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Televizyondaki Çocuk Programlarında Mistik Ö�eler Sorunsalı 

Ercan �engezer 

ÖZ 

Bu ara�tırma, “Çocuk Programlarında mistik ö�elerin yer alıp almadı�ını incelemek 

ve hangi mistik ö�elerin sıklıkla kullanıldı�ını tespit etmek” üzere hazırlanan bir 

çalı�madır. Ara�tırmanın temel amacı,  3-7 ya� aralı�ına hitap eden çocuk 

programlarında yer alan mistik ö�eleri olup olmadı�ını ve olanların detaylarını 

incelemektir. Çalı�mada, içerik analizi yöntemiyle Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan 

Masalları, Winx Club ve Melekler Okulu çizgi filmlerindeki görsel ö�eler, 

karakterler, karakterlerin arasında geçen diyaloglar incelenmektedir.   

Bu tez çalı�masının ara�tırma konusuna Giri� bölümünde ayrıntılı olarak 

de�inilmi�tir. Ara�tırmanın Birinci Bölümü kuramsal açıklamaları içermektedir. 

�kinci Bölüm ise mistisizm ve mistik kavramlar konularını ele almaktadır. Çocukluk 

döneminde mistisizm ve mistik kavramlar, mistisizmin kaynakları, çocuk ve 

mistisizm gibi konulara kuramsal düzeyde de�inilmi�tir. Üçüncü Bölüm’de ise adı 

geçen televizyon programlarının içerik analizlerinin sonuçları yer almaktadır. Sonuç 

bölümünde genel de�erlendirmeler bulunmaktadır. 

Anahtar Kelimeler: Çocuk, Televizyon, Çocuk Programları, Mistik Ö�eler.  
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Problematic Of Mystical Elements In Child Programs On Television 

         ABSTRACT 

This research is prepared to examine ”whether mystical elements take place 

in child programs or not” and to determine “which mystical elements are used in 

these programs”. The main purpose of this research is to examine and evaluate “the 

mystical elements that take place in child programs for 3 to 7 year-old children. In 

this study, the characters of child programs called Kelo�lan, Winxclub and Angel’s 

Friends, the dialogues between the characters and visual elements are examined by 

the help of discourse analysis and semiology and it is determined that some mystical 

elements are used in these children programs. 

       This thesis has an introduction and three chapters. Introduction deals with the 

main subject of the research in details. First chapter contains theoretical approach. 

The functions of televisions, child programs, the history of child programs, the role 

of media to individualize , the media effects on children, formalized understanding 

by children, role modeling, development steps of childhood are theoretically 

examined. Second chapter theoretically deals with mysticism and mystical 

conceptions in childhood, mystical reasoning, mysticism and child. Third chapter 

contains examination of a sample contignents with literature review. Finally, the 

conclusion part contains a general evaluation of the study. 

Keywords: child, television, child programs,mystical elements
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ÖNSÖZ 

Günümüzde kitle ileti�im araçları büyük önem kazanmı�tır. Bu araçlar içinde 

televizyon, geni� kitlelere de ula�ması nedeniyle ön plana çıkmı�tır. Son yıllarda 

televizyon kanallarının ve programlarının artı�ı çocuk kanalları ve programlarına da 

yansımı�tır. Bu derece etkin bir aracın insan hayatı özellikle de çocukların 

ya�amındaki önemi, üzerinde durulan önemli bir konudur. Buradan hareketle 

ara�tırmanın amacı, çocuk programlarında yer alan mistik ö�eleri nicel ve nitel 

olarak belirlemek ve bunların çocuk dünyası, algısı ölçe�inde çocuk geli�imiyle 

ili�kisini tartı�maktır. 

Bu ara�tırma boyunca birçok ki�inin yardım ve deste�i olmu�tur. Ba�ta 

ara�tırmanın her a�amasında katkıları olan de�erli hocam Prof. Dr. Ne�e KARS’a 

te�ekkürlerimi sunarım. Ayrıca her anlamda deste�ini esirgemeyen ve sonsuz 

katkıları olan de�erli hocalarım Doç. Dr. Battal ODABA�, Doç. Dr. Nilüfer 

PEMBEC�O�LU, Yrd. Doç. Dr. Necdet NEYD�M’e te�ekkür ederim. Tüm 

ara�tırma boyunca deste�ini hiçbir zaman eksik etmeyen Emel S�LAHSIZO�LU’na 

te�ekkür ederim. 

Ercan �ENGEZER 

�stanbul, Mayıs–2012 
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G�R��

Çocuk ve televizyon konusu bugüne kadar birçok ara�tırmanın konusu olmu�

ve bu ara�tırmalar artarak devam etmi�tir. Artan bu ara�tırmalar ve bilimsel 

geli�melere paralel olarak toplumların inanç, tutum ve de�erleri de de�i�im, geli�im 

göstermi�tir. Bunun en ba�at örne�i ise, çocuklara yönelik ilgi, tutum ve duyarlılı�ın 

olumlu yönde de�i�imidir. Bu geli�meler paralelinde çocukların oyun hakları, 

bakımları, televizyonun zararlı içeriklerine kar�ı korunmaları sözle�meler 

düzenlenerek güvence altına alınmı�tır. ( BM Çocuk Hakları Sözle�mesi 1989 yılında 

imzalanmı�, Türkiye bu sözle�meye 1995 yılında imza koymu�tur.) Ayrıca sa�lıklı 

çocuk geli�imi için çocuk parklarının yaygınla�ması, ana okul e�itimine küçük 

ya�lardan itibaren ba�lanması, çocuklara yönelik dilsel kullanımlara daha çok özen 

gösterilmeye ba�lanması, televizyon kanallarında izlenme grubu amblemlerine yer 

verilmesi bazı önemli adımlardır. Bu geli�meler, çocuklara verilen önemin arttı�ının 

somut göstergeleridir. Türkiye’de yürürlü�e giren Avrupa Sınır Ötesi Televizyon 

Sözle�mesi, çocuklar açısından da uyulması gereken yükümlülükler ve sınırlamalar 

getirmi�tir. (Sözle�me  üye ülkeler tarafından 1989 yılında imzalanmı�, Türkiye 1992 

yılında imzalamı�, 1994 yılında ülkemiz yürürlü�e koymu�tur.) 

Televizyonun çocuklar tarafından yaygın kullanımı onu çocukların gündelik 

ya�amlarının merkezine oturtmaktadır. Televizyonda yer alan çocuk programlarının 

çocukların ki�ilik kazanımı ve toplumsalla�ması için bir e�itim aracı haline 

gelebilecek güçte olması , çocukların ya�amındaki rolü hakkında tartı�malara yol 

açmaktadır. Televizyonun çocuk ya�amında olumlu/olumsuz i�levleri bu 

tartı�maların ana nedenlerinden biridir.  Bu çalı�maya konu olan çocuklar ve mistik 

ö�eler arasındaki ili�ki de bir tartı�ma konusudur. Bu tartı�manın ana bile�enlerinden 

çocuk gerçekli�i ve mistisizm aynı zemini payla�maktadır. Mistik ö�e içerikli bir 

çocuk programında gerçek ile gerçek üstü dünya iç içe oldu�u için, film usdı�ı ve 

dü�sel bir kurguda geli�mektedir. Dolayısıyla çocuk izleyici, gerçeklik algısıyla ilgili 

zihinsel geli�imini henüz tamamlamadı�ından hangisinin gerçek hangisinin dü�

ürünü oldu�u konusunda zihinsel ve duygusal karma�a ya�ayabilir. Gerçek ya�am 
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deneyimi olmayan çocuk, mistik ö�elerin büyü ve gizemine kolayca kapılabilir ve bu 

durum  çocu�un mistik ve gerçek karma�asını daha bir karma�ık hale getirebilir. 

Bu çalı�mada, çocuk programlarında mistik ö�elerin var olup olmadı�ı ele 

alınacaktır. Mistisizm ve mistik ö�e kavramları aslında 3–7 ya� aralı�ındaki 

çocukların izledikleri çocuk programlarında bulunması tartı�malı olan ö�elerdir. 

Çünkü okul öncesi dönem olan 3-7 ya�, insan ya�amının önemli bir kesitidir. 

Ki�ili�in, dünyaya bakı� açısının temellerinin atıldı�ı ve �ekillendi�i bu dönem 

çocukları yeti�kinlere oranla etkiye daha açıktırlar. Bu çalı�mada, mistik ö�elerin 

çocuk programlarında var olup olmadı�ı sorusu ara�tırmanın temelini 

olu�turmaktadır. Bu tez çalı�masında, Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları, 

Winx Club ve Melekler Okulu çizgi filmlerinde kullanılan mistik ö�elerin 

bulgulanması amaçlanmaktadır.  

Ayrıca ara�tırmada mistik ö�elerin tespiti, tanımı, i�levleri hakkında genel 

de�erlendirme yapılacaktır. 
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I. B�R�NC� BÖLÜM: TELEV�ZYON VE ÇOCUK 

1.1. TELEV�ZYON 

21. yüzyılda kitle ileti�im araçlarının yapısında ve i�levlerinde önemli 

geli�meler ya�anmı�tır. “�ngilizcedeki mass communication kavramının kar�ılı�ı 

olarak dilimizde kullanılan kitle ileti�imini; çe�itli türdeki mesajların, büyük ve 

da�ınık bir kitleye çe�itli araçlar kullanılarak iletilmesi �eklinde tanımlamak 

mümkündür.”1 Bu araçlar içerisinde en önemlilerinden biri de televizyondur. Denize 

göre, televizyon, birden fazla duyu organına hitap etmesi açısından izlenme davranı�ı 

üzerinde önemli bir etkiye sahiptir. Televizyonun, izlenme oranının yüksek 

olmasında, göze ve kula�a aynı anda hitap etmesinin oldukça büyük bir payı vardır.2

Bunun yanında bireyler, merak, genel ilgilerini tatmin etmek, ö�renmek, kendilerini 

geli�tirmek, bilgide güvenirli�i sa�lamak, ba�kalarının görü�lerini bilmek ve 

davranı� modellerini geli�tirmek gibi birtakım nedenlerle televizyon izlemeye 

yönelirler.  

Televizyon ve çocuk konusu özellikle son yıllarda ulusal ve uluslar arası 

ba�lamda bir çok ara�tırmanın konusu olmu�tur. Bu ara�tırmalar çocuk ve televizyon 

konusunu toplumun gündemine getirmi�tir. Konuyla ilgili tartı�malar, konferans ve 

bildiriler yayınlanarak anne babaların bilinçlenmesi hedeflenmi�tir. Televizyon 

çocuk ili�kisi ilk çocukluk yıllarında ba�lamaktadır. �nsanların çocuklukla beraber 

biçimlenen deneyim ve alı�kanlıkları ileriki ya�amlarını etkisi altına almaktadır. 

Genel olarak televizyonun i�levlerine bakıldı�ında yeti�kinlik ile çocukluk arasındaki 

çizgide çok büyük farkların olmadı�ı dikkat çekmektedir. Hatta çocuk bilgiye aç 

oldu�u için televizyonun i�levleri çocuklar üzerinde daha etkindir denilebilir. Bu 

yüzden televizyonun çocu�un ya�amındaki yeri ve i�levi son derece önemlidir. 

���������������������������������������� �������������������

1 RTÜK �lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Ö�retmen El Kitabı, Yayın Danı�manı; Prof. Dr. M. 
Naci  Bostan, Ankara, 2007, s.19. 
2 Güler Deniz, E�itim �leti�imi Kurumu Olarak Çocuk Televizyonu ve Uygulamaları ile Bir 
Model Önerisi, Eski�ehir, Anadolu Üniversitesi Yayınları, Eski�ehir, 1992, s.110. 
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Genel olarak televizyon izleyicilerinin üç temel beklentisi öne çıkmaktadır:3

Kars’a göre, bu i�levleri �öyle sıralanabilir: 

• �zleyici içinde ya�adı�ı toplum ve dünyada olan bitenler hakkında 

bilgilenmek ister. �zleyici bu ba�lamda haberleri izleyebilece�i gibi, birçok 

kurmaca diziyi de gerçe�i ara�tırmak amacıyla kullanır. (Bili�sel Beklenti) 

• �nsanlar günlük ya�amın sıkıntılarından kaçmak için, müzik, güldürü gibi 

e�lence içerikli yapımları izlemektedirler. (Duygusal Beklenti) 

• �nsanlar toplumda kendilerine benzer bireylerin oldu�unu, dolayısıyla 

yalnız olmadı�ını bilmek ister. (Ki�isel Kimlik) 

• �zleyicilerin bu beklentileri do�rultusunda, kitle ileti�im araçları da 

a�a�ıdaki gereksinimleri kar�ılamaktadır: 

• Gündelik ya�amın sıkıntılarından kaçma 

• Ki�isel ili�kiler, dostluk ve toplumsal yarar gereksinimi 

• Ki�isel kimlik gereksinimi ve insanın de�erlerinin peki�mesi 

• Çevreyi gözetim altında tutarak, içinde ya�anılan dünya hakkında bilgi 

sahibi olmak. 

Alav’a göre “Televizyon zamanımızı, ya�am tarzımızı, be�eni ölçütlerimizi, 

satın alma davranı�ımızı, de�er yargılarımızı, inançlarımızı ve politik tercihlerimizi 

belirlememizde önemli bir rol üstlenebilmektedir. Bu rolü zihinlerimizi ele 

geçirmeye çalı�arak üstlenir. Dolayısıyla televizyonun etki alanı daha çok insan 

zihnidir. �nsan zihnine egemen olan güç, dolayısıyla onun eylemlerine de egemen 

olmaya ba�layarak; insanların davranı�larını, arzularını, inançlarını, ya�am 

biçimlerini ve yaptıkları seçimleri etkisi altına almaya ba�lar.”4

ABD Federal �leti�im Komisyonu eski sözcüsü Mark Fovler, “Düzenlemeyi 

yapanlar, kamu talebini saptamak yerine, piyasa mekanizmaları aracılı�ıyla izleyici 

isteklerini belirlemede kendi yetilerini kullanmalıdırlar.”5 der. Fovler’in ileti�im 

���������������������������������������� �������������������

3 Ne�e Kars, Televizyon Programı Yapalım Herkes �zlesin, Derin Yay., �stanbul, 2003,s.10-14 
4 Orhan Alav, Kitle �leti�im ve Yerel Medya, Fakülte Kitabevi, Isparta, 2001, s.30. 
5 Geoof Mulgan, Antipolitik Ça�da Politika, Ayrıntı Yayınları, �stanbul, 1995, s.106. 
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politikalarının izleyici üzerinden yapılmasını ve izleyici ihtiyaçlarının televizyon 

tarafından belirlenmesi gerekti�ini vurgulaması, ya�amımızda televizyonun gerçek 

i�levi sorusunu bir kez daha akıllara getirmektedir. Fovler, izledi�imiz her televizyon 

programının samimiyetine dair aklımızda birçok soru i�areti yaratır. Bu 

samimiyetsizlik ba�lamında, izleyicinin bu kurgusal akla itaat etme refleksi 

göstermesi tehlikeli toplumsal sorunları beraberinde do�urması olasıdır.  

1.1.1. Televizyonun ��levleri 

Alemdar ve Erdo�an’a göre, “Televizyon programları haber, e�itim, kültür, 

e�lence, reklâm gibi ana yayın türlerine ayrılır. Bu gruplandırma genellikle ülkelerin 

sosyo-ekonomik durumu, geli�mi�lik ve az geli�mi�liklerine ba�lı olarak ya da 

kanalın hitap etti�i izleyici kitlesine göre farklılık göstermektedir. Televizyon, ortaya 

koydu�u etkinliklerle ve ürünlerle, belirli amaçlar çerçevesinde enformasyon 

toplayıp yayma, haberde gündemi ve içeri�i etkileme, e�lence ve dinlenme aracı 

olma görevlerini üstlenmi�tir.”6 Bu ba�lamda televizyonun i�levlerine kısaca 

de�inmekte yarar vardır. 

1.1.1.1 Haber ve Bilgi Verme ��levi 

Haber ve bilgi verme i�levi televizyonun en önde gelen i�levidir. Günlük 

ya�am içerisinde insanlar, kendilerini ilgilendiren olaylardan ve dünyadaki 

geli�melerden haberdar olmak isterler. Televizyonda insanları bu konularda haber ve 

tartı�ma programları ile haberdar eder. Dünyanın herhangi bir kö�esinde meydana 

gelen bir olay televizyon sayesinde “oradaymı�” gibi izlenebilmektedir.7

Teknolojinin hızla geli�mesiyle beraber son yıllarda sava�ların bile canlı 

yayınlandı�ına tanık olmu�uzdur. Dolayısıyla teknolojinin geli�imiyle artık dünyanın 

herhangi bir yerinde meydana gelen bir olaydan haberdar olmamız bazen ancak 

���������������������������������������� �������������������

6 Korkmaz Alemdar, �rfan Erdo�an, Popüler Kültür ve �leti�im, Ümit Yayıncılık, Ankara, 2004, s.1. 
7 Metin I�ık, �leti�imden Kitle �leti�imine, Mikro Yayınları, Konya, 2000, s.56. 
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birkaç saniye sürüyor. Sungur, televizyonun bilgi kayna�ı oldu�unu, televizyonda 

verilen bilgilerin çocuklar tarafından hatta yeti�kinler tarafından da do�ru kabul 

edildi�ini ve sorgulanmadı�ını belirterek8 önemli bir ele�tirel katkıda bulunur. 

Milyarlarca insanın ya�adı�ı dünyada her gün milyonlarca olay olmaktadır. 

Birer izleyici olarak, bu olayların hangilerinin haber de�eri ta�ıdı�ına dair ço�u 

izleyici kafa yormu� de�ildir. Cesur Paker’e göre, “Günümüzde, kitle ileti�im 

araçları günlük pratikleri yerle�tirme ve dönü�türme yönündeki gücünü elinde 

tutmaktadır.”9  Metin I�ık’a göre, “Aslında neyi bilmemiz, neye gülmemiz, neye 

inanmamız gerekti�ine bizim dı�ımızda karar verenlerin oldu�unu görüyoruz. Çıkar 

çatı�maları ve rantlardan, politik çeki�melere kadar birçok sebepten ötürü, bilgi 

kayna�ının güvenirlili�i bile ço�u zaman bizleri, bir yı�ın soru i�aretiyle ba� ba�a 

bırakmaktadır. Belki ya�ayamadı�ımız albenili ve haz verici dünyayı onda 

buldu�umuzdan ya da içinde yasadı�ımız dünyayı bize yansıttı�ından televizyona 

ba�ımlı olarak ya�amaktayız.”10

1.1.1.2. E�itim ve E�lendirme ��levi 

Televizyonun i�levlerinden biri de e�itim ve e�lendirme i�levidir. Batıda 

“e�itim”  ve “e�lendirme” i�levlerini birlikte kar�ılamak amacıyla “edutainment” 

kavramı sıkça kullanılır hale gelmi�tir. Ülkemizde kamu yayıncılı�ı yapan TRT’nin 

açıkö�retim, ya�am boyu e�itim ve örgün e�itime katkı sa�lamak için farklı kanallar 

üzerinden yayın yaptı�ı 1980’li yıllardan bu yana daha farklı yayın anlayı�ları da 

gündeme gelmi�tir. Bu ba�lamda TRT 4 kanalı bir örnek olarak verilebilir. Anadolu 

Üniversitesinin derslerinde, sınıftaki ö�retmen ekran yoluyla bireyin evine gelerek, 

onun e�itimini sürdürmesine yardımcı olmaktadır.  

���������������������������������������� �������������������

8 Suat Sungur, Medya ve çocuk Rehberi, Televizyon Yayınları ve Çocuklar Üzerindeki Olumsuz 
Etkileri,  E�itim Kitabevi, Konya, 2007, 175. 
9çevrimiçi)http://scholar.googleusercontent.com/scholar?q=cache:j5iyQfa1sr0J:scholar.google.com/+c
esur+paker+&hl=tr&as_sdt=0,5, 10.03.2011 
10 Metin I�ık, Televizyon ve Çocuk, E�itim Kitapevi Yayınları, Konya, 2007, s.90. 
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I�ık’a göre, “Kitle ileti�im araçları, olgular arasında ba�lantılar kurarak 

topluma siyasal, bilimsel, toplumsal ya da sanatsal enformasyon sunmaktadır. 

Böylece toplumda birtakım olguların ya da de�erlerin yerle�mesini sa�lamakta; 

haber ve bilgi sunarken bireylerin toplumsalla�ma sürecine ve e�itimine katkıda 

bulunmaktadır.”11 Bu ba�lamda televizyon e�itim i�levini, özellikle çocuk 

programlarında kavram ö�renme, dili do�ru kullanma, ahlaki ve sosyal mesajlarla 

yerine getirmektedir. 

Televizyonun e�lendirme i�levini, ho� vakit geçirme, haz verme, dinlendirme, 

bos zamanları de�erlendirme �eklinde tanımlayabiliriz. Televizyonda yer alan haber, 

e�itim, kültür ve reklam türü yayınlar bu içeri�e dahil edilebilir. Ayrıca özel 

televizyonlarla birlikte sayıları hızla artan talk-show, yarı�ma, magazin ve müzik 

programları e�lendirici i�leve hizmet eden önemli program türleridir. Postman’ın 

sözünü etti�i gibi, “E�lence, televizyondaki her türlü söylemin üst ideolojisidir. 

Neyin gösterildi�inin ya da hangi bakı� açısının yansıtıldı�ının hiçbir önemi yoktur; 

her �eyin üstünde tutulan varsayım, hepsinin bizim e�lenmemiz ve haz almamızı 

sa�lamaktır.”12 Günlük hayatın rutin i�leyi�i içinde yorulan bireylerin ciddi 

konulardan çok e�lendirici haber ya da programlarla “vakit geçirmeyi” ye�lemeleri, 

realiteden kaçı� eylemi olarak da de�erlendirilebilir. Postman, televizyonun, 

yüzümüzden gülümsemeyi eksik etmemeye çalı�ırken, e�lendirici temalar sunmanın 

yanı sıra, tüm temaları da e�lence olarak sundu�unu ifade etmektedir.13

1.1.1.3. �nandırma ve Harekete Geçirme ��levi 

Günümüzde bilgi kaynaklarının artması ve bu kaynaklara rahat ula�mak 

mümkündür. Buna ra�men, insanlar hazır bilgiyi tercih ediyorlar. Artık internetten 

her türlü bilgiye ula�ılabilmekte ve bu bilgilerin güvenirlili�i sorgulamadan do�ru 

kabul edilmektedir. Bahsetti�imiz �ey televizyon için de geçerlidir. Televizyonun 
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11 I�ık, a.g.e., 2000, s.69. 
12 Neil Postman, Televizyon: Öldüren E�lence, Çev.: Osman Akınhay, Ayrıntı Yayınları, �stanbul, 
2010, s.102. 
13 Neil Postman, Çocuklu�un Yok Olu�u, çeviren: Kemal �nal,   �stanbul, �mge Kitabevi, 1995, s.99. 
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özelliklerinden biri olan resmi nitelikten ötürü, televizyona inanma ve güvenme daha 

fazladır.14 Aziz’in sözünü etti�i resmiyetten kaynaklı, televizyonun söyledi�i ço�u 

�ey izleyici için gazete, radyo gibi ço�u bilgi kayna�ından önemlidir. Televizyon bu 

gücünü bazen sosyal ve siyasal olaylarda kullanarak halkı harekete geçirmektedir. 

Ayrıca medya kamuoyu olu�turma, olu�uma katkıda bulunma ya da mevcut 

kamuoyunu açıklama gibi önemli bir i�lev görmektedir.15 Bu ba�lamda televizyonun 

günlük pratikleri yerle�tirme ve dönü�türme yönündeki gücü yadsınamaz bir 

gerçektir. 

�nsanlar, televizyon mesajlarından bilinçli ya da bilinçsiz etkilendi�i sıkça 

iddaa edilir. Bilinçli etkilenme bireyin istemi ve gereksinimleri sonucu olu�abilir. 

Bilinçsiz etkilenme ise iletiyi algıladı�ında, belle�inde gerçekle�en ça�rı�ımlar 

sonucunda olu�abilir. Ancak bu etkilerin ne zaman, nerede ve nasıl ortaya çıkaca�ı 

hakkında herhangi bir kuramsal bilgi bulunamamaktadır.  

1.1.1.4. Mal ve Hizmetin Tanıtımı ��levi 

�nsanlar günümüzde gerçekli�i araçlar yoluyla algılar hale gelmi�tir 

diyebiliriz. Bu çerçevede televizyona oldukça önemli bir görev dü�mektedir. Dı�

dünyayı, var olan mal ve hizmetleri bireylere bildirme i�levi televizyonun tek tek ya 

da yı�ınlar halinde gerçekle�tirebilece�i bir i�leve dönü�mü�tür.  

Geçmi�te bir televizyon kanalı kurmak ve yayını yapmak oldukça masraflı idi 

ancak günümüzde bireysel giri�imlerle yürütülebilen yayın sistemlerinden söz 

edilebilmektedir. Büyük sermaye çevrelerinin ve devletin yaptı�ı geleneksel 

yayınlarda, kanalın masrafları için reklamlar en önemli gelir kaynaklarıdır. Dursun’a 

göre; “televizyon yayıncılı�ının pahalı olması ve sadece reklam gelirleriyle ayakta 

kalmanın riskleri siyasal iktidarlarla medya arasındaki çıkar ili�kilerine zemin 

���������������������������������������� �������������������

14 Aysel Aziz,Radyo ve Televizyon ile E�itim, Ankara Üniversitesi E�itim Fakültesi EFAM 
Yayınları, No: 2., Ankara, 1982,S.29. 
15 I�ık, a.g.e., 2000, s.70. 
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olu�turmaktadır.”16 Televizyon yayıncılı�ının özel sektörün elinde oldu�u ülkelerde 

bu ili�ki daha açık bir �ekilde görülebilmektedir. Sonuçta, televizyon etki alanını 

geni�leterek, mal ve hizmet tanıtımı için vazgeçilmez bir kayna�a dönü�mü�tür. 

Altan Kar, teknolojinin giderek yaygınla�ması, ucuzlaması, ailelerin yüksek 

ekonomik standartlara ula�ması tüketici hedef kitlesini 2 ya�ına kadar dü�ürdü�ünü 

dile getirmektedir.17  Özellikle son yıllarda “çocuklar” medya endüstrisi için önem 

kazanmaya ba�lamı�tır. Bunun nedenlerinden biri de gelece�e yatırım yaparak 

tüketimi arttırmak olabilir. Çocukların, okul öncesinde ve okuldan sonra izledikleri 

çizgi filmlerde reklam amaçlı birçok ö�e ile kar�ıla�ılabilmektedir. Çocuk dizileri 

içinde yer alan karakterlerin oyuncaklarının dizilerin içerisinde ya da hemen 

ardından reklamının yapılması, üretilen imgelerin ticari yönünün de göz ardı 

edilmedi�ini gösteriyor. Reklamı yapılan ürünün satı� rakamlarını arttırmak için 

oyuncaklar, ekrandaki tipler ya da karakterlerden esinlenilerek yapılmaktadır.  

Televizyon programlarında göze çarpan bir ba�ka husus ise, sunucunun ya da dizi 

oyuncusunun üzerindeki herhangi bir markaya ait giysiler, ya da ekranda belli 

markaya ait oyuncakların, bir afi�, bir logonun olmasıdır. Bunlar elbette ticari 

göstergelerdir. Reklamların ço�unun çocuklara ve gençlere yönelik oldu�unu 

dü�ünecek olursak, çocukların özellikle hedef seçildi�i gerçe�i ortaya çıkmaktadır.  

Çocuklar aynı zamanda ebeveynlerinin satın alma kararlarında etkin rol 

oynamaktadırlar. Mete’ye göre, “Kapitalist endüstri, erken ya�ta çocuk tüketici 

yeti�tirerek ürün ba�lılı�ını garanti altına almaktadır.  Televizyon programlarının 

sevilip izlenmesi üreticiye satıcıya ve yayımcıya bir pazar yaratmaktadır. Özellikle 

dizi yapımları reklamlar sayesinde kanalın yaptı�ı masrafı azaltmaktadır. Reklam 

yazarları, yapımcılar bir ürün için, bir kavram üzerinden birçok reklam üreterek 

izleyici için daha albenili hale getirmektedir. Reklam bir anlamda insanlara sahte 

ihtiyaçlar üreten bir mekanizmadır. Dinleme ihtiyacı, e�lenme, reklamlara uygun 
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16 Çiler Dursun, TV Haberlerinde �deoloji, �mge Yayınları, Ankara, 2001, s.149. 
17 Altan Kar, Medya ve Çocuk Rehberi, Çocuk Tüketiciler ve Tüketilen Çocuklar, E�itim 
Kitabevi, Konya, 2007, s.195-204. 
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olarak davranmak ve tüketmek, di�erlerinin sevdi�i �eyleri sevmek ve 

sevmediklerini sevmemek, bu sahte ihtiyaçlar kategorisine girer.  Bu sahte ihtiyaçlar 

kategorisinin ma�durları çocuklardır. Çünkü çocukların reklamlardan çok ciddi bir 

biçimde etkilendikleri ara�tırma sonuçlarıyla ispatlanmı�tır. Örne�in Almanya’da 7-

12 ya� grubu üzerinde yapılan bir ara�tırma çocukların reklam konusunda %79 

oranında televizyondan etkilendiklerini ortaya koymu�tur.”18

1.1.1.5. Denetim ve Ele�tiri ��levi 

Kitle ileti�im araçları ve özellikle televizyon yayınları, toplumsal 

çarpıklıkları, siyasi meselelerle ilgili haber ve programlar yaparak ele�tiri i�levini 

yerine getirirken, toplumsal hafızayı canlı tutmak adına yaptı�ı yayınlarla toplum 

adına denetim i�levini de üstlenir.  Dördüncü güç olarak nitelenen medya bir denetim 

ve ele�tiri mekanizması i�levi görmektedir.  

�ngiliz Hedef Kitle Ara�tırma Bürosu tarafından yapılan bir ara�tırmaya göre, 

“�ngilizlerin % 75’i ömürlerinin 12 yılını televizyon kar�ısında geçiriyorlar.”19  Bu 

ara�tırmadaki sayısal veriler çerçevesinde; televizyona hayatımızın çok önemli bir 

zaman dilimini ayırmaktayız. Bu oran, televizyon izleme oranı bakımından ABD’den 

sonra ikinci sırada olan Türkiye’de daha yüksek çıkacaktır. Özellikle Türkiye gibi 

bilinçli izleyicinin olmadı�ı ülkelerde bu kurumlar izleyicinin adına izlemesi gereken 

programa bile karar verebilmektedir. �zleyece�i program bile belirlenen izleyici 

bireyin, dü�ünme, karar verme, seçim yapma tasarrufu elinden alınmı�tır. Ele�tiri ve 

denetim i�levini toplumun adına yapan televizyon tekni�inin bu denli hızlı geli�ti�i 

bir ortamda, “tek boyutlu toplumun ele�tirel dü�ünce alanını ortadan kaldırdı�ı”20

vurgusu yerinde bir tespittir. �zleyiciye dü�ünme, ele�tirme diyen televizyonun, 

izleyici adına denetim ve ele�tiri görevi üstlenmesi bir tartı�ma konusudur. 
���������������������������������������� �������������������

18 Mehmet Mete, Televizyon Yayınlarının Türk Toplumu Üzerindeki Etkisi, Atatürk Kültür 
Merkezi Ba�kanlı�ı Yayınları, Ankara, 1999, s.41. 
19(Çevrimiçi)http://www.pusula.tv/modul_haber/print_viewgundem.asp?GundemID=3042, 
09.07.2011 
20 Dougles Kellner “Kültür Endüstrileri” Kitle �leti�im Kuramları , Çeviren:Erol Mutlu, Ütopya 
Yayınevi, Ankara, 2005, s.65. 
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1.1.1.6. Siyasal ��lev 

Kitle ileti�im araçları siyasi olayları, konuları ve etkinlikleri kamuoyuna 

sunar. Payla�ılan bu haberler ço�u zaman bizleri yakından ilgilendiren konular 

olmaktadır. Kitle ileti�im araçları dikkatleri önemli siyasi konulara çekerek, gündemi 

belirleme i�levini fazlasıyla yerine getirir.  

�leti�im teknolojilerinin geli�mesine neden olan etkenlerin ba�ında siyasi, 

idari ve ekonomik olu�umları kontrol etme ihtiyacı gelmektedir. Althusser, devletin 

ideolojik aygıtları içerisinde gazete, radyo, televizyonu sayarak, devletin ideolojik 

aygıtlarının insanlarda yanılsama yaratarak, devletin baskı aygıtlarının ise zor 

kullanarak i�ledi�ini belirtir. Althusser, görsel ve sözel olan televizyon iletilerin 

içerisindeki mesajlar ideolojik kodlar barındırır. Bu ideolojik kodlar, devletin tüm 

kurumlarının yanında siyasal sistemi temsil ederek ortak kültürel de�erler 

yarataca�ını savunur.21  Dolayısıyla varolan kültürü kitle ileti�im araçları aracılı�ıyla 

de�i�tiren ve yerine yeni kültürel formlar koyan siyasal yapı, kültürün 

sürdürülmesinde de kitle ileti�im araçlarının bu i�levinden fazlasıyla faydalanır. 

Kitleleri dü�sel tasarımlar vasıtasıyla etkilemek için televizyonun ilk sırayı 

almasında, kitlelere ula�manın kolay, etkili olması ve gerçe�e benzemesi rol oynar. 

Burton; Medya, iletilerini do�al ve do�ru oldu�unun kabul edildi�i bir �ekilde 

sunar.22 Tarihsel bir argüman olması açısından II. dünya sava�ında Hitler’in 

televizyonu propaganda aracı olarak kullanması ve ba�arısı önemli bir göstergedir. 

Bu nedenle toplumların dönü�üme kar�ı olası direncini kırmanın yollarından biri de 

televizyonun etkin kullanımı olabilir. 

Metin I�ık’ın deyimiyle, kitle ileti�im araçlarının görevi, belirli görü�lerin 

propagandasını yapmak ya da toplumda belli bir kesimin görü�, dü�ünce ve 

kanaatlerini kamuoyuna empoze ederek kamuoyunu bu do�rultuda yönlendirmek 

���������������������������������������� �������������������

21 Louis Althusser,  �deoloji ve Devletin �deolojik Aygıtları -, Çev. Yusuf Alp ve Mahmut Özı�ık, 
�leti�im Yayınları, �stanbul, 1989, s.26. 
22 Graeme Burton, Görünenden Fazlası -, Çev. Nefin Dinç, Alan Yayıncılık, �stanbul, 1995, s.177.  
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de�il, bireylerin kendi ba�larına bir görü�e ula�malarına yardımcı olmak ve toplumu 

bilgilendirerek kamuoyunu serbestçe ve özgürce olu�umuna katkı sa�lamaktır.23

  

1.1.2. Televizyon Program Türleri  

Medya endüstrisindeki geli�meler program türleri üzerinde de�i�im ve 

çe�itlilik meydana getirerek etkisini göstermi�tir. Türkiye’de televizyon 

yayıncılı�ında ya�anan bu dönü�üm ve çe�itlili�i dünyada ya�anan ekonomik, 

siyasal, kültürel, teknolojik, sosyal geli�meler ı�ı�ında de�erlendirmek gerekir. 

Mutlu, tür kavramını televizyon türlerini programların herhangi bir konuyu ele 

alırken ele alma biçimlerine, yani bakı� açılarına, kullandıkları araçların kullanılı�

�ekillerine göre ortak özelliklere sahip ö�eleri gruplandırma sonucunda olu�an 

bölümler olarak tanımlar. Bu sebeple de haber, belgesel, açık oturum, yuvarlak masa, 

spor, e�lence, yarı�ma, hava durumu tanıtım programlarını da televizyon türlerine 

örnek olarak verir. Ancak Mutlu, türlerin sosyal ve kültürel boyutlarını ara�tırmak 

gerekti�ini söyler. Çünkü ona göre tür, toplumların kültürüyle, mitleriyle, 

ikonografisiyle ilgilidir.24 Dolayısıyla tür kavramını dar bir terimsel anlamla de�il, 

geni� bir bakı� açısıyla daha kapsamlı olarak toplumu olu�turan pek çok faktöründe 

etkisiyle ve o faktörler içinde olu�tu�unu göz önünde bulundurarak ele almak 

gerekti�ini vurgular.  

  

Ay�e �nal, Televizyon programları türlerinin çe�itlenmesinin 1980 itibariyle 

serbest piyasa ekonomine geçi�le ön plana çıkmaya ba�ladı�ını ileri sürer. “Bu 

dönemde çok sesli bir anlayı�ın olu�aca�ı dü�üncesiyle TRT’nin tekeline son 

verilerek özel kanallar için yayın dönemi ba�latıldı. Dolayısıyla, bu kanallar 

kendilerine izleyici kitlesi kazanmak, reytinglerini artırmak ve kendi aralarında 
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23 Metin I�ık, Kitle �leti�im Teorilerine Giri�, E�itim Kitabevi, Konya, 2002, s.75-76. 
24 Erol Mutlu, Televizyonu Anlamak, Gündo�an Yayınları, Ankara,1991, s.36. 
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yarı�abilmek için hem TRT’de denenmi� olan programlara yeni varyasyonlar 

eklediler hem de o program türlerinin dı�ına çıkılarak yeni türler ortaya koydular.”25  

Ba�ka bir açıdan bakıldı�ında da Çelenk’e göre, televizyon programcılı�ı 

alanında özel televizyon kurulu�ları arasındaki rekabet atmosferinde ülkemizde 

ya�anan krizler sebebiyle kısa dönemli çözümler geli�tirmek ve yapısal de�i�ikliklere 

yönelmek medya endüstrisi alanında program türlerindeki çe�itlili�e yol açmı�tır.26

Medya endüstrisi ve rekabetçi ortamda yeni türlerin ortaya çıkması süreci medya 

ekonomisinde ya�anan geli�meler yanında sosyal, ekonomik, politik ve kültürel yapı 

içinde ortaya çıkan iktidar ili�kileri ile ba�lantılı olarak dü�ünülmelidir. Üretime 

katılan seçkinlerin yapaca�ı tercihler, bu seçkinlerin iktidar mücadelesi içinde 

konumlanı�ları, toplumsal iktidar mücadelesinde alacakları tavır program 

türlerindeki dönü�üm ve çe�itlenmelerde etkili olmu�tur.27 �nal’a göre, Televizyon 

program türlerindeki bu de�i�im ve çe�itlenme, özel televizyon kanalları yukarıda da 

de�indi�imiz gibi TRT yayıcılı�ının program formatları dı�ına çıkmı�tır. Yeni 

yayıncılık döneminde hareketli, kahkahalı, e�lenceli bir televizyon dünyası; yarı�ma, 

gibi yeni türler ortaya çıkmı�tır. Ayrıca haber, yarı�ma, tartı�ma programlarında 

içerik, �ekil, sayı ve de�erlerde de�i�iklikler oldu. Televizyon dizilerine kar�ı a�ırı 

bir ra�bet olu�mu�tur.28

Televizyon endüstrisinde programlar yapılırken, hangi program türlerinin 

yayınlanaca�ı konusunda karar verilirken yukarıda bahsetti�imiz etkenler dı�ında 

ekonomik kaygıların, yani reyting faktörünün etkisi oldukça önemlidir.  Çaplı’ya 

göre, “Televizyon kanallarının ticari birer i�letme oldu�u dü�ünüldü�ünde 

yayınlanacak program türü konusundaki kararlarda öncelik ekonomik boyut 

olacaktır. Dolayısıyla programdan elde edilecek gelirlerin artması do�rudan 

programın reytinginin yüksekli�iyle do�ru orantılı olması nedeniyle yayıncıların 

���������������������������������������� �������������������

25 Ay�e �nal,  “Televizyon, Tür ve Temsil”, Yıllık 1999 ( Sinema ve Televizyon Özel Sayısı), Ankara 
Üniversitesi �leti�im Fakültesi, Ankara, 2001,s. 273. 
26 Sevilay Çelenk, Televizyon Temsil Kültür,Ütopya Yayıncılık; Tiyatro, Sinema ve 
Televizyon, �leti�im, �stanbul, 2005,s. 331. 
27 �nal,  a.g.e., 2001, s.284-285 
28 A.e., s.273. 
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kararlarını alırken reytingler etkin bir araç olarak ortaya çıkar. Bir program önerisi 

geldi�i zaman ya da o programın yayınlanması dü�ünüldü�ü zaman yayınlanacak 

programın reyting sonucu, o programın hedef seyirci profilinin yapısı, alaca�ı reklâm 

sayısı, sponsorlardan elde edilecek gelirler vb. etkenler göz önünde bulundurulur.”29  

�zleyicilerin beklenti ve gereksinimlerini kar�ılamak ve daha fazla seyirciyi 

ekrana kilitlemek için televizyonda hangi türlerin yayınlanaca�ı konusunda bir ba�ka 

kriter de, programın izleyicilerin dini veya ahlaki de�er yargılarına hitap etmesidir.30  

�lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Dersi El Kitabında belirtildi�i gibi, 

“televizyon yayıncılı�ı sadece görüntü ve sesin bir noktadan ba�ka bir noktaya 

aktarılması de�il, bu aktarımın anlamlı bir bütün olu�turacak �ekilde kodlanarak 

yapılmasıdır. Televizyon programları, genel amaçları çerçevesinde hazırlanan; yani 

bilgi vermek, e�itmek, haber vermek, e�lendirmek,…vb. amaçları güden, belirli bir 

süre, teknik donanım ve içerik çerçevesinde hazırlanan yapımlardır. Televizyon 

programları biçimsel özelliklerine, konularına, hedef kitleye ve izleyici grubuna göre 

türleri kategorize edilir. TV program türleri konusunda bir çok farklı isim öne 

sürülebilir.”31

TRT Türkiye’de kamu yayıncılı�ı yapan tek televizyon kanalıdır. Kamusal 

bir konu olan çocuk konusu için TRT, TRT Çocuk kanalını 2008 yılında yayına 

açmı�tır. Bu nedenle TRT’nin program türleri sınıflandırılması üzerinde durulması 

uygun bulunmu�tur. Dünya televizyon yayıncılı�ı içerisinde BBC önemli bir yere 

sahiptir. Bu öneminden dolayı yayıncılıkla ilgili konularda örnek alınan bir kanaldır. 

Bu nitelikleri BBC kanalının program türleri tasnifini üzerinde durmamız için önemli 

sebeplerdir. TRT ve BBC kanalının program türleri tasnifinde bir çok eksik olabilir. 

Ancak TRT’nin Türkiye’nin tek kamu yayını yapan kanalı oldu�u, BBC’nin ise 
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29Bülent  Çaplı, Medya ve Etik, �mge Kitabevi Yayınları, Ankara, 2002, s.115-116. 
30 A.e. 
31�lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Dersi El Kitabı, Yayın Danı�manı: Prof. Dr. M. Naci Bostancı,
RTÜK, Ankara, 2007, s.73. http://www.scribd.com/doc/66704742/42/Televizyon-Program-Turleri 
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dünya televizyonları içerisindeki yeri göz önünde bulunduruldu�u için BBC ve TRT 

program türleri alınmı�tır.  

TRT’nin 2012 yılı genel yayın planında televizyon program türleri a�a�ıdaki gibi 

sınıflandırılmı�tır.32  

• E�itim programları,  açık ö�retim programları   

• Yaygın e�itim programları   

• Genel dinleyici – seyirci kitlesine yönelik programlar   

• Özel dinleyici-seyirci kitlelerine yönelik programlar 

 Çocuklara Yönelik Programlar   

 Gençlere Yönelik Programlar   

  Kadınlara Yönelik Programlar   

 Ailelere Yönelik Programlar Ya�lı ve Emeklilere Yönelik Programlar  

 Sosyal Bakımdan Korunması Gerekenlere Yönelik Programlar   

 Çiftçi ve Köylülere Yönelik Programlar   

�� ve Meslek Kesimlerine Yönelik Programlar  

Kalkınmada Öncelikli Yörelerde Ya�ayan Vatanda�lara Yönelik   

• Kültür programları   

 Dil ve Edebiyat Programları    

Sanat Programları  

  Dinî Programlar   

 Tarih Programları    

Bilim ve Teknoloji Programları   

 Ekonomi Programları   

 Sa�lık Programları   

Hukuk Programları   

 Çevre programları   

 Halk bilimi Programları   

• Drama programları    

• Müzik programları   

���������������������������������������� �������������������

32 ( Çevrimiçi) http://www.trt.net.tr/Kurumsal/GenelYayinPlani.aspx, s.13-35., 20.01.2012. 
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• E�lence programları   

• Haberler   

• Spor programları   

• Özel gün ve hafta programları   

• Geleneksel olarak Türkçeden farklı dil ve lehçelerde  

• Konu�an vatanda�lara yönelik programlar   

• Yerli ve yabancı turistlere yönelik programlar  

BBC’nin yayın planında televizyon programları biçimsel özelliklerine göre tasnifi 

a�a�ıdaki �ekilde sınıflandırılmı�tır.33

• Çocuk Programları 

• Komedi Programları 

• Drama Programları 

• E�lence Programları 

• Gerçek Ya�am Programları 

• Ö�retici Programlar 

• Müzik Programları 

• Haber Programları 

• Dini ve Etik Programlar 

• Spor Programları 

• Hava Durumu 

Yukarıdaki sınıflandırmalarda da görüldü�ü gibi BBC televizyon program 

sınıflandırması TRT’nin program sınıflandırmasına göre farklılık göstermektedir. 

TRT, Çocuklara Yönelik Programları, Özel Dinleyici-Seyirci Kitlelerine Yönelik 

Programlar ba�lı�ı altında sınıflandırırken, BBC Çocuk Programları ana ba�lı�ı 

altında çocuk programlarını sınıflandırmı�tır.  

���������������������������������������� �������������������

33 (Çevrimiçi) http://www.bbc.co.uk/programmes/genres ( 20.12.2011) 
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1.1.2.1. Televizyonda Yer Alan Çocuk Programları  

Bir de�erlendirmeye göre, çocuk programları, hedef kitlesi çocuk olan, 

çocukların e�lenme, ö�renme faaliyetlerini desteklemek amaçlı televizyon 

yayınlarıdır. "Okul ça�ına girmemi� çocuklarla, ilkö�retim ve ortaö�retimin birinci 

kademesinde bulunan çocuk kesiminin ilgi, ihtiyaç ve zevklerine yönelik, belirlenen 

hedef ve ilkelere uygun olarak hazırlanan programlardır."34 Hedef izleyici kümesi 

çocuk olan programların asıl amacı izlenme oranlarını arttırmaktır. Çocukların yo�un 

olarak izledikleri çizgi filmler, sinema filmleri, e�lence, yarı�ma programları ve 

e�itim programları çocuk programları içerisinde yer alır. 

Bir ba�ka de�erlendirme açısından bakıldı�ında, çocuk programları, 

sosyalle�menin bir yoludur. Hedef izleyici kümesi çocuk olan programların asıl 

amacı izlenme oranlarını arttırmaktır. Çocukların yo�un olarak izledikleri çizgi 

filmler, sinema filmleri, e�lence, yarı�ma programları ve e�itim programları çocuk 

programları içerisinde yer alır. 

Önceleri, çocuklar, zamanlarını oyun oynayarak ve farklı payla�ımlarda 

bulunarak geçirirken, televizyonun erken ya�lardan ba�layarak ya�amlarına girmesi 

sonucu ya�amları ilgi, tutum, davranı� ve e�lence bakımından televizyona endeksli 

hale gelmi�tir. Televizyonun çocuklar tarafından günlük kullanım süresinin uzun 

olmasına ve çocukları her yönden etkilemesi göz önünde bulundurarak, TRT, Çocuk 

programlarını; Çocuk programları, E�lence Programları, E�itim Programları ve 

Drama Programları ba�lı�ı altında sınıflandırmı�tır. Çocukların televizyon izlerli�i ve 

televizyondan etkilenme oranlarının yüksek olmasına ra�men program 

sınıflandırmasında Çocuk Programları ana ba�lıklardan biri de�ildir. Bu �ekilde bir 

sınıflandırma çocu�a yönelik yayınların hazırlanması, kontrolü ve sa�lıklı 

denetiminin önünde önemli bir engel olabilece�ini dü�ünüyorum. Yeni yapılacak 
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34 TRT, 1989 Yıllık Genel Yayın Planı, TRT Basılı Yayınlar Müdürlü�ü, Yayın No: 197, s. 93. 
Aktaran: Ne�e Kars, “Televizyon ve Çocuk Programlarına Bir Örnek: Susam Soka�ı”, Yay. Yüksek 
Lisans Tezi, Marmara Ünv., �leti�im Fakültesi , �stanbul, 1990, s. 12. 
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sınıflandırmalarda Çocuk Programları ba�lı�ının yer alması bu engelleri a�manın ilk 

adımı olabilir. 

Postman’a göre, televizyon yayınlarının bir özelli�i de sınırlanamaz olu�udur. 

Bu sınırlanamaz özelli�inden dolayı özellikle çocuklar, çocuk programları ya da 

yeti�kinlere yönelik programları izlediklerinde televizyon mesajlarının açık bir 

hedefi olurlar. Yeti�kinlere yönelik haber, dizi ve filmleri onlar da seyretmekte ve 

hayatı bütünüyle kavrayamadıkları için seyrettiklerine anlam verememektedirler.35  

1.1.2.2. Çocuk Televizyon Kanalları 

Televizyon yayıncılı�ı 21. yüzyıl ile birlikte ivme kazanarak geli�mi�tir. 

Genel izleyici kitlelerine yönelik kanallar sonrasında müzik, sinema, belgesel ve 

çocuk kanalları da bu halkaya eklenmi�tir. Özellikle son yıllarda çocuk sa�lı�ı ve 

sa�lıklı çocuk geli�imi konularının önem kazanmaya ba�lamasıyla beraber çocuk 

kanalları da açılmı�tır. Dünyada çok sayıda farklı özellikte televizyon kanalları 

vardır.  Türkiye’de de son yıllarda çe�it ve sayı bakımından bu kanallar artmı�tır. 

Bunlar; Cartoon Network (2007), Disney Channel (2007), Disney Xd (2009), Jojo 

(2005), Karamel (2010), Tv Kidsco(2007), Minika (2012), Nickelodeon (2010), 

Planet Çocuk (2010), Playhouse Disney (2011), Smart Çocuk (2010), Trt Çocuk 

(2008), Yumurcak Tv (2007), Animex (2012), Baby Tv (2003), Bebe�im TV, Disney 

Junior (2011) gibi kanallardır.  

Bu kanallar, D-smart, Digitürk, Tivibu, Teledünya, Türksat 3A, Kablo Tv üzerinden 

yayın yapmaktadırlar. 

Televizyon kanallarında yayınlanan programların amaçları hedef kitleye göre 

de belirlenir. Hedef kitlesi çocuk olan programların da çe�itli amaçları vardır. TRT 

Program Yapım Uygulama Talimatlarında, TRT Çocuk Kanalı ve Kanalda 

yayınlanan programların amacı genel olarak �öyle belirtilmi�tir:36 “Ayda 101 saat 30 
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35Postman, a.g.e., 1995, s. 104. 
36 ( Çevrimiçi) http://www.trt.net.tr/Kurumsal/GenelYayinPlani.aspx, s.83., 20.01.2012.  
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dakika 07.00-21.00 saatleri arasında yayın yapan TRT Çocuk televizyonun amacı, 

çocuklarımızın millî ve manevi de�erlerimize ba�lı bilgi ve teknolojiyle donatılmı�, 

evrensel de�erleri bilen vatanına, milletine ve insanlık âlemine faydalı bireyler 

olarak yeti�melerinin sa�lanmasına yardımcı olmaktır.  TRT Çocuk yayınları; haber, 

e�itim, kültür, müzik, e�lence, yarı�ma, drama ve belgesel programlardan olu�ur.( 

çocuk dizileri, çizgi filmler, yerli ve yabancı çe�itli yapımlar) Okul öncesi ve okul 

dönemi çocuklarını kapsar. Gerekti�inde reklamlara da yer verilebilir.” 

1.1.2.3. Televizyonda Yer Alan Çocuk Programlarının Yapımı 

Çocukların yeti�kinlerden farklı olarak, kendilerine has dü�ünme ve algılama 

süreçleri vardır. Küçük bir çocuk, a�layan ba�ka bir çocu�u teselli edebilir, çünkü 

öbür çocu�un gözya�ları üzüntünün açık bir i�aretidir. Di�er taraftan, küçük bir 

çocuk normal bir �ekilde davranan bir yeti�kinin aynı derecede oldukça mutsuz 

oldu�unu anlayamaz.37  Çocu�un zekâ seviyesi üzerindeki her türlü olay, nesne ve 

ki�iler çocuk için anladı�ı anlamı ifade eder. Çocuk, televizyon izleme sürecinde de 

benzer �ekilde dü�ünür ve algılar. Çocuk programlarının yapımında çocukların 

geli�im dönemleri ve bu dönemlere ili�kin geli�im özellikleri göz ardı edilmemelidir. 

TRT, Çocuk Programlarının yapım a�amasında uyulması gerekli hedefler �öyle 

belirlemi�tir.38

1. Çocu�un, dil yetene�inin geli�mesine, Türkçeyi do�ru ve güzel 

kullanmasına, 

2. Çocu�un, yurdunu, milletini ve tarihini tanımasına, yurt, millet ve 

bayrak sevgisi ile vatanda�lık bilinci kazanmasına; millî birlik ve beraberlik 

duygularının güçlenmesine, terör ve bölücülü�e kar�ı bilinçlendirilmesine, 

millî kültür de�erlerimizi benimsemesine, 
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37 David Elkind , “De�i�en Dünyada Çocuk Yeti�tirme Ve E�itim”, 3. Ulusal Çocuk Kültürü 
Kongresi; Dünyada ve Türkiye'de De�i�en Çocukluk, Yay. Haz: Bekir Onur -, Çev. Emine Gül 
Kapçı, Ankara Üniversitesi Yayınları, 2001, s.128. 
38 ( Çevrimiçi), www.trt.net.tr/Kurumsal/GenelYayınPlani.aspx s. 13-14. 20. 01.2012. 
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3. �nsanların birbirini anlayarak bir arada ya�ama, üretme, payla�ma 

alı�kanlıklarının geli�tirilmesi ve medenî, katılımcı, yeteneklerini sergileyen, 

özgüvenini kazanmı�, toplumsal yardımla�ma ve dayanı�ma fikrini 

benimsemi�, sorumluluklarının ve haklarının bilincinde olan bireyler olarak 

yeti�melerine,  

4. Çocu�un problemler kar�ısında farklı çözüm yolları aramaya ve 

bulmaya yönlenmesine, ele�tirel dü�ünebilmesine öz güveninin geli�mesine, 

zihinsel geli�iminin artırılmasına, 

5. Çocu�un din, dil, sosyal, zihinsel ve fiziksel yönden yeni bilgi ve 

davranı�lar kazanmasına, bilgi edinme kaynakları konusunda 

aydınlatılmasına, temel de�erlerimize ve evrensel de�erlere uyum 

sa�lamasına, 

6. Çocu�a aile ve toplum içindeki yeri ve de�eri oldu�u bilincinin 

verilmesine, kendisine ve çevresine olan güvenin peki�tirilmesine, çocu�un 

cinsiyetinden ötürü farklı muameleye maruz kalmaması gereklili�ine olan 

inancın geli�tirilmesine, ana, baba, karde�, yakın akraba, özürlü ve ya�lılara 

sevgi ve saygının bir vazife oldu�unun benimsetilmesine, çocu�un ki�ilik ve 

ahlaki geli�iminin güçlendirilmesine,  

7. Çocu�un, do�ru beslenme alı�kanlı�ı edinmesi, sa�lı�ını koruması, 

temizli�e dikkat etmesi, kaza ve tehlikelerden korunabilmesi hakkında 

bilgilendirilmesine,  

8. Çocu�un, serbest zamanlarını faydalı ve verimli bir biçimde 

de�erlendirmesine, yeteneklerinin ortaya çıkarılmasına,  sporun çocuk 

geli�imindeki yerinin vurgulanmasına, 

9. Çocu�a anne, baba, okul, kütüphane ve kitap sevgisinin 

kazandırılmasına, edebiyat, sanat, müzik ve tiyatro zevkinin geli�tirilmesine,  

Yardımcı olunacaktır.  

TRT, Çocuk Programlarının yapım a�amasında uyulması gerekli ilkeler �öyle 

belirlemi�tir.39
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39( Çevrimiçi), www.trt.net.tr/Kurumsal/GenelYayınPlani.aspx s. 14-15. 20. 01.2012. 
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1. Programlar, çocukların ya� ve geli�im düzeylerine uygun olacak, 

programlarda çocu�u gerçek hayattan uzakla�tıracak unsurlar içeren ruhsal ve 

zihinsel geli�imi olumsuz etkileyen konuların seçilmemesine özen 

gösterilecektir. 

2. Programlarda sevgi, saygı, ho�görü, yardımla�ma ve iyilik yapma vb. 

temel de�erlerimiz i�lenecektir.  

3. Programlarda toplumumuzun ortak özellikleri, davranı� biçimleri, dinî 

inançları, gelenekleri ve de�er yargıları göz önünde bulundurulacak, 

yabancıla�malarına sebep olacak konulara yer verilmeyecektir.

4. Çocu�u karamsarlı�a, pasifli�e, bencilli�e ve çıkarcılı�a yöneltecek 

imajlardan kaçınılacak, bireysel sorumluluk duygularını ve katılımlarını 

artıracak, dü�ündürecek, yeteneklerinin ortaya çıkmasını ve geli�mesini 

sa�layacak programların yapımına ve yayınına öncelik verilecektir.  

5. Programlarda örnek aile ya�antıları canlandırılacak, çocukların aileleri 

dı�ında bir hayat ya�amaya özendirilmemesine özellikle titizlik gösterilecek, 

olumsuzluklarla ba�a çıkma ve do�ru kaynaklardan bilgi alma yolları te�vik 

edilecektir.  

6. Çocukları okumaya te�vik eden, Türk çocuk edebiyatını tanıtan ve 

evrensel barı� mesajları veren programlara a�ırlık verilecek,  millî 

motiflerimizi benimsetici Türk masal ve hikâyeleri (Kelo�lan, Dede Korkut, 

Köro�lu, Nasrettin Hoca vb.) ile Türk büyüklerini tanıtıcı programların 

yayınlanmasına ve bu programların çocukların ilgisini çekecek biçimde 

hazırlanmasına özen gösterilecektir.  

7. Okul öncesi ça�ı çocuklarına yönelik programlara özel önem 

gösterilecek, oyunun ve oyunca�ın, çocu�un ki�ilik ve beceri yeteneklerinin 

geli�mesinde önemli rolü oldu�u göz önünde tutulacak, e�lenerek ö�renme 

ve e�itme biçimindeki uygulamalara a�ırlık verilecektir.  

8. Çocuklara yönelik programlarda uzman ki�iler ile anne ve babalardan 

faydalanılacak, programlara çocukların da katılımının sa�lanmasına 

çalı�ılacak onların hak ve sorumluluklarını belirten spot ve dia’lara yer 

verilecektir.  
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9.  Tacize ve �iddete kar�ı çocu�u koruyan, yapım ve yayınlar 

yapılacaktır. 

10. �iddet içeren programlar, filmler ve çizgi filmler yayınlanmayacaktır. 

  

TRT Çocuk kanalı 2008 yılında yayın hayatına ba�lamı�tır. Bu sure içerisinde 

kanalın yayın ilkeleri ve hedefleri ile ilgili basılı bir yayınları bulunmamaktadır. 

Genel izleyici kitlesi kanalı olan TRT’nin her yıl yayınladı�ı, TRT Genel Yayın 

Planı mevcuttur. Bu yayın planının içeri�i önceki yıllara göre hemen hemen hiç 

de�i�memi�tir. Ancak daha önceki yıllarda Atatürkçülük ve Atatürk ile ilgili yayın 

ilkelerine yer verilirken son yıllarda bu ilkeler yayın ilkeleri arasından çıkarılmı�tır.  

  

 2012 yılı TRT Genel Yayın Planın Çocuklara yönelik programların 4. ilkesi,; 

Çocu�u karamsarlı�a, pasifli�e, bencilli�e ve çıkarcılı�a yöneltecek imajlardan 

kaçınılacak, bireysel sorumluluk duygularını ve katılımlarını artıracak, 

dü�ündürecek, yeteneklerinin ortaya çıkmasını ve geli�mesini sa�layacak 

programların yapımına ve yayınına öncelik verilecektir �eklindeyken, TRT 2009 

yayın planının aynı maddesi, Çocukları okumaya te�vik eden, Türk çocuk edebiyatını 

tanıtan ve evrensel barı� mesajları veren programlara a�ırlık verilecek, millî 

motiflerimizi kazandırmak ve e�itimlerine katkıda bulunmak için, Türk masal ve 

hikâyeleri (Kelo�lan, Dede Korkut, Köro�lu, Nasrettin Hoca vb.) ile ba�ta Atatürk 

olmak üzere Türk büyüklerini tanıtıcı programların yayınlanmasına ve bu 

programların çocukların ilgisini çekecek biçimde hazırlanmasına özen 

gösterilecektir.40 �eklinde de�i�tirilerek, “ba�ta Atatürk olmak üzere” ibaresi 

çıkarılmı�tır. Bu maddenin de�i�tirilmesi farklı anla�ımlara yol açabilir. 

Çocuk programlarında, çocukların bili�sel, duygusal, psikomotor ve özellikle 

yaratıcı yeteneklerinin geli�mesi konuları üzerinde durulmalıdır. “Yapımlarda, dikkat 

edilmesi gereken en önemli hususlar, çocukların televizyon kar�ısında geçirdi�i 

süreye ve hangi yapımı izledikleridir. Bu yapımlar içerisinde çocukların en çok 

izledikleri program türü çizgi filmlerdir. Çocuklar açısından 12 ya�ına dek en gözde 

���������������������������������������� �������������������

40(çevrimiçi) http://www.trt.net.tr/Kurumsal/GenelYayinPlani.aspx. 10.04.2012. 
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film türü, çizgi filmlerdir.”41 Bu görü�e paralel Öcel de, küçük çocukların kendilerine 

yönelik yapımlarda genellikle çizgi filmleri benimsediklerini ifade eder.42  

1.1.2.4. Televizyonda Yer Alan Çizgi Filmler ve Özellikleri 

Türkiye'deki çizgi filmler çocuk programları ile özde� hale gelmi�tir.43 Yayın 

içerikleri ve oranlarından da bu durum açık bir �ekilde görülür.  

“Çizgi film türünün çocuk dünyasında çok önemli bir yeri vardır. Bu yüzden 

türler söz konusu oldu�unda genellikle ilk akla gelen �ey, çizgi film ve çocuk 

ili�kisidir. Çizgilerin hareket etmesi, renkli ve çocuksu olması çocukların 

çizgi filme önem vermelerini, kendilerini bu türe yakın görmelerini sa�lar. 

Konusu ne olursa olsun içindeki iletiler çocuklara uygun olsun, olmasın, 

yeti�kinlerinde çocuklar için uygun gördü�ü tür çizgi filmdir. Çizgi film 

türünün çocukların kendiliklerinden yaptıkları seçimler mi, yoksa yeti�kinler 

tarafından çocuk programlarına sıkça dolgu malzemesi olarak 

yerle�tirildiklerinden mi bilinmez, çocuk ve çizgi film ba�lantısı çok erken 

ya�larda, çocuk televizyona yöneldi�i anda kurulur.”44

19. Yüzyılın ba�larında çizgi film ayrı ayrı yapılmı� çok sayıda resmin tek tek 

filme alınmasından sonra, bunların bir hareket yanılsaması yaratmak üzere ekranda 

birbiri ardı sıra gösterilmeleriyle gerçekle�tirilir. “Bir nesnenin gözün a�tabakasına 

dü�en görüntüsünün nesne ortadan kalktıktan sonra da bir süre kalması ilkesi 

dolayısıyla, görü� alanından hızla geçen resimler görsel bir hareket yanılsamasına 

neden olur.”45 Çizgi filmde kullanılacak resimler genellikle selüloit yapraklar 

üzerine çizilir. Selüloit saydam oldu�u için çizimi kolaydır. Uzun bir süre aynı 

���������������������������������������� �������������������

41 Çocuk Programları ve Bu Programlarda Yayımlanan Reklamların �çerik Analizi 
Ara�tırması, T.C. Ba�bakanlık Aile ve Sosyal Ara�tırmalar Genel Müdürlü�ü, �stanbul, 2008, s.23-24 
42 Nilüfer Öcel, Türk ve Dünya sinemasında Çocuk �mgesi, Emek Matbaası, �stanbul, 2001, s.82. 
43 Bülent Çaplı, Televizyon Kar�ısında Çocuk: Türkiye Örne�i, Yay. Haz: Bekir Onur,  (3. Ulusal 
Çocuk Kültürü Kongresi: Dünyada Ve Türkiye'de De�i�en Çocukluk), Ankara Üniversitesi Basımevi, 
2001, s. 220.   
44 Öcel, a.g.e. 2001, s.161–162. 
45 (Çevirimiçi) http://www.nuveforum.net/1718-genel-kultur-c-c/64305-cizgi-film, 18.03.2011 
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kalacak fondaki dekor bir kez çizilerek, bunun üzerine uygulanan selüloite 

kahramanların çe�itli hareketleri resmedilir. Filmdeki kare sayısı kadar resim 

çizildi�inde, gösterim sırasında ekrandan saniyede 24 resim geçer. Böylece ekranda 

hareket izlenimi sa�lanır. Bu hareket, kurmaca öykü ya da senaryoları televizyonda 

ete kemi�e dönü�türerek gerçe�e yakla�tırır. “Çizgi filmler hareketlerin kare kare 

çe�itli çizim ve foto�raflama teknikleri kullanılarak olu�turuldu�u filmlerdir. Bu 

filmlerde kurgu gerçe�i yansıtmaz. Çizgi filmlerindeki olayların gerçekle�me biçimi 

gerçek hayatla örtü�mez. Çizgi filmler gerçek insani durumları dönü�türerek bir 

sunumda bulunurlar.”46

Çizgi Filmlerin özelliklerini �u �ekilde sıralayabiliriz.47

• Çizgi filmlerin yapısında iki dramatik temel vardır. 

• Çizgi filmlerde genelde var olma sava�ı vardır. Olaylar hiçbir zaman gerçekçi 

verilmez ve karakter arası �yi-kötü,  otorite ili�kileri vardır. 

• �zleyiciler Çizgi film karakterleri ile özde�le�ir. 

• Çizgi filmlerde,  ki�iler hayvan, insan ve dü�sel olmak üzere üç gruba ayrılır. 

• Çizgi filmlerin toplumsal i�levleri de vardır. 

• Çizgi filmlerin bir özelli�i de bilgilendirme ve ö�reticiliktir. 

1.1.2.4.1. Çocuk Programlarının Dünyadaki Geli�imi 

Çocuk programları dendi�inde akla ilk gelen çizgi filmlerdir. Çocukların 

izledi�i programların hemen hemen tamamına yakınını çizgi filmler olu�turur. Çizgi 

filmlerin yanında çocuk oyunları, yarı�malar, e�itici programlar, e�lence ve dizi 

filmler çocuk programları arasında gösterilir. 

Çizgi filmin tarihi Eski Çin'deki gölge oyunlarına kadar uzansa da, ancak 19. 

yüzyılda, foto�rafçılı�ın geli�mesiyle bugünkü çizgi film tekni�ine ula�ılabildi. Bir 
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46 �lkö�retim Medya Okuryazarlı�ı Dersi Ö�retmen El Kitabı, Yayın Danı�manı: M. Naci Bostan, 
Ankara, 2007, s.53.
47 Aytekin Can, Çocuk ve Çizgi Film, Öze�itim Yayınları, Konya, 1997,s.75.  
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nesnenin gözün a� tabakasına dü�en görüntüsünün nesne ortadan kalktıktan sonra da 

bir süre kalması ilkesi dolayısıyla, görü� alanından hızla geçen resimler görsel bir 

hareket yanılsamasına neden olur. “Çizimlerde hareket ve zaman birlikteli�inin 

önemi, hareket olgusunun temelindeki esneklik ve zamanlama orantısının uyumuna 

ba�lıdır.”48  

1830'larda bu ilkeye dayanan birtakım oyuncaklar geli�tirildi.  Pierre 

Devignes tarafından geli�tirilen bu araç, de�i�ik resmin bantlarını da kullanma 

imkânı sunmaktaydı.49 1892'de bu bulu�ları daha da geli�tirerek, resimleri bu kez bir 

ekrana yansıtma yoluyla bir "optik tiyatro" gösterisi düzenleyen Fransız Emile 

Reynaud çizgi filmin öncüsü sayılır. “Emile Reynaud’un yarattı�ı “praxiinascope” 

ise, “zoetrpe”un daha geli�mi�i idi.50 20. yüzyılın ba�ında sinema ile ilgili yapılan 

yeni bulu�lar çizgi film tekni�inin geli�imine hız kazandırmı�tır.51

Steart Blackton uzun çalı�malarından sonra “Büyülü Dolmakalem” filmini 

hazırlamı�tır. Canlı film çalı�maları Avrupa ve Amerika kıtasında birbirinden 

ba�ımsız olarak geli�mi�tir.52  Resimlerin birer birer filme alınması tekni�ini (tek 

kare çekim) ABD'li J. Stuart Blackton'un  bulmu�tur. Blackton, 1907’de çekti�i “The 

Perili Otel” filminin bazı sahnelerinde, alıcıyı, her seferinde bir görüntü alacak 

�ekilde çalı�tırarak, hareketsiz nesneyi kendi kendine hareket eder duruma getirerek 

tek kare çekim uygulamasını gerçekle�tirmi�tir.53

Cohl’un geli�tirdi�i animasyon Amerika’ya göçmesiyle, Fransa’da duraklama 

dönemine girerken Sovyetler Birli�i’nde hız kazanır. Ancak Cohl kukla sanatını 

ABD’de geli�tirerek devam eder.  
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48 A.e., s.7. 
49 Demet De�er �nanç, “Sanat Olayı” Dergisi, �stanbul, Karacan Yayınları, 1981, s.11. 
50 Erkan Çelenk, “TV’de Gösterilen Çizgi Filmlerin �lkokul Ça�ı Çocukları Üzerindeki Etkileri”, 
�zmir: Ege Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü (Yayınlanmı� Yüksek Lisans Tezi). 1995, s.5, 8–9. 
51 Can, A.g.e. 1997, s.10. 
52 Çelenk, A.g.e. 1995, s.5, 8–9. 
53Sevil Ilgaz, Çizgi Film Temel �lkeleri Yapım Tekni�i, Leya Yayınları, �stanbul, 1998, s.10. 
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1913–1917 yıllarında, çe�itli Amerikan karton dizilerinin (yani 3–4 kareden 

olu�an çizgi öykü) olu�tu�u görülmektedir.54 Bu yıllarda ABD'de, gazetelerde 

yayımlanan birçok çizgi roman film haline getirildi. Çizgi filmlerdeki kahramanlar 

öylesine seviliyordu ki bu kahramanlar için �arkılar bile yapılmı�tır. 

Sesli filmlerin yapılmasıyla çizgi filmlerde de büyük geli�meler 

görülmü�tür. Bu dönemde en ünlü ki�i ABD'li Walt Disney'dir. Sesli ve daha sonra 

renkli sinemaya geçi�le birlikte, ses ve rengi ba�arıyla kullanan Walt Disney'in 

yarattı�ı, tıpkı insan gibi konu�up gülen hayvan kahramanlar kısa zamanda 

çocukların gönlünü kazandı. 1923’te kurulan Walt Disney, 1928’de ilk sesli filmini 

çekmi�tir. Bundan sonra ülkemizde de yayınlanan “Pamuk Prenses ve Yedi 

Cüceler”i, “Pinocchio”, “Fantasia”, “Dumbo”, “Bambi”, “Kül Kedisi”, “Peter Pan”, 

“101 Dalmaçyalı”, “Leydinin A�kı”, “Alice Harikalar Diyarında” gibi filmler 

izlemi�tir.  Bu yıllarda çizgi film büyük bir a�ama kaydederek, konusu, müzi�i, 

renkleri, desenleri ile çok sevilen bir sanat dalı hâline gelmi�tir. Walt Disney’in 

hayvan tiplerine insan karakteri vererek gerçe�e uygun bir biçimde 

hareketlendirmesine kar�ılık, aynı yıllarda bazı sanatçılar daha stilize tipler, gerçekçi 

olmayan hareketlendirmeler kullanarak de�i�ik yorumlar getirme�e ve yeni teknikler 

aramaya yönelmi�lerdir: Norman Mc Laren, Alex Alexieff, Claire Parker gibi.55

Bunlar arasında en ünlü olanı Miki Fare'dir (Mickey Mouse). Tex Avery �iddet ve 

güldürü ö�eleri ta�ıyan, Stephen Bosustovv da ça�da� resim anlayı�ı ve gülmeceye 

dayanan çizgi filmler ve çocuk programları gerçekle�tirdiler.  Çocuklar için ilk 

televizyon programı, ilk 9 Haziran'da yayınlanır.56  

“1949 yılına kadar geri gidildi�inde, televizyon yayıncılarının çocuklara çok 

az ilgi gösterdi�i ve hatta çocuk yayınlarını ya da çocuklara yönelik yayınları birer 

reklam alanı olarak bile de�erlendirmedikleri görülür.”57 Giderek ticari alana kayan 

çizgi film tekni�i, 1950'ler ve 60'larda reklam ve tanıtma amacıyla kullanılmaya 
���������������������������������������� �������������������

54 A.e., s.12. 

56 ( Çevrimiçi) http://www.independent.co.uk/news/media/are-you-sitting-comfortably-a-history-of-
childrens-tv-1335443.html, 18.12.2011. 
57 Kars, a.g.e., 1990, s. 15. 
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ba�landı. 1950’den sonra, televizyon, bu yeni animatörler için ba� yönlendirici olmu�

ve çocuk programları yapımlarında çok büyük bir artı� görülmü�tür. Televizyonun 

yaygınla�ması, sinema izleyicisinin yanında büyük bir izleyici kitlesi olu�mu�tur. 

Televizyon izleyicisi sanatsal sinema filmlerinin çökü�üne sebep olmu�, Disney ve 

Barbara gibi �irketler televizyon filmi üretmeye ba�lamı�lardır.58 1956 yılında 

televizyondaki çocuk programlarında da patlama oldu. 1955'te haftada yirmi iki saat 

olan çocuk programları, 1956'da otuz yedi saate yükseldi.59 Emery, 1947 yılından 

1968'e kadar komik skeç, karikatür ve palyaçoları tanıtarak, yerel çocuk gösterilerini 

sundu.60 Önceleri cumartesi sabahları yayınlanan çocuk programları 1960’larda 

Pazar günleri de yayınlanmaya ba�landı. 1951 yılından sonra yayın saatleri de�i�en 

televizyon çocuk programları, �u anda haftada 27 saat program yapabiliyor.61

1950’lerde animasyonlu, canlı aksiyon, kısa komik skeçler çocuklar için 

yayınlanmaya ba�landı. 1960’larda ise öteki formatların yol haritası animasyonlar 

oldu. Maliyet ve sınırlı animasyon tekniklerinden kaynaklı nedenlerden dolayı, 

karikatüre geçildi. Bu yıllarda Ta� Devri, Jetgiller, Uzay Hayalet popüler 

yapımlardır.62

Halkın be�enisini kazanan çizgi filmler, özel televizyon kurumları için 

yapılmı� olan reklam filmlerinden sa�lanan maddî olanaklarla gerçekle�tirilmi�tir. 

Bu durum daha sonra, 1970’lerin ba�ında uzun metrajlı çizgi filmlerin yapımını 

hızlandırdı ve bu konuda yeni bir çı�ır açılmı� oldu. Örne�in; “Asterix”, Japonya’da 

“Bin Bir Gece Masalları”, Amerika’da “Fritz-the Cat”, �ngiliz-�talyan ortak yapımı 

“Ünlü Silah�örler” gibi.63  1980'lerden ba�layarak, çizgi film teknikleri bilgisayar ve 

elektronik video araçlarından da yararlanılarak daha da geli�tirildi. 1970'lerde ve 

1980'lerde, çocu�un tüketici yanı dü�ünülerek, yava� yava� sunum, stil ve sesi daha 

hızlı sofistike etmenin yanı sıra, çocuk programlarına Asya animelerini sindirerek 
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58 Can, A.g.e. 1997, s.14. 
59Kars, A.g.e., s. 17. 
60 ( Çevrimiçi)http://www.grandparents.com/gp/content/activitiesandevents/everyday-
activities/article/a-history-of-kids-tv.html#ixzz1phmrqrPv, 18.12.2011. 
61( Çevrimiçi)  http://www.grandparents.com/gp/content/activitiesandevents/everyday-
activities/article/a-history-of-kids-tv.html#ixzz1phmrqrPv, 18.12.2011. 
62Can, a.g.e. s.15. 
63 Ilgaz, a.g.e., s.15. 
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geni�lemeye devam etti. 1980'li yıllarda Reagan döneminde, aile de�erlerinde 

dönü�ümler televizyonla meydana gelir. Çalı�an annelerin çocukları ve annesiz 

çocuklar için televizyon önemli bir araç halini alır. Çocuk programları 1990'lı ve 

2000'li yıllarda, yeni düzenlemeler yapılarak çocuklar kadar nostaljik yeti�kinlere 

hitap etmeye ba�lar. Meta-çocuklar-TV ili�kisi daha bir önem kazanarak çocuklar 

için ucuza yapılan canlı aksiyon �ovları yeni programlar tutar.64 Bu geli�melere 

paralel olarak, çocukların filmsel gerçeklerden de�il de dü� ö�elerinden en çok 

etkilendiklerini ve dü�sel kahramanlar dendi�inde akla uzayın korkunç canavarları, 

robotlar, her an mutasyona u�rayan kötü kahramanlar, iki ya da daha fazla ba�lı 

devler oldu�unu söyleyebiliriz.65

1.1.2.4.2. Çocuk Programlarının Türkiye’deki Geli�imi 

Karagöz-Hacivat oyunları, Anadolu’daki orta oyunları, köy tiyatroları, 18. 

yüzyılda iki boyutlu görsel materyallerinde i�lendi�i bin bir gece masal kitapları, 

modernizmin öncü örneklerindendir. Ancak günümüzde büyüklerden dinledi�imiz ve 

en büyük e�lence kayna�ımız olan masallar, yerini televizyon programlarına 

bırakmı�tır. 20. yüzyıl ile birlikte bu anlamda yapısal de�i�imler ya�anmı�tır. Daha 

önceleri çocukların sadece i�itsel düzeyde ve hayal kurarak dinledikleri masallar, 

televizyonla beraber görsel bir boyut kazanmı�tır. 

Türkiye'de çocuk programlarının temelini atanların ba�ında karikatürcüler 

gelmektedir. 1940’lardan itibaren sinemalardaki gösterimleri önceleyen kısa reklam 

filmlerinin canlandırılmasıyla ba�layan Türk çocuk programları ve çizgi filminin 

öncülerinden biri de Vedat Ar’dır. Filmar adlı stüdyosunda üretti�i 2-3 dakikalık 

çizgi filmlerin yanı sıra de�i�ik biçim ara�tırmaları da yapan Ar’ın 1947’de devlet 

güzel sanatlar akademisindeki 15 ö�renciyle gerçekle�tirdi�i “Zeybek Oyunu” adlı 
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64 ( Çevrimiçi) http://www.grandparents.com/gp/content/activitiesandevents/everyday-
activities/article/a-history-of-kids-tv.html, 18.12.2011. 
65Öcel, a.g.e., 2001, s.128. 
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filmi bilinen ilk Türk çizgi filmidir.66 Sinema reklamlarının yaygınla�ması, çizgi film 

çalı�malarının reklam filmleriyle sürdürülmesi olana�ı sa�lamı�tır.67 Bu yıllarda 

çizgi film yapımında karikatürcülerden yararlanılmı�tır. Ço�u karikatürist bu 

sektörde çalı�maya ba�lamı�tır. Yurtdı�ına giden bazı sanatçıların getirdikleri çizgi 

film teknikleri ve anlatıma yönelik bilgiler daha nitelikli filmlerin üretilmesi 

sa�landı. 1964’te O�uz ve Ferruh Do�an’ın birlikte kurdukları “Canlı Karikatür” adlı 

stüdyoda ise “Koca Yusuf”, “Bu �ehr-�stambul”, “Direklerarası”, “A�ustos böce�i 

ile karınca” gibi elliye yakın kısa film gerçekle�tirilmi�tir.68  Animatörlerin birer 

birer ayrılmasıyla zamanla stüdyolar da�ılmı�; bu da çizgi film sanatının 

kurumla�ması yolunda tarihi bir fırsatın kaçırılmasına neden olmu�tur. Bu 

stüdyoların da�ılma sebeplerinin ba�ında, karikatür sanatçılarının kollektif çalı�maya 

uyum sa�layamamaları ve çizgi film yapımını geçici bir ekonomik gelir olarak ele 

almaları olmu�tur. Bundan dolayı çizgi film sanatının geli�mesiyle yönelik bir çaba 

gösterilmemi� ve birço�u bir süre sonra basın sektörüne geri dönmü�tür.69

1969 yılları sonlarında “sansür” adlı filmiyle TRT Kültür ve Sanat Bilim 

Ödülleri Yarı�masında Kısa Film Büyük Ödülünü almaya hak kazanan Tan Oral’ın, 

film üzerine kazıma tekni�iyle yaptı�ı “çizgi” isimli filmi bir kaç özel gösteride 

izleyiciyle bulu�abilmi�tir.  Çizgi filmlerin hızlı üretimi, filmlerin sinematik ve 

estetik kalitesini göz ardı etti. Giderek belli �ablonlar olu�tu ve bir yenilik 

denenmedi.   

1978 yılında kültür bakanlı�ı “Nasrettin Hoca” konulu bir çizgi film 

yarı�ması açmı�tır. Daha sonra bakanlık, yarı�manın birinci ve ikincilerine Nasreddin 

Hoca’yı konu alan bir çizgi film daha yaptırmı�tır. Yaratıcılık açısından daha durgun 

geçen 1980’li yıllar 1982’de, bir yıl önce yasaklanmı� olan Ak�ehir Nasrettin hoca 

uluslararası karikatür yarı�ması yerine bir çizgi film yarı�masının düzenlenmesiyle 

ba�lamı�, 1983 yılında Antalya Film �enli�i’nde “sentez” adlı çalı�ma altın portakal 
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66(Çevrimiçi) http://www.meydansozluk.com/bak/turkiye+de+cizgi+film+tarihi, 10. 08. 2011 
67 Can, A.g.e. 1997, s.18. 
68 (Çevrimiçi) http://www.meydansozluk.com/bak/turkiye+de+cizgi+film+tarihi, 10. 08. 2011 
69 A.e.
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ödülünü almaya hak kazanmı�tır. Yine 1983’te emniyet genel müdürlü�ü trafik �ube 

ba�kanlı�ı trafik konulu, bir yarı�ma açmı�tır. 70 1992’de Cemal ve Meral Erez’in 

e�itici filmleri “�a�kın sihirbaz ve �akacı �apka” her bir harfe birer dakika ayrılarak 

a’dan z’ye Türk alfabesinin tüm harflerini çizgi film biçiminde anlatan e�itici bir 

çalı�madır.  

Kültür Bakanlı�ı, tarihsel Türk tiplemeleri üzerine çizgi film yapma kararı 

vermi� ancak “Red Kit Dede Korkut’a Kar�ı”, “toygar” gibi filmlerin yapılması 

halktan büyük tepki almı�tır. Kasım 1990’da yayınlanan Dede Korkut’un “Dünya 

Güzeli” adlı masalının bir bölümü “Aktay” filminde “Bismillahirrahmanirrahim ve 

Bihi Nastain” diye söze ba�laması bu ulu ki�inin �slam öncesi Türk destanlarıyla 

ilgili olması bakımından ele�tirilmi�tir.71 Türkiye’de ilk çizgi film semineri 1989’da 

TRT yöneticileri ve Kültür Bakanlı�ının temsilcilerinin de katılımıyla gerçekle�mi�; 

bu seminer Türk çizgi filminin geli�imi için çok olumlu bulunmu�tur. 1990’lı yıllar 

ülkemizde animasyon türünde gerek çizgi filmlerin gerekse kukla filmlerinin geli�ti�i 

gerçek dönemdir. Bu yıllarda, çizgi filme yeni bir bakı� açısı daha eklenmi�, “çocu�a 

dini ve milli çizgi film” sloganıyla TRT ve devlet bakanlı�ı 1990-1991 yıllarında, 

“Emre”, “Süleyman Çelebi ve Mevlit”, “Yusufçuk”, ba�lıklı çizgi filmleri 

yaptırmı�tır. Kültür bakanlı�ı ise “diskoya giden, kola içen, hamburger yiyen” 

gençli�e kar�ı, “milli de�erleri ye� tutan bir gençlik yaratmak üzere filmler yapmayı 

dü�ünerek “Alparslan”, “Ergenekon Destanı”, “Bilge Ka�an”, “Kelo�lan”, “Pembe 

�ncili Kaftan” gibi filmler yaptırmı�tır. �slami kesim olarak adlandırılabilecek olan 

bakı� açısı ise “kökü içerde çizgi film kahramanları, kökü dı�arıda çizgi film 

kahramanlarına kar�ı” sloganıyla 1993’te diyanet i�leri bakanlı�ı adına “bir hikâye, 

bir ders”, “Kelo�lan”, “Küçük Mücahit”, “Nasrettin hoca”, “Bosna Alevler �çinde” 

adlı çizgi filmleri yapmı�tır. 

Belli bir siyasetin, inancın, ideolojinin sözcülü�ünü yapan ve bu amaçla 

reklâm dı�ı finansman sa�lamı� kanallar genelde medya, fakat özelde televizyon 
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70 A.e.
71 (Çevrimiçi) http://www.facebook.com/note.php?note_id=131099780235259, 10. 03. 2011 
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küresel tüketim kültürünün söylemini ta�ımaktadır.72 Çocuk programlarının 

e�lendirme, pedagojik i�levlerinin yerini ba�ka i�levlere bırakması çocuk geli�imi 

açısından gözden geçirilmesi gereken önemli bir nokta oldu�u dü�ünülmelidir. 

1.2. Çocuk 

Çocuk kavramının anlam ve kapsamı ile ilgili birçok tanım yapılmı�tır. 

Bunlardan Postman’a göre, özel bakım ve korunma biçimlerine ihtiyaçduyan, 

herhangi bir mesleki tecrübe ve yetene�e henüz sahip bulunmayan ortalama 0 ilâ 18 

ya� arasındaki insan grubudur. Postman, Çocuklu�un bebekli�in tersine, biyolojik bir 

kategori de�il, sosyolojik bir tasarım oldu�unu söyler73.  

Yörüko�lu’na göre ise çocuk, “geli�en bir insan yavrusu, olgunla�mamı� re�it 

sayılmayan küçük yurtta�” olarak tanımlanırken74; Akyüz ise “psikoloji biliminin 

çocu�u do�umundan ba�layarak erinli�e kadar ki devrede bulunan ki�i (11-12 ya�)” 

olarak tanımladı�ını belirtmektedir.75 Çocukluk biyolojik olarak insanlı�ın tarih 

sahnesine çıkı�ıyla var olmu�tur. Çocuk ve çocukluk günümüze kadar hem biyolojik 

olarak hem de toplumsal ya�am içerisindeki konumlandırılı�ı de�i�mi�tir. 

1.2.1. Çocukluk Kavramının Ortaya Çıkı�ı 

Çocukluk kavramı günümüzde anne karnında ba�layıp do�um sonrası süreçte 

devam eden bir zaman dilimini kapsamaktadır. Çocukluk, �nsan ya�amında 
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72 Cesur,Paker, 2007:113 (Çevrimiçi) 10..03. 2011 
http://scholar.googleusercontent.com/scholar?q=cache:j5iyQfa1sr0J:scholar.google.com/+cesur+paker
+&hl=tr&as_sdt=0,5 
73Neil  Postman, Çocuklu�un Yokolu�u, Çev.Kemal �nal, �mge Yay. Ankara, 1995, s.8 
74 Atalay Yörüko�lu, De�i�en Toplumda Aile ve Çocuk, 6. Basım, Özgür Yay., �stanbul, 2000, s.13. 
75Emine Akyüz, Ulusal ve Uluslararası Hukukta Çocu�un Haklarının ve Güvenli�inin 
Korunması, Milli E�itim Basımevi, Ankara, 2000, s.66.
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do�umdan ölüme kadarki süreçte bir önemli dönemdir. “Çocukluk, hayat çizgisinin 

temel fiziksel ve geli�imsel örüntülerce karakterize edilmi� bir geli�im evresidir.”76    

Yavuzer’e göre ise çocukluk, insanı insanlı�a ba�latan ilk sahne, kendine özgü yeti 

ve eksikliklerin yava� fakat açık bir biçimde geli�tirildi�i önemli bir ortamdır.77

Gander ve Gardiner’e göre, “ilkça� ve ortaça� dünyasında modern anlamdaki 

çocukluk kavramına rastlanmamaktadır. Bu dönemde, çocuklar yeti�kin bireyler gibi 

algılanıp, ya�am içerisinde konumları da bu algı çerçevesinde kalmı�tır. Çocukların 

yeti�kinler gibi giyindi�i ve yeti�kinler gibi yüz ifadeleri tablolarda kar�ımıza 

çıkmaktadır.”78  

“Çocuk geli�imi ve çocuk dünyasının 19. yüzyıl itibari ile önem kazandı�ı ve 

20. yüzyılın ortalarında ivme kazandı�ı bilinmektedir. 1600'lerde çocukluk 

kavramının ilk çıkması ile birlikte 19. yüzyıl itibari ile uzmanlar çocu�un ahlaki 

geli�im ve davranı�larının yönlendirilmesine dair görü�leri sonrası çocukluk dünyası 

yaratıldı.”79 Özellikle son yıllarda çocuk kavramının önem kazanması ile birlikte 

çocukluk süreci de uzamı�tır. Hayatın belirli bir dilimini kapsayan çocukluk 

sürecinin uzaması, çocu�a ili�kin görü� ve pratiklerin de önem kazanmasına vesile 

olmu�tur. Ancak günümüzde de ülkelerin geli�mi�lik seviyeleri, dinsel ve kültürel 

olarak çocu�a bakı�ları; çocu�un dünyasına, ihtiyaçlarına ve gerçekli�ine kar�ı 

yetersiz kalmalarına neden olmaktadır. Küresel ölçekte; çocu�un, sevgi, ilgi, oyun, 

�efkat gibi ihtiyaçlarının bazı toplumlarda görmezden gelindi�ini yazı ve görsel 

basından takip etmekteyiz. Ancak genel anlamda günümüz insanı, çocu�un fizyolojik 

ihtiyaçlarının yanında, çocu�u ok�amak, kucaklamak, onunla konu�mak, sevildi�ini 

hissettirmek, oynamak gerekti�ini kavramaya ba�lamı�tır.  
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76 Allıson James ,'Yeni' Çocukluk Sosyolojisinde Sorunlar, Yakla�ımlar Ve Pratikler29  (3. Ulusal 
Çocuk Kültürü Kongresi Dünyada ve Türkiye'de De�i�en Çocukluk) , Yay. Haz: Bekir Onur -, Çev. 
Emine Gül Kapçı, Ankara Üniversitesi Yayınları, 2001, s.29  
77 Yavuzer, a.g.e., 1998, s.36. 
78 Gander / Gardiner, a.g.e., s.41-42. 
79 A.e.,  s.269. 
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Günümüzde çocuk dünyası ya da çocuk geli�imi kavramı uzmanlar tarafından 

daha çok ara�tırma konusu haline getirilerek bu alanda anne babalara ve 

ö�retmenlere ve çocu�un birinci dereceden yakınlarına dersler verilmeye 

ba�lanmı�tır. Önceki yıllarda evlere gelen çocuk bakıcıları çocukların geli�iminde 

etkili iken, bugün açılan anaokulları, kre�ler ve çocuk yuvalarında çocuk geli�im 

uzmanları ve ö�retmenler çocukların geli�iminde kilit rolü üstlenmektedirler. 

De�i�imin bu yönde seyretmesi toplumların çocu�un ilgi ve ihtiyaçlarının farkına 

varmalarının ötesini geçmelerinin sonucu olsa gerek. Ba�ka bir deyi�le, toplumsal 

dinami�in ekseninin çocu�a ve sa�lıklı çocuk geli�imine kayması, çocuk dünyasının 

do�ru okunmasını sa�layabilir. 

1.2.2. Çocuk Geli�iminin Önemi 

Çocukta, do�um sonrası bedensel, zihinsel, dil, sosyal ve duygusal geli�im 

hızlı bir �ekilde devam eder. "Ara�tırmalar, çocukluk yıllarında kazanılan 

davranı�ların yeti�kinlikte de bireyin ki�ilik yapısını, tavır, alı�kanlık, inanç ve de�er 

yargılarını büyük ölçüde biçimlendirdi�ini ortaya koymaktadır.”80 Yavuzer’in bu 

tespitini destekleyen Ka�ıtçıba�ı ise; “erken ya�larda ö�renilen tutumların, önemli 

ya�antı ve olaylar olmadı�ı takdirde de�i�meyece�ini, ilerde kalıpla�mı� tutumlara 

dönü�ece�ini savunur.”81 Bu tespitler çocuklu�un insan ya�amında ne kadar önemli 

bir kesit oldu�unu gözler önüne sermektedir.  

Ahlaki ve kültürel de�er aktarımının, çocuklar üzerinden sonraki ku�aklara 

aktarımı, ku�kusuz önemli bir i�levdir. Nasıl ki fotosentez bir gaz döngüsü ise kültür 

aktarımı da bir toplumsal döngüdür. Toplumsal de�erler i�levselli�ini zamanla 

kaybederek de�i�ebilir. Bu de�i�im genellikle ihtiyaçların kar�ılanmaması sonucu 

meydana gelmektedir. Dolayısıyla kültür tarihinde bize kadar ula�an her toplumsal 

de�eri kutsamak ve çocuklara dikte etmek de�i�en dünyada çocuk için 

insanla�amama ve dünya ile entegre olamama sorununu beraberinde getirebilir. Bu 
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80 Haluk Yavuzer, Çocuklu�un �lk Altı Yılı, Remzi Kitabevi, �stanbul, 2004, s.9. 
81 Çi�dem Ka�ıtçıba�ı, Yeni �nsan ve �nsanlar, Evrim Yayınevi, �stanbul, 2006, s.123. 
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nedenle çocu�un sa�lıklı ki�ilik özellikleri kazanmasında ya�am pratikleri fazla olan 

ebeveynler daha bilinçli hareket etmelidirler. “Çocuklar, sınırlı deneyimleri 

nedeniyle kalıp yargılar geli�tirirler, karma�ık bilgileri dar kavramlara 

sıkı�tırırlar.”82 Bu ba�lamda, çocuk istenildi�i gibi biçimlendirilecek bir canlı 

olmadı�ını aksine, aktif ve kendi kendini geli�tiren bir varlık oldu�unu söylemek 

mümkündür. Akyüz’e göre, çocu�un çevresini algılayı�ı, yorumlayı�ı farklıdır. 

Duyguları ve dü�ünceleri aniden de�i�ebilmektedir. Sürekli soru soran, merak eden, 

denemelerde bulunan ve özerk olmaya çalı�an çocuk aslında ba�ımlıdır, bencildir, 

ço�u davranı�ı ezbere yapar.83 Bu ba�lamda, çocu�un bu özelliklerini bilme çabası 

ve do�ru bir �ekilde anlama çabası onu önemsemekle e�de�erdir. Dolayısıyla çocu�u 

önemsemeden ve yeti�kin gerçeklik ile çocuk gerçekli�i arasındaki ayrımı fark 

etmeden çocu�a yardımcı olmanın mümkünatı tartı�ma konusudur. Tam da bu 

noktada yeti�kin bireylerin geçmi�leri ile empati kurarak hesapla�maları, çocukları 

anlamaya çalı�maları, bireysel ve toplumsal ileti�imin önünü açmaları adına önemli 

bir geli�meye ve ön ayak olma özelli�i ta�ıyacaktır.  

Erdal Atabek’e göre, “�leti�im çocu�a güven verilmesinde, yapabilece�i her 

�eyi onun yapmasını ö�retmekte, çocu�a de�er vermekte, kendi de�erleriyle 

tartı�makta, iyi bir örnek olmak, her alanda geli�imini sa�lamak, kendi de�erini, 

kendine saygısını, kendine güvenini peki�tirmekte, özgür dü�ünmenin onun hakkı 

oldu�unu bilmesinde, çevresine ba�ımlı de�il, çevresiyle ileti�im içinde bulunması 

gerekti�ini bildirmekte, evrensel de�erleri benimsetmekte özellikle çocu�un 

geli�iminin sa�lıklı ilerlemesinde gerekli bir olgudur.”84

Yapılan ara�tırmalar, belli geli�im dönemlerinde çocuklarda yerle�ik davranı�

kalıpları ile çe�itli e�ilimlerin ortak oldu�u yönündedir. Bu noktada psikolojik 

geli�im çocuklarda ba�ımlılıktan ba�ımsızlı�a, benmerkezcilikten ortakla�a çalı�ma 

ve i�birli�ine do�ru geli�mekte olup yetenekleri yalından karma�ı�a, genelden özele 

do�ru ilerleme göstermektedir. Bu süreçte çocu�un sa�lıklı bir �ekilde geli�im 
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83 Emine Akyüz, Çocuk Hukuk,. Pegem Akademi Yayınları, Ankara, 2010, s.26. 
84 Erdal Atabek, Çocuklar Büyükler Tav�anlar, Altın Kitaplar Yayınevi, �stanbul, 1994, s.68–69. 
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gösterebilmesi için çevresinin do�ru ileti�im kanallarını kullanması gerekebilir.  

Çocu�un yakın çevresinin kullanaca�ı bu alternatif ileti�im kanalları, çocu�u 

televizyon ve bilgisayar oyunlarının ba�ından alıp sosyal ortama çıkarmak, ya�amla 

ba�ını güçlendirmi� olur. Tekinalp; Televizyon çocu�a bir �eyler ö�retti�i gibi bir 

�eyler de götürece�inden, ebeveynleri, çocu�a televizyon programları hakkında 

yönlendirme yapmalıdırlar.85

  

Çocuklar hem ailenin hem de toplumun birer parçasıdır. �nsan hakları ve 

demokrasinin yerle�ik oldu�u toplumlarda bireysel hak ve özgürlükler, yeti�kinler 

kadar çocuk bireyler için de e�it önemdedir. Bu ba�lamda toplumların geli�mi�lik 

düzeylerinin önemli göstergelerinden birinin de çocu�a verilen de�er oldu�unu 

söylemek yanlı� olmasa gerek. Toplumsal hassasiyetlerin insan odaklı oldu�u, bu 

ortak akıl çerçevesinde �ekillendi�i; kurumsal bilincin toplumsal bilinçle örtü�tü�ü 

ortak bir insan ya�amından özellikle ülkemizde bahsedemeyiz. Bu çerçevede, 

yeti�kinlerden farklı olarak bili�sel, duyu�sal ve psiko-motor geli�imlerini 

tamamlamayan çocukları ya� gruplarına ayırarak incelemek çocukların özelliklerini 

kavramak konusunda bizlere yardımcı olabilir. Bu ba�lamda çocu�u tanımak ve 

de�i�en toplumsal yapısı içerisinde çocu�un geli�imini takip etmek, toplumsal 

iyile�me ve ilerlemeye vesile olabilir.  

1.2.3. Çocukların Geli�im Dönemleri 

�ster yeti�kin olsun isterse çocuk olsun bireyi harekete geçiren etrafındaki 

uyaranlardır. Uyarıcı tepki ili�kisinin ortaya güçlü bir �ekilde çıkması uyarıcının 

gücünden kaynaklanmaktadır. Çocukların da ke�fetme, anlama, dinleme, dü�ünme 

yetilerinin geli�mesi için bir uyaranın olması gerekmektedir. Piaget’de gözlem 

yapmayı, ara�tırarak, ke�federek ö�renmeyi savunur.86 Bu uyaranlar i�itsel, görsel, 

bedensel olabilir. Televizyon da görüntülü ve sesli birçok uyarıcıyı belirli bir kanal 
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85 �ermin Tekinalp, Camera Obscura’dan synopticona’a (Radyo ve Televizyon), Der Yayınları, 
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86 Piaget, a.g.e., s.52. 
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aracılı�ı ile bireye iletmektedir. Daha önce kurgulanıp planlanarak hazırlanan 

metinler aracılı�ı ile geni� kitlelere seslenen, çe�itli mesajlar gönderen televizyon bu 

mesajlar aracılı�ı ile izleyicide tepki uyandırmaktadır. Bu kurgusal programları en 

çok izleyen grupların arasında çocuklar da yer almaktadır. Çocuklar bulundukları ya�

itibari ile kendilerine özgü davranı�larda bulunurlar. Uzmanlar bu davranı�ları 

sergilemelerindeki ana nedenleri zihinsel, bedensel geli�im ve olgunla�maları ile 

açıklanmaktadırlar. “Önceleri istemsiz olarak �artlanma ve taklit konumunda olan 

çocuklar daha sonra özellikle anne, babadan ve yakın çevreden gördükleri istek ve 

destekle istemli �artlanma ve taklitlere giri�mektedirler.”87 Öcel'in vurguladı�ı yakın 

çevre ile çocuk davranı�ı arasındaki ili�kiden çıkarılacak sonuç; çocu�un, yakın 

çevresinin etkisiyle ö�renme ve sosyalle�mesi daha hızlı olaca�ıdır. Çocu�un 

çevresine ek olarak, tutum ve davranı�larına yön veren ba�ka bir yapı ise, 

televizyondur. “Ana-baba, arkada� ve sosyal rollerimizden ba�ka medya ve özellikle 

televizyon, tutum olu�umuna etki etmektedir.”88

Çocu�u yeti�kinlerden ayıran temel ölçütler bedensel ve zihinsel geli�imidir. 

Ancak tek bir geli�im, çocu�u tanımlamak ve anlamak için yetmez. Bedensel 

geli�im, geli�imin temelini olu�turdu�u için, geli�imin öteki alanları üzerinde önemli 

etkisi bulunmaktadır. “Sa�lıklı bir geli�im sa�lıklı bir beden gerektirir.”89 Bedensel 

büyüme ya da geli�imin do�al sonucu olarak zihinsel ve duyu�sal geli�imde çocukta 

geli�ir.90 Çocu�a, bu sürecin sa�lıklı dönü�ümünün olabilmesi için, çocu�un fiziksel 

geli�imi, deneyimleri, toplumun aktarımları önemlidir.  

Televizyon ça�ımızda internet ile birlikte günlük ya�am içerisinde en çok 

zaman geçirdi�imiz ilk iki temsili ya da sanal ortamdır. Televizyon “sanal alem” 

insanların ya�amına alternatif ya�am ve hayaller kurarak izleyiciye yeni yeni hayaller 

sunar. Öztürk’e göre, günlük ya�amın yorucu temposundan bunalan ço�u izleyici 

koltu�unda oturup kendilerine sunulan bu yapay hayallerle saatlerini geçirir.  
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87 Öcel, a.g.e. s.64-65. 
88 Ka�ıtçıba�ı, a.g.e., s.121. 
89Banu Yazgan �nanç, Geli�im Psikolojisi; Çocuk ve Ergen Geli�imi, Nobel Yay, Adana, 2005, s.99. 
90 Piaget. A.g.e., s.52 
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Televizyon, ça�ın yüksek temposu ve karma�ık sosyal ili�kileri içinde beyni bunalan, 

dü�ünme süreci hasar gören, geçmi�ine yabancıla�an, sıkıntılı, insanlar için yeni 

formlar üretmektedir. Televizyon, hayatın bu tekdüze ve sıkıntıları içerisinde bir 

alternatif kaçı� alanı olarak kullanılır. 91

Televizyonun çocuklar üzerinde etkilerinin olumlu olması elbette anne-

babaların ve toplumun ortak beklentisidir. Bu beklentileri gerçe�e dönü�türmenin �u 

anki tek yolu televizyon programlarının seçilerek çocu�a izletilmesidir. Asıl olması 

gereken ise elbette ki toplumsal grupların televizyon kanallarına yönelik 

rahatsızlıklarını ve çözüm önerilerini bildirmeleri hatta i�i daha üst mercilere 

ta�ımalarıdır. �ngiltere’de televizyonun etkilerini sorgulayan bir ara�tırma, aptal 

kutusu olarak nitelendirilip, birçok hastalı�ı tetikledi�i ortaya koymu�tur.92 Psikolog 

Aric Sigman, 35 ayrı ara�tırma sonunda televizyonun en az 15 olumsuz etkisi 

içerisinde obezite, Alzaimer, Otizm, Kanser, gibi hastalıklar oldu�unu belirtirken, 

Sigman, pek çok insanın çalı�mak ve uyumaktan çok televizyon izledi�ini, 6 

ya�ındaki bir çocu�un 1 yıl, 11 ya�ındaki bir çocu�un uyku hariç zamanın % 55’ini 

televizyon izleyerek geçirdi�ini ifade eder. Ayrıca yeni kurgu teknikleri ile izleyici 

beyninin aldatıldı�ını ileri sürer. 

Çocukta, "Belirli zaman dilimleri içinde belirli özellikler öne çıkar. Bazı 

özelliklerin öne çıktı�ı bu geli�im a�amalarına dönem adı verilir.”93 Geli�im 

dönemleri daha çok ya�a göre yapılıp, günümüzde kabul gören sınıflandırmadır. 

Geli�im, 5 ana kategoride incelenebilir;94

-Okul Öncesi Dönem 

-Oyun Dönemi. 

-Okul Dönemi 

-Ergenlik Dönemi 
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91 Hüseyin Emin Öztürk, Çocuk ve Televizyon, Beyan yay., �stanbul, 2002, s.68. 
92 (Çevrimçi)  http://www.pusula.tv/detail.asp?Gundem=3042, 10. 07. 2011 
93 Selçuk,  a.g.e., s.17. 
94 Arı, a.g.e., s. 5-17. 
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Bu dönemlerin ayrıntılı bir �ekilde incelenmesi çocuk dünyasını anlamamıza 

yardımcı olacaktır. 

1.2.3.1. (0-3) Ya� Döneminde Çocuklar ve Televizyon 

Selçuk’a göre, bu dönem bebeklik olarak da adlandırılır. Bebe�in, ebeveynle 

ilk teması söz konusudur ve bebe�in dokunma duyusunu hissetmesi, bebekte güven 

duygusunu geli�tirir. Bebek, a�layınca anne, baba ya da bakıcısını yanında 

bulamazsa ona kar�ı güvensizlik geli�tirir.95 “Bunun sonucunda anneye ba�lanma ya 

da tam tersi anneden uzakla�ma görülebilir. Anneden uzakla�an çocuk ileriki 

ya�amında insanlara ve kendisine kar�ı güvensiz davranı�lar sergileyebilir. Bu 

dönem çocu�un biyolojik varlı�ının gere�i olan bakım (yeme, içme, temizlik gibi) 

anne baba tarafından kar�ılanır.96” Uzmanlar, anne ve baba bu ihtiyaçlara ek olarak, 

çocu�a fiziksel olarak da yakın durmaları gerekti�ini söylerler. Onu kucaklayıp 

sevmeli, onunla zaman geçirmelidir. “Bebek ile birlikte vakit geçirmek, onun 

topluma yabancıla�masını engeller ve ilgilenen bakıcısı vasıtasıyla önce karsısındaki 

bireyi, aile ortamını ve yava� yava� sosyal çevresini tanımasını sa�lar.”97

Bu ya�lar hayat boyu kullanılacak bazı psikososyal ve psikomotor özelliklerin 

kazanıldı�ı çok önemli bir devredir. Bu evrede ortaya çıkabilecek bir sorun, çocu�un 

sosyal ve motor geli�imini sekteye u�ratarak ileriki ya�amında dilsel geli�im, 

utangaçlık, korkaklık, psikopat ki�ilik, fiziksel becerileri vs. aksaklıklara neden 

olabilmektedir. "Çocuk cansız bir varlı�ın karsısında, duygusal ve sosyal uyarıdan 

mahrum, sevgiden ve ba�landı�ı ki�iden uzak, konu�masına, bakısına, 

gülümsemesine kar�ılık vermeyen, gönderdi�i ileti�im ve etkile�im mesajlarına cevap 

vermeyen, sert, so�uk bir cismin karsısında kaldı�ında (ne kadar ses ve görüntü 

olursa olsun çocuk onları yorumlayarak kabul edecek durumda ve psikososyal 

seviyede de�ildir) sosyalle�me ve bireyselle�me ve kendili�inden geli�ecek olan 
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95 Selçuk,  a.g.e., s.56. 
96 (çevrimiçi) http://www.esayan.com/rehbulten.htm#34. 15.04.2012. 
97 Yavuzer, a.g.e.,1998, s.36. 
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psikososyal yönlerin hepsi eksik veya yetersiz kalacaktır.”98 Bu ya� grubundaki 

çocukların dikkatlerini çok fazla toparlayamamaları nedeniyle günde 1-2 saat 

arasında televizyon izledikleri bilinmektedir. Televizyon kar�ısında fazla kalan 

çocukların dil geli�iminden tutun, yürüme, zihinsel geli�im ve aktivitelere kadar ço�u 

alanda ya�ıtlarına göre geri kaldı�ı saptanmı�tır. Bu sorunun temel nedenin ise 

ailenin çocuk bakım ve geli�imine yönelik tutumlarının yanlı�lı�ı ve eksikli�i 

üzerinde durulmaktadır. “Çekirdek aile ya�amının gerçekleri, açıkça, modern 

ebeveynlerin çocukları ile pek çok 'nitelikli zaman' geçirdi�i görü�ünü 

desteklememektedir.”99

Çocu�un ilk konu�ma davranı�ı bu dönemde gerçekle�mektedir. Çe�itli 

sesleri çıkarma ile ba�layan bu süreç, heceleme, telgrafik sözcük ve kısa cümleler 

kurma ile devam etmektedir. Yürüme, konu�ma davranı�ı sonrası, bedensel ve dilsel 

edim ile çevresiyle daha rahat ileti�ime geçip isteklerini dile getirmektedir. Ancak 

Hüseyin Öztürk’e göre, zamanını çevresiyle de�il de sürekli televizyon kar�ısında 

geçiren çocuk, ileti�im kurma fırsatı bulamadı�ı için, ileti�im problemi ya�aması 

muhtemeldir. Bu gibi nedenlerden dolayı, bebeklerin sevgi, duygusal ilgi ve 

ebeveynleriyle geçirece�i vakitlerin de TV karsısında kalması son derece sakıncalı 

olmaktadır.100  Bu sakıncalar genel olarak çocukta zihinsel, psikososyal, psikomotor 

becerilerin aksaması ile sonuçlanır. Geli�imde, aksamaya u�rayan bir kazanımın 

çocu�un her zaman ya�ının gerisinde olmasına neden oldu�unu daha önce 

belirtmi�tik. Örne�in yürüme davranı�ı 1 ya� civarında gerçekle�mektedir. Çocuk 

geli�im uzmanlarına göre,  yürüme edinimini bu ya�ta kazanamayan çocuk sonraki 

yıllarda daha zor kazanır ve yürüme davranı�ının gecikmesi öteki edimleri 

kazanmasına da engel olur. Erdal Ataberk, fazla televizyon izleyen çocuklarda etrafa 

karsı ilgisizlik, seslenince bakmama, insanlara ve ya�ıtlarına ilgisizlik, onlarla 

duygusal ve sosyal ileti�ime geçmeme, kendi halinde olmaya çalı�ma, konu�mama, 
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98 Erdal Atabek,  a.g.e., s.47. 
99 Elkind, a.g.e., s.23.    
100 Hüseyin Öztürk, Ki�ilik Geli�imi Açısından Çocuk ve Televizyon, Beyan Yayınları, �stanbul, 
2002, s.30. 
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cümle kurmama, ileti�im ve etkile�imde problemler, duygusal olarak kar�ılık 

vermeme vb. birçok belirti görülebilmektedir.101der. 

Bu ya� grubundaki çocuklar, nesneleri, olayları farklı algılar. Henüz olayları 

algılayamayan çocu�un televizyondaki karma�ık, hızlı görüntü ve sesleri algılaması 

ve onlara dair zihninde alı�kanlık edinmesi zordur. Bu ya�taki çocuklar daha kolay 

zihinsel i�lem gerektiren faaliyetlere yatkındırlar. Güven Büyükbaykal’a göre, 

televizyon, henüz dikkatini toparlamayan, içsel anlam ve ba�lantılar kuramayan bu 

dönem çocuklarının ileriki ya�amlarında dikkat problemi ile kar�ı kar�ıya 

kalmalarına neden olmaktadır.102 Amerikan Pediatri Akademisinin yaptı�ı 

ara�tırmaya göre; günde üç ya da dört saat televizyon yüzde 14’lük kesimin ise hiç 

televizyon izlemeyen çocuklara göre dikkat bozuklu�u riskinin yüzde 30-40 oranında 

arttı�ı kaydedilmektedir.103

Çocukların televizyon izleme davranı�ı yeti�kinlere kıyasla daha bilinçsizdir.  

Bu dönem çocukları her �eyi emme refleksi içerisinde oldu�u gibi televizyon 

izlerken de verileni hızlı ve hiç de�i�tirmeden alma e�iliminde olduklarını 

söyleyebiliriz. Çocuk için ö�retici ve e�lendirici olmasının yanında çocu�un ki�ilik 

kazanmasında etkin rol oynayan televizyon, birçok yönüyle tartı�ma konusudur. 

Özellikle mistik ö�elerin çocuk programlarında maksatlı ve çok sık kullanımı çocuk 

izleyicinin zihnindeki temsili gerçek, ya�am pratiklerine dönü�ebilmektedir. “�letiler 

belli bir süre yinelenerek, etki ve tesirini biriktirir104.” Çocu�un geli�iminin sa�lıklı 

olabilmesi açısından televizyon kullanımının özellikle bu dönemde sınırlandırılması 

gerekmektedir. Televizyon izleme davranı�ı yerine, ebeveynlerin çocu�a dokunma, 

sevgi gösterme, birlikte oyun oynama, konu�ma, ona kitap okuma, hikâyeler anlatma 

gibi faaliyetlerde bulunmaları çocu�un psikososyal ve motor becerilerinin geli�imini 

destekler. Ya�ama yeni ba�layan bu ya� çocuklarının ilgi, sevgi, �efkat gibi temel 

duygusal gereksinimlerinin televizyon de�il ebeveyneler aracılı�ı ile kar�ılanması 
���������������������������������������� �������������������

101 Atabek, a.g.e., s.64-65. 
102Güven Büyükbaykal,Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Etkileri, s.35.  
 (çevrimiçi) http://www.iudergi.com/tr/index.php/iletisim/article/viewFile/10386/9624 / 17.03.2012. 
103 (Çevrimiçi) http://arama.hurriyet.com.tr/arsivnews.aspx?id=215467, 11.08.2011  
104 Burton, a.g.e., s.177. 



�

��������� ���

onların ya�ama ba�lanmalarını sa�lar. Geli�imin hızlı oldu�u bu dönemde çocukların 

görsel çekicili�e ilgisi nedeniyle, her türlü ö�renme, alı�kanlık, de�er ve tutumları da 

hızlı bir �ekilde kazanırlar. Bu kazanımların çocuklar üzerindeki olumsuz etkisi 

kaçınılmazdır. Bugün televizyonun çocu�a çok yönlü etkisi çokça tartı�ılmakta, 

ebeveynler, uzmanlar ve sivil toplum kurulu�ları bu konuya çözüm arayı�ları ve 

düzenlemeler için çaba sarf etmektedirler. 

1.2.3.2. (4-7) Ya� Döneminde Çocuklar ve Televizyon 

Yürümeyi ve konu�mayı ö�renen bu ya� dönemindeki çocuklar önceki 

döneme göre isteklerini daha kolay dile getirir.“4 ya� çocu�u isteklerinin anında 

yerine getirilmesini anlayı�la kar�ılamayı ö�renmeye ba�lar. O artık kendi dı�ındaki 

dünyanın kuralları oldu�unu ve ba�kalarının hak ve istekleri oldu�unu görür ve 

beklemeyi ö�renir. 4 ya�ında 3 ya�ındakine göre daha sakin, daha uyumlu ve 

hareketlerini daha kolay kontrol edebilecek durumdadır. Çevresini tanıma çabası 

içinde oldu�undan sürekli sorular sorar ve açıklamaları dikkatle izler. Yeti�kinlerle 

olumlu ili�kilerini sürdürürken kendi ya�ıtı olan çocuklarla daha uzun süre birlikte 

olmaya ba�lar.”105 Bu dönemdeki çocuklar arkada� ve çevreleri ile daha fazla 

ileti�im içerisindedirler. Ancak bu ileti�im çocukta benmerkezcilikten öteye gitmez. 

Çünkü odakta kendisi vardır. Bu nedenle çocuk, sosyal etkile�imlerinde ve 

aktivitelerinde kendisini merkeze koyar. "Zihinsel olarak kendi üzerinde yo�unla�ıp, 

ba�kalarının görü�lerini kavrayamazlar. Piaget bu dönemden mantık öncesi olarak 

söz eder.”106  

Somut dü�ünme sürecinde olan çocuk, benmerkezcili�i aracılı�ı ile kendi 

dı�ındaki görü�leri ve kendi ile ilgili dü�ünceleri algılayamaz. 5 ya� çocu�u,  

olgunla�ma yolunda ilerler. Çevresine kar�ı daha ilgili bir yakla�ım içindedir. 

“Düzenli cümlelerle insanlarla olan ki�isel ve sosyal ili�kileri artmı�tır. Hep 

konu�mak ister. Olayları ve masalların sırasını bozmadan anlatır. Oyunlarında 
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105 MEGEP, Çocuk Geli�imi Ve E�itimi, Çocuk Geli�imi, Ankara, 2009, s.20. 
106 Yavuzer, a.g.e., 1998, s.19. 
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genellikle yeti�kinlerin ciddi u�ra�ılarını konu alır. Grup oyunlarında beraberlik 

daha uzundur, grup üyeleri kuralları birlikte koyarlar. Genellikle canlı, ne�eli ve 

hareketli bir görünüm içindedir. 5 ya�ındaki çocuk motor dengenin, dü�üncenin, 

bireysel ve toplumsal ili�kilerin, evde, okulda ve toplum içinde uyumun daha belirgin 

oldu�u görülür.”107  

Zihinsel geli�imleri yeti�kin bireylere göre daha az geli�mi� olan çocukların 

bu dönemde kontrolsüz televizyon izlemeleri, hem zihinsel geli�im hem de dil 

geli�imi açısından olumsuzluklara yol açmamaktadır. Televizyon izleme ile dil 

geli�imi ve sözcük da�arcı�ı arasında pozitif korelâsyon oldu�u ço�u ara�tırma 

sonucunda do�rulanmı�tır. Bu ara�tırmalara göre, televizyondan kaynaklı 

sosyalle�me sorunu ya�ayan çocuk, hem konu�makta hem de ya�ıtları ile oyun 

oynamakta zorlanması sonucu ileriki ya�amında içe kapanık, güvensiz, utangaç ve 

pasif bir birey olmaktadır.  Jersild, TV’nin bu dönemde çok a�ırı izlenmesine 

çocu�un dil ve sosyal geli�iminde bazı sıkıntıların ve eksikliklerin olu�masına neden 

olabilece�ini söyler108. Her �eyi gerçek algılayan çocuk, her �eyin kendi etrafında 

�ekillendi�ini dü�ünmektedir. Dolayısıyla çocuk bu dü�ünsel algısı sebebiyle, 

Örümcek adam ya da Pokemon gibi çizgi film karakterlerinin ya�amdaki yerlerini 

kavrayamadı�ı için bilememeyebilir. "Tüm cansız nesneler canlıdır. Etkinli�i olan 

her nesne canlıdır. Yanan lamba, fırın, aydınlatan ay gibi.”109  Çocuk, yapay olanla 

gerçek arasındaki ayrımı zihinsel olarak yapamadı�ından, bütünü için aynı zihinsel 

�emayı olu�turmaktadır. Bu nedenle, çocuk hayatı bu eksende dü�üp ve öyle 

ya�amaya çalı�ır. Haluk Yavuzer’e göre, Çocuk, çizgi filmde gördü�ü bir hareket 

veya sahneyi oldu�u gibi uygulamakta ya da yapmaya çalı�maktadır.110 Bu dönemde 

televizyon görüntülerinin canlı oldu�unu dü�ünen çocuk izleyicinin izledi�i film 

kahramanlarına öykünerek balkondan atlayıp yaralandı�ını, yanındaki arkada�ının 

ise Allah yardım etsin kavramını sadece Allah’ın yardım edebilece�ini dü�ünerek 

arkada�ına yardım etmedi�ini söylememiz çocuk dünyasını anlamamız açısından 
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107 MEGEP, Çocuk Geli�imi Ve E�itimi, Çocuk Geli�imi, Ankara, 2009, s.20. 
108Arthur Jersild, Çocuk Psikolojisi -, Çev.Gülseren Günçe, AÜEF Yay., Ankara, 1987, s.161-166. 
109 Piaget, a.g.e., s.42-43. 
110 Yavuzer, a.g.e., s.38-39. 
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önemli bir örnektir. “ Çocuklar gördüklerine öykünmekte, Süpermen gibi uçmaya 

çalı�arak, kavga sahnelerini arkada�ları üzerinde denemeye kalkı�maktadırlar.”111

Hayalle gerçe�i ayırt edemeyen yani animistik dü�ünen küçük çocuklar, ya�am alanı 

içerisinde oldu�u gibi, televizyon ekranında da gördüklerini mutlak gerçek olarak 

algılayabilirler. Altı ya� çocu�u de�i�mekte olan bir çocuktur. Anneler 

çocuklarındaki bu ani de�i�ikleri “Bu çocu�a ne oldu bilmiyorum, çok de�i�ti. 

�eklindeki sözcükleriyle dile getirirler. Oyunlarda ve ilgi alanlarında kız ve erkek 

çocuklar arsında farklılıklar gözlenir. Birçok hayali role girerler. Grup 

oyunlarından çok ho�lanırlar. Bazı sorumluluklar yüklenir, söylenenleri dikkatle 

dinler.”112 Ancak çocuklar, yeti�kinlerin izledi�i programlarda kar�ıla�tıkları 

herhangi bir karakterin yaptıklarını evde, sokakta ya da arkada�ları ile yapmaya 

çalı�ır. Bu noktada, çocuk için önemli olan karakterin yaptı�ı davranı�ın ne kadar 

ola�anüstü nitelikte oldu�udur. 

 Çocu�un bu dönemde izleyece�i gerilim, �iddet, korku içerikli programlar 

nedeniyle; çocukta, uyku bozuklu�u, yalnız kalmak istememe, korku ve endi�e 

duyguları yerle�mektedir.113 Televizyon izleme oranı yüksek olan çocuklarda korku, 

kaygı ve saldırganlık daha fazla görülür. Bunun en ba�at örnekleri ise çocukların 

etkisinde kaldıkları görüntüleri ve karakterleri sayıklamaları, kâbus görmeleri, 

sıçrayarak, a�layarak uyanmaları örnek verilebilir.  Bazı hazırlıksız kar�ıla�ılan 

görüntüler onlarda bilinçaltı kaygı, gerilim, korku, �iddete e�ilim gibi sıkıntılara yol 

açar. Seattle’deki Çocuk Hastanesi ve Bölge Tıp Merkezi’nin yürüttü�ü ara�tırma, 

okul öncesi dönemde çocukların televizyon izledikleri her bir saatin gelecek 

ya�amlarında yüzde 10’luk bir dikkat da�ılımına neden oldu�unu göstermektedir.114

Televizyonun çocukların bo� zamanını de�erlendirme biçiminden, dü�ünme, 

hissetme biçimine, aile içi ili�kilerine sekline yön verecek kadar hayatlarının her 

alanına nüfuz etme gücü konusunda farklı görü�ler vardır. Öskaya’a göre, 

Televizyonun yönlendirmesi ço�u zaman dilin ve görüntünün bilinçaltı mesajları ile 
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111 Emir Turam, Televizyonla Yeti�en Nesil Ekranaltı Çocukları, �rfan Yayımcılık, �stanbul, 1996, 
s.103. 
112 MEGEP, Çocuk Geli�imi Ve E�itimi, Çocuk Geli�imi, Ankara, 2009, s.20. 
113 A.e., s.101. 
114 (Çevrimiçi) http://arama.hurriyet.com.tr/arsivnews.aspx?id=215467, 11.08.2011 
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gerçekle�ti�i için, çocuklar bu bilinçli bir yönlendirmeyi anlayamazlar.115

Dolayısıyla televizyon mesajları etki gücünü görsel, dilsel ve sembolik ili�kiden alır. 

Televizyon aracılı�ı ile çocuklara ula�an ideolojik içerikler çocukları ku�atan küresel 

tüketim kültürünün ve ideolojisinin içerikleridir.116 Televizyon tüketimi te�vik eder 

ve bir toplumun kültürel ö�elerinden hangilerinin varlı�ını devam ettirece�ini, 

hangilerinin ise de�i�ece�ine bile karar verecek kadar etkilidir. Bu ba�lamda 

alı�kanlıkların, konu�ma biçimi, toplumsal ili�kiler televizyonun ula�tırdı�ı görüntü 

ve iletilerle de�i�ebilmektedir. Marcuse, “Medya ileri kapitalizmin yeniden üretimi 

için gerekli yapay gereksinimleri, tek boyutlulu�u ve yeni toplumsal denetim 

biçimlerini davranı� ve dü�ünceye dönü�türür.”117

1.2.3.3. (7-12) Ya� Döneminde Çocuklar ve Televizyon 

Okula ba�layan bu ya� grubu çocukta somut dü�ünme yerini soyut 

dü�ünmeye bırakır. Çocuk, soyut dü�ünme süreci ile birlikte benmerkezcilikten de 

uzakla�ılır. Sadece bu kazanımlarını hesaba katarsak, çocu�un eri�kin bireye benzer 

dü�ünü� biçimine ula�tı�ını söyleriz.  Bu ba�lamda, 7-12 ya� dönemindeki çocu�un, 

önceki döneme göre zihinsel etkinlikleri daha mantıksaldır. “7- 12 ya� arasındaki 

dönem, çocukların kendi fiziksel özellikleriyle en az ilgilendikleri, aileden 

uzakla�maya ba�layıp kendi sosyal ortamlarını ilk kez kurmaya çalı�tıkları, 

çevrelerinde olup bitene daha fazla ilgi gösterdikleri, arkada�lık ili�kileri kurarak 

gerçek anlamda sosyalle�meye ba�ladıkları dönemdir. Okul ça�ının ba�lamasıyla 

belirlenen bu dönem, aynı zamanda çocu�un sosyal ortamının en radikal �ekilde 

de�i�ti�i zamandır. Bu dönem temel e�itimin birinci kademesini kapsar. Genel 
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115 A.g.e. Oskay, s.21. 
116 Sevim Cesur, Oya Paker, Televizyon ve Çocuk: Çocukların TV Programlarına �li�kin Tercihleri, 
Elektronik Sosyal Bilimler Dergisi, s.135. 
(çevrimiçi)http://uvt.ulakbim.gov.tr/uvt/index.php?cwid=9&vtadi=TPRJ%2CTTAR%2CTTIP%2CT
MUH%2CTSOS%2CTHUK&c=google&ano=83680_0d63e098a1b32e2a06fba296658fc45b / 
10.09.2011. 
117 Armand Mattelart, Michelle Mattelart, �leti�im Kuramları Tarihi, Çev. Merih Zıllıo�lu, �leti�im 
Yayınları, �stanbul, 1998, s.65. 
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olarak bu ça�da çocuksu davranı�lardan kurtulur. Büyüklerin kendisinden bekledi�i 

davranı�ları geli�tirmeye çalı�ır. Toplumsal kuralları ve dayanı�mayı ö�renir.”118

Mantıksal dü�ünü� sonucu, olaylar arasındaki ili�kileri kavrayarak, nedensel 

ba�lamda sonuçlara ula�abilecek düzeye eri�ir. Çocuk, ula�tı�ı bu sonuçlar üzerinden 

genelleme ve kavramsalla�tırmalara da gider. Okula ba�layan çocu�un ilk çocukluk 

yıllarında kavram hazinesi dar iken, okul döneminde büyüdükçe ve kavramları 

biriktirdikçe artar; okuma, ders dinleme ya da film izleme yoluyla elde edilen dolaylı 

tecrübelerle yeni kavramlar geli�tirir.119

Çocuk, okulla birlikte okuma, yazma, sayısal i�lemler, çevresini anlamaya 

dönük soruları, mantıksal dü�ünü�, arkada� ili�kileri ve sosyal kimli�i ya�amsal 

eksene girerek geli�im gösterir. Dolayısıyla, çocuk kim oldu�unu ke�feder ve 

bireysel kimlik geli�tirir.120 Kim oldu�unu arayan ya da bulan çocu�un, topluma 

entegre süreci olarak bu ya� dilimini alabiliriz. 

Bedensel, toplumsal ve cinsel kimli�ini ke�feden çocuk, kendisini tanımanın 

yanında kısmen bilinçli bir �ekilde yakın çevresi aracılı�ıyla ya�ama da anlam 

yükler. Ya�ama yükledi�i anlam neticesinde çevresine öykünür. Özellikle bu 

dönemde yakın çevrenin ve arkada�larının tepki ve davranı�ları çocu�un zihnindeki 

toplumsal olay ve olgulara bakı�ını �ekillendirir. Çocukta, bir yandan ya�ıtlarıyla bir 

arada olmak, di�er yandan grup içinde sivrilme, üstünlü�ünü kanıtlama çabası 

vardır.121 Bu ya� grubu çocuklarda televizyon izlemenin en olumlu yanı kelime 

hazinelerinin geli�mesidir. Kelime hazinesi geli�mi�tir ancak çocuk ile kitap arasına 

giren televizyon; çocukların kitap okumalarını olumsuz etkiler. Her �eyin 

kurgulanarak, görsel ve i�itsel olarak sunuldu�u televizyon elbette kitap okumaya 

göre daha kolay bir eylemdir. Hâlbuki bu dönemde ba�lanarak çocu�a kontrollü 
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118 MEGEP, Çocuk Geli�imi Ve E�itimi, Çocuk Geli�imi, Ankara, 2009, s.21. 
119 Roland Goldman, Dü�ünme ve Dine Tatbiki -, Çev. Süleyman Akyürek, E. Ü. �lahiyat Fakültesi
Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi Sayı:11, 2001, s.423. 
120 Yavuzer, a.g.e., 1998, s.44. 
121Neriman Aral, vd. Çocuk Geli�imi, Ya- PA Yayınları, �stanbul, 2001,  s.30. 
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televizyon izletilerek kitap okuma edimi kazandırılsa, çocu�un hem derslerindeki 

ba�arısı artabilir hem de kitap okumak alı�kanlık haline gelebilir.  

Televizyon en fazla bu dönemde izlenir. Ancak olumsuz etkileri önceki 

dönemlere göre daha azdır. Yine de çocuk henüz duygusal ve zihinsel geli�imini 

tamamlamadı�ı için, ailenin izledi�i televizyon programlarındaki çe�itli unsurlar 

çocu�un korku, kaygı, güvensizlik hissi duymasına neden oldu�u bilinir. Çocuk 

televizyondaki karakterleri model alma e�ilimi söz konusudur. Kullanımlar ve 

doyumlar yakla�ımına göre, ki�inin de�er kazanma ihtiyacı vardır. Bunun için ki�i, 

medya ile ki�isel ili�kiye girer ve medya kahramanlarıyla kendini özde�le�tirir.122

Aile içi ileti�im ve ili�kiler de çocu�un geli�iminde oldukça kilit rol oynamaktadır. 

Örne�in aile içi �iddetin, argo konu�maların, ba�rı�maların ve tutuculu�un oldu�u bir 

aile ortamında yeti�en çocukta, zihinsel ve duygusal geli�im sekteye u�rar ve ileriki 

ya�amına referans te�kil eder. “Kısaca, psikososyal ve ahlaki geli�im hızla 

ilerlemekte olan çocu�un, duygusal ve toplumsal uyum sürecinde aile ili�kilerinin 

niteli�i etkili olmaya devam etmektedir.”123  

Bu dönemin sonlarına do�ru ki�isel benlik kavramı öne çıkar. Ergenlik 

dönemine girmeye ba�layan çocuk, kendi içine kapanabilir. Beden imgesinin önem 

kazandı�ı bu dönemde çocuk bedenini ve duygularını gözden geçirerek inceler. 

Bazen yüzünde çıkan bir sivilce bazen büyüyen ayakları nedeniyle kendinden 

utanarak, kendisini de�ersizle�tirir. Benlik arayı�ının en üst seviyede kendisini 

hissettirdi�i bu dönemdeki tüm duygu ve davranı�ların nedeni bireysel ya da sosyal 

kimlikle ilgilidir. “Çocuklar ö�renmeye ve davranı�ları taklit etmeye her an 

hazırlardır. Bu nedenle çocuk, çizgi film kahramanlarının konu�malarını, 

davranı�larını taklit etmektedir.”124 Tamda bu dönemde de�er olu�turmaya çalı�an 

çocu�un televizyon etkisinde kalması kaçınılmazdır. Özellikle televizyon 
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122Fiske, a.g.e., 2003, s.198. 
123 �nanç, a.g.e., s.93. 
124Fatma Kocaoluk; Mehmet �ükrü Kocaoluk, �lkokul Programı ve Be� Sınıfın Yıllık Planı, 
Kocaoluk Yayınları, �stanbul, 1987,  s.647. 
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programlarından örnek alınan kahramanların, bireysel ya da sosyal özellikleri 

çocu�un kimlik kazanmasındaki rolü küçümsenemeyecek derecede etkilidir.  

Fiske’ye göre; Kahramanının giydiklerini giyerek ya da yediklerini yiyerek 

kendi de�erini olu�turur. �nsanlar medyadaki karakterler ile özel bir ili�ki içine girer, 

onlarla özde�le�irler.125 Büyükbaykal’a göre,, televizyonun izlenme saatleri ve 

izlenecek programın belirlenmesinde ebeveyn inisiyatifi gerekebilir. Televizyon 

izlemenin a�ırılı�ı durumunda çocu�un sosyal aktivitelerinde, arkada� ili�kilerinde, 

derslerdeki ba�arısında, becerilerin geli�tirilmesinde zaman zaman engeller te�kil 

eder.126

1.2.4. Çocu�un Geli�im Alanları ve Televizyon 

Televizyon yayıncıları için 3-4 ya�larından 12-13 yaslarına kadar olan 

dönemdeki bireyler “çocuk izleyici kümesi” olarak kabul edilmekte ve iletilere bu 

do�rultuda �ekil ve içerik verilmektedir. 

20. yüzyılın en büyük bulu�ları içerisinde �üphesiz televizyon da yer 

almaktadır. Televizyon, insan ya�amına çok yönlü etkileri nedeniyle ilk günden beri 

insan için önemli bir yere sahiptir. “�nsanlar içerisinde televizyondan en çok 

etkilenen �üphesiz çocuklardır. Çünkü bu ya�lar hayat boyu kullanılacak bazı psiko-

sosyal ve psiko-motor becerilerin kazanıldı�ı önemli bir devredir.”127 Yavuzer’e 

göre, çocukluk, insanı insanlı�a ba�latan ilk sahne, kendine özgü yeti ve eksikliklerin 

yava� fakat açık bir biçimde geli�tirildi�i önemli bir ortamdır.128  

Ramazan Arı’ya göre, geli�im kavramı, çocu�un bedensel ve ruhsal 

de�i�imlerini içermektedir. Do�um ile birlikte bedensel ve zihinsel geli�im birlikte 

���������������������������������������� �������������������

125 John Fiske, �leti�im Çalı�malarına Giri�, Çev:S. �rvan, Bilim ve Sanat Yay., Ankara, 2003, s.198. 
126Güven Büyükbaykal,Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Etkileri, s.35.  
 (çevrimiçi) http://www.iudergi.com/tr/index.php/iletisim/article/viewFile/10386/9624 / 17.03.2012. 
127(Çevrimiçi) http://www.cocukaile.com/IcSayfa.aspx?Kodal=441 / 10.03.2012. 
128  Haluk Yavuzer, Çocuk Psikolojisi, Remzi Kitabevi, �stanbul, 1998, s.36. 
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geli�irken, sonraki yıllarda bazen biri duraklarken öteki hız kazanmaktadır. Bununla 

birlikte, geli�imin olabilmesi için çe�itli ön ko�ulların olması gerekmektedir. Her 

�eyden önce geli�im; “büyüme, hazır bulunurluk ve ö�renme” kavramlarını 

içermektedir.129 Ayrıca büyüme, hazır bulunu�luk ve ö�renme etkile�iminin 

sonucunda geli�im meydana gelir. Büyüme ve hazır bulunu�lukla olan sıkı ba�ı 

nedeniyle, geli�im kavramı oldukça kapsamlı bir kavram olarak birçok uzman 

tarafından ara�tırma konusu olarak incelenmi�tir.130  

“Geli�im, katılım ve çevrenin etkile�imi sonucunda gerçekle�mektedir.”131

Piaget’e göre geli�im; daha az dengeli bir durumdan, daha yüksek bir denge 

durumuna sürekli geçi�tir.132 Geli�im, organizmada iç ve dı� etkenler sonucu, 

birbirine ba�lı ve düzenli bir �ekilde ortaya çıkan bir dizi de�i�iklik olarak da 

tanımlanabilir. Geli�me ve de�i�me kavramlarının birbirine karı�tırılması olasıdır. 

De�i�me; ki�inin kendi kararları sonucu istendik yönde yaptı�ı davranı�

de�i�ikli�idir. De�i�tirmede müdahale etme söz konusu iken geli�imde bu söz 

konusu de�ildir. De�i�im üzerinde bireyin kendisi ya da çevre etkili olurken, geli�im 

üzerinde biyoloji (olgunla�ma) ve çevre etkilidir. 

Her ya� grubundaki bireylerin kazanması gereken bazı özellikler mevcuttur. 

Bu döneme kritik dönem adı verilmektedir. "�nsan ya�amında bazı uyarıcıların en 

güçlü etkiye sahip oldu�u zamana kritik dönem denir.”133  Selçuk, bir ya� civarında 

yürümesi gereken çocuk çe�itli rahatsızlıklar sebebiyle dört ya�ında yürürse kritik 

dönem atlatıldı�ı için çocu�un yürümesinde sorunlar olaca�ını ve öteki kazanımları 

da gecikece�ini dolaysıyla çocu�un geli�iminin aksayabilece�ini belirtir.134

Çocukların geli�im dönemleri ve bu dönemlerdeki kritik kazanımlar ileriki 

ya�amlarında belirleyici olaca�ından, sa�lıklı bir geli�im için bu dönemi önemsemek 
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129 Ramazan Arı, Geli�im ve Ö�renme Psikolojisi, Mikro Yayınları, Konya, 1999, s.10–11. 
130 Ziya Selçuk,  Geli�im ve Ö�renme, Nobel Yayın Da�ıtım, 11. baskı, Ankara, 2004, s. 17-18. 
131 Cücelo�lu, a.g.e., s.232-233. 
132 Jean Piaget, Çocukta Zihinsel Geli�im, Cem Yayınevi, �stanbul, 2000, s.13. 
133 Ziya Selçuk,  Geli�im ve Ö�renme, Nobel Yayın Da�ıtım, 11. baskı, Ankara, 2004, s.18. 
134  A.e.
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ve bu dönemde çocukların giri�imcilik, güven, ba�arı ve ö�renmelerini 

desteklemenin faydalı olaca�ı öngörülmektedir. 

1.2.4.1. Çocu�un Ki�ilik Geli�imi ve Televizyon 

Geli�im süreci, içerisinde bili�sel (zihinsel-algısal), psikososyal (duyusal) ve 

fiziksel (davranı�sal) alanları barındırır. Çocu�un bu alanlardaki geli�imi, tutum ve 

ki�ilik geli�imine de zemin hazırlamaktadır. Ki�ilik geli�iminde, bireysel özellikler 

ile sosyal çevre etkile�iminin ba�at rol oynadı�ını geli�im uzmanları belirtmektedir. 

Bu nedenle sosyal çevre ile bireyin etkile�im tarzı, ortaya çıkacak ürün üzerinde 

belirleyicidir tezi ileri sürülebilir.  

Ya�am içerisinde, bireyin ki�ilik olu�umu aile ile ba�lamaktadır. Aile ile ilk 

ili�kilerin kuruldu�unu, güven, sevgi, saygı gibi duyguların burada hissedildi�ini 

kabul edersek, ki�ilik olu�umunda ilk temellerin de burada atıldı�ını çok rahat 

söyleyebiliriz. Bugün hala geçerli�ini koruyan yedi farklı anne babalık tutumu 

bulunmaktadır. Bunlar; Otokratik tutum, Demokratik tutum, Yetkici tutum, E�itlikçi 

tutum, Bırak Yapsıncı tutum, �lgisiz tutum ve �zin Verici tutumdur. Bu ba�lamda 

okul ça�ına kadar zamanın neredeyse hepsini anne babası ile geçiren çocu�un, anne 

ve babanın tutumlarından etkilenmemesi olanaksızdır. Dünyaya yeni gelmi�, ço�u 

�eye aç, verileni oldu�u gibi alan çocu�un, ki�ili�inin olu�masında önce anne baba 

sonra da sosyal çevrenin etkisi oldukça fazladır. Elbette Eder’in sınıflandırdı�ı anne 

ve baba tutumları, çocukta farklı ki�ilik yapıları ortaya çıkabilir. Anne ve babaların, 

çocu�un ki�ilik, zihinsel geli�im, duygusal geli�imi üzerinde ne kadar belirleyici 

olduklarını unutmamaları gerekmektedir. Piaget’in de belirtti�i gibi; çocuk yeti�kinin 

uyguladı�ı ruhsal (manevi) baskıdan ileri gelen bir dizi bilinçdı�ı zihinsel ve 

duygusal boyun e�me biçimleri geli�tirir.135  
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135 Piaget, a.g.e., s.34. 
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Çocukları yeti�kinlerden ayıran en önemli özelliklerden bir tanesi de kendi 

gerçeklik algısı çerçevesinde, her �eyi çok çabuk kavrayabilmesidir. Bu nedenle 

televizyon ba�ında geçirdi�i zamanının nasıl geçti�ini ço�u zaman anlayamaz.

“Çocuk tıpkı oynarken ö�rendi�i gibi televizyon izleyerek e�lenir ve yeni �eyler 

ö�renir. Büyülenmi� gibi bakarken uslanmakta, oyalanmakta ve anne babasına sorun 

olmaktan çıkmaktadır. Bu bakımdan TV iyi bir avutucu, iyi bir çocuk bakıcısıdır.”136

Çocuk, televizyon izlerken de merak duygusu ve tutkusu üst seviyededir. Bu olumlu 

etkilerin yanında TV seyretmenin göze çarpmayan ama uzun sürede ortaya çıkacak 

önemli sakıncalar da olabilir. 

Çe�itli ö�renme kuramlarının bilgi ve davranı�ların ö�renilmesine dair farklı 

yakla�ımları vardır. Bandura'nın sosyal ö�renme kuramına göre: �nsan davranı�ı, 

bili�sel, çevresel ve davranı�sal faktörler arasındaki etkile�im sonucu ortaya 

çıkmaktadır. �nsanların kendileri ve sosyal çevreleri, birbirlerinin 

belirleyicisidirler.137 Dolayısıyla anne, baba ve sosyal çevre argümanları çocuk 

üzerinde tartı�masız çok güçlü etkiler bırakarak toplumsal de�erlerin aktarımına da 

aracılık edebilir. Örne�in çocuk do�du�u ailenin dilini, dinini, örf adet ve 

geleneklerini ço�u zaman benimseyerek bunları kendi ya�amına entegre eder ve 

aktarımını sa�lar. Çocuklar ba�kalarını gözlemleyerek ve onların yaptı�ını yaparak 

davranı� biçimleri kazanırlar.138 Asıl önemli olan, yaratılmak istenen bireysel 

özelliklerin hangilerinin çocu�un iradesi sonucu oldu�udur. Çocu�un bireysel 

kimli�inin ana hatları, istenci dı�ında, baskıyla, tutucu bir yakla�ımla yakın çevresi 

ve televizyon tarafından belirlenebilir. Bu ba�lamda, çocu�un rızası dı�ındaki bencil 

ve tutucu yeti�kin tutumları, çocu�un beden ve zihin bütünlü�ü üzerindeki tasarruf 

hakkını elinden alarak çocu�u kulla�tırmı� olur. Ancak de�i�en dünya ile birlikte 

bireylerin ihtiyaç, sorun ve bu sorunların çözümleri de de�i�mektedir. Bu 

nedenlerden ötürü ne kadar ba�naz ne kadar de�i�ime kar�ı bir toplumsal kalabalık 
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136 Haluk Yavuzer, Çocuk E�itimi El Kitabı, Remzi Yayınevi, �stanbul, 2004, s.80. 
137Yıldız Dilek Ertürk, Çocukluk Ça�ı Geli�im Dönemlerine Göre Medya Kullanımı: Çocuk 
Haklari ve Medya El Kitabı, �stanbul, 2011, s.66. 
138 Bandura’dan Aktaran (1977): Gander ve Gardiner, a.g.e., s.299. 
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olsa da de�i�im kaçınılmazdır. “�nsan do�ası, ya�adı�ı ko�ullar, umutlarını ve 

özlemlerini ko�ullayan maddi ve toplumsal güçlerle belirler.”139

Televizyon ses ve görüntü aracılı�ı ile sundu�u kurgusal dünyayı izleyiciye 

iletir. �letti�i mesajların do�ru algılanıp algılanmadı�ını sınayamaz. Dönüt alamadı�ı 

için de çocukların ya da izleyicinin mesajdan etkilenme yönü ve derecesini bilemez. 

Buna ek olarak çocuk izledi�i programda kafasına takılan herhangi bir sorun ile ilgili 

de soru soramadı�ı için verilenle yetinmek zorunda kalmaktadır. Televizyon 

programında yer alan ki�i ve mesajlara dair çarpıtılmı� tutum ve algısı olan çocuk, 

benmerkezcili�inden kaynaklı kendi gördü�ü ve ya�adı�ı dı�ında ba�ka ya�am ve 

görü�ler olaca�ını dü�ünemeyece�i kanısındayım. “Televizyon çocu�u tek yönlü 

etkilemekte, dü�ünmeye fırsat tanımadan egemenli�i altına almaktadır.”140  

 1.2.4.1. Çocu�un Sosyal Geli�imi ve Televizyon 

Kitle ileti�im araçlarından televizyon, bireyin yakın çevresi ve dünyada 

ya�anan çe�itli geli�meler hakkında bilgi sunar. Televizyon haber, e�lence, 

enformasyon i�levleri ile izleyiciye bakı� açısı kazandırmayı amaçlamaktadır.  

Hemen hemen her �ey hakkında söylemde bulunan televizyon bireyin sosyalizasyon 

sürecine dolaylı olarak girmesini sa�lar. Sosyalizasyon ya da toplumsalla�ma olarak 

adlandırdı�ımız bu süreç çocuklar için daha bir önemlidir.  Öyle ki toplumsalla�ma 

ile toplum içerisine yeni katılan bireyler önceki deneyim ve bilgileri ilk elden 

edinerek daha önce denenmi� ve ke�fedilmi� �eyleri yeni ba�tan ke�fetme derdinden 

kurtulur. Bunun gibi olumlu taraflarının yanında çocuk, içerisinde büyüdü�ü 

toplumun her türlü gericili�ini, ço�u zaman mesleki tercihlerinden etkilenerek, giyim 

ku�am ve ya�ama bakı� açısına kadar ço�u ya�amsal de�eri kabul yoluna 

gidebilmektedir. Hâlbuki televizyonun simülasyon dünyasıyla yarattı�ı tüm de�erleri 

oldu�u gibi kabul etmek yerine, ele�tirel bir yakla�ımla yaygınla�tırmak istenen yeni 
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139 Howard Selsam, Etik (Yeni De�erler ve Özgürlük), Çeviren: Yüksel Demirekler, Yaba Yayınları, 
Ankara, 1995, s.20. 
140 Sedat Cereci, Televizyonun Sosyolojik Boyutu, �ule Yayınları, �stanbul, 1996, s.36. 
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kültürel formların dı�ında daha önemli de�erler ve ya�am deneyimlerinin oldu�unu 

hatırlatmak gerekmektedir. Bu hatırlamayı, hatırlatmaya dönü�türmek için, 

televizyonun gerçekle olan ba�ını göz önünde bulundurarak gerçek ya�amada da 

ya�anılanın dı�ında ba�ka seçeneklerin oldu�u fark ettirilmelidir. Buton’un da 

vurguladı�ı gibi,“Medyadan aldı�ımız genel iletiler ya�am biçimi, grup kimli�i, 

kendini sunma, inanç ve de�erlerimizle ilgilidir141.” Dolaysıyla izleyiciyi çe�itli 

anlatılar yoluyla istendik yönde biçimlendirilebilir.  

�ngiliz Hedef Kitle Ara�tırma Bürosu tarafından yapılan bir ara�tırmaya göre, 

“�ngilizlerin yüzde 75’i ömürlerinin 12 yılını televizyon kar�ısında geçiriyorlar.”142  

Bu ara�tırmadaki sayısal veriler çerçevesinde; televizyona hayatımızın çok önemli 

bir zaman dilimini ayırmaktayız. Bu oran televizyon izleme oranı bakımından 

ABD’den sonra ikinci sırada olan Türkiye’de daha yüksek çıkacaktır. Televizyon 

programları haber, e�itim, kültür, e�lence, reklâm gibi ana yayın türlerine ayrılır. Bu 

gruplandırma genellikle ülkelerin sosyo-ekonomik durumu, geli�mi�lik ve az 

geli�mi�liklerine ba�lı olarak ya da kanalın hitap etti�i izleyici kitlesine göre farklılık 

göstermektedir. Özellikle Türkiye gibi bilinçli izleyicinin olmadı�ı ülkelerde 

televizyon kanalları izleyicinin adına izlemesi gereken programa bile karar 

verebilmektedir. �zleyici ebeveyn, çocu�unun izleyece�i programı seçerken farkında 

olmadan televizyon kanalının adına karar vermi� olur. Bunun do�al sonucu olarak, 

izleyicilerin dü�ünme, karar verme, seçim yapma süreçlerinin tasarrufu ellerinden 

alınması da tartı�malı bir konudur. 

Çocukların televizyon izleme tercihlerinde önemli rol oynayan ebeveynler ve 

çocuklar eve hapsolup televizyon kar�ısında zamanlarını geçirirler. Çocuk ve 

ebeveyn arasında ileti�ime engel olan televizyon, çocu�un soka�a çıkmasına da engel 

olarak sosyalle�mesinin ve ya�ıtlarıyla oyun oynamasının önüne geçmektedir. 

Televizyon bir bakıma insanların yerine dü�ünerek ve hayaller kurarak onları 

tembelle�tirmenin ya da onlara nasıl dü�ünmeleri, nasıl hayaller kurmaları 
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141 Burton, a.g.e., s.177. 
142 (Çevrimiçi) http://www.pusula.tv/modul_haber/print_viewgundem.asp?GundemID=3042,  
09.07.2011 
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gerekti�ine dair ipuçlarını vermektedir.  “Ça�ın yüksek temposu ve karma�ık sosyal 

ili�kiler içinde beyni bunalan, dü�ünme süreci hasar gören, geçmi�ine yabancıla�an, 

sıkıntılı, gerilimli insanlar için yeni formlar üretir.”143 Medyanın hareket alanını 

geni�leten bu bunalımlar tam da sembolik formların izleyici üzerinden vuku 

bulmasına fırsat sa�lar. Bu fırsatı yakalayan televizyon özellikle çocuk programları 

aracılı�ıyla, çocukların ili�ki kurma biçimi, dü�ünme ve ya�amdaki rollerine dair 

yönlendirmelerde bulunarak, çocukları istendik yönde ve sınırlı derecede 

toplumsalla�tırabilir. Bu da çocuklarda insanlarla ileti�im kuramama, pasif olma ve 

güvensizlik gibi problemlere yol açar.144

1.2.5. Çocuk Oyunları ve Televizyon 

Çocukların oyun hakkı BM Çocuk Hakları Bildirgesinde vurgulanmaktadır. 

Oyun, çocukların teknik bilgiyi ö�renmelerinde, yeti�kin ya�amında gerekli olacak 

rol ve de�erleri kazanmalarında ve e�lenmelerinde en temel e�itsel etkilerden biri 

olarak ele alınmaktadır.  

Oyunun çocuk ya�amındaki önemini Yavuzer, �slam dü�ünürlerinden 

Farabi’nin “oyun oynamayan çocu�un ruhu ölür.”145 sözleri ile vurgulayarak, 

oyunun çocu�un temel gereksinimleri arasındaki yerinin ne kadar önemli oldu�unu 

özetler. 20 Kasım 1989’da son �eklini alan Çocuk Hakları Evrensel Bildirgesinin 31. 

ve 36. maddeleri çocu�un oyun hakkı ile ilgilidir. Madde 31: Taraf devletler çocu�un 

dinlenme, bos zaman de�erlendirme, oynama ve yasına uygun e�lence 

(etkinliklerinde) bulunma ve kültürel ve sanatsal yasama serbestçe katılma hakkını 

tanırlar. Çocuklar, kendi do�rudan deneyimleri ile sokak ve parktaki oyunlarında 

bedensel, dilsel taklitlerle birçok davranı� ve bilgiyi ö�renirler. Çocuklar, kendi 
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143 Hüseyin Öztürk, Ki�ilik Geli�imi Açısından Çocuk ve Televizyon, Beyan Yayınları, �stanbul, 
2002, s.68. 
144Güven Büyükbaykal,Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Etkileri, s.35-36.  
 (çevrimiçi) http://www.iudergi.com/tr/index.php/iletisim/article/viewFile/10386/9624 / 17.03.2012.  
145 Melike Türkan Ba�lı, Televizyon �lintili Çocuk Oyunları Üzerine Bir Ara�tırma, Ankara 
Üniversitesi Çocuk Kültürü Ara�tırma ve Uygulama Merkezi Yayınları no: 12, Kök Yayınları, 
Ankara, 2004, s.88. 
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deneyimleriyle ö�rendiklerini oyundaki tekrarlarla peki�tirmi� olurlar. Ancak, 

televizyon bu hakkı dolaylı yollardan çocukların elinden almaktadır. Televizyon, 

çocu�un oyunlarına bula�arak çocu�un hazıra konmasına ve bunun neticesinde 

yaratıcılı�ının körelmesine neden olur. Bir ba�ka deyi�le, oyun çocu�un yaratıcılı�ını 

geli�tirmesi için bir olanak iken televizyon hazır olay örgüsü ve kahramanlar aracılı�ı 

ile çocukları sadece yönlendirilmesi söz konu olmaktadır. Çok ve Ark’ın yaptı�ı bir 

ara�tırmada; okul bahçelerinde ve sokaklarda yaptıkları ara�tırmada, oyunların 

televizyondan etkilendi�ine ili�kin birtakım gözlemlerde bulunmu�lardır.146 Örne�in, 

çocuklar, ara�tırmanın yapıldı�ı yıl, televizyonda yayınlanmakta olan Saklambaç adlı 

yarı�mayı kendi aralarında oynamaktadırlar. Can’a göre, Televizyon ve oyunla ilgili 

ara�tırmalara bakıldı�ında, televizyonun, genel olarak, çocukların oyunlarının 

niteli�ini etkiledi�ini söylemek mümkündür.  Televizyonun çocuk oyunlarına etkisi 

tezinin etki derecesinin belirlenmesi için belki de soka�a çıkmamız yeterli olacaktır. 

Soka�a çıktı�ımız zaman, çocu�un televizyondaki çizgi film kahramanı oldu�unu 

dü�ünerek televizyonu temsili olarak soka�a çıkardı�ını görmü� olaca�ız. Bu 

görü�ümüzü destekleyen bir ara�tırmaya göre; Okulöncesi çocukların % 69.2’si çizgi 

filmlerde seyrettikleri olaylardaki gibi oyun oynamak istemektedirler.147

 Aile ve sosyal çevre ile ba�ları zayıflayan çocuk izleyicinin, televizyonun 

anne babasının, arkada�larının, oyuncaklarının ve oyun oynayabilece�i parkın yerini 

alması gibi olumsuzluklar çocuk televizyon ili�kisinin güçlü olmasından 

kaynaklanmaktadır. Eskiden anne babasından ö�rendi�i gibi oyunlar oynayıp 

arkada�ları ve çevresiyle ileti�im kuran çocuk, televizyon izleyicisi olmasının 

sonucunda programdaki kahramanların davranı�larını kendisine yakın bulmaya 

ba�lar. “�lk çocukluk dönemlerinden itibaren çocuklar, kendilerine model olarak 

seçtikleri televizyondaki dizi kahramanlarının özelliklerini ve sloganları günlük 

ya�amlarına ve oyunlarına yansıtmaya ba�larlar.”148 Yapılan ara�tırmalar, 

çocukların günlük ya�amında bir veya birden çok kahramanla özde�le�ti�i 

yönündedir.  
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146 Figen Çok, Müge Artar Aktaran: Ba�lı , a.g.e., s.96. 
147 Can, a.g.e. 1997, s.134. 
148 Yavuzer, a.g.e.,1998, s.234. 
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“Çocukların, izledikleri sahneleri gerçek hayatta da uygulamaya çalı�tıkları 

ya�anan örneklerle kanıtlanmı�tır. �zledi�i çizgi filmdeki uçan kahramandan 

etkilenen 4 yasındaki bir çocuk oturdu�u apartmanın 7. katından atlamı� ve 

yaralanmı�tır.149” �nanması zor olsa da bu örnekler çocu�un, ev ve sokak gibi oyun 

alanlarında oynadı�ı oyunlardır. Bu örnekteki oyunların her geçen gün artması 

muhtemeldir. Sava�ların ve vah�etlerin artarak devam etti�i günümüz dünyasında, 

korku ile tahakküm, de�arj yöntemi olarak korku ya da kahramanlık türevi 

programlar televizyonlar da artı� göstermi�tir. “Televizyonun olumsuzlukları, vah�ete 

kaynak olu�turması, tutuculu�u motive etmesi, monotonlu�a, pasif olmaya itmesi ve 

bu yolla çocukluk dönemini öldürmesi, �eklinde sıralanabilir.”150

Sonuç olarak denilebilir ki, televizyonun olası zararlı etkileri konusunda 

hemen her ya� grubundaki çocuklar üzerinde oldukça yo�un bir etkinin 

gerçekle�ebilece�i pek çok ara�tırma ile bulgulanmı� durumdadır. Tüm bu bulgular, 

aslında, çocu�un psikolojik, fizyolojik, biyolojik farklıla�ması sürecinde ortaya 

çıkabilecek olumsuzlukları sergilemektedir. Ancak, bu ara�tırmanın konusu olan 

‘Mistisizm’ ile ba�lantılı olarak henüz hiçbir algı ve etki ara�tırması 

bulunmamaktadır. Bu yüzden, çocuk programları içinde mistik ö�eler bulunup 

bulunmadı�ı sorunsalı önemli bir noktada durmaktadır. Bu tür ö�elerin neler oldu�u 

ve çocuk programlarında ne denli yo�un bir yer kapladı�ı belirlendikten sonra bu tür 

bir algı ve etki ara�tırması söz konusu olabilir.  

1.2.6. Çocuklar Açısından Çocuk Programları  

   ve Çizgi Filmler 

Bize ait tüm de�erler, dü�ünce, tutum ve davranı�lar, ruhsal ve zihinsel 

kimli�imiz, ki�ili�imizin özgün parçasıdır. Ki�ili�imizin bir bölümü toplumsal, öteki 
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149 Özgür Gönenç, “�leti�imin Çocu�a Etkisi” 2. Uluslar Arası Çocuk Ve �leti�im Kongresi, �stanbul 
Üniversitesi �leti�im Fakültesi, �stanbul, 2005, s.1165 
150Hülya Alp, Zehra Gökdeniz, Türkiye’de Çocuk Medyası, Çocuk Kültürü, Haz: Nazan �p�iro�lu, 
Zehra �p�iro�lu, Mavibulut Yayınları, �stanbul, 1997, s.135. 
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bölümü ise sadece bize özel yanları olan bir durumdur. Dolayısıyla insan hem kendi 

öznelli�inin hem de içerisinde ya�adı�ı çevrenin izlerini ta�ıyan bir canlı olarak 

tanımlanabilir. Ancak 21. yüzyılda ya�anan birçok de�i�me ve geli�me bu 

geli�melere paralel olarak geli�en teknoloji vasıtasıyla çe�itli kontrol araçları insan 

hayatına girmi�tir. Televizyon, internet, mobessa gibi kontrol araçları devlet ve 

bireyler arasındaki ili�kiye yeni bir boyut kazandırmı�tır. Devlet ile vatanda�ı 

arasındaki güvensizlik temelli bu izlenme eylemi, muhtemel insanları kontrol etme 

ihtiyacının hissedilmesidir. �nsanların kontrol edilmeleri, korku, �üphecilik, rahat 

olamama gibi çe�itli sorunları ya�amlarına neden olabilmektedir. Chomsky, medya 

ve teknolojinin devletçe kullanımını, nereye gitsek, nereye baksak, televizyon, 

reklamlar, kredi kartları, kameralar, iç çama�ır etiketine kadar duyu ve dikkatimizin 

altüst eder.151 Chomsky’e göre, “21 yüzyılda ekranı kontrol eden ki�i bilinci, 

bilgilenmeyi ve dü�ünceyi de kontrol eder.”152

 Okul dı�ı zamanı televizyon izleyerek geçiren çocukların televizyonun 

olumsuz etkilerine maruz kaldıkları gerçe�i birçok ara�tırmanın da konusu olmu�tur. 

Demiriz ve �lkay’ın 1999 yılında yaptı�ı bir ara�tırmada, ebeveynlere göre 

çocukların yüzde 79,4’ü çizgi film programlarını izlemeyi tercih etmektedirler.153

Televizyonlarda yer alan programların çocuklar tarafından bu denli yüksek oranda 

izlenmesinin en önemli nedenlerinden biri çocu�un bulundu�u ya� ve zihinsel 

geli�im dönemidir. Serhatlıo�luna göre, “Çocukların ya�ları itibari ile en sevilen 

renklerin kullanıldı�ı, cicili bicili, en ola�anüstü kahramanların yer aldı�ı 

televizyonu izleme alı�kanlı�ı edinmesi çocuk dünyası için normal oldu�u kabul 

edilebilir. Bu normallik ekranda çocuk kahramanların kullanılmasıyla daha da 

peki�ir. Tutum ve davranı�ların belirlenmesi, peki�tirilmesi durumunda, kitle ileti�im 

araçlarının çocuk üzerindeki etkisi çok yo�un ve zaman zaman da kalıcıdır.”154  

���������������������������������������� �������������������

151Noam Chomsky, Medya Denetimi,  Çev: Elif Baki, Karınca Yayın Da�t-Paz, �stanbul, 1993, s.7–8. 
152 Timothy Leary’den Aktaran, Noam  Chomsky, a.g.e., s.26. 
153 Birsen Serhatlıo�lu, Televizyon Programlarının Okul Öncesi E�itim Kurumuna Devam Eden 5–
6 Yas Grubu Çocuklarının Zihin ve Dil Geli�imini Etkileme Biçimlerine Yönelik Ö�retmen ve Veli 
Görü�lerinin Belirlenmesi, Yayınlanmamı� Yüksek Lisans Tezi, Fırat Üniversitesi Sosyal Bilimler 
Enstitüsü, Elazı�, 2006, s.49. 
154 Nilüfer Öcel,  “�leti�im Ortamlarında Çocuk Ve Reklam �leti�imi”, �leti�im ve Çocuk, �stanbul 
Üniversitesi �leti�im Fakültesi Yayınları, �stanbul, 2002, 432–3  
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Piaget’e ait bili�sel geli�im kuramına göre, çocukta somuttan soyut 

dü�ünmeye geçi� kavramları geli�im ve olgunla�mayla ba�lar. Bu konu hakkında 

Cücelo�lu, fiziksel geli�im ve olgunla�ma ile iç içedir.155 diyerek Piaget’in görü�ünü 

desteklemi� olur. Bu ba�lamda gerçeklik algısı yeti�kinlerden çok daha farklı olan 

çocuklar televizyonda kar�ıla�tıkları bazı nesne ve olayları farklı olarak 

algılamaktadırlar. Henüz gerçeklik kavramı yerle�memi� ve benmerkezci dü�üncenin 

egemen oldu�u ilk çocukluk dönemindeki çocuk, gördü�ü tüm karakterlerin 

davranı�larını örnek alıp bu örnek karakterler üzerinden do�aüstü güçlere sahip 

olabilece�ini sanarak onlar gibi uçmaya, büyüler yapmaya çalı�ması çocukça 

adlandırmak yanlı� bir tespit olur. “Çünkü, çizgi filmlerdeki karakterlere öykünen 

çocuk, kahramanla kendisini var etmekte, kahramanın yaptı�ı her �eyi yapmak 

istemektedir.156”  

�nsan davranı�ı bili�sel, çevresel ve davranı�sal faktörler arasındaki etkile�im 

sonucunda ortaya çıkmaktadır. Bandura’nın sosyal ö�renme kuramından yola 

çıkacak olursak, davranı�, rol ve ki�iliklerin model alınarak ö�renildi�ini 

söyleyebiliriz. Televizyonda yer alan çizgi film karakterlerinin çocuklar tarafından 

gerçek ya�amdaki temsilini de bu modele dahil etmemiz mümkündür. “Do�ruyu 

yanlı�ı; güzeli çirkini ö�renme ya�ındaki çocuk için çizgi film kahramanları örnek 

alınan e�itici modellerdir.”157 Sayıl’a göre, Macera, sınırsız güç ve hayaller gibi 

özellikleri ile saldırgan, problemlerini kaba kuvvetle çözen, sihirli ve tükenmez 

güçleri ile her �eyin üstesinden gelen çizgi kahramanlar ile bu kahramanların 

yeteneklerine sahip olmak isteyen çocuklar bazen gerçek ya�amda kendilerini bu 

kahramanlarla özde�le�tirebilirler.158 Dolayısıyla çocuk yaptı�ı her türlü davranı�ı 

çizgi karakter de yapıyor mantı�ıyla me�ru zemine oturtarak meseleyi mantı�a 
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155 Do�an Cücelo�lu, �nsan ve Davranı�ı, Remzi Kitabevi, �stanbul, 11. basım, 2002, s.352. 
156Cem Ataklı, s.5.  
 (çevrimiçi)http://archive.ismmmo.org.tr/docs/YASAM/09yasam/14-kapakkonusu.pdf. 01.02.2012. 
157 Mustafa Ruhi �irin, Ku�atılmı� Çocuklu�un Hikâyesi, iz Yayıncılık, �stanbul, 1999, s.132. 
158 Televizyon Ve Çocuk �stismarı, Doç. Dr. Melike Sayıl, s.17 (Çevrimiçi) 
http://scholar.google.com.tr/scholar?q=televizyon+ve+%C3%A7ocuk+istismar%C4%B1&hl=tr&as_s
dt=0&as_vis=1&oi=scholart&sa=X&ei=MhDuT8LBBcmM-wak_fm2Dg&ved=0CE4QgQMwAA 
11.02.2011. 
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bürüyebilir. Postman, çizgi filmlerin, �iddet unsurlarının yanı sıra okul öncesi 

dönemdeki çocuklara gerçek dı�ı bir masal dünyası yaratır. Bu da çocukların 

toplumsal de�erlerle çeli�en davranı�lar sergilemelerinde neden olmaktadır.159 der. 

“Çocuk programları ve çizgi filmlerin olumlu yanları da yok de�il. Mesela 

çocuklar seyrettikleri çizgi filmlerden seviyelerinin üstünde bilgi de edinmektedirler. 

Finlandiya’da 6 yasındaki Mika Janhuen, nehre dü�en arkada�ını çizgi filmlerde 

gördüklerini taklit ederek kurtarması nedeniyle madalya almı� ve ülkenin en genç 

cankurtaranı oldu�u için milli bir kahraman ilan edilmi�tir.160” Çocuk 

programlarında çocuklara, soyut anlatım biçimlerinde bazı olaylar aktarır. Soyut 

anlatım nedeniyle, çocuklar kendilerini yeti�kin insanların dünyasını izlerken 

bulabilir. Böylelikle, yeti�kin ile çocu�un medya deneyimleri birbirine benze�me 

durumu ortaya çıkabilir. Anne babasıyla benzer deneyimler ya�ayan çocuk, onların 

otoritelerine kar�ı direnç gösterme e�ilimine girmesi olası sonuçlardan biridir. 

 Çocuk, gerçek ile hayal arasında hayalden, televizyon ile ebeveyn arasında 

tercihini televizyondan yana kullanırsa dolayısıyla televizyonun etkisi daha a�ır 

olursa toplumsal de�erlerle çatı�ma ya�ar. Bu çatı�ma, de�erlerin pratik kar�ılı�ında 

da benzer �ekilde ya�anabilir. Gander ve Gandiner’e göre, “Televizyon ile 

kültürlenen, sosyalle�en çocuk izleyici reel ya�amda kar�ılı�ı olmayan �eylere 

saplandı�ı için yeteri kadar sosyalle�emeyebilir. Sosyalle�ememe sonucu, çocuk, 

hem kendi ya�ıtları ile oyun, payla�ım, dostluk, arkada�lık gibi deneyimleri edinme 

fırsatı bulamadı�ı için bir yabancıla�ma ya�ayabilir.”161 Bandura (1973) ve Hicks’ın 

çalı�malarında da çocukların televizyondan yalnızca birçok davranı�ı ö�renmekle 

kalmayıp, aradan uzunca bir süre geçtikten sonra bile bu davranı�ları taklit de 

edebildikleri konusunda inandırıcı kanıtlar sa�lanmı�tır.162 Çocuk bakımı, çocu�un 

psiko-sosyal geli�imini de kapsayarak, çocu�un tüm geli�im alanlarını içerisine alır. 
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159 Postman, a.g.e. 1995, s.146. 
160 Simsek ve Baran’dan Aktaran, Birsen Serhatlıo�lu, a.g.e. s.49.   
161 Mary J. Gander / Harry W. Gardiner, Çocuk ve Ergen Geli�imi -, çev. Bekir Onur vd., �mge 
Yayınevi, Ankara, 2001, s.419. 
162 Mary J. Gander / Harry W. Gardiner, Çocuk ve Ergen Geli�imi -, çev. Bekir Onur vd., �mge 
Yayınevi, Ankara, 2001, s.420. 
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Örne�in, annenin çocu�unu beslerken onunla sıcak ve güven veren bir ses tonu ile 

konu�ması çocukta temel güven duygusu yaratır. Eriksona göre, “güven” kavramı, 

bireyin kendisine olan güven duygusu oldu�u gibi, di�er insanlara olan temel güven 

duygusunu ifade eder.”163 Temel güven duygusu, çocu�u motor aktiviteler için 

cesaretlendirir, cesaret bulan çocuk fiziksel aktivitelerle daha çok deneyim 

kazanacak ve ö�renerek, ö�renmenin keyfini ya�ar. Böylesine bir bakımı elektronik 

bir aletin gerçekle�tirmesi mümkün de�ildir.164 “Medyada ço�unlukla çocu�un 

içinde bulundu�u tüm sorunlardan ve çalkantılardan uzak “yapay bir dünya” 

sunuluyor, amaç topluma sisteme uyumlu bireyler yeti�tirmek.”165 ��ıker’e göre, 

“televizyon ekranlarında, sorunlar �iddet ile çözülmekte, cinayetler, cezalandırmalar 

sıradan olaylarmı� gibi yayınlanmaktadır. Çocuk programlarında kötü öldürerek 

cezalandırılır. Cezalandırmalar ve �iddet çözümün bir parçası gibi hatta tek yöntemi 

olarak i�lenir. Dolayısıyla televizyon �iddeti me�ru zeminde sunarak çocukları 

�iddete te�vik eder. Öte yandan bireyin fiziksel dokunulmazlı�ı �iddet ve 

cezalandırmayla bertaraf edilmektedir.166. 

1.2.7. Çocukların Televizyon �zleme Durumu 

Televizyon ve çocuk ili�kisi söz konusu edildi�inde, genellikle olumsuz bir 

ili�kiden söz edilmektedir. Televizyonun çocukları olumsuz yönde etkiledi�ine 

ili�kin pek çok ara�tırma bulunmaktadır. Ancak, bu etkilenimlerin kısa ya da uzun 

sürede ortaya çıkabildi�i durumlarda, çocu�u etkileyen di�er etmenlerin ne denli göz 

önünde bulunduruldu�u pek belirgin de�ildir.  

Toplumsal ili�kiler ba�lamında, insanın en önemli etkinli�i olan ileti�imde 

daha çok çift taraflı bir etkilenme vardır. Ancak televizyonda ileti�im tek yönlüdür.  
���������������������������������������� �������������������

163 Emel Arslan, Ramazan Ari, Erikson’un Psikososyal Geli�im Dönemleri Ölçe�inin Türkçe’ye 
Uyarlama, Güvenirlik ve Geçerlik Çalı�ması, 
( Çevirimiçi) http://www.sosyalbil.selcuk.edu.tr/sos_mak/makaleler/Emel%20ARSLAN%20-
%20Ramazan%20ARI/ARSLAN,%20EMEL%20VD..pdf , 14. 08.2011. 
164 �enay Yapıcı, Bir E�itim Aracı Olarak TV Etkileri 
http://www.universitetoplum.org/text.php3?id=272 / 11.02.2011. 
165 �p�iro�lu, a.g.e. s.9. 
166 Faruk ��ıker,Televizyon Yayinlarinda �iddet, Uzmanlık Tezi, RTÜK, Ankara, 2011, s.94. 
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”�letiyi gönderene kaynak, alana hedef kitle, ileti�imde gönderilen bildirime de ileti 

denmektedir.”167 Bu ba�lamda hedef kitleye ula�an mesajın geri bildirimi 

olmamaktadır.  

Çetin’in göre; ekran kar�ısında çok fazla zaman harcayan çocuklarda, 

hareketsizlik, yorgunluk, konsantrasyon eksikli�i ve okuma alı�kanlı�ının körelmesi 

gibi sorunlar belirmektedir. Ayrıca, televizyon programlarının kendisine sundu�u 

mesajları sorgulamada hafızasına kaydeden çocuk, ho�una giden söylem ve 

hareketleri, daha sonra bilinçsiz bir �ekilde tekrarlamakta, sonra kabullenmekte ve en 

sonunda da uygulamaktadır.168 Dolayısıyla birey burada eylemsizlik halinde olup, 

etkinli�i engellenmi� vaziyette, duruma uyar.  

Çocuklar neden televizyon izlerler ve televizyonun onların üzerinde ne gibi 

etkileri vardır sorusuna, dünyanın de�i�ik yerlerinde yapılan ara�tırmaların ortak 

sonuçlarını �öyle özetleyebiliriz: 

a) Bir e�lence aracı olarak çocukların televizyona kolaylıkla ula�abilmesi, 

b) Hayatın sınırlarını geçebilmek ve büyüklerin ya�amıyla ilgili daha fazla 

bilgi edinebilmek; 

c) Programlardaki kahramanlarla özde�le�erek hayatın günlük gerçeklerinden 

uzakla�abilmek, 

d) Televizyon aracılı�ıyla aile veya arkada�larla bir araya gelebilmek, 

e) Televizyon programlarının seçilmesi aile üyelerinin ya�ı, cinsiyeti, zekâsı, 

zevki ve inancı ile sıkı bir ili�ki içindedir. 

f) Toplumla tam olarak uzla�amayan çocukların televizyon izleme oranı daha 

fazladır ve daha çok �iddet içerikli yayınlar tercih edilir. 

g) Televizyon programlarının çocuklar üzerindeki etkisi, programların türü, 

çocu�un ki�ili�i, çocu�un daha önceki deneyimleri ve ortama ba�lıdır. 
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167 Ünsal Oskay, �leti�imin ABC’si, Basım, �stanbul, Der Yay, 2001, s.16. 
168 Çetin’den Aktaran: Ba�ak Asena, Melike. “Gıda Reklamlarının Okulöncesi Çocuklar 
Üzerindeki Etkilerinin Anneler Tarafından De�erlendirilmesi” Yayınlanmamı� Yüksek Lisans 
Tezi, �stanbul: Bahçe�ehir Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2009,s.9.   
libris.bahcesehir.edu.tr/dosyalar/Tez/084566C1.pdf,  17.05.2012 
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h) Bir konunun televizyon programlarında tekrarlanması onun etkileme 

gücünün artmasına neden olabilmektedir. 

i) Televizyon çocukların e�itimine yardımcı olur. Tembel çocukların daha 

çok televizyon izlemesi ise, aile ili�kilerindeki sorunlar, ortamla 

uyumsuzluk vb. etkenlerden kaynaklanır. 

Televizyon insan ya�amında önemli bir yere sahiptir. Bu önemi ise birden çok 

duyu organına hitap etmesi, realiteden kaçı�, merak, bilgi edinme iste�i gibi faktörler 

etkilidir. Gerbner ve arkada�larının televizyonla ilgili elde ettikleri bulgular �u ise 

�ekilde özetlenebilir:169

1- Ça�da� toplumlarda insanlar, artan bir �ekilde, gerçek sosyal ili�kiler 

yerine televizyona yönelmektedir. 

2- Televizyon, toplumun bütün alanlarına girerek, tekrarladı�ı yaygın 

kalıplarla birlikte belli bir dünya görüsü ortaya koyar. 

3- Mesajların simgesel çevresini olu�turmak, denetlenen bir süreçtir. 

4- Televizyon seyretme izleyicilerin geleneksel farklılıklarını bulanıkla�tırır 

ve daha homojen bir ana akım içinde kayna�tırır. 

5- Televizyon programları sayesinde televizyon, insanların gelecekteki 

tercihleri ve tutumlarını ektiler. 

  

Kuruo�lu’na göre, Ülkelerin siyasal ve toplumsal yapılarına ba�lı olarak 

televizyon yayınlarının biçim ve içeri�i ile izleyiciyle kurdu�u ili�ki ve etkilenmeler 

farklılık göstermektedir.170 Yonca Kumlu ise, “Toplumlardaki siyasal de�i�im ve 

enflasyon ortamının ortaya çıkması toplumsal yapıyı tekrar kitle ileti�im araçlarına 

ve kitle ileti�im etkilerine açık bir duruma getirmi�tir.171” diyor. Türkiye’de siyasal 

iktidarın de�i�ti�i her dönemde ülkedeki siyasal kurum ve kurulu�lar, e�itim, din, 
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169 George Gernber’den Aktaran: Ay�e Zi�an Furat Yayınlanmı� Doktora Tezi, Yeti�kinlerin Yaygın 
Din E�itiminde Televizyonun Yeri ve ��levları- Sır Dizileri ve Dini Programlar- �stanbul Üni. , 
�stanbul, 2008, s.23–24. 
170Huriye Kuruo�lu, E.Ü �leti�im Fakültesi, Televizyonun Çocuklar Üzerindeki Etkisi, 
http://www.demetuyanik.com/?&Syf=22&Mkl=91825&/Televizyonun-%C3%87ocuklar-
%C3%9Czerindeki-Etkisi / 29.01.2012. 
171 Konca Yumlu, Kitle �leti�im Kuram ve Ara�tırmaları, Nam Yayınları, �zmir, 1994, s.46. 
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ekonomik ko�ullar da de�i�mektedir. Özellikle son dönemde birçok kanalın 

açıldı�ını ya da sermayenin satın alma yoluyla var olan kanalların yayın politikalarını 

ve içeriklerini yenileyerek yayın yaptı�ını görmekteyiz. Bu durum en çok çocukları 

ilgilendirmektedir. Barokas’ın görü�üne göre; çocukların algılarının geli�ip 

�ekillenmesinin en önemli evresi 0-6 ya� arasındaki dönemdir. Televizyon görsel ve 

i�itsel açıdan birincil alanı kapsar. Radyo ve Televizyon Üst Kurulu tarafından 

yapılan bir ara�tırmada çocukların bo� zamanlarını en çok televizyon izleyerek 

geçirdikleri saptanmı�tır.172 �irin, Televizyonun çocuklar için sorun te�kil etti�ini, bu 

sorunların çocukların televizyon izleme sıklı�ı ve alı�kanlı�ından dolayı, ki�ili�in 

olu�ması bile tehlikeli olabilecek boyutlara ula�aca�ına i�aret eder173. 

Televizyon izleme ya�ının alı�kanlı�a dönü�mesi konusunda uzmanların 

birbirinden farklı görü�leri vardır. Anderson ve arkada�larının ara�tırmalarına göre, 

çocuklarda televizyon izleme eylemi 3 ya�ından itibaren alı�kanlı�a dönü�ür.174 Bu 

sonuçlar ba�lamında çocuklar, ilk çocuk döneminde televizyon izlemeye ba�larlar. 

Çocukların bu ya�larda televizyon izleme oranının yüksek oldu�u yapılan 

ara�tırmalar sonucu ortaya çıkmı�tır. “Kaiser Vakfının 2006 yılı çalı�ma raporuna 

göre 6 ay ile 1 ya�ındaki çocukların % 56’sı  3-4 ya� grubundaki çocukların % 81’i 

sıradan bir günü televizyon ekranı kar�ısında geçirmektedir.”175 Ara�tırma 

sonuçlarının bu kadar yüksek çıkması, konu çocuk olunca daha önemli bir boyut 

almaktadır.  “Çocu�un her an geli�im içinde olu�u, verilenleri açıklıkla yutması, 

taklit etme e�iliminin üstün olması, çocu�un etkilenme derecesini yükselten 

etkenlerdir. Her �eyden önce çocuk bilgi arama periyodu içinde olan bir 

varlıktır.”176 “Ara�tırmaların, televizyon izlemenin dikkati yo�unla�tırma süresini 

kısalttı�ına ili�kin bulguları destekledi�i ve Amerikan Pediatri Akademisi’nin 2 
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172 Kırlar Barokas, Safiye.  “Büyümü� de küçülmü�ler bir reklam çözümlemesi ‘pınar sosis’”  �stanbul 
Arel Üniversitesi �leti�im Fakültesi �leti�im Çalı�maları Dergisi Yıl:1 Sayı:1 s: 161 Açık Eri�imli: 
www.iau.edu.tr/iletisimfakulte/dergi/buyumus_de_kuculmus.pdf. 8.12.2011 
173 Mustafa Ruhi �irin, Televizyon Çocuk ve Aile, �z Yayınları, �stanbul, 1998,  s.89. 
174 Metin I�ık, Çocuk Televizyon ve E�itim,  Medya ve Çocuk Rehberi, E�itim Kitabevi, Konya, 
2008, s.138. 
175 A.e., s. 183. 
176 Kars, A.e., s. 8. 
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yasından küçüklere asla televizyon izlettirilmemesi yönündeki tavsiyesini haklı 

çıkardı�ı belirtilmektedir.177” 

Pediatrics dergisinin 2004 Nisan sayısında yayınlanan ve ya�ları 1-3 olan iki 

grup çocuk üzerinde yapılan ara�tırma sonuçlarında, televizyonun çocukları a�ırı 

�ekilde uyardı�ını ve geli�mekte olan bireylerini sürekli olarak yeniden 

�ekillendirdi�ini ortaya çıkarmaktadır. Amerikan Hükümetinin de destekledi�i söz 

konusu ara�tırmaya 1345 çocuk katılırken, ailelere de çocukların televizyon izleme 

alı�kanlıkları ve 7 yasına geldiklerinde dikkat bozuklu�u ya�ayıp ya�amadıklarına 

dair sorular sorulmu�tur. Sürekli televizyon izleyen çocukların konsantrasyon 

zorlu�u çekti�i, durmaksızın ve dü�ünmeden hareket etti�i ve çabucak kafaların 

karı�tı�ı belirtilmektedir. Ara�tırma sonuçlarına göre, ABD’de 1 yasındaki 

çocukların yüzde 36’sı hiç televizyon izlememekte ancak, günde bir ya da iki saat 

televizyon izleyen yüzde 37 civarındaki çocu�un yüzde 10 ya da 20’sinde dikkat 

sorunu ya�ama riskinin yüksek oldu�u ifade edilmektedir.178 Bu ba�lamda televizyon 

izleme, her ne kadar insanın görme ve i�itme duyularına çok yönlü etki yaparak 

bilgiyi çok yönlü aktarsa da, yüz yüze ileti�imin yanında sözlü ileti�imi minimuma 

indirmektedir. “Televizyonla ileti�imin iki yönlü sürecinde, izleyicilerin tepkilerini, 

mesajı üreten kayna�a geri besleme �eklinde bildirmeleri, sürecin akı�ının yine de 

tek yönlü olmasını de�i�tirmez179”.  

Ülkemizde yapılan ara�tırmalara göre okul ça�ında çocuk ders ve ödev 

yapmalarının dı�ındaki zamanlarının %77’sini televizyon izlemeye ayırmaktadır. 

Oyun oynamaya ayırdıkları zaman ise %11 dolaylarındadır. Ayrıca çocukların 

%99’u televizyon izledi�i belirtilen ara�tırmada okul öncesi dönemde bulunan 3-6 

yaslar arası çocukların %100’ü televizyon izledi�i kaydedilmektedir. Bu durumun 

çocuklar üzerindeki etkisi tartı�ılmaz bir gerçektir.180
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177(Çevrimiçi)http://arama.hürriyet.com.tr/arsivnews.aspx?id=215467, 11.08.2011 
178 A.e.
179 Kars, a.g.e. 2003, s.5. 
180 I�ık,  a.g.e., 2007, s.90. 
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RTÜK (2006) tarafından yapılan “�lkö�retim Ça�ındaki Çocukların 

Televizyon �zleme Alı�kanlıkları Kamuoyu Ara�tırmasına”  göre çocukların en çok 

izledikleri televizyon programları, çizgi film (1240 ki�i / % 72); yerli diziler (1205 

ki�i / %70); yarı�ma programları (847 ki�i / % 49); filmler (787 ki�i / % 46) ve çocuk 

programlarıdır (767 ki�i / % 45). 5–11 ya� arasındaki çocukların çizgi filmleri seçme 

oranı % 12 iken, 12–19 ya� çocuklarında bu oran % 0,5’e dü�mektedir.181”

Tercihlerini televizyon izlemekten yana kullanan çocukların, olumlu ve 

olumsuz içerik ve mesajlara maruz kalmaları kaçınılmazdır. Televizyonun etkisi 

a�a�ıdaki hallerde en yüksek düzeydedir.182

• Aynı de�er ve görü�ler bir program içerisinde yeniden, sunuldu�u zaman; 

• Duygusal tepkiler ortaya koyarak, de�erler dramatik bir biçim altında 

sunuldu�u zaman;  

• De�erler, çocu�un ilgi ve yakın gereksinimleriyle bir ba�a sahip oldukları 

zaman; 

• Çocuk gördü�ünü ele�tirmeksizin bir ifade aracına ba�lanmaya yöneldi�inde 

• Televizyon izleyicisinin arkada�ları, anne-babaları veya yakın çevresi, henüz 

onun kafasına, kanısını TV tarafından sunulan temsiller üzerine yöneltebilen 

bir de�erler sistemi sokmadı�ında.  

Televizyonun çocuklara etkileri yapılan ara�tırmalarla kanıtlanmaya çalı�ılmı�tır. 

Ancak televizyon çocuk ili�kisini do�ru de�erlendirebilmek için çocuk geli�imine 

dikkat çekmek gerekmektedir. 
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181 Çocuk Programları ve Bu Programlarda Yayımlanan Reklamların �çerik Analizi Ara�tırması, a.g.e, 
s. 23–24. 
182 Ali�an Hızal, Televizyonun Çocuklar Ve Ergenler Üzerine Etkisi,     
(Çevrimiçi) http://dergiler.ankara.edu.tr/dergiler/40/499/5933.pdf, 10. 07.2011 
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II. BÖLÜM: M�ST�S�ZM 

Mistisizm, hem dini hem de felsefi bir terimdir. Yunanca’da “mister: sır”dan 

gelmektedir. Mistisizm, çok çe�itli ilgi alanlarının dikkatini çeken ve üzerinde tam 

anlamıyla ittifak edilmesi zor bir konu oldu�u için birçok farklı tanımı vardır.

Tanrı’nın aracısız olarak kavranması anlamına gelen mistisizm, dinî tecrübenin temel 

konularından birisidir. Mistisizm, Tanrıya ve gerçe�e akıl ve ara�tırma yoluyla de�il 

de gönül yolu ile duygu ve sezi ile ula�ılabilece�ini savunan dini ve felsefi 

doktrindir.183 Max Weber Mistisizm’i, Tanrıca emredilen eylem ve dü�ünce yoluyla 

kutsal varlıklardan bir parça olma diye tanımlayarak, mistisizmin amacının eylem 

de�il,  bir olu� hali oldu�unu, bir ilahi gücün kabı olarak tanımlar.184 Mistisizmde 

do�ru olan ve do�ru bilgi gerçek ya�amda de�il ruhsal ya�amdadır tezi vardır. Sunar, 

Mistisizm’i, Allah’ı do�rudan do�ruya kavramak, birle�mek oldu�unu ve 

mistisizmin içe dönük olması sebebiyle do�rudan tasvirinin yapılamadı�ını ifade 

eder.185

Peker’e göre Mistisizm, tabiatüstü bir alemle irtibat kurarak, akli denemelere 

dayanmadan sezgi yoluyla, e�yanın özüne ait bilgiye ve Allah’a ula�aca�ını ileri 

süren bir doktrin ve buna inananların halleri ve ya�ayı�larıdır.186 Kayalık, 

Mistisizmin dinsel içeriklerle birlikte dinsel pratiklerin dı� formlarını içine aldı�ını 

ifade eder.187   

Safa, “Mistisizm’de, insan ruhu ile varlı�ın esası arasında birle�me imkânına 

inanılır. Mahrem ve dosdo�ru (vasıtasız) bir birle�me, ki normal bilgi ve 

varlıktan ayrı ve üstün bir bilgi ve varlık tarzı tesis eder. Dini mistiklere göre 

de Allah’tır. Dosdo�ru (Vasıtasız) aklın vasıtası olmadan be� duyumuzun bize 

tanıttı�ı dı�arı Dünyanın içimizdeki tesirlerinden sıyrılarak dünyaya ve 
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183 Türkçe Sözlük, TDK, 1517. 
184  Max Weber, Sosyoloji Yazıları -, Çev. Taha Parla, �leti�im Yayınları, �stanbul, 2000, s.415. 
185 Sunar, a.g.e., s.4-15. 
186 Hüseyin Peker, Din Psikolojisi, Çamlıca Yayınları,  �stanbul, 2011, s.9. 
187 Hasan Kayalık, Din Psikolojisi, Karahan Kitabevi,  Adana, 2011, s.238-239. 
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maddeye ait her türlü alâkadan sıyrılarak varlı�ın prensibi ile veya Allah’la 

birle�mektir.”188  der. 

Weber’in Mistisizm tanımı ise ”dinsel ö�retilerin ya da dinsel ritüellerin birey 

tarafından bir algılayı� �eklidir. Bu algılayı�ın temelinde akıl ve bilim de�il sezgi, 

duygu gibi manevi ö�eler vardır. Mistikler kendilerini dünyanın sadece belirli 

nimetlerine kapatırlar ancak dünyanın düzenine uyarlar.189 �eklindedir. Weber’e göre 

Mistisizm, Tanrının varlı�ını hissettiren, sadece dü�ünceye de�il daha çok çe�itli 

içsel duygulara dayalı bir deneyimdir. Safa,  “Mistik deneyimi, bedeni olmayan, her 

�eyden önce ruhun kendinden geçercesine bir haz ve hayranlık hali, bir vecd halidir 

der ve mistik ruhu, bütün alelade faaliyetlerini durdurur, hatırlamaz, dü�ünmez bir 

�ey istemez. Kendi kendinden habersizdir bu mistik tecrid denilen hali.”190  olarak 

tanımlar. 

Sunar, Mistisizm kelimesinin, milattan sonra be�inci yüzyılda ortaya çıktı�ını, 

Yunan sır ve gizleriyle ilgilenilmesi sonucunda kullanılmaya ba�landı�ını söyler. 

Sunar’a göre, Mistisizmin sınırları içerisinde, dinsel bilgi, �eytan ve karakterlerini 

inceleme, büyücülük, kaderle ilgili tecrübeler, telepati, sihir yer alır.191  Safa, 

“Dördüncü asırdan evvel, Suriye, Mezopotamya, Mısır içinde sayısız rahiplerin 

mistik hayatı ya�adıkları manastırlarla doludur.  Mistik teoloji ve tatbikatı hakkında 

bilgi verici birçok dikkate �ayan vesikalar bırakmı� mistikler zuhur etmi�tir.  Birinci 

Hıristiyanlar mistik hayatın esaslarını mukaddes kitaplarda bulmu�lardır.”192  

Mistisizm, ilahiyat ve ilahi hukukla birlikte �slam akidesinin esasını te�kil 

eder. �slam mistisizminin men�eine gidebilmek için Kur’an’a müracaat lazımdır. 

�nsana dünyadan feragat telkin eden ayetler Mekke’de ba�lar. �slam’ın umumi 

telakkileri, mistisizmin istediklerine tamamen uygundur.193 Mistik deneyim, tipik 
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188 Peyami Safa, Nasyonalizm,  Sosyalizm, Mistiszm, Ya�mur Yayınları �stanbul, 1979, s.175. 
189 Weber, a.e., s. 416. 
190 Safa, a.g.e. s. 183. 
191 Cavit Sunar, Mistisizm, Anadolu Aydınlanma Vakfı Yay., �stanbul, 2005, s. 1-2. 
192 A.e., s.234. 
193 Safa, a.g.e., s.400. 
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olarak zamanın dı�ında görünür ve mutlulu�un ötesindedir. Dolayısıyla, bu 

mutlulu�a eri�mek yani mistik deneyime ula�mak ancak tanrıyla bütünle�mekle 

mümkündür. �ster Tanrının varlı�ını hissettiren olsun, ister açık seçik bir 

kar�ıla�maya ait olsun, böyle deneyimler ki�i için anlam ve eylem açısından 

sarsılmaz bir zemin yaratır ve dini anlatılar üretir. Mistikler, sırlara önem verirler, 

gizemci yapıya sahiptirler.194 Bu ba�lamada, Mistisizm, tanrının varlı�ını hissettiren, 

de�erleri derin dü�ünceye dayalı deneyimdir demek mümkündür. Peker’e göre mistik 

deneyim, tipik olarak zamanın dı�ında görünür ve sonsuz mutlulu�a gömülmü�tür ya 

da belki sonsuz mutlulu�un ötesindedir. Peker, Mistisizmde amaç Allah’a yahut ideal 

edinilen �eye ula�mak, kendini a�arak Allah’la bir olmaktır. Mistik, dünyaya ait 

olandan sıyrılıp Allah’a varma ve onda yok olma �uuruyla ya�ar. Tabiatüstü bir 

alemle irtibat kurarak, akli denemelere dayanmadan sezgi yoluyla, e�yanın özüne ait 

bilgiye ve Allah’a ula�aca�ını ileri süren bir doktrin ve buna inananların halleri ve 

ya�ayı�ları oldu�unu söyler.195  

Mistisizmde insan Allah yoluna kendini adayarak, onun yoluna girerek 

hayatına anlam bulabilir. Öyle ki mistiklerde hakim olan inanı� sadece Allah yolunda 

ya�amak ya da gitmek olabiliyor. Weber, mistisizmin do�aüstü varsayımlardan 

kaynaklandı�ını ve kötü ruhları kovmak için ba�vuruldu�unu belirtir.196 Mistisizm’de 

tıpkı din gibi do�aüstü güçlerin varlı�ını kabul eder. Benzerlikleri açısından ortak 

literatürlerinde; cinler, büyü, muska, u�ur, �eytan, mesih ve çe�itli sırlar, gizemler 

mevcuttur.197  

2.1. Mistisizmin Kaynakları 

Mistisizmin içerisinde dinsel, mitolojik, efsanevi ve halk inanı�larına dayalı 

farklı ö�eler bulunmaktadır. Mistisizmi anlayabilmek için, mistisizmin kaynaklarına 

ve mistik ö�elere de�inmek önemlidir. 
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194(Çevirimiçi)  http://forum.memurlar.net/konu/668983, 23.08.2011 
195 Peker, a.g.e., s. 113. 
196 Weber, a.g.e., s.417. 
197 http://forum.memurlar.net/konu/668983/23.08.2011 
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2.1.1. Din 

Din sözcü�ü çok geni� bir anlam sahasına sahiptir. Kuran’da ve hadislerde bir 

çok manada kullanılan bu kelime, kavram olarak insanlı�ın en önemli faaliyeti olan 

inanmayı, bir yaratıcıya itaat ve ibadet etmeyi, ahlaki davranı�ları, fazilet ve 

iyilikleri, toplumsal düzeni, do�ru yolda olmayı ifade eder.198 Alman yazar Bernard 

Russell, dini sakin bir �ekilde dü�ünüldü�ünde deh�ete dü�üren bir sahra olan bu 

dünyada teselli aramanın bir sonucu olarak tanımlar.199 Söz konusu tanımlamayı 

daha açık bir ifadeyle, John Cox dini, “insanın yalnızlı�ında yaptı�ı �ey” ve 

“varlı�ın gerçeklerinin me�rulu�unu varlı�ın do�asında bulması �eklindeki ruhun 

arzusu”200 olarak tanımlar. Bu iki tanımdan çıkan ortak sonuç, dinin bir psikolojik 

gereksinim oldu�udur. Bu tanımlar dı�ında do�aüstü güç, biyolojik ve mantık 

çerçevesinde tanımlamalar da mevcuttur. John Berger’e göre din, insanın kendisini 

tabi gördü�ü ve ibadetinde kendisine ça�rıda bulundu�u tabiatüstü bir güce kar�ı 

duyulan saygı dolu bir tavırdır.201

Mistisizmin dinle olan ili�kisi çe�itli dinlerde farklı dönemlerde ortaya 

çıkmı�tır. Hristiyanlık’ta 2. yüzyılda, �slamiyet’te 9. yüzyılda ortaya çıktı�ı 

sanılmaktadır. Mistisizm’de Allah’a varmak, nefsin temizli�i vs. gibi tecrübeler ya 

da ruhani kavramlar din ile ortaktır. Bu noktada Peker; bütün dinlerdeki gizemci, 

ruhani hareketleri mistisizm ile ili�kilendirir.202 Kayalık ise Tasavvuf ve mistisizmin 

birbirlerine yakın içeri�e sahip oldu�unu belirterek, �nsanların anlam arayı�ının (Ben 

kimim, nereden geliyorum, amacım nedir?) sonucu olarak dinin ve tasavvufun bu 

sorulara tecrübe aracılı�ıyla cevap verdi�ini söyler.203 Kayalık, bilim, felsefenin ve 
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198 Hüseyin K. Ece, �slamın Temel Kavramları, Beyan Yayınları,�stanbul,2000, 142-143. 
199 John Cox, Kutsalı �fade Etmek, Din Fenomenolojisine Giri�, Çev.: F. Aydın, �stanbul, �z Yay., 
2004, s.22 
200 Gordon W. Allport, Birey ve Dini, Çev.: B. Sambur, Ankara, Elis Yayınları. 2004, s. 76 
201 John Berger, Dinin Sosyal Gerçekli�i Çev.: A. Ço�kun), �stanbul, �nsan Yayınları, 1993, s.89 
202 Peker, a.g.e., s.114. 
203 Kayalık, a.g.e., s.255 
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psikolojinin bu sorulara cevap veremeyece�ini, verece�i cevapların sınırlı, kısıtlı 

oldu�u iddiasında bulunur.204

  

 Din, tasavvufi tecrübe, Kuran ayetleri ile anlam arayı�ına cevap verir. Ancak 

dini bilgilerin, emirlerin çok genel söylem ve kurallardan ibaret oldu�unu, 

dolayısıyla tek tek insanların anlam arayı�ına ve kimliklerine yönelik te�hislerde 

bulunmadı�ını biliyoruz. �nsanlar, din, tasavvuf, bilim ve felsefe ile anlam arayı�ına 

yönelmi� olup aralarında bu ba�lamda ortak bir görü� olu�mamı�tır.  

Tarihte büyü ilk olarak VII. yy.da Tibet’te ba�lamı�, Hindistan’da hızla 

geli�tirilerek, tanrılar, cinler, �eytanlar eklenmi�tir. Daha sonraki dönemlerde (XI. 

Yy) büyüler ve mucizelere inanma, halk arasında iyice yaygınla�mı�tır. Öyle ki 

toplumda, havaya yükselmek, �iddetli so�u�a-sıca�a dayanabilmek, maddeye 

egemen olabilmek, telepati gibi islerin büyü vasıtasıyla ba�arılabilece�ine 

inanılmı�tır.205

�into dininde mistik hayat yasayanlarda büyü, cincilik ve gizli ilimlerle 

u�ra�mak yaygındı. Daha sonraki dönemlerde Konfüçyüsçülük Japonya’da 

büyücülü�ü bir ölçüde engellediyse de �imdiki �into mezhepleri hastalıkların 

tedavisinde büyü, kehanet ve cincili�e hâlâ büyük önem vermektedir.206

Cinleri, duyularla idrak edilmeyen, insan ile melek arasında yer alan, insan 

gibi bilinç ve iradeye sahip ve yaptıklarından sorumlu ate�ten yaratılmı� varlıklar 

olarak tanımlayan Bayram, Cinlerin farklı canlıların bedenlerinde ya�adıklarını ve 

her dilde farklı isimlerinin oldu�unu ifade eder.207 Dinsel ö�elerden sihir ve büyü ile 

ilgili Bayram, Büyü ve sihirin �eytani bir i� oldu�unu ve büyücü ile cin, �eytanların 

birbirlerine yardımcı olmak üzere aralarındaki anla�ma oldu�unu ifade eder.208    
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204 Kayalık, a.g.e., s.255 
205 Dinler Tarihi Ansiklopedisi, C I, s 223–224 
206  Dinler Tarihi Ansiklopedisi, C I, s.155–164 
207 A. Nureddin Bayram, Cin, Sar’a, Büyü ve Sihir, Kariyer Matbaacılık, Ankara, 1997, s. 31-32. 
208 A.e., s. 184-192. 
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Sihrin genel olarak, kullanılan yöntemlere göre, amacına göre ve uygulama 

alanlarına göre tasnif edildi�i görülmektedir. Buna göre sihri, yani kullanılan 

yöntemlere göre be� kategoride de�erlendirebiliriz.209

1. Aldatma (huda) ve temvîh (gerçe�i ba�ka türlü gösterme) yoluyla vaki olanlar.  

2. Rukyeler, dü�ümlere üflemek, meshûrun sûret ve heykellerini yapmak suretiyle 

yapılanlar.  

3. Tılsımlar ve hatemler (mühürler) yoluyla olanlar.. 

4. Gezegenler ve yıldızlar vasıtasıyla yapılan sihir.  

5. �eytanların istihdâmı yoluyla yapılan sihir.   

Nazar, Arapça kökenli bir sözcük olup, Türkçe kar�ılı�ı göz de�mesi 

anlamındadır. �nsan ve öteki canlılara zarar veren ve kötü bakı� anlamına gelir.210

Nazarı ki�ide kaza, hastalık, hatta ölüm gibi olumsuzluklara yol açtı�ına inanılan 

bakı� ya da kem gözle yapılan kötülüklere denilmektedir.211  Geçmi�ten günümüze 

kadar örf ve adetlerle gelen ve göz de�mesini önlemek için �u nesneler 

kullanılmaktadır: Göz boncu�u, mavi boncuk, hurma çekirde�i, i�de dalı, sümüklü 

böcek, özerlik tohumu, çörek otu, kaya tuzu, at nalı, delikli ta�, geyik boynuzu, koç 

kafası v.b. gibi. Ülkemizde bunlara nazarlık denilmektedir.212 Nazar de�mesi ile ilgili 

olarak en çok kabul gören görü�, gözdeki yansımadır. E�er kar�ınızdaki birinin 

gözlerine dikkatle bakarsanız, gözlerinde kendi görüntünüzün yansıdı�ını 

görürsünüz. Eski insanlar sudan, aynadan yansıyan görüntülerinin kendi ruhları 

oldu�una inanıyorlardı. Do�u Akdeniz ve Ege kıyılarında bu inanca, mavi gözlü 

insanların daha fazla nazarlarının de�di�i inancı da ilave edilmi�tir. Bu yörelerde 

mavi gözlü insanların azlı�ı bunun sebebi sanılıyor. Bu nedenle buralarda nazarı geri 

itmek veya ayna gibi yansıtmak için mavi göz �eklinde, camdan yapılan nazarlıklar 

ba�ta bebekler olmak üzere nazarın de�ebilece�i dü�ünülen her yere takılmaktadır.213             
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209 Yusuf Özbek ve Manfred Ullman, �slam Açısından Sihir & �slâm Kültür Tarihinde Maji, iz 
Yayınları, �stanbul, 1994, s.47–48. 
210 A.e., s. 271. 
211 AnaBritannica, a.e., s. 424 
212 Bayram , a.g.e., 1997, s. 276. 
213 (Çevrimiçi) http://nedir.antoloji.com/nazar, 10.08.2011 
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�eytan, �slamiyet’ten önceki Arap inanı�larında “kötülük yapan cin” olarak 

dile getirilen �eytan kavramı, Yahudi, Hıristiyan ve �slam gelene�inde Allah’ın 

yarattı�ı ilk insan olan Hz. Adem’e secde etmedi�i için cennetten kovulan, ‘ba�

kaldıran melek’ anlamında kullanılmı�tır.214�nsanları hilelerle, kurnazlıklarla do�ru 

yoldan çıkarmak onun en önemli özelli�idir diye dü�ünülür. Türkçede; �eytan azapta 

gerek, �eytan diyor ki, �eytan dürtmek, yüzünü �eytan görmek, �eytan kula�ına 

kur�un, �eytanın baca�ını kırmak, �eytana pabucunu ters giydirmek215 gibi pek çok 

deyimde adı geçen bu �eytan, yaptı�ımız olumsuz ve hatalı davranı�larımızın 

sorumlusu ilan etti�imiz bir ola�anüstü yaratıktır.    

Ruh ça�ıma, aslında cin ça�ırmaktır. Ruh adı altında gelen bedensiz 

varlıklardır.216 Mistik varlıklar halk arasında atasözlerinde, masal ve çe�itli 

söylenceleri içinde sıkça geçer. Günlük hayatta sıkça kar�ıla�ılan bu kavramlar, dil 

aracılı�ı ile peki�tirilerek aktarılır. Mistisizmin kaynakları, her ne kadar dini ö�eler, 

tasavvuf ve sırlar gibi görünse de efsaneler, halk söylenceleri, mit ve mitoloji de 

mistisizmin kaynakları arasında yer alır. 

2.1.2. Tasavvuf

Tasavvuf-Mistisizm ili�kisi ve bu ili�kinin kayna�ı hakkında birbirinden 

farklı tezle vardır. Peyami Safa’ya göre, “Mistisizm kelimesi, bu adı almadan ve 

Hıristiyanlıktan çok önce Uzak Do�uda, Hind’de, Çin’de do�mu�tur. Safa, �slâm 

Mistisizminin adı (tasavvuf) dur.  Sufiye de denir.    Bu iki tahmin ve iddianın 

dı�ında, üzerinde durulmayan bir iddia daha vardır. Buna göre, men�ei Hazreti 

Peygamber zamanına kadar uzanan mistisizmin (Sufili�in) o devirde Sofa Ehli denen 

alimler arasında ba�lamı� olmasıdır.”217
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214 Orhan Hançerlio�lu, �slam �nançları Sözlü�ü, Remzi Kitabevi, �stanbul, 1994, s.582 
215 Ömer Asım Aksoy, Deyimler Sözlü�ü II, Türk Dil Kurumu Yay, Ankara, 1994, s.28. 
216 A.e., s. 291. 
217 Peyami Safa, Nasyonalizm,  Sosyalizm, Mistiszm, Ya�mur Yayınları, �stanbul, 1979, s.176. 
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Mistisizm, tasavvuf ili�kisi konusunda Holm;  Mistisizmin, dini ya�ayı�ta 

yani tasavvufla Allah’la birle�mesinin mümkün oldu�unu kabul eden doktrin 

oldu�unu ve Mistisizmi, “bireye, sıra dı�ı ve özel yo�unluk biçimlerinde yeni; 

özellikle de dini içeriklere sahip idrak ve bilgilerin aktarıldı�ı tecrübeler bütünü”218

olarak tanımlar. Güngör’e göre “Tasavvuf �slâm mistisizminin adıdır. Hıristiyan 

mistisizmi, Yahudi mistisizmi, Hindu mistisizmi oldu�u gibi �slâm mistisizmi de 

vardır. Ve biz buna Tasavvuf diyoruz.”219  

“Hepsinde amaç a�kın varlı�a ula�mak, onda yok olmaktır. Ya da Budizm’de 

oldu�u gibi mutlak olgunlu�u yakalamak, yani Nirvana’ya varmak (yoklu�a 

ula�mak) tır. Bunun için nefsi terbiye etmek, kalbi temizlemek, ruhu yüceltmek 

ve buna ula�mak için mücâhede ve çilelere katlanmak, çe�itli dinlerdeki 

mistisizmin ortak yönleridir ve tasavvufta da vardır. Ancak �üphesiz 

dayanılan dini esaslarda ve ba�vurulan metotlarda farklılıklar oldu�u bir 

gerçektir. Fakat ruhî bir disiplin olarak ele alınınca bütün dinlerdeki ruhani 

hareketleri mistisizm altında toplamak mümkündür”220 Kayalık, Mistisizmin 

tasavvufla iç içe oldu�unu ancak ikisinin de nihai amacının tek hakikate 

varmak oldu�unu söyler.221

Sufizmin(tasavvuf) genel olarak bakıldı�ında üç a�amadan olu�an derecesi 

vardır.222: 

         1 - Vahdet-ü� – �uhud: Mistik birle�me burada bir ruh halidir ki onun dı�ında 

e�ya birbirinden ayrı ve Allah’tan ayrı görünür. 

        2 – Vahdet-el-Kusud: Mistik birle�me yalnız bir mefhumlar birle�mesi de�il, 

aynı zamanda insanlar arasında bir iradeler birle�mesidir. Sonunda insanın arzusu ve 

iradesi Allah’ın arzusu ve iradesiyle bir olur. Bununla beraber Allah’ın ve kâinatın 

varlı�ı ayrı telâkki edilir. 

3 – Vahdet-El-Vücut: �rade ve tasavvur yolu ile birle�meye varlıkta birle�me ilave 

edilir: Bu en yüksek ve en mükemmel mistisizm derecesidir. Batıda bu akide 
���������������������������������������� �������������������

218N. G. Holm,  Din Psikolojisine Giri�, �nsan Yayınları, �stanbul, 2004, s. 63. 
219 E Güngör, �slâm Tasavvufunun Meseleleri, Ötüken Yayınları, istanbul, 1996, s.15. 
220 Hüseyin Peker, Din Psikolojisi, Çamlıca Yayınları,  �stanbul, 2011, s.180. 
221 Kayalık, a.e., s.238-239 
222 Safa, a.g.e., 242. 
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panteizm adını alır. �slam felsefesi çe�itli panteizm �ekilleri kabul eder ki, eninde 

sonunda hepsi birle�ir. Muhiddini Arabî, Feriddeddin Attar, Mevlana gibi büyük 

mistikler varlı�ın bu temelden birle�mesini kabul ederler. Bu mistisizm ahlaki bir 

kaide veya sadece metafizik bir sistem de�ildir, fakat bu üç mistisizm �ekli 

birbirlerini tamamlar. Bütün mistikler arasında mü�terek bazı tabirler ve semboller 

vardır, yani mistik bir dil vardır.  

Tasavvuf felsefesini benimseyenlerin yegâne amaçları, dinin ruh ve insani 

ya�amı zedeleyici taraflarını kaldırıp yerine yapıcı bir mistik boyut katmaktı. 

Zamanla otorite ile ters dü�en reformcular yeti�mi� ve gerçek ya�ama engel olan 

dinsel gelenekleri yıkmak hedeflenmi�tir. Bu durum tüm dinlerdeki mistiklerin 

ortak amaçlarından idi. Ancak, bu dinlerdeki mistikler zamanla kutsal kitaplar ile 

kendi ö�retilerini harmanlamak zorunda kaldılar. Sufilere göre dinin bütün esası 

kendi iç keyfiyetindedir, dı�arıda de�ildir. �slam tasavvufunda da bu görü�leri 

nedeniyle dinsel geleneklerle çatı�malar meydana gelmi�tir. Bunun en canlı örne�i, 

Hallacı’nın Ba�dat’ta idamıdır.223

Safa Mistisizm’i tasavvuf olarak kabul edip Kuran ve Panteizm ile ilgili bazı 

tespitlerde bulunur.  

“Mistik hali tatmayan dini hakikatı bilmez” der ve �öyle devam eder; “Bil 

ki Allah Adem’i kendi imajına göre yarattı” Kur’an’ın �u ayeti açıkça 

mistik hatta panteisttir : “Allah’a inanıyorum, meleklerine inanıyorum, 

mukaddes kitaplarına inanıyorum, Peygamberlerine inanıyorum, ahrete 

inanıyorum ve hayır ve �errin kadir-i mutlak olan Allah’tan geldi�ine 

inanıyorum.” Mistisizmin birinci kayna�ı hiç �üphe yok ki Kur’an’dır, fakat 

mü�teriklerin büyük kısmı �slam mistisizmine birçok kaynaklar 

göstermi�lerdir: �ran, Hin Neo-Platonisiyen ve hatta Babil tesirlerine 

hükmedenler olmu�tur.224  

���������������������������������������� �������������������

223 Sunar, a.g.e., s.139. 
224 Safa, a.g.e., s. 243-244. 
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�slam tasavvufunda yedi büyük esas vardır225 :  

   1 - Allah’ın esası ve mahiyeti tamamıyla saftır ve her türlü sıfattan münezzehtir. 

   2 – Allah, tek gerçektir. Her �eye nüfuz eder.  

3- Çokluk ve çe�itlilik dünyası kesin bir gerçek de�ildir. 

4-  Sufiler hikatin, Allah’ın tabiatından do�du�unu bilirler. 

5- Ruhu, her hayatta mevcuttur. �nsanın hakikati ruhtur.  

6- Gerçek, bilginin, güzelli�in ve hakiki iyili�in tek esasıdır. 

   7- �nsan hayatının en yüksek amacı, Allah’la birle�meye varmaktır. 

2.1.3. Halk �nanı�ları 

Mistisizm çe�itli toplumlarda farklı ö�eler beraber ortaya çıkar. �nsanlık tarihi 

kadar eski olan kültürün içerisindeki bu ö�eler günümüze sözlü ve yazılı tarih ile 

ula�mı�tır.  

Batı dillerinde Latince amuletum’dan gelen muska, insanları ve varlıkları 

zararlı dı� etkilerden uzakla�tırmak, iyilik ve güzellik getirmesi için yapılmaktadır. 

�nsanları kötülüklerden koruyaca�ına inanılan nesnelere muska denilmektedir.226

Genellikle olası bir hastalıktan korunmak ya da tedavi amacıyla yazılarak ta�ınan 

nesnelere verilen isimdir. Ço�unlukla üçgen biçiminde olup, deri, gümü� ve altın 

muhafazalar içerisine konularak, boyuna ve ya kola takılmaktadır.227

Dini ö�eler kısmında ele alınan nazar sözcü�ünün halk arasında kullanımında 

özellikle hastalanma ve kaza sonucu yaralanma vs gibi durumlarda kar�ıla�maktayız. 

Bu ki�iler için genellikle, nazar de�di, nazara geldi denir. Bunun sebebi ise Arapça 

olan nazar kelimesinin Türkçe kar�ılı�ının bakmak, bakı� olmasıdır.  

���������������������������������������� �������������������

225 A.e., s. 251-253. 
226 AnaBritannica, Ansiklopedisi, Çev. Komisyon, I-XXII, �stanbul 1986, s. 330 
227 Orhan Hançerlio�lu, �nanç Sözlü�ü (Dinler-Mezhepler-Tarikatlar), �stanbul 1975,  s.430. 
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Türk inanı�ındaki cadı kavramı hem ola�anüstü varlıkların genel adlarından 

biri hem de kayna�ını daha çok batılı efsanelerden alan özel bir varlı�ın adı olarak 

kullanılmaktadır. “Cadı gibi” sözleri de bu inanı�ı dile getirmektedir.  Türk 

masallarında ise; büyü yapan, küp üstünde uçan, bin yıllık yolu bir anda alan, sihirli 

bir hırkası olan, çirkin ya�lı kadın motifi cadı olarak adlandırılır.228

Peri, cinlerin di�ileri peri adıyla anılırlar. Masallarda sıkça kar�ıla�tı�ımız ve 

insanla�tırılan periler ço�u zaman iyi olarak sembolize edilirler. Perilerin kılıktan 

kılı�a girebilecekleri, giysilerini de�i�tirerek her türlü canlı kılı�ına girebilecekleri, 

halk arasındaki hakim inanı�tır. Bunların yanı sıra günlük ya�amda öcü, dev, peri, 

gulyabani gibi kar�ıla�tı�ımız insansıla�tırılmı� mistik varlıkların oldu�una inanılır. 

Korku ve kaygı duygusu gibi ya�am pratikleri sonucu ete kemi�e bürüdükleri mistik 

varlıklar aslında insanların bu korkuları tekrar tekrar ya�amalarında motivasyon 

kayna�ıdır. Hatta bu ola�anüstü varlıklar insanla�tırılarak, evlendirilmi�, yiyip içip, 

çocuk sahibi yapılmı� ancak insanlardan uzakta ya�adıklarına inanıla gelmi�tir. 

2.1.4. Mit-Mitoloji-Efsane 

Mit, do�rudan ya da dolaylı olarak insanın yücelmesinde/yücelmesine ve 

kendi sınırlarını, ko�ullanmalarını a�masına yardımcı olur. �nsana, insan ötesi kutsal 

nitelikler atfedilmesi mitsel anlatının temel özelli�idir. Kutsalla�tırma ile birlikte 

insan olmanın ötesine geçen mitsel kahramanla insanlar artık ayrı dünyalardadırlar. 

Bu durum mitsel kahramanın yarattı�ına inanılan anlatı içinde 

geçerlidir. Eliade, “Mitler ister eksiksiz olarak bütün gerçeklik, isterse onun yalnızca 

bir parçası olsun bir gerçe�in nasıl olu�tu�unu veya meydana geldi�ini anlatır, 

mitler daima bir yaratılı�ın öyküsünü ortaya koyar.”229 Mircea Eliade, Mit’i çok 

sayıda ve birbirini bütünler nitelikteki bakı� açılarına göre ele alınıp yorumlanabilen 

���������������������������������������� �������������������

228 Naki Tezel, Türk Halk Edebiyatında Masal, Türk Dili, Halk Edebiyatı Özel Sayısı, Türk Dil 
Kurumu Yayını, Ankara, 1968, Sayı 20 s. 553 
229 Mircae Eliade, 1993, Mitlerin Özellikleri,  Simavi Yayınları, �stanbul, 1993, s.12-13 
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son derece karma�ık bir kültür gerçekli�idir230 diye tanımlarken; Ernest Cassirer’e 

göre ise mit, “gerçek olmayan bir hikâyedir ve tabiatüstü, insan ötesi bir türün 

olu�umunu ihtiva eder”, Pospelov’a göre “masalların kayna�ı”dır, Andrew Lang ve 

Wilhelm Wunt’a göre “masalların en eski kayna�ı, orijinali” dir; �ükrü Elçin’e göre 

ise “sözlü gelenekte ya�ayan anonim masallar” dır.231 Mit, farklı sözcük ve bakı�

açılarıyla tanımlansa da, ortak görü�, ola�anüstülü�ü ve masalsı anlatılar olmalarıdır. 

Seyido�lu Mitlerle ilgili, “Kutsal bir hikayeyi ve ilkel zamanlarda meydana 

gelmi� bir olayı anlatır. Mit de her zaman bir yaratma söz konusudur. Bazı �eylerin 

nasıl meydana geldi�ini ve olu�tu�unu ele alır. Mitlerdeki karakterler ola�anüstü 

varlıklardır. Onların ne yaptıkları çok eski zamanlarda “Ba�lan�ıç” zamanında 

biliniyordu. Mitler bu kahramanların yaratıcılıklarını gösterir. Onların kutsal 

ve ola�anüstü olu�larını açıklar. Kısaca mitler, çe�itli kutsal, ola�anüstü de�erleri 

açıklarlar. Bunlar bütün dünyayı kuran ve bugüne kadar getiren gerçek de�erlerdir.232

Mitlerin kahramanları Tanrılar ve Yarı Tanrılardır. Mitleri tanımakla belli bir 

toplumun davranı�larını, isteklerini, zevklerini anlamanın mümkün oldu�unu 

söyler.233” Mitler ve mitolojik olaylar tarih öncesi dönemden günümüze ta�ınan 

efsanelerdir. Bu efsanelerin en dikkat çekici yönü ise ola�anüstü olay ve 

kahramanların olmasıdır. Gardner’e göre, Mitoloji, “Tabiat varlıkları ile tabiat 

olaylarına, ki�ilik verme sureti ile anlatma �eklidir.” Mit ve Mitolojik anlatıları 

efsaneden ayıran ise efsanelerin kutsallık içermemesidir. “Kutsal ve ola�anüstü 

hikâyeleri kalmadı�ı için inanç �eklinde varlıklarını sürdürürler.”234 Mit, efsane ve 

mitolojinin ortak özelli�i, olaylar ola�anüstü karakterlerle sembolize edilip, 

günümüze aynı �ekilde ula�mı�tır. Ola�anüstü özelliklere ve kahramanlara sahip 

tarih öncesi söylenceler  ‘gerçeklik’ boyutuyla mistisizm ile aynı zemini payla�ır. 

Aynı zemini payla�an bu kavramların hepsinin bir ba�ka ortaklı�ı ise aynı kaynaktan 

beslenmeleridir. Hemen hemen bütün ulusların mitolojilerinde; daha çok tanrısal 
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230 A.e., s.13 
231 Dursun Ali Tökel, Divan �iirinde Mitolojik Unsurlar: �ahıslar Mitolojisi, Akça� Yayınları, 
Ankara, 2000, s.1–2–3 
232 Bilge Seyido�lu, Mitoloji Metinler-Tahliller, Bizim Gençlik Yayınlar , Kayseri, 1995, s .4 
233 A.e., s.8 
234 A.e., s .93 
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özellikler yüklenmi� olarak gök, güne�, yıldız, da�lar, a�aç, su… vb. do�a 

unsurlarına sıklıkla rastlanır. 

Mitlerin olu�ması, sosyal yapılanmaların birer yansımaları, do�a güçleri ve 

insanın psikolojik tepkileriyle gerçekle�mi�tir. Do�a ö�eleri ve daha de�i�ik 

�ekillerde tasvir edilen bu tanrıların kendi aralarındaki ili�kiler ile tanrıların 

insanlarla temasları, mitlerin olu�um ça�larındaki sosyal ili�kilerin birer yansımaları 

olarak algılanır. 

Tüm kültürler kendi dinleri, kahramanları, tarihleri ve benzeri unsurlarına 

ili�kin anlatıları barındıran kendi mitlerini zamanla geli�tirmi�lerdir. Bu mitlerin 

barındırdıkları sembolik anlamların gücü uzun süreler boyunca canlı kalabilmelerinin 

(bazen binlerce yıl boyunca) ana sebeplerindendir.235

“Her ne kadar bugünkü yaygın dinlere mensup ço�u ki�i dinlerinin kökeni ve 

geli�iminde yer alan anlatıları tarihî olaylar olarak ele alsalar da, bunları inanç 

sistemlerinin figüratif temsilleri olarak gören ki�iler de mevcuttur. Bir dinin veya 

inancın sahip oldu�u kavramlar ve anlatılar, karakteristikleri sebebiyle bilimsel 

anlamda mistik olabilirler ve buradan hareketle birisi Hıristiyan mitolojisi, Hindu 

mitolojisi veya �slam mitolojisinden bahsedebilir.236” “Mitolojik ö�elerin olu�ma 

nedenleri �unlardır; eskiden insanlar etkisinde kaldıkları bazı olayları ola�anüstü 

güçlere ba�larlardı. Bu güçleri çözemedikleri için hayal güçlerini çalı�tırıp mitolojik 

�eyler üretirlerdi.237” 

Mitler, mitolojik ve mistik ö�eler, kutsal ve gerçeküstüdür tıpkı dinsel 

ö�elerle benzerlik gibi. Mitler ve mistik ö�eler dinsel ö�eler içeriyorsa, bunların 

televizyonda egemen ideoloji tarafından kullanılması, aynı zamanda dinin 
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235( Çevrimmiçi)http://tr.wikipedia.org/wiki/Mitoloji  25. 09.2011 
236 A.e. 
237(Çevrimiçi) http://wit.blogcu.com/turklerdeki-belli-basli-mitolojik-ogeler/2866892, 20. 09.2011. 
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kullanılması anlamına da gelir. Filiz Aydo�an’a göre, televizyon tıpkı mitler gibi 

egemen olan kültürün temel ö�elerini ve içeri�ini tanımlamaktadır.238  

Çocuk masalları bugün kurgulanarak daha etkili bir �ekilde 

güncelle�tirilmektedir. “Popülerin tanımı halkın elinden alınmı�tır; tanımı yapan 

sermaye gücüdür.”239 Benzer �ekilde Erdo�an, Bu durumu, insano�lunun �imdiye 

kadar yarattı�ı bütün mitlerin kitle ileti�im araçları (medya) tarafından sadece birkaç 

saatte yaratıldı�ını söyleyerek açıklamaktadır.240 Ancak �unu da gözden kaçırmamak 

gerekiyor ki televizyon ve medya özellikle çocukların içindeki bir �eylere sesleniyor. 

Belki kahraman olma arzusu, belki de gündelik hayatın tek düzeli�inden kurtulma 

gibi bir duyguya hitap ediyor. Özetle çocukların günlük ya�amda sıkılmalarını, 

e�lenme isteklerini bir fırsata dönü�türen televizyon, ba�ka bir hayat ideali sunarak 

kısa süreli bir rahatlama yaratabilecek gücü de vardır. 

2.2. Televizyon ve Mistisizm 

Televizyon, gerçek ya�amın dı�ında kendi gerçekli�ini izleyiciye ses ve 

görüntü diliyle iletir. Televizyon izleyiciyi en basit ve etkili biçimde ekran ba�ında 

tutmaya çalı�ır. Bunu yaparken ki amacı ise kurguladı�ı programlar üzerinden kendi 

ya�amsal gelece�ini garantilemektir. “Böyle olunca i�levleri de�i�memekle birlikte, 

ça�ın tüketim anlayı�ına uygun bir biçimde çok sayıda mit üretilebilmektedir. 

Üretimi çok olan bir �eyin, tüketiminin de çok olması �a�ırtıcı de�ildir.”241  Hayatın 

gerçekli�i yerine dü�leri sunan televizyon, sahte bilinç yaratarak aslında bu dü�leri 

tekrar tekrar bilinç düzeyinde üretmi� olur. Hayatın her alanında sıkıntı ya�ayan, 

modernle�me yükü altında ezilip belleksizle�en, kimlik karma�ası ya�ayan bireyler 

için televizyon bu gerçeklerden kısa süreli�ine kaçı�tır. Bu kaçı� ebetteki realiteden 

fantazyaya kaçı� anlamına gelir. Mitolojinin de zaten fantastik bir boyutu vardır. 
���������������������������������������� �������������������

238 Filiz  Aydo�an, Medya ve Serbest Zaman, �leti�im Yay, �stanbul, 2000, s.10. 
239 �rfan Erdo�an, Popüler Kültür ve �ktidar. �çinde: Popüler Kültür, Kültür Alanında 
Egemenlik ve Mücadele, Der: Nazife Güngör, Vadi Yayınları, Ankara, 1999, s.30-41. 
240  A.e., s.30-41. 
241 Bedriye Poyraz, Haber ve Haber Programlarında �deoloji ve Gerçeklik, Ütopya Yay., Ankara, 
2002, s.51.  
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Fantazyada ya da gerçeküstü dünyada kendisini kısmen rahatlatan birey, 

televizyonun onu nesnele�tirerek onun üzerinden dü�lerini ete kemi�e bürüdü�ünü 

ço�u zaman fark edemez. Nasıl ki modernizm geleneksel yapıları de�i�tirdi�inde 

insanlarda yabancıla�ma meydana geldiyse, televizyon da kurgusal aklıyla ba�ımlılık 

yaratarak, insanları yabancıla�tırmaya ba�ladı. “Belli bir bilinç düzeyine ula�amamı�

olan birey, medyanın fantezi üretimine kar�ı ba�ımlı hale gelip, bunu sorunları 

a�manın kolay yolu olarak görebilmektedir.”242 Filiz Aydo�an’a göre, modern 

ya�amda sunulan mitolojik olaylar, fantazyalar, zaten gün içerisinde sıkılan, bunalan 

izleyicide bilinç yanılsaması yaratarak izleyiciyi istenilen formun içerisine sokmayı 

hedefler. Bu durum, izleyicinin mitolojik öykü ve kahramanlara yönelik var olan ön 

kabulleri gerçe�in dönü�ümünü kolayla�tırmaktadır. Ya�amı tarif eden nesneler 

hakkında bireye ön kabuller sunan mistik ö�eler, ya�amı anlamlandırmamızı 

sa�lamak yerine, gerçe�e ho� bir kılıf bulmak �ekline dönü�mektedir.243  Sıradan 

olay yerine gerçeküstü bir olayı izleyiciye kurmaca yoluyla aktarımın amacı zaten 

gerçekten uzakla�tırmaktır. Realiteden uzakla�tırmanın ideolojik bir amaç oldu�unu 

varsayarsak, gerçekten uzakla�an izleyici özde�le�me yoluyla sahte ya da kutsal 

mekân ve zamana adım atabilir.  

Televizyon etkiledi�i kitle açısından öteki kitle ileti�im araçlarına göre çok 

daha geni� bir etkinlik alanına sahiptir. Toplumu yönlendirme, tutum, dü�ünce ve 

tavırları de�i�tirme açısından önemli bir i�levi yerine getirmektedir. Toplumun 

ya�anan gerçekli�i kabullenmesi, boyun e�mesi televizyonun yönlendirmesiyle daha 

kolay gerçekle�mektedir. Poyraz konuyla ilgili, “Televizyon, özellikle egemen 

ideolojinin toplumsal yapısını destekleyerek, ça�da� toplumlarda bile kar�ıt mit 

üretme sürecine yardımcı olmaktadır.”244 der. Egemen ideolojinin, televizyon 

anlatılarının mantık sınırlarını a�tı�ı durumlarda mitsel anlatıları kullandı�ı yaygın 

bir görü�tür. 

���������������������������������������� �������������������

242 Aydo�an, a.g.e., s.19. 
243 A.e., s.20. 
244 Poyraz, a.g.e., s.46. 
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Postmodernizm ile birlikte gerçe�in sembolize edili�i toplumda neler 

oldu�unu resmetmekle kalmayıp, bunun yanı sıra ki�inin sosyal düzene nasıl 

uyaca�ını da göstermektedir. Dieter Duhmn’un “Kapitalizm kahramanlar üretir ve 

kahramanlara tapar.”245 tespiti kapitalist sistemin kendi kahramanlarını yaratıp 

onları halkın kahramanı gibi göstererek kendi kapitalist saltanatlarının devamını 

sa�lamayı amaçlar. Konuyla ilgi Elida, kahramanlar aracılı�ıyla gerçek ya�amdaki 

olaylarla ba�lantı kurarak, ya�anan gerçekli�in ideal oldu�unu sürekli vurgulayan 

dinsel mitler ile gelenekseli haklı çıkarma u�ra�ı içinde olan mistik olaylar, ortak bir 

amaca hizmet ederler. ��in iç yüzüne bakılırsa, Tanrının günün birinde e�siz bir ki�i 

bir kahraman olarak kendini gösterece�ini hayal eden modern insanın gizli 

özlemlerini, arzularını kar�ılamak oldu�unu belirtir.246  

Postman’a göre, burjuva ideolojisi bir yandan eski din anlayı�ıyla beslenirken 

di�er taraftan mitler ve mistik ö�eler aracılı�ıyla yeniledi�i dinsel ritüeller ile 

beslenir. Beslenme kaynaklarını medya yoluyla yayarak, kendi ideal toplum yapısını 

koruyarak, kendisini de korumu� olacaktır. En berbat yoksulluklar bile televizyon 

izlemekten vazgeçirilememekte, en yüce e�itim sistemi bile televizyonun 

belirleyicili�inden kurtulamamaktadır. Ve en önemlisi kamuoyunu ilgilendiren hiçbir 

konu (politika, haber, din, siyaset, e�itim, bilim, spor) televizyonun ilgi alanının 

dı�ında kalamamaktadır.247  

Uslu’ya göre, �eytan, cin, ruh gibi do�aüstü güçler kökten dinci akımlarla iç 

içe geçmi�tir. Bu korku öznelerinin yer aldı�ı filmlerde toplumsal düzene, kendi 

iktidarlarına yönelik kaygı ve korkularında �eytani ya da do�aüstü simgelere 

ba�vururlar. �nsanlar üzerinde yaratmaya çalı�ılan korku aslında gücünün beslendi�i 

kendi �atafatlı ya�amını kaybetme korkusunun dı�a vurumudur.  Kapitalist mantı�ın 

tipik yansımalarından olan zengin, heyecan dolu bir ya�am stili (zenginlik miti) 

özellikle kurguya dayalı program türlerinde sıklıkla i�lenmektedir.248
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245 Dieter Duhmn, Kapitalizmde Korku, Ayraç Yayınları,Ankara, 2002, s.42. 
246 Eliade,  a.g.e., s.170. 
247 Postman, a.g.e., 2004, s.9. 
248Zeynep Karahan Uslu, Televizyon ve Kadın, Alfa Yay., �stanbul, 2000, s.114. 
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Sonuç olarak, efsanevi, mitsel, mitolojik ve dini unsurları içeren mistik 

ö�elerin, günümüzde çocuk programları dahil ço�u programda kullanılmaktadır. 

2.3. Çocuk ve Mistisizm 

Çocukların sekiz ya�ından sonra yava� yava� gerçekle hayali ayırt etmeye 

ba�lar ancak okul öncesi çocu�u, gerçek ile gerçeküstü arasındaki farkın ne oldu�unu 

açık bir �ekilde ayırt edemez. Bu ayrıma varamayan çocuklar, mistisizm ve mistik 

tecrübe hakkında bir fikre sahip de�illerdir. Onun kendine özgü dünyasında en iyi 

bildi�i ve yaptı�ı �ey hayal kurmak ve her �eyi oyunla�tırmaktır. “Çocuk, kurdu�u 

hayalleri, canlandırdı�ı öyküleri gerçek olarak algılar. Rüyayı gerçekten ayırt 

edemez. Bu nedenle “öcü” türünde çevreden yapılan korkutucu uyaranları gerçek 

olarak de�erlendirir.”249

Çocuklarında en iyi bildi�i e�lence aracı televizyondur. Televizyon 

mesajlarına gün boyu maruz kalan çocukların televizyonla payla�tıkları ortak zemin, 

televizyon gerçekli�i ile çocu�un gerçe�i algılayı�ı arasındaki paralelliktir. Dü�sel 

zaman, mekân ve karakterler yaratan televizyon dünyası çocukta var olan mistik 

(dü�sel) yapıyı desteleyerek bir anlamda peki�tirebilmesi mümkündür.  

Çocuk programlarında “gerçeküstü dünyaya gidi�in geri dönü�ü varsa” 

fantazyanın olması elbette desteklenebilir. Walter Benjamin’e göre, imge ve 

fantazyalar, insanları kısa ve yeniden rahatlama iste�iyle, hayali gerçeklere 

inandırmaya hizmet eder.250  Çocuk, mistisizm aracılı�ı ile birçok dü� ve özlemini 

gidererek doyuma ula�mı� olmanın mutlulu�unu ya�ar. Bu mutlulu�u ya�arken de 

mistik dünyadan gerçek dünyaya geri gelerek aslında dü� oldu�unu anlar. Ancak 

mistik içeriklerin çok yo�un olarak i�lendi�i çocuk programlarındaki ola�anüstü 

kahraman ve olaylar gerçekmi� gibi verilir. Mistik ya da giz içeren bu programlar 
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249 Haluk Yavuzer, Çocu�u Tanımak ve Anlamak, 4. Basım. Remzi Kitabevi, �stanbul, 2004, s.60. 
250 Walter Benjamin, Estetize Edilmi� Ya�am,(Tarih, Kültür ve Fantazya) Haz. Ünsal Oskay,  Dost 

Kitabevi Yayınları, Ankara, 1982, s.163. 
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gerçek ya�amdan örnek olaylar, zaman ve mekân benzerli�i i�lenerek desteklenir. Bu 

örnek olayların çözümleri ve kahramanlar ola�andı�ıdır. Dolayısıyla çocuk izleyici 

gerçeklik ile ilgili algısında yanılgı ya�ayabilir. 

2.4. Çocuk ve Din 

Çocu�un anne karnından itibaren aradı�ı en önemli �ey güven duygusudur. 

Annesinin kendisine kar�ı tutumunu da sezgisel olarak hisseder. Geçtan, temel güven 

duygusunun olu�umunda annenin tutarlılı�ının büyük önem ta�ıdı�ını ifade ederek; 

bunun sadece fiziksel ihtiyaçlarla sınırlı olmaması gerekti�ini vurgular.251 Çocu�un 

güven duygusu kar�ılanmadı�ında çocukta anne babaya ve çevreye kar�ı güvensizlik 

olu�acaktır. Sosyal çevresine güvensizlik algısı çocu�un ileriki ya�amında da devam 

edecek olup kendisini algılayı�ında bu duygunun hakim olma ihtimali yüksek 

olacaktır. Temel güven duygusundan yoksun yeti�mi� çocuklar ileriki hayatlarında, 

sosyal ili�ki kurmaktan çekinen kendilerine güvensiz ki�iler olabilirler.252 Çocu�un 

e�itimi, onun sadece bakımı ve korunmasından ibaret de�ildir. Aynı zamanda onun 

do�u�tan sahip oldu�u dürtülerinin toplumsal de�erler çerçevesinde sınırlarının 

belirlenmesi ve duruma göre kısıtlanması anlamına da gelir.253

�lk çocukluk dönemindeki (0-6 ya�) çocuklar kendilerini merkez gibi 

görürler. Çocuk için annesi onu doyurmak için, güne� aydınlatmak için, babası onu 

sevmek için var, �eklinde çıkarcı bir dünyaları mevcuttur. Bununla birlikte çocuklar, 

tüm varlıkları kendileri gibi algılayıp, kendi niteliklerini bu nesnelere aktarmaya 

yönelik genel bir e�ilim de bulunur. Bu kavramın yaratıcısı Piaget buna animizm 

adını verir. Bu dönemde çocu�un her �eyi canlı gibi algıladı�ını ve her �eyi oldu�u 

gibi taklit etti�ini ifade eder.254 Her �eyin kendisi gibi canlı oldu�unu dü�ünen 

çocu�un zihnindeki tanrı kavramına dair �emanın kendisiyle özde� olması kaçınılmaz 

zihinsel bir �ema olacaktır. “Dü�ünme büyük ölçüde duyu ba�lantılıdır. Bu yüzden, 
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251 Engin Geçtan, �nsan Olmak, Metis Yayınları, �stanbul, 2003, s.29-31. 
252 Selçuk,  a.g.e., s.56. 
253 Bozkurt Güvenç, �nsan ve Kültür, Remzi Kitabevi, 7. Baskı, �stanbul, 1996, s.104. 
254 Piagetten Aktaran: Selçuk,  a.g.e., s.87-88. 
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dinde bol miktarda bulunan üst düzey soyutlamalar, küçük çocu�un zihinsel ufkunun 

(dü�ünce, bilgi veya deneyim sınırlarının) çok üstündedir.”255

Bir sosyal düzen içerisinde do�an çocuk bu sosyal düzenin birer parçası 

olmak için toplumun de�erlerini bilinçsizce edinir. Ba�ka bir deyi�le çocuk hem 

maddi kültür hem de manevi kültür ö�elerini bir sistem dahilinde; aile, okul gibi 

kurumlar aracılı�ı ile sistematik olarak edinir. Çevre etkisi dü�ünüldü�ünde çocu�un; 

sosyalle�me, örf, adet, din ile ilgili ö�renmelerinin ço�unun bilinçsiz bir tercih 

oldu�unu söyleyebiliriz.  Watch, “�nsanların kurdu�u ve yapısından etkilendi�i 

kurumların genellikle toplumdaki dini zihniyetle benzer oldu�unu ve toplumun 

ideallerinin de bu karma�ık ili�kiler a�ına göre �ekillendi�ini ifade eder.”256 Dinin 

kurumlar üzerinde etkisinin yanı sıra toplum üzerindeki etkisi konusunda ise: Din ile 

topluluk arasındaki etkile�imin, bu topluluklara bir takım tutumlar kazandırdı�ını 

ifade eder.257  Kendi özel ya�amlarında dini tutum sahibi olan bireyler, dı�arıda da bu 

tutumlarını dayatma olarak kullanma e�ilimine girebilir. Hatta bazı yerlerde dinin ve 

dini ya�amın kültüre dönü�mesi söz konusudur. 

Çocu�un iç dünyası, zihinsel geli�im kapasitesi ve bunun dı�a vurumu 

yeti�kin gerçekli�inden farklıdır. Standart gerçeklik, yeti�kinin duygu, algı, bakı�

açısı ve tutumları oldu�una göre, bahsetti�imiz çocu�un ya�amdaki tutum, dü�ünü�

vb. pratikleri standart olmayacaktır. Çocuk dünyasının gerçekli�i, bu yönüyle 

kurmaca gerçekli�e hatta yeti�kinlerin dini algılarına benzer. O halde; yeti�kinlerin 

dinle ilgili algı ve tutumlarının çocu�un dünyaya dair algı ve tutumlarıyla 

örtü�tü�ünü söyleyebiliriz. Çocu�un ilk yıllarında din ve hayat o kadar iç içedir ki, 

onlar ayırt edilemezler.258  Freud, Çocu�un sihir, cin ile ilgili algılayı� biçimi ve 

animistik dü�üncesinin din olu�turmaya katkı sundu�unu belirtir.259 Bununla birlikte 

taklitçi çocuk, sosyal çevresinde tanrı ve din ile ilgili duydu�u ve gördü�ü ço�u �eyi 

���������������������������������������� �������������������

255 Jean Piaget’ten Aktaran: Roland Goldman, a.g.e., s. 433  
256 Joachim Wach, Din Sosyolojisi -, çev. Ünver Günay, Marmara Ünv. �lahiyat Fakt. Vakfı Yay., 
�stanbul, 1995, s.53-54. 

257 A.e., s.53-54.  
258 Goldman,  a.g.e., s.423. 
259 Sigmun Freud,  Dinin Kökenleri, Çev:Ay�en Te�ken Kapkın, Payel Yay.,�stanbul,, 2002, s.31-32. 
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taklit ederek oyunla�tırma e�ilimi içerisine girerek tekrar yoluyla bilinçsiz bir 

ö�renme sürecine girer. Çocu�un arkada� çevresi de her �eyi oyuna dönü�türen 

çocu�u taklit ederek bu ö�renmelere ortak olur. Freud’un çevre ve aile ile ilgili; 

“Din, çocukluktan itibaren aileden ve okuldan alınan e�itimlerden ve ayrıca 

çevredeki insanlar tarafından alınan bilgiler yolu ile içselle�ir.”260 tespiti dikkate 

de�erdir. Geli�tirilmi� olan zihinsel kavramların reddi ya da kabulün, özde�le�me ve 

taklit, hayal ve oyun süreci sonunda sa�lanır.261

Çocuk, dini inanç ö�esini de aynı �ekilde aile ve sosyal çevreyi gözleyerek 

taklit eder. Aile, güven ve sevgi ihtiyacını kar�ıladı�ı sürece, çocuk için toplumla 

ileti�ime geçme hatta özde�le�me aracı olur. Aile ve toplum arasında ba� kuran 

çocuk daha önceden ö�rendiklerini bu defa bilinçsizce geleneklere uyarak benimser. 

Çocuk güvendi�i çevrenin dinsel inanç ve pratiklerini benimser.262 �nanç konusunda; 

ki�i ile Allah arasındadır jargonu hemen hemen her yerde kar�ımıza çıkmaktadır. 

Dinî tercihin özel ve ki�isel oldu�unu kabul etmekle birlikte, dinin toplumsal yanını 

da unutmamak gerekir. Sosyal çevrenin din üzerindeki etkisini kendi yakın 

çevremize bakarak çok rahat görebiliriz. “Anne-baba inancının çocukların dine 

yönelik tutumunda en önemli faktör oldu�u görülüyor.”263 Sosyal çevre ve özellikle 

de ailenin çocukları üzerindeki dini inanç ve ibadetlerindeki tercihler üzerinde ne 

kadar etkin olduklarını göstermek bakımından, Mehmet Bayyi�it’in 1566 üniversite 

ö�rencisine anket uygulayarak yaptı�ı çalı�mada, anket sonuçlarına göre 

katılımcıların, Allah’a inanma konusundaki kararlarını etkileyen faktörler arasında 

büyük bir oranda (% 49.7) aileyi belirtmeleri oldukça önemlidir. Allport’a ait bir 

ba�ka ara�tırmada ise, ço�unlu�u üniversite ö�rencilerinden olu�an bir gruba 

uygulanan anket sonuçlarında % 67’lik bir denek oranı, bu hissin varlı�ında anne-

babayı etken olarak görmektedir.264  
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260 A.e., s.32. 
261 Goldman,  a.g.e, s.426. 
262Allport, a.g.e., s.43-44. 
263 Goldman,  a.g.e. ,s. 443. 
264 Allport, a.ge., s.58. 
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Kültürün aktarılması aynı zamanda toplumsal de�erlerin de aktarılmasıdır. 

Toplumun dolayısıyla kültürün önemli bir unsuru olan dinin çocu�a ö�retilmesi ve 

çocu�un aktarılan bu de�erleri özümsemesi kültürel de�erlerin canlı kalmalarını da 

sa�lar. Ancak çocuk, kültürlenme sürecinde dini inanç ve pratikleri, ço�u zaman 

oldu�u gibi kendi ki�isel alanına ta�ıyarak, toplumsal deneyim yoluyla topluma 

uyum sa�lamı� olur. �erif Mardin Din ve ideoloji adlı kitabında, insanları ve olayları 

anlamanın ancak içerisinde yeti�tikleri toplumu ve o toplumun öncül de�erlerini 

anlamakla mümkün olabilece�ini ifade eder.265

J.J. Rousseau, çocukluk döneminde yapılan telkinlerin, onun daha sonra dahil 

olaca�ı dini belirledi�ini, çocu�un zihinsel yapısının Tanrıyı anlayabilecek 

kapasitede olmadı�ını, dolayısıyla onlara Tanrı hakkında bilgi vermenin yanlı�

olaca�ını ileri sürer.266  Çocukluk döneminde dindar bir anne babanın örnek 

davranı�larının, çocu�un dini algılamasına etki etti�ini belirten Allport; “Çok dindar 

yeti�kinlerin daha çok dindar olan anne babalar tarafından yeti�tirildi�ini gösteren 

bulgular vardır.”267 tespiti görü�ümüzü destekler. Bu bulgular elbette çok önemli 

olmakla birlikte, zihinsel ve psikolojik ya�ı itibari ile ilk çocukluk dönemindeki 

çocu�un çevresini algılayı�ı ve çevresine yükledi�i anlam yeti�kinlerden çok 

farklıdır. Bu çerçeveden bakacak olursak çocu�un dini, tanrıyı algılayı�ı ve 

anlamlandırması kendisine özgü olacaktır. Sonuç olarak, çevresini taklit eden 

çocu�un ilerde bu taklitleri alı�kanlı�a dönü�türme olasılı�ı yüksek olacaktır.  Orta 

çocukluk ile ba�layan ve son çocukluk döneminde çocu�un artan soruları içerisinde 

dinsel niteliktekiler de sayılabilir.  

Ergenlik dönemi insan ya�amının en problemli dönemlerinden biri olması 

sebebiyle gelecek için kritik öneme sahiptir. Allport, bu dönemde çocu�un dini 

yöneliminde kaldıramayaca�ı çatı�malı içsel bir süreç ya�adı�ını, yalnızlık 

duygusundan uzakla�mak için çevrenin tutum ve pratiklerine uyma e�ilimine 
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265 �erif Mardin, Din ve �deoloji, �leti�im Yayınları, �stanbul, 2007, s. 50. 
266Jean  Jacques  Rousseau, Emile ya da E�itim Üzerine, , Çeviren: �smail Yerguz, Say Yayınları, 
�stanbul, 2009, s.281-282. 
267Allport, a.g.e.,  s.50. 
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girdi�ini belirtir.268 Hem bedensel hem de zihinsel geli�imi hız kazanan bu dönem 

çocuklarında kendi beden algıları, be�enilme, aileden uzakla�ma, yalnız kalma iste�i, 

arkada� çevresine yakınlık gibi davranı�lar göze çarpar. Allport bu tespitinin ilk 

insana kadar uzanan tarihsel süreç içerisinde Tanrıya inanmanın sebeplerini de ortaya 

çıkarabilir. �lk insanın do�ada ba�layan ya�am mücadelesinde güne�e, aya ya da 

kendilerinden daha güçlü bir kutsala tapmaları, Allport’un belirtti�i gibi günümüz 

çocu�unun güce uyma davranı�ı ile benzerlik gösterir. Bir ba�ka söylemeyle, ilk 

insanın do�a kar�ısındaki aciziyeti ve güçsüzlü�ü ile çocu�un günümüzdeki durumu 

analojik benzerlik göstermektedir.Bütün inançlar önyargıyı içerir. Birkaç örnek 

vermek gerekirse örfi, milli, dini, e�itsel önyargılar ki�inin yargılarını oldukça 

etkiler; onun tutum ve inançlarına katılır.269

Bu bölümde yer alan mistisizmin kaynakları, mistisizmi genel hatlarıyla 

kavrayabilmek için önemlidir. Bu nedenle mistisizmin kaynakları ve bu kaynaklarda 

var olan mistik ö�elere bu bölümde de�inilmi�tir. 3. bölümdeki mistik ö�eler bu 

bölümdeki bilgiler ı�ı�ında tespit edilmi�tir 
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268 A.e., s.56. 
269Goldman, a.g.e., s.442. 
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III BÖLÜM: 3–7 YA� ÇOCUK PROGRAMLARINDA  

                       YER ALAN M�ST�K Ö�ELER  

Çalı�manın bu bölümünde, ara�tırmanın amaç, önem, kapsam, yöntem 

sınırlılıklarının yanında evren ve örneklemine yer verilecektir. Ayrıca bu bölümde, 

seçilen çocuk programları incelenerek sonuç bölümüne yer verilecektir. 

3.1. Ara�tırmanın Amacı 

Televizyonun kullanımının çocukların ya�amında önemli bir yere sahip 

olması beraberinde yaygın kullanımının amaç ve sonuçları üzerinde soruları 

arttırmı�tır. Bu sorular içerisinde en önemlilerinden biri de çocuk programlarının 

içerik ve görsel anlamda çocuk dünyası ile ne kadar örtü�tü�üdür. Televizyon 

kanallarındaki çocuk programlarının ve içeriklerinin incelenmesi bu açıdan önem 

ta�ımaktadır. “Çocuk programlarının gerçek ya�amla olan ba�ı hedef kitlesi 

yeti�kinler olan programlara göre daha güçlü olmalıdır. Filmlerde gördükleri dünya 

ve ya�am ile gerçek dünya ve ya�am arasındaki farklar, özellikle algılama güçleri ve 

hızları yeti�kinler kadar geli�mi� olmayan çocuklar için ikilemler yaratmaktadır.”270

Öcel’in sözünü etti�i ikilemler, mistik olay ve kahramanlar aracılı�ıyla çocukların 

zihinlerinde ya�ama dair gerçek dı�ı formlar olu�turabilir. 

 Ara�tırmanın amacı, çizgi filmde mistik ö�elerin var olup olmadı�ını tespit etmek ve 

mistik ö�elerin özellikleri ile çocukların geli�im özelliklerine dikkat çekmektir. 

3.2. Ara�tırmanın Önemi 

3–7 ya� dönemindeki çocukların her türlü eylemleri bilinçsizdir. 

Ya�amlarının en önemli aktivitesi oyundur. Oyun oynarken, televizyon izlerken ortak 

amaçları e�lenmektir. Tıpkı oyun oynarken e�lenmeyi amaç edindikleri gibi 
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izledikleri televizyon programlarında da e�lenmek istemektedirler. E�lence 

sürecinde gözlem ve taklit yoluyla yeni davranı�lar edinirler. Televizyonda, 

gerçeküstü olay ve kahramanları izleyen çocuklar, kahramanlarla benzer davranı�lar 

sergileyerek, hayali kahramanları gündelik ya�amın birer parçası haline getirme 

e�iliminde olabilirler. Mistik ö�eleri gerçek ya�amda sınayan çocukların, filmdeki 

kahraman gibi dü�ünüp onun gibi davranı�lar sergileme e�iliminde olma olasılı�ı, 

ara�tırmayı sa�lıklı çocuk geli�imi açısından önemli kılmaktadır. 

Hedef kitlesi ço�u zaman çocuklar olan çizgi filmlerin çocuklar tarafından 

en çok izlenen ve çocukların en çok özde�le�ti�i yapımlar olmaları ara�tırmamızın 

önemini arttırır.  

A�a�ıda Melekler Okulu çocuk programının 2010 yılında Star 

Televizyonundaki izlenme oranları verilmi�tir.271

Program Adı   Kanal  Sure (R)  Amr %  Shr %       Tarih 

Melekler Okulu Star     0:23:17 0,48%              7,94%        23/07/2010  

Melekler Okulu Star  0:24:24 0,52%   6,75%         26/07/2010 

Melekler Okulu Star  0:24:55 0,86%   6,23%         27/07/2012 

Melekler Okulu Star 0:24:55 0,88%   7,40%         29/06/2010  

Not:Hedef Kitle A/B 

A�a�ıda Winx Club çocuk programının 2010 yılında Kanal D 

Televizyonundaki izlenme oranları verilmi�tir.272 (2012 yılında, Winx Club çocuk 

programı Nickelodeon çocuk kanalında yayınlanmaktadır.)

Program Adı   Kanal   Sure (R)  Amr %  Shr %     Tarih   

Winx Club  Kanal D 0:25:00 1.2  9.3 24.06.2010  

Winx Club  Kanal D 0:23:00 1.9  9.3 25.11.2010 

Winx Club  Kanal D 0:22:00 1.5  8.5 26.01.2010 

Winx Club  Kanal D 0:22:00 1.5  8.5 28.01.2010 

Not: Hedef Kitle A/B  
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271 http://www.medyarazzi.com/haber/20100724/309812/0/23-temmuz-Cuma reyting-
sonuclari.html 
272 http://tiyatro.net/reyting/414/tv_izlenme_oranlari.html&turu=Cartoons 
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A�a�ıda Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları çocuk programının 2011 

yılında TRT Çocuk Televizyonundaki izlenme oranları verilmi�tir.273

Program Adı   Kanal   Sure (R)  Amr %  Shr %     Tarih   

Kelo�lan Masalları TRT Çocuk 00:10:00 2.01.  14.43      22.12.11

Kelo�lan Masalları TRT Çocuk 00:10:00 3.4.  15.24      23.12.11

Kelo�lan Masalları TRT Çocuk 00:10:00 3.08.  11.39      24.12.11 

Kelo�lan Masalları TRT Çocuk 00:10:00 3.08.  14.38      20.11.11

Not: Hedef Kitle A/B 

3.3. Ara�tırma Yöntemi 

TRT Çocuk kanalının Kelo�lan masallarından yararlanarak ortaya çıkardı�ı 

yerli yapım Kelo�lan Masalları, Nickelodeon çocuk kanalında yayınlanan Winx 

Club, Genel izleyici kanalı olan Star Televizyonunda Melekler Okulu yapımları 

çocuklar tarafından izlenen yapımlardır.  

Ara�tırma, bu en çok izlenen programlarda mistik ö�elerin kullanılıp 

kullanılmadı�ını odaklamaktadır. Kelo�lan, Winx Club ve Melekler Okulu çocuk 

programlarında mistik ö�eler kullanılmaktadır. Bu programların çocuklar tarafından 

sevilerek izlenmesi, “Çocukları en çok etkileyen ve psikolojik olarak ba�layan dilin, 

çizgi filmlerde ortaya çıkması”274 ve yeni bölümlerinin çekilmeye devam etmesini 

göz önünde bulundurursak, çocuk izleyicilerin onayının alındı�ını söyleyebiliriz.  

Çalı�mada, çizgi filmler içerik analizi yöntemiyle ele alınacaktır. Çalı�mada 

aranacak mistik ö�eler; takke, dua, cami, kilise, tesbih, seccade, ba�örtüsü, namaz, 

vallahi, hayırlısı, büyü, büyücü, peri, �eytan, dev, sihir, sihirli kömür, cennet, 

cehennem, melek, insanüstü yaratıklar, iksir, tılsım, nazar, telepati, cadı, ruh, 

gizem’dir. 
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�http://www.favoriforumum.net/f498/22-aralik-2011-persembe-reyting-sonuclari 104830/ 

274 Horst Heidtmann, Almanya’da Çocuk ve Gençlik Kültürü, Çocuk Kültürü, Çev: Emre 
Koyuncuo�lu, Haz; Nazan �p�iro�lu, Zehra �p�iro�lu, Mavibulut Yayınları, �stanbul, 1997, s.18. 
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3.4. Hipotezler 

1. Çocuk programların da mistik ö�eler kullanılmı�tır. 

2. Mistik ö�eler programların içeri�inde ve karakterler aracılıyla 

kullanılmı�tır. 

2.5.Sınırlılıklar 

Çocukların kavram ö�rendi�i, toplumsal de�erleri benimsedi�i 3–7 ya�

dönemi insan ya�amında önemli bir yere sahiptir. Çalı�manın amacı itibariyle 2010–

2012 yıllarında hedef kitlesi 3–7 ya� çocuk programları olarak sınırlandırılması 

uygun görülmü�tür.  

2.6.Evren ve Örneklem 

Örneklemi belirlemeden önce ara�tırma evreni belirlenmelidir. 

Ara�tırmamızın evrenini televizyonun önemli program formatlarından olan çocuk 

programları olu�turmaktadır. Ara�tırmamızın örneklemi ise TRT Çocuk kanalında 

2011 yılında yayınlanan Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları adlı çizgi filmin 

39 bölümü, 2012 yılında Nickelodeon çocuk kanalında yayınlanan Winx Club 

programının 15 bölümü (2010 yılında Kanal D televizyonunda yayınlanmı�tır.) ve 

2011 yılında Star televizyonunda yayınlanan Melekler Okulu programının 18 

bölümüdür.  

Programlar devam etti�inden sonraki bölümler çalı�maya dahil edilememi�tir. 

Çalı�ma, çizgi filmlerdeki mistik ö�elerle sınırlandırılmı� olup, karakterler ve mistik 

ö�eler hakkında bilgi verilerek programların mistik ö�elerle ili�kili olmalarına dikkat 

edilmi�tir. 
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3.7. Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları Programı  

        ve Programının Özellikleri 

Yapımcılı�ını ve yönetmenli�ini Ay�e Üner Kutlu’nun, senaryo yazarlı�ını 

ise Sevgi Kartarı’nın yaptı�ı ve Animax Animation Studios tarafından hazırlanan 

Kelo�lan masallarından uyarlanan çizgi film, yerli bir yapımdır. 

Çizgi filmin 1. sezonu her biri 10 dakika olmak üzere toplam 39 bölüm, 2. sezonu ise 

26 bölüm olarak planlanmı�tır. Ara�tırmanın yapıldı�ı dönemde 1. sezon bitmi� olup 

2. sezon ba�layacaktır. 

Kelo�lan bir masal kahramanı olmasına kar�ılık, halk için önemli ve belli bir 

kalıba sahiptir. Toplumumuzun kendine en yakın hissetti�i ve en çok sevdi�i masal 

kahramanlarından biri olan Kelo�lan, TRT Çocuk kanalında her gün 09.30 

saatlerinde yayınlanmaktadır. Hedef kitlesi 3–7 ya� olan çizgi film adını, bir masal 

kahramanı ve aynı zamanda filmin de kahramanı olan Kelo�lan’dan almaktadır.  

Kelo�lan masalları ve daha önce sinema filmi olarak birçok defa çekilen Kelo�lan 

filmlerine toplum olarak yabancı de�iliz. Hep, daha yetenekli, daha yürekli, üstün 

niteliklere sahip kahramanlar, bireysel kahramanlık öykülerinde, dinsel içerikli 

destanlarda, masallarda, öykülerde do�a dı�ı güçlerin yardımıyla ödüllendirilen, 

bireysel kurtulu�u sa�layan örnekler oldukça sık çıkar kar�ımıza.275 Bu ba�lamda 

Kelo�lan çizgi filmi de masalların ya da gerçeküstü olayların ça�a uyarlanmasıdır. 

Kelo�lan masallarının, toplumumuzun kültürel ve sosyal özelliklerini ta�ıması, 

çocukların Kelo�lan karakterini içlerinden biri olarak algılamalarını sa�lar. Çizgi 

filmde kendisine daha yakın buldu�u karakterin varlı�ı, çocuk izleyicilerin çizgi 

filmi daha bir tutkuyla izlemelerine sebep olur. Bu dönemde ( 3–7 ya� ) gerek dil 

geli�imi, gerek motor geli�im de önemli a�amalar kaydedilir. Bu dönemde çocukta ki 

etkilenmeler hayat boyu çocuk için çok önemli olmaktadır. Masallardan uyarlanan 

çizgi filmler, yaratıldıkları toplumdan ba�ımsız dü�ünülemezler. Uyarlanan bu 

masallar da kısmi de�i�iklikler yapılarak izleyici ile bulu�turulurlar. �zlenme oranını 
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275 Gülsüm Cengiz, Yazar Gözüyle Çocuk Edebiyatı, Çocuk Kültürü, Haz; Nazan �p�iro�lu, Zehra 
�p�iro�lu, Mavibulut Yayınları, �stanbul, 1997, s.47. 
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arttırmak için yapılan de�i�iklikler, çizgi film ile masalın gerçe�i arasında kıyaslama 

yapılarak açık bir �ekilde görülebilir. Kelo�lan’ı öne çıkaran en önemli özelli�i 

toplumsal bir karakter olması, zekâsı, cesareti ve kelli�idir. TRT Çocuk kanalının 

yarattı�ı Kelo�lan tipi, estetik anlamda çirkinlik abidesi olarak göze çarpar. 

Kelo�lanın el, yüz ve beden uyumunun olmaması çocuk izleyicinin zihninde 

çirkinlik ile kelli�in özde�imini kolayla�tırmaktadır. 

Kelo�lan masallarından alınan çizgi filmin her bölümde Kelo�lan’ın ba�ından 

geçen farklı farklı olaylar anlatılır. Dursun’a göre, Kelo�lan masallarında ba�langıçta 

masal kahramanı ve varsa çevresindekiler (anası, babası, karde�leri, akrabaları, 

arkada�ları vb.) tanıtılmaktadır. Kelo�lan’ın serüvenleri, istekleri ya da amaçları 

u�runa verdi�i mücadele; ya�adı�ı olaylar anlatılır.276 Masallardaki engeller 

masaldan masala de�i�kenlik göstererek çe�itlenir. Bu engeller arasında çaresizlik, 

entrika, korku, gerçeklerin açı�a çıkması, ölüm, kandırılma, ayrılık, kaçı�, 

utangaçlık, utanma, fakirlik, kaybolma, evsizlik, dedikodu, dünya yüzüne çıkmama, 

evlenme, evlendirme, kayıp nesne, körlük, masal kahramanı, susuzluk, anla�mazlık, 

dev, aranan nesne, eziyet, haksızlık, hapsolma, hastalık, iftira, ihanet, kızgınlık, hırs, 

sır, tembellik olarak sıralanabilir.277 Kelo�lan çizgi filminde de benzer engeller 

i�lenmi�tir. 

3.7.1.Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları  

         Programının Konusu 

Kelo�lan, çizgi filminde uzun yıllar çocu�u olmayan ya�lı bir köylü çiftin 

çocu�udur. Saçları olmadı�ı için ona Kelo�lan adı verilir. Çocukken de çok zeki olan 

Kelo�lan, zekâsı ve cesareti ile dikkat çeker. Babasının ölmesiyle annesine yardımcı 

olmaya çalı�ır ama çalı�mayı pek sevmez. Babasının ölümünden sonra, iyice 
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276 Aysun Dursun, “Kelo�lan Masallarının Tespiti Ve Tasnifi” Yayınlanmı� Yüksek Lisans Tezi, 
Mu�la Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, Mu�la, 2008, S.34. 
277 M. Naci Önal,“Masallardaki Engeller Üzerine Bir Ara�tırma” Mitten Meddaha Türk Halk 
Anlatıları Uluslar arası Sempozyum Bildirileri, Gazi Üniversitesi THBMER Yayını, Ankara, 2006, 
s.185-186.
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yoksulla�ırlar, evlerinde pi�ecek yemekleri kalmamı�tır. Bunun üzerine kasabada i�

aramak için yola çıkan Kelo�lan’ın ba�ına gelenleri; devle arkada�lı�ı, kargalarla 

mücadelesi, periler ülkesine gidi�i ve oradaki maceraları anlatılmaktadır. Çizgi 

filmlerde ana karakterin görevi, yardımseverlik, yanlı�ları düzeltmek ve kötülükleri 

önlemektir.278 Periler ülkesine girdi�i için Peri Padi�ahı, Kelo�lan’ı, kaçırılan kızı 

Gülçiçek’i bulup geri getirirse ülkesine geri gönderece�ini söyler. Kelo�lan ile bu 

konuda anla�ırlar. Kelo�lan, kızı Kötülükler Perisi’nin elinden kurtarmaya gider. 

Yine birçok tehlikeyi aklı ve cesaretiyle a�an Kelo�lan Gülçiçek’i kurtararak evine 

döner. 

   

TRT Çocuk kanalına Kelo�lan çizgi filmi için, “Tüm bunlar birer hayal mi? 

Yoksa kar�ı konulmaz gerçekler mi? Yoluna çıkan her engeli a�acak ve gerçek 

kahramana dönü�ecek! Do�rulu�un, dürüstlü�ün ve iyili�in sembolü Kelo�lan’dan 

heyecanla örülü masallar!”
279 ifadeleri kullanılmaktadır. Çizgi film, okul öncesi 

dönemi hedef kitle olarak seçti�i için, bu dönemdeki çocukların geli�imleri için 

e�itici yön göz ardı edilmemi�tir. “Ara�tırmalar, Televizyon programlarında olumlu 

sosyal de�eri olan davranı�ların çocukların olumlu sosyal tepki düzeylerinde artı�a 

yol açtı�ını göstermi�tir.”
280 Çizgi filmler, ba�ka ya�am biçimleri, hayal ve 

deneyimleri, ekrandan çocu�un dünyasına, dolayısıyla bilgi birikimine katar.281

3.7.2. Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları    

Programının   Karakterleri 

• Kelo�lan: Filmin ana karakteridir.  Adından da anla�ılaca�ı gibi keldir.  

• Ya�lı Kadın: Kelo�lan’ın annesidir. 

• Enru: Devdir. Kelo�lan ile yolda tanı�ır ve arkada� olurlar. 

• Gülçiçek: Padi�ahın kızıdır. Kelo�lan onu Kötülükler Perisi’nden kurtarır. 

• Padi�ah: Periler ülkesinin padi�ahı ve Gülçiçek’in babasıdır. 
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278 Nurdo�an Rigel, Medya Ninnileri, Sistem Yayıncılık, �stanbul, 1993, s. 27-28. 
279 (çevrimiçi) http://www.trt.net.tr/trtcocuk/ 11. 08.2011 
280 Haluk Yavuzer, Çocuk ve Suç, Remzi Kitabevi, 4. basım, �stanbul, 1988, s.245. 
281 Rigel, a.g.e., s.27. 
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• Kötülükler Perisi: Gülçiçek’i kaçırıp rehin almı�tır. 

• Kömür hanım: Kelo�lan’ın ba�ı sıkı�tı�ında ona yardım eden kömür 

parçasıdır. 

3.7.3. Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları    

Programında Yer Alan Görsel Mistik Ö�eler 

Çizgi filmde Kelo�lan’ın kafasına zaman zaman taktı�ı bir takke, babasının 

aksakalları, annesinin ise ba�örtüsü dikkat çeker. (1-2. Bölüm)  �nsanların belli bir 

kesime mal olmu� �ekilde sakal bırakması, ba�örtüsü ya da takke takmaları kendi 

tercihleridir. Ancak kamu hizmeti sunan bir televizyon kanalında bunlara daha dikkat 

etmek gerekir.  Hele ki kanal çocuk kanalı ve hedef kitle çocuklar ise o zaman 

sa�lıklı çocuk geli�imi açısından daha ciddi ve dikkatli programlar yapmak gerekir. 

“0–6 ya� grubuna yayın yapan televizyon kanallarının ortaya çıkmı� olması ve bu 

kanalların çocuklar üzerindeki muhtemel etkilerinin anla�ılması ihtiyacı ba�lı ba�ına 

ele alınması gereken bir konudur.”
282  Bu semboller dini simgelerdir. Allport’a göre, 

dini sembollerin, bireyin inanç ve dü�üncesi için önemli bir i�leve sahip olmasının 

yanı sıra,283 çocukların dinsel ritüelleri kavramsalla�tırma ve 

mantıksalla�tırmalarında cami, kilise, tesbih, seccade, ba�örtüsü gibi dinsel semboller 

de etkilidir. Kutsal olan Tanrının yeryüzündeki maddi göstergeleri olan bu semboller 

Tanrı aracılı�ı ile kutsalla�tırılarak gündelik hayat içerisinde dokunulmazlık 

kazandırılır. Bu nedenle Kelo�lan takkesini her zaman yanında ta�ır. Takkeyi ba�ına 

kötü bir �ey gelece�i zaman ya da önemli bir olay olaca�ı zaman takar. “E�er 

kızmı�sam kendimi korumak zorundaysam beremi (takke) takarım.”( 18 ve 38 

bölüm)  

Çocukların bir �eye yönelme arzusuyla dolu olmaları ve deneyimsizlikleri 

onları markaların sembollerine ve reklamlara daha kolay çekmekte ve potansiyel 

alıcı durumuna sokmaktadır. Bu yolla imgesel bir dünya yaratıldı�ından, onların 
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282 Sungur, a.g.e., 2008, s.185. 
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gereksinimi olan bu kurgusal dünya isteklerini kar�ılamakta ve onlara bir doyum 

sunmaktadır.284

Kelo�lan’ın takkenin güç getirece�ine dair inancı ve takkesi tipik mistik bir 

ö�edir. Her takke takı�ından sonraki her olayın üstesinden gelmesi takkeyi mistik bir 

sembol olarak izleyici çocu�un gözünde kutsalla�tır. Okul öncesi dönemdeki izleyici 

çocuk bilgi ve aklın yanında böyle nesnelerin de dolaylı olarak önemli oldu�una 

inanmı� olur. Dini kutsallı�a gönderme olarak kullanılan takkeyi izleyici çocuklar da 

gün içerisinde takarak benzer �ekilde kullanabilirler. Okul öncesi dönemdeki izleyici 

çocuk bilgi ve aklın yanında böyle nesnelerin de dolaylı olarak önemli oldu�una 

inanır, inandırılır. Çizgi filmdeki takke �slam dinindeki seccadeye, ba�örtüsüne, 

camiye, duaya ve �ansa bir gönderme oldu�u için dini ritüellerin aktarımını da sa�lar. 

Böylece, “Çocuk dü� gücünün sınırsız olanaklarından yararlanarak sahip olamadı�ı 

�eyleri daha kolay bir yoldan alır.”
285

  

Mistik ö�eler içerisinde saymı� oldu�umuz sihir, peri ve büyüler masallarda 

sıkça kullanılan gerçekdı�ı ö�elerdir. Kelo�lan bir tuza�a dü�er ve ayaklarından 

ba�lanır. Kömüre dönen bir kadın Kelo�lan’ı kurtarır ve kendi gücünü Kelo�lan’a 

verir. Artık Kelo�lan ellerinden ate� saçıp, �im�ek çıkarmaktadır böylece peri 

padi�ahının muhafızlarını yenilgiye u�ratır.  (21–25. bölüm)  

Okul öncesi dönemdeki çocuklar için konu�an, hareket eden kısacası insanların 

kullanımında olan her �ey canlıdır. Çocuklar yedi ya�ına kadar, etkinli�i olan her 

nesneyi canlıymı� (gerçek) gibi algılar.286 Çocuklar çizgi filmdeki cin, peri, devleri 

etkinlikleri oldu�u için canlı ve gerçek algılarlar. Bu mistik karakterleri canlı 

algılayan çocuklar, Kelo�lan’ın da ço�u ile kar�ıla�ması ve eylemlerinden 

etkilenmesi sebebiyle çocu�un zihninde onların yaptıklarının da gerçekli�i 

onaylanmı� olur.  

Kötülükler Perisi’nin ı�ık saçar, büyü yapar. (36. bölüm)  

Yedi ba�lı yılanın ormanda ya�amaktadır. (33. bölüm) 
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284 Heidtmann, a.g.e., s.18. 
285 Selahattin Dilidüzgün, Ça�da� Çocuk Yazını, Yapı Kredi Yayınları, �stanbul, 1996, s.47. 
286 Piaget, a.g.e., s.42. 
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Canavarlar ma�aralarda ya�amaktadırlar. (38. bölüm)  

Çocuklar bunların hepsinin gerçek oldu�u sanısına kapılabilir. Sonraki süreçte 

bunların gerçek oldu�unu kabul ederek ya�ar. Televizyonun, sosyal tutum de�i�tirme 

sürecine ve toplumsal davranı�lara etkisi göz önünde bulundurulursa çocuk, tüm 

ya�amı boyunca bunların varlı�ını kanıksar. McLuhan’a göre, “kitle ileti�im araçları 

dünyayı sınırlandırmakta, bir çerçeve çizmekte ve dünyayı görme biçimlerimizi 

belirlemektedir.”
287

  

Kelo�lan’ı kötülüklerden koruyan yanan kömür parçası her zaman yanındadır 

ve Kelo�lan’ın ba�ı sıkı�tı�ında ona yardım eder, yol gösterir. (24. bölüm) Çizgi 

filmde �im�ek çakabilen, dokundu�u her yeri aleve çevirebilen, Kelo�lan’ın Kömür 

Hanım dedi�i kömür parçası bu güçlerini Kelo�lan’ın kullanımına verir. Çizgi 

filmdeki Kömür Hanım karakteri bir mistik ö�e olarak kullanılmı�tır. �yilik yapan, 

Kelo�lan’ı koruyan bu karakter iyilik mele�ini simgelemektedir. Dinsel bir mistik 

ö�e olan melek çizgi film aracılı�ıyla çocu�a iyi ve cesur olursan sana yardımcı 

olacak ola�anüstü güçleri olan birileri var, mesajını verir. Piaget, “Çocuk cansız 

nesnelere canlılık veriyorsa ruhun ya�amını da maddile�tiriyor.”
288 Çocuk çizgi 

filmdeki iyilik mele�ini ete kemi�e bürüyerek, ya�amındaki emniyet kemeri olarak 

algılar. Bunun do�al sonucu olarak çocuk, gerçek ya�am ile sanal gerçe�i ayırt 

edemez duruma dü�ebilir. 

3.7.4.Bir Varmı� Bir Yokmu� Kelo�lan Masalları Programının  

                   Diyaloglarında Yer Alan Mistik Ö�eler 

21. yüzyılda çocuklara tek bir tarzla ya da özel bir anlatım biçimiyle artık 

ula�ılamaz. Medya araçları geli�en modellerle, resimli anlatımla, dolgu parçalarıyla 

ve farklı anlatım araçlarının yarattı�ı yeni bir dille çocuklara ula�ır.  Çizgi filmde 

görselli�in yanında dilsel anlatımdan da yararlanılmı�tır. Kelo�lan, birçok bölümde 

bir yemin sözcü�ü olan Vallahi kelimesini sıkça kullanır. Vallahi, "Tanrı'yı tanık 
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287 Postman, a.g.e, 2010, s17–19. 
288 Piaget, a.g.e., s.43. 
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tutarım, Tanrı hakkı için"
289  Kelo�lan’ın babası, filmin 1. bölümünde, “Vallahi”, 

“Çok �ükür”, “Hayırlısı” sözcüklerini kullanır. “Her �eyin hayırlısı, çok �ükür, her 

nimetin Allah’tan geldi�ini bilip dil ile de hamd etmektir. Allahü Tealanın emirlerini 

yapıp yasak ettiklerinden sakınmaktır.”
290 Okul öncesi dönemdeki çocuklarda dil 

geli�imi hızlıdır. Çocuk duydu�u ço�u sözcü�ü hafızasına kaydeder. Çocuklar, 

televizyondan duydu�u Vallahi, Çok �ükür, Hayırlısı sözcüklerini kar�ıla�tı�ı benzer 

durumlar için kullanır. 

�nsanların ortak yanlarından bir tanesi de rüya görmeleridir.  Rigel,

“Masallar rüyaya geçi� dönemi hazırlı�ıdır. Günümüzde uykudan önceki zamanımızı 

televizyonla geçiriyorsak, televizyon mesajlarını olu�tururken masallardan 

esinlenmesi son derece normaldir”
291der. �nsanlar için önemli yere sahip olan 

rüyalar, birçok ara�tırmaya konu olmu�tur. Halk arasında ise rüyalar, özellikle aile 

büyükleri tarafından gerçek ya�amla ba� kurularak analiz edilir. Gerçek ya�amda 

yapılan analiz ve yorumlarla kar�ıla�ılaca�ı öngörüsü yaygın bir inanı�tır.  

Kelo�lanın annesi rüyasında sular perisinin yaptı�ı bir sihirle hamile kaldı�ını 

anlatır kocasına ve bu rüya gerçek olur.(1–2 bölüm)  Çocuklar kavramları, olayları 

bizim anladı�ımız gibi anlayamazlar.292 Gerçek ile hayal arasındaki ayırımı 

kavrayamayan çocuk, rüyaları da gerçek olarak algılar. Rüyalarla ilgili zihnindeki 

�ema çizgi filmde gördü�ü gibi yerle�ir. Bu ba�lamda, rüyaları gerçek algılayan 

çocuk, rüyaları gerçek ya da gerçekle�ir �eklinde zihnine yerle�tirir. Ya�amı zaten 

rüya gibi algılayıp ya�ayan çocuk, çizgi filmdeki annenin rüyasının gerçek olmasını 

sihirli, büyülü bir olaymı� gibi algılar. Hatta kendi ya�amında da annesine benzer 

soruyu sorar. Bu sorulara annelerin verece�i cevaplar çocu�un zihnindeki gerçekli�e 

dair tasarımı etkiler. �zledi�i programlar yoluyla pek çok yeni kavram ve sözcükle 

kar�ıla�an çocuk, özellikle üç ya da dört ya�ında her �ey hakkında soru sorar. 

Çocuklar sorularını abartılı bir dille sorarlar ve e�er biz bu soruları inceleme 
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289 (Çevrimiçi) http://www.nedirnedemek.com/vallahi_billahi_nedir, 12. 08. 2011 
290(Çevrimiçi) http://www.dinimizislam.com/detay.asp?Aid=1295, 12.08.2011 
291 Rigel, a.g.e., s. 20. 
292 Elkind , a.g.e., s.139. 
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zahmetine katlanmazsak onların kendi yanıtları vardır.293 Çocukların televizyondaki 

zararlı etkilere kar�ı korunması için bu soruların cevaplanması gerekmektedir.  

�zledi�i programlar hakkında çocukla konu�mak, çocu�a bazı konularda 

açıklamalarda bulunmak ve ona duydu�u çok çe�itli sözcükleri kullanabilme fırsatı 

yaratmak,  iyi bir ö�renmenin önünü açabilmektedir. Ancak çocuklarla kar�ılıklı 

konu�ma yapılmadan bu kavramların ne kadarını anlayabildi�ini kestirmek mümkün 

de�ildir.294  Bu ba�lamda çizgi filmdeki mistik ö�eler öteki olumlu bilgi ve edimleri 

gölgede bırakarak, çocu�un kendisini filmdeki kahraman olarak görmesine neden 

olabilir. Kendisini büyücü, dev, peri sanarak buna inanır. Ba�kalarına göre daha 

güçlü olma, sihirli yeteneklerinin olması bir anlamda bireysel güç ve egemenli�i de 

desteklemek anlamına gelir. E�itli�e dayalı bir ya�am yerine e�itsizli�i çocuklara 

alternatif olarak gösterir. Televizyon, bireyleri toplumun dü�üncelerini ve 

toplumdaki yerlerini kabul etmeleri konusunda ikna etmekte ve bu ba�lamda 

toplumdaki hiyerar�ik düzeni desteklemektedir.295  Çocukların televizyonda en çok 

izledikleri program türlerinden çizgi filmler, bir sosyalle�me aracı olarak i�lev görür. 

Grioux’a göre, algıları etkileyerek bir e�itim aracına dönü�en kitle medyası, belirli 

durumları me�rula�tırarak de�erleri ve normları �ekillendirir.296  

Kelo�lan kasabaya i� bulmaya giderken Enru adında bir devle tanı�ır ve 

arkada� olur. Bu arkada�lık filmin ilk bölümlerinden 18. bölümde Kelo�lan’ın 

kuyuya dü�mesine kadar devam eder. ( 3–18. bölümler) Mistik ö�eler içerisinde dev 

özellikle çizgi filmlerde sıkça kullanılan bir ö�edir. Filmdeki devin adı Enru’dur. 

Kelo�lan’ın on katı büyüklü�ünde olup iyi bir dev olarak yansıtılır.  Dev’in iyi 

olması ve günümüze uyarlanı�ı hakkında Rigel,“Görsel sanatlar ilerledikçe, tıpkı 

mitolojide oldu�u gibi, Tanrılar Da�ı ça�a uyarlanarak yaratıldı.”
297  der. Dev’in 

yaptı�ı sihirle Kelo�lan’ı yer altı kasabasına göndermesini, Kelo�lan’ın 18. bölümde 

dü�tü�ü kuyuda canavarla kar�ıla�ması, canavardan sihirli bir �ekilde kurtulması 
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293 A.e.,  s.131 
294 �irin, a.g.e., 1998, s.26. 
295Nicholas Abercrombie, Televizyon ve Toplum, Siyaset Basın,  Cambridge, 1996, s.200 
296 Henry A. Giroux, The Mouse That Roared: Disney and the End of Innocence, Rowman & 
Littlefield Publishers, Boston, 1999, s.2-3. 
297 Rigel, a.g.e., s. 5. 
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mistik bir olaylardır.  Çocuklar ya�ları itibari ile gerçek ya�amda bu olay ve 

kahramanlar olabilir. “Çocuk ancak yedi ya�ında filme dikkatini vermeye ba�lar. Bu 

süreçte filmsel gerçek ile ya�amsal gerçek arasındaki ba�ı kuramaz.”
298 Filmin 

mistik boyutu ile gerçek boyutunun do�ru algılanamaması, geli�im dönemi ile 

ilgilidir. Filmsel gerçek ile ya�amsal gerçe�i ayıramayan çocuk izleyici, film 

içerisindeki Kelo�lan kahramanına öykünerek, gerçek ya�am içerisinde filmdeki 

mistisizmden kurtulamayabilir. Özellikle cin, peri, dev, ejderhaların oldu�u masallar 

gerçekte çocuklar için de�ildir.299 Gün içerisinde saatlerce televizyonun ola�anüstü 

mesaj bombardımanı altındaki okul öncesi dönemdeki çocukların izleyecekleri 

programlara dikkat etmek gerekir. Çocuklar, Kelo�lan çizgi filminde yer alan mistik 

kahramanların ( dev, yedi ba�lı yılan, kötülükler perisi, kuyu canavarı) ya�amdaki 

varlı�ına inandı�ı için; çocukta korku, altına kaçırma, a�lama, uyurgezerlik, gece 

kâbusları görülür. Kötü karakterler çocuklarda korku ve deh�et yaratan görüntüler ve 

do�aüstü güçler çocukları oldukça etkiler.300 Ancak ebeveynlerin bilinçsiz tutumları 

sonucu televizyon çocu�un neyi izleyece�ine karar veren bir otorite olma hakkı da 

kazanmaktadır. �zleyici çocu�un karar verme sürecini elinden alan televizyon, 

izleyiciye sundu�u iyi karakterlerin hiç beklenmedik bir �ekilde kötü davranı�larda 

bulunarak çocu�un zihnini bulandırarak kavram karga�asına yol açar. Kelo�lan 3. 

bölümden itibaren evden ayrılıp i� aramaya çıkar. Henüz hayata dair bir fikri 

olmayan çocuk, kahramanların davranı�larını normallik olarak algılayıp, kendi 

ya�amında da benzer �ekilde davranı�lar sergileyebilir. Çocuklar yedi ya�ına kadar 

tartı�mayı bilmez ve çeli�kili do�ruları birbirlerine kabul ettirmeye çalı�ırlar.301  

Ba�ka bir de�i�le televizyon, çocu�a verdi�i açık ve örtük mesajlarla çocu�un nasıl 

dü�ünüp, davranaca�ına da dolaylı olarak karar vermi� olur. Çocuk çizgi filmde yer 

alan mistik kahramanların (Dev, Yedi Ba�lı Yılan, Kötülükler Perisi, Kömür Hanım, 

Kuyu Canavarı) ya�amda varlı�ına inandı�ı için Bu durum çocu�un korku 

duymasına, altına kaçırmasına, a�lamasına, kâbuslar görmesine neden olur. 

�lkö�retim grubu çocukla yapılan çalı�manın birinde televizyon izleme süresi ile 
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298Yavuzer, a.g.e., 1998, s.232. 
299 Cengiz, a.e., s.48. 
300 Öcel, a.g.e. 2001, s.127. 
301 Piaget, a.g.e., s.35. 
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çocukların �iddet e�ilimleri, korku, kaygı ve travmalar arasında yüksek oranda ili�ki 

saptanmı�tır.302 Küçük ya�lardan itibaren televizyonla tanı�an çocuklar, televizyon 

yayınlarının mesajlarına kar�ı korunmasızdır. Okul öncesi dönemdeki çocukların 

ço�unun kullandıkları sözcük, konu�ma tarzı, ki�ilik yapıları, inanç ve tutumlarının 

ana belirleyicisinin televizyon ve televizyonun üretti�i kahramanlar ile yaydı�ı 

mesajlar oldu�u çe�itli ara�tırmalarla ortaya konulmu�tur. “Televizyondaki taklit 

kayna�ı tipler ve ya�am tarzları, çocuk ve gençlerin model aldı�ı tiplerdir. Buradaki 

model kelimesi ki�inin kendini özde� tuttu�u ve duyu�, dü�ünü� ve davranı�larını 

taklit etmeye çalı�tı�ı tiplerdir.”
303

3.8. Winx Club Programı ve Programın Özellikleri 

Dünyada; 140 ülkede çizgi yayınlanana Winx Club çizgi filmi, Türkiye’de 

2004 yılından itibaren yayına girmi�tir.304 Bu süreçte her biri 25 dakikalık 

bölümlerden olu�an ve 4. sezon geride bırakan Winx Club’un 5. sezonunun 

yayınlanması beklenmektedir. Ara�tırmanın yapıldı�ı dönemde 4. sezon daha 

bitmemi�tir. Winx Club’ın önemli ö�eleri arasında moda gelmektedir. �ık giysileri 

ve birbirlerinden farklı karakter yapılarıyla her çocu�a hitap eden Winx Club 

çocuklar arasında moda markası da olmu�tur. 

Daha önceki yıllarda Kanal D ve D Smart Çocuk kanallarında yayınlanan 

Winx Club, ara�tırmanın yapıldı�ı 2012 yılında Digitürk Nickelodeon kanalında 4. 

sezonu yayınlanmaktadır.  Winx Club hafta içi 08:05-08:30 saatleri arasında hafta 

sonu ise 10:10-10:35 saatleri arasında yayınlanmaktadır. Nickelodeon kanalı bir 

çocuk kanalı olup, daha önce D Smart üzerinden yayın yaparken 2012 yılı itibari ile 

Digitürk 172. kanal üzerinden yayın yapmaya ba�lamı�tır. 
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302MEGEP, Medya Tarihi, MEB Yayınları, Ankara, 2007, s.41. 
303 Haluk Yavuzer, Çocuk ve Suç, 8. Basım, Remzi Kitabevi, �stanbul 1998, s.114. 
304 (Çevrimiçi) http://www.filma.com.tr/124/WINX-CLUB. 23.04.2012. 
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3.8.1. Winx Club Programının Konusu 

            Evrende bir yerde, Magix adında sihirli bir boyutta, periler ve cadılar iyilik ve 

kötülük adına yeni bir sava�a ba�lar. Bu sava�ta Winx Club’deki kızlar Stella, 

Bloom, Musa, Flora, Tecna ve Layla vardır. Bu altı arkada� çok zekidirler ama 

hepsinin zayıf bir noktası vardır. Özellikle Stella süsüne çok dü�kündür. Bloom, 

dünyadan gelmi�tir ve çok güçlüdür. Layla, gruba yeni katılmı� ve kendisini çok 

yalnız hissetmektedir. Ttrix adında 3 cadı kız karde� kızların en önemlisi Bloom’un 

pe�indedirler. Çünkü, Bloom çok güçlüdür ve onu kötü yapmaya çalı�ırlar. Darkar 

mini perileri hapis tutar ve bırakır. Winx club kızlarının artık mini perileri vardır. 

Aynı zamanda da Kızılçe�me’deki o�lanlara a�ıklardır. Winks Club, peri kızlar ile 

cadılar arasında geçen olayları anlatmaktadır.305

3.8.2. Winx Club Programında Yer Alan Karakterler  

Periler  

� Bloom: Winx Club'ın ana karakteri ba� oyuncusudur. Ejder Ate�i (Dragon 

Fire) gücüne sahiptir. Dünya'dan geldi�i sanılsa da aslında Domino'nun 

prensesidir. 

� Stella: Güne�’in ve Ay'ın gücünü kullanır. Konu�kandır ve modayı çok sever. 

Sihirli Boyut'un merkezi olan Solaria'dan gelmektedir. Ebeveynleri Kraliçe Luna 

ve Kral Radius'dur. Stella yıldızları, annesi Ay'ı, babası ise Güne�'i temsil 

etmektedir. En sevdi�i arkada�ı Bloom'dur. 

� Flora: Do�a gücünü kullanır. Oldukça sakin, iyi kalpli ve romantiktir. 

Linphea kraliçesidir. En sevdi�i arkada�ı Stelladır.  

� Musa: Müzik gücünü kullanır. Müzi�i çok sever. Karamsar olmasına ra�men 

iyi bir arkada�tır. Melody gezegeninden gelmektedir. En sevdi�i arkada�ı ise 

Tecnadır. 
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� Tecna: Teknoloji gücüne hakimdir. Bilgisayarı ve cep telefonunu çok sever. 

Bu nedenle mantıklı ve rasyonel bir ki�ili�e sahiptir. Zenit gezegeninden 

gelmektedir. En sevdi�i arkada�ı ise Musa'dır.  

� Layla: Diziye 2. sezonda katılmı�tır. Morfix sıvısı gücünü kullanır. Sporu 

çok sever. Nabu ile ni�anlıdır. Andros gezegeninin prensesidir. En sevdi�i 

arkada�ı ise flora’dır.  

� Roxy: Diziye 4.sezonda katılmı�tır. Hayvan gücünü kullanır. Yeryüzünün son 

perisidir. Bu nedenle Kara Çember Büyücüleri onu öldürmek istemektedirler. 

Winx perilerinden de�ildir. Winx Club’un en güçsüz perisi olsa da irade gücüyle 

bir perili�i yürütmektedir. En iyi arkada�ı ise Flora’dır. 

Dü�manlar  

� Karaçember Büyücüleri (4.Sezon) : Yeryüzünün son perisi Roxy'i avlamak 

istemektedirler. 

3.8.3. Winx Club Programında Yer Alan Görsel Mistik Ö�eler 

Winx Club programında genel olarak karsımıza sihir ilgili mistik ö�eler 

çıkmaktadır. Bu sebeple, Mistisizm bölümünde sihir konusuna de�inerek konuya 

açıklık getirilmeye çalı�ılmı�tır.  

Winx Club’da Periler, kanatlı, parlak ve rengârenk iken büyücüler siyah 

giyimli ve dı� görünü�leri ürkütücü olarak tasarlanmı�tır. 1 bölümde de, gökten 

ı�ıklar içinde dört adam peri okuluna iner.  Perilerle bu adamlarla sava�ırlar, 

sihirlerini  (ejder enerjisi, elektrik fırtınası, sihirli ses patlaması, ate� ı�ını gibi)  

kullanırlar. Perilerin kullandıkları bu sihirler, görsel anlamda çocuk izleyicileri 

etkileyip heyecanlandırabilmektedir. 

Bloom, sihir yaparak kalem yaratır ve imza isteyen arkada�ına imza verir. 

(1.bölüm) Bir melek olan Bloom, olmayan bir nesneyi kendi ola�anüstü gücüyle var 

etmi�tir. Bu evre çocuklarında özde�im izleyici çocukların, insanları dı�

görünü�lerine göre kategorize etmelerine zemin hazırlar. Bu nedenle, bu evre 
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çocu�una yönelik hazırlanmı� programlardaki kahramanların çocu�un algılamada 

zorlanaca�ı, farklılıkları eksiklik olarak algılayaca�ı akıldı�ı özellikler 

göstermemesine ve olumlu özellikler ta�ımasına dikkat edilmelidir. Çocuklar 

televizyonda gördükleri kahramanları model olarak alabileceklerinden, program 

kahramanlarının olumlu de�erlerle donatılması, çocu�un olumlu de�erler 

benimsemesine yardımcı olur.
306 Bu ba�lamda yapılan sihir, büyülerin yanı sıra 

melek ve �eytanların fiziksel görünü�lerini dikkate alırsak çocu�un kazanımları ve 

özde�im sürecinin göz ardı edildi�ini görmekteyiz. 

Winx Club’un 6. bölümde periler, sihir yaparak evlerini boyarlar. 7. bölümde, 

Kara Çember Büyücüleri, Roksy’i ele geçirmek için perileri takip ederler. Roksy’nin, 

beyaz çemberi bulması ve beyaz çemberin sihrini kullanmaları, çiftlik sahibi adam 

ölmek üzereyken, perilerin sihir ile onu hayata döndürmeleri Tanrısal bir güç 

göstergesi olması itibariyle görsel mistik ö�elerdir. Çizgi filmlerde dü�sel imgeler 

arasında, uçma, gölgesiyle konu�ma, farklı tipteki yaratıklar çocu�un dünyasında 

öylesine gerçekçi bir yere sahiptir ki her an kar�ılarına çıkacakmı� izlenimi verir.307

Bu durum elbette çocukluk ça�ının genel özelliklerindendir. Ancak çocukluk ça�ının 

sona ermesi ile birlikte dü�lerden kopup gerçeklere dönü�, acılı ve sancılı bir 

ya�antıyı da beraberinde getirir.308

3.8.4. Winx Club Programının Diyaloglarında  

          Yer Alan Mistik Ö�eler 

Programda yer alan görsel mistik ö�eler gibi dilsel ö�elerde vardır. Bu ö�eler 

birbirlerini destekleyerek hem anla�ılırlı�ını hem de etki gücünü arttırmaktadır. 

Görsel ö�elerdeki gibi burada da peri, büyüler, sihirler i�lenen mistik ö�eler 

içerisinde ön plana çıkmaktadırlar. Cinlerle irtibatlı büyü yapmanın temel mantı�ı, 

cinlerin kullanılabilece�idir. Eski Türk geleneklerinde büyü ve sihrin önemli bir yeri 
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308 A.e., s.138. 
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vardır. Bu gelenek, �slam’dan sonra da devam etmi�tir. Kur’an’da da bunu 

destekleyen ifadeler bulunmaktadır. Nitekim Süleyman peygamberin cinleri 

kullandı�ı, cinleri istihdam etti�i Kur’an’da anlatılmaktadır. Buna göre Enbiya Suresi 

82. ayette; “Kendisi için dalgıçlık ve daha ba�ka birtakım isler yapan bazı

cinleri (�eytanları) da onun emrine verdik. Biz onları gözetim altında tutardık.” 

buyrulmaktadır.309 Bu bilgiler ba�lamında, sihir ve büyünün dinsel tören ya da dinsel 

uygulamalar olarak kabul edilip uygulandı�ı sonucuna varılabilir. 

Winx Club çizgi filminde sihir, büyü, periler ve diyaloglarda geçen mistik 

ö�eler nicel olarak verilmeye çalı�ılmı�tır. 

 Müdüre hanım perilere okulu tanıtırken; “burası sihir salonu” der. (1.bölüm) 

Müdüre: Perileri, periler avcıları yüzyıllar önce yenerler ve perilerin büyü ve sihirleri 

ba�arıya ula�maz. (2.bölüm) 

Riben: Büyücülerin saldırısını duydum, üzüldüm. (2.bölüm) 

Stella: Sihir metnini kopyalayamazsın. (2.bölüm) 

Periler, dünyaya gider ve bir hayvan dükkânı açarlar. Bu hayvanları sihirlerler. 

(3.bölüm) Hep, daha yetenekli, daha yürekli, üstün niteliklere sahip kahramanlar, 

çocuk yapımlarında do�a dı�ı güçlerin yardımıyla ödüllendirilen, bireysel kurtulu�u 

sa�layan örnekler oldukça sık çıkar kar�ımıza.310 Bu programda da peri, melek, 

sihirler do�a dı�ı güçlerdir. Bu güçler, programda çocuk kahramanlar aracılı�ıyla 

izleyici çocuklarla bulu�turulur. 

Dünya’da büyücüler perilerin pe�indedirler.(3.bölüm) Periler, dünyadaki 

periyi bulmaya çalı�ırlar, kar�ılarına bir canavar çıkar.( 2.bölüm) Burada perilerin 

kendi dünyaları ve insanların dünyası olarak adlandırdıkları iki farklı dünya cennet, 

cehennem ve dünya kavramlarını akla getirmektedir. 

 Sky: �nsanları yeniden perilere inandırabiliriz. (5.bölüm) Bu pas yı�ınını sihirle 

çalı�tırabiliriz. (5.bölüm) 

���������������������������������������� �������������������

309 Bkz. NEml Suresi 27/17, 39; Sebe Suresi 34/13, Enbiya Suresi 82 vd. 
310 Cengiz, a.g.e., s.47. 
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Tamirci: Bu benim arabam de�il tabi sihirle de�i�tirmediyseniz.(5.bölüm) Dünya’da 

peri ve büyücülerin varlı�ı her ne kadar fantastik bir boyut olarak i�lenmeye 

çalı�ılmı�sa da, 3–7 ya� dönemi çocukların bunu yanlı� anlama olasılıkları 

mümkündür.  

Periler, son peri Roksy’i bulurlar ama Roksy peri oldu�unu bilmez ve perilere 

inanmaz. Peri avcıları Roksy’i ele geçirmek isterler. Periler Roksy’e perilere inan ki 

kurtul onlardan derler. Roksy: “Perilere inanıyorum” der ve periler daha 

güçlenir.(6.bölüm) Roksy’nin perilere inanması onu güçlendirip sihirlerine 

kavu�masını sa�lar ve bu sayede büyücüleri yener. Bu da dinlerdeki perilerin iyi, 

büyücülerin kötü oldu�u söylemiyle ortaktır. 

Periler, Roksy ile beraber yeni bir sihir icat ederler. (6.bölüm) 

Siz sihir enerjisi hissediyor musunuz? (7.bölüm) 

Perilere inanmak insanların içinden gelmeli. (7.bölüm) 

Bloom, Roksy’e çemberi verir ve istersen sırlarını birlikte çözelim der. (8 bölüm) 

Bu bölümde perilerin amacı, dünyalıları perilere ve onların sihirlerine inandırmaktır. 

(9 bölüm) Büyü, sihir yapmak gibi inançlar bazı çevrelerde, bazı kimselerde öylesine 

yerle�mi�tir ki her kötülü�ü artık, büyüden bilmektedirler. Öyle ki ya�amlarını bu 

ö�elere göre �ekillendirirler. 

Roksy: Güçlerime ra�men kendimi tam bir peri hissetmiyorum Bloom. (9. 

bölüm) Roksy: “Baba ben bir periyim” der ve sihir yaparak köpe�i konu�turur ancak 

konu�tu�u babası de�il onu yakalamaya çalı�an ve babasının kılı�ına giren 

büyücülerden biridir. (9 bölüm) �nsanlar Winx’i kabul eder ve Winx televizyon 

programlarına konu olmaya ba�lar. (11 bölüm) Kötü periler Winx’e saldırır ancak 

sihirleri yetmez. �nsanlar Winx’e, “siz iyi perilersiniz.” derler. (11. bölüm) 

Winx büyücülerin saldırısına u�rar. (15. Bölüm)  

Bloom: Yaptı�ımız sihir, tüm varlıkların yeniden ruhlarını canlandırıyor. (15. bölüm) 

Winx Club çizgi filminde iki ayrı dünya dinsel kavramlar olan peri, �eytan, büyü ve 

sihir kavramlarıyla birlikte i�lenmi�tir. Öcel konuyla ilgili,“Gerçek dünya ve yapay 
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arasındaki farklar, algılama güçleri ve hızları yeti�kinler kadar geli�mi� olmayan 

çocuklar için ikilemler yaratmaktadır.”
311

der.

Televizyonun, farklı nitelik ve yo�unlukta olmak üzere, bireye ve onun 

olu�turdu�u topluma etkileri; toplumsal, ruhsal, bedensel etkiler olarak ele 

alınmaktadır.312 Farklı insanlar; farklı okullara, farklı dini ö�retilere, farklı sosyo-

ekonomik evrelere, farklı toplumsal düzeylere sahiptir. Fakat bu fertlerin hemen 

hepsi, televizyondaki hayali dünyaya maruz kalmaktadırlar. Uydurma bir evrende, 

büyücüler, ejderhalar, zaman yolculukları, konu�an a�açlar arasında gerçek dünyada 

göremedi�imiz gerçeklik ko�ullarındaki insan davranı�larına inanmamız 

amaçlanır.313 Televizyon öyle önemli bir ileti�im aracı haline gelmi�tir ki, toplumda 

bilgi sa�lama, sosyalle�me ve e�lendirme i�levlerini sa�ladı�ı için, onu yok saymak 

artık mümkün de�ildir. “Televizyon evlerin içinde, odalarda konu�ma, söyle�me için 

bir ortak konu sa�lamakta, insanları yerel, ulusal ve küresel ili�kilerin içinde 

konumlandırarak; e�lendirmekte ve bilgilendirmektedir.”
314 Bu sebeplerden ötürü, 

son dönem kitle ileti�im ara�tırmaları içinde televizyonu konu alan ara�tırmaların 

sayısı artmaktadır. Bu ara�tırmalar genellikle do�rudan etkiler üzerinde durdu�u için, 

televizyonun dolaylı biçimde ortaya çıkan etkileri gözden kaçmaktadır  

3.9. Melekler Okulu Programı ve Programın Özellikleri 

Melekler Okulu (Angel's Friends), Simona Ferri tarafından olu�turulan 

�talyan seridir. Çizgi roman olarak ilk kez Mart 2007'de yayın yapmaya ba�lamı�tır. 

Çizgi dizi serisi olarak 12 Ekim 2009'da Italia 1 kanalında gösterime girmi�tir. �lk 

sezonu 52 bölüm olsa da, 2. bir sezonunun da yayınlanaca�ı duyurulmu�tur. 

Melekler okulu programı, cumartesi günleri Star Televizyonu ekranlarında 09:45 ile 

10:45 saatleri arasında Star Çocuk Kulübü’nde yayınlanıyor. 
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311 Öcel, a.g.e., 2001, s.127. 
312Postman, a.g.e., 1995, s.15. 
313Linnda Stark, Yüzüklerin Efendisi, Harry Potter, Conan: Fantastik Edebiyat Sinemalar 
Diyarında. Virgül, 49, 2002, s. 25-28. 
314Erol Mutlu, Televizyon ve Toplum, TRT E�itim Dairesi Ba�kanlı�ı Yay., Ankara, 1999, s.80. 
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3.9.1. Melekler Okulu Programının Konusu 

Melekler ve �eytanlar vardır. Meleklerin rengârenk elbiseleri ve güzel 

kanatları, �eytanların ise koyu renkli elbiseleri, boynuzları, sivri di�leri ve �eytan 

kanatları vardır. Amaç insanları iyili�e ya da kötülü�üne te�his etmektir. Dünyada 

ya�ayan her insan için melek ve �eytanlar seçilmi�tir. Melekler Okulu adı verilen 

yerde ileride Melek ve �eytan olacak ki�iler e�itim görmektedir. Bu okulu ba�arıyla 

bitiren Melekler ve �eytanlar �ehrinde koruyucu melek ya da �eytan olmaya hak 

kazanacaktır. Raf-Sülfüre Miki-Gas'a, Tatlı-Cabiria, Urie -Kabaleye e�le�mi�tir. 

Raina, Melek ve �eytanların ortak dü�manıdır. Reina, Melekler ve �eytanların 

dünyalılar üzerindeki hâkimiyetine son verip, onları kendi kontrolünde tutmak 

istemektedir. Bunun içinde Ref ila Sülfürü hedef almı�. Birbirlerine dokunmaları 

yasak olan Raf ( melek) ile Sülfür’ü (�eytan) birbirine a�ık ederek amacına ula�maya 

çalı�maktadır. Melekler Okulu, melekler, �eytanlar ve büyücü Reina arasında geçen 

olayları anlatmaktadır.315

3.9.2. Melekler Okulu Programında Yer Alan Karakterler  

� Raf: Ba�roldedir. Ama Yaratılı�ı insan olarak do�mu�tur. Annesi tuhaf bir 

�ekilde kaybolup, babasının da bir melek tarafından kontrol edili�inden dolayı üst 

meleklerden biri onu evlat edinmi� ve Raf melek olmu�tur. �eytan olan Sulfür'e 

a�ıktır. 

� Urié: Her zaman Raf'ın yanındadır. O da bir melektir. 

� Tatlı: �yi ve komik biridir. O da bir melektir. 

� Miki: Ref, Urie ve Tatlı üçlüsü dı�ında kalır. Zeki bir melektir. Melek 

arkada�lar grubundadır. 

� Sülfür: Çizgi dizideki yakı�ıklı �eytandır. Raf’a a�ıktır. Ama onların ki 

imkânsız bir a�k gibidir. Çünkü melek ve �eytanlar birbirine dokunamaz ve a�ık 

olamazlardı. Ama Raf ile romantik anlar geçirmi�. Ve öpü�tüklerinde de büyük 
���������������������������������������� �������������������

315 ( çevrimiçi) http://www.supersatforum.com/cizgifilm-anime/85211-cizgifilm-angels-
friendsmelekler-okulu-tanitim.html. 13.03.2012. 
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bir felakete yol açmı�lardır. Raf’ın dü�manı olsalar da birbirini incitmek 

istemezler. Sülfür en kötü �eytandır. Ama kimi durumlarda daima Raf'ın 

yanındadır. 

� Cabiria: Sülfür'ün yakın arkada�larından biridir. 

� Kabale: Sülfür'ün yakın arkada�larından biridir. Zorlu ve alaycıdır. 

� Gas: O da bir �eytandır. Ö�retmenin gözüne girmeye çalı�ır. Miki ile 

dü�mandır. �i�man ve biraz da �ap�al bir �eytandır. 

� Reìna: Melekler ve �eytanların ortak dü�manıdır. Meleklerimizin ve 

�eytanlarımızın birlikte sava�tı�ı kötü bir kadındır. Eskiden bir melekti. A�k 

iksiriyle Ref'in babasını kendine a�ık etmeye çalı�mı�tır. Bu aynı zamanda yasak 

olup, insanın önünde Melekten insana dönü�üm yapmı�tır. A�k iksiri i�e 

yaramayınca Portre odasına gidip oda ki�inin ortasını çalmı�tır. Çaldı�ı anda 

sürgüne otomatik yollanmı� büyük bir deprem olmu�tur. Ve melek-�eytan 

mahkemesinde meleklikten atılmı�tır. Reina �eytanlara katılmak istemi�tir 

�eytanlar bile bu kuralı çi�nemesini fazla görmü�, yüzü kapalı, aya�ı zincirli bir 

�ekilde onu sürgüne yollamı�tır. 

3.9.3. Melekler Okulu Programında Yer Alan  

         Görsel Mistik Ö�eler 

�nsano�lunun 20. yüzyıldaki önemli icadı televizyon, kendi ürünlerinin 

yanında masal ve efsaneleri de görselle�tirerek çocuklarla bulu�turur. Bu bulu�mada 

özellikle son yıllarda çocuklara yönelik programların artı� göstermesiyle beraber 

televizyon çocuk için bir tutku, bir ba�ımlılı�a dönü�mü� ve dönü�türülmü�tür.  

Çocuk için özellikle okul öncesi dönemde, dünya anlamlı bir bütün olmaktan çok 

birbirinden kopuk kesitlerden olu�an bir yı�ındır. Çocuk bu yı�ının içinden belli 

parçaları alarak kendi ilgi ve beklentisi do�rultusunda yeniden kurgular ve bunları 

kendi dünyasının bir parçası yapmaya çalı�ır. Çocukların toplumsalla�ması sosyal 

çevresiyle birlikte yasadıklarına ba�lıdır. Toplumsalla�ma sürecinin birincil unsurları 

olan aile ve televizyon çocu�un her türlü geli�imi üzerinde önemli bir etkiye sahiptir. 
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Metin I�ık’a göre, televizyon çocukların yeti�mesinde, ki�ilik ve bazı de�erleri 

kazanmalarında; en az aile büyükleri, din adamları, ö�retmenler kadar etkilidir.316  

Melekler Okulu çizgi filmi adı ile dini bir ö�e olarak kar�ımıza çıkmaktadır. 

Çizgi filmde melek, �eytan, cin, sihir ve büyüler sıkça kullanılmı�tır. �slam dininde 

melekler, yemeyen, içmeyen, erkeklik ve di�ili�i olmayan, uyumayan, günah 

i�lemeyen, gözle görülmeyen, nurdan varlıklar olarak nitelenmi�tir. Görevleri, 

mahlûkatı Allah'ın ismiyle seyredip, Allah'ın kudret ve sanat eserlerini o türlerde 

görerek, Allah'ı bütün eksikliklerden tenzih ve tesbih etmek ve Allah'a ibadet 

etmektir. Bunun yanında hayvanların ve bitkilerin görevlerini onlara ilham etmek ve 

irade ile olan hareketlerine müdahale etmek, vaziyetlerini bir �ekilde düzenlemek ile 

de vazifelidirler. �slam inancına göre meleklerin bu görevleri onların ibadetleridir.317  

Bu ba�lamda, Melekler Okulu’nun 1. bölümünde, Melekler kanatlı ve ı�ıl ı�ıl ı�ık 

saçmaktadırlar. Melekler, Dünya’da insanlarla birlikte ya�ıyorlar ancak istedikleri 

zaman Melek olup görünmez olabiliyorlar. Melekler dünyasal formlarına geçip 

istedikleri zaman insanlarla konu�abiliyorlar. Adasal, “Dinsel motiflerin sıkça 

kullanıldı�ı yapımlar çocuklara olumsuz psikolojik etkileri söz konusu olabilir. 

Psikiyatride hâkim kanaat, cin, peri ve büyücülerin var olmadı�ı, cin gördü�ünü veya 

kendisine büyü yapıldı�ını iddia eden insanların anormal oldu�u �eklindedir. Buna 

göre cin gördü�ünü veya cinlerin çe�itli kılıklarda göründü�ünü söyleyenler görsel 

halüsinasyon ya�amaktadır.318” der. Bu sorunlar, beraberinde ba�ka ba�ka sorunlarla 

birlikte ortaya çıkabilir. A�a�ıda kullanılan mistik ö�eler ve kullanılma sıklıkları 

Adasal’ın bahsini etti�i sorunlara zemin hazırlar. 

Profesör Arkın ve Temple Melekler ve �eytanlar �ehrine giderler. (2. bölüm) 

Koruyucu Melek Mi�a: "Raf, Dünyasal formuna geçti, motosiklete binip gitti.” der. 

Melekler, insansı formlarından istedikleri zaman melek haline gelip sihirli güçlerini 

kullanırlar.  

Bloom: Dünyalı görünümünden melek haline döner.(6. bölüm) 
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316 I�ık, a.g.e., 2007, s.85
317 (Çevirimiçi) http://tr.wikipedia.org/wiki/Melek. 01.03.2012. 
318 Rasim Adasal, Medikal Psikoloji; Minnetoglu Yay., �stanbul, 3. Baskı, 1977, s.734. 
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Reina’nın u�a�ı Maliki ile Melek askerler sava�ırlar. Her iki tarafta çe�itli gizli 

güçlerini kullanırlar. (9. bölüm) 

Reina’nın canavarı ve cini, lazer ı�ınları ile melek ve �eytanlara saldırır. Ate�e 

göre, cinlerin yılan ba�ta olmak üzere çe�itli hayvanların suretine büründüklerine, 

genellikle karanlık ve izbe yerlerde ya�adıklarına, insanlar gibi yiyip içtiklerine, 

hastalıkların onlardan kaynaklandı�ına ve nihayet delilerin cinlerin istilasına u�ramı�

ki�iler olduklarına inanılıyordu.319 Konula ilgili Süleyman Ate�, Cinlerle ilgili bu 

inanı�ların hemen tamamıyla Anadolu Türk-�slam kültüründe de mevcut olması çok 

dikkat çekicidir. Oysa Kur’an’da cin kavramı daha ziyade dinî-ahlâkî bir çerçevede 

ele alınmı� ve bu ba�lamda cinlerin de insanlar gibi Allah’a kulluk etmeleri için 

yaratıldıkları, kendilerine peygamber gönderildi�i ve fakat bir kısmının küfrü tercih 

etti�ini �fade eder.320  

Reina koruyucu kalkanıyla sihirler yapar. (13.bölüm) Kabala sihir yaparak 

buzdan dondurma yapar. (17. bölüm) Reina, sihir yaparak Melekler Okulunu duvarda 

bir ekran yaratarak Sülfür ve Ref’e izletir. (18.bölüm) “Televizyon insanları pratikte 

birle�tiren ve belli bir yönde dü�ünmelerini sa�layan tek faktördür.”
321 Bu ba�lamda 

her türlü ö�renmeyi, dü�ünmeyi, sosyalle�meyi, kültürlenme sürecini televizyondan 

ö�renen çocuk ço�u zaman ba�ka tercihlerinin olabilece�ini dü�ünemeyebilir. 

Televizyon izleyen çocukların ve gençlerin aynı programlara, aynı karakterlere, aynı 

ürünlere maruz kalmaları ya�amda ba�ka alternatiflerinin olmadı�ını dü�ünmelerine 

neden olması beklenir. Konuyla ilgili Chomsky, kültürel simgelerin halkın 

bilinçdı�ına baskınlar için kullanıldı�ını ve dolayısıyla bu simgelerin bilinçaltı haplar 

oldu�unu ifade eder.322
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319 Ali Osman Ate�, Kur’an ve Hadislere Göre Cinler ve Büyü, �stanbul 2003, s. 21-26; M. Süreyya 
�ahin, “Cin”, D�A, �stanbul 1993, VIII. 5-8. 
320 Cinlerin özellikleriyle ilgili ayetlerin yorumu için bkz. Süleyman Ate�, �nsan ve �nsanüstü, 
�stanbul 1985, s. 37-42. 
321Martin Eslin, Televizyon Ça�ı: TV Beyaz Camın Arkası, Çeviren: Murat Çiftkaya, Pınar Yay., 
�stanbul, 2001, s.68. 
322 Chomsky, a.g.e., s.12-13. 
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Meleka: �eytanın eldivenini getirdim Reina. (1 bölüm) Melekler ve �eytanlar da 

insanlar gibi yiyip içip konu�uyorlar. (1 bölüm) 

Çizgi filmlerde dü�sel imgeler arasında, uçma, gölgesiyle konu�ma, farklı 

tipteki yaratıklar çocu�un dünyasında öylesine gerçekçi bir yere sahiptir ki her an 

kar�ılarına çıkacakmı� izlenimi verdi�ini.323 belirten Öcel �öyle devam eder: Bu 

durum elbette çocukluk ça�ının genel özelliklerindendir. Ancak çocukluk ça�ının 

sona ermesi ile birlikte dü�lerden kopup gerçeklere dönü�, acılı ve sancılı bir 

ya�antıyı da beraberinde getirir.324 Melekler Okulu programında benzer ö�eler 

kullanıldı�ı için bu programı izleyen çocuklar benzer sorunlarla kar�ıla�abilirler.

3.9.4. Melekler Okulu Programının Diyaloglarında  

         Yer Alan Mistik Ö�eler 

“Çizgi filmde sıkça kullanılan melek, �eytan(�blis) kavramları dinsel 

kavramlardır. Kur’an’da �blis kelimesi on bir ayette geçer. Bu ayetlerin tümünde 

tekil olarak zikredilen kelimenin orijini tartı�malıdır. �blis Arapça’da “ümit kesmek” 

anlamına gelen iblâs kökünden türetilmi� bir isimdir.325” Melekler Okulu 

programında da dinsel kavramlardan melek, �eytan ve iblis her bölümde 

kullanılmı�tır. Martin Eslin’e göre, “Televizyon insanları pratikte birle�tiren ve belli 

bir yönde dü�ünmelerini sa�layan tek faktördür.”
326 Bu ba�lamda her türlü 

ö�renmeyi, dü�ünmeyi, kültürlenme sürecini televizyondan ö�renen çocuk ço�u 

zaman ba�ka tercihlerinin olabilece�ini dü�ünemeyebilir. Televizyon 

izleyen çocukların ve gençlerin aynı programlara, aynı karakterlere, aynı ürünlere 

maruz kalmaları ya�amda ba�ka alternatiflerinin olmadı�ını dü�ünmelerine neden 

olması beklenir. Konuyla ilgili Chomsky, kültürel simgelerin halkın bilinçdı�ına 
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323 Öcel, a.g.e., 2001, s.161. 
324 A.e., s.138. 
325 A.J. Wensinck, “�blis”, �A, �stanbul 1993, V/II. 691. 
326Martin Eslin, Televizyon Ça�ı: TV Beyaz Camın Arkası, Pınar Yay., �stanbul, 2001, s.68. 
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baskınlar için kullanıldı�ını ve dolayısıyla bu simgelerin bilinçaltı haplar oldu�unu 

ifade eder.327

Bir melek ya da �eytan oraya tek ba�ına giremez. (3. bölüm) 

Bazen melekler de kaybetmek zorundadır. (4. bölüm) 

Raf: Sülfür sen �eytansın ben ise mele�im. (5. bölüm) 

Arkın: Meleklerin de �eytanlarında var olmaları dünyalılara ba�lı. (5. bölüm) 

Raf melek �ehrine, Sülfür ise �eytan �ehrine götürülmek istenir. (6. bölüm) 

Sülfür: Melek sensin ve �blis’de benim. (8.bölüm) 

Sülfür: Raf sen bir meleksin böyle kötü bir �ey yapamazsın. Ama ben �blisim ve kötü 

�eyler yaparım. (8.bölüm) Cinlerle, �eytanlarla, perilerle iç içe bir ya�amda akıldan 

söz etmek, dü�ünme, sorgulamayı beklemek ne kadar do�ru sorusu akla getirir. Bu 

tür mistik olay ve kahramanların etkisinde kalan çocuklar, batıla, hurafelere inanarak, 

var olan nesneler ile ya�adı�ı tüm olayları bu batıl inanç çerçevesinde kabul eder. 

Cehaletle, batıl inançlarla, gelenek ve törenlerle çocuklara yapay bir dünya 

sunuluyor, buradaki amaç topluma, sisteme uyumlu bireyler yeti�tirmektir.328

Dolayısıyla konu çocuk olunca meseleye daha dikkatli yakla�mak gerekir.  

Raf: Melekler dünyalılar gibi yaratılmadı. (10 bölüm) 

Tatlı: �eytanlarla birlik olamayız. Çünkü biz mele�iz. (12. bölüm) 

Sülfür: Ben �eytanım ve kötülük yaparım. (13.bölüm) 

Kabala: Bir �eytana neden inanayım ki? (17. bölüm) 

Kabala: �eytanlar sözlerini tutmazlar. (17. bölüm) 

�eytan ya da �blis ile ilgili Wensinck, Kur’an’da �blis kelimesi on bir ayette geçer. 

Bu ayetlerin tümünde tekil olarak zikredilen kelimenin orijini tartı�malıdır. �blis 

Arapça’da “ümit kesmek” anlamına gelen iblâs kökünden türetilmi� bir isimdir.
329

der. 

Konula ilgili daha kapsamlı bir açıklama yapan Messadie, “Kur’an’da kimi 

zaman �blis’e, kimi zaman da �er üreten tüm cin ve insanlara atfen kullanılan ba�ka 
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327 Chomsky, a.g.e., s.12-13. 
328 Zehra �p�iro�lu, Çocuk Kültürü, Haz.: Nazan �p�iro�lu, Zehra �p�iro�lu, Mavibulut Yayınları 
�stanbul, 1997, s.9. 
329 A.J. Wensinck, “�blis”, �A, �stanbul 1993, V/II. 691. 
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bir isim daha vardır: �eytan, Batılı bazı ara�tırmacılara göre kelimenin tarihsel ve 

dilsel kökeni �slam öncesi Yahudi ve Arap kaynaklarına uzanmaktadır. Buna göre 

kelime kötü anlamında �branca kökenli, “insanüstü varlık” anlamında da Arapça 

kökenli olmalıdır.330” der. 

Mehmet Katar ise Hıristiyan gelene�ine ait bir hikâyeye göre Allah Âdem’e 

bütün mahlûkat üzerinde hâkimiyet bah�eder. Bunun üzerine tüm melekler ona secde 

eder; fakat �blis onu kıskanır ve “Aslında onun bana secde etmesi gerekir; çünkü ben 

ı�ık ve havayım; hâlbuki o sadece topraktır” diyerek secdeyi reddeder. Bu küstah 

tavrı yüzünden yanda�larıyla birlikte cennetten kovulur ve o zamandan itibaren 

�eytan, cin vb. adlarla tesmiye olunur.331 Diyerek konuya farklı bir açıdan 

yakla�maktadır. 

Profesör: Reina ikinizi öpü�türerek günah i�lemenizi sa�ladı. (3. bölüm ) 

Temple: Raf ve Sülfür’ün öpü�me olayı için günah i�ledi�inizin farkında mısınız? ( 

5. bölüm) Meleka: Ama Reina Maliki’yi kölen yaparsan günaha girersin.( 6. bölüm) 

“Günah, dinler içerisinde yer alan emir ve yasaklar zincirinde, emirlerin yerine 

getirilmemesi veya yasakların çi�nenmesini ifade eden dini, ahlaki ve vicdani açıdan 

sorumluluk gerektiren bir olgudur.
332

” Ayrıca kulun Tanrının rızasına aykırı 

eylemlerde bulunması gibi anlamların kar�ılı�ı olmakla birlikte,  kurulmu� bir 

düzenden herhangi bir �ekilde ayrılı� demektir. 

5. bölümde Reina: “Kader küresi benim elime geçecek” der.  

Reina: Kader küresi okuldaki turnuva kurasını belirleyecektir. (7 bölüm) 

Reina: Turnuvanın kaderini kader küresi belirleyecek. (2. bölüm ) 

Kader, iyi ve güzel niteliklerini bildi�i ve tesbit etti�i ezeli takdir, hakim ve tahdittir. 

Kaza ise, varlıkların Allah tarafından hikmet ve kemal ile meydana getirili�idir.
333
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330 Gerald Messadie, �eytanın Genel Tarihi, çev. I�ık Ergüden, Kabalcı Kitabevi, �stanbul 1998, s. 
500. 
331 Bkz. A.J. Wensinck, “�blis”, �A, �stanbul 1993, V/II. 691. 
332Mehmet Katar, Yahudilik Hıristiyanlık ve �slam’da Tövbe,  Aziz AndaçYay., Ankara, 2003,s.2. 
333 �erafettin Gölcük, Kelam  Açısından  �nsan  ve  Fiilleri,  Kayıhan Yay.,  �stanbul, 1979, s.56. 
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Ba�ka bir deyi�le kader,  Allah’ın bizim ne yapaca�ımızı, ba�ımıza hangi olayların 

gelece�ini önceden bilmesidir. 

Sonuç olarak anne-baba, okul ve çevre gibi uyarımlar kadar televizyon da 

çocu�un psikolojik ve sosyal geli�iminde önemli bir kaynaktır. Çocuk izleyicilerin, 

ya�ları itibari ile çevresine dair bili�sel bilgi ve duyusal tutumları olu�madı�ı için, bu 

tutumların sa�lıklı bir �ekilde olu�abilmesi için belirli ya�larda bazı kritik dönemlerin 

geçirilmesi sonucu kazanımlar edim haline gelir.  

Çizgi filmde kullanılan mistik ö�eler tek bir do�runun oldu�unu sanan ve her 

�eyi gerçek algılayan dolaysıyla gerçeklikle ilgili kritik dönemi ya�amayan çocu�u 

yanıltabilir. Günümüzün en büyük e�lence ve medya �irketlerinden biri olan Walt 

Disney'in kurucusu ve isim babası Walt Disney'in �u sözü dikkate de�erdir: 

“Çocu�un zihni bo� bir defterdir ve ya�amın ilk yıllarında bu deftere çok �ey yazılır. 

Bu yazıların niteli�i, çocu�un ya�amını derinden etkiler.”
334 Walt Disney’in bu 

tespiti John Locke’nin insan beynini bo� bir levhaya benzetmesi ile paralellik 

gösterir. Bu görü�ler ı�ı�ında insanın duyumlarının ne kadar önemli oldu�u ortaya 

çıkar. Disney ve Locke’yi anlamamız insanın bilgiye ampirik yolla ula�masına 

yardımcı olabilir. Disney ve Locke’yi anlayan bireyler bilimselli�i kavrayarak, kendi 

geli�imlerinin önündeki engelleri a�ma yolunda önemli bir adım atmalarına katkı 

sa�layabilir. Walt Disney’in bir taraftan bu ifadesiyle bilimselli�e vurgu yaparken 

öte taraftan çocukların her �eyi alma potansiyellerini anlatmaya çalı�maktadır.  

Çocukların, geli�im süreçleri itibari ile zihinlerinin ö�renmeye ve 

sosyalle�meye daha açık oldukları gerçe�ini iyi bildi�ini dü�ündü�üm Disney, 

yarattı�ı çocuk programları ve kahramanlar aracılı�ıyla çocukları büyük ölçüde ekran 

ba�ına toplar. Ancak, Habermans’ın de�i�iyle “Kitle �leti�im, kendisi bir egemenlik 

olu�turma ve sürdürme sürecidir.”
335 tespiti kitle ileti�im aracı olan televizyonun 

farklı i�levleri oldu�unu da bize hatırlatır. Chomsky, “�nsanların duyguları ve 
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334 Edward Said, Noam Chomsky, Rızanın �malatı/Kitle Medyasının Ekonomi Politi�i, Çev: Ender 
Abado�lu, Aram Yayınları, Diyarbakır, 2006, s.121.  
335 Ünsal Oskay, “Yıkanmak �stemeyen Çocuklar” Olalım, Yapı Kredi Yay., �stanbul, 2010, s.16. 
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davranı�larını kontrol eden televizyon, insanın en kritik noktası olan zihnini de 

kontrol eder. Zihne bir kez ula�ıldı mı mermilere gerek kalmadan yenilgiye 

u�ratılabilir.”
336 der. Çocukların zihinlerine ula�manın en kolay yolu da sanırım, 

çocuk programlarındaki kahramanların hemen hepsinin çocuklardan seçilmesidir. 

Bugün yayınlanan ço�u çocuk programında bu gerçe�i görebiliyoruz. Bu, çocuk 

izleyicinin, kendisini televizyondaki kahramanın yerine kolayca koyması olarak 

gösterilebilir.  Televizyondaki kahraman ile kendi ya�ı ve fiziksel boyutu arasında 

benzerlik kuran çocuk daha kolay özde�im kurabilir. Bu özde�im çocu�a ben de 

sendenim mesajı vererek çocu�un motivasyonunu arttırır. “Bireyin dü� gücünün 

yüksek olması kuramsal olarak arzu edilen bir durumdur.”
337 Bu ba�lamda, çocuk 

kahramanla özde�le�ti�i zaman olay kahramanının fikir ve tavrını benimser, bu 

kahramanı tehdit edenden korkar, onun dü�manlık, kin ve nefretini payla�abilir. 

Hatta bu kahramanlar çocuklar üzerinde otur, kalk gibi komutlar verecek düzeyde 

otoriteye dönü�ebilir. “Televizyon görüntülerinin çok hızlı ve hareketli geçi�leri, 

ekran kar�ısında ki�inin tamamen pasif ve alıcı konumunda olması gibi durumlar, 

küçük çocukların zihinsel geli�imini engellemekte, sara hastalı�ı ve otizm gibi 

rahatsızlıklara sebep olabilmektedir.”
338
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336 Chomsky, a.g.e., s.11 
337 Öcel, a.g.e., 2001, s.138. 
338 MEGEP, a.g.e., s.41. 
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SONUÇ 

Televizyon ve çocuk konusunda bugüne kadar bir çok çalı�ma yapılmı�tır. Bu 

çalı�maların ortak amaçları arasında öncelikli olarak çocukların yararını gözetmek ve 

bu konudaki eksikliklere i�aret etmek yer almaktadır.   

Çocuklu�u yeti�kinlikle kar�ıla�tırdı�ımızda hem ortak hem farklı yönleri 

olan bir tecrübe olarak tanımlarsak, çocu�un ve çocuklu�un tarihsel kimli�i hakkında 

bir analizin de yapmı� oluruz. Dü�lerin hür, ya�amın sınırsız oyun ve e�lence oldu�u 

ya�ama biçimi, çocuklu�un kimli�idir. Bu kimlik altında toplanan eylemler ilk 

insandan günümüze çocu�un de�i�meyen en önemli gereksinimleri arasında yer alır. 

Tarihsel süreç içerisinde maddi gereksinimler de�i�mi�, de�i�en bu gereksinimler 

çerçevesinde çocu�un doyuma ula�ması farklı araç-gereç ve etkinliklerle 

sa�lanmı�tır. Günümüzde çocukların en önemli e�lence araçları arasında televizyon 

ilk sıralarda yer almaktadır. 3-7 ya� aralı�ındaki çocuklar, geli�im özellikleri itibari 

ile kendi dünyalarına en yakın olan televizyon programlarını izlemektedirler. Bunlar 

arasında çizgi filmler izlenme oranları bakımından ilk sırada yer almaktadır. Çizgi 

filmlerde yer alan karakterler ve gerçekle�en olaylar çocu�un geni� hayal dünyası ile 

bir bütünlük göstermektedir. Bu nedenle çocuk, zamanının ço�unu televizyon 

kar�ısında geçirmektedir.  

Televizyonun hem toplumsal hem de dü�sel bir araç olması, çocuk ile 

televizyonu bir araya getiren önemli bir faktördür. Bu dü�sellik çocuk ile 

televizyonun ortak zemini payla�malarına neden olmaktadır. Ancak çocuk ile 

televizyon ortaklı�ı hiçbir zaman çocuksu do�allık ile bir araya gelmez. Çocu�un 

sadeli�i, saflı�ı ile televizyonun göstermelik samimiyetinin ortak bir zeminde 

çocu�un yararına bulu�ması ço�u zaman söz konusu olamaz.  

Çocuk, televizyonu öteki oyuncakları gibi algılar, televizyon ise çocu�a örtük 

mesajlarla ve daha ileri giderek ko�ullu yaptırımlarla oyun oynar. Bu ba�lamda 

çocuk, mekânsal dü� ile evini, zamansal dü� ile ya�ını, eylemsel dü�le i�lev ve 
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kimli�ini televizyona kaptırır. Tek yönlü geli�en bu ileti�im sonucu, çocu�un 

anla�ılması ve doyuma ula�ması söz konusu de�ildir. 

Bu çalı�manın amacı çizgi filmde mistik ö�elerin var olup olmadı�ını tespit 

etmek ve mistik ö�elerin özellikleri ile çocukların geli�im özelliklerine dikkat 

çekmek olarak belirlenmi�ti.  

Bu çalı�mada üç farklı televizyon kanalından üç farklı çizgi film seçilmi�tir. 

Bu programlar ve kanalların izleyici kitlesi geni� oldu�u için ara�tırmaya dahil 

edilmi�tir. Televizyon kanallarından Star Televizyon’u genel izleyici kitlesine, TRT 

Çocuk ve Nickelodeon televizyonları çocuklara yönelik yayın yapmaktadır.  

Türkçe kar�ılı�ı “gizemcilik” olan Mistisizm’de gerçe�in akıl yoluyla de�il 

sezgilerle kavranabilece�i savunulur. Ba�ka bir de�i�le tanrıya ve hayatın anlamına 

akıl, bilim yerine duygu, sezgi vs. ile ula�ılabilinece�ini ileri süren felsefi bir 

olgudur. Bu olgu; din, tasavvuf, mit, mitoloji, efsane ve masallardan beslenmektedir. 

Dolayısıyla bu unsurlar içerisindeki akıl yoluyla kavranamayan bazı ritüeller 

mistisizmin alanı içersine girmektedir. Çalı�mada, çocuk programlarında mistik 

ö�elerin ne sıklıkla kullanıldıkları ve kullanılan bu ö�elerin filme nasıl 

yerle�tirildi�ine ili�kin sorulara yanıt aranmaya çalı�ılmı�tır. Bu sorular ve mistik 

ö�elerin kullanıldı�ına ili�kin uzman görü�leri dikkate alınarak incelemi� oldu�umuz 

çocuk programlarında bol miktarda mistik ö�enin kullanıldı�ı ortaya çıkmı�tır.  

Mistik kavram ve/veya unsurlar insanların günlük hayat içerisinde do�rudan 

ya da dolaylı yoldan deneyimleme fırsatı buldu�u ö�elerdir. Tıpkı gerçek ya�amda 

oldu�u gibi televizyon aracılı�ı mistisizm ve ö�eleri temsili boyutta da olsa 

i�lenmektedir. Ba�ka bir söylemeyle, mistisizmin gizemci unsurları, zaman zaman 

televizyon aracılı�ı ile izleyici ile bulu�turulmaktadır. Bunları i�leme nedenleri belki 

ba�ka bir ara�tırmanın konusu olarak ele alınabilir. Ancak televizyon programlarında 

mistik ö�elerin varlı�ı ve izleyiciye aktarım �ekli bu ara�tırmanın konusu olup bu 

ara�tırmada bulgulanmı�tır. Televizyon programlarında bulgulanan bu mistik ö�eler 

görsel ve diyaloglar yoluyla izleyiciye sunulmaktadır. Görsel mistik ö�eler 
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televizyon ekranlarında, cenneti ve oradaki ya�amı, cinleri, �eytanları, melekleri 

görsel karakter olarak sunma, kanatlı perilerin uçması �eklinde sunulurken; 

karakterlerin diyaloglardaki mistik ö�eler ise “Allah nazardan saklasın”, “Nazara 

geldim”, “ Cin çarptı”,  “ Seni �eytan”, “ Periler ülkesi”, “ dua et, namaz kıl” vs. 

�eklinde sunulmaktadır. �zleyiciye televizyon yoluyla herhangi bir konunun 

izleyicinin önüne sunulması, dikkatin ister istemez o konuya yönelmesini sa�lamakta 

ve daha kalıcı olmaktadır. Bu ba�lamda izleyicinin mistik ö�elere dair dü�ünü� ve 

bakı�ı açısının istendik veya olumlu yönde �ekillenmesi hedeflenen amaçlar 

içerisinde ise bu durum bir çok tartı�mayı beraberinde getirecektir. 

Ara�tırma’da Kelo�lan Masalları, Melekler Okulu ve Winx Club çizgi ve 

animasyon yapımları incelemeye dahil edilmi�tir. Ara�tırmanın amacı do�rultusunda 

mistik ö�elerin tespit ve i�levleri üzerinde durulmu� ve bu yapımlarda mistik 

ö�elerin sık sık kullanımına ili�kin somut bulgular elde edilmi�tir. Kelo�lan 

Masallarının diyaloglarında, “duayı sev.”, “Vallahi”, “Çok �ükür”, “Allah yardımcın 

olsun” gibi mistik ö�eler (1-2. bölüm), Kelo�lan Masalları yapımındaki görsel 

kısmında ise,  “büyülü kömür parçası” (24. bölüm),  “ ı�ık saçan kötülük perisi” (36. 

bölüm), “Kömür parçası sayesinde sihirli güçlere sahip olan Kelo�lan” (33. bölüm) 

“Kelo�lanın takkesi” (tüm bölümlerde), “ yedi ba�lı yılan” (33. bölüm) gibi mistik 

ö�eler tespit edilmi�tir. 

Melekler Okulu yapımının diyaloglarında, Bir melek ya da �eytan oraya tek 

ba�ına giremez.” (3. bölüm), “Bazen melekler de kaybetmek zorundadır.” (4. 

bölüm), “Sen �eytansın ben ise mele�im.” (5. bölüm), “Meleklerin de �eytanlarında 

var olmaları dünyalılara ba�lı.” (5. bölüm), “Melek sensin ve �blis’de benim.” 

(8.bölüm), “Melekler dünyalılar gibi yaratılmadı.” (10 bölüm), “Reina ikinizi 

öpü�türerek günah i�lemenizi sa�ladı.” (3. bölüm) mistik ö�eler, Melekler Okulu 

yapımını  görsel boyutta inceledi�imizde ise “Melekler ve �eytanlar �ehrine 

giderler.” (2. bölüm), “Dünyasal formuna geçti, motosiklete binip gitti.” (2. bölüm) 

“Melekler insansı formlarından görünümünden melek haline döner.” (tüm 

bölümlerde), “Reina’nın canavarı ve cini, lazer ı�ınları ile melek ve �eytanlara 
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saldırır.” (9. bölüm), “Melekler ve �eytanlar da insanlar gibi yiyip içip 

konu�uyorlar.” (1 bölüm) mistik ö�eler tespit edilmi�tir. 

Winx Club yapımının diyaloglarında, “burası sihir salonu” (1. bölüm), 

“Büyücülerin saldırısını duydum, üzüldüm.” (2.bölüm), “Sihir metnini 

kopyalayamazsın.” (2. bölüm), “�nsanları yeniden perilere inandırabiliriz.” (5. 

bölüm) mistik ö�eler kullanılmı�tır. Winx Club yapımını görsel boyutta 

inceledi�imizde ise “gökten ı�ıklar içinde dört adam peri okuluna iner.” (1. bölüm), 

“periler ve büyücüler uçarlar.” (7. bölüm), “periler, sihir yaparak evlerini boyarlar.” 

(6. bölüm) mistik ö�eler tespit edilmi�tir. 

Bu tespitler ba�lamında, mistisizm ile mistisizmin kaynakları olan din, 

efsane, masal ve mitler gerçek üstü özellikler ta�ır. Bu yönü ile çocu�un dü�

dünyasına hitap eder. Uzmanlara göre, çocu�un sa�lıklı geli�imi açısından mistik 

içerikli programlar olumsuz etkilerde bulunurlar. Gerçek ya�amla ba�ı henüz çok 

zayıf olan çocuklar son yıllarda televizyondaki mistik ö�elerin etkilerine daha fazla 

maruz kalmaktadırlar. Örne�in, çocu�un izledi�i bir dizide büyülü, perili mistik 

olgular varsa çocuk kafasında, aslında olmayan bir varlı�ın, kendisini zor 

durumlardan kurtaraca�ı fikri olu�ur. 

�nsanın kendisini isteyerek teslim etti�i, gücünü izleyiciden alan, izlendikçe 

güçlenen, izlendikçe etki �iddeti artan ve alanı geni�leyen televizyonun motivasyon 

kayna�ı yine gücünü aldı�ı kaynaktır. Zamanın hiçle�ti�i, mekânın dokunulmazlı�a 

kavu�tu�u bu dü� dünyasında, gerçekle dü�ün öyle bir konsepti olu�turuluyor ki, 

izleyiciyi acaba hangisi gerçek sorusuyla kar�ı kar�ıya bırakabilecek güce eri�iyor. 

Bu temsili gücün kar�ısında anne-baba ve çocu�un sosyal çevresinin çocuk 

üzerindeki etkisini kıyaslamak ço�u zaman olanaksızla�ıyor.  Bu olumsuz etkileri 

azaltmak ve yok etmek her ne kadar zor da olsa çocuk sa�lı�ı için çe�itli önlemler 

alınmalıdır. Bu ba�lamda özellikle çocukları televizyonda yer alan mistik içeriklere 

kar�ı korumak çocuk sa�lı�ı açısından kaçınılmaz do�ru bir adım olacaktır. 
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 Söyledi�i her �eyi gerçek algıladı�ımız, tabula�tırdı�ımız televizyon 

kavramının tanımını do�ru ve yeniden yaparak daha sonra televizyonun zararlı 

içerikleri konusunda ebeveynleri ve çocukları bilgilendirerek bu adımı atabiliriz. Bu 

konuda özellikle ebeveynlerin çocuk sa�lı�ına dikkat etmeleri, çocukların 

izleyecekleri programları seçerek izletmeleri önemlidir. Bunun yanı sıra çocukla 

beraber mistik ö�elerin genel olumsuzlukları ve varsa olumlu yanları de�erlendirerek 

aile kararı almaya dikkat edilmelidir. 

 Bu tez çerçevesinde, Ulusal ve Uluslar arası ba�lamda çocuk programı 

yapımcılarının göz önünde bulundurmaları gerekli bazı ilkeler ve de�erler olmasının 

altı çizilerek, çocuklar için üretilen programların biçim ve içeri�inde mistik ö�elerin 

kullanımına dikkat edilmesi önerilmektedir. 
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