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OZET

SAMSUNSPOR FUTBOL TARAFTARLARININ SOSYAL AG SITELERINDE
SERGILENEN TARAFTAR BAGLILIGI iLE FUTBOL TARAFTARI
FANATIKLIK DUZEY1

Salih Cagr1 TASMEKTEPLIGIL
Ondokuz May1s Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii

SPOR YONETICILIGI ANA BILIM DALI
Yiksek Lisans, Ocak/2025
Danigman: Prof. Dr. Soner CANKAYA

Bu tez calismasinin amaci, Samsunspor Futbol Taraftarlarinin bazi sosyo-
demeografik ozelliklerine gore sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar bagliligi ile
futbol taraftar1 fanatiklik diizeylerini incelemek ve bunlar arasindaki iliskiyi ortaya
koymaktir. Calismada betimsel nitelik tasiyan tarama modeli kullanilmistir.
Aragtirmanin 6rneklem grubunu 18 yas iistii Samsunspor futbol taraftarlari igerisinden
tesadiifi 6rneklem yontemi ile se¢ilmis ve arastirmaya goniillii olarak katilmay1 kabul
etmis 351 birey olusturmaktadir. Veri toplama araci olarak, arastirmacilar tarafindan
gelistirilen kisisel bilgi formu, Tasmektepligil ve ark. (2015) tarafindan gelistirilen
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi (FTFO) ile Ozsoy ve ark. (2023) tarafindan
Tiirkgeye uyarlanan ‘‘Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi Olcegi"
kullanilmigtir. Verilerin analizi siirecinde ikili grup karsilastirmalarinda Student t test;
ii¢ ve tizeri grup karsilagtirmalarinda ise tek yonlii varyans analizi ve Tukey ¢oklu
karsilagtirma testleri kullanilmistir. Arastirmada; gelire gore toplam puan ve alt boyut
toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli bir farklilik tespit edilmezken,
taraftar grubu tiyeligi, yas ve meslege gore her iki lgek toplam puanlar1 ve alt boyut
toplam puanlar1 arasinda anlamli fark vardir. Maglar1 nereden takip ettikleri, i¢ saha
maglarma gitme sikliklar1 ve dis saha maclarina gitme sikliklarina goére; Sosyal Ag
Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 Olgegi Taraftar-Takim arasindaki iliski alt
boyut puanlar1 hari¢, her iki 6l¢ek toplam puanlar1 ve alt boyut toplam puanlari
arasinda anlamli iliski bulunmustur. Cinsiyete gore Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen
Taraftar Baglilig1 Olgegi 6lgek toplam puanlari ve alt boyut toplam puanlar arasinda
anlamlibir fark bulunmazken, Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi 6l¢ek toplam puanlar
ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda anlamli farklilik belirlenmistir. Medeni duruma
gore ise Futbol Taraftari Fanatiklik Olgegi Kurumsal Aidiyet alt boyut toplam puanlari
harig her iki 6l¢ek toplam puanlari ve alt boyut toplam puanlari arasinda anlaml iligki
bulunmustur. Calisma hem taraftar bagliligi hem de fanatik davraniglar agisindan
sosyal aglarin etkilerini 6lgmeyi amagladig: i¢in karar vericilere (spor yoneticileri,
sponsorluk firmalar1 vb) bir rehber niteligi tasimasi 6nem arz etmektedir.

Anahtar Sozciikler: Fanatiklik, Futbol, Baglilik, Sosyal medya, Samsunspor



ABSTRACT

FOOTBALL FANATICISM LEVEL OF SAMSUNSPOR SUPPORTERSAND
THEIR FAN LOYALTY DISPLAYED ON SOCIAL NETWORKING SITES

Salih Cagr1 TASMEKTEPLIGIL
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies

Department of Sports Management
Master, January/2025
Supervisor: Prof. Dr. Soner CANKAYA

The aim of this thesis is to examine the fan loyalty displayed on social media
and the level of fanaticism of Samsunspor football fans based on some socio-
demographic characteristics, and to reveal the relationship between these two factors.
The study employs a descriptive survey model. The sample group of the study consists
of 351 individuals who are Samsunspor football fans aged 18 and above, selected by
random sampling from among the fans and who volunteered to participate in the
research. The data collection tools include a personal information form developed by
the researchers, the Football Fanaticism Scale (FFS) developed by Tasmektepligil et
al. (2015), and the "Fan Loyalty Displayed on Social Media Scale” adapted into
Turkish by Ozsoy et al. (2023). In the data analysis process, the Student's t-test was
used for comparisons involving two groups, and One-Way ANOVA and Tukey's
multiple comparison tests were used for comparisons involving three or more groups.
The study found no statistically significant difference in the total scores and subscale
total scores based on income. However, significant differences were found based on
fan group membership, age, and occupation for both the total scores of the two scales
and the subscale total scores. Regarding where they follow matches, the frequency of
attending home and away matches, a significant relationship was found between the
total scores and subscale total scores of both scales, except for the Fan-Team
Relationship subscale of the Fan Loyalty Displayed on Social Media Scale. Regarding
gender, no significant difference was found between the total scores and subscale total
scores of the Fan Loyalty Displayed on Social Media Scale, while a significant
difference was determined between the total scores and subscale total scores of the
Football Fanaticism Scale. Regarding marital status, a significant relationship was
found between the total scores and subscale total scores of both scales, except for the
Institutional Belonging subscale total scores of the Football Fanaticism Scale. Since
the study aims to measure the effects of social media on both fan loyalty and fanatical
behaviors, it is important as a guide for decision-makers (such as sports managers,
sponsorship companies, etc.).

Keywords: Fanaticism, Football, Loyalty, Social Network, Samsunspor
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1. GIRIS

Futbol, siklikla "giizel oyun" olarak nitelendirilen, diinya genelinde milyonlarca
insanin kalbinde 6zel bir yer tutan bir spor dalidir. Kiiresel anlamda en popiiler
sporlardan biri olan futbol, yalnizca taraftarlarinin tutkularini ateslemekle kalmaz, ayni
zamanda onlarin kimliklerinin ve kiiltiirlerinin 6nemli bir pargasi haline gelir.
Futbolun popiilerligini siirdiiren baslica bilesenlerden biri, taraftarlar ve futbol
kuliipleri arasindaki giiclii duygusal bagdir (Kaypakoglu, 1994; Onag ve ark., 2024).
Bu bag, genellikle taraftar sadakati olarak adlandirilir ve sporun yalnizca takdir
edilmesinin Otesine gecerek belirli bir takima olan derin bir sadakate doniisiir. Bu
sadakat, hem psikolojik hem de sosyal faktorlerden beslenir (Wann ve James, 2018).
Tiirk futbolu baglaminda, koklii bir gelenege sahip ve sadik bir taraftar kitlesine sahip
olan kuliiplerden biri olan Samsunspor, taraftar sadakati ve fanatizminin dinamiklerini
anlamak adina essiz bir inceleme alan1 sunmaktadir.

Dijital teknolojilerin sundugu yenilikler, sosyal ve toplumsal yapilari
dontstiirerek, sosyal bilimlerin neredeyse tiim disiplinlerinde derinlemesine bir
tartisma konusu haline gelmistir (Yicetirk ve Agm, 2022). Dijital teknolojilerin
ortaya c¢ikisi, taraftarlarla kuliipler arasindaki etkilesimi doniistiirerek, sadakat ve
fanatizm kavramlarina yeni bir boyut katmistir. Son yillarda, sosyal ag siteleri
taraftarlarin takimlariyla ve birbirleriyle etkilesim sekillerini devrim niteliginde bir
sekilde degistirmistir. Facebook, Twitter ve Instagram gibi platformlar, taraftarlara
takimlaria desteklerini sergileme, etkinlikler diizenleme ve dijital ortamda takim
kiiltiiriinii etkileme imkan1 tanmimaktadir (Aydin ve Ozdengiil, 2022; Tastan, 2023).
Samsunspor gibi mahalli baglamda bir kuliibiin taraftar davraniglarin1 incelemek,
futbol taraftarliginin daha genis ¢apta nasil isledigi hakkinda degerli bilgiler sunabilir.

Taraftar sadakati, futbol takimina kars1 sergilenen cesitli davraniglar, duygular
ve tutumlar1 kapsayan ¢ok boyutlu bir kavramdir. Arastirmalara gore, sadakat yalnizca
maglara katilim veya iirlin satin alma ile siirl degildir; ayn1 zamanda, bir topluluga
ait olma duygusunu yansitan derin bir duygusal bagdir. Taraftar sadakati, genellikle
bir takima uzun vadeli destek, paylasilan deneyimler ve takimin performansindan elde
edilen duygusal geri doniisler tarafindan sekillendirilir (Branscombe ve Wann, 1991).
Samsunspor gibi kuliipler i¢in, basarilar ve basarisizliklar arasindaki dalgalanmalara
tanik olan taraftarlarin sadakati Ozellikle direnglidir; ¢linkii taraftarlar, takimin

performanst ne olursa olsun, sadakatlerini siirdiirebilmekte ve takimlarina olan



bagliliklarin1 devam ettirmektedirler.

Samsunspor taraftarlarinin  sadakatini incelerken, farkli tiirdeki taraftar
davraniglarint ayirt etmek onemlidir. Davranigsal sadakat, maglara diizenli katilim,
tirtin satin alma ve takim ile fiziksel alanlarda etkilesim gibi gozlemlerle belirlenebilir.
Buna kargm, tutumsal sadakat, takimin mevcut performansina veya durumuna
bakilmaksizin psikolojik ve duygusal bir baglilikla ilgilidir (Ozgen ve Argan 2017).
Samsunspor taraftarlari arasindaki sadakat, bu iki tiir sadakat arasindaki etkilesimi
inceleyerek, sosyal medya platformlarinda bu sadakat tiirlerinin nasil ifade buldugunu

anlamamiza yardimci olabilir.

Sadakat, futbol taraftarliginin temelini olustururken, fanatizm bu bagin ¢ok daha
oOtesine gecer. Futbol fanatizmi, genellikle asir1 baglilik ve takima karsi irrasyonel bir
baghlik seklinde tanimlanir. Bu bazen, taraftarlarin takimin basarisim1 ya da
basarisizligin1 kendi kimliklerinin bir yansimasi olarak goérmeleri durumunda,
diismanlik veya agresif davraniglarla kendini gosterebilir (Ayan, 2006). Fanatizm,
rakip taraftarlari taciz etme, oyunculara ve teknik adamlara tehditlerde bulunma gibi
cevrimi¢i agresif davranislardan, takimin destegini gosteren dev gosteriler
diizenlemeye kadar c¢esitli sekillerde tezahiir edebilir. Samsunspor O6rneginde,
fanatizm, Avrupa veya Giliney Amerika’daki daha kiiresel tanmman kuliiplerle
karsilagtirildiginda farkli bir form alabilir. Tiirk futbolu taraftarlari, tutkular1 ve bazen
de dalgalanmalar1 ile taninir; bu nedenle sadakat ile fanatizm arasindaki sinirlar
siklikla belirsizlesir. Sosyal medyanin bu baglamda kullanilmasi, taraftarlara,
duygusal paylasimlar yaparak veya g¢evrimici taraftar topluluklarinda aktif olarak
fanatizmlerini ifade etme imkéani tanir. Internetin sagladigi anonimlik bazen bu
ifadeleri daha asir1 hale getirebilir ve saglikli taraftarlik ile tehlikeli fanatizm
arasindaki ¢izgiyi bulaniklastirabilir (Jenkins, 2012).

Sosyal ag sitelerinin futbol taraftarligi tizerindeki etkisi son yillarda biiyiik
Olciide artmistir. Facebook, Twitter, Instagram ve daha yeni bir platform olan TikTok
gibi mecralar, taraftarlarin takimlariyla etkilesime girmeleri, goriislerini paylagmalari
ve etkinlikler ya da protestolar diizenlemeleri i¢in onemli araglar haline gelmistir
(Fenton ve Helleu, 2018). Samsunspor gibi kuliipler i¢in sosyal medya varligi,
taraftarlarin takimlarina olan tutkularini paylasmalarina olanak tanirken, ayn1 zamanda
takimin kotii performans gosterdigi donemlerde hosnutsuzluklarini ifade etmek igin

bir platform islevi de gormektedir. Dijital ¢cagda taraftar sadakatinin sosyal medya



etkilesimleri tarafindan giderek daha fazla sekillendigini goriilmektedir (Fenton ve
Helleu, 2018). Sosyal medya, taraftarlarin ortak ilgi ve tutkulari paylasarak mikro
topluluklar kurmalarini saglar ve bu da onlarin takima olan sadakatlerini pekistiren
Ozel bir aidiyet duygusu olusturur. Bazi taraftarlar i¢cin bu durum, g¢evrimigi
davraniglarin daha yogun hale gelmesine, rakip taraftar gruplariyla agresif etkilesimler
veya asirt derecede abartili destek gosterileri gibi dijital fanatizme yol acgabilir
(McLean ve Wainwright, 2009). Samsunspor taraftarlar1 i¢in sosyal medya, pozitif
etkilesimler i¢in bir alan sunarken, ayni zamanda takimin performansina dair hayal
kirikliklarini ifade edebilmek icin de bir platform olma imkéani1 saglar.

Sosyal medyanin futbol taraftarligindaki rolii, 6zellikle kiiresel capta daha az
tanman kuliipler i¢in, taraftarlarin dijital ortamda kimliklerini nasil insa ettikleri ile
ilgili de sorular1 giindeme getirmektedir. Sosyal medya, daha anlik geri bildirim ve
etkilesim olanag1 saglasa da, bazi durumlarda taraftarlarin ¢evrimic¢i ortamda
sadakatlerini siirekli olarak sergileme zorunlulugu hissetmeleri, performatif taraftarlik
kiltiriinii pekistirebilir (Wann ve James, 2018). Sadakat, fanatizm ve sosyal medya
arasindaki gelisen iliski, bu olgularin Samsunspor taraftarlar1 arasinda nasil
sekillendigini derinlemesine incelemeyi gerektiren bir konudur.

Futbol taraftarlarinin sadakati ve fanatizmi iizerine yapilan arastirmalar giderek
artmakta olup, mevcut literatiir genellikle daha ©Onde gelen kuliipler iizerine
yogunlasmaktadir. Ozellikle Bat1 Avrupa ve Giiney Amerika’daki biiyiik kuliiplerin
taraftar davraniglar1 (Fenton ve Helleu, 2018; Wann ve James, 2018) sikca
incelenmistir. Ancak Tiirkiye’deki kuliiplere, 6zellikle Samsunspor gibi daha bolgesel
bir taraftar kitlesine sahip kuliiplerin taraftar davraniglarina dair yapilan ¢aligsmalar
oldukca smirhdir. Ayrica sosyal medyanin taraftar davraniglar iizerindeki etkilerine
dair artan bir literatlir bulunmakla birlikte, bu platformlarin taraftar sadakati ve
fanatizmi tizerindeki 6zel etkilerini ele alan ¢ok fazla calisma yoktur. Bu baglamda,
calismanin amaci, Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya araciligiyla takimlaria
olan sadakatlerini nasil ifade ettiklerini, fanatizmin c¢evrimici etkilesimlerde nasil
sekillendigini ve sosyal medya platformlarmin taraftarlar arasinda kimlik insasina
nasil katki sagladigini incelemektir. Bu konulara dair yapilacak bir analiz, Tirk
futbolundaki taraftar sadakati ve fanatizmi ile sosyal medyanin bu olgular iizerindeki
etkileri hakkinda daha derin bir anlayis kazandirmay1 hedeflemektedir.

Bu ¢aligsmanin temel amaci, Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya tizerindeki

sadakat ve fanatizm diizeylerini incelemektir. Ozellikle, Samsunspor taraftarlarinin
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sosyal medya araciligiyla sergiledikleri duygusal ve davranigsal sadakat diizeyleri
arastirillacak, ayrica g¢evrimigi etkilesimlerde fanatizmin ne derece ortaya ¢iktigi
degerlendirilecektir. Sosyal medyanin taraftar kimligi olusturma ve taraftar toplulugu
Kurma agisindan sundugu islevler de bu baglamda incelenecektir. Calisma, Tiirk
futbolu baglaminda, 6zellikle kiiresel dlgekte daha az taninan kuliiplerin taraftarlar:
lizerine yapilan sinirli sayida arastirmaya katki saglamayi amaglamakta ve dijital
teknolojiler ile taraftar kiiltiirii arasindaki kesisim noktalarina dair yeni bir bakis agis1
sunmay1 hedeflemektedir. Ayrica, Samsunspor 6rnegi iizerinden Tiirk futbolundaki
taraftar dinamiklerinin ve bu dinamiklerin dijital evrimini anlamaya yonelik 6nemli

bir vaka ¢alismasi sunulacaktir.

1.1. Problem Durumu

Gilinlimiizde, teknolojik yenilikler ile sosyal ag sitelerinin kullanilirlig1 artmis ve
sosyal hayatin vazgecilmez bir pargasi olmustur. Futbol taraftarlarinin fanatiklik
diizeyleri ile sosyal aglar lizerinden sergiledikleri taraftar bagliliklar1 arasindaki iliski
incelendiginde, fanatik olarak nitelendirilen taraftarlarin sosyal ag sitelerindeki takim
bagliliklariin da yiiksek derecede oldugu goriilmektedir. Takimlarina duyduklar: asir
baglilik, sosyal hayatlarindaki ikili iliskilerini de olumsuz yonde etkilemektedir.
Dolayisi ile arastirmanin problem climlesi “Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya
iizerindeki sadakat ve fanatizm diizeyleri arasinda anlamli bir iliski ve bazi sosyo-

demografik 6zellikler agisindan farklilik var midir? olarak belirlenmistir.

1.1.1. Alt Problemler
Calisma, nicel arastirma modelinde olup arastirmaya ait alt problemler asagida

tanimlanmustir.

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya lizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri cinsiyet degiskenine gore farklilik gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlariin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri yas degiskenine gore farklilik gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri medeni durum degiskenine gore farklilik gdstermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri gelir degiskenine gore farklilik gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm

diizeyleri egitim durumu degiskenine gore farklilik gostermekte midir?
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» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri maclar1 nereden takip etme degiskenine gore farklilik gostermekte
midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri meslek degiskenine gore farklilik gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri i¢ saha maclarinda stada gitme siklig1 degiskenine gore farklilik
gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri dis saha maclarinda stada gitme siklig1 degiskenine gore farklilik
gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm
diizeyleri taraftar grubu tiyeligi degiskenine gore farklilik gostermekte midir?

» Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya iizerindeki sadakat ve fanatizm

diizeyleri arasinda anlamli bir iligki var midir?

1.2. Arastirmanin Varsayimlari

Arastirmada kullanilan 6l¢ek ve anket formlarinin, arastirmanin amacina hizmet
ettigi varsayillmistir. Arastirmaya katilan Samsunspor taraftarlarinin, kisisel bilgi
formundaki demografik sorulara ve 6lgek maddelerine kendi istekleri dogrultusunda

diirtist ve ictenlikle cevap verdikleri varsayilmistir.

1.3. Arastirmanin Smirhihklari
Arastirma, 18 yas iistii Samsunspor taraftarlarina uygulanmis olup, veri toplama

stireci 03 Subat-20 Kasim 2024 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.



2. GENEL BIiLGILER

Futbol tiim diinyada en yaygin olan bir spor dalidir. Futbol ingilizce kelime olan
“football”; foot: “ayak” ve ball “top” kelimelerinden olusup iilkemizde ve dilimizde
“ayak topu” ya da “futbol” olarak kendisini gostermistir (Arikan, 2007). Futbol, iki
takimin 11’er oyuncu ile oynadigi, topun rakip takimin kalesine sokulmaya calisildigi,
takim oyununa dayali bir spor dalidir. Temel amaci, topu rakip takimin kalesine
sokarak gol atmaktir. Ayrica futbol, hiz, strateji, fiziksel dayamklilhik ve takim
caligmasini gerektiren bir oyundur.

Futbol, diger spor dallarindan farkli olarak, toplumu derinden etkileyen ve genis
bir izleyici kitlesine hitap eden bir etkinliktir. Futbol karsilagsmalarinda, izleyiciler
kendi giindelik yasamlarinin digina ¢ikarak, bu organizasyonlarin bir pargasi haline
gelir ve adeta farkli kimlikler iistlenirler. Bu siire¢, bazen farkinda olunmadan ya da
bilingli olarak, kalabalik i¢inde bireylerin kendilerini kaybetmelerine ve alisilmadik
davraniglar sergilemelerine yol agabilir. Futbol karsilasmalari, izleyicilerin duygusal
yogunluklarini zirveye tasidiklari, kendilerini adeta kaybettikleri ve 6z denetimlerini
gecici olarak kaybettikleri ortamlardir. Bu durum, toplumsal normlarin ve kurallarin
disina c¢ikan davranislart  besleyebilir. Ornegin, bir takimmn galibiyeti veya
maglubiyeti, bireylerin duygu durumlarini biiyiikk Ol¢lide etkileyerek, normalde
sergilemeyecekleri asir1 duygusal tepkileri tetikleyebilir. Bu da zaman zaman siddet,
kiifiirlii sdylemler ya da provokatif davraniglar gibi toplumsal agidan istenmeyen
durumlarin ortaya ¢ikmasina yol agabilir (Karagozoglu ve Ay, 1999). Futbolun bu
toplumsal etkisi, yalnizca mag¢ ani ile smirli kalmaz; taraftarlar arasinda yapilan
sohbetlerde, sosyal medyada ve giinliik yasamda da devam eder. Bir futbol maginin
ardindan, izleyiciler ve taraftarlar, yasadiklar1 deneyimleri birbirleriyle paylasarak
kolektif aidiyet duygusu olusturabilir. Bu duygu, bireylerin toplumsal normlardan
sapmalarin1 gegici olarak mesrulastirir ve toplumsal sinirlari esneten bir etki
yaratabilir.

Futbol giinlimiizde, profesyonel diizeyden amatdr seviyeye kadar, hatta
sosyallesme araci olarak diinyanin en popiiler spor dali olarak hayatimizda yer
almaktadir. Milyonlarca insanm1 bir araya getiren bu oyunun kdkenleri, binlerce yil
oncesine dayanmaktadir. Futbolun tarihsel gelisimi, farkli kiiltiirlerin ve donemlerin
etkilesimiyle sekillenmistir.

Futbolun kékenleri, MO 2. ve 3. yiizyillara kadar uzanmaktadir. Antik Cin'de
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"cuju" adi verilen bir oyun oynanmaktaydi (Murray ve Murray, 1998). Cuju, deri bir
topun kaleye tekmelenmesi esasina dayantyordu. Antik Yunan ve Roma'da da benzer
top oyunlar1 oynanmaktaydi. Bu dénemlerdeki oyunlar, modern futboldan farkli olsa
da, topa vurma ve rakip kaleye gol atma gibi temel unsurlar1 igermekteydi.

Orta Cag'da Avrupa'da futbol benzeri oyunlar yayginlasti. Ozellikle Ingiltere'de
"mob football" veya "folk football" olarak bilinen oyunlar, kdyler arasinda biiyiik
kalabaliklarin katilimiyla oynaniyordu (Taylor, 2013). Bu oyunlar, genellikle siddet
iceriyordu ve kurallar1 olduk¢a esnekti. Ronesans doneminde ise Italya'da "calcio
storico" ad1 verilen bir oyun popiilerlik kazandi. Calcio storico, futbol, giires ve ragbi
unsurlarini bir araya getiren karmasik bir oyundu (Giulianotti, 1999).

Futbolun Tiirkiye’deki gelisimine iligkin kesin bir tarihlendirme yapmak zordur
ancak oOzellikle 1890 yilindan sonra futboldan bahsedilebilir.1890’larda Selanik’teki
Ingiliz, italyan ve Rum genglerinin kurdugu futbol kuliipleri arasinda gekismeli
karsilasmalar yapildig1 ve dikkate deger bir rekabet ortami olustugu iddia edilebilir.
Donemin sartlar1 géz 6niinde bulunduruldugunda, Selanik’in bagkentten uzak olmasi
ve daha serbest bir sosyal yapiya sahip olmasi, futbolun burada yayilmasinda énemli
bir etken olmustur (Gokagti, 2008) .

Giiniimilizde futbol, yalnizca bir spor dali olmanin Otesine gegerek, genis
kitlelerin bos zamanlarin1 degerlendirdigi ve ayni zamanda tiiketim kiiltiiriinii yeniden
irettigi endiistriyel bir yapiya donlismiistiir. Gegmiste, futbolun yalnizca saf bir
rekabet ve heyecan unsuru tasiyan yesil sahalarda oynanmasi, giiniimiizde farkli bir
boyuta evrilmistir. Sportif bir etkinlikten, endiistriyel bir tiiketim alanina hizla doniisen
futbol, 1980’lerin ikinci yarisina kadar, biiyiik 6l¢lide bir gosteri niteligi tasirken;
1990’larin basindan itibaren bu olgunun ig¢ine ticari bir yon de dahil edilmistir. Baska
bir deyisle, diinya capinda biiyiik bir ilgiyle izlenen futbol gdosterisi, kiiresellesmenin
etkisiyle "show-business" (gosteri isi) bigimine biirinmistiir (Aksar, 2005).

Kuskusuz, futbolun diinyada ve Tiirkiye’de yayilmasi ve en ¢ok izlenen spor dali
haline gelmesinde ¢agin getirdigi teknolojik gelismeler ve sosyal aglar 6nemli bir rol

oynamaktadir.

2.1. Futbol Taraftarhg ve Fanatizm
2.1.1. Spor Taraftarh@: ve Futbol Taraftarhg:
Spor taraftarligi, 6zellikle futbol, ¢ok boyutlu ve karmasik bir olgudur. Bu olgu,

genis bir davranig yelpazesi, duygusal yatirimlar ve sosyal bagliliklar igerir. Futbol



taraftarlar1, takimlarina gii¢lii bir psikolojik bag gelistiren bireylerdir ve bu bag,
maglara katilmak, takimin performansini takip etmek ve taraftar ritiiellerine katilmak
gibi cesitli faaliyetlerde kendini gosterir (Wann ve Branscombe, 1993). Bu bag,
izledigi mag sayisindan, takima duydugu derin duygusal baga kadar farkli derecelerde
ortaya cikabilir ve taraftarliga dair davraniglar, fanatiklik ve baglilik diizeyinin bir
gostergesi olarak degerlendirilir.

Futbol taraftarligi, casual (siiregeldigi siradan taraftarlar) ile Ozel taraftarlar
arasinda genis bir yelpazeye yayilmaktadir. Casual taraftarlar, takimlarin1 zaman
zaman takip eden, maglar1 arada bir izleyen ve genellikle takimin formalarina ya da
maglarina yiizeysel bir baglilik gosteren bireylerdir (Fink ve ark., 2002). Buna karsin,
Ozel taraftarlar, takimlarina daha yiiksek bir baglilik gosterirler ve diizenli olarak
maglara katilir, fanatik etkinliklere katilir ve takimlarinin galibiyetlerinden
yenilgilerine kadar her anlarinda takimlarini destekleyen temel taraftar grubunun bir
parcasi olurlar. Bu bireyler, takimlarina zaman, duygusal enerji ve bazen finansal
kaynaklar yatirarak baghliklarimi gosterirler. Takima duyduklart yogun aidiyet
duygusu, diizenli mag izlemek, deplasman maglarina gitmek ve hem fiziksel hem de
dijital fan topluluklarinda aktif olarak yer almakla pekistirilir.

Futbol taraftarligi, yalmizca eglence arayisindan ¢ok daha fazlasidir; diinya
capinda bircok kiiltiirde merkezi bir rol oynamaktadir. Ozellikle Avrupa, Giiney
Amerika ve Afrika gibi bolgelerde futbol, kimlik ve aidiyet duygusu saglamakta giiclii
bir kaynak olarak islev goriir. Futbol, cografi sinirlar1 ve toplumsal boliinmeleri asan
birlesme giicline sahiptir ve bu da onu sosyal yasamin, yerel ya da ulusal kimligin
merkezi bir pargasi haline getirebilir (Merten ve Stokburger-Sauer, 2014). Bu nedenle,
futbol kultipleri, sadik taraftarlarin1 elde tutmak icin biiylik bir ¢aba harcamak
zorundadirlar; ¢linkii kuliibiin basaris1t hem sahada hem de saha disinda biiytik 6l¢iide
taraftarlarinin destegine baglhdir. Taraftarlarin sadakati, takimin finansal durumuna ve
genel basarisina katkida bulunurken, aym1 zamanda taraftarlar arasinda giiclii bir
topluluk duygusu olusturur.

2.1.2. Baghhk ve Fanatizm

Baglilik, spor taraftarligmin incelenmesinde merkezi bir kavram olup, bir
taraftarin takimina kars1 olusturdugu psikolojik bag ve duygusal iligkiyi ifade eder. Bu
bag genellikle {i¢ ana boyutla degerlendirilir: biligsel, duygusal ve davranigsal
boyutlar. Biligsel boyut, taraftarin takim hakkinda sahip oldugu bilgiyle ilgilidir;

takimin tarihi, oyuncular1 ve maglar1 gibi unsurlar igerir. Duygusal boyut, taraftarin
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takima duydugu gurur, seving ve aidiyet gibi duygusal yatirimlar1 ifade eder. Son
olarak, davranigsal boyut, taraftarlarin bagliliklarmi gosterdikleri eylemleri, 6rnegin
maglara katilma, takim iiriinleri satin alma veya fan gruplarina katilma gibi faaliyetleri
kapsar (Dick ve Basu, 1994). Bu boyutlar birlikte, futbol takimlarina duyulan bagliligi

olusturur.

Baglilik, rasyonel ve duygusal olarak olumlu bir iliskiyi ifade ederken, fanatizm
tipik sadakatin ¢ok Gtesine gegen asir1 bir destek bicimidir. Fanatizm, irrasyonel bir
baghilik ve takima kars1 asiri, bazen takintili bir kimlik gelisimi ile tanimlanabilir.
Fanatik davranis sergileyen taraftarlar, takimlarini her seyin oniinde tutabilirler, bu da
kisisel veya toplumsal fedakarliklara yol agabilir. Bu durum, holiganlik, siddetli
protestolar veya rakip taraftarlara veya takim yonetimine karsi haksiz saldirilar gibi
asir1 eylemleri icerebilir (McLean ve Wainwright, 2009). Fanatizme bagli davranislar,
genellikle rasyonel taraftar baghiliginda gozlemlenmeyen asir1 duygusal patlamalarla

baglantilidir.

Baglilik ile fanatizm arasindaki temel fark, intensite (yogunluk) ve davranislarin
sosyal olarak kabul edilebilir sinirlar i¢inde olup olmamasidir. Baglilik, sosyal olarak
kabul edilebilir sinirlar icinde kalarak rasyonel, duygusal ve davranigsal baglarla
yonlendirilirken, fanatizm, daha ¢ok zararli ya da yikici davraniglara yol agabilecek
sekilde asir1 sadakati ifade eder (McLean ve Wainwright, 2009). Fanatizmin
davranigsal ifadesi, ayn1 zamanda toplumsal normlar, kisisel kimlik ve grup
dinamikleri gibi faktorlerden de etkilenebilir; bu faktorler, taraftarlarin gevrimi¢i ya da

cevrimdisi ortamda daha agir1 fandom tiirlerine yol acgabilir.
2.1.3. Sosyal Medya ve Sosyal Medyanin Dijital Alanlarla Tlgisi

Sosyal medyanin yiikselmesi, futbol taraftarlarinin takimlariyla ve diger
taraftarlarla olan etkilesim sekillerini koklii bir sekilde degistirmistir. Facebook,
Twitter, Instagram ve daha yeni platformlar olan TikTok gibi mecralar, taraftarlara
takimlariyla etkilesime geg¢me, taraftar tarafindan iiretilen igerikleri paylasma ve
benzer duygusal baglar1 paylasan diger kisilerle baglant1 kurma konusunda benzersiz
bir alan sunmaktadir. Bu dijital alan, taraftarlara desteklerini yaratic1 ve siirekli bir
sekilde ifade etme firsati sunar; cografi konum fark etmeksizin, aidiyet duygularim

kiiresel bir topluluk iginde genisletir (Hamari ve ark., 2014).



Sosyal medya, hem taraftar bagliligint hem de fanatizmini derinden etkilemistir.
Bir taraftan sosyal medya, taraftarlarin takimlarina duygusal baglarini
giiclendirmelerine olanak tanir; ¢linkii gercek zamanli etkilesimler, takim ile ilgili
iceriklere, oyunculara ve diger taraftarlara kolayca erisim saglar. Bu etkilesimler
genellikle taraftar sanat1 ve viral kampanyalar gibi ifade bigimleriyle gerceklesir ve
taraftarlar icin bagliliklarin1 sergileyebilecegi yaratici yollar sunar (McLean ve
Wainwright, 2009). Taraftarlar, onemli maglar veya etkinlikler sirasinda bir araya
gelebilir ve bu etkinlikler genellikle aidiyet duygusunu pekistiren ortak anlatilar
olusturur. Ayrica, sosyal medya platformlar, taraftarlara dogrudan kuliip ve

oyuncularla iletisim kurma imkani sundugu i¢in, bu bagin pekismesine yardimci olur.

Ote yandan, dijital platformlarin sagladigi anonimlik ve erisilebilirlik, bazi
davraniglarin daha asir1 ve hatta fanatik olmasina yol agabilir. Cevrimigi ortamda daha
cesur hisseden taraftarlar, yiiz yiize ortamlarda sergilemeyecekleri agir1 goriisleri ifade
edebilir veya agresif ya da tartismali ¢evrimici etkilesimlerde bulunabilirler. Bilgi ve
goriislerin hizli bir sekilde yayilmasi, fanatik davranislari da tetikleyebilir; ¢linkii
taraftarlar, gevrimici protestolar veya sosyal medya kampanyalar1 gibi toplu eylemlere
katilarak, irrasyonel diizeylere varan kolektif hareketlerde bulunabilirler (McLean ve
Wainwright, 2009). Bu dinamik, fanatizm ve baglilik kavramlarinin dijital alanlarda
ne sekilde yiikseldigini incelemeyi onemli kilmaktadir; ¢ilinkii sosyal medya,
taraftarlarin duygusal yogunluklarinin genellikle arttigi ve biiyiitiildiigli bir ortam

haline gelmistir.

2.2. Tiirkiye’de Futbol Taraftarhig: Samsunspor Ornegi

2.2.1. Samsunspor Kuliibiiniin Tarihi ve Kiiltiirii

Samsunspor, 1965 yilinda kurulan, Tiirkiye'nin 6nde gelen futbol kuliiplerinden
biridir. Kuliip, tutkulu taraftar kitlesi ve Tiirk futbolundaki 6nemli roliiyle taninir.
Samsunspor’un tarihi, kuliiblin yeri geldiginde Siiper Lig'den alt liglere kadar inip
cikmasina ragmen, her zaman yerel bir gurur ve kimlik sembolii olmay1 stirdiirmiis bir
gecmise sahiptir. Samsunspor'un etkileyici ge¢misi, taraftarlarinin biiyiik katkilariyla

sekillenmistir ve bu taraftarlar, kuliibiin basarilarinda énemli bir rol oynamislardir.

Kuliibiin tarihindeki dalgalanmalara ragmen, Samsunspor taraftarlari, her zaman
takimina kars1 olan derin baglariyla taninmis ve kuliibiin sosyal ve kiiltiirel kimliginin
sekillenmesinde Onemli bir etken olmustur. Kuliibiin fanatik taraftarlari, sadece

maglara katilmakla kalmaz, ayni zamanda takimin tarihini yasatmak, geleneksel
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taraftar ritiiellerini siirdiirmek ve maglarda olusturduklar1 yiiksek enerjiyle kuliibiin
ruhunu canli tutmak gibi 6nemli sosyal islevleri yerine getirmistir. Bu baglamda,
Samsunspor'un taraftar kiiltiirii, kuliibiin ¢ok daha derin bir anlam tagimasina neden
olmus ve futbolun 6tesinde bir aidiyet duygusu olusturulmustur. Taraftarlar, takimin
basarilariyla gururlanirken, olumsuz zamanlarda da takimin yaninda olarak bir

birliktelik ve dayanisma 6rnegi sergilemislerdir.

2.2.2. Samsunspor Taraftari: Kimlik, Baghlik ve Fanatizm Diizeyi

Samsunspor taraftarlarinin kimligi, yogun bir topluluk bilinci ve yerel gurur ile
sekillenir. Samsunspor, yalnizca bir futbol kuliibii degil, ayn1 zamanda sehrin ve
halkinin simgesidir. Bu kolektif kimlik, taraftarlarla kuliip arasindaki duygusal bagin
derinlesmesine yol agar ve desteklemek, taraftarlarin sosyal kimliklerinin ayrilmaz bir
parcasi haline gelir (Bodet, 2012). Samsunspor taraftarlari, bu kimlik olusturma
stirecinde, kuliibe olan baglhliklarini yalnizca maglari izleyerek degil, ayn1 zamanda

kuliibiin kiiltiirel mirasini yasatarak ve koruyarak da ifade ederler.

Samsunspor taraftarlarinin  bagliliklari, yalnizca sportif basarilarla sinirh
degildir. Bu baglilik, ayn1 zamanda toplumsal birliktelik ve dayanisma gibi sosyal
ogeleri de igerir. Samsunspor taraftarlari, cogu zaman sehri temsil etme gibi bir gérev
bilinciyle hareket ederler ve takimin basarisi, taraftarlar arasinda bir gurur kaynagi
olur. Bununla birlikte, takimin yasadigi zor donemlerde bile taraftarlar, yalnizca bir
futbol kuliibiine destek vermekle kalmaz, ayni zamanda sehri ve kimliklerini de
savunurlar (Talimciler, 2017). Bu nedenle, baglilik, Samsunspor taraftarlari igin
sadece bir spor takimiyla olan iligkiyi degil, ayn1 zamanda toplumsal bir aidiyet

duygusunu da temsil eder.

Taraftarlarin, Samsunspor'a olan bagliliklari, nesiller boyu devam eden bir baga
dontstir. Birgok taraftar, cocukluklarindan itibaren Samsunspor'un maglarini izler ve
kuliiple olan iliskilerini ailelerinin bir pargast gibi yasarlar. Bu uzun siireli baglilik,
sporun Otesinde, bir kiiltiirel deger ve toplumsal aidiyet bi¢ciminde sekillenir. Ayrica,
bu baglilik, yalnizca saha i¢i basarilarla degil, kuliibiin sosyal rollerini yerine getirme
bicimiyle de pekisir. Samsunspor taraftarlari, sik sik goniillii organizasyonlar, hayir

islerine katilma ve kuliiplerini temsil etme gibi faaliyetlerde bulunurlar.

Samsunspor taraftarlarinin baglilik diizeyleri, her ne kadar farklilik gosterse de,
genel olarak yiiksek bir duygusal yatirnrm ve gonillii katilim ile tanimlanabilir.
Taraftarlar, sadece futbolun oyun yoniiyle degil, toplumsal bir baglamda da kuliibe
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baghdirlar. Bu baglilik, takima olan sevgiyle birlestiginde, bazi taraftarlar igin
fanatizm seviyesine ulasabilir. Sosyal medya iizerindeki etkilesimler, taraftarlarin
zaman zaman fanatik diizeydeki davraniglar1 sergilemelerine olanak tanimaktadir. Bu
durum, fanatik davraniglar1 destekleyen kolektif bir ortam yaratabilir ve takimin
gelecegi hakkinda giiglii goriislerin  yayilmasina neden olabilir (McLean ve
Wainwright, 2009).

Samsunspor taraftarlarinin fanatizm diizeylerini anlamak, kuliibiin gelecekteki
basarist ve taraftarlarin kuliip ile olan iliskilerinin saglikli bir sekilde devam etmesi
icin 6nemlidir. Sosyal medyanin sagladig: etkilesim ortami, hem baglilhik hem de
fanatizm agisindan onemli bir mecra haline gelmistir ve bu platformlar tizerinden
yapilan anketler ve arastirmalar, taraftarlarin takimlarina olan baghlik diizeylerini ve

fanatizm seviyelerini 6lgmek i¢in biiytik firsatlar sunmaktadir.

2.2.3. Samsunspor ve Sosyal Medya Uzerindeki Taraftar Etkilesimi

Son yillarda, sosyal medya platformlari, Samsunspor taraftarlarinin takimlarina
olan bagliliklarii dijital ortamda sergilemelerine olanak tanimistir. Facebook, Twitter,
Instagram ve diger sosyal medya platformlari, taraftarlarin sadece maclari izlemekle
kalmayip, ayni zamanda takimlarina olan sevgilerini, goriislerini ve duygusal
baghliklarmi1 c¢evrimi¢i ortamda ifade etmelerine imkan vermektedir. Bu dijital
etkilesim, futbolun yerel bir kimlikten daha kiiresel bir aidiyet duygusuna
doniismesine yardimci olur (Hamari ve ark., 2014). Samsunspor taraftarlari, sosyal
medyada yaratici icerikler, memler, taraftar sanati ve videolar gibi bir¢ok bigimde
kendilerini ifade ederler. Bu icerikler, Samsunspor’a olan bagliliklarim1 pekistiren,

takimin kiiltiirtinii dijital diinyada yasatan 6gelerdir.

Sosyal medya, fanatik davranislarin dijital ortamda nasil sekillendigini de gozler
oniline sermektedir. Anonimlik ve daha genis etkilesim alani, bazi taraftarlarin daha
radikal veya asir1 tutumlar benimsemesine yol agabilir. Ancak, ayni zamanda bu
platformlar, taraftarlarin birbirleriyle dayanisma i¢inde olmalarini, kuliibii daha gii¢lii
desteklemelerini ve kolektif anlamda da Samsunspor kimligini yaymalarini saglar. Bu
bakimdan sosyal medya, Samsunspor'un taraftar kitlesiyle olan iliskisini ve aidiyet
duygusunu siirekli bir bigimde canli tutan ve giiglendiren énemli bir mecra haline

gelmigtir.
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2.3. Sosyal Medya ve Taraftar

2.3.1. Sosyal Medyanin Taraftarhkta Rolii: Platformlar ve Uygulamalar

Sosyal medya platformlari, 21. yiizyilda futbol taraftarliginin olusumu ve
stirdiiriilmesinde biiyiik bir rol oynamaktadir. Samsunspor taraftarlar1 i¢in Facebook,
Twitter ve Instagram gibi dijital alanlar, sadece kuliiblin resmi giincellemelerini takip
etmekle kalmayip, ayn1 zamanda taraftarlarin kuliip etrafindaki tartismalara aktif bir
sekilde katki sagladigi etkilesimli alanlar haline gelmistir. Sosyal medya, taraftar

katiliminin farkli katmanlarda gergeklesmesine olanak tanir.

Samsunspor taraftarlari, Facebook ve Instagram gibi platformlarda fan sayfalari,
mizah icerikleri, ma¢ analizleri ve yorumlar gibi c¢esitli igerikler liretmektedir.
#Samsunspor gibi etiketler, taraftarlar1 bir araya getirerek kolektif kimliklerini ifade
etmelerini saglar ve dijital bir topluluk olusturmalarina imkan tanir. Bu platformlar,
taraftarlarin kuliip hakkinda goriislerini paylasarak kuliip etrafinda yonlendirici bir
anlati olusturabilmelerine olanak verir; bu da katilimer bir taraftarlik bi¢imi ortaya

cikarir.

Sosyal medya araciligiyla taraftarlar, takimlarina olan baglhliklarini ifade
edebilir, takimin performansini tartisabilir ve kisisel deneyimlerini paylasabilirler. Bu,
taraftarlarin  kimliklerini hem bireysel hem de kolektif olarak olusturup
pekistirmelerine yardimer olur. Takimla dogrudan etkilesimde bulunmak, taraftarlar
icin 6nemli bir aidiyet duygusu yaratir ve bu baglar1 giiglendirir(McLean ve
Wainwright, 2009; Vale ve Fernandes, 2018).

Taraftar Tarafindan Baglatilan Kampanyalar: Sosyal medya platformlari,
taraftarlara, takimin zor bir sezon ge¢irdigi donemlerde destek olmak, kuliiple iligkili
sosyal sorunlar hakkinda farkindalik yaratmak ya da kuliip iirlinlerini tanitmak gibi
cesitli kampanyalar diizenleme imkan1 sunar. Bu kampanyalar siklikla biiyiik ilgi goriir
ve dijital platformlarin taraftarlar1 ortak hedefler etrafinda orgiitleme giiciinii gézler

Oniine serer (Gantz ve Wenner, 1991).

Bu ii¢ bilesenin birlesimi, sosyal medyanin taraftarlarin takimlariyla olan
baglarin1 derinlestirerek, fanatikligi ifade etmenin yeni yollarmi sundugunu
gostermektedir. Samsunspor i¢in, sosyal medya platformlari, taraftarlarla dinamik bir
iliski stirdiirmek ve yerel ile kiiresel diizeyde baglilik olusturmak agisindan

vazgecilmez bir aragtir.
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2.3.2. Yansimalar ve Gelecek Yonelimler

Sosyal medya sadece dijital topluluklarin olusturulmasina olanak tanimakla
kalmaz, ayn1 zamanda futbol kuliiplerinin taraftarlariyla daha derin baglar kurmasi igin
onemli bir aragtir. Sosyal ag sitelerinde gosterilen baglilik ve fanatiklik seviyeleri,
taraftar davraniglarini anlamak i¢in 6nemli gostergelerdir ve kuliip sadakatini artirmak

icin kullanilabilir.

Futbol kuliipleri i¢in yansimalara baktigimizda, 6zellikle Samsunspor gibi
tutkulu taraftar gruplarina sahip kuliipler, dijital platformlar1 daha etkilesimli ve
kisisellestirilmis igerikler sunarak taraftar deneyimini artirmak i¢in kullanabilirler.
Kuliip, yorumlar, anketler, canli yayinlar ve kuliip i¢i igerikler ile taraftarlariyla

diizenli olarak etkilesimde bulunarak daha gii¢lii bir duygusal bag kurabilir.

Gelecek arastirma yonelimleri baglaminda; dijital platformlarin ve taraftar
davraniglarinin - hizla evrildigi g6z Oniinde bulunduruldugunda, gelecekteki
arastirmalar sosyal medya kullaniminin saha i¢indeki davranislarla, 6rnegin maglara
katilim ya da {irtin satin alimi1 gibi davraniglarla kesisimini inceleyebilir. Ayrica,
taraftar katiliminin farkli tiirlerinin (6rnegin, pasif tiikketim ve aktif katilim) sadakati
nasil etkiledigine dair daha derinlemesine analizler yapilabilir. Yeni sosyal medya
platformlarinin taraftar katilimindaki rolii, dijital taraftarlik konusunda yeni bakis

acilar1 saglayabilir.
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3. MATERYAL VE YONTEM

3.1. Arastirma Modeli

Aragtirmada Samsunspor futbol taraftarlarinin  bazi sosyo-demografik
ozelliklerine gore sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftrar baglilig ile futbol taraftar
fanatiklik diizeyleri arasindaki iligkinin incelenmesi amaciyla betimsel nitelik tasiyan
iligkisel tarama modeli kullanilmistir. Tarama modelleri, giincel veya giincel olarak
mevcut olan bir durum mevcut ayrintilar1 tanimlamayir amaclayan arastirma
yontemleridir (Karasar, 1999). Arastirmada, genellikle bir konu veya popiilasyon
hakkinda mevcut durumu anlamak i¢in kullanilan tarama arasgtirma modeli
kullanilmigtir. Tarama modelleri, bir konu hakkinda daha kapsamli bir arastirma
yapmadan 6nce mevcut durum hakkinda genel bir fikir edinmek i¢in kullanilabilir
(Karasar, 1999).

3.2. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evreni, 18 yas tistii Samsunspor futbol taraftari, 6rneklemi ise bu
yas grubu arasindan tesadiifi 6rneklem yontemi ile secilmis ve arastirmaya goniillii
olarak katilan 351 Samsunspor futbol taraftaridir.

3.3. Veri Toplama Araglari

Veri toplama araci olarak, arastirmacilar tarafindan gelistirilen “Kisisel Bilgi
Formu” ile Tagmektepligil ve ark. (2015) tarafindan gelistirilen Futbol Taraftar
Fanatiklik Olcegi (FTFO), Santos ve ark, (2019) tarafindan gelistirilen ve Ozsoy ve
ark. (2023) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanan ‘‘Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar
Baglilig1 Olgegi" kullanilmustir.

3.3.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirmada katilimcilarin demografik bilgilerine yonelik bilgilerin belirlenmesi
amaciyla, arastirmaci tarafindan kisisel bilgi formu olusturulmustur. Kisisel bilgi
formunda cinsiyet, medeni durum, yas, gelir durumu, meslek, egitim diizeyi, maglari
nereden takip ettigi, i¢ ve dis saha maglarinda stada gitme sikligi, taraftar grubu
iiyeligini iceren sorular yer almaktadir.

3.3.2. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi

Tiirk futbol izleyicilerinin taraftarlikla ilgili tutumlarimi belirlemek amaci ile
Tasmektepligil ve ark. (2015) tarafindan gelistirilen Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi
(FTFO) 4’lii likert [Kesinlikle Katiliyorum (1), Katiliyorum (2), Katilmiyorum (3) ve
Hi¢ Katilmiyorum (4)] tipinde olup, 13 madde ve 2 alt boyuttan olugmaktadir.
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Olgekte, ilk 8 maddelik kisim “siddete ydnelik diisiince ve eylem egilimi” alt
boyutunu; son 5 maddelik kismi ise “kurumsal aidiyet” alt boyutunu ifade etmektedir.
Orijinal calismada gelistirilen FTFO 6lgeginin i¢ tutarliligini veren Cronbach’s Alpha
giivenirlik katsayis1t 0,875 olarak bulunmustur. Gelistirilen 6lgek kriterlerine gore
anket uygulanan izleyicilerin 13 soru iizerinden almis oldugu toplam puan 13-21
araliginda ise “fanatik”, 22-30 araliginda “takim taraftar1”, 31-52 puan araliginda ise
“futbolsever” olarak adlandirilmistir. Dolayisi ile Olgekten alinan futbol taraftari
fanatiklik 6l¢ek toplam puaninin diisiik olmasi bireyin fanatiklik diizeyinin yiiksek
oldugunu gostermektedir.

3.3.3. Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baghlig Olcegi

Santos ve ark. (2019) tarafindan gelistirilen ve Ozsoy ve ark. (2023) tarafindan
Tiirkgeye uyarlanan ‘‘Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglihig1 Ol¢egi’5’li
Likert [Kesinlikle Katilmiyorum (1), Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum
(4) ve Tamamen Katiliyorum (5)] derecelendirme sistemi ile dlgiilmektedir. Olgek 11
madde 3 alt boyuttan olusmaktadir. Bunlar; “Taraftar-Taraftar Iliskisi”, “Taraftar-
Takim iliskisi” ve “Taraftar-Birlikte Hareket Etme” alt boyutlaridir. i¢ tutarlilik
katsayilar1 Taraftar-Taraftar Iliskisi alt boyutu igin 0,761, Taraftar-Takim iliskisi alt
boyutu i¢in 0,817, Taraftar-Birlikte Hareket Etme alt boyutu i¢in 0,845 oldugu
belirlenmistir. Olgegin biitiinii icinde elde edilen i¢ tutarlilik katsayis1 0,869 olarak
hesaplanmistir.Olgegin igerisinde ters madde bulunmamaktadir.

3.4. Verilerin Toplanmasi

Calismaya baslamadan Ondokuz May1s Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler
Aragtirmalar1 Etik Kurulundan 26.01.2024 tarih 2024-25 sayili karar1 ile onay
alimmistir. Veri toplama siirecinde katilimcilara arastirmanin amaci hakkinda bilgi
verilmis ve goniillii katilim esas alinmistir. Veriler ¢evrimigi olusturulacak google
form tlizerinden toplanmustir.

3.5. Verilerin Analizi

Arastirmaya katilan 18 yas listli Samsunspor taraftarlariin 6lgek maddelerine
vermis olduklar1 cevaplarin i¢ tutarliligini kontrol etmek amaci ile giivenirlilik

katsayilar1 (Cronbach Alpha) hesaplanmistir (Tablo 3.1).

Arastirmada, Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik ve Sosyal
Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglihgi Olgek tiim maddelerine verdikleri

cevaplarin i¢ tutarlilig yiiksek diizeyde giivenilir bulunmustur.
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Tablo 3.1. Katilimeilarin 6lgek maddelerine verdikleri cevaplara ait ig tutarlilik katsayilar

Olgek I¢ Tutarhlik Katsayist Degerlendirme
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi 0,878 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
Si{i(.iet? Yonelik diisiince ve eylem 0,872 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
egilimi

Kurumsal Aidiyet 0,821 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen .. .. e
Taraftar Bagllig Olgegi 0,900 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
Taraftar- Taraftar fliskisi 0,839 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
Taraftar Takim liskisi 0,882 Yiiksek Diizeyde Giivenilir
Taraftar Birlikte Hareket Etme 0,878 Yiiksek Diizeyde Giivenilir

Verilerin istatistiksel degerlendirilmesinde ilk olarak normallik varsayimi
Kolmogorov-Smirnov ve Shapiro-Wilk testi ile incelenmistir (P>0,05). Calismada,
Olcek toplam puanlarinin cinsiyet, medeni durum, taraftar grubuna tiyelik ve maglari
nereden takip ettiklerine gore farklilik gosterip gostermedigi Student t testi, egitim
durumu, gelir durumu, yas, meslek gruplari, i¢ ve dis saha maglarina gitme sikliklarina
gore farklilik gosterip gostermedigi ise Tek Yonlii Varyans Analizi ve Tukey coklu
karsilagtirma testi ile belirlenmistir. Ayrica, Samsunspor taraftarlarinin Futbol
Taraftar1 Fanatiklik ve Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi 6lcek
toplam ve alt boyut toplam puanlar arasi iliski Pearson korelasyon katsayisi ile
belirlenmistir. Tiim istatistiksel hesaplamalarda SPSS 22.0 V. istatistik paket programi
kullanilmistir. Arastirma bulgulari, frekans (%), ortalama, standart sapma degerleri

olarak verilmis olup, bulgular P<0,05 diizeyinde anlaml1 kabul edilmistir.
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4. BULGULAR

Arastirmaya goniillii olarak katilan 18 yas tistii Samsunspor taraftarlarinin

demografik 6zelliklerine iliskin dagilimlar Tablo 4.1’de sunulmustur

Tablo 4.1. Taraftarlarin demografik 6zelliklerine iliskin frekans ve yiizde dagilimlari

Cinsiyet n % Medeni Durum n %
Kadm 54 15,4 Evli 124 35,3
Erkek 297 84,6 Bekar 227 64,7
Toplam 351 1000 Toplam 351 100,0

Egitim Durumu n % Gelir n %
[k gretim 6 1,7 Diisiik (Gelir<Gider) 60 17,1
Lise 78 22,2 Orta (Gelir=Gider) 254 72,4
Universite 267 761 Yiiksek (Gelir<Gider) 37 10,5
Toplam 351 1000 Toplam 351 100,0
Taraftar Grubu Uyeligi N % Man.'flrl Nereden Takip N %

edersin
Evet 199 56,7 Stadyum 206 58,7
Hayir 152 43,3 Dijital yayin-TV-Radyo 145 41,3
Toplam 351 100,0 Toplam 351 100,0
Yas ()y1l) n % Meslek n %
18-24 165 47,0 Kamu 79 22,5
25-31 58 16,5 Serbest 118 33,6
32-38 47 13,4 Ogrenci 133 37,9
39-45 42 12,0 Calismiyor 21 6,0
46 ve Ustil 39 11,1 Toplam 351 100,0
Toplam 351  100,0

I¢c saha maglgrlpa stada ne n % Dis saha maglgr}na stada ne N %

siklikla gidersiniz? siklikla gidersiniz?

Hig gitmem 21 6,0 Hig gitmem 126 35,9
Nadiren 112 31,9 Nadiren 129 36,8
Sik sik 79 22,5 Sik sik 73 20,8
Her maca 139 39,6 Her macga 23 6,6

Toplam 351  100,0 Toplam 351 100,0

Arastirmaya goniillii olarak katilan Samsunspor taraftarlarinin %84,6’sinin
erkek oldugu, %72,4’liniin orta gelir diizeyinde oldugu, %64,7’sinin bekar oldugu,
%A47’sinin 18-24 yas araliginda oldugu, %37,9’unun 6grenci oldugu, %76,1 inin
egitim durumunun tiniversite oldugu, %56,7 sinin bir taraftar grubuna iiye oldugu,
%358,7’sinin maglar1 stadyumdan takip ettigi, %39,6’sin1n her i¢ saha maginda gittigi,
%36,8’inin nadiren dig saha magclarina gittigi belirlenmistir. (Tablo 4.1)

18



Tablo 4.2. Cinsiyet durumuna gére Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar1 fanatiklik ve
sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig: diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Cinsiyet n Ortalama  SS P-degeri
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Kadim 54 35,69 6,87 0.001
Erkek 297 31,96 7,45 '
Siddete Yonelik diisiince ve eylem Kadin >4 25,41 4,64 0.013
egilimi Erkek 297 23,40 5,56 ’
. Kadin 54 10,28 3,54
Kurumsal Aidiyet <0,001
Erkek 297 8,56 3,05
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Kadin 54 41,76 8,83
VRS 0,504
Taraftar Baglilig1 Olgegi Erkek 297 41,00 7,44
. Kadin 54 15,07 3,39
Taraftar- Taraftar Iligkisi 0,842
Erkek 297 14,98 3,16
. Kadin 54 14,87 3,53
Taraftar Takim Iligkisi 0,295
Erkek 297 14,34 3,42
. Kadin 54 11,81 2,90
Taraftar Birlikte Hareket Etme 0,738
Erkek 297 11,68 2,61

Aragtirmada, kadin ve erkek Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar

Fanatiklik 6l¢ek toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlaml

farkliliklar belirlenirken (P<0,05), Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig

toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli farkliliklar

belirlenmemistir (P>0,05; Tablo 4.2). Erkek Samsunspor taraftarlarinin Futbol

Taraftar1 Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile kadin

taraftara gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur.

Tablo 4.3. Medeni durumuna gore Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar1 fanatiklik ve
sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig1 diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar '\D/Ilf;jlf:]' n Ortalama SS P-degeri
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Evli 124 34,61 6,20 <0.001
Bekar 227 31,40 7,87 ’
Siddete Yonelik diisiince ve eylem Evli 124 25,44 4,41 <0.001
egilimi Bekar 227 22,76 5,77 !
- Evli 124 9,18 2,98
Kurumsal Aidiyet Bekar 297 8,63 328 0,127
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen EVli 124 38,65 8,11 <0.001
Taraftar Baglilig1 Olgegi Bekar 227 42,46 7,08 '
e Evli 124 14,34 3,35
Taraftar- Taraftar Iliskisi Bekar 297 15.35 3.05 0,004
. Evli 124 13,23 3,48
Taraftar Takim Iliskisi Bekar 997 15,07 325 <0,001
- Evli 124 11,09 2,75
Taraftar Birlikte Hareket Etme Bekar 997 12,04 254 0,001
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Arastirmada, evli ve bekar Samsunspor taraftarlarin Futbol Taraftar
Fanatiklik ol¢ek toplam ve alt boyut (kurumsal aidiyet alt boyutu hari¢) toplam
puanlart ile Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut
toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05;
Tablo 4.3). Bekar Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik toplam ve alt
boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile evli taraftara gore fanatiklik diizeyi
daha yiiksek bulunmustur. Benzer sekilde, Bekar Samsunspor taraftarlarinin evli
taraftarlara gore Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi 6l¢ek toplam ve

alt boyut toplam puanlar1 daha yiiksek bulunmustur

Tablo 4.4. Taraftar grubuna iiyelik durumuna gore Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftart
fanatiklik ve sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig: diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Uyelik n Ortalama SS P-degeri
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Evet 199 29,73 7,51 0.001
< 1
Hayir 152 36,20 5,64
Siddete Yonelik diisince ve eylem EVet 199 22,01 5,89 <0.001
egilimi Hayrr 152 25,93 3,90 ’
- Evet 199 7,73 2,75
Kurumsal Aidiyet <0,001
Hayir 152 10,26 3,16
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen EVet 199 42,719 7,18
R S <0,001
Taraftar Baglilig1 Olgegi Hayir 152 38,93 7,75
. Evet 199 15,69 3,00
Taraftar- Taraftar Iliskisi <0,001
Hayir 152 14,09 3,21
. Evet 199 14,81 3,54
Taraftar Takim Iliskisi 0,015
Hayir 152 13,91 3,25
o Evet 199 12,29 2,38
Taraftar Birlikte Hareket Etme <0,001
Hayir 152 10,93 2,79

Arastirmada, taraftar grubuna iiyelik durumuna Samsunspor taraftarlarinin
Futbol Taraftar1 Fanatiklik 6l¢ek toplam ve alt boyut toplam puanlari ile Sosyal Ag
Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda
istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05; Tablo 4.4). Taraftar
gruplarma iiye oldugunu beyan eden Samsunspor taraftarlarmnin Futbol Taraftari
Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarmin daha diigiikk olmasi sebebi ile iiyeligi
olmayanlara gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur. Benzer sekilde, taraftar
gruplarma tiye oldugunu beyan eden Samsunspor taraftarlarinin iiyeligi olmayanlara
gore Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 dlcek toplam ve alt boyut

toplam puanlar1 daha yiiksek bulunmustur.
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Tablo 4.5. “Maglar1 genellikle nereden takip edersiniz?” sorusuna verilen cevaplara gore
Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar fanatiklik ve sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar
baglilig1 diizeyleri

Olcek ve Alt Boyutlar Takip n  Ortalama SS P

degeri
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Stadyum 206 30,10 7,30

Olgegi <0,001
Dijital yayin-TV-Radyo 145 35,99 6,29

Siddete Yonelik diisince ve ~ Stadyum 206 22,66 5,80 <0.001

eylem egilimi Dijital yaymn-TV-Radyo 145 25,19 4,60 ’

N Stadyum 206 7,44 2,50

Kurumsal Aidiyet <0,001
Dijital yayin-TV-Radyo 145 10,79 3,02
Sosyal Ag Sitelerinde Stadyum 206 42,33 7,16

Sergilenen Taraftar Baghligi <0,001
Olgigi S Dijital yayin-TV-Radyo 145 39,39 8,04
. Stadyum 206 15,67 2,97

Taraftar- Taraftar Iliskisi <0,001
Dijital yaym-TV-Radyo 145 14,04 3,26
. Stadyum 206 14,41 3,62

Taraftar Takim Iligkisi 0,943
Dijital yaym-TV-Radyo 145 14,43 3,18

Taraftar Birlikte Hareket Stadyum 206 12,26 2,39 0,001

Etme Dijital yaym-TV-Radyo ~ 145 1091 2,81 ’

Arastirmada, ‘“Maglar1 genellikle nereden takip edersiniz?” sorusuna verilen
cevaplara gore Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik 6l¢gek toplam ve
alt boyut toplam puanlari1 ile Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig
toplam ve alt boyut (Taraftar Takim Iliskisi alt boyutu hari¢) toplam puanlar1 arasinda
istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05; Tablo 4.5). Magclari
stadyumdan izledigini beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftari
Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile maglar1 dijital
yayin-TV-radyodan takip ettigini beyan eden taraftarlara gore fanatiklik diizeyi daha
yiiksek bulunmustur. Benzer sekilde, Maglar1 stadyumdan izledigini beyan eden
Samsunspor taraftarlarinin maclar1 dijital yaym-TV-radyodan takip ettigini beyan
eden taraftarlara gére Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 6l¢ek toplam

ve alt boyut toplam puanlar1 daha yiiksek bulunmustur.
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Tablo 4.6. Egitim durumuna gbére Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftari fanatiklik ve
sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig: diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Egitim Durumu n  Ortalama  SS de';;ri
[kogretim 6 35,83a 4,54

Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi [ jse 78 29,15b 760  <0,001
Universite 267 33,45a 7,21
. S [kogretim 6 26,83a 3,54

Sgliﬁg‘ltf Yonelik diisiince ve eylem Lise 78 21,79 5.94 0,001
Universite 267 24,19ab 5,24
[kogretim 6 9,00a 1,10

Kurumsal Aidiyet Lise 78 7,360 2,70 <0,001
Universite 267 9,25a 3,23
o _ [kogretim 6 39,00 10,35

mooasm e oo
Universite 267 40,64 7,83
[k gretim 6 14,00 4,15

Taraftar- Taraftar {liskisi Lise 78 15,51 2,83 0,215
Universite 267 14,87 3,26
[kogretim 6 13,67 3,56

Taraftar Takim Tliskisi Lise 78 15,03 322 0,193
Universite 267 14,26 3,49
[kogretim 6 11,33 3,33

Taraftar Birlikte Hareket Etme Lise 78 12,37 2,19 0,051
Universite 267 11,52 2,74

Aragtirmada, egitim durumuna gére Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1
Fanatiklik 6l¢ek toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli
farkliliklar belirlenirken (P<0,05), Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig
toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak anlamli farkliliklar
belirlenmemistir (P>0,05; Tablo 4.6). Lise mezunu oldugunu beyan eden Samsunspor
taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarinin daha diisiik
olmasi sebebi ile ilkdgretim ve iiniversite mezunu oldugunu beyan eden taraftarlara

gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur.
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Tablo 4.7. Gelir durumuna gére Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar: fanatiklik ve sosyal
ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig1 diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Gelir Durumu n  Ortalama  SS dez;ri
Diistik (Gelir<Gider) 60 32,40 6,50
lfutb(v)l. Taraftar1  Fanatiklik  ortg (Gelir=Gider) 254 32,40 786 0,632
Oloet Yiiksek (Gelir>Gider) 37 33,65 6,25
Diisiik (Gelir<Gider) 60 23,80 5,09
S;?jgzgi‘fiﬁehk disince ve ) (Geli=Gider) 254 2350 560 0726
Yiiksek (Gelir>Gider) 37 24,35 4,61
Diisiik (Gelir<Gider) 60 8,60 2,87
Kurumsal Aidiyet Orta (Gelir=Gider) 254 8,81 3,27 0,573
Yiiksek (Gelir>Gider) 37 9,30 3,10
Sosyal Ag Sitelerinde Disik (Gelir<Gider) 60 4192 6.79
Sergilenen Taraftar Bagliligi  Orta (Gelir=Gider) 254 41,19 7,82 0,252
Olgegi Yiiksek (Gelir>Gider) 37 39,30 7,81
Diisiik (Gelir<Gider) 60 14,92 2,61
Taraftar- Taraftar liskisi Orta (Gelir=Gider) 254 15,13 316 0,241
Yiiksek (Gelir>Gider) 37 14,19 4,09
Diisiik (Gelir<Gider) 60 14,92 3,02
Taraftar Takim Iliskisi Orta (Gelir=Gider) 254 14,39 3,53 0,298
Yiiksek (Gelir>Gider) 37 13,81 3,45
Diisiik (Gelir<Gider) 60 12,08 2,29
Taraftar Birlikte Hareket Etme ~ Orta (Gelir=Gider) 254 11,67 2,70 0,346
Yiiksek (Gelir>Gider) 37 11,30 2,84

Aragtirmada, gelir durumuna gore Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar
Fanatiklik oOlgek toplam ve alt boyut toplam puanlar1 ve Sosyal Ag Sitelerinde
Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki

olarak anlamli farkliliklar belirlenmemistir (P>0,05; Tablo 4.7).
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Tablo 4.8. Yas gruplarina gére Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftari fanatiklik ve sosyal
ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig1 diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Yas ()yil) n  Ortalama  SS P-degeri
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi 18-24 165 31,21b 8,37
25-31 58 31,33b 6,33
32-38 47 34,43ab 7,46 0,001
39-45 42 34,21ab 5,53
46 ve listii 39 35,82a 4,87
18-24 165 22,48¢c 6,00
25-31 58 23,22bc 5,17
Sgliﬁrer‘l[:: Yonelik diisiince ve eylem 30-38 47 24,77abc 5.38 <0.001
39-45 42 25,55ab 3,91
46 ve Ustii 39 26,36a 3,09
18-24 165 8,73 3,49
25-31 58 8,10 2,51
Kurumsal Aidiyet 32-38 47 9,66 3,43 0,091
39-45 42 8,67 2,53
46 ve listii 39 9,46 2,85
18-24 165 43,05a 6,80
v _ 25-31 58 41,742 7,79
Sooel A8 Sicepnle Soiln 5w waw <o
39-45 42 40,29ab 7,41
46 ve lstii 39 37,56b 8,37
18-24 165 15,50a 2,77
25-31 58 15,29 3,41
Taraftar- Taraftar liskisi 32-38 47 13,49 3,62 0,002
39-45 42 14,88ab 3,22
46 ve lstii 39 14,36ab 3,41
18-24 165 15,45a 3,17
25-31 58 14,41ab 3,44
Taraftar Takim Iliskisi 32-38 47 13,06hc 3,40 <0,001
39-45 42 13,67bc 3,65
46 ve lstii 39 12,49¢ 2,87
18-24 165 12,10a 2,52
25-31 58 12,03ab 2,53
Taraftar Birlikte Hareket Etme 32-38 47 10,68b 2,71 0,001
39-45 42 11,74ab 2,30
46 ve tstii 39 10,72b 3,16

Arastirmada, yas gruplarina durumuna gére Samsunspor taraftarlarinin Futbol
Taraftar1 Fanatiklik 6l¢ek toplam ve alt boyut toplam puanlar1 ve Sosyal Ag Sitelerinde
Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda istatistiki

olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05; Tablo 4.8). 25 yas alti1 Samsunspor
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taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik toplam ve Siddete Y 6nelik diisiince ve eylem

egilimi alt boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile 46 yas ve {istii taraftarlara

gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur. Benzer sekilde 25 yas alti

Samsunspor taraftarlarinin Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi toplam

ve alt boyut toplam puanlar1 46 yas ve Ustii taraftarlara gore daha yiiksek bulunmustur.

Tablo 4.9. Meslek gruplarina gére Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar1 fanatiklik ve
sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig: diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Meslek n Ortalama ss Fj- ‘
Gruplar: degeri
Kamu 79 35,52a 6,78
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi Serbest 118 31,21b 7,16 0.001
. <0,
Ogrenci 133 32,29ab 7,72
Calismiyor 21 30,24b 7,39
Kamu 79 25,72a 4,77
Siddete Yonelik diisiince ve eylem — Serbest 118 23,03b 5,59 0.003
egilimi Ogrenci 133 23,20b 5,47 ’
Calismiyor 21 23,10b 5,91
Kamu 79 9,80a 3,26
- Serbest 118 8,18hc 2,68
Kurumsal Aidiyet R = <0,001
Ogrenci 133 9,09ab 3,48
Calismiyor 21 7,14c 2,13
Kamu 79 37,33b 8,56
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Serbest 118 40,72ab 6,57
s (N R . <0,001
Taraftar Bagliligi Olcegi Ogrenci 133 43,69a 6,87
Calismiyor 21 41,29a 8,72
Kamu 79 13,80b 3,86
. Serbest 118 15,18ab 2,94
Taraftar- Taraftar Iliskisi N ) 0,002
Ogrenci 133 15,47a 2,75
Calismiyor 21 15,43a 3,46
Kamu 79 13,16b 3,50
. Serbest 118 13,57b 3,34
Taraftar Takmm Iliskisi N . <0,001
Ogrenci 133 15,97 2,90
Calismiyor 21 14,10ab 3,49
Kamu 79 10,37b 2,84
- Serbest 118 11,97a 2,40
Taraftar Birlikte Hareket Etme R . <0,001
Ogrenci 133 12,25a 2,36
Calismriyor 21 11,76a 3,42

Arastirmada, meslek gruplarma durumuna goére Samsunspor taraftarlarinin

Futbol Taraftar1 Fanatiklik 6l¢ek toplam ve alt boyut toplam puanlar1 ve Sosyal Ag

Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut toplam puanlar1 arasinda
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istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmigtir (P<0,05; Tablo 4.9). Kamuda

calistigin1 beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik toplam

ve alt boyut puanlarinin daha yiiksek olmasi sebebi ile ¢alismadigini beyan eden

taraftarlara gore fanatiklik diizeyi daha diisiik bulunmustur. Benzer sekilde kamuda

calistigin1 beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen

Taraftar Baglilig1 toplam ve alt boyut toplam puanlar1 ¢alismadigin1 beyan eden

taraftarlara gore daha diisiik bulunmustur.

Tablo 4.10. “I¢ saha maglarina stada ne siklikla gidersiniz?” sorusuna verilen cevaplara gére
Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar fanatiklik ve sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar

baglilig1 diizeyleri

Olcek ve Alt Boyutlar i¢ saha maq1 n Ortalama SS P-degeri
Hig gitmem 21 39,52a 6,45

Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi Nadiren 112 35,31b 6,15 <0.001
Sik sik 79 32,62hc 6,97 ’
Her maca 139 29,19c¢ 7,27
Hig gitmem 21 26,67a 3,60

Siddete Yonelik diisiince ve eylem Nadiren 112 24,92ab 4,73 <0.001

egilimi Sik sik 79 23,78b 5,15 ’
Her macga 139 22,24b 6,03
Hig¢ gitmem 21 12,86a 3,71

Kurumsal Aidiyet Nadiren 112 10,3% 2,92 <0,001
Sik sik 79 8,84c 2,84
Her maga 139 6,95d 2,07
Hig gitmem 21 35,57¢c 10,73

Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Nadiren 112 39,88b 7,87 <0.001

Taraftar Baghligi Olgegi Sik sik 79 4184ab 672
Her maga 139 42,54a 6,98
Hig¢ gitmem 21 12,05b 3,53

Taraftar- Taraftar fliskisi Nadiren 1121434326 50
Sik sik 79 15,44a 2,53
Her macga 139 15,71a 3,08
Hig gitmem 21 13,71 4,36

L Nadiren 112 14,42 3,11

Taraftar Takim Iliskisi 0,794
Sik sik 79 14,57 3,44
Her macga 139 14,44 3,57
Hig gitmem 21 9,81b 3,71

Taraftar Birlikte Hareket Etme Nadiren 112 11,13 2,19 <0,001
Sik stk 79 11,82a 2,22
Her macga 139 12,39a 2,39

Arastirmada, “I¢ saha magclarma stada ne siklikla gidersiniz?” sorusuna verilen

cevaplara gore Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik 6l¢ek toplam ve

alt boyut toplam puanlar1 ve Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig
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toplam ve alt boyut toplam puanlar (taraftar-takim iliskisi alt boyutu harig) arasinda
istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05; Tablo 4.10). i¢ saha
maglar1 i¢in her maga stada gittigini beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Futbol
Taraftar1 Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile hig
gitmem cevabini veren taraftarlara gore fanatiklik diizeyi daha yiliksek bulunmustur.
Benzer sekilde her maca stada gittigini beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Sosyal
Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi toplam ve alt boyut toplam puanlari
maglar1 seyretmek i¢in hi¢ stada gitmedigini beyan eden taraftarlara gore daha yiiksek
bulunmustur. Ancak, Samsunspor taraftarlarinin i¢ saha maglarina gitme sikliklar
acisindan taraftar-takim iliskisi alt boyutu toplam puanlari arasinda istatistiki olarak

anlamli farklilik belirlenmemistir (P=0,794).

Tablo 4.11. “D1s saha maglarina stada ne siklikla gidersiniz?” sorusuna verilen cevaplara gore
Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftar fanatiklik ve sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar
baglilig1 diizeyleri

Olgek ve Alt Boyutlar Dis saha maci n Ortalama SS P-degeri
Hig gitmem 126 36,31a 6,24
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi ~ Nadiren 129 32,03b 7,03 <0.001
Sik sik 73 28,99hc 6,97 '
Her maga 23 25,91c 7,15
Hi¢ gitmem 126 25,67a 4,38
Siddete Yonelik diisiince ve eylem  Nadiren 129 23,57b 583 0.001
egilimi Sik sik 73 21,71bc 5,45 '
Her maga 23 20,00c 6,52
Hig gitmem 126 10,63a 3,16
- Nadiren 129 8,46h 2,69
Kurumsal Aidiyet Sik sik 73 7 27bc 268 <0,001
Her maga 23 5,91c 1,65
Hig¢ gitmem 126 38,79b 8,70
Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Nadiren 129  41,66ab 6,82 <0.001
Taraftar Baglihig Olgegi Sik sik 73 43,14a 6,46 ’
Her macga 23 44,43a 6,27
Hig gitmem 126 13,69b 3,33
e Nadiren 129 15,33a 2,87
Taraftar- Taraftar Iliskisi Sik sik 73 16,30a 245 <0,001
Her macga 23 16,09a 3,73
Hig gitmem 126 14,44 3,39
L Nadiren 129 14,42 3,22
Taraftar Takim Iliskisi Stk sik 73 14,27 3.92 0,943
Her maca 23 14,78 3,53
Hig gitmem 126 10,66¢ 3,04
- Nadiren 129 11,91b 2,28
Taraftar Birlikte Hareket Etme Sik sik 73 12.56ab 209 <0,001
Her maga 23 13,57a 1,56
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Arastirmada, “D1s saha maglarina stada ne siklikla gidersiniz?” sorusuna verilen
cevaplara gore Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik 6l¢ek toplam ve
alt boyut toplam puanlar1 ve Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig
toplam ve alt boyut toplam puanlar (taraftar-takim iligkisi alt boyutu harig) arasinda
istatistiki olarak anlamli farkliliklar belirlenmistir (P<0,05; Tablo 4.11). Dis saha
maglar1 i¢in her maga stada gittigini beyan eden Samsunspor taraftarlarinin Futbol
Taraftar1 Fanatiklik toplam ve alt boyut puanlarinin daha diisiik olmasi sebebi ile hig
gitmem cevabini veren taraftarlara gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur.
Benzer sekilde dis saha maglari i¢in her maga stada gittigini beyan eden Samsunspor
taraftarlarinin Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Bagliligi toplam ve alt boyut
toplam puanlar1 maglar1 seyretmek i¢in hi¢ stada gitmedigini beyan eden taraftarlara
gore daha yliksek bulunmustur. Ancak, Samsunspor taraftarlarinin dis saha maglarina
gitme sikliklar1 agisindan taraftar-takim iligkisi alt boyutu toplam puanlar1 arasinda

istatistiki olarak anlamli farklilik belirlenmemistir (P=0,943).

Tablo 4.12. Samsunspor taraftarlarinin futbol taraftari fanatiklik ve sosyal ag sitelerinde
sergilenen taraftar baglilig1 diizeyleri arasi iliski katsayilari

= * Taraftar Taraftar Takim -
Olgekler ve alt boyutlart SASSTBO Taraftar {liskisi Tliskisi Taraftar Birlikte
.. r-degeri -0,304 -0,319 -0,101 -0,365
FTFO .
p-degeri <0,001 <0,001 0,059 <0,001
r-degeri -0,187 -0,183 -0,051 -0,253
SYDEE .
p-degeri <0,001 0,001 0,337 <0,001
KA r-degeri -0,393 -0,434 -0,148 -0,421
p-degeri <0,001 <0,001 0,005 <0,001

Aragtirmada, Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar1 Fanatiklik ve Sosyal
Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglihg1 diizeyleri (Taraftar Takim Iliskisi alt
boyutu hari¢) toplam puanlar1 arasinda istatistiki olarak zayif diizeyde negatif anlamli
iligkiler oldugu belirlenmistir (Tablo 4.12). Samsunspor taraftarlarinin Futbol Taraftar
Fanatiklik toplam ve alt boyut toplam puanlar: diistiik¢e (bir baska ifade ile fanatiklik
diizeyi arttik¢a) ve Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baglilig1 toplam ve alt

boyut toplam puanlarinin artmasi beklenmektedir.
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5. TARTISMA

Mevcut tez ¢aligmasi; Samsunspor Futbol Taraftarlarinin bazi sosyo-
demeografik 6zelliklerine gore sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig: ile
futbol taraftar1 fanatiklik diizeylerini incelemek ve bunlar arasindaki iligkiyi ortaya
koymak amaciyla yapilmustir.. Arastirma bulgulari, erkek Samsunspor taraftarlarinin
genellikle daha yiiksek fanatizm diizeyleri sergilerken, kadin taraftarlarin farkli
fanatizm boyutlarinda daha diigsiik puanlar gostermektedir. Bu bulgu, cinsiyetin
fanatizm davraniglarinin yogunlugu ve ifadesinde ne denli 6nemli bir rol oynadigini
vurgulamaktadir. Samsunspor taraftarlar1 arasinda erkeklerin futbol fanatizmi
diizeylerinin kadinlardan daha yiiksek olduguna dair bulgular, spor fanatizmi
literatiiriindeki bir¢ok teori ve arastirma ile uyumludur (Yikilmaz ve Ogalan, 2021;
Giiler, 2020; Doganer ve ark., 2021; Cakmak ve ark., 2022; Oner ve Cerrahoglu,
2023). Bu egilim, birka¢ sosyo-kiiltiirel, psikolojik ve tarihsel faktor araciligiyla
anlagilabilir. Arastirmalar, diinya capinda erkeklerin genellikle kadinlardan daha
yogun spor fanatizmi gosterdigini ortaya koymaktadir. Bu fark, biiyiik olgiide
geleneksel cinsiyet rollerine dayanmaktadir; erkeklik, fiziksel gii¢, rekabet ve sporla
aktif katilim gibi unsurlarla iliskilendirilmistir (Miller ve Kerr, 2002). Bu normlar,
erkeklerin spor takimlarina duygusal baglar kurmalarini tesvik eder. Bu da genellikle
maglara katilma, fan etkinliklerine katilma ve farkli fanatizm bigimleriyle yogun bir
sadakat gosterme gibi daha yiiksek diizeyde kamusal destekle sonug¢lanir (Wann,
2006). Diger taraftan, kiiresel egilimler, kadinlarin giderek daha fazla spor fanatizmine
katildigini, maclara gittigini ve daha Once erkeklerin egemen oldugu yollarla
takimlarla etkilesime girdigini gostermektedir. Bu degisim, kadinlarin sporlarda daha
fazla firsata sahip olmasina ve kadin sporcularin medya araciligiyla daha fazla goriiniir
hale gelmesine bagli olarak gerceklesmektedir. Bu egilimler devam ettikge, erkek ve
kadin spor taraftarligi arasindaki farkin zamanla daralmasi olasidir (Toffoletti, 2017).
Tiirkiye'deki futbol taraftar kiiltiirii, sosyo-kiiltiirel dinamiklerden giiclii bir sekilde
etkilenmektedir. Tiirk futbolu, genellikle erkeklerin egemen oldugu bir alandir ve
takim taraftarlarimin kamusal destek gosterileri, 6rnegin tezahiiratlar yapma, takim
formalar1 giyme ve giiclii grup kimlikleri olusturma gibi davranislar, genellikle
maskiilen 6zellikler olarak goriiliir (Bromberger, 2010; Talimciler, 2017). Bu kiiltiirel
cerceve, Samsunspor taraftarlar1 arasinda erkeklerin daha yiiksek fanatizm puanlarina

sahip olmasinin nedenini agiklayabilir. Ciinkii erkekler, bu tiir taraftar destek
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gosterilerine daha yatkindir. Kadin taraftarlar ise, toplumsal baskilar veya kisisel
tercihleri nedeniyle bu tiir fan ritiiellerinde daha az goriiniir olabilir ve bu da fanatizm
puanlarmin diisiik olmasina yol acabilir. Ayrica, futbol taraftarlifinin erkek egemen
bir etkinlik olarak algilanmasi, kadinlarin spora olan katilimin1 da etkileyebilir.
Arastirmalar, kadin spor taraftarlarmin, cogunlukla erkeklerin egemen oldugu taraftar
ortamlarinda marjinallesme deneyimi yasadigini ve bunun, erkek taraftarlarin katildigi
sekilde etkin katilm ve duygusal yatinm yapmalarini simirlayabilecegini
gostermektedir (Toffoletti, 2017). Bu nedenle, kadin Samsunspor taraftarlari arasinda
daha diistik fanatizm puanlari, futbol ¢evresindeki taraftar kiiltiiriine daha sinirl bir
sekilde dahil olmalarinin bir yansimasi olabilir. Ayrica spor taraftarligi, genellikle
bireyin kimlik ve aidiyet duygusuyla baglantili, derin bir duygusal deneyimdir
(Branscombe ve ark., 1999). Erkek taraftarlar, takimlarina daha giiglii bir sekilde
kimlik kurma egiliminde olduklarindan, duygusal bagliliklarin1 daha yiiksek seviyede
hissedebilir ve bu da genellikle daha yiiksek fanatizm ifadeleriyle iliskilidir. Bu
baglilik, maglarin sonuglarina daha yogun tepkiler, fan etkinliklerine daha fazla katilim

ve takima daha giiclii bir sadakatle sonuglanabilir.

Aragtirma bulgulari, bekar Samsunspor taraftarlarinin evli olanlara kiyasla daha
yiiksek fanatiklik diizeylerine sahip oldugunu gostermektedir. Bu bulgu evlilik
durumu ile spor fanatikliginin yogunlugu arasinda dikkat cekici bir iliskiyi isaret
etmektedir. Alanyazinda, medeni durumlarina gore katilimcilarin fanatiklik diizeyleri
arasinda fark olmadigimi beyan eden (Yikilmaz ve Ocalan 2021) calismalar da
bulunmaktadir. Bekar bireylerin, evli taraftarlara kiyasla daha fazla zaman, enerji ve
sosyal Ozgiirliige sahip olduklari, bu yiizden cevrimi¢i ve cevrimdisi fanatiklik
davraniglarina daha fazla katildiklar1 diisiiniilebilir. Bu farkliliklar1 agiklayabilecek
cesitli sosyo-kiiltiirel, psikolojik ve yasam tarzi faktorleri bulunmaktadir. Yapilan
literatiir taramasi neticesinde, spor fanatikliginin, bireylerin sahip oldugu bos zaman
ve sosyal gevre gibi faktorlerden etkilendigini gostermektedir (Abdiirrezzak, 2015).
Evlilik ya da ailevi sorumluluklari olmayan bekar taraftarlar, takimlarini takip etmeye,
maglara katilmaya ve taraftar etkinliklerine katilmaya daha fazla zaman
ayirabilmektedir. Bu artan zaman ve esneklik, daha yiiksek katilim ve duygusal yatirim
yapmalarina neden olabilir; bu da daha yliksek fanatiklik puanlarina yol agmaktadir.

Buna karsilik, evli taraftarlar, is ve ailevi sorumluluklar gibi ek baskilarla
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karsilasabilirler ve bu durum, sporla ilgili etkinliklere zaman ayirmalarini

kisitlayabilir.

Bekar taraftarlarin, sosyal ag sitelerinde sergilenen taraftar baglilig1 dlceginde
daha yiiksek puanlar elde etmeleri, evlilik durumunun fanatiklik davraniglari
iizerindeki etkilerini dijital cagda daha ayrintili bir sekilde anlamamiza olanak
saglamaktadir. Bekar taraftarlar, sosyal medya platformlarinda daha fazla zaman
gecirme olasiligina sahip olduklarindan, ¢evrimigi taraftar topluluklarina katilmaya,
takimlarina olan desteklerini paylasmaya ve diger taraftarlarla etkilesimde bulunmaya
daha yatkin olabilirler. Bu da, Twitter, Facebook ve Instagram gibi platformlarda,
taraftarlarin duygusal bagliliklarim1 kamuya acik bir sekilde ifade etmeleriyle
sonuglanir. Ote yandan, evli taraftarlar, aile sorumluluklar1 veya diger dncelikleri
nedeniyle bu ¢evrimig¢i alanlarda daha az etkin olabilirler, bu da Sosyal Ag Sitelerinde
Sergilenen Taraftar Baghiligi Olcegindeki puanlarinin daha diisiik olmasma yol
acabilir. Sosyal medya, spor taraftarlarinin sadakatlerini ifade etmeleri, diger
taraftarlarla etkilesimde bulunmalar1 ve takimlarina bagliliklarin1 gosterdikleri 6nemli
bir platform haline gelmistir. Arastirmalar, ¢evrimici fanatikligin, bireylerin takim
baglantilarini pekistirmelerine veya artirmalarina yardimei oldugunu ve kisisel olarak
maglara katilamasalar bile takim bagliliklarini siirdiirebildiklerini gostermektedir
(Pegoraro, 2010). Ayrica, fanatiklik ve sadakat tizerindeki psikolojik boyutlar da bekar
ve evli bireyler arasinda farklilik gosterebilir. Arastirmalar, spor taraftarlarinin,
takimlarina olan baghliklar1 sayesinde aidiyet ve topluluk duygusu yasadiklarini
gostermektedir. Bu baglilik, taraftarlarin, maglara katilma veya c¢evrimigi fan
etkinliklerine katilma gibi fanatiklik ritiiellerine zaman ayirabildiklerinde daha
belirgin hale gelir (Wann, 2006). Sosyal Kimlik Teorisi’ne (Tajfel ve Turner, 1986)
gore, fanatiklik ve sadakat, genellikle bir takim ile duygusal bag kurmaya ve bu takim
etrafinda bir grup kimligi olusturmaya dayanir. Evlilik ya da ailevi sorumluluklar
olmayan bekar taraftarlar, sosyal medya platformlari araciligiyla, daha gii¢lii bir sosyal
kimlik insa etmeye daha fazla yatirim yapabilirler. Evli taraftarlar ise, hem aile
sorumluluklartyla hem de sporla ilgili tercihleriyle, boliinmiis bir kimlik deneyimi

yasayabilirler. Bu da daha az yogun bir fanatiklik ve sadakat seviyesine yol agabilir.

Arastirmada, Samsunspor taraftarlarinin, taraftar gruplarma tiye olduklarini
beyan eden bireylerin, futbol taraftar1 fanatiklik diizeyinin ve sosyal medyada

gosterilen taraftar bagliliklarinin daha ytiksek oldugunu belirlenmistir. Alanyazinda bu
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bulgular1 destekleyen (Cakmak ve ark., 2022) calismalar bulunmaktadir. Bu bulgular,
taraftar grubu iyeliginin duygusal yatirim, kimlik ve takima baglilik konularindaki
roliinii vurgulayan birka¢ yerlesik teoriyle uyumludur. Spor taraftarlar1 genellikle
takimlarinin basarilarina ve itibarma bagl giiclii sosyal kimlikler olustururlar. Bu
kimlikler, taraftarlarin bir takim ve toplulukla olan iligskilerinden duydugu aidiyet ve
Ozsaygiy1 arttiran grup liyelikleriyle pekisir (Wann, 2006). Futbol taraftarlari i¢in grup
iiyeligi, birlik, gurur ve ortak deneyim duygusunu arttirabilir; bu da takima duyulan
duygusal bagliligi pekistirir. Bu aidiyet duygusu, Samsunspor taraftarlarinin, grup
iiyeligi olmayanlara gore daha yiiksek fanatiklik puanlarina sahip olmalarini
aciklayabilir. Bu bireyler, fanatiklik ve aidiyet duygusu olusturan taraftar grubu
etkilesimleri sayesinde takimla daha derin bir bag hissetme egilimindedir. Fanatiklik
ve baglilik puanlarmin daha yiiksek oldugu bir diger alan ise sosyal medyada
gosterilen taraftar sadakatidir. Cevrimi¢i platformlar taraftarlara, takimlarina olan
sadakatlerini ifade etmek ve pekistirmek i¢in essiz bir alan sunar (McLean ve
Wainwright, 2009). Taraftarlar, diger taraftarlarla baglanti kurmak, tartigsmalara
katilmak ve takimlarina olan bagliliklarin1 géstermek i¢in sosyal medyay1 kullanir.
Ayrica takima baglililarin1 daha goriiniir ve sesli bir sekilde sergileyebilirler. Bu
baglamda, taraftar grubu iiyeleri, bu platformlarin ortak kimlikleri pekistirdigi ve diger
taraftarlarla dayanigsma ifade etme alani sagladig1 icin sosyal medyada daha yiiksek

sadakat gosterebilirler.

Bulgular, futbol maglarini takip etme bigimi ile taraftar fanatizmi arasindaki
onemli iliskiyi vurgulamaktadir. Calisma, maglar1 stadyumda izleyen taraftarlarin,
dijital yaym, televizyon veya radyo gibi medyalar araciligiyla maglar1 izleyenlere
kiyasla daha yiiksek fanatizm ve sosyal medya platformlarinda daha fazla taraftar
bagliligr sergiledigini ortaya koymaktadir. Alanyazinda bu bulgular1 destekleyen
(Doganer ve ark., 2021) c¢alismalar bulunmaktadir. Bu sonuglar sadece taraftar
davraniglarini aydinlatmakla kalmaz, ayn1 zamanda dijital ¢agda spor taraftarliginin
daha genis bir sekilde anlasilmasina katki saglar. Maglara fiziksel olarak katilmak,
takim ile duygusal bagi giiclendirir, aidiyet ve takim kimligi duygusunu pekistirir.
Stadyum deneyimi, dijital yayinlar ile mag izlemeye kiyasla benzersiz ve etkileyici bir
ortam yaratir. Bu da daha gii¢lii bir taraftar baghilig1 ve coskusu yaratir. Atmosfer,
sosyal etkilesim ve takimi tezahiirat yaparak desteklemenin yarattig1 topluluk

deneyimi, bir taraftarin psikolojik yatirimini 6nemli Olciide artirabilir (Lee ve ark,
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2012; Wu ve Cheng, 2018). Maglara bizzat katilmak, taraftarin oyuna ve takima
dogrudan, somut bir bag kurmasina olanak tanir; bu, medya araciligiyla izlenen bir
deneyimle ayni sekilde saglanamaz. Spor taraftarligindaki canli deneyim, maglara
katilmanin, sadece televizyondan izlemekten daha giiclii bir taraftar kimligi olusturan
onemli bir faktordiir (Lee ve ark, 2012). Stadyum ortamina baglh duygusal yogunluk,
fanatizm diizeyinin yiiksek olmasini agiklayan bir etkendir. Stadyumda mag izleme ile
sosyal medya platformlarinda daha yiiksek taraftar bagliligi arasindaki iliski, sporu
fiziksel ortamda daha fazla deneyimleyen taraftarlarin bu coskuyu dijital platformlara
da aktardigin1 gostermektedir. Taraftarlarin takima duydugu duygusal bag yalnizca
magla sinirl kalmaz, ayn1 zamanda takimla ilgili yorum yapma ve icerik paylagma gibi
cevrimi¢i davraniglara da doniisir (Devlin ve ark., 2017). Sosyal medya
platformlarinda artan etkilesim, taraftarligin sosyal dogasinin bir ifadesi olarak
anlagilabilir. Taraftarlar yalmzca oyunla etkilesime ge¢gmekle kalmaz, ayn1 zamanda

benzer diisiinen bireylerle de etkilesime girer, bu da topluluk duygularini pekistirir.

Arastirma bulgular, lise mezunu Samsunspor taraftarlarmin fanatiklik
diizeylerinin, ilkogretim ve iiniversite mezunu taraftarlara gore daha ytiksek oldugunu
gostermistir. Universite mezunlari; taraftarliklarini daha rasyonel ve uzak bir sekilde,
duygusal baglilik yerine daha c¢ok taktiksel veya entelektiiel bir yaklasimla ele
almaktadir. Spor taraftarligi, cogu zaman bir kisinin sosyal kimligiyle baglantil
olmaktadir ve daha az egitimli taraftarlarin, sosyal ve kisisel anlam kazanmak i¢in
takimlarina daha derin bir kimlik bagi gelistirebilmektedir (Wann, 2006). Sosyal
Kimlik Teorisi’ne gore (Tajfel ve Turner, 1986) taraftarlarin takimlariyla olan
kimlikleri, kendi benlikleri ve grup aidiyetleriyle yakindan iligkilidir. Daha diisiik
egitimli bireyler i¢in, yerel spor takimi, toplumda gurur kaynagi ve kisisel kimliklerini
tanimlayan bir unsur haline gelebilmektedir. Bu durumda, futbol kuliibli sadece
eglence kaynag1 degil, ayn1 zamanda sosyal biitiinlesme ve yerel gururun sembolii
olabilmekte, bu da daha tutkulu ve yogun bir taraftarlik bi¢imini tesvik edebilmektedir
(Branscombe ve ark., 1999). Daha yiiksek egitim seviyesine sahip taraftarlar, takimla
olan iligkilerini daha ¢ok bir eglence veya entelektiiel ugras olarak gorebilmektedirler,

bu da fanatizmlerinin hafiflemesi sonucunu dogurabilir.

25 yas altindaki Samsunspor taraftarlarinin fanatiklik diizeyininin, 46 yas ve
lizerindeki taraftarlara kiyasla daha yliksek seviyede oldugu goriilmiistiir. Alanyazinda

bu bulgular1 destekleyen (Giiler, 2020) ve desteklemeyen (Cakmak ve ark., 2022)
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caligmalar bulunmaktadir. Sosyal ag sitelerindeki taraftar bagliliginin da; 25 yas
altindaki taraftarlarda, 46 yas ve iistii taraftarlardan daha yiiksek oldugu sonucu ortaya
cikmistir. Geng taraftarlarin fanatiklik diizeyinin daha yiiksek olmasi, birkag psikolojik
ve sosyokiiltiirel teoriyle tutarlidir. Futbol taraftarligi fanatizmi, genellikle takima
duyulan yogun duygusal bag ve kimlik birlesmesi ile tanimlanir ve bu durum sosyal
kimlik teorisi (Tajfel ve Turner, 1986) ile iliskilidir. Bu teoriye gore, bireyler
kendiliklerinin biiyiik bir kismini grup tiyeliklerinden elde ederler. Futbol taraftarlar
s0z konusu oldugunda, takima duyulan yogun duygusal bag, bazen asir1 ve hatta siddet
iceren davraniglara yol agabilir. Geng taraftarlar, 6zellikle kimlik olusumu ve aidiyet
arayisinin yogun oldugu geng yetiskinlik donemi nedeniyle bu tiir davraniglara daha
yatkin olabilirler. Siddetli diisiince ve eylem egilimi, siklikla i¢ grup ile dis grup
arasindaki dinamiklerin bir yansimasidir. Burada taraftarlar, rakip taraftara karsi
agresif bir tutum gelistirebilirler (Wann, 2006). Kimliklerini kesfetme asamasindaki
geng taraftarlar, takimlarina olan yogun bagliliklar1 nedeniyle bu tiir egilimlere daha
yatkin olabilirler. Ancak daha yasl taraftarlar, duygusal ve sosyal olgunluga ulastiklari
icin bu asir1 davranmiglardan daha az etkilenebilirler. Daha yash taraftarlar ayrica,
takimin galip gelmesi veya maglup olmasi gibi duygusal inis ¢ikiglarla fazla
0zdeslesmeyen daha dengeli bir bakis agisina sahip olabilirler. Estetik zevk teorisine
gore, yagh taraftarlar daha c¢ok sporun kendisinden, yani gorsel ve eglenceli
deneyimlerden keyif alabilirler. Bu da, siddet egilimlerini minimize edebilir, ¢linkii
sporun estetik yonii, duygusal tepkiyi asan bir diizeyde izlenebilir (Zillmann ve Bryant
1994). Geng taraftarlarin sosyal medyada daha yiiksek Taraftar Baglilig1 gostermesi,
glinimiiz taraftar kiiltiiriinde dijital platformlarin giderek daha 6nemli bir rol
oynamastyla uyumludur. Son yillarda sosyal medya, taraftarlarin sadakatlerini ifade
etmeleri, goriislerini paylagmalar1 ve takimlariyla etkilesimde bulunmalar1 i¢in kritik
bir ara¢ haline gelmistir. Twitter, Instagram ve Facebook gibi platformlar, taraftarlarin
topluluklar kurmalarma ve diger taraftarlarla etkilesimde bulunmalarina olanak
tanimaktadir. Bu durum, takimlarina olan duygusal baglarini siklikla giiclendirebilir.
Bu da dijital alanlarda gezinmede daha yetenekli olan ve ¢evrimigi taraftar

topluluklarina daha fazla dahil olma egiliminde olan geng taraftarlar arasinda etkilidir.

Calisma, kamu sektoriinde ¢alisan taraftarlarin, diger taraftarlara kiyasla daha
diisiik fanatiklik seviyelerine sahip olduklarini bulmustur. Bu bulgu, is ile ilgili

faktorlerin, bireylerin bos zaman aktivitelerine, 6zellikle de spor taraftarligina olan
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duygusal yogunluklarini azaltabilecegini one siiren ¢alismalara paralel bir sonugtur.
Kamu sektoriinde ¢aliganlarin, 6zel sektor veya serbest calisan bireylere gore daha
diizenli is programlarina sahip olduklar1 diisiiniilebilir. Bu islerin nispeten daha
istikrarli dogasi, bireylerin daha dengeli bir yasam siirmelerini saglayabilir ve yiiksek
duygusal baglilik gerektiren spor fanatikligi, bu dengeyi bozan bir aktivite olarak daha
az on plana ¢ikabilir. Ayrica, kamu sektoriindeki ¢alisanlar, profesyonel kimlikleri ve
is-yasam dengeleriyle uyumlu olan farkli sosyal etkinliklere oncelik verebilir, bu da
fanatiklik seviyelerinin daha diisiik olmasma yol agabilir. Buna karsilik kamu
sektoriinde calismayanlar, daha fazla bos zaman ve duygusal ifade esnekligine sahip
olabilme imkanina sahiptir ve bu durum futbol fanatiklik diizeyinin artmasinda etkili
olabilir (Wann, 2006). Bu gruptaki bireyler, diizensiz is programlar1 veya sosyal bag
kurma ihtiyaci nedeniyle spor takimlarina daha derin duygusal baglar kurabilir, bu da
daha yiiksek diizeyde fanatiklige yol agabilir. Kamu kesiminde calisan taraftarlarin
sosyal medya tlizerinde gosterdikleri taraftar bagliliginin, diger taraftarlara nazaran
daha diisiik oldugu sonucuna varilmistir. Sosyal medya platformlari, spor
taraftarlarinin desteklerini ifade etmek, diger taraftarlarla etkilesimde bulunmak ve
favori takimlariyla ilgili iceriklere katilmak i¢in 6nemli alanlar haline gelmistir
(Hutchins ve Rowe, 2012). Kamu c¢alisanlarinin daha kat1 ¢alisma saatlerine sahip
olmalar1 veya giin i¢inde gayri resmi dijital etkilesimde bulunma firsatlarinin sinirl
olmasi, c¢evrimigi taraftar topluluklarina katilimlarini smirlayabilir. Bu da, kamu
calisanlarinin sosyal medya iizerinde daha az taraftar baglilig1 géstermelerine neden
olabilir. Arastirmalar, spor taraftarlifiyla ilgili sosyal medya etkinliginin genellikle
bos zamanlarda, 6zellikle de is saatleri disinda zirveye ¢iktigini 6ne stirmiistiir (Baker
ve Pizzo, 2021). Ayrica, kamu kesimi g¢alisanlari, islerinin dogasi geregi daha fazla
kamu gozetimiyle kars1 karsiya kaldiklari i¢in sosyal medyada taraftar kimliklerini ya
da bagliliklarin1 daha dikkatli sekilde ifade ediyor olabilirler. Kamu sektoriindeki
rollerin gerektirdigi profesyonel beklentiler, bu bireyleri dijital taraftar bagliliklarini
daha temkinli bir sekilde sergilemeye itebilir (Lewis ve Weaver, 2015). Kamu
sektoriinde calismayanlar ise ¢evrimig¢i davraniglarinin nasil algilandigr konusunda
daha az endise duyabilir ve bu durum, takimlarina olan duygusal baglarini daha serbest

bir sekilde ifade etmelerini saglayabilir.

Fanatizm, literatiirde genellikle bir futbol takimina duyulan yogun ve tutkulu bir

baglilik olarak tanimlanmakta olup, bu baglilik hem davraniglar1 hem de kimligi

35



etkileyen bir durumdur (Wann ve Branscombe, 1993). Calismanin bulgulari, her magta
stadyuma gitmeyi tercih eden Samsunspor taraftarlarinda fanatizm diizeylerinin daha
yilksek olmasinin, takima olan duygusal yatirimin daha derin olmasina
baglanabilecegini gostermektedir. Maglar1 diizenli olarak izleyen taraftarlar, takimla
daha etkileyici ve dogrudan etkilesimler yasama firsat1 bulurlar, bu da takima kars1
duygusal ve psikolojik bagliliklarin1 pekistirmektedir. Maglara diizenli olarak giden
Samsunspor taraftarlarinin sosyal medya platformlarinda daha yiiksek bir taraftar
baglilig1 gosterdigi bulunmustur. Bu bulgu, dijital taraftarlik literatiiriindeki bulgularla
uyumludur. Sosyal medya, taraftarlara tutkularimmi ifade etme, diger taraftarlarla
etkilesimde bulunma ve takimlartyla stirekli bir iliski kurma imkan1 saglar, bu da daha
giiclii bir baglilik olugmasini saglar. Fiziksel taraftarlikla daha fazla etkilesimde
bulunan taraftarlarin, ¢evrimici igeriklerle daha derinlemesine etkilesimde
bulunmalari, takimla ve diger taraftarlarla olan iliskilerini giiclendirebilir. Bu, daha
yiksek diizeyde fanatizm sergileyen taraftarlarin sosyal medyada daha fazla katilim

sagladiklar1 gergegiyle uyumludur (Lawrence ve Crawford, 2018).

Aragtirma bulgulari, Samsunspor taraftarlarinin her deplasman magina
katilanlarinin, hi¢ gitmeyenlere gore daha yiliksek diizeyde fanatiklik sergiledigini
ortaya koymaktadir. Bu sonug, spor taraftarligina dair daha genis bir baglamda,
takimina olan baglhiligin, daha yiiksek diizeyde katilim, duygusal bag ve sadakat ile
iliskilendirilebilecegini gdstermektedir. I¢ saha maglarina gitme siklig1 sonuglari ile

dis saha magclarina gitme siklig1 sonuglar1 benzer ve tutarhidir.

Aragtirmanin bulgulari, Samsunspor taraftarlarinin futbol fanatikligi ve sosyal
aglarda gosterdikleri taraftar bagliligi seviyeleri arasindaki iligkisinin istatistiksel
olarak zayif negatif bir anlamlilik gosterdigini ortaya koymustur. Ciinkii Futbol
Taraftar1 Fanatiklik Olgegi puanlar diisdiikge fanatiklik diizeyi artmakta, puanlar
arttigindaysa fanatiklik diizeyi azalmaktadir. Spor fanatikligi genellikle asir1 baglilik,
duygusal yatirnm ve bir takima karst yogun bir kimlik baglaminda tanimlanir.
Fanatiklik ile taraftar baglilig1 arasindaki iligkinin sebebi, daha derin bir sekilde
takimlarina bagli olan taraftarlarin, bu bagliliklarin1 daha acik bir sekilde ifade etme
ve benzer diisiincelere sahip bireylerle etkilesimde bulunma egiliminde olmalari
olabilir. Bu baglamda, sosyal medya platformlari, taraftarlarin fiziksel ortamda
deneyimledikleri tutkuyu ve sadakati arttirarak, digerleriyle bag kurma g¢abalarini

giiclendiren bir ara¢ haline gelebilir (Beaudoin, 2008). Sosyal medya
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platformlarindaki taraftar bagliligi, 6zellikle dijital ortamlarda giderek daha 6nemli bir
aragtirma konusu haline gelmistir. Sosyal medya, taraftarlarin takimlarina olan

bagliliklarini ifade etmeleri i¢in birincil bir alan haline gelmistir.
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6. SONUC VE ONERILER

Erkek Samsunspor taraftarlarinin, kadmnlara kiyasla daha yiiksek fanatizm
diizeyleri gosterdigi bulgu, kiiresel spor fandomunda gézlemlenen daha genis sosyo-
kiiltiirel ve psikolojik desenleri yansitmaktadir. Cinsiyet rolleri, sosyalizasyon
stiregleri ve futbolun erkek egemen bir etkinlik olarak goriilmesi, erkek taraftarlar
arasinda gozlemlenen daha yiiksek fanatizm yogunluguna katki saglamaktadir. Ancak,
kadin spor taraftarligina yonelik toplumsal tutumlar gelistikceve kadin taraftarlarin
sayis1 arttikga, fanatizm seviyesinin zamanla azalmasi miimkiindiir. Samsunspor
orneginde, kadin taraftarlarin takimla olan etkilesimlerinin zaman i¢inde degisip
degismedigi ve kadinlara yonelik futbol taraftar kiiltiiriinii daha kapsayict hale
getirmeyi amaglayan girisimlerin olup olmadigi lizerine daha fazla arastirma yapilmasi

faydal1 olacaktir.

Aragtirma bulgulari, bekar taraftarlarin evli taraftarlara gore daha yiiksek
fanatiklik ve sadakat diizeylerine sahip oldugunu gosterse de, bu egilimlerin zamanla
degisebilecegini unutmamak O6nemlidir. Cevrimig¢i platformlar ve dijital spor
etkilesimlerinin biiyiimesiyle, evli taraftarlara yonelik yapilacak, ciftleri hedef alan
etkinlik ve organizasyonlarla, bekar ve evli taraftarlarin bu platformlardaki katilim
farki zamanla daralabilir. Ornegin, evli taraftarlar sosyal medya araciligiyla
takimlarina daha fazla katilim gésterebilir ve ailevi sorumluluklarini yerine getirirken
fandomlarin siirdiirebilirler. Gelecekteki arastirmalar, evli taraftarlarin dijital medya
ile olan etkilesimlerini ve spor fandomlarini giinliik yasamlar1 ve aile dinamikleri ile
nasil entegre ettiklerini daha ayrintili bir sekilde inceleyebilir. Ayrica, evlilik siiresi ve
cocuk varlig1 gibi faktorlerin evlilik durumu ile spor fanatikligi arasindaki iliskiyi nasil

etkiledigini arastirmak faydali olacaktir.

Arastirma bulgulari, taraftar gruplarinin futbol taraftarlar1 arasinda fanatikligi ve
sadakati artirmadaki 6nemli roliinii vurgulamaktadir. Bu gruplar, hem ¢evrimdist hem
de sosyal medyada, takima duyulan duygusal baglilig1 artirarak aidiyet ve topluluk
duygusu saglar. Dijital ¢agin, spor taraftarligimi sekillendirmeye devam ettigi goz
oniine alindiginda, bu dinamikleri anlamak, hem akademisyenler hem de taraftarlarla
daha anlamli yollarla iletisim kurmay1 amacglayan spor pazarlamacilari igin kritik
olacaktir. Dolayis1 ile, taraftar grubu {iyeliginin taraftar davramislarmi gesitli
boyutlarda nasil etkiledigine dair daha fazla arastirma yapilmasi gerektigi ortaya

konulmaktadir. Bu amagla fanatiklik ve baglilik {izerine yiiriitiilecek ¢aligmalar, farkli
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taraftar grubu tiirlerinin (0rnegin, organize destek¢i gruplart ile daha rastgele fan
aglar1) fanatiklik ve sadakat {izerindeki etkisini inceleyebilir. Ayrica, dijital
platformlarin taraftar kimligi ve davranisi iizerindeki roliinii kesfetmek, ¢evrimici
katilim ile geleneksel fandom arasindaki kesigsimi anlamaya yonelik daha fazla bilgi

saglayabilir.

Stadyumda mag1 takip eden Samsunspor taraftarlarinin; dijital yayin, TV ve
radyodan mag1 takip edenlere gore fanatizm seviyelerinin ve sosyal medya
platformlarinda gdsterilen taraftar bagliliginin daha ytiksek oldugu goriilmiistiir. Bu
bulgular, spor taraftarliginin ¢ok boyutlu dogasini vurgulamaktadir. Canli deneyimler,
duygusal yatirirmi ve ¢evrimici katilimi 6nemli Olgiide artirabilmektedir. Dijital
platformlar, geleneksel medya tliketimi ile daha i¢ ice gectikce, taraftar davranislarini
etkileyen farkli faktorleri anlamak, takimlarin uzun vadeli baglilik ve topluluk katilimi
olusturma stratejileri icin hayati onem tasimaktadir. Dijital platformlar genis bir
izleyici kitlesine ulasmak icin vazgecilmez olsa da, stadyumda mag izleyen
taraftarlarin duygusal ve sosyal etkilesim seviyesinin yogunlugu go6z ardi
edilememektedir. Dijital deneyimlerle canli deneyimler arasindaki boslugu dolduracak
yollar aranabilir. Bu, maglara katilma imkani bulamayan taraftarlar1 g¢evrimici
topluluklar, etkinlikler veya 6zel igeriklerle daha fazla katilima tesvik edebilir (Brodie
ve ark., 2013).

Lise mezunu Samsunspor taraftarlarinin ilkogretim ve iiniversite mezunu olan
taraftarlara gore fanatiklik diizeyi daha yiiksek bulunmustur. Yas diistiik¢ce fanatiklik
diizyi artmaktadir. Bu sebeple ilkogretim mezunu oldugunu belirten taraftararin yaslari
dikkate alindiginda, benzer yas gruplar1 igerisindeki lise ve {iniversite mezunu
taraftarlar belirleyici olmustur. Bu bilgiler 1s1ginda; egitim seviyesi ve sosyo-
ekonomik durumun fanatizm {izerindeki etkilerinin daha iyi anlasilmasi, spor
kuliiplerinin taraftar stratejileri gelistirmelerine yardimci olacak ve farkli taraftar
gruplarma yonelik hedeflenmis etkinlikler ve icerikler tasarlamalarina olanak
saglayacaktir. Gelecekte yapilacak daha kapsamli arastirmalar, bu dinamiklerin daha
ayrintili bir sekilde incelenmesine ve farkli kiiltiirel baglamlarda nasil sekillendiginin

anlasilmasina katki saglayacaktir.

Geng¢ Samsunspor taraftarlariin daha yiiksek fanatiklik seviyesi, siddetli
diistince ve eylem egilimi ve sosyal medyada taraftar baglilig1 diizeyleri, kimlik teorisi,

fandom psikolojisi ve sosyal medyanin etkisi agisindan anlasilabilir. Geng taraftarlarin
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dijital platformlar1 daha fazla kullanmalari, takimlariyla daha gii¢lii duygusal baglar
kurmalarina ve baglhiliklarin1 daha goriintir bir sekilde ifade etmelerine katki
saglamaktadir. Ayrica, genc yasin getirdigi duygusal yogunluk ve kimlik olusumu
asamasi, bu gruptaki fanatizm ve siddet egilimlerinin yiiksek olmasinda etkili olabilir.
Nesillerin ve dijital degisimlerin taraftar davraniglar1 {izerindeki etkilerini anlamak,
kuliipler, medya ve yoneticiler i¢in olumlu taraftar kiiltiirleri olusturma ¢abalarinda

cok onemli olacaktir.

Bu ¢alisma, meslek ve is yapisinin, spor taraftarlarinin duygusal baghliklarini ve
dijital diinyadaki etkilesimlerini sekillendiren Onemli faktorler oldugunu
gostermektedir. Dijital taraftar davraniglarinin incelenmesi, spor endiistrisinin gelecegi
acisindan onemli bir alan sunmaktadir. Sosyal medya, futbol taraftarlari i¢in yalnizca
bir eglence platformu degil, ayn1 zamanda takim kimliklerini, aidiyetlerini ve sosyal
baglarmi giiclendirdikleri bir alan olarak hizmet etmektedir. Ancak, kamu sektorii
calisanlarinin sosyal medya iizerindeki sinirli etkilesimlerinin, yalnizca mesleki
kimliklerinden degil, ayni zamanda is-yasam dengelerindeki sinirlamalardan da
kaynaklandig1r sdylenebilir. Bu bulgular, spor organizasyonlar1 ve pazarlama
stratejileri acisindan da anlamhidir. Sosyal medya {izerinden taraftar bagliligim
artirmaya yonelik stratejiler gelistiren kuliipler ve markalar, taraftarlarinin mesleki
yasamlarmi ve dijital etkilesim bigimlerini géz &niinde bulundurmalidir. Ozellikle
kamu sektoriinde ¢alisan taraftarlar i¢in, dijital platformlardaki katilimi artirmaya

yonelik yaratic1 ve daha fazla zamanlayici olan stratejiler gelistirmek gerekebilir.

Calisma bulgulari, stadyumda taraftar katiliminin, fanatizm tlizerinde 6nemli bir
etkisi oldugunu gostermektedir. Stadyuma diizenli olarak giden taraftarlarin, sadece
magclar1 fiziksel olarak izlemekle kalmayip, ayn1 zamanda takim ve diger taraftarlarla
daha derin bir bag kurduklari, bu bagin fanatizmi pekistirdigi gozlemlenmistir. Maglari
stadyumda izleme deneyimi, bireylerin sosyal kimliklerini gii¢lendiren ve duygusal
baglarini arttiran bir siiregtir. Bu da literatiirde yer alan, stadyumda yerinde izleme ile
fanatizm arasindaki iliskiyi destekler nitelikte bir bulgudur (Gladden ve Funk, 2002).
Stadyumda bulunmanin, taraftarlarin takimlarina olan baghliklarini arttirmasinin
sosyal yonii de onemlidir. Taraftarlar, stadyumda diger taraftarlarla birlikte benzer
duygusal deneyimleri paylasarak, ortak bir kimlik olustururlar ve bu kimlik, fanatizmi
besler. Ayni zamanda, bu deneyim, takimin basarisin1 kutlamak ve kayiplarda birlikte

destek vermek gibi ortak faaliyetlerle pekisir. Bu baglamda Samsunspor taraftarlarinin
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maglar1 stadyumdan diizenli takip etmelerinin; fanatizm diizeylerini arttirdigi, topluluk

icinde daha gii¢lii bir kimlik olusturduklar1 sonucunu dogurabilir.

Her Samsunspor deplasman magina giden taraftarlarin daha yiiksek fanatiklik
sergilemesi, katilimin, 6zellikle maglara katilim gibi davranigsal faktorlerin, duygusal
bag ve sadakatle giiclii bir iligkiye sahip oldugunu gostermektedir. Bu bulgular, taraftar
topluluklarindaki katilim ve sosyal etkilesimin 6nemini vurgulamaktadir ve spor

taraftarligini1 anlamada ¢ok boyutlu bir yaklasimin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Aragtirmada, Samsunspor taraftarlarinin fanatiklik diizeyi arttikga sosyal ag
sitelerinde sergilenen taraftar baglilig1 da paralel olarak artar . Fanatizmin taraftar
baglilig: izerindeki etkisi, sosyal medya kullanimmin yayginlagmasi ve dijital taraftar
topluluklarinin biiyiimesi ile birlikte daha belirgin hale gelse de, bu etkilesimin
yalnizca fanatizmle agiklanamayacak kadar c¢ok yonli oldugu anlasilmaktadir.
Takimin performansi, paylasilan igerikler ve taraftarlarin kisisel baglar1 gibi diger
faktorler de sosyal medya baghligini sekillendiren 6nemli unsurlar olarak ortaya

cikmaktadir.
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Ek -2 Futbol Taraftar1 Fanatiklik Diizeyi Olcegi
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Sorulara verdiginiz igten ve samimi cevaplar aragtirmanin % £ §
giivenirliligi agisindan dnemlidir. N = 2 2
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1. Canl yaymlarda spikerin takimim aleyhine yaptigi 1 5 3 4
yoruma ¢ok sinirlenirim.
2. Takimimin maglarint izlemek icin stadyumlara 1 5 3 4
giderim.
3. Takimimim sembollerini gdsteren kiyafet ve 1 5 3 4
malzemeler ile maga giderim.
4. Stattaki biitiin tezahiiratlara eslik ederim. 1 2 3 4
5. Mag¢ esnasinda kizdigimda sahaya yabanci cisim 1 5 3 4
atabilirim.
6. Tribilinlerle ilgilenmekten ¢ogu zaman goli 1 2 3 4
goremedigim olur.
7. Takimim miisabakay1 kazanmak igin (kural dis1 dahil) 1 9 3 4
her yolu denemelidir.
8. Cogu zaman tribiinden rakip oyuncu veya hakem 1 2 3 4
aleyhinde kotii tezahiirat yaparim.
9. Rakip takim taraftarlarina yapilan fiili siddetti dogal 1 9 3 4
karsilarim.
10. Takim tutmayan kisileri veya c¢ocuklar1 kendi 1 5 3 4
takimimin taraftar1 yapmak i¢in ugrasirim.
11. Rakip takim seyircisini o takimin renkleri ile disarida 1 5 3 4
gdrsem ona saldirmamak i¢in kendimi zor tutarim.
12. Rakip takim seyircisi ile kavga cikarsa ¢ekinmeden 1 5 3 4
kavgaya girerim.
13. Oyun ¢i1girindan ¢ikmigsa bazen ¢ekinmeden sahaya 1 5 3 4

girebilirim.
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Ek -3 Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar Baghhg Olcegi

Sosyal Ag Sitelerinde Sergilenen Taraftar
Baglilig1 Olgegi

Hic¢
Katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Tamamen
Katiliyorum

1. Takimimin resmi sosyal medya hesaplarinda
diger kullanicilarina yardim etmeye ve bilgileri
paylasmaya hazirim.

2. Zamana ve paraya mal olsa bile, takimimin
resmi sosyal medya hesaplarinda diger tiyelerine
yardim etmeye hazirim.

3. Takimmin resmi sosyal medya hesaplari,
diger hayranlarla sosyal iligkilerin
gelistirilmesine olanak tanir.

4. Takimmmin resmi sosyal medya hesaplar
araciligiyla  diger  taraftarlarla  etkilesim
kurmaktan biiyiik keyif aliyorum.

5. Takimimin resmi sosyal medya hesaplarinin
klas oldugunu diisiiniiyorum.

6. Takimimin resmi sosyal medya hesaplari
olaganiistii bir tasarima sahiptir.

7. Takimimin resmi sosyal medya hesaplari
beklentilerimi karsiliyor.

8. Takimin resmi sosyal medya hesaplarindaki
bilgilerin benim i¢in tamamen agik/net oldugunu
hissediyorum.

9. Ustiinliigiimiizii gdsteren fotograflar/videolar
yayinlayarak resmi sosyal medya hesaplar
araciligiyla takimimla isbirligi yaparim.

10. Resmi sosyal medya hesaplar1 araciligiyla
bilgi/yorum/fotograf/video paylasiminda
takimimi yardimci olurum.

11. Tarihinin pargasi olan sarkilari/koreografileri
resmi sosyal medya hesaplari araciligiyla
yaymada takimima yardime1 olurum.
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