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OZET

KURSAD, Deniz. Yeniden islevlendirilen Kamusal Bir Mekanin Markalagsma Siireci Ve
Bir Uygulama, Sanatta Yeterlik Tezi, Ankara, 2016

Gunumuzde, artik hizmet veremeyecek duruma gelen kamusal mekanlar donustirtlerek
farkli bir iglevle hizmet sunmaya devam etmektedir. Yeniden islevlendirirlen bu
mekanlarin gorsel kimliklerini ifade edebilmek icin kurumsal kimligin yani sira mobil
araylzler, interaktif tasarimlar, kioks tasarimlari, yénlendirme tasarimlari ve sosyal

medya ortamlari i¢in tasarimlara da ihtiya¢ duyduklar gérilmektedir.

“Mekani markalastirma”, grafik tasarimi da kapsayan disiplinler arasi bir tasarim surecini
gerektirmektedir. Yeniden iglevlendirirlen mekanlar i¢in de bu sure¢ gun gectikgce daha
gerekli bir hal almaktadir. Clnkl uzun siren restorasyon calismalari sonrasinda kendini
hedef kitleye hatirlatmak isteyen kurumlarin, “gegmise saygl” ilkesi ile olusturulmus

markalasma calismalarina ihtiyaci olacaktir.

Tezin birinci béliminde markanin ve markalasmanin énemine, markalastirmanin

tasarim ile iliskisine ve markalagma sirecinde kullanilan temel kavramlara yer verilmistir.

ikinci bélimde mekanin tanimi, kiiresellesme siirecindeki yeri, markalasma ile iligkisi ve
mekanin markalasma slrecinde yararlanilan tasarim dgeleri yer almaktadir. Diinyadan
ve Turkiye’den markalasmis bazi mekéanlara goérsel kimlik uygulamalari ile birlikte yer

verilmistir.

Uglincli boliimde, kamusal mekanin tanimina, énemine ve yeniden islevlendirilen
kamusal mekanlardan o6rneklere yer verilmistir. Bu mekanlarin markalastiriimasi

surecinde kullanilan goérsel tasarim elemanlari 6rneklerle agiklanmistir.

Dordinci bolimde ise 2013 yilinda Canakkale Tarihi Er Hamami’'ndan déndstirilen

CGanakkale Seramik Mizesi Uzerinden gorsel markalagsma &énerilerine yer verilmistir.

Anahtar Soézciikler: Yeniden Islevlendirme, Kamusal Mekan, Mekanin Markalastiriimasi,

Kurumsal Kimlik, Markalastirma



ABSTRACT

KURSAD, Deniz. Branding Process of a Refunctioned Public Space And An
Application, Proficiency in Art Thesis, Ankara, 2016

Nowadays, public spaces that are unable to serve longer continue to serve in a different
function by converting. They need mobile interfaces, interactive designs, kiosk designs,
wayfinding designs and designs for social media besides corporate identity in order to

point out visual identity of these refunctioned places.

‘Branding the place’ requires an interdisciplinary design process including graphic design
as well. Day by day, this process also becomes more necessary for the refunctioned
places. Because, after long time restoration works, institutions that would like to remind
himself to the audience will need the branding that was created with the principle of

‘respect for the past’.

The first part of the thesis includes the importance of brand and branding, the relation
between brandization and design and basic concepts used in branding process.

In the second part, definition of the space, its place in globalization process, its
relationship with branding and design elements utilized in branding process of the place
is located. Some branded places from the world and Turkey are included with visual

identity applications.

The third section includes definition and importance of public space and examples of
refunctioned public spaces. Visual design elements used in branding process of these

places are explained with examples.

In the fourth section, visual branding recommendations have given through Canakkale

Ceramics Museum which is converted from Canakkale Historic Soldier Bath.

Keywords: Refunctioning, Public Space, Branding the Places, Corporate Identity, Brandization
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GIRIS

Uriin ve hizmetlerin markalastirildigi giinimiizde mekanlarin da markalastiriimasi séz
konusudur. Cunki mekanlar da kimlikleriyle aniimaktadir. Mekénin kimliginin kurum
kimligine yansimasi, bununla birlikte kurum kimligini hedef kitleye basarli bir gekilde
aktarmak oldukca 6nemlidir. Bu surecte grafik tasarim alaninin da igerisinde yer aldigi
disiplinler arasi bir tasarim sirecinden faydalaniimaktadir. Markalasma kavrami,
kurumsal kimlik seti uygulamalarindan daha fazlasini ifade etmektedir. Clnku &zellikle
iletisim teknolojilerindeki gelismeler ve sosyal medyanin kullanim sayisindaki artis ile
birlikte kurumlar icin yalnizca kurumsal kimlik setine sahip olmak yetmemektedir. Bu
kurumlarin grafik tasarim alanindaki en son gelismelere ayak uydurularak geligtirilen bir
markalasma kilavuzuna sahip olmalari, kiresel anlamdaki bilinirliklerine buyuk katkisi

olmaktadir.

Markalasma uygulamalarinin éneminin giin gegtikce daha fazla hissedildigi mekanlar,
yeniden islevlendirme surecinden gecenlerdir. Kamusal mekanlar hizmet edemeyecek
duruma geldiginde tamamen ortadan kaldirilirken, ginimuzde farkh bir islevle hizmet
sunmaya devam etmektedir. Ulkemizde kentsel doniisim uygulamalari kapsamina da
giren yeniden iglevlendirme uygulamalari, mimari donisim gegiren bu mekanlarin yeni
iglevlerini tanitici bir tasarim sirecine olan ihtiyaci dogurmaktadir. Mimari donisum
yasayan bu mekanlarin, onarim sonucu yeni bir kimlikle ziyaretgilerinin karsisina ¢ikmasi
gerekmektedir. Kiresel dinyada kurumlar arasi rekabetin gin gectikgce arttigi bir
ortamda, bu surecin yalnizca mekanin bulundugu kente ydnelik dedil ayni zamanda
kiresel anlamda da olmasi gerekmektedir. Bu da markalagsma c¢alismalarina verilen
Onemin artmasi icin bir sebep olusturmaktadir. Fakat bu tir mekanlarin kimisinin bu
surece 6nem verirken kimisinin 6nem vermedigi goérulmektedir. Halbuki yeniden
islevlendirilen mekanlarin, diger mekanlara gére bu sirece daha fazla ihtiyaci olacaktir.
CUnkl uzun sidren mimari dénisim gegiren bu mekanlarin yeni islevinin tanitiimasinin
daha uzun sirmesi olasidir. Bu kamusal mekanlarin hem artik eski islevi ile devam
etmediklerini hem de yepyeni bir misyonla gelecege dogru yol alacaklarini ¢gagdas bir
gorsel anlayisla ziyaretcilerine duyurmalari gerekmektedir. Bu da ancak markalagsma
uygulamalari ile mimkun olacaktir. Bu uygulamalara, kurumsal kimlik setinin yaninda,

cevresel grafik tasarim uygulamalari, yénlendirme tasarimlari, web sitesinin yani sira



mobil uygulamalari, e-bilten tasarimlari, kiosklar ve sosyal medyada yayinlanmak tzere

yapilan tasarimlar da dahildir.

Yapilan arastirmalar sonucunda yeniden islevlendiriien mekanlar ve markalasan
mekanlarin bir arada incelendigi kaynaklarin sayisinin olduk¢a az oldugu gorilmustir.
Ozellikle yeniden islevlendirilen mekanlarin markalagmasi ilgili calismalarin yetersiz
oldugu goriimustir. Mevcut kaynaklarin ise genellikle mimarlik disipliniyle ilgili olup
konunun grafik tasarim disiplini ve markalasma Uzerinden incelendigi calismalarin kisith
oldugu farkedilmistir. Bunun yaninda yeniden islevlendirilen mekanlarin markalasma
uygulamalarina ¢ok azinin sahip oldugu goértlmustir. Tez kapsaminda bu slrecin
gerekliligi aktariimaya calisiimis, uygulama calismalar ise Eski Er Hamamrndan

donustirtlen Canakkale Seramik Mizesi Uzerinden devam ettirilmistir.
Calismanin Konusu:

Klresellesme ile birlikte kentsel donlisiim uygulamalari dahilinde endustri mirasi olarak
da adlandirilan, eski iglevini devam ettiremeyen kamusal mekénlarin yeniden
islevlendiriimesine daha sik rastlanmaktadir. islevi yenilenen bu mekanlar giiniimiizde
daha ¢ok sosyal, kilttrel ve sanat alanlarinda hizmet vermektedir. Uzun restorasyon
sureci sonrasinda bu mekanlarin yerel ve uluslararasi anlamda taninirhginin artmasi
gunumuz rekabet ortaminda daha gerekli hale gelmigtir. Bunu en iyi saglamanin yolu ise

markalagsmadan ge¢cmektedir.

CGalisma, mimari dénlisim gegiren bu mekanlarin, ginimuz iletisim teknolojilerini
kullanarak, c¢agdas grafik tasarim uygulamalar ile birlikte markalasmasini konu

almaktadir.
Galismanin Amaci:

Galismanin amaci, yeniden islevlendirilen kamusal mekanlar ve markalagsma konularini
ayrintih bir bicimde tek c¢ati altinda inceleyen bir calisma ortaya koymak, gorsel
markalasma uygulamalarinin tim diger kamusal mekanlar gibi yeniden iglevlendirilen
kamusal mekanlar icin de O6nemini Orneklerle acgiklamak, kamusal bir mekanin
markalagsma sureclerini aktarmak ve bunu yeniden islevlendirilmis bir mekana nasil

uyarlanabilecegini bir uygulama mekani tzerinden dnerilerle géstermektir.



Calismanin Onemi:

Urin ve hizmetlerin markalastirildi§yi  giinimizde kamusal mekanlar da
markalastiriimaktadir. Gin gectikce markalagsma calismalarina verilen énemin arttigi
gorilmektedir. Yeniden islevlendirilen mekanlar icin ise markalasmaya gerekli 6nemin
vermedigi gorulmuistir. Halbuki uzun slren restorasyon slreci sonrasi bu mekanlarin,
markalasmaya daha fazla ihtiyaci olmaktadir. Bu tir mekanlar markalasarak, hedef
kitleye kendisini tekrar hatirlatmis olacak ve yeni islevini ulusal ve uluslararasi anlamda

duyurabilecektir.

Bu dogrultuda calisma, ¢ogunlukla mimarlik disiplini kapsaminda incelendigi gérulen
yeniden islevlendirilen mekanlarin markalastiriimasi ile ilgili bir galisma ortaya koyma

acisindan dnemlidir.

Yine gelecekte markalagsma alaninda yeni bir calisma alani olacagi éngdrilen yeniden
islevlendirilen mekanlarin markalastiriimasi konusunun ayriltili bir bigcimde incelenmesi

agisindan da 6nem tasimaktadir.
Arastirma Yontemi:

Bu calismada tez konusu ile ilgili uzmanlar ile nitel arastirmadaki veri toplama
yaklasimlarindan biri olan “yapilandiriimamigs gériisme” uygulamasi gergeklestirilmistir.
CGalismanin uygulama asamasinda ilerleme saglanmadan 6nce yine nitel arastirmadaki
veri toplama yaklasimlarindan biri olan “siki yapilandirilmis” miulakat teknigi
uygulanmistir. Teknik anket bigciminde gerceklestirilmistir. Bununla b,rlikte yurticinden ve
yurtdisindan bazi akademisyen ve grafik tasarimcilara yazili olarak sorular yéneltiimis

ve cevaplari alinmistir.



1. BOLUM
MARKA VE MARKA iLE iLGiLI TEMEL KAVRAMLAR

Yogun rekabet ortami nedeniyle isletmelerin ginimaz uluslararasi pazarlarinda basarili
olabilmeleri icin ¢agdas bir pazarlama anlayisina sahip olmalari gerekmektedir. Bu
nedenle kiresellesme sirecinde rekabet Ustlnligld saglamak isteyen bu isletmeler icin
marka ve markalasma kavrami glin gectikce 6nem kazanmaktadir. Bu dogrutuda
markalasma kavrami incelenmeden 6nce marka kavraminin tanimi ve ilgili temel

kavramlarin incelenmesi uygun olacaktir.

1.1. MARKANIN TANIMI VE ONEMI

Farkli kaynaklarda benzer birgok tanimi olmakla birlikte marka, bir Grtine, kurulusa ya da
hizmet tariine kimligini veren ve onu rakiplerinden ayiran simge, isaret, kelime ya da
cumledir (Ambrose ve Harris, 2010: 159). Amerika Pazarlama Dernegi ise markayi; “bir
satici veya bir grup saticinin triin ve hizmetlerini, rakiplerinden ayirmak icin belirledikleri
isim, terim, isaret, sembol, dizayn veya bunlarin kombinasyonu” olarak tanimlamaktadir
(Keller, 2013: 30).

“Marka kelimesi eski Norvegce’de yanmak anlamindaki brandr kelimesinden gelir ve bu
kokende Anglo-Saxon diline gegmistir. Tabi ki ilk insanlar, strllerine sahip ¢ikmak igin
yanik izleri ile damgaliyorlardi ve ticaretin gelismesiyle alicilar markalari, hangi sigirin

hangi ¢iftgiye ait oldugunu ayirmak i¢in kullandilar” (Clifton, 2014: 20).

Sigirlarin damgalanmasi o dénemlerde kaliteli hayvanlara sahip olan itibarl ¢iftgilerin
sigirlarinin daha ¢ok tercih edilmesine bile neden olmustur (Goérunta 1-2). 1789 yilinda
Andrew Pearsin’in saydam sabun uretmeye baslamasinin ardindan, marka ve damga
unsuru imalatgilar i¢in Grtnlerini rakiplerinden ayirmaya yonelik bir ara¢ haline gelmistir
(Ambrose ve Harris, 2012: 51).

Gulnimuzde de bu durum devam etmektedir. Marka, Urlnler arasinda farklilagsmaya
neden olmaktadir. O dénemlerle kiyaslanirsa ginimizde Urlnler arasinda daha agik
farklar olustugu goérilmektedir. Bu dogrultuda isletmeler farkh bir imaja sahip olmak

istemektedir. Ozelliklerinden dolayi kolayca ayirt edilemeyen urlinler nedeniyle marka



daha gerekli hal almakta ve igletmelerin gliin gectikgce marka yaratmalari icin daha blyuk

bir itici gui¢ olusturmaktadir.

Gunluk hayatimizin vazgegilmez unsurlarindan biri haline gelen marka, Urin veya
hizmetlerin alicilar Gzerindeki en énemli tanitim araci olmakla birlikte Grinin pazardaki
basarisina blyuk katki saglamaktadir. Marka, pazarlama karmasinin en &énemli
bilesenlerinden biridir, Griine kisilik kazandirarak ayni zamanda ve Urin ve tiketici
arasinda iletisim saglamaktadir. Oyle ki; marka yaratma sonucu urlinlerin farklilasmasi
ile tlketiciler arasinda da farkhlasma meydana gelmektedir. Marka, tiketici kimligini de
belirleyen bir unsurdur. Bunun sonucunda tlketici icin marka, bir stati sebebi bile

olabilmektedir.

Goruntt 1: Damgalama
(http://www.chasingray.com/archives/2010/06/brand_me.html)

Goruntu 2: Damga
(http://en.wikipedia.org/wiki/Branding_iron)



Gunumuz tuketim toplumunda da markalar bir bakima tuketicilerin iletisim araci haline
gelmeye baslamistir. Marka, tiketici agisindan musterinin satin alacagi Grtint tanimasini
saglarken; misteriye, hangi Grintn onun ihtiyaclarini karsilayabilecek nitelikte oldugunu
belirlemesinde yardimci olmaktadir. Markalar diizgln bir kaliteyi, givenirligi ve deneyimi
aktarmaktadir (Goodson, 2012). Ayni zamanda, Urine bir anlam yiklemeleri igin

musterilere yardim etmektedir.
Tdm bunlarin yaninda:
* Bir marka bir s6zdur.

* Bir marka, bir Grtin, hizmet ya da is hakkinda gérdiginiz, duydugunuz, okudugunuz,

tanidiginiz, hissetiginiz, disindiguniz vb. algilarin toplamidir

*  Bir marka, tuketicinin beyninde gecmis deneyimler, dernekler ve gelecekteki

beklentilerine dayal olarak farkl bir konuma sahiptir

* Bir marka, farklilagtiran niteliklerin, faydalarin, inanclarin ve degerlerin kisa yoludur,

karar verme surecini ve karigikhgi azaltir (Kotler ve Pfoertsch, 2006: 5).

1.2. MARKALASMANIN TANIMI

Gunumuzde artik “kiresel kéy” seklinde ifade edilen dinyada insanlarin yasamlari da
buna paralel degisirken bu durum is diinyasina da yansimaktadir. Dis rekabete maruz
kalan pazar sayisi giderek artarken bir igletme uluslararasi alanda kendine yer bulmak
icin surekli gaba sarf etmek durumundadir. Bunu yaparken isletmelerin 6ncelikli olarak
kiresel bir marka gelistirmesi gerekmektedir. CUnki gunumiz cgalisma ve rekabet
ortaminda bir firmanin yurtici ve yurtdisinda bagarili olmasi ve bilinirligini artirmasi o
firmanin markalasmasina baghdir. Markalasma pazarlama stratejisinin en 6nemli
amacidir ve bu nedenle gunumuzde pazarda kalici olabilmek igcin markalagsmak

gerekmektedir.

Markalagma kavrami, tiketiciligin yukselisiyle birlikte tuccarlarin, insanlarin gok sayida
uyaricl karsisinda tanidik imgelere yoneldigini fark etmesiyle gelismigtir (Ambrose ve
Harris, 2012: 44). Ureticilerin glclenmesi ve rekabet ortaminin artmasi ile birlikte
Urdnlerin farklilastirilma ihtiyaci da artmistir. Bu ihtiyag, markalasmayi da beraberinde

getirmektedir. Temel amaci “ayirt edicilik”, “bilinirlik” olan markalagsma, tuketici ve



musteriyle kurulan duygusal ve fayda temelli iliski sayesinde rekabet avantaji elde etme
durumudur (Kinay, 2013: 14). Hatch ve Schultz’ye (2011: 208) gore ise markalasma,
Urdnler ve tlketiciler arasinda bir bag yaratmak ve bu bagi kontrol altina almak amaciyla

baslayan bir pazarlama ¢abasidir.

Marka ile ilgili calismalar, literatire yeni kavramlar kazandirmistir. Bu nedenle

markalasma surecindeki temel kavramlarin da incelenmesi gerekli gérilmustar.

1.2.1. Markalagma Siirecinde Temel Kavramlar

Markalasma farkindalik olusturmak ve musteri sadakatini genigletmek icin kullanilan
disiplinli bir strectir (Wheeler, 2013: 6). Ur(in ya da hizmete olan givenirligi artirmak,
tlketici/ziyaretci arasindaki baglari guiclendirme gibi kaygilari da iceren markalagsma ile
birlikte incelenen bazi kavramlar vardir. Bu kavramlar ayni zamanda markayi, tuketici

g6zinde diger markalardan ayirt etmeyi saglamaktadir.
e Marka ismi

“Bir markanin ilk ve belki de en dnemli adimi ve ifadesi ismidir. Ortak bir kimlikten, reklam
ve paketlemeye kadar tim gelecek izlenimler igin bir atmosfer olusturur” (Knapp, 2003:
93).

Hedef kitleye uygun, gorsel ve isitsel olarak akilda kalici 6zelliklere sahip, Urin veya
hizmet ile 6zdeslesebilecek bir marka ismi yaratmak ¢ok énemlidir. Marka ismi, markanin
sundugu vaadleri aktarmaktadir. Etkili bir marka ismi, bir kurumun sahip olacag! en
degerli varliklardan biridir ve markanin degerini artirmaktadir. Marka ismi markayi ifade
eden harf, rakam ya da kelimelerden olusabilmektedir. Bu ismin telaffuzu ve hatirlanmasi
kolay olmal, rakip marka isimlerini ¢agristirmamali, farkl Ulkelerde farkli anlamlara

karsilik gelmemelidir.
e  Marka Kimligi

Kiresellesme ve gelisen teknolojiyle birlikte piyasaya sunulan yeni Urinlerde g6zlenen
artis sonrasi rekabetin artmasi da kaginilmaz olmustur. Bu nedenle firmalar, kendilerine

rekabetci bir avantaj saglayabilmek icin, estetik faydalar da sunma ihtiyaci hissetmeye



baslamistir. S6z konusu rekabetci avantaj yaratiimaya calisirken karsilasilan

kavramlardan biri ise marka kimligidir.

Marka kimligi, bir markanin dogumu ile beraber almis oldugu ve hayati boyunca onun
tlketici toplumu igcerisinde taninmasini saglayan 6zelliklerin bir araya gelmesi sonucu
ortaya ¢ikmaktadir (Sézer, 2009: 51). Wheeler (2013: 4) marka kimliginin marka ve
tuketiciler arasinda iliski kurulmasina yardimci olarak markanin ruhunu yansittigini, ayni
zamanda somut bir kavram oldugunu ve duyulara hitap ettigini belirtmektedir. Dogru
olusturulmus bir marka kimligi ile marka, deder kazanarak rakipleri arasindan
siyrilmaktadir. Marka kimligi marka ¢agrisimlarindan olusur ve bu ¢agrisimlar markanin,
tuketicilerine verdikleri vaadleri anlatmaktadir. Markanin vizyonunu ifade etmektedir ve

ayni zamanda sahibinin gdéziinden markasinin ifade ettigidir.
o Marka Degeri

Marka degeri, yogun rekabet ortaminda sirketlerin sahip oldugu en énemli varlik halini
almistir. Markanin adinin ve itibarinin degeri olarak ele alinmaktadir. Eger marka ismine
ve semboliine bakilmaksizin yalnizca 6zellikleri, uygun fiyati icin tercih ediliyorsa bu
durumda marka degerinden s6z edilmesi mimkin olmayacaktir. Bazi markalar,
tuketicilerin gézinde farkli bir degere sahiptir. Algilanan degerin yuksek olmasi ise rakip
pazarlara karsi Ustunluk saglamada son derece onemlidir. Marka degeri markanin
finansal gelisimini ve degisimini zaman igerisinde izleme ve ayni zamanda markanin

yararina olacak duzenlemelerin vaktinde yapilabilmesine imkan saglamaktadir.
e Marka Kigiligi

Basarili bir markalagsmanin arkasinda ilgili Griin ya da kuruma kisilik kazandirmak vardir.
Onemli markalar, tiiketicilerinin géziinde 6zgiin bir Kigilige sahiptir. Tiketiciler markalari
ile insanlarla aralarindaki iliskiye benzer tirden iligki gelistirmektedir ve bu durum

markaya bir yakinlik ve aidiyet hissi yaratmaktadir.

insanlarin kisilikleri gibi markalarin kisilikleri de ayirt edici bir dzellik tasimaktadir.
Markalar, yas, toplumsal ve ekonomik sinif gibi agilardan degerlendirilebildigi gibi
hassas, soguk, geng gibi bir takim kisisel 6zellikler ile birlikte de degerlendiriimektedir.
Buna érnek olarak Coca Cola markasi otantik, Pepsi ise geng ve dinamik bir Kisilige
sahip imaji vermektedir. Ayni sekilde Apple markasi da geng, IBM ise daha yasli olarak

algilanmaktadir.



“Marka ister bir Urline ister sirkete ait olsun, isletme, markanin hangi kisilik 6zelliklerine
sahip olmasi gerektigine karar vermelidir. Marka Kisiligi yaratmanin ¢esitli yollari vardir.
Bunlardan biri de marka Kkisiligini tiketicilerin kisilikleri ile veya kendi hogslandiklari

kisiliklerle eslestiriimesidir. Sure¢ su sekildedir;

Hedef kitlenin belirlenmesi.

istek ve ihtiyaclarin belirlenmesi.

Tuketici kisiligi profili olusturmak.
- Bu profile uygun drin kisiligi olugturmak” (Yener, 2013: 91).

e Marka imaji

Marka imaji, marka kavrami ile iligkili en temel kavramlardan biridir. Marka imajl,
tlketicinin o marka hakkinda -deneyimlerinden, duyduklarindan, reklamlardan,
paketlemeden, hizmetlerde vb.- edindigi enformasyon toplaminin, segici algi, 6nceki
inaniglar, toplumsal normlar ve unutma tarafindan degisiklige ugratiimis halidir (Randall,
2005: 18). Tuketicinin marka hakkinda zihninde olusan ¢agrisimlarla ifade edilmektedir.
TUketicinin marka ile ilgili tecribelerinin sonucunda kisiye cagristirdidi duygu ve
distlinceler bitiini olarak kabul ediimektedir. Ornek olarak Zippo ¢akmaklari yalnizca
yakma iglevinin yaninda kullaniciya bir stati de kazandirmaktadir. Harley-Davidson
sahipleri igin de motosikletleri bir ulagim aracindan ¢ok bir yagam bigimidir. Bu ve benzer
orneklerden anlagilacagi gibi marka imaji degisik hedef gruplari igin trin ve hizmetlerin

anlam ve degerini ifade etmektedir.

Bir firmanin Grdnlerinin tercih edilir olmasi markalasmanin 6énemli bir sonucudur.
Bdylelikle tuketici urin hakkinda olumlu bir imaja sahip olacaktir. Bu nedenle marka

imajinin olugmasi igin Uriiniin markalasmasi gerekmektedir.
e Marka Farkindaligi

Markanin temel taninirligi, farkindalik yaratilarak saglanabilir. Dolayisiyla, marka
farkindaligi marka taninirligini da kapsamaktadir. Bu da markaya ait ambalaj ve logo gibi
gorsel tasarim elemanlari ile dogrudan ilgilidir. Marka farkindaliginin kapsamindaki diger
kavram ise marka hatirlanirigidir. Bu da tuketicinin aklinda marka hakkinda 6nceden

bildigi bilgilerle agiklanmaktadir.
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Marka farkindaligi, markanin, tiketicinin zihnindeki giictini ve rakiplerle kargilastirmali

olarak aldidi yeri ifade etmektedir.
e Marka Konumlandirma

Al Ries ve Jack Trout tarafindan ortaya atilan kelime, ilk defa 1970'lerde "Reklam Cagi"
adli dergideki bir makalede ortaya cikmistir (Weber, 2016). Marka ile iliskili olarak
konumlandirma kelimesi, markanin hangi hedef kitle tarafindan nasil algilamasinin
istendigine cevap vermektedir. Dogru konumlandiriimayan bir markalasma ¢alismasinin
basarili olmasi kolay olmayacaktir. Basarili bir marka yaratmanin én kosulu, markanin
rakiplerinden farklilasmasini saglamaktan ge¢mektedir. Bu nedenle, marka
konumlandirma marka farkindaliginin saglanmasi ile birlikte, markanin tuketicilerde

hangi kigilik ve kimlik 6geleri ile hatirlanacagini belirler (Uztug, 2003: 71).

Marka konumlandirma ile tiketicinin zihninde markayr ©zel bir yere koymak
hedeflenmektedir. Bunun igin pazarlama ve reklamdan yararlaniimaktadir. Ornegin,
markanin taninmasina yardimci olan, logo, renk ve slogan gibi unsurlar,

kurum/kuruluglarin marka farkindaligini gergeklestirmelerine yardimci olmaktadir.

Pazarlama iletisimi alaninda konumlandirma, urin ya da hizmetin hedef Kitlesi
belirlendikten sonraki asamada gergeklestirimektedir. Daha sonra sadik bir musteri
kitlesi yaratmak amaclanmaktadir. Eger bir marka, herkesi hedeflemek istiyorsa basaril
ve vyaratici bir konum elde etmesi zor olacaktir. Starbucks'in benzersiz marka
konumladirmasi, onun olaganusti blyumesinin koruklenmesine yardimci olmustur
(Keller, 2013: 67).

Goruntu 3: Starbucks yeni logosu
(Keller, 2013: 67)
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e Marka Sadakati

Bir marka, sadakati doguran ayirt edici bir kimliktir (Wallace, 2006: 1). Gugclu bir marka
olusturmanin gerekliliklerinden biri marka sadakati olusturmaktir. Marka sadakati
tlketicinin markaya olan inancinin guacini temsil etmektedir. Tuketici markasina ne

kadar sadik kalirsa o markanin degeri de artmaktadir.

Marka sadakati, tlketiciler, bir marka veya hizmetin, digerlerine buylk oranda
ihtiyaclarini karsiladiklarinda ve bu nedenle ayni markayi defalarca aldiklari zaman
bilincli bir degerlendirme yaptiklarinda ortaya ¢ikmaktadir (Hoyer ve Maclnnis, 2008:
258).

Musterilerin sadakatini kazanmak firmalarin uzun vadede ayakta kalmalarina etki
etmektedir ve bu nedenle basarili markalar, tuketicinin gézinde olduk¢a olumlu bir
konum kazanmaktadir. Oyle ki satin alinan Griiniin fiyatindaki artiglar bile tiiketicinin o

markadan vazgecmesini engelleyememektedir.

1.3. NEDEN MARKALASMALI ?

Gunumuzde hizla gelisen Uretim teknolojileri, beraberinde Ureticiler ve hizmet
sektortindeki kuruluslar arasinda artan bir rekabete neden olmaktadir. Bu nedenle
Ureticiler ve hizmet sunan kuruluglar rakiplerinden farkli olmak igin ¢aba harcamak
zorunda kalmaya baslamiglardir. Bu farkllagsmay! saglamanin en etkili yolu ise
markalasmaktan  gegmektedir. CUnkli  markalagsma firmalara birgok arti
kazandirmaktadir. Bunlarin basinda yeni Urin ve hizmetlerin rakiplerinkinden ayirt
edilerek koruma saglamasi gelmektedir. Yurtiginde ya da yurtdisinda guvenilir bir marka

olabilmig firmalar, kalite ve guvenilirlik konularinda kendini ispatlamiglardir.

Markalagsma, pazarlama surecinin 6nemli amaglarindan biridir. Giglu bir pazarlama
programi gugclu bir marka olusturulmasi ile mumkindur. Ginumizde geleneksel
pazarlama yontemleri, blyuk oranda yerini markalagmaya birakmistir. Markalagma daha
yuksek kar marjlari elde etmede ve isletmelerin basari elde etmesinde ve devaminin
saglanmasinda oldukga énemli bir faktérdir. Uriin ya da hizmetin bir bakima 6n satigini

saglamaktadir.

“Isletmelerin markalagmasi gerekliligini en iyi agiklayan 5 temel dge vardir:



12

o Kimlik: Markalar icin isim, tasarim ve hukuki koruma blyUtk 6nem tagimaktadir.

e Kisa Ozet: isletmenin sahip oldugu kimlik bir bakima tiiketicinin marka hakkinda
sahip oldug@u bilginin bir 6zetidir.

e Guvenlik: Bir marka kendinden beklenen performansi yerine getirecegi garantisi
verebilmelidir.

e Farklilagsma: Marka, biricik oldugunu tuketicilerine her zaman ispatlayabilmelidir.

e Katma Deger: Marka jenerik Urinden daha fazlasini sunabilmelidir’ (Randall,
2005: 24).

Markalagsmayi gerekli kilan diger gerekgeleri Wheeler (2013: 7), yeni bir sirketin
kurulmasi ya da yeni bir Grlnle pazara ¢ikilmasi, isim degisikligine gidilmesi, bir markayi,
marka kimligini yeniden canlandirma istegi, entegre bir sistem olusturma ve sirketlerin

birlesmesi olarak ifade etmektedir.

1.4. MARKALASTIRMA VE TASARIM iLiSKISi

1990’h yillarin basindan itibaren cografi anlamda mesafelerin 6neminin neredeyse
tamamen ortadan kalkmasi, uretici ve tuketici arasindaki iletisimin olumlu ydnde
degismesine neden olmustur. Bu dogrultuda firmalarin verdidi hizmetin dinyaya
yayllmasi kolaylasmistir. Bu dogrultuda ortaya c¢ikan uluslararasilasma kaygisi
markalara yansimig, markalar da uluslararasilasma adina hareket etmeye
baslamislardir. Bu durum firmalarin yeni rekabet kosullarina ayak uydurabilmek adina
uluslararasi pazarlama stratejileri gelistirmelerini gerekli kilmistir. Marka stratejisi bu
stratejiler arasinda blyuk bir 6neme sahiptir. Markalastirma, pazarlama, tasarim, i¢ ve
dis iletisim ve insan kaynaklari alanlarini icinde barindirir ve bu alanlarla iliskilendirilir
(Olins, 2012: 25). lyi bir marka stratejisine sahip olmak icin ise firmalarin bir tasarim

stratejisi izlemeleri gerekmektedir (Goruntu 4).
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2: stratejiyi 3: kimligi
netlestirmek tasarlamak

4: temas noktalari 5: varliklan
olusturmak yonetmek

Gorinti 4: Markalagsma Sireci
(Wheeler, 2013: 6)

Uriinlerin/hizmetlerin  kalitesini tiketiciye géstermek igin marka kimligi olusturmak
gereklidir. Bu sekilde markanin akilda kalicihgr ve marka sadakati saglanabilecektir.
Tuketici ile Grun/hizmet arasinda bir bag olusturmasi da bu faydalardan biridir. BMW,
otomobillerinin gdrsel tasarimini ve stilini, anahtarliklarini, grafiklerini, showroom
mekanlarini ve marka iletisimini; gucli ve kolayca taninan kiresel marka kimligini ifade
etmek icin kullanir (Clifton, 2014: 154). Marka kimliginin gorsel ifadesi ise bir kurum igin

hazirlanan gorsel kimliktir.

“Tasarim, markalari yaratma ve insa etmede 6énemli bir rol oynar. Clinkd tasarim duygu,

baglam ve 6z gibi maddi olmayanlari temsil eder ve farklilagtirir” (Wheeler, 2009: 6).

Gorsel kimlik markalasma slrecinde Urin ya da kuruma kisilik kazandirmada son derece
etkilidir. Kurumun kimligini temsil ederek kurum felsefesini hedef kitleye aktarmaktadir.
Gorsel kimligi olmayan bir Griin ya da kurumun basarili bir markalasma slrecinden
gectigi sdylenemez. Ozellikle kiiresellesmeyle birlikte triinleri farkli pazarlarda tanitmak,
tlketici gbéztinde farkindahgini artirmak ve sadik bir musteri kitlesi olusturmak isteyen

markalar basarili bir gorsel kimlige sahip olmalidir.

Markanin pazardaki yerini ifade etme araclari arasinda éncelikli olan kurumsal kimlik
gunumuzde gorsel kimligi olusturmada yeterli gorulmemektedir. Tipik olarak, logo ve
gorsel kimlikten baslayarak, interaktif deneyimler, ambalaj tasarimi, promosyon tasarimi
ve reklam tasarimina kadar birgok uygulama, kapsayici bir markalagsma c¢abasi ve
programinin anahtar bilesenleridir (Landa, 2011: 218). Bu sureg, bilgi teknolojisi

uzmanlari, tasarimcilar ve pazarlama uzmanlarinin isbirligini gerektirmektedir.
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Landa’ya goére (2011: 220) markalagsmanin tasarim sureci:

Oryantasyon p» Analiz P Kavramlar Pp» Tasarim P» Uygulama

Gorintl 5: Markalasma tasarim stireci
(Landa, 2011: 220)
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2. BOLUM
MEKAN VE MEKANI MARKALASTIRMANIN ONEMIi VE SURECI

2.1. MEKAN NEDIR?

Arapga bir kavram olan mekéan, cografya disinda, mimarlik, sehir ve bdlge planlamasi,
sosyoloji basta olmak Uzere bircok disiplin tarafindan incelenmektedir. Mekanin insan
yasamindaki rolu ile toplumsal, siyasal ve ekonomik yapilarla olan dogrudan ilgisi, bu
konuyu daha tartisilir ve gunimuzde sosyal bilimlerin temel arastirma alanlarindan biri
haline getirmigstir. Bireysel mutlulugun giderek 6nem kazanmasi sonucu bireylerin iginde
yasadiklari mekanlarin ve bu mekanlarin tasarimlarinin, fiziksel ve sosyal 6zelliklerinin
bireylerin davraniglarini ne sekilde etkiledigi Uzerine ¢alisan bdyle bir bilim dalina

gosterilen ilginin artmasi da kaginilmaz olmustur.

Farkl bilgi alanlarinda farkli yorumlanabilen bir kavram olan mekani psikologlar sosyal
icerigi ile tanimlarken; mimarlar, tasarimcilar ve kent plancilari bu terimi daha somut

ifadelerle agiklamaktadir. Cogunlukla bu tanimlar birbirini destekler niteliktedir.

Bireysel oldugu kadar sosyal boyutu da genis olan mekan kavrami, fikirler ve goérisler
icin zemin olusturmaya elverigli ve insanla etkilesimli fiziksel bir bosluktur (Tas¢ioglu,
2013: 165).

Zamanla mekana bakis agisi degismektedir. Ornegin “kisiye 6zgi Uretilen” ifadesinden

siyrilarak seri Uretim haline dontismustar.

Algiladigimiz ve kurdugumuz mekan, davraniglarimiz igin bir ipucu saglar, bireysel ve
kiltirel gruplara gére degisiklik gosterir (Tuan,1977: 389). Ornegin kent, degisimlerin
yasandidi temel alanlardan biridir. Meké&nda gorilen her tirli degisim, ayni zamanda
toplumsal olarak gergeklesen degisimlere de ayna tutar. Kent hayatina gegis ve yasam
tarzinin hizhh bir sekilde degismesi, insanin mekén gereksinimini de etkileyerek

farklilastirmasi buna érnektir.

Mekan, degisen cevresel 0ge ve gostergeler gibi kavramlar ile sekillenmektedir.
Sokaklar, meydanlar, caddeler, bahgeler ve parklar insan eseri olan bogluklarin
sinirlandiriidigi kapal ve agik kent mekanlaridir. Binalar diginda kalan bu tim alanlar,

kentlerde dis mekanlar olarak adlandiriimaktadir. Ayrica digs mekéna kentsel toplumsal
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ya da acik mekan da denilmektedir. Kentsel mekanlar yapisal ve islevsel olan toplumsal
Ozellikleri barindiran fiziksel, simgesel ve toplumsal 6geler ile sinirlari belirlenmektedir.
Mekan kavramini agiklamada yararlanabilecek iki kavram bulunmaktadir. Bunlar; sinirli
mekan ve sinirsiz mekan kavramlaridir. Mekan, temelinde bu iki kavrami da

barindirmaktadir. Mekana soyut bir bakis agisi ile bakildiginda mekan sinirlandirilamaz.

Mekan, insanin yasadi§i sinirlara gére sekillenmektedir. Ornegin ev, insanin kendi
kendine kaldigi kiglk, icsel mekanidir. Kent ise, insanin toplumsal ve kamusal iglevlerini

yerine getirdigi, maddeyi ve teknolojiyi iceren digsal mekandir.

Mekan cgesitleri, mekanin ruhunu yansitarak, insanin mekana karsi bir tir algi
gelistirmesini saglamaktadir. insanin mekandaki konumu, hissi, diisiincesi, varolugu gibi
cesitli nedenler ile sekillenen mekan cesitleri, insan ve mekan arasinda bir bag
olusturmaktadir. Bu durum da insan ve mekanin sirekli bir etkilesim iginde oldugunu
ifade etmektedir. insan ve mekan iligkisi karsilikli aligverisin yapildigi bir iligki taridr.
Mekan, insanlarin eylemlerine sahne olurken ayni zamanda insana bir aidiyet duygusu
hissettirmektedir. Insanin mekana karsi yiiklendigi sorumluluklar vardir. Bu sorumluluk

ile insan mekéana derin ve sahiplenici bir duygu ile baglanmaktadir.

Goruntu 6: San Francisco Uluslararasi Havaalani
(http://idesignawards.com/winners/zoom2.php?eid=9-9249-
15&uid=&count=2&cat=Interior%20Design)
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B SIGIN AWARD
% COMPETITION

Gorintl 7: Google Campus Dublin Ofisi
(https://competition.adesignaward.com/design.php?ID=34381)

2.1.1. Mekan ve Yer Kavrami

Mekan ve yer ortak deneyimleri ifade eden tanidik kelimelerdir (Tuan, 1977: 3). Dar
anlamiyla “yer” toplumun Uzerinde yasadigi alani ifade etmektedir. Oysa insanhgin
avcilik ve toplayicilikla ugrastiklari giinden bu guine Uzerinde yasadigi bu alanin farkl
sekillerde bigimlendigi gorulmektedir. Bu sekillenmenin nedenleri dusunulduginde,
mekanin, Uzerinde yasanan alandan daha o6te bir anlami oldugu dusuncesi ortaya

clkmistir.

Yer, yasanan mekani nitelemektedir. Bu anlamda meké&n kavramini da iginde
barindirmaktadir. Meka&n 6zne ve nesneleri icerisinde barindiran ve bunlarin birbirleri ile

etkilesime gegtikleri bir “yer”dir.

“Mekan” (space) kavrami, yer kavramindan (place) kapsam ve igerik anlaminda
biribirnden farklidir ve bu iki kavram glinimiizde hala tartisilmaktadir. Ozellikle insan ve
mekan iligkileri konusu, yer/mekan ile ilgili calismalarin dnemli bir sorunudur. Bireyler
mekanlar ile kurduklari iligkiler sayesinde sosyal aitliklerini yansitmaktadirlar. Bu iligkiler
cogunlukla mekanlar, fiziksel gevre ve bireylerin eylemlerini igermektedir.
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Mekan soyut bir kavramdir. Yer kavrami ise daha somuttur. Bir agag, dag veya vadi gibi
kelimelerle birlikte kullanilmasi olagandir. Yerylzli ve gokylziu gibi kavramlari da
icerebilmektedir. Marc Augé’nin éne strmus oldugu ve ¢cagdas kapitalist sistemin yeni
mekan tipolojisi olarak tanimladigi “yer-olmayan” ifadesi ile birlikte “yer’ kavrami
sorgulanmaya baslanmistir. Yalnizca Augé’nin “lieu” ve “non-lieu” olarak adlandirdigi
kavramlarin farkli bir dile aktariminda anlam kaymasi muhtemeldir. ingilizcede “place”
ve “non-place”, tirkceye “yer” ve “yer-olmayan” olarak cgevirisi yapilan bu kavram bir
anlam kargasasina yol acmaktadir. Konu bu c¢erceve etrafinda ele alindigindan agilimi

yapilacak olan “lieu” kelimesinin Turkge’ye “mekan” olarak cevrilmesi daha saghkl

olacaktir.

2.1.2. Mekan ve Kiiresellesme

Klresellesme kavrami ekonomiden siyasete, ¢evre sorunlarindan toplumsal yasama,
yasamin her alanina etki etmektedir. Kiiresel anlamdaki dénidgtimler bazi kavramlarin
yeniden tartisilmasini gerektirmistir. Bu kavramlardan biri de mekandir. Mekan kavrami,
zaman igerisinde degisen toplumsal-ekonomik ve siyasal kosullara bagl olarak yeniden
tanimlanmaya baslanmistir. Clinkd insanlar arasinda yasanan yogun etkilesim, yasam
alanlarini da etkilemektedir. Bu nedenle gelisen iletisim teknolojilerine bagh olarak
degisime ugrayan mekan kavrami giderek sanal anlamlar kazanmaktadir. Ozellikle
sanayi devrimi ile birlikte gorllen toplumsal yapidaki sosyo-ekonomik farkhlagmalara
paralel olarak mekana yuklenen anlamlarda da degismeler gézlenmeye baslanmistir. Bu
degisimler kent baglaminda o6n planda c¢ikmig, kentlerde yapilanmalarda artis
gOzlenmistir. Kentler sermayenin goézine girmek istedikge bu durum kentlerde kimlik
kaygisini on plana ¢ikarmigtir. Bu dogrultuda uluslararasi pazarda adindan soz ettirme
cabalari, kentlerin pazarlanmasi eylemini de beraberinde getirmistir. Bu durum kentler

iceirsindeki mekanlarin da rekabet icerisine girmesinde etkili oimustur.

Mekanin algilanis sekli de degismeye baslanmistir. Bir yerde bulunma/bulunmama,
mesafeler ve tiiketim gibi kavramlar gibi bunda etkili olmustur. iletisim teknolojilerindeki
ilerleme ile mekéna bagl kalma zorunlulugu en aza inmistir. Bu da mekanlara sanal bir
anlam yuklenmeye baslanmasina neden olmustur. Sanal mekanlar artik gunlik yasamin
merkezinde yer almaktadir. Siberuzam ya da sanal mekénlar adlandirilabilecek bu
alanlar icerisinde, internet, yeni bir iletisim ve etkilesim ortamini olusturmaktadir. Sanal

mekanlar, gergekligi olmayan dinyalar yaratmakta ve ortamlar igerisinde bireylerin
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digerleriyle fiziksel bir temasa ge¢cmeden iletisim kurmalarini saglamaktadir. Ornegin
gunumuzde sayisi hizla artan devasa aligveris merkezleri ve bilgisayar ortaminda sanal
dolasim gibi secenekler cografi mekan degistirme zorunlulugunu ortadan kaldirmistir.
Bunun gibi érnekler dahilinde kiresellesme, toplumsal yasami, mekani ve tuketim

aliskanliklari gibi unsurlari anlamsal olarak dénustirmeye devam etmektedir.

2.2. MEKAN VE MARKALASMA

Mekanlarin markalasmasi slUreci mekadn ve markalasma kavramlarinin ayri ayri
incelenmesini gerektirmektedir. Bu suregte mekan bir Grin olarak ele alinmaktadir ve
daha sonra bu mekanin pazarlanmasi s6z konusu olmaktadir. Cunki mekéanin
markalagsmasini mekan pazarlanmasinin bir araci olarak nitelendirmek yanlhs

olmayacaktir.

2.2.1. Uriin Olarak Mekan

Fransiz sosyolog, entelektlel ve felsefeci Henri Lefebvre mekanin toplumsal bir Grin

oldugunu ifade etmektedir.

“Mekanin Uretimi”, mekani kendi icinde birsey olarak alip incelemekten 6te, toplumsal
baglamina ve uretim sureglerine yerlestirmeyi isaret eder. Mekdn (ve zaman)
toplumsal olarak uretilir. Yaganan mekén (I'espace vécu; lived space), algilanan mekéan
('espace  pergu; perceived space) ve tasarlanan mekan (I'espace
congu; conceived space), mekanin Uretiminin birbirinden ayriimaz G¢ kurucu anidir”
(Avar, 2009 : 7).

Klresellesme ile birlikte bir bakima tiketilmeye baglanan kentler ile birlikte bu kentlere
ait mekénlar da birer Urin olarak degerlendiriimeye baglanmistir. Gunimuzde
mekanlarin, binyesine bir aligveris unsurunu katmalari, mizelerin kurum kimliklerine
uygun satisa yonelik nesneler uretmeleri ve blnyelerinde buna yonelik birimlere yer
vermeleri bu duruma bir 6rnektir. Boylelikle, insanlarin daha fazla tiketim yapmalar
beklenmektedir. Kuresellesme ile birlikte kendini gosteren zamansizlik ve mekansizlik

duygusu bu sekilde kendini gdstermektedir.
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Tlketim toplumunun bir pargasi haline gelen bireylerin her seyi tikettigi glinimuzde,
tlketilen, artik yalnizca nesneler degildir. Buna mekanlar da dahil olmaktadir. Kentlerin
atil bolgelerinde yer alan imalathanelerin dénusturiltp, yasam alani haline getirilmesi ile
meydana gelen loftlar buna &érnektir. Bu ve benzeri “alternatif’ yasamlar ve mekanlar
pazarlanarak genel gecer, seri Uretim, taklit yeni yasam alanlarina dénidsmektedir
(Gegeogdlu ve Aydinl, 2014: 56). Ofis alanlari da buna 6rnek olarak verilebilir. Bireyler
orada Uretme ve tilkketme eylemlerini bir arada gerceklestirebilmektedirler. istanbul’'un
kentsel donlsuim alanlarindan biri olan Kagithane’de gergeklestirilen is merkezleri ve

magazalarin bir arada oldugu Ofispark Projesi buna bir érnektir (Gorinta 8).

Gorintu 8: Ofis Park Projesinden goriiniim
(http://www.architectureoflife.net/hem-is-hem-keyif-kagithane-ofis-park/)

2.2.1.1. Mekanin Pazarlanmasi

Rainisto (2003: 21) yer markalagsmasini, yer pazarlamasinin stratejik bir araci olarak
ifade etmektedir. Bu nedenle mekanin markalagsmasi basligina gegmeden &nce,

mekanin pazarlanmasi kavraminin incelenmesi gerekli gériimustar.

Son c¢eyrek vylzyllda yer pazarlama ve promosyon uygulamasi dinya capinda
blyUmustar (Ward, 1998: 1). Hizmet sektdriinin, Uretimin, sermayenin ve teknolojinin
oneminin artmasi ve iletisim teknolojilerindeki gelismeler beraberinde kentler arasi
rekabet yeni bir boyut kazandirmistir. Kentleri pazarlama kavrami da bu dogrultuda

ortaya ¢ikmistir.
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Sehir pazarlamasi, sehrin potansiyellerinin ortaya konulmasi ve bu potansiyelleri yerel
halkin ve sehrin etkin bir sekilde kullanilabilmesi i¢cin 6nemli faydalar icerir (Deffner ve
Liouris, 2005: 3).

Bu kavram, bir kentin veya bolgenin, sakinlerine, yatirrmcilarina, yerli ve yabanci
turistlere gekici hale getirilmesi igin imajinin yeniden yapilandiriimasini gerektirmektedir.
Bu eksende kentler, mekanlarini marka haline getirmeye c¢alismaktadirlar. Rekabet
guglerini, turist ve ziyaretci sayilarini arttirmak ve yeni yatirimlarla ekonomilerini
gugclendirmek isteyen kentler ancak mekanlarin pazarlamasi ile s6z konusu hedeflere
ulasabilmektedir. Mekanlarin pazarlama kavramina konu olmasi mekéanlar arasinda
rekabete yol acmaktadir. Rekabetin giderek artmasi, mekanlarin da birer Grln gibi
pazarlanmalarini beraberinde getirmektedir. Bodylelikle rekabetci avantaj elde
edilebilmektedir. GUnumuzde gazetelerdeki reklam alanlarinin % 5'i ile 10'u arasi
mekanlarin, bolgelerin ve uluslarin pazarlanmasina ayrilmaktadir (Kotler vd., 1999: 29).

Bu da mekénlarin pazarlanmasinin éneminin giderek arttigini géstermektedir.

Mekan pazarlamasi, bir mekani hedef pazarlarin ihtiyaglarini karsilayacak sekilde
tasarlanmasini gerektirmektedir. Mekanin bir Griin olarak kabul edilerek, ziyaretgilerin
gbziinde daha gekici hale gelmesi hedeflenmektedir. Bu baglamda ziyaretcilerin ihtiyag
ve tercihleri son derece 6nemlidir. Clnklu hedef pazar, mekana gelmesi istenen
ziyaretcilerdir. Bu ziyaretciler; mal ve hizmet Ureten isletmeler, sirket merkezleri ve bolge
ofisleri, yurtdigi yatirrm ve ihracat pazarlari, turizm pazarlari ve yeni yerlesimcilerdir
(Kotler vd, 2002: 183). Mekanin pazarlanmasinin olumlu sonucu, yine o mekana ulasan
ziyaretcilerin beklentilerinin en iyi sekilde gerceklesmesi ile degerlendiriimektedir. Bu
nedenle mekéan pazarlama uygulamalari ancak ziyaretgiler, diger isletmeler, yatirmcilar
ve ihracat pazarlari, beklentilerini o mekanda bulabildikleri surece basariya

ulasmaktadir.

“Mekén pazarlamas!” terimi, kent pazarlamasi, bdlge pazarlamasi, Ulke pazarlamasi
kavramlarini da kapsamaktadir. Bu nedenle pazarlama araglari ayni sekilde bdlge veya
kentlere de uygulanabilmektedir. Bu durumda o bdlge, kent veya Ulkeler cografi
konumlari ile markalagsmaktadir. Bu dogrultuda mekéanlar gibi icinde bulunduklari kentler
de bu hedeflere yonelik pazarlama stratejileri gelistirmektedir. Dinyada kendi kentini
nasil etkili bir sekilde pazarladigina iligkin dnemli érnekler bu hedef kitlenin ne derece
etkin oldugunu ispatlar niteliktedir. Ornegin 1975 yilinda Milton Glaser tarafindan

tasarlanan ve New York sehrini temsil eden “l love NY” logosu kentin pazarlanmasinda


http://www.miltonglaser.com/index2.html
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hala siklikla kullanilmaya devam eden bir imgedir (Gorinti 9). Amsterdam sehrinin

logosu ise turistlere kendisini ev sahibiymis gibi hissetmelerini saglayan “| Amsterdam”

1@

logosudur (Goéranta 10).

®

Goriintl 9: | Love NY logosu
(http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/d/d5/I_Love_New_York.svg/2000px-
|_Love_New_York.svg.png)

Gorunth 10: Amsterdam sehrinin logosu
(http://lwww.sci-news.com/archaeology/science-catalhoyuk-map-mural-volcanic-eruption-
01681.html)

Gulnumuzde Dubai’de her gecen yil artan sayidaki ziyaretci sayisi ile basarili kent

pazarlama 6rnekleri arasinda gésterilmektedir (Gorunti 11).
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Gorinti 11: Yelken formundaki mimarisi ile Burj El Arab Oteli — Dubai
(http://cdnwac.emaratalyoum.com/polopoly_fs/1.634786.1387912328!/image/2601241297.jpg)

Bununla birlikte sehirler, bazen o sehrin sahip oldugu ve sadece o sehre 6zgu olan
cekiciliklerle de kendisini pazarlayabilmektedir. Paris’'in sembolii Eyfel kulesi, italya’daki
Pisa kulesi ve ingiltere’deki Tower Bridge ile ingiltere’ye 6zel otobiisler de bu gruba

girmektedir.

PARIS
REGION

SOURCE OF INSPIRATION

Goriuntl 12: Paris kent logosu
(http://brandingsource.blogspot.nl/2013/12/new-logo-paris-region.html)

2.3. MEKANIN MARKALASTIRILMASI

Kiresel ve hizla degisen dinyada, markalasmis mekanlar birer ikon, markalari, imajlari
ve diger ajanslar igin fenerlerinin kdsetaslari haline gelmislerdir (Sonnenburg ve Baker,
2013: 9). Gunumulzde sektorler arasindaki rekabet ile birlikte marka ve markalasma
kavramlari daha da 6nem kazanmaktadir. Birgok ulke ve bdlge yer markalasmasini
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tehditlerle ylizlesmek ve kiresel rekabetin yarattidi firsatlardan yararlanmak igin
kullanmaktadir (Mahroum ve Alsaleh, 2012: 16). Bir Ulkeye ya da bdlgeye ne kadar fazla
yabanci yatirimci ve turist gelirse, o kadar fazla sosyal ve ekonomik anlamda
kalkinmaktadir. Bu dogrultuda diinyada bircok kent artik markalasarak kendini ifade
etmektedir. Bu durumu Clifton (2014: 349) “markalasma yuzyillardan beri varhgini
surduriyor ve Urunler ve hizmetlerden, sirketler ve kar amaci gltmeyen
organizasyonlara ve hatta Ulkelere kadar herseye uygulanabilen modern bir kavram

haline geldi” seklinde agiklamaktadir.

Cesitli tiketim mekanlarinda kullanilan bir takim mimari ve tasarim icerikli 6geler ile
farkllasma sag@lanarak ziyaretcilerin ilgisi c¢ekilmeye c¢alisilmaktadir. Farklilagsma
¢abasinin tasarimla c¢ozimlenebilecegine inaniimakta ve buna yoénelik ¢ézimlere
gidilmektedir. Kentlere ait mekanlar da arttk markalagsarak kendilerini ifade etme

yolundadirlar.

Goruntd 13: BMW Muzesi, Munih, Almanya
(http://www.techreleased.com/automotive/the-mystery-car-in-the-bmw-museum-an-unusual-
puzzle-in-3d/)

Yer (mekan) markalasmasi turizm pazarlamasi ile ilgili galismalarin dnemli bir kismini
olusturan destinasyon markalasmasinin dahilindedir. Turizm destinasyonlari siphesiz
bir GrGn olarak ele alinabilir (Ashworth ve Goodbal, 2013: 6). Bu yluzden mekan
markalasmasi ve destinasyon markalagsmasi kavramlarinin bircok ortak &zelligi
bulunmaktadir. Cunku ikisinin de markalasma ve pazarlama suregleri buyuk benzerlik

gOstermektedir.
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“Bir destinasyon markasi, destinasyonu hem tanimlayan hem de farklilagtiran isim,
sembol, logo, slogan ya da diger grafik calismalardir; bunun 6tesinde, sadece
destinasyonla ilgili olan hatirda kalacak bir seyahat deneyimi vaadini de ifade etmektedir;
ayrica destinasyonla ilgili hos deneyimlerin hatirlanmasinin pekistiriimesini saglar”
(Ritchie ve Ritchie,1998: 17).

Turizm pazarlamasi ile ilgili ¢alismalarin énemli bir kismini olusturan destinasyon
markalagsmasindan farkli olarak bir mekanin markalasmasi; sadece turistik amacli degil
ayni zamanda o mekanin yatirim, ihracat, egitim, kaltlr, spor gibi eylemler icin de
insanlara cazip hale getiriimesi gibi amaglar gitmektedir. Mekédnda bu eylem ve

girisimlerin en az birinin yer almasi markalagsmaya olumlu anlamlar katmaktadir.

En basit anlamda yer pazarlama kavraminin dahilinde yer alan “mekanin markalagsmasi”
mekanin c¢ekiciligini artirmaya yaramaktadir. Mekanlar igin bilingli bir markalagsma
¢alismasinin yapilmasi ayni zamanda mekanlara yerli ve yabanci turistleri, isletmeleri,
firmalari ve yetenekli isglctini gcekmeye, ayrica Urlnlerini satabilecekleri yeni pazarlara
ulagmalarini saglamaktadir. insanlarin o mekanlar hakkinda farkindalik kazanmalari bu
faydalar igerisindedir. Bu durum mekéna deger katmaktadir. Kent markalasmasinda
oldugu gibi mekan markalasmasinda o mekanin gigli, olumlu ve fark yaratan

Ozelliklerinin ortaya cikarilmasi beklenmektedir.

Markalasmis mekanlar, ait olduklari kentlerin markalasmasinda da oldukga etkilidir.
Rekabetin yalnizca Ulkelerden ziyade artik bolgeler ve kentler arasinda gerceklestigi
gunumuzde, pazarlama stratejilerini kullanarak kentlerinin 6ne ¢ikarildigi goérilmektedir.
Boylelikle o kentin ekonomik gelismelerine katki saglanmaktadir. Sehirler etkinlikleri
sehir pazarlama araglari gibi gérmektedirler (Braun, 2008: 2). Ornegin 1992'deki
Olimpiyat Oyunlari sonrasinda Barselona uluslararasi bir turizm kenti haline gelmistir.
Bu tarihten sonra kentin ziyaretci sayisi her gegen yil artmis ve kentsel turizm agisindan
Avrupa’nin en popller kentleri arasina girmigtir. Barselona’nin cekiciligini saglayan
etmenler arasinda tarihi ve modern mimari 6gelerinin butlinlesmesinin saglanmasi,
erisilebilir 6zgliin kamusal mekanlara sahip olmasi go6sterilmektedir. Bu baglamda
mekanin markalagmasi konusunun kentlerin kokenleri ile iligkili oldugu gorulmektedir.
Dolayisiyla yerel ve ayni zamanda 6zglin degerler kentin ve barindirdigi bazi mekanlarin
markalasmasina da etki etmektedir. Meké&nin markalastirimasinin  kentlerin
markalasmasina kattigi deger ile ilgili bir diger érnek ise ispanya’nin Bilbao kentinde yer

alan Guggenheim Muazesi'dir (Gorunti 14). Mizenin agilmasi, kente 6zellikle ekonomik
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acidan buyuk bir katki saglamistir. Kent artik bu muzenin agilmasiyla birlikte sanayi

kimliginin disinda artik turistik kimligi ile de taninmaya baslanmistir.

Gériintii 14: Guggenheim Museum, Bilbao, ispanya
(http://inspiremore.com/18-museums-around-the-world-you-must-visit/)

Bu ve benzer bircok érnekten de cikarilabilecegi gibi kent markalasmasi sureci ayni
zamanda mekan markalasmasi igin de gegerlidir denebilir. Wally Olins? bir roportajinda

bu konuda sunlari ifade etmistir:

“Yer markalama”yi aciklarken yine bdlgelerden, sehirlerden veya uluslardan bahsediyor
olabiliriz. Ancak yer markalamanin yeni tanimi daha farklidir. Artik zenginlik, dogrudan
yabanci yatirimlar, marka ithalatlari ve turizm icin birbirleriyle yarisan “yerler” s6z
konusu. Uygarliklar tim dunya tUzerinde son derece guglu bir ekonomik etkiye sahip hale
geldiler. Dolayisiyla yer markalamanin ginimuzde tim dinyada etkili olmasinin sebebi
de bu durum” (Olins, 2012).

Kentler arasindaki rekabetin gin gegtikge artmasi kentlerin pazarlanmasi girisimlerine
marka penceresinden bakmayi gerekli kilmaktadir. Kentlerin markalasmasi, yeni yatirm

ve ig imkanlarini beraberinde getirerek ziyaretgiler icin de cazip hale gelmeyi

1 Ulke ve sehir imajlan iyilestirme uzmani denildiginde diinyanin sayili isimleri arasinda gésterilen; marka
ve kurumsal kimlik Gzerine alti kitap kaleme almig; Saffron Brand Consultants’in kurucu baskani, The
Brandage, 24 Temmuz 2012
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kolaylastirmaktadir. Bunun yaninda markalasma sireci ile birlikte kentler yeniden

tanimlanmakta ve yenilikgi bir tavir sergilemektedirler.

“Wally Olins, “Yer markalamada hangi kriterler géz dnline alinmali, nasil bir yol haritasi
ile hareket edilmeli?” sorusuna “Oncelikle bir yeri neden marka haline getirmek
istediginizi belirlemelisiniz. Bir yeri ekonomik amaclarla mi markalastirmak istiyorsunuz?
Daha da zenginlestirmek icin mi? Baska bir “yer’le rekabet edebilmek icin mi? Yatirim,
turizm veya baska bir sebep mi s6z konusu? Amaciniz net ve lzerinde ciddi sekilde
dusundlmis olmali. Sizin asil amaciniz yer markalama kriterlerinizi belirleyecektir.”
demektedir” (Olins, 2012).

Bu dogrultuda mekan markalagsmasi igin strateji belirlemek énemlidir. Bu da mekan
markalasmasinin  kent markalasmasi stratejileri Uzerinden de anlatabilecegini
go6stermektedir. Clnkl kent markalagsmasi ayni zamanda yer markalagsmasi altinda
incelenmektedir. Markalasmis mekanlar iki belirleyici boyuttan olusur, mekan ve yer
(Sonnenburg ve Baker, 2013: 16). Bu dogrultuda “mekan markalagsmasi slreci’ni

oncelikle “kent markalagsmasi” kavrami Uzerinden degerlendirmek yanhs olmayacaktir.

Basarili bir kent markasi sehirlerin hem sosyal, hem kilttirel hem de ekonomik agidan
kalkinmalarinda itici bir glgtlr. Markalasma streci icerisinde olan kentlerde klttrel,
sanatsal ve sportif aktivitelere yer verildigi gérilmektedir. Clnkl bir bakima markalagsma

o kentlerdeki yasam kalitesini arttirmaktadir.

Kent markalagmasinda strateji gelistiriimesi ve bu stratejilere gore ilerlemek énemlidir.
Aksi halde plansiz bir bicimde uygulanan markalasma faaliyetlerinin amacina ulagmasini
beklemek mimkin olmamaktadir. Markalasmada, kente ve kentle ilgili her tir ¢iktiya
deger katmak amag olmalidir. Kentin sahip oldugu kaynaklarin 6zellikle 6ne sdrulerek
pazarlanmasi sonucu kent ayni zamanda bir kimlik sahibi de olacaktir. Ote yandan kentin
markalasmasi sayesinde, kent bir “cekim merkezi olma” fonksiyonuna sahip olarak
benzer yerlerden ayirt edilebilmesi kolaylasacak, kent ile konuklar arasinda duygusal
bir bag olusmasi kolaylasacaktir. Bu durum da kent markasinin sdrekliligini

saglayacaktir.

Mekanlar, bir kentin markalasma sirecine dahil olmak igin de markalasabilmektedir. Bu
dogrutuda bu mekanlar, kent markalastiriirken kimligin bir parcasi olarak kenti

simgeleyerek boylece kente “gekim merkezi” olma hususunda fayda saglamaktadir.
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Fakat her iki durumda da bir mekanin markalasmasi, o mekanin tek basina ya da kent
adina bir kimlige sahip olarak kiresel anlamda taninirlik saglamaktadir. Mekanlarin da
olumlu bir izlenime sahip olmak, essiz ve cazip olma vasiflarini surdirebilmek adina
markalagsmaya ihtiyaclari bulunmaktadir. Bu nedenle mekanlarin da hizmet ve Grtnler
gibi imajlari olmalidir. Hedef Kkitlelerine yonelik gliven ve sadakati olusturmalari

gerekmektedir.

Bu surecte tasarimin, markalasmis mekan organizasyonlarinda oldukga etkin bir kavram
oldugu tartisiimazdir. Bu anlamda, tasarim unsuru, Urln, hizmet ve ayni sekilde
mekanlar igin de 6nemli dlclide farklilagsmayi saglayan en etkili unsurdur. Cunkl bir
arin/hizmetin pazarda basaril olabilmesi igin faydali, kullanigli ve akilda kalici olmasi
gerekmektedir. Ayni sekilde kurumlarin ekonomik anlamdaki basarilarina katki
saglamak ve dinya pazarlarinda isimlerinin yer almasini kolaylastirmak icin tasarim itici

bir giic olmaktadir.

2.3.1.Bir Mekanin Markalagma Siireci

insanlarin, ekonomik, egitim ve kiiltiirel diizeylerindeki artisla orantili olarak, beklentileri
de farkhhik gostermektedir. Bu nedenle meké&n veya durlnlerden beklentileri de
degismektedir. Mekanlarin ayni zamanda estetik deneyim yasatma fikri de glin gegtikge
daha c¢ok tercih edilmektedir. Bunun yaninda ziyaretgilerin duyularina yoénelik ve
psikolojik algisi da g6z 6nune alinarak gergeklestirilen mekéan tasarimlarina yonelik
beklentiler olusmaktadir. Bu durum markalagsma surecine yansimaktadir. Markalagsma
birden fazla aktér ve katmandan olusan butincul bir siregtir (Merikoski vd., 2013: 110).
Mekanlarin markalagma sureci de grafik tasarim, mimarlik, peyzaj ve endustri tasarimi

gibi disiplinleri kapsamaktadir.

Kuresellesen dunya duzeninde tasarim ve mekén kavramlarinin da tuketildigi bir
ortamda markalasma uygulamalari dahilinde goérsel kimlik olusturmada grafik
tasarimdan yararlaniimaktadir. insanlarin markalardan beklentilerinin basinda, farkl
deneyim yasama fikri vardir. Grafik tasarim bu baglamda markanin glcli bir ifade
yoludur ve kurum ile ziyaretg¢i arasinda gugli bir bag olusmasina zemin hazirlamaktadir.

Cunkud bir mekan markalastirildiginda o mekanin kimligi hakkinda ipucu verilmektedir.
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india'daki birkac kiresel mekan markalastirma firmalarindan biri olan Interics
tasarimcilari: “Bizce ortamin (mekanin) markalasmasi, bir markanin imajina hitap eden
goérsel bir slrectir ve sistematik olarak fiziksel mekana entegre edilir’ demistir
(www.intericsdesigns.com). The Ohio State Universitesi'nde i¢c mekan tasarimi egitimi
alan tasarimci Lynn Baker ise bir réportajinda, "ic mimarlik ve tasarimdan bahsederken
markalasma veya ¢evrenin markalasmasi ne anlamina gelir’? sorusuna: “i¢
mekanlardan s6z ederken markalasma terimini kullandigimizda, "isin niteliklerini
barindiran bir ortam yaratmak" anlamina gelir, bdylece musteriler is mekanina girince
markanizi tanir ve deneyimler. Bir misteri dizgin sekilde markalasmis bir mekani
ziyaret ettiginde, is hakkinda olumlu bir karar verir, muhtemelen is veya Urun hakkinda

onceden higbir sey bilmiyordur” seklinde cevap vermistir.

“‘“Adim adim i¢ mekan markalasmasi slreci nasildir?” sorusuna ise Baker: “dncelikle,
masteriden proje igin ilk fikirlerini duymak istiyoruz, bu bize onlar i¢in ne estetik ve
islevsel anlamda 6nemli olan ne, fikir verebilir. Daha sonra, ilham igin i¢ mekan
araciligiyla markanin niteliklerini gésteren bir pano olusturuyoruz - bu pano tanimlayici
kelimeler, diger ic mekanlara ait fotograflar, renkler, sanat ve tasarim &zelliklerini

icerebilir’ demistir (www.ascent-architecture.com, 2015).

2.3.2. Mekanin Markalastiriimasi Siirecinde Yararlanilan Tasarim Ogeleri

Markalasma uygulamalari kurumlar igin giderek daha da 6nem kazanmaktadir. Bu
durum, kurumun hedef kitlesi ile bulustugu bir arayliz olan mekani énemli bir unsur

yapmaktadir.

Mekan markasi hakkinda uygun galisma alanlari kent planlamasi, perakendecilik ve
turizm pazarlamasi alanlari olabilmektedir (Rainisto, 2003: 44). Mekan markalastirma
hizmetinin i¢c ve dis mekan ilgilendirdigi dlsunulirse, parekende tasarimi ve ayni
zamanda turizm sektorleri ile yakindan ilgili oldugu da anlagilacaktir. Clnkl parekende
tasarimi ziyaretgilerin mekéna girmeden 6nce ve girdikten sonra mekan hakkinda arzu
uyandiran, mekana ait donatilarin dizenlenmesi ile olusturulmaktadir. Bu dogrultuda
parekende tasarimi musteriyi mekana ¢cekmeyi basarilabilen nitelikte olmasi gerekliligi
markalasmis mekanlarla bir bakima o6rtismektedir. Diger bir benzerlik ise parekende
tasariminda olmasi gereken logo veya amblemin gerekli yerlerde kullanimi ve ayni

zamanda i¢ ve dis mekan iligkilerinin uygun bir sekilde uygulanmasini kapsamasidir. Bu


http://www.intericsdesigns.com/
http://www.ascent-architecture.com/staff-expertise/lynn-baker-interior-design-professional/
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baglamda magazacilik sektériinde yer almasi dolayisiyla kurumsal mekan, marka
tasarimindan ayrilsa da parekende tasarimi, bazi tasarim suregleri agisindan mekanin

markalasma sureci ile benzerlik gostermektedir.
Markalasmis mekanlarin tasariminda temel olusturan 13 adimi soyle siralayabiliriz:

o Hedef Kkitlenin ihtiyacglarinin, tercihlerinin, ahlgkanliklarinin ve isteklerinin
belirlenmesi.

o Markanin konumu ile uyumlu 6zguln bir deneyim yaratmak.

¢ Rekabeti anlamak, basari ve hatalardan 6grenmek.

e Musterilerin rahat hareket edebilecedi ve tekrar gelmek icin tesvik edici bir
deneyim ve gevre yaratmak.

e Cevrenin deneyimlenmesi sirasinda, kaliteli ve hizli hizmet sunma imkani
yaratmak.

e Satisa tesvik edici ve islem sirasinin kolaylikla tamamlanabilecedi mekan
yaratmak.

o Mekan kriterlerini goz 6nunde bulundurmak: gorsel, isitsel, koku ile ilgili, dokunsal
ve 1si ile ilgili kriterler.

e Isigin ve 1sik kaynaklarinin psikolojik etkisini anlamak ve enerji verimliligini her
firsatta g6z édninde bulundurmak.

e Kurumun marka ile ilgili vaatlerini yerine getirebilmesi icin, igletme ile ilgili
ihtiyaglarin ele alinmasi gerekir.

o Trafik akigini, is yogunlugunu ve ekonomik etmenleri iyi anlamak.

e Sergileme Uuniteleri, reklam ve satis gibi ticari stratejiler ile uyumlu bir mekéan
yaratmak.

e Surdurdlebilir, dayanikl, bakimi ve temizligi kolay bir mekan yaratmak

e Engelli musterilerin ihtiyaclarina uygun mekéan tasarlamak (Oylum, 2010: 122).

Buradan da anlasilacagdi gibi meké&n markalastirma sureci ziyaret¢ci mekana gelinceye
kadarki ve icindeyken, cevre ile etkilesimi de kapsamaktadir. Hizmet sektorindeki
kurumlarda, mekanin marka kimligi ziyaretci ile iliskinin tanimlanmasinda énemli bir rol
oynamaktadir. Kurumlarin, toplumu etkilemek igin, tim tasarim kanallarini kullanmasi bu
dogrultuda 6nem kazanmaktadir. Markalagsma bir strectir ve bu siregte amag, kuruma

kisilik kazandirmaktir. Bu surecin, ayni zamanda kurum kimliginin vurgulandig ilk grafik



31

tasarim elemani logodur. Bu bdlimde logodan baslamak (zere bir mekanin

markalastirma surecinde yararlanilan tasarim elemanlarina yer verilcektir.

2.3.2.1. Logo

Bir mekanin markalastiriimasi slrecinde ziyaretciyle bulusan ilk tasarim elemani
logodur. Logo kimi zaman mekanda veya mekana gelinceye kadar gorilen codu tasarim
elemaninda uygulanarak cesitli ortamlarda da mekanin  kurumsal kimliginin

vurgulanmasi saglanmaktadir.

Logo, kurumlarin ve markalarin ozelliklerini yansitarak onlari en iyi sekilde temsil
etmektedir. Unutulmaz ve taninabilir olmasi en basta istenen 6zelliklerindendir. Ozellikle
mekan i¢in tasarlanan bir logo ziyaretci henliz mekana gelmeden zihninde canlanacak
kadar basarili bir sekilde tasarlanmalidir. Cunklu logo bir kurumun veya mekanin
hatirlanmasinda son derece énemlidir. Logo igin, kurumun verdigi bir hizmet, mekanin

mimari 6zelligi gibi unsurlar belirleyici olabilmektedir.

Kanada’nin ticari merkezi Toronto’nun en genis sanat ve tasarim enstitlisti olan Ontario
College of Art&Design’in ginimuizdeki logosu, markalasma ve c¢evresel tasarim
alaninda uzmanlasmis olan disiplinlerarasi tasarim firmasi Bruce Mau Design (Toronto)
tarafindan tasarlanmig, logo 2011 yilinda Core 77 Tasarim Odili’'ni almaya hak
kazanmis ve kurumun Fast Compant tarafindan “2011’in en iyi markalar” arasinda

gOsterilmesine neden olmustur (Gérunta 16).

Gorintl 15: Kurumun logosuna esin kaynagi olan mimari 6ge
(http://www.brucemaudesign.com/work/ocad-university)
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Bazi kurumlar da kendileri ile ayni hizmeti veren diger kurumlardan ayrismak adina
ziyaretcilerine daha yenilik¢i, farkli ve ¢agdas bir deneyim yasatmak istemektedirler.
Buna 0Ornek olarak Meksika’da yer alan El Banco Deuno verilebilir. Bankanin basta
logosu olmak tzere tim gorsel kimligi, artik distik enflasyon ve iyi bir is piyasasina sahip
yeni Meksika’nin daha yuksek bir beklentiye sahip egitimli orta sinifi hedef kitle

gosterilerek tasarlanmistir.

“El Banco Deuno onlarin bankasi olma amacini tasiyordu: Yeni Meksika igin yeni bir

banka ve de geligsmenin, birligin ve iyimserligin simgesi” (Olins, 2012: 85).

“Benim bankam ve herkesin bankasi” anlamina gelen ismi ile bankanin logosu tipografi
araciligi ile, birliktelik ve samimiyet duygusunu ifade etmektedir (Gérintl 19). Banka,
tim gorsel kimlik calismalari ile de arkadas canlisi, ¢agdas ve herkes tarafindan

ulagilabilir mesajini yansitmaktadir.

Goruntu 19: El Banco Deuno logo tasarimi - Ajans: Saffron
(Olins, 2012: 85)
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Gorintl 20: El Banco Deuno logosu igin farkli renk alternatifleri
(http://saffron-consultants.com/work/banco-deuno/)

Gdruntu 21: ElI Banco Deuno igin basili meteryal tasarimi
(http://saffron-consultants.com/work/banco-deuno/)

BANCO.

Gorintd 22: El Banco Deuno igin i¢ mekan bilgilendirme tasarimlari
(http://saffron-consultants.com/work/banco-deuno/)

34
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El nuevo

Gorunti 23: El Banco Deuno dis cephe tasarim uygulamasi
(http://saffron-consultants.com/work/banco-deuno/)

2.3.2.2. Renk

Mekanlarda istenilen cagrisimi yakalamak igin estetik buttinlik ve kimlige uygunluk g6z

onlnde bulundurulmahdir. Bunu saglayan unsurlardan biri de renktir.

“Renkler mekani ziyaret edenlerin duygularini etkileyerek dikkat ¢eken bir tasarim
elemanidir. Mekéna anlam ylkleme anlaminda oldukga etkilidir. Hedef kitlenin turine
gbre rengin insanlar Uzerindeki etkisi dedismekte oldugundan mekanlar gorsel
kimliklerinde kullanacaklari renklere karar verirken hedef kitleyi dusunmelidir” (Grafik
Tasarimi Dergisi, 2007: 88).

Dogru renk ve aydinlatma araciligiyla ayni zamanda c¢alisanlarin da motivasyonu ve
verimliligi yiikselebilmektedir. Ozellikle ziyaretgiler girdikleri ortamdan ne kadar hosnut
olursa, bu ortama sahip kurumun imaji da, o derece yuksek olacaktir. Ayrica, iyi
tasarlanmis bir kamusal mekanda, kullanicilar, daha fazla vakit gegirirken, satin aldigi
urln sayisi da artacaktir (Okay, 2005: 128-129).

Renklerin disuk ya da ylksek titresimli enerjileri insan psikolojisi Gizerinde etkilidir. Bu
nedenle renklerin psikolojik etkileri de g6z 6nlinde bulundurularak yapilacak olan segimi,

mekanda dogru etkiyi yaratmaktadir. Bazi renklerin dinlendirici bir etkisi varken
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bazilarinin da heyecan verici etkisi bulunmaktadir. Ornegin hastane gibi kamusal
mekanlarin rahatlama mesaji vermesi icin c¢ogunlukla yumusak renkler tercih
edilmektedir. Eglence mekanlarinda ise genellikle kan dolasimini hizlandiran kirmizi
rengin tonlarinin kullanidi§i goértlmektedir. Bu nedenle renk, algilari etkileyen ve

mekanin kimliginde son derece 6énemli bir unsurdur.

ispanya’da yer alan danismanlik sirketi Masque Spacio’nun bir ic mekan projesi olan
Lexington Avenue Ajansi’nin ofisinin renkli yeni tasarimi sari ve siyah cgizgileri ile oldukca

minimalist ve guclu bir imaj tagimaktadir.

e “Proje Ozeti (Brief): New York'un 0nli Lexington Avenue esinlenerek
Vanguardian bir model ajansi olusturun. Profesyonellik ve zarafet bir kenara
Lexington Avenue Ajansi'nin kentsel ve sofistike havayi solumasi gerekmektedir.

e Sonug: Kurumsal imajini yansitan i¢c mekan tasarimi her an ofis kimligini
yansitmaktadir. Béylece ajans markasini glglendirerek ziyaretgiler igin biligalti

mesaj yaymaktadir’ (www.masquespacio.com).

Goruntu 24: Lexington Avenue Ajansi, New York
(http://masquespacio.com/lexington-avenue-5/)

Mekanin grafik tasarimini da tamamlayan i¢c mekéan tasarimcisi Hernandez Palacios

proje sonucu ile ilgili sunlari demigtir:

“New York’un mesgul sokaklari ajans ofisinin modellenmesinde gorev aldi. Sari taksiler

ve New York gokdelenlerinden bir dizi fotografimiz vardi. Musteriye gorselleri


http://masquespacio.com/lexington-avenue-5/
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goOsterdikten sonra mekana adapte ettik. Renkli gizgiler binalarin yiksekligini temsil

ederken, sari ve siyah renkler de taksiyi animsatmigtir” (Parafianowicz, 2012).

Ascent Architecture & Interiors (ABD) sirketinin ic mekan tasarimcisi Lynn Baker bir
réportajda kendisine yodneltilen “Musgterileriniz mekénlarinda renk, doku, sanat,

aydinlatma ve mobilya ic mekan markalastiriimasinda nasil rol oynar?” sorusuna;

“Biz renkleri, tamamiyla, musteriler, potansiyel musteriler, paydaslar, calisanlar ve
toplumla iletisim kurmak igin kullaniyoruz. Ortamin markalastiriimasindan bir 6rnek,
logodaki renklerin mekanda da devam etmesidir. Ek olarak, markanizla iliskili bir his ve
kaliteyle iletisim kuran renkler kullaniyoruz. Ornegin bir marka eglenceli olmasiyla
ovunuyorsa, tasarimci parlak ve enerjik renkleri segebilir" seklinde cevap vermistir
(www.ascent-architecture.com, 2015).

2.3.2.3. Materyal

Materyalin belirlenen amaclar dogrultusunda mesaji istenilen sekilde iletebilmesi,
tasarim ogelerinin dogru kullaniimasina baglidir. Tasarimcinin sahip olmasi gerekenler
ise, tasarimla ilgili materyalleri kullanirken estetik, pratik ve teknik bilgidir. Bu anlamda
bir mek&n markalastirilirken materyal kullanimina ihtiya¢ duyuldugunda tasarimcinin
insanlarin nesnelerle olan etkilesimini anlamasi gerekmektedir. ic mekan tasarlarken,
ayni zamanda mekanda kullanilacak mobilya ve aksesuarlari da gbz &6ninde
bulundurmali ve bunlar hakkinda da bilgi sahibi olmalidir. Brooker ve Stone (2012: 88)
“tasarimci  binanin katmanlarini ve c¢evresinin tarihini ortaya c¢ikarmak icin de
materyallerden yararlanabilir” demektedir. Bu ifade, materyalin yalnizca i¢ mekanda

degil dis mekandaki 6nemini de anlatmaktadir.

Goruntu 25: Mekan disi bilgilendirme tasarimi elemani - Metal ve ahsap konstriiksiyon
(http:/lwww.fwdp.co.uk/signage/lecterns/bespoke/eastbury-low-level-lectern)


http://www.ascent-architecture.com/
http://www.ascent-architecture.com/staff-expertise/lynn-baker-interior-design-professional/
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Goruntu 26: Mekéna yonlendiren tasarim elemani
(https://www.behance.net/gallery/16832881/Lab-Ciudad)

Goriuntl 27: “Doga” temall Kamusal Sanat Festivali Non Toxic i¢cin mekan gevresi bilgilendirme
panosu — Malzeme: Cimen
(https://www.behance.net/gallery/Semilla-pero-no-se-toca/5948303)

2.3.2.4. Isik

Renkle ilgili fiziksel algilamayi saglayan unsurlarin basinda isik gelmektedir. Dolayisiyla
renk ile aydinlatma unsurlari birbiri ile etkilesim icerisindedir ve renk, tizerine disen 1siga
gbre degisebilmektedir. Tasarim ne kadar basarili olursa olsun, mekén iyi
aydinlatilamadigi takdirde istenilen etkiyi birakmayacaktir. Bu konuda profesyonel

aydinlatma tasarimcilari ile ¢cahgiimahdir.

Rengin dogru algilanmasi i¢cin mekanda uygun bir aydinlatma siteminin yer almasi
gerekmektedir. Ornegin dogal 1sik altinda segilen bir renk, yapay aydinlatma altinda son
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derece farkli sonuclar verebilecegdi icin tasarimci, aydinlatma sistemini rengi dogru

gosterecek bir sekilde se¢gmeli ve konumlandirmalidir.

Dogru uygulanmis bir aydinlatma magazaya cok farkh bir kimlik kazandirabilmektedir.
Bu tiirden bir uygulamaya istanbul’da yer alan Cevahir aligveris merkezindeki Adidas
Magazasi ornek gosterilebilir. Gorinti 28'de goérilen magazada, tavan siyah
renklendirilmis ve Adidas markasinin kimlik elemani olan Ug¢ bant, aydinlatma elemani

olarak tavana uygulanmistir.

Gorintu 28: Logodaki ti¢ bandin aydinlatma tasarimi olarak Lamp 83 firmasi tarafindan
yorumlandigi Adidas Magazasinin i¢ mekan gérinimi
(http://v3.arkitera.com/r309-lamp-83-%E2%80%93-adidas-in-cizgisinde-estetik-dogru-
aydinlatma.html)

2.3.2.5. ig Mimari Ogeler

ic mekan tasariminin da kurum kimligine uygun olmasi gerekmektedir. Kurum kimligi,
kurumda c¢alisanlarin, kurumu ziyaret edenlerin, gevresinde yasayanlarin ve kurumla
ilgisi olanlarin, o kurumdan edindikleri izlenim bakimindan olduk¢a énemlidir. Kurum

Kimligini vurgulayan mimari, kurum i¢ mimari tasarimini da kapsamaktadir.

Hizmet sektorinin (bankacilik, sigorta, turizm, magazacilik vb.) gelisimi cevresel
tasarim, grafik ve isaretleme gibi tasarim alanlarina olan ihtiyaci artirmaktadir (Borja De
Mozota, 2003: 44). Grafik tasarim da uluslararasi bir dil olarak mekéanlara limlik
kazandirmada son derece 6nemlidir. Farkh klltirlere ait ziyeretgiler icin mekan igi grafik
tasarim unsurlari mekanin iletisiminin saglanmasina yardimci olmaktadir. Mekéna ait

kurum kimligi mekanin kapisindan girdigi andan itibaren kendisini hissettirmelidir.
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Bunu saglamak icin asagidaki surecleri yerine getirmek énemlidir:

- “Binanin isaretlenmesi ve tabela sistemi
- Oryantasyon-yoén bulma sistemi
- Bina kurum renkleri sistematigi

- Kurum i¢ mimari tasarimi” (Okay, 2005: 153).

2.3.2.6. Cevresel Grafik Tasarim

Cevresel grafik tasarim; dogal ve yapilandiriimis cevrede yonlendirme, bilgi verme,
tanimlama, tercime etme ve mekan duygusunu arttirma gibi islevleri olan iletisim
dizgelerinin icerdigi grafik 6gelerin planlanmasi, tasarlanmasi ve sunumudur (Dur, 2011:
159).

Cevresel grafik tasarimi, grafik tasarim, mimarlik, peyzaj mimarligi ve endustriyel
tasarim gibi birgok disiplini igerisinde barindiran disiplinlerarasi bir uzmanlik alanidir. Bu
calisma alani, modern dinyada artan bilgi akisinin dogru aktarilmasi ile ilgilenerek
insanlarin birbirleri ile etkilesimde oldugu ortamlarda kendine énemli bir yer bulmaktadir.
“insanlar her zaman varacaklari yere nasil ulasacaklarini, nerede olduklarini ve orada
neler oldugunu bilmek isteyeceklerdir (Gibson, 2009). Bu baglamda cevre grafikleri
insanlarin gevrelerini algilamalarinda rehber gorevi gérmektedir. Bazi mimarlik okullari
artik gevresel grafik tasarim dersini mufredatlari igin dnermektedir (Stelling, AIA ve
Mason, 2000: 3). Bu da mimarlik ile grafik tasarim disiplinlerinin giin gegtikge daha ¢ok

birlikte calistiklarini gostermektedir.

Goruntu 29: Zeughaus Muzesi Yonlendirme Calismasi, Mannheim, Almanya
(http://www.pinterest.com/pin/405605510162652163/)
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Gdruntu 30: Kamusal alanda kullanilan piktogramlar
(Gallery, 2011: 39)

2.3.2.7. Kent Mobilyalari

Kentsel mekénlarda yer alan kent mobilyalari birer iletisim nesnesi olarak
degerlendiriimektedir. Kent kimliginin birer parcasi olarak kentsel mekan ile etkilesim
icerisindedir. Markalastirma slrecindeki kentin kimligine uygun tasarlanan bir kent
mobilyasi yerlesik kentli ve kente ilk defa gelenler igin de akilda kalici, ani niteidi tasiyan
ve kenti temsil eden elemanlardir. Bu nesneler markalastirilan mekanin kentsel alanda

yer alan simgesi niteligini tagimaktadir.

Goriuntl 31: 2012 Londra Olimpiyatlari igin hazirlanan markalastirma
elemanlarindan bir kent mobilyasi
(http://www.designboom.com/design/london-olympics-2012-the-look-of-the-games/)
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2.3.2.8. Mekana Yénlendiren Kent ici Grafik Tasarim Uygulamalari

Grafik tasarim mekan markalastirma sirecinde mimari ile birlikte islevini surdirmektedir.
Kentsel gevrede yer alan ydnlendirme sistemleri ve diger cevresel grafik tasarim
elemanlari mekan, fiziksel anlamda kendisinden uzak bulunan alanlarda da goérsel
varhgini surdirmelidir. Clnkl bu elemanlar mekana ziyaretgilerini yonlendirerek ayni

zamanda bir 6n bilgi de verme islevini Ustlenmektedir.

Kentte yasayanlar yasadiklari kente ait acik alanlar ile iletisim halindedir. Meydan ve
sokaklar bu yerlerden bazilaridir. Bu alanlarla insanlar arasindaki iletisimi saglayan
araclardan bazilari da gérsel ve bilgi icerikli tasarim sistemleridir. Bu sistemler estetik
degerlere sahip, bilgilendirici, guvenligi saglayici ve yonlendirici niteliktedir. Bu iletigimi

dogru kullanmanin yolu etkili bir grafik tasarim sirecinden gegmektedir.

Kent i¢i bilgilendirici ve mekana yonlendiren iletisim sistemlerine billboardlar,
megaboardlar, durak reklam alanlari, bayraklar, kiosklar, metrolardaki reklam alanlari
ornek gdsterilebilir. Bazi duvar giydirmeleri de bunlara érnektir (Gorintl 32). Bunlar kent
icerisindeki  duragan tasarim  elemanlaridir.  Bu tasarim  elemanlarinin
konumlandiriimasinda gérilebilirlik ve agiklik ¢cok énemlidir. Bu uygulama alanlarinin
¢ogunlukla uzak mesafeden aligilanmasi gerekeceginden bu durum g6z &ninde

bulundurularak tasarlanmasi beklenmektedir.

Bir diger yontem ise mekanin kurumsal isaret, slogan ve hizmetlerinin Gzerinde yer aldig!
araclardir. Bu araglar kent icerisinde hareket ederken potansiyel ziyaretciler igcin mekan
hakkinda bir 6n bilgi tasiyicisidirlar. Bu uygulamalara 6rnek olarak Goérunttu 33'de 2012
kurumsal kimlik alaninda Europian Design Awards Gold 6dalini kazanan firma A-
Moloko’nun arag¢ Uzeri giydirme c¢alismasi yer almaktadir. Arag Uzerinde firmanin
kurumsal kimlik uygulamalarinda kullandigi sut ile baglantili simgeler yer almaktadir.
Arac Uzerinde sembol sayisini minumuma indirgemek bu sembollerin uzaktan da
algilanmasi ve boylelikle musterilerin logoyu gormeden de simgeler araciligi ile markayi

tanimalarini kolaylagmaktadir.
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Gorintld 32: Common Man Restoran (Melbourne, Australia) icin
kentsel alanda uygulanmig grafik tasarim calismasi
(http://www.josipkelava.com/41371/505875/gallery/common-man-restaurant)

Goruntu 33: Ticari bir mekana ait arag Uzeri tasarim uygulamasi, Rusya
Ajans: Ermolaev Bureau
(http://www.europeandesign.org/submissions/a-moloko/)

Gorintu 34: Metro igi reklam panolari - Misteri: Jewish Museum - Ajans: Sagmeister & Walsh
(http:/lwww.sagmeisterwalsh.com/work/project/jewish-museum-identity/)


http://www.josipkelava.com/41371/505875/gallery/common-man-restaurant
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2.3.3. Diinyadan Markalagmig Mekanlardan Ornekler

Kiresel rekabette yerini gligclendirmek isteyen mekanlarin giin gectikce markalasmaya
daha da énem verdikleri gdriilmektedir. Universiteler, restoranlar, alisveris merkezleri ve
muzeler gibi pek ¢ok kamusal mekan markalastiriimaktadir. Bu calisma kapsaminda
uygulama mekani i¢in bir mizeye yer verildigi icin bu bélimde 6érnek olarak diinyadan

mize ve kiltlr-sanat mekanlari verilmistir.
¢ Guggenheim Muzesi

New York, Venedik, Bilbao ve Abu Dhabi'de yapialri bulunan muzenin, 6zellikle
ispanya'nin kuzeyinde bulunan Bask Bélgesi'nin en gelismis endistri kenti olan
Bilbao’da yer alan yapisi Guggenheim Bilbao Mizesi olarak hizmete girmesi, kentin

giderek turistik bir kimlige burinmesine neden olmusgtur.

Muze 1969 yilinda antetli kagit tasarimlarinda resmi yazi karakteri olarak Helvetica'yi

kullanmigtir (Goruntu 35).

THE SOLOMON R. GUGGENHEIM MUSEUM

Gorintu 35: Mlizenin 1969 basilan bir antetli kagidi
(http://idsgn.org/posts/know-your-type-verlag/)
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Jonathan Hoefler tarafindan tasarlanan Verlag fontu, 1996 yilinda Guggenheim
Muizesi'nin ¢ikardi§i bir dergi icin tasarlanmis, daha sonra mizenin logosu icin de
kullaniimaya baslanmistir.

b

MASS MOCA
PICASS0'S PARIS

RAMIREZ REDISCOVYERED
GUGGENHEIM YIRTUAL MUSEUM

Gorintu 36: Guggenheim logosu ve kullanilan Verlag yazi karakteri
(http://idsgn.org/posts/know-your-type-verlag/)

§Uggenheim

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Gorintl 37: Guggenheim logosu ve kullanilan font
(http://idsgn.org/posts/know-your-type-verlag/)

New York'taki ikonik Solomon R. Guggenheim Mduzesi’'nin binasi Frank Lloyd

Wright tarafindan tasarlanmigtir. Binanin yapiminin 50. Yilinin kutlanmasi nedeniyle
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Ajans Pentegram tasarimcilarindan Abbott Miller mize icin yeni bir logo tasarlamistir.

Muze, ginimuizde hala bu logoyu kullanmaktadir.

Muizenin ginimuizde kullandidi logo, bulundugu kentlerde yer alan yapilarindaki modern
tarza uygun ve okunaklidir. Binalarinda genel olarak goze ¢arpan diagonal yapiya da

GUGGENHEIM

GUGGENHEIM & A

uygundur. Logo, her yas kesimine hitap etmektedir.

Gdruntlu 38: Mizenin logosunun guinumuizdeki kullanimi
(https://www.guggenheim.org/blogs/checklist/how-the-guggenheim-got-its-visual-identity)

Goruntl 39: Logonun basili material Gizerinde kullanimina bir 6rnek
(https:/lwww.guggenheim.org/blogs/checklist/how-the-guggenheim-got-its-visual-identity)

EIM

NEW YORK | VENIC
VENICE | BILBAO | ABU DHAB)

GUGGENH

Goruntu 40: Logonun promosyon urunleri Gzerinde kullanimina bir 6rnek
(https://www.guggenheim.org/blogs/checklist/how-the-guggenheim-got-its-visual-identity)

Muzenin web sitesi olduk¢a sade bir tasarima sahiptir. Mobil cihazlarda goruntilemek
Uzere responsive (duyarl) web tasarimi bulunmaktadir. Bu da giinimuz web anlayisina
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verdikleri 6nemi gdstermektedir. Parlak renklerin kullanimi hedef kitlesi arasinda geng

kitleyi de aldiklarini géstermektedir (Gérunti 41).

VISIT
ART
ENGAGE
JOIN & GIVE
RESEARCH

ABOUT
SHOP

GUGGENHEIM

nnnnnn

Guggenheim Collection

FEATURED TOPICS

Goriuntd 41: Mizenin giniimizde kullandigr web site arayiizi
(https://www.guggenheim.org/)

GUGGENHEIM

Gorintl 42: Mobil sitenin farkli sayfalarindan araytzler
(https://www.guggenheim.org/)
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¢ National Museum of Modern and Contemporary Art (Gliney Kore)

1969 yilinda acilan National Museum of Modern and Contemporary Art (MMCA) Gliney
Kore’nin Gwacheon kentinde yer almaktadir ve Deoksugung, Seoul and Cheongju’de de
3 adet subesi bulunmaktadir. Mizenin markalasma uygulamalarini Seul’da yer alan
Ajans Infinite yurGtmuastir. Midzenin kurumsal kimlik uygulamalarini Seul'da yer alan
Ajans Infinite tasarimcilarindan Sang A Lee ve Jiwan Kim tasarlamistir. Bu tasarimlar

Reddot Design Award tarafindan kurumsal kimlik dalinda 2012 yilinda édallendirilmigtir.

Muzenin logosu ¢agdas, yalin ve serifsiz bir karakterle olusturulmustur. Logoyu olusturan
dis siliet tim markalasma uygulamalarina yansitilimig, kurumu simgeleyen bir form
olarak kullaniimistir. Logunun varyasyonlarinda bu form igerisinde muzede yer alan
eserlerden goruntulere ya da mizenin ismine yer verilmektedir (Goruntl 43). Muzenin
Guney Kore’deki dort farkli sehrindeki subelerini ifade etmek i¢in her sehir i¢in farkli bir
renk belirlenmis, bu ayni zamanda bu dért mizenin kurumsal kimlik ¢alismalarina da
yansitiimistir. Mizeyi sembolize eden form igerisinde yine muzeyi ifade eden farkli

gorseller ile birlikte durak reklam tasarimlarinda kullaniimaktadir (Goéruntu 46).

Sosyal medya hesaplarinda paylastiklar afiglerde diger tasarim uygulamalarindan farkli

bir ydntem kullandiklari gérilmektedir (Goruntu 47).

Primary Identifier

Logotype
e LIPS

National Museum of
Modern and Contemporary Art, Korea

Museum Color System

h

Goruntu 43: MMCA logo tasarimi kullanimlari
(http://red-dot.de/cd/online-exhibition/work/?code=01-2152&y=2013)


https://en.wikipedia.org/wiki/Deoksugung

. P
dddd

Goruntt 44: MMCA kurumsal kimlik tasarimi elemanlari
(http://red-dot.de/cd/online-exhibition/work/?code=01-2152&y=2013)

Goriuntld 45: MMCA Promosyon Tasarimi
(http://red-dot.de/cd/online-exhibition/work/?code=01-2152&y=2013)

Gorinti 46: MMCA igin duraklara uygulanan grafik tasarim uygulamasi
(http://red-dot.de/cd/online-exhibition/work/?code=01-2152&y=2013)

49
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2015. Majus 20 —
Augusztus 19.

Koreai Kulturalis
Koézpont,
Budapest

GOoruntu 47: Sosyal Medya Etkinlik Afigi
(https://www.facebook.com/nmmcakorea/photos/pb.112317388831292.-
2207520000.1448819865./927523317310691/?type=3&theater)

¢ MOMA QNS, Museum of Modern Art (New York)

Moma’nin akilda kalici ve etkili markalasma tasarimi uygulamalari Ajans Pentegram
tasarimcilarindan Paula Scher ve Julia Hoffman tarafindan gergeklestiriimistir. Basili
materyallerin ¢gogunda Matthew Carter''n tasarladigi Moma Gothic fontu
kullaniimaktadir. Markalasma uygulamalarina bakildiginda logonun saga dayali
yukaridan asagiya kullanildigi gértlmektedir. Dis mekan uygulamalarinda dért renge,

basili materyallerinde ise doértten fazla renge yer vermektedirler (Gorinti 49).

Muize bir dénem bdlgedeki ziyaretgileri kendine daha ¢ok ¢ekmek igin bir kampanya
baglatmistir. Ziyaretgiler tarafindan doldurulan “Moma’ya gittim ve...” bashkl
memnuniyet kartlari, bélgenin kentsel alanlarinda sergilenmistir. Bu kampanya mizenin

bdlgedeki markalasmasina katki saglamak adina yaptigi disunalebilir.

Moma Queens ise mizenin gecicigi olarak tasindigi binanin adidir ve New York’un 5
ilcesinden biri olan Queens kentinde yer aldigi igin ayni ismi tagimistir. Grafik tasarim
uygulamalarini ABD’de yer alan Base Design adli markalagsma stidyosu yapmistir.
Tema ¢ogunlukla taginma tzerinedir (Goruntu 55).
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Goruntd 48: Moma’nin 2009-2012 yillari arasinda yayinlanan basili meteryallerinden bazilar
(http://wow.sportmax.com/en/?p=4125)

DESIG
AND i
BOOK

Goriuntl 49: Moma, Dis Cephe Grafik Tasarimlari, Tasarim: Brigitta Bungard
(http://lwww.brigittabungard.com/MoMA-Membership)
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Gdruntt 50: Moma, Bilgilendirme Tasarimi
(http://'www.brigittabungard.com/MoMA-Membership)
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Goruntd 51: Moma uyelik brosuri
(http://'www.brigittabungard.com/MoMA-Membership)

GOoruntu 52: Moma tatil kartlari
(http://lwww.brigittabungard.com/I-went-to-MoMA-and)
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1 went to MoMA and... | went to MoMA and... 1 went to MoMA and...

| 3
What's your story? Leave your mark at MoMA. What's your story? Leave your mark at MoMA. What's your story? Leave vt : at

MY FIRST NAME ﬁ /R — MY FIRST NAME (SL-\ e T EL)QA?EW
i fzp/%{a 7 mrmon___hetlPON | Uk : rrson_ SERTIAW Y

Goriuntl 53: Moma Queens, Ziyaretgilerin gizimlerinden olusan memnuniyet kartlari
(http://www.brigittabungard.com/I-went-to-MoMA-and)

P p—

Gaoruntd 54: Moma Queens, Memnuniyet Kartlari Durak Tasarimi Uygulamasi
(http://www.brigittabungard.com/I-went-to-MoMA-and)
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>> NOW >> NOW >> NOW >> NOW >> NOW >> NOW >> NOW >> NOW >> NOW

>> MOMA MOVES. FORWARD. >> MOMA MOVES.
MANHATTAN >> QUEENS  MANHATTAN >> OQUEENS

MOMA MOVES. FORWARD.

>> MOMA MOVES. FORWARD. >> MOMA MOVES. FORWARD. >>

MANHATTAN >> QUEENS  MANMATTAN >> QUEENS  MANHATTAN >> QUEENS

Gorintu 55: “Moma Queens Tasiniyor” Bilgilendirme Tasarimi
(http://www.brigittabungard.com/I-went-to-MoMA-and)

Bl SeaxzdddES

Gdruntt 56: Moma Queens, Piktogram Tasarimi
(http://www.brigittabungard.com/I-went-to-MoMA-and)

Goruntl 57: Moma Queens, Mekan igi Yonlendirme Tasarimi
(http://lwww.basedesign.com/case-study/base-brand-identity-for-moma-qns/)

e Grand Theatre Groningen

Uluslararasi performans sanatlari merkezi yaklagik 30 yildir hizmet vermektedir. Binanin
markalagsma calismalarini Hollanda’nin Amsterdam ve Groningen kentlerinde subeleri
bulunan, marka ve kimlik tasarimi, cevresel grafik tasarim, interaktif medya gibi
tasarimin birgok alaninda hizmet veren ajans G2K yuriatmustir. Bu uygulamalar 2011
yihinda “markalagsma” dalinda Europian Design Awards Gold 6dulini almistir.  Sanat
merkezinin goérsel kimligi tipografi agirlikhdir ve gagdas, sade, dinamik ve okunakli bir



55

tipografik yapiya sahiptir. Geng¢ nesil de hedef kitle arasinda oldudu icin calismalarda

canli renklerin kullanimi dikkat cekmektedir.

Goruntu 58: Kuruma ait bir afig tasarimi
(http://www.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)

GOorunth 59: Kuruma ait bir dis mekan pano tasarimi
(http://www.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)

Goruntu 60: Kuruma ait web araytz tasarimi
(http:/lwww.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)
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Goruntu 61: Kurumun kurumsal kimlik galismalarindan bazilari
(http://lwww.europeandesign.org/submissions/grand-theatre-groningen/)

ARGNINGEN

Gorintl 62: Kurumun dis mekan grafik tasarim galismalarindan
(http://lwww.europeandesign.org/submissions/grand-theatre-groningen/)

Gorintl 63: Kuruma ait promosyon tasarimlarindan érnekler
(http:/lwww.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)
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e Centraal Museum

Markalasma uygulamalari Hollanda’da yer alan Lesley Moore ajans tarafindan yuritilen
Centraal Museum’un gorsel kimlik calismalarinda dinamizm gbze c¢arpmaktadir.
Duragan olmayan cizgiler ve renkli formlarin kullanimi, mizenin geng kitleyi de hedef
aldigini gostermektedir. Kullanilan tipografinin cagdas ve yalin olmasi da miizenin

yenilik¢i ve flturistik bir vizyona sahip oldugunu géstermektedir.
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Goruntu 64: Kuruma ait markalasma uygulamalarindan érnekler
(http://Iwww.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)

Goriintl 65: ig mekan grafik tasarim uygulamasi
(http:/lwww.g2k.nl/grand-theatre-groningen/grand-theatre-groningen-web-en-media)


http://www.europeandesign.org/agency/lesley-moore/
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2.3.4. Tiirkiye’den Markalagmig Mekanlardan Ornekler

e Depo istanbul

istanbul Tophane’de yer alan Depo istanbul’'un markalasma calismalarini Ajans Kiilt
gerceklestirmektedir. KULT, sanat merkezleri ve bu merkezlerin faaliyetlerinin tanitim
materyallerinin tasarimlarini, onlarin sanat ortami icindeki farkhlilik noktalarindan

temellendirerek olusturmaktadir (www.kult-art.net).

Kurum, gorsel kimlik tasarimi igerisine gok yaygin olmayan bir sekilde piktogramlari da
katmistir. Bu da markalagsma konusunda énem verdiklerinin bir isareti sayilabilir. Dig
cephe panosu, afis ve web site tasarimlarina da bakildiginda logoda goérilen dinamik
fakat sade yapi devam devam etmektedir. Renklerde kullanilan canliik hedef kitle

arasinda Ozellikle geng kitleyi kattigr gértlmektedir.

CERI®)

Gorintl 66: Tuvaletler igin ikon tasarimlari
(http://www.kult-art.net/_old/#/work/11)

Gorintl 67: Dig mekéan pano tasarimi
(http://www.kult-art.net/_old/#/work/11)
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Tetce | Dot
CEPO, Turkive, Gumey Kafasir, Ortadofy ve Eatban ulbelerindebt
samatidar. sanate) belebtfers, s tapluen buruluglan e budtor

Moo, aasrda et ige desteblemer! amciayan b bultir merkess
e e plattormut:

Tiyaret saatbert: Pazartest harls her gin 11:00-19:00

Sergi ve Etkinlikler: Her Amyla
Alintilanan iy

Goruntl 68: Web arayiizi
(http://www.kult-art.net/_old/#/work/11)

CEPO

08 * 19 Mart 09
Ziyaret saatleri/
Pazartesi harig
her gin

11:00 * 18:00

X

Take Me to the River

with 5th World Water Forum

Sanatcilar /
Turan Aksoy * Svetozara Alexandrova A Gantag Ozdemis * John H. Brown. Jt
David Carison A Patricia Secco * Ashrat Fouad * Jeanette Gaussi * Neno Boichev

Mansoora Hassan A Judy Jashinsky » Donna Kukuma * Hassan Meor * Ruza Spak
Maggie Michael * Nur Muskara * ivana Panizzi * Richard Stewart
Andres E. Tremols

7/ Mansoora Hassan
Gratdr / Cohn Drennan Proje Koordinatord

5m Wichita Falis Art Museum. Texas Take Me To The River Projesi Ortak Kurucusy.
: il » » Musar
Am'l\!lww‘m'&uwﬂm Ganey Atrika * Kiba

Pakistan * Torkiye A Umman
—_—

Goruntu 69: Afis tasarimi
(http://www.kult-art.net/_old/#/work/11)

. Salt Galata (istanbul)

Eski binalarin restore edilip yeniden kullanima acgilma anlayisinin Karakéy’'deki gorkemli
Orneklerinden olan Salt Galata binasi ilk olarak 1892 yilinda hizmete bagladi
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(www.cargocollective.com). Tarihte Osmanl bankasi olarak kullanilan bina bugiin kar
amaci gutmeyen bir klltir kurumu olarak 2011°de istanbul’da kapilarini agmistir.

Kurumun gorsel kimligi “kralice” isimli bir tipografi sistemi Gzerinden yuritiimektedir.

Project Projects tarafindan tasarlanan Kralice, maddi olmayan Urlnlerin aglar araciligiyla
doénusimind arastiran bir tipografi sistemidir. SALT'In kimlik programi olarak yaratilan
Kralige, zaman icerisinde anlaminin gelistirimesine imkan taniyan acgik bir sistemdir.

Timo Gaessner tarafindan tasarlanmistir (www.saltonline.com).

Mekani tanitici uygulamalarda bu sistem S, A, L ve T harflerinin metin ve basliklarda yer
alan diger harflerden ayrigtirmaktadir. Bu durum ayni zamanda kurumun isminin diger
kurumlarin ismi ile etkili ve farkli bir bigimde farklilasmasini ve gérsel kimligin akilda kalici
olmasi saglamaktadir. Ajans Project Projects ayni zamanda kurumun markalasma

¢alismalarini da yurttmektedir.

SALT EXPLORES
CRITICAL AND TIMELY
ISSUES IN VISUAL AND

MATERIAL CULTURE, AND

CULTIVATES INNOVATIVE
PROGRAMS FOR RESEARCH
AND EXPERIMENTAL
THINKING.

Gorunta 70: Kralice tanitim gorseli
(http://www.jarrettfuller.com/portfolio/writing/images/branding_salt.qgif)

Goruntl 71: Salt Galata kurumsal kimlik seti
(http://www.projectprojects.com/projects/salt_identity)
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SALT GORSEL VE MADDI
KULTURDE KRITIK

KONULART DEGERLENDIRIR, 1STiKLAL CADDEST 138
DENEYSEL DOSON
SRASTIRMAYA ACHK YENLtrct 9 NISAN 2011

PROGRAMLAR GELISTIRIR

Gorintl 72: Salt Galata Billboard uygulamasi
(http://www.projectprojects.com/projects/salt_identity)
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Goruntu 73: Salt Galata Dis Cephe Tipografik Uygulamasi
(http://www.projectprojects.com/projects/salt_identity)

Kurum, binyesinde gerceklestirigi sergiler icin cesitli afisler hazirlatmaktadir (Goéruntu
74-75). Fotograf ve tipografi agirlikli, cagdas afis tasarimlari ile kurum yine kralice sistemi

kullanilarak farkh ve ¢agdas bir yol izlemektedir.



Goruntl 74: Rabih Mroué sergisi icin hazirlanan afig tasarimi, Ajans: Daniska
(http://lwww.campaigntr.com/2014/04/09/71728/salttaki-rabih-mroue-sergisinin-
ilanlari/rabih_mroue_sergi_ilan/)

END OF DREAMS
[DUSLERIN SONU]

Nikolaj Bendix Skyum Larsen'in yeni video enstalasyonu
New video installation by Nikolaj Bendix Skyum Larsen

06.02.2015 - 29.03.2015

SALT Galata
06.02.2015
Konusma / Talk:
Nikolaj Bendix Skyum Larsen
18.30
4%@
;“ :u}:u’:‘ru(umllﬂanka $1 U[ul”ﬂﬂ uﬂﬂﬂ”ﬂ”lﬂ

" Karal koyl tanbul

saltonline.ore DANISH ARTS FOUNDATION

Goruntu 75: Nikolj Bendix Skyum Larsen seminer afigi
(http://www.yenicikanlar.com.tr/salt-galatada-duslerin-sonu-sergisi-41789)
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e Pera Miizesi (istanbul)

Suna ve inan Kirag Vakfrnin destegi ile Tarihi Bristol Oteli’'nden dénustiiriilen Pera
Muizesi de markalasmaya 6énem vermektedir. New Jersey’de yer alan Ajans Pixelitem
mizenin promosyon tasarimlarini gergeklestirmistir (Goruntli 76-77-78). Mobil ve web

tasarimi ise istanbul’da yer alan Ajans Lucky Eye tarafindan uygulanmistir.

Mizenin markalasma calismalarinda goérsel tasarim ydéntemi olarak fotograf
kullanilmaktadir. Bu durum promosyon tasarimlari igin de gegerlidir. Logoda yer alan
kirmizi 6zellikle web ve mobil uygulama tasarimlarinda goérsel kimligin bir elemani olarak
kullaniimigtir (Gorunta 80-81).

Goruntu 76: Pera Muzesi icin tasarlanmig kitap ayraclarindan érnekler
(http://pixelitem.com/#nimblebox[nimble_portfolio_gal_default]/25/)

BOTERO
BOTERO

Gorunta 77: Pera Mizesi icin tasarlanmis kupalardan drnekler
(http://pixelitem.com/#nimblebox[nimble_portfolio_gal_default]/25/)
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Gorintu 78: Pera Muzesi icin tasarlanmis CD kapaklarindan drnekler
(http://pixelitem.com/#nimblebox[nimble_portfolio_gal default]/25/)

Gorintl 79: Pera Mizesi'nin web ve mobil araylzleri
(http://lwww.luckyeye.com/work/detail/Pera-Museum/216/234/0)

"PER A &M l'":/{l'ZSI. 2012

Mutlu Yillar

Gorintu 80: Pera Mizesi'ne ait bir e-bilten tasarimi
(http://pixelitem.com/#nimblebox[nimble_portfolio_gal_default]/25/)



65

wsl_Turkcell 3G 22:56 % @ e Turkcell 3G
PERA $)& MUZESI PERA Sy MOZESI

Hakkimizda °
Pera Film © SIMDIKi | simdiki Zamanlar - Anadolu Oni
ZAMAN- versitesi Gizel Sanatlar Fakilte o
LAR PRE- si?2010-2011 Ogrenci Projeleri S
Etkinlikler @]
- |hsan Cemal Karaburgak Sergisi o
Pera Egitim ©
Temelde Insan: Cagdas Sanat v °
Blog 5] & Norobilim Sergisi
Ziyaret © Gelman Koleksiyonu'ndan Frida o
Kahlo ve Diego Rivera
Pera Miizesi Dostu ° . oy |
. Carlik Rusyasi'ndan Sahneler o
|
lletigim o

Gorintl 81: Pera Miizesi Mobil uygulama arayuzleri
(http://'www.appszoom.com/iphone_applications/education/pera-muzesi_dsdri.html)
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3. BOLUM
KAMUSAL MEKAN VE YENIDEN iSLEVLENDIRILEN KAMUSAL
MEKANLARIN MARKALASTIRILMASI

3.1. KAMUSAL MEKANIN TANIMI

“Kamusal mekan”, “kamusal alan” ile birlikte degerlendiriimektedir. Jirgen Habermas?®
In “Kamusal Alanin Yapisal Déntisimi: Burjuva Toplumunun Bir Kategorisi Uzerine
Arastirmalar” adli kitabinda gelistirdigi ve ilk kez 1962 yilinda tartismaya agilan “kamusal
alan” tanimi, sosyolojik bir kavram olarak o ginden beri farkli bakis acilarindan
elestirilmig, farkli anlamlar kazanmigtir (Yaman, 2009: 264). Kamusal alan bir etkilesim
ve iletisim mecrasi olmakla birlikte mekansal bir boyuta sahiptir. Bir meké&nda bireylerin
iletisime  gecgebilmesinin  saglanmasi ile o mekédn kamusal alan olarak
degerlendiriimektedir. Keleg’e (2009:124) gbre kamusal alan teriminin Ozellikleri su

noktalarda toplanabilir:

a) Kamusal alan cografi ya da topografik bir kavram degildir. Eylem ve sdylem
yonleri daha agir basmaktadir.

b) Kamusal alan siyasal alan ile 6zdes degildir. Vurgusu daha ¢ok toplumsallik
Uzerinedir.

c) Son olarak da, kamusal alan, birlikte yasamanin sinirlarini, ahlaki kurallarini ve

dogrultusunu belirleme surecidir.

Buradan hareketle bir kamusal mekanin “kamusal alan” seklinde ifade edilmesi insanlari
o mekani kullanabilme imkanlari ile élgiiimektedir. Ozellikle mimarlik disiplini icerisinde

AL

“kamusal alan” ve “kamusal mekan” kavramlari énemli bir yere sahiptir.

Kamusal mekén, en genis anlamiyla vatandaglara giris i¢in yasal hak verilen mekanlardir
(Light ve Smith, 1998: 3). Konut gibi 6zel mekanlarin diginda kalan meydanlar, sokaklar,
parklar ve kafeler gibi insanlarin bir araya geldikleri her yer “‘kamusal” olarak

nitelendiriimektedir. Kamusal bolgeye ait mekanlar olarak da nitelendirilmesi uygun olan

2 Alman felsefeci profesor, sosyolog ve siyaset bilimci
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kamusal mekanlar: "tim yurttaslarin kullanim ve begenisine acgik yer veya mekan" olarak
tanimlanmaktadir (Jackson, 1987: 216). Kamusal mekanlar bir bireye ya da 6zel bir
kurulusa ait olabildigi gibi kamuya da ait olabilmektedir. Herkes tarafindan erisilebilir
olmasi, sosyal, fiziksel ve kiiltirel ortak mekanlar olan Universite, hastane, havaalani ve
mize gibi mekanlari birer kamusal mekan yapmaktadir. Bu mekénlar toplumsal
etkilesimi saglayarak kent icerisindeki sosyal yasami da canli kilmaktadir. Ortak

Ozellikleri kamunun kullanimina agik olmalaridir. Agik ya da kapal olabilmektedir.

Kamusal mekanlar toplumlarin 6nde gelen kamusal ve 06zel degerlerinin birer
aranaddrler; icinde bulunduklari toplum ya da kiltliri sembolize etmektedirler (Carr,
1992: 22). Kisacas! kent kimligini yansitan kamusal mekanlar kenti olugturan énemli
yapilardir. Bu dogrultuda bir kentin kamusal mekéanlari denildiginde akla ilk gelen
cagrisimlar kent ve kentlilige dair olmaktadir. Bu da kavramin, “kentsel mekan” tanimi ile
birlikte de degerlendiriimesine yol agmaktadir. Clnki kentsel mekanlar “kamusal-
toplumsal” ve 6zel mekan olarak ikiye ayriimaktadir. Attiwill® kentsel mekan kavramini,
“insanlarin yasam alanlar icinde gerceklestirdikleri yasama, calisma, oyun oynama,
satig, sergileme ve benzeri eylemlerin dis mekana tasmasiyla sz konusu aktivitelere ev
sahipligi yapan gegici, deneysel ve deneyimsel alanlar” olarak tanimlamaktadir (Cordan,

ty). Bu mekanlar kentin imaji ve yerel kiltlri hakkinda ipucu vermektedir.

Kentsel mekanlar zaman igerisinde farkli isimlerle “kamusal” olma sifatini yerine
getirmistir. Ornegin Antik Yunan’da sosyal yagsamin gegtigi agoralar giinimiiz kamusal
mekanlarina érnek olusturmaktadir. Roma kentlerinde ise ticari ve sosyal eylemlerin
gergeklestigi plaza ve forumlar yine bu mekanlara karsilik gelmektedir. Sokak ve
meydanlar da tarih igerisinde acgik kamusal mekanlara karsilik gelmektedir. Tarihsel
olarak terim, sokaklar, pazar yerleri, kasaba meydanlari, parklar, kamusal katiphaneler,
muzeler ve galeriler gibi herkese acik ve giris ya da kullanim igin hicbir kriter

dayatilmayan bazi binalar olarak anilmaktadir (Worpole ve Greenhalgh, 1996: 12).

Kamusal mekanin Bat'da gergek anlamda tartisma konusu olmasi sanayilesme ve kent

ile ilgili sdylemlerinin artmaya basladidi zamanlara denk gelmektedir. Tuarkiye'de

3 Dr. Suzui Attiwill, RMIT Universitesi'nde ic mekan tasarimi alaninda dersler vermektedir.
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1980’lerde baslayan “kamusal alan” tartismalari 1990’lardan itibaren siyasetin, sosyal
bilimlerin ve sanatin da problemleri arasina girmistir. Ginimuze dogru gelindiginde
kamusal mekadn kavrami degismeye baslamistir. Clnkli Ozellikle iletisim
teknolojilerindeki ilerleme ile mekan artik tek bir yeri ifade etmemektedir. Bu eksende
ortaya cikan terimlerden biri olan “soyut mekan” ginimuiz toplumunun temel mekan
anlayisi durumundadir. Bu kavram ilk defa Marc Auge* tarafindan ifade edilen yok-
mekan terimi ile sekillenmeye baslamistir. Glnidmuzdeki alisveris merkezleri yok-mekan
kavramina karsilik gelen kamusal mekanlardandir. Ani biriktirilemeyen, fiziksel olarak bir
baglilik ifade etmeyen, dolayisiyla “gelip gegici” olanin gegerli oldugu bu mekéanlarda
amag¢ yalnizca “tiketip gitmek™tir. Bu durumda bu mekanlarin tanimi fiziksel mekan
tanimina ters dismektedir. Aligveris merkezleri cagdas kentteki gercek kamusal mekan

erozyonunun ekstrem bir 6rnegi olarak kabul edilmektedir (Aurigi ve Graham 1997: 4).

Gorintu 82: Dinyanin en buyuk aligveris merkezlerinden biri olan Dubai Mall
(http://www.dubbaiturlari.com/sites/default/files/Dubai%20Mall%206.jpg)

AR

Yasanan teknolojik ilerlemelerden de “mekén” kavrami etkilenmis, mekan bagimhhginin
ortadan kalkmasiyla kullanicilar ve mekanlar arasindaki iligskiler minimuma inmistir
(Banerjee, 2007: 157). Ortaya c¢ikan yeni iletisim sekilleri toplumsal yapiyi etkilemis,

Ozellikle sosyal medya giinimuzin yeni kamusal alani haline gelmistir.

Harvey (1990: 270), mekanin, kuresellesme slrecinin igleyisini kolaylastiracak bigimde
yeniden orgutlendigine dikkat gekmektedir. Kiresellesme surecini “sikisma” terimi ile

4 Fransiz antropolog
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somutlastirarak kavramsallastirmaktadir. Mekanin degisim surecini aciklarken “zaman-

mekan sikismasli” tanimina bagvurmakta ve tanimi su sozlerle ortaya koymaktadir;

e

Sikisma” terimini kullaniyorum c¢unku bir yandan kapitalizmin tarihine hayatin hizinin
artisi damgasini vururken, bir yandan da mekénsal engellerin dinya sanki Uzerimize
cokecekmisgesine asildigini saglam bigimde iddia etmenin mimkin oldugunu

disunuyorum”.

3.2. KAMUSAL MEKANLARDA YENIDEN iSLEVLENDIRMENIN ONEMi VE
UYGULANAN PROJELERDEN ORNEKLER

Klresellesme ile birlikte kentsel tasarimin énemi artmaya baslamistir. Bu dogrultuda
kentsel tasarim projeleri dahilinde “kentsel dénidsim”, “yenileme”, “donustirme” ve
“koruma” gibi kavramlar sik¢a kullaniimaya baglanmigtir. “Koruma” modern dunyaya ait
bir kavramdir (Koksal, 2009: 177). Korunan mekanlar kentlerin imajlarina da etki etmekte

ve bu mekanlarin kuresel anlamda adindan s6z ettirmelerine yardimci olmaktadir.

Kentlerin kiresellesmesinde etkili bir sekilde uygulanan dénisim ve yenileme projeleri
kentin pazarlanmasinda ve yeni imaj olusturulmasinda olduk¢a yaygin bir sekilde
kullaniimaktadir. Burada korumaci yaklasimdan 6te kentin bir cazibe mekani olarak

kurgulanmasi niyeti vardir (Bunulday, 2012: 27).

Bu gelismeler yasanmaya devam ederken “merkez kent’, “cevre kent gibi ifadeler
kullaniimaya bagslanmig, kentler “merkez” olabilme adina kendilerine sermaye
cekebilmek icin bir takim doénigsimlere gitmeye baslamigtir. 70’li yillardan itibaren
baslayan kentsel yapilanma sirecinin zaman icerisinde mekéansal yansimalari da
gorulmeye baslanmistir. Artik fiziki ve sosyal anlamda islevini yerine getiremeyen
yapilari kente tekrar geri kazandirmak, kentsel tasarim uygulamalari dahilinde sik¢a
basvurulan bir yontem haline gelmistir. Urry (2015: 188) bu konuda Britanya’nin hizla
sanayisizlesirken, endustriyel gcaga ait isyerlerinin, evlerin ve sokaklarin “otantik” bigcimde
yeniden kurulmasi ¢evresinde dev bir enduistri gelistigini, daha paradoksal olanin, ¢ekici
olmayan enduistrilesme yerlerinin giinimuz Britanya’sindaki en basarili turistik yerlere

donustigunia sdylemektedir.

Benzer bir 6rnedi Ekvador'un baskenti Quito i¢in de vermek uygun olacaktir:
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Ekvador’da tarihi kent merkezi olan Quito icin 2000’li yillarin baginda baslatilan “kamusal
alan islah galismalari” ile kent icindeki tarihi yapi ve meydanlarin 6n plana cikarilarak
yasanabilir mekanlar yaratilmasi hedeflenmistir. Dinyanin en buyik tarihi kent kalinti
alanina sahip olan Quito i¢in yapilan rehabilitasyon ¢alismalari sonug vermeye baglamis
ve kent kultirl yavas yavas ortaya ¢ikariimistir. Bu sayede Quito’nun, diinyaya agilarak
KUltdrinG turizm ve ticari aktivitelerle tanitmasi igin zemin olusturulmustur (Sekercioglu,
2006: 79).

islevsel ve mimari anlamda eskiyen yaplilar tizerine giincellestirme yapiimadiginda birer
harabeye ddénmektedirler. Bu anlamda yeniden islevlendirme projeleri harap olan
yapilarin ginimuaz kosullari baglaminda gincellenerek tekrar kente kazandiriimasi icin
bir ara¢ haline gelmistir. Binanin 6zgun kullanimiyla fonksiyonunu devam ettiremedigi
durumda, adaptasyon araciligi ile yeni bir kullanim, bina degerini korumak igin tek yol
olarak gosterilmektedir (Yildiz ve Aydin 2010: 3).

islevini yitirmis endustri mekanlarinin yeniden islevlendiriimesi kentsel déniisiim
projelerinin bir parcasidir. Bu dogrultuda kentlerde yeni planlama anlayislari baglamistir.
Yeniden iglevlendirme ile yapilarin fiziksel 6zellikleri geleneksel olarak korunarak,
gunumuze uygun bir bicimde surdurdlebilirligi Uzerinde calisiimaktadir. Bu tir projeler
Avrupa’da 1950’den beri gorulmektedir. TUrkiye’de gun gegtikge atil durumdaki endusti

mekanlarinin donugsturdltp yeni islevler kazandirildigi gorulimektedir.

3.2.1. Yeniden iglevlendirilen Mekanlardan Ornekler

Eski iglevini artik devam ettiremeyen kamusal mekanlarin muzeler dahil olmak Uzere
¢ogunlukla kultir ve sanat alanlarinda hizmet vermek Uzere donusturuldukleri
gorulmektedir. Turkiye ve dlunyada bircok Ornegi bulunan yenileme projelerinden

orneklere agagidaki bolumde yer verilmigtir.

e Louvre Muzesi

Paris'teki Louvre mizesi 12. Ylzyilin sonlarinda kale olarak insa edilmis, sonrasinda
Kral V. Charles igin bir saray haline dénusturtlmis ve pek ¢ok yenilemelerden gegerek

muze halini almigtir (Tascloglu, 2013: 68).
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Art Newspaper’in haberine goére 2012 yilinda dinyada en ¢ok ziyaretci ceken mize
secilmigtir. Cin asilli Amerikan bir mimar tarafindan tasarlanan ve mizenin ana girisini
olusturan cam piramit, Paris’in sembolik yapilarindan biridir. Bir yeniden islevliendirme
projesi olan Louvre Muzesi icin Fabelova (2010: 53), bu projenin basarisinin mizelerin

markalasmasi gibi bir egilim ile sonuglandigini séylemektedir.

Gorintl 83: Louvre Miizesi
(Fabelova, 2010: 56)

e Tate Modern

Thames Nehri'nin guneyinde yer alan ve Art Deco stilinde tasarlanan elektrik istasyonu
binasi, 1994 yilinda Tate Galerisi’ne verilmis ve artik bir sanat merkezi olarak iglevine
devam edecegi aciklanmistir. Mimarlikla ilgili bir yarisma dahilinde secilen mimarlar
Jacques Herzog ve Pierre de Meuron, yapiyl bir mize haline getirmiglerdir. Mizenin
3400 metrekarelik turbine hall (turbin salonu) adli Zemin katii eskiden elektrik
jeneratorlerini barindirirken, buglin mizeyi ziyaret eden binlerce sanatsevere ve bu kata

sergilenen gegici sergilere evsahipligi yapmaktadir (Tasgioglu, 2013: 64).

Londra’'nin Bankside denilen bolgesi Tate Modern’le birlikte buylk bir degisim
yasamigtir. Tate Modern 6nceden Londra'nin az gelismis alanlarini donustirmus ve
cagdas kulturin onde gelen merkezi olarak gsehre yeni bir imaj katmasina yardimci

olmustur (www. adaptivereuse.info).


http://www.theartnewspaper.com/
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.0] Tue ARcHITECTS' Joumsar for January 16, 1947 INDUSTRIAL

8. Tentative propasal for a powwer station an the Thawes, by Siv Giles G.
Scatt.

Gorintl 84: Donustirilmeden once Tate Modern
(http://www3.tate.org.uk/research/researchservices/archive/showcase/item.jsp?view=detail&ite
m=2024)

Goruntu 85: Gunimuizde Tate Modern
(http://artobserved.com/artimages/2013/05/Tate-Modern.jpg)
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o Orsay Mizesi

Mize, Fransa'nin Paris kentinde yer alan bir devlet mizesidir ve eski bir tren garindan
donustirtilmustir (Gorintli 86). Paris'in en populer mizelerinden biri olan miuze,

Ozellikle empresyonist eserlere ev sahipligi yapmaktadir.

Gdruntlu 86: Gunumuzde Orsay Muzesi
(http://www.aviewoncities.com/paris/garedorsay.htm)

e SilooO

Dunyada uygulanan en iyi yeniden iglevlendirme érneklerinden biri olarak gosterilen yapi
da Siloo O’dur. Atik su aritma silolari olarak is géren bu Ug¢ pargall yapi sonralari ¢ati
restorani, ofis alanlari mizik sttldyolari ve sinemalarin bulundugu bir kiltir merkezi ve

dagcilar i¢in de bir tirmanma sahasina donistirdimustar.

Gaorunth 87: Silolarin eski gérinumu
(http://www.greenpacks.org/2009/05/14/proposal-to-turn-amsterdam%E2%80%99s-abandoned)


https://tr.wikipedia.org/wiki/Fransa
https://tr.wikipedia.org/wiki/Paris
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by b i he

Goruntu 88: Silolarin i¢ kesiti
(sewage-treatment-silos-into-climbing-gym-turned-down/amsterdam-silos-turned-into-a-gym-
10/)

Gorintu 89: Silolarin glincel durumu
(http://amsterdam-ftv-blog.com/archives/17288)

e Tuscolano Muzesi

Onceleri bir villaya ait ahir olan Tuscolano Miizesi'ne ait mekanin ana balimii sergi alani
olarak dénistirilmistir. Studio Fuskas (italya), villanin ahirini arkeolojik sergiler, gegcici
sergi mekanlari, konser salonu ve idari ofislere donistlirmek Uzere goreviendirilimistir
(Brooker ve Stone, 2012: 140).
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Goriinth 90: Tuscolano Mizesi ic mekan gorintisu
(Brooker ve Stone, 2012: 140)

e Vasa Muzesi

Muze, ismini igerisinde sergilenen gemiden almaktadir. Gemi, 1626 yilinda yapiimis ve
1628 yilinda batmigtir. 1961 yilinda kurtarilarak yenilenmis ve ardindan muizeye
tasinmigtir. Gemi ile birlikte icerisindeki ahsap esya ve heykeller de korumaya alinmigtir.
Vasa mizesi bugiin, 17. ylzyildakiisve¢ Imparatorlugu'nun gicli dénemlerini

animsatan tarihi simge niteligindedir.

Gorinti 91: Vasa Mizesi'nden gorinti
(Wizzit, 2012: 13)


https://tr.wikipedia.org/wiki/%C4%B0sve%C3%A7_%C4%B0mparatorlu%C4%9Fu
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e Baltic

Baltic de sanat alaninda hizmet veren iglevi yenilenmis kurumlardan birisidir. Kurum,
1950'lerde Baltic Flour Mills'in bir pargasi olan tahil ambarina ev sahipligi yapmistir.
Endustri yapilarinin kaltirel kullanimina déntismesi akiminin bir parcasi olarak sanat

merkezi olarak gelistirilmistir (King ve Hyland, 2006: 37).

BALTIC FLOUR MI
: LERELERE

Gorunti 92: Baltic Flour Mills Binasi Eski Gortinimu
(https://www.pinterest.com/pin/326792516681734833/)

Gorunta 93: Baltic Flour Mills Binasi Yeni Gorinimu
(http://jacklowestudio.co.uk/blog/tag/baltic-centre-for-contemporary-art/)
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e Arsenale

Venedik'in tarihi tersane ve tophaneleri (Arsenale), diinyanin en blylk ve saygin glincel
sanat etkinliklerinden olan ve 120 vyildir, her iki yilda bir dizenlenen 56. Venedik
Bienali'ne ev sahipligi yapmistir. istanbul Kiiltir Vakfinin koordinasyonunu sagladigi
Tlrkiye Pavyonu, bienalin ana mekanlarindan biri olan ve 20 yilhidina tahsis edilen,
bienali iki ana mekanindan biri olan Arsenale’de yer almistir. Bu mekan sayesinde

Tuarkiye 2014 yilinda Venedik Bienali Uluslararasi Mimarlik Sergisi'nde yer almistir.

Tiirkge’'de tersane ve italyanca’da yine ayni amlanda kullanilan arsenale kelimelerinin
birlesiminden ilham alinan ismi ile “Darzana” baglikl proje ayni zamanda tersane kentleri
olan istanbul ve Venedik arasinda da bir sanat kdpriisii olma yolunda ortak kiiltiirel

mirasa isaret etmistir.

£ =

¥ it
iy
H

Goruntu 94: Arsenale’nin girisi, 2015
(http://lwww.inexhibit.com/case-studies/venice-la-biennale-56th-international-art-exhibition-
index/)

Turkiye'de kiiltirel ortama kazandirilan donistiriimis mekanlarin gogu istanbul’'da
bulunmaktadir. Bakirkdy Baruthanesi, Yunus Emre Kultlir Merkezi'ne; Darphane-i Amire,
istanbul Mizesi'ne; Tophane-i Amire, Mimar Sinan Universitesi Kiltir ve Sanat
Merkezi'ne; Haskdy Lengerhane ve Sirket-i Hayriye Tersanesi, Rahmi Ko¢ Endustri
Muzesi'ne; Defterdar Feshane-i Amire, Feshane Uluslararasi Fuar, Kongre ve Kultir
Merkezi'ne; Cibali Titiin Fabrikasi Kadir Has Universitesine; Bakirkdy Ispirto-hanesi,
iTU ispirtohane Konservatuari ve Kiiltiir Merkezi'ne; Siitliice Mezbahasi, Siitliice Kongre

ve Kiiltir Merkezi'ne; Silahtaraga Elektrik Santrali, istanbul Bilgi Universitesi ve sergi ve
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etkinlik merkezi olan Santral Istanbula; Terkos Pompa istasyonu, istanbul Su

Medeniyetleri Mizesi'ne dénlsen yapilardan sadece birkagidir (Cengizkan, 2012: 28).

¢ Rahmi Ko¢ Miizesi

[ll. Selim déneminde onarim goérdigu bilinen yapi, Cumhuriyet Dénemi’nde Maliye’ye ait
depo ve Tekel Cibali Tutln Fabrikasi tarafindan ispirto deposu olarak kullaniimigtir (T+7,
2003). GUnimuzdeki halini alma hikayesi ise 1991 yilinda tarihi Lengerhane® binasinin
Rahmi M. Ko¢ Mduzecilik Vakfi tarafindan satin alinmasiyla baglamaktadir. Vakif
tarafindan, Dr. Bilent Bulgurlu koordinasyonunda titizlikle yuratulen restorasyon
¢alismalarinin ardindan Aralik 1994°’de muze ziyarete aciimistir. Yaklasik 2 bin 100
metrekarelik dikdortgen bigimli arsada tarihi Lengerhane binasi, ahsap ¢atili kiicik bir
bina ve tas duvarlar yer alir. Bunlarin olusturdugu i¢ avlunun ve dis mekanin 6zline
dokunulmadan gerceklestiriien mulze tasariminda, sergilenecek objelerle birlikte
binalarin  dokusunun  ziyaretgilere hissettiriimesi amacglanmigtir  (www.rmk-

museum.org.tr).

Gaoruntu 95: Rahmi Ko¢ Mizesi ic mekan
(http://sputnik.ck.ua/wp-content/uploads/2015/08/turtsiya-6.jpg)

5 Osmanlilarda gemiyi sabitlemek igin denize atilan zincir ve ucundaki gapaya Lenger, bunlarin yapildigi
yere ise Lengerhane denilmektedir.
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e Depo istanbul

Tophane’'deki eski Titiin Deposu’nda faaliyet gésteren mekan, istanbul’un en iyi 10
sanat galerisi icerisinde gosterilmektedir. 1950'lere kadar titiin deposu olarak kullanilan
bina, 2005 yilinda gerceklesen 9. Uluslararasi istanbul Bienali'nden itibaren zaman

zaman sergi ve proje alani olarak kullaniimaya baslanmistir (www.depoistanbul.net).

Gériinti 96: Depo Iistanbul ic mekan
(http://www.couture.com.tr/SIGHTS/depo-istanbul/)

e Santral istanbul

Korunarak Santralistanbul’a donugturalen Silahtaraga Elektrik Santrali, Osmanli
Devleti’nin kent olcekli ilk elektrik santralidir. TUrkiye’nin ilk endUstriyel arkeoloji mizesi
olan ve 2012’de Avrupa Muze Akademisi tarafindan “DASA 6duli"ne layik gorilen Enerji

Muzesi; ¢agdas sanat sergilerin ve kulturel etkinliklerin gerceklestirildigi “International

Architecture Awards 2010” 6dulina de almistir (www.santralistanbul.org).

2004 senesinde Bilgi Universitesi'nin ¢abalari ile déniistiriiime girisimleri baglatiimistir.
Osmanli imparatorlugu’'nun i¢ enerji tesisi olarak 1911'de kurulan ve 1983’e kadar
faaliyet gosteren Silahtaraga Elektrik Santrali, Santralistanbul projesi dahilinde iclerinde
Emre Arolat, Murat Tabanlioglu ve Nevzat Sayin gibi GnlG Tark mimarlarin bulundugu bir
ekip tarafindan restore edilmis ve yeniden iglevlendiriimistir (Kayim, 2009).
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Goriintl 97: Tarihte Santral istanbul’un
(http://www.santralistanbul.org/pages/index/powerplant/en/)

Goruntii 98: Santral istanbul’un eski ve yeni durumu
(http://www.santralistanbul.org/pages/index/about/tr/)

Eski makine dairelerinin korunarak dénlstirilmesiyle olusturulan Santral istanbul
blnyesinde yer alan Ana Galeri binasi; 6zel bir izleme teknigi ile kurgulanmig olan Krek
tiyatrosu, eski santralin tamirhane ve depo binalarinin dénisturilmesi sonucu ortaya
¢ikan yeme-igme mekanlari ve istanbul Bilgi Universitesinin egitim binalari yer
almaktadir.
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Gériintii 99: Otto Santral (Restoran) - Bilgi Universitesi Santral istanbul Kamptisii
(http://www.props.com.tr/projects/ottosantral/index.asp)

e Tarihi Havagaz Fabrikasi Kultir Merkezi

izmir Alsancak'taki tarihi Havagazi Fabrikasi izmir Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan
gerceklestirilen restorasyon sonucu bir kdltir sanat mekanina dénutsardlmastir.
Havagazi Fabrikasi Restorasyon Projesi kapsaminda, 24 bin metrekarelik alanda, 2.850
metrekare insaat alanina sahip tescilli yapilar digindaki tum yapilar yikildi. Aslina uygun
olarak restore edilen tescilli yapilar kidltr mekani olarak kullaniimaya baslandi

(http://www.tamsanat.net).

F

Goruntd 100: Tarihi Havagazi Fabrikasinin giinimuzdeki gorinimu
(http://www.panoramio.com/photo/7102908)

Turkiye’'de mimari dénliisim orneklerini de devam ettirmek mumkundir. Ornegin, Ani-

Bellek Sergileri’nin yapildigi Akretlerdeki Osmanl Dénemi saray ¢alisanlarinin yasadigi
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Sira Evler, Oda Projesinin uzunca bir stire faaliyet gosterdigi Galata’daki Salti Pasaji ve
bloklari daha sonra ekonomik giclu buralari restore etmeye yetmeyenlerden satin

alinarak restore edilmis ve donlisim kervanina katiimiglardir (Bunulday, 2012: 40).
e Cer Modern

Cer Modern Sanatlar Merkezi, Ankara’da Uygur Mimarlk tarafindan, 10 yil slren
restorasyon sireci sonrasi tren vagonlari onarim binasindan ¢agdas sanat merkezine
dénlstiriimistir. Tirkiye Seyahat Acenteleri Birligi (TURSAB) destegiyle hayata
gegcirilen proje ile mekan gunimuzde modern sanati ziyaretgileri ile bulusturmakta,
onemli sergilere ev sahipligi yapmaktadir. Ankara’nin kent kimligine katkida bulunacak
olan Cer Modern, baskentte sanatsal ve kultirel bir vitrin olmasinin yaninda ¢ok yonli
ve farkli sanat disiplinlerini bir arada sanat izleyicisiyle bulusturmayi amacglamaktadir

(www.cermodern.org).

Gorintd 101: Cer Modern’in ginimuzdeki durumu
(http://www.protamuhendislik.com.tr/uploads/images/projects/Cer_Modern/cer_modern_4.jpg)

e Hatipoglu Konagi

Ankara Kkalesi civarinda yer alan bakimdan yoksun eski konutlar yeniden
islevlendirirlerek depo ya da imalathanelere donusturtlmastir. Ankara’nin  Ulus
semtinde yer akan Hatipoglu Konagi da bu projelerden biridir.

“1920 yilinda insa edilen Hatipoglu Konagi, 1947 yilina kadar Macaristan Buyukelciligi
olarak kullanilir, ardindan 10 yil stureyle Demirfirka Polis Karakolu’'na ev sahipligi yapar.
1957 yil sonrasinda ise konut islevine doner. 1998 yilinda bir yil siren bir restorasyon

¢alismasinin ardindan, Ankarallara ve kentin agirladigi tarihe merakh turistlere
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“Hatipoglu Restaurant-Ozel Tesis” adiyla hitap eden bir mekan olarak hizmet vermeye
baslar’ (Yenel, 2015: 57).

Goriuntd 102: Hatipoglu Konagi
(http://www.hatipoglukonagi.com/index/start.html)

e ibis Hotel Eskisehir

Siloalardan dénustirilen mekanlara Tirkiye’den bir 6rnek de Eskisehirde yer alan ibis
Hotel'dir.

“Kule tipi silo yapilarindan oldugu, yapilan arsiv arastirmasinda 1934 yilinda insa edildigi;
2007 yilinda ise gesitli eklemeler ve diizenlemelerle yapiya otel islevi kazandirildigi tespit
edilmistir. Ozgiiniinde silonun sekizgen formlu kuleleri (tahil ambari) ve bu kulelere bitisik
isletme binasi bulunmaktadir. Ayrica 6zgininde zemin katinda yukleme birimleri ile bu
birimlerin Uzerinde beton sundurmalarin yer aldigi anlagiimaktadir. Yapinin Ust 6rtisi ise
fenerli cati tipindedir. 2007 yilinda s6z konusu silo binasi kapsamli degisikliklerle otel haline
dondstiriimis oldugu ve bati cephesine yapilan eklemeyle silonun genisletildigi tespit
edilmistir” (www.eskisehirkulturenvanteri.gov.tr)

oy

Gorintl 103: ibis Otel
(http://www.eskisehirkulturenvanteri.gov.tr/anitdetay.aspx?I|D=857)
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3.3.  YENIDEN iSLEVLENDIRILEN KAMUSAL MEKANLARIN
MARKALASTIRILMASI

Tarihte ¢gogunlukla endustri alaninda hizmet veren tesisler, giinimizde endistri mirasi
olarak degerlendiriimektedir. Bir zamanlar kentlerin ve yasamin dénusimde ciddi rol
oynayan bu tesislerin, iglevlerini yitirmelerinin ardindan degerlerini koruyarak kamu
yararina duslinsel ve eylemsel Uretimi hedefleyerek yeniden kullanimi, sadece endustri
mirasini ¢agdas yasama yeniden kazandirmakla kalmamakta, ayni zamanda kent
yasamina nitelikli katkilar saglamaktadir (Koksal, 2012: 18). Ayni sekilde mekanin
bulundugu yakin bdlge de 6nem kazanmaktadir. Bu nedenle kamusal bir mekan yeniden
islevlendirildikten sonra, yapinin degerinin artiriimasi ve bulundugu bdlgenin ¢ekim

merkezi haline gelmesi saglanmalidir.

3.3.1. Yeniden islevlendirilen Kamusal Mekanlarin Markalastiriimasinin Onemi

James Twitchell®in, klisenin, Universitenin ve miizenin pazarlanmasini inceledigi
Branded Nations kitabi, bugln nasil siyasetlerden siyasilere, devletlerden metropollere,
bilgiden Tanr’'ya kadar hergeyin anlamlandiriimak icin bir markalandirmaya ihtiyag

duydugunu ortaya koyuyor (Artun, 2013: 47).

Kiresel dinyada mulzeler bagta olmak Uzere kdltirel yapilar, bulundugu kentin
taninabilirligini artirmaktadir. Bir bakima kiresel bir rekabet icerisinde olan kentler icin
global anlamda taninir bir yapi/mekan o kent igin ayirdedilirlik agisindan buyidk énem

tasimaktadir.

Ziyaretciler, igerisinde bulunduklari kente ait kamusal mekanlarla bir iletisim
halindedirler. Bunun sonucu olarak mekanin ait oldugu kent ile ilgili bir imaja da sahip

olurlar. Bu durum kentin kimliginin s6z konusu mekani kimligine de yansimasi gerektigini

% Florida Universitesi'nde Profesor olarak gérev yapan James B. Twitchell'in ingiliz Literatiirii, pazarlama,
kiltur ve reklam alanlarinda birgok kitabi yayinlanmistir.



85

go6stermektedir. Kent kavraminin 6zellikle bu konudaki 6nemi disindlirse o kentin hakh

marka olma ¢abasinda s6z konusu olan mekanin markalasmasi son derece énemlidir.

ik defa faaliyete gegmis kamusal bir mekanin markalastirimasi ne kadar gerekli ise
korumaya alinan bir endustri mekaninin markalastirilmasi bir o kadar gerekli hale
gelmistir. Cunkld mimari ¢6ztm streci sonlandirildiginda mekanin éncelikli olarak ihtiyaci
olan, ziyaretcilerine tekrar kendini hatirlatmasi olacaktir. Uzun siren restorasyon
surecinde énem ve islevinin ziyaretgiler tarafindan neredeyse unutulmaya ylz tutmasi
bu mekanlarin yeniden tanitimini 6ncelikli kilmaktadir. Bu durum o6ncelikli olarak
mekanin kurumsal kimliginin tasarlanmasina isaret etmektedir. Bu girisim sayesinde
mekanin yeni yatirimlari tesvik etme ve insanlari mekana ¢ekme istekleri olumlu sonug
verecektir. Aksi taktirde bu mekanlarin sosyal ve kiltlrel anlamda adindan bahsettirmesi

¢ok zor olacaktir.

Yeniden islevlendirilen bir mekanin global anlamda kendinden sdz ettirmesi gdézlemlenen
ilk durum olmaldir. Bu tir mekanlarin markalagmasi ayni zamanda bulundugu bdlgenin
¢ekim gucline dogrudan etki edecektir. Bu dogrultuda kimliklerini yenileme ¢abasinda
olan mekanlarin oncelikli olarak basvurduklari, yerli ve yabanci ziyaretgileri mekana

¢ekmek olmalidir.

1999 yilinda kurulan ERIH (The European Route of Industrial Heritage/Avrupa Endustri
Mirasi Guzergahi) endustri mirasi alaninda adindan s6z ettiren dinyaca Unlu birkag
firma arasinda yer almaktadir. Eski endustri bdlgelerindeki degisimleri duyurmak ve
turistik ilgi yaratmak amacini tagimaktadir (Koksal, 2012: 19). Bu tdr kuruluglarin
mevcudiyeti mimari donusum yasayan bir mekanin yeniden tanitiminin dolayisiyla

yeniden markalastirmasinin ne denli gerekli oldugunu ispatlar niteliktedir.

3.3.2. Yeniden iglevlendirilen Kamusal Mekanlarin Markalastiriimasi Siirecinde

Gorsel Tasarim Elemanlari

Marka olmak igin tasarlanmak sarttir (Artun, 2011: 68). Mekéanlar markalastiriirken de
farkl tasarim disiplinlerinden faydalaniimaktadir. Bu sire¢ mimarlik i¢ mimarlik ve grafik
tasarim disiplinleri arasinda saydamlik gerektirmektedir. Ozellikle glinimiiz iletisim
teknolojileri de g6z o6ninde bulundurularak c¢agdas grafik tasarim anlayisi ile

markalastirma ¢alismalarinin yurGtilmesi gerekmektedir. Yeni bir kimlik arayisinda olan
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bu mekanlarin markalagsmasi surecini reklam ya da markalastirma ajanslari
yuritmektedir. Bu projeler cogunlukla, restorasyonu uygulayan mimarlik sirketi ile isbirligi
icerisinde gerceklesmektedir. Bu tir mekanlarin yeni islevleri cogunlukla kdiltirel, sosyal
ve sanatsal igerikli olmaktadir. Kamuya ait mekanlarin tasarimindan toplumu
bilinclendirecek sergilerin ve fuarlarin tasarimina kadar, grafik tasarim, mekan ile birlikte

kullanildiginda ¢ok blytk bir glice sahiptir (Tas¢ioglu, 2013: 172).

Endustri bolgeleri ve yapilari donustirilmeye karar verildiginde, cogu zaman kilttrel
etkinlikler icin yeniden kodlanirlar (re-coding); ¢ogu tarihi yapinin islevsel déntsiminde
ilk akla gelen iglevin, klltir merkezi ya da sergi mekéni olmasi gibi. Mimari tasarim
surecine giren bu vyapilar, yeni etkinligin gereklerine gbére yeniden tasarlanirlar
(Cengizkan, 2012: 28).

Bu noktada yeniden islevlendiren bir mekanin markalasma sireci var olandan farkli
olacaktir. Islevini yitirmis endistri mirasinin gelecek kusaklara aktarilabilmesi, yapilari
uygun bir iglevle kent hayatina kazandirmanin yani sira 6zgun kimliklerini de korumayla
saglanabilir (Koksal, 2012: 19). Bu da bu tir mekanlarin gorsel kimlikleri uygulanirken
mekanin ge¢cmisine saygl ilkesinin gbézetilmesini gerektirmektedir. Bu nedenle mekanin
buginini ve gelecek vizyonunu vyansitacak bir tasarim sdreci yeni iglevi ile
harmanlanmalidir. Bunun yaninda yapinin eski iglevinden bazi ipuglari tasarim
surecinde kullanilabilmektedir. Yeniden islevlendirme sdrecinde mimari tasarim

uygulanirken eskiye dair korumalar grafik tasarim sirecine de yansiyabilmektedir.

GUnUimuzde vyeniden iglevlendiriien mekanlarin markalasma uygulamalarina
bakildiginda sosyal medyanin da igin igine girdigi gorilmektedir. Ornegin bir logo eskisi
gibi yalnizca antetli kagit ya da billboardlara uygulanmamakla birlikte sosyal medya
ortaminda da sik sik g6z dnunde yer almaktadir. Markalasma terimi ile dogrudan ilintili
olan global anlamda taninir olma c¢abasi, sosyal medya terimi ile dogrudan
bagdasmaktadir ve bu nedenle bu tir mekanlarin ¢cogunun en az bir sosyal medya
hesabi bulunmaktadir. Ornegin giin gectikge bir logo ¢ok daha hizl bir sekilde cok daha
fazla kisi tarafindan gérilmektedir. Boylelikle mekanlarin sayfasinda yer alan “begen”
butonuna tiklayarak, ziyaretciler bir bakima ilk ziyaretlerini bu gsekilde
gerceklestirmektedirler. Bu uygulamalari kullanan genis bir yas kitlesi bulunmaktadir ve
buna ergenlik dénemindeki bireyler de dahildir. Bu dogrultuda hedef kitle belirlenirken bu

durum da gozetilmelidir. 21. ylzyilin géz ardi edilemez gercgegi tiketim toplumu kavrami
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da bu tlr mekanlarin markalasma slrecine yansimali, bu dogrultuda mekandan ayrilan

bireylerin ani degerindeki nesneler satin alabilecekleri de g6z 6éntinde bulundurulmalidir.

3.3.2.1.Kurumsal Kimlik

Kurumsal kimligin ilk adimi olan logo, yeniden islevlendirilen mekanlarin dncelikle goz
onlnde bulundurduklari tasarim elemanlaridir. Mimari anlamda iglevi yenilenen kamusal
mekanlarin markalasma uygulamalarina baslarken tasarlanan logolarda da yapinin eski

islevine gonderme yapilarak endustri mirasina saygi devam ettirilebilmektedir.

Bu duruma bir 6rnek Beyoglu’'nda bulunan ve 19. yy. mimarisinin etkisi altindaki Cezayir
Sokagrndan dénudstirilen Fransiz Sokagrnda yer alan Chez Bore isimli kafenin logosu
gosterilebilir. Kdksal (2009: 144) bu logo igin, Fransizca bir ad tasiyan bu “kafe”’nin,
kendisine isaret olarak Fransizlarin krallik simgesi olan zambak motifini se¢tigini fakat
zambak motifinin ylzeyinin ise “Hali¢ igi” bezemeyle ortuli oldugunu belirtmektedir
(Goruntd 113). Boylelikle bu kafenin Fransa’ya dedil “buraya” ait oldugunun altini

gizmektedir.

CHEZ BORE®

Gorintl 104: Chez Bore logosu
(https://www.facebook.com/chezbore/photos/a.218313521661814.1073741828.2178742517057
41/476925855800578/?type=3&theater)



88

Karakdy, Bankalar Caddesi’ndeki eski Simerbank binasi Vault Karakdy the House Otel
olarak 2014 yilinda hizmete girmistir. Aga Han 6dilli Han Timertekin binayi aslina sadik
kalarak restore etti (Ertuna, 2014).

Otelin logosu donisim vurgusunu sembollerine dairesel etki ile saglamistir. Bu formlarin
ayni zamanda binanin neo-rénesans déneminin mimarisinden etkilenen pencerelerinden
esinlenildigi gorilmektedir. Logo, otelin web sitesinde gif animasyonu seklinde yer

almaktadir.

O

VAULT

KARAKOY

Gorintl 105: Vault Karakdy Logo
(http://lwww.thehousehotel.com/vault-karakoy--the-house-hotel-istanbul.4-tr.aspx)

Yeniden islevlendirilen kamusal mekanlar icin logo, dncelikli olarak énem verilen bir
grafik tasarim elemandir. Cinki mimari dénlisim yasayan mekanlar ayni zamanda
verdikleri hizmet anlaminda da bir donlisim yasadiklari icin bunu duyurmak adina
oncelikli olarak logodan yararlanmaktadir. Yeni bir isleve sahip bu mekanlarin mimari

yapisinin kimi zaman logo tasarimina yansidigi gérulmustur.

Ruhrgebiet (Ruhr Boélgesi)’ tarihinin bitininG sergileyen, 300 yil 6nceki komir
olusumundan Ruhr metropolliine olan mevcut yapisal degisime kadar, dogal ve kilturel
tarihi birlestiren battnlegtirici bir kavramdir (www.ruhrmuseum.de). Almanya’nin Essen
kentindeki bir kdémur yikama tesisinden doéntsen Ruhr Mizesi, HG Merz Architects
tarafindan tasarlanmistir. Grafik tasarim ¢alismalari ise Stuttgart merkezli tasarim ofisi

L2M3 Kommunikations Design tarafindan gergeklestiriimistir.

7 Ruhr Bolgesi, Almanya'nin en biylk metropolitan yerlesim merkezidir.
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Logo icin, binanin mimarisinden yola c¢ikildigi, binanin katlarinin st Uste ifade edilen
cizgilerle anlatildigi, sembollin ortasinda yer alan acili kirllmanin ise binanin éniinde yer

alan mimari yapidan kaynaklandigi gorilmektedir (Gorinta 108).

Goruntd 106: Tarihte Ruhr Mizesi
(https://www.ruhrmuseum.de/en/museum/history-of-the-museum/)

Goruntd 107: Ruhr Mizesi yeni gérinimiu
(http://inhabitat.com/former-coal-washing-plant-converted-into-intriguing-ruhr-museum-in-
germany/ruhr-museum-zollverein-1/)

Ruhr Museum

Gorinti 108: Ruhr Museum logo
(https://www.zollverein.de/aktuelles/ausgezeichnetes-ruhr-museum)
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Bu duruma bir diger 6rnek ise glinimizde ofis alanlari olarak kullanilan “Ambler Boiler
House” yapisidir. Baslangicta asbest Urlnlerinin Gretimi igin gli¢ Ureten bir istasyon
olarak 1897 yilinda insa edilen “Ambler Boiler House” (Philadelphia) 2013 Montgomery
Award, Montgomery County Planning & Design, 2013 Adaptive Reuse Gold Award,

10,000 Friends of Pennsylvania Commonwealth Design Awards odillerini almigstir.

Goruntd 109: Tarihte Ambler Boiler House
(https://www.pinterest.com/pin/97108935687747168/)

Gorintl 110: Ambler Boiler House yeni gorinimd
(http://www.bizjournals.com/philadelphia/print-edition/2011/12/02/amblering-ahead.html#il)

Logoda tesisin mimari bir 6zelligi olan baca, L harfinde gizlenmistir. (Géranti 111).
istasyonun bacasindan ¢ikan duman imgesi ile yapinin eski islevine génderme yapilmis,
duman burada yesil bir yaprak ile ifade edilerek glinimizdeki komleksin sirdurtlebilir

ve ekolojik bir vizyona sahip oldugu mesaji verilmektedir.
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Goruntd 111: Ambler Boiler House Logo
(http://amblermainstreet.org/directory/name/ambler-boiler-house/)

islevi yenilenen kamusal mekanlar, uzun siiren restorasyon siireci sonrasinda mimari
anlamda gliinimUzU yakalamaya calistiklari gibi grafik tasarimda alanindaki uygulamalar
icin de buna gerekli 6zeni gdstermelidirler. Clnkl logo tasarimi ne kadar ginimiz
tasarim anlayisina uygun bir sekilde tasarlanirsa gincelligi o derece hatirlatacaktir.
Ozellikle yeniden islevlendirilen mekanlarin konum olarak tekrar kendisini hatirlatmasi,
yeni iglevini tanitmasi ve 6zellikle kiresel anlamda rakipleri arasinda yer alabilmesi igin
Ozellikle logo tasarimi giinimiz anlayisina uygun olarak profesyonel bir sekilde ele

alinmaldir.

Cagdas anlamda kendinden sdz ettirebilen bir logoya sahip isveg’in Malmé kentinde yer
alan Moderna Museet, 1901 vyilinda kurulan bir elektrik santrali binasindan
dénusturiimistir. isveg'te bulunan mize Avrupa'nin énde gelen caddas sanat
muzelerinden biridir. 1983’te miizenin 25. Yil katalogu igcin Robert Rauschenberg?® kendi
imzasini mizenin ismine uyarlayarak el yazisiyla bir logo tasarlanmigtir. Mize
ginimuzde halen bu logoyu kullanmaktadir. Henrik Nygren Design ve Stockholm
Design Lab tasarim ajanslari, binayi yeniden islevlendiren mimarlik ofisi Tham&Videgard
Artikekter ile igbirligi icerisinde i¢ mimarinin yani sira markalasma ve isaretleme

sistemleri es zamanh yUrGtaimustar.

N EMVA- MUSEE T

Gorintl 112: Mizenin, Robert Rauschenberg’in el yazisi ve imzasindan uyarlanan logosu
(http://www.stockholmdesignlab.se/moderna-museet/)

8 ABD'li ressam, heykeltiras, fotografci, baskici ve performans sanatgisi
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Son zamanlarda dinyaca adindan s6z ettiren bazi markalarin logo tasarimi
uygulamalarina bakildiginda bir logonun birden fazla kullanim cesidi ile karsilasmak
muamkindir. Bu kullanim cesitleri, kurumun farkli hizmetlerini ifade etmek anlaminda
cogaltiimaktadir. Bu uygulamalar renk farkliliklari, doku ya da form farkliliklari ile kendini
gOstermektedir. Bu tir uygulamaya 6rnek olarak Tate Modern verilebilir. Dinyanin en
¢cok ziyaret edilen modern sanat galerisi olan Tate Modern’ in grafik tasarm
calismalarinin blyik ¢ogunlugu Wolff Olins® tarafindan yuratilmustir. Tate Modern’in
gorsel kimlik elemanlarini tasarlayan Wolff Olins, “Tate'in dinamik dogasini diistindiren
- her zaman degisen fakat her zaman taninabilir - odak disinda ve hareket eden bir dizi
logo tasarladik” demistir (identidade-visual.blogspot.com.tr). Tate Modern’in logo serisi
dinya capinda iletisim ve sanat alanlarinda aylik bir yayin olan Creatie Review

tarafindan tUm zamanlarin en iyi logolarindan biri secilmistir.

Mt TATE A

T ATF ‘[‘
Mi TATE TASI
TATE TA

Goruntd 113: Tate Modern logo serisi
(http://archive.wolffolins.com/work/tate?ghost=1#)

Washington eyaletinin Seattle sehrinde yer alan “Deniz Harp Rezerv Tophane” binasinin
yeniden islevlendiriimesi ile kurulan Tarih ve Sanayi Mizesi’ nin logosunda da muzenin
simdiki ve eski iglevi ile ilgili anahtar kelimelere isaret eden simgeler yer almaktadir.
Freelance sistemi ile c¢alisan geng¢ grafik tasarimci Cory Schmitz tarafindan
gerceklestirilien markalasma c¢alismasi yalnizca logo tasarimindan olusmakta, bu
anlamda miuzenin, markalasma konusunu gbézardi eden kuruluglar arasinda oldugu

g6rilmektedir.

9 Diinyaca bilinen marka ve inovasyon kurulusu
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M&HAI M HAI MOHAI
MSHAI MGHAI MGHAI

M%#HAI M@®HAI MGSHAI

Gorintl 114: Museum of History&Industry icin logo uygulamalari
(http://coryschmitz.com/MOHAI-Branding)

Moderna Museet (Stockholm) logo tasariminin yaninda kurumsal kimlik tasarimina
onem veren kurumlar arasindadir. Mize, icerisinde buyuk bir hediyelik esya dukkani

barindirmaktadir. Bu nedenle promosyon urtnleri de oldukga cesitlidir.

Gridnik fontu muizenin tim markalasma meteryallerinde kullaniimistir. Logo siyah ve
beyaz da dahil olmak Uzere farkl renklerde kullanimi s6z konusudur. Sanat, tasarim ve
mimarlik Uzerine bir mize olan Moderna Museet'in markalagsma caligmalari, igcerdigi
calismalarin disiplinlerine uygun olarak sade ve renkli olarak kullaniimasi dikkat

cekmektedir.

GOorunth 115: Muzenin kurumsal kimlik seti
(http://www.designboom.com/design/bjorn-kusoffsky-stockholm-design-lab-interview/)
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Goruntd 116: Mizenin promosyon tasarimi uygulamalari
(http://www.stockholmdesignlab.se/moderna-museet/)

Bir diger 6rnek Stockholm'daki Usine 36-38 Restoran’dir. 2000 metrekarelik bir sosis
fabrikasi, dinyaca bilinen mimar Richard Lindvall tarafindan populer bir restorana
donustirtulmustir. Bistro bar, resepsiyon ve konferans alanlarina sahip olan mekan
Nisan 2015’te ziyaretgilerine kapilarini agmistir. Restoranin logo ve markalasma
calismalarini isveg’te yer alan Ajans Dare’nin tasarimcisi olan Serhat Ferat ylritmstir.
Restoranin logosu ve diger tum gérsel kimlik ¢alismalarinda sade bir tipografik anlayis
hakimdir.

GOoruntl 117: Usine 36-38 meni tasarimi
(https://instagram.com/p/6727ABEZUOQ/?taken-by=usine3638)
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Sade ve cagdas bir gorsel kimlige sahip kurumlardan birisi de Baltic'tir. Merkezin
kurumsal kimligini Henric Nygren tasarlamistir. Logonun blylk bir boyutta kullaniimasi
genel goérsel kimlik adina rehber olmus, bu durum kurumun basili meteryallerine de

yansitilmistir.

BALTIC

Goruntl 118: Baltic’'in Antetli ve Zarf Tasarimi
(http://www.walkerart.org/press/browse/press-releases/2014/insights-design-lecture-series-
returns-to-the)

3.3.2.2. Basin-Yayin Tasarimi

Gunumuzde her ne kadar dijital teknik ile olusturulmus tasarimlar yayginlagsa da basili
meteryallerin 6nemi ve etkililigi degismemigtir. Kurumlar bu dogrultuda, gorsel
kimliklerine uygun féy, broslr, dergi, katalog gibi meteryallere sahip olmak
istemektedirler. Bu meteryaller 6zellikle kurumlarin mekanlari icerisinde ziyaretgilerin

ucretsiz olarak yararlanabildikleri tasarim elemanlaridir.

Singapur’daki National Design Centre icin Ajans Couple’nin tasarladigi brosur fotograf
agislikh bir gérsel kimlige sahiptir. Yalin tipografik anlayis brostirde de takip edilmistir.
Birden fazla kirimli olmasi, binanin mimarisinde yer alan bol miktardaki gizgisel formlara

gbnderme yapmaktadir.
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Gorintu 119: Singapur’daki National Design Centre icin
Ajans Couple’nin tasarladidi brosur
(http://www.couple.com.sg/2014/04/national-design-centre-2/)

ABD’de yogun bir sekilde sergi ve diger etkinliklere ev sahipligi yapan bir sanat merkezi
olan Mass Moca, hedef kitlesi arasinda ¢ocuklari da almig kurumlardan biridir. Bu
dogrultuda cocuklara yonelik bir mize kartina sahiptir. Tasarimci Eva Chau tarafindan
Mass Moca icin ¢ocuklar adina tasarlanan egitim meteryalinde renkli piktogramlar
kullaniimistir (Gértintli 120). Hem eglenceli hem de anlasilir bir tasarim ylzeyine sahip
bu kart, hedef kitlesi arasinda c¢ocuklari da katmasi adina olumlu 6érnek olusturan
kurumlardandir. Hatta muze gocuklar i¢in kurum adina Kidspace isimli ayri bir logo daha
tasarlatarak bunu yine cocuklar icin tasarlanan diger meteryallerde kullanmaktadir
(Gorunta 121).

Gorinti 120: Cocuklara yonelik egitici kart
(http://www.evachau.com/#/massmocaedmaterials/)
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KIDSPACE

Goruntd 121: Mizenin ¢ocuklara yonelik logosunun da kullanildidi basili yayin
(http://www.evachau.com/#/massmocaedmaterials/)

3.3.2.3. Afis

Afig, 6zellikle galeri, mize ya da restoran gibi kamusal mekanlarda etkinlik ve yeniliklerin
duyurulmas! agisindan oldukga gerekli bir grafik tasarim elemanidir. Ozellikle iglevi
yenlenen mekanlarin kendini daha sik hatirlatmasi ve bdylece mekénlarina ziyaretgi
¢cekebilmeleri adina afig tasarimi uygulamasina daha ¢ok ihtiyaclari olmaktadir. Farkh
boyut ve malzeme secenekleri ile kent igerisinde mekana yonlendiren veya mekan

icerisinde kullaniimak igin afig tasarimi kurum ya da kurulusun renkli yGzleridir.

The Massachusetts Museum of Contemporary Art (MASS MoCA) adli muze de yeniden
islevlendirilen 6nemli mekéanlardan biridir. Bir cagdas sanatlar mizesi olan Mass Moca,
eski tekstil calisanlarinin yagsadigi Birlesik Devletler'in kuzeydogusundaki bir kasabada,
eski bir tekstil fabrikasinda kurulmustur. Alan, Gglncu ylzyila girmesinin ve uzun bir
gegcmisin  devaminin  Uzerini  ¢izerek 1999 yihinda acihgini  kutlamistir
(www.massmoca.org). Tarihi bina bugln, yeni iglevini ve modern yuzunu devasa renkli

afiglerle disa vurmaktadir. Tarihini saklamak yerine anitlastirmaktadir (Shaw, 2004).
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Gorintl 122: Mizenin eski hali
(http://www.massmoca.org/history.php)

Katharina

SOL
SOl = Lewm

Goruntt 123: Mizenin ginimuzdeki hali
(http://campsite-studio.com/2011/04/mass-moca/)

GUnUumuzde afisler, ziyaretciler ancak yakinindan gegerken goérebilecegi nesneler
degildir. Afig tasarimlari, sosyal medyanin da kullanimi ile daha fazla internet kullanisina
ulasmaktadir. Boylelikle mekan ile daha 6nce tanismamig ziyaretgiler bir kez mekanin
sosyal medya hesabini takip ettikten sonra artik tim duyurulardan haberdar olabilecektir.
Bu dogrultuda ziyaretgileri etkinlik ve duyurularindan haberdar etmek isteyen kuruluglar
afis tasarimindan daha fazla yararlanmalidir. “Ziyaretgi” terimi giinimuzde neredeyse
internet kullanicilarina karsilik gelmeye basglamistir. Bir mekanin markalasmasi igin icin
de mimkin oldugunca ¢ok kullaniciya ulagsmaktan ge¢mektedir. Bu baglamda afis

tasarimi icin de sosyal medya kullanimi 6nemsenmelidir.

La Sucriere, 2011 yilinda Z Architecture firmasi tarafindan Lyon kentinde eski bir sanayi
deposu iken glinimuizde sergiler, konserler, gdsterilerin dlizenlendigi, i¢erisinde mize
ve kongre alanlarinin da oldugu buylk bir mekana dondstirdimuistir. Mekan basil
afiglerin yaninda Facebook adreslerinde etkinlik haberlerini verirken konu ile ilgili

afislerini de paylasmaktadir.


http://www.z-architecture.fr/#/index/la-sucriere/
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Gorinti 124: Mekanin Facebook profil fotografi
(https://www.facebook.com/La-Sucri%C3%A8re-Lyon-725931784113463/photos_stream)

ARCHITECTURE
DANS>L.OBJECTIF

EXPO PHOTOS SUR L'ARCHITECTURE LYONNAISE

LA SUCRIERE
1091281 SEPT.14

GOoruntu 125: Mekanda diizenlenen bir etkinlik i¢in sergi afisi
(https://www.facebook.com/La-Sucri%C3%A8re-Lyon-725931784113463/photos_stream)

Afiglerin tasariminda dikkati ceken ise olduk¢a modern bir anlayisla tasarlanmalari ve bu
dogrultuda guncel bir tipografi yaklasimi sergilemeleridir. Ruhr mizesi de c¢agdas
tasarimlari gorsel kimliklerine yansitan kuruluglardan biridir. Afigslerinde genellikle logo

tasariminda kullanilan tipografiyi tercih ettikleri gérulmektedir.
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200 JAHRE KRUPP

EIN MYTHOS WIRD BESICHTIGT
31.3. BIS 4.11.2012

RUHR MUSEUM

Gorinti 126: Ruh Mizesi'ne ait bir etkinlik afisi
(https://dspace.library.colostate.edu/handle/10217/80031)

Usine 36-38 Restoran da sosyal medyayi aktif kullanan dinamik mekanlardandir. Mekan,
sosyal etkinliklerini duyuran afislerini Instagram hesabindan paylasmaktadir. Restoran,
afislerinde de sade ve modern bir tipografik anlayisa sahiptir. Renklerde ise siyah

beyazin tonlari devam ettirilmekte, gorsel kimlige sadik kalinmaktadir.

TORSDAG 4 JUNI FREDAG 5 JUNI LORDAG 6 JUI
HENKE HASSELLOF  TO! L THONYLAURENT
[19:23) BRI

ERIK OLSSON JOHAN NETZ
[17:21]"

GOoruntu 127: Usine 36-38 etkinlik afislerinden bir drnek
(https://instagram.com/p/3dschLEZap/?taken-by=usine3638)

Afisleri devasa bir bicimde sergileyen mekanlardan biri de isve¢’in Malmé kentindeki

Moderna Museet'dir (Gotlnti 128). 2009'da agilan mize devlete baglh Moderna
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Museet'in (Stockholm) bir kolu olarak, ayni zamanda kurslar ve seminerler de

dizenlemektedir (Birbeck, ty.).

Goriunti 128: Moderna Museet’in kullandidi etkinlik afislerinden
http://www.planetware.com/tourist-attractions-/malmo-s-skn-mal.htm

Asagidaki banner uygulamasini Arthur Foliard tarafindan Louvre muzesinde

gerceklestirilen “daha yakin” temali sergi icin tasarlanmistir (Goérinta 129).

Louvre 2013

—_—

‘EI“JCORE pLUS PROCHE

Goruntu 129: Louvre Mizesi'nde gerceklesen bir etkinlik icin sokak banner uygulamasi
(http://arthurfoliard.com/Louvre)
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Gorinti 119'da yer alan afis tasarimi da Tate Britain’deki bir etkinlik icin hazirlanan afiste
muzenin genel gorsel kimliginde oldugu gibi farkli ve canli renklere yer verilmistir. Afisin
tasarimi igin Londra metro haritasindan esinlenmistir (Gorinti 130).

e

DAYS 5o

THESE srtsn anson:

Admission free
26 February - 26 May

Goriuntd 130: “Bunun gibi ginler” sergi afisi, Tasarim: NB Studio
(Ambrose ve Harris, 2013: 116)

3.3.2.4. Promosyon - Hediyelik Esya

Restorasyon surecinden ¢ikmis mekanlar ginimuzde kdltirel, sosyal ve ticari anlamda
hizmet vermektedirler. Bu durum ziyaretgileri mekana gekmesine yardimci olamkta, ayni
zamanda mizede daha fazla gegirmelerini saglamaktadir. Foster (2004: 77) bu konuda;
“Algveris belki de elimizde kalan son kamusal etkinlik bigimidir’ demektedir. Bu
dogrultuda, 6rnedin bir mize icerisinde yer alacak olan bir satig noktasi ile ziyaretgilerin
muzeden c¢ikarken bir ani veya hediye niteliginde bir esya ile ayriimalarina olanak

tanimaktadir.
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Goruntd 131: Tate Modern igin bardak tzerine logo uygulamalari
(https://theeyeofalix.wordpress.com/page/7/)

Gorintd 132: Usine Restoran meni ve bardak uygulamalari
(https://instagram.com/p/67Z27ABEZUOQ/?taken-by=usine3638)

Gorintd 133: Moderna Museet icin tasarlanan gikolata ambalaji
(http://www.designboom.com/design/bjorn-kusoffsky-stockholm-design-lab-interview/)
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Gorintl 134: Moderna Museet Stockholm’daki hediyelik esya
magazasindaki promosyon urtnlerinden
Fotograf: Deniz Kiursad

3.3.2.5. Cevresel Grafik Tasarim

Hizmet sektoriinde, cevresel tasarim, fiziksel kosullar, mekanin dizeni, isaret ve
semboller hem g¢alisanlarin hem de kullanicilarin duygularini, algisini, psikolojisini ve
bunlara bagl olarak davranisini etkiler (Mozota, 2003: 82). Yeniden igleviendirilen
mekanlarin gorsel kimliklerine sadik kalinarak tasarlanan yénlendirme ve bilgilendirme
sistemlerine son derece dnem vermeleri gerekmektedir. Mekan ic¢i veya kent igerisinde
konumlandirilan bu sistemler evrensel dil kullanilarak yerli ve yabanci turistler tarafindan

rahat anlasilir bir sekilde tasarlanmalidir.

Sehir sokaklarindan gokyuzine, muzelerden havaalanlarina kadar isaretleme sistemleri,
kimlik, bilgi ve reklam fonksiyonlarini gérir (Wheeler, 2013a: 176). Bu sistemler ayni
zamanda kurumun kimligini de yansitmaktadir. Potansiyel ziyaretgiler icin akilda kalici
ve yonlendirici 6zelliklere sahiptir. Ayni sekilde reklam panolari ve billboard gibi
uygulama alanlar yine kent icerisinde kurumu tanitan ya da kurumdaki etkinlikleri

ziyaretgilere sunan yuzeylerdir.

Moderna Museet, i¢ ve dis mekan bilgilendirme ve ybénlendirme tasarimlarinda gorsel
kimliklerini tamamlayici Gridnik fontundan yararlanmaktadir. Mize yénlendirme tasarim
elemanlarini mekan icinde ve disinda etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bir etkinlikleri igin

mize girisindeki asfalta bile etkinligi duyurucu bilgileri uygulamistir (Gérintia 136). Mize
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girisinde kullandiklari ok isareti ayni zamanda serge salonlarinin girisinde de
kullaniimaktadir. Burada yer alan ok isaretinin icerisinde ise sergi ile ilgili tarih ve saat

aralig yer almaktadir (Gorinti 148).

Luc Tuymans /Astrid
Svangren /Snektakuldra
tider: 60-talet ur Moderna
Museets samling

Goruntd 135: Moderna Museet’ in kapilarinda yer alan bilgilendirme uygulamalari
(http://graphicambient.com/2013/06/21/moderna-museet-stockholm-sweden/)

Gorunta 136: Asfalta uygulanmis bir bilgilendirme tasarimi
(http://graphicambient.com/2013/06/21/moderna-museet-stockholm-sweden/)
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Goruntl 137: Moderna Museet’in bir etkinlidi igin gegici ve kalici ydonlendirme uygulamalari
(Fotograf: Deniz Kiirsad)

Gorinti 138: Moderna Museet Stockholm igerisinde salonlara giriste uygulanmig
yonlendirme elemanlari
(Fotograf: Deniz Kiirsad)
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Goriunti 139: Moderna Museet mekan ici duvar uygulamasi
(http://graphicambient.com/2013/06/21/moderna-museet-stockholm-sweden/)

01:2 Framtid
1840-70

Oyvind Fahlstrom
Edward Kienholz
Yves Klein

Jackson Pollock
Robert Rauschenberg
Lena Svedberg m.fl.

Goriuntl 140: Moderna Museet igerisinde yer alan 1sikli bilgilendirme panosu
(http://graphicambient.com/2013/06/21/moderna-museet-stockholm-sweden/)

Ruhr Mizesi’'nde yer alan bilgilendirme tasarimi, mekanda yer alan koleksiyonlara ait
bilgileri vermekte, kelimeler i¢cin mizenin kurumsal fontu kullaniimaktadir. Renk olarak
ise muzenin tim gorsel kimliginde kullanilan siyak kullanimaktadir. Logodaki yatay
gizgiler yonlendirme tasarimlarinin uygulandigi materyalin sekli i¢cin esin kaynagi

olmustur.



108

Goruntt 141: Ruhr Museum mekan igi bilgilendirme sistemleri
(https://www.flickr.com/photos/brandbook/6198612422/in/photostream/)

ispanyol mimarlar Arranguren & Gallegos bir bira fabrikasini, yeralti galerisi ve ticgen
pencereli bir mizeye c¢evirmislerdir. Madrid’de bulunan mize buglin ¢izim ve
illistrasyonlara ev sahipligi yapmaktadir (www.dezeen.com). ABC Museum igerisinde
bilgilendirme tasarimlari etkin bir bicimde kullaniimig, binanin mimarisindeki sade

anlayis, tipografi ile birlikte mekan igerisindeki gorsel tasarimlara yansitiimigtir.
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Goruntd 142: ABC Museum i¢c mekan bilgilendirme uygulamalari
(http://www.dezeen.com/2011/07/13/museo-abc-by-aranguren-gallegos/)
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Goruntd 143: Usine Restaurant mekan igi Bilgilendirme Uygulamasi
(http://lwww.archdaily.com/772206/usine-restaurant-richard-lindvall)

Tate Modern’in isaret sistemlerinin bir kismini Yonlendirme ve Grafik Tasarim
Danismanlhigi sirketi Holmes Wood yarutmustar. Sirket, web sitelerinde proje ile ilgili su
ifadeleri kullanmigtir:

“Biz Tate Modern Uzerinde, eski elektrik santrali binasi hala bos ve sahipsiz iken
¢alismaya basladik. Onun en eski asamalarindan itibaren, yén bulma semalar ve
isaretleri, seckin ve dayanlikhhidini ispatlayan bir ¢dézim olusturarak, mimarlar
Herzog&de Meuron ve musteri ile yakin igbirligi icerisinde gergeklestirildi” (www.holmes-
wood.com).

Gorintl 144: Tate Modern mekan igi stencil uygulamalari
(http://www.holmes-wood.com/Tate_ Modern_Wayfinding.php)
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Gorintl 145: Tate Modern mekan igi yonlendirme uygulamalari
(http://www.holmes-wood.com/Tate_Modern_Wayfinding.php)

Tate Modern’in igsaret sistemlerinin bir kisimini da Londra merkezli tasarim stidyosu olan

Cartlidge Levene tasarlamistir.

Goruntu 146: Tate Modern mekan ici bilgilendirme tasarimi
(http://cartlidgelevene.co.uk/work/wayfinding-and-signage/wayfinding-signage)
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Gorinth 147: Tate Modern mekan igi yonlendirme tasarimi
(http://www.bloodybigspider.com/blog/2012/06/19/tate-modern-signage-going-up/)

Galeriler arasindaki koridorda yer alan artist zaman cizelgesi ise galeriye bir 6zgun
tipografik yaklagimla vinil sticker ve al¢i levha uzerine boyama ile V&A lllustration

Awards 6dulld tasarimcl ve illustrator Sara Fanelli tarafindan uygulanmistir.
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Gorintl 148: Tate Modern mekan i¢i duvar uygulamasi
(http://mikedempsey.typepad.com/graphic_journey_blog/2013/02/carlin-deuchars-and-fanelli-
three-of-a-kind.html)

Pittsburgh’ta bulunan South Hills Retirement Residence, dinyaca bilinen en basarili

yeniden islevlendirme projelerinden biridir. Proje, “National Association of Home Builders


http://www.vam.ac.uk/page/v/v-and-a-illustration-award/
http://www.vam.ac.uk/page/v/v-and-a-illustration-award/
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50+ Housing” 2012 Altin Odulu, “Platinum Award for Best American Living” ve “Charles
L. Edson Award for Green Housing” o&dillerinin sahibidir. Binaya yonelik bir
markalastirma calismasi bulunmamakla birlikte binanin 6éniinde binayi isaretleyen sade

bir tabela yer almaktadir.

Gorantu 149: Binayi isaretleyen sokak tabelasi
(http://lwww.ura.org/pdfs/CaseStudySouthHillsRR.pdf)

Ambler Boiler House da yine bina éniinde yer alan Uzerinde yalnizca logosunun yer
aldigi bir tabelaya sahiptir. Bunun disinda binanin yakininda yol U(zerinde bir

bilgilendirme levhasi bulunmaktadir.
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Goruntd 150: Ambler Boiler House sokak tabelalar
(https://www.pinterest.com/pin/97108935687644191/)
(https://www.pinterest.com/pin/97108935687004529/)

Singapur’daki bir manastir okulu ve sapelinin Singapur Ulusal Tasarim Merkezi olarak
yeniden islev kazandiriimasi, projeye 2014 WAN (World Architecture News) Adaptive
Reuse 6dilini kazandirmistir. Singapur'daki Grafik tasarim ajansi Couple mekanin
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kurumsal kimligini tasarlamistir. Ajans, kendi web sitesinde bu mekanin grafik tasarim
uygulamalari Gzerine c¢alisirken 120 yasinda olan bu binanin ayrintilarindan

faydalandiklarindan s6z etmektedir (www.couple.com).

Goruntd 151: Singapur Ulusal Tasarim Merkezi Ana Atrium
(http://www.travelfish.org/sight_profile/singapore/central_region/central_area/downtown_singap
ore/2053)

Gorintl 152: Singapur Ulusal Tasarim Merkezi Showroom
(http://www.tripadvisor.com.au/LocationPhotoDirectLink-g294265-d5943805-i87130060-
National_Design_Centre-Singapore.html)
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Gdruntl 153: Singapur Ulusal Tasarim Merkezi cephe uygulamalari
(http://lwww.couple.com.sg/2014/04/national-design-centre-2/)

Yapida kullanilan 1zgaralar sanat merkezinin cam giydirmesine ve atrium afiglerinin

tasarimina yansimigtir.

3.3.2.6. Kiosk

Mimari iglev baglaminda donusen kamusal mekanlara dair kent i¢i uygulamalardan biri
de kiosklardir. Bu mekénlarin ulusal ve uluslararasi anlamda taninmasi surecine katki
saglayan kiosklar, kent icerisinde mekani temsil ederek markalasmanin bir pargasi
durumundadirlar. Markalasma destegi saglayacak olan kiosklar, kurum kimligine uygun
bir sekilde tasarlanmis olmalidir.

Goruntd 154: Tate Modern Kiosk
(https://www.flickr.com/photos/89903361@N00/3067061318)
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3.3.2.7. Web Sitesi ve Mobil Uygulama Tasarimi

ABD’nin Asheville kentinde yer alan Smoky Park Supper Club mimari donisim yasayan
mekanlardan biridir. Mimarideki strdurdilebilir ve akilli uygulamalar tizerine dinyaca Unlu
web blogu olan Inhabitat, bu proje igin "French Broad nehri boyunca eski Brownfield
Uzerinde bulunan the Smoky Park Supper Club, yeniden islevlendirmenin ve
Brownfield'in iyilestiriimesi icin parlak bir &érnektir” yorumunu yapmaktadir
(www.inhabitat.com). Mekan Insragram ve Facebook hesaplarini aktif olarak
kullanmaktadir. Ayni zamanda responsive web tasarimina sahip olarak gunimuiz web

tasarim anlayisina ayak uydurdugu goérilmektedir (Gérintl 156).

Goruntd 155: Smoky Park’in giinimuzdeki durumu
(http://inhabitat.com/nations-largest-shipping-container-restaurant-was-installed-in-just-3-days/)

Goruntd 156: Smoky Park Web ve Mobil Arayizleri
(http://dsnyderdesign.com/portfolio/restaurant-website-design/)
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Usine 36-38 Restoran da cagdas logo tasarimi gibi gorsel kimligini basaril bir sekilde
temsil eden mekanlardandir. Sade ve etkili web arayizu ile ziyaretgilerine hizmetlerini
duyurmaktadir. Web sitelerinde Parallax sistemini kullanmasi da yine glinimuzde etkili

bir imaja yardimci olan bir teknigi kullandiklarina isaret etmektedir.

BISTAO 38 POCHE 36 TAPAS “ s I N E SUOERMALMSALLEN 38-38
CONFERENCE  TAKE AWAY e120513%8
son:

GALLERY CONTACT 3838

Goruntd 157: Usine Restaurant web arayiizi
(http://www.usine.se/take-away)

Moderna Museet de web sitelerinde ¢cagdas bir arayuz tercih etmektedir. Binanin rengini
web sitelerinin temel rengi olarak tercih etmigler, kullanilan fotograflari da ayni renkte
filtre kullanarak modern bir goruntl sunmaktadirlar. Bilgi gubuklarindaki icerik
basliklarinda da afiglerinde kullandiklari fontu (Gridnik) kullanarak kimliklerinde ortak bir

dil yarattiklari mesajini vermektedirler.

MNOEAVA- MUser T

STOCKHOLM MALMO SAMLINGEN Modema Museets Viinner  Sponsorer och partners  Webshop

ceafig't| =8

+ Kommande program
+ Poetic Collstive

+ Simone Fortis danskonstruktioner
» Artit talks KNS x MMM

+ Tidigare program
Aktuelta utstaliningar Malmi
Objekt och kroppar i vila
och rorelse
3_ Férvandiingar

Hannah Ryggen
Viriden i viven
31 oktaber 2015 - & mars 201

Filmvisning pd Moderna Museet Malm

Poetic Collective har ena benet | konstviriden och andra | skateboardvariden. Deras arbete med film och

Gorinti 158: Moderna Museet web tasarimi arayuzu
(http://www.modernamuseet.se/sv/Malmo/Program/Poetic-Collective/)
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3.3.2.8. Sosyal Medya Uygulamalari

Sosyal medyanin gicinu kullanan kamusal mekanlarin sayisi glin gegtikge artmaktadir.
Bu dogrultuda yogun restorasyon slrecinden gecen kamusal mekanlar icin kendini
yeniden ziyaretcilerine hatirlatmak adina sosyal medya sayfalari blylk &6nem
tasimaktadir. Takipgi sayisi arttikca bu mekanlar gin gegtikce daha fazla ziyaretgiye
ulasarak yenilenen kimlikleriyle kapilarini mekanlarina agmaktadir. Yenilenen gorsel
kimlikleri, tasarimi uygulayan ajans basta olmak Uzere, mekanin kendi web sitesinde
yayinlanmaktadir. Bunu ise Pinterest, Behance gibi gorsel agirlikli sosyal medya siteleri
takip etmektedir. ilgili anahtar kelimeler ile aratildiginda mimari dénligiime ugrayan ve
goérsel kimligi yenilenen kamusal mekanlar kullanici ve ziyaretgiler tarafindan
gérilecektir. Bu baglamda, yine mizeler drnek verilecek olursa mizenin gorsel kimligini
tasarlayan ajans ya da muizedeki ilgili kisi tarafindan mimkin ise bir sosyal medya
uzmani istihdam edilerek takipgi sayisini artirma adina ¢alismalar yUritmelidir. Clnkd
gunuimuzde gun gegtikge daha fazla kurum yeni etkinliklerini, sergilerini ya da kurum
hakkindaki bilgi veya glncellemeleri duyurmak adina sosyal medyanin glculnu

kullanmaktadir.

usine3638 |[rouow | ¥

Usine3638 USINE - bistro38 - poche36 - conference - gallery - take away - bar
café www.usine.se

79posts 1,387 followers 1,871 following

Gorintu 159: 1387 takipgisi bulunan Usine Restaurant Insragram hesabi
(https://instagram.com/p/9K3A5kkZap/?taken-by=usine3638)

Vault Karakdy the House Otel de sosyal medya sitelerini aktif olarak kullanan
mekanlardan biridir. Otel, Facebook, Twitter, Pinterest, Google Plus ve Instagram
hesaplarini kullanmaktadir. Mekan duzenleyecekleri her etkinlikleri igin sosyal medya

hesaplarina has afigler paylagsmaktadir.
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Goruntl 160: Vault Karakdy'un sosyal medyada paylastigi bir etkinlik afisi
(https://www.facebook.com/THEHOUSEHOTEL/photos/pb.146164578729253.-
2207520000.1447002123./1014427881902914/?type=3&theater)
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Gorintu 161: Vault Karakdy'liin sosyal medyada paylastigi bir etkinlik afigi
(https://www.facebook.com/THEHOUSEHOTEL/photos/pb.146164578729253.-
2207520000.1447002123./1011369195542116/?type=3&theater)

Moderna Museet de Facebook hesabini duzenli olarak kullanan mekanlardan biridir.

Mekan her etkinlikten 6nce Facebook kapak fotograflari dlglsine uygun afigler
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yayinlamaktadir. Boylelikle takipgileri etkinliklerden daha kolay haber alabilmektedir.
Web sitelerinde de kullandiklari fontlari afislerinde kullanan mekanin Facebook profil
fotografi logolarinin bas harfidir. Karakteristik M harfi, yaz stili ve zemin rengi ile,

devaminda muzenin adini tamamlamaktadir.

OBJEKT OCH KROPPAR
| VILA OCH RORELSE

OBJECTS AND BODIES AT REST AND IN-MOTION
26.9 2015-7.2 200§ »

Moderna Museet Malmo
iz [+ oo [ wues ]

Zaman Tineli Hakkinda Fotografiar Degerlendirmeler Daha fazla =

Goruntu 162: Moderna Museet Facebook Hesabi
(https://www.facebook.com/ModernaMuseetMalmo/)
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4. BOLUM
YENIDEN iSLEVLENDIRILEN CANAKKALE SERAMiIK MUZESININ
MARKALASTIRILMASI iCIN UYGULAMA ONERILERI

4.1. KONU

Kiresellesme sireci ile baslayan kentsel dénisim temasi dahilinde gerceklestirilen
yeniden iglevlendirme uygulamalarina gun gectikce daha c¢ok rastlanmaktadir. Bu
binalarin yeni islevlerine kavusmasi icin ise uzun stren restorasyon surecine ihtiyag
olmaktadir. Bu durum ise o suregte bu mekanlarin neredeyse adinin anilmamasina
neden olmaktadir. Halbuki kazandiklari yeni iglevleri sonrasinda yeniden kendini
hatirlatmasi 6zellikle igerisinde bulundugu kent i¢in son derece 6nemlidir. CinkU yeniden
isevlendirme projeleri cogunlukla sosyal, kultirel ve sanat icerikli mekanlar Uzerine
olmaktadir. Bu nedenle bulunduklari gevrenin ve kentin imajina olumlu katkilar saglayan
bu mekanlarin yerel ve uluslararasi anlamda taninirliginin artmasi ginimuaz rekabet
ortaminda oldukga gerekli hale gelmektedir. Bunu saglamak ise bu mekanlarin
markalagmasi ile mimkidnddr. Fakat iglevi yenilenen mekanlar incelendiginde
markalagma calismalarina yeterli 6nemin verilmedigi gorulmektedir. Halbuki 6zellikle
unutulmaya yuz tutmus bu tdr mekanlarin taninma kaygisi, yeni agilan bir
kurumunkinden daha fazla olacaktir. Bu dogrultuda mimari dénlisim gegiren
mekanlarin, ginimuz iletisim ve teknolojisine de ayak uydurarak, ¢agdas grafik tasarim

uygulamalari ile birlikte markalagma surecine tabi tutulmasi énerilmektedir.

Tezin bu boéliminde Canakkale’de yer alan ve askeri hamamdan donustirilen

Canakkale Seramik Mizesi igin 6nerilen markalastirma uygulamalarina yer verilmigtir.

4.2. AMAG

Kuresellesme sureci icerisinde degisen kent taniminin beraberinde getirdigi tanimlardan
biri de yeniden islevlendirmedir. Mekanlarin markalagsmasi da yine gun gectikge daha
guncel bir konu haline gelmektedir. Bu iki konunun ayri ayri inceledigi ¢alismalara
rastlanmasi mimkin olsa da birlikte degerlendirilerek sorun ve énerilerinin sunuldugu
¢alismalara henlz rastlanmadigi goralmuistir. Bu calisma, kiresellesme ile birlikte

degisen kent igerisinde yer alan vyeniden islevlendiriien kamusal mekanlarin
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markalasmasi surecini tartismayi ve bu sirec igerisinde bu sekilde bir dénisim gegiren
bir mizenin ekili ve gucli bir sekilde nasil markalasabilecedini Canakkale Seramik

Muizesi Gzerinden ortaya koymayi amaclamaktadir.

4.3. GANAKKALE SERAMIK MUZESI

Canakkale Seramik Mizesi'nde glncel/modern seramik sergileri ve diger sanat
dallarindaki eserler sanatseverlerle bulusurken, Geleneksel Canakkale Seramiklerinin
Uretim sureci hakkinda bilgilendirmeler de yer almakta ve Geleneksel Canakkale
Seramikleri ve bu seramiklerin glinimiz sartlarindaki Uretimleri sergilenmektedir

(www.canakkaleseramikmuzesi.org).

4.3.1. Mizenin Tarihi

Canakkale Seramik Muzesi binasinin eski islevi tarihi bir askeri hamamdir. Su anda
Seramik Muzesi'ne doénudstlrdlmis olan, Canakkale Cevatpasa Mahallesi Kaya
Sokak’taki bina, kitabesine gore Hicri 1322-Miladi 1906 yilinda Mustahkem Mevki
Komutanh@i Er Hamami (MST.MV. Er Hamami) olarak insa edilir. 1919 yilindaki ingiliz
isgali sirasinda cekilen fotograflar ve eldeki diger fotograflar ile mimari izlerinden,
Cumhuriyet’in ilk yillarinda binaya midahaleler ve ilaveler yapildigi gorulur. 1940’lara
kadar geleneksel yontemlerle isletilien hamama sonraki yillarda kazan eklenerek
kaloriferli 1sitma sistemine gegilir. Hamam, askerlerin yani sira 1950-60’l yillarda kent

merkezinde yatili okuyan 6grencilere de hizmet verir (S6nmez, 2015).

Daha sonra kuyu ve su deposu islevini yitirmigtir. Zaman igerisinde askeriye yeni binalara
gecmis, yap! geleneksel kullanimini yitirmis ve vyapisal bozulmalar gorilmeye
baslanmistir. Ginimuzde ise yapinin kullanimi Canakkale Belediyesi'ne devredilmis,
3R (Rolbéve-Restorasyon-Restitlisyon) projeleri hazirlatilarak onarimi tamamlanmistir. 8

Kasim 2013’'de Canakkale Seramik Mizesi olarak yeniden hizmeye girmigtir.

4.3.2. Muzenin Misyonu ve Vizyonu

Sanat tarihi literatirtiinde halk sanati olarak 6zel bir yer sahip olan Geleneksel Canakkale

Seramikleri ile seramik sanatina ait her turlu belge (seramik Urtnler dahil) ve bilgiyi bir
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merkez altinda toplamak, tasnif etmek. Olusan bilgiyi daimi ve slreli sergilerin yani sira
her tlrli (internet ortami dahil) iletisim kanallar kullanilarak yeni/cagdas muzecilik
yaklasimlari ile kullanima sunmak, uluslar arasi taninirhgi olan bir yerel kilttr degerinin
sanatsal ve kilturel etkinlikler ile kent yasamina tasirken kentin vizyonunda yer alan
turizm alninda yeni mekan ve Urlnler kazandirmak. Tum sirecgte yerel, ulusal ve
uluslararasi alanda seramik konusunda faaliyet gésteren aktorler ile is birligi yaparak
mevcut bilgi ve deneyimleri kentte kazandirirken kentte biriken bilgi ve deneyimlerinden
yayginlasmasini saglayarak Canakkale Seramikleri Gizerinden kentin taninirhgi artirmak.
Yuratulecek faaliyetler ile kenti “Seramik Sehri Canakkale” olarak uluslararasi cazibe

merkezi haline getirmek (www.canakkaleseramikmuzesi.org).

4.3.3. Miizenin Giincel Durumu

Muze yonetimine mizenin glncel durumu ile ilgili sorulan sorular karsilhiginda asagidaki

cevaplar alinmistir:
e Mduzenin ortalama ziyaretgi kitlesinin su anki tahmin edilen egitim seviyesi nedir?

Canakkale Seramik Mizesi, gelen ziyaretcilerinin egitim seviyesi ve diger kriterleri icin
herhangi bir anket gcalismasi yapmamakta olup, sadece ziyaretgi sayilarinin istatistiklerini

turmaktadir. 2015 yili toplam ziyaretgi sayis1 9788’ dir.
e Yas araligi nedir?

Muzeyi; ilkokul birinci sinif 6grencilerinden 70 yas Ustliine kadar her yastan ziyaretgi

gezmektedir. Ozellikle 40 yas Ustii ziyaretgiler yogun ilgi géstermektedir.
e Yerel ziyaretcilere oranla yabanci uyruklu ziyaretgilerin gelme sikhigi nedir?

Yabanci turistler daha ¢ok kendi imkanlariyla miizeye ulagsmakta olup, yerli turistlere

oranla ¢ok daha az sayida ziyarette bulunmaktadir.
e  Gecici sergi acllma sikhgi nedir?

Canakkale Seramik Muzesi, sergi ve diger etkinliklere slrekli kendini yenileyen, aktif

durumda olmay! kendine ilke edinen bir kurumdur. Geleneksel seramikler daimi olarak
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sergilense de diger sanat dallarina ait birgcok sergi iki ayda bir sanatseverlerle

bulusturulmaktadir. Ayrica her yil Gg-doért ay suren sireli sergiler yapilmaktadir.
o Miizede halka acik kulttrel ve sosyal etkinlikler ne kadar siklikta yapilmaktadir?

Ayda bir yapilan seramik bulugsmalari halka aciktir. Sempozyum, konferans ve sunumlar

da halka agik olarak gerceklestiriimektedir.
e Mize igerisinde satiga ydnelik bir birim var mi?

Canakkale Seramik Mizesi’'nde henuz satisa yonelik bir birim bulunmamaktadir. Fakat
buna yénelik ¢calismalar tim hiziyla devam etmekte ve énimizdeki sirecte faaliyete

gegciriimesi hedeflenmektedir.
e  Mizenin promosyon drtinleri mevcut mu?

Miize brosiirimiiz (Tirkge-ingilizce) ve siireli sergilerimizin katalogu ziyaretcilerimize
Ucretsiz olarak dagitilmaktadir. Ayrica diger kurum ya da galerilerde agilan sergilerin

dénem dbénem kataloglari da ziyaretgilere Ucretsiz olarak dagitiimaktadir.
e  Mizenin gelecek i¢in hedefleri nelerdir?

Canakkale Seramik Muzesi, unutulmaya yiz tutmus olan Canakkale Seramikleri’ni ve
Tdrk hamam kultirini yasatmak adina yasama kazandiriimistir. Kurulugs amaci goze
alinarak, Canakkale seramiklerini yasatmak, seramik ge¢misi ve glncel Uretimler
hakkinda bilgi vermek, ulusal ve uluslar arasi platformda gergeklestirilen fuar,
sempozyum ve diger etkinliklerde hem Canakkale’yi hem Canakkale Seramikleri’ni hem
de bu cografyada hala seramikgiligin/seramigin yasatildigini aktarmak muizenin éncelikli

hedefleri arasindadir.
e Muzenin ziyaretgilerden beklentileri nelerdir?

Muze olarak ziyaretgilerden en buylk beklentimiz, bu kentte hala seramik adina bir
seylerin yasatiliyor olunmasini yakin ¢evrelerine aktarmalari, bu kurumu kendi muzeleri

gibi goérmeleri ve kullanmalaridir.
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4.4. GANAKKALE SERAMIK MUZESI’'Ni MARKALASTIRMA KAPSAMINDA
GORSEL TASARIM ONERILERI

Canakkale Seramik Mizesi igin gerceklestirilien markalasma uygulamalari kapsamindaki
gorsel tasarim oOnerileri getirmeden 6nce bir arastirma ydntemi ve calisma grubu
belirlenmis, daha sonra veri toplama asamasina gegcilmistir. Bu asama sonucunda elde

edilen bulgular 1s1ginda gérsel tasarim uygulamalarina gecilmistir.

4.4.1. Arastirma Yontemi

“Kendi pazarimiz, kullanimdaki drin ya da markamizin dogasi hakkindaki bilgimiz
gorece kisitliysa, ise kalitatif arastirmayla baslamamiz gerekir. Adindan da anlasilacagi
gibi bu arastirma tirt rakamlar Gretmez; bunun yerine tiketicilerin tGriin alanindan nasil
sz ettiklerini, hangi kavramlari ve so6zcukleri kullandiklarini, onunla ilgili neler
hissettiklerini arastinr” (Randall, 2000 : 72).

letisiminin duygu yoniyle ilgilenen bu arastirma alani markalastirma galismalarinin
arastirma safhasinda kullaniimaktadir. Mulzelerin de markalastirma asamasinda
duygusal bir bilesen olarak kalitatif (nitel) arastirma yontemini kullandiklari
go6rilmektedir. Amsterdam’da yer alan ve Vincent Van Gogh'un c¢alismalarinin
sergilendigi en blylk muze olan Van Gogh Muizesi'nin markalastirma sirecine
baslanmadan 6nce bu yéntemden faydalaniimistir. Mize bu sireg igin dinyanin en
buyuk bilgi ve danigsmanlik kurumlarindan biri olan TNS Nipo ile birlikte galismistir. TNS
and the Van Gogh Muzesi arastirma surecine duygu odakl hedef kitle arastirmasi ile

baslamiglardir. Amaglari ise:

“- Ziyaregilerin koklu ihtiyaclarini tanimlamak, anlamak ve dlgmek
- intiyag temelli ziyaretgi segmentasyonu gergeklestirmek

- Markay1 bu temel ziyaretci ihtiyaclari agisindan degerlendirmek

- Iglerine daha fazla dokunmanin yollarini tanimlamak ve daha saglam bir marka ihtiyaci
iliskisi kurmaktir” (Wiel ve Brocx, 2013: 5).

Canakkale Seramik Muzesi markalastirma uygulamalarina gecilmeden once kalitatif

(nitel) arastirma yapilmigtir.
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Kentsel tasarim, mimari ve i¢ mimari projelerde uzman ve Turkiye’'nin en Unli bes mimari
arasinda gosterilen, Evrenol Architects firmasinin kurucu ortadi olan Mehpare Evrenol

ile yapilan gérismede, nitel arastirmanin énemi su sekilde 6zetlenmisgtir:

“Kentte ve kentlide olusmus hafizayl géz ardi ederek yeni bir kimlik yaratmayi dogru
bulmuyorum. Yikici bir ele alis elbette mimkiin olabilir ama bu da eskinin referansiyla
olmali, bu surec seffaf bir sekilde yonetilmeli, kamu bilgilendirilmeli, gértsler alinmaldir.
Aksi taktirde kamunun “yeni’yi kabullenip icsellestirebilecedini sanmiyorum ¢unki

kamusal alan bir sanat eseri degildir”.

Tez kapsamindaki uygulama calismalarina gecilmeden dnce 65 adet logo tasarlanmis,
bu tasarimlar tge indirgendikten sonra hedef kitle tarafindan test edilmek Uzere nitel

arastirma yonteminden faydalaniimistir.

4.4.1.1. Caligma Grubu

Bu ¢alisma 2015-2016 egitim-6gretim yili bahar déneminde gergeklestiriimistir. Calisma
grubu ise Canakkale ve kent diginda da ikamet eden, yerli-yabanci uyruklu, her meslek

grubundan, 15-65 yas arasi toplam 108 kisiden olusmaktadir.

4.4.1.2. Veri Toplama Asamasi

Veri toplama araci olarak kendi arasinda uce ayrilan milakat tekniginden
yararlaniimigtir. Bu G¢ ydntemden biri olan “siki yapilandiriimis mukakat” teknigi
kullaniimis, Google Drive Uzerinde yer alan goériusme formu kullaniimigtir. Sorular
onceden hazirlanip herkese ayni sorular sorularak bu gorisme tekniginin gereklilikleri
yerine getirilmigtir. 7 sorudan olugan ¢aligmada biri hari¢ digerleri yoruma dayali degildir.

Gorusme formunda katilimcilara yoneltilen sorular su sekildedir:

e Asagidaki logolardan hangisinin Canakkale Seramik Muzesi’'ni daha iyi temsil
edecegine inaniyorsunuz? Neden?

e Asagidaki logolarin hangisinin tarihten izler tasidigini diginiyorsunuz?

e Asagidaki hangi logonun renk kullaniminin bu muizeyi daha iyi temsil ettigini
disuyorsunuz?

¢ Asagidaki logolardan modern oldugunu disindiginiza isaretleyiniz.
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o Asagidaki logolardan geleneksel oldugunu disundiaginizi isaretleyiniz.

o Canakkale’deki Eski Er Hamamindan donustirilen Canakkale Seramik Muzesi
icin dnerilen asagidaki logolardan hangisinde binanin eski islevine dair bir algi
goriyorsunuz?

o Asagidaki logolardan en ¢ok hangisini daha okunakl buluyorsunuz?

4.4.1.3. Bulgular ve Yorumlar

Calismanin gavenilirligini arttirmak amaciyla birkag uzmanin da gérusu alinarak alinarak
katilimcilarin geri bildirimleri ile éncelikli olarak hangi logo Uzerinden markalagsma

¢alismasinin ydritilecegi konusunda karar verilmistir.

ikinci sorunun cevabinda pasta dilimi diyagraminda “at logo” diyenlerin sayisi %62,1 lik
bir dilimle en fazla yeri kaplarken, “sari logo” %17,5 ve “cizgi logo” %16,5’luk bir yeri
kaplamaktadir (Goérinti 163). Bu sonug tezin uygulama kisminda ulagiimak istenen
amaca en fazla hizmet edecek olan logonun “at logo” olmasinin daha uygun olacagini

gostermektedir.

Birinci sorudaki yoruma dayali “neden?” sorusuna 59 katilimci yanit vermis, toplam 30

cevapta da “at logo” yu tercih ettiklerini ve nedenlerini belirtmistir.

Asagidaki logolarin hangisinin tarihten izler tagidigini diigtiniiyorsunuz?
(which logo do you think that it carries traces from history?)

@ cizgi logo
@® sanlogo
atlogo

@® Diger

el

4

Goruntlu 163: Anket 2. Soru

Renk kullanimindaki hissedilen algiya yonelik Gguncl soruya verilen % 38’lik cevap
dilimi, %32,4l0k dilim ile neredeyse aynidir. Bu durum “at logo” ile ilgili olumlu dénutlerin,

renk siyah dahi olsa olumsuza c¢evrilmesinin neredeyse mumkin olmadigini
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kanitlamaktadir. Clinku “gizgi logo” da siyaha yakin bir gri rengi ile olusturulmustur fakat

cevaplara gore “cizgi logo” %18,6’lik bir dilimi kaplamaktadir.

Asagidaki hangi logonun renk kullaniminin bu miizeyi daha iyi temsil ettigini
distyorsunuz? (Which color of following logo do you think represent this
museum more?)

@ cizgilogo
@ sanlogo
atlogo
10,8% @ Diger

18,6%

Goruntli 164: Anket 3. Soru

Uygulama calismalarina baslanmadan tasarlanan logolarin geleneksel olmasinin
yaninda modern olmasi istenilen bir durumdur. Cunkl logonun, salt geleneksel olmasi
guncel bir muzeyi basarili bir sekilde temsil etmesi pek mimkun olmayacaktir. Bu
nedenle potansiyel miuze ziyaretgilerine logolarin modern algilanip algilanmadigi ile ilgili
bir soru sormak uygun goértlmustir. Cevaplarin geneline bakildiginda diger sorularin
cevalarina oranla ylksek oranda ilk defa “cizgi logo” goérulmektedir. Geleneksel
Canakkale seramiklerini igcerisinde barindiran bir mize sbéz konusu olmasaydi ve
yalnizca ¢agdas sanat eserlerinin sergilendigi bir mize olsaydi, “gizgi logo” mizenin
kurumsal logotype! i¢in bu logoyu 6ncelikli tutmak olumlu bir davranig olacakti. Fakat
geleneksel eserlerin sergilendigi bir kurumu bu logonun tek basina temsil etmesi pek
dogru olmayacaktir. Fakat bu logotype Uzerinden de bir markalagsma uygulamasi

gerceklestirilecektir.
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Asagidaki logolardan modern oldugunu diigtindiiglintizi isaretleyiniz.
(Please tick which following logo do you find modern?)

@ cizgilogo
@® san logo
® atlogo
@ Diger

Gorintl 165: Anket 4. Soru

Besinci sorunun cevabi yine diger cevaplardan uzak aralikta bir yuzdelik dilimle “at logo”
nun geleneksel olarak algilandigi ortaya ¢cikmaktadir. Clinkt Canakkale, Truva atindan
dolayi at simgesi ile ortusmus bir sehirdir. Bunun yaninda halkin ¢ogunlukla hediyelik
esyalardan tanidigi ve mizeyi daha énce gezmis olanlarin hatirlayacagi Gzere at bash

seramik galismalar Canakkale kentinde oldukca yaygindir.

Asagidaki logolardan geleneksel oldugunu distindigintizi isaretleyiniz.
(I?Iease tick which following logo do you find traditional)

@® sanlogo
@ atlogo
@ cizgilogo
@ Diger

Goruntu 166: Anket 5. Soru

Altinci sorudaki cevap oranlarini gésteren diyagramda goéruldigu gibi %49,5’lik bir dilimle
“cizgi logo” en fazla muzenin eski islevine bir géndermeyi hissettirmektedir. Bu durum
“cizgi logo”da mimari bir imgeye génderme yapilmasindaki hakh anlasihirlik kaygisi igin

olumlu bir dénit vermistir.
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Canakkale'deki Eski Er Hamamindan dontistirilen Canakkale Seramik
Miizesi igin onerilen asagidaki logolardan hangisinde binanin eski iglevine
dair bir algi goriiyorsunuz? (Which following logo do you see a perception
belong old function of Canakkale Ceramic Museum which is converted from
a turkish bath?)

Jry

@ cizgilogo
@ sanlogo
® atlogo

Goriuntl 167: Anket 6. Soru

7. soruya ait cevaplarin oranlarina bakilacak olursa ise %52,4’lik oranla en blyUk kismi

kapsayan at logo yine okunakli bulunmustur.

Asagidaki logolardan en ¢ok hangisini daha okunakli buluyorsunuz? (Which
following logo do you find most readable?)

103 yanit)

@ cizgilogo
@ sarilogo
@ atlogo
@ Diger

Goruntu 168: Anket 7. Soru

Anket sonucunda ortaya ¢ikan nicel ve nitel veriler sonucunda g¢aligmanin uygulama
Onerileri bélimunde ilk sirada “at logo” Uzerinden markalasma calismalarina yer
verilmistir. ikinci olarak ise sari logotype tizerinden olumlu dénitler alinmistir. Cevaplara

bakildiginda UginclU sirada ise ¢izgi logo yer almaktadir. Tum bu logo tasarimlari,
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oncesinde tasarlanan 65 adet logo arasindan uge indirgenerek secilmistir (Gorintad 169).

Anket sonucu ve birkag tasarimcinin gérisu logolari tGge indirgemede yardimci olmustur.

CANAKKALE
SERAMIK
MUZESI

GCANAKKALE.
sERAMIK
MUZESi

@) CANAKKALE SERAMIK MUZESI

u Canakkale
Seramik Muzesi

m

SM GCANAKKALE SERAMiK MUZESi

CANAKKALE SERAMiIK MUZESI

CANAKKALE
SERANMIK
MUZESI

© 09

GanakkaLe seramik miizesi

CANAKKALE
SERAMIK
MUZESI

/58

GANAKKALE
SERAMIK
MUZESI

G/NAKCALE
SER/MIK

MUIZES

Canakkale Seramik Mizesi

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE SERAMIK MOZES!

GANAKKALE
CERAMIC
MUSEUM

£
GANAKKALE

SERAMIK
MUZESI

CANAKKALZE
SERAMIK
MUZESi

&

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE CERAMIC MUSEUM

ol}l\Nl\KKl\LE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE CERAMIC MUSEUM

5/ CANAKKALE
SERAMIK
MOZEST

CANAKKALE CANAKKALE
SERAMIK MUZESi CERAMIC MUSEUM

N
@

GANAKKALE SERAMIK MOZESH

GANAKKALT.
SERAMIK
MUZESi

CANAKKALE
SERAMIK
MUZESI

U

w
L
CANAKKALE
SERAMIK
MUZESi

CANAKKALE
SERAMIK
MUZESI

Goruntu 169: Canakkale Seramik Muzesi igin 6nerilen logolar

4.4.2. Hedef Kitle

Wiel ve Brocx (2013:1), sanat mizelerinin bugin her zamankinden daha ilgi ¢ekici bir

deneyim yaratmak icin meydan okuduklarini, konumlarindan ve mali agidan bagimsiz

olduklarindan emin olmalari i¢in ziyaretgilerin beklentilerini agsmaya ihtiyaglari oldugunu
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ve hedef kitle arastirmasinin bunu basarmak icin kullandiklari araglardan biri oldugunu

belirtmektedir.

Wallace (2006:3)’e gére muzelerin bilesenleri, asinalik kurmasi ve sadakat kazanmasi
gereken Kisiler: Ziyaretciler, turistler, Gyeler, bagislayicilar, yéneticiler, destekleyenler,

egitimciler, kurumsal ortaklar, kiratorler, gondalliler, personel ve mutevelli kuruludur.

Canakkale Seramik Muzesi icin hedef kitle bunlara ek olarak, Canakkale yerel halki,
yabanci uyruklu ziyaretgiler, cocuklar ve geng kitle (12-24 yas arasi) olmalidir. Sosyal
etkilesimin sanal olarak da olsa gunimizde 6énemi oldukca fazladir ve bundan en fazla
gengler faydalanmaktadir. “Goérintilemek” ve “deneyimlemek” bu kesimin 6ncelikli
beklentileridir. Bu nedenle gengler mizenin hedef kitlesi konumunda dnemli bir kismini
olusturmalidir. Geng kitle de her zaman muzeler igin hedef kitle olacaktir. Ozellikle
glinimuzde oldukga yaygin bir bicimde kullanilan sosyal mecralari en fazla takip eden
kitlenin geng kitle oldugu dugunuilurse, bir mizenin en 6nemli hedef kitlesinden birinin bu

kitlenin olmasinin hakli payi bulunmaktadir.
Muzelerin geng kitle ile ilgilenmelerini gerekli kilan sebepler:

“Mizelerin neden neden geng kitle ile ilgilenmelidir?” sorusunun cevabi asagidaki gibi

aciklanmaktadir:

“Onemli bir izleyici kitlesidir

e Onlar muizelerin gelecek neslidir: gelecegdin yetigkin ziyaretgileri/anneleri
¢ogunlukta olacaktir

e Konu ve fikirlerle ilgilidirler: oy kullanirlar

e Dolarlari var: fakat ¢cok fazla degil

e Miuzeler hakkinda kot algilara sahipler - bunu degistirmek icin bir sans

e Miuize koleksiyonu ve arastirmalari ile ziyaretgi ¢cekmek igin yeni bir firsat

(http://australianmuseum.net.au)”.

4.4.3. Miizenin Giincel Durumu

Muze yonetimine muzenin guncel durumu ile ilgili sorulan sorular kargiliginda asagidaki

cevaplar alinmistir:
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e  Mduzenin ortalama ziyaretgi kitlesinin su anki tahmin edilen egitim seviyesi nedir?

Canakkale Seramik Muzesi, gelen ziyaretgilerinin egitim seviyesi ve diger kriterleri i¢in
herhangi bir anket calismasi yapmamakta olup, sadece ziyaretgi sayilarinin istatistiklerini

turmaktadir. 2015 yili toplam ziyaretci sayis1 9788’ dir.
e Yas araldi nedir?

Muzeyi; ilkokul birinci sinif 6grencilerinden 70 yas Ustine kadar her yastan ziyaretci

gezmektedir. Ozellikle 40 yas Ustl ziyaretciler yogun ilgi gdstermektedir.
o Yerel ziyaretcilere oranla yabanci uyruklu ziyaretgilerin gelme sikligi nedir?

Yabanci turistler daha ¢ok kendi imkanlariyla miizeye ulasmakta olup, yerli turistlere

oranla ¢ok daha az sayida ziyarette bulunmaktadir.
o  Gegici sergi acilima sikhgi nedir?

Canakkale Seramik Muzesi, sergi ve diger etkinliklere sirekli kendini yenileyen, aktif
durumda olmayi kendine ilke edinen bir kurumdur. Geleneksel seramikler daimi olarak
sergilense de diger sanat dallarina ait birgok sergi iki ayda bir sanatseverlerle

bulusturulmaktadir. Ayrica her yil Ug-dort ay suren sureli sergiler yapilmaktadir.
e Mizede halka agik kulturel ve sosyal etkinlikler ne kadar siklikta yapiimaktadir?

Ayda bir yapilan seramik bulugmalari halka agiktir. Sempozyum, konferans ve sunumlar

da halka agik olarak gerceklestiriimektedir.
e Mdize igerisinde satisa yonelik bir birim var mi?

Canakkale Seramik Mizesi'nde henlz satisa yonelik bir birim bulunmamaktadir. Fakat
buna yonelik calismalar tim hiziyla devam etmekte ve dnumuzdeki surecte faaliyete

gegciriimesi hedeflenmektedir.

e  Muzenin promosyon Urtnleri mevcut mu?
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Miize brosirimiz (Turkce-ingilizce) ve sireli sergilerimizin katalogu ziyaretcilerimize
Ucretsiz olarak dagitilmaktadir. Ayrica diger kurum ya da galerilerde acilan sergilerin

dénem dbénem kataloglari da ziyaretgilere Ucretsiz olarak dagitiimaktadir.
o  Mizenin gelecek icin hedefleri nelerdir?

Canakkale Seramik Muzesi, unutulmaya yluz tutmus olan Canakkale Seramikleri’ni ve
Tadrk hamam kiltirini yasatmak adina yasama kazandiriimistir. Kurulus amaci goze
alinarak, Canakkale seramiklerini yasatmak, seramik ge¢misi ve glncel Uretimler
hakkinda bilgi vermek, ulusal ve uluslar arasi platformda gergeklestirilen fuar,
sempozyum ve diger etkinliklerde hem Canakkale'yi hem Canakkale Seramikleri’ni hem
de bu cografyada hala seramikgiligin/seramigin yasatildigini aktarmak muzenin éncelikli

hedefleri arasindadir.
o  Mizenin ziyaretcilerden beklentileri nelerdir?

Mulze olarak ziyaretgilerden en buyudk beklentimiz, bu kentte hala seramik adina bir
seylerin yasatiliyor olunmasini yakin ¢evrelerine aktarmalari, bu kurumu kendi muzeleri

gibi gormeleri ve kullanmalaridir.

4.4.4. Uygulama Onerileri

Bu galisma kapsaminda U¢ adet gorsel markalagsma uygulamasi gerceklestirilmigtir.
Anket sonucunda en Ust siralamada yer alan “at logo” Uzerinden markalasma ¢alismasi

ilk sirada yer almaktadir.

4.4.4.1. Markalasma Onerisi - 1

4.4.4.1.1. Logo

Tezin 1. markalasma Onerisi i¢in tasarlanan logo igin Canakkale seramiklerinde ¢ok sik
uyarlanan at bagl testinin basi cagdas bir bicimde stilize edilmistir (Gortntt 170). Truva
att ayni zamanda Canakkale’'nin simgelerinden biridir. Mekan markalasma
uygulamalarinda kente dair imgeler kullanmak tercih edilen bir durumdur. Canakkale

kentine ait dnemli bir mize olan Canakkale Seramik Muzesi igin énerilen bir logo icin bu
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tercihin uygun olacagi dustnilmustir. Logoda siyah tercih edilmistir. At bagl testilerde
¢ogunlukla koyu kahverengi ya da koyu yesil gibi tonlar uygulanmaktadir. Bu tonlar
logoya sembolik olarak siyah rengi ile yansitiimistir. Siyah ayni zamanda saglamhgi,
dengeyi ve gicl temsil etmektedir. Yazi karakteri icin Portekizli grafik tasarimci ve ayni
zamanda yazi karakteri tasarimcisi olan Natanael Gama tarafindan tasarlanan Exo
secilmigstir. Karakter, cagdas ve okunakl yapisi ve ¢alismadaki at basi simgesinin formu
ile drtismesi nedeniyle tercih edilmistir. Geometrik hatlari icerisinde hem dairesel hem
de sert bir yaplyr barindirmaktadir. Dairesel hatlar seramigin hammeddesinin
islenmeden dnceki akiskan haline ve at Uzerindeki yulara isaret etmekte, sert hatlari ise
saglam bir durugsu simgeleyerek muizenin kurumsal mesajina gdnderme yapmayi
saglamaktadir. Logo klguk boyut kullaniminda da okunakhliini strdirmektedir
(Gériintii 171). Logo ve tiim markalasma uygulamalarindaki bilgilerin Tiirkge ve ingilizce

kullanimi onerilmektedir.

Goruntu 170: Farkh yorumlarla at bagli testiler
Fotograf: Deniz Kiirsad — Canakkale Seramik Muzesi

&
s
CANAKKALE _ .
SERAMIK MUZESI e

Gorantt 171: 1. Markalasma uygulamalari kapsamindaki logo ve kiglk boyutta kullanimi
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Muizenin glinimizde kullandigi logoda ise kurumu, igerisinde bulundugu kenti ya da
mizenin eski islevine génderme yapan hicbir ifade yer almamaktadir. Halbuki yeniden
islevlendirilen bir mekanin eski iglevi ya kurumun logosuna, logoya yansitiimamis ise de
gorsel kimlik calismalarina yansitilmalidir. Mizenin goérsel kimlik tasarimlarinda bu
esinlenme yer almadidi i¢in en azindan logoda eski isleve gdnderme yapilmasi
gerekmektedir. Bunun yaninda bir logoda bulunmasi gereken en énemli 6zelliklerden biri
olan okunaklilik bu logoda bulunmamaktadir. Ayni anda iki yazi karakteri kullanildigi gibi
bir de harfler irili ufakli kullaniimig, renk farklihgina da gidilmistir. Bu da algilamada

gucliglu beraberinde getirmektedir (Goruntl 172).

anakkale 5
Seramlk

Mizesi

Goruntu 172: Canakkale Seramik Mlzesi’nin ginumizdeki logosu

1. Markalasma uygulamalalari kapsamindaki tasarlanan logo igin bazi standartlar
Onerilmektedir. Canakkale Seramik Muzesi logosu Uzerinde herhangi bir degisiklik
yapiimamalidir. Logodaki at basi sembolinin temel kullanim rengi siyahtir. Zemin
rengine gore beyaz (disi) hali de kullanilabilecektir. Fakat bunun igin logo ile zemin rengi
arasindaki kontrast farkinin %60’'tan fazla olmasi gerekmektedir. Beyaz ya da pastel
tonlari gibi acik renkler Gzerinde logonun kullanim rengi siyah olmalidir. Bunlarindan
yaninda kullanim yizeylerinde logonun mutlaka bir guvenlik alani bulunmalidir. Logonun

en kuguk kullanim boyutu 2,5 cm.’dir.

4.4.4.1.2. Kurumsal Kimlik

Muzenin markalasma oOnerisi dahilindeki basili uygulamalar icin tasarlanan tum

ylzeylerde mizede gdbek tasinin bulundugu kismin tavanindaki kubbe deliklerinden



136

faydalaniimistir (Gorinti 173). Deliklerin stilize edilmesi ile elde edilen vektérel kullanimi
tim calismalara yansitilmistir. Kullanim sekli ise ¢gogunlukla Canakkale seramikleri ile
birlikte distinilmus, kusbakisi mizeye bakildiginda deliklerden goérilen seramikler ifade
edilmistir. Bu deliklerle birlikte zemindeki fotograflarin daha transparan olmasi
Onerilmigtir. Boylelikle tarih ile ginimiz arasindaki gecirgenlie dikkat cekilmek
istenmistir.

Goruntu 173: Canakkale Seramik Miizesi’'nden kubbe gorintisu
Fotograf: Deniz Kirsad

Gorluntld 174: Kubbe deliklerinin stilize hali
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Kurumsal kimlik uygulamalarinda siyah ve beyaz renkleri kullaniimistir. Beyaz, mize ile
ilgili bilgilerin anlasilir ve okunakli uygulanabilmesi i¢in zemin olarak secilmistir. Siyah
ise gorsel kimligin bir parcasidir. Kubbe deliklerinin arkasinda yer alan parlak renkli

calismalar ise Niyazi Onen koleksiyonuna ait orijinal Canakkale seramikleridir.

Bu ¢alismaya ait tim uygulamalarda yazi karakteri olarak Exo ve ailesi kullanilmigtir.

SN i ‘ Fx / I+
Exo Extra Light Exo Extra Light Italic
Exo Light Exo Light Italic
Exo Book Exo Book Italic

Exo Medium Exo Medium Italic
Exo Demi Bold Exo Demi Bold Italic
Exo Bold Exo Bold Italic

Exo Extra Bold Exo Extra Bold

Exo Black Exo Black Italic

Goruntl 175: Exo yazi karakteri ve ailesi
(http://il.static.1001fonts.net/e/x/exo-font-8-big.png)

Kartvizit tasariminda bilgi kisminda Exo fontunun bold ve medium versiyonlari
kullanilmigtir. At basinin saga dogru bakmasi nedeniyle logonun sola blok sekilde
kullaniimasi tercih edilmistir. iletisim bilgileri de logoya blok bir bigimde kartta yer almistir.
Kartin cift ylzeyli 6nerilmesi kubbe deliklerine genis bir alanda tek basina yer verme
isteginden kaynaklanmaktadir. Kubbe deliklerinin ardinda bir Canakkale seramigi yer

almaktadir.

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

SERIFE Bicici

MUZE KOORDINATORU

0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

Gorintl 176: Kartvizit tasarimi 6n ve arka yuzi
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Zarf tasariminin 6n ylzeyi kartvizit tasarimindaki gibi dizenlenmis, zemin olarak beyaz

kullanilmigtir. Zarfin arka ylziinde siyah kullanilarak deliklerin altindan gérilen bir
seramige yer verilmistir.

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

17100 Canakkale/Turkiye
0 286 211 0130
canakkaleseramikmuzesiggmail.com

Gorintu 177: Zarf tasarimi 6n yuzu

Goruntu 178: Zarf tasarimi arka yizu

Antetli kagidi uygulamasinda metin alani dahil tim ylzey beyaz olarak kullanilimigtir.

iletisim bilgileri kartvizit, zarf ve dosya tasarimlarindaki gibi yine logo ile bloklu bir sekilde
sol taraftadir.
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3

CANAKKALE
SERAMIK MUZESi

Sayin Serife BIGICi

17. yuzyilin sonlarindan 20. yizyilin itk ceyregine kadar Canak-
kale'de uretilen, iznik ve Kutahya cinilerinden cok farkl zel-
liklere sahip bir seramik tiriidir. Miizelerin ve koleksiyoncu-
larin son yillarda Canakkale Seramikleri'ne giderek artan ilgile-
riile bu eserlerin cok cesitli ornekleri belirlenmekte ve ser-
gilenmektedir. Bu seramiklerde iri gozenekli kirmizi, ender
olarak da bej renkli bir hamur kullanitmistir. 17. yiizyil sonu 18.
yizyila ait erken 6rneklerde en cok, biiyiik boy cukur canak,
tabak ve kuplerin yapildigi goriilir. Desenler yesilimsi renksiz
veya bej renkli seffaf bir sir altina boyanmistir. Sir altindaki
boyama renkleri en cok morumsu koyu kahverengi, turuncu,
sarl, lacivert ve beyazdir.18. yiizyilda desen firca darbeleriyle
verilmis etkisi yaratir. Soyut cicek rozetler, benekler, yelken-
li-ler, kalyonlar, camiler, koskler, kuslar, baliklar, hayvanlar
biyiik bir ustalikla 6zli ve soyut sekilde islenmistir. 15. ytizyil
ve 20. yuzyil baslarina ait Canakkale Seramikleri’nin kalitesi
daha dusuktir.

Saygilarimla
Mehmet OZDEMIR

Cevatpasa Mahalles!

Kaya Sokak No: 33-35

17100 Ganakkale/ Turklye
02862110130 .
canakkaleseramlkmuzesl@gmall.com

Goruntu 179: Antetli kagit tasarimi

Dosya uygulamasinda 6n ve arka kapakta siyah renk tercih edilmistir. Cinku dosya,
genis yuzeyli bir arindur ve 6zellikle 6n yuzeyinde gorsel kimlige ait imgeler daha buyuk
boyutlarda uygulanabilir. Kapagi daha dikkat gekici kilmak igin ise imge ile zemin rengi
arasinda yiiksek kontrast farkinin kullanilmasinin uygun olacagi diistinilmistir. On
kapakta kubbe delikleri ardinda yine dider uygulamalardakinden farkli bir seramik

calismasina yer verilmistir (Gorunta 180).
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Gorintl 180: Dosya tasarimi 6n ve arka yuzu

4.4.4.1.3. Basin - Yayin Tasarimi

Muize igin dnerilen Ug¢ kirirmh brosir tasariminda renklerin daha yumusak olmasina ézen
gOsterilmistir. Cunkl metin ve imge sayisinin fazla olmasi, parlak renk kullanimi ihtimali
ile birlikte dusunuldagunde karigikliga yol agacaktir. Bu nedenle brogur icin daha sade

bir tasarim uygulamasi onerilmistir.

Brosurde “Canakkale’nin Tarihi Burada” sloganinin yer almasi 6nerilmektedir. Clnku
brosur, diger tasarim elemanlarina gore daha kalicidir ve etkinlik duyurulari haricinde
asil amaci genel anlamda kurumu tanitmaktir. Bu anlamda muzenin kentteki misyonunu

temsil eden bir slogan 6nerilmigtir.
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Goruntu 181: Brosur i¢ ylzey tasarimi
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Gorlntl 182: Brosur dis ylzey tasarimi
ibooks Author uygulamasinda bir elektronik yayin tasarimi

igin
gerceklestiriimistir. Mize ile ilgili kisa bir belgesel ile baglayan dergide bir¢ok fotograf,

mize hakkinda bilgi ve bir de video yer almaktadir. Dergi interaktif olarak ziyaretgilerin

deneyimine sunulmaktadir.

Bu c¢alisma
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CANAKKALE SERAMIK

CANAKKALE'NIN TARIHI BURADA

Goriuntl 183: E-dergi kapaginin iPad’deki gorinimu

[ ASTAR DEKORU
ertliginde v o
W 3 g,

Ast

SIRLAMA

Goruntu 184: E-dergi i¢ sayfasinin iPad’deki gérinimu

4.4.4.1.4. Afis

Muzenin bu bolimdeki markalasma uygulamalari dahilinde 6nerilen afis tasariminda,
yine fotograftan ve kubbe delikleri imgesinden yararlaniimigtir. Afig, durak, reklam
panolari ve billborardlarda uygulanacak olan tim tasarim uygulamalari igin yine kubbe
deliklerini ifade eden Ust bir katman yer almasi ve fakat bu ylzeyin beyaz ve transparan
olarak kulaniimasi dnerilmektedir. Clnkl i¢ mekan afis tasarimlari hari¢ diger tasarim
elamanlarina ¢gogunlukla uzak mesafeden bakildidi igin, dnerilen transparan Ust ylizey
zemindeki caligmayi gérmeyi engellemeyecek ve butinu bozmayacaktir. Ayni zamanda

gorsel kimligin bir pargasi olan kubbe deliklerinin kullanimini da kisitlamayacaktir.
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Afiglerde bilgi icerikli yazilar icin Exo yazi karakteri ailesinden Light ve Demibold
versiyonlarinin  kullaniimasi 6nerilmektedir. Bu tercih yazilarin biyluk ve kiguk
kullanildigi durumlarin degismesine gére uyarlanabilecektir. Etkinliklerle ilgili zeminde
fotograf kullanimi, tiim boyutlardaki afis calismalari igin dnerilmektedir. iletisim bilgilerinin
kullanimi fotograftaki renk veya figlir yogunluguna gore alt sirada yer almak kaydi ile yer
degistirilebilecektir. Fakat logonun yerinin degismesi énerilmemekte, her zaman sol Ust
tarafta yer almasi saglanmalidir. Afislerde logo icin mutlaka bir giivenlik alani birakiimal
bunun yaninda eger beyaz bir zeminde kullaniimiyorsa zemin ile arasinda kontrast
farkini artirmak i¢in logonun bulundugu alanin zemininde ton acma ya da filter
uygulamasi énerilmektedir.

(3

CANAKKALE
SERAMIK MUZESi

KARMA SERGI

NIYAZI ONEN
KOLEKSIYONU

GELENEKSEL CANAKKALE SERAMIKLERI

20 SUBAT&R015

¥y

» { Cevatpasa Mahallesi
,{ 4, Kaya Sokak No: 33-35

. 17100_Ganakkale/Turkiye
= o %’E 211 0130
c erarn zesiggmail.com

&

-

Goruntu 185: Afis tasarimi
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Mizenin gunimizde kullandigi afis tasarimlarinda olduk¢a karmasik bir yapi

g6zlenmektedir. Tipografi, form, fotograf ve renk kullaniminda hatalar yer almaktadir.

CANAKKALE KENT KONSEYi
KULTUR ve SANAT MECLISI

Geleneksel Canakkale Seramikleri Calisma Grubu

jCanakkalefSeramiklevyve

lel omme OKUMUS

1 mammm
Tarih :
11 Mayis 2016

Saat:
11.30

ﬂ 3 : T e
(- i ; a

Canakkale Seramik Miizesi

8.Siireli Sergisi'nin acihiginda sizleri aramizda gormekten
mutluluk duyacagz.

Canakkale Belediye Baskani
Ulgar GOKHAN

1Temmuz 2016 saat 18:00
Cevatpasa mah. Kaya sok.
No:33-35 Canakkale

Tel.0286211 0130 AN
Faks:0286 211 0132 S ot &
www.conakkaleseramikmiuzesi.org (’.\ |;a_m ik
Muyzesi

GOorunth 187: Muzenin ginuimuzde kullandigi afis tasarimlardan biri
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S“é“?%imik

Mizesi

e &~ :“'_,\ -

-

bulusmar

(;ANAKKALE’NiN SIRLARI
Adil Can Giliven

Tarih: 25 Subat 2016
Saat: 17.30

Yer: Canakkale S ik Muzesi
O Cevatpasa mah. Kaya sok.
-ﬂnakkale Kent Koseyi - e Sanat Meclisi No:33-35 Canakkale
ile Seramik Miiz kinligidir: Tel:0286 211 0130
»

Gorunti 188: Miizenin giinimizde kullandigi afis tasarimlardan biri

Bu calisma igin After Effects programinda haraketli afis uygulamasi gergeklestirilmigstir.
Mizenin buguku tasarim caligsmalari arasinda bulunmayan elemanlardan biri de

hareketli afistir. Bu anlamda bu ¢alisma muze igin bir dneri niteligindedir (Goruntu 189).

Gorintu 189: Hareketli afis tasarimindan gortntiler
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4.4.4.1.5. Promosyon

Muzenin promosyon urlnleri icin karton bardak, tigort ve ¢anta onerilmistir. Canta igin
beyaz renkli bez kumas ve tisort icin ise siyah rengi tercih edilmistir (Goruntl 191-192).
Bdylece gorsel kimligin devami tutarli bir sekilde devam ettirilmistir.

Gorinti 190: Karton bardak ylizey tasarimi

Goruntl 191: Bez canta yiizey tasarimi
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Gorintd 192: Tigort tasarimi

Mekan icerisinde yer alan bayraklar igcin de yine zeminde fotograftan yararlaniimistir.
Fakat diger tasarim uygulamalarindan farkl olarak burada fotograflarin gergek renklerine
yer veriimemistir. ClUnki mekan igerisinde bayraklarin arkasinda kalan i¢ mekan
ogelerinin dikkati dagitmasinin engellenmesi igin bayraktaki fotograflar iki renk olarak
uygulanmistir. Kubbe delikleri ise burada yine gorsel kimligin bir parcasi olarak devam

etmig fakat burada birer etiket gibi yer almistir.

CANAY

SERAMIK Mizesj

Goruntt 193: Mekan ici bayrak uygulamalari
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4.4.4.1.6. Cevresel Grafik Tasarim

Sehir icinde/sehre yaklasirken yol kenarlarinda yer alan ve ziyaretgileri muizeye
yonlendirecek ya da miuzeyi hatirlatacak olan yol tabelalar icin boslrde kullanilan
“Canakkale’nin Tarihi Burada” sloganinin yer almasi dénerilmektedir. Cunkl bu tabelalar
uzun sureli kalmaktadir ve bu nedenle bu ylzeylerde genel bir ifadenin yer almasi daha
dogru olacaktir. Afis ve sokak reklam uygulamalarinda yer alan transparan beyaz yizey
uygulamasinin bu tabelalar icin de gecerli olmasi distntlmustir. Clnkl yine oldukca
uzak bir mesafeden gorulecek olan bir yluzeydir. Logo anlasilir ve okunur buyukluktedir
ve iletisim bilgisi olarak yalnizca telefon numarasi yer almasi uygun goérilmastir. Cunk
bu tabelalarin éninden araglar genellikle hizla gegmektedir ve en kisa slrede

okunabilecek bir iletisim bilgisinin yer almasi uygun olacaktir.

[

CANAKKALE

SERAMIK MUZESI

Gorlnti 194: Yol tabelasi ylizey tasarimi

Muize binasinin ni ici tasarlanan bayraklar siyah ve beyaz zeminli olmak Gzere iki ytzI{
dusunudlmustir. Logotype dik kullanilarak dar ylzeyde yer kazanilimig, at bash sembol
yukarida tek kullaniimistir. Diger ylzdeki siyah zemin Uzerinde kurumsal kimlikte

kullanilan gorsel ifadeden faydalaniimistir.
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Gdruntt 195: Bayrak yuzey tasarimi
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KARMA SERGI
NiYAZi ONEN

KOLEKSIVONU

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Gorintl 196: Mekan 6ni bayrak tasarimi ve bina 6nindeki yerlesimi

Muizenin bugin bina éniindeki afis panosu oldukg¢a kiguktir ve dikkat cekmemektedir
(Goruntd 197). Bu nedenle bu galismada afisin blylk boyutta basiimasi ve bina tzerine

uygulanmasi dnerilmektedir.
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Gdruntt 197: Bina girisinin glinUmuzdeki gorinimu

Mize bahgesinin giris kisminda kullanilmak Uzere caddeden gegen potansiyel
ziyaretciler icin mekani isaret eden ve cift yonlu giydirme dnerilmistir. Kubbe delikleri bu
ylzeylerin birinde ici bos olarak disunulmis, bdylelikle mizenin bahge duvarinin da
gbzukmesi saglanmistir. Boylece mizeye ait bir dokunun kubbe semboll arkasindan
gOsterilerek burada da dis cephede de kurumun gérsel kimlik devam ettiriimek

istenmigtir.

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZEs|

Gorintl 198: Mekana ait bahge duvari igin cephe tasarimi
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CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Gorintl 199: Mekana ait bahge duvari igin cephe tasarimi

Kent ici cevresel grafik tasarim uygulama alanlarindan biri olan duraklardaki reklam
alanlari i¢in tasarlanan afislerde kubbe delikleri beyaz ve transparan bir sekilde zeminde
kullanilan fotograf tGzerine uygulanmistir. Boylelikle afigi goren kisi, afisi uzaktan ya da

yakindan gorse bile zemindeki fotografi kolaylikla algilayabilecektir.

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

KARMA SERGI

CANAKKALE
SERAMIKLERI ¥
20 SUBAT 2015
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 Pw wig @
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. — Canakigle/Turkiye
2 211 0130
- canakkateseramik my mail.com

Goruntd 200: Durak reklam tasarimi
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Goriunti 201: Tasarimin duraklarda uygulanmasi

Durak tasarimlari ayni zamanda kent icerisindeki reklam panolarina uygulanmigtir.

CANAKKALE
SeRamin MUzESH

KARMA SERGI

CANAKKALE
SERAMIKLERI
20 SUBAT 2015

Gorintl 202: Reklam panosu igin tasarimi
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Muizede yapilacak olan bir etkinligi duyurmak amaci ile Canakkale Belediyesi'nin kent
merkezindeki reklam panosuna uygulattigi tasarimda okunanaklilik geri plana atiimis,
kurumun verdigi hizmete uygun olmayan bir renk tercihi yapiimistir. Halbuki muzenin
gorsel kimlik tasarimlari icin kurumsal bir standarti olmali, kurumda dizenenecek olan
etkinlikler icin baska kurumlarin yaptigi tasarimlarin bu strandartlara uygun olmasi

gerektigi onerilmelidir.

Goriuntl 203: Mizenin giinimizde kullandidi reklam panosu tasarimlarindan bir 6rnek

Mekan ici cevresel tasarimin énemli bir elamani olan i¢ mekan ydnlendirme panosu da
siyah ve beyaz renkleri kullanilarak tasarlanmisg, form igin logodaki tipografinin kivrimlari
rehber alinmigtir. Exo yazi karakteri ailesi ile mekana ait bolumler yazilmig ve oklar yazi

karakterine uygun olarak tasarlanmistir (Gorunti 204).
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Sergi Salonu
Exhibition Hall

Siireli Sergi Salonu
T Time_Bound
Exhibition Hall

< Toplanti Salonu
Meeting Room

g Gikis
Exit

¢ Galisma Atélyesi
Studying Workshop

< wc

Kafeterya/Bahge
Cafe/Garden

Goriintl 204: Yonlendirme panosu tasarimi

GUnUmuzde muzeler de dahil olmak Uzere kamusal mekanlarda giderek yayginlasmaya
devam eden yonlendirme uygulamalarindan biri olan dijital kiosklar, markalasma
calismalarinin bir pargasidir. Bu kiosklarda araylz olduk¢a énemlidir. Her yastan hedef
kitlenin muzeyi ziyaret edebilecedi dusunulurse arayuzdeki yazi ve gorsellerin yalin ve
anlasilir olmasi gerekmektedir. Canakkale Seramik Muzesi igin Onerilen dijital kiosk
tasariminin arayuzinde yine yuksek kontrast farki ile okunurluk saglanarak siyah zemin
tizerinde beyaz yazi kullanilmasi énerilmektedir. ingilizce ve Tiirkge olmak (izere iki dilde
olmasi Onerilen araytzde yine kurumsal kimlikte kullanilan gérsel dil devam etmektedir.
Ekrana dokunarak yonetilen arayuzde rahat bir kullanim i¢in yazilar buyuk bir boyutta
yer almaktadir. Mizedeki eserler hakkinda bilgi veren sistemde, bir de ziyaretgilerin
memnuniyetini dlgen bir kisim bulunmaktadir. Boylelikle olumlu ya da olumsuz geri
bildirimler sayesinde mizenin hizmet kalitesine katki saglanabilecektir. Kiosk ekraninin
uygulandigi pano ise yine takunya formundadir ve pano Uzerinde muzenin tarihgesi

hakkinda bir bilgi yer almaktadir.
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Gorunta 205: Dijital kiosk araylz tasarimi

HOSGELDINIZ
WELCOME

Canakkale Seramik Muzes!'nde
guncel/modern seramik sergiler! ve
diger sanat dallarindaki eserler
sanatseverlerle bulusurken, Geleneksel Canakkale
Seramiklerinin Uretim streci hakkinda

a

Goriintu 206: Dijital kiosk ekraninin mekan igerisindeki bilgilendirme panosu
Uzerinde uygulanmasi
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4.4.4.1.7. Kiosk

Sehir icerisinde yer almasi Onerilen kiosk tasarimi yine bu boélimdeki markalasma
uygulamasinin goérsel kimliginin ana rengi olan siyah ile olusturulmustur. Kubbe
deliklerinin altinda yine bir seramik calismasi yer almaktadir. Kioskta yer alan gorevli,

potansiyel ziyaretgilerine tanitici bilgiler ve basili meteryaller verecektir.

Gorunta 207: Kent ici kiosk uygulamasi

Kentin islek bir lokasyonunda yer alacak ikinci bir kiosk énerilmektedir. Bu kioskta glincel
etkinlikleri duyuran afisler yer alacak, ziyaretgileri mize ile bilgilere yonlendirecek olan
bir QR kodu yer alacaktir.

Goruntt 208: Kent ici kiosk uygulamasi
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Muizenin kent icerisinde kurum adina bir kiosku bulunmamaktadir. Fakat Canakkale
Belediyesi'ne ait kiosklarda miizeye ait etkinliklerin duyurulari yapilmaktadir. Bu

calismada kent icerisinde muzenin kuruma ait bir kioskunun olmasi énerilmektedir.

Gorintu 209: Canakkale Belediyesi’'ne ait kiosk ve miizenin etkinlik duyurusu

4.4.4.1.8. Web Sitesi ve Mobil Uygulama Tasarimi

Muizenin web tasarimi i¢in uygulanmasi dnerilen arayiz tasariminda, mizedeki gincel
bir etkinlige ait bir gorselin kullaniimasi 6nerilmektedir. Fotograf Uzerinde yine kubbe
delikleri bir 6rtl gibi kullanilacak fakat dis mekan tasarim uygulamalarindaki gibi beyaz
kullamak yerine burada yine transparan olmak kaydi ile siyah renkte bir Ust yuzeyin
kullaniimasi  6nerilmektedir. Bu durum mizenin gorsel kimliginden ziyaretgiyi
koparmayacak fakat basili ve dijital uygulamalar arasinda seffaf bir gecirgenlik
saglayacaktir. Dis mekan uygulamalari i¢in tasarlanan afis ve reklam panolarindaki
¢alismalarda kullanilan beyaz transparan o6rtideki opaklik degeri ylizde 50 iken buradaki
siyah transparan ortudeki opaklik degeri yuzde yirmi bestir. Web ve mobil sitelere gok
daha yakindan bakilacagi dusunulurse bu durum go6zun yorulmamasina yardimci

olacaktir.
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Web arayiziinde yazi karakteri olarak Exo fontunun web yazi tipi versiyonu olan Exo 2
kullanilmigtir. Transparan siyah Ust ylzey yazilara da yansimis, bdylelikle hamam

atmosferi web araylziine de yansitilmak istenmistir.

[

CANAKKALE

ANASAYFA TARIHCE ETKINLIKLER BASINDA BIZ

SERAMIK MUZESI CANAKKALE'DE SERAMIK SURELI SERGILER FOROGRAFLAR iLETISIM

Gorintl 211: Web sitenin ekranda gériinimda
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Muizenin giinimuzde kullandigi web sitesi arayizl, tasarim kaygisindan uzak, kurumsal
olmayan, tipografi agisindan zayif, estetik ve renk degerleri agisindan etkisi oldukca az

bir tasarima sahiptir (Gorinti 212).

Canakkale'de Seramik Miize Atélye Siireli Sergiler Etkinlikler Fotograflar Basinda Biz Iletigim

Goruntl 212: Mizenin ginimizde kullandigi web site arayizi

Muizenin mobil uygulamasinda da ayni tasarim ydntemi benimsenmistir (Gortnta 213).

LI SERGI
14 TKINLIKLER

ROGRAFLAT!

{ ’
2 EKIMF31 ARALIK 2015

FORO
BAS!

mftyvyooco

GOorunth 213: Mobil web site arayiz tasarimi
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Goriuntl 214: Mobil arayizin iphone cihazindaki goriinimu

Bu calismada bir de intro tasarimi onerilmistir. After Effects programi ile hazirlanan bu
tanitim videosunda miizeyi tanimlamada yardimci olan kelime ve fotograflar yer almistir.

Yine kubbe delikleri, gorsel kimligin devami olarak intronun girisinde yer almaktadir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

N

"seramik.

Gorintl 215: Introdan ekran goérintdleri
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4.4.4.1.9. Sosyal Medya Uygulamalari

Sosyal medya hesaplarini glinimuzde her ne kadar orta yas da dahil olmak Uzere
kullansa da agirlikli olarak genc kitle kullanmaktadir. Bu nedenle miizenin sosyal medya
hesaplari icin Onerilen go6rsel tasarim uygulamalarinda, diger uygulamalardaki

transparan Ust ylzeyler igin beyaz ve siyah haricinde daha parlak renklere yer verilmistir.

Boylelikle geng kitlelerin de dikkatini cekmek amacglanmistir.

CANAKKALE K NSEY! KULTUR VE SANAT MECLISI
Geleneksel kale Seramikleri Calisma Grubu

KINIK COMLEKCILIGI

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

E 1.725 kisi bunu begendi Durum Fotograf / Video [ L R

Gorinti 216: Facebook kapak tasarimi énerisi

éramik
Mizesi
anc
Canakkale

Seramik Muzesi

| Ana Sayfa

Hakkinda

Goruntu 217: Mlzenin giinimuUzdeki Facebook kapak tasarimi
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sibelykskky N
’ Canakkale Seramik TR ET

13 begenme

3

CANAKKALE
SERAMIK MUZES|

ACILI
20 SUBAT 201
ec)

9]

NIYAZI ONEN

7

sibelykskky #canakkale #seramikmiizesi
#askerhamami #camur

U AN

20 SUBAT 2015-20 SUBAT 2016 O U1
[ ]

QO Yorum ekie

Goriuntl 218: Instagram kapak tasarimi onerisi
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4.4.4.1.10. Markalagsma Kilavuzu 1

>

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Canakkale Seramik Miizesi
Markalasma Kilavuzu

2016

Goruntd 219: Markalasma Kilavuzu kapak
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Logonun Kullanimi

Logonun en kiiciik kullanim dlgusti
2,5 cm., en biiyiik kullanim 6lciisti ise
15 cm. olarak belirlenmistir.

“ 4
——dd
CANAKKALE
SERAMIK MUZES

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Goruntd 220: Logoda boyut kullanimlari
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Logoda Renk Kullanimi

Logo valnizca siyah ve beyaz renklerde

kullanitmalidir.
—A

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Goruntu 221: Logonun zeminle kullanimlari
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Logo Kullanimi

Logonun kapladig alan x ve x'in katlariile
ifade edilmistir. 2x at semboliiniin eninin
dlcistine karsilik gelmektedir. Logonun
yiiksekligi 3x, genisligi ise 4x'tir.

3Ix

Gorunta 222: Logonun dlgeklendiriimesi
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Tipografi

Basili materyaller icin yalnizca Exo yazi
karakteri ve ailesi, dijital ekranlar icin
tasarlanan yuizeyler icin ise web fontu
olan Exo 2 yaz karakteri kullanitmalidir.

Exo Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliJiKkLIMM
fxu Thin Italic AaBbCcDdEefFfGgHhIiKkL
gg;ﬁlExtra Light AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKk
{Ei[{c‘;réxtro Light Italic AaBbCcDdEeffGgHf
ééf,‘;.USht AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLIMA
Exo Light Italic AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkL
Exo AaBbCcDdEefFfGgHhliJjKkLLIMmMNNOc
Exo ‘ Regular Italic AaBbCcDdEeFfGgHhliJ;
K'E:%(}“Medium AaBbCcDdEeeFfGgHhliJjKkLI
Exo ’Medium Italic AaBbCcDdEeFfGgHhliJj
Exo Demi Bold AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKk
E:(S ‘Demi Bold Italic AaBbCcDdEefFfGgHh
;En:;o“gold AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
E:(o Bold Italic AaBbCcDdEeFfGgHhliljKk
Exo Extra Bold AaBbCcDdEeFfGgHhliljK
é{grfxtra Bold Italic AaBbCcDdEeFfGgH
.wao “Black AaBbCcDdEeFfGgHhlilJjKkLIM

zzzzzzz

Exo Black Italic AaBbCcDdEeFfGgHhliljK

Gorunti 223: Onerilen font ve ailesi
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Antetli Kagit

1.5 cm. %
p—

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Sayin Serife BICICi

17. yuizyiin sonlarindan 20. yiizyilin ilk ceyregine kadar Canak-
kale'de retilen, iznik ve Kiitahya cinilerinden cok farkl zel-
liklere sahip bir seramik tiirtidiir. Miizelerin ve koleksiyoncu-
larin son yillarda Canakkale Seramikleri'ne giderek artan ilgile-
riile bu eserlerin cok cesitli ornekleri belirlenmekte ve ser-
gilenmektedir. Bu seramiklerde iri gézenekli kirmizi, ender
olarak da bej renkli bir hamur kullanilmistir. 17. yiizyil sonu 18.
yiizyila ait erken érneklerde en cok, biiyiik boy cukur canak,
tabak ve kiiplerin yapildigi gorilir. Desenler yesilimsi renksiz
veya bej renkli seffaf bir sir altina boyanmistir. Sir altindaki
boyama renkleri en cok morumsu koyu kahverengi, turuncu,
sarl, lacivert ve beyazdir.18. yiizyilda desen firca darbeleriyle
verilmis etkisi yaratir. Soyut cicek rozetler, benekler, yelken-
li-ler, kalyonlar, camiler, koskler, kuslar, baliklar, hayvanlar
buiyiik bir ustalikla 6zlu ve soyut sekilde islenmistir. 19. yizyil
ve 20. yiizyil baslarina ait Canakkale Seramikleri’nin kalitesi

daha dusuktur.

Saygilarimla
Mehmet OZDEMIR

Cevatpasa Mahallesi

Kaya Sokak No: 33-35

17100 Canakkale/Turkiye
[L5cm. g 286 2110130

carakkaleseramikmuzesi@gmaiLccm

1.5 cm.

Exo Regular, 12 punto

Exo Regular, 10 punto

Gorinti 224: Antetli kagitta 6nerilen olgller
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Kartvizit

Kartvizit boyutu 6x9 cm.’dir. 2x degeri
kartvizit yiizeyinde 1cm.’e denk gelmektedir.
Logonun genisligi 4x yani 2 cm.'i
gecmemelidir.

2x
\
s
‘4
—h

CANAKKALE
SERAMIK MUZES

- SERIFE BICICI o

MUZE KOORDINATORU

0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

2x

l

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZES]

SERIFE BICICI

MUZE KOORDINATORU

0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

iletisim Bilgileri: Exo Regular, 8 punto
Kurum calisani ismi: Exo Demi Bold, 8 punto

Goruntl 225: Kartvizit tasariminda énerilen olgiler
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Zarf

Diplomat zarf 6lciisii: 11x24 cm.

e R,
b

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

—3cm.—

Cevatpasa Mahallesi
Kaya Sokak No: 33-35
17100 Canakkale/Turkiye

n 0 286 211 0130
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

1.5 cm:

[

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

Cevatpasa Mahallesi

canakkaleseramikmuzesiggmail.com

Exo Regular, 9 punto

Gorintl 226: Zarf tasariminda onerilen élgler
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Dosya Kapak

3cm.

=3

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

L4

"3

@

»

) Y9
000

——4xj
L)
)

2

®

%’%:_,‘)O‘
§ ® 90 9o ©

' 4
o ¢

(]
-7@..’.@..
® o

. 4x —

Gorintl 227: Dosya kapaginda 6nerilen olgller
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Afis Tasarimi

Afisler icin tasarim yiizeyi 50x70 cm.'dir ve 8'lik
grid sistem ile tasarlanmistir. Logonun kenar
bosluklari antetli kagit ve dosyadaki dlciilerle
dogru orantilidir. Logo iki stitun, etkinligin niteligi
3 siitun yer kaplamaldir. Sergi niteligi, ismi ve
tarih logoya soldan bloklu olmalidir. Bu bilgiler
tasarim yiizeyinin yarisini gecmemelidir. letisim
bilgileri icin kenar boslugu logo ile aynidir.
Fotograf tizerindeki filtrenin opaklk orani %50
olmalidir.

—| 3.73 cm.
] 3.73cm

CANAKKALE
SERAMIK MUZES|

KARMA SERGI

~ INIYAZI ONEN

pa Mahalles
33-3

Etkinlik Adi: Exo Demi Bold

Etkinlik Tarihi: Exo Regular

Etkinligin Niteligi: Exo Regular

Gorintl 228: Afis tasariminda 6nerilen olgller
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Durak Afis Tasarimi

Duraklar icin tasarim yiizeyi 1690x1140
cm.'dir. Logo bir siitun, etkinligin niteligi 1,5
stitun yer kaplamaldir. Logonun kenar
bosluklari antetli kagit ve dosyadaki dlciilerle
dogru orantilidir. Sergi niteligi, ismi ve tarih
logoya soldan bloklu olmalidir. Bu bilgiler
tasarim yiizeyinin yarisini gecmemelidir.
iletisim bilgileri icin kenar boslugu logo ile
aynidir. Fotograf tizerindeki filtrenin opaklik
orani %50 olmalidir.

ANAKKALE
ERAMIK MUZES

&Y

-

KALE |

IKLERI

AT.2015
=

¥

P
&=

&

®

Cevatpasa Mahalles
Kaya Sokak No: 33-3
7100 Canakkale/Turkiy
211 013

g

=

Etkinlik Adi: Exo Demi Bold

Etkinlik Tarihi: Exo Regular

Etkinligin Niteligi: Exo Regular

‘E:

Goruntl 229: Durak afis tasariminda 6nerilen olgiler
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Facebook Kapak Tasarimi

Facebook kapak dlctisii: 851x315 piksel
Etkinlik bilgileri, kapak tasarim alaninin
varisini gecmemelidir.

KINIK COMLEKCILIG

KONUNACI: NECMI TEKIN

CANAKKALE
SERAMIK MUZESI

m 1725 Kgibunu begendl Durum [Z] Fotograf / Video -

Alt Bilgi: Exo Light, 7,5 punto
Etkinlik Adi: Exo Demi Bold, 21 punto

Etkinligi Gerceklestiren: Exo Light, 16 punto

Gorintl 230: Facebook kapak tasariminda onerilen olgtler



175

Instagram Kapak Tasarimi

Instagram kapak olcuisti: 1080x1080
pikseldir. Kapak gorselleri 3'luk grid
sistemi ile hazirlanmalidir. Fotograf
boyutu iki stitundan fazla yer
kaplamamalidir.

3a= 9,14 cm.

o
o
o

sibelykskky N
* Canakkale Seramik.. TANIREY

13 begenme 5h

>

GANAK

s ACILIS
DO SUBAT 2015

#canakkale
#askerhamami #camur

| ONENg

:

KOLEKSIYONU

GELENEKSEL CANAKKALE SERAMIKLERI

NIYA

™ gz
N Yorum ekle.

- Etkinlik Adi: Exo Demi Bold, 33,8 pt

Etkinlik Tarih Araligi: Exo Demi Bold, 10,7 pt

Acilis Tarihi: Exo Light, 11 pt

Gorintl 231: Instagram kapak tasariminda énerilen olguller
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4.4.4.2. Markalasma Onerisi - 2

4.4.4.2.1. Logo

Canakkale Seramik Muzesi markalasma calismalari kapsaminda tasarlanan ikinci logo
Onerisinde Canakkale seramikleri arasinda yaygin bir sekilde uyarlanan sepet tabaktan
yola cikilmistir (Goruntl 232). Sepet tabaklar tarihte meyve tabagi olarak tretiimektedir.
Tabaklarin etrafindaki delikler sepet érglsu bigimindedir. Bu tabaak formu, delikleri
nedeniyle, muzenin 1sik alan kismi olan kubbeye de génderme yapma agisindan logo
icin uygun gortlmastir. Daire formundaki tabak imgesinin sari renkte duisinilmesi
sembolln ginesi andirmasina neden olmasi agisindan esin kaynagi olmustur. Gines,
yeniden uyanigl, yeni olugsumlari simgelemektedir. Hamamdan doénusturalen bu muaze
icin “yeniden dogus” ifadesi olduk¢ca manidar olacaktir. Sepet deliklerinde gorilen
geometrik bigimler 6zellikle ritmik bir sekilde tekrar edilmemistir. Yeniden dizenlenen
deliklerin organik ifadesi “samimiyet” ifadesini glglendirmistir. Logotype icin font olarak
Ubuntu Regular tercih edilmigtir. Karakteri tabak kenarlarindaki geometrik delikler ile
uyum saglayacagi diusunulmastir. Tabak semboliindeki dairesel ifadeye de gédnerme
yapilmak istenmistir. Cagdas, ayaklari yere basan ve kiguldiginde de okunaklihgi
suren bir karakterdir. Logotypetaki gri tonu seramiklerde kullanilan serbest firca
darbelerinin rengi olan kahverengiye génderme yapmaktadir. Siyah kullanilmamasinin

amaci amblemdeki sari renkle olan kontrast farkini azaltmak olmustur.

Logo ve tiim markalagsma uygulamalarindaki bilgilerin Tirkge ve ingilizce kullanimi

onerilmektedir.

Goriintl 232: Sepet tabak
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CANAKKALE SERAMIK MUZESI

Gorinti 233: 2. Markalagsma uygulamalari kapsamindaki logo énerisi

2. Markalasma uygulamalari kapsaminda tasarlanan logo ig¢in bazi standartlar
onerilmektedir. Canakkale Seramik Muizesi logosu Uzerinde herhangi bir degisiklik
yapilmamalidir. Logodaki sepet tabak semboliiniin temel kullanim rengi Goérinti 234'te
degerleri yer alan sarinin bir tonudur. Logonun uygulandigi zemin rengi ise kesinlikle
beyaz olmalidir. En kiglk kullanim boyutu 3 cm.dir. Sepet tabak sembollindeki
deliklerden dolayi, logonun 3 cm.in altinda uygulanmasinda olusacak riskin en aza
indirilmesi igin bu boyut Onerilmektedir. Tasarim yuzeylerinde logonun mutlaka bir

guvenlik alani bulunmalidir.

C 69 R 53 CcCS5 R 247
M 59 G 53 M 14 G 211
Y 56 B 53 Y 89 B 35
K 65 KO

Gdruntt 234: Logoda kullanilan renk degerleri

4.4.4.2.2. Kurumsal Kimlik

2. Markalagma uygulama o6nerisi dahilinde tasarlanan kurumsal kimlik setinde oldukca
sadece bir anlayis izlenmistir. Setin genelinde beyaz ve sari rengin hakimdir. “Yeniden
dogus” ifadesi sari renk ile “gelecede acilan yeni bir sayfa” ifadesi beyaz renk ile

anlatilmigtir.

Kartvizitte de bu anlayis benimsenmistir. Kart, iki ylzIU olarak distnutlmus, 6n ylizde
yalnizca logonun yer almasi énerilmistir. Tek satir halinde kullanilan logotype nedeniyle

logo, kartin en altinda yer almistir. Arka yiz i¢in beyaz ve sari zemin ile olmak Uzere iki
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tasarim onerilmis, iletisim bilgileri bu kisimda yer almistir. Dogan gulnes imgesi,
amblemin yarim kullanimi ile ifade edilmistir (Gorintli 235). Bu anlayis antetli kagit

uygulamasina yansitilmistir (Goérinta 236).

Goruntlt 235: Kartvizit tasarimi dnerileri

GANAKKALE SERAMIK MOZES]

sayin Ozlem Eryigit

17. yiizyllin sonlarindan 20. yizyilin itk geyregine kadar Canakkale'de
dretilen, Iznik ve Kitahya ginilerinden cok farkl: zelliklere sahip bir
seramik tiridir. Mizelerin ve koleksiyoncularin son yillarda Ganak-
kale Seramikleri'ne giderek artan ilgileri ile bu eserlerin gok gesitli
drnekleri belirlenmekte ve sergilenmektedir. Bu seramiklerde iri
gbzenekli kirmizi, ender olarak da bej renkli bir hamur kullanilmigtir.,
17. yiizyil sonu - 18. yiizyila ait erken Grneklerde en cok, biyiik boy
gukur canak, tabak ve kiiplerin yapildigi gorilir. Desenler yesilimsi
renksiz veya bej renkli seffaf bir sir altina boyanmistir. Sir altindaki
boyama renkleri en cok morumsu koyu kahverengi, turuncu, sar,
lacivert ve beyazdir.18. yiizyilda desen firga darbeleriyle verilmis
etkisi yaratir. Soyut cigek rozetler, benekler, yelkenliler, kalyonlar,
camiler, kdskler, kuslar, baliklar, hayvanlar biyik bir ustalikla 2l ve
soyut sekilde istenmistir. 19, yiizyil ve 20. yiizyil baslarina ait
Ganakkale Seramikleri‘nin kalitesi daha disiktir. Genellikle kiip,
ibrik, testi, vazo, sekerlik, saks), mangal, canak, ¢émlek, tabak
matara, samdan, fincan, lamba, hokka, demlik, hayvan veya insan
seklinde biblo gibi ¢ok gesitli bir kullanim alanina sahip olduklarini
gériiyoruz. Bu drneklerde tek renk seffaf krem, yesil, san, kahveren-
gi, mor sir kullanildidi gibi, cogu kez boyama

bezemelerinin yani sira kabarik, barok karakterli iri rozetler
yapraklar, cigekler de islenir,

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 3335
17100 Ganakkale |1 0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

Goruntl 236: Antetli kagit tasarimi dnerisi
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Zarf tasarimi icin sade bir 6n ylzey belirlenmistir. Arka ylizde ise iletisim bilgileri yer
almaktadir. Zarfin i¢ ylzeyi logo ile ayni renkte uygulanmistir. Zarfi agan kisi yine gines

simgesi ile karsilasacaktir (Gorunti 237).

Goruntt 237: Zarf tasarimi Onerisi

Dosya tasariminda 6n ylizeyde dairesel desen beyaz zemin Uzerinde, kubbe deliklerine
gbndermek yapmak icin igleri bos olarak disunulmustir. Béylece zarf, yari acik sekilde

iken deliklerin golgesi antetli kagidina yansiyacaktir.

Goruntu 238: Dosya tasarimi dnerisi
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4.4.4.2.3. Basin-Yayin Tasarimi

Brosurler muzelerde cogunlukla kurum hakkindaki genel bilgileri icermektedir. Bu
calismadaki brosur 6nerisinde de Canakkale seramikleri, tarihgesi ve mize icerisindeki
gezi guzerhahi hakkinda bilgiler yer almaktadir. Brosur tek kirimli olarak tasarlanmistir.
Renk olarak logotypeta yer alan koyu gri tercih edilmistir. Metinde beyaz kullanilarak
yazilarin okunakliligi gugclendirilmistir. Tezin uygulama c¢alismalari kapsaminda yeniden
islevlendirilen Canakale Seramik Muzesi'ni temsilen “Tarih Yeniden Doguyor” sloganinin
uygun olacagi dusunulmustur. Boylelikle hem gegmise saygi ilkesi gozetilmis hem de
mizenin yeni bir islevle gelecege tasindigi mesaji verilmistir. Dogan glnes imgesi
slogan etrafinda kapsayici gorevini gérmustir. Sepet tapagin organik formdaki delikleri
gorsel kimligin bir elemani olarak sayfa tasarimlarina kismen yansitiimigtir. Boylelikle

metinlerin nefes almasi saglanmistir (Goérinti 239).

SANAKKALE gy

SERAMiK
AMik
GEL];MELE;AN'NDAKI

GEZi GUZERGAH!

RS YENIDEN = g

et GUYOR [-2 ANAKKALE

(A DOG .8 gERAmiKL'ERI'NIN
TARIHGESI

Gorintl 239: Brosur tasarimi onerisi

4.4.4.2.4. Afis

2. Markalasma onerisi kapsaminda 6nerilen afig tasariminda sepet tabaklarinin delikleri
birer slizge¢ gobrevi goérmis, boylelikle gecmisten gelecege ifadesi desteklenmek
istenmigtir. Zeminde etkinlige ait bir eserin fotografi kullanilmig, delikler arasindan bu

fotografin goérilmesi saglanmistir. Kurumun afis tasarimlar i¢cin bazi standartlar
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onerilmektedir. Etkinligin tlrd kurum logosunun hemen alt kisminda logoya blok olarak
yer almahdir. Etkinlik tirinin alt kisminda logotypeta kullanilan gri ile ayni tonda
rakamlar ile belirtiimis etkinlik tarihi kullaniimaldir. Etkinligi gergeklestiren kisi ya da
kisilerin ismi ve etkinligin ismi afiste kullanilacak gérselin renkleri i¢cerisinden alinmis bir
renk ile uygulanmalidir. Afis genelinde 6nerilen gorsel kimlikte genellikle tercih edilen

simetrik diizen kullaniimalidir.

CANAKKALE SERAMIK MOZESI

1-20.02.2016

Adil Can GUVEN

CANAKKALE'NIN
SIRLARI

nd. ¥ w»
i 9w
rh ('é v )

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35
- 17100 Canakkale | 02862110130

Goruntl 240: Afis tasarimi Onerisi

4.4.4.2.5. Promosyon

Muze 6n0 icin dusundlen bayrak ylzeylerinin biri sari zeminli digeri ise beyaz zeminli
dusunudlmuastr. Beyaz zemin logonun, tizerinde en temiz duracagi renk oldugu igin tercih
edilmistir. Sar1 zeminli diger bayrakta ise amblemde kullanilan delikler aktariimistir.

Yarim gunes imgesi ile gin dogumu temsil edilmigtir (Goruntd 241). Muazenin



182

kafeteryasinda ziyaretcilere sunulan karton bardaklar igin yine gunes imgesi sepet

tabaga génderme yapilarak uygulanmistir (Gorinti 242).

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

Gorintu 241: Bayrak Uzerine uygulama 6nerisi

Goriintl 242: Karton bardak Gzerine uygulama énerisi

Muzelerin promosyon tasarimlari arasinda, muzeden aligveris yapanlarin da
kullanabilecegi cantalar gelmektedir. Bunlar gogunlukla karton ya da bez olabilmektedir.
Organik formun kullanildigi Canakkale Seramik Mizesi logo 6nerisinden yola ¢ikarak
pamuklu bir ¢canta Uzerine tasarim uygulamasi Onerilmistir (Gorinti 262). Tasarim

yuzeyinde glnes imgesi ve kiguk boyuttaki logo yer almistir.
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GANAKKAL LE SERAMIK MOZESI

Goruntu 243: Bez ganta Uzerine uygulama onerisi

4.4.4.2.6. Cevresel Grafik Tasarim

Yol tabelasi i¢in 6nerilen tasarimda beyaz rengi yine zeminde kullaniimig, dogan gunesi
simgeleyen yarim daire, kurumun gorsel tasariminda daha énce kullanilan dokusu ile
yer almistir. Yol tabelalari ¢odunlukla bir kereye mahsus tasarlandigi i¢in gecici
etkinlikler duyurmak amaciyla kullaniimasi ¢ok dogru olmayacaktir. Bu nedenle tabela
Uzerinde kurumu temsil eden ve gorsel kimligi de temsil edecen slogan kullanimi
Onerilmigtir. MUzenin iceridi hakkinda ise gorsel olarak Canakakle seramiklerinden iki

ornege yer verilmigtir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

TARIH YENIDEN DOGUYOR

Gaorunth 244: Yol tabelasi Uzerine uygulama onerisi
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Kent ici reklam panolari icin tasarlanan grafik tasarim uygulamasinda “tarihin yeniden
dogus” ifadesine yer verilmis, sepet tabak Uizerinden devam eden daire imgesi etrafina
muzedeki bazi eserlere yer verilmigtir. Eserlerin altlarinda yer alan kinye bilgilerinin
panoyu goérenlerin ilgisini ¢cekerek devamini mizede goérebilecekleri mesaji verilmek

istenmistir.

TARIH iy
YENIDEN A
- DOGUYOR _

Gdruntl 245: Kent igi reklam panolari i¢in tasarim 6nerisi

Goruntl 246: Pano Uzerinde uygulama onerisi
Fotograf: Deniz Kirgad
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2. Markalasma uygulamalari kapsaminda reklam panolari haricinde bir de billboard
Uzerine tasarim Onerilmistir. Billboardlar kent igerisinde gerceklestirilen etkinliklerin
duyurulmasi icin, 6zellikle markalasma uygulamalari kapsaminda oldukga tercih edilen
tasarim yuzeyleridir. Billboardlar icin Onerilen tasarimlar, afisteki tasarim yoéntemine
paralel olarak dizenlenmistir. Simetrik diizen anlayisi ile tasarlanan yilzeyde etkinlik
bilgilerinin de kullanim bigimleri aynidir. Yalnizca afise gére daha blyuk boyutlarda olan
billboard Gzerinde kullanilan goérsel kimligi temsil eden goérseller daha blylk detayda

kullaniimigtir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

09.03.2016 | 17:30

GELENEKSEL CANAKKALE SERAMIKLERI
KARMA SERGIS]

')' | ' -

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35 17100 Ganakkale | 02862110130

%%

e S

Goruntu 247: Billboard tasarimi 6nerisi

KLERI
KSEL cANAKKALE_s_ERAMl
GELENERSE, L aMA SERGIS
09.03.2016 | 17:30

SANAA ¢

Goruntu 248: Tasarimlarin Canakkale’de yer alan billboardlar tGzerindeki uygulamasi
Fotograf: Deniz Kirsad
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2. Markalasma uygulamasi kapsaminda ipad kiosk ekran araylzu onerilmistir. Ekran, bu
calismadaki gorsel kimligi takip eden bir anlayisla tasarlanmistir. Zemin olarak beyaz
kullaniimig, logo ise ekran ylzeyine ortali kullaniimistir. Metinlerin iki dilde olmasi
dnerilmistir. Ornek olarak ingilizce metin kullaniimistir. “Discover Museum” alt bashig!
altinda tarihe ya da koleksiyona gére arama yapmak isteyenler icin segenekler yer
almaktadir. Ekranin sag Ust kdsesinde spesifik arastirma yapmak isteyen ziyaretgiler icin
“search” kutucugu yer almistir. Logoda kullanilan tabak semboltide yer alan delikler kiosk
ekraninda menlyu kapsayici bir sekilde dairesel formu ile yer almigtir. Deliklerin burada
gecmisten ginumuze bir suzgeg gorevini gorerek zemininde seramik bir ¢calisma ile

gosterilmektedir (Gorunth 249).

WM ke " »
TR/EN ‘ v. ? ’ ) " i » search
A ; - v ?

A " v v
»*° discover museum < _-®
." COLLECTIONS
%y METERIALS
T e OBJECT TYPES ; '.
e . DATES  ®

T 7 4 TELLUS WHAT YOU THINK 2 X

A .
v
» oY
I a
P .-
) ’A v ‘ S (] ) - *

a e

Goruntu 249: Ipad kiosk ekran araylz dnerisi

we di vy /
o™ 9iscover museym - /

e COLLE(”ONS o
‘C METERIALS /
0BJEC /

’, T Type
,, s

> DATES
*¢ TELLus
. WHAT yo
v
Py THINK

Goruntu 250: Tasarimin ipad kiosk Uzerindeki gérinimu
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4.4.4.2.7. Kiosk

CANAKKALE SERAMIK MOZESI

Gorintl 251: Kent ici kiosk onerisi

4.4.4.2.8. Web Sitesi ve Mobil Uygulama Tasarimi

Muzelerin web sitelerine bakildiginda genellikle karsilasilan durum, glncel sergi ya da
diger etkinliklerin duyurulmasidir. Bu durum site ziyaretgilerinin muizenin sitesine
girdiginde guncel etkinlikleri aramasi i¢in gereken zamani en aza indirgemesi agisindan
yaygin bir ydntemdir. Canakkale Seramik Mizesi web sitesi i¢in dnerilen web site arayliz
tasariminda da bu yéntem o&nerilmis, beyaz zeminde etkinlige ait temel bilgilere yer
verilmistir. Etkinligi gerceklestiren sanatginin/sanatgilarin  fotografinin  logotypeta
kullanilan gri tonuna uygun bir sekilde dénustirtlmis halinin kullaniimasi énerilmistir.
Etkinlikte yer alan eserlerinden biri yine beyaz zemin tzerinde dekupe edilmis bir bicimde
altinda hafif bir goélgeyle yerlestiriimis, eserdeki renklerden biri olan mavi renginin
tonlarindan biri “sergi” kelimesine uygulanmistir. Ekranin alt bashgi (footer) logotypeta
kullanilan gri tonunda kullanilmig, gorsel kimligin semboll olarak nitelendirebilecek olan
“sepet motifi” zeminden daha koyu bir sekilde bu bdlgede yer almigtir. Boylelikle gorsel
kimlik web araylziinde de devam ettiriimeye ¢alisiimigtir.



CANAKKALE SERAMIK MOZESI

SERGI _
Adil Can GUVEN
"CANAKKALE'NiN SIRLARI"

Devam Eden Etkinlikler | Gelecek Etkinlikler

Anasayfa Atdlye Fotograflar = f t "
Canakkale'de Seramik  Sireli Sergiler  Basinda Biz ¥y ® G

Miize Etkinlikler iletisim Mizede Ara | Q

Gorintl 252: 1. Web site arayliz tasarimi 6nerisi

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

KARSI KIYIDAN
ESITILER’
AGILDI

Cagdas Yasami
Destekleme
Dernegi (CYDD)
Gelibolu
Subesi‘nce orga-
nize edilen, ‘Karsi
Kiyidan Esintiler’
adl karma sergi,
dnceki gin Canak-
kale Seramik Mize-

si‘nde acildr. Kadin-
larin birbirinden

. % Farkli tekniklerle
Adil Can GUVEN
er, sanatseverler
tarafindan da ilgi-

“CANAKKALE'NIN SIRLARI" yle izlend.

Devam Eden Etkinlikl I Gelecek Etkinlikl

Anasayfa Atdlye Fotograflar
ftvoeoec

Canakkale'de Seramik  Sureli Sergiler  Basinda Biz
Mize Etkinlikler iletigim Mozede Ara | Q

Goruntu 253: 1. Web site araylz tasarimi énerisi
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Goriuntd 254: 2. Web site arayiiz tasarimi onerisi

ERG
AdilSCan GUVEN

ol RI"
CANAKKALE { SIRLA

Gorintl 255: 2. web site arayliz tasarimi dnerisinin i mac tzerinde gérinimu
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GCanakkale Seramikleri Karma Sergisi
09.03.2016

Gocuklar Atslyesi

11.04.2016 11.04.201

Gocuklar Atdlyesi
6

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

Adil Can Giiven Sergisi
1-20/02/2016

Niyazi Onen Koleksiyonu Sergisi
20/03/2016

01.05.2016

Anasayfa
Canakkale'de Seramik
Miize

Siireli Sergiler
Fotograflar

mftyvyoecHd

Basinda Biz

Atdlye

iletisim

Mozede Ara Q

Gorintl 256: 3. web site arayiiz tasarimi Onerisi

CANAKKALE SERAMIK MOZES!
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Goriunta 257:

CANAXXALE SERAMIK MOZES!

Anasayfa
Canakkale'de Seramik
Mize
Atolye
Sureli Sergiler
Etkinlikler
Fotograflar
Basinda Biz
iletisim

ASLAN BiGiMLi KAP
19. yy. sonu - 20. yy. basi

Mobil site araylz tasarimi dnerisi

190
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Goruntd 258: Mobil web arayuz tasariminin iphone tzerinde gosterimi

4.4.4.2.9. Sosyal Medya Uygulamalari

E-bulten tasarimi (newsletter), bir kurumun ya da markanin mail yoluyla ziyaretgilere,
kurum/markanin etkinlikleri, duyurulari ya da kampanyalari gibi glincel haberlerini
géndermek Uzere kullandiklari bir yoldur. Ekonomik olmasi ve daha fazla kisiye ulagmasi
anlaminda gunumizde markalagma strecinin bir pargasi denebilir. Canakkale Seramik
Muzesi i¢in 6nerilen e-bulten tasariminda da muize igerisinde yakinda agilmasi planlanan
“hediyelik egya birimi” nin agilisi duyurulmaktadir (Gorunti 259). Bu birimin ayni
zamanda ziyaretgilerin online aligveris hizmeti de sunacagi dusunulmustiar. Tasarim
elemanlarinin beyaz zemin Uzerinde sunuldugu tasarim yuzeyinde, bir de e-bllten
tasarimi icin tasarlanan hediyelik tabak gorsellerine de yer verilmistir. Goérsellere uygun
bir renkte yazilan bashgin kiicik harflerle yazilmasi samimiyet gdéstergesidir ve geng
kitlenin de ilgisini gekmek hedeflenmistir. Tasarim yilizeyinin en al kisminda sosyal
medya ikonlarina yer verilmis, bdylece muizenin sahip oldugu sosyal medya
mecralarindan da ziyaretgileri bilgilendirmek istenmistir. Sosyal medya ikonlari, sayfanin
basligi ile ayni renkte olmasi dnerilmistir. Bdylelikle fazla renk kullanimi ile yasanabilecek

olan karisikhigin éniine gegilmistir.
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GANAKKALE SERAMIK MOZESi

miizede alisveris
keyFi basladi !

SiMDIi ALISVERISE BASLA

E-Bilten'e abone olmak icin
e-posta adresinizi yaziniz

l |

= ftyooecO

0286 211 01 30 4 canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

Goruntd 259: E-bullten tasarimi onerisi

2. Markalasma uygulamalari kapsaminda énerilen mizenin Facebook sayfasinin kapak
yuzeyi, bu mecrayi daha fazla kullanan geng kitleler distinulerek tasarlanmigtir. Sepet
motifini olusturan dairenin Gst kismi alinarak dogan glines imgesi gorsel kimlikte oldugu
gibi devam ettirilmis, zeminde etkinlik ile ilgili kullanilan fotografin renkleri daha parlak
tonlara uyarlanmistir. Etkinlik bilgilerindeki renkler ise bu desendeki renkler arasindan
belirlenmigtir. Yazilar ve logo ise yine tasarim yizeyine ortali bir sekilde yerlestirilmistir
(Goéruntu 260). Etkinlikler ile ilgili Instagram Gzerinden yapilacak olan duyurular icin de

ayni tasarim anlayigi 6nerilmektedir (Goruntl 261).
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GANAKKALE SERAMIK MUZESI

GANAKKALE SERAMIK MOZESI

23 Nisan Tahta At Cocuk Senligi

Sanat Atodlyeleri - Atélye Programlari
23 Nisan 2016 | 12.00-19.00

yAvA ‘ |

Zaman Tineli Hakkinda Fotograflar Begenenler

Videolar

Goruntu 260: Facebook kapak tasarimi énerisi

CANAKKALE SERAMIK MOZES

Canakkale Seramikleri'nde Cesitlilik
Konusmaci: Goksel Sevim
22.03.2016 | 17.30

Canakkale Seramik Miizesi

A

sibelykskky
Canakkale Seramik...

13 begenme

o lukeek
Y

TAKIP ET

5h

ky #car #:

#askerhamami #camur

@ Yorum ekle.

Gorinth 261: Instagram kapak tasarimi onerisi
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4.4.4.2.10. Markalasma Kilavuzu 2

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

Canakkale Seramik Miizesi
Markalasma Kilavuzu

2016

Goruntl 262: Markalasma Kilavuzu kapak tasarimi
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Logonun Kullanimi

Logonun en kiigik kullanim 6lglist 3 cm., en biyik
kullanim 6lgiisi 15 cm.dir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

15 cm.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI
3cm.

Gdoruntu 263: Logonun kullanim dlguleri
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Logonun Kullanimi

Logoda herhangi bir degisiklik yapilmamalidir.
Sembol logotypa ortali ve Ggte biri boyutta olmalidir.

Logonun etrafinda bir givenlik alani olmalidir. Bu dl¢i
logotaypta yer alan harflerin yiksekligi kadar olmalidir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE SERAMIK MUZES

GOoruntlu 264: Logonun glvenlik alani



Logoda Renk Kullanimi

Logo iki renkten olusmaktadir.
Renk degerleri degistirilmemelidir.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

C 69
M 59
Y 56
K 65

RAR<ZTN
O H

o= Wu

R 53
G 53
B 53

R 247
G 211
B 35

Gorintl 265: Logoda renk kullanimi
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Tipografi

Tim basili materyal ve dijital uygulamalarda Ubuntu
yazi karakteri ve ailesi kullaniimalidir.

Ubuntu Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
012345678917#

%&S@*{(/I\)}

Ubuntu Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789"1?#

%&$@*{(/I\)}

198

Goriuntl 266: Yaz karakteri onerisi
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Kartvizit

Kartvizit asagida gosterildigi gibi tek 6n yiz ve
iki Farkli tasarimdaki arka yiizeye basilabilir. Kartvizit
tasariminda logoda yer alan renklerden bagka bir renk

kullanilmamalidir.

2,5cm.

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

:l 0,5 cm.

MUZE KOORDINATORU-SERIFE Bicgici

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35
17100 Canakkale | 0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

2,5cm.
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:| 0,5cm.

MUZE KOORDINATORU-SERIFE BiCiCi

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35
17100 Canakkale | 0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

0 Ubuntu Regular, 8pt

Goruntl 267: Kartvizit tasariminda énerilen olgller



Antetli Kagit

Antetli kagitta logonun 6lgiist 3 cm.'i gegmemelidir.
Tum 6lguler asagida belirtildigi gibi olmalidir.

GANAKKALE SERAMIK MUZESI

3cm.

1cm,[

Sayin Ozlem Eryigit

17. yuzyilin sonlarindan 20. yiizyilin ilk geyregine kadar Canakkale'de
iretilen, iznik ve Kiitahya ginilerinden ok farkli zelliklere sahip bir
seramik tiridir. Mizelerin ve koleksiyoncularin son yillarda Canak-
kale Seramikleri'ne giderek artan ilgileri ile bu eserlerin ¢ok gesitli
ornekleri belirlenmekte ve sergil ktedir. Bu iklerde iri
gozenekli kirmizi, ender olarak da bej renkli bir hamur kullanilmistir.
17. yiizyil sonu - 18. yiizyila ait erken drneklerde en cok, biiyiik boy
qukur ganak, tabak ve kiiplerin yapildigi goriliir. Desenler yesilimsi
renksiz veya bej renkli seffaf bir sir altina boyanmistir. Sir altindaki
boyama renkleri en gok morumsu koyu kahverengi, turuncu, sari,
lacivert ve beyazdir.18. yiizyilda desen fir¢a darbeleriyle verilmis
etkisi yaratir. Soyut gicek rozetler, benekler, yelkenliler, kalyonlar,
camiler, kdskler, kuslar, baliklar, hayvanlar biyik bir ustalikla 6zli ve
soyut sekilde islenmistir. 19. yizyil ve 20. yizyil baslarina ait
Ganakkale Seramikleri'nin kalitesi daha distiktir. Genellikle kip,
ibrik, testi, vazo, sekerlik, saksi, mangal, canak, ¢cémlek, tabak
matara, samdan, fincan, lamba, hokka, demlik, hayvan veya insan
seklinde biblo gibi ¢ok gesitli bir kullanim alanina sahip olduklarini
goriyoruz. Bu 6rneklerde tek renk seffaf krem, yesil, san, kahveren-
gi, mor sir kullanildigi gibi, codu kez boyama

bezemelerinin yani sira kabarik, barok karakterli iri rozetler
yapraklar, icekler de islenir.

4,5cm.

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35
17100 Canakkale 1 0 286 211 01 30
canakkaleseramikmuzesi@gmail.com

4,5 cm.

0 Ubuntu Regular, 11 pt

Gorintl 268: Antetli kagit tasariminda énerilen élgller
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Afis

Afiste 7'li grid sistem kullanilmistir.
Logo en az bir situn yer kaplamalidir.

ALE SERAMIK MBES]

1-20

02.2016

Adil C

al

LU

CANAK

(KAILE'

N

Sl

LARI

i

¥

0,5 cm. |

—
(&
v £
Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35
-~ 17100 Cangkkale | 02842110130

0 Ubuntu Regular
e Ubuntu Bold
o Ubuntu Regular

Gorintl 269: Afis tasariminda 6nerilen olgller
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Billboard

Afiste 14'li grid sistem kullanilmistir.
Logo en fazla iki gridlik yer kaplamalidir.

ANAKKALE SERAMIK MOZE

iKLERI @

CANAKKALE SERA
KARMA|SERGIS
09.03.2016 1 17:30 @

IR\ 355G

| 0286/211013(q

GELENEKSE

S 17100 Lanakkal

Kaya Sokiak No: 33-

evatpasalMahallesi

GANAKKALE SERAMIK MOZESE

GELENEKSEL CANAKKALE SERAMIKLERI
KARMA SERGISI

09.03.2016 | 17:30

Cevatpasa Mahallesi Kaya Sokak No: 33-35 17100 Canakkale | 02862110130

0 Ubuntu Regular
© uvbuntusold
o Ubuntu Bold

Goruntu 270: Billboard tasariminda 6nerilen olgller
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4.4.4.3. Markalagma Onerisi — 3

Tezin uygulama mekani olan Canakkale Seramik Muzesi icin 6ncelikli olarak énerilen

markalasma uygulamalarina bu boélimde yer verilmistir.

4.4.4.3.1. Logo

Bu calismada muze binasinin hamamdan déndstiriimis olmasi logo icin ¢ikis kaynagi
olmustur. Hamamin mimari yapisinin bir pargasi olan kubbeden siuzen isiklar stilize
edilmistir. Cizgilerin ince olmasi nedeniyle, bu cizgileri formdan ayri kullanmak
dezavantaj yaratacaktir. Clnku ince gizgilerin baskida sorun yaratmasi muhtemeldir. Bu
nedenle gizgiler zeminde stilize edilmis kubbe formu ile birlikte kullaniimistir. Kubbe ise
kirmizidir. Rengin, toprak tonlarini da andirmasi amaciyla mat bir tonu tercih edilmigstir
(Gorunta 271).

Logoda kullanilan yazitipinin 6zgin, modern, diger imgelerin ¢izgisel ve geometrik
yapisina uygun olmasi g6z éninde bulundurulmustur. Yazi karakteri tasarimcisi Tomi
Haaparanta tarafindan tasarlanan SciFly Sans karakterinin logotype igin uygun olacagi
disunudlmuastir. Karakter cagdas ve okunakli bir gériinime sahiptir. Bu anlamda mizeyi
global anlamda taninir olmasina blytk oranda destek olacaktir. Yapi tipi ayrica, klguk
boyutlarda da okunakliigini sirdirmektedir. Fakat yazi karakteri olduk¢a ince oldugu
icin logonun kullanim 6lgist minimum 3,5 cm. olarak 6nerilmektedir. Logoda renk
alternatifi dnerilmemistir ve tasarim yizeylerinde logonun etrafinda en az logonun eninin

yarisi kadar bir guvenlik alani bulunmalidir.

AN\

CANAKKALE SERAMiIK MUZESI

Gorintu 271: 3. Markalagsma uygulamalari kapsamindaki logo énerisi
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4.4.4.3.2. Kurumsal Kimlik

Canakkale Seramik Mduzesi'nin Gg¢lnci markalasma uygulamalari kapsaminda
uygulanan tim tasarimlarda ortak renk kirmizi ve beyazdir. Kartvizitte de kartin arka
yuzi kirmizidir. Logodaki 1sik hiizmelerinin ritmik olarak tekrari ile elde edilmis 6rinti
kartin arka ylzine kirmizi zemin Uzerine beyaz olarak uygulanmistir. Bu boélimdeki
markalasma uygulamalarinda metin ve bilgilerin Dosis yazi karakteri ile yazilmasi hem
okunakli, cagdas hem de logodaki yazi karakterine uyumu nedeniyle uygun olacagi
distnldimagstir (Gorantt 273). Bu bolimdeki markalagsma uygulamlarindaki metin

fontunun Dosis olmasi 6nerilmektedir.

/55X 8XA X\ /AX\ /5

WIS

A\

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

CANAKKALE SERAMIK MUZESI
MUZE KOORDINATORU
SERIFE BiCiCi
0286 2110130

Goruntt 272: Kartvizit Onerisi

Dosis Extralight
Dosis Light
Dosis Book
Dosis Medium
Dosis SemiBold

Dosis Bold
Dosis ExtraBold

Gorintu 273: Dosis yazi karakteri ve ailesi
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Antetli kagit sade bir anlayisla tasarlanmistir. Clnkl dosyada, kartvizitte kullanilan
oranta kullaniimistir. Boylece dosya ve antetli kagit birlikte kullanildiginda bir denge

icerisinde olacaktirlar.

Dosya kapaginda zemin rengi olarak kirmizi kullaniimig, Kkartvizitteki 6rinti kapaga
yayllmistir. Gorsel kimlikteki iki renk olan kirmizi ve beyaz renkleri dosyada hakimdir.

Dosyanin cebi igin logodaki geometrik G¢ggen formundan esinlenilmigtir.

AN\

CANAKKALE SERAMIX MOZES]

Sayin Ozlem ERYIGIT

17. yozyilin sonlarindan 20. yozyilin ilk ceyregine kadar Ganakkale'de
Uretilen, iznik ve Kutahya cinilerinden ok farkli zelliklere sahip bir
seramik turodur. Muzelerin ve koleksiyoncularin son yillarda Ganakkale
Seramiklerine giderek artan ilgileri ile bu eserlerin gok cesitli ornekleri
belirlenmekte ve sergilenmektedir. Bu seramiklerde iri gozenekli kirmizi,
ender olarak da bej renkli bir hamur kullanilmistir. 17. yozyil sonu - 18.
yUzyila ait erken 6rneklerde en gok, blyuk boy qukur ganak, tabak ve
kuplerin yapildigi gorulor. Desenler yesilimsi renksiz veya bej renkli seffaf
bir sir altina boyanmistir. Sir altindaki boyama renkleri en gok morumsu
koyu kahverengi, turuncu, sar), lacivert ve beyazdir.18. yuzyilda desen firga
darbeleriyle verilmis etkisi yaratir. Soyut cicek rozetler, benekler, yelkenlil-
er, kalyonlar, camiler, koskler, kuslar, baliklar, hayvanlar bUyUk bir ustalikla
0zlU ve soyut sekilde islenmistir. 19. yOzyil ve 20. yOzyil baslarina ait
Canakkale Seramiklerinin kalitesi daha dosUktor.

Genellikle kup, ibrik, testi, vazo, sekerlik, saksi, mangal, canak, comlek,
tabak matara, samdan, fincan, lamba, hokka, demlik, hayvan veya insan
seklinde biblo gibi gok gesitli bir kullanim alanina sahip olduklarini
goruyoruz. Bu érneklerde tek renk seffaf krem, yesil, sari, kahverengi,
mor sir kullanildigi gibi, cogu kez boyama bezemelerinin yani sira kabarik,
barok karakterli iri rozetler, yapraklar, cicekler de iglenir.

Saygilarimla
Mehmet OZDEMIR

CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35
17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 01 30
CANAKKALESERAMIKMUZESI@GMAIL.COM

GOorunth 274: Antetli kagit dnerisi
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Gdruntl 275: Dosya Onerisi

Zarf tasarimi da sade bir sekilde uygulanmistir. On yiiziinde adres, antetli tasarimda
oldugu gibi sol altta ve logo yer almigtir. Zarfin i¢ kisim rengi kirmizi olarak dastnulmas,

kartvizitte yer alan oruntl burada da yer almigtir (Gérintu 276).

A\

....... £ SERAMIK MOZESI

CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35
17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 01 30
CANAKKALESERAMIKMUZESI@GMAIL.COM

Goruntlu 276: Zarf onerisi
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4.4.4.3.3. Basin-Yayin Tasarimi

3. Markalasma uygulamasinda fotograf, gdérsel kimligin bir parcasi olarak
kullaniimaktadir. Logoda kullanilan kirmizi renk ise, fotograf Uzerine filter icin esin
kaynagi olusturmustur. Gecgmisle gelecek arasinda bir bad kuran bu mize igin,
saydamlik ifadesi tasarima da yansitilmak istenmistir. Mize icin Onerilen brosur
tasarimlarindan biri olarak, bu bélimde tek kirimli bir tasarim énerilmektedir. i¢c kisimda
muze ile ilgili bilgiler yer alirken, kapak ve arka kapak kismi fotograf agirlikl ve fazla bilgi
barindirmamaktadir. Bdylece bu calismadaki sade anlayis brosir tasarimina da
yansitilmistir. On kapakta zeminde fotograf yer aldigi icin logoyu yiizeyden ayirmak igin

beyaz dik Gg¢gen formu logonun altina yerlestiriimigstir.

%N

"
mik =
nce|

ILETISIM VE ZIYARET
BILGILERI

CANAKKALE SERAMIK MUZESI

Gorintl 277: Brosur tasarimi dig ylizey tasarimi
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GELENEKSEL CANAKKALE
GEZI GUZERGAHI SERAMIKLERININ TARIHCES!

V- A bruaya ek hrak yapr W61 62 ybodsFath Sutan B donemde (7. yyda) gelisen
sold yer 3 tek kath a3

farkbde i bagat merkez. Sarayn
‘ve Osmani birckrassinin

clarak formile edims dger be
ifade e kesin formiar v ablon-
i deboriara retim yapmete.
Canakdale Serarmieri se tam bir
halk zanaab carak ginkk yarama
et vereken, ireten utane Gegor
yorsbe guclernden faydalarrme.
ber zaman yers form ve desenler e
bendi agmets. bagarmeardr.

Halka Govdeli Testi

Goruntu 278: Brosur tasarimi dig ylzey tasarimi

4.4.43.4. Afig

Muzelerin gorsel tasarim elemanlari arasinda biylk dneme sahip olan afis tasarimi,
farkli boyutlarda ve farkli mecralarda yaygin olarak kullaniimaktadir. Bu tasarim
elamanlari dijital veya basil olarak kuruluslarin gesitli etkinliklerini duyurmada oldukga
etkilidir. GUnimuzde artik sosyal medya hesaplarindan da paylasildiklar igin afig
tasarimlari daha fazla kitleye ulasmada 6énemlidir. Tezin uygulama mekéani olan mizenin
bir etkinligi icin tasarlanan afiste, dosya tasarimindaki dik tG¢gen imgesi kullaniimigtir.
Burada dik tggenin egik kismi gizgi olarak kullaniimig, bu gizgi zemindeki fotografin
kendi rengi ve kirmizi filtreli gérUntulerini ayirmak ve geciskenligi ifade etmek igin
kullanilmistir. Etkinlik bilgilerini zemindeki fotograftan ayirmak igin yine geometrik bir
form olan dikdoértenden yararlaniimigtir. Afiste de genel gorsel kimlikte kullanildigi gibi
iletisim bilgileri sol altta yer almigtir.
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AN\
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GELENEKSEL GANAKKALE
SERAMIKLERI
KARMA SERGISI

2 (-."‘ ‘
:30 §

Canakkale Kent Konseyi
Koltor ve Sanat Meclisi
Canakkale Seramikleri
Calisma Grubu ve

CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35 Seramik Mozesi
17100 GANAKKALE/ TURKIYE 0 286 211 0130 ortakligiyla
CANAKKALESERAMIKMUZESIQGMAIL.COM dizenlenmektedir.

Goruntl 279: Afis énerisi

4.4.4.3.5. Promosyon

Promosyon tasarimlari markalasma galismalarinda siklikla kullaniimaktadir. Bu Grtnler
daha fazla kitleye ulagsmada oldukga 6nemlidir. Mize disinda da kullanildidi igin
promosyon urlUnleri adeta mobil bir sekilde kuruluslari disarida da tanitmaya yardimci
olmaktadir. Bez g¢antalar bu anlamda oldukga sempatik ve iglevsel Urunlerdir. S6z
konusu kurumsal kimligin devami niteligindeki cantada geometrik Oruntiye yer

verilmigtir. Arkali 6nlu dusunulen ¢antanin 6n ylzinde ise logo yer almaktadir.
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SIRKINHKINKINRA

Gorintl 280: Bez ¢anta Onerisi

Kurum diginda kullanilan yardimci tasarim elamanlarinda biri olan bayraklar mizeler
arasinda da oldukca yaygindir. Canakkale Seramik Mizesi'nin kurumsal kimlige uygun
olarak iki adet bayrak tasarlanmisg, genel tasarim anlayisina uygun olarak kirmizi beyaz
olarak dusunulmdastir. Bayragin dik ve ince yapisi nedeniyle logo aslina uygun olarak

bozulmus, 6zgin yazi dikey olarak bayraga yerlestiriimis, kirmizi zemin Gzerinde beyaz

Oruntuye yer verilmistir.

A2\

CANAKKALE SERAMIK MOZESI

Gaorunth 281: Bayrak Onerisi
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Muze icerisindeki kafeteryada kullanilaniimak Gzere 6nerilen karton bardaklar Gizerinde
de gizgisel 6rinti devam etmektedir (Gorinti 282).

Goruntl 282: Karton bardak onerisi

4.4.4.3.6. Cevresel Grafik Tasarim

Markalagsma uygulamalari icin kent igerisinde ya da ziyaretcileri kente girerken
karsilayan tasarim elemanlarindan biri olan yol tabelasina da yer verilmigtir. “Gegmigle
gelecek arasinda bir mize” ibaresi muze igin 6nerilen bir slogan olarak burada yer
almistir. CUnkl yol tabelalari godunlukla tek seferlik tasarlanmaktadir ve bu nedenle

yuzeyde kurumu tanitici genel bir ifadenin yer almasi tercih edilmektedir.

%

| KAYA SOKAK NO: 33-35

CEVATPASA MAHALLES|
| 17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 01 30

Goruntl 283: Yol tabelasi onerisi
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Durak reklam tasarimlari da yine kent igcerisinde markalasma calisamalari arasinda
onemli bir yere sahiptir. Trafikte gecen araclar icerisinde yer alan ve durakta bekleyen
potansiyel muze ziyaretcilerinin de dikkatini cekebilecek bicimde durak reklami tasarimi
tasarlanmistir. Az ve 6z bilgi iceren bu tasarim akilda kalici ve okunaklidir. Afiste

kullanilan tasarim anlayigi burada da uygulanmistir (Gérunti 284).

o

A MRS
=S\

GELENEKSEL CANAKKALE
SERAMIKLERI
KARMA SERGISI

CEVATPASA MAHALLES! KAYA SOKAK NO; 33-35
17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 21 01 30
CANAKKALESERAMIKMUZESIQGMAIL COM

Goriuntld 284: Durak tasarimi

Muizelerin markalagsmasinin énemli bir asamasi olan ydnlendirme tasarimlari, kent
icerisinde ziyaretcileri mekana cektikleri gibi mekéan igerisinde de ziyaretgilere yol
goOstermektedir. Bu galisma igin tasarlanan yonlendirme tasariminda yine kurumsal
kimligin renkleri kullanilarak sade bir tasarim anlayisiyla gelistirilmigtir. Logoda kullanilan
cizgiler kurumun gorsel kimliginin onemli bir parcasidir ve bu durum yonlendirme

tasarimina da yansitilmistir. Isik hiizmelerini ifade eden geometrik gizgiler yonlendirme
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isaretleri icin yol gosterici olmustur. Mlzedeki birimlerin isimleri Dosis yazi karakteri ile

yazilmistir. Oklar icin logodaki gizgilerden yararlaniimistir.

%

CANAKKALE SERAMIK MOZES|

Sergi Salonu
Exhibition Hall

Sureli Sergi Salonu
Time-Bound
Exhibition Hall

Toplanti Salonu
Meeting Room

Cikis
Exit

Calisma Atélyesi
Studying Room

wc

Kafeterya / Bahce
Cafe / Garden

ANNAN NN TV

Gorintu 285: Mekan igi yonlendirme panosu onerisi

Toplant: Salonu
Meeting Room

Galiyma Atolyesi
Studying Rosm

we

Kafeterya / Bahge
Cafe / Garden

Gorintu 286: Yonlendirme panosunun mekan igerisinde uygulanmasi
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Ziyaretcileri daha mekana yakinlasirken karsilayan ve yoldan gecenlerin de aklinda
kalmasini kolaylastiran giris panolari ¢ift cephe icin tasarlanmistir. On yiizeydeki panoda
mizenin logosu yer almaktadir. Miize bahgesinin yan cephesinde yer alan panoda ise

kirmizi Gzerinde beyaz 6runtl kullaniimistir (Gorinti 287).

Gorintu 287: Mlzeye giris panosu onerisi (yan cephe)

3. Markalagsma uygulamalari kapsaminda Onerilen mekan i¢i dijital kiosk ekran tasarim
Onerisinde muze ile ilgili basliklar beyaz seritler tzerinde gdsterilmistir. Basliklarin
hepsinin afisteki gibi yekpare bir dikdortgen Uzerinde gosteriimemesinin sebebi
dokunmatik ekranda bagliklara tek tek tiklanacak olmasindan kaynaklanmaktadir.
Ekrandaki bilgiler ingilizce ve Tiirkge olarak dnerilmistir. Ornekte ingilizce bilgilerin yer
aldigi tasarim yer almaktadir (Goérinti 288). Yazilar bir web fontu olan Open Sans ile

yazilmistir.
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COLLECTIONS
METERIALS =

OBJECT TYPES \‘
TELL US WHAT YOU THINK

| DATES

Goriintli 288: ig mekan dijital kiosk arayiiz dnerisi

Kiosk ekranin yer aldigi panonun gdrsel kimligin ikinci rengi olan beyaz olmasi
onerilmektedir. Uzerinde ise “hosgeldiniz” ve “mlzeyi kesfet” ibareleri yer almaktadir
(Goruntu 289).

Gériintii 289: ic mekan dijital kiosk panosu énerisi
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4.4.4.3.7. Kiosk

Canakkale merkezde bulunan ve istanbul’a deniz trafiginin saglandigi iskele meydani
icin bir kiosk onerilemektedir. Kiosk, potansiyel yerli ve yabanci mize ziyaretcilerini
mekan hakkinda bilgilendirirken ziyaret icin uygun gin ve saatler hakkinda da bilgi
verecektir. Muzenin goérsel kimligine uygun tasarlanan araylz tasarimi her yastan

ziyaretci igin ilgi ¢ekici bir sekilde tasarlanmistir.

Goruntl 290: Kent ici kiosk 6nerisi

4.4.4.3.8. Web Sitesi ve Mobil Uygulama Tasarimi

Bu bolumde 6nerilen web site arayuz tasariminda zeminde kullanilacak fotograflarin
siyah beyaz kullaniimasi o6nerilmektedir. Fotograflarin renkli haline iceriklere

tiklandiginda ulagilacaktir (Gorunta 293).

Siyah ve beyaz renkleri arayizin geneline hakim iken alt kisimda ziyaretcileri muze ile
ilgili bilgilere ydénlendirecek basliklar mevcuttur. Okunakhligin saglanmasi igin yazilar
kiguk harflerle yazilmistir. Font olarak Open Sans kullanigsmistir. Sosyal medya ikonlari
sag altta yer almistir. Spesifik arama yaparak vakit kazanmak isteyen ziyaretgiler igin

“search” kutucuguna yer verilmistir.

Ekranin sol kisminda yer alan bagliklara tiklanildigi taktirde bashgdin altindan etkinlige ait

temel bilgilerin yer aldid1 bir kutucuk ¢ikacaktir. Devamini gérmek isteyen ziyaretgiler icin



217

logodaki gizgilere uygun tasarlanmis bir ok isareti belirecektir. Buna tiklayan ziyaretci ise
etkinlikle ilgili renkli bir sekilde yer alan goérselle ve etkinlik hakkindaki bilgiler ile

karsilacaktir. Yazilar kaydirma yontemi ile asagiya dogru ilerleyecektir (Goriunta 293).

P X XN

CANAKKALE SERAMIX MOZESI

Devam Eden Etkinlikler

Ganakkale'de Seramik
Gelecek Etkinlikier

=
M=

L = I

Anasayfa Atdlye Fotograflar
Mize Sureli Sergiler  Basinda Biz
Mizede Alisveris Etkinlikler iletisim

Goruntd 291: Web site arayiiz Onerisi
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TRIEN
Devam Eden Etkinlikler

Adil Can GUVEN

“CANAKKALE'NIN SIRLARI"

>

Anasayfa Atdlye Fotografiar =fty ®oc
Mize Sureli Sergiler  Basinda Biz

Mizede Ara | Q,
Mizede Aligveris Etkinlikler lletisim

Goruntu 292: Web site araylz Onerisi (i¢ sayfa)
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CANAKKALE'NIN
SIRLARI

SURELI SERGI I

Unutulmaya yoz tutmus olan

Ganakkale Seramikleri‘ni yasat-
mak adina, 1970 yilindan bu yana
birgok seramik ve gini merkezinde
arastirmalarda bulunup, birikim-
lerini yetenegiyle birlestirerek
Anadolu seramikleri Gzerine hala
Iznik'te caligmalarini srdren gini
ve seramik sanatgisi Adil Can
Glven ve egi Nursan Goven'in

< ‘Ganakkale'nin Sirlar adli sergisi,
2 Ekim Cuma gund sanatseverlerle
bulustu

Ganakkale Belediyesi - Ganakkale
Seramik Muzesinin Ekim ayindaki
konuklari, ‘yagatmak igin yagamak
gerek ilkesiyle yola ¢ikan cini ve
seramik sanatgisi Adil Can -
Nursan Gaven ifti oldu. Ozellikle
Tarkiye'de yoresel seramiklerin
Gretimindeki basarisiyla dikkat
eken Adil Can Gaven, yaklagik
100 parcadan olusan Canakkale
Seramiklerini, sanatseverlerin

begenisine sundu. 2 Ekim 2015 ] /
Cuma gand agilist yapilan g an U4

Anasayfa Atélye Fotograflar =mfty ®oc

Mize Sureli Sergiler Basinda Biz

Miizede Alisveris Etkinlikler iletisim Muzede Ara | Q

Gorintl 293: Web site araylz Onerisi (i¢ sayfa)

Muze icin dnerilen mobil uygulama araylzinde, web araylziindeki basliklar elenerek
kullanilmistir. Clnkd mobil araylzde alt alta gelecek olan basliklarin sayisinin fazla
olmasi yazilarin kiglk boyutta olmasini gerektirmektedir. Orta yas ve UstU kullanicilar
da duslndlerek yazilarin boyutunun fazla kdglk tutulmamasi énerilmistir. Tasarim

anlayigi web arayuzundekinin devami niteligindedir (Goruntu 294).

esaco BELL % 843PM . weaco BELLS 843PM

Anasayfa

Fotograflar

N CANAKKALE'NIN
SERGI SIRLARI
Adil Can GOVEN soneu st

“CANAXKALE NIN SIRLART

lletigim

Devam Eden nlikler

Canakkale'de Seram

= ftyocecB Q

Devam Eden Etkinlikler

Gorlnti 294: Mobil web site arayliz 6nerisi
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4.4.4.3.9. Sosyal Medya Uygulamalari

Muizenin Facebook ve Instagram hesaplari i¢in tasarlanan kapak tasarimlarinda, gencg
kitlenin dikkatini cekmeye yénelik bir tasarim anlayisi kullaniimistir. Ornegdin Goriinti
295'teki etkinlik, bu hedef kitleye yoneliktir. Bu nedenle seramik objeler lizerine renkli
filtreler uygulanmistir. Etkinlik tirl “atélye calismasi” oldugu icin her elden ¢ikacak farkh

sonuglar farkli renklerle ifade edilmistir.

Ornek Instagram kapaginda da konu “Canakkale Seramiklerindeki Cesitlilik” oldugu icin
yine renkli filter uygulanmis olan farkli seramik bigimlere yer verilmistir. irili ufakli boyut

kullanimi ise dinamizmi fade etmektedir (Goruntl 296).

Geleneksel Canakkale
Seramikleri Atolyesi

18 Nisan 2016
12-24 yas arasi herkes davetlidir

Katilimei sayisi 20 ile sinirhdir

A\

‘ CANAKKALE SERAMIK MOZESI

Zaman Tiuneli Hakkinda Fotograflar Begenenler Videolar

Goriintl 295: Facebook kapak tasarimi 6nerisi

Canakkale Kent Konseyi Kultar ve Sanat Meclisi sibaykskky TAKIP ET
Canakkale Seramik
13 begenme

sibelykskky #canakkale #seramikmiizesi
#askerhamamit #camur

Konusmaci: Goksel SEVIM
22 Mart 2016 / 17:30
Canakkale Seramik Muzesi

Q0

Gorintl 296: Instagram kapak tasarimi dnerisi
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Bu calismadaki Instagram kapak tasarimi, mizenin daha dnce gergeklestirmis oldugu

bir etkinlik afisine bir dneri olarak gerceklestirilmistir (Goranta 297).

CANAKKALE KENT KONSEYi
KULTUR ve SANAT MECLISI

Geleneksel Canakkale Seramikleri Calisma Grubu

ggAN AKKALE

Seramiklerinde Cesiclilik

T

Konugmaci :

Goksel SEVIM

Tarih :
22 Mart 2016

Saat:
17.30

Gorinti 297: Mizenin etkinlik afiglerinden bir érnek



4.4.4.3.10. Markalagsma Kilavuzu 3
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Canakkale Seramik Mizesi
Markalasma Kilavuzu
2016
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Logo

Logonun en kiguk kullanim alani 3.5 cm.dir.
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15cm.
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Gorinti 299: Logonun kullanim dlguleri



Logonun Guvenlik Alan

Logonun mutlaka bir givenlik alani olmalidir. Bu 6lci
logonun genisliginin yarisi olarak belirlenmistir.
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Gorinti 300: Logonun guvenlik alani
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Tipografi

Tum basil materyallar icin yalnizca Dosis yazi karakteri ve
ailesi onerilmistir. Baska bir yazi karakteri
kullanilmamalidir.

Dosis Extralight
Dosis Light
Dosis Book
Dosis Medium
Dosis SemiBold

Dosis Bold
Dosis ExtraBold

Gorunta 301: Basili materyaller icin yazi karakteri 6nerisi
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Dijital Ekranlar Icin Tipografi
Dijital ekranlar icin tasarlanan yuzeylerde Open Sans yazi

karakteri ve ailesi onerilmektedir. Bagka bir yaz: karakteri
kullanilmamalidir.

Open Sans Light

Open Sans Light Italic
Open Sans Regular
Open Sans Regular Italic
Open Sans Semibold

Open Sans Semibold Italic
Open Sans Bold

Open Sans Bold Italic
Open Sans Extrabold
Open Sans Extrabold Italic

Gorunta 302: Dijital ekranlar igin yazi karakteri onerisi



Kartvizit

Kartvizit arkali 6nl0 bir sekilde tasarlanmistir. Olguler
asagidaki gibi olmalidir. Zemin beyaz ve yazilar siyah
olarak uygulanmalidir. Kart yuzeyinin olgist 5,5x8,5
cmdir.

125¢cm.

— 'fQX\\

CANAKKALE SERAMIiK MUZESI
L 35em. !

CANAKKALE SERAMIK MUZESia
MUZE KOORDINATORU
SERIFE BIGICi
0286 2110130

XA\ X\ AXN K

WKL AKAAS
PSSR EX)
WHKIRHKIRHKIAXKS

PSSRV PEX)
WXL
KX\ [0\ XX\ X

(> CUXS> XS XK
2

o Dosis Book, 8 pt

o Dosis Semibold, 8 pt

Gorunti 303: Kartvizit tasarimi igin onerilen élguler

226



Antetli Kagit

Antetli kagitta tim olcUler asagidaki gibi olmalidir.
Metinde kullanilan yazilarin punto ve reginde bir degisiklik
yapilmamalidir.

-

35cm.

— £~ MR\

FANAKKALE SERAMIK MOZES|

L—35mm—

Sayin Ozlem ERYIGIT

17. yuzyihn sonlarindan 20. yozyilin ilk eyregine kadar Canakkale'de
uretilen, Iznik ve Kutahya cinilerinden gok farkli zelliklere sahip bir
seramik torudur. Muzelerin ve koleksiyonculanin son yillarda Canakkale
Seramiklerine giderek artan ilgileri ile bu eserlerin cok cesitli ornekleri
belirlenmekte ve sergilenmektedir. Bu iklerde iri gozenekli kirmizi,
ender olarak da bej renkli bir hamur kullanilmistir. 17. yozyll sonu - 18.
yuzylla ait erken orneklerde en gok, buyik boy qukur ganak tabak ve
kuplerin yapildigi gorolur. Desenler yesilimsi renksiz veya bej renkli seffaf
bir sir altina boyanrmustir. Sir altindaki boyama renkleri en gok morumsu
koyu kahverengi, turuncu, san, lacivert ve beyazdir18. yozyllda desen firca
darbeleriyle verilmis etkisi yaratir. Soyut cicek rozetler, benekler, yelkenlil-
er, kalyonlar, camiler, kagkler, kuslar, baliklar, hayvanlar buyuk bir ustalikla
ozl0 ve soyut sekilde islenmistir. 19. yozyll ve 20. yozyil baglarina ait
Canakkale Seramiklerinin kalitesi daha dusuktur.

4em:

Genellikle kup, ibrik, testi, vazo, sekerlik, saksi, mangal, ganak, gomlek,
tabak matara, samdan, fincan, lamba, hokka, demlik, hayvan veya insan
seklinde biblo gibi gok gesitli bir kullanim alanina sahip olduklarini
goruyoruz. Bu orneklerde tek renk seffaf krem, yesil, san, kahverengi,
mor sir kullanildigr gibi, gogu kez boyama bezemelerinin yani sira kabarik,
barok karakterli iri rozetler, yapraklar, icekler de iglenir.

Saygilanmla
Mehmet 0ZDEMIR e

g
el
CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35
17100 GANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 01 30

r CANAKKALESERAMIKMUZESIGGMAIL COM e

175¢m.

o Dosis Book, 12 pt

o Dosis Semibold, 12 pt

o Dosis Book, 9 pt

Gorintl 304: Antetli kagit tasarimi igin énerilen olgller
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Zarf

Zarfin arka yuzeyinde kulanilmasi gereken 6lcUler asagida
belirtilmistir. x, logonun genisligini ifade etmektedir.

A\

CANAKKALE SERAMIiK MUZESI

Ly — 1

r

X/2

/}f‘X\\

(— & —canakxaLe seramix mozesi

. CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35
[ & 17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 0130
= ?ANAKKALESERAMIKMUZESI@GMAIL.COM n

Tem.
|

a Dosis Book, 9 pt

Gorinti 305: Zarf tasarimi igin 6nerilen olgiler
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Dosya

Dosyanin arka yuzeyinde kullanilan élculer asagida
belirtildigi gibi olmalidir.

A\

CANAKKALE SERAMIiK MUZESI

Ly — 1

XX

nnnnnnnnnnnnnnnnnnnnnn

@ 0osis Book 9pt

Goruntl 306: Dosya kapak tasarimi igin énerilen olgller
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Afis

Afis boyutu 50x70 cm.dir. Afis icin kullanilan 6lcler
asagida belirtildigi gibi olmalidir.

«—— GELENEKSEL CANAKKALE -
SERAMIKLERI o
KARMA SERGISI

09/03/2016 117:30

PATA 4\

Canakkale Kent Konseyl_X/ZJ
Koltor ve Sanat Meclisi
Canakkale Seramikleri

Calisma Grubu ve

CEVATPASA MAHALLESI KAYA SOKAK NO: 33-35 Seramik Mozesi
17100 CANAKKALE/TURKIYE 0 286 211 0130 ortakhgiyla
CANAKKALESERAMIKMUZESI@GMAIL.COM e dozenlenmektedir.
3 em— 1
3em.
Bl

0 Dosis Semibold, 70 pt
e Dosis Semibold, 22 pt
e Dosis Medium, 25 pt

Gorintu 307: Afis tasarimi igin onerilen dlgller
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SONUG

Gunumuzde Urin ve hizmetlerde goérilen standartlasma sonucunda firmalar, pazarda
gucla olabilmek adina yeni rekabet araclari gelistirmek durumundadir. Rekabetin yogun
oldugu piyasada rakipleri arasindan siyrilabilmek i¢in bir firmalarin éncelikli streci ise
markalagma olmaktadir. Bu dogrultuda markalasma kavrami giin gectikce adindan daha
fazla sOz ettirmeye baglamigtir. Markalasma surecinde yer alan tasarim uygulamalari
grafik tasarim disiplini tarafindan ¢ézutlmektedir. Yakin bir zamanda kurumlarin ihtiyaci
yalnizca kurumsal kimlik iken ginimuizde kurumlar tarafindan alternatif gérsel kimlik

¢6zumleri talep edilmeye baglanmistir.

iletisim teknolojilerindeki ilerleme ile birlikte diinya artik kiiresel kdy olarak da
adlandiriimaktadir. Masaustu bilgisayarlar, yerini mobil cihazlara birakmistir. Sosyal
medya ortamlari kitleler tarafindan takip edilmeye baslanmistir. Mobil cihazlarin kullanici
yas kitlesinin gun gectikce artmasi ile birlikte bu sosyal medya ortamlarini kullanan Kisi
sayisinda da artis gorulmektedir. Bu nedenle daha fazla kitleye ulasmak isteyen
kurumlarin en azindan bir web sitesine sahip olmasi kaginilmaz hale gelmistir. Mobil
cihaz kullananlarin, kurumlar hakkinda daha pratik bir sekilde bilgiye ulagsmalarini
saglayan mobil uygulamalar da buna dahildir. Bu nedenle gorsel kimlik tasarim
uygulamalari igin yalnizca basili materyaller yeterli olmamaktadir. Dijital ve interaktif

¢6zlmler, tasarimda alternatif tasarim yontemleridir.

Klresellesme, drinler gibi mekéanlarin da markalasmasi gerekliligini beraberinde
getirmektedir. Markalagma uygulamalari dahilinde yeni bir gorsel kimlige ihtiyaci olan
mekanlar arasinda yeniden iglevlendirilen kamusal mekanlar da bulunmaktadir. Fakat
bu tir mekanlarin cogunlukla markalasma kaygisina sahip olmadiklari gérulmustar. Bu

durum, ¢alismanin problemi olarak ele alinmistir.

Yeniden iglevlendirme 6zellikle son yillarda gittikge yayginlasan bir kentsel donisim
uygulamasidir. islevini devam ettiremeyen tarihi 6zelliklere sahip ve gcogunlugu gegmiste
endustri alaninda hizmet veren mekanlarin yeni bir iglevle hizmet vermeye devam etmesi
glnimizde oldukga yaygindir. Ozellikle, sosyal, kiltirel, tarihi ve mimari degerlerin
simgesi olan bu tarihi mekéanlar, gelecek kugaklara aktariimasi ve kente ait sembolik
mekanlar olmalari nedeniyle 6nem tagimaktadir. Uzun sire iglevsiz kalan bu yapilarin
kendini tekrar hatirlatmak, yeni iglevini duyurmak ve kuresel anlamda taninmak icin

markalasmasi oldukga 6nemlidir. Clinkli bu sayede geleneksel ve iletisim teknolojilerinin
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getirdigi firsatlardan vyararlanilarak olusturulacak gorsel kimlik uygulamalari ile

uluslararasi anlamda adindan soz ettirebilecektir.

Calisma kapsaminda yapilan arastirmalar sonucunda bu tir mekanlarin markalasma
uygulamalarina c¢ogunlukla en alt dizeyde sahip olduklari gorilmuastir. Cogunlukla
sosyal, kultlr ve sanat alanlarinda hizmet veren bu tir mekanlarin éncelikle bir logoya
sahip olduklari gorilmastir. Kurumsal kimlik calismalari ile birlikte diger 6ncelikli sahip
olduklari tasarim elemanlari ise afiglerdir. Bu tir mekanlar duyurularini daha fazla kisiye
ulastirmak adina bu afisleri ayni zamanda sosyal medya hesaplarindan da
paylasmaktadirlar. Cogunlugunun birer web sitesi bulunmaktadir. Fakat ¢ok azi bir mobil
uygulamaya sahiptir. E-bllten tasarimina ¢ok az bir kismi sahiptir. Yine ¢ok az sayida
mekan hareketli ve interaktif grafik tasarim uygulamasina sahiptir. Gorsel kimlikleri i¢in
olmasi gereken standartlarin bir arada gosterildigi bir markalasma kilavuzuna sahip
degildirler. Tim bunlar, yeniden iglevlendirilen mekanlarin cogunlukla markalasmayi g6z
ardi ettiklerini, cagdas gorsel kimlik uygulamalarina oldukga az oranda énem verdiklerini
go6stermektedir. Halbuki markalasma, bir firmanin kendisini ve Urlnlerini rakiplerinden
ayristirmak ve musterilerinin sadakatini saglayacak olumlu baglar kurmak amaciyla

girdigi bir stregtir (Ambrose ve Harris, 2012: 51). Bu durum mekanlar igin de gegerlidir.

Yukarida aciklanan problemler ayni zamanda bu c¢alismanin problemlerinden birini
olusturmaktadir. Bir diger problem ise yeniden islevlendirilen mekanlarin markalagmasi
konusunun ayni c¢ati altinda incelendigi kaynaklara rastlamanin gug¢ligu olmustur. Bu
nedenle calismada Oncelikle marka, markalasma, mekan, kamusal mekén ve yeniden
islevlendirme kavramlari acgiklanmig, ornekler verilmigtir. Yeniden iglevlendirilen
mekanlara diunyadan ve Turkiye'den oOrnekler ve bu mekanlarin markalasma
uygulamalari dahilinde yer alan gorsel kimlik calismalarina yer verilmistir. Bu dogrultuda
bu tir mekanlarin markalagmasi igin gerceklestiriimesi gereken gorsel kimlik elemanlari
ile ilgili bilgi verilmis, bu bilgiler 1s1dinda ¢alismanin uygulama mekani olan ve tarihi bir
askeri hamamdan doénustirilen Canakkale Seramik Mizesi igin markalasma
uygulamalari gelistiriimistir. Mlze icin dnerilen grafik tasarim elemanlari ise, logo, antetli
kagit, kartvizit, zarf, dosya, brosur, afig, yonlendirme panosu, durak reklami, yol tabelasi,
promosyon, web-mobil, sosyal medya reklami, interaktif yayin, tanitim introsu ve

hareketli afis tasarimidir.

Markalagsma adina ginumuze ayak uydurabilen kurumlarin rakipleri arasindan siyrilarak

kiresel anlamda kendini tanitma cabalari yeniden iglevlendirilien mekanlarin da sahip
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oldugu bir kaygi olmaldir. islevi yenilenen kurumlar arasinda kiltir ve sanat
kurumlarinin sayisindaki artis dikkate degerdir. Mizeler de bunlar arasindadir. Tez
kapsaminda markalasma uygulamalari gergeklestiriien Canakkale Eski Er Hamamri'nin
gunumuzdeki islevi bir mize oldugu igin muze o6rnegi Uzerinden gitmek yanls
olamayacaktir. Mizeler icin hedef kitlenin egitim, yas ve kultir durumu markalasmaya
etki etmektedir. Bu nedenle 6rnek olarak muzeleri “sikici” bulan geng kitleyi mizeye
cekmek adina, bu kitleye yonelik etkinlikler yapiimalidir ve bu etkinliklerin duyurulmasi
icin yapilan tasarimlarda yas 6lc¢itl de baz alinmalidir. Promosyon ve hediyelik trlnlerin
bu yas skalasina da ydnelik tasarlanmasi bu etkiyi artiracaktir. Diger yandan geng hedef
kitlenin sosyal medya hesabini daha fazla kullanan bir kitle oldugu disunulirse 6zellikle
sosyal medya mecralarinda paylasilan tasarimlarin basili meteryallere gbre daha
edlenceli ve parlak renklerde tasarlanmasi onerilebilir. Bazi mizelerin ayni zamanda
birer mobil uygulamaya sahip oldugu da goériulmektedir. Metropolitan Museum of Art buna
bir érnek olarak gdsterilebilir. Mobil uygulamalarin, 6zellikle muzeyi ilk defa ziyaret
edenler igin vakit kazandirici ve bilgi verme anlaminda faydali bir iglevi bulunmaktadir.
E-blltenler de markalasma adina glinimuizde mail yoluyla ekonomik bir sekilde daha
fazla kitleye ulasma adina tercih edilen ydntemlerdendir. Yeniden islevlendirilen
mekanlarin pek azinin bir e-bllten tasarimina sahip oldugu goérulmustur. Halbuki e-
bilten sayesinde, ziyaretcilere 6zel gunleri ya da muze blnyesinde yer alan hediyelik
esya birimlerinde yer alan promosyon Urunlerindeki bir kampanyayi duyurarak kendilerini
hatirlatmalari ve markalagsma yolunda marka sadakatini artirmalari adina faydal
olacaktir. Markalasma caligsmalari dahilinde yer alan diger uygulamalar da yonlendirme
tasarimlardir. Mekanlarin gorsel kimligini yansitan bu tasarim elemanlari, kurumlarin
onemli ihtiyacglar arasindadir. Mekan icerisinde yer aldigi gibi, kent icerisinde de yer
alabilen bu tasarim uygulamalari, kurumun gorsel kimligine dair izler tasimaktadir. Bu
nedenle kent icerisinde potansiyel yerli ve yabanci ziyaretgiler icin akilda kalici ve
yonlendirici 6zelliklere sahiptir. Hareketli grafik tasarim elemanlari da farkilagsma adina
cagdas bir alternatiftir. Ornegin kent igerisinde yer alan reklam panolari ya da duraklarda
yer alan tasarimlarin hareketli olmasi markalasma uygulamalarinda yer almasi
dnerilmektedir. interaktif editoryal tasarimlar da bu éneriler arasindadir. Burada amag

yine yenilikci, farkli, samimi ve geng kitleye yakin durma kaygisidir.

Ozetle s6z konusu mekanlar icin gorsel kimlik tasarimlari, ¢cagdas grafik tasarim
anlayisina uygun olmahdir. Kurumun yeni islevine yonelik daha fazla duyuru yapmasi,

hedef kitleyi gdézden gecirmesi, kendini kiiresel anlamda tanitmak i¢in daha fazla sosyal
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mecrada yer almasi, bu mecralari tim etkinliklerini duyurmak icin kullanabilmesi, ani
degerine sahip hediyelik esya Urlnlerine agirlik vermesi, tasarim uygulamalarinin kent
icerisinde de kendini gostermesi, buna yonelik tasarimlarin ihmal edilmemesi, dijital ve
interaktif uygulamalara mekan ici ve kent icerisinde yer alan tanitici elamanlarda yer
verilmesi gerekmektedir. Bunlarin yani sira tasarim uygulamalarinda bazi standartlara
yer verilmesi istenmelidir. Glinimuzde bazi kurumlarin kurumsal kimlik klavuzu yaninda
markalasma klavuzuna sahip olduklari gérilmektedir. British Museum buna 6rnek olarak

verilebilir.

Yeniden iglevlendirilen mekanlarin markalasma calismalarinda “ge¢cmise saygl” ilkesinin
gOzetilmesi gerekmektedir. Bunun igin tasarim uygulamalarinda mekanin mimari
anlamda tarihteki islevine génderme yapilmasi uygun olacaktir. Tez kapsaminda alinan
uzman Kigilerin goérusleri de eski isleve gbnderme yapma o6nerisini dogrulamistir.
Mekanin gorsel kimliginin mimari ézelliklerinden ipuglari tagimasi, o0 mekanin tarihi ile
birlikte yasamasina yardimci olacaktir. Bu durum belki de tarihi 6zelliklere sahip
mekanlarin yeni bir islev ve kurum kimligi ile ziyaretcilere tekrar kapilarini agmalari igin

de itici bir gi¢ olacaktir.

GulnUmuzde artik galismalarinin bazilarini bu tir mekanlarin markalasmasi ile ilgili
uygulamalarin olusturdugu markalagma ajanslarinin da varhigi, bu konunun yakin
gelecekte grafik tasarim disiplini igin yeni bir ¢alisma alani yaratmasi konusunda bir
0ngoru olusturmaktadir. Bu durum ayni zamanda is hayatina yeni atilan grafik

tasarimcilar icin de yeni bir uzmanlik alani demektir.
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EKLER

EK 1

Tezin uygulama mekani olan Canakkale Seramik Muzesi igin tasarlanan U¢ adet logo
¢alismasinin sayisini bire indirgemek igin potansiyel mize ziyaretgileri ile yapilan nitel

arastirma sorulart:

1

Asagidaki logolardan hangisinin Canakkale Seramik Mizesi’ni daha iyi temsil

edecegine inaniyorsunuz? Neden?

2- Asagidaki logolarin hangisinin tarihten izler tagidigini dugunuyorsunuz?

3- Asagidaki hangi logonun renk kullaniminin bu mazeyi daha iyi temsil ettigini
distyorsunuz?

4- Asagidaki logolardan modern oldugunu disundugunizi isaretleyiniz.

5- Asagidaki logolardan geleneksel oldugunu dusundigunuzu isaretleyiniz.

6- Canakkale’deki Eski Er Hamamindan donustirilen Canakkale Seramik

Mdizesi i¢in Onerilen asagidaki logolardan hangisinde binanin eski islevine

dair bir algi gériyorsunuz?

7- Asagidaki logolardan en ¢ok hangisini daha okunakli buluyorsunuz?
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EK 2
Nitel arastirma sorularina verilen cevaplarin oranlarini gésteren diyagramlar:

ilk sorunun cevabinda sayisal oranlar yer almadigi icin diyagramlar ikinci sorudan

itibaren baslamaktadir.

Cevap 2:

Asagidaki logolarin hangisinin tarihten izler tagidigini diistinliyorsunuz?
(which logo do you think that it carries traces from history?)

(103 yanit)

@ cizgilogo
@ sarn logo
@ atlogo
@ Diger

.4

Cevap 3:

Asagidaki hangi logonun renk kullaniminin bu miizeyi daha iyi temsil ettigini
diistiyorsunuz? (Which color of following logo do you think represent this
museum more?)

(102 yanit)

@ cizgilogo
@ sarn logo

@ atlogo
108% @ Diger

18,6%




Cevap 4.

Asagidaki logolardan modern oldugunu diistindtigiiniizi isaretleyiniz.
(Please tick which following logo do you find modern?)

103 yanit)

@ cizgilogo
@ sanlogo
® atlogo
@ Diger

Cevap 5:

Asagidaki logolardan geleneksel oldugunu diistindtigiiniizii isaretleyiniz.

@ sarn logo
@ atlogo
® cizgilogo
@ Diger

Cevap 6:

Canakkale'deki Eski Er Hamamindan dontistiiriilen Canakkale Seramik
Miizesi igin onerilen asagidaki logolardan hangisinde binanin eski islevine
dair bir algi goriiyorsunuz? (Which following logo do you see a perception
belong old function of Canakkale Ceramic Museum which is converted from
a turkish bath?)

(97 yanit

@ cizgilogo

@ sar logo
® atlogo
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Cevap 7.

Asagidaki logolardan en gok hangisini daha okunakl buluyorsunuz? (Which

following logo do you find most readable?)
(103 yanit)

@ cizgilogo
@ sanlogo
@ atlogo
@ Diger
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EK 3

Yeniden iglevlendiriien mekanlarin markalagsmasinda g6z o6ninde bulundurulmasi
gerekenler Uzerine ¢alisma alani grafik tasarim, mimarlik, kent ve restorasyon olan

uzman Kisilerle yazili gérisme sorulart:
SORULAR:

1- Yeniden islevlendirilen kamusal bir mekanin markalastiriimasi icin gorsel kimlik

tasarimi anlaminda neleri g6z éninde bulundurmak gerekir?

2- Bir mekani1 markalastirma ile yeniden iglevlendirilen bir mekanin markalagsma suregleri

arasinda ne gibi farklar olmalidir?

3- Yeniden iglevlendirilen mekanlar markalastirilirken tasarim uygulamalarinda eski

islevine gdonderme yapmak ne derece dnemlidir?

4- “Yeniden iglevlendirilen kamusal mekanlarin markalasmasi’nin goérsel kimlik alaninda

yenilik¢i bir yere sahip oldugunu distintyor musunuz? Neden?
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EK 4

Ek 3’'te yer alan sorulara verilen cevaplar:

Nezahat Hanzade URALMAN

Miizeolog ve Okan Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélimii Ogretim Uyesi

YANITLAR:

1-

Bu konu, mekanin ne amagcla islevlendirildigine ve olusturulmak istenen marka
kimligine gore farklilasabilir. Tarihi bir mekanin yeniden iglevlendirildigi ve
hedeflenen marka kimliginin bu mekanin tarihiyle iliski kurdugu disunulirse tasarim
unsurlarinda bu tarihle iligki kurulmasina dikkat edilmelidir. Bu iligkinin yansitilmasi
gereken tasarim alanlarindan biri mimaridir. Bu baglamda eski forma eklenen yeni
mimari formlarin ve i¢ mekan tasariminin eski islevle iligkisi (6rnegin bir oturma
grubunun tasariminda mekanin tarihiyle iligki kuran renk ya da formlar kullaniimasi)
oncelikle dikkate alinmalidir. Yonlendirme levhalarinin lokasyonu ve tasarimi,
isaretler, yazilar, hizmet birimlerinin lokasyonu ve tasarimi da bu sekilde mekanin
tarihiyle iliski kurmalidir. Ayrica mutlaka eski mekanin kimligi ile ilgili bilgi veren
unsurlar mekana yerlestiriimelidir. Mimari tasarimin yanisira mekanin tarihiyle iligki
kurmasi gereken 6gdelerden biri kurumsal kimliginin fiziksel tasarimidir. Mekanin
adinin, logosunun ve sloganin tasarimi bu kapsamda dikkate alinmasi gereken temel
kurumsal tasarim unsurlaridir ki bu ayni zamanda kurumun reklamlarina da yansir.
Diger tasarim unsurlari ise kurumsal iletisim kapsamindaki tim o6gelerdir. Bunlar
ziyaretgilerle iletisim kuran gorevlilerin kiyafetleri, ziyaretgilere verilecek fatura, ikram
vb. 6geler (bu kapsamda ziyaretgilerin yaninda satin alarak géturebilecekleri esyalar
da disundlebilir), tanitima yonelik materyaller (flyer, poster, reklam), kurum igi

oryantasyonu saglayan materyaller (harita, menu vb) olarak érneklenebilir.

Mimari anlamda tarihi eserlere yonelik koruma prensiplerine uymak gerektiginden
herhangi bir mekanin tasarimindaki kadar 0zglr olunmamalidir. Bu nedenle
oncelikle bu koruma prensipleri konusunda danismanlik alinmalidir. Mekanin tarihi
kimligiyle iliski kurmak isteniyorsa, bu kimligin anlasiimasi igin bir arastirma yapilmali
ya da bu konuda da danigsmanlik alinmalidir.

Tarihi mekanlarin yeniden islevlendiriimesinde marka kimliginin mekanin tarihine her

noktada génderme yapmasi tercih edilmeyebilir. Bu hedeflenen marka kimligine gore
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degisir. Ancak tarihe génderme yapmanin tercih edilmis olmasi, markaya deger
katmak acisindan tercih edilebilir. Markanin koklu bir tarihle iliski kurmasi, mekanin
imajinin  markaya transfer edilmesini saglayacaktir. Boéylelikle mekanin imaj
degerinin markanin imajina aktarilmis ve marka itibarinin saglanmasi yoniinde yol
katedilmis olur. Clnku kokllu tarihsel gegcmis algisi insanlar tarafindan olumiu

algilanip bir itibar gostergesi olarak goralur.

Evet, kesinlikle dlisuniyorum. TUm zorluklarina ragmen Gar d’Orsay, Museo D’Arte
Modern Mambo (Bologna Modern Sanat Mizesi), Centrale Elettrica Montemartini
gibi érnekler disundldigunde tarihi mekanlarin yeniden islevlendirilirken gegmise
yonelik unsurlardan ilham alindigi, bunun da yeni tasarima yansidigini séylemek
mamkindidr. Bu unsurlar sadece mimari tasarima degil, diger iletisim tasarimi

unsurlarina da yansimaktadir.
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Mehpare EVRENOL

Mimar ve Evrenol Architects firmasinin kurucu ortagi

YANITLAR:

1-

Kamusal bir mekanin yeniden islevlendiriimesi, mevcut yapi striktirinin
yenilenmesinin yaninda esasinda “kamusal alan”in ginimuiz kosullarinda nasil
tanimlandigiyla, kamunun sosyallesme araclarina ve kullanimda esitlik¢i olma
ilkesiyle ilintili olmalidir. Elimizdeki “eski’"den ve onu doénuistirmekten
bahsediyorsak, kaginilmaz olarak neye, nasil dbénlsecegi bizler icin esas
konudur. Markalasma biraz daha uzak zamani igsaret ederek kullaniciya yani
kamuya bir gelecek ve yasam vaad eder. Burada hassas bir nokta var... Eger
elinizde gundelik hayatin dogru yorumlanmasiyla elde edilmis, dogru tariflenmis
mimari program yoksa o mekan yasamaz hale gelecektir. Kentte ve kentlide
olusmus hafizayl g6z ardi ederek yeni bir kimlik yaratmayi dogru bulmuyorum.
Yikici bir ele alis elbette mimkuin olabilir ama bu da eskinin referansiyla olmal,
bu slrec seffaf bir sekilde yénetilmeli, kamu bilgilendiriimeli, gérigsler alinmalidir.
Aksi taktirde kamunun “yeni’yi kabullenip igsellestirebilecegini sanmiyorum
cunku kamusal alan bir sanat eseri degildir. Cok farkli dinamiklerden beslendigi
icin mimarhgin ve kentsel formlarin kimliklendiriimesinde gérsel bir begeniden
cok gundelik hayatin dogru tasarlanmig olmasi 6nem kazanir. Kamusal alan
tariflenirken tasarimcilar 6zgin olmalilar. Bu da ancak ¢ok aktorll, nitelikli bir

cogulcu yapiyi yasar kilmakla mamkun olabilir.

Mekanin cevresinden bagimsiz oldugunu dusinmuiyorum. Bagstan yapmak ve
yeniden iglevlendirmek elbette bagka sorumluluklar getirecektir. Ama temelde
markalastirma denen “gelecek onerme — vaad etme” yaklagsimini ¢ok detayli
dugsinmek gerekiyor. Eger markalastirirken sadece “makyaj” yapiyorsaniz,
gundelik hayati dogru okuyamiyorsaniz, kamunun kentle olan iliskisindeki

hafizayl dogru okuyamiyorsaniz bu marka ve mekan yasamayacaktir.

Eskiye gbnderme yapmak ya da yapmamak tamamen mimari programa baglidir.

Yapi struktiriinde korunmasi gereken detaylar, mekéansal girdiler varsa elbette
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yeni mimari yaklasima gére korunmalidir ki bu da bir noktada eskiye referans
olarak da okunabilir. Binayl yasatmak zaten basli basina eskiyi yasatmaktir ama
yine vurgulamak isterim ki gunuimuiz kosullarinin gerekleri g¢ergevesinde
muhafazakar bir anlayigla eskiye sariimak iyi neticeler vermez goérisundeyim.
Guncel olani yakalamak esastir ve eskinin aydinlatici, mekansal zenginliklerle

dolu referanslari bizlere ilham verecektir.

Dinyada, glindelik hayat katilabilmis, estetik kalitesi ylksek ¢ok iyi drnekler var.
Bu tir basarih dontstumleri ve yeni kimlikleri cok heyecan verici ve umutvar
go6riyorum. Onca yapi stogunun degerlendirilmesi ve giincellenmesi diinya adina
blylk bir kazanimdir. Gérsel kimlik ve hafiza olusturulmasi biinyesinde oldukc¢a
zor bir hedef barindiriyor. “Yeni’nin kamudan destek almasi elzem bir konudur.
Ulkemizde bu konuda ¢ok eksigimiz var. Bu konuda séz sahibi olan yetkinin
mutlaka isin uzmanlarindan, yenilik¢i beyinlerden destek almasi gerekiyor. Kamu
bu konuda bilinglenmeli ve her tirlG “markalagsma” adi altinda yapilan yeni ya da

yeniden iglevlendirme projelerini yakindan takip etmeli, sahip ¢ikmali.
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Eva de Klerk

Sirdurulebilir kentler konusunda oOncu, 6gretim gorevlisi ve NDSM Tersanesinde

yonetim danigsmani

YANITLAR:

1-

It depends on which function the reused buildings have. The NDSM was once
a building owned by the government in which city dwellers/artists/youngsters
were aloud to build their own working studio’s and a skatepark. The main
objective was to create affordable working space in a city which is becoming
more and more expensive and exclusive for the rich. Its was with the concept of
an inclusive and livable city we managed to persuade the government to not sell
the building to the highest bid bit to develop it as a commons for low income
groups, artists and subculture to keep the city attractive and divers. Our strategy
was not to brand the place because the NDSM and it's raw and unique
atmosphere brands itself. The surroundings, empty warehouse, cranes, raw feel
of concrete and iron and it's location close to the river are the unique selling points
of the NDSM. There is also no other place like NDSM in the world so it is pretty
special and therefor becoming more and more popular every year. Another
parameter: Skateboarding is a popular subculture amongst the youth, so the
skate park did not need to brand itself because it was simply the only indoor
skatepark in the city. And eventually the best, top-rated in Europe. We have also
have a restaurant set up by unemployed mothers with good quality and great
ambiance. Words travel fast. So | guess If you are authentic, unique and located
in specific surrounding (unique selling point) - it can even be very far away from

the city or even in the ugliest parts - the word spreads around quickly!

I am only specialized in non-profit / non commercial art buildings like NDSM which
were developed by the people/artists themselves. Our main policy is to stick to
the original and historical name of the place or building, this is more authentic

than a complicated brand name.
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That depends on the use of the building, it’s function, historical context and quality
of the ‘product'. It also depends on the need for paying visitors. This is not the
overall case at NDSM shipbuilding warehouse because the users financed the
working studios themselves by paying rent. We are actually a private
building with doors open and for free for the public, this in return that we have a
cheap building. And we are unique in our size and location in a very dense city,
SO many parties want to organize their festivals at the NDSM. Regeneration of
old buildings has become very popular amongst developers and city’s. They
invest a lot of money in branding places. This doesn’t guarantee (financial)

succes.

'‘Not to brand' a place is an interesting and innovative strategy. Obviously this
depends on type of use and function. In case of the NDSM It gives people a
feeling that they discovered the place themselves and that makes it special. It
creates a feeling of belonging to an interesting group of people and/or subculture.
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These are some parameters/questions that | would discuss when entering into

branding an adaptive reuse public building:

What is the historical value of the building to the community in particular and
society in general?

Does the old function of the building have some connection and/or relevance
to the new use?

Should the building’s ‘story’ (from the past) continue to be told moving into
the future or should it be left behind?

Will the site/building continue to be visited by people in connection to is
former historical use?

Usually the building’s architecture and structure is defined by its original
function; would it be irresponsible to completely ignore this function in future

branding or not?

| would ask the same questions of an adaptive reuse public space that | would of
an adaptive reuse public building.

Branding a basic public space, however, would be much simpler, as the designer
would not have the same obligations and responsibilities to consider the historical
and social value of the space. One is essentially starting new instead of

continuing the story from the past.

It depends upon how you define ‘branding.” While the actual logo does not have
to specifically address the old function of a building in detail, the expanded brand
(web sites, brochures, wall plaques, etc.) can be a wonderful way to tell the story

and connect the new reuse to the old history and function.

They can be innovative, but they are not inherently innovative. They can be
designed in fresh and exciting ways, or they can be old and boring. But | think

the most important question to ask is, “Is this brand for an adaptive reuse public
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building APPROPRIATE?” | believe that the designer has a lot more
responsibility when given the privilege of working with a historical building. One
must do the necessary research and embrace the buildings story. Once you truly
understand “Who are the people who have used it throughout time?” “How has
the building lived?” and “What is its importance to the community?” -- then you
might do great work and be able to integrate that past into its new brand. To be
blind to this history would be ignorant and irresponsible. It would be like choosing
to marry someone without ever asking any questions about the life that she (or

he) has lived so far.
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In facts, the parameters are the same as in any branding process. You have to
research first about what the building is, what people see about it and what we
want it to be. Then, to analyse about the way it has to express in its particullar
context, and finaly to define a positioning. Just after that it is time for making the

creative concept and last the brand design.

In your opinion how significant to give chapter and verse to old function of these

buildings when they are branded?

It depends on the gol of the proyect. However, if you are working with a relevant
old building, you can start with a handicap, because most people have in their
minds an association from this building with some attributes. Thus, you can start
creating the story of the brand with a well known reference. Besides, the shape
of the building is also a starting point. Especially for an adaptive reused public

buildings, the figure is the most real and fixed anchor of meaning.

Do you think that branding of adaptive reused buildings have a innovative

position?

In depends on you. You can create a new story, an association with modern life,
were transformation is the essence of development or you can link the building
to nationality, the old Otoman heritage for instance, were you express that the
building is the soul of your culture. Each alternative have different connotation,

but both can innovate the idea that this old building is just old.


https://www.facebook.com/GuerriniDesignIsland/?ref=br_rs
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