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OZET

GURBUZ, Gizem. Geleneksel ve Yeni Medyada Haber Uretim Tarzi, Yiiksek Lisans
Tezi, Ankara, 2010.

Geleneksel medya ve yeni medyada haber iiretim tarzinin bir degisim gosterip
gostermediginin arastirildigi tez ¢alismasinin amaci, varsa bu farklilig: ortaya koyarak
geleneksel medya ve yeni medya yayinciliginin gelecegi hakkinda yapilacak olan daha
kapsaml tartigmalara katki saglamaktir. Calismada bu amaca ulasmak i¢in geleneksel
medya, 0zelinde gazete, ve yeni medyadan (internet) 6rnekler segilerek, calisanlar: ile
goriismeler yapilmistir. Geleneksel medya ve yeni medya ile ilgili olarak daha 6nce
yapilmis caligmalardan yararlanilarak bu siirecin genel isleyisi ortaya konulmus ve
adindan yapilan goriismeler cercevesinde bu silirecin gercekte bu sekilde isleyip
islemedigi kapitalizm ve kiiresellesme kavramlar1 cercevesinde degerlendirilmistir.
Calisma sonunda internet ve gazete mecralarinda haber iiretim silireci bakimindan
farkliliklarin  kuramsal c¢ercevede sunulmus olan isleyisle benzerlik gosterdigi
goriilmiistiir. Internet mecrasmin geleneksel medya icin bir alternatif olup olamayacag1
sorgulanmig; ancak bunun kararmin derinlikli bir icerik ¢6ziimlemesiyle verilebilecegi
kanaatine varilmig; yine de ekonomik paradigmalar g6z 6niinde bulundurularak bu

baglamda bir degerlendirme sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Haber {iretim siireci, haber iiretim tarzi, internet, gazete, geleneksel

medya, yeni medya.



ABSTRACT

Giirbiiz, Gizem. Mode of News Production in Traditional and New Media, Post

Graduate Thesis, Ankara, 2010.

The aim of the thesis in which an answer to the question if there is a difference between
traditional media and new media in terms of mode of production of news is tried to be
found, is to contribute to more comprehensive arguments about the future of traditional
and new media, by exhibiting the existing differences. To achieve this
goal,representatives from traditional media (newspaper) and from new media (internet)
were selected and interviews were arranged with them.General operation of this
process is presented by benefiting from former studies and it is evaluated, whether it
goes like that in real, on in the frame of capitalism and globalization with the help of
the interviews. At the end of the study, it is noticed that the differences between internet
and newspaper in terms of news production process, is similar to the process
represented in theoretical frame. It si examined whether the internet could be an
alternative to traditional media; but it is decided that, this could be decided with a deep
content analysis; however an evaluation is presented within the context of economical

paradigms.

Keywords: News production process, Mode of news production, internet, newspaper,

traditional media, new media.
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GIRIS

Temel olarak yazinin bulunusuyla baslayan iletisim siireci, geleneksel kitle iletigim
araglart olan gazete, televizyon ve glinimiizde bilgisayar ve iletisim teknolojileri ile
sekillenen yeni iletisim ortami vasitasiyla diinya dlgeginde bir dolasim ve baskalagim

stireci iginde evrimlesmektedir.

Diinyadaki ekonomik, siyasi, teknolojik ve kiiltiirel alanlarda Onemli degisimler
yasanirken bunlarin etkisi iletisim lizerinde de degistirici ve doniistiiriicli etkiye sahip
olmustir. Ozellikle yakin tarihlerde meydana gelen iletisim teknolojileri alanindaki
gelismeler, neredeyse tiim diinyada ve elbette Tiirkiye’de medya yapilanmalari iizerinde

etkili olmustur.

Iletisim teknolojilerindeki bu yeniliklerle birlikte, diinyadaki bilgi akismni hizlandiran,
enformasyonun zaman ve mekan dinlemeden dolagimda olmasina imkan veren internet
hayatimiza girmistir. BOylece yaygin kullanimi ¢ok da eskilere dayanmayan, bu
baglamda yaklagsik 10 yillik bir gegmisinden s6z edebilecegimiz internet, ¢ok hizli bir

yayilim saglamis ve en ¢ok kullanilan kitle iletisim araclar1 i¢erisinde yerini almistir.

Medyanin temel amaglarindan biri insanlar1 haberdar etmek; onlara haber iletebilmektir.
Bu iletisim teknolojileri ile sekillenmekte olan haber medyasi da haberi etkilemektedir.
Boylece kendilerine geleneksel medyada ve dolayli olarak da ana akim medyada yer
bulamadiklarmi diisiinen kisi ve topluluklar da onlara karsi Orgiitlenme imkani
bulmuslardir. Boylece de arastirmaya da dahil edilen bagimsiz haber mecralar1 ortaya
cikmaya baslamistir. Bunun yanisira geleneksel medya araciligiyla kitle iletisimi
saglayan kuruluslar da bu yeni teknolojilerden faydalanmaya baslamis ve internet
yaymciligina da dahil olmuglardir. Ancak bu, iki mecra arasinda bir farklilik kalmadigi

anlamina gelmemektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin sunmus oldugu pek cok yenilikle hem haber hem de
gazetecilik bir donilisiime ugramis, boylece haber iiretim tarzi de incelenilmesi gerekli
goriilen bir stire¢ olarak ele elinmistir. Ancak yeni iletisim ortamini, eski, geleneksel ya
da mevcut iletisim ortamindan ayr1 diisiinmemek gerekir. Dolayisiyla medyay1 eski/yeni
bi¢iminde, yapay bir boliinmiislik icerisinde degerlendirmek, her ikisinin sistem

icerisinde bir biitiinii olusturduklarini; birbirlerine eklemlenen, birbirlerini destekleyen



yapilart ve isleyisleriyle sistemin gii¢-iktidar yapisina siireklilik kazandirdiklarini

gorememek anlamina gelecektir (Torenli, 2005: 16).



1. ARASTIRMANIN KAPSAMI

1.1.  ARASTIRMA PROBLEMI

Medyanin ortaya ¢ikis amacit halka dogru haber sunarak onu bilgilendirmek ve bunun
sonucunda kamuoyu olusturmaktir; ancak kiiresellesme ve neoliberal politikalarin
sonucunda diinya kosullar1 da hizla degismis ve bu degisim medyaya da yansimustir.
Piyasa kosullarinin degismesi ve kapitalist sistemin etkisi altinda kalan medya ticari bir
isletme olarak faaliyet gdstermeye baslamistir. Ticari isletmelerin 6ncelikli amaci karin
maksimize edilmesi oldugundan artik ticari bir kimlige sahip olan medyanin da

oncelikli amaci kar maksimizasyonu olmustur.

Medyanin karl bir alan oldugunu diisiinen holdingler medya sektoriine giris yapmis ve
medya ekonomisinde yatay, dikey ve ¢apraz olmak iizere cesitli tekellesmeler meydana
gelmistir. Medyanin giiciinii fark etmis olan biiyiik sermayenin amaci siyasal ¢evrelerde
itibar saglamak, kredi alimlarinda ve devlet ihalelerinde niifuz saglamak, reklam

harcamas1 yapmak yerine kendi mecrasindan kendi reklamin1 yapmaktir.

Gazeteciler yerine holding patronlarinin gazete sahipleri olmasi ve tek kaygilariin kar
elde etmek olmasi sonucunda tek sesli medya kuruluslar1 ortaya ¢ikmistir. Bu kisilerin
farkli ticaret alanlarinda da faaliyet gosteriyor olmalar1 onlarin iktidarla ve ¢ikar iliskisi
icerisinde oldugu yapilarla yakin durmasini gerektirmis, bu da “dogru” habercilik

kavramma golge diistirmiistiir.

Bu yapilar, yine c¢ikarlar1 dogrultusunda, egemen ideolojinin sesi konumunda

bulunmuslar ve “6teki’ne, muhalif olana kapilarii kapatmislardir.

1980’lerde bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan yenilikler beraberinde bazi
gelismelerin yaganmasina zemin hazirlamig ve yeni iletisim teknolojileri olarak ortaya
cikmislardir. Geleneksel medyadan “etkilesim”li  olma, “kitlesizlestirme” ve
“eszamansizlik” ozellikleriyle (Geray, 2003:18-19) ayrilan yeni iletisim teknolojileri,
bilgi ve enformasyonun toplumsal boyutta dolasima sokulmasinda, kitle iletisim araglar1
dahilinde bulunan sayisal teknolojileri igermektedir. Yeni iletisim teknolojileri
mikroiglemci ya da bilgisayar 6zelliklerinin kullanilmasi ile hem kullanicilar hem de

kullanict ile enformasyon arasinda etkilesimi saglayan iletisim teknolojileri olarak



tanimlanabilmektedir (Rice, 1984, akt. Timisi, 2003: 81). Bu teknolojilerde kullanilan
ortak teknik ozellik, enformasyonun toplanmasi, saklanmasi, islenmesi ve aktariminda

sayisal teknolojilerin kullaniliyor olmasidir (Timisi, 2003: 81).

Boylece haberin iletilmesi i¢in bagka bir mecra daha giindeme gelmistir. Geleneksel
medyada hakim olan yapmin sahip oldugu tiretim iligkileri geregi toplanan haber yayin
asamasia gelmeden oOnce ilk olarak kurulusa ulastirilmakta, ardindan editor
kontroliinden ge¢cmekte ve bu sirada yaymlanacagi kurumun ideolojisine ve ¢ikarlaria
gore sekillenmektedir. Gerekli goriildiigiinde haber {lizerinde oynamalar yapilmaktadir.

Buradaki temel amag ise editorler araciligiyla sermayeyi korumak ve kollamaktir.

Yeni medyanm ortaya ¢ikisi ile birlikte ise internetin geleneksel/ana akim medyada
sesini duyuramayanlarin sesi olabilecegi diisliniilen mecralara yer verebilecegi, onun
tiretim giiclerinden ve iiretim iliskilerinden uzak bir alternatif medya olabilecegine dair

olumlu diisiinceler olugsmustur.

Internetin ve orada yaym yapan haber sitelerinin kapitalist iiretim tarzinm hakim oldugu
ve her seyin tiiketim odakl tasarlandigi bir yapidan ve iiretim iligkilerinden bagimsiz

olarak bir alternatif medya olusturup olusturamayacagi bu arastirmanin temel sorusudur.
1.2. ARASTIRMANIN KONUSU

Yeni medyanin sunmus oldugu yenilikler ile geleneksel medyanin haber tiretme gibi bir
islevi internetin, sayisal aglarin olusturulmasi sonucunda degisime ugramis, geleneksel
medyadaki bu siire¢, farkli bir mecra olan internette yeni bir anlam kazanmustir. Yani
internetle birlikte haber tiretim siireci lizerinde degisiklikler yasanmis, ¢ok biiyiik
yatirimlara gerek duymadan haber yayini yapan kisi ya da kuruluslar da bu siiregte rol
oynamaya baglamislardir. Tiim bunlar dikkate alinarak ve bu siire¢ gézden gegirilerek
yeni medyada bu degisime isaret ettigi diisiinlilen Bianet Ornegi incelenecek ve

degerlendirilecektir.

1.3. ARASTIRMANIN AMACI

Yeni medya ile kitle iletisim araglari tizerinde kullanicilar agisindan 6nemli degisiklikler

meydana geldigi iddia edilmektedir. Sayisal teknoloji geleneksel medyadan teknigi



dolayisiyla oldukca farklilasmaktadir. Bu anlamda, yeni medyanin kullanimi ile
geleneksel medyadan nasil farklilastigini, ne gibi imkan ve smirhiliklar yarattigini
gostermek ve bu kosullarda birey ve kurumlarm ne gibi bir konumda oldugunu
belirlemek, 6zellikle de haber tiretim iligkileri ve tarzlari goz Oniinde tutularak bir
degerlendirmede bulunmak ve boylece bu haberlerin iiretiminde internetin ortaya
cikigina kadar siiregelen yapida bir degisim yasanip yasanmadigint gostererek (ve bu
farkin sadece aragsal m1 yoksa ayni zamanda iceriksel mi oldugunu sorgulayarak) yeni
medya haberciligi konusunda yapilacak olan daha kapsamli ¢alismalara ve geleneksel

medyanin yeni medya karsisindaki konumu ile ilgili tartismalara bir katk1 saglamaktir.
1.4.  ARASTIRMANIN ONEMI

Yeni medyanin gelisiminde rol oynayan teknik altyap1 ve bu sayede haber medyasinda
yasanan degisim ya da boyle bir degisimin olup olmadigi arastirilmaya ve incelenmeye
deger goriilmektedir. Asagida yeni medya ve haber ile ilgili yapilan birtakim
caligmalara deginilmistir; ancak bu g¢alisma, konusunun yeni medyada yaym yapan
(bagimsiz) bir haber sitesi, geleneksel medya ile yeni medyanin haber {iretim tarzlar1 ve
iletisim teknolojilerinin ortaya ¢iktig1 kosullar ile iligkili olmas1 agisindan asagida sozii

edilen calismalardan farklilagmaktadir.

Savas Giiller’in “Yeni Iletisim Ortamlarmin Habercilik Uzerine Etkileri (Medya
Calsanlarinin~ Yeni  lletisim Ortamlann  ve Haberciligi Baglamindaki
Degerlendirmeleri Uzerine Bir Arastirma)” (2007) baslikl1 yiiksek lisans c¢alismasi
gazeteci (medya kuruluslarinda c¢alisan kisiler) odakli bir ¢alisma olarak
degerlendirilebilir. Arastirmanin hedef kitlesi hem geleneksel medyada hem de yeni
medyada calisan kisilerdir. Bu calisma ise yeni medya ile ortaya ¢ikan haber liretim
stirecinde yer alan aktorleri degerlendirmekle birlikte bu siirecteki farklilagsma ile

ilgilenmektedir.

“Internetin Gazetecilige Getirdigi Yenilikler” (2007) isimli makalesinde Celalettin
Aktas ise internet’in temel nitelikleri olan yondesme, etkilesim ve eszamansizlik
iizerinden yola ¢ikarak onun, gazetecilige getirmis oldugu yenilikleri belirtmekte ve
online olarak yayinlanan gazetelerin teknik olarak ve sozii gegen ti¢ 6zellik baglaminda

geleneksel yontemlerle yaymlanan gazetelerden ayrildigi noktalar {izerine



yogunlagsmaktadir. Bu calismada ise s6z konusu farklilagmanin gercekten bir
farklilasma mu  yoksa Oyle sunulan bir teknolojik yenilikk mi oldugu

degerlendirilmektedir.

Hamza Cakir ise “Geleneksel Gazetecilik Karsisinda Internet Gazeteciligi” (2007)
baslikli makalesinde “bir kavram olarak internet gazeteciliginin ne oldugu, nasil ortaya
ctktigi, diinyada ve Tiirkiye'de nasil gelistigi, geleneksel gazetecilikle arasindaki
farkliliklarin neler oldugu ve son olarak da internet gazeteciliginin geleceginin ne
olacagiyla ilgili olarak bir tartisma” (Cakir, 2007: 123) sunmaya c¢alismistir. Bu
calisma ise sadece gazeteciler agisindan degil haber iiretimi acisindan bir degerlendirme

yapacagindan bu ¢alismadan farklilagmaktadir.

Murat Karaduman da “Degisen iletisim Ortami, Yeni Medya ve Internet
Gazeteciligi” (2002) isimli yiiksek lisans tezinin birinci boliimiinde iletisim tarihi ve
haber kavrami, ikinci bolimiinde yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi, internetin
dogusu, gelisimi, kullanim alanlar1 ve Tiirkiye’ye girisi, tiglincti bolimiinde ise internet
gazeteciligi ve okur kavram ele alinirken son boliimde g¢alismanin arastirma kismi
sunulmaktadir. Burada kullanicilarin haber alma aligkanliklarini degerlendirmek
amaciyla bir anket calismasi yapilmistir. Bu anketlerin verileri dogrultusunda
katilimcilarin internet ve internet gazeteciligiyle ilgili aliskanliklar1 yorumlanmistir. Bu
calismanin su anda okunmakta olan c¢alismadan farklilasan kismi kullanici odakli bir

degerlendirme yapilmiyor olmasidir.

Nuray Turan “Yeni Medya ve Gazetecilik” (2007) isimli yiiksek lisans tezinde
geleneksel medyanin gelisimi, yeni medya ve yeni medyada gazeteciligi tanimlamis,
vatandas gazeteciligi ag¢iliminda bulunarak, vatandas gazeteciligi sistemi ilizerinden
habercilik yapan bir site ilizerinden arastirmasini yapmistir. Bu c¢alismada ise iki
medyadan da ilgililerle goriismeler yapilmis ve yeni medyada degerlendirmeye alinan
ornekler vatandas gazeteciligi yapan site kriterine gore degil, herhangi bir medya ya da

sermaye kurulusuyla baglantisiz olma niteligine gore se¢ilmistir.

Deniz Kilig ise haber lretiminde editorliigii odak alan “Haber Yapim Siirecinde
Editor ve Editoryal Sistem: Hiirriyet Gazetesi Orneginde Bir Laboratuar

Cahismas1” (2003) isimli doktora tezinde haberler iizerinde editorlerin yapmis oldugu



degisiklikleri ve bu degisikliklerin 6zelliklerini incelemistir. Esik bekgiligi kavrami
calismanin temel noktasinda bulunmaktadir. Bu tezin, bu calisma ile haber iiretim
slirecininin bir parcasmi degerlendirmesi agisindan bir benzerligi bulunurken, yeni
medyada bu silirecin nasil islediginin ele alinmiyor olmasi da farkliligini

olusturmaktadir.

“Bilisim Cagmin Gelisim Siirecinde E-Gazetecilik Olgusu ve Internet Gazeteleri ve
Haber Portallar1 Uzerine Bir Arastirma” (2003) isimli doktora ¢alismasinda Necmi
Emel Dilmen ise e-gazetecilik kavrami ve bu kavramin geleneksel gazetecilikten
baslayarak bugiine kadar geldigi siire¢ tizerinde durmus, okuyucular iizerinde de bir
arastirma yapmustir. Bu ¢alisma ise okuyucular1 dahil etmeyecek, haber tiretim iligkileri
iizerinden bir degerlendirme yapacak ve iki medya arasindaki farkliliklari, 6rnekler

iizerinden, sunacaktir.

“Geleneksel ve Yeni Medyada Haber Uretim Tarzi” baslikli bu ¢alisma, internet
yaymcilig1 ve geleneksel yaymciligi konu ederken, kapitalizm ve kiiresellesme; bu
baglamda iiretim iligkileri ve bu iligkilerin mecralara yansimasini degerlendirmesi

acisindan yukarida s6zli gegmekte olan diger caligmalardan farklilagsmaktadir.



2. KURESELLESME, KAPITALIiZM VE GAZETECILIiGIN
GELISIMI

Kitle iletisimi kavrami, temelde “media” sozciiglinden gelmektedir. “Media”, kdkeni
Latince olan cogul bir kelimedir (http://tr.wikipedia.org/wiki/Medya). Tekili ise
“medium”dur. Medium’un asil anlami; ara, ortadir. Toplumun tiimiiniin ya da 6nemli
bir boliimiiniin alic1 konumunda oldugu kitlelere yonelik iletisime “kitle iletisimi” denir.
Bunu saglayan araglar (gazete, kitap, radyo, televizyon, internet, sinema, dergiler,
afigler vb.) ise “kitle iletisim araclar1” olarak adlandirilmaktadir. Yazili, goriintiilii ve
sOzIlii basini igeren “mass media” terimi, gilinlimiizde 6zetlenerek “media” olarak
kullanilmaktadir. Medyanmn en genis anlamda temel islevine deginilecek olursa bu,
kisilere haber verme, dolayisiyla kisileri bilgilendirme olarak 6zetlenebilir. Giinlimiiz
toplumlarinda, toplumsal iletisimin 6nemli bir kismi, yani haberin topluma yayimu,
dagitimi, 6zel olarak bu amagc i¢in gelistirilen araclar yoluyla ger¢eklesmektedir (Girgin,
2000: 47).

Kitle iletisim araglari ile ilgili Gerbner (2005: 81) ise sunlar1 sdylemektedir:

“Cogu tammda ortak olan anlayis kitle iletisim araglarimin, ancak Kkitlesel tiretim
metotlar1 araciligiyla miimkiin olan hizlar ve niceliklerde {iretilen (veya
iiretilebilen) iletisim bigimlerinin yaratilmasi, segilmesi, islenmesi ve dagitimiyla
ugrasan teknolojik etkenler ve sirket orgiitleri oldugudur. Dolayisiyla kitle iletisim
araclari, bir toplumdaki kamusal etkilesimin en genis ortak akintilarini
saglamaktadir.”

Geleneksel medya ise, yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisindan Once analog
teknoloji destegi ile yayin yapan iletisim kanallarina verilen isimdir. Radyo, televizyon,

gazete bu medyanin 6rneklerindendir.

Geleneksel medya ile kitle iletisim araglar1 belirli bir kesim veya kisiye degil, biiyiik ve
heterojen bir kitleye yayin yapmaktadir. Ayn1 zamanda bu sekilde yapilan yaymn soz
konusu kitleye ayn1 anda ulasacak bir teknik donanimi ifade etmektedir (Geray, 2003:
17).

Yeni medya ise, gazete, radyo ve televizyona ait Ozelliklerin bir araya toplanmasi
neticesinde geleneksel medyanin Ozelliklerini tasiyan ve tim bu ozellikleri kendi

teknolojik yapisinda birlestirebilen bir yapidir. Sayisal teknolojilere dayanan yeni



medya, hem geleneksel medyanin tek tek sundugunu bir arada sunabilirken hem de

bunu etkilesimli olarak yapabilme 6zelligine sahiptir.

Ancak s6z konusu araglarin ve ortamlarin birbirinden farkl niteliklerde olmasi, esasinda
onlarin Dbirbirlerine eklemlenebildigi ve birbirlerini destekleyen yapilar olarak
isleyislerinde sistemin gii¢ iligkilerine ve iktidar yapisina hizmet ederek bu yapiya

stireklilik kazandirdig1 gergegini degistirmemektedir (Torenli, 2005: 16).
2.1. GAZETENIN GELIiSiMi
2.1.1. Haber Kavram

New York Sun gazetesinden John Bogart, 1880 yilinda “haber”t su sekilde
tanimlamistir: “Bir képek birini isirirsa bu haber olmaz. Fakat bir adamin bir kopegi

istrmast haberdir.” (Giircan vd., 2005: 57)

Tokgoz’e (2008) gore haber, zamanlilik, yakinlik, sonug, 6nemlilik ve insanin ilgisini
cekmek gibi temel degerlere sahip olan olay ya da Oykiilerin, olabildigince dengeli ve

tarafsiz bir sekilde profesyonellik pratikleri dahilinde anlamlandirilmasidir.

Rigel (2000: 177)’e gore haber, toplumun bilgisini ve ilgisini gelistirerek doniistiirecek;
gercekligin - yayimlanacagi medya organizasyonunun yapisina, teknolojisine ve

ideolojisine gore yeniden kurgulanmasidir.
Hohenberg’e gore diin bilmedigimiz her sey haberdir (Girgin, 2005: 6).

Schlapp’a (2000: 17) gore gilincel ve ayn1 zamanda ilging olan bir olayin, miimkiin

oldugu kadar nesnel ve ger¢ege uygun bir bicimde sunulmasidir.

Wilbur Schramm (akt. Biilbiil: 2001: 76) ise haberi “Haber bir olay degildir, olduktan
sonra algilanan bir olgudur. Olayla ozdes degil; fakat olayin esas c¢ergevesi iginde

tekrar kurulabilmesi hedefidir.” seklinde tanimlamaktadir.

Esasinda, diinyada en fazla tanimi yapilan ve {izerinde ortak bir tanima ulasilamamis

olan kavramlardan biri de haberdir. Nezih Demirkent de, bu durumdan hareketle haberle
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ilgili soyle bir yorum getirmektedir: “Diinyadaki gazeteci sayisi kadar haber tanimi

yapmak miimkiindiir.” (Demirkent, 1982: 92)

Haberin eksiksiz olarak nitelendirilmesinde olmazsa olmaz olan veriler ise haber
unsurlar1 olarak adlandirilmaktadir. Bu eksiksiz olma durumunu saglayabilmek i¢in veri
toplanir, istihbarat edilinir (Aslan, 2002: 59). Bu unsurlar 5SN+1K (Ne?, Ne zaman?,
Nerede?, Neden?, Nasil? ve Kim?) kurali olarak bilinmektedir S6z konusu kural,

Quintilen tarafindan formiile edilmistir (Gaillard, 1991: 38).

Bireyler varoluslarindan beri her zaman ¢evresinde olan biteni 6grenmek, kendi
yasadiklarmi baskalarma duyurmak ve bunlar iizerine diisliniip baskalariyla da
diisiincelerini paylasmak istemisleridir. Bu ihtiya¢ ve 6grenme meraki dogrultusunda da

“haberlesme” eylemi ortaya ¢cikmistir.

Bu haberlesme eylemi ilk baglarda sozlii iletisim seklinde ortaya ¢ikmis ve insanlar
dogrudan dogruya bir haberlesme eylemi ger¢eklestirmislerdir. Daha sonralar1 ise bunun
daha yaygin sekli yazinin da icadiyla birlikte glinlimiize kadar farkli asamalardan gecen
“basm” olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Boylece basinin c¢ok eski bir ge¢mise sahip

oldugunu gérmek de miimkiindiir.

Tarih boyunca insanlar yasantilarin1 siirdiirebilmek, kendilerini koruyabilmek,
aralarinda baglar kurabilmek, etrafta olup biteni bilip degerlendirebilmek i¢in her zaman
habere ihtiya¢ duymuslardir. Oyleyse, “Gazetecilik, toplumlarin gereksinim duydugu bu

haberleri tiretmek icin yarattigi bir sistemdir” denilebilir. (Kovach ve Rosenstiel, 2007).

Ticari kapitalizmin dogusu ve siire¢ igerisinde gelisimine kadar diizenli bir kitle
iletisiminden s6z edilemez. Onyedinci yiizyilda ticari kapitalizmin iiriinii olarak ortaya

cikan gazete ise geleneksel medyanin en eski aracidir.

2.1.2. Giinliik Gazete

Gazete ilk olarak 17. ylizyillda Avrupa‘da yaymlanmaya baslayan geleneksel medyaya

ait ve onun en eski Kitle iletisim aracidir. Ekonomi, politika, kiiltiir ve daha bagka
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konularda bilgi vermek i¢in her giin ya da haftanin belirli giinlerinde, diizenli bir sekilde

c¢ikarilan basili yaym organidir (Simsek, 2007: 286).

“Haber kagitlar” ve “haber mektuplar1’” ise, gazetenin ortaya cikisinin ilk adimlari
olarak 14. yiizy1l Avrupa’sinda ¢esitli islevlere sahip olmuslardir. Haber kagitlari,
aristokrasi hakkinda bilgi tasimak i¢in kullanilirken, haber mektuplari, burjuvazinin
ticari sorunlarini ¢ézmesinde yardimci olmak amaglh kullanilmaktaydi (Tokgoz 2003:
58). “Politika, ekonomi, kiiltiir ve daha baska konularda haber ve bilgi vermek igin
yorumlu ya da yorumsuz olarak, her giin ya da haftanin belirli giinlerinde diizenli olarak
c¢ikarilan basili yaym” (Yiiksel ve Giircan 2005: 13) olarak tanimlanan gazetenin haber
kagitlarindan ve haber mektuplarindan farki ise Yiiksel ve Giircan tarafindan ifade

edilmis oldugu gibi diizenli araliklarla yaymlaniyor olmasidir.

[Ik haber mektuplarinin ne zaman yazildigina dair kesin bir veri bulunmamaktadir.
Ulkeler arasi ticaret yapan kisilerin, savaslar hakkinda bilgi almak isteyen devlet
adamlarinin, din ve sanat hareketlerini izleyen kilise gorevlilerinin ve aydmlarin haber
mektuplarinin  dogmasinda etkili oldugu bilinmektedir. Gazetenin Onciileri olarak
nitelendirilen haber mektuplar1 elle yazilmistir. Bu mektuplar 6zellikle de ticaretle

ugrasanlarca ve onlarm arasinda elden ele dolagsmustir.

1439 yilinda matbaanin bulunusuyla birlikte haber mektuplar1 da basili hale gelmeye
baslamig ve daha kisa siirede daha ¢ok kisiye ulagsma sans1 giindeme gelmistir. Ancak
bu hiz ve ulasilan kisi sayisindaki artis beraberinde sansiiriin de ortaya ¢ikisini
getirmistir. Elle yazilanlar ise denetlenememektedir ve basili olanlardan daha degerli

hale gelmistir.

Esasinda yukarida sozii edilen tiirlerin periyodik bir devamliligi olmadigindan, basit
haberler verdiginden ve verilen haberlere herhangi bir yorum katilmadigindan giinliik
gazete olarak degerlendirilebilecek olan gercek gazetelerin ilk olarak 17. yiizyilda

Avrupa’da yaymlanmaya baslandig1 soylenebilir.

Matbaanm bulunusundan sonra haber brosiirii denilen yaymlar da ortaya ¢ikmistir. Bu
brogiirler farkli alanlardan haberleri konu etmis; ancak genellikle tek bir habere yer
vermiglerdir.  (http://cygm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/

moduller/basinin_dogusu.pdf).
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Oya Tokg6z (2008: 54) de ilk gazetenin hangisi oldugu sorusuna verilecek dogru bir
cevap olmadigini ifade etmektedir. Baz1 kaynaklar ilk gazetenin Avis Relation Oder
Zeitung ismi ile 1609’da Bremen yakimlarindaki Augusburg’da yaymlandig: {izerinde
dururken, baska bir kaynak ise Niuewe Tijdingen isimli ve bir ticari biilten kaynakli

yaymin 1605’te yaymlanan ilk gazete oldugunu sdylemektedir.

Burada iizerine dikkat ¢ekilmesi gereken dnemli bir husus ise gazetelerin ortaya ¢iktigi
yerlerin merkezi otorite ile yonetilen iilkelerden ziyade bir biitiinliikk olusturamamis ve
ticaret ile birlikte ekonomik bir gelisme gosteren yerler olmalaridir. Buralarda,
monarsilerin aksine, gazeteciligin gelisimine engel teskil edebilecek baski ve denetim

ile karsilasilmamistir (Tokgdz, 2008: 54).

Giin gectikce giiclenen ve toplumda onemli bir yere sahip olmaya baslayan gazetelere
kraliyet ya da hiikiimet gibi yOnetici birimlerin denetimi de artmaya baglamistir.
Kagitlarin ruhsatlandirilmasi, bazi yaymlarin cezalarla karsilasmasi, matbaalara el
konulmasi, yasadisi veya saldir1 amagh yaymlar igin sert cezalarin verilmesi,
kiskirticilik yaptiklar1 diisiiniilen kisilere hapis cezalar1 verilmesi gibi yaptirimlarla
aykiri diistincelerin ortaya ¢ikmasina engel olunmaya calisilmistir

(http://journalismethics.ca).
2.1.3. Siyasi Gazete

The Daily Courant, tek sayfa olarak, Ingiltere’de hem partilerin kurulmas:1 hem de
bununla beraber siyasal hayatin 6nemli hale gelmesi nedeniyle 11 Mart 1702’de yayin
hayatina baslamistir. Bu gazete 1735 yilina kadar yaymlanmstir. Ozelligi dis basindan
gelen  haberleri  herhangi  bir yorum  katmadan  yaymlhiyor  olmasidir
(http://cygm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/moduller/basin

in_dogusu.pdf.).

Giincel politik olaylar ile iliskili diizenli yazilar yazma gelenegini baslatan ise Daniel
Defoe olmustur. Daniel Defoe 10 Subat 1704 tarihinde The Review isimli gazeteyi
cikarmigtir. Boylece siyasi konular {izerine diisiincelerin ifade edilmesi agiga ve belli
basl makalelerin okuyucuya sunulmasi miimkiin hale gelmistir. Bu gazetenin amaci
yerli ya da yabanci olsun siyasi olaylarla ilgili olarak kamuoyu olusturmak olarak

degerlendirilmektedir. 1713 yilinda ise Richard Steele Liberal parti yanlisi siyasi bir
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gazete olan Guardian’1 ¢ikarmis; 1710°da Examiner, 1726’da ise Craftsman gazeteleri
kurulmustur. Bu gazeteler ise muhafazakar basinin temsilcisi olarak G6nem
kazanmuslardir(http://cygm.meb.gov.tr/modulerprogramlar/kursprogramlari/gazetecilik/
moduller/basinin_dogusu.pdf.).

The Daily Advertiser (1730-1807) isimli gazete ise o zamanin Londra’sinda
yayimlanan birgok gazete arasinda en ciddi gazete olarak dikkat ¢ekmistir. Bu gazete
siyasi, sosyal ve ticari haberleri en iyi sekilde okuyucuya sunmasmi bilmis, ayni

zamanda reklamdan da yararlanmustir.

Henry Sampson’in ¢ikartmis oldugu Public Advertiser gazetesinde ise ii¢ yi1l boyunca
inlii bir gazeteci tarafindan gonderilen, liberalleri savunma amaci tasiyan ve politik
yergileri kapsayan 69 agik mektup “Junius” takma adiyla yayimlanmig ve bu

mektuplarda Kral’a agir elestiriler yapilmistir (Jeanneney, 2006: 42).

Fransa’da ise Renaudot ailesince yayinlanmakta olan La Gazette 1 Ocak 1762 tarihinde
Gazete de France adin1 almis ve siyasal haberlerin tekelini elinde bulundurmustur
(1631-1914).

Ingiltere’de yayin dzgiirliigii cesitli bask1 ve yaptirimlarla engellenmeye ¢alisilmissa da

Ingiliz halk1 yazarlar1 desteklemis ve basm 6zgiirliigii icin miicadele verilmistir.

18. yiizyilda Ingiltere’de demokratik kurumlarin gelismesi dolayisiyla iilke parti
catigmalar1 goriilmiis ve hareketli se¢im miicadeleleri yasanmustir. Liberal ve
muhafazakar partilerin, Ozellikle de genel se¢im hakkina iligskin tartigsmalar
cergevesinde, siirdiirdiigii miicadele halki da etkilemistir. Bunun sonucu olarak da
siyasal egilimlerin belirledigi gazetecilik ortaya c¢ikmis ve bdylece muhalefet

gazeteciligi dogmustur.

Siyasal egilimler dogrultusunda yapilmaya baslanan siyasi gazeteciligi de ticari

gazeteciligin gelisimi takip etmistir.
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2.1.4. Ticari Gazete

Onyedinci ylizyilla birlikte Avrupa‘da cgesitli sehirlerde ilk gazete Ornekleri yayin
hayatia girmistir ve boylece haber anlayisinda da yeni bir déonemin temeli atilmistir.
Doktor Théophraste Renaudot‘un 1631°de kurdugu La Gazette 'nin bir¢ok iletisim tarihi
uzmani tarafindan ilk gazete olarak degerlendirilmekte oldugu ve bugiinkii anlamda bir

gazetenin niteliklerini tastyan bir yapiya sahip olarak goriildiigii ifade edilmektedir.

Bu gazetenin yayimmlanmasiyla birlikte, gazeteye gergek anlamda yorum, elestiri hatta
ilanlarin girmeye basladig1 goriilmiistiir. Baslangigta sadece sarayla ilgili haberler ve
askeri harekat hakkinda bilgiler veren bu gazete, giin gectikce sayfalarinda cesitli
diistincelere, haberlere ve elestirilere yer vermistir. Boylece La Gazette bir gazetenin
belirgin niteliklerine sahip olmustur. La Gazette’de her ne kadar siyasi haberler yer
bulsa da, aslinda ilk siyasi gazetecilik basin alaninda Oncii olarak nitelendirilen
Ingiltere‘de baslamis; giiniimiizde 6zellikle siyasi gazetelerde rastlanan basyazilar 1704

yilinda Ingiliz giinliik gazetelerinde goriilmiistiir (Inugur, 1999: 57-61).

1700’lerden itibaren Ingiltere’de gazetelerdeki reklam sayilar1 artmaya baslamistir.
Bunun temelinde yatan neden olarak orta smifin yiikselmesi ve satin alma giiciiniin
artmast gosterilebilir. Boylece gazeteler reklamlardan para kazanmaya bagslamis,
haberler ve reklamlar i¢cin sayfalarimi yeniden diizenlemislerdir. Ayrica bu donemde
devlet de reklamlar iizerinden vergi almaya baslamig, bu vergi miktar1 giinden giine

artmustir; boylece devlet kendisine bir gelir kaynagi edinmistir (www.umich.edu).

Gazetelerin geliserek daha genis bir cografyaya yayilmasi, daha ¢ok sayida insanin
erisimine olanakli hale gelmesi, gazetelerin igerik ve haber degeri agisindan gelisim
gostermeleri ve bununla iligkili olarak gazeteciligin bir meslek niteligini kazanmasi

aslinda Sanayi Devrimi ile birlikte olmustur.

Sanayi Devrimi ile birlikte, teknolojik yenilikler tretim alaninda kullanilmaya
baslanmig ve bu da ekonomik, toplumsal, siyasi ve kiiltiirel yasam alanlarinda etkisini
gostermeye baslamistir. Daha uzak cografyalara daha kisa siirede ulagilmaya baglanmais,

posta ve dagitim sistemleri gelisirken okur-yazarlik diizeyi ve gelir diizeyi de artis
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gostermistir. Kapali ekonomiler daha dinamik bir yapiya doniismiis, sehirlesme ve

bununla baglantili olarak yeni bir yasam tarzi ve kalitesi gelismeye baslamustir.

Sanayi devrimiyle birlikte yasanan teknolojik degisim siireci i¢inde, Gutenberg’in baski1
makinesinin yerini, buhar giiciiyle c¢alisan ve makineyle dizgi yapabilen baski

makineleri almistir. Bu teknoloji ile baski teknikleri ve kalitesi gelismistir.

18. yiizyillda gazetelerde ilanlarin/reklamlarin varligi hissedilir hale gelmis, gazeteler
varliklarin1 devam ettirebilmek i¢in reklam almis ve gazete maliyetini diislirmeye
baslamigtir. Vergilerin de yapmis oldugu baski ile her gazete reklam arayisina girmis,
reklam gazeteciligin siirdiiriilebilirligini saglayan, gazeteleri ekonomik olarak rahatlatan
vazgecilemez bir kaynak durumuna gelmistir. Boylece Avrupa ve Amerika’da gelisen
ekonomik ve siyasi liberalizm ile yapilan reformlar liberal basmn anlayisinin da
yayginlagmasina zemin hazirlamistir. Bu diisiince ¢ercevesinde medya yasama, yiiriitme
ve yargl organlarmi takip etmekte; yolsuzluk, yasadisi isler gibi olaylar haber haline
getirilmekte ve gerekirse elestirilmektedir; ayni zamanda halk ile yoneticiler arasinda
iletisim saglayan bir kopri niteligi tasimaktadir. Boylece, s6zkonusu kurumlar disinda

bir kurum olan medya, bir nevi gozciiliik yaparak sistemin denetimini saglamaktadir.

1840’11 yillarda Joseph Henry’nin icat etmis oldugu telgrafla birlikte yazili mesajin
fiziksel olarak taginmaya gerek olmadan iletilmesi saglanmistir. Daha sonra Mors
alfabesi olarak adlandirilan kodlama sistemi ortaya c¢ikmustir. Telgrafla iletilen
mesajlarda hatlarm sik sik kesilmesi haberin iletimini zorlastirmig, bunun ¢oziimii ise en
onemli olaylarin haberin bagina konmasi ile elde edilmistir ki bu ters piramit olarak

adlandirilan yazim seklinin temelini olusturmustur (Tokgoz, 2003: 246).

Buhar makinelerinin kullanilmaya baglamasi ile {iretim miktar1 artig gdstermis ve iiretim
stireci hizlanmistir. Boylece fiyatlarda diisiis yasanmustir. Kapitalizmin ileri asamasi
olarak adlandirilan Sanayi Devrimi’yle birlikte bilimsel ve teknolojik yenilikler hiz

kazanmustir.

19. ylizyilda yasanan bulus patlamasi bir rastlantidan ibaret degildir. 19. yiizyildaki
teknolojik icatlar, iyimser bakis agilarinin dogmasma neden olmus, demiryolunun

Avrupa’ya baris getirecegine, buhar giiciiniin kol giiciinii tamamen ortadan
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kaldiracagina ve elektrik sayesinde mesajlarin bulutlarin 6tesine tasacagma inanilmaistir.
Oysa ki, teknolojik determinizm gorlisiiniin  hayat buldugu bu Ongoriiler
gerceklesmemis, 20. yiizyilda Avrupa’da iki diinya savasi yasanmis, buhar giicii kol
giictinii ortadan kaldirmak yerine erkeklerin yani sira kadin ve ¢ocuklarin da fabrikada
calismasima yol agarak kapitalizme hizmet etmelerini saglamistir. Yalnizca mesajlarin
bulutlarin 6tesine tasinacagi ongoriisi gergeklesmis ve bugiin uzayin derinliklerinde bile
iletisim ve enformasyon aligverisi miimkiin hale gelmistir. Tabii ki bu iletisimin

denetiminin ABD’nin elinde oldugunu akilda bulundurmak 6énem arz etmektedir.

19. yiizyilda telgraf, telefon, daktilo gibi araclarmn icadi ile birlikte gazete bunlari
kullanan bir kitle iletisim arac1 halini almistir ve bu donemde gazete daha genis kitlelere

hitap etmeye baslamistir.

“Endiistri Devrimi ve onun getirdigi kentlesme, saat karsiligi ¢alisma siireleri,
iicretli emek ve is verimliliginin artmasi, ¢alisma sartlarindaki diizelme, okur-
yazarlik oraninin artmasi ve egitim seviyesinin yiikselmesi, niifusun daha biiyiik bir
kesiminin yasam sartlarinda ve ekonomik durumlarinda 6énemli bir degisim getirdi.
Artik insanlarin daha ¢ok bos zamami ve harcayacak daha fazla parasi vardi”
(Ozgaglayan, http://iletisim.marmara.edu.tr/dosyalar/milef_dergi/marmara_
iletisim_sayi_13.pdf)
Bu donemde kagit gibi girdi maliyetlerinin de diismesiyle birlikte gazete hem ucuzlamis
hem de artik daha biiyiik bir kitleye hitap ettiginden daha genis bir alan yelpazesine
dahil olmaya baslamistir. Bu gelismelerle birlikte yeni bir is modeli ortaya ¢ikmis ve bu

modelde reklam gelirleri 6nem kazanmistir.

19. yiizyilin ortalarindan baslayarak halka hitab eden bir gazetecilik anlayisina ve kitle
gazetesine gecis yasanmis, bdylece gazete soz konusu yiizyillda doruk noktasina
ulagmistir. Gazetecilikte “insanin ilgisini ¢ekme anlayigi” olarak nitelenen yaklagimla,
ilginglik, Onemlilik, anlamlilik ve sansasyon gibi kavramlarin 6nemi gazetecilik
alaninda goze ¢arpar duruma gelmistir (Giiller, 2007: 36). Gazetelerin ticarilesmesi daha
diisiik seviyedeki sosyo-ekonomik tabakaya hitab etmesi gerekliligi sonucunu dogurmus

ve bu da daha ucuz ve sansasyon igerikli gazeteciligin gelisimine neden olmustur.

Boylece basmimn yiiklenmis oldugu denetleme gibi islevlerin zaman igerisinde
ticarilesme, daha ¢ok kar saglama, tekellesme gibi etkenlerin giindeme gelmesi ile

birlikte gecerliligini kaybettigi goriilmiistiir. Bununla birlikte gazete patronlar1 sahip
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olduklar1 bu giicii kendi ¢ikarlar1 i¢in kullanma egilimi gdstermisler, bu dogrultuda
iktidarla iyi iligkiler igerisinde olmaya 6zen gdstermislerdir. Bunun neticesinde iktidar
alehine olan haberler goz ardi1 edilmeye baslanmustir. iktidar da bu dénemde gazeteler
iizerinde uyguladig1 vergi gibi yaptirimlar1 ve kontrol mekanizmalarini azaltmis ya da

tamamen ortadan kaldirmstir.

Bu ucuzlastirma tercihinin bir sonucu olarak ortaya penny press (metelik gazeteleri)
cikmistir. Metelik gazetelerine 06zgii bir 0Ozellik, modern anlamiyla “haber”i
kesfetmesidir. Gazeteler ilk kez yalnizca ticaret ve siyasete degil, toplumsal hayata yer
vermeye, kentlilesen, orta smifinin baskin hale geldigi, ticaret, ulasim ve sanayi
dretiminin arttig1 bir toplumdaki giindelik olaylara odaklanmaya, dil ve tsluplarini

basitlestirmeye baslamislardir (Schudson, 1978: 22; Huntzicker, 1999: 163).

Bu siirecte metelik basininin pazar ekonomisinin gelisimi agisindan iki 6nemli etkisi
olmustur: “Birincisi, reklamin genis tiiketici kesimlerine ulagmasimin aract olarak seri
mallarin ulasacag potansiyel pazari genisletmis, ikinci olarak da, gazetenin kendisinin

tiiketilebilir bir mal haline gelmesini saglanigtir” (Tas, 2010: 11-12).

Ondokuzuncu yiizyilin kisaca gazetenin ve haberin ticari meta halini aldigi, bu siire
zarfinda ortaya ¢ikan gelismelerin de bu siirece katkida bulundugu bir donem oldugu
goriilmektedir. Ondokuzuncu yiizyilda Ingiltere’de sanayi devriminin baslamasi diinya
capinda gazetecilik lizerinde de etki yaratmistir. Bunun nedeni sanayi devriminin

beraberinde getirmis oldugu teknolojik gelismeler ve onlarin etkileridir.

2.2.  ILETISIM TEKNOLOJILERI VE DONUSUM

Modern iletisim araglari, tarihin belirli bir doneminde (19. Yiizyil sonu), Avrupa ve
ABD’nin basta oldugu belirli bir cografyada ve belirli ekonomik ve toplumsal kosullar
altinda (kapitalizm ve sanayi toplumu) ortaya ¢cikmistir. Ardindan bu araglar diinyanin
geri kalanina ihra¢ edilmistir. Dolayisiyla, bu araglar degerlendirilecegi zaman, sozii
gecen tarihsel-cografi ve bunun yaninda toplumsal-ekonomik kosullar da mutlaka
degerlendirmeye alinmalidir. Baglangigta boyle bir zeminden hareket eden iletisim

araglari, yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisi ile birlikte sekil
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degistirse de 21. yiizyilda da kapitalist toplumda kurulu diizenin devamini, yeniden

tiretimin gerceklesmesini saglama isleviyle giderek yayginlik kazanmaktadir.

1929°daki Biiyilk Bunalim’a kadar diinya ekonomisinde liberallerin soziiniin gegtigi
goriilmektedir. Devletin ekonomiye miidahale etmesine gerek yoktur; ¢iinkii “piyasanin
sihirli eli” tim sorunlar1 diizeltebilmektedir. Devlet sadece toplumun giivenliginden

sorumludur. Liberal diisiiniirlerin sahip oldugu goriis bu yondedir.

1929 yilinda ise iiretilen mallar elde kalmis; tliketimin az, iiretimin ¢ok olmasi
dolayisiyla stok fazlasi ortaya ¢ikmistir. Bunun sonucunda bir ekonomik kriz donemine

girilmis ve bu noktada devletin miidahalesine ihtiya¢ duyulmustur.

1970 yilinda yasanacak olan ikinci ekonomik kriz donemine kadar ekonomiye devlet
miidahalesini destekleyen politikalar uygulanmistir. Bu donemde ulusal ekonomiler
onem kazanmig ve ulus-devlet kavramma vurgu yapilmistir. 1960’larin sonuna kadar
devam eden bu politika, ekonomide istikrarli bir gidisat saglamis gibi goziikiiyor olsa da
Tekelioglu (1993) devletin miidahale alanini1 genisletmesinin mali yiiklerin devlet
biitcesine yliklenmesine ve bunun da gittik¢e artan biitce agiklarma sebep olmasina yol
actigini ifade etmektedir. Bu siirecin de devlet bor¢larmin artmasi, enflasyonun artmasi

ve ekonomik istikrarsizlik ortaminin olugmasi ile sonuglandig goriilmektedir.

1970’lerin basinda kendisini 1iyice gosteren bu istikrarsizlik ortami devlet
miidahaleciliginin sorgulanmasi siirecini beraberinde getirmistir. Bu donemde alternatif
cikis yollar1 aranmig ve sonug¢ olarak bu politikadan vazgegilmesi ve deregiilasyon
(devlet yetkilerinin bazilarinin 6zel sektére ve sermayeye devredilmesi yoniinde yapilan
yasal diizenleme) politikasi uygulanarak serbest piyasaya islerlik kazandirilmasi

gerektigi noktasina varilmastir.

Serbest piyasa uygulamalari ile birlikte ulus-devlet anlayisi da terk edilmis ve ulusiistii
kuruluslar ortaya ¢ikmistir. Sermayenin serbest dolasimi diger iilkelerle de iletigimi ve
yeni pazar arayislarini gerektirmistir. Boylece kiiresellesme yoniinde ilerleyecek olan

stirecin adimlar1 da atilmastir.
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Yeni iletisim teknolojilerinin de kiiresellesme siirecinde bulunmasi, tekellesme,
holdinglesme gibi olusumlara yer vermis ve medya yapisini da etkilemistir. S6z konusu

iletisim teknolojileri ise bu doniisiimiin 6nemli bir unsuru olarak degerlendirilmektedir.

Diinya ekonomisi doniisiime ugrarken, tarimdan endiistriye, endiistriden bilgiye dayali
yapilara dogru giden evrim siireci i¢inde, bilgi tabanli ekonomik yapilar gelismekte, bu
teknolojiler sayesinde dijital ekonomilere doniisiim egilimleri gozlemlenmektedir.
Boylece bu yap1 hem ulusal hem de uluslararasi ekonomik etkinliklere hareket olanagi

vermektedir. Piyasalar hizla kiiresellesmeye baslamislardir (Oniir, 2002: 119).

1990°l1 yillarin basinda ag tabanli gelismeler ortaya ¢ikmus, bilgisayarlar telefon
hatlariyla, kablosuz hatlarla birbirine baglanmaya ve birbirleriyle iletisim kurmaya
baslamislardir. Onceleri yerel diizeyde olusturulan bu aglar genisletilmis ve tiim
diinyada yayginlasarak internet seklinde ortaya ¢ikmistir. Boylece, ¢ok biiyiik dlgceklere
varan veri, ses ve gorilintli iletisimi saglanmistir. Bu aglardan iletilen veriler bilgisayar
teknolojileri ve gelismis yazilimlarla hizli ve mekandan bagimsiz bir sekilde islenerek

bilgiye déniistiiriilmekte ve ayni sekilde aglar iizerinden dagilmaktadir (Ozmen, 2006:
6).

Tiim bu yenilikler, 6zellikle ekonomik hayat olmak {izere bir¢ok alanda belirgin bir

sekilde kendini gostermektedir.

Yeni ekonomi bir iletisim ag1 ekonomisidir. Analog hatlarmn yerini, dijital iletisim aglar1
almis ve klasik bilgisayarlardan web tabanli sisteme dogru bir gecis yasanmustir.
[letisim aglarmm band genisliginin artmas1 sonucu gesitli multimedya kaynaklarma
(veri, metin, ses, goriintii vs.) ulasimi kolaylastirmis ve birtakim yeni kurumsal yapilarin

olusumuna yol agmistir.

Sanayi toplumunun bilgi toplumuna dogru evrilmesi siirecinde; yani yeni bir diinya
diizenine, yeni bir yapilanmaya geciste, ekonomik aktdrler de bu diizene uyum

saglamak amaciyla yapisal diizenlemelere gitmislerdir.

Enformasyon ve iletisim teknolojileri kapitalist iiretim siirecinde (liretim — dagitim —

tilketim — yeniden iiretim) dnemli bir role sahiptir. Onlarin varlig1 kapitalist liretim
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bi¢iminin etkin bir bigimde islemesini saglamaktadir. Enformasyon ve iletisim araglari,

her zaman kapitalist iiretim araglariyla uyum i¢inde olagelmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin  yogun olarak kullanim1 ve yatay-dikey-capraz
tekellesmeler sonucunda dev holdingler ve uluslar distii kuruluslar ortaya ¢ikmistir. Bu
kuruluglarin yapmis oldugu yapisal uyum paketleri araciligiyla uygulanan neoliberal
politikalarin sonucunda kiiresel ticari medya agi 1990’lardan itibaren olusmaya
baslamistir. Kiiresel medya olarak adlandirilan bu yapilanmanin ilk asamasinda 10
biiyiik holding ve ikinci katmaninda ise 40 sirket yer almaktadir (Disney, Time Warner,
Bartelsman, Viacom, News Corporation, TCI, Sony, General Electrics, Poly Gram,
Seagram). Diinyanin sayili biiyiik sirketleri arasinda yer alan bu sirketlerin 1997°deki
yillik satiglar1 10 milyar dolarla 25 milyar dolar arasinda degismektedir (McChesney,
2003:21).

So6zi gecen tekellesme bigimlerini 6zetlemek gerekirse:

Yatay tekellesme, ayni mali iireten isletmelerin birlesmesi anlamina gelmektedir.
Medyada goriilen yatay tekellesme ise ayni sermaye ile birbirinden bagimsiz yayin

organlarina sahip olmak, 6rnegin birden fazla gazete ile ulusal yayin yapmaktir.

Dikey tekellesme olarak adlandirilan tekellesme tiirii ise sirketin, iiretilen malin {iretim,
dagitim ve pazarlamasina kadar tiim asamalarini kendi blinyesinde toplamasi anlamina
gelmektedir. Burada amaclanan, maliyetlerin disiiriilmesini saglamak ve bdylece

rekabette 6ne gegebilmektir.

Capraz tekellesme ise medya alaninda faaliyet gostermek; ancak farkli tiirden medya
isletmelerini (gazete, dergi, haber sitesi, radyo, televizyon) tek bir elde toplamaktir.

(Tokgoz, 1994). (Dogan Medya Grubu capraz tekellesme igin 6rnek teskil edebilir.)

Kiiresel medyanm olusumu ile birlikte medyadaki sahiplik yapisinin degismis oldugu
gdzlemlenmistir. Onceleri hem diinyada hem de Tiirkiye’de gegerli olan “gazete sahibi
gazeteciler” donemi artik sona ermistir. Cilinkii medyanm giicliniin farkina varan
sermaye sahipleri medyaya giris yapmis ve medya patronlari olmaya baslamislardir.
Bagka farkli sektorlerde biiyiikk sermaye sahibi olan patronlar medya yoluyla

reklamlarin1 yapmak, hiikiimetlerle iyi iliskiler yiiriitmek ve medya piyasasindan
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faydalanmak amaciyla bu sektdre giris yapmislar ve boylece medyadaki sahiplik
yapisinin degismesine yol agmiglardir. Dagtas (2005), medyada goriilen bu yeni sahiplik
yapisinin medya igeriklerinin belirlenmesinde de etkin rol oynadigini ifade ederken
tamamen kar giidiisiine yonelik, ¢okseslilik yerine ¢okkarlilik saglamay1 amag¢ edinmis,
kapitalist kiltiiri toplumda etkin hale getirmeye c¢alisan ve bu yiizden gittikce
magazinlesen bir medya yapisinin ortaya ¢ikmis olduguna dikkat gekmektedir.

Kiiresel medyanm bir diger 6zelligi ise medya iiriinlerinde artik sadece ulusal pazarlarin
degil, uluslararas1 pazarlarin da g6z oniinde bulunduruluyor olmasidir. CNN’in CNN

Tiirk olarak Tiirk pazarina girmesi buna iyi bir 6rnek teskil edebilir.

Bu medya yapisinin en 6nemli 6zelliklerinden biri olarak reklamverenin belirleyici
roliine dikkat cekilebilir. Kiiresel medyanin igerigini biiyilkk oranda reklamveren
belirlemektedir. Boylece icerik konusunda reklamveren belirleyici rol oynamakta ve
halkin istekleri ikinci plana atilmaktadir. Reklamverenlerin ve medya patronlarinin
cikarlarina ters diisecek veya onlara zarar verebilecek haberler yansitilmamaktadir.
Icerik kontrol altinda tutulmaktadr. Tiim bunlarin sonucu olarak da ticarilesmenin

medya yapisinin her detayma sizdig1 goriilmektedir.
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3. YENi MEDYA VE HABER URETIM TARZI
3.1. YENi MEDYANIN TEKNOLOJiK OZELLIKLERIi

“Teknolojik devrimin &znesini olusturan iletisim alt yapisinda meydana gelen
degisimler, iletisim teknolojilerinin zamansal olarak eski ve yeni ayrimlari iginde
siralanmasina neden olmustur. Kimi yazarlarmm 1960’lardan itibaren iletigim
alanindaki doniigiimleri tiglincii biiyiikk devrim (Toffler, 1981), kimilerinin ise ikinci
medya cagi (Poster, 1988) olarak adlandirdigi gelismeler, iletisim teknolojilerini
kullanim boyutu, sunulan igerik ve teknolojinin olanaklar1 agisindan
degerlendirmekte ve yeni sifatim bir Onceki teknolojiyle karsilagtirma iginde
vermektedir” (Timisi, 2003: 80).

Yeni iletisim teknolojileri, giiniimiizde; mikroislemciler, kablo televizyon, fiber optik,
uydu yaymciligi, teletekst, kelime islemci, elektronik posta, video konferans gibi pek

¢ok unsuru biinyesinde barindiran teknolojilerdir (Timisi, 2003: 80).

“Yeni iletisim teknolojileri, tipik olarak mikroislemci ya da bilgisayar yetilerini
kullanan ve kullanicilar arasinda ve kullaniciyla enformasyon arasinda etkilesime
olanak taniyan ya da bunu zorunlu kilan iletisim teknolojileri olarak tanimlanabilir”
(Rice, 1984; akt. Timisi, 2003: 80-81).

Nurcan Torenli (2005: 87) yeni medyay su sekilde tanimlamaktadir:

“Yeni medya, bir boliimii bilgisayarlara (bilgi-islem) 6zgi islemleri, bir boliimii ise
iletisim araglarma (haberlesme-telekomiinikasyon ve yayincilik) 6zgili yapilar
barindiran iki yonlii, “melez” bir medyadir. Dolayisiyla yeni medya kavramu, iletisim
araglarinin daha ¢ok giniimiize (bir gelisim ya da siirekli yenilenme siireci
anlaminda da gelecege) 0Ozgli olanlarmi nitelendirmek ic¢in kullanilmaktadir.
Gliniimiizde geleneksel iletisim araglarindan ayr1 duran sayisal televizyon, internet,
GSM, WAP, GPRS, CD, VCD, DVD, etkilesimli CD, Cift tarafli CD (bir yiizii
CD.diger yiizii DVD) ve benzeri yeni medya teknolojileri, kitle iletisim araglarmdan
nicel anlamda farkli bir teknolojiyle, sayisal teknolojiyle iiretilmislerdir. Dolayistyla
da yeni medya sayisal aglara baglanabilme, bu baglantinin, yani karsilikli isleyen
akigkan bir agin sagladigi ¢oklu ortam ozelliklerini kullanicisina yeni hizmet
secenekleri olarak sunabilme olanagina sahiptir.”

Yeni medya yapisal olarak dijital teknolojiden; yani ses, miizik, yazi, grafik, fotograf ve
hareketli goriintiilerin 0 ve 1’lerden olusan dizilere doniistiiriilmesinden olugmaktadir.
Dijital veriler, radyo frekansi ya da fotograf negatifi gibi olusumlarin yerini almstir.
Boyle basit ifade edilebilen bu degisim, aslinda iletisim alaninda ¢ok ciddi ve kdkten bir
doniisiime neden olmustur (Capli, 2002: 50). Capl (2002), bu durumun hem medya

driinlerinin  aktarimini, medya endistrisinin  yapismni, medya sistemlerinin
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diizenlenmesini, hem de medya igeriklerini vb. etkilemesinin beklendigini ifade etmistir

ki bu zaman igerisinde gdzlemlenen bir durum halini almistir.

Yeni medya, gazete, radyo ve televizyona ait Ozelliklerin bir araya toplanmasi
neticesinde gelencksel medyanmn ozelliklerini tasiyan ve tiim bu Ozellikleri kendi

teknolojik yapisinda birlestirebilen bir yapidir.

Aslinda yeni medya, kullanicilar tarafindan dijital kanallar kullanilarak tiiketilebilecek
hizmet ve iirlinlerin yaratilmasi ve bunlarin etkin bir sekilde pazarlanmasi icin
bilgisayar teknolojisi, telekomiinikasyon ve igerigin, yaratict bir sekilde

birlestirilmesidir.

Burada s6zii edilen dijital kanallar bilgisayar, cep telefonu, PDA vb.’dir. Ustelik birkag
y1l 6ncesine kadar yeni medya interaktif tek bir kanali; interneti ve ona erisen tek bir PC
kullanicist hedeflemekteydi. Giiniimiizde ise hedef kitleye tiirlii yollardan ulasma
sansina sahip bir durumdadir. Gelecekte ise bu kanallarmm yanina yenilerinin

eklenecegini varsaymak ¢ok da uzak olmayan bir ihtimali icermektedir.

Rogers da (Rogers’tan akt. Geray, 1994: 7), yapisal bir siniflandirma i¢inden giderek,

yeni iletisim teknolojilerinin {i¢ 6zelligini tanimlar:

Karsilikl1 etkilesim: Iletisim siirecinde, hafizanm katildig1 karsilikli etkilesimin varlig
gereklidir. Bu, gelencksel basili ve elektronik kitle iletisim araglarinda goriilen tek
yonlii islevi degistirmektedir. Bayhan (1995), iletisim siirecinde karsilikli etkilesimin
varhiginin gerekli oldugunu, 6zellikle internetin bilgi alisverigine hiz kazandirdigim ve
bu karsihkli etkilesime olanak sagladigini ifade etmektedir. Yeni iletigim
teknolojilerinin saglamis oldugu olanaklar ile internet forumlari, okuyucu yorumlar1 ve
e-posta yoluyla bu Kkarsilikli etkilesim yiiriitiilmektedir. Okuyucu, dinleyici ya da
izleyici yeni iletisim teknolojilerini kullanarak karsilikli etkilesimi yiiriitmektedir. Bu
geleneksel basili iletisim araglarindaki tek yonli islevin deg@ismesi anlamina

gelmektedir.

Kitlesizlestirme: Yeni iletigim teknolojileri, biiyiik bir kullanic1 grubu iginde, her biriyle
0zel mesaj degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilir. Timisi

(2003: 82) kitlesizlestirmenin, genel olarak, Kitle iletisim sisteminin kontroliiniin mesaj
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yapicidan iletigim araci tiiketicisine dogru kaymasi demek oldugunu ifade etmektedir.
Bu o6zellik sayesinde her bireye e-posta, forum vb. yollarla ulasmak miimkiin hale

gelmistir.

Eszamansiz olabilme: Yeni iletisim teknolojileri ile birey kendisi i¢in uygun olan
zamanda mesaj gonderip alabilmektedir. Mesaj almak i¢in uygun zamani yine

kullanicinin kendisi belirleme imkanina sahiptir.

Buna en somut 6rnek olarak e-postayr vermek miimkiindiir. Kisi kendisine gelen e-
postay1 istedigi zamanda okuyabilir, istedigi kadar bekletebilir ya da istedigi zaman

cevap yazabilir.

Sozii edilen bu ¢ Ozellik yeni iletisim teknolojilerini geleneksel kitle iletisim
araglarindan ayiran en onemli 6zellikler olarak nitelendirilmektedir. Ancak internetin
getirmis oldugu yeniliklere tek yonlii bakmak kapitalist giigleri azimsamak ve
teknolojinin aslinda iiretim alanina eklemlenebilmek {izere ortaya ¢ikmis oldugu

gercegini goz ard1 etmek anlamina gelmektedir.

Internetin interaktif dzellige sahip olmasi onu diger medya tiirlerinden ayirmaktadir.
Interaktif iletisim, smnirlarmi bir kisiden bir kisiye ve ¢ok kisiden ¢ok kisiye kadar
genisletmis; dolayisiyla klasik anlamda bilinen gonderici ve alict olgularini da bir
Kisiden ¢ok kisiye asamasma tasimistir. Bu 0Ozelligi neticesinde de aslinda klasik
anlamdaki ifadesiyle tretici ile tiiketicinin bulustugu “pazar”, ag ortamina tasmmis
olmaktadir. Bu durum, basit bir ticaret iliskisi i¢in yeterli sartlarm olustugu anlamma

gelmektedir.

Nurcan Torenli (2005: 96) ise yeni iletisim teknolojilerinin getirmis oldugu
kitlesizlestirme Ozelligini “hedefleme yeteneginin artmasi” seklinde yorumlamaktadir.
Geleneksel medya kullaniminda genis kitlelerden s6z etmek miimkiindiir. Kitle iletigimi
de bu anlamda ¢oklugu ve hitab ettigi kitle oraninda belirsizligi de nitelendiren bir olgu

olarak kabul edilebilir.

“ Oysa iletisim/bilgi islem teknolojisindeki (yeni medya) son gelismeler bunun tam
tersi yonde ilerlemektedir. Bu gelismeler belirli mesajlarin ¢ok genis alanlarda,
tirdes olmayan Kitlelere iletilmesi yerine, daha dar alanlardaki belirli kimselere,
yani hedef kitleye ulastirilmasi yetenegini artirmaktadir. izleyicilerin izleme
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aligkanliklarmin (rating) bilgisayarlarca degerlendirilmesi sonucu yapilan program
planlamalari, bilgisayarlarca taranmis listelerden secilen kisi ve adreslere gore
kesilip bicilmis mesajlarin gonderilmesi ve benzeri pazarlama teknikleri, artan
hedefleme yeteneginin kisa siirede ticari kullanima uyarlanmig ornekleri
arasindadir.” (Térenli, 2005: 96)

Bu 0Ozellik yeni medyanin gelir saglanabilir bir 6zelligi olarak degerlendirilebilir.
Internet kullanicilarmin takip etikleri sayfalar, oralara biraktiklar1 kisisel bilgiler ya da
ornegin bir internet sayfasma iiyelikleri ayn1 zamanda onlarin ilgi alanlarina da isaret
eden bir tercih siirecidir. Bu da, hedef kitlenin belirlenmesi ve bunun ticari amaglh

kullanim1 i¢in 6nemli bir veri elde edilmesini saglamaktadir.

Yine yeni iletisim teknolojilerinin ve dolayisiyla internetin sunmus oldugu
eszamansizlik 6zelligi ise, iletisim igeriginin daha sonra kullanilabilmesi ig¢in
saklanmasi, bu igerigin veriye ve indekslere doniistiiriilebilmesi gibi imkanlar
saglamaktadir (Rogers ve Allbritton’dan akt. Aktas, 2007). Internet, kitle iletisimi igin
kullanilan diger tiim teknolojilere kiyasla daha ¢ok enformasyonun iletilebilmesini,
arsivlenmesini ve veri saklanmasinit miimkiin kilmaktadwr. Bdylece kullanicilar
istedikleri herhangi bir zamanda bir medya igerigini takip edebilmektedirler. Mesela
cevrimigi olarak yaymlanan bir gazetede bir konu hakkinda o giin kadar yaymlanmis
olan tiim haberler bulunabilmektedir. Kullanicilar ise bu haberleri istedikleri zaman
okuyabilmekte ya da bir konu ile ilgili olarak enformasyonun hizlica bulunmasini
saglayan arsivi kullanabilmektedirler (Carlson’dan akt. Aktas, 2007). Diger bir 6rnekse
herhangi bir zamanda gergeklestirilen bir televizyon programi yaymi kullanic
tarafindan daha sonra istedigi bir zaman araliginda da izlenebilmektedir (Atabek, 2005:
61-90). Ayrica internetin sunmus oldugu teknolojiyle o programin bir kopyasi da daha

sonra seyredilmek tlizere saklanabilmektedir.

Boylece eszamansizlik 6zelligi kullanilarak aslinda bireylerin internette kalis siireleri
uzamaktadir ve bireyler internette daha ¢ok zaman harcar hale gelmektedirler. Bu da
aslinda bu teknolojinin istedigi bir durumdur; c¢iinkii bu 06zelligin asil hedefledigi

internette kalis siiresini uzatarak baglanti ticretlerinden pay alabilmektir.

Ayrica tim bu Ozelliklerin getirileri internet pazari agisindan miisteri sadakati

yaratmakla birlikte internet ilizerinden yayin yapan platformlar1 “tiklanan” mecralar
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haline getirmekte ve tiklandiklar1 oranda reklam vereni etkileyebilme potansiyeline

sahip olmalar1 sonucunu dogurmaktadir.

Bu 6zellikler, tek baglarina baska iletisim araglarinda da bulunabilmektedir; ancak yeni
medyalarda hep birlikte gozlemlenebilirler. Bu ii¢ 6zelligi birarada barmdirtyor olmasi
yeni medyalari, diger geleneksel iletisim bi¢imlerinin birbirine doniistiigii ve
aralarindaki farklarm ortadan kalktig1 platformlar haline getirmistir. Yakinsama ya da
yondesme olarak tanimlanan bu siirecte, sadece bir altyap1 kullanilarak pek ¢ok hizmet
bu altyap: iizerinden sunulabilmektedir. Ornegin sayisal televizyon yayinciligi
araciligiyla hem 6demeli yayinlara, hem geleneksel radyo ve televizyon yaynlarina
ulagsmak, diger taraftan da elektronik bankacilik islemleri, e-posta ya da uzaktan
aligveris gibi hizmetlerden yararlanmak miimkiindiir. Teknolojik gelismenin yarattigi

tiim bu degisimler, yeniden yapilanma siirecinin bir yanini olusturmaktadir.

Boylece goriiliiyor ki sayisal teknolojiler gercevesinde karsilasilan bir diger kavram da
yondesmedir. Yondesme ses, video ve veri iletisiminin tek bir kaynakta birlesmesi
olarak tanimlanmaktadir. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanima girmesi ile telefon ya
da televizyon ile metin icermekte olan elektronik postalar gonderilmesi, radyo kanallar1
ile video aktarimi yapilabilmesi ve kigisel bilgisayarlardan televizyon izlenip, radyo
dinlenmesi miimkiin olmustur. Sayisal yondesme kavrami ile vurgulanan yeni medyanin

yondesmesi iki asamada incelenebilir (Hepdingler, 2007):

“Ilk boyutta, evrensel olarak veri paylasimi ve bu etkilesim siirecinin
merkezinde yer alan internet bulunmaktadir. Internet dar bantta metinlerin,
sayillarn ve gorintiilerin karsilikli olarak degisimini icermektedir. Bu
asamadaki yondesmenin kullanmakta oldugu teknolojiler, veri tabanlari,
web ve elektronik postadir.”

Diger asamada ise rich medya (zengin medya) olarak adlandirilan multimedya
teknolojisi bulunmaktadir. Bu teknoloji, genis bantta islerlik gosterebilmektedir. Ses ve
video goriintiisi bulunmasi bu siirecin yondesme dahilinde olmasi; bu kavrami

karsilamas1 anlamia gelmektedir.

Bant genisligi Nicholas Negroponte tarafindan enformasyonun belli bir kanaldan gegme
kapasitesi olarak tanimlamaktadir (Negroponte, 1996). Somutlastirarak ifade etmek

gerekirse, bunu bir borunun ¢ap1 ya da bir otoyoldaki serit sayisi ile iliskilendirmek
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miimkiindiir. Genis bant ile dar bandda oldugundan daha biiylik kapasitede ve daha hizli
bilgi akis1 gergeklestirmek miimkiindiir. Veri, ses, goriintii, isitsel ve gorsel dgeler,
sayilar ve sozciikler, grafikler, miizik, filmler ve oyunlar s6z konusu “bilgi” sozciigii
kapsami dahilinde bulunmaktadir. Bu 6gelerin aktarimlar1 i¢in farkli bant genislikleri
gerekmektedir. Orneklemek gerekirse, sesli iletisim daha dar bant genisligine ihtiyag
duyarken, video goriintiileri daha genis bant genisligi gerektirmektedir. Bant
genisliginin biiyiik olmasi akisin da daha hizli olmasini saglamaktadir. Bant genisliginin
boyutu ile bilgi akisinin hiz dogru orantilidir. Ancak bant genisliginin arttirilmasi

gereksinimi de ilave maliyet anlamina gelmektedir.

Boylece yeni teknolojilerin sunmus oldugu gelismelerle birlikte geleneksel medyay1
olusturan araclarin da farkli bir boyuta gectigi ve bu yonde bir gelisim gdstermeye

basladig1 goriilmiistiir.

Iletisim teknolojilerinde goriilen bu gelismeler tesadiifen ortaya c¢ikmamis olup
kiiresellesme stratejisinin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir. Daha 6nce de
bahsedilmis olan kiiresellesme siireci ile yasanan bu gelismeler arasinda énemli baglar
bulunmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri kiiresellesmeyi diinyanin her kdsesine
yayabilmek amaciyla bir arag olarak kullanilirken ayni zamanda her tiirli
enformasyondan haberdar olabilme avantajin1 sunarak kiiresel pazar kontroliinii
saglamada Onemli bir ihtiyactir. Kiiresellesme stratejisiyle ortaya ¢ikmis olan bu
teknolojiler hem asil amaglarini yerine getirmeye ¢alismaktadir hem de “6tekinin sesi’ni
duyurmak icin alternatif medya olarak kendilerine énemli bir ara¢ edinmis olduklarini

diisiinen kitlelerce de kullanilmaya baglanmustir.
3.2.  Yeni Medyanin Gelisiminde Kapitalizmin Etkisi

Yeni iletisim teknolojilerinin gazeteler iizerindeki olast etkilerine iligskin tartigmalarda,
teknolojik gelismelerin, gazete satislarinin ve reklam gelirlerindeki azalmanin, gazeteyi
ve dolayisiyla gazeteciligi ne sekilde etkileyecegi lizerinde durulmakta; internetten
yaym yapan lcretsiz gazetelerin sayismnm ve onu takip eden kitlenin ¢ogalmasmin
geleneksel gazetelerin de yakin bir zamanda {icretsiz dagitilan birer mecraya

doniismesine yola agacagi disiiniilmektedir. Bu degerlendirmelerden de “artik
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gazetelerin ve gazeteciligin sonunun geldigi” seklinde olduk¢a karamsar bir ¢ikarim

yapilmaktadir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ve onlarin {rettiZi mecra ve araclarin kullanima
girmesinden gazeteler elbette etkilenmistir. Satiglar diiserken reklam gelirleri de
azalmigtir. Aslinda bu gerileme internetten de 6nce gozlemlenmeye baslanmis, radyo ve
televizyon gazete okuma aligkanliklarini degistirmistir. Geleneksel medyada meydana

gelen bu kar diismesi, alternatif yaratma gereksinimini dogurmustur.

Tirajlar ve reklam gelirlerinde internetin géstermis oldugu yiiksek performansin sonucu
olarak gazeteler ayni isimlerini kullanarak web siteleri olusturmus ve igeriklerini de
internete tagimiglardir. Dolayisiyla gazetelerin online bigimleri yazili basmin
tamamlayicis1 olarak islev gostermis ve bdylece gazeteler hem c¢evrimici hem
cevrimdis1 yayin yaparak okuyucu sayilarini arttirmaya baslamiglardir. Boylece
cevrimdis1 yapilan ve geleneksel gazete dedigimiz ortamda kaybedilen okuyucu sayisi,
internet gazetelerinin yaymi ile telafi edilmis, hatta daha fazla okuyucuya bile erisim

saglanmustir.

Bu artis ile birlikte reklam verenler de gazetelerin (¢evrimi¢i + ¢evrimdisi) hala cazip

bir arag¢ olarak varliklarimi siirdiiriiyor olduklarina kanaat getirmiglerdir.

Kapitalizm bilgiyi sistemlestirmekte ve onu sermayenin kullanabilecegi bigimde

islemektedir.

Leon vd.’ne (2001) gore internet kapitalizmin yeniden yapilanmasini saglayan bir
teknolojidir: “Her haliikarda burada 6nemli nokta, teknolojik doniisiimiin kapitalizmin
kendisini yeniden yapilandirmasini, yenilemesini, kiiresellestirmesini saglayan bir
mekanizma olarak rol oynamast ve ilk kez tim gezgende toplumsal iliskileri

stkistirmasidir.”

Etkilesime, kitlesizlestirmeye ve eszamansiz olabilmeye olanak taniyan bu yeni medya
teknolojileri, kapitalist giiclerin etkisiyle sermaye birikiminin siirekli olarak genislemesi
amacini tasimaktadir. Bu amag, toplumun tiim kurumsal yapilarina egemendir ve onlar1

sekillendirmektedir. Kapitalist sistemde istikrar saglanabilmesi i¢in sermaye birikiminin



29

diizeni ile onun toplumsal kurumlar1 arasinda uyum gerekmektedir. Ancak bu uyum her
zaman duragan bir siireklilige sahip degildir. Asir1 liretim veya sermaye birikiminin
yavaslamasi durumunda, sistem bunalima girmekte ve kriz ortami olugsmaktadir . Krizin
¢oziilmesi i¢in toplumsal kurumlarin sermaye birikiminin degisen kosullarma ve
gerekliliklerine uygun bir bicimde yeniden yapilandirilmasi gerekmektedir. Geray
(2003: 29), tiiketim, tiretim, tagimacilik, dagitim gibi alanlarda ortaya ¢ikan krizlerin
tamamini, Beniger'in kapitalizmin “kontrol krizleri" kavrami ¢ercevesinde ele almakta
ve kontrol krizlerinin asilamayan boyutunun sistemin degisim degerini temel almasi
oldugunu belirtmektedir. Kapitalizmin kontrol krizleri, lretim, dagitim, talep ve
tilkketimin kontrol altina alinmasi icin siirekli yeni birikim diizenlerinin (rejimlerin)
yaratilmasini beraberinde getirmistir. Iletisim altyapilar1 da, iiretim ve dagitim ile
oldugu kadar, talep ve tiiketimin kontrolii ile de iliskilidir. Bunun en agik drnegi, talep
ve tiikketimi kontrol altina alma c¢abasmin iirliinii olan ve bu dogrultuda siirekli bir
gelisim gosteren reklam olgusunun, kitle iletisim alanindaki yeniliklerle paralel olarak

ilerleme gdstermesidir.

Kapitalist sistemin temel amaciin sermaye birikimini en c¢oklastirmak olarak
tanimlandi1g1 ve sermaye birikiminin tiim toplumsal yap1 ve kurumlara egemen oldugu
bilinmekte ve bunun sermaye birikim siirecini siirdirme ve yeniden iiretmenin

gereklilikleri temelinde algilanmasi gerekmektedir.

Bu baglamda esnek iiretimin, tiiketicinin ihtiyacinin kolaylikla belirlenebildigi ve buna
ayn1 kolaylikla uyarlanabilen iletisim araglarina ihtiya¢ duydugu sdylenebilir. Internet
kullanicilarinin kullanim istatistikleri ve bunlarla olusturulan data bankalar1 sirketlerin
ihtiya¢ duydugu en 6nemli enformasyon kaynaklarindan biridir. Yeni iletisim araglari,
herhangi bir tiikketicinin yaptigi ayhk tiiketimi tespit edebilmekte ve bunun kaydini
tutabilmektedir. Bu veri de sirketlerin iiriin ve hizmet politikalarinin gelecegi igin
oldukga biiylik bir 6nem arz etmektedir. Bu durumda da agik¢a goriilebildigi gibi
kapitalizm yasamin her alanma sizmayir basarmis ve bireyler tiiketici konumuna

indirgenmistir.

Aslinda kapitalizmin bir iiriin olan yeni iletisim teknolojileri yine kapitalizmin
giiclenmesi amaciyla ¢aligmaktadir ve ticarilesme de bunun bir sonucu olarak internet

ortaminda da dikkat ¢ekici bir giice erigmistir.
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Funda Basaran (2005, 35) bu siireci su sekilde ifade etmektedir:

“Biitiin olarak bakildiginda, Internetin altyapi, hizmet ve igerik katmanlarinda,
halihazirda var olan telekomiinikasyon araglari ireticilerinin, telekomiinikasyon
tagicilarinin, medya ve bilisim (bilgisayar yazilim ve donanmimi iireticileri)
endiistrisinin yakinsadigi goriilmektedir. Bu yakinsama sayilar1 fazla olmayan bir
dizi uluslararas1 sirketin etki alanini, eskisinden daha fazla gii¢lendirmesi ile
sonuglanmigtir.”

Bu yeni teknolojiler geleneksel medyada tikanma yasayan reklam ve pazarlama
sektorleri i¢cin bu boliimiin girisinde de ifade edilmis oldugu gibi yeni bir mecra
olusturmus iistelik bu faaliyetleri hedef kitleyi daha net belirleyerek yapma imkani
sunmustur. Boylece iiretim tiiketime gore belirlenmeye baslamas, kitlesel iiretimin yerini

daha dar hedef kitlelere hitap eden tiretim sekli almistir.

Kapitalizmin bir iirlinii olan internetin igerigi de dolayisiyla ekonomisi tarafindan
belirlenmektedir. Internette, geleneksel medyadaki “en cok okunan” ya da “en ¢ok
izlenen” kavramlarina benzer sekilde “en ¢ok tiklanan™ siteler daha ¢ok reklam almakta,
bu nedenle geleneksel medyada oldugu gibi enformasyonun niteligi de popiilerlesme
egilimi tasimaktadir. Internetin giderek reklama ve diger finansal kaynaklara bagimli
hale gelmesi tekellesme ve igeriklerin tek tiplesmesi sorununu yeniden giindeme
getirmektedir. 20. ylizyilda kitle iletisim araglarinda tikanan reklam sektorii ve
geleneksel medyadaki sermaye birikim siirecinin yasadigi kesintiler interneti yeni ve
etkin bir mecra olarak gormiis ve her iki alandan da internete niifuz gergeklesmis, bu da
popiiler kiiltiiriin bu yeni mecray1 da etkisi altina almaya basladigina dair bir gosterge

olarak kabul edilmistir.

Basaran (2005: 253) internette reklam destekli yayinlarin ve sponsorluk sistemlerinin
giderek yayginlagsmasinin icerigin de reklamverene ya da sponsora bagimli hale gelmesi
olgusunu tekrar tekrar irettigini ifade etmektedir: “Bu bagimlilik web’de kendini
editoryal konularla reklamcilik arasindaki ¢izginin, reklamlarla igerik yaraticilar
arasinda dogrudan baglarin olusmasinda neden olan ortakliklar ve c¢apraz
promosyonlar yoluyla daha fazla ortadan kalkmasi ile géstermektedir. Internet
kiiltiiviinii olusturan yaraticilik, giderek daha fazla olan ve diglayici bir toplumsal

amaca, satmaya dogru sitkismaktadir.”



31

Dolayisiyla, geleneksel medyada, aslinda radyo ve televizyon kullanimi ile birlikte
baslayan kriz yeni medya teknolojilerinin iiretilmesi ile ¢oziime kavusturulmaya
calisilmig, basta internetin geleneksel medyanin sonunu getirecegi diisiincesinin bir

yanilsama oldugu goriilmiistiir.

Yeni medya aslinda kendisinden beklenen 6zelliklere sahip olarak giindeme gelmis ve
biiyiik sermaye gruplarinin hakimiyetinde olan geleneksel medyaya eklemlenmis,
boylece geleneksel medyadaki tiretim tarzinin sermaye birikim siirecindeki kesintilerini

telafi etmis ve yeni bir birikim alani olusturmustur.

Boylece yeni iletisim teknolojileri sayesinde editoryal maliyetlerin azaldigini, is
strecinin pargalandigini, aglar {izerinde yeni biritkmis arti-degerler yaratildigini
soylemek miimkiindiir. “Stoklardan kurtulma (off-line satislarla), editoryal iiriinlerin
sayisallasmasi (bitlere indirgenmesi) ve yayincilikta destek hizmetler i¢in maliyetlerin
azalmasiyla tiiketicilere sunulan igeriklerde miithis bir artisa, bu iceriklerin zamaninda
ve talebe gore sunulmasi ve eski tiriin ve programlarin yeniden kataloga eklenmesi i¢in

olanaklar sunuyor.” (Bustamante, 2004: 807)

Tim bu gelismelerden yapilabilecek olan ¢ikarim, aslinda yeni medyanin geleneksel
medyadaki krizin ¢oziimiine hizmet etmekte basarili oldugu ve geleneksel medyanin,
Ozelinde gazetenin, internet mecrasma uyarlanabilmesi ve bunun i¢in art1 bir maliyetin
s0z konusu olmamas1 sonucu iki mecrada birden yer alabilmesinin ona kar sagladig1 ve
bu gelismelerin onun varligina karsi bir tehditten ¢ok giiclenmesini saglayacagi etkenler

oldugudur.

Ozetle sdylemek gerekir ki medya bugiine kadar toplumsal gelisim siireclerinin her
asamasinda bulunmus ve toplumlar1 etkilemistir. Aslinda medya kapitalizm,
kiiresellesme ve dolayistyla uluslararasi iliskiler ve sirketler dolayimiyla sekillenen bir
iiretim siireci elemani olarak degerlendirilebilir. Dolayisiyla yeni iletisim teknolojilerini
ve onun yaratti§i yeni medyayi, yeni iletisim ortamini bu iiretim siireci ¢ergevesinde
degerlendirmek gerekmektedir. Ciinkii s6z konusu bu yenilikler tek tek bireylerin degil,
toplu bir bilimsel ¢alismanin {iriiniidiir ve bu yeniliklerin ¢caligma ortamlarindan pazara,

piyasaya taginmasinin, bireylerden ziyade iletisim teknolojilerinden yarar1 talep eden
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cokuluslu sirketlerin beklentilerini karsilamaya yonelik olmalarinin bir géstergesi olarak
kabul edilebilir.

3.3. INTERNET

Internet, fiziksel ya da elle tutulur bir ara¢ olmaktan ziyade birbirine bagl sayisiz kiiciik
bilgisayar aglarindan olusan biiylik bir bilgisayar agidir ve aglarin ag1 olarak

tanimlanmaktadir (Timisi, 2003: 121).

Yeni medyanin gelisimine Onemli Olgiide katkida bulunan teknolojik yenilik
“internet”tir. Internet diinya {izerindeki pek ¢ok bilgisayar1 birbirine baglayan bir agdir.
Ayn1 zamanda internet, sanal bir diinyaya da verilen bir addir. Internet kullanicilarmna
gore internetin tanimi da degisiklik gosterebilir. Ciinkli internet, bazilari i¢in bir
elektronik posta, bazilar1 igin sohbet, bazilar1 i¢in bir kiitiiphane, bazilar1 igin ise

alisveris yapabilecekleri bir ortamdir.

Aslinda yeni medyanin giinlimiizde en carpici Orne8i de internettir. Sayisal aglari
birbirine baglayan internet, sayisal hale getirilmis olan her tiirlii verinin bilgisayarlar
veya iletisim teknolojileri arasinda kisisel-yerel-ulusal veya kiiresel 6lgekteki kisisel
bilgisayarlardan ag bilgisayarlarina kadar c¢ok genis bir yelpaze igerisinde alinip
verilmesini saglayan, temelde sifrelemeye ve sifre ¢dzmeye dayali 6zel bir dil kullanan

en genis Olcekli ¢oklu ortamin (multi-media) adidir (T6renli, 2005:115).

Internet askeri kdkenli bir olusum olup, Amerikan Ordusu tarafindan gelistirilmistir.
Cikis noktast ARPANET’tir. Bu, Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi
tarafindan 1969 yilinda gelistirilmis bir projedir. Projedeki amag, bilgisayarlar1 giivenli
bir agla birbirine baglarken tliniversiteler, silahli kuvvetler ve arastirma kurumlar1 gibi

kurum ve kuruluslar arasindaki bilgi aligverisini giivenilir, hizli ve ucuz kilmaktir

(Uysal vd., 1996: 7).

Askeri bir iletisim araci olarak gelistirilen internetin daha sonra akademik olarak da iyi
bir iletisim araci oldugu goriilmiis ve akademik ortamlarda kullanilmaya baslanmistir.
Ardindan da gii¢lii bir ticari 6zellige sahip oldugu anlagilmistir. Yani ilk etapta askeri

amacl ortaya ¢ikan bu teknoloji, ticarete uyum gostermistir.
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Internetin asil gelisim gosterdigi donem ise 1994 yih sonrasidir. Bu tarihten itibaren
internette “www” (World Wide Web: Diinya Capinda Ag) aracinin yaygin kullaniminin
s0z konusu olmastyla birlikte, {iniversitelerin, arastirma kurumlarinin yaninda ticari
kuruluslar da internetten yararlanma diisiincelerini gergeklestirmeye baglamiglardir.
Boylece internet, inanilmaz bir hizla tiim diinyay1 saracak sekilde genislemistir. Bu
stireglerin sonucunda, gliniimiizde internet, bilgi, iletisim, eglence ve ticaret gibi

sektorler tarafindan yogun bir bi¢imde kullanilmaktadir (Atabek, 2001: 118).

o5

Gliniimiizde internetteki alan adlar1 goéz Oniinde bulunduruldugunda sonu “.org
(kurumlar1 ifade etmektedir), “.edu” (egitim kurumlarmi ifade etmektedir) ya da “.gov”
(hiikkiimet kurumlarmi ifade etmektedir) ile biten adreslerin sayis1 “.com” (ticari nitelikli
kurumlar1 ifade etmektedir) olanlar ile karsilastirildiginda ikincisinin giderek artis
gosterdigi ve internetin hizla genisleyen ciddi bir ticaret medyasi halini aldigi
gozlemlenmektedir (Atabek, 68: 2005). Pek ¢ok alanda kullanilabilme 6zelligine sahip

olmas: interneti daha yogun bir bicimde ticarilestirmektedir.

Tiirkiye’ye internetin girisi ise 1990’11 yillarda baslamistir. 12 Nisan 1993’te TUBITAK
(Tiirkiye Bilimsel ve Teknik Arastrma Kurumu), ODTU (Orta Dogu Teknik
Universitesi-TR-NET) isbirligi ile DPT (Devlet Planlama Teskilat) projesi
cercevesinde Tiirkiye internete baglanmistir. 64 kbit/san hiza sahip bu hat, uzun bir siire
iilkenin tek cikis1 olarak ODTU’den hizmet vermistir.. Daha sonra Ege Universitesi
(1994), Bilkent (1995), Bogazi¢i (1995), iITU (1996) baglantilar1 gerceklestirilmistir
(Karaduman, 2003: 146).

Internetin ortaya ¢ikisiyla ile birlikte ise, geleneksel medyanin karsisinda yeni bir mecra
olarak internetin yeni imkan ve olanaklar sunacagina inanilmis ve ana akim medyada

yer bulamadiklarini ifade eden kisi ve gruplar bu alana yonlenmislerdir.

Bu baglamda da internetin olanak ve sinirhiliklar1 ¢ercevesinde sekillenen tartigmalar

ortaya ¢ikmis ve konu ile ilgili farkl yaklagimlar gelistirilmistir.
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3.3.1. Alternatif Medya Tartismalar

Geleneksel medyanin, gelisen bilgi ve iletisim teknolojileriyle birlikte dijital bir medya
haline gelmesi ve yine ilerileme gosteren iletisim teknolojileriyle gelisen yeni medya

mecralar1 esasinda geleneksel medya alternatifleridir.

Ancak geleneksel medyadan aragsal olarak farklilasan internetin igerik agisindan da bu
yapidan farklilastig1 noktada da alternatif medyadan s6z etmek miimkiin hale gelmistir.
Bu anlamda alternatif medyaya ihtiyag duyulmasmin altinda yatan Onemli
nedenlerinden biri, kiiresel medyanin tiim diinyada mesrulastirmak i¢in ugrastig1 haber
iceriklerinin esasinda egemen olma giicline sahip kesimlerin ideolojilerini ve diinya
goriislerini dogallastirp sunuyor olmasi yoniindeki goriislerdir (Inal, 2003: 62). Bdylece
kiiresel medya egemen medya konumunu almakta ve yine egemen olan kisi ve gruplarin
diinyaya hiikmetme araci olarak goriilmektedir. Bu ¢ergeveden bakildiginda egemen
medyanin siyasal, kiiltiirel ya da toplumsal tartismalarda sivil toplum talepleri ve
egemen gruplar arasinda bir arabulucu rolii oynayamayacagi ve herkesi esit bir bicimde

temsil edemeyecegi diisiiniilmektedir.

“Alternatif medya, Onceligi tecimsel olmayan, bireysel, toplumsal veya
siyasi anlamlar tagiyan iletilerin toplumsal yasamda dolagima girmesine
olanak veren iletisim ortamlaridir. James Curran’m deyisiyle, alternatif
medya, toplumda var olan gii¢ dengesizlikleriyle esitsizlik iligkilerini
gidermek i¢in ¢alisir (aktaran Navaro 2004: 677). (...) Alternatif medya ana
akim medyadan ii¢ temel 6zelligi ile farklilasir:

e miilkiyet ve sahiplik iliskisi ile,
e calisma ilkeleri ile,
e ({iretilen icerik ile.” (Binark ve Bek, 2007:186).

Yeni teknolojilerle birlikte isteyen kendi yaymini yapabilir duruma gelmistir; ya da
baslangic asamasinda ¢ok fazla sermaye yatwrimi gerektirmeyen haber portallar
olusturulmustur. Bu da geleneksel medyadaki hakim ideolojiye aykir1 ve alternatif yayin
yapabilme ihtimalini giindeme getirmistir. Ancak bunun gegerliligi, {izerinde
degerlendirme yapilmasi gereken bir konudur; c¢ilinkii yeni medya teknolojilerinin,

0zelinde internetin, bagimsizlig1 da tartisilir bir konumdadir.
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Dolayisiyla internetin bir alternatif medya olarak tanimlanmasi onun “iyi” bir sey
olduguna karar vermek i¢in yeterli degildir. Bu asamada degerlendirilmesi gereken
unsur internetin nasil/hangi amagla kullaniliyor oldugudur. Yani burada s6z konusu olan

sadece teknolojik bir farklilasma degil, igeriksel bir tercihtir.

Egemen yaklasim, yeni iletisim teknolojilerinin ortaya cikisiyla birlikte yasanan
yeniden yapilanma durumunu “dijital demokrasi”’, “katilim” ve “yOnetisim” gibi
kavramlarla betimlemistir. Bu teknolojilerin  sundugu “hiz”, “ucuzluk” ve
“erigilebilirlik” gibi olanaklar sayesinde bilginin toplumsal yasamdaki her alana
ulasabilecegi ve toplumda biiyiik bir kitlenin bu bilgiyi paylasacag: diisiiniilmektedir
(Heeks’ten akt. Yiicesan-Ozdemir. 2009: 19). Bu anlayis dogrultusunda bakildiginda da
internetin ilerici ve demokratik bir ara¢ oldugu ve bilginin yayilimma ve toplumun
katilimina olanak saglayarak paylasimin biiyiiyecegi bir ortam olusturdugu/ olusturacagi

iddia edilmektedir.

Ekonomi politik¢iler ise yeni iletisim teknolojilerinin kontrol ve tekeller disinda kaldigi
goriisiinii elestirirken iletisim teknolojileri alanmin kolaylikla dahil olunamayacak bir
iktidar ve gii¢ alan1 olduguna isaret etmekte ve bu niteligi aragtirmalarinin merkezine
oturtmaktadirlar. Bu elestiriler 6zetle iki temel dayanak noktasina sahip olarak ifade
edilebilir. Birincisi: iletisim pazarinda yasanmakta olan tekellesme; yani medya pazarmi
belirli sayida ve giicteki biiyiik holdinglerin elinde tutmasi; ikincisi ise bu durumla
baglantili olarak enformasyon iiretiminin ve kiiltiirel iiretimin her gecen giin daha ¢ok

ticarilesiyor olmasidir.

Ekonomi politik yaklagimin vurgu yaptig1 en 6nemli noktalardan biri ise teknolojiyi tiim
stireclerde (liretimden tiiketime) toplumsal iliskilerin bigimlendirdigi bir miicadele alan1
olarak belirlemesidir. Egemen yaklasimin sundugu tiim Oneri ve tanimlamalar

teknolojik determinizm kavramu ile iliskilendirilmektedir.

Teknolojik determinizm yaklasimma gore, teknoloji kendine 6zgli bir mantikla tek
yonlii bir gelisim gosterir. Bilim adamlari, toplumsal sistemden bagimsiz bir bicimde
teknolojiyi yenilerler. Ancak ayni1 zamanda teknoloji, toplumsal doniisiimiin iktisadi,
siyasi ve ideolojik yanlarin1 doniistiiren, degistiren ve yeniden kurandir. Bu bakis

acisma gore, teknolojik gelismeler/degisimler toplumsal degisimin temelini olusturur,
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teknolojinin degistirme potansiyeli her seyden onemlidir ve “engellenemez bir gii¢”
olarak algilanmaktadir (Atabek vd., 2006). Teknoloji, toplumun disindan gelir ve
toplumu etkiler. Yani bu goriis acisindan bakildiginda teknoloji tarafsizdir, tarihsizdir,
ve toplumsalliktan uzaktir.

“ ‘Teknolojik determinizm’ kurami, teknolojinin toplumun Oniine zorunlu bir
degisim hatt1 koydugunu ve boylece de degisimin iginde gergeklesecegi ortami
belirledigini 6ne siirer. Heilbroner’e gore degisikligi uyaran kosullar: a)
emekgiiciiniin  sosyal bilesimindeki degisimler (ki bunlar teknolojinin
gereksinimleri tarafindan belirlenmektedir) ve b) organizasyonlarin hiyerarsik
bilesiminin teknolojiden etkilenmesidir. Boylece farkli teknolojiler farkli
emekgiicii bilesimleri ile denetim sistemleri gerektirecektir. iste bu baglam icinde
Bell, iginde bulundugumuz ¢agin teknoloji belirlenimli ve insanlik i¢in son derece
umutlu bir ¢ag oldugunu dile getirmistir. Cilinkii yeni teknoloji eskisine gore daha
“entellektiiel”dir.” (Belek, 1999: 178)

Esasinda, iiretim iliskilerinden ve smif miicadelesinden bagimsiz oldugu iddia edilen,
toplumdaki kapitalist iiretim iliskilerini g6z Onilinde bulundurmayan bir yaklasim,

teknolojiyi, toplumdaki baglamina yerlestirmekten yoksundur.

Modern toplumda iletisim de teknoloji dolayimiyla gerceklesir. ‘Yeni’ bir iletisim araci
olarak internetin toplumu ilerletecegi ve demokrasiyi getirecegi yoniindeki iyimser
diisiince, aslinda kapitalist iiretim silirecinde teknolojinin oynadigi ¢ok 6nemli roliin
toplumsal olarak kabul gérmesine yardimeci olan egemen sdylemin (teknolojik
determinizm savinin) bugiliniin diinyasina yansimasidir. Bu yiizden, giderek
kiiresellesen kapitalist bir diizende ortaya ¢ikan bir iletisim araci olarak internetin
toplumsal yasam iizerindeki etkilerini anlayabilmek icin kapitalist toplumda

teknolojinin ve iletisimin roliinii dogru kavramak gerekmektedir.

Teknolojinin degistirmeye yonelik giicliniin ger¢eklesmesinde rol oynayan, toplumsal
miicadeleler, bu miicadelelerdeki giic dengeleri ve onlarin degisimdir. Bu cercevede
teknolojiye “digsal” veya “engellenemez bir giic” vasfini atfetmektense, onu toplumsal
iliskilerin, giic dengelerinin sekillendirdigi 6nemli bir miicadele alani, ayn1 zamanda
toplumsal iliskileri de etkileme potansiyeline sahip bir miicadele araci olarak algilayip

degerlendirmek daha dogru olacaktir.

Aslinda teknoloji, hangi iretim tarzinin igindeyse onun bilgisini ve ideolojisini
tasimaktadir. Ayni durum Xkapitalizm i¢in de s6z konusudur. Teknoloji, sistemin

kiiltiiriinii ve yasama seklini orgiitlemektedir. Bu ylizden de gelistirilen teknolojiyi,
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icinde bulunulan iiretim tarzindan ayri1 olarak degerlendirmek miimkiin degildir.
Kapitalizm ele almacak olursa, teknolojik gelismelerle yoksulluga ve yok olusa ¢dziim
bulunamaz. Teknolojinin yapilanisi, yoksullugun ve sermaye birikim rejiminin

stirdiiriilebilirligine imkan vermektir.

Teknolojik gelisme kapitalist piyasa kosullarinda varligini siirdiirebilmek i¢in bir
zorunluluktur. Teknolojik gelisme iiretkenlikte artis getirir ve dolayisiyla daha az emek
kitlesi ile daha fazla tiretim araci deger yaratma siirecine ¢ekilebilir. Bu da, her sermaye

grubu i¢in avantajli gorlinen bir gelismedir (Belek, 1999: 185).

Daha 6nce de ifade edilmis oldugu gibi Timisi (2003) internetin ilk baslarda iiniversite
ve arastrma kurumlarinca kullanilirken artik 6zellestirmenin getirdigi sonuglar ile

bireylere kiiltiirel hizmet satan bir 6zel pazar halini aldigina vurgu yapmastir.

Edu, gov ve org domainlerin com domainler ile karsilastirilmasi neticesinde goriilen
sayisal fark, internetin mevcut ulusal ve uluslararasi yapilari, siiregleri yeniden tiretecegi

ve asla alternatif olamayacag diisiincesini giindeme getirmektedir (Atabek, 1996).

Geleneksel medyanin iletisim araglar1 olarak nitelendirilen radyolarin, televizyonlarin
internet ortamina da tasmmasi ve Ozellikle gazetelerin elektronik halleriyle internette
genis yer bulmasi da reklamverenlerin ilgisini internet sektoriine kaydirmastir.
Reklamverenlerin de isin i¢ine girmesi ve zaten geleneksel medyada biiyiik oranda s6z
sahibi olan ana akimin internet mecrasinda da yer almasi ve .com uzantili sitelerin
giinden giline artmasiyla internetin ticarilesmis oldugu konusunda pek bir siliphe
kalmamis gibi goziikmektedir. Bu durum da bilgi kaynaklarma erisimin ve Ozgiir
iletisimin saglanabilmesi agisindan 6nemli bir siire¢ olarak degerlendirilebilir. Clinkii
stire¢ boyle devam ettikge biiyiik sermayeler internete daha da fazla ilgi gostermeye

baslayacak ve mecra biiyiik oranda 6zel sektore agik bir hal alacaktir (Aksoy, 1994).

Dolayisiyla sayisallagmanin, kitle iletisiminde halihazirda yasanmakta olan tekellesmeyi
derinlestirecegi soylenebilir; ¢linkii ortak bir sayisal dilin kullanilmasi, ilk 6nce yazili
basin, yayincilik, telekomiinikasyon ve enformasyon teknolojileri arasindaki siirlari
ortadan kaldirmakta ve yondesme olarak tanimlanan duruma izin vermektedir, yeni

enformasyon diizeninin altyapisini olusturan hizmet saglayicilar 6zellesmekte, kiiresel
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reklam ve pazarlama sektorii “enformasyon otoyollari”ni tiiketimin yeni ‘mecra’si
olarak gormekte ve kitle iletisimine egemen sermaye gruplarmin tiretmis oldugu triinler
yeni enformasyon ve iletisim teknolojilerine igerik saglamaktadir. Bdylece yeni
enformasyon diizeni ticari ¢ikarlar ekseninde bicimlenmekte, kiiresel bir enformasyon

ve eglence sektoriine donlismektedir.

Bu siireg, 0zellikle iletisim teknolojileri s6z konusu oldugunda, her “yeni” teknolojinin
ortaya c¢ikisinda gozlemlenmistir. Bu teknolojiler optimist bir bakisla karsilanmis;
ozellikle de egemene karsit olan gruplarin ilgilisini ¢ekmistir. Egemenlerin bu “yeni”
teknolojiyi sahiplenip doniistiirdiigli durumlara ise bu siireglerin her birinde taniklik

edilmistir.

Bu siirecin eskiye dayandirilabilecegini ifade eden Atabek, durumu su sekilde ifade

etmektedir:

“Matbaanin icadi bu genel duruma uyan bir yenilik olarak degerlendirilebilir.
Matbaa, dinsel muhafazakarliga karsi bir umut olarak kabul gérmiistiir ve Protestan
reform hareketinin sembolii olarak matbaa kisa siirede kilise iktidarmin tepkisine
neden olmustur ve kilise 1559 yilinda yasak kitaplar listesini yayinlamigtir. Ancak
zamanla matbaa iktidarlarmm resmi giliciinii tasiyan materyallerin basiminda
kullanildig1 oranda egemenlerce sahiplenilmistir. 1800’14 yillarda buharli baski
makinasiyla artik matbaa, yeni yiikselen kapitalist sinifin gézdesi haline geldi.”

Elestirel yaklagim, toplumsal kiiltiirlerin yeni iletisimsel alanlar vasitasiyla ve egemen
giiciin belirleyiciligi cer¢evesinde yeniden iiretildigini ifade etmektedir. Bu siire
zarfinda toplumlarin iletisim bigimleri ve bununla birlikte davranis bicimleri
degismekte, boylece toplum egemen gruplarca daha kolay kontrol edilebilir hale

gelmektedir.

“Iletisimde yasanan gelismeler kiiresellesme siirecinde onemli bir role sahiptir.
Iletilerin génderilmesi igin kullanilan teknolojik bigimler bireylerin ve kurumlarin
iletisim pratiklerini ve sonrasinda toplumlar1 ve kiiltiirleri etkilemektedir.
Iletisimde yasanan gelisim tiim kiiresellesme siireclerinde etkilidir. Medyanin
kiiresellesmenin merkezi oldugu ii¢c boyutu vardir. lki, medya uluslararas: akisin
gerceklestigi teknolojileri ve hizmet dagitim platformlarm olusturur. fkinci olarak,
medya endiistrisi kiiresel genisleme ve birlesmenin gergeklesmesinin lideridir. Son
olarak medya diinyada birbirinden uzak bdélgelerde yasayan insanlarin
anlamlandirabildigi enformasyon igerikleri ve goriintiller saglar” (Flew,

McElhinney, 2002: 3).
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Iletisimin kiiresellesmesinin olumlu yanlar1 siralanirken, bu siirecin ayn1 zamanda
beraberinde toplumlarm kendi iktidarlar1 ile yalniz kalmalarini1 engellemeyi getirdigi ve
bunun kiiresel iktidar tarafindan da kontrol altinda tutulan bir siire¢ oldugu
unutulmamalidir. Bu da aslinda toplumlarin demokratiklestirici bir sekilde dayanisma
gostermesini ve bu yonde bir iletisimi engellemektedir. Bu siirecte aslinda egemen

ideoloji yeniden tiretilmektedir.

Bu baglamda degerlendirildiginde, yeni iletisim teknolojileri de Ozgiirlesme veya
demokrasi yararina ¢alismamakta, siiregte etkili olan yine iktidara hakim olan egemen

smif olarak goriilmektedir.

Oysa yeni medyanin sunmus oldugu tiim diinya ile iletisim i¢inde olabilme ve bu
ortamin sundugu Ozgiir mecralarda diisiincelerini dile getirebilme imkani tartismanin
basinda da ifade edilmis oldugu gibi pek c¢ok diisiiniir tarafindan olumlu bir siire¢ olarak
degerlendirilmistir. Ancak bilginin bu siire¢ icerisinde almip satilabilen bir seye
donlismesi, bilginin donilisiim gecirip ticari bir meta olmasi sonucunu dogurmustur:
“Enformatik alaminda yasanan teknolojik devrim, bilginin is diinyasinda ve toplumsal
denetim amaciyla daha yaygin ve yogun olarak kullanimasini miimkiin kilmakla
kalmadi;, aymi zamanda bilginin kendisini daha kolay alimip satilabilen bir sey haline

getirdi” (Herman, 2003;28).

Internetin ortaya ¢ikis1 toplumda sesini duyuramayan kisi veya topluluklarin/gruplarin
kendilerini ifade etmeleri olanagini giindeme getirdiginden de daha 6nce s6z edilmisti.
Bu bakis acisindan degerlendirildiginde yeni iletisim teknolojilerinin 6zglirlestirici bir
nitelige sahip oldugu ve bu gelisim silirecinde internetin ilerleyen zamanlarda
demokratiklestirici bir teknoloji olmasi1 agisindan daha iyiye gidecegi diisiiniilmektedir.
Ancak “internetin insanligi kapitalizmin ve ticari medyanin OJtesine tasityacagi
diistincesi, onun son zamanlarda hizla ticarilesiyor olmastyla karsitlik arz etmektedir”
(McChesney,2003: 32). Bazilar1 da kiiresellesme karsit1 olan toplumsal hareketlerin
ortaya ¢ikmasi ya da canlanmasi ve ortam olarak interneti tercih etmeleri ile birlikte bu
iletisim teknolojisini muhalif goriise sahip ve sesini duyuramayan kisi ve gruplar igin,
aslinda yanilsamali olmakla birlikte, demokratik bir ara¢ olarak gérmiistiir. Yanilsamali

olarak degerlendirilmesinin nedeni ise, bu aracin esasinda yine egemen giiclerin
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kontrolii altinda oldugu ve ortamin demokratikliginin de yine bu giigler tarafindan

belirlenen sinirlar dahilinde olabilecegi gergegidir.

Internette ticarilesmenin ve tekellesmenin artistyla birlikte internet igin en baslarda -
baz1 diigiiniirlere gore hala — gerceklestirilecegi diisliniilen demokratik amaglar ikinci

plana atilmis ve kar amagclar1 6n plana ¢ikmustir.

Bauman (1999: 63) bu durumu su sekilde 6zetlemektedir:

“Internet ve web herkes icin degildir ve muhtemelen hicbir zaman evrensel
kullanima agik olmayacaktir. Girmelerine izin verilenler de sec¢imlerini, onlari
‘Onlerine sunulan sayisiz paket iginden se¢im yaparak zamanlarim ve paralarimni
harcamaya’ davet eden arz cephesi tarafindan ¢izilen gerceve iginde yapmakla
miikelleftir. Geriye kalanlara; ekranin iki tarafi arasinda bir simetri iddias1 bile
tasimayan uydu ya da kablolu televizyonlariyla bas basa kalanlara gelince, onlarin
payina diisen salt ve su katilmamis bir seyirdir.”

McChesney’e (2003) gore habercilik, zengin ziimrenin sorunlari ile ilgilenen ve onlarin
cikarlarina hizmet eden bir gazetecilik anlayisiyla yiriitiilmektedir. Chicago
Tribune’ {in yaz1 isleri miidiirii James Squires’ in de, medyanin kurumsal yapismim
sirket kontroliine gegmesini “gazeteciligin sonu” nun geldigi seklinde yorumlamasi, bu

goriisleri dogrular niteliktedir (McChesney, 2003: 26-28).

Holdinglesen medya, dncelikle en temel hak ve 6zgiirliikklerden olan “ifade™ 6zgiirligl
iizerinde bir tehdit olusturmaktadir. insanlarm kendilerini ifade edebilecekleri alanlar
daha ¢ok ana akim medyada yer alabilmektdir ve bu alanlar kapitalist diizenin isleyisine
tehdit olusturmayacak kisi ve kuruluslara ayrildigi i¢in “Gteki’nin bu alanda yer

bulabilmesi ¢ok da miimkiin goériilmemektedir.

Alankus (2008), haber degerinin olabilmesi i¢in insanlarm sinif, cinsiyet ya da etnik
koken degistirmis olmasi ya da “namus” cinayetlerinde adlarmin ge¢mesi gerektigini
ifade etmektedir. “Oteki’ler; yani gdcmenler, miilteciler, azinliklar “baska” medya
olarak ifade bulan ve ana akimdan ayrilan medyalar tizerinden birbirleriyle
haberlesebilmektedirler. Yaygin medyanin tiraj/¢ok satilma/cok okunma gibi kaygilari
bulunmakta ve bu kaygilar ¢ercevesinde konular glindeme getirilmektedir. Ortalama
kisilerin 1ilgi gdstermeyecegi diisiiniilen haberler ise “baska” medyalarda yer

alabilmektedir (Alankus, 2008: 190). Sevda Alankus (2008) 6érnek olarak, Tiirkiye“deki
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cevreci hareketlerin ortaya cikiginda ve yayilisinda bu medyanmn kullanimindan s6z
etmektedir. Bu medyalarin kendilerini ifade edebilme olanagi buldugu web sitelerinde
yapilan haberlere bakildiginda, Green Peace ile ilgili haberleri ve bu olusumun
stratejilerini gérmek miimkiindiir. “Baska” medyalar iizerinden farkindalik saglayarak
kendilerinden soz ettirebilip, kendilerine ana akimda yer bulabilmektedirler. Dolayisiyla
toplumsal bir hareket ile iligkili olan haberler boylece yayilabilmektedir. Bunun
sonucunda da bu hareketler daha genis kitlelere erisebilmekte ve eristikleri yerlerde

yankilarini stirdiirebilmektedirler.

Boylece yeni iletisim teknolojileri bu Orgiitlenmelere ya da organizasyonlara katki

saglayabilmekte ve onlarin etki alanin1 genisletebilmektedirler.

Sonug itibariyle, internet {izerinden yapilan alternatif medya tartigmalar1 genel olarak iki
yonde toplanmistir ve bunlarin birincisi optimist bir bakis acis1 olarak nitelendirilebilir.
Bu yaklasim, internetin 6zgiirlestirici niteligine vurgu yapmaktadir. Ancak bu ¢alismada
yeni medya teknolojilerinin ve dolayisiyla internetin sundugu olanaklara mesafe ile

yaklasilmaktadir.

Bu teknolojilerin iiretimi, bireysel ¢alisma ve kaynak kullanimlarmin sonucu olarak
goriilmemekte, dolayisiyla da her teknolojinin arkasinda onun {iretimine imkan veren
gii¢lerin ya da yapicilarin oldugu diisiiniilmektedir. Bu anlamada da internetin tamamen
bagimsiz bir platform oldugu goriisiiniin yanilgi i¢erdigi sonucuna varilmistir. Aslinda
kapitalist giliclerin ve {iiretim iligkilerinin medyadaki yansimasi olan holdinglesmis
yapilarin bu teknolojilerden fayda sagladigi ve alternatif igerik iiretme derdinde olan
organizasyonlarin da bir bigimde, yalnizca bu teknolojiyi ortam olarak kullanarak bile,
bu yapilara bagl bulunduklar1 diisiiniilmektedir. Teknolojileri, igerisinde iiretildikleri
iliskilerden ayr1 olarak degerlendirmek miimkiin ve gergek¢i bir degerlendirme olarak
goriilmediginden, alternatif medya tartismalarinda da determinist bir tavir sergilemek

miimkiin goriilmemektedir.

Dolayisiyla alternatif medya olarak sunulan internet, bu 6zelligi geregi tecimsel bir

kaygiya sahip olmayanlarin bu mecrada yer aliyor olmasi ve farkli igerik sunuyor
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olmalar1 ile kendisine bir yer edinmelidir. Ancak goriilen odur ki bu yeniligin
uygulayicilart arasinda yola bu sekilde ¢ikanlar olsa da sonugta teknolojinin sahibi yine
kapitalist giiclerdir ve kendi ¢ikarlar1 dahilinde bu teknolojiyi gelistiriyor olmalar1

gbzden kagmayan bir gercektir.

Bu yapilanmada da yerini alacak olan kapitalist liretim giicleri ve iliskilerinin bu
mecrada da etkisini siirdlirecegi ve kar amaci giitme zorunlulugunu bir sekilde bu
mecraya da tasiyacagi alternatif medya tartismalarinda elestirel yaklasimin hakliligina

dair vurgu yapilmasi gereken bir noktadir.

3.4. HABER URETIM TARZI

“Uretim siirecinde, insan emeginin tamamlayicist olarak kullanilan nesnelere;
iretim siirecine dogrudan ya da dolayli olarak katilan kendileriyle retimin
yapilabildigi dogal ya da insan eseri her tiirlii arag, nesne ve teknik bilgiye {iretim
araglar1 denmektedir. Bu iretim araglariyla insan emeginin meydana getirdigi
biitlinliige, iiretim araglar1 ile bu araglar1 kullanabilen, bilgi, liretim deneyimi ve is
aligkanliklarina sahip insan emeginin meydana getirdigi biitiinliige {iretim giicleri
adi verilir.

Ote yandan, bir toplumda insan bilincinden bagimsiz olarak var olan maddi
iligkilere, Uretim faaliyeti sirasinda insanlar arasimnda kurulan iliskilerin tiimiine,
iiretim, miibadele ve zenginligin dagilimi siirecinde olusan iligkilere tretim
iligkileri denir. Buna mukabil, hayatin idamesi i¢in gerekli olan sosyal ve fiziki
ihtiyaglarin kargilanmasini saglayacak tirtinlerin elde edilmesi yontemine, Marksist
terminolojide, toplumsal evrimin tek tek her agsamasinda, toplumun bir durumunu
ifade eden tretim giicleri ile tiretim iliskilerinden meydana gelen biitiine tretim
tarz1 denmektedir.” (http://www.turkcebilgi.com/iiretim/ansiklopedi )

[letisimin kendisinin ve araclarmin incelenmesinde iiretim araclarma sahipligin, iiretim
tarzinin ve iiretim iliskilerinin inceleme disinda birakilmasi ya da ufak ayrintilar olarak

degerlendirilmesi dogru bir yaklasim olarak goriilmemektedir.

Iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikis1 kapitalist {iretim bigimi (sahiplik yapilar) ve
iiretim iliskileri ¢ercevesi dahilinde ele alinmalidir. “Uretimde, dagitimda ve tiiketimde
kimin kime ne odedigi, neleri neden ve nasil aldigi ve sattigi ve bu iliskilerdeki siyasal
diizenlemeler ve c¢esitlenen pazar ve iicret politikalar: kitle iletisiminin siyasal

ekonomisinin énde gelen sorunsalini olusturur” (Erdogan, 2001: 286).

Kiiresellesen medya sistemi, toplumlarmn politik goriislerine ve kiiltlire getirdigi

smirlamalarla birlikte tamamen ticari bir sistemdir. Gerbner’in de ifade etmis oldugu
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gibi “soyleyecek bir seyleri yoktur, fakat satacaklar1 ¢ok seyleri vardir”. Kiiresellesme
ve kapitalizmin bir {iriinii olan girketlesen medya, insanlari, onlar istese de istemese de
ticarilesme ve reklam yoluyla {iriin bombardimanina maruz birakmaktadir. Bu, pazarin
dayatmis oldugu ve her seyin para demek oldugu bir sistemdir (McChesney, 2003: 24).
Haberin bir meta, bir iriin olarak degerlendirilmesi gazetecilik mesleginin kamuya
hizmet eder nitelikte olma ozelligi ve kaygisimi da ortadan kaldirmistir. Bunun
sonucunda, medyanin kamuyu bilgilendirmesini ve kamuoyunun olusmasina 6zgiirce
katkida bulunmasini saglayan “habercilik” islevinin yerini sansasyon, magazin ve

eglenceye doniik sunuslar almistir.

Haber medyasini finanse edenler, onun Onemli sosyal ve demokratik islevlerini
gormezden gelerek, habere herhangi bir programmis gibi yaklagmaktadirlar. Haber
medyasinda sahipligin biiyiik sirket ve holdinglerin elinde olmasi ¢ikar ¢atigmalarinin
ve belirli konularm g6z ardi edilmesinin ortaya ¢ikmasi ile sonucglanmistir. Ayrica
haberin mutfaginda bulunanlar da hangi konularin medya patronunu etkileyeceginin ve

onun tepkisini alacagmin bilincinde olarak islerini yapmaktadirlar (Radford, 2004: 15).

Uretim tarzinmn, dolayisiyla da iiretim giicii ve iiretim iliskilerinin iktisadi, siyasal,
sosyal ve kiiltiirel olan1 belirledigi diisiiniiliirse, bunun bir sonucu olarak da biitiin bu
alanlarin bir tiirevi olan medya politikalarm1 da belirleyecegi sdylenebilmektedir. Bu
yiizden de farkli sistemlerde, diizenlerde veya rejimlerde medya politikalar1 da farkl
olacaktir. Egemen ideolojinin siirekliligini saglayabilmesi ve kendisini yeniden
iiretebilmesi igin ¢esitli araglardan yararlanmasi gerekmektedir. Medya da bu amagla,
mevcut sistemlerin, diizenlerin kendilerini kabul ettirme, devamliliklarmi siirdiirme
siirecinin ve yeniden iiretiminin en Onemli ve etkin araglarindan biri olarak
degerlendirilebilir. Bir {iretim tarzina dayali sistemlerin, diizenlerin bu yapilarinin
korunmasmin yani sira, uygulamalarma yonelik ikna asamasinda da medyanin 6nemli
rolii vardir. Ciinkii liretim araglarmi kontrol edenlerin, diisiince tiretim araglarimi da
kontrol ederek bunu saglamalar1 o sistem ve o diizen i¢cin hem bir gereklilik hem de bir
zorunluluktur ( Marx-Engels, 1992). Boyle oldugu i¢in de medyanin sosyal politika ve
uygulamalari ile ilgili yaklagimi liretim tarzi, bu iiretim tarzinin, iiretim giicli ve iiretim

iligkileri ¢er¢evesinde olmasi beklenmektedir. Tabii iiretim tarzinin egemen oldugu
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toplumda smiflar arasi iligkiler, ¢catigmalar; bu iliskiler ve ¢atigsmalarin boyutu medyanin

sorunlara yaklagimini da farkli diizeylerde etkileyebilmektedir.

Geleneksel medyanin haber iiretim siireci, bu siirecin arka planinda yer alan sermaye ve

iiretim iligkilerince belirlenmektedir.

Bu medya, iiretim tarzi ile paralel bir yonde giderek 6zel miilkiyeti savunmakta,
korumakta, daha c¢ok kar elde edilebilmesi, kar getiren alanlarin kapsamimin
genigletilmesi i¢in c¢aba gostermektedir. Ciinkii aslinda bu medyada gelir ve kar
“lirliniin” satisindan degil, iiretilen bu {iriiniin igerisinde yer almasi i¢in firmalardan
almis oldugu reklam ve ilanlardan saglamaktadir. Bu da bagimli bir iliski olusmasina
neden olmakta ve medya kendisine gelir saglayanlardan yana taraf olmaktadir (Herman-
Chomsky, 1988).

Her organizasyonun belirli yonetim bicimleri bulunmaktadir. Geleneksel gazete
isletmelerinde de bu yap1 s6z konusudur. Bir yanda gazeteciler ve sorumlu miidiirleri
bulunurken diger tarafta gazetenin basimindan, dagitimima kadar devam eden siirecten

sorumlu teknik, idari ve mali igler personeli bulunmaktadir.

Geleneksel medyada kendisine yer edinmis ve kapitalist diizenin bir elemani olan bu
isletmelerdeki yapida esas amacinin, yukarida tasvir edilmis olan iligkilerle baglantili

olarak, sermayeyi ve onun devamliligin1 muhafaza etmek oldugu sdylenebilir.
3.4.1. Geleneksel Haber Medyasinda Organizasyon Yapisi

Organizasyon, kurulus amaci ile iliskili olarak eylemlerin, belirli ¢ergevelere gore
boliimlere ayrilmasi, bu bolimler arasinda basamaklar olusturulmasi, bu boliimler ve
basamaklar arasindaki yetki ve sorumluluk iligkilerinin gosterilmesi ve bdylece bir
iskelet olusturulmasi1 anlamina gelmektedir. Bu organizasyonun yasayan, canli bir yapi
olabilmesi icin ise gerekli araglar saglanmali ve organizasyonu amaglara olusturmasi
beklenen eylemleri yerine getirecek kisiler bulunup kendilerine gorev verilmeli ve bu
dogrultuda yetistirilmelidirler (Askun, 1978: 1).

Bir medyanin yayin politikasi yaym kimligi ile belirlenmektedir. Medya organizasyonu,
giin igerisinde kendisine gelen haberi, yorumu ve gorsel malzemeyi, bu kimlik ve

politikaya uygunluk gosterecek bigimde siizgegten gecirmektedir. Bu uygulamaya ise
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“esik bekeiligi” (gatekeeping) ismi verilmektedir. Haberin kaynagi, muhabir, servis sefi,
haber miidiirii, yaz1 igleri ve son karar verici olarak genel yaym ydnetmeni diizeylerinde,
bu esik bek¢iligi uygulanmaktadir (Rigel, 2000: 22). Ozellikle farkl iiretim ve hizmet
sektorlerinde de faaliyet gosteren holdinglere ait basin kuruluslarinda editoryal
bagimsizliktan s6z etmek miimkiin degildir; ¢iinkii bu kuruluslarin genel c¢izgisini
medya sahipleri belirlemekte, ayrica giinliik isleyise ve haber iiretim siirecine de etki
etmektedirler (Tilig, 2001: 48). Dolayistyla bu haber yapisi igerisinde konumlanan
bireyler haberi iiretim iligkilerini dikkate alarak ve onun bir iiriin oldugunun farlinda

olarak sunulmasi i¢in ¢aligmaktadirlar.
Bu organizasyon yapisinda yer alan aktorlerden kisaca soz edilecektir.
Genel Yayin Yonetmeni/Midiirii

Haber organizasyonunun en iistiinde bulunan kisi Genel Yaymn Yonetmeni’dir. Yayin
politikasindan sorumlu olarak genel yayin cergevesini ¢izmektedir (Yiiksel ve Giircan,

2001: 28).

Habercilik yapan kitle iletisim araglarinin sahipleri “imtiyaz sahipleri” olarak da
adlandirilmaktadir. Bu kisi isletmenin ve isletmenin her tiirlii sermayesinin sahibidir.
Iste Genel Yaym Yonetmeni de kimi zaman bu “imtiyaz sahibi”nin vekilidir (Biilbiil,
2001: 86). Yayin politikas1t medya sahibinin istekleri ile sekillenmektedir ve bunun
olusturulup uygulanmasi asamasinda birinci derece sorumlu kisi Genel Yaymn
Yonetmeni’dir. Bu kisinin gorevleri, belirlenen ¢erceve dogrultusunda haber iiretimini
yonetmek, yonlendirmek ve kontrol etmek; medya sahibi ile ¢alisanlar arasinda baglant1
kurmak; yayin politikasina uygun olarak calisilacak kisileri se¢mek, giindem
toplantilarina baskanlik etmek, haberlerin hazirlanisindan yayinlanmasina kadar giden

her asamay1 denetlemektir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 28).

Genel yaym yonetmenleri, medya sahiplerinin kendi medya kuruluslar: iizerindeki gii¢

ve kontrollerini kullandiklar1 aracilar olarak degerlendirilebilir.
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Haber editorleri hem yazili hem de gorsel medyada yer bulan kisilerdir. Yiiksel ve

Giircan (2001: 26) editor tanimini su sekilde yapmaktadir:

“Editérler muhabirlerden, ajanslardan ya da diger haber kaynaklarindan gelen
haberleri, yayin organimin politikasina uygun olarak yeniden diizenleyerek,
gerektiginde habere ‘ters takla attirarak’ haberin okura ya da izleyiciye en ilgi
cekici sekilde sunulmasimi saglayan kisilerdir.(...) Editorler, muhabirlerin
yazdiklar1 haberlerdeki belirli noktalar1 6n plana ¢ikararak, bazen muhabirin bir
ciimle ile gegistirdigi ince bir detay1 genisletip mansete tasiyarak ya da bir
fotograftaki ince bir detaydan yola ¢ikarak habere yepyeni bir bigim veren ve
¢ogunlukla da muhabirin yazdigi haberin ¢ok disinda apayri bir haber gibi yeniden
isleyen kisidir.”

Editorler ayn1 zamanda sermayeyi korumakla gorevli olan “esik bekgileri” olarak

da adlandmrilmaktadir. Medyanin sahiplik yapist ve gazetecilerin iktidar/gii¢

odaklariyla profesyonellik smirlarini asan yakmligr bu durumun ortaya ¢ikisinda

etkili olmustur.

Haber Miudiiri

Radyo ve televizyon gazeteciliginde haber biiltenlerinden sorumlu olarak gérev alan

kisidir. Giinlik haber akisini kontrol eder ve hangi biiltende hangi hikayenin ele

almacagina karar vermektedir (Biilbiil, 2001: 90). Giin igerisinde, diger yoneticilerle

toplantilar yaparak haber hikayelerinin onceliklerini kontrol etmektedir (Browne, 2001:

75).

Yazi Isleri

Genel Yayn Miidiirii’ne karst sorumludurlar. Televizyonda haber konular1 i¢in baglanti,

ve tanitim filmleri, yayma girecek resimler i¢in tasarim grafikleri, haritalar ve mangetler

yazilmasindan sorumludurlar (Browne, 2001: 77). Gazetede ise haberlerle ilgili

belgelerin, bilgilerin ve gorsel malzemenin diizenlenmesi sorumluluklar: dahilindedir

(Biilbiil, 2001: 88).

Yaz1 islerine gelen haberin gazeteye girip girmeyecegi, hangi sayfada yer alacagi,

geldigi gibi mi yoksa degisiklige ugratilarak m1 girecegine karar vermek bazi kriterlere
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baghdwr. Bu degerlendirme siirecinde dikkate alinan baglica unsurlar su sekilde

stralanabilir ( Schlapp,2000: 78) :

e Gazetenin hitab ettigi kitlenin ekonomik, toplumsal, kiiltiirel yapisi,

Gazetenin tiirii (siyaset, magazin, sansasyonel vs.),

Gazetenin siyasal egilimi,

Haberin 6nemi,

Haberin nicelik olarak ilgilendirdigi grup (daha genis kitleleri ilgilendiren habere

oncelik verilmesi).
Sorumlu Miidiir

Basin Kanunu’na gére Sorumlu Miidiir, siireli olarak yayimlanan her gazete, dergi ile radyo
ve televizyonda, haber yayimindan birinci derecede sorumlu olan kisidir (akt. Yiiksel ve

Giircan, 2001: 25).
Basm Kanunu’nun 5. Maddesinin 1. fikrasindaki (24.07.1950) ifade su sekildedir:

“Her mevkutenin yazi islerini fiilen idare eden sorumlu miidiirii bulunur. Yaymin
muhtelif kisimlarini idare i¢in ayr1 sorumlu miidiirler bulundurulabilir. Bu takdirde
her sorumlu miidiir kendi idare ettigi kissmdan sorumlu olur.”

Bu durumda her yaym kurulusunda sorumlu miidiir bulunmasi yasal bir sorumluluk
olarak ortaya c¢ikmaktadir. Giliniimiizde, uzmanlagmayla baglantili olarak sorumlu
miidiir sayis1 da artmustir. Artik her biri ilgi alanlar1 ile iliskili hukuksal sorumluluga
sahip olan haber, magazin, ekonomi, kiiltiir-sanat, spor vd. kategorilerinde sorumiu

miidiirler organizasyon yapisi icerisinde yer almaktadir.
Gorsel/Teknik Yonetmen

Gorsel/teknik yonetmen yazili ve gorsel olmak iizere iki medyada da yer almaktadir.

Ancak bu iki medyanin yapilar1 geregince yaptiklari is farklilik gostermektedir.

Gorsel ya da teknik yonetmen, gazetede ya da dergide sayfa yapisini belirlemekte, sayfa

goriliniislinii  dlizenlemekte, haber ve fotograflarin estetik bir bigimde sayfalara
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yerlestirilmesinde sorumlulugu olan ve bunlara karar verip uygulanmasini saglayan

kisidir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 26).

Bu kisi televizyonda, oniline gelen kamera goriintiilerinden en iyilerini segerek haberin
teknik olarak yonetimini saglamakla gorevlidir. Haberin, izleyicinin dikkatini ¢ekecek

sekilde ve en iyi gorilintiiyle sunulmasi i¢in ¢calismaktadir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 26).
Muhabir

Haber iiretiminin ilk asamasinda yer alan unsur muhabirlerdir. “Bir bakima muhabir,
haberin mimaridir. Bunun icin muhabirlere ‘haber miihendisi’, ‘haber iscisi’ nitelemesi
yapimaktadir.” (Biilbiil, 2001: 92). Gazete muhabirleri genellikle yalniz baslarma
calisirlarken, televizyon muhabirleri bir kameraman ile birlikte ¢galigmaktadirlar. Hikaye
ya da olay goriintiilendikten sonra, buna bir yorum eklenmekte ve merkeze

gonderilmektedir (Browne, 2001: 76).
Istihbarat Servisi

Gazetecilik yapan medya kuruluslarinin haber kapsaminda en 6nemli noktas1 istihbarat
servisidir. Yayin organmin etkileme giici ve mali kaynaklari, bu serviste gorev

yapanlarm sayis1 tizerinde belirleyici etkenlerdir (Biilbiil, 2001: 90).

Bu servisin basinda Istihbarat Sefi bulunmaktadir. Bu kisi muhabirlerin ¢alismalarmni ve
servisin haber agini organize ederken, onlara haber konulari 6nermekte ve gelen
haberleri denetlemektedir. Bu haberlerden yaym politikasina uygun olmayanlari

giindem disinda birakma sorumlulugu ona aittir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 24).
Redaktor

Redaktor oniine gelen haberleri, dogru, okunabilir, hukuken uygun bir sekilde yeniden
yazmakla, onlar1 diizeltip sunmakla goérevli kisidir (Browne, 2001: 77). Cogunlukla
biiyiik medya sirketlerinde ¢alismaktadirlar. Ancak gilinlimiizde bu gorev yerini
editorliige birakmis gibi goriinmektedir. Bu durum o6zellikle fazla izlenme kaygisi ile

yaym yapan 6zel kuruluslar i¢in gecerlidir (Yiiksel ve Giircan, 2001: 27).
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Olaym bir “haber” haline gelmesi siirecinde genel olarak yukarida kisaca tanimlari
yapilmig olan kisiler yer almaktadir. Bu haberin olusum siirecinden de kisaca

bahsetmek gerekirse:

Haber iiretim siirecinde ilk asama haberi toplamaktir. Gazeteci nerede, ne zaman haber
olabilecek bilgileri bulabilecegini, neyi ve kimi gorecegini ve topladigi bilgi ve belgeleri

nasil degerlendirecegini iyi bilmelidir.

Gazeteciler bu asamada cesitli kaynaklardan faydalanirlar. Bu kaynaklar genel olarak

iki gruba ayrilabilir (Tokgoz, 2008:230-231):

Birinci el kaynaklar: Bilgiyt yerinden, olay1r gozleyerek edinme sonucu habere
ulagmadir. Muhabirin kendisinin olaya taniklik ettigi ya da izledigi haberler, muhabirin
haber kaynagmna telefonla ulastigi haberler ve roportajlar bu tip haber kaynaklari
dahilindedir. “Siyaset, ekonomi, sanat, kiiltiir, spor vb. alanlarda karar mekanizmasinda

bulunanlar (biirokratlar da dahil) bu kategoriye girer” (Aslan, 2002: 126).

Ikinci el kaynaklar: Muhabirlerin gdzleyemedikleri olaylara iliskin bilgileri ikinci el
kaynaklardan edinmesidir. Haber ajanslari, basin biiltenleri, agiklamalar, kamu ve 6zel
sektor kuruluslarindan, oda, dernek, vakif ve kisilerden birtakim yollarla alinan bilgi,
belge ya da verilerle olusturulan haberlerin kaynaklar1 ikinci el kaynaklar olarak

tanmimlanir (Yiiksel ve Giircan’dan aktaran Murzakulova, 2008: 15).

Haber toplama islemi takip edilen haber tiirline bagh olarak degisiklik gdstermektedir.
Bunlar goézlem, roportaj ve arastrma olarak siralanabilir. Bu siiregte uzmanlagma
onemli bir nokta teskil emektedir. Uzmanlagsmis muhabirlerin haberleri yerinden
izlemeleri daha kolaydir. Ayrica gecmis bilgilerini kullanarak olayla baglant1 kurmak

onlar i¢in avantajhidir.

Haber toplandiktan sonra ise yazim asamasina geg¢ilir; haber yazma agisindan goéz
oniinde bulundurulmasi gereken birtakim teknikler vardir. Ancak bunlar bu ¢alismanin

ilgi alanma girmemektedir.

Yine bu bélimde siniflandirilmis olan organizasyon semasi iginde en 6nemli olarak

nitelendirilebilecek kisilerden biri editordiir. Ciinkii haber, toplanma ve yazma
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asamalarindan gectikten sonra editoryal denetime tabi tutulmaktadir. Editorler, bir haber
merkezinde neyin haber olup neyin olmayacagina karar veren kisiler olarak gorev
yapmaktadirlar. Daha oOnce sOzlinii ettigimiz haber degerlerini g6z Oniinde
bulundurarak, her giin dnlerine gelen birgok haber arasidan hangi haberin daha biiyiik,
hangi haberin daha kiigiik; hangisinin daha uzun hangisinin daha kisa metinlerle
verilecegine karar vermek de editorlerin sorumlulugundadir. Editorler haberlerin basligi,
diizenlenisi ve igerikleriyle oynama yetkisine sahiptir. Haberi kisaltabilir, ekleme
yapilmasmi isteyebilirler. Haberde eksik gordiikleri kisimlar varsa, bunu muhabire
bildirerek tamamlanmasini istemektedirler (Arsan, 2005: 144). Boyle bir durumda
muhabir, kisisellestirme (kisisellestirme sonucunda habere konu olan olaylar, sadece
belirli baz1 bireylerin/insanlarin eylemleri olarak sunulmaktadir.), parcalama (Haberin
iretiminde kullanilan bir baska yontem de, kamusal bilginin parcalanarak sunulmasidir.
Bu durum Ornegin haberlerin, ekonomi haberleri, kiiltiir haberleri, magazin haberleri
gibi, kendi aralarinda kategorize edilerek diizenlenmesiyle ortaya c¢ikmaktadir.) gibi
haber anlat1 ve kurgulama stratejilerinden yararlanmaktadir (Dursun, 2005: 83). Ancak

bu siireglerden gectikten sonra haber yaymlanabilmektedir.

Aslinda editorlerin gorevi, haberlerin, i¢inde bulunduklar1 yaym kurulusunda
profesyonel ilkelere ve yayin politikasina uygun bicimde ¢ikmasini saglamaktir. Bu
amagcla hangi haberin izlenecegine ve hangi haberin gazetede ne bicimde yer alacagina

onlar karar verirler.

“Capraz medya miilkiyetinin egemen olmasiyla birlikte, haber iiretim siirecini
medya sahibinin somut ¢ikarlar1 belirlemeye baslamistir. Gazeteciler bir yandan
medya sahibi ve ¢alistigi medya kurulusunun dayatmalarina uygun haber tiretmekle
kars1 karsiya kalirken, diger yandan devletin siyasal iktidarin, yasalarin ve hatta
yasadis1 saldirilarin da baskilarina muhatap olmuslardir. Bu siireg, gazetecinin neyi,
ne kadar yazacagni, neyi yazmayacagini o6grenme siireci olmus, 6grenemeyenler
sistemin disina atilmislardir.” (Ozsever, 2004: 147)

Siyasi haberler s6z konusu oldugunda, muhabirler yazi islerinin belirledigi giindem
dogrultusunda olagan ve ozel haberleri takip ederler. Haberler cogunlukla Ankara
kaynakli oldugundan, yazilan haberler 6nce Ankara Biirosu’ndaki sefler tarafindan
kontrol edilir. Gerekli goriildiigii takdirde, muhabirden haberindeki eksik kisimlari
tamamlamasi istenir. Haberler en son Istanbul merkez biirodaki editdrler (genel yayin

yonetmeni ve yaym kurulu) tarafindan incelenir ve bazen, eger gerekli goriiliirse,
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timden degistirilebilir, hatta yaymlanmayabilir. Haberde kullanilacak fotograflari,
goriintiileri, fotograflarin alt yazilarini, haberin kaginc1 sayfada olacagini ya da yayin

sirasini belirleyen de yine Istanbul’daki editdrlerdir.

Uygulamada editoryal yapi, medyanin miilkiyet yapisi, ideolojik durusu gibi etkenlerle
belirlenen ¢ikarlar dogrultusunda yayin yapilmasini giivence altina almaktadir. Hangi
haberlerin izlenecegini belirlemekte ve muhabirin yazdigi haberi sekillendirirken,
kamuyu bilgilendirme amacindan ziyade, patronun ¢ikarlarini gézetmek igin caba
gostermektedirler. Bu durumu bir gazeteci (Serhat Hiirkan (Halk Gazetesi)) su sekilde
ifade etmektedir:

“Kim iktidarda ve gii¢liiyse onu rahatsiz edecek hi¢bir haber ¢ikmaz. Siz muhabir

olarak Ankara’dan yazarsiniz, Istanbul yazi islerindeki adamin esas islevi onu
elemektir zaten. Onu elemeyi basardigi igin gazetenin basina gelmistir. Patronu
rahatsiz edecek hicbir haber konmaz, iktidar1 rahatsiz edecek higbir haber
konmaz.” (aktaran Gokgiicii: 2007, 95)

Bu organizasyon yapisi1 geleneksel medyadaki haber {iretim siirecini etkileyen ve bu
stirecte yer alan aktorleri igermektedir. Bu aktorler haberin ne sekilde olmasi gerektigini
ve hangi olayin haber olabilecegini belirlerken bazi etkenler dikkate alinmaktadir. Yeni
medyada ise geleneksel medyanin internet iizerinde de yayim yaptigr mecralar disinda
kalan sitelerim/portallarin isleyisinde hangi aktorlerin yer aldigmi belirlemek bu

calismanin ilgilendigi konulardan biridir.

Ozetle gelencksel medya belirli bir organizasyon vyapisi cercevesinde islerlik
gostermekte; bu organizasyondaki herkese haber {iiretimi siirecinde bazi isler
diismektedir. Bunlarin diizenli bir bicimde ¢alismasiyla haber iiretim siireci, kurulusun
istedigi yonde gerceklesmektedir. Internet mecrasinda ise bu organizasyonun ne sekilde

oldugu, boyle bir semanin olup olmadigi da goriilecektir.

Ayrica internette de yaymn yapan basin kuruluslar1 “entegre haber merkezleri”, yani,
ayni yazi igleri odasindan ve ayni yazi isleri kadrosuyla, teknolojinin tiim olanaklarini
degerlendirerek internet gazetesi de ¢ikarmaktadirlar. Boylece, internetten saglananlarla

birlikte hem reklam gelirleri hem de okuyucu sayis1 artmaktadir.
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3.4.2. internet Gazetelerinde Haber Uretim Tarz

Basmna olan giivensizligin artis1 ve yeni iletisim teknolojilerinin bir getirisi olan
internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte bagimsiz haber siteleri de bu mecrada yer almaya

baslamislardir.

Haber siteleri ve 6zellinde internet, temsil ettigi alternatif medya olma nitelikleriyle,
sadece enformasyonun farkli bir bigimde sunulmasinin da 6tesinde 6nemli bir amaca da
hizmet etmektedir. Bu yeni mecranm en 6nemli 6zelligi olarak nitelendirilen 6zelligi,
oncelikle, egemen/kiiresel medyanin kaginilmaz bi¢cimde iliski igerisinde ve ayni
zamanda tabi oldugu reklamcilikla gizli anlasma yapmay1 reddetmeleri olarak
belirtilmektedir. Ciinkii alternatif medya olarak internetin ya da haber sitelerinin kar
amagclarinin diger amaglardan daha baskin olmadigi ileri siiriilmektedir. Bu alternatif
medyalarin tek amacinin halka dogru haberi sunmak ve boylece geleneksel medyada
reklam verenler ve iktidar odaklariyla olan ¢ikar iliskilerinin bir sonucu olarak

iletilemeyen haberleri iletmek olarak belirtilmektedir.

“Medyanin tekellesmesiyle yo6nlendirilmis, sanstirlenmis, igeriksiz, holding
patronlarmin renge, promosyona, lotaryaya yoneldigi bir ortamda geleneksel
medyanin giin icerisinde giincellenme, hiz ve etkilesim yapisindan da yoksun
olmasi, gelisme ¢aginda olan internet haberciliginin bir alternatif olarak geleneksel
basmin karsisina ¢ikmasindan daha dogal bir sey olamazdi” (Cakir: 2007: 139).

Alternatif medya igerigine sahip mecranin diger medyalardan farklilastigi en 6nemli
nokta miilkiyet yapismin ve kaygilarmin farklilik géstermesidir. Bu nedenle internet
iizerinden yayin yapan her haber sitesini alternatif medya olarak degerlendirmek onun
sadece aragsal alternatifligi iizerine vurgu yapmak anlamma tagimaktadir. Oysa Ki
alternatif bir medya kurulusunun miilkiyeti ticari bir kurulusta ya da devlet kontroliinde
olmamalidir. Dolayistyla miilkiyetinin ticari bir kurulusta bulunmamasi gerekliligi de

bu mecranin ticari kaygilarini olmadigi anlamima gelmektedir (Atabek, 2003).

Online gazetelerde, eger gelencksel medya ile iliski igerisinde degilse ve onun
internetteki uzantisi olarak varhigini siirdiirmiiyorsa, merkeziyet¢i bir yapidan s6z etmek
de miimkiin degildir. Haber sitelerini ve sanal gazeteleri yoneten kisi ya da kisiler
elbette vardir; ancak bu merkezi bir otorite tarafindan siireglerin takibi ve

yonlendirilmesi degildir.
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Ayrica bir¢ok ulusal gazetenin biitgelerinin neredeyse %40°1 haberi toplama, yazma ve
diizeltme/kurgulama isleri i¢in ayrilmaktadir. Geri kalan %60 ise basim, pazarlama ve
dagitima ayrilmaktadir. Sanal gazetecilik ile bunlar biiyiik oranda ortadan kalkmaktadir
(Harper: 1998). Bunun da ¢ikar iliskilerini koriikleyen iktidar yanlis1 ve reklam veren

odakli gazete yapisinin engellenmesinde bir avantaj olarak ortaya ¢iktigi goriilmektedir.

Diger taraftan da artik geleneksel olarak tiretilen haberleri tiiketen kisiler giderek igerik
iretmeye hazir ve istekli hale gelmislerdir (Thurman, 2008:140). Bu kisiler herhangi bir
gazeteye ya da yayin kurulusuna bagli degildirler. Ancak bulunduklar1 ortamlarda
arastrma yaparak, daha fazla bilgiye eriserek profesyonel gazetecilerin yaptiklarini
amatOr bicimde yapmaya ¢aligmaktadirlar. Bir siire sonra profesyonel haber medyasi
bile bu kisilere imkan tanimislardir ve kendi online gazetelerinde katilim gosterilmesi
icin bolimler agmislardir. Giiney Kore’de online gazetecilik yapan OhmyNews.com,
37.000°den fazla kayith katilimciya sahiptir; Ingiltere’nin ikinci en popiiler haber sitesi
Guardian.co.uk ise okuyucularin katkida bulundugu “Haberler” baslikli bir mesaj
panosu icermektedir (Thurman, 2008:140).

3.4.3. Yeni Medyadaki Haber Yayincihiginin Yapisi

Yeni medyanm sundugu dijitallesme teknolojisini kullanarak internet iizerinden yayin

yapan haber sitelerinin yapisi geleneksel medyanmkinden farklidir.

Bu farkliliklar ve bunlarin dogurdugu sonuglar (Akyazi ve Dilmen, 2006: 314) su

sekilde siralanabilmektedir:
1. Internet gazeteleri genel olarak muhabir istihdam etmemektedirler.

2. Internete erisimi olan ve onu kullanabilen kisiler bazi sitelerde haber
yaymlayabilmektedirler. “Yurttas gazeteci” kavrami da bu durumu

aciklamaktadir.
3. Muhabir istihdam edilmemesi, maliyet agisindan 6nemli avantaj saglamaktadir.

4. Bu ortamda yaym yapan gazetelerin bazilar1 kaynak olarak geleneksel medyay1

kullanabilmektedirler. Bu da bazen bir haberin, herhangi bir kontrolden
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geemedigi i¢in, yazim hatalariyla birlikte, ayni sekilde yer almasi sonucunu

dogurmaktadir.

5. Gider olarak goze ¢arpan unsurlar olarak editér ve web tasarimcilariin
istihdami (ki her sitede editdr de bulunmayabilir), ajans aboneligi (her site igin

gegerli degildir) ve web hosting licretleri sayilabilmektedir.

6. Haberler hizli bir sekilde giincellenebilmekte; uzun 6n hazirlik asamalari
gerektirmemektedir. Ustelik bunu c¢ok kolay ve masrafsiz bir sekilde

gerceklestirmek de miimkiindiir.

7. On-line gazetecilikte sunulacak olan herhangi bir sey multimedya (resim, ton,
film ve metin) olarak sunulabilme potansiyeline sahiptir; ciinkii teknik olarak

boyle bir imkan mevcuttur (Alver, 2007: 230).
Internet gazeteciliginin mesleki olarak da etkisi olmus; gazetecilik bu mecrada doniisme
ugranustir. Internet gazetesinde gazetecilik yapan kisi neredeyse her konuda donanimli
olmali, geleneksel gazetecilige kiyasla ¢ok hizli bir sekilde haber gegildigi i¢in kimi
zaman bir edit6r gibi karar verebilmeli, kimi zaman da bir muhabir gibi haberden habere

kosabilmelidir.

Internetin sundugu en olumlu imkanlardan birinin, Kitleyle geleneksel medya
stizgecinden gecirilmemis bir bicimde iletisim kurma imkani saglamasi oldugu
diisiiniilmektedir. Internette kisi ya da kurumlar, mesajlarmin {iretim siirecini
denetleyebilmekte, internet kullanicisi sunulan bu mesaja, bagka bir gii¢ tarafindan

stizgecgten gecirilmeden 6nce ulasma imkanina sahip olmaktadir.

Bu ortam kullanilarak haber yapildiginda ya da bilgi aktarildiginda, onun dolasima
girmesi i¢in sadece bir tusa basilmasi yeterli olacaktir. Bu sekilde, istenilen herhangi bir
zaman dilimi ¢ercevesinde bilgiyi dolasima sokmak miimkiin hale gelmistir. Ayrica bu
bilgi artik kontrol edilemeyecek kadar uzak bir noktaya dahil agik hale gelmis durumda

olmaktadir.

Internette yaym yapilmaya baslanmasi ile birlikte “sanal yazi isleri” de hayata gegmistir.
Yazi isleri ¢alisanlar1 bir merkezde toplanmak yerine farkli biirolara yayilmislar veya

evlerinden ¢alisir hale gelmislerdir. Editorii olan siteler icin de bu gecerlidir ve site



55

editorleri glinliin herhangi bir saatinde bilgisayar araciligiyla edindikleri enformasyonu
derleyebilme imkanma sahip olmaktadirlar. Ayni1 zamanda herhangi bir zaman ya da
mekan  sinrlamast  olmadan  internet  araciliiyla  bilgisayar  ortaminda

calisabilmektedirler.

Esasinda yeni medyada yer alan organizasyon yapilariin hiyerarsik diizen yerine yatay
iliskiler igerisinde ¢alisan birimler oldugu sdylenebilir. Bu yapilarda geleneksel
medyadaki kadar ¢ok organizasyon aktorii de bulunmamaktadir. Organizasyonda yer
alanlarin ise fiziksel olarak bir arada bulunma zorunlulugu olmadigndan, ofis gibi
mekansal ortakliklara gerek duyulmadigi Ornekler goriilmektedir. Bu 06zellikler
temelinden sorgulandiginda aslinda bunlarin  {liretim tarzinin  geregi  oldugu

anlasilmaktadir.

Tiirkiye’de ve diinyada internet haberciliginin gelisimine bakildiginda baslangi¢ yili
olarak 1994 yil1 goriilmektedir. Amerika‘da yaymn hayatina baglayan salon.com sitesi bu
isi ilk olarak hat kiralayip gergeklestiren basin kurulusudur (Kirdi’dan akt. Karaduman,
2002: 89).

“Ilk online gazete ABD*de ortaya ¢ikmustir. 1995 yilinda sekiz biiyiik gazete (The
Washington Post, Times, Mirror, Tribline gibi) baskiya hazir gazete sayfalarini
online olarak aminda aktarmak amaciyla Yeni Yiizyll Yayim Ag1 adiyla bir sirket
kurarak haber yayinciliginda sanal dénemi orgiitsel olarak baslatmislardir. Bundan
sonraki agamada diger iilkelerdeki gazeteler de (Der Spiegel, USA Today, China
Business Journal gibi) internete girerek sanal versiyonlarini yayinlamaya
baslamislardir 7 (Karaduman, 2002: 89).

Tirkiye’de ise ilk internet yaymi yapan kurulus Aktiiel Dergisi’dir (19 Temmuz 1995).
Ardindan Ekim aymda Leman dergisi de internet mecrasina giris yapmistir. Tiirkiye’de
internet iizerinden de yaym yapmaya baslayan ilk gazete ise Zaman gazetesi olmustur.
Igerigin tiimiiyle internete aktaran ilk giinliik gazete ise Milliyet Gazetesi’dir (27 Kasim

1996) (Karaduman, 2002: 90).

Bu sayilan geleneksel medyadan igerik aktaran internet gazetelerinin diginda daha sonra
olusturulan birtakim web siteleri de mevcuttur. Bunun Tiirkiye’deki ilk 6rnegi Xn
(Eksen)’dir. Bu sitede siirekli glincellenen haberler ve bazi1 kdse yazarlarinin yazilar1 yer

almistir (Karaduman, 2003: 91).
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Artik, giinlimiizde sayis1 tahmin edilemeyecek kadar ¢cok yayin organi, internet ortamini
kullanarak okuyucu ya da izleyicisine ulagsmaktadir. Bu artisin nedenleri olarak
nitelendirilebilecek unsurlar ise hem kullaniciya kolay ulagabilme imkani hem de
internet mecrasint kullanarak bu isi yapmanmn gelencksel medya araglariyla

karsilastirildiginda daha ucuz olmasidir.

“Internet gazeteciligi sadece teknoloji tabanlh yeni ozelliklerin basit toplaminin
geleneksel gazetecilige eklenmesi degildir. Bir haber sitesinin etkilesimli ve/veya
tartisma sitesi olarak internet gazetesine doniisiimii i¢in teknolojiyi etkin kullanima
sokarak zengin cokluortam olanaklar1 ile donatilmis igerigin elde edilmesinin
yanisira haber merkezlerinin de genel gazetecilik kiiltiiriiniin parcasi olan degerler,
amaglar ve standartlar1 da kapsayacak biitiinsel bir degisimi baslatmig olmasi
gerekmektedir.” (Kirgil ve Karagiiller: 7)

Hem yazili basinin hem de gorsel medyanin pahali sermaye yatirimlarini gerektirmeyen,
ad1 gecen diger habercilik bigimlerine goére c¢ok daha kiigiik maliyetlerle, her iki
medyanin (yazili ve gorsel) islevlerini de gerceklestiren yapisiyla internet gazeteciligi,
kitle iletisimi alaninda yeni bir bicim olarak kendisine bir yer edinme amaci

gilitmektedir.

Bu baglamda bagimsiz haber yapan sitelerin de geleneksel medyadaki iiretim
iligkilerinden uzak durdugu savunulmakta ve kendi igerisinde bir yapilanmada oldugu
iddia edilmektedir; ancak bu altyapmin kapitalizmin sermaye birikimindeki aksakliklar

dolayisiyla olusturulmus oldugu unutulmamalidir.
3.4.3.1. Internette Haber Yaym Yapan Siteler

Internet gazeteciligi kavrami, maliyet ve islevsel avantajlar1 ile birlikte, ortaya ¢iktiktan
sonra, hem geleneksel medya bu olguya dahil olmustur; hem de yalnizca internet
iizerinden yaym yapan haber portallar1 ortaya ¢ikmistir. Ayrica, insanlarin haber alma
istekleri sonucunda asil isi haber vermek olmayan gesitli internet siteleri de ya haber
siteleri acmislar ya da en azmdan hizli bicimde haberleri yansitabilme yarisma
girmislerdir (Bengi, 2005). Internette haber yaymlayan bu siteleri su sekilde

smiflandirmak mimkindir:
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3.4.3.2.  Bir Geleneksel Yayin Organinin Uzantis1 Olan Siteler

Geleneksel gazeteler, internetin hizli gelisimi ve yayginlagsmasi sonucu, internet
iizerinden de yaym yapmaya baslamislardir. Bunu, bu hizla gelisen mecrada da geri

kalmamak amaciyla yapmuslardir.

Ormegin Tiirkiye’de internet gazeteciligi olarak ifade edilen etkinligin ciddi orandaki
boliimii, geleneksel medya kuruluslarinin internet siteleri tarafindan yiiriitiilmektedir.
Geleneksel medyada hakim giic olan biiylik medya kuruluslari, internet gazeteciligi
alanina da girmekte oldukca hizli davranmiglar ve basili ortamlar i¢in hazirladiklari
irlinlerini internete de tasiyarak kisa siirede bu alanda da etkin ve gii¢lii bir konuma

gelmiglerdir.

Biiyiikk kuruluslarin internet gazeteciligine yOnelmelerinin nedenleri arasinda,
internetteki icerigi genisletip internet baglantis1 satmanin disinda birka¢ nedenden daha
bahsedilebilir. Bunlardan birisi, ilk olarak giindeme geldigi yillarda gelisme dinamikleri
belirlenemeyen internetin, giderek yazili basinin ve televizyonun yerini alabilecegi
endisesidir. Internetin ileride gazete, radyo, televizyon gibi sektdrlerin en azindan
reklam paylarmni daraltabilecegi endisesini tasiyan biiyilkk medya kuruluslari, internet
ortaminda da giiclii ve Orgiitli olmalar1 gerektiklerini diisiiniip bu yonde hareket
etmiglerdir. Bu mecrada calismak icin sayilabilecek nedenlerden bir digeri de, bu
medya kuruluslarimin ticari iirlin yelpazelerini daha da genisletmek istemeleridir
(Cevikel, “Tiirkce Haber Siteleri ve Tiirkiye’de Internet Gazeteciliginin Gelisimini

Sinirlayan Faktorler”,sy:5).

Bu biiyiik kuruluslar icin internette yaymn yapmak teknik ve mali acidan c¢ok zor
olmamistir. Haberin geleneksel yayin siirecinde gectigi elektronik dizgi asamasinda
haber zaten bilgisayara aktarilmaktadir. Bu medya i¢in iiretilen haber igerigi, cogu
zaman da lizerinde hi¢ bir oynama yapilmadan, internette de kullanilmakta ve internet
iizerinden yapilan yaymin giderleri de yine bu sitede alinacak olan reklamlarla
karsilanmaktadir. Ayrica bu arag iizerinden yapilan yaymn dagitim i¢in ayr1 bir maliyet

gerektirmemektedir.
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3.4.3.3. Yalmizca internet Uzerinden Yaymn Yapan Haber Siteleri

Tiirkiye’de yalnizca internet ortaminda var olan ilk haber siteleri, giinliikk gazetelerin
sirayla internete tasindigi sirada ortaya c¢ikmaya baslamislardir. Bu tiirdeki haber
sitelerinin ilk 6rnegi daha 6nce de bahsedilmis oldugu gibi XN olmustur (Ocak 1996).
Bu haber sitesinde giinliik gazetelerden toplanip derlenen haberler ve kdse yazilar1 yer
almistir. Daha sonralar1 internette yer alan gazete sayisi artig gostermistir. Bu siireg
icerisinde zamanla baska kiiciik haber siteleri kurulmaya baglamistir. Giintimiizde
sayilar1 eskiye oranla azalmig olsa da, higbir 6zgiin i¢erige sahip olmayan haber siteleri

bugiin de mevcudiyetini korumaktadir (Cevikel, 2004).

1990’11 yillarin sonlarma dogru ise kendi haberlerini yapan, iceriklerini hazirlayan haber
siteleri goriilmeye baglanmistir. Oya Tokgdz’lin ii¢ doneme ayirdigr doniisiimiin (2008:
90) igerisinde ikinci donem olarak yer bulan bu asamada internet gazeteleri, 6zgiin
icerikler hazirlar hale gelmislerdir. Agustos 1998’te yayma baglayan Net Gazete ise,

kendi haberlerini kendisi iireten ilk haber sitesi olmustur.
3.4.3.4. Bagimsiz Siteler

Geleneksel medya ortaminda hakim konumda olan gruplarin ya da kuruluslarin internet
mecrasina da zaman kaybetmeden sigramasi, geleneksel medyada yasanan siiregler
iizerinde etkili olan miilkiyet ve c¢ikar iligkisinin bu ortama da tasinmasina yol

a¢cmaktadir. Ciinkii bu alanda da ayni1 igerik okuyucu/izleyiciye sunulmaktadir.

Bu durum, geleneksel medyanmn gii¢lii gruplarindan bagimsiz ve alternatif haberler
yapan bir internet medyasma duyulan ihtiyaca isaret etmektedir. Internetin sundugu
olanaklarla, hakim medya kuruluslarindan bagimsiz olan ve kendi ayaklar1 {izerinde

durabilecek giigte haber sitelerinin olusumu olanakli hale gelmistir.

Internetin kolay bir bicimde kullamilabiliyor olmasi, isteyen herkesin bir site sahibi
olabilmesine imkan tanimistir. Bu sitelerde kullanicilar, kullanilan teknolojinin
sagladig1 olanaklarla ses, goriintli ve yaziy1 bir arada gorebilirken, zaman zaman haber

uretim siirecine de dahil olmaktadirlar.
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Maliyetlerin diisiik olmast da bu alandaki bir bagka avantajdir. Bu imkanin
yaratilmasiyla, herhangi bir miilkiyet iligkisine bagli olmayan haber siteleri az da olsa
goriilmeye baslanmigtir. Bunlarin kar amaci glitmemeleri bu anlamda 6nemli bir 6zellik
teskil etmektedir. Gerekli olan teknik altyapinin olusturulmasinda biiylik maliyetler s6z
konusu degildir, bu da bu sitelerin bagimsiz olabilmeleri ve alternatif yaymlar

yapabilmeleri i¢in 6nemli bir etken olmustur.

Herhangi bir kar amaci giitmemek ve bir bagimlilik iligkisi igerisinde olmamak bu haber
sitelerini digerlerinden ayiran en Onemli Ozelliktir. Ancak internetin de sahipsiz
oldugunu varsaymak ¢ok da miimkiin degildir ve bu gelecekte belki de belirgin bir

sekilde goriilecektir.

Ama s0z konusu bu haber siteleri tamamen ticretsiz bir siteyi ayakta tutmak i¢in g¢esit
cesit ve bazilar1 tartismali gelir kaynaklar1 yaratmak zorunda kalmakta, kendilerince
uygun gordiikleri reklamlar1 almaktadirlar. Bu da onlarin bagimsizlig: ile iliskili olarak

sorgulanmasi gereken bir durum olarak degerlendirilmektedir.
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4, ARASTIRMA SORULARI

Geleneksel medyada haber iiretimi ve yeni medyada haber iiretimi farkli isleyen

stiregler midir?

Haber iiretim siirecindeki bu farkliligi yaratan nedenler nelerdir? Degisim hangi

asamalarda daha belirgindir?

Haber iiretim siirecine dahil olan aktorler ve bu siirecin organizasyon yapist iki arag

arasma ne sekilde bir farklilik teskil etmektedir?

Geleneksel medyada haber yaymi yapmanin ve buna karsilik internet {izerinden haber

yaymi yapmanin gereklilikleri nelerdir?

Geleneksel medyadaki haber iiretim siirecinde etkili olan miilkiyet ve c¢ikar
iligkilerinden etkilenen haber igerigi i¢in yeni medya (internet) ortamu bir alternatif

yaratabilir mi?
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5.  YONTEM

Bu c¢aligmada, gelencksel medya ve yeni medyadaki (internet) haber liretimi ve bu
iretimi belirleyen iiretim iligkileri lizerinden yapilacak olan karsilastirma, internetin
gelisimi ile birlikte haber tiretim silirecinde bir degisim yasanip yasanmadigini ve eger
yasandiysa bunun nasil bir degisim oldugunu, internetin bu siirecin bagimsizlagmasi i¢in
bir alternatif olup olamayacagi Hiirriyet Gazetesi ve Bianet internet sitesi Ornekleri

cergevesinde tartisilacaktir.

Arastirmada internet mecrasindaki haber liretimini 6rneklemek i¢in kullanilacak olan
Bianet internet sitesi medyanin doniisiimii, herhangi bir ekonomik ¢ikar amaci
giitmeden yeni medyay1 kullaniyor olmasi iddiasi, kendi haberlerini iiretip tiretmedikleri
sorusunun cevabr ve ekonomik anlamda geleneksel medyadan bagimsizlasmalari

cergevesinde incelenmesi gerekli goriilmiis olan 6nemli 6rneklerdir.

Arastirmanm bulgular1 yapilan goriismelerde sorulan sorulara alman cevaplarla
sekillenmistir. Bu goriismeler geleneksel medya va yeni medya calisanlari ile yapilmas;
geleneksel medyadan Hiirriyet Gazetesi c¢alisanlari; yeni medyadan ise Bianet internet

sitesinin ¢calisanlar1 secilmistir.

5.1. GORUSME SORULARI

1.  Haber giindemi nasil belirlenmektedir?

2. Bu giindemin belirlenmesinde hangi faktorler etkilidir?

3. Haber kaynagi olarak ¢cogunlukla hangi kaynaklar kullanilmaktadir?
4.  Kaynagn giivenilirligini saglamak i¢in hangi yontemlere bagvurulur?
5. Muhabirlik i¢in bir alanda uzmanlasma ne kadar 6nemlidir?

6. Bir olaym, hikayenin ya da durumun takibini yapmak muhabirin insiyatifinde
midir yoksa bagl oldugu yaym kurulusunun yetkilileri bu konuda s6z sahibi olan
kisiler midirler? Eger Oyleyse buradaki karar mekanizmasi neye gore

islemektedir?
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Gazete haberciliginde haber toplama agisindan karsilasilan zorluklar nelerdir?
Haber nasil yapilandirilmaktadir? Bu stirecte kimler, ne sekilde yer almaktadir?

Internet iizerinden yaym yapan haber sitelerinin, geleneksel medya kuruluslar

karsisinda giicii ve etkisi nedir?

Eklenen sorular Bianet editorii ile yapilan goriismede sorulmustur:

10.

11.

12.

13.

Bir internet yaymi yapmanm maliyeti nedir? Sermayesi ne sekilde

olusturulmustur? Reklam aliyor musunuz?

Yurttas gazeteci kavrami sizin internet sitenizde gecerli midir? Sizce bunun ne

gibi avantaj ve dezavantajlar1 vardir?

Geleneksel medyada sdylenemeyeni sdoylemek bagimsiz olmakla iliskili midir?

Bunu yaparken herhangi bir yaptirimla karsi karsiya kaliyor musunuz?

Bagimsiz haber yapabilme olanagmna sahip internet sitelerini yeterli buluyor
musunuz? Gergekten geleneksel medyaya bir alternatif olusturma imkani var

mudir?
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6. GORUSMELERIN DEGERLENDIRILMESI

6.1. BIANET INTERNET SITESINE ILISKIN GENEL BiLGi

Bu arastirmada inceleme kapsami dahiline alinan Bianet internet sitesi, lizerinden
gazetecilik yapilan, haber iletilen ve herhangi bir medya kuruluguna bagh bulunmayan

bir internet sitesidir.

Yontem bolimiinde de belirtilmis oldugu gibi bu karsilastirma yapilirken hem
geleneksel medya hem de internet medyasi ¢alisanlar1 ile goriisiilmiistiir. Gorlisme
sorular1 kisminda ifade edilen sorular kisilere yoneltilerek arastirma sorularina dair

bulgular elde edilmeye ¢alisiimistir.

Bianet, acilmi Bagimsiz Iletisim Ag1 olan bir internet sitesidir. Google isimli arama
motoruna “Bianet” yazilip arama yapildiginda goriilen ilk sonugta yonlendirme linki ile
birlikte “Tiirkiye'nin giindeminden kacan haberleri giindeme tasimaya ¢alisan haber
agu.” ifadesi bulunmaktadir. Sitenin icerisinde ise “Hakkimizda” bagligi altinda internet

sitesinin olusumu ve yapisina dair su sekilde bilgi verilmektedir:

“ “Medya Ozgiirliigii ve Bagimsiz Gazetecilik Izleme ve Haber Ag1 Projesi”
17 Kasim 2003-2006 arasinda IPS Iletisim Vakfi’nca siirdiiriildii. Kisaca
BIA2 diye adlandirdigimiz proje Vakifin 2000-2003 arasinda siirdiiriip
tamamladigr BIA (Bagimsiz iletisim Ag1) Projesinin kazanimlari iizerine
kuruldu. Nadire Mater’in damigsmanhiginda ve Ertugrul Kiirkeii’niin
koordinatorliigiinde yiiriitiilen proje masraflarmin yiizde 80’1 Avrupa
Birligi’nin insan Haklar1 ve Demokrasi Inisiyatifi (EIHDR) Programi’ndan
saglanan hibe ile karsilaniyor.”

Yine ayni1 baglik altinda projenin amaclar1 su sekilde siralanmistir:

e Toplumu enformasyonun sosyal ve Kkiiltiirel degeri konusunda

bilgilendirmek.

e Her alandaki hak ihlalleri ile ifade 6zgiirliigiiniin sinirlarin1 genisletmek
iizere  gerceklestirilen  diizenlemelerin  uygulanisint  izlemek ve
haberlestirmek.

e Cok sesliligi ve kamu yOnetimine katilimi arttirmak igin yerel medyay1
desteklemeye ve giliclendirmeye devam edebilmek.

o Insan, kadin ve gocuk haklarinin medyada daha sik ve daha nitelikli bir
bicimde ele alinmasini1 6zendirmek
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 Gazetecilik standartlarin1 ve profesyonel etik anlayisini yerlestirmek ve

gelistirmek.
°
¢ bianet o
OYKULER | MASALLAR

05 Ocak 2010, Sall | Son Glncelleme 15:41 News in English BiaMag Kadinm Penceresi Cocuk Sitesi

Haber Listesi Baglantilar Kunye ve iletisim

Haberler = - Azinliklar « CevreEkoloji - Gocuk « Dinya - Editim - Ekonomi « Emek +ifade Ozgurigi -insan Haklan « Kadin « Kriz « Kittr «Medya - Sadlik - Siyaset - Toplum
7577\;7‘ rﬁcak \7 Ecﬁﬁﬂ \ J Haberlere abone ol | Eski sayfalara git | RSS Ej

® BUGUNUN MANSETLERI

Emekliler Diigiik Zam Degil, insanca

"Siddet Goren Kadina Siginak, is, Yasayacak Maas stiyor

Emekli-Sen Bagkan Beysilen, "Zamlar aglk

Dest6k PrOjESi Ka“Cl POIitika Olsun" sininin atindaki 5,4 milyon emekliye

yetmeyecek. ..»

Bati Trakya'dan Dede: Erdogan Ruhban
Okulu'nda Biiyiik Hata Yapiyor

Bati Trakyal Tlrk gazeteci Dede "Bat Trakya'yi
Ruhban Okulu'nun kargihd gibi ...»

Bu Ay Goktepe, Dink ve Mumcu'yu
Anyoruz

Ocak ayinda gozatinda dldirilen Metin
Goktepe'yi, kaldinmda vurulan Hrant Dink'i ve
o

"giddet Goren Kadina Sigmak, i§. Destek
Projesi Kahci Politika Olsun™

Hiikiimet giddet gdren kadinlar igin SHCEK,
TOK ve ISKUR'W igeren AB ..»

Kontrgerilla Adaya Girmediyse Kutlu
g Adal'yi Kim Oldiirdii?

- o = A Eski KKTC Cumhurbagkan Rauf Denktag, Ozel
Hiikiimet siddet géren kadinlar icin SHCEK, TOKI ve ISKUR'u iceren AB destekli bir projeye  Kuvvetler'in kurdugu Tirk Mukavemet
baglyor. Sosyalist Feminist Kolektiften Karakug, bunun hitincdl bir politikaya déndgmesini — Tegkilst'nn ...»
istedi; streklilige dikkat cekerek Mor Gati drnedini verdi.

® TURKIYE GUNDEMI

Ozel Kuvvetler Komutanhié | domuz cribi |

Bianet ana sayfa goriiniimii(05.01.2010)

BIA, yerel haberci ve iletisim egitimcileriyle, kamu yararma meslek Kkuruluslar:
temsilcilerinin  olusturmus oldugu 16 Kisilik bir Yiritme Kurulu tarafindan
yonlendirilen bir projedir. Proje c¢ercevesindeki habercilik etkinligi internetteki
“www.bianet.org” haber sitesi lizerinden yiiriitilmektedir. Site, yerel medyanin
caligmalarini; insan haklari, ¢ocuklar, azinliklar, ihmal edilen topluluklar1 merkeze alan
giinliik haber iiretimi yapmaktadir. Ayrica, kadm haklar1 ve kadma dair haberlerin
merkezini olusturdugu “Kadinm Penceresi” ve ingilizce BIA haberlerinin sunuldugu

“News in English” ve “Cocuk Sitesi” sayfalarini da yaymliyor.
6.2. HURRIYET GAZETESINE iLISKIN GENEL BiLGI

Hiirriyet Gazetesi, 1948'de Sedat Simavi tarafindan kurulmus ve 1 Mayis 1948'de yaym

hayatina baglamistir. Ogullar1 Haldun Simavi ve Erol Simavi, Sedat Simavi'nin 1953
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yilinda  Oliimiiniin  {izerine  YyOnetimi  ortaklaga  yliriitmeye baslamiglardir

(http://tr.wikipedia.org/wiki /Hiirriyet (gazete)).

“Ilk renkli fotografi basma, ilk seri ilam yayimlama gibi fark yaratan uygulamalarla
okurun dikkatini ¢eken Hiirriyet, Tiirkiye'de yiiksek tirajli halk gazetesi kavraminin igini

doldurdu” (http://tr.wikipedia.org/wiki /Hiirriyet (gazete)).

1971 ‘de Haldun Simavi Web Ofset grubunu olusturmus ve gazeteden ayrilmistir;
boylece gazete tiimiiyle Erol Simavi'nin yOnetimine gec¢mistir. “/971 sonrasinda
swrastyla Izmir, Ankara, Adana ve Erzurum'da biirolar agan Hiirriyet 1973'te ofset baski
sistemine gegerek ozellikle renkli fotograf kullamimiyla biiyiik avantaj sagladi”

(http://tr.wikipedia.org/wiki /Hiirriyet (gazete)).

1993 yilinda Erol Aksoy, daha sonra da 1994 yilinda Dogan Grubu gazeteyi satin
almistir. Gazete 1997°de internet iizerinden de yayin yapmaya baslamistir. Halen giinliik
olarak ¢ikan Hiirriyet gazetesi giinde yarim milyonu asan bir tiraja sahiptir ve Tirk

basiminin en etkili gazetelerinden biridir (http://tr.wikipedia.org/wiki /Hiirriyet
_(gazete)).

“20 yildir gazetenin Genel Yayin Yonetmenligini yapan Ertugrul Ozkék, 29 Aralik 2009
tarihi itibarwyla yerini Enis Berberoglu'na birakmistir” (http://tr.wikipedia.org/wiki
/Hiirriyet (gazete)).
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6.3. HABER URETIM SURECINDE ISLEYIS

Haber iiretim siireci muhabirin haberini yapmasi ile baslamaktadir. Geleneksel medya
gazeteciliginde bu siirecin ilk noktasi, giinliik olarak yapilan sabah toplantilardir. Sabah
gazeteler, ajanslardan gelen haberler gézden gegirilmekte ve daha sonra kimin hangi
haberle ilgilenecegi, hangi muhabirin hangi haberi takip edecegi ¢ogunlukla bu

toplantilar sirasinda belirlenmektedir:

Haberin tiretimi gazetelerde bu noktada baglamakta; muhabirler ilgilenecekleri, tizerine
calisacaklar1 haberler ile ilgili olarak iistlerinden gelen talep dogrultusunda ve belirli bir

diizen cercevesinde giine baslamaktadirlar.



67

Bilgi toplandiktan ve haber yapildiktan sonra ise pek ¢ok elden ge¢cmektedir (haber
miidiirii- temsilei yardimcisi-yazi isleri vs.). Bu siiregte haber iizerinde pek ¢cok oynama,

ekleme- ¢ikarma yapildigi bilgisi yapilan goriismelerle edinilmistir.

Goriismelerde bu siirecin, muhabirin haberi bulmasi, yazmasi ve gondermesi seklinde
basladig1 goriilmiistiir. Ardindan haber miidiirii s6z konusu haberi gézden gegirmekte ve
eksikleri ile yanliglarin1 soylemektedir ve bu sdylenenler dogrultusunda haber tekrar
yazilmaktadir. Daha sonra bu haber temsilcinin 6niinde gitmekte ve kendisi tarafindan
tekrar eksik kalan yerler bildirilmektedir:
“.bu arada herseyi diizeltiliyor haberin, belki yeniden yazilabiliyor, benim
gordiiglim tarafindan degil de, diyorlar ki “Aslinda su taraf daha 6nemli, onu basa

gikaralim.”, basa ¢ikariyoruz, sonra haber Istanbul’a gonderiliyor. Istanbul’da
birkag elden gegiyor haber yine.”(Kisisel Gortisme, Hiirriyet, O.,2009)

Tiim bu agamalardan gectikten sonra ise haber eger uygun goriiliirse yayinlanmaktadir.

M.O. bazi durumlarda haberin yaymlanmadigmi ifade etmis, haberin ¢ikip
cikmayacagini Istanbul’un karar verdiini ve bazen haberin &neminin dikkate
almmadigini sdylemistir (Kisisel Goriisme, O., 2009):
“Haber 6nemli mi degil mi, bazen 6nemine gére de olmuyor bu igler. O giin
haberiniz ¢ikamayabiliyor, boyle bir durum. Istanbul karar veriyor, oradaki yazi

isleri haberi tekrar diizenliyorlar gazete sayfasmma girecek sekilde. Gazetenin
hangi sayfasina girecegine kadar belirliyorlar ve en son islem basim agamasi.”

Ramonet (2000: 54-56) haberin gizlenmesinin, habere haber eklenerek yapilmasiyla
gergeklestirildigini soylemektedir. Tiiketilmesi gereken bir¢ok haber bulunmaktadir ve
boylece haber saklanmaktadir. Ciinkii bu kadar ¢ok nicelikte olan haberler arasinda
insanlar hangi haberin eksik oldugunu fark edememektedirler. Bunun nedeni de haberin

giiniimiizde nadir bulunan bir sey olmamasidir.

Bianet’te de, geleneksel medyada goriilmekte olan sabah toplantilari rutini islemektedir.
Bu toplantilarda hangi haberlerin yapilacagi, hangilerinin 6ne ¢ikarilacagi
belirlenmektedir. Toplantidan 6nce giiniin gazeteleri ve belirli web siteleri taranmakta,
giindeme getirilecek konu bagliklar1 belirlenmektedir. Hatta 6glen tekrar bir toplanti
yapilmakta ve giliniin ana glindemi ve yan meseleleri o toplantida tartisilmaktadir

(Kisisel Goriisme, U.,2009).
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Yine bu toplant1 swrasinda ana giindem ve yan meseleler belirlenirken, glindemden
bagimsiz olarak islenecek olan konular da tartigmaya agilmaktadir. Bu konular da belirli
bir ¢ergeveye oturtulup o plan gercevesinde isleyise sokulmaktadir. Ornekse 23 Nisan
yaklasirken ¢ocuk haklari ile ilgili bir glindem maddesini islemektir (Kisisel Gorlisme,
U., 2009).

Bianet’te boyle ayr1 bir giindem maddesinin olmasinin ana sebebi, sitenin hak
haberciligi kavrami iizerine vurgu yapmasi ve kendisini bu yoniiyle de ifade ediyor
olmasidir. Bianet internet sitesi editorii E.U. bu durum ile ilgili olarak giindemin
belirlenmesinde aslinda iki ana faktor oldugundan s6z etmektedir. Tiirkiye’nin ve
diinyanin siyasi giindemine farkli ve derinlikli bir bakis acis1 getirebilmek internet
sitesinin kaygilarindan biriyken, digeri de kendilerine odak aldiklar1 ve de biitiin
gazetecilik bakis acilarinin toplandigmi soyledikleri hak haberciligi diye tanimlanan

haklar alanidir. E.U. hak haberciligine yaklasimlarini su sekilde ifade etmektedir:

“Haklar alanina 6zel bir énem veriyoruz ve yani bu iki sekilde olabiliyor; ya
aslinda hi¢ giindemde olmayan bir hak meselesini giindeme getirmeye calisabiliriz
ya da aslinda giindemde olan bir meseleyi haklar alanindan bakmaya ¢alisabiliriz.
Nedir? Somut bir 6rnek vermek gerekirse iste bu her sene diyelim o senenin
biitcesi meclis glindemine gelir ve bu gazetelerde haber olur. Simdi o biit¢e
haberleri mesela biz iste bu biitceden kadinlara ne ayriliyor, bu biitgeden ¢ocuklara
ne ayriliyor? Insan haklar1 konusundaki talepleri bu biitce karsilayabilir mi? falan
gibi bakislarla ele almaya ¢alisiyoruz” (Kisisel goriisme, U., 2009).

Bu noktada 6nemli goriilen bir nokta bulunmaktadir. Hak haberciligi yapma islevi
aslinda Bianet i¢in bir bakima bir gereklilik olarak degerlendirilebilir. Béliimiin basinda
internet sitesinin tanimlamasi yapilirken kaynak olarak AB fonu ile beslendigi ifade
edilmisti. Bu AB fonunun Bianet’i desteklemesindeki ve ona kaynak saglamasindaki
baslica gerekcelerden birisi de aslinda bu sitenin hak haberciligi yapmasidir. Bu
destegin siirdiiriilmesi de Bianet’in hak haberciligi islevini siirdiirmesiyle iliskili
goriilmektedir. Her ne kadar alinan fon dolayisiyla mecranin igerigine karigilmadigi
iddia edilse de geleneksel medyanin da “bagimsiz” haber yapiyor olma sdylemlerinin

tutarliligi ile bu durumu degerlendirmekte fayda goriilmektedir.

Geleneksel medyada kaynak olarak resmi kurumlar oncelikli olmakla birlikte, ajanslarin
gectigi haberler, alaninda uzman kisiler ve bazen de vatandas bu mecrada

kullanilabilmektedirler.
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Bu kaynaklarin kullanimi elestirel yaklasimda mevcut soylemlerin yinelenmesi
acisindan irdelenmekte ve ideolojinin tekrar iiretilmesinde etkili oldugu kanaatine
varilmaktadir. Bu da geleneksel medya ile resmi kuruluglar ya da uzmanlar arasindaki

iligkilerin vurgulanmasi agisindan 6nem teskil etmektedir.

Internet mecrasinda; drnegin Bianet internet sitesi kaynak olarak gogunlukla interneti,
web sitelerini kullanmaktadir, baslangicta bir yerel medya ag1 olarak ortaya c¢ikmis
olmasi1 dolayisiyla yerel medya ile bag1 vardir ve hemen hemen her sehirde ve ilgede
iletisimde oldugu yerel gazeteciler bulunmaktadir; herhangi bir ajans iiyeligi yoktur;
ancak o giiniin gazetelerinin hemen hemen hepsi taranmakta ve televizyon da
izlenmektedir.
“Yerel medya, ozellikle Bianet baslangicinda bir yerel medya ag1 olarak kuruldu,
dolayisiyla yerel medyayla bir bagimiz var. Hemen hemen her bolgede, kismen Ig
Anadolu bolgesinde biraz zayif ama, hemen hemen her sehirde ve ilgede baglanti
kurabildigimiz  yerel gazeteciler var. Ama bunlarin  bir kismundan
faydalanabiliyoruz; ¢iinkii yerel medyanin gazetecilik pratigi ile ilgili sorunlar var;

fakat giindemde olan bir haberi dogrudan oradan haber almak igin yerel medyay1
kullantyoruz.” (Kisisel goriisme, U., 2009)

Bu ifadelerden Bianet’in geleneksel medyadan da biiyiik oranda beslendigini anlamak
miimkiindiir. Bu durumun aslinda bir bakima geleneksel medyanin isine gelmekte
oldugu seklinde bir yorum da yapilabilir. Ciinkii geleneksel medyanin haber {iretim
sirecinde her haberi okuyucuya sunmadigi ve bazi haberlerin goz ardi edildigi
bilinmektedir. Dolayisiyla, internet mecrasi da geleneksel medyadan beslendigi siirece

aslinda onun gizlemis oldugu haberleri de gozden kagirmaktadir.

Bu durumun farkli bir konuma erisebilmesi i¢in internette yayim yapan haber sitelerinin
kendi haberlerini tiretmekte daha verimli olmas1 gerekliliginin yerine getirilmesi dnem
arz etmektedir. Bunun i¢in ise internet mecralarinin kendi i¢lerinde daha genis ve
kapsamli bir yapilanmaya gitmesi gerekmektedir. Ancak Bianet internet sitesi 6zelinde

degerlendirildiginde goriismelerde istihdam olanaginin sinirli oldugu ifade edilmistir.

Kar amaci giitmeme 0zelligi aslinda bu noktada internet mecralar1 agisindan sikinti
yaratan bir 0zellik olarak degerlendirilebilir. Haber yaymi yapan internet sitelerinde
istihdam edilen muhabirlerin azli1 o oranda az haber iliretimi anlamma gelmekte;
dolayisiyla bu mecralara yine geleneksel medyanin sunmus oldugu giindem ile yetinme

ya da onun ¢evresinde dolasabilme sinirliligini getirmektedir.
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Bianet internet sitesi bazi diger bagimsiz habercilik yapan internet siteleriyle
karsilastirildiginda organizasyon yapisinin daha oturmus oldugu goriilmektedir. Bundan
kasit, internet sitesinde gorevli olanlarin bir ofiste ¢alisiyor olmalar1 ve gilinlerini o
ofiste geciriyor olmalaridir. S6zi edilen diger siteler ise genelde baska islerle de
ugrasan ve sanal ortam iizerinden bir ortaklik yaratan yapilara sahiptir. Bianet’in boyle
bir yapilanma igerisinde olmasi aslinda onun gelir saglama gerekliligi olan da bir

internet sitesi olmasi olarak yorumlanabilir.

Bu noktada degerlendirilebilecek olan diger bir unsur ise vatandaslarin haber iletimidir.
Internet mecrasinda vatandaslarin gdndermis oldugu haberler geleneksel medyanin goz
ard1 ettigi haber igeriklerini sunabilmektedir. Ancak bu siirecte yer alan kisiler
profesyonel gazeteciler degildir ve aslinda haber degeri olmayan olaylar da mecralara
ulagabilmektedir. Bu durumun dogurmus oldugu sonug ise yine internet sitelerdeki
istihdam ile iliskilendirilebilir. Ciinkii bu gonderilen haberler hem gergekten dnemli
haber degeri tasiyan olaylar olabilmekteyken bunun tam tersi ir durum da
olabilmektedir. Bu noktada ise aslinda yapilmasi gereken bu gonderilerin ayiklanip
degerlendirmeye almmasidir. Ancak goriisme sirasmda E.U.’a yurttas gazeteciligi ile
ilgili sorulan soru dogrultusunda yapilan c¢ikarim internet sitesinde bu haberleri
denetlemek i¢in ayr1 bir birim olusturulmasi ve bu birimin isinin sadece bu haberler ya
da haberlere yapilan yorumlarla ilgilenmek olmas1 gerekliligidir. Yani sadece bu isle
ugrasacak ve zamaninin tiimiinii bu degerlendirmeleri yaparak gecirecek olan kisi ya da
kisilerin istthdami miimkiin olmalidir. Ancak su anki yapilanma igerisinde bdyle bir

birimin varhig1 goriilmemektedir.

Ayrica vatandaslar gazetecilik formasyonuna sahip olmadiklar1 i¢cin de onlarin
gonderdikleri haberleri dogrudan yayma almak sitenin destekledigi bir durum degildir.
Zaten bu anlamda bir gazetecilik yapmanin bir siirekliligi de yoktur ve her zaman
geleneksel medyanmn sakladigi haberlerin internetten duyurulacagi inanist da, bu

baglamda degerlendirildiginde, ¢cok gercekei goriilmemektedir.

Bianet internet sitesi daha once de ifade edilmis oldugu gibi 6zellikle hak haberciligi
alanina egilmektedir ve konularin igerisinden insan, kadm, ¢ocuk haklar1 ve ifade
ozgirliigii ile iliskili kisimlar1 6zellikle degerlendirmektedir. Her hak alanindan sorumlu

bir editdr bulunmaktadir ve hak ihlalleri ve ifade 6zgiirliigii ile iliskili konular ayrica
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giindeme alinmaktadir. Bu konuyu internet sitesinin editdorii su sekilde dile

getirmektedir:
“Gilindemin belirlenmesinde aslinda iki ana faktér var. Birincisi Tiirkiye'nin ve
diinyanin siyasi giindemine farkli ve derinlikli bir bakis getirebilmek gibi bir
derdimiz var. Ikincisi de bizim kendimize odak aldigimiz ve de biitiin gazetecilik
bakisimizin toplanacagi hak haberciligi diye tanimladigimiz haklar alanina 6zel bir
Onem veriyoruz ve yani bu iki sekilde olabiliyor; ya aslinda hi¢ giindemde olmayan
bir hak meselesini giindeme getirmeye calisabiliriz ya da aslinda giindemde olan
bir meseleye haklar alamindan bakmaya c¢alisabiliriz. Nedir? Somut bir &rnek
vermek gerekirse iste bu her sene diyelim o senenin biit¢esi meclis giindemine gelir
ve bu gazetelerde haber olur. Simdi o biitge haberleri mesela, biz iste bu biitgeden
kadinlara ne ayriliyor, bu biitgeden ¢ocuklara ne ayriliyor, insan haklari

konusundaki talepleri bu biit¢e karsilayabilir mi? falan gibi bakiglarla ele almaya
calistyoruz.” (Kisisel goriisme,2009)

Bu nedenle de Bianet internet sitesinin 6nemli haber kaynaklarindan birini hak orgiitleri
olusturmaktadir. Daha Once sozii edilen diger kaynaklarin yaninda ise “gonderdigi
yorumun ya da haberin ana medyada yer almayacagin diisiinen ve bir sekilde sesini

duyurmak isteyen insanlar” internet sitesine katki saglamaktadirlar (E.U.,2009).

Aslinda bu durumun degerlendirilmesi internet erisim olanaklar1 ile baglantili
goriilmekte; ancak bu calismanin diginda kaldigi i¢cin ¢ok kisa bir degerlendirme

yapilmaktadir.

Geleneksel medyada iiretim iligkileri geregi yapilandirilan haber iiretim giiclerinin
kontrolii altinda sekil almaktadir. Buna karsit olusturacaklarini diisiinen ve internet
mecrasinda konumlanan “alternatif” medya bu anlamda bir icerik liretme derdine
sahiptir. Ancak ana medyada yer bulamayan ya da sesini duyurmak isteyen
topluluklarin ya da o6zellikle bireylerin internet mecrasina erisimlerinin ne oranda
oldugu bu durumda 6nemli bir soru isaretidir. Ciinkii genel olarak “alternatif” medyanin
sOylemi “ezilenlerin” tarafinda oldugu yoniindedir ve bu “ezilenler” olarak tanimlanan
kitle, kiiglik bir azinlik disinda, ¢cogunlukla sosyo-ekonomik diizeyleri diisiik bireylerden
olusmaktadir. Internete erisim Tiirkiye’de genel olarak bile belirli okur-yazarlik
diizeyinde ve ekonomik seviyede olan bir toplulugun sahip oldugu bir imkanken, bu
kitlenin internet mecrasindaki bu olusumlardan haberdar olma ve orayla etkilesime

gecebilme olasilig1 sorgulanmasi gereken dnemli bir gergekliktir.

Bianet internet sitesi editorii E.U. az kisi olduklari igin haber toplamada sikint1 ¢ektiklerini ifade

ederken, bunu da daha o6nce de ifade edilmis oldugu gibi az kaynaga sahip olmalar ile
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iligkilendirmektedir. Kaynaklarinin az olmasinin daha fazla kisinin istihdam edilmesine bir

engel olusturdugu ve az kisiyle de her habere gidemedikleri gbzlemlenmistir.

Aym zamanda kamu kurumlarindan ya da devlet gorevlilerinden bilgi almakta zorlandiklar:

konusunda da sikintilari oldugu gériisme sirasinda E.U. tarafindan ifade edilmistir:

“Gazetecilige yonelik bir olumsuz bakis a¢is1 bizi tanimayan insanlar tarafindan
cok fazla var. Bu sorun yaratabiliyor. Daha biiyiik bir sorun kamu kurumlarindan
ve devlet gorevlilerinden bilgi edinmek. Mesela bu kamuya hizmet eden
insanlardan belli konularda bilgi alamiyoruz ya da ¢ok zor. Ama onun diginda
bizim derdimiz sesi duyulmayan insanlarin sesini duyurmak oldugu i¢in, o
insanlar da bizi daha ¢ok bildigi i¢in ister istemez, orada bir sorun yok.”

Dolayisiyla burada kuramsal cercevede soz edilen tiretim iligkileri ve o iliskilerin
devamliliginin saglanmasi1 kaygisi 6n plana ¢ikmakta, devlet ile iligkili kurumlarin
kendisini bagimsiz olarak nitelendiren bir organizasyona kars1 mesafeli duruyor olmasi

gbze ¢arpmaktadir.

Bianet internet sitesi editorii E.U. haberin yayma konulmasi siirecinde herkesin soz
hakk1 oldugunu ifade ederken, herkesin kendi haberini yaptigini, o haberi daha sonra
Genel Yaymm Yonetmeni olan insanin okudugunu ve diisiincelerini ilettigini, bu
durumun tartigmaya agildigin1 ve mutabik olundugu noktadaki sekliyle haberin yayina
girdigini, haberden teorik olarak biitlin sitenin ama pratikte yazan kisinin sorumlu

oldugunu ifade ederken bu durumu su sekilde 6zetlemistir:

“..yani bizim burada muhabirden kastettigimiz belki genel gecer seyden biraz
farkli ciinkii editérler de muhabirlik yapryor aslinda. Oradaki ayrim sadece su,
editdrler yaziy1 bizim gazetecilik bakisimiza gore edit etmekle ve sayfaya girmekle
de miikellefken muhabirin gorevi daha cok haberi toplamak, bilgiyi toplamak,
buraya getirmek. O haberin baglamini kurmak editorlerin esas isi; ama pratikte bu
nasil oluyor derseniz, aslinda muhabir de bunu yapiyor. Bir haberin sayfaya girip
girmemesine Kkarar vermemiz sirasinda muhabirin de editoriin de, hatta iste
idaredeki insanlarin da esit s6z hakki var. Biitiin bunlar toplantida karar veriliyor
ve orada tartisiliyor. Muhabir de olsa ihtilafta kaldigimiz, iste bir kisminin bu olur,
bu olmaz dedigi meselelerde son sozii sOylemesi i¢in bir Genel Yayin
Yonetmenligi uygulamasi ¢ikardik ama bu ¢ok nadir olan bir sey.” (Kisisel
Goriisme, U, 2009)

Bu ifadeden de anlasilacagi lizere aslinda internet ortaminda ¢ok kesin hatlarla
birbirinden ayrilmis bir hiyerarsik yapi1 gormek pek miimkiin degildir. Bianet internet
sitesinde sOzii gecen “Genel Yaym YoOnetmeni” uygulamasi ise editorler (sitenin dort

editorii bir tane de muhabiri bulunmakta) arasinda rotasyonlu olarak gerceklesen bir
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stirectir. Dolayisiyla siirekli bir “Genel Yayin Yonetmeni” bulunmamaktadir. Site,
giinliik haberleri yaymlamanin disinda belirli hak alanlar1 (insan haklari, ¢ocuk haklari,
kadin haklar1 ve ifade 6zgiirligii) ile ilgilenmektedir ve bu alanlarin her biri ile ilgili bir
editor bulunmaktadir; Ancak iki sene 6nce alinan bir kararla bir rotasyon uygulamasina

gecilmis ve ii¢ aylik periyotlarla her bir editor yer degistirmeye baslamistir (U.,2009).

Haberin yayma girmesi asamasinda yapilan karsilagtrmada gorilmiistiir ki Hiirriyet
Gazetesinde yogun bir sekilde goriilen denetleme ve haberi yapilandirma siireci kismen
de olsa Bianet internet sitesinde de goriilmektedir. Sonugta her iki tarafin da belli bir
ideoloji baglaminda haber yapiyor oldugu gergegi gozden kacirilmamali ve bu
denetlemenin de bu yonde yapiliyor oldugu iizerine dikkat cekilmelidir. Ciinki
Bianet’te de isteyen kisi istedigi zaman haberini yaymna sokmamakta, bir hiyerarsik

yapilanma dahilinde olmasa da haber kontrolden gegmektedir.

Haberin iiretimindeki bir diger unsur ise uzmanlagsmadir. Uzmanlagsmanin, gazete
haberciliginde 6nem arz ettigi, herkesin ¢ogunlukla bir alanda uzmanlasip o alanla ilgili
haber yapmakta oldugu goriilmektedir. Gazetelerde her muhabir kendi alani ile
ilgilenmekte, giindem maddesinden kendi alam ile iligkili yonii ¢ikarp islemektedir.
Boyle yaparak olay1 yapilandirmanin ve ondan dogru ¢ikarim yapmanin saglandigi

diistiniilmektedir.

Internet haberciliginde ise degiskenlik gdsteren bir durum olmakla birlikte tam
anlamiyla bir uzmanlasma oldugu sdylenemez. Bu konuda Bianet internet sitesi editorii
E.U. fikirlerini ifade ederken daha dnce sdzii ge¢mis olan rotasyon uygulamasinin bu
uzmanlasma ile ilgili de oldugundan bahsetmis, ilk basta her editoriin bir uzmanlik alan1
oldugunu (insan haklari, ¢cocuk haklari, kadin haklari, ifade 6zgiirliigii); ancak daha
sonra ii¢ aylik donilisiim siirecine girdiklerini ifade etmistir. Ancak bu siirecin de
zorluklar1 oldugu, degisim siirecinde alani1 degisen editdriin hemen adapte olmakta

sikint1 ¢ekebildigi de yine bu goriisme sirasinda belirtilmistir.

Bu konuyla ilgili olarak Hiirriyet muhabiri uzmanlagsmay1 destekledigini; ¢iinkii
alandaki yenilikleri, degisiklikleri alan bilgisine hakim olan kisinin daha dogru bigimde

anlamlandirabilecegini diigiindtigiinii soylerken bunu su sdzleriyle 6rneklendirmistir:
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“Soyle, simdi benim alanlarimla ilgili bir yonetmelik c¢ikti, o yonetmelikte
anlagilmayan noktalar var, bunlar1 benim alanimdan bagka kimse ¢ok zor yorumlar,
bilemezsiniz. Fakat uzmansan dersin ki “Aaa su su yenilikleri getiriyor adamlar”.
Mesela saglikta bir madde vardi; Tirkiye’ye yabanct doktor getireceklerdi, bu
doktorlar1 getirmek demek Tiirkiye’deki kaliteyi diisiirmek demek bir, ikincisi
buradaki bazi doktorlarm ya da yetigsenlerin para sikintisi ¢ekecegi demektir.
Ciinkii az para vereceklerdir. Bunun yorumlamasi, bunu o maddeden g¢ikarmak
benim isimdir. Uzmanlagsma bu anlamda Onemli. Ayrica neyi yazip neyi
yazmayacaginizi bilirsiniz.”

Yapilan goriismeler sonucunda uzmanlagmanin alanda derinlesme sagladigi, haberci
olarak kabul gormek i¢in Oonemli bir faktér oldugu anlasilmistir. Ancak geleneksel
gazetedeki biiyiik haber yapisi ile internet gazeteciligindeki yapi bu anlamda da fark
yaratmaktadir. Gazetede sermaye bekgcileri de olarak adlandirilan editorlerle birlikte, her

bir alan i¢in ayr1 muhabir kadrosu bulunmaktadir.

Oysa internet gazetecilifinde boyle bir durumdan s6z etmek miimkiin degildir. Bianet
Ozelinde bakildiginda ise belirli alanlarda uzmanlasma oldugu ifade edilmistir; ancak bu
da hak alanlar1 ¢ercevesinde belirlenen ve bir doniisiim siirecinde ilerleyen tiirde bir
uzmanlasmadir. Yani Ornegin saglik konusunda bir uzmanlagsma, ya da ekonomi

alaninda bir uzmanlasma goriilmemektedir.
6.4. HABER URETIM MALIYETI

Arastirma kapsamina geleneksel medyadan dahil edilen Hiirriyet Gazetesi Dogan Yayin
Holding biinyesindedir. Bu mecranin olusumu, geleneksel medya yapisinin neredeyse
timiinde gorildiigi gibi, biiylik sermayelerle gergeklestirilmistir. Bir gazete kurmanin
altyapismi olusturmak da bunu gerektirmektedir. Gazetenin isleyisini stirdiirmenin ciddi
bir istihdam gerektirdigi de bilinmektedir. Bu isleyisin devamlilig1 da basim ve dagitim
stirecleri ile devam etmekte, bu siire¢lerin her biri belirli maliyetler gerektirdiginden
geleneksel medyada gazete ¢ikarmak ekonomik bir organizasyona ihtiya¢ duymaktadir.

Bu da haber iiretimini ekonomik bir yapiya hizmet eder duruma getirmektedir.

Reese’in haberi ekonomik varliklar ve sahiplik yapisi tarafindan belirlenen kurumsal bir
iriin olarak tanimlamasma iyi bir Ornek yapilan goriismelerde su sekilde ifade

bulmaktadir:

“En asagida tabi ki muhabir grubu var, biz bulunuyoruz. Haberi ben bulurum,
yazarim, gonderirim. Bizim haber miidiiriimiiz haberi okur. Ondan sonra haber
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onun goziinden bi kere gecer, yanliglarimiz, eksiklerimiz soylenir. Onlar1 biz
tekrar diizeltiriz ya da ne bileyim eklenmesi gereken seyleri ekleriz ya da
cikarilmas1 gereken seyleri ¢ikaririz; mesela bazen hani dyle bir sey yazilmstir ki
bazi dengeleri bozar. O dengelerin bozulmamasi i¢in o boliimleri ¢ikarmamiz
isteniyor. Hemen o noktay1 ¢ikariyoruz.”

Kurumlarin sahiplerinden dogrudan bir miidahale gelmedigi; ¢ogunlukla ¢alisanlarin ve
yOneticilerin, oto-kontrol mekanizmasi ¢ergevesinde, kurum sahibinin ¢ikarlarint ve

kurmus oldugu dengeleri korumaya calistig1 goriilmektedir.

Hiirriyet gazetesi muhabiriyle yapilan goriismede goriilmiistiir ki kurumlarin yaym
politikas1 kurumun sahibi tarafindan belirlenmektedir; editdrler ve haber miidiirleri ise
bu yonde hareket edilmesi gerektiginin fakindadirlar. Chomsky bu durumu, yonetimin
miidahalesinin zaman zaman goriiniir olabildigi gibi goriinmez de olabilecegi seklinde
ifade etmektedir (1999, s. 579). Haber miidiirleri olsun, haber merkezi ¢alisanlar1 olsun
kurumun haber politikasini takip etmek durumundadirlar. Medya sahipleri her an haber
merkezini ya da yayin iceriklerini denetleyemiyor olsa da muhabirler, editorler ve haber
miidiirleri bir bigimde haber politikasinin bilincinde olmakta ve kurallar1 ve politikay1

takip etmektedirler.

Bianet editorii E.U. ile yapilan gériismede bu yapimin isleyisi i¢in (zaman zaman ihtiyag

duyuldugu belirtilmis olsa da) ¢cok fazla insanin ¢alismadigi da anlasilmastir.

Bianet herhangi bir sermaye grubuna bagh bulunmamaktadir. Internet sitesinin editdrii
E.U. sitenin olusumunu ve devamliligmin nasil saglanmakta oldugunu su sekilde

aktarmaktadir:

“Buranin sermayesi su sekilde olusturuldu; aslinda web sitesinde ¢ok detayli
bilgiler var ama c¢ok kisaca bir proje olarak yola ¢ikildi. Bu projenin baslangigtaki
derdi suydu aslinda; 90’larin ikinci yarisinda iste Tirk Mimarlar Odalari, Tiirk
Tabipler Birligiyle baslandi, bu meslek orgiitleri aslinda seslerini yeterince
duyuramadiklarini diisiinerek kendilerine ait bir medya kanali olusturabileceklerini
diisiindiiler ve bu projeyi bir sekilde yapilandirdilar. Ik amag seydi, yerel medyay1
bir araya getiren bir ag kurmak ve kanal olusturmak, kar amaci giitmeyen bir
sistem olusturmakti. SOyle isleyecekti sistem, iste her kurulus havuza haberlerini
girecek, o havuzdan haberler ilgilenenler tarafindan kullanilacakti; fakat bunun i¢in
iste gidildi, yerel gazetecilerle her bolgede toplantilar yapildi, akademisyenler isin
icine girdi vesaire vesaire. Fakat sonra bir sekilde projeden ¢ekilindi ve biitiin bu
projeyi gerceklestirmek icin kaynak gerekiyordu ve bu ancak kamusal kaynakla
yapilabilecek bir projeydi, Tiirkiye’de de boyle bir kaynak yok, dolayisiyla o sirada
Avrupa Birligi Demokrasi Fonu bir kaynak saglama imkam oldu, oraya gidildi,
neyse uzun bir biirokratik siirecin sonucunda ilk proje i¢in kaynak oradan sagland,
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tic yillik bir kaynak. Sonra bu ikinci bir {i¢ y1l i¢in uzadi. Simdi iiciincii bir proje
geliyor. Su an esas olarak Avrupa Birligi’nden, kiigiik projelerden gelen kaynaklar
ve fonlar var, Oyle besleniyor burast.”

Bianet internet sitesinin sayfa sonunda da “Bu web sitesi IPS Iletisim Vakfinca Isve¢
Uluslararasi Kalkinma Ajanst (SIDA) desteSiyle yiiriitiilen, "Haklar I¢cin Habercilik,
Haberciler Icin Ozgiirliik" -kisa adiyla BIA3 - projesi kapsaminda yayinlanmaktadir.
Bu web sitesinin icerigi yalmzca IPS Iletisim Vakfi'mn sorumlulugundadir ve hicbir

big¢imde SIDA'min tutumunu yansitmamaktadir.” yazan bir ibare bulunmaktadir.

Kuramsal cercevede de belirtilmis oldugu {lizere geleneksel medya yaymciligr ile
internet yayinciligi yapmak arasinda maliyet agisindan da ¢ok biiyiik farklar goze

carpmaktadir.

Bu noktada, haberin ekonomik bir yapmin iriinii olarak degerlendirilmesi ve
reklamlarin bu degerlendirmedeki rolii internet mecrasmin geleneksel yapidan bu

anlamda ayrilip ayrilmadigini gérmek bakimmdan 6nem arz etmektedir.

Bianet internet sitesi editorii ile yapilan goriismede E.U. reklam ya da bagis
almadiklarini; ancak almayi1 diisiindiiklerini ve sitenin kendi kendisini idame
ettirebilmesi i¢in neler yapilabilecegi iizerine ¢alistiklarini ifade etmis; bununla ilgili
olarak da bagimsiz kalmalarini1 engellemeyecek her tiirlii kaynaga acik olduklarmi; bir
sermaye kurulusuna baglanamayacaklarini ya da ondan 0&zel olarak reklam
alamayacaklarini soylemis ve soyle devam etmistir:

“dedigim gibi biz bunlar1 tartistyoruz, ¢ok emin olarak sdyleyeyim bunu ama,

yayinevlerinden alabiliriz mesela ya da yine haklar alaninda ¢alisan bir rgiitten ya

da kurumlardan, kuruluslardan alabiliriz. Bir ara google reklamlarini almaya ¢aba

gosterdik; fakat ¢ok makul bir sey olmadigina karar verdik bunun. Kesin olarak
sOylenecek sey belki bir sermaye kurulusundan reklam almayacagimiz.”

Bu goriisme yapildiktan birkag ay sonra ise sitenin icerigi kontrol edildiginde yaymevi

reklamlarinin dénmeye baslamis olmasi dikkat ¢cekmistir.
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Sag iist kosede Metis Yayncilik reklami donmektedir. (09.01.2010)

Burada alman reklamim yayinevi igerikli olmasi da aslinda onun bir “reklam” olma
ozelligini degistirmemektedir. Her reklamm alinmiyor olmasi gibi bir gerekce ise
aslinda bagimsiz olan haber sitelerinin kendileriyle ayni goriiste olan {iriin {ireticileri ile

anlasarak onlarin reklamini sunuyor olmalarini degistirmeyecek olan bir gercektir.

Bu durum geleneksel medyada sermaye sahibinin iiretim yaptigi baska bir alanda
kendisi i¢in rakip olan bir diger sermaye grubunun reklamlarma kendi mecralarinda yer

vermiyor olmasi ile iliskilendirilebilir.

Arastirma kapsamma dahil edilen Bianet internet sitesi editorii E.U. kendi internet
sitelerini ana akim medyada yer bulmayanlarin (bulamayanlarin) kendilerini ifade
etmeleri i¢in olanak saglayan bir mecra olarak ifade etmektedir. Bu anlayisla, ana akim
medyada g6z ardi edilen, dile getirilmeyen olaylarn bu sitelerde haber haline

getirilebilindigini soylemektedir.

Bianet internet sitesi editdrii E.U. bu anlamda bagimsiz olmanin gerefine vurgu

yaparken, bunu su sekilde dile getirmektedir:
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“Bagimsizligi aslinda ¢ok basitce sOyle tamimladik; sermayeden, devletten
bagimsiz olmak. Dolayisiyla yaygin medyada sdylenemeyeni sdylemek bununla
siiphesiz baglantili, bunun sonucu; ama sadece sdylenemeyeni sdylemek dersek
bunun alt1 biraz bos kalir. Hani bunu nasil yapacaginizi deklare etmeniz gerekir bir
sekilde. Bakarsamz biitiin gazeteler ve biitiin medya kuruluslar1 bagimsiz
olduklarini, sdyleyemeyecekleri hi¢ bir sey olmadigini soylityorlar; ama pratikte
bunun bdyle olmadigim goriiyoruz, bunun sebeplerini de biliyoruz. Dolayisiyla
bagimsiz olmak hakikaten, bize bir medya kurulusu olarak yasamimizi idame
ettirmemizi saglayacak biitiin olanaklarin sizin gazetecilik etkinliginiz iizerinde
herhangi bir etkisi olmamas1 gerek. Dolayisiyla iste bir sermaye kurulusuna bagh
olmamak, devletten de mali kaynak saglamamak.”

Internet sitesinin maliyeti her ne kadar geleneksel medya yapisi icerisinde gazete
cikarmakla karsilagtirilamayacak olsa da, belirli asamalardan sonra giderlerin
karsilanmas1 konusunda sikint1 olabilmektedir. Internet sitesinin arsivini genisletmek,
multimedya O6zelliklerini gelistirmek gibi sitenin altyapisinda degisiklik meydana
getirecek yeniliklerin hepsi bir maliyet gerektirmektedir ve bdylece giin gectikce en

bastaki kiiciik maliyet biiytimektedir.

Buna ornek olarak server kapasitesi ya da bant genislikleri gosterilebilir. Yaymlanan
materyal de fiyatlar1 etkileyen en 6nemli unsurlardan biridir. Video ve canli yayinlar
genis bant gerektirdiginden, dogal olarak maliyeti artrmaktadir. Ayrica ziyaret¢i sayisi

da arttik¢a maliyetler cogalmaktadir

Ayrica Bianet internet sitesi editorii E.U.’m sikint1 olarak ifade etmis oldugu az kisi
istthdam etme durumunun ortadan kaldirilmasi ve bdylece daha genis bir gercevede
haber toplanmasinin saglanmasi da yine maliyet gerektiren bir istir. Bianet gibi internet
sitelerinin devamliliklarin1 geliserek siirdiirebilmeleri ve her yere ulagabilmeleri i¢in bu

istihdami saglamalar1 gerekmektedir.

Simdilik gelir saglama amaciyla Onceki sayfalarda Ornekleri gosterilen reklamlar
gosterime sokulmustur; ancak ileride maliyetler arttikca bunlarin Yyeterli olup

olmayacagi konusu da tartigmalidir.

Alternatif medyayr tanimlayan en onemli niteliklerden biri, kuramsal cercevede de
belirtilmis oldugu gibi, tecimsel kaygi tagimamakla iligkilidir. Arastirma kapsamina
dahil edilen Bianet internet sitesi de bu ¢ergevede islerlik gosterdigi iddiasi ile varligini
sirdiirmektedirler. Ancak alternatif olmanin gerekliliklerinden biri de ana akim medya

icerigine farkli bir bakis sunmak, bu icerigi zenginlestirmektir. Insanlar ya da
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topluluklar ana akim medyada bulamadiklar1 haberleri ve diisiinceleri herhangi bir

mecranin i¢eriginde gorebildiklerinde bu o mecray1 alternatif kilabilir.

Alternatif medyanm, haberin degerini hitap edilen toplumla belirleme ve bireye inme
kaygis1 dikkate alindiginda yeni medyanin ve tabi ki internetin ortak miicadele zemini
olusturmak igin uygun bir ortam olabilecegi agiklikla goriilmektedir. Internet,
teknolojisinin getirmis oldugu imkan ile dogrudan iletisimi saglayabilmekte ve
geleneksel medyada daha oOnce bahsedilen denetim siireglerini  ortadan

kaldirabilmektedir.

Geleneksel medya yayincilig1 yapmak, daha 6nce de ifade edildigi gibi, ciddi maliyetler
isteyen bir istir. Baglangigta biiyiik bir sermaye, devaminda da basim ve dagitim
masraflari1 da karsilayacak bir ekonomik dongiiyli gerektirmektedir. Bu yapida
kendilerine yer bulanlarmm da giiclii sermaye kuruluslart ve holdingler oldugu

bilinmektedir.

Yapilan goriismelerde bagimsiz haber yapmanin alternatif medya olusturabilme

olanagiyla ilgili soruya Bianet internet editorii E.U. su sekilde yamit vermistir:

“...internet olanaklari, hani iiriinlerin nasil degerlendirildigiyle, yani vatandaslarin
bu yondeki talebi dogrultusunda bu yiikselecektir. Yani sizin yaptiginiz haberleri
eger kimse okumuyorsa bunu yapmanin bir anlamui yok; fakat habere, haber almaya
ve haber vermeye olan ihtiya¢ yakici bir ihtiyag haline geldigi oranda internetin de
sundugu olanakla bu mesela daha fazla 6nem kazanacak; ama Tiirkiye’de bu
cabay1 gosteren evet c¢ok fazla yer yok; ama ben gelecek yillarda bunun
cogalacagini diisiiniiyorum tabi ki. Bu konuda iimitli olabiliriz.

Biz alternatif lafin1 cok sevmiyoruz, bizim derdimiz alternatif olusturmak degil, biz
ana akim olmak istiyoruz, esas derdimiz bu, bunu nasil yapabiliriz, buna kafa
yoruyoruz. Su anda c¢ok naif bir iddia gibi gelebilir size; fakat dedigim gibi eger
insanlarin ihtiyact bu dogrultuda olursa ki bu olacaktir, yani isler biraz boyle
yiirliyor yani. Siz bir isi yapmaya basliyorsunuz ve bir noktada bunun bir ihtiyag
haline geldigini, bir yere geldigini gorebiliyorsunuz. Bizim derdimiz, ne diyelim,
iyi gazetecilik yapmak ve bunu genis halk kitlelerine, yani bugiin ana akim
medyanin aslinda hitab etmedigi, dertleriyle ¢ok fazla ilgilenmedigi ¢cok fazla insan
var. Eger biz bu insanlar1 okurumuz haline ve yazarimiz haline getirebildigimiz
Olciide ana akim olmus oluruz. Derdimiz bu. Bu noktada kendi kendini
denetleyebilen bir yap1 olabilir mi, nasil olabilir meselesi 6nemli. Ama bunun i¢in
de kesin bir cevabimiz yok dogrusu. Bu hala tartismaya acik bir nokta.”

Internetin bagimsiz organlarca haber iiretip alternatif medya olusturma siirecine

sagladig1 katkiya mesafeyle yaklagmak gerekmektedir. Ciinkii her ne kadar bagimsiz ve
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Ozgiir ortamlar olduklar:1 iddia ediliyor olsa da, bu yapilarin bulundugu platformlarin

aslinda sahipsiz olmadig1 bir gercektir.

Kald1 ki geleneksel medyada etkinlik gosteren bu biiyilik sermaye gruplari internet
alaninda da etkisiz kalmamus, internet {izerinde haber yapan organizasyonlarin ortaya
ciktigmn1 gormesiyle kendisi de internet organizasyonunu kurmustur. Dolayisiyla
internet yalnizca bagimsiz haber yapmaya c¢aliganlarin miicadele alan1 olmaktan ¢ikmis;

ana akim medyanin da biiyiik oranda yer aldig1 bir ortam olmustur.

Hiirriyet gazetesi de bu anlamda kendisini internete uyarlamis ve geleneksel olarak
basilan gazetesinin yaninda internet gazetesi de ¢ikarmaya baslamistir. Bu da kuramsal
cercevede belirtildigi sekilde gerceklesmis ve geleneksel medyanin yasadigi kriz aslinda

basili gazetenin internete uyarlanmasi ile ¢éziime kavusmus ve kar oranlar1 artmustir.

Dolayisiyla mecra olarak internete bakildiginda, ana akim da kendisine bu alternatif
medyada yer bulmus ve zaten basili gazete i¢in harcadigi paray: art1 bir deger olarak

internette de degerlendirmeye baslamistir.

Yani buradan yapilan ¢ikarim alternatif medyanin belirlenen amag¢ dogrultusunda
tanimlanmasinin daha dogru olacagidir. Geleneksel medya tecimsel hedeflerle internete
giris yaparken, Bianet gibi bagimsiz haber yapabilme ya da muhalif bir durus
sergileyebilme amaciyla internette kendine yer bulmaya ¢alisan organizasyonlar, kendi

taraflarinda duranlar ile orgiitlenebilme amac1 tasimiglardir.
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7. SONUC

Tecimsel yapilar olarak nitelendirilen basim, piyasa yapisi icerisinde rekabete dayali bir
konuma sahiptir ve dnce okuyucuya sonra da reklam verene ulasmak durumundadir.
Basglangicta sade bir igerige sahip olan geleneksel medya gazeteleri zaman igerisinde
ilgi alanlarin1 daha genis bir yelpazeye yaymis ve daha ¢ok okuyucuya seslenme amaci

tagiyan biiyiik bir sektor haline gelmistir.

Reklam geliri olmayan bir gazete sadece okur satiglarindan gelir elde etmek zorunda
kalmaktadir. Dolayisiyla aslinda okur, bir gazeteyi okumak icin verdigi {lcretle
gazetenin iiretimindeki her tiirlii maliyeti de iistlenmis olacaktir. Ancak reklamciligin
devreye girmesi ile cok reklam alan gazeteler maliyetinin altinda bir fiyatla okura satilir
hale gelmistir. Yani daha genis bir kitleye erisebilmek daha ¢ok reklam almakla iligkili

bir durum olmustur.

Rekabet ortaminda gazeteciligin bagimsiz olarak yapilmasi igveren, reklamveren ve
icinde bulunulan ekonomik kosullar nedeniyle neredeyse imkansiz hale gelmistir. Yani
aslinda editorii yonlendiren temel kaygilar da mesleki olmaktan ¢ok cevrenin mali

baskasi ile iligkilidir.

Geleneksel medyada haberlerin toplanmasi, islenmesi ve yayma hazirlanmasi
asamalarinda yer alan yazi isleri ve haber merkezleri mevcuttur. Yerel, ulusal
muhabirlerin yaninda farkl iilkelerden aktarimlar yapan muhabirleri bulunmaktadir ve
bunlarin topladiklar1 haberlere ek olarak abone olunan haber ajanslarindan gelen
haberler de vardir. Tiim bu haberler arasindan yayina girecek olanlar sayfa smirlamasi
gdz Oniinde bulundurularak secilmektedir. Bu se¢im karar1 kati bir hiyerarsiyle
orglitlenmis yap1 icerisinde verilmektedir ve secilen haberin kamuoyu olusturabilecek
ve bazi dengeleri bozmadan c¢ikarlara hizmet edebilecek bir haber olmasi

gerekmektedir. Haber, olusumu sirasinda pek ¢ok denetlemeye maruz kalmaktadir.

Yeni medyanin geleneksel medya olarak tanimlanmis olan yazili basindan haber {iretim
stireci agisindan farklilagip farklilagsmadigi, eger bdyle bir durum s6z konusuysa bunun
nasil bir farklilik oldugunun anlasilmaya calisildigi tez ¢aligmasinda geleneksel medya
ve yeni medyadan belirli temsilciler secilmis ve kendileriyle goriigmeler yapilarak bu

slire¢ liretim tarzi baglaminda analiz edilmeye ¢alisilmistir.
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Bu caligmada yeni medyadan segilen temsilcinin geleneksel medya yapisiyla herhangi
bir bag1 bulunmayan organizasyonlardan secilmesine 6zen gosterilmis, yaymn hayatini
sadece internet lizerinden devam ettiren ve herhangi bir medya ya da sermaye grubuna
bagli bulunmayan ve bu sebeplerle bagimsiz olma iddiasi tagiyan Bianet internet sitesi

calismaya dahil edilmistir.

Geleneksel medyanin holdinglerin sahipliginde olmasinin haber {iretimini etkileyen ve
stire¢ tizeride kontrol saglayan bir durum oldugu ve bu durumun haberi ekonomik bir
varlik haline getirdigi goriilmiistiir. Geleneksel medyadaki tekellesme ve ¢ikar amaglh
haber iiretimi ve geleneksel medyanm giin igerisinde giincellenme, hiz ve etkilesim
yapisindan da yoksun olmasi, gelisme ¢aginda olan internet haberciliginin bir alternatif
olarak geleneksel basmnin karsisina ¢ikmasina zemin hazirlamistir; ancak s6z konusu
bagimsiz internet sitelerinin varliklarin1 devam ettirebilmeleri i¢in ekonomik olarak
daha giiglii olmalar1 gerektigi dikkati ¢ekmistir. Kendi kaynaklarin1 ve dolayisiyla kendi
haberlerini liretebilmeleri i¢in daha genis muhabir kadrolarina ihtiyag¢ vardir; bunun i¢in
ise daha cok gelir saglamalari, dolayisiyla da bu geliri saglayacak kaynak edinmeleri

gerekmektedir.

Ayni zamanda, geleneksel medyada yer alan basili mecranin kendisine internette de yer
actig1 ve buraya kolaylikla eklemlenebilme imkanina sahip oldugu hatta bu yeni

teknolojinin daha ¢ok kar saglama amacli olarak kullanildig1 sonucuna varilmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda haberin olusum siireci, iiretim iliskileri baglaminda
degerlendirilmeye ¢alisilmig, kendisini bagimsiz bir haber sitesi olarak tanimlayan
Bianet’in Avrupa Birligi kaynakli bir fonla besleniyor olmasi ve artik yaymevinden de
olsa reklam aliyor olmasi onun bagimsizlig1 ve iiretim giicleri ve iiretim iliskilerine
bagli olan geleneksel medyadaki haber iiretim siirecine dahil olmama iddias1 agisindan

g6z onilinde bulundurulmasi gereken faktorler olarak degerlendirilmistir.

Bu iki mecra arasindaki farkliligin degisik boyutlarda gergeklestigi sonucuna varilmis;
internet lizerinden yaym yapmanin sadece bu teknolojiyi kullanabilecek bilgiye ve
kiiciik bir sermayeye sahip olmakla kisith olmadigi goriilmiistir. Bu yaymin

stirdiiriilebilir kilmanin kapitalist isleyisle bir sekilde baglantili oldugu ve geleneksel
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medyanin bu mecrada da kendisine yer bulmasiyla rekabetin bu ortama da sigcramis

oldugu agiktir.

Internet {izerinden yaym yaparak alternatif olabilmenin gerekliliklerinden birinin
tecimsel kaygi giitmemek oldugu, bu amagla yola ¢ikmig olan Bianet internet sitesi
editoril tarafindan da onaylanmaktadir. Herhangi bir sermaye kurulusuna ya da devlet
kaynaklaria bagli olmamak taraftari olan Bianet internet sitesinin Avrupa Birligi Fonu
ile besleniyor oldugu daha dnce de ifade edilmistir ve bunun da aslinda yine bir sekilde

bir bagimlilik iligkisi lirettigi sonucuna varilmastir.

Elbette, calismanin sonunda, iki mecra arasindaki tek farkliligin kar amaci giitmek ya da
giitmemek seklinde belirlendigi soylenemez. Iki mecra arasinda organizasyon yapisi ve
bu yapida yer alan kisilerin birbirleri ile iliskileri agisindan da farklilik gézlemlenmis,
geleneksel medyadaki hiyerarsik yapmimn internet sitesinde islerlik gostermedigi
goriilmiistiir. Ancak yine yapilan goriismeler sonucunda elde edilmis olan bilgi
esliginde bu durumun degerlendirmesi iki yapi arasindaki istthdam farklhiligina
dayandirilabilir. Geleneksel medya, ticari amaglar tasiyor olmasinin da etkisiyle, daha
ciddi bir yapilanmaya ve uzmanlasmis c¢alisanlara sahiptir. Herkesin gérevi kesin bir
cizgi ile belirlidir ve siire¢ler bu dogrultuda islemektedir. Bunun bir getirisi olarak da
profesyonellik anlayisi daha hakim hale gelmistir. Ayni zamanda bu yapilanma sermaye
cikarlarin1 koruyan editdr ve yayin yonetmeni gibi aktorlerin siirecte yer almasina

olanak saglamis ve onlara bu anlamda 6nemli bir gérev atfetmistir.

Uzmanlagmanin sagladigi bir avantaj da sunulan haberlerin giivenilirligini saglamada ve
haberi sunan kiginin konuya hakimiyeti 6zelinde bu olgunu 6nem teskil ettigidir.
Internet sitesinde bu farkl alanlarda farkli editorlerin varlig: ile drneklenmis; ancak bu
dagilimin da bir rotasyona tabi oldugu goriilmiistiir. Bu dagilimda da Avrupa Birligi
Fonu’ndan faydalanmanin ve bu anlamda hak haberciligi yapma gerekliliginin vurgusu
yapilabilir. Ciinkii o fonu almak, aslinda bir bakima haklar alanma egilmek ve o alanda
haber yapmak anlamina da gelmektedir. Bu fonun saglanmasinin internet sitesinin

icerigi ile iligkili oldugu diistiniilmektedir.

Yapilanma ile ilgili olarak degerlendirmeye geri doniildiiglinde, internet sitesinde

herkesin yaklagik olarak ayni konumda bulundugu sdylenebilir. Geleneksel medya
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yaymciliginda bu farkliligin bir uzantist olarak denetim mekanizmasinin daha siki
isledigi; ancak internet sitesinde de tamamen denetimsiz bir yapmin bulunmadigi

gorilmiistir.

Internet sitesinin bagimsiz olma ve bdylece sesini duyuramayanlarm sesi olma amacinin
ise tam olarak bir iglerlige sahip olmadig1 kansma varilmistir; ¢linkii vatandaslarin
gonderdikleri haberler ya da yorumlar bir denetimden gecememesi nedeniyle
yayinlanamamaktadir. Oysa zaten bu amagcla ise koyulmus olan bir mecranin bu islevi
yerine getiremiyor olmasi onun bir eksigi olarak degerlendirilirken bunun da istihdam
yetersizliginden kaynaklandig1 goriilmiistiir. internet sitesinin bir gelir etme amaciyla
hareket etmiyor olmasi ona bazi smirliliklar da getirmekte; bu 6rnekte goriildiigii tizere

kisilerin yetersiz kalmas1 organizasyonun hareket alanin1 daraltmaktadir.

Bir diger farklilik ise yine organizasyon yapisi ile iliskili olarak muhabir sayis1 ve
bununla baglantili olarak haber yapabilme imkanidir. Geleneksel medya organizasyonu
yapisinda pek ¢cok muhabir bulunmakta ve bu muhabirlerin isi haberi yapip gonderme
ile smirli olmaktayken, internet sitesinde muhabir olarak ¢alisan bir kisi bulunmakta,
editorler de haber yapmaktadir. Bu durum hem gidilebilen haber sayisini azaltmakta
hem de haberin her asamasinda bu kisilerin bulunmasi gereklili§i sonucunu
dogurmaktadir. Dolayisiyla da bu mecra hem geleneksel medyadan farklilagsmak
isterken hem de onun seckillendirmis oldugu haberleri kaynak olarak kullanmak
durumunda kalmaktadir. Her ne kadar bu haberleri kendi bakis acilar1 dahilinde
degerlendirebilme sansina sahip olsalar da sonugta geleneksel medyada sunulmus olan
malzeme ile yetinmek durumunda kalabilecekleri; bu mecrada ¢ikan haberin sundugu
kadariyla yetinmek zorunda olabilecekleri diisiiniilmektedir. Kaldi ki bu mecralar
tarafindan geleneksel medyanin bazi haberleri gérmezden geldigi ve giindemine
almadig1 iddias1 vurgulanmaktadir. Ancak yine o gérmezden gelinen haberlere ulagmak

icin daha fazla kisinin ¢aligmasi gerektigi gercegi dikkate alinmaktadir.

Giinliik isleyis olarak iki mecra sabah toplantilari, gelen haberlerin degerlendirilmesi
gibi asamalarda benzerlik gosteriyor olsa da gazetenin basim, dagitim asamalarindan
geciyor olmasi ona bir zaman smirlilif1 getirmektedir; internette ise herhangi bir haberi

giinilin istenilen bir saatinde yayina sokabilme olanagmin mevcut oldugu goriilmiistiir.
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Sozii edilen basim, dagitim asamalar1 geleneksel basili yaymecilik yapmanin gelir
gerektiren en Onemli kollarint teskil etmektedir. Ciinkii bunlar ciddi maliyetler
gerektiren agamalardir ve boOylece sermaye ve reklamveren iligkilerinin bu dongii
icerisinde sekilleniyor olmasi kagmilmaz bir sonug olarak da géze ¢arpmaktadir. Ancak
bunun devaminda da gelir saglama amaciyla yapilan haberciligin belirli dengeleri
korumak ve sermaye sahibinin ¢ikarlarina ve iliskilerine zarar vermeden bunu

stirdiirmek adina yapildig1 gozlemlenmistir.

Elbette internet yaymciligi da hi¢ maliyetsiz bir siire¢ degildir. Internet sitesinin
kapasitesi, ziyaret¢i trafigi ve paylasimi (video, ses vb.) arttik¢a belirli oranda maliyet
getirdigi de goriilmiis; bunun da gelir saglama ihtiyaci dogurdugu sonucuna varilmstir.
Ciinkii bu Ozelliklerde bir artis yapmak demek teknolojik olarak da daha ileri bir
kapasite saglanmasi anlamina gelmektedir. Degerlendirme boliimiinde de belirtilmis
oldugu gibi goriismelerin yapildigi donemde Bianet internet sitesinde reklam yer
almazken, daha sonra bakildiginda yaymnevi reklamlarmin doniiyor olmasi dikkat

cekmistir.

Bunun yani sira, geleneksel medya yayinciligi yapan ve kar oranlar1 diismeye baslayan
mecralar da internetin gelisim siireci igerisinde bos durmamis ve zaten aslinda kapitalist
yapilanmanin bir getirisi olarak sunulan teknoloji ile birlikte internet sektoriine de dahil
olmustur. Boylece hem okuyucu kitlesini genisletmis ya da eski kitlesine ulasmis, hem

de bu mecra {lizerinden de yine reklam geliri saglayarak kar elde etmeye baglamistir.

Yani kapitalist iiretim iligkileri baglaminda aslinda en basindan hedeflenen siireg islerlik
kazanmus, karlar1 diismeye baslayan geleneksel medya patronlar1 internet mecrasina da
adim atarak, iistelik zaten ellerinde var olan haber icerigi ve teknolojiyi kullanmak

suretiyle, giliciinii arttirmistir.

Sonug¢ olarak yeni teknolojilerin getirdigi yeniliklerle medyanin alternatif olma
olasiliginin tiim yOnleriyle sorgulanmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Ciinkii piyasanin
rekabet ortaminda arastirmaya dahil edilen sitelerin en dnemli vasiflarindan biri olarak
tanimlanan bagimsizlik kavrami, ¢alisma boyunca s6zii edilmis olan iligkiler ve bunun
dogurdugu durum nedeniyle islerligini siirdiirmekte zorluk g¢ekecektir. Bu kosullar

altinda bagimsiz olabilme olasilig1 olduk¢a zorlagmaktadir.
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