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TOPLUMSAL CiNSiYET BAGLAMINDA TURKIYE’DE
KADINLARA YONELIK HAZIRLANAN BLOGLARDA KADININ
TEMSILI UZERINE BiR iINCELEME

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek arasinda var olan biyolojik farkliliklarin
toplumsal ve kiiltiirel diizlemler paralelinde gelistirilmis yanlarina yonelik olan bir
kavramdir ve tarihsel siirecte, kiiltiirel ve sosyal devinimler kapsaminda bireylere
kadin ve erkek cinsiyetinin sinirlarina dair 6gretilerin keskin oldugu toplumlarda
yaygin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kadin ve erkegin kamusal alandaki goriiniirliigiiniin
giiniimiizde bir¢cok toplumda halen esit olmamasi ve kadinin, ezilen, ikinci sinif birey
muamelesi gérmesinin temelinde toplumsal cinsiyet ayrimcilig1 yatmaktadir. Gelismis
olarak nitelendirilen toplumlarda dahi, kadin cinsiyeti {izerinde kalan birtakim roller
bulunmaktadir. Geleneksel ve modern roller yiiklenen kadinlar ve erkekler acisindan
degerlendirildiginde, bu rollere yonelik davranis, sorumluluk ve tutumlarin
belirlenmesi noktasinda en 6nemli etkenlerden biri medya olarak kabul edilmektedir.
Medya ve kitle iletisim araglari, topluma sundugu igerikleri vasitas: ile kadma ve
erkege sunulan rolleri etkilemektedir. Bir anlamda medya, toplumsal cinsiyet
rollerinin belirlenmesi noktasinda 6nemli bir degiskendir. Bu durumda, kadinin
kamusal gorliniirliigliniin artmas1 ve toplumsal cinsiyet ayrimciliginin azalmasi
noktasinda medyada sunulan igeriklerin bu yonde olmasi1 6nemlidir ve fakat geleneksel
medya arac¢larinda kadinin temsilinin erkekler ile kiyaslandiginda oldukc¢a az oldugu
fark edilmektedir. Bu noktada, kiiresellesme ve internet teknolojilerinde ortaya ¢ikan
geligsmeler ile paralel olarak yayginligi her gegen giin artan sosyal medya ve araglari
devreye girmektedir. Gilinlimiizde bireylerin kolaylikla ulasabildigi sosyal medya ve

araglari, kadinlarin toplumsal cinsiyetgilige yonelik seslerini ¢ikartma, fikirlerini



duyurma, Ozgiirce kendini ifade edebilme ve kamusal alandaki goriiniirliiklerini
arttirma noktada dnemli bir aracidir. Sahip oldugu bu 6nem ile paralel olarak, sosyal
medyanin popiiler araglarindan biri olan bloglar ve bu bloglarin kadin yazarlarinin
sunduklar1 igerikler toplumsal cinsiyet kavrami baglaminda kadin temsilinin
belirlenmesine yonelik degerlendirilmistir. Arastirmaya, Tiirkiye’deki yedi kadin
bloger goniilliiliik esast ile katilmistir. Arastirma betimsel analiz yontemi ile

yuritilmistir.
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ABSTRACT

WOMEN'S REPRESENTATION THE PREPARED BLOG AGAINST
WOMEN IN TURKEY A STUDY ON GENDER CONTEX

Gender is a notion that developed parallel to social and cultural platforms
according to the biologiacal differences between man and women, and in the historical
process, it is common in societies where the teachings on the boundaries of the gender
of women and men are sharp in the context of cultural and social movements. In many
societies there is a visible gender discrimination and man and women are still not equal
and that women are treated as oppressed, second-class individuals. Even in developed
societies, there are a number of roles over the female gender. When considered in terms
of tradition and modern roles those men and women loaded, one of the most important
factors in determining the behaviors, responsibilities and attitudes towards these roles
are accepted as media. Media and mass media influence the roles of women and men

in the society by the content they present.

In a manner of speaking, media is an important variable in determining gender
roles. In this case, it is important that the content presented in the media which
increased public visibility of women and reduced gender discrimination but in
traditional media tools, the representation of women is relatively low compared to
men. At this point, social media and its tools are getting more and more popular in
parallel with the developments in globalization and internet technologies. Social media
and its tools that individuals can easily reach today. Against gender discrimination,
these social media tools are important mediator and tool for women in order to raise
their voice, opinions, express themselves freely and feel free to increase visibility in

the public sphere. In parallel with this importance, the blogs, which are one of the



popular tools of social media and the content of the women writers of these blogs, have
been evaluated to determine the representation of women for the gender conceptual
field. Seven women who lives in Turkey has participated in this study on a voluntary

basis. The research was conducted with descriptive analysis method.
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GIRIS

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek {izerinde biyolojik farkliliklarin toplumsal
ve kiiltiirel olarak varsayan bir kavramdir. Kadin ve erkegin giintimiizdeki toplumda
halen esit olmamasi ve kadinin, ezilen, ikinci siif birey muamelemesi gérmesi

toplumsal cinsiyet ayrimciliginin devam ettiginin bir gostergesidir.

Sosyal medya ve kitle iletisim araglari, topluma sundugu igeriklerle kadin ve
erkege bazi roller vermektedir. Yani medya ise, toplumsal cinsiyet rollerinin
belirlenmesi yoniinde olduk¢a onemlidir. Gliniimiizde sosyal medya ve aracglar
kadinlarin seslerini ¢ikarma, fikirlerini 6zgiirce duyurma, kendini daha iyi ifade
edebilme gibi kamusal alandaki goriiniirliiklerini arttirma yoniinde 6nemli bir aragtir.
Bu araclarindan en 6nemlileri arasinda bloglar gelmektedir. Bu bloglarla birlikte kadin
yazarlarinin  paylasimlart toplumsal cinsiyet kavraminda kadin temsilinin
belirlenmesine  yonelik  birtakim  degerlendirmeler yapilabilmesine  olanak

tanimaktadir.

Kadinlar yasadiklar1 deneyimlerini, fikirlerini, giindem ile paralel yazilarini,
istedikleri zaman istedikleri sekilde dile getirmektedir. Depeli’nin de ifade ettigi iizere
(Depeli, 2015: 290), blogger kadinlar, internet mecrasinin dilini kadinlastiklar1 kadar
diger yandan hakim sdylemdeki kadinligi da farklilastirmaktadirlar; Depeli, bunu,
“blogger kadwinlar siklikla egemen soylemin toplumsal cinsiyet diizenlemelerinde
tammlanmis  ve ¢ercevesi ¢izilmis olan  kadinhigin  disinda”  ifadeleriyle
yorumlamaktadir. Dolayisiyla c¢alismamizda, Tirkiye’deki yedi kadin bloggerin
tuttuklar1 bloglar betimsel analiz yontemi ile incelenirken ayn1 zamanda kendileriyle
yapilan “yapilandirilmis” sorularin yoneltildigi goriismelerle konu desteklenmeye

caligilmistir.



BIiRINCi BOLUM
TOPLUMSAL CINSIYET KAVRAMI VE TURKIYE’DE KADIN

Toplumsal cinsiyet kavrami kadin ve erkek arasinda var olan farkliliklarin
toplumsal diizlemlerde gelistirilmis yanlarina dikkat ¢eken bir kavramdir ve 6zellikle
kiiltiirel devinimler kapsaminda erkek ve kadin cinsiyetinin 6gretildigi toplumlarda
sert bir sekilde ortaya ¢ikan bir kavramdir. Kiiltiirel olarak kadin ve erkek arasindaki
farklilig1 erkek lehine gelistiren toplumlar agisindan kadin zayif, ikinci planda,
ikincillestirilmis ve yok kabul edilmektedir. Toplumsal diizlemde bir statii sahibi
olabilme noktasinda kadin olmak, bu toplumsal cinsiyetcilik diizeyinin yliksek oldugu
toplumlarda oldukca zor ve miicadeleci bir siire¢ olarak kabul edilmektedir. Kadinlar,
bir¢cok farkli konuda magdur edilmektedir ve bu konularin basinsa 6zgiir ve hiir

iradeleri ile fikirlerini beyan etmek ve toplumda yer edinmek gelmektedir.

Kadinlar ag¢isindan degerlendirildiginde, kiiltiirel anlamda siiregelen
Ogretilerden kaynakli olarak kadin olmanin zorlasmasindaki en 6nemli kavramlardan
biri olan toplumsal cinsiyet kavramina yonelik olarak yiiriitilen ¢alismanin ilk
boliimiinde toplumsal cinsiyet kavrami nedir? ve toplumsal cinsiyet olgusu

kapsaminda kadinlik nasildir sorularina yanit aranmstir.
1.1. Toplumsal Cinsiyet Kavramiin Anlam ve Onemi

Cinsiyet kavrami, bir¢cok farkli disiplin tarafindan; sosyoloji, antropoloji,
psikoloji, biyoloji; incelenen bir kavramdir ve bu nedenle kavrama yonelik olarak alan

yazinda farkli tanimlamalar bulunmaktadir (Dékmen, 2012: 36).

Biyoloji bilimi agisindan ele alindiginda cinsiyet, kadinin ve erkegin genetik
olarak ortaya koydugu fizyolojik ve biyolojik karakteristiklerin tamami olarak
tanimlanmaktadir (Akin ve Demirel, 2003: 72). Bir diger biyolojik cinsiyet tanimu ise;
cinsellik temelli olarak kadin ve erkek arasinda ortaya ¢ikan biyolojik farkliliklar
cinsiyettir (Staggenborg, 1998: 68). Biyolojik acidan ele alindiginda, diinyaya gelen
her bireyin kadin ya da erkek cinsiyetinden birine sahip oldugu bilinmektedir. Diger
bir anlamda, dogumdan itibaren anatomik anlamda bireyin sahip oldugu iireme

organlar1 ve bunlar ile iliskilendirilen biyolojik etmenler cinsiyeti belirlemektedir. Bu



cinsiyet ise bireylerin var olduklari toplumlarda kiiltiiriin de etkisi ile konumlanmasi

ve toplumsallagmasi iizerinde etkilidir (Delamont, 1990: 147).

Sosyoloji bilim dali agisindan ele alindiginda cinsiyet, bedensel anlamda
anatomide ve fizyolojide var olan farkliliklar1 tanimlamak i¢in kullanilan bir
kavramdir. Diger bir ifade ile cinsiyet bireye iliskin dogal ve biyolojik bir durumdur

(Amman, 2012: 16).

Cinsiyet kavrami toplum bilimciler tarafindan demografik bir degisken olarak
goriilmekle birlikte, cinsiyet, kadin ve erkek olarak ayristirilmada kullanilan ve bu
ayristirma ile kadina ve erkege farkli toplumsal roller yiikleyen bir kavram olarak
kabul edilmektedir. Cinsiyet en temel olarak biyolojik farkliliklardan kaynakli olarak
ortaya ¢ikan hormonal farkliliklar ve tireme organi farkliliklar iken, tarihsel siirecte
cinsiyet temelli olarak bireylere farkli rol, davranis ve tutumlar yliklenmis ve cinsiyet
temelli olarak toplumun kadin ve erkeklerden beklentileri farklilasmistir. Bu
farklilagmalar, ozellikle ataerkil olarak adlandirilan toplumlarda, erkegin kadindan
daha iistiin olmasi seklinde gelismis, kadin ile erkek arasinda var olan biyolojik
farkliliklarin  toplum igerisinde kadin ve erkege farkli rol yiiklenmesi ile

sonug¢lanmistir.

Toplumsal cinsiyet kavrami, biyolojik anlamda cinsiyet ile karistirilan ve fakat
temelde biyolojik cinsiyetten farkli bir kavram olarak degerlendirilmektedir.
Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek bireylerin toplum igerisinde birbirlerinden farkli
rollere, davranig ve tutumlara sahip olmasi anlamina gelmektedir. Toplumsal cinsiyete
yonelik bir diger tanimlama kapsaminda toplumsal cinsiyet; kadin ve erkeklerin
toplum tarafindan ne sekilde algilandiklari, biyolojik cinsiyete yonelik kiiltiirel
yaklasimin ne oldugu ile ilgilidir (Kottak, 2002: 22; Staggenborg, 1998: 27).
Toplumsal cinsiyet ile ilgili bir diger tanimlamada, toplumsal cinsiyet kavraminin
maskiilen ve feminen olmak iizere iki kategoride (Garrett, 1978: 4) incelendigi
goriilmiistiir. Bu incelemede maskiilen kategori erkeksi 6zellikler tasir iken, feminen

kategorinin ise kadins1 6zellikler tagidig: bilinmektedir.

Toplumsal cinsiyet, biyolojik anlamda kadin ve erkek olmaktan dolayi,

toplumlarda olusan kadinlik ve erkeklik olgular1 (Hepsen, 2010: 14) olarak da



tanimlanmaktadir. Bir anlamda toplumsal cinsiyet, bireyleri kadins1 ve erkeksi olarak
konumlandiran psiko-sosyal bir yaklasimdir. Greenbaum (1995: 11) toplumsal
cinsiyet kapsaminda erkek (maskiilen) kategorinin; nesnelligi, rasyonelligi, akilciligi,
giicii ve bireyselligi temsil ettigini savunurken, kadin (feminen) kategorinin ise;

oznelligi, duygusalligi, sevgiyi temsil ettigini savunmaktadir.

Toplumsal cinsiyet, toplumun ve o toplumdaki kiiltliriin bir pargasi olarak
degerlendirilmelidir. Ciinkii cinsiyete yiiklenen roller ve cinsiyetten beklentiler, s6z
konusu toplumun siiregelen unsurlarina gére degisim sergilemektedir (Bora, 2014:
56). Her toplumda ve kiiltiire, biyolojik cinsiyetten kaynakli olarak o cinsiyete

yiiklenen manevi roller ve anlamlar farklilagsmaktadir (Bing6l, 2014: 108).

Bu noktaya kadar yapilan cinsiyet ve toplumsal cinsiyet tanimlamalari
kapsaminda kavramlarin temel anlamda birbirlerinden oldukg¢a farkli g¢ergeveleri
oldugu goriilmektedir. Bu farkliliklar1 asagida sunulan tablo kapsaminda 6zetlemek

kavram karmasasina mahal vermemek adina faydali olacaktir.

Cinsiyet Toplumsal Cinsiyet
Dogal ve biyolojiktir Toplumlar tarafindan sinirlar1 belirlenmektedir
Cinsel kimlikte goriiniir farkliliklar ve lireme- Toplum ve kiiltiir tarafindan eril ve disi
hormonal anlamdaki farkliliklar temellidir ozelliklere yiiklenen roller, beklentiler ve

tutumla ile ilgilidir

Biyolojik cinsiyet her toplumdaki kadin ve Toplumsal cinsiyet kavrami toplumlar ve
erkek i¢in aynidir, toplumlar — kiiltiirel arasi kiltiirler arasinda degismektedir

biyolojik cinsiyet tanimi degismez

Tablo 1 - Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavramlarinin Farklar

Kaynak: Bhasin, 2003: 2



Ozetlemek gerekirse, cinsiyet biyolojik olarak dogum ile gelen dogal bir
kavramdir. Toplumsal cinsiyet ise, toplumun cinsiyeti demektir ve toplum igerisinde
hakim olan cinsiyet sekli olarak degerlendirilmektedir (Kirik ve Korkmaz, 2014: 3).
Her ne kadar cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlar1 arasinda énemli bir farklilik
olsa da halen bu iki kavramin birbirlerinin yerine kullanildig1 goriilmektedir. Diinya
Saglk Orgiitii tarafindan kavramlara iliskin tanimlama ve tamimlamalar arasindaki

karmasiklik su sekilde belirtilmektedir (Oakley, 2016’dan aktaran Giirkan, 2017: 512):

“Toplumsal cinsiyet kavrami kadin ve erkek icin toplum tarafindan
olusturulmus nitelendirilmelerdir, cinsiyet kavrami ise biyolojik
ozelliklerden kaynaklanmaktadir ancak bu kavramlar bilim, edebiyat,
saglik ve hukuk alanlarinda birbirlerinin yerine ve hatali sekilde siklikla

kullanilabilmektedir”

Toplumsal cinsiyet kavrami temel olarak cinsiyet kavraminin varligi ile yani
insanoglunun varolusu ile birlikte ortaya ¢ikan bir kavram olarak kabul edilmektedir.
Kavramin gelisme ve devinim siirecinde ise tarihsel, kiiltiirel bircok faktor ve aile
kavraminin gelismesi etkili olmustur. Toplumsal cinsiyet kapsaminda eril ve disi
roller, zamanin, mekanin degismesi ve es zamanli olarak kiiltiiriin yeniden olugmasi
stirecinde siirekli olarak yeniden bi¢imlenmistir (Kirik ve Korkmaz, 2014: 4).
Ozellikle ataerkil aile yapilarinin ortaya ¢ikmasi ve bu yapilarin toplumlarda
stirdiiriilmesi, erkek ve kadinin toplum igerisindeki rollerinin belirlenmesi noktasinda

etken olmustur (Altindal, 2004: 5).

Tarihsel siirecte, aile ve toplum yapisi, gliniimiiz uygar olarak adlandirilan
toplumlardaki aile ve toplum yapisindan oldukga farkli bir boyut tasimakta idi.
Toplumlarda asiret yapilarmin hiakim oldugu donemlerde, aile bireylerine ytiklenen
roller ve bu bireylerin tutum ve davraniglar giiniimiiz ile farklilik teskil etmekte idi.
Ancak tarihsel siirecte degismeyen en énemli olgulardan biri, ilk ¢aglarda da kadinin

ailenin birligi ile 6zdeslestirilmesidir (Celik, 2008: 86).

Kadin ve erkek cinsiyetlerine yonelik bilinen ilk ayrimda, biyolojik
farkliliklarin temel alindig1 goriilmektedir. Yunan kiiltiirtinde, erkeklik ya da erillik,
toplum igerisinde etkin olarak rol oynamay1 gerektiren bir cinsiyet iken, kadinlik ya

da disilik, toplum igerisinde edilgen bir rol oynamaktadir (Yiiksel, 1999: 67). Diinya



kiiltiiriinde 6nemli bir yere sahip olan ve Islamiyet’in dogup yayildig1 topraklarda
hiikiim siiren Arap kiiltiiriinde, erkek egemen bir toplumsal yapi1 oldugu ve bu

egemenlik nedeni ile de kadinin her zaman ikinci plana atildig1 goriilmektedir (Apak,
2012: 68).

Tiirk toplumu 6zelinde degerlendirildiginde, kadinin ev icin alanla ve ev ile
ilgili olan islerle iliskilendirildigi goriilmekte iken, erkegin kamusal alanlarla

iliskilendirildigi goriilmektedir (Akkaya ve Kaplan, 2014: 182).

Biyolojik cinsiyetten hari¢ olarak, dgrenilen cinsiyet rolleri yani toplumsal
cinsiyet, bireylerin siiregelmis toplumsal davranis kaliplarina ve rollerine uymasini
zorunlu kilmaktadir. Diger bir ifade ile bireylerin sosyallesme siire¢lerinde biyolojik
cinsiyetlerinden hari¢ olarak var olduklar1 toplum tarafindan toplumsal cinsiyet
kaliplarina yiiklenen roller ve davranig bigimleri etkili olmaktadir ve bunlar, tim
yasamlar1 siiresince bireyler iizerinde énemli etkiye sahiptir (Imamoglu, 2008: 72).
Bireylerin hayatlar1 boyunca Onemli etkiye sahip toplumsal cinsiyet rolleri ve
davraniglarinin kazanilmasi noktasinda birtakim faktorlerin etkili oldugu kabul
edilmektedir. Bu faktorlerden ilki ailedir. Aile, bireylerin ilk sosyallestikleri ve
kisiliklerini olusturmaya basladiklar1 ortamdir ve bireyin diger bireyler ile iliskileri
tizerinde direkt olarak etki sahibidir. Bireyler, cinsiyetlerine iligkin rolleri ilk olarak
ailelerinde Ogrenirler. Aile icerisindeki cinsiyetlerin rollerini ve bu roller ile ilgili
paylasimlarina direkt olarak maruz kalan cocuklar icin, kendi cinsiyet rollerinin
gelismesinde aile 6nemli bir faktor olarak kabul edilmektedir. Aile 6zellikle kadin
cinsiyetinin toplum igerisindeki sosyallesme siireclerinde onemli bir belirleyicidir
(Kizilay, 2010: 98). Tiirk toplumu o6zelinde ele alindiginda, aile tarafindan kiz
cocuklarinin evde vakit gecirmelerine yonelik davranis kodlamalari yapildigr ancak
erkek ¢ocuklarmin disarida vakit harcamasinin normal karsilandigi goriilmektedir ki

bu yaklagim Tiirk toplumunun ataerkil yapisi ile uyumludur.

Toplumsal cinsiyet rollerinin olusmasi tlizerindeki bir diger onemli faktor
egitim faktoriidiir. Vatandas (2007: 39-40) ailenin toplumsal cinsiyetin belirlenmesi
stirecindeki roliinii takiben, egitim siireclerinde bireylerin toplumsal cinsiyet rollerinin
pekistirildigini ve bu pekistirmenin de okul miifredatlar1 ve ders kitaplar: ile

ogretmenlerin geleneksel degerler ile paralel olarak siirdiirdiikleri roller ve davraniglar



vasitasi ile yapildigini savunmaktadir. Vatandas (2007)’nin bu goriisii ile paralel bir
goriige gore, 6zellikle ilkogretim diizeyindeki egitim siirecinde, ¢ocuklarin cinsiyetci
rolleri ve degerleri 6grenebilmesine yonelik miifredat ve ders kitaplari ile bireylerin
toplumsal cinsiyete yonelik algilar1  yeniden {retilmekte ve siirdiiriilebilir

kilinmaktadir (Yorganci, 2008: 16-17).

Toplumsal cinsiyet rollerinin belirlenmesi {izerinde onemli bir etken de
yiiriitiilen bu aragtirmanin ana temalarindan biri ile de son derece ilgili olan kitle
iletisim araglar1 ve sosyal medyadir. Kiiresellesmenin etkisi ve ozellikle internet
teknolojilerinin ve mobil iletisim cihazlarmin yayginlagsmasi ile sosyal medya ve
araclarinin toplumlarin hayatlarina yon verebilme 6zellikleri katlanarak artmistir. Bu
artan dnem ile paralel olarak hem sosyal medya hem de kitle iletisim araglar1 toplumsal
cinsiyet konusunda da etkili birer faktor olarak degerlendirilmektedir. Bu iki arag, kimi
zaman geleneksel toplumsal cinsiyet rollerini pekistirmek ve kimi zamanda bu rollere
iligkin farklilagma yaratmak noktasinda etkilidir. Kirik ve Korkmaz (2014: 5) sosyal
medya ve kitle iletisim araglarinin toplumsal cinsiyet iizerindeki etkisini “Toplumsal
Cinsiyet Esitsizliginde Medyanin Rolii” adl1 makalelerinde asagidaki satirlar ile ortaya
koymaktadir;

“Medya ¢ogu zaman bir algi operasyon olusturmaktadir. Bir anda
milyonlarca kitleye iletisim araglar1 iizerinden ulasilabilmektedir.
Ulastig1 kitlelerin zihin diinyasin1 degistirebilmektedir. Bu gibi
durumlardan 6tiirii hem tehlikeli hem de yararli yonleri mevcuttur. Kitle
iletisim araglart kullanim amaglarina gore farklilik gdstermektedir.
Yani kullanilan amaca gore degisiklik gosterebilmektedir. Medyada
gerceklesen algi  operasyonlart  kisgileri dogrudan etkileyecek

]

niteliktedir. ”
1.2. Toplumsal Cinsiyet Ayrimciligi

Toplumlarin hayatlarinda miras kavraminin ve 6zel miilkiyet kavramlarinin
ortaya ¢ikmasi, toplumlarin gelismesi siirecinde 6zellikle toplumsal cinsiyet rollerinin
belirginlesmesi noktasinda etkili olmustur. Tarim ve hayvanciliga dayali ve ortak
miilkiyetin esas oldugu kiiltiirden uzaklagilmasi ve bireyselligin ortaya ¢ikmasini

etkileyen kiiltiirel degisimler sonucunda miras, miilk gibi kavramlar ve bireysel servet



onemli bir doniim noktas1 olmustur. Bu siiregte, toplumsal cinsiyet ile miilk arasinda
da etkilesimler baslamistir ve 6zellikle aile igerisinde miras ve ¢eyiz konular1 dnem
kazanmustir (Bebel, 1980: 47). Diger bir ifade ile mirasin aile igerisinde kalmasina
yonelik akraba evlilikleri artmis ve zorunlu ihtiyaclar haricinde birikim yapmaya

yonelik egilimler baglamistir.

Zorunlu ihtiyaclarin giderilmesi noktasinda ise, erkeklerin ¢alismasi ve tiretime
katilmasina yonelik siiregler islemistir. Erkeklerin para kazanmasi ve sonu¢ olarak
paray1 elde etmeleri sonucunda miilkiyet anlayis1 degismeye baslamistir. Erkekler
tiretim ve is hayatinda etkin olarak yer aldiklar1 i¢in para ve miilkiyet erkeklerin
egemenligine gegmeye baslamistir. Bu siirecte kadinlar, aile birlikteliginin saglanmasi
ve ev isleri ile gérevlendirilmistir. Bir anlamda kadinin is siire¢lerine katilmasina ket
vurulmugtur. Bu ket vurmada kadinlarin miilkiyet ve para giicinden mahrum
kalmasina neden olmustur ve miilkiyette erkek oncelikli kiiltiir hakim olmaya
baslamistir. Kadinin egemenligini yitirmesi noktasinda, miilkiyet hakkinin erkek
egemen bir hal almasinin yani sira, is boliimiiniin alet, silah ve insan giiciine yonelik
olarak artmasi ve bu siirecte de yine erkeklerin egemenlik kurmasi da neden olmustur.
Es zamanl olarak bu is boliimiiniin erkek cinsiyetine kaymasi, kadinlarin is ve
miilkiyet siireclerinde rol alamamasi kadinlarin ekonomik anlamda giiciinii yitirmesine
de neden olmus ve toplumsal dengelerin tamamen erkek egemen olarak erkek cinsiyeti

lehinde sonuglanmasi gergeklesmistir (Bebel, 1980: 35).

Toplumsal cinsiyet ayrimeciliginin en 6nemli yansimalarindan biri ekonomik
baglamda degerlendirilmektedir. Toplumsal cinsiyet ayrimciligi sadece cinsiyete has
Ozelliklerin ve rollerin kadin ya da erkege yiiklenmesi degil es zamanli olarak
kaynaklardan ve firsatlardan yararlanma noktasinda esitsizligin ve ¢ogu zaman siddet
temelli davraniglarin olugmasidir. Bu noktada, kaynaklarin paylasilmasinin erkek
cinsiyeti lehine oldugu ve kadinlarin genel olarak siddet goren ve kaynak dagilimindan

adil bir sekilde faydalanmayan taraf oldugu goriilmektedir.

Toplumsal cinsiyet esitsizliginin en 6nemli etkenlerinden bir digeri kadinlarin
ekonomik alana katilim1 noktasinda belirginlesmektedir. Bir anlamda kisir bir dongii
olan bu sorunun ortadan kaldirilmasi noktasinda, cinsiyet farki gézetmeksizin, firsat

esitliginin saglanmas1 ve her cinsiyetin kaynak paylasimindan adil bir sekilde



yararlanmasina yonelik toplumsal hafizanin olusturulmasidir. Ecevit (2003: 84)’e
gore, toplumsal cinsiyet ayrimeiligr ekonomi ve yoksulluk ile direkt olarak iligkilidir
ve yoksulluk arttik¢a, cinsiyet ayrimciliginin da ayni oranda artmasi beklenen bir

sonugtur.

Toplumsal cinsiyet ayrimcilifi cinsiyetlere belirli roller yiikleyen bir
kavramdir. Ve belki de cinsiyet ayrimciliginin en belirgin etkisi kadin ve erkeklere
yiiklenen bu roller ve beklentilerdir. Toplumbilim kapsaminda degerlendirildiginde
toplumsal cinsiyet rolleri, bir toplum tarafindan o toplumun bireyi olan kadinlara ve
erkeklere sahip olduklari biyolojik cinsiyet kapsaminda ytiklenen roller ve bu roller ile

iligkili gorev ve beklentilerdir (Durkin, 1995: 13).

Toplumlar tarafindan kadin ve erkek cinsiyetine bicilen roller kapsaminda
cocukluk doneminden itibaren bu kaliplar ¢ercevesinde biiyiitillen bireyler de bu
rolleri igsellestirmekte ve devamliligini saglamaktadir. Toplumsal rol kaliplarina gore,
cocukluk doneminde giyim kiiltiirli, oyuncak kiiltiirii, kitap kiiltiirii ve beslenme tarzi
gibi bir¢cok alanda kadin ve erkek cinsiyetine farkli roller yliklenmekte ve ¢ocuklara
yonelik tutumlar farklilasmaktadir. Bu farklilasma nedeni ile de bireyler ¢cocukluk
doneminden itibaren toplumsal cinsiyet ayrimciligini hissetmektedir (bu hissin bilingli

bir farkindalik haline almasi gelisim doneminde olmaktadir)

Toplum tarafindan kadin ve erkek cinsiyetine yiiklenen rollere 6rnek vermek

gerekirse;

1. Kedi, tavsan, bebek, kdpek gibi oyuncaklarin kiz ¢cocuklarina ve silah, araba,
kaplan gibi gii¢ ile bagdastirilan oyuncaklarin erkek ¢ocuklarina 6nerilmesi (Giddens,
2000: 101)

2. Kadinlarin iireme ile iliskilendirilirken erkeklerin iiretme ile iligskilendirilmesi

(Attanapola, 2004: 2304)

3. Erkeklerin odak noktasinin is olmasi ve kadinlarin odak noktasinin aile ve

cocuklar olmasi (Beutel ve Marini, 1995: 438).



Bu benzeri roller kapsaminda toplumsal cinsiyet ayrimciliginin ozellikle
geleneksel toplumlarda daha fazla oldugu goriilmektedir. Ancak, 6zellikle kadinlarin
isgiicline katilmas1 ve egitim diizeylerinin artmasi1 ile paralel olarak ekonomik
Ozgiirlikklerini kazanarak, sosyal hayatin ve ekonominin her alaninda s6z sahibi olma
cabasinda oldugu gilinlimiiz modern toplumlarinda, bu cinsiyetlere bagli s6z konusu
rollerinin kadinlar tarafindan ret edildigi goriilmektedir. Diger bir ifade ile toplumsal
cinsiyet ayrimciligit da zaman igerisinde farklilasmaktadir. Bu farklilasmanin
temelinde, kadinlarin geleneksel cinsiyet rollerinden siyrilmalar1 ve modern toplumda
daha farkli rollere biirlinmek i¢in caba sarf etmeleri yatmaktadir. Bu cabalar
kapsaminda, modern toplum bilim kapsaminda, kadin ve erkek cinsiyetinden ziyade,
eril ve disi roller toplumsal cinsiyet ayrimciliginin agiklanmasinda kullanilmaktadir.
Bu noktada, toplumsal cinsiyet kavraminin duragan bir kavram olmadigini séylemek

miimkiindiir.
1.3. Toplumsal Cinsiyete Yonelik Kuramsal Yaklasimlar

Toplumsal cinsiyet kavrami ile ilgili kuramsal c¢ergevenin kurulmasi
noktasinda bu kavrama iligskin farkli yaklasimlarin degerlendirilmesi gerekmektedir.
Toplumsal cinsiyet ile ilgili olan kuramlar, toplum icerisinde kadinlara ve erkeklere
bicilen rollerin nedenlerini ortaya koymaya ve kadin — erkek rollerinin farklilastigi
alanlar1 degerlendirmeyi ele alan kuramlardir. Bu kapsamda, toplumsal cinsiyete
yonelik yaklasimlarin iki temel ¢ikis noktasi oldugu savunulmaktadir. Birinci ¢ikis
noktasi, kadin ile erkek arasinda var olan farkliliklarin biyolojik gerekgeler
kapsaminda degerlendirilmesi iken, diger ¢ikis noktasi, kadin ve erkegin toplumsal
hayata katilmasi siirecinde kendilerine bigilen roller kapsaminda degerlendirilmesidir

(Giil, 2014: 44).

Toplumsal cinsiyete yonelik 6nemli kuramlardan biri “Psikanalitik Yaklagim”
olarak kabul edilmektedir. Psikanalitik yaklasim en temel anlamda bireyin cinsiyet ile
ilgili 6zellikleri ve tutumlar1 kazanmasi siirecinin {i¢ temel agsamaya sahip oldugunu
savunmaktadir. Birinci asama, bireylerin dogum ile birlikte sahip olduklar1 kadin —
erkek cinsiyetidir. Ancak bu donemde, psikanalitik yaklasim bebeklerin cinsiyet
ayrimi gozetmeksizin toplumsal deneyimlerinin ayni oldugunu kabul etmektedir.

Yaklagima gore ikinci asama, kadin ve erkek cinsiyetine sahip olundugunun
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anlagilmaya baslandigi donemdir ve bu donem cocuklarin cinsel kimliklerinin de
olugsmaya basladigi bes yas sonrast donem olarak kabul edilmektedir. Yaklagim
kapsaminda {iclincii ve son donem, erkek cocuklarinin kendilerini babalar1 ile
Ozdeslestirdikleri ve fakat kiz cocuklarinin kendilerini annelerini eksik ve zayif olarak
gormelerinden dolay1 anneleri ile tam olarak 6zdeslestiremedikleri (Dékmen, 2012:
44) donemdir. Psikanalitik yaklagimin savunuculari, kadinlarin erkeklere gore gorece

daha duragan olduklar1 savunmaktadir (Unger ve Crawford, 1992: 47).

Toplumsal cinsiyete yonelik bir diger yaklasim “Sosyolojik Yaklagim™ dir.
Sosyolojik yaklasim en temel anlamda kadin ve erkek arasindaki farkliligin
nedenlerini fizyolojiye ve hormonal agidan farkli ozellikler ile yaratilmaya
dayandirmaktadir. Sosyolojik yaklasim kapsaminda, kadin ve erkek arasinda farklilik,
evrim slirecine kadar dayanmaktadir (Giil, 2014: 46). Sosyolojik yaklagim bir anlamda
Darwin’in evrim teorisi ile 6zdeslestirilmektedir. Evrim teorisi ve tilirlerin kokeni
degisimin basitten karmasiga dogru oldugunu savunan bir teoridir ve sosyal yaklagima
gore, geleneksel kadin ve erkek rolleri tiirlin ayakta ve hayatta kalmasi ile

iliskilendirilmektedir (D6kmen, 2012: 53).

Sosyolojik Yaklasim evrim teorisi ile iliskilendirdigi teorisinde, kadinlarin
evrim silirecinde varligin devam ettirilmesine yonelik dogurganlik ile ve erkeklerin de

hayatta kalmaya yonelik faaliyetler ile gelistigini savunmaktadir.

Toplumsal cinsiyete yonelik bir diger yaklasim “Sosyal Rol Kuram:” olarak
adlandirilmaktadir. Sosyal rol kurami, kadinlarin ve erkeklerin davranigsal
farkliliklarini, cinsiyetlere yliklenen kaliplar ve deger yargilar ile agiklamaktadir
(Arict, 2011: 20). Yaklasima gore, kadinlarin ve erkeklerin farkli sosyallesme ve
toplumsallagsma siireclerinden ge¢cmesi ve bu siireclerde farkli sosyal davranmiglar

edinmesi nedeni ile cinsiyete dayali farkliliklar olugsmaktadir (Giil, 2014: 48).

Sosyal Rol Kurami kapsaminda, cinsiyete yliklenen rollerin, toplumsallagsma
ile farklilagsmasi bireylerin cocukluk donemlerine kadar dayanmaktadir. Kuram
kapsaminda, kadin ve erkek cinsiyetlerinin dogustan gelen psikolojik farkliliklar1 ve
cinsiyet rolleri yoktur, aksine kadin ve erkek cinsiyetinin farklilagmasi tamamen sosyal

davraniglardan kaynaklidir (Giil, 2014: 48).
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Sosyal Rol Kurami, cinsiyet rollerinin farklilagmasi sosyal davraniglar
kapsaminda ¢ocuklugun ilk donemlerinden itibaren baslamaktadir. Cinsiyet rolleri,
toplumsallagmanin ve mevcut kiiltire adapte olmanin etkisiyle daha fazla
farklilasmaktadir ve kadinlarin genel olarak ev isleri ile ilgilenmesine ve ¢ocuk
bakmasina yonelik toplumsal beklenti ile bu roller kadin ve erkegin hayatlarinin

ilerleyen donemlerinde de ortaya ¢ikar (Johannesen, et.al., 2002).

Toplumsal cinsiyet kavramina yonelik bir diger kabul gérmiis kuram biligsel
gelisim kuramudir. “Bilissel Gelisim Kuram:” temel odak olarak bireylerin hayata dair
tutarli davranislara ve tutumlara sahip olmasi i¢in biligsel tutarlilik sahibi olmasi
gerektigi argiimanina (Gil, 2014: 50) dayanmaktadir. Biligsel tutarliginin
stirdliriilmesinin birincil yolu da toplum tarafindan onaylanan toplumsal cinsiyet
ozelliklerine sahip olmaktir (Giildii ve Ersoy-Kart, 2009: 105). Bu kuram kapsaminda,
bireylerin cinsiyet rolii kazanmasi direk olarak c¢ocukluktaki biligsel siiregler ile
iligkilendirilmektedir. Kuram kapsaminda toplumsal siireglere katilim saglayan
bireylerin cinsiyet roller kendileri tarafindan bi¢imlendirilmektedir (Franzoi, 2006:
42). Kuram kapsaminda, cinsiyet rollerinin gelismesi belirli bir siire¢ icerisinde

gerceklesmektedir. Bu gerceklesmenin adimlart (Lisi ve Wherhen, 1983: 1570);

1. Bireyler, oncelikle kendindeki ve sonrasindaki diger bireylerdeki cinsiyet

kimligini fark ederler ve farkindalik ile paralel olarak bir siniflandirma yaparlar.
2. Bireyler cinsiyetin degismezligine iligkin algiya sahip olurlar.

3. Bireyler cinsiyetleri ile ilgili rollerin farkina varirlar ve bu rollere uyum

saglama siirecine girerler.

4. Bireyler ayni cinsiyete sahip diger bireyler ile cinsiyetten kaynakli ortak

yonlerini ve diger cinsiyet ile olan farkliliklarin1 kavramaya baglarlar.

Biligsel Gelisim Kurami kapsaminda, ¢ocuklarin toplumdaki cinsiyet rollerini
evrensel ve fiziksel 6zellikler kapsaminda tamamladiklarini ve bu rollerin de bireylerin
hayat dongiileri boyunca adim adim gelistigi kabul edilmektedir (Kolgberg, 1968:
1021).
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Toplumsal cinsiyet kavramina yonelik bir diger yaklasim “Toplumsal Cinsiyet
Semast Kurami” olarak adlandirilan kuramdir. Toplumsal Cinsiyet Semas1 Kurami,
her iki cinsiyete ait Ozelliklerin bireylerde aymi anda bulunabilecegini savunan
kuramdir (Arici, 2011: 25). Bu kurama gore, erkekler i¢in uygun goriilen gii¢ faktorii
ile kadmlar icin uygun gorilen ¢ekicilik faktori sema bilesenleri olarak
degerlendirilmektedir. Bu ve benzeri sema bilesenleri kapsaminda, c¢ocuklarin
yasadiklar1 toplumda, sosyallesmelerinden itibaren kadin ve erkek cinsiyetine uygun

niteliksel davranislar sergiledikleri savunulmaktadir (Franzoi, 2006: 69).

Toplumsal cinsiyete yonelik bir diger kuram “Cok Faktorlii Toplumsal
Cinsiyet Kimligi Kurami” olarak degerlendirilmektedir. Cok Faktorlii Toplumsal
Cinsiyet Kimligi Kurami kapsaminda, toplumsal cinsiyet bir¢ok faktdrden etkilenerek

sekillenmektedir. Bu faktorler (Spence, 1993);

1. Bireylerin temel kadinsilik ve erkeksilik hissi ya da toplumsal cinsiyet

kapsaminda benlik kavrami1

2. Kalip yargilar kapsaminda kadin ya da erkek cinsiyeti ile direkt bagdastirilan

ozellikler

3. Toplumsal cinsiyet iizerinde etkili olmas1 muhtemel kiiltiirel, sosyal rol ve

davraniglar ile tutumlar seklinde siniflandirilmaktadir.
1.4. Tiirkiye’de Toplumsal Cinsiyet Olgusu ve Kadinhk

Feminist ideoloji, kadinlarin toplumlar igerisindeki roliiniin gelistirilmesi ve
kadimmin toplum igerisindeki degerini arttirmayr temel alan bir doktrin olarak
degerlendirilmektedir. Feminizm en temel anlamda, kadinlarin toplum igerisindeki
rollerini ve sahip olduklar1 haklar1 genisletmeyi amaclayan ve 6ngoren bir doktrindir
(Sevim, 2005: 7). Feminist ideolojiye yonelik eylemlerde ve faaliyetlerde bulunan
gruplar degerlendirildiginde farkli konular iizerinde yogunlagmis farkli gruplar
olmasindan kaynakli olarak feminist yaklasimlarin farklilagtigi goriilmektedir. Bu
farklilagsmalari; klasik feminist yaklagimlar ve yeni donem feminist yaklasimlari olarak

ayr1 bagliklarda degerlendirmek miimkiindiir.
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Klasik feminist yaklasim kapsaminda feminizm, politik bir teorinin temsili
haricinde, toplumsal bir hareket olarak degerlendirilmektedir. Klasik feminist
yaklasim 6zellikle kadin haklar ile ilgili olarak ataerkillik kavramini ve erkek egemen
sistemlerdeki kadinlarin da somut olarak benimsedikleri kadinlar, kadin olduklar: icin
ezilirler ciimlesinden (Kandiyoti, 2015: 15) yola ¢ikarak kadinin 06zgiirlesme
hareketini savunmaktadir. Ancak bu noktada, kadin haklarin1 bu kapsamdan yola
cikarak savunan kadinlarin, smif, egitim, kiiltiir ve sosyo-politik acidan diger
kadinlardan kendilerini farklilagtirdiklar1 ve kadmin Ozgiirlesme hareketine bir
sorunsal ekledikleri (Notz, 2012: 12) goriilmektedir. Bir anlamda kendilerini diger
kadinlardan farkli géren ve bu kapsamda feminist ideolojiyi kabul eden kadinlar neden
ile feminist ideoloji kapsaminda yeni ve modern yaklagimlarin ortaya c¢iktig
goriilmektedir. Bu yeni ve modern yaklagimlar, feminist ideolojide egsitlik ilkesini her
anlamda degerlendirme cabasinda olan yaklasimlar olarak degerlendirilmektedir.
Ancak, yeni ve modern yaklasimlardan bazilar1 da tipki klasik feminist ideoloji gibi

ayrimci bir yaklasima sahiptir.

Toplumsal cinsiyet ayrimciligi ve feminist yaklasim iliskisi ¢ercevesinde
degerlendirme yaparken kamusal alan kavramiin degerlendirilmesi gerekmektedir.
Ciinkii toplumsal cinsiyet ayrimciliginin temel dayanaklarindan biri kadinin kamusal
alandan elimine edilmesi ve kamusal alanin erkek egemenligine birakilmasidir.
Ozellikle kamusal alana girme miicadelesi gdsteren giiniimiiz modern ve egitim
gbérmiis, ekonomik 6zgiirliigii olan kadinlarin mottosu feminist kuram ile paralel olarak

kaynak dagiliminda adaleti saglamaktir.

Feminist ideolojinin modern ¢ergeveye biirlinmesi, kadinlarin ekonomik
Ozgiirliiklerini kazanmalari, egitim diizeylerinin gelismesi ve toplum igerisinde esit
rolleri talep etmesi bir yana halen toplumsal cinsiyet ayrimciligmin yasandig
toplumlarin bulundugu giiniimiiz diinyasinda 6nemli bir gergektir. Ozellikle din odakli
ya da diger bir ifade ile dinin yiiksek etkisinde toplumsal faaliyetlerin devam ettigi
toplumlarda erkek lehine birtakim yonelimler oldugu goriilmektedir (Kandiyoti, 2015:
198).

Tiirkiye’de kadin haklarinin giinlimiizdeki konuma ulagsmasi ve kadina yonelik

bakis agisinin degismesi uzun bir siireci beraberinde getirmistir. Bilindigi gibi Tiirk
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toplumu, bir¢ok farkli kiiltiiriin etkisinde gelismis ve devinmis bir kiiltiire, sosyal
yapiya, geleneklere ve goreneklere sahiptir. Imparatorluk ydnetiminden ¢ikip, tebaa
olmaktan siyrilarak, kendi kendini yoneten bir halk haline gelen Tiirk toplumu, bu
devinim siirecinde, kokli kiiltiiriinden O6nemli yansimalari toplumsal hayatina
yansitmustir.  Ozellikle Islamiyet kapsaminda kadinin degersizlestirilmesi, Tiirk
toplumunun bazi kesimlerinde Adld stirdiirilmektedir. Bu noktada, giiniimiiz modern
ve kiiresel diinyast 1s18inda Tiirk toplumunda kadinlik olgusu degerlendirilmeden
once, Tiirk toplumunda tarihsel siirecte kadina yonelik olarak toplumsal cinsiyetgilik
olgusu iceren dayatmalar1 6rneklemek faydali olacaktir. Cumhuriyetin kurulmasindan
itibaren kadinin, Osmanl1 Imparatorlugu donemindeki, ikinci ve hatta {i¢iincii plandaki
toplumsal konumunun ortadan kalktigi ve kadin-erkek esitliginin gerek kiiltiirel
gerekse de toplumsal her alanda saglanmaya calisildig1 bilinmektedir. Bu cabalarin
1945 yilindan sonra geriledigi ve kadinin yine yeniden toplumsal zeminde
itibarsizlastig1 goriilmektedir. Gerek egitim kurumlarinda — 6rnegin 1963 yilinda hayat
bilgisi ders kitabinda “annem bahar temizligine basladi” ibaresinin yer almasi —
gerekse de toplumda kadinin roliiniin ev isleri ve annelik ile sinirlanmasi kapsaminda

toplumsal cinsiyet¢ilik ile ilgili tohumlarin ekildigi goriilmektedir (Kingir, 2018: 23).

Tiirk toplumunun 1945°den sonraki dnemli bir doneminde, kadinin evde
olmasinin aile saadetinin siirdiiriilebilir olmasi ile iligkilendirildigi de goriilmektedir.
Tiirk toplumunda, kadinin 6neminin yeniden kazandirilmasina yonelik adimlarin bu
defa kanun koyucu tarafindan konuldugu goriilmektedir. Ornegin, 1966 yilinda
Uluslararas1 Calisma Orgiitii'niin kadin ve erkek isciler arasinda iicret esitligi
s0zlesmesi kabul edilmistir, 1998 yilinda, kadina zinanin sug¢ kategorisine alinmasi
saglanmistir, 2002 yilinda yeni Tiirk Medeni Kanunu ile birlikte eslere esit yiikler
getiren sartlar onanmistir (Kingir, 2018: 23).

Tiirkiye’de kadina yonelik alginin degisimine yonelik olarak ele alinmasi
gereken 6nemli kavramlar 6zel ve kamusal alan kavramlaridir. Ozel ve kamusal alan
kavramlari, tarihsel siiregte toplumsal cinsiyet olgusuna yonelik degerlendirmelerin
yapilmasi noktasinda énemli bir yerdedir. Ozellikle kadmnin, toplumdaki varligi, sahip

oldugu kimlik, konumu, statiisii ve eylemlerinin tanimlanmasi1 ve es zamanl olarak da
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aciklanmasi noktasinda referans noktanin kamusal alan kavrami oldugu goriilmektedir

(Vatandas, 2007: 48).

Ozel ve kamusal alan kavramlarmna iliskin tanimlamalar incelendiginde, farkli
arastirmacilar tarafindan farkli yaklagimlar ¢ercevesinde kavramsallagtirildiklar
goriilmektedir. Bu kavramlara iliskin en onemli aragtirmacilardan biri olarak kabul
edilen Habermas’in 6zel ve kamusal alan tanimlamalari tarihsel etkileri de gz dniinde
bulundurarak kavramsallastirilmistir. Habermas, kamusal ve 6zel alan kavramlarini
toplum igerisinde kamuoyu benzeri bir olgunun olusturulabildigi ve toplumun tiim

kesimlerinin erisebildigi alanlar olarak degerlendirmektedir (Olgun, 2017: 45).

Kamusal alan bir anlamda toplumun tiim kesimlerinin iletisim icerisinde
bulundugu ortak kullanimdaki tartisma alanidir. Kamusal alan igerisindeki iletisimin
saglanmasi noktasinda da kitle iletisim araglarinin 6nemi biiyiiktiir. Bu noktada medya
araclar1 ile kamusal alan igerisinde Onemli bir bag oldugu degerlendirmesi
yapilabilmektedir. Kamusal alan Habermas’a gore toplum bireylerinin kendilerini insa
ettikleri bir alandir ve fakat Habermas’in kamusal alan1 daha ziyade burjuva sinifi
temellidir ve kadin kamusu bu alan igerisinde yer almamaktadir (Olgun, 2017: 53). Bu
noktada, kamusal alan kavramimnin en Onemli aragtirmacilarindan biri olan
Habermas’in bile, kadin kamusunu degerlendirmeye almadigi ve bir anlamda
toplumsal cinsiyetciligin bu kapsamda da var oldugunun gostergesidir. Kadina iligskin
toplumsal cinsiyetciligin ortadan kaldirilmasina yonelik reformlar da tam bu noktada,
kadinin kamusal alana girmesi ile gerceklestirilmistir ve kadinlarin erkekler ile beraber
toplumun kalkinma ve refah diizeyinin arttirilmasina yonelik ¢abalarinda rol almasi ile
baglamistir (Bingol, 2014: 112). Kadinin kamusal alana ve dolayisiyla toplum
icerisindeki iletisim alanlarina dahil olmasi ile birlikte, kadinin toplum igerisindeki
yasamda ve kentsel mekanlardaki goriintirliigli artmis ve bu durum kiiltiirel koklerinde
toplumsal cinsiyetcilik kodlamasi tasiyan toplumlarda rahatsizlik yaratmis ve tartisma
konusu olmustur (Gole, 2016: 71). Tiirk toplumu &zelinde degerlendirildiginde,
kadinin toplumsal yasamdaki goriiniirliigiiniin artmasi ve modern kadin olgusunun
iveme kazanmasi ile birlikte, toplumun, bati temelli yeni yasam stillerine dogru
evrildigi anlasilmakla birlikte kadinin ikincil konumda degerlendirildigi kiiltiirel

kodlar1 da es zamanli olarak biinyesinde tuttugu anlasilmaktadir.
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Tirk kadinlarinin kamusal alandaki goriintirliiklerinin artmast annelik
rollerinin uzantisinda gerceklesmekte olsa dahi, kadin ve erkek iliskilerinde halen
yasaklarin var oldugu ve kadina yonelik hitap bigimleri —bacim, hemsire, yenge gibi —
kadinlara yonelik kardeslik, analik akrabalik iligkileri yiiklenerek cinsiyetler arasi
iligkilere yasak getirmekte ve kamusal alanda gergeklesmesi muhtemel “yabancilar
aras1” ya da “anonim” iligkileri yasaklamaktadir ve kadinlara yonelik ayrimcilik bu
noktada da ortaya ¢ikmaktadir (Gole, 2016). Bu noktada, halen, kamusal alanda da
kentsel mekanlarda da, toplumsal ve kiiltiirel siireglerde de kadinin 6zgiirliigii ve

disiligi bastirilmaktadar.

Tiirkiye’de feminist ideoloji ve toplumsal cinsiyet kavrami kapsaminda kadin
olgusu degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyete yonelik arastirmalarin genel olarak
kadin ekseninde yogunlastig1 goriilmektedir. Bu yogunlasmanin nedeni; kadinlarin
hayatin dogal akisinda, ¢alisan kadin sifatina sahip olsalar dahi, ev igerisindeki tim
yiikii de {izerlerine almalarindan dolayidir. Diger bir ifade ile her ne kadar modern
kadin olarak tanimlanan giiniimiiz calisan, ekonomik 6zgiirliigii olan, bagimsiz ve
fikirlerini sdyleme cesareti olan kadinlarin da; ev isleri ve ev yiiki ile ilgilendigi
goriilmektedir. Bu ¢ift tarafli ylikten yola ¢ikarak, kadinlara toplumlar tarafindan
yiiklenen rollerin ve kadinlardan beklenen davranislarin neler olduguna yonelik alan
yazinda bir¢ok arastirma yiriitilmistiir. Giimiisoglu (2014) tarafindan yiiritiilen
arastirma sonucuna gore; ev isleri de yiiklenmis olan ¢alisan kadinlarin ev — is arasinda
stirekli bir ikilem yasadiklar1 ve bu ikilemi de siirekli olarak iizerlerinde tasidiklari
sonucuna varilmistir. Giildii ve Ersoy-Kart (2009) tarafindan yiiriitiilen arastirmada
ise, kadmlarin toplum igerisinde isgiicline katilmis olsalar dahi, is siireclerinde
erkeklere gorece daha az soz hakkina sahip olduklar1 ve statiiye yonelik kaynaklara
daha az erisimleri oldugu sonucuna varilmistir. Bu arastirmanin sonucu cercevesinde
toplumsal cinsiyet rollerinin is diinyasinda dahi kadinlarin aleyhine kodlandigim
soylemek mimkiindiir. Diger bir ifade ile kiiresellesen modern diinyada dahi, is

diinyasinda toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yeri oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye 6zelinde degerlendirildiginde, toplumsal cinsiyete iligkin adaletsizlik

ve ayrimcilik egitim  siire¢lerinden, calisma hayatina, toplumsal karar
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mekanizmalarindan, toplumsal katilimeciliga kadar her alanda goriilmektedir ve bu

ayrimcilik 6zellikle erkek egemen sektorlerde ¢ok daha yiiksektir.

. Tiirk toplumunda, kadin kavrami, ayristirilan bir kavramdir ve bu ayristirilma
noktasinda toplumsal cinsiyet kavrami énemli bir olgudur (Bing6l, 2014: 110). Kadin1
negatif olarak ayristiran toplumsal cinsiyet olgusu kapsaminda Tiirkiye’de kadin
yalnizca erkekler tarafindan ayrigtirlmamakta aksine tiim toplum tarafindan
ayristirilmaktadir. Bu genel ayristiriciligin temelleri de siiregelen kiiltiirel olgular
olarak degerlendirilmektedir. Bingdl (2014) tarafindan ifade edildigi tlizere, Tiirk
toplumu kendine has 6zellikleri ve kiiltiirel degerleri olan bir toplumdur. Tiirk toplumu
mozaik yapisi ile 6ne ¢ikmaktadir ve farkli kiiltiirlerin birlesmesinden olusan bir
kiiltiirel yapiya sahiptir. Tiirk toplumu dogu felsefesi ve kiiltiiriinden etkilendigi kadar
bat1 felsefesi ve kiiltliriinden de etkilenmektedir. Bu birbirine zit yonlii iki etken
kapsaminda da toplumsal alanlarda bazi konularda olduk¢a modern oldugu goriilen
Tiirk toplumunun 6zellikle kadin ve kadinla ilgili alanlarda tutucu ve cinsiyet¢i oldugu

goriilmektedir.

Tiirk toplumunun batililik ve dogululuk nitelikleri kapsaminda g6z ardi
edilmemesi gereken en 6nemli 6zelliklerinden biri, kiiltiiriin son derece koklii olmasi
ozelligidir (Bingol, 2014: 111). Kokli bir kiiltiire sahip olmak, baz1 toplumsal ve
kiiltiirel stireglerde, gerekli olan devinime karsi baskici ve engelleyici bir tavir
takinmak anlamma da gelebilmektedir. Keza, Tiirk toplumunun Islamiyet temelli
kiiltiirii nedeniyle kadinin kamusal alanlardaki goriiniirliigiiniin kabul edilmesi son
derece sancili bir siire¢ sonunda olmustur. Ki halen, Tiirk toplumunda kadin ile erkek

esitliginden tam anlami ile s6z etmek miimkiin olamamaktadir.

Tiirk toplumunda halen kadinlara yonelik toplumsal cinsiyetgilik iceren
kaliplar mevcuttur. Bu kaliplar, gerek toplumsal iliskilerde gerekse kitle iletisim
araclarinin iceriklerinde halen yer almaktadir. Tiirkiye her ne kadar modernlesme ve
batililagma gayretine sahip olsa da geleneksel ve ataerkil yapisindan siyrilmayan
nitelikte bir iilkedir. Hem modernlesme ¢abas1 hem de ataerkil yapi icerisinde kadinin
yerinin ortaya konulmasi noktasinda Arat (1994) tarafindan yapilan degerlendirme

asagidaki gibidir;
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"Tiirkiye, geleneksel altyapimin ¢ok yavas degistigi, kadmlarin biiyiik
cogunlugunun ailede, toplumda ve ekonomide erkek egemen kurumlara
kosullanmis oldugu, pek cok, geleneksel, hukuksal zorlukla ve
ayrimcilikla karsilastigl, gelismekte olan geng bir iilkedir. Bu tilkede
kadinlar, diinyanin her tarafinda oldugu gibi, ancak egitim diizeylerini
yiikseltebildikleri zaman, erkek egemen is diinyasinda kendilerine yer

acabilirler".

Arat (1994) tarafindan yapilan bu degerlendirme oldukga yerindedir. Tiirk
kadinlarinin kamusal alanlardaki goriiniirliiglinlin artmasi ve buna paralel toplumsal
cinsiyetcilik kavraminin minimize edilmesi noktasinda 6nemli bir husus, kamusal
alanda, iletisimi saglayan kitle iletisim araclarinda kadin olgusunun ele alinis seklidir.
Halen, kitle iletisim araclarinda Tiirkiye’ye 6zgli toplumsal cinsiyet kaliplarinin
yeniden Tretildigi ve kadina yonelik geleneksel bakis agisinin pekistirildigi
goriilmektedir. Bu noktada, kadinin fikirlerini hiir bir sekilde ifade edebilmesi
noktasinda, kiiresellesmenin etkisi ile ortaya ¢ikan ve giliniimiizde de biiyiik bir kitle
tarafindan takip edilen sosyal medya ve araglarinin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Sosyal
medya platformlari, kamusal alandaki iletisim siireglerinde sesinin duyurmak isteyen
ve fikirlerini cezalandirilmadan (dayak, cinayet vb.) ortaya koymak isteyen kadinlarin

sesi niteligindedir.

19



IKINCi BOLUM
TURKIYE’DE SOSYAL MEDYA VE KADINLAR

Kiiresellesme ile birlikte sosyal medya kavrami bireylerin ve toplumlarin
hayatlarinda son derece onemli yere sahip bir iletisim platformu halini almistir.
Bireylerin birbirleri ve toplumla iletisim saglamalarinin yani sira, 6zellikle toplum
icerisinde ikinci plana atilmig bireyler agisindan kendilerini ifade etme platformu
olarak alternatif bir bilin¢le kullandiklar1 sosyal medya, kadinlar agisindan da

kendilerini 6zgiir ve bagimsiz bir sekilde ifade edebilmenin 6nemli bir aract olmustur.
2.1. Sosyal Medyanin Gelisimi ve Hayatimizdaki Yeri

Sosyal medya kavrami, o6zellikle giinimiizde ticari hayattan sosyal hayata
kadar, bireylerin yasamlarinin biiyiik bir kisminda 6nemli etkileri olan bir kavramdir.
Sosyal medya en temel anlamda, Web 2.0 teknolojilerine dayali, topluluk olusturma
olanag1 saglayan, g¢evrimici nitelikteki kanallardir (Akar, 2010: 17). Diger bir
tanimlama kapsaminda sosyal medya, bireylerin internet teknolojisine sahip her
platformdan ulasabildikleri, igerik olusturabildikleri ve i¢eriklere yorum yapabildikleri
siirsiz iletisime olanak saglayan ¢evrimici olarak tanimlanan platformlarin tamamidir

(Bulunmaz, 2011: 19).

Sosyal medya olarak adlandirilan medya ve kanallarinin, platformlarinin
geleneksel medyadan farkli bazi 6zellikleri bulunmaktadir. Bu 6zellikleri asagidaki

gibi siralamak miimkiindiir (Mayfield, 2008: 7);

o Sosyal medya kullanicilarin geri bildirim yapmasina olanak saglayan alt yapiya
sahiptir.

. Sosyal medya kanallarinda kullanicilar istedikleri sekilde iceriklere katki
saglayabilmektedir.

o Sosyal medya platformlar1 kullanicilarin - bilgi  paylasmalarina imkan
saglamaktadir.
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. Sosyal medya ve platformlari, tiim kullanicilarinin, iletisim igerisinde olmasina
On ayak olmaktadir. Sosyal medya da igerik olusturanlar ve igeriklere yorum yapanlar

direkt olarak iletisime gecebilmektedir.

. Sosyal medya kanallarinda ve uygulamalarinda birbirlerine bagli olarak

paylagim yapilmasi imkan dahilindedir.

Bu ozellikleri kapsaminda degerlendirildiginde, sosyal medyanin o6zellikle
toplumsal iletisim boyutuna olumlu katkilar sagladigi ve bireyler arasi iletisim
stireglerinin sosyal medya uygulamalarinin yayginlagmasi ile paralel olarak ¢evrimici
platformlarda artarak devam ettigi goriilmektedir. Bu noktada, iletisimin hem olumlu
hem de olumsuz yonlerinin oldugunun altin1 ¢izmek gerekmektedir. Bireyler, sosyal
medyadaki diger kullanicilarin igeriklerine istedikleri sekilde yorum yapabilmektedir.
Bu yorumlar ya da geri bildirimler 6zellikle ticari amagla sosyal medya kullanan
kullanicilarin (6rnegin marka yoneticilerinin, satig-pazarlamaya yonelik kanallarin
yoneticilerinin) istedikleri ve talep ettikleri bir husustur. Sosyal medyada, {iriin, hizmet
ya da markaya yonelik miisterilerin yorum yapmasi ve geri bildirim yapmasi,
pazarlama yoneticileri agisindan istenen bir durumdur. Ciinkii bu durum hem markaya
yonelik farkindaligin artmasma katki saglamakta hem de miisterilerin olumlu /
olumsuz geri bildirimleri vasitasi ile iiriin — hizmet — markaya yonelik gelistirme
cabalar1 miisteri istek ve taleplerine paralel bir sekilde yiiriitiilmektedir. Ancak,
bireysel platforma gelindiginde, yapilan kullanici yorumlarinin her zaman olumlu
sonuclar dogurmadig: bilinen bir gercektir. Sosyal medyada, kullanic1 yorumlarina
yonelik siddet, argo, hakaret icerikli filtrelerin olmamasi noktasinda ¢cogu zaman
cinsiyetcilik de gozetilerek agir yorumlar ve geri bildirimler ile karsilasan kullanicilar

acisindan bu iletisim stiregleri olumsuz ¢iktilar vermektedir.

Giliniimiliz kiiresel diinyasinda, bireylerin iletisim siireglerinin ve ticari
hayatinda pazarlama siire¢lerinin odaginda yer alan sosyal medya ve platformlarinin
tarihsel gelisimi incelendiginde, koklerin 1979 yilina yansidigi goriilmektedir. 1979
yilinda kurulan Usenet platformu, sosyal medya platformlariin atasi olarak kabul
edilmektedir. Sonrasinda, WWW (world wide web) uygulamasinin ortaya ¢ikmasi ve

bu platformun halk kullanimina agilmasi ile paralel olarak, yillar gectik¢e sosyal
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medya ve uygulamalarinin bireysel diizeyde yayginlastigi goriilmiistiir. Ancak sosyal
medya ve uygulamalarinin giiniimiizdeki kullanim oranmna ulasmasi ve patlama
yapmasinin en birincil onciilli, akilli ve mobil telefonlarin ve cihazlarin bireylerin
hayatindaki yerinin artmasidir. Mobil ve akilli cihazlarin kullaniminin yayginlasmasi
ile paralel olarak sosyal medya giiniimiizde, bireylerin giinde birkag defa ziyaret ettigi,

iletisim siire¢lerinin biiyiik bir kismin siirdiirdiigii platform olarak kabul edilmektedir.

Kiiresellesme, birgok alanda yapisal degisimleri beraberinde getiren bir
kavramdir. Ozellikle giiniimiiz modern diinyas1 kapsaminda ele alindiginda, iletisim
stireclerinin de kiiresellesmenin etkisi ile boyut degistirdigi goriilmektedir.
Glintimiizde, bilginin ve iletilerin uzak mesafeler arasinda bile kisa zamanda iletildigi
bilinmektedir. Ozellikle elektronik ortamda medya faaliyetlerinin artmast ile birlikte,
mekan-zaman arasindaki baglanti neredeyse tamamen kopmus ve uzamsal olarak
ulagilmast miimkiin olmayan iletilere bile sanal olarak ulasilabilmesi miimkiin
kilimmistir. Bu imkéan da giindelik hayatta bireylerin diinyanin farkli cografyalarinda

ortaya ¢ikan olaylardan haberdar olmalarina olanak saglamistir.

Kiiresellesme ve bilgi teknolojilerindeki gelismeler ile ortaya ¢ikan yeni medya
faaliyetleri ile birlikte bir anlamda mekan ve zaman ikilisi arasindaki iliski yeniden
diizenlenmistir. Iletisim siireclerinin kiiresellesmesi noktasinda bilgi ve iletisimin
kiiresel boyutta akismasi ve toplumlarin hayatlarinda yayginlasmasi 6zellikle yirminci
yiizy1l boyunca siiregelen bir siire¢ olarak kabul edilmektedir. Gilinlimiiz kiiresel
diinyasinda yerellik ile kiiresellik i¢ i¢e gegmistir ve dzellikle kiiltiir ve dgeleri, yasam
tarzlart ve tiketim kiltiiri belirli bir merkezden hizla kiiresel boyutta
yayginlasmaktadir (Taylan ve Arklan, 2008: 85). Diger bir ifade ile kiiresellesme etkisi
ile merkezler ve dis ¢evreleri arasindaki hayat tarzi ve kiiltiirler birbirlerine dogru
akigmaya baslamistir ve bu nedenle de toplumlarin kiiresel boyutta bir kiiltiir tiirdesligi
yasadig1 kabul edilmektedir (Taylan ve Arklan, 2008: 89). Kiiresellesme ile birlikte
yayginlasan kiltiir kitle kiiltliri olarak adlandirilmaktadir ve Bat: merkezli bir
kiiltiirdiir. Batinin teknolojik gelismeleri, sermayesi ve teknik yeterliliklerinin kiiresel
boyutta yayginlagmasi ve kiiltiirel alanlara etki etmesi ile paralel olarak kiiltiirler arasi
farkliliklar minimize olmustur. Ozellikle yerel Kkiiltiirler ve ulusal kimlikler

kiiresellesme ile paralel olarak dejenere olmustur ve bu dejenerasyonun temel
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aktorlerinden biri de hi¢ kuskusuz kiiresel kiiltiirii yayginlastirma noktasinda etki
sahibi olan kitle iletisim araglar1 ve 6zellikle internet teknolojilerinin yayginlagsmasi

ile paralel olarak sosyal medya araclaridir.

Kitle iletisim araclarinin ve 6zellikle sosyal medya araglarinin kiiresellesme
kapsaminda degerlendirilmesi noktasinda, bu araglarin odakta yer aldigini soylemek
miimkiindiir. Bu araclarin etkileri olduk¢a genistir ve kiiresellesmenin var oldugu her
alan acisindan odak noktasinda yer alan kavramlardir. Ozellikle giiniimiiz modern
diinyasinda, mobil iletisim cihazlarinin ve internet teknolojilerinin yayginlagsmasi ile
paralel olarak, giindelik hayatin ayrilmaz bir parcasi olan sosyal medya ve araglar
kiiresel kiiltiiriin yayilmast noktasinda son derece etkilidir. Pek tabi, bu araglar
kiiresellesmenin yayginlasmasindaki tek etken degildir ancak kiiresellesmenin
hizlanmasinda 6nemli bir role sahiptirler. Bu noktada, sosyal medya ve araglarinin
giiniimiiz toplumlarinda ve kiiltiirel gelisimlerinde bu denli 6nemli olmasina yonelik
tarihsel satir baglarimin ve sosyal medya kavraminin cergevesinin incelenmesinde

fayda vardir.

Alan yazin incelendiginde, sosyal medya kavramina yonelik genel kabul
gormiis tek bir tanimlama olmadigi ve fakat arastirmacilarin sosyal medyanin sahip
oldugu bazi 6zellikler agisindan ortak bir paydada bulustugu goriilmektedir. Sosyal
medya ve aglariin sahip oldugu ortak 6zellikleri asagidaki gibi siralamak miimkiindiir

(Lerman, 2007: 16-28);

. Sosyal medya, iceriklerinin kullanicilar1 tarafindan olusturulabildigi bir

platformdur.

o Sosyal medya kullanicilart sosyal medya igeriklerini degistirebilir, etiketleme
islemi ile diger kullanicilar ile paylasabilir ve aktif olarak degerlendirebilir /

yorumlayabilir.

o Sosyal medya kullanicilari, bireysel tercih ve algilari ile paralel olarak alanlari
tanimlayabilir ve diger kullanicilar ile etkilesimde bulunarak kendi sosyal aglarinm

yaratabilir.
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Sosyal medyaya yonelik olarak tanimlanan bu 6zellikler paralelinde, sosyal
medyanin davranigsal bir boyutu oldugunu sdylemek miimkiindiir. Sosyal medya,
paylasimin, igbirliginin, etkilesimin, katilimin oldugu gézleme dayal fikirlerin ifade
edilebildigi genis bir platformdur (Sweeney ve Craig, 2011: 16). Sosyal medya,
kolektif zekanin kullanilmasina olanak saglayan ve kullanicilar arasinda farkliliklar
(toplumsal, kiiltiirel, zaman, mekan) minimize ederek iletisim igerisinde olmalarini
saglayan, bilgi paylasimini kolaylastiran ve teknik anlamda yeterlilik gerektirmeyen

yazilimlari ile kolayca kullanilabilen platformlardir (Sweeney ve Craig, 2011: 16).

Roberts ve Kraynak (2008) ise sosyal medyayi, isbirlik¢i, kullanici dostu,
kullanicilarin  yaraticiligini  ortaya ¢ikartan tim c¢evrimigi icerikler olarak
tanimlamaktadir. Blossom (2009) ise sosyal medyayi, bireylerin diger bireyler ile
kolaylikla etkilesime ge¢cmesine olanak saglayan, erisilebilir iletisim teknolojilerinin

tamamidir seklinde tanimlamaktadir.

Sosyal medya kavraminin kiiresellesmenin yayginlasmasi noktasindaki 6nemi,
kavrama iligkin tanimlamalar kapsaminda da gériilmektedir. Sahip oldugu katilimeilik
ve etkilesim faydalar ile sosyal medya bireyler tarafindan kolaylikla bilgiye erisim ve

bilgi paylasimi alanlarinda kullanilmaktadir.

Sosyal medyanin kiiresellesme etkisi ile yeni medya aract olarak son derece
giiclii bir aktor olarak geleneksel medya araclarinin yerini almasindaki temel
etkenlerden en &nemlisi internet teknolojilerinin gelismesidir. Ozellikle, Web 2.0
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi ile paralel olarak, sosyal medya kavrami hizla
gelismigstir. Sosyal medya ve uygulamalarinin tarihsel siiregteki satir basi olarak da
kabul edilen Web 2.0 yazilimlar1 esnektir ve sundugu esnek yapilar ile kullanicilarin

kendi tasarimlarini yaratmalarina imkan saglamaktadir (Rigby, 2008: 7-8).

Cevrimici hizmetlerin yayginlagmasi, anlik mesajlagmanin kolaylagsmasi gibi
bircok yeniligi beraberinde getiren Web 2.0 teknolojileri ile birlikte ortaya ¢ikan yeni
medya kanallar1 geleneksel medya araglarinin yerini almaya baslamistir. Giinlimiiz
0zelinde degerlendirildiginde, sosyal medya ve araclar1 6zellikle kiiltiirel ve toplumsal
stirecler acisindan 6nemli iletisim ve etkilesim alanlaridir. Bu noktada, sosyal medya

ve araclan ile geleneksel medya araclar arasindaki farkliliklarin ortaya konulmasi,
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kiiresellesme siirecinde gelenekselden yeniye dogru olan medya degisiminin ortaya

konulmasina yardime1 olacaktir.

Geleneksel Medya Sosyal Medya
Sabit, degistirilemez Anlik Giincellenebilir
Sinirh ve gergek zamanli olmayan yorum Sinirsiz gergek zamanli yorum
Sinirh gecikmeli 6l¢lim Anlik popiilerlik 6l¢iim
Arsive zayif erisim Arsive erigebilir
Sinirli medya karmasi Tiim medya karma hale getirilebilir
Bir kurulca yayimlanir Bireysel yayimcilar vardir
Paylasim desteklenmez Paylasim ve katilim desteklenir

Tablo 2 - Geleneksel Medya-Sosyal Medya Karsilastirma
Kaynak: Stokes, 2009’dan uyarlanmustir.
2.2. Geleneksel Medyada Kadinin Temsil Sorunu

Gelencksel medya ve araglari igin iiretim siireglerinin 6zel sirketlerin ya da
hiikiimetlerin sahipliginde oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak sosyal medya ve
araclarindaki igerik tretimi kullanicilara aittir ve herkes tarafindan igerik
olusturulabilir ve bu olusum siireci neredeyse hi¢ maliyetle 6l¢iilmektedir. Geleneksel
medya  siireclerinde  iiretim  genellikle uzman  yetenekler tarafindan
gergeklestirilmektedir ancak sosyal medyanin ¢ogu igerigi i¢in bu durum s6z konusu
degildir. Sosyal medyanin kullanicilarin tamami, istedikleri takdirde igerik

olusturabilirler. Bu 6zelligi ile sosyal medya, egitim siireclerinde kisitlanmis kadinlar
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acisindan 6nemli bir platformdur ve 6zel yetenek gerektiren geleneksel medya tiretim
stireclerinde kendine yer bulamayan kadimnlarin fikirlerini 6zgiirce sdylemelerine

yonelik altyap1 saglamaktadir.

Geleneksel medyadan sosyal medyaya dogru kiiresellesme etkisi ile
gerceklesen silire¢ yenilik ve yenilikgilik kavramlarini da etkilemistir. Geleneksel
medya siireclerinde iletisimde zaman farki bulunmaktadir. Bir yeniligin ya da fikrin
ya da bir durumun geleneksel medyadaki sunumu ve bu sunuma yonelik tepki arasinda
zaman farki varken, sosyal medya ve araglarinda sunum ile tepki ya da diger bir ifade
ile etki ve tepki arasinda zaman neredeyse hi¢ yoktur. Kullanicilar, sosyal medyada

sunulan iceriklere aninda tepki verebilmektedirler.

Toplumsal cinsiyet kavramini geleneksel ve modern siirecler kapsaminda
inceleme noktasinda, kitleler tizerinde her donemde yiiksek etki sahibi olan medyanin
siirece dahil edilmesi son derece onemlidir. Diger bir ifade ile sosyal medya
platformlarinda kadin olgusunun incelenmesi; geleneksel ve modern kadin olarak
adlandirilan kavramlarin medya c¢ercevesindeki rollerini incelenmesi anlamina

gelmektedir.

Geleneksel ve modern roller olarak adlandirilan roller, kadinlarin ve keza
erkeklerin toplumsal siireglerdeki davranislarini, sorumluluklarini, yerini belirleyen
gostergelerdir (Seden-Meral, 2011: 298). S6z konusu roller {izerinde, kitle iletisim
araglarmin ve bu araglar vasitasi ile topluma sunulan igeriklerin 6nemi biiyiiktiir.
Connell (Connell, 1998: 89), ozellikle ataerkil yapiya sahip toplumlar agisindan
degerlendirildiginde, aile ve arkadas grubunun yani sira, medyanin toplumsal cinsiyet
rollerinin belirlenmesi noktasinda 6nemli bir aktor oldugunu savunmaktadir. Medya;
ataerkil ideoloji ile beslenen ve siirdiiriilen toplumlar agisindan, toplumsal cinsiyet
rollerini belirttikleri icerikler ve igeriklerde yer alan mesajlari ile topluma empoze

etmektedir (Giddens, 2006: 459).

Medya tarafindan sunulan metinler, modern kadin, modern aile gibi kavramlara
yonelik smirlari cinsiyet ve cinsel ahlak temalari ile ¢izmektedir (Sancar, 2014: 247).
Medya tarafindan sunulan cinsellik ve cinsiyet temali igerikler, kadinin bu ériintiiler

igerisinde kalmasma ve kendilerini koruma altina alma glidiisiinii gelistirmelerine
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neden olmaktadir. Orneklendirmek gerekirse, toplumsal cinsiyetcilik bakisi ile
kadinlara yiiklenen roller; duygusallik, pasiflik, zayiflik, bagimlilik gibi rollerdir. Bu
tip roller disi cinsiyet ile iligkilendirilmekte iken, eril cinsiyet ile giigliiliik, cesurluk,
hirsh olmak, saldirganlik ve bagimsizlik rolleri iligskilendirilmektedir (Sugur, 2006: 3).

S6z konusu roller medya araglari ve igerikleri vasitasi ile topluma yiiklenmektedir.

Kadinin medyada temsili ve goriiniirliigiine iliskin arastirmalardan biri olan ve
Tanridver (2008) tarafindan yiiriitilen “Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri
Arastirmast” konulu projede varilan sonuglar oldukga ¢arpicidir. Tanriover (2008) ana
akim medya ve yazili basin kaynaklarindan yaptig1 derleme sonucunda, Tiirkiye’de
yaymlanan gazetelerin bas sayfalarinda kadinlar ile ilgili yapilan haberleri
incelemistir. Kadinlar ile ilgili olarak yapilan haber sayisi erkekler ile ilgili yapilan

haber sayilarinin oldukc¢a asagisinda kalmastir.

Bassayfalarda Kadinlarla Ilgili Haberlerin Orani

100

Yuzde 50+

B Kadin
M Erkek

Sekil 1 - Yazili Basin Bas Sayfa Kadin Haberleri
Kaynak: Tanriover, 2008: 19

Yazili basinin manset ve slirmangetlerinde, kadinin temsil bigimlerinin yazil
basin organlar arasinda oldukca degistigi goriilmektedir. Kadinin, erkek ile esit ve
dogal bir varlik olarak temsilinin olduk¢a az oldugu yazili basin siirmanset ve
mangsetlerinde, kadina yonelik toplumsal cinsiyet ayrimciliginin oldukga fazla oldugu
goriilmiistiir (Tanridver, 2008: 21). Bunun yani sira, kadinlarin es, anne, fedakar kadin

olarak temsil bigiminin bazi yazili basin organlar: tarafindan siklikla tercih edildigi
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ancak bazi yazili basin organlarinin ise bu temsili asla kullanmadiklari
degerlendirilmistir. Kadinin yazili basinda aragsal varlik olarak temsiline ise siklikla
basvuruldugu ve ozellikle Tiirkiye’deki siyasetin kadinlarin aragsallastiriimast

tizerinden yapildig1 sonucuna varilmistir (Tanridver, 2008: 26).

Kadinlarin medya ve sosyal medyadaki temsiline ve goriiniirligiine yonelik
olarak incelenmesi gereken bir diger 6nemli arastirma, “Kiiresel Medya Izleme
Projesi, GMMP Raporlar:” adli arastirmadir. S6z konusu arastirma, medya vasitasi
ile yapilan toplumsal cinsiyet ayrimciliginizi nleme amaci giiden bir projedir ve 1995
yilindan bugiine kadar her bes yilda bir yinelenmektedir. Yiiriitiilen bu ¢aligmanin
tarihi itibariyle, 2015 yilinda yaymlanan GMMP raporu yiiriirliktedir. Bu rapor
kapsaminda, kadinlarin haber medyas: ¢ercevesinde erkeklerden daha az goriiniir
oldugu ortaya konulmustur. S6z konusu arastirma kapsaminda medya haberlerinin ve
igeriklerin yalnizca %24’liikk oraninda kadin goriiniirliigii oldugu oraya konulmustur.
1995 yilindan bugiine kadar her bes yilda bir yapilan arastirma kapsaminda medyada

kadin goriiniirligiiniin 6nemli oranda degigsmedigi sonucuna varilmistir.

Kadinlarin medyadaki goriiniirliiklerine iliskin ytiriitiilen bir diger ¢alisma Can
ve Koz (2018) tarafindan yiiriitiilmiistiir ve bu calisma kapsaminda, kadinlarin
medyadaki gortintirlikleri istihdamlart ve kadin olgusunun medyadaki haber

cesitlerinde yer alma oranlari ortaya konulmustur.

1002
909%
80%
70%
603%
503
0%
30%
20%
10%
0%

Tam medya Gazete ve Dergl Radyo Televizyon Internet

= Konu olma oran ran

1 = Kadin Cakgsano

Sekil 2 - Kadimlarin Medya-Sosyal Medya Gériiniirliikleri ve Istihdamlart

Kaynak: Can ve Koz, 2018: 10
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Medya sadece olmasi gereken rolleri ve davranislart degil, icerikleri vasitasi ile
olmamasi gereken durum ve davramislari da topluma aktarabilmektedir. Ozellikle
medya vasitasi ile ahlak dis1 olarak tanimlanan ve kabul géren durumlar ile davraniglar
degerlendirildiginde, kadinlarin 6zgiir bir sekilde istediklerini yapamadiklari
gozlemlenmektedir. Bir anlamda, kadimin oOzgiirligi medya vasitasi ile
sinirlandiriimaktadir. Ozsoy (2016)’a gore, medya icerikleri ideolojik olani gizlemekte

ve ataerkilligi normallestirmektedir.

Giliniimiiz kiiresel diinyasinda medya ve araglarinin insan hayatinda uzandigi
ve dokundugu alanlar son derece genistir. Medya gerek bireysel tercihlerin
sekillenmesinde gerekse de toplumsal diizeyde kiiltiir insasinda etkili olmaktadir. Bir
anlamda medya ve araglari, bireylerin kiiltiiriin olusmas1 ve gelecek kusaklara
aktarilmasi siirecindeki roliinii calmakta ve kiiltiir olusturma ve aktarma siirecglerinde

basrolii iistlenmektedir.

Toplumsal cinsiyet ve toplumsal cinsiyet ayrimciligi kavramlart semsiyesinde
medya ve sosyal medya kavramlar1 degerlendirildiginde, kadinlarin medyadaki
temsillerinin toplumsal cinsiyet ayrimciligina takildigini sdylemek miimkiindiir
(Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 2016: 39). Diger bir ifade ile oncelikle gazetecilik
olmak tizere medya sektorii halen erkek egemen sektdrlerden bir tanesidir (Goneng,
2003: 24). Her ne kadar dergi ve dergi yayinciligi ile (Yazici, 2012: 11) kadinlarin
medya sektoriindeki yerlerini arttirmalarina yonelik anlamli etki olustuysa da medyada
faaliyet gosteren sirketlerde toplumsal cinsiyet ayrimciliinin halen stirdiigi

bilinmektedir.

Kadinlarin medya ve kitle iletisim araclarinda erkekler ile kiyasla son derece
az rol aldig1 ve rol alan kadinlarin da ataerkil roller ile is hayatlarmi stirdiirdiikleri
goriilmektedir. Bu noktada, medyada siiregelen toplumsal cinsiyet ayrimciliginin
erkek egemenligini ve ataerkil zihniyeti pekistirici yonde devam ettigi sonucuna
varmak miimkiindiir. Oysaki kadin-erkek esitligi temal1 yaklagimlara yonelik destegin
arttig1 ve kadinin modernlegsme ¢abasinin desteklendigi giiniimiiz kiiresel diinyasinda,
medyanin toplumsal cinsiyet ayrimciligindan siyrilmas: ve toplumsal cinsiyet

esitligine giden yolu destekler nitelikte icerik yaratmasi gerekmektedir.

29



Toplumsal cinsiyet anlaminda esitligin saglanmasit ve tiim toplum
katmanlarinda yayginlagtirilarak kiiltiirel bir unsur haline getirilmesi noktasinda
toplumun kadin ve kadma yonelik rol ve davranislara dair algisimin yeniden
sekillendirilmesi gerekmektedir. Bu sekillendirme noktasinda da en 6nemli aktoriin
kitle iletisim araglar1 olacagi asikardir. Dolayisiyla medya ve igeriklerinin, medyanin
i¢ siire¢lerinin kadin ve erkek cinsiyetlerine yonelik ayrimcilik yapmadan yeniden insa
edilmesi ve toplumsal cinsiyet esitligini hedef alan stratejiler ile yeniden
yapilandirilmasi énemlidir (Tiirk Gazeteciler Cemiyeti, 2016: 42). Sosyal medyada,
sosyal medya platformlarinin &zellikleri geregi, fikirlerini igerik yaratict olarak
rahatlikla sunan kadinlarin, bu Ozgiirliigii geleneksel medya ve kitle iletisim
aracglarinda da edinmeleri politika diizeyinde ele alinmaktadir. Sosyal medyada icerik
yaratma, platformlar1 kullanma / kullanmama gibi siire¢lerde cinsiyet 6zelinde
herhangi bir kisit yok iken, geleneksel medyanin o6zellikle medya oOrgiitlerinin
organizasyon yapilar itibariyle erkek egemen olmasinin 6niine gecilmesi sarttir. Bu
noktada hedeflerin ne olmasi gerektigi Tiirk Gazeteciler Cemiyeti (2006: 43)

tarafindan asagidaki gibi siralanmistir;

“«

- medyada kullamilan haber dilinin esitlik¢i bir anlayis ile

standartlasmasi saglanmalidir.

- toplumsal cinsiyet esitligi konusuna duyarli habercilik anlayisi

yayginlasmalidir.

- kadinlarin haber iceriklerinde siirekli olarak magdur ve magazin
icerikli degil, vasifli ve kimlikleri ile birlikte yer almasim saglamak

gerekmektedir.

- kadina yonelik siddet iceren her tip icerige iliskin yayn standardinin
belirlenmesi gerekmektedir.

- medya platformlarinda yer alan kadin ¢alisanlara yonelik uygulanan
mobbing  siireglerinin  denetlenmesine  yonelik  mekanizmalar

gelistirilmelidir.

- kadinlarin medya orgiitlerinde iist diizey yoneticilik siireglerine dahil

edilmesine yonelik stratejiler gelistirilmelidir.
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- medya ve toplumsal rollerde kadinlara yénelik cinsiyet¢i bakig
agismin ve ayrimciliginin oniine gegilmesine yénelik stirdiiriilebilir

stratejiler gelistirilmelidir.

Toplumsal cinsiyet kavramini, ya da kadin ve erkege yiiklenen rolleri medya
ve igerikleri agisindan Tirkiye ozelinde degerlendirmek gerekirse, Tiirkiye’'nin
modernlesmesine yonelik siirecin ilk adimlarinda 6zellikle kadin ve erkek
kimliklerinin yeniden yaratildigi ve modern nitelikli yeni bir “Tiirk Aile Yapist”
kurulmaya calisildigi goriilmektedir. Kadinlarin, Tiirkiye’deki modernlesme
siireclerinin aract niteliginde kullanildigi ve Tirkiye’nin vitrin yiiziiniin modern
kadinlar olarak empoze edildigi gériilmektedir. Ozellikle kamusal alanlarda kadin ve
erkegin esit olduguna yonelik igerikler sunulmustur. Ancak, her ne kadar kadin-erkek
esitligi temali igerikler kitle iletisim araglar ile topluma sunulsa da, modernlesmenin
dinin etkisi ile baskilandig1 gériilmektedir. Toplumsal cinsiyet bakis acis1, Islami
kiiltiiriin etkisi ile kadin aleyhine islemeye devam etmektedir ve Islami tandansh
medya kanallar1 ve igerikleri kadinin toplum igerisindeki modernlesme ve 6zgiirlesme
stirecini baski altina almaktadir. Kadinlarin toplumsal alanlardaki goriiniirliikleri ana
akim medya kanallarinda ele alinsa da bu goriiniirliikklerde dahi mahremiyetin kontrolii
temast siklikla iceriklerde yer almaktadir ve bu nedenle de tam anlami ile bir
modernlesmeden, 6zgiirlesmeden s6z etmek miimkiin olamamaktadir (Schroeder,
2007: 84). Bu noktada, kadin 6zelliklerinin medyadaki yansimasinda géze ¢arpan
karsitliklar s6z konusudur sonucuna varmak miimkiindiir. Bu karsitliklar da kadin
figiiriinii hem yticeltmek hem de yermek vardir. Genellikle, giizel ve bakiml, zayif,
sisman, anne, uyumlu es, erkege destek olan kadinlar ile kars1 tarafta, davetkar kadin,
eglenilecek kadin gibi figiirler ile karsitlik yaratilmaktadir. Bu dengesizlik durumu da
ozellikle ataerkil kodlamasi yiiksek olan toplumlarin kiiltiirlerinde kadinlarin cinsel

obje olarak goriilmesine yol agmaktadir.

Toplumsal cinsiyet ayrimciliginin medyada yer almamasina yonelik olarak
yiiriitiilecek miicadeleler kadimin ve kadinlik cinsiyetinin Ozgiirlesmesi  ve
modernlesmesi noktasinda 6nemlidir. Ancak, s6z konusu miicadelelerin ortak akil ile
ve yasal mevzuat temelli olarak yiiriitiilmesi, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin medya

ve sosyal medya kanallarindaki iceriklerde minimize edilmesini siirdiriilebilir
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kilacaktir. Bu noktada, medyada kadinlara yonelik yapilan ayrimciligin 6niine

gecilmesine yonelik yerel ve kiiresel bazdaki diizenlemeleri ele almakta fayda vardir.

Tiirkiye’de medyanin kadina yonelik cinsiyet ayrimciligi yapmasinin oniine
gecme noktasinda yiiriirliikte olan yonetmelik, genelge, vb. mevzuat kalemleri ve 6zet

aciklamalari asagida yer alan tablo kapsaminda sunulmaktadir.

Mevzuat

Ozet Bilgi

2006/17 Sayil1 Cocuk ve Kadinlara
Yonelik Siddet Hareketleriyle Tore ve
Cinayetlerinin ~ Onlenmesi

Namus i¢in

Alimacak Tedbirler Konulu Bagbakanlik

Medya ile ilgili yiikiimliilikler belirlenmis
ve RTUK, haber ajanslar1, yazili ve gorsel medya
kuruluglar1 ile basin meslek Orgiitlerinin konu

hakkindaki sorumluluklari belirlenmistir.

Genelgesi
6112 Sayili Radyo ve Kanun kapsaminda, her tirlii ayrimeilik;
Televizyonlarin ~ Kurulus  ve  Yayin | renk, wrk, dil, din ve cinsiyet, diisiince igeren yayinlar
Hizmetleri Hakkinda Kanun yayinlanamaz ve igeriklerde ayrimcilik tesviki
yapilamaz.
Aile ve Sosyal Politikalar Kadin ve medya konusunda c¢aligmalar
Bakanligt ~ Kadmin  Statiisii =~ Genel | yiiriitme yetkisi Genel Miidiirliige verilmistir.

Miidiirliigii Teskilat ve Gorevlerine iliskin

Yonerge

5187 Sayili Basin Kanunu

Cinsel saldiri, cinayet, intihar gibi olaylar

hakkinda haber verme smirlarin1  asan ve

izleyicileri/okuyuculart  s6z  konusu fiillere

6zendiren medya igerikleri para cezasi ile

Tablo 3 - Kadma Yonelik Ayrimeiliga Karst Ulusal Mevzuat

Kaynak: TBMM, 2012’den uyarlanmustir.

2.3. Alternatif Bir Mecra Olarak Internet ve Tiirkiye’de Alternatif Kadin

Hareketleri

Kadmlar, kamusal ve toplumsal alanlardaki ozgiirliiklerini kendilerinin

cabalari ile emekleri ile ve liretimlerine bagli olarak edinmeye ¢alismaktadir. Calisan
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kadinlar, 6zellikle ataerkil toplumlarda kadin meslegi olarak kabul goren mesleklerde
istihdam edilmektedir. Her ne kadar son donemlerde yonetsel diizeylerde kadinlar yer
alsa da genel kabul, kadinlarin 6gretmenlik, hemsirelik, sekreterlik gibi kadin
mesleklerinde calismalar1 yoniindedir. Tiim meslek gruplar1 ve her sosyal statiiden
kadin genellemesi ile degerlendirildiginde, kadinlarin halen gerek siyasete gerek
ekonomiye gerekse de medyaya yeteri kadar katilim gosteremedikleri bir gergektir.
Kadinlarin 6zel ve kamusal alanlarda daha fazla gii¢ elde etmeleri ve statii kazanmalari
ile paralel olarak kadin kimligi gii¢ kazanacak ve kadina yonelik toplumsal cinsiyet
ayrimciliginin 6niine gegilebilecektir. Ancak bu noktada, medya ve kanallarinda kadin
cinsiyetine yiiklenen ozellikler ve kadin igerikli sunumlar degerlendirildiginde,
kadinin gii¢ ve statii kazanmasina yonelik olumlu bir katk1 sunulmadigi goriilmektedir.

Inceoglu (2004: 11) bu durumu asagidaki sdzleri ile 6zetlemistir;

“Diger yandan kentlesme siirecini ¢ok hizli ve ¢arpik bir bigimde
yasayan iilkemizde, genelde annelik ve ev kadinligi vasfi ile
(Tiirkiye’de ancak dort kadindan birinin ekonomik bagimsizligt var)
one c¢ikmay1 basarabilen kadimin kisilik kazanma siireci oldukca zor
olmustur. Ozellikle de iiretim siirecinin diginda yer alan ve genelde
egitimsiz olan (halen kadmnlarin %19,4’ii okuma yazma bilmiyor)
kadin, siirekli olarak medya tarafindan, cinsellik, iktidar, agk, aldatilma,
intikam, kiskanglik duygularinin bombardimanina tutuluyor. Adeta
kadn bilincini sistematik olarak bulanik tutma siirecinde medya basarili

sayilabilecek bir sinav veriyor.”

Medya tarafindan sunulan igerikler nedeni ile kadinin kimlik olusturma
stirecleri cogu zaman olumsuz etkilense de sosyal medya kullaniminin artmas: ve
sosyal medya igeriklerinin iiretim siireclerinde degisimin yasanmasi ile paralel olarak
kadinlarin bu yeni medya alaninda seslerini duyurmasi imkan1 dogmustur. Kadinlar,
sosyal medya kanallarinda kendi medya igeriklerini olusturmak vesilesi ile kimlik
olusturma stireclerinde seslerini duyurabilmektedir. Kadinlar artik, kendi medya
igeriklerini lireten, alisilmis kadin goériintiisiinden siyrilmis, kendi fikirlerini, tirtinleri
pazarlayan, kendilerine has tercihlerini toplum ile paylasabilen bir yapiya
biirlinmiigtlir. Bir anlamda geleneksel medyanin kadina yonelik cinsiyet ayrimcilig

iceren igeriklerine karsi, sosyal medya kadinin sesi, 6zgiirliigli olmustur. Sosyal medya
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vasitast ile kadinlarin tiiketim olgusu olarak sunulmasinin Oniine gecilmekte ve

kadinlarin kendilerini direkt olarak ifade etmelerine olanak verilmektedir.

Kadinlar, geleneksel medya araglarinda igerik siireclerinde ve sunumlarinda
sosyal medya igeriklerinde oldugu kadar s6z sahibi olmadiklari i¢in, geleneksel medya
kanallarinda tam anlami ile kadin temsilinden s6z etmek miimkiin olmamaktadir.
Ciinkii geleneksel medya, kadini; es, anne, siddet goren, magdur, cinsel obje gibi
imgelemeler ile sunmaktadir. Bu imgelemeler ile sunuldugunda da toplumsal algi,
kadinin iizerinde miilkiyet hakki elde edilebilecek bir olgu olarak algilamistir. Bu
alginin kirilmasi ve kadinin 6zgiir ve bagimsiz bir birey oldugunun ortaya konulmasina
ve toplum cinsiyet esitsizliginin oniine gecilmesine yonelik sosyal medya kadinlar i¢in

Onemi bir platform olmustur.

Kadinlarin medyadaki goriiniirliiklerinin genel olarak ev kadini, anne, iyi es
gibi toplumsal kaliplar ¢ergevesinde oldugu goriilmektedir. Inanoglu (2004) tarafindan
bu duruma iliskin degerlendirme asagidaki gibidir (Inanoglu’ndan akt. Biiyiikbaykal,
2007: 28);

“Medyada kadin unsuruna ev kadini, iyi anne-iyi es, 6zverili, cinsel
meta, gligsiiz, seksi, kotii-ylirekli/hirsli is kadini gibi anlamlar
yikklendigini  gorliyoruz. Medyada kadmlar hakkinda haber
yapilabilmesi igin kadinin tecaviize ugramasi (kurban) veya birisinin
yuvasini  yikmast vs. tiriinden trajik olaylarda yer almasi
gerekmektedir. Zaten bu durumda bile magazinsel sdylem egemenligini
stirdiirmektedir. Kadin gazetelerinde kadin-erkek iligkisi {izerine
anlatilanlarsa, kadinin giindelik yasaminda karsilagilan sorunlarin ¢ok
uzaginda, hatta onlar1 unutturmaya yoneliktir. Kadinin medyada yer alis
bicimi Tiirk toplumundaki konumu ile Ortismektedir. Medya
araciligiyla bir yere gelen kadinlar yine medyaya bu sekilde malzeme
olmaktadirlar. Kadinlar zina, namus, ahlak gibi konular ¢ergevesinde
ya da bundan sapmalari halinde sansasyonel olaylara karisimlar

halinde gazetelerde ve televizyonlarda yer almaktalar.”

Medyadaki kadin goriiniirliigi noktasinda kadinin halen, geleneksel kaliplar
kapsamindaki sunumu, toplumsal cinsiyet¢ilik kavramina negatif etki etmektedir. Bu

noktada, sosyal medya ve platformlarinin, iletisim teknolojilerindeki gelismeler ile
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paralel olarak, kadinlar ve kadmlarin ifade 6zgiirligii agisindan kurtarici niteliginde
oldugu diisiiniilmektedir. Fidan ve Sentiirk tarafindan yiiriitilen “Sosyal Medya
Iletisim ve Kadinlar Uzerine Bir Degerlendirme” bashkli ¢alismada, arastirma
katilimcilarinin neredeyse tamaminin sik sik sosyal medya hesaplarini kontrol ettikleri
ve uygulamalarda en az 1 ila 2 saat arasi vakit gegirdikleri ortaya konulmustur. Bu
vakit harcamanin da temel nedenleri; iletisim, gilinliik rutinin digina ¢ikmak, giindemi

takip etmek, sosyal projelerden haberdar olmak seklinde siralanmaktadir.

Sosyal medya, kadmlarin seslerini duyurma ve kamusal alandaki
goriiniirliklerini  arttirma  noktasinda, alternatif bir medya araci olarak
degerlendirilmekte ve geleneksel medyadaki kadin sunumunun degistirilmesi ve kadin

hareketinin yayginlastirilmasi noktasinda 6nemli bir mecra olarak kabul edilmektedir

(Tekvar, 2017: 537).

Kadmlarin kamusal alandaki goriiniirliklerinin artmast ve varliklarinin
kuvvetlenmesi noktasinda, cinsiyetler arasindaki esit olmayan politikalarin
engellenmesi, toplumsal cinsiyete yonelik siiregelen sistematigin ortadan kaldirilmasi
noktasinda, sosyal medyanin katkis1 biiyliktiir ve toplumsal anlamda cinsiyet
ideolojilerinin bigimlenmis olmasi noktasinda bu bigimlerin sinirlarinin kaldirilmasi
icin sosyal medya, kadinlar ve kadin etkinlikleri i¢in 6nemli bir miicadele alan1 olarak
kabul edilmektedir (Terkan, 2010: 34). Bu diislinceye benzer bir diisiince Keskin, Polat
ve Uzun (2018: 902) tarafindan yiiriitiilen arastirma ile de degerlendirilmektedir. Bu
aragtirma kapsaminda da, sosyal medyanin ¢ogu zaman alternatif olmak (geleneksel

medya ve araglarina) ve telafi boyutlar ile tartismaya konu edildigi soylenmektedir.

Tiirkiye’de alternatif kadin hareketlerinin yonelik internet ile iliskilendirilmesi
noktasinda “Tiirkiye'de kadinlarin internet iizerinde aktif olarak bulunduklar:
platformlar var midir? ” sorusunun yanitlanmasi bu noktada faydali olacaktir. Sorunun
yanit1 evet olarak verilmelidir. Terkan (2010) tarafindan da belirtilmis oldugu gibi;
Bagimsiz iletisim ag1 internet sitesinde, kadina odakli habercilik, Ugan Siipiirge’nin
yerel kadin muhabirler ag1 alternatif kadin medyasi ve internet arasindaki bag:
kurmaktadir. Tirkiye’de alternatif mecra olarak internet {izerinde, kadin
orgiitlenmesinin ana akim medyaya karsi daha aktif ve hizli oldugu

sOylenebilmektedir.
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2.4. Tiirkiye’de Bloglar Baglaminda Kadinlarin Sosyal Medya Iletisimi

Glinlimiiz kiiresel diinyas1 kapsaminda ele alindiginda, bugiin sosyal medya ve
kanallarinin 6zellikle 16-35 yas arasindaki gen¢ kadinlar agisindan ana miicadele
platformlarindan biri olarak degerlendirildigi goriilmektedir (Kaya, 2018: 568). Sosyal
medya Ozellikle kadina yonelik baski oranlarinin yiiksek oldugu toplumlar agisindan
degerlendirildiginde, kadinlar i¢in anonim olabilmek, dayanisma ortami olusturmak
ve bilgiyi yaymak hususlarinda énemli bir platformdur. Bu 6zelligi ile sosyal medya
ve kanallarmin feminizm gibi hareketlerin ana tasiyicisi olarak konumlandigi
goriilmektedir. Ayrica, sosyal medyanin Tiirkiye gibi, kadma yonelik istthdam
oraninin az oldugu ve toplumsal cinsiyet rolleri acgisindan kadinlarin baskilandigi
toplumlarda, kadinlarin seslerini duyurabildikleri bir platform haline geldigi
goriilmektedir. Akgali’ya gore (Akgali, 2016: 50) sanal uzam bireylere alternatif
toplumsallasma imkan1 tammaktadir. Ozellikle sosyal aglar, insanlara c¢ok cesitli
muhalefet etme olanagi sunar. Diinyanin baska bir yerinde hi¢ tanimadiginiz bir
insanin arsivlerine ulagabilmek miimkiindiir ve bu teknoloji, dijitallesen diinyada
kendine 6zgii bir dil ve tarz yaratmistir. Depeli, 6zellikle kadin bloggerlara yonelik

yaptig1 ¢caligmasinda bu dili su sekilde ifade etmektedir (Depeli, 2015: 291):

“Dijital teknolojilerin kisilere sagladigi bireysel var olma mecralar1 ve
bireysel yaraticilik olanaklari ile birlikte yeni yazinsallik {izerinden
yiirliyen bu tartigma aslinda biraz da “yeni 6zne” ile ilgilidir. Kadmligin
ve erkekligin de Gtesinde, kendilik anlatilarinin 6ne ¢iktig1, kendini-
gosterisellestiren kimlik pratiklerinin yogun olarak izlenebildigi bu
mecrada, otobiyografik diye doniik istah genel bir tespit olarak hi¢ de
sasirtict olmayabilir. Diger bir deyisle, otobiyografik dilin kadin
yazinsalligi ile iliskilendirilmenin 6tesinde, dogrudan yeni 6zne ile

iligskilendirilmesi de miimkiindiir.”

Oniir ve Kalaman’a gore (Oniir ve Kalaman, 2016: 283), giindelik yasamlarimin
belirli kesitlerini takipgilerine acan bloggerlar, kendilerini ve 6zgiinliiklerini yine
kendilerini tarafindan kurguladiklar1 yagamlarini sanal diinyada bagkalarina sunarlar.
Bu baglamda kendilerini de Onemli bir aktor haline getirirler. Soyle devam

etmektedirler (Oniir ve Kalaman, 2016: 283 - 284):
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“Bloglar ayn1 zamanda toplumsal sistemin giindelik yasam politikalarinin
somutlastig1 alanlardan biridir. Baslangicta kisisel olmasina ragmen,
takipci sayisi artikca anonimlesmekte, dolagimda olan fikirler sdylemler
ile de zenginleserek giiclenmektedir. Blok alani bloklardan ve ilgili
linklerden olugan bir sanal alan oldugu i¢in, ¢ok sayida bilgi paylagiminin
yani sira blog sahibinin kimligini ifsa etme ve kendini ifade etme alanidir.
Bloglarda farkli perspektiflerden konunun tartigilmast ve takipgilerin
aralarinda olusan kollektivite onlar1 bloga baglayan ruhu yaratmaktadir.
Blogun yetkeci bir baglam (konteks) sunmasi, takipgi sayisinin ve
dinamizmin yiiksek oldugunu gostermektedir. Katilim arttik¢a, blogun

bilesimi degismektedir”

Sosyal medyada kadinin yerinin degerlendirilmesi noktasinda, sosyal medya
kullanim oranlar1 ve bu oranlar icerisinde kadinin yerinin istatistiksel olarak
belirlenmesi faydali olacaktir. Bu kapsamda oncelikle, diinya genelinde internet,
sosyal medya ve mobil sosyal medya kullanim istatistiklerini degerlendirmek

gereklidir.

“We Are Social - https://wearesocial.com/” tarafindan yayinlanan 2018 yili

internet ve sosyal medya kullanim istatistikleri kapsaminda;

o Diinya niifusunun % 53’line tekabiil eden 4,02 milyar internet kullanicisi
bulunmaktadir.
o Diinya niifusunun % 42’sine tekabiil eden, 3,19 milyar sosyal medya

kullanicist bulunmaktadir

. Diinya niifusunun %39’une tekabiil eden 2,95 milyar mobil sosyal medya

kullanicis1 bulunmaktadir.

Bu istatistiklerin daha anlamli bir hale gelmesi noktasinda, 2017 yil1 verileri ile

karsilagtirma yapmak faydali olacaktir.
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2017 Yih 2018 Yili Artis (%)
Internet Kullanicist 3,81 milyar kisi 4,02 milyar kisi 5,22
Sosyal Medya 3,02 milyar kisi 3,19 milyar kisi 5,33
Kullanicisi
Mobil Sosyal 2,78 milyar kisi 2,78 milyar kisi 5,76
MedyaKullanicisi

Tablo 4- internet ve Sosyal Medya Kullanim Oranlar1 Karsilastirma
Kaynak: https://wearesocial.com’dan uyarlanmistir.

Sosyal medya kullanici sayisinin % 5,33 oraninda ve mobil sosyal medya
kullanicisinin da % 5,76 oraninda arttigi gériilmektedir. Bu noktada, sosyal medya
kullanim oranlarinin her y1l itibariyle 6nemli oranda artis gosterdigi sonucuna varmak

miumkindiir.

Razor Edge tarafindan yiiriitiilen sosyal medya kullanimina yonelik ¢caligmalar

sonucunda varilan sonuglar agagidaki gibidir (www.razoredge-media.co.uk);

o Sosyal medya araclarini kullanan kullanicilarin % 62°si erkek ve %71’
kadindir.

. Twitter kullanicilarinin % 62’si kadindir.

. Gilinlik kullanict erisimi 1,4 milyar kisi olan Facebook platformunun

kullanicilarmin = % 58’1 kadindir. Kadin kullanicilar, erkek kullanicilar ile
kiyaslandiginda Facebook uygulamalarini daha aktif olarak kullanilmaktadir ve

kadinlarin ortalama post sayist 394 iken erkeklerin 254 tiir.

o Instagram platformunun kullanicilarmin % 58’1 kadin ve % 42’si erkektir.
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. Diger sosyal medya platformlar ile kiyaslandiginda gorece daha yeni bir

platform olan Pinterest kullanicilarinin % 85’1 kadindir.

. Video paylasim sitesi YouTube kullanicilarinin ise % 54’4 erkek

kullanicilardan olusmaktadir.

Razor Edge tarafindan sunulan yukaridaki istatistikler kapsaminda kadin
kullanicilarin bir¢cok sosyal medya platformunda erkekler ile kiyaslandiginda daha

fazla bir orana sahip oldugu goriilmektedir.

Tiirkiye’deki ~ kadmlarin sosyal =~ medya  kullanim  istatistikleri
degerlendirildiginde kadinlarin diger sosyal medya platformlarinda gore gorece
Snapchat’i daha fazla kullandig1 goriilmektedir (Dijilopedi, 2019). Diger sosyal medya
platformlarinda ise erkeklerin daha yiiksek kullanicist sayisina sahip oldugu
goriilmektedir. Ornegin Facebook kullanicilarmin % 63’ii erkek ve % 37’si kadin iken,
Instagram’in aktif kullanicilarinin % 41°i kadin ve %59’u erkektir (We are Social,

2018).

Aktan ve Kayis’a gore sosyal medyada kadinlarin sesi gittikce artmakta ve
kadinlar 6zellikle bloglarda giindelik hayatin bir pargasi haline gelmislerdir. Onlara
gore “‘giintimiizde kadinlar giindelik hayatta erkeklere gore bu alami daha aktif
bi¢cimde kullanmaktadirlar” ve 6zellikle 1990 yilindan sonra Tiirkiye’de kadinlarin
dijital ortam {iizerinden sosyallesmeyi sevdikleri anlasilmaktadir. Calismalarinda
Neilsen ve Sysomos.com’un 2016 yili verilerini aktaran Aktan ve Kayig’a gore
“oransal olarak kadinlar %50.9 ile blog kullaniminda ondedir” (Aktan ve Kayis,
2018: 43).

Ozetle, Tiirkiye’de 1990’11 yillardan sonra kadmlarin kendilerini ifade
edebildikleri ve aglar kurarak fikirlerini paylasabildikleri sosyal mecralardan biri olan
bloglardaki etkinlikleri, yillar i¢inde giderek artmistir. Burada gelistirdikleri dil ile
yazinsal diizlemde kendilerini yeni bir 6zne olarak konumlandirmakla birlikte

Ozglnliikleri ile toplumsal dolagimdaki sdylemleri zenginlestirdikleri anlagilmaktadir.
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UCUNCU BOLUM

TOPLUMSAL CINSIYET KAVRAMI EKSENINDE
KADIN BLOGLARININ iNCELENMESI

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yriitiilen arastirmanin amact, ataerkil bir yapiya sahip olan Tiirk toplumunda, her
gecen giin artan sosyal medya kullaniminda, kadinlar tarafindan ortaya konulan igeriklerin
kadin bloglar 6zelinde degerlendirilmesi ve igeriklerin kadin bloggerlarin demografik
degiskenleri Ozelinde farklilasip farklilasmadiginin test edilmesidir. Tiirkiye’de
geleneksel medya kanallarinda goriintirliikleri ve temsili erkekler ile kiyasla gorece
oldukea diisiik diizeyde olan kadinlarin, sosyal medya bloglarinda igerik olusturucu olarak
iistlendikleri rol kapsaminda sunduklari igeriklerin analiz edilmesi sonucunda sosyal
medyada kadin temsiline yonelik sonuglara varilmasi beklenen bu arastirmanin bu

noktada alan yazina katki saglayacag diistiniilmektedir.
3.2. Arastirmanin Yontemi

Yiriitiilen arastirma nitel veri analizi yontemi kullanilarak gelistirilmistir. Nitel
veri analizi en temel anlamda, arastirmaci tarafindan verilerin diizenlendigi, sentezlendigi
ve bi¢gimlendirildigi arastirmalardir. Bu noktada, yiiriitiilen bu arastirmanin temel verisi,
Tirkiye’deki kadin bloggerlarin tarafindan yayimnlanan igerikler ve bu igerikleri yazan
kadin blogerlarin, blogger olmak ve kadin blogger olmaya yonelik fikir ve diistinceleridir.
Kadin blogger olmaya yonelik diigiince ve fikirler arastirmaya katilmayr goniilliiliik

esasina gore kabul eden kadin bloggerlardan derinlemesine gériisme ile toplanmuistir.

Yiriitilen bu arastirmada nitel veri analiz yontemi olarak Walcott (1994)
tarafindan agiklanan betimsel analiz yontemi benimsenmistir. Bu noktada betimsel analiz,
verilerin 6zgiin formuna baglh kalinarak ve dogrudan alintilar ile yapilmali ve betimsel
yaklasimla okuyucuya sunulmasidir. Bu gercevede, Tiirkiye’deki kadin blogerlardan
miilakat yontemi ile toplanan veriler dogrudan alintilar ile bu rapor igerisinde yer
almaktadir. Bu dogrudan alintilarin, alan yazinda yer alan ¢ergeve ile iligskilendirilmesi

noktasinda yapilan yorumlar, arastirmaci tarafindan gergeklestirilmistir.
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Yiriitilen arastirmada ele alinan bloglar ve bloggerlara yonelik betimsel analize
ek olarak daha derinlemesine bilgi toplayabilmek i¢in kadin bloggerlara,

“yapilandirilmis” sorularin yoneltildigi goriismeler de gergeklestirilmistir.
3.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Yiriitiilen arastirmanin evrenini Tirkiye’deki kadin bloggerlar olusturmaktadir.
Bu baglamda web {izerinde yapilan aramalar sonucunda ortaya ¢ikan ve en iinlii kadin
bloggerlarin listelendigi ¢cok sayida iicreti ve ticretsiz blog sitesi icinden tesadiifi yontemle
orneklem secilmistir. Arastirmanin Orneklem grubunu olusturan bloglar ve kadin

bloggerlar asagida yer almaktadir.

o Annekaz.com

o Kadinomi.com

. zeynepozyilmazel.com

. zeynepbilgin.com

J kuyruksuzugurtma.com

o gizemipekk.blogspot.com
. banunundiinyasi.com

3.4. Arastirmanin Varsayimmlar: ve Simirhliklar:
Yiirtitiilen aragtirmanin varsayimlari agagidaki gibidir;

. Arastirma kapsaminda belirlenen 6rneklem grubunun arastirma evrenini

temsil ettigi varsayillmistir.

J Arastirma kapsaminda kadin bloggerlara yoneltilen sorulara blogerlarin

gercek durumlarini yansitacak sekilde cevap verdikleri varsayillmistir.
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Yiirtitiilen aragtirmanin sinirhiliklart asagidaki gibidir;

. Aragtirma bulgulari, arastirmaya konu edilen blog igerikleri ile sinirlidir.
. Aragtirma bulgulari, arastirma 6rneklemini olusturan bloglar ile sinirhidir.
. Arastirma sonuglar1 arastirma evreni ve oérneklemi ile sinirlidir.

3.5. Arastirma Sorular

Yirtitiilen arastirma kapsaminda betimsel olarak gergeklestirilen incelemede

kadin blogerlar ile ilgili olarak asagidaki hipotezler test edilmeye ¢aligilmistir:

H.1. Kadin bloggerlar, geleneksel medya kanallarinda varligi kabul edilen hakim

ataerkil soylemi kirmakta basarili olmaktadirlar.

H.2. Sosyal medya araglan ile kadinlarin seslerini duyurup kamusal alandaki

goriiniirliiklerini arttirmalar1 arasinda olumlu bir iliski vardir.
3.6. Analiz ve Bulgular

Aragtirma kapsaminda bloggerlara yoneltilen yapilandirilmis sorulara yonelik elde
edilen veriler kapsaminda arastirmaya katilan bloggerlarin biiyiik bir cogunlugunun 37-

47 yas araliginda oldugu goriilmektedir.
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Bloggerlarin Yasa Gore Dagilimi

m 25 yastan kiiciik = 26-36 yas arasi
m 37-47 yas aras1 = 48 yastan biiylk

Sekil 3. Bloggerlarin Yasa Gore Dagilimi

Bloggerlarin yaglarmin paylastiklar1 icerikler ile olan iliskisine yonelik olan
aragtirma sorusunun yanitlanmasina yonelik olarak yapilan degerlendirme kapsaminda,

miilakat sorularini yanitlayan bloggerlarin;

o Annekaz.com

o zeynepozyilmazel.com

o Kadinomi.com

o zeynepbilgin.com

o kuyruksuzugurtma.com

o gizemipekk.blogspot.com

. banunundiinyasi.com’un paylastiklari igerikler degerlendirilmistir. Annekaz.com

blogunda paylasilan igerikler yedi temel baslik altinda incelenmektedir. Bu basliklar;

o genel
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. giizellik

o moda

o saglik

o dekorasyon
. cocuklar

tariflerim olarak siralanmaktadir. Ug cocuklu bir anne olan blogger tarafindan
sunulan igeriklerin tamamina yakinin kadinlara ve ¢ocuklu kadinlara yonelik oldugu
goriilmektedir. Ornegin; dekorasyon bashg altinda, bebek odalar1 ve pratik ¢oziimler
iceriklerinin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Ayrica, blogun en yogun igerik saglayan bagliginin
cocuklar bashigi oldugu goriilmektedir. Toplam 84 sayfa igerik girisi olan baglikta,
cocuklara yonelik etkinlikler ve oyun dnerilerinin yani sira, ¢ocuklarin yas gruplarina gére
karsilagmalar1 muhtemel sorunlar, bloggerin kendi ¢ocuklar1 ile yasadigi sorunlar ve
¢Oziimleri gibi, dogrudan ¢ocuklu annelere ya da ¢ocuk sahibi olmayi bekleyen anne

adaylarina yonelik igerikler oldugu goriilmektedir.

Zeynepozyilmazel’in blogunda ise ¢ocuksuz bir kadin oldugunun etkilerinin ¢ok
net bir sekilde goriildiigiinii soylemek miimkiindiir. Blog icerikleri, kadin olmak ve kadin
olmanin getirdikleri temalarinin yogunlukla iglendigi icerikler olarak géze ¢arpmaktadir.

Keza, blogda kullanilan gérseller de kadin olgusunu destekler niteliktedir.

Zeynep Tuana Bilgi tarafindan yiiriitiillen blog incelendiginde, diger bloglara
kiyasla daha oturakli bir dil ve oturakli gorsellerin kullanildig1 gortilmektedir. Diger
blogerlar ile karsilastirildiginda gorece en yaslh blogger olan Bilgi’nin igeriklerinin diinya
tizerindeki turistik yerler, yeni lezzetler, sehrindeki yenilikler gibi gezme-gorme-bilgi

odakli oldugu goriilmektedir. Bilgi’nin blogu seyahat odakli bir blogdur.

Gizem Ipek tarafindan yiiriitiilen blog, bloggerin kendine has yorumu ve kalemi
ile sekillenmekte ve tam anlanu ile bir giinliik niteligindedir. Ipek tarafindan kaleme

alinan yazilar, yas ile birlikte gelen farkl tecriibeleri, olumlu ve olumsuz yanlari ile yalin
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bir dil ile ortaya koymaktadir. Ornegin Bilgi’nin blog girisleri ile kiyaslandiginda Ipek’in
blog girislerinin daha igsel konular “Evde Kalmamin Serefine”* gibi, 26-36 yas
araligindaki bir kadinin ele almasi beklenen konular oldugu gériilmektedir. Keza, Ipek’in
“Kendime Not” adl1 icerigi de bu paraleldedir. Dolayisiyla, iceriklerinin bloggerin yas1 ile
paralel konularda sekillendigi goriilmektedir. Arastirma kapsamindaki en yasli blogger ile
en gec blogger tarafindan olusturulan igeriklerin, hayat tecriibesi ile paralel olarak yas

degiskeninden etkilendigi goriilmektedir.

Aragtirmaya katilan bloggerlarin egitim durumuna gore dagilimi incelendiginde,

bloggerlarin biiyiik bir kisminin iiniversite mezunu oldugu goriilmektedir.

Bloggerlarin Egitim Durumuna Goére Dagilimi

= flkokul = Ortaokul = Lise

Yiiksekokul = Universite ® Yiiksek Lisans

Sekil 4. Bloggerlarin Egitim Durumuna Goére Dagilim1

Arastirmaya katilan bloggerlarin biri yiiksek lisans, biri lise ve bir digeri
yiiksekokul mezunudur. Geri kalan bloggerlar ise tiiniversite diplomasina sahiptir.
Universite mezunu olmayan bloggerlar incelendiginde, iceriklerin, egitim ile paralel

olmadig1 diisiiniilmektedir. Bloggerlar icerisinde en yiiksekogrenim diizeyine sahip

! http://gizemipekk.blogspot.com/ sayfasindan 12 Eyliil 2013 tarihli yazimin tamamina ulasilabilir.
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Gizem Ipek’in blogu ile en diisiik 6grenim seviyesine sahip annekiz.com blogunun
icerikleri incelendiginde gerek soylem gerek kullanilan dil (Tiirkce dilbilgisi, kelime
bilgisi vb.) gibi egitimden etkilenmesi muhtemel herhangi bir yazim farklilig
goriilmemistir. Aksine, en diisiik ve en yiiksek egitim sahibi bloggerlarin igerikleri
karsilastirildiginda, gorece daha diisiik bir egitim diizeyine sahip olan annekiz.com blog
sahibi bloggerin kaleminden ¢ikan igeriklerin daha farkli konularda ve egitici yonii gorece
daha kuvvetli olan igerikler oldugu goriilmiistiir. Dolayisiyla kadin bloggerlarin egitim

diizeylerinin igerikleri lizerinde bir etkisinin olmadig1 dikkat ¢cekmektedir.

Aragtirmaya katilan bloggerlarin medeni duruma goére dagilimi incelendiginde; 4

bloggerin evli, 1 bloggerin bekar ve 2 bloggerin da bosanmis oldugu goriilmektedir.

Bloggerlarin Medeni Duruma Gore Dagilimi

mevli m=bekar =bosanmis

Sekil 5. Bloggerlarin Medeni Duruma Gore Dagilimi

Bloggerlarin ¢ocuk sahibi olup olmama durumlarina gére dagilimi ise asagida yer

almaktadir.
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Cocuk Sahibi Olmaya Gore Dagilim

m Cocuk Var = Cocuk Yok

Sekil 6. Bloggerlarin Cocuk Sahipligine Gore Dagilim1
Bloggerlarin dordii cocuk sahibi ve i¢ii ¢ocuk sahibi degildir.

Cocuk sahibi bloggerlarin bloglarinda yer alan igerikler incelendiginde varilan

sonuglar asagidaki gibidir;

o annekaz.com blogunun temel odagi, blog isminden de
anlagildig1 lizere kadin ve anne olmak ile ilgilidir. Dolayisiyla, blogun
temel odaginin cocuklu kadin olmak oldugu kabulii ile paralel olarak
yonetilen igeriklerin de ¢ocuk sahibi olmak durumundan fazlasiyla

etkilendigi goriilmektedir.

J Cocuk sahibi olan bir diger blogger olan Zeynep Bilgin
tarafindan yaymnlanan icerikler incelendiginde, ¢ocuk ve ¢ocuklu kadin
olma olgularimin igeriklerde farklilagma yaratmadig goriilmektedir. Bilgin
tarafindan ele alinan igerikler ve yazim dili, seyahat tutkunlarina ve gezme-
gorme meraklilarina yoneliktir. Diger bir ifade ile Bilgin’in igeriklerinin

cocuklu olma olgusundan etkilenmedigi diisiiniilmektedir.

o Cocuk sahibi olan bir diger blog sahibi “Banu’nun Diinyas1”
adli bloggerdir. Bu blogda yer alan igeriklerden ¢ocuklara ve cocuklu

kadinlara yonelik olanlar1 oldugu gibi, ¢ocuksuz bireylerin de
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ilgilenebilecegi, sanat, yasam, kiiltiir-sanat gibi konularda da ¢ok sayida
icerik bulunmaktadir. Ancak, Banu’nun Diinyasi’'nda yer alan ¢ocuk,
dogum, okullarda uygulanan egitim ve Ogrenim sistematikleri gibi

iceriklerin ¢ocuklu kadin olma olgusundan etkilendigi goriilmektedir.

. Cocuk sahibi olmayan bloggerlar tarafindan iiretilen
icerikler incelendiginde, iceriklerde moda, kadin olmak, kadin olmanin
zorluklari, kadin olma ile paralel olarak yasanan tecriibeler, seyahat gibi
konularin ele alindigi, ¢cocuklu kadin olmak, anne olmak, dogum, kres,

bebek odasi gibi annelik ile drtiisen iceriklerin yer almadigi goriilmektedir.

Bu bilgiler dogrultusunda kadin bloggerlarin ¢ocuk sahibi olup olmamalari,
tirettikleri igerikleri ve genel olarak kaleme aldiklar1 metinlerdeki soylemi etkiledigi fark

edilmektedir.

Aragtirmanin  6rneklem grubunu olusturan bloggerlara yoneltilen miilakat
sorularindan ilki; blogerlarin neden kendileri ile ilgili olan ozeli ve hayata dair
diisiincelerini, tecriibelerini ve yasanmigliklarini kendilerine saklamaktan ziyade, tiim
internet kullanicilarinin rahatlikla okuyabilecegi bir agik platform olan bloglarda kaleme
almalarinin anlagilmasina yoneliktir. Soru; “sadece size 6zel bir giinliik tutmak yerine,
neden sanal ortamda, herkes igin yazmayi tercih ettiniz?” seklindedir. Bloggerlar
tarafindan verilen yanitlar analiz edildiginde, paylasmanin kadin bloggerlar agisindan
onemli bir faktor oldugu goriilmektedir. Kadin bloggerlarin sadece kendi 6zellerine ait
olanlar1 degil, hayata dair — gezdikleri, gordiikleri yerleri de — paylasimlar1 da bloglarinda
yaptiklar1 goriilmektedir. Ornegin Tozluyurt (2019) blogunda fark yaratan igerikleri
paylagsmanin kendini zenginlestirdigini belirtmektedir. Kadin blogerlarin blog-paylasmak
arasindaki iligkiyi, internet Oncesi donemlerde kullanilan iletisim araglar ile
bagdastirdiklar1 gériilmektedir. Orneklendirmek gerekirse, annekaz blogunun sahibi olan
blogger i¢in, eski donemlerde duvarlara, tabletlere ya da papiriislere yazilan hikayelerin /
paylasimlarin, giiniimiizdeki blog paylasimlarindan bir farki bulunmamaktadir. Bu
noktada, kadin blogerlarin blog tutma tercihlerinin temel odaginin paylasma oldugu ve

fakat es zamanli olarak da sadece kendilerine ait 6zeli paylagsmadiklariin altin1 ¢izmek
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gerekmektedir. Kadin bloggerlarin ortak goriisii, bloglarinin bir giinliik olmaktan ¢ok daha
Ote oldugudur. Bazi kadin blogerlarin hayatlar1 boyunca hi¢ giinliik tutmadiklar
goriilmektedir. Ozyilmazer (2019) bu konuyu, “Aslinda insamn kendi kendine tuttugu
giinliik tabi ki ¢ok daha 6zel konulari icerir. Benimki hayat deneyimimi, tercihlerimi, genel

diigiincelerimi paylasmak diyelim” s6zleriyle ifade etmektedir.

Sonug olarak, arastirmaya katilan kadin bloggerlarin neden blog tutmay1 tercih
ettiklerine yonelik nedenin paylasmak ve bu baglamda seslerini duyurmak oldugu
goriilmektedir. Bloglarin genel kabulii, glinliik tutmaktan farkli olarak degerlendirdikleri
bloglarini, hayat tecriibelerini paylagsmak, deneyim ve tercihlerini kitlelere duyurmak igin

yirtttiikleri seklindedir.

Kadin blogerlarin paylasim odakli olarak tuttuklar1 bloglarinin, ilk dikkat ¢eken
0gesi olacak olan blog adlarinin neden ve nasil se¢ildigi ve bu blog adlarinin bir anlami
olup olmadigina dair yoneltilen soru; “blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu adi
segtiniz?” sorusudur. Bu sorunun sorulmasindaki temel neden, blog adi ve paylasilan
igerik arasinda bir iliskinin var olup olmadigini degerlendirmektir. Ozyilmazel (2019)
tarafindan yliriitiilen blogun adi, bloggerin kendi adin1 tasimakta iken, anne kaz blogu
(AnneKaz, 2019) adini, ¢ocuk ve anne temal1 blog igeriklerine uyan “mother goose "dan
ilham alinarak koyulmustur. 2005 yilinda ilk defa blog yazmaya baslayan Tozluyurt
(2019) ise blogunun adim1 Oncelikle “Lacivert” olarak koymus ve fakat sonrasinda
paylastig1 igerikler ile uyumlu olmasi adina, “Banu’nun Diinyas1” olarak degistirmistir.
Bu degisimi Tozluyurt (2019) su ciimle ile agiklamaktadir; “...madem bu blog benim
diinyam, o zaman adi Banu’nun Diinyast olsun dedim. Sevinglerimi, iiziintiilerimi,
seyahatlerimi, enlerimi yazdigim diinyam...” Bilgin (2019) tarafindan yiiriitiilen blogun

da bloggerin kendi ismi ile ytiriitiildiigii goriilmektedir.

Sonu¢ olarak, kadin blogerlarin kendilerine dair olani, kendi gezdiklerini,
gordiiklerini, diistince ve fikirlerini paylasmak amaci ile yiiriittiikleri bloglarinin, kendileri
ile ilintili olacak sekilde kendi isimleri ile yiiriitiildiigii genellemesi yapilabilmektedir.
Miilakat sorularini yanitlayan blogerlardan sadece birinin, kendi isminden farkli bir isim
ile blogunu yiiriittiigii goriilmektedir. Bloglarina kendi isimlerini veren bloggerlarin temel
sOyleminin, bloglarinda kendilerine dairi yansittiklari igin isimleri ile yirittikleri bir
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blogu tercih etmeleridir. Es zamanli olarak, kadin blogerlarin, igerikleri ile (kendilerine

dair olan) blog isimlerinin uyumlu oldugu da sdylenebilmektedir.

Inceledigimiz bloglarin aktif olarak kullanildig1 sdylemek miimkiindiir. Ancak
blogerlarin bloglarina ayirdiklar1 vakitlere yonelik degerlendirmeleri incelendiginde,
bloggerliga ilk basladiklar1 donemlerde, bloglarina daha fazla vakit ayirdiklart ve fakat
giinimiizde, blog okuyucu sayisinin azalmasi temel nedeni ile eskisi kadar vakit
ayirmadiklar goriilmektedir. Bu noktada blog platformlarinin yerini, Instagram, Twitter
gibi daha degisik sosyal medya araglarina birakmasi ile paralel olarak bloggerlarin blog
girislerine ayirdiklari zamanin azaldigi sonucuna varmak miimkiindiir. Annekaz (2019)
blogunun yazari sdyle demektedir; “eskiden bunu sordugunuzda cevabim 3 saat olurdu
simdi haftada 5 saat bile olmaz, sosyal medya aginin gelismesi mini bloglar uzun uzun
yazilart azalttirdi. Zaten kimse okumuyor artik.” Tozluyurt (2019) ise, bloguna haftada
ortalama 3 ila 4 yaz1 girdigini belirtmektedir. Ozellikle seyahat yazilar1 i¢in epey vakit
harcadigini belirten Tozluyurt (2019) sadece degil, arastirarak, en son verileri bularak

yazmaya calistigini belirtmistir.

Bloggerlara yoneltilen “Blog yazmak ve i¢erik olugturmak bir kadin olarak size ne
ifade ediyor? Blogger olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar 6nemli bir yer kapliyor?”
sorusuna yonelik olarak verilen yanitlar degerlendirildiginde, blog yazmanin kadin
blogerlar i¢in karakterin sekillendirilmesine katki saglamak, tiretmek, hayata dair birikim
yapmak gibi olgulart ifade ettigi goriilmektedir. Kadin blogerlar igin bloglarinda yazi
paylasmak ya da diger bir ifade ile igerik olusturmak temel olarak arastirmayi, iiretmeyi
ve paylagsmayr saglamaktadir ve bu artilar da kadinlarin iretimine katki olarak
degerlendirilmektedir. Annekaz blogunun yazari, blog igerikleri ile paralel olarak
anneliginin sekillendigini ve es zamanl olarak bir¢ok kadina ilham verdigini (bu tespiti
bloguna gelen geri bildirimler kapsaminda yaptigini belirtmistir) sdylemekte ve bu
durumunun kadin iletisimim ve kadin paylasimi agisindan son derece degerli oldugunun

altin1 ¢izmistir (Annekaz, 2019).

Kadin bloggerlarin yazilar1 incelendiginde genellikle feminist bir sdylem
gelistirmedikleri ancak toplumsal roller s6z konusu oldugunda, ¢aligmamizin basinda
elestirdigimiz bazi kaliplarin varligma vurgu yapildigi dikkat ¢ekmektedir. Ornegin
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“Banu’nun Diinyas1” blogunun yazar1 Banu Ozkan Tozluyurt’un, 02 Mayis 2019 tarihinde

yayimlanan “Bir Insan Degisir Bir Toplum Degisir” bashkl igerik asagidaki gibidir;

“Kisi degisir, aile degisir, toplum degisir, sehir degisir, lilke degisir. Tam da bu
konuda timidimi zaman zaman yitirdigim anlarda 6yle bir sey oluyor ki yeniden

son hiz kosma istegim geliyor. Ustelik yanimda pek ¢ok kisiyi de kosturarak.

22 yildir verdigim kurumsal egitimlerin konusu ne olursa olsun sonunda hep sunu
duyarim; Banu Hanim, bu egitimi keske karim da alsa, keske babam da alsa, keske
bu egitimler okullarda verilse... Bu ne demek biliyor musunuz? Cevrem degissin,
annem, babam, cocugum, doktorum, ydneticim, devlet, sistem. Hep disariy1
degistirme istegi, bunun i¢in ¢aba harcama, enerjiyi tilketme. Oysa ¢ok daha kolay1
var, herkes kendi degigse... Digerleri diye bir sey olmayacak, zaten degisim
kokten olacak. Kimisinin isine gelmiyor, kimisi farkinda degil, kimisi

zorluklardan kagiyor, kimisi de nereden baslayacagini bilmiyor.

Iste gectigimiz giinlerde bana tekrardan kosma giiciinii veren, degisimi disaridan
beklemek yerine igeriden baslatan bir kurum ve harika bir girisiminden
bahsedecegim. Ister reklam deyin ister ¢ok goniilden yazilmis bir yazi olarak
okuyun ama liitfen kalbinizle degerlendirin. Ha reklamsa da reklam, daha ¢ok
duyulsun ki ilham olsun. Giizel seylerin reklamini yapmadigimiz i¢in belki de hep

karamsariz, hep elestiriyoruz kim bilir...

Gegtigimiz 8 Mart Kadmlar Giinii’'nde KROS firmasi erkek c¢alisanlarinin
eslerine, adlarina imzali DUT AGACI romanimi hediye etti. Her bir kadim igin
ayr1 ayri not yazip imzalarken igimden binlerce kez siikrettim. Hem bir kitap yazip
daha ¢ok kisiye ulasmistim, hem bir kadinin hayatini anlattigim kitabimi pek ¢ok
kadimn okuyacakti, hem de bu kitab1 satin alip dagitan hem de ¢alisanlarinin eslerine
dagitan bir kurum vardi bu iilkede. Ustelik dyle sanat icerikli bir alanda degil bu
firma; su aritma sistemleri iireten, teknoloji odakli, medikal sektérde bulunan bir
kurum, bununla beraber i¢inde her tarz kitap bulunan bir kiitiiphanesi olan,
calisanlarin masa tenisi oynayacaklari bir alan yaratan, rengarenk mobilyalarla

dosenmis bir kurum.

Calisanlarina deger veren, onlar1 esleri, cocuklar ile birlikte bir biitiin olarak géren
ve kadinlar giiniinde calisanlarina “siz bugiin g¢ocuklariniza bakacaksiniz, biz
hanimlarimzla kahvalti edecegiz” diyecek kadar da kararli ve sonug odakli. Iste o

kahvaltida benim Dut Agaci romanim da hediye edildi.”
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Tozluyurt’'un yazis1 incelendiginde 8 Mart ve Kadmn vurgusunun yani sira
kadinlara deger veren bir kurumun oviildiigi fark edilmektedir. Okuyucunun dikkatini
¢ekecek bir baslik ile sunulan igerik degisim ile ilgilidir ve degisim 6zellikle kiiresel
diinyada, bireylerin en ¢ok dikkatlerini verdikleri konu basliklarmdan biridir. igerigin
devami incelendiginde, Tozluyurt’'un degisime iliskin fikirleri, degerlendirmeleri ve
verdigi egitimler sonunda aldig1 dinleyici geri bildirimleri goriilmektedir. Ancak yazisinin
devaminda, Tozluyurt’un “Calisanlarina deger veren, onlari esleri, ¢cocuklart ile birlikte
bir biitiin olarak goren ve kadinlar giiniinde ¢alisanlarina “siz bugiin ¢ocuklariniza
bakacaksiniz, biz hanmimlarinizla kahvalti edecegiz” diyecek kadar da kararli ve sonug
odakly” ifadeleri tartismalidir. Bu ifadeler 6zellikle ana akim medyada var olan toplumsal
kaliplarin  (cocuk bakmak, ev hayati ile smirli olmak) igsellestirildigi izlenimi

yaratmaktadir.

Anne kaz; Sosyal medyanin kadinlar1 olumlu yonde degistirdigini, sadece fikir
ozgurligi ile kisith olmadigini ekonomik olarak da Tiirk kadinlarina katki saglayacagina
inanmaktadir (annekaz, kisisel goriisme, 2019). “Erkek c¢ocuklarina ev isi dersleri
verilmeye baslandr” baslikli yazisina “Bu haber harika degil mi?” seklinde baslayan
yazar, “Cinsiyet esitsizligi ile savas evde baslar deyip erkek 6grencilere evde yapilan
islerin dersi verilmis, Tiirkiye'de degil tabi ki Ispanya’da...” diye devam etmektedir.
Erkek cocuklarin da aynm kiz ¢ocuklart gibi sorumluluk sahibi olmasi gerektiginden
bahsederken “kendi tabagini kaldirmal, kendi ¢amaswrlarin kirli sepetine atmali, evde
yvalnizken kendine yemek hazirlayabilmeli, kendi iitiistinii yapabilmeli” diyen annekaz
yazarl, “erkek adamin yer silme ile ne igi olur” seklindeki sdylemlerin toplumda gerilige
neden olacagini savunmaktadir. Yazar ayrica, Tiirkiye’de gegmiste okul miifredatlarinda
bulunan ev ekonomisi gibi derslerde bile kiz ¢ocuklariyla erkek ¢ocuklarinin ayrildigini,
erkeklerin elektrik, ahsap gibi konularda egitilirken kiz ¢ocuklarimin 6rgii ve yemek
yapmakla ugrastirildigindan yakinmaktadir. Annekaz sdyle devam etmektedir (Annekaz,
20109: https://www.annekaz.com/erkek-cocuklara-ev-isi-dersleri-verilmeye-

baslandi.html):

“Halbuki o ahsap isleri ile ugrasmay1 ne ¢ok isterdim. Erkek 6grenciler
de yemek derslerimize gipta ederdi. Yani konunun 6zeti gocuklari esit

olarak yetistirmek, esit el becerileri kazandirmak onlardan hicbir sey
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eksiltmez, aksine onlara ve ilerideki hayatlarinda karsilarina ¢ikacak

insanlara biiyiik kolaylik saglar.”

29 Kasim 2018 tarihli yazisinda ise “Aile i¢i iletisim” konusunu isledigi
goriilmektedir. ‘Aile toplumun temel yap1 tasi’ séziinden yola ¢ikarak aile kavramina
gereken degerin verilmesi ve her zaman korunmasi gerektigini bdylelikle, toplumsal
ilerlemenin daha hizli ve basarili olacagindan bahsetmektedir. Yazisinda aile bireylerinin
birbirine saygi gostermesi gerektigini vurgularken ozellikle aile i¢inde “egemen olma
istegi ’nin iletisime verilebilecek en biiylik zarar oldugunu ifade etmektedir. Annekaz’da
yer alan ve dikkat ¢eken bir baska yazi, 17 Subat 2015 tarihli “Kadinlar i¢cin kendini
savunma hareketleri” baglikli yazidir. Yazi s6yle devam etmektedir (Annekaz, 2015:

https://www.annekaz.com/kadinlar-icin-kendini-savunma-hareketleri.html):

Malum, kadina siddet ve taciz her devirde 6zellikle lilkemizde sozlii
yazili ya da mobbing ne derseniz deyin her sekilde yaygin. Bir de elle
taciz var ki ya da siddete yonelik tacizler var ki sizi fiziksel olarak hedef
alir ve bir kere izin verirseniz géz yumarsaniz devami gelir. Oncelikle
kendini savurmaniz ayip degil sizi birisi taciz ederse bagirin, haddini
bildirin, o belki utanmaz hatta bizi bile suglayan olabilir ama bu 6nemli
degil. Onemli olan sizin kendinizi savunmamz her ne sekilde olursa
olsun. Fiziksel tacizler ya da yeltenmeler igin biraz ders almak en
dogrusu galiba. Giiclii erkek giigsiiz zayif kadina her seyi yapabilir ya

da bir erkege kars1 kendimizi nasil savunuruz?”

Yazi ilk bagta Tiirkiye’deki taciz olaylarin1 dnlemek tizere kaleme alinmig gibi
goriinmektedir. Savunma sporuyla ilgili bir video ile desteklenen yazida bir “kabullenis”
oldugu fark edilmektedir. “Giiglii erkek gii¢siiz zayif kadina her seyi yapabilir” ifadeleri
sanki geleneksel haber kanallarinda her giin tekrarlanan mesajlara benzer bir algi

yaratmaktadir.

Zeynep Ozyilmazel ise blogunda genellikle kendi hayat deneyimlerinden yola
cikarak giinliik yagsamina dair ¢esitli bilgiler paylasmaktadir. Dikkat ¢eken ilk yazis1 “Just
Do It” olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bir kadin olarak “bir sey yapmamanin™ sikintisini
yasadig1 anlasilan Ozyilmazel, hareketsiz kalmanin sebeplerini anne-baba, dgretmen,

arkadas ya da es olarak belirtmektedir. En yakinindaki insanlarin kiside giivensizlik
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yaratabileceginden bahseden Ozyilmazel, “Birazcik da olsa size ilham verebildim mi?”’
diyerek yazisini noktalamaktadir. Ozyilmazel’in kendi takipgilerini, i¢sel bir sorgulamaya
yonelttigi fark edilmektedir. Basarisizliklarin kadin okuyucularini  yildirmamasi
gerektigini vurgularken onlar1 kendi yetenekleri dogrultusunda harekete gecirmeye
calistigt dikkat cekmektedir. (Ozyilmazel, 2014:
https://zeynepozyilmazel.com/2014/07/21/27]).

Bir baska dikkat ¢ekici yazis1 2015 yilina aittir. Ozyilmazel, “Evde Calisanlar I¢in
Tiiyolar” baglikli yazisinda kadinlarin kendilerini daha 6zel hissedecegi ¢alisma alanlari
yaratmast gerektigini savunmaktadir. Kadinlarin ev islerini aksatmamasi gerektigini
“markete gitmek, yemek yapmak, ¢camagsir yikamak gibi... Bunlar i¢in onceden belli bir

’

zaman belirleyin ve bu zamanlamaya uymaya ¢alisin” ifadeleriyle anlatmaktadir.
Yazisina sOyle devam etmektedir (Ozyilmazel, 2015: https:

/lzeynepozyilmazel.com/2015/10/07/ evden-calisanlar-icin-tuyolar-tips-for-working-

from-home/):

Evden g¢alismak digsardan harika goziikiir ama tuzaklar1 vardir. Bu tip
kurallar koymaz, zamaninizi planlamaz ve bu plana uymak igin
kendinizi zorlamazsaniz aslinda yapabileceginizin ¢ok altinda is

yapmaniz, potansiyelinizi ziyan etmeniz isten bile degildir.

Ozyilmazel’in yazisinin 6zellikle geleneksel aile modelinin devamina destek
niteliginde oldugu fark edilmektedir. Ik basta evden ¢alisan kadimlarm ne tiir konulara
dikkat etmeleri hakkinda bir yazi kaleme alinmig gibi goziikse de aslinda ataerkil aile
yapisinin, yani kadmin sosyal ve ¢alisma hayatinin evde yaganmasi gerektigi gibi bir
izlenim yaratmaktadir. Fakat bir sonra kaleme aldig1 yazisinda bu goriisti desteklemek bir
yana sanki ev yasamiyla simirlanmanin kadinlar i¢in oldukg¢a sikint1 yaratacagin
vurgulamaya calismistir (Ozyilmazel, 2015:
https://zeynepozyilmazel.com/2015/10/01/kendi-kendime-all-by-myself/):

Her zaman tek basima ¢ok iyi vakit gegiren biri olmugumdur. Evden
giinlerce ¢ikmasam hig dert etmem. Bir kere rutinlerim var. Sabah erken
kalkmay1 severim. Aslinda uyanmay1 ve giine baslamay1 ¢ok severim.

Hemen hemen her sabah yiiriiylis yaparim. Sonra dus ve giinliik
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bakimlar ve ardindan da kahvalti ve gazete. Evimle ilgilenmeyi de ¢ok
severim. Temizlerim, diizenlerim, bazen degisiklikler yaparim. Etrafim
derli toplu olunca diisiincelerim de diizene girer sanki. (...) Daha ¢ok
diistiniiyor, daha ¢ok kuruyorum. Kendimle ilgili siipheye diistiigiim
noktalar olmaya basliyor. Cok emin olarak attigim bazi adimlar
belirsizlesiyor. Yalmzligima o kadar alisiyorum ki telefonla birini
aramak bile zor geliyor. Yogun giinlerde, kosusturmalarin i¢cinde evde
yalniz gegirilen 1 gece ya da bir pazar giinii mesela daha ¢ok motive
olmami, adeta sarj olup, enerji dolup yeniden hayata karigmamu
saglarken daha fazlasi tam tersi etki yapryor... sanki hizla sarjim
bitiyor! Tabi bir nokta daha wvar... Bu durumu fark ettigimde,
anladigimda su soruyu sormadan da edemedim: Kendi kendime
kaldigim1 zannettigim onca zaman aslinda kendimden kagmis ve bu
kagis1 pecetelerle, kitaplarla, dizilerle siislemis olabilir miydim? NOT:
Artik tatil sezonunun bitmesine nasil seviniyorum bilemezsiniz! Haydi

hepimiz islerimizin bagina!

Ozyilmazel’in 19 Subat 2015 tarihli yazis1 da dikkat cekicidir. Bu yazisinda
kadmlarm gordiigii siddeti agir bir dille elestiren Ozyilmazel, kendi yasam deneyimleriyle
o gilinlin giindemine konu olan toplumda kadina yonelik islenen suglar
karsilastirmaktadir. Ayrica geleneksel medyanin yaydigi haberlerin bu tiir olaylar1 nasil
normallestirdigine ve kadinlarin bu tuzaga diismemeleri gerektigine dikkat ¢ekmektedir

(Ozyilmazel, 2015: https://zeynepozyilmazel.com/2015/02/19/siz-ne-yapabilirsiniz/):

Ozgecan’in 6liimii, ardindan yazilanlar, o6zellikle Beren Saat’in
yazdiklar1 giinlerdir diigiindiiriiyor beni. Onca siddet uygulaniyor
etrafimizda  kadinlara, ama hi¢ bana degmiyormus  gibi
davraniyormusum ben meger. Oysa eskiden beri neler yasamigim,
neler... Irzzima geg¢ilmedi, yakilmadim, o&ldirilmedim belki ama
gordiim ki normallestirmisim yasadigim tiim bu siddeti, tacizleri...
Yani caligtigim is yerinin patronu bana yazar tabi ki. Isimi kaybetmek
istemiyorsam ben onu idare edebilmeliyim degil mi? Ya da pantolonum
dar oldugundan yedim o lafi, susup yiiriimeye devam etmeliyim tabi ki.
Bosanmig bir kadinim de§il mi? Evli arkadaglarimin benden
uzaklagmasindan daha dogal ne olabilir ki? Ya kocalar1 beni begenirse,
ben o zaman ne yaparim ki? Hem giizel hem basarili hem g6z 6niinde

olmanin getirdigi zorluklardan kim bahsediyor ki? O kirayr alnimin
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akiyla ddemek i¢in ne kadar ¢aligmam gerektigini kimin umurunda ki?
Sahnede sarki sOylerken, ucundan gozilken bacagima goziinii
ayirmadan bakan adama mi laf etmeli? Yoo tabi ki o kiyafeti segen bana
degil mi?... Ya da erkek arkadasim o gilin giydigim bluzu begenmedi
mi? Elbette onun uygun buldugunu giymeliyim, bunda ne var ki? Gelen
bir is teklifini kabul etmeden 6nce, ¢alisacagim adamlarin kadinlara
kars1 tavirlarmi arastirmam bosuna mi sizce? inanin bana degil... Ben
de gordim ki sonunda donmiigiim dolagmigim, kadin olmanin
zorluklarini, bu geri kalmis zihniyeti kabul etmisim, normal, olagan
bellemisim... Is hayatimda, 6zel yasamimda, araba kullamirken yolda,
kurdugum insan iliskilerinde, sabah kosusunda, aldigim her kararda,
yaptigim her konugmada, sectigim her giyside, sdyledigim her sdzde
geri biraz geri durmusum, kendimi emniyete alarak davranmigim...
Ozgecan’in  6liimii milattir benim hayatimda. Normallestirdigim
anormalliklerin {izerine ¢izgi cektigim gilindiir. Bir kadin olarak
hakkimi aramaya bagladigim, daha dik durdugum, gergekten 6zgiir

olmaya karar verdigim giindiir. ..

Banu’nun diinyas1 tek bir konuya baghh kalmadan, hayat deneyimlerini,
seyahatlerini, giincel sorunlar1 ve sanata dair her yaziyr bulmak miimkiin. 12 Ekim 2017
tarihinde yazdig1 “’"Meger Ben Ne Becerikliymisim’’ birgok kadinin yapamam dedigi ve
geri  cekildigi  seylerde  yol  gosterici  olmustur  (Tozluyurt, 2017;

https://banunundunyasi.com/meger-ben-ne-becerikliymisim/ ):

“’Hayatimda hi¢ sifon tamir etmedim. Etmek gibi bir hayalim de
yok(tu). Nasilsa bu isi yapan birleri var ve onlar da bu isten ekmek
parasi kazaniyor. Herkes isini yapsin derken bugiin kendimi internette
sifon tamiri izlerken buldum. Birincisi, bu igleri yapacak kisi bulmak
¢ok zor. Diyelim ki buldunuz, en az on giin sonraya randevu veriyorlar.
Diyelim ki randevu alabildiniz, tesisatgiya vereceginiz paraya yeni bir
vitrifiye banyo satin alabilirsiniz. Neyse ben sifonu elimden geldigince

tamir ettim, size gore kii¢iik bana gore biiyiik bir adim.”’

Tozluyurt’un bu yazisiyla oniine ¢ikan, sorunlari erkek giicline gerek kalmadan
kendisinin de {istesinden gelecegini gostermis okuyucularima. Kendi basia astig
sorunlara karsilik ‘’Meger ben ne becerikliymisim de haberim yokmus. Bana bundan

sonra asure ile yaprak sarmasi ile degil, buz nasil kirilir, lastik nasil degistirilir onlarla
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gelin’’ diyerek yasanilan her sikintidan yilmadan iizerine giderek c¢oziilebilecegini

anlatmak istemistir.

Incelenen kadin bloggerlar, giiniimiizde olduk¢a cesitlenen sosyal medya
araclarina ragmen, popiilerligi her gecen giin azaldig1 iddia edilse bile, blog yazarliginda
devam etmekte kararli olduklar1 goriilmektedir. Ozyilmazel (2019) bloglarin diger
mecralara gore daha az popiiler oldugunun farkinda oldugunu ve fakat bloglarin daha
detayli igerik yazilabilmesi ve es zamanli olarak da fotograf ve diger gorseller ile
desteklenerek sunulabilmesi agisindan son derece iistiin oldugu kanaatinde oldugunu
belirtmistir. Bilgin (2019) ise bloglarin diger sosyal medya kanallarindan ¢ok farkli
oldugunu su sekilde ifade etmektedir; “dncelikle medya tarafsiz olmalidir. Dolayisiyla,
bloglar tamamen sahibinin sesini yansittigr icin diger sosyal medya kanallarindan

farkhilik arz etmektedir.”

Kadin bloggerlarin igeriklerini nasil olusturduklar1 konusunda benzer tutumlar
gelistirdikleri dikkat ¢cekmektedir. Ornegin Ozyilmazel’in (2019) iceriklerini genel olarak
planlamadig1, “Aklima bir konu gelirse not aliyorum ama o notlara déniip bir daha
bakmiyorum” ifadelerinden anlagilirken Bilgin’in de benzer sekilde (Bilgin, 2019),
“Planlama yapmay1 ¢ok istedigim halde maalesef beceremedim, genelde dogag¢lama
vapryorum. Fakat her giin icin bir konu belirlesem iyi olacak. Roportajlar, seyahat,
giincel, sanat gibi. Genelde o giin icimden ne yazmak geliyorsa yaziyorum ya da bir
seyahate gittiysem, dondiigiimde yazilarim genelde o gezi hakkinda oluyor” sbzleri ayni
tutum icinde olduklarin1 zetlemektedir. Tozluyurt ise (2019) bu konuda, “Iceriklerimi
dogaglama yolu ile olusturuyorum. Giindem belirleyiciler, trendler icerik olabildigi gibi
kendimi ifade etmek istedigim konularda da icerik olusturuyorum” demektedir. Ozetle,
blogerlarin igerik planlamasindan yana olmadiklar1 goriilmektedir. Diger bir ifade ile
aragtirmaya katilan kadin blogerlarin, iceriklerini belirli bir plana gére olusturmadiklar
hem fikir olduklar1 bir konu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu noktada, igerik agisindan
degerlendirildiginde, belirli bir plana uygun ve glindemdeki konular ile paralel olarak
yiriitiilen geleneksel medya ve araglarindaki igeriklerden, bloggerlarin igeriklerinin
onemli oranda farklilagtig1 goriilmektedir. Bloggerlarin, Ana tema haricinde yazi yazmay:

tercih eder misiniz?” sorusuna verildikleri yanitlar ise su sekildedir;
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. Cocuklar kiigiikken basladigimda okul, anne - bebek, cocuk
gelisimi, ana sinifi gibi konularda yaziyordum hayatimla paralel bu sekilde
basladim ¢ocuklar biiyiidiik¢e ¢cok dagildi giindem neyse biraz o oldu yine

anne ¢ocuk yazilarim devam ediyorum ama daha az kapsamda.

. Ana tema, insan olmak. Bir aga¢ gibi tek ve hiir, bir orman
gibi kardesge yasam. Logom hayat agaci. Kokleriniz ne kadar saglam
olursa, meyveler, yapraklar o kadar verimli olur, o yiizden de koklerinize
yani degerlerinize sahip ¢ikin. Vizyona giderken her yol mubah degil,

degerlerine bagl kalarak ilerlemek en biiyiik erdem.

o Blogumda giinliik yasama dair boliimler var. Diistindiim
Durdum, Gezdim Gordiim, Pisirdim Yedim gibi. Yazdigim herhangi bir
yazi bu basliklardan birine uyuyor.

. Ana temamiz  Oncelikle lifestyle idi.  Ancak
okuyucularimdan gelen talepler ile paralel olarak i¢ ve dis seyahatlerime

yonelik yazilar kaleme almaya bagladim.

Blogerlar tarafindan yayimlanan igeriklerin temalarina iligkin olarak;
“annekaz.com” adli blog yazarmin igeriklerinin tematik olarak birbirlerini tamamlar
nitelikte oldugu goriilmektedir. Annekaz.com blogunda temel olarak kadinlara yonelik
moda, dekorasyon, cocuk sagligi, giizellik gibi basliklar kapsaminda sunulan iceriklerin
kadin ve cocuk temali blog ile uyumlu oldugu ve bloggerin igerikleri tematik olarak

sundugunu gostermektedir.

Bloggerlara, popiilerlik ve popiiler olmak igin hangi igeriklerin sunulmasina

yonelik yoneltilen soruya verilen yanitlar asagidaki gibidir;

. Blogumu popiiler olmak i¢in agmadim. Higbir isimin ¢ikis
noktasi popiiler olmak olmadi. Nasil popiiler olunur diye de arastirmadim
acikcasi. Icimden ne geliyorsa onu yapryorum. Ama sunu sdyleyebilirim,
kurallara bagli kalmadan, samimi ve kendin gibi olabilirsen, basar1 ve
popiilerlik kendiliginden geliyor.
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. Mesele popiiler olmaksa trendleri takip etmek lazim, farkl
olmak lazim ve bu ¢ok degisken. Ayrica, bir de tutarli ve sik sik bloga

icerik girmesi gerekmektedir.

. Popiiler olmak nasil olur bilmiyorum. Sanirim giincel
konular, moda, estetik, liiks yasam yazinca popiiler olabilirsiniz. Ben
Anadolu’dan bir Puduhepa hikayesini yazinca kimse okumuyor ama
gittigim bir davette hasbelkader tanistigim tinlii biri ile olan fotografimi

koydugum yazi ¢ok okunuyor.

. Bloglarin popiiler olmasi i¢in dogru ve tarafsiz bir sekilde
icerik sunulmasi ve giindemi takip ederek giindem ile paralel yazilarin

kaleme alinmas1 gerekmektedir.

Kadin blogerlar tarafindan yayimlanan igeriklerin toplumsal cinsiyet ayrimeiligi
penceresinden degerlendirilmesi noktasinda, kadin ve kadina dair igeriklere yonelik
takip¢i yorumlarmin ele alinmasi, tepkilerin degerlendirilmesi 6nemlidir. Toplumsal
cinsiyet ayrimciliginin sosyal medya platformunda kadin bloggerlara yonelik olarak ne
diizeyde oldugu bir anlamda igeriklere gelen tepkiler ile dlgiilebilmektedir. Diger bir ifade
ile bir igerik ile paralel olarak takipc¢i sayisinin artmasi ya da azalmasi —igerigin bir kadin
blogger tarafindan yazildigi gergegi goz Oniinde tutuldugunda — toplumsal cinsiyet
ayrimciliginin varlhigi / yoklugu noktasinda tespit etme noktasinda faydali olacaktir. Bu
kapsamda kadin blogerlarin igeriklerine takip¢i yorumlari, igerikler ile artan / azalan
takipci sayist ve aldiklar1 geri bildirim ve motivasyon durumlarima ydnelik
degerlendirmeleri kapsaminda yazilarimin kadinlari ya da erkekleri hedefleyerek
yazmadiklari, igeriklerin kendi i¢lerine sinip sinmemenin temel degisken oldugu seklinde
yanitlara rastlanmaktadir. Kadin blogerlar i¢in, takip¢i sayisinin artmasi 6nemlidir ve
fakat bu saymin artmasi es zamanli olarak bu takipgilerin taleplerinin tam anlam ile
karsilanacagi (kendinden vazgecip takipcilere uygun igerik sunmak gibi) olmadigi
goriilmiistiir. Ornegin, gezi olaylar sirasinda taraf olmadig: ve bunu beyan etmedigi i¢in

takipgi sayis1 diisen bloggerin,
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“Gezi olaylar1 sirasinda taraf olmadigim igin ¢ok fazla takipgi
kaybettim. Yazi yazdigim i¢in degil yazmadigim igin tepki gordiim.
Normal paylagimlara devam ederken kadinlar tepki gostermis idi.
Acikgasi ilk zamanlar etkilenirdim sonra hem pozitif hem de negatif
yorumlart géz ardi etmeye karar verdim. Yiizlerce yaymnlamadigim
yorum var, blogum kendi alanim kimse begensin, takdirleri toplayayim
ya da tepki géreyim diye yazmiyorum, motivasyonumu insanlarin
gorisleri degistirmiyor. Blogger olmak dedigim gibi goriis bakis agimi
degistirdi bu ag¢idan kendimi sansli hissediyorum, ¢atigmalar oldu mu
oldu hele isgin igine para girince. Tiiketimi pompalayan bir birey
oldugumu diistinmeye basladigim zaman sanal kimligimi 6zellikle
sosyal medyada biraz daha pasif hale getirdim. Giinliikle baslarsaniz
mahremiyetten ¢ikarsiniz, Blog demek giinliik tutmakla ayni sey degil
bu noktada belirtmek istiyorum. Tabi ki her seyimi paylagsmiyorum ya
da belki de *6zel ve mahremiyet’ sinirlari kisiye goredir. Higbir zaman

olumsuz tepki almadim.”

ifadelerinden aslinda blog yazari olan kadinlarin son derece kendinden emin ve

kendine dairi yazmaya meyilli oldugu sonucuna varilabilmektedir.

Kadin blogerlarin iceriklerini paylastiklar1 noktada, takipgilerinin  geri
bildirimlerine 6nem verdikleri goriilmektedir. Cevrimici mecrada igerik paylasimi yapan
bireylerin bu noktada geri bildirim isteklerinin olmasi ve takipgilerinden gelen geri
bildirimlere 6nemle yaklagmalar1 beklenen bir durumdur. Kadin blogerlar ile ilgili 6nemli
bir nokta, blogerlarin icerik paylasimlarinda takip¢i sayis1 arttirmayr umduklar1 ve fakat
bu umudu, mahremiyet ve Ozel olgusuna zarar vermeden yapmaya calistiklart
goriilmektedir. Diger bir ifade ile mahremiyete 6nem vermektedirler ve igeriklerini bu
kapsaminda olusturarak ozellikle yakin c¢evrelerinin izni olmadan onlar1 igeriklerine
gorsel Ogeler ile paralel olarak dahil etmemektedirler. Ayrica, kadin blogerlarin temel
arglimanmin kendileri ile ilgili olan1 anlatmak, kendileri olmak oldugunu gérmek
miimkiindiir. Bu noktada, kadinlarin kendi hiir benlikleri ile kendi hiir fikirlerini paylagma
cabasinda oldugunu sdylemek miimkiindiir ki sosyal medyanin toplumsal cinsiyet temasi
kapsamindaki en 6nemli katma degerlerinden bir tanesi, baski goéren kadinlarin kendi
fikirlerini hiir iradeleri ile ortaya koyabilmelerine yonelik olumlamasidir. Kadin

bloggerlara baskilanmus fikir, 6zgiirliik, toplumsal cinsiyet ayrimciligr ile ilgili fikirleri
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soruldugunda; blogger olarak baskilanmuis fikirleri rahatlikla ifade edebildiklerine yonelik
sdylemler agir basmaktadir. Omegin, Tozluyurt (2019); “Kadin blogger olarak
baskilanmis  fikirlerimi rahatlhikla blogumda ifade etmek bana ozgiirliik fikrini
asitlamaktadir” ifadesi ile sosyal medya ve araglarmin ve 6zelikle bloglarin kadinlarin
diistince 6zgiirliigiine katki saglayan bir platform oldugunun altin1 ¢izmektedir. Tozluyurt
(2019) tarafindan ifade edilen bir diger 6nemli nokta, bu fikir ve ifade 6zgiirligliniin
paraya doniistiiriilme amacinin tasinmamasi gerektigi noktasidir. Ozyilmazel (2019)’de
kadinlar i¢in blogger olmanin ve blog yazmanin yani igerik olusturmanin bir 6zgiirliik
sekli oldugunu belirtmektedir. Ozyilmazel’in “Ozgiirliik bir diisiince sekli, yasam sekli,
tavir, hayata bakis agisi. Diistincelerinizde, tavrimizdadir ozgiirliik. Ve ozgiir diisiinen,
ozgtir davranan biri bunu yaptigi her seyde ortaya koyar. Blog da yazsa, elbise de dikse,
sarkt da soylese, hala ogrenci de olsa. Kadinlar artik her alanda kendi giiglerinin daha
¢ok farkindalar artik” ifadesi degerlendirildiginde bloglarin kadinlarin kamusal alandaki
goriiniirliiklerinin artmasi ve kendilerine 6zgiiven kazanmalari noktasinda 6nemli bir
etken olduguna yonelik sonuca varmak miimkiindiir. Annekaz (2019), bloglar1 kadinlar

icin muhtesem bir alan olarak degerlendirmektedir:

“Sosyal medya kadinlar: ¢ok degistirdi degistirmeye de devam edecek.
Sadece fikir ozgiirliigii degil ekonomik olarak bile sosyal medya bloglar
internet Tiirk kadinlarina ¢ok sey katacak minik bir kag ornek vereyim; Esi
tarafindan baski géren 3 ¢ocuk annesi sosyal medyada gezerken pinterst’i
kesfediyor oradaki orgii bebekleri ne kadar basit oldugunu kendi
yetenekler ve hayal giicii ile benzer bebeklerden ¢ok daha iistiin seyler
¢tkarabilecegini goriiyor bir bebek ile sadece bir ka¢ saniyede bir
instagram hesabt agryor iki ii¢ derken yaptigi bebekler yurt disindan bile
ilgi goriiyor bu noktaya gelene kadar esi fark etmedi bile simdi orgii
makinesi aldi hayallerinin pesinde kogmaya devam ediyor. Diger
arkadasim ise oldukca kilolu bir kadin, kilosu ile her zaman dikkat ¢cekmig
tiziilmiis asagilanmus instagram da kendi gibi insanlarin kiyafet bulmakta
zorlandigini gériince biiyiik bedenler icin ozel bir satis sayfast agti simdi

diikkani var.”
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SONUC

Glinlimiiz diinyasinda, sosyal medya ve araglart hig¢ siiphesiz bireylerin temel
ihtiya¢ ve aliskanliklar1 haline gelmistir. Ozellikle akilli ve mobil cihazlarin kullaniminin
ve internet erisim olanaklarinin artmasi ile paralel olarak, sosyal medya ve araglar her
yastan bireyin giinde birden ¢ok kez girdigi, icerikleri inceledigi, igerik olusturdugu ve /
veya igeriklere yorum yaptigi platformlar halini almistir. Sosyal medya ve uygulamalari
geleneksel medya araglari ile karsilastirildiginda, toplumsal alanda baskilanan kesimlerin
ozellikle kadinlarin rahatlikla fikirlerini beyan edebildigi, hiir iradelerini ortaya
koyabildigi ve kendilerini 6zgiirlestirdigi alanlar olarak degerlendirilmektedir. Bu nedenle
de sosyal medya ve uygulamalari bir anlamda toplumun baski goren kesimlerinin

Ozgiirlestigi platformlardir.

Bloglar, yeni medya ve araclari igerisinde giindelik yagamin bir rutini halini almis
uygulamalardir. Bireyler yasadiklarini, deneyimlerini, fikirlerini, gliindem ile paralel
yazilarini, istedikleri zaman istedikleri sekilde, belirli bir sekle bagli kalmaksizin,
kendiliginden bir sekilde paylasabilmektedir. Bir anlamda bireyler, benliklerini rahatlikla
bloglar yardimi ile sunmaktadir. Bu sunumun kadin bloggerlar 6zelindeki siirecleri, igerik
olusumlari, paylasim nedenleri, ana temalari, neden bloggerlik yaptiklart gibi
degerlendirmelerin temel alindigr bu tez kapsaminda, 6rneklem grubunu olusturmayi
kabul eden ve blog igeriklerinin incelenerek bu tez kapsaminda kullanilmasina izin veren
kadin bloglar: ile bu bloglarin yazarlar1 kadinlar ile sosyal medya ve toplumsal cinsiyet

kuramlar1 baglaminda ele alinmistir.

Kiiresel bazda oldugu gibi Tiirkiye’de blog yazmak, okumak, iceriklere geri
bildirimde bulunmak popiiler sosyal medya eylemleri olarak kabul edilmektedir. Bu
kapsamda, kadin bloglarinin igerikleri 6zelinde, 6zellikle ¢ocuk sahibi olmak olgusunun
etkili oldugu ve bu etkinin ¢ocuklara yonelik igerikleri arttirdig1 gézlemlenmistir. Ayrica,
cocuk sahibi olan kadin blogerlarin, ¢ocuk sahibi olmayan kadin blogerlar ile

kiyaslandiginda, siyasi igerikli yazilar ve giindeme yonelik konular noktasinda gorece
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daha geride kaldig1 goriilmiistiir. Bu noktada, her ne kadar sosyal medyanin 6zgiirlesme
ve ifade etme hiirliigii vermesi gergeginden uzaklasilmadan, anne olmak gergeginin kadin
bloggerlarda bir frenleme mekanizmasi oldugu goriilmiistiir. Ancak altin1 ¢izmek gereken
nokta bu durum toplumsal cinsiyet ayrimciligi nedeni ile degil, kadinlarin ig¢sel diirtiileri

ile paralel olarak gelistirdikleri igerikler ile ilgilidir.

Bloggerlarin yaslandik¢a ve hayata yonelik tecriibeleri arttikga olusturduklari
igeriklerin  birbirlerinden farkliliklar gosterdigi anlasilirken egitim diizeylerinin
igeriklerini etkilemedigi gézlenmistir. Tiirkiye’deki kadin bloggerlarin cesur ve 6zgiir bir
sekilde, kendi ilgi alanlarmma dair c¢ok g¢esitli konular1 bloglarinda ele aldiklari
goriilmektedir. Sosyal medyanin, Tiirkiye’deki kadinlar agisindan 6zgiirliik ile es deger
tutulan bir platform oldugunu séylemek miimkiindiir. Kaleme aldiklar1 yazilarda oldukga
farkli konular g¢ercevesinde tartismalar yiiriittiikleri, ¢ogu zaman toplumdaki cinsiyet
ayrimciliginin elestirildigi ancak orneklerini verdigimiz birkag yazida oldugu gibi seyrek
de olsa Tirkiye’deki hakim kaliplarin ve 6zellikle calismanin basinda ifade etmeye
calistigimiz ana akim medyanin sahip oldugu ataerkil sdylemin etkisinden (bilerek ya da
bilmeyerek) kurtulamadiklar1 fark edilmektedir. Kadin blogerlar, diisiincelerini,
kendilerine has tislup ve sdylemleri ile ¢ok ¢esitli konular1 masaya yatirarak takipgileriyle
paylasmaktadirlar. Incelenen yazilarda giiclii ve Ozgilir kadin imajimn ¢izilip
pekistirilmeye calisildig1 anlagilmakta ve bu baglamda kadin bloggerlarin takipgilerini
etkiledikleri diigiiniilmektedir. Tiirkiye’de toplumsal cinsiyet ayrimciligina dikkat gekilip
bu ayrimciligi ortadan kaldirmaya yonelik fikir birligi olusturmak baglaminda sosyal
medyanin, kadinlarin ifade Ozgiirliikkleri agisindan son derece 6nemli platformlar

oldugunu s6ylemek miimkiindiir.

63



KAYNAKCA

Akkaya, C. ve Kaplan, Y. (2014). “Toplumsal Cinsiyet Baglaminda Spor Medyasinda

Kadin”, International Journal of Science Culture and Sport, SI: 177-182.

Ak, A. ve Demirel, S. (2003). “Toplumsal Cinsiyet Kavrami ve Saghga Etkileri”
Hacettepe Universitesi Tip Fakiiltesi Dergisi, 25 (4): 73-82.

Aktan E.,Kayis,H. (2018): “Sosyal Medya ve Degisim: Bloglar Araciligiyla Anneligin
Evrimi Uzerine Netnografik Bir Analiz” AJIT-e: Online Academic Journal of
Information Technology, 2018 Bahar/Spring — Cilt/\VVol: 9 - Say1/Num: 32,pp.39-
54.

Alptekin, D. (2006). Uciincii Diinya Ulkelerinde Kadin Haklar1 Baglaminda Feminizm,
Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmamis Yiiksek Lisans

Tezi.
Altindal, A. (2004). Tiirkiye’de Kadin, Istanbul: Alfa Yaymnlari.

Amman, M.T. (2012). “Toplumsal Boyutlariyla Cinsiyet-Sosyal, Bilimsel Yaklagimlar”,
Dini ve Toplumsal Boyutlariyla Cinsiyet 1, Istanbul: Ensar Yaymevi.

Apak, A. (2012). Ana Hatlariyla Islam Oncesi Arap Tarihi ve Kiiltiirii, istanbul: Ensar

Yayinlari.

Arict, F. (2011). “Universite Ogrencilerinin Toplumsal Cinsiyet Rollerine Iliskin Algilar
ve Psikolojik Iyi Olus, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi.

Attanapola, C.T. (2004). “Changing Gender Roles and Health Impacts Among Female
Workers in Export-Processing Industries in Sri Lanka”, Social Science and
Medicine, 2301-2312.

Bebel, A. (1980). Kadin ve Sosyalizm, Cev: S. Z. Sertel, Ankara. Toplum Yayinevi.

64



Beutel, A.M., ve Marini, M.M. (1995). “Gender and Values”, American Sociological
Review, 60 (3): 436-448.

Bhasin, K. (2003). Toplumsal Cinsiyet: Bize Yiiklenen Roller, Cev: K. Ay. Istanbul.

Bingdl, O. (2014). “Toplumsal Cinsiyet Olgusu ve Tiirkiye’de Kadinlik” KMU Sosyal ve
Ekonomik Aragtirmalar Dergisi 16(1): 108-114.

Blossom, J. (2009), Content Nation-Surviving and Thriving as Social Media Changes Our

Work, Our Lives and Our Future, India: Wiley Publishing Inc.

Bora, A. (2014). Kadwnlarin Sinifi, Toplumsal Cinsiyet Yaklasimlari, Istanbul: Iletisim

Yayinlari.
Connell, R.W. (1998). Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari.

Cak Esoy, S. (2010). “Toplumsal Cinsiyet ve Feminizm Teorileri Baglaminda
Tiirkiye’deki Reklam Filmleri ve Popiiler Miizik Videolar:” Yedi DEU GSF
Dergisi, 4: 101-110.

Celik, O. (2008): Ataerkil Sistem Baglaminda Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rollerinin
Benimsenmesi, Gazi Universitesi SBE Kamu Y&netimi ABD, Yayimlanmamis

Yiiksek Lisans Tezi.
Delamont, S. (1990). Sex Roles and the School, London: Routledge.

Depeli, G. (2015): Kadin Bloggerlar: Yeni Dil, Yeni Kadinlik, Yen Tartismalar,
Folklor/Edebiyat Dergisi, Uluslararas: Kibris Universitesi, Cilt:21, Say1:83, 2015,
pp.271-294.

Durkin, K. (1995). Developmental Social Psychology, Britian: Blackwell Publishing.

Dokmen, Z. (2012). Toplumsal Cinsiyet-Sosyal Psikolojik A¢ilamalar, Istanbul: Sistem
Yayincilik.

65



Ecevit, Y. (2003). “Toplumsal Cinsiyetle Yoksulluk Iliskisi Nasil Kurulabilir? Bu Iliski
Nasil Calisabilir?”, Yildiz Ecevit C.U. Tip Fakiiltesi Dergisi, 25 (4), Ozel Ek.

Franzoi, S.L. (2006). Social Psychology, New-York: McGraw Hill.
Garrett, S. (1978). Gender-Society Now, London: Tavistock Publications.
Giddens, A. (2000). Sosyoloji, Ankara: Ayta¢ Yayinevi.

Giddens, A. (2006). Sociology, Cambridge. Polity Press.

Greenbaum, J. (1995). “The Head and The Heart: Using Gender Analysis To Study The
Social Construction of Computer Systems”, Computers and Society. 20 (20): 9-17.

Giil, D. (2014). “Halkla Iligkiler Ajanslarinda Toplumsal Cinsiyetci Yaklagimim Kiiltiirii
Baglaminda Incelenmesi”, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,

Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi.

Giildii, O., ve Ersoy-kart, M. (2009). “Toplumsa Cinsiyet Rolleri ve Siyasal Tutumlar:
Sosyal Psikolojik Bir Degerlendirme”, Ankara Universitesi SBF Dergisi, 64 (3):
97-116.

Giirkan, S. (2017). “Tirk¢ce Cocuk Dergilerinde Toplumsal Cinsiyetin Olusturulma
Stratejileri”, Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, 5 (44): 510-537.

Franzoi, S.L. (2006). Social Psychology, New-York: Mc-Graw Hill Press.

Hepsen, O. (2010). Tevrat, Incil ve Kuran-1 Kreim’de Kadin Bedeni, Ankara Universitesi

Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yayimlanmamug Yiiksek Lisans Tezi, Ankara.

Imamoglu, S. (2008). “Geng¢ Yeiskinlikte Kisileraras: Iliskilerin, Cinsiyet, Cinsiyet
Rolleri ve Yalnizlik Algis1 Agisindan Incelenmesi”, Marmara Universitesi Egitim

Bilimleri Enstitiisti, Yayimlanmamis Doktora Tezi.

Inceoglu, U. (2004). “Medyada Kadm Imaji”, Kadin Calismalarinda Disiplinlerarast
Bulusma, 2: 11-20.

66



Kandiyoti, D. (2015). Cariyeler Bacilar ve Yurttaslar, Cev: A.Bora, F. Sayilan, S. Tekeli,
H. Taping ve F. Ozbay, istanbul: Yaylacilik Matbaacilik Ltd.

Kaya, S. (2018). “Kadin ve Sosyal Medya”, Gaziantep University Journal of Social
Sciences, 17 (2): 563-576.

Kirik, A.M., Korkmaz, M. (2014). “Toplumsal Cinsiyet Esitsizliginde Medyanin Roli”,
Uluslararasi Hakemli Psikiyatri ve Psikoloji Arastirmalart Dergisi, 1 (1): 1-16.

Kizilay, E. T. (2010). “Tirk Modernlesmesine Ataerkil Sylemin Yansimalar1”, Afyon

Kocatepe Universitesi SBE, Yayimlanmamug Yiiksek Lisans Tezi.

Kottak, P.G. (2002). Insan Cesitliligine Bir Bakis, (ed) S. Altuntek, B.Aydm, D. Erdal,
Antropoloji i¢inde: 442-463, Ankara: Utopya Yayinevi.

Lisi, R.D., ve Wehren, W. (1983). “The Development of Gender Understanding:
Judgements and Explanations”, Child Development, 54: 1568-1578.

Lerman, K. (2007): “Social Information Processing in News Aggregation” [Cevrimigi]

http://arxiv.org/pdf/cs.cy/0703087.pdf

Notz, G. (2012). Feminizim, Cev: S.D. Cetinkaya, Ankara: Phoneix Yayievi.

Oniir. N., Kalaman S. (2016): “Dijital Giindelik Yasam: Yeni Toplumsalliklar ve Dijital
Yabancilasma”, Asos Journal, Akademik Sosyal Arastirmalar Dergisi, Y1l: 4, Say1:
35, 2016, pp.269-289.

Ozsoy, A. (2016). “Yerli Dizilerin Urettigi Siddet, Cinsiyetcilik ve Kadin Cinayetleri”,
[Cevrimigi] http://www.aljazeera.com.tr/gorus/yerli-dizilerin-urettigi-siddet-

cinsiyetcilik-ve-kadin-cinayetleri

Rigby, B. (2008). Mobilizing Generation 2.0: A Practical Guide to Using Web 2.0:
Technologies to Recruit, San Francisco: Jossey-Brass Publication.

67



Roberts, R.R., ve Kraynak, J. (2008). Walk Like a Giant, Sell Like a Madman, USA: John
Wiley & Sons.

Sancar, S. (2014). Tiirk Modernlesmesinin Cinsiyeti, Istanbul: Iletisim Yayinlar.

Schroeder-Kirca, S. (2007). Popiiler Feminizim: Tiirkiye'de ve Britanya’da Kadin
Dergileri, istanbul: Baglam Yaymcilik.

Seden-Meral, P. (2011). Erkek Hegomonyasinin (Yeniden) Uretimi: Dergi Reklamlarinda
Hegemonik Erkeligin Temsili, Ed: 1. Erdogan, Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve
Temsil, istanbul: Kakedeon Yayinlari, 297-323.

Sevim, A. (2005). Feminizm, Istanbul: Kurtis Matbaasi.

Staggenborg, S. (1998). Gender, Family and Social Movements, California: Pine Forge

Press.

Sugur, S. (2006). “Toplumsal Cinsiyet” Toplumsal Yasamda Kadin i¢inde Eskisehir:

Anadolu Universitesi Yayinlari, 3-24.

Sweeney, S., ve Craig, R. (2011). Social Media for Business: 101 Ways to Grow Your

Bousiness Without Wasting Your Time, Canada: Maximum Press.

Tannover, H. U. (2008). Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri Arastirmasi, [Cevrimigi]
bianet.org/files/doc_files/000/000/015/original/mediz_rapor_0806.doc

Taylan, H.H., ve Arklan, U. (2008). “Medya ve Kiiltiir: Kiiltiiriin Medya Araciliiyla
Kiiresellesmesi”, Sosyal Bilimler Dergisi, 10 (1): 85-97.

Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi (2012). Toplumsal Cinsiyet Esitliginde Medyanin Roli
Konulu Komisyon Raporu, Kadin Erkek Firsat Esitligi Komisyonu Yaymlart No:
10.

Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti (2016). Kadin ve Medya: Toplumsal Cinsiyet Esitlik¢i
Haber Kilavuzu, Istanbul: Akademi Yayinlari.

68



Unger, R., ve Crawford, M. (1992). Women and Gender, New-York: Mc-Graw Hill Press.

Vatandas, C. (2007). “Toplumsal Cinsiyet ve Cinsiyet Rollerinin Algilanigi1”, Sosyoloji
Konferanslari Dergisi, 35.

Yorganct, F. (2008). “ilkdgretim Ders Kitaplarinda Toplumsal Cinsiyet Rollerinin insas1”,

Afyon Kocatepe Universitesi SBE, Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi.

Yiksel, A. (1999). “Toplumsal Cinsiyet Olgusu ve Tiirkiye’deki Toplumsal Cinsiyet

Kaliplarinin Televizyon Dizilerindeki Yansimalar1”, Kurgu Dergisi, 16: 67-81.

Selda I¢in Akgali, "Yeni Medya ve Toplumsal Doniisiim Baglaminda iletisim Pratikleri",
Degisen Diinyada Gazetecilik, (Ed. Giilglin Erdogan Tosun ve Hanifi Kurt), Orion
Kitabevi, Ankara, t.y. 2016. 50

Christian Fuchs - Sosyal Medya; Elestirel Bir Giris, (Cev. Ilkay Kalayc1 ve Diyar
Saragoglu), Notabene Iletisim Yayinlari, Ankara: 2014. 107

69



EKLER
EK 1 - Miilakat Sorular

1. Sadece size 6zel bir giinliik tutmak yerine, neden sanal ortamda, herkes i¢in

yazmay1 tercih ettiniz?
2. Blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu ad1 sectiniz?
3. Blogunuza ve igeriklerine giinliik harcadiginiz vakit nedir?

4. Blog yazmak ve icerik olusturmak bir kadin olarak size ne ifade ediyor? Blogger

olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar 6nemli bir yer kapliyor?
5. Sizce blogun diger sosyal medya kanallarindan ne tip bir fark:1 var?

6. Blogunuzun igeriklerine nasil karar veriyorsunuz? Yazilariniz dogaglama olarak

m1 ortaya ¢ikiyor yoksa igerikleriniz ile ilgili planlama yaparak m1 yaziyorsunuz?

7. Blogunuzun ana temasi ve igerik temasi nedir? Ana tema haricinde yazi yazmayi

tercih eder misiniz?

8. Bir blogun ve bloggerin popiiler olmas: i¢in hangi igerikleri sunmasi sizce

onemlidir?

9. Kadina yonelik iceriklerde, kadin takipgilerinizin yorumlar: ve tepkileri nasil?
Ornegin bir yazimizin sonucu olarak takip¢i sayinizin artti1 ya da azaldigi oluyor mu?

Kadin igerik saglayicilar sizce toplumda nasil bir yerde?

10. Yazilariniza yonelik yapilan yorumlarin ve geri bildirimlerin sizin

nezdinizdeki 6nemi nedir? Motivasyonunuz nasil katki sagliyor?

11. Blogger olmak ve medya igerigi yaratmak, ¢evrimdis1 diinyada sizde ne gibi
degisiklikler yapt1? Sanal kimliginiz ve gercek diinyadaki kimliginiz arasinda ¢atigmalar

var m1?
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12. Mahremiyet sizin i¢in ne denli 6nemlidir? Size 6zelin “mahremin” sanal
diinyada paylagmaniz sizi ve yakin ¢evrenizi hi¢ rahatsiz etmiyor mu? Yakin ¢evrenizden

bu yonde aldiginiz olumlu / olumsuz tepkiler nelerdir?

13. Blogger olarak yazdiklariniz ile bir kadin olarak baskilanmis fikirlerinizi
sOylediginiz ve ozgiirliik elde ettiginiz diislincesine / hissine kapiliyor musunuz? Sizce
bloglar, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yiiksek oldugu medya mecralar agisinda,

kadinlar i¢in bir 6zgiirliikk yeri mi?

14. Kadin bir blogger olarak, geleneksel medya kanallarindaki erkek egemenligine

yonelik fikirleriniz nelerdir?
15. Eklemek / sdyleme istediginiz baska bir husus var midir?

Arastirmada kullanilan ikinci veri toplama araci ise ankettir. Anket, iletisime
gecilen ve sorulart goniilliilik esasina gore yanitlamayr kabul eden bloggarlarin
demografik bilgilerini elde etmek ve arastirma sorularinin yanitlanmasina 11k tutmasi
amaci ile kullanilmistir. Anket kapsaminda bloggerlarin, yaslarina, egitim durumlarina,

medeni durumlarina ve ¢ocuk sayilarina yonelik dort demografik soru iletilmistir.
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EK 2 - Banu Tozluyurt ile Goriisme

1. Sadece size 0zel bir giinliik tutmak yerine, neden sanal ortamda, herkes igin

yazmayi tercih ettiniz?

Paylagmay1 seviyorum. Elbette bana ait sadece benim Ozelimde olan seyleri
blogumda anlatmiyorum. Gittigim gordiiglim yerleri, begendigim bir filmi, adi sani
duyulmamis ama ¢ok fark yaratan kadinlar1 paylagsmak beni zenginlestiriyor. Bloga gelen
yorumlardan da ¢ok sey Ogreniyorum. O ylizden kendim i¢in, herkes i¢in yaziyorum

¢linkii paylastikca biiyiiyecegimize inantyorum.
2. Blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu ad1 sectiniz?

Aslinda blogumun ilk adi Lacivert idi. 2005 yilinda ilk blog yazmaya basladigim
giin Almanya’da lacivert bir sekerlik duruyordu masanin iistiinde ve i¢cimden bu isim
gecti. Sonra blogumun alt yapisim1 diizenlemeye karar verince, madem bu blog benim
diinyam, o zaman adi Banu’nun Diinyasi olsun dedim. Sevinglerimi, iizlintiilerimi,

seyahatlerimi, enlerimi yazdigim diinyam.
3. Blogunuza ve igeriklerine giinliik harcadiginiz vakit nedir?

Haftada ortalama 3-4 yazi giriyorum. Ozellikle seyahat yazilarim igin epey vakit
harciyorum. Sadece gezerek degil, arastirarak, en son verileri bularak yazmaya
calistyorum. Bilgi amacgli yazi ise 3-4 saat harciyorum bir yazi i¢in. Bazen 3-4 giin
harcadigim da oluyor, arastirma ¢ok olacaksa. Motivasyon, duygu belirten yazilar ise daha

kisa siiriiyor. Isin 6zii haftada 3-4 yaz i¢in haftada 24 saat ¢alistyorum.

4. Blog yazmak ve icerik olusturmak bir kadin olarak size ne ifade ediyor? Blogger

olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar 6nemli bir yer kapliyor?

Kadin olarak degil insan olarak ¢ok biiyiik bir hazine. Sandiginiza siirekli bir seyler
koyuyorsunuz ve birikiyor. Sonra bir ihtiya¢ oldugunda agip agip bakiyorsunuz. Herkese
Oneriyorum, blog yazin, kendiniz i¢in en biiyiikk hazine. Siz okumazsaniz ileride

cocuklarimiz okur.Ben blog yaziyorum ama inanir misimmiz kendime “blogger”
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denmesinden hi¢ hoslanmiyorum. Bu kelimenin gilinlimiizde her sey gibi ¢abuk
tiiketildigini i¢cinin bosaldigini hissediyorum. Tiirkiye’nin ilk blog yazarlarindanim ama
bu titr benim i¢in ¢ok Snemli bir yer kaplamiyor. Ben kendim i¢in yaziyorum ve beni

okuyanlar i¢in.
5. Sizce blogun diger sosyal medya kanallarindan ne tip bir fark: var?
Sosyal medya dinamik akici ama gegici. Blog duragan ama saglam ve kalici

6. Blogunuzun igeriklerine nasil karar veriyorsunuz? Yazilariiz dogaglama olarak

m1 ortaya ¢ikiyor yoksa igerikleriniz ile ilgili planlama yaparak m1 yaziyorsunuz?

Planlama yapmay1 ¢ok istedigim halde maalesef beceremedim, genelde dogaglama
yaptyorum. Fakat her giin i¢in bir konu belirlesem iyi olacak. Roportajlar, seyahat, giincel,
sanat gibi. Genelde o giin icimden ne yazmak geliyorsa yaziyorum ya da bir seyahate
gittiysem, dondiigiimde yazilarim genelde o gezi hakkinda oluyor. Bazen de biiltenler

geliyor ya da arkadaglarimin 6nerileri, blogumun igerigine uygunsa onlar1 6ne aliyorum.

7. Blogunuzun ana temasi ve icerik temasi nedir? Ana tema haricinde yazi yazmay1

tercih eder misiniz?

Ana tema, insan olmak. Bir agac gibi tek ve hiir, bir orman gibi kardesgesine
yasam. Logim hayat agaci. Kokleriniz ne kadar saglam olursa, meyveler, yapraklar o
kadar verimli olur, o yiizden de koklerinize yani degerlerinize sahip ¢ikin. Vizyona

giderken her yol miibah degil, degerlerine bagli kalarak ilerlemek en biiylik erdem.

8. Bir blogun ve bloggerin popiiler olmasi i¢in hangi igerikleri sunmasi sizce

onemlidir?

Popiiler olmak nasil olur bilmiyorum. Sanirim giincel konular, moda, estetik, liiks
yasam yazinca popiiler olabilirsiniz. Ben Anadolu’dan bir Puduhepa hikayesini yazinca
kimse okumuyor ama gittigim bir davette hasbelkader tanistifim iinlii biri ile olan

fotografimi1 koydugum yazi ¢ok okunuyor. Bilmem anlatabildim mi?
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9. Kadina yonelik iceriklerde, kadin takipgilerinizin yorumlar1 ve tepkileri nasil?
Ornegin bir yazimzin sonucu olarak takip¢i saymmizin arttigi ya da azaldig1 oluyor mu?

Kadin igerik saglayicilar sizce toplumda nasil bir yerde?

Cok fazla sayida kadin takip¢im var ve kadina yonelik igeriklerde yorumlarini hig
esirgemiyorlar. Zaman zaman elestirileri oluyor ya da ayni fikirde olmadiklar1 konular
ama bunu Oyle giizel dile getiriyorlar ki, benim de bakis acimi yeniden sorgulamami
sagliyorlar. Iste zaten istedigim bu, birlikte dgrenmek, biiyiimek. Kadin igerik saglayicilar
konusunda ahkam kesemem, her alanda oldugu gibi kolaya kagan, basin biiltenini oldugu
gibi paylasan, higbir aragtirma yapmadan yazi paylasan bloggerlar oldugu gibi ger¢ekten
cok titiz arkadaslarim da var. Maalesef toplumda yer konusunda hi¢ konusmayayim

sadece sunu sOyleyeyim, kaliteli hi¢bir is hak ettigi yeri bulmuyor...Siz anlayin.

10. Yazilarimiza yonelik yapilan yorumlarin ve geri bildirimlerin sizin

nezdinizdeki 6nemi nedir? Motivasyonunuz nasil katki sagliyor?

Yorumlar ¢ok ¢cok 6nemli. Begendiler mi, begenmediler mi, katiltyorlar mi, farkl
mu diisiiniiyorlar...Bunlar1 bilince daha motive oluyorum. Ozellikle seyahat yazilarimi
okuyup aym yerlere gidenler geri bildirim verince ¢ok mutlu oluyorum. Ornegin yillar
once yazdigim bir restoran kapanmis fakat haberim yok. Bir takip¢im yaziya yorum
birakip oranin kapandigini sdyledi ve boylece o yaziy1 kaldirdim. Blogun giizel tarafi da

bu, siirekli diizenleme yapma sansiniz var. lyi bir okuyucu yorum birakandir benin igin.

11. Blogger olmak ve medya igerigi yaratmak, ¢evrimdis1 diinyada sizde ne gibi
degisiklikler yapt1? Sanal kimliginiz ve gercek diinyadaki kimliginiz arasinda ¢atigmalar

var m1?

Beni sadece okuyarak taniyanlar yiliz yiize tanistifimizda sunu sdyliiyor, ayni
yazilariniz gibisiniz, samimi, sicak, canli. Bunu yapmak istiyorum zaten. Banu’nun
Diinyas1 adi iistiinde benim diinyam, neysem O’yum. Yalmz sosyal medyada kotii ruh
halimle fotograf koymam, yazi paylasmam ¢iinkii yeteri kadar moralimiz bozuk bir de ben
paylasimlarimda karamsarlik yaratmak istemiyorum. Bu demek degil ki, hayat bana giizel.

Tabii ki benim de ¢ok diistiigiim, liziildiglim, kotli hissettigim zamanlar oluyor ama
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bunlar1 paylasmay1 sevmiyorum. Sosyal medya anlik paylasim ve etkilesimler. Blogda

bdyle degilim ama hissettiklerimi, liziintiilerimi, kizginliklarim1 paylasiyorum.

12. Mahremiyet sizin i¢in ne denli 6nemlidir? Size 6zelin “mahremin” sanal
diinyada paylagsmaniz sizi ve yakin ¢evrenizi hi¢ rahatsiz etmiyor mu? Yakin ¢evrenizden

bu yonde aldiginiz olumlu / olumsuz tepkiler nelerdir?

Mahremiyetin kisiye gore anlami degisiyor. Jakuzi i¢inde elimde kadehle kopiikler
arasinda fotograf paylasmam ama bu benim O6zelim, ya da kizimin yasadiklarini,

soylediklerini...Fakat ben aile olarak fotografimizi paylasinca esim bunun da mahrem
oldugunu diisiiniiyor© Ben bu dengeyi korudugum ya da korumaya calistigim icin yakin
cevremden tepki almiyorum. Kizzim 15 yasinda, ona sormadan onun oldugu higbir

fotografi paylasmiyorum.

13. Blogger olarak yazdiklariniz ile bir kadin olarak baskilanmig fikirlerinizi
sOylediginiz ve ozgiirliik elde ettiginiz diisiincesine / hissine kapiliyor musunuz? Sizce
bloglar, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yiiksek oldugu medya mecralari agisinda,

kadinlar i¢in bir 6zgiirliik yeri mi?

Once ilk soruyu yanmitlayayim, EVET. ikinci soruya yamtim eger kadmn blog
yazarlar1 bunun farkinda ise, yani bloglarini fikirlerini 6zgiirce ifade edecekleri bir mecra
olarak hissediyorlarsa EVET. Ama sadece para kazanma amagli, tiikketime yonelik ve

reklam gayesiyle yaziyorlarsa bence yazma 6zgiirliikleri kisitlantyor bile.

14. Kadin bir blogger olarak, geleneksel medya kanallarindaki erkek egemenligine

yonelik fikirleriniz nelerdir?

Herhangi bir istatistik okumadim ya da buna yonelik bir arastirma yapmadim ama
erkek blogger sayis1 kadin bloggera gore daha diisiik santyorum. Kadinlar yazmaya daha
meyilli, bunu daha o6nce c¢ikardiZimiz kolektif kitaplardan da biliyorum. Medya
kanallarina gelince sunucuyu geg¢tim, konuklara bile bakinca kimi zaman tamaminin bile
erkek oldugunu goriiyorum. Erkegin toplumda imaj olarak daha giivenilir bir karakter

¢izdigini sOylemisti bir programci arkadagim. Bunun tizerine ne denir ki? Su da giizel bir

75



nokta ki bugiin sadece kadin calisanlarin oldugu TV kanallar1 agilmaya baslandi.

Umudumuzu yitirmememiz gerekiyor.
15. Eklemek / sdyleme istediginiz baska bir husus var midir?

Tesekkiirler
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EK 3 - Zeynep Bilgin ile Goriisme

1. Sadece size 0zel bir giinliik tutmak yerine, neden sanal ortamda, herkes igin

yazmayi tercih ettiniz?

Giinliik tutma aliskanligim hi¢ olmadi uzun zaman medya ve reklam sektoriinde
calistigim icinde bana bunu blog olarak yazmak sanki ¢cok dogal gibi geldi. Ilk baslarda
sadece Ozel kapali bir blogdu. Tanidiklarima 6zeldi. Yaklasik bir buguk sene sonra o

Ozelligini kadirdim
2. Blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu adi sectiniz?

Adi ismim. Niye o ismi se¢tim inanin bilmiyorum. Kapali bir guruba hitap ettigi
icin ilk basta rahatsiz olmuyordum ancak genis bir kitleye hitap edince keske farkli bir

ismi olsaydi dedigim zaman oldu.
3. Blogunuza ve igeriklerine giinliik harcadiginiz vakit nedir?

Ilk zamanlarda ciddi bir is gibi ilgileniyorsun. O donemde womenist adli online
bir dergide yayinliyordum o yiizdende igerik sorunu hi¢ cekmedim. 7 y1l 6nce womenisti
baskasina devredince elimde sadece blog kaldi onun icinde resimlerin ayarlanmasi vs her

giin en az iki saatlik bir zaman ayiriyordum

4. Blog yazmak ve icerik olusturmak bir kadin olarak size ne ifade ediyor? Blogger

olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar 6nemli bir yer kapliyor?

Blogger olmay1 hi¢ planlamadim. Womenist in son senelerine paralel gelisti. Icerik
zaten benim sevdigim/ sevmedigim seyleri igeriyor. Reklam korkum olmadigindan yani
ticari bir blog olmadigimdan ¢ok diiriisttiim sanirim buda bu blogun tutulmasini sagladi

yani kimseye yag yapma geregi duymadan her seyi 1yi/ kotu diiriistce yazdim
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5. Sizce blogun diger sosyal medya kanallarindan ne tip bir fark: var?

Blog diger medya kanallarindan ¢ok farklir oncelikle ilke olarak medya tarafsiz
olmali ne var ki bloglar tamamen sahibinin sesini yansitiyor buda bence farkli bir tat

katryor

6. Blogunuzun igeriklerine nasil karar veriyorsunuz? Yazilariniz dogaglama olarak

mi ortaya ¢ikiyor yoksa igerikleriniz ile ilgili planlama yaparak m1 yaziyorsunuz?

Icerik planlamasi yapmiyorum ben her zaman yabanci medyayi siki takip ederim

ya yasadiklarim ya da yabanci medyada ilgimi ¢ekenler icerigi belirliyor

7. Blogunuzun ana temasi ve icerik temasi nedir? Ana tema haricinde yazi yazmay1

tercih eder misiniz?

Ana temast onceliklimlifestyle idi ancak okuyucularimdan gelen istek iizerine son

donemde agirlikli i¢ ve dis iilkelere yaptigim seyahatleri igerir oldu.

8. Bir blogun ve bloggerin popiiler olmasi i¢in hangi igerikleri sunmasi sizce

onemlidir?
Populer olmasi i¢in dogru ve tarafsiz olunmali ve mutlaka giindem takip edilmeli

9. Kadina yonelik iceriklerde, kadin takipgilerinizin yorumlar: ve tepkileri nasil?
Ornegin bir yazimizin sonucu olarak takip¢i sayinizin artti1 ya da azaldigi oluyor mu?

Kadin igerik saglayicilar sizce toplumda nasil bir yerde?

Blogda son donemde en cok seyahat yazilarim Olkumiyor bunlari okuyanlarin
sayis1 0zellikle yurtdist seyahatlerim olduk¢a onde gidiyor. Uzun zamandir istikramda ki
takip¢imin sayis1 ayni idi ne var ki son birka¢ aydir yaklasik 3 bin kisilik bir kayip oldu

onun sebebi de maalesef eskisi kadar igerik girmiyorum instagrama.
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10. Yazilarmiza yonelik yapilan yorumlarin ve geri bildirimlerin sizin

nezdinizdeki 6nemi nedir? Motivasyonunuz nasil katki sagliyor?

Yorumlara gelince simdiye dek aldigim negatif yorumlar oldukga az. Yorumlar
benim i¢in ¢ok dnemli zira o bir ¢esit ayna. Hepsine pozitif ya da negatif mutlaka cevap

vermeye c¢alistyorum

11. Blogger olmak ve medya igerigi yaratmak, ¢evrimdist diinyada sizde ne gibi
degisiklikler yapt1? Sanal kimliginiz ve gercek diinyadaki kimliginiz arasinda ¢atigmalar

var m1?

Taninmak benim ¢ok hosuma giden ve tercihim olan bir durum degil. O ylizdende
instagramda kendi gdrselim olan postlar olduk¢a az. Ancak yine de bir yerde taniyip
yanima gelip yazdigim bir seyahati yapip mutlulugunu paylasan birini tanimak hosuma

gitmiyor desem yalan olur

12. Mahremiyet sizin i¢in ne denli onemlidir? Size 6zelin “mahremin” sanal
diinyada paylagmaniz sizi ve yakin ¢evrenizi hi¢ rahatsiz etmiyor mu? Yakin ¢evrenizden

bu yonde aldiginiz olumlu / olumsuz tepkiler nelerdir?

Mahremiyetim ¢ok Onemli. Instagramda kapali 6zel sadece arkadaslarimla
paylastigim bagka bir hesabim var orada ailemle olan 6zel seylerimi paylasiyorum ancak

blog da bunlar1 pek paylasmamaya 6zen gdsteriyorum

13. Blogger olarak yazdiklariniz ile bir kadin olarak baskilanmig fikirlerinizi
sOylediginiz ve ozgiirliik elde ettiginiz diislincesine / hissine kapiliyor musunuz? Sizce
bloglar, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yiiksek oldugu medya mecralar1 agisinda,

kadinlar i¢in bir 6zgiirliikk yeri mi?

Higbir zaman higbir fikrimi goriistimii baskilamadim. Blogumda sadece siyasi
goriislim konusunda yazi yazmiyorum ancak instagram hesabimda beni takip eden biri

ona da olduke¢a vakif. Yani higbir sekilde oto sansiiriim Yok burada
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14. Kadm bir blogger olarak, geleneksel medya kanallarindaki erkek egemenligine

yonelik fikirleriniz nelerdir?

Higbir sekilde medya ve bloglari erkek isi kadin isi diye ayirmadim ayirmayi da

dogru bulmuyorum.
15. Eklemek / sdyleme istediginiz bagka bir husus var midir?

Yok, Tesekkiirler
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EK 4 - Zeynep Ozyilmazel ile Goriisme

1. Sadece size 0zel bir giinliik tutmak yerine, neden sanal ortamda, herkes igin

yazmayi tercih ettiniz?

Aslinda insanin kendi kendine tuttugu giinliik tabi ki ¢ok daha 6zel konular igerir.

Benimki hayat deneyimimi, tercihlerimi, genel diigiincelerimi paylasmak diyelim.
2. Blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu ad1 sectiniz?

Blogum kendi adimi tasiyor. Hayata kendi bakis a¢imi, kendi deneyimlerimi

paylastigim icin.
3. Blogunuza ve igeriklerine giinliik harcadigimiz vakit nedir?

Degisiyor. Elimde hazir fotograf var ise, kafamdaki konuyu yarim saat i¢inde
yazip hazirlayabilirim. Ama konu ile ilgili yeni bir fotograf ¢ekmem gerekiyor ise bu

zaman uzayabilir.

4. Blog yazmak ve icerik olusturmak bir kadin olarak size ne ifade ediyor? Blogger

olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar 6nemli bir yer kapliyor?

Oncelikle ben blogger olarak gérmiiyorum kendimi ve asil isim olan miizik
hayatimin ¢ok daha biiyiik bir kismini kapsiyor. Blog i¢in yazi yazmak tamamen arta kalan

zamanda yaptigim bir sey. Son zamanlarda pek vakit ayiramiyorum 6rnegin.

Diger soruna gelince, her ne yaparsa yapsin kadinin {iretmesinin 6nemli oldugunu
diistinliyorum. Gerek yaz1 yazarak gerek sarki soyleyerek diger kadinlara ilham

verebiliyorsam ne mutlu bana.
5. Sizce blogun diger sosyal medya kanallarindan ne tip bir farki var?

Bence bloglar artik eskisine nazaran daha az okunuyor. Instagram ve 6zellikle

youtube daha revagta. Bir konuyu Instagram’da uzatmadan anlatmalisiniz. Youtube
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izlemek blog okumaktan daha kolay. Blogda ise detayli yazabilir, konuyla ilgili istediginiz

kadar fotograf ve video ekleyebilirsiniz.

6. Blogunuzun igeriklerine nasil karar veriyorsunuz? Yazilariiz dogaglama olarak

mi1 ortaya ¢ikiyor yoksa igerikleriniz ile ilgili planlama yaparak mi1 yaziyorsunuz?

Genellikle planlamiyorum. Aklima bir konu gelirse not aliyorum ama o notlara

doniip bir daha bakmiyorum. Kendiliginden gelisiyor.

7. Blogunuzun ana temasi ve icerik temasi1 nedir? Ana tema haricinde yazi yazmayi

tercih eder misiniz?

Blogumda giinliik yasama dair boliimler var. Diisiindiim Durdum, Gezdim

Gordiim, Pisirdim Yedim gibi. Yazdigim herhangi bir yazi bu basliklardan birine uyuyor.

8. Bir blogun ve bloggerin popiiler olmasi i¢in hangi igerikleri sunmasi sizce

onemlidir?

Blogumu popiiler olmak i¢in agmadim. Higbir isimin ¢ikis noktas1 popiiler olmak
olmadi. Nasil popiiler olunur diye de arastirmadim agikgasi. igimden ne geliyorsa onu
yapiyorum. Ama sunu sOyleyebilirim, kurallara bagli kalmadan, samimi ve kendin gibi

olabilirsen, basar1 ve popiilerlik kendiliginden geliyor.

9. Kadma yonelik iceriklerde, kadin takipgilerinizin yorumlar: ve tepkileri nasil?
Ornegin bir yazimizin sonucu olarak takip¢i sayinizin artti1 ya da azaldigi oluyor mu?

Kadin igerik saglayicilar sizce toplumda nasil bir yerde?

Yazilarimi kadinlar1 ya da erkekleri hedefleyerek yazmiyorum. Bagima bu tip bir

durum gelmedi.
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10. Yazilarmiza yonelik yapilan yorumlarin ve geri bildirimlerin sizin

nezdinizdeki 6nemi nedir? Motivasyonunuz nasil katki sagliyor?

Yaptigimiz hicbir seyle, herkesi birden memnun edemezsiniz. Bunu artik
O0grendim. Ben, yaptigim isin i¢ime sinip sinmedigine, beni mutlu edip etmedigine

bakarim.

11. Blogger olmak ve medya igerigi yaratmak, ¢evrimdist diinyada sizde ne gibi
degisiklikler yapt1? Sanal kimliginiz ve gercek diinyadaki kimliginiz arasinda ¢atigmalar

var m1?

Takipg¢i sayim arttikca daha ¢ok yere davet edilir oldum. Hediyeler de geliyor
arada. Ama hayatimda herhangi bir seyin degistiini sdyleyemem. Davet edildigim
yerlerin ¢ok azina gidiyorum ve sirf bir hediye geldi diye sosyal medyada begenmedim

bir seyi yaymlamiyorum.

12. Mahremiyet sizin i¢in ne denli onemlidir? Size 6zelin “mahremin” sanal
diinyada paylagmaniz sizi ve yakin ¢evrenizi hi¢ rahatsiz etmiyor mu? Yakin ¢evrenizden

bu yonde aldiginiz olumlu / olumsuz tepkiler nelerdir?

Genellikle tepki veren ben olurum. Her animi tabi ki ¢ekip yaymlamiyorum. Once
yasadigim andan keyif almaya bakarim. Yanimdakilerden izin istemeden hi¢bir zaman
onlar1 goriintiilemem. Ornegin arkadaslarimla yemekteysem, telefonumu gerekmedikge

cantamdan ¢ikarmam.

13. Blogger olarak yazdiklariniz ile bir kadin olarak baskilanmig fikirlerinizi
sOylediginiz ve ozgiirliik elde ettiginiz diislincesine / hissine kapiliyor musunuz? Sizce
bloglar, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yiiksek oldugu medya mecralar1 acisinda,

kadinlar i¢in bir 6zgiirliikk yeri mi?

Ozgiirliik bir diisince sekli, yasam sekli, tavir, hayata bakis acis1.
Diistincelerinizde, tavrimizdadir 6zgiirliikk. Ve 6zgiir diisiinen, 6zgiir davranan biri bunu
yaptig1 her seyde ortaya koyar. Blog da yazsa, elbise de dikse, sarki da sOylese, hala
Ogrenci de olsa.
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14. Kadm bir blogger olarak, geleneksel medya kanallarindaki erkek egemenligine

yonelik fikirleriniz nelerdir?

Kadinlar artik her alanda kendi gii¢lerinin daha ¢ok farkindalar artik. Cogu konuda
erkek egemenligi var ama ¢ok da takilmamak lazim. Boyle geldiyse, boyle gitmek zorunda
degil. Biz kadinlarin hedefi kendi degerlerimizi gérmek, ¢ok ¢alismak ve hep iiretmek

olmali.
15. Eklemek / sdyleme istediginiz bagka bir husus var midir?

Tesekkiirler
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EK 5- Anne Kaz Blog Yazar ile Goriisme

1. Sadece size 0zel bir giinliik tutmak yerine, neden sanal ortamda, herkes igin

yazmayi tercih ettiniz?

Paylagma istegi, blog tutmaya basladigimiz zaman sosyal medya yoktu insanoglu
her zaman paylagsmak ister aklindakileri hayal ettiklerini 6grendiklerini duvarlara,
tabletlerle, papiruslara neden yazilmissa o sebepten. Aslinda giinliik ¢ok daha 6zel blog

daha farkl
2. Blogunuzun adinin anlami nedir ve neden bu adi sectiniz?

Anne Kaz Mother Goose dan ilham alinmis ¢ocuklara sik sik hikdye masal

anlattigim donemde kurmustum ¢ocuklar biiyiidii annelikle alakas1 azaldi.
3. Blogunuza ve igeriklerine giinliik harcadiginiz vakit nedir?

Eskiden bunu sordugunuzda cevabim 3 saat olurdu simdi haftada 5 saat bile olmaz,
sosyal medya agmin gelismesi mini bloglar uzun uzun yazilar1 azalttirdi. Zaten kimse

okumuyor artik.

4. Blog yazmak ve icerik olusturmak bir kadin olarak size ne ifade ediyor? Blogger

olmak sizin i¢in hayatinizda ne kadar énemli bir yer kapliyor?

Karakterimi anneligimi sekillendirdi diyebilirim. Bir¢ok insan, kadin tanidim.
Fotografin tamamina bakmay1 6grendim, arastirmayi 6grendim, bazen kendimi siiper
kahraman gibi gordiiglim anlar bile oldu. Blogger olmak hayatimda en 6nemli vasiflardan

birisi olarak kalacak.
5. Sizce blogun diger sosyal medya kanallarindan ne tip bir farki var?

Dogru kullanabilen ‘tas1 gedigine oturtan i¢in’ sosyal medya ya da blog cok fark
etmiyor, kelimelerce yaziyr tek bir karede anlatan, 1 dakikalik bir videoda gosteren

kullanicilar var. Ben ¢ok fark géremiyorum sadece teknik farklar var..
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6. Blogunuzun igeriklerine nasil karar veriyorsunuz? Yazilariniz dogaglama olarak

mi ortaya ¢ikiyor yoksa igerikleriniz ile ilgili planlama yaparak m1 yaziyorsunuz?

Ben dogaclama yapiyorum trendler, glindem belirleyici ama ortada hi¢ bir sey

yoksa glincel tutmak adina yaziyorsam planlama yaparim.

7. Blogunuzun ana temasi ve icerik temasi nedir? Ana tema haricinde yazi yazmay1

tercih eder misiniz?

Cocuklar kiigiikken basladigimda okul, anne-bebek, cocuk gelisimi, ana sinifi gibi
konularda yaziyordum hayatimla paralel bu sekilde basladim ¢ocuklar biiyiidiik¢ce cok
dagildi giindem neyse biraz o oldu yine anne ¢ocuk yazilarim devam ediyorum ama daha

az..

8. Bir blogun ve bloggerin popiiler olmasi i¢in hangi igerikleri sunmasi sizce

onemlidir?

Mesele popiiler olmaksa trendleri takip etmek lazim, farkli olmak lazim bu ¢ok

degisken. tabi bir de tutarli ve sik sik bloguna icerik girmesi gerek..

9. Kadina yonelik iceriklerde, kadin takipgilerinizin yorumlar: ve tepkileri nasil?
Ornegin bir yazimzin sonucu olarak takipgi saymizin arttigi ya da azaldig1 oluyor mu?

Kadin igerik saglayicilar sizce toplumda nasil bir yerde?

Gezi olaylar sirasinda taraf olmadigim i¢in ¢ok fazla takip¢i kaybettim. Yazi
yazdigim i¢in degil yazmadigim i¢in tepki gordiim. Normal paylasimlara devam ederken

Kadinlar tepki gostermisti.

10. Yazilarmiza yonelik yapilan yorumlarin ve geri bildirimlerin sizin

nezdinizdeki 6nemi nedir? Motivasyonunuz nasil katki sagliyor?

Acikcasi ilk zamanlar etkilenirdim sonra hem pozitif hem de negatif yorumlar1 goz

ard1 etmeye karar verdim. Ylzlerce yaymlamadigim yorum var, blogum kendi alanim
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kimse begensin, takdirleri toplayayim ya da tepki goéreyim diye yazmiyorum,

motivasyonumu insanlarin goriisleri degistirmiyor.

11. Blogger olmak ve medya igerigi yaratmak, ¢cevrimdis1 diinyada sizde ne gibi
degisiklikler yapt1? Sanal kimliginiz ve gercek diinyadaki kimliginiz arasinda ¢atigsmalar

var m1?

Blogger olmak dedigim gibi goriis bakis agim1 degistirdi bu agidan kendimi sanslt
hissediyorum, ¢atismalar oldu mu oldu hele isin i¢ine para girince. Tiiketimi pompalayan
bir birey oldugumu diisiinmeye basladigim zaman sanal kimligimi 6zellikle sosyal

medyada biraz daha pasif hale getirdim

12. Mahremiyet sizin i¢in ne denli onemlidir? Size 6zelin “mahremin” sanal
diinyada paylagmaniz sizi ve yakin ¢evrenizi hi¢ rahatsiz etmiyor mu? Yakin ¢evrenizden

bu yonde aldiginiz olumlu / olumsuz tepkiler nelerdir?

Giinliikle baslarsaniz mahremiyetten ¢ikarsiniz, Blog demek giinliik tutmakla ayni
sey degil bu noktada belirtmek istiyorum. Tabi ki her seyimi paylasmiyorum ya da belki

de ’6zel ve mahremiyet’ sinirlar kisiye goredir. Higbir zaman olumsuz tepki almadim.

13. Blogger olarak yazdiklariniz ile bir kadin olarak baskilanmig fikirlerinizi
sOylediginiz ve ozgirliik elde ettiginiz diisiincesine / hissine kapiliyor musunuz? Sizce
bloglar, toplumsal cinsiyet ayrimciliginin yiiksek oldugu medya mecralar1 acgisinda,

kadinlar i¢in bir 6zgiirliikk yeri mi?

Kesinlikle kadinlar i¢in muhtesem bir alan. Sosyal medya kadinlari ¢ok degistirdi
degistirmeye de devam edecek. Sadece fikir 6zgiirliigii degil ekonomik olarak bile sosyal
medya bloglar internet Tiirk kadinlarina ¢ok sey katacak minik bir kag 6rnek vereyim;
Esi tarafindan baski goren 3 ¢ocuk annesi sosyal medyada gezerken pinterst 1 kesfediyor
oradaki Orgii bebekleri ne kadar basit oldugunu kendi yetenekler ve hayal giicii ile benzer
bebeklerden ¢ok daha iistiin seyler ¢ikarabilecegini goriiyor bir bebek ile sadece bir kag
saniyede bir instagram hesab1 agiyor iki ii¢ derken yaptig1 bebekler yurt disindan bile ilgi

goriiyor bu noktaya gelene kadar esi fark etmedi bile simdi 6rgli makinesi aldi
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hayallerinin pesinde kosmaya devam ediyor. Diger arkadasim ise oldukca kilolu bir kadin,
kilosu ile her zaman dikkat ¢ekmis iiziilmiis agagilanmis instagram da kendi gibi insanlarin
kiyafet bulmakta zorlandigini goriince biiyiik bedenler i¢in 6zel bir satis sayfasi act1 simdi
diikkan1 var. Diger bir arkadasim harika yemekler yapiyor yaparken video ¢ekmeye
basladi tek ihtiyac bir telefon ve sosyal medya hesabi simdi 2 milyona yakin takipgisi var
cocuklarina bakiyor evinin kredisini ddiiyor. Sizce sosyal medya 6zgiirliik yeri mi? Bence

kesinlikle oyle...

14. Kadin bir blogger olarak, geleneksel medya kanallarindaki erkek egemenligine

yonelik fikirleriniz nelerdir?

Kadinlar bence medyada yer almay1 istemiyorlar, egemenligi onlarin almasina izin
vermisiz neden bilmiyorum... Blogger camiasinda erkeklere sorsaniz kadin blog

yazarlarindan kendilerine firsat kalmadigini sdylerler.
15. Eklemek / sdyleme istediginiz bagka bir husus var midir?

Tesekkiirler
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OZGECMIS

15 Mart 1993 tarihi, Sanlurfa dogumluyum. ilk, Orta ve Liseyi yine ayni ilde
tamamladiktan sonra, Istanbul Aydin iiniversitesi Radyo, Televizyon ve programcilig1 6n
lisans boliimiinii okudum. Ardindan Beykent iiniversitesi Televizyon haberciligi lisans
boliimiine kaydoldum. Bu béliimden 2016 yilinda mezun olduktan sonra, lisansiistii
programima basladim. Universite hayatim boyunca ¢esitli kurum ve kuruluslarda ¢alistim.
Bunlar TRT Haber, Cine5 TV, Once Vatan gazetesinde; editdrlilk, muhabirlik ve
sunuculuk gibi cesitli gorevlerde yer aldim. Su an Kanada’da bir Tiirk televizyonunda

haber spikerligi gorevimi devam ettirmekteyim.

Kiibra OZER
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