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OZET

Mahremiyet ve gézetim olgulari, gegmisten glinlimiize lizerine siklikla tartigilan konular
olmakla birlikte, teknolojinin gelisimiyle iki olgunun yeniden ele alinma ihtiyact ortaya
cikmistir. Bilgisayar teknolojisi ve yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisiyla beraber Web
2.0 ile birlikte sosyal medya platformlarinin sundugu igerik iiretme ve paylasma, katilim gibi
Ozellikler, bireyler icin sosyal medya platformlarini yasamin bir pargasi haline getirmistir. Bu
noktada bireylerin sosyal medyadaki davraniglart sonucunda kamusal alan ve 6zel alan
arasindaki ayrim kalmamis ve sosyal medya, mahremiyetin sergilendigi bir alan haline
gelmistir. Panoptikonla baglayan gézetim olgusu da zamanla degisime ugrayarak bugiin sosyal
medya araciligiyla goniillii gbézetime donlismekte, bireyler gozetimi talep etmekte ve
mahremiyeti sergileyerek goniillii bir sekilde kendilerini gozetime agmaktadirlar. En popiiler
sosyal medya platformlarindan biri olan video paylasim sitesi YouTube da goniillii gbzetim

stirecinin gergeklestigi ve mahremiyetin tiiketildigi sosyal medya platformlarindan biridir.



Bu c¢alismanin amaci YouTube’da oOrneklem olarak belirlenen dort YouTuber’in
iceriklerini beden, bilgi, kisi ve mekdn mahremiyeti agisindan degerlendirmek, videolara gelen
yorumlart analiz ederek izleyicilerin 0zel hayat ve mahremiyeti ilgilendiren igeriklere karsi
yaklasimini degerlendirmek ve YouTuberlarin igerik liretme motivasyonlarint mahremiyet ve
gbozetim algilariyla birlikte ortaya koymaktir. Bu amacla farkli temalarda yaym yapan dort
YouTuber ile derinlemesine goriisme yapilmis, bir ay boyunca Urettikleri videolar betimsel
analiz yontemiyle analiz edilmis ve izleyici yorumlarimi 6lgmek amaciyla temalandirma

yontemiyle igerik analizi gerceklestirilmistir.

Analiz edilen bulgular sonucunda farkli temalarda yayin yapan YouTuberlar 6zel hayat
ve mahremiyeti sergileyen videolar iiretmekte ve izleyici tarafindan da gézetim ve mahremiyet
temal1 yorumlar ile mahremiyete yonelik ciddi bir talep oldugu gériilmektedir. Bununla birlikte
YouTuberlarin dijital gozetim ile alakali kaniksar nitelikle cevaplar vermeleri, gézetimin
olumsuz sonuglarini yasamalarina ragmen mahremiyet icerikli videolar: iiretmeye devam
etmeleri platformda ortaya ¢ikan metalasmay1 ve mahremiyetin dijitallesmeyle belirsizlestigini

gostermektedir.
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ABSTRACT

Privacy and surveillance have been frequently discussed topics from the past to the
present. With the advancement of technology, there has emerged a need to reconsider these two
concepts and their relationship. The advent of computer technology and new communication
technologies, along with Web 2.0, has made social media platforms a significant part of
individuals' lives through features such as content creation, sharing, and participation. At this
point, the distinction between public and private spaces is blurred due to individuals' behaviors
on social media, turning social media into a space where privacy is displayed. The concept of
surveillance, which began with the Panopticon, has evolved over time into voluntary

surveillance through social media, where individuals request surveillance and willingly expose



themselves by displaying their privacy. YouTube, one of the most popular social media

platforms, is also a site where voluntary surveillance and the consumption of privacy occur.

The aim of this study is to evaluate the content of four selected YouTubers on YouTube
in terms of body, information, and spatial privacy, to analyze the comments on the videos to
assess viewers' attitudes toward content related to private life and privacy, and to reveal the
YouTubers' motivations for content creation in relation to their perceptions of privacy and
surveillance. For this purpose, in-depth interviews were conducted with four YouTubers who
broadcast on different themes, their videos produced over a month were analyzed using
descriptive analysis methods, and content analysis was performed using thematic analysis to

measure viewer comments.

The analyzed findings indicate that YouTubers producing content on different themes
create videos involving private life and privacy. Viewer comments reflect a serious demand for
privacy through surveillance and privacy-themed remarks. However, the habitual responses of
YouTubers concerning digital surveillance, despite experiencing its negative consequences, and
their continued production of privacy-related videos demonstrate the commodification
emerging on the platform and the ambiguity of privacy reaching an indeterminate point with

digitalization.
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GIRIS

Tarihsel siireg igerisinde tizerine ¢ok¢a konusulan konulardan biri olan ve bireylerin
en temel Ozgiirlik alanlarindan biri olan mahremiyet olgusu; bilgi, fiziki, kisi ve mekan
mahremiyeti olarak dort ana baglikta ele alinmaktadir. Mahremiyetin gozetim ile iligkisi ise
dikkate deger bir konu olmakta, gdzetimin derecesi mahremiyet ¢izgisinin asilip agilmadigin
belirlemektedir. Hapishanede goézetleme kulesinde yer alan bir denetginin mahkimlar
izlemesiyle baglayan panoptik gézetim siireci sonrasinda devletlerin niifusu kayit altinda tutup
denetlemesi amaciyla devam ederken, teknolojinin ilerlemesiyle birlikte g6zetim hapishaneden
cikmis ve toplumsal yasama yayilarak stiper panoptikon donemine gecilmistir. fletisim Devrimi
ve beraberinde getirdigi dijitallesme ile birlikte ¢ogunlugun azi izledigi, herkesin herkesi
izledigi ve yeni gbzetim teknolojilerinin ortaya ¢iktigi sinoptikon, omniptikon ve banoptikon

ile birlikte gozetim artik bireylerin hayatinin tam merkezindedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikardigi sosyal medya platformlari, milyarlarca
kullanicinin 6zel hayat ve mahremiyetlerini sergileyerek devasa dijital izler biraktigi ve
verilerin depolandigi bir alan haline gelmektedir. Web 1.0 teknolojisinde tiiketici olan bireyler,
Web 2.0 teknolojisinin ortaya ¢ikardigi sosyal medya platformlarinda kullaniciya doniiserek
hem Uretici hem de tliketici pozisyonuna evrilmektedir. Boylelikle bireylerin, herhangi bir konu
ile ilgili oldugu gibi 6zel hayat ve mahremiyet ile ilgili dijital ortamlarda yazi, fotograf ve video
gibi igerikler Uretmesiyle gozetim igin ekstra bir ¢cabaya gerek kalmamakta, bireyler gonullu

gbzetim slirecine bizzat kendi istekleriyle katilmaktadirlar.

Video paylasim sitesi olmasinin yani sira Google’dan sonra en ¢ok arama yapilan
sosyal medya platformu olan YouTube, kullanicilar1 i¢in milyonlarca video igerigi sunmakta
ve ayrica kullanicilara “kendini yayinla” sloganiyla yayincit olma firsatini vermektedir.
YouTube’un belirli bir abone ve goriintiilenme sayisina ulasan icerik lreticilerine iicret
o6demeye baslamasi, bunun sonucunda “YouTuber” olarak adlandirilan bir meslek grubunun
dogmas1 ve yeni sohretlerin ortaya ¢ikmasiyla platformdaki igerik iireticileri gunden giine
artmaktadir. Bununla birlikte para kazanma ve sohret olma gibi motivasyonlarla teknolojinin

biiylisiine kapilan bireyler, giindelik hayatta mahrem kabul edilen davranislar1 YouTube’da



sergileyerek en temel 6zglirliik alan1 olan mahremiyetten vazgegmektedir. YouTube’un igerik
tireticilerinden istikrarli bir sekilde yayin yapmasini talep etmesi, konu bulmakta giigliik ceken
YouTuberlarin mahremiyetlerine daha fazla zarar vermesine yol agmaktadir. Mahremiyet
icerikli videolarin daha fazla izlendiginin farkina varan bireyler boylece bu konuyla ilgili
iceriklerini artirmaktadirlar. Izleyici acisindan ise 6zel alanin teshirini igeren videolar1 izleyen
bireylerin giindelik hayattaki mahremiyet anlayisindan farkli yeni bir mahremiyet bakis agisi
olusmakta, teshir i¢erikli videolar izleyiciler i¢in normallesmekte ve hatta izleyiciler daha fazla
mahrem icerikler talep etmektedirler. Boylelikle YouTube’da metalasan mahremiyet, hem

gozetleyen hem de gozetlenen i¢in merak uyandirict ve eglendirici bir tema olmaktadir.

Calismanin konusu, bilgi teknolojilerinin ve onun ortaya ¢ikardigi sosyal medya
platformlar1 ifade edilerek, mahremiyet ve gozetim olgularinin dijitallesme o6ncesi ve
dijitallesme sonrasi ile birlikte ele alinmasiyla beraber sosyal medya platformu olan
YouTube’da iiretilen videolarda mahremiyet ve gozetim olgularini analiz etmek ve incelemek
olacaktir. Bununla birlikte YouTuberlarin video liretme motivasyonlari arastirilarak galisma
kapsaminda, 6rneklem olarak se¢ilen dort YouTuber’in videolar: ve videolara yapilan yorumlar
beraber incelenecek, ayrica dort igerik ireticisiyle yapilan miilakatlar ortaya koyularak

degerlendirilecektir.

Bu kapsamda, ¢alismanin amacini belirleyen arastirma sorularini su sekilde 6zetlemek

mamkandur:

1- YouTuberlarin video igerikleri nelerden olusuyor?

2- YouTuberlar, video igeriklerini tiretirken kisi mahremiyetlerine
dikkat ediyorlar m1?

3- YouTuberlar, “Dijital Gozetim ve Mahremiyet” olgusu hakkinda
neler diistinmektedirler?

4- YouTuberlarin giindelik hayattaki mahremiyet anlayisiyla dijital
platformlardaki mahremiyet anlayis1 arasinda fark var m1?

5- Yiizbinlerce kisi tarafindan gozetlenmek, YouTuberlart nasil
etkilemektedir?

6- YouTuberlar goriiniir olma kaygis1 yastyor mu?

7- YouTuberlar iceriklerini Uretirken tamamen kendi isteklerine gore
mi yoksa izleyicilerin beklentilerine gére mi hareket etmektedirler?

8- YouTuberlar 6zel hayatlari ve mahremiyetleri ile ilgili icerik

uretirken kaygi tasiyorlar mu?



9- YouTuberlar video iceriklerinden dolay1 olumsuz bir sonugla
kargilasmis midir?
10- YouTuberlarin s6hret olmadan ve s6hret olduktan sonra yaptiklari
paylasimlar arasinda fark var mi1?
11- YouTuberlar, Urettikleri iceriklerde kendi kimliklerini mi yoksa
Ozlerinden farkl bir kimlikle mi yer almaktadirlar?
12- YouTube, YouTuberlara ucret Oderken bunun karsiliginda

kullanicilardan ne talep etmekte ve neleri satin almaktadir?

Calismanin amaci, Youtube fenomenlerinin iirettigi video igeriklerinin bilgi, beden ve
kisi mahremiyeti acisindan degerlendirmek, YouTuberlarin dijital gozetim, 6zel hayat ve
mahremiyet algilar1 ve ayni1 zamanda izleyicilerin 6zel hayat ve mahremiyet ile ilgili iceriklere
yaklagimlarini incelemek olacaktir. Calisma, YouTuber olarak adlandirilan, kiiresel kiiltiir
endustrisinin dijital gohretlerinin {rettikleri igeriklerin mahremiyet ve gozetim acisindan
degerlendirilmesinin yani sira YouTuberlar ile goriisiilerek igerik iiretimi motivasyonlarinin
belirlenmesi ve sadece gozetlenene odaklanmayip gozetleyene de odaklanarak, izleyici

yorumlarinin incelenmesi agisindan da 6nem teskil etmektedir.

Dijital gbzetim ve mahremiyet ile ilgili literatirde YouTube 0zelinde yapilan
calismalarin sinirliligl, ¢alismanin YouTuberlar kiiltiir endiistrisi ve iletisimin ekonomi politigi
ile birlikte ele almas1 ve aragtirmanin sadece yayinci penceresinden degil izleyici agisindan da
gbzetim ve mahremiyet slirecinin analiz edilmesi bakimindan akademik olarak bir boslugu
doldurmasi hedeflenmektedir. Ayrica gozetim pratikleri agisindan gozetim sirecinin
YouTube’da gonilli gozetime doniismesinin ortaya koyulmasi bakimindan, dijital gozetim ve

mahremiyet literatiiriine katki sunmak amaglanmaktadir.

(Calismada, hem nicel hem de nitel arastirma yontemleri tercih edilerek, farkli aragtirma
yontemlerinin kullanilmasiyla 6nemli bulgulara ulagsmak hedeflenecektir. Arastirmada ilk
olarak orneklem olarak belirlenen farkli temalarda yayin yapan doért YouTuber’in bir ay
boyunca trettigi video icerikleri izlenerek, videolar betimsel analiz yodntemiyle
degerlendirilecektir. Arastirma yonteminin ikinci adiminda bir aylik siire zarfinda izlenen
videolarin altindaki tiim yorumlar Maxqda veri programi yardimiyla taranarak, ‘“dzel
hayat/mahrem”, “bilgi”, “beden”, “gdzetim” ve “mekan” temalartyla kodlanarak igerik analizi
yontemiyle incelenecektir. Yontemin {igiincli adiminda ise Orneklem olarak segilen dort
YouTuber ile arasgtirma sorulart 1s18inda belirlenen temalar basligi altinda yar1 yapilandirilmig

gorlismeler degerlendirilecektir.



Son bes yilda Ulusal Tez Merkezi’nde mahremiyet ve dijital medya ile ilgili doktora ve
yuksek lisans tezlerine bakildiginda, ¢alismalar agirlikli olarak Facebook ve Instagram odakli
incelenmis veya mahremiyet, benlik sunumu, kusak farklilig1 {izerinden analiz edilmistir.
YouTube 6rnegi tizerinden ise mahremiyet arastirmasi 2019 yilinda Bahsende Coban tarafindan

izleyici yorumlarinin analiz edilmesi suretiyle gergeklestirilmistir (Coban 2019: 64).

Uluslararasi literatiirde “YouTube ve Mahremiyet” ¢alismalara bakildiginda Berryman
ve Kavka (2017) Ingiliz YouTuber Zoe Sugg’in, séhrete giden yolda izleyiciler ile kurdugu bag
lizerine yaptig1 arastirmada; Sugg’in platformda kendini metalagtirma yoluyla daha fazla
kitleye ulastigini, YouTuber ekonomisinin teshir ve mahremiyet ihlali ile dondiigiinii ifade
etmektedirler. Boylelikle mahremiyet ihlalinin ekonomik kazanca doniistiigli platformda,
bireyler kamusal 6zel benlikleri ile hareket ederek mahremiyetlerini goniillii bir sekilde
belirsizlestirerek sohret insa etmeye calismaktadirlar (Berryman, Kavka 2017: 12). ABD’de
tinlii YouTuber James Charles iizerine yapilan bir ¢alismada ise yine igerik {ireticisinin izleyici
ile parasosyal bir iliski kurdugu ¢ikarimi yapilmaktadir. Icerik iireticisi, mahremiyet ihlali ile
izleyiciyi 0zel alanina ¢ekerek etkilesim saglamaktadir. Conner, arastirmanin sinirliligini,
calismasinda YouTuber James Charles ile gériisme yapmamasi ile agiklamaktadir (Conner
2021: 16). YouTube ve mahremiyet ile ilgili Cin 6rneginde ise, Cinli YouTuber Li Ziqi’yi
arastiran Wang’in ¢ikarimlarina gore, Li Ziqi parasosyal iliskiler aracilifiyla izleyici ile
yakinlik kurmaktadir. Parasosyal iligkiler yoluyla kitlelerin duygu ve tutumlar1 etkilenmektedir.

Li Ziqi gibi igerik iireticileri “Influencer Ekonomisi”ne katki saglamaktadir (Wang 2020: 41).



1. ILETISIM TEKNOLOJILERI VE TOPLUM

1.1. Teknoloji ve Toplum

Teknoloji ve toplum iligkisi gecmisten beri siiregelen, iki olgunun da birbirini kayda
deger bir sekilde etkiledigi ve bi¢imlendirdigi 6nemli bir konudur. Bu iliskiyi ortaya koymadan
once giintimiizde “toplum”u tanimlamak adina birgok entelektiicl veya diistintirlin ¢aba sarf
ettigini ve konu ile ilgili genis bir literatiirin var oldugu unutulmamalidir. Bununla birlikte
yapilan pek ¢ok tanimin yani sira Sanayi Devrimi’nin ideologu olarak kabul edilen, Sosyolog
Saint-Simon’a gore toplum, iretime dayanan bir yapidir. Toplumun varligini saglayan,
toplumsal refah1 olusturan temel mekanizma iiretimdir. Uretim ile birlikte “Akil” ve “Bilim”
Saint Simon’un ideal toplumu igin gereken anahtarlardir (Meri¢ 2013: 51). Saint-Simon
toplumu; Uretim, eylem ve yaratma olarak ele almaktadir. Toplum, bir araya gelen insanlarin
maddi ve manevi ¢abasinin bir biitiiniidiir. Toplumdan bahsedilebilmesi i¢in ortak diisiincenin
sart oldugunu vurgulayan Saint-Simon, toplumu biy(k, Uretim yapan atdlyeye benzetmektedir
(Ergun 2015: 55). Toplum, bireylerin yasalara uydugu, organizmay: andiran; organizmanin
unsurlariin her birinin ayri isleve sahip oldugu biitiindiir (Durkheim 1985: 10). Fichter, toplum

olma sartlarini, toplumun 6zelliklerini su sekilde siralamaktadir (Fichter 2016: 87-88):

a. Toplumdaki kisiler demografik bir birim olustururlar.
Bir baska deyisle toplam niifus olarak goriilebilirler.
Ancak bu saptama, s6z konusu kisilerin genis bir sosyal
yigin olusturduklari anlamina gelmez. Oysa toplumun
anlasilabilmesi i¢in en yararli yaklagimlardan biri cesitli
sosyal yiginlar1 incelemektir.

b. Toplum, ortak bir cografi mekanda var olur. Yiiksek
diizeyde orgiitlenmis modern diinyadaki belirli fizik
sinirlarin, ulusu oldugu kadar toplumu da cevreledigi
kabul edilir. Bu nedenle “ulus” sozciiglinii her zaman
“toplum” sozcligli ile es anlamli olarak gdrmemek
gerekir. Ornegin Fransiz asilli Kanadahlar diger
Kanadalillardan ayr1 bir kiiltir ile ayn bir toplum
olusturmuslardir.

c. Toplum islevsel olarak farklilagmis temel gruplardan
olusmustur. Her toplumda alt1 temel grup vardir. Temel
insan gereksinimleri bu gruplar sayesinde karsilanir:
Aile, din, ekonomi, siyaset, egitim ve bos zaman
degerlendirme. Higbir toplumun sadece okul, sadece
fabrika veya sadece spor kuliiplerinden olusmadigi,
olusamayacagi agiktir.

d. Toplum kiiltiirel olarak benzer gruplarin toplamidir.
Bunlar ortak bir dil kullanirlar; ancak kiiltiirel benzerlik
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daha derinlere de uzanir. Sézgelimi 6nemli goriilen
degerler iizerinde genel bir oydagma vardir ve bu gruplar
oldukca benzer davranislariyla karakterize edilir.

e. Toplum bastan asag: islevsel bir birimdir. Orgiitlenmis
nifus, c¢ogul ve esgidilmis eylemlerin dinamik
siirekliligini sergiler. Isbirligi yaygindir. Bdylece igsel
islevsel farklilagmalara kargin toplumun bir biitiin olarak
hareket edebilmesi olanaklilasir.

f.  Toplum, ayri bir sosyal birim olusturur. Bu 6zellik biiyiik
Olciide yukarida siralanan diger 6gelere isaret eder. Ama
surasint yine de vurgulayallm ki her toplum
digerlerinden kiiltiirel olarak farklidir.

Tarihciler, insanlarin yasam bi¢imini tamamen degistiren iki devrimden s6z
etmektedir. Bunlardan birincisi olan “Tarim Devrimi” ile ilk uygarliklarin temelinin olustugu,
8-10 bin y1l énce donemin Mezopotamya’da basladig1 ifade edilmektedir. Ikinci Devrim, buhar
makinesinin kesfi ile teknolojik devrime neden olan Sanayi Devrimidir (Lokke 2020: 27).
Sanayi Devrimi’nin ideologu Saint Simon’a gore sanayi toplumunun gorevi, ayni tilkii ugruna
calisacak bireyler arasinda iliskileri gelistirmek ve bu iliskileri baris¢il zeminde kurmaktir.
Saint Simon’un sanayi toplumu goriisiinde; toplumu olusturan her birey tretim sureglerine
katilarak, emegini ortaya koyacaktir (Meri¢ 2013: 144). Sanayi Devrimi, teknolojik yenilikler
bakimindan énemli toplumsal degisimlerin énciisii olmustur. Insanlar kdyden kente gd¢ etmis,
fabrikalarda calisan diisiik niifuslu is¢i sayist artmistir. Bunun sonucunda sinmif kavgalarinin
basladig1 donemde toplumsal denetim araglar1 olarak okullar ve cezaevleri insa edilirken, aile
yapist degismis ve yeni bir is boliimii ortaya ¢ikmustir. (Er 2017: 206). Isboliimiiniin gelismesi
ile bireyler farkli mesleklerde ¢alisarak farklilagmig, bunun sonucunda bireysel irade gelisirken,
grup iradesi tersine etkinligini kaybetmistir. Isboliimii, bunun sonucunda modern toplumun
biitiinliigiinii saglayan bir olgu haline gelmistir (Durkheim 1985: 12). Toplum biitiinliigii direkt
olarak kendisini olusturan aktorler tarafindan gergeklestirilmektedir. Ciinkii bu aktorlerin
kendisi sentezleyici ve bilincli birimlerdir (Simmel 2020: 34). Materyalist diisiincenin 6nde
gelen iki ismi olan Marx ve Engels, toplumun iki yap1 lizerine kuruldugunu savunmaktadir. Bu
yapilar; mal ve hizmetlerin iiretiminin yani ekonominin oldugu “Alt yap1”, egitim, hukuk ve
aileyi kapsayan “Ust yap1” olarak iki maddede ele alinmistir (Alver 2011: 95). Marx ve

Engels’e gore ekonomik alt yapi, egitim, hukuk ve toplumsal yasami belirlemektedir.

I¢inde yasadigimiz teknoloji ¢agini Sanayi Devrimi ile ortaya ¢ikan makinelesmis
hayattan ayr1 tutmak gerekmektedir. Bu ayrimin temel sebebi eylem ile liretim arasindaki ayrim
olarak ifade edilmektedir. Endiistrilesme, {iretim siire¢lerinde insan emegi yerine

makinelesmeden ibaretken, bugiin i¢inde yasadigimiz teknoloji doneminde insanin kalici bir



kendilik olusturdugu ve doga lizerindeki etkinligin yine insan tarafindan gerceklestirildigi

belirtilmektedir (Arendt 2012a: 86).

Teknoloji ve toplum arasindaki iliskiyi inceleyen bilim olan “Teknolojik
Determinizm”, teknolojiyi toplumsal yasamin merkezine koymaktadir. Bu yaklasima gore
teknoloji; demokrasi, modernlik ve ilerlemenin tasiyicisi olarak goriilmektedir. Bilim ve
teknolojideki gelismelerin insanhigin gelisiminde rol oynadigimi savunan Teknolojik
Determinizm, baglami ne olursa olsun teknolojik araglarin kullaniminin her toplumda ayni
sonuclara yol agacagini savunmaktadir (Timisi 2016: 18). Bireyler, toplumsal orgitlenmeler,
kiiltiir, kisilik yapilar1 ve ihtiyaglarina gore yeni teknolojileri kullanmakta ve benimsemektedir.
Ancak teknolojinin, bireylerin ihtiya¢ duydugu yer ve zamanda erigilebilir olmasi
gerekmektedir. Teknolojik icatlar ve toplumsal doniisiim arasinda 6nemli bir etkilesim
gorulmektedir (Castells 2016: 8). Teknolojik inovasyonlarda yeni Uretilen 6nemli makineler
eski makineleri degistirmekle kalmayip etkileyerek tekrar yaratmaktadir. Bununla birlikte
makineler sosyal, toplumsal konulara ¢oziimler de sunmaktadir. Yeni teknolojiler, kisaca
bireylerin diisiinme bigimini ve bakis agisin1 degistirmektedir (Toffler 2006: 45-46). Teknoloji
ve toplum arasindaki iligkiyle yakindan ilgilenen Marshall McLuhan, “Gutenberg Galaksisi”
adli eserinde teknolojik yeniliklerin topluma olan etkilerini su sekilde siralamaktadir
(Poltekbangplg 9 Mart 2023):

Insanin dolaysiz teknolojik uzantis1 olarak matbaa, ilk
déneminin esi benzeri goriilmemis bir iktidar ve hararete
ulagmasin sagladi. Gorsel olarak, baski, elyazmasindan
¢ok daha agik seciktir. Bagka bir deyisle, baski, binlerce
yildir "soguk" elyazmasi aracinin hizmet ettigi diinyaya
gelen ¢ok "sicak" bir aragti. Bu anlamda bizim "kiikreyen
yirmilerimiz" sicak sinema aracini ve ayrica sicak radyo
aracint hisseden ilk cagdi. Bu, ilk biiyiik tiiketici cagiydi.
Ayni sekilde baskiyla birlikte, Avrupa ilk tiiketici cagini
yasadi; yalniz baskinin bir tiiketici araci ve metast olmasi
nedeniyle degil, onun insanlara biitiin diger etkinliklerini
de sistemli ve gizgisel bir temelde nasil orgiitlemesi

gerektigini 6gretmesi sayesinde. O insanlara, pazarlarin
ve ulusal ordularin nasil yaratilacagini gosterdi.

Diinyaca tinlii “Arag iletidir” tezi ile iletisim siireclerini arastiran Marshall McLuhan’a
gore ileti gorevi goren araclar ayn1 zamanda ilettikleri bilgi ve fikirler ile toplumsal degerleri
ve algilan etkilemektedir. Bu araglar bireylerin karakterini degistiren, toplumu etkileyen
metaforlardir. McLuhan, ne sdylenildiginden ¢ok, iizerine soziin sdylendigi aracin daha 6nemli
oldugunu ifade etmektedir (Oskay 2019: 288-289). Icerik, aracin hakikat islevini kitleden

gizlemekte ve kendini mesaj olarak sunmaktadir. Ornegin demiryollarinin mesaji seyahat eden
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yolcular degil yeni bir bakis a¢is1 veya bir statiidiir. Kitle iletisim araclarindaki hakikat ise
iletisim diinyasinda yasanan gelismeleri, olaylar1 standardize ederek, nétrlestirmesidir. iletisim
araglari, trettikleri igerikler ile birbirlerinin benzeri haline gelerek tiiketim toplumunun totaliter
mesajin1 sunmaktadir (Baudrillard 2019: 155). McLuhan, toplum yasamini ve duyularimi
etkileyen medya teknolojisini, sicak ve soguk olmak tizere iki bigimde ifade etmektedir. Sicak
medya, bilgi yoniinden zengindir ve gbrme, isitme gibi duygularimizi ¢ok az ¢aligtirmaktadir.
Soguk medya ise bilgi yoksunlugudur, mesaji algilamamiz igin biitiin duyularimizi
calistirmaktadir (Laughey 2010: 26-27). Bireyler igin soguk araglar sicak araglara gore daha
fazla katilim imkan1 vermektedir. Bir ders, seminerden bir kitap diyalogdan daha az katilim
saglamaktadir (DesignOpen 10 Mart 2023). Kelime kullanimi ve katilimin yogun oldugu
donem “kabile ¢ag1” olarak adlandirilmaktadir. Matbaa ile beraber teknolojideki gelisim soze
olan bagimlilig1 ortadan kaldirirken, elektronik ¢agda gorsel ve isitsel araglar araciligiyla sdzsel
olarak kolaylik saglanmaktadir. Bununla beraber McLuhan’1n kiiresel kdylinde medya yoluyla
daha fazla gorsel ve daha kapsamli siirsiz bir kiiltiire ge¢ilmis, herkesin herkesle iletisime
gectigi ve bunu teknoloji ile gelisen kitle iletisim araglar1 vasitasiyla gergeklestirdigi doneme
gecilmistir. “Global Kdy” olarak adlandiran McLuhan bu dénemi “devrim” ile agiklamaktadir
(Maigret 2019: 131). McLuhan, yeni medya teknolojileri ile zaman ve mekan kavrami ortadan
kalkarak, insanligin i¢epatlama yasadigi ve sozlii toplumlarin var oldugu koye benzer bir yapiya
doniildiigliinii savunmaktadir. Kiiresel kdy, katilim konusunda uzmanlik gerektirmeyecek

sekilde tasarlanmaktadir (Stevenson 2015: 209).

Teknoloji ve toplum iliskisini “yapay zeka” iizerinden agiklayan Kurzweil, Insanlik
2.0 kitabinda, yeni kusak bir teknoloji ortaya c¢ikacagini ifade ederek bu durumun toplum

tizerindeki etkilerini su sekilde irdelemektedir (Kurzweil 2016: 69-70):

Tekillik donemine gelindiginde, insanlarla teknoloji arasinda fark
kalmayacaktir. Bunun nedeni, insanlarin bugiin makine olarak
diisiindiiglimiiz seye doniismesi degil, makinelerin geliserek insanlara
benzeyip onlarin Otesine gececek kadar ilerleyecek olmalaridir.
Teknoloji, mecazi anlam da, evrimde bundan sonraki adimimizi
saglayacak karsilayici bagparmak olacaktir. O zaman da ilerleme
(diizendeki daha ileri artiglar), cok yavas elektrokimyasal tepkimeler
yerine, 151k hizinda gergeklesecek diisiince siireclerine dayanacaktir.
Evrimin her asamasi, bir 6nceki agsamanin meyvelerini toplar, boylece
bir evrim siirecinin gelisme hiz1 zaman iginde en azin dan iistel olarak
biiyiir. Zaman i¢inde evrim siirecine yerlesik bilginin "diizeni" (bilginin
bir amaca -evrimde bu amag¢ yasam da kalmaktir- ne kadar uygun
oldugunun 6l¢limii) artar.

Gelecek ylizyilda Kurzweil’in “tekillik” 6ngoriisiine gore teknoloji ve insan arasinda

yapisal olarak bir fark kalmayacak, ortaya cikacak “siiper zeka” ile biyoloji bilimi insan
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zekasmi ilerletecek, ayrica yeni bir gergekligin ortaya c¢ikacagi bir donem baslayacaktir.
Kurzweil, insan ¢aginin sona erecegini ifade ettigi tekillik ile en az insanligin ortaya ¢ikis1 kadar

onemli bir degisimin meydana gelecegini savunmaktadir (Koray 2023: 290).

1.2. letisim Devrimi ve Bilgi Toplumu

Van Dijk, Iletisim Devrimi’ni ikiye ayirarak, yeniliklerine gore “1. Iletisim Devrimi”
ve “2. Iletisim Devrimi” olarak olguyu iki dénemde ele almaktadir. Dijk, iletisim Devrimi nin
ilk boliimiinde yeni bir iletisim ve ulasim alt yapisinin kuruldugunu, zaman senkronizasyonu,
gorev boliimi ile biirokratik orgiitlenmenin gerceklestigini ve basin, film ve radyo ile kitle
iletisim arastirmalarinin ortaya ¢iktigini ifade etmektedir. Iletisim Devrimi’nin ikinci kisminda
ise esnek ag oOrgiitlenmesi ile akis ekonomisinin ve yeni tasimacilik, iletisim altyapisinin
dogusunu ve kisisellestirilmis iletisimle birlikte medya tiirlerinin ¢ogaldigin1 vurgulamaktadir
(Van Dijk 2018: 92-94). Sanayi toplumunda en 6nemli iiriin enerjidir ve isgiiciinii fabrika
isgileri olusturmustur ancak bilgi toplumunda en oOnemli {irlin bilgidir ve isgliciiniin
¢ogunlugunun bilgi iscileri tarafindan olusan bir toplumdur. Bilgi is¢ileri 6gretmenler, bilim

insanlari, gazete muhabirleri, bilgisayar programcilar1 ve yazilimcilar olarak ifade edilmektedir

(Rogers 1986: 10).
Sanayi sonras1 toplumun bes 6nemli getirisi olmustur (Laughey 2010: 108):

1) Yasam standartlar1 tiim diinyada yiikselmis, Batil
toplumlardaki esitsizlikler azalmistir.

2) Yeni bir yetenekli miihendis ve teknisyenler simnifi
yaratilmistir.

3) Kaynaklarin asgari maliyet ve emekle kullanimi
sayesinde verimlilik ve iyilestirme anlamina gelen yeni
ussallik tanimi, mihendislik ve ekonomi alanlarinda
toplumsal ve ekonomik akimlara doniik daha agik
ongoriiler gelistirilmesini  saglayan nicel teknikler
Uretmigtir.

4) Akraba iliskilerinden mesleki edimlere degin birgok
alandaki degisimi ve ulusal simirlarin  kaldirilisini
imleyen yeni sosyal aglar olusturulmustur.

5) Hizli hareket eden, yiiksek oranda sikigtirilmig
enformasyonla birlikte, zaman ve mekan algilar1 bozuma
ugratilmistir.

Sanayi Devrimi’ne gecisi buhar makineleri saglarken bilgi toplumuna gegisi ise
bilgisayarlar saglamistir. Bilgisayarlar bilisim sektoriiniin temel unsuru olarak kabul
edilmektedir. Bilgisayar teknolojisinin ortaya ¢ikmasiyla beraber bilgiye ulagsma imkani
dogmus ve bilginin depolanmasi, diizenlenmesi ve kullanilmasi saglanmistir (Calik, Cinar

2009: 95). Teknolojik devrimler sonrasinda “Bilgi Toplumu” olarak adlandirilan yeni bir



toplum tipi ortaya ¢ikarmistir. Uriiniin bilgi, dinamiginin makineler oldugu bilgi toplumunda
6zellik bakimindan sanayi toplumundan oldukga farklidir. Bilgi Toplumunun temel tezi, maddi
degerlerin degil bilgi degerlerinin iiretilmesinin itici gii¢ olacagidir. Bilgi Toplumunun temel
dogasini bilgisayar iletisim teknolojisi belirlemekte ve sekillendirmektedir (Masuda 1981: 29).
Bilgi toplumunun ekonomik sistemi ise kapitalisttir ancak yeniden tanmimlanmis bir
kapitalizmdir. Bilgi toplumunda kiresel finans piyasalari bilgisayar aglari tarafindan
olusturulmakta, bilgi iscileri bilgiyi 6zerk bir sekilde veriye ¢evirebilmektedirler. Bu noktada
ag iscileri, ag ekonomisinin ve isleyisinin gereksinimlerine cevap vermek zorundadirlar yoksa
makineler iscilerin yerini alabilirler (Castells 2016: 67). Ozellikle yapay zeka teknolojisinin
ilerlemesiyle, bilgi toplumunda is diinyasinda bireylerin yerini robotlarin almasiyla ilgili

tartigmalar sirmeye devam etmektedir.

Bilgi toplumunun dinamigini olusturan bilgi teknolojileri ve medya turleri; internet,
telefon, bilgisayar, tablet, fiber optik kablolar, e-mail, GPS, navigasyon, sesli klavye, hafiza
kartlar1, dijital fotograf ve kameralar, parmak izleri, akilli telefon ve televizyonlar olarak
siiflandirilmaktadir. Bilgi teknolojilerinin temel 6zelligi, bilginin yayilmasini, kaydedilmesini

ve depolanmasini saglamasidir.

Iletisim Devrimi ile birlikte toplumsal bir doniisiim meydana gelmistir. Iletisimin
sayisallagmasi, ileri yazilimlar, bilgisayar aglarinin gelismesi, internet erisimi sayesinde yerel
ve kiiresel iletisimde donliim noktasinin yasanmasi ve teknolojik anlamda bir doniisiimiin
gerceklestiginin isaretleri olmustur. Iletisimde gonderici ve alicilarin tanimlanmasi bilgi
toplumundaki toplumsal iletisimin yapisin1 gostermektedir. Bilgi toplumunda meydana gelen
teknolojik doniisiimle beraber medya ticarileserek, aglar olusturarak kiiresel ve tekel bir yap1
haline gelmekte, iletisim teknolojilerini kullanan multimedya girisim gruplar1 kurularak
telekomiinikasyon, bilgisayar, internet ve medya sirketleri giinden gline yakinlagmaktadir
(Castells 2016: 92-93). Ozellikle ikinci Diinya Savasi sonrasinda basta ABD olmak iizere
gelismis devletlerin ekonomik yapisinda onemli degisiklikler meydana gelmistir. Bununla
birlikte ekonomik faaliyetler icerisinde bilgi sektorii en 6nemli etkinlik alan1 olmustur (Dura

1990: 43),

Ulusal anlamda bilgi iiretimi ve denetiminin saglanmasi, toplumun gereksinimlerinin
giderilmesine ve sistemin etkinliginin ve giivenliginin tamamen saglanmasina baglidir.
Kapitalizm’in gelismesi, Devlet hakimiyetinin 6zel sektdr ile isbirligi gerceklestirmesi bununla
beraber egitim alaninin bilim ve iletisim sektorleriyle gii¢lii baglar kurmasiyla imkén
bulabilmistir. Bir anlamda devletin yonetebilme yetisi iletisim-bilgi sektorindeki gucune
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baghdir (Schiller 2018: 56). Savas sonrasinda da devam eden ABD ve SSCB’nin bilgi ve
teknoloji alanindaki rekabeti internetin dogusuna ve daha sonra uzaya atilan ilk uydulara kadar
devam etmistir. Giiniimiizde O6zellikle ABD ve Cin arasinda sosyal medya platformlar
Uzerinden suren veri rekabeti, bilginin guc olarak tanimlandig1 bilgi toplumunda, uygulanan
sosyal medya platform yasaklari, devletlerin veri mahremiyetini korumak i¢in politikalar

tirettigini gostermektedir.

Iletisim Devrimi ile beraber bilgi toplumunun iiriinii olan bilgiye erisim kolaylasmus,
yeni bir paradigma ortaya ¢ikmistir. Bu dénemin temel hammaddesi yine bilgidir ve iletisim
devrimi sonucunda ortaya c¢ikan yeni teknolojiler bilgiyi temel almaktadir. Bilgi toplumu
paradigmasinin ikinci 6zelligi; bilginin insani siirecleri dogrudan teknolojik araglarla
sekillendirmesidir. Bilgi teknolojisini kullanan sistem ag kurma mantigiyla ilerlemektedir
(Castells 2013: 89). Kiiresel Ag Toplumu, alt yapisini mikroelektrigin olusturdugu,
dijitalleserek islenen iletisim ve bilgi teknolojilerinin dinamigini olusturdugu aglar tarafindan
olugsmus bir toplum bi¢imidir (Castells 2016: 59). Kiiresellesme, bilgisayar ve iletisim
teknolojilerinin zemininde ilerleme saglayabilmistir. Bilgisayar teknolojilerinin alt yapisinin
gelismesi, kiiresel finans islemlerinin gergeklestirilmesini kolaylastirmis ve diinyanin bir ¢ok
yerinde yer alan kuresel finans merkezleri ile telekomunikasyon sistemleri entegre hale
getirilmistir. Online yonetim anlayisi, sirketlerin diinyanin her yerinde islerini yonetmesini

saglamaktadir (Castells 2013: 171).

Bilgi toplumunda hizmet sektorii diger sektorler karsisinda giiglenmis, bilgisayarin
hayatin her alanma yayilmasi ile birlikte yeni bir toplumsal yap1 ortaya ¢ikmustir. Bilgiye
erisimin internet sayesinde son derece kolay bir hale geldigi bilgi toplumunda teknolojik
gelismeler Ozellikle saglik ve tarim alanlarinda tarihi gelismelere neden olmakta, robot
teknolojiler yayginlasmaktadir. Giinlimiizde 6zellikle yapay zeka caligmalarinin hiz kazanmasi,
bilgi toplumunda smirlarin olmadiginin géstergesidir (Celebioglu, Ozcan 2017: 5). Bununla
birlikte yapay zekanin kiiresel istihdamin %40’ 1n1 etkileyecegi ile ilgili Uluslararasi Para Fonu
olan IMF tarafindan rapor yaymlanmistir (IMF 15 Ocak 2024). Yapay zeké teknolojisinin, bilgi
toplumunda is kollarinda zamanla insanlara duyulan ihtiyac1 ortadan kaldiracag: ile ilgili

tartismalar devam etmektedir.

Modern donemde 6znel olarak degerlendirilen bilgi toplumu kuramlari insan zihnine,
nesnel olarak degerlendirilen bilgi toplumu kuramlari ise bilgisayar, cep telefonu gibi bilgi
teknolojilerine vurgu yapmaktadir (Fuchs 2015: 206). Bilgi teknolojilerinin gelisimi ile birlikte
iletisim alaninda da 6nemli gelismeler yasanmistir. Geleneksel kitle iletisimi dijital iletisim
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olarak doniismiis, tek yonlii iletisim yerini ¢ift yonlii etkilesimli bir iletisime birakmustir.
Bireyler internet araciligiyla diinyanin diger ucunda yasayan bireyler ile iletisime girme
imkanma kavusmustur. Internetin dogusu ve sonrasinda Web 1.0 ve Web 2.0 teknolojilerinin

ortaya ¢ikisi yine bilgi toplumunda yasanan 6nemli gelismelerdir.

Biitin bu olumlu gelismelerin yaninda, bilgi toplumlarini olusturan ve bilgi
teknolojisine sahip olan devletler, teknolojiyi kiresel bir gézetim toplumu olusturma amaciyla
kullanmaktadirlar. Bilgi teknolojilerinin kullaniminda, gelismekte olan veya gelismemis
devletlerin kontrolii de amaglanmaktadir. Kiiresel gozetim siireci, bilgisayar ve yeni iletisim
teknolojileri araciyla yiiriitilmektedir (Dolgun, 2015: 134). Web 2.0 teknolojilerinin ortaya
cikardig1 sosyal medya platformlari, kiiresel gozetim sistemi i¢in 6Gnemli bir arag olmakta ve
sosyal medya platformlarinda veri makinesine doniisen kullanicilar hem bilgi toplumu hem de

g6zetim toplumu ekonomisinin hammaddesi haline gelmektedirler.

Bilgi toplumu ve ortaya ¢ikardigi gozetim toplumu ekonomisi, bireylerin verilerinin
kaydedilmesine ve islenmesine dayanmaktadir. Bir yandan sirketler ve devletler, GPS,
giivenlik kamerast ve parmak izi vs. gibi bilgi teknolojilerini kiiresel gozetim politikalar
dogrultusunda kullanirken diger yandan da teshir ve rontgenciligin temel motivasyon kaynagi
oldugu sosyal medyada bireyler goniillii olarak kisisel verilerini kamusal alan ile
paylasmaktadir. Sosyal medyada gozetimin goniilliilik evresine gegilmesiyle, bireyler ag
toplumunun ekonomisinin nesnesi olmaya riza géstermektedir. Boylelikle bilgi toplumunda,
veri patlamasi yasanmakta, kisisel veri ve mahremiyeti iceren igerikler dijital diinyada

silinmemek iizere dolagima girmektedir.

1.3. Tletisim Teknolojilerinin Tarihsel Siireci

Iletisim, insanlarin birbirlerini anlamasini ve uzlasmasini saglamasinin yanmi sira
toplumsal siiregleri dogrudan etkileyen bir olgu olarak teknolojik devrimlere zemin
hazirlamistir. “Tletisim Devrimleri” olarak kabul edilen donemde sozlii iletisimden yazili
iletisime gecise yol agan gelisme yazinin icadi ile baslamis, akabinde matbaanin icadiyla
birlikte farkli kiiltiirlerin etkilesimi hizlanmistir. Yazinin icadi olarak kabul edilen iletisim
teknolojilerinin gelisimini matbaanin icadi, telgraf, gazete, radyo, televizyon ve internetin

ortaya ¢ikisi takip etmistir.

1.3.1. Haberlesme ve Baski Teknolojisinin Dogusu
Matbaanin dogusu Cin ve Kore’de baslamis; kullanimi Rusya, Tiirkiye ve Iran

tizerinden ilk kitap Orneklerinin goriildiigli Hollanda ve Almanya’ya yaklasik yiiz yilda
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yayllmistir. Matbaanin icadiyla beraber okuryazarlik artmis, kitap tretimi ve kitaplarin
cogalmasi yayginlasmistir (Crowley, Heyer 2019: 116). letisim Tarihini degistiren as1l gelisme
ise Gutenberg’in 1438 yilinda giiniimiizde kullanilan baski makinelerine benzer matbaay1
kullanmasi olurken, bu olay Kkitleler tarafindan yogun bir ilgiyle karsilanmistir. Gutenberg,
Cinliler tarafindan basit bir diizenekle icat edilen matbaay1 ¢oklu baski yapilabilecek bir hale
getirmistir. Matbaanin icadi ile beraber yazili metinlerin daha ¢ok basilmasi, eserlerin Kitlelere
ulagsmasini hizlandirmigtir. Bununla beraber basili kitaplar, afisler ve yayinlar dénem igin
onemli veriler iceren kitle iletisim araclar1 olmustur. Bu siirecin sonunda ise Reform ve
Ronesans gibi Avrupa’da diisiince hayatini1 degistiren 6nemli olaylar yasanmustir (Siillii 2018:
132).

[letisim araglarinda yasanan bu devrim, toplum acisindan biiyiik bir doniisiimiin fitilini
ateslemis ve bilgi toplumuna gegis hizlanmigtir. Matbaanin icadi, kitap basimlarinin
yayginlagsmasiyla beraber otoriter rejimlerin mutlak giicii de sorgulanmaya baslamistir. Egemen
kesimler ise gelismelere karsi sansiir ve yasaklarla mesruiyetlerini korumaya galismistir. Roma
Engizisyon Mahkemeleri’nin yasakli kitaplar1 ilan etmesi bunun en giizel 6rneklerinden biridir
(Oztirk 2017: 321). Ancak egemen kesimler matbaaya sadece yasaklarla yaklasmamus,
matbaay1 kendi cikarlar1 amaciyla kullanmaya galismistir. Ozellikle duyuru ve propaganda
konusunda matbaa yonetenlere yeni firsatlar sunmus, otoriteler, devletler devrim yapan Kitle
iletisim arac1 matbaay1 siklikla kullanmistir. Matbaa, yasalarin, duyurularin ve bildirilerin
mesafe gozetmeksizin her noktaya ucuz bir yolla iletilmesini saglamistir. Erken modern
donemde iktidarlar kitlelerin gazete ve dergi okuduklarmi bildikleri i¢in igeriklere siklikla
mudahale ederken, matbaacilar da sorun yasamamak igin sadece yoneticilerin lehine olan
yazilart basmistir (Poe 2019: 165).

McLuhan, matbaanin icadi ile yazili kiiltiirin sozel kiiltliriin Oniine gegtigini ve
teknolojik gelismeler sonucunda elektronik kiiltiiriin ortaya ¢iktigin1 vurgulamaktadir (Varol,
Varol 2019: 144). Elektronik kiiltiirii ortaya ¢ikaran, iletisim teknolojisinin tarihsel siirecine
eslik eden en 6nemli teknolojik gelisme ise Telgraf yoluyla iletisim kurulmasi olmustur. 1830
yilinda icat edilen Telgraf, bilginin hizli bir sekilde dagilmasini saglamis ve daha sonra
demiryollarinda kullanilmaya baglamistir. 1850’lerin sonuna gelindiginde ise Amerikan telgraf
sirketinin saatte iki bin kelime gonderen bir sistemi olusturmasiyla birlikte telgraf, bilgi
devriminin birinci basamagi olarak kabul edilmistir (Aymaz 2018: 136). Telgrafin gelisimi
demiryollariin gelisimi ile dogru orantili olarak gerceklesmistir. Telgraf iletisimi i¢in gerekli
sinyaller demiryolu vasitasiyla saglanmistir. Demiryollarinin gelisimi mesafeleri azaltarak

baslangicta maliyeti yiiksek olan telgrafi cok daha ucuz hale getirmistir (Dagdelen 2018: 42).
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Telgraf ile birlikte mesaj deniz veya kara yolundan giden haberciden aliciya daha hizli bir
sekilde ulasmaya baslamis, bildirim konusunda tas tabletin ve papirlisiin devri sona ermistir
(Senyapili 1981: 103). Samuel Morse tarafindan icat edilen telgraf, iletisimde mesafeleri
ortadan kaldirarak iletisim tarihine damga vurarak giiniimiizdeki uluslararasi haber ajanslarinin
dogusuna zemin hazirlamistir (Degirmencioglu 2016: 605). Telgraf sadece medya agisindan
degil askeri alanda da 6nemli gelismelere katki saglamis, 6zellikle I. Diinya Savasi’nda savasan
devletlerin savunma stratejilerinde siklikla kullandig bir telekomiinikasyon diizeni olmustur.
Matbaanin icadi ile kitap, dergi, afis vs. basimimin hizlanmasi, telgraf ve telefonun
haberlesmeyi saglamasi gibi gelismeler Kkitleleri bilgilendirme, yonlendirme amaci giiden
gazetelerin ortaya c¢ikisin1 hizlandirmistir. Yazili basinin dogusu 17.yy’da Hollanda’da
gerceklesmistir. Avrupa’da ilk gazete Hollanda’da o donem diizensiz bir sekilde yayimlanan
“Nieuwe Thydinghen” olarak kabul edilmektedir (Goneng, 55). Gutenberg teknolojisiyle
olusturulan ilk gazeteler kagida tek yonlii olarak basilmistir. DOnemin gazetelerinin boyutlari
giiniimiiz tabloid gazetelerinin boyutlarina olduk¢a benzemektedir. Bunun nedeni liretilen
kagitlarin ebatlarinin tabloid boyutlara yakin olmasi ve Gutenberg teknolojisinin kagidin tek
yoniine baski yapmaya uygun olusudur (Tokgdéz 2015: 44). Gazetelerin ortaya cikisinda
ozellikle Avrupa’da yasanan din savaslart konusunda toplumun bilgi ihtiyaci etkili olmustur.
Avrupa’daki sermaye ve ticaretin gelismesi gazetelerin gelisimini desteklerken otoriter
yonetimlerden ziyade siyasi birligi zayif ve serbest yonetimler, bu gelisime daha olumlu
yaklagsmistir. Gazete ve gazeteciligin giliglenmesine monarsiler baski ve denetimler ile
yaklagsmistir (Toruk 2008: 74). Sansir, hapis cezalari vs. gibi uygulamalar ile basin

susturulmaya caligilmistir.

Teknolojik gelismeler matbaa kullaniminda ilerleme saglamis, haber toplama ve
yazma konularinda 6zellikle telefon ve telgraftaki gelismeler gazetecilikte haberin degerini
arttirmistir. Bu gelisme ile beraber gazetecilik yeniden sekillenerek “Fikir gazeteciligi” ve
“Bulvar gazeteciligi” olarak ikiye ayrilarak ilerleme kaydetmistir (Tokg6z 1981: 132). 18. yy’
da siirekli bir basinin ortaya ¢ikisiyla gazeteciler kendilerini toplumsal bir grubun pargasi olarak
gdérmiistiir. Gazeteciligin amaci kamu yarar1 olarak benimsendigi i¢in gazetelerin gorevi otorite
ve burjuvaziye karsi bireysel 6zgiirliikleri korumak olarak ifade edilmistir (Tas 2002: 7). 19.
ylizyilda telefon, telgraf ve daktilonun icadiyla birlikte gazetelerde bu teknolojiler kullanilmaya
baslanmigtir. Hizli bir sekilde yayina hazirlanan gazeteler, igerik konusunda fotografa daha
fazla yer vermistir. Gorselligin artmas1 okuyucularin gazetelere olan ilgisini de arttirmistir. 19.

ylzyil gazeteciligi de daha fazla okuyucu kitlesine ulagsmak i¢in yeni bir is modeli gelistirmistir
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(Ozg¢aglayan 2008: 135). 20 ve 21. yiizy1l gazeteciliginin kurgu ve realitenin bir arada olusuna
dikkat ¢ceken Alver (2007), 6zellikle 20. yy ile birlikte popiiler gazeteciligin ortaya ¢iktigini
dolayistyla eglence igerikli magazin ve bulvar gazetelerinde artis meydana geldigini ifade
etmistir. Glinlimiiz medyasinda bilgi, propaganda ve eglendirici igerikler i¢ ige gegmistir (Alver
2007: 31). Igeriklerdeki bilgi ve eglencenin bir arada olma stratejisine okurlarin ilgisini ¢ekmek

icin sik sik bagvurulmaktadir.

1.3.2. Gorsel ve Isitsel Medyanin Ortaya Cikisi

Gazetelerden sonra, ikinci kitle iletisim araci olarak kabul edilen Radyo ile ilgili ilk
yapilan teknik icat, telsizin mucidi olan James Clerk Maxwell’in radyo dalgalarin1 kesfetmesi
ile 1860 yilinda gerceklesmistir. Ik kez radyo dalgalarmi bulan Maxwell, bu dalgalarin 151k
hizinda hareket ettigini savunmustur. Maxwell’in icadi elektronik manyetik dalgalara adini
veren Heinrich Hertz tarafindan gelistirilmistir. Hertz, daha sonra elektromanyetik dalgalarin
radyo dalgalarma doniistiiriilebilecegini de kanitlamistir (Aziz 1981: 8). Radyo dalgalarinin
kesfi sonrasinda dogal olarak radyo alicis1 ihtiyaci ortaya ¢ikmisti. Fransiz Bilim Insan1 Lee de
Forest, radyodan gelen ses sinyallerinin siirekliligini saglayan araci bularak radyo yayinciligina
gecisi saglayan kisi olmustur. Forest, radyo ile ilgili ilk denemelerini I. Diinya Savasi’nda
Fransiz askerlere moral vermeyi amaglayan yaynlarla yapmistir (Aziz 2018: 7). ilk programli
radyo yaymm ABD’de Pittsburg’ta 1920 yilinda gerceklesmistir. Ilk siirekli radyo yayini ise
1922 yilinda Ingiliz BBC tarafindan yapilmistir (RTUK 2014: 2). Radyo istasyonlar ise 1.
Diinya Savasi’nin agir kosullarinin bitmesinin ardindan radyo yayin ve donanim piyasasini
strdirmeye ihtiya¢ duyan radyo dreticileri tarafindan kurulmustur (Jeffres 1986: 39). Savas
sonrasi iletisim ve haberlesme alaninda yasanan bir bagka gelisme ise radyodan haberlerin
verilmesiyle beraber sozlii gazetecilik, radyo gazeteciligi gibi kavramlar tartisilmaya baglanmis
ve yazili gazeteciligin yaninda kisa, 6zet haberlerin verildigi radyo haber biiltenleri ortaya
cikmistir (Tokgoz 2015: 91).

Radyo, kitle iletisim araglar1 igerisinde bireylere en yakin olan bire bir iletisimdeki en
blyuk aktor olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Bununla birlikte diinyanin dort bir yanina dagilmis
yerlesim yerlerinin temel bilgi kaynagidir. 1. Diinya Savasi’nda oldugu gibi kirsal yerlerde
yasayan bireyler halen haberleri radyodan takip etmektedir (Kaye, Popperwell 1995: 13).
Radyo, tipki gazete gibi iyi kurulmus ekonomik olarak yeterli bolgelerde gelismistir. Yine
gazete gibi 1950’ den beri yeni gelisimler agisindan esik olmus ve radyoda teknik anlamda
bircok degisiklik meydana gelmistir (UNESCO 1966: 27). Radyo, sese dayali bir kitle iletisim

aracidir. Gorsel unsurlar olmadig: i¢in dinleyicilerin zihinlerinde imgelem olusturan radyo,

15



televizyonla kiyaslandigi zaman goriintiiyli bireylerin zihinsel ¢abalarina biraktig1 ig¢in

dinleyicileri daha aktif bir sekilde davet etmektedir (Tufan, Kokat 2020: 88).

Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet radyonun diger kitle iletisim araglarina gore bazi
istiinliiklerini vurgulamistir. Buna goére radyo dinleyiciye torensel bir katilim sunmakta,
dinleyici radyoya karst yakinlik duymaktadir. Bunun sonucunda dinleyici ve radyo arasinda
yliz yiize iletisime yakin bir hissiyat ortaya ¢ikmaktadir (Oskay 1969: 204). Radyo, ortaya
¢iktig1 donemde olduke¢a popiiler bir kitle iletisim haline gelmistir. Radyo, 6zellikle dinya
savaglarinda propaganda amaciyla devletler tarafindan sik sik kullanilmustir. Her ne kadar
televizyon ve internetin ortaya ¢ikisiyla beraber ilgi azalsa da bireyler, gerek uydu tzerinden
gerek internet ve televizyon lzerinden radyoyu tercih etmeye devam etmektedir. Cunki

dijitallesme, kitlelerin radyo yayinlarina diizenli bir sekilde ulagsmalarini kolaylastirmaktadir.

Radyo ile ilgili yasanan olaylar televizyonla ilgili gelismeleri ayrica tetiklemistir.
Radyonun sivil alanlarda yayginlagsmasiyla televizyon {izerindeki ¢alismalar yogunlagmistir.
1925 yilinda John Baird, televizyonu icat ederek halka bir gosteri yapmais, gortintiiler kotii olsa
da BBC yayma oldukga fazla ilgi gostermistir. Bununla sonucunda BBC laboratuvarlarinda
televizyon ile ilgili calismalar baslamstir. ik diizgiin televizyon yaymi 2 Kasim 1936’da
Londra’da faaliyete gegmistir (Tamer 1983: 11). Televizyon yaymciliginin Avrupa’nin aksine
ABD’de gelisme sebebi ikinci diinya savasi sirasinda televizyon ile ilgili caligmalarin
yavaglamasidir. ABD’de televizyon yine savas sirasinda yayin hayatina baglamistir (Bay 2007:
43). Savas sona erdiginde yayinlar ulusal standartlarda yeniden baslarken, Ingiltere, Almanya,
Italya ve Fransa’da televizyon yaymncilig1 konusunda énemli adimlar atilarak, gorsellestirme
noktasinda basarili yaynlar gergeklestirilmistir (Peters 2000: 13). Televizyon, dogdugu andan
itibaren radyonun onine ge¢mesine ragmen mevcut teknik problemler yiikselisine darbe
vurmustur. Ozellikle banliydlerdeki sinyal problemleri sonrasinda gelistirilen sinyal sistemleri
ve transistorler ile teknik problemler ¢oziilmeye baslamistir (Crowley, Heyer 2019: 304).
“Izlenme” 6zelligi televizyonu diger kitle iletisim araglarindan ayiran en énemli dzelliktir.
Bireyler kisa siireli ve hareketli resimleri izlemekten keyif almaktadir (Postman 1994: 104).
Televizyonun gelisimi, ii¢ donemde ele alinmaktadir (Aziz 1981: 28):

a) 1936-1945 deneme ya da baslangi¢ devresi; Bu devrede

televizyon bir kag iilkede yayma gecebilmis, II Diinya
Savasi bu gelismeyi 6nlemistir.

b) 1945-1960 gelisme ya da olgunluk devresi. Bu devrede
televizyon hemen hemen tiim diinyada yayilmaya,
benimsenmeye baglamigtir.
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c¢) 1960'dan bu yana Altingag devresii Bu devrede
televizyonun teknik olarak gelismesinde 6nemli adimlar
atilmig; renkli televizyon yaymlar baglamis, yayin
tiirleri artmis, Radyo-Link ve uydularla naklen yayinlar
gergeklestirilmistir.

Giiniimiizde her ne kadar yeni iletisim teknolojileri ile birlikte internet ve dolayisiyla
sosyal medyanin ylikselisi devam etse de neredeyse her evde bir televizyonun olmasi
televizyonun varligini halen korumasini saglamaktadir. Uydu teknolojisinin gelisimi ile beraber
internet televizyonun saltanatini bitirememis, aksine televizyon internet tizerinden yayinlarina
devam etmektedir. Diger yandan televizyon sosyal medyanin sundugu imkanlar ile 6rnegin en
populer sosyal medya olan YouTube’da da yayinciliga “online” olarak devam ederek kitlelere

ulagmay1 siirdiirmektedir.

1.4. iletisimin Ekonomi Politigi

Iletisimin ekonomi politigi; medya endustrisinin Uretim, tuketim ve milkiyet
faaliyetlerini incelemekle beraber, iletisim ve metalasma arasindaki iliskiyi anlamaya
calismaktadir. Medyanin kapitalist yapisindan kaynakli haber iiretim siire¢lerinin nasil
sekillendigini irdelemek, yogunlasma ve regiilasyon siirecleri, iletisim ve kiiltiir gibi yasamin
her alaninda siiregelen metalagma olgusunu ortaya koymak, iletisimin ekonomi politiginin

temel ilgi alanlar1 olarak 6n plana ¢ikmaktadir.

Medya ekonomisi, iletisim ekonomisi yerine iletisimin ekonomi politigi ifadesinin
kullanilmasi, medyanin ayni zamanda bir endiistri olmasindan kaynaklanmaktadir. Medya
endiistrisi tarafindan sunulan iiriinlerin kitlelerin hayati anlamlandirma noktasinda kilit rolu
olmast baglaminda iletisimin ekonomi politigi yaklasimini 6nemli kilan nokta, iletisim
faaliyetlerinin arkasinda yatan simgesel ve ekonomik boyutlar1 arasindaki etkilesime ve
iliskisine yogunlasmasidir (Ozgetin 2018: 208). Giingdr ise iletisimin ekonomi politigini su

sekilde 6zetlemektedir (Gilingor 2018: 145):

Elestirel ekonomi politik yaklagima gore toplumsal biling
bireyler tarafindan degil yonetici smif tarafindan
olusturulmaktadir. Bireylerin kendi istek ve arzulariyla
toplum icerisinde birlikte yasamaya razi olduklarini,
toplumsal uzlas1 ortaminda yer aldiklarini sdyleyen pozitivist
sosyal Dbilimcilerin tersine elestirel ekonomi politikgiler,
toplumda glc kimdeyse toplumsal bilincin de onun istek ve
arzular1 dogrultusunda bi¢cimlendigini savunurlar. Toplumsal
uzlagi, sistemin dengede olmasi, bireylerin, igerisinde
bulunduklari durumdan hognut olarak diizene uyum
saglamalar1 her seyden 6nce gii¢ sahiplerinin rahat1 agisindan
onemlidir. Bu nedenle de yonetici smf elindeki tiim
olanaklar1 kullanarak toplumu ve sistemi dengede tutmaya
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caligir. Kitle iletisim araglar1 da bu anlamda gii¢ i¢in oldukga
elverisli aygitlardir. iletisimin ya da medyanin ekonomi
politigi yaklasimim temel alarak kitle iletisim araglar
tizerinde inceleme yapanlar miilkiyet ve sahiplik yapisi
uzerinde dururlar.

Ana akim ekonomi, ekonomiyi ayr1 bir alan olarak yorumlarken iletisimin ekonomi
politigi, ekonomik orgiitlenmenin politik, toplumsal ve sosyal yasam arasindaki iligkiyi
incelemektedir. Iletisimin ekonomi politikgileri, kiiltiir endiistrilerinde miilkiyet yapilarina
odaklanirken Marx’1 referans almaktadir (Golding, Murdock 2014: 53-54). iletisimin Ekonomi
politikcileri, televizyon kodlarinin veya gazete haberlerinin verdigi bilginin arka planina
odaklanmaktadir. Arka plan, genel olarak medyanin sahiplik modelleri, reklam geliri,
kaynaklar1 ve izleyicilerin harcamalar1 gibi ekonomik ozelliklerdir. Ikinci olarak ekonomi
politik¢i yaklasim, bilgi/iletisimin sistematik analizini yapmaktadir. Kablolu televizyon
istasyonu veya yazilim sirketinin biitiin bir sosyo-ekonomik yapinin igleyisi baglaminda sistem
ele alinmaktadir (Webster 2006: 126). Medyanin ekonomik yapisinin yani sira medya ve siyaset
iligkisinin, ideolojilerin ve haber kaynaklarinin haber iiretim siireglerine etki etmesi, medyanin
siyasal, ekonomik ve toplumsal iliskilerinin sadece medya ekonomisi iizerinden

okunamayacagini gostermektedir.

Kapitalizm’in {iriinii olan kitle iletisim araglarinin faaliyetleri mevcut sistemin yani
Kapitalizm’in kurallarina baglidir. Kapitalizm ile birlikte kitle iletisim araglar1 tarafindan
Uretilen bilgi, emtiaya doniismektedir. iletisimin ekonomi politigi yaklasimi, kapitalist
sistemdeki iletisim ve kiiltiiriin 6rgiitsel isleyisini analiz etmektedir. Bu gelismelerin 1s1ginda
medya, bir yandan zenginligin iiretilmesini saglarken bir yandan da bu zenginligin esitsiz bir
sekilde dagitilmasi i¢in ¢aba harcayan ideolojik bir aragtir (Yaylagiil 2019: 151). Propaganda
Modeli ile kitle medyasinin ortaya koydugu haberlerin ideolojik yapis1 ve meta haline gelme
slireci iletisimin ekonomi politigi yaklagimina gore su sekilde ele alinmaktadir (Herman,
Chomsky 2012: 72):

Propaganda Modeli, bu servet ve gii¢ esitsizligine, onun
kitle medyasinin ¢ikarlari ve secimleri iizerindeki ¢ok
boyutlu etkisine odaklanir. Hangi yollarla paranin ve
giicin  basilmaya uygun haberleri  silizgegten
gecirebildigini, muhalefeti marjinallestirdigini
hiikkiimetin ve hakim 6zel ¢ikar gruplarinin mesajlarini
halka iletebildigini ortaya ¢ikartir. Bizim propaganda
modelimizin temel bilesenleri ya da haber “siizgegleri”
kiimesi su bagliklar altinda toplanir: (1) hakim kitle
medyasi firmalarinin bilyiikligi, tekellesmis miilkiyeti,
sahibinin serveti ve kar yonelimi, (2) kitle medyasinin
temel gelir kaynagi olarak reklamecilik, (3) medyanin,
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hiikiimet, is diinyas1 ve bu temel kaynaklarin ve giiciin
faillerinin finanse ettigi ve onayladigr ‘“uzmanlar’in
sagladig bilgilere dayanmasi, (4) medyay1 disiplin altina
alan bir arag olarak “tepki liretimi”, ve (5) ulusal bir din
ve denetim mekanizmas1 olarak “anti-komiinizm”. Bu
bilesenler birbirleriyle etkilesime girer ve birbirlerini
pekistirir. Islenmemis haldeki ham haberler, geriye
yalnizca basima uygun damitilmig bir artik kalana kadar
pes pese siizgeclerden gecmelidir. Bu siizgecler,
s@ylemin ve yorumun éncillerini, dncelikle neyin haber
degeri tasiylp tasimadigmi tanimlar ve propaganda
kampanyalarina doniisen siireglerin temellerini ve
isleyislerini aciklar.

Iletisimin ekonomi politigi sadece medyanin miilkiyet yapisi, reklam veren iliskisi,
deregiilasyon ve tekellesme siirecleri ve haberin meta haline gelmesi ile ilgilenmemektedir.
Iletisimin ekonomi politigi, ayn1 zamanda meta aktarimimin nesnesi olan izlerkitleye yani
bireylere odaklanmaktadir. Kitle medyasinda, metalar alinip, satilip ve dagitilirken diger
yandan da Kitlelerin bilgi alma ve eglence gibi beklentileri ve gereksinimleri karsilanmaktadir.
Metalarin 6zelligi, maddelesmis olan insan emegi ile ortaya ¢ikmalaridir (Harvey’den akt.
Ozgetin  2018: 213). Bu yaklasima gore; reklamcilar, medya sirketlerinin
izleyicilerine/okurlarina ulagsmak amaciyla 6deme yapmakta ve medya sirketlerinin hedef
kitlesi reklam endiistrisine teslim edilmekte ve bireyler metalasmaktadir. Boylelikle bireyler
ornegin TV igeriklerini iicretsiz bir sekilde tiikettiklerini zannederken, iirliniin kendileri
olduklarini ve metalastiklarin1 gézden kagirmaktadirlar. Metalagma siirecinin gergeklestigi “bos
zaman” bilgilerden fikirlere, bos zaman faaliyetlerinden kiiltiire nesnelesmektedirler. Bos
zaman hakkinda dayatilan ideoloji, tamamen sistemin, tiiketim kiiltiiriinlin ideolojisidir
(Baudrillard 2019: 66). Adorno’nun “bos zaman” olarak kavramsallagtirdigi alan, kapitalizm
sartlarinda eglence dahi emek siirecinin bir yansimasidir. Bos zaman, emek siireglerinden
uzaklasmak isteyen kitlelerin ulagsmak istedikleri konforlu alandir. Bu bazen bir TV igerigini
tiketmek, bazen de bir tatile gitmek olabilmektedir. Ancak kultlr endustrilerinin ortaya
cikardigi standartlagtirma Oylesine etkilidir ki bireylerin bos zamanlari, emek siirecinin uzantisi
olarak yasanmaktadir. Kiiltlir endiistrilerinin ortaya ¢ikardigi eglenceli yapimlar metalagmay1
ve standartlagsmay1 hedeflemektedirler (Adorno’dan akt. Ozgetin 2018: 175). TV ve Hollywood
icerikleri, eglence yoluyla bireylerin sisteme dair sorgulama yapmalarini engellemekte ve

tiketimi empoze etmektedirler.

20. yy’1n ikinci yarist ise dijitallesmenin baglamasi yeni iletisim teknolojilerinin ve
dijitallesmenin temel dinamigini olusturan internetin miilkiyet yapisina odaklanarak yeni

medyanin ve dijital iletisimin ekonomi politik olarak incelenmesi elzemdir. Clnku internet,
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bireyler i¢in 6zgiirliikk ortam1 sagladigi ve demokratik bir alan agtig1 iddia edilse de bir yandan
da askeri amagclarla kullanilan gii¢lii bir denetim aracidir (Atabek 2005: 67). Yeni medyanin
kapitalist politikalar gergevesinde toplumsal ve ekonomik olarak bireylerin hayatin1 yeniden
diizenlemeyi amagclayan islevi vardir. Gelisen her teknoloji kendi yapisina gore toplumsal
yasama deger katmakta ve mevcut sartlarini olusturmaktadir. Toplumsal denetim, ideolojik
yeniden iiretim, egemen kiiltiir ve ticari ¢ikarlariyla dijitallesme, lizerine diisiiniilmesi gereken

bir olgudur (Aydm 2022: 207).

Yeni iletisim teknolojileri diinyadaki politik ve ekonomik iliskilerin yansimasi olarak
kabul edilmektedir. Bu diizen igerisinde gelismemis ve gelismekte olan devletler teknolojiyi
elinde bulunduran gelismis devletlere bagimlidir. Diinyada iletisim ve bilgi altyapilart
teknolojide aktor olan devletlerin ¢ikarlarina gore olusturulmaktadir. Yeni iletisim
teknolojileriyle beraber tek yonlu bilgi akisi degismemekte, kapitalist siyaset cercevesinde
iletisim teknolojilerinin serbest akisi ve bagimlilik iligkisi yeniden iiretilmektedir. Dijital
diinyanin denetimi kiiresel sermaye tarafindan gergeklestirilmektedir (Yaylagil 2013: 233).
Internete olan erisim konusundaki esitsizlikler “sayisal esitsizlik” veya “sayisal ugurum” olarak
ifade edilmektedir. Internetin ABD’de gelismesi ve diinyaya buradan yayilmasi baglanti
noktasinda ABD’ye olan bagimlilig1 artirmaktadir. Bununla birlikte veri miktar1 devletler
arasinda ¢esitlilik gostermektedir (Basaran 2005: 36). Dlinyada internetin kullanim hizinda,
ticretlendirme politikalarinda degisiklikler de s6z konusudur. Bireylerin bedava tiikettigi
yanilgisina diistiigii internet kullanim1 i¢in glinlimiizde akilli telefon ve internet paketi ihtiyaci
s0z konusudur. Mevcut sartlar1 saglayan ve saglamayan bireyler igin internete olan erisim esit

bir sekilde gerceklesmemektedir.

Yeni iletisim teknolojileriyle birlikte ortaya ¢ikan sosyal medya platformlar1 sahiplik
ve yonetilebilirlik acisindan ¢ok uluslu sirketlerin egemenligi altindadir. Kizilkaya, sosyal
medya platformlarinda yer alan igerik iireticilerinin ekonomi politik ile iligkisini su sekilde

aciklamaktadir (Kizilkaya 2018: 66):

Sosyal aglarda igerik iireten kullanicilar da takipgilerini
platformun patronaj hegemonyas1 altinda reklam
verenlere satmaktadir. Takip¢i ve begeni sayisi
iizerinden popllarite kazanan kullanict reklam
almaktadir. Kullanic1 kendi takipgilerinin zamanlarini
reklam verenlere ve diger tiim firmalara satmaktadir.
Takipginin burada meta degeri vardir. Fakat her bir
metanin degisim degerini belirleyen ve kazanilan gelirin
seffaf olmayan bir yOnetimle dagitimini saglayan ise
platformun kendisidir. Tuketicilerin dijital c¢aligmasi
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(veya maddi olmayan emek) ile dretilen bu
enformasyonel {iriinler nihayetinde {izerinde islem
yapilabilir, doniistiiriilebilir, pazarlanabilir bir nesnel
varliklar olarak deger kazanir.

Yeni medya ortaminda belirli egemen kesimlerin yararina ¢alisan ag yapist mevcuttur.
Dolayisiyla kiiresel kapitalist sistemin varligini devam ettirmesinde toplum iizerinde denetim
ve gbzetim saglanmasinda yeni medya ve bununla beraber sosyal medya ideolojik bir konumda
bulunmaktadir. Yeni iletisim teknolojileri de esitligi ve gii¢ iliskilerini yeniden tiretecek bir

sekilde orgiitlenmektedir (Berkman 2014: 51).

Yeni teknolojiler, kiiresel sirketlerin gereksinimlerini karsilamak amaciyla hizmete
sunulmaktadir. Teknolojinin gelisimiyle beraber medya sirketleri calistirdigi personel
konusunda daralmaya giderek, daha fazla kar elde etmistir. Yine teknolojinin gelisimiyle medya
kuruluglarinin sayisi da azalmis ve tekel medyalar ortaya ¢ikmistir. Etkilesimi saglayan medya
sirketleri, kullanicilarin aligveris yapmasini saglarken ayni zamanda kullanicilar hakkinda bilgi
toplanmasinin zeminini olusturmaktadir. Bdylece programlar, reklamlar kitlelerin karakteristik
ozelliklerine gore belirlenmekte, ticarilesme artarken mahremiyet azalmaktadir (Herman,

Chomsky 2012: 21).

Iletisim teknolojilerinin dijitallesmesiyle kavramlar da degisime ugramaktadr.
Geleneksel kitle iletisim araclarinda radyo dinleyicisi, gazete okuyucusu ve televizyon
izleyicisine odaklanan izleyici metas1 kurami, gliniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin
gelisimiyle beraber “kullanic1 metas1” olarak yeniden ifade edilmektedir. Bu tanimlama ihtiyaci
yeni iletisim teknolojilerinin karakteristik 6zelliklerinden dolayidir (Aytekin, Yandim 2017: 9).
Diger bir ifadeyle, geleneksel kitle iletisim araglarinda bilgiyi tiiketerek metalagma siirecine
katilan bireyler, yeni iletisim teknolojileriyle bilgiyi tilketmenin yaninda lireterek de metalagma
stireglerine dahil olmaktadirlar. Dijital iletisim teknolojileri ile birlikte kullanicilarin iireten
tilketiciye doniigsmesi ve dijital ortamin katilimer kiiltiirii pekistirmesiyle bireylerin bilgiyi
sadece tiiketen degil ayn1 zamanda iireten ve dagitan rolii ile beraber izleyici metasi kavrami
dijital iletisimin ekonomi politiginde kullanict metasina dontismektedir. Fuchs, dijitallesmenin

ekonomi politigini, izleyici metasini “dijital emek” lizerinden su sekilde 6zetlemektedir (Fuchs
2015: 136-137):

Facebook ve Twitter gibi internet platformlari, iletisim
araclaria erisimi, erisim veya igerigi bir meta olarak
satmaksizin saglar, ama yine de meta bigiminin disinda
durmaz, bunun yerine kullanici verilerini metalastirir.
Verilerin metalastirilmas1  karsiliginda Facebook ve
Twitter, kullanicilarina iletisim araglar1 saglar. Bu
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araclar, kullanicilarin kisisel verilere erisim ve bu
verileri metalagtirma imkanimi sirketlere bagislamasi
karsiliginda  saglanan  ayni  yardimlar  olarak
degerlendirilebilir. Eger kullanicilar ve platform
arasindaki iliski modern ticret iligkisi biciminde organize
edilseydi, kullanicilar kendi dijital emek giiglerinin
metalastirilmasi karsiliginda para alirlardi.

Bireyler tarafindan bilginin dretilmesi, tiiketilmesi ve dagitilmast mahremiyet
konusunda yeni iletisim ortamlarinin ortaya cikardigi riskleri de beraberinde getirmektedir.
Bireyin dijital ortamda bilgiyi tiretmesi, kimlik, mahremiyet ve kullanici metasi agisindan su
sekilde degerlendirilmektedir (Timisi 2005: 96-97):

Kendine iliskin enformasyon miktarinin ve niteliginin kontrol
edilebildigi anonimlik halinde bireyler kendilerini ifade anlaminda
bir risk alirlar. Secilmis kimlikler aracilig1 ile Internet ortaminda
ylz ylze iletisimde var olanin tersine 6zel, mahrem, gizli ve kisisel
olan yine bilinmeyen, anonim otekilere agik kilinir. Gergek
diinyada bireyin giindelik yasamda yapamadiklari, ifade
edemedikleri, agiga vurmaktan ¢ekindikleri her tiirlii durum, tutum
ve fikir bilgisayar klavyesinin olanaklari igerisinde ifade edilir.
Diinya bir bilgisayar ekranina doniistiiglinde 6zel ve kamusal
arasinda bir ayrimdan s6z etmek olanak disi olur. “Kendi’ne
iliskin” bilginin iradi olarak kuruldugu enformasyon akisi i¢inde
hersey gizlidir ya da hicbir sey gizli degildir; her sey goriilebilirdir
ya da hicbir sey goriinmezdir. Icat edilmis ifade edilmis kimlikler
kesinlikle izoledir (ve ayni zamanda kesinlikle digerleriyle
baglantilidir), hareketsizdir (ve ayn1 zamanda bilgisayar ortaminda
istedigi yere ulasabilme noktasinda hareketlidir), yalnizdir (ve aym
zamanda ayn1 anda milyonlarca kisi ile birliktedir). Ozne dilin
sinirlart iginde tezahiir eder. Dilin sabitlemedigi 6zne gergek
degildir ya da yoktur. Beden artik gdriinenin temsili degildir.
Beden dilin kurdugu bedendir. Cinsiyet, 1irk, renk dilin sinirlarn
icinde insa edilir. Siber-uzam dilde aciga ¢ikan Gznenin
smnirlanmamis  bir toplumsal alamidir. Yeni slogan “kendini
yarat/iiret”tir. Kendi dil araciligi ile tiretilir.

Dijital iletisimin ekonomi politiginde Facebook veya Twitter’da yer alan kullanicilar
icerik Uretimleriyle sz konusu sosyal medya platformlar: i¢in deger iiretmektedir. Bunun
sonucunda meta {lireten iiretim araglarimi yani Facebook ve Twitter gibi sosyal medya
platformlarini elinde bulunduran sermaye, iiretilen bu metanin karini iiretici durumda olan
kullanicilara dagitmamaktadir. Kullanicilarin dijital emegi tizerinden reklamlar araciligiyla
servet kazanan dijital platformlar, dijital kéleye ¢evirdigi kullanicilarina emeklerinin karsiligini
vermemektedirler. Kullaniciya ekstra bir ddeme yapilmamasi dijital iletisimin ekonomi
politiginin konusudur (Duman, Ozdoyran 2018: 80). Dijital platformlarin, bireylerin
yaraticiligin1 ve yeteneklerini ortaya koydugu alan olarak degerlendirildiginde Facebook ve

Twitter gibi sanal ortamlar, bireylerin bu ihtiyac1 gidermeye ¢alistig1 platformlar olarak ifade
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edilmektedir. Bununla birlikte kullanicilar tarafindan iiretilen igerikler kapitalist sosyal medya
sirketlerinin miilkiyet yapisina dahil olmaktadir (Dagdas, Yoldas 2020: 78). Maddi olmayan
emek ile saatlerce dijital ortamlarda igerik Ureten, tliketen veya dijital oyun oynayan bireyler
aslinda dijital ortamin goniillii veri iireten ve tiikketen is¢ileri haline gelmektedirler. Dijital
iletisime ekonomi politik pencereden bakisin katkisi, teknolojik belirlenimciligin aksine dijital
iletisime ekonomik, siyasi, toplumsal ve kiiltiirel a¢idan yaklasarak dijital iletisimi ortaya
cikaran uluslararasi sirketlerin ¢ikarlarini analiz ederek biitiinciil bir sekilde yaklagmaktir.
Ayrica Ozgiirliik ve esitlik sundugu iddia edilen internet teknolojisinin aslinda esitsizliklerin
yeniden iiretildigi, mevcut sistemin pekismesi saglayan ve ticaretin hakim oldugu bir ortam
olma noktasindaki saptamalar ve ¢oziim oOnerileri dijital iletisimin ekonomi politiginin

katkisidir (Basaran 2005: 47).

1.4.1. internet Teknolojisinin Evrimi

Bilim insan1 ve mucit Kurzweil, insanligin evrimsel siirecini teknolojik ve biyolojik
olarak ortaya koymakta, diinyanin hikayesini alt1 agamada ele alarak, her asamanin bir sonraki
evre i¢in temel olusturdugunu ifade etmektedir. Kurzweil’in “fizik ve kimya”, “biyoloji ve
DNA”, “beyinler” evreleri sonrasinda dordiincii evre olarak ortaya koydugu teknoloji, insanlar
tarafindan yaratilan evrimsel bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir. Bu noktada bilgisayar,
iletisim ve internet araglari, teknolojinin net olarak ifade edilemeyen bilgi bigimlerini algilama,
saklama ve degerlendirme becerisini kazanmasini saglamistir (Kurzweil 2016: 34). Bu ac¢idan

bilgiye erisim noktasinda internet, teknolojik olarak tarihi bir adim olmaktadir.

[lk internet baglantis1, ABD Savunma Bakanlig: tarafindan haberlesmenin saglanmasi
amaciyla 1969 yilinda kurulan ARPANET ag1 ile ger¢eklesmistir. ABD Savunma Bakanligy,
soguk savas doneminde gelebilecek herhangi bir saldirtya karsit haberlesme agimi korumak
amaciyla ARPANET’1 gorevlendirmistir. Bununla beraber iiniversiteler aga ilk baglanan
kurumlar olmustur (Baykal, Tekin 2003: 7). Baslangicta ARPANET ve internete erisim ABD
disindaki devletler tarafindan da saglanirken, Ingiltere’de bir kolej arastirma amaciyla
ARPANET baglantisin1 kullanmistir. ARPANET, askeri savunma amaciyla birgok devleti

askeri {issiinii birbirine baglama iglevi gérmiistiir (Abbate 2019: 377).

1970°1i yillar internetin sivil erisime ac1ldig1 yillar olarak gegmektedir. Ilk sivil erisim
sirketinin kuruldugu 1970’11 yillar ayn1 zamanda internetle ilgili diizenlemelerin tartisilmaya
baslandig1 yillar olarak tarih sayfalarinda yerini almistir. Elektronik iletisim uygulamalarindan
biri olan e-mail yine bu donemde ortaya ¢ikmistir (Géneng 2003: 91). 1986 yilina gelindiginde
National Science Foundation tarafindan ilk internet omurga ag1 kurulmustur. 1989 yili ile
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birlikte ise internet artik halka acgik bir noktaya gelmis, TCP/IP protokolii ile 90 11 yillarda
internet kullanimi diinya ¢apinda hizla yaygimlasmaya baslamistir (ODTU 3 Kasim 2022). 1990
yilinda ise soguk savas kosullarinin sona ermesiyle beraber ABD yonetimi aldigi kararla

ARPANET’1 kapatmis ve ikinci internet donemi baglamustir.

Ikinci internet doneminde internet ticari kullanima agilarak belli kurumlarin tekelinden
cikarilmistir. Avrupa Nikleer Arastirma Merkezi olan CERN’in talimatlar1 dogrultusunda
Ingiliz Berners Lee’nin World Wide Web’i (www) gelistirmesiyle giiniimiiz internetinin temel
dinamigi olusmustur (Ege, Ekim 2013). 1991 yilinda WWW ara yiiziiniin gelistirilmesiyle
birlikte internetteki host sayis1 2 milyona ulasmistir. ARPANET ile sadece diiz yazi seklinde
mesajlar iletilirken internetin gelisimiyle birlikte bireyler ortamin multimedya 6zelliginden
faydalanarak dosyalar gondermeye baslamistir. 1994 yilindan itibaren tarayicilarin ortaya

cikmasiyla da kullanicilar fotograf ve cesitli dosyalari internetten aramaya baslamistir (Civelek

2009: 10-11).

Internetin en 6nemli 6zelligi etkilesimli iletisime olanak saglamasidir. Birden fazla
bilgisayarda yer alan bilgi internet araciligiyla bireylerin kullanimma sunulmaktadir. internet,
ayrica kullanicilarina ses, goriintii ve bilgi akisi sunmaktadir (Giizel 2006: 4). internet,
yondesme 6zelligi ile beraber kitle iletisim araclari arasindaki sinirlar1 ortadan kaldirmais, radyo,
televizyon ve gazetenin kendisine has olan o6zelliklerini tek bir ¢ati altinda toplamistir.
Internetin bu &zelligiyle birden fazla iletisim araci tek bir arac iizerinden Kitleler ile
bulusabilmistir (Aktas 2007: 32-33). Internet, es zamansizlik veya asenkronizasyon olarak
adlandirilan Gzellikleriyle bireylere istedikleri zaman birbirlerine ileti gdndermelerini
saglamaktadir. Gonderici, mesajini internet kanaliyla gonderdikten sonra alict mesaji genel
olarak cevrimigi oldugu zaman goriintiileyebilmektedir. Bu durum internet teknolojisiyle
birlikte gelisen dijital iletisimde bireylerin aynmi zaman diliminde olma sartim1 ortadan
kaldirmaktadir (Kirik 2017: 235). Kitlesel bir medya araci olan internetin, bireyselligi one
¢ikaran birgok islevi vardir. Internet, merkeziyetsiz yapisiyla diger kitle iletisim araglarindan
ayrilmaktadir. Ayrica bilgi, haber alma ve eglendirme islevi ile internetin bireyler iizerinde
oldukga etkilidir (Bagdikian 2016: 65). Van Dijk ise internetin O6zelliklerini su sekilde
siralamaktadir (Van Dijk 2018: 156):

e  Mevcut kitle iletisim araglarinin tek tarafl iletisiminden
ayrilan interaktif bir arag
e  Kullanicilarin izleyiciler, dinleyiciler veya

okuyuculardan katilimcilara  doniismesine  olanak
saglayan aktif ve yaratici bir ortam
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e Bireysel kullanicilarin, diger pek cok sey yaninda
politika ve kitle iletisim araglarinin merkezinde olup
biteni tayin edebilmelerini saglayan dogrudan bir arag

e Kabul edilmeden 6nce farz olunan uzmanligin kendini
kanitlamasi gerektigi icin, prensipte herkes icin esit bir
platform,

e Bireysel miiellifler veya isletmeler yerine iiriinlerin
cevrimici olarak ortak yaratabilecekleri bir ag araci.

Geleneksel kitle iletisim aracglarinda okur ve izleyici sadece tiiketici durumdayken
internet ile beraber tiiketici roliiniin yaninda ayni zamanda iiretici konumuna gec¢mistir.
Internetin ¢evrimici ortami bireyleri iiretkenlige ve katilimciliga tesvik etmektedir. Blog
yazilari, sosyal medya platformlarindaki iletiler bu duruma 6rnek teskil etmektedir. Internet
alternatif bir haber alma aracina da doéniismiis, bireyler i¢in radyo, TV ve gazetenin yaninda bir
secenek olmaktadir. Sansiir, kisitlama vs. gibi uygulamalari olsa da mevcut yapisiyla erigimi
olan herkese esit olarak kendisini ifade etme imkani sundugu iddiasiyla internet, yine bu
ozelligiyle diger kitle iletisim araclarindan ayrilmaktadir. Internet ortaminda bireylerin kendi
giindemini olusturabilmesi, yayin yapabilmesi internetin herkese esit konumda olmasinin bir
ozelligidir. Internet, iletisim arac1 olmasinin yani sira bilgiye alternatif araclar1 olusturmustur.
Kigileraras: iletisim araci olan elektronik posta, sanal kamusal alan; tartisma platformlar
forumlar buna 6rnektir. Web teknolojisi, geleneksel medyanin iirettigi icerikleri yayilarken
bilgilendirici ve eglendirici gazeteler, magazin dergileri, bildirilere benzer islevi gérmektedir

(Maigret 2016: 331-332).

Internet kullanominin  giinden giine yaygimlasmasiyla beraber gazeteler ve
televizyonlar yayinlarini dijital ortama tasiyarak kitlelere ulagsmaya calismaktadir. Bugiin
internet ortamina bakildiginda biitiin gazetelerin, radyolarin, televizyon kanallari internet
Uzerinden ayrica yaym yapmaktadir. Bunun sonucunda bireylerin kitle iletisim araglarimni
kullanma aliskanliklar1 degismektedir. internetin habercilik alanindaki hakimiyeti; iicretsiz ve
kolay erisilebilir olusu gazeteleri ekonomik olarak zora sokmus, Ingiltere’de yayin yapan The
Independent, Tiirkiye’de yayin yapan HaberTiirk gibi gazeteler 6rneginde goriildiigli gibi bazi
medya organlar1 geleneksel basim hayatina son vererek tamamen internet haberciligine yiiziini
donmiistiir. Bugiin bireyler gazete almak yerine gazetenin internet sitesini veya internet
ortaminda bulunan sosyal aglarda giindemi takip etmektedir. Gazeteler aboneliklerini dijital
lizerinde yapmakta, okurlar da gazeteyi sayfadan degil internetten okumaya baslamaktadir.
Ancak yine de izledigi yayin politikasindan ve ortaya koydugu profesyonel is boliimiinden
kaynakli bazi gazeteler, okur sayisini artirarak devam etmektedirler. Fransiz ulusal spor

gazetesi olan L’Equipe’in tiraj durumuna bakildiinda, sporun bir¢ok alanina yer vermesi,
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uzmanlagsmaya yaptig1 yatirim ve haber niteligini artiran stratejiler uygulamasi sayesinde
tirgjlar dijitallesmeye ragmen artmaktadir. Gazeteler kagit baskilar yerine okuyucuya PDF
formatiyla ulagsmaktadirlar. Gazete kagit tirajlar gerilerken PDF formatli gazete abonelikleri

artmaktadir (Cetin 2022: 71).

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte internete sadece bilgisayardan degil
ayn1 zamanda akilli telefon, tablet, televizyon, hatta akilli saatler ile erisim saglanmaktadir.
Ozellikle akilli telefon kullaniminin hizla artmasi ve yaygmlasmasi, mobil iletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte internet erisiminin ve hizinin biiyliik bir ivmeye
ulasmasindan kaynaklanmaktadir. Internet teknolojisindeki gelisim ii¢ donemde ele
alinmaktadir. Her gecen donemde bireylerin bilgiye olan erisimi kolaylagmis, bilgi i¢in alinan
mesafe gilinden giine azalmistir. Ortamdaki mesafe anlayisini ilk degistiren Web 1.0

teknolojisidir (Gezgin, Iral1 2017: 76).

Internette Web 1.0 dénemi; 1993 — 2003 yillar1 olarak kabul edilmektedir. Bu donemde
HTML kodlamasi, internet aglarinin tasarlanmasi, Google Oncesi hantal tarayicilar 6n
plandadir. Gorsel ve igerik anlamda yetersiz olan Web 1,0’de kullanicilarin ag igcerigi Uretmesi
icin bilgisayar programlama ve yazilimi bilmesi gerekiyordu (Laughey 2010: 162). Web 1,0’in
avantaji kullanicilara o6zerklik saglamasi, 6zglin materyaller ve icerikler ve az da olsa
etkilesimdir. Web uygulamalar1 6nemli oranda etkilesime ihtiya¢ duymaktadir. Sadece
tiklamaya ve sayfay1 yenilemeye izin veren Web 1.0, etkilesim konusunda basarisiz olmustur.
Zengin kullanic1 deneyimleri Web 1,0’de miimkiin olmamistir. Bununla birlikte WAP
tarayicilart olarak ifade edilen mobil tarayicilara Web 1.0 uygulamalar yiiklenememesi yine
Web 1.0’in dezavantajlarindan biridir (Nath 2022: 2). Web 1.0, az sayida kisinin web sayfasi
kurdugu cok sayida kisinin bu web sayfalarini takip ettigi teknolojidir. Sonug olarak bireyler
bu teknoloji ile bilgiye direkt olarak kaynagindan ulagmistir (Naik, Shivalingaiah 2008: 500).

Web 1.0 doneminde internet baglantis1 kablolu telefonlar {izerinden saglanmis
olmastyla birlikte internet hizi son derece yavastir. Mecra, genellikle sadece okuma ve arastirma
amaciyla kullanilmistir. Kodlama 6grenimi Web 1.0°den sonra derece pahali bir ugras olarak
on plana ¢ikmaktadir (Kara 2019: 30). internetteki Web 1.0 doneminde kullanicilarin iceriklere
herhangi bir katkis1 olmamistir. Bu donemdeki biitiin web siteleri tek bir kaliba dayanirken, bir
siire sonra Web 1.0 altyapis1 zayiflamistir (Gregor 2013: 4). Birinci kusak olarak adlandirilan
Web 1.0’in araglari; kisisel veya kurumsal internet siteleri, download ve modemlerdir. Bu
donem ayni1 zamanda okuma dénemi veya tek akis donemi olarak da adlandirilmaktadir (Arvas
2022: 58). 2000 li yillar ile birlikte Web 1.0 yerini Web 2.0’ye birakmus, etkilesimli, ¢ift yonlii;
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kullanicilarin da iiretici oldugu yeni bir internet donemi baslamistir. Castells, iletisimde
kisilerin tanimlanmasi olarak ifade ettigi kitlesel 6z iletisim kavramimin Web 2.0 ile ortaya
ciktigint ve iletisimi doniistiirdiigiinii ifade etmektedir. Web 2.0°nin gelismesiyle birlikte
internetin bant kapasitesi genislemis, ara yiizlerin ve bilgisayar grafiginin giiglenmesi sayesinde
internet ortaminda sosyal mecralarin sayis1 her gecen giin artmaktadir (Castells 2016: 102).
Kitlesel 6z iletisimde bireyler, Web 2.0 olanaklariyla iletisime girmek istedigi bireyleri
kendileri belirlemektedir. Boylelikle sosyal mecralarin ¢ogalmasiyla beraber kullanicilarin
iletisim kanallar1 da ¢esitlenmektedir. Geleneksel tek yonlii iletisim sosyal mecralar ile beraber

cift yonlu bir hale gelmektedir.

2004 y1l1 internetin Web 2.0 teknolojisiyle tanigmasi ve bununla birlikte internetin altin
yillarinin baslangict olmustur. Web 2.0, kullanicilara kod yazma bilgisi olmadan igerik
olusturma ve paylasma imkani sunmustur. Bunu da vikiler, bloglar ve sosyal aglar araciligiyla
gerceklestirmistir. Giinlimiizde en popiiler internet sitelerinin neredeyse tamami Web 2.0
teknolojisinin Grinudir (Laughey 2010: 163). Web 2.0 mucitlerinden biri olan Tim- Berners-
Lee, bu ag1 uzakta yer alan bireylerin ortak islere katilimina imkéan saglayan bir beseri bilgi
havuzu olarak olusturmustur. Ag, sinirsiz bilgiyi dagitmak amaciyla tasarlanmistir. Cesitli ag
topluluklarin mesajlarini paylasmak, siber ortamda bir yere sahip olmak, forumlar, bloglar vs.
Web 2.0 fikrinin ¢ikis noktalaridir (Laughey 2010: 165). Web 2.0 teknolojisi, Web 1.0
internetinin tek duze ve statik yapisini tamamen degistirmistir. Hiz, web yapist, igerik iiretme,
paylasabilme, kullanim kolayligi, tasarim, katilim, demokratik yapist Web 2.0 teknolojisinin
Ozellikleri olarak ifade edilmektedir. Web 2.0’nin Web 1.0°den asil farki kullanict odakli bir
web teknolojisi olmasidir (Kogyigit, Kogyigit 2018: 20). Web 2.0 teknolojisinin arkasinda alt1
anahtar fikir mevcuttur. Bunlar; bireysel liretim ve kullanic1 odakl igerikler, kalabalik giiciiniin

kablo ag1, olagantistii veriler, baglant: etkileri ve agikliktir (Anderson 2007: 14).

Web 1.0°de internet araciligiyla ticaret ile tanisilirken Web 2.0 doneminde “E-
Ticaret” kavrami ortaya ¢ikmustir. Online ticaret her gegen giin yayginlagmaya baglamistir.
Sosyal ve toplumsal olarak bir doniisiimii ortaya koymasi agisindan Web 2.0 teknolojisi son
derece onemlidir. Ciinkii Web 2.0 ile birlikte kullanicilar bilgiyi alandan bilgiyi treten/tuketen
bir konuma ge¢mistir (Yagci 2009: 139). Bu donemi Web 1.0 doneminden ayiran diger en
onemli oOzelliklerden biri ise etkilesimdir. Kullanic1 yorumlari, bildirimler vs. etkilesimin en

onemli 6rnekleridir.

Internet teknolojisinin ortaya cikisiyla beraber modeme ve internet erisimi olan
bilgisayarlar veya akilli telefonlara sahip herkes kamusal alanda tartigmalara katilim
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saglayabilmektedir. Boylece geleneksel kitle iletisim araglar1 tarafindan olusturulan kamusal
alanda kendilerine yer bulamayan bireyler siber ortamda var olarak kamusal alanin pargast
olmuglardir. Web sitelerinde olan yorum kutulari, forumlar bireylerin fikirlerini dile getirip
etkilesime girdikleri alanlardir (Kellner 2010: 722). Bilgi sistemlerinde olan gelismeler,
kamusal alam1 yapisal olarak doniisimii  saglamistir. Telekomiinikasyonun gelisimi
haberlesmede teknik imkanlar sunarak zaman ve mekan kisitliliklarini ortadan kaldirmistir.
Bilgi teknolojilerindeki bu gelismeler toplumsal izolasyona neden olan basinin aksine ortaklaga

paylasilan, etkilesimli bir bilgi ¢evresi olusturmustur (Verstracten 2014: 252).

Gliniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle beraber internet ve dolayisiyla
sosyal medya platformlar1 kamusal alanin yeni iletisim araglart haline gelmistir. Dijital
platformlara artan ilgi bircok konuda oldugu gibi kamusal alan noktasinda da geleneksel kitle
iletisim araglarinin oniine ge¢cmistir. Dijital ortamlarda bir araya gelen bireyler diger bireyler
ile etkilesime gegerek sanal ortami ayni zamanda bir kamusal alan haline getirmektedir. Post
Modern donemde, dijitallesme ile beraber sadece sosyal paylasim siteleri degil Whatsapp,
Telegram vs. gibi sohbet platformlar1 da kamusal alanin yeni ortamlari olmustur. WhatsApp
gruplari, chat odalar1 sanal kamusal alan haline gelirken, 18. yy’da kahvehanelerde, publarda
kamusal alan sahnesine ¢ikarak fikirlerini dile getiren, siyasi ve ekonomik tartismalara katilan
bireyler, bugiin ayni tartismalari dijital ortamlarda gergeklestirmektedirler. Bireyler, tanidigi
veya tanimadig1 diger bireyler ile dijital platformlar yoluyla olusan sanal kamusal alanda bir
araya gelmektedirler. Eski kamusal alanda mekanin kamusal alan ile net bir bag1 varken yeni
kamusal alan hem ¢evrimi¢i hem de ¢evrimdisi ortamlardan olusmaktadir. Eski kamusal alanda
mekanin merkeziyetci bir yapist hakimken, yeni kamusal alanda mekéan mozaik bir yapidadir.
Eski kamusal alanda net bir kamu-6zel ayrimi varken yeni kamusal alanda kamu/6zel ayrimi
belirsizlesmektedir (Van Dijk 2018: 267).

Web 2.0 ile beraber isbirlik¢i bir ortamin olustugu donem sosyal aglarin ortaya ¢ikisi
ile pekiserek devam etmistir. Sosyal aglar ile beraber dinamik ve ¢ift yonlii bir iletisim ortaya
cikmistir. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube’un ortaya ¢ikmasiyla beraber sosyal medya
platformlarina ciddi bir bilgi akis1 baglamistir. Kullanicilar da ileti, fotograf ve video iiretilen
ve paylasilan bu platformlarin iiyesi olmustur (Erséz 2020: 60). Web 2.0 fikrini en iyi
uygulayan sosyal aglardan birisi de kolektif yapisiyla acik ansiklopedi olan Wikipedia’dir.
Wikipedya, kullanicilarina bilgi iiretme, paylasma imkani vermistir. Geleneksel dijital
ansiklopediler bilgiye erisim igin Ucret talep ederken, Wikipedia okuyucularina ticari olmayan

kolektif bir baglam sunmustur (Noiret 2017: 11). Ancak bu durum bazi dezavantajlar1 da
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beraberinde getirmektedir. Kullanicilarin istedikleri her bilgiyi platforma girebilmesi ve
bilginin denetime tabi olmamas1 yanlis bilginin dolasima girmesine neden olabilmektedir.
Vikiler, Bloglar Web 2.0’nin ilk adimlar1 olurken bunu Facebook, Twitter, Instagram, TikTok
gibi sosyal medya araclar takip etmistir. Web 1.0’in tiiketici bireyleri Web 2.0 teknolojisi ve

sosyal aglar araciligiyla iireten tiiketiciye doniismiistiir.

1.4.2. Sosyal Medyanin Tarihselligi

Sosyal medya, diinyada bireylerin iletisim ve etkilesim i¢inde olduklart Web 2.0
tabanli dijital ortamlar olarak ifade edilmektedir. Sosyal medya kavrami, 2000’11 yillarda sosyal
aglarin ortaya ¢ikisi ile birlikte kullanilmaya baslamistir (Giigdemir 2017: 14). Sosyal medya;
iletilerin, fotograflarin, videolarin, miiziklerin, bilgi aglarinin ve oyunlarin paylasiimasini
saglayan internet uygulamalaridir. Kitle iletisimi ve kisiler arasi iletisimin karigimi olan sosyal
medya, sosyal diinyalar birbirine baglamaktadir. Sosyal medyada kullanilan araglar ne kadar
zenginse biraktig1 etki de o kadar biiyliktiir (Van Dijk 2018: 251). Sosyal medyanin ideolojik
temeli teknolojik temelinde oldugu gibi Web 2.0 teknolojisine dayanmaktadir. 1990’11 yillar ile
birlikte World Wide Web ile sembol hale gelen Iletisim Devrimi, Web 2.0’nin ortaya
cikmasiyla ciddi bir degisime ugramistir. Bunun sonucunda 21. yiizyilin dijital merkezi internet

sayfalar1 degil, sosyal medya siteleri olmaktadir (Irge 2012: 78).

Sosyal medya platformlarinin ayni1 zamanda kapitalizmin bir pargast oldugu ve kar
amaci giittiigli unutulmamalidir. Sosyal medya sirketleri, kar1 maksimize etmek i¢in su yollara

basvurmaktadir (Ritzer, Jurgenson 2010: 29):

o Genellikle reklam amach bilgi satmak. Basta reklam
olmak tizere bircok farkli yoldan kar elde etmek.
Facebook, Google AdSense ve AdWords gibi araglar
kullanarak reklamcilik yaparak para kazaniyor.

o Yan iiriin olusturma (6r. Wikipedia'dan Wikia)

o Web 2.0 ve markalar1 hem online hem de diger etki
alanlar1 i¢in son derece basarilidir. Facebook, Google,
Instagram gibi Web 2.0 Urlinii olan markalar yliksek
degerlere ulagmustir.

o  Flickr gibi temel ve iicretsiz modeller ile is ilanlarmi
yaymlamak icin iicret talep etmektedir. Premium
iiyelikler veya ticretli liyelikler yine gelir kaynaklardir.
Ureten tiiketici kapitalizminde yer alan biitin markalar
o6nemli bir hale gelmistir.

o Temel sistemler icin bakim ve Tcretlendirmeler
yapilmaktadir.

Safko, sosyal medyayi; sosyal baglanti, yayimn, fotograf paylasma, ses, video,

mikroblog, canli yaymn, sanal kelimeler, oyun oynamak, iiretken uygulamalar, toplayicilar,
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zengin site 6zeti (RSS), arama, telefon ve kisiler arasi olmak tizere 15 kategoriye ayirmaktadir
(Safko 2010: 9). Sosyal medya kullanimimin yayginlasmasiyla birlikte kitlesel, bireysel
iletisimin biitlin formlar1 i¢ ice gegmis yazili, gorsel, isitsel biitiin iletisim tiirlerinin beraber
kullanildig1 yeni bir iletisim mecrasi ortaya ¢ikmistir. Bununla beraber sosyal medya ile birlikte
iletisimin temel 6geleri olan kaynak, génderici, ileti, arag, geri bildirim vs. kavramlarin yeniden
tanimlanmas ihtiyac1 dogmustur. Ozellikle iiretici ve izleyici kavramlarmin anlami degismeye

baslamistir (Giingor 2018: 398).

Sosyal medyada kullanicilar diger kullanicilarla baglant1 kurarak dijital bir arkadaslhk
kurabilmektedir. Bugiin pek ¢ok insan sadece giinliik hayattaki arkadaslar ile degil tanimadig:
insanlarla da sosyal medyada baglant1 kurmaktadir. Boylelikle olusturulan kullanici profilleri,
sanal kamusal alanda paylasilmaktadir. Sosyal medya yayincilik anlaminda kullanicilara ciddi
bir imkan vermektedir. Kullanicilar, sosyal medyanin yayin 6zelligi ile olusturdugu icerikleri
diger kullanicilar ile paylagabilmektedir. Gazetecilik alan1 da sosyal medyanin yaymn islevini
etkili bir sekilde kullanmaktadir. Bagimsiz internet siteleri, mikroblog uygulamalariyla birlikte
ivme kazanan alternatif medyanin yiikselisi yine sosyal medyanin sundugu olanaklar

sayesindedir.
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Social Media 4
Statistics for 2024

As of April 2023, 64.6% of the world's population, or 5.18 billion people, had an internet
connection. This number has been growing steadily over the past few years, and it is
expected to continue to grow in the future.

The percentage of people with mobile phones is even higher, at 79.1%

General Social Media Statistics 2024
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social media users had at least 400 million of Internet users Internet users now
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October 2023 each month
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media users is 53.6% men per day using social media using social platforms
and 46.4% women each day
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Resim 1. Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri (Statusbrew, 9 Ocak 2024)
Statusbrew 2024 Sosyal Medya raporuna gore; Diinya capinda 4,95 milyar sosyal
medya kullanicist olup dijital ortamdaki Kitlenin %92,7'si sosyal medyada yer almaktadir.
Dijital ortamdaki her 10 kisiden 9'u sosyal medyada aktif olmaktadir. Sosyal medya
kullanicilarinin kiiresel ortalama cinsiyet dagilimi incelendiginde %53,6°s1 erkek ve %46,4°i
kadindir. Ortalama bir kisi giinde 2 saat 24 dakikasini sosyal medyada gecirmektedir. Her giin
sosyal platformlarinda 12 milyar saate yakin zaman harcanmaktadir. En popiiler sosyal medya

platformu 3 milyar1 gecen kullanici sayisi ile Facebook’tur (Statusbrew 9 Ocak 2024).

31



SOCIAL MEDIA’S SHARE OF ONLINE TIME

OCIAL MEDIA AS 0 OF TOTAL TIME SPENT USING THE INTERMET BY INTER
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Resim 2. Online Ortamda Sosyal Medyay1 En Cok Kullanan Devletler
(WeAreSocial, 31 Ocak 2024)

Tiirkiye’nin dijital istatistiklerine bakildiginda sonuclar olduk¢a dikkat cekicidir.
WeAreSocial 2024 raporuna gore diinyada dijital ortamini en ¢ok sosyal medya amaciyla
kullanan devletler; Suudi Arabistan, Meksika, Endonezya, Filipinler, Sili, Tiirkiye, Brezilya,
Giliney Afrika, Kolombiya ve Vietnam olarak siralanmaktadir. Bununla birlikte
WeAreSocial’in “Digital 2024” raporunda cep telefonundan internete olan erisimde altinci
sirada olan Tiirkiye, internette en ¢ok vakit harcayan altinci, YouTube’da 11. siradadir. Sosyal
medyay1 haber kaynagi olarak kullanmada doérdiincii olan Tiirkiye, Instagram kullaniminda ve

mobilde YouTube uygulamasi indirmede diinyada birinci siradadir (WeAreSocial 31 Ocak
2024).

Sadece online yayincilik olarak degil sosyal medya kullanicilarinin canli yayin yapma
imkani da vardir. Ozellikle YouTube, Twitter, Instagram, Facebook, Tik-Tok gibi sosyal medya
platformlarinda bireyler canli yayinlarla kitlelere ulagabilmektedir. Sosyal medya “oyun”
ozelligi ile basta geng kitle olmak {izere milyonlarca kullaniciya ulasmistir. Sosyal medya
araglari tizerinden oynanan oyunlar mecrada ciddi bir vakit harcamaya neden olmaktadir. Ses,
fotograf ve video paylasmanin yan1 sira mesajlasma ve iicretsiz olarak arama 6zelligi de olan
Facebook, Instagram, Whatsapp vs. gibi sosyal medya araclar iletisimi son derece kolay hale

getirmektedir.

Onceleri e-posta seviyesinde baslayan sosyal medya siireci zamanla MSN, Messenger,
Facebook, MySpace, Twitter, Instagram, Tik Tok vs. platformlarla biiyiik bir ivme kazanmustir.
Bu yeni dijital ortamlarla birlikte yeni bir iletisim bi¢cimi gelismistir. Bu durum da insanlara

yeni bir sosyal alan agmaktadir (Glingor 2018: 398). Platformlarin her gegen donemde artmasi
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bireylere yeni sanal kamusal alanlara katilma firsat1 vermistir. Bireyler sosyal medyada diger

kullanicilarla bir araya gelerek yeni bir kamusal alanin olugsmasini saglamaktadirlar.

Sosyal medyanin etkilesimci, hizli, anindalik, merkezsizlik, ekonomik, bireysellik,
multimedya, kozmopolitlik, zaman ve mekan agkinlik ve {icretsiz olma 6zellikleri bireyler ve
topluluklarin sosyal medyaya akin etmesi icin yeterli gerekceler olmaktadir. Sosyal medya,
popiiler kilinmak adina geleneksel medyanin yeni versiyonu olarak da ifade edilmektedir.
Diiniin brosiirleri bugiiniin bloglari, diinlin kahvehaneleri bugiiniin Twitter’1, diiniin kisisel
giinliikleri bugiiniin medya paylasim siteleridir. Sosyal medya, bir bakimdan eskiye doniis

olarak ifade edilmektedir (Crowley, Heyer 2019: 410).

Sosyal medya platformlarmin bazi ortak karakteristik ozellikleri vardir. Igerik
paylasmak icin bir alanin oldugu platformlarda katilimeilar igerik iiretip paylasabilmekte ayni
zamanda diger katilimcilar da bu igerikleri degerlendirebilmektedir. Etkilesime bagli olan
sosyal medyada icerikler URL araciligiyla baglant1 harici kitlelerle de paylasilabilmektedir.
Bireylerin iicretsiz bir sekilde katilim saglayarak profillerini olusturdugu sosyal medya
platformlar1 topluluklara benzetilmektedir (Lietsala, Sirkkunen 2008: 24). Sosyal medya
platformlarindaki 6nemli bir 6zellik de kullanicilar arkadas olduklari kisilerin paylastigi
gonderilere ulasabilmekte ve tepki verebilmektedir. Bununla beraber istenmeyen kullanicilar
engellenebilmekte ve profiller “sadece arkadaslar” olarak Ozellestirilerek arkadas olmayan
kullanicilar tarafindan goriilmesinin dniine gecilebilmektedir. Sosyal medya sitelerinin tamami

daha fazla kullanicilar tarafindan kullanilacak sekilde olusturulmaktadir (irge 2012: 79).

Fuchs, modern toplumda sosyal medyanin kurucu 6zelliklerinin oldugunu su sekilde

ifade etmektedir (Fuchs, 2020, s. 79):

Sosyal medya, ii¢ sosyallik bi¢iminin (bilis, iletigim,
isbirligi) biitlinlesik bir sosyallikte yakinsamasini saglar.
Bu, d6rnegin, Facebook’ta bir bireyin biligsel seviyede
video gibi bir multimedya igerigi yaratmasi, baskalarinin
yorumlayabilmesi i¢in onu paylasmasi (iletisimsel
seviye) ve baskalarmin igerige miidahale etmesi ve
yeniden harmanlamasi ve boylece ¢oklu yazarligin yeni
iceriginin ortaya ¢ikmasimi miimkiin kilmasi anlamina
gelir. Bir adim mutlaka bir sonrakiyle sonuglanmaz,
ancak teknoloji ¢ etkinligin timiinii bir alanda
birlestirmeyi saglama potansiyeline sahiptir. Facebook,
varsayilan olarak, ayni sosyal alan igerisinde sosyalligin
bir agamasindan digerine gegisi tesvik eder.

Sosyal medya farkli amaclar i¢in de kullanilmaktadir. Fikirlerin ifade edilmesi i¢in

uygun bir platform olan sosyal medya modern kimliklerin, ideolojilerin temsili haline gelmistir.
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Bireyler sosyal medyayi bilgi alma ve yonetme amaciyla da tercih etmektedirler (Yazici, Karli
2016: 88). Sosyal medyada kullanict sayisi giinden giine artmakta, kullanicilar giiniin 6nemli
bir boluminl sosyal medyada gecgirmektedirler. Recrodigital, 2022 verilerine gore diinyada
5.31 milyar mobil telefon kullanicisi, 4.95 milyar internet kullanicisi, 4,62 milyar ise aktif
sosyal medya kullanicisi agiklanmistir (Recrodigital Mart 2022). Bugin bireyler sosyal
medyada haber alma, diisiincelerini paylagma ve eglence amaciyla yer alirken, bireyler sosyal
medyada kendi benliklerini ve kimliklerini ileti, fotograf veya video yoluyla yansitmaktadirlar.
Bireyler, bilgiyi genellikle ideolojilerine yakin sosyal medya hesaplarini takip ederek

almaktadirlar.

1995-2000 yillar1 arasinda en ¢ok erigilen web sitelerinin listeleri karsilastirildiginda
2006'dan ginumuze, belirli devletler veya diinya i¢in Facebook'un yiikselisi damga vururken,
YouTube, Twitter, Tumblr, Blogspot, Wordpress ve LinkedIn en ¢ok erisilen platformlar olarak
ifade edilmektedir. Bu sosyal medya platformlarinin ortak &zelligi iletisime, isbirligine,

topluluk olusturma ve topluluk bakimina odaklanmis olmasidir (Fuchs ve Sandoval 2014: 6).

1.5. Sosyal Medya Platformlar:

Gilinlimiizde ¢ok sayida kullanicinin yer aldigi dijital diinyada onlarca sosyal medya
platformu yer almaktadir. Bireyler sosyal medya platformlarin1 bilgi alma, eglence,
sosyallesme, arkadas bulma amaciyla kullanirken ortamin sohbet 6zelligi, platformlart ayni
zamanda direkt bir iletisim kanali haline getirmistir. WeAreSocial’in 2022 verilerine gore
diinyada en c¢ok kullanicist olan sosyal medya platformu 2,9 milyar kullanici ile Facebook tur.
Facebook’u, 2,5 milyar kullanici ile YouTube, 2 milyar kullanic1 ile Whatsapp, 1,5 milyar
kullanict ile Instagram, 1 milyar kullanici ile Tik-Tok takip etmektedir. Twitter’in ise 436
milyon kullanicist vardir (WeAreSocial 25 Mayis 2023)Van Dijk, medya zenginligi ve odak
noktas: agisindan sosyal medyay:r smiflandirmaktadir. Bireysel odak olarak bloglar ve
mikrobloglar (Twitter), sosyal paylasim siteleri kategorisinde (Facebook, Linkedin, TikTok),
sanal sosyal dunyalar olarak Second Life karsimiza ¢ikmaktadir. Kolektif odak olarak sohbet
kutular1 ve igbirligi platformlar1 olan wikiler, online ansiklopediler, ¢ikar ve icerik ve paylasim
siteleri olarak YouTube, sanal oyun diinyalar1 olarak Pubg gibi sosyal medyalar

aciklanmaktadir (Van Dijk 2018: 252).

Bu sosyal medyalar diger bir agidan ¢ok uluslu medya sirketlerine reklam konusunda
yeni alanlar sunmaktadirlar. Cok uluslu medya sirketlerinin dijital ortama sosyal medya

araciligilyla dahil olmasi, bilginin tekrar emtia haline getirilmesi amaciyla da
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gerceklesmektedir. Bununla birlikte YouTube, Facebook vs. benzeri dijital platformlarin
reklamcilar ve bu ag ortamindaki icerikleri filtrelemek veya yeni igeriklerin dolagimini
saglamak isteyen politik aktorler arasinda onemli baglantilar s6z konusudur (Castells 2016:
133). Bu yiizden sosyal medya platformlarinin “licretsiz” oldugu séylemi, kullanicilarin 6zel
hayat ve mahremiyetini metaya ¢eviren ve daha fazla kullaniciy1 kendi bilinyesine dahil etmeyi
hedefleyen sosyal medya sirketlerini beslemektedir. Uriin tamamen sosyal medya kullanicilari

olup, platformlardaki dijital izlerin hepsi veri olarak degerlendirilmekte ve metalagtirilmaktadir.

“Kendini yaratma”, “kendini gergeklestirme”, “kendini yayinlama” alani1 Sosyal
medya platformlari, farkli kullanim tiplerine olanak vermeleri bakimindan birbirinden farklidir.
Sosyal medya platformlarinin ortak noktasi “sosyal” olmasidir ve politikalarini bu sosyallige
gore uygulamasidir. Sosyallik vurgusu daha c¢ok bilgi ve iletisimle birlesmis paylasim yapma,
grup ve ortakliga odaklanmis bir sosyallik bi¢imi iizerinden yapilmaktadir. Sosyal medya
platformlarinin tamami kullanicilarin kisisel verilerini bir metaya ¢evirmeyi amaglayan ve
hedefli reklamciliga dayanan is modelini kullanmaktadir (Fuchs 2015: 356). Hedefli
reklamciliga dayanan alt yapi, kullanicilarin goniillii katilimiyla algoritmalarin ¢ok daha etkili
bir sekilde calismasina yol agarak, 6zel hayat ve mahremiyete dair her sey emtia haline

gelmekte ve dijital ortamda dolagima girmektedir.

1.5.1. Sosyal Paylasim Sitesi: Facebook

Facebook ile ilgili en bilinen hikdye; Harvard Universitesi’nden atilan Mark
Zuckerberg ve arkadaslar tarafindan kurulmasi ve sirketin iiniversite ag1 olarak yola ¢iktig1
platformun topluma ve kiltiire derinden etki etmesidir (Bucher 2021: 6). Bugiin, diinya ¢apinda
2 milyar internet kullanicisinin yilizde 30’undan fazlasinin diizenli olarak kullandig1 Facebook,
2005 sonbaharinda sadece lise Ogrencilerine agin1 acarken, 2006 sonbaharinda herkesin
erisimine agilmistir. Dlnya niifusunun dortte biri Facebook’ta vakit gegirmektedir (NTV, 2
Subat 2023). 2006’da halka agilan Facebook, e-posta sahibi olan herkesin Facebook hesabi
almasina izin vermektedir. Bu durum Facebook’un essiz bir sekilde biiylimesini saglamaktadir.
2007 yilina gelindiginde Microsoft, Facebook™un %1,5 hissesi i¢in 240 milyon dolar 6deyerek
yatirrm yapmustir (Marichal 2016: 4). Kapitalist bir sirket olan Facebook’un ekonomik amaci
tipki diger sirketler gibi kar elde etmektir. Platformdaki kullanici sayisi, sirket karliligina ayrica
katki sunmaktadir. Sirket karin1 maksimize etmek adina reklamciligi “hedefli” olarak yani
kisisel hale getirerek yapmaktadir. Facebook’ta reklamlar kisisel ihtiyaglara gore

belirlenmektedir. Her kullaniciya ayri1 reklam politikasi olusturulmaktadir. Kullanicilarin

35



tikladig1 sayfalardan, begendikleri gonderilere kadar veri gozetimi yapilmaktadir. Bu durum
Facebook’un ana gelirinin hedefli reklamcilik oldugunu ve bunun bir is modeli olarak
gelistirildigini ortaya koymaktadir (Fuchs 2020: 284). Facebook, bu amac1 dogrultusunda hesap
almak isteyen bireylerden ad, soyad, dogum tarihi, cep telefonu, e-mail adresi gibi kisisel
bilgilerini istemektedir. Kullanicilar kaydolduktan sonra isterlerse dini inang, siyasi goriis, iliski
durumu, egitim durumu, yasadigi yer, begenilen kitap, film, sanatg1, spor takimi gibi Ozel

hayatin1 ve mahremiyetini ilgilendiren bilgiler ekleyebilmektedir.

Facebook, 2006 yilinda biiyiime asamasina giden yolda haber akisi olarak ifade edilen
yeni bir 6zelligini tanitmistir. Haber akisinda, profillerinde yeni gonderileri gormek i¢in arkadas
profiline girmeye gerek kalmamis, yeni gelismeler artik kullanicilarin ana sayfasinda
yaymlanmaya baglamistir. Yani kullanic1 Facebook’a girdiginde diger kullanicilardan olusan
toplu haberlerle karsilasmaktadir (Palfrey, Gasser 2017: 209). Bu gelisme, Facebook’u sanal
bir kamusal alana doniistiirmektedir. Kullanicilar Facebook’ta profil olusturarak mesaj,

fotograf, ses ve video paylasabilmektedir.

Baris Yanik

Zaman Tunell Hakkinda Arkadaglar Fotografiar Diger v

[ Profiine axrabatann ekse Durum Fotograt / Video [ Onemi Getgme

Ne kagar da herkese acik bir paviasim ”

e hasat (bikim dal @ Horkese Agk v m

2mir'de yagyor APLILETTRRTRST v & Herkese Agik
v F acebook taki veya F acebook'un
Memiekes & ayindaki horken
ey
7 Ocak 1988 tarihinde doddu
akip ediyor

Kasay| hazirladik, sal

6500 TL degerinde oyun ik

Resim 3. Facebook (Tamindir, 25 Mayis 2023)

Bireyler haber akisinda baska kullanicilarin durum giincellemelerini, igerik
paylasimlarini gérebilmektir. Paylagimlar begen butonu, yorum ve c¢esitli ifadelerle etkilesim
almaktadir. Ayrica kisi, kurum ve kuruluslari igeren Facebook sayfalari takip edilebilmekte,
grup veya sayfa kurma, arkadas ekleme, hikdye paylagsma gibi durumlar yine Facebook’un
oOzellikleri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bunun yani sira Facebook yiizlerce oyunun oynandigi bir

platform olmustur. Kullanicilar Facebook {iizerinden oynadigi oyunlarla ciddi bir vakit
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harcamaktadirlar. Bununla beraber platformda yer alan anketler de Facebook’un Onemli
uygulamalarindandir.  Kurumlar, kuruluslar, arastirmacilar, Facebook kullanicilar
hazirladiklar1 anketler ile diger kullanicilardan goriis alabilmektedir. Facebook’a olan giiven

anketlere olan katilimi ve dogru bir sekilde sorularin cevaplanmasini etkilemektedir (Cil 2015:
185).

Facebook, rakip sosyal medya platformlarini satin alarak varligini giiglendirmistir.
WhatsApp ve Instagram’in Facebook’un biinyesine dahil olmasi bunun en somut 6rnegidir.
Mobil ¢evrimigi iletisimin 6nemli bir aktorii olan WhatsApp, fotograf ve video paylasim agi
olan Instagram satin alininca Facebook giiciine gii¢ katmistir. Facebook WhatsApp icin 19
milyar dolar (BBC 25 Mayis 2023), Instagram icin ise 1 milyar dolar 6demeyi kabul etmistir
(AlJazeeraTurk 25 Mayis 2023). Bunun yani sira mobil uygulama platformu Snaptu,
Facebook’un cep telefonlarindaki etkinligini arttirmak amaciyla gelistirilmistir. Yine
Face.com’un fotograf etiketleme uygulamalar1 insanlarin g¢ektikleri fotograflar1 Facebook

tizerinden dogrudan paylagmalari igin tasarlanan gelistirmelerdir (Fuchs 2020: 271).

2021 yilinda ise Facebook, Instagram ve WhatsApp “Meta” ¢atis1 altinda toplanmustir.
Zuckerberg bu gelismeyi Facebook’un her seyi temsil edemedigini, sadece sosyal medya ile
anilmak istememesi ve Meta’nin “Metaverse” yani gercege yakin sanal diinyay1 temsil etmesi
gerekceleriyle agiklamistir (Euronews 28 Ekim 2021). Facebook 2,3 milyar1 bulan kullanici
say1st ile YouTube’u gegebilen tek internet sitesi olarak ifade edilmektedir. Kisisel verilerin
mahremiyeti, Trump’in ABD Devlet Baskani secildigi 2016 se¢imleri ve Birlesik Krallik’in
Brexit reklamlarina yonelik tartismalara ragmen platform halen biyumeye devam etmektedir
(Walker 2021: 232).

1.5.2. Mikroblog: Twitter / X

Sosyal medya olmasinin yaninda mikroblog sitesi olarak 2006 yilinda kurulan Twitter,
kullanicilarina 280 karakterle ileti yazma ve paylasma, alternatif medya olarak gtindem takip
etme, etiket (hashtag) ile giindem olusturma, iinlii veya {linlii olmayan kisileri takip etme imkani
vermektedir. San Francisco’da 14 arkadasin bir araya gelmesi ile kurulan Twitter’in fikir babasi
Jack Dorsey’dir. Dorsey, Twitter’t web iizerinden mesajlasma amaciyla kurmustur
(BrandingTurkiye 17 Subat 2018). Platformda “mention” ile diger kullanicilara cevap
verilebilmekte, “retweet” ile twitler paylasilmakta veya “favorilere ekle” ile twitler
begenilmektedir. Twitter’da da tipki Facebook’ta oldugu gibi paylasimlarin hedef kitlesi

belirlenebilmektedir. Kullanici, twitlerini herkese acabilir veya profilini kitleyerek sadece
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arkadaglar1 gorecek sekilde oOzellestirebilmektedir. Ayrica “Direct Message” (DM) ile
kullanicilara dogrudan mesaj atilabilmekte, Twitter giindemi ile ilgili sohbet odalarina giris

yapilabilmektedir.

@ Alex10 w Takip et

Kontratimi sonlandirdim. Hayatimin en
uzucu imzasi oldu. Fenerbahce bir oyuncu
kaybetti ama bir taraftar kazandi. Hersey
icin tesekkurler.

& Yanitla T3 Retweetie Wy Favorilere ekle  e®e Daha fazla

e M EDRESNEA0

Resim 4: Twitter (Onedio, 25 May1s 2014)

Giintimiizde Twitter, kisiler arast iletisime ek olarak gergek bilgi kaynagi ve politika,
is ve eglence haberleri i¢in tartisma ortami olarak daha fazla kullanilmaktadir. Twitter
kullanicilari, kayda deger olaylar meydana geldiginde hem kiiresel hem de yerel diizeyde
haberleri mecrada paylasmaktadir (Halavais 2014: 30). Bu durum Twitter’t hem gazetecilik
alan1 agisindan hem de toplum agisindan alternatif bir medya kaynagina doniistiirmiistiir.
Kullanicilarin 6nemli bir kismi Twitter’1 giindemi takip etmek amaciyla kullanmaktadir. Son
zamanlarda bireyler bilgi ihtiyacini da sadece televizyon, gazete ve internet sitelerinden degil
aynt zamanda Twitter’dan saglamaktadir. Twitter, kamuoyu olusturma konusunda gugclu bir
platformdur. “Alternatif Medya” olarak da ele alinan platform, bilgi iizerinde geleneksel
tahakkiimii sarsarak kamusal alani olusturmakta ve geleneksel medyaya gore bilginin daha
demokratik bir sekilde dagitimini saglamaktadir. Twitter gibi alternatif medya ortamlari, gesitli
toplumsal unsurlar1 bir araya getirmekte, ayrica toplumsal sorunlar ile alakali zamansiz, aktif
bir kamusal olan olusturma 6zellikleri tagimaktadirlar (Yiiksek 2015: 75). Twitter’1 kamuoyu
olusturma amaciyla sadece gazeteciler, siyasetciler, aktivistler degil siradan vatandaslar da
kullanmaktadir. Hashtagler (#) ile birlikte atilan twitler ile bireyler Twitter giindemine girerek,

seslerini duyurmaya ¢aligmaktadir.

Twitter’mm en Onemli 6zelliklerinden biri kullanicisimi stirekli aktif kilmasit ve
poplilaritesini artirmasina firsat vermesidir. Kullanicilarin diizenli bir sekilde twit atmasiyla

beraber takipgisinin artmasi Twitter’in etkilesim o6zelliginin ve etkisinin ne kadar gugcli
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oldugunu gostermektedir. Bir yandan kullanici twit attikca artan popiilaritesiyle tatmin olurken
aslinda bu gelismeler mecranin etkisini, giiclinii ve yayginligini artirmaktadir (Bozkurt 2021
469). Twitter, yeni tasarimiyla goriintiilenme sayilarin1 kullanima sunmaktadir. Boylece

kullanicilar, atilan twitlerin kag kisi tarafindan goriintiilendigini 6grenebilmektedir.
. Elon Musk & 2
@elonmusk

0S10:06 - 5 Haz 2023 - 5,7 Mn Goriintiilenme

4.314 Retweet  1.979 Alintilar 54,9 B Begeni 306 Yer isareti

Resim 5: X (Twitter, 5 Haziran 2023)

Kullanicilarin platformdaki goriiniirliigii atilan twitler, alintilar ve begeniler ile dogru
orantilidir. Twitter’a kaydolmak i¢in ad ve konum bilgisi yeterlidir. Fotograf yiiklemek ve
kisisel bilgiler ise kullanicinin inisiyatifine birakilmaktadir (Kara 2019: 76). Bu durum, anonim
ve troll hesaplarin yayginlasmasina zemin hazirlamaktadir. Bu 6zellik ile bireyler, isimlerini
gizleyerek veya fotograf yiiklemeyerek, istedikleri her igerigi platform iizerinden iiretme

cesareti bulmaktadir.

Twitter’in diger mikroblog sitelerine gére daha popiiler olmasinin nedeni kullaniminin
oldukca kolay olmasidir. Twitter kullanicilari yiizlerce hatta binlerce hesabi ayni anda takip
edebilmektedir. Bu durum mecra iizerinden atilan iletilerin daha fazla okunmasimi
saglamaktadir. Bugiin, ¢ogu kullanici igin Twitter’da mesaj okumak, begenmek ve twitlere
cevap vermek eglenceli hale gelmektedir (Ozata 2013: 85). Kullanicilar, Twitter’a giris
yaptiklarinda diger kullanicilar tarafindan atilan bir tweet akisi ile karsilagsmaktadir. Takip
edilen hesaplar kronolojik bir sekilde siralanmaktadir. Platformda kimisi sadece arkadaslarini
takip ederken kimisi ise yabancilari, {inli kisileri takip etmektedir (Boyd, Golder, Lotan 2010:
2). Platform, “Twitter Blue” adiyla ticretli iiyelik sistemini de kullanicilarina sunmustur.
Kullanicilar, Twitter Blue tiyeligi ile 4000 karakterli ileti yazma, 6zel uygulama simgeleri, NFT
profil resimleri, twit 6nizlemesi vs. gibi 6zelliklere tcret 6deyerek sahip olabilmektedir (Twitter
15 Mart 2023).

Twitter’da bir etiket veya icerik arandig1 zaman kisi hesaplari ve kiiresel capta Twitter
egilimleri goziikmektedir. Platformun reklamcilik stratejisinde ise sadece en fazla etkilesim

alan mesajlar degil aynm1 zamanda reklamcilik miisterileri tarafindan secilen gonderiler
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gosterilmektedir. Twitter, sermaye olarak giiglii aktorlerin siradan vatandas tizerinde ¢ok fazla
etkili oldugu sinif bazli bir dikkat ekonomisi gelistirmektedir. Ekonomik olarak gii¢lii bir sirket
icin Twitter’da dikkat ¢ekmek oldukg¢a kolaydir (Fuchs 2020: 352). 26 Nisan 2022 tarihine
gelindiginde Twitter, {inlii girisimci Tesla ve SpaceX Ceosu Elon Musk tarafindan satin
alinmistir. Musk, platformda bot, sahte hesaplarin ortadan kaldirilacagini ve Twitter’in ifade
Ozgiirligliniin simgesi haline gelecegini vaat etmistir (BBC Turkge 26 Nisan 2022). Musk
yonetiminde Twitter’da énemli degisiklikler yasanmistir. Twitter’1 alir almaz binlerce kisiyi
isten ¢ikaran Musk, en biiylik degisikligi Twitter’in ana sayfasinda gergeklestirmistir. Zaman
tiinelinde ana sayfayi ikiye ayirarak, takip edilen ve takip edilmeyen kullanicilar1 algoritmalar
yoluyla gériiniir kilan Musk, “Takip Edilen” ve “Sizin I¢in” boliimiinii ana sayfaya eklemistir.
Onayli hesap anlamina gelen mavi tik 6zelligini ticretli hale getiren Musk, tasarim konusunda
renk degisikliklerine giderek, Twitter’daki karakter ve Olgek sayisini artirmistir (Anadolu
Ajansi 22 Nisan 2023).

23 Temmuz 2023 tarihine gelindiginde ise “Twitter” devri kapanarak platformun ismi
ve logosu “X” olarak degistirilmistir. X’in CEO’su olan Linda Yaccarino, platformun artik
yapay zeka destekli olacagini ve bu degisikliklerle X’in, fikirleri, tirlinleri, hizmetleri ve ses,
video, mesajlasma, 6deme/bankacilik merkezli sinirsiz etkilesimin hali olacagini belirtmistir

(Digitalage 24 Temmuz 2023).

1.5.3. Mobil I¢erik Paylasma Platformu: Instagram

Erken donem masaiistii internet fotograf paylasma platformu olan Flickr’a ragmen
Instagram, 6 Ekim 2010 tarihinde sadece iPhone icin mobil uygulama olarak piyasaya
stiriilmiistiir. Iphone 4, 5 mp arka kamera ve 960x460 ekran c¢oziinilirligli ozelligi ile
Instagram’a baglanmak i¢in yeterli olmustur. 2015 yilindan sonra ise akilli telefon kullanim
oraninda yasanan artig Instagram i¢in adeta devrim olmus, platformda 2,5 trilyon fotograf
paylasilmistir (Manovich 2017: 11). Ilk yillarinda sadece IOS isletim sistemine sahip iPhone’da
kullanilabilen Instagram, 2012 yilinda Android isletim sistemine sahip telefonlarda da

kullanilmaya baslanmustir.

Fotograf cekme ve paylagsma 6zelligi ile yola ¢ikan Instagram, daha sonra 6zellikleri
arasina video igerik olusturmay1 eklemistir. Dikkat ¢ceken bu yenilik kullanicilar tarafindan
yogun ilgiyle karsilanmis, sadece 24 saatte 5 milyon video Instagram’da paylasilmistir
(Cilizoglu, Cetinkaya 2016: 169). 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan San

Francisco’da kurulan Instagram, 2012 Facebook tarafindan satin alinmasiyla birlikte sahiplik
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yapist degismistir. Instagram ve Facebook’un ayni cati altinda toplanmasiyla iki platformda es

zamanli paylagim yapabilme olanagi ortaya ¢ikmustir.

Giliniimiizde Instagram’da sadece fotograf degil video da paylasilabilmektedir. Zaman
tlnelinin tist bdlmesinde yer alan “Hikaye” basligi altinda da kullanicilar fotograf veya video

paylasilabilmektedir.

Resim 6. Instagram (Mashable, 19 Aralik 2022)

Fotograf paylasim sitesi olarak yola ¢ikan Instagram’da kullanicilar sohbet 6zelligi ile
diger kullanicilarla iletisim kurabilmekte, platformun sundugu imkanlarla fotograf/videolar ile
filtre ve montajlar yapar icerik Uretebilmektedir. Ayrica Instagram 2022 yilinda duyurdugu
“Reels” ozelligi ile sosyal medya ortamina damga vurmustur. Bu 6zellik ile 90 saniyeden 15
dakikaya kadar uzayabilen dikey videolar olusturulabilmektedir. Reelslerde kullanilmak iizere
trend sarkilari igeren kapsamli bir kitaplik sunan Instagram, kullanicilarina seslerin yani sira,
birden gok video klip, filtre, altyazi, etkilesimli arka plan ¢ikartma vs. 6zellikler de sunmaktadir
(Hootsuite 3 Agustos 2022). Instagram’da asimetrik ag kullanilmaktadir. Asimetrik ag ile
kullanicilar binlerce hesap takip edebilmektedir. Takip edilen kullanicilar kendilerini takip eden
bireyleri takip etme mecburiyetinde degildir. Instagram’da profil ayarlariyla “herkese agik”
veya “gizli” olarak ozellestirilebilmektedir. Kullanici, bu yontemler ile iceriklerini kimlerin

goriintiileyebilecegini belirlemektedir (Atar, Ulusoy 2020: 928).

Instagram’in ortaya koydugu yenilikler bir yandan da rakip sosyal medya
platformlarina cevap niteligi tasimaktadir. TikTok’a kars1 Reels videolar, Snapchat’e karsi
“hikaye” 6zelligi, YouTube’a karst “IGTV” rekabetin her uygulama 6zelliginde var oldugunu
gostermektedir (Frier 2020: 286). Ozellikle Snapchat’in “story” o6zelligini mecrasina

kopyalayan Instagram, bu uygulama ile 6nemli oranda kullanici sayisini artirmistir. Story
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ozelligi ile kullanicilar iceriklerini sadece gonderi olarak degil 24 saat siireli hikaye olarak da
paylasabilmektedir. Buna birlikte paylasilan fotograflar profilde yer alan “One ¢ikanlar”

sekmesinde ayrica paylasilip arsivlenebilmektedir.

1.5.4. Mobil Sosyal Paylasim Uygulamasi: TikTok

Cin’de ortaya ¢ikan sosyal medya platformu olan TikTok’un temeli ByteDance adli
sirketin 2016’da kurdugu video ve miizik paylasim sitesi olan Douyin’e dayanmaktadir.
Sanghay merkezli olan sirketin daha sonra bir bagka miizik platformu; Musical.ly’i satin almasi
ve iki uygulamanin birlesmesiyle “TikTok” adi diinya kamuoyu ile paylasilmistir (Mirgik 2022:
87). YouTube, Facebook, Instagram vs. ABD patentli sosyal medya platformlarinin yani sira
TikTok, Cin’e ait bir sosyal medya olarak dijital ortamda hizmet vermektedir. Ozellikle
herkesin eve kapandig1 pandemi doneminde hizla kullanict sayist artan TikTok eglence temal
icerikleri ve trend olan akimlariyla kullanimi diinya ¢apinda siiratle yayilmistir. Platform, 2021
yilinin sonlarinda 1 milyar kullaniciya ulagsmustir (ShiftDelete 3 Haziran 2021). TikTok’un Cin
menseili olusu ve ylikselisi, sosyal medya platformlarini tekelinde bulunduran ABD’de
endiseye yol agmis, ABD-Cin rekabeti sosyal medya alanina da tasinmistir. ABD, TikTok’a
kars1 birgok eyalette, giivenlik biirokrasisinde cihazlarda ve aglarda platformun yasaklanmasini
iceren yaptirimlar (NewsLab 26 Mart 2023) uygulamaya baslamis, ABD, platformu casuslukla
suclayarak devlet tarafindan kullanilan cihazlarda ve kablosuz aglarda TikTok’a girisi

yasaklamigtir (CHIP 3 Subat 2023).

TikTok resmi internet sitesinde platformu su sekilde tanitmaktadir (TikTok, 4 Mart
2023):
TikTok kisa mobil videolarda lider platformdur. Misyonumuz

eglendirmektir ama bir yandan da yaraticiliga esin kaynagi olmak
istiyoruz.

Eglenceli ve kisa videolarin olusturuldugu TikTok, kullanicilarin 15 saniye veya daha
az slirede videolar paylastigi Vine veya Dubsmash’a benzer sosyal medya platformudur (Vijay,
Gekker 2021: 713). Kisa ve anlik videolarmn izlendigi ortamda benzer konu igerikli videolar
birlestirilip daha uzun videolar da elde edilebilmektedir. Genellikle glndelik hayattaki
rutinlerin veya akimlari igeren igerikler dogaglama olarak veya kurgulanarak olusturulmaktadir
(Mirgik 2022: 88). Tiktok’ta diger sosyal medya platformlarinda oldugu gibi algoritmik igerik
akist mevcuttur. “Sizin i¢in” sekmesi ile kullanicilara platform tarafindan sonsuz bir TikTok

klip akist sunulmaktadir.
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Resim 7: Tik Tok (Tik Tok, 29 Mayis 2023)

TikTok algoritmalar1 kullanicinin ilgi alanlarini belirlemek i¢in begenebilecegi olasi
videolar1 akista gostermektedir. Algoritmalar, kullanicinin gordiikleri videolarla nasil
etkilesime girdigini gézlemlemektedir (Schellewald 2021: 1438). Platformu diger sosyal
medya platformlarindan ayiran en 6nemli nokta TikTok’un bireylerin dikkat ¢ekerek en hizl
sekilde viral olmasin1 saglama 6zelligidir. TikTok, tarama siirecinden gegirdigi videolar ile
kullanicilarina ¢ok fazla ¢esidin oldugu igerikler ve viral olma firsati sunmaktadir. Platform
ayni zamanda kullanici ve video verisi saglamaktadir (Gray 2021: 7). Kisa videolar ile igerik
iiretiminin kolay olusu platformun kullanicilar tarafindan daha kolay bir s6hret ve popiilerlik
elde etme alan1 olarak gorulmesine neden olmaktadir. Kullanicilar gérunir olmak ve diger
kullanicilar eglendirmek adina igerikler tiretmektedir. TikTok akimlarini igceren paylasimlar ise
sanal kamuoyunun dikkatini cekmek amaciyla yapilmaktadir (Akpinar 2021: 367). TikTok
ozellikle Z kusagi olarak ifade edilen geng kusak ile 6zdeslesse de son donemde kullanimi hizla

yayginlagsmaktadir.

TikTok, icerik tireticilerine birgok yol ile gelir elde etme olanag1 sunmaktadir. Bunlar,
i diinyas1 i¢in TikTok kullanimi, reklam, TikTok Creator Marketplace programi, Creator Next,
video hediyeleri ve bahsis seklinde belirtilmektedir (TikTok 29 Mayis 2023). Bununla birlikte
igerik treticileri TikTok’tan iicret almak icin bazi sartlar1 yerine getirmek zorundadir. Bunlar

destek programu tlriine gore degisse de su sekilde siralanmaktadir (Ticimax, 9 Mayis 2023):

e Igerik iireticilerinin en az 18 yasinda olmasi gerekir.

o TikTok video hediyeleri ile para kazanmak igin en az
10.000 takipginizin bulunmasi gerekmektedir.

e lgerik iireticilerin 30 giinden fazla bir hesaba sahip
olmas: gerekir.

e  Son 30 giinde herkese acik olarak paylasimi yapilmis en
az bir videonuzun bulunmasi énemlidir.
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e lgerik iireticilerin TikTok topluluk kurallar1 ve hizmet
sartlarina uymasi gerekir.

e TikTok’tan para kazanmak i¢in video hediyelerini
kullanacaklarin Ticari hesap olmamasi gerekir.

1.5.5. Video Paylasim Sitesi: YouTube

Sosyal medya platformu olmasinin yani sira video paylasim sitesi olarak 14 Subat
2005 yilinda agilan YouTube’da ilk video, Nisan 2005’te platformun ayni zamanda kurucu
ortagi olan Jawed Kareem tarafindan yliklenmistir. 19 saniye siiren video Kareem’in hayvanat
bahgesi ziyareti hakkindadir (BBC 14 Subat 2020). 2006 yilinda Google tarafindan satin alinan
platform, alt yap1 konusunda her gecen giin daha da gelistirilmis ve biiyiik stiidyo katilimlarinin
gerceklesmesiyle 2016 ABD Bagkanlik se¢imleri ile popiilerligini artirmistir. (Paolillo, Ghule,
Harper 2019: 2632). Ornegin, Donald Trump’in segimlerle alakali gergeklestirdigi biitiin
seyahatler YouTube’da canli olarak yaymlanmistir. Eyaletlere gore 6zel mesajlarin verildigi
her YouTube yayini internet ortaminda yer alan segmenleri etkilemek i¢in gergeklestirilmistir

(Webrazzi 2 Ocak 2017).

Kitle iletisim aract olarak YouTube, geleneksel kitle iletisim araglariyla
kiyaslandiginda oldukga farklidir. Bugiin herkes kisitlayici birka¢ diizenlemeyle YouTube’da
yaym yapabilmektedir. Kullanic1 izlemek istedigi videoyu kendisi belirleyerek yorum
yapabilmektedir. Yine de “0zglr” ifade edilen igeriklere iktidarlar tarafindan bask1
uygulanabilmekte, telif hakki ihlalleri hukuksal sonuglar getirebilmektedir. Kriz ortamlarinda
hiikiimetler YouTube igeriklerine sansiir getirme imkanina sahiptir (Castells 2016: 104).
Slogan1 “Broadcast Yourself” olan YouTube’da bireyler hem iiretici hem tiiketicidir.
Kullanicilar bir yandan diinyanin dort bir tarafindan ytiklenen video igeriklerini tiikketirken diger
yandan bizzat kendileri tarafindan {iretilen, videolar1 platformda paylasabilmektedir. Bu
paylasim, bircok ara¢ kullanarak profesyonel sekilde yapilabilmekte veya sadece telefon
kullanarak amator bir sekilde de gerceklestirilebilmektedir. YouTube’daki yayinciligin
yayginlagmasi ile platform ayni1 zamanda gelir kapist olurken YouTube, yayincilara izlenme

say1s1 ve abone sayilarina gore iicret 5demeye baslamis ve “YouTuber”, “Influencer?

adli yeni
bir meslek grubu ortaya c¢ikmistir. Platformdaki para kazanma firsati kullanic1 sayisini

artirmaktadir.

! Cambridge So6zligi, Influencerlari bireylerin fikir ve yagam tarzini etkileyen, etki veya niifuz 6zelligi
yiiksek, kisi veya gruplar olarak tanimlamaktadir (Vodak, Novysedlak, Cakanova, Pekér 2019).
https://www.hippocampus.si/ISSN/1854-6935/17.149-162.pdf
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Dijitallesme ile beraber YouTube’daki yayincilik Onemli istatistiklere ulasarak
platform oOzellikle freelance calisan gazeteciler igin alternatif bir mecra haline gelmistir.
Bununla birlikte yaygin medyada; televizyonlarda, gazetelerde kendisine yer bulamayan
gazeteciler i¢cin YouTube, gelir saglama 6zellikleri ve kitlelere ulagsma kolaylig1 ile gazetecilik
meslegini icra etme konusunda yeni bir alan olmustur. Sadece gazeteciler degil siradan insanlar
yaptiklar1 yayilar ile sosyal medyay1 etkili bir sekilde kullanmis ve bu yayincilik 6zelliginin
etkili bir sekilde kullanilmasindan dolay1 “YouTuber” adi altinda gelir elde edilen yeni bir
meslek kolu ortaya ¢ikmistir. YouTube’dan para kazanmanin belirli sartlar1 vardir. Bunlar
“YouTube Is Ortag1 Programi’nin kullanildig1 bir devlette yasamak, Ad Sense hesabina sahip
olmak, Son 12 ayda, herkese acik igeriklerin izlenme siiresi i¢in 4.000 gecerli saat hedefine
ulagmak ve 1.000 abone kazanmak veya Son 90 giin i¢inde, herkese agik Shorts goriintiileme
sayist hedefi olan 10 milyon gecerli goriintiilemeye ulagsmak ve 1.000 abone elde etmek olarak
belirtilmektedir. (YouTube 25 Mayis 2023). YouTube, sitesini daha cazip hale getirebilmek

adina platformun kendini pazarlama stratejisi olarak bireylere kazang kapis1 agmaktadir.

YouTube, destek sayfasinda kullanicilara gelir elde etme yollarmi1 su sekilde

belirtmektedir (Youtube 26 Mayis 2023):

Reklamcilik geliri

Kanalinizdan para kazanma 6zelligini etkinlestirdikten
sonra videolarinizda Google ve is ortaklarindan
reklamlar1 yaymlamaya baglayabilir, bunlardan elde
edilen gelirden pay alabilirsiniz. YouTube is ortagi
sozlesmesinde, alacaginiz 6deme miktar1 veya ddeme
alip almayacagimiz konusunda herhangi bir garanti
verilmez. Kazanglar, videonuzu izleyen izleyicilerden
elde edilen reklamcilik geliri payina gore hesaplanir.

Diger para kazanma 6zellikleri

Kanal Gyelikleri, Grinler, Siper Chat, Siiper Etiketler ve
YouTube Premium abonelikleri gibi diger para kazanma
Ozelliklerinden de gelir elde edebilirsiniz.

YouTube, platformdan para kazanmak i¢in kullanicilara aktif olma sartin1 kosmus, en
az alt1 ay boyunca video yiiklememis veya topluluk sekmesinde video igerik yayinlamamis
kanallarin para kazanma Ozelligini devre disi birakabilecegini internet sitesinde ifade
etmektedir (YouTube 25 Mayis 2023). Buradaki asil amag platformda yer alan igeriklerin
sayisint artirmak ve giincelligin korunmasidir. YouTube’da abone sayist ve video izlenme
sayisina gdre belirlenen iicret politikasi vardir. Igerik iireticilerinin “istikrarl’” yaymcihig ve

daha fazla kitleye ulagsmasi tesvik edilmektedir. Kullanicilarin daha fazla para kazanmak icin
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bu asamalar1 gegmesi gerekmektedir. “Influencerlar”, olarak da adlandirilan YouTube

fenomenleri ii¢ grupta ele alinmaktadir (Walker 2021: 85):

Ortalamanin iistiine ¢ikip bin izleyici sinirini gegerseniz
nano- influencer olursunuz. Eger video bagina 10 bin ila
25 bin arasinda goriintillenme sayis1 elde ederseniz
mikro-influencersiniz ama yine de sizi tanimayanlar
arasinda gecen herhangi bir sohbette isminiz
anilmayacaktir. Bu sayilarin iizerine ¢iktigimizda,
statiniztin 6nune herhangi bir ek getirmeye gerek
kalmadan pazarlama sirketlerinin goziinde gergcek bir
influencer olursunuz.

YouTube, reklam gelirlerinin bir kismina dayali olarak video igerik olusturuculartyla
ortaklik sozlesmesi imzalamaktadir. YouTube kullanicilarmin ilk gelirlerini kazanmaya
basladig1 bu strateji basarili olmus ve YouTube yaymcilarn giin gectikge artmistir. Ortaklik
sOzlesmesinin bagladig1 sekiz yildan beri YouTube, 1 Milyondan fazla kullanicisinin diinya
¢apinda yayilmasini saglamistir (Cunningham, Craig, Silver 2016: 4). Giiniimiizde “Influencer”
veya “YouTuber” olarak adlandirilan YouTube fenomenleri, istikrarli bir sekilde yaptiklar
yayinlar ve ulastiklar1 abone sayilari ile binlerce dolara varan kazanglara ulasmaktadirlar.
Ormegin Tiirkiye’deki YouTube fenomenleri, iirettikleri igeriklerle kazandig: takipgi kitlesiyle
maddi anlamda 6nemli bir noktaya ulagsmistir (Webtekno 3 Mart 2020). Bir akilli telefonun
yeterli oldugu YouTube yayinciliginin basit ve islevsel olusu ile YouTuber sayis1 her gecen giin
artmaya devam etmektedir. igerik iireticisi kullanicilar, para kazanma ve sdhret motivasyonuyla

platformda saatler harcamaktadir.

Marketing Tiirkiye tarafindan yapilan aragtirmaya gore dizi izlemek i¢in hangi araci
kullantyorsunuz sorusuna 2020 yilinda toplumun % 45’1 televizyon derken 2022 senesinde bu
oran %35’e gerilemis durumdadir. Bugiin her iki kisiden biri Youtube’dan dizi seyrettigini
belirtirken, Netflix’ten dizi seyrettigini sdyleyenleri oran1 %21°e kadar ¢ikmistir. 2022 yilinda
her iki kisiden biri artik basili gazete okumadigini belirtirken, her giin ya da haftada en az bir
kere okuyanlarin oran1 da %10 civarindadir (Marketing Tiirkiye 14 Agustos 2022). Gegmiste
televizyon oturma odalarini iggal ederken giintimiizde YouTube, televizyonlarin yerini almaya
baglamaktadir. Bireyler televizyonlar1 agip izleyecek igerikler ararken bunu artik dijital
dinyada YouTube araciligiyla yapmaktadir. YouTube algoritmasi bu durumun iizerine video
tizerine video gostererek bireyleri daha fazla video igerik tiiketmeye tesvik etmektedir. Boylece
YouTube’un temel amaci olan izlenme siireleri artmaktadir (Walker 2021: 227). Bunun yani
sira televizyon kanallari, igeriklerini YouTube’a tagiyarak bir nevi dijitallesmenin bir sonucu

olarak YouTube’un yiikselisini kabul etmektedir. Sadece TV kanallar1 degil radyo ve gazete
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gibi geleneksel medyanin hemen hemen biitiin temsilcileri YouTube’da kanal agarak goriiniir
olmaya g¢aligmaktadir. Bu gelismelerin sonucunda 6zellikle son donemde TV ekranlar1 adeta
bir monitér haline gelmis, bireyler artik geleneksel medyanin yayin akislarina bagh
kalmayarak, kendi yayin akiglarii olusturarak YouTube, Netflix vs. platformlar Gzerinden

kendi sectigi icerikleri izlemeye baslamistir.
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2. GOZETIM VE MAHREMIYET ILiSKiSi

Tarihin ilk sayfalarindan beri var olan gdzetim olgusu, her dénem (zerine ¢okca
konusulan ve yazilan bir konu olmustur. ilk olarak “Panoptikon” olarak ele alinan gdzetim,
hapishanedeki mahkiimlarin bir gozetleme kulesinde yer alan denetci tarafindan izlenmesini
icerirken, yazinin bulunusundan matbaanin icadina, modern devletlerin ortaya ¢ikisindan bilgi
teknolojilerinin dogusuna, varligimi halen sirdirmektedir. Panoptikon, teknolojinin hayatla
bulusmastyla Siiperpanoptikona doniismiis, artik gozetim olgusu hapishane duvarlarindan ¢ikip
toplumsal yasamin her alanina yayilmistir. Kitle iletisim araglarinin gesitlenerek yayginlagmasi
ve teknolojinin gelismesiyle Sinoptikon ve Omniptikon kavramlari ortaya ¢ikmis, giindelik ve

dijital hayatta herkesin herkesi gozetledigi ve dikizledigi bir doneme geg¢ilmistir.

Gozetim ve Mahremiyet olgularin kesigsmesi, panoptikon modelinde mahktmlarin
stirekli izlenerek denetim altina alinmasiyla baglamaktadir. Mahktimlar, gozetlenmeyi o kadar
kaniksamustir ki gozetleme kulesinde kimse olmasa dahi kendilerini gozetleniyor hissederek
hareketlerine ceki diizen vermektedir. Mahremiyeti tehdit eden g6zetim pratikleri, zamanla
toplumsal hayatin her alanina yayilarak artik sadece mahkGmlarin degil her bireyin
gozetlenmesi mimkun kilmaktadir. Gézetim pratikleri, yazinin icadiyla niifusun diizenlenmesi
ve kontrol edilmesi ve bireylerin kimlik bilgileri vs. gibi mahremiyetlerini iceren bilgilerin
toplanmas1 amaciyla gergeklesmektedir. Ozellikle tarrm toplumundan sanayi toplumuna
gecilmesi, kamusal alanlarin yayginlagmasi bireylerdeki mahremiyet farkindaligini azaltarak

gbzetim pratiklerinin artarak devam etmesi i¢in uygun bir zemin hazirlamaktadir.

Disiplin toplumundaki bireyler goriiniir olmaya zorlanirken, bilgi toplumunda bireyler
gonilli olarak kendilerini gdzetime acarak goriiniir olmaya ¢alismaktadirlar. Seffaflik, teshir
ve mahremiyetin belirsizlesmesi, bilgi rejiminin gorsellestirme siyasetidir (Han 2023: 10-11).
Iletisim teknolojisindeki dijitallesmenin bir sonucu olarak g6zetim pratiklerinin bireylerin

hayatinin her alanina yayilmasi, 6zel hayat ve mahremiyet i¢in biiyiik bir tehdit olusturmaktadir.

Devletler ve sirketler, gdzetim icin iletisim teknolojilerini etkili bir sekilde
kullanmakta, bireylerin glindelik hayattaki mobilizasyonundan siyasi goriisiine, &zel
hayatindan telefon goriismelerine kadar mahremiyetini iceren biitiin verilere ulagabilmekte ve
tglincii kisilerle paylasabilmektedir.  Bireyler, dijital diinyada gezerken dijital diinya
araciligryla gozetlendiklerinin farkinda olmamakta, farkinda olsalar bile gdzetimin sonuglarini,
mahremiyete olan etkisini 6Gnemsememektedirler. Bunun aksine sosyal medya platformlarinin

popiilerlesmesi ile beraber bilgiyi sadece tiiketen degil iireten de bir konuma gelen bireyler,
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teknolojinin biiyiisiine kapilarak goriiniir olma, begenilme veya para kazanma amaglariyla
goniilli bir sekilde gozetlenme amaciyla, paylasimlar yapmakta ve 0Ozel hayatin1 ve
mahremiyetini bizzat kendisi kitlelere agmaktadirlar. Bireylerin sosyal medya platformlarinda
benlik olusturmasi ve benlik insasi siirecinde mahremiyetin yok edilmesiyle gdzetim icin ekstra

bir yonteme gerek kalmamaktadir.

Sosyal medyay1 cazip kilan; rontgencilik ve teshirciliktir. Bununla birlikte sosyal
medya platformlari, sohret kiiltiirlinii yaymakta ve narsist davranislar1 beslemektedir. Yari
ciplak fotograflarin paylasilmasi, sirlarin ifsa edilmesi gibi giindelik hayatta mahrem kabul
edilen davranislar narsist duygularla sosyal medya platformlarinda paylasilmaktadir (Twenge,
Campbell 2023: 69). Sosyal medya platformlari, gbzetlemeyi ve teshiri tesvik ederek, bireylerin
goriinlir olmasi veya licret kazanmasi gibi stratejilerle odillendirmektedir. Boylelikle sosyal
medya platformlarinda yer alan her kullanici birer veri makinesi haline gelmektedirler. Begeni
sayisi, abone sayisi, goriintiilenme sayisi, takipgi sayisi gibi istatistiklerin haz ve itibar sahibi
olma anlamina geldigi dijital ¢agda, bireyler gorinir olma veya gelir kazanma gibi amaglar
ugruna en temel 6zgiirliik alan1 olan mahremiyetlerinden goniillii bir sekilde vazgegmektedirler.
Boylelikle 6zel hayat ve mahremiyeti igeren veriler sinirsiz bir sekilde dolasima girmekte ve
her seyin seffaf bir sekilde yazildigi, ¢izildigi ve paylasildigi sanal ortamda mahremiyet yok

olmaktadir.

2.1. Kiiltiir Endiistrisi Enstriitman1 Olarak Mahremiyet

Mahrem kelimesi; aile hayatina, gizlilige, kisisel alana, yabancinin miidahale etmesini
engelleyen duruma iliskin olarak kullanilmaktadir. Mahrem, 6zellikle bat1 toplumlarinda “6zel
alan” yerine kullanilmaktadir (Gole 2011: 20). Sennett ise ideolojik bir olgu olarak ele aldig1
mahremiyeti, su sekilde tanimlamaktadir (Sennett 2019: 423):

Mahremiyet bir goriis bi¢imi ve insan iligkilerinde bir
beklentidir. insani deneyimin yerellestirilmesidir; dyle ki
yasamin dolaysiz sartlarina yakin olan, en yiice olandir.
Bu yerellesme ne denli hiikiim silrerse, insanlar da
ictenligin ve karsilikli agikligin karsisina ¢ikan gérenek,
tavir, jest engellerini yikmak i¢in o kadar ¢ok calisir,
birbirlerine o denli ¢ok baski yaparlar. Beklentileri
iligkilerin  yakinlastik¢a sicaklagmasidir; insanlarin
mahrem baglarin Oniline ¢ikan engellerden kurtulma
cabalariyla bulmak istedikleri yogun bir sosyalliktir. Ne
var ki, bu beklenti eylem tarafindan yenilgiye
ugratilmaktadir. Insanlar birbirlerine yakinlastikca
sosyalliklerini yitiriyorlar, iliskilerinde de daha sancil1 ve
kardes katline daha egilimli oluyorlar.
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T.C. Anayasasi’nin 20. Maddesinde, “Ozel hayatin gizliligi ve korunmas1” baslig
altinda mahremiyet hakki korunmaktadir (Anayasa Mahkemesi 3 Ekim 2021). 2010 yilinda
¢ikan diizenleme ile beraber 6zel hayatin korunmasi ve mahremiyetin i¢inde “kisisel veriler”
de ele alinarak, her bireyin kendisiyle alakali kisisel verilerin korunmasini talep edebilmesi ve
verilerin islenmesi igin bireylerin rizasinin alinma sartt kanunda yer almaktadir (Anayasa
Mahkemesi 7 Mayis 2010). Avrupa insan Haklar1 Mahkemesi (AIHM) tarafindan Avrupa Insan
Haklar1 Sozlesmesinde madde 8/1’°de; isim, posta adresi, e-mail adresi, IP adresleri, GPS
verileri, fotograf, ses kayitlari, parmak izi ve DNA o6rnekleri, bankacilik dokiimanlari, tibbi
veriler ve kamera kayitlari kisisel veri 6rnekleri olarak ifade edilmektedir (Oncli 2019: 82-83).
Bireylerin 6zgiirlikk alan1 olarak tanimlanan 6zel hayatin gizliligine olan her tiirlii miidahale ve
bireyin onayr disinda mahremiyeti  alenilestirme, mahremiyet ihlali  olarak

degerlendirilmektedir (Celik 2022: 575).

Mahremiyet, birey ya da grubun kendi alani iizerindeki denetiminde segici oldugu
dinamik bir siire¢ olarak ifade edilmektedir. Bireylerin talep ettigi mahremiyet seviyesi vardir
ve mahremiyet diger bireylerle kurulan iliskinin seviyesini denetlemek amaciyla bireyin
mahremiyet smirim1 artirdigl veya azalttigi bir siirece dayanmaktadir (Mutlu 2008: 206).
Mahremiyet kavraminin anlami kiiltiirden kiiltiire degisiklik gdstermektedir. Ornegin, kapry1
¢almadan bir kapiy1 agmak bir kiiltiirde ciddi bir mahremiyet ihlali olarak kabul edilebilirken,
bagka bir kiiltiirde normal karsilanabilmektedir (Moore 2008: 411). Mahremiyet olgusunun
anlami ve sinir1 kisiden kisiye degismektedir. Bu yiizden mahremiyet, kisiye, zamana ve
mekana gore farkli cagrisimlar yapmaktadir. Mahrem alan, kimine gore aile veya arkadas grubu
olurken kimine gore ise kisinin yalniz basina kaldig1 alandir. Mahrem alan, sadece bu alanlarla
da sinirlt degildir. Toplumsal yasam i¢inde izinsiz bir sekilde kisinin fotografinin ¢ekilmesi,
restoranda yemek yiyen bir insanin yanina miisaade istenmeden oturulmasi mahrem alana
saldir1 olarak degerlendirilmektedir (Oztekin, Oztekin 2010: 530). Ozel alan, Misliman
toplumlarda ise bati toplumlarin aksine yasak alana, kadin cinselligine atif yapmaktadir.
Ortiinme, basortiisii gibi objeler mahremiyet sembolleridir. Mahrem ifadesi ise herkesce
bilinmemesi gereken; sicak, samimi, gizli ve i¢inde sir barindiran bir anlam ifade etmektedir
(Gole 2001: 128). Mahremiyet i¢cin olmazsa olmaz olan “gizlilik” ayn1 zamanda sosyal bir iligki
bi¢imidir. Bilingli veya bilingsiz bir sekilde saklanan bir seye saygi gosterilmesi ve bu kilturin
olugsmas1 onemlidir. Clinkii mahremiyet, 6zel alan, bireysel bagimsizlik gibi konular toplum
tarafindan saygi ile benimsenmez ve yayginlagsmazsa mahremiyet gibi toplum biitiinligii de

tehlike altindadir (Bauman 2017: 36).
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Mahremiyet, paylasilmasi istenmeyen, diger bireylerden gizlenen ve korunan, 6zel
hayati iceren; bilgi, mekan ve fiziki olmak {izere dokunulmaz olan her seyi kapsamaktadir
(Poyraz 2020: 22). Ozel hayat veya mahremiyet, kisinin yalmz kaldiginda diledigi gibi diisiiniip
davranabildigi, kiminle nasil iletisim kuracagina kisinin kendisinin karar verdigi hakki ifade
etmektedir. Bununla birlikte toplum i¢inde soyutlanmak, bireyleri dislamak degil bireyin kendi
hayatin1 ne kadar paylasacagina karar vermesi mahremiyet ile iliskilidir (Yiiksel 2003: 182).
Bu yilizden mahremiyet, diger insanlarin belirli zamanda belirli yerlere izinsiz erisimine karsi
citkma hakki olarak ifade edilmektedir. Birey, mahremiyetine insanlardan uzak
izlenmediginden, goriilmediginden emin olarak yasadigi zaman anlam yiiklemektedir. Belli
siirlar asildiginda mahremiyet yalnizliga doniisebilmektedir. Mahremiyet sinir1 bireyler
tarafindan rahatlikla ¢izilebilirse bir “ara zaman” olarak kalmasi kosuluyla toplumsal baskiy1
ortadan kaldiracak bir olgudur (Bauman 2020b: 72-73). Norveg’teki “Mahremiyet Komisyonu”
ise mahremiyet ve 6zel hayat kavramlarini ayr1 bir sekilde ele almaktadir (Nou 1999:22°den

akt. Lokke 2020: 24):

“Ozel hayatin huzuru” ve “mahremiyet” arasindaki, 6zellikle
onemli olan farklarin altim ¢izmek gereklidir. Ozel alanin
korunmasmmin ~ (“6zel  hayatin  huzuru”)  gerekgesi,
mahremiyetinkinden de 6nemlidir; bu gerekce, kolektif ya da
toplumsal olanin isleyis bi¢imiyle ilintilidir. Somut olarak bu,
kamuyu ilgilendiren tartigmaya gdosterilen 6zen hakkindadir.
Ote yandan mahremiyet, 6zellikle, kisinin 6zel bir kisi
oldugundan degil, kamusal bir kisi (kamusal itibar) olmasi
nedeniyle korunmastyla ilgilidir.

Bazen "uzaysal" mahremiyet olarak adlandirilan fiziksel mahremiyet, bir kisinin
kendini kapatma veya gizleme ¢abalar1 bosa ¢iktiginda yok olmaktadir. Bir kisinin gizlemek
veya anonimlestirmek istedigi veriler, olgular veya konugmalar yine de elde edildiginde veya
ifsa edildiginde bilgi mahremiyeti bozulmaktadir. Mekan mahremiyeti olarak adlandirilan
mahremiyet tiirli ise bir melezdir: bir kisinin fiziksel, yani cografi konumu hakkindaki bilgilerin
mahremiyeti anlamina gelmektedir (Allen 2011: 4). Fiziksel mahremiyet bireyin kendi bedeni
tizerindeki egemenligini, karar verme hakkini ifade ederken, mekansal mahremiyet, bireyin
0zel miilkiyetindeki (Ev, i yeri vs.) sinirlarina miidahale edilmemesi ve ihlal edilmemesidir.
Bilgi mahremiyeti ise bireyin 6zel hayatini iceren kisisel verilerinin toplanmasi, kaydedilmesi
ve islenmesi siirecindeki kurallar ifade etmektedir. Son donemde iletisim mahremiyeti olarak
dordiincii bir mahremiyet tiirii eklenmis, bu mahremiyet tiirli bireyin kitle iletisim araglariyla
gerceklestirdigi iletisim faaliyetlerinin tiglincii bir kisi, grup, ya da yap (ticari kuruluslar ve

devlet) tarafindan gizli bir sekilde takip edilmemesi olarak belirtilmektedir (Gez 2021: 212).
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Mahremiyet, kiiltiir endiistrisi agisindan son derece islevsel bir alan olmaktadir.
Frankfurt Okulu temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer’in, “Kiiltlir Endiistrisi” teorisine gore
kiiltiirel alan, tamamen maddi amaglar dogrultusunda olusmakta ve kiiltiir endiistrisi ile birlikte,
standartlasan ve birbirinin aynis1 olan kiiltiirel unsurlar ortaya ¢ikmaktadir. Kiiltiir endiistrisi,
maksimum kar ve tiretim hedefleyen ekonomik bir yapida, kiiltiiriin sermaye ile i¢ ice gegmesini
ifade etmektedir (Ozgetin 2018: 207). Kiiltiir endlistrisi teorisine gore, “Yiiksek Kiiltiir” olarak
tanimlanan edebi kiiltiir, Amerikan kiiltiirii tarafindan isgal altindadir ve isgalci kiiltiir, yiiksek
kiltiirii sadece yok etmekle tehdit etmemekte ayni zamanda biinyesinde ideolojik bir yap1
bulundurmaktadir (Stevenson 2015: 99). Giing6r, kiltir endiistrisini su sekilde

detaylandirmaktadir (Glingor 2018: 164):

Adorno kiiltiir endiistrisi ortaminda iiretilen ve insanlarm
tiketimine sunulan bilgilerle kitlelerin bilgi ve biling
bigimlerinin tam Ortiismedigini ileri siirer. Ancak bu
kapitalist sistemin yonetici seckinlerinin, daha dogrusu
egemen gugclerinin umurunda bile degildir. Kitlelerin ne
istedigi, nelerden hoslanacaklari, neye gereksinimleri
oldugundan c¢ok neyi daha kolay satin alacaklar
onemlidir. Kapitalizmin ticari iligkileri igerisinde
gelistirilen pazarlama ve reklam teknikleriyle bu konuda
da 6nemli gelismeler kaydedilmistir. Insanlarin bir {iriinii
ve kullanmalar1 i¢in ona gercekten gereksinimleri olup
olmadig1 degil 6nemli olan ona gereksinim duymalari,
yani ona gereksinimleri varmis gibi hissetmeleridir. Bu
da kapitalizmin pazarlama ve reklam teknikleri yoluyla
halledilir. Boylece insanlara siirekli olarak satin almalari
oOnerisi yapilir. Satin alacaklar1 seyin bir igse yarayip
yaramadigi,  birtakim  gereksinimleri  karsilayip
karsilamadigi konusunda bir sey sdylenmez. Dahasi
reklam bombardiman: altinda insanlarin bu konularda
disiinmelerine de firsat verilmemeye calisilir. Asil
onemli olan, iriniin satilmasidir. Uretimin kitlesel
olarak yapildig1 endiistriyel ortamda tiiketimin de
kitlesel olarak gergeklestirilmesi gerekir. Uretimin aymi
oranda tiiketimle karsilanmasi ise kapitalizmi asil ayakta
tutan seydir.

Kiiltiir endiistrisi, sistemin yani Kapitalizmin ayrilmaz bir pargasidir. Kiiltiir
enddistrisinin iki biiyiik unsuru olan medya ve eglence, kiiresel sirketler tarafindan kontrol
edilmektedirler. Sistemin devamliliini, maddi kazancin maksimize edilmesini saglamak
amaciyla medya ve eglence yoluyla, elestirel diislince yok edilmeye calisilmakta ve bunun icin
kitleler kiiltiir enddistrisi iiriinleri ile oyalanmaktadirlar (Yaylagiil 2019: 109). Adorno’ya gore
eglencenin en oOnemli unsurlarindan olan miizigin yeniden iretimi kitle kullttriinde
yabancilasmay1 artirmakta ve miizik metalasarak pop miizik veya caz Ozglnliigiini

kaybetmektedirler (Oskay 2017: 312). Kiltur endustrisinde, populer kultir Grind olan muzik,
52



standartlasmis bir sekilde {tretilmekte ve kitleler 6zgiin miiziklere degil popiiler olana
yonelmektedirler. Boylelikle miizik kalict olmaktan uzaklasarak, tiikketim toplumundaki her
alanda oldugu gibi metalasarak tiiketilmektedir. Kiiltlir endiistrisinde kiiltiir, bireylere satilan
“mal” olarak kabul edilmektedir. Kiiltiirel tiretim siireclerinde iiriiniin kalitesi veya estetik kaygi
ortadan kalkmakta, tamamen alicilara yonelik, nicel kaygilar 6ne c¢ikmaktadir. Boylelikle
bireyler, kiiltiirel tirlinleri salt eglence ve zaman harcama amaciyla tiiketmektedirler (Erdogan
1994: 124-125).

Iletisimin ekonomi politigi yaklasimina gére; kiiltiir endiistrisi basta reklamlar olmak
tizere medya araciligiyla ihtiyaglar yaratarak bireyleri tilketime yonlendirmektedir. Boylelikle
bireyler ihtiyaglari olmasa da ihtiyaglar: varmis gibi tiikketimi artirmakta ve kiiltiir endiistrisinde
kiiltiir dahil yasamin her alani metalasmakta ve standartlasmaktadir. Kiiltlir endiistrisinin
metalastirmak istedigi alanlardan biri de kisilerin 6zel alan1 ve mahremiyetidir. Mahremiyetin
ifsasinin maddi kazanca doniistiigiiniin bilincinde olan sistem, mahremiyeti kiltur endistrisinin
bir iirlinii haline getirerek ve bireylerin 6zel alanlarini ifsa ve teshir etmesini tesvik etmektedir
(Arik, Arik 2018: 87).

Kiiresellesmenin dinamigi olan teknoloji, kiiltliir endiistrisini de kiiresel hale
getirmekte ve internet ile ortaya ¢ikardigi sosyal medya, kiiltiir endiistrisinin yeni enstriimanlari
haline gelmektedirler. Kultlr endustrisinin yeni Griini olan sosyal medya, bireylerin 6zel hayat
ve mahremiyetlerini teshir etmesini tesvik edecek sekilde tasarlanmaktadir. Giinlimiizde
milyarlarca kullaniciya ulasan dijital platformlarda bireyler giindelik hayatin sikintilarindan
kagarak ve yazi, fotograf veya video vs. online ortamdaki her seyi tiiketerek bir yandan
oyalanmakta, bir yandan da reten tlketiciler haline gelerek icerik Uretmekte, 6zel hayat ve
mahremiyetlerini gosterecek bircok paylasim yaparak metalagmaktadirlar.

Mahremiyetin ifsasi, kiiltiirlin metalagmasinda ve endiistrilesme siirecinde 6nemli yap1
taglarindan biri olup, kiiltiir endiistrisinin kitlelere yayilmasina zemin hazirlamaktadir.
Sohretler, reklam diinyasindan maddi kazang elde etme beklentisiyle egemen odaklarla is birligi
icerisinde hareket etmektedirler. Sohretler, mahremiyet gdsterisinin meta degerinin farkinda
olup yasamakta ve 6zel hayati ifsa ederek kitleler tarafindan takip edilmekten haz almaktadirlar.
Boylelikle 6zel hayata dair igerikler kitlelerin dikkatini dagitmakta ve sistemle biitiinlesmesini
kolaylagtirmaktadir (Arik, Arik 2018: 88). Kiiltiir endiistrisi geleneksel medyada magazin
figiirleri ve Unliilerin 6zel hayatlarina dair eglenceli igerikler aracilifiyla islerken, giiniimiizde
dijital medyanin giiciiyle “Influencer”, “YouTuber”, “Instagrammer” olarak adlandirilan dijital
sOhretlerin sosyal medya platformlarindan gelir elde etme amaciyla mahremiyetlerini ifsa

etmesi iizerinden ilerlemektedir. Dijitallesme, kiiltiir endiistrisini pekistirmekte, sistem yine
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mahremiyeti metalastiran, bireyleri nesnelestiren igeriklerin Odiillendirilmesi {izerine
kurulmaktadir. Kendini gergeklestirme, gelir kazanma ve taninma arzusu, bireylerin bu amaglar
ugruna bilgi, mekan veya kisi mahremiyeti agisindan biitliin unsurlarinin metalagmasina yol
acmakta ve izleyicilerin de bu tarz igeriklere yogun bir sekilde ilgi gostermesiyle kitlelerin

sistemle biitiinlesmesi kolaylasmaktadir.

2.1.1. Dijitallesme Oncesi Mahremiyet
Mahremiyetin temel olarak; baskalariin algilarindan gizlenme hakki “inziva”, yalniz
birakilma hakki “yalnizlik”, bireyin kendisi hakkindaki bilgileri kontrol etme hakki olan “kendi

kaderini tayin etme” olmak tizere {ic anlami1 vardir (Holtzman 2006: 4).

Kamusal alanda bireyler iirlinler satin alarak diger bireylerle etkilesime girmektedir.
Kamusal alanda bireyler gozlem yaparken, 6zel alanda baska bir etkiye acikken kendisini
dogrudan bir sekilde ifade emektedir. Ozel alan da karsilikl etkilesime acikken gizli kalmasi
gereken bir hayattir (Sennett 2019: 193). Bununla birlikte mahremiyet, kamusal alanin zitt1
olarak ifade edilmemelidir. Ciinkii sosyal bir varlik olarak insan, kamusal alanda diger
bireylerle bir araya geldiginde kendisi ile alakali paylasimlarda bulunma egilimindedir.
Buradaki en 6nemli nokta bilginin kimlere aktarilacagi konusunda bireyin kendi kararini
kendisinin vermesidir (Lokke 2020: 21). Bireyin kendi 6zel alani ile kamusal alan arasinda
belirledigi mesafe, mahremiyeti agiklamaktadir. Zaman ve mekéan, mahremiyetin siirlarinin

belirlenmesinde en 6énemli unsurlardir (Karakaya 2020: 67).

Mahremiyet baska bir anlamda kimin kimi gorecegini, kimin kime ne kadar yakin
olacagini belirleyen sorular iizerinden ifade edilmektedir. Dijital gozetim oncesi donemde
bireyler kendilerine kimin baktigin1 kapi, pencere, duvar vs. gibi mekani ilgilendiren sinirlar ile
kontrol etmistir. Bilgisayar ve internet teknolojilerinin gelisimiyle birlikte ise gelisen dijital
gdzetim s6z konusu sinirlar1 agmaktadir. Boylelikle bireyler, kendi mahremiyetleri tizerindeki
hakimiyeti kaybetmistir. Glinlimiizde belli bir kitleye yapilan yayinlar baska kisiler tarafindan
izlenebilmektedir. Zaman da mahremiyetin simirlarini belirleme aktorliigiinii yitirmis, yillar
oncesinde yayinlanmis bir kayit tekrar tekrar izlenebilmektedir. Bunun sonucunda bireylerin

kendileri ile ilgili bilgi kontrolii ortadan kalkmistir (Sisman 2020: 8).

Modern toplumdan bahsedebilmek i¢in sadece bilim ve teknolojinin gelismesi, yargi
bagimsizligi, liyakat, dini inan¢larin korunmasi, yolsuzlugun 6nlenmesi degil ayn1 zamanda
0zel hayat ve kamusal hayatin birbirinden ayri tutulmasi, mahrem alanin korunmasi

gerekmektedir (Touraine 2000: 24). Yiiksel, mahremiyetin modernlesmeden sonra daha 6nemli
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hale geldigini sdyleyerek, mahremiyetin birey ile anlam kazandigini su sekilde 6zetlemektedir

(Yuksel 2003: 182-183):

Mahremiyet olgusuna ¢ok eski ddnemlerden beri
rastlanmakla  birlikte,  glinlimiizdeki  anlamiyla
mahremiyetin modernlesme siirecinde giderek Onem
kazandig1 sdylenebilir. Sinirlar1 olduk¢a genislemis bir
6zel hayat alanindan s6z edebilmek i¢in, her seyden 6nce
'birey" kavraminin 6ne ¢ikmig olmasi gerekir. Bireyin
topluluk veya grubun bir mensubu olarak gorildiigii,
icinde yasadigi toplumsal biitiinden ayr1 bir varlik ve
kimlik gelistirememis oldugu modem Oncesi veya
geleneksel toplumsal yapilarda bugiinkii anlamiyla
"birey"den ve bireyin "6zel yasam alani"ndan ya da
"mahrem alani"ndan bahsetmek zordur. Sosyal
hareketlilik, isboliimii, uzmanlasma ve farklilasma
olanaklarmin oldukga kisith oldugu geleneksel yapida
'birey" ve "6zel yasam alan1" gibi kavramlarin gelismesi
beklenemezdi. Bireyin kendi basina bir deger olarak
gorlilmesi i¢in modernlesme silirecinin  baglamasini
beklemek gerekir. Modernlesme siireciyle baglayan ve
toplum yasaminda agirhiglr giderek artan mahremiyet
olgusu, zamanla hukuk tarafindan taninip diizenlenen bir
hak haline gelmistir.

Bireyin bagkalariyla paylastigi yasamin disinda kendisine ait gizlilikle yasadigi hayat
olarak ifade edilen mahremiyet alaninin olusmasi, Roma déneminin son zamanlarina kadar
uzanmaktadir (Arendt 2012b: 77-78). Sonrasinda Ozellikle tarim toplumundan sanayi
toplumuna gegiste kilisenin toplum iizerindeki etkisi azaldigi i¢cin aydinlanma siirecine gecis
hizlanmistir. Aydinlanmayla beraber kendisini daha iyi tanimaya baslayan bireyler evlerinden
uzak yalniz bir yasam talebinde bulunmus ve 6zel alan ve mahremiyet farkindalig1 artmigtir
(Karagiille 2015: 23). 19. ylizyilda, daha kii¢iik yasam alanlar1 g6z oniine alindiginda daha
biiytlik aileler ve daha az fiziksel mahremiyetin oldugu bir ortam hakimdi. Smurlarn ev, is,
devlet arasinda daha zayif oldugu donemde vatandaslik, emek ve mahremiyet haklar fikri az
gelismistir. Teknoloji zayif oldugu i¢in bu donemde vatandaslar1 denetlemenin, kisitlamanin
yolu da dolayisiyla daha az olmustur (Marx 2002: 23-24). Bu dénemde daha ¢ok geleneksel
yontemlerle; nifus igin tutulan defterler ile vatandaslarin kisisel veri ve mahremiyeti kayit
altina alinmistir. Mahremiyet ihlallerindeki artisin internet teknolojilerinin gelismesiyle orantili
oldugu tartisilsa da, mahremiyet siirinin agilmasi tarihsel siirecin her doneminde oldugu gibi
modern dénemde de yasanmustir. Ornegin kisisel mahremiyetle ilgili endiseler modern bilgi
veya iletisimin ortaya ¢ikisiyla; bilgisayar ¢agindan 6nce, kamera ve telefon gibi teknolojilerin

belirli amaglarla kullanimlar1 artmigtir. Bireylerin kisisel verilerine olan ilgi internetin ortaya
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cikisindan once de kendini gostermis, teknolojinin kayit tutma ve bilgi toplama amaciyla

kullanim1 mahremiyet sinirlarinin agilmasina sebep olmustur (Tavani 1999: 12).

Post-modern donemde, yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisindan 6nce sinema ve
televizyon, kultir endustrileri olarak mahremiyetin kamusal hale gelmesinde dnemli araclar
olmustur. Dijitallesme 6ncesi donemde sinemanin endiistrilesmesi, mahremiyetin beyaz perde
araciligiyla emtia haline gelmesine neden olmustur. Hollywood kiiltiiriiniin yayilmasiyla
sinemanin aktor ve aktrislerinin mahremiyet sunumlar1 sistem tarafindan tesvik edilmistir.
Hollywood sinema endustrisindeki star sistemi, mahremiyetin belirsizlesmesini daha da
artirmig, yildiz oyuncularin mesleki hedeflerinden kilik kiyafet segimine, hangi projelerde yer
alacagina kadar sirketler tarafindan belirlenmistir (Balc1 2021: 79). Sinema endiistrisi,
gbzetlemeyi veya rontgenciligi, eglence yoluyla su sekilde kitlelere sunmaktadir (Sener 2016:
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Izleyici hem gozetleyenin gozii ile goriirken hem de gozetleyeni
izleme hatta gozetleme imkanini bulur. Filmdeki gozetleyenin gozii
ile ¢ekilen planlar yani 6znel kameranin kullanilmast, izleyiciye direkt
olarak gozetleyen deneyimi yasatirken, gozetleyenin nesnel kamera
ile ¢ekilen planlan ise izleyiciye gozetleyeni gozlemleme imkan
sunar. Diger yandan izleyici gozetleneni de gozlemleyebilmeyi
deneyimleyebilmektedir.  Dolayisiyla bu  durumda izleyici
gozetlemenin her asamasini risksiz bir sekilde deneyimleyebilme
imkanma kavusur. Sunulan bu deneyimi yasayan izleyici ulagmis
oldugu deneyim nedeniyle mutludur, igten ige eglenir.

Tipki sinema gibi gorsel kiiltiirin en onemli araglarindan biri olan Televizyon da
gbzetimi ve mahremiyetin sunumunu program ve yiksek teknolojisiyle tesvik etmektedir.
Moda, haber ve eglence programlar ile kitlelerin ne diisiinmesi, nasil eglenmesi veya nasil
goriinmesi ile ilgili bir medya gosterisi insa eden Televizyonun kitlelere sundugu tamamen
tiketim gosterisidir (Kellner 2013: 32). Mahremiyet de, televizyonun tiketim gdsterisinin en
kilit alanlarindan biri olmaktadir. Unlii veya sohret olarak adlandirilan, halkin “gogu”
tarafindan bilinen ve izlenen kisilerin 6zel hayatiyla ilgili magazin igerikleri kitlelerin ilgisini
ceken konular olmaktadir. Bununla beraber siradan insanlardan veya “eski” sohretlerden olusan
Reality Showlar ile bireylerin asklarindan, kavgalarina, heyecanlarindan hiiziinlerine kadar
televizyon araciligiyla her sey kapitalize edilerek tiiketilmektedir. Dizi veya film gibi

yapimlarda mahremiyet iceriklerin artirilmasi, izleyicinin ilgisini ¢ekmek ve buradan kari

maksimize etmek adina gerceklestirilmektedir.
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2.1.2. Dijitallesme Sonras1 Mahremiyet

Yeni iletisim teknolojilerinin ortaya ¢ikisi ile beraber giiniimiiz diinyasinda fiziksel
mahremiyet, bilgi mahremiyeti, iletisim mahremiyeti ve mekan mahremiyeti ile ilgili ortaya
cikan ihlaller, mahremiyet iizerine olan tartismalar1 artirmaktadir. Ciinkii internetin sundugu
hizmetleri ticretsiz olarak aldigin1 zanneden ve internetin nesnesi, iirlinii olan bireyler 6zel hayat
ve kisi mahremiyeti konusunda ciddi riskler ile kars1 karsiya kalmaktadir. Internet, diinyanin
dort bir yanin1 zaman, mekan fark etmeksizin birbirine baglarken, diger yandan kisisel verileri
iceren biitiin bilgilerin sanal ortamda dolasima girmesinin zemini olmaktadir. Ikinci Diinya
Savasi'ndan bu yana elektronik casusluk cihazlarindaki ilerleme, erisimin diisiik maliyetli ve
kolay olusu gozetim politikalarin1 hizlandirarak toplumda mahremiyete yonelik endiseleri
artirmaktadir. Buna ek olarak ifsa etmeye yonelik olan bireysel talep ile sosyal adetlerdeki
degisiklik, aliskanliklar, {inliilerin hayatindaki detaylar ve genel bir merak unsurunun tiim
toplumlarda mevcut olmasi da mahremiyete olan popiiler talebin sebepleridir. Bireylerin
mahremiyetini ihlal eden fiziksel gozetleme; telefon dinleme veya kulak misafiri olmakla sinirlt
olmayip kisilik analizleri, yalan dedektorlerin kullanimi, veri gézetimi, bireyler hakkinda bilgi
depolayan bilgisayar bankalarina kadar psikolojik gozetimi icermektedir (Westin 1968: 166).
Bilgisayar ve internetin sagladigi veri depolama ve izleme islevi devletlere, sirketlere ve
istihbarat orgiitlerine gdzetim icin biiyiik firsatlar verirken, bu firsatlar bireylerin mahremiyeti
i¢in biiyiik bir tehdit haline gelmektedir. Internet ortaminda “kullaniciya” déniisen bireyler,
dijital ortamda gergeklestirdigi gezintinin izlendigini, biraktig1 dijital izlerin her aninin takip
edildigini, kaydedildigini ve silinmediginin farkina varmamaktadirlar veya farkina varsa da
onemsememektedirler. Internetin biiyiilii ortam: mahremiyet bilincinin &nemini golgede
birakmaktadir.

Modern dénem Oncesi donemde vatandas bilgilerini kayit defterleri ile kaydeden
devletler, bugiin internet araciligiyla yine bireylerin mahremiyetini igeren biitiin kayitlari
bilgisayar teknolojisi ile depolamakta ve kaydetmektedir. Foucault’nun modern donemdeki
biyo-iktidar tezi, iktidarin bireyleri beden iizerinden disipline edisi ve bunun sonucunda
mahremiyetin belirsizlesmesi internet ve iletisim teknolojileri araciligiyla daha da
derinlesmektedir. Ornegin; “E- Nabiz”, “Hayat Eve Sigar”, “E-Devlet” gibi uygulamalarmn
bireylerin hayatin1 kolaylagtirmasinin yani sira mahremiyetin bltiin alanlari, belirsizlesmeye
baslamaktadir. GPS ile ger¢eklesen konum takibi, tansiyon ve nabiza kadar olan saglik
Ol¢iimleri, soy agaci bilgileri, hastalik ve kullanilan ilaglara kadar olan kisisel veri ve

mahremiyetini i¢ceren biitiin bilgiler internet ortaminda depolanmaktadir. Gizli kalmasi gereken
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bilgilerin bu sekilde internet ortaminda bulunmasi, bilgilerin baska kisi veya gruplarla
paylasilma ve hesabin c¢aldirilma gibi riskleri beraberinde getirerek mahremiyete yonelik

tehditleri artirmaktadir.

Gliniimiizde bireyler sadece internet ortaminda degil toplumsal hayatta giivenlik
gerekceesiyle glivenlik kameralar1 araciligiyla izlenmektedir. Gozetim pratiklerini sik kullanan
yonetimlere bakildiginda sadece totaliter yonetimler degil en demokratik devletler dahi bu
uygulamalara bagvurmaktadir. Nitekim toplumsal hayatin kalbi olan caddelere yerlestirilen
giivenlik kameralarinda diinyada birinci sirada olan devlet Birlesik Krallik’tir. Ozellikle kapali
devre televizyon (CCTV) kullanimiyla diger devletlere 6rnek olan devlette her giin 1 milyon
kamera kent meydanlarini, caddelerini ve otoyollarmi gozetlemektedir. Ozel kameralarin da
eklenmesiyle Birlesik Krallik’taki kamera sayis1 5 milyona ulasmaktadir. Bunun sonucunda
siradan bir Britanyali giindelik hayatinda her giin ylizlerce kameraya yakalanmaktadir

(Niedzvicki 2019: 201).

Aligveris sitelerinde doldurulan formlarda verilen kisisel bilgiler yine mevcut internet
sitesi ve sirketler tarafindan kaydedilmektedir. Kisisel veri ve mahremiyeti igeren; bireylerin
kimlik numarasindan telefon numarasina, mail adresinden gilindelik hayattaki adresine kadar,
batin bilgileri islenerek tigilincii kisiler ile paylasilmaktadir. Sirketler dijital gozetimlerini
gerceklestirmeden aligveris Oncesi bireylere rizasinin alindigi formlar imzalatmakta veya
tiklatmaktadir. Sadece aligveris siteleri degil artik biitliin internet siteleri “cerezler” yoluyla
bireylerden internet hareketlerinin izlenmesine yonelik onay almaktadir. Sosyal medya
platformlar1 veri konusunda birbirleriyle rekabet halindedir. Kullanicilardan {icretsiz bilgi,
eglence sunma karsiliginda alinan ilgi, reklamcilara satilmaktadir. Veri bankasi haline gelen
sosyal medya platformlarinin amaci sadece reklam satmak degil, bireylerin biitlin kisisel veri
ve mahremiyetini maksimum sekilde ele ge¢irmektir. Bunun degeri de reklamlarin toplam
degerinden daha degerlidir. Sosyal medya platformlarinda bireyler miisteri degil, iirin haline
gelmektedir (Harari 2018: 84). Boylelikle iicretsiz olarak alindii zannedilen hizmet i¢in
bireyler ¢cok daha biiyiik bir bedel 6demekte; kisisel veri ve mahremiyetini sosyal medya

sirketlerine goniillii olarak teslim etmektedir.

Dijitallesme ile her gecgen giin sosyal medya platformlarinda kullanici sayist artmakta,
ozellikle mobil iletisim teknolojisinin gelisimi ve dolayisiyla akilli telefon kullaniminin
yayginlagmasiyla beraber bireyler, giiniin 6nemli bir boliimiinii sosyal medya platformlarinda
gecirmektedir. Sosyal medya platformlarinin aktif olma, etkilesim, anindalik, katilim
ozellikleri, yeni bir kamusal alan haline gelmesi bireylerin diisiincelerini dile getirmesini,
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fotograf ve video paylasimlarini hizlandirmistir. Hirvat sosyolog Dokic, sosyal medyanin
teshiri ve rontgenciligi destekledigini ve ona hizmet ettigini ifade etmektedir. Sosyal medya
bireylerin bazi icgilidiilerini ortaya ¢ikarmakta ve bunu kontrolsiiz bir sekilde
gerceklestirmektedir (BBC 5 Mart 2010). Sosyal medya platformlari, kullanicilarin siirekli
olarak ‘“arkadaglar1”, “takipgileri” veya etkilesimde bulunduklar1 kisiler tarafindan birakilan
dijital izlerin takip edilmesi seklinde tasarlanmistir. Kullanicilarin igerik goriiniirliigii artarken,
Web 2.0 uygulamasi olan sosyal medya platformlarinin ¢ogunun mimarisi, igerikleri
istenmeyen veya goriinmeyen tiglincii kisilere ifsa etmektedir. Bununla birlikte Panoptikon
diisiincesi kalic1 bir goriiniirliik bilinci yaratirken, internet teknolojisi hem gozetleme imkani
verirken hem de neyin/kimlerin izlendigine dair isaretler olmasina ragmen yasamin her yerinde

yer alan bilgi islem ortamlarinda ve sosyal medya platformlarinda herkes gozetlenmektedir

(Mitrou, Kandias, Stavrou, Gritzalis 2014).

Gozetim, kamusal alan/6zel alan ayrimi olmadan bireylerin biitiin alanlarini
asmaktadir. Sinoptikon olarak adlandirilan izleyenin izlenene doniistiigli donemde, aglar
tizerinden gozetim gerceklesmektedir. Panoptikonda bireyler zorla gozetime maruz
birakilirken, sinoptikonda baski ortadan kalkmis, bireyler gozetime tesvik edilmekte ve
ayartilmaktadir (Bauman 2020a: 67). Sinoptikon c¢aginda, bireylere bu tesvik internet ve
dolayisiyla sosyal medya platformlar araciligiyla yapilmaktadir. Ornegin sirketler tarafindan
gerceklestirilen pazarlama amaclh gézetim siireci popliler sosyal medya platformu; Facebook’ta
su sekilde islemektedir (Bauman, Lyon 2018: 141):

Facebook iizerinden yapilan pazarlamada, Onerinin
yapildig1 alicinin kigisel tercihlerini Oteleme ihtimali
bulunan referanslar kullanilmaz; onun yerine kisisel
Ozgiirliik taraftarlarimi incitmeyen “toplumsal olarak
dogru” referanslara basvurulur, kisinin arkadaslarinin
begenilerine, secimlerine ve sevdigi seylere atifta
bulunulur. Aslinda bile bile ve utanmazca kisitlayici
davranan panoptikon tarzi girisim, dayanisma bayragi

altinda, yardimsever, ikramci, sosyal ve arkadas canlisi
sinoptikon kiliginda gizleniyor...

Kullanicilarin sosyal medya iizerinden gerceklestirdigi paylagimlarinin yani sira
begenileri, Mouse hareketleri, dijital iz olarak kalici olmakta, “like”, “fav” gibi kutucuklar
gozetlemenin aparatlari olarak kullanilmaktadir. Goodman, Facebook’taki “like” tusunun
gbzetleme ve mahremiyetteki islevini su sekilde agiklamaktadir (Goodman 2016: 80):

Facebook kullanicilarini internetin her aninda takip

edebilecek ¢ok cesitli inovasyonlar da yapti. Nitekim
bunlarin en 6ne ¢ikani, her yerde gordiigiimiiz Like tusu.
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Belirli bir fikri durum giincellemesini veya fotografi
desteklediginizi gdstermek adina o mavi, tath
bagparmaga tiklamak iizerine egitildiniz. Zaten
arkadagimizin tatil fotograflarimizi begenmemek biiyiik
kabalik olur. Ancak arkadaslariniz, mesajlarin1 veya
fotograflarin1 begendiginizi gdrmesine ragmen, kimse
Facebook’taki her Like ile elde edilen veriye ne
oldugunu bilmiyor. O veriler birer birer toplaniyor,
dikkatle inceleniyor ve diinyanin her yanindaki
pazarlamacilar ile veri madencilerine satiliyor. Mesela
Spotify veya Pandora gibi internetteki diger hizmetlere
de Facebook’un her yerde bulunan giris yapma
ozelligiyle baglandiginizda, dev sosyal agin veri
madencilik motoru, 6zelligiyle baglandiginizda, dev
sosyal agin veri madencilik motoru, Blake Shelton
yerine Lady Gaga’y1 tercih ettiginizi anliyor. Benzer
sekilde, ama bu sefer giris yapmasaniz bile lizerinde
Facebook simgesi olan herhangi bir sitede gezinirken ne
yaptigmizi izleyebiliyor.

Like butonu araciligiyla Facebook, kullanicilarinin karakteristik yapist hakkinda ¢ok
daha detayl bilgiler almay1 basarmaktadir. Bununla birlikte sirketin algoritmalari, kullanicilar
istatiksel olarak siniflandirmis, temin edilen bilgiler hedefli reklamlar ve zararl igerikler ortaya
koymak i¢in kullanilmistir. Bagta Twitter ve Instagram olmak tizere diger popiiler sosyal medya
platformlar1 da Facebook’un politikasini benimseyerek tek tikla onaylama/begenme

Ozelliklerini servislerine eklemistir (Newport 2022: 141).

Sosyal medya, kullanicilarina bir yandan kendilerini ifade etme imkani tanirken diger
yandan da mahremiyetlerinin ifsas1 ve teshiri halinde sohret olma ve begenilme olanagini
sunmaktadir. Izlenilme, begenilme veya yorum alma bireyin dijital sanal kamusal alaninda
statiisiinii  artirirken, teshir ve gozetleme duygularin1 harekete gecirmektedir. Mahrem
iceriklerin sosyal medyada goriiniirliigiiniin artmasi paylasilan icerigin maddi ve manevi
boyutuna katki saglamaktadir. En kiymetli mahrem paylasim ise beden iizerinden yapilmaktadir
(Arik 2018: 176). Mahremiyet ¢izgisi sosyal medyada artitk o kadar belirsizlesmistir ki,
giindelik hayatta mahrem olarak adlandirilan davramiglar dahi sosyal medyada normal
karsilanmaktadir. Nitekim bu durumdan da en fazla memnun olan goézetimin merkezi haline
gelen sosyal medya platformlarimnin sahipleridir. Internet sirketlerinin topladig1 veriler arasinda
sadece bireyler degil bireylerin arkadas listesinde olan aile iiyelerinin ve arkadaglarinin bireyler
ile 1lgili s1zdirdig1 veriler de dahildir. Herhangi bir sosyal medya platformunda etiketlendiginiz
zaman tiim diinya ile konum bilgisi paylasilmaktadir. Sosyal medya ve internet sirketleri
bireylerin kendileri tarafindan gergeklestirilen paylasimlart memnuniyetle karsilamakta tesvik

etmektedirler. Adeta veri makinesi haline gelen bireyler, “goniilli” olarak séz konusu
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sirketlerin ¢alisan1 gibi davranmaktadirlar (Goodman 2016: 82). Mevcut durum biitiin sosyal
medya platformlarinda gecerlidir. Twitter’da yazilan mesajlar, favorilere eklenen twitler ile
bireyler hakkinda bilgi edinmek isteyen igverenler, istihbarat¢ilar, siradan insanlar rahatlikla
karakteristik Ozellikler hakkinda fikir sahibi olabilmektedirler. Twitter’da atilan iletilerden
dolayi1 bir¢ok bireyin adli siirecler yasamasi, gozetimin sosyal medyada ne kadar etkin oldugunu
kanitlar niteliktedir. Facebook ve Twitter’da eger kullanict hesabi herkese agiksa begenilen,
yorumlanan gonderiler ana sayfada diger kullanicilara haber seklinde gosterilmektedir. Bu
sisteme ragmen bireylerin begenilme ve kendini gergeklestirme adina platformlarda gosterdigi
davraniglar, 6zel hayat ve mahremiyeti ilgilendiren paylasimlarin ifsa ve teshir noktasina
ulagsmast gbzetimin merkezi haline gelen sosyal medya sirketlerinin isini kolaylagtirmistir.
Bugiin sosyal medya kullanicilari, kimlik numarasini, mail adresini, iliski durumunu, siyasi
gorilislinli, ibadetini, mezarlik ziyaretini, kisisel fotograflarim1 Ozetle 6zel hayatin1 ve

mahremiyetini iceren her tiirlii i¢erigi platformda paylagmaktadir.

Video paylasim sitesi; bireylerin kendini “yayimnladigi” YouTube’da da durum
farksizdir. YouTube’da tiiketici olmanin yan1 sira icerik {ireticisi konumunda olan kullanicilar,
platformun gelir imkanindan daha fazla yararlanmak ugruna kendi hayatlarina dair daha fazla
bilgi paylasma tutumuna girmektedirler. Ozellikle “Vlog” adi verilen giinliik yasamim her
karesinin paylasildig1 videolarda mahrem alan son derece rahat bir sekilde sergilenmektedir.
Bu videolar YouTube’un panoptik bir yapiya ulagsmasina gézetim ve dikizlemenin alani haline
gelmesine neden olmaktadir (Coban 2019: 63). Son donemde kanal agmanin yayginlastigi ve
arama motoruna doniisen YouTube’da, bireyler bir¢cok alanda igerikler iireterek dikkat cekmeye
ve gortiniir olmaya c¢alismaktadirlar. YouTube un abone sayisi, goriintiilenme sayis1 ve video
yiikleme sikligina gore kullanicilara iicret ddeyerek odiillendirdigi platformda, kullanicilar
video izleme istatistiklerini artirma ugruna mahremiyetlerinden kolaylikla vazge¢mektedirler.
Yeme-i¢me rutinleri, evin salon, banyo ve yatak odasi detaylari, paylasilan sirlar ile olusturulan

videolar gozetime olan talebin yansimalaridir.

Teknolojinin biiyiisii, bireylere 6zel alanin 6nemini unutturmaktadir. Basta video ve
fotograf igerikleri ile One ¢ikan YouTube, Instagram olmak iizere sosyal medya
platformlarindaki gorsellerin hizla tiikketimi, tekno-bilingalt1 olarak ifade edilen, medya egitimi
olmayan bireylerin teknolojiyi degil teknolojinin bireyleri yonetmesi ve sosyal medya
sirketlerinin bireylerin algilarin1 yonlendirmesi ile tamamen bilingsiz, yeni bir mahremiyet
anlayis1 ortaya ¢ikmaktadir. Teshir, ifsa kiiltiirli, gozetlemeden ve gozetlenmeden alinan haz ile

dijital ortam mahremiyetin degil aleniyetin galip gelmesi ile sonuglanmaktadir (Lovink 2017:
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284). Boylelikle yeni bir mahremiyet anlayisi; “tekno-mahremiyet”in ortaya ¢ikmasiyla dijital
diinyada yer alan her veri ¢iplak hale gelmekte, sansasyonel ve olaganiistii her icerik, bireyler
icin artik siradanlagsmaktadir. Teshir yiiklii iceriklerin dijital ortamda bu denli normal ve hizl
paylasilmasi bireylerin algilarin1 olumsuz yonde etkileyerek, acikligin, ifsanin talep edildigi

kutsandig1 bir toplum bigimi ortaya ¢ikmaktadir.

Diinya niifusunun yarisindan fazlasinin yer aldig1 siber ortamda, gerek sosyal medya
platformlar1 lizerinden gerek de forumlar araciligiyla bireyler bizzat kendilerini teshir veya ifsa
etmektedirler. Bu teshir ve mahremiyetin ifsas1 dyle bir duruma gelmistir ki artik bireylerin 6zel
alanina, mahremiyetine dair ¢ok az alan kalmaktadir. Bireylerin 6zel alani ile kamusal alani
Oylesine girift bigime donlismiis, mahrem alan olarak goriilen 6zel alanlar; evin salonu, yatak
odasi, hastaneler, mezarliklar, otellerden yapilan paylasimlar ile kamusallagsmistir. Bugiin, hi¢
taninmayan bir insanin sosyal medyada begendikleri, paylagimlari, fotograflar1 ve videolar ile
karakteristik ve fiziki yapisi, siyasi gorisii, iliski durumuna dair biitiin bilgileri tahmin
edilebilmektedir. Ev icinde gergeklestirilen canli yayin veya g¢ekilen fotograflar ile mekan
mahremiyeti ve fiziki mahremiyeti, kisisel bilgileri iceren sosyal medya profilleri ile bilgi
mahremiyeti, aligveris sitelerinde verilen telefon bilgileri ile iletisim mahremiyeti giinimiizde
bireyler tarafindan sik sik ihlal edilmektedir. Bunun sonucunda mahremiyet sinir1 artik o kadar
belirsizlesmistir ki, dijital ortamda bireylerin yazdiklari, fotograflar1 vs. meta haline gelmistir.
Buradaki en Onemli nokta, giinimiizde artik bireylerin sonradan ne gibi sorunlarla
karsilasacaklarini dikkate almadan, kendi mahremiyetini bizzat kendisi tarafindan ortadan

kaldirmasi ve bireyleri gozetlemek icin ekstra bir ¢cabaya gerek kalmamasidir.

Sosyal medyada bireylerin kendi mahremiyetini goniillii olarak belirsizlestirmesi
giindelik hayattaki mahremiyet anlayisi ile ayrica ¢elismektedir. Toplumsal yasamda bir evin
perdeleri mahremiyet sembolii iken, bireylerin sosyal medyada bu “perdeleri” ortadan
kaldirmasi; ev i¢inde ¢ekilen fotograflarin sosyal medyada paylasilmasi ile mekéan
mahremiyetinin yok olmasi, bireylerin yine giinlik yasamda itina ile muhafaza ettigi aile
albiimleri giiniimiizde yerini en 6zel anlarin paylasildig1 “Instagram Albiimleri”ne birakmasi,
mahremiyetin temel dinamigi olan sir, gizlilik kiiltiiriiniin yerini sosyal platformda itiraf ve ifsa
kiltirine birakmast  bu  ¢eliskileri destekler niteliktedir. Teknoloji, bireylerden
mahremiyetlerini pazarlamalarin1 talep ederken, birey de bu talebi karsilamaktadir.
Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg, sosyal medyada mahremiyet olgusunun yikilmasini

su sekilde yorumlamaktadir (Guardian 11 Ocak 2010):
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Cevrimigi sosyal aglarin yiikselisi, insanlarin artik bir
mahremiyet beklentisine sahip olmadigr anlamina
geliyor. Insanlar yalmzca daha fazla bilgiyi ve farkli
tiirleri paylagmakla kalmayip, ayn1 zamanda daha agik
bir sekilde ve daha fazla insanla paylasmak konusunda
gergekten rahatladilar. Bu sosyal norm, zaman iginde
gelisen bir seydir.

Bireyler, kurumlar ve isletmeler i¢cin Facebook'taki goriiniirliik, siteyi izlemek igin
birincil motivasyondur. Baskalar1 tarafindan izlenme potansiyeli kendi gézetimlerini baglamsal
hale getirmektedir. Bu durum sosyal medyada gozetimin yaygin oldugunu gostermekle kalmaz,
ayn1 zamanda kullanicilarin bagkalarini gizlice izleme konusundaki etik kaygilarin1 da
azaltmaktadir. Ozellikle halkla iliskiler veya pazarlama alanindaki ¢alisanlar bu durumun son
derece farkindadirlar ve rutin olarak, kullandiklar1 markalardan bahsetmek i¢in kullanicilarin
sosyal medyadaki davraniglarini incelemektedirler (Trottier 2011: 62). Facebook’ta iiretici
tikketici olan kullanicilarin gozetimi, kurumsal web platformu operatorleri araciligiyla
gerceklestirilmekte ve Facebook gozetimi, ayrintili kullanict profilleri olusturmaktadir.
Boylece reklam miisterileri, miisterilerin kisisel ilgi alanlarin1 ve g¢evrimi¢i davranislarini
bilmektedir. Stirekli olarak izlenen ve kaydedilen kisisel bilgiler {glincii taraflar ile
paylasilmaktadir. Bunun sonucunda iireten tiiketici kullanicilar meta haline gelmektedir (Fuchs
2012: 146). Sosyal medyadaki verilerin, bireylerin izni olmaksizin ti¢lincii kisiler ile
paylasilmasina 6rnek Cambridge Analytica olayidir. Facebook’ta ABD se¢imlerinde bireylerin
oy tercihlerini etkilemek amaciyla kisisel bilgiler paylasilmistir (Arik, Arik 2020: 456):

2013 yilinda Cambridge Universitesinde calisan veri
analisti Dr. Alexander Kogan, Facebook’ta bir test
yayinlamistir. Bir nevi kisilik testi olan bu uygulamay1
yaklagik 300 bin kisi bilgilerine erisim hakki vererek
indirmigtir. Kogan sadece testi indirenlerin degil,
yaklagik 87 milyon kisinin kisisel bilgilerine ulagsmis ve
bu bilgileri de 2016 segimlerinde Donald Trump igin
calisan Cambridge Analytica veri firmasina transfer
etmistir. Burada oOzel bilgilerine ulasilan insanlara
yonelik 6zel bir reklam kampanyasi yiiritilmiistiir.
Facebook, kendisinden izinsiz alinan bu verileri daha
sonra Cambrige Analytica sirketinden silinmesini talep
etmis, ancak bu konu ile ilgili diizenleyici kurumlara

bilgi vermemis, kendi kullanicilarina bir uyart yapmamis
ve verinin akibeti ile ilgili takipte bulunmamastir.

Basta Facebook olmak iizere bircok sosyal medya platformunda gozetim ve
mahremiyet noktasinda benzer problemler s6z konusudur. Ancak bununla birlikte sosyal medya
platformlari, kullanicilarina gizlilik ayarlarmi diizenleme imkani sunmaktadir. Kullanicilar,

paylasimlarini kimlerin gérecegine karar verebilmektedir. Sadece platformdaki arkadaslarinin
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gonderilerini gérmesini isteyen bireyler arkadasi olmadigi veya arkadasi olup gérmesini
istemedigi kisilere karsi hesabini koruma altina alabilmektedir. Ancak yine de bu durum sosyal
medyadaki dijital izlerin kaydedildigini, depolandigim1i ve igiincii kisilerle paylasildigi
gercegini degistirmemektedir. Ciinkii sosyal medya platformlari mahremiyet ve kamusal alan
arasindaki smmirin belirsizlesmesinden ¢ikar saglamaktadir. Sadece hedef kitle olarak
arkadaglarin1 belirleyen kullanicilarin verileri de kaydedilmektedir. Gizlilik ayarlarindan
verilerin kimin goriip gérmeyecegine dair hangi ayarlar yapilirsa yapilsin paylagim yapildig:
anda kullanicilar, verilerini 6nce sosyal medya platformlarina vermis olmakta, daha sonra
bireysel olarak kimin goriip gormeyecegine karar vermektedir (Assange 2013: 52).
Glincellenen gizlilik ayarlari en kisa siire icerisinde “varsayilan” ayarlara dondiiriillmekte ve
kisisel veriler basta reklamcilar olmak {izere herkesin erisimine agik bir hale getirilmektedir.
Her giin 600.000 Facebook hesabinin ¢alinmasi bu konudaki tehlikeyi net bir sekilde
gostermektedir. Sosyal verilerin oldugu yerde sermaye oldugu i¢in Facebook ve diger sosyal

medya platformlarindaki hesaplar tehdit altindadir (Goodman 2016: 135).

2.2. Sohretler ve Mahremiyet Iliskisi

Metalagsmanin, toplumsal alanin her alanina yayilmasini saglayan unsur, gosteridir.
Debord’a gore, goriinen her sey meta ile iligkilidir (Debord 2021: 50). Toplumun temel deger
yargilarini olusturan, belli bir yasam tarzi sunan, celigkileri, sorunlar1 ve ¢6ziim yollariyla
birlikte ortaya koyan ise medya gdsterisidir ve onun yarattig1 kiiltiiriin fenomenleridir. Medya
gosterisini, futbol miisabakalari, haber programlari, popiiler yarigmalar icermektedirler.
Multimedya kultirt ile bilgi ve tiiketim birbirine karigmakta ve kitleler, gosteriler araciligiyla
ayartilmaktadirlar (Kellner 2013: 21-22). Mahremiyet olgusuna zarar veren medya gosterisinin
Ozneleri sohretler ve tiiketimdir. Sanat¢1, futbolcu vs. gibi sohretlerin kitlelere yasam tarzi
acisindan rol model olmasi nedeniyle ideolojinin kitle iletisim araciligiyla yayilmasi noktasinda
onemli bir aparat olmaktadirlar. Sohretli veya iinlii olmanin temel prensibi goriiniir olmaktan
geemektedir ve biiylik kitleler tarafindan ilgi gosterilmesi firsati, sohretleri imtiyazl
kilmaktadir. SOhrete giden yol mahremiyetin tahribata ugratilmasindan ge¢mekte ve Kkitle
iletisim araglar1 aracilifiyla medya gosterisi mahremiyet gosterisine doniisiirken, izleyicilerin
mahremiyet degerleri de yeniden bigimlenmektedir (Yavalar 2021: 99). ifsa ve teshir igerikli
paylasimlarin siklikla tiiketilmesi, mahremiyet anlayisinda degisime neden olmakta ve kitleler,

benzer tutumlara alisarak yaklagsmaktadirlar.

Ulusal veya kiiresel olarak toplumlarin 6nemli bir boliimii tarafindan taninan

sOhretler, kitle iletisim araglart esliginde iiretilmekte veya iiretilmesi kolaylagsmaktadirlar.
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Gazete, radyo, sinema bireylerin kitleler tarafindan taninarak benimsenmesi agisindan 6nemli
kitle iletisim araglar1 olsa da sohret tiretimi noktasinda televizyonun yeri farklidir. Televizyonu
diger kitle iletisim araglardan ayiran 6zelligi, sOylem degil, yakinlik {izerine kitleler ile temas
kurmasidir. Kitleler ile kurulan bu iliski, televizyonlara reyting olarak geri donmekte,
sirketlerin pazar payindan aldiklar1 kar1 artirmaktadir. Ozellikle “Reality Show”lar ile siradan
insanin dikkati ¢ekilmekte, toplumun her kesimine sohret olabilme firsati verilmektedir.
Kurmaca olmalarina ragmen ortaya koyulan “gergeklik” ile bireylerin gozetleme arzusuna hitap
eden bu tarz TV programlar1 oldukca fazla ilgi gérmektedirler (Arik 2013: 100). Biri Bizi
Gozetliyor, Survivor vs. gibi Reality Showlar, reyting rekorlarina ulasarak, yeni sohretlerini
yaratmaktadirlar. Gozetlemeye hitap eden bu tiir programlarda bireylerin mahremiyetlerine dair
icerikler kitleler tarafindan ilgi ile karsilanmaktadirlar. Orwell’in goézetim distopyasi, gosteri
toplumunda eglenceli hale getirilerek kameralarla, mikrofonlarla kitleler gozetlemeye ve
gozetlenmeye 06zendirilmektedirler (Kellner 2013: 51). Boylelikle gergeklik insasi olan
programlarda bireylerin 6zel konusmalari, kavgalari, yemek yerken veya uyurken olan 6zel
hayat ve mahremiyetini igeren goriintiiler ifsa edilerek metalastirilmakta ve gdzetim kultlrd

asilanmaktadir.

Mahremiyetin sohretler araciligiyla metalagsma siireci, dijital platformlarin ortaya
cikisiyla devam etmektedir. Dijitallesme ile ortaya ¢ikan yeni iletisim ortamlarinda kullaniciya
sunulan katilimeilik, igerik iiretme, yaymlama ve paylagsma imkanlariyla kiresel Kkultlr
endiistrisine yeni sohretler eklemlenmis olup, artik siradan vatandaslarin sosyal medya
platformlar1 sayesinde sohret olmasi daha da kolay hale gelmekte ve sohretler bulunduklar
dijital platformlara gore adlandirilmaktadir. Sohretler bu kez yeni medya tarafindan iiretilmekte
ve iletisim teknolojisindeki gelismelere uygun olarak boyut degistiren bir gdhret kavrami ortaya
cikmaktadir. Sinemanin veya sporun sohret ettiklerinden farkli olarak sosyal medya
kullanicilarinin s6hret ettigi kisiler siradan insanlardan; YouTuberlar, Instagrammerlar veya
Influencerlardan olusmaktadirlar. Popiiler kiiltiir trinii olan; “Fenomen”, “YouTuber”,
“Influencer”, “Instagrammer” vs. olarak ifade edilen dijital sohretler, irettikleri igeriklerin
ylizbinlerce kisiye ulasan, sosyal medyada “glindem” olan, dijital platformlardan gelir elde eden
kisileri kapsamaktadir. Giiniimiizde sosyal medya fenomenleri, dijital ortam1 is ve eglence
odakli kullanarak guniin 6nemli saatlerini hemen hemen her konuyla ilgili icerik treterek dijital

emek slrecine girmektedirler.

Sohretler veya ftnliiler, kiltiir endistrisinde mahremiyetlerini kamusal alanda

paylasarak sistemin ¢arklarinin sorunsuz bir sekilde islemesini saglamaktadirlar. Kitlelerin 6zel
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hayat ve mahremiyete olan ilgisi, bir yandan sohretlerin sohretlerine katki sunmakta, diger
yandan da magazin programlariyla oyalanan Kkitlelerin toplumun gergek giindeminden
uzaklagsmasini saglamaktadir (Arik, Arik 2018: 89). Giinlimiizde dijital sohretlere yani
fenomenlerin igeriklerine bakildiginda 6zel alan ve mahremiyet ile ilgili igeriklerin olduk¢a
yaygin oldugu goriilmektedir. Sosyal medya sirketleri, bireylerin para kazanmasi ve daha fazla
kitleye ulagsmasi adina devamli igerik tliretmelerini sart kogmakta ve kitleler sohret olmanin
goriiniir olmaktan gectiginin farkindadirlar. Bilgi aktarimi ve eglenceli temalarin yani sira 6zel
hayat ve mahremiyeti igeren konusmalara ve goruntilere kitlelerin dikkatini ¢gekmek adina
siklikla bagvurulmaktadir. Bugiin sosyal medya platformlarinda abone ve goriintiilenme
istatistiklerini artirmak isteyen fenomen ve fenomen adaylari, 6zel hayat ve mahremiyetlerini
metalastirarak goniillii olarak tiikketimin nesnesi olmaktadirlar. Medya gosterisi sosyal medya
gosterisine dontiserek, sosyal medya platformlar1 sohret olma yolunda performanslarin

sergilendigi birincil alan olarak goriilmektedir.

2.3. Kamusal Alan

Kamu, 6zel olarak icinde yasanilan ortamdan ayri, toplum olarak hep birlikte
paylasilan alan1 kapsamaktadir. Kamu alani, sadece insanlarin hareket ederek yasadigi sinirli
bir diinya degil ayn1 zamanda insan eseri ve insanlarin elinden ¢ikma seylerin oldugu ve
meselelerin var oldugu bir alandir (Arendt 2012b: 95). Kamu so6zciigiine etimolojik olarak
bakildiginda; aile ve arkadas disinda gegen hayat anlamina gelmektedir. Kamusal alanda ¢esitli
ve kalabalik gruplar bir araya gelmektedir. Kamusal alanin merkezi biiylik sehir ve kentler
olmustur. 18. yiizyildaki kamusal alanlardaki gelisim su sekilde ifade edilmektedir (Sennett
2019: 33):

Sehirler biiyiidiikge kralligin dogrudan denetiminden
bagimsiz sosyallik aglari, yabancilarin diizenli olarak
bulusabilecekleri yerler de genisledi. Bu, sehir iginde
devasa parklar yapmaya, sokaklar1 dinlenme amaciyla
gezintiye ¢ikan yayalara uygun hale getirmeye yonelik
ilk cabalarin gorildiigii devirdi. Kahvehanelerin,
ardindan kafe ve hanlarin sosyal merkezlere doniistiigi,
tiyatro ve opera salonlarmin eskiden oldugu gibi
koltuklarin1 aristokrat hamilerin paylastirdig1 yerler
olmaktan ¢ikip agiktan yapilan bilet satiglariyla genis bir
kamu kesimine acildig1 devirdi. Kentin nimetleri dar bir
elit kesimden genis toplumsal yelpazeye acildi; dyle ki
emeke¢i smiflar bile, kendi bahgelerinde gezintiler
yapmak ya da tiyatroda bir gece resepsiyonu “vermek”,
eskiden sadece elit kesime ayrilmig bir alan olan
parklarda gezinti yapmak gibi sosyal bazi adetleri
benimsemeye basladi.
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Arendt, kamusal alan/6zel alan ayriminin tarihini antik kent devletlerine kadar
gotiirmektedir. Aile ve siyasi alan olarak adlandirilan iki olgu, modern dénemin dogusu ve ulus
devletlerin gelisimiyle birlikte gelismistir (Arendt 2012b: 65). Ortagagda kamusal alan
kavrami, monarsileri temsil eden anlamlarda kullanilmistir. Iktidarin gériiniir sembolii olan
Monarklar ayn1 zamanda kamusal alan1 temsil etmistir. Bununla beraber aleniyet, umumiyet ve
mahremiyet gibi kavramlar da ayni kisiler izerinden ifade edilmistir. Bu ylizden 6zel alan ve
kamusal alan arasindaki ¢izgi Ortagagda belirsiz hale gelirken, modern ¢agda kamusal alan ve
0zel alan arasindaki ayrim baslamis ve koklii degisimler yasanmistir (Minarl1 2019: 587). 18.
yy ile birlikte modern anlamda 6zel ve kamusal alan ayrismistir. Ozel alan devletin olmadigi,
Ozerk bir sekilde yasamayi ifade etmektedir. Mutlak yonetimler ile birlikte kamusal alan
devletle ilgili olarak tanimlanmistir. Kamusal alan, 6zel alanin tam tersi olarak, kamu
kurumlarinin oldugu alani temsil etmektedir. Devlet memurlari, biirokratlar kamu goérevi icra
ettikleri i¢in kamusal kisilerdir. Devlet hayatinin 6tesinde kalmais kisiler de vardir. Bu ¢ikarima
gore kamusal refah ve huzur icin devlet, kendi 6zel menfaatleri i¢in ¢alisan 6zel kisiler ve
kuruluglar vardir (Habermas 2012: 71). Habermas’in “kamusal alan” diislincesi, modern
donemde katilimin konusma ile gergeklestigi mekani vurgulamaktadir. Bu mekan vatandaglarin
genel olarak ortak problemler hakkinda etkilesimde oldugu tartismalarin gergeklestigi yerdir.
Kamusal alan teorik olarak devletten izole olan, prensip olarak yonetimlerin elestirel olarak
sorgulandigi bir alandir. Kamusal alan kavrami pazar, ekonomik iliskilerin degil, sdylem olarak
miizakere kiiltiiriiniin gelistigi bir yer olarak ifade edilmektedir (Fraser, 2010, s. 104-105).
Kamusal alan iktidarin tahakkiim kurdugu veya kurmak istedigi bir alan olmasinin yani sira
ayn1 zamanda iktidara kars1 miicadele alan1 olmustur. iktidara boyun egmek istemeyenler, bu
taleplere karsi direnerek kendi seslerini yiikseltmistir. Kamusal alan, iktidar ve iktidar
karsisinda kendisini Ozerk olarak konumlayanlar arasinda miicadele alam1 olarak

yorumlanmaktadir (Coskun 2005: 150).

Bireyler kamusal alana ii¢ farkl: sekilde giris yapabilmektedir; bireyler kamusal alana
fiziksel olarak erisilebilir - 6rnegin bir sokaga bizzat girdigimizde ayn1 zamanda kamusal alana
girmis oluruz. ikinci olarak kamusal alana temsili erisim; gazete veya tasnif edilmemis devlet
kayitlart gibi kamusal bir alanda goriinen kisinin adini, gériintiisiindi, seslerini veya sozciiklerini
icermektedir. Son olarak icerik bireylerin duyularina agik oldugu zaman, kamusal alana duyusal

erisim vardir (Adut 2012: 243).

Genel olarak literatiire bakildiginda “kamusal alan” ve “mahremiyet” kavramlar

birbirinin zitt1 olarak tanimlanmaktadir. Kamusal alan, katilmak isteyen herkese agik olan bir
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mekandir. Bu ylizden kamusal alanda yazilan, ¢izilen, konusulan, paylasilan her sey herkes
tarafindan goriilebilmektedir. Bu yilizden kamusal alanda goriiniir olanlar izlenme veya
duyulabilmeyi bastan kabul etmektedir (Bauman, Lyon 2018: 32). Kamusal alanda var olan
herkes goriinmekte ve duyulabilmekte ve aciklia sahiptir. Bireyler i¢in ger¢ekligi olusturan

goriiniirliiktiir ve tarafimizda oldugu gibi baskalar1 tarafindan da goriinen ve duyulan bir seydir
(Arendt 2012b: 92).

Bireyler, gruplar halinde toplanarak kamusal alanin pargasi olmaktadir. Bu tiir bir
bulugsma durumunda bireylerin davranislar1 6zel islerindeki davranislara veya biirokrasiye bagl
calisan devlet memurlarinin davranislarina benzememektedir. Vatandaglar sadece ifade
Ozgurliigiinin kisitlanmadigi, toplanma, orgiitlenme haklarinin oldugu bir ortamda diger
bireyler ile tartisabildikleri zaman kamusal alanda var olmaktadir. Iletisimin dogru bir sekilde
gerceklesmesi ve bilgilerin aktarilma stirecinde kamusal araglara ihtiyag duyulmaktadir. Radyo,
TV ve gazeteler kamusal alanin iletisim araglar1 olarak ifade edilmektedir (Habermas 2010:
95). Kamusal alanin olugmasiyla beraber devleti elestirel olarak sorgulamaya baglayan toplum,
bir yandan kamu yonetiminden o6zel alani korumaya alirken diger taraftan 6zel alanda
gerceklesen ekonomik miicadeleleri yeniden iireterek kamuya tasimistir. Kamusal alanda
toplumun devlete kars1 direnmesi ve miicadele etmesiyle, yonetimin toplumu kamusal olarak

doniistiirmesinin oniine gegecek tek ara¢ basindir (Habermas 2012: 88).

2.4. Gozetimin Kavramsal Cercevesi: Panoptikon
“Panoptikon” veya “Gozetim Evi” olarak adlandirilan kavram; gézetim ve denetim
altinda tutulacak her ¢esit insanin hapishanelerde, timarhanelerde, okullarda kontrol altinda
tutmak icin uygulanan yeni bir yap1 prensibi olarak tanimlanmaktadir (Bentham 2019: 9).
Panoptikon’un temel fikri; denetim gorevini kusursuz ve ucuz bir sekilde gerceklestirecek
kaynaklar1 sunmaktir. Bentham’a gore bu kaynaklar, mahkiim ve denetciye yer saglayan bir
yapinin 6zel olarak tasarlanmasiyla gergeklestirilmektedir. Bu mimari tasarimda geleneksel
gozetimi saglayan tasarimdan ziyade, daha genis bir prensip bulunmaktadir (Bauman 2020b:
25). Panoptikon’un mimari bi¢imini Foucault, su sekilde 6zetlemektedir (Foucault 2017: 295-
296):
Cevrede halka halinde bir bina, merkezde bir kule; bu
kulenin halkanin i¢ cephesine bakan genis pencereleri
vardir; ¢cevre bina hiicrelere boliinmiistiir, bunlardan her
biri binanin tiim kalinligin1 katetmektedir; bunlarin, biri
iceri bakan ve 1518 hiicreye girmesine olanak veren

ikiser pencereleri vardir. Bu durumda merkezi kuleye tek
bir g6zetmen ve her bir hiicreye tek bir deli, bir hasta, bir
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mahkdm, bir is¢ci veya bir okul g¢ocugu kapatmak
yeterlidir. Geriden gelen 151k sayesinde, ¢evre binadaki
hiicrelerin icine kapatilmis kii¢iik siluetleri oldugu gibi
kavramak mumkindir. Ne kadar kafes varsa, o kadar
kiiciik tiyatro vardir, bu tiyatrolarda her oyuncu tek
basinadir, tamamen bireysellesmistir ve siirekli olarak
goriilebilir durumdadir. Goriilmeden gozetim altinda
tutmaya olanak veren dizenleme, surekli gérmeye ve
hemen tanimaya olanak veren mekansal birimler
olusturmaktadir.

Panoptikon sisteminde gozetlenecek kisiler siirekli denetim altindaysa, onlari
incelemesi gereken kisilerin gozetmenlikleri ne kadar iyi olursa, sonuglar o kadar basarili
olacaktir. Ideal gdzetim, bireyin siirekli ¢ikmazda tutulup, izlenmesidir (Cartome 19 Mart
2023). Bu uygulamalar neticesinde bireyler o kadar ¢ok gozetlenmeye alismislardir ki,
gozetlenmeseler bile gozetleniyormus hissiyatina kapilarak davraniglarina ¢eki diizen
vermektedir. Gozetim faaliyetinde bulunan kisiye “denet¢i”, “gdzetmen” veya “gdzlemci”
denilmektedir. Hiyerarsik olarak {istleri, amirleri hatirlatan bir¢cok ifade gozetim teorisini
hatirlatmaktadir. Panoptikon modelinin sahibi Jeremy Bentham, hapishanelerden hareket

etmisse de, gozetim diisiincesini kardesi Samuel Bentham’in fabrikada c¢alisan isgilerin

denetiminden yola ¢ikarak olusturdugu plandan almistir (Lyon 2013: 57).

Panoptikon sistemi, gorilmeden mahktmlari goéren denetgileri 6zgilir kilmaktadir.
Denet¢inin 6zgiirliigii; mahkiimlarin tutum ve davraniglarina etkileyebilme ve iradelerinin
yerine gegme yetisine dayanirken, sonug olarak denetciler, mahk(mlar Gzerinde hakimiyet
kurmaktadir. Sistemde, eylem ozgiirliigiinii kaybeden mahkdmlar ise tutsak ve 6zgurliklerini
yitirmis durumdadir (Bauman 2020b: 26). GOzetim-evi tasariminin dogru islemesini saglayan
faktorler; devamli nezaret ve tecrit altinda tutma, hapis, zorunlu ¢alistirma ve egitim olarak
belirlenmistir (Bentham 2019: 13). Marketlerdeki kamera sistemi, gézetim plani tasarimi i¢in

onemli bir drnektir.

Foucault, gozetim kavramini iktidar ile iligkilendirmektedir. “Panoptikon” veya
“Gozetim Evi” olarak adlandirilan sistemin en biiyiik etkisi iktidarin devamliligini
saglamasidir. Siirekli gdzetim altinda tutmanin ve buna uygun mimari araclar olusturmanin
bagimsiz bir iktidar yarattigin1 sdyleyen Foucault’a gore, mahkimlarin goriiniir olusu ve
gorunmese bile kulede bir denetginin var olduguna inanarak hareketlerine ¢eki diizen vermesi
iktidarin toplumu disipline ettiginin bir gostergesidir (Foucault 2017: 297). Panoptikon, iktidari
istikrarli hale getirerek otomatiklestirmistir. Gozetimin ve goriiniirliigiin devamli var olmasiyla

iktidar i¢in zor kullanmaya gerek kalmamaktadir. Boylelikle bireyler, goniillii olarak disiplinli
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olmaktadir (Bozalp 2018: 35). Bireyler gdzetlenmekten, itaat etmekten mutsuz olmamak icin
her bir gozetim uygulamasina kars1 belirli gerekgelerle riza gostermektedir. Kisisel veri ve
mahremiyete tehdit oldugu bilinmesine ragmen kolaylik sagladigi gerekcesiyle kredi karti
kullanmak, trafikte giivenlik kameras1 goriince giivende hissetmek gibi ornekler, gozetime
gosterilen tahammiilii agiklamaktadir (Lyon 2006: 15). Bununla birlikte gozetim, bizzat nesnesi

olan; bireyler tarafindan goniillii olarak mesrulastiriimaktadir.

Diger bir anlamda Gdézetim olgusu, nifusun 6zel amaclar dolayisiyla izlenmesi ve
denetlenmesi anlamina gelmektedir. G6zetimin, teknoloji araciligiyla yapildigini giinlimiizde
yeni teknolojilerin gbzetim ve denetimi artirdigi yontemler dikkat ¢ekmektedir. Art1 ve
eksileriyle gozetimin iki yiizii vardir. Bununla birlikte yeni teknolojiler, gdzetim araglarinin
gelismesini ve yayginlasmasini kolaylastirmaktadir (Lyon, Zureik 1996: 3). G6zetimin hangi
amagclar adina gergeklestirildigi su sekilde 6zetlenmektedir (Lyon 2013: 33):

Pazarlamaci tiiketiciyi etkilemek ister, okul her tiirden
Ogrenciyi idare etmenin etkili yollarin1 bulmaya galigir
ve giivenlik sirketi binalarin, boliimlerin girisine —PIN
(kisisel ~kimlik numarasi) gibi- belli denetim
mekanizmalar1 koymak ister. Dolayisiyla, bunlarin her
biri belli amaglar dogrultusunda veri toplar ve kullanir.
Bunun yaninda, ‘gdzetim’ sozcligliniin olumsuz
cagrisimlarina karsin, etki, idare ve denetimin ille de
kotii, topluma karst oldugunu da diisinmemek gerekir.
Yasal gereklilikler konusunda tesvik ve uyar1 gorevi de
gordr; idare, belli yetkilerin —yardim ve hizmetlerin-

layikiyla yerine getirildiginden emin olmak i¢in var
olabilir ve denetim de olumsuz olaylari sinirlayabilir.

Diizeni saglamak amaciyla gergeklestirilen gdzetim ve toplanan veriler ile bilgiyi kayit
altina alan iktidarlar, giici elinde bulundurarak toplum tiizerinde tahakkiim kurmugslardir.
Ozellikle totaliter yonetimlerle panoptik sistem, gorinmeden gozetleyen iktidar: bir fetise
doniistiiriirken, toplum tarafindan ulasilmaz yapisiyla iktidarin mesruiyetini korumasini
saglamaktadir. Iktidarin toplumu gdzetim aracihityla homojenlestirme politikalarina kars:
citkan muhalif kesimler, iktidar toplumsal alandan dislanarak marjinallestirilmeye
calistirilmaktadir. Boylelikle, kamusal yasam alani herkesin gozetlendigi agik bir cezaevine
doniismektedir (Coban 2019: 120). Modern dncesi ve modern donemdeki gozetim pratikleri
incelendiginde, gbzetim uygulamalart genellikle kontrol ve denetim amaciyla

gerceklestirmistir.
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2.5. Modern ve Modern Oncesi Gozetim Uygulamalari
Iktidar sahipleri, devletler, istihbarat drgiitleri, sirketler, cesitli amaglar dogrultusunda
tarih boyunca gozetim uygulamalarina bagsvurmustur. GOzetim, tarih éncesi donemden modern
oncesi doneme, modern dénemden, post modern doéneme varligini siirdiirmiistiir. Lyon,
gbzetimin tarihgesinin insanligin en eski donemlerine kadar uzandigini ifade ederek, insanlarin
kaydetmek, kontrol etmek, denetim altina almak veya korumak amaglariyla baska insanlari
gbzetledigini sdylemektedir. Ornegin Antik Misir’da yoneticiler, zorunlu askerlik, vergi ve
goclin kontroliinii saglamak amaciyla gozetim pratiklerine basvurmustur. Yine Israilli gd¢ebe
gruplar, toplulukla ilgili detaylar1 kayit altina almak i¢in defalarca niifus sayimlari
gerceklestirmistir (Lyon 1997: 39). Gozetim uygulamalarinin yazi araciligiyla gerceklestigi
hatirlanirsa, 6zellikle yazinin icadindan sonra gozetim olgusu 6nemli bir ivme kazanmuistir.
Giddens, yazinin gézetimdeki roliinii su sekilde ifade etmektedir (Giddens 2000: 186):
Yazmin kokenleri, 6nceden belirttigim gibi, siniflara-
boliinmiis toplumlardaki devlet giiciiniin gelisimiyle
tarihsel olarak yakindan iliskili olmustur. Yazinin
kaynagi, devletin ya da bu devletlerin basindaki
teokratik-monarsik seckinlerin etkinlikleriyle iliskili
enformasyonun ¢etelesinin  tutulmasi imis gibi
gorinmektedir. Haracin ya da —gelismis para
sistemlerde- verginin toplanmasi her zaman devlet
etkinliklerinin 6n sirasinda yer almigsa, alt konumdaki
niifus hakkinda malumat toplanmasi ve bu malumatin

hesabini tutma ve kullanilma bigimleri de her zaman bu
etkinlikleri gelistirmeye yardimci olmustur.

Yazinin gelisimine paralel olarak tarihsel siire¢ igerisinde bilginin kayit altina alinmasi
ve denetim amaciyla kullanilmasi gozetim pratiklerini de ayrica gelistirmistir. Yazinin gelisimi
ve sonrasindaki teknolojik ilerlemeler gozetim tekniklerinin kullanimimi kolaylagtirmigtir.
Toplumsal denetimin ilk 6rneklerini parsdmen ve killerin iizerine yazilan bilgiler olustururken,
bununla beraber matbaanin icadi ile gozetim teknolojisi bambaska bir boyut kazanmistir
(Dolgun 2015: 45). Modern 6ncesi dénemde, kalic1 ordular ve dini kurumlar disinda gézetim
siireci, nesnelerin sahipleri bireyler ile degil, nesnelerin miilkiyeti odakli islemistir. Iktidar
gdzetimi, toplumsal art1 degerin sahipligi ve dagitimi noktasinda devreye girerken, lireticilerin
mallar1 egemenler tarafindan baskiyla alinmaya calisilmistir. Bu yilizden modern Oncesi
donemde gozetim daha ¢ok, ekonomik ¢ikarlar amaciyla yapilmistir (Bauman 2012: 59). 15.
ylzyilda gozetim, genellikle kilise tarafindan giiclii bir sekilde gergeklestirilmistir. Gozetim,
kilise tarafindan evlilik kurallarin1 ve ritiiellerini belirlemek ve inanmayanlar1 fislemek igin
yapilmustir. 16. yiizyilda ise ulus devletlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte siyasi gbzetim dini
gbzetimin Oniine gegmis, gozetimin kontrol uygulamalariyla gergeklestigi polisli; denetim
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toplumu ortaya ¢ikmistir. Bu donemde ayrica dogumlar, vaftizler ve oliimler kayit altina

almmistir (MIT 30 Mart 2023).

17.yy ve 18. yy ile beraber gbzetim uygulamalar1 sertlesmis ve bireyler hapishanelerde
kapatilarak toplumsal kurallara uymaya calisilmistir. Gozetim kavramini olumsuz bir sekilde
ele alan Foucault, donemin gozetim uygulamalarini “Biiyiik Kapatilma” adli eserinde
Ozetlemektedir (Foucault 2020a: 104):
O donemde, hi¢ ayrim yapmadan yaslilar, sakatlar,
calisamayan veya c¢alismak istemeyen kimseler,
escinseller, akil hastalari, miisrif babalar, hayirsiz
evlatlar kapatiliyordu; hepsi birden aymi yere
kapatiliyordu. Sonra, on sekizinci ylizyil sonu ve on
dokuzuncu yiizyil basinda, Fransiz Devrimi déneminde
ayrimlar yapildi: akil hastalart timarhaneye, gencler
1slahevlerine, suclular hapishaneye; bunlara bir de tiim

bir ayrimci Onlemler biitiini, ikametgah yasaklari, vb
eklenir.

Foucault, 18. yy’da “Biyo-Iktidar” olarak adlandirdig: tezinde, biyo-iktidarmn iki
sekilde insan hayatina miidahale ettigini belirtmektedir. Foucault’'nun disiplin toplumunda
biyo-iktidar, insan bedenine makine gibi yaklasmaktadir. Anatomi-politik olarak adlandirilan
bu yaklagimin amaci; insan bedenini ekonomik sistemin verimligini artirmak hedefiyle
disipline etmektir. Niifusun “biyo-politik” olarak adlandirildig: ikinci yaklasimda ise insan
bedenine dogal bir tiir olarak ifade ederek, niifusun sistemli bir gdzetim ve denetim getirdigini
sOylemektedir (Foucault 2000: 16-17). Bedenin disipline edilmesi ve niifusun kayit altina
alinmasi ile hayat Uzerinde orgltlenen, beden iizerinde tahakkiim kuran iktidarlar, artik
6ldirme, yok etme yerine toplumsal yagam alaninin her yerini kusatan bir yapiya doniismiistiir.
Kapitalizm’in bireylerin bedenlerini toplumsal {iretim siireglerine sokmasi ve niifus
planlamasinin ekonomik yol haritalarina gére olusturmast hatirlanirsa “Biyo-iktidar”,

Kapitalizm i¢in son derece dnemli bir pargadir (Foucault 2020b: 99-100).

19. yiizyila gelindiginde teknolojiye ve araglara sahip olanlarin iiretim araglarina da
sahip oldugu goriilmiistiir. Marx, iretim araglarina kim sahip olursa toplumun onun
yonetecegini savunmaktadir. Uretim araglarina ve teknolojiye sahip olan patronlar, iscilerin
uretimi kesmemeleri igin gozetim ve denetim faaliyetlerinde bulunmustur (Toffler 2008: 82).
Sanayi Devrimi ile beraber fabrikalarin yayginlasmasi, modern diinyanin kapilarini gézetime
acmustir. Gozetim, is¢ilerin verimlilikleri artirma hedefi ile uygulanmistir. Bu noktada gozetime
yol agan ayn1 zamanda kapitalist sistemi besleyen; makineler, teknoloji, standartlagtirma, is

bolima gibi temel unsurlar olmustur (Dolgun 2015: 79). Bununla beraber 19. yiizy1l ortalarina
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dogru burjuvazi, isileri hapishane modeline benzer bir sekilde kapatmaya calismistir. Ornegin,
Avrupa’da ger¢ek hapishaneler olan “fabrika manastirlar” ile 40 bin kadin ¢alisan gdzetime tabi
tutulmustur. Bu at6lyelerde galisan is¢iler izinsiz disartya ¢ikamamistir (Foucault 2020a: 134).
Boylelikle iiretim siireci, boliimlere ayrilarak bu siliregte yer alan bireyler gii¢, hiz, yetenek,
devamlilik gibi her degiskene gore kategori haline getirilmistir. Bunun sonucunda emek guctind
olusturan bireylerin tutum ve davraniglari, gozetim siirecine tabi tutularak daha kolay analiz
edilmistir (Foucault 2017: 220).

Gozetim uygulamalarinin sistematik hale gelmesi ise savaglarla birlikte olmustur.
Askeri stratejilerde; gozetimin ¢esitli  sekilleri mevcuttur. Askerlerin  biirokratik
orgiitlenmesinden savunma hazirliklarina, devletlerin savas taktiklerinden, sivillerin olas1 bir
saldirtya hazir hale getirilmelerine kadar gézetim her sekilde kendisini gostermektedir. Modern
gozetim ile beraber bu koordinasyon, kayit altina tutma ve kisisel bilgilerin

belgelendirilmesiyle uygulanmistir (Lyon 1996: 48).

Modernlik 6ncesi dénemin geleneksel gozetim pratikleri, zamanla eski etkisini
kaybetmistir. Bu ylizden disiplini Onceleyen denetim, artik farkli gdzetim tekniklerine
basvurmak zorunda kalmigtir. (Bauman 2012: 55). Literatiirde modernlik, Ronesans’tan Fransiz
Ihtilali’ne, Fransiz Ihtilali'nden Sanayi Devrimi’ne kadar olan dénem olarak belirtilmektedir.
Modernligi benimseyen toplumlar, ticaretin kurallar ¢ergevesinde yapilmasini, hukuk devleti
idealini, kitaplarin yayilmasi ve okuryazarligin artmasi, geleneklerin ve imtiyazlarin
elestirilmesini temel hedefler olarak benimsemektedir (Touraine 2000: 44). Modernlik; sanayi
uretimi ve pazar ekonomisini, ulus-devlet ile beraber sekillenen kitle demokrasisini ve 6zellikle
belli siyasal kurumlardan olugsmaktadir (Giddens, Pierson, 2001: 83). Modernlik, gunliik hayata
tiiketim toplumu {riinlerinin, sanat eserlerinin, iletisim ve ulasim teknolojileri araciligryla
yayllmistir. Modernlesme; somiirgeci diizeni Ozetlerken, sanayilesme, metalagma,
bireysellesme ve biirokratiklesme gibi sirecleri ifade etmektedir (Best, Kellner 2016: 18).
Modernligin kurumsal boyutlar;; “Gozetleme”, “Kapitalizm”, “Askeri Iktidar” ve
“Endiistriyalizm” olarak dort baslikta ele alinmigtir. Gozetleme olgusu, modernligin yiikselisi
ile iligkisi olan biitiin biirokratik orgiitlenmelerin ve kapitalizm ile dogrudan baglantisi olan ulus

devletin esas araci haline gelmistir (Giddens 2012: 56-57).

20. yy’m modernlik anlayisi, bireylerin gézetime tabi tutulmasi ve disiplin altina
alinmasi tizerinde duran yeni bir modernlik bakis agisin1 ortaya ¢ikarmistir. Foucault, Adorno
ve Horkheimer, yonetilen toplumlarda aragsal akil ile iktidarin disiplin konusunda uzlastig1 yeni
bir koalisyonun meydana geldigini ifade etmektedirler (Wagner 1996: 27-28). 20. yy’ da
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modern gozetimin koklerini besleyen ulus devletler ve kapitalizmdir. Ulus devletler arasindaki
cekisme, kapitalizmin ortaya ¢ikardigi sinif, modern gozetim uygulamalarini artirmistir. Bu
donemde; fabrika, ofis, sehir planlanmasinda kurumlar bireyler i¢in izlenen, kaydedilen ve

smiflandirilan ortamlar olusturmustur (Lyon 2006: 242).

2.6. Post- Modern Gozetim Pratikleri

Post-Modern Dénem, Ikinci Diinya Savasindan sonra iletisim teknolojilerinin gelisimi
ve yeni enerji kaynaklarinin ortaya ¢ikmasiyla baslayan donem olarak belirtilmektedir. Post-
Modernizm, biiyiik bir ivme ile gelisen teknolojinin, insan hayatini olumlu yonde etkileyecegini
ve toplumsal sorunlara gare olacagini ileri siirmektedir (Best, Kellner 2016: 31-32). Soguk
Savas sonrast bilgi teknolojilerinde yasanan devrim, goézetim tekniklerinde biiyiikk bir
ilerlemeye sebep olmus, demokrasisini oturtmamis otoriter yonetimlerin oldugu devletlerde,
ortaya ¢tkan bilgi bollugu toplumlara hizmet etmekten daha ¢ok diismanlarin, kalabalik

gruplarin, vatandaslarin izlenmesi i¢in kullanilmistir.

Gozetim alaninda calisan akademisyenler, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte
gOzetimin post-panoptik hale geldigini, artik dijital bir panoptikondan s6z etmek gerektigini
ifade etmektedir. Gozetleme olgusu artik adem-i merkeziyetci bir yapiya ulasmaktadir. Merkezi
olmayan gozetim teknolojileri, biiyiikk verileri birgok ortamda depolamaktadir. Bu veriler
sermaye ve devlet tarafindan aga baglanarak kontrol edilmektedir (Fuchs 2019: 58). Modern
gozetleme teorisi, Panoptikon olgusunu siyaset ile ilgili degerlendirirken, post-modern gdzetim
teorisinin ¢ikis noktasi gerceklik ve sehir yonetimi arasindaki iligkidir. iki gézetleme teorisinde
de bilgisayar ve iletisim teknolojilerinin bireye olan 6zel etkileri ele alinmaktadir (Lyon 2006:

246).

Yeni gozetleme uygulamalar1 genellikle daha yogundur, kapsamlidir ve duyular
genisletmektedir. Yeni gdzetim; habersiz, maliyeti diisiirme odakli ve uzak yerlere ulasma
egilimindedir. Yeni gozetim teknolojisinin orneklerini; bilgisayar eslestirme ve profil
olusturma, biiylik veri kiimeleri, video kameralar, DNA analizi, GPS, elektronik is takibi,
uyusturucu testi ve izlemenin miimkiin kildig1 sosyal medya ve cep telefonlar
cesitlendirilmektedir (Marx 2015: 735). Post Modern donemde gozetim, 6nemli Olcude
dontisiime ugramistir. Yeni iletisim ve bilgisayar teknolojisi, bireylerin her 6zelliginin ve
hareketinin kayit altinda tutulmasini zemin olusturarak, bireylerin giindelik hayatlarinda stirekli
olarak izlenmesine imkan tanmimistir. Boylelikle biiyiik niifuslarin  kategorik olarak

siiflandirilmasi, denetlenmesi, dogrudan gozetim ile kolaylasmistir (Lyon 2013: 84).
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1950’11 yillarda ortaya c¢ikan bilgisayarlar, veriye ulasmada gosterdigi hiz ve giic,
olagantistii veri depolarinin olusmasinda en biiylik etmendir. Bilgisayar, goriinmeyen evreni
izlemek ve gozlemek icin kullanilmaktadir. Bilgisayarlar, giiclii araclarin da katkistyla bilgi
birikimini ileri boyutlara tasimaktadirlar (Toffler 2006: 48). “Dijital G6zetim”in gelismesinde
basrolde olan bilgisayarlar, farkli yerlerde ve daginik durumda olan verileri birlestirerek,
verilerin yapilandirilmasin1 saglamaktadir. Veri birlestirmeleri, kimlik tanimlamalar1 ve
karsilastirmalar ile ilgili olurken, bilgisayar teknolojisi bireylerin ve gruplarin profilini

kategorik olarak ortaya koymay1 miimkiin kilmaktadir (Lyon 1997: 120).

Bilgisayar teknolojisi ve yazilim alanindaki gelismeler gozetim araglarinin
potansiyelini artirmistir. Ancak bilgisayarin gozetim tekniklerine olan en onemli katkisi
‘bilgisayar eslestirmeleri’ ile gerceklesmistir. Farkli kaynaklardan alinan verilerin
iligkilendirilmesi ve islenmesini saglayan bilgisayar eslestirmeleri, kurumlar tarafindan 1970’11
yillar itibariyle kullanilmaya baslanmistir. Bu teknoloji ile veri kayitlarini elinde tutan devletler,

toplumu etkili bir gozetime tabi tutmaktadirlar (Dolgun 2015: 148).

Dijital Gozetim, geleneksel panoptikondan farkli olarak gdzetim ve denetimi bireylere
zorla degil rizas1 alinarak “gontlli” bir sekilde uygulamaktadir. Acik riza metinleri, internet
sitesi ¢erezleri talep edilen kisisel veriler i¢in bireylerin rizasini almak ic¢in uygulanan
stratejilerdir. Bireyler, benzer metinleri, s6zlesmeleri onaylayarak aslinda gozetim i¢in kurum
ve kuruluslara, sirketlere izin vermektedir. Clinkii internet sayfalarini goriintiileyebilmek i¢in
bu izni vermek sart olmaktadir. Toplumlarin kiilturleri, inang ve gelenekleri de gdzetim
olgusunu mesrulagtirmaktadir. Bireylerin gilivenli hissetme ihtiyaci, gizleyecek bir seyin
olmamasi diisiincesi, gizliligin korunmasi konusunda ilgili kurum ve kuruluslara giivenme,
bireylerin iyiligi i¢in yapildig1 goriisleri veri depolanmasi ve paylasilmasinda mantiga yatkin

gerekceler olarak ifade edilmektedir (Marx 2018: 18).

Post modern donemde gozetim bilgisayarlasmig, yeni teknolojilerin liberal
toplumlarda kullanilma sekli bir yandan da totaliter 6zellikler tagimaktadir. Yeni gozetim ile
birlikte baskiya, siddete, darbeye gerek kalmamistir (Lyon 1997: 80). 1990’11 yillar ile birlikte
online ticaretin baslamasi, gézetimin ticari amaglarla kullanilmasini hizlandirmistir. Sirketler,
bilgisayarda kullanicilarin fare hareketlerine kadar izledigi g¢erezler (cookies) yontemi ile
bireylerin verilerini kaydetmekte ve miisterileri izlemektedirler. BOylece firmalar, sahsi
bilgisayarlardan verileri toplayarak kullanicinin amaglarina yonelik tahminde bulunmaktadirlar
(Lyon 2006: 88). Boylelikle ticari {irinlerin satis ve pazarlanmasi ¢ok daha kolay hale gelmekte,
hedefli reklameciliklar araciligiyla {iriin ve mallarin tiiketimi artmaktadir.
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Internet araciligiyla gerceklesen gozetimde internet kullanicilarma “kabul et/reddet”
secenegi sunularak cerezler yoluyla baslanacak gdzetimin bilgisi verilmektedir. Cerezler,
internet ortaminda gerceklesen seyahatte makinenin kullaniciyr tanimasini saglamaktadir.
Boylelikle kullanicilar bir internet adresine tikladiklarinda hareketleri gozetlenmekte ve
kaydedilmektedir. Bir dahaki web ziyaretinde ise algoritmalar bireyleri hatirlamaktadir
(Schneiner 2015: 39). Dijital ortamda izlenen filmlerden veya okunan kitaplardan sonra benzer
iceriklerin kullaniciya sunulmasi ve kullanici algoritmasinin buna gore sekillenmesi, dijital
izlerin bu yollar araciligiyla kaydedilmesinin en somut hallerinden biridir. Internet trafiginde
cerezleri kabul etmenin ve reddetmenin sonuglarini su sekilde aciklanmaktadir (Sener 2021:

106):

Google, cerezlerin, yayincilarin programatik gelirlerini
nasil etkiledigini 500 biiyiilk reklam yayimcisindan
rastgele sectigi ziyaret kayitlart tiizerinden inceler.
Inceleme sonucunda gerezleri engelleyen veya devre disi
birakan kullanicilar, ¢erez barindiran kullanicilara gore
yayinciya %52 daha az gelir tiretiyordu. Bu oran haber
sitelerinde %62’ye kadar yiikseliyordu. Ozetleyecek
olursak cerezler, web sitelerinin reklam gelirlerinde
dogrudan etkiye sahiptir. Yakin zamanlarda yapilan her
iki arastirma da gosteriyor ki davranigsal veri ve onun
meta degerini belirleyen en biiyiik unsur bireyin daha
detayli tanimlanmasidir.

Glniimiizde kullanicilarin sanal ortamdaki hareketlerini ezberleyen algoritmalar,
bireyin ilgi alanlarina, karakteristik 6zelliklerine gore icerikleri 6ne ¢ikarmaktadir. Post modern
gdzetimin boyutlar1 o kadar ilerlemistir ki, bireylerin sosyal medyadaki davranislari, tiiketim
aligkanliklar, telefon goriismelerinden banka hesaplarina kadar siirekli bir gozetim soz
konusudur. Panoptikon, bireyleri zorla hapsedip hareket etme alani vermezken dijital
panoptikon, bireylere hareket 6zgiirliigii vererek daha fazla hareketi talep etmektedir. Bauman,
veri tabanlari yoluyla gerceklesen gozetim ile geleneksel panoptikonu su sekilde
karsilastirmaktadir (Bauman 2020a: 65):

Panoptikon, sakinlerini Greticiler ve/veya askerler olarak
agina disirir, onlardan rutin ve tekdiize davranig
sergilemesini bekler ve talep eder; veritabani ise
giivenilir ve giivene layik miisterileri kayda gecirir,
hayatlarinda pesinden kostuklar1 kaydedilecek bir sey
olmadigi gercegi nedeniyle tiiketim oyununu oynama
yetenegine giivenilmeyen insanlari eler. Panoptikon’un
temel islevi, siki korunan mekanin disina hi¢ kimsenin
kacamamasini saglamakti; veritabaninin temel islevi ise

uygun vasiflar1 tasimayanlarin sahtekarlik yoluyla o
alana  girememesini temin etmektir. Veritabani
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hakkinizda ne kadar ¢ok enformasyon igeriyorsa, o kadar
cok hareket 6zgiirliigiiniiz vardir.

Bugun, dijital gozetim ile bireyler kendilerini goniillii bir sekilde gbzetim siirecine
teslim etmektedirler. Bireyler tutum ve davranislaniyla, yazdiklariyla, paylastiklari
fotograflariyla, aligveris tercihleriyle, dijital gdzetim siirecini bizzat kendileri baslatmaktadirlar.
Dijital panoptikonda, bireyler hem 6zne hem de nesnedir. Bu noktada post modern donemde
iletisim teknolojilerinin gelisimiyle sunulan “dijital 6zgurluk”, aslinda bireyleri kontrol etme
politikasidir. Bireyler, dijital platformlardaki davranislariyla yok ettikleri mahremiyetlerinin
hem faili hem de kurbani olmaktadir (Han 2020a: 72). Buna 6rnek olarak yeni iletisim
teknolojileri ve Web 2.0’nin gelisimi sonucunda ortaya ¢ikan sosyal medya platformlar
bireylere pratikte ‘iicretsiz’ bir hizmet saglamaktadir. Bunun karsiliginda bireyler, giiniin
Oonemli saatlerini geg¢irdigi sosyal medya platformlarinda 6zel hayat ve mahremiyetini iceren
paylasimlariyla sosyal medya platformlarinin tiriinii olmaktadirlar. Bunun sonucunda sosyal
medya platformlarini kullanan bireyler, kisisel verilerini goniillii olarak sosyal medya

sirketlerine teslim ederek dijital gozetim siirecine onay vermektedirler.

Ote yandan devletler, istihbarat 6rgiitleri, kurumlar, kuruluslar ve sirketler bireylerin
biraktig1 dijital izleri takip ederek, bu platformlardan bireylerin verilerini satin alarak toplumu
dijital ortamdan da gbzetlemektedirler. Bireylerin siyasal tercihlerini, iliski durumlarini, aile
bilgilerini agik ve net bir sekilde platformlarda ortaya koymas: Kkitlesel gozetimi
derinlestirmektedir. 21. yy’de yogun bir sekilde gerceklesen haberlesmeden dolay1 gozetim
stireci de paralel olarak daha kusatict olmaktadir. Ciinkii 6nceden 6zel alanlarda kalan iletisim
bicimleri, yeni iletisim teknolojilerinin sundugu imkénlar ile kamusal alanlarda Kkitlesel

goOzetime tabi olarak ger¢eklesmektedir (Assange 2013: 27).

Post Modern donemde gozetim, genellikle giivenlik gerekgeleriyle varligim
stirdiirmektedir. Giiniimiiz devletleri, giivenlik ihtiyaglarin1 gdzetim teknolojisi araglarindan
karsilamaktadir. Gozetim teknolojilerinin net risklerden ziyade daha belirsiz ve daha karmagsik
risklere karsi ise yaradigina inamlmaktadir (Bauman, Lyon 2018: 115). Ozellikle ABD’de
gerceklesen 11 Eyliil saldirilan ile birlikte gdzetim politikalar1 diinya ¢apinda yayginlasmaya
baglamistir. Mattelart, 11 Eyliil atmosferinin gézetim politikalarina olan etkisini su sekilde
Ozetlemektedir (Mattelart 2012: 212):

Yeni kiiresel diismana karsi hicbir kiiresel, dnleyici ve
koruyucu savas, tiim bilgi ve teknoloji komplekslerini
seferber etmeksizin ve zaman ve mekan smirlarin

uyumlulastirmaksizin  siirdiiriilemez. 11 Eylil
doneminin hemen sonrasindaki anti terdrist miicadele
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uzmanlarindan jeostratejistlerin - gelistirdigi  gdzetim
senaryolarinin gerektirdigi zorunluluk buna bir 6rnekti.
Askeri araclar, etkisini toplumun genelinde yaymak
zorunda kaldi. Bu, gerek savas alaninda gerekse savas
alani olarak goriilen toplumdaki tiim sistemlerin iletisim
ve enformasyon aginda birlesmesi demekti; boylece
sistemlerin sisteminin baginda bulunanlar, yeni kiiresel
diismanlarin planlarin1 ve eylemlerini 6nceden tahmin
etmek ve misillemeyi buna uygun olarak ger¢ek zamanli
yapmak amaciyla her bir operasyon alaninin, bu alandaki
aktorlerin ve mermi yollarinin tam bilgisine sahip
olacakti. Kontrol zinciri, giindelik yasamini siirdiiren
vatandas ile ulusal giivenlik devleti ve arazideki savasci
ile merkezi komuta arasindaki her baglantiy1 igeriyordu.

ABD, 11 Eylil saldiris1 sonras1t donemde terorle miicadele kapsaminda kat1 gozetim
politikalari yasalastirmistir. Her seyi ve herkesin gdzetimini saglayan “Patriot Act” adi
verilen kanunla, telefon sirketleri ve internet servisi saglayicilarinin verileri devletin
kurumlarina verilmesi i¢in yilikiimlii olmustur. Bununla beraber, 215. Madde ile birlikte ABD,
yurttaglarinin banka bilgilerinden hastane dosyalarina, telefon ve kiitliphane verilerine kadar
sahip olma firsatin1 yakalamistir. Bu atmosferle bireyleri arastirmak i¢in saglam bir gerek¢eye
bile gerek kalmamistir (Aust, Ammann 2018: 63-64). 11 Eyliil ve sonrasinda giivenlik
politikalarindaki artis internet kullanimina ydnelik kitlesel gdzetimi beraberinde getirmistir.
Basta totaliter devletler olmak iizere, iktidarda olanlar interneti filtreleme, gézetleme, kontrol
etme amaciyla kullanmis ve gozetim alanma ciddi bir yatirrm yapilmustir. iktidardakiler,
interneti yonetimlerine tehdit olarak gérmiislerdir (Assange 2013: 28). Ozellikle Ortadogu’da
gerceklesen isyanlar, sosyal medyanin protesto ve haberlesme alani olarak kullanilmasi “Arap
Bahar1” olarak ifade edilen devrimleri beraberinde getirmis, Tunus ve Misir’da yonetim, sosyal
medyay1 bireyleri gozetlemek ve fislemek icin kullanmistir. Bununla birlikte yonetimler,

internetin fisini ¢ekerek olaylarin biiytimesini engellemeye ¢aligmislardir.

2.6.1. Gozetimin Topluma Yayilmasi: Stiperpanoptikon

Gliniimiiz gdzetimi; haberlesme araglari, bilgisayar teknolojisi ve elektronik aletler ile
eski gozetimin; denetgilerin, duvarlarin yerini alarak bireylerin devamli gozetlenmesini
saglamaktadir ve siiperpanoptikonu ortaya ¢ikarmaktadir (Lyon 1997: 265). Superpanoptikon
ile birlikte “Panoptikon” hapishaneden ¢ikarak bireylerin yagaminin her alanina yayilmistir.
Artik sadece cezaevindeki mahktimlar degil toplumun tamami izlenmeye baslanmistir. 1998
yilinda yonetmenligini Peter Weir’in yaptigr Truman Show filminde oldugu gibi bireyler, evde,

iste, sokakta her yerde izlenmektedir. Bireyler, Truman gibi gozetimin farkinda degildir,
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farkinda olsalar bile, g6zetleyenler gozetlemeye devam etmektedir. Bu noktada bireyler mevcut

gozetim diinyasina boyun egerek, gdzetlenmeye razi olmaktadirlar (Karaduman 2022: 101).

Guvenlik kameralari, akilli telefonlar, GPS cihazlari, giinliik hayatin gdzetiminin yeni
araclar1 olmustur. Panoptikondan farkli olarak, siiperpanoptikon, gozetim caligmalarini
neredeyse hi¢ caba harcamadan gerceklestirmektedir. Artik caddeleri izleyen gilivenlik
kameralari, GPS cihazlar1 gibi teknolojik araglar sayesinde Panoptikon’un denetgisine ihtiyag
kalmamaktadir. Bununla birlikte bireylerin teknoloji yoluyla mahremiyetlerini goniillii sekilde
ihlal edici davranislari ile gozetim i¢in bagka bir yonteme veya araca gerek kalmamaktadir.
Foucault'nun "kilcal" olarak fark ettigi sey, iktidarin disipliner toplum alanina yayilmasi, bugiin
¢ok daha miikemmel hale gelmistir. Telefon kablolar1 ve elektrik devresi inceden inceye kesisen
ve dlinyamizi saran u¢ noktalardir. Siiperpanoptikon iktidar teknolojileri ve veritabanlari
sayesinde eylemlerimizi, davranislarimizi kamuya agmustir (Poster 1995: 87). Haberlesme
araclari, elektronik bir sekilde hapishanedeki duvarlarin veya kepenklerin yerini alarak
denetgilerin gozetleme yapmasini kolaylastirarak, siiperpanoptikonu yaratmaktadir (Lyon

1997: 265).

[letisim Devrimi sonucu ortaya ¢ikan yiiksek teknoloji ve onun sonucu olarak sunulan
“dzgiirliigiin® arkasinda neoliberal piyasa ekonomisi yatmaktadir. Internet, fiber optik
iireticiler, sirketler ve mahkemeler arasinda karmasik bir iliski hakimdir. Ozellikle internet,
piyasa ekonomisinin ve post modern gdzetimin zirvesi olarak ifade edilmektedir (Assange
2013: 31-32). iletisim devriminin gerceklesmesi sonucu ortaya ¢ikan bilgi bombardimani ve
kitlelere verilen internet 6zgiirliigii, stiperpanoptikonun dijital ortam araciligiyla mevcudiyetini
artirmaktadir. Bireyler, internette vakit gecirirken bir yandan dijital iz birakarak
sliperpanoptikon igin veri haline gelmektedir. Gelisen teknolojiyle guclenen stiperpanoptikon
ile gbzetim, sadece hapishanedeki mahkimlari degil toplumun biiyiik bir kismmna dogru

yayilmaktadir.

2.6.2. Cogunlugun Az1 Gozetlemesi: Sinoptikon

Panoptikon kavrami, bir¢ok disiplin tarafindan incelenmis, teknolojinin ilerlemesi
kitle iletisim araclarmin gelismesi sonucunda yerini ‘“Sinoptikon”, ve “Omnioptikon”
kavramlarina birakmistir. 1997 yilinda Mathiesen tarafindan ortaya atilan Sinoptikon tezi,
¢ogunlugun azi kitle iletisim araglarmin kullanilarak izlemesi {lizerine kurulmaktadir (Doyle
2011: 284). Sinoptikon ile ¢ogunlugu izlemesi i¢in azinliga biit¢e ayirmak yerine, ¢ogunlugun

azinlig1r imrenerek izledigi yeni bir panoptik model daha makul bir kontrol aract olmustur.
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Sinoptikon ile amag kitleleri bedensel olarak zorla terbiye etmek degil begeni, zevkler yoluyla

toplumun genis kesimlerini hipnotize ederek kontrol saglamaktir (Bauman 2000: 133).

Sinoptikon’un Panoptikon’dan farki cogunlugun azmhg izlemesidir. Ozellikle
televizyon ve internetin neredeyse her eve girdigi giiniimiiz post modern toplumunda, siradan
vatandaglar iinliillerin, sanatcilarin, siyasetcilerin hayatini izleyerek, gozetimin boyutunu
degistirmistir. Televizyondaki magazin programlar1 ve diziler, Instagram’da takibe alinan
unlulerin hayatinin milyonlar tarafindan gergeklesen gézetimi yine sinoptikona 6rnek teskil
etmektedir. Unlii olarak adlandirilan kisilerin hayatlarinin ¢ogunluk tarafindan hayranlikla
izlenilmesinin sinoptikona yol ag¢tigint savunan Bauman, Panoptikon ve Sinoptikonu 0zel ve
kamusal alan konusunda su sekilde karsilagtirmaktadir (Bauman 2000: 81):

Panoptikon 6zel olana agilmis yipratma savasina, 6zel
olam1 kamusal olarak kabul edilebilir bir bigime
sokulmaya direnen biitiin parcaciklarimi hasiralt1 etme
cabasina karsilik geliyorduysa, Sinoptikon da kamusal
olanin yokolus edimini, kamusal alanin &zel olan
tarafindan isgal edilmesini, fethedilmesini, istila
edilmesini ve parga parga ama amansizca
sOmiirgelestirilmesini ~ yansitir.  Ozelle  kamusali

birbirinden aymran/birbirine baglayan simir hattina
uygulanan baskilar tersine ¢evrilmistir.

Sinoptikon ile beraber, bireylerin 6zel hayat1 veya mahremiyetine dair en ufak bir alan
kalmamaktadir. Toplum, sanat¢ilarin, futbolcularin 6zel hayatin1 teknoloji araciligiyla
gozetlerken, kamusal/6zel ayrimi belirsizlesmektedir. Azinligin ¢gogunlugu izledigi panoptikon
sistemden cogunlugun azmhig izledigi sinoptik sisteme gecilmesi, bireylerin {inlii olarak
adlandirilan kisilerin hayatlarimin kitle iletisim araglar1 araciligiyla izlemesi tesvik edilerek
hipnoz olmasiyla kontrol altina alinmasi hedeflenmektedir. Bireyler, 06zellikle glndiz
kusaginda yaymlanan magazin programlarimi ne kadar g¢ok izlerse veya sosyal medya
platformlarinda baskalarinin hayatlariyla ne kadar ¢ok ilgilenirse, sinoptikon sistemi o kadar
gucli galisacaktir. Bireyler, merak duygusunu baskasin1 gozetleyerek giderirken, aslinda bu

gozetim ile mevcut sistemde kontrol edildiginden bihaber olmaktadirlar.

2.6.3. Herkesin Herkesi Gdzetlemesi: Omniptikon

Iletisim teknolojilerinin yayginlasmasiyla herkesin herkesi izledigi, biitiin kisisel
verilerin belirsiz bir sekilde dolasima girdigi Omniptikon dénemi basglamistir. Omniptikon'un
gozetime izin verecek bir yapi olarak ortaya c¢iktigini sdylemek miimkiindiir. Ozellikle
internetin de katkisiyla herkes birbirini izledigi sanal ortamda bireyler goniillii olarak birbirini

izlemekte ve izlediklerinin farkindadir. Kitle iletisim araclarinin ve internetin yaygin
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kullanimiyla herkes kagmilmaz olarak gozetim slrecine dahil olmaktadir (Al 2020: 328).
Omniptikon olarak ifade edilen doénem ile birey ve iktidar arasindaki asimetrik olarak
gerceklesen gozetim devam ederken, bireylerin diger bireyler ile arasinda simetrik gozetim
baslamistir (Okmeydan 2017: 61). Bu donemde toplumun tamamini igeren bir gézetim siireci
s6z konusudur. Omniptikonla birlikte, sadece azinligin ¢cogunlugu veya gogunluk azinligi degil,
artik herkesin herkesi izledigi, rontgenledigi toplum modeline gec¢ilmistir. Bireyler merak
duygusunu basta sosyal medya platformlarindan olmak {izere, dijital ortamdaki tanidig1 veya

tamimadig1 bireyleri izleyerek gidermektedirler.

Omniptikon caginda bireyler, kimler tarafindan izlenildigini bilmemesine ragmen
hayatlarin1 herkesin 6niinde goniillii olarak teshir ederek arsivlemektedirler. Niedzvicki’nin
“Dikizleme Kiiltiirii” olarak ifade ettigi bu donemde, bireyler hayatini sadece tanidig1 insanlara
kars1 degil tanimadiklarina karsi da sergilemektedirler. Bireyler, kisisel veri ve mahremiyetini

iceren paylasimlari herkes gorsiin diye yapmaktadirlar (Niedzvicki 2019: 19).

Sosyal Medya, gozetim maksadiyla sadece devletler, istihbarat orgiitleri tarafindan
degil bireyler tarafindan da kullanilmaktadir. Merak, eglence ve bilgi toplama amaciyla
gerceklesen sosyal medyada “stalk” olarak ifade edilen “birey gozetimi”, yine Post Modern
Gozetim Ornekleri arasina girmektedir. Stalk ile sosyal medya kullanicilar1 diger bireylerin
yazdiklarini, fotograflarini istedigi zaman goriintiileyerek bir nevi dijital rontgencilik
yapmaktadir. Facebook’ta, Twitter’da, Instagram’da, YouTube’da herkese acik olarak
ayarlanmis profil hesaplari, aslinda bireyin sosyal medyadaki hareketlerinin daha ¢ok kitleye
ulagsmas1 ve sergilenmesi amaci tagimaktadir. Bireyler sosyal medya hesaplarin1 sadece
arkadaglarinin gorebilecegine yonelik giivenlik sinirlandirmas: yapsa da paylasimlarin baska
kimler tarafindan izlendigi veya {glincii kisiler ile paylasiip paylasiimadig:
bilinmemektedirler. Omniptikon ¢aginda dijital teshirci bireyler, daha fazla kisiye kendi
hayatin1 sunarak, dijital rontgencilige davetiye c¢ikarmaktadirlar. Omniptikonda, bireyler
gortildiikge, izlendikge, begeniler ve yorumlar aldik¢a haz almakta ve kendilerini prestijli
hissetmektedirler. En 0zel igeriklerini gondlli olarak kitleler ile paylasan bireyler, dijital

rontgenciligin risklerini umursamamakta, aksine bu durumdan keyif almaktadirlar.

2.6.4. Profil Cikarma ve Tanimlama Gozetimi: Banoptikon

Post modern donemde devletlerin ve sirketlerin bireyleri kategorilere ayirarak
gozetlemek i¢in bagvurdugu profil ¢ikarma islevinin hangi bireylere uygulanacagini saglayan
g6zetim teknolojisi ise ban-optikon olarak adlandirilmaktadir. Hem ticarette hem de sinirlari

asan goOzetim siirecinde niifusun kategorik olarak ayrilmasi ve kontrol edilmesi i¢in bu
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teknolojiye bagvurulmaktadir. Ban-optikon ile tehdit goriilen azinligin seceresine kadar profili
¢ikartilmaktadir (Bauman, Lyon 2018: 75-76). Ban-optikon sistemi, profil ¢ikarma ve
tanimlama mekanizmasi olarak da ifade edilmektedir. Bu noktada gdzetim siireglerinde arag
olarak kullanilan yeni teknolojiler ile bireylerin rizalar1 alinarak goézetim kiiltiiri
benimsetilmektedir (Celik 2022: 235). Ban-optikon, kiiresel anlamda giivenlik ihtiyacinin
artmasindan dolay1 teknolojiyi erken uyari sistemi olarak kullanma amaciyla ortaya ¢ikmustir.
Savaglar, teror olaylari gibi gelismeler, kitlelerin ban-optikona karsi riza gostermesini ve

sistemin mesrulasmasini hizlandirmaktadir.

Ban-optikonun ticaret hayatindaki kullanim1 ise bireylere 0zellikle daha fazla trin
satma amaciyla ger¢ceklesmektedir. Karakteristik 6zelliklerin ¢ikarildigi ban-optikon sayesinde
bireyler, karakterlerine ve tiiketim aligkanliklarina gore ayrilarak hedefli reklamcilik yoluyla
ikna edilmeye calisilmaktadir. Telefonda konusulan, yazilan {iriin veya markalarin kisa siirede
karsimiza reklam olarak diismesi ban-optikonun ticari ¢ikarlar yoluyla kullanilmasinin bir
sonucudur. Ban-optikon gozetimi ile “¢op” kategorisinde yer alan bireyler sistemin en alt
kesimini olusturmaktadir. Ornegin, kredi kart1 borglarmi édeyemeyen, gelir durumlar diisiik
olan bireylerin kredi basvurular1 reddedilmektedir. Panoptikon, sistemin icinde yer alan
bireyleri gozetlerken, Banoptikon, sistemin islemesini aksatacak veya tehdit olarak gorilen
bireyleri sistemin disinda birakmaktadir. Geleneksel Panoptikon bireyleri disipline etmeye

yararken, Ban-optikon sistemin giivenligi ve verimliligine odaklanmaktadir (Han 2020b: 73).

2.7. Biiyiik Veri ve Veri Madenciligi

Modern anlamda Big Data ile ilgili ilk gelisme, 1854 yilinda kolera salginin1 6nlemek
amactyla Dr. John Snow’un gergeklestirdigi haritalama calismasi1 kabul edilmektedir. Dr.
Snow’un bu ¢aligsmasi profesyonel veri islemenin temelini atmis, Kolera salgininin nedenlerini
ortaya ¢ikarak salgmin yayilmasim engellemistir (Lokke 2020: 59). Ikinci Diinya Savasindan
sonra bilgisayar verileri farkli sekillerde depolanmaya baslanmistir. Kurumsal sekilde
uygulanan bu politika 6zellikle 1990’11 yillar sonrasinda kisisel bilgisayarlar1 da kapsamustir.
Bu donemle beraber veri, siyaset yapicilardan egitim kurumlarina toplumun farkli kesimleri
tarafindan paylasma ve organize etme amaglariyla kullanilmaya baglanmistir (Saka, Sayan
2016: 90). Teknoloji ilerledikge, iletisim konusunda sagladig1 kapasite haberlesmede kontrol
mekanizmalarinin dogmasina neden olmaktadir. Uretilen verinin devasa bir noktaya ulagmasi
giiniimiizde bilginin kontrol amaciyla kullanilmasma zemin hazirlamistir. Ornegin 1971°de

ABD Savunma Bakanligi merkezi olan Pentagon, kamuoyuna 4000 sayfaya ulasan veri
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sunmustur®. Bu kadar veri igerisinde ise yarayacaklar1 hizla ayirt edecek sistem olan Big Data

olmasaydi1 mevcut veriler herhangi bir anlam ifade etmeyecekti (Schiller 2018: 266).

Blyuk Veri veya Big Data, o6ncelikli olarak biiytik bir ticaretin yapildigi sistemdir.
Bireylerin kisisel bilgileri kusursuz bir sekilde ticarilestirilerek, paraya ¢evrilmektedir.
Cagimizda veri olarak somiiriilen ve veri deposu olarak goriilen insanlarin ticareti
yapilmaktadir. Gozetleme devletleri ve sirketlerin, pazarlarin ittifak yaptigi bu dénemde
bireyler meta haline gelmektedir. Biiyiik Veri, yeni, dijital sinifi olan bir toplumun olugsmasini
saglamistir. (Han 2020b: 72-73). Blylk Veri, sinirlar1 zorlayacak kadar genis bir veri
kiimesidir. Biiyiik verinin dort parametresi; verinin sesi, kaynaklarin, tiplerin ve tiirlerin
cesitliligi, veri alma ve arama hizi, verilere dayali sonuglarin dogrulugu olarak agiklanmaktadir

(Porche, Wilson, Johnson, Tierney, Saltzman 2014: 2).

Diinyada dijitallesmenin biyiik bir hizla gelismesi, bilginin kayit altina alinarak
depolanmasina neden olmaktadir. Bireylerin doktorlar1 ile paylastigi saglik bilgilerinin
elektronik ortamda kaydedilmesi bu durumun en giizel orneklerinden biridir. Onceden,
teknoloji kullanilmadan ortaya konan tecriibelerin birgogu, artik veri gorsellestirme ve giiclii
birgok 6zellige daha sahip olan akilli teknolojik cihazlar tarafindan filtrelenebilir ve iletilebilir
hale gelmistir (Leonhard 2020: 57). Zamanla diinyanin bilgi altyapis1 o kadar hacimli hale
gelmistir ki “Biiyiik Veri Devrimi” ifadesi devreye girmistir. Biiyiik Veri, insanlik tarihindeki
karmasik problemlerin dlgiilebilecegini ve ¢oziilebilecegini gdstermistir. Tip diinyasindaki
hasta kayitlarinin olugsmasiyla semptom ve semptom oncesi doktorlar veriler ile dogru teshisler
koymaya baslamistir. Boylelikle veriler sayesinde insan hayatinin kurtarilmasi kolaylagmastir.
Veriler artik o kadar degerli bir hale gelmistir ki Diinya Ekonomik Forumu veri i¢in “yeni
petrol” ifadesini kullanmistir. Boylelikle igerisinde dev internet sirketlerinin oldugu isimler veri

kapma yarisinda kars1 karsiya gelmislerdir.

Dijital diinyanin para birimi haline gelen veriler, internet ve sosyal medya sirketleri
tarafindan ticari, gozetim, santaj vs gerekcelerle kullanilmaktadir (Goodman 2016: 127). Veriyi
yeni petrol olarak kabul eden sirketler acisindan bireylerin gdzetimi ve takip edilmesi gelirlerin
artirilmas1 amaciyla kullanilmaktadir. Ozellikle Google, Facebook, Alibaba gibi internet
sirketleri somut olarak bir sey satmamasina ragmen veri madenciligi, reklam politikalari ile

kasalarin1 doldurmaktadirlar. Bu durum yapay zeka ile glclenerek devam edecektir (Leonhard

2 Pentagon’un 1971 yilinda gergeklestirdigi sizinti ABD tarihinin en biiyiik sizintilarindan biri olarak
kayitlardadir. (NewslabTurkey, https://www.newslabturkey.org/2023/04/26/discorddan-4chane-
pentagon-belgelerinin-tuhaf-yolculugu-sahi-sizinti-gazetecilerine-ne-oldu/)
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2020: 113). Sosyal ag web sitelerini isleten sirketler, ince tiiketici tercihlerini belirlemek ve
daha iyi pazarlama stratejileri olusturmak igin biiyiik kisisel bilgi depolari iizerinde "veri
madenciligi" c¢alismalar yiiriitmektedir (Bollier 2010: 2). Bugln, kuresel olarak faaliyet
gosteren internet ve teknoloji sirketleri, hangi toplumsal aktorlerin kendi platformlar
araciligiyla tretilen verilere erisebilecegine karar vermekte ve bunlarin hangi yollarla
kullanima sunuldugunu tanimlamaktadir (Richterich 2018: 9). Kisisel verileri kar elde etmek
icin kullanan ve satan girketler, “toplumsal niceliklestirme sektorii” olarak da
adlandirilmaktadir. Amazon’dan Apple’a, Facebook’tan Google’a, niceliklestirme sektoriiniin
onde gelen oyuncularidir. Sosyal niceliklestirme sektorii, veri analizleri ile veri simsarlif1 yapan
platformlarindan olugmaktadir. Veri simsarlari, algoritmalar1 kullanarak tip, ekonomi, sug gibi
bireyleri siniflara ayirarak veri toplamay1 daha kolay hale getirmektedir. Veri simsarlari, bu
kategorilere ayirdigi bireylerin verilerini reklamcilar, siyaset ve yargi ile paylagmaktadir
(Couldry, Mejias 2020: 21).

Blyuk Veri, hacim, hiz ve ¢esitlilik {izerinden tanimlanmaktadir. Biiyiik veride hacim
verinin ne kadar biiylik oldugunu ifade etmektedir. Hiz, verinin ne kadar hizla islendigini,
cesitlilik ise yapilandirilmis ve yapilandirilmamis e-posta, fotograf, video gibi belgelerin isleme
kapasitesini tanimlamaktadir (Lokke 2020: 60). Bilgi siirecinde islenen, bireyler veya
makineler tarafindan iretilen veri hammadde olarak tanimlanmaktadir. Adi gecen veriyi
isleyecek bilgi, yetenek ve teknige, hesaplarda kullanilacak algoritmalar1 kurgulamaya kadar
bir biitiin olarak art1 deger anlami tagimaktadir. Bu art1 deger ile hedefleme, 6l¢iimleme daha
verimli bir sekilde kullanilarak, isletmelere daha genis olanaklar sunarak farkli bilim dallarina
faydali olmaktadir (Kus 2016: 116). Veri i¢in yeni veri kaynaklari, yakin zamanda
dijitallesmeye baslayan endiistrileri igermektedir. Veri biiyiime oranlarinda biiyiik bir artig
gerceklesmistir. Biiylik Veri, veri kaynaklar1 olarak su sektdrlere odaklanmaktadir (Villars,
Olofson, Eastwood 2011: 3):

Medya/eglence:Medya/eglence  endiistrisi  dijitale
taginmistir. Son beg yilda biiyiik miktarlardaki zengin

igcerik ve kullanici goriintilleme davranislarinda biiyiik
bir veri toplanmaktadir.

Saghk: Saghk sektorii hizla elektronik tibba
gegmektedir. Kisa vadeli halk sagligi izlemesi igin
kullanilmak istenen kayitlar ve goriintiiler ve uzun vadeli
epidemiyolojik arastirma programlari yine bilyiik verinin
veri kaynagidir.

Yasam bilimleri: Diigiikk maliyetli gen dizilimi (<1.000
$), onlarca Genetik varyasyonlar1 aramak igin analiz
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edilmesi gereken terabaytlarca bilgi ve potansiyel tedavi
etkinligi.

Video gozetimi: Video gobzetimi hala CCTV'den
IPTV'ye gecis yapiyor. Kuruluslarin davranigsal acidan

analiz etmek istedigi kameralar ve kayit sistemleri
modeller (giivenlik ve hizmet gelistirme).

Ulastirma, lojistik, perakende, kamu hizmetleri ve
telekominikasyon: Sensor veriler filo GPS alici-
vericilerinden artan bir hizla iretiliyor, RFID etiket
okuyuculari, akilli sayaglar ve cep telefonlar1 (arama veri
kayitlar1 [CDR'ler]); O veriler operasyonlar1 optimize
etmek ve operasyonel is zekasini yonlendirmek igin
kullanilir.

Icerikten metaveriye gecis, veri madenciliginin yakinsak karakteri igin ¢ikarimlara
sahiptir: hatta pazarlama ve ulusal giivenlik medyanin ilgisinden aslan payini almis olsa da, veri
analitigi polislige kadar giderek artan sayida sosyal uygulama alaninda giderek daha énemli bir
rol oynamaktadir. Belirli bir uygulama tarafindan toplanan veriler genellikle bir amag i¢in
yeniden kullanilmaktadir. BlyUk Veri, finansal spekiilasyon, ulasim ve lojistik, saglik
hizmetleri, istthdam, tiiketim, politik katilim ve egitim gibi alanlarda kullanim cesitliligi
sunmaktadir. Ornegin, miizik akis1 hizmeti olan Pandora, kullanici tercihleri hakkinda veri
toplarken bu uygulama bireylere 6zellestirilmis dinleme 6nerileri sunmak icin kullanilir, ancak
ayn1 zamanda dinleme aligskanliklar1 dinleyicilerin siyasi goriisleri hakkinda bilgi ¢ikarmak i¢in
ortaya koyulmaktadir. Blyuk Veri sayesinde akilli telefon kullanim tutumlarina goére
kullanicilar ruh hallerine kadar tahmin edilmektedir (Andrejevic, Gates 2014: 189). Aust ve
Ammann, glnlmiizde sadece sosyal medya kullanimi ile degil akilli telefon kullaniminin veri
gbzetimi i¢in yeterli oldugunu vurgulayarak biyik veri olgusunun bilgi hazinesi olan akilli
telefonlardan olan memnuniyetini su sekilde a¢iklamaktadir (Aust, Ammann 2018: 154):

Akillt telefon, kullanicisinin tiim bilgilerini ifsa
etmektedir: baglantilar, randevular, konum, SMS,
WhatsApp ve e-posta mesajlari. Her yerde ilgi odagi olan
App’ler vasitastyla aktarilan enformasyonlari hi¢ kimse
dikkate bile almamaktadir. Apple tek basma bir
milyondan daha fazla uygulamay:r kullanicilarin
hizmetine sunmaktadir. Diinya genelindeki “Download”
(indirme) sayis1 toplamda inanilmaz gii¢ bir rakama,
yaklagik 70 milyara ulagsmistir. Google ve Samsung gibi
sirketlerin de dahil oldugu Android pazarinda ise bu
rakam neredeyse iki katina ¢ikmakta ve bu durum tstelik
biiylik bir artis egilimi de gostermektedir: Giiniimiizde
akilli telefonlarin yilizde sekseni Android isletim
sistemiyle c¢aligmaktadir. Bu gercekten hareketle bu

enformasyon hazinesinin gizli servislerin igtahini
kabartmasina sasirmamak gerekir.
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Insanlar biiyiik verinin getirdigi kolayliklarm tadimni ¢ikarirken ayn1 zamanda pek ¢ok
rahatsiz edici seyle de karsilagsmaktadir. Biiyiik veriler, kullanim siirecinde kullanici verileri
icin iyi korunmazsa, dogrudan kullanicilarin mahremiyetini ve veri giivenligini tehdit
etmektedir. Biiylik veri ¢aginda bilgi, son derece hizli bir sekilde yayilmaktadir. Biiyiik veri,
mahremiyeti koruma teknolojisinden yoksundur (Zhang 2018: 275-276). Bildirim ve onay,
ozellikle Biiyiik Veri ic¢in sorunlu bir konudur. Bir¢ok tiiketici, onlar i¢in anlasilmaz olan
gizlilik politikalarin1 okumamaktadir. Kiiglik form faktorlerine sahip cihazlarda, bu tiir
telefonlarda goriintiilenen gizlilik politikalarinin okunmasi en iyi ihtimalle zordur ve gizlilik
sartlariin kisa bir 6zetini ve tam politikaya bir baglanti saglayan katmanli, genellikle mevcut
degildir. Bildirimler agik olmali1 ve hangi kisisel verilerin toplanacagini, kullanilacagini, ifsa
edilecegini ve saklanacagini belirtmek Big Data diinyasinda biitlin sirketlerin sorumlulugudur.
Biiytik Veri konusunda, veri toplama amacinin ileriye doniik olarak belirlenmesi zor olmaktadir
clinkii bir kurulus, yogun veri bombardimani sonrasina kadar verilerin neleri ortaya

cikaracagini gercekei bir sekilde tahmin edememektedir (Pavalotsky 2013: 220).

Ozellikle son dénemde iletisim alaninda yasanan teknolojik gelismeler bilgi akisim
hizlandirmis, haberlesmeyi diinyanin her yerinde bireylerin aninda haberdar oldugu hizli bir
noktaya ulastirmistir. Bilgi akisindaki bu hiz, belirli ¢ikar gruplari tarafindan olumsuz olarak

kullanilmaktadir (Schiller 2018: 270):

Enformasyon sistemini en fazla kullanip en fazla
destekleyenler 1) Pazar gereksinimlerini karsilamak icin
bu sisteme muhtac bulunan devasa sirketler, 2) i¢ ve dis
giivenligi saglamak i¢in enformasyona siddetle muhtag
bulunan Savunma Bakanligi, 3) iki grubun ikisine de
hizmet veren, kendisini yansiz olarak takdim eden ve
giderek biiyliyen biirokrasi oldugu siirece ulusal
komiinikasyon akisinin  halkin  yararina olarak
calisacagint ummak beyhude olacaktir.
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3. SOSYAL MEDYA VE MAHREMIYETIN YIKILISI: YOUTUBE
ORNEGINE ILiSKIN CALISMANIN BULGULARI

3.1. Konu ve Amag

Gunumuzde en c¢ok kullanilan sosyal medya platformlarindan biri olan YouTube,
kullanicilarina kendi kanalina tiicretsiz olarak sahip olma imkani saglamaktadir. Kanalinda
yaymladigi videolarda belirli bir izlenme ve abone sayisina ulasan kullanicilara platform
tarafindan gelir elde etme imkani1 sunulmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin yeni bir araci olarak,
teknolojinin biiylisii ve sagladigi ekonomik imkénlar cergevesinde kullanicilar, diger
platformlarla siki bir etkilesim iginde olan YouTube’da diizenli olarak igerik Uretmeye
baslamakta, yaptiklari paylagimlar ile diger sosyal medya kullanicilarina da ulasarak daha fazla
abone ve izlenmeye sahip olmay1 amaclamaktadirlar. Tiirkiye’deki YouTuberlarin konu olarak
secilmesinin nedeni, YouTube un Tiirk kullanicilarinin en ¢ok ziyaret ettigi sosyal medya
platformu olmasidir. YouTube’da 57 milyon 500 bin aktif kullanici yer almaktadir
(WeAreSocial 23 Subat 2024).

Kisa sayilabilecek bir zaman diliminde yiiksek kullanici ve izleyici sayisina ulasan
YouTube, kullanicilar i¢in ayn1 zamanda yeni bir gelir kaynagi olmus ve “YouTuber” olarak
adlandirilan yeni bir meslek grubunun ortaya ¢ikigina olanak saglamistir. YouTube, sohret, para
kazanma ve ilgi ¢ekme adina hem kamusal hem de 6zel alani ilgilendiren paylagimlarin
yapilabildigi bir platforma doniligmiis, bunun sonucunda 6zel hayatin gizliligi ve mahremiyet
cizgisi son derece belirsiz bir hale gelmistir. Bireyler taninir olma ve daha fazla gelir elde etme
amactyla belirli noktalarda temel insan haklarindan olan 6zel hayatin gizliligi hakkindan ve
mahremiyetlerinden bilingli veya bilingsiz bir sekilde feragat etmislerdir. Bunun sonucunda
YouTube’daki  bireylerin  kurgulanmig  seffaf yasami, mahremiyet  olgusunun

Oonemsizlestirilmesine sebep olmaktadir.

Calismanin arka planini iletisimin ekonomi politigi ve kiiltiir enddistrisi kuramlar
1s181inda mahremiyet teorisi, gozetim teorisi, dijital gozetim ve mahremiyet iliskisi, yeni iletisim
ortamlar1 ve dijital gbzetim, YouTube ve arastirma evreni olarak belirlenen YouTube
kullanicilar1 (YouTuber) ile olan goriigmeler olusturmaktadir. Arastirmada sadece YouTuber

igeriklerinin dijital gdzetim ve mahremiyet acisindan degerlendirilmesi degil ayn1 zamanda
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derinlemesine gortismelerle beraber kiiltiir endiistrisinin yeni sohretlerini mahremiyetlerinden
0diin vermeye iten davranislar, gozetim ve mahremiyet algilari, icerik liretme motivasyonlari
sosyal ve psikolojik agidan ortaya koyulmaya calisilacaktir. Bununla birlikte, sadece
gozetlenene; igerik ireticilerine odaklanmayip, gozetleyene yani izleyicilerin YouTuberlarin
yaymmladigi videolara yaptigi yorumlarin tematik olarak incelenmesiyle mahremiyet ve
gozetimin biitiin taraflar1 birlikte ele alinacaktir. “YouTube, Gozetim ve Mahremiyet”
konusunda literatiirde bir boslugun olmasi, ¢aligmanin mahremiyet ve gdzetim olgularina
ekonomi politik ve kiltlr endiistrisi agisindan yaklasmasi ve YouTube’daki mahremiyet ve
gozetim olgularinin hem 06znesi hem de nesnesi olan igerik {ireticileri ve izleyicilere
odaklanmasi, ¢aligmay1 6zgiin kilmakta ve “Sosyal Medya ve Mahremiyetin Yikilisi: Youtube
Ornegi” adli calisma ile akademik diinyaya katki sunmak hedeflenmektedir.

3.2. YOntem, Kapsam ve Simirhliklar

Calisma, iki asamali yontemden olusmaktadir. Bunlardan birincisi nitel arastirma
yontemi olarak ifade edilen igerik analizidir. Analiz edilen verileri gorsellestirme, resmetme
hedefiyle yapilan igerik analizine, giiniimiizde haberlerin, reklamlarin ve eglence iceriklerinin
sosyal ve kiiltiirel konulari, deger ve yargilari nasil ortaya koydugunu arastirmak i¢in bireyler
tarafindan siklikla bagvurulmaktadir (Comu, Halaiga 2021: 43). I¢erik analizi yonteminin temel

noktasi ¢ikarim tizerine dayanmasidir.

Calismanin ilk asamasinda igerik analizi yontemi ile 6rneklem olarak segilen dort
YouTuber’1in kanallar1 bir aylik siire i¢erisinde iirettikleri igerikler ile beraber analiz edilmistir.
Bununla birlikte ilgili videolarin altinda yer alan kullanici yorumlari temalar bagligi ile
kodlanarak, “Maxqda 2022” programi yardimiyla incelenmistir. Caligmanin ikinci agamasinda
ise orneklem olarak belirlenen dort YouTuber ile derinlemesine goriismeler gerceklestirilmis
ve ortaya c¢ikan veriler analiz edilmistir. Ikinci ydntem olarak derinlemesine goriismenin
se¢ilmesinin sebebi, derinlemesine goriisme tekniginin hem arastirmaci hem de goriisiilen kisi
icin goriisme siirecinde yeni sorularla beraber yeni imkanlar vermesi ve boylelikle yontemin

kendisini devamli bir sekilde yenileme 6zelliginden kaynaklanmasidir (Tekin 2006: 103).

Arastirma evreninin YouTube’da yayin yapan Tiirk YouTuberlar olarak belirlendigi
calismada, drneklem olarak dort YouTuber (“Siyah Giyen Geng”, “Gokhan Yildirim”, “Milli
Yiyici” ve “Ashi Kivang”) segilmistir. Yiiksek abone sayilar1 ve farkli temalar goz Oniine
alinarak secilen YouTuberlar ile ¢cevrimi¢i goriismeler gerceklestirilmistir. Ayrica 6rneklem
olarak belirlenen dort YouTuber’in 1 Mayis- 31 Mayis 2023 tarihleri arasinda iirettigi video
icerikleri betimsel analiz yontemi ile analiz edilmistir.
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3.3. Arastirmanin Problemi ve Varsayim
Bu galisma, temel olarak alt1 varsayim tizerine kurulmaktadir. Bununla birlikte tezin
arastirma sorulari da belirlenen varsayimlar 1siginda sekillenmektedir. Arastirmanin

varsayimlari su sekildedir:

V1: YouTube’da yer alan bireyler “sohret, goriiniir olma, para kazanma"
motivasyonuyla kendi 6zel hayat ve mahremiyet ¢izgisini goniillii olarak belirsizlestirmektedir.
Boylelikle bireylerin gézetimi i¢in ekstra bir ¢abaya gerek kalmamaktadir. Bireyler génulll bir

sekilde mahremiyetlerini ihlal ederek kendilerini gbzetime agmaktadir.

V2: YouTuberlar, dijital gozetimin farkinda olup olumsuz durumlar yasasa da

iceriklerinde 6zel hayat ve mahremiyeti iceren paylasimlara devam etmektedir.

V3: YouTuberlar, iceriklerini genellikle gunlik rutinlerinden, kurgu ve hikayelestirme

yoluyla vlog seklinde hazirlamaktadir.

V4: YouTuberlarin dijital gozetim ve mahremiyet hakkinda bakis agilarinda

farkliliklar vardir.

V5: YouTuberlar, izleyici beklentilerine gore icerikler Gretmektedir. Bir diger ifadeyle

izleyici yorumlari bireylerin igeriklerini sekillendirmektedir.

V6: YouTube’daki popiilerlik arttikca 6zel hayat ve mahremiyete verilen dnem
azalmaktadir. YouTuberlarin abone ve izlenme sayilar1 artik¢a 6zel hayat ve mahremiyeti ihlal

eden igerikler de dogru orantili olarak artmaktadir.

Aragtirmanin varsayimlarindan hareketle drneklem olarak belirlenen YouTuberlara

yoneltilen arastirma sorulari ise su sekilde olusturulmustur:

1- Video igerikleri nelerden olusuyor?

2- Video igeriklerinizde kisi mahremiyetlerine dikkat ediyor musunuz?

3- Dijital Gozetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda ne diigiiniyorsunuz?

4- Giindelik hayattaki ve YouTube’daki mahremiyet anlayisinizda bir
fark var mi1?

5- Yiizbinlerce kisi tarafindan goézetlenmek sizi nasil etkiliyor?

6- Goriiniir olma kaygisi tastyor musunuz?

7- Iceriklerinizi olustururken tamamen kendi isteginize gdre mi yoksa
izleyicilerin beklentilerine gére mi hareket ediyorsunuz?

8- Ozel hayatiniz ile ilgili gekim yaparken kayg1 tasiyor musunuz?
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9- Iceriklerinizden dolay1 olumsuz bir sonugla karsilastiniz mi1?

10- Sohret olmadan ve sohret olduktan sonra paylagimlar arasinda fark var
mi1?

11- igeriklerde kendi kimliginiz mi yoksa dziiniizden farkl1 bir kimlikle mi
yer aliyorsunuz?

12-YouTube, YouTuberlara bu paralarn1 o6derken karsiliginda

kullanicilardan ne istiyor, neleri satin aliyor?

3.4. Arastirmanin Bulgular

Arastirma bulgulari {i¢ baslikta analiz edilmektedir. Ilk olarak drneklem olarak alinan
“Siyah Giyen Geng”, “Gokhan Yildirim”, “Milli Yiyici” ve “Ash Kivang” kanallarinin 1-31
Mayis 2023 tarihli videolar1 6zel hayat ve mahremiyet agisindan betimsel analiz yontemi
yardimiyla degerlendirilmektedir. Ikinci olarak videolara yapilan yorumlar kod yontemiyle
belirlenen kategorilere ayrilarak analiz edilecektir. Son olarak ise yari-yapilandirilmis goriisme

teknigi yoluyla, aragtirma sorular1 yoneltilen YouTuberlar ile yapilan goriisme incelenmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin YouTube Kimligi

Katilmer Kodu Kanal Adx Abone Sayisi Goriintiilenme Sayisi
Katilimer 1 Siyah Giyen Geng 1,09 Milyon 320.067.658
Katilimer 2 Gokhan Yildirim 150 Bin 27.794.451
Katilimer 3 Milli Yiyici 588 Bin 308.543.924
Katilimc1 4 Asli Kivang 42,7 Bin 5.764.927

3.4.1. Siyah Giyen Gen¢ Kanalmn icerik Analizi

Kanal 25 Agustos 2011 tarihinde kurulmustur. Kanala ortalama haftada bir kez video
yuklenmektedir. Kanala 2011 yilindan itibaren 686 video yiiklenmistir. Videolar tamamen
mizah amagli kurgulanarak olusturulmustur. Asil adi Furkan Altin olan kisinin “Siyah Giyen
Geng” adli kanali agiklama kisminda da, “Bu kanalda yapilan birgok sey show ve mizah
amaghdir” agiklamasiyla kanalin kurulus amaci ve temasi belirtilmistir. Eglence igeriklerinin
yani sira “Bebegimizin Cinsiyeti Cinsiyet Balonu”, “BABA OLUYORUM (Karim Hamile
Hastaneye Gittik)”, “BABA OLDUM <3 Dogum An1” gibi 6zel hayat ve mahremiyeti iceren
temalar da hakimdir. Kanalin 1,09 milyon abonesi vardir. Kuruldugu giinden itibaren kanal
320.067.658 goriintiileme almistir. Kanallar kisminda “Roblox Parodileri”, “Efendi”, “Halk
Tv”, “HDgreenstudio”, “Woody & Kleiny”, “JAYS GREEN SCREEN AND”, “Uzaylul” ve
“Mecit Bektas” sekiz kanal vardir. Videolar genel olarak Vlog seklindedir.
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Tablo 2. Sivah Giyen Geng Kanal

Kanahn ismi Siyah Giyen Geng
Kanaln Tiirii Eglence
Kanalin Kurulus Yil 25 Agustos 2011
Kanalin Abone Sayisi 1,09 Mn
Siyah giyiyorum
bu kadar.
DIPNOT: Bu

Kanahin Hakkinda Kismm kanalda yapilan
bir¢ok sey show
ve mizah
amachdir.

Kanaldaki Oynatma Listeleri 3
Video Sayisi 686
Shorts Sayis1 88

Kanallar Kism

Roblox Parodileri
Efendi

Halk Tv
HDgreenstudio
Woody & Kleiny

JAYS GREEN
SCREEN AND

Uzaylul
Mecit Bektas
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3.4.1.1. Bebegimizi Tamym € Oglum Uzay ile Bir Giin Videosu (Siyah Giyen
Geng, 5 Mayis 2023)
S0z konusu videoda “Siyah Giyen Geng” ve esi, bebegini tanitmaktadir.

» Pl ¢ 208/824 ll- B % @O

BEBEGIMIZi TANIYIN £ Oglum Uzay ile Bir Giin - Siyah Giyen Genc
ﬂ Siyah Giyen Geng @

S  1.04Mnabone

Katil £\ Abone olundu v/ 5 158 G /> Paylas L indir

Resim 8. Babalik Gorevleri Bebek Bezi Degisimi (Siyah Giyen Geng, 5 Mayis 2023)

Videoda esi ile beraber kamera karsisina gegen Siyah Giyen Geng, videodaki amacinin
babalik gorevlerini yerine getirmek oldugunu sdylerken, igerikte cocuguna bir seyler yedirmeye
calisacagini, aglarsa susturmaya c¢alisacagini ifade etmektedir. Oglunun aglamasi ile yanina
giden kanal sahibi, oglunun altina kagirdigi ve altin1 kendisinin temizleyecegini
vurgulamaktadir. Oglunun altim degistirmeye baglayan Siyah Giyen Geng, oglunun
gorlintiistiniin yan1 sira kullandigi beze kadar kameralara gostermektedir. Diger yandan videoda
Siyah Giyen Geng’in esi, kirli bezin nasil katlanacagina dair tavsiyeler vermektedir. Bez
degisimi sonrasinda Siyah Giyen Geng, bez degisimini basariyla gergeklestirdigini kendisini ve
cocugunu ekrana gostererek soylemektedir. Videoda, bebeklerinin bes aylik oldugu igerik
tireticisi tarafindan ayrica vurgulanmaktadir. Videoda ogluyla beraber ¢izgi film aktivitesi
yaparken kendilerini ¢geken Siyah Giyen Geng, vlog seklinde ¢ektigi videoda oglu aglarken su
verip sakinlestirirken bir babalik gorevini daha gergeklestirdigini esprili bir dille s6ylemektedir.
Videonun sonunda ise bebegini uyutmaya calisirken sdyledigi ninniye kadar olan goriintiiler
ekranlarda yer almaktadir. Video biterken oglu Uzayla ekran karsisina gecen Siyah Giyen Geng,
“Uzayla daha fazla video istiyorsaniz videoya kalp atmayi unutmayin, bana benziyor mu
benzemiyor mu yorumlarda tartisalim” diyerek izleyicilerini yorum yapmaya, etkilesime davet
etmektedir.
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3.4.1.2. Kocama Ayrilmak Istiyorum Dedim @ Ayrilik Sakas: - Siyah Giyen
Geng (Siyah Giyen Geng, 12 Mayis 2023)

S6z konusu videoda, Siyah Giyen Geng kanalinin sahibi Furkan’in esi, Furkan’a evi
terk etmesini igeren bir saka yapmaktadir. Siyah Giyen Geng’in esi, videonun basinda
izleyicilere sakay1 nasil yapacagmi, Siyah Giyen Geng’i nasil kandiracagini anlatmaktadir.
Boyle bir saka yapmasinin sebebini de daha 6ncesinde Furkan’in (Siyah Giyen Geng) kendisine
aldatma sakalarin1i yapmasi olarak belirten esi “Furkan bu son aldatma sakasini bana
yapmayacaktin kardesim, o gece sana yapacagim sakay1 planladim” ifadelerini kullanmaktadir.
Videoda arabada bebegi ile birlikte ekran karsisina gecen esi, dnce kayinvalidesine Furkan’t
evi terk ettigini iletmesi sebebiyle aratmaktadir. Telefon aramasi sirasinda gizli kamera ile
goriintiilenen Siyah Giyen Geng, yataginda iizeri ¢iplak bir sekilde uyanmaktadir. Sonrasinda
Siyah Giyen Geng’e yerini sdyleyen esi, esinin ¢ok saldirgan biri oldugundan bahsetmektedir.
Video sonunda Siyah Giyen Geng, arabaya binerken arabanin arka koltugunda bebegi ile oturan
esi glilmekte ve Siyah Giyen Geng¢ “Bunun intikami ¢ok kotii olacak, seni eve almayacagim”

diyerek arabanin kapisini kapatmaktadir.

3.4.1.3. Evimde Cin Var @ Gizli Kamera'da Cin Goériintiisu - Siyah Giyen Geng (Siyah
Giyen Geng, 19 Mayis 2023)

EVIMDE CIN VAR &2 Gizli Kamera'da Cin Gériintiisii - Siyah Giyen Geng

Resim 9. Evimde Cin Var Gizli Kamera’da Cin Goriintiisi
(Siyah Giyen Geng, 19 Mayis 2023)

Videoda, Siyah Giyen Geng, esine evde cin olduguna dair saka yapmaktadir. Videoda,
kamera evin salonundan holiine dogru sabitlestirilmis bir sekilde dururken, baska bir pencerede
Siyah Giyen Geng ve esi yer almaktadir. Esini olusturdugu goriintii illlizyonu ile kandirarak
korkutan Siyah Giyen Geng, sakay1 bir onceki video olan ayrilik sakasinin intikamindan 6tlrQ

yaptigini soylemektedir.
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EVIMDE CiN VAR & Gizli Kamera'da Cin Gériintiisii - Siyah Giyen Geng

Resim 10. Evimde Cin Var Gizli Kamera’da Cin Goriintiisii (Siyah
Giyen Geng, 19 Mayis 2023)

Ilerleyen siirelerde videonun arka planmi anlatan Siyah Giyen Geng, yatakta esi
uyurken yanindan g¢ektigi goriintiiyii izleyicilerle bulusturarak, esini “ses geldi” diyerek
uyandirmaya c¢aligmaktadir. Video, Siyah Giyen Geng’in sakayi itiraf etmesi ve esinin ona

bagirip vurmasi ile sona ermektedir.

3.4.1.4. Doberman Képegim Oldii Mii € Doberman vs Koltuk - Siyah Giyen
Geng (Siyah Giyen Geng, 26 Mayis 2023)

Videoda Siyah Giyen Geng ve esi YouTube’da izleyiciler ile soru cevap yapmaktadir.
Siyah Giyen Geng, “Annenden sakladigin bir sey var m1?” sorusuna “Annemden sakladigim
bir siirli sey var.” diyerek cevaplamaktadir. “’YouTubedan kazandigin gelir kag TL?”, sorusuna
“Glinliik en ¢cok kazandigimi sdyleyim iki sene once dolar 8 TL iken sponsorluk hari¢ giinliik
5500 TL.” cevabin1 vermektedir. “Cocugun biiyiiyiince hangi meslegi yapmasini istersin?”
sorusuna ise esi “Balerin olabilir, dans¢1 olabilir.”, “Cocugum biiyiiyiince hem zevk almasini
isterim hem de para kazanmasim isterim. Meslegine karigmam, tavsiye veririm” cevabini
vermektedir. Videonun son kisminda ise Siyah Giyen Geng, “Abi dliince kanalina ne olacak?”

sorusuna “Oliirsem kanalim aileme kalir.” diye yanitlamaktadir.

3.4.2. Gokhan Yildirnm Kanahnn Icerik Analizi

Gokhan Yildirim kanali tabloda belirtildigi gibi gezi kanalidir. Kanal, 23 Ekim 2018
tarihinde kurulmustur. Kanala ortalama haftada bir video yuklenmektedir. Kuruldugundan beri
kanala 245 video yiiklenmistir. Videolar genel olarak devletler hakkinda bilgilendirmelerden
olusan, eglenceli, merak uyandirici vloglardan olusmaktadir. Kanal, agiklama kisminda
“Herkese merhabalar ben Gokhan Yildirim. 2018’den beri diinyay1 geziyorum. Hi¢bir zaman

bitmeyecek olan diinya turuma hosgeldiniz. Su ana kadar 100 Ulke gezdim. Ve bu ulkelerdeki
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yasananlari, olaylari, yemekleri, kiiltiirleri kisacas1 her seyini size gdstermeye calistyorum.
Umarim videolarimi begenir ve takip edersiniz. Ayrica instagram hesabimdan da takip
edebilirsiniz. lyi seyirler dilerim :)” ciimleleriyle tanitilmaktadir. 150 Bin abonesi olan kanalda
27.794.451goriintiilenme gerceklesmistir.

Tablo 3. Gékhan Yildirim Kanali

Kanaln Ismi Gokhan Yildirim

Kanalin Tiirii Gezi
Kanalin Kurulus Yih 23 Ekim 2018
Kanalin Abone Sayisi 150 B

Herkese ~ merhabalar  ben
Gokhan  Yildirnm. 2018’den
beri diinyay1 geziyorum. Higbir
zaman bitmeyecek olan diinya
turuma hosgeldiniz. Su ana
kadar 100 (llke gezdim. Ve bu
iilkelerdeki yasananlari,
olaylari, yemekleri, kiiltiirleri
Kanalin Hakkinda Kismu | kisacasi  her seyini  size
gostermeye caligtyorum.
Umarim videolarimi begenir ve
takip edersiniz. Ayrica
instagram hesabimdan da takip
edebilirsiniz.  Iyi  seyirler

dilerim )
Kanaldaki Oynatma 5
Listeleri
Video Sayisi 245
Shorts Sayisi 31

Kanallar Kism1

3.4.2.1. Buraya kimse gelmiyor - Tanzanya'nin en tath kasabasi (Gokhan
Yildirim, 9 Mayis 2023)

Video, Gokhan Yildirim’in Tanzanya’da kalacagi oteli tanitmasiyla baslamaktadir.
Cekimlerini bizzat kendisi vlog seklinde yapan Goékhan Yildirim, yatagini ve banyosunu
izleyicilerle paylasmaktadir. Sonrasinda biitiin gezi siirecini videoya alan Gokhan Yildirim,
telefon hatt1 almasindan, otobiisle olan yolculuguna, yedigi yemekten yaptig1 alisverise kadar

bircok goriintii paylasmaktadir. Bunun yani sira aldigi iiriiniin fiyatini, pazarlik siirecine kadar
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izleyicilere anlatmaktadir. Video aralarinda da Yildirim, rotasini, gezi yolculuklar1 hakkinda

bilgi vermektedir.

Yine riigvet istediler - Afrika'da sinir nasil gegilir?

Resim 11. Yine riigvet istediler - Afrika’da sinir nasil gegilir? (Gokhan Yildirim, 17
Mayis 2023)

3.4.2.2. Yine riigvet istediler - Afrika’da sinir nasil gecilir? (Gokhan Yildirim, 17
Mayis 2023)

Video, Tanzanya — Malawii sinirinda oldugunu sdyleyen Gokhan Yildirim’in otelden
cikistyla baslamaktadir. Yildirim, vize almayi basaramadigini sinirda vizesiz gegcmeye
calisacagini belirtmekte ve bolgedeki vatandaglardan biri Yildirim’1 sinira dogru gidecegi yere
motosiklet ile birakmaktadir. Yolculuk sirasinda Gokhan Yildirim, kamerasiyla Afrikal
cocuklart kayda almaktadir. Sinira geldiginde vize basvuru siirecini anlatan Yildirim,
Malawi’ye gegerken bindigi otobiiste diger yolcularla olan konugmalarini ¢ekmektedir.
Malawi’de konaklayacagi otele gelen Yildirim, 6dedigi otobiis, taksi ve otel dcretlerini
anlatmaktadir. Sonrasinda otelde yatak odasini gosteren Yildirim, 25 dolara Afrika’da ortak
banyolu bir otel odasinda kalmanin ¢ok uygun oldugunu séylemekte ve videonun sonunda yeni

cekecegi videoda otelin diger boliimlerini de gosterecegini izleyicileri ile paylasmaktadir.

3.4.2.3. Malawi’yi kesfediyoruz - Afrika’nin en giivenli iilkesi olabilir mi?
(Gokhan Yildirim, 25 Mayis 2023)

Video, Malawi’nin gordiigii 98. Ulke oldugunu sdyleyen Gokhan Yildirim’mn sehir
merkezindeki ¢ekimi ile baslamaktadir. Bir yandan iilke hakkinda bilgi veren Yildirim, sokak
saticilarini, satrang oynayan vatandaglart hemen hemen sokaktaki her insan1 gosteriyor ve diger
yandan da Malawi’li vatandaglarla tanismaktadir. Vlog sirasinda bir ailenin kendisinden
cocuklart i¢in para istedigini, bagirdigini sdyleyen Gokhan Yildirim, aileye degil ¢ocuga para
verdigini belirtmektedir. Videonun devaminda da baska bir sokak saticisindan yemek alan

Yildirim, satictya “Sana para verecegim, sen de bunu ¢ocuklarina vereceksin” derken kendisini
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kayda almaktadir. Baska bir cadde ¢ekiminde ise vatandaslar tarafindan ¢cekim yapilmasinin
istenmedigini agiklayan Gokhan Yildirim, bu ylizden ¢ekim yapamadigini vurgulamaktadir.
Videoda kendisini enerjik ve pozitif hissetmedigini sOyleyen Yildirim, Malawi’de goriilmeye
deger ¢ok fazla bir sey olmadigini belirtmektedir. Videoda Malawi’de genelde erkeklerin diisiik
bel pantolon giydigini sdyleyen Gokhan Yildirim, 6rnek olarak da diistik bel pantolon giyen bir
vatandas1 arkasindan kayda almaktadir. Cekim sirasinda 30-40 kisinin kendisinden para
istedigini sdyleyen Yildirim, bu davranisin iilkede yaygin olduguna dikkat ¢ekmektedir.
Videonun devaminda ¢evreyi ¢ekmeye devam eden Gokhan Yildirim, “Nerelerden geciyoruz,
kopriilere bak, adam orada isiyor biri de orada balik tutuyor” diyerek kayda devam etmektedir.
Video devaminda da Malawi’de insanlarin evde tuvalet olmadigr icin tuvaletlerini disart
yaptigin1 belirtmektedir. Video, Gokhan Yildirim’in ¢ok keyifsiz ve moralsiz oldugunu ve
Malawi’nin genel olarak giivenli bir yer ama yoksul bir iilke oldugu icin gelenlerin dikkat

etmesi gerektigini sdylemesi ile sona ermektedir.

Malawi'yi kesfediyoruz - Afrika'nin en giivenli iilkesi olabilir mi?

Resim 12. Malawi’yi kesfediyoruz - Afrika’nin en giivenli
ulkesi olabilir mi? (Gokhan Yildirim, 25 Mayis 2023)

3.4.3. Milli Yiyici Kanalinin I¢erik Analizi

“Milli Yiyici” kanali tabloda belirtildigi gibi yemek kanalidir. Kanal, 14 Aralik 2017
tarthinde kurulmustur. Kanala ortalama hafta bir video yiiklenmektedir. Kuruldugundan beri
kanala 1400 video yiiklenmistir. Videolar genel olarak Tiirkiye’de yemek sektoriinde faaliyet
gosteren igletmelerdeki Milli Yiyicinin yemek deneyimlerini i¢ermektedir. Milli Yiyici,
restoranlardaki yemekleri tadip, yorum yapmaktadir. Kanal, agiklama kisminda “Ben, Murat
Celik nam-1 diger @milliyiyici Kendimi bildim bileli yemek yapmaya ve yemeye inanilmaz bir
merakim vardi. Oyle ki daha bebekken annem mamami hazirlarken gz ucuyla nasil hazirliyor
diye onu izlermisim. Tabi bu igin sakas1 ama aklim erdiginden bu yana yemek yapan herkesi
izlemeyi cok sevdim; sorular sordum, ozellikle zor yemekleri yapmay1 denemek istedim. ilk
yemegimi ise lise birinci siifta yaptim. O da bir klasik olan etli kuru fasulye ve pilavdi. Sonrasi

zaten devam edip gitti. Iste o simsicak desteginiz ile her gegen giin biiyiiyen kanalimda biitiin
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bunlar1 hep beraber yapiyoruz. Beraber yemek yapiyor, yemek mekanlarinda @nasilyemicen
deyip lezzetten cosup ‘’Amanin da ammanin’’ diyoruz. Bu istah agan kanalda benimle
yolculugunuza hep devam etmeniz dilegiyle Kendinize popiiler davranarak afiyette kalin

milliyiyici@gmail.com milliyiyici@icloud.com” ciimleleriyle tanitilmaktadir. 588 Bin abonesi

olan kanalda 209.443.787 goriintiilenme gerceklesmistir.

Tablo 4. Milli Yiyici Kanali

Kanahn ismi Milli Yiyici
Kanalin Tiirii Yemek
Kanahn Kurulus Yili 14 Aralik 2017

Kanalin Abone Sayisi 588 B

Ben, Murat Celik nam-1 diger

Kendimi bildim bileli yemek
yapmaya ve yemeye inanilmaz
bir merakim vardi. Oyle ki daha
bebekken annem mamami
hazirlarken g6z ucuyla nasil
hazirliyor diye onu izlermisim.
Tabi bu igin sakast ama aklim
erdiginden bu yana yemek
yapan herkesi izlemeyi c¢ok
sevdim; sorular sordum,
ozellikle zor yemekleri yapmay1
denemek istedim. {1k yemegimi
ise lise birinci smifta yaptim. O
da bir klasik olan etli kuru
fasulye ve pilavdi. Sonrasi zaten
devam edip gitti.

Kanalin Hakkinda Kismm

Iste o simsicak desteginiz ile her
gecen giin bilyiiyen kanalimda
biitin  bunlar1 hep beraber
yapiyoruz. Beraber yemek
yapiyor, yemek mekanlarinda
@nasilyemicen deyip lezzetten
cosup “’Amanin da ammanin’’
diyoruz. Bu istah acan kanalda
benimle yolculugunuza hep
devam etmeniz dilegiyle

Kendinize popiler davranarak
afiyette kalin
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Kanaldaki Oynatma Listeleri 42
Video Sayisi 1400
Shorts Sayisi 395

Kanallar Kism -

3.4.3.1. Urfada Neyse Burada Da O Diyor! Cigerle Baslayip Herseyi Yedim!
Istanbul Lezzetleri (Milli Yiyici, 5 Mayis 2023)

Milli Yiyici’nin Beylikdiizii’nde yaymn1 gerceklestirdigi restoran Oniinde yaptigi
anonsla baglayan video, restoran sahibinin Milli Yiyici ile beraber isletmesini tanitmasiyla
devam etmektedir. Restoranda sunulan yemekler mutfakta tanitilirken, Milli Yiyici {rlinleri
aynit zamanda diger sehirlerdeki restoranlarda sunulan ayni tirlinler ile karsilastirmaktadir.
Sonrasinda video, Milli Yiyici ve kendisine eslik eden mekan sahibinin yemekleri tatmasiyla
devam etmektedir. Milli Yiyici bir yandan yemekleri yerken diger yandan porsiyon Ucretlerini

acgiklamaktadir.

3.4.3.2. Sanayide Sanatla Yemegi Bulusturan Adam! Tiim Yemekler Odun
Atesini Goriiyor (Milli Yiyici, 18 Mayis 2023)

[zmir/Menderes’de oldugunu séyleyen Milli Yiyici Tiirkiye’nin ilk ve tek tescilli
menemenin yapildig1 yere geldigini, esnaf lokantasma geldigini ve esnaf kiiltliriinii ¢ok
sevdigini belirtmektedir. isletme sahibinin yemeklerini tanitmastyla devam eden videoda Milli
Yiyici, restoran sahibinin c¢ift yabanci dil bilmesine dikkat ¢gekmektedir. Tadima gecen Milli
Yiyici, isletme sahibinin yemeklerin hikdyesi anlatmasi esliginde yemekleri tatmaktadir.
Yemeklerin hepsinin birbirinden giizel oldugunu sdyleyen Milli Yiyici, esnaf yemekleri

arasinda yedigi en iyi yemege bu mekéanda denk geldigini ifade etmektedir.
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Resim 13. Hatay Sandik i¢i ile Akhisar Koftecilerini Gezdik (Milli Yiyici 25 May1s 2023)

3.4.3.3. Hatay Sandik I¢i fle Akhisar Koftecilerini Gezdik! (Milli Yiyici, 25

Mayis 2023)

Milli Yiyici bu videosunda baska bir yemek YouTuber’1s olan “Hatay Sandik I¢i”
olarak Bilinen Eser Bilen ile beraber Manisa Akhisar’da yemek diikkanlarini ziyaret ediyor.
Milli Yiyici 6 Subat 2023 Depreminden bir hafta énce Bilen’in Iskenderun’daki evinde
kaldigin1 sdyleyerek, depremden sonra psikolojik olarak yavas yavas toparladiklarini
belirtmektedir. Hatay Sandik Ici, depremden sonra 10 kilo, Milli Yiyici ise Ramazan Ayinda
tek 6glin beslendigini ve bunun sonucunda alt1 kilo verdigini sdylemektedir. Sohbet ederek
mekanlarda tadim yapan ikili, seri bir sekilde Akhisar’daki tinlii koftecileri tanitmaktadir. Video
sonunda ise seyyar bir tatliciya vakit ayiran Milli Yiyici, seyyar saticiyla daha dnce de beraber
cekim yaptigin1 ve saticinin bu sayede islerinin daha iyi bir duruma geldigini anlattig1
ifadelerine yer vermektedir. Cekim yaparken kendilerini izleyen vatandagslari da kayda alan ve
tath yemeye davet eden Milli Yiyici, hesaplari Eser’in (Hatay Sandik Igi) 6deyecegini

vurgulamaktadir.

3.4.4. Ash Kivan¢ Kanahnn Icerik Analizi

“Ash Kivang” kanali, tabloda belirtildigi iizere vlog kanalidir. Kanal, 9 Aralik 2016
tarihinde kurulmustur. Kanala ortalama haftada iki video yiiklenmektedir. Kuruldugundan beri
kanala 284 video yiiklenmistir. Videolarda makyaj, moda, cilt bakimi, kilo verme gibi
“lifestyle” olarak adlandirilan temalarin islendigi kanalin aciklama kisminda “Merhaba! Ben
Asli Kivang ve bu kanalda sizlerle gilinliikk yasantim kapsaminda vloglar, kilo verme ve
beslenme hikayelerim konularinda videolarimi paylagiyorum. YouTube yolculugumda bana

katilmanizdan mutluluk duyarim. Abone olmay1 ve bildirimleri agmay1 unutmayin, bdylece en
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yeni videolarimi kagirmazsiniz! Burada oldugunuz i¢in tesekkiir ederim ¥ climleleriyle yer

almaktadir. 42,7 Bin abonesi olan kanalda 5.764.927 goriintiillenme gergeklesmistir.

Tablo 5. Asli Kivan¢ Kanal

Kanalin ismi Asli Kivang
Kanalin Tiirii Vlog
Kanahn Kurulus Yili 9 Aralik 2016
Kanalin Abone Sayisi 427B

Aciklama

Merhaba! Ben Ashi Kivang ve
bu kanalda sizlerle gunlik
yasantim kapsaminda vloglar,
kilo verme ve beslenme

hikayelerim konularinda
videolarimi paylasiyorum.
Kanahn Hakkinda Kismi YouTube yolculugumda bana
katilmanizdan mutluluk

duyarim. Abone olmay1 ve
bildirimleri agmay1 unutmayin,
boylece en yeni videolarimi

kagirmazsiniz! Burada
oldugunuz i¢in tesekkiir ederim
b4
Kanaldaki Oynatma Listeleri 12
Video Sayisi 284
Shorts Sayis1 85

Kanallar Kismi -

3.4.4.1. Vlog | Once Dertleselim Sonra Giizelleselim (Ash Kivang, 7 Mayis 2023)

Asli Kivang’in araba kullanirken videonun anonsunu yapmasi ile baglayan igerik,
Kivang’in moralini bozan bir durumu anlatmasi ile devam etmektedir. Asli Kivang, yemege
gittigi goriintiileri paylastig1 igerik iizerine bir kadinin “Camis gibi yiyorsun, insallah ¢ok kilo
alirsin ve senden kurtuluruz” mesaji aldigimi belirtmektedir. Bunu not aldigini1 vurgulayan
Kivang, kullaniciy1 engelledigini ancak bu yoruma cok iiziildiigiinii ifade etmektedir. Kilo
verme tecriibesine dayanarak insanlarin kendisine danigmasimi bir misyon edindigini
vurgulayan Kivang, nefret ile dolu mesaj almasini anlamlandiramadigini ve ¢ok iiziildiigiinii
sOylemektedir. Bu durumu sevgisizlige baglayan Kivang, bu durumu yiiz yiize yasamay1 tercih

edecegini ve biitiin duygularin ortaya dokiilmesi gerektigini soylemektedir. Sokakta yiziine
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sOylenmeyecek seylerin YouTube’da yorum olarak ifade edildigine dikkat ¢eken Kivang, ertesi
gun Alagati’ya gidecegini belirtmektedir. Cilt bakimi ile alakali yeni bir deneyim elde etme
amaciyla gittigini sdyleyen Kivang, ¢cok ayrintili bir cilt bakim rutininin olmadigin1 ancak ¢ok
fazla kullandigi iiriin oldugunu sdylemektedir. Videonun devaminda kozmetik {iriinlerini

tanitan Kivang, cilt bakimina baslarken kendisini kayda almaktadir.

vlog | 6nce dertleselim sonra giizelleselim

Resim 14. Once Dertleselim Sonra Giizelleselim (Asli Kivang, 7 May1s 2023)

Cilt bakimim gerceklestiren kisiye “Kag gosteriyorum” diye soran Ashi Kivang “25-
26. Cilt yasiniz da ayn1 sekilde ¢cok geng goziikiiyor” cevabini aliyor ve izleyicilerle sevincini
paylasiyor. Sonrasinda makyaj kismi ile devam eden Ash Kivang doniis yolunda giin iginde
stirekli cildini nemlendirdigini ancak peeling yapmasi gerektigini 6grendigini sdyliiyor. Hassas
bir cildi oldugu i¢in bu durumdan kaygi duydugunu belirten Kivang, videoda olusturdugu
yazida igerigin sponsorluk iligkisi ile degil tamamen kendisi tarafindan ¢ekilmek istendigi igin
tiretildigi yer aliyor.

3.4.4.2. Vlog | Cesme Kesfedildi, Uzun Zaman Oldu vy (Ash Kivang, 14 Mayis

2023)

Esi ile Alagati’ya geldigini ve check-in yapmak igin kalacaklari otelde beklediklerini
sOyleyen Asli Kivang anonsu ile video baslamaktadir. Kivang, uzun zamandir esi ile birlikte
bas basa bir yerlere gitmediklerini ve burada birka¢ giin konaklayacaklarin1 belirtmektedir.
“Gaia Bazaar” adli bir otelde kaldiklarin1 sdyleyen Kivang, kaldiklar1 odanin ¢ekimlerine
baslamaktadir. “Bdyle bir sey var odamizda, balayindan beri boyle bir format yagamamistim”
diyerek jakuziyi gosteren Asli Kivang sonrasinda yatak odasini ¢ekmekte ve ertesi gunki
Alagat1 planindan bahsetmektedir. Sabah kahvaltisindan kesitler sunan Kivang, sonrasinda
Cesme’ye olan yolculuklari sirasinda araba iginden ¢ekimi gergeklestirmektedir. Esi araba
kullanirken “Seninle oldugum i¢in cok mutluyum askim” diyen Kivang esinden “ben de” cevabi
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almaktadir. Uzun zamandir seyahat etmemelerinden kaynaklanan bir 6zlem oldugunu
vurgulayan Kivang, videosuna Cesme Kalesi ile devam etmektedir. Ertesi gin sabah
hazirlanirken goriintiisiinii kayda alan Kivang, cilt bakimi ve makyaj yaparken olan
goruntulerini de izleyiciler ile paylasmaktadir. Esi ile beraber Cesme Pazari’n1 gezmeye
baslayan Kivang, pazar ile ilgili bilgi vermektedir. Giin sonunda ise Asli Kivang’in bornozu ile
dus Oncesi jakuziyi ayarlamasi1 gorunttlenmektedir. Video, Asli Kivang’in doniis ¢ekimleri ile
bitmektedir.

vlog | gesme kesfedildi, uzun zaman oldu ™

Resim 15. Cesme Kesfedildi, Uzun Zaman Oldu (Asl Kivang, 14
Mayis 2023)

3.4.4.3. Vlog | Hollanda Yeniden Kesfediliyor, Rotterdam g (Ash Kivang, 18
Mayis 2023)

Video, Asli Kivang’in Hollanda gezisini icermektedir. Vlog seklinde sehrin ¢ekimini
gerceklestiren Kivang, Hollanda’daki “kiibik evleri”ni tanitirken “Biitiin giin sanki birileri sizin
evinizi gozetliyor, ki ben severim” ifadelerini kullanmaktadir. Sehir merkezinde goriintiiler
aktaran Kivang, Rotterdam’da bir magazada makyaj yaptirirken yine bir kayit almaktadir.
Kahvalti, aksam yemegi gibi giinliik rutinlerin hepsi videoda sergilenirken Kivang, magazada
kendisini taniyan bazi insanlar ile denk geldigini ve bu durumdan son derece mutluluk

duydugunu belirtmektedir.

3.4.4.4. Hakkimdaki Varsayimlarimzi Okuyorum | tespit gibi tespitler 2 (Ash
Kivang, 24 Mayis 2023)

Kendisini izleyicilerine bazi agilardan daha iyi agiklamak i¢in bdyle bir video ¢ektigini
sOyleyen Kivang, gelen yorumlara gore agiklamalarda bulunurken, izleyicilerden gelen sorulari

da cevaplamaktadir. Bulgaristan gogmeni ve ¢ifte vatandas oldugunu sdyleyen Kivang, basak
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burcu oldugunu ayrica belirtmektedir. Teyzesinin 6liimiinde duygusal bir travma yasadigini
sOyleyen Kivang, sesi ile ilgili gereksiz elestiri aldigini ve sesinin tamamen dogal oldugunu
vurgulamaktadir. “Konusurken sesinizi ekstra inceltiyorsunuz” yorumuna “Yemin ederim
kedilerimin iizerine annemin iizerine canim pahasina yemin ederim ki kendi sesimi
inceltmiyorum” diye cevap vermektedir. “Erken evlendigine pisman misin” sorusuna “pisman
degilim zaten biz 6ncesinde de birlikte yasiyorduk™ cevabini verirken, ancak diigiin siirecinde
kendi disinda inisiyatifle verilen bazi kararlara itiraz etmedigi i¢in pisman oldugunu
sOylemektedir. Aile iginde Ozellikle babasi ve abisi tarafindan kabalik ile biiytidiigiine dikkat

ceken Kivang, bu yiizden kabaliga tahammiiliiniin olmadigini séylemektedir.

3.4.5. YouTube Kanallarinin Video Yorumlarinin Analizi

Temalar

Y ouTube kanallarminin video yorumlarinin analizi i¢in belirlenen temalar ile genel bir
kod cetveli hazirlanmis ve sonrasinda Maxqda 2022 programi yardimiyla YouTube video
yorumlar1 kod cetveline aktarilmistir. Arastirmada yorumlar igerik analizi yontemi ile
incelenmis ve kod cetveli, gerceklestirilen literatiir taramasinin ardindan gbzetim ve
mahremiyet olgusu ile ilgili olarak elde edilen temalar 1s1¢1nda hazirlanmistir. S6z konusu
temalar, “Gozetim®”, “Ozel Hayat/Mahrem”, “Beden”, “Mekan”, “Bilgi” kavramlar1 ile
smiflandirilmistir. YouTuberlarin bir ay boyunca iirettigi videolarin altindaki yorumlar,
bahsedilen temalar ile ayr1 ayr analiz edilmis, tematik analizinin sonunda dort YouTuberin

igerik yorumlarinda en ¢ok 6ne ¢ikan temalar karsilastirmali olarak da ele alinmustir.

il

3 Lyon, kisisel bilgilere dair amagli, rutin, sistematik ve odaklanmus ilginin oldugu her uygulamay “gdzetim’
olarak agiklamaktadir. Lyon’a gdre gilinlimiiz gézetimi bilgi teknolojilerinin aracilifiyla derinlesmekte, izleme
gozlemleme, rontgencilik veya gozetleme, “gozetim faaliyetleri” dir (Lyon 2013: 81-82). Lyon’un tanimina
uymast, binlerce goriintiilenme alan YouTuberlarin bu goriintiilenmelerin cogunun kim tarafindan gerceklestigini
bilmemesinden dolay1 yorum analizinde tema olarak gozetim kavrami segilmistir.
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Tablo 6. Kod Cetveli

KOD TANIM ORNEK
Bireylerin, bir “abone oldum,
bagka bireyi like attim,bildirim
Gozetim amagli, actim”(Siyah
sistematik ve Giyen Geng, 5
rutin olarak Mayis 2023)
izlemesi ve
takip etmesi
“gecirdigim  su
zor giinlerde
Ozel Ozel alan ile babanla olan ses
Hayat/ ilgili sorular veya kaydi travmana
Mahrem degerlendirmeler affina  siZnarak
¢ok giildiim.”
(Asli Kivang, 24
Mayis 2023)
Kocaman bir
magallahiniz  var
Birey in fiziki cok giizelsiniz ve
Beden durumu ile ilgili naiflik akiyor
yapilan resmen. (Ash
degerlendirmeler Kivang, 24 Mayis
2023)
Hala
buralardaysan  gel
Bireyin bulundugu bir c¢aymiz1 ig
Mekan konum, mekan kardesim (Gokhan
ile ilgili olan Yidirim, 25 Mayis
degerlendirmeler 2023)
anladigim kadariyla
orada calismay1 da
diistinliyorsunuz. Bu
Icerikle veya konuyla ilgili
Bilgi hayata dair genel planlariniz olursa

bilgi almak igin
yapilan

yorumlar

bizimle de paylasir
misiniz? (Ash
Kivang, 18 Mayis
2023)
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Grafik 1. Siyah Giyen Geng Kanali Tematik Analiz Yorumlarin Yiizdelik Dagilimi

Yorum Agirliklan

W Gozetim
m Ozel Hayat/Mahrem
M Beden

Mekan

M Bilgi

Siyah Giyen Geng¢ Kanali videolarina gelen yorumlar yiizdelik dagilima gore
incelendiginde, yorumlarin %55°1 6zel hayat/mahrem, %23’ gézetim, %16°s1 beden, %6°s1 ise
bilgi ile ilgili igeriklerdir.

Tablo 7. Siyah Giyen Gen¢ Kanali Tematik Analiz Yorum Sayilari

Tema Say1
GOzetim 7
Ozel Hayat/Mahrem 17
Beden 5
Mekan -
Bilgi 2

Arastirmada elde edilen bulgularda en fazla 0Ozel hayat/mahrem iceren yorum
bulunurken, 6zel hayat veya mahrem ile ilgili 17 veri saptanmistir. Buna gore; “Abi Bebegin
yiiziinii ¢ok merak ediom”, “Bebegin ¢ok tatli hele bezini degistirirkenki giiliisiiiiii © OO,
“Abi bebeginizi yiyecegim ¢ok tatli” (Siyah Giyen Geng 5 Mayis 2023), “Abicim naptin Gine
ablamiz evden kagt1.d”, “Abi nerelisin?”, “Abla ¢ok kilo almissin (Siyah Giyen Gen¢ 12 Mayis

2023) orneklerinde de goriildiigii gibi yorumlar 6zel hayat ve mahremiyet olgulari ile iliskilidir.
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Bebegin yiizli ve bez degisimi ile ilgili yorumlar, kilo ile ilgili degerlendirmeler giindelik
hayatta Ozel alan/mahrem olarak kabul edilmektedir. Bununla birlikte yorumlar analiz
edildiginde gozetim olgusuna dair yedi iletinin de oldugu dikkat ¢ekmektedir. “Abi foto ¢ok
guzel, abone oldum, like attim, bildirim a¢tim”, “Abi ben dersteydim minnos burunlu Uzay
yeni ailemize katildig1 i¢in ¢ok mutluyum”, “Abi 6biir kanalindan geldim hatta aboneyimde 2
kanalada abi cansin” (Siyah Giyen Geng, 5 Mayis 2023) gibi yorumlar kullanicilarin kanal
sahibini surekli olarak gozetledigine dair 6rnek teskil etmektedir.

Grafik 2. Gokhan Yildirim Kanali Tematik Analiz Yorumlarin Yiizdelik Dagilimlart

Yorum Agirliklan

B Gozetim

m Ozel Hayat/Mahrem
Beden
Mekan

M Bilgi

Gokhan Yildirrm Kanali videolarina gelen yorumlar yiizdelik dagilima gore
incelendiginde, yorumlarin %62’si gozetim, %19°u 6zel hayat/mahrem, %11°1 bilgi, %8’ ise
mekan ile ilgilidir.

Tablo 8. Gékhan Yildirim Kanali Tematik Analiz Yorum Sayilart

Tema Say1
Gozetim 16
Ozel Hayat/Mahrem 5
Beden -
Mekan 2
Bilgi 3
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Arastirmada elde edilen bulgularda en fazla gézetim temasiyla 16 yorum saptanmustir.
Buna gore; “tam yemek icin video ararken gelen o bildirim, Uyumadan once rutini@ <) &>,
“Afrika’y1 hep merak etmisimdir. Afrika iilkeleri devam edecek mi boss?&”, “Videolarin
harika, bayilarak takip ediyorum, hi¢ kimsenin gitmedigi yerlere gidiyorsun, ¢ok daha iyilerini
hakediyorsun insallah milyonlar izlendigin giinler gelecek. Ayagina tas degmesin dostum
fflk, “Daha uzun videolar bekliyoruz senden ¢iinkii hemen bitiyor Gokhan G\’ (Gokhan
Yildirim 25 Mayis 2023) 6rnekleri gozetim kavramu ile iligkilidir.

Ornekler incelendiginde “bildirim” vurgusu yapan bir izleyici kanal iizerindeki
gbzetim/izleme boyutunu ortaya koymaktadir. YouTube’da bildirim butonu kanal sahibi video
yiiklediginde izleyicilere haber verme islevini saglamaktadir. Bildirim butonunu aktif eden
izleyici, bildirim gelir gelmez Gokhan Yildirim’in videosunu izledigini ve “uyumadan dnce
rutini” sozleriyle her gece yatmadan kanali izledigini vurgulamistir. Bir bagka kullanict ise
“Instagramimizi m1 kapattimz” ifadelerini kullanmistir (Gékhan Yildirrm 9 Mayis 2023). Bu
ornekte birey, kisiyi sadece YouTube’dan degil ayn1 zamanda Instagram’da da izledigini, takip
ettigini gostermigstir. “Afrika iilkeleri devam edecek mi” , “Daha uzun videolar bekliyoruz”
gibi yorumlar da kanal sahibinden bundan sonraki olas1 igerikler ile ilgili bilgi alinmaya

calisilmaktadir. Bu durum birey gézetimi ile ilgili olmustur.

Yorumlar analiz edildiginde 5 adet 6zel hayat/mahrem temali1 veri ortaya ¢ikmaktadir.
“Dikkat ederseniz Gokhan'in ¢ocuk sevgisini ¢ocuklar da farketmis olacakki Gokhan'a sevgi
dolu gozlerle bakiyorlar. Yani bu "Giiliimseyimde turist bana ¢ikolata/para versin" bakis1 degil
samimi bakigsar. Eee arttk Gokhan'in ¢oluk ¢ocuga karigma vakti geldi demektir. Hadi
arkadaslar hep birlikte Gokhan 1n basini yakalim pardon evlendirelim diyecektim :)”, “ne bir
saticiddan 5 kurusluk mal almamis hayrina, ne de gordugu bir cocuga cikarip bir cikolata
vermemis. ulan ben malawide 3 ay kaldim. dallama ya” (Gokhan Yildirim 25 Mayis 2023),
“paray1 nereden kazaniyorsun”, “Kag tane forman var” (Gokhan Yildirim 9 Mayis 2023) gibi
0zel hayat/mahrem ile ilgili yorumlar da tespit edilmistir. Yorumlarda mahrem tema ile ilgili
Gokhan Yildirim’a evlilik zamaninin geldigi belirtilmistir. Bununla beraber ¢ocuklara ¢ikolata
almamasi, saticilara destek olmamasi dolayisiyla bir baska kullanict Gékhan Y1ildirim’a hakaret

etmistir. Ayrica “parayr nereden kazaniyorsun”, “kac tane forman var” gibi 6zel hayat ve

mahremiyeti igeren sorular yorumlarda kanala iletilmistir.

Grafik 3. Milli Yiyici Kanali Tematik Analiz Yorumlarin Yiizdelik Dagilimlar
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Yorum Agirliklar

W Gozetim
m Ozel Hayat/Mahrem
B Beden

Bilgi

B Mekan

Milli Yiyici Kanalinin videolarna gelen yorumlar yiizdelik dagilima gore
incelendiginde, yorumlarin %381 gozetim, %31°1 6zel hayat/mahrem, %251 beden, %6’s1 ise

bilgi igerikli yorumlardir.

Tablo 9. Milli Yiyici Kanali Tematik Analiz Yorum Sayilari

Tema Say1
Gozetim 6
Ozel Hayat/Mahrem 5
Beden 4
Mekéan -
Bilgi 1

Milli Yiyici kanali analizinde elde edilen bulgularda en fazla gozetim ile ilgili veri
ortaya ¢ikmistir. Tematik analiz sonucu gozetim ile ilgili 6 yorum saptanmigtir. Buna gore;
“Eskisi gibi videolar gelmiyor kirtyorsun bizi©”, “Zaim ustaya git” (Milli Yiyici 18 May1s
2023), “Abi Kiiciikgekmece taraflarinda ¢ekermisim video” (Milli Yiyici 5 Mayis 2023), “hani
sen diyetteydin abi :)” (Milli Yiyici 25 Mayis 2023) gibi 6rnekler gozetim olgusu ile iliskilidir.

Ornekler incelendiginde, “Eskisi gibi videolar gelmiyor kirtyorsun bizi©” (Milli
Yiyici 18 Mayis 2023) yorumunda bir izleyici eskiden beri Milli Yiyici’yi izledigini ancak
videolarin yeniye kiyasla eskiden daha iyi oldugunu vurgulamaktadir. “Eskisi gibi videolar

gelmiyor kirtyorsun bizi©” (Milli Yiyici 25 Mayis 2023) yorumunda ise Milli Yiyici’nin
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onceki videolarinda diyet yapmasi ile ilgili ifadesi hatirlatilmig, kullanict Milli Yiyici’nin

onceki videolarindan beri izledigine dikkat ¢ekmistir.

Yorumlar incelendiginde “cok iticisin milli yiyici eser 10 numara..” (Milli Yiyici 25
Mayis 2023), “Bu mekanlarda yaptigin yalakaliklarda ¢igir asmis olmani vede zoraki yalandan
gillmelerini her giin hayranlikla seyrediyorum. Siipersin. Allah’in sonradan GURME
MECKA's1” (Milli Yiyici 18 Mayis 2023) gibi 0zel hayat/mahrem iceren ifadeler de
kullanilmistir. Iki yorumda da goriildiigii iizere mahrem ifadeler kullanilmis, Milli Yiyici’ye

hakaret edilmistir.

Grafik 4. Asli Kivan¢ Kanali Tematik Analiz Yorumlarin Yiizdelik Dagilimlart

Yorum Agirliklan

W Gozetim
m Ozel Hayat/Mahrem
H Beden

Mekan

m Bilgi

Asli Kivang Kanali videolarina gelen yorumlar yiizdelik dagilima gore incelendiginde,
yorumlarin %41°1 6zel hayat/mahrem, %24’i beden, %22’si gozetim, %8’1 bilgi, %5°1 ise mekan

ile ilgili iceriklerdir.

Tablo 10. 4sli Kivang Kanali Tematik Analiz Yorum Sayilar

Tema Say1
Gozetim 8
Ozel Hayat/Mahrem 15
Beden 9
Mekan 2
Bilgi 3
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Arastirmada elde edilen bulgularda en fazla 6zel hayat/mahrem ile ilgili veri ortaya
cikmigtir. Tematik analiz sonucunda “Asli Kivang Kanali”’nin yorumlari incelendiginde 15 6zel
hayat/mahrem iceren yorumlar saptanmistir. Buna gore; “Merhabalar, kanaliniza diin aksam
rastladim inanilmaz enerjisi yiiksek ve bunu karsimizdaki kisiye ¢ok glizel aktariyorsunuz,
kocaman bir masallahiniz var ¢ok giizelsiniz ve naiflik akiyor resmen.. ve basar1 dykiiniize
hayran kaldim sayfadan ¢ikamadim epey siire ©:: e baktim bildiri geldi hemen
geldim[J Ses tonunuzun sizinle bir biitiin hi¢ bakmayin”, “Asli <3 sohbetli videolar1 6zlemek
:) senden bir sey rica edecegim, bu yaz s6z & nigan durumlarim var, tarz ve kiyafet & sytling
Onerisi bir video yapar misin? Bugiin evleniyor olsan nasil bir gelinlik + sag tercih ederdin?
Yaz donemi gelirken eminim bdyle bir igerik tarzini severek takip edenlerin hosuna gidecektir
1) sevgiler”, “gecirdigim su zor giinlerde babanla olan ses kaydi travmana affina siginarak ¢ok
guldim. ben de sesimi kaydedip dinledim bir kere ve o kadar sasirdim ki komsular hep bu sesi
duyuyormus meger diye sok gecirmistim ahahaahha :)” (Asl Kivang 24 May1s 2023), “Asagi
yukar1 nekadar harcadiniz acaba (otel,yeme-igme,yol)” (Ash Kivang 14 Mayis 2023), “Vlog
cok keyifliydii. Videonun sonundan anladigim kadariyla orada ¢alismayi1 da diisiiniiyorsunuz.
Bu konuyla ilgili planlariniz olursa bizimle de paylasir misiniz? **” (Ash Kivang 18 Mayis
2023) orneklerinde de goriildiigii gibi giindelik hayatta mahrem kabul edilen harcama

kalemleri, 6zel aile konulari, gelecek planlar1 gibi konular yorumlarda dile getirilmistir.

Tablo 11. YouTuberlarin Kargilagtirmali Tematik Yorum Agirhigi

Kanal Siyah Giyen Gen¢ | Gokhan Yildirim Milli Yiyici Asl Kivang
Tematik Yorum | Ozel Hayat/Mahrem Gozetim Gozetim Ozel Hayat/Mahrem
Agirhg

Tablo 12. YouTuberlarin Karsilastirmali Tematik Yorum Sayisi

Kanal Siyah Giyen Gen¢ | Gokhan Yildirim Milli Yiyici Asli Kivang
Tematik Yorum 31 26 16 37
Sayisi

Arastirmada YouTuberlarin karsilastirmali olarak tematik video analizine gore 6n
plana ¢ikan bagliklar, 6zel hayat/mahrem ve gozetim olmustir. Bu durum, YouTube’da
mahremiyet ve gézetime izleyiciler agisindan bir talebin oldugunu gostermektedir. Izleyiciler,
mahremiyet icerikli videolara daha ¢ok ilgi gostermekte ve YouTuberlart sosyal medya
araciligryla g0zetlemektedirler. YouTuberlarin karsilastirmali olarak tematik yorum sayisi da

incelendiginde 6zel hayati, mahremiyeti sergileyenlerin daha fazla etkilesim aldiklart
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gorilmektedir. Ozel hayat/mahrem temalar ile izleyiciler ile bag kuran igerik iireticileri,

etkilesimlerini bu sayede artirmaktadirlar.

3.4.6. YouTuberlar ile Gergeklestirilen Miilakatlarin Analizi

Calisma kapsaminda secilen dort YouTuber ile goriisme gerceklestirilmistir.
Gorligmeler c¢evrimici toplanti, mail ve telefon yoluyla yapilmistir. Yontemde Siyah Giyen
Geng “Katilimer 17, Gokhan Yildirim “Katilimer 27, Milli Yiyici “Katilimer 37, Asli Kivang
ise “Katilime1 4” olarak kodlanmistir. Goriisme kapsaminda katilimcilara arastirma sorulari
yoneltilmistir. Arastirma sorular1 tematik analiz ile diizenlenerek elde edilen bulgular, her tema

altinda ayr1 ayri analiz edilmistir. Aragtirma kapsaminda katilimcilara 12 soru sorulmustur.

3.4.6.1. Video Iceriklerin Temasi
K1, show ve mizah amagli igerikler olusturdugunu belirtmektedir. K1, kanalini
eglence kanal1 olarak tanimlarken kanalinda saka, mizah ve kurgusal igerikler tirettigini ifade

eden K1, izleyicileri giildiirmekten keyif aldigin1 sdylemektedir.

K2, kanalin1 gezi kanali olarak tanimlamaktadir. K2, diinyay1r gezme hedefinin

oldugunu ve bunu izleyicilerle paylagsmaktan keyif aldigini s6ylemektedir.

K3, sadece yemek iizerine, kendi yaptig: tariflerle birlikte sehirlerin kendine 6zgiin

lezzetlerini tanitmak igin igerik tirettigini sOylemektedir.

K4, kanalinin temasini olustururken yiizbinlerce izlenmeye ulasan kilo verme siirecini
anlattig1 videosuna dikkat ¢ekmektedir. Bu videonun kanali i¢in 6nemli bir kirilma noktasi
oldugunu soyleyen K4, temasmni lifestyle, moda, motivasyon ve makyaj alanlar1 ile
aciklamaktadir. K4, ayn1 zamanda bu temalar1 TikTok, Instagram gibi platformlarda da

kullandigini ifade etmektedir.

3.4.6.2. Kisi Mahremiyeti Farkindahgi

“Igeriklerinizde kisi mahremiyetine dikkat ediyor musunuz?” sorusuna Yiksek
aboneye sahip bir ¢ok iinlii fenomen bunlara dikkat ediyor. Fakat, ¢cogu kiiciik fenomen bunu
g0z ardi ediyor. diye cevap veren K1, YouTube’daki mahremiyet yaklasimini abone sayilarina
gore degerlendirmektedir. Abone sayisi az olan YouTuberlarn “kiigiik fenomen” olarak
niteleyen K1, bu gruba giren kanal sahiplerinin mahremiyete dikkat etmedigini sdylemektedir.
Mahremiyete dikkat edenlerin yiiksek aboneye sahip YouTuberlar oldugunu ifade eden K1’in
1 Milyondan fazla aboneye sahip olmasi hatirlanirsa igeriklerinde kisi mahremiyetine dikkat

ettigini sOylemektedir. Ancak video igerikler incelendiginde ¢eliski ortaya g¢ikmaktadir.
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Videolarda kendisini, esini ve bebegini, evinin tiim mahremiyetini sergileyen K1’in dikkat
¢ekici videolar ¢ekerek kiiltiir endiistrisinin bir araci olarak sohret olmak adina bizzat kendisini,

ailesini metalagtirmakta ve tiiketime sunmaktadir.

K2, kisi mahremiyeti ile ilgili Iceriklerimi Tiirkiye de cekmedigim icin ayri bir durum
var. Afrika’min kéyiindeyken insanlara ¢ekim igin sormak zorundasin. Onlar izin verirse
cekersin. Ancak sokakta yiiriirken etrafi ¢ekerken, kKimseye sormuyorsun. Cunki binlerce insan
var orada. %90 olarak bir sorun yasamiyorum, ¢iinkii gezdigim iilkelerde insanlar genel olarak
kameranin ne oldugunu bilmeyen kisiler. Ancak direkt yiiziinii ¢ekiyorsam izin aliyorum.
Tiirkiye'de YouTuberlarin onemli bir boliimii igeriklerini iiretirken mahremiyete dikkat
etmiyor. Kanallara baktiginizda hep bir kadin var, tanga giyen kadinlarin paylasildigini
gortiyorum. Bunu yapamazsin. Ben kendi videolarimda bikinili kadin hatirlamiyorum. cevabin
veriyor. K2, Afrika tilkeleri agirlikli ¢ekimler yapmasi, kitlelerin genel olarak teknolojiden
bihaber olusu ve kadin bedenini cinsel obje olarak sunan igerikler liretmediginden dolay1 kisi
mahremiyetine dikkat ettigini iddia etmektedir. K2, mahremiyeti salt beden mahremiyeti
Uzerinden algilamaktadir. Buna ragmen K2’nin igeriklerinde bir¢ok ¢ocuk goriintiistiniin yer
almasi, haber verilmeden bireylerin arkasindan gerceklesen c¢ekimler paylasilarak kisiler
metalagtiritlmaktadir. K2, mahremiyetin ihlalini kadin bedeni iizerinden agiklasa da kendi
videolarindaki izinsiz ¢ekimler mahremiyet ihlalini ortaya koymakta ve bu ihlalden izleyicilerin

dikkati satin alinmaya calisilarak kazan¢ saglama hedeflenmektedir.

Kisi mahremiyetine dikkat etme ile ilgili K3, Tabii ki ediyoruz. Cekime baslamadan
once arayp mekanlara ¢ekim yapmak istiyoruz ya da daha oncesinde mekani ziyaret edip
kendimizi tamtip béyle bir video ¢ekmek istiyoruz sizin igin uygun mudur diye onay aliyoruz.
Ctinkii bazilari istemiyor bazilar istiyor. O yiizden 6nceden mutlaka mekdnin ve gidecegimiz
yerin haberi oluyor. ifadelerini kullaniyor. K3, ¢ekim yapmadan 6nce gidilecek yer ile ilgili

mekan sahibinden izin aldigin1 ve kisi mahremiyetine 6zellikle dikkat ettigini vurguluyor.

K4 ise konuyla alakali Kamerayi agmadan once eger yamimda kamerayla ilgili
farkindaligr olmayan bir insan varsa, bu ikincil, tigtinciil tamdigim kigiler olabilir. A¢madan
once bunu mutlaka soyliiyorum. Asla ani bir sekilde kamerayi agma girisimim yok. Ciinkii
alismayan ve farkindaligi olmayan kisiler igin ¢ok zor bir sey. Fakat séyle ki kisi mahremiyeti
acisindan 6nemli bir konu var. Ozellikle ABD’de ¢ok yogunlukla islenen bir durum. Sokakta
cekim yaptiginizda kafede ya da ortak alanda ¢ekim yaptiginizda etraftaki insanlart bazen ister
istemez bazen agiya bagl olarak ¢ekebiliyorsunuz. Bunun iznini almaniz ¢ok miimkiin olmuyor.
Bununla ilgili ¢oziimleyici bazi igerik ve editleme tiirleri var. Ama su anda Tiirkiye icerisinde
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bence ¢ok dikkat etmiyoruz. Fakat hem birincil olarak yakinlarim, arkadaslarim ozelinde
kamerayr agmadan once mutlaka soyliiyorum. Ama bununla birlikte bunu konusuyoruz veya
konusmuyoruz gibi mahremiyeti belirleyici sekilde ilerlemiyoruz. ifadelerini kullaniyor. K4,
derinlemesine goriismede belirttigi genel olarak ¢ekimleri kendisi iizerinden ilerletmektedir.
Kisi mahremiyeti a¢isindan hassasiyetin goriildiigii videolarda, metalagma stireci K4 iin kendisi

Uzerinden ilerlemektedir.

3.4.6.3. Dijital Gozetim ve Mahremiyet Algis1

Dijital Gozetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda fikirlerin soruldugu boliimde K1,
Dijital olan bélgeye karisilmast bir¢ok kisinin pek fazla hosuna gitmedi. Karigabilecek ¢ok fazla
uygulama varken YouTube iizerinden boyle bir karar alinmasi bir¢ok YouTube fenomeni icin
olumsuz olmustur. Mesela TikTok gibi bir uygulama Tiirkiye'de aktifken YouTube mahremiyet
veya dijital gozetim konusu pek fazla one alimmasi gereken bir konu olmamalidr diye
konusuyor. K1 g6zetim ve mahremiyet olgularina devletin internet dizenlemesi ve
vatandaslarini korumasi olarak ele almaktadir. K1 soruyla ilgili RTUK iin internet {izerindeki
diizenlemeleri ve denetimlerini 6ne ¢ikarmaktadir. YouTube Uzerindeki denetimin YouTube
fenomenlerini olumsuz etkiledigini vurgulayan K1, igeriklere karisilmamasi gerektigini
savunmaktadir. K1, ayrica denetimin YouTube yerine TikTok platformuna yapilmasi
gerektigini, TikTok un mahremiyet acisindan ¢ok daha sorunlu bir yapida oldugunu
belirtmektedir. K1, mahremiyet konusunda sosyal medya platformlarinin tamaminin
mahremiyete dair verilerin kapitalize etmesinden ziyade sadece TikTok platformunun
kullanicilarin 6zel hayat ve mahremiyetine tehdit olusuna odaklanmaktadir. K1’in sosyal
medyanin yol actig1 dijital gézetim ve mahremiyetin ihlali ile ilgili farkindaliginin olmadigini

sOylemek mimkunddr.

K2, “Dijital Gézetim ve Mahremiyet” dendigi zaman ilk aklina RTUK iin geldigini
soyliyor. K2, Daha c¢ok televizyonla alakali ama denetim kismi aklima geliyor. Denetim
herkese esit sekilde yapilmas gerekiyor. Ornegin Avusturya’da LGBT etkinligi vardi. Ben bunu
paylasamadim. Cok da isterdim paylasmayr ancak bunu paylastigimda alacagim yorumlar
biliyorum, hatta yeri gelir birisi bana dava acar sagma sapan gerekcelerle. Sosyal medya 6zglr
anlayist var ancak sosyal medya hi¢ de ozgiir bir yer degil. Ben tirettigim her icerikte ne
cekersem ¢ekeyim kafamdan bir stizgecten gegiriyorum. Bir¢ok videomu bu sekilde ¢cope attim.
Liibnan’da Hizbullah mahallesine gittim. Hizbullahin Karargah Camiisine gittim, videosu
hazir ama yayinlayamiyorsun. Ciinkii alacagim tepkileri bilmiyorum gozetim altinda

hissediyorum. Dijital gézetimi insanlarin mahremiyetini korumak ve kiiltiir ve inan¢lara gore

114



sekillendirmek olarak da goriiyorum. Tiirkiye 'de de Diinya’da da durum ayni. RTUK, CIMER
gibi uygulamalar da bu islevi goriiyor Ornegin yine Surive’'de bir gece kuliibii videosu
cekmistim. 30 saniye sadece. Ciinkii oradaki giivenligin bakislart hem de orasi Suriye, olast
riskler... Devletler bizim yayinladigimiz videolar: izliyorlar. Ozellikle geri kalmis devletler diye
devam ediyor. Ozgiirlik alan1 olarak empoze edilen sosyal medya platformlarinin ve
dolayistyla YouTube’da durumun kandirmacadan ibaret oldugunu savunan K2, dijital emek
sonucu olusturulan videolarm hepsini yayinlayamadigint ve YouTube yayn politikalari
yiiziinden otosansiir uyguladigini belirtmektedir. K1 gibi K2 de gézetim olgusuna RTUK
yayincilik faaliyetlerindeki diizenlemeleri olarak yaklasmakta ve ozellikle dijital gézetimin
devletler tarafindan giivenlik gerekgesiyle gerceklestirildigini ifade etmektedir. K2, Liibnan’da
ve Suriye’de* ¢ektigi bircok goriintiiyii sonrasinda takip edilme ve zarar gorme endisesiyle
silmek zorunda kaldigini ifade etmektedir. K2, dijital gozetimi bireyler nezdinde degil giivenlik

biirokrasi tarafindan algilamaktadir.

K3, yasadigi bir olaydan Dijital Gozetim ve Mahremiyeti agiklamaya calisarak
Oncelikle biz ¢ekim yaparken mekanda bulunan miisterileri cekmemeye calisiyoruz. Ciinkii bazi
insanlar kendi ozel alamimin kendi goriintiisiiniin videoda yer almasini istemiyorlar. Buna
ozellikle dikkat ediyoruz ¢iinkii bir kere basima geldi benim. Bir video ¢ekmigtim orada kisinin
gortintiist goziiktiigii i¢in bizi sikdyet etmis muhtemelen. Ondan dolayi videoyu kaldirmiglardh.
Kaldirma konusunda geri bildirim vermislerdi. Ben de onlarin kaldirmasint beklemeden
videoyu kaldirmistim. Olabiliyor. Herkes her yerde goriinmek istemeyebiliyor. Kimi sevgilisi
ile geliyor kimi kiz arkadast ile geliyor belki ailesinin haberi olmadan biri ile beraber. O ytizden
mahremiyet dedigimiz zaman bunlar geliyor akla. Biz de onlari anlayisla karsilyyoruz.
Izlenmekten énce insanlardan izin alp gostermek veya gostermemek bunlar énemli seyler.
Dijital gozetim dediginiz zaman dijital ortamda insanlarin géz éniinde olmasi geliyor aklima.
ifadelerini kullaniyor. K3, mahremiyet algisin1 aciklarken, ¢ekim sirasinda kendisi disindaki
insanlarin izinsiz videoya alinmasini anlatmaktadir. Ana baslik olarak mahremiyet olgusunu
degil, mahremiyetin bir tiirli olan kisi mahremiyetini algilamakta, bir igerik iireticisi olarak
mahremiyeti kendisi ile iliskilendirmemektedir. K3 ise g0zetimi internet ortamindaki birey

g6zetimi seklinde tanimlamakta, gézetim siirecinde oldugunu kabul etmektedir.

4 Gokhan Yildirim, Suriye’ye gitme motivasyonunu; bolgede medyanin yansittig1 gibi bir savasin olmadigin

gostermek istedigini, topluma yonelik dogru bilgiyi vermek istemesiyle agiklamaktadir. Videoda Liibnan’dan
Suriye’ye gegerken bolgeden aldigi bilgilere dayanarak Sam’da, Halep’te savasin olmadigmi ifade etmektedir
(Gokhan Yildirim, 1 Mayis 2022).
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K4 ise konu ile alakali Kuramsal olarak korkutucu bir yam var. Fakat isin, icerik
treticiliginin belirli bir seviyede kalitelesmesi icin de bu gozetimin artmasi gerekiyor. Bu
sekilde aciklayabilivim. Benim gibi lifestyle icerik tireten kisiler icin gozetimin artmasi aslinda
icerik degerinin artmasina neden oluyor. Tabii ki de bunun beraber gelen negatif etkileri var.
Bunlardan biri de Tiirkiye’de ve Diinya’da olan hem de popiiler kiiltiirlesen “ling kiiltiirii”.
Gozetimin otomatik bir getirisi oluyor ling kiiltiirii. Insanlarin ashnda dikkatlerini aliyorsunuz.
Zamanlarint aliyorsunuz ve fikirlerini de talep ediyorsunuz. “Yorum yapin” demek aslinda bir
fikir beyanini talep etmek demek. Ama bu fikir beyanini talep eden hem pozitif tonda hem de
negatif tonda ¢ok kisi olabiliyor. Bununla ilgili ben en basindan neleri yapacagimi soylememe
ragmen bir anda sabah uyaniyorsunuz iste sen yalancisin, hap kullanmissin, sen ameliyat
olmugsun, sen iste aslinda yiirtimemissin bir sanki mahkemeden celp gelmis gibi béyle sayfa
sayfa yorumlar goriiyorsunuz. Mahremiyet konusunda ise tek basina yaptiginiz bir is igin bazi
smrlart koymak zorundasiniz. Eger bunu koymazsaniz takipgileriniz, aboneleriniz her zaman
daha fazlasini talep ediyorlar. Icerik iirettigim siire¢ boyunca bazi kistaslarim var. Insanlarin
cok merak ettikleri seyleri dahi bana sormayin, ben bunu size géstermeyecegim seklinde gibi
cok net ifadelerim var. Ama gelin gériin ki siirekli yeni biri geldiginde siirekli olarak bu elde
etmek istediginiz bir noktadan sonra elde etmeye doniiyor ¢iinkii o mahremiyeti tekrar tekrar
hatirlatmak ihtiyact duymus oluyorsunuz. Bazen gecenin bir yarisi duvara bakip acaba ben
dogru mu yapiyorum gibi sanrilar oluyor. Ashinda icerik iireticiliginin ana hedefi dikkat
cekmeye gidiyor. Ama bilgi vermek, insanlara pozitif bir etki yaratmak ¢ok da aslinda é6n plana
ctkariimayan kismi... Ciinkii maddi seyler isin icerisine ¢ok fazla girdigi i¢in... ifadelerini
kullantyor. K4’e gore gozetimin artmasinin hem olumlu hem de olumsuz sonuglar1 olmaktadir.
K4’e gore gozetlendigini veya izlenildigini hissetmek igeriklerini daha nitelikli hale getirmekte,
K4 daha fazla gozetimi talep etmektedir. Ancak bu g6zetlenmenin bir sonucu olarak izleyici
Kitlesinin mahremiyetini daha fazla tiketmek istemesinin altin1 ¢izen K4, mahremiyetini
korumak adina ¢esitli adimlar atsa da bu talebin azalmadigini1 sdylemektedir. K4, izlenilmekten,
takip edilmekten memnun olsa da ortaya ¢ikan olumsuz yorumlar kendisine psikolojik olarak
zarar vermektedir. K4 bir yandan gozetimi talep ederek gonulli gdzetim strecine dahil olurken
diger yandan mahremiyetini meta haline getirmektedir. K4, dijital gbzetim ve mahremiyet
algisinda celiski yasamaktadir.

3.4.6.4. Gundelik ve Dijital Hayattaki Mahremiyet Anlayisinda Benzerlik ve

Farkhhklar

K1, giinliik hayat ve dijital ortamdaki mahremiyet anlayis1 konusunda benzerlik ve

farkliliklar ile ilgili Bu ¢ok genel bir soru, diisiinen var diisiinmeyen var. diye konusmaktadir.
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K2, giinliik hayat ve dijital hayattaki mahremiyet anlayisinda bir fark olmadiginm
vurgulayarak Ben arkadaslarima séyledigim seyleri sosyal medyada da séyliiyorum. Insanlar
ne yazik ki giindelik hayatlarinda ve sosyal medyadaki hayatlarinda farkly davraniyorlar.
Insanlar bu isi para icin yapiyorlar. Ben artik icerik de iiretmek istemiyorum ciinkii bir zaman
sonra YouTube un kurallarina gore yasamaya bagslryorsunuz. Ben bir kabileye gitmistim. Hepsi
¢iplak. Onlart bulaniklastirirsam ne anlami kalacakti yaymlamanin. Belki videoyu o sekilde
vaywmlasam milyonlara ulasacaktim. Kendi hayatimdaki mahremiyet anlayisim ile sosyal
medyadaki mahremiyet anlayisim arasinda ¢ok bir fark yok. Alkol i¢tigimi de gésteriyorum,
tatile gittigimi de gosteriyorum, umreye gittim onu da g6sterdim. Bir ¢ekincem yok ¢linki sug
islemiyorum. diye konusuyor. K2 giinliik ve dijital hayatindaki mahremiyet anlayisinda fark
olmadigini anlatmak igin mahremiyeti “gdstermek” iizerinden ifade etmektedir. Ozel anlarim
dijital ortamda herkese gostermekten ¢ekinmedigini sdyleyen K2, aslinda mahremiyeti degil
aleniyeti tarif etmektedir. K2, gériismede verdigi cevapla mahremiyeti belirsizlestirdigini de
acik bir sekilde ifade etmektedir. Bununla birlikte K2’nin verdigi cevaplar maddi olmayan
emegi ayrica tarif etmektedir. YouTube’un icerikleri kisitlayan stratejilerinden dolay1 igerik
iiretme motivasyonunun kalmadigini belirten K2, YouTube gelirlerinden yararlanabilmek adina

diger kullanicilarin “kurgusal” davrandigini ifade etmektedir.

K3, igerik ireticilerinin mahremiyet hassasiyetinin olmasi gerektigini vurgulayarak
Insanlarla paylasacak fotograflar var paylasilmayacak fotograflar var. Paylasilacak videolar
var paylasilmayacak videolar var. Bizi her kesimden insanlar takip ediyor. O yiizden mesela
alkollii bir paylasim yapmak dogru degil. Seven de var sevmeyen de var ancak bunu ¢ocuklart
da goz oniine aldigimizda onlarin gérmesi hos olmuyor. Ciinkii onlar: da ozendirmek dogru
degil. O yiizden bunlara dikkat etmek gerekiyor. Her seyi de like i¢in yorum igin sosyal medyada
paylasmamak gerek. Mahremiyet anlayisimda bir farkhiik yok. diye konusuyor. K3,
mahremiyet anlayisinda dijital ortam ile giinliik hayati arasinda bir fark olmadigini séyleyerek

bununla birlikte her videonun YouTube’da paylasilmamas1 gerektigini ifade etmektedir.

K4 ise sanal ve gergek hayattaki mahremiyet anlayisi ile alakali Baz: agilardan ayni
cevabini vererek Ama dedigim gibi bazi simirlarim var. Onlari korumaya ¢alisiyyorum. Basima
gelen her olayt ya da her ani paylasma gibi niyetle icerik iiretmiyorum. Ornegin agabeyimin
basina bir sey geldiyse bunu icerik Uretim strecine dahil etmiyorum. diye ekliyor. K4,

mahremiyet anlayisinin genel olarak ayni oldugunu belirtmektedir.
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3.4.6.5. Gozetlenme EtKisi

K1, gozetimin kendisini nasil etkiledigine dair Baz: insanlart ¢ok olumlu etkilerken
kimi kismi olumsuz etkileyebiliyor. Ornek vermek gerekirse aileniz ile cogu zaman giizel bir
tatil yapmak i¢in hayaller kurarken gittiginiz tatil size sizi sevmeyen insanlar tarafindan kabus
edilebiliyor. ifadelerini kullaniyor. K1, gdzetlenmenin etkisi olarak giinliik hayatta zorbaliga

ugradigini soylemektedir.

K2 gozetlenme ile ilgili Baslarda yorumlara c¢ok fazla dikkat ediyordum. Bazi
yorumlar o kadar salak¢a ki hakaretler kiifiirler modunu diistiriiyor. Sonra fark ediyorsun ki
aralarinda iyi insanlar da var. O yiizden icerik tiretmeye devam ediyorum. Su anda 10 milyon
Uzerinde izlenen videom da var ama yorumlarini artik bakmuiyorum. Ciinkii insanlar ¢ok kirici.
Yazdiklari seylerin insanlari nasil etkileyecegini bilmiyorlar. O yiizden ¢ogu YouTuber
psikolojik sikintilarla miicadele ediyor. Ciinkii yetemiyorlar. Bizi sadece hayatimizi yastyoruz
olarak goriiyorlar. Ama oyle bir sey degil. Ben bir icerik tiretmek i¢in a¢ susuz 72 saat yol
gidiyorum en tehlikeli yerlere giriyorum. Sekiz saat ¢cekim yapiyorum. O video atiyorum 5 bin
izlenmis 5 dolar kazaniyorum. Bazen iki saatte ¢ektigim videodan 50 bin lira kazaniyorum. diye
belirtiyor. K2, gbzetlenmenin etkisi olarak aldig1 negatif yorumlari sdylemektedir. Aldig kotii
yorumlart kendisini eskisi kadar etkilemese de etkiledigini ve bu durumun yasamini olumsuz
yonde etkiledigini ifade etmektedir. K2 bununla birlikte, sosyal medya platformu olan
YouTube’un kapitalist sistemin bir aracit olusuna dikkat ¢ekmektedir. YouTube tarafindan
somiirtildiigiini s0yleyen K2, sistemin sosyal medya platformlari araciligiyla kari maksimize
etmesini, YouTube’un kullanicilarin emegini metalagtirmasini ve buradan da kar saglamasini
hatirlatmaktadir. Maddi olmayan emek kavramimi da 6zetleyen K2, saatlerce emek verdigi
videolardan YouTube algoritmalarinin stratejilerinden kaynakli yeterli {icret kazanamadigindan

yakinmaktadir.

K3, gozetlenmenin kendisini nasil etkiledigine dair, Beni aslinda olumlu etkiliyor
clinkii her gittigim yerde insanlar beni taniyor. Sosyal hayat agisindan benim icin ¢ok giizel bir
olay oluyor. Bugiine kadar herhangi bir sorun yasamadim. Bilinmek, tanminmak, insanlar
tarafindan sevilmek hosumuza gidiyor. Onemli olan igimizi diiriistce yapip insanlara o enerjiyi
yansitmak. diye cevap veriyor. K3’iin gézetimin etkisi olarak, insanlar tarafindan izlenmekten,
goriiniir ve bilinir olmaktan mutlu oldugunu séylemek miimkiindiir. K3, YouTube’da goriiniir

olarak, kiiltiir endiistrisinin gohreti idealiyle kendisini gerceklestirmeyi hedeflemektedir.

K4 ise gozetlenmenin somut olumsuz bir sonucu olmadik¢a kendisini c¢ok
etkilemedigini belirterek Basima ¢ok korkutucu olaylar gelmedigi siirece agik¢ast bundan ¢ok
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fazla etkilenmiyorum. Mesela biri sizin evinizin etrafindaki apartmanlart haritaliyor. Nerede
oturdugunuzu buluyor. Bir giin yiiriiyiisten geliyorsunuz, kapinizin ontinde bir adam var. Simdi
bu ¢ok korkutucu bir sey. Basima gelen. Onun disinda “benim karst sokagimda oturuyorsun,
karsi balkondan ben seni izliyorum” gibi tepkiler insana rahatsizlik veren bir sey. Insamn
vaklasim tarzindan iyi niyet kotii niyet kesinlikle anlayabiliyorsunuz. Sokakta bekleme olay: bir
kadin tarafindan olmadi da, “benim karsi sokagimda oturuyorsun” gibi tepkiler genelde kadin
takipgiler tarafindan veriliyor. YouTube da yaptigim icerik tiriiniiniin boyle bir handikapi var.
Insanlar gordiigii seyin daha fazlasini istiyor. Bu netlikten kastim da nerede oturdugumuz, bir
evde oturdugumuz, apartmanda oturdugumuz gibi gibi olaylar olarak ozetleyebilirim. Mesela
ornek vermem gerekirse sadece Moda alaninda igerik iiretiyorsunuzdur. Bir kiyafet
tamitiyorsunuz ve bir stiidyoda ¢ekim yapiyorsunuzdur. Bunun mahremiyet agisindan ¢ok fazla
bir riski yok. Ama ozellikle evsel bir sey paylastiginizda belirli ¢iktilart oluyor. Bu da insanlarin
meraklart ve mahremiyetinize ashinda dadhil olmalar: oluyor. diyerek devam ediyor. K4
genellikle iceriklerini kendi evinden tiretmekte ve bu durumun sonucu olarak 6zel alaninin,
kaldig1 evin bir baskasi tarafindan tespit edilmesi ve bilinir olmasindan endise duymaktadir.
K4, olusturdugu iceriklerle mahremiyetini ifsa etmesi sonucu, 6zel alaninin kamusal alana
doniistiiglinti kabul etmekte ve bunun sonucunda mahremiyeti tiiketen kitlenin daha fazlasini
talep ettigini sdylemektedir. Bu noktada mahremiyetin yok olusuna dair sadece igerik iireticileri

tarafi degil izleyiciler tarafindan da ciddi bir talep oldugunu séylemek miimkiindiir.

3.4.6.6. Goriiniirliik Kaygisi/Motivasyonu
K1, YouTuberlarin énemli bir boliimiinde oldugu gibi kendisinin de goriiniir olma
kaygis1 yasadigini sOyleyerek iceriklerini bu yonde tirettigini belirtiyor. K1 in asil motivasyonu

dijital ortamda para kazanmak degil sohret olmaktir.

K2, emeginin karsiligim1 almak istedigi i¢in goriiniir olmak istedigini vurgulayarak
Markalarla proje yaparak diinyayr geziyorum. YouTube da 6ne ¢ikmayi istememde tek sebep
emegimin karsiligini almak ama bu maddi emek olarak degil. Bana YouTube hi¢ para vermesin,
ben bir kabileye gitmigsem, Kuzey Kore'yi ¢ekmissem bu videolar 3-5 milyon izlenmeli. Clnki
icerige dair hi¢hbir sey olmayan videolar 10 milyon 20 milyon izlenirken sen 3 bin 5 bin izlenince
bu seni Gziiyor. Sadece YouTube geliriyle gecinen bir insan olsaydim bu ¢cok biiyiik bir problem
olabilirdi. Tek geliri YouTube olan insanlar ¢ok biiyiik bir anksiyete yagsiyor. diye devam ediyor.
K2’nin motivasyonu, dijital emeginin karsilig1 olarak daha fazla izlenme, gérinur olmak, sohret

olmaktir.
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K3, goriiniir olma kaygis1 yasadigini o yiizden goriiniir olma motivasyonuyla diizenli
bir sekilde igerik iirettigini belirterek Bu isi yapiyorsaniz zaten istikrar gerektirir. Istikrar icinde
stirekli icerik tiretmeniz lazim. Bir standardr olmali bu isin. Haftada birse haftada bir, haftada
tigse hafta ii¢ bu is bu sekilde ilerlemesi lazim. ifadesini kullantyor. K3, goriiniir olmak, sohret

olmak motivasyonu ile icerik tretmektedir.

K4 ise igerik iiretim siirecinde insanlarin ilgisine ihtiyaci oldugunu vurgulayarak,
Goriiniir olma kaygisi benim icerik iiretme dikeyimde dahil olmak iizere biraz kaostan
besleniyor. Mevcut halinizden farkli bir persona yaratarak géstermeye ¢alistiginiz bir kisilikle
¢ok daha fazla goriiniirliik elde edebiliyorsunuz. Fakat benim ¢ikis noktam ¢ok sikintili olan
zayiflama konusunda bir tecriibe aktarmakti. Ilk videoya gidip bakarsaniz orada séyledigim ilk
ctimle o. Ben bunu mantikl: bir sekilde anlatmak istiyorum. Ciinkii YouTube 'un insan sagligina
¢ok tehlikeli olabilecek videolari kaldirma gibi bir yonelimi yok. “Sekiz giin su ictim 10 kilo
verdim” diyen kiz var YouTube’da... Sekiz giin sadece su i¢ip zayiflamayr yapan insanlar
bobreklerini kaybedebilirler. Boyle bir etkisi de var. Ama bununla ilgili de hi¢hir sey yapilmiyor
bir yandan da. Ben biraz bunu anlatmak istedim fakat soyle bir farkindaliga vardim. Sadece
tek bir alan ile ilgili icerik iiretmek istemedigim i¢in YouTube da popiiler olan konseptlerden
birini edindim. Clrkii onlarin ilgi ¢ekmesine ihtiyacum var. Ciinkii sadece tek bir temada
yvasamak istemiyorum. Hayatimin sonuna kadar YouTube’da kilo verme iizerine konusmak
istemiyorum. Ciinkii oyle bir yetkinlikte ve uzmanlikta da degilim. O kadar tecriibem de yok.
diye devam ediyor. K4 goriiniir olma, sohret olma motivasyonuyla icerik iiretmektedir. K4’{in
insanlarin ilgisine ihtiyact oldugunu sdylemesi ve bu beklentilere gore yayin yapmasi, bireyin

YouTube tlizerinden kendisini gergeklestirmeyi hedefledigini s6ylemek miimkiindiir.

3.4.6.7. Icerikleri Kisinin Kendisi mi izleyici Beklentisi mi Belirliyor?

K1, icerik Uretim surecinde izleyicisine gore hareket eden YouTuber kadar kendi
isteklerine gore hareket eden YouTuberlarin da oldugunu vurguluyor. K1, igeriklerini
olustururken hem kendi isteklerini hem de izleyici beklentilerini dikkate aldigini ifade

etmektedir.

K2, icerik konularin1 tamamen kendisinin belirledigini sdyleyerek Gezi rotam
tamamen bana bagli. Kafama gore belirliyorum. Belli bir rotam yok, olmasini da istemiyorum.
Diinyay: geziyorum, YouTube benim hobi tarafim. Insanlar istedi diye degil kendi keyif aldigim
icerikleri seviyorum. Son videoda soyledim enerjimin olmadigini sadece icerik iirettigimi. Ani

kalsin diye... Canmim ne istese onu ¢ekiyorum. Hollanda’da ozellikle Red Light’da ¢ekilen
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videolar goriiyorum. Nasil ¢ekiyorsunuz? Ben bunlari yayinlayamam. Orada ¢alisan kadinlarin

mahremiyetini ihlal ediyorsunuz. Belki o kadinin o isi yaptigi bilinmiyor. diye konusmaktadir.

K3, hem kendisinin hem de yorumlar yoluyla izleyicinin igeriklerini belirledigini
soyleyerek Oncelikle kendi isteklerime gore hareket ediyorum. Ama izleyicilerin istek ve
onerilerine de cevap vermeye ¢alisiyoruz. Ornegin Istanbul’da veya Izmir’de mekan onerisi
aldigim zaman o tarafa gittigimde genelde ugramaya ¢calistyorum. Yorumlart okuyorum. diye
bildirmektedir. Yayin konusunda kendi isteklerine 6ncelik veren K3, yemek temasiyla video

igerikler iirettigi i¢in yorumlarda izleyicilerden talepleri de dikkate aldigini séylemektedir.

K4 de hem kendisinin hem de izleyici beklentilerinin igeriklerini belirledigini
sOyleyerek Ama kendi yapmak istediklerim daha oncelikli oluyor. Fakat bazi konularda soyle
ki takipgilerin isteklerine Google’daki aramalara bakiyorum. Dijital pazarlamacym ayni
zamanda o yiizden trendleri de ¢ok arastiran biriyim. YouTube ve Google i¢ ice olan iki halka
oldugu icin de eger sagla ilgili bir video yapacaksam bunun zamanlamasi belki daha sonra
ama mesela bana bir hafta icerisinde 10 tane yorum geldi. Bunlarin ben biraz kaydim da
tutuyorum. Sa¢ konusunda kullandigim bir iiriin vardi. Trendlerde sa¢ uzatma ile alakali
aramalart tespit ettigim icin takipg¢ilerimin kilo verme ile alakali icerik tiretmemi istemesine
ragmen sag videosu ¢ektim. Gortintiilenme kaygist da aslinda burada devreye giriyor. CUnku
vaptiginiz emek iceriklerinize de yansimasini istediginiz igin goriinmesi icin trendler de
uygunsa o dénemde koyuyorum diyebilirim. diye ekliyor. K4 icerikleri hem kendisinin hem de
izleyicinin belirledigini sdylemektedir. K4 ayrica, goriiniir olmak adina detayli bir sekilde

Google arama istatistiklerine kadar kayit tuttugunu belirtmektedir.

3.4.6.8. Ozel Hayat ile Tlgili Cekimlerde Kayg
K1, 6zel hayat1 ile ilgili icerikler tiretirken herhangi bir kaygi yasamadigini ve

rahatlikla ¢ekim yaptigini soyliiyor.

K2, 6zel hayat1 iceren paylasimlarda dikkat ettigini belirterek Zaten ginimin 12
saatini o insanlarla paylagiyorum. Ozel alanimin kalmasi gerekiyor ¢iinkii bir yerden sonra bu
sosyal kolelige giriyor. Yani YouTube un kolesi oluyorsunuz. 8/5 ¢alismamak icin diinyay:
geziyorsunuz ancak 8/5 YouTube’'da ¢alisiyorsunuz. Geceye kadar veya sabaha kadar olan
zaman dilimi benim, o saatler i¢erisinde paylasim yapmam. Kendi hayatimi yasamak igin. diye
devam ediyor. K2, giiniiniin yarisini izleyicilerle paylastigint sdyleyerek kullanici metasi
kavramini hatirlatmaktadir. Bu noktada iletisimin ekonomi politiginde izleyici metas1 olarak

ortaya ¢ikan metalagma, dijital iletisimin ekonomi politigi ile YouTube 6rneginde kullanici
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metasi ile yeniden tiretilmektedir. K2, hayatinin 6nemli kismin1 YouTube’da sergileyerek, 6zel
hayatini goniillii bir sekilde metalastirmakta ve bu durumdan rahatsiz olmamaktadir. K2 dijital
emek slrecine girmekte, YouTube da igerik dreticisinin verileri Uzerinden Kkazang

saglamaktadir.

K3, 6zel hayat: ile alakali paylagimlarda temkinli davrandigini vurgulayarak Ozel
hayatimla ilgili ara sira bilgiler veriyorum. Vermem gerekenleri veriyorum. Ornegin nerede
oturdugumu, esimin kim oldugunu ¢ok fazla ozele girmeden belirtiyorum. Her seyi sosyal
medyadan paylasmamak gerektigini diistiniiyorum. diye konusuyor. K3 6zel hayati ile ilgili

kayg1 tasidigi icin iceriklerde mahremiyete dair sinirlt bir bilgi verdigini sdylemektedir.

K4 de konu ile alakali kayg1 tasidigini bunun sebebi olarak esinin iist diizey bir yonetici
oldugunu belirterek Evet kayg tasiyorum. Benim esim iist diizey bir yonetici. Ona birkag¢ tane
gelen ciimleden dolayt sirket ortaminda ozellikle bu evimizle ilgili oluyor. Onun ekibinden iste
daha baslangi¢ seviyesindeki kisilerden. Yorumlardan dolay: evimizin igindeki goriintiileri
olabildigince minimize ettim. Ciinkii onun sirketteki konumu vs. agikcasi onu korumak
istiyorum. Evimiz disinda oldugumuz bir ortamda bu konuda oldugu gibi ¢ekim yapryorum.
diye konusuyor. YouTube videolari ile ilgili esinin igyerinden gelen bir yorumdan sonra ev ici
paylagimlart miimkiin oldugu kadar sinirl1 bir hale getirdigini sdyleyen K4, ev dis1 ortamlarda

daha rahat ¢cekimler yaptigini belirtmektedir.

3.4.6.9. Iceriklerden Dolay1 Olumsuz Deneyimler
K1, igeriklerinden dolayr bigcaklanma vakasi yasadigini belirtiyor ancak detay

vermekten kaginmaktadir.

K2, Suriye ile ilgili igeriklerinden dolay1 tehdit aldigimi ifade ederek Suriye TV’ye
ciktiktan sonra iki giin evimden disari ¢ikamadim. Tiirkiye 'de ¢ok fazla cihat¢i Suriyeli de var.
Benim yalan séyledigimi diisiinmiislerdi. Onun disinda olmamigti. diye konusuyor. K2, dijital

g06zetim sonucu igeriklerinden dolay1 tehditler aldigini belirtmektedir.

K3, kiiciik problemler disinda igerikler konusunda sorun yasamadigini belirterek,
Insanlarin yamina izinli gittigimiz icin sorun olmuyor. Sadece mekdn sahipleri bazen arayip
yorumlart okuduklari zaman hoslarina gitmeyen yorum oldugu zaman video kaldirilsin diye
doniis yapiyorlar. Diyorum ki bunlara takilmaya gerek yok zaten kiifiir varsa ben sana
sOylemeden o yorumu siliyorum. Ben zaten gerekli konularda midahale ediyorum. Bir video
cekmistim salag bir mekandi. Bu tarz ortamlari sevmeyen insanlar mekdani sikdyet etmisler.

Mekdn sahibi de biraz aksiydi. Daha sonra o adamin basina bir is gelmesin diye videoyu
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kaldvrmistim. Gelirlerimden vazgegmistim video ¢ok izlenmesine ragmen. O kisiye zarar
gelmesin diye videoyu kaldirmigtim. ifadesini kullamiyor. K3, bazen mekén sahiplerinin
isletmeleri ile ilgili olumsuz yorumlar okudugu zaman videoyu sildirmek istedigini ancak
kiiftirli hakaret icerikli yorumlar1 zaten kendisinin kaldirdigini belirtiyor. K3, olumsuz bir
deneyim ile ilgili ayrica salas bir yemek mekanini ¢ektigi zaman bu tarz mekanlar1 sevmeyen
izleyicilerin mekéan sahibini sikayet etmesi ve bunun sonucunda igletmeye denetimlerin
gelmesini 6grendikten sonra ise iyi bir gorlintiilenmesi olmasina ragmen bu videoyu sildigini

acikliyor.

K4, Mesela biri sizin evinizin etrafindaki apartmanlart mapliyor. Nerede
oturdugunuzu buluyor. Bir giin yiirtiyiisten geliyorsunuz, kapinizin éniinde bir adam var. K4,

Evine kadar takip edilmesi ile ilgili verdigi 6rnegi hatirlatiyor.

3.4.6.10. Sohretin Etkisi

K1, sohretin iceriklerini daha iyi bir yere tasidigini soyleyerek Séhret insana ister
istemez bir ozgiiven verir. Verdigi bu 6zgiiven ile kimi youtuber daha iyi performans gosterirken
kimileri daha antipatik olabiliyor diye konusuyor. K1, séhretin insana 6zgiiven verdigini ve bu
Ozgiivenin de iceriklerinin daha kaliteli hale gelmesini sagladigin1 sdyliiyor. K1, s6hretin

kendisini gerceklestirme motivasyonu sagladigini belirtmektedir.

K2, sohretin hayatim1 ¢ok fazla etkilemedigini ancak oOzgiirlestigini vurgulayarak
Benim icin cok bir sey degismedi. Onceden nasil ¢cekiyorsam simdi de o sekilde davraniyorum.
Dogu 'nun kiiltiiriiyle biiyiidiim, zaten ¢ogu faktore dikkat ediyordum. Bes sene once Twitter’'da
cok siyasi yazmazdim gimdi umurumda degil. YouTube videolarinda da sallamazdim kimseye
simdi ona buna salliyorum. Ozgiirlestim diyebiliriz. Basima bir i gelse 2 milyon kisi bunu
ogrenecek. Sosyal medyada bir tik giiclii hissediyorum. Devletler, markalar size bulasmak
istemiyor tepki alirim kaygisiyla. Takip¢im arttiktan sonra kendimi ¢ok 6zgiir hissediyorum.
diye konusuyor. K2, sosyal medya platformlarinda ulastig1 takipci sayisiyla dijital bir benlik
olusturmakta, kendisini daha 6zgiir ve giiclii hissetmektedir. Sosyal medyada takip¢i sayisina
paralel olarak goriiniirliigiin artmasi, kiiltiir endistrisinin bir aract sohret olarak icerik
tireticisine kendini daha rahat ifade etme olanag1 vermekte ve bu durum da igerik iireticisi sosyal

medyadaki davranislart noktasinda daha cesur hareket etmektedir.

K3, sohretin videolarin temasini etkiledigini belirterek Ben her zaman sokak lezzetleri
odakl: gidiyordum. Onceden icerik acisindan daha fazla kitleye ulasmak adina salas lezzetler

herkesin ilgini ¢ektigi icin ¢ok fazla salas mekdanlar: ziyaret ediyordum. Su an o konuda biraz
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daha degisiklige gittim. Simdi herkesin gidebileceSi konseptli mekanlara gidiyorum. Icerik
anlaminda degisiklige gittim. Insanlarin beklentilerine gore geri bildirime gore o tarz iceriklere
yonelebiliyoruz. diye konusuyor. K3 so6hret ile birlikte, hitap ettigi kitlenin beklentilerini 6ne
cikardigini soyleyerek ulastigr kitleyi kaybetmek istememektedir. Bu durum da igerik
ireticisinin yasam tarzini etkilemekte, daha modern ortamlarda ¢ekim yapmak istemektedir.

Sohret ile birlikte bireylerin gézetimine daha fazla hitap edebilecek yollar aranmaktadir.

K4 ise abone ve izlenme sayisinin artmasinin iceriklerini teknik anlamda gelistirdigini
soyleyerek Cok bir fark yok. Belli bir standardim var ama kalite agisindan ¢ok artti. Goriintii
kalitesi, ses kalitesi, icerikleri diizenleme tarzim ¢ok degisti. ifadelerini kullaniyor K4, icerik
noktasinda ¢ok bir fark olmadigini sadece teknik anlamda ¢ok daha fazla degisim ve gelisim

oldugunu belirtiyor.

3.4.6.11. Iceriklerde Dogallik ve Kurgusallik

K1, igeriklerde kurgusal bir tarz benimsedigini belirterek Yarisindan fazlasi tamamen
rol oynayarak bu videolari yapiyor. Bazi kisilerde ger¢ekten kendi oldugu gibi davraniyor. Rol
vapanlar genelde kazaniyorlar ifadesini kullantyor. K1, YouTube’da genelde insanlarin rol
yaparak kurgusal hareket ettigini ve bu sekilde davrananlarin daha ¢ok kazandigini sdyliiyor.
Ancak K1’in videolar1 incelendiginde K1’in kitlelerin goézetimini talep etmek adina kurgusal,
eglenceli ve hikayesi olan igeriklere daha fazla bagvurdugunu soylemek miimkiindiir. K1,
kurgusal bir yontemle kendisini ve ailesini sosyal medya gosterisinde meta haline

getirmektedir.

K2, igeriklerini tamamen dogal bir sekilde olusturdugunu ve %99 kendi kimligini

yansittigini belirtiyor.

K3 igeriklerinde asla rol yapmadigini1 vurgulayarak, Bende kurgu 0. Bende hi¢ kurgu
olmaz. Ben sadece mekandan izin alirim ve direkt giderim. Soracagim sorulari bile
hazirlamam. Videolar genelde spontane gelisir. Mekana derim ki en sakin zamaniniz ne zaman
¢clinkii hem senin isine engel olmayalim hem de biz rahat ¢ekim yapalim derim. diye konusuyor.
K3, iceriklerde kendi kimligi ile yer aldigim1 soyliiyor. Videolarda mekan sahibine soracagi
sorular1 bile hazirlamadigina dikkat ¢eken K3, tamamen dogal ve spontane sekilde iceriklerini
tirettigini bildiriyor.

K4 de igeriklerinde tamamen kendi 6zlinii yansittigini ifade etmektedir.
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3.4.6.12. YouTube’un Ucret, Ozel Hayat ve Mahremiyet Politikasi

K1, YouTube’un nelerin karsiliginda kullanicilara ticret 6dedigi ile ilgili Bizden
herhangi bir sey talep etmiyor. Belli para kazanma gorevlerini tamamladiktan sonra para
kazanmamiz aktif hale geliyor. (Bir sefere mahsus gorev) daha sonrasinda herhangi bir ceza
teskil edecek topluluklara aykiri bir paylasim olmadigi siirece bu elimizden alinmiyor. Bizden
bir sey de satin almiyor. Youtube, bizlere bu paralart videolarda gésterilen reklamlar ile
odiiyor. Ornek olarak bir reklam veren sirket bir video veriyor. Bu video icin belli bir biitce
veriyor, Youtube bu biitcenin belli bir kismini YouTuberlara video attigi ve reklam verenin
videosunu bu videoda gosterebildigi icin ddiiyor, geri kalan kismi Youtube aliyor. diye
konusuyor.

YouTube’un kendisinden bir sey talep etmedigini soyleyen K1, YouTube’un iicretleri
reklamlar sayesinde Odedigini belirtmektedir. YouTube’un, iicret i¢in kullanicilardan belli
asamalar1 geg¢mesini istedigini sOyleyen K1, YouTube kurallarina aykiri herhangi bir sey
yapilmadig siirece iicret kazanma hakkini iptal etmedigini vurgulamaktadir. K1, YouTube un
kendisini nesnelestirmesinin, YouTube un bir is¢isine doniistiigliniin bilincinde degildir. Biitiin
slireci, YouTube sartlarin1 normal karsilayan K1, 6zel hayat ve mahremiyete dair verilerin
platform tarafindan sermayeye gevrilmesini oGnemsememektedir.

K2, YouTube’un kanal sahiplerine iicret 6deme sartlartyla alakali biitiin ayrintilari
anlatmaktadir. K2, YouTube ilk kanali actigimizda para kazanmanizin a¢ilmast igin sanirim
10.000 saat izlenme istiyor. 10.000 saat bilmiyorum ka¢ giin yapiyor. Ornek veriyorum ilk
videonuz 10.000 izlendi sonrasinda direkt para kazanmaniz agilmis oluyor. Ondan sonra
diyelim ki videonuz 15 dakika uzunlugunda. Kag dakika izlendi? Ik bastaki reklami izledi mi
insanlar? Her reklama tikladilar mi? Videonun sonuna kadar izlediler mi? Hangi yasg
araliginda izleniyorsun? Hangi iilkeden? Hangi sehirden? Hangi il¢eden? Iphone’dan mi
izliyor bilgisayardan m izliyor? Macbook’tan mi izliyor? Tabletten mi izliyor? Ashinda her
seyini Ol¢iip ona gore para veriyor. Yani bu algoritmayla simdi gidip YouTube un sahibine
sorsaniz o bile bilmiyorum der neye gore para verdigimizi. Ciinkii manuel olarak yapilan bir
sey degil. Bir sey kodlanmis oraya. Algoritma kendine gére diyor ki bu adam 100 dolar
kazansin. Simdi bir sey de diyemiyorsun az kazandim bu ay. Hayw diyor senin video su kadar
izlendi. Mesela benim bir Etiyopya videom var. 3 milyona yakin izlendi. Insanlar saniyor ki 3
milyonun hepsi Tiirkiye. Degil. Ben esmer oldugum ic¢in ve benim tipim biraz Hintlilere
benzedigi icin o videonun 1.5 milyonu Hindistan. Ve Hindistan goriip gorebileceginiz en az
para veren iilkelerden biri. Cok az para kazaniyorsunuz o fiilkelerden. O yiizden 3 milyon

izlendigim videodan normalde kazanmam gereken para 70-80 bin lira iken kazandigim para
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yvanlis olmasin 25 bin lira falan. 1 milyon Tiirkiye izlenmesi mi 50 bin ABD izlenmesi mi? Tabii
ki 50 bin Amerika izlenmesi. Ciinkii tam hatirlamiyorum su an ama Tiirkiye 1000 izlenmeye 50
kurug mu oyle bir sey verirken ABD 5 dolar veriyor. Arada ugurumlar var. O ylzden
Amerika’da herkes su an sosyal medyada bir sey olmaya ¢alisiyor. O yiizden Tik Tok’ta ¢ok
fazla igerik var. Kazanilan paralar dehset paralar. Yani, 100 bin izlen 200 bin izlen. Yetiyor
ki... Adamin ayda attigi videosu 200 bin izlense her birinden 300 dolar kazansa 10 videosu olsa
zaten 3000 dolar yapiyor. Adam diyor ki ben garsonluk yapsam 4000 dolar kazanacagim. Ne
gerek var. Hesabimiza TL olarak yatiyor para ancak YouTube bunu hesaplarken dolar
tizerinden hesapliyor. O yiizden de dolarin aslinda o giinkii kurdan ¢evrilmis olarak yatiyor
hesaba. O yiizden YouTube, su an bir¢ok insamin yapmaya ¢alistigi bir sey. diye konusuyor.
YouTube’un politikalarindan dolayr popiilaritesini yitirecegini sdyleyen K2, Ama sunu da
soyleyebilirim. YouTube artik son dénemlerini yasiyor. Bir¢ok Influencer artik YouTube’a
icerik iiretmiyor. Uretecekse de ayda bir tane, iki tane surf kanal devam etsin diye. Bunu
vapanlar da 5 milyon 10 milyonluk YouTube kanallari. Ciinkii hem kazanacaklari paray
kazandilar hem de o igerik tiretme heyecanlart kalmadi. ABD ve Hindistan daki gibi Reels
tizerinden yani Instagram videolar: iizerinden para kazanma durumu Tiirkiye'de de
aktiflestirildigi zaman goreceksiniz YouTube diye bir sey kalmayacak. 10 bin takip¢i 100 bin
takipci Uzerine para verecek ve videolarin icerisine reklam koyacak. 20 saniyelik videonun
altina iistiine reklam koyacak. Bu sayede neredeyse 1 milyar insan sosyal medyaya igerik
tiretecek. Ciinkii ¢ok kolay para olacak. YouTube insanlari ¢ok yoruyor. O kadar emek
veriyorsun ve videonu gidiyor 3000 izletiyor. Ama yazik yani. Aym videoyu Instagram’a
atryorsun. 500 bin izleniyorsun. Benim Instagram’da 10 milyon izlenen videom YouTube’da 30
bin izlendi. Boyle bir sey olabilir mi? Sahsi diisiincem YouTube algoritma agisindan manuel
olarak dokunulabilir bir platform. Istedigi kigileri on plana cikariyor. Her iilkede YouTube
ofisleri var. Kendi ofisleri ile baglantili YouTuberlar: one ¢ikariyorlar. YouTube’a ben de ani
olsun diye icerik iiretmeye basladim. Giinliik viog gibi olur. ifadelerini kullaniyor. YouTube’un
kullanicilardan mahremiyete dair istediklerini aciklayan K2, YouTube kullanicilardan hi¢bir
sey istemiyor olabilir. Tek istedigi sey sirket bilgilerin para gelebilsin diye. Banka hesap
bilgilerin para gelebilsin diye. YouTube’a kayit olurken gmail iizerinden kaydoldugum icin
aslinda bilgilerini gmaile veriyorsun zaten aymi sirket. Gmailde normal hesap aldiginizda
verdiginiz bilgileri veriyorsun. Adin soyadin, yasin kag, nerede oturuyorsun gibi. Kendi kigisel
bilgilerinin hepsini veriyorsun. Aslinda her seyi veriyorsun ancak o bilgiler zaten gmaile iiye
oldugumuz icin 20 senedir ellerinde var. Zaten her seyini biliyorlar. Takip ettikleri agik¢a

ortada. Bundan kétii bir sey de hissetmiyorum. Ciinkii devletler bir sey yapmiyorsa ben ne
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vapabilirim? ABD TikTok’u yasaklayacakti Ciinkii Cin onlarin bilgilerini aliyormus. Zaten
almyyor mu? Onlar istiyor ki sadece Apple alsin tiim bilgilerimizi. Huawei almasin. Su anda
burada oturdugumu biliyorlar. Google Maps kullantyorum. Hepsini zaten biliyorlar. Bunu
degistirmek icin de bir sey yapamam. ifadelerini kullaniyor. K2’nin YouTube’un 6deme
politikalariyla ilgili soyledikleri iletisimin ekonomi politigi bakis agistyla yaklasildiginda
diinyada refahtan alinan payin esitsizligini ortaya koymaktadir. YouTube’un ABD’de igerik
tireten bir YouTuber ile Hindistan’da igerik iireten bir YouTuber’a esit sartlarda imkéanlar
sunmamasi kapitalizmin sosyal medya platformlar1 iizerinden yeniden {iretildigini
gostermektedir. K2, YouTube un iicretlendirme politikasiyla ilgili ifade ettigi adimlar, igerik
tireticilerinin dijital emek siirecini ¢arpici bir sekilde 6zetlemektedir. YouTube algoritmalarinin
ortaya koyulan dijital emegi maddi olmayan hale getirme siireci, igerik lireticilerinin 6zel hayat
ve mahremiyete dair verilerinin nasil somiiriildiigiinii 6zetlemektedir. YouTube’un 6zel hayat
ve mahremiyete dair kullaniciya yonelik taleplerini dnemsemeyen K2, dijitallesmenin bir
sonucu olarak veri somiirgeciligini kabullenmektedir. K2, ABD ve Cin gibi tlkelerin veri
somiirgeciligi konusundaki rekabetine de dikkat ¢ekerken, TikTok veya YouTube gibi sosyal
medya platformlar1 yasaklariyla devletlerin bilgi mahremiyetini korumaya ¢alistigini
vurguladigini séylemektedir.

K3, YouTube’un kullanicilardan video iiretme disinda higbir talebinin olmadigini
belirterek, Hi¢bir talebi yok. Tek talebi video atmamiz. Bu sey gibidir bir yerde ¢alisiyorsunuz
olaganiistii durumlar olmadig siirece ¢alismak zorundasiniz. YouTube’da da boyledir. Sen ise
gitmezsen patron sana para vermez. YouTube diyor ki sen video ¢ek ben de arasina reklami
yapistirayim oradan da sana biitce vereyim diyor. Iste ben 3 aliyorum 1 ini veya 2 sini sana
veriyorum gibi. O yiizden bekledikleri tek sey icerik tiretmek. Onlarin da buralardan reklam
almasi. diye konusuyor. K3, “patron” ifadesiyle YouTube’un bir “galisan1” oldugunu zaten
kabul etmekte, gelir kazanmak ugruna emek vermesi hususunda ikna olmaktadir. Bu durum
sosyal medya kapitalizminin sorunsuz iglediginin bir kanitidir.

K4 ise YouTube un yaklasimi ile alakali Video uzadik¢a ashinda sizin kazaniminiz
daha fazla oluyor. Ciinkii video uzadik¢a araya koyulan reklamlar daha fazla oluyor. Fakat su
anda YouTube’un ¢ok istedigi format var ki kisa zamanl videolar ¢ekilmesi, shorts olarak.
TikToka rakip olma seviyesi. Eskiden YouTube biitiin dikkatimizi verdigimiz bir platformken su
anda bu ¢ok boliindii. Ve su anda YouTube un icerik iireticilerinden bekledigi iki sey var. 1-
TikTok ta daha az vakit gegirme ve TikTok i¢cin paylasilan icerikleri buraya koyun. Shorts’tan
da bir gelir elde edilmeye baslandi. 2- Bir yandan da uzun uzun videolar tUretmeye devam edin.

Cuinkii reklam verenlerin icerikleri. Ashinda uzun metrajli dedigimiz iceriklerde reklam
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verilmeye daha uygun. Yani bu hem bir handikap yaratiyor, dikkat bazinda. Yani her seyinizi
verin iceriklerinizde. Ama bunun karsiligini verdigini diisiinmiiyorum. ifadelerini kullaniyor.
K4, platformun mahremiyet ile ilgili taleplerini siralayip olasi risklere dikkat ¢ekerek,
Onun disinda kimlik bilgilerinizi ve adresinizi aliyor. Ciinkii hesap agmak zorundasiniz. Yani
biitiin temel bilgileriniz aslinda var sizin adiniza sirket bile acabilir. Biitiin sézlesmeleri
imzaladiginizda verilerinizi korudugunu da séyliiyor. Bir yandan bir¢ok platform hacklendi.
YouTube mu hacklenmeyecek ? diye devam ediyor. K4, 6zel hayat ve mahremiyet ile alakali
olas1 riskleri bilmesine ragmen duruma kaniksar bir sekilde yaklagmakta, YouTube i¢in veri
Uretmeye devam etmekte ve gonullu gozetim sirecini strdurmektedir. K4, YouTube un veri
somiirgeciligi sonucunda kullanicilara dijital emeginin karsiligint vermedigini ve sistemin

kendisini sosyal medya platformlar1 araciligiyla yeniden trettigini séylemektedir.

Calisma kapsaminda orneklem olarak segilen YouTuberlar iizerinden bir “YouTube ve
Mahremiyet” iliskisi degerlendirildiginde, gorsel kiiltiir ile sekillenen YouTube ve aktorleri
olan YouTuberlar bircok temada icerikler iiretirken, goniilli bir sekilde gdzetim siirecini
baslatmakta ve kendi mahremiyetlerini bizzat kendileri belirsizlestirmektedirler. Arastirma
stirecinde elde edilen “Siyah Giyen Geng” kanalinin esini uyurken ve gocugunun bebek bezinin
degisimine kadar olan goriintiileri, “Gdokhan Yildirim” kanalinda tuvaletini yapan bir kiginin
habersiz bir sekilde ¢ekime alinmasi, “Milli Yiyici” kanalinda lokasyon bilgilerinin biitiin
ayrintilariyla verilmesi ve “Asli Kivang” kanalinda 6zel hayattan, ¢cocukluk travmalarina kadar
mahremiyeti iceren igeriklerin sergilenmesi gibi drnekler gelinen noktada YouTube’un beden,
bilgi, kisi ve mekan mahremiyeti acisindan son derece yikici bir noktaya ulastiginin
gostergesidir. Mahremiyet iceriklerin, s6hret olma arzusunun motivasyonlarini ortaya koymasi
amaciyla YouTuberlar ile gergeklestirilen yar1 yapilandirilmig goriismeler, YouTube un
diizenli igerik iireten ve daha fazla kitleye ulasan kanallara gerceklestirdigi 6deme politikasinin
Oonemli bir etken oldugunu gostermektedir. Bunun sonucunda mahremiyet icerikli videolar daha
fazla dikkat gekmektedir ve kitleler bu tur igerikleri daha fazla izlemektedirler. Mahremiyet
iceriklerin yogun oldugu “Siyah Giyen Geng¢ Kanali”nin Orneklem olarak ele alinan
YouTuberlar arasinda en fazla aboneye (1,09 Milyon) sahip olmasi bu durumu agiklamaktadir.
Boylelikle daha fazla kitleye ulasan benzer icerikler igerisinde daha fazla reklam alindig1 da

g6z Online alinirsa YouTube, mahremiyet igerikli videolardan kazang elde etmektedir.

YouTuberlar dijital gézetimin olumsuz sonuglarini yasasa da mahremiyet igerikli
videolara devam etmektedirler. Bazi arastirma bulgulari bu varsayimi1 dogrulamaktadir. Dijital

gbzetimin olumsuz sonuglarini soruldugunda “bicaklandigini” ifade eden “Siyah Giyen Geng”
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kanali benzer mahremiyet iceriklerine devam etmektedir. Bununla birlikte “Gokhan Yildirim
Kanal1”, YouTube yaymlar1 sebebiyle tehdit aldiktan sonra video iiretim siirecinde daha fazla
editoryal stizgecten gegirdigini ifade etmektedir. “Ashi Kivang Kanali” ise dijital g6zetimin
sonucu olarak evinin kapisina kadar takip edildigini tespit ettikten sonra &zellikle ev igi
paylasimlaria son verdigini sdylemektedir. Buna ragmen genel olarak gézetim durumundan
memnun kaldigimi ifade eden Asli Kivang, insanlarin ilgisini ¢ekmek istedigini ve gozetimin
iceriklerini daha kaliteli hale getirdigini bildirerek aslinda bir ¢eliskiyi de ortaya koymaktadir.
Bununla birlikte “YouTube’un kullanicinin 6zel hayat ve mahremiyetini ilgilendiren hangi
verileri talep ediyor? Ucret politikast geregi kullanicilardan neler istiyor” sorularina
YouTuberlar benzer cevaplar verirken, 6zel hayat ve mahremiyeti ilgilendiren verilerin sosyal
medya sirketlerine verilmesinin artik siradan hale geldigi ve dijitallesmeyle beraber bu sorunun
cozumsuzligiiyle ile ilgili kaniksar nitelikte cevaplar verildigi goriilmektedir. Goriismelerde
ayrica igerik iireticilerin YouTube’un is¢isi haline gelmesi ve ortaya koyulan dijital emegin
karsiliginin alinmadigi ile ilgili cevaplar, YouTube algoritmasinin nasil ¢alistig1 ve dolayisiyla
Sosyal medya kapitalizminin isleyisi, veri somiirgeciligi vs. hakkinda Onemli ipucular
vermektedir. Sosyal medya sirketleri kullanicilarin emegi iizerinden devasa kazanglar
saglarken, kullanicilara verdigi {icretler giinden giine son derece sinirli hale gelmekte ve bu

konu ile ilgili YouTuberlarin sikayetleri artmaktadir.

“YouTuberlar, izleyici beklentilerine gore igerikler iiretmektedir. Bir diger ifadeyle
izleyici yorumlari bireylerin igeriklerini sekillendirmektedir” varsayimina ise hem uyan hem de
uymayan bulgular ortaya ¢ikmaktadir. Videolar, yorumlar ve miilakat sonuclari incelendiginde
iceriklerin hem YouTuberlar tarafindan bagimsiz bir sekilde iiretildigi hem de izleyici
beklentilerinin referans alinarak gergeklestirildigini gdstermektedir. “Siyah Giyen Geng” ve
“Gokhan Yildirim” igerikleri tamamen kendi plani dogrultusunda olusturdugunu ifade ederken,
“Milli Yiyici” ve “Ash Kivang” kanallar1 bazen izleyici yorumlarimi dikkate alarak igerik
olusturduklarmi sdylemektedirler. Izleyici yorumlari analiz edildiginde mahremiyet iceriklere
yonelik tiretimin yani sira ciddi bir tiikketim ve talebin oldugu goriilmektedir. Video yorumlari
tematik kodlama yontemiyle incelendiginde en ¢ok on plana ¢ikan temalarin “gdzetim” ve
“mahrem alan” olmas1 YouTube izleyicileri agisindan mahremiyetin 6nemli bir tiiketim nesnesi

olarak goriildiigiinii ve platformun gozetim alani haline geldigini kanitlamaktadir.
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SONUC

Iletisim teknolojilerinin gelisim siirecinde; telefon, telgraf, matbaa, gazete, radyo,
televizyon sonrasinda, internet ve yeni medya teknolojisinin ortaya ¢ikardigi sosyal medya
platformlari, bilgi toplumu diizeninin ¢iktilarindan biri olmasinin yani sira, McLuhan’1n kiiresel
kdy duzeninin yeni eklenen parcalarindan biridir. Sosyal medya platformlari, aglar araciligiyla
kitlelerin birbirleriyle iletisim kurmasini kolaylastirarak hizli, aninda ve etkilesimli bir iletigim
tasarimi ortaya koymaktadir. Bireyler, dijitallesme ile Castells’in “kitlesel 6z iletisim” olarak
kavramsallastirdigi iletisimi tanimlayarak kiminle nasil iletisime gececegine ozellikle sosyal
medya platformlar1 iizerinden kendileri karar vermektedirler. Bunun yani sira Web 2.0
teknolojisinin sundugu icerik liretme ve paylagsma imkani, bireyleri sosyal medya {izerinden
aktiflestirerek, katilimer kiiltlirin gelismesine katki saglamuistir. Boylelikle bireyler sadece
tiiketici degil online platformlarda iiretici konumuna ulasmistir. Bireylerin Ureten tlketicilere
doniismeleri konuya Uretim, tiiketim ve dagitim iliskilerine odaklanan iletisimin ekonomi
politigi agisindan yaklasilmasi ihtiyacini ortaya ¢ikarmaktadir. Sosyal medya platformlarinin
ayn1 zamanda Kkapitalist birer sirket oldugu realitesi géz ardi edilmemelidir. Sosyal medya
platformlari, kar1 maksimize etmeye ¢alisan kapitalist sistemin Urunleridir ve sosyal medya

platformlarinin mimarisi ve stratejisi bu amaglar ger¢evesinde sekillenmektedir.

Mahremiyet ve Gozetim olgulari, gerek dijital oncesi gerek de dijital sonras1 donemde
birbirleriyle yakindan iligkili iki konudur. Foucault’nun “disiplin toplumu” olarak ifade ettigi
dijital oncesi donemde bireyler zorla gorinlr hale getirilip mahremiyetleri ihlal edilirken,
sonrasinda Ozellikle kiltiir endustrisi Urunleri olan sinema ve televizyon gibi kitle iletisim
araglarinin ortaya ¢ikmasiyla bireyler, goriiniirlige ve gozetlemeye tesvik edilerek mahremiyet
Onemsizlestirilmeye ¢alisilmistir. Bu ylzden Reality Showlar, magazin programlari vs gibi
programlar mahremiyetin kiiltiir endiistrisi agisindan ele alinmasi ihtiyacini ortaya ¢ikarmistir.
Sistem, bazen sohretler bazen de siradan insanlar iizerinden 0zel hayata ve mahremiyete dair
her seyi kapitalize ederek nesnelestirmis ve metalastirmistir. “Panoptikon” olarak
kavramsallastirilan gézetim olgusu ise teknolojinin bireylerin hayatinin merkezine girmesiyle
beraber toplumsal hayatin gbzetim teknolojileriyle donatilmasi sonucunda superpanoptikon,
sinoptikon olarak doniigsmiis, dijitallesme ve ortaya ¢ikardigi sosyal medya platformlar ile
beraber ise herkesin herkesi gozetledigi bir toplum bi¢imi olan omniptikon dénemine
gecilmistir. Ozellikle Web 2.0 teknolojilerinin ortaya ¢ikardig1 sosyal medya platformlart ile

bireyler gézetim siirecine goniillii bir sekilde katilmaya baglamiglardir. Bireylerin teknolojinin
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biiyiisiine kapilarak {ireten tiiketicilere doniismesiyle sosyal medya platformlari, génulli
go6zetim silrecinin merkezi haline gelmistir. Sosyal medya ekonomisi mahremiyetin ihlali ve
dijital gozetim ile donmekte, sosyal medya sirketleri, bireylerin goniilli olarak mahremiyeti
sergilemesi ve goOzetimin hem 06znesi hem de nesnesi olan davraniglarini sermayeye

cevirmektedirler.

YouTube, bireylerin mahremiyetlerinden 6din vererek gozetimlerini sermayeye
ceviren sosyal medya platformlarindan biridir. Bireylere “YouTuber” olma firsati ile kendi
kanalina sahip olma ve igerik iireterek para kazanma firsat1 veren YouTube, bunun karsiliginda
bireylerin dijital emegi iizerinden karini pekistirmektedir. Icerik reticileri ve izleyiciler
arasindaki etkilesimden biyik kar realizasyonu elde eden YouTube, kazancinin artarak devam
etmesi icin igerik ireticilerine abone, goriintilenme ve begeni istatistiklerine gore ticret
O0demektedir. Aldiklari iicretlerle basta YouTube olmak iizere dijital platformlarin biiyiisiine
kapilan bireyler, kitlelerin gozetimini talep etmekte ve zaman zaman yasamsal degerlerinden
odiin vererek igerikler iiretmeye calismaktadirlar. Ozellikle mahremiyet icerikli videolarn daha
fazla dikkat ¢ektiginin farkina varan YouTuberlar, insan hayatinin en 6nemli degerlerinden olan
mahremiyeti 6nemsizlestirerek YouTube un gelir kazanma sartlarini hizli bir sekilde saglamaya
calismaktadirlar. Baska bir ifadeyle teknoloji; birey mahremiyetlerini emtiaya doniistiirerek

satin almaktadir.

Dijital teknolojinin sundugu imkanlar sayesinde ortaya ¢ikan ve bu caligmanin
Oznesini olusturan YouTuberlar, kiiltiir endistrisinin islevselligine uygun olarak kendilerini
metalastirarak sohret olmaya calismakta, izleyiciyle parasosyal iliski yoluyla etkilesim kurarak
dijital ortamda kamusal 6zel benlikleri ile hareket etmektedirler. Goriisme verileri ve videolar
incelendiginde farkli temalarda igerikler lireten YouTuberlarin ortak 6zelligi; para, sohret ve
kendini gerceklestirme motivasyonlariyla mahremiyeti 6nemsizlestirerek kullanmalaridir.
Bununla birlikte videolara yapilan yorumlarin inceleme sonuglari, mahremiyete yonelik
tlketim talebinin oldugunu géstermektedir. Bu durum olgunun géren ve goriinen agisindan iki

tarafli emtia haline getirilmek istendigini ortaya koymaktadir.

Bu tez caligmasinin da ortaya koydugu iizere sosyal medyayi cazip kilan, gbzetim ve
mahremiyete olan arzudur. Nitekim yorum analizlerinde YouTuber videolarina yapilan
yorumlarin en fazla “6zel hayat/mahrem” ve “gdzetim” temalartyla ilgili oldugu tespit
edilmistir. Sosyal medya, kullanicilarina bir yandan kendilerini ifade etme imkani1 tanirken
diger yandan da mahremiyetlerinin ifsasi ve teshiri halinde sohret olma ve begenilme olanagi
sunmaktadir. Bu stirecte bu insanlara biraz cep harc¢ligi verilerek mahremiyetin sergilenmesi
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tesvik edilmektedir. Kiiltiir Endiistrisi araglari igerisinde en popiiler konumdaki YouTube’daki
ticret politikast veya oOdiillendirme sistemi, istikrarli igerik iiretimi ve mahremiyetin
sergilenmesi Uzerine kurulmustur. YouTuberlar ile olan goriismeler ve videolarin betimsel
analizi, mahremiyeti daha fazla sergileyen YouTuberlarin daha ¢ok izlendigini gostermektedir.
Boylelikle YouTube algoritmasi, mahremiyeti ihlal eden igerik iireticilerini daha fazla

odullendirmektedir.

YouTube izleyicilerinin beklentisi ve YouTube’un igerik politikalarinin yani sira
mahremiyetin sergilenmesine yol agan davranislarin nedenlerinden biri de, bireylerin sosyal
medya platformlarinda hissettigi 6zgiirlik yanilgisidir. Calisma bulgularina gére “Gokhan
Yildirim Kanali”nin takipgi sayisini artirdik¢a kendisini ifade ederken daha 6zgiir ve daha cesur
hissettigini belirtmesi, bu duruma 6rnek teskil etmektedir. Bununla birlikte Gokhan Yildirim’in
paylagimlarindan dolay1 kimligi belirsiz kisilerden tehdit almasi ve korkudan bir siire evinden
disar1 ¢ikamamasi, “Ozgiirlik” hissiyatinin aslinda bir yanilgidan ibaret oldugunun
gostergesidir. Takipgi sayisinin artmasi, gézetimin derinlesmesi, mahremiyeti ihlal ederek tam
tersine Ozgurluk getirmemektedir. Ancak sosyal medya platformlari, Kkultlr enddstrisi
cikarlarina uygun olarak bireylere kendilerini “6zgiirlik” olarak sunmakta ve bireyler de
kendilerini Ozellikle bu platformlar1 kullanirken 0zgur hissetmektedirler. Birey somurusiine
dayali sistem, bireylerin kendilerini 6zgiir hissetmesiyle pekiserek devam etmektedir. Sosyal
medya platformlariyla derinlesen gozetim ve buna ragmen bireylerin dijital ortamda kendilerini

0zgur hissetmesindeki geliski, ginimuz bilgi/gdzetim toplumunun 6zetidir.

Bireyler, ihtiyaglar hiyerarsisinde iist basamak olan kendini gergeklestirme piramidine
gecis yapmak ugruna en temel Ozgirliik alani olan mahremiyetten vazge¢mektedirler.
YouTuberlarin gozetim ve mahremiyete dair verdigi kaniksar cevaplar, bireysel olarak
mahremiyet bilincinin zaten olmadigini goéstermektedir. Bu yiizden YouTuberlar, dijital
ortamda mahremiyetin sergilenmesinden kaynakli olumsuzluklar yasasalar da mahremiyet
icerikli videolar tretmeye devam etmektedirler. Nitelikli igerikler degil, merak uyandirici
mahrem icerikler daha fazla dikkat cekmektedirler. Arastirma sonuglari, izleyicilerin mahrem
iceriklerden son derece memnun olduklarini, hatta daha fazlasini talep ettiklerini ortaya

koymaktadir. Boylelikle tiketimin 6znesi izleyiciler, nesnesi ise icerik treticileridir.

Sosyal medya platformlar1 ve ortaya ¢ikardigi “Dijital Sohretleri” mevcut sistemin
popiilerlik kazanmasini saglayan tasiyicilaridir. Kiresel kultlr endustrisine ait aracglar sosyal
medya platformlari, sohretleri ise fenomenler veya influencerlardir. Yeni sohretlerin statii
Olcimi abone, goruntilenme ve begeni sayilar iizerinden yapilmaktadir. YouTuberlar
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izleyiciler agisindan tipki kiiltlir endiistrisinin séhretleri gibi rol model olmakta, farkli temalarda
olusturulan iceriklerle kitleleri yonlendirmektedirler. Teknolojinin buyusu, izleyicileri de birer
YouTuber adayina doniistiirmekte ve iireten tiiketicileri giin gegtikce artirmaktadir. Gézetimin
artmasi sOhret kapilarini, para kazanma imkanlarimi artirsa da diger yandan mahremiyetin
Oonemsizlestirilerek kullanilmasi bireylerin ruh sagligini olumsuz bir sekilde etkilemekte, ayrica

siber zorbalig1 ve ling kultlrind artirmaktadir.

Kabul edilmesi gereken bir ger¢ek vardir, o da sohretin sorumluluk gerektirdigidir.
Geleneksel kitle iletisim araclarinin daha etkili oldugu ge¢cmiste, s6hretle ilgili belirli kriterler
ve sorumluluk bilinci varken, glinlimiizdeki sohretler sorumluluk bilinciyle bu hayati
yasamamaktadirlar. Bunun bir sonucu olarak dijital ortamin sagladigi kontrolsiiz sohret, belli
bir zamandan sonra bu insanlar1 felakete striklemektedir. Bu sistemin siradan vatandaslara
sOhret imkan1 verdigi ve yeni yeni sOhretler iiretilerek, kisa siireli s6hretler ortaya ¢ikardig: bir
gercektir. Ozellikle yeni kusakta iiretmeden para kazanma, dijital sohretligi, sosyal medya
platformlar1 araciligtyla gergeklestirme hedefi giinden giine artmaktadir. Boylelikle bu hedefi
gerceklestirme ugruna daha cesur, yikici adimlar kolaylikla atilmaktadir. Ancak bu siirecin
getirdigi sorunlardan biri, sosyal medya platformlarinin 6nemli bir katkisiyla aleniyetin,
mahremiyete karsi galip gelmesidir. Aleni olmayan dislanmakta veya yadirganmaktadir. Bugiin
herhangi bir bireyin sosyal medya hesabinin olmamasi veya paylasim yapmamasi,

“cevrimdisilik” sasirilacak bir olgu haline gelmistir.

Sosyal medya platformlarinin kontrolsiiz bir sekilde kullanilmasi, bireylerin yasaminin
vazgecilmez bir pargast haline gelmesi medya egitimini zorunlu kilmaktadir. Mahremiyet
bilincinin ve dijital gdzetim farkindaliginin artiritlmas1 amaciyla medya okuryazarligi egitiminin
yayginlastirilmasi, dijital medya okuryazarligina yonelik c¢aligmalarin artirilmas: faydal
olacaktir. Bununla birlikte “dijital gozetim ve mahremiyet” ile ilgili uzmanlarn ve
akademisyenleri, toplumla bulusturacak organizasyonlar veya projeler uygulamaya

koyulmalidir.
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EKLER

Ek 1: Derinlemesine Goriisme Icerikleri

SIYAH GIYEN GENC (MAIL)

YouTube fenomenlerinin video igerikleri nelerden olusuyor?

Bu ¢ok genel bir soru, bir ¢ok farkll icerik mevcut.Bu soru hakkinda pek cevap
veremiyorum.

YouTube fenomenleri video igeriklerinde kisi mahremiyetlerine dikkat ediyor mu?

Hayir maalesef, ¢cogu kiiciik fenomen bunu goz ardi ediyor. Fakat yiiksek aboneye
sahip bir cok tnli fenomen bunlara dikkat ediyor.

YouTube Fenomenleri Dijital Gozetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda ne
distinmektedir?

Dijital olan bolgeye karisilmasi bir¢ok kiginin pek fazla hosuna gitmedi. Karisabilecek
¢ok fazla uygulama varken youtube iizerinden béyle bir karar alinmasi bir¢ok youtube
fenomeni i¢in olumsuz olmugstur. Mesela TikTok gibi bir uygulama Tiirkiye'de aktifken
youtube mahremiyet veya dijital gozetim konusu pek fazla éne alinmasi gereken bir

konu olmamalidrr.

Youtuberlar giindelik hayattaki ve Youtube’daki davranislar1 arasinda mahremiyet
anlayislarinda bir farklilik oldugunu diigiiniiyor mu?

Bu ¢ok genel bir soru, diistinen var diigiinmeyen var.

Yiizbinlerce izleyici tarafindan gézetlenmek YouTuberlar1 nasil etkiliyor?

Bazi insanlari ¢ok olumlu etkilerken kimi kismi olumsuz etkileyebiliyor. Ornek vermek
gerekirse aileniz ile cogu zaman giizel bir tatil yapmak i¢in hayaller kurarken gittiginiz
tatil size sizi sevmeyen insanlar tarafindan kabus edilebiliyor.

YouTuberlar goriiniir olma kaygisi tasiyorlar m1?

Evet bir ¢ok youtuber bu kaygiyi yasar.

Youtube fenomenleri igeriklerini olustururken izleyicilerinin beklentilerine gére mi
yoksa tamamen kendi isteklerine gére mi hareket ediyor?

Izleyicisine gore hareket eden youtuber kadar kendi isteklerine gére hareket eden
youtuberlarda var.
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YouTuberlar 6zel hayatlari ile ilgili yayinlar yaparken herhangi bir kaygi tasiyor mu?

Evet, bircok zaman bu kaygiyi bircok youtuber yasar. Ama bazilar yasamiyor. Ornek
olarak ben bu konular hakkinda ¢ok fazla kaygi yasamam.

YouTuberlar igeriklerinden dolay1 sosyal hayatta olumsuz bir sonugla karsilastt mi?

Cogu youtuber buna benzer olaylar yasayabilivor. Ornek olarak zamaninda
bicaklanmistim.

Sohret olmadan yapilan paylasimlar ve sohret olduktan sonra yapilan paylasimlar
arasinda ne gibi farklar var?

Sohret insana ister istemez bir ozgiiven verir. Verdigi bu ozgiiven ile kimi youtuber daha
iyi performans gosterirken kimileri daha antipatik olabiliyor.

YouTuberlar bu goriintiilerde kendi kimligini mi yansitiyor yoksa ilgi uyandirmasi i¢in
0zlerinden farkli bir kimlikle mi hedef kitlenin karsisina ¢ikiyor?

Yarisindan fazlasi tamamen rol oynayarak bu videolar: yapryor. Bazi kisilerde
gerc¢ekten kendi oldugu gibi davraniyor. Rol yapanlar genelde kazaniyorlar.

YouTube, YouTuberlara bu paralar1 6éderken karsiliginda kullanicilardan ne istiyor,
neleri satin aliyor?

Bizden her hangi bir sey talep etmiyor. Belli para kazanma gérevierini tamamladiktan
sonra para kazanmamiz aktif hale geliyor.(Bir sefere mahsus gérev) daha sonrasinda
herhangi bir ceza teskil edecek topluluklara aykirt bir paylasim olmadigi siirece bu
elimizden alinmiyor. Bizden bir seyde satin almiyor. Youtube bizlere bu paralari
videolarda gésterilen reklamlar ile odiiyor. Ornek olarak bir reklam veren sirket bir
video veriyor. Bu video icin belli bir biitce veriyor, Youtube bu biit¢enin belli bir kismini
Youtuberlara video attig1 ve reklam verenin videosunu bu videoda gosterebildigi igin
odiiyor, geri kalan kismi Youtube aliyor.
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Gokhan Yildirim / Derinlemesine Goriisme (Zoom Goriismesi)
Video icerikleri nelerden olusuyor?
Tamamen seyahat kanali olarak yayin yapiyorum.
Video igeriklerinizde kisi mahremiyetlerine dikkat ediyor musunuz?

Iceriklerimi Tiirkiye'de ¢ekmedigim icin ayri bir durum var. Afrika’nin kéyiindeyken
insanlara ¢ekim icin sormak zorundasin. Onlar izin verirse ¢ekersin. Ancak sokakta
yiiriirken etrafi ¢ekerken kimseye sormuyorsun. Ciinkii binlerce insan var orada. %90
olarak bir sorun asamiyorum, c¢iinkii gezdigim iilkelerde insanlar genel olarak
kameranin ne oldugunu bilmeyen kisiler. Ancak direkt yiiziinii ¢ekiyorsam izin altyorum.
Tiirkiye 'de YouTuberlarin 6nemli bir boliimii iceriklerini iiretirken mahremiyete dikkat
etmiyor. Kanallara baktiginizda hep bir kadin var, tanga giyen kadinlarin paylasildigin

gortiyorum. Bunu yapamazsin. Ben kendi videolarimda bikinili kadin hatirlamiyorum.
Dijital Gozetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Ilk aklima RTUK geliyor. Daha ¢ok televizyonla alakali ama denetim kismi aklima
geliyor. Denetim herkese esit sekilde yapilmasi gerekiyor. Ornegin Avusturya’da LGBT
etkinligi vardi. Ben bunu paylasamadim. Cok da isterdim paylasmayr ancak bunu
paylastigimda alacagim yorumlary biliyorum, hatta yeri gelir birisi bana dava agar
sagma sapan gerekgelerle. Sosyal medya ozgiir anlayisi var ancak sosyal medya hig¢ de
ozgiir bir yer degil. Ben iirettigim her igerikte ne ¢ekersem ¢ekeyim kafamdan bir
slizgecten geciriyorum. Bir¢ok videomu bu sekilde ¢ope attim. Liibnan’da Hizbullah
mahallesine gittim. Hizbullah'in karargah camiisine gittim, videosu hazir ama
yvayinlayamiyorsun.  Ciinkii  alacagim  tepkileri  bilmiyorum  gézetim altinda
hissediyorum. Dijital gozetim insanlarin mahremiyetini korumak ve kiltir ve inanclara
sekillendirmek olarak da goriiyorum. Tiirkiye'de de Diinya’da durum aym. RTUK,
CIMER gibi uygulamalar da bu islevi goriiyor.

Ornegin yine Suriye’de bir gece kuliibii videosu cekmistim. 30 saniye sadece. Ciinkii
oradaki giivenligin bakislart hem de orasit Suriye olasi riskler. Devletler bizim

yayinladigimiz videolari izliyorlar. Ozellikle geri kalmig devletler.
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Giindelik hayattaki ve YouTube’daki mahremiyet anlayisinizda bir fark var mi?

Ben arkadagslarima séyledigim seyleri sosyal medyada da séyliiyorum. Insanlar ne yazik
ki giindelik hayatlarinda ve sosyal medyadaki hayatlarinda farkli davraniyorlar.
Insanlar bu isi para icin yapiyorlar. Ben artik icerik de iiretmek istemiyorum ciinkii bir
zaman sonra YouTube un kurallarina gore yasamaya basliyorsunuz. Ben bir kabileye
gitmistim. Hepsi ¢iplak. Onlarit blurlarsam ne anlami kalacakti yayinlamanin. Belki
videoyu o sekilde yayinlasam milyonlara ulasacaktim. Kendi hayatimdaki mahremiyet
anlayisim ile sosyal medyadaki mahremiyet anlayisim arasinda ¢ok bir fark yok. Alkol
ictigimi de gosteriyorum, tatile gittigimi de gosteriyorum, umreye gittim onu da

gosterdim. Bir ¢ekincem yok ¢iinkii sug islemiyorum.
Yiizbinlerce kisi tarafindan gézetlenmek sizi nasil etkiliyor ?

Baslarda yorumlara ¢ok fazla dikkat ediyordum. Bazi yorumlar o kadar salakca ki
hakaretler kiifiirler modunu diisiiriiyor. Sonra farkediyorsun ki aralarinda iyi insanlar
da var. O yiizden igerik iiretmeye devam ediyorum. Su anda 10 milyon iizerinde izlenen
videom da var ama yorumlarint artik bakmiyorum. Ciinkii insanlar ¢ok kirict. Yazdiklar
seylerin insanlari nasil etkileyecegini bilmiyorlar. O yiizden ¢ogu YouTuber psikolojik
stkintilarla miicadele ediyor. Ciinkii yetemiyorlar. Bizi sadece hayatimizi yastyoruz
olarak goriiyorlar. Ama éyle bir sey degil. Ben bir icerik tiretmek i¢in a¢ susuz 72 saat
yol gidiyorum en tehlikeli yerlere giriyorum. 8 saat ¢ekim yapiyorum. O video atiyorum
5 bin izlenmis 5 dolar kazaniyorum. Bazen 2 saatte ¢ektigim videodan 50 bin lira

kazaniyorum.
Goriintir olma kaygisi tagiyor musunuz?

Markalarla proje yaparak diinyayt geziyorum. YouTube da ne ¢ikmayt istememde tek
sebep emegimin karsiligint almak ama bu maddi emek olarak degil. Bana YouTube hi¢
para vermesin, ben bir kabileye gitmissem, Kuzey Kore'yi ¢cekmissem bu videolar 3-5
milyon izlenmeli. Ciinkii icerige dair bi¢chir sey olmayan videolar 10 milyon 20 milyon
izlenirken sen 3 bin 5 bin izlenince bu seni tzlyor. Sadece YouTube geliriyle geginen
bir insan olsaydim bu ¢ok biiyiik bir problem olabilirdi. Tek geliri YouTube olan
insanlar ¢ok bliyiik bir anksiyete yasiyor.

Igeriklerinizi olustururken tamamen kendi isteginize gdére mi yoksa izleyicilerin

beklentilerine gére mi hareket ediyorsunuz ?
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Gezi rotam tamamen bana bagh. Kafama gore belirliyorum. Belli bir rotam yok,
olmasini da istemiyorum. Diinyay: geziyorum, YouTube benim hobi tarafim. Insanlar
istedi diye degil kendi keyif aldigim icerikleri seviyorum. Son videoda soyledim
enerjimin olmadigini sadece igerik iirettigimi. Ant kalsin diye... Canim ne istese onu
¢ekiyorum. Hollanda’da ozellikle Red Light da ¢ekilen videolar goriiyorum. Nasil
cekiyorsunuz? Ben bunlart yaymlayamam. Orada ¢alisan kadinlarin mahremiyetini

ihlal ediyorsunuz. Belki o kadinin o isi yaptigi bilinmiyor.
Ozel hayatiniz ile ilgili cekim yaparken kaygi tasiyor musunuz?

Zaten giiniimiin 12 saatini o insanlarla paylasiyorum. Ozel alamimn kalmas: gerekiyor
¢tinkii bir yerden sonra bu sosyal kolelige giriyor. Yani YouTube 'un kolesi oluyorsunuz.
8/5 ¢alismamak i¢in diinyayr geziyorsunuz ancak 8/5 YouTube’'da ¢alisiyorsunuz.
Geceye kadar veya sabaha kadar olan zaman dilimi benim, o saatler igerisinde paylasim

yapmam. Kendi hayatimi yasamak igin.
Igeriklerinizden dolay1 olumsuz bir sonugla karsilastiniz nmi?

Suriye TV ye ¢iktiktan sonra iki giin evimden disari ¢ikamadim. Tiirkiye’de ¢ok fazla
cihat¢i Suriyeli de var. Benim yalan séyledigimi diisiinmiislerdi. Onun diginda

olmamisti.
Sohret olmadan ve sohret olduktan sonra paylagimlar arasinda fark var m1?

Benim igin ¢ok bir sey deSismedi. Onceden nasil ¢ekiyorsam simdi de o sekilde
davraniyorum. Dogu 'nun kiiltiiriiyle biiyiidiim, zaten ¢cogu faktore dikkat ediyordum. 5
sene once Twitter’da ¢ok siyasi yazmazdim simdi umurumda degil. YouTube
videolarinda da sallamazdim kimseye simdi ona buna salliyorum. Ozgiirlestim
diyebiliriz. Basima bir is gelse 2 milyon lkigi bunu 6grenecek. Sosyal medyada bir tik
gliclii  hissediyorum. Devletler, markalar size bulagmak istemiyor tepki alirim

kaygisiyla. Takip¢im arttiktan sonra kendimi ¢ok 0zgur hissediyorum.
Igeriklerde kendi kimliginiz mi yoksa dziiniizden farkli bir kimlikle mi yer aliyorsunuz?
%99 kendi kimligimi yansitryorum.

YouTube, YouTuberlara bu paralar1 6derken karsiliginda kullanicilardan ne istiyor,

neleri satin aliyor?
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YouTube ilk kanali actiginizda para kazanmanizin agilmast i¢in sanirim 10.000 saat
izlenme istiyor. 10.000 saat bilmiyorum kag giin yapiyor. Ornek veriyorum ilk videonuz
10.000 izlendi sonrasinda direkt para kazanmaniz a¢ilmis oluyor. Ondan sonra diyelim
Ki videonuz 15 dakika uzunlugunda. Ka¢ dakika izlendi? Ilk bastaki reklami izledi mi
insanlar? Her reklama tikladilar mi? Videounun sonuna kadar izlediler mi? Hangi yas
araliginda izleniyorsun? Hangi iilkeden? Hangi sehirden? Hangi ilceden? Iphone’dan
mui izliyor bilgisayardan mi izliyor? Macbook’tan mi izliyor? Tabletten mi izliyor?
Aslinda her seyini ol¢iip ona gore para veriyor. Yani bu algoritmayla simdi gidip
YouTube 'un sahibine sorsaniz o bile bilmiyorum der neye gore para verdigimizi. Ciinkii
manuel olarak yapilan bir sey degil. Bir sey kodlanmis oraya. Algoritma kendine gére
diyor ki bu adam 100 dolar kazansin. Simdi bir sey de diyemiyorsun az kazandim bu ay.
Hayir diyor senin video su kadar izlendi. Mesela benim bir Etiyopya videom var. 3
milyona yakin izlendi. Insanlar saniyor ki 3 milyonun hepsi Tiirkiye. Degil. Ben esmer
oldugum igin ve benim tipim biraz Hintlilere benzedigi icin o videonun 1.5 milyonu
Hindistan. Ve Hindistan goriip gorebileceginiz en az para veren tilkelerden biri. Cok az
para kazaniyorsunuz o iilkelerden. O yiizden 3 milyon izlendigim videodan normalde
kazanmam gereken para 70-80 bin lira iken kazandigim para yanlis olmasin 25 bin lira
falan. 1 milyon Turkiye izlenmesi mi 50 bin ABD izlenmesi mi? Tabii ki 50 bin Amerika
izlenmesi. CUnkl tam hatirlamiyorum su an ama Tiirkiye 1000 izlenmeye 50 kurus mu
oyle bir sey verirken ABD 5 dolar veriyor. Arada ugurumlar var. O yiizden Amerika’da
herkes su an sosyal medyada bir sey olmaya ¢alisiyor. O yiizden Tik Tok 'ta ¢ok fazla
icerik var. Kazanmilan paralar dehset paralar. Yani, 100 bin izlen 200 bin izlen. Yetiyor
ki... Adamin ayda attigi videosu 200 bin izlense her birinden 300 dolar kazansa 10
videosu olsa zaten 3000 dolar yapiyor. Adam diyor ki ben garsonluk yapsam 4000 dolar
kazanacagim. Ne gerek var. Hesabimiza TL olarak yatiyor para ancak YouTube bunu
hesaplarken dolar iizerinden hesapliyor. O yiizden de dolarin aslinda o giinkii kurdan
cevrilmis olarak yatiyor hesaba. O yiizden YouTube su an bir¢ok insanin yapmaya
calistigi bir sey. Ama sunu da séyleyebilirim. YouTube artik son dénemlerini yasiyor.
Bircok Influencer artik YouTube’a icerik iiretmiyor. Uretecekse de ayda bir tane, iki
tane sirf kanal devam etsin diye. Bunu yapanlar da 5 milyon 10 milyonluk YouTube
kanallari. Ciinkii hem kazanacaklart parayr kazandilar hem de o igerik tiretme
heyecanlart kalmadi. ABD ve Hindistan’daki gibi Reels tizerinden yani Instagram
videolari tizerinden para kazanma durumu Tiirkiye'de de aktiflestirildigi zaman

goreceksiniz YouTube diye bir sey kalmayacak. 10 bin takip¢i 100 bin takipgi Uzerine
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para verecek ve videolarin igerisine reklam koyacak. 20 saniyelik videonun altina
ustine reklam koyacak. Bu sayede neredeyse 1 milyar insan sosyal medyaya icerik

uretecek. Cuinki ¢ok kolay para olacak.

YouTube insanlari ¢ok yoruyor. O kadar emek veriyorsun ve videonu gidiyor 3000
izletiyor. Ama yazik yani. Ayni videoyu Instagram’a atryorsun. 500 bin izleniyorsun.
Benim Instagram’da 10 milyon izlenen videom YouTube da 30 bin izlendi. Béyle bir sey
olabilir mi? Sahsi diisiincem YouTube algoritma a¢isindan manuel olarak dokunulabilir
bir platform. Istedigi kisileri 6n plana ¢ikartyor. Her iilkede YouTube ofisleri var. Kendi
ofisleri ile baglantili YouTuberlar: one ¢ikariyorlar. YouTube’a ben de ani olsun diye

icerik iiretmeye basladim. Giinliik viog gibi olur.

YouTube kullanicilardan hi¢hir sey istemiyor olabilir. Tek istedigi sey sirket bilgilerin
para gelebilsin diye. Banka hesap bilgilerin para gelebilsin diye. YouTube’a kayit
olurken gmail iizerinden kaydoldugum icin aslinda bilgilerini gmaile veriyorsun zaten
aynt sirket. Gmailde normal hesap aldiginizda verdiginiz bilgileri veriyorsun. Adin
soyadin, yasin kag, nerede oturuyorsun gibi. Kendi kisisel bilgilerinin hepsini
veriyorsun. Aslinda her geyi veriyorsun ancak o bilgiler zaten gmaile tiye oldugumuz
icin 20 senedir ellerinde var. Zaten her seyini biliyorlar. Takip ettikleri agik¢ca ortada.
Bundan kotii bir sey de hissetmiyorum. Clinkii devletler bir sey yapmiyorsa ben ne
vapabilirim? ABD TikTok u yasaklayacakti Ciinkii Cin onlarin bilgilerini altyormus.
Zaten almiyor mu? Onlar istiyor ki sadece Apple alsin tiim bilgilerimizi. Huawei
almasin. Su anda burada oturdugumu biliyorlar. Google Maps kullantyorum. Hepsini

zaten biliyorlar. Bunu degistirmek icin de bir sey yapamam.
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Milli Yiyici — Derinlemesine Goriisme (Telefon Goriismesi)

Video igerikleri nelerden olusuyor?

Sadece yemek iizerine, kendi yaptigim tariflerle birlikte sehirlerin kendine 6zgiin
lezzetleri.

Video igeriklerinizde kisi mahremiyetlerine dikkat ediyor musunuz?

Tabii ki ediyoruz. Cekime baslamadan once arayip mekanlara ¢ekim yapmak istiyoruz
va da daha oncesinde mekant ziyaret edip kendimizi tanitip béyle bir video ¢ekmek
istiyoruz sizin i¢in uygun mudur diye onay aliyoruz. Ciinkii bazilari istemiyor bazilar
istiyor. O yiizden dnceden mutlaka mekanin ve gidecegimiz yerin haberi oluyor.

Dijital Gozetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Oncelikle biz cekim yaparken mekdnda bulunan miisterileri cekmemeye ¢alistyoruz.
Ctinkii bazi insanlar kendi 6zel alamimin kendi goriintiisiiniin videoda yer almasini
istemiyorlar. Buna ozellikle dikkat ediyoruz ¢iinkii bir kere basima geldi benim. Bir
video ¢ekmistim orada kisinin goriintiisii goziiktiigii i¢in bizi sikdayet etmis muhtemelen.
Ondan dolayt videoyu kaldirmiglardi. Kaldirma konusunda geri bildirim vermislerdi.
Ben de onlarin kaldirmasini beklemeden videoyu kaldirmistim. Olabiliyor. Herkes her
yerde gorunmek istemeyebiliyor. Kimi sevgilisi ile geliyor kimi kiz arkadasi ile geliyor
belki ailesinin haberi olmadan biri ile beraber. O yiizden mahremiyet dedigimiz zaman
bunlar geliyor akla. Biz de onlari anlayisla karsiliyoruz. Izlenmekten énce insanlardan
izin alip gostermek veya gostermemek bunlar énemli geyler.

Dijital gozetim dediginiz zaman dijital ortamda insanlarin g6z oniinde olmasi geliyor
aklima.

Giindelik hayattaki ve YouTube’daki mahremiyet anlayisinizda bir fark var m1?
Insanlarla paylasacak fotograflar var paylasilmayacak fotograflar var. Paylasilacak
videolar var paylasilmayacak videolar var. Bizi her kesimden insanlar takip ediyor. O
yiizden mesela alkollii bir paylasim yapmak dogru degil. Seven de var sevmeyen de var
ancak bunu ¢ocuklar: da goz oniine aldigimizda onlarin gérmesi hos olmuyor. Ciinkii
onlart da ozendirmek dogru degil. O yiizden bunlara dikkat etmek gerekiyor. Her seyi
de like i¢cin yorum i¢in sosyal medyada paylasmamak gerek. Mahremiyet anlayisimda
bir farklilik yok.

Yiizbinlerce kisi tarafindan gozetlenmek sizi nasil etkiliyor?
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Beni aslinda olumlu etkiliyor ¢iinkii her gittigim yerde insanlar beni taniyor. Sosyal
hayat agisindan benim i¢in ¢ok giizel bir olay oluyor. Bugiine kadar herhangi bir sorun
yasamadim. Bilinmek, taminmak, insanlar tarafindan sevilmek hosumuza gidiyor.

Onemli olan isimizi diiriistce yapip insanlara o enerjiyi yansitmak.
Goriiniir olma kaygisi tagiyor musunuz?

Bu isi yapiyorsaniz zaten istikrar gerektirir. Istikrar iginde siirekli icerik iiretmeniz
lazim. Bir standardi olmalr bu igin. Haftada birse haftada bir haftada ti¢se hafta ii¢ bu

is bu sekilde ilerlemesi lazim.

Igeriklerinizi olustururken tamamen kendi isteginize gdre mi yoksa izleyicilerin
beklentilerine gére mi hareket ediyorsunuz ?

Oncelikle kendi isteklerime gore hareket ediyorum. Ama izleyicilerin istek ve onerilerine
de cevap vermeye ¢alisiyoruz. Ornegin Istanbul 'da veya [zmir 'de mekan énerisi aldigim
zaman o tarafa gittigimde genelde ugramaya ¢alistyorum. Yorumlar: okuyorum.

Ozel hayatimz ile ilgili cekim yaparken kaygi tasiyor musunuz?

Ozel hayatimla ilgili ara sira bilgiler veriyorum. Vermem gerekenleri veriyorum.
Ornegin nerede oturdugumu, esimin kim oldugunu ¢ok fazla ozele girmeden

belirtiyorum. Her seyi sosyal medyadan paylasmamak gerektigini diistiniiyorum.
Iceriklerinizden dolay1 giinliik hayatta olumsuz bir sonugla karsilastiniz mi1?

Insanlarin yamna izinli gittigimiz icin sorun olmuyor. Sadece mekan sahipleri bazen
arayp yorumlarit okuduklar: zaman hoslarina gitmeyen yorum oldugu zaman video
kaldirilsin diye doniis yapiyorlar. Diyorum ki bunlara takilmaya gerek yok zaten kiifiir
varsa ben sana sdylemeden o yorumu siliyorum. Ben zaten gerekli konularda miidahale
ediyorum. Bir video ¢ekmistim salas bir mekandi. Bu tarz ortamlari sevmeyen insanlar
mekani sikayet etmigler. Mekan sahibi de biraz aksiydi. Daha sonra o adamin basina
bir is gelmesin diye videoyu kaldirmigtim. Gelirlerimden vazge¢mistim video ¢ok

izlenmesine ragmen. O kigiye zarar gelmesin diye videoyu kaldirmistim.

Sohret olmadan ve sohret olduktan sonra paylagimlar arasinda fark var m1?

Ayni durumda, ben her zaman sokak lezzetleri odakll gidiyordum. Onceden icerik
agisindan daha fazla kitleye ulagsmak adina salas lezzetler herkesin ilgini ¢cektigi icin
¢cok fazla salas mekanlari ziyaret ediyordum. Su an o konuda biraz daha degisiklige

gittim. Simdi herkesin gidebilecegi konseptli mekanlara gidiyorum. Icerik anlaminda
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degisiklige gittim. Insanlarin beklentilerine gore geri bildirime gore o tarz iceriklere
yOnelebiliyoruz.

Iceriklerde kendi kimliginiz mi yoksa dziiniizden farkl1 bir kimlikle mi yer aliyorsunuz?
Bende kurgu 0. Bende hi¢ kurgu olmaz. Ben sadece mekandan izin alirim ve direkt
giderim. Soracagim sorulart bile hazirlamam. Videolar genelde spontane geligir.
Mekana derim ki en sakin zamaniniz ne zaman ¢iinkii hem senin isine engel olmayalim
hem de biz rahat ¢ekim yapalim derim.

YouTube, YouTuberlara bu paralar1 6derken karsiliginda kullanicilardan ne istiyor,
neleri satin aliyor?

Hicbir talebi yok. Tek talebi video atmamiz. Bu sey gibidir bir yerde ¢alisiyorsunuz
olaganiistii durumlar olmadig siirece ¢calismak zorundasiniz. YouTube 'da da boyledir.
Sen ise gitmezsen patron sana para vermez. YouTube diyor ki sen video ¢ek ben de
arasina reklami yapistirayim oradan da sana biitce vereyim diyor. Iste ben 3 aliyorum
1 ini veya 2 sini sana veriyorum gibi. O yiizden bekledikleri tek sey icerik tiretmek.

Onlarin da buralardan reklam almas:.
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ASLI KIVANC GORUSME (ZOOM GORUSMESI)

Video igerikleri nelerden olusuyor?

Tema olarak baslangict aslinda benim hayatimdan geg¢mis olan kilo verme siirecine
dayaniyor. Bununla birlikte sadece tek bir dikeyde kalmayip lifestyle icerikler dedigimiz
hayattan farkll farkly icerikler bulunduran vioglar. Ek olarak da YouTube'un su an
kullanmig oldugu “shorts” ozelligini de ben ¢ok aktif sekilde kullaniyorum. Orada da
genellikle TikTok igin tirettigim ya da Instagram igin iirettigim dikey formattaki iste

cesitli moda, motivasyonel ya da makyajla ilgili icerikler paylastyorum.

Video igeriklerinizde kisi mahremiyetlerine dikkat ediyor musunuz?

Kamerayr agmadan once eger yanimda kamerayla ilgili farkindaligi olmayan bir insan
varsa, bu ikincil, iiciinciil tamidigim kisiler olabilir. A¢cmadan énce bunu mutlaka
soyliiyorum. Asla ani bir sekilde kamerayr agma girigimim yok. Ciinkii alismayan ve
farkindaligr olmayan kisiler igin ¢ok zor bir sey. Fakat soyle ki kisi mahremiyeti
acisindan énemli bir konu var. Ozellikle ABD de ¢ok yogunlukla islenen bir durum.
Sokakta ¢ekim yaptiginizda kafede ya da ortak alanda ¢ekim yaptiginizda etraftaki
insanlart bazen ister istemez bazen a¢iya bagh olarak cekebiliyorsunuz. Bunun iznini
almaniz ¢ok miimkiin olmuyor. Bununla ilgili ¢oziimleyici baz i¢erik ve editleme tiirleri
var. Ama su anda Tiirkiye icerisinde bence ¢ok dikkat etmiyoruz. Fakat hem birincil
olarak yakinlarim, arkadaslarim 6zelinde kamerayr agmadan 6nce mutlaka soyliiyorum.
Ama bununla birlikte bunu konusuyoruz veya konusmuyoruz gibi mahremiyeti

belirleyici sekilde ilerlemiyoruz.
Dijital GOzetim ve Mahremiyet olgusu hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

Kuramsal olarak korkutucu bir yani var. Fakat isin, icerik iireticiliginin belirli bir
seviyede kalitelesmesi icin de bu gozetimin artmasi gerekiyor. Bu sekilde
acgiklayabilirim. Benim gibi “lifestyle” igerik iireten kisiler icin goézetimin artmasi
aslinda icerik degerinin artmasina neden oluyor. Tabii ki de bunun beraber gelen

negatif etkileri var. Bunlardan biri de Tiirkiye’'de ve Diinya’da olan hem de popiiler
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kiiltiirlesen “ling kiiltiirii”. Gozetimin otomatik bir getirisi oluyor ling kiiltiirii.
Insanlarin ashinda dikkatlerini aliyorsunuz. Zamanlarini aliyorsunuz ve fikirlerini de
talep ediyorsunuz. “Yorum yapin” demek aslinda bir fikir beyanini talep etmek demek.
Ama bu fikir beyanini talep eden hem negatif tonda hem de negatif tonda ¢ok kisi
olabiliyor. Bununla ilgili ben en basindan neleri yapacagimi soylememe ragmen bir
anda sabah uyaniyorsunuz iste sen yalancisin, hap kullanmigsin, sen ameliyat olmussun,
sen iste aslinda yiirtimemissin bir sanki mahkemeden celp gelmis gibi boyle sayfa sayfa
yorumlar goriiyorsunuz. Mahremiyet konusunda ise tek basina yaptiginiz bir is icin bazi
stmrlart koymak zorundasiniz. Eger bunu koymazsaniz takipgileriniz, aboneleriniz her
zaman daha fazlasin talep ediyorlar. Igerik iirettigim siire¢ boyunca bazi kistaslarim
var. Insanlarin ¢ok merak ettikleri seyleri dahi bana sormaywn, ben bunu size
gostermeyecegim seklinde gibi ¢ok net ifadelerim var. Ama gelin goriin ki siirekli yeni
biri geldiginde siirekli olarak bu elde etmek istediginiz bir noktadan sonra elde etmeye
dontiyor ciinkii o mahremiyeti tekrar tekrvar hatirlatmak ihtiyaci duymug oluyorsunuz.
Bazen gecenin bir yarisi duvara bakip acaba ben dogru mu yapryorum gibi sanrilar
oluyor. Ashinda icerik iireticiliginin ana hedefi dikkat cekmeye gidiyor. Ama bilgi
vermek, insanlara pozitif bir etki yaratmak ¢ok da ashinda on plana ¢ikarilmayan
kismu... Ciinkii maddi seyler igin icerisine ¢ok fazla girdigi icin.

Giindelik hayattaki ve YouTube’daki mahremiyet anlayisinizda bir fark var m1?

Bazi agilardan aymi. Ama dedigim gibi bazi simwrlarim var. Onlar: korumaya
calisiyorum. Basima gelen her olayt ya da her ami paylagsma gibi niyetle igerik
siretmiyorum. Ornegin agabeyimin basina bir sey geldiyse bunu icerik iiretim siirecine
dahil etmiyorum.

Yiizbinlerce kisi tarafindan gozetlenmek sizi nasil etkiliyor?

Basima c¢ok korkucu olaylar gelmedigi siirece agik¢ast bundan ¢ok fazla
etkilenmiyorum. Mesela biri sizin evinizin etrafindaki apartmanlart mapliyor. Nerede
oturdugunuzu buluyor. Bir giin yiiriiytisten geliyorsunuz, kapinizin éniinde bir adam
var. Simdi bu ¢ok korkutucu bir sey. Basima gelen. Onun disinda “benim karsi

)

sokagimda oturuyorsun, karst balkondan ben seni izliyorum” gibi tepkiler insana
rahatsizlik veren bir sey. Insamn yaklasim tarzindan iyi niyet kotii niyet kesinlikle
anlayabiliyorsunuz. Sokakta bekleme olay: bir kadin tarafindan olmadi da, “benim
karst sokagimda oturuyorsun” gibi tepkiler genelde kadin takipgiler tarafindan
veriliyor. YouTube'da yaptigim icerik iiriiniiniin béyle bir handikapr var. Insanlar

gordiigii seyin daha fazlasini istiyor. Bu netlikten kastim da nerede oturdugumuz, bir
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evde oturdugumuz, apartmanda oturdugumuz gibi gibi olaylar olarak ozetleyebilirim.
Mesela drnek vermem gerekirse sadece Moda dikeyinde igerik Uretiyorsunuzdur. Bir
kiyafet tanmitryorsunuz ve bir stiidyoda c¢ekim yapryorsunuzdur. Bunun mahremiyet
acisindan ¢ok fazla bir rviski yok. Ama ozellikle evsel bir sey paylastiginizda belirli
¢iktilart oluyor. Bu da insanlarin meraklar: ve mahremiyetinize aslinda dahil olmalar

oluyor.
Goriiniir olma kaygis1 tagiyor musunuz?

Gortiniir olma kaygisi benim icerik tiretme dikeyimde dahil olmak iizere biraz kaostan
besleniyor. Mevcut halinizden farkli bir persona yaratarak géstermeye ¢alistiginiz bir
kisilikle ¢cok daha fazla goriiniirliik elde edebiliyorsunuz. Fakat benim ¢ikis noktam ¢ok
stkintili olan zayiflama konusunda bir tecriibe aktarmakti. Ilk videoya gidip bakarsaniz
orada soyledigim ilk ciimle o. Ben bunu mantikli bir sekilde anlatmak istiyorum. Ciinkii
YouTube 'un ¢ok insan saghgina tehlikeli olabilecek videolari kaldirma gibi bir yonelimi
yvok. “Sekiz giin su i¢tim 10 kilo verdim” diyen kiz var YouTube da. Sekiz giin sadece su
icip zayiflamayt yapan insanlar bobreklerini kaybedebilirler. Béyle bir etkisi de var.
Ama bununla ilgili de hi¢hir sey yapilmiyor bir yandan da. Ben biraz bunu anlatmak
istedim fakat soyle bir farkindaliga vardim. Sadece tek bir dikey ile ilgili icerik tiretmek
istemedigim icin YouTube da popiiler olan konseptlerden birini edindim. Ciinkii onlarin
ilgi ¢ekmesine ihtiyacim var. Ciinkii sadece tek bir dikeyde yasamak istemiyorum.
Hayatimin sonuna kadar YouTube 'da kilo verme tizerine konusmak istemiyorum. Ctinkii

oyle bir yetkinlikte ve uzmanlikta da degilim. O kadar tecriibem de yok.

Igeriklerinizi olustururken tamamen kendi isteginize gére mi yoksa izleyicilerin
beklentilerine gore mi hareket ediyorsunuz ?

Tkisi de. Ama kendi yapmak istediklerim daha oncelikli oluyor. Fakat bazi konularda
soyle ki takipgilerin isteklerine Google’daki aramalara bakiyorum. Dijital
pazarlamacryim ayni zamanda o yiizden trendleri de ¢ok arastiran biriyim. YouTube ve
Google i¢ ice olan iki halka oldugu icin de eger sa¢la ilgili bir video yapacaksam bunun
zamanlamasi belki daha sonra ama mesela bana bir hafta icerisinde 10 tane yorum
geldi. Bunlarin ben biraz kaydini da tutuyorum. Sa¢ konusunda kullandigim bir iiriin
vardi. Trendlerde sa¢ uzatma ile alakali aramalari tespit ettigim icin takipgilerimin kilo
verme ile alakall icerik tiretmemi istemesine ragmen sag videosu ¢ektim. Goriintiilenme

kaygisi da aslinda burada devreye giriyor. Ciinkii yaptiginiz emek iceriklerinize de
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yansimasini istediginiz ig¢in goriinmesi igin trendler de uygunsa o dénemde koyuyorum
diyebilirim.

Ozel hayatimz ile ilgili cekim yaparken kaygi tasiyor musunuz?

Evet kaygi tasiyorum. Benim egim iist diizey bir yoénetici. Ona birkag tane gelen
ctimleden dolay sirket ortaminda ozellikle bu evimizle ilgili oluyor. Onun ekibinden iste
daha baslangic seviyesindeki kisilerden. Yorumlardan dolayr evimizin igindeki
gorintlleri olabildigince minimize ettim. Ciinkii onun sirketteki konumu vs. ag¢ikg¢ast
onu korumak istiyorum. Evimiz disinda oldugumuz bir ortamda bu konuda oldugu gibi
¢cekim yapryorum.

Sohret olmadan ve sohret olduktan sonra paylagimlar arasinda fark var m1?

Cok bir fark yok. Belli bir standardim var ama kalite acisindan ¢ok artti. Goriintii
kalitesi, ses kalitesi, icerikleri diizenleme tarzim ¢ok degisti.

Iceriklerde kendi kimliginiz mi yoksa dziiniizden farkl1 bir kimlikle mi yer aliyorsunuz?
Tamamen kendim.

"YouTube, YouTuberlara bu paralar1 6derken karsiliginda kullanicilardan ne istiyor,
neleri satin aliyor?" (Ozel hayat, mahremiyet vs.)

Video uzadik¢a aslinda sizin kazamminiz daha fazla oluyor. Ciinkii video uzadik¢a
araya koyulan reklamlar daha fazla oluyor. Fakat su anda YouTube 'un ¢ok istedigi
format var ki kisa zamanli videolar ¢ekilmesi, shorts olarak. TikToka rakip olma
seviyesi. Eskiden YouTube biitiin dikkatimizi verdigimiz bir platformken su anda bu ¢ok
boliindii. Ve su anda YouTube'un igerik iireticilerinden bekledigi iki sey var. I-
TikTok’ta daha az vakit gegirme ve TikTok igin paylasilan icerikleri buraya koyun.
Shorts’tan da bir gelir elde edilmeye baslandi. 2- Bir yandan da uzun uzun videolar
tiretmeye devam edin. Ciinkii reklamverenlerin igerikleri. Aslinda uzun metrajli
dedigimiz iceriklerde reklam verilmeye daha wuygun. Yani bu hem bir handikap
yaratiyor, dikkat bazinda. Yani her seyinizi verin igeriklerinizde. Ama bunun karsiligin
verdigini diigiinmiiyorum.

Onun disinda kimlik bilgilerinizi ve adresinizi aliyor. Ciinkii hesap agmak zorundasiniz.
Yani biitiin temel bilgileriniz aslinda var sizin adiniza sirket bile acabilir. Biitiin
sozlesmeleri imzaladiginizda verilerinizi korudugunu da soyliiyor. Bir yandan bir¢ok

platform hacklendi. YouTube mu hacklenmeyecek ?
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