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GELENEKSEL MEDYADAN YENi MEDYAYA HABER URETIiM

SURECLERI VE HABER SUNUMU BAGLAMINDA FATIH ALTAYLI
YOUTUBE KANALI UZERINE BiR iINCELEME

Uzun yillar geleneksel medyanin baskisi altinda olan medya kartelasi, haberin
tiretim ve sunumunda da belirli normlar lizerinden hareket etmistir. Fakat geleneksel
medya yoniinii yeni teknolojilere dogru cevirince, habercilikte hizli bir donilisiim
siirecini harekete gegirmistir. Internet ve dijital teknolojilerin gelismesiyle ortaya
cikan yeni medya, geleneksel medyaya gore daha interaktif ve katilimcili bir iletisime

zemin olusturmaya baglamistir.

Bu baglamda arastirma; geleneksel medya ve yeni medya arasindaki gecis
stirecini analiz ederek, bu degisim evresinde sunucunun ve haber igeriklerinin yeni
medya platformlarinda gerek benzerlikler, gerek ise farkliliklar ¢ercevesince, teknik
ve icerik agisindan degerlendirilmistir. Bu ¢alismada; geleneksel medyadan yeni
medyaya haber lretim siire¢leri ve haber sunumu baglaminda Fatih Altayli’nin
Habertiirk televizyonunda sundugu Teke Tek Programi ve Fatih Altayli’nin kisisel

YouTube kanali, belirlenen kategoriler altinda icerik analizi yontemi ile incelenmistir.

Mesleginde taninmig isimlerden biri olan Fatih Altayl, geleneksel medyadaki
gorevinin sonlanmasiyla birlikte, YouTube platformunda kisa siirede ¢ok izlenen bir
igerik treticisi haline gelmistir. Ancak geleneksel medyada olusturulan etik ilkelerin
bu yeni diizende nasil sekilenip bir ¢ergeveye uyarlanabilecegi ise yeni bir tartisma

alan1 i¢in zemin olusturmaktadir.
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ABSTRACT

A REVIEW ON FATIH ALTAYLI YOUTUBE CHANNEL IN THE
CONTEXT OF NEWS PRODUCTION PROCESSES AND NEWS
PRESENTATION FROM TRADITIONAL MEDIA TO NEW MEDIA

For many years, the media cartel, under the dominion of traditional media,
adhered to specific norms in news production and presentation. However, as traditional
media began to pivot towards new technologies, a rapid transformation in journalism
commenced. The advancement of the internet and digital technologies has led to the
emergence of new media, which in comparison to traditional media, provides a more

interactive and participatory communication platform.

In this context, the thesis analyzes the transition process between traditional
and new media, evaluating how this transformation affects presenters and news content
in terms of formal similarities and differences on new media platforms, as well as
technical and content variations. This study examines Fatih Altayli’s transition from
traditional to new media in news production and presentation processes, focusing on
his ‘Teke Tek’ program on Habertlirk TV and his personal YouTube channel, under

specific categories.

Fatih Altayli, a prominent figure in his profession, quickly became a highly
watched content creator on the YouTube platform following the end of his tenure in
traditional media. However, how the ethical principles established in traditional media
can be reshaped and adapted to this new settin continues to create a foundadtion for
ongoing debate.
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SOZLUK

Algoritma: belli bir problemi ¢ozmek veya belirli bir amaca ulasmak igin tasarlanan
yol. Matematikte ve bilgisayar biliminde bir isi yapmak i¢in tanimlanan, bir baslangi¢
durumundan bagladiginda, agikga belirlenmis bir son durumunda sonlanan, sonlu

islemler

Analog: Devamli degisken bir akis halinde bulunan verilere genel olarak kullanilan
isimdir.

Determinizm: Belirleyicilik, gerekircilik veya belirlenimlilik evrenin isleyisinin,
evrende gerceklesen olaylarin gesitli bilimsel yasalarla, 6rnegin fizik yasalar ile

belirlenmis oldugunu ve bu belirlenmis olaylarin ger¢eklesmelerinin zorunlu oldugunu

One siiren 6gretidir

Enformasyon: En genel anlamda belirli ve gorece dar kapsamli bir konuya iliskin,

derlenmis bilgi parcasidir.

Geleneksel Medya: Belirli bir siireklilik ve yapi iginde bilgi ve eglence sunan medya

tiirleridir. Gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi kanallar igerir.

Hashtag: Diyez sembolii ile kullanilan sembolii ile kullanilan, bosluksuz sekilde

yazilip igeriklerin daha fazla kisiye erismesini saglayan s6z 6beklerinin adidir.

Hipermetinsellik: Arayiiz ve/veya ag iizerinden baska alternatif mecralara/metinlere
linkler ve etiketler araciligiyla kolaylikla erisimin gerceklesmesi olarak

tanimlanmaktadir.

Homojen: Homojen olma ozelligi ya da durumu olarak ifade edilir. Ayrica yap1

boyunca diizenli yapiya sahip olan anlamina da sahiptir.

Interaktivite: Bir iletisim terimidir ve birbirini karsilikli olarak etkileyerek iletisime

gecmeyi ifade eder. Birbirini etkileyen nesneler i¢inde yine bu terim kullanilmaktadir.

Korporasyon: Korporatizm, toplumun tarim, emek, askeri, is, bilim veya lonca
dernekleri gibi sirketi gruplarn tarafindan ortak c¢ikarkar temelinde Orgiitlenmesini

savunan kolektivist bir siyasi ideolojidir.

vi



Multimedya: Metin, ses, animasyon, video, grafik, film, fotograf, resim, bilgisayar
programlar1 gibi dijital medya unsurlarindan ikisinin veya daha fazlasinin dokiiman-
belge kapsaminda birlestirilmesine, yonetimine ve bir biitiin halinde sunumuna verilen

isim olarak tanimlanmaktadir.

Retorik / Belagat: Bir fikrin sozlii veya yazili olarak yerinde, yeterince ve zamaninda

ifade edilmesidir.

Semiyotik: Gosterge bilimi.

Sosyal Medya: Sosyal medya, bireylerin ve topluluklarin dijital platformlar
araciligiyla igerik paylasmasina, iletisim kurmasina ve etkilesimde bulunmasina
olanak taniyan ¢evrimici ara¢ ve uygulamalardan olusan bir ekosistemdir. Facebook,

Twitter, Instagram, LinkedIn ve TikTok gibi cesitli platformlari igerir.

Standartizasyon: Standart, Uluslararasi Standardizasyon Birligi tarafindan yapilan

tariflere gore, iiretimde, anlayista, 6lgme ve deneyde bir drnekliktir.

Tradisyonel: Geleneksel medya iletisimin tek tarafli yasandigi televizyon, radyo ve

gazete gibi araclar yolu ile tanitim ve bilgi paylagiminin yapildig1 medya tiriidiir.

Yeni Medya: Yeni medya, dijital teknolojilerin ve internetin kullanimiyla ortaya
c¢ikan, interaktif, dinamik ve kullanici odakli medya tiirtidiir. Bloglar, sosyal medya
platformlari, video paylagim siteleri, ¢evrimigi haber siteleri ve dijital yaymecilik gibi

cesitli kanallari igerir.

YouTube: YouTube, kullanicilarin video igeriklerini yiikleyip paylasabildigi ve diger

kullanicilarin bu igerikleri izleyebildigi ¢evrimici bir platformdur.

Yondesme: Bir sitemin temel fonksiyonun yaninda bir baska sistemin 6zelligini de

kendi yapisina entegre ederek gergeklestirdigi dontisiim siirecidir

Vii



GIRIS
Binlerce yillik gegmise bakildiginda, ilk giinden beri varligini siirdiirebilmek
adina iletisim halinde olan insanlik, iletisim kurma ydntemlerine kronolojik agidan
bakildiginda, biiyiik bir degisim izledigi goriilmektedir. Insanoglunun daha ilk
donemlerden itibaren toplu yasamin getirisiyle birlikte kurdugu iletisim, topluluk ve
cagm etkisiyle siirekli evrilmistir. Yiiz yiize iletisimin yani1 sira magara resimleri,
duman ve cesitli calgi lriinleriyle haberlesmeye baslayan insanlik, tarihsel siirecle

beraber bir¢ok teknolojik aracla, iletisim tarzlarini birlestirip, ¢esitlendirmistir.

Kokeni latince olan iletisim kelimesi; ‘communication’ sozciigiine karsilik
gelmektedir. Nesne, olgu ve olaylarin degisim ve gelisimlerini birbirine aktaran ve bu
stireci duyu yoniiyle deneyimlerken, ortak paydada bulusulan insanlarin olusturdugu
bu sistemlerin tiimiine iletisim denmektedir. Ayni doga lizerinde ortak bir cografyanin
parcas1 olarak varlik miicadelesi gosteren insanlik, birlikteligin isleyisi lizerine
gerceklestirilen bu eylemlerin biitiinii olarak da iletisime evrilmektedir (Oskay, 2020,
s. 23).

Antik Caglardan beri {inlii diislintirlerin ilgisini ¢eken iletisim olgusu;
Aristotales’in ‘Retorik’ kitabiyla, varligmin ilk adimmi atmustir. Ikna ve belagat
sanatlari; iletisim pratigi konusundaki ilk ¢aligsmalar olma 6zelligini tasimaktadir. Bu
donemlerde Atina ile Istanbul’daki duvar gazetelerinde ve Agora toplantilarinda bu

yontemin kullanildigr goriilmektedir.

Ronesans ve Reform doneminde de ele alinan retorik sanati, ayn1 zamanda Orta
Cag doneminde iiniversitelerde de ele alinmistir. Platon ve Ibn-i Haldun gibi bir¢ok
onemli ismin de iletisim yontemleri, bu donemde dikkat ¢ekmistir. Kasgarli Mahmud
ve Katip Celebi gibi dil ile ilgili ¢alismalar yapan 6nemli isimlerin yani sira, insan ve
kiiltiir hakkinda bilgiler veren Evliya Celebi ve Seyahatnameleri de iletisim ig¢in
onemli mihenk tasi olma &zelligi tasimaktadir. Matbaanin icadiyla beraber; Kitap ile
gazetelerin basilmasi, haber ve mektuplarin yayinlanmasi da iletisimde hem ulasimi
hem de arsivlenmeyi saglamistir. Matbaanin etkinlesirken; kitap, gazete, dergi gibi
yazili materyallerin de seri iiretimi ve dagitimi arttikga, bilgiye ulagsma, saklama
olanag1 ise daha kolay hale gelmistir. Ozellikle dini kitaplarin basilmasi ve

yayilmasinin da iletisimle olan baglantilarina hep dikkat ¢ekilmistir.



Iletisimin 6nemli bir husus oldugu konusu; ortaya ¢ikismin her ne kadar
insanlik tarihi kadar eski oldugu bilinse de, bilimsel olarak ele alinmasi 20. yilizyilin
ortalarin1 bulmustur. Daha onceki yillarda, iletisim konusunda bir bakis agis1 olusmaya
baslansa da, aksiyon alinabilmesi i¢in Ikinci Diinya Savasi etkili olmustur. Yine
akademik cevrelerce incelenmesinin yani sira, toplumun yonetici kesimlerince kitle
iletisim araglarinin biiyiik bir gii¢ oldugunun anlasilmasinin da bunda pay1 biiyiiktiir.
Boylece kuramlar ve modeller de iletisimin bir parcasi olarak olusmaya baglamistir.
16. ylizyilla beraber Avrupa’da matbaa ile basilan gazeteler, liniversite ve kurumlarin
dikkatini olduk¢a c¢ekmistir. 20. yiizyilin baslamasiyla, Almanya’daki bazi
tiniversiteler de, bu alanda akademik ve tez ¢aligmalar1 yapmaya baglamislardir. 19.
yiizyilin ortalarinda, Avrupa’da bir¢ok alanda ¢aligmalarin iletisim bilimine kaydig

ve bu alanda ¢aligmalara doniildiigii goriilmektedir (Giingér, 2020, s.23-24).

Dilin icad1 ve onu takip eden her teknolojik yenilik, farkli diisiince yapilarina,
insanlar arasi iligkilere ve dolayisiyla gesitli iktidar yapilarina zemin hazirlamistir.
Insanlarin kullanmis oldugu iletisim araglari, onlarin diisiincelerine ve dolayli olarak
sosyal yapilarina doniismiistiir. iktidar ve otoritenin temeli olan sosyal iligkiler; zaman
ile mekan iizerine insa edilmistir ve bu stirecler iletisim teknolojileri araciligiyla
sekillendirilmistir. Bu baglamda; iletisim araglarimin gecirdigi degisiklikleri
incelemek, insanlik tarithinin anlasilmasi acisindan kritik bir rol oynamaktadir.
[letisim; bir mesajin, bir vasita aracilifiyla iletilmesi ve geri doniis alinmasi olarak
tanimlanabilecek en basit formu, iletisim araclarinin 6zelliklerine goére zaman ve
mekan i¢inde diizenlemektedir. Konusma esnasinda, anlik geri bildirim saglanirken,
yazili iletisim, mekana bagli kalmaya devam etmektedir. Ancak elektronik iletigim ise
hem zamani hem de mekani asarak, kiiresel bir ‘an’ duygusu yaratmaktadir. insanlar
kendi arasinda daha hizli ve daha karmagsik iletisim kurabilme yeteneklerini
gelistirmiglerdir. Bu gelisimle, iletisim teknolojilerinde meydana gelen her tiirli
degisiklik, insan iligkilerinde ve toplum yapisinda da derin doniisimlere neden

olmustur (Aydogan D., 2013, s. 1)

Tim bu iletisim yolculugu boyunca medya; dogdugu andan bugiine dek,
insanlar ve toplum iizerinde etkin bir éneme sahip olmustur. Iletisim; giiciiniin
etkinligi, ulastigi alan dogrultusunda her daim degisiklik gostermistir. Varhigm ilk

olarak yazili halde gosteren medya; ses ve gorseli de biinyesine ekleyerek, daha genis



kitlelere ulasmay1 basarmustir. Ozellikle yeni iletisim teknolojileri sayesinde bas
dondiiriicti gelismeler yasayan medya; kitlelere yeni bir giiciin dogusunun getirdigi

degisimi gostermeye baglamistir.



1. GELENEKSEL MEDYA VE YENI HABER ORTAMLARI

Tarihe bakildiginda; toplumu bir yone itme konusunda 6nemli bir gii¢ olan
teknoloji, aslinda matbaanin icadina kadar insan giiciiyle sl kalmistir. iletisime
dair ilk teknolojik arag olarak gorebilecegimiz matbaa, toplumun alg1 ve yagsamina yon
verme konusunda da mihenk tasi olmustur. Matbaanin baslattigi bu doniisiim;
teknolojinin elektronik iletisimi sunmastyla, algi ve zihin sekillendirme hususunda da

daha gii¢lii bir konuma gelmistir.

Teknolojinin girisine baktigimizda teknoloji; mal veya hizmet tiretimiyle ilgili
somut bir bilginin yansimasidir. ‘Teknik’ terimi; Antik Yunan’dan alinan ‘tekhne’
(sanat, zanaat veya beceri) ile bu kavramlara yonelik bilgiyi ifade eden ‘logos’
eklerinin birlesmesinden tiiretilmistir. Bu birlesim, bir {irlinii olusturma ve
gerceklestirme bilgisinin toplum iginde yayginlasmasini simgeler. ‘Tekhne’; Antik
Yunan’da kullanilan, zanaat veya beceri anlamina gelen bir kelime olup, zamanla
Hint-Avrupa dillerinde Sanskritge dahil, bir seyi yapma, liretme veya elde etme yetisi
olarak anlagilmaktadir. Teknolojiyi ele alirken, herhangi bir nesnenin iiretilmesi veya
elde edilmesi, bilginin toplumsal bir ¢ercevede sekillendigi ve kullanildigina dikkat
cekmektedir. Teknik ve teknoloji arasindaki bu belirgin ayrim, ¢ogunlukla gozden
kagirilir. Teknoloji; temel bilimlerden elde edilen bilgilerin, toplumsal siiregler
araciligiyla uygulanabilir bilimlere tasinmasi siireciyle derinden baglantilidir. Bilginin
toplum i¢inde yayginlasmasi ve toplumsal siireclere dahil olmasiyla teknoloji kavrami
ortaya ¢ikmaktadir. Boylece teknoloji; toplumsal bir fenomen olarak kabul
edilmektedir (Tutar vd., 2023, s. 117).

Gelencksel medya denildiginde ise ilk zamanlar akla gelen iletisim araglart;
gazete ve dergi gibi yazili araglar olsa da, gelisen teknolojiyle birlikte radyo ve
televizyon da on plana ¢ikmistir. Kitlesine daha hizli ulagsma ve etki alaninin daha
baskin olmasi sebebiyle, tiim iletisim araglarini gerisinde birakan televizyon;
bilgisayar teknolojilerinin de etkisiyle beraber, 1970 yilinda ise tamamen giindelik
hayatin i¢ine yerlesmistir. Ekran; teknolojik bu evrimle, artik sadece bilgi edinme
amacindan ¢ikmuis, aligveris, sosyallesme, eglenmeye kadar bir¢cok eylem i¢in diizlem

olusturmustur.



Tradisyonel medyada; gorsel, isitsel ve yazili olmak {izere ¢esitlenen araglar,
genellikle otorite merkezli bir yapida islemektedir. Ozellikle kapali toplumlarda devlet
kontroliinde olan medya araglari, halka yonlendirilmis tek tarafli bilgiler sunar ve
hiikiimet politikalarini destekler. Bu baglamda; vatandaslarin medya tizerindeki se¢im
sans1 siirlidir. Demokratik toplumlarda ise medya; 6zel sektoriin de dahil olmasiyla
cesitlense bile, yine de gii¢ odaklarinin etkisi altinda kalmaktadir. Bu durum; medya
kuruluslarinin genellikle biiyiik sermaye gruplari tarafindan kontrol edilmesiyle daha
da belirginlesmektedir. Yapisal olarak da geleneksel medya; kat1 bir hiyerarsi ve dikey
organizasyon yapisina dayanmaktadir. Bu yapilarda; en iistten en alta kadar uzanan bir
emir zinciri bulunmakta ve gesitli gérevlerdeki personel arasinda belirgin bir is boliimii
olusturulmaktadir. Televizyon programlarindan gazete yayinlarina kadar bir¢ok farkli
pozisyonda ¢alisanlar, medyanin igerigini olusturmakta ve dagitmaktadir. Bu da genis
calisan kadrosuyla, medyanin karmasik yapisini ve operasyonel c¢esitliligini
gostermektedir. Geleneksel medya sinirlarin1 asan ekonomik boyut, yeni medya

araglariin da ticaretin merkezinde olmasini saglamaktadir (Caha, 2020, s.252).

Giiniimiizde medya; 1980’lerden itibaren, giderek daha biitiinlesmis tek bir
yap1 altinda toplanarak, homojen isleyis igindeki iletisim platform ve araglarini
tanimlamak icin kullanilan bir terim haline gelmistir. Medyanin hayatimiza dahil
olmasi, insanlarin toplumsal yasami kitle iletisim araclar1  iizerinden
anlamlandirilmalarina ve zamanla bu araglarin sundugu gerceklik algisina bagh
kalmalarina neden olmustur. Geleneksel medyanin habercilik yaklagimi, yeni iletisim
teknolojilerinin ortaya c¢ikisiyla birlikte, yeni medyada devam eden siirdiiriilebilir
igerik olusturma ¢abalarina doniismiistiir. Medya; toplumsal yapiy1, mevcut diizeni ve
bireyler arasindaki iligkileri yeniden tasarlayabilme, sekillendirme, iiretebilme ve
yorumlayabilme yetenegine sahiptir. Bununla birlikte medyanin birey ve toplumun
iletisim ihtiyaglarin1 da karsiladigi hizmeti goz ardi edilmemelidir. Topluma bu denli
onemli katkilarda bulunan medya; istenirse gii¢lii bir propaganda araci veya daha da
onemlisi genis halk Kkitlelerini belirli bir ideoloji etrafinda toplamak ig¢in
kullanilabilecek kadar etkili bir ara¢ haline gelebilmektedir. Medyay1 kontrol eden
kisi veya gruplar, haberleri ve mesajlar1 kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda manipiile
edebilirler. Ayrica medya; kiiltiirel somiirii ve asimilasyon amaciyla da

kullanilabilmektedir. Baz1 gii¢ odaklar tarafindan ulusal kimligi erozyana ugratmak,



birlik ve beraberlik hissini azaltmak, toplumsal baris1 bozarak, kaos ve karisiklik
yaratmak gibi amaclarla da medyanin kullanilabilmesi s6z konusu olabilmektedir

(Almossodi ve Sucu, 2021, s. 55).

Internetin diger teknolojik araclarla yan vyana geldiginde, hedefteki
kullanicisina ¢ok hizli bir doniis saglamasi da giicilinii ortaya koymaktadir (Karabulut,
2009, s. 11).

1.1. Geleneksel Medya ve Televizyon Yayincihig

Uzun yillardir habercilik hususunda énemli bir rolii olan geleneksel medya;
giindemi olusturup, kamuoyunu bilgilendirerek, toplumsal tartigmalar1 yonetme
konusunda bir ara¢ olmustur. Geleneksel medya platformlari; baski, yayin ve diger
klasik iletisim araglarini igeren, ylizyillardir toplumun bilgi aligverisinde ve
haberlesmesinde temel taglarini olusturmus bir iletisim agidir. Bu alan; gazetelerden
radyo ve televizyon yayinciligina kadar genis bir yelpazeyi kapsamaktadir. Kiiltiirel
mirasimizin ve toplumsal hafizamizin korunmasinda kritik bir rol oynayan bu medya
tiirdi, dijitallesme ve internetin yiikselisiyle beraber toplum tizerindeki etkisi de 6nemli
Olclide dontisiim gegirmektedir. Bu gegis donemi, geleneksel medyanin gelecegine
dair temel degisiklikleri beraberinde getirirken, akademik aragtirmalar i¢in de yeni

perspektifler ve analiz alanlari sunmaktadir.

Aslinda yeni medyanin kendini gostermesiyle birlikte doniislime ugrayan
geleneksel medya; Latincede ‘medius’, Ingilizce’de ‘medium’ ve Fransizca’da ise
‘medias’ kelimelerinin, ‘ortada bulunan’ anlamina gelen birlesiminden ¢evrilmektedir

(Tekke, 2021, s.6).

Iletisim araglarmin gelisimi ve yayginlasmasi, toplumsal dinamikleri derinden
etkileyerek, kitle iletisimine yeni bir perspektif kazandirmistir. Televizyon, sinema,
dergi ve gazete gibi geleneksel medya araglarinin yani sira internet kendi alaninda
merkezi bir rol oynamaktadir. Yeni medya; teknolojinin ilerlemesiyle birlikte bilgi
edinme, paylasma ve iletisim kurma bigimlerini de koklii bir sekilde degistirmistir.
Ozellikle bu yeni teknoloji tiirii; haberlesme sektoriinde Snemli bir doniisiim
gerceklestirerek, bireylerin iletisim araglarini, her an yanlarinda tasimalarina olanak

tamimustir. Geleneksel medya; teknolojik ilerlemeler sayesinde ise yeni medyaya



adaptasyon konusunda da artik zorluk cekmemektedir. Ornegin; internet protokolii
tizerinden goriintii ve ses aktarimini saglayan IPTV gibi yayin teknolojileri, internetin

kullanimin1 yayginlastirmis ve onun popiileratisini artirmistir (Topbas, 2021, s. 395).

Geleneksel medya ve televizyon yayinciligl; uzun bir siiredir bilgi, eglence ve
haberlerin yayilmasinda énemli bir aracilik yapmistir. Geleneksel medya; genellikle
basili gazeteler, dergiler, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarini icermektedir.
Televizyon yayinciligt; geleneksel medyanin en etkili sekillerinden biri olarak kabul

edilirken ayn1 zamanda kapasitesi ve gorsel-isitsel icerigiyle de 6n plana ¢ikar.

Bugiin insanligin genelinin i¢inde yasadig: kitlesel medya diinyasi, insanlik
tarihi i¢in hizli ve yeni gelisen bir durumdur. Tarihine bakildiginda sembol ve
isaretlerle baslayan bu yolculuk, Gutenberg’in bes yiiz elli yil onceki matbaa
basimlarina kadar gidilmesine sebep olabilmektedir. Goriildiigii lizere; degisim ¢ok
hizli bir sekilde aksiyon alarak, ¢agin ve bireylerin etkisiyle yeniden kendini
bulmustur. Fakat medya; yaratilan bu yenidiinyada, sirketler ve hiikiimetler tarafindan
baska amaglar i¢in de hizmet etmeye baslamistir. Bazilar1 bilim, teknoloji, egitim ve
kisisel alanlara hitap ederken, bazilar1 ise toplumu yonlendirme, kontrol etme, sansiir
uygulama ve kar ettirme gibi amaglar i¢in kullanilmistir. Tarih incelendiginde de
medyanin yararli ya da zararli amacini her daim korudugu ise hala tanimlanamamis

bir algidir (Bagdikian, 2004, s 13-14).

Marshall McLuhan’in 1960’1arda televizyonu benzersiz bir medya araci olarak
incelemesi, bugiine kadar pek ¢ok bilim insanini, televizyonun 6ziinii sorgulamaya
itmistir. Bu televizyonun karmasik yapisinin ve etki alaniin yan sira, aragtirmalarin
genellikle televizyonun belirli yonlerine odaklanip, biitiinciil bir bakis agist
sunamadigini ortaya koymaktadir. McLuhan; televizyonun nasil bir igerik sundugu ve
izleyicinin algisint nasil sekillendirdigi {izerine odaklanarak, bir medyanin igerigi
tizerindeki etkisiyle beraber mesaj ile aracin iliskisini de irdelemistir. Bu yaklagimi,
Paul Virilio gibi isimler benimsemis ve medya araclarinin insanin gercgeklik algisini
nasil doniistiirdiigii lizerine, derinlemesine diisiinmeye baslamislardir. McLuhan’in
ardindan, 1970’lerde John Fiske, John Hartley ve Stuart Hall liderligindeki ¢calismalar,
televizyonun semiyotik yapisini ve nasil bir dilsel metin olarak incelenebilecegini

sorgulamistir. Fiske ve Hartley, televizyon programlarinin yapi taslarini olusturan



sembollerin nasil ¢oziimlenebilecegini ve dilbilim ile semiyotik teorilerin yardimiyla
kimlik tespiti yapilmasini incelemislerdir. Raymond Williams ise; McLuhan’in
teknolojik yaklasimini genisleterek, televizyon yayinlarimin kiiltiirel etkilesimleri nasil
sekillendirdigi ve toplumsal algilar1 nasil doniistiirdiigii lizerine yogunlasmistir.
Williams; televizyonun sosyal etkilesim ve eglence araci olarak giiciiniin arttigi
vurgulanmig, ancak incelemelerini daha c¢ok yayinlarin yapisal akisina gore

yonlendirmistir (Sentiirk, 2013, s. 174-175).

Raymond Williams; televizyonun yalnizca bir teknik arag olmakla kalmayip,
aynit zamanda evrensel bir fenomen olarak da islev gordiiglinii ifade etmistir. Bu
ifadeler de televizyonun; teknoloji, toplumsal yapilar ve kiiltiirel dinamikler arasindaki
etkilesimdeki merkezi roliine dikkat ¢ekilmektedir. Yeni teknolojilerin ortaya ¢ikist,
genellikle arastirma ve gelistirmenin dogal bir sonucu olarak, toplumsal degisim ve
gelisim i¢gin zemin hazirlamaktadir. Bu baglamda; ‘modern diinyanin insasinda’ kilit
bir yere sahip olan icatlarin ge¢misi, ilerlemenin temel taglarini olusturur. Teknolojik
yeniliklerin, beklenen ya da beklenmeyen, dogrudan ve dolayl tiim etkileri, tarihin
genis bir kesitini olusturmaktadir. Buhar makinesinden otomobile ve hatta atom
bombasina kadar pek ¢ok bulus, modern toplumla yasam kosullarinin sekillenmesinde
onemli rol oynamistir. Raymond Williams tarafindan ele alinan teknolojik
belirleyicilik ve bu siirecin dogal bir iirlinii olarak goriilen semptomatik teknoloji
yaklasimlari, teknoloji tarihinin anlagilmasinda 6nemli perspektifler sunmaktadir

(Sirer, 2010, s. 24).

1960’lar ve sonrasinda kapitalizmin; kendini siirdirmek ve giiglendirmek
amaciyla iletisim alanina agirlik verdigi goézlemlenmistir. Bu siiregte, iletisim
teknolojilerinin 6nemi artmig ve teknoloji transferi sayesinde kapitalist ekonomilerin
hem igeride hem de disarida biiyiimesi tesvik edilmistir. Ancak temel yapisal sorunlara

kalic1 ¢oztimler getirilmesi yerine daha ¢ok teknolojik gelismelere odaklanilmistir.

19. yiizyil itibariyle; yeni iletisim teknolojilerinin yayginlagmasi ile bu
teknolojilerin toplum ve kiiltiir iizerinden etkileri daha fazla tartisilir hale gelmistir. Bu
baglamda; teknolojinin iletisim tizerindeki belirleyici roliinii vurgulamak i¢in Harold
Innis ve Marshall McLuhan gibi diisiintirler 6ne ¢ikmistir. Innis ve McLuhan; iletisim

teknolojilerinin insanlik tarihinde merkezi bir yer tuttugunu savunmusglardir.



McLuhan; farkli donemlerdeki bilgi aktarim araglarinin toplumsal ve kiiltiirel yapilart
sekillendirmede onemli roller oynadigimi belirtmistir. Iletisim araglarmin
yayginlasmasiyla, diinya dnce ‘global koy’e ardindan da ‘global sehir’e doniismiistiir.
1990’1ar ve 2000’ler boyunca, teknoloji siirdiiriilebilir gelisme hedefleri dogrultusunda
evrimini siirdiirmiistiir. Teknolojik determinizm denilince akillara gelen isim
McLuhan olmakla birlikte, bu alanin tarihsel materyalist incelemesini yapan ilk kisi;
Harold Innis’tir. Innis; toplum ile iletisim teknolojileri arasindaki iliskiyi genis bir
perspektifle ele almis ve toplumsal egemenligin iletisim araglart araciligiyla
gerceklestigini vurgulamigtir. Ona gore; degisimin ana itici giicli teknolojidir.
Giliniimiizde ise kapitalist iilkelerde biiylik firmalarin arastirma faaliyetlerini kontrol
altinda tutmasi, Innis’in bazi varsayimlarmin yamlgi oldugunu gostermistir. Insan;
teknolojik belirlemeleri yonlendiren son faktordiir. Bu baglamda McLuhan;
teknolojinin insan duyu ve diistinceleri tizerindeki etkilerine dikkat ¢ekmis ve teknoloji
kullantminin yaygmliginin toplumu ‘global kdy’ haline getirdigi savunmustur.
McLuhan’in teknolojik determenizme katkisi, medyanin kiiltiiriimiizii sekillendirme

giliciine dair goriisleriyle 6ne ¢ikmustir (Sirer, 2010, s. 25-26).

Bilgi akisinin tek bir yerden ¢ikip, genele ulasmasini saglayan iletisim araglari
anlagilacag1 iizere, genellikle tek yonliidiir. Canli yayinlarda kullanilan telefon
baglantilar1 disinda ‘aninda’ olma 6zelligi yoktur. Geleneksel medyanin teknoloji
zemininde o kadar baskin bir yer almadigi donemlerde haberin izleyici tarafina
ulagmas ve izleyicinin geri doniis yapmasi belli bir siireci kapsamaktaydi. Hemen geri
doniigiin miimkiin olmadig1 geleneksel medya, yeni teknolojinin de etkisiyle doniisiim

gecirmektedir (Dedeoglu, 2016, s. 34)

Geleneksel medyada televizyon yaymciliginin dijitallesmesiyle beraber,
internet ve sosyal medyanin yiikselisinde de onemli degisikliklerin yasandiginin
belirtilmesi dnemli bir husustur. Cevrimigi platformlar ve akis hizmetleri, izleyicilere
daha esnek izleme segenekleri sunarak, geleneksel medyanin yayin yapisini da
dontistiirmiistiir. Bu doniisiim; medya tiikketim alisgkanliklarinda siirekli bir degisimi

ifade etmektedir.



1.2. Tiirkiye’de Televizyon Yayincilig

Teknoloji ile iletisimin kol kola girip yenilige ilerlemesindeki en onemli
mihenk taslarindan biri olan televizyon; Tiirkiye’de de evlerin salonlarina girdigi

andan itibaren hep basrol olmustur.

Televizyonun icadi; diger teknolojik yenilikler gibi aniden gerceklesmistir.
Zaman i¢inde bir¢ok teknik ilerlemeyle sekillenen bu siire¢; dinamik bir yapiya
sahiptir ve giinlimiizde de gelismeye devam etmektedir. Teknolojik ilerlemeler; bir
yandan goriintii kalitesinin artirilmasi, Yiiksek Tanimli Televizyon (HDTV) ve LED
teknolojilerine kadar genis bir yelpazeyi kapsarken, diger yandan iceriklerin mobil
cihazlardan izlenebilmesi gibi yeniliklere sahne olmustur. Televizyon teknolojisinin
kokenleri; 1502 yilinda, fosforun kesfi ile baglamis ve yaklasik 400 y1l sonra, 1987°de
katot 1511 tiipiiniin icadi ile 6nemli bir doneme¢ yasamistir. 1920’lerin sonlar
itibariyla, televizyonlar ticari olarak piyasaya siiriilmeye baglanmistir. Bu alandaki
onciilerden biri; Iskogya dogumlu, Ingiltere’de yasayan John Logie Baird’dir. Ancak
televizyonun resmi baglangici olarak; 26 Ocak 1926 tarihinde Londra’nin Soho
bolgesinde bir laboratuvarda diizenlenen ve 40 kadar bilim insanin katildigi bir

gosteriyle kabul edilmektedir (Sirer, 2010, s. 4).

Tiirkiye’de televizyonun gelisim siirecine bakildiginda; radyo yayinciligi
doneminden de goriilebilecegi lizere, siyasi ve askeri harekatin etkisiyle sekillendigi
goriilmektedir. Ulkenin iktidarlarinin degismesi, askeri darbeler ve bunlarin geri
dontisleri, medyanin belirli ellere gegmesine ve bunu TRT {izerinden yapmasina neden

olmustur.

Televizyon; ilk giinden beri bireylerin giinlik hayatlarina, duygu ve
diistincelerine ortak olurken, fikirlerini temellendiren, sosyal, psikoloji, siyaset ve
ekonominin de nabzini tutan O6nemli bir olgu olmustur. Yeni medya ve mobil
teknolojilerle kucakladigimiz iletisim modelinin ilk zamanlarina bakildiginda,
televizyonun biiyiik bir degisim gosterdigini gormek miimkiindiir (Sahin Tutuk, 2019,
s. 189).

Yunancada; uzak anlamina gelen ‘tele’ sdzciigiiyle, Latincedeki gérme olarak

kullanilan ‘visio’ kelimesinin birlesimiyle ‘uzaktakini gorme’ anlamina gelen
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‘televisio’, Tiirk¢eye ‘televizyon’ olarak gecmistir. Televizyon sozciigii; ilk olarak

1990 yilinda, Constantine Persky tarafindan kullanilmistir (Kirik, 2010, s. 7).

Televizyonun tanimlar1 arasinda, bagka tanimlar da kullanilmaktadir. Zaman
ile mekan tanimadan, goriintii ve sesiyle insanlara ulasan televizyon; ¢ok boyutlu

yoniiyle, yayginligi ve etkinligi agisindan da olduk¢a 6nemli bir yayin organidir.

Televizyon sOzciigli, zaman ve mekan tanimadan goriintiisii ve sesiyle
insanlara ulagmakta olan bir kelimenin kokeniyken; 1990 yilinda Tiirkiye’de
televizyon yaymciliginin da baslamasiyla beraber, insanoglunun yasam big¢imini
aciklayarak, anlamlandiran bir kavram olmustur. Bireyin degil, ¢ogulcu kesimin
gelenek, dil ve siiregelen pratiklerle olusturdugu toplum kiiltiirli, sadece kisisel olani

degil, grubu ifade etmistir ve etmeye de devam etmektedir (Yaylagiil, 2021, s. 125).

Televizyona kars1 gosterilen mesafeli yaklasim; televizyonun O6nemli
isimlerinden Amerikali Lee de Forest’in bile bu kitle iletisim aracinin gelisimine
umutsuz bakmasina neden olmustur. 1950 yillari itibariyla; Tiirkiye’de televizyonun
nasil karsilanacagina dair haberler yapan gazete ve dergiler, bu teknolojik iirline kars1
ilk zamanlarda mesafeli bir yaklasimda bulunmuslardir. Fakat kisa bir siire sonra 6zel
yayincilik mantigiyla kurulan kanallarin; ‘ailenizin gazinosu’ metaforuyla bir slogan
edinmesi, aslinda medyanin bilgilendirme ve egitim odakli tarafinin, nasil eglenceye

indirgendiginin isareti olmustur (Topgu, 2017, s. 88).

Tiirkiye’deki televizyon yayinciligina dair ilk adimlar; 1949 yilinda istanbul
Universitesi'nin Yiiksek Frekans Teknigi Bilim Dali dgrencileri tarafindan ders
niteliginde, egitim amagcli kullanilmaya baslanmustir. ITU Elektrik Fakiiltesi Yiiksek
Frekans Teknigi Bilim Dali Bagkani1 Prof. Dr. Mustafa Samur; televizyon yayincilig
konusunda Oncili bir isim olmustur. Santur; yurtdisindaki sirketlerle, televizyonu
hayata gegirebilmek adina ¢aligmalar yapmis ve son olarak Hollandal1 sirket Philips
ile anlagmistir. 24 Ocak 1952 yilinda Tiirkiye’de ilk verici antenin ITU Taskisla
Binasi’nin catisina dikilmesine ragmen, Tirkiye’nin ‘Birinci Bes Yillik Kalkinma
Plani’na gore; televizyon yaymlarinin yapilmasina izin ¢ikmamistir. Tiirkiye’nin
televizyonla ilk tanigsmasi 1 Mayis 1964 yilinda; Tiirkiye’deki radyo ve televizyon
yayinlarin1 organize eden; o donemki adiyla Ankara Televizyonu olan TRT ile
olmustur (Kirik, 2010, s. 8).

11



ITU Deneme Yayinlari ilk zamanlar sadece iiniversitenin Macka Kampiisii
stiidyolarinda bir buguk saatlik bir yayin yaparken; bu siire dort saate ¢ikmistir. Basta;
sinirl1 sayida kitleye ulasan yayinlar sirasinda Istanbul’daki televizyon alicilari sayisi
fazla degildi. 1960 - 1968 yillar1 arasinda 6grenci olaylarinin artmasi ve bir grup
Ogrencinin iniversite stiidyosunu basmasi da, yayinlarin durdurulmasina sebep

olmustur (Karabulut, 2009, s. 57).

Televizyonda ilk deneme yayini; 31 Ocak 1968 yilinda 19:30 saatinde
gerceklesmistir. Ankara’nin Mithatpasa Caddesi’ndeki iki binanin bodrum katinda
bulunan stiidyoda gerceklestirilen yayinda; TRT nin ilk spikeri Nuran Devres; “Burasi
ticiincii bant besinci kanaldan deneme yayini yapan Ankara Televizyonu. Bugiin 31
Ocak 1968. Bu aksamki deneme yayimina basliyoruz” diyerek, tarihi bir anin ilk

adimini atmstir.

Tiirkiye’deki ilk televizyon haber yayini; 31 Aralik 1968 tarihinde TRT de,
Zafer Cilasun’un sunumuyla gerceklestirilmistir. 1982 yilinda kurulan ilk siyah —
beyaz haber stiidyosunun ekiplmanlar1 da Macka Stiidyosu’ndakilere dayanir. Haber
yayinciligina gegis; master kontroliin eklenmesiyle saglanmis, yeni goriintii
teknolojilerinin kullanimi ile monitdr sistemlere entegre edilmistir. Teknik altyapinin
gelisimiyle birlikte ve Eurovision araciligiyla da alinan haber goriintiilerinin giinliik
ortalama sayisi; 7 — 8’e ulagsmistir. 1982°den itibaren haber yaymciliginda yaygin
olarak kullanilan ENG kameralarinin yerini BETACAM’lar almistir. Eurovision
tizerinden ise alinan ilk haber kaydi; 8 Eyliil 1973 tarihinde gergeklesmistir (Sirer,
2010, s. 11).

Tiirkiye’deki televizyon yayini; 12 Eyliil 1980 askeri darbesine kadar 6nemli
gelisim gosterse de, darbeyle beraber 1983’e kadar sikiyonetim ilan edilmistir. 80°1i
donemlerdeki en 6nemli gelisme; 1 Temmuz 1984 yil1 itibariyla, yayinlarin artik renkli
olarak verilmesi durumudur. Bu yeniligi; 1986 tarihinde kiiltiir kanali olarak agilan
TRT 2 ve 2 Ekim 1986’da genclere yonelik yayinlartyla TRT 3 takip etmistir. TRT 3
ile ayn1 giin yayin hayatina giren ve Giiney Dogu Anadolu Projesini destekleyen TRT
GAP’1 da sonraki yillarda; TRT 4, TRT - INT ve TRT Avrasya Kanallar izlemistir
(Karabulut, 2009, s. 58-59)
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Tiirkiye’de Anayasanin 6zel ve ticari bazda radyo-televizyon yayinciligini
engellemesine karsin; 1990 yilinda ilk 6zel televizyon kanali, yaym hayatina
baslamustir. ilk birkag yil, 133. maddesine yapilan degisiklikle birlikte, yatirimeilarin
ilgisi bu alana kaymistir. Tiirkiye’de iletisim teknolojilerinde yasanan bu hizli
ilerlemeler, kisa zaman igerisinde TRT nin tekelindeki yayincilik anlayisina alternatif,
ticari amaglarla hareket eden bir¢ok yeni televizyon kanali faaliyete gegcmis ve biiylik

bir gelisme kaydetmistir (Zorlu, 2016, s. 90).

80’11 yillar bitip 90’11 yillara dogru 6zel yayincilikla ilgili calismalar baslarken,
bu hazirliklarin en biiyiik destekgileri donemin Bagbakani ve Cumhurbaskani Turgut
Ozal olmustur. Ilk olarak; TRT nin elindeki veriler PTT’ye baglanmistir. PTT; uydu
araciligiyla yerli ve yabanci yayinlarin dagitimini yapmaya baslarken, 1990’11 yillarda
Interstar da ilk 6zel televizyon sirketi olarak hayatimiza girmistir. 1 Mayis 1990
tarihinde deneme yayinlar1 yapmaya baslayan Star - 1 Televizyonu, daha bu asamada
TRT’yi etkilemis ve deneyimli ¢alisanlarin daha iyi sartlar icin yer degistirmesine
sebep olmustur. Bu baslangict Mega 10, Show TV, TGRT, Kanal 6, Kanal D, ATV,
Flash TV, Samanyolu TV ve Kanal E izlemistir. Ozel televizyon ve radyolarn bir
diizenlemeye tabii tutulmadan arka arkaya yayin hayatlarina baslamasi; kuralsiz bir
donemin baslamasima sebep olmustur. Ilerleyen yillarda 6zel yaymcilik, anayasal

maddelerle bir sisteme oturtulmustur (Karabulut, 2009, s. 61-65).

1968 yilindan itibaren siyah — beyaz baslayan televizyon yayinciligi, 1
Temmuz 1984 tarihinde renkli yayincilifa gecilmesiyle, 16 yil sonra yeni bir ¢agi
baglatmistir. 1990’11 yillarin baglamasiyla birlikte 6zel televizyon kanallar1 da hayata

gecmis ve ¢ok sesli bir doneme gecilmistir (Ilgaz Biiyiikbaykal, 2011, s.24).

Televizyonun icadindan sonra Tiirkiye’de kullanilmaya baslamasi zaman alsa
da; izlenmeye baslandig1 giinden itibaren, hizli bir gelisim gostermistir. Burada dikkat

cekici olan, bu teknolojik cihazin evrimini nasil devam ettirdigidir.

1.3. Yeni Medya Kavramm

Yeni medya; geleneksel medyanin, dijital ve internet etkisinin birlesimiyle
ortaya ¢ikmig bir kavramdir. Bilgi ve iletisim teknolojisinin hizla gelismesi yeni

medyada iiretim, dagitim ve tiiketimin de ivmesini degistirmistir. Iste bu noktada yeni

13



medya; etkilesim, hiz, erisilebilirlik ve katilim gibi 6nemli adimlarla 6n plana
cikmaktadir. Sosyal medya platformlari, dijital icerik iiretimi, web siteleri, bloglar,
popcastler ve video platformlar1 gibi dijital mecralar1 igeren yeni medya; kullanicilar
icerik olusturma ve paylasma siirecine daha aktif dahil etmektedir. internetin aktif
kullanilmasiyla da bilgi ve haberin aninda paylasilmasi, yeni medyanin en 6nemli

manevralarindan biri olmustur.

Yakin gecmiste, iletisim teknolojilerindeki devrim, hayatimizi temelden
dondiirmiistiir ve cesitli alanlarda yenilikler getirmistir. Ozellikle 1990°1arla birlikte
internetin yayginlagmasi, bireylerin global bilgi havuzlarina erisimini kolaylastirmis
ve Kitle iletisimine dair diisiince yapisini degistirmistir. Internet ve bilgisayarlar da
medya diinyasinda koklii doniisiimlere yol a¢cmistir. Bu doniisim yeni medya
ortaminin olusmasini saglamstir. Bilgisayar teknolojileri; bu yeni iletisim kanallarinin
temel Ozelliklerini belirtip, internet tizerinden de genis kitlelere yayilmasina araci
olmustur. Boylece yeni medya; ¢ok yonlii iletisim kanallar1 sayesinde, siirekli gelisen
ve etkilesimli bir iletisim ag1 sunmaktadir. “Yeni’ sifati, teknolojinin son siiriimiinii ve
yenilik¢iligi temsil etmektedir. Tiirk Dil Kurumu’na gore ‘yeni’; yakin zamanda
meydana gelmis ya da en son elde edilen anlamina gelmektedir. Bu teknolojik ve
bilisim alanindaki hizli ilerlemeler sayesinde siirekli yenilenen ‘yeni medya’ kavrami;
1970’lerden itibaren kullanilmaya baslanmis olup, 1990’larla birlikte ise internet ve
bilgisayar teknolojilerinin gelisimiyle yeni boyutlar kazanmistir (Gazali Demirtas,
2019, 5.71-72).

Yeni medyay1 tanimlarken; aslinda kesin ve net bir tanimin olmadig: gibi, bu
kavrama teknolojik, endiistriyel ve sosyo-kiiltiirel ¢evrelerin de sekil verdigi
goriilmektedir. Bunun en biiylik nedeni ise uzun yillar boyunca iki ayr1 alanin

birbiriyle baglantis1 olmasina ragmen yollarinin kesismemesinden gegmektedir.

Aslinda yeni medya kavramimin, bilgisayar teknolojileri kavraminin
gelismesiyle birlikte yakin bir tarihte ortaya ¢iktig1 diisiiniilse de; bu alanda arastirma
yapan bilim adamlar1 tarafindan; 1960-1970’li willardan beri kullanildig
sOylenmektedir. Bir¢ok arastirmacinin yeni medya konusundaki eksik bilgi sahibi
olmasi sebebiyle yanlis bilinen yeni medya tarihinin, aslinda geleneksel medya

igerisinde tiiredigi ortadadir. Yeni medya kavrami zikredilirken; aslinda her icadin
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baslangi¢ noktasina geri donmesi gerektigi ongoriiliip, bu gelismelerin kdkeninine
yani, matbaanin bulunusuna kadar geri gidilmesi gerekmektedir. Buradaki eskiden
yeniye doniisiimii ‘medyamorfoz’ olarak tanimlayan Roger Fidler’e gére yeni medya
kavrami; bir anda ortaya ¢ikmamis, geleneksel medyanin asamalariyla doniistim
gecirmistir. Yeni medyanin ortaya ¢ikisiyla birlikte geleneksel medyanin en 6nemli
neferlerindan olan radyo ve televizyon ortadan kaybolmamis; aksine giincellenmis ve
yeninin yaninda yer almistir. Yeni medyanin mentorlerinden Paul Saffo ise Fidler’in
goriisiinii  destekleyerek; ‘30 Yil Kurali'm ortaya koymustur. Saffo’ya gore;
teknolojide bir fikrin doniisiime ve yayginlagma siireci igin en az 30 yila ihtiyaci vardir.
Ik 10 y1l fikir olusturulup test edilirken, ikinci 10 yilda fikrin olumlu ya da olumsuz
yonlerinin denenerek revize edildigi siiregtir. Ugiincii 10 yila bakildi§inda ise; iiriiniin
yaygin olarak ortaya konup, artik kabul gordiigii siirece isaret etmektedir. Bu bakis
acisinin  Orneklendirilmesi gerekirse; bunu yine internet iizerinden yapmak
mimkiindiir. 1990’Ih yillar itibariyla internetin hayatimiza girdigi diisiiniilse de,
aslinda 1960’11 yillarin sonunda bir askeri plan g¢er¢evesinde bu fikrin sekillendigi
goriilmektedir. Ik olarak akademik ve askeri birlik arasinda smirli bir iletisim ag1
olusturulurken; 1970’li yillarda telefon hattiyla beraber modem iizerinden data
aktarimi saglayan bir sistem e-mail uygulamasiin temelini atilmistir. 80’li yillarda
internetin iyi bir altyapi sistemine doniismesi konusunda saglamalar yapilmistir. Bu da

Saffo’nun 30 yillik kuralin1 desteklemektedir (Karabulut, 2009, s. 84-85).

20. yiizyiln ikinci yarisinda medya ve iletisim alaninda dikkat gekici
caligmalara imza atan bilim insanm1 Neil Postman ise; insanlik tarihi ile teknolojinin
gelisimini paralel olarak inceleyerek, teknoloji ve insan arasindaki etkilesimi merkeze
alan arastirmalar yapmistir. Elektronik medya ve Ozellikle televizyonun toplum
tizerindeki etkilerine odaklanan Postman, bu teknolojilerin insan psikolojisi ve biling
diizeyi tlizerinde nasil degisiklikler yarattigini ele almistir. Ona gore televizyonun
eglence odakli kullaniminin; siyasetten egitime, dinden sosyal hayata kadar pek ¢ok
alanda derin etkileri olmustur ve durumdan endise duyulmustur. 1992’de yayinladig
‘Teknopoli’ kitabinda Postman; teknolojinin toplumu nasil bir noktaya getirdigini
anlatmis ve teknolojinin kiiltiir {izerindeki egemenligini, insanlarin teknolojiden
aldiklar1 emirlerle tanimlanabilecek bir duruma doniismesi olarak betimlemistir. Bu

durum; Lewis Mumford’un ‘Mega Makine’ ve Jaques Ellus’iin teknik ile ilgili
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diisiinceleriyle paralellik gostermektedir. Teknopoli kavraminin teknolojik ¢alismalari
acisindan sundugu perspektifler; teknolojinin insan yagami {izerindeki baskin etkisini
anlamak icin degerli bir ¢erceve sunar. Postman bu sekilde; teknolojinin insan
tizerindeki etkisini ve bu etkilerin nasil ele alinmasi gerektigini sorgulayan dnemli bir

diisiince akiminin temsilcisi olmustur (Hamut, 2023, s. 699-670).

Internet; 1990’lar dncesinde esasen askeri ve bilimsel amaglarla sinirli iken, bu
donemden sonra hizla yayilarak hem bireysel, hem de is diinyasi i¢in temek arag haline
gelmistir. Bu yeni iletisim devrimi, internetin son on yilda gosterdigi olaganiistii
gelisimle katalize edilip, giinliik yasamimizda merkezi bir yer edinmistir. Bu evrim
siirecinde, internet ii¢ 5nemli asamadan gecmistir. ilk olarak; Web 1.0 dénemi (1990-
2000); sabit ve metin odakli sayfalarla karakterize edilip, temel bilgilendirme amaci
glitmistiir. Ardindan Web 2.0 (2000-2010); artan internet hizlari sayesinde daha ¢ok
etkilesime ve zengin igeriklere sahip sitelerin, ortaya ¢ikisini saglamistir. Kullanicilar;
bloglar, video paylasimi1 ve sosyal medya gibi platformlar araciligiyla igerik olusturma
ve paylasma konusunda daha aktif hale gelmistir. Web 3.0’a (2010’dan itibaren)
gecisle; anlamsal web ¢agi gelmis, mobil internet kullanimi artmis ve web
platformlarinda daha koordineli bir sekilde kullanilmaya baslanmustir. Internetin bu
doniistimii, geleneksel medya araglarini da derinden etkilemis; bilgisayarlar, mobil
cihazlar ve televizyonlar gibi teknolojilerin entegrasyonuyla da medya yayimnciliginda

yeni bir doneme geg¢is saglamigtir (Dikmen, 2017, s. 426).

Yeni medyanin bugilinkii haline ulagsmasindaki siirece bakildiginda, askeri
alanda bir istiinlik kazanabilmek icin yeni teknolojilerle ugrasilan II. Diinya
Savasi’na kadar donmek miimkiindiir. Bu siirecte silah iiretimi konusundaki
teknolojiler iizerinde ¢alisilmasi, casusluk ve iletisim konusundaki arastirmalar i¢in
matematikgilere bagvurulmustur. Hatta nlii matematik¢i John Forbes Nash’in
anlatildig1 kitapta; 1. Diinya Savasi’na ‘matematikgilerin savasi’ denmistir. Bu siirecin
ilk baslangicinda Hitler ve Mussolini; askeri tistiinliik kazanabilmek igin bilime biitge
ayrrarak baglamiglardir. Bu alandaki liderlik, diger diismanlarin da bu yola
basvurmasin1 saglamig ve doniiglerini de hizli bir sekilde vermeye bagslamistir.
Ornegin; Amerikalilar bir gemi yapimin1 35 haftada tamamlayabilirken, 1943 yiliyla
beraber bu siireci; 50 giine indirilebilmislerdir. Iletisim teknolojileri olarak sifre kirict

ve radar calismalar1 da hep bu siirece denk gelmektedir. Savas siiresindeki bu
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calismalar; ileri donemde ekonomik kalkinma ve teknolojik hizi arttirmas,

kiiresellesmenin de baslangicini olusturmustur (Karabulut, 2009, 5.86-87).

Yeni medyaya genel olarak bakildiginda; sosyal medya platformlari, dijital
igerik tiretimi, web siteleri, bloglar, popcastler, video platformlar1 gibi ¢esitli dijital
araclar1 iceren bir alan oldugu goriilmektedir. Kullanicilar icerik olusturma ve
paylagma siirecine daha aktif katilabilirler; bilgi edinip, paylasma siireclerini de

demokratiklestirip ve ¢esitlendirebilmektedirler.

Geleneksel medyayla karsilagtirildiginda yeni medya; daha hizli, daha
etkilesimli ve daha diizenlenebilir olmaktadir. Internetin yaygm kullanimi bilginin
aninda paylagilmasina olanak taniyarak, haber ve diger igeriklerin daha genis kitlelere
ulagmasini saglamaktadir. Ancak, yeni medya zorluklari da beraberinde getirmektedir.
Asirt bilgi yliklemesi, dogrulama zorluklari, gizlilik sorunlar ve bilgi filtreleme gibi

konular, yeni medyay1 kullanirken dikkate alinmas1 gereken konulardir.

Insanlar; teknolojinin gelismesiyle birlikte yeni bir iletisim ¢agina giris
yapmustir. Haberlesme alanindaki teknolojilerin glincellenerek gelismesi, haber ve
habercilik i¢i de yeni bir soluk getirmistir. Internet ¢agindan énce daha etkin olan
geleneksel araglar, yerini bilgisayar teknolojisi ve getirdiklerine birakmistir. Bu yeni
donem; yeni medya ¢ag1 olarak adlandirilsa da, aslinda derinlemesine incelenmesi

gereken bir alan olmustur (Erdemir, 2022, s.45).

Yiiksek teknoloji ve hizdaki interneti; akilli telefonlar, Ipad, Kiddle gibi
araclarin da takip etmesinin ekonomik krizle birlesmesi de gazete endiistrisindeki
gerilemeyi hizlandirmistir. Mobil teknolojinin diginda, kablosuz internetin dijital
ortamda yeniden yerini almas1 geleneksel medya ve gazeteciligi oldukcga etkilemistir.
Yine teknolojinin gelismesiyle dogru paralelde ilerleyen cep telefonlari, bilgisayar ve
tablet gibi araglar bu siirecin icine dahil olarak, yeni medyanin araci haline

gelmiglerdir.

1.4. Yeni Medyanin Ozellikleri

Geleneksel medya; dijital teknolojilerin de etkisiyle varligmi siirdiiriirken,
sosyal medyanin kullanima girmesi, tiim iletisim boyutlarinin i¢ ice gegmesine sebep

olmustur. Yazil, sozlii, gorsel gibi iletisim tiirleriyle kendilerini yeni iletisim
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ortaminda bulan ve sosyal medya ortamlarina katilimci olan bireylere de, kullanici
(user) olarak isim verilmistir. Clinkii bu kullanicilar; izlerken tiiketir ve tretirken
ortamda etkin da olarak yer almaktadir. Onceleri elektronik posta ile baslayan bu
iletisim sertiveni birka¢ yil igerisinde; MSN, Messenger gibi mesajlasma
uygulamalariyla devam etmis; YouTube, Facebook, Instagram, WhatsApp, X
(Twitter) gibi aplikasyonlarla da pekismistir (Gilingdr, 2020, s. 400-401).

Yeni medya ve geleneksel medya yan yana getirildiginde ise bazi farkliliklar
goriilmektedir. Mesela geleneksel medyanin ozellikle yazili basin  kismin
siirlandiran yeri ve gorsel medyadaki zaman sorununun, yeni medyada bir pronlem
olmaktan ¢iktig1 gortilmektedir. Yapilan islerin arsivlenmesi ve saklanmasi sorunu,
yine yeni medyada bir problem yaratmaktadir. Geleneksel medyada sermayenin 6nemi
cok degerliyken, yeni medyada bu sorun ortadan kalkmistir. Bu durum da yeni
medyadaki sahip ve kanal sayisindaki artiglarin artmasina ve kontrol etmekte

zorlanilmasina sebep olmustur (Demirhan, 2020, s. 56).

Dijital teknolojinin ¢ok hizli bir sekilde ilerlemesi, iletisim ve bilgi
paylasimlart konusunda oOnemli degisiklikleri de beraberinde getirmistir. Bu
degisikliklerle birlikte dijital platformlarda kendine iyice yer edinen yeni medya tiirii;
temel Ozellikleri ve bunlarin toplum iizerindeki etkileriyle de dikkat ¢cekmektedir.
Dijjital cagda yeni medya; daha aktif, hizli ve kiiresellesmis bir ortamda iletisim imkan1
sunarken, ayn1 zamanda bilgi dogrulugu, gizlilik ve dijital bagimsizlik sorunlarini da

One getirmistir.

Dijital medya ile ilgili pek ¢ok bilim insan1 da bu alani incelemis ve cesitli
Ozelliklerini de tartismistir. Zaman igerisinde dijital medyanin gelisimiyle ayni oranda
ozelliklerinde de degisimler olmustur. Amerikali iletisim uzmani Richard A. Rogers’in
incelemesine gore dijital medyanin; etkilesim, kitlesellikten arindirma ve es zamanlilik
Ozellikleri vardir. Rus Bilim insan1 Lev Manovich; bilgisayar teknolojisinden ziyade
medyanin daha cok gelistigini soyleyerek, oOzelliklerini; ‘sayilarla gdsterme,
modiilarite, otomasyon, degiskenlik, kod ¢evirme’ olarak 5 maddeyle siralamistir.
Lister Vd. nin incelemesine bakildiginda da; ‘dijitallik, etkilesim, hipermetin, dagilma
ve sanallik’ olmak iizere medyanin bes 6zelligi gériilmektedir. Jan Van Dijk’in medya

Ozellikleri siralamasinda ise ‘yondesme, etkilesim, dijital kod ve hipermetin’ olmak
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tizere dort madde goriilmektedir. Binark ve Loker’in medya tizerindeki agiklamalart;
‘Dijitallik, etkilesimsellik, multimedya, bigimselligi ve kullanic tiirevli igerik iiretimi,
hipermetinsellik, yayilim ve sanallik’ maddeleriyle siralanmistir (Aykurt, 2022, s. 16-
17).

Bu bilim insanlarinin medyanin 6zellikleri ile ilgili agiklamalarina bakildiginda

ortak ve farkli yonleri de goriilmektedir.

Yeni medyanin getirdigi teknolojik ilerlemeler ve sundugu olanaklar; hiz ve
interaktif katilim gibi 6zelliklerle, geleneksel gazeteciligin haber toplama, isleme ve
sunma gibi yontemlerinde degisikliklere yol agmistir. Ayrica yeni medyanin genis
kapsami ve olusturdugu cevre, haber igeriginin sunumu konusunda da yenilikler
getirmistir. Ornegin; sosyal medya platformlarinda yasanan olaylar hakkinda yapilan
yorumlar, bloglardaki yazilar veya video paylasim sitelerindeki goriintiiler gibi cesitli
yeni medya araglar1 araciligiyla tiretilen igerikler, geleneksel gazetecilikte 6nemli bir
yer tutmaya baslamistir. Yeni medya; sosyal aglar, aninda mesajlasma, bloglar ve
diger icerik paylagim platformlar1 sayesinde diinya genelinde farkli denetimlere sahip
insanlarin birbiriyle iletisim kurmasini da saglar ve bu sayede milyonlarca insanin
birbirleriyle haberlesmesine olanak tanir. Boylece haberler, goriintiiler ve bilgiler,
sosyal aglar vasitasiyla kiiresel bir sekilde yayilmaktadir. Yeni medya kullanicilari,
kendilerine sunulan bilgilerden neyi tercih edecekleri konusunda geleneksel medyanin
izleyicilerine kiyasla daha fazla 6zgiirliige sahiptirler. Geleneksel medya tiiketicileri
ilgi duyduklar1 konularla ilgili ulagabildikleri bilgilerle smirliyken, yeni medya
kullanicilar istedikleri habere gesitli kaynaklardan ulasabilirler (Kuyucu, 2016, s. 426-
427).

Bu durum; kullanicilara sosyal medya ilgi alanlarina dair tartigmalari takip
etme ve istedikleri takdirde bu tartigmalara katilma imkani sunar. Coklu medya
Ozellikleriyle yeni medya internet lizerinden yapilan iletisimde, siirekli ve kesintisiz
bir akis saglayarak, geleneksel medyanin tek yonlii yapisini asar. Bu sekilde herkese
ulagma kapasitesi ile yeni medya 6nemli ve alternatif bir iletisim araci haline gelmistir.
Bu ozellikleriyle yeni medya, demokrasinin dordiincii giicii olarak kabul edilen

medyanin, yapisini da yeniden sekillendirmistir.
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1.4.1. Etkilesimsellik

1990’11 yillarla beraber yeni medya teknolojilerinin hayatimiza girmesi, yeni
bir kavrami1 da beraberinde getirmistir. Interaktivite; kademeli olarak bilgisayar
teknolojileriyle hayatimiza girmis, yeni medya donemi Oncesinde de uzun siire
secimler konusunda bizi yoOnlendirmistir. Sinirli miidahaleler, katilim ve kanal
se¢medeki kisithilik, gelisen yeni yazilim ve giincellemeler; interaktif uygulamalardaki
cesitliligi arttirmaya baslamistir. Glinlimiize bakildiginda ise; interaktivite bir tusa
basip, se¢im yapmanin Otesine ge¢mistir. Lev Manovich’e gore; eski sistemli
bilgisayarlar c¢alismalarinda interaktiviteden bahsetmek dogru degildir ve yeni
sistemler kullaniciya ger¢ek zamanli bir katilim imkani sunmaktadir. Manovich’in
soylemlerinden yola ¢ikilarak bakildiginda ise; yeni medya teknolojileriyle birlikte
interaktivite giincellenerek, katilime1 odakli bir doniisimii baslatmistir. Yeni
medyanin interaktivite 6zelligiyle birlikte katilimci; mesajda pasif taraf olmak bir
yana, mesaj1 degistirip, katki saglayan taraf olmaya baslamistir. Yani bu sekilde
mesajin alicist, artik mesajin kaynagi haline gelebilmektedir (Karabulut, 2009, s. 93-
94).

Yeni medyanin etkilesimcilik 6zelligi geleneksel medya ile karsi karsiya
geldiginde; daha fazla katilim ve etkilesim saglama yoniinii ifade etmektedir.
Geleneksel medya; genellikle tek yonlii bir iletisimi temsil ederken, yeni medya ise
interaktif 6zelliklere sahip bir sekilde izleyicilerle yakin bir iletisim kurma imkam
sunmaktadir. Bu siirecte; kullanicilarin medya icerigiyle etkilesim halinde bulunmak,
igerigi kisisellestirme, yorum yapabilme, paylasma ve hatta iceriklere katki
saglayabilme 0Ozellikleri de gelmistir. Bu 0Ozelliklerle birlikte yeni medyanin
izleyicilere sadece igerigi iiretip tiikketme imkani degil, onlar1 sekillendirme ve

olusturma platformlar1 da sunmaktadir.

1.4.2. Dijitallesme (Sayisallagsma)

Yeni medyanin dijitallesme Ozelligi; giinlimiize bilgi ve iletisim
teknolojilerinin merkezinde yer almakta, toplumsal iletisimde ise ticaretten, egitim ve
sanata kadar pek ¢ok alani1 doniistiirmektedir. Dijitallesme; analog formattaki veri ve

igeriklerin dijital formata doniistiiriilmesi ve bu igeriklerin elektronik cihazlar
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araciligiyla islenmesi, depolanmasi, paylasilmasi ve erisilebilir hale getirilmesi
stirecini ifade etmektedir. Bu siireg; yeni medya olarak adlandirilan dijital
platformlarin ve araglarin temelini olusturur ve bir dizi 6nemli 6zelligi beraberinde

getirmektedir.

Geleneksel ve dijital medyay1 ayiran en temel 6zelligin adindan da anlagilacagi
tizere, dijital olmasidir. Dijital medyanin ise internet ve bilgisayarla ilintili olmasi,
iceriginde kod ve matematiksel algoritmalarinda bulunmasindan kaynaklanmaktadir.
Geleneksel medyada gordiiglimiiz materyaller, sayisal kodlarla dijital hale
dontismektedir. Bu kodlarmn etkisiyle fiziki olarak var olan kitap, haber ve film gibi
birimler, fiziksel hallerinden dijital hale doniiserek depolanma imkaniyla verilere

ulasilmasinin ve saklanmasina ortam hazirlamaktadir (Aykurt, 2022, s. 17).

1.4.3. Multimedya (Coklu Ortam)

Ik olarak 1970’li yillarda, yaz1 ve sesi birlikte kullanarak slayt gosterimiyle
gerceklestirilen basit sunumlar ifade eden multimedya terimi; gelisen bilgisayar
teknolojileri etkisiyle kullaniminda bir artig gostermistir. Gliniimiizde de multimedya
kavramyi; yeni unsurlarini biinyesine katarak birgok iletisim elemanini ayni1 ortamda bir
arada tutan bir platforma doniismektedir. Ozellikle 1990’11 yillara bakildiginda;
bilgisayar ve multimedya oOzelliklerinin gelismeye basladigi bir doneme dek
gelmektedir. Hatta bu donemde; CD room ve ses kart1 gibi teknoloji ekipmanlari, daha
sonraki bilgisayar iiretimlerinde de kullanacagini agiklayan Microsoft, diger firmalar
da ayn1 yone itmistir. Multimedya iiriinler; egitim, is ve eglence diinyasinda da gelisim
gostererek yeni yaklasimlara kapi agmustir. Eski donemin bilgi kaynagi ansiklopediler
dijitallesirken; ses, goriintii, miizik gibi unsurlarla medya diinyas1 da yeni ve enerjik
bir ivme kazanmgtir. Ozellikle bilgisayar oyunlari; bu ¢oklu ortamda oldukga dikkat
cekerek yeni bir pazar olusturmustur (Karabulut,2009, s. 89).

1.4.4. Yondesme

Teknolojik yondesme; farkli iletisim teknolojilerinin ve platformlarinin bir
araya gelerek yeni kullanim sekilleri ve islevleri olusturmasidir. Akilli telefonlar,

tabletler ve son model televizyonlar gibi ¢ok islevli cihazlar; bu siirecin somut
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orneklerindendir. Bu cihazlar; telefon gorligmeleri yapmanin, internete erigmenin,
video izlemenin ve hatta ev aletlerini kontrol etmenin 6tesinde, birgok islevi tek bir

cihazda birlestirmektedir.

Birbirinden farkli form ve ortamlarin zamanla birbirinin igine gegip
benzesmesi anlamina gelen yondesme kavrami; yeni medyada da oldukea karsilasilan
bir ozelliktir. Bilgisayarin is amacl kullanimi i¢in iiretilip, giiniimiizde eglence ve
oyun i¢in de kullaniliyor olmasi, bu 6zellik i¢in verilebilecek en giizel 6rneklerden biri
olmaktadir. Bu kavramin kullanimi; 1979 yilinda MIT den Nicholas Negroponte nin
bir arastirma merkezi i¢in bagis toplama etkinliginde, sektérel yondesmeden
bahsetmesiyle baslamaktadir. Negroponte; degisim ve donlimiin tek bir biitiin olarak
ele alinmasi1 gerektigini, birbiriyle kesisen semalarla ifade etmistir. Daha ¢ok
telekomiinikasyon, bilgisayar ve yayincilik sektorlerinin birlesip ortak c¢alisma
yapmasi, yondesme kavraminin en belirgin 6rnegidir. Apple’in mp3, mp4 gibi miizik
calarlar1 ve IPhone’u iiretmesinden sonra telekomiinikasyon hizmeti i¢in AT&T ile

isbirligi yapmasi da bunun igaretidir (Karabulut, 2009, s. 92-93)

1.4.5. Hipermetinsellik

Sadece internetle degil, teknolojiyle de kendinden s6z ettiren hipermetin
kavramu; farkli ag ve bilgisayarlarda depolanan bilgileri birbirine baglayan yapilar i¢cin
hipermedya olarak tanimlamaktadir. Aaresth ise; hipermetin kavrami yerine
sibermetin ifadesini kullanmaktadir. Hipermetin, bilgisayar vasitasiyla tiim metinleri
tanimlamaktadir. Hipermedya ve hipermetinsellik kavrami genellikle birbirinin yerine
de kullanilabilmektedir. Fakat hipermedyanin en 6nemli farki, multimedya bi¢imi

olarak sadece metin degil gorsellikten de olusmasidir (Narin, 2015, s. 82-83).

1.4.6. Yayihm

Bir icerige ulasmak ya da var olan bir igerigi dolagima koymak ve yaymak gibi
bir baglantiy1 ifade eden bu 6zellik, igerigin limitsiz sayida kullaniciya ulagmasidir.
Buna Facebook gibi platformlarin iceriklerine, YouTube videolarinin eklenmesi ve

yayilmasi olarak 6rnek verilebilmektedir.
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Bu 6zellikle paylasilan icerik; internet ve sosyal medya platformlarinda hizli
bir sekilde kitlelere ulasarak, bilginin genis kitlelere daha hizli ulagsmasini

saglamaktadir (Agir, 2023, s.3).

1.4.7.Sanallhk

Kullanici ve ara ylizeyin aralarindaki baglantisini ifade eden sanallik 6zelligi;
tanimsal olarak ger¢ek olmayani ifade etse de, teknolojik araglar sayesinde anlami ve
degeri farklilagmaktadir. Covid - 19 pandemi doneminde tiim diinyada egitimin
cevrimigi derslerle yapilmasi ve birgok seminer gibi faaliyetlerin de dijital ortama

gecmesi, bu 6zelligin en 6nemli gostergesidir.

Yeni medyanin dijitallesme evresinde Onemli bir rolii olan sanallik,
kullanicilarin ger¢ek olmayan bir diinyada etkilesime gegebildikleri bir sanal diinyay1
bireylere sunmaktadir. internet vasitasiyla da kullanicilar; sosyal medya ve dijital
platformlarda sanal oyun ve dijital igeriklerle, iletisim haline gecebilmektedir (Agir,

2023, s. 4).

1.5. Yeni Medya ve Degisen Gazetecilik

Iletisim teorileri tarihinde ‘yeni medya’ terimi; zamanla farkli teknolojik
gelismelerle birlikte sikga kullanilmig bir kavramdir. Bu terim; her yeni teknolojinin
getirdigi teknik imkanlarin 6tesinde olusan yenilik¢i iletisim siiregleri ve benzersiz
iletisim kiiltiirleri nedeniyle 6n plana ¢ikmaktadir. “Yeni’nin anlami; mevcut durumla
kiyaslandiginda, gelistirilen yeni yontemlerin farkliliklarinin ve bu farkliliklarin
toplum i¢indeki uygulama siireclerinin belirlenmesiyle kazanilmaktadir. 1948°de
Beville; televizyon, radyo ve faks gibi iletisim araglarini yeni medya olarak
tanimlarken, bu tarihsel doniim noktasimi da isaret etmistir. Marvin ise; 1988’de
elektrik ve elektronik teknolojilerin gelisimine dikkat ¢ekerken, benzer bir
terminolojiyl benimsemistir. Yeni teknolojilerin gelisimi, her biri bir dncekinden
‘yeni’ olarak nitelendirerek, bu tanimlama bigimini siklikla karsimiza ¢ikmasina neden

olmustur (Altunay, 2015, s. 412).
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Yeni medya; genellikle dijital teknolojiyi ve interneti kullanarak bilgi iireten,
dagitan, isleyen ve tiiketen medya icerigini ifade etmektedir. Geleneksel medyanin
igerisinde yer alan gazete, televizyon ve radyoya alternatif olarak olusturulmus olan
bu yeni etkilesim; katilimc1 ve daha hizli bir iletisim ortami sunmaktadir. Yeni medya
kavrami; sosyal medya platformlari, dijital haber siteleri, bloglar, popcast’ler ve

¢evrimici video platformlart gibi birgok unsuru igermektedir.

Internet gazeteciligi de; mekan ve zaman algisini yeniden sekillendirerek,
kullancilarin iletigim siirecine aktif bir sekilde katildig1 benzersiz bir yap1 sunmaktadir.
Bu baglamda; kiiresel ¢apta bir iletisim aract olarak kabul edilen internet ortaminda
gazetecilik, bu yeni diizene uyum saglamistir. Yayincilik ve katilimi 6n plana ¢ikaran
bu alan; medyanin diger bilesenleriyle birlikte, gazeteciligin entegrasyonu tesvik
edilmistir. Bu platformun bir diger karakteristik 6zelligi ise hizidir. Bu 6zellik; dijital
yayinciligin kalitesiyle birlikte, geleneksel gazetecilik igin bir endise kaynagi
olusturmustur. Internet gazeteciliginin sunduklariyla rekabet etmek amaciyla da hizla
tiretilen haberler ve ‘haber gegme’ taktigi kullanilmaktadir. Fakat bu yaklasim; hem
eksik incelemelere, hem de geleneksel gazeteciligin en biiyiik avantajlarindan biri olan
‘glivenilirlik’ konusunda risk olusturmaktadir. Yetersiz analiz ve derinlemesine
inceleme eksikligi de, okuyucunun habere olan etkilesimini azaltmaktadir. Geleneksel
gazetecilikte; analizer, yorumlar, izlenimler ve elestirilerle zenginlestirilen haberler,
bu siiregler sayesinde okuyucu icin birer belgesel deger tasimaktadir. Ancak ¢evrimigi
gazetecilikle girilen bu rekabet, soz konusu degeri olumsuz yonde etkilemektedir

(Esen Tagkin, 2022, s. 100-101).

Facebook, Instagram, Youtube, X (Twitter) ve benzeri sosyal aglarin var
olmastyla birlikte medyada yeni bir soluk gelmis ve gazetecilik anlayisi da degismistir.
Bu aplikasyonlar; teknolojik aletlerle birlikte her yerde ve her an bir kaynaga
ulasabilme imkan1 olan bireyler i¢in, gelenekselin medyasi ve profesyonellerinin bakis

acisinda da degisiklikler yapma zorunlulugu getirmistir.

Yeni medya gazeteciligine bakildiginda ise artik ‘cevrimici habercilik’® ve
‘sanal gazetecilik’ gibi kavramlarin hayatimiza girdigi goriilmektedir. Yeni medya
gazeteciliginde; yiiksek yatirimlara ihtiya¢ duyulmadan yazili, gorsel ve isitsel yollarla
haberler kitlelere ulasmaktadir. Yeni medya ve geleneksel medyadaki habercilige

bakildiginda ise; okuyucu artik daha etkin ve 6zgiir bir konuma ge¢mis, hizli ve pratik
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yollarla habere ulasma konusundaki fark da acik¢a ortaya ¢ikmustir. internet de bu
konuda; gazeteci ve okuyucu arasindaki bazi avantaj ve samimi diyaloglari
olusturmustur. Artik diinyadaki tiim haberlere bir tusla ulasabilme imkani olan
gazeteciler i¢in kaynak sikintisi da sona ermistir. Bu sekilde interneti iyi kullanan bir
haberci; yeni haber yakalama konusunda da artik sikinti cekmemektedir. Iste bu
noktada yurttas gazeteciligi 6n plana ¢ikmaktadir. Ciinkii internet ve telefon her
kullaniciyr ayn1 anda da bir muhabir pozisyonuna sokmustur. Kendine ait web sitesi
acanlar ise, cep telefonlariyla olaylar1 kaydedip, paylagsmaya baslamistir. Medyanin bu
sekilde kullanilmasi; her yasa ve kitleye de hitap edilmesine sebep olmustur.
Geleneksel gazetecilie gore daha cok avantajlara sahip olan yeni medya
gazeteciliginde ise igerige hemen miidahale edebilme imkani da bulunmaktadir.
Mesela; geleneksel medya ile ortaya ¢ikan bir haber iiriiniindeki hata, ertesi giinii
yayinlanacak bir tekziple diizeltilebilirken; yeni medyada bu siire¢ aninda
ilerlemektedir. Bu hiz da, yeni medya gazeteciligindeki en biiyiik avantaj olarak
sayllmaktadir. Buradan yola ¢ikilarak bakildiginda; internet gazeteciliginde bilgi
kirliligi ve bir disipline olamama hali goriilse de, habercilige kazandirdig: pratiklik

agisindan 6nemli bir konuma yerlesmektedir (Yurdigiil ve Yiiksel, 2012, s. 148-150).

Tim bunlara bakildiginda; iletisimin dijital ¢agla birlikte, altin bir ¢caga giris
yaptigmi sdyleyebiliriz. Iletisim; siirece verdigi yon ve insanlara sagladigi bilgi
akigtyla geleneksel medyada bir doniisiim yasatmustir. Ozellikle bu degisimden basili
medya organi olan gazetelerin, daha fazla etkilendigi goriilmektedir. Ciinkii dijital
gazeteler, wvarliklarin1 gostermeleriyle birlikte 6zgiin  igerikleriyle medyanin
vazgecilmezi olmaya baslamistir. Bu sebeple; her gazete kendine internette bir yayin
ortami yaratmustir. Elbette ki dijital ¢agdan gazeteler etkilenirken; gazeteci, izleyici ya
da okur, ¢agin yeni patronlar1 olmustur. Cografi sinirlari tamamen pasifize eden yeni
medya teknolojisi; artik internet olanagi olan her yerden haberle kontak kurulmasina
imkan tanirken, eski medya araglarindan olan televizyon, gazete ve dergi de yerini
tablet, akilli telefon ve bilgisayarlara birakmistir (Késeoglu, 2022, s. 117-118).

Gilinlimiizde sosyal medyanin yiikselisiyle birlikte iletisim ve bilgi paylasimi
kokten degislige ugramis, bilindik geleneksel algiy1 da degistirmistir. Sosyal medya
platformlari; insanlarin haber almalarina ve igeriklerinin aninda paylasmalarina olanak
tanidig1 i¢in, medya endiistrisinde biiyiik bir etki haline gelmistir. Geleneksel medya,;

haber iiretimini kontrol eden, sinirli sayida kurulusun tanimladig: bir siiregtir. Ancak

25



sosyal medya, haber tiretiminin demokratiklesmesine yol agarak herkesin potansiyel
bir haber kaynagi olmasma olanak tanimmstir. Bu da; farkli bakis agilarmin

sunulmasina ve bunlara ihtiya¢ duyulmasina olanak saglamistir.

Sosyal medyanin bu konumdayken haber iiretme ve paylasma hizi; tiim
diinyaya yayilan olaylarin aninda duyulmasini ve hizla yayilmasini miimkiin kilmistir.
Ancak bu kadar hizli paylasimin dogruluk ve gilivenilirlik sorunlarina yol agabilecegi
de yeni bir sorun baslig1 haline gelmektedir. Haber kaynaklarinin dogruldugunu
degerlendirmek ve sahte haberlerle miicadele etmek ise giiniimiiz gazeteciliginin en

biiyiik zorluklarindan biri olmaktadir.

1.6. Yeni Medyanin Haber Kategorisi Olarak Sosyal Medya

Dijital teknolojinin giin be giin daha da gelismesiyle, haber iiretim ve
muhabirlik kavrami da hizla degisiklige ugramistir. Geleneksel medyanin hakim
oldugu bu siiregte muhabirler; haberleri igin sahada calisma yapmakta ve
erigebildikleri kaynaklardan bilgi toplamaktaydilar. Fakat yeni medyadaki bu siirec;
medya c¢alisanlarinin daha hizli bir sekilde iiretime ge¢gmesine imkan saglamistir.
Akilli telefonlarin, elektronik tasinabilir cihazlarin internet agi sayesinde, haberleri
anlik ¢ekip, paylasabilmesinin yolunu da agmustir. Haber fireticileri de sosyal medya
aglarindaki paylasimlari ve canli yayinlarla birlikte, Kitlelere kolaylikla
ulasabilmektedir (Agir, 2023, s. 8).

Artan sosyal medya kullanimi, tiim yayincilarin haberlerini yeni medya
tizerinde sunmaya itmistir. Ulusal ve yerel ¢caligmalara bakildiginda ise yayincilarin bu
mecrada aktif olmalari, geribildirim alma konusunda da basarili sonuglar vermektedir.
Gilinlimiizde de yeni medyanin tam zamanl kullanimiyla genis kitleye, az maliyetle
haberin ulagmasi, geleneksel medyanin yerini almasina sebep olmustur. Geleneksel
medyada haberin olusmasi ve sorumlu kisi tarafindan teyit edilmesiyle, hedef kitleye
ulasirken, sosyal medyada igerikler biiylik bir kontrole ugramadan direkt kitlelere
ulasabilmektedir. Iki yolla yapilan sosyal medya haberciligin ilki; haber sitelerinde
habercilerin paylastiklar: haber, ikincisi ise; haber yazma sorumlulugunda olmayan
sosyal medya uzmanlari tarafindan yapilan paylasimlardir (Cetinkaya, 2020, s. 114-
116).
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Icinde bulundugumuz bu dijital ¢ag; tekelci olmayan iletisim araclariyla
birlikte, kullanicilarina her ne kadar giivenilir ve dogrulugu teyide muhtag paylasimlar
saglasa da, yeni ve alternatif bir medya olarak hayatimiza girmistir. Sosyal medya
caginda zaman ve mekan ile ilgili bir sinirlama olmadig1 gibi, diinyanin her yerinde
bilgi aligverislerinin de yasanabildigi bir altyapi olusturmaktadir. Bu da sosyal
medyanin; kisisel paylasim, bilgi ve haber aligverislerinin bir arada kullanilma amaci
olarak goriilmektedir. Sosyal medya; web 2.0 merkezli ideolojik ve teknolojik
icerikleri iireten ve gelistiren bir platform olmustur. Internet kullanicilarinin; ¢cevrimici
kaynaklardan haber aldiklar1 bu siirecten, kendi igeriklerini iiretip baska kullanicilarla
paylastiklar1 bu siirece, pek ¢ok web sitesi de ortaya ¢ikmistir. Bu baglica web siteler;
Facebook, Instagram, YouTube, X (Twitter), LinkedIn, Blogger ve Tumblr
sayilabilmektedir. Yazilim teknolojilerindeki gelismelerle birlikte habercilik;
rekabetgi bir ortam igerisine girmis ve sitelerde de bireysel yazilar 6n plana ¢ikmaya
baslamistir. Bu sekilde haber sitelerinde bir konuya, kisa siirede geleneksel
medyadakinden ¢ok daha hizli ulasabilmektedir. Kullanici igerik ve katilimina gére bu
degisime kitle iletisim siteleri lizerinden bakildiginda, 3 farkli donem goriilmektedir.
Bunlar; internette topluluklarin olusmaya basladigi 1995 yili itibariyle baslayan
donem, 2011 yiliyla beraber bloglarin olusmasi ve 2006 yilinda ise sosyal ag ile sosyal
medyadaki yiikselistir. Kuruldugu zamandan bu yana bakildiginda, kitlelerin sosyal
medyada zaman ge¢me siiresi de giin gectik¢ce artmaktadir. Bu yiizden de bahsi gegen
ortamlarda kullanicilar, daha ¢ok zaman gecirerek, medya tiiketim anlayisim
degistirmektedir. Sosyal medya {izerinde donen linkler, artik bireylerin arayis ve

ihtiyaglarin1 gidermeye baslamistir (Tarakg1, 2023, s. 39).
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2. YENi MEDYA DUNYASINDA HABERCINiIN DEGISEN KONUMU

Web 2.0 teknolojilerinin yiikselisiyle birlikte; internetin bilgi yayma kapasitesi
de 6nemli bir doniisiim gegirmistir. Bu doniisiim; sadece toplumsal degisiklikleri
tetiklemekle kalmamis, medya ve gazetecilik sektorlerinde de koklii degisikliklere yol
acmustir. Karsilikli etkilesimi 6n plana ¢ikaran yeni medya araglari, sosyal medyaya
olan ilgiyi artirarak bu platformlarin genis kitlelere yayilmasini saglamistir. Bu siireg;
insanlarin bilgiye hizli ve kolay erisim yontemlerini tercih etmelerine ve geleneksel

medya kaynaklarina olan ilgilerinin azalmasina neden olmustur.

Internet gazeteciligini ii¢ ayr1 kategoriye ayirarak inceleyen Vin Crosbie;
1982°den 1992 yilina kadar siiregelen siireci, birinci dalga olarak belirlemis ve bir¢ok
deneysel yayinin da, bu dénemde basladigini belirtmistir. Internet ortaminda, haber
kurumlarinin yer almaya baslamasi da, 1993 yilinda ikinci dalgay: baslatmistir. 2001
yiliyla birlikte ise karli ve siirdiiriilebilir bir donem olan; hem kitle, hem de bireysel
enformasyon arasindaki ugurumu kaldiran tiglincii dalga gelmistir. Bu tli¢ dalgadaki
internet gazeteciligi ile ilgili modellemeler; ana akim haber siteleri, indeksleme-
gruplama siteleri, elestiri-yorum siteleri ve en son olarak da paylasim ve tartigma

siteleri gibi Deuze tarafindan gruplara ayrilmistir (Turan, 2007, s. 40).

1990’11 yillar; internetteki giiclin daha da etkin olup, internet gazeteciliginin de
kendine daha, emin adimlarla yer buldugu bir donemin baslangict olmustur.
Geleneksel gazetecilige nazaran yeni medyada yer ve zaman kisithliginin olmamasi,
habere ve arsive rahatlikla ulasabilme, arsivleme gibi baslica 6zellikleri de yaninda
getirmistir. Bir web sitesi yayinciligt yapmanin, bir televizyon kanali kurup
yonetmenin maliyetinin hesaplandiginda daha diisiik olmas1 ve bununla beraber de

daha az ¢aligan istthdam edilmesi; yeni medyay1 geleneksel medyadan ayirmaktadir.

Sosyal medya; gazetecilik meslegi iizerine etkili yeni dinamikler ortaya
koymaktadir. Bu yeni ortamda, gazetecilerin sosyal medya platformlariyla kurduklar
iliskiler ve bu platformlarda sergiledikleri 6zgiinliik, 6n plana ¢ikan temel unsurlardan
olmustur. Sosyal medya; bireylerin kendilerini, gergek diinya kimliklerinin bir devami
olarak sunmalarina olanak taniyan bir alan olarak one ¢ikmaktadir. Bu durum;
gazeteciler i¢in de gecerli olup, onlarin kisisel anlatilarin1 ve igeriklerini paylasarak

kitlelerle etkilesime ge¢cmelerine imkan tanir. Bu etkilesim; ozellikle kisisel algi
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alanlari, inanglar ve farkindaliklarin genis bir kitle tarafindan kabul goriip, yayilmasini
saglamaktadir. Gazetecilik pratiklerinde de sosyal medyanmn bu 6zgiil 6zellikleri,
gazetecilerin nasil algiladiklarimi ve takipgi kitlesini nasil etkileyebileceklerini
diisiinmeleri gereken 6nemli noktalar haline gelmistir. Sosyal medyada seffaf bir tavir
sergilemek, gazetecilerin glivenilirliklerini artiran bir faktor olarak goriilmektedir. Bu
cergevede; gazetecilerin kisisel diislincelerini, deneyimlerini ve 6zel yasamlarindan
detaylar paylagmalari, takipgileriyle glivene dayali bir iliski kurmalarina yardimcei olur.
Dolayisiyla; gazetecilerin degerlendirmeye tabi tutuldugu alanlar sadece mesleki
basarilariyla sinirl kalmayip, sosyal medya tizerinden biraktiklari izlenimler de biiyiik

onem tasir (Bulut, 2020, s. 732).

Giinlimiizde sosyal medyanin siirekli evrim gegiren yapisi, medya
calismalarmin genis bir alanini1 kaplamaktadir. Internet de; artik medya calismalarmin
iginde 6zel bir yer tutan, televizyon, radyo ve gazetecilik gibi ¢caligmalar alt dallara
ayrilan bir alan haline gelmistir. Ancak medya calismalari, bu yeni isimlendirilmis
alanlarin hepsinin bir araya gelmesiyle olusan bir biitlindiir. Sinema ¢aligmalarinin ise,
teorik ve metodolojik farkliliklar nedeniyle her zaman medya ¢aligmalarindan biraz
farkli bir konumda oldugu sdylenebilmektedir. Bu alanlarin her biri veya hepsiyle
ilgilenmek son derece karmasiktir. Ciinkii gliniimiizde medya diinyasindaki
degisimler, gazetecilikteki profesyonellik talepleriyle gercekei olmayan beklentilerin
catigmasini icermektedir. Medya etigi pratikleri ile akademik medya tartismalariin
yasama uygulanabilirligine dair arayiglar ise bu ayrimin kapanmakta oldugunu
gostermektedir. Her meslek grubu gibi, medya profesyonelleri de islerini dogru
yapabilmek i¢in teoriye ihtiya¢ duymaktadir. Gazetecilik; teorik zorluklardan ve
sorumluluklardan kaginmamalidir. Teori ile pratik arasindaki bu entegrasyon, medya
caligmalarinin neden bu kadar kritik oldugunu; teorik, pratik, politik, ekonomik,
sosyal, kiiltlirel, cografi, psikolojik, yasal, etik ve ahlaki boyutlariyla aciklamalidir
(Laughey, 2010, s. 23-24).

Sosyal medya uygulamalari, yeni medyayr daha uygun bir platform haline
getirerek enformasyon sikintisina ragmen istthdam edilen gazetecilik mesleginin

iiretim slirecindeki payimni azaltmistir.
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Eski savag muhabiri Kevin Sites, ilk defa haber muhabiri olarak gatismalarin
yasandig1 bolgelere giderek, haber ve fotograflarini “Kevin Sites Sicak Bolgede”
(Kevin Sites in Hot Zone) adl1 bir blog sitesinde paylasarak yayin yapmistir. Sitesinde
kendiyle ilgili bilgi verirken; vyalniz ¢alisip, haberin bulunmasi, yazilmasi,
diizenlenmesi, fotograflandirilmasi ve yaymlanmasina kadar olan tiim siireci kendinin
gerceklestirdigini ifade ederek, tek basina ana akimdan fazlasi oldugunu ana sebep

olarak gostermistir. (Turan, 2007, s. 41-42).

2.1. Geleneksel Gazetecilik

Bilginin ve haberin aktariminda 6ncii rol oynayan basin; yiizyillardir insanligin
en onemli iletisim araglarindan biridir. Basin kavrami, gazete gibi basili yayinlar
kapsarken, gazeteyi de ‘belli araliklarla, belirli bir bedel karsiliginda sunulan, haber,
yorum, fotograf ve grafiklerle donatilmis, bilgilendirme, eglendirme, egitme ve
denetleme islevlerini yerine getiren kagit lizerinde bir kitle iletisim araci’ olarak

tanimlanabilmektedir.

XVIL ylizyillda Avrupa’da dogan gazetecilik; haber kagitlar1 ve mektuplarla
filizlenerek, aristokrasi ve burjuvaziye hizmet etmistir. Zamanla gelisen ve XX.
yiizyilda ‘kitle iletisim araglar1 ¢agi’na giren gazetecilik, radyo ve televizyon gibi yeni
platformlara tasinmustir. Bu degisim gazeteciligin evrimini tetiklemis ve ‘geleneksel
gazetecilik® kavramini ortaya cikarmistir. Bilgisayarlarin 1970’lerde gazetecilik
alanina girmesiyle degisim ivme kazanmis ve yeni bir gazetecilik anlayisi dogmustur.
Bu yeni anlayzs; bilgisayar teknolojisinin tiim giiclinii kullanarak haberin sunulugunu
ve tiiketim seklini kokten degistirmistir. Giiniimiizde internetin ve dijital platformlarin
yiikselisiyle, gazetecilik yepyeni bir evreye girmistir. Basili gazetenin yerini dijital
haber siteleri ve sosyal medya alirken, gazetecilik anlayis1 da bu doniisiime ayak
uydurmaya ¢alismaktadir. Bu evrimin her asamasinda gazetecilik, toplum i¢in hayati
Onem tastyan bir rol oynamistir. Haber verme, bilgilendirme, denetleme ve
kamuoyunu bilin¢lendirme gibi temel islevlerini siirdiiriirken, yeni medya araglariyla
etkilesimini artirarak gelecege dogru ilerlemektedir. Elektronik medyanin hakimiyet
kurdugu bir cagda, gazeteye duyulan ihtiyac ve beklentiler ge¢cmisten oldukca

farklidir. Radyo ve televizyonun gelisi, basmin islevini ve roliinii biiylik o6lcilide
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degistirmistir. Haber verme hiz1 ve giincellik konusunda geride kalan basin, kendine

yeni bir alan agmak zorunda kalmistir (Kazaz, 2007, s. 221-222).

Gazete, televizyon, radyo ve dergiler gibi kitle iletisim araglari, geleneksel
medya olarak tamimlanan bir kategoride yer alir. Halka haber ve bilgi sunma
pratigindeki gazete; ozellikle diger medya araclarina kiyasla daha uzun bir tarihgeye
sahip olmasiyla, geleneksel medyanin temel taslarindan biri olarak kabul edilir. Bu
medya araclar1 internetin ve dijital platformlarin yayginlagsmasindan 6nce bilgi
edinmenin ana kaynaklariydilar. Yeni medya platformlarinin yiikselisi, gazeteciligin
etkisini azaltsa da, bilgi kirliliginin daha az oldugu ve giivenilir bir kaynak olarak

goriilmesi nedeniyle halen 6nemli bir rol oynamaktadir.

Teknolojinin hizla ilerledigi bilgi caginda, gazetecilik de bu degisimden
nasibini almis ve biiyiik bir doniisiim yasamistir. Giiniimiizde internet gazeteciligi,
bir¢ok gazetenin tirajin1 geride birakarak, genis kitlelere ulagsmaktadir. Bu durum
elbette ‘geleneksel gazetecilik Slilyor mu’ sorusunu da giindeme getirmistir. Ozellikle
cevrimi¢i gazetelerin sundugu avantajlar, geleneksel gazeteciligi olumsuz
etkilemektedir. Yapilan arastirmalar ve edinilen bulgularda da c¢evrimici gazete ve

internet haberciliginin arttigini géstermektedir.

2.1.1. Haber Kodlan

Stuart Hall’1n 1980 y1linda ortaya koydugu elestiri modeli, alimlama analizinin
oncii 0rneklerindendir. Bu kuramsal ¢ergeve; medya mesajlarinin kaynaktan izleyiciye
ulagirken gegirdigi dontisiimleri ve evreleri vurgulamaktadir. Her ne kadar televizyon
ozelinde gelistirilmis olsa da, modelin kapsami her tirli medya aracina
genisletebilmektedir. Yapilsalciligin ve gostergebilim ana prensiplerini temel alan
ancak ayni zamanda bu disiplinlere meydan okuyan bu model; medya mesajlarinin
‘kodlayict’ tarafindan secilen anlamlarla yikli gostergeler araciligiyla nasil
sekillendirildigini kabul etmektedir. Gostergebilim; anlamin dilin dogasi ve hem
gonderen hem de alicinin aymi kiiltiirel ¢ercevede paylastiklari sembollerle nasil
diizenlendigine odaklanir. Bu kuram; metnin kodlanmasinin giiclinii ve anlamin
belirlenmesindeki 6nemini vurgular. Hall; bu yaklasimin bazi yonlerini onaylarken,

iletisimin ideolojik amaglarla nasil kodlandigin1 ve alicilarin mesajlar1 pasif olarak
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degil, kendi deneyim ve perspektiflerine gore farkli yorumlayabilecek aktiflikte
oldugu konusunda iki temel elestiri getirmistir. Mesajlar alicilar1 belirli bir yoruma
yonlendiren yapisal 6zelliklere sahiptir. Bir medya aracinin igerdigi cesitli kiiltiirel
sOylemler, izleyiciler tarafindan kisisel deneyim ve diisiincelerle sekillenen diger
anlam yapilartyla birlikte algilanmaktadir. Coziimlenen anlamin; kodlanan mesajla her
zaman uyumu olmasi gerekmez, énemli olan ¢dziimlemenin beklenenden farkli bir
yone gidebilmesidir. Anlamin gesitlligi, yorumlayict topluluklarin varligi ve anlam
belirlemede alicinin etkin rolii, bu yaklasimin ana unsurlaridir (McQuail ve Windahl,
2005, s. 183-158).

Glinlimiiz medya diinyasinda her giin sayisiz olay ve duyuru, medya
kuruluslarina ulasmaktadir. Bu bilgiler, yayimlanip yayimlanmamak {izere bir dizi
degerlendirme siirecinden gecer. Eskiden toplum i¢in biiylik bir 6nem tasiyan ve
doktorluk meslegiyle kiyaslanan gazetecilik; gliniimiiziin ticari yaymcilik pratikleri
icinde doniisiim gecirmistir. Bu doniistimle birlikte gazeteciligi etik ilkeleri de modern
haberlesme diizenine uygun yeni Olgiitlerle evrilmistir. Artik haberlerin se¢im ile
yayimi, tiraj Ve reyting gibi ticari unsurlar etrafinda sekillenen bir yapida
gerceklesmektedir. Iletisim uzmam Atilla Girgin haber degerini; gazetecilerin belirli
bir olay karsisinda hissettikleri, ancak net olarak tanimlayamadiklar1 bir kavram olarak
tanimlamaktadir. Diger yandan haber degerlendirme siirecinde etik kurallar;
tarafsizlik, dogruluk, giivenilirlik ve 6zel yasamin korumasi gibi somut Olgiitler
tizerinden yapilir. Ancak bu dlgiitlerin uygulamasi sirasinda ¢atismalar yasanabilir
veya bazi degerlerin agirligi digerlerine gore daha fazla hissedebilebilir (Akdal, 2017,
s. 2071).

2.1.2. Haber Formatlari

Televizyon endiistrisinde tiir smiflandirilmalari, program planlamasini
kolaylastirma ve izleyici kitlelerini tanimlama gibi 6nemli islevlere sahiptir. Ayni
zamanda izleyicilere ne izleyecekleri konusunda yol gdstermektedir. Televizyon
programlari; tartigmali haber ve talk show tiirlerinden, sinema filmleri gibi daha
yilksek sanatsal degere sahip iceriklere ve format belirlenmis yarisma
programlarindan, formati olmayan futbol yayinlarina kadar genis bir yelpazede yer

alabilmektedir.
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Programlarim formatlari; onlarin temel yapi taslarmni olustururken, bu
konseptin net bir tanim1 konusunda ise genis ¢apli bir mutabakat olmamakla beraber,
gesitli uzmanlar formati, farkli yollarla tamimlamislardir. Ates; Rudiger Litten
tarafindan yapilan agiklamaya dayanarak, bir TV serisi ya da sovunun belli bagh
Ozelliklerini barindiran her boliimde yeni igerikle doldurulabilecek bir ¢ergceve olarak
format kavramini ele almistir. Bu cergeveye gore format; bir televizyon programinin
nasil Uretilebilecegine dair genel bilgiler igeren bir kilavuz olarak tanimlanabilir.
Arikan; formati sahibine 6zgili bir plan ya da taslak olarak goriirken, bu taslagin
programin tekrar edilebilir 6zelliklerini ve ana fikrini icerdigini belirtmektedir. Joris
Van Manen; formatin sabit kalan 6gelerden olustugunu ancak programin i¢eriginin her
hafta giincellendigini ekleyerek bu goriisii pekistirmektedir. Tosun ise format;
programin adini, konusunu, igeriginde yer alacak 6geleri, teknik detaylar1 ve bunlarin
nasil bir sahneleme ile sunulacagini igeren detayli bir plan olarak agiklamaktadir

(Okutan Nilsson, 2012, s. 29-30).

Bu tanimlarim ortak noktasi; her boliimde yenilenmeyen 6gelerin, televizyon
programinin karakteristik 06zelliklerini olusturamayacagr ve bu nedenle format
kavraminin bir pargasi olarak kabul edilemeyecegidir. Format ise; televizyon
endiistrisinde 6nemli bir yere sahiptir ve bir nevi televizyon programlarinin kullanma

kilavuzu olma 6zelligi tasimaktadir.

Televizyon tarihinde haber yaymciliginin devrim niteligindeki ikinci biiyiik
formati, kesintisiz haber akis1 sunan kanallarin ortaya ¢ikisidir. Bu yenilik¢i yayincilik
anlayist; ilk olarak ABD’de baslamis ve kisa siirede global bir fenomene doniismiistiir.
Kesintisiz haber yayini yapma misyonuyla kurulan ilk kanal CNN olup; 1980 yilinda
yayin hayatina baslamis ve diinya ¢apinda topladigi haberleri kiiresel bir izleyici
kitlesine ulastirmayr amaglamistir. CNN; haber toplama ve yayin aginda kablo ile
uydu teknolojilerindeki gelismelerden faydalanarak, Amerika’daki geleneksel
televizyon yaymciligimi ve habercilik pratiklerini temelden sarsmustir. Artik
Amerikalilar, giinliik haberleri izlemek i¢in aksam haber biiltenlerinin yaymlanmasini
bekleme gerekliliginden kurtulmus, CNN sayesinde giiniin her saati haber takibi
yapabilme olanagina kavusmustur. Kurulusunun ilk yillarinda ekonomik zorluklar
yasansa da, zamanla kaliteli ve giivenilir habercilik anlayisiyla taninir hale gelmis ve

kiiresel capta dnemli olaylar1 canli olarak ekrana tagiyarak bu yeni yayincilik modelini
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pekistirmistir. 1980’lerin sonlarma dogru ise biiyiikk bir izleyici kitlesi kazanmus;
Cin’deki 6grenci protestolari, Dogu Blok undaki politik doniistimler ve 1991 Korfez
Savasi gibi tarihi olaylar1 canli yayinlamistir. CNN’in bu basarisi, Avrupa basta olmak
izere diinya genelinde benzer haber kanallarinin kurulmasina ilham kaynagi olmustur.
Bu kanallar, format ve operasyonel yapilarda CNN’i model almiglardir (Seker, 2007,
S. 41-42).

Televizyon; programlar araciligiyla kitle iletisim araglari igindeki 6nemli
konumunu siirdiirmektedir. Format ise; bir televizyon yapiminin formiiliinii
barindiran, genellikle yazili olarak hazirlanan, seyirciyi hedef alan, ticari bir fikir
triinidir. Boylece; izleyiciyi ¢eken ve onlart ekran basina toplamayr hedefleyen
formatlarin ana amaci, genis kitlelere ulasmaktir. Bu amag¢ dogrultusunda program
tiirleri arasindaki gec¢is ve uyumlar dikkate alinarak, yeni formatlar gelistirilmistir.
Buradaki kritik nokta; program tiirlerinin siirekli yenilenmesi ve i¢ ice gegmesi
nedeniyle format ve tiir kavramlarinin birbirinden ayrilmasi gerektigidir. Format; her
program i¢in 6zgiin olarak olusturulur ve digerlerinden farklilik géstermek iizere kendi
ozelliklerini temel alarak gergeklestirilen bir kategori olmaktadir. Format; sabit
unsurlardan olusan ve degisken unsurlarin iiretildigi bir yap1 olarak tanimlanmaktadir.
Bu yap1; programin temel bilesenlerini, bu bilesenlerin nasil birlestirilecegini
aciklayan bir ozet, detayli ¢izimler, grafikler, stiidyo planlari, fotograflar, pazar
analizi, hedef Kitle, reyting bilgileri, fotograflar ve ge¢mis prodiiksiyonlara
danigsmanlik hizmetleri gibi cesitli araglar1 igermektedir. Bu araclar; formatin sabit
unsurlarina dayanarak hareketli goriintiilerin olusturulmasini saglar. Yani bir
programin formati onun fikri yapisim1 ifade eder. Format tasarimcilari; mekan
tasarimindan, sunucu veya diger karakterlerin sunum stillerine, kamera agilarindan 151k
tekniklerine ve anlati Grgiisiine kadar birgok unsuru 6zgiin bir sekilde islemelidir.
Programin formatinin 6zgiinliigi, icerdigi detaylarla belirlenir (Karabag, 2012, s. 21-
23).

Ulusal ve uluslararas1 diizeyde haber yayincilifi yapmak, biiyiilk miktarda
sermaye yatirimi gerektiren bir isletmedir. Bu sebeple, uluslararasi alanda haber yayin1
gergeklestiren televizyon istasyonlar1 genellikle ¢ok uluslu ve global sermaye ile
kurulup isletilmektedir. Ticari amacl televizyonlar gibi, bu tiir yapilarin da ekonomik

ve politik manipiilasyonlara acgik oldugu bilinmektedir. Uluslararast haber kanallarina
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yoneltilen elestiriler ise ozellikle siirekli ve anlik haber yayinlarimin dogurdugu
olumsuzluklara odaklanmaktadir. Bu yayincilik modelinin en belirgin 6zelligi; her
tiirlii olay1 aninda ve canli yaymlama hedefidir. Ciinkii habercilikte en énemli deger
hiz oldugu i¢in; bu da canli yaymlarin haber degerini yiikseltmektedir. Fakat bu durum
gazetecilik siirecinin 6nemli bir kismimin zedelenmesine sebep olmaktadir. Haber
verme yarigindaki gazeteciler, derinlemesine arastirma yapip bu bilgileri bir baglama
oturtma firsatin1 bulamadan, haberi canli olarak vermeyi deger olarak gormektedir.
Boylece canli yayin sirasinda, bilginin dogrulugundan sorumlu olan gazeteci de

kendine ait olan bu misyonu izleyiciye birakmaktadir (Seker, 2007. S. 43).

Bu sebeple; televizyon programlari, baslica formatlardan olugmalidir.
Formatin adi, hedef kitlesi, zaman, programin Ozeti, programin akisi, igerigin
detaylandirilmasi, gorselle anlatim, biitce, sunucu, set-dizayn ve satilabilirlik bir

formatin bel kemigini olusturacaktir.

2.1.3. Haber Uretim Siireci

Haber; c¢esitli agilardan tanimlanabilir bir iletisim unsuru olarak, farkli
olaylarin ve durumlarin, bunlardan haberdar olmayan kisilere iletilmesi seklinde rapor
edilmesi anlamina gelmektedir. Haber; 6nemli yakin zamanda ger¢eklesmis ya da
kesfedilmemis olaylarla ilgili bilgileri igerirken, adeta tarihin ilk taslagi olarak kabul
edilmektedir. Parsa’ya gore haber; okuyucularin kisisel ve sosyal hayatlarina,
refahlarma ilgi duyduklar belirli bir zaman dilimine ait, onlarin ilgisini ¢ekebilecek
her tiirlii bilgiyi ifade eder. Burada 6nemli olan olayin kendisi degil, o olay hakkinda
bilginin aktarilmasidir. Haber kavraminin tanimi, farkli yaklasimlarla g¢esitlenirken,
ayn1 zamanda iiretilen kiiltliriin siyasal ve toplumsal yapiin etkisiyle de degisiklik
gosterir. Bu noktada basin sektorii profesyonelleri ve meslek kuruluslar tarafindan
tizerinde genel bir mutabakat saglanan haber ilkeleri arasinda dogruluk, gerceklik,
nesnellik, anlamlilik, keskinlik, hizlilik, tutarlilik, inanilirlik ve tarafsizlik yer alir

(Konus vd. 2017, s. 3).

Teknolojik ilerlemeler ve internetin yayginlagsmasi, haberin iretilmesi ve
tilketilmesi alanlarinda kokli degisikliklere yol a¢mustir. Geleneksel medyanin

dominasyonu; Facebook, X (Twitter), Youtube, Instagram gibi sosyal medya
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platformlarinin sunmus oldugu imkanlarla zayiflamis ve Kkitlelerin cesitli yaymn
modellerine erisimi arttirmistir. internet erisimi olan herkes, sosyal medya iizerinden
haber yapma siireglerine katilabilmekte ve tliketici olmanin Otesine gecip haber
ireticisi roliinli istlenebilmektedir. Bir sosyal medya kullanicisinin kaydettigi bir
video, fotograf veya yazdigi bir metin aninda milyonlarca insanla paylasilabilir hale
gelmigtir. Geleneksel medyada igerigin yayilmasi zaman alir ama sinirlt bir kapsama
alia sahiptir. Ornegin; bir haberin gazetede yayimlanmasi ve okuyucuya zamaninda
ulagmas1 zaman alabilirken yeni medyada bu siire¢ ¢ok hizlidir. Geleneksel medyada
her haber belli bir denetim siirecinden gecer, ancak yeni medyada bdyle bir mekanizma
genellikle yoktur. Kullanicilar; olusturduklar icerigi kolaylikla yayinlayabilir ve
dilerlerse kaldirabilirler. Ayrica yeni medya haberleri arsivleme olanagi sunarak,
kullanicilara eski haberlere erisim imkani tanimaktadir. Etkilesim, erisebilirlik,
kullanim kolaylig1 ve ¢esitlilik gibi 6zelliklerle yeni medya; geleneksel medyadan
ayrilmaktadir ve bu 6zellikler yeni medyanin tercih edilme sebepleri arasindadir.
Ancak yeni medyanin getirdigi kontrolsiizliik, siddet igerigi, gizlilik ihlalleri, bilginin
glivenilirliginin sorgulanmasi, manipiilasyon ve yaniltic1 haberler gibi olumsuzlar da

bulunmaktadir (Torlak ve Kazaz, 2023, s. 194).

Haber tiretim siirecleri genel olarak haberin toplanmasindan yayinlanmasina
kadar gecen evreleri igerir. Bu siire¢ basit bir yapidan ¢ok daha karmasik ve katmanl
bir yapiya sahiptir. Iste bu haber iiretim siirecinin temel amaci; dogru, tarafsiz ve etkili
bir sekilde bilgi sunmaktir. Bu amaca ulagmak icin dikkate alinmasi gereken bazi

onemli unsurlar sunlardir;

Glivenilir Kaynaklar: Haberin gilivenilirligi ve dogrulugu agisindan kritik 6nem
tasir. Gazeteciler, haberleri teyit etmek, farkli kaynaklardan bilgi toplamak ve tarafsiz

bir bakis a¢isiyla sunmak i¢im titiz davranmalidir.

Hiz ve Giincellik: Haberin zamaninda toplanmasi ve hizli bir sekilde yayilmasi
tazeligi korumasi ve okuyuculara en gilincel bilgileri sunmasi agisindan onemlidir.
Haber tiretim siirecinde hizl1 bilgi toplama, dogrulama ve diizenleme adimlarina dikkat

edilmelidir.
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Teknolojisinin Etkisi: internet ve dijital teknolojiler haber iiretim siirecinde
onemli bir rol oynamaktadir. Bu araglarin etkin kullanimi, haber toplama, diizenleme

ve dagitimi kolaylastirabilir, ancak yaniltici bilgilere kars1 da dikkatli olunmalidir.

Ekonomik ve Siyasi Baskilar: Medya sahipligi, finansal kaynaklar ve siyasi
baskilar gibi faktorler haberin tarafsizligin1 ve bagimsizligini etkileyebilir. Haber
kuruluglart bu tiir etkenleri en aza indirerek dogru ve tarafsiz haber sunmaya 6zen

gostermelidir.

Okuyucu Odakl1 Yaklasim: Haber iiretim siirecinde; okuyucularin ilgi alanlari,
ihtiyaclart ve demografik Ozellikleri goz oOniinde bulundurmalidir. Okuyucularin

beklentilerini karsilayacak haber igerikleri ve sunumlari gelistirmelidir.

Bu unsurlar haber iiretim siirecinin nitelikli ve etkili sekilde gerceklestirilmesi
icin bir rehber gorevi gormektedir. Dogru bilgi kaynaklarina dayanma, tarafsizlik,
zamaninda sunum, teknolojik uyum ve okuyucu odakli yaklasim, haberlerin kalitesini

artirarak topluma degerli bilgiler sunmay1 saglamaktadir (Agir, 2023, s. 6).

Teknolojinin gelisimiyle insanlarin ve toplumlarin haber ihtiyac1i da
cesitlenmistir. [lk zamanlarda gazete ve dergiler aracilifiyla saglanan haber iletimi,
zamanla radyo ve daha sonra da gorsel ve isitsel 6zellikleri bir arada sunan televizyon
gibi araglarla evrilmistir. Televizyonun toplum yasamina dahil olmasi; haberin etkisini
daha da artirmus, televizyon haberlerindeki goriintiiler, ger¢ek hayattan alintilar olarak
kabul edilmektedir. Haberciligin giicli, bu gergeklik alintilarina dayanir. Zira insanlar
duyduklarindan ziyade gordiiklerine daha fazla inanma egilimindedir. Haberin gorsel

anlatimi i¢inde gorsel 6geler ve metin birbirini destekler sekilde islenmektedir.

Sosyal medya iizerinden dogrulama yapilmadan yayimlanan haberler;
habercilik meslegine duyulan giiveni sarsmaktadir. Geleneksel medya, editorliikk ve
denetim mekanizmalariyla haberleri filtrelerken, sosyal medyada bu tiir bir siizgeg
bulunmamaktadir. Sosyal medyanin yiikselisi ve sahte haberlerin yayilmasi,
demokrasiler icin bir tehdit olustururken, bu konuda yapilan arastirilmalarin sayisinin
arttig1 goriilmektedir. Dijital ¢agin bu yeni sorunlari, medya okuryazarliginin 6nemini

daha da 6n plana ¢ikarmaktadir (Torlak ve Kazaz, 2023, s. 195) .
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2.2. Yeni Medyaya Adaptasyon

Sosyal medya; yeni medyanin bir 6zel kesitini olustururken, web 2.0 altyapisini
esas almaktadir. Bu da diger yeni medya bigimlerinden ayr1 bir kategori olarak sosyal
medyay1 belirlemektedir. Kullanicilarin aktif bir sekilde icerik olusturdugu, paylastig
ve yorum yaptigi etkilesimli internet platformlar1 olarak tanimlanan sosyal medya,

giiniimiiziin 6nemli iletisim araglarindan biri haline gelmistir.

Sosyal medya platformlari; artan kullanici sayilari ile milyonlar: bir araya
getirerek 6nemli bir iletisim ve etkilesim alani1 sunmaktadir. Bu platformlar; politik,
ekonomik, kiiltiirel ve sosyal baglamda kullanicilar i¢in giiglii bir ara¢ haline gelmistir.
Facebook, X (Twitter) gibi biiyiik kitlelere ulasan uygulamalar sayesinde insanlar;
organizasyon olusturma, bilgilerini ve goriislerini paylasma, ayni inang ve diislinceler
etrafinda toplanma gibi ¢esitli etkinliklerde isbirligi yaparak, genis kitlelerin birlikte
hareket etmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica sosyal medya kullanicilarinin;
politikacilar, sanatcilar ve gazeteciler gibi figlirlere dogrudan erisim saglamalarina
olanak taniyan da bir etkilesim alani olarak, one ¢ikmaktadir. Ekonomi, hukuk,
politika, kiiltiir, sanat ve film gibi ¢esitli konular, bu ¢evrimici platformlarda kendine
yer bulmaktadir. Ozellikle siyasetgilerin aktif olarak kullandig1 sosyal medya; anlik
aciklamalarin yapildigi ve sorularin yanitlandigi bir mecraya doniismistiir (Gazali

Demirtas, 2019, s. 89-90).

Gilinlimiizde sosyal medya denilen yeni iletisim bi¢imi, teknolojik gelismeler
sayesinde onemli bir yere sahip olmustur. Geleneksel medya araclarina modern bir
segcenek olarak sunan sosyal medya; her giin daha fazla ilgi gormektedir. Facebook, X
(Twitter) gibi platformlar sayesinde bilginin olusturulmasi, dagitilmasi ve iizerinde
tartisilmasi daha 6nce hi¢ olmadigi kadar hizlanmistir. Sosyal medya; haber ve bilginin
paylasimint tek yonlii olmaktan c¢ikararak daha etkilesimli hale getirmistir.
Kullanicilar; bilgiyi paylagsmanin yan1 sira, gordiikleri i¢eriklere aninda tepki verebilir
hale gelmislerdir. Cogu kullanici siirekli olarak iletisim i¢indedir. Sosyal medya
tizerinden, cesitli konulardaki gilincel gelismeleri aninda paylagmak ve takip etmek
miimkiindiir. Kurumlar, igletmeler ve ¢ogu zaman devletler bile sosyal medyada
oluturulan algiya gore politikalarimi sekillendirmektedirler (Albayrak vd. 2017, s.
2016-2017).
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We are Social Digital 2023’iin Tiirkiye raporuna gore; ortalama 62.55 milyon
sosyal medya kullanici sayis1 goriiliirken, sosyal medyada harcanan siire sayis1 giinde
ortalama 2 saat 54 dakika olarak belirtilmektedir. Raporda; aylik her bir platformu
kullanan 16-64 yas arasi internet kullanicilarina gore en ¢ok kullanilan sosyal medya
platformlari; 90,6% ile Instagram, 88.8% ile WhatAapp, 72,6% ile Facebook ve 66,5%
ile de X izlemistir. Sosyal medya uygulamalarinda harcanan siireye bakildiginda ise
21 saat 24 dakika ile Instagram basi ¢ekerken, 20 saat 54 dakika ile Tiktok gelirken,
18 saat 30 dakikada da Yotube’da zaman gegirilmistir. 11 Saat 54 dakika ile WhatsApp
ve 9 saat 54 dakika ile de Facebook yine kullanicilarin aylik ortalama zaman gegirdigi

aplikasyonlardan olmustur. (https://www.guvenliweb.org.tr/dosya/HQTLP.pdf)

Bu platformlar; bireylerin Kisisel, politik ve mesleki iligkilerini gelistirebilmek
adina 6nemli baglantilar kurmalarina imkan taniyarak, sosyal medyanin giiniimiizdeki

yaygin kullanimini artirmistir.

2.3. Gazetecilerin Yeni Medya Ortamini Tercih Sebepleri

Sosyal medyanin yiikselisi, yayincilart bu platformlardan haber yayma yoluna
itmigtir. Diisiik maliyet ve hizli yayillma avantajiyla geleneksel ve bagimsiz medya,
sosyal medyay1 aktif kullanmaktadir. Bu durum da, ulusal ve yerel diizeydeki medya
kuruluglarinin genis kitlelere ulagsmasi ve okuyucularindan geri bildirim almasini
saglamktadir. Sosyal medya; bilgi paylasimi i¢in ¢esitli aracglar1 bir araya getirerek
gazeteciligin O6nemli bir pargasi haline gelerek, haber iretimi ve kamuoyu ile
etkilesimde ise kilit bir rol oynamaktadir. Sosyal medyanin sundugu yeniliklerle
geleneksel medyanin fonksiyonlari da degismeye baslamis ve artik haberler,
geleneksel medyadaki gibi siki bir editdryal siiregten ge¢cmeden, dogrudan ve
etkilesimli bir sekilde kitlelere ulasabilir hale gelmistir. Haberin daha genis bir
tartisma alani bulmasit da halkin giindemine hizli bir sekilde gelmesini
kolaylastirmistir. Bu agidan bakildiginda sosyal medya; haberlerin tartisilmasini ve

yayllmasini tegvik eden ana mecra haline gelmistir (Cetinkaya, 2020, s. 114).

Internet; birgok farkls tiirde platform ve medyay1 kapsayan genis bir alan olarak
tanimlanabilir. Gazetecilik acisindan bakildiginda, internet tizerindeki haber siteleri,

bloglar, mobil uygulamalar, e-posta ile iletisim kuran bireyler, sosyal medya hesaplari
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ve platformlar1 gibi araglar, haber yayimi ve aligverisi i¢in énemli kaynaklar olarak
ortaya ¢ikmigtir. Geleneksel medyanin yapilarinin bazi kisitlamalara sahip olmasi ve
bliyiik sermaye gruplarinin hakimiyeti, 6zellikle geng niifusu alternatif bilgi kaynaklari
arayisina itmistir. Bu durum, gazetecileri de klasik haberlesme metotlarindan ziyade,
sosyal medya gibi yeni iletisim kanallarin1 kesfetmeye yonlendirmistir. Ozellikle
YouTube; videolarin paylasilmasi i¢in tercih edilen baslica platformlardan biri haline
gelmis ve gazetecilerin burada yer alma arzusunu kuvvetlendirmistir. Bu siirecler,
alternatif medya olusumlarinin ve uygulamalarinin daha da giiclenmesine yol

agmaktadir (Bulut, 2020, s.729).

Cogu gazeteci, sosyal medyayr iist diizey yoOneticilerinin erken benimseme
konusundaki heveslerinin aksine, kigisel markalarini olusturma, yeni kaynak ve konu
bulma, meslektaglarin1 takip etme ve onlarla etkilesimde bulunma gibi sebeplerle
kullanmaktadir. Sosyal medyada aktif olmak, bir¢ok gazeteci igin sert elestirilere agik
olmak ve siirekli baska bir platformu idare etme baskisini hissetmek demektedir. Yine
de sosyal medyanin gazetecilikle ilgili genel deneyimi, kamusal tartigmalar ve son on
yil i¢inde yayimlanan pek c¢ok akademik c¢alisma gosteriyor ki; sosyal medya,
gazetecilerin ihtiyaglarini karsilayabilecekleri, kendilerine uyum saglayabilecekleri ve
gazetecilik yetkilerini yeniden insa edecekleri, kesfedilmeye deger yeni bir alan olarak
kabul etmektedir. Bu alanda gazeteciler; daha kati hiyerarsik yapilar altinda bulunan
eski medya ortamlarina kiyasla, daha serbestge hareket edebilmekte ve daha 6zgiirce
davranabilmektedir. Bu da onlarin takipgileriyle kariyerlerinin daha Onceki
donemlerinde miimkiin olmayan bir yakinlik ve diyalog kurmalarini saglamaktadir

(Bulut, S. 2020, s. 733-734).

YouTube’un igsel mekanizmalari kenara konuldugu zaman bu platform;
onceden tartisilan rizomatik medya modeline olduk¢a uygun bir Ornek teskil
etmektedir. Gazeteciler ve izleyici kitlesi, etkilesimli bir sekilde katilimc1 medyanin
bir 6rnegini olusturmaktadir. Youtube; ana akim medya tarafindan kenara itilmis,
gazetecilere kariyerlerini devam ettirme ve kendilerini ifade etme firsatt sunmaktadir.
Ayrica bu platform; geleneksel medyanin dilinden, formatindan bagimsiz olarak
haberleri kendi ve izleyici kitlesinin ihtiyaclarina gore sekillendirme ozgiirligi
saglamaktadir. Gazetecilik ilkelerini her zaman 6nde tutmak ve toplumun genel

yararin1 gézetmek, aydin ve entelektiiel bir gazeteci olmanin temel sartlarindan biri
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olarak kabul edilmektedir. Toplumdaki entelektiieller, bu konuda Onemli rol
oynamaktadir. Siyasi konulara hassasiyet gosteren kamu entelektiiellerinin gelecege
yonelik analiz ve Ongoriileri siklikla gergeklesmektedir. Cogu kamu entelektiieli,
kisisel giic ve politik kariyer pesinde kosmamaktadir. Sosyal medya araciligiyla
gercekleri arayan cesur gazeteciler i¢in de, kamuoyu i¢in de durum ve beklenti bu
olmaktadir. Alternatif medya iddialarinin hayata gecirilmesi, gazetecilik etigi ve
mesleki standartlarin korunarak toplumsal meselelere dair sorumlulukla yaklagsmasini

gerektirir (Bulut, 2020, s. 729-730).

Geleneksel gazeteciligin teknolojiye evrilmesi, modern gazetecilik anlayigini
beraberinde getirmistir. Bu evrim siireci hem geleneksel medyay1, hem de gazeteciligi
cesitli yonlerden etkilemektedir. Gazeteciler ve medya profesyonelleri, haber tiretimi
ve dagitimi gibi pek cok alanda uygulama yontemlerini yenilemektedir. Ayrica,
gelisen teknoloji kurumlarin is modellerini ve pratiklerini doniistirmektedir. Bu
degisim; cesitli teknik ve araglarin kullanimini zorunlu kilmaktadir. Fakat burada
internetin genis kullanimi veri bolluguna yol agarken, bu verilerin geleneksel
yontemlerle islenmesi giderek zorlagsmaktadir. Bu durum; veri gazeteciligi gibi yeni
¢Ozlimlerin ortaya c¢ikmasina sebep olmaktadir. Bu da haber iiretimi siirecinde
gazetecilere biiyiik imkanlar sunarak haberlerin okuyucuya daha anlagilir bir sekilde
sunulmasini saglamaktadir. Yeni medyada verilere kolay erisim ve sinirsiz veri
kaynagi olmasi, sektordeki doniigiimde, veri gazeteciliginin 6nemli bir rol oynamasini

saglamaktadir (Aydogdu Karaaslan, 2019, s. 201).

2.3.1. Tiirkiye’de Medyanin Mevcut Durumu

Tiirkiye’deki medya alani, tarihsel olarak politik atmosferin ve devletin etkisi
altinda sekillenmistir. Osmanli doneminden beri medya araglar1 genellikle ideoloji
amag ve propaganda amacl kullanilmistir. Cumhuriyetin kurulmasiyla da birlikte bu
durumda bir degisiklik olmamis, devlet kamu yayimnciligi iizerindeki hakimiyetini

siirdiirmeye devam etmistir.

Medya sektorii yliksek maliyetleriyle taninmaktadir. Kose yazarlarina 6denen
yiiksek transfer licretleri ve maaslar, siirekli gelisen teknolojiye ayak uydurma

gerekliligi, biiyilk medya merkezlerinin isletilmesi, ¢alisan haklar1 ve {icretleri gibi
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faktorler medya sirketlerini ekonomik olarak zorlamaktadir. Bu mali zorluklar
hafifletme cabasi, medya kuruluslarini siyasi giiclerle yakin iliskiler kurmaya
itmektedir. Ozellikle Turgut Ozal’m liderligindeki donemde; siyasi otoritenin medya
tizerindeki etkisi biiyiimiis, medya kuruluslarina saglanan tesvikler ve ayricaliklar
onlari Babiali’deki eski binalardan Ikitelli’deki biiyilk medya komplekslerine
yonlendirmistir. Ancak bu gegisin maaliyeti iSe; siyasi giiclerin medya lizerinde daha
fazla kontrol sahibi olmasi durumu olmustur. Bu da medya kuruluslarinin kendilerine
avantaj saglayan siyasetcilere hizmet eder bir duruma gelmesi, halk nezdinde itibar
kazanma veya se¢imlerde basari elde etme amaci giiden siyasetgilerin sesini duyurma
yoniinde ilerlemistir. Hatta bazilari, iktidara gelir gelmez medya—siyasetgi iligkisini
sonlandirma s6zii vermesine ragmen, iktidardayken medya kuruluslarini kendi lehine

kullanmaktan ¢ekinmemistir (Simsek, 2009, s. 127).

Ulkemizdeki basin yayin kuruluslari; yaklasik iki yiizyildir kamu hizmeti
sunarken, sikga elestirilere maruz kalmaktadir. Bununla birlikte medya; toplumun sesi
kulag: ve aynasi olarak hayati bir gorev listlenmektedir. Yine de medya tiim bu 6nemli
misyona ragmen, kendi i¢inde zorluklarla kars1 karstya kalmaktadir. Bu sorunlar i¢in;
finansal engeller, istihdam problemleri, sendikal haklarla ilgili problemler, iicret
adaletsizlikleri, basin 6zgiirliigline yonelik kisitlamalar, etik kaygilar ve yasal engeller

sOylenebilmektedir.

Medya ajandas1 genel anlamda; belirli bir siire zarfinda medya platformlarinda
one ¢ikan konular ve tartismalar dizisi seklinde tanimlanabilmektedir. Medya
ajandasinin sekillenmesinde giinliik olaylarin, igerik olusturma siirecine etkileri biiyiik
bir rol oynamaktadir. Ajandanin belirlenmesi ve halka sunulmasinda, haber yapma
stirecindeki kilit personellerin kararlar1 ve haber degeri kriterleri oldukca
belirleyicidir. Medyanin giindemi sekillendirme gorevi, bu siireglerin ardindan
gerceklesmektedir. Bu siireg; medya kuruluslarinda calisanlarin haberlerin toplanmasi,
secilmesi ve halka sunulmasi siirecinde onemli bir etkiye sahip olduklari fikrine
dayanmaktadir. Burada bireylerin cinsiyet, ideoloji, egitim diizeyi, etnik kdken, tutum
ve davraniglari, degerleri, inanglar1 ve mesleki etik kurallar1 gibi 6zellikleri 6n plana
cikar. Ozellikle haber se¢imi asamasinda bazi konularin gézden kacirildig1 ve bunun
bireyler ile toplum tizerinde etkili oldugu iddia edilir. Medya ve medya yoneticileri,

istedikleri konu ve zamani segerek ajandayi belirleyebilirler. Bu konunun giindemden
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hizla disiiriilmesini saglayabilir ya da daha once giindemde olmayan bir konuyu
giindemin en On siralarina tasiyabilirler. Bu sekilde kamuoyunun dikkatini g¢esitli
yonlere cekebilirler. Medya; toplumu derinden etkileyen konulari normallestirme

konusunda da oldukga etkilidir (Isli, 2018, s. 31).

Fakat son zamanlar i¢in yeni medya ortamlari da medya profesyonelleri igin

yeni bir sorun olusturmustur.

1990’11 yillar itibartyla, diinya genelinde ve Tirkiye’de bilgisayar
teknolojilerinde yasanan hizli ilerleme, toplumlar1 internet gibi yeni bir iletisim
platformuyla tanistirmistir. Bu donemde, internetin kabulii ve kullanimi, diger tim
iletisim araclarina kiyasla olaganiistii bir hizda gerceklesmistir. Internet; teknolojik
ozellikleri sayesinde gazetecilik alanina cesitli yenilikler sunmustur. Bu yenilikler,
gazetecilerin kaynaklara erisiminden haberin okuyuculara aktarilmasina, okuyucular
ile gazeteciler arasindaki etkilesime kadar birgok alanda kendini gostermistir.
Internetin sundugu etkilesim, c¢oklu ortam ve hipertext ozellikleri, geleneksel
gazetecilikten ayrilan ve internet gazeteciligi adi verilen yeni bir gazetecilik tiirliniin
dogmasma yol acmustir. Bu yeni gazeteciligin gelisimi de ii¢ kategoride
incelenmektedir. Ilk olarak, geleneksel gazete iceriklerinin web ortamma tasindig;
ikinci olarak gazetecilerin web 6zelinde orijinal igerikler tirettigi ve son olarak, haber
iretim stlireglerinin ve okuyucunun haber icerigi ile etkilesim kurmasimin yeni
yollarinin arastirildigi donemlerdir. Bugiin; internet gazeteciliginde bu {i¢ donemin
izleri web sitelerinde gozlemlenebilmektedir. Internetin getirdigi bu yenilliklerle,
1995-1996 yillarindan itibaren Tiirkiye’deki gazete kuruluslar1 da dijital alana adim
atmig, web siteleri kurarak dijital gazetecilik faaliyetlerine baglamislardir

(Oztermiyeci, 2017, s. 172-173).

Medya; demokrasinin ve cogulculugun yayginlagmasiyla birlikte serbest
piyasa kosullarinda da faaliyet gOsteren bir sektor haline gelmistir. Devletin
denetiminden c¢ikarak 6zel sektoriin ilgi alanina giren basin sektorii, sermayedarlarin
dikkatini ¢ekmis ve bu alanda yatirimlar artmistir. 1980’lerle birlikte ivme kazanan
kiiresellesme ve piyasa diizenlemeleri sonucunda medya, devlet elinden ¢ikip sermaye
gruplarinin kontroliine ge¢mistir. Medya kuruluslarinin sermayenin bir pargasi haline

gelmesi, isleyis ve hedeflerinin yeniden tanimlanmasini zorunlu kilmistir. Gelirini
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maksimize etme ve maliyetleri minimize etme stratejileri sermayedarlarin ana hedefi
olurken, rekabet ise sektoriin isleyisinin temel ilkesi haline gelmistir. Bu yeni
yapilanma i¢inde medya kuruluslar1 hizla birleserek tekellesmis ve bir medya
patronunun ¢esitli medya platformlar1 iizerindeki miilkiyeti de genislemistir. Ozellikle
de tekellesme; glinimiizdeki ekonomik hareketlilik icinde dikey ve yatay tekellesme
kategorileriyle aciklanamayacak kadar karmasik bir hal almistir. Ornegin; Demirdren
Grubu’nun Dogan Medya’y1 satin almasi, Tiirkiye medya pazarinda biiyiikk bir
tekellesmeye yol almistir. Bu tekellesme de capraz tekellesmeye ornek teskil ederek,
medya gruplarinin kitle iletisim alanlar1 disinda insaat, turizm, enerji ve agir sanayi
gibi bircok sektorde de faaliyet gostermesine yol agmistur. Dogan Grubu, Cukurova
Grubu, Dogus, Turgay Ciner Grubu, Din¢ Bilgin Grubu, Uzan Grubu, Erol Aksoy
Grubu, Ihlas Holding gibi kuruluglarm da ¢ok yonlii alanlarda aktif oldugu
bilinmektedir (Giingor, 2020, s. 174-175).

Medya alani; Tiirkiye’de biiyilk oranda birka¢ medya holdingi tarafindan
domine edilmektedir. Bu holdingler; biiyiik haber yaymnlari, gazeteler ve web
sitelerinin ¢ogunluguna sahiptir. Bu da medyanin cesitliligine ve ¢ok sesliligine
kisitlamalar getirmektedir. Ayn1 zamanda Tiirkiye’deki medya kuruluslari, Siyasi
partiler ve ideolojilerle siki baglar kurmustur. Cesitli medya gruplari, genellikle
spesifik bir siyasi egilim ya da partinin yaninda pozisyon almaktadir. Bu da haberlerin

objektif ve tarafsiz bir sekilde sunulmasini giiclestirmektedir.

Artik medyanin sadece toplumu bilgilendirme ve aydinlatma gorevinden
ziyade, piyasa kosullarinda kar elde etmeye yonelik bir yapiya kavustugu da
goriilmektedir. Medya sektoriindeki bu doniisiim, siirekli biliylime ve gelisme
ihtiyacinin da hasil olmasina sebep olmaktadir. Gazete, dergi ve televizyon sahiplerti;
sektordeki rekabette 6ne gegmek icin miicadele ederken, yeni medya konusunda da

kendilerini giincellemeye ¢alismaktadirlar.

2.3.2. Teknolojinin Yeni imkanlar Saglamasi

Sosyal medya platformlarinin haber dagitiminda kullanilmasi, anlik iletisim ve
genis erisim imkanlar1 sunmaktadir. Bu platformlar; kullanicilarin etkilesime girerek

haber igerigini zenginlestirmesine, haberlerin hizla yayilmasina ve c¢esitli
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perspektiflerin sunulmasina olanak tanir. Ayrica; mobil cihazlar {izerinden kolay
erisim sayesinde, kullanicilar her zaman ve her yerden giincel bilgilere ulasabilirler.
Bu ozellikler geleneksel medya yonetimlerine goére daha dinamik ve interaktif bir

haber tiikketim deneyimi saglar.

Yirminci yiizyilin sonlarina dogru baglayan ve yirmi birinci yiizyilda kendini
lyice hissettiren bu doniigiim; iletisim ve teknolojinin sinirlarini yeniden ¢izmistir. Bu
dénemin en belirgin 6zellikleri arasinda internet ve bu agin iizerine insa edilen yeni
iletisim teknolojileri yer alir. Bu yenilikler birbiri ilizerine insa edilerek, her yeni
gelismenin Oncekilerin temelleri {izerinde yiikselmesiyle, toplumsal algi ve sosyal
hayata derin izler birakmistir. Bu siiregte geleneksel olarak nitelendirilen ve artik eski
medya olarak adlandirilan gazete, dergi, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim
araglarma yonelik bakis agilari, hizla degisim gostermektedir. Bu degisim;
aligkanliklarin ve beklentilerin kisa siirede dontigiimiiyle, yeni medya olarak
tanimlanan ve internetin genis olanaklarini barindiran teknolojik yeniliklerin, sosyal
yasamdaki yerini saglamlastirmasina olanak tammmistir. Bu da; geleneksel
yontemlerden uzaklasarak, bireylerin ve toplumun genelinde bir doniigiimii

tetiklemistir (Bulunmaz, 2014, s. 28).

Teknolojik ilerlemeler ve yeni medyanin sundugu imkéanlar; televizyon ve
izleme pratiklerinde 6nemli degisikliklere yol agmustir. Internet tabanli yayincilik;
geleneksel televizyon yayincilifina kiyasla, izleyicilere daha interaktif ve
kisisellestirilmis bir deneyim sunmaktadir. Geleneksel ortamda, izleyicilerin
yayinlarla etkilesimi, telefon araciligiyla canli katilimi gibi smirli yontemlerle
miimkiin olurken; yeni medya sayesinde izleyiciler artik internet lizerinden hizmet
veren g¢evrimigi video platformlar araciligiyla, istedikleri zaman, istedikleri yerde,
tercih ettikleri igerikleri iiretebilir ve tiiketebilir hale gelmislerdir. Ornegin; internet
tizerinden izlenen televizyon yaymnlarinin igerigi, genellikle geleneksel televizyonun
urettigi igerikler olmaya devam etmektedir. Ancak internetin sundugu veri paylasima;
depolama ve analiz imkanlari, televizyon yayinciligini yeni bir boyuta tagimaktadir.
Internet TV, Mobil TV ve IPTV gibi teknolojiler, televizyon yaymcili§min yeni medya
platformlarina tagirken, izleyicilere evdeki televizyon cihazlarinin 6tesinde, bilgisayar,
tablet ve akilli telefon gibi cihazlar iizerinden erisim imkan1 sunmaktadir (Kaya Ilhan,

2019).
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Internetin yiikselisi, yeni medyanin sekillenmesinde kritik bir faktér olmustur.
Ancak internetin evrimi; ozellikle 20. Yiizyilin son c¢eyreginde, kapitalizmin
genislenmesiyle iliskili birtakim dinamikler tarafindan desteklenmektedir. Bu
donemde, iletisim teknolojilerindeki gelismeler, ekonomik ve kurumsal yapida
kiiresellesme ve uluslararasilasma olarak adlandirilan, 6nemli bir doniisiime isaret
ediyordu. Bu siireg; uluslararasi pazarlarin iletisim altyapilarinin ve dagitim aglarinin
genislemesine yol acti. Medya sektoriinde film ve televizyon yayinciligt; basin, miizik
ve video tliretimi gibi alanlarda, kiiresel ve merkezi olmayan bir yapilanmanin izleri
goriilebilmektedir. Ornegin; Bertelsmann, Murdoch, Berlusconi ve Time Warner gibi
dev iletisim sirketlerinde bu birlesmeler, net sekilde gézlemlenebiliyor. Kiiresellesme
ile birlikte anilan “bilgi devrimi” ve “postmodernizm” gibi kavramlar yasamimizdaki
degisikliklerle ve medya alaninda teknolojik ve kurumsal doniisiimleri kavramamiza

yardimci oluyor. (Aydogan ve Kirik, 2012, s. 61).

Yeni medya ortamlarinda, haber iiretiminde muhabirlerin roliinii goz ardi
etmek dogru degildir. Haberin igeriginin ajandalardan hazir alinmis degilse,
muhabirler tarafindan olusturuldugu durumlarda muhabirin i¢ goriisii, duyarliligi,
mesleki bilgisi ve deneyimi biiyilk 6nem tasimaktadir. Muhabirin haber iiretim
stirecinden etkilenmesi muhtemel diger bir faktor ise calistigl yayin organinin genel
yayin politikasidir. Hem geleneksel, hem de yeni medya igerisinde haberin kaynaktan
hedef kitleye ulastirilmasinda muhabirler temel bir rol oynamaya devam etmektedir.
Farklilik, geleneksel medya muhabirlerinin yeni medyada hem muhabir hem de editor
rollinii {istlenmesi seklinde ortaya c¢ikmaktadir. Yeni medya kuruluslari, hala
mubhabirleri biinyesinde barindirirken; haberin derlenmesi, hazirlanmasi, gérsellerinin
secimi, tasariminin yapilmasi ve yaymlanmasi asamalarinda editdrler 6n plana
cikmaktadir. Internet, kisa zamanda giinliik yasamin hemen her alanina niifuz ederken,
haberlesme alaninda ‘dijital ortamda gazetecilik® olarak tanimlanabilecek yeni bir
fenomeni ortaya ¢ikarmistir. Genis anlamda yeni medya olarak ifade edilen bu durum,
haberlesmede geleneksel medyanin izledigi kaynak-mesaj-hedef kitle yoluyla yapilan
tek yonli iletisim akigina, etkilesimli ve hipertext ozellikleri ekleyerek iletisim

stirecini daha kapsamli bir hale getirmistir (Demirhan, 2020, s. 64-65).

Bu gelismeler; yeni medya ve televizyon yayinciligi arasindaki etkilesimi ve

bireylerin televizyon izleme aliskanliklarinin nasil evrildigini de gostermektedir.
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2.3.2.1. Facebook

Gelisen dijital ortamda Facebook gazeteciligi ve haber yayma uygulamalarini
onemli Olgiide etkilenmistir. Platform; geleneksel haber akislarini ve bi¢imlerini
degistirerek ag baglantili haber ekolojisinin sekillenmesine katkida bulunmustur.
Teorik bir ¢ergeveye gore Faceboook; diger sosyal medyalarla birlikte, hem eski hem
de yeni medya iireticileri ile kullanicilari tarafindan, isbirlik¢i hikaye anlatimini

kolaylastirarak haberlere yon vermektedir.

Artik ‘Meta Platformlar1’ olarak da bilinen Facebook; 4 Subat 2004’te Mark
Zuckerberg tarafindan Harvard Universitesinden meslektaslari Eduardo Saverin,
Dustin Moskovitz, Chris Hughes ve Adrew McCollum ile birlikte kurulmustur.
Baslangigta Harvard Universitesi dgrencilerine 6zel olan bu uygulama, hizla diger
tiniversitelere ve en sonunda da 2006’da genel kamuoyuna yayilmistir. Facebook’un
baslangict; ¢evrimigi kimliklerde seffaflik ve Ozgilinlikk arzusuna dayaniyor ve
kullanicilarin sayisiz ortamda baglanti kurmasina, paylagsmasina ve etkilesimde
bulunmasina olanak tamimasiydi. Giincellemeler, fotograflar yaymlamak ve
Messenger araciligiyla mesajlasmay da igine alan aplikasyon; ilk ayda Harvard’in
lisans Ogrencilerinin yarisina ulasmistir. Bu hizli genisleme, Facebook’un 2004
yazinda birlesmesine ve faaliyetlerini Palo Alto Kaliforniya’ya taginmasina yol
acmistir. Peter Theil’in 501.001 dolarlik 6nemli melek yatirimi da dahil olmak tizere
erken yatirimlar, sirketin Olgeklendirilmesinde ¢ok Onemliydi. Yillar gectikce
Facebook; 2005 yilinda alan admi 200.000 dolara satin aldiktan sonra
“TheFacebook.com”dan “Facebook.com”a ge¢is yapmustir (Hall, 2024,).

Facebook’un diinyanin en biiyiik sosyal ag1 haline gelmesi hem kullanic1 tabani
hem de iiriin teklifleri agisindan siirekli genislemesine sebep olmustur. Buna Instagram
ve WhatsApp gibi diger sirketlerin de satin alinmasi ve “Begen” diigmesi, Haber
Kaynagi ve cesitli gizlilik ve iletisim araglar1 gibi 6zellikleri igerecek sekilde gelismek
de dahil olmustur.

Sosyal medya platformlari; toplumsal olaylar, ¢atigmalar, protestolar ve dogal
afetler gibi genis kitleleri etkileyen durumlari, dijital alanlarda 6n plana ¢ikararak hem

kendi glindemlerini olusturmakta, hem de zaman zaman geleneksel medya ajandasini

belirlemektedir. Ozellikle sosyal medya araglarinin sunmus oldugu canli yaymn imkani,
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bu tiir olaylarin aktarilmasina yeni bir perspektif kazandirmistir. Bu 6zellik sayesinde,
kullanicilar herhangi bir zamanda, goriintii aktarabilme imkanina sahiptir.
Beklenmedik durumlar sirasinda ve planlanmis etkinliklerden canli yayinlar yaparak,
topluma en giincel bilgilerin ulastirilmasi da miimkiin hale gelmistir. Canli yayinlarin
daha sonra izlenebilmesi igin kayit altina alinmasi; aninda erisim saglanamayan
bireylerin de olaylar takip edebilmesine olanak tanimaktadir. Ancak canli yayinlar
tizerindeki denetimin zorlugu, zaman zaman zararh igeriklerin de paylasilmasina yol
acabilmektedir. Ornegin; bir kullanic1 2019°da Yeni Zelanda’da gerceklesen ve 50
kisinin yagamin yitirdigi bir teror eylemini Facebook iizerinden 17 dakika siiresince
canli olarak yaymlanmistir. Yayn; sikayetler lizerine kaldirilsa da, goriintiilerin diger
platformlarda paylasilmasi devam etmistir. Bu durum; sosyal medya lizerinden yapilan
canli yayinlarin potansiyel risklerini ve yonetilmesi gereken zorluklari da gozler 6niine

sermektedir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 74).

Basarisina ragmen Facebook; yillar icinde o0zellikle kullanict gizliligi
Cambridge Analytica skandalindan orneklenen veri isleme uygulamalar1 ve
platformun siyasi maniipiilasyon ve yanlis bilgilerin yayilmasindaki roliiyle ilgili cok
sayida tartigsmayla karsi karsiya kalmistir. Bu sorunlar da; Facebook’un politikalar1 ve

uygulamalarinin genis capta incelenmesine ve elestirilmesine yol agmustir.

Facebook diinya genelinde milyonlarca kullaniciya sahip olup, insanlarin
birbiriyle baglanti kurmasinin, haberleri takip etmesinin ve topluluklar olusturmasinin
ana araglarindan biri haline gelmistir. Facebook gibi sosyal medya platformlar: ve
haber endiistrisi arasindaki bu karmasik etkilesimler her giin daha da kendini
gostermektedir. Ancak; gizlilik ihlalleri, ver koruma endiseleri ve yanlis bilgilendirme

gibi konularda da elestirilmistir.

2.3.2.2. Instagram

Instagram; ABD merkezli olarak hayata gecirilmis bir sosyal medya
platformudur ve kullanicilarina da agirlikli olarak fotograf ve video paylagsmalarina
olanak tanimaktadir. Bu platform; kullanilan 6zel renk filtreleri sayesinde, igeriklerin
kisisellestirilmesine imkan vermesiyle One c¢ikar. Instagram’in benzersiz igerik

diizenleme oOzellikleri, onun kisa siirede popiiler olmasini saglamistir. Facebook’un
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2012’de Instagram’1 satin almasiyla, platform daha da gelistirilmis ve ¢esitlenmistir.
Kullanicilar; 6zel mesajlasma, fotograf, video ve ses kaydi paylasimi, goriintiili
goriisme gibi bir¢ok Ozelligi kullanilabilmektedir. Platform; ‘hikdye’ paylasimini
popiiler hale getirmis, bu 6zellik kullanicilarin profillerinde, 24 saat goriinen igerikler
yikklemesine olanak tanimmistir. Baglangicta sadece 15 saniyelik videolarin
paylasilmasina izin veren Instagram; zamanla bu siireyi 59 saniyeye ¢ikarmis ve IGTV
Ozelligi ile de daha uzun videolarin paylasilmasina imkan saglamistir (Tekke, 2021, s.
53-54).

Instagram; gazetecilik diinyasi i¢in baglangicta gorsel materyallere erisim
saglama araci olarak 6ne ¢ikmig ve 6zellikle kullanicilar tarafindan tiretilen igeriklere
etiket ve hashtagler eklenmesi sayesinde, kolayca ulasilma imkani sunmustur.
Kullanimin yayginlasmasiyla birlikte, farkli sosyal kesimlerden insanlar bu platforma
katilarak; taninmig sahsiyetler, resmi kuruluslar ve politikacilar gibi hesaplarin giincel
paylasimlari, haber degeri tasiyan konulara doniismiistiir. Bu paylasimlar; bazen
gonderiler, bazen hikayeler, bazen de canli yayinlar araciligiyla gerceklemekte ve
gazetecilik faaliyetlerinde yeni izleyecek yollar sunmaktadir. Bu gergevede Instagram;
haber tiretimi ve dagitimi agisindan etkili bir platform olarak kabul edilmektedir. Ayni
zamanda da, sosyal sorumluluk projeleri i¢in de Onemli bir etkilesim ortami

sunmaktadir (Pinarbasi ve Astam, 2020, s. 80).

2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Kreiger tarafindan kurulan Instagram; su
anda Facebook’un ana sirketi olan Meta Platforms’un biinyesine ge¢mistir. Diinyanin
en biiylik sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram; 2022 yilinda, aylik iki
milyar aktif kullaniciyla ulagmistir. Hizli yiikselisi ve popiilaritesi sebebiyle genis
capta oviilse de Instagram; uygunsuz igerik, yanlis bilgilendirme, dezenformasyon ve
yetersiz denetim gibi Ozellikler sebebiyle ates hattinda kalmistir. Yapilan caligmalar
da bu platformun gengler iizerindeki 6zgiiveni etkileyecek etkileri olabilecegini ortaya
koymuslardir (Elridge, 2024)

Bu platformun pozitif yonlerinden etkin sekilde faydalanan David Guttenfelder
ornegi; sorumlu gazetecilik pratiginin miikemmel bir Ornegini sergilemektedir.
Associated Press ve National Geographic gibi prestijli kuruluslar igin ¢alisan
Guttenfelder; profesyonel yasaminda Kkarsilastigi savas ve dram iceren anlar

fotograflayarak, bu gorselleri Instagram iizerinden paylasmustir. Ozellikle kamera
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kullaniminin miimkiin olmadig1 yerlerde cep telefonu ile ¢ektigi fotograflar1 kisisel
hesabindan yayimlayarak, izleyicilerine farkli cografyalardan kesitler sunmustur.
Guttenfelder’in hesabi; 6zellikle Filipinler’deki Haiyan Tayfunu sorasinda yaptigi
paylasimlarla genis bir takipg¢i kitlesine ulagmistir. Ayrica ulasimin zor oldugu bir
bolgeden saglik sorunlart olan bir ¢cocugun durumunu gozler Oniine serdiginde,
diinyanin dort bir yanindan yardim destegi organize edilmistir. Bu basarili yardim
kampanyasi, tamamen Instagram iizerinden yiirlitiilmiistiir. Boylelikle platformun
sosyal medya gazeteciligindeki 6nemi ve giicii bir kez daha kanitlanmistir (Pinarbasi
ve Astam, 2020, s. 80).

2.3.2.3. X (Twitter)

Twitter yani yeni adiyla X; en taninmis sosyal medya aglarindan biri olarak
aktif kullanic1 ve tweet yayinlama hacmiyle bir¢ok ¢alismaya ilham kaynagi olmustur.
Bu platform; kullanicilarina 280 karakterle sinirli mesajlar paylasma olanagi
sunmaktadir. Her tweet; yanitlama, yeniden paylasma, begenme gibi etkilesimleri
miimkiin kilan butonlar icermektedir. Boylece bu etkilesimler, bir tweetin popiilerligi
ve etkisi hakkinda da bilgi vermektedir. Kullanicilar; atilan tweetin konumu ve
paylasim saati hakkinda da bilgilere ulasabilmektedir. Takip ve takipgi iliskisiyle de

etkilesimin doniisii olduke¢a hizli bir reaksiyon gostermektedir.

Osmanl Imparatorlugu zamanmnda hiikiimet; bir karar vermeden &nce
kamuoyu goriisiini almak igin kahvehanelerde insanlarla sohbet ederken, bugiin
sosyal medya platformlari, kamuoyu analizi i¢in bir ara¢ olarak kullanilmaktadir
(Albayrak vd., 2017, s. 2017).

Aplikasyon; bireysel kullanilmasindan ziyade sirketler, haber kanallar1 hatta
kampanyalar tarafindan da kullanilmaya baslanmistir. Gelismeleri bildiren,
kampanyalar1 duyuran, haber veren ve yorum akisi saglayan X (Twitter); haberci
kuruluslar da kendi kaynagi haline gelmeye baslamistir. Ayrica X (Twitter); her giin
cok sayida bilgi paylasimi da yaparak, diinyada hizli ve net bir bilgi akisinin da
olugsmasina katki saglamistir. Bu durum da X (Twitter)’in hem bilgi kaynagi hem de
geleneksel medya i¢in de yeni bir alan olusturmasini saglamistir (Tekke, 2021, a. 40-
41).
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X (Twitter) tizerinde gerceklesen etkinlikleri habercilik pratiginin ‘Twitter
Gazeteciligi’ olarak anilmasina neden olmustur. Bu da yeni medya fenomeni kavrama;
hem kurumsal medya hesaplar1 tarafindan yapilan paylasimlarla, hem de bagimsiz
gazeteciler ve siradan vatandaslarin katkilariyla sekillenmistir. Twitter gazeteciligi,
cesitli terimlerle de tanimlanmigtir. Bunlar arasinda; ‘cevrimici ortam gazeteciligi’ ve
‘kullanict merkezli gazetecilik’ de bulunmaktadir. Hem vatandaslarin, hem de
profesyonel gazetecilerin geleneksel habercilik anlayisin1 yeniden sekillendirmesinde
X (Twitter)’in oynadigi bu kritik ve 6nemli bir rol; olduk¢a 6nemlidir (Pinarbasi ve
Astam, 2020, s. 77).

X (Twitter) haberciligi; geleneksel yaymn yollari ile birlikte diinya ¢apinda
gazeteciler, medya organizasyonlar1 ve bireysel kullanicilar tarafindan; haber ve
giincel olaylarin ¢abuk bir sekilde duyuruldugu sosyal medya olgusudur. X (Twitter);
280 karakterlik kisa mesajlarla, anlik bilgi aktarimini miimkiin kilarak, kendini 6nemli
bir iletigsim arac1 olarak konumlandirmistir. Bu 6zellik sayesinde; platform, haberlerin

genis kitlelere hizla ulastirilmasinda kritik bir rol oynamaktadir.

23 Temmuz 2023 tarihinde X (Twitter) isminin degisiklige ugradigini
duyurmustur. Platformun yeni sahibi olan Elon Musk; bu sosyal medya agin1 ‘X’
olarak yeniden markalama karar1 almistir. Bu degisiklik birgok kisiyi sasirtmis olsa da,

Twitter’in X olarak degisimi, hizlica hayata gecmistir.

2.3.2.4. WhatsApp

Meta’nin (eski adiyla Facebook) sahip oldugu iicretsiz mesajlagsma uygulamasi
WhatsApp; yazili, sesli ve goriintiilii olarak sohbet yoluyla canli olarak iletisim
kurulabilen bir platformdur. Konum ve resim paylasimini da destekleyen aplikasyon;
cep telefonu numarasi gerektirdiginden, dncelikle cep telefonlarinda kullanilmasina

ragmen, artik bilgisayarin internet tarayicisi aracilifiyla erisilebilmektedir.

2009 yilinda Brian Acton ve Jan Koum tarafindan kurulan WhatsApp; ilk
olarak Apple iPhone i¢in olusturulmustur. Baslangigta kullanicilarin ¢alisma
durumlarim takip ederek, ilgili kisilerine uygunluk durumlarini bildirmeyi amaclasa
da, ilk kullanic1 tabanin uygulamanin diger kullanicilara bildirim génderme yetenegini

kazanmasiyla, kisa siirede bir mesajlasma platformuna doniismiistiir. Uygulama kisa

51



siire sonra BlackBerry ve Android gibi uyumlu siirlimleri de piyasaya slirmiistiir

(Martin, 2024).

WhatsApp; haber yayiliminda bireysel seslerin daha genis bir kitleye
ulagmasini saglayan 6nemli bir platform olmustur. Bu platformda; izleyicilerin sadece
medya kuruluglarina ulagmalarint degil, ayn1 zamanda haber kuruluslarinin da kendi
izleyicilerine dogrudan ve hizli bir sekilde icerik sunmalarini saglayan, karsilikli bir
etkilesim sdz konusudur. Ozellikle, elektronik posta yoluyla gonderilen biilten ve
haberlerin WhatsApp tizerinden anlik olarak paylasilmasi, bu interaktif siirecin bir
pargast haline gelmistir. WhatsApp gruplari; habercilik alaninda yeni bir boyut
acmistir. Hem gazetecilerin haber paylasimi amaciyla, hem de bireylerin kendi sosyal
cevreleri i¢inde bilgi ve haberlerin yayilmasina olanak taniyan gruplar, bu platformun
sundugu 6nemli firsatlardan biridir. WhatsApp, bu sekilde hem haberin yayilmasinda
hem de toplumsal goriislerin sekillenmesinde etkili bir arag haline gelmistir (Pinarbasi

ve Astam, 2020, s. 80).

Yeni medyanin sagladigi hiz ve diisiik maliyet; ne yazik ki etik ve giivenlik
sorunlar1 gibi yeni zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Yurttas gazeteciligi, alternatif
medyanin biiyiik firsatlar sunmasinin yani sira, haberleri toplumun i¢inden gelen bir
perspektifle sekillendiren bir yaklasim sunmaktadir. Teknolojinin ilerlemesi ve
habercilikte profesyonel olmayan yurttaslarin sagladigi belge, bilgi ve gorsellerle
olusturulan haberler yeni medya sayesinde haber yapim siirecine yeni bir yon
vermigstir. Televizyon kanallar1 haber merkezleri de WhatsApp ihbar hatlar1 kurarak,
profesyonel haberciler disindakilere haber yapma sansi sunmus, bu kanallara gelen
gorselleri de ana haber biiltenlerinde kullanmaya baglamistir. Bu sayede olaylara sahit
olan veya kisisel deneyimlerini paylasmak isteyen bireyler, haber yapim siirecine dahil
edilmektedir. Ancak, bu ihbar hatlarindan gelen bilgilerin dogrulugunun kontrol
edilmesi ve editoryal bir silizgegten gecirilmesi gerekliligi de ortaya ¢ikmistir. Bu
sekilde televizyon kanallar1 ihbar hatlarina gelen igerikleri dogrudan yayinlamak
yerine, bir se¢im siirecinden gegirerek kullanmaktadir (Torlak ve Kazaz, 2023, s.196-
197).
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2.3.2.5. YouTube

Dijital diinyanin her katmanda hizla yer bulmasi; paylagim ve etkilesime dayali
iletisimin toplumlarla uyumlu hale gelmesini saglamaktadir. Bu baglamda; teknolojik
gelismeler sayesinde giinliilk yasamin bir pargasi haline gelen elektronik aletler,
insanlarin vazgecilmez birer esyasi gibi goriillmeye baslanmistir. Akilli telefonlar da
bu durumun en net 6rnegi olarak gosterilmektedir. Geleneksel kitle iletisim araglarinin

kisitliligr yeni medya araclar1 kadar platformlarina da zemin olmustur.

YouTube platformu; kullanicilarina eglence, miizik videolari, Ggretici
igerikler, kampanyalar, duyurular ve haberler gibi ¢esitli kategorilerde video paylagma
ve erisim imkani1 sunmaktadir. Steve Chen ve Chad Hurley tarafindan 2005’in Subat
aymda hayata gecirilen YouTube; yaklasik bir buguk yil sonra Google’in biinyesine
katilmistir. Bugiin YouTube; miizikten pazarlama faaliyetlerine, politik iletisimden
sosyal meseleler ve giivenlik konularina, video konferanslardan canli yayinlara, egitim
iceriklerinden saglik ve teknoloji incelemelerine kadar oldukg¢a genis bir kullanim
alanina sahiptir. Platform; diinya genelinde de en ¢ok tercih edilen sosyal medya

mecralardan biri olarak kabul edilmektedir (Gazali Demirtas, 2019, s. 93).

YouTube; g¢esitlilik ve c¢ogulculuk agisindan genglerden kadinlara, kirsal
kesimde yasayanlardan farkli meslek gruplarina kadar genis bir kullanic1 yelpazesini
bir araya getirmektedir. Platform; kullanicilarina kendilerini ifade etme 6zgiirliigi
sunarken, sosyal kimlik inga etmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Ana akim medyada
yer bulamayan bireyler i¢in YouTube; kolayca erisilebilir ve maliyetsiz bir alternatif
sunmaktadir. Bu 0Ozellikleriyle YouTube; alternatif medya platformlar1 arasinda
onemli bir yer tutmaktadir ve icerik c¢esitliligiyle kullanicilarin ilgisini ¢ekmektedir

(Koseoglu, 2023, s. 27).

Platform iizerinde kullanicilar; var olan videolar1 kendi olusturduklar1 hesaplar
tizerinden yiikleyebilir veya sosyal medya aglarina baglanip, videolar1 orada da
paylasabilirler. Youtube {lizerinden kisisel profil araciligiyla videolar favorilere
alinabilir ve saklanabilir olma 0zelligine sahiptir. Videolara yapilan yorumlar
etkilesimi arttirirken; iceriklerdeki taleplerin de yoOniinii belirlemede katki

saglamaktadir. Kullanicilarin aboneye ulagsmasi durumunda verilen mavi tikli rozetle,
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kanalin giivenilir bir igerik iireticisi oldugunu gosterir. Bu da kullanicinin izlenme ve

reklam alma konusundaki avantajlarini arttirmaktadir.

YouTube; Mayis 2005 beta versiyonuyla kullanima sunulmus ve kisa siire
icinde giinde 30.000 izlenme sayisini agsmustir. 15 Aralik 2005°te resmi olarak faaliyete
gectiginde, platformdaki video izlenme sayisi giinliik 2 milyonu bulmustur. 2006 nin
yaz aylarina gelindiginde YouTube kullanicilar1 her giin platforma 100 milyonun
tizerinde video yiiklemeye baslayinca, bu basar1 Google’in da ilgisini ¢ekmistir.
Google bu potansiyelli platformu, 2006 yilinin Kasim ayinda 1,65 milyar dolar
karsiligr alarak, bir biiyiik bir yatirim yapmustir. 2007 yilinda ise de mobil cihazlara
uyumluluk saglayarak, popiilerligini artttrmistir. Ozellikle akilli telefon ve tabletlerin
her gecen giin yayginlagmasi, insanlarin icerikleri her yerde ve her an izleyebilme

imkanina sahip olmasini saglamaktaydi (Sigirci, 2023).

Dijital diinyada en ¢ok tercih edilen platformlardan biri olan YouTube;
kullanicilarin ve kurumlarin hikayelerini paylasmalarina olanak tanirken; aym
zamanda eglence, bilgi edinme ve diger kullanicilarla etkilesim kurma firsati da
sunmaktadir. Artan kullanici sayisiyla YouTube; ¢esitli goriislere sahip bireylerin bir
arada bulundugu bir ortam da olusturmaktadir. Kullanicilar; e-posta hesaplariyla
kolayca kanal acabilirken, videolarin1 yiikleyip diizenledikten sonra yaymci
olabilmektedir. ‘Ara’ butonu sayesinde, ilgi alanlarma gore icerik filtreleyip,
Ozellestirebilirler. Platform gonilli katilimi tesvik ederken; katilimer ve esitlikei
yapistyla alternatif medya olma oOzelligi tasimaktadir. Bu Ozellikleri sayesinde
YouTube; ana akim medya karsisinda bir alternatif olarak ©One ¢ikmaktadir.
Enformasyon teknolojileri analizleri, topluluk kavraminin artik sadece cografi
siirlarla sinirli olmadigini, gevrimici alanlarda da var oldugunu gostermektedir.
Platform ¢esitli topluluklarin bir araya gelerek organize olmasina olanak tanirken;
alternatif diislincelere sahip bireyler ve topluluklar i¢in de bir ses platformu islevi

gormektedir (Koseoglu, 2023, s. 26-27).

YouTube’un artan popiileritesiyle birlikte platformda sunulan kanal gesitliligi
de genislemistir. Haber odakli kanallar; YouTube icerisindeki bu ¢esitlemenin dnemli
bir parcasi haline gelmislerdir. YouTube’daki haber kanallar1 ti¢ ana kategori altinda

toplandiginda; ilk olarak televizyon gazete ve haber ajanslar1 gibi geleneksel medya
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kuruluslar tarafindan olusturulan kanallar bulunmaktadir. Bu tip kanallar baslangicta
geleneksel medya igeriklerini platforma tasirken, giiniimiizde YouTube’a 6zgli ve
orijinal igerikler iiretmeye ydnelmis durumdadirlar. ikinci kategori ise; geleneksel
yayincilik disinda dogan ve genellikle kiigiik ekipler tarafindan yonetilen dijital haber
kanallaridir. Bu kanallar; dijital platforma uygun bir yayincilik yaklagimini
benimsemislerdir. Ugiincii olarak, bireysel gazeteciler tarafindan agilan kanallar yer
almaktadir. Bu gazetecilerin ¢ogu geleneksel medya sektoriinde uzun yillar deneyim
kazanmis olup, bazilar1 YouTube i¢in 6zgiin yayincilik tarzlar gelistirirken, digerleri
daha ¢ok geleneksel medya iceriklerini platforma tagimayi tercih etmektedirler

(Zinderen, 2021, s. 936-937).

2018 yilinda YouTube; belirli bir iicret karsihifinda; igerik iiretici ve
tilkketicilerine bazi avantajlar saglamasi i¢in ‘Premium’ ad1 altinda bir hizmet sunmaya
baslamistir. Premium paketi; igerikleri reklamsiz izleme, arka planda oynatma, offline

izleme ve miizikleri indirip, arka planda oynatabilme erigimi saglamaktadir.

YouTube; diinya capinda en popiiler video platformu olarak, kiiltiirel
etkilesimden giincel haberlerin takibine kadar bir¢ok alanda aligkanliklari
sekillendiren bir rol oynamaktadir. Platform; o6zellikle gengler tizerindeki artan
etkisiyle birlikte ¢esitli tartismalarin da odaginda yer almaktadir. Telif haklari, irkgilik,
homofobi ve cinsiyet¢ilik gibi konularda yeterli 6nlem almamak ve reklam
politikalariyla bazi igerikleri dislama gibi konularda elestirilere maruz kalmaktadir.
Buna kars1t YouTube; ayrimcilik iddialarini reddederek, zararl igerikleri filtrelemek

adina algoritmasini siirekli olarak giincelledigini belirtmektedir.
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3. GELENEKSEL MEDYADAN YENI MEDYAYA HABER URETIM
SURECLERi VE HABER SUNUMU BAGLAMINDA TEKE TEK
PROGRAMI VE FATIiH ALTAYLI YOUTUBE KANALI UERINE BIR
INCELEME

Caligsma; dijital diinyada medyanin evrimi, geleneksel yontemlerin maliyetli ve
az tercih edilmesi, medya ftizerindeki denetleyici baskin giiciin ekran OniindeKi
kisitlamalar1  nedeniyle, YouTube platformuna gegis yapmis gazetecilik
uygulamalarini mercek altma almaktadir. Ozellikle bu arastirmada; gazeteci Fatih
Altayli’nin geleneksel medya ile dijital medyadaki varligi arasindaki 6nemli teknik ve
icerik  farkliliklarin1 ~ belirleyerek; dijital medya platformlarinin  evriminin
degerlendirilmesi amag¢lanmaktadir. Calismanin odak noktasi; ‘Fatih Altayli’nin kendi
televizyon programinda ve kisisel YouTube hesabinda gerceklestirdigi programlardaki
habercilik anlayisini derinlemesine arastirmaktir. Bu baglamda; gazeteci Fatih
Altayli'nin YouTube’da yer alan kisisel kanali ve HaberTiirk TV’de sundugu ‘Teke
Tek’ programi incelenecektir. Bu ¢aligma ayn1 zamanda dijital medya platformlarinin

geleneksel TV yayinciligi iizerindeki etkilerini de ele alacaktir.

Arastirma geleneksel medya ve yeni medyanin onemli platformlarindan
YouTube’u belirli maddeler iginde arastirirken belirli sorular1 da kendi iginde

soracaktir. Bunlar;
Geleneksel gazetecilikteki degisim, medya profesyonellerini nasil etkilemistir?

Medya profesyonelleri yeni medya teknolojilerine ne sekilde uyum

saglamiglardir?

YouTube kanallarinin haber igerigi {iretimindeki yiiksekligi, geleneksel medya

ile karsilastirildiginda ne gibi bir degisim gostermistir?

Gelenekselden yeni medyaya gegis siirecinde haberciligin liretim ve tiiketimine

bakildiginda nasil bir evrim gecirmektedir?

YouTube haberciligi, bilinen geleneksel habercilik sunumuna ne Olgiide

uymaktadir?

Fatih Altayli'nin YouTube kanali, geleneksel yeni medyaya gegiste nasil bir

rol model olusturmaktadir?
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Fatih Altayli’'nin YouTube kanalindaki haber sunum formati ve stili,

geleneksel haber sunumlarindan nasil ayrilmaktadir?

Sosyal medya ve YouTube platformunun sundugu imkanlar, haber sunumuna

nasil yeni boyutlar kazandirmaktadir?

Fatih Altayli'nin YouTube kanali, medya etigi ve profesyonellik agisindan

nasil bir model sunmaktadir?

Bu baglamda arastirmanin kapsamina bakildiginda, uzun siiredir ekranlarda
olan gazeteci Fatih Altayli’'nin, 16 Mayis 2023°de yayin hayatinin sonlandig;
Habertiirk kanalinda hazirlayip sundugu Teke Tek Programi ve yine Fatih Altayli’nin
kendi adiyla agtig1 YouTube kanalinda iirettigi iceriklerdir. Geleneksel medyayi, yani
televizyonu birakip, yeni medya mecrasi olan YouTube kanalina gegmesi, haber ve

program sunumundaki kiyasi da inceleme olanagi vermistir.

Arastirma; Fatih Altayl’'nin 16 Mayis 2023 tarihine kadar Habertiirk
ekranlarinda yayinlanan Teke Tek programinin, yaymdan kaldirilmadan 6nceki son
bir ay1 ve YouTube kanalindaki kisisel hesab1 ‘Fatih Altayli’ kanalindaki rastgele
secilmis olan 01 Subat 2024 — 29 Subat 2024 tarihleri arasindaki yayinlarini
kapsamaktadir.

Arastirma; ilk boliimde yeni medya ve bu mecradaki haber ve haberciligin

ortaya ¢ikis1 kaynak ve literatiir calismasiyla agiklanacaktir.

Ikinci béliimde yeni medyayla birlikte haberciligin degisen konumu
incelenerek, haber iiretim siirecinden, yeni medyaya geciste habercilerin doniisiim
gecirmeleri ele alinmistir. Gazetecileri degisime iten sebepler ve yeni medya

platformlar1 tek tek agiklanacaktir.

Ucgiincii boliimde ise diger boliimlerin 1s13indan yola ¢ikilarak arastirmanin
amacina istinaden Fatih Altayli’nin televizyon programi olan Teke Tek ve YouTube
kanalindaki haberciligi aragtirilmis, programi olusturan bilesenler; stiidyo, kamera,
151k, ses, grafik ve ekran tasarimi, kurgu, yaym akisi, yaym siiresi, konu ve konuk
secimi, dil kullanimi, kiyafet secimi, reklam ve sponsorluk gibi basliklar altinda

incelenerek, ortaya ¢ikan verilerle tartisma ve sonug kisminda neticelendirilecektir.
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3.1. Arastirmamin Onemi

Bu calisma; geleneksel medya formatlarinin nasil degisip evrildigini ve yeni
medya platformlarinin 6zellikle YouTube’un gazetecilik uygulamalarini nasil
etkiledigini anlamaya yoneliktir. Ciinkii Fatih Altayli gibi deneyimli bir gazetecinin,
geleneksel bir televizyon programindan dijital platforma gecisi, medya sektoriinde

devam eden degisimleri ve adaptasyon stratejilerini vurgulamaktadir.

3.2. Arastirmanin Amaci

Bu tez; Fatih Altayli’nin Teke Tek programinin son dénem performansini ve
YouTube kanalindaki igeriklerini analiz ederek, geleneksel ve yeni medya arasindaki
stiregte, gazeteciligin nasil doniisiimden gectigini ortaya koymayr amaglamaktadir.
Ayrica bu gecise izleyici katilimi, icerik cesitliligi ve haberin sunumu iizerindeki

etkilerini degerlendirmeyi hedefler.

3.3. Arastirmanin Kapsam

Bu arastirmanin temelini Fatih Altayli’nin Habertlirk televizyonu ile yollarini
ayirmadan onceki 16 Mayis 2023 tarihine kadarki son 1 aylik Teke Tek yayinlart ve
yine Fatih Altayli’nin kisisel YouTube kanalindaki 01 Subat 2024 ile 29 Subat 2024

arasindaki 1 aylik boliimler olusturacaktir.

Bu belirlenen evrenin i¢ine bakildiginda; HaberTiirk ekranlarinda yayimlanan
Teke Tek programindan 7 boliim, Fatih Altayli’nin YouTube kanalina ytiklenen 30

boliim goriilmektedir.

3.4. Arastirmanin Simirhliklari

Arastirmanin simirliliklart arasinda incelenen zaman araliginin periyodu ve
gazeteci Fatih Altayli’nin galismalarina odaklanilmaktadir. Calisma sadece Fatih
Altayli'nin gazetecilik deneyimlerine dayanmaktadir. Sonuglarin diger medya
profesyonelleri veya farkli tiirde igerik iireten diger gazeteciler i¢in gecerli olup

olmadigi stnirlidir. Bu nedenle elde edilen bulgularin; genel medya degisim trentlerine
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uygulanabilirligi sinirli olabilir. Ayrica kullanilacak veri kaynaklarinin erisilebilirligi

ve dogrulugu da arastirma sonuglarini etkileyebilir.

Arastirma evreninin secilme sebebi; Fatih Altayli’nin Teke Tek Programi’nin
yayindan kaldirilmadan 6nceki son 1 ay1 Altayli’nin televizyondaki son giincel halidir.
Fatih Altayli’nin secilen YouTube kanali boliim araligi ise 1 Subat 2024 ve 29 Subat
2024 tarihleridir. Bu araligin segilme sebebi ise; 31 Mart 2024 yerel segimleri
sebebiyle Altayli YouTube kanalina agirlikli olarak bu konsepte uygun konuklar
se¢mistir. Bu yayinlarin hemen 6ncesinde segilen bu kisim ise; Altayli’nin haftalik
olusturdugu konu ve konuk kartelasini en giincel yansitan siirectir. Fatih Altayli
YouTube kanalina basladigindan beri her gegen giin, kanalin1 ve igerigini

gelistirmistir. Bu yiizden bu aralik analiz i¢in en giincel siireci olusturmaktadir.

3.5. Arastirmanin Hipotezi

Tiirkiye’deki medya ortami son yillarda 6nemli bir doniisiim gecgirmekte, bir
cok gazeteci ana akim medya yapisindan bir ¢ok nedenden dolayr dislanmis
durumdadir. Medyanin giderek daha homojen bir yapiya biiriinmesi, tarafsiz ve 6zgiir
haber yapma arzusundaki gazetecileri de bagimsiz yollar aramaya itmektedir.
Teknolojinin sundugu imkanlar sayesinde bagimsiz gazeteciler kendi bagimsiz
platformlarin1 kurarak ana akim medyada yer bulamayan hassas konular1 tartisma
Ozgiirliigiine kavusmaya baslamaktadir. Bagimsizliklarin1 korumak adina izleyici
destegine bel baglayan bu yeni medya mecralar1 toplumun artan ilgisiyle birlikte

sayica hizla artmaktadir.

Geleneksel medyadan dijital medyaya gecis yolculugunda, haber mecrasi ve
habercinin ~ sunumlarinda  belirgin ~ farklar ~ bulunabilmektadir. = Medya
profesyonellerinin bilinen medya etigi Olcli kriterlerinde de degisiklikler bag

gostermeye baglamistir.

Tezin hipotezinde ise; geleneksel medyadan dijital platformlara gegiste,
haberin islenis ve sunum bi¢imlerindeki bir¢ok bilesen incelendiginde onemli
degisiklikler yarattig1 yoniindedir. Ozellikle, Fatih Altayli’nin YouTube kanalindaki
iceriklerinin, geleneksel televizyon programlarina kiyasla daha yiiksek izleyici

katilimi ve etkilesim sagladigi varsayilmaktadir. Fakat “YouTube haberciligi’;
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ugradigt doniistimle, geleneksel medyanin yaninda getirdigi bilinen etik
kavramlarinda, bazi degisikliklere ugradigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda;
YouTube ve benzeri dijital platformlarin, haber {iretimi ve sunumunda yeni bir
donemin oOnciisii oldugu kabul edilirken; igerik dogrulugu ve etik standartlar
konusunda daha fazla diizenlemeye ihtiya¢ duyabilecegi varsayimini ortaya

koyabilmektedir.

3.6. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada, ‘nitel arastirma’ yontemlerinden biri olan ve detaylt bir

inceleme saglayan, icerik analiz teknigi kullanilmistir.

Icerik analizi 16. yiizyilda ilk kez gazetelerde dini ifadelerin ne kadar sik
kullanildigin1 belirlemek amaciyla ortaya ¢ikmis bir yontemdir. O donemde yapilan
bu c¢aligmalar, giiniimiizde icerik analizi uygulamalarindan oldukga farkli niteliler
tasimaktadir. 20. ylizyilin basinda ise, gazetecilik egitimi alan 6grenciler i¢ politika, is
diinyasi, su¢, bosanma ve spor gibi konular1 iceren gazete yazilari lizerinde igerik
analizi yapmuslardir. 1930’larda Harold D. Lasswell ve meslektaslari, iletisim, politika
ve propaganda arasindaki iliskileri incelemeye yonelik calismalar yaparken,
1960’larda bilgisayar destekli igerik analizi teknikleri devreye girmistir. Bliylik
hacimli ve ¢ok sayida metin lizerinde daha diizenli ve kolay analiz yapilabilmesine
olanak taniyan bu yontem, medya ve yayin teknolojilerinin gelismesiyle, sosyal
bilimlerde siklikla kullanilan bir yéntem haline gelmistir (Metin ve Unal, 2022, s. 275-
276).

Giintimiizde; dil bilimi, iletisim, sosyoloji ve psikoloji gibi alanlarda yaygin
olarak kullanilmaktadir. Arastirmacilar, belirlenen metinleri ve belgeleri, igeriklerini
objektif ve ayn1 zamanda da sistematik bir bigimde analiz edebilmek i¢in bu teknigi
kullanirlar. Icerik analizi; mesajlarmn agik¢a goriinen igeriginin objektif, dlciilebilir ve
dogrulanabilir bir bicimde aciklanmasini1 saglar. Sosyal gergeklerin niteliklerinin

belirlenip analiz edilmesi agisindan da oldukga faydalidir.

Bu analizde; Teke Tek programinin ve YouTube kanalinin teknik 6zelliklert,

(stiidyo, kamera, 151k, ses, yayin siiresi, kurgu, grafik ve ekran tasarimi) sunum
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formatlari, konu ve konuk se¢imleri, dil kullanimi, kiyafet, marka ve sponsorluk gibi

asamalarin, izleyici lizerindeki etkileri detayl bir sekilde incelenecektir.

Icerik analiz ydntemi bir nitel arastirma teknigi olarak; Fatih Altayli’nin
programlarindan toplanan verileri, belirlenen basliklara gore diizenleyerek,
yorumlanmasint ve arastirma sorularina yonelik olarak toplanan verilerin
incelenmesini, gozlem sirasinda da incelenen basliklarin arastirma g¢ergevesinde
degerlendirilmesini kapsamaktadir. Bu yontemin amact; elde edilen verileri 6ncelikle
sistemli olarak belirlemek, ardindan bu verileri mukayse etmek ve arastirma kapsamini

genisleterek arastirmanin analizlerini yorumlamaktir.

Bu analiz; Fatih Altayli’nin Habertiirk’te sunuculugunu yaptigi Teke Tek
programi yayinlart ve YouTube kanalindaki videolarini; bi¢im, igerik ozellikleri ve
iretim siliregleri agisindan degerlendirilmektedir. Ayrica, geleneksel medya
ortamlarindan dijital platformlara gecis silireci, bu siiregteki gazetecilik ve
televizyonculuk uygulamalar1 da g6z oniinde bulundurularak, secilen YouTube kanali
ve Teke Tek programlar: iizerinden yapilan genis c¢apl bir literatiir incelemesiyle

analiz edilmektedir.

Sosyal medya platformlari, gilinlimiizde internet iizerinden haberlesmeyi
saglayarak kitle iletisim araglarinin tarihsel rollerini tistlenmislerdir. Bu platformlar,
daha demokratik, organize, erisilebilir, hizli, etkilesimli ve giincel yapilariyla 6ne
cikmaktadir ve bu 6zellikleri sayesinde habercilik sektoriinde geleneksel medyanin
alternatifi olarak popiilerlik kazanmiglardir. Ayrica sosyal aglar; geleneksel medyanin
tekellesme ve standardizasyon egilimlerine karsi cesitlilik ve 6zgiirliik sunan haber
kaynaklari olarak da degerlendirilmektedir. Son donemlerde, geleneksel medya
kuruluslarindan ayrilan veya ¢ikarilan gazeteciler, bu sosyal aglarda mesleklerini
devam ettirmektedirler. Bu arastirmada da bu 6rnegin en 6nemli isimlerinden biri Fatih
Altayl’'nin  geleneksel medya ve yeni medyadaki varliginin incelemesi

amagclamaktadir.
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3.7. Fatih Altayh

1963 yilinda Van’da diinyaya gelen Fatih Altayli; Tiirkiye’nin taninmis
gazeteci, kose yazari ve televizyon sunucudur. Egitim hayatina Cavusoglu Koleji’nde
baslaylp, ardindan da Galatasaray Lisesi’nden mezun olan Altayli, Bogazici
Universitesi’nde bir siire 6grenim gordiikten sonra Basin Yayin Yiiksekokulu’na gecis

yapmistir.

Kariyerine 1982 yilinda Cumhuriyet gazetesinde baslayan Altayli; gesitlilik
gosteren medya adimlari boyunca adini 6zellikle spor muhabirligi alaninda
duyurmustur. Profesyonel hayatina spor gazetecisi olarak adim atan Altayli, ardindan
farkli gazetelerde calismis ve bu siiregte gazetecilik becerilerini gelistirmistir. Giines
Gazetesi’ndeki calismalari, Gelisim Yayinlari’ndaki yazi isleri miidiirliigii ve Best FM
kurulusunda yer almasiyla medya diinyasinda énemli izler birakmistir. Kanal D ve
Show TV’de 6nemli programlar hazirlayip sunmus, Hiirriyet Gazetesi’nde kose
yazarlig1 yapmistir. Dogan Medya Grubu’nda ¢esitli kademelerde gorev alan Altayls,
2001°de Galatasaray Spor Kuliibii'nde asbagkanlik gorevini iistlenmis, ardindan

medya sektoriindeki cesitli rolleriyle taninmustir.

2007 yilinda Sabah Gazetesi ve ATV’ye TMSF tarafindan el konulmasinin
ardindan bu kurumlardan ayrilan Altayli, bir siire internet tizerinden yazilarina devam
etmis, daha sonra Habertiirk Genel Yayin Yonetmenligi yapmistir. Habertiirk’de Teke
Tek ve Teke Tek Ozel programlarini sunarak, 6zellikle bilim ve tarih konularmda
uzman konuklar1 agirlamis, kurumun yan kurulusu olan Bloomberg HT de Bire Bir
programlarinin da sunuculugunu yapmistir. Egitim ve internet giivenligi konularinda
sosyal sorunluluk projelerine imza atan Altayh, ‘Egitime Katki Onur Odiilii’niin de

sahibi olmustur.

2013 yilindaki Gezi Parki Eylemleri sirasinda donemin Bagbakani Recep
Tayyip Erdogan’1 3 Haziran 2023 tarihinde Teke Tek programinda agirlamis, birgok
kesimin de hedef noktas1 haline gelmistir. izleyicilerin Fatih Altayli’nin soru ve tavrini
cok elestirdigi bu programdan 1 yil sonra Armagan Caglayan’la bir roportaj yapmis, 0
giiniin sartlarina gore en iddiali sorular1 sordugunu sdylemistir. “O programdan sonra
hem Tayyip Erdogan ¢ok kizgindi sordugum sorulardan otiirii hem de disaridakiler

cok kizgindi. Hakem gibi. iki tarafin da 6fkeli oldugu bir hakemdim ben. Demek ki
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dogru kararlar verdigimi diisiiniiyorum ben” (Caglayan, 2014) diyen Fatih Altayh

gorevi yiiziinden kaldigi zor durumu ifade etmistir.

Fatih Altayli programlarimda; kendine 6zgii tislubu ve sorulariyla, giincel ya
da siyaset lizerine yorumlar yapmaktadir. Altayli’nin konusma tarzi, hizli ve jestlerle

doludur. Tiirk medya sektdriinde 6nemli bir figiirdiir.

Programlarinda dogrudan ve acik sozlii olmasiyla bilinen Fatih Altayls;
genellikle konusurken sik¢a masaya yaklastadir. Takim elbise giymeyi ve kollarini
stivamayl seven Altayli, kombinlerindeki parlak metal saati genellikle onun
programdaki stilinin bir pargasidir. (Orhon, 2007, s. 120) Altayli su anda

calismalarina, yeni medyanin “YouTube’ platformunda devam etmektedir.

3.8. Fatih Altayh Haberciliginin Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya
Doniisiimii: Teke Tek ve Fatih Alaylh YouTube Kanalindaki Iceriklerin

Karsilastirllarak incelenmesi

Tiirkiye’de hiikiimet baskilar1 ve medya iizerindeki kontroliin artmasi, bircok
gazetecinin islerini kaybetmelerine veya ana akim medya kuruluslarindan
ayrilmalarima neden olmaktadir. Bu durumdan etkilenen gazeteciler, ifade
Ozgiirliiklerini siirdiirebilmek ve haber yapma faaliyetlerine devam edebilmek icin
cesitli platformlara ydnelmeye baslamislardir. Ozellikle de YouTube, bagimsiz

gazetecilik yapmak isteyenler i¢in popiiler bir mecra haline gelmistir.

Bu gazeteciler, YouTube kanallar1 tizerinden hem Tiirkiye’deki hem de diinya
genelindeki geligsmeleri takip eden izleyicilere ulasmay1 basarmiglardir. Kanallarinda
politika, ekonomi, sosyal konular ve daha fazlasini iceren ¢esitli programlar sunan
genis bir izleyici kitlesine hitap etmeye ¢alismaktadirlar. Bu platform; gazetecilere
kendi igeriklerini kontrol etme, dogrudan izleyiciyle etkilesim kurma ve geleneksel
medya kanallarmin disinda kalarak daha ozgiir bir sekilde haber yapma imkéani

tanimaktadir.

Bagimsiz gazeteciler; genellikle YouTube kanallar1 {izerinden elde ettikleri
reklam gelirleri, izleyici bagislar1 ve destekleri ile finansal olarak ayakta kalmaya
calismaktadir. Ancak, bu tiir gelir modelleri daima belirsizlik tasidigindan bu

gazeteciler siklikla ekonomik zorluklarla kars1 karsiya kalabilmektedir. Fakat bu yol
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ile kazang saglama yontemleri de medya ahlaki agisindan ele alindiginda oldukca
tartismaya agik olan bir konuya dontisebilmektedir. Ayrica; hiikiimet tarafindan
internet lizerindeki sansiir ve erisim engellemeleri gibi zorluklarla da miicadele emek
zorunda kalabilmektedirler. Buna ragmen YouTube ve benzeri dijital platformlar;
Tirkiye’de ifade Ozgiirliigli arayisinda olan gazeteciler i¢in 6nemli bir alternatif

olmaya devam etmektedir.

Fatih Altayli kariyeri boyunca geleneksel yayincilik alaninda 6nemli isler
yapmis; 6zel roportajlari, kose yazilari, popiiler ve ¢ok izlenir televizyon yayinlariyla
taninmigtir. Ancak YouTube gibi yeni medya platformlarinda gerceklestirdigi
yayinlarla farkli bir cizgiye gegis yapmistir. Siyasi ve giincel olaylar1 ele alsa da,
konusma tarzi, 6zgiin konu gegisleri ve diisiincelerini serbestce ifade etme bigimiyle
geleneksel medyadan net bir sekilde ayrilmaya baslamistir. Bu yaklasim; sunum

seklinden igerigin islenisine kadar, her yoniiyle fark yaratmaktadir.

Aslinda ilk ‘YouTube’ yayinina 5 Subat 2018 yilinda, bir¢ok tv yayincisindan
once baglamistir. Habertlirk kanalindaki Teke Tek programina ve gazetedeki kose
yazilarina devam ederken bu kanali acan Altayli, ilk yayminda yeni medyada olmanin
mutlak gerekliliginden bahsetmistir. Fakat Altayli YouTube yayinlarina hizli bir
baslangic yapsa da, zamanla buradaki aktifligini kaybetmistir.

Fatih Altayli’nin Ciner Medya Grubu ile iligigini kesmesi sonucu da Teke Tek
programina Ve Habertiirk gazetesindeki yazilarina da veda etmistir. Fakat Altayls;
hizin1 kesmeden YouTube yayinlarina donerek, hizli bir sekilde yeni medyanin bag

aktorlerinden biri haline gelmistir.

3.8.1. Fatih Altayh ile Teke Tek Program

Fatih Altayl tarafindan yiiriitiilen, Medyapim tarafindan hazirlanmis Teke Tek
programi, yayin hayatina ilk olarak Kanal D televizyonlarinda baglamistir. Program,
Tiirkiye medya sahnesindeki oOnemli, bilgilendirici ve ¢arpic1 tartisma

platformlarindan biri olarak taninmaktadir.

Program; ‘Teke Tek Ozel’ ve ‘Teke Tek Bilim’ olarak iki ayr1 boliimden
olusmaktadir. ‘Teke Tek’; ozellikle sundugu igeriklerin genis kapsamiyla dikkat

cekmektedir. Program birden fazla alt kategoride yayin yapar; bunlar arasinda ‘Teke
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Tek Bilim’ ve ‘Teke Tek Ozel’ gibi ekstra boliimler de yer alir. Her béliim belirli bir
tema c¢ercevesinde ilerler, bu da izleyicilere konunun farkli boyutlarini kesfetme firsati
sunar. ‘Teke Tek Bilim’; bilimsel kesifler ve yenilikler iizerine odaklanirken, ‘Teke
Tek Ozel’ daha ¢ok tarih, kiiltir ve toplumsal meseleler iizerine derinlemesine
diyaloglarin sunuldugu bir programdir. *Teke Tek’ programi ise medya ve iletisim

alaninda 6nemli bir ¢alisma konusu olusturmaktadir.

‘Teke Tek Ozel” Habertiirk biinyesine katildiktan sonra Fatih Altayli ve Murat
Bardakg¢r’nin birlikte sundugu, normal Teke Tek serisinden farkli konulari ele alan bir
seri olarak ortaya ¢ikmistir. Altayli’nin alaninda uzman konuklarla bilimsel konustugu
cok takip edilen bir seri olmustur. Sik¢a Ilber Ortayli ve Celal Sengér gibi isimleri
konuk eden bu format; igerigi ve sunum tarzi, televizyon yaymciligindaki yenilik¢i
yaklagimlar1 ile tartisma programlarinin toplum iizerindeki etkisini incelemek i¢in
zengin bir zemin sunmustur. Altayli’nin bu programlar araciliiyla ele aldigi temalar
ve sorgulama yontemi; medya etigi, haberin sunumu ve kamusal alanda bilgi paylagimi

gibi konularda derinlemesine analizler yapilmasina olanak tanimaktadir.

‘Teke Tek’ programi ise yayinlandigi ilk giinden itibaren Fatih Altayli
programinda, kendi gibi konuklarin da acik sozlii ve ¢ekincesiz bir sekilde fikirlerini

ifade edebildigi bir ortam sunmustur.

Program boyunca sozleri ve tavirlari nedeniyle genellikle elestirilere maruz
kalan Altayli, ongoriilemez sunumu sayesinde, her kesim izleyicinin hem empati

kurup sevdigi, hem de antipati duyup elestirebildigi bir profil ¢izmistir.

31 Ocak 2024 tarihinde Fox TV (simdi ki ismiyle ‘NOW TV’) ‘Calar Saat
Programi’nda Merve Yildirim’a konuk olan Fatih Altayli; aslinda ana akim medyada
yer aldig1 zamanda da ne kadar 6zgiir olduguna dair Habertiirk kanalindaki doneminde
bir habercilik 6rnegiyle agiklamistir. Hazine ve Maliye Bakani Berat Albayrak’in
sosyal medyada istifa etmesi, legal bir sekilde bilinse de, hi¢gbir medya kurulusunun
bu haberi veremedigini ama kendisinin programina ¢ikar ¢ikmaz bu istifa haberini
duyurdugunu hatirlatmigtir. Bu da Altayli’nin geleneksel medya da, yeni medyada da
habercinin  ozgiirligii konusundaki tavrina dair Onemli bir durus olarak

gosterilebilmektedir.
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Teke Tek programinin Habertiirk ekranlarindaki yayin hayat1 16 Mayis 2023’te
sonlanmistir. Bu konuyla ilgili olarak cesitli spekulasyonlar yayilmis ve Altayli’nin
isine son verildigi soylenmistir. Hatta bu konuyla ilgili Ertugrul Ozkok T24 isimli
internet sitesindeki kosesinde, Fatih Altayli’nin kovuldugunu iddia etmistir. Fakat
Altayli bu durumu 6ngorerek yine ayni tarih olan 16 Mayis 2023’°de haberturk.com
sitesinde ‘Bana katlanan herkese tesekkiirler’ basligiyla bir veda yazisi yaymlamistir.
Yazisinda Altayli; ¢alistigi kurumun sahibi medya patronlariyla dostane iliskiler iginde
ayrildigint vurgulayarak, “Benim 6zgiirliigiim ona yilik olmamali” demistir (Altayl,
2023). Yazisinda her ne kadar kendi durusu sebebiyle ¢alistigi kurumun belirli bedeller
Odediginden bahsetse de yazinin sonuna not eklemis ve ciimlesinde; “Bundan sonra,
medyada kimseye patron diyecek takatim yok. Saygi duyacagim Oyle birini de zaten
géremiyorum. Ama bir siire sonra yazilarima fatihaltayli.com.tr adresinden devam
etmeyi planliyorum. Sonrasina bakariz.” demistir (Altayli, Habertiirk, 2023). Ulkedeki
medya sahipleriyle ilgili de sisteme elestiride bulunan Altayli, 23 Mayis 2023 tarihi
itibariyle kisisel YouTube hesabinda, kendi kanalinin patronu olarak yayinlarina

yeniden baslamistir.

3.8.2. Fatih Altayh YouTube Kanal

Fatih Altayli'nin YouTube platforumda ilk olarak yer aldig: tarith 5 Subat
2018’dir. Kanalini agar agmaz ilk videosunu ‘Fatih Altayli ile YouTube’a 6zel Teke
Tek!-1-° adiyla eklemistir. 9 dakika 40 saniye siiren bu videonun girisinde, bu yeni
platformda olma sebebi i¢in; YouTube’un sundugu sansiirsiiz yaym imkaninin,
dogrudan izleyicilerle iletisim kurma firsat1 oldugunu séylemistir. Kendini bu ise yeni
baslayan 50 yasinda bir ‘YouTuber’ olarak tanimlarken, izleyicilerle acik bir sekilde
diyalog kurmay1 ve onlarin yorumlarina yanitlar vererek, etkilesimde bulunmayi
planladigin1 anlatmigtir. Altayli; programlarin igeriginde zaman zaman sert
tartismalarin yasanabilecegini ama yine de izleyicilerine kanalina abone olmay1 ihmal

etmemeleri gerektigi mesajini da ilk yaymina eklemistir.

Fatih Altayli1 5 Subat 2018 giinii yaptig1 ilk yayinda, “neden YouTube’dayim?”
sorusunu agikladiktan sonra o hafta gergeklestirilecek olan Sivasspor ve Galatasaray
magin1  yorumlamaya baslamistir. Ik boliimiin 1. Dakika 34. saniyesinde

“Galatasaray’in basma gelen hiyarlik’ diyerek, o donemin Galatasaray teknik
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direktdrii Fatih Terim’i hedef gdstermistir. Uslubundaki bu argo giris, Altayli’nin bu

platforma sert bir giris yaptiginin 6rnegi olarak gosterilebilmektedir.

Fatih Altayli’'nin YouTube hayatina basladigi 05 Subat 2018 tarihinden
itibaren, 16 Nisan 2018’e kadar olan periyodda kanala 35 boliim yiiklemistir. Bu

boliimler; bazen arka arkaya, bazen de giin asir1 olarak YouTube’a yiiklenmislerdir.

Videolarda genellikle Altayli glindemi yorumlarken, 24 Mayis 2018, 26 Mart
2018, 28 Mart 2018 ve 30 Mart 2018 tarihlerinde ekledigi videolarda Celal Sengor’iin
kiitliphanesinde yine Prof. Dr. Celal Sengor’le gerceklestirdigi soylesiyi eklemistir. 31
Mart 2018 tarihli boliimiinde ise Fatih Altayli, Galatasaray Spor Kuliibii Yillik Olagan
Genel Kurulu’ndaki kendi konusmasimi yayinlamistir. Fakat son olarak 16 Nisan
2018’de ‘Fatih Altayli yorumluyor: Merkez medya bitti mi?’ adli videosuyla Dogan
Medya’nin Demiréren grubuna satilmasini yorumlamistir. Fakat bu son videodan

sonra Altayli, YouTube’daki yayinlarina uzun bir siire ara vermistir.

Fatih Altayli, 16 Mayis 2023’de Habertiirk’teki son Teke Tek yaymindan
hemen sonra, Ciner Medya Grubu ile yollarini ayirmus, ilk videosunu da 9 Haziran Sali
giinlii YouTube kanalinda ‘O giine kadar merhaba!’ isimli 3 dakika 2 saniyelik bir
video ekleyerek yapmistir. Uzun bir aradan sonra YouTube’a yaptigi bu ilk yayimninda;
bundan sonra nasil devam edecegiyle ilgili bilgilendirme yaparak, habercilik
yolculuguna artik YouTube kanalindan devam edeceginin sinyallerini net bir sekilde

vermistir.

Ertugrul Ozkok ise T24 isimli internet gazetesinde 19 Aralik 2023°de bir yazi
paylasmistir. Yazisinda; YouTube Baskan Yardimcisi Pedro Pina ve gazeteci Fatih
Altayli’nin birlikte 6zgekim yaparken cekildikleri bir fotografi paylasmistir. Ozkok;
Pina’nin Tiirkiye’ye gelme amacinin Google ve YouTube tarafindan takibe alinip
gozlemlenen Tiirk yayincist olan Fatih Altayli’yla bir gériisme oldugunu sdylemistir.
Hatta 18 Ekim 2023 tarihinde yapilan bu gériisme ve selfie icin Ozkok; ‘Tiirk
medyasinda 6nemli bir baslangi¢’ seklinde ifade etmis, Altayli’nin yeni medyadaki
durumunun Pina’nin YouTube algisini nasil degistirdigine de dikkat cekmistir. Hatta
Fatih Altayli’nin televizyon kariyerinin sonlanip, YouTube platformunda aktiflesmeye
iten sebeple ilgi olarak da, 28 Mayis 2023 tarihine isaret etmistir. Bu siirece dair

Ozkok; secim sonuglariyla beraber HaberTiirk’iin kendi i¢inde sorun yasayip, kanalin
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onemli ismi Fatih Altayli’'nin is hayatina da son verildigini iddia etmistir (Ozkdok,
2023).

Aslinda Fatih Altayli’nin geleneksel medyadan, yeni medyaya gecisi konusuna
benzer bir 6rnek de; Tucker Carlson 6rnegidir. Amerikali bir muhafazakar politika
yorumcusu ve yazar Tucker Carlson; eski ABD Baskani Donald Trump destekgisi
olarak bilinen bir isimdir. Kariyerine 1990°da baslayan Carlson, Fox News’de ‘Tucker
Carlson Tonight” isimli programini 2016’dan 2023’e kadar siirdiirmiistiir. Sag
medyada etkili olarak bilinen gazeteci, Fox News’den detayli bir agiklama yapilmadan
isten ¢ikarildiktan sonra, ‘twitter’da yani X platformunda ‘Tucker’ isimli bir program
sunmaya baglamigtir. Biden zaferinden sonra kendi platformunu kuran Tucker,

bdylece kendine biiyiik bir izleyici kitlesi olusturmustur.

Iktidar baskistyla islerinden olan medya figiirlerinde bu yeni medya modeli;
kendi izleyici kitlelerini olusturmaya baglamistir. Bu isimler ‘tek kisilik yayincilik’
yaparak, siyaset tizerinde de sansiirsiiz s6z sahibi olma hakkina da erigsmis olmaktadir.
YouTube; bu tir medya yildizlari, haber yapma bi¢imini degil, influencer olma

kavramini da giindeme fazlasiyla getirmektedir.

Yine Ertugrul Ozkok’iin paylastigi yazisinda da belirttii gibi YouTube
analizlerine gore Fatih Altayli ve Tucker Carlson gibi dijital medyanin yildizlan
sadece gazetecilik alaninda degil; ayn1 zamanda influncer olma anlayigin1 da
degistirerek, bagimsiz dijital medyanin dnemli kanaat 6nderleri olmak gibi bir misyon
edinmektedirler. Ozkok bu durumu; Marshall McLuhan’m 1960°larda ortaya ¢ikardig
‘medya’ teriminin, belki de 55 yil sonra asil anlamimi bulmaya basladigindan bu

orneklerle ortaya koymustur (Ozkok, 2023).

Fatih Altayli; YouTube kanalindaki ikinci videosunu 12 Haziran 2023°de Celal
Sengor’lin kiitliphanesini ogluna devrettiginin alinmis kaydini paylasan bir video
eklemistir. Bu da Altayli’nin Habertlirk televizyonundan ayrildigindan 15 giin sonraya

denk gelmektedir.
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l Fatlh Altayli @ & @

@fatihaltayli

youtube.com/@fatihaltayli YouTube hesabimizi yeniden devreye
aldlg|m|z 3 gunicinde abone sayimiz 100 bini asti. Bu giin yayimnladigimiz
Celal Sengdr videosu iki saatte 150 bin kez izlendi. Tesekkirler

youtube.com
¥ ? Fatih Altayh
Gazeteci Yazar Fatih Altayll. Youtube kanalinda futboldan
siyasete giindemi kendine 6zgu tarziyla yorumluyor...

OS 1:37 - 12 Haz 2023 - 1,4 Mn Goriintiilenme

Sekil 1. Fatih Altayli'min Abone Sayisim Bildirdigi Tweet

Kaynak: ‘X’ sosyal medya uygulamasindan @fatihaltayli kullanict hesabinin 12 Haziran 2023’de
attig1 tweet https://x.com/fatihaltayli/status/1668206004360626180 sayfasindan 8 May1s 2024 tarihinde
almmustir.

Bu yayindan hemen sonra Fatih Altayli bir tweet atmistir. Ayni giin icinde
atilan bu tweetde; Celal Sengor videosunun, eklendikten iki saat sonra 150 bin kez
izlendiginin haberini vermistir. (Altayl, X, 2023). Yine ayn1 tweetde hesabin yeniden
aktif hale getirildigi andan sonraki 3. giinde abone sayisinin 100 bine ulagtigi haberini
veren Altayli; buradan tesekkiir etmistir. 15 Haziran 2023°de ‘Fatih Altayli yanithiyor:
Sorun Kemal Kiligdaroglu mu?’ adli 22 dakika 17 saniye siiren videosuyla gazeteci,

diizenli olarak YouTube’a video eklemeye baslamistir.

Yine 31 Ocak 2024 tarihinde Fox TV (simdi ki ismiyle ‘NOW TV”) ‘Calar Saat
Programi’nda Merve Yildirim’a konuk olan Fatih Altayli; Yildirim’in dijital medya
hakkindaki sorusuna aslinda tiim bu doniisiim siirecini agiklayan bir cevap vermistir.
Altayli, dijital medyaya gecisini ve YouTube kanali agma siirecini Tiirkiye nin medya
ortamimin sikintili yapisina baglamistir. Gazeteci, baski altinda kalan medya
kuruluglarinda ¢alisma imkanlarinin azalmasi ve iktidar yanlis1 kurumlarin tutumu
nedeniyle YouTube gibi bagimsiz bir platforma yoneldiginden bahsetmistir. YouTube
kanalinin sundugu sansiirsiiz bir ifade 6zgiirliigli, onu genis bir izleyici kitlesine
ulagmasini1 saglarken, platformun analitik veriler sunmasi sayesinde de izleyici
demografisini detayl bir sekilde de anlama firsat1 buldugunu ifade etmistir. YouTube
kanali sayesinde kendisini daha 6zgiir hissettigini sdyleyen Altayli, yorumlar1 ve

analizleri konusunda da genis bir Ozgiirliik alan1 buldugunu da agiklamalarina
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eklemistir. Altayli; kisa stirede 1 milyon kisiye ulastigini, giinliik olarak da 3 buguk
milyon kisiye ulastigin1 agiklarken; birkag istisna disinda YouTube’daki izleyici her
siniftan ulasilabilir olan izleyici kitlesine baska bir yerde ulasilamayacagini

belirtmistir.

“Tiirkiye’de meslegim dolayisiyla ve televizyona ¢iktigim icin 30 senedir
taninan bir adamim ama ben hi¢ bu kadar taninir olmamistim. Televizyondan ¢ok daha
etkili...” diyen Fatih Altayli; ana akim medyaya donecek mi sorularina da dijitalden
ayrilmay1 diistinmedigini, kendi platformunun medya patronu oldugunu agiklayarak

yanitlamistir.

Fatih Altayli’nin 17 Subat 2024 tarihinde YouTube kanalina ekledigi ‘FETO,
Ergenekon ve 28 Subat?” Gazeteci Ismail Saymaz, Fatih Altayli’'min sorularmi
yanitlad’ programinin sonunda, geleneksel gazeteciligin Tiirkiye’de ne kadar zor
yapildigi ve bunun cetrefilli bir savas oldugu konusulmustur. Altayli’nin Tiirkiye’de
cok az onurlu gazeteci kaldigini sdyledigi konugu Ismail Saymaz, bu konuda
Altayli’nin onu ¢ok cesaretlendirdigini, o ve onun gibi gazeteciler i¢in de cesaret ve
ilham kaynagi oldugunu sdylemistir. Saymaz; Altayl igin; uzun siireli deneyimleri ve
bliyiik gruplari yonetmesine ragmen verdigi savaslarin farkinda oldugunu ve Fatih
Altayli’nin bulundugu kuruma dair elestirileri ve 6zgiirliigiinii stirdiirebilmek i¢in bu
YouTube kanalini agtigindan bahsetmistir. Altayli’nin bu platformdaki yayimnlarindan
kaynakli olarak hakkinda bir ¢ok sorusturma agildiginin etkilerinden de bahseden
Saymaz; programda duygusal bir anin yasanmasina neden olmustur. Bu ciimleler
tizerine “Ben de cesareti sizde buluyorum” dedikten sonra duygulanip gozyas: doken
Fatih Altayli; programini “meslegime ve Tiirkiye nin haline iiziilerek kapatiyorum”

demistir.

Yine Fatih Altayli’nin gazeteci ¢alisma arkadaslarindan birini konuk aldig1 bir
yaym da 24 Subat 2024 “’Izah1 olmayan seylerin mizah1” Sunucu Ece Uner, Fatih
Altayli’nin sorularimi yanitladr® boliimiidiir. Bu béliimde Altayli konugu Ece Uner’le
Tv ekranlarindan beklenen program mantigini, {ilkede kalmanin zorluklarim
paylasmuslardir. Bu konuda Uner, Altayli’nin yapilan baski ve agilan davalara ragmen
kendi gibi bir¢ok gen¢ meslektasina kutup yildizi oldugunu séylemistir. Altayli

programda Ece Uner’in de YouTube platformuna kendine sahane bir rakibin
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geleceginin haberini verirken, Uner: “Ben size rakip degil, takim olmak istiyorum
deyince Altayli: “Takim olmak zorundayiz, baska ¢aremiz yok. Keske sirayla hepiniz
YouTube’a gelseniz” demistir. Bu da Altayli’nin yeni medya haberciligine bakisi ve
gazetecileri YouTube platformuna yonlendirici bir mesaji olarak algilanabilmektedir.
Programim kapanisinda Ece Uner Sozcii TV deki programa Altayli’yr davet etmis,
Altayl ise; “Normalde ana akim kanallara ¢ikmamak gibi bir prensip gelistirdim”
diyerek, gelencksel medyanin en 6nemli neferi televizyona karsi mesafesini net bir
sekilde belli etmistir. Bu baglamda yeni medyanin, geleneksel medyaya karsi

durusunda Fatih Altayli 6rneginin 6nemli bir gostergesidir.

Bu durum da birgok geleneksel medyayi terk eden ya da terk etmek zorunda
birakilan medya ¢alisanlarinin bu mecraya gegis siirecinin ¢ok sancili oldugunun da
isareti olmaktadir. Fatih Altayli da ¢ok kisa siirede basarili izlenme sayisina ulasan bir
YouTube hesabina sahip olsa da, ana akim geleneksel medyadan ayrilmanin duygusal

hezeyanlarini 6zellikle meslektaslariyla yaptigr yayinlarda gostermektedir.

Anasayfa Videolar Shorts  Canli  Oynatma listeleri  Topluluk

Size ozel

Fatth Allay

g (ifs Allaylh
£ .r@fgi, . : =X ,,’,
"Hié:ain AMAN YUZ0 “GUZELLIGE GOK DUSKUN

GOSTERMEK i

Sekil 2. Fatih Altayl'min Kisisel YouTube Kanalinin Ana Sayfasi

Kaynak: Fatih Altayli'nn  YouTube platformundaki ~ @fatihaltayli isimli hesabinn
https://www.youtube.com/@fatihaltayli ana sayfasindan 26 Nisan 2024 tarihinde alinmigtir.

Fatih Altayli’nin YouTube kanali, ana akim medya pratiklerinden bagimsiz bir
sekilde icerik secimi ve sunumu yaparak kendine has bir haber verme stili

gelistirmistir. Kanalin ana sayfasi takipgileri ‘Fatih Altayli Teke Tek’ isimli bir
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baslikta ve Altayli’nin fotografiyla karsilamaktadir. Kanalin begeni ve abone sayisinin
hemen altinda, kanalin yayin igerik bilgisi yer almaktadir. Yine bu yazinin hemen
altinda kanala tutturulmus eklentilerin kisa yolu goriilmektedir. Bu eklentiler; ‘Teke
TekBilim’,‘fatihaltayli.com.tr’, ‘twitter.com/fatihaltayli’,‘facebook.com/fatihaltayli.te
ketek’ ve‘instagram.com/altayli.fatih’ hesaplaridir.

YouTube sayfasinin ‘Abone OI’ basliginin hemen altinda ise takipgileri belirli
kategoriler karsilamaktadir. Bu kategoriler ‘Ana Sayfa’, ‘Videolar’, ‘Shorts’, ‘Canlr’,
‘Oynatma Listeleri’ ‘Topluluk’ gibi igerikleri dolu 6 baslik olmakla beraber, hemen en
son bashigin yaninda da ‘arama botunu’ bulunmaktadir. Bu arama butonu; sitenin

icindeki tiim kategorilerin igerigindeki videolara hizlica ulagabilmeyi saglamaktadir.

‘Videolar’ kategorisinin alt basliginda ‘son yiiklenenler’, ‘popiiler’ ve ‘ilk
yiiklenenler’ bulunmaktadir. Bu sekilde aranan videolara ulagma, yiikleme sirasini
zaman akigina gore planlama, en cok izlenen videolar: saptama gibi ozelliklerle
kullanicinin igini kolaylastirmaktadir. Bu diizenlemelerle, izleyicilere hangi videolarin

popliler oldugunu ve hangi konularin giindemde oldugunu géstermektedir.

Ayrica bu siteye tutturulmus ve tiklandiginda ‘TekeTekBilim® hesabina
yonlendiren bir link de bulunmaktadir. Bu kategoride ise Fatih Altayli’nin bilim
tizerine yaptig1 soylesilere dair programlar bulunmaktadir. Yonlendirilen bu sayfaya
ilk video; 11 Agustos 2023’de yiiklenmistir. 39 saniye siiren bu videoda ‘Teke Tek
Bilim’ programlarinin ¢ok yakinda burada yeniden baslayacaginin tanitimidir. Fakat
11 Agustos 2023°de eklenen 2. Video Habertiirk ekranlarinda, 20 Mart 2023’de
yayinlanan boliimdiir. 3 saat 3 dakika ve 19 saniye olan bu boliimde Yer Bilimci Prof.
Dr. Celal Sengor, Tarihgi — Yazar Prof. Dr. Emrah Safa Giirkan ve Evrim Agaci
Platformu Kurucusu Dr. Cagri Mert Bakirci’dir. Buraya eklenen bu ikinci videodan
sonra bu kategoriye belirli periyodlarla 62 adet eski Habertiirk’de yayinlanan Teke

Tek Bilim programi eklenmistir.

7 Eyliil 2023°de ise bu platforma Habertiirk’de yayinlanmig Teke Tek Bilim
programlarindan kesitler alinarak hazirlanmis bir tanitim teaser1 eklenmistir. 1 dakika
15 saniye siiren bu videoda Teke Tek Bilim programinin yeni formatiyla yeni
platformu olan bu sayfada 10 Eyliil 2023’°de yayina baslayacaginin bilgilendirmesi
yapilmustir.
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Prof. Dr. Celal Sengdr’iin konuk oldugu bu ilk boliim sdylendigi gibi 10 Eyliil
2023’de YouTube’da yayinlanmis ve bu ilk video 2 saat 5 dakika 11 saniye siirmiistiir.

Bu tarihten sonra da YouTube kanali da aktif olarak yayin hayatina devam etmistir.

Fatih Altayli’'nin YouTube ana sayfasindaki 24 Nisan 2024 tarihinde
bakildiginda; 978 bin abone sayisi, 371 adet video sayis1 goriilmektedir. (Bu veriler
24.04.2023 tarihi baz alinarak yazilmistir)

Kanalin goriintiilenme orani en yiiksek ilk ii¢ videosuna bakildiginda ilk sirada
12 Kasim 2023 yilinda platforma; ‘Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Bilim 6zel boliimii!
Prof. Dr. Celal Sengér & Prof. Dr. ilber Ortayli’ adiyla yiiklenmis olan yaymdir. Bu
boliim; 2 saat 53 dakika 54 saniye slirmiis ve 3 milyon 958 bin 990 goriintiileme ile en
¢ok izlenen video olmustur. Ayrica bu video 52 bin de begeni almistir. (Bu veriler
24.04.2023 tarihi baz alinarak yazilmistir)

‘Dilan Polat ve dahasi? Avukat Feyza Altun, Fatih Altayli'nin sorularim
yanitladi’ baglikli video ise 7 Ekim 2023 tarihinde YouTube kanalinda yer almig ve 3
milyon 551 bin 449 goriintiilenme almustir. Yine begeni sayist ise 49 bin olmustur. (Bu

veriler 24.04.2023 tarihi baz alinarak yazilmistir)

Kanalin igiincii en ¢ok izlenen programi ise; ‘Miinevver Karabulut’un ailesinin
avukat1 Dr. Rezan Epozdemir, Fatih Altayli’nin sorularini yanitladi’ isimli boliimdiir.
12 Agustos 2023 tarihinde yayinlanan bu video 64 bin begeni almis ve 3 milyon 530
bin 120 adet goriintiilenmeyi yakalamistir. (Bu veriler 24.04.2023 tarihi baz alinarak

yazilmistir)

Fatih Altayli Habertiirk kanalinda calisirken 14 Mayis 2023 tarihindeki se¢im
gecesinde ekranlara ¢ikarilmadigini “Se¢im programina kanala davet edilmedigim
dogrudur” (Biger, 2023) agiklamasiyla yapmistir. Bundan yaklagik bir yil sonra 31
Aralik 2024 tarihinde kendi se¢im 6zel yayinii canli olarak gergeklestirmistir. Ozlem
Giirses’le beraber gerceklestirdigi ‘Teke Tek Seg¢im Ozel Canli Yaymi® 4.964.377
goriintiilenme ve 85 bin begeni alarak, ana akim medyaya kafa tutan bir yeni medya
taaruzu baglatmistir. YouTube’a yiiklenen yayin, toplam 8 saat 45 dakika 52 saniyedir.
Se¢im sonuglarini takip eden ¢ogu izleyicinin bdylece sosyal mecralara kaydigi
goriilmektedir. Program boyunca TV kanallarinin formatlarindaki gibi Altayli da

YouTube yayminda konuklar almis ve telefon baglantilar1 yapmistir. Altayli’nin bu
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yaymni da yeni medyanin saglam adimlarla geleneksel medyayla basa bas gittigini

gostermektedir.

Altayli, haber degeri tasiyan basliklar1 belirlerken, sosyal medyada siklikla
tartisilan konulara yer vererek, geleneksel medya normlarinin disinda bir yaklasim
benimsemektedir. Futboldan siyasete, hafta sonuna 6zel se¢ilmis farkli kategorilerdeki
basliklariyla da biiyiik bir izleyici kitlesi olusturmustur. Bu strateji, igeriklerin
belirlenmesinde daha demokratik ve kullanici merkezli bir yontem oldugunu ortaya

koymaktadir.

3.8.3. Teknik Ozellikler

Televizyon haberleri zaman igerisinde bircok kisinin diinyadaki gelismeleri
takip ettigi baslica kaynaklardan biridir. Bu kaynagin ise en biiyiik araclar1 haber ve
haber programlaridir. Haber biiltenleri disindaki, gilinlin 6nemli gelismelerini
derinlemesine ele alan 6zel haber programlari; réportaj ve analizlerle zenginlestirilmis
giindemin O6ne ¢ikan olaylarii ortaya koymaktadir. Gergek kisi ve olaylar {izerine
kurulu olan bu haber programlar1 ses ve goriintii gibi unsurlar aracilifiyla insanlari
ekran basma ¢ekmektedirler. Diger elektronik medya platformlar1 gibi duyuya hitap
eden televizyon, teknolojik yenilikleri benimseyerek izleyici ilgisini korumaya
caligmaktadir (Zinderen, 2020, s. 341).

Bu baglamda da televizyondaki bu haber programlarinin basarilari i¢in teknik
detaylar en onemli hususlardan biridir. Goriintii ve ses kalitesi gibi unsurlar,
izleyicilerin programi algilamalarim1  ve deneyimlemelerini  direkt olarak
etkilemektedir. Bu yiizden, her program i¢in teknik ekibin en {ist diizey standartlari
hedefleyerek dikkatle ¢alismasi biiyiikk 6nem tasimaktadir. Ciinkii bir televizyon
programinin teknik Ozelliklerine verilen Ozen, izleyici deneyimini dogrudan
etkileyerek genel algiy1 sekillendirmektedir. Bu nedenle de, her projenin arkasindaki

teknik ekip, titizlikle ve yiiksek standartlara uygun sekilde ¢alisilmalidir.

Calismanin bu boliimiinde; ‘Teke Tek’ televizyon programi ve ‘Fatih Altaylr’
YouTube kanalindaki videolarin teknik 6zellikleri; stiidyo, kamera, 151k, ses, grafik ve
ekran tasarimi, kurgu, yayin akisi, yayn siiresi, Konu se¢imi, sunucunun dil kullanimi

kiyafet secim, reklam ve sponsorluk caligmalar1 gibi basliklar altinda incelenecektir.
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Bir televizyon programimin yapimi, pek cok teknik detay ve asamanin
belirlenen kurallar dahilinde koordinasyonu ile ger¢ekleserek, yayina alinir. YouTube
igerikleri de benzer bir siireci izlese de televizyon programlarinin gosterdigi kadar
sistemli bir yapiya sahip degillerdir. Ciinkii bir televizyon programinin iiretimi, ister
stiildyo i¢inde ister agik havada gerceklessin, genis bir ekibin kapsamli bir teknik
hazirlik asamasini1 gerektirmektedir. Bu siire¢ler programin yapimina baglanmadan
once planir ve her bir ekip tiyesine belirli gérevler verilmektedir. Program canli yayin
ya da kayittan yayin seklinde olsa dahi, tiim islemler diizenli bir sistem dahilinde
yirlitilmektedir. Bu nedenle televizyon programlarinin hem igerik hem de teknik

yonlerden belirli standartlart bulundugu ifade edilebilir (Tekke, 2021, s. 63).

Teke Tek bir stiidyo programi oldugu i¢in, yayima 6zenle hazirlanan kalabalik
bir teknik ekibe sahiptir. Buna karsin YouTube videolarina bakildiginda, esnek
kosullarda, daha az maliyetli bir yapida tiretildigi goriilmektedir. Fakat izlenirlik ve
begeni sayisi arttikga; dekor, kamera, 151k gibi konularda da daha 6zen gosterildigi

goriilmektedir.

Televizyon programlart ve YouTube haberciligi, gliniimiiz medya ortaminin
temel taslarindan biri olup, sunum ve igerigin her iki platformda da biiyiikk 6nemi
vardir. Bu platformlar arasinda teknik ve igerik stratejileri farklilik gdsterebilir, fakat
her ikisi de izleyicilerin dikkatini gekme ve bilgilendirme agisindan sunum ve igerige

biiylik 6nem vermektedir.

3.8.3.1. Stiidyo, Kamera, Isik ve Ses

Hazirlanan bir televizyon programi dekorasyonunda, dekorun programin
tiirline ve igerigine uyum saglamasi esastir. Dekorun sadece estetik degil ayni zamanda
izleyici iizerinde psikolojik bir etki yaratmasi hedeflenmektedir. Etkili bir dekor
tasarimi, programin ¢ekim acgilarmi, gorsel zenginligini ve izleyicide uyandirilmasi
istenen hissiyat1 desteklenmelidir. Dekorun tasariminda malzeme se¢imi, perspektif
kullanimi, 1siklandirma ve golgelendirme gibi faktorler dikkatlice ele alinmig
olmalidir. Genellikle var olan dekorlarin degistirilmemesi gerekmektedir. Dekor
yerlestirildikten sonra biiyiik degisimler yapmak, izleyicide olumsuz etkiler
yaratabilmektedir (Cevik, 2015, s. 8).
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Perspektif kullanim1 da televizyon dekorlarinin tasariminda kritik bir 6neme
sahiptir. Ciinkii mekan gercekte iic boyutlu olmasina karsin, televizyon ekraninda iki
boyutlu olarak algilanmaktadir. Bu sebeple dekorun tasarimi, kameralarin bakis agilari
gdz Oniinde bulundurularak yapilmalidir. Kameralarin ¢ekecegi agilar dikkate
alarak, dekorun estetik yonleri 6ne c¢ikarilmali ve olasi kusurlar ayni sekilde
gizlenmelidir. Dekorun ¢esitli unsurlari, istenilen boyut ve goriiniirliikte olacak sekilde

perspektif kurallarina uygun olarak yerlestirilmelidir.

Cagimizda, cesitli temalara sahip kanallar haberden spora, belgeselden
aligverise, eglenceden dine, kiiltiirden teknolojiye, miizikten farkli konseptli igeriklere
kadar genis bir yelpazede yaym yapmaktadir. Insanlarin dis diinyadaki gelismelerden
haberdar olma istegi, haber biiltenlerini ve programlarini televizyon yayinciliginin en
Oonemli unsurlarindan biri haline getirmistir. Yaymcilikta stiidyolar, radyo ve
televizyon yayinlarinin temel gereksinimlerden biri haline gelmistir. Bir stiidyonun
hangi amacla kullanilacagi ve program akisi, set tasarimmin temel
belirleyicilerindendir. igerigin izleyiciye nasil aktarilacag1 da tasarim siirecinde dnemli
bir husustur. Televizyon stiidyosundaki cekimler, ¢ekim teknigi agisindan genel
cekimden ¢ok, yakin ¢ekime kadar ¢esitki kategorilere ayrilmaktadir (Bulhaz ve
Anteplioglu, 2021, s. 140).

Televizyon yayinciliginda stiidyo diizenlemesi, gorsel anlatimin kritik bir
bilesenidir. Programlarin tiirlerine ve isledikleri temalara uygun olarak dizayn edilen
stiidyolar, izleyici ¢ekme kapasitesinde biiylik bir rol oynamaktadir. Programin
formatina bagl olarak, i¢c mekan ve acik hava stiidyolar1 tercih edilebilir. Stiidyonun
tasarimi, programin konseptine uygun olarak yapildiginda, kamera ve aydinlatma
ekipmanlarinin yerlesimiyle birlikte biitiinctil bir gorsel dil yaratir. Stiidyo
dekorasyonlarinin renkleri ve sekilleri, programin tiiriine 6zgii olarak farklilik gosterir
ve anlatiya derinlik kadar. Ayrica, stiidyo dekorasyonunun programin farkli boliimleri
arasinda gosterdigi tutarhilik, izleyici tlizerinde programla 6zdeslesmis bir kimlik

yaratilmasina yardimeci olur.

En son Habertiirk televizyonunda uzun siire yayin hayatina devam eden ‘Teke
Tek’ programi Ciner Medya Grubu'nun Taksim’deki Habertiirk binasindaki

stiidyolarindan ekrana gelmistir. Programin girisinde programin ismi olan ‘Teke
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Tek’in vurgulandigl ¢arpict bir teaser izleyicileri karsilamaktadir. Programda her
zaman masa ve etrafinda sunucu ve konuklar goriilmektedir. Masanin en solunda her
zaman Fatih Altayli yer almaktadir. Program genellikle jimmy jib kameranin
hareketiyle genel stiidyo goriintiiyle baslayarak, bizi konuklari da gérdiigiimiiz kisa bir
tanitim yapmaktadir. Hemen arkasindan Fatih Altayli’nin agisindaki kameraya gecen

reji, programin akisini bu agida 6grenmemizi saglamaktadir.

Her yaymn Oncesinde stiidyoda diizenleme ve teknik hazirliklarin 6zenle
yapilmasi gerekmektedir. Isiklandirma, dekor tasarimi ve kamera yerlesimi gibi
unsurlar belirlenirken, video montaji ve grafik tasarimlarinin son hali tizerinden
gecilir. Yayinin sorunsuz ilerlemesi i¢in Teke Tek Programi’nin stiidyosunda da ii¢
kamera ve 1 adet jimmy jib kamera oldugu diisiiniiliirse, ekip olarak da 3 kameraman
ile bir ving kamera operatori, stiidyo sefi ve sunucu gorev almaktadir. Reji ekibinde
ise playout, KJ operatorii, LED ekranlar ve ses sistemlerini yoneten operatorler, resim
secici ve yapim yardimeilari, yonetmen yardimcisi ve yonetmenle olusur. Yaklasik 10
kisiden fazla bir ekiple planlanan bu gorsel ve icerik akisinin uyum iginde saglanmasi,
Teke Tek gibi programlarin uzun soluklu olmalarini saglamaktadir. Kamera takipleri,

yayin akisi, kj uyumu da bu koordineli ¢alismanin en 6nemli pargasi olmaktadir.

Isik da teknik 6zelligin en onemli kollarindan biri olarak goériilmektedir. Isik
goriintliyll olusturmada kritik bir faktordiir ve kameralar nesnelerden yansiyan 15181
lensler araciligiyla yakalayarak goriintiiyli meydana getirmektedir. Aydinlatma ise 151k
kullanarak nesnelere sekil veya form verme siirecini tanimlamaktadir. Aydinlatmanin
ana amaci, konuyu yeterince aydinlatmak ve ona ii¢ boyutku bir his vererek kamerada
daha dogal bir goriiniim saglamaktir. Geleneksel televizyon yayinciliginda, dramalar
ve televizyon dizileri digindaki programlarda genellikle benzer aydinlatma
tekniklerinin  kullanildigr goriilmektedir. Aydinlatma tasarimi incelendiginde,
kameranin yeterli renk ve parlaklik diizeylerini elde etmesi, aydinlatilan alanin
parlakliginin uygun seviyede tutulmasi, sert golgelerin minimize edilmesi, kare
genelindeki aydinlik ve koyu alanlarin dengelenmesi ve renk saptamalarinin
onlenmesi gibi faktorler 6nem tasir. Bu bakis acisiyla, geleneksel televiyon
programlarinda dramatik etkiler yaratmaktan ziyade, goriintiiniin problemsiz bir
sekilde iletilmesini saglayacak bir temel aydinlatma yaklasiminin bensimsendigi

soylenebilmektedir (Tekke, 2021, s. 69).
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Son zamanlarda maliyet ve emek gereksinimleri nedeniyle, bazi televizyon
kanallar1 her program icin ayr1 dekorlar yerine, stiidyolarinin genis boliimlerini
kapsayan video ekranlarini ve hareketli grafikleri tercih etmeye baslamistir. Bu dijital
grafikler,  bilgisayarlar  araciligiyla  dretilebilip,  dogrudan  ekranlarda
gosterilebilmektedir. Bu da geleneksel grafik baski ve dekoratif unsulara gore daha az
maliyetli bir alternatif sunar. Ancak bazi durumlarda bu hareketli grafikler estetik
biitiinliigli zedeleyebilir ve genellikle benzer goriinebilir. Bu tekdiizelik, izleyiciler
arasinda yorgunluk yaratabilir ve baz1 grafiklerin kalitesiz veya dikkatsizce
hazirlanmis olmasi, programin gorsel kalitesini diistirebilmektedir. Habertiirk’iin
stildyo programlarinda bu yontem kullanilmaktadir. Teke Tek programinda da bunu

gérmek miimkiindiir.

Fatih Altayli’nin YouTube kanalinin 6 sene 6nceki ilk yayinlarina bakildiginda
bir kiitiiphanenin 6niindeki ¢alisma masasindan yayim yaptig1 goriilmektedir. ilk ii¢
boliim bu tarzi siirdiiren Altayli daha sonra yayinlarini bir koltukta oturarak yapmaya
baslamigtir. Daha sonra mekan degisiklikleri devam etmis, Altayli bir siire sabit bir

yerlesik diizen yakalayamamustir.

Aragtirma yapilan 1 aylik periyoddaki YouTube bolimlerine bakildiginda ise
baslangi¢ asamasindaki bu dekor ¢alismasinin degistigi goriilmektedir. Genellikle
1siklandirilmis bir perde fonunun 6niinde Fatih Altayli’nin bazen yalniz, bazen de
konuklariyla bu stiidyoda ¢ekim gerceklestirdigi goriilmektedir. Fakat bazi tarihlerde

mekan degisiklikleri gdzlemlenmistir.

Genellikle 2 kamera agisiyla ¢ekilen bu programlarda bel ve gogiis hizasinda
sabit aciyla gergeklestirilmektedir. Altayli programi yalniz yorumladiginda ise ekranin
tamamen merkezine konumlandirilmis haldedir. Konuklu programlarda ise Altayls,

ekranin solunda, konuk ise saginda kalacak sekilde yer almaktadir.

06 Subat 2024 tarihinde ise Fatih Altayli, Hatay Depremi’nin yildoniimiinde
yayinlanan ‘Depremden 1 yil sonra Antakya? / Ortak Akil Platformu & Fatih Altaylr’
boliimiindeki ¢ekimde ¢alisma odasi tercih edilmistir. Programda 3 konuk oldugu i¢in,
ticlii bir koltuk tercih edilmistir. Boylece kamera acis1 ve derinligi daha kolay

yakalanabilmektedir.
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20 Subat 2024 tarihli ‘Fatih Altayli yorumluyor: Kimse bu Cumbhuriyet’in
kurucularina ‘soysuz’ diyemez!” adli bolimiinde de bir dekor degisikligi
gorilmektedir. Programin girisinde; her zaman ¢ekim yapilan yerin yikildigi, yeniden
tadilata alindigin1 séyleyen Altayli, birgok yeni programa baslanacagi, hatta bagka
ortak YouTube kanallariyla da beraber calisilacaginin haberini vermistir. Bu yiizden
de stiidyo sayisini arttirmak i¢in bir ingsaat ¢alismasi oldugunu sdyleyen Altayli,
kanalin biiyiidiiglini ve hatta bir ulusal televizyon kanali gibi birgok program

secenegine dogru gittigine isaret etmistir.

Altayl’'nin sadece kameraya bakarak yaptigi yayimnlarda 2 kamera agisi
kullanildig1 goriilmektedir. Kullanilan kameralarin yiiksek goriintii kalitesine sahip
oldugu ve bu programin yayimlandigi kanaldaki boliimlerle ayni yiiksek standartlara
sahip oldugu anlasilmaktadir. YouTube’daki ‘Fatih Altayli’ kanalinda ayni tarih
araliginda incelenen videolar, kamera agilari, ¢ekim 6lgekleri ve sunucunun televizyon
ekrandaki konumuyla benzerlik gosterse de kesinlikle ayni degildir. Teke Tek
programlart genellikle canli gekilirken, YouTube’daki videolar banttan ceKkilip,
sayfaya yiiklenmektedir. Videolar orijinal kalitede YouTube’a kaydedilerek daha

sonrasinda izlenebilmektedir.

Fatih Altayli, 2 Subat 2024 YouTube yaymin 2. dakika 25. saniyesinde degisen
stiildyo fonuyla ilgili olarak gelen izleyicilerin bu degisimi sorgulayic1 yorumlarina
aciklik getirmistir. Altayli, her giin video paylasimi yapildigindan dolay1, bu videolarin
birbirine karisip izleyici de ‘bu videoya yeni mi?’ ve ’ben bu videoyu izlemis miydim?

terediitiinii kaldirmak i¢in bunun yapildigini sdylememistir.

Tiim televizyon programlarinda da oldugu gibi Teke Tek Programi’nda da
genellikle masa ve yaka mikrofonlari kullanilmaktadir. Yaka mikrofonlarinda,
mikrofonun baglanti kutusu sunucunun ve konugun kemerine takilir ve mikrofon
kablosu giysinin i¢inden gecilerek yaka kismina klipslenmektedir. Kadin konuklarda
ise  mikrofon enseden elbise ya da kiyafetin yakasina takilip, sa¢ ile
saklanabilmektedir. Fatih Altayl stiidyoda genellikle takim elbise kullandig1 i¢in yaka
mikrofonlarin1 cekete takarak kullanmasi mikrofondaki siirtiinme sebebiyle
olusabilecek sorunu ortadan kaldirmaktadir. Programda genellikle sunucuda ve

konuklarda ikiser yaka mikrofonu kullanilmistir. Boylece konuk ya da sunucu
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herhangi bir hareket sikintis1 yasamamaktadir. Ozellikle ¢ok konuklu programlarda,
programin akisi sirasindaki diyaloglarda, konuklarin birbirine donerek konusmasi, iki

mikrofonu zorunlu bir hale getirmistir.

Ses, televizyon anlatimlarinda merkezi bir role sahiptir. Televizyonculukta ses
kendi basina anlam ve bilgi tastyabilir, hatta bu bilgiyi tiretebilir. Gorseller gogunlukla
sadece betimlemeye hizmet ederken, ses izleyicinin dikkatini yogunlagtirmak ve onlari
izledikleri icerige daha fazla dahil etmek i¢in stratejik olarak kullanilir. Bu kapsamda,
ses taniminin i¢inde miizik, diyaloglar ve ses efektleri de bulunmaktadir. Cogu
zamanda televizyonda sesin gorselden daha baskin ve Oncelikli oldugu
sOylenebilmektedir. Ciinkii sesin olmamasi durumunda, gorsellerin anlamim
pekistirmek zorlasir ve bu durumda anlami ¢éziimlemek izleyiciye kalir. Televizyon
izleyicisinin genellikle hizli tiikketim pesinde oldugundan, sessiz gorseller genellikle
anlamsiz kalir (Sirer, 2010, s. 42).

Program sirasinda seste yasanan bir sorun bir siire sonra izleyicinin tercihinin

degismesine sebep olabilir.

Sunucu program boyunca reji ile iletisim halinde olmasi gerekmektedir.
Programin baslamasi, bitisi, reklama gecis, stiidyoda var olan rejinin gordiigii bir
soruna vakif olabilmek acisindan yapilabilecek uyarilar i¢in yonetmen ve sunucu
arasinda bu ‘intercom’ iletisimi kurulmalidir. Altayli da program sirasinda yonetmenle
bu yolla iletisim kurmaktadir. Bu kulak i¢i mikrofon, genellikle kameranin gérmedigi

tarafa takilmaktadir.

Altayli yaymnlar1 boyunca, giindem ile izleyici yorum ve sorularini takip
edebilmek adima genellikle telefon ve laptopini masada bulundurmustur. Inceleme
yaptigimiz siire araligindaki boliimlere bakildiginda, yaym boyunca Altayli’nin
telefonu ve diziistii bilgisayartyla ¢ok ilgili oldugu goriilmektedir. Ekranin ikiye
boliindiigli kelebek ekrandayken Altayli’nin yayin sirasinda da dikkatle yeni medya

araglarii kullandig1 goriilmektedir.
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Sekil 3. Fatih Altayh'nin HaberTiirk Televizyonu'ndaki Teke Tek Programlar:

Kaynak: Habertiirk Televizyonu’nun kurumsal web sayfasi https://tv.haberturk.com/program/teke-
tek/167 linkinden 26 Nisan 2024 tarihinde alinan goriintiiler yazar tarafindan derlenmistir.

Bu analizlerin yam1 sira, yaymlarin internet {iizerinden canli olarak
gerceklestirilmesi temel bir konudur. Goriintii kalitesi genellikle kullanilan kamera
kalitesi ile sinirli olmayip, yayin ortaminin internet kapasitesine bagli olarak farklilik
gostermektedir. Ayrica, videolar daha sonraki izlenmeler i¢in YouTube’da orijinal
kalitede saklanmaktadir. Onemli bir diger nokta, izleyicilerin deneyimledikleri yayin
kalitesini kendi internet hizlariyla dogru orantili olarak degisiyor olmasidir. Igerigi
yiiksek kalitede izleyebilmek i¢in giiclii bir internet baglantis1 sarttir. Ek olarak,
YouTube igerikleri farkli cihazlardan erisilebilir oldugundan kullanicilar igerigi
tabletler, cep telefonlar1 veya bilgisayarlar gibi ¢esitli ekranlardan farkl kalitelerde

izleyebilirler.

3.8.3.2. Grafik ve Ekran Tasarmm

Geleneksel televizyon yayinciliginda, ekran tasarimi, gorsel efektler ve
grafikler, goriintii ve ses igerigi kadar énemli bir rol oynamaktadir. Her televizyon
programi ig¢in Ozgiin bir acgilis ve kapanig sekansi, ara animasyonlar, karakter
jeneratOrii ayarlari, metin tipi ve boyutlari ile boliinmiis ekran diizeni kullanilmaktadir.
Bu gorsel unsurlar, bazi kanallarda tim programlar i¢in aym kalabilirlen, diger

kanallarda her program igin farkli bir gorsel diizenleme yapilabilmektedir. Ekran
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tasarimi gorsel ve isitsel bilgilerin iletilmesinde kritik bir isleve sahiptir ve bu yoniiyle
geleneksel televizyon yayinciliginda standart bir 6zellik olarak kabul edilmektedir. Bu
ogeler, izleyici deneyimini zenginlestirmekte ve programin genel sunumu

giiclendirmektedir (Tekke, 2021, s. 76-77).

Geleneksel televizyon yayinciliginin 6zellikleri arasinda kullanilan grafikler ve
gorsel efektler gibi ekran tasarimi unsurlari, programin gorsel ve isitsel igerigi kadar
Oonem tasimaktadir. Her televizyon programi kendine has giris ve c¢ikis
animasyonlarina, yazi tipi ve boyutlarina sahipken, bazi kanallar ise ayn1 yazi ve font
tipi hakim olabilmektedir. Bu tasarim 6zellikleri, televizyon yayinciliginda gorsel ve
isitsel bilgilerin iletismesi i¢in kritik dneme sahiptir ve yayimlarin genelinde standart
hale gelmistir. Ornegin Habertiirk’{in yaymlarinda karsimiza ¢ikan ekran tasarimlari,
kanalin 6zgiin renklerini ve dokularini yansitacak sekilde uygulanmigstir. Farkli
programlarda genel tema korunurken bazi detaylar program oOzeline gore
diizenlenmektedir. Her program, 6zel tasarlanmig giris ve ¢ikis animasyon teaserlari

ile baglamaktadir.

A

SINAN OGAN HABERTURK'TE  rekerex

ATA ITTIFAKI CUMHURBASKANI ADAYI SORULARI YANITLIYOR
EKONOMI HURBASKANI ERDOGAN: EN DUSUK MEMUR MAASI 22 BIN TL oLACAK. M IFETITTYEREE

Sekil 4. Fatih Altayhi'nin HaberTiirk Televizyonu'ndaki Teke Tek programinin
Kj Bantlan

Kaynak: 12 Mayis 2023’de Habertiirk Televizyonu’nun kurumsal web  sitesindeki
https://tv.haberturk.com/program/teke-tek/167 sayfasindan 1 Mayis 2024 tarihinde alinmustr.

Teke Tek programinda goriilen 15 saniyelik giris animasyonu sonrasi,
sunucunun anonsundan hemen sonra programin 6zel mavi kj band1 ve beyaz renk

temal1 yazi karakteriyle yayinlanir. Ekranda kj bandi goriilmektedir. En iiste hepsinden
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daha biiyiik fontlarla mavi zemine, beyaz yazi tipiyle tartigma konusu gelir. Hemen
altinda ayn1 formatlarda ama yazi fontu olarak biraz daha kiiciik konuk isimleri ve
konuklarin yaym boyunca 6ne ¢ikan sozleri ekrana gelmektedir. En alttaki kj bandi ise
ist iki bantin yazi tipinden daha kiiciik olan, beyaz fonta mavi yazi tipiyle
Habertiirk’lin haber ve son dakika bilgilerini paylastigi, basinda saat, sonunda ise

doviz kurlarimin var oldugu sabit banttir.

Program boyunca ¢oklu konuklarda 2°1i 3’lii ya da 4’lii kelebek ekran ¢ercevesi
kullanilmaktadir. Bakis boslugunu saglayabilmek i¢in sunucu her zaman gergevenin
en solundaki kutucuktayken, diger konuk pencerelerine de genellikle oturma planina
gore bir yerlestirme bigilir. Bu kelebek ekran olarak adlandirilan ¢ergevelerin altinda
beyaz zemin bandi ve mavi yazi formatiyla sunucu ve konuklarin isimleri gelir.
Boylece ekrani agan kisi konuya vakif olurken, katilimcilarla ilgili olarak da bir bilgi
sahibi olur.

Fatih Altayli'nin YouTube kanalina bakildiginda ise yaymnin girisinde ve
cikisinda herhangi bir giris teaser1 bulunmamaktadir. Logo ve ve KJ’de yayinlarinda
goriilmemektedir. Fakat 6zellikle haftanin ilk giinii Pazartesi ve haftanin son giinii olan
Cuma giinli programin giris sponsoru olan ICRYPEX isimli kripto borsasi reklami,
programin giris ve c¢ikisinda 5 saniyelik bir teaser kullanilmaktadir. Tiim program
boyunca ekranin sag iist kosesinde, beyaz fontla yazilmig Fatih Altayli yazisinin

hemen altinda ‘ICRYPEX Cyrpto Exchange’ logosu yer almaktadir.

Aragtirmanin sinirliligt dahilinde arastirilan 1 Subat 2024 — 29 Subat 2024

tarihleri arasinda toplam 10 adet sponsor reklami goriilmektedir.

YouTube yayinlarinda ana ekranin sag kosesinde logo gibi kullanilan Fatih
Altayli yazisi, koyu renk fon perdenin i¢inde eriyerek goriiniirliigiinii kaybetmektedir.
Bu da fon perde ve yazi fontunun uygun bir harmoni yakalayamamasindan

kaynaklanmaktadir. ilerleyen béliimlerde bu yazi kullanilmamaya baslanmistir.

16 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: FETO ciiliik nerede baslar, nerede
biter?’ adli YouTube bolimiinde Karadeniz’de bir Rus Amfibi ¢ikarma gemisinin
Ukrayna tarafindan batirildigi konusu yorumlanirken, ekranin sol alt kdsesine bir
harita eklenmistir. Bu da televizyon yayinciliginda konuyla ilintili paylasilan DSF

(Dogal ses fonda) mantigiyla yapilmaktadir. Sadece birka¢ saniye kullanilan harita
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yine konusma sirasinda tam ekran olarak izleyiciye sunulmustur. Konu ve
konusmaciy1 destekleyen ve bunun gibi materyaller, her zaman izleyici igin ek bilgi

olacagindan konuya daha fazla entegre olunmasini saglamaktadir.

Yine 19 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: Ekrem Iimamoglu’na herkes
kars1?” programinda Ili¢’de altin madeninde yasanan facia ile ilgili konu islenirken,
madencilerin catlaklarla ilgili ¢ekilen fotograflari ekranin sag alt kosesinde
paylagilmistir. Bu paylasim da yine izleyicilerin bilgi ve haberi pekistirmesi

konusunda destekleyici olmaktadir.

Hemen 20 Subat 2024 yayininda da yine Ili¢ konusu islenirken ekranin solunda
yine ayni fotograflar kullanilmistir.

3.8.3.3. Yayin Siiresi ve Kurgu

Geleneksel televizyon yaymciliginda programlarin siiresi yayin akisinin
belirlenmesinde onemli bir rol oynamaktadir. Ayrica bu siireler bir televizyon
kanalinin ticari devamliligini destekleyen kritik unsurlardir. Programlarin uzunluklari,
igeriklerinin tiirline ve yayinlanacaklar1 zaman dilimine gore farklilik gosterir.
Televizyon programlart genellikle biiyiik bir yapisal degisiklik olmadikea,
tasarlandiklar1 siire boyunca yayinlanmaktadir. Canli yayinlar sirasinda, program
yapimcilari veya sunucular, programin ilerleyisini belirleyen siire uygun sekilde
ayarlarlar. Boylece programin gidisatim1 siire sinirlar1 iginde ydnlendirirler. Kayit
altina alinan programlarda ise, televizyon kanalinin belirledigi siire sinirlarina uygun

olarak hazirliklar yapilir.

Fatih Altayli ile Teke Tek Programlarinin siiresine bakildiginda sabit bir siireyi
yakalamak imkansiz goriinmektedir. Arastirma i¢in; Teke Tek programinin Habertiirk
ekranlarindaki bitiginin son 1 ay1 ele alindiginda, yayin siiresinde belirli bir istikrar

saglanmadig1 goriilmektedir.
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Tablo 1. Habertiirk’te Yaymlanan Teke Tek Programimin Boliim Siireleri

BOLUM BOLUM -

N = SURE
TARIHI BASLIGI
5. Murad'in torunu Sehzade Osman Selahaddin
4.04.2023 Osmanoglu 01:12:15
(Osmanl1 Sehzadesi) Program konugu
CHP Istanbul 11 Baskan1 Canan Kaftancioglu
Program konugu... .AC-
18.04.2023 ("Chp Istanbul'u Yonetemiyor" iddialarina ne 01:05:14
diyor)
25 04.2023 DEVA Partisi Genel Ba§kqn1 A'l.1 Babacan 01:46:08
(Kazanirlarsa ekonomiyi kim yonetecek?)
2.05.2023 | Yesil Sol Parti Milletvekili Adayr Hasan Cemal 00:54:21
TIP Mugla Milletvekili Adayr Mehmet
8.05.2023 Aslantug 00:48:36
1. Bolim
CHP Ekonomi Politikalar1 Genel Baskan 01:05:26
8.05.2023 Basdanismani Dr. Tamer Saka Toplam:
2. Bolim 02:01:41
11.05.2023 ATA Ittifaki'nin Cumhugbaskam Aday1 Dr. 00:56:15
Sinan Ogan

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Fatih Altayl'nin 11 Mayis 2023’deki son yaymi

Ata Ittifaki’nin

Cumhurbagkan1 Aday1 Dr. Sinan Ogan ile gergeklesmistir. Program 56 dakika 15

saniye siirmiistiir. Fakat inceleme araligindaki boliimlerden 8 Mayis 2023 tarihinde

Altayl programim ikiye bolmiis ve iki ayr1 konuk almustir. TIP Mugla Milletvekili

Adayt Mehmet Aslantug’un konuk oldugu birinci bolim 48 dakika 36 saniye

stirmiistiir. Programin ikinci boliimiinde ise CHP Ekonomi Politikalar1 Genel Baskan

Basdanigmani Dr. Tamer Saka yer almistir. Bu boliim de toplam 1 saat 5 dakika 26

saniyedir. Iki boliimiin toplami ise 2 saat 1 dakika 41 saniyeye tekabiil etmektedir.

Fatih Altayli’nin kendi YouTube kanalindaki 01 Subat 2023 — 29 Subat 2023

araligindaki boliimlere bakildiginda da ayni siire degisiminin burada da devam

etmedigi goriilmektedir.
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Tablo 2. Fatih Altayli’min Kisisel YouTube Kanalindaki Programlarimin Béliim

Siiresi

Boliim
Tarihi Boliim Bashg Siire

Fatih Altayli Yorumluyor:
1 1.02.2024 CHP Eksenindeki tartismalar neden? 00:50:20

Fatih Altayli1 Yorumluyor:
Muharrem ince'nin CHP ile gériismesinin
2 2.02.2024 perde arkasi! 00:56:11

Depremden Bir Y1l Sonra Hatay
Eski Futbolcu Gokhan Zan, Fatih Altayli'nin

3 3.02.2024 sorularini yanitladi 00:44:51
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Avrupa'da
Tiirk ickileri? /
4 4.02.2024 Master Sommelier Isa Bal 01:03:07

Fatih Altayli Yorumluyor:
Bakan Simsek, Hafize Gaye Erkan'1 ¢oktan

5 5.02.2024 gozden c¢ikarmigti! 00:46:01
Depremden 1 yil sonra Antakya? / Ortak
Akil Platformu
6 6.02.2024 & Fatih Altaylh 01:29:45

Fatih Altayli Yorumluyor: Muhalefet
partilerinin aday

7 7.02.2024 cikarma Ozgiirliigii? 00:59:41
Fatih Altayli Yorumluyor: Bagak Demirtas'a
8 8.02.2024 partisinden veto 00:38:21
Fatih Altayli Yorumluyor: 2024 enflasyon
9 9.02.2024 tahminleri 00:42:38
Enflasyonla miicadelede s6ylem ve eylemler
10 10.02.2024 Konuk: Ekonomist Atilla Yesilada 00:55:01
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti Bir Sonraki
Pandemiye
11 11.02.2024 Hazir M1y1z? Dr. Nuriye Ortayh 01:13:34

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Se¢menle Dalga
Gegen Siyaset!
12 12.02.2024 Kim Kiminle Dalga Gegiyor? 00:55:15

Fatih Altayl1 Yorumluyor: CHP'den Haluk
Levent'e
13 | 13.02.20204 Hatay Belediye Bagkanlig1 Teklifi 00:47:28

Fatih Altayli Yorumluyor: Erzincan Ili¢'teki
Madende
14 | 14.02.2024 Yine Bir "Kaza" Oldu 00:49:51

Fatih Altayli Yorumluyor: Kanal Istanbul
15 15.02.2024 imar plani iptal edildi? 00:42:11
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16

16.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: FETO'ciilitk
nerde baslar, nerde biter?

00:52:25

17

17.02.2024

FETO, Ergenekon ve 28 Subat? Gazeteci
Ismail Saymaz,
Fatih Altayli'nin sorularini yanitlad

00:58:41

18

18.02.2024

Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: "Kapaligarsi
benim
emeklilik projem" Is insan1 Avi Alkas

00:52:49

19

19.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Ekrem
Imamoglu'na herkes kars1

00:46:35

20

20.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Kimse bu
Cumbhuriyet'in kurucularina
"soysuz" diyemez

00:48:09

21

21.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Hangisi "gergek"
Osmanli hanedan1?

00:48:00

22

22.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: ili¢'teki madende
ikinci bir toprak
kaymasi riski!

00:37:55

23

22.02.2024

Sevki Yilmaz'in derdi etnik - Prof. Dr. Ilber
Ortayl,
Fatih Altayli'nin sorularini yanitladi.

00:38:47

24

23.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Kamuda tasarruf
beklerken
"at sahibine gore kigner" yasaniyor.

00:47:31

25

24.02.2024

Izah1 olmayan seylerin mizahim yapmak
Sunucu Ece Uner,
Fatih Altayli'nin sorularini yanitladi.

00:51:06

26

25.02.2024

Fatih Altayl: ile Pazar Sohbeti: "Tiirkiye'den
Diinyaya Tiirk Dizileri"
Yapime1 Fatih Aksoy

01:02:23

27

26.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Ekrem Imamoglu
ile Murat Kurum'un
davet" polemigi?

00:46:42

28

27.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Neden siyasette
nezaket géremiyoruz?

00:45:48

29

28.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Ekrem
Imamoglu'nun rakibi kim?

00:51:06

30

29.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: AK Parti aslinda
kadin hareketidir

00:41:04

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.
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YouTube kanalindaki arastirma araligindaki programlardan en az siireli olani
22 Subat 2024 ‘Fatih Altayli Yorumluyor: ili¢’teki madende ikinci bir toprak kaymasi
riski!” programidir. Bu boliim 37 dakika 55 saniye siirmiistiir. En uzun boliim ise; 6
Subat 2024 ‘Depremden 1 yil sonra Antakya? / Ortak Akil Platformu & Fatih Altaylr’
boliimiidiir. 1 saat 29 dakika 45 saniye siiren bu bdliim de bu ay araligindaki en uzun

stireli yayindir.

Televizyon dramalar1 ve belgeseller disindaki program tiirleri, sinema gibi
hikaye anlatimiyla izleyiciye duygusal bir deneyim sunma amaci giitmeyebilir. Bu tiir
programlarda kullanilan kurgu dili, bilgiyi hizli, net ve anlasilir sekilde iletmek; haber,
bilgilendirme, eglendirme, propaganda yapma, fikir olusturma ve ikna etme gibi

amaglara hizmet edebilmektedir (Tekke, 2021, s. 75).

Televizyon, hareket ve yasam hissini dogal olarak yansitan bir aractir.
Izleyicinin siirekli ilgisini korumak icin kurgu devreye girmektedir. Kurgu, estetik bir
enerji yaratmayi, 6znel bir zaman algis1 olusturmay1 ve izleyicinin dikkatini ekranda
tutmay1 amaglar. Kurgu da dramatik bir yap1 insa eder ve yeni bir anlatim bigimi
gelistirir. Cekimlerin ardisik siralanmasi ve bir sahneden digerine gegis, kurgunun
hareketini olusturur. iki sahne arasinda dogrudan benzerlik olmasa dahi, bunlari arka
arkaya izleyecek seyirci, aralarinda bir baglanti kuracaktir. Her ne kadar bilgisayar

destekli kurgu ile teknoloji degigse de temel prensiplerden sapmak zordur.

23 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: Kamuda tasarruf beklerken “at
sahibine gore kisner” yasaniyor!” baslikli yayminda glindemi yorumlarken, Murat
Kurum CED raporu agiklamasi iizerine konusurken, Altayli’nin yardimcisi Ekrem
Imamoglu ve Murat Kurum arasindaki TOKI iizerine birbirlerine yaptiklar1 bir
gondermeler lizerine bir soru sorunca Fatih Altayli yayinda (20:55) “Kameray1
kapatirsan ben, eski bir yaymimi ¢ikaracagim” diyerek, bu konuyla ilgili gecen sene
yazdig1 yaziya bakma talebinde bulunmustur. Cekim durdurulmus, kesinti kamera
acis1 degistirilerek izleyicilere fark hissettirilmeyecek sekilde baglanmistir. Bu da

montajla birlestirilerek bir sigrama olmadan videoya eklenmistir.
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3.8.4. Yaymn AKisi

Yayin akislar, iletisim Oncesi kiiltiirel etkinliklerle kiyaslandiginda serilik ve
erisilebirlik agisindan onemli bir fark sunmaktadir. Kitaplar, konserler veya spor
miisabakalar1 gibi etkinlikler genellikle tek seferlik deneyimlerdir ve insanlar bu
etkinliklere belirli bir beklenti ve tutumla katilirlar. Ancak yayincilikta, benzer
olaylarin serisi bir araya getirilir ve bu seriler tek bir siirecle erisilebilir hale gelir.
Iletisim hizmetlerinin gesitlenmesiyle birlikte, anlamlarin zamanli bir dizilime
sokuldugu bir yap1 gelismistir. Programlama da bu anlam dizimlerinin toplami olarak
islev gormektedir. Televizyon yayin akislar1 gecici olup; giinliik, haftalik, sezounluk
ve yillik olarak diizenlenmektedir. Aslinda yayin akiginin sistemli bir yap1 kazanmasi
ve standart bir format olusturulmas: 1980’lerin basinda ger¢eklesmistir. 30 dakikalik
segmentlerden olusan bu sistem, program ireticileri tarafindan dikkatle
yerlestirilmektedir. Yayin akislar1 belirlenirken, sistemdeki her segmente bir program
atanmaktadir. Yaym akis1 planlama mekanizmalari, izleyici tercihleri ve ticari

beklentiler dogrultusunda islemektedir (D6nmez, 2019, s. 2248).

Televizyon programlari, yayin akisinda yer alan reklamlar, tanitimlar ve
zorunlu yaymlar (kamu spotlart ve oncelikli yayinlar) ile birlikte yaymlanir ve
diizenleyici kuruluslar tarafindan belirlenen standartlar uygun olarak hazirlanir. Bu
baglamda, programlarin belirlenen bir siire i¢inde smirli olarak planlanmasi
gerekmektedir. Bu siire kisitlamasi, programin igeriginin sekillendirilmesinde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Canli yayinlarda, yayin siireleri genellikle programin moderatorii
ve arkadaki yoOnetmen tarafindan ayarlanir. Programdaki goriintiiler ve varsa
konusmacilarin konusma stireleri 6nceden hesaplanarak maksimum yayin siiresine
uygun sekilde diizenlenir. Bant yayinlari, belirlenen siireye gore diizenlenir ve
televizyon kanallarinda program akisi bu nedenle dikkatli bir sekilde yonetilir.
YouTube yaymciliginda ise siire kisitlamasi genellikle bir sorun teskil etmez. igerik
ireticileri, canli yayinlar ve hazir iceriklerde siire agisindan geleneksel yayinciliga
kiyasla daha 6zgiirdiir. Ancak YouTube platformunun para kazanma politikalar1 ve
izleyici aliskanliklar, igerik treticilerinin dikkat ettigi baslica unsurlardir. YouTube,
belirli bir siirenin altindaki videolarda reklam gdsterimini aktif etmeyerek igerik

iireticilerinin para kazanmasini sinirlayabilir.
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Teke Tek programi da her hafta pazartesi ve Sali giinleri yayimlanirken ve
sitesinde bu tanitim bulunurken son 1 ay sadece haftada 1 gilin yayinlandig:
goriilmektedir. Program teaserdan hemen sonra Fatih Altayli’nin karsilamasiyla
baslamaktadir. Giinlin konusunu ve konuklarini agikladiktan sonra programa giris
yapan Altayli, gindemi, konuyu ve konuklar1 programa sentezleyerek, programi
ilerletir. Yaymn akisi, birgok programda da oldugu gibi yayina girmeden ana hatlariyla
ortaya c¢ikmaktadir. Ana kumandanin reklam saatleri ve program tanitimlari
dogrultusunda rejiye verdigi degisikliklerle akistaki reklam saatleri ve bitis siiresinde
degisikliklere sebebiyet verebilmektedir. Rejiye aniden gelen bir son dakika ya da bir

baglant1 olmadig1 miiddetge bu akis devam eder.

Televizyon dramalar1 ve belgeseller disindaki program tiirlerinde, goriintiilerin
kullanim1 hikaye anlatimi veya duygusal tatmin amaci tagimaktadir. Fakat tartisma
programlarindaki amag bilgiyi hizli ve net bir sekilde izleyiciye aktarmaktir. Ornegin
Teke Tek programi, haber enformasyonunu izleyiciye en yalin ve en direkt sekilde
aktarmay1 seven bir program olmaya ¢alisan bir program olmustur. Programda ¢esitli
kaynaklardan toplanmis arsiv goriintiileri veya uzman goriisleriyle desteklenen
bilgilendirici igerikler sunulmaktadir. Ancak Fatih Altayli, YouTube kanalindaki

igeriklerine bakildiginda televizyon programlarina gére daha esnek bir yapiya sahiptir.

Fatih Altay’in YouTube kanalindaki igeriklerin yapisi incelendiginde Teke Tek
programiyla benzer 6zellikler tagidig: goriilse de, YouTube igerikleri dnceden cekilip
sisteme yiiklenirken, Habertiirk’de yayinlanan Teke Tek videolar: genellikle canli
olarak ekranlara gelmekteydi. YouTube kanalindaki videolar, biiyiik bir prodiiksiyon
ekibi gerektirmeden, daha az kontrole veya dogrudan sunucunun ydnetiminde

hazirlanir. Herhangi bir siire kisitlamasi da olmaksizin yayinlanmaktadir.

07 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: Muhalefet partilerinin aday ¢ikarma
Ozgiirliigii?’ adli yaymnin girisinde videonun teknik aksakliklar sebebiyle gece 2:00
sularinda ¢ekildigi, programdan hemen sonra da sabah 7:00 yayina yetismesi i¢in hizla

kurguya girecegi sdylenmistir.

20 Subat 2024 tarihli ‘Fatih Altayli yorumluyor: Kimse bu Cumhuriyet’in
kurucularina ‘soysuz’ diyemez!” adli boliimiinde Altayli, izleyicilerin programi hangi

saatlerde cekildigini merak ettiklerini soylemistir. Altayli programin giincelligini
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kaybetmemesi i¢in yayinlandigi saatten 5 — 6 saat once ¢ekildigi ve ¢ekim saatinin de

sabaha kars1 bir zamana denk geldigini belirtmistir.

TV yayinlar sirasinda Fatih Altayli ¢cogu zaman haber kanalinda program
yapmas1 sebebiyle yasanan gilincel gelismeler ve programlar sebebiyle yayin
saatlerinde kayma ve degisiklikler yasanmistir. 04.04.2023 Habertiirk ekranlarindaki
Teke Tek programinin 5. Murad’in torunu Osman Selahaddin Osmanoglu’nun konuk
oldugu programi duyurulan ve belli olan saatinden ¢ok ge¢ baslamistir. Programin
acilisint Cumhurbaskant Tayyip Erdogan’in konusmasimin uzamasi sebebiyle geg
basladiklarini sdyleyerek yapmistir. Yayin boyunca enerjisi diisik ve bildigimiz

hareketli mizacinin tam tersi sekilde yaymini sunmustur.

Yine 18.04.2023 tarihindeki Canan Kaftancioglu’nun konuk oldugu Teke Tek
bolimiinde ise benzer bir durum yasanmistir. Fatih Altayli programin girisinde;
“Gecikmeli bagladik. Bizden iki program oOnceki konugu programa 22:00’de degil
daha erken saatte baglamak istemis. Ciinkii Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ile
kars1 karstya kalmak istemiyorum demis. Bu yiizden program saatlerini takas ettik.”
diyerek programin neden geg¢ basladiginin nedenini sunmustur. Altayli yayin boyunca
daha daginik ve bildigimiz hizli diyaloglarin aksine daha yavas ivmeli bir program
izlemistir. Programa planlanan saatinden 1 buguk saat sonra girildigi igin reklam
dontisiinde Altayli, konuguna 30 dakika daha devam edebilecegini, ¢iinkii Bloomberg
HT kanalinda baska bir programa katilmasi gerektigini hatirlatarak kiigiik bir siire

hatirlatmas1 yapmustir.

Bu gibi durumlar, sunucuyu oldukg¢a zora diisiirmektedir. Sunucunun inceleme
alanimizdaki bu iki bolimde de bu sorunu yasadigi gorilmistiir. Bu da Fatih
Altayli’'nin programdaki enerjisinin diismesi sebebiyle, sunum performansinda da
degisime sebep olmaktadir. Teke Tek programinin ekran basindaki izleyicilerinin
beklentisiyle ilgili sorunlar yasayabilmesine neden olabilmektedir. Ayrica diger acidan
bakildiginda bu sorun konuga da yansimaktadir. Kendisine verilen siirenin azalmasi,
belki kendini yeterli siirede ifade edememe kaygisi da konugu negatif etkilemektedir.
Elbette tiim bunlarin finalinde yayin saatini ekran basinda bekleyen izleyici hem siire
istikrarsizlik sebebiyle yayini izlemekten vazgecebilmektedir hem de konuk ve konu

hakkinda yeterli bilgi edinme tatminini yagsayamamaktadir.
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Boylece; kendisinden kaynakli olmayan bir sorunun faturasi, bunun nedenine
¢ok hakim olamayan izleyici ve program siiresince direkt karsi karsiya kaldigr konuk
tarafindan sunucuya kesilmektedir. Ama YouTube kanalinda bu zamanla ilgili
yasanabilecek bir problem hem 6nceden ¢ekilmesi sebebiyle hem de medya kurumu
yoneticileri etkisi olmadan hizlica ¢oziilebilecektir. Sunucu kanalinin ve programinin
imajin1  izleyicileri ve konuklar1 karsisinda daha sahiplenici bir {slupla

savunabilmektedir.

Tv kanallarindaki canli yayinlarda sunucundan kaynaklanmayan siire ve yayin
ginii  degisikligi izleyicilerin devamliligini etkilemektedir. Fakat bu durum
YouTube’da ¢ekilmis videolarn yiiklenmesi bu sorunu ortadan kaldirmustir. izleyici
YouTube kanalina iiye olduktan sonra, program yiiklendiginde mesaj alabilmektedir
ve boylece herhangi bir zamani beklemesine bile gerek kalmamaktadir. Sisteme
yiiklenen videoyu istedigi zaman izleyebilmesi ve yine istediginde geri donebilmesi,

izleyici i¢in daha konforlu bir secenek haline gelmistir.

Habertiirk televizyonlarindayken stirekli canli yayinlanan Teke Tek programi,
YouTube yayinlarinda ise bant sisteme donmiistiir. Fakat 20 Subat 2023 tarihli
YouTube yaymminda Altayli, tadilatta olan stiidyolar tamamlandiktan sonra canl
yayinlara da baslayacagini hatta giin iginde yasanan gelismeler iizerine konuklarla
beraber canli yayinlar yapacaginin da haberini vermistir. Bu durumdan da anlasilacag:
tizere Fatih Altayli, kendi patronu oldugu bu kanala program seckileri ekleyerek, canli

yayinlarla birlikte yeni medyanin TV kanali haline getirecektir.

3.8.5. Konu ve Konuk Se¢imi

Televizyon kanallarindaki tartisma programlari, vatandaslar i¢in sadece haber
alma islevini asarak, haberleri anlamlandirma ve fikir olusturma konusunda kritik bir
islev gdormektedir. Haber kanallarinin tiim giin boyunca sundugu igerikler genellikle
Tiirkiye ve diinya giindemine dair olaylar1 aktarmaya yonelikken, aksam ve gece
saatlerinde yayimlanan tartisma programlarinda bu olaylara farkli bir bakis acilar
getirilmesi amaglanmaktadir. Konu ve konuk se¢iminin de buradaki yeri oldukca

muhimdir.
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Konu ve konuk se¢imi ¢ogu zaman belli denetim ve uyarilardan da

gecmektedir.

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK), yayincilardan konuk secimlerinda
daha dikkatli olmalarin1 talep eden bir duyuru bile yayinlamistir. Bu duyuruda;
televizyon programlarinda gesitli konularda yer alan ve alaninda uzman olarak tanitan
kisilerin yanlis bilgilendirmeleri sebebiyle kamuoyunu yanilttiklarini ifade etmistir.
RTUK; medya hizmet saglayicilarina bu tiir durumlar nedeniyle yatirimlar
uygulanabilecegini belirtmis ve yayincilar1 olasi zararlari 6nlemek adina konuk

secimlerinde daha 6zenli davranmalar1 gerektigini ifade etmistir (Tiirkten, 2020).

Fatih Altayli hem Habertiirk televizyonlarinda sundugu Teke Tek programi
boyunca hem de YouTube kanalinda yer almaya basladigindan beri konu se¢imlerini
genellikle giindemden yana yapmustir. Fakat bunlari kategorize hale getirmek istersek;
bilim, din, tarih, yapay zeka, teknoloji, siyasi giindem, giindemsel analizler, ekonomi,

is diinyast, spor gibi bir¢ok baslikta toplamak miimkiindiir.

Konuklarin televizyon programlarina davet edilme siireci, genellikle
programin hazirlanacagi tarihten uygun bir siire 6nce baslayacagindan Altayli da

hazirlik siirecini ona gore yapmaktadir.

Tiirkiye’nin ve diinyanin giindemi iizerinden konu ve konuk secimleriyle
programini isleyen Altayli, elbette Habertiirk ekranlarinda oldugu siire¢ boyunca
kanalin siyasi durusu geregi belirli basliklar altinda kontrolden ge¢mistir. Fakat
Altayli'nin  bagimsiz tavriyla kanaldaki en muhalif programlardan birini

gergeklestirdigi sdylenebilmektedir.

YouTube kanalina baktigimizda ise Fatih Altayli’nin yine giindemden
kopmadigi ama konu bagliklari ve yorumlar1 konusunda daha 06zgiir oldugu
goriilmektedir. Konuk secimlerinde de, 6zgiir davranip herhangi bir medya kurulusu

ya da patronu goriisii kisvesi altina se¢imler yapmak zorunda kalmamaktadir.

Altayl ayrica YouTube kanalindaki yayinlarinda ‘Fatih Altayli yorumluyor...’
basligiyla glindemi tartigmaktadir. Karsisinda ilk YouTube yayinindan beri yaninda
olan asistan1 Emre yer almaktadir. Kendisi format geregi goriinmese de kameranin
arkasindan giindem bagliklarim1 Altayli’ya soru halinde yoneltmektedir. Bazen

yorumlartyla Fatih Altayli’ya konuyu pas atan asistan Emre, son zamanlarda
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programin izlenilirliginin artmasiyla birlikte olduk¢a merak edilen bir isim de

olmustur.

Arastirmanin aralig1 olan 01 Subat 2024 — 29 Subat 2024 tarihleri arasindaki

YouTube yayinlarina bakildiginda platforma eklenen 30 boliimden 20 tanesi Fatih

Altayli’nin giindemi yorumladigi videolardan olugmaktadir. Normal sartlarda bir TV

kanalinda Altayli, giindemi istedigi bolim ve siire zarfinda bu kadar da rahat

paylasamamaktaydi. Konuklariyla isledigi boliimler daha interaktif gibi goriinse de

Altayl’nin yorum Ozgiirliiglinii kisitlayacak (Zaman, konuk, medya kurulusunun

durusu) nedenlere sahipti. Kendi platformu YouTube’da bu o6zgiirligi fazlasiyla

kullanmaktadir.

Tablo 3. Fatih Altayli’min Kisisel YouTube Kanalindaki Yorum Yaptigi

Programlar

Bolim
Tarihi

Boliim Bashg

Siire

1 1.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor:
CHP Eksenindeki tartismalar neden?

00:50:20

2 2.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor:
Muharrem Ince'nin CHP ile gériigsmesinin perde
arkasi!

00:56:11

3 5.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor:
Bakan Simsek, Hafize Gaye Erkan"1 ¢oktan
gbzden ¢ikarmisti!

00:46:01

4 7.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Muhalefet partilerinin
aday
cikarma 6zgiirliigii?

00:59:41

5 8.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Basak Demirtas'a
partisinden veto

00:38:21

6 9.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: 2024 enflasyon
tahminleri

00:42:38

7 | 12.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Se¢menle Dalga Gegen
Siyaset!
Kim Kiminle Dalga Geg¢iyor?

00:55:15

8 [13.02.20204

Fatih Altayl1 Yorumluyor: CHP'den Haluk
Levent'e
Hatay Belediye Baskanlig1 Teklifi

00:47:28
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14.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Erzincan ili¢'teki
Madende
Yine Bir "Kaza" Oldu

00:49:51

10

15.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Kanal istanbul imar
plani iptal edildi?

00:42:11

11

16.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: FETO'ciiliik nerde
baslar, nerde biter?

00:52:25

12

19.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Ekrem Imamoglu'na
herkes karsi

00:46:35

13

20.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Kimse bu
Cumbhuriyet'in kurucularina
"soysuz" diyemez

00:48:09

14

21.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Hangisi "gercek"
Osmanl1 hanedan1?

00:48:00

15

22.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: ili¢'teki madende ikinci
bir toprak
kaymasi riski!

00:37:55

16

23.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Kamuda tasarruf
beklerken
"at sahibine gore kisner" yasaniyor.

00:47:31

17

26.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Ekrem Imamoglu ile
Murat Kurum'un
davet" polemigi?

00:46:42

18

27.02.2024

Fatih Altayli Yorumluyor: Neden siyasette
nezaket gdremiyoruz?

00:45:48

19

28.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: Ekrem Imamoglu'nun
rakibi kim?

00:51:06

20

29.02.2024

Fatih Altayl1 Yorumluyor: AK Parti aslinda kadin
hareketidir

00:00:00

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Fatih Altayli kanalinda ozellikle Pazar gilinleri; ‘Fatih Altayl ile Pazar

Sohbetleri’ adi altinda bir boliim yayinlamaktadir. Bu boliimler izleyicilere giinliik

yasamla ilgili ipuglari, saglik, beslenme, spor, moda ve kisisel gelisim gibi konularda

bilgi ve ilham vermeyi amaglayan programlardir. Bu tiir programlar genellikle pratik

sunar ve izleyicilerin hayat kalitelerini artirmalarina yardimci olacak tiirde segkiler

sunmaktadir. Egitici icerik ve uzman konuklarla hazirlanan bu tarz programlar

izleyicilerin ilgi alanlarina da hitap etmektedir.
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Tablo 4. Fatih Altayl’nin Kisisel Youtube Kanalindaki Pazar Sohbeti Konseptli

Programlan
Boliim
Tarihi Boliim Bashgi Siire
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Avrupa'da
Tiirk ickileri? /
1 4.02.2024 Master Sommelier Isa Bal 01:03:07
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti Bir Sonraki
Pandemiye
2 11.02.2024 Hazir Miy1z? Dr. Nuriye Ortayli 01:13:34
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: "Kapaligarsi
benim
3 18.02.2024 emeklilik projem" Is insan1 Avi Alkas 00:52:49
Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti:
"Tiirkiye'den Diinyaya Tiirk Dizileri"
4 125.02.2024 Yapimc1 Fatih Aksoy 01:02:23

Kaynak: Yazar tarafindan olusturulmustur.

Inceleme yapilan 01 Subat 2023 — 29 Subat 2023 tarihleri arasinda 4 adet Pazar

sohbetleri yayinlanmaistir.

Bu programlar incelendiginde konu ve konuk segimleri YouTube platformunda
bir TV kanalina nazaran ¢ok daha &zgiir bir ¢izgide durmaktadir. Ornegin televizyon
ve RTUK kurallar1 gergevesinde yasakli olan bazi konularin ekranda yayinlanmasi
durumunda ¢ok ciddi yaptirimlar: olmaktadir. Buna ek olarak marka kullaniminin da
kurumlar i¢in cezai etkileri de olmaktadir. Fakat yeni medyanin bir¢ok platformunda

da goriildiigii gibi YouTube kanalinda bdyle yaptirimlarin olmadigi goriilmektedir.

Ornegin 4 Subat 2024 ‘Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Avrupa’da Tiirk ickileri
/ Master Sommelier Isa Bal’ programinda net bir sekilde goriilmektedir. Tiirk i¢kileri,
alkol tadimlari, ickilerdeki iyi markalar, sarap cografyasi, lizim verimliligi, tadim
sirasindaki incelikler ve viski, raki, sampanya gibi ickiler hakkindaki bilgilerden
bahsedilen 1 saat 3 dakika 7 saniye siiren farkli kategoride bir program
gerceklestirmistir. Icki kiiltiiriinden ziyade kendi merak ettiklerini de soran Altayli,
normal sartlarda bu programi bir TV kanalinda yapabilmesi pek de miimkiin degildir.
Ya da herhangi bir yaymn yaptig1 durumda bunun karsilifinda program ve kanal ¢ok

ciddi bir cezai yaptirimla karsilagilacaktir. Clinkii reklam ve tanitim faaliyetleri i¢in
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belirlenen kurallar arasinda alkol ve alkollii iceceklerin televizyon, kablolu yayin,
radyo ve kamu yayin araclariyla tanitiminin yasaklandigi agikca ifade edilmektedir.
Fakat Altayli bu boliimde tiim konuyu en derinlemesine sekilde islemistir. Bu da
sosyal mecrada gazeteciligin ve bu alandaki Ozgirlik sinirlarinin  nasil

olusturuldugunun en biiyiik kanitidir.

11 Subat 2024 ‘Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Bir sonraki pandemiye hazir
miy1z? / Dr. Nuriye Ortayli’ programinda da, uzman bir ismin yeniden ortaya
c¢ikabilecek bir pandemiden yola ¢ikip, Tiirkiye’nin Covid19 pandemisi ile olan sinavi,
tilkedeki saglik sistemi ve tip egitimi konusulmustur. Programin son boliimlerinde ise

merak edilen Ortayli ailesi hakkinda bir sohbet gerceklesmistir.

18 Subat 2024 ‘Fatih Altayl1 ile Pazar Sohbeti: “Kapalicarsi benim emeklilik
projem” / Is insan1 Avi Alkas’ programinda Tiirkiye’de AVM kiiltiirii {izerine bir konu
islenmistir. Alanin uzman ismiyle AVM, e-ticaret, lilks markalar ve AVM’ler,
Kapaligarsi gibi konularla izleyici i¢in yine dinlemesi rahat ve bilgilendirici bir yasam
programi sunulmustur. izleyiciler i¢in farkl1 bir is konusunu ve insani tanitan bu boliim

eski AVM’lerden bahsederek de, nostaljik bir hafiza canlandirma da yagatmistir.

Programlarinda toplumun ortak noktada bulustugu degerlere de yer veren
Altayli 22 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: Ili¢’teki madende ikinci bir toprak
kaymasi riski!” isimli programda bir yavru kedinin tekmelendigi haberini ele almigtir.
Programin sonunda ortak vicdana seslenmis ve bu duruma sebep olan sahsa; “canavar”

ve “Allah belasini versin” demistir.

22 Subat 2024 ‘Fatih Altayh ile Pazar Sohbeti: “Sevki Yilmaz’in derdi etnik”
— Prof. Dr. Ilber Ortayli, Fatih Altayli’nin sorularini yanitladr” béliimiinde 17 Subat
giinii iIber Ortayli’nin katildig1 bir hanedan diigiiniinde yasananlar konusulmustur. Bu
programin ¢ekiminden 2 giin dnce bu konuyu isleyen Altayli, Haneden diigiiniinde
Refah Partisi Eski Milletvekili Sevki Yilmaz’m: “Osmanli’y1 siiren soysuzlari
lanetliyoruz” ciimlesi kurmasi ve ilber Ortayli’nin ayn1 masada yer almasi ve sozlii bir
tepki vermemesi lizerine konugu Ortayli’ya bu konuyu sormustur. Yani giindemde
olan bu konuyu, konunun birinci muhatabin1 programa davet ederek, geleneksel

medya mecralarina ve yeni medya platformlarina fark atmastir.
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25 Subat 2024 ‘Fatih Altayl ile Pazar Sohbeti: “Tiirkiye’den diinyaya Tiirk
dizileri” / Yapimec1 Fatih Aksoy’ bolimiinde Tiirkiye’nin Diinya’da en biiyiik dizi
ihracatcis1 olmasi lizerine bir boliim islenmistir. Tiirkiye’de en ¢ok tartisilan dizi
kiiltiirtiniin 6nemli isimlerinden Fatih Aksoy, Tiirkiye’de ve Diinya’da izlenen dizileri,
dizi kiltiirti, dizilerde uygulanan yasaklar, dizilerin baska iilkelere satilmasi, Tiirk
oyuncular konusulmustur. Gilindemin o6nemli problemlerinden biri olan set
emekeilerinin ¢alisma kosullarinin pek bahsedilmemesi de izleyici yorumlarinda yer
almistir. Konu ve konuk se¢imine genel olarak bakildiginda, bu boliimiin de genel

olarak bir¢ok izleyicinin olumlu ya da olumsuz ilgisi dahilinde olan bir konudur.

Konuk secimleriyle ilgili geleneksel medyadaki bakisin konusuldugu bir
boliim de, 24 Subat 2024’te yayinlanan “izahi1 olmayan seylerin mizah1” Sunucu Ece
Uner, Fatih Altayli’nin sorularini yamitladi” isimli yaymdir. Bu yayinda Ece Uner
Sozcii TV’ye gegme sebeplerinden birinin konuk konusunda 6zgiir olmak istedigini
ifade etmesidir. Konugma sirasinda Altayli, ana akim medyadaki tiim kanallarin
genelde ortak bir konuk listesi oldugundan ve se¢imi oradan yapilmasi gerektiginden
bahsederek, geleneksel medyadaki konuk baskisindan bahsetmistir. Bu da ana akim
medya kuruluglarinin ortak belirledigi konuk listesinin baskict yaninin, YouTube gibi

dijital platformlarda olmadiginin 6nemli géstergelerinden biridir.

3.8.6. Dil Kullanimi

1990’larin basinda, 6zel radyo ve televizyon kanallarmin sayisindaki artis,
haber sunum bigimlerinde 6nemli degisiklikler getirmistir. TRT den 6zel kanallara
gecis yapan Ali Kirca gibi isimlerle, haberleri sohbet havasinda sunma dénemi
baglamistir. Bu donemde ‘anchorman’ olarak adlandirilan haber sunuculari, haberin
merkezinden gelen, izleyiciler tarafindan giivenilir bukunan ve genellikle haber
merkezinin iist diizey yoneticileri arasinda yer alan tecriibeli gazetecilerdir. Mehmet
Ali Birand ve Ugur Diindar gibi spiklerler, bu yeni yaklagimin onciilerinden
olmuslardir. Ozel televizyon kanallarinin agilmasiyla birlikte sadece haberler degil,
birgok prorgram sunumu doniisiime ugramistir. Fakat Tirkiye Radyo-Televizyon
Kurumu’nun (TRT) mevzuatina gore spikerlik; dilbilgisi, fonetik, diksiyon,
artikiilasyon, tonlama gibi konulara hakimiyet gerektiren ve metinleri 6zelliklerine

gore degerlendirip, yayinlar1 esetik bir biitiinliik i¢cinde sunmay1 amaglayan bir
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meslektir. Ancak spikerlik ile sunuculuk arasinda bazi karisikliklar yasanabilir. Ciinkii
her ikisi de programlarin sunumuyla ilgilenmektedir. Bu yiizden ikisinden de beklenen
ti¢c temel ilke; dogru nefes kullanimi ile gilizel bir ses, anadilinde kurallarina uygun ve
etkili konusabilme, metni dogaglama olarak sunabilme yetisidir (Ersin, 2023, s. 59-
60).

Medyanin kullanim dilinin, anlatim yapisinda kritik bir rol oynadig1 her daim
bilinmektedir. Medya; toplumsal bir sorumluluk geregi, kurallara uygun bir sekilde
dili kullanarak yayin yapmakla yiikiimliidiir. Bu kullanim da dogrudan toplum i¢in bir
model olusturmaktadir. Tiirkiye’deki televizyon kanallari, izleyici karsisinda giivenilir
ve saygin bir izlenim yaratmak i¢in Tiirk¢e’yi 6zenle kullanmaya calisir, ancak bazen
alaninda yetersiz kalan ozellikle ekran Onilindeki medya calisanlarinin, dil hatalari
ekranlara yansiyabilmektedir. Ancak; genel olarak medya mensuplariin dil ve
kullaniminin 6neminin farkindaligi ve kullanimi gozlemlenmektedir. Televizyon
yayinciliginda program tiirii ne olursan olsun, dilin dogru kullanimi bir standart olarak
kabul edilmektedir. Tiirkiye’deki tiim televizyon kanalar1 devlet kurumu RTUK
tarafindan denetlendigi i¢in, toplum yapisina zarar verebilecek argo, kiifiir, cinsiyetci
ve 1rk¢r ifadeler kesinlikle kullanilmamaktadir. Kullanan kurum ve sahislar igin de

karsiliginda cezai bir islem uygulanmaktadir.

Fatih Altayli’nin sunumu her zaman programin ¢ekiciligini arttiran 6nemli bir
faktor olmustur. Kendine 6zgiin yaklagimi ve derin bilgisiyle Altayli, konular
izleyicilere acik ve anlasilir bir sekilde sunmaya c¢alismaktadir. Televizyondaki

programda, cesitli konularla yapilan birebir roportajlar ve paneller tartismalart igerir.

Teke Tek programina bakildiginda ise sunucunun dili sade, basit ve ¢ok
anlasilir bir sekilde kullanildigi, konusma temposunda da Altayli’nin duygu durumuna
gore inis ve cikislar oldugu gozlemlenmektedir. incelenen dénemin programlarina
bakildiginda Fatih Altayli’'nin programlara ciddiyetle basladigi, canli bir tempo ile
devam ettigi ama konularin islenisi sirasindaki anlatim dilinin bazen daha sert bir
tutum alabildigi goriilmektedir. Kullanilan dil, Tiirk¢e’nin dilbilgisi kurallarina

uygunluk gostermektedir.
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Ayrica, kanalin igerikleri geleneksel medyanin objektif ve mesafeli tislubunun
aksine, daha kisisellestirilmis ve samimi bir dil kullanmaktadir. Bu dil bazen agresif

ve argo bir tutuma da biirlinebilmektedir.

Ote yandan Fatih Altayli'nin YouTube kanalindaki igerikler dil kullanimi
acisindan incelendiginde, Altayli’nin uzun siire geleneksel medya igerisinde yer
almasinin etkisinden kaynakli konugmasindaki akicilik ve dil kullaniminin anlagilirlig
gbze carpmaktadir. YouTube gibi yeni medya platformlarinin sundugu daha 6zgiir ve
demokratik bir ortam, dil kullaniminda belirli farkliliklarin ortaya ¢ikmasini
saglamaktadir. Altayli’'nin kanalindaki videolar, Tiirk¢e kurallarina teknik olarak
uygun olmakla birlikte, geleneksel medyanin aksine daha samimi bir dil kullanimi
sergilemektedir. Videolara yapilan yorumlar ve sorular i¢in de boliim yapan Altayli,
izleyicilere bu sekilde geri bildirimde bulunabilmesi nedeniyle, yayinlar daha samimi
ve giinliik konusma diline yakin, resmiyetsiz bir sunumda yapilmaktadir. Kendine
0zgl tarziyla, sosyal medyanin interaktif ve dinamik yapisini kullanan Altayli,
geleneksel haber verme kaliplarini degistirerek ve izleyicilerle dogrudan etkilegimli
programlar yapmaktadir. Bu yaklasim, giiniimiizde stirekli artan bilgi akis1 iginde
izleyicilerin haberleri daha etkili bir sekilde anlamlandirmasina yardimci oluyor.
Ayrica bu baglamda Fatih Altayli’nin hem geleneksel hem de medya koklerini tagidigi,

hem de yeni medyanin sundugu yenilikleri benimsedigini sdyleyebiliriz.

[lk olarak Habertiirk’de yaymlanan Teke Tek yayinlarina bakildiginda da Fatih
Altayl’'nin konuklarma ve konuya kars1 da koseye sikistirict ve sert iisluplu bir
yaklasimda bulunabildigi goriilmektedir. Ornegin 02 May1s 2023 tarihli Yesil Sol Parti
Istanbul Milletvekili Adayr Hasan Cemal’in konuk oldugu program oldukca sert
gecmistir. Sosyal hayatta arkadas olduklarin1 vurgulamalarina ragmen Altayli, sorulari
ve tavirlarinda Ozellikle izleyici i¢in de tansiyonu ¢ikaran bir program
gerceklestirmistir. Hatta yayinda; Hasan Cemal’in hiikiimetle ilgili olumlu fikirlerinin
uzun vadede olumsuz yonde degismesi ve yazilarim1 da buna gore sertlestirmesi
konusulmustur. Altayli bunun iizerine; “Kimseyi hata yaptig1 i¢in su¢layamayiz, seni
de suclayamayiz hata yaptigin i¢in. Geg¢miste herkesin hatalar1 olabilir.” diyerek
konugu sasirtmis ve konugun “Sen hi¢ diislinliyor musun hatalarim1?” sorusuna,
“Siklikla diistinliyorum ama ben senin kadar hata yapmiyorum” diyerek, sivri diliyle

konuyu kapatmaistir. (21:40)
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Altayli yine ayn1 yayinda, hassas bir konuyu, konugun beklemeyecegi kadar
sert ve profesyonel bir sunucu diliyle sormustur: “Kandil’e neden bu kadar c¢ok
gidiyorsun? ve bugiin milletvekili adayr olmanda bu kandil gezilerinin etkileri var
mi1?” diye bir soru sormustur. Konuk, soru karsisinda sasirmis ama bir gazeteci olarak,
gazetecilere ¢ok da gilivenilmeyecegini diisiindiigiinii glilimseyerek soylese de
program, izleyiciler i¢in iki gazetecinin tansiyonu yiiksek diyaloglarina taniklik

etmistir.

Fatih Altayli’nin bu programdaki tavrina bakildiginda, konu ve konuga gore
kendi alaninda nasil muhalif ve sivri dilli olabildigi goriilmektedir. Bulundugu
platformun farkindaligiyla, belki icinde yer aldigi medya kurulusunun olabilecek

baskisina ragmen bu geleneksel mecray1 da kendi istedigi gibi yonetebilmistir.

Geleneksel medyadaki c¢alisma hayati sonlandiktan sonra YouTube

platformunda ayni hararetli sunum ve tavrina geri donmiistiir.

02 Subat 2024 YouTube yayminda ‘Fatih Altayli yorumluyor: Muharrem
Ince’nin CHP ile goriigmesinin perde arkasi!” adli yayminda ‘Diyarbakirli Ramazan
Hoca cinayeti lizerine konusulurken kendiyle ilgili gelen elestiriler lizerine bir
konudan bahsetmektedir. Yayinda yaptig1 mezhepsel bir yorumla ilgili olarak aldig
elestiri ve yorumlarla ilgili saveiliga ¢agrildig: ile ilgili tepkilerini sert dille dile
getirmistir. ‘Beni hedef gostermek sikar’ (10:45) gibi tabirlerle gerilimi yiikselmistir.
Babasina gelen kiifiirlerle ilgili olarak da ‘Gel karsima, hadi gel burada de lan’ (11:12)

demistir.

Yine 05 Subat 2024 yaymninda ‘Fatih Altayli yorumluyor: Bakan Simsek,
Hafize Gaye Erkan’1 gézden ¢ikarmisti! Yayiminda hiikiimetle ilgili elestiri yaparken
hiikiimet ve muhalefet arasindaki gerilimde Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan’in
sistemi iyi bilip yonettigine dair ‘Siyasetin tistad1’ tabiri kullanip, karsisinda diizgiin
muhalefet olmamasina bile sebep oldugunu, oyunu iyi kurdugunu ‘lIyi tezgah yapiyor’
tabiriyle anlatmigtir. Uslubu ve kelimeleriyle tv ekranlarinda da iddiali sdylemlerde

bulunsa da YouTube platformunda daha sansiirsiiz kelimeler segmektedir.

16 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: FETO’ciiliik nerede baslar, nerede
biter?” adli yaymin baslangicinda daha 6nceki programda dil siirgmesi yasadigindan

bahsetmistir. Saldiray Berk yerine Yildiray Berk dedigini, bir konu sirasinda zechirli
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maddeler konusundan bahsederken de ‘arsenik’ demek yerine ‘siyaniir’ dedigini
sOyleyerek, diizeltmesini yapmistir. Yayimnlanan programlarin, YouTube platformuna
yiiklendikten sonra burada kalmasi, insanlarin tekrar bu hatayla karsilasabilecegi bir
duruma neden olmaktadir. Bu yilizden Altayli hemen bir sonraki boéliimde kendi

diizeltmesini izleyicilerine yapmustir.

16 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: FETO’ciiliik nerede baslar, nerede
biter?” adli yayinda Ak Parti Bandirma adayr Cemal Oztaylan’in vatandasa el hareketi
cekmesi konusu konusulurken; Altayli burada argo terimde kullanilan ‘nah’ kelimesini
birkag saniye i¢inde defalarca paylasmistir. TDK’da her ne kadar ‘iste’ anlaminda
kullansa da, buradaki anlam1 tamamen argodur. Altayl televizyon yayinlarinda arada
argo kelimeler kullansa da ayni1 durum TV ekranlarinda yasasaydi bu kadar fazla bu
kelimeyi kullanmayacak ya da eger canli yayinda kullanirsa belki reji tarafindan
sanslirlenecektir. Eger banttan bir program ise de risk ve ceza olusturabilecegi

diisiiniilerek kurguda atilacaktir.

21 Subat 2024 °‘Fatih Altayli yorumluyor: Hangisi “ger¢ek” Osmanli
Hanedan1?’1 boliimiiniin girisinde Altayl, programdaki yorumlart uzattigiyla ilgili
yorumlara denk geldigini ve ikilemde kaldigin1 sdylemistir. Programdaki sag kolu
Emre’ye boyle bir durumda onu uyarmasini istedigini sdyleyerek, yorumlarin

sunumuna edecegi etkiyi gostermektedir.

31 Mart 2024°de Fatih Altayli’nin YouTube kanalinda Ozlem Giirses’le
beraber gerceklestirdigi ‘Teke Tek Segim Ozel Canli Yayini’nda se¢im heyecan:
icinde yakisiksiz bir el hareketinde bulunmustur. Beden dilini her daim etkin olarak
kullanan Altayli, yeni medyadaki bu alti net ¢izilemeyen ahlaki agig1 maalesef ortaya

¢ikarmustir.

3.8.7. Kiyafet

Televizyon yayimciliginda izleyiciyi ¢cekmek ve ilgisini siirdiirmek i¢in gorsel
kalitenin yliksek olmasi Onemlidir. Geleneksel televizyon programlarinda,
izleyicilerin gorsel veya isitsel olarak rahatsiz olacagi unsurlar kullanilmamaya
caligilir. Programin yapisina uygun olarak, sunucularin ve program katilimcilarinin da

giyimleri bu hedefler dogrultusunda seg¢ilmelidir.
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Giyim ve durus bir iletisimin baslangici i¢in 6nemli olmakla birlikte, iletisimin
devami i¢in yeterli degildir. Modas1 gegmis veya uygun olmayan giyim tarzlari 6nemli
mesajlarin hafife alinmasina sebep olabilmektedir. Uygun bir sekilde giyinmek, kiside
bir huzur ve giiven duygusu uyandirirken, etkileyici giyinmek ise baskalar1 {izerinde
dikkat ¢ekici bir etki birakmaktadir. Bu etki, is ve sosyal hayatta insanlar1 etkileme ve
kalic1 baglar kurma konusunda oldukga faydali bir unsurdur. Bir sunucunun giyim
tarzi, izleyiciler iizerindeki etkisi acisinda son derece kritik bir doneme sahiptir.
Sunucu haberin anlagilmasim1 zorlastiracak, dikkati dagitacak; fazla iddiali ve
gosterisli kiyafetlerden kaginmali televizyon ekranina uygun, géz yormayan renkler
tercih etmeli ve televizyon teknolojisinden kaynaklanan kisitlamalar nedeniyle ince
cigili, kiiciik kareli desenler veya siyah-beyaz gibi keskin kontrast igeren renklerden
uzak durmalidir (Oztiirk vd. 2024, s. 134).

Ozellikle haber ve tartisma programlarinda, sunucular genellikle daha resmi
kiyafetler giyerek kanalin imajini temsil eder. Habertiirk ekranlarinda yayinlanan Teke
Tek programi incelediginde, Fatih Altayli’nin giyim tercihlerinin ciddi ve resmi
oldugu, programin haber, belgesel, tartisma programinin gerektirdigi ciddiyete uyumlu
bir tarzda giyindigi goriilmektedir. Incelenen programlarin hepsinde Altayli takim

elbise, gomlek ve kravat kombini yapmustir.

RILERINIZ ICINERILERINIZ ICI RILERINIZ ICI

Sekil 5. Fatih Altayhi'nin HaberTiirk Televizyonu'ndaki Teke Tek
Programindaki Kiyafetleri

Kaynak: Habertiirk Televizyonu’nun kurumsal web sayfasi1 https://tv.haberturk.com/program/teke-
tek/167 linkinden 18 Nisan 2024 tarihinde alinan goriintiiler yazar tarafindan derlenmistir.
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Arastirma yapilan Teke Tek boliimlerinde de goriildiigl iizere Altayli, her

zaman ekranlarda resmi bir giyim tarzi izlemistir.

Ekran Oniinde resmi ve maskiilen bir tarz belirleyen Fatih Altayli, YouTube
kanalinda televizyondaki haline kiyasla daha rahat kiyafet se¢imleri yaptigi
gdzlemlenmistir. Inceleme araligindaki boliimlere de bakildiginda Altayli’nin her
programda kullandig1 ceket ve kravat se¢imlerinin azaldigi, yerine kazak ve sadece
goémlegin kullanildig1 daha az resmi bir giyim tarziyla programin goérsel biitiinliigiine

zarar vermeyecek sekilde bir tarz belirlemistir.

Sekil 6. Fatih Altayl'min Kisisel YouTube kanalindaki Kiyafetleri

Kaynak: Habertiirk Televizyonu’nun kurumsal web sayfasi
https://tv.haberturk.com/program/teke-tek/167 linkinden 18 Nisan 2024 tarihinde alinan
goriintiiler yazar tarafindan derlenmistir.

Hatta Altayli baz1 boliimlerde, televizyonculukta hem sunucunun hem de
konugun giymesi c¢ok da tercih edilmeyen bogazli kazak giymistir. Mikrofon
kullaniminda hem estetik hem de kullanim agisindan zor olan bu detayr Altayli’nin

seciminde goriilmektedir.

Fatih Altayli’nin 2 Subat 2024 YouTube yayiminda kiyafetleriyle ilgili olarak
gelen yorumlar1 da dikkate aldigini bu yayminda da goriilmektedir. Bir onceki
yayminda giydigi yelekle ilgili olarak aldig1 pozitif yorumlar iizerine, aldig1 Italyan

tretimi kiyafetinin hikayesini anlatmistir. Yeleginin 115 yillik bir kumastan
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yapildigimi ve kendisinde de 15 yildir oldugunu anlatmis, bazen kiyafetleriyle ilgili
mailler aldigin1 sdyleyerek, aslinda izleyciler igin kiyafetin ne kadar 6nemli oldugunun

altim1 ¢izmistir.

05 Subat 2024 YouTube yayminda Altayli’'nin genelde ekranda pek tercih
edilmeyen bogazli bir kazak tercih ettigi goriilmektedir. Mikrofon kullanimi1 sebebiyle
genellikle ekranlarda tercih edilmemesi yan1 sira Altayli’nin televizyon ekranlarinda
bu tarz bir kombini ¢ok da kullanmadig1 gériilmektedir. Konuksuz, yorum yaptigi bu
programda kiyafeti bu denli rahat tutarak, izleyiciyle hem beden hem de kiyafetle bir

samimiyet kurmaya ¢alistig1 sdylenebilir.

06 Subat 2024 tarihinde ise Fatih Altayli, Hatay Depremi’nin yildoniimii
oldugu icin bu konsepte bir program yapmistir. Program Ortak Akil Antakya
Platformu 3 yetkilisiyle ger¢eklesmistir. O giin programda Fatih Altayli; gri ¢izgili
kareli bir ceket tercih ederken, icine de bu cekete uyumlu bir acik mavi gomlek tercih
etmistir. 3 konugundan erkek olanlar tamamen siyah giyinmis, kadin konuk ise igine
beyaz bir bluzla siyah bir jile tercih etmistir. Altayli programda kendi kiyafet se¢imi
ve konuklarinin se¢imiyle ilgili; “Bugiin konuklarim o gilinii hatirlamak icin siyah
giydiler. Ben ise gelecegi temsil etmesi adina mavilerle karginizdayim. Ciinkii daha
aydinlik ve daha mavi bir diinya istiyoruz” ctimlelerini kurmustur. Bu da kiyafetlerle

onemli mesajlarin verilebilecegini, yayinda gormemizi saglamistir.

Fatih Altayli hatta bu konuyla ilgili kanalinda bir yaym da yapmistir.
Genellikle haftanin son giiniinde yayinlarinda daha rahat konulara egilen sunucu 17
Eyliil 2023 tarihli yaymi ‘Fatih Altayli ile Pazar Sohbeti: Bir centilmen nasil
giyinmeli? / Faruk Siiren’ adli programda giyimin énemiyle ilgili 1 saat 19 dakika 1
saniyelik bir program yapmistir. Hatta programda g1k giyimiyle 6n plana ¢ikan konugu
Faruk Siiren’e YouTube platformundaki yayinlarini izlemis mi diye sorup, kiyafetleri
hakkinda yorum almistir. Bu da Fatih Altayli’nin ekran Oniindeki stil ve giyim

konusundaki hassasiyetini 6n plana ¢ikarmaktadir.
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3.8.8. Reklam ve Sponsorluk

YouTube’da habercilik faaliyetlerini sekillendiren en kritik unsurlardan biri
platformun algoritmalaridir. Bu algoritmalar, kullanicilarin hangi videolar1
gorebilecegi ve erisebilecegi konusunda temel bir rol oynar. YouTube, igerik
tireticilerinin hedefledikleri kitlelere ulagmalarini saglamak icin bu algoritmalari
kullanilir. Bu algoritmalar sadece gosterilecek igerikleri degil, ayni zamanda
platformun c¢esitli boliimlerinde yer alacak icerikleri de belirler. YouTube’daki
algoritmalar; arama sonuglari, 6nerilen videolar, ana sayfa, trendler listesi, abonelikler
sekmesi ve bildirimlerdir. Fakat bu algoritmalar1 bilmek ve buna gore haber tiretimi
bulunmak tek basma garanti getirmemektedir. Bu yiizden YouTube haber
yayincilariin platformda daha etkin bir sekilde yer almalarina ve daha fazla izleyiciye
ulagmalarina yardimci olmak adina bir rehber de hazirlamistir (Bulut ve Bulut, 2023,
s.731).

Geleneksel medya kokenli gazetecilerin YouTube’da yogun bir sekilde yer
aldigi  gozlemlenmektedir. Bu durum YouTuber gazetecilerin geleneksel
meslektaglarindan pek de farkli olmadiklarini gosteriyor. Kendilerini yayinci veya
icerik iireticisi olarak degil, gazeteci olarak tanimlamaktadirlar. YouTuber gazeteciligi
sadece ekonomi — politik etkenler de 6nemli bir rol oynamaktadir. Ana akimda yer
bulamayan veya ifade 6zgiirliigli kisitlanan gazetecileri ‘gilivenli bir liman’ sunarak,

gelir paylasim modeli ile de maddi bir kazang kaynagi islevi gostermektedir.

Haberciler, geleneksel medyadan YouTube gibi dijital platformlara
gectiklerinde gelir elde etme yontemleriyle karsilasabilirler. Iste bu ydntemlere
bakildiginda; reklam gelirleri, sponsorluk ve marka ortakliklari, abonelik programlari,

bagis, iiriin satislar1 ve destek platformlaridir.

Habercilerin  YouTube gibi sosyal medya platformlarindan para
kazanmalarinin etik olup olmadigi, gesitli faktorlere bagli olarak tartismali bir konu
gibi goriinmektedir. Fakat bu durum gesitli riskler ve potansiyel etik sorunlari da iginde
barindirmaktadir. Reklam gelirleri veya sponsorluk anlasmalart nedeniyle
tarafsizligini  yitirebilme  ihtimaliyle, haber iceriklerinin  objektifliginin
sorgulanmasina neden olabilmektedir. Habercilerin reklam verenlerin beklentilerine

uygun olarak icerik tiretmeleri, konularin dogruluk ve derinligini etkileyebilmektedir.
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Bunun gibi birgok faktor bir araya geldiginde izleyicilerin zamanla haber kaynaklarina

olan inanglar1 ve medyaya olan giivenleri degisebilmektedir.

Fatih Altayli’nin programina da ICRYPEX isimli kripto para borsasi sponsor
olmustur. Sponsor, Altayli’nin ‘Haftayr ICRYPEX ile agiyoruz’ dedigi Pazartesi ve
‘Bu haftay1 da yine ICRYPEX ile kapatiyoruz’ climlesiyle bagladigi Cuma giinleri
yayimnda yer almaktadir. Programin girisinde ve ¢ikisinda 5’er saniyelik teaser
kullanilmis ve tiim yayin boyunca markanin adi sag {ist kosede kalmistir. Arastirma
araligindaki 1 aylik siirecte, Fatih Altayli YouTube kanalina 30 video yiiklemis ve bu
videolardan 10 tanesine de bu markay1 sponsor almistir. Program boyunca 10 dakikada
bir kj bandinda sponsorun reklami ekrana gelmistir. Altayli sponsorunu programlarin
acilisinda ve kapanmisinda izleyicilere hatirlatmis, ICRYPEX’in diizenledigi

etkinlikleri bildirirken, katilim i¢in davetiye linklerini de sayfaya eklemistir.

ICRYPEX TOKEN DUNYA BORSALARINDA!

© = o

ISR

7/24 ULASABILECEGINIZ SiZE OZEL
MUST MSILCISIICRYPEXTE

HEMEN UYE OL

» o~

ICRYPEX

Sekil 7. Fatih Altayli'nin kisisel YouTube Hesabindaki Sponsor Teaser ve KJeri

Kaynak: Habertiirk Televizyonu’nun kurumsal web sayfasi https://tv.haberturk.com/program/teke-
tek/167 linkinden 29 Nisan 2024 tarihinde alinan goriintiiler yazar tarafindan derlenmistir.
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Hatta 9 Subat 2024 ‘Fatih Altayli yorumluyor: 2024 enflasyon tahminleri?’
boliimiinde Altayli sponsoru adia bir anonsu oldugunu sdyliiyor. Ekranin altinda
kalan linke tiklandig1 taktirde sisteme iiye olanlara kanala 6zel 250 TL degerinde bir
BTC verilecegini soylemektedir. Bu da reklamin gériinmesinden ziyade sozlii de dile

getirilip, izleyicileri reklama direkt yonlendirmeye sebep olmaktadir.

Habercilerin YouTube iizerinden para kazanmalar1 bu platformun getirdigi
ozgiirliik ve erisim kolayliklariyla birlikte etik standartlar1 sorgulatmaktadir. Finansal
cikarlarin etkisiyle bir tarafsizlik kaybi yasanabilir bu da sponsorluk ve reklam
anlagmalar1 sebebiyle bir objektiflik bosluguna sebep olabilmektedir. Altayli da
geleneksel medya platformundaki bilinen etik ¢izgisini yeni medyadaki kazang

saglama yolunda manevrasiyla sorgulanmasina neden olabilmektedir.

Etik standartlarin siirdiiriilmesi, habercilik mesleginin en temel tasidir ve bu
standartlardaki herhangi bir zayiflik, haberciligin toplumdaki yeri ve islevi iizerinde
uzun vadeli olumsuz etkilere yol acabilmektedir. Bu yilizden de geleneksel ya da yeni

medyada bu etik ilkeleri korumak ve hatta giiglendirmek en 6nemli noktadir.
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Alternatif medya; 19. yiizyildan bu yana varligini siirdiirmekle birlikte, modern
iletisim teknolojilerinin ilerlemesiyle daha da goriiniir hale gelmistir. Devrim
niteligindeki teknolojik gelismeler; bilginin daha hizli ve genis kitlelere ulasmasini
saglayarak, medyanin kisisel yasamlara daha fazla entegre olmasina neden olmaktadir.
Artik bireyler de internet ve mobil olanaklar sayesinde istedikleri zaman ¢evrimigi
olabilirken, diger insanlarla da iletisim kurmaktadirlar. Bu durum da insanlarin
yasamlarinin biiytik bir kismini, dijital platformlarda paylagsmaya basladiklari yeni bir
yasam bicimi haline gelmistir. Giiniimiimiiz teknolojisi; birgok tabuyu yikarak,
geleneksel medyanin sinirlarini zorlayan yeni bir medya ortami yaratmistir. Bu evrim
de; hem gazetecilik pratiklerinde, hem de haber tiiketicilerinin deneyimlerinde 6nemli
degisiklikler getirmistir. Internetin yayginlasmasi ve iletisim teknolojilerinin
durdurulamaz yiikselisi, gazetecilikte koklii degisimlere yol agmis ve insanlari dijital
medya gazeteciligine yonelmeye itmistir. Dijital gazetecilik; teknoloji ile sinirlt degil,

ayn1 zamanda iceriklerde de bir doniisiim yaratmaktadir.

Reklam veren ve medya sahiplerine olan bagimliligin, gazeteciligin
tarafsizligin1 ve ozgiirliigiinii tehlikeye attig1 diisiincesine meydan okuyan bir¢ok

medya emekgisi, ticari endiselerini birakarak alternatif medya tarafina gegmistir

Internet ve Web 2.0. teknolojilerinin evrimi, kullanicilara zamandan ve
mekandan bagimsiz, interaktif bir deneyim saglayan platformlar ortaya ¢ikarmistir. Bu
platformlardan biri olan YouTube, haber dagitiminda da kritik bir role sahiptir.
Geleneksel medyada genellikle pasif olan kullanicilar, YouTube’da aktif bir rol
iistlenirler; tercih ettikleri kanallara abone olup, bu kanallarla bir iliski kurmaktadirlar.
Ayrica videoyu begenme, begenmeme, yorum yapma, paylagsma ve katilim 6zelligiyle
liye olma gibi ¢esitli etkilesim yollariyla katilimlarmi arttirabilmektedirler. Hesab1
olan fakat aktif olarak bu ozellikleri kullanmayan kullanicilar bile, sadece video
izleyerek bu katilim siirecine dahil olabilmektedir. Bu 6zellikler YouTube’u kullanici

katilim1 agisindan zengin ve 6nemli bir platform yapmaktadir.

Bu calismada YouTube’un; geleneksel medya kurumlarinin sundugu
kisitlamalar1 asan ve habercilik meslegine yeni bir soluk getiren bir platform olarak

nasil one c¢iktig1 anlatilmaktadir. YouTube; gazetecilere mesleki bagimsizlik,
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Ozgiinliik ve tarafsizlik agisindan daha fazla alan saglayarak, geleneksel medyanin
baskin diizenine bir alternatif sunar. Giiniimiizde, haberlere erisim sekillerimizin
teknoloji tarafindan sekillendigi ve degistigi bu donemde, yeni gazetecilik
uygulamalarinin meslegin gelisimine katkisi, degerli bir kazang olarak goriilebilir.
Dijital platformlar, kullanicilara kendi ilgi alanlarma gore icerik se¢me 6zgiirliigii
sunarak, geleneksel medyanin sundugu tekdiize igeriklerin 6tesine gegme imkani tanir.

Bu, medya sektoriinde yasanan doniisiimiin bir pargasi olarak 6nemli bir gelismedir.

Haber iiretimi ve sunum yontemlerinde, geleneksel medyanin nasil bir evrime
ugradigini ayni zamanda Fatih Altayli’'nin YouTube kanali ve HaberTiirk’teki ‘Teke
Tek’ programi iizerinden bu evrimin somut orneklerini inceleyerek ortaya koymayi
amaglamistir. YouTube, hem profesyonel gazetecilerin hem de amatér igerik
tireticilerin etkilesime gegebildigi, marjinalize edilmis topluluklara ses verme firsati
sunan ve kullanicilarla gazeteciler arasinda dogrudan bir iletisim kanali olusturan bir

platform olarak kendini géstermektedir.

Geleneksel medya kuruluslar1 genellikle biiyiik korporasyonlara bagli
kalmakla ve belirlenen politikalar dogrultusunda igerik iiretmekteyken, dijital
platformlar da bireysel ve bagimsiz yapilarin igerik {iretiminde olmalar1 igin bir alan
saglamaktadir. Bu durum, daha esnek ve cesitlendirilmis igeriklerin iiretilmesine
olanak tanir. Kullanicilarin geri bildirimleri, dijital platformlarin gazetecilik alaninda
onemli bir rol oynadigini ve geleneksel medyanin sinirlarimi asarak izleyicilerin

ithtiyaclarini daha iyi karsiladigin1 gostermektedir.

Ozellikle Fatih Altayl'nin YouTube kanali ve ‘Teke Tek’ programindaki
icerikler, profesyonel yayincilik anlayisiyla hazirlanmis olup, alternatif medya
baglaminda degerlendirildiginde bu platformlarin, kullanici etkilesimi, canli yorumlar
ve gesitlendirilmis gelir modelleri ile alternatif medyanin bazi 6zeliklerini tasidig
gozlemlenmektedir. Altayli’nin iceriklerinde geleneksel medyada yer bulamayan,
otekilestirilmis haber anlatimlari, YouTube un alternatif medya olarak potansiyelini

gostermektedir.

Teke Tek programinin Habertiirk’te yillardir devam eden bir gelenegi varken;
YouTube platformuna ge¢isi medya dinamiklerinde 6nemli bir doniim noktasini temsil

eder. Geleneksel medyada daha kat1 diizenleyici ve kurumsal kisitlamalar altinda
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calisan Altayli, YouTube’a gegis yaparak bu tiir kisitlardan kismen 6zgiirlesmistir.
YouTube’un teknik 6zellikleri, Altayli’nin igeriklerini daha genis bir kitleye ulagtirma
potansiyelini artirirken, ayn1 zamanda programin formatinda ve sunum tarzinda daha
esnek degisiklikler yapmasina olanak tanimistir. Ozellikle canli yayinlar ve interaktif

ozellikler, izleyici ile etkilesimi artiran unsurlardir.

Geleneksel medyadan yeni medyaya geciste teknik kisi ve ekipman olarak da
belirli bir kiyas ve cesitlilik seckisi sunmaktadir. Yeni medya platformlar: profesyonel
diizeyde yayin yapmak i¢in gereken ekipmanlarin maliyetini 6nemli oOlgiide
diisiirmiistiir. Bu durum daha fazla igerik tireticinin medya alanina girmesine olanak

tanimaktadir.

Fatih Altayli’nin YouTube platformuna gecisi, medya ve habercilik alaninda
dijitallesmenin getirdigi avantajlari ve zorluklar1 agik¢a ortaya koymaktadir. Teknik
acidan bu gegis daha genis bir erisim ve esnek yayin olanaklari sunarken, etik ve kalite
standartlar1 agisindan yeni sorumluluklar ve denetim mekanizmalarinin Gnemini
vurgulamaktadir. Altayli’nin YouTube kanalinda sergiledigi igerik g¢esitliligi ve
etkilesim diizeyi, geleneksel medya yapilarini sorgulayan ve yeniden sekillendiren bir
model olarak degerlendirilebilir. Ancak bu yeni medya ortaminda, igerik tireticilerinin
etik kurallara bagli kalma zorunlulugu, platformun sundugu Ozgiirliiklerle
dengelenmelidir. Boylece; dijital medya, hem bilgilendirici hem de etik normlara

uygun bir haberlesme ortami olarak islev gorebilir.

Medya sektoriindeki bu dijital doniisiim; hem teknik imkanlar hem de igerik
Ozgiirliigii acisindan yeni firsatlar sunarken, ayn1 zamanda etik standartlar ve icerik
kalitesi konularinda yeni sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Medya sektorii i¢in bu
doniisiim, izleyici kitlesinin beklentileri ve medya tiiketim aligkanliklarinin
degistiginin bir gostergesi olarak degerlendirebilir. Habercilik pratiklerinin bu yeni
ortama nasil adapte olacagi ve etik standartlarin nasil korunacagi, medya uzmanlari ve

igerik treticileri i¢in 6nemli bir tartisma alan1 olmaya devam edecektir.

Sonug olarak, bu tez YouTube platformunun, teknolojik imkanlar1 ve katilimet
yapistyla ana akim medyaya bir alternatif sunarken, ayn1 zamanda alternatif medya
Ozelliklerini tagiyip tasimadigini ve bu platformun etik ve dogruluk standartlarina nasil

uyum sagladigim tartismaktadir. Internet ve dijital platformlar, bilgiye, habere erisimi
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demokratiklestirmekte ve gazetecilere ayni zamanda igerik tireticilerine de daha genis
bir 6zgiirliik ve yaraticilik alan1 sunmaktadir. Bu, medya alaninda kokli doniisiimii
isaret etmektedir. YouTube oOzelinde, video igeriklerin paylasildigi bir platform
olmanin Gtesinde, gazetecilik anlayisiyla uyumlu, derinlemesine analizlere ve uzun
format igeriklere yer veren, topluluk katilimimi tesvik eden, bagimsiz gazetecilik
yapisini destekleyen ve kiiresel bir erisime sahip olmasiyla dikkat ¢ekmektedir. Bu
baglamda, YouTube ve benzeri dijital platformarin, haber iiretimi ve sunumunda yeni
bir donemin Onciisii oldugu kabul edilirken, icerik dogrulugu ve etik standartlar
konusunda daha fazla diizenlemeye ihtiya¢ duydugu sonucuna varilmaktadir. Fatih
Altayli’nin ¢aligmalari, bu yeni medya ortaminda profesyonellik ve icerik kalitesinin

korunmasi gerektiginin altin1 ¢izmektedir.
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