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OZET

MESLEK YUKSEKOKULU OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
KULLANIMI VE SiYASAL EGILIMLERiI ARASINDAKI ILISKINIiN
INCELENMESI NAZILLIi MYO ORNEGI

Zehra KUCUKKALAY

Yiiksek Lisans Tezi, Siyaset Bilimi ve Kamu Y 6netimi Anabilim Dali
Tez Danismant: Prof. Dr. Atakan HATIPOGLU
2024, X111 + 76 sayfa

Sosyal medya, bilgi treterek toplayarak ve paylasarak insanlarin giinliik
yasamlarinda reform etkisi yaratan yepyeni bir sosyal iletisim ortami yaratmistir. Forumlar,
bloglar ve sosyal aglar gibi internet ve sosyal medya araglari iletisimde devrim yaratmis ve
halkla iliskilerin en 6nemli araclarindan biri haline gelmistir. Popiiler medya iletisimde hala
onemli bir rol oynamakla birlikte insanlarin temel ihtiyac¢ diizeyinde yerini almis yeni bir
sosyal alan yaratmistir. Sosyal medyanin, Siyasi katilim tizerindeki etkisinin yani sira,
siyasetgilerin ve iniversite gengliginin sosyal medyayr toplu siyasi eylem igin
kullanabildikleri gdzlemlenmektedir. Ozellikle insanlarin giinliik hayat: iginde énemli bir
yer tutan sosyal medyanin bu etkileyiciligi siyasetten pazarlamaya kadar biitiin mecralarin

dikkatini ¢ekmistir.

Bu calisma, Tiirkiye’de sosyal medyanin siyasi katilimcilik tizerindeki etkisini
Meslek Yiiksek Okulu 6grencileri tizerinden incelemektedir. Uygulama ¢alismasinda 6lgege
iliskin faktor yapisini ve sosyal medyanin siyasal katilima etkisini incelemek amaciyla
Sosyal Medya Siyasal Katilim Olgeginin gegerlik ve giivenirlik analizleri yapilmistir.
Arastirma kapsaminda sosyal medyanin siyasal katilima olan etkisinin demografik 6zellikler
ve sosyal medya kullanim aligkanliklar1 baglaminda degerlendirilmesi amaglanmustir.
Aragtirma bulgulari, Meslek Yiiksek Okulu diizeyinde sosyal medyanin siyasal katilima

dogrudan olumlu bir etkisinin olmadigini1 ortaya koymustur.

ANAHTAR SOZCUKLER: Genglik, Sosyal Medya, Siyasal Katilma, Meslek Yiiksek
Okulu.



ABSTRACT

INVESTIGATION OF THE RELATIONSHIP BETWEEN VOCATIONAL
SCHOOL STUDENTS SOCIAL MEDIA USE AND POLITICAL
TENDENCIES NAZILLI VOCATIONAL SCHOOL CASE

Zehra KUCUKKALAY

Master Thesis, Department of Political Scienceand Public Administration
Thesis Advisor: Prof. Dr. Atakan HATIPOGLU
2024, X111 + 76 pages

Social media has created a whole new social communication environment that
reforms people's daily lives by generating, collecting and sharing information. Internet and
social media tools such as forums, blogs and social networks have revolutionized
communication and have become one of the most important tools of public relations. While
popular media still plays an important role in communication, it has created a new social
space that has replaced people's basic needs. In addition to its impact on political
participation, it is observed that social media can contribute to collective political action by
politicians and university youth in using social media. This effectiveness of social media,
which has an important place in people's daily lives, has attracted the attention of all
channels from politics to marketing. This study examines the impact of social media on
political participation in Turkey through Vocational School students. Vocational School
students were selected as a suitable object of study due to their high level of political
participation and social media activity in elections and collective actions. In the application
study, validity and reliability analyses of the Social Media Political Participation Scale were
conducted to examine the factor structure of the scale and the effect of social media on
political participation. Within the scope of the research, it was aimed to evaluate the effect
of social media on political participation in the context of demographic characteristics and
social media usage habits. The research findings revealed that social media does not have a

direct positive effect on political participation at the VVocational School level.

KEYWORDS: Youth, Social Media, Political Participation, Political Tendency.Vocational

School.
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GIRIiS

Insanoglu var oldugundan beri cesitli araglarla iletisim kurmaktadir. Yazinin icad,
ozellikle bilgi toplama, iletisim kurma ve bilginin saklanmasi konularinda 6nemli bir doniim
noktas1 olmustur. 19. yiizyilda telefon, radyo ve televizyonlarin kullanilmasiyla Kitle iletisim
yayginlasmistir.Internetin 20.yiizy1lda icadiyla birlikte yeni medya kavram ortaya ¢ikmis ve
iletisim araglarmin evrimiyle bireylerin iletisim siiregleri giincellenmistir.Dijital ¢ag,
ekonomik, sosyal, siyasal, bilimsel ve sanatsal gibi bircok alanda degisimleri beraberinde
getirmistir. Yeni medya, onunla birlikte gelistikge insanlar1 da etkiledi. Ornegin insanlar
giinlik yasamlarinin bir parcas1 olarak sosyal, ekonomik, sanatsal ve diger alanlardaki
faaliyetler, internet araciligiylapaylasilmaya, degistirilmeye ve yenilenmeye baslamustir.
Internet giinliik hayat: kolaylastirmis, insanlarin bilgiye hizli ve kolay bir sekilde ulagmasini
saglayarak zamandan tasarruf edilmesini saglamistir. Sosyal medya diinya c¢apinda her
yastan insan tarafindan kullanilmakta olup, bireylerin ihtiyag ve ilgi alanlarina gore
kullanilmaktadir. Sosyal medya insanlarin giinliik yasamlarindaki sosyal, ekonomik,
sanatsal ve siyasal aktivitelerini internet tizerinden paylagmasina, degistirmesine Ve
yenilemesine olanak tanimaktadir. Sosyal medya platformunu olusturan forumlar, bloglar ve
sosyal aglar gibi internet ve sosyal medya araglar1 zamanla geleneksel medya araglarindan
birisi haline gelmistir. Sosyal medya, iiniversite genclerinin siyasal katilim ve Kolektif
siyasal eylemler agisindan destekleyici ve organize edici bir rol oynamaktadir. Bunun
orneklerini Wall Street Isgali, Londra Isyanlar1, Arap Bahar1 (Facebook Devrimi olarak da
adlandirilmaktadir) gibi farkli toplumlardaki siyasal eylemlerde insanlar1 6rgiitlemek, daha
fazla kisiye ulasmak ve iletisimi saglamak i¢in kullanilmistir. Genglerin 6zellikle
tiniversitedeki o6grencilerin sosyal medya hesaplarinda iiyeligi bulundugu yada sempati
duydugu parti veya liderin sosyal hesaplarint begenip yapmis olduklari calismalari,
paylagimlarini retweet ederek, paylasarak destek olmakta tam tersi karsit goriiste oldugu
parti veya liderin sosyal medya iizerinden gergek kimligi yada fake hesap olusturarak sosyal
medya {izerinden elestiri, eylem ve protesto diizenleyerek siyasi katilim davranisi
gostermektedir. Buna bagli olarak geng niifus sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanarak

siyaset yapma davranisini 6nemli bir iletisim araci olarak kullanmaktadir.

Bu calisma, meslek yiiksek okullarinda (MYO) egitim alan genglerin sosyal medya
kullanimmin siyasi katilimi nasil etkiledigini, farkli siyasi katilim bigimlerinin neler

oldugunu, sosyal medya ortamlarinda yapilan siyasi etkilesimin niteligini incelemektedir.



Genglerin siyasi katilimimi ve sosyal medya kullanimini iligkilendirerek, siyasi katilimda
sosyal medyanin etkin roliinii ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir.Ayrica geleneksel siyasi
aktorlerin dijital aglardaki tavir ve etkileri ile bu genglerin sosyal medya kullanimi
arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikaracak ve sosyal medya kullaniminin genglerin siyasi katilimina
nasil bir yansimasi oldugunu anlamaya calisacaktir. Calismanin hedef kitle olarak MYO
ogrencilerini se¢mesinin nedeni, bugiine kadar genglik ve siyasal katilma {izerine yapilan
calismalarda esas olarak lisans o6grencilerinin seg¢ilmis olmasidir. Buna karsilik MYO
ogrencileri ihmal edilmis goriinmektedir. Bu ithmal, bir bilimsel agidan anlamli bir veri
eksigine yol acar mi diye diisiindiigiimiizde, genclik kitlelerinin kendi igindeki katmanlagma
gercegi ile karsilasiriz. Son tahlilde genglik bir toplumsal smif ya da tabaka degil, bir
kategoridir. Sirlar1 esas olarak arastirmacinin kafasinda cizilmektedir. Universite 6grenimi
gorme sansi bulabilmis ya da bulamamis gencler, esas olarak mensup olduklar1 toplumsal
kesimlerin hayat sanslarin1 yansitmaktadir. Benzer bir sekilde, nitelikli bir Gniversitede ya
da tasra tiniversitelerinden birinde; yiiksek puanli, mezunlarina gorece yiiksek statii ve is
garantisi saglayan boliimlerden birinde ya da boyle getirileri olmayan boliimlerden birinde
ve nihayetinde lisans-lisans istii diizeylerde ya da on lisans diizeyinde 6grenim gormek,
genglerin i¢inden geldikleri toplumsal tabakalarin ekonomik, toplumsal ve kiiltiirel
kosullarindan bagimsiz degildir. Bu nedenle arastirmada MYO &grencilerinin segilmesinin,
bu genglerin toplumsal kokenleri ile iliskiler bakimindan diger aragtirmalarin bulgularina

gore daha farkli tonlar yakalamamizi miimkiin kilmasi beklenebilir.

Nazilli MYO, Tirkiye’nin biitin bolgelerinden 6grenci almasi, bolim cesitliligi,
kendine ait bir kampus alanina sahip olmasinin yarattigi cazibe, iilkenin gerek yasam ve
iklim kosullar1 gerek ulasim imkanlart bakimindan ‘“cazip” bir bolgesinde olmasi gibi
nedenlerle, 6grencileri agisindan yiiksek bir temsiliyet sahibidir. Arastirmacinin gegmiste bu
okulda ders vermis olmasi, okulu, 6gretim kadrosunu ve 6grencilerin niteliklerini taniyor
olusu ve bu bolgede ikamet ediyor olmasinin getirdigi erisim kolayliklar1 da, saha

arastirmasi i¢in bu okulun se¢ilmesinde etkili olmustur.

Siyasal katilma eylemi sirasinda Meslek Yiiksek Okulu &grencilerinin sézgelimi
siyasi partilerdeki konumlar1 ve sosyal medya kullanim sekilleri, farkli sosyal ve kiiltiirel
sermayelere sahip olmalarindan ve diger aktorlerle olan iliskilerinden etkilenebilir. Siyasi
fikirlerini oncelikli olarak sosyal medyada ifade etmeleri oranlari, toplumun diger

kesimlerine goreyiiksek diizeydedir.Tim bu bilgiler dogrultusunda kisaca ¢alismanin ana



problemi,meslek yiiksek okullarinda 6grenim goren genglerin sosyal medya kullanimi ve

siyasal egilimleri arasindaki iliskiyi ortaya ¢ikarmaktir.

Bu calismanin smadig1 ilk hipotez, Meslek Yiiksek Okulu (MYO) 6grencilerinin,
sosyal medya kullanimi ile siyasal katilim diizeyleri arasinda olumlu bir iliski oldugu
iddiasidir. Sosyal medya kullanimi arttikga siyasete katilim diizeyinin arttig1 yoniinde genis
bir literatiir bulunmaktadir. Calismanin hareket noktasi bu literatiir olmustur. Meslek
Yiksek Okulu ogrencilerinin de, her ne kadar toplumun gdrece alt sosyo-ekonomik
gruplarindan geliyor olsalar da, genel toplumsal egilimlerin bir parcasi olarak, benzer

tepkileri veriyor olmasi beklenmelidir.

Calismanin ikinci hipotezi, sosyal medya kullanimi yoluyla elde edilen siyasi icerikli
bilgilerin, bireylerin siyasi goriis ve kanaat olusturmalarinda belirleyici etkisi oldugudur.
Gengler, cep telefonu ve sosyal medyaya yogun sekilde ilgi gostermektedirler. Cep telefonu
kullanmayan, sosyal medya hesab1 olmayan geng neredeyse yok gibidir. Bu nedenle, pek
¢ok konuda oldugu gibi, siyasal konularda da en 6nemli bilgilenme ve kanaat olusturma

mecrasinin sSosyal medya olmasini beklemek gergegi uygun bir tutum olmalidir.

Uciincii hipotez, sosyal medya kullanimmin artmasia paralel olarak sosyal medya
platformlar1 iizerinden siyasal olaylara katilma ve aktivizmde bulunma egilimi arasinda
olumlu iliskinin oldugudur. Sosyal medya iizerinden sosyallesen bireyler, hayatin dogal bir
pargast olarak, siyasal kanaat ve eylemlerini disa vurmanin en énemli yolu olarak sosyal
medyaya bagvurmaktadirlar. Bu durumda, sosyal medya kullanim diizeyi ile siyasal
kanaatleri olanlarin, 6ncelikli olarak bu mecray1 kullanmay1 tercih etmeleri arasinda bir

olumlu iliskinin olmas1 beklenmelidir.

Dordiincii hipotez, sosyal medya kullaniminin MYO 6grencilerinin 0y verme
egilimini olumlu yonde etkiledigidir. Sosyal medyada siyasi partilerin reklamlart ile
karsilagan, taraftar veya karsit goriislerin etkisine maruz kalan 6grenciler, daha yiiksek bir

siyasallagsma yasiyor ve oy vermeye daha istekli hale geliyor olmalidirlar.

Sosyal medyanin MYO G&grencilerinin - siyasal katilimi iizerindeki etkisinin
incelenmesi, 6grencilerin genis bir ¢ogunlugunun sosyal medyada aktif olarak bulunmasi,
sosyal medyanin insanlarin hayatlarindaki yeri ve onemi giderek artmasi ve insanlarin
sosyal medya ortaminda kendilerini rahat ifade etme ve 6zgiir hissetme egiliminde olmasi

sebebi ile 6nemlidir. MYO’da 6grenim goren genglerin sosyal medya kullanimiin siyasal



katilim tizerinde etkisinin olup olmadigi, eger oluyorsa, bu etkinin ne derecede ve ne
tiirdenoldugu, arasgtirmanin temel problemidir. Sosyal medya kavraminin literatiire girdigi
donemlerden itibaren bu medya tiiriiniin etkilerini tespit etmek amaciyla yapilan ¢alismalar
artarak devam etmekte ve geleneksel medya igin oldugu gibi sosyal medyanin da farkli
oranlarda etki giicti oldugunu ifade eden farkli ¢alismalar ortaya konmaktadir.Bu kapsamda
aragtirmanin sonuc¢larinin,MYO §grencilerinin siyasal katilimini tesvik etme konusunda

yapilacak ¢aligmalarin planlanmasina ve uygulanmasina yardimeci olabilecegi diisiiniilebilir.

Calismanin verileri anket teknigi kullanilarak toplanmistir. Konu ile ilgili bilimsel
literatiir taranmug, fakat MYO Ogrencileri diizeyinde bir saha arastirmasi yapilmadig i¢in,
bu kesime yonelik saha arastirmasi yapilmis ve kuramsal ger¢eve sahanin somut verileri ile
karsilastirilmistir. Elde edilen veriler istatistik teknikleri kullanilarak frekans tablolarina ve

capraz tablolara ve doniistiiriilerek yorumlanmastir.

Yurtdisinda sosyal medya {izerine yapilan ¢alismalar, genellikle kiiltiirel farkliliklari,
sosyal degisimleri ve kiiresel iletisimi ele almaktadir. Ozellikle sosyal medyanin
demokratiklesme siireclerine olan etkilerini inceleyen calismalar biiyiilk 6nem tagimaktadir.
Yurtdisinda yapilan aragtirmalarda sosyal medyanin siyasi katilimi artirdigi, toplumsal
hareketliliklere etki ettigi ve ¢esitli sosyal gruplar arasinda diyalogu gii¢clendirdigi yoniinde
bulgular ortaya ¢ikmistir.Sosyal medyanin yurtdisindaki is diinyas: tizerindeki etkilerini
inceleyen calismalar da 6nemli bir yer tutmaktadir. Biyiik sirketlerin sosyal medyay1 nasil
kullandig1i, misteri iliskilerini nasil gii¢lendirdigi ve pazarlama stratejilerini nasil
sekillendirdigi konularinda yapilan arastirmalar, is diinyasinin sosyal medyay1 bir avantaj

olarak nasil gordiigiinii ortaya koymaktadir.

Tiirkiye ve yurtdiginda yapilan sosyal medya calismalari arasinda bazi ortak temalar
ve farkliliklar bulunmaktadir. Ortak temalar arasinda, sosyal medyanin demokratik siireglere
etkisi, siyasi katilim, kiiltiirel etkilesim ve is diinyasindaki stratejik kullanimi gibi konular
one c¢ikar. Farkliliklar ise genellikle kiiltiirel ve siyasi baglamdan kaynaklanmaktadir.
Ornegin Tiirkiye'deki sosyal medya calismalarinda daha fazla vurgu, siyasi calkantilar ve
toplumsal olaylarla iliskilendirilen konulara yonelmisken yurtdisindaki ¢alismalarda daha
genis bir perspektif bulunabilir.Sosyal medya iizerine yapilan ¢alismalar, bu dijital
platformlarin bireyler, toplumlar ve is diinyas1 tizerindeki etkilerini anlamak adina 6nemli
bir kaynaktir. Tirkiye ve yurtdisinda gergeklestirilen arastirmalar, sosyal medyanin

kullanim aligkanliklarini, siyasi katilimi, kiiltiirel etkilesimi ve is diinyasindaki stratejik



kullanimin1 anlamamiza katki saglamaktadir fakat bu alandaki ¢alismalarin devam etmesi ve

teknolojik gelismelerle birlikte degisen dinamiklere ayak uydurmasi gerekmektedir.

Tim bunlarla beraber giiniimiizde teknolojinin hizla ilerlemesi ve sosyal medyanin
hayatimizin vazgegilmez bir pargast haline gelmesi, sosyal dinamiklerde 6nemli degisimlere
yol acmustir. Ozellikle genclik, bu degisimin merkezinde yer alarak, sosyal medya

araciligiyla siyasal, sosyal ve kiiltiirel meselelere aktif bir sekilde katilim gostermektedir.

Calisma dort ana boliimden olusmaktadir. Ik boliim, “Genglik ve Siyaset” bashg
altinda, genglik kavraminin tanimi, sinirlart ve genglerin siyasal bir 6zne olarak ortaya ¢ikisi
ele alinmaktadir. Ayrica siyaset yapmanin farkli kanallari, siyasal partiler ve genclik, sosyal
medya iletisimi ve gengligin siyaset iizerindeki etkileri incelenmektedir. Bu bolim,
Tiirkiye'deki genclik ve siyaset iliskisine de deginmektedir. Ikinci béliim, “Sosyal Medya ve
Iletisim Teknolojileri” konusuna odaklanarak, sosyal medyanin kavramsal gergevesini,
tarihsel gelisimini ve kendine o6zgii 6zelliklerini tartismaktadir. Sosyal medyanin sosyal
iliskiler ve iletisim tizerindeki etkileri, yaygin sosyal medya platformlar1 ve bu platformlarin
ozellikleri detayl bir sekilde ele alinmaktadir. Uciincii boliim, “Genglik ve Sosyal Medya”
baghg altinda, sosyal medyanin {iniversite gencliginin sosyal iligkilerine etkisini,
Tirkiye’de genclerin sosyal medya kullanim aliskanliklarini ve Meslek Yiiksek Okulu
ogrencilerinin sosyal medya platformlarindaki siyasal mesajlara tepkilerini incelemektedir.
Dérdiincii ve son boliim, “Siyasal Katilmada Sosyal Medyanin Rolii’ne ayrilmistir. Bu
boliim, siyasal bilgilenme ve medya, siyasal katilmanin dereceleri, sosyal medyanin siyasal
bilgilenme siirecindeki rolii, siyasal amagli sosyal medya kullanim: ve sosyal medyanin
siyasal katilim tizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde tartismaktadir. Arastirmanin
yontem ve gere¢ bolimii, caligmanin nasil yiiriitildiigiine dair metodolojik bilgileri
sunmaktadir. Bulgular boliimii, aragtirmanin sonuglarini detayli bir sekilde ortaya koymakita,
sonuglar ve oneriler boliimii ise ¢alismanin bulgular {izerinden gelecege yonelik onerilerde

bulunmaktadir.



1. BOLUM
1. GENCLIK VE SIiYASAL KATILMANIN DEGIiSEN DOGASI

1.1. Genglik ve Siyaset

Genglik, UNESCO tarafindan, 15-25 yas arasinda, Ogrenim goéren Ve ge¢imini
saglamak igin bir iste ¢aligmayan toplum kesimini anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Bu yas
diliminde oldugu halde, ¢alisma hayatina girmis olan bireyler, biyolojik olarak “geng”
olmakla birlikte, bir parcasi olduklar1 toplumsal smiflarin ve mesleklerin iginde
degerlendirilmektedirler: Geng ¢iftgiler, geng isgiler vb. gibi... Dolayisiyla geng¢lik kavrami,
sosyal bilimlerde esasen toplumsal bir kategoriyi anlatmak tizere kullanilmaktadir.

Genglik kavrami, genellikle bireylerin ergenlik doneminden eriskinlige gegis
slirecini iceren yas araligini ifade etmektedir fakat genclik kavrami sadece yasla sinirli
degildir, ayn1 fizyolojik fonksiyonlarindaki gelisim yoniinden de akilsal, ruhsal, sosyal
gelisimle de iliskilidir. Genglik, bireylerin kimliklerini bulduklari, degerlerini ve inanglarini
sekillendirdikleri Kritik bir donemdir.Genglik kavraminin kapsami oldukg¢a genistir ve farkli
kiiltiirlerde, toplumlarda ve disiplinlerde farkli sekillerde tanimlanabilir (Bayhan,2014:23).
Omegin baz1 toplumlarda genglik, yasal yetiskinlik yasina kadar siirebilirken, diinyanin
cesitli yerlerinde degisik genglik tanimlarmin ortaya c¢iktigi agiktir. Genglik taniminda

yasamsal, ruhsal, toplumsal, antropolojik agidan da incelenebilmektedir.

Genglik, ayn1 zamanda belirli beklentiler, roller ve sorumluluklarla da iliskilidir.
Toplumlar genellikle genglere egitim alma, meslek edinme ve toplumsal normlara uyum
saglama gibi belirli beklentiler yiiklerler fakat bu beklentiler ve roller kiiltiirel ve sosyal
olarak degiskenlik gosterebilmesi agisindan 6nemlidir.Genglik kavraminin sinirlart belirsiz
olabilmekte ¢iinkii ergenlik doneminden yetiskinlige gecis siireci bireyler arasinda farklilik
gosterebilmektedir. Ayrica genglik donemi iginde bireylerin deneyimleri ve yasadiklar1 da
oldukga cesitlilik gosterebilmektedir. Baz1 gencler aileleriyle birlikte yasarken, digerleri
bagimsiz olarak yasayabilir. Bazilar1 egitimlerine devam ederken, digerleri is giicline
katilabilmektedir (Kaya,2010:84).

Genglik kavrami, yas araliginin 6tesinde genis bir anlam tasir ve yasamsal, ruhsal,
toplumsal ve Kkiiltiirel faktorlerle etkilesim igindedir. Genglik, bireylerin Kkimliklerini

bulduklari, yeteneklerini gelistirdikleri ve toplumlarina entegre olduklar1 6nemli bir



donemdir fakat bu kavramin sinirlart net olmayabilir ve farkli baglamlarda farkli sekillerde
tanimlanabilir. Genglik ayn1 zamanda uyum problemlerinin ortaya ¢iktigi bir dénemdir.
Ozellikle kirsal kesimde kirsal kesimin iliskilerine gore bir sahsiyet kazanmaya baslayan
gengler, farkli bir kesime yani kentsel kesime girdigi zaman bir dizi uyum problemleriyle

kars1 karstya kalmaktadir.

Genglik, siyasal bir 6zne olarak ortaya cikabilir ve siyasi siireclere aktif olarak
katilarak toplumlarina ve iilkelerine Snemli etkilerde bulunabilir. Gengler, toplumlarin
gelecegini sekillendiren 6nemli bir giigtlir ve siyaset, bu giicli etkin anlamda siirdiirmesi
gereken aragtir. Genglik siyasal bir 6zne olarak kabul edilirken, birgok faktor etkili
olabilir.Oncelikle genglerin siyasal bir 6zne olarak ortaya ¢ikmasimi saglayan unsurlardan

biri, bilinglenme siirecidir.

Gengler, toplumsal sorunlara duyarli hale geldikge ve gevrelerindeki siyasi olaylari
gozlemledikge siyasi bilingleri artar. Bu bilinglenme siireci genglerin siyasal 6znelliklerini
gelistirmelerine ve siyasi siire¢lere katilim isteklerini artirmalarina yardimci olur
(Kaya,2010:86). Genglik ve siyaset, toplumlarin ve iilkelerin gelecegini etkileyen 6nemli bir
iliskidir. Gengler, bir toplumun dinamik ve aktif iyeleridir ve siyaset, bu genclerin
gelecegini sekillendiren etkiye sahiptir. Genglerin siyasete katilimi, demokrasinin saglikli
isleyisi i¢in temel bir unsurdur ¢ilinkii gengler, toplumlarinin ve iilkelerinin gelecegine dair

fikirleri ve degerleri sekillendirirler (Saglam,2021:113).

Genglerin siyasal bir 6zne olarak ortaya ¢ikmasinda egitim ve bilgiye erisim de
etkilidir. Bilgiye erismek, genglerin siyasi konularda farkinda olarak kendi istekleri
dogrultusunda katilmasini saglar. Siyasi siirecler hakkinda bilgi sahibi olan gengler, daha
etkili bir sekilde siyasi taleplerini dile getirebilir ve toplumlarinin gelecegi lizerinde daha
fazla etkiye sahip olabilirler (Erdogan,2003:38).

Genglerin siyasete katilimi, demokratik siire¢lerin ve kurumlarin giliglenmesine
katkida bulunur. Gengler, kendi diisiincelerini ifade etme ve toplumlarinin y6netimine
katilma hakkina sahiptirler fakat genglerin siyasi katilimi disiik olabilir. Bunun sebebleri
cesitli olabilir. Tk olarak genclerin siyasi siireclere ilgisi ve bilinci genellikle diisiiktiir
ciinkii bu siiregler genellikle karmasik ve uzun siireclerdir. Ikinci olarak genclerin Siyasi
katilimin1 engelleyen, egitim diizeyi, maddi imkanlar ve siyasi sistemdeki genglere yonelik

simirlamalar yer alabilir. Fakat genglerin siyasi katilimi onemlidir ¢linkii genglerin



perspektifleri ve enerjisi, siyasal siireglere yenilik ve canlilik getirebilir. Gengler,
toplumlarinin sorunlarina yenilik¢i ¢6ziimler getirebilir ve farkli bakis agilar1 sunabilirler.
Ayrica, genglerin siyasi katilimi, toplumlarin daha kapsayici ve temsilci olmasina yardimci

olabilir ¢iinkii gencler toplumun gelecegini temsil ederler.

Genglerin siyasal yeterlilik agisindan katilimini saglamak i¢in hazirliklar yapilabilir.
Bunlar arasinda genglere siyasi egitim verilmesi, genglere siyasi siireclere katilma
firsatlarinin  sunulmas: ve genglere yonelik siyasi liderlik gelistirme programlarinin
diizenlenmesi bulunmaktadir. Ayrica genglerin Siyaset ile kendilerine 6zgii diisiinceler ve
eylemler igerisinde olmalarin1 saglayacak siyaset reformlar1 da gereklidir. Genglik ve
siyaset arasindaki iligki, toplumlarin ve iilkelerin gelecegini sekillendiren Onemli bir
faktordiir. Genglerin siyasi katilimi, demokratik siireglerin giiclenmesine ve toplumlarin
daha kapsayict ve temsilci olmasina katkida bulunabilir. Bu nedenle, genclerin siyasi
katimmi  tesvik etmek ve desteklemek, siyasetle ilgilenmeleri dogrultusunda
desteklenmelidir (Saglam, 2021:116).

Siyasi kurum ve partileri, genglik kollar1 ve orgiitleri gibi kurumlar, genclere siyasi
katilim i¢in platformlar saglayarak onlarin seslerini duyurmalarini ve siyasal siireglere etki
etmelerini saglayabilirler. Bu tiir platformlar, genglerin siyasi 6znelliklerini giiglendirebilir

ve onlar1 toplumsal degisimde aktif bir rol almaya tesvik edebilir (Babacan,2011:63-81).

Genglerin siyasi siireclere aktif olarak katilarak toplumlarina ve iilkelerine dnemli
etkilerde bulunabilir. Siyasal 6znelliklerini gelistirmeleri, bilgiye erisim saglamalar1 ve
siyasi katilim i¢in firsatlar bulmalari, bu siirecin 6nemli unsurlaridir. Genglerin Siyasi
katilimi artmasi toplumlarin daha demokratik, kapsayici ve siirdiiriilebilir bir sekilde

yonetilmesine katkida bulunabilirler.

Genglik siyasal bir 6zne olarak ortaya ¢iktiginda, toplumlarinda ve iilkelerinde ¢esitli
siyasi siireclere katilim yollart aramaya baslarlar. Bu katilim genellikle oy verme, siyasi
partilere iiye olma, protesto yapma, kampanyalara katilma, sosyal medyada aktif olarak yer
alma gibi ¢esitli sekillerde gergeklesebilir. Gengler, bu tiir faaliyetlerle toplumlarinda ve

tilkelerinde degisim arayisinda aktif bir rol oynarlar (Demir,2007:126).

Aktif siyasal davranmis gosteren gencglik kesimlerinin genellikle belirli konular
etrafinda toplanarak ayni amag igerisinde bulunduklar1 goriillmektedir. Cagimizda 6zellikle

cevre, esitlik, insan haklar1 gibi konular genglerin siyasi aktivizmine sik sik ilham kaynag:



olmaktadir. Cesitli iilkelerde gencler, bu konularda duyarlilik yaratmak ve degisim talep
etmek icin cesitli platformlarda seslerini duyurmaya c¢alismakta, toplumsal ve siyasal
tartismalara katilarak, kendi bakis agilarini ve ¢oziim Onerilerini Sunmaktadirlar. Siyasi
liderlerin ve karar alicilarin genglerin goriislerini dikkate almasi, genglerin siyasal 6znenin
bir pargast olarak kabul edildigini ve genglerin toplumsal degisimde etkili bir rol
oynayabileceklerini gosterir.Genel olarak genglik siyasal bir 6zne olarak ortaya ¢ikmanin
baz1 zorluklar1 da vardir. Ozellikle genglerin siyasi katilmryla ilgili yasal ve kurumsal
engeller, ekonomik kisitlamalar ve toplumsal baskilar genglerin siyasi katilimini
siirlayabilir. Bu nedenle, genglerin siyasi 6zne olarak kabul edilmesi siyasi katilima
onderlik etmek siyaset liderleri, toplum liderleri tarafindan cesitli Onlemler alinmasi
onemlidir (Kaya,2010:89).

1.2. Siyasal Katilmanin Farkh Kanallar

Giinimiizde genglik ve siyaset iliskisine dair incelemeler, kusaklar arasinda siyaset
yapmaya yiiklenen anlam ve degerin degistigini goz Oniinde tutmak zorundadirlar.
Sozgelimi 1960’11 yillarda siyaset yapmak hem daha ¢ok istenen hem de katilma kanallari
olarak kitle hareketleri ve siyasal partileri kullanan bir eylem bigimiydi. 1990’lar ve
sonrasinda siyasal katilma ortadan kalkmadiysa da, hem gorece deger kaybina ugradi hem
de ozellikle gorselligin yayginlasan etkisiyle baska ve alternatif kanallardan ifade edilmeye

baslandi.

Siyaset yapmanin farkli kanallari ifadesi, bireylerin ve gruplarin siyasi siireglere
katilimin1 saglayan ¢esitli yollar1 ifade eder. Bu kanallar, siyasi etkilesim ve katilimin ¢esitli
bigimlerini igerir halkin karar verme yonetme eylemlerinde etkin olmasii saglamaktadir.
Oy verme, siyaset yapmanin en temel kanallarindan biridir. Demokratik iilkelerde diizenli
olarak yapilan se¢imlerde, vatandaslar yetki vermek tizere adaylara veya siyasi partilere oy
vermektedir. Oy verme, vatandaslarin tercihlerini ifade etmesine ve temsilcilerini segmesine
olanak tamimakta, bdylece siyasi siireglere dogrudan katilim saglamaktadir. Siyaset
yapmanin farkli kanallari, bireylerin ve gruplarin siyasi siireclere katilimini saglayan cesitli
yollart i¢germektedir. Oy verme, goniillii toplum kuruluslarina tiye olma genclik kollarina
katilma, lobi faaliyetleri ve sosyal medya gibi kanallar, siyasi etkilesim ve katilimin 6nemli

araglaridir. Bu kanallar, demokratik siireclerin olugsmasinda etkili rol oynamaktadir.



Siyasi partilere tiyelik, bireylerin siyaset yapma siirecine katilabilecekleri baslica
kanaldir.Siyasi partilere {iye olarak bireyler ortak diisiince ve hedefleri benimseyen bir grup
icinde siyasi etkinlik gosterebilmektedir. Parti iiyeleri, parti siyasetlerini belirleme, adaylar
se¢me Ve kampanya yiiriitme gibi ¢esitli gorevleri yerine getirebilmektedir. Lobi faaliyetleri,
is diinyasi, meslek orgiitleri, STK'lar ve diger gruplarin siyasek yapicilarini etkilemek
amaciyla yaptiklari ¢aba ve iletisimdir. Lobi faaliyetleri genellikle siyasa yapicilarina belirli
bir konuda bilgi saglama, siyaset degisiklikleri 6nerme veya belirli bir ¢ikar1 savunma

amaciyla yapilmaktadir.

Sivil toplum kuruluslart (STK'lar), siyaset yapmanimn bir baska onemli kanalini
olusturur. Bu kuruluslar, ortak hedef dogrultusunda veya gruplarin siyasi etki yaratmak igin
olusturdugu orgiitlerdir. STK'lar, toplumsal meseleleri ele almak, siyasa yapicilarina baski
yapmak, kampanyalar diizenlemek ve siyasa degisiklikleri yapmak grupga etkinlikleri
yerine getirmek icin farkl yollarla siyasi siireclere katkida bulunabilirler (Uste,2007:201).

Eskisinden farkli olarak giintimiizde sosyal iletisim araglari, Siyaset yapmanin
giderek &nem kazanan bir kanali haline gelmistir. Internet {izerinden, bireyler siyasal
konular hakkinda tartisabilir, bilgi paylasabilir, kampanyalar diizenleyebilir ve siyasa
yapicilarina dogrudan ulasabilirler. Sosyal medya, siyasi katilimi artirmak ve genglerin
siyasetle olan ilgisini ortaya koymak énemli olabilir. (Bozan, 2013:153-173).

Siyasal partiler, genclik icin siyaset yapmanin hala en Onemli kanalini
olusturmaktadir. Sosyal medyanin konformist egilimleri beslemesi karsisinda, siyasal
partiler eskisi kadar cazip goriinmese de, devlet yonetimine katilmanin yegane yolu hala
siyasal partiler araciligiyla siyasal katilma gerceklestirmektir. Gengler, siyasal partilere tiye
olarak veya destekleyerek siyasi siireclere ‘tepki gosterme, kamuoyu olusturma ve siyasal
iletisim’ diizeylerinin daha {izerinde bir etki diizeyi saglayarak katilabilir. Sosyal medya
izerinden saglanan ‘katilim’ esasen partiler araciligiyla gergeklestirilecek katilim kadar

sonug alic1 degildir.

Siyasal partiler, genclerin siyasi bilinglenmesini ve katilimini artirmak igin gesitli
firsatlar sunarlar (Caymaz, 2015:22). Gengler, siyasal partilerde genglik kollarina katilarak
siyasi liderlik becerilerini gelistirebilirler. Bu genglik kollar1 genglere siyasi siiregleri
anlama, siyasa olusturma siirecine katilma ve kampanya yonetme gibi beceriler kazandirir.

Genglik kollart ayn1 zamanda genglerin Siyasi aglarini genisletmelerini ve siyasi deneyim

10



kazanmalarin1 saglar.Ayrica siyasal partiler genglere siyasi egitim ve bilgi saglarlar. Bu
egitimler, genglerin siyasi konular hakkinda bilinglenmelerini ve  siyasetleri
etkileyebilecekleri yollar1 6grenmelerini saglar (Kilig,2009:28). Siyasal partiler, genglere
siyasi liderlik firsatlari, siyasi egitim ve bilgi, siyasa olusturma siirecine katilma imkan1 gibi
cesitli firsatlar sunmakta fakat siyasal partilerin genclikle ilgili baz1 zorluklar1 da vardir ve
genclerin siyasi katilimin iginde yer alma egilimini olusturmak zaman ve gayret

gerektirebilmektedir.

Genel olarak siyasal partilerin genglikle ilgili baz1 zorluklar1 da vardir. Ozellikle
giiniimiizde, siyasi partilere yonelik giivensizlik yiiksek diizeydedir. Ote yandan siyasi
partilerin genglerin gergek ihtiyaglarii yeterince temsil etmedigine inanabilmektedir.
Ayrica siyasi partilerin igindeki hiyerarsik yapilar ve eski kurumsal kiiltiirler, genglerin

siyasi siireglere tam olarak entegre olmalarini zorlastirabilir (Kaya,2010:75-126).

Gilinimiizde siyasal katilmanin 6zgiin kanallarinin basinda internet tabanl
teknolojilerin geldigi yoniinde yaygin bir goriis bulunmaktadir. Bu yeni mecralar, yukarida
bahsedilen siyasal katilmanin konvansiyonel kanallarinin hem yanina eklenen ve pekistirici
roller oynayan hem de ayni zamanda onlarin islevlerinin bazilarini iistlenerek onlari
degersizlestiren iki yonlii bir etki yaratmaktadirlar. Dijital ¢agda sosyal medya genglik
kiltiriiniin  ayrilmaz bir pargast haline gelmistir.  Bunun Kimlikleri, topluluklar
sekillendirmis ve bilginin yayilmasini saglamistir. Genglerin hayatinda iki ucu keskin bir
kilig gorevi goren, hem muazzam firsatlar hem de 6nemli zorluklar sunan bir platformdur.
Sosyal medya, genglerin diinyayla iletisim kurma ve etkilesimde bulunma bigiminde devrim
yaratmustir. Instagram, Twitter ve TikTok gibi platformlar, kendini ifade etme ve kimlik
kesfi igin bir alan sunarak genclerin benzer ilgi alanlarini, inanglar1 ve zorluklar1 paylasan
topluluklar bulmasina olanak tanimistir. Bu baglanti, cografi ve toplumsal engelleri yikar,
aidiyet ve giiclenme duygusunu gelistirmektedir. Dahasi, sosyal medya bilgi dagitimini
demokratiklestirerek genglerin seslerinin kiiresel sahnede duyulmasina olanak tanidi.
4BlackLivesMatter ve #ClimateChange gibi hareketler genglerin aktif katilimiyla
giiclenmekte ve dijital aktivizm yoluyla toplumsal degisime liderlik etme yeteneklerini
sergilemektedir.

“Black LivesMatter,” Amerika Birlesik Devletleri'nde baslayan ve kiiresel bir harekete doniisen bir insan
haklar1 hareketidir. Bu hareket, 6zellikle siyah Amerikalilarin yasadig: sistemik irk¢iligi ve ayrimciligi elestirir
ve siyahlarin yagami 6nemlidir mesajin1 vurgular.
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Egitim ortami da sosyal medya tarafindan doniistiiriilmiistiir. Egitim igeriginin,
Ogreticilerin ve tartismalarin gelistigi bir bilgi deposu olarak hizmet etmektedir. YouTube
gibi platformlar ve egitim forumlari, 6grenmeyi daha erisilebilir hale getirerek farkli
ogrenme Sstillerine ve ihtiyaclarina hitap etmektedirler. Fakat sosyal medya egitsel
yararlarmin yanisira tuzaklardan yoksun degildir. Yanlis bilginin yayginligi ve giivenilir
kaynaklar1 ayirt etme zorlugu kafa karisikligina ve yanlis bilginin yayilmasmna yol
acabilmektedir. Hizli ve akiskan bir gorsel hazz1 serbest zaman aligkanliklarinin merkezine
yerlestiren sosyal medya, kitlelerin bilgiye degil eglenceye erismelerine ve cep telefonu
bagimliligina (nomophobia) diismelerine neden olabilmektedir.

Ote yandan sosyal medyanin genglerin ruh sagligia etkisi bu alanda en ¢ok tartisilan
konulardan biridir. Bir yandan, ruh sagligi sorunlarinin agikga tartisilmasi igin bir platform
sunan bir destek ve dogrulama kaynagi olabilmektedir. Sosyal medyanin asir1 kullanimi
kaygi, depresyon ve yalmzlik duygularinin artmasiyla iliskilendirilmektedir.Ideallestirilmis
yasam tarzlarimi sergileyen secilmis yayinlarla beslenen Kkarsilastirma kiiltiiri, geng
kullanicilar ~ arasinda  yetersizlik  duygularmi  ve Kkendinden siiphe duymay:
siddetlendirebilmektedir. Buradaki zorluk, bu platformlarda, dijital baglantinin destekleyici

ve olumlu yo6nlerini maksimuma gikarirken zarari en aza indirecek sekilde gezinmektir.
1.3. Internet Cagimin Yeni Siyasal imkanlari

Internetin yaygin kullanimi, biitiin topluma oldugu gibi genclige, ama daha ¢ok
genglige, siyasal katilma ve reaksiyon gelistirmede alternatif yollar agmaktadir. Ciinkii
genglik, toplumsal biitiinlesmesinin gorece zayifligimin bir getirisi olarak, teknolojik
degismelere karst en duyarli ve en kolay uyum saglayici bir toplumsal kesimi olusturur.
Biitiin diinyada oldugu gibi iilkemizde de, internet ¢aginin getirdigi yeni toplumsal davranis
kodlarma en hizli uyum saglayanlarveya bu yonde davranislarini degistirenler, gengler
olmustur. Internetin cep telefonlar1 aracihfiyla giindelik yasamin ayrilmaz bir pargasi
olmasi, genglik altkiiltiirlerini hizla dontistiirdii. Yeni tiirden iletisim tepkileri gelisti, yeni
jargonlar iretildi hatta reel diinyanin toplumsal davranis ve tepkileri bile, internet dolayimi1
ile belirlenmeye basladi. Bu durumun, siyasal katilma ve siyaset yapmanin geleneksel
kanallar tizerinde de donistiiriicii etkiler yaratmaya ve internet dolayiml bir siyasal algi,

davranis ve tepki sistemini bigimlendirmeye dogru uzanmamasi imkansizdi.
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Sosyal iletisim araglar1 ve medya, giiniimiizde gengler icin siyaset yapmanin 6nemli
bir kanalin1 olusturmaktadir. Gengler, sosyal medya platformlarini siyasi tartismalar i¢in bir
forum olarak kullanabilmekte, siyasi icerikleri paylasabilmekte, fikirlerini dile
getirebilmekte ve siyasi hareketlere katilabilmektedir. Sosyal medyanin gengler tizerindeki
etkisi, siyasi katilm ve bilinglenme agisindan Onemli bir rol oynamaktadir
(Kocadag,2010:50).

Siyasal iletisimde internetin devreye girmesi ve sosyal medyanin yiikselisi,
geleneksel siyasal iletisimi dinamiklerini kokten degistirmis ve demokratik siireglere yeni
bir boyut katmistir. Sosyal medya platformlari, 6zellikle X (twitter), Facebook ve Instagram
gibi popiiler mecralar, siyasetgilere ve siyasi partilere genis kitlelere dogrudan ulasma,
siyasetlerini etkili bir sekilde iletmeleri ve se¢menle etkilesimde bulunma firsatt
sunmaktadir (Y1lmaz, 2020: 48).

Sosyal medyanin siyasi iletisimde oynadigi rollerin basinda dogrudan se¢men
etkilesimi gelmektedir. X, siyasal liderlere ve partilere anlik olarak diisiincelerini paylasma
imkani taniyarak, se¢gmenlerle dogrudan diyalog kurmalarini saglamaktadir. Facebook ve
Instagram gibi platformlar, siyasi aktorlerin giinliik yasamlarini, insan tarafini
gostermelerine olanak taniyarak, se¢menle duygusal bir bag kurmalarina yardimei

olmaktadir.

Siyasal iletisimde sosyal medyanin etkileri, secim kampanyalarindaki stratejik
kullanim ile daha da belirginlesmektedir. Sosyal medya analizleri, hedef kitleye 6zel
reklamlar ve etkilesim Glgtimleri, siyasi partilerin ve adaylarin segmenlere daha etkili bir
sekilde ulagsmalarini saglamaktadir. Bu da se¢im kampanyalarinin daha stratejik bir sekilde
yonetilmesine, adaylarin se¢gmenle daha etkilesimli bir iliski kurmalarmma olanak
tanimaktadir fakat sosyal medyanin siyasi iletisimdeki olumlu etkileri kadar, baz1 olumsuz
etkileri bulunmaktadir. Bilgi kirliligi, sahte haberler ve manipiilatif igeriklerin sosyal medya
tizerinden hizla yayilmasi, siyasi kararlarin  dogru bir temelde alinmasini
zorlagtirabilmektedir. Bu nedenle, sosyal medyanin kullaniminda dikkatli olunmasi ve dogru

bilgi akisinin saglanmasi 6nemlidir.

Genel olarak sosyal medya siyasal iletisimi yayginlasmasini etkileyen bir aragtir.
Se¢menlerin dogrudan katilimini artirmasi, siyasetlerin daha seffaf bir sekilde iletilmesine

olanak tanimasi, ancak ayni1 zamanda bilgi kirliligi gibi riskleri de beraberinde getirmesi,
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sosyal medyanin siyasi iletisimdeki karmasikligini gostermektedir (Yilmaz, 2020: 52).
Konumuz agisindan bu durum, genclerin siyasi konularda yanlig bilgilendirilmesine ve
manipiile edilmesine olanak saglayabilir. Bununla birlikte sosyal medya ortaminda yapilan
siyasi tartismalar bazen kutuplasmayi artirabilmekte ve nefret soylemi gibi olumsuz
davranislar tesvik edebilmektedir. Sosyal medya gengler igin Siyaset yapmanin 6nemli bir
imkanidir. Sosyal medya, genglerin siyasi bilinglenmesini artirabilmekte, siyasi katilimlarin
tesvik edebilmekte ve siyasi liderlerle dogrudan iletisim kurmalarmma ve onlardan

etkilenmelerine olanak bulunmalarini saglayabilmektedir. (Cam,2018:78).

Sosyal medya, giiniimiizde siyasal katilim {izerinde 6nemli bir etki alan1 olusturarak
bireyleri daha aktif ve bilingli bir sekilde siyasi siireglere dahil etmektedir. Bu etkiler, hem
bireylerin siyasi bilinglenmesini saglamada hem de toplumsal katilim diizeyini artirmada
belirgin hale gelmistir. Sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki etkilerini anlamak igin
bu platformlarin nasil kullanildigi, hangi mekanizmalar araciligiyla etkilesim saglandigi ve
hangi faktorlerin bu etkilesimi sekillendirdigi lizerine odaklanmak gerekmektedir. Sosyal
medyanin siyasal katilimi artirma potansiyeli, bireylere daha genis bir bilgiye erisim imkan1
sunmasindan kaynaklanmaktadir. Klasik medya organlarina gore daha hizli ve gesitli bir
sekilde bilgi akisini saglayan sosyal medya platformlari, bireyleri giincel siyasi gelismeler
hakkinda daha aninda bilgilendirmektedir. Bu durum, bireylerin siyasal konularda daha

bilingli ve giincel bir perspektife sahip olmalarina katki saglamaktadir.

Sosyal medya, bireylerin kendi goriislerini ifade etmeleri ve diger kullanicilarla
etkilesimde bulunmalar1 i¢in demokratik bir platform sunmaktadir. Bireyler, sosyal medya
tizerinden siyasi konulardaki diisiincelerini paylasabilmekte, tartismalara katilabilmekte ve
bu sekilde kendi siyasi kimliklerini insa edebilmektedir. Bu aktif katilim, bireylerin siyasi
stireglere daha fazla dahil olmalarin1 tegvik eder ve toplumsal cesitliligi artirmaktadir.
Sosyal medyanin siyasal katilimi etkileyen bir diger 6nemli faktor, topluluk olusturma ve
kamusal alanlarin genislemesi imkanidir. Bu platformlar, bireyleri benzer diisiincelere sahip
topluluklarla bir araya getirir ve boylece ortak amaclara hizmet eden siyasi girisimlerin
ortaya ¢ikmasini desteklemektedir. Sosyal medya, geleneksel siyasi yapilarin 6tesinde daha
genis bir katilim alan1 olusturarak demokratik siire¢lere daha fazla insanin katilmasini
saglamaktadir (Aksoy ve Tastan, 2018 : 135).

Sosyal medyanin siyasal katilim iizerindeki etkileri sadece olumlu degildir. Ayni
zamanda elestiri ve tartisma konularna da yol agmaktadir. Bilgi kirliligi, yanls bilgi
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yayilmasi ve bilgi filtre balonlar1 gibi sorunlar, sosyal medyanin siyasi katilim tizerindeki
etkilerini sinirlayabilmektedir. Bu baglamda medyanin giivenilirligini artirmak ve bilgi

saglama siireglerini iyilestirmek énemli bir sorumluluktur (Aksoy ve Tastan, 2018: 152).

Internet caginin siyasal katilma farkli imkanlar sagladign ve iletisimi
demokratiklestirmesi nedeniyle daha yiiksek diizeyde bir siyasallagsmayi tesvik ettigi (ya da
edecegi) yoniindeki iyimser yaklasim, esasen bir ihtimale odaklanmis goriinmektedir. Oysa
genclik i¢inde farkli toplumsal sinif ve tabakalara mensup olanlarin, farkli siyasal ve
kiiltiirel davranis Kaliplar1 ve degerleri olabilecegi goz ardi edilmemelidir. Ozellikle bu
¢alismanin odaklandig1 MYO gengligi diizeyinde bakildiginda, lisans ve lisansiistii 6grenim
gérme imkani bulabilmis olanlara kiyasla, sosyo-ekonomik ag¢idan, ebeveyn egitim diizeyi,
yasanan mekan ve sosyal ¢evrenin dezavantajlari gibi bir dizi sorundan etkileniyor olabilir.
Son tahlilde toplumsal sorunlara yonelik bir duyarlilik gerektiren siyasal katilim, bireylerin
kendi diinyalarina kapanmis, bencil, salt kendi kisisel ve acil ihtiyaglarina odaklanmis bir
kisilik yapisinin ve diinya goriisiiniin asilmasini gerektirir. Bu durum, asagida siyasal
katilma ile ilgili Ugiincii Boliimde ele almacag: iizere, yiiksek siyasal katilma ile toplumsal
giivenlik diizeyi ve bireysel etkinlik duygusunun artmasi ile yakindan iliskilidir. Bir baska
deyisle, MYO o6grencilerini de kapsayacak sekilde, siyasal katilmaya isteklilik, toplumsal
giivenlik diizeyi diistiikge (gelir diizeyi, gelecek giivencesi, sosyal statii vb.) ve siyasal
miidahale davranisin1 tesvik edecek bireysel etkinlik duygusu azaldik¢a diisme egilimi
gosterir. Bu agidan MYO ogrencilerinin, metropol kentlerinde, gorece yiiksek puanla
girilebilen tiniversitelerin 6grencilerine ya da orta ve tist sosyo-ekonomik gruplara mensup
lisans ve {tstii 6grencilerin siyasal katilma davraniglarindan farkli olarak, daha isteksiz

davranislar i¢inde olmalar1 ihtimal dahilindedir.
1.4. Tiirkiye’de Genglik ve Siyaset

Tiirkiye'de geng¢ kusak, tilkenin siyasal ve toplumsal dinamiklerinde 6nemli bir role
sahiptir. Tirkiye gen¢ bir niifusa sahip olmasiyla birlikte gencler, siyasette etkin bir rol
oynamaktadir. Genglik, Tiirkiye'nin demokratik siireglerinde aktif bir sekilde yer alirken,
siyasi partiler, sivil goniillii kuruluslar, genglik kollar1 ve orgiitleri genglerin siyasi katilimini

tesvik etmek i¢in ¢esitli firsatlar sunar (Sahinbas, 2016:36).

Tiirkiye'deki genclik, Il. Mesrutiyet’ten bu yana iilkenin Siyasi doniisiimlerinde

onemli bir aktor olmustur. 2010'lu yillarda genglerin siyasal davranislarinda, sosyal
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medyanin yarattig1 imkanlarin rol oynamaya basladigi goriildii. Gezi Parki protestolar1 gibi
biiyiik ¢apli hareketlerde genglerin etkili bir sekilde yer almasi ve sosyal medya

uygulamalari iizerinden haberleserek orgiitlenmeleri, bu imkanlarin disavurumu olmustu.

Siyasi partiler, Tiirkiye'deki genglerin siyasi katilimini tesvik etmek ve onlari siyasal
stireclere dahil etmek igin ¢esitli yollar denemektedir. Partiler genglik kollar1 araciligiyla
genglere siyasi liderlik firsatlart sunmakta, genclerin siyasi egitim almasini saglar ve genglik
siyasetlerini olustururken genglerin goriislerini dikkate almakta fakat siyasi partilere olan

genel giivensizlik ve partizanlik, genglerin siyasi katilimini olumsuz etkileyebilmektedir.

Sivil toplum kuruluslar1 (STK'lar) da Tirkiye'deki genclerin Siyasi katilimini
ozendirmek, bilgilendirmek, motive etmek olumlu sonug verebilir. Genglik odakli STK'lar,
genglerin sosyal ve siyasal meselelere duyarliligini artirmakta, liderlik becerilerini gelistirir
ve siyasi kampanyalara katilimi tesvik etmektedir. Bunun yani siragenglik merkezleri ve
genclik kamplar1 gibi programlar genglerin toplumlarina ve siyasi siireglere katilimini

artirmak i¢in 6nemli bir platform saglamaktadir.

Tiirkiye'de genglik ve siyaset arasindaki iliskiyi daha da derinlemesine anlamak igin
genclerin siyasi tercihleri ve katilim bigimleri tizerine odaklanmak gerekir. Tiirkiye'deki
genclerin siyasi tercihleri gesitlilik gosterebilmekte ve bu tercihler genellikle ekonomik,
kiiltirel, ve bolgesel faktorlerden etkilenebilmektedir. Bazi gengler muhafazakar veya
liberal goriislere sahipken, digerleri sol veya milliyetgi goriisleri benimseyebilmektedir. Bu
farkli siyasi tercihler, genclerin siyasi partilere katilimini ve se¢im davraniglarin
etkilemektedir (Aytekin, 2022:1-19).

Tiirkiye'de genglerin siyasi katilimi gesitli bigimlerde gergeklesmektedir. Bunlar
arasinda oy verme, siyasi partilere iyelik, sivil toplum kuruluslarmma katilma, protesto
yapma, siyasi kampanyalara katilma ve sosyal medyada siyasi icerikler paylagsma gibi
aktiviteler bulunur. Her bir katilim bi¢imi, genglerin siyasi etkilesimde bulunma ve

toplumlarina etki etme sekillerini yansitir (Kaya,2010:75-126).

Genel olarak Tirkiye'deki genglik ve siyaset iliskisinin katilimcilik yoniinde
gelismesinin 6niinde bazi zorluklar da bulunmaktadir. 12 Eyliil 1980 darbesinin ardindan
yiiksek 6grenim goren genglerin siyasal partilere iiye olmasi ve partilerin genglik kolu
kurmalar1 1997°deki anayasa degisikligine kadar yasak olarak kalmistr. Ogrencilerin

derneklesmesi iiniversite yonetimleri agisindan uzun siire tabu olarak goriildi ve engellendi.
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Ote yandan neoliberal uygulamalarin siyasal alani daraltmasi, askeri darbenin 6zellikle
sosyalist solda biiyiik bir tahribat yaratmasi, ardindan SSCB’nin dagilmasiyla biitiin
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de solun geri ¢ekilisi gibi faktorler, siyasal alanin bir ¢ekim
merkezi olmaktan ¢ikmasinda biiyiik rol oynadi. Gliniimiizde 1980 sonrasi gengliginin en
belirgin siyasal 6zelliginin  ‘depolitizasyon’ oldugu yoniinde yaygin bir kanaat

bulunmaktadir.

Tirkiye’de genglerin siyasi siireglere katilimimi olumsuz etkileyen ekonomik
zorluklar ve toplumsal baskilar da bulunmaktadir. Gengler, siyasi siireglere katilarak
toplumsal degisim i¢in 6nemli bir rol oynayabilirler fakat siyasi baskilar, ekonomik
zorluklar  ve toplumsal baskilar gibi faktorler genglerin  siyasi  katilimin
siirlayabilmektedir. Bu nedenle genglerin siyasi katilimini artirmak ve desteklemek igin
cesitli onlemler alinmali ve genglerin siyasi siireglere katilimi tesvik edilmelidir (Bozan,
2013: 153-173). Issizlik, ekonomik belirsizlik, gelecek kaygisi ve bir seylerin
degisebilecegine olan inanci kotiiriim kilan umutsuzluk gibi faktorler de genglerin siyasi

katilimini ve etkinligini olumsuz etkileyebilir (Baykan, 2013: 174-195).

Diinyada oldugu gibi iilkemizde de genglik ve sosyal medya arasindaki iliski
karmagiktir ve siirekli gelismektedir. Ilerlemeye devam ederken geng kullanicilarn
egitimcilerin, ebeveynlerin ve siyasa yapicilarin sorumlu kullanim konusunda agik
diyaloglar kurmasi biiylik 6nem tagimaktadir. Elestirel diisiinceye, ¢evrimigi giivenlige ve
dijital ayak izlerinin etik sonuglarma odaklanan dijital okuryazarlik programlari, gengleri
dijital diilnyada gezinmeye hazirlamada ¢ok 6nemlidir. Ayrica sosyal medya platformlarinin
gen¢ kullanicilar1 zararlh igerikten ve siber zorbaliktan korumak ve daha giivenli bir
cevrimici ortam olusturmak i¢in daha giiclii onlemler uygulamasina yonelik artan bir ihtiyag

vardir.

Sosyal medya, rasyonel bi¢cimde kullanildiginda iletisim, 6grenme ve toplumsal
konulara katilim konusunda benzeri gériilmemis firsatlar sunarak geng bireylerin hayatlarini
zenginlestirebilecek giiclii bir aractir. Fakat bunun ruh sagligi ve refahi agisindan yarattig
zorluklar1 kabul etmek ve ele almak zorunludur. Sosyal medya kullanimma dengeli ve
elestirel bir yaklasimi tesvik ederek, gencglerin bu dijital ¢cag aracini kisisel gelisimleri ve

genel olarak toplumun iyilesmesi igin kullanmalarini saglayabilmek esastir.
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2. BOLUM
2. SOSYAL MEDYA VE ILETIiSIM TEKNOLOJILERI

2.1. Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

21. yiizyilin baslarinda, hiicresel iletisimde internet teknolojisinin kismi yatirim
potansiyeliyle kullanilmasi, diinya genelinde yeni iletisim teknolojileri i¢in 6nemli bir
dénemin baslamasina ve internetin hizli biliylimesinin ivme kazanmasia neden olmustur
(Vural ve Bat, 2009: 2751). Bu durum, internet kullanicilarinin sayisinin artmasina onciiliik
etmistir.Artan internet kullanicilariyla birlikte, internet teknolojisinin bir iiriinii olarak ortaya
¢ikan sosyal medya, iletisim i¢in genis bir platform saglayan ve kullanim kolaylig: ile es

zamanl bilgi alisverisini miimkiin kilan bir ara¢ olarak tanimlanabilir (Calisir, 2015: 119).

Sosyal kelimesinin sosyal medya terimindeki anlami, insanlarin hayatta kalabilmek
icin birbirleriyle etkilesime girmeleri ve baglanti kurmalar1 gerektigini vurgulamaktadir. Bu
baglamda insanlar disiincelerini ve fikirlerini 6zgiirce ifade edebilecekleri kisilerle bir araya
gelmeye yonelimlidir. Medya kelimesi ise bireylerin birbirleriyle iletisim kurmak igin
kullandiklar1 ortamlar1 ifade etmektedir. Bu ortamlar, geleneksel medya araglari olan
telefon, radyo ve televizyonun yani sira, e-posta ve sosyal medya sitelerini igeren yeni

medya ortamlarini da kapsamaktadir.

Web 1.0 terimi, internetin ortaya ¢ikisindan Web 2.0'ya kadar olan donemi ifade
etmektedir. Bu donemde internet kullanicilart genellikle tiiketicidir ve web sitelerini ziyaret
etmek, fotograflar1 goriintiillemek, e-posta gondermek ve sohbet etmek gibi temel islevleri
gerceklestirirler. Web 1.0 déneminde igerik iiretimi, teknik bilgi ve uzmanlik gerektiren bir
stirectir fakat Web 2.0 ile birlikte internet kullanicilar, igerik olusturma konusunda daha
aktif hale gelmis ve kolayca bilgi paylasabilme yetenegine sahip olmuslardir (Bostanci,
2015: 64).

2000'li yillardan itibaren, o6zellikle Web 1.0'dan Web 2.0 teknolojilerine gegisle
birlikte sosyal iletisimde énemli degisimler yasanmustir. Internetin sosyal hayattaki rolii
zaman i¢inde giderek artmistir. Web 1.0'da kullanicilar genellikle igerigi tiiketen tarafta yer
alirken Web 2.0 teknolojisi kullanicilar igerigin iireticisi ve paylasicis1 haline getirmistir.
Bu donemde Facebook, YouTube, X gibi sosyal medya platformlar1 bu teknolojinin 6ne

cikan ve takip edilen iiriinleri haline gelmistir. 2003 yilindan bu yana bir¢ok Web 2.0 sitesi
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ortaya c¢ikmustir, bu siirecte internet kullanicilart hem igerik iireten hem de tiikketen
konumuna gelmistir (Kilig, 2014: 152).

Web 2.0, internetin evriminde bir doniim noktasi olmus ve kullanicilar1 bir araya
getirerek bilgi paylasimmni daha demokratik hale getirmistir (Giirbiiz, 2014: 75). Web
2.0'nin ortaya ¢ikmasiyla Wikipedia'nin 2001 yilinda kurulmasi sosyal medyanin énemini
artirmustir. Sosyal aglar ve Web 2.0 teknolojileri, kullanicilarin katilimiyla olusturulan bir
platformu temsil etmektedir. Web 2.0, bilgi aligverisine dayali bir sistemi tanimlamakta ve
internet kullanicilar1 arasinda kolektif diisiinme veya kiiresel diisiinme kavramini ortaya
cikarmaktadir (Kutlutiirk ve Akbayrak, 2013: 91).

Web 2.0, kullanicilara kendi profillerini olusturma, siirekli iletisim kurma, metin,
video, fotograf vb. igerikleri paylagsma imkani sunmaktadir. Ayn1 zamanda yorum yapma,
etiketleme, oylama gibi interaktif 6zellikleri igeren bir web sitesi olarak da tanimlanabilir
(Kilig, 2014: 151). Bu evrim, daha biitiinlesik ve baglantili bir ¢evrimi¢i deneyim sunmak
amaciyla gergeklesmistir (Bode, 2012: 352-369). Web 2.0, teknik altyapiy1 olusturan bir
evrimi  temsil eder. Web sitesi sahipleri, sadece ihtiyag duyduklart yazilim
gelistirirkenkullanicilar paylasim ve etkilesim yoluyla bu ortama katkida bulunmaktadir
(Kilig, 2014: 151).

Zaman iginde sosyal medya sitelerinin sayis1 artmis ve bu platformlar kullanicilara
sinirsiz icerik {iretme imkani tanmmistir. Onde gelen sosyal medya platformlari, 6zellikle
Facebook, YouTube ve X gibi, kullanict sayisi agisindan digerlerinden ayrilarak biiyiik bir
niifusa ulasmistir (Bostanci, 2015: 64). Sosyal medya, genel olarak insanlar1 bir araya
getiren ve bilgi paylasimini saglayan araglar toplulugu olarak tanimlanmaktadir. Farkli
tanimlar arasinda bazi farkliliklar olsa da sosyal medya genellikle insanlar1 bir araya
getirme, bilgi paylasma ve etkilesimde bulunma amaci giiden araglar olarak kabul

edilmektedir .
2.2. Sosyal Medya ve Sosyal Tliskilerin Doniisiimii

Sosyal medya Web 2.0 ile hayatimiza hizli bir giris yapmis kendine has bir olgudur.
Bu olgunun arkasinda bir takim 6zgiin 6zellikler yer almaktadir. Kendine 6zgii bazi

ozellikleri siralayacak olursak:
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e Katilm: Sosyal medya, kullanicilar1 geri bildirim ve katki saglamaya tesvik eder.
Medya ile izleyiciler arasindaki sinirlar giderek daha belirsiz hale gelmektedir.

e Acikhik: Cogu sosyal medya platformu katilimi tesvik eder. Genellikle oy vermeyi,
yorum yapmay: Ve bilgi paylasimmi tesvik etmektedir. Icerige erismek ve

kullanmak i¢in herhangi bir erisim engeli bulunmamaktadir.

e Diyalog: Geleneksel medya, birkitleyeulasmak igin igerigi yayinlamaya

odaklanirken sosyal medya karsilikli iletisime imkan tantyan bir yapiya sahiptir.

e Topluluk:Sosyal medya, topluluklarin etkili bir sekilde olusmasinave iletisim
kurmasinaolanaktanimaktadir.Busekilde topluluklar fotograf, TV sovlarivesiyaset

gibi ortak ilgi alanlarini paylasabilirler.

e Baglantihilik: Cogu sosyal medya platformu, baglantilar araciligiyla diger sitelere,
kaynaklara ve kullanicilara erisimi  kolaylagtirarak  etkilesimi  artirmayi
basarmaktadir. Glintimiizde sosyal medya siteleri, insanlarin birbirleriyle iletisim

kurmalarini saglayan temel araglardan biridir.

Sosyal aglar, sosyal medya araglar i¢inde 6zel bir konuma sahiptir. Bu platformlar,
insanlara ilgi alanlarma gore farkli gruplara katilma, gergek hayatta tanistiklari
arkadaslariyla iletisim kurma ve yeni kisilerle tanisma imkanisunarak ¢evrimici hayatta

oldugu gibi cevrelerindeki insanlarla baglant1 kurma firsat1 tamir (Ozgiir, 2007: 63).

“Kitle iletisim araglar” olarak yanlig bir sekilde adlandirilan ve aslinda daha dogru
bir terimin “kitle iletim” araci oldugu “mass media,” afis, yazili basin, sinema, radyo,
televizyon ve interneti igeren araglarin genel adidir. Medya araglar1, mesaj1 tek yonlii olarak
ileten ve yliz yiize iletisim olmadigi i¢in alicilart anonim olan araglardir. Medyanin etkisi,

mesaj1 Sosyal acidan genisletme yeteneginde yatar.

Teknolojinin hizli ilerlemesi ve dijitallesme, sosyal medya ve sosyal iliskilerin
doniistimiine Oncilik etmistir. Bu doniisiim, insanlarin birbirleriyle olan etkilesim
bigimlerini, iletisim araglarin1 ve iliski dinamiklerini kokten degistirmistir. Dijitallesme
sayesinde insanlar diinya genelinde genis bir iletisim agina sahip olmuslardir. Sosyal medya
platformlar1 ve gesitli dijital iletisim araglari, cografi sinirlar1 ortadan kaldirarak farkli
kiiltiirlerden, tilkelerden insanlarla iletisim kurmayi kolaylastirmistir. Teknolojik gelismeler,
anlik mesajlagma, goriintiilii konusma ve sosyal medya araciligiyla aninda baglanti kurma

imkan1 sunmaktadir. Bu, uzak mesafelerdeki insanlar arasindaki iletisimi giliglendirmis ve
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zaman kaybin1 minimize etmistir.Sosyal medya ve ¢esitli dijital platformlar, insanlarin ortak
ilgi alanlar1 etrafinda bir araya gelmelerini ve bilgi paylasimini tesvik etmelerini
saglamaktadir. Bu, proje is birlikleri, bilgi alisverisi ve ortak projelerde daha etkili
calismalar1 miimkiin kilmaktadir. Sosyal medya, farkli kiiltiirlerden goriislerden ve yasam
tarzlarindan insanlarla etkilesim kurma sansi tanidigindan, bireyler arasindaki gesitliligi
artirmaktadir. Bu da hosgorii ve anlayisin gelismesine katki saglamaktadir. Dijitallesmenin
bir dezavantaji, bazi iliskilerin yiizeysel hale gelmesidir. Tim bunlarla beraber sosyal
medya ve sosyal iliskilerin doniisiimii hem avantajlar1 hem de dezavantajlar1 beraberinde

getirmistir.

Teknolojik gelismelerin hiz kesmeden devam ettigi giiniimiizde, sosyal medya adeta
giinlik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Facebook, X, Instagram, LinkedIn
gibi platformlar, insanlarin birbirleriyle olan etkilesim big¢imlerini, iletisim araglarini ve
yasam tarzlarin1 biiyiik 6l¢iide doniistirmistiir. Sosyal medyanin olumlu etkileri arasinda
iletisim kolaylig1 6nemli bir yer tutmaktadir. Farkli cografyalarda yasayan insanlar, bu
platformlar sayesinde anlik mesajlasma, goriintiilii konusma ve paylasimlar araciligryla bir
araya gelebilmekte, iletisim engellerini asabilmektedir. Ayrica sosyal medya iizerinden
yapilan paylasimlar,insanlarin birbirlerinin hayatlarindan haberdar olmalarini saglayarak

sosyal baglar1 gii¢lendirebilmektedir (Dogan ve Karakus, 2015: 57-71).

Fakat bu dijital devrimin getirdigi degisiklikler sadece olumlu etkilerle sinirl
degildir, aym1 zamanda bazi olumsuz sonuglari da beraberinde getirmektedir
(Cakmak,2018). Bilgi kirliligi ve sahte haberler, sosyal medyanin kullanicilar tizerindeki
etkileri arasinda 6ne ¢ikan negatif unsurlardan biridir. Platformlar tizerinde hizla yayilan
yanlis veya manipiilatif bilgiler, toplumda giiven sorunlarina neden olabilmekte ve

insanlarin gergeklik algilarini zayiflatabilmektedir (Cansever,2009 : 137-160).

Ozel hayatin sosyal medya iizerinden tehlikeye atilmasi da bir diger nemli
sorundur. Bireylerin kisisel yasamlarin1 paylasma egiliminde olmalari, Siber zorbalik gibi
sorunlarm ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Ozellikle geng nesil arasinda gériilen bu
durum, psikolojik etkilerin artmasina ve bireylerin ¢evrimigi ortamda daha dikkatli olmalari

gerekliligini ortaya koymaktadir (Kasik¢1,2019: 19).

Bagimlilik ve mental saglik sorunlar1 da sosyal medyanin olumsuz etkileri arasinda

yer almaktadir. Siirekli olarak sosyal medya kullanimi, bireylerde bagimlilik yaratabilmekte
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ve ger¢ek diinya ile baglantilarim1 zayiflatabilmektedir. Ayn1 zamanda sosyal medya
tizerindeki olumsuz geri bildirimler, begeni sayilarina odaklanma gibi unsurlar, depresyon,
anksiyete gibi mental saglik sorunlarina katkida bulunabilir. Platformlar, kullanicilar: belirli
bir goriis veya ilgi alanina kilitleyebilmekte, bu da insanlarin sadece kendi goriislerini teyit

eden iceriklere maruz kalmalarina neden olabilmektedir
2.3. Yaygin Sosyal Medya Platformlarimin Siyasal Kullanimi

Fiziki diinyada oldugu gibi sanal diinyada da agilan sitelerin bir kism1 diger internet
sitelerinden ¢ok daha fazla kullanilmaktadir. Bu sitelerin basinda sosyal iletisim kurmaya
elveris saglayan, insanlarin etkilesimlerini pekistiren sosyal medya platformlari
gelmektedir.Baslangigtaki kurulus amaglari bu olmasa da, sézkonusu platformlar, giindelik
sosyal iletisimin tamamlayici bir pargasi olarak, siyasal katilma, reaksiyon ve orgiitlenmeye

hizmet edecek sekilde de kullanilmalariyla dikkat ¢cekmektedir. Bu platformlar ise sunlardir:
2.3.1. Facebook

2003 yilindan sonra sosyal paylasim siteleri popiilerlik kazanmaya baslad1 ve
kullanic1 sayisinda hizli bir artis oldu. 2004 yilinda o sirada Harvard Universitesi'nde
ogrenci olan Mark Zuckerberg tarafindan kurulan Facebook, bu dénemin 6nemli sosyal
medya platformlarindan biri haline gelmistir. Baslangigta sadece Harvard Universitesi
topluluguyla sinirli olan Facebook, kisa siirede diger lvyLeague {iniversitelerine ve ardindan
kuzeydogu Amerika Birlesik Devletleri'ndeki diger tiniversitelere genislemistir. Daha sonra

Microsoft ve Apple gibi sinirli sayida biiyiik sirketin ¢alisanlarina da agilmistir.

Yapisal olarak, Facebook arkadas edinmeyi ve bulmayi kolaylastirir, ancak sosyal
kisitlamalar diger sosyal medya platformlarindan daha sikidir. Facebook, oncelikle bir
arkadaslik agi olarak kabul edilmekte ve sosyal iliskiler kurma amacini tasimaktadir.
Baslangigta Meslek Yiiksek Okulu 6grencileri i¢in tasarlanmis olan Facebook, su anda
diinya ¢apinda yaklasik 2 milyar kullaniciya sahip biiyiikk bir sosyal ag haline gelmistir.
Bununla beraber gizlilik ayarlari, kullanicinin ag1 disindaki herkesin smurli bilgilere
erisebilecegi sekilde diizenlenmistir (Bode, 2012: 352-369).

Facebook, kullanicilara {iiyelik olanagi sunmanin yani sira mesaj gondermeyi
kolaylastirmaktadir. Bu 6zellik, kullanicilarin ¢evrimigi gruplar olusturmasina izin vererek

etkilesimlerini ve bilgi paylasimini artirmaktadir. Bu gruplar ayn1 zamanda siyasi goriis
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aligverisinde bulunmak i¢in de kullanilabilmektedir. Facebook gruplari, diger sosyal medya
ortamlarinda bulunmayan sivil ve siyasi gruplar olusturmak i¢in bir platform saglamaktadir.
Bu gruplar, siyasi konular hakkinda bilgi almak ve paylasmak isteyen bireyler igin bir
aragtir (Park vd., 2009: 120-135).

Cevrimigi sohbetler, siyasi aktivizme katilamayan kisilere fikirlerini ifade etme, bilgi
alim1 yapma ve aktivizme katilma firsati sunmaktadir. Facebook, iinlii ve siyasetci profilleri
ile kullanicilarin ilgi alanlarina yonelik igerik sunmaktadir. Kullanicilar, fotograf, video, not,
etkinlik ve kisisel bilgi gondererek siyasetler, degerler ve giincel olaylar hakkinda bilgi
alabilir ve paylasabilmektedir. Genel olarak Facebook'un sosyal medya iizerindeki etkileri
¢ok yonlidiir. Hem kisisel sosyal baglantilar1 giiclendirmesi hem de siyasi katilima olanak
tanimasi, bu platformun kullanicilar arasinda genis bir etkilesim ve paylasim alam

yaratmasina neden olmustur.
2.3.2. X (Twitter)

X, 2006 yilinda kurulan ve giliniimiizde diinya c¢apinda 300 milyondan fazla
kullanicis1 olan onemli bir sosyal medya platformudur. Bu mikroblogging platformu,
kullanicilarin kisa metinlerle haberlesmelerine, diger kullanicilar ve kurumlarla etkilesimde
bulunmalarina olanak tanimaktadir. Ilk ¢ikis tarihinden itibaren 140 karaktere kadar metin
mesajlarindan olusan tweetlere dayanan X uygulamasi bu kisitlamayi kaldirarak giiniimiizde
uzun metinler yazilabilir hale gelmistir. Bu tweetler kullanicilar tarafindan gizlenebilir veya
herkese acik hale getirilebilmekte fakatherkese agik tweetlergenellikle X kullanicilarinin

¢ogunlugu tarafindan goriilebilmektedir.

X, gorsel ve video paylasimindan ¢ok, sinirli karakter yapisi iginde (sonradan
karakter sayisi arttirildi ve ticretli uygulama ile sinirli karakter sarti kaldirildi) 6zli fikir ve
yorum paylasmaya odaklanmis bir platform olarak dogdugundan, siyasal iletisim goérece
daha yaygin bir mecrasi oldu. Diinya 6l¢eginde X, diger platformlara oranla daha yiiksek

ogrenimli ve seckin bir kesimin daha fazla itibar gosterdigi bir mecra olarak goriildii.

Diinya genelindeki siyasal liderler, X'1 aktif bir sekilde kullanmaktadir. Tiirkiye'de
de cumhurbaskanlari, bagbakanlar, parti liderleri, milletvekilleri ve belediye baskanlar1 X"1
tercih eden isimler arasindadir. Ornegin Amerika Birlesik Devletleri eski Baskan1 Barack

Obama, X" etkili bir sekilde kullanarak se¢im zaferlerini duyurmustur.
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2.3.3. Youtube

YouTube, 2005 yilinda eski PayPal calisanlarindan ChadHurley, Steve Chen ve
Jawed Karim tarafindan kurulmustur. Temel amaci, internet iizerinden video paylasimini
kolaylastirmak ve kullanicilara kendi videolarini yiikleyip paylasma imkani sunmaktir fakat
YouTube'un zaman igindeki gelisimi ve genislemesi, sadece eglence amacli bir platform
olmanin Otesine ge¢mis, ¢esitli amaglar igin kullanilmaya baslanmistir.YouTube'un temel
kullanim amaci, kullanicilarin  videolarin1 yiikleyebilmeleri ve bu videolar1 diger
kullanicilarla paylasabilmeleridir. ilk zamanlarda bireysel kullanicilarin giinliik yasamlarini
belgelemesi, ilgi ¢ekici igerikler olusturmasi gibi kisisel kullanimlar 6ne ¢ikmustir fakat kisa
stirede, egitim, eglence, bilgi paylasimi, pazarlama, miizik, spor gibi bir¢ok farkli kategoride

igerik liretilmeye baslanmstir.

YouTube'un siyasal amaglarla kullanilmas1 da oldukg¢a yaygindir. Siyasi figiirler,
partiler ve aktivist gruplar, YouTube'u kendi goriislerini, projelerini veya siyasal
kampanyalarin1 tanitmak, destekgilerini bilgilendirmek ve genis Kitlelere ulasmak igin etkili
bir ara¢ olarak kullanmaktadir. Se¢cim kampanyalari, Siyasi tartigsmalar, mitingler ve diger
siyasi etkinlikler YouTube {izerinden canli yayinlanarak milyonlarca izleyiciye
ulasabilmektedir.YouTube, siyasal olaylara iliskin videolarm hizli bir sekilde
paylasilmasina olanak tanir. Bu sayede kullanicilar, olaylarin gelismelerini anlik olarak
takip edebilmekte ve giincel bilgileri hizla dgrenebilirler. Bir olaya dair yiiklenen videolar

genellikle farkli perspektifleri yansitmaktadir.

Bu, izleyicilere olaylar1 farkli agilardan gérmelerini saglamakta ve daha genis bir
anlayis gelistirmelerine yardimeci olmaktadir. Uluslararasi bir platform olmasi, kullanicilara
diinya genelindeki siyasi gelismeleri takip etme imkani sunmaktadir. Farkli iilkelerdeki
olaylar, dogrudan kaynaklardan elde edilen videolar araciligiyla daha yakindan
izlenebilmektedir. Ayn1 zamanda siyasi siirecleri anlamak ve derinlemesine bilgi edinmek
isteyen kullanicilar igin zengin bir kaynak sunmaktadir. Genel olarakYouTube hem eglence
hem de bilgi amach genis bir kullanict kitlesine hitap eden bir platformdur. Siyasi
igeriklerin paylasimi ve tiikketimi, demokratik bir iletisim araci olarak YouTube'u siyasal

katilimi artiran 6nemli bir unsur haline getirmistir.
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2.3.4. Instagram

Instagram, sosyal medya platformlar1 arasinda 6nemli bir yere sahip olan, fotograf ve
video paylasimi odakli bir uygulamadir. KevinSystrom ve Mike Krieger tarafindan 2010
yilinda kurulan bu platform, kisa siirede genis bir kullanici Kitlesi tarafindan benimsenmis
ve geliserek gilinimiizde milyonlarca aktif kullaniciya sahip bir fenomen haline
gelmistir. Instagram, Systrom ve Krieger tarafindan Stanford Universitesi'nde dgrencilikleri
sirasinda kurulan bir proje olarak baslamistir. Baslangigta Burbn adiyla bilinen bir check-in
uygulamasi olarak tasarlanan proje, zamanla fotograf paylasimina odaklanarak Instagram'a
doniismiistiir. 2010 Ekim'inde resmi olarak kullanima sunulan Instagram, o6zellikle mobil

cihazlardan kolayca erisilebilir olmasiyla dikkat ¢ekmistir.

Instagram'in temel 6zelligi, kullanicilarin fotograf ve videolarin1 paylasmalarina ek
olarak, bu paylasimlar1 c¢esitli filtrelerle diizenleyebilmeleri olmustur. Bu sayede
kullanicilar, estetik agidan gekici goriintiiler olusturarak takipgileriyle paylasma imkanina
sahip olmustur. Platformun basit ve kullanict dostu arayiizii, hizli bir sekilde popiilerlik

kazanmasina katki saglamigtir.

2012 yilinda Facebook, Instagram't satin alarak bu platformun genislemesine ve
gelismesine olanak tanimistir. Bu donemde Instagram, video paylasimi 6zelligini ekleyerek
icerik ¢esitliligini artirmustir. Siyasal liderler ve partiler, Instagram't kampanya stratejilerinin
bir parcasi olarak kullanmaktadir. Se¢im siireclerinde adaylarin giinliik yasantilarindan
kesitler, mitingler, se¢im afisleri gibi icerikler paylasilarak destekgilere dogrudan ulagsma

imkan1 bulunmaktadir.

Aktivist gruplar ve sivil toplum kuruluslari, Instagram' siyasi bilinci artirmak ve
toplumu bilinglendirmek i¢in kullanmaktadir. Gorsel igeriklerle desteklenen bilgilendirici
paylasimlar, takipgilerin belirli bir konuda daha bilingli olmalarin1 saglamaktadir. Sosyal
hareketler ve protestolar, Instagram't eylemlerini koordine etmek ve genis Kkitlelere
duyurmak i¢in kullanmaktadir. Siyasi figiirler ve takipgileri, Instagram tiizerinden mizah
yoluyla siyasi mizacglart dile getirmektedir. Mizahi iceriklerle siyasal durumlar elestirilir
veya desteklenmekte, bu da siyasi iletisimde farkli bir boyut kazandirmaktadir. Bununla
beraber Instagram, sosyal adalet konularinda duyarlilik olusturmak ve aktivizmi
desteklemek adina kullanilmaktadir. Esitsizliklere dikkat ¢eken, insan haklar1 savunan

igeriklerle toplumsal degisim i¢in farkindalik yaratilmaktadir.

25



Instagram, kurulusundan bu yana sadece bir fotograf paylasim platformundan daha
fazlas1 haline gelerek, siyasal iletisimde etkili bir arag¢ haline gelmistir. Siyasal liderler,
aktivist gruplar, sivil toplum kuruluslar1 ve bireyler, Instagram araciligiyla diisiincelerini
paylasmak, farkindalik yaratmak ve toplumu etkilemek igin platformu aktif bir sekilde
kullanmaktadir. Bu, Instagram'in sadece bireysel yasami degil, ayn1 zamanda toplumsal

olaylar ve siyasi gelismeleri de sekillendiren bir platform oldugunu gostermektedir.
2.3.5. Linkedin

LinkedIn, giiniimiiziin en popiiler sosyal platformlarindan biri olarak 6ne ¢ikmakta
olsa da birgok kisi i¢in bu platform ne i¢in kullanilmasi gerektigi ve nasil etkili bir sekilde
kullanilabilecegi tam olarak anlamamis bir mecra durumundadir. LinkedIn, sosyal medya
siteleri arasinda one g¢ikan bir profesyonel ag olup, kullanicilara is diinyasinda bir dizi
avantaj sunarak is yapma, is basvurulari, reklam ve bilgilendirme gibi is hayatinin
vazgecilmez gereksinimlerini yerine getirme firsati tanimaktadir. LinkedlIn, gesitli islemleri
tek bir platformda birlestirerek kullanicilarin etkilesimde bulunmasini ve is baglantilari
kurmasini saglamaktadir. Bu platform, baglantilariniz genisledikge ortami daha uygun hale
getirme ve is dinyasinda farkindalik yaratma amacimi tagimaktadir. (Yildirim ve
Yiiksel,2017:34).

LinkedIn'in diger sosyal medya sitelerinden farkli olarak daha az agik olmasina
ragmen, Facebook ile popiilerligini siirdirmektedir. Bu durum, LinkedIn'in profesyonel
baglantilar iizerine odaklanmasi ve is dilinyasindaki etkilesimleri kolaylastirmasiyla
ilgilidir.LinkedIn'de etkili bir varlik olusturmanin ilk adimi, kapsamli ve profesyonel bir
profil olusturmaktir. Is diinyasindaki kisilerle baglant: kurmak, sektordeki gelismeleri takip
etmek ve isbirligi olanaklarini artirmak i¢in baglantilarimizi giiclendirmeniz Snemlidir.
LinkedIn tizerinden sektordeki giincel gelismeleri paylasmak, is diinyasiyla ilgili igerikler
olusturmak ve sektore katkida bulunan makaleleri paylasmak, uzmanlik alaninizda
farkindalik yaratmaniza yardimci olabilmektedir. Genel olarakLinkedlIn, is diinyasinda etkili
iletisim kurmak, kariyer gelisimi saglamak ve profesyonel aglarimizi genisletmek i¢in giigli
bir aragtir. Bu nedenle siyasal katilim agisindan verimli ve islevsel bir mecra olarak

goriilmemektedir.
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2.3.6. Google+

Google Plus, Google tarafindan gelistirilen bir sosyal ag hizmetidir ve gesitli Google
trtinleriyle entegre olarak caligmaktadir. 28 Haziran 2011'de duyurulan bu sosyal ag,
baslangicta davetle tiye kabul ediyordu; ancak 20 Eylil 2011'den itibaren 18 yasindan
biiyiikk herkesin katilabilmesine izin verilmistir. Google Plus, Gmail, Blogspot, Google
Contact, Picasa, Gtalk ve Google Connect gibi farkli sosyal aglari kullanmaniza olanak

tantyan bir Kimlik dogrulama ve sosyal ag hizmeti sunmaktadir.

Google Plus, Facebook'un beklenen basarisin1 elde edememis ve bu nedenle Buzz
adli bir sosyal ag platformu gelistirmistir. Bu platform, ¢esitli etkinliklere ev sahipligi
yapabilen, kullanicilar arasinda iletisim kurmay1 saglayan, sohbet ve goriintiilii sohbet gibi
ozellikleri icermektedir. Google Plus'in siyasi bir boyutu bulunmamakla birlikte sosyal
medyanin genel dinamikleri iginde kullanicilar arasinda siyasi konularin da paylasildigi ve
tartisildig1 bilinmektedir. Fakat Google Plus'in 6zellikle siyasi amaglarla kullanilmasina dair

belirgin bir vurgu yapilmamustir.
2.3.7. Wikipedia

Wikipedia, diinyanin en biiyiik ve en popiiler ¢evrimici ansiklopedi platformlarindan
biridir. Bu ¢evrimigi ansiklopedi, kullanicilar tarafindan diizenlenebilen, katkida bulunulan
ve igerigi genis bir yelpazede kapsayan 6zgiir bir bilgi kaynagidir. Wikipedia'nin temel
prensibi, kullanicilarin bilgiye agik ve iicretsiz bir sekilde erisimini saglamak ve katkida
bulunarak paylasim kiiltiiriinii tesvik etmektir.Wikipedia, 15 Ocak 2001 tarihinde Jimmy
Wales ve LarrySanger tarafindan kurulmustur.Wales ve Sanger, projeyi baslatarak
diinyadaki herkesin erisebilecegi bir ansiklopedi yaratma vizyonuyla yola ¢ikmustir.
Wikipedia'nin kurucularinin amaci, bilginin 6zgiirce paylagilmasi ve yayilmasi {izerine bir

topluluk olusturmaktir.

Wikipedia'nin temel 6zelligi, igerigin genis bir kullanict Kitlesi tarafindan
olusturulmas: ve diizenlenmesidir. Platform, kullanicilarinin ¢esitli konularda makaleler
yazmasina, var olan makaleleri diizenlemesine ve gelistirmesine izin vermektedir. Bu
sekildebilginin siirekli olarak giincellenmesi ve genisletilmesi saglanir. Wikipedia'nin
katilim tabanli yapisi, diinya genelinde birgok farkli uzmanlik alanindan gelen bireylerin bir

araya gelerek ortak bir bilgi havuzu olusturmasina olanak tanimaktadir (Bostanci, 2015: 64).
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Siyasi amagla kullanim konusunda Wikipedia'nin tarafsizlik ilkesine dayanmasina
ragmen, zaman zaman siyasi konularla ilgili tartismalara ve diizenleme savaslarina sahne
olabilir. Siyasi gruplar veya bireyler, belirli konularda bilgiyi manipiile etmeye veya 6znel
bir bakis agisin1 dayatmaya calisabilmektedir. Bu nedenle Wikipedianin giivenilirligi

konusunda 6zenli olunmasi ve bilgi kaynaklarinin dogrulanmasi 6nemlidir.

Genel olarak Wikipedia, bilginin 6zgiirce paylasildigi, katkida bulunulan ve genis bir
konu yelpazesini kapsayan bir ¢evrimici ansiklopedi platformudur. Her ne kadar siyasi
amagla kullanim konusunda bazi zorluklar yasansa da genel olarak kullanicilar igin degerli

bir bilgi kaynagi olma 6zelligini siirdiirmektedir (Kose, 2008: 92).
2.3.8. Bloglar

Insanlar binlerce yildir giinliikler tutarak diisiincelerini yazili olarak kaydetmekte ve
bu giinliikklerini 1994'ten beri ¢evrimigi platformlarda yayinlamaktadir. Baglangicta bu
giinliikler, HTML ile yazilmis ve diizenli olarak manuel olarak giincellenen normal bir web
sitesinin yalnizca bir pargasi olmustur. Bu, gerekli teknik bilgi gerekliligi nedeniyle
kullanicilar i¢in giinliik tutma siireci zorlasmisti ve ¢evrimigi giinliik tutmasini engellemistir.

(Cetintas, 2014 : 120).

Bloglar artik tanmidik bir teknoloji olarak kabul edilmektedir. Kisisel ve kurumsal
bloglarin sayist son yillarda 6nemli 6lgiide artmustir (Akar, 2010: 107-122). Web giinligii
anlamina gelen blog, izleyicileri ile etkilesimli etkilesimi vurgulayan internet tabanli bir
haber ve halkla iliskiler aracidir (Yavuz ve Haseki, 2012: 128). Weblog adinin tiiretildigi
blog, bir kisi veya gruba ait, giincel ve genis kitlelere yorum ve fikir sunan bir web sitesidir
(Akar, 2010: 107-122).

Bloglar, bireyler veya sirketler adina bireyler veya gruplar tarafindan olusturulabilir.
Blog yazarliginda en 6nemli sey iceriktir. Iceriginiz ne kadar taze, dogru ve inandirici
olursa, blogunuz o kadar degerli olacaktir (Yavuz ve Haseki, 2012: 128). Bloglar, girislerin
genellikle diizenli veya en azindan sik oldugu ve en yeniden en eskiye dogru ters kronolojik
sirada gorlindiigii gelismis bir web sitesi tiiriidiir (Akar, 2010: 107-122). Genel olarak
bloglar, kullanicilarin herhangi bir Internet baglantisim1 kullanarak web iizerinden anlik
yaymlar olusturmasina olanak taniyan, icerigi kolayca olusturulabilen ve giincellenebilen
web siteleridir (Richardson, 2009: 17).
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Giinimiizde genglik Kitleleri iginde blog okuryazarlig: ilgi goren bir eylem tiiriidiir.
Baz1 ¢ok satan genglik edebiyati eserlerinin 6nce bloglarda yayinlandigi ve gordiigi ilgi
tizerine matbu olarak basildigi bilinmektedir. Her konuda blog yazilabilmekle birlikte,
bloglarin genellikle siyasal diisiinceleri ifade etmek, orgiitlenmek vb. gibi amaglardan ¢ok,
giindelik iliskiler ve duygusal hallerin disa vurumlari i¢in degerlerdirilen bir mecra oldugu

goriilmektedir.
2.3.9. Mikrobloglar

Giiniimiizde internetin evrimi ve dijital iletisim araglarmin gelisimi, mikrobloglari
popiiler ve etkili bir iletisim aract haline getirmistir. Mikrobloglar, kisa mesajlarin,
genellikle belirli bir karakter sinirlamasi iginde paylasildigi platformlardir. X ve Instagram
gibi sosyal medya platformlari, mikrobloglarin yaygin olarak kullanildig: alanlardan sadece
birkagidir (Yavuz ve Haseki, 2012: 129).

Mikrobloglarin evriminde mobil teknolojilerin etkisi biiyiik olmustur. Akilli
telefonlarin yayginlasmasi ve internet erisiminin kolaylasmasi, kullanicilarin her an her
yerden kisa mesajlarint  paylasmalarma olanak tanimistir.  Gorsel igeriklerin
paylasilabilirligi, Instagram gibi platformlarin ortaya ¢ikmasina neden olmus ve mikroblog
kavramini genis bir igerik yelpazesiyle zenginlestirmistir.Mikrobloglar, kisa siire iginde
siyasetin onemli bir parcasi haline gelmistir. Kullanicilar, siyasi diisiincelerini, elestirilerini
ve desteklerini kisa mesajlar araciligiyla milyonlarca kisiyle aninda paylasabilmektedir.
Siyasi liderler ve partiler, mikrobloglar1 se¢im kampanyalarinda, siyaset duyurularinda ve

toplumla daha etkili bir sekilde iletisim kurmada kullanmaktadir.

Genel olarak X, siyasi liderlerin ve partilerin dogrudan halkla etkilesimde bulundugu
bir platform olmustur. Kullanicilar, siyasal gelismelere aninda tepki gosterme ve
diisincelerini ifade etme sansina sahiptir. Ayrica hashtag kullanimi, belirli bir konu
etrafinda topluluk olusturmay: ve konusmay1 kolaylastirarak siyasi kampanyalarin online
ortamda genis kitlelere ulasmasini saglamigtir. Mikrobloglar, siyasal aktivizmin 6nemli bir
aract haline gelmistir. Sosyal hareketler ve protestolar, mikroblog platformlarinda
orgiitlenmekte ve destek bulmaktadir. Kullanicilar, toplumsal konular1 ve adalet taleplerini
kisa mesajlarla paylasarak biling yaratmaktadir. Ozellikle Arap Bahari gibi olaylarda

mikrobloglar halkin sesini duyurmasinda etkili olmus ve degisime onciiliik etmistir.
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Gelecekte gelisen teknoloji ile daha fazla gorsel igerik, artirilmig gerceklik ve sanal
gerceklik unsurlarini igerecekleri ongoriillmektedir. Bu, mikrobloglarin kullanict deneyimini
daha da zenginlestirecek ve siyasi iletisimde yeni olanaklar yaratacaktir. Genel olarak
mikrobloglar giinimiizde siyasetle siki bir sekilde baglantilidir. Bu platformlar, siyasi
liderlerin, partilerin ve bireylerin halkla dogrudan iletisim kurmalarina olanak tanidig: gibi
siyasal aktivizmin de dnemli bir aracidir fakat bilgi kirliligi ve manipiilasyon gibi riskleri de
beraberinde getirmektedir. Mikrobloglarin gelecegi, teknolojik gelismelerle birlikte

sekillenecek Ve siyasi iletisimde 6nemli bir rol oynamaya devam edecektir.
2.3.10. Podcasting

Podcasting, kullanicilarin ses ve video dosyalarini cihazlar arasinda RSS kullanarak
izlemelerine olanak taniyan bir platform olarak onemli bir egitim aracidir. Podcast
kullanicilari, dosyalar1 her zaman ve her yerde dinleyebilme avantajina sahiptir. Ayrica, bu
platformun maliyeti oldukg¢a diisiiktiir ve abonelik iicreti talep etmez. Rahat kullanimi ve
bilgi gereksinimi az olmasi1 da Podcasting'in tercih edilmesinde etkili faktorlerdir fakat
dezavantajlar da goz ardi edilmemelidir. Ozellikle akademik dokiimantasyon eksikligi ve
markadan lisans almanin zorlugu gibi konular, Podcasting'in egitimde tam anlamiyla
kullanilabilmesini engelleyebilir. Teknik kusurlar ve bazi egitim kusurlari da platformun
verimliligini etkileyebilmektedir. Ustelik, o6grencilerin bu dezavantajlardan haberdar
olmamalar1 da bir sorun teskil edebilir (Giilse¢en vd., 2010 : 787- 792).

Podcast’leri siyasal bir katilma imkani olarak kullanmak, gorece daha seckin
Ozelliklere sahip olmayi, daha iddiali bir siyasal tutumu, teknik ve entelektiiel altyapiy1
gerektiriyor gibi goriinmektedir. Bu nedenle, genglik i¢inde sosyal medya iizerinden insa
edilmis siyasal davraniglarin araglar1 arasinda podcast’lerin bir imkan olarak

kullanilmasinin, gorece daha diisiik diizeyde goriilmesi beklenmelidir.
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3. BOLUM
3. SIYASAL KATILMADA SOSYAL MEDYANIN ROLU

3.1. Siyasal Katilmanin Dereceleri

Bireyler, siyasi meselelere farkli diizeylerde ilgi ve 6nem gostermektedirler. Kimi
kisiler siyasallasmig bireyler olarak, siyasete biiyiik bir ilgi gosterirken digerleri daha az
ilgilenir. Siyasal eylemcilik veya pasiflik, temelde bireyin siyasetle ilgili durusunu ve
yagaminin anlamimi ifade eder. Bir birey dogdugunda, i¢inde bulundugu toplumun
ozelliklerini, kiiltiiriini ve kimligini bilemez. Bireyin siyasi degerleri, inanglar1 ve tutumlar
belli bir zamanda sekillenmektedir (Bektas, 2007: 69). Dogustan getirilen mizag
Ozelliklerinin yanisira siyasal toplumsallasma siirecinde edinilen tecriibeler, toplam olarak

bireylerin ne dlciide siyasal varliklar haline gelecegini belirlemektedir.

Toplumsallagsma siirecinde bireyler, sistem igindeki rollerini 6grenerek siyasal
figiirlere doniisiirler. Bu siiregte bireylere siyasal sistemin degerleri, kurallari, inanglari,
egilimleri ve davraniglar1 hakkinda bilgi verilir. Bu sayede siyasal sistemden habersiz dogan
bireyler, ait olduklar1 toplumun siyasal degerlerini, inanglarmi ve kurallarini 6grenirler.
Belirli bir bilgi seviyesine ulasan bireyler, kendi rollerini ve davraniglarini sistem iginde

nasil yerine getireceklerini fark ederler (Dursun, 2013: 97).

Demokratik kararlar alabilmek i¢in dogru siyasi bilgiye sahip olmak gerekir. Dolayli
demokrasi, biiyiik 6lciide secilmis temsilcilerin kararlarina dayanir fakat vatandaslar, siyasi
olaylara iyi bir anlayisla yaklasabilmek ve etkili bir sekilde oy kullanabilmek i¢in siyasi
oyunun kurallarii anlamalidir. Bireyin siyasal toplumsallasma siirecinde sisteme uyum
saglamasi ve toplumuna yabancilasmamasi igin, siyasal bilgilerin en azindan asgari diizeyde
olmasi gerekmektedir. Siyasal katilimin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynayan siyasal
bilgi, sadece 'siyasi olaylar ve meseleler' ile ilgili degildir (Akin, 2009: 74-75). Bu baglamda
bilgi, demokratik siireglerin isleyisine etki eden temel bir unsurdur. Sec¢imler sadece bir
ornektir ve vatandaslarin dogru ve giivenilir bilgilere sahip olmalari, demokratik siireclerin

saglikli islemesi ve etkili kararlar alinabilmesi igin Kritik bir 6neme sahiptir.

Ozellikle temsili demokratik sistemlerde gerceklesen se¢im siirecinde, vatandaslar,
siyasi ilgilerini artirmaya tesvik edilerek kendilerini en iyi temsil edecek siyasi aktorleri

belirlemek igin siyasi bilgi edinmeye yonlendirilir (Kutlu, 2015: 32). Medya, se¢im
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stirecinde siyasi partilere ve adaylara daha fazla yer verirken, ayn1 zamanda se¢menlerin
siyasi bilgi ihtiyaglarim1 da karsilamaktadir. Bu nedenle seg¢menler, ozellikle segim
doneminde medya araciligiyla iletilen siyasi bilgilere sikca maruz kalmakta fakat siyasi
bilgiler, hayatin neredeyse tamamini kapsayan kapsamli bir olgu olarak goriilmelidir (Balct,
vd., 2016: 114-115). Baska bir deyisle, siyasal bilgi stire¢leri, bir kisinin hayatinin belirli bir
boliimiinden ziyade neredeyse tamamini kapsamaktadir. Siyasal bilis siirecinde bireyler,
cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Bu siireg, giiniimiizde yeni iletisim teknolojilerinin ve

geleneksel medya araglarinin gelismesiyle daha da gesitlenmistir.

Giintimiizde demokrasinin temel unsurlarindan biri olan siyasal katilim, bireylerin
siyasal siireclere katilim diizeyini belirleyen 6nemli bir konu olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Siyasal katilim, genel olarak segimlere katilma, siyasi partilere tiyelik, kampanyalara destek
verme ve sosyal hareketlere katilma gibi cesitli faaliyetleri icerir. Bu cesitlilik, bireylerin
siyasi sistem iginde aktif bir rol almasini ifade etmektedir. Siyasal katilmanin en temel
diizeyi, bireyin se¢imlere aktif olarak katilmasidir. Se¢imlere gitmek, demokratik siirecte
bireyin s6z hakkini kullanma bigimidir. Bu, bireyin temsilci demokrasisine olan inancini ve
kendisini  siyasal siireglerle iliskilendirmesini gostermektedir. Segimlere katilim,
demokrasinin saglikli isleyisinin bir gostergesidir. Ahlquist ve Mayer’e (2014) gore,
“bireylerin segimlere katilimi, demokratik siirecin etkinligi ve mesruiyeti agisindan
kritiktir.”

Siyasi katilimin bir diger derecesi, bireyin siyasi partilere iiye olmasi ve bu partiler
iginde aktif bir rol iistlenmesidir. Bu diizeyde katilim, bireyin siyasal goriislerini daha fazla
etkileyebilecegi bir platform saglamaktadir. Parti i¢i katilim, siyasal sistemi
sekillendirmede daha dogrudan bir rol oynamaktadir. Rosenstone ve Hansen (1993)’e gore,
“Siyasi partilere tiyelik, bireylerin siyasal siiregte daha etkili bir sekilde yer almasini saglar
ve siyasa yapimina katkida bulunma imkani sunar.” Aktivist katilim, bireyin siyasi
kampanyalara katilmasi ve sosyal hareketlere aktif olarak destek vermesini igermektedir. Bu
diizeyde katilim, bireyin siyasal durusunu 6ne ¢ikarmasini, sesini duyurmasini ve toplumsal
degisim i¢in miicadele etmesini icermektedir. McAdam, Tarrow ve Tilly (2001)’ye gore,
“aktivist katilim, bireylerin toplumsal degisimi sekillendirmek ve siyasa yapimina dogrudan

miidahale etmek istedigi bir diizeydir.”
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3.2. Siyasal Bilgilenme Siirecinde Sosyal Medyanin Rolii

Iletisim diinyasindaki evrim, matbaanin icadiyla baslamis ve ardindan telgraflar,
gazeteler, telefonlar, radyolar, televizyonlar, haberlesme uydulari, bilgisayar aglar1 ve
internet gibi teknolojik gelismelerle devam etmistir (Gligdemir,2012:373). Bilgi ve iletisim
teknolojilerinin en son asamasi olan internet, yeni bir Kitle iletisim araci olarak ortaya
cikmig ve toplumsal yasamin her alaninda giderek daha yaygin bir sekilde kullanilmaktadir.
Internet, dijital teknolojinin bir iiriinii olarak eszamanli ve karsihikli etkilesime dayal:i bir
yapiya sahiptir ve toplumsal iletisim siireglerinde 6nemli bir rol oynamaktadir, bu 6zellikleri
nedeniyle internetin iginde yer almakta ve siirekli olarak toplumsal iletisimdeki etkisini
artirmaktadir (Goksu, 2016: 24).

Sosyal medya ve siyasal katilmada yeni bir boyut olarak son yillarda sosyal medya
kullaniminin siyasal katilma tizerindeki etkisi giderek artmaktadir. Sosyal medya, bireylerin
siyasal igeriklere daha hizli ve etkilesimli bir sekilde erismesini saglamaktadir. Ayrica
sosyal medya platformlari, bireyleri ¢esitli siyasi gruplara ve kampanyalara katilmaya tesvik
etmektedir. Kaplan ve Haenlein (2010)’a gore, “sosyal medya, bireylerin siyasal katilim
diizeyini artirabilir ve siyasal konularda daha aktif bir rol almalarina olanak tanir.” Bu
baglamda siyasal katilmanin dereceleri ve sosyal medya arasindaki bu dinamik iliski,
demokratik siirecin evrimine yeni bir boyut katmaktadir. Bireylerin siyasal katilimini
anlamak, demokratik degerleri giiclendirmek ve toplumsal degisim igin etkili bir platform

saglamak, modern siyaset baglaminda 6nemli bir arastirma alani olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Tarihsel olarak herhangi bir iletisim aracinin ortaya c¢ikisi ve hakimiyeti, siyasal
iletisim yontemleri ve araglari lizerinde derin bir etkiye sahiptir (Dogu vd., 2014: 29). Kitle
iletisim araglarinin temel gorevi haber ve bilgi saglamak oldugundan, siyasal bilgi
stireglerinde de onemli roller tstlenmektedir. Medya, bireysel tutumlari ve davraniglari
etkilemek ve pekistirmek amaciyla kullanilan giiglii araglardan biridir ve bunun, siyasi
katilim ve oy verme davranisinda belirleyici bir faktér oldugu birgok calisma tarafindan
dogrulanmigtir. Siyasi bilgi s6z konusu oldugunda medyanin gelistirme, yayma ve siyasi
gelismeleri genis bir Kitleye kolayca iletmek gibi rolleri ozellikle onemlidir. (Balci
vd.,2016:111).

Siyasal iletisim arastirmalarinin ilk evrelerinde, etkinligi sinirhi olan yiiz yiize

iletisim yontemleri kullanilmis fakat daha sonra Kitle iletisim araglarinin gelismesiyle
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birlikte bu kanallar siyasal iletisimde giderek daha fazla popiiler hale gelmistir. Ozellikle
siyasetin medyaya kaydirilmasinda, yeni iletisim teknolojileri daha etkin bir sekilde
kullanilmistir (Fidan ve Ozer, 2014: 212). Siyasal bilgi alaninda gazete, radyo, televizyon
gibi Kitle iletisim araglarini takiben bilgisayar ve internet teknolojisinin gelismesiyle ortaya
¢ikan yeni iletisim araglart da 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu yeni medya ortamu,

geleneksel medyaya gore birgok avantaj sunmaktadir.

Internet teknolojisinin yayginlasmasi, geleneksel medya araglari olan gazete, radyo
ve televizyon gibi iletisim yontemlerinden farkli bir iletisim yapist sunmustur. Bu degisim,
siyasal erisim faaliyetlerini etkileyerek siyaset¢i ve se¢menlerin bu yeni iletisim
teknolojilerini tercih etmelerini kagmilmaz hale getirmistir. Genel anlamda, internetin ve
0zelde sosyal medyanin siyasi bilgi i¢in kullanimi iizerine bir¢ok arastirma yapilmistir.
Baumgartner ve Morris, 2008 ABD baskanlik se¢imleri sirasinda genglerin yeni iletisim
teknolojilerini siyasi amaglar i¢in nasil kullandiklarini incelemis ve geng kullanicilar i¢in
sosyal medyanin potansiyel bir bilgi kaynagi oldugunu gostermistir. Bu arastirma, genglerin
cogunlugunun sosyal medya platformlarindan siyasi mesajlar aldigimi ortaya koymustur.

(Baumgartner ve Morris, 2010: 52).

Bu nedenle sosyal medya araglar1 gibi yeni medya, hem yerel hem de kiiresel siyasi
aktorler tarafindan yogun bir sekilde kullanilmakta ve bu platformlar sosyal medyada
yaygin bir uygulama haline gelmektedir. Internet ve etkilesimli sosyal medya, kullanicilar
icin kolay erisilebilir ve ekonomik araglar olustururken, sadece siyaset¢iler igin bir fikir
aligveris forumu olmakla kalmayip ayn1 zamanda se¢menlerin siyasi meseleler hakkinda
bilgi edinmeleri i¢in de bir kanal haline gelmistir. Yeni iletisim teknolojileri, 6grenmeyi ve
bilgiye erisimi eskisinden daha kolay hale getirerek yapisal 6zellikleri nedeniyle 6nemli bir
rol oynamaktadir (Aydogan, 2010: 15). Bilgiye erisimde zaman ve mekan engellerini
ortadan kaldiran bu teknolojiler, kullanici kontroliinii ve iiretkenligi artirarak bilgi kanallari

tizerindeki etkilesimi gii¢lendirmistir (Baser, 2010: 43).

Yeni medya, dijital, etkilesimli ve kullanici tarafindan olusturulan igerik {iretimi gibi
ozellikleriyle siyasal aktorlere farkli firsatlar sunarak, geleneksel siyasal iletisim
yontemleriyle kiyaslandiginda daha esnek bir iletisim platformu sunmaktadir. Bu 6zellikler,
se¢menlere aninda tepki verme ve elektronik tartismalar araciligiyla sdylemsel siyasal

iletisim pratigine katilma olanag1 tanimaktadir (Telli, 2013: 494).
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4. BOLUM
4. GENCLIK VE SOSYAL MEDYA

4.1. Sosyal Medyanin Gengligin Sosyal iligkilerine Etkisi

Gilinimiizde sosyal medya, gengler arasinda yaygin olarak kullanilan bir iletisim
aracidir. Facebook, Instagram, X gibi platformlar, genglerin arkadaslariyla baglanti
kurmalarini, igerik paylagsmalarini ve ¢esitli sosyal etkinliklere katilmalarini1 saglamaktadir.
Fakat bu platformlarin sosyal iliskiler {izerindeki etkileri karmasiktir ve bir dizi faktore
baghdir. Oncelikle sosyal medya gencler arasindaki iletisimi hizlandirabilmekte ve
kolaylastirabilmektedir. Anlik mesajlasma, yorumlar ve paylagimlar araciligiyla gengler,
arkadaslariyla siirekli bir baglanti icinde olabilmektedir. Bu, fiziksel mesafenin ve zamansal
kisitlamalarin {istesinden gelmelerine olanak tanimakta fakat ayn1 zamanda online iletisimin
yiiz yiize iletisimi etkileyip etkilemedigi konusunda sorulari giindeme getirmektedir. Sosyal
medya kullanimi1 kendini ifade etmeyi, sosyallesmeyi, topluluk katilimini, yaraticiligi ve
kaygiy1 artirmaktadir. Fakat ayn1 zamanda fiziksel ve zihinsel strese neden olmaktadir. Bosa
harcanan zaman, dikkat eksikligi ergen narsizmi gibi olumsuz etkilerin yani sira olumsuz

iceriklerin yayilmasi gibi sorunlarda ortaya ¢ikabilmektedir.

Siyasetle iliskilendirildiginde, sosyal medya genglerin siyasal katilimini olumlu
yonde etkileyebilmektedir. Siyasal konulardaki paylasimlar, tartismalar ve kampanyalar,
gencleri toplumsal meselelere daha duyarli hale getirebilmektedir. Universite gengligi
arasinda siyasi aktivizmin sosyal medya iizerinden nasil sekillendigi énemlidir. Ornegin
sosyal medya platformlari iizerinden diizenlenen kampanyalar, protesto hareketleri ve diger
siyasi etkinlikler gengler arasinda hizla yayilabilmektedir fakat bu etkilesimlerin gergek
diinyadaki siyasi degisimlere ne kadar katkida bulundugu ve sosyal medyanin siyasal

anlayisi nasil etkiledigi konular tartismaya agik olmayi stirdiirmektedir.

Tiirkiye'de genglerin sosyal medya kullanimina iliskin akademik caligmalar, bu
tartismaya iliskin bazi veriler saglamaktadir. Solmaz ve arkadaslarinin Selguk Universitesi
Iletisim Fakiiltesi d6grencileri ile internet ve sosyal medya kullanimina yénelik olarak 500
ogrenciyle yaptiklar1 arastirma, genglerin sosyal medyayr %97,6 oraninda kullandigini
ortaya koydu. Calismaya gore, en ¢ok tercih edilen sosyal ag % 69 ile X idi. Gengler, sosyal

medya igerigine % 72.2 oraninda yorum yapmaktadirlar. Sosyal medyay1 kisi ve
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kuruluslarla baglant1 kurmak i¢in kullanan genglerin oran1 % 66 diizeyindeydi (Solmaz vd.,
2013, 26-30).

Bu konuda yapilan aragtirma literatiiri incelendiginde, 6grencilerin bu amaglara ek
olarak baskalariyla iletisim kurma, eglenme, video izleme, 6dev yapma, giindem takip etme
gibi amaglara da siklikla atifta bulunduklar1 gériilmektedir. Sosyal medya platformlarinda
vakit gecirmeyi, sosyal medya platformlarinda yeni arkadaslar edinmeyi, sosyallesmeyi
tercih etmekte olduklari anlasilmaktadir. Gliniimiizde genglerin interneti kullanmalarinin en
onemli nedenlerinden biri sosyal medya platformlarina erismektir. Tim bu sonuglar,
diinyanin dijital doniisimiine paralel olarak internet ve sosyal medyanin Tirkiye'deki
gengler tizerinde 6zellikle derin bir etkisi oldugunu gostermektedir. Sonugta gengler giinliik
hayatlarinin 6nemli bir boliimiinii sosyal medyada gecirmektedir. Fakat sosyal medya
etkinligi, basl basina siyasallasmis bir etkinlik olarak gortinmemektedir. Son yillarda
gencler arasinda kisa siireli videolara yonelme egilimi, dijital medyanin ve sosyal medya
platformlarinin evrimiyle paralel bir sekilde hiz kazanmuistir. Bu egilimin arkasinda birgok
faktor bulunmakta ve genglerin bu kisa videolar: tercih etmelerine yonelik ¢esitli dinamikler
etkili olmaktadir. Sosyal medyanin genglerin toplumsal davranislari iizerindeki genel

etkileri su bagliklar altinda toplanabilir:

a) Hizli Tiketim Kiiltiirii: Genglerin giintimiizdeki tempolu yasam tarzlari, bilgiye
hizl1 erisim Ve kisa siireli igeriklere olan talebi artirmistir. Kisa siireli videolar, hizli tiikketim
kiiltiirtine uygun olarak kisa siire iginde 6nemli ve eglenceli igerik sunma kapasitesine

sahiptir.

b) Yaraticthgin On Planda Olmasi: Platformlar arasinda popiiler hale gelen
uygulamalar, gencleri yaraticiliklarini ifade etmeye tesvik eden o&zellikler sunmaktadir.
Dans, mizah, miizik veya mini hikayelerle dolu kisa videolar, genglerin kendilerini sanatsal

ve yaratici bir sekilde ifade etmelerini saglamaktadir.

¢) Topluluk ve Etkilesim: Kisa siireli videolar, gengler arasinda paylasim kiiltlirtinii
destekleyerek topluluk duygusunu artirmaktadir. Kullanicilar, begeniler, yorumlar ve

paylasimlarla etkilesimde bulunarak dijital bir topluluk olusturmaktadir.

d) Gérsel Anlatimin Giicii: Insanlar genellikle gorsel igerikleri daha ¢abuk anlamakta
ve bu nedenle gengler, duygularini, diisiincelerini veya hikayelerini daha etkili bir sekilde

ifade etmek i¢in kisa siireli videolara yonelmektedir.
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4.2. Siyasal Iletisim ve Genglik

Genglerin sosyal medya platformlarinda kurduklari iletisim bigimlerini inceleyen en
onemli disiplin siyasal iletisimdir. Bu alandaki calismalar, siyasetin, toplumun genis
Kitlelerine aktarilmas1 ve demokratik siireglerde etkili bir iletisim stratejisi izlenmesi
tizerinde yogunlasmaktadir. Reklamin tiriin satisina yardimci oldugu gibi siyasal iletisim de
siyasi aktorlerin faaliyetlerini tanitarak ve segcmenleri etkileyerek belirli bir mesaj1 iletmeyi
amaglamaktadir (Yavasgel, 1997: 232).

Siyasal iletisim, demokrasi ile siki bir bag icindedir ve genel oy hakkinin tanindigi,
kitle iletisim teknolojilerinin gelistigi bir siiregte giderek daha fazla 6nem kazanmistir
(Topuz, 1991: 7). Siyasal iletisim kavrami, 6zellikle ikinci Diinya Savasi sonrasinda
ABD'de ortaya ¢ikmig ve zamanla Bati1 Avrupa tilkelerine yayilmistir (Topuz, 1991: 7). Bu
kavram, demokratik siireglerde iletisim araglarinin etkin bir sekilde kullanilmasini ve
se¢menlerle etkilesim i¢inde olunmasmi vurgulamaktadir. Her siyasi orgiitiin temel
amacinin se¢imlerde halkin destegini kazanmak ve iktidara gelmek oldugu diisiiniildiigiinde,
siyasal iletisim bu hedefe ulagmak igin hayati bir 6neme sahiptir. Siyasal iletisim faaliyetleri
genellikle tek yonli veya iki yonli iletisim g¢abalarini igerir. Siyasetgiler, segmenlere
mesajlarini iletmek ve destek saglamak igin iletisim tekniklerini ve araglarini kullanirken,

secmenler de goriislerini siyasetcilere veya siyasi partilere iletirler (Inal, 1999: 3).

Demokrasinin bir pargasi olarak siyasal iletisim, vatandaslar ve siyasetciler arasinda
gerceklesen bir diyalog olarak nitelendirilebilmektedir. Kampanya siireci, bu diyalogun en
belirgin ve giirtltilii kismini olusturur. Renkli ve rekabetgi kampanyalar, adaylarin destek
bulabilmek ve halktan oy alabilmek igin etkili bir iletisim stratejisi izledikleri bir siireci
icermektedir (Richard ve Pomper, 2002: 47). Bu baglamda siyasal iletisim kavramu,
demokratik stireglere etkili bir katkida bulunmak ve siyasetin dogasini1 anlamak agisindan
onemli bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir. Giiniimiiz diinyasinda siyasetin ve iletisimin
giderek daha biitiinlesmis hale geldigi bir ortamda, siyasal iletisim c¢alismalari,

demokrasinin saglikli isleyisi igin Kritik bir role sahiptir.

Giintimiizde sosyal medya siyasal iletisimin giderek biiyiik 6nem kazanan yeni bir
mecras1t durumuna gelmistir. Hem siyasal partilerin ve adaylarin se¢im basarilarinda sosyal
medyay1 kullanma yetenekleri bakimindan hem de tekil bireylerin sosyal medya araciligiyla

siyasal tepki olusturma, orgiitlenme ve eylemde bulunma potansiyellerini agiga ¢ikarmasi
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bakimindan bu konu giderek dikkat ¢ekmektedir. ABD’nin 06nceki Baskanlarindan
Obama'nin sosyal medya stratejisi, Ortadogu'da yasanan “Arap Bahari” ve Tirkiye'de
gerceklesen “Gezi Olay1”, sosyal medya araciligiyla gergeklestirilen siyasal iletisimin ve
yeni siyasal katilma yollariin yeni bir durum yarattigimi kanitlayan ornekler olarak
goriilmektedir. Amerikan baskanlik se¢imlerine bakildiginda General Eisenhower'in radyo
tizerinden se¢imi kazanan ilk baskan oldugu ve John F. Kennedy'nin televizyon {izerinden
secim kazanan ilk baskan oldugu goze carpmaktadir. Bun karsilik Barack Obama'nin 2008
ABD bagkanlik secimlerinde dijital teknolojiyi kullanarak internet iizerinden segilen ilk
baskan olma basarisi, siyasal iletisimde 6nemli bir donemegtir (Akinc1 Vural ve Bat, 2009,
2758). 2008'e kadar siyasetciler, geleneksel medyanin en etkili iletisim araci oldugunu
diistinmiislerdir fakat 2008 ABD bagkanlik secimleriyle birlikte sosyal medya, siyaset
alaninda daha etkin bir rol oynamistir. Obama'nin basarisi, Avrupa'daki segimlere benzer

stratejilerin uygulanmasina da onciiliikk etmistir (Bostanci, 2014: 86).

Sosyal medyanin siyasal iletisimde yogun olarak kullanilmasinin en O6nemli
nedenlerinden biri, geleneksel medyada bulunmayan geri bildirim dongiisii ve etkilesimdir.
Siyasetgiler, geleneksel medya araciligiyla iletisim kurmaya calistiklarinda, se¢menlerin
mesajlarini nasil algiladigini hizli bir sekilde gézlemleme firsatina sahip degildir. Anketlerle
yapilan analizler, bu konuda kullanilan geleneksel yontemlerin giivenilirlik ag¢isindan
dezavantajlart oldugunu ve maliyetli oldugunu ortaya koymaktadir fakat sosyal medya,
siyasetcilerin se¢menlerden gelen geri bildirimleri hizli, giivenilir ve digiik maliyetle

almasina olanak tanimaktadir. Bu yeni bir durumdur.

Siyasi figiirlerin sosyal medyay1 basariyla kullanmasi, 6zellikle ABD baskanlik
secimleri Orneginde goriildigi gibi, se¢menlere bilgi ulastirmak, iletisim kurmak ve
tartigmalara katilmak igin sosyal aglar, mikroblog hizmetleri ve web giinliikleri gibi
platformlardan yararlanmalarina olanak tanimaktadir (Stieglitz ve digerleri, 2012, 1). Sosyal
medya, vatandaslara ve siyasi partilere siyasi tartismalara katilma ve igerigi paylasma

konusunda bir platform saglamaktadir (ShamiveAshfaq, 2018: 140).

Siyasal parti ve adaylarin se¢im kazanmalarinda kritik rol oynadiklari i¢in, gengligin
aktif siyasal katilmaya istekli hale getirilmesi ve adaylarin siyasal mesajlarina ikna edilmesi
biiyiik 6nem tagimaktadir. Gengligin sosyal medya platformlarindaki siyasal mesajlara
tepkileri, genglerin toplumsal ve siyasal konulara olan duyarliliklarini ve bu konularda nasil

bir tutum sergilediklerini yansitan énemli bir gostergedir. Baz1 gencgler daha siyasallagmis
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kisiliklere sahiptirler. Sosyal medya tizerinde siyasal igeriklere yogun bir sekilde ilgi
gostermekte ve bu igeriklere aktif katilim saglamaktadirlar. Bu gencler, sosyal medya
platformlarinda siyasi liderlerin paylasimlarini takip etmekte, siyasal gelismeler hakkinda
diizenli olarak bilgi edinmekte ve kendi siyasal goriislerini paylasarak diger kullanicilarla
etkilesime geg¢mektedirler. Buna karsilik, genglerin bir kismu siyasal mesajlara daha
mesafeli bir yaklasim sergilemektedir. Sosyal medyay: daha c¢ok arkadaslariyla iletisim
kurma, giinliik yasam olaylarina dair igerikleri paylasma ve eglence amagli kullanmaktadir.
Bu gengler, siyasal igeriklerin sosyal medyada yer almasini olumsuz bir sekilde
degerlendirebilir ve bu tiir paylasimlardan kaginabilirler. Onlar igin sosyal medya, daha ¢ok
kisisel ifade ve sosyal baglar1 giiglendirme aracidir. Siyasal iceriklere verilen tepkiler,

gencler arasinda yasanan bu gesitlilikte nemli bir rol oynamaktadir.

Rune Karlsen ve Bernard Enjolras'a gore sosyal medya araglari siyasi aktorlerin
tarafsiz bir sekilde kampanya yiiriitmelerine yardimci olmaktadir. Kampanyalarinda dogru,
eksiksiz ve tarafsiz bilgi saglayarak, farkli goriislere saygi gostererk ve kampanyalarinin
finansman1  kaynak kullanimi1 agik seffaf olmalidir.Biiyiikk biitce gerektiren segim
kampanyalari, sosyal medya sayesinde daha diisiik maliyetle gergeklestirilebilmektedir.
(Karlsen ve Enjolras, 2016 :1) Fakat bu firsatlarin tamamen iicretsiz oldugunu diisiinmek
yaniltici olabilmektedir ¢iinkii sosyal medya kampanyalar1 ve dijital iletisim arastirmalari
genellikle biiyiik biitceler gerektirmektedir. Ornegin 2012 ABD baskanlik segimlerinde
Obama ve Romney'nin toplam harcamasi 2 milyar dolara ulasmistir. Sosyal medya
platformlar1 geleneksel medyanin siyasi iletisim baglamindaki birgok sinirlamasinin
iistesinden gelmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Ozellikle sosyal medya, kamuoyuyla
ozgiirce ve hizli bir sekilde bilgi paylagimina ve vatandaslara siyasi konularda minimum
islem maliyetleriyle geri bildirim saglama kanali olarak islev gérmektedir. Bu gelismeler,
siyasetcilerin  vatandaglarla iletisim kurmasini saglamakla kalmayip ayn1 zamanda
vatandaslarin sosyal medya araciligiyla ifade ettikleri goriislerin hiikiimet liderleri ve siyasi

partilerin kararlarini etkileme potansiyeline isaret etmektedir (Kamp, 2016: 32).
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5. BOLUM
5. SAHA ARASTIRMASI

5.1. Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin verileri, 15.02.2024 — 27.02.2024 tarihleri arasinda Aydin Adnan
Menderes Universitesi Nazilli Meslek Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren 204 Ogrenci
tizerinde uygulanan anket araciligiyla toplanmistir. Anket toplam 50 sorudan olusmaktadir
ve iki kisima ayrilmaktadir. Anketin birinci bolimiinde, katilimeilarin kisisel bilgilerini,
sosyal medya kullanimlarini, cep telefonundan internete erisim yapabiliyorlar mi1? Giinde
ortalama kag saat internet kullanmakta, siyasal olaylara ilgi duymalar1 agisindan, siyasal
olaylar hakkinda bilgi sahibi olduklarin1 distintiyorlar mi?. Hangi sosyal medya
uygulamalarini kullandiklari, oy verme davraniglarina tesvik edip etmedigi, bir habere hizl
bir sekilde ulasmak istediginde, ilk olarak nereye yoneldikleri, bir siyasal olaydan haberdar
olduklarinda ilk ne yaptiklar1 gibi sorulardan olusmaktadir. Ikinci kisimda ise siyasal katilim
davranisin 39 soru bes tane derecelendirmeden olusan 1 “hi¢ yapmam”, 2”arasira yaparim”,
3 “ihtiya¢ hissettigimde yaparim”, 4 “birka¢ kere yaptigim olmustur”, 5 “her zaman
yaparim” seklinde Olgeklendirildigi, katilm, paylagim, dretim ve iletisim olarak

gruplandirildigr siyasal ¢evirimci davraniglardan olusmaktadir.

Anket internet ortaminda Google Forms sitesinden online form olusturularak
yapilmustir. Verilerin giivenilirligini garanti altina almak amaciyla, saha arastirmasinin
baslangicinda Nazilli MYO dersliklerine girilmis, 6grencilere anketin amaci kullanilacak
verilerin gizlilik esasina bagl kalinarak hicbir sekilde kisisel bilgilerinin kayit edilmedigi
verilerin aragtirma amaciyla kullanilacagi ve etik kurullara bagvuru yapilarak izinlerin
alindigina iliskin bilgilendirme yapilmistir. MYO’da gorevli 6gretim elemanlariin da
yardimiyla Ogrencilerle yliz yiize goriisiilerek bilgilendirme yapilmistir.  Anketin
uygulamasinda 6grencilerin watsapp gruplarindan anket linki gonderilmis ve ilgili siteye

girerek anketi cevaplamalar1 saglanmustir.

Toplanan verilerin analizi SPSS 26 programi ile yapilmis ve % 95 giiven diizeyi
(p<0,05) ile galisilmustir. Olgiimler icin ortalama (Ort), standart sapma (ss) istatistikleri,

kategorik degiskenler i¢in yiizde (%) ve frekans (n) istatistikleri verilmistir.
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Olgegin yap1 gegerligini istatistiksel olarak tespit etmek igin kesifsel faktdr analizi
teknigi kullanilmugtir. Olgegin &ncelikli olarak, faktor analizine uygun olup olmadigini
anlamak amaciyla KMO ve Bartlett testi yapilmistir. KMO katsayist 6rneklemin
biyiikligiinii test etmek igin hesaplanmaktadir. Kaiser, bulunan degerin 1’¢ yaklastik¢a
miikkemmel, .50’nin altinda ise kabul edilemez (.90’larda miikkemmel , .80’lerde ¢ok iyi,
.70’lerde ve. 60’larda vasat, .50’lerde kotii) oldugunu belirtmektedir (Tavsancil, 2005).
Faktor analizinde evrendeki dagilimin normal olmasi da beklenmektedir. Bu da Bartlett
testiyle incelenmektedir. Bu kapsamda KMO testi 6l¢iim sonucunun 0.50 ve daha {isti,
Bartlett kiiresellik testi sonucunun da istatistiksel olarak anlamli olmasi gerekmektedir.
Faktorlerin 6z degerlerine ait sa¢ilma diyagrami olan ScreePlot grafigi, olusturulan 6lgegin
toplam faktor sayisinin belirlenmesinde kullanilmaktadir. Faktor analizi isleminde 6lgek
maddelerinin faktorlere atanmasi ya da Ol¢ekten ¢ikarilmasi islemlerinde faktor yiikii
degerlerine bakilmaktadir. Faktor yiik degeri, maddelerin faktorlerle olan iliskisini agiklayan
bir katsayidir. Maddelerin yer aldiklar1 faktordeki yiik degerlerinin yiiksek olmasi beklenir.
Bir faktorle yiiksek diizeyde iliski veren maddelerin olusturdugu bir kiime var ise bu bulgu,

0 maddelerin birlikte bir kavrami yapiyi-faktori 6l¢tiigli anlamina gelir.

Olgegin giivenirlik analizini tespit etmek amaciyla Cronbach’s alfa katsayisi
kullanilmustir. Bu katsay1 6lgegin giivenirlik diizeyini vermektedir. Katsay1 O ile 1 arasinda
degismektedir. Alfa (o) katsayisina bagli olarak oOlcegingiivenilirligi su  sekilde
yorumlanmaktadir (Nunnally, 1967: 248).

¢ .00 < o < .40 ise olgek giivenilir degildir,
¢ .40 < 0. < .60 ise dlgegingilivenirligidisiik,
e .60 < a < .80 ise dlgek oldukea giivenilir,

¢ .80 <0 < 1.00 ise 6l¢ek yiiksek derecede giivenilir bir 6lgektir.

Saha galismasinda toplanan sosyal medya siyasal katilim olgeginin faktér analizi
sonuglart icin KMO ve Barlett testi uygulanmistir. KMO ve Bartlett testi, faktor analizi
yapmadan once veri setinin uygunlugunu degerlendirmek igin kullanilan 6nemli araglardir.
Bu testlerin sonuglari, faktor analizinin giivenilirligi ve dogrulugu agisindan 6nemli bir rol

oynar.
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Tablo 5.1. KMO ve Bartlett Degerleri

KMO 0,907
X2 11232,319
Bartlett Testi sd 741
p 0,000

Olgek i¢in yapilan faktor analizinde KMO degeri 0,907 olarak hesaplanmistir. Buna
gore orneklem sayisi faktor analizi i¢in uygundur (KMO>0,500). Bartlett testi kapsaminda
X% degeri 11232,319 olarak hesaplanmis ve istatistiksel olarak anlamli bulunmustur
(p<0,05). Buna gore normal dagilim kosulu saglanmistir. KMO ve Bartlett testi sonucuna

gore verilerin faktor analizi i¢in uygun oldugu sonucuna ulasilmistir.

Olgegin faktdr yapismin belirlenmesi amaciyla 6zdegerlerinsagilimini  gdsteren

ScreePlot grafigi incelenmistir.

Scree Plot

25
20

15

Eigenvalue

10

. ‘

0 < cr 3

1 3 5 7T 9 1 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39

Component Number
Grafik 5.1. Ozdegerlerin sagilim grafigi

Olgegin 1 faktorlii yapr gosterdigine karar verilmistir. 1 faktorlii yapida sorularin
faktorlere dagiliminin belirlenmesi igin analiz islemi yapilmis ve sorularin dagilimi ve
faktor yiikleri tabloda verilmistir. Faktor analizi sonuglarina gore 6lgegin 1 boyuttan olusan
36 maddeden elde edildigi sonucuna varilmistir.
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Tablo 5.2. Sosyal Medya Siyasal Katilim Olceginin (SMSKO) Faktorlerine Iliskin Analiz Sonuglari

Faktir Aciklanan C'ronbach
varyans sAlpha
12.Sosyal medya iizerinden 6rgiitlenen bir gosteriye katilirim 0,876
24.Siyasal bagliklar hakkinda internet haberlerine yorum 0.869
yazarim '
38.Siyasal olaylar dogrultusunda insanlar1 sosyal medya
- e 0,853
araciligiyla harekete gegiririm
20.Siyasal amagh ¢evrimigi yaym yaparim 0,843
22.Sosyal medyada paylagmak i¢in siyasal icerik iiretirim 0,839
29.Bir eylemci veya siyasal grupla sosyal medya iizerinden 0.838
iletisime gegerim '
31.Siyasal bir olay karsisinda ana akim medyada gorev yapan 0.834
gazetecilere sosyal medya iizerinden erigirim '
21.Siyasal konular hakkinda sosyal medyada yazi-not yazarim 0,833
14.Bir siyasal parti veya siyaset¢i igin ¢evrimi¢i bagis
0,832
kampanyasina katilirim
30.Secilmis bir yetkiliyle (milletvekili belediye baskani vb) 0.821
sosyal medya iizerinden iletisime gegerim (mesaj,tweet) '
23.Siyasal konular hakkinda blog yazarim 0,816
16.Sosyal medyada kars1 propaganda faaliyetlerine katilirim 0,810
17.0lusturdugum trol hesaplarla siyasal siireclere katilirim 0,808
7.Sosyal medya hesap ismimi siyasi goriisiimii belirten
eklemeler yaparak paylasinm (TC Zehra Ding, AK Aleyna 0,798
Kog gibi)
4.Sosyal aglarda bir siyasal etkinlige katildigimi belirtirim 0,797
10.Siyasal amagh ¢evrimi¢i dilekge - imza kampanyalarina
0,791
katilirim (change.org v.b)
SZ.Blr 5|yas.al . qlay sonucu insanlari Plr iriin veya gruba 0,790 56,859 0,976
yonelik cevrimici ortamlarda boykota cagiririm
27.Bir ideolojiyi, siyasal olusumu savunmak igin grup veya
0,783
sayfa agarim
25.Siyasal icerikli mizah unsurlar iretirim (caps,montaj,gif) 0,780
13.[Hashtag aktivizmine katilirim (#2024secim v.b) 0,771
3.Siyasal konular hakkinda durum giincellemesi paylagiyorum 0,771
11.Siyasi nitelikli bir ¢evrimigi tartismaya katilirim 0,764
26.Wiki, sozliik gibi sitelerde entry (baglik) acarim 0,763
15.Sosyal medya iizerinden goniillii oy toplama siirecine
0,758
katilirim
2.Bir sosyal medya sayfasinda siyasal yorum paylasiyorum 0,739
8.S0syal medya iizerinden karsit goriigler hakkinda olumsuz 0738
icerik paylagirim '
9.Sosyal medya tizerinden karsit goriisler hakkinda olumsuz 0.734
sOylemler paylasirim '
6.S0syal aglarda oy verdigim partiyi paylagirim 0,720
28.Bir eylemci (aktivist) veya siyasal grubun sosyal medya
- . 0,697
hesabim ziyaret ederim
5.Bir siyasal konunun yayilmasi i¢in sosyal aglarda paylagim 0.690
yapiyorum '
32.Bir siyasal parti veya siyasetginin sayfasini begenirim 0,679
19.Bir siyasal olay sonras1 profil karartma etkinligine katilirim 0,669
1.Bir siyasal konu hakkinda gériislerimi  internette 0.648
paylagtyorum '
34.Sosyal aglardan benzer goriise sahip diger kullanicilart 0,631

takip ederim, arkadas eklerim
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Tablo 5.2. Sosyal Medya Siyasal Katilim Olgeginin (SMSKO) Faktérlerine Iliskin Analiz Sonuglari
(Devami)

Agciklanan | Cronbach

Faktor varyans 'sAlpha

33.Bir siyasal parti veya siyasetciyi arkadas olarak eklerim,
takip ederim
18.[Profil resmimi siyasal olaylara uygun olarak degistirme
eylemlerine katilirnm (Sehitler sonrasi bayrak, 10 Kasim'da 0,598
Atatiirk resmi v.b)
39.CIMER'e siyasi konular igin sikayette bulunurum 0,575
35.Sosyal aglardan zit goriise sahip diger kullanicilar1 takip

. - 0,571
ederim, arkadas eklerim
36.Cevrimigi ortamlarda iz birakmamak i¢in internete anonim
olarak baglanirim

0,601

0,434

Olgegin birinci alt boyutunun faktdr yiikleri 0,876 ile 0,434 arasinda degisen 36
sorudan olusmaktadir. Faktoriin toplam varyansi agiklama oram1 %56,859 olarak
hesaplanmistir. Ayrica giivenirlik sonuglart incelendiginde; alt boyutun 0,80 < 0=0,976<
1.00 olmasi nedeniyle olgek olduk¢a yiiksek derecede giivenilir bir alt boyut oldugu

sonucuna varilmustir.

Bu sonuglar oldukg¢a énemli ve olumlu bir bulgu sunmaktadir. Yiiksek faktor yiikleri
ve toplam varyans agiklama orani, olgegin sosyal medya kullaniminin siyasal katilima
etkisini giiclii bir sekilde 6lgebilecegini gostermistir. Ayrica, giivenlik sonuglarinin yiiksek

olmasi dl¢egin giivenilirligini artirmaktadir.

Tablo 5.3. Normallik Testi

Kolmogorov-Smirnov Shapiro-Wilk
Statistic df Sig. Statistic | df | Sig.
Sosyal Medya Siyasal Katilim Olgegi 0,306 204 | 0,000 0,563 | 204 | 0,000

Calismada normallik testi yapilmis ve 6lgek puaninin normal dagilim gostermedigi
belirlenmistir (p<0,05). Calismada 0Glgek puanmin (stirekli degiskenlerin) gruplara
(Demografik Ozelliklerin Dagilimi) gére karsilastirilmasinda Mann Whitney ve Kruskal

Wallis testleri kullanilmustir.

Olgek puanlarmin normal dagilim géstermedigi durumlarda, siirekli degiskenlerin
gruplara veya demografik ozelliklere gore karsilagtirilmasinda Mann-Whitney ve Kruskal-
Wallis gibi non-parametrik testler kullanilir. Bu testler, verilerin normal dagilima uymadig:

durumlarda giivenle kullanilabilen istatistiksel yontemlerdir.

Mann-Whitneytesti, iki grup arasindaki medyan farkini karsilastirmak i¢in kullanilir.

Bizim ¢alismamizda farkli sosyal medya kullanim aliskanliklarina sahip iki grup arasindaki
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siyasal katilim diizeylerini karsilastirmak i¢in bu test kullanildi. Kruskal-Wallis testi ise ii¢
veya daha fazla grup arasinda medyan farkinin olup olmadigini belirlemek i¢in de kullanilir.
Ornegin, farkli yas gruplar arasinda sosyal medya kullaniminin siyasal katilim iizerindeki
etkisini karsilastirmak i¢in bu test kullanilabilir.

Saha arastirmasindan toplanan nicel verilerin gegerli ve giivenilir oldugu,
metodolojik acidan kabul edilebilir oldugu goriildiigiine gore, elde edilen bulgularin

tartisilmasina gegmek uygun olacaktir.
5.2. Arastirmanin Bulgulari

Arastirma sonucunda elde edilen ilk veri seti demografik o6zelliklere iliskindir.
Asagida tablo olarak gosterilen bulgular, MYO 6grencilerinin agirlikli olarak 18-20 yas
araliginda toplandigimi gostermistir. Esasen yas olgiitiiniin bu ¢alismada anlamli bir analiz
gergevesi saglamasi beklenmemistir. Ciinkii son tahlilde iki yillik onlisans programlarinda
O0grenim goéren Ogrencilerin arasinda biiyiik bir yas makasinin olmasi beklenmez. Bu
nedenle sosyal medya kullanimi ve siyasal davraniglar konusunda ortaya cikabilecek olast
tutum farkliliklar1 yas degiskeni ile degil, bunun disindaki degiskenlerle iligkisi iginde

anlamli sonuglar dogurmaya adaydir.

Bu noktada tek dikkat ¢eken dagilim, okula 18-19 yaslarinda giren ogrencilerin,
okuldan mezuniyetlerinin uzamis olma ya da liseden mezun olduklari sene ve sonrasindaki
senelerde iiniversite segme sinavlarinda birkag kez basarisiz olmalarindan dolay1 6grenime
ge¢ baglamis olma ihtimallerini gosteren veridir. Tablodan goriilecegi lizere 23 yas ve
tizerindeki Ogrencilerin orani, toplam ogrencilerin dortte birini bulmaktadir. Her iki
durumda da akademik bir basarisizlik ya da motivasyon eksikligi sorunu ile karsi karsiya

oldugumuz diisiiniilebilir.
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Tablo 5.4. Demografik Ozelliklerin Dagilim1

n %

18 yas alt1 1 0,5

1-Yas 18 - 20 arasi 88 43,1
20 - 22 aras1 66 32,4

23 ve lizeri 49 24,0

L Kadin 124 60,8

2 - Cinsiyet Erkek 80 39,2
3 - Cep telefonunuzdan internete erisim yapabiliyor musunuz? E;:;tlr 223 90?55
0 - 2 saat 9 4,4

+2 - 4 saat 46 22,5

4 - Giinde ortalama kag saat internet kullanmaktasiniz? +4 - 6 saat 67 32,8
+6 - 8 saat 39 19,1

8 saat ve iizeri 43 21,1

Ankete katilan kiz 6grenci sayisinin fazla olmasi, okuldaki boliimleri tercih eden
ogrenci sayisinin fazlahigi ile ilgili olabilir. Ya da kiz 6grenciler ankete daha fazla ilgi
gostermis olabilir. Katilimcilarin cep telefonlarindan internete erisim durumuna gore,
%99,5'inin evet, %0,5'inin ise hayir seklinde cevapladig1 goriilmektedir. Ogrencilerin biiyiik
bir ¢ogunlugu internete tablet veya dizistii bilgisayar gibi araglardan degil, cep
telefonlarindan erismektedir. Hatta gozledigimiz kadariyla cep telefonu ekranlari biitiin
elverigsizligine ragmen film izlemek, ders notu ve kitap okumak gibi amaclarla dahi
kullanilmaktadir. Giinliik internet kullanim siirelerine bakildiginda, katilimcilarin %
4.4"uniin 0-2 saat, % ,5'inin +2-4 saat, % 32,8'inin + 4-6 saat, % 19,1'inin +6-8 saat ve
%21,1'inin ise 8 saat ve {izeri kullandig1 belirlenmistir. Maksimum deger 4-6 saat arasidir Ki,
bu ¢ok yiiksek bir internet mesguliyeti sayilmalidir. 8 saatten de uzun siire kullananlarin
oran1 ise hi¢ de azimsanmayacak bir oran olan % 21°i bulmaktadir. Ogrencilerin beste biri 8
saatten daha fazla siire internette zaman gegirmektedir. Hangi amagla olursa olsun, bu kadar
uzun siire cep telefonu ekranindan internette zaman gecirmek, bedensel ve ruhsal agidan

saglikli sonuglar dogurmasi beklenemeyecek bir durumdur.
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Tablo 5.5. Sosyal Medya Kullanma Egilimleri

n %
Siyasal olaylara ilgi duyarim. 67 32,8
Siyasal olaylar hakkinda bilgi sahibi oldugumu diisiiniiriim. 43 21,1
_Silya_sal gelismeleri sosyal medya platformlar1 iizerinden takip eder, 99 485
izlerim. '
Siyasal gelismeleri haber sitelerinden okur, izlerim. 63 30,9
Siyasal olaylar hakkinda internet ortaminda yorum yazar, baskalariyla 16 78
5 - Liitfen asagidakilerden Size uygun olanlari | tartigmalara girerim. ’
isaretleyiniz. Siyasi parti liyesiyim. 4 2,0
Siyasal olmayan sosyal ( yardimlasma, dayanisma, hayir faaliyetleri 93 113
v.b)etkinliklerde gorev alirim. '
Siyasal konularindaki duyarliligimin baslamasinda sosyal medya 26 127
platformlarinin etkisi olmustur. ’
En yakin arkadaglarimla bile sosyal medya iizerinden yiiz yiize
o . o 67 32,8
iletisimin yani sira internet yoluyla iletisim kurarim.
Internetin sinirsiz olmamasi (Sinir agrmi sorunu) 77 37,7
. : Hizin yetersizligi 109 53,4
?kag?;ﬁfﬁ ;‘ﬂ)ﬁﬁgﬂf;’ﬁ (f&lr‘,ayet Verilerimin kaydedildigi ve izlendigi kaygisi 80 39,2
' Gegmis hareket ve tepkilerimin ileride aleyhime kullanilabilecek 50 9.4
oldugu diisiincesi '
Facebook 70 34,3
X (Twiter) 112 54,9
Youtube 167 81,9
7 - Hangi sosyal medya uygulamalarini In_stagram 192 94,1
kullanmaktasiniz? L.I nkedin 15 7.4
Pinterest 75 36,8
Google+ 115 56,4
Whatsapp 190 93,1
Diger Sozliikler 19 9,3
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Tablo 5.5. Sosyal Medya Kullanma Egilimleri (Devami)

n %
8 - Sosyal medyadaki etkinliklerinizin sizi Evet 71 34,8
siyasal katilim davraniglarina tesvik ettigini
dgsunuyor musunuz? (Oy kullanmak gibi) | HaYT 133 652
9 - S6z konusu katilim davraniglarinin karar | Evet 94 46,1
alicilar (yoneticiler) tizerinde etkili oldugunu
dﬁsﬁnﬁgr musunui? r P 110 53,9
Radyo 0 0,0
10 - Bir habere hizl1 bir sekilde ulasmak Televizyon 9 4.4
istediginizde ilk olarak hangisine Gazete 5 2,5
yonelirsiniz? Sosyal Medya 176 86,3
Diger 14 6,9
Daha fazla bilgi i¢in gazeteye bakarim 18 8,8
Bir ¢cevrimi¢i imza kampanyasina katilirim 1 0,5
11 - Bir siyasal olaydan haberdar Forumlarda / web sitelerinde tartismaya katilirim 12 59
oldugunuzda ilk ne yaparsiniz? Sosyal medyadan olayla ilgili gelismeleri takip ederim. 169 82,8
Konuyu bagkalariyla yiiz yiize tartisirim 29 14,2
Diger: 7 3,4
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Tablo 5.5’de yer alan 5 no’lu soru internetin siyasal amagh kullanimin1 anlamaya
dontiktiir. Nazilli MYO 6grencilerinin sosyal medya kullanma egilimleri gosterilmektedir.
Ogrencilerin siyasal olaylara ilgi duyduklarin1 bildirenleri sadece iicte bir oranindadir. Bu
durum, apolitik olmasalar da, yiiksek bir siyasal duyarlilik sahibi olmadiklarini ortaya
koymaktadir. Nitekim kendilerini siyasal olaylar hakkinda bilgili bulanlarin orani siyasal
olaylara ilgi duyanlardan daha azdir ve biitiin 6grencilerin beste biri diizeyindedir. “Siyasal
konularindaki duyarliligimin baglamasinda sosyal medya platformlarinin etkisi olmustur”
Onermesini igaretleyenlerin oran1 % 12,7 diizeyindedir. Ergenlik déoneminde baslayan siyasal
sosyallesme siireci, aile, okul, arkadas ¢evresi, akrabalar vb. gibi sosyalizasyon ajanlarinin
etkisiyle ilerler. Sosyal medya ise ginliik kullanim siiresinin yiiksekligine ragmen
ogrencilerin onda birinden biraz fazlasimin siyasallasmasia etki edebilmektedir. Buna
karsilik Ogrencilerin yaklagik yarist siyasal gelismeleri sosyal medya iizerinden takip
ettiklerini beyan etmislerdir. Burada karsimiza ¢ikan sonug, 6grencilerin yarisinin Siyasal
olaylar1 takip dahi etmedikleri, takip edenlerin de bu is i¢in esas olarak sosyal medyay1
kullandiklaridir. Haber siteleri tizerinden siyaseti takip etmeye gelindiginde oran tigte bire
gerilemektedir. Bir bagka deyisle 6grencilerin siyasete gorece ilgili olanlar1 dahi, siyaseti
derinlikli bigimde degil, sosyal medyaya yansidig1 kadar ve o dlgiide takip etmektedirler.

Meseleye siyasal aktivizm agisindan baktigimizda, siyasal olaylar1 internette
yorumlayan, fikir beyan eden ve baskalariyla tartigmaya girenlerin oraninda bir ¢akilma
yasandig1 goriillmektedir. Oran % 7,8°dir. Bu oranlar, kuramsal ¢ergevemizde tartistigimiz
siyasal katilma dereceleri bakimindan sosyal medyanin tesvik edici roliinin MYO
gengliginde pek islevsellesmedigini gostermektedir. Bir adim daha atip, siyasi parti
tiyeligini sordugumuzda % 2 orani ile karsilagsmaktayiz. Tiirkiye siyasi parti tiyelik oraninin
Avrupa’ya oranla daha yiiksek oldugu bir {ilkedir. Fakat bu tiyeliklerin de biitiiniiyle ger¢ek
tiyelik olup olmadigi tartismalidir. Siyasetin pragmatist bi¢imde kavranisi, partiler {izerinden
patronaj iliskilerine dahil olma arayis1 (ve partilerin bunu tesvik etmesi) Tirkiye’de parti
tiyelik oranlarimi yiikseltmektedir. Genglik ise heniiz toplumsal biitiinlesme bakimindan
zayif oldugundan bu tiir patronaj iliskilerine dayali pragmatist iiyelik arayiglarinin disinda
kalmaktadir. Ote yandan, klasik siyaset anlayislarmin sosyal medya tarafindan déniisiime
ugratilmasindan dolayi, genclerin parti tyeligi gibi yollardan degil ama sosyal medya
kanallarindan siyasal tutum ve davranislar gelistirmis olma ihtimalleri bu tezin problematigi

arasindaydi. Ancak elde edilen ilk veriler, sadece klasik siyasal katilma kanallarina degil,
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internet ¢aginin alternatif katilma imkanlarina da pek yiiz vermeyen bir genglik ile karsi

karsiya oldugumuzu gostermistir.

Nazilli MYO o&grencileri siyasal olmayan sosyal sorumluluk cabalarmin da % 90
Olgeginde disinda durduklarini beyan etmislerdir. Bu sonug, siyasal mesafenin sadece
siyasete yonelik bir gilivensizlik ya da umutsuzluk ile degil, genel olarak toplumsal

sorumluluk duygusunun diisiikligii ile baglantili olabilecegini gostermektedir.

Tablo 5.5’in 6 no’lu sorusu internet kullanimi sirasinda 6grencilerin en ¢ok hangi
sorunlardan sikayet ettigini anlamaya doniiktiir. Nazilli MYO 6grencileri internet
kullanirken en ¢ok kaygilandiklar1 konular arasinda % 37,7 ile internetin sinirsiz
olmamasini (siir asimi sorunu) belirtmislerdir. Bu durumu % 53,4'lik bir oranla hizin
yetersizligi izlemistir. Ayrica, katilimeilarin % 39,2'si verilerinin kaydedildigi ve izlendigi
konusunda endise duymaktadir. Gegmis hareket ve tepkilerin ileride aleyhlerine
kullanilabilecegi diisiincesi ise % 29.4'liik bir oranda kaygi olusturmaktadir. Bu veriler,
gozetim toplumunda mahremiyete iliskin kaygilarin bile internet hizi ve limit sorunu gibi
pratik sorunlarin karsisinda ikincil goriildiigiinii ortaya koymaktadir. Siiphesiz izlenme ve
kaydedilme kaygilarinin orani azimsanmamalidir. Giivenlik endisesi, gelecekte basina
gelebileceklerle iliskisi i¢inde diistiniildiigiinde, demokratik tepkilerin, hak arayismnin ve
Ozgiiveni yiiksek katilimci yurttagin altin1 bosaltan bir etki yaratma tehlikesini icermektedir.
Internetteki hareket ve tepkilerinin kayit altma alindigi ve gerektiginde aleyhine
kullanilacag1 kaygisi iginde yasayan insanlarin demokratik ve katilimci bir toplumun
yurttaglarina dontismesi pek kolay olmayacaktir. Bu verilerde ortaya ¢ikan yiiksek kaygi
diizeyi, demokratik rejimlerin temelini olusturan katilimci yurttaslik anlayisi adina

baglibasina bir kaygi kaynagidir.

Tablo 5.5’te yer alan 7 no’lu soru sosyal medyada kullanilan uygulamalara iliskindir.
Katilimeilarin en sik kullandigi sosyal medya platformlari incelendiginde, % 94,1'lik bir
oranla Instagram ilk sirada yer almaktadir. Kuramsal cergevede Instagram’in politik
amaglarla kullanilan platformlardan biri oldugu belirtilmisti. Fakat bu mecra, varolus ve
yaygin kullanilis amacit bakimindan siyasal degil, giindelik iletisim amaghdir. Bu
uygulamay1 % 81,9 ile Youtube ve % 93,1 ile Whatsapp takip etmektedir. Gorece en siyasal
kullanima sahip olan Twitter % 54,9'luk bir oranla dikkat ¢ekerken, Google+ ve Facebook
sirastyla % 56,4 ve % 34,3'likk oranlarla kullanilmaktadir. LinkedIn % 7,4, Pinterest % 36,8

ve diger sozliikler % 9,3'liikk oranlarla daha diisiik kullanim oranlarina sahiptir.
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Tablo 5.5’in 8 no’lu sorusu sosyal medyanin siyasal katilim tizerindeki etkisine
iliskin algiy1 6lgmektedir. Katilimcilarin % 34,8'i sosyal medyadaki etkinliklerinin onlari
siyasal katilim davranislarina tesvik ettigini disiiniirken, % 65,2'si boyle bir etkinin
olmadigini bildirmislerdir. 5 no’lu soruda ortaya ¢ikan siyasal mesafe ile birlestiginde,
sosyal medyanin gengleri daha ileri siyasal davraniglara tesvik ettigi, onlar1 siyasallastirdigi
tiirtinden kuramsal tartigmalarin, en azindan MYO gengligi diizeyinde karsiliksiz kaldigim
sOylemek miimkiin goriinmektedir. 9 no’lu soruda ogrencilere, sosyal medyadaki siyasal
tepkilerin yoneticileri ne olgiide etkiledigini diisiindiikleri sorulmustur. Katilimcilarin %
46,1'l karar alicilar iizerinde etkili oldugunu disiiniirken, % 53,9'u bdyle bir etkinin
olduguna inanmamaktadir. Siyasal ac¢idan aktif katilimci gibi goériinmeyen gengligin,
medyanin sonug¢ alici bir etkide bulunmadigini diisiinmesi olagandir. Gilinimiizde X
platformunun mahkemelerin yerini aldigi, baz1 kampanyalarin mahkemeleri toplumsal bask1
altina alarak tutuklama karart vermesinde belirleyici rol oynadigina iliskin gozlemler,
bakanlik diizeyinde en vyetkili kimseler tarafindan sikayet konusu edilmektedir. Bu
kosullarda MYO gengliginin ¢cogunlugnun sosyal medyanin etkisizligine inanmasi, kendi
pratiklerinin zihinlerindeki konformist yansimasini1 da gosterdigi sdylenebilir. Burada sosyal
medyaya her seyin belirleyicisiymis gibi bir rol taninamaz hig siiphesiz. Fakat Nazilli MYO
ogrencilerinin, “twitter mahkemesi” denilerek olusan toplumsal baski konusunda Tiirkiye’de
Cumhurbagkan1 veya Adalet Bakani tarafindan dile getirilen serzenislerden haberdar

olmadiklarini diisiinmek akla yakindir.

Nitekim Tablo 5.5’te yer alan 10. ve 11. sorular 6grencilerin radyo dinlemediklerini
ve televizyon-gazete kaynaklarina erisimlerinin marjinal diizeyde oldugunu gostermektedir.
Bir habere ulagmak istediklerinde dahi basvurduklari mecra sosyal medya olmaktadir
(%86,3). Bu manzara, 6grencilerin iilkenin siyasal giindemine erismek konusunda oldukga
elverissiz bir kaynaga biiyiik 6l¢lide baglanmis olduklarini géstermektedir. Ciinkii kuramsal
cergevede de tartisildig tizere, sosyal medya, siyasal parti ve adaylarin kendi tanitimlari igin
kullandiklar1 bir mecra olmakla birlikte, siyasal haber kaynaklarmin ana akimini
olusturmamaktadir. Sosyal medyadaki siyasal mesajlar, biiyiik o6lgiide algoritmik
stizgeclerden gegerek kullanicilara ulagmakta, yorumlanmis ve degistirilmis hale

getirilmektedir.

Calismamizin ikinci hipotezi, sosyal medya kullanimi yoluyla elde edilen siyasi
icerikli bilgilerin, bireylerin siyasi goriis ve kanaat olusturmalarinda belirleyici etkisi oldugu
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idi. Yogun cep telefonu ve internet kullaniminin, siyasal konularda da en 6nemli bilgilenme
ve kanaat olusturma mecrasimnin sosyal medya olmasii beklemekteydik. Tablo 5.4 ve
5.5’ten elde edilen veriler, bu hipotezin dogrulandigini gostermektedir. Sosyal medya,
genglerin en o6nemli bilgilenme kaynagi durumundadir. Siyasal konular sézkonusu
oldugunda da bu durum degismemektedir. Ogrencilerin genel olarak siyasete kars1 mesafeli
duruyor olmas1 ve siyasal konularda bilgilenmeye pek istekli goriinmemeleri, baska bir
sorundur. Kendisini siyasete su ya da bu olgtide ilgili gorenler agisindan bakildiginda, sosyal

medya temel bilgi kaynagi durumundadir.

Tablo 5.6. Giinliik Ortalama Internet Kullanim Siiresine Gére Siyasal Katilma Karsilastirilmasi

4 - Giinde ortalama kag saat
internet kullanmaktasimiz?

n Ort. Median SS X2 p
0- 4 saat 55 | 50,56 42,00 23,01
+4-6saat | 67 | 51,03 41,00 24,85

+6-8saat | 39| 48,36 40,00 16,34

8 saat ve lizeri | 43 | 47,44 41,00 14,83

*p<0,05 ; Kruskal-Wallis testi

Kruskal-Wallis H

Sosyal Medya
Siyasal Katilim
Olgegi

0,400 0,940

Kruskal-Wallis testi sonuglarina gore, giinde ortalama internet kullanim siiresi ile
Sosyal Medya Siyasal Katilm Olgegi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulunmamaktadir. (H = 0,400, p = 0,940).

Tabloya gore, giinde ortalama internet kullanim siiresi ile sosyal medya siyasal
katilim 6lgegi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmamaktadir. Bu, 6l¢timler
arasinda dogrudan bir iligki olmadigin1 gosterir. Ancak, bu sonuglar baska faktorlerin de
etkili olabilecegini diisiindiirebilir. Ornegin, katihmcilarin siyasi biling diizeyi, sosyal
medya kullanim aligkanliklari, siyasi tercihleri gibi faktorler de katkida bulunabilir. Bu
nedenle, sadece internet kullanim siiresi ile siyasal katilim arasindaki iligskiyi degil, diger

faktorlerin de dikkate alinmasi gerekebilir.

Tablo 5.7. SMSKOP Katilim Davranislarinin Karar Alicilar Uzerinde Etkili Olma Durumuna Géore

Kargilagtirilmasi
9 - Soz konusu katilim davramslarimin karar .
ahicilar (yoneticiler) iizerinde etkili oldugunu Mann-Whitney Test
diisiiniiyor musunuz?
n Ort. Median Ss u p
Sosyal Medya | Evet 94 54,00 42,00 27,24
S'ya%‘"‘l'gfgi“hm Hayr| 110 4591 41,00 1243 | 4410500 | 0,104

*p<0,05 ; MannWhitney testi
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Mann-Whitney testi sonuglarina gore, katilim davranislarinin Karar alicilar tizerinde
etkili olduguna inananlar ile inanmayanlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
bulunmamaktadir (U = 4510,500, p = 0,104). Dolayisiyla, katilim davraniglarinin karar
alicilar tizerinde etkili olduguna iliskin algi ile katilim davranislarinin etkisi arasinda anlamli

bir iliski oldugunu séylemek i¢in yeterli kanit bulunmamaktadir.
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Tablo 5.8. Sosyal Medya ve Siyasal Paylagimlar

. Ara sira . Ihtl.yvatg: Birkag }( ere Her Zaman
Hi¢ Yapmam Yaparim Hissettigimde Yaptigim Yaparim
P Yaparim Olmustur P

n % n % n % n % n %
1.Bir siyasal konu hakkinda goriislerimi internette paylagiyorum 139 68,1 36 17,6 15 7,4 10 4,9 4 2,0
2.Bir sosyal medya sayfasinda siyasal yorum paylasiyorum 166 81,4 19 9,3 13 6,4 3 15 3 15
3.Siyasal konular hakkinda durum giincellemesi paylagiyorum 161 78,9 24 11,8 14 6,9 3 15 2 1,0
4.Sosyal aglarda bir siyasal etkinlige katildigimi belirtirim 169 82,8 22 10,8 9 44 3 15 1 0,5
5.Bir siyasal konunun yayilmasi i¢in sosyal aglarda paylagim yapiyorum 151 74,0 28 13,7 14 6,9 7 34 4 2,0
6.Sosyal aglarda oy verdigim partiyi paylagirim 170 83,3 19 9,3 7 34 4 2,0 4 2,0
7.Sosyal medya hesap ismimi siyasi goriisimil belirten eklemeler yaparak
paylasirim (TC Zehra Ding, AK Aleyna Kog gibi) 186 912 ! 34 8 3,9 3 15 0 0.0
8.Sosyal medya iizerinden karsit goriigler hakkinda olumsuz igerik 166 814 17 8.3 11 5.4 7 3.4 3 15
paylagirim
9.Sosyal medya iizerinden karsit goriisler hakkinda olumsuz séylemler 173 84.8 14 6.9 11 5.4 3 15 3 15
paylagirim
10.Siyasal amagh ¢evrimigi dilek¢e — imza kampanyalarina katilirnm 167 81.9 23 113 7 3.4 7 3.4 0 0.0
(change.org v.b)
11.Siyasi nitelikli bir cevrimigi tartismaya katilirnm 174 85,3 14 6,9 9 4.4 4 2,0 3 15
12.Sosyal medya iizerinden orgiitlenen bir gosteriye katilirim 186 91,2 6 2,9 9 4.4 2 1,0 1 0,5
13.[Hashtag aktivizmine katilirim (#2024secim v.b) 168 82,4 17 8,3 8 3,9 8 3,9 3 15
1Z:lltll?llrr] rSr:yasal parti veya siyaset¢i i¢in ¢evrimici bagis kampanyasina 178 873 15 7.4 6 29 5 25 0 0.0
15.Sosyal medya iizerinden goniillii oy toplama siirecine katilirim 174 85,3 15 7,4 11 5,4 3 15 1 0,5
16.Sosyal medyada kars1 propaganda faaliyetlerine katilirim 184 90,2 9 4,4 5 25 4 2,0 2 1,0
17.0lusturdugum trol hesaplarla siyasal siireclere katilirim 190 93,1 6 2,9 5 25 2 1,0 1 0,5
18.[Profil resmimi siyasal olaylara uygun olarak degistirme eylemlerine
katilirim (Sehitler sonrasi bayrak, 10 Kasim'da Atatiirk resmi v.b) 161 789 18 88 10 4.9 10 4.9 S 25
19.Bir siyasal olay sonrasi profil karartma etkinligine katilirim 163 79,9 22 10,8 11 5,4 6 2,9 2 1,0
20.Siyasal amagli ¢evrimigi yayin yaparim 190 93,1 6 2,9 5 2,5 2 1,0 1 0,5




Tablo 5.8°de yer alan sorularda, internetle sinirli kalan siyasal davraniglarin gorece
pasif katilim bigimlerine iliskin tutum ve davranislar1 anlamaya dontik veriler toplanmaya
calisilmigtir. Tablo bir biitiin olarak incelendiginde, cevaplardaki maksimum agirligin “hig
yapmam?” kategorisine yigildig1 goriilmektedir. Nazilli MYO 6grencileri % 68,1 oraninda
siyasal konulardaki goriislerini internette paylasmay: tercih etmemektedirler. Ancak baska

bir yerde paylastiklarina iliskin bir bulgu da elde edilememistir.

Ogrenciler % 81,4 oraninda bir sosyal medya sayfasinda siyasal yorum paylasmay1
tercih etmediklerini bildirmislerdir. Bu tiir bir siyasal davranis gosterenlerin orani yaklagik
yiizde ondur (% 9,3). Ogrencilerin % 78,9'u siyasal konular hakkinda durum giincellemesi
paylasmayi tercih etmediklerini, % 11,8'i bunu ara sira yaptiklarin1 beyan etmislerdir. %
82,8'l sosyal aglarda bir siyasal etkinlige katildigini belirtrmediklerini, % 10,8'i bunu ara
sira yaptiklarini bildirmislerdir. Gortldigii gibi, biitin sorularda tutarli bir bigimde,
ogrencilerin agagi yukar1 % 10-12’si sosyal medyada siyasal kisilikler olarak var olmakta,

siyasal konularda a¢ik davranmaktadirlar.

Katilimcilarin % 74,0 bir siyasal konunun yayilmasi i¢in sosyal aglarda paylagmayi
tercih etmediklerini, % 13,7'si bunu ara sira yaptiklarini bildirmistir. % 83,3'ii sosyal aglarda
oy verdikleri partiyi paylasmay1 tercih etmediklerini, %9,3'i bunu ara sira yaptiklarimni
belirtmistir. Bu eylemi her zaman gergeklestirdigini belirtenlerin orani1 olan % 2,0, aym

zamanda siyasi parti tiyesi oldugunu bildirenlerin orani ile aynidir.

Ogrencilerin % 91,2'si sosyal medya hesaplarini siyasi goriislerini belirten eklemeler
yaparak paylasmayi tercih etmediklerini bildirmistir. Siyasal bir konunun yayilmasi i¢in
sosyal aglarda paylasanlarin oran1 % 13,7’ye yiikselirken, kendini agikga bir siyasi goriisiin
stirekli savunucusu olarak gosterecek tiirden eklemeler yapanlarda oran % 4’e diismektedir.
Bu da, 6grencilerin belli bir secim doneminde ya da belli bir siyasal olayla ilgili olarak
stireksiz tepkiler verseler de, bir siyasi kimligin siirekli ve istikrarh tastyicisi olma fikrine

daha mesafeli durduklarin1 gostermektedir.

Nitekim ogrencilerin % 81,44 sosyal medyada karsit goriisler hakkinda olumsuz
icerik paylagsmayi tercih etmediklerini bildirdiklerinde, Tablo 5.5’in siyasete karsi genel
mesafeli durusu destekleyen bir ‘antipolitik’ tavri disa vurmaktadirlar. Onaylamadig siyasal
goriislere muhalefet edenler % 8,3 diizeyindedir. Elde edilen veriler, Tiirkiye’yi son on

yillarda etkileyen kutuplasma ortaminda biiyiimiis olmalarina ragmen, 6grencilerin agik
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secik bir siyasal tavrin siirekli tasiyicisi olma diisiincesine karsi mesafeli olduklarini

gostermektedir.

Change.org vb. platformlar iizerinden siyasal amagli ¢evrimi¢i dilekge veya imza
kampanyalarina katilmay: tercih etmediklerini bildiren 6grencilerin oram1 % 81,9'u
bulmaktadir. % 11,3'{i bunu ara sira yaptigim bildirmistir. Ilging bir bicimde dgrencilerin %
85,3 siyasi nitelikli ¢evrimigi tartismalara dahi katilmadiklarmi bildirmistir. Bu durum,
siyasi bir tartismaya katilabilmek i¢in gereken bilgi, 6zgiiven ve medeni cesaret eksikliginin
yanisira, izlenme, fislenme ve gelecek korkusunun yukarida beyan edilenden daha yiiksek
diizeyde bir kaygi kaynagi olduguna da isaret ediyor olabilir. Ancak yiizeydeki en agik
bulgu, siyaset kurumuna karsi mesafeli durusun, tartismaya bile yanasmama diizeyinde

oldugudur.

Ogrenciler, biiyiik oranlarda sosyal medya iizerinden orgiitlenen bir gosteriye
katilmadiklarini, Hashtag aktivizmine katilirarak X platformuna yorum yazmadiklarini, bir
siyasal parti veya siyaset¢i i¢in bagis yapmadiklarini, sosyal medya tizerinden higbir aday
veya parti i¢in oy toplamadiklarimi bildirmislerdir. Eger, bu ankete verecekleri cevaplarin
da, ileride karsilarina aleyhte bir faktor olarak cikabilecegine iligkin biiylik bir kaygi ve
ihtiyat icinde davranarak gergek disi cevaplar vermedilerse, Nazilli MYO 6grencileri
bazinda sosyal medya ile siyaset arasindaki olumlu iliskiye dair birinci hipotezimiz
biitiiniiyle yanlislanmis olmaktadir. Sosyal medyada ¢ok uzun saatler geciren gencler, daha
siyasallagmis bireyler olmak ya da siyasal katilmanin alternatif bazi yollari iizerinden
kendilerini ifade etmek sOyle dursun, siyasete karsi bliylik Olgiide serin  durus

sergilemektedirler.
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Tablo 5.9. Sosyal Medya ve Siyasal Aktivizm

Ihtiyac Birkac Kere
Hi¢ Yapmam Ara sira Hissettigimde Yaptigim Her Zaman
Yaparim Yaparim
Yaparim Olmustur
n % n % n % n % n %

21.Siyasal konular hakkinda sosyal medyada yazi-not yazarim 174 85,3 17 8,3 8 3,9 4 2,0 1 0,5
22.Sosyal medyada paylagmak i¢in siyasal icerik iiretirim 187 91,7 6 2,9 7 3,4 3 15 1 0,5
23.Siyasal konular hakkinda blog yazarim 190 93,1 6 2,9 4 2,0 3 15 1 0,5
24.Siyasal bagliklar hakkinda internet haberlerine yorum yazarim 177 86,8 14 6,9 8 3,9 3 15 2 1,0
25.Siyasal icerikli mizah unsurlar tretirim (caps,montaj,gif) 184 90,2 8 3,9 7 3,4 2 1,0 3 15
26.Wiki, sozliik gibi sitelerde entry (baslik) acarim 185 90,7 9 4.4 5 2,5 2 1,0 3 15
27.Bir ideolojiyi, siyasal olusumu savunmak igin grup veya sayfa acarim 191 93,6 3 1,5 6 2,9 2 1,0 2 1,0
2_8.B|r eylemm (aktivist) veya siyasal grubun sosyal medya hesabini 157 770 25 12.3 11 5.4 7 3.4 4 2.0
ziyaret ederim
29.B|r eylemci veya siyasal grupla sosyal medya iizerinden iletigime 186 91.2 6 2.9 6 2.9 4 20 2 10
gegerim
%0.S§g11m1§ b!r.yetklI|ylel(m|IIetve_k|I| belediye bagkani vb) sosyal medya 175 858 15 7.4 9 4.4 4 20 1 05
iizerinden iletisime gegerim (mesaj,tweet)
31.S|ya_sal bir olay kars1s1nfla ana aklm.rr.le.dyada gbrev yapan 182 89,2 1 5.4 6 2.9 3 15 5 10
gazetecilere sosyal medya iizerinden erigirim
32.Bir siyasal parti veya siyaset¢inin sayfasini begenirim 151 74,0 30 14,7 6 2,9 9 44 8 3,9
33.Bir siyasal parti veya siyasetciyi arkadas olarak eklerim, takip ederim 159 77,9 21 10,3 12 59 4 2,0 8 39
34.Sosyal aglgrdan benzer goriise sahip diger kullanicilar takip ederim, 160 78.4 25 123 6 2.9 5 25 8 3.0
arkadas eklerim
35.Sosyal aglgrdan z1t goriise sahip diger kullanicilar takip ederim, 168 82.4 19 93 7 34 4 20 6 2.0
arkadas eklerim
36;Cevr1m1q,1 ortamlarda iz birakmamak i¢in internete anonim olarak 174 853 17 8.3 7 34 3 15 3 15
baglanirim
37.3|r §|yasal olay sonucu 1nsanlfir1 bir {iriin veya gruba yonelik 182 89,2 12 5.9 7 34 5 10 1 0.5
cevrimigi ortamlarda boykota ¢agiririm
38.Siyasal OI.aYI.ar dogrultusunda insanlari sosyal medya araciligiyla 176 86.3 14 6.9 1 5.4 3 15 0 0.0
harekete gegiririm
39.CIMER'e siyasi konular igin sikayette bulunurum 173 84,8 19 9,3 8 3,9 3 15 1 0,5
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Tablo 5.9, sosyal medya iizerinden bireysel veya toplu siyasal davraniglar1 6lgmeye
devam eden sorulari igcermektedir. Burada amag, daha 6zgiin, bireysel yetenekler veya

ilgilere daha doniik baz1 davraniglarin sergilenip sergilenmedigini anlamaktir.

Tablo bir biitiin olarak incelendiginde, Tablo 5.8’deki manzaranin devam ettigi
goriilmektedir. Cevaplar maksimum diizeyde “hi¢ yapmam” kategorisinde toplanmustir.
Nazilli MYO o6grencileri, sosyal medyada siyasal icerikli mikroblog kullanmadiklarini,
siyasal igerik iiretmediklerini, blog yazari olmadiklarini, haberlere yorum yazmadiklarini,
caps ve gif tiirtinden siyasal igerikler iiretmediklerini, sozliiklerde yazmadiklarini, bir
ideolojiyi, siyasal olusumu savunmak i¢in grup veya sayfa agmadiklarini genellikle % 90’1

asan oranlarla bildirmislerdir.

“Hi¢ yapmam” cevabinin gorece distigi (% 77) oOnermelerden biri 28 no’lu
sorudaki “bir eylemci (aktivist) veya siyasal grubun sosyal medya hesabini ziyaret
ederim”dir. Ogrencilerin arasinda hi¢ olmazsa bunu ara sira yaptigi belirtenlerle (% 12,3),
ihtiyag hissettiginde yaptigimi belirtenlerin (% 5,4) orani, her zaman yaptigii bildiren %
2’1lik kesimle toplandiginda, tiim Kitlenin beste birine yakin bir orana ulagilmaktadir. Ancak
bu tiir gruplarla iletisim kurulup kurulmadigi sorusunda, onceki serin durusa doniilmekte ve
% 91,2 oranina ulagilmaktadir. Nazilli MYO &grencilerinin gérece en siyasal davranislari,

siyasi igerikli bir sosyal medya hesabina “bakmak’tan ibaret goriinmektedir.

Ogrencilerin % 89,2'si siyasal bir olay karsisinda ana akim medyada gorev yapan
gazetecilere sosyal medya iizerinden hi¢ erismediklerini bildirmistir. Tablo 5.5’te goriildiiga
izere, zaten ana akim gazeteleri takip etmeyen genglerin, muhtemelen bu gazetecileri
tamimalar1 da pek miimkiin degildir. Maalesef sorularimiz arasinda bu tiir gazetecilerden
isimler verip, 6grencilere bu kimselerden hangilerini tanidiklar1 ya da hangilerinin kose

yazilarin1 okuduklari tiiriinden bir soru yoktur.

Ogrenciler arasinda bir siyasal parti veya siyaset¢inin sayfasim en az bir kez
begendiklerini bildirenlerin orani tiim 6grenciler iginde dortte bire yaklagsmaktadir. Bunu hig
yapmamis olanlar1 oran1 % 74,0'tiir. Bir siyasal parti veya siyasetciyi arkadas olarak sosyal
medya hesabina ekledigini veya takip ettigini bildirenlerin oran1 da % 77,9 diizeyinde “hig

yapmam? kategorisinde yogunlasmaktadir.

Tablo 5.9’un 34 no’lu sorusunda, 6grencilerin % 78,4'liniin benzer goriislere sahip

diger kullanicilar1 takip etmedikleri ve arkadas eklemediklerini bildirmis olmalar1 ilging bir
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veridir. Genellikle sosyal medyanin algoritma temelli islemesinin yol ag¢tigi sorunlar
arasinda, bireyleri kendi goriis ve dislincelerine yakin insanlardan olusan bir filtre
balonunun igine hapsetmesi dile getirilmektedir. Bir baska deyisle, sosyal medyadaki
arkadaslarimizin birincil iliski kurdugumuz akrabalarimiz, sinif arkadaslarimiz vb. gibi
yakin halka disinda kalanlari, genellikle benzer goriislere sahip oldugumuz Kimselerden
olusmaktadir. Nazilli MYO ogrencileri ise, bu tiir kimseleri takip etmedikleri ve arkadas
olarak eklemediklerini bildirmek suretiyle, sosyal medyadaki g¢evrelerinin biiyiik Olgiide
birincil halkadan ibaret oldugu ve/veya sosyal medyayi konusma, paylasma, gozetleme, iz
sirme vb. gibi akigskan gilindelik iligkiler zemininde degerlendirdiklerini ortaya
koymuslardir. Nitekim, 6grencilerin % 85,3'i ¢evrimi¢i ortamlarda iz birakmamak i¢in
internete anonim olarak baglanmadiklarini bildirmislerdir. Su durumda, sosyal medya ve

internet kullaniminda vpn kullanmay1 gerektirecek bir “riskli”” davranis i¢inde degildirler.

Ogrenciler % 89,2 oraninda, siyasal olaylar sonucunda insanlar1 bir iiriin veya gruba
yonelik ¢evrimigi ortamlarda boykota ¢agirmadiklarini, insanlar1 sosyal medya araciligiyla
siyasal konularda harekete gecirmeye calismadiklarmi (% 86,3), hatta % 84,8'i CIMER'e
siyasi konular igin sikayette bulunmadiklarini (% 84,8) bildirmislerdir. Ortaya cikan
manzara, ogrencilerin sozgelimi giiniin birinde biitin demokratik haklarin ortadan

kaldirildig1 bir diizen ortaya ¢iksa, pek rahatsizlik hissetmeyeceklerini diisiindiirtmektedir.

Calismamizin tgiincii hipotezi, sosyal medya kullaniminin artmasina paralel olarak
sosyal medya platformlar: tizerinden politik olaylara katilma ve aktivizmde bulunma egilimi
arasinda artigin beklenmesine iligkindi. Saha arastirmasindan toplanan veriler, bireylerin
sosyal medya tizerinden sosyallesseler bile, siyasal kanaat ve eylemlerini disa vurmanin en
onemli yolu olarak sosyal medyaya basvurduklari iddiamizi desteklememistir. Toplanan
veriler, sosyal medya kullanim diizeyi ile siyasal kanaatleri olanlarin, 6ncelikli olarak bu
mecray1 kullanmay1 tercih etmeleri arasinda olumlu bir iligkinin varligini iddia etmemize

yetmemektedir.

Tablo 5.10. Sosyal Medya Siyasal Katilim Olgek Puanlar1 Sosyal Medyadaki Etkinlik ile Siyasal
Katilim Tegviki Karsilastirilmasi

8 - Sosyal medyadaki etkinliklerinizin sizi
siyasal katihm davramglarina tesvik ettigini | Mann-Whitney Test
diisiiniityor musunuz? (Oy kullanmak gibi)

n Ort. Median Ss u p
Sosyal Medya Siyasal | Evet 71 56,61 45,00 27,65
Katilim Olgegi  |Hayr | 133 45,92 40,00 15.16 3202,500 | 0,000

*p<0,05 ; MannWhitney testi
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Mann-Whitney testi sonuglarina goére, sosyal medyadaki etkinliklerin katilimcilari
siyasal katilim davranislarina tesvik edip etmedigi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir
fark bulunmaktadir (U = 3202,500, p = 0,000). “Evet” yanit1 verenlerin Sosyal Medya
Siyasal Katilim Olgegi puanlarinin “Hayir” yanit1 verenlere gére anlamli derecede yiiksek
oldugu goriilmektedir. Bu durum, sosyal medyadaki etkinliklerin katilimcilar1 siyasal

katilim davraniglarina olumlu yonde etkileyebilecegini gostermektedir.

Evet yamit: verenlerin yiiksek Sosyal Medya Siyasal Katilim Olgegi puanlari, sosyal
medyanin siyasal katilim tizerindeki olumlu etkisini vurgular. Bu sonug, sosyal medya
etkinliklerinin katilimeilar1 siyasal konulara daha fazla ilgi géstermeye ve aktif bir sekilde

katilim saglamaya tesvik edebilecegi diistindiirebilir.

Calismamizin dordiincii hipotezi, sosyal medya kullanimimin MY O 6grencilerinin oy
verme egilimini olumlu yonde etkiledigi idi. Yukaridaki capraz tablonun sonuglari, bu
hipotezin dogrulandigin1 gostermektedir. Ancak calismanin diger bulgulari ile birlikte
distintildiigiinde, 6grencilerin esas siyasi faaliyetinin, temel yurttagslik 6devi olan genel ve
yerel segimlerde oy verme davramigindan ibaret oldugunu anlamaktayiz. Bu haliyle, oy
verme seklindeki siyasal katilmanin ilk basamagini olusturan ve en basit bicimi olan
davranisin da, MYO gengliginde sosyal medyadan etkilendigini sdylememiz mimkiindiir.
Gengler, sosyal medyada siyasal bir kimlik sergilememekte, sosyal medyay: siyasal bir
imkan olarak gormemekte ve degerlendirmemektedirler. Ancak temel bilgilenme
kaynaklarinin basinda sosyal medya geldiginden, oy vermeden 6nceki siyasal kanaatlerinin
son halini almasinda sosyal medyanin anlamli bir rol oynadigini séylememiz miimkiin

goriinmektedir.
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6. TARTISMA VE SONUC

Bu calisma, Nazilli Meslek Yiiksek Okulu orneginde, Onlisans diizeyindeki
ogrencilerin sosyal medya kullanimi ile siyasal egilimleri arasindaki iligkiyi X, Instagram,
Youtube, Google gibi 6ne ¢ikan sosyal medya platformlarinin bu iliskideki rolii tizerinden
degerlendirmeye c¢alismistir. Arastirmanin  temel amaci, Meslek Yiiksek Okulu
ogrencilerinin sosyal medya aliskanliklarinin, siyasal diisiince ve tercihleri iizerindeki
potansiyel etkilerini anlamaktir. Calismanin bulgulari, 6grencilerin hangi sosyal medya
platformlarini tercih ettigi ve bu platformlari nasil kullandigina dair kapsamli bir analiz
sunmaktadir. Buna gore, X, Instagram, Youtube ve Google gibi popiiler sosyal medya
araglari, 6grencilerin bilgi alisverisinde birincil rol oynamaktadir. Fakat bu ‘bilgi’ akademik
ya da gelistirici bilgi degil, glindelik, yiizeysel, baskalarinin izlenmesine odakli, akiskan
nitelikli tiiketici bir bilgidir. Hal boyle olunca, i¢inde siyasal bilgiye ulasmayi, paylasmay1
ve sosyal medyay1 siyasal katilimin alternatif bir imkani olarak degerlendirmeyi

icermemektedir.

Calismanin kuramsal g¢ergevesinde tartigildigi tizere, sosyal medyanin kendine 6zgii
Ozellikleri arasinda katilim, agiklik, diyalog, topluluk olusturma ve baglantililik vardir.
Fakat saha verileri, genclerin sosyal medyadan bu kazanimlar1 sagladigimi diisindiirten
bilgiler saglamamistir. Aslinda bilingli bir sosyal medya kullaniciligindan degil, adeta
sosyal medya bagimlilig1 tuzagina diismiis gibi davranan, basit tiiketim davranisi sergileyen
izleyicilerden bahsetmek gerekmektedir. MYO gengleri dijital okuryazar degildirler. Sosyal
medyay1 Ve interneti bilgiye ulagmak, etkin toplumsal ve siyasal davraniglar sergilemek ve
basit kullanim faydalarinin tizerinde rasyonel amaglarla kullanmak gibi bir asamaya ulagmis
degildirler. Sosyal medyanin 6zgiin ozellikleri arasinda yer verdigimiz geri bildirimde
bulunma ve katilimciligr artirma islevleri genellikle kapsam disidir. Diyalog imkaninin ise
sadece gencler icin degil, siberuzaydaki herkes icin oldukg¢a sorunlu bir konu oldugu
bilinmektedir. Algoritma mantigina gore isleyen internet altyapilari insanlar1 filtre
balonlarma hapsetmekte ve diyalog yerine benzerlikleri tesvik etmektedir. Dijital
okuryazarligi olmayan insanlarin, diyalog kurmak igin 6zel bir ¢abalari da yoksa sosyal
medyanin bu imkan1 tamamen degerlendirme dis1 kalmaktadir. Saha verileri Tiirkiye’de
durumun bundan farkli olmadigini1 ortaya koymustur. Baglantilik 6zelligi ise, bilgi amagh
olmadig1 zaman, bireylerin birbirlerini izlemeleri, sevgi, ask, nefret gibi duygusal temelli

iliskilerde sosyal medyayr daha genis c¢evrelere erismek igin bir imkan olarak
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kullanmalarindan daha o6te bir amaca hizmet etmemektedir. Sosyal medya, baskalarini
gozetleme, iz siirme (stalk) ve akiskan (siireksiz, istikrarsiz) iliskiler kurup bitirme gibi bir
‘kendine 0Ozgiilik’ i¢inde kullanilmaktadir. Nitekim en c¢ok kullanilan sosyal medya
uygulamalar1 Instagram ve Youtube olarak bulunmustur. Bu iki platform da, aktif tepki

vermekten ¢ok ‘izleme’ odakl pasif ve giindelik olan tizerinden isleyen igeriklere sahiptir.

Sosyal medya ve siyaset iliskisine dair kuramsal calismalar, sosyal medyanin
genclerin siyasi bilinglenmesini artirabilme potansiyeline ve siyasi katilimlarini tesvik
edebilme yetenegine vurgu yapmaktadir. Gergekten sosyal medya siyasi liderler ve kanaat
onderleriyle dogrudan iletisim kurma imkani saglamakta, alternatif bilgi kanallarina
ulagsmay1 ve muhakeme etmeyi kolaylastirmaktadir. Ancak calismanin ortaya koydugu
bulgular, bunu yapabilmek icin bireylerin 6ncelikle ‘siyasal’ kisilikler olmalar1 gerektigini
gostermistir. Diinyasinda siyaset olmayan, siyasete karsi mesafeli duran genglerin,
ellerindeki imkanlar1 da kendi onceliklerine goére kullanmalarindan daha dogal bir sey
yoktur. Nazilli MYO 6grencilerinden elde edilen veriler, sosyal medya kullaniminin siyasal
katilmay1 tesvik etme ve Kklasik siyasal katilma yollarindan farkli, alternatif katilma
bi¢imlerini miimkiin kilmasina iligkin kuramsal tartismalarin yetersizligini ortaya
koymustur. Siyasal katilma igin gereken motivasyonu, toplumsal sermayesi ve sorumluluk
duygusu zayif olan bireylerin sosyal medyay:1 siyasal amaclarla degerlendirmesi imkan
diizeyinde kalmakta, imkan degerlendirilmemektedir. Ciinkii bir imkanin varligi ile ihtiyacin
varligt ayn1 anlama gelmiyor. MYO gengliginde siyasal katilma ihtiyacini belirleyen

faktorler agisindan bir eksiklik oldugu anlasilmaktadir.

Bu c¢alisma, sosyal medya kullanimimin siyasi katilim ile iliskisini incelemektedir.
Arastirmamizin temel hipotezleri arasinda, sosyal medya kullaniminin Siyasi parti ve
bireyler agisindan 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. Sosyal medya kullanimi ile siyasal
katilim arasinda iliskinin oldugu hipotezini 6ne siirmiistiik. Ancak verilerimizNazilli MYO
ogrencilerinin sosyal medya platformunun ¢ok fazla kullanildig:i fakat siyasete katilim
arasinda bir iligki bulunmadigini gostermistir. Giiniimiizde Instagram gibi gorsel odakli
platformlar, kullanicilarin siyasi goriislerini paylagsma ve tartigma firsatt buldugu bir ortam
saglayabilmektedir. Hashtagler, gorsel igerikler ve kullanici etkilesimleri, gengler arasinda
siyasi konularda bilgi paylasimini artirabilir ve toplumsal farkindalik olusturabilmektedir.
Google ise genis bir bilgi kaynag: olarak 6grencilere siyasi konularla ilgili arastirma yapma

ve farkli kaynaklar1 inceleme imkani sunmaktadir. Bu da 6grencilerin bilgiye daha kolay
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erismesini  ve farkli perspektifleri degerlendirmesini saglayarak siyasi goriislerini
sekillendirmede etkili olma potansiyeli tasimaktadir. Kuramsal olarak, sosyal medyanin
siyasal katilmi artirma potansiyeli, bireylere daha genis bir bilgiye erisim imkani
sunmasindan kaynaklanmaktadir.Fakat elde edilen bulgularin gosterdigi tizere, MYO
gencligi diizeyinde sosyal medya bilgiye degil eglenceye erisim saglamak {izere

kullanilmaktadir.

Kuramsal gercevede yer verilen bir arastirmanin sonuglar1 hatirlanacak olursa, bu
calismada Nazilli MYO olgeginde farkli sonuglara ulagilmistir. Solmaz ve arkadaslarinin
Selguk Universitesi Iletisim Fakiiltesi dgrencileri iizerinde yapti1 arastirmada grenciler
sosyal medya igerigine % 72.2 oraninda yorum yaptiklarin1 ve % 66 oraninda sosyal
medyay1 kisi ve kuruluslarla baglantt kurmak i¢in kullandiklarini bildirmislerdi. Bizim elde
ettigimiz veriler, bunun tam tersi bir manzaray1 ortaya koymaktadir. Bunun temel nedeni,
MYO ogrencilerinin toplumsal sermayelerindeki zayiflik (ailelerin gelir ve egitim diizeyi,
ikamet edilen bolgenin gelismislik 6zellikleri, 6grencilerdeki gelecek giivencesi, sosyal statii
diizeyi vb.), tiniversite ikliminin zayiflig1, entelektiiel ve akademik yetersizlikler gibi siyasal

katilmaya istekliligi azaltan faktorlerin etkisi olabilir.

Sosyal medya kullanimu ile sosyal medya iizerinden edinilen siyasi igerikli bilgilerin
siyasi goris tlizerindeki etkisinin yiiksek olacagina iliskin beklentimiz yanlis ¢ikmigtir. Bu
sonucta ¢esitli faktdrler etkili olmus olabilir. Ogrenciler karsilarina ¢ikan bilgilerin
dogrulugu ve giivenligi konusunda endiselere sahip olabilirler. Siyasal goriislerini sosyal
medyada paylasirlarsa farkli diisiinenlerle tartismaya girmekten veya sosyal baskiya maruz
kalmaktan endise duyabilirler. Catismali bir ortam gergeklesebilecegi diisiincesi 6grencilerin
goriislerini paylasmaktan kaginmalarina neden olmus olabilir. Ulkenin genel siyasi
manzarasindan kaynaklanan bir umutsuzluga ya da partilere ve liderlere yonelik bir

inangsizliga sahip olabilirler.

Calisma, Nazilli MYO o6grencilerin sosyal medya kullanimimin, oy verme
davranislar1 iizerinde smirli 6lgiide etkisi oldugunu ortaya koymustur. Ogrencilerin oy
verme davranislar izerinde etkili olabilecek daha 6nemli faktorler bulunabilir. Bunlar siyasi
bilgi seviyeleri, aile tiyelerinin siyasi tutumlari, sosyal c¢evreleri ve yerel veya ulusal
diizeydeki siyasi olaylar yer almaktadir. Bu faktorler, 6grencilerin siyasi tercihlerini ve oy

verme davraniglari etkilemis olabilir.
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Calismanin bulgular1 dogrultusunda bazi 6nerilerde sunulabilir. Ornegin, Meslek
Yiiksek Okulu 6grencilerinin siyasal egilimlerini anlamak ve siyasal bilinglerini artirmak
icin sosyal medya platformlarinin daha etkin bir sekilde kullanilmasi, siyasi partiler,sivil
toplum, genclik kollart kuruluslari sosyal medya iizerinden siyasi kampanyalar
diizenleyerek 6grencilerin siyasi bilinglenmelerini, siyasal konulara duyarliligini arttirabilir.
Siyasi liderlerin etkilesim ve iletisim tarzlarinin Ogrencilerin - siyasi  katilimini
etkileyebilecegini bundan dolay1 siyasi liderlerin Ggrencilerle daha fazla etkilesime
gegmesini saglayacak stratejiler gelistirilebilir Ayrica, farkli sosyal medya stratejilerinin
siyasal diistinceleri ve tercihleri sekillendirmedeki etkilerini daha derinlemesine inceleyen
gelecek c¢alismalar da onemli olacaktir. Bu sosyal medya platformlarin etkisi, genglerin
siyasi egilimlerini ve katilimini anlamak igin onemli bir ara¢ olabilir. Ogrencilerin nigin
siyasal diisiincelerini ifade etmekten kagindiklari konusunda ayrica ¢alisma yapilmasi
gerekmektedir. Ciinkdi son tahlilde, siyasal katilmaya isteklilik bireysel bir tercih olmanin
Otesinde, demokratik rejimlerin mesruiyetini saglayan insan kaynagmin en Onemli

ozelligidir.
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8. EKLER

Ek 1. Anket Formu
Sosyal Medya Kullanimi Ve Siyasal Egilimleri Arasindaki iliskinin Incelenmesi

Aragtirmada veri toplama araci olarak Elciyar (2016) “Sosyal Medyanin Meslek
Yiksek Okulu 0Ogrencilerinin  Siyasal Katillm Davranislarina Etkisi” 6lgeginden
yararlanilarak gelistirilen “Sosyal Medya Kullanimi Ve Siyasal Egilimleri Arasindaki
[liskinin Incelenmesi’nibelirlemeye yonelik 6lgek kullanilacaktir. Olgek iki ana boliimden
olusmaktadir. Birinci boliim katilimeilarin kisisel bilgilerini, sosyal medya kullanimlarini,
belirlemeye yonelik anket sorularindan olusmaktadir. Ikinci boliim ise belirlenen 39
davranisin 6l¢eklendirildigi ve katilim, paylasim, iiretim ve iletisim olarak gruplandirildig

siyasal ¢evrimici davranislar 6l¢ceginden olusmaktadir.

* Gerekli

-

1- Yas™ : ] 18 yas alta 1 18 — 20 aras1 ] 20 — 22 aras1 ] 23 ve lizerl

2- Cinsivet*:  [] Erkek [] Kadm

3- Giinde ortalama kac saat internet kullanmaktasimiz? *

] o0-2Saat []+2-4 Saat [] +4-6 Saat [1+6-8Saat  [] 8 saat iizeri

4- Cep telefonunuzdan internete erisim yapabiliyor musunuz? .. [_] Evet L Hayr
5- Son se¢imde oy kullandiniz nui? * [] Evet [ Hayr

6- Bir sonraki secimde oy kullanmayi diistiniiyor musunuz? *[_] Evet [ Hayr
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7- Hangi sosyal medya uygulamalarimi kullanmaktasiniz? *(Birden fazla secebilirsiniz)

[] Facebook [] Twitter [] Youtube [] Instagram []Eksi Sozlik

[] LinkedIn ] Pinterest ] Google+ ] Whatsapp

[] Diger Sozliikler
8- Sosyal medyadaki siyasal katilim etkinliklerinizin sizi siyasal katilim davranislarma
tesvik ettigini diistiniiyor musunuz? *(Oy kullanmak gibi)

| Evet ] Havir

9- So6z konusu katilim davraniglarmin karar alicilar (voneticiler) tizerinde etkili
oldugunu diistiniiyor musunuz? *

] Evet ] Hayir

10- Bir habere hizli bir sekilde ulasmak istediginizde ilk olarak hangisine yonelirsiniz?*

] Radyo ] Televizyon [ Gazete ] Sosyal medya
Diger:

11- Bir siyasal olaydan haberdar oldugunuzda ilk ne yaparsiniz? *

[] Daha fazla bilgi icin gazeteye bakarum

] Bir cevrimici imza kampanyasina katihirim

[[] Forumlarda/web sitelerinde tartigmaya katilirim

[] Sosyal medyadan olayla ilgili gelismeleri takip ederim

] Konuyu baskalariyla yiiz yiize tartisirim

[] Diger:
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Bu asamadan sonraki sorular davramiglarimizi derecelendirmeye yoneliktir.Bu

nedenle size enyakin dereceyi belirten rakami

isaretleyebilirsiniz.

Soz

konusu

derecelendirmede 1 “hi¢ yapmam?”, 2”arasira yaparim”, 3 “ihtiya¢ hissettigimde yaparim”, 4

“birka¢ kere yaptigim olmustur”,5 “her zaman yaparim” seklindedir. Isaretlemelerinizi

sectiginizkutuya “X’yazarakyapabilirsiniz

etkinligine katilirim

[«5]
5 s _
DEGERLENDIRILECEK SiYASAL £ s £ E g|c & 5 g g
KATILIM DAVRANISLARI > |45 |sE5 S8 S5
> | SF|ESH-2E 5§
== <> |[E I == T >
12. Bir siyasal konu hakkinda goriislerimi 1 2 3 4 5
internette paylasiyorum
13. Bir sosyal medya sayfasinda siyasal yorum 1 2 3 5
aylasiyorum
14. Siyasal konular hakkinda durum giincellemesi 1 2 3 4 5
aylagiyorum
15. Sosyal aglarda bir siyasal etkinlige katildigim1 1 2 3 4 5
belirtirim
16. Bir siyasal konunun yayilmasi igin sosyal 1 3 4 5
aglarda Paylasim yapiyorum
17. Sosyal aglarda oy verdigim partiyi paylasirim 1 3 4 5
18. Sosyal medya hesap ismimi siyasi goriistimii 1 3 4 5
belirterek paylasirim (TCZehra Ding,AKTung
Kalaygibi)
19. Sosyal medya tizerinden karsit goriisler 1 3 4 5
hakkinda olumsuz I¢gerik paylagirim
20. Sosyal medya tizerinden karsit goriisler 1 3 4 5
hakkinda olumsuzsdylemler paylagirim
21. Siyasal amagli ¢evrim i¢i dilekge-imza 1 3 4 5
lkampanyalarina Katilirim (change.orgvb.)
22. Siyasi nitelikli bir gevrimigi tartismaya 1 3 4 5
katilirim
23. Sosyal medya tlizerinden 6rgiitlenen bir 1 3 4 5
gosteriye katilirim
24. Hashtag ativizmine katilirim (#2024Secimvb.) 1 3 4 5
25. Bir siyasal parti veya siyaset¢i i¢in ¢evrimici 1 3 4 5
bagis kampanyasina katilirim
26. Sosyal medya tizerinden goniilli bilgi toplama 1 3 4 5
stirecine Katilirim
27. Sosyal medyada kars1 propaganda 1 3 4 5
faaliyetlerine katilirim
28. Olusturdugum trol hesaplarla siyasal siireglere 1 2 3 4 5
lkatilirim
29. Profil resmimi siyasal olaylara uygun olarak 1 2 3 4 5
degistirme eylemlerine katilirim (Sehitler sonrasi
bayrak, 10 Kasim’da Atatiirk vb)
30. Bir siyasal olay sonrasi profil karartma 1 2 3 4 5
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£ s |2
(<5} C
DEGERLENDIRILECEK SIYASAL g £ £ =¥ g5 g
KATILIM DAVRANISLARI & | EE|gEcl88E S5
zs |S2oc2& 2| Na
e | ES|EZE-5E 55
== <> |[EX>=m>~O| I >
31. Siyasal amagli ¢evrimici yayin yaparim 1 2 3 4 5
32. Siyasal konular hakkinda sosyal medyada yazi-| 1 2 3 4 5
notyazarim
33. Sosyal medyada paylasmak igin siyasal igerik 1 2 3 4 5
iiretirim
34. Siyasal konular hakkinda blog yazarim 1 2 3 4 5
35. Siyasal basliklar hakkinda internet haberlerine 1 3 4 5
orum yazarim
36. Siyasal igerikli mizah unsurlar riretirim 1 2 3 4 5
(caps,montaj,gif)
37. Wiki, sozliik gibi sitelerde enrty(baslik)acarim 1 2 3 4 5
38. Bir ideolojiyi, siyasal olusumu savunmak i¢in 1 2 3 4 5
grup veya sayfa acarim
39. Bir eylemci (aktivist) veya siyasal grubun 1 2 3 4 5
sosyal medya hesabini takip ederim
40. Bir eylemci veya siyasal grupla sosyal medya 1 2 3 4 5
iizerinden iletisime gecerim
41. Secilmis bir yetkiliyle (milletvekilivb.) sosyal 1 2 3 4 5
medya iizerinden iletisime gegerim(mesaj,tweet)
42. Siyasal bir olay karsisinda ana akim medyada 1 2 3 4 5
gorev yapan gazetecilere sosyal medya tizerinden
erisirim
43. Bir siyasal parti veya siyaset¢inin sayfasini 1 2 3 4 5
begenirim
44. Bir siyasal parti veya siyasetciyi arkadas 1 2 3 4 5
olarak eklerim,takip ederim
45. Sosyal aglardan benzer goriise sahip diger 1 2 3 4 5
lkullanicilari takip ederim,arkadas eklerim
46. Sosyal aglardan zit goriise sahip diger 1 2 3 4 5
lkullanicilari takip ederim,arkadag eklerim
47. Cevrimigi ortamlarda iz birakmamak i¢in 1 2 3 4 5
internete anonim olarak baglanirim
48. Bir siyasal olay sonucu insanlari bir tiriin veya 1 2 3 4 5
gruba yonelik ¢evrimigi ortamlarda boykota
cagiririm
49. Siyasal olaylar dogrultusunda insanlari sosyal 1 2 3 4 5
medya araciliiyla harekete gegiririm
50. CIMER e sikayette bulundum 1 2 3 4 5
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