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ONSOZ

Ar iriinleri beslenme ve saglikli bir yasam siirdiirebilmek icin gida tiiketim
tercihlerinde giderek onemli hale gelen iiriinler arasindadir. Bu ¢alismanin amaci, ar1
tirtinleri tercihleri, tliketicilerin genel Ozellikleri ve tiikketim tercihlerinin ortaya
konulmasidir. Bu amagla énemli bir iiretim ve tiiketim merkezi olan Siirt ilinde 300
tiikketici ile yiiz yiize anket ¢alismasi yapilmistir. Bu ¢alisma ile Siirt ilinde bal tiretimi
ve tiketimi ile tliketicilerin bal tiiketim aligkanliklarini etkileyen bazi faktorler
konusunda tiiketicilerin uygulamalar1 analiz edilmis ve sonuglara bakilarak
stirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde mevcut durum ortaya konulmustur. Ayrica ortaya
konulan mevcut durumda karsilagilan ve saptanan problemler konusunda Oneri ve
¢Ozlim yollar1 verilmistir.

Yiiksek lisansimi tamamlamamda tecriibesiyle bana yardimci olan, destegini
esirgemeyen damisman hocam Dr. Ogr. Uyesi Muhammed Ali KARA’ ya, maddi ve
manevi her tiirlii destekleriyle yanimda olduklarin1 bildigim basta esim Hilal
AKAGUNDUZ olmak iizere arkadaslarim Abdullah AKBOGA ve Zeynettin ECE’ ye
en derin tesekkiirlerimi sunarim.
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OZET

YUKSEK LISANS

SIiRT iLINDE TUKETICILERIN BAL TUKETIM DURUMLARI VE
ALISKANLIKLARI

Veysi AKAGUNDUZ

Siirt Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii

Zootekni Anabilim Dal

Damsman: Dr. Ogr. Uyesi Muhammet Ali Kara

2023, 46+IX Sayfa

Bu c¢aligmanin amaci ari iriinleri tercihleri, tiiketicilerin genel Ozelliklerinin ve tiiketim
tercihlerinin ortaya konulmasidir. Siirt ilinde yapilan bu ¢alismada, Siirt il merkezinde tiiketicilerin bal
tilketim tercihleri ve aligkanlarimi tespit etmek, tiiketicilerin bal satin alma, bal tiikketim sikliklar1 ve
miktarlar1 kisacasi bal tiikketim aligkanliklar1 belirlenmeye c¢alisilmistir. Ayrica, bal tiiketimini hangi
faktorler etkilemektedir sorusuna cevap aranmigtir. Bu amagla 6nemli bir tiretim ve tiikketim merkezi olan
Siirt Tlinde 300 tiiketici ile yiiz yiize anket ¢alismas1 yapilmustir.

Siirt il merkezinde yasayan tiiketicilerin gelir durumunun bal tiiketimini etkiledigi, bal
tilketiminin az oldugu, bal tiiketimini yararli bulduklarimi, biiyiik ¢ogunlugunun bali sonbahar ve kis
aylarinda aldiklarin1 ve aldiklart balin kalitesinden memnun olduklarini, en ¢ok kahvaltida ve kis
aylarinda tiikettikleri, biiyiikk ¢cogunlugunun bali saglik, tat ve faydalar1 icin tiikettiklerini belirtmistir.
Balin kalitesine, iiretim tarihine, cam kaplarda muhafazasina 6nem verildigi ve bali dogrudan fireticiden
almay1 tercih ettikleri belirlenmistir.

Sonug olarak, bal tiiketimini artirmak i¢in bal {iretim miktarinin artirilmasi, kaliteli ve uygun
fiyatl bal a ulasim kolaylastirilmaly, tiiketicilerin bilgilendirilmesi, bal ve ar1 tiriinleri hakkinda daha fazla
tanittimin  yapilmasi, Ozellikle de ar1 tirlinlerinin saglik alanindaki faydalar1 hakkinda tiiketicilerin
bilinglenmesi gerekmektedir. Ayrica tiiketicilerin saglikli bir yasam icin bal tiikketiminin 6nemi hakkinda
egitimlerin verilmesi ve tiiketicilerin gelir diizeyinin artirtlmasinda bal tiiketim aligkanliklarini olumlu
yonde katkida bulunacag: tespit edilmistir.

Bu caligma ile Siirt ilinde tiiketicilerin bal tiiketim aligkanliklar1 ortaya konmustur.
Tiiketicilerin tiiketimde dikkate aldig1 hususlar incelenerek ¢esitli ¢oziim yollar1 6neri olarak verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Aliskanlik, bal, tiikketici
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ABSTRACT

MS THESIS

HONEY CONSUMPTION STATUS AND HABITS OF CONSUMERS IN SIiRT
PROVINCE

Veysi AKAGUNDUZ

Siirt University Graduate School of Natural and Applied Sciences

Department of Animal Science

Supervisior : Assist. Prof. Dr. Muhammet Ali KARA

2023, 46+IX Pages

The aim of this study is to reveal the preferences for bee products, the general characteristics of
consumers, and their consumption preferences. In this study, which was carried out in Siirt province, it
was tried to determine the honey consumption preferences and habits of consumers in the city center of
Siirt and to determine the honey consumption habits of consumers, in short, the frequency and amount of
honey consumption. In addition, an answer was sought to the question of which factors affect honey
consumption. For this purpose, a face-to-face survey was conducted with 300 consumers in the province
of Siirt, which is an important production and consumption center.

The income status of the consumers living in the city center of Siirt affects honey consumption,
Honey consumption was low, they find honey consumption beneficial, the majority of them buy honey in
autumn and winter and they are satisfied with the quality of the honey they buy, they consume it mostly
for breakfast and in winter, and the vast majority of them think honey is beneficial for health and taste.
and stated that they consume it for its benefits. It has been determined that the quality of honey,
production date, and preservation in glass containers are given importance and they prefer to buy honey
directly from the producer.

As aresult, to increase honey consumption, the amount of honey production should be increased,
access to quality and affordable honey should be facilitated, consumers should be informed, more
promotions should be made about honey and bee products, and consumers should be conscious about the
health benefits of bee products in particular. In addition, it has been determined that the education of
consumers about the importance of honey consumption for a healthy life and the increase in the income
level of consumers will contribute positively to their honey consumption habits.

With this study, the honey consumption habits of consumers in Siirt province were revealed. The
issues that consumers consider in consumption are examined and various solutions are given as
suggestions.

Keywords: Consumer, habits, honey



1.GIRiS

Aricilik; kokeni tabiattan gelen, ekonomik yonden diger hayvancilik dallarma
gore daha az maliyeti olan tabiata daha ¢ok bagimli bir hayvancilik faaliyetidir. Arilarin
tabiatta on binlerce bitkiyi dolasarak topladiklar1 ve kovanlarina getirdikleri temel ar1
tirtinleri olan polen propolis ve nektar gibi yararli ¢esitlerin insan eliyle toplanip arilara
ve insanlara sunulmasi imkansizdir. Aricilik faaliyeti dogal iklim kosullarindan hava,
nem, sicaklik, yagis ve cografi sartlardan ve yiikseklik gibi 6zellikler ar1 iirtinleri
verimligini etkileyen 6nemli faktorlerdendir (Sengonca, 2004).

Aricilik; az bir maliyetle topraga bagimli olmadan gerceklestirilebilen, kisa
stirede ekonomik getirisi olan, son zamanlarda diinyamizda ¢ok 6nemli hale gelmis bir
tarimsal {iretim alanidir. Bunun yaninda bal arilarimin bitkiler arasinda tozlagsmaya
yaptig1 katki ar1 triinleri ile kiyas yapilamayacak kadar énemlidir (Gosterit ve Giirel,
2004).

Bal, bitkilerin ¢igeklerinde varolan bal 6ziiniin, bitkilerin iizerinde yasayan bazi
boceklerin ve bazi bitkilerin salgiladiklar1 maddeler, balaris1 (Apis mellifera) tarafindan
toplanip an tarafindan yapisinin degistirilmesi ve petek gozlerine depolanmasi
neticesinde meydana gelen koyu kivamli ve tatli bir mahsuldiir (Ulusoy, 2012).

Diinya’da var olan balli bitkilerin %75 nin iilkemizde yetismesi ve farkl
bolgelerinde bulunan yayla, mera ve ovalarinda farkli zamanlarda agan ve 6zellikle de
yaz aylarinda c¢igek acan ball1 bitkilerin yetismesi sebebiyle kaliteli ve bol miktarlarda
nektar elde etmek miimkiindiir (Sirali, 2009).

Tiirkiye’nin cografi yapisi, genis flora kaynaklari, sabit ve gezgin aricilik igin
gerekli olan iklim sartlarinin uygunlugu ve biyo ¢esitliliginin fazla olmasi lilkemizde
igsizligin fazla oldugu kirsal bolgelerde, ariciligin alternatif bir ge¢im kaynagi olmasini
saglamis ve degerli bir ekonomik ugrasi olmasini 6n plana ¢ikarmistir (Smith, 2002).
Arn yetistiriciligi, Anadolu insaninin kiiltiiriinde 6nemli derecede yer edinmis geleneksel
bir tarimsal faaliyet olmustur. Tirkiye'nin her bolgesinde aricilik faaliyeti
yapilabilmektedir (Firatli ve ark., 2005).

Anadolu’nun kendine has cografi yapisi, bitkilerin c¢igceklenmesinin farkl
yorelerde yilin farkli zamanlarinda olmasi 6zelliginden dolayi iilkemiz aricilik faaliyeti
icin yeterli ekolojik sartlara sahip olmustur. Ayrica iilkemiz diinyada var olan ball1 bitki

cesitlerinin %4’line sahip olmakta; bunun yaninda tabii ar1 meralarinin diginda tarimsal
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alanlarin tliggiil, yonca, korunga gibi yem bitkileri; aycicegi, soya fasulyesi, gibi yagh
tohumlu bitkiler; badem, narenciye, elma gibi meyve agaclarinin bulunmasi Tiirkiye’nin
ariciliktaki sansini yiikseltmektedir. Ayrica koknar, cam gibi salgi bali kaynag agaglar
ile akca agac, 1thlamur, kestane, akasya gibi orman agaglariin varlig1 da 6nemli nektar
kaynaklarindandir (Firatl ve ark., 2000).

Tiirkiye’de aricililik insan sagligina, tarimsal liretime ve iilke ekonomisine
kattig1 faydalar azzimsanmayacak derecede onemli olmasi aricilik faaliyetinin Tiirkiye
acisindan ¢ok dnemli bir yere sahip oldugunu gdstermektedir. Ari {liriinleri igerisinde en
cok talep goren {lirlin baldir. Tiirkiye bal {iretimi agisindan uygun bir cografi konumda
olmasi, bitkilerin ¢igeklenme doneminin yil i¢inde farkli zamanlara yayilmasi ve
zengin bitki florasina sahip olmasi gibi iiretimi olumlu yonde etkileyen etmenlerin bir
arada bulunmasi1 ar1 yetistiriciligini bir anlamda Tiirkiye ile ©6zdeslesmesi olarak
tanimlanabilir. Bununla birlikte aricilik az bir sermaye ile yapilabilmesi ve kisa
zamanda ekonomik gelir getirmesinin yaninda arazi varlifina bagli olmamasi, ek is
imkan1 saglamasi sebebiyle ¢cok avantajli bir 6neme sahiptir. (Burucu ve Bal, 2017.
Saner ve ark., 2022)

Aricilik ¢cok degerli bir yetistiricilik faaliyetidir ve ari iiriinleri saglikli ve dengeli
beslenme yoniinden onemli bir gidadir. Bunun yaninda arilar, bitkiler arasinda
gergeklestirdigi tozlasma ile doganin ekolojik dengesini korunmasi nedeniyle tarimsal
iiretime ¢ok 6nemli katki saglarlar. Aricilik faaliyeti gelismekte olan iilkelerde yasayan
kirsal niifusa is olanagi saglamasi, ekonomik gelir getirmesi ve dengeli ve saglikli
beslenme imkani saglamaktadir. Tiim bu faydalar1 sayesinde aricilik tarimsal faaliyetler
bakimindan ayricalikli bir 6neme sahiptir. Diinya da bal iiretim miktar1 ile Cin birinci
sirada yer almakta Tiirkiye, Cin’den sonra en 6nemli ikinci liretici konumundadir
(Burucu ve Bal, 2017).

Diinya Gida ve Tarim Orgiitiiniin (FAO, 2020) verilerine gore Diinya bal
tiretiminde Cin 458 bin ton bal tiretimi ile ilk sirada yer alirken sahip oldugu pay
%25,9 dur. Tiirkiye 104 bin ton bal iiretimi ile ikici sirada yer alarak %35,9’luk paya
sahip olmustur. Iran 80 bin ton bal iiretimi ile {i¢iincii sirada yer alarak %4,5’lik paya
sahip olmustur. Diinya Gida ve Tarim Orgiitiiniin 2020 verilerine gore diinyada en ¢ok

bal iiretimi yapan ilk 10 {ilke asagidaki tabloda verilmistir.



Tablo 1.1. Diinya bal iiretimi miktari

Ulkeler 2016 2017 2018 2019 2020
Cin 555.000 542.544 446.879 444.054 458.100
Tiirkiye 105.727 114.471 107.920 109.330 104.077
fran 67.783 67.302 77.338 77.937 79.955
Arjantin 68.123 76.379 79.468 78.844 74.403
Ukrayna 59.294 66.231 71.279 69.937 68.028
ABD 73.429 67.596 69.857 71.179 66.948
Rusya 69.764 65.167 65.006 63.526 66.368
Hindistan 61.853 62.138 62.197 62.063 62.132
Meksika 55.358 51.066 64.253 61.986 54.165
Brezilya 39.677 41.696 42.268 45.801 51.508
Diger 715.390 727.889 764.777 681.727 684.435
Diinya 1.871.398 1.882.479 1.851.292 1.766.420 1.770.119
FAO, 2020

Diinya Gida ve Tarim orgiitiiniin (FAO, 2020) verilerine gore Hindistan,
Diinya’da toplam kovan sayisinda 12,3 milyon adet ilk sirada yer alir. Bu say1 ile
Hindistan kovan varligi bakimindan Diinya’da %13’liik paya sahip olmustur. 9,2
milyon adet kovan varligina sahip olan Cin ikinci siradadir. Cin sahip oldugu kovan
varligl ile Diinya’da %9,8 paya sahip olmustur. Tiirkiye’nin kovan varlig1 ise 8,2
milyon adet olmus ve kovan sayisi ile Diinya’da %8,7 paya sahip olarak {igiincii sirada
yer almustir.

Diinya Gida ve Tarim orgiitiiniin 2020 verilerine gore en ¢ok kovan sayisina

sahip ilk 10 iilke Tablo 2’ de verilmistir.

Tablo 1.2. Diinya kovan varlig1 (bin adet)

Ulkeler 2016 2017 2018 2019 2020
Hindistan 12.055 12.337 12.107 12.166 12.203
Cin 9.048 9.144 9.140 9.179 9.216
Tirkiye 7.900 7.991 8.108 8.128 8.179
fran 7.011 7.134 7.180 7.108 7.141
Etiyopya 6.189 6.524 7.075 6.958 6.986
Rusya Fed. 2.952 2.991 2.999 3.020 3.003
Arjantin 2.937 2.983 2.974 2.979 2.982
Tanzanya 3.425 3.317 3.182 3.094 2.982
ABD 2.775 2.684 2.828 2.812 2.706
Meksika 2.155 2.2261 2.139 2.145 2.162
Diger 33.206 34.061 34.787 32.649 32.883
Diinya 90.183 91.828 93.677 93.495 94.000
FAO, 2020



Diinya Gida ve Tarim orgiitiiniin (FAO, 2020) verilerine gére 2020 yilinda
Cin’in de etkisiyle en ¢ok bal tiretimi kitalar bazinda Asya kitas1 842 bin 830 ton bal
tiretimi yaparak %47,6 oran ile birinci siraya sahip olmustur. Asya kitasinin ardindan
strastyla %21,9 orana sahip Avrupa kitasi 388 bin 902 ton bal iiretim ile ikinci sirada
yer almis olup, %19,6 orana sahip Amerika kitasi ise 346 bin 770 ton bal iiretimi ile
liclincii sirada yer almistir.

Diinya Gida ve Tarim orgiitiiniin verileri kullanilarak yapilan hesaplamada bal
iretimi 2020 yilinda diinya bal iiretim ortalamasi kovan basina yaklasik 18,8 kg
olmustur. Diinya kovan varligi bakimindan lider konumda olmasma ragmen
Hindistan’1n bal verimi kovan basina 5,1 kg iken, kovan sayis1 bakimindan ikinci sirada
bulunan Cin’in bal verimi 49,7 kg olmus ve iigiincii sirada bulunan Tiirkiye nin bal
verimi kovan basina 12,7 kg olmustur (FAO, 2020).

Tiirkiye’ de 2021 senesinde bal iiretiminde 21 bin 946 ton bal {iretimi ile
Akdeniz Bolgesi birinci sirada bulunmakta olup, bal iiretiminin %22,8’lik boliimiinii
tretmistir. 15 bin 615 ton bal iiretim miktar1 ile Dogu Karadeniz Bolgesi %16,2’lik
kismini iireterek ikinci olmus, 11 bin 885 ton bal iiretim miktar1 ile Ege Bolgesi
%12,3’liikk kismini {ireterek tiglincii olmustur. 7 bin 730 ton iiretim ile Glineydogu
Anadolu bolgesi ise % 8 lik pay ile 5. siradadir. Asagidaki tabloda yillara gore

Tirkiye’deki bal iiretim miktarlar1 verilmistir.

Tablo 1.3. Tiirkiye’de aricilik isletmelerinin genel durumu

Yil Isletme sayist Toplam Kovan Sayis1 Bal Uretimi
(adet) (adet) (ton)

2015 83.467 7.748.287 108.128
2016 84.047 7.900.364 105.727
2017 83.210 7.991.072 114.471
2018 81.830 8.108.424 107.920
2019 80.657 8.128.360 109.330
2020 82.862 8.179.085 104.077
2021 89.361 8.733.394 96.344

(TUIK, 2021)

Ulkemizin toplam kovan varlig1 2021 yilinda 8.7 milyon adet olmustur. Mugla
949 bin aril1 kovan varligi ile Tiirkiye’nin sahip oldugu toplam kovan sayisinda %10,9

pay1 ile birinci sirada yer almis, 604 bin kovan sayisi ile %6,9 paya sahip olan Ordu ili
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ikinci sirada ve 482 bin kovan sayisi ile %5,5 paya Adana ili sahip olarak {igiincii sirada
yer almustir.

Il bazinda bal iiretiminde; 2021 senesinde Tiirkiye’deki toplam bal iiretiminde
%12,8’lik paya sahip olan Adana birinci, %11,8’lik paya sahip Ordu ikinci, %6,0’lik
paya sahip Sivas ise li¢lincli sirada yer almigtir. Siirt ili 2021 yili verilerine gore 2323
ton bal iiretimi ile Tiirkiye’de 9. sirada yer almistir (TUIK, 2021). Asagidaki tabloda

Tirkiye de illere gore bal {iretim miktarlar verilmistir.

Tablo 1.4. Tiirkiye illere gore bal tiretimi (ton)

Iller 2017 2018 2019 2020 2021
Adana 10.729 10.941 11.077 12.172 12.336
Ordu 16.779 16.994 17.057 17.213 11.377
Sivas 3.715 5.048 5.029 5471 5.744
Mugla 15.867 14.777 14.688 6.104 3.820
Aydin 4.357 4.227 3.693 3.643 3.254
Mersin 3.864 2.416 2.352 2.150 3.192
[zmir 2.836 2.777 3.007 1.493 3.056
Balikesir 3.261 2.618 2.480 2.657 2.656
Siirt 1.786 711 663 2.401 2.323
Van 1.928 1.652 1.869 1.942 2.216
Diger 49.329 45.759 47.413 48.833 46.370
Tiirkiye 114.471 107.920 109.330 104.077 96.344

(TUIK, 2021)

Tiiketicilerin ar1 tirtinleri tercihlerinde etkili olan bir¢ok sebep vardir. Bunlardan
bazilar1 algilama, inang, tutum, deger yargilari ile se¢im yapabilme gibi faktorler
tiikketicilerin bal ve ar1 Uiriinleri tiiketim davranislarini etkileyen nedenlerdendir (Kavas,
1987).

Arn triinleri tiiketimi ile ilgili son yillarda bir¢ok yayin yapilmistir. Bu yayinlar
ar1 Uriini tlketicilerinin davranislarinin incelenmesine tesvik etmis ve tiiketicileri daha
fazla bilin¢lendirmek i¢in daha ¢ok bilimsel arastirmalara ihtiya¢ duyulmustur.

Siirt il merkezinde yapilan bu aragtirmada, tiiketicilerin bal tiiketim tercihlerinin tespit
edilmesi amaglanmaktadir. Siirt il merkezinde yasayan tiiketicilerin egitim, maddi gelir,

bal satin alma tercihleri, balin kalitesi, bal fiyati, tiiketim sikliklari, bal tiiketim



miktarlari, bal ile ilgili bilgi kaynaklari, balin muhafazasi gibi kriterlerin tiikketim

tizerindeki etkileri arastirilmistir.



2. LITERATUR ARASTIRMASI

Kumova ve Korkmaz (2000), “Aricilik {iriinleri tiiketimi davraniglart iizerine
yaptiklar1 ¢alismada” Mersin ve Adana illerinde tiiketicilerin ar1 iriinleri tiiketim
davraniglarin1 incelemislerdir. Ankete katilan tiiketicilerin 414 kisinin, %87’°si ar
tiriinlerini devamli tikketmekte olup tiiketicilerin %91°1 beslenme, %9°nun ise bali tedavi
amaciyla tiikettiklerini tespit etmislerdir. Tiiketicilerin %49°u bali iireticiden aldigini,
%45 ise marketlerden aldiginmi sdylemistir. Ankete katilan tiiketicilerin %39’u kisi basi
bal tiikketim miktarinin yilda 2 kg’dan az oldugunu %40’min ise 2-5 kg aralifinda
oldugunu belirtmislerdir. Egitim seviyesi arttik¢a tedavi amaciyla bal, art siitii ve polen
kullaniminin da yiikseldigini tespit etmislerdir.

Dagdemir ve Topcu (2003), “Bal fiiretimi, tiiketimi ve pazarlama durumu:
Tirkiye ve Gap” adli calismalarinda Bal iiretiminde verimin etkili oldugu, bal
tiiketiminde ise niifusun etken faktdr oldugunu tespit etmislerdir. Bal tiiketim miktarinin
zamanla artig gostermesine ragmen kisi bast yillik tiiketim miktarinin bir kg’nin altinda
oldugunu belirlemislerdir.

Sahinler ve ark. (2004), “An iirlinlerinin tiiketici 6zelliklerinin belirlenmesi
amaciyla yaptiklar1 arastirmada” tiiketicilerin ar1 tiriinleri tiiketim aligkanliklari ile ar
tirtinleri tiiketimini etkileyen etmenleri bulmak i¢in Hatay Merkez ilce Antakya’da 207
kisiyle anket ¢alismasi yapmuslardir. Verilere gore, tliketicilerin bal disinda diger ar1
tirtinleri hakkinda yeterli bilgiye sahip olmadiklar1 belirlenmistir. Egitim durumu ile ar1
tirtinleri tiiketimi arasinda 6nemli bir iliski oldugunu belirlemisler ve egitim seviyesi
yiikseldik¢e ar1 tiriinleri tiikketiminin de yiikseldigini tespit etmiglerdir. Ari iiriinleri ile
egitim diizeyinin ambalajlama ve aricilik {riinlerinin temin edildigi yer arasinda da
onemli bir iligki olmadig1 goriilmiistiir. Tiiketicilerin gelir diizeylerinin artmasiyla
tikketilen ar1 iriinleri c¢esitliliginin de buna paralel olarak arttig1 tespit edilmistir.
Arastirma sonucunda, bal disindaki diger ar1 {iriinlerinin de daha iyi tanitilmasini ve
tiretimin ytikseltilmesi gerektigini ortaya ¢ikarmislardir.

Boliiktepe ve Yilmaz (2006), “Markanin 6neminin ar1 {irtinleri tiiketicileri
tizerinde bal satin alma aligkanliklar1 ve davranislari etkilenme siireci iizerine yaptiklari
bir calismada tiiketicilerin bal tiiketim davraniglari ve bal satin alma davranislari
incelenerek yonlendirme siirecinde markanin ne derece dnemli bir etkiye sahip oldugu

arastirillmistir. 482 tiiketicinin katildigi anketten elde edilen veriler sonucunda,
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tilkketicilerin %49,6’inin markali bal tiikettikleri, %7,5’sinin de markasiz yerel bal
tilkettikleri tespit edilmistir. Markali bal tercih edenlerin dikkat ettikleri kriterler iirliniin
son kullanim tarihi ve genellikle cam ambalaj olmasi olarak belirlenmistir. Markasiz
yerel bali tercih edenlerin %66’s1 iireticilerden alim yapmay1 tercih etmis, markali bal
tercih edenlerin %70’nin biiyiikk marketlerden bal satin almay:i tercih ettikleri tespit
edilmistir. Analizler ve caligma sonucunda ise marka ve kaliteye Onem verilen
stratejilerin gelistirilmesi ve uygulanmasi tavsiye edilmistir.

Kizilaslan ve Kizilaslan (2007), “Tiirkiye'de aricilikta bal iiretimini etkileyen
faktorler” adli calismalarinda, Tiirkiye’de bal iiretim faktorlerini etkileyen etmenler
arasindaki baglantiy1 bulmaya c¢alismislar. Arastirmanin sonucunda bal iretimini
etkileyen etmenler ile birlikte kisi basina diisen bal tiiketimi, arili kovan sayisi, aricilik
faaliyeti yapan iireticilerin de elde ettikleri gelir ortaya c¢ikarilmistir. Aricilik ile ilgili
var olan problemleri gidermek i¢in egitimler verilmesi ile birlikte diizenli yayin yapan
kuruluglarin desteklenmesinin 6nemi ortaya konmustur.

Pocol ve Marghitas (2007), calismalarinda Romanya’da yasayanlarin bal tiiketim
davraniglarini arastirilmislardir. 116 bolgede 2023 kisinin katildigi anket ¢alismasinda
balin tiikketim siklig1, kisi basina bal tliketim miktar1 balin satin alindig1 yerler ve balin
ozellikleri sorulmustur. Ankete katilanlarin %10,8’inin hi¢ bal tiiketmediklerini ve
%25,8’inin yillik bal tiikketimlerinin de 500 gr oldugu ortaya cikmistir. Bal tiiketim
miktariin, egitim ve gelir seviyesi arttikca yiikseldigi; kadinlarin ve c¢ocuklarin,
erkeklere gore daha fazla miktarda bal tiikettikleri tespit edilmistir.  Arastirma
sonucunda tliketicilerin bali genellikle pazarlardan ve dogrudan iireticilerden temin
ettikleri tespitinde bulunmuslardir. Sonug olarak, tiiketicilerin bilgilendirilmesi ve ari
trlinleri tamitimina yonelik c¢alismalarin yogunlastirilmast balin tiiketim miktarinm
artiracagini ifade etmislerdir.

Schneider ve ark. (2007), “Almanya'da bal tiiketimi-etki faktorleri ve
aralarindaki baglantidaki etkiler” adli yayinlarinda, bal tiikketim miktarmi etkileyen
etkenlerin bulunmasini1 saglayarak bunlarin, toplum, g¢evre, ekonomi ve sagligin bal
tilkketimine olan etkilesimlerini ve birbirleri arasindaki iliskiyi tespit etmeye
calismiglardir. Bal arilarinin ¢evre boyutuna bagli oldugunu ve ar yetistiriciligi
alanlarinin yogun tarimsal amacl kimyasal ilaglar agisindan tehdit edildigini tespit
etmisler. Ekonomik yonden balin fiyati arz ve talep durumunun kar marjini etkiledigini

belirtmislerdir. Toplumsal yonden her kiiltiirde balin farkli anlamlar1 oldugunu, bal



tilketim miktarinin farkli beslenme aligkanligina ve tiikketim tercihlerine bagli oldugu
tespit edilmistir. Saglik agisindan ise hastaliklarin tedavisinde alternatif oldugu
belirtilmistir.

Ferencz ve Notari (2008), “Geleneksel Macar balinin ekonomik ve pazarlama
analizi” adli yayinlarinda, Macaristan’da tiiketicilerin bal tiiketim davraniglar1 ile satin
alma motivasyonlart ve tutumlari arastirllmistir. 300 kisilik bal tiiketim anketi
yapilmistir. Ankete katilan tiiketicilerin %90,4’iiniin bal tiikettiklerini, bunlarin i¢inden
onemli bir boliimiiniin (%35,6) haftada bir defa bal tiikettiklerini belirtmislerdir.

Boliiktepe ve Yilmaz (2008), “Ar iiriinlerinin satin alma siklig1 ve bilinirligi”
isimli calismalarinda ar1 {irinlerinin taninmast ile bunlarin satin alinma sikliklari
arasindaki iligskiyi tespit etmeyi amacglamislardir. Yaklasik 485 kisinin katildigi bu
calismada elde edilen verilere gore balin taninirligt %99,4; an siitiintin bilinirliligi
%52,8; polenin bilinirligi %61,6; balmumunun bilinirliligi %46,4; ar1 zehrinin
bilinirliligi %16,3; propolisin bilinirliliginin de %8,9 olarak ¢ikmustir.

Vanyi ve ark. (2009), “Macaristan'da Tiketicilerin Bal Satin Alma
Aligkanliklarinin Degerlendirilmesi” isimli aragtirmada, Dogu Macaristan bolgesinde
yasayan tiiketicilerin bal satin alma tutumlar arastirilmis ve 902 kisiyle anket
yapmuglardir. Tiketicilerin bal satin aldiklarinda dikkat ettikleri en 6nemli kriterlerin
balin kalitesi, fiyati, balin ¢esidi ile ambalajin kalitesi oldugunu tespit etmislerdir. Yasl
insanlara gore ise balin fiyati, iiretici ismi ile ambalajin boyutunun énemli oldugu tespit
edilmigtir. Tiiketicilerin cogu bali ayda veya yilda birkag¢ defa biiyiik marketlerden veya
direkt olarak iireticiden satin aldigi tespit edilmistir. Saglikli yasamak ve indirimli
fiyatin vurgulanmasi, tiiketicileri daha ¢ok ar1 {iriiniinlin alinmasina tesvik edecegi
belirtilmistir.

Arvane ve ark. (2010), “Macaristan basta olmak iizere Avrupa'da bal tiiketimi”
adli yayinlarinda 902 kisinin katilimiyla yaptiklar1 ¢alismalarindan elde edilen verilere
gore, Yash insanlarin, gen¢ insanlara gore daha sik (her gilin) bal tiikettikleri bal
tiketmeyenlerin sayisinin en ¢ok oldugu toplulugun 18-25 yas (%18) araliginda
olduklar1 tespit edilmistir. Macaristan’da tliketicilerin bal alirken dikkat ettikleri
kriterlerin basinda balin tadinin, renginin ve kalitesinin oldugu, en az 6nem verilen
kriterler ise ambalajin boyutu ve kalitesi ile birlikte iireticinin ismi oldugu
belirlenmistir. Bu calismanin  sonucunda tiiketicilere balin yararlar1 ile ilgili

bilgilendirilmeleri gerektigini 6nermislerdir.



Pocol (2011), “Sosyo-demografik belirleyiciler kullanilarak Romanya'da bal
tilketim davranisinin modellenmesi” isimli ¢alismasinda Romanya’da yasayan 2023
kisiyle anket yapmislardir. Arastirmalar sonucunda tiiketicilerin bali saglik, beslenme,
rehabilitasyon ve glizellik triinii olarak tlikettiklerini tespit etmislerdir. Aricilik
faaliyetlerinde yOnetimin gelistirilmesi i¢in yapilan stratejilerin girisimciler i¢in ¢ok
onemli ifade edilmistir.

Kabak¢1 (2011), “Erzurum piyasasinda bal tiiketim aligkanliklar1 ve bal
pazarlama sorunlar1” adli calismasinda Erzurum da yaptign 105 kisilik ankette
tilketicilerin bal tiiketim davraniglarini aragtirmak ve balin pazarlanmasi sorunlarini
belirlemeyi amacglamigtir. Aragtirmada elde edilen verilere gore, tiiketicilerin
%46,7’sinin her giin ve yilda toplam 5 kg bal tiikettigini tespit etmistir. Tiiketicilerin
bali satin alirken en c¢ok balin kalitesine ve daha sonra da balin tadina, kokusuna,
rengine, markasina, fiyatina ve kaynagina dikkat ettiklerini tespit etmistir. Tiiketicilerin
cogunlugu slizme bali tercih ettiklerini ve bali cam kavanozlarda (%64,8) muhafaza
ettiklerini sOylemislerdir. Erzurum da bal fiyatim tiiketicilerin %52,3’li normal
oldugunu, %32,4’1 ise pahali bulduklarini belirmislerdir.

Sayili (2013), “Tokat ilinde tiiketicilerin ar1 {irlinleri tiiketim durumlar1 ve
aligkanlar1” adli yayinlarinda, Tokat il merkezinde tiiketicilerin bal tiiketim durumlari ve
aligkanliklarin1 belirlemek amaciyla 272 tiiketiciyle anket yapmiglardir. Elde edilen
verilere gore tiliketicilerin %86,8’1 siizme bali, %74,6’s1 petek bali ve %2,6’s1 da polen
tiikettiklerini belirtmislerdir. Ailede yasayan bireylerin yillik ortalama tiikettikleri bal
miktarlart: 10,50 kg petek bali, 9,43 kg siizme bali ve 0,57 kg polen tiikettikleri tespit
edilmistir. Bal tiiketim miktarinin artirilmasi i¢in bal {iretim miktarlarinin yiikseltilmesi
tiikketicilerin bilgilendirilmesi ve bal disinda diger ari iirlinlerinin de tiiketicilere
tanitilmas1 gerektigini boylece iireticilerin gelir diizeylerinin daha ¢ok artacagi ve de
tiiketicilerin de daha saglikli ar1 {irtinleri tiiketebilecegi ifade edilmistir.

Pocol ve Teselios (2012), “Romanya'da bal tiiketiminin sosyo-ekonomik
belirleyicileri” adli yayimlarinda, Romanya’da yasayan tiiketicilerin bal tliketim
aligkanliklarini arastirarak bal pazarlama stratejilerinin belirlenmesini hedeflemislerdir.
Arastirma verilerine gore, tiiketicilerin %11°1 hi¢ bal tiiketmediklerini belirtmis,
tiiketicilerin %35°1 yillik 0 ile 750 gr araliginda bal tiikettiklerini, %27’si 750 gr ile 2 kg
araliginda bal tiikettiklerini ve %20’s1 de 2 kg {lizerinde bal tiikettiklerini belirtmislerdir.
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Orta gelir diizeyinde, orta ve yiiksek statiiye sahip olan tiiketicilerin ise bal
tiiketimlerinin daha fazla oldugu tespit edilmistir.

Pocol ve Bolboaca (2013), “Bal tiiketimine iliskin algilar ve egilimler: Kuzey-
Bati Romanya 6rnegi” adli arastirmada, balin satin alinmasi istegiyle bal tiilketmenin
tiiketiciler agisindan nasil algilandig ile ilgili egilimleri tespit etmeyi amaglamislardir.
Bal algisin1 6nemli derecede etkileyen etmenlerin egitim, yas ve meslek oldugunu tespit
etmiglerdir. Birey bagina diisen tiiketim miktarinin diisilk olmasina ragmen bireylerin
tilketim sikliklarmin fazla oldugu belirlenmistir. Arastirma sonuglarina gore yerel
aricilik sektorlinlin canlandirilmasi igin i¢ tiiketimin tesvik edilmesi gerektigi tespit
edilmistir. Saglik yoniinden balin faydalar1 hakkinda egitimlerin verilmesinin bal
tikketim miktarini artiracagini belirtmislerdir.

Kowalczuk ve ark. (2017) Polonya’da bal tiiketim aligkanliklar1 iizerine bir
calisma yapmislar. Arastirmanin amaci, tiiketicilerin bala yonelik davranig tercihlerini
belirlemektir. Altiylizdoksan tiiketicinin katilimiyla yapilan caligmada, bal tiiketim
siklig1 ve nedenleri, tercih edilen satin alma yerleri, tercih edilen bal ¢esitleri, bal satin
alirken dikkat edilen faktorler ve balin farkli kullanim alanlar1 arastirilmistir.
Calismanin sonucunda Polonyalilarin ayda birka¢ kez bal tiikettigini gostermislerdir.
Ayrica tiiketicileri bal almaya tesvik eden basl etmenlerin, saglik agisindan yararlari,
cok cesitli mutfak kullanimlar1 ve lezzeti oldugunu ortaya koymuslar. Polonyali
tiikketiciler, bal esas olarak iireticilerden ve agik hava pazarlarindan satin aldiklarini
ifade etmislerdir. Tiiketicilerin bal satin alirken dikkat ettikleri etmenler ise balin tiirii,
fiyat1 ve rengi olarak ortaya c¢ikmistir. Bu calismada, Polonyalilarin nadiren bal
tiikkettikleri gosterilmis olup bal tiiketiminin artmasi i¢in beslenme egitimine ihtiyag
oldugu belirtilmistir.

Kabak¢1 ve Akdeniz (2016), “Van ilinde tiiketicilerin bal tiiketim tercihleri
lizerine bir arastirma” adli yayimnlarinda hedeflerinin, Van da yasayan tiiketicilerin bal
tercihlerinde nelere 6nem verdikleri sorusunun cevabini aragtirmislardir. Van il Merkezi
ile Ercis ilgcesinde 93 tiiketiciyle anket yapmislardir. Tiiketicilerin %85 inin bal tiikettigi
belirlenmis ve bunlarin %38’inin de petek bali satin aldiklar1 tespit edilmistir.
Tiiketicilerin ¢ogu bal1 a1 yetistiricileri ile marketlerden aldiklar1 ve siizme bali da cam
kavanozlarda almay1 tercih ettikleri tespit edilmistir.

Niyaz ve Demirtas (2017), ‘‘Ar1 Uriinleri Tiiketicilerinin Genel Ozellikleri ve
Tiiketim Tercihleri: Canakkale Ili Ornegi’’ adli ¢alismalarinda Canakkale de yasayan
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tiiketicilerin tercihlerini tespit etmeyi hedeflemislerdir. 175 kisinin katilimiyla yapilan
calismanin sonucunda tiiketicilerin tliiketim miktarlar, tiiketim tercihleri ve demografik
durumlari tespit edilip bilgi diizeyleri ortaya ¢ikarilmistir. Tiiketicilerin en fazla bildigi
ar1 {riini bal olurken en az bildikleri iirliniiniin propolis ve ar1 zehri oldugu
belirlenmistir. Ambalaj olarak en ¢ok tercih edilenin cam ambalaj oldugunu tespit
etmislerdir. Tiiketiciler ar1 {irlinlerini glivendikleri ar1 {iriinleri yetistiricilerinden ve
aricilardan satin aldiklarini ifade etmislerdir. Arastirmanin sonuglarma gore, bal disinda
diger ar {riinlerinin faydalar1 hakkinda tiiketicilerin sivil toplum kuruluslarinin
yapacaklar1 kampanyalarla ve kamu spotlart gibi c¢aligmalarla bilinglendirilmesi
gerektigini vurgulamislardir.

Baki ve ark. (2017), “‘Tiirkiye’de siizme ¢am balina yonelik tiiketici tercihlerinin
konjoint analizi: izmir ili 6rnegi’ ’isimli yaymlarinda, Izmir ilinde yasayanlarin bal
tiiketimindeki tercihlerini tespit etmeyi amaglamislardir. Bu baglamda 118 kisilik
tilkketici anketi yapmislardir. Tiiketicilerin kisi basi tiikettigi siizme bal miktarinin yillik
1,55 kg oldugu ve bunun yaklasik yarisinin da siizme ¢am bali oldugunu ortaya
koymuslardir. Ayrica, tiiketiciler satin aldiklar1 bal da dikkat ettikleri etmenlerin
strastyla Urlinlin giivenilir olmasi, iirlinlin orijini irliniin lezzetli olmasi, son tiiketim
tarihi ve {irlinlin rengi oldugunu ifade etmislerdir. Tiiketiciler i¢in ideal olanin, iirliniin
bliylik marketlerden satin alinmasi, liriiniin menseinin Ege bolgesi olmasi, iiriiniin daha
acik renkte olmasi ile birlikte etiketli siizme ¢am balinin olmasi oldugunu tespit
etmislerdir.

Giirer ve Akyol (2018), “‘Tiiketicilerin bal tiiketiminde gida giivenilirligi
bilincinin incelenmesi: Nigde ili 6rnegi’’ adli ¢alismalarinda, Nigde ilinde yasayan
tiikketiciler i¢in bal tiiketimi agisindan gida giivenilirliginin ne derecede 6nemli oldugunu
ve arastirmis ve tliketicilerin bu konu hakkinda bilinglendirilmesini amag¢lamislardir. Bu
baglamda, 286 kisilik tiiketiciyle anket yapilmistir. Gelir gruplarmma gore satin alma
davraniglarin1 etkileyen etmenler tespit edilmistir. Faktor analizine gore, saglikli
beslenme bilincinin bal satin almada en etkili faktor oldugunu ve gelir seviyesi artan
tiikketicilerin saglikli beslenme ile kalite arayisinin artigini tespit etmislerdir. Arastirma
sonuclarina gore, piyasadaki tagsisli ballar olmasi nedeniyle tiliketicilerin bali direkt
tireticilerden aldiklarini tespit etmislerdir.

Merdan ve Durmus (2018), ‘‘Bayburt Olgeginde Ar1 Uriinleri Tiiketim

Tercihlerini Etkileyen Faktdrler Uzerine bir Degerlendirme’” adli ¢alismalarinda
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hedeflerinin Bayburt ilinde ar1 {iriinleri tiiketicilerinin genel 6zelliklerini ve tiiketim
aligkanliklarini  belirlemeyi amaglamislardir. 400 kisilik tiiketici gurubuyla anket
yapmiglardir. Anket verilerine gore, tiiketicilerin ar1 {iriinii olarak en ¢ok bal
tiikkettiklerini, baz1 tiiketicilerin ise bal ile birlikte polen de tiikettikleri tespit edilmistir.
Tiiketicilerin ambalaj olarakta cam kavanozlar tercih etmislerdir. Tiiketiciler a¢isindan
markanin 6nemli oldugunu, ar1 iirlinleri alirken de tanidiklan iireticilerden aldiklarim
ifade etmislerdir.

Soylu ve Silici (2018), ““Universite dgrencilerinin bal tiiketim tercihleri’” adli
caligmalarinda hedeflerinin Kayseri’ de yasayan {iniversite dgrencilerinin bal tiikketim
tercihleri ve tiikketim miktarlarini belirlemeyi amacglamiglardir. Caligmanin sonuglarina
gore, liniversite 0grencilerinin %12,1’inin hi¢ bal tiketmedigi, %47,9 unun ise seyrek
olarak bali tiikettiklerini tespit etmislerdir. En ¢ok tercih ettikleri balin siizme bal oldugu
(%56,5) ile birlikte yayla bal1 (%72,2) oldugunu belirlemislerdir. Tiiketiciler bal alirken
en cok dikkat ettikleri etkenlerin sirasiyla balin {iretim tarihi, balin kivami ve balin
markasi1 olarak ifade etmislerdir. Universite dgrencilerinin aylik gelirlerinin artmasi
durumunda bal tiiketimlerinin de arttigini tespit etmislerdir.

Merdan (2018), ‘‘Tiiketicilerin Ar Uriinleri Tercihlerinde Marka Algisi
Olgeginin Tespiti (Giimiishane Bayburt Orneklemi)’” isimli ¢alismasinda ar1 iiriinlerini
tercih eden tiiketicilere yonelik marka algisini etkileyen faktorleri tespit etmeyi
hedeflemislerdir. 384 kisinin katilimiyla yapilan ¢alismanin sonucuna gore, tiiketicilerin
markaya onem verdikleri tespit edilmistir. Ayrica tiliketicilerin ar1 trilinlerini satin
alirken; iriin fiyatlarina, tanidik yerlerden alima, promosyon ve kampanyalara karsi
kararsiz bir tutum sergiledikleri tespit edilmistir.

Khaoula ve ark. (2019)’’ Fas'ta tiiketicilerin bal tiiketimi, tercihleri ve satin alma
aliskanliklart ‘adli ¢alismalarinda amacglarinin bal satin alma aliskanliklarin1 ve
giidiilerini belirlemekti. Aralik 2017 - Mart 2018 yilinda 200 kisilik bir anket ¢aligmasi
yapmiglardir. Elde edilen sonuglar, miisterilerin biiyiik bir boliimiiniin diizenli olarak
degil, zaman zaman bal tiikettigini gostermektedir. Cogu kisi aricilardan bal satin alir
(%45), ikinci sirada 6zel pazarlar(%22) ve siradan pazarlar liclincii sirada (%11) yer
almistir. Bal tiiketim amaci tadi (%70), tedavi olarak kullanmak (%15),tatlandirict (%9)
veya diger kullanimlar i¢in (%6) olarak tespit edilmistir. Kahvaltida tiiketenlerin orani
(%84) bulunmustur. Bu tiiketicilerin tercihleri, paketlenmis kremsi fakat siirtilebilir bala

dayali cam kavanozlarda olan ballar tercih edilmistir. Bal tiiketim sikli§1 ve demografik
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faktorler (cinsiyet, ekonomik faaliyet, yas ve aile durumu), ekonomik faaliyetin ve
ankete katilanlarin aile durumunun tiiketicinin bal tiiketimi iizerinde istatistiksel olarak
anlaml bir etkiye sahip oldugunu gostermistir.

Ribeiro ve ark. (2019)° Portekiz'in Tras-os-Montes bolgesinde bal alim ve
tilketimindeki egilimler’” adli ¢calismalarinda 474 kisilik bir anket yapmislardir. Bal
tiiketim nedenlerini diyet, beslenme ve tibbi 6zellikleri ile bilinen dogal ve saglikli bir
irtin  oldugu tespit edilmistir. Diger sebepler arasinda {iriin  kalitesi; mense
bolgesi; tirtiniin etiketinde yer alan bilgiler, markanin itibari; ve ¢esidi, dokusu, tadi,
aromasi, gorliiniimii, ambalaj1 ve fiyat1 oldugunu tespit etmislerdir Veri analizi, bal satin
almak ve tiiketmek icin belirleyici faktorleri belirlemek amaciyla bir ikili lojistik
regresyonun degerlendirilmesini igeren tek degiskenli tanimlayici bir analizi ve ¢ok
degiskenli bir analizi igermektedir. Istatistiksel olarak anlamli parametreler, %1 6nem
seviyesinde tat, renk, mense ve sertifikasyon etiketini icermektedir. Bu ozellikler,
tiiketicinin bal satin alma kararinin %68,9'unu agiklamaktadir. Tiketici olmayanlarin
(birisine sunmak i¢in driinii satin alirken) sertifikasyon etiketini  Gnemli
gordiikleri, bal tiiketicilerinin ise bala karar verme siirecinde tat, renk ve mense iilkesine
deger verdikleri dikkat ¢ekici olmustur.

Akdemir (2019)”’ Erzurum Ilindeki Tiiketicilerin Bal Tiiketim Tercihlerinin
Incelenmesi ¢’ adl1 yiiksek lisans calismasinda tiiketicilerin demografik, sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve psikolojik durumlarina gore bal tiiketimlerinde farkliliklar oldugunu tespit
etmistir. Ayrica tiiketicilerin egitim diizeyinin, ailedeki ¢ocuk sayisinin, yasinin, bal
tireten akraba ve tanidik olmasinin, gelir diizeyinin, petek bal tiikketim sikliginin ve
stizme bal tiikketim sikliginin bal tiiketimini etkiledigini gosterilmistir.

Skrabal ve ark. (2020),”’Bal tiiketiminin saglik etkilerine gore nasice sehir
bolgesinde bal tiikketiminin izlenmesi’’ adli ¢aligmalarinda Hirvatistan nin NaSice
sehrinden 130 kisiyle anket yapilmiglardir. Bat1 Avrupa iilkelerinde kisi basina ortalama
bal tilketimi ii¢ ila sekiz kilogram arasinda degisirken, Hirvatistan'da kisi basina
ortalama bal tiiketiminin ¢ok diisiik (400gr) oldugun belirlemislerdir. Avrupa Birligi
balin sadece %52'sini kendi ihtiyact i¢in iiretmektedir. Arastirmanin amaci, balin
potansiyel tiiketiciler tarafindan bulunabilirligi, bal tiiketim aligkanliklari, balin tiikketim
yollar1 ve balin 6zellikleri hakkinda bilgi sahibi olunmasini incelemektir. Bu baglamda
Nasice sehrinden 130 kisinin katilimiyla bir anket calismasi yapilmistir. Yapilan

arastirmalar ve sonuglarin islenmesi sonucunda balin farkli yas gruplarindaki tiiketiciler
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tarafindan kabul goren bir iirlin oldugu sonucuna varilmistir. Katilimeilarin propolisin
baldan daha iyi iyilestirici 6zelliklere sahip olduguna inanmalarina ragmen bala nazaran
daha az tiikettiklerini belirlemislerdir. Bu durumun, balin tiiketiciler i¢in erisilebilir ve
uygun fiyatli oldugundan kaynaklandigini ifade etmislerdir.

Oravecz ve ark. (2020)’’ Macaristan’da tiiketicilerin yerel bolgelerde bal tiiketim
tercihleri’”” adli calismalarinda amacglarinin, Macar tiliketici tercihlerinin temel
Ozelliklerini  belirlemektir. Caligmanin  verileri 2016 yilinda iilke c¢apinda
gergeklestirilen bir tiiketici anketinden elde edilen verilerle desteklenmistir.

1584 tiiketicinin katilimiyla gerceklestirilen ¢alismanin sonuglarina gore, bal
tilkketicileri Macar menseli ballarin tiiketimini ¢ok onemli bulmuslar ve bu iirlinleri
almay1 tercih etmislerdir. Bilingli tiiketiciler dogrudan veya dolayli olarak aricilardan
bal almayi tercih etmislerdir. Macar mensei; mense bolgesinin; markasinin, iiretici adi

sertifika isaretlerinin bal tiiketicileri i¢in 6nemli oldugu ortaya konulmustur.
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3. MATERYAL VE METOT

3.1. Materyal

Calismanin birinci verileri 2022 yilinda Siirt il merkezinde yasayan tiiketicilerle
yiiz ylize yapilan anket verilerinden olugsmaktadir.

Arastirmanm  ikincil verilerini ise Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK),
Uluslararas1 kurulus olan Gida ve Tarim Orgiitii (FAO) konu ile ilgili daha énce
yayinlanmis arastirma ve inceleme sonuglarindan, yaymnlanmis c¢esitli tez ve

makalelerden elde edilen veriler olusturmustur.

3.2. Metot
nh=Nh/N+*n

nh: Tabakalarin 6rneklem biiyiikligi
Nh/N: Tabakanin popiilasyondaki pay1

1 Haziran 2022 — 30 Haziran 2022 tarihleri arasinda Siirt il merkezinde yiiz ylize
300 adet anket yapilmstir.

3.2.1. Verilerin toplanmasinda kullanilan yontem

Aragtirma; tam sansa bagli deneme planina gore uygulanmis, 1 Haziran 2022 -
30 Haziran 2022 tarihleri arasinda Siirt il merkezinde yiiz yiize 300 adet anket
yapilmugtir.

3.2.2. Verilerin analizinde kullanilan yontem

Verilerin istatiksel analizinde SPSS programi kullanilmistir. Arastirmada 155
erkek ve 145 kadin olmak iizere toplam 300 kisiyle yapilan anketin sonucunda toplanan
verilerin degerlendirilmesinde oransal dagilimindan yararlanilmistir. Ayrica bagimsizlik

testi icin X2 (ki- kare) test yontemi kullanilmistir.
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4. BULGULAR VE TARTISMA

Tablo 4.1’de ankete katilan tiliketicilerin cinsiyete gore sayisi ve orani
verilmistir. Buna gore ankete katilan tiiketicilerin %48,3 liniin kadin, %51,7’sinin erkek
oldugu tespit edilmistir. Bu sonug, Akdemir (2019) “Erzurum Ilindeki Tiiketicilerin Bal
Tiiketim Tercihlerinin incelenmesi” adl1 ¢alismas ile Béliiktepe ve Y1lmaz (2008) “Ar
Uriinlerinin Bilinirligi ve Satin Alinma Siklig1” adl1 ¢alismast ile ve Niyaz ve Demirbas
(2017) “An triinleri tiiketicilerinin genel 6zellikleri ve tiikketim tercihleri” adli calismasi
ile farklilik gostermektedir. Bu caligmalarda oranlar birbirine yakin olmakla birlikte

kadin katilimcilarin oraninin daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.1. Anket yapilan tiiketicilerin cinsiyete gore sayisi ve orani

Cinsiyet Kadin Erkek
Tiiketici Sayis1, adet 145 155
Tiiketici Sayist, % 48,3 51,7

Calismaya katilan tiiketicilerin %40,4° iiniin 18-30, %43,5” inin 31-45, %6,5’
inin 46-60 ve %9,6” sinin 60 ve lizeri yas araliklarinda olduklar1 saptanmistir. Tablo
4.2’ de yas araliklarina gore tliketici sayis1 ve orani verilmistir. Bu sonuglar, Niyaz ve
Demirbas (2017) “Ar iiriinleri tiiketicilerinin genel 6zellikleri ve tiiketim tercihleri:
Canakkale ili Ornegi” adli calisma ile farklilik gdstermektedir. Niyaz ve Demirbas
(2017) tarafindan yapilan calismada katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugunun yaklasik
olarak %50’sinin 40 yas lizeri oldugu goriilmektedir. 18-30 aras1 yas orani bu ¢aligmada
%21 iken bizim c¢alismamizda bu oran %40 olarak bulunmustur. Ozetle bizim
calisgmamizdaki genglerin oran1 Niyaz ve Demirbas (2017)’1n ¢alismasindaki genglerin

oranindan daha yiiksek ¢ikmistir.
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Tablo 4.2. Anket yapilan tiiketicilerin yas araliklar1

Yas aralig1

18-30 % 40,4
N 120

31-45 % 43,5
N 129

46-60 % 6,5
N 21

60 ve lizeri % 9,6
N 30

Tiketiciler egitim durumlarina gore dagilimlar1t Tablo 4.3’te verilmistir. Buna

gore tiiketicilerin %17,1° inin lise, %5,1’ inin okur-yazar oldugu, %7,2’ sinin okur-

yazar olmadigi, %8,9° unun ilkégretim ve %60,33’ {inlin tiniversite mezunu oldugu

saptanmistir. Bu sonuglar, Akdemir (2019) tarafindan Erzurum ilinde yapilan ¢alisma

ile farkliliklar gostermektedir. Bu g¢alismada lise ve iiniversite mezunlarinin orani

sirastyla %25,50 ve %33 olarak ¢ikmisken bizim calismamizda bu oranlar sirasiyla

%17,1 ve %60,33 olarak bulunmustur. Universite mezunlarmin oraninin yaklasik olarak

2 kat daha fazla oldugu goriilmektedir.

Tablo 4.3. Anket yapilan tiiketicilerin egitim durumlari

Egitim Durumu

[kdgretim

Lise

Okur-yazar

Okur-yazar degil

Universite

%
N
%
N
%
N
%
N
%
N

8,9
28
17,1

52
5,1
17
7,2
23
60,33
181

Tablo 4.4’ te verilen sonuglara gore, tiiketicilerin %66,66° siin evli, %33,33’

iniin bekar oldugu saptanmistir. Bu sonug, Gok¢e Denizli Akdemir (2019) tarafindan

yapilan “Erzurum ilindeki Tiketicilerin Bal Tiiketim tercihlerinin incelenmesi” adli
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calisma ile benzerlik gosterirken, Sayili (2013)’nin Tokat ilinde Tiiketicilerin Ar
Uriinleri Tiiketim Durumlar1 ve Aliskanliklar1 adli ¢alismasi ile az da olsa farklilik
gostermektedir. Sayili (2013)’nin ¢alismasinda evli olan katilimcilarin orani yaklasik

olarak %380 iken bizim ¢alismamizda bu oran yaklasik olarak %67 ¢ikmistir.

Tablo 4.4. Tiketicilerin medeni hali

Medeni Hal N %
Evli 200 66,66
Bekar 100 33,33

Tablo 4.5°de ankete katilan tiiketicilerin ailedeki niifus yapisina bakildiginda

ailede ortalama 2.55 kadin, 2.61 erkek niifusun oldugu saptanmustir.

Tablo 4.5. Anket yapilan tiiketicilerin cinsiyete gore ailedeki niifus

Ailedeki Niifus N Ortalama
Kadin 737 2,55
Erkek 754 2,61

Tablo 4.6’ da verilen sonuglara gore anket yapilan tiiketicilerin %13,66° sinin
is¢i, %41’inin Serbest meslek, %28,66° sinin memur ve %16,66’ sinin 6grenci oldugu
saptanmistir. Akdemir (2019) yaptig1 calismada ankete cevap veren tiiketicilerin meslek
durumlar1 incelendiginde, ilk siray1 %30,25 ile ev hanimlar1 olmus onlar %18,50 ile
memurlarin, %17,00 ile 6grencilerin ve son olarak ise %0,25 ile ciftcilerin takip ettigi
goriilmistiir. Boliikktepe ve Yilmaz (2006), yaptiklar: ¢alismalarinda ankete katilanlarin
%34,00’tintin ev hanimi, %19,30’unun 6zel sektorde g¢alistigl, %15,10’unun kamuda
calistigt ve %14,10’unun ise esnaf oldugunu tespit etmislerdir. Ayrica tiiketicilerin
%3,70’inin igveren, %3,30’unun ¢ift¢i, %8,50’sinin emekli ve %1,90’1mnin ise diger

alanlarda ¢alistig1 belirtilmistir.

Tablo 4.6. Anket yapilan tiiketicilerin meslek gruplar1

Meslek N %
Isci 41 13,66
Serbest Meslek 123 41
Memur 86 28,66
Ogrenci 50 16,66
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Tablo 4.7°de anket yapilan tiiketicilerin; %25,66° sinin 1-3000, 23,33’iiniin
3001-5000, %26’ sinin 5001-8000, %25’inin 8001 TL ve {izeri aylik ortalama gelire
sahip olduklar1 saptanmistir. Niyaz ve Demirbas (2017) Aylik hane mutfak harcama
ortalamas1 628 lira, aylik hane geliri ortalamasi1 3556 lira ve aylik kisi bagina diisen hane

geliri ortalamasi 1334 lira oldugu tespit edilmistir.

Tablo 4.7. Tiketicilerin Aylik Ortalama Gelirleri

Aylik Ortalama Gelir N %
1-3000 77 25,66
3001-5000 70 23,33
5001-8000 78 26
8001 ve iizeri 75 25

Tablo 4.8’ de anket yapilan tiiketicilerin %65’ inin 1-500, %24,66° smin 501-
1000, %7’sinin 1001-2000, %3,33’ {iniin 2001 TL ve tizeri tutarda yillik bal tiiketimine
para harcadig saptanmistir. Kabake¢i (2011) Erzurum il merkezinde 2011 de yaptig
ankette Yillilk 100 TL harcayanlarin oranlar1 kadin ve erkeklerde 933,33 olarak
kaydedilmistir. Ankete katilan 54 kadindan 6“s1 (%11,11) yillik 200 TL harcarken, 51
erkekten 16“s1 (%31,37) yillik bal tiiketimi icin 200 TL harcamaktadir. iki yiiz Tiirk

lirasindan fazla harcayanlarin orani ise kadinlarda daha fazla olmustur

Tablo 4.8. Tiiketicilerin yillik bal tiiketimi i¢in ayirdig1 biitge

Bal Tiiketimi i¢in ayrilan Biitce(Y1llik) N %
1-500 195 65
501-1000 74 24,66
1001-2000 21 7
2001 ve tizeri 10 3,33

Tablo 4.9’ da anket yapilan tiiketicilerin %63,1° si aricilik ve bal iirtinleri
hakkinda bilgi sahibi iken, %36,9’ unun bilgi sahibi olmadig: tespit edilmistir. Kabakci
(2011) Tiiketicilere “balin besin degeriyle ilgili bilginiz var m1” sorusuna, kadinlarin
%72,22%s1, erkeklerin ise %66,66"s1 “evet biliyorum” yanitin1 vermistir. Diger taraftan
bu soruya “hayir bilgim yok” diyenler arasinda kadinlarin oran1 %1,85, erkeklerde ise

%7,84 olarak kaydedilmistir.
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Tablo 4.9. Anket yapilan tiiketicilerin aricilik ve bal tiiketimi hakkindaki bilgileri

Tiiketicilerin aricilik ve bal N %
hakkinda bilgileri

Evet 188 63,1
Hayir 112 36,9

Tablo 4.10° da ki sonuglara gore, tiiketicilerin %85,6” siin bal tiiketimini yararlt
gordiigii, %3,8’ inin yararsiz ve %10,7’ sinin fikrinin olmadig: tespit edilmistir. Bu
sonug, Kabake¢1 (2011) tarafindan yapilan “Erzurum Piyasasinda Bal Pazarlama
Sorunlar1 ve Bal Tiiketim Aligkanliklar1” adli ¢alisma ile farklilik gostermektedir. Bu
calismada balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1? Seklinde sorulan bir soruya
katilimcilarin yaklasik olarak %701 (Kadinlarin %72,22°si ve Erkeklerin %66,66°s1)
evet bilgim var cevabini vermislerdir. Her ne kadar sorular birebir Ortiismese de bizim
calismamizda katilimcilarin  biiyiik bir cogunlugu yaklasik olarak %86’s1 bal

tikketiminin yararli oldugunu ifade etmislerdir.

Tablo 4.10. Anket yapilan tiiketicilerin bal tiiketimi hakkindaki fikirleri

Bal tiiketimi hakkindaki fikriniz N %
Yararh 252 85,6
Yararsiz 14 3,8
Fikrim yok 34 10,7

Tablo 4.11° de verilen sonuglara gore tiiketicilerin; %12,1” inin ilkbahar, %16,6’
sinin sonbahar, %4,1’ inin yaz ve %67,2’ sinin kis ayinda bali tiikkettigi saptanmistir. Bu
sonuclar Sayili (2012)’nin ¢alismasindan farkli ¢ikmistir. Bu ¢alismada tiiketicilerin ¢ok
biiyiik bir ¢cogunlugunun neredeyse tamamina yakininin yaklasik olaraka %96’sinin bali
daha ¢ok kisin tiikettigi goriilmektedir. Bu oran bizim ¢alismamizda yaklasik olarak

%67 bulunmustur.

Tablo 4.11. Anket yapilan tiiketicilerin bali tiikettigi mevsim

Bal tiiketim mevsimi N %
Ilkbahar 35 12,1
Sonbahar 48 16,6
Yaz 12 4,1
Kis 205 67,2
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Tablo 4.12° de ankete katilan tiiketicilerin %96’smin kahvaltida, %1,66° sinin
0gle yemeginde, %1’ inin aksam yemeginde, %1,33’iiniin de ara 6glinde bali tiikettigi
tespit edilmistir. Elde edilen bu sonuglar Akdemir (2019)’in ¢alismasiyla 6nemli dlglide
farklilik gostermektedir. Akdemir’in calismasinda ¢aligmaya dahil edilen tiiketicilerin
%33’ lik kism1 bali kahvaltida tiikettiklerini ifade ederken bizim ¢alismamizda bu oran

%96 olarak ¢ikmustir.

Tablo 4.12. Anket yapilan tiiketicilerin bali tiikettigi 68iin

Bal tiikketim 0giinii N Yiizde
Kahvalti 288 96
Ogle Yemegi 5 1,66
Aksam Yemegi 3 1

Ara Ogiin 4 1,33

Tiketicilerin bali satin aldiklart mevsime gore dagilimlar1 Tablo 4.13° de
verilmigtir. Buna gore, tiiketicilerin %13,66’ smin ilkbahar, %36,33” iiniin sonbahar,
%6,33’ iiniin yaz ve %43,66’ sinin kis aylarinda bali satin adliklar tespit edilmistir. Bu
sonuglar Boliiktepe ve Yilmaz (2006) tarafindan yapilan “ Tiiketicilerin bal satin alma
davranis ve aliskanliklarini etkileme siirecinde markanin 6nemini belirlemeye yonelik
bir aragtirma” adli ¢alisma ile farklilik gostermektedir. Bu c¢alismada tiiketicilerin
%64°1 bal1 Sonbahar ve Kis mevsiminde satin aldiklarini ifade ederken bu oran bizim
caligmamizda yaklasik olarak %80 ¢ikmistir. Ancak ilkbahar ve Yaz mevsiminde bali
satin aldiklarini belirten tiiketicilerin oranlar1 yakin ¢ikmistir. Bizim ¢alismamizda bu

oran yaklasik olarak % 20 iken Boliikktepe ve Yilmaz’in calismasinda %25 olarak

bulunmustur.
Tablo 4.13. Anket yapilan tiiketicilerin bali satin aldig1 mevsim
Bal tiikketim mevsimi N %
[Ikbahar 41 13,66
Sonbahar 109 36,33
Yaz 19 6,33
Kis 131 43,66

Tablo 4.14° de ki sonuglara gore tiiketicilerin %66,6” sinin balin besin degeri
hakkinda bilgi sahibi oldugu, %33,4’ iiniin bilgi sahibi olmadig1 saptanmistir. Bu sonug,
Kabak¢t (2011) yilinda yapmis oldugu calisma ile benzerlik gostermektedir. Bu
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caligmada tiiketicilerin yaklasik olarak %70’1 (Kadmlarin %72,22°si ve Erkeklerin
%66,66’s1) balin besin degeri ile ilgili bilgisi oldugunu ifade ederken bu oran bizim

calismamizda yaklasik olarak %67 ¢ikmistir.

Tablo 4.14. Anket yapilan tiiketicilerin balin besin degeri ile ilgili bilgisi

Tiiketicilerin balin besin degeri N %
hakkinda bilgileri

Evet 198 66,6
Hayir 102 33,4

Balin tiiketim tercihlerine gore dagilimi Tablo 4. 15° de verilmistir. Buna gore
tiikketicilerin %25,33” {iniin bali siizme, %13,66’ sinin petek, %61’ inin siizme+ petek
seklinde tiikettikleri saptanmistir. Elde edilen bu sonug, Sahinler ve ark. (2004)’lin ““ Ar1
tiriinleri tiiketici 6zelliklerinin belirlenmesi {izerine bir ¢alisma” adli ¢calisma ile farklilik
gostermektedir. Bu farklilik sadece balin siizme olarak kullanimi ile ilgilidir. Bu
caligmada tiiketicilerin siizme bali kullanim orani %43,70 iken bizim calismamizda
%25,33 olarak bulunmustur. Benzer sekilde Kabake¢1 (2011) ‘nin ¢calismasiyla da 6nemli
Olciide farklilik gostermektedir. Bu calismada siizme bal tiiketim orani yaklasik olarak
%61 cikmistir. Ayrica, Niyaz ve Demirtas (2017) tarafindan yapilan calisma ile

benzerlik gostermektedir.

Tablo 4.15. Anket yapilan tiiketicilerin bali tiiketim sekli

Bal tiikketim sekli N %
Siizme 76 25,33
Petek 41 13,66
Stizme+Petek 183 61

Tablo 4.16° da verilen sonuglara gore tiiketicilerin %31,66° smin bali giinliik,
%36,33’ iiniin haftalik, %18,66° sinmn aylik, %13,33” iiniin yillik tiikettikleri tespit
edilmistir. Bu sonuglar Soylu ve Silici (2018) ‘in yaptiklar1 ¢alismanin sonuglari ile
farklilik gostermektedir. Bu g¢alismada katilimcilarin biiyiik bir ¢ogunlugu yaklasik
olarak %48’nin bali seyrek tiikettigi ve yaklasik olarak %13’iliniin de her giin bali
tiikettigi sonucu ¢ikmistir. Bu oranlar bizim ¢alismamizda sirasiyla %13,33 ve yaklasik
olarak %32 olarak bulunmustur. Ozetle bizim ¢aligmamizda tiiketicilerin bali tiiketim
siklig1 diger ¢alismaya nazaran daha yiiksek ¢ikmistir. Niyaz ve Demirtag (2017) nin

caligmasindaki sonuglar ile benzerlik gostermektedir.
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Tablo 4.16. Anket yapilan tiiketicilerin bali tiiketim sikliklar1

Bal tiiketim siklig1 N %

Giinliik 95 31,66
Haftalik 109 36,33
Aylik 56 18,66
Yillik 40 13,33

Tablo 4.17° de tiiketicilerin %49’ unun 0001-1000gr, %24,66’ sinin 1001-2000
gr, %17,66° smin 2001-5000 gr, %8,66° sinin 5001 gr iizeri miktarlarda yillik bal
tiikkettikleri saptanmistir. Bu sonuglar, Kabak¢1 (2011)’in ¢alismasindaki sonuglar ile
farkliliklar gostermektedir. Bu calismada tiiketicilerin biiyiik bir ¢ogunlugu yaklasik
%354°1 yilda ortalama 5 kg bal tiikettiklerini ifade etmislerdir. Bizim ¢alismamizda 5 kg
ve daha fazla bal tiiketenlerin orami %8.66 ile diisiik ¢cikmustir. Yilda 1 kg bal
tiikketenlerin orani ise %49 olarak bulunmustur. Ozetle Kabake1 (2011)’in ¢alismasinda
tiiketicilerin yillik bal tliketim miktar1 bizim c¢alismamiza nazaran daha yiiksek

cikmistir.

Tablo 4.17. Anket yapilan tiiketicilerin yillik bal titkketim miktarlari

Bal tiiketim miktari( yillik) N %
0001-1000 gr 147 49
1001-2000 gr 74 24,66
2001-5000 gr 53 17,66
5001 gr ve iizeri 26 8,66

Tablo 4.18° de anket yapilan tiiketicilerin %76,9’ unun satin aldiklar1 balin
kalitesinden meniin olduklari, %23,1° inin memnun olmadig1 saptanmistir.

Tablo 4.18. Anket yapilan tiiketicilerin satin aldiklar1 balin kalitesinden memnun olma durumlari

Tiiketicilerin baldan N %
memnuniyet durumlart

Evet 228 76,9
Hayir 72 23,1

Tablo 4.19’ da anket yapilan tiiketicilere balin fiyatinin yiiksek olmasinda, balin
kalitesinin etkili olup olmadigi soruldu. Buna gore, tiiketicilerin %70,3” {iniin evet,
%29,7’ sinin hayir dedigi saptanmistir.
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Tablo 4.19. Anket yapilan tiiketicilerin balin fiyatinin yiiksek olmasinda kalitesinin etkili olup olmadig1

Balin fiyat1 kalitesini etkiler mi? N %
Evet 209 70,3
Hayir 91 29,7

Tablo 4. 20’ de anket yapilan tiiketicilerin bali %11’ inin tiiketim aligkanligi,
%42,33° iinlin saglik i¢in, %40,66° smin tat ve faydalar1 icin ve %6’ sinin diger
sebeplerden otiirli tlikettikleri tespit edilmistir. Bu sonuglar Soylu ve Silici’nin 2018
yilinda yapmis olduklar1 calisma ile farklilik gostermektedir. Bu ¢aligmada tiiketicilerin
%19,30’u saglikli oldugu icin bali tiikettiklerini belirtmislerdir. Bu oran bizim
calismamizda yaklasik olarak %42 bulunmustur. Ayrica Soylu ve Silici ¢aligmalarinda
besleyici oldugu i¢in bali tercih edenlerin oranini %55 olarak tespit etmislerdir. Bizim
calismamizda ise tiiketicilerin yaklasik %41°1 faydasindan dolay: bali tiikketmeyi tercih

ettiklerini ifade etmislerdir.

Tablo 4.20. Anket yapilan tiiketicilerin bali hangi sebeple tiikettikleri

Bal tiiketim miktari( y1illik) N %
Tiiketim aliskanlig1 33 11
Saglik igin 127 42,33
Tat ve faydalar1 i¢in 122 40,66
Diger 18 6

Tablo 4.21° de anket yapilan tiiketicilerin bal yerine ikame {iriinler tiiketmesi
durumuna bakildiginda, tiiketicilerin %62’ sinin ikame {irlinler tiiketmedigi, %38’ inin
ise ikame triinler tlikettigi tespit edilmistir. Bu sonu¢ Kabake1 tarafindan 2011 yilinda
yapilan caligsmayla farklilik gostermektedir. Bu ¢alismada tiiketicilerin yaklasik olarak
%36’s1 (kadinlarin %42,59°u ve erkeklerin %29,41°1) bal yerine ikame iiriinler
kullandiklarini1 ifade ederken, yine ayni oranlarla arada bir bal yerine ikame iiriin
kullandiklarin1 belirtmislerdir. Ozetle yaklasik olarak %72’lik bir kisim arada bir de
olsa bal yerine ikame iirlinii kullandiklarin1 beyan etmislerdir. Bu oran bizim
caligmamizda %38 ¢ikmistir. Yani %62°lik bir kismin kesinlikle bal yerine ikame iiriin

tercih etmedigi goriilmektedir.
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Tablo 4.21. Anket yapilan tiiketicilerin bal yerine ikame iiriinler tiiketme durumu

Bal yerine ikame trtinler N %
tilketilme durumu

Evet 114 38
Hayir 186 62

Tablo 4.22” de verilen sonuglara gore tiiketicilerin bal satin alirken; %1,4’ {iniin
sekil, %13,4’ {iniin fiyat, %68,3” {iniin kalite, %14,5” inin tiretim yeri, %2,4’ linlin ise
diger kriterleri dikkate aldigi saptanmistir. Elde edilen sonuglar Akdemir (2019) ve
Kabake¢r (2011) calismalariyla benzerlik gostermektedir. Tiim bu g¢aligmalarda elde
edilen ortak sonug tiiketicilerin biiyiik bir cogunlugu bal satin alirken kalitesine 6nem

vermektedir.

Tablo 4.22. Anket yapilan tiiketicilerin bal satin alirken dikkat ettigi kriterler

Bal satin alirken dikkat edilen kriterler N %
Sekil 6 1,4
Fiyat 41 13,4
Kalite 200 68,3
Uretim yeri 44 14,5
Diger 9 2,4

Tablo 4.23’de anket yapilan tiiketicilerin bali nasil muhafaza ettikleri ile ilgili
durumlar1 incelenmistir. Buna gore; tiiketicilerin %25’inin buzdolabi, %:20’sinin
mutfakta, %32,33’linlin cam kavanozlar, %17,66’sinin hepsi, %35’inin ise diger
sekillerde muhafaza ettikleri tespit edilmistir. Boliiktepe ve Yilmaz (2006), Baki ve ark.
(2017) ve Kabak¢1 ve Akdeniz (2016) calismalarinda tliketicilerin ar1 {iriinlerini cam
kavanozda tercih ettiklerini tespit etmislerdir. Literatiirdeki benzer c¢aligmalarin
tamaminda tiiketicilerin cam kavanoz tercih ettikleri saptanmistir. Kabakci (2011)
Tiiketicilerden %64,76’s1 cam kavanozlari, %19,04’i dolabi, mutfak ve cam

kavanozlar, %10,47’si sadece mutfagi ve %S5,71°de sadece dolab1 tercih ettiklerini

bildirmislerdir

Tablo 4.23. Anket yapilan tiiketicilerin bal muhafaza yontemleri
Bali muhafaza yontemleri N %
Buzdolab1 75 25
Mutfak 60 20
Cam kavanozlar 97 32,33
Hepsi 53 17,66
Diger 15 5
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Tablo 4.24’te tiiketicilerin bal satin alirken 6zel olarak tercih ettigi yerler
incelenmistir. Buna gore tiiketicilerin %63,33 {iniin tiretici, %8,33’linlin toptanci,
%21,66’sin1n market ve %6,66’simin ise diger yerlerden bal satin almayi tercih ettigi
saptanmistir. Bu sonu¢ Akdemir’in 2019 yilinda yapmis oldugu calisma ile benzerlik
gosterirken Kabak¢1(2011)’ nin ¢aligmasindan farkli ¢ikmistir. Bizim c¢alismamizda
tiikketicilerin biiyiik bir cogunlugu yaklasik olarak %63’ bali direk iireticiden aldiklarini
ifade etmislerdir. Bu oran Akdemir’in ¢caligmasinda yaklasik olarak %71 ve Kabak¢i’nin
caligmasinda ise %42 c¢ikmistir. Kumova ve Korkmaz (2000) tiiketicilerin %49’unun
bali ar1 yetistiricisinden, %45’inin de marketlerden temin ettigini belirtmislerdir. Sayil
(2013), calismasinda bal ve ari iiriinlerinin en fazla aricilardan ve siipermarketlerden

alindigini belirtmistir.

Tablo 4.24. Anket yapilan tiiketicilerin bal satin aldig1 yerler

Bal satin alinan yerler N %
Uretici 190 63,33
Toptanci 25 8,33
Market 65 21,66
Diger 20 6,66

Tablo 4.25°de tiiketicilerin bal fiyatinin bal tiikketimini etkileyip etkilemedigi ile
ilgili goriisleri incelenmistir. Buna gore, tiiketicilerin %63,8’inin kesinlikle katildigi,
%24,8’inin  katildig1, %3,8’inin fikrinin olmadigi, %]1’inin katilmadigi, %6,6’sinin
kesinlikle bu diisiinceye katilmadigir saptanmistir. Elde edilen bu sonu¢ Kabake¢i’nin
2011 yilinda yapmis oldugu calisma ile farklilik gdstermektedir. Bizim ¢aligmamizda
tiiketicilerin biiylik bir ¢ogunlugu yaklasik olarak %64’ bal fiyatinin tiiketimini
etkiledigi yoniinde goriis belirtirken bu oran Kabake¢i’nin calismasinda yaklasik olarak
%32 cikmistir. Bu beklenen bir durumdur. Ciinkii Covid Salginin dan dolayr tiim
tilkelerdeki genel ekonomik kriz bizim iilkemizi de etkilemis olup gida fiyatlarinda

Oonemli dl¢iide artisa sebep olmustur.
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Tablo 4.25. Anket yapilan tiiketicilerin bal fiyatinin tiiketimi etkileme durumu hakkinda goriisleri

Bal fiyat1 tikketimi etkiler N %
Kesinlikle katiliyorum 187 63,8
Katiliyorum 74 24,8
Fikrim yok 13 3.8
Katilmiyorum 5 1,0
Kesinlikle katilmiyorum 21 6,6

Tablo 4.26’da anket yapilan tiiketicilere balin kalitesini ayirt edebilme durumlari
incelendiginde %63,33’linlin ayirt edebildigi, %36,66’smnin  ayut edemedigi
saptanmigtir. Bu sonu¢ Tunca (2015) ve Akdemir (2019) c¢alismalarindan farkli
cikmigtir. Bu ¢aligmalarda bali kaliteli olup olmadigini anlayabilen tiiketicilerin oranlar
sirastyla yaklasik olarak %46 ve %50 ¢ikmisken bu oran bizim ¢alismamizda yaklasik

olarak %63 bulunmustur.

Tablo 4.26. Anket yapilan tiiketicilerin bal kalitesini ayirt edebilme durumlari

Bal kalitesini ayirt edebiliyor N %
musunuz?

Evet 190 63,33
Hayir 110 36,66

Tablo 4.27°de tiiketicilerin bal satin alirken iiretim tarihine dikkat etme
durumlari incelenmistir. Buna gore tiiketicilerin %73,33’linlin dikkat ettigi, %26,66’
siin ise dikkat etmedigi saptanmistir. Akdemir (2019) yaptig1 calismada tiiketicilerin
cogu (%61,50) bal ve diger ari tirlinlerini satin alirken etiketini okumaktadir. Kabakci
(2011), kadinlarin %88,88’1, erkeklerin ise %66,66’1 iiretim tarihinin énemli oldugunu
bildirmistir. Uretim tarihinin énemli olmadigini diisiinenlerin orani ise %22,22 olarak

tespit edilmistir.

Tablo 4.27. Anket yapilan tiiketicilerin bal satin alirken iiretim tarihine bakma durumlari

Bal alirken tiretim tarihine N %

bakiyor musunuz?

Evet 220 73,33
Hayir 70 26,66
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Tablo 4.28’de anket yapilan tiiketicilere balin kalitesini korumasi i¢in en uygun
muhafaza kabinin hangisi oldugu hakkindaki goriigleri incelenmistir. Buna gore
tilketicilerin %81’inin cam, %3’iiniin plastik ve diger kaplari, %7’sinin metal kaplari,
%6’s1n1n ise hepsini tercih ettigi saptanmistir. Boliiktepe ve Yilmaz (2006), Baki ve ark.
(2017) ve Kabake¢t ve Akdeniz (2016) ¢aligmalarinda tiiketicilerin ar1 iirlinlerini cam
kavanozda tercih ettiklerini tespit etmistir. Literatiirdeki benzer ¢calismalarin tamaminda
tiikketicilerin cam kavanoz tercih ettikleri belirtilmistir. Kabake¢1 (2011), katilimcilara
balin ambalajlamasinda neyi tercih ettikleri soruldugunda, %88,57°si cam kavanozlari,
%4,76’s1 teneke kutulari, %5,71°1 tahta kaplar1 ve ¢ok az bir kismi da (%0,95) celik

kaplar1 tercih ettiklerini bildirmislerdir.

Tablo 4.28. Anket yapilan tiiketicilerin balin kalitesini korumasi i¢in tercih ettigi kaplar

Balin kalitesini korumasi i¢in en uygun N %

muhafaza kab1 nedir?

Cam 243 81
Plastik 9 3
Metal 21 7
Hepsi 18 6
Diger 9 3

Tablo 4.29’da anket yapilan tiiketicilerin %40’ min bal ve aricilikla ilgili
gelismeleri takip ettigi, %60’min ise takip etmedigi saptanmistir. Akdemir (2019),
tilketicilerin bal ile ilgili en fazla bilgiyi (%25,76) cevredeki kisilerden aliyor. Saner ve
ark. (2011), yaptiklar1 anket ¢alismalarinda tiiketicilerin bal konusunda bilgi aldig:
kaynaklarin televizyon programlari (%28,16), cevreden almman duyumlar (%20,87),
dergilerdeki makaleler, gazeteler (%16,02), internet (%12,62), doktorlar-uzmanlar
(%10,68), takvim brosiir (%10,19) ve radyo programlart (%]1,46) oldugunu tespit

etmislerdir.

Tablo 4.29. Anket yapilan tiiketicilerin bal ve aricilikla ilgili gelismeleri takip etme durumlari

Bal ve aricilikla ilgili gelismeleri takip ediyor N %
musunuz?

Evet 120 40
Hayir 180 60
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Tablo 4.30’da anket yapilan tiiketicilerin aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgi
kaynaklariin neler oldugu incelenmistir. Buna gore tiiketicilerin %17’sinin televizyon,
%1’1nin dergi, %0,33’liniin gazete, %25’inin internet, %35’ inin hepsi ve %21,66’sinin
diger bilgi kaynaklarini tercih ettigi saptanmistir. Akdemir (2019), tiiketiciler, bal ilgili
en fazla bilgiyi (%25,76) cevredeki kisilerden aldiklari duyumlardan edinmekte
olduklarini bunun disinda agirlikli olarak, tv programlari (%22,54), doktor-uzmanlar
(%20,77) ve internetten (%17,71) bilgi edindikleri tespit etmislerdir. Makale-dergi-
gazete, brosiirler ve radyo programlarindan ise daha az bilgi edinmekte olduklarimni
tespit etmislerdir. Saner ve ark. (2011), yaptig1 anket ¢aligmasinda tiiketicilerin bal
konusunda bilgi aldig1 kaynaklarin televizyon programlari (%28,16), ¢cevreden alinan
duyumlar (%20,87), dergilerdeki makaleler, gazeteler (%16,02), internet (%12,62),
doktorlar-uzmanlar (%10,68), takvim-brosiir (%10,19) ve radyo programlari (%1,46)

oldugunu tespit etmistir.

Tablo 4.30. Anket yapilan tiiketicilerin aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgi kaynaklar

Aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgi N %
kaynaklarimiz nelerdir?

Televizyon 51 17
Dergi 3 1
Gazete 1 0,33
Internet 75 25
Hepsi 105 35
Diger 65 21,66

Tablo 4.31°de anket yapilan tiiketicilerin %26,66’sinin aricilik ve bal tiiketimi
ile ilgili bilgilendirmeleri yeterli buldugu, %73,33’liniin ise yeterli bulmadigi
saptanmistir.

Tablo 4.31. Anket yapilan tiiketicilerin bal ve aricilikla ilgili bilgilendirmeyi yeterli bulma durumlar1

Bal ve aricilikla ilgili bilgilendirmeleri yeterli buluyor N %
musunuz?

Evet 80 26,66
Hayir 220 73,33
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Tablo 4.32’de anket yapilan tiiketicilerin bal tiiketimini tavsiye edip etmeme
durumlart degerlendirilmistir. Buna gore tiiketicilerin %93,33’{inlin bal tiiketimini

onerdigi, %6,66’sin1n ise dnermedigi saptanmistir.

Tablo 4.32. Anket yapilan tiiketicilerin bal tiikketimini 6nerme durumlari

Bal tiiketimini tavsiye eder misiniz? N %
Evet 280 93,33
Hayir 20 6,66

Tablo 4.33°de anket yapilan tiiketicilerin bal tiiketiminin artirilmasi i¢in Onerileri
degerlendirilmistir. Buna gore tiiketicilerin %35’inin fiyatin uygunlugunu, %25’inin
balin faydalar1 hakkinda egitimlerin verilmesini, %15’inin kalitenin artirilmasini,
%22’sinin  saglikli balin {iretilmesini ve %3’lnlin de diger Onerileri sundugu
saptanmigtir. Saner ve ark. (2011), yaptiklar1 ¢alismalarinda bal tiiketiminin artirilmasi
icin bal ile ilgili reklam (%40,34) ve bilgilendirme (%32,61) yapilmas1 gerektigini tespit
etmiglerdir. Akdamar (2019), yaptig1 calismada tiiketicilerin bal tiiketiminin artmasi i¢in
tespit ettikleri ilk 1ii¢ Oneri siwrasiyla yeteri kadar bal {iretimi olmadigim
diisiindiiklerinden %23,75 ile bal iiretimin artmasi, Ikinci &neri ise son yillarda
tiikketicilerin sagligin1 tehdit eden sahte ballarin piyasadaki varligi tiiketicilerin bal
tilketimini negatif yonde etkilediginden dolay1 %18,25 ile iireticiye giivenlerinin artmasi
ve lgclincii sirada %?20,50 ile daha uygun fiyatlara balin temin edilmesi oldugu

belirtmistir.

Tablo 4.33. Anket yapilan tiiketicilerin bal tiiketimini artirmak i¢in dnerileri

Bal tiiketimini artirmak i¢in dnerileriniz N %
nelerdir?

Fiyatin uygunlugu 105 35
Balin faydalar1 hakkinda egitimlerin 75 25
yapilmasi

Kalitenin artirilmast 45 15
Saglikli balin tiretilmesi 66 22
Diger 9 3
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Tablo 4.34°de aylik ortalama gelir ile yillik bal tiiketim miktar1 arasinda iligkiyi

gosteren Ki-kare analizi sonuglar verilmistir. Aylik ortalama gelir ile yillik bal tiikketim

miktar1 arasinda onemli diizeyde iliski bulunmustur (p<0.01). Buna gore yillik bal

tilketim miktar1 1-1000 gr olanlarin ¢ogunlugunun yaklasik olarak %33 {liniin aylik gelir

1-3000 arasinda bulunmustur. Aylik ortalama gelir artikca 1-1000 gr bal tiiketenlerin

orani diigmektedir. Ayrica 500 gr bal tiikettigini ifade edenlerin %44’linlin gelirinin

5001-8000 arasinda oldugu goriilmektedir. 2001-5000 gr arasinda bal tliketenlerin

yaklasik %42’sinin aylik ortalama geliri 8000 ve iizeridir. Ozetle aylik gelire bagh

olarak bal tiiketim miktar1 da artmaktadir.

Tablo 4.34. Aylik ortalama gelir ile yillik bal tiiketim miktar1 arasinda iliskiyi gosteren Ki-kare analizi
sonuglari

Aylk ortalama  Frekans ve Yillik bal tiiketim miktari,(gr)
gelir yiizdeleri
0001-1000 1001-2000 2001-5000 5001 ve iizeri
1-3000 Frekans 44 19 7 2
% Ayhk 61,1% 26,4% 9,7% 2,8%
ortalama gelir
% Y11.11k Bé.ll 33,1% 26,8% 13,2% 8,0%
Tiiketim miktari
3001-5000 Frekans 35 16 10 4
% Ayhk . 53.8% 24,6% 15,4% 6,2%
ortalama gelir
% Ylulk Bzfll 26.3% 22.5% 18,9% 16,0%
Tiiketim miktar1
5001-8000 Frekans 24 24 14 11
% Aylik . 32.9% 32,9% 19,2% 15,1%
ortalama gelir
% Yillik Bal 18,0% 33,8% 26,4% 44,0%
Tiiketim miktari
8000 ve iizeri Frekans 30 12 22 8
% Aylk 41,7% 16,7% 30,6% 11,1%
ortalama gelir
% Yillik Bal 22.6% 16,9% 41,5% 32,0%

Tiiketim miktar1
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Tablo 4.35. Egitim diizeyi ile aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilgi arasinda iliskiyi gosteren Ki-kare
analizi sonuglari

Egitim durumu  Frekans ve yiizdeleri Aricilik ve bal iiretimi
hakkinda bilginiz varm?
Evet Hayir
Okur-Yazar Frekans 10 4
% Egitim 71,4% 28,6%
% Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var 5,5% 3,7%
mi?
OKkur-Yazar Frekans 13 7
Degil % Egitim 65,0% 35,0%
% Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var 7,1% 6,5%
mi?
lkogretim Frekans 12 14
% Egitim 46,2% 53,8%
% Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var 6,6% 13,1%
mi1?
Lise Frekans 28 22
% Egitim 56,0% 44,0%
% Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var 15,3% 20,6%
mi?
Universite Frekans 120 60
% Egitim 66,7% 33,3%
% Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var 65,6% 56,1%
mi1?

Egitim diizeyi ile aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilgi arasinda iligkiyi gosteren
Ki-kare analizi sonuglar1 Tablo 4.35’te verilmistir. Egitim diizeyi ile Aricilik ve Bal
tiretimi hakkinda bilgi arasinda anlamli bir iliski ¢cikmamustir (p>0.05).

Egitim diizeyi ile balin besin degeri ile ilgili bilgi arasinda 6nemli diizeyde iliski

bulunmustur(p<0.01). Buna gore {iniversite mezunlariin yaklasik olarak %74’ ve lise
mezunlarinin %64’i balin besin degeri ile ilgili bilgilerinin oldugunu beyan etmislerdir.
[Ikogretim, okuryazar ve okuryazar degil olanlarm oranlar1 birbirine yakin c¢ikmustir.
[Ikogretimlerin %48’i, okuryazar olanlarin %47’si ve okuryazar olmayanlarin %45°i
balin besin degeri ile ilgili bilgilerinin oldugunu ifade etmislerdir. Genel olarak egitim
diizeyi artik¢a balin besin degeri ile ilgili bilgide buna bagli olarak artmaktadir (Tablo
4.36).
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Tablo 4.36. Egitim diizeyi ile balin besin degeri ile ilgili bilgi arasinda iliskiyi gdsteren Ki-kare analizi

sonuglart

Egitim durumu

Okur-Yazar

Okur-Yazar
Degil
ilkégretim

Lise

Universite

Frekans ve yiizdeleri

Frekans

% Egitim

% Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?
Frekans

% Egitim

% Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?
Frekans

% Egitim

% Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?
Frekans

% Egitim

% Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?
Frekans

% Egitim

% Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?

Aricilik ve bal iiretimi

hakkinda bilginiz varm?

Evet

7
46,7%
3,6%
9
45,0%
4,7%
12
48,0%
6,2%
3P
64,0%
16,6%
133
73,9%
68,9%

Hayir
8
53,3%
8,2%
11
55,0%
11,3%
13
52,0%
13,4%
18
36,0%
18,6%
47
26,1%
48,5%

Egitim diizeyi ile bal satin alirken dikkat edilen kriterler arasinda ¢ok onemli

diizeyde iliski c¢ikmistir (p<0.001). Buna gore iiniversite mezunlarinin biiyiik bir

cogunlugu yaklasik olarak %77’si bal satin alirken kalitesine 6énem verdiklerini ifade

etmiglerdir. Bu oran lise mezunlarinda yaklagik olarak %63 ¢ikmistir. Okuryazar

olmayanlarin %351 kaliteye 6nem verirken balin fiyatina 6nem verdiklerini ifade

edelerin %50’sinin okuryazar olmadigi goriilmektedir. Ayrica okuryazar olanlarm

%601 ve ilkdgretim mezunlarmin yaklagik olarak %46’s1 kaliteye énem verdiklerini

belirtmislerdir. Genel olarak {iniversite ve lisede c¢ok yiiksek olmakla beraber

tiikketicilerin biiyilk ¢ogunlugu bal satin alirken kalitesine 6nem vermektedir (Tablo

4.37).
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Tablo 4.37. Egitim diizeyi ile bal satin alirken dikkat edilen kriterler arasinda iliskiyi gosteren Ki-Kare
analizi sonuglari

ggiﬁm Ffel(;allls ve Bal satin alirken dikkat edilen kriterler
urumu tizdeleri .
y Sekil Fiyat Kalite Uretim yeri Diger
Okur-Yazar rrekans 0 3 9 3 0
% Egitim 0,0% 20,0%  60,0%  20,0% 0,0%
% Bal saFln 0,0% 7,7% 4,5% 7,1% 0,0%
alirken dikkat
edilen
kriterler
Okur-Yazar ~ frekans 0 10 7 3 0
Degil % Egitim 0.0% 50,0% 35,0% 15,0% 0,0%
% Bal satin 0,0% 25,6% 3,5% 7,1% 0,0%
alirken dikkat
edilen
kriterler
ilkogretim  Frekans 2 4 12 g 2
% Egitim 7.7% 15.4% 46,2% 23,1% 7,7%
%o Balsatn 5000 1039 61% 14,3% 28,6%
alirken dikkat
edilen
kriterler
Lise Frekans 1 6 31 9 2
% Egitim 2.0% 12.2% 63,3% 18,4% 4,1%
% Bal satin 25,0% 15,4% 15,7% 21,4% 28,6%
alirken dikkat
edilen
kriterler
Universite Frekans 1 16 139 21 3
% Egitim 0,6% 8,9% 77.2% 11,7% 1,7%
% Bal satin 25,0% 41,0% 70,2% 50,0% 42,9%
alirken dikkat
edilen
kriterler

Analiz sonuglarina gore aylik ortalama gelir ile yillik bal tiikketimi i¢in ayrilan
biitge arasinda istatistiki agidan ¢ok onemli diizeyde iliski bulunmustur (p<0.001). Buna
gore yillik bal tiiketimi i¢in 1-500 arasinda biitge ayiranlarin yaklasik %32 sinin 1-3000
arasinda gelire sahip olduklar1 goriilmektedir. Aylik ortalama gelir artik¢a bala ayrilan
biitcede 1-500 olanlarin orami diismektedir. Ayrica yillik bal tiikketimi i¢in 1001-2000 ile
2001 ve tizeri biit¢e ayiranlarin yarisinin aylik ortalama geliri 5001-8000 ve 8000 iizeri
cikmistir. Yani 6zetle aylik ortalama gelir artikca bal tiiketimi i¢in ayrilan biitcede buna
paralel olarak artmaktadir (Tablo 4.38.).
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kare analizi sonuglari

Tablo 4.38. Aylik ortalama gelir ile yillik bal tiiketimi igin ayrilan biitce arasinda iliskiyi gosteren Ki-

Ayth:( 1' F_{‘el;alns ve Yillik Bal Tiiketimi icin Ayirdigimiz Biitce Nedir?
ortalama gelir iizdeleri
g y 1-500 501-1000 1001-2000 2001 ve iizeri
1-3000 Frekans 61 9 1 0
% Aylik . 85,9% 12,7% 1,4% 0,0%
ortalama gelir
% YllllkBal 32,4% 13,2% 6,3% 0,0%
Tiiketimi I¢in
Ayirdiginiz
Biitgce Nedir?
3001-5000 Frekans 49 12 1 0
% Ayllk . 79,0% 19,4% 1,6% 0,0%
ortalama gelir
% YllllkBal 26,1% 17,6% 6,3% 0,0%
Tiiketimi I¢in
Ayrrdiginiz
Biitge Nedir?
5001-8000 Frekans 36 26 8 3
% ISR 493%  35,6% 11,0% 4,1%
ortalama gelir
% YllllkBal 19,1% 38,2% 50,0% 50,0%
Tiiketimi I¢in
Ayirdiginiz
Biitge Nedir?
8000 ve iizeri  Frekans 42 21 6 3
% Aylk 58,3%  29,2% 8.3% 4.2%
ortalama gelir
% Yillik Bal 22.3% 30,9% 37,5% 50,0%

Tiiketimi I¢in
Ayirdiginiz
Biitce Nedir?
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5.SONUC VE ONERILER

Ulkemiz ar1 kovan1 varlig1 bakimindan diinyada iigiincii, bal {iretimi bakimindan
ikinci ve kovan bagma bal verimi olarak da iigilincii sirada yer almaktadir. Tiirkiye
cografyast farkli ekolojiye, iklim ve bitki Ortiisiine sahip olmasi bakimindan aricilik
faaliyetine uygun olmasina ragmen kovan bagsina bal verimi diisiiktiir. Tiirkiye toplam
bal tiikketiminde diinya genelinde ii¢lincii sirada yer alirken, kisi basina bal tliketimi
bakimindan sekizinci sirada yer almaktadir.

Siirt ili, kovan varligi ve bal iiretimi bakimindan Tiirkiye’de ilk 10’da yer
alirken, kovan basina verimliligi ise yeterli diizeyde degildir. Siirt ili cografi konumu ve
zengin kaliteli nektar kaynaklariyla aricilik konusunda olduk¢a 6nemli bir potansiyele
sahiptir.

Siirt ilinde yapilan bu ¢alismada, Siirt il merkezinde tiiketicilerin bal tiiketim
tercihleri ve aligkanlarini tespit etmek amaglanmaktadir. Siirt ilindeki tiiketicilerin bal
satin alma tercihleri, bal tiiketim sikliklar1 ve miktarlar1 kisacast bal tiketim
aligkanliklar1 belirlenmeye calisilmistir. Ayrica, “Bal tiiketimini hangi faktorler
etkilemektedir” sorusuna cevap aranmustir. Tiiketicilerin bal tiiketim tercihlerini
belirlemek amaciyla Siirt il merkezinde 300 tiiketiciyle anket yapilmistir

Ankete katilan katilimcilarin biliyiik cogunlugunun okur — yazar olmasi ve egitim
seviyelerinin yiiksek olmasi bilingli bir anket yapilmasina fayda saglamistir.

Anket katilimcilarinin meslek guruplari incelendiginde ilk sirada serbest meslek
ikinci sirada memur ve {igiincii sirada ise 6grenci gurubu yer almistir.

Ankete katilanlarin aylik gelirlerinin diisiik olmasi bal tliketim miktarini
olumsuz yonde etkiledigi, geliri yiiksek katilimcilarin ise daha fazla miktarda bal
tiikkettigi tespit edilmistir. Gelir durumunun diisiik olmas1 yillik bal tiiketimi i¢in ayrilan
biitgenin de diisiik olmasina sebep olmustur.

Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilgisi olanlarin oraninin yiiksek olmasi bolgede
aricilik faaliyetinin yiiksek olmasi ve katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunu bal iiretimi
yapan tanidiklarinin olmasindan kaynaklanmaktadir.

Bali en ¢ok sonbahar yani balin hasat edildigi mevsimde alindigr ve kis
aylarinda en ¢ok tiiketildigi bunun sebebinin de bagisiklik sisteminin gili¢lendirme
ithtiyacinin oldugudur. Balin en ¢ok kahvaltida tiiketilmesi (% 95) tad1 ve diger tirlinlerle

kanigtirilarak tiiketilmesi oldugu tespit edilmistir.
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Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1 sorusuna olumlu cevap verenlerin
yiiksek olmasi balin sagliga faydali oldugunu diisiinmelerindendir. Balin siizme olarak
tikketenlerin bu formda daha rahat tiiketmeleri, diger iirlinlerle karistirilmasinin uygun
olmasi, bal mumu tadin1 sevmemeleri ve cam kavanozlarda muhafaza edilmesidir. Petek
bal olarak tiiketenlerin ise balin dogal goriinimlii olmasi ve siizme baldan kaynakli
sahte ballarin ayirt edilememesidir.

Katilimcilarin biiyiik ¢ogunlugunun aldiklar1 baldan memnun olmasi tanidiklar
tireticilerin olmasi, onlara giiven duymasidir.

Balin fiyatinin yiiksek olmasi kaliteyi etkiledigini diigiinenlerin oram1 %70,3
oldugu bununda fiyat: yiiksek olan bal kalitelidir algisinin oldugu tespit edilmistir.

Balin tiiketim sebebi saglik ve faydalari i¢in tiiketenlerin oranin c¢ok yiiksek
oldugu goriilmiistiir. Bunun da balin sagliga olumlu etki ettigini bilmelerinden kaynakl
oldugu tespit edilmistir.

Bal tiiketicilerinin bal satin alirken en ¢ok dikkat ettikleri ve 6nem verdikleri
kriterin balin kaliteli olmasin1 onemsemeleri saglikli bal tiiketimini 6nemsediklerini
ortaya koymustur.

Tiiketicilerin satin aldiklar1 bali nasil muhafaza ediyorsunuz sorusuna %724,7
buzdolabt , %19,9 mutfak , %32 cam kavanozlar ,%18,2 hepsi cevabini vermesi,
oranlarin birbirine yakin olmasi balin muhafaza edilmesinde farkliliklar oldugunu
gostermistir.

Bal satin almak i¢in 6zel olarak tercih ettiginiz yerler sorusuna 187 kisi (%64,3)
tiretici 21 kisi (%7,2) toptanc1,63 kisi (%21,6)market ve 20 kisi (%6,9 ) diger cevabini
vermis biiylik cogunlugun bali direk tanidik iireticiden almasi giiven problemi oldugu ve
sahte bal a dikkat ettiklerini ortaya koymustur.

Bal fiyat1 tiiketimi etkiler mi sorusuna cevap veren 185 kisi (%60,8) kesinlikle
katiliyorum,72  kisi (%24,8) katiliyorum,11 kisi (%3,8) katilmiyorum ve 3 kisi
(%1,0)kesinlikle katilmiyorum 19 kisi (%6,6) fikrim yok cevabini vermistir. Bal
tiikketicilerinin yarisindan fazlasi bal fiyati ile bal tiiketimi arasinda ters oranti oldugunu
ve bal fiyatlariin yiliksek olmasi tiiketimini azalttigini sdylemislerdir.

Bal satin alirken tiretim tarihine dikkat edenlerin oran1 %78.,9 olmus, buda balin
tiretim tarihinin 6nemsendigini ortaya koymustur.

Balin kalitesini korumasi i¢in en uygun muhafaza kabinin nedir sorusuna 240

kisinin (%82,5) cam kaplarda muhafaza edilmesi cevabinin verilmesi, oraninin ¢ok
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yiiksek olmasi saglik acisindan cam kaplarin daha saglikli oldugunu diisiindiiklerini
ortaya koymustur.

Aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgilendirmeleri yeterli buluyor musunuz
sorusuna 216 kisi (%75,3 ) hayir cevabini vermesi bal tiiketimi hakkinda bal tiikketimi ile
ilgili bilgi ihtiyacinin oldugu saptanmuistir.

Bal tliketimini dnerenlerin oraninin %96,2 ile ¢ok yliksek ¢ikmasi balin saglik
acisindan faydali oldugunu diisiindiikleri i¢in bal tiiketmeni 6nermislerdir.

Bal tiiketimini artirmak ic¢in neler yapilmalidir sorusuna %36,1 fiyatin
uygunlugu, %?24,7 balin faydalar1 hakkinda egitimlerin yapilmasi, %14,8 kalitenin
artirtlmasi %?22,7 saglikli balin iiretilmesi cevabini vermesi bal tiikketimin de fiyat, kalite
ve saglikli bal {iretilmesi faydali olmasi tiiketimi artiracak sebepler olduklarini
gostermistir.

Siirt ilinde kovan bagina bal verimini ve kisi bagina bal tiiketim miktariin
artirtlmas1 gerekmektedir. Bu hedefler agisindan yeni iiretim planlamalar1 yapilmali ve
etkin kovan yonetimi ve kaynak kullanimi saglanmalidir. Uretim asamasinda birim
maliyetin diisiiriilmesi ve standardizasyonu saglanmig liretim tipinin yerlesmesi, hem
verimi hem de kaliteyi artiracaktir. Bilingli {iretici kavraminin yaninda bilingli tiiketici
kavraminin yerlesmesi, kaliteli bal, uygun ve deger fiyat, sorunsuz pazar ve saglikli
yasam olgular1 iizerinde oldukca etkilidir. Bu amagcla tiiketicilerin daha da
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Isletmeler tarafindan iiretilen balin kalitesi kontrol
edilmeli, gida kontrolleri artirilmali, bdylece tiiketiciler taklit ve tagsisli bala karsi
korunmalidir.

Sonu¢ olarak, bal tiiketimini artirmak i¢in bal liretim miktarinin artirilmasi,
kaliteli ve uygun fiyath bala ulasim kolaylastirilmali, tiiketicilerin bilgilendirilmesi, bal
ve an trilinleri hakkinda daha fazla tanitimin yapilmasi, 6zellikle de ar1 {iriinlerinin
saglik alanindaki faydalar1 hakkinda tiiketicilerin bilinglenmesi gerekmektedir. Ayrica
tiiketicilerin saglikli bir yasam i¢in bal tiiketiminin 6nemi hakkinda egitimlerin
verilmesi ve tliketicilerin gelir diizeyinin artirilmasinda bal tiiketim aligkanliklarina

olumlu yonde katkida bulunacagi tespit edilmistir.
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EKLER

Ek. 1. Arastirmada kullanilan anket formu

1. Cinsiyet
() Kadin () Erkek

2. Yas Araligi
( ) 1830 ( )31-45 ( )46-60 ( )6l ve lizeri

3. Egitim Durumu
( ) Okur-yazar ( )Okur-yazar degil ( ) Ilkogretim ( ) Lise ( ) Universite

4. Medeni Haliniz
( )Bekdar ( )Evl

5. Ailedeki Toplam Niifus
Kadin Erkek

6. Mesleginiz nedir?
( )is¢i ( ) Serbestmeslek ( )Memur ( ) Ogrenci

7. Aylik ortalama geliriniz nedir?
( ) 1-3000 TL ( ) 3001-5000 () 5001-8000 ( )8001 ve tizeri

8. Yillik bal tiiketimi i¢in ayirdiginiz biit¢e nedir?
( )1-500 ( )501-1000 ( )1001-2000 ( ) 2001 ve lizeri

9. Aricilik ve bal iiretimi hakkinda bilginiz var m1?
() Evet ( )Hayir

10. Bal Tiiketimi Hakkindaki Fikriniz
( )Yararlh ( )Yararsiz ( )Fikrim Yok

11. Bali en ¢ok hangi mevsimde tiiketmeyi tercih ediyorsunuz?
( )ilkbahar ( )Yaz ( )Sonbahar ( )Kis

12. Bal1 en ¢ok hangi 6giinde tiiketiyorsunuz?
( )Kahvalti ( )Ogle yemegi ( )Aksam yemegi ( )Ara Ogiin

13. Bali hangi mevsimde satin aliyorsunuz?
( )ilkbahar ( )Yaz ( )Sonbahar ( )Kis
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14. Balin besin degeri ile ilgili bilginiz var m1?
() Evet ( )Hayir

15. Bal Tiiketim sekliniz nedir?
( )Slizme () Petek ( )Stizme+Petek

16. Bali Tiiketme Sikliginiz nedir?
( ) Giinluk ( )Haftallk ( ) Aylk () Yillik

17. Yillik Bal Tiketim Miktariniz nedir?

( )0001-1000gr  ( )1001-2000 gr  ( )2001-5000 gr  ( )5001 ve

uzeri

18. Satin aldiginiz balin kalitesinden memnun musunuz?
() Evet ( )Hayir

19. Balin fiyatinin yiiksek olmasi kaliteyi etkiledigini diislinliyor musunuz?
( )Evet ( )Hayir

20. Bal1 hangi sebeplerle tiiketiyorsunuz?
( )Tiiketim aligkanlig1 () Saglik i¢in ( )Tat ve faydalari i¢in
( )Diger

21. Bal yerine Tkame iiriinler tiiketiyor musunuz?
() Evet ( )Hayir

22. Bal satin alirken hangi kriterlere dikkat ediyorsunuz?
() Sekil ( )Fiyat ( )Kalite ( ) Uretim yeri ( )Diger

23. Satin aldiginiz bali nasil muhataza ediyorsunuz?
( )Buzdolabr ( )Mutfak ( ) Cam kavanozlar ( )Hepsi ( )Diger

24. Bal satin almak icin 6zel olarak tercih ettiginiz yerler nelerdir?
( )Uretici ( )Toptanci ( )Market ( )Diger

25. Bal fiyat1 tiikketimi etkiler.
( )Kesinlikle katiliyorum ( )Katiliyorum (' )Fikrim yok

( )Katilmiyorum ( )Kesinlikle Katilmiyorum

26. Bal kalitesini ayirt edebiliyor musunuz?
() Evet ( )Hayir

27. Bal satin alirken tiiketimi tarihi sizin i¢in ne kadar 6nemlidir?
( )Evet ( )Hayir
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28.

29.

30.

31

32.

33.

Balin kalitesini korumasi i¢in en uygun muhafaza kabi nedir?
( ) Cam ( )Plastik  ( )Metal ( )Hepsi ( )Diger

Aricilik ve bal tiikketimi ile ilgili gelismeleri takip ediyor musunuz?
() Evet ( )Hayir

Aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgi kaynaklariniz nelerdir?(*birden fazla
secenek isaretlenmistir.)
( )Televizyon ( )Dergi ( )Gazete ( )internet ( )Diger

. Aricilik ve bal tiiketimi ile ilgili bilgilendirmeleri yeterli buluyor musunuz?

() Evet ( )Hayir

Bal tiiketimini Onerir misiniz?
() Evet ( )Hayr

Bal tiiketimini artirmak i¢in neler yapilmalidir?
() Fiyatin uygunlugu

( )Balin faydalar1 hakkinda egitimlerin yapilmasi
( )Kalitenin artirilmast

( )Saglikl1 balin tiretilmesi

( )Diger

45



OZGECMIS

KiSISEL BIiLGILER

Adi Soyadi

EGITIM

Derece

Lise
Universite
YiiksekLisans

iS DENEYIMLERI

Yil
2017

YABANCI DiLLER :

Veysi AKAGUNDUZ

Ady, Tlce, 11
Namik Kemal Lisesi
Dicle Universitesi Ziraat Fakiiltesi

Siirt Universitesi Ziraat fakiiltesi

Kurum
Il Tarim ve Orman Miidiirligii

BELIRTMEK iSTEGINiZ DiGER OZELLIKLER

YAYINLAR:

BitirmeYih
2005
2013

Gorevi
Zir. Miih.

46



