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Bu arastirma Kore popiler kiiltliriiniin Tiirkiye’de yayilmasinin nedenlerinden
biri olarak K-pop gruplarini, birer kiiltiir tasiyicisi olarak ele almaktadir. Kore
kiiltiiriniin, bir popiiler kiiltiir 6gesi veya bileseni lizerinden Tiirkiye’de yayilmasinin
dinamiklerini ve yeni medyanin bu baglam igerisindeki islevselligini ortaya ¢ikarmak
calismanin temel 6nemini ve amacini yansitmaktadir. Calismanin temeli etnografik
bir yapmnin anlamlandirilmasina dayandigindan nitel arastirma yontemi igerisinde
calismaya uygun olarak “Kiiltiir Analizi/Etnografya” deseni kullanilmistir.
Standardize edilmis veri toplama araclari ile bir kiiltiiriin analizinin yapilmas1 zordur.
Bu ylizden veri toplama yontemi olarak, odak grup goriismeleri tekniginden
yararlanilmistir. Odak grup goériismesi i¢in katilimcilar amacli 6rneklem kategorisi
icerisinde kartopu 6rnekleme yontemine gore belirlenmistir. Kore pop miiziklerini
dinleyen ve Kore Kkiiltiiriine ilgisi olan 57 katilimciya sosyal medya araglari
kullanilarak ulagilmigtir. Verilerin yorumlanmasinda betimsel analiz teknigi
kullantlmistir.

Yapilan odak grup goriismeleri sonucunda, Tiirk hayranlarinin K-pop
miiziklerini dinleme ve Kore Kkiiltiiriinii 6grenme egilimlerinin iligkili oldugu
gorilmiigtir. Hayranlar gerek miizik araciligiyla gerekse K-pop idollerinden
etkilenerek Kore kiiltiiriine ilgi duymaktadirlar. Kore popiiler kiiltiiriinlin baslica
kiiltiir tasiyicilar1 olarak K-pop ve K-dramalardan s6z etmek miimkiindiir. Birbiri ile
iligkili olan ve kiiltiirin yayilmasinda 6nemli role sahip iki etmen Tiirk hayranlar
etkilemekte ve kiiltliriin 6grenilmesi i¢in merak uyandirmaktadir. K-pop idolleri,
miizikleri ve dans sovlariyla geleneksel kiyafetleri ve geleneksel miiziklerini,
yenilikle harmanlayarak Kore popiiler kiiltiiriine merak uyandirmaktadirlar. Yeni
medyanin Kore popiiler kiiltliriinii yaymadaki baslica etkisi, hayranlar1 ve Kore
kiiltiir Girtinlerini zaman ve mekandan bagimsizlastirarak sanal ortamlarda bir araya
getirmesidir. Tiirk hayranlar, sosyal mecralar tizerinden Kore kiiltiiriine dair bilgiler
edinmek i¢in sosyal medyay: aktif bir sekilde kullanmaktadirlar. Bununla birlikte
hayranlar, sosyal mecralar iizerinden Kore kiiltiiriine dair igerik {iretimine ve
dagitimima katkida bulunarak Kore popiiler kiiltiirliniin genis kitlelere yayilmasinda
etkin rol oynamaktadirlar.

Anahtar Sozciikler: Popiiler kiiltiir, Medya, Kore popiiler kiiltiirii, Kore pop, Tiirk
hayranlar.



ABSTRACT

THE ROLE OF NEW MEDIA IN THE PROCESS OF POPULAR CULTURE: A
RESEARCH ON KOREAN POP GROUPS AND TURKISH FANS

Senem YILMAZ
Ondokuz Mayis University
Institute of Graduate Studies
Department of Communication Sciences
Media and Communication Sciences Programme
Master, January/2023
Supervisor: Prof. Dr. Onur BEKIROGLU

This research discusses K-pop groups as cultural carriers as one of the reasons
for the spread of Korean popular culture in Turkey. Revealing the dynamics of the
spread of Korean culture in Turkey through a popular culture element or component
and the functionality of the new media in this context reflects the main importance
and purpose of the study. Since the basis of the study is based on the interpretation of
an ethnographic structure, the "Cultural Analysis/Ethnography" pattern was used in
accordance with the study within the qualitative research method. It is difficult to
analyze a culture with standardized data collection tools. Therefore, as a data
collection method, focus group interviews were used. For the focus group interview,
the participants were determined according to the snowball sampling method within
the purposeful sampling category. 57 participants who listen to Korean pop music
and are interested in Korean culture were reached using social media tools.
Descriptive analysis technique was used in the interpretation of the data.

As a result of the focus group discussions, it was seen that the tendency of
Turkish fans to listen to K-pop music and learn about Korean culture is directly
proportional. Fans take an interest in Korean culture, both through music and by
being influenced by K-pop idols. It is possible to talk about K-pop and K-dramas as
the main cultural carriers of Korean popular culture. Two factors, which are related
to each other and have an important role in the spread of culture, affect Turkish fans
and arouse curiosity for learning about the culture. K-pop idols arouse interest in
Korean popular culture by blending their music and dance shows with traditional
clothing and traditional music with innovation. The main effect of new media in
spreading Korean popular culture is to bring fans and Korean cultural products
together in virtual environments by making them independent of time and space.
Turkish fans actively use social media to obtain information about Korean culture
through social media. Turkish fans play an active role in the dissemination of Korean
popular culture to large audiences by contributing to the production and distribution
of content about Korean culture through social media.

Keywords: Popular culture, Media, Korean popular culture, Korean pop, Turkish
fans.



ON SOZ VE TESEKKUR

Yaklagik on yil dncesinde tanigtigim Kore kiiltiiriine dair icerikler ve bu alana
olan ilgim neticesinde tez ¢aligmamin konusunu c¢ok uzaklarda aramama gerek
kalmadi. Arastirmalarim ve izledigim diziler sayesinde Kore kiiltiirii hakkinda belli
bir birikime sahiptim. Dolayisiyla ¢alismamin olusmasi ve sekillenmesinin temelinde
Kore kiiltiirli ve K-pop gruplarinin etkisini goz ardi edemeyecegim. Bu agiklamanin,
tez ¢aligmamin konusu ve neden bu konuyu sectigime dair ¢evreme ve merak
edenlere yanit olacagini diisiiniiyorum.
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Onur BEKIROGLU’na ¢ok tesekkiir ederim. Egitim hayatimm birgok asamasinda
yon gosterici olan ve bilgi birikimlerinden her asamada yararlandigim Dr. Ogr. Uyesi
Sinan KAYA’ya tesekkiir ederim. Degerli jiiri liyesi Enes BAL hocama ¢aligmaya
katkilarindan dolay1 tesekkiir ederim. Her durumda arkamda olan sevgili annem
Salimet YILMAZ ve babam Vahip YILMAZ’a, tez yazma siirecimde ve tim
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1. GIRIS

Kiiltiir kavraminin genel geger bir tanimlamasinin yapilabilmesi zordur ¢iinkii
kiltir, fakli baglamlar igerisinde farkli anlamlara gelebilmektedir ve Kkiiltiir
kavraminin ¢ok boyutlu olusu bu kavramin tek bir tanimlamasi olmasini

imkansizlagtirmaktadir. Literatiirde yiiziin tizerinde kiiltiir tanimlamasinin olmas1 bu

kavramin ¢ok yonliiliigiine 6rnek gosterilebilir.

Tarmmsal etkinlikleri nitelemek icin kullanilan “cultura” kavraminin
giiniimiizdeki anlamiyla, bir toplulugun disiinme sekli, degerleri ve her tiirlii
faaliyetini kapsayacak sekilde kullanimi 18. yilizyilin sonlarina denk gelmektedir.
Kiiltliir tanimlamalarinin gii¢liigiine ragmen kiiltiir, toplum tarafindan var edilerek
gene toplum tarafindan siirdiiriilmektedir. Bir toplumun kiiltiirii gegmisten aktarilan
degerler biitiiniine isaret eder. Boylece kiiltiirlin tarihsel boyutundan da soz
edilmektedir. Kiiltiirlin olugsmasi belli bir insan toplulugunun birikimi ile
gerceklesmektedir. Bu birikim yasanilan ve 6grenilen her seydir. Toplumu toplum
yapan kendine ozgii Ozellikleri ve degerleridir. Bu degerlerin olusabilmesi ve
aktarilmasinda tarihsel olmasi biiylikk 6nem arz eder. Bir toplumdaki kiiltiirii
korumanin yolu onu diger kusaklara aktarmaktir. Kiltiir, kusaklar arasinda
aktarilirken bulundugu toplumu etkiler ve bu siiregte zamanin izlerinden etkilenerek

degisime ugrar.

Toplumsal yapinin degisimi ve toplumdaki dontisiimler kiiltiiriin bir elestiri
unsuruna doniismesinde rol oynayarak kitle kiiltiiri ve kiiltiir endiistrisi
kavramlarinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Sanayi devrimiyle birlikte toplumsal
degisimler ve doniisiimlerin yasandigt donemde kitle kiiltliri kavrami dikkat
cekmeye baslamistir. Kitle kiiltiiri ile anlatilmak istenen, endiistri teknikleri ile
iretilmis ve genis kitlelere yayilabilen, karsi konulmast zor davraniglardir. Kitleyi
etkileyebilmek icin, standardize edilen kiiltiir iiriinleri, kitleyi etkileyebilecek araglar
ile kitle kiiltiiriinii iiretip ayn1 zamanda yaymaktadir. Frankfurt Okulu distiniirleri,
kitle kiiltiirii yerine kiiltiir endiistrisi kavramini kullanmay1 tercih etmiglerdir. Kiiltiir
endiistrisi elestirisinin temelinde, kiiltiiriin kapitalist sistemler i¢in metalagmasina
vurgu yapilmaktadir. Kiltliriin yayilmast ve toplum {izerindeki etkilerinin kitle
iletisim araglar1 vasitasiyla gerceklestigini bu araglarin da iktidar ve kontrolii elinde
bulunduran iist kesimin kendi ¢ikarlarini gozetecek sekilde kullanildiginin altini

cizmektedirler (Swingewood, 1996; Adorno ve Horkheimer, 2014).
1



Giliniimiize dogru yaklasilirken kitle iletisim araglarinin  yayginlagsmaya
baslamasi, toplumsal doniistimlere etki ederek, kiiltiirel degisimlerin oniinii agmustir.
Bu degisimlerin onciilerinden olan popiiler kiiltiir olgusu, glinlimiize kazandirilan ve
toplum tarafindan popiiler olanin tiiketilerek yeniden iiretime sokulmasiyla kendini
stirekli yenilemektedir. Popitler kiiltiir, “belirli bir zamanda belirli bir toplumun
ozelligi olan, siklikla karsilagilan veya yaygin olarak kabul edilen, yaygin olarak
begenilen veya onaylanan kimlik ve ifade friinleri ve bigimleri” olarak
tamimlanmaktadir (Delanay, 2007). Popiiler kiiltiir, gogunlugun olusturdugu, duragan
olmayan, sosyal ¢evrelere kolayca adapte olan ve siyasal alana etki eden bir olgudur
(Bennet, 1986: 8-14). Popiiler kiiltlirin yayilmasi ve hizlanmasmna etki eden
unsurlardan birisi, teknolojik gelismelere bagl olarak yeni medya kullanimin artmasi
ve yayginsalmasidir. Geleneksel medyadan, hiz, zamansizlik, eszamanli olmak gibi
ozellikleriyle ayrisan yeni medya, gilinlimiizde bircok islevi yerine getiren sosyal
mecralarin  kullanimin yayginlasmasma katkida bulunmaktadir. Yeni medyanin
kiiltiirel iiretim baglamindaki spesifik yansimalarindan biri de popiiler kiiltiiriin
iiretim stlirecinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda kiiltiirel dgeler, sosyal medya
araciligiyla daha kolay ve kiiresel dlcekte popiiler bir nitelik kazanabilmektedir. Bir
baska ifadeyle yeni medya ve dijital iletisim ekosisteminde kullanicilarin, ulusal
smirlart sosyal agin ozelliklerine kosut olarak ¢ok kolay asarak kiiresel Olcekte
poplilerlesebilen {iriinlere ivedi bigimde ulagsmasi, bunlara yonelik igerik iiretmesi ve
bunlar1 tiiketmesi son donemlere gore giderek daha fazla yogunlasmakta ve
yayilmaktadir. Giiniimiizde kiiltiirel 6geler popiilerlesmekte ve bu popiiler kiiltiir,

sosyal aglar sayesinde dlinyaya yayilmaktadir.

Toplumsal gelisimleri ve doniistimleri etkileyen medyanin geleneksel mecralari
olarak adlandirdigimiz, gazete, radyo ve televizyonun ortaya ¢ikisindan itibaren halk
kitlelerini etkileme giiciiniin anlagilmasi, medyanin toplumu yonlendirmede bir arag
olarak kullanilmasimin Oniinii agmistir. Boylece medyanin sadece ileti saglayan bir
ara¢ olmasmin disinda kiiltlirlere etki edebilecek boyuta ulagmasi ve toplumlari

doniistiirmesi so6z konusudur.

Popiiler kiiltiiriin olusumu ve yayimast i¢in tek etken medya araglar ile
sinirlandirilmamalidir. Toplumsal degisimlere etki eden etmenler birbirleriyle yakin
iliski igerisindedir. Bu yiizden teknolojik gelismeler, kiiltiiriin endiistrilesmesi ve

internet aginin diinyay1 sarmasi, popiiler kiiltiirlin tiretimi, dagitim1 ve tiiketimine etki



eden etmenler olarak ele alinmalidir. Medya, popiiler kiiltiiriin genis kitlelere
aktarilmasinda araci roliinii {istlenirken popiiler kiiltiiriin yayilmasinda hizlandirici
bir etkiye sahiptir. Medyanin herkese ulasabiliyor olmasi, sundugu yenilikler ve
olanaklar artik insanlarin tiim yasamini etkisi altina almaktadir. Kiiltiir 6gelerinin de
bu etki ile dagitima ¢ikmasi ve yayilmasi s6z konusudur. Popiiler kiiltiir ve medya
arastirma sonuglarinda gosteriliyor ki medya ve popiiler kiiltiir karsilikli bir etkilesim
icerisindedir. Sonu¢ olarak popiiler kiiltiir ve medya birbirini doniistiirmektedir

(Karakog, 2014; Giireller, 2021).

2000’1l yillardan itibaren adindan s6z ettiren ve Kkiiltiirel {irtinlerinin
yayiliminda basarili bir iilke olarak Giiney Kore karsimiza ¢ikmaktadir. Giiney Kore,
1997 yilinda yasadigi ekonomik krizin etkilerinden kurtulabilmek ve bagimsiz
ekonomik giic olma adina kiiltiirel degerlerini merkeze alan yeni ve popiiler bir
kiiltlir olusturmanin adimlarini atmaya baslamistir. Kore’nin ticari ekonomik
faaliyetleri ile popiiler kiiltiir olusturmadaki hedeflerini gerceklestirmeye yonelik
stratejisi “yumusak gii¢c” olarak adlandirilmaktadir. Kore, uluslararas1 pazarda daha
cok ihracat yapmak ve Kore mallarinin daha ¢ok pazarda yer edinmesi i¢in yumusak
giic stratejisini  kullanmaktadir. Kiiresel diinyaya karst rekabet i¢in kiiltiir
endustrisine karsilik Kore’nin yaptigi sey kiiltiiriinii bir diplomasi araci olarak

kullanmasidir (Lee, 2009; Valieva, 2018; Jung, 2019; Lale, 2020).

Kore kiiltiiriiniin yayilmasinda hiikiimet tarafinan desteklenen “Hallyu/ Kore
Dalgas1”, diinya genelinde etkisini gosteren Kore’nin kiiltiiriinii pazarlamasi
amaciyla olusturulmus yumusak gii¢ unsurlarindan biridir. Bu giicli kullanmak icin
hiikiimet, Kore dramalarini, Kore miiziklerini ve Kore’nin kiiltliriinii yayabilecek
biitlin araclart kullanmaktadir. Kore Dalgasmin ilk adimi Kore dizilerinin
yayilmasidir ve daha ¢ok geleneksel medya araglari etkisiyle Kore dizileri diinyada
yayilirken, ikinci dalga Kore pop (K-pop) gruplarmnin araciligiyla ve yeni medya

ortamlarinin kullanilmasiyla gerceklesmektedir.

Kore popiiler kiiltlirlinlin {iilkelerde yayilmasinin nedenlerine dair yapilan
caligmalarin sayist oldukca fazladir. Bu caligsmalar genel olarak Kore dizilerine
odaklanmaktadir. Kore kiiltiirliniin yayilmasimi Kore dizileri ilizerinden ele alan
caligmalarin sonuglar1 benzerlik gostermektedir. Bu benzerlik, Kore kiiltiiriiniin
iilkelerde yayilmasinin ilk adimmin diziler yoluyla gerceklestigini ortaya

koymaktadir (Kim, 2004; Oh ve Chea, 2013; Jeong vd, 2017). Yakin zamanda
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diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de hem Kore dizileri hem de Kore miiziklerinin hizla
yayginlagsmasi ve hayranlarinin arttigr goriilmektedir. K-pop miizikleri ve gruplari,
Kore Dalgas1 olarak adlandirilan yaratict igerik endiistrisinin bir diger iriini

konumundadir (Asa, 2019; Binark, 2019; Ozkaya, 2020).

Kore Dalgasi’nin ikinci donemi olarak K-pop gruplarini ele alan ve Kore pop
miiziklerinin iilkelerde yayilmasinin nedenlerini arastiran ¢alismalar literatiirde yer
almaktadir (Hyunjoon, 2009; Oh, 2013; Otmazgin ve Lyan 2014; Hwang ve Epstein:
2016). Bu calismalar, Kore popiiler miiziginin iilkelerde yayginlagmasina yonelik
igerikler sunmaktadir. Kore dizileri ve Kore miiziklerinin yayginlasmasina yonelik
calismalar literatiirde yer alirken, bu yayillmanin meyda ile iliskisi gorece az

calisilmig konular arasindadir.

Kore popiiler kiiltiiriinii, K-pop miizikleri ve medya iligkisi i¢erisinde ele alan
calismalarin literatiirde az olmasi ve bu alanda ¢aligmalarin eksikligi s6z konusudur.
Kore popiiler kiiltiirliniin yayilmasina etki eden K-pop gruplart ve medyanin
islevselliginin 6ne c¢ikarilmasia yonelik bu c¢alisma, literatiire katkisi agisindan
onemlidir. Tez calismasi, Kore popiiler kiiltiiriiniin tasiyicisi olarak K-pop gruplarini
ele alarak, Tiirk hayranlar ile yapilan odak grup goriismeleri sonucunda medyanin bir
kiiltiirin yayilmasindaki islevini agiklamaya ¢alismaktadir. Bu calisma Tiirkiye’de
Kore kiiltiirliniin yayginlasmasin1 miizik gruplar1 ve medya iligkisi icerisinde ele alan

ilk ¢alisma olmasiyla farklilagmaktadir.

Calismada ilk bolim kiltiir tamimlamalarini ve kultiriin alt bashklarni ele
alarak bu kavramin anlasilabilmesi i¢in detaylandirilmistir. Kiiltiir tanimlamalarinin
ardindan web teknolojilerinin gelisimi, internetin yayilmasi ve yeni medyanin ortaya
cikisiyla giiniimiizde sik¢a kullanilan sosyal medyanin islevleri anlatilarak bu
calisma icin énemli olan kavramlar aciklanmistir. Ugiincii boliimde ise Giiney Kore
popiiler kiltiiriinlin olusmasina etki eden etmenler ele alinarak bu kiiltiiriin
yayginlagsmasinin ardindaki hiikiimet destegi anlatilmistir. Giiney Kore’nin hiikiimet
destekleriyle kendi Kkiiltlirlinli yayginlagsmasindaki basaris1 irdelenmistir. Kore
popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayginlagmasi ve bu kiiltiiriin etkisi tizerine drnekler
verilmistir. Son olarak yontem kismi ve bulgular kismu ile arastirmanin amacina

yonelik icerikler sunularak ¢alismanin verileriyle sonuglar elde edilmistir.



KULTUR KAVRAMININ COK ANLAMLILIGI VE KULTUR
TANIMLAMALARI

Kore Kkiiltiiriiniin poplilerliginin nedenlerini tartigmak ve bu popiilerligin
Tirkiye’de yayginlasmasindaki sebeplerini  ele almak ¢alismanin konusunu
olusturmaktadir. Bir kiiltiirli agiklayabilmek kolay olmadigindan biitiinii par¢alayarak
ilerlemek kiiltiiriin anlamlandirilmasinda yol gosterici olacaktir. Bir kiiltiiriin baska
tilkelere yayilmasinda hangi kiiltiir tagiyicilart karsimiza ¢ikmaktadir? Bu sorunun
cevabin1 Kore Kkiiltiiri baglaminda diislinecek olursak, yeme-igme, giyim-kusam,
diziler, oyunlar, miizik ve sanat alanlarinin 6n planda oldugu sOylenebilir (Balta,
2019; Keskin, 2021; Keskin, 2022). Calismada K-Pop gruplariin kiiltiir tasiyicisi
konumu anlagilmak istenmektedir. Yayginlasan bu kiiltliriin medya ile olan baglantisi
ve medyanin popiilerlesen kiiltiire olan etkisi/rolii detaylandirilacaktir. Calismanin
detaylandirilabilmesi i¢in Oncelikle kiiltiir kavraminin ne oldugunun agiklanmasi
gerekmektedir. Kiiltiir kavraminin gelisimi ve kiiltiir alaninda yapilan c¢alismalar,

kavramin ¢ok yonliiliigiinii ortaya ¢ikarmada biiylik onem arz etmektedir.

Kiiltir kavrami tek basina ele alindiginda c¢ok sayida tanimlamayla
karsilagilmaktadir. Kiiltiir kavraminin tarihi ¢ok eskilere dayanmaktadir ancak kiiltiir,
19. yiizyildan itibaren toplumla iligkili olarak kullanilmaya baslanmigtir.
Toplumbilimleri alaninda yapilan ¢aligmalar da kiiltiir, “i¢erik ve anlam bakimindan
giinliik kullanimlarin smirlart disinda” bir baglamda kullanilmaktadir. Antropoloji,
felsefe ve sosyoloji gibi disiplinler kiiltlir kavraminin tanimi ve 6zellikleri {izerinde
degerlendirmeler yapmistir (Goktiirk, 2012: 16). Kiltliriin ne oldugunu, kiiltiiriin
ozellikleri ve kiiltiirel siireglerin nasil ele alindigim1  gérmek c¢alismanin
anlasilmasinda yon gosterici olacaktir. Oncelikle kavramin tarihsel seriiveni

anlatilarak tanimlamalarla 6rneklendirilerek konu 6zetlenmeye calisilacaktir.
2.1.  Kiiltiir Kavraminin Ne Oldugu Uzerine

Kiiltiir kavrami her gegen gilin yeniden tanimlanmakta ve kavramin igi
zenginlestirilmektedir. Toplum var oldugu siirece toplumsal degisim kag¢inilmaz
olacaktir. Toplumsal degisimler devam ettikg¢e kiiltiir bu degisimlerden etkilenmekte
ve igerigi farkli unsurlarla donatilmaktadir. Degisimle birlikte kiiltiir kavraminin

tanimlamalar1 da yeniden olusturulmaya devam edecektir (Geger, 2015: 24).



Farkli baglamlar igerisinde farkli anlamlara gelebildigi i¢in kiiltiir kavraminin
tanimin1 yapmak kolay degildir. Uzerinde uzlasilmis bir tanimlamasi olmadigindan
kiiltiir kavrami, sosyal bilimler alaninin en karmasik kavramlar1 arasindadir. Kavram
farkli kaynaklarda bir¢ok anlamda tanimlanmistir. (Tylor, 1883; Tutar, 2018). Kiiltiir
kavramimin tanimlanmasindan once kelimenin kokenine bakmak gerekir. Kiiltiir
kavrami, Latince olup “Cultura” veya “Colere” fiilinden tiiremistir. Kavram tarimsal
anlamda “bakmak” veya “yetistirmek” anlaminda kullanilmistir (Karaca ve Giimiis,
2018:2). 17. ylizyila kadar kiiltiir, Fransizca’da ayn1 anlamiyla kullanilmaya devam
etmistir. Voltaire, kiltlir kavramini “insan zekasmin (esprit) olusumu, gelisimi,
gelistirilmesi ve yiiceltilmesi” anlaminda kullanmistir. 1793’te sozciik Almancaya
gegerek sozliikte “cultur” olarak yer almistir (Giiveng, 1979: 96). Kavram ilk olarak
Fransizca ve Ingilizcede, sonra Almancaya gecerek insan beyninin gelistirilmesi
anlamma gelecek sekilde kullanilmaya baslamistir. Kavram bazi donemlerde
uygarlik ile es anlamli olarak kullanilmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 20). Alman
yazar Klemm (1843), kiiltiir sozciiglinii uygarlik ve kiiltiirel evrim anlamiyla
kullanmigtir.  Kiiltiir kelimesi uygarlik ve medeniyet kavramlarinin yerine
kullanilmistir. Fakat kiiltiir ve medeniyet birbiri iginde agiklanmasi gereken iki
kavramdir. “Kiiltiir, medeniyette belirli bir durum veya ilerleme asamasidir.
Medeniyet bir ilerleme veya bir sosyal kiiltiir durumu olarak adlandirilir. Uygarlik
ise gelismis veya yliksek kiiltiirle siirlandirilmistir”. Almanlar kiiltiir kavramim
toplumun sahip oldugu basari olarak tanimlamiglardir (Kroeber ve Kluckhohn, 1952:
21-22). Kavram bireysel anlamdan ziyade toplumsal birlik ve birlikte bagarma

anlamina gelecek sekilde kullanilmistir.

Tarimsal etkinlikleri nitelemek icin kullanilan “cultura” kavramin1 Romalilar,
insanlarin kendi emegi ile ektigi ve yetistirdigi bitkiler ile dogada kendiliginden
yetisen bitkileri ayirmak i¢in “topragi islemek” anlaminda kullanmislardir. Kiiltiir
kavrami gliniimiizde tarla, sera ve 6zel kosullarda yetistirilen bitkiler i¢cin “kiiltiir
bitkisi” olarak adlandirilmaktadir (Ozlem, 2008: 153). Tiirkce’de bu kavranu
karsilamak amaciyla “ekin” terimi Onerilmektedir ve bu terim “colere” fiilindeki
ekip, bicmek ve ekmek anlamlarin1 verebilecek sekilde tiiretilmistir. Kiiltiir
kavramimi Romali filozoflar Cicero ve Horatius “cultura animi” insanin terbiye
edilmesi, nefsinin kontrol altina alinmasi, insanin yetistirilmesi ve terbiye edilmesi

anlaminda kullanmuglardir (Ozlem, 2008: 154). 18. yiizyila kadar kiiltiir tekil



anlamiyla insanmi nitelerken 18.yiizy1l sonlarina dogru ¢ogul anlamiyla bir insan
toplulugunu nitelemeye baslamistir. Bir toplulugun diisiinme sekli, degerleri, sanatsal
faaliyetlerini ve bilimsel iiretimlerini tanimlayarak giiniimiiz kullanimina yaklasarak

sosyolojik bir anlam kazanmistir (Ozlem, 2008: 155).

Kroeber ve Kluckhohn (1952), yazmis olduklar1 “Culture” adli kitapta
kavramin tanimlamalarini ve tarihsel siirecini anlatmaktalar. Kiiltiir kavramimni ilk
olarak Spencer “ara sira ve gelisigiizel bir sekilde” kullandig: icin literatiirde isim
olarak tanmamamaktadir. Insanbilimciler ve bu alanda arastirma yapan gevrelerce
Tylor’in kiiltiir agiklamasi kabul géormektedir. Edward Burnett Tylor’in ve Lewis
Henry Morgan’in 1800’li yillarda yaptiklart ¢alismalar, kiiltiirel 6geleri arastiran ilk
calisma Ornekleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Murphree, 1961:265). Insanbilimci
olan aragtirmacilar kiiltiiriin ne oldugu, toplum i¢indeki yeri ve toplumun kiiltiirle

olan iligkisini arastirmiglardir (Tylor, 1883; Morgan, 1881).

Tylor (1883) kiiltiirii “toplumun bir {iyesi olarak insanin kazandig1 bilgi, inang,
sanat, hukuk, ahlak, gelenek, diger yetenck ve aliskanliklari igeren karmasik bir
biitiindiir” seklinde tanimlamaktadir. Kiiltiir kavraminin genel geger bir tanimlamasi
olmamasma karsin kiiltiir alaninda c¢alismalar yapan arastirmacilar tarafindan
Tylor’in yukaridaki tanimlamasi ¢gogunlukla kabul edilmektedir (Giliveng, 2019: 54).
Tylor’in yaptigr tanimlamaya gore, toplumun iiyesi olan birey kiiltiirli, birlikte
yasadig1 toplumdan 6grenmektedir. Kiiltiir iist kusaklardan 6grenilir ve miras olarak
sonraki kusaklara aktarilir. Kiiltiir karmasik bir biitiindiir ve insanlar tarafindan
toplum i¢inde 6grenilir (Tylor, 1883). Radcliffe-Brown (1957) ise Tylor’in kiiltiir
aciklamasini “yalnizca insanin aliskanliklarini ifade eder” seklinde yorumlamaktadir.
Kiiltiirii bir bilim olarak kabul etmeyen Radcliffe-Brown, “bir kiiltiir bilimine sahip
olamazsiniz. Kiiltiirli ancak toplumsal sistemin bir 6zelligi olarak inceleyebilirsiniz...
Ne toplumsal yap1 ne de Kkiiltiir bilimsel olamaz. Birbirinden ayr1 olarak ele
alinmaktadir. Kiltiir bir an icin bile kendi kendine var olamaz; kesinlikle devam
edemez” (Radcliffe-Brown, 1957: 105-108). Kiiltiir kavramimi reddederek, kiiltiir
kelimesi bir tiirlin degil, toplumun veya toplumlar grubunun 6zelligidir ve sosyal bir
sistemi ifade eder. Bu nedenle, “eger bir bilime sahip olacaksaniz, o sosyal

sistemlerin bir bilimi olmalidir” seklinde ifade eder (Radcliffe-Brown, 1957: 108).

Ulusal literatiire kiiltiir “hars” kavramini kazandiran kisi Ziya Gokalp olmustur.

Kiiltiir ve medeniyet kavramlarmin birlestigi noktalar1 ve ayrilan noktalariyla iki
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kavramin da agiklamasini yaparak kiiltiir kavramini sistemli bir sekilde incelemistir.
Gokalp (1968: 28), “Hars, yalniz bir milletin dini, ahlaki, hukuki, muakalevi, bedii,
lisani, iktisadi ve fenni hayatlarinin ahenktar bir mecmuasidir” seklinde
tanimlamistir. Kiiltiir millidir ve o topluma 6zgiidiir, 6rnek olarak bir milletin dili
degismez gecmisten gelir ve gelecege aktarilir. Dil degismez fakat yeni kelimeleri
toplum kabullenirse eger bu kelimeleri kendi kiiltiirline dahil ederek kullanir. Kiiltiir
taklit edilemez ve kiiltiirel Ogeler gecmisten giiniimiize aktarilan, yasanilarak
Ogrenilen degerlerdir (Gokalp, 1968: 28-32). Kiiltiir kavraminin ¢ok yonliliigii bu
kavramin ele alimig sekliyle taniminin yapilmasina olanak vermektedir. Kiiltiir
kavraminin belirsiz yapisit nedeni ile genel bir taniminin yapilmasi zorlagmaktadir.
Amerikal1 insanbilimciler Kroeber ve Kluckhohn (1952) literatiirde 164’{in iizerinde
kiiltiir tanimin1 bir araya toplamislardir. Son yillarda yapilan kiiltiir tanimlamalari
diisiiniildiiginde giiniimiizde bu tanim sayisinin daha da artti§i sdylenilebilir.
Kroeber ve Kluckhohn’un yaptiklart kavramsal derlemeyi Berelson, “bilimsel bir
kavramin bu kadar ¢ok tanimi1 varsa onun tanimlanamayacagini kabul etmek gerekir”
diyerek elestirmektedir (Berelson’dan akt. Giiveng, 1979: 95). Giiveng (1979) ise
“bir sozciik veya kavram bu kadar ¢ok ve ¢esitli anlamla ytiklenince, onun taninmaz

ya da tanimlanamaz hale gelmesi de dogal ve olagandir” der.

Kiiltiir kavraminin, bakig agilarin1 kapsayici ve tiim anlamlarint dogru seklide
ifade eden biitlinciil bir tanima ulagsmak kolay degildir. Kiiltiir kavrami igeriginin
zenginligi tanimlamalarin ¢oklugunu beraberinde getirirken tek bir tanima
ulasilmasini zorlastirmaktadir. Kiiltiir kavraminin neden tanimlanamadigi, belli bir
tanim tizerinde neden uzlagilamadig1 sorularina yonelik Giliveng (1979) su cevabi
vermektedir: “Glicliiglin kokeni kiiltlir séziiniin ¢ok anlamli olusunda aranabilir”.
Kiiltiir kavrami antropolojide asagidaki temel kavramlar1 karsilayacak sekilde
kullanildig1 i¢in soyut bir sézciik olarak tanimlanmaktadir. “Kiiltiir, bir toplumun ya
da biitiin toplumlarin birikimli uygarligidir; kiiltiir, belli bir toplumun kendisidir;
kiiltiir, bir dizi sosyal siireclerin bileskesidir; kiiltiir, bir insan ve toplum teorisidir”
(Gliveng, 1979: 95). Kiiltiiri sadece bir kelime ile ifade edebilmek kolay olmadig:
gibi belli bagh bir olay ve olgu olarak tanimlamak miimkiin goriinmemektedir.
Gliveng  kiltlir  tanmimlamalarindan  6rnekler vererek  “kiiltiir, yukaridaki
tanimlamalarin hepsidir; ancak tek tek hi¢ biri degildir” diyerek kavramin ¢ok

anlamliligina isaret eder (Giiveng, 1979: 102). Kiiltiir tanimlamalarinda ortak olan



sey, insanlarin maddi ve manevi olusturdugu tiim sistemlerin birlesimine kiiltiir
denilmektedir. Insanlar1 bir araya getiren inang sistemleri, karsihikli iletisimin
saglanmasi icin kullanilan dil ve toplumsal yapilar1 olusturan gelenekler toplumu,

toplum yapan degerler, kiiltiirlin igcerigini olusturmaktadir (Tailaiti, 2018).

Kiiltiir toplum iginde 6grenilir ve insanlar tarafindan gelecege aktarilir. Kiiltiir
toplumsaldir ve toplumda yasayan insanlar tarafindan yaratilarak ortaklasa paylasilir.
“Kiiltiir, toplum, insanoglu, egitim siireci ve kiiltiirel muhteva gibi degiskenlerin ve
bunlar arasindaki karmasik iligkilerin bir islevidir” (Giiveng, 1979: 103). Kiiltiir daha
Once yasanmis olan ve yasananlar ile ilgilidir. Kiiltliir bir toplumdaki deger ve
yargilardan olusan diisiinsel siirecleri ifade ederken ayni1 zamanda kiiltiir, insanlarin

kendi yasayip gordiigli deneyimlerinin biitiintidiir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 22).

Eliot (1987: 14)’a gore kiiltiir, bir toplumun sanati, dini inanislar1 ve adetlerinin
tamaminin etkilesimiyle meydana gelir. Kiiltiirden bahsederken anlatilmak istenen
sey bir kisinin veya bir sinifin kiiltiirii degildir. Bir sinifin veya grubun kiiltiiri,
bulundugu toplumun kiiltiiriinden ayrilamayacagindan dolay1 bir sinif ve bir grup
kiiltiirlinden bahsetmek anlamsizdir. “Ferdin kiiltiirii, i¢inde bulundugu sinifin ve
toplumun kiiltiirinden bagimsiz olamaz”. Kiiltiiriin ii¢ sart1 vardir ilki, “kiltiirin
(sadece planlanmayip biiyliyen) organik yapisidir ki, kiiltlirtin, kiiltir icinde, geng
nesillere iletilmesini tesvik eden de budur”. Bu iletimin saglanabilmesi sosyal
siiflarin varligim gerektirmektedir. Ikinci olarak, “kiiltiiriin; cografik dlciiler iginde,
mahalli kiiltiirler olarak tahlil edilebilir olusudur. Ugiinciisii, dinde benzerlikler ve
farklar arasindaki dengedir, yani doktrin evrensel oldugu halde, kiilt ve ibadetin 6zel
ve sahsi olusudur” (Eliot, 1987: 14-31). Eliot, kiiltiir tanimlamasinda biitiinii ele
alarak tlim sistemlerin bir biri ile iligkili oldugunu ve bir kavrami anlayabilmek igin

biitiine bakmak gerektiginin altini ¢izer.

Kiiltiir, bir toplumu olusturan bireylerin yasam sekillerinden, giyim tarzlarina
kadar, dini ibadetleri ve torenlerinin yapilis sekillerine, evlilik gelenekleri, toplumu
olusturan degerlerine ve eglence adetlerine kadar biitiin etmenleri igerir (Gidnes,
1993). Insanin oldugu her yerde yine insana ait olan kiiltiirel dgelerden s6z etmek
miimkiindiir. Bu yoniiyle toplum ve kiiltliriin i¢ iceligi s6z konusudur. “Kiiltiir,
toplum olmadan ortaya ¢ikamaz fakat kiiltiiri olmayan bir toplumda varligini

sirdiiremez” (Geger, 2015: 26).



Kiiltiir tanimlamalarindan bir digeri ise Alman diisiiniir Karl Marx tarafindan
yapilmaktadir. Marx’a gore, “Kiiltiir doganin yarattiklarina karsin, insanoglunun
yarattigt her seydir” (Giiveng, 1979: 102). Marx’ta kiltiir, tstyap: ile
iliskilendirilmektedir ve ekonomi odakli diisiiniilerek kiiltliriin 6ziini meydana

getiren unsur iiretim bigimine baghdir (Goktiirk, 2012: 26).

Erdogan ve Alemdar (2005), “.. kiiltiir alan1 insan yasaminin tiimiinii kapsayan
egemenlik ve miicadele alanidir”. Insanlarin dogumlarindan &liimlerine kadar olan
siireclerin tamaminda kiiltiir alan1 varligini siirdiirmektedir. “Kiiltiir, canliiistii (yani
yasanan, yasatan, yasayan) varlik alani olarak, ge¢misten gelecege siirekliliktir”
(Giiveng, 1994: 227). Siireklilik olarak tanimlanacak olursa eger kiiltiiriin, gegcmisten
gelen ve gecmiste o toplumda yasamis olan bireyler tarafindan olusturulan kiiltiir,
gelecek nesillere aktarilan siirekliligi olan bir kavramdir. “Kiiltiir, toplumun {iyesi
olarak kisilerin yasamlar1 boyunca egitim siireciyle o6grendiklerinin tiimiidiir”.
Giliveng yaptigr kiiltiir tanimlamasinda 6grenilenlerin tiimidiir fakat 6grenileceklere
dair bilgi vermediginden dolayr tanimlamayr eksik bulmaktadir. Bir baska
tanimlamada “Doga’nin ya da Tanr’nin yarattiklarina karsilik insan tiirlinlin
yarattiklarinin tiimiidiir” insanin kiiltiirii yaratmasindan daha oOteye gidemeyen
tanimlama i¢in “insan kiiltiir varliinin hem yaraticist hem de yaratisidir” der

(Giiveng, 1997: 54).

Utma (2020), kiiltiir kavramini “insan diisiincesinin ve emeginin {irlinii olan
ve icerisinde gelenek/gorenek, ahlak kurallari, inang¢ sistemleri, bilgi, sanat, dil,
giyim/kusam tarzi, yeme-igme aliskanliklari, giinliik yasamda kullanilan her tiirli
arac-gere¢ gibi maddi ve manevi unsurlart barindiran bir kavram” olarak
tanimlamaktadir. Kiiltiir, yasanilan topluma 6zgii ve o toplumu niteleyen 6zelliklerin
tamami1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yukarida belirtildigi gibi yemeden igmeye,
giyim kusamdan inang sistemlerine kadar biitiin bir yasamsal faaliyet alanina etki
etmektedir. Kisiler bulunduklar1 toplumun kiiltiiriinii 6grenmekte ve bu kiiltiire gore

yasamlarini stirdiirmektedirler.
2.2. Kiiltiiriin Ozellikleri

Kiiltiirlin bir¢ok kaynakta farkli 6zelliklerine vurgu yapilmis olsa da en genel

tanimlamalar dikkate alinarak asagidaki 6zellikler siralanmaktadir.
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2.2.1.Kiiltiir Toplumsal ve Tarihseldir

Insanin olmadig1 yerde kiiltiiriin olamayacag, kiiltiiriin olmadig1 yerde ise
insanlarin toplumsal diizeninde eksiklikler olmast muhtemeldir. Aydin (2014: 24),
“Insan kiiltiirii, kiiltirde insam1 yaratir”. Bu aciklama bir g¢ocuga bakarak
dogrulanabilir. Cocuklar tamamen baskalarina bagimli olarak diinyaya gelirler.
Zamanla toplum olmanin gereklerini ve kullarimi 6grenek, toplumda yer edinen bir
birey olma yolunda ilerler. insanlarm, topluma etkin bir birey olarak katilmasini
olanakli kilan o toplumun kiiltiiriinii i¢sellestirmis olmasidir (Aydin, 2014: 23-25).
“Kiiltiir insanlarin toplumsallagsmalar1 ile ortaya c¢ikar ve bireyin toplumla
biitiinlesmesi olarak gelisir” (Cecen, 1996: 26-27). Insanlar, kiiltiirii yaratma ve
kiiltiirii siirdiirme yetenegine sahiptir. insanlar ge¢misten gelen degerleri yargilari,

sembolleri i¢sellestirerek diinyayr anlamlandirir ve duygularini ifade ederler (Kottak,

1994: 40-42).

Toplum olmadan kiiltiiriin olamayacagi asikardir. Toplumun kiiltiiriinii ortaya
cikaran ve nesillere aktaran ayni toplumdur. Kiiltiiriin toplumsal olmasi demek,
“onun gecmisinin ve geleceginin topluma bagli olmasi demektir” (Karaca ve Glimiis,
2018). Toplum kendi tarihini olusturdugu sekliyle kendi kiiltiiriinii de iiretmektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2005: 45). Kiiltiiriin olugsmasi belli bir insan toplulugunun
birikimi ile ger¢eklesmektedir. Bu birikim yasanilan ve Ogrenilen her seydir.
Toplumu toplum yapan kendine 06zgii o6zellikleri ve degerleridir. Bu degerlerin
olusabilmesi ve aktarilmasinda tarihi olmasi biiyiik 6nem arz eder. Kiiltiir, gegmiste
yasamis olan insanlar tarafindan insa edilerek gelecek nesillere miras olarak aktarilir.
Kiiltir araciligiyla insanlar fikirleri yaratir, belirli sembolleri kullanir ve bu

sembollerle anlam sistemlerini kavrayarak yasami igerisinde gerektiginde kullanir

(Kottak, 1994: 39).
2.2.2. Kiiltiir Ogrenilir

Kiiltiir, bireylerin dogduktan sonra yasadiklar1 toplum iginde egitimle
ogrendikleri bir seydir (Giiveng, 1979: 103). Insanlar i¢inde bulundugu toplumun
kiiltiirtinii 6grendigi olgiide topluma kabul edilirler. Topluma yeni katilan iiyelere
kiiltiirel degerleri aktarmak toplumsal bir zorunluluktur c¢ilinkii bir toplumu
digerlerinden ayiran kurallar ve degerler vardir. Bu degerler kiiltiirde toplanmistir ve
kiltiirii korumanin en giivenilir yolu, kiiltiirii gelecek kusaklara egitim yoluyla
aktarmaktir. Kiiciik bir ¢ocuk aile geleneklerini, toplumsal degerlerini nasil 6grenir?
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Cocuklar 1yiyi dogruyu, kotiiyii, toplumdaki davraniglarini ailesini 6rnek alarak
Ogrenir. Cocuklar, kavga etmek, aglamak, calismak, yalan sdylemek, gururun ve
utanmanin ne demek oldugunu toplumda yasayarak 6grenir (Hofstede vd., 2010: 10-
11).

Egitim ilk olarak ailede baglamaktadir. Ailedeki en kii¢iik bireylere Ornek
olmasi ve kiiltliriin 6gretilmesi i¢in ailenin, kiiltiirii yasayarak ornek teskil etmesi
gerekmektedir (Aydin, 2014: 57-70). Davraniglar Ogrenilir, gruplar arasindaki
benzerlikler ve farkliliklarn tiimii &grenilmis davranislar ve ozelliklerdir. Ornek
olarak, ¢ocuklar dogduklarinda higbir sey bilmeden diinyaya gelirler. Bulunduklar
toplum ¢ocuklar1 egitir ve kiiltiirii 6gretir. Cocuklar dogduklar1 toplumdan bagka bir
topluma gotiiriildiigiinde burada yeni kiiltiiriine alismasi, o kiiltiire ait dili ve
davraniglar 6grenmesi kiiltiiriin 6grenildiginin gdstergesidir (Aydin, 2014; Sari,
2006). Toplumlar kendilerinden 6nceki nesillerden kiiltiirel degerleri miras alir ve bu
mirast her bir bireye yeniden &greterek kazandirir. Kiiltiir, toplumun en kiigiik
bireylerinden baslayarak ogretilen ve egitim hayatinda ayni sekilde Ogrenilmeye
devam eden bir etmendir. Kiiltiir bazen anne babanin dogrudan Ogretmesiyle
gerceklesir bazen de gozlem yoluyla kiiltiir 6grenilir. Cocuklar kiictikliikten itibaren
cevresinde olup bitenleri anlamaya calisirlar, davraniglar1t ve kiiltiirel 6gretileri

gozlem yoluyla kavrar ve dgrenirler (Kottak, 1994: 40).
2.2.3.Kiiltiir Nesiller Arasinda Aktarilir

Kiiltiir 6grenildigi gibi aligkanlik haline getirilerek diger nesillere aktarilabilir.
Kiiltiir taklit edilemez ve kiiltlirel 6geler gecmisten gliniimiize aktarilan, yasanilarak
Ogrenilen degerlerdir (Gokalp, 1968: 28-32). Giliveng’e gore (1994) biitiin hayvanlar
O0grenme yetenegine sahipken, Ogrendiklerini kendinden sonraki nesillere yani
yavrusuna Ogretebilen tek canli insanlardir. insanlar bu &gretim siirecinde temel
olarak dili kullanir. Kiiltiir agisindan dilin 6nemi ve kiiltiiriin dil araciligiyla gelecek
kusaklara aktarilmasint Goger (2012: 55) soyle ifade eder “Kiiltiir, dil ile kayda
gecirilip korunur, dil aracilifiyla gelecek kusaklara aktarilir ve dil ile hayatiyetini
stirdiirebilir. Kiiltlir dil kalibinda sekillenip dil kabinda gelecek kusaklara aktarilir”
(Goger, 2012: 55). Dil ve kiiltir kavramlar1 birbirini tamamlar niteliktedir. ki
kavram da birbirini dogrudan etkiler, kiiltiir gelisirse dili, dil gelisirse de kiiltiire

olumlu yonde etkiler.
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Kiiltiir 6geleri yazili ve sozli dil ile sonraki nesillere aktarilmaktadir. Kiiltiiriin
aktarilmasindaki en onemli ara¢ “iletisimdir”. Insanlar iletisim yoluyla kiiltiir
Ogelerini bir gruptan digerine aktarmaktadir. “Bir toplumun varligini korumasi,
kiltliriin temel 06gelerini, 6nemli davranis kaliplarini topluma yeni katilan bireylere
aktarmadaki basarisina baghdir” (Aydin, 2014: 46). Kiiltiiriin gelecek nesillere
dogru aktarilmasi oOnemlidir. Kiiltiir gelecek nesillere aktarildikga varligim

korumaktadir.
2.2.4. Kiiltiir Ozgiirlestirici ve Smirlayic1 Kurallar Sisteminden Olusur

Kiiltiir insanlar1 Ozgiirlestirirken ayn1 zamanda smirlayici bir o6zellige de
sahiptir. Kiiltiir toplumsal degerleri tasiyan ve Ogrenilmesi beklenen, toplumsal
diizeni saglamak icin olusturulan kurallar sistemidir. Toplumda nasil yaganmasi
gerektigi, hangi kurallara uyulacagi, insanlara, biiyiiklere ve kiiciiklere nasil
davranilacagina karar veren Ogretiler kiiltiirden gelmektedir. “Kiiltiir, toplumca
benimsenen ideal kural ve davranislardan olusmaktadir” (Karaca ve Glimiis, 2018:

8).

Bazen kisiler i¢in iyi olan bir davramis toplum i¢in iyi olmayabilir bu
durumda kisisel ¢ikarlar toplumsal ¢ikarlara ters diiser. Toplumsal diizen ve kiiltiir
kurallarinca toplumun ¢ikarlar1 bireye tercih edilerek kisitlanmig olur (Kottak, 1994:
39). Insanlar toplumsal yasamda yasalarla siirlandirilirken, aliskanliklar ve biling
yolu ile de smirlandirilirlar. Diinya hakkinda algilama ve diisiinme bi¢imimizi de
kiiltiir belirler. Kiiltlir insanlarin yapmas1 ve yapmamasi gerekenleri toplumsal bir

diizen i¢inde bilingaltina yerlestirir.

Kiiltiir sinirlayict oldugu kadar insami 6zgiirlestirir. Ornek olarak insanlar
iletisimde toplumun kullandig1 dili 6grenir, o dilin kurallarmi 6grenmek sinirlayict
bir Ozellikken ayni dil kullanimi insanlarla iletisim kurulmasinda ve kendimizi
anlatmamizda yardimci olacagindan dolay1 oOzgiirlestirir. “Kiiltiir bizi zihinsel,
duygusal ve hatta fiziksel olarak bicimlendirir. Kiltiir, jestleri, yiiz anlatim
bi¢imlerini, yiiriime, oturma, yeme ve uyuma yollarin1 belirler” (Aydin, 2014: 27-

28).
2.2.5. Kiiltiir Kendini Yeniden Uretir

Kiltiir stireklilik halindedir ve degisir. Bir kiiltiirde degisim zamana baglh

olarak uyum yoluyla gergeklesmektedir. Degisim her zaman olumlu mudur?
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“Kiiltiirel sistemler yalmiz ileri giden, evrimci degismelere degil; genel gelisme
yoniine ters diisen, geri giden degismelere de uyum gosterirler” (Giiveng, 1979: 105-
107). Her toplum kendinden oOnceki nesilden kiiltiir o6gelerini Ogrenmeye
baslamaktadir. Kiiltiir ise bulundugu toplumda yeni 6geler eklenerek devamliligini
sirdiirmektedir. Her yeni nesil kiiltiirii kendi i¢ine katar ve Kkiiltiire zamanin
Ogelerinden ekler. Bu demektir ki kiiltlir toplumlara 6gretilen bir degerdir fakat

toplum ise kiiltiirii besleyen ve yasatandir.

Gegmisten giinlimiize gelen kiiltiirel degerler kendi bulundugu zamana 6zgii
Ozellikler tasiyarak yeniden bir olusum ig¢ine girmektedir bu durumun Kkiiltiiriin
degisken ozelligi ile alakalidir. Kiiltiirde degisim hizli gergceklesmez ve toplumun her
kesiminde ayni degisim gorilmez. Hofstede vd. (2010), kiiltiiri Anka kusuna
benzetir. Anka kusu kiillerinden yeniden dogan bir canlidir. Kiiltiirdeki degisimler
“yiizeyi siipiiriirken, daha derindeki katmanlar sabit kalir ve bir Anka kusu gibi
kiillerinden dogar”. Kiiltiirel degigsme toplumun belli bir kesiminde degisimlere yol
acarken geriye kalan kurumlarda degisime yol a¢madigi gibi, degisimin
yavaglatilmasina sebep olabilir. Kiiltiirel degisime verilen tepki her zaman aym
degildir bazen toplum tarafindan degisim yavaslatilmaya calisilirken bazen de
kiiltiirel degisim hizlandirilarak topluma kazandirilir (Giiveng, 1979: 105-106).

. kendinden o6nce gelen kusaklar tarafindan kendisine aktarilmis olan
malzemeleri, sermayeleri, lretici gii¢leri kullanan farkli kusaklarin ardarda
gelmesinden baska bir sey degildir. Bu bakimdan her kusak, demek ki, bir
yandan geleneksek faaliyetleri tiimiiyle degismis olan kosullar iginde siirdiiriir ve

Ote yandan tiimiiyle degisik bir faaliyetle eski kosullari degistirir... (Marx ve
Engels, 1992: 59).

“Alman Ideolojisi” baslikli kitapta Marx ve Engels (1992: 59), tarihsel
gelisimler ve aktarimlar i¢in yukaridaki agiklamayr yapmislardir. Bu agiklama
kiiltliriin degisim stirecini anlatmak i¢inde kullanabilir. Kiiltiirde 6nceki kusaklardan
aktarilir ve toplumsal aktarim siiregleri igerisinde gelenek ve goreneklerdeki kismi
veya tlimiiyle degisimler her kusakta gozlemlenebilir. Kosullarin degismesi kiiltiirel
stirecleri etkiledigi gibi kiiltiirli olusturan ve toplumsal yasama etki eden alanlarinda

degismesine neden olabilmektedir.

Kiiltiir stirekli degigse de o kiiltiire ait baz1 degerler, diinya goriisleri varligim
siirdlirmeye devam eder (Kottak, 1994: 43). Toplum tarihsel siire¢ icerisinde kendini

ve toplumsal olan1 degistirirken, bulundugu kosullara uyum saglar ve kiiltiiriinii de
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zamana gore degistirir. Giinlimiizde kiltliriin degisimine en giizel 6rnek popiiler

kiiltiir, kiiltlir endiistrisi gibi kavramlarin olugsmasidir.
2.2.6. Kiiltiir Semboliktir

Kiiltiirde sembol, “bagka bir seyin yerine gecen sozlii veya sozsiiz bir seydir”
seklinde tanimlamasiyla Hofstede, sembollerle sembol edilen sey arasinda dogal
veya zorunlu bir baglanti olmadigini sdyler. Semboller ayni kiiltiirii paylasanlar i¢in
bir anlam ifade eder. Semboller paylasilan bir dili, o dildeki kelimeleri ve jargonlart,
sa¢ modellerini, giysileri veya o topluma ait bayragi temsil eder (Hofstede vd., 2010:
8). Semboller genellikle dilseldir fakat her zaman sozlii sekilde ifade edilmezler.
Ornek olarak bayraklar birer semboldiir ve iilkeleri temsil eder. Kottak (1994), Roma
Katolikliginde “kutsal su” giiclii bir semboldiir. Burada su kutsalligi sembolize eder
ve gelenekseldir. Su 6zlinde diger sivilardan daha kutsal degildir fakat “kutsal su”
uluslararas1 bir kiiltiir sistemi olan Roma Katolikligi i¢in semboldiir. Her kiiltliriin

kendine 6zgii sembolleri vardir.

Dil bir toplumun sembolik sistemidir. Insanlar dil aracilig1 ile ifade eder ve
olaylar1 anlamlandirabilirler (Karaca ve Giimiis, 2018: 9). Semboller her kiiltiirde
ayni olmadigindan bir toplumda dogal goriinen baska bir toplumda ayiplanabilir. Bu

sembollerin o kiiltiire ait olmasindan biricik ve tekliginden kaynaklanmaktadir.
2.3. Kiiltiirel Siirecler

Her kiiltiir kendi i¢indeki giicle kendini yeniler, gelistirir ve siireklilesir.
Kiiltiirler gecmisten aktarilarak gelecege yon verir. Oyleyse bir kiiltiiriin hig
degismemis ve saf oldugunu sdyleyebilir miyiz? Kiiltiir icinde bulundugu toplumdan
etkilenir ve o toplumu etkiler boylece hem kendisine hem de toplumuna yeni seyler
katar. Kiiltiir sadece yasadig1 toplumu mu etkiler veya sadece kendi toplumundan mi
etkilenir? Kiiltiirlerin etkilesimini cografi kesiflere kadar gotiirebilir miyiz? Farkli
kiltiirler birbirini etkiler ve yeni kiiltlirlerin ortaya ¢ikmasina Onciiliikk edebilirler.
Biiytik capli olarak ilk kiiltiirel etkilesimi cografi kesiflere kadar gotiirebiliriz elbette
bu demek degildir ki ilk kez kesiflerle beraber kiiltiirel etkilenmeler olmustur. Ilkel
toplumlarda kiiltlirel etkilesimlerden s6z edilebilir. Sonu¢ olarak toplumlar
birbirlerinden etkilenerek kendi kiiltiirlerine yeni kazanimlar ekler ve kiiltiirel
stirekliligini devam ettirirler. Kiiltiirlere bagl olarak gerceklesen siireclerden birkagi

asagida aciklanmaktadir.
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2.3.1. Kiiltiirleme (Enculturation)

Kiiltirleme (enculturation) kiiltiir siiregleri arasinda en 6nemlisi ve evrenseli
sayllmaktadir (Uygunkan, 2005: 207). Kavram, Herkovist tarafindan 1948 yilinda
ilk kez kullanilmistir. Kiiltiirleme, kisilerin dogumundan 6liimiine kadarki stiregte
toplumun kendisinden beklenenlere ayak uydurmasidir. Kiiltiirleme, toplumun kendi
kiiltiirtinii bir kusaktan diger kusaga aktarma siirecini anlatmak i¢in kullanilir (Tuncel
vd., 2021: 86). Giiveng (1979), “kiiltirleme en genis anlamiyla, egitim ve
o0grenmedir” seklinde tanimlama yapmustir. Kiiltiirleme, egitimden daha kapsamlidir
¢linkili egitim bilingli olarak yapilirken, kiiltiirleme “insanoglunun ¢ocuk veya ergin
olarak kendi kiiltiiriinde etkinlik kazanmas1 ve egitim siireci sirasinda karsilastigi
bilingli ve biling-dis1 sartlandirmalar” olarak tanimlanmaktadir. Giiveng
kiiltiirlemenin biling dis1 oldugu gériisiindedir bundan dolay1 kiiltiirlemeye egitimden
daha genis bir anlam atfetmektedir. Birey i¢ine dogdugu toplumun kiiltiirinii
cocuklugundan itibaren Ogrenmeye baslar, dogum ve Oliim arasindaki zaman
diliminde kiiltiiriinii bir¢ok kaynaktan 6grenme imkani bulur. Kiiltiirleme, kiiltiiriin

Ogrenilen tiim zamanlarini i¢ine alir.
2.3.2. Kiiltiirlesme (Acculturation)

Insan sadece yasadig1 toplumun kiiltiiriinden mi etkilenir? Kiiltiirlesme kavrami
i¢cin temel olusturabilecek bu soru i¢in hayir cevabi verilmelidir. Ciinkii kiiltiirlesme,
insanlarin  kendi kiiltiirlerinin disinda, diger toplum kiiltiirlerinden etkilenerek
ogrendikleridir. Toplumlar birbirlerinden etkilenirler, toplumsal yasayis sekilleri ve
kiltiirel farkliliklar bireyleri etkiler ve bunun sonucunda kiiltiirlesme meydana gelir.
Kiiltiirleme, toplumun kendi kiiltiiriinii 6grenmesi iken kiiltiirlesme bu kavramin tam
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tersidir. ““... yeryiiziindeki biitiin ¢agdas kiiltiirler, kiiltiirlesme siirecinin {riiniidiir”
(Giiveng, 2019: 87). Kiiltiir tarihi agisindan birbirinden etkilenmemis saf kiiltiir

olarak konumlandirilacak bir kiiltiir bulunmamaktadir (Tuncel vd., 2021: 86).

Kiiltiirlesme, iki ya da daha fazla kiiltiiriin birbiriyle iligkili olmasi1 sonucunda
gerceklesir. Kiiltliirlesme kuramina gore iki ve daha fazla grubun kiiltiiriiniin siirekli
iliskili ve etkilesimde bulunmasi sonucu, kiiltiirlerden birisi baskin olsa dahi her iki
kiiltiiriinde etkilendigini ve degisiklige ugradigini kabul eder. Kiiltiirlesmede insanlar

o

degistigi gibi toplumsal kurumlarda degisime ugrayabilir (Giiveng, 1979: 135).
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Iki kiiltiir, 6diing alma veya yayma yoluyla kiiltiirel deneyimleri ve uyum
araglarmni paylasabilirler (Kottak, 1994: 45). Giinlimiizden 6rnek verilecek olursa
yurt dismna cikmis kisiler gittikleri yerde farkli kiiltiirlerle karsilasirlar ve bu
kiltiirden etkilendikleri gibi diger kiiltiirii de etkileyebilirler.

Gegmiste yasamis toplumlarda kiiltiirlesme iki yabanci toplumun savas, gog,
dostluk ve gezilerle kars1 karsiya gelmesiyle gerceklesmistir. Gilinlimiizde ise
yayginlagan kitle iletisim araglar1 sayesinde bir toplumu fiziki anlamda gérmemis
olmak kiiltiirlesme i¢in bir engel degildir. Bireyler bir kiiltlirii yasayan kisileri
gormeden iletisim kurmadan ve tanimadan o Kkiiltiire ait 6zellikleri kitle iletisim
araglar1 yoluyla 6grenmektedirler (Sar1, 2006: 20). Ozellikle teknolojik gelismeler ve
sosyal aglar sayesinde farkli kiiltiirlere ulasmak kolaylagmaktadir. Son dénemlerde
yayilan kiiltiirlerin etkisinde kalan toplumlar kendi kiiltiirleriyle beraber diger kiiltiir

Ogelerini benimseyerek icsellestirmektedirler.

Toplum igerisinden kiiltiirlesmeye karsi tavir alinmast muhtemeldir. Fakat bu
kiiltiirlesme  siirecini  durdurmaya yetmez. Kiiltiirlesmeyi benimseyen bireyler,
ogrendikleri sentezleri kiiltiirleme siireciyle kisilere aktarirken, kiiltiirlenme ile de

kendi ¢evrelerine aktarim yaparlar (Giiveng, 2019: 87).
2.3.3. Kiiltiirlenme (Culturation)

Belli bir toplumun alt kiiltiirlerinden ya da farkli toplumlardan koparak bir
araya gelen bireylerin kendi kiiltlirlerinin diginda yeni bir kiiltiir olusturmalarina
kiiltiirlenme denir. Yatil1 okullar, yeni yapilmis evler veya binalar, spor ve sanat
kuliipleri kiiltiirlenmenin 6nekleridir (Karaca ve Giimiis, 2018; Karaca, 2021).
Kiiltiirleme var olan kiiltiirii 6gretirken, kiiltiirlenme ise yepyeni bir kiiltiir olugturur
ve bu Kkiiltlirii besler. Zamana direnen ve giiclii olan kiiltiirler gelecege aktarilir.

Kiiltiirlenme ile ortaya ¢ikan yeni kiiltiirler degisimin odag: olmaktadir.

Giliniimlizde ¢ogunluga aykiri olan bir kiiltiir gelecegin kiiltiiriiniin temeli
olabilir. Bu yilizden degiskenlik kiiltiiriin gostergelerinden birisi olarak kabul
edilmelidir. “Kuva-i milliye”, “1946 Ruhu”, “68 kusag1’” adi verilen akimlar
Cumhuriyetin gelismesinde rol oynayan akimlardir ve kiiltiirlenmenin 6rnekleridir.
Glinler gecse adlari unutulsa dahi giiniimiiz kiiltliriiniin 6ziinii olusturmaktadirlar

(Giiveng, 2019: 86).
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2.3.4. Kiiltiirel Yayilma (Diffusion)

Birbirine yakin olan ve iligki igerisindeki iki toplumun kiiltiirleri dogal yollarla
birbirlerine yayilir. Bu yayilim siireci gelismis ve gelismemis toplumlar arasinda
yaygindir. Gelismemis toplumlar kendi kiiltiirlerinin etkilenmesine daha agik
konumdadirlar. Bunun sebebi geri kalmis toplumlarin, kendisini gelistirmis olan
toplumlara 6zenmesidir. Gelisen toplumlarin, teknolojisi, giyim kusami, yemeden
icmeye, her tiirlii kiiltiirel, sosyal ve maddi manevi 6geleri geri kalmig toplumlar i¢in
degisiklik ifade etmektedir (Karaca ve Giimiis, 2018: 16). Geri kalmis iilkeler
gelismis iilkelerin maddi manevi pazart konumunda oldugundan yeni Kkiiltiirlerin
yayllmasina aciktirlar. Sadece gelismis ve gelismemis olarak ayrim yapilmamalidir

¢linkii gelismis olan kiilttirlerde diger kiiltiirlerden etkilenebilirler.

Diinyanin herhangi bir yerindeki toplumun kiiltiiriiyle yakin olmasak dahi
kendi kiiltiiriimiize dogru yayilim gosterebilir veya tam tersi kendi kiiltiiriimiiz,
iligkimizin olmamasina ragmen baska bir toplulugu etkileyebilir (Kiling, 2017: 11).
Kiiltiirel yayilma, iki kiiltiirden bireylerin birbiri ile evlenmesi yoluyla, iki toplumun
savastyla, veya iki toplumun yaptigi ticaretle gerceklesebilir (Kottak, 1994: 45). Bir
bagska ornek ise TV programlaridir. Diziler veya filmler bir toplulugun kiiltiirii
hakkinda ¢ok sey anlatir. Kendi dizilerimizden 6rnek verilirse tarihi dizilerimiz
yurtdisi pazarinda oldukg¢a popiilerdir. Dizilerde bulunan kiiltiir 6geleri, bu dizileri
izleyen toplumlar tarafindan 6grenilebilir ve bu sekilde bir kiiltlirel yayillma soz

konusu olabilir.
2.3.5. Kiiltiir Soku (Culture Shock)

Kendi Kkiiltiirinden baska bir kiiltiire gecis esnasinda bireylerin uyum
saglayamama durumuna kiiltlir soku denir. Bireyler bulundugu toplumun kiiltiiriine
asina olarak biiyiimektedir ve belli bir kiiltiirel birikimle hayatini devam
ettirmektedir. Kendi kiiltiirii disinda yeni bir kiiltiir ile karsilasan bireyler bu kiiltiire
uyum saglayabilmek i¢in belli bir zamana ihtiya¢ duyar. Bu zaman zarfinda kendi
kiiltiirinde olmayan veya kendi kiiltiiriine ters olan kiiltiirel bir degerle
karsilastiklarinda, yasadiklar1 saskinlik ve yoniinii kaybetmislik hissi kiiltiir soku
olarak adlandirilmaktadir (Karaca ve Giimiis, 2018; Karaca, 2021). Askere giden
bireylerden, yurt disina taginan bireylere kadar birgok kisi kiiltiir soku yasayabilir
(Kiling, 2017: 11-12).
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2.4. Kiiltiir Tirleri

Kiiltiir simiflandirmas1 yapilirken ¢esitli kistaslar esas alinmaktadir. Bu
smiflandirmalar icerisinde, 6nemli goriilen kiiltiir tiirlerinden bahsetmek ¢alisma igin

uygun olacaktir.
2.4.1. Genel Kiiltiir

Genel kiiltiir, bir topluma ait olan ve sadece o kiiltiirde gorebilecegimiz, yeme
aligkanliklari, giyim tarzlari, mimari sekilleri gibi somut ve soyut tiim degerleri ifade
eder. Bir kiiltiirden bahsedildiginde anlatilan kiiltiir, genel kiiltiiriin kendisidir. Genel
kiltliir bir toplumun yasayis seklidir. Toplumun her kesiminde, benimsenmis olan,
toplum tarafindan yasatilan degerler ve inanglarin tamamini kapsar. Bir toplumun
kiiltiiri onu olusturan alt kiiltiirlerin uyumu ve birlesimi sonucunda ortaya ¢ikan bir

st kltirdiir (Karaca, 2021; Tutar, 2018).
2.4.2. Alt Kiiltiir

Toplumdaki hakim olan kiiltiiriin tamamen degisime ugramadigi, egemen
kiiltiirden belli bir diizeyde farklilik gosteren ve azinlik gruplarinca benimsenmis
kiiltiire, alt kiiltiir denir. Toplumda var olan kiiltiir 6geleri 6nemli dlgiide paylasilir

fakat giinliik yasam igerisinde farkli inang ve tarzlarin benimsendigi goriiliir (Karaca,

2021: 87).

Alt kiltiirler, baz1 6zellikleriyle diger kiiltiirlerden ayrilirlar. Bir sehrin her
bolgesi ayni kiiltlirel 6zelliklere mi sahiptir? Ayni sehirde farkli mahallelerde
yasayan gruplarin kendi mahalle kiiltiirlerini olusturmalar1 bir alt kiiltlir 6rnegidir.
Bazen alt kiiltiirler arasindaki smirlarin ortadan kalktigi, kiltiirlerin birlestigi
durumlar olabilir. Bir toplumun kalkinma ve modern olma ¢abasi, ayni smirlar
icindeki alt kiiltiirleri “milli bir senteze dogru gétiiriirken: kalkinmanin sebep oldugu
niifus hareketleri, kentlesme ve endiistrilesme, tabakalasma ve siiflasma egilimleri

kiltiirel birimlerin sinirlarini siirekli olarak degistirir” (Giiveng, 1979: 116).

Diinyanin bir¢ok iilkesinde gengler, kendi toplum kiiltiiriine es olarak alt
kiiltiirlerini olustururlar. Alt kiiltiirler ile genel kiiltiir her zaman uyum i¢inde
olmayabilir.  Uyumsuzluk genellikle alt kiiltiiriin =~ kars1  kiiltiir  olarak
bagkaldirmasindan kaynaklanir. Alt kiiltiir, genel kiiltiiriin 6zelliklerini paylasir fakat

her alt kiiltiiriin kendi yasaminda benimsedigi degerler ve davranislar s6z konusudur.
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Alt kiiltlir ve genel kiiltiir arasindaki ¢ekismenin fazla oldugu durumlarda, toplumda

tabakalagma artabilir ve toplumsal diizen sekteye ugrayabilir (Tutar, 2018: 364-365).
2.4.3. Karsit Kiiltiir

Toplumun kiiltiirel degerleriyle ¢atisan, kiiltiirel degerler karsisinda saygisizlik
derecesine ulasan, kiiltiirel diizene karsi1 olan, genel kiiltiirline uyum gostermeyerek
karsi duran ve direng gosteren Kkiiltiire, karsit kiiltiir denir. Karsit kiiltiiriin
olugmasinda ortaya ¢ikan nedenlerin basinda, sosyal g¢evreye yeterince uyum

saglanamamasi gelmektedir.

Alt kiiltiir ve karsit kiiltiiriin karistirilmamasi gerekir ¢iinkii alt kiiltlir kendi
toplumunun genel kiiltiirinii reddetmez ve uyum saglamaya calisirken, karsit kiiltiir
genel kiiltiire itiraz seklinde ortaya ¢ikabilir (Tutar, 2018: 365). “Geleneksel davranis
tarzina ve degerlerine karsi cikarak ona bir alternatif olusturan yeni, fakat yeterli
toplumsal temelden yoksun olan kiiltiir tiirii olarak da ifade edilebilir” (Karaca, 2021:
87).

Alt kiiltiirlerin, genel kiiltiire kars1 olmas1 durumunda resmi ya da gayri resmi
olarak bir araya gelmeleri sonucunda karsit kiiltiir ortaya cikar. Genel Kkiiltiirle
aralarindaki zithgin fazla olmasi1 durumunda alt kiiltiirlerin karsit kiiltiire doniisme
olasiliklar yiiksektir. “Karsit kiiltiir genelde gencler arasinda daha yaygindir.
Gengler yeni kiiltiirel standartlara uyumu daha kolaydir” (Tutar, 2018; 365). Yashlar
genellikle koklii baglarla kiiltiirline sahip ¢ikar ve yeniliklere daha yavag aligirlar. Bu
yiizden genglerin kendi kiiltiirlerine kars1 durus sergilemesi yaslilara gore daha kolay

olabilmektedir.
2.4.4. Maddi Kiltiir ve Manevi Kiiltiir

Kiiltiir insanin yarattid1 her seydir. Dogal olarak kiiltiiriin tiim 6geleri insan
tarafindan olusturulmustur. Kiiltiirler maddi-manevi, soyut ve somut ozellikler
icermektedir. Tutar (2018), “Insanlar maddi kiiltiir ile bigim verdikleri eserlerin
icerigini manevi kiiltiir unsurlariyla doldururlar”. Insanlarin temel ihtiyaglarmi
karsilayan unsurlara maddi kiiltiir unsurlari, insanlarin i¢ diinyasini, psikolojik ve
manevi ihtiyaglarii karsilayan unsurlara ise manevi kiiltiir denir. Kiiltiirii kesin
cizgilerle maddi ve manevi olarak ayirmak olanaksizdir ya da anlamsizdir. Bunun

sebebi kiiltiiriin insanlar tarafindan ortaya konmus olmasidir. Insanlar hem maddi
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hem de manevi ihtiyaglar1 olan varliklardir. Maddi ya da manevi ihtiyaclar kimi

zaman i¢ i¢ce gegmis olabilirler (Tutar, 2018: 365-366).

Bireyleri bir toplumun {iiyesi yapan, diger toplumlardan ve kiiltiirlerinden
ayiran esas 0geler manevi kiiltlirii olusturur. Maddi kiiltiirde, toplumun fiziki yoniinii
ortaya cikarir. Bir toplumun teknolojisi, liretimi, yenilikleri, topluma ait becerileri
maddi kiiltiir 6geleridir. Toplumun maddi kiiltiir birikimi o toplumun ekonomik
diizeyini ve gelismislik diizeyini de gosterir. Kiiltiir 6gelerinin elle tutulur kismini
maddi kiiltiir olusturur. Ornek olarak bir toplumun giyim tarzi, kullandig: iletisim
araclari, yol ve bina dekorlari, ulasim araglari gibi maddi unsurlar maddi kiiltiiriin

ozellikleridir (Karaca, 2021: 88).
2.4.5. Kitle Kiiltiirii

Sanayi devrimiyle birlikte toplumsal degisimler ve doniisiimlerin yasandigi
donemde kitle kiiltiiri kavrami dikkat c¢ekmeye baslamistir. Kitle kiiltiirii ile
anlatilmak istenen, endiistri teknikleri ile tiretilmis ve genis kitlelere yayilabilen,
kars1 konulmasi zor davraniglardir. Kitleyi etkileyebilmek i¢in, standardize edilen
kiiltiir triinleri, kitleyi etkileyebilecek araglar ile kitle kiiltiiriinii iiretip ve aym
zamanda yaymaktadir. Kitle kiiltiirii i¢in {retilen kiiltlir tirlinlerinin kullaniminda ve
tilketiminde kitlesel davraniglardan s6z etmek miimkiindiir. Sanayilesme ile birlikte,
1sboliimiinlin 6nem kazanarak, toplumun iiretim siireclerine etki eden karmasik bir
yapiya biirlinmesi, toplumsal degisimlerin anlamlandirilabilmesi i¢in kitle kiiltiirii
kavramin1 6n plana ¢ikarmaktadir. Bireyleri pasif bir konuma diisiirerek sadece
kiiltiir iirtinlerini tiiketen, sanat, eglence gibi giindelik yasam pratiklerinin tiiketim
triinlerini standartlastiran kitle kiiltlirti, toplumlar1 etkileyen boyutuyla her alana

yayilmaya baglamaktadir (Sari, 2006: 42-45).

Kitle kiiltiiriiniin anlagilmas: ve detaylandirilmasi 6nem kazandigindan,
Frankfurt Okulu ve Kkiiltiir elestirilerine genis yer verilerek asagidaki basliklarla

detaylandirilmaya ¢alisilmistir.
2.5. Frankfurt Okulu’nun Tarihselligi

Kiiltiirel ¢alismalarin kaynaklar1 noktasinda Frankfurt Okulu’nun ayr1 bir yeri
ve onemi s6z konusudur. 1. Diinya Savasi sonras1 bir grup diisiiniir 6zgiir diistinceyi
temel ilke sayarak Almanya’da “Frankfurt Universitesi’ne bagl olarak “Sosyal

Aragtirmalar Enstitlisti’nde arastirmalarina basladi. Enstitii kurulusundan itibaren

21



toplumsal ¢alismalarda, bagimsizlik, teorik yenilik ve 0&zgir disiinceyi
amaglamaktadir. “1922 yilinda Felix J. Weil, kurumsal bir ¢ercevede, bu amaglarin
hayata gecirilebilecegi fikrini ortaya atmisti” (Jay, 2014: 39-41). Weil, daha once
tizerinde c¢alisilmamis konularda oOzgilirce caligmalarin  yapilmasi i¢in maddi
olanaklarmi kullanmistir. Enstitii’de yonetici olabilme sartt Frankfurt Okulu’nda
profesor olmaktir. Bu sarttan dolayr Weil yerine Griinberg yonetici olmustur. Enstitii
yoneticisi olarak Griinberg okulun agilis konusmasinda, bilimsel bir yontem olarak

13

Marksizme olan bagliligin1 agiklamistir. ... Marksizm de Enstitii icerisinde basat
ilke olacakt1”, Griinberg’in bu tutumu Horkheimer’in yonetici olmasina kadar devam
etmistir (Jay, 2014: 51). Horkheimer 1930’dan itibaren midiirliikk yaptig1 Frankfurt
Okulu’'nda Marx temelinden, felsefe ve kiiltiire dogru kaymistir. Horkheimer,
Enstiti’nlin gorevlerini tanimlarken, calismalarda felsefenin sosyal teorileri ile

biitiinlesmesi i¢in ¢agrida bulunur. Calismalar daha ¢ok felsefe ve sosyal teorinin

sentezi seklinde ilerlemeliydi (Bronner ve Kellner, 1989: 5-7).

1933 yili gelip cattiginda, Almanya’da Naziler yonetime ge¢mistir. Nazilerin
basa gec¢mesiyle Enstitli, “devlete karsi diismanca egilimleri” gerekgesiyle
kapatilmistir (Jay, 2014: 75). Okuldan atilan diisiiniirler, farkli iilkelerde
caligsmalarini yiirlitmeye devam etseler de en giivenli yer olarak ABD’yi se¢mislerdir.
1934 yilinda “Toplumsal Arastirma Enstitiisii” New York’ta yeniden kuruldu. Jay
(2014)’in deyimiyle “Boylece, Frankfurt'ta devrimci ve Marksist olarak otuzlu
yillarda ortaya ¢ikan Uluslararast Toplumsal Arastirmalar Enstitiisii, kapitalist
diinyanin merkezine, yani New York'a yerlesti”. Frankfurt Okulu’nun 6nemli iki
ismi olan Theodor Adorno ve Max Horkheimer, Amerika’ya go¢ ederek toplumsal

caligmalar1 devam ettirmislerdir.

Frankfurt Okulu, temel 6zelligini ABD’de gegirilen siirede kiiltiir endiistrisi,
kitle toplumu ve tiiketim toplumu elestirileriyle kazanmistir. ABD deneyimi,
arastirmacilarin kiiltiir elestirisi ve diger calismalarmin sistematigini olusturmada
belirleyici olusmustur (Goktiirk, 2012: 60). Horkheimer, Pollock ve Adorno
1950’lerin basinda Alman kiiltiirii ve dile olan bagliliklar1 nedeniyle yeniden enstitii
kurma yoniindeki davetlere kayitsiz kalamayarak Frankfurt’a donmiislerdir. ABD’de
kalan disliniirler ise gelecek donemlerde Okul’un etkisini yaymada o6nemli rol
oynayacaklardir. 1953°te Horkheimer’in Onciiliiglinde yeniden kurulan enstitii i¢in

fasizm, Nazizm ve anti-semitizm 6nemli konular olmaya devam etmistir. Bu konulari
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anlamak, 2. Diinya Savasi sonras1 toplumsal, ideolojik ve politik durumu, gegmisi ve
gecmisten gelen bugiiniin toplumunu anlamada belirleyici olacaktir. 1950 ve sonrasi
icin Frankfurt Okulu’nun Alman toplumu ve disiincesi lizerinde énemli bir etkisi
oldugu soylenebilir (Bottomore, 1997: 7-10). Ozellikle 1956 ve sonrasindaki
yillarda “Yeni Sol’un ortaya ¢ikisiyla Avrupa’nin biiyiik bir kisminda ve Enstitii’niin
birgok {iiyesinin (0zellikle Marcuse’nin  Almanya’ya donmeyerek) kaldig
Amerika’da Okul’un etkisi yayilmaya bagladi”. Bu donem siyasal ve diisiinsel alanda
Frankfurt Okulu’nun en etkili oldugu donemdir. 1969 Adorno’nun 6liimi, 1973’te
Horkheimer’in 6limi ve 1979 Marcuse’un 6limi sonrasi Frankfurt Okulu, alandaki
etkisini kaybetmeye baglamistir (Bottomore, 1997: 10). Okul son dénemlerinde
etkisini yitirmeye baglamis olsa da Okul’un o zamana kadar ortaya koydugu “kiiltiir
endiistrisi”, “kitle kiiltiiri” gibi birgok kavram, sosyal bilimciler tarafindan

kullanilmaya devam etmistir.

Frankfurt Okulu o6grencileri, 1930'dan 1940'larin baslarina kadar elestirel
teorilerde ara ara farklilagirlar, daha sonra elestirel teorisyenler sik sik ayrisirlar.
"Frankfurt Okulu" terimi gercekte yalnizca Almanya'daki enstitiiniin ¢aligmalarina
uygulanabilir. ABD ve sonraki seriivende tekrar Almanya’ya donen aragtirmacilarin
calismalari, Frankfurt Okulu’nun elestirel teorinin olusmasini saglar. Elestirel
teorinin temeli ise “yOnetilen toplum” ya da “tek boyutlu toplum” olarak
anilmaktadir. Elestirel teori kapitalizmin toplumsal yasamin her alanina girdigini ve
toplumsal yasam bicilerini etkilemesini konu eder. Frankfurt Okulu sonunda en ¢ok

elestirel teorileri ile tanind1 (Bronner ve Kellner, 1989).

Bottomore’un (1997: 60) agiklamasina gore, Frankfurt Okulu birbiriyle iliskili
lic 0ge lizerinde ¢alismistir. Bunlardan ilki sosyal bilimlerde pozitivizmin
epistemolojik ve metodolojik elestirisidir. “Ikincisi teknokratik-biirokratik yeni bir
egemenlik bi¢iminin olusumunda temel bir etmen olarak bilim ve teknolojinin
ideolojik etkisine yonelik elestirel bir tavir ve son olarak da, kiiltiir endiistrisi ya da
genel olarak tahakkiimiin kiiltiirel boyutlariyla bir ilgilenim”. Frankfurt Okulu’nun
tarihselliginden sonra iizerinde durulmasi gereken konu, “kitle kiiltiirii” olarak da
adlandirilan, fakat elestirel kuramcilar tarafindan “kiiltiir enddistrisi” olarak kabul
edilen kavramin toplumsal stireclerle degerlendirilmesi ve Frankfurt Okulu elestirisi

asagida aciklanmaya calisilacaktir.
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2.5.1. Frankfurt Okulu Kitle Kiiltiirii ve Kiiltiir Endiistrisi Elestirisi

Modernlik elestirisiyle yola ¢ikan Frankfurt Okulu ve {iyelerinin elestiri
temelleri, toplumsal doniisiimlerin gozle goriiliir sekilde yasandigi, kapitalizmin
yiizeye ¢iktig1 bir déonem igerisinde olusmustur. Tekelci kapitalizm teorileri, yeni
sanayi devleti, teknoloji ve tekelci kapitalizmde sirketler, kitle kiiltiirii ve iletisimin
kilit rolleri, ¢agdas toplumlarin yeniden iiretilmesi, demokrasinin ve bireyin

gerilemesi gibi konular tizerine ¢alismiglardir.

Kitle kiiltiiri lizerine caligmalar yapan Marx ve Engels, kiiltiiriin ekonomik
araclar tarafindan belirlendigine dair fikir 6ne stirmiislerdir. Marx ve Engels (1992:
70), “Egemen sinifin diisiinceleri, biitiin ¢aglarda, egemen diisiincelerdir, baska bir
deyisle, toplumun egemen maddi giicii olan sinif, ayn1 zamanda egemen zihinsel
giictlir. Maddi iiretim araglarini elinde bulunduran sinif, ayn1 zamanda zihinsel
iiretim araglarin1 da emrinde bulundurur...”. Bu tiretim ara¢larini elinde bulunduran
siif toplumu zihinsel agidan da yonlendirmektedir. Uretimi elinde bulunduran iist
smifin ideolojisine ve bu sinifin ¢ikarlarina hizmet eden toplum, zihinsel iiretim
araglarindan yoksun kaldigi stirece {ist sinifa her anlamda tabi olmak zorundadir.
Kendi bilincinden yoksun ve kendisine “yabancilagmis” birey i¢in sinifsal sistemin
ortadan kaldirilmasi gerektiginin altin1 ¢izen Marx ve Engels, bu sinifsal sistemin
degismesi ve oradan kaldirilmasi ancak toplumsal bir devrimle gerceklesebilir tezini
one siirerler. Bu devrimde egemen smifin devrilmesi tek ¢oziim degildir ayn
zamanda tiim sinifsal gruplarin ortadan kalkmas1 ve “... 6tekini deviren sinifa, eski
sistemin kendisine bulastirdig: pislikleri siiptirmek ve toplumu yeni temeller tizerine
kurmaya elverigli bir hale gelmek olanagini ancak bir devrim verecegi i¢in de
zorunludur” (Marx ve Engels, 1992: 62). Marx, kapitalist tiretim bi¢imini anlamaya
calisirken, “kapitalizmden yalnizca emek¢i smifinin daha sert bir bigimde
sOmiiriilmesine yol a¢cmast degil, bunun yami sira kendisini ortadan kaldiracak
kosullar1 olusturmasi da beklenebilir...” sonucuna ulagmistir (Benjamin, 2001: 51).
Marx ve Engels, kiiltiirlin genel olarak ekonomik araglar tarafindan belirlendigini
ileri stirmiistiir. Frankfurt Okulu disiiniirleri ise, kiiltiirel tretim ve Kkitle iletisim
araclar1 gibi Uretim araglar1 tarafindan kiiltlirlin kapitalist sistemler i¢in bir metaya

dontistiigii elestirisini yapmislardir.

Bu baglamda Frankfurt Okulu kapitalist toplumda, kiiltiir ve modernizme

yonelerek bu alanlardaki sorunlarla ilgilenmek istemistir. Kiiltiiriin 6nemini
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vurgulayarak, miizik edebiyat ve estetik alanlarini {izerine caligmalar yapmislardir.
Frankfurt Okulu temsilcilerinin ele aldig1 ve elestirdigi konulardan birisi de “kitle
kiltiri” ya da “kitle endiistrisi” kavramlaridir. Horkheimer ve Adorno,
“Aydinlanmanin Diyalektigi” kitabina baslamadan once kitabin igerigine yonelik

yaptiklar1 sohbette ilk olarak “kitle kiiltiiri”” kavramini kullanmiglardir.

Adorno “ — Babama kitle kiiltiirliniin yalan yanlis oldugunu sdyleseydim,

"Ama benim hosuma gidiyor," derdi...” (Horkheimer ve Adorno, 2013).

Horkheimer ve Adorno 1947 wyilinda vyayinladiklart ‘“Aydinlanmanin
Diyalektigi” isimli kitapta “kiiltiir endiistrisi” ifadesini kullanmiglardir. “Kitle
kiiltiiri” veya “popiiler kiiltiir” kavramlarinin yerine neden “kiiltiir endiistrisi”

kavraminin kullanildigin1 Adorno (2003) soyle agikliyor:

Kiiltiir endiistrisi terimi yanilmiyorsam ilk defa 1947'de, Amsterdam'da
Horkheimer'la birlikte yayimladigimiz Aydmlanmanin Diyalektigi'nde kullanildi.
Miisveddelerde “kitle kiltiiri” terimini kullanmistik. Fakat daha sonra,
yandaglarinin isine gelecek yorumlari disarida birakmak amaciyla kitle kiltiirii
yerine “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmay1 uygun bulduk; ne de olsa onun,
kitlelerden kendiliginden ¢ikan bir kiiltiir sorunu oldugunu ortaya atabilirler, onu
popiiler sanatin ¢agdas formu sayabilirlerdi ki bu ikincisinin kiiltiir
endiistrisinden kesin olarak ayirt edilmesi gerekir. Kiiltiir endiistrisi eski olanla
tanidik olani yeni bir nitelikte birlestirir... Kiiltiir endiistrisi kasitli olarak
tiiketicileri kendisine uydurur.

Kitle kiiltiirii yerine kiiltiir endiistrisinin kullanilmasi, kiiltiiriin asagidan ya da
kitlelerden ytlikselmedigini, tam tersi kiiltiir endiistrileri tarafindan yukaridan topluma
dogru yoneltildigi ima edilmektedir. Dolayisiyla Horkheimer ve Adorno igin kiiltiir
endiistrisi tanimlamasindaki amag, kitle kiiltiirii/popiiler kiiltiir iizerinden bir kiiltiir
elestirisi  yapilmasidir. Adorno (2003: 76-78), kiiltiir endiistrisi kavraminm
anlamlandirirken “endiistri” kavraminin ilk anlamiyla diisiiniilmemesi gerektigini
dogrudan dogruya iiretim siirecinden ziyade, kiiltiirel malin standardizasyonunu ve
datiim kanallarmin rasyonellestigini ifade etektedir. Jay (1989), Horkheimer ve
Adorno’nun kitle kiiltlirli kavramimin onlara gore anti demokratikligi sembolize
ettiginden dolay1 kullanmadiklarini agiklar. Popiiler kiiltiir kavrami ise ideolojik bir

bicimde kullanilmaktadir.

Okul gittikge, kitle kiiltiiriiniin eski zamanlarda uygulanan basit egemenlik
yontemlerinden farklilagsarak daha kurnazca ve daha etkili yontemlerle insanlar
kolelestirdigini hissetmeye baslamustir. insanlar birer kurban gibi pasif konumda ve

uysallasmis halde, toplumsal celiskilerden yoksun olarak nitelendirilmeye
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baslanmistir. Teknolojilerin yayginlasmasi da, Avrupa’da otoriter devletlerin
kontroliinii artirmasina yardimei olurken, Amerika’da kiiltiir endiistrisine hizmet
etmektedir. “Horkheimer ve Adorno'ya gore, baski makinesi Reform hareketi i¢in ne
idiyse, radyo da, fasist i¢in ayn1 sey demekti” (Jay, 2014: 342). Kiiltiir endiistrisi,
bireyin  Ozgiirlesebilmesinin ~ 6niinde bir engel olusturmaktadir.  Kiiltiir
endistrilesirken bireyin bilinci pargalanarak, tek tiplesmis ve tiiketim kiiltiiriiniin
kolesi olmustur. Dolayistyla Frankfurt Okulu toplumsal olaylardan ve toplumsal
degisimlerden kagmamis, bireylerin tek tiplesmesinde kitle toplumunun konumunu

arastirmaya ve ortaya koymaya ¢alismistir (Goktiirk, 2012: 73).

“Kiiltiir Endiistrisi” kavram iki farkl1 sekilde aciklanabilir. Tlk olarak “kiiltiir”
ve “endistri” birbirinden tamamen farkli iki alam1 tanimlarken birlikte
kullanilmaktadir. “Bu, bir bakima, icinde bulunulan yapinin biitlinselligini 6ne
cikaran, biitlinli olusturan parcalarin hicbirinin biitlinden ve diger parcalardan
soyutlanmis bir bi¢imde ele almamayacagi[ni] ifade eden bir tercihtir”. Ikincisi ise,
kavramin “kitle kiiltiiri” yerine kullaniliyor olmasidir (Dellaloglu, 2019). Kiiltiir her
zaman Frankfurt Okulu’nun ilgi alanindadir ancak, kiiltiirel boyutun toplumsal
elestiride bu kadar one c¢ikmasi oOzellikle Ikinci Diinya Savasi ve sonrasinda
olmustur. Bunun temel sebebi “... gec¢-kapitalizm siirecinin kendisini 6zellikle savas
sonrasinda hissettirmesidir” (Dellaloglu, 2019). Savas oOncesi ABD’ye tasinmak
zorunda kalan disiiniirler, burada Avrupa’ya gore daha ileri bir kapitalizm yasayan
Amerikan toplumunu yakindan gozleme firsati bulmuslardir. Boylece fasizm
caligmalar1 ile baglayan siireg, ideoloji ve kiiltiir alaninda yogunlasan c¢aligmalarinda
ABD etkisi devam etmistir. Hatta Adorno bu siliregte Alman Nazizmi ile ABD’deki

modern kapitalizm arasinda benzerlikler kesfetmistir (Dellaloglu, 2019).

Elestirel teorisyenlerce merkeze konumlandirilan kiiltiir endiistrisi kavrami ve
aciklamalar1 giinlimiiz kosullar1 i¢inde Onemli bir kaynaktir. Giiniimiiz kosullar
diisiiniildiiglinde kiiltiiriin metalagsmasi1 s6z konusudur. Kiiltiir ticari sektor icerisinde
yerini almistir. Adorno ve Horkheimer (2014: 162), “Aydinlanmanin Diyalektigi”

2

kitabinda “... Giiniimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirir...” agiklamasini
yaparken, kiiltiirli yaymak i¢in ise donemin kitle iletisim araclarindan olan film,
radyo ve dergilerin bir sistem meydana getirdigini, kendi aralarinda birliktelik
kurarak ayni seylerin tekrarlanmasina Onciiliik ettiklerini soylemekteler. Frankfurt

Okulu diisiiniirlerini digerlerinden ayiran Swingewood (1996: 30)’a gore, Kkitle
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iletisim araclarinin yonlendirici giliclinii kesfetmis olmalaridir. Ayrica toplumun
kiiltiirel “istyapist” araciligiyla iktidar ve kontroliin uygulama alanma yaptiklar
vurgudur. Ustyapidaki degisimler altyapiya gore daha koklii ve yavas sekilde olurken
kiltliriin biitiin alanlarina yayilmasi ve gecerlilik kazanmasi da hayli zaman almstir.
Frankfurt Okulu, tahakkiimiin yukaridan dayatildigini, kitle iletisim araglarinin
baskici oldugunu ifade eder. Swingewood (1996: 32), Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir
endiistrisi” elestirisinde iki temanin 6ne ¢iktigini soyler. Bunlardan ilki, ekonomik ve
teknolojik gelismelerin yogun olarak yasanmasi karsisinda geleneksel toplum
kurumlarinin zayiflamasi, ikinci olarak da insanlarin emeklerinin {iriinii olan
nesnelerin insan kontroliiniin disinda goziiken bagimsiz 6zerk gili¢ haline gelen

kiltliriin somutlagsmasidir.

Kiiltlir endiistrisi, bir sistemim parcasi olarak iistyapidan alta dogru dnceden
planlanmis, birbiri ile baglantili sekilde topluma sunulmaktadir. Endiistrinin en giiclii
sektorleri arasinda celik, petrol, elektrik ve kimya kendi aralarinda birbirine bagimli
sayilir. Kiiltiir tekeli ise bu sektorlere kiyasla giicsiiz ve daha az bagimhidir
(Horkheimer ve Adorno, 2014: 165). Kiiltiir dgelerinin heniiz gilinlimiiz kadar
endiistrilesmedigi 1950’1i yillar1 i¢in Adorno ve Horkheimer, kiiltiir endiistrisini,

tekelci kapitalizmle bagdastirarak elestirmektedirler.

Adorno (2003)’ya gore kiiltiir endiistrisi, toplumdaki milyonlarca insanin
bilingaltin1  yonlendiriyor olmasina ragmen Kkitleler birincil degil, ikincil
konumdadirlar. Boylece makinanin tali pargalar1 olarak nesnelesmektedirler. Kitle
iletisim araclar o6zellikle kiiltlir endiistrisi i¢in bigimlendirilmistir. Bu diisiinceyle
beraber asil yonlendirici giiciin kitle iletisim araglarinda olmadigini, yonlendirici giic

bu araglarin arkasindaki sahipleri oldugunun altin1 ¢izer.

Adorno ve Horkheimer’a gore bilim ve teknoloji yikim ve oliim araglar
yaratmistir, kiltiir, kitlesel olarak dretilen bir kiiltiir endistrisi {iriiniine
dontistiiriilerek metalastirildi ve demokrasi sona ermis oldu. Bireylere kars1 karamsar
bir bakis agisiyla, bireylerin kendi bedenlerini ezdigini ve kendi bedenlerinden

vazgectigini anlatmiglardir (Bronner ve Kellner, 1989: 4).

Kiiltiir endiistrisi baslica iki siirecle kendini gerceklestirir. ilk olarak kiiltiir
triinleri standartlasgir ardindan dagitim yolar1 ile “rasyonellesme” siireciyle
gerceklesmis olur. Egemen simiflarin yonetimi ile kiiltiir {irtinleri standartlagirken
reklam araciligiyla rasyonellesmektedir (Kurt, 2009: 48).
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Horkheimer ve Adorno (2014: 36-37), teknoloji ve kitle iletisim araglarinin

yonlendirme giicii konusunda yaptiklari konusma soyledir:

ADORNO—Teknolojinin dogru kullanilabilecegi sayisiz sektor var. Bugiin
kullanima sokulan {iriinler bir ¢esit sozde-tiikketim {irtinleridir; kullanim degeri

miibadele degeriyle ikame ediliyor.

HORKHEIMER— Insanlar reklamlardan zevk aliyor. Reklamlar ne derse onu

yaptyorlar ve bunun da fakindalar. Amerikan dergileri ve ¢izgi romanlar1 gibi.

Kiiltiir endiistrisi, insanlar1 sadece tiiketici olarak gormekte ve tiiketicileri igin
keskin ayrimlar yapmadan, farkliliklar yansitmadan, tilketicilerini
simiflandirmaktadir. Herkes i¢in uygun bir sey Ongoriirken kimsenin bu
smiflandirmanin disina ¢ikamayacagi bir iitopya sunmustur. Tek tiplestirilmis
toplumda, tiiketici i¢cin smiflandirilacak higbir sey yoktur ¢iinkii her sey firetici
tarafindan smiflandirilmistir. insanlar dnceden birtakim gostergelere gore belirlenmis
olan diizeylerine gore uygun davranmalidir ve seri iretimde yerini almalidir.
“Tiiketiciler, arastirma kuruluslar1 tarafindan ¢izilen ve propaganda igin
kullanilanlardan ayirt edilemeyen haritalarda kirmizi, yesil ve mavi alanlarla degisik
gelir gruplarina gore ayrilarak birer istatistik malzemesine doniisiir (Horkheimer ve

Adorno, 2014: 166-168).

Biitiin diinya kiiltiir endiistrisinin siizgecinden gegerek topluma gilindelik
yasantisinin devami niteliginde bildik bir deneyimle sunulmaktadir. “...Bagindan her
filmin nasil bitecegi, kimin 6diillendirilip kimin cezalandirilacagi ya da unutulacagi
anlasilir ve dahas1 kulagi alistirllmis dinleyici hafif miizikte sarkinin ilk Olgiilerini
duyar duymaz parganin devamini kolayca kestirip, tahmini gergekten dogru
ciktiginda da sevinir...” (Adorno ve Horkheimer, 2014: 168). izleyici, endiistri
tarafindan mutluluga dogru bir yonlendirmeden sonra izlediginin veya duydugunun
onceden planlanmis olmasina aldiris etmez. Filmin sonunun veya miizigin tahmin
edilebilir olmasi izleyici i¢in kendi tahminin dogrulugu mutlu olmasi icin yeterlidir.
Kendi bilincinden yoksun olarak, iletisim araglarinin etkisine acik bir birey, kiiltiir

endiistrisi tarafindan istenilen sey tam olarak budur.

Horkheimer ve Adorno (2014: 170-171), “Kiiltiir endiistrisi tiriinleri insanlar
perisan halde olsa bile canli bir bigimde tiiketilecektir...” bu iirlinler ekonomi

carkinin bir modelidir. Kiiltiir endiistrisi insanlar1 doniistiirdiigli bigimde yeniden
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iretmektedir. Bu sekilde bir dongliden s6z etmek miimkiindiir, yeniden iiretilen
zihnin gelistirilmemesi i¢in kiiltiir endiistrisi tetikte bekler. Benjamin (2001: 55),
yeniden iiretim, yeniden lretileni kendi alanindan koparmaktadir, onun bir defaya
0zgii varligiin yerine, bu sefer kitlesel bir varliga doniistiirerek 6zgiinliigiinii yok
etmektedir. Toplumlar bu yeniden iiretim ve tiiketim siirecinde kendi algilarininda
degistiginin farkina varamamaktadirlar. Degisen gerceklik, kitle bakis agisina gore

sekillendiginden siirekli bu kisir dongii siiriip gitmektedir.

Frankfurt Okulu, kiiltiir endiistrisi elestirisinin olusmasina, Adorno’nun miizik
alanina olan ilgisi 6nemli yer tutar. Kiiltiir endiistrisi, daima c¢esitli etkilerle
bicimlenen ve kendini yenileyen sanatin 6zerkligini, ortadan kaldirmistir. Bilingli
veya bilingsiz bir sekilde kiiltiir endiistrisinin arkasindaki denetim mekanizmasinin
iradesi dahilinde ya da bilinci disinda sanatin 6zerkligi ortadan kaldirilir (Adorno,
2003). Sanat artik alinip satilabilen bir metaya doniigmiistiir (Adorno ve Horkheimer,
2014: 162-168). Kiiltiir toplumdan ayrilamadigi gibi sanatta toplumdan ayilmaz bir
biitiinsellik i¢indedir. Sanati toplumsal egilimlerin bir yansimasi olarak ele almak

gerekmektedir.

Adorno (2003), i¢cin basarili sayilabilecek olan miizik, toplumsal alanin
celiskilerini ¢ozmeye calisan sahte bir c¢aba igerisinde olmamalidir tam tersi
celiskileri kapsayarak olumsuzluklar1 oldugu gibi ifade edebilmelidir. Siirekli olarak
iretilen miizikler popiilerlesmekte ve dinleyicilerin rolii toplu olarak edilgenlige
doniismektedir. Popililer miizik elestirilerinden sonra caz miizik ile ilgili
diisiincelerinde, caz miizigi, toplumdaki yabancilasmay1 ortadan kaldirmak yerine
yabancilasmayr daha da artirmaktadir, “caz tam anlamiyla metadir” seklinde
yorumlamistir (Jay, 2014: 296). “Yiginla iiretilen miizik, herhangi bir ‘negatif islevi’
bulunmayan, kisisellikten uzak, kollektif ve nesnelesmis bir sanat bigim ‘giindelik

yasamin bir siisii’ haline gelmistir” (Swingewood, 1996: 38).

Frankfurt Okulu’nun 6nemli isimlerinden Benjamin (2001: 52)’e gore, sanat
yapit1 her zaman yeniden {iretilebilir olmustur ¢ilinkii insanlarin yapmis olduklarini
gene insanlar yeniden yapabilirler. Fakat sanat yapitlarinin teknik araglar kullanilarak
yeniden {liretilmesi yeni bir olgudur. Yeniden iiretimde sanat yapitlarinda eksik bir
yan ortaya ¢ikmaktadir. Bu eksiklik, sanat yapitinin “simdi ve burada’ligina 6zgii”,
baska bir deyisle sanat yapitlar1 bulundugu yere Ozgiidiir ve bulundugu yerde
biriciktir (Benjamin, 2001: 53). Sanat yapitlarinin teknik yolla yeniden iiretilmesi,
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sanat yapitinin biricikligini, tarihsel baglamda edindigi 6zgilin degerinin azalmasina
sebep olmaktadir. Sadece sanat yapitlar1 degil filmlerde ayni iiretim siizgecinden

yeniden gegirilmektedir.

Kiiltiir endiistrisi elestirisinde Marx’in meta fetisizmi analizini kullanan
diisiintirler, kiiltiir endiistrisinin {irettigi sanat eserlerinin, pazar i¢in iiretilen metalar
haline doniistiigiiniin altin1 ¢izerler (Goktiirk, 2012: 86). Kiiltiir endiistrisi tarafindan
tiretilen kiiltlirel mallar, kapitalist sistem i¢in kar elde etme amaclarina uygun olarak
kitlelerin karsisina ¢ikarilmaktadir. Kitle tiiketimi i¢in bi¢imlendirilen {iriinler iiretim

ve yeniden iiretim mantigi ile pazarda yerini alirlar.

Kiiltiir endiistrisi, insanlar1 gergek mutluluktan uzaklastirarak aldatici bir
memnuniyetle yetinmelerini saglamaktadir. Insanlar diinyanin tam da kiiltiir
endiistrisinin istedigi gibi oldugu fikrini benimsemektedirler. Kiiltiir endiistrisi bir
aldatmacadan ibarettir ve bu aldatmaca i¢in teknik egemenligi kullanmaktadir.
Kitleleri aldatarak, insan bilincini zincire vurmaktadir. Kendini bilen ve kendi
kararin1 veren Ozerk, bagimsiz bireylerin gelisiminin Onlinde bir engel olarak

durmaktadir (Adorno, 2003).

Lucas ve digerleri kapitalist toplumun zorunlu olarak is¢i smifini
radikallestirdigini ve smif bilincine yol acacagina inanmaktadirlar. Bu iddialara karsi
Horkheimer ve Adorno (2014: 198-204), “Aydinlanmanin Diyalektigi” kitabinda
kiiltiir endiistrisinin, egemen giigler tarafindan oldukga etkili ideolojik aracglarla ve
sosyal kontrollerle donatildigini savunmuslardir bu yiizden snif bilincinin

olugmasinin 6niinde bir engeldir itiraziyla kars1 ¢ikarlar.

Kiltir endiistrisi  bireyler1 toplumun tipik kaliplart ve modelleriyle
0zdeslesmeye yonlendirir ve onlarin kaderlerini kabul etmelerini saglar. Yeni sosyal
kontrol sistemleri “tek boyutlu” bir toplum tiretirken, muhalefet olmadan yeni siyasi,
sosyal ve kiiltiire, toplumun uyum saglamasi i¢in gerekli her seyi yapar. Biling
yonetiminde teknolojik yenilikler, sanayi toplumunda daha c¢ok etkili olmaya

baslamistir (Bronner ve Kellner, 1989: 9).

Adorno tiim olumsuzluklara ragmen kiigiik bir umutla kiiltiir endiistrisinin
panzehrini i¢inde barmdirdigini diigiinmektedir. Kitleleri manipiile etme gayretinde
olan kiiltlir endiistrisinin ideolojisi, kontrol etmek istedigi toplum gibi kendisiyle

celismektedir (Dellaloglu, 2019).
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Adorno ve Horkheimer’a gore, kiiltiir endiistrisi kapitalizmin bir parcasi olmus
ve kitle iletisim araglar tarafindan meta haline dontigmiistiir. Film, radyo, reklam ve
dergi gibi topluma ulasabilen araglar kiiltiir endiistrisi i¢in dnceden planlanmis {iriinii
seri bir sekilde dolasima sokar. Insanlarin edilgen konumda oldugu yeni diizen iginde
kiltlir endiistrisi insanlar1 baski ve tahakkiim araglariyla yeniden iiretime dahil eder.
Frankfurt Okulu diisiintirleri, kiiltiir endiistrisi terimiyle, endiistrilerin kapitalizmin
egemenligini pekistirdigini ve kapitalizmi giiclendirmek i¢in bir arag olarak
kullanildigin1 savunmuslardir. Kiiltlir endiistrisinin birinci amaci, bireylerin kapitalist

yasami benimsemesini kolaylastirmaktir.

Kitle kiiltiirii ve kitle iletisim araglar1 yoluyla, toplumlar bos zamanlarini
etkinliklerle doldurarak, onceden belirlenmis yasam tarzini benimsemektedirler
(Kellner, 2013: 174). Kiltlir endiistrisi, tiiketim toplumunu pekistiren kaliplara
yerlestirmekte ve diinyanin daha iyi bir yer oldugu diisiincesini canli tutmaya
calismaktadir. Onceden belirlenmis yasam tarzlariyla iyi bir diinya diizeni ve mutlu

bir toplum kalib1, yeniden iiretimle siirekli olarak tekrarlanmaktadir.

Frankfurt Okulu’nun kiiltiir elestirilerinin ardindan Ingiliz Kiiltiirel Calismalar
Okulu’nun kiiltiir elestirisi agisindan farklilasan yonlerine deginmek gerekmektedir.
Frankfurt Okulu temsilcileri kiiltiirlin endiistrileserek kitle iletisim araglari vasitasiyla
yayilldigin1 ve kapitalist iliskilerle yonlendirildigi elestirisini yapmuslardir. Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar Okulu ise, hedef Kitlenin yani Kitle iletisim aramlarina
ulasamayan ve sadece izlerkitle olan toplumun pasif alic1 olmadigin1 savunmaktadir.
Kiiltirel Caligmalar Okulu, sOmiiriilen smiflarmn boyunduruk altindaki giindelik

direnisleri anlatmada araci rolii iistlenmislerdir (Tansel ilic, 2022: 372).

Kiiltiirel Caligsmalar, alt kiiltiirlerin, kars1 kiiltlirlerin giyim-kusam, konusma,
miizik dinleme ve sinemaya gitme deneyimleri gibi daha “siradan” ya da Frankfurt
Okulu perspektifiyle daha ‘“alelade” goriilebilecek pratiklerini olumlamaktadir.
Kiiltirel Calismalar’in  bir baska ayrisan yoni, izleyicilerin pasif olarak
adlandirilamayacagini, kisilerin her zaman medya igeriklerinin fikirleriyle uyumlu
bir tavir sergilemedigini zaman zaman muhalif okumalarla igeriklerden
uzaklasildiginin alt1 ¢izilmektedir. Hall (2003: 508-509), medya igeriklerinin medya
aygitlar1 yoluyla olusturuldugunu kabul eder fakat, {iretim siirecleri sonunda
iceriklerin sdylemler yoluyla dagitildigini soyler. Medya metinleri toplumlara

ulagtiginda yeniden {iretimin siizgecinden gegerek tekrardan dolasima sokulur.
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Medya metinlerinde mesaj, alicinin kodu agimlamasi ve kullanimlar doyumlar
kuraminda oldugu gibi kendi kullanim amagclarina gore yeniden iiretilmektedir. Bu
calismadan  hareketle  kiiltiiriin ~ alimlamas1  konusunda  Frankfurt Okulu
diisiintirlerinden ayrisan yonler ortaya c¢ikmaktadir. Alicilar, igerikleri dogrudan
algilayan ve uygulayan degil tam tersi belli bir slizgecten gecirerek medya

metinlerini vedolayisiyla kiiltiirel {iriinleri anlamaya ¢aligmaktadir.

Bu boélimde kiiltiir kavraminin anlami ve kiiltiir tanimlamalarina olan
yaklasimlar aciklanmaya calisilmistir. Kiiltiiriin gegmis &gretilerinin  gelecege
aktarilarak nesiller arasinda bir koprii oldugu, toplumsal yasam icerisinde kiiltiirel
Ogelerin zamanla degisime ugrayabildigi anlatilmistir. Kiiltiirin tek basina
anlagilamayacagi toplumla olan ayrilamaz biitiinliigli igerisinde okunmasi
gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Kiiltiiriin 6zelliklerinden sonra kiiltiiriin siire¢leri
hakkinda bilgi verilmistir. Kiiltlirel siirecler bir sonraki konularin anlasilmasi
acisindan Onemlidir. Gelisen ve degisen diinya igerisinde kiiltiiriin de degisime
ugradig1 ve yeni kavramlarla kiiltiiriin bulustugu bu zaman diliminde farkli kiiltiirel
etkilesimler sonucunda yeni Kkiiltiir silireclerinin olusumu ve agiklamalar
aktarilmistir. Frankfurt Okulu, kiiltiirel calismalar agisindan yon gosterici olmakla
beraber kiiltiirel ¢alismalarin oncii kaynagi olmasi noktasinda biiyiilk dneme sahiptir.
Kiiltiirel elestirilerin kaynagi ve elestirilere olan bakis acilariyla beraber kiiltiir
endiistrisinin kitle iletisim araglar1 baglaminda topluma olan etkisi ve toplumunda
kiiltiir endiistrisine olan etkisi Adorno ve Horkheimer 0zelinde anlatilmaya
calisilmistir. Sonraki béliimde medya ve popiiler kiiltiir konusu islenerek, medya ve
popiler  kiltiir  iliskist  anlasilmaya  calisilacaktir.  Medyamin  kiiltiirii

popiilerlestirmedeki roliiniin ne oldugu sorgulanmaya ¢alisilacaktir.
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3. AG TOPLUMUNA GECiS SURECINDE WEB
TEKNOLOJILERININ  GELISIM  SURECI VE
MEDYANIN YENILiGi UZERINE

Ilk c¢aglardan itibaren gerek isaretlerle gerekse semboller araciligiyla
gerceklestirilen sozlii kiiltliir iletisimi, yaziya gecilmesinden sonra toplumsal
degisimlere sebep olmustur. Yazidan sonra bilgi islem teknolojilerinin geliserek
elektronik devrimin kapilarin1 aralamasiyla toplumsal kosullar igerisinde gelisen
baglantil1 iletisim ortam1 olusmustur. ilkel ¢aglarda sembollerle veya figiirlerle
saglanan iletisim, toplumun her anlamda kendini gelistirmesiyle iletisim kurma
yontemlerini ve araclarini gelistirmesine de sebep olmustur. Teknolojinin gelismesi
iletisimin yeni ortamlarla yeni boyutlar kazanmasi agisindan &nemlidir. Ozellikle
teknolojik yenilikler, toplumsal alana daha fazla dahil olarak bilisim ve medya
alanlarinda yeni bir diizen saglamis, yeni iletisim ortamlarinin kurulmasina dnciiliik
etmistir. Zaman olarak cok eskilere gitmek yerine bundan yaklasik 15-20 yil
Oncesine bakarak iletisim araglarinin ve iletisim ortamlarmin ne kadar degistigini
gormek miimkiin olacaktir. Bunun icin yeni medya ortamina gecisin anlasilmasi
gerekmektedir. Medya araglarinin  olugmasina etki eden internet ve web
teknolojisinin gelismesinin anlagilmasi yeni kiiresel diinyadaki popiiler kiiltiirlerinde

anlagilmasini saglayacaktir.

Toplumlardaki kiiltiirel dontisiimlerin anlagilabilmesi i¢in iletisim araglarinin
toplumun giindelik pratiklerine olan etkisinin goriilmesi gerekmektedir. Geleneksel
medya olarak adlandirilan, kisith iletisim ve enformasyon saglayan araglarin yerine
ag teknolojileri sayesinde ortaya ¢ikan ve gelisen yeni medya hayatimizin merkezine
yerlesmistir. Yeni medya ortaminin olusmasi, bilgi-islem teknolojilerinin ve
internetin yayginlasarak diinya genelinde bir koprii gorevi iistlenmesi sonucunda
gerceklesmistir. Ozellikle 1970’lerden sonra teknolojik gelismelerle, bilgisayar
sistemlerinin gelismesi ve yayginlagsmast konusunda ilerlemeler kaydedilmistir
(Meder, 2001: 76). Bilgisayar ve ag sistemlerinin gelismesine ve yayilmasina etki
eden internet sayesinde bilgiyi toplama ve dagitma konusunda yeni bir donem
baslamistir. Balay (2004: 62)’a gore, toplumsal degisimler, ekonomik doniistiim, aile
ve toplumdaki yasam biciminin degismesi kiiresellesmenin yol actifi konulardan
bazilaridir. Bununla beraber bilginin kiiresel diizeyde paylasilmasi ve yayilmasi

kiiresellesmeyle baglantili olarak bizi ag tabanli teknolojilere gotiirmektedir.
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3.1. Ag Toplumuna Gegis ve Kiiresel Koy Halini Alan Diinya

Toplumsal yasamin sosyo-ekonomik agidan gelisimi géz oOniine alindiginda;
“ilkel toplumlardan tarim toplumuna, tarim toplumundan sanayi toplumuna,
giinlimiizde ise sanayi toplumundan bilgi toplumuna gegis seklinde, farkli gelisim
asamalar1 gosterdigi goriilmektedir” (Aktan ve Tung, 1998: 120). Yerlesik hayata
gecis yapan ilkel toplum beraberinde tarim toplumuna gecerek ilk asamayi
tamamlamigtir. Daha sonra, iiretim-tilkketim ve egitimin 6n planda oldugu sanayi
toplumuna gegilerek ikinci asama tamamlanmistir. Sanayi devrimi ile gelisme
saglayan toplumsal yap1 bilgi toplumuna hazir hale gelerek insan giiciiniin 6neminin
anlasildig1 bilgi toplumuna adim atilmistir (Aktan ve Tung, 1998: 120). Tim bu
stireglerle kiiresellesme siireci baslayarak teknolojik agidan hizli degisimler
yasanmistir. 1950 ve 1960’hh yillarda ABD, Japonya ve Bati Avrupa’da gelismis
tilkelerin bilgi teknolojilerine biiyiik yatirimlar yaptigi goriilmektedir. Bunun sebebi
tilkelerin, bilgi teknolojilerindeki gelismeleri tarim, sanayi ve hizmet sektorlerinin
disinda, giivenlik, egitim, saglik ve iletisim alanlarinda kullanilabilecegini fark
etmeleridir (Aktan ve Tung¢ 1998: 125). Aglarin toplumu yonlendirme giicii ve
toplumlar1 sekillendirme giicii ona sahip olanlarinda elini de gili¢lendirmektedir. Bu
nedenle siyasi onderlerin de dikkatini ¢eken aglar, toplumu yonlendirmek igin
kullanilan araglarin basinda gelmektedir (Castelss, 2008: 627). Bdylece yeni
teknolojik gelismeler ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanlardaki gelisime etki ettigi

sonucuna varilmaktadir.

Bilgi ¢agi ya da dijital ¢ag olarak adlandirilan bir devrin baglamasinda, 1969
yilinda ARPANET, 1989 yilinda Worl Wide Web (www)’in ve 1993 yilinda ilk
internet tarayicisinin icadi etkili olmustur (Bozkurt, 2014: 513). Bu gelismeler
insanlarin ag teknolojilerine erigebilmelerine olanak vererek, dijital alanda bilginin
korunmasi, erisilmesi ve yayillmasinin oniinii agmistir (Hemsley ve Mason, 2013:
132). Bilginin 6nem kazandigi bu donemde, bireylerin kendilerini yenilemeleri de bir
zorunluluk haline gelmistir. Teknolojik yeniliklere uyum saglama siireci igerisinde
yer alan bireyler ve teknolojinin igine dogmus bireyler farkli kavramlarla
aciklanmaya c¢alisgilmistir. Prensky (2001), “dijital yerliler” ve dijital go¢menler”
olarak iki ayr1 smiflandirma yapmistir. “Dijital yerliler” teknoloji ile biiyiiyen ilk
nesli temsil etmektedir. Yeni teknolojilerle cevrili diinyada, “dijital yerlilerin” tiim

hayatlar1 bilgisayar, video oyunlari, dijital miizik ¢alarlar, video kameralar, cep
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telefonlar1 ve diger tim dijital aletlerle cevrilmistir. Artik oyunlar, internet, cep
telefonlar1 ve “anlik mesajlasma” hayatlarinin ayrilmaz birer pargasina doniigsmiistiir.
Presnky, bugiiniin 6grencileri olarak adlandirdigi “dijital yerliler” ic¢in farkhi
diistinme ve bilgiyi farkli sekillerde isleme yetisine sahip olacaklar1 goriisiindedir.
Literatiirde dijitalle tamismis bireyler farkli kavramlarla adlandirilmaktadirlar;
Prensky (2001), dijital yerli (digital native), Monereo (2004), “teknolojik yerliler”
(technologial native), Oblinger ve arkadaslar1 (2005), (net generation) “internet
nesli” kavramimi kullanmiglardir. Prensky (2001), dijitalin i¢ine dogmayan nesil
i¢cinse “dijital gogmenler” kavramini kullanir. Dijital gogmenlerin bazilar1 digerlerine
gore, cevrelerine daha iyi uyum saglamaktadir. Teknoloji arttk her alanda
karsilarinda olacagindan yeni olan her seyin Ogrenilmesi gerekmektedir. Bdylece
dijital yerlilerin kullandiklar1 yeni dil ve iletisim i¢in olusturduklar1 yeni olan seylere
dijital gdgmenler daha az uyumsuzluk ¢ekecektir. Yeni diizen icin dijital gogmenlerin

o0grenmesinden baska secenek kalmamigtir

Ozellikle teknolojik atihmlarin basladigi  1950°li yillardan baslanarak
giiniimiize kadar olan silirecte toplumsal anlamdaki degisimler kiiresellesme
olgusuyla iliskilendirilmektedir. Kiiresellesme kavrami, zaman ve mekana bagh
siirlarin ortadan kalkarak, bir topluma 6zgii veya bir {ilkeye 6zgii degerlerin kendi
siirlarin agarak evrensellestigi, toplumlarin ve kiiltiirlerin birbirini hizla etkileyerek
benzestigi silireci anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Kiiresellesme kavramini en iyi
aciklayan tanimlamalardan biri McLuhan’a aittir. McLuhan, heniiz internet veya kitle
iletisim araglariin giiniimiizdeki kadar gelismedigi 1950’11 yillart itibari ile medya
elestirilerini yapmaya baslamistir. Atalay (2018: 30), McLuhan’in 1950’lerin basinda
cok kisa bir donem teknolojinin savunuculugunu yaptigini fakat on yil sonra,
McLuhan’1n diislinceleri degismistir ve teknoloji ile donanmis diinyanin kazanimdan
¢ok bir kayip olacagimi diisiindiigiinii belirtmektedir. McLuhan (1962: 31),*“Kiiresel

9

koy” olarak tanimladigr diinyada, ‘“elektro-mayetik kesifler, tiim insanlik
meselelerinde eszamanli “alan1” yeniden yaratt1 bdylece insanlik ailesi artik ‘kiiresel
bir kdy’ kosullarr altinda var oluyor” seklinde agiklamasini yapmaktadir. Insanlarin
bildigi birka¢ millik sinir, teknolojik yenilikler sayesinde artik dalgalarla (telgraf,
radyo ve televizyon) hem denizler hem de karalar arasinda genislemistir. Boylece

insanlar kii¢liciik sinirlarindan daha fazlasinin oldugunun bilincine varmaktadir.
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McLuhan yasadigi donem itibari ile elektronik ¢agin belirleyicisi olarak
televizyonu gostermis olsa da giiniimiiz kosullar1 igerisinde enformasyon caginin
belirleyicisi olarak interneti ve daha 6zelde sosyal medya araclarini sdylemek
miimkiindiir. Kiiresel kdyli gliniimiiz kosullarinda diisiiniince, McLuhan’1in gelecege
yonelik dngoriileri, giinlimiiz medya c¢alismalari i¢in yol gosterici olmaktadir (Altun,
2006; Tanridver ve Kirli, 2015; Varol ve Varol, 2019). Insanlarin iletisim araglarina
olan ihtiyaclar1 diinyada yeniliklere ve gelismelere neden olan etkenler arasinda
gosterilebilir. Bu yenilikler sonucunda da medyanin kullanim alanin artmasi ve
yayillmast 6nemli bir etkendir. Kiiresellesme olgusunun ortaya ¢ikmasinda kitle
iletisim araclarinin 6neminin unutulmamasi gerekir. Kiiresellesmenin olusumunda
itici bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikan iletisim araglart ve 6zelde medya, aglar sayesinde

yeni fikirlere ve yeni degerlere tiim diinyanin kapisini aralamaktadir.

McLuhan (1967: 8-63), insanlarin iletisim kurdugu medya tarafindan
sekillendirildigini, toplumsal degisimin farkinda olmadan yasanarak, insanlarin i¢ ice
bir topluluk olusturdugunu anlatir. Artik zaman durmustur ve uzay yok olmustur
clinkii elektrikle yapilandirilmis diinya, aninda iletisim ve aktif bir etkilesim ortami
saglamaktadir. “Artik kiiresel bir kdyde yasiyoruz” diyerek gelecek teknolojileri ve

gelecegin toplumu i¢in yol gosterici olan kiiresellesmeyi kavramsallagtirmigtir.

Bilginin 6nem kazandig1 toplumumuzda, McLuhan’in yillar Oncesinden
teknolojik devrime yonelik sdylemleri, giiniimiizde daha ¢ok anlam kazanmistir
(Uysal ve Yildiz, 2006: 167). McLuhan, yasaminin sonuna dogru telefonlar {izerine
diisiincelerinde, telefonun artik evleri istila ettigi ve kacacak tek alanin otomobiller
oldugunu sdylemistir. Levinson (2000: 20)’un dedigi gibi glinlimiizde cep telefonlar:
“son kale duvarini bile yikt1”. Artik teknolojiden kagisin olmadig: aglar ile baglanan

kiiresel koyiin sakinleri olarak yasamaktay1z.

Yilmaz ve Kaya (2022: 118), kiiresel koyii gliniimiiz kosullarindaki iz
diistimiiniin “sosyal aglar” oldugunu, milyonlarca kisinin aktif olarak kullandigi,
WhatsApp, Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube gibi sosyal mecralar kiiresel

13

koyii olusturan ortamlar olarak gormektedirler. ... Kullanicilar ise kiiresel kdyiin
sakinleri olarak tanimlanabilir. Kiiclik bir kdyde insanlar nasil birbirlerinden
haberdar iseler, bu kiiresel kdy igerisinde de kullanicilar birbirini takip edebilmekte

ve birbirleri hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir”.
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McLuhan’n teknolojinin toplum tizerindeki goriislerinden sonra ag toplumuna

giden siiregte Castellss ve Van Dijk’in kavramsallastirmalart 6nemlidir.

“Ag toplumu” kavramini ilk olarak 1996 yilinda yayinladig1 “Ag Toplumunun
Yiikselisi” isimli kitabinda Manuel Castells kullanmistir. Castelss’ten sonra 1999
yilinda yayimlanan “Ag Toplumu” isimli kitabiyla Jan Van Dijk kavrami ele

almastir.

Castelss (2008: 621)’in “Enformasyon (bilgi) Cag1” olarak adlandirdigi yeni
diinya diizeninde toplumsal siiregler aglar etrafinda orgiitlenmektedir. “Aglar
toplumlarimizin yeni sosyal morfolojisini olusturur; aglar olusturma mantiginin
yayilmasi da iiretim, deneyim, iktidar ve kiiltiir siireclerinde isleyisi, sonuglari ciddi
bicimde degistirir” (Castelss, 2008: 621). Toplumsal seviyede ve daha kiiresel
Olcekte tiim sosyal aglar birbirine baglanmis haldedir. “21’inci ylizyila aglar ¢agi
diyebiliriz’.  Teknolojiler =~ ve  insanlar  karsilikli  olarak  birbirlerini
sekillendirmektedirler (Van Dijk, 2016). Toplumsal orgiitlenme artik ag
bicimindedir, bunun sonucunda “bagka zaman ve uzamlarda gerg¢eklemis” olan yeni
teknolojik paradigma, toplumsal yapinin tamamina yayilmasi i¢in gerekli maddi
zemini saglamaktadir. Aglar arasindaki iligkiler “is1k hizinda isleyen enformasyon
teknolojilerine dayali mimarisi, toplumlarimizda baskin olan islevleri ve siiregleri
yapilandirir”  (Castelss, 2008: 623). Aglar silirekli ve simirsiz  bigimde
genisleyebilmektedir, aga bagli toplumlar, yeniliklere agik ve son derece dinamik bir
yap1 sergilemekteler. Toplumsal evrim ve enformasyon teknolojisinin uyumlu hale
gelmesiyle aglar, toplumsal yapimin kendisini sekillendirmesinde rol oynar. Yeni
toplumsal diizende ekonominin, kiiresel sermaye, yonetim ve bilgi aglar etrafinda
orgiitlendigi sonucuna varan Castelss (2008: 624), kapitalizmin aglar iizerinden
devam ettigini ve kapitalist liretimin tarihte ilk kez, tiim diinyada toplumsal iliskileri

sekillendirdigini soyler.

Enformasyon ve ag toplumu arasinda ayrim yapan Van Dik (2016), “...
enformasyon toplumu kavraminda, toplumlardaki faaliyet ve siireglerin degisen
oziine vurgu yapilmaktadir. Ag toplumu kavrami ise dikkat ve ilgi bu toplumlarin
orgiitlenme bigimleri ve (alt) yapilarina kaymaktadir” seklinde agiklar. Ag toplumu,
sosyal ve medya aglarindan olusan bir alt yapinin toplumun her kesimini birbirine
bagladigin1 savunur. Ag toplumunda, toplumsal doniisiimler teknik tiretim iliskileri

alaniin digina kayarak kiiltiir ve iktidar alanin1 da etkilemektedir. “Kiiltiirel ifadeler,
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tarithten ve cografyadan soyutlanir, agirlikli olarak, elektronik iletisim hatlariyla
aktarilir hale gelir; sonugcta, dijital, gorsel-isitsel hipertext’in kapsadigi kod ve deger
cesitliligi icinde izleyicilerle etkilesim i¢inde olan, izleyicinin de etkilesim kurdugu

aglardir bunlar...” (Castelss, 2008: 630).

. Daha kapsamli bir tarihsel bakis acis1 iginde, ag toplumu Insani
deneyimde niteliksel bir degisimi temsil eder... Tarihsel evrimin ve teknolojik
degisimin yakinlasmasi yiizlinden, toplumsal etkilesim ile toplumsal
orgiitlenmenin tiimiiyle kiiltiirel bir bigimine adim attik. Iste bu yiizden,
enformasyon, toplumsal 6rgiitlenmemizin kilit bileseni; aglar arasindaki mesaj
ve imge akis1 bu yiizden toplumsal yapimizin temel niteligini olusturuyor... Bu,
yeni bir varolusun, hatta yeni bir ¢agin, kiiltiiriin varolusumuzun somut temelleri
karsisindaki 6zerkliginin damgasini vurdugu Enformasyon Cagi’nin baslangici.
Ne var ki heyecan verici bir an olmayabilir. Ciinkii, sonunda insani diinyamizda
yapayalnizken, tarihsel gercekligin aynasinda kendimize bakmamiz gerekecek.
Gordiugiimiizii begenmeyebiliriz (Castelss, 2008: 630-632).

Castelss, aglar diinyasindaki yeniliklerin gelecekte tarihe olan etkisine yeniden
bakildig: takdirde iyi bir sonugla karsilasamayabilecegimiz konusunda endiselidir.
Bunu suan bile sdylemek i¢in ¢ok erken ¢iinkii teknolojik yenilikler bizleri olumlu
yonde ilerletiyor olsa da bazi olumsuzluklarida beraberinde getirebilmektedir. Sadece
kiigiik bir 6rnek verecek olursam, sosyal aglardaki sinir ihlalleri, izinsiz olarak
dolasima sokulan kisisel bilgilerin yayilmasi gibi etik sorunlar karsimiza ¢ikabilecek
olumsuzluklardan bazilaridir. Degisen ve doniisen diinyamizda bilgiye ulagim artik
daha kolay aym1 zamanda daha baglantihidir. Bu yiizden olumlu ve olumsuz

toplumsal etkiler olabilecegini soylemek miimkiindiir.

Kiiresellesen medyada, diinyanin herhangi bir yerinde meydana gelen olay,
aninda aglar aracilig1 ile diinyada dolasima sokulur. Boylece diinyanin her yerine
yayilan bilgi, iletisim diinyasinin faydalarindan nasibini alir. iletisim alanidaki
gelismeler diinyayr sekillendirdigi gibi diinyayr yonlendirdigini de sOylemek
miimkiindiir (Biiyiikbaykal, 2014: 91).

Son olarak sdylemek gerekir ki bilgiye farkli sekillerde ulasabilen bireyler,
bilgisayar ve diger haberlesme kanallarimi kullanarak baglantili ag toplumunu
yaratmiglardir. Ag toplumunda, toplumlar arasindaki iliskiler birbirini etkileyerek,
toplum biitiinlesik bir hale gelmistir. Zaman ve mekan kavramlarini yitirdigimiz
diinyada, benzer markalarin kullanilmasi, benzer iiriinlerin tiiketilmesi kiiresel koye
doniistimiiziin 6rnekleri olabilir. Artik herkes birbirinden haberdar ve kdy sakinleri
olarak nerede ne yaptigimiz bilinmektedir. Internet ortaminin sagladiklari neticesinde

aga bagh toplumlar giinliik aktivitelerini sosyal mecralar araciligi ile paylagsmakta ve
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insanlarin haberdar olmalarin1 saglamaktadirlar. Internet ve buna bagl gelisen
teknolojik yenilikler, insanlarin ag toplulugu olusturmadaki Gneminin anlasilmasi
acisindan bilinmesi gereken kavramlardir. Kullanicilar1 i¢in web teknolojilerinin
sunduklar1 ve donemsel olarak sagladiklar1 bilindigi takdirde gliniimiizde kullanilan
sosyal medya araglariin evrimi anlasilarak, toplumsal doniisiimlerle, kiiltiirlerin
yayiliminin evrenselligi anlasilabilir. Bu yilizden ilk olarak internet teknolojileri ile
ortaya c¢ikan web kavrami ve yenilikleri anlatilarak ardindan sosyal medya

kavraminin agiklamasi yapilacaktir.
3.2. Internetin Dogusu ve Gelismesi

Internetin ortaya cikisi ve gelisimi askeri stratejilerle bilimin isbirligiyle
sonucunda geliserek giiniimiiz halinin ilk adimlar1 atilmigtir. Teknolojilerin tiimii
gibi, internet de sosyal ¢evrenin bir iiriiniidiir. Internet ilk olarak Amerika Birlesik
Devletleri’nde Savunma Bakanligi'nin Ileri Arastirma Projeleri Ajansi (Advenced
Research Projects Agency- ARPA) tarafindan ortaya ¢ikarildi (Abbate, 1999: 3).
1950’lerde Sputnik’in uzaya firlatilmasiyla ARPA, soguk savas yillarinda kendi
teknolojisine yonelik yatirimlar yapmaya 6nem gostermistir. Intermetin temelleri de
niikleer silahlardan etkilenmeyecek bir iletisim sistemi gelistirilmesi fikrine
dayanmaktadir (Castells, 2008: 58). Niikleer saldirilardan haberdar olunabilmesi i¢in
farkli bilgisayarlar arasinda iletisim saglayabilecek bir ag gelistirmek isteyen ARPA
“ARPANET” adm verdikleri bir proje ile yola ¢ikmislardir. Ayni zamanda bu
iletisim agmi silah {ireten firmalar ve askeri alanda arastirma yapan {iniversitelerle
haberlesme ic¢in kullanilmasi amaglanmistir (Abbate, 1999: 4). Askeri c¢ikarlar
dogrultusunda ortaya ¢ikarilan internet, zaman zaman ARPANET disindaki askeri
kurumlarda da kullanilmistir. Cerf ve Robert Kahn, internetin kurucular1 olarak
tanmnmaktadirlar. Cerf ve Robert Kahn, “ARPANET’i internet olarak bilinen
birbirine bagli aglardan olusan bir sisteme genisletmeye karar verdiklerinde Ingiltere,
Fransa ve ABD’deki bilgisayar uzmanlarindan yardim almislardir” (Abbate, 1999:
3).

ARPANET kullanicilara agildiginda, aga baglanmakta ve agi kullanmakta
zorlanan kullanicilar i¢in hayal kirikligi olmustur. Ancak kullanicilari igin yeni
firsatlar doguran ARPANET, kullanicilarinin birkag kisitlama ile yeni uygulamalar
gelistirmelerine olanak saglamaktadir. Kullanicilar ag i¢in yeni donanim veya

yazilim olusturmaya c¢alismislardir ayn1 zamanda ARPA’dan kendileri i¢in yeni
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donanim ve yazilimlar yapmasimi istemiglerdir. Diger durumlarda, kullanicilar
mevcut altyapiyr kullanmanin yeni yollarimi kendileri bulmaya ¢alismislardir.
ARPANET’ten sonra ag olusturmanin popiilerligi yayilmaya baslamistir. Bu
popiilerlikten etkilenen bir dizi ilgili grup, “telekomiinikasyon tasiyicilari, ag triinleri
saticilari, uluslararasi standart kuruluslar1” internetin gelismesine etki etmislerdir.
Dolayisiyla internetin gelismesi tek bir kurum veya kisiye atfedilemez ¢iinkii internet
tarihine bakildiginda bir¢ok kurumun isbirligi ve ayni zamanda bir¢ok kurumun
catigmasi sonucu ortaya ¢iktigir goriilmektedir. Kullanicilarin birgok girisimi ARPA
tarafindan desteklense de bazi kullanicilar ayrica ARPANET ve diger veri iletisim
sistemleri arasinda olagandisi ve hatta yasa dis1 baglantilar olusturmaya
baslamislardir (Abbate, 1999: 3-95). ARPANET’in kullanicilar1 i¢in sagladigi
faydalar disinda kullanicilarinin  da  kendi yeteneklerini kullanarak internet
teknolojilerine olan katkist1 géz ardi edilemez. Agi olumsuz sekilde kullanan
kullanicilar1 nedeniyle ARPANET, yeni dnlemler alma yolunda adimlar artmaya
tesvik edilmistir veya zorlayic1 bir siirecten kagamamuslardir. Internet saglayicilar1 ve
kullanicilar arasindaki etkilesim itici gii¢ olarak internet ve aglarin gelismesine etki

etmistir denilebilir.

1990’lara  gelindiginde kullanicilar i¢in istedikleri bilgiyi bulmalarini
kolaylastiracak bir arama sistemi Avrupa’da Cenevre'deki Avrupa Niikleer
Arastirmalar Merkezi'nde (CERN) gerceklesti. Bu uygulamaya Berners ve
arkadaslar tarafindan “world wide web” ismi verildi (Bernes ve Fischetti, 2000: 23).
Web, Tim Berners-Lee ile Robert Cailliau ve bir grup arastirmaci tarafindan
tasarlanmistir. Lee ve arkadaslar1 web tarayicilarina teknolojik yenilikler ekleyerek,

isitsel-gorsel bir dil kazandirmaya ¢aligsmislardir.

CERN ekibi, ‘'hipertext' dokiimanlari i¢in 'hipertext markup
language' (HTML) denen bir format yaratti; bilgisayarlarin, TCP/IP
protokoliiniin tistiine ekleyip kendi 6zgiil dillerini uyarlayabilmeleri
icin Internet'in esneklik gelenegi dahilinde tasarlanan bir formatt
bu. Ayn1 zamanda web tarayicilar1 ile web 'server'lar1 arasinda
iletisimi yoOnlendirecek bir "hipertext" aktarim protokoll (HTTP)
olusturup, uygulama protokoliindeki bilgiyle, istenen bilgiyi
bulunduran bilgisayar adresindeki bilgiyi birlestiren standart bir
adres formati, "aniform resource locator's (URL) yarattilar. Bu
noktada da, URL, yalnizca HTTP ile degil, ¢ok cesitli aktarim
protolleriyle  ilgili  olabilecek; bdylece genel arayiizii
kolaylagtiracakti. CERN, "world wide web' yazilimini Internet
tizerinden bedava dagitti, ilk web siteleri de diinyanin dort bir

40



kosesinde Onde gelen arastirma merkezleri tarafindan kuruldu
(Castells, 2008: 65).

1992°de ise Marc Andreessen kisisel bilgisayarlarda kullanilmak iizere
“Mosaic” isimli web tarayiciyr yapmistir. Andreessen ve yardimcisi Eric Bina,
tarayicilarin1 ag lizerinden iicretsiz bir sekilde kullanicilarina sunmaya baglamistir.
Bir yil i¢inde birka¢ milyon kopya kullanilmaya baslanmistir ve bu biiylik bir bagari
saglamistir. 1994 yilina gelindiginde “Netscape” sirketi Jim Clark ve Andreessen
ekibi tarafindan kurularak giivenilir internet tarayicisi iiretmeye baglamiglardir. Yeni
arama motorlar1 ve tarayicilar hizla gelismeye baslamis ve diinya capinda bir ag

yaratilarak internet diinyaca kucaklanmistir (Castells, 2008: 66).

2000’11 yillarla gelisimini hizla siirdiiren internet, giiniimiizde diinyanin aga
baglanabilen biitiin yerlerine ulagarak milyarlarca kullaniciya ulagmistir. Ayrica 2000
sonras1 kitle iletisimi i¢in Youtube, Twitter, Facebook, Instagram gibi yeni
uygulamalarin gelistigi sosyal medya olarak adlandirilan araglar diinya capinda
yayginlagarak kullanic1 sayisini arttirmistir. Digital (2021)’in raporuna gore, 2020

yilinda sosyal medya kullanicilarinin sayist 4.20 milyara ulagmistir.

Web aracglarinin  kullaniminin  artmasi internet tabanli teknolojilerinde
gelismesini onemli olciide etkilemistir. Internetin yaygmlasmasi ve bilginin
saklanarak korunmasi, istenilen yer ve zamanda ulasilabilir olmasi insanlarin hem
interneti hem de iletisim araclarmni kullanmasmmn 6niinii agmustir. ik kuruldugunda
web kisitli olarak kullanicilarina igerikler sunarken gelisme gostererek artik hem
kullanicilarin bilgi edinme ihtiyaglarini karsilar hale gelmis hem de kullanicilarina
web’de kendi alanlarini olusturabilecekleri ve degisiklik yapabilecekleri bir ortam
sunmustur. Bu da web kullanimini arttirarak insanlarin kullanim amaglarinin

cogalmasina ve hayatlarinin her alanina interneti dahil etmesine sebep olmustur.
3.2.1. Web 1.0 “Salt Okunur Web”

Internet ve kullanicilarina sagladig: faydalar siirekli olarak gelistiginden dolayi,
internetin ilk ortaya cikis1 ve simdiki donemde kullanim kosullarinin ve sagladig
kolayliklarin ayn1 olmadigimi séylemek miimkiindiir. “Web 1.0” internetin birinci
donemi olarak kabul edilmektedir. 1995 ve 2000 yillar1 arasindaki internet, sadece
okunabilir web olarak tanimlanmaktadir (Baz ve Meral, 2021: 409). Tim Bernes Lee
ve arkadaslarinin “World Wide Web” tasarimindan sonra olusan Web 1.0 doneminde

kullanicilar, internet sitelerinden bilgi edinebilmis ve sitelerde gezinebilmistir.
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Kullanicilarin bilgi almak i¢in kullanabilecegi bir alan olarak sinirlanan Web,
kullanicilarina icerige miidahale etme olanagi sunamamistir. Bundan dolayr “salt
okunur web” olarak tanimlamistir. (Bernes, 2000: 23-32). Kullanicilar sadece basit
bilgilere ulasabilmek i¢in web sitesini kullanabilmislerdir (Algosaibi, Albahli ve
Melton, 2015: 20). Web 1.0 temel olarak salt okunabilir metinlerden veya bilgilerden
olugmaktadir (Ersoz, 2020: 60), ve tek yonlii iletisime olanak vermektedir (Latorre,
2021: 344). Web 1.0'da, az sayida yazar ¢ok sayida okuyucu i¢in web sayfalari
olusturmustur (Naik ve Shivalingaiah, 2009). Dolayisiyla web’in en ilkel bigimi Web
1.0 olarak diisiiniilebilir. Kullanicilar web 1.0’da pasiftir, yalnizca bilgiye ulasan ve
okuyabilen bir 6zne konumunda olan kullanici igerik iireticisinin bilgisine muhtag

konumdadir.

Web ve internetin birbirine karigtirilmamasi gerekir (Aghaei vd., 2012: 1),
clinkii web, interneti kullanarak gelisme saglayan bir aragtir. Internet sadece bir agdir
ve milyonlarca bilgisayarin kiiresel olarak birbirine baglanmasini temsil eder.
Herhangi bir bilgisayarin bagka bir bilgisayarla iletisim kurabilmesini saglayan ag
olarak tanimlanabilir. Web ise internet iizerinden bilgiye erismek i¢in web sayfalarini
bir tarayicida goriintiileyerek, bilgilerin kopriiler araciligiyla baglanmasi, metin,
grafik, goriintii, ses ve video gibi igerikleri bulunduran ortam olarak tanimlanmalidir

(Nath, Dhar ve Basishtha, 2014: 86).

World Wide Web, belgelerin/aglarin hipermetinler araciligiyla dijital
teknoloji tizerinden birbirine baglanmasidir. Hipermetin, metin, grafik ve her
tirden arsivi -belgeyi- belirtir. Web ile internet es anlamh degildir. Internet tiim
bilginin -6zellikle resmi egitim kurumlari i¢in erisime agik bilginin de- yer aldigi
aglarmn birlegsimidir. Web ise bir tarayici vasitasiyla bilgi saglayan bir internet alt
bilesenidir. E-postalar kadar, facebook, twitter, wikiler, bloglar, oyunlar vb. de
internetin bir pargasidir; web’in degil (Latorre, 2021: 344).

Web 1.0 temelde kisitlayici bir bilgiye erisim sagladifindan bilgi agisindan
yoksunlugu da dile getirilmelidir. Sadece servis saglayicilari tarafindan sunulan bilgi
okura acilmaktadir ve kullanicilarin miidahalesi yoktur. Okuyucunun etkilesiminin
artacagl ve metinlere miidahale edecegi donem “Web 2.0” olarak adlandirilmaktadir.
llkelliginden yavas yavas kurtulan web, kullanicilarina yeni bir deneyim saglamak
icin 2000 ve sonrasinda gelistirilmeye devam etmistir. Web 2.0 ve sagladig

yenilikler bir sonraki baslikta sunulmaktadir.
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3.2.2.Web 2.0 “Okuma ve Yazma Donemi”

Web ortaminin bilgi vermesinin yan1 sira artik kullanicilarin bu bilgilere katki
saglayacagi, verilen iceriklere yorumlarla ekleme veya diizenleme yapma ihtiyacinin
dogmast web teknolojisinin kendisini gelistirmesine neden olmustur. Kendini
gelistiren web artik yeni bir doneme girerek pasif kullanicilarina, igeriklerde aktiflik
saglayacag bir platform olarak sunulmaya baglanmistir. Duragan yapidaki Web 1.0
artik etkilesime olanak veren bir yapiya biiriinerek, ¢coklu ortam 6zelliklerini sunar
hale gelmistir. ikinci nesil web teknolojisi olarak adlandirilan Web 2.0 kisa siirede

kullanicilar tarafindan benimsenmistir.

Web 2.0 tanimlamas1 2004 yilinda, uluslararasi bir konferansta O’Reilly Tim
(2007: 17) tarafindan agiklanmigtir. Web 2.0 kullanicilarina kendi verilerini
olusturabilecek ve bu verileri baskalar1 tarafindan yeniden diizenlemeye izin verecek
sekilde sunmaktadir. O’Reilly (2007), Web 2.0°1 bir “katilim mimarisi” araci olarak,
kullanicilarin  deneyimlerini aktardigi platform olarak tanimlamistir. Web 2.0
kullanicilar i¢in esneklik saglayarak, yaratici igerikler sunmak ve degistirmek igin
isbirligine dayali bir deneyim sunmaktadir (Oziidogru, 2014; Hiremath ve
Kenchakkanavar, 2016). Ilk nesilden farkli olarak Web 2.0 bilginin dagilimindaki
hiyerarsik yapiy1 ortadan kaldirarak bilginin yatay bir sekilde dagilmasina olanak

tanimigtir.

Murugesan (2007: 34), Web 2.0’ ayrica “bilgelik Web, insan merkezli Web,
katilimc1 Web ve okuma/yazma Web olarak da” adlandirildigini aktarir. Web 2.0
devrimi 2000-2009 yillart arasini kapsar. Web 2.0, etkilesimli ¢evrimi¢i ortamlar
sunarak sosyal aglarin ortaya ¢ikmasini etkilemistir. Sosyal aglar kisa silirede birgok
kullaniciya ulasarak iletisimi kisa siirede saglanir hale getirmistir. Sosyal aglarla
bireyler, yeni diizene ayak uydurarak sanal kimlikler olusturmaya baglamislardir.
Web 2.0, Web'i daha etkilesimli ve igbirlik¢i bir sekilde kullanmaktadir ayrica
kullanicilarin  sosyal etkilesimini ve kolektif zekasim1 vurgular. Web'den
yararlanilarak kullanicilarin daha etkin bir sekilde mesgul edilmesi i¢in Web 2.0 yeni

firsatlar sunar (Murugesan 2007; Bozkurt, 2014; Ersoz, 2020).

Web 2.0 sosyal aglar, wikiler, icerik siteleri ve paylagim imkani sunarak
kisilerin birbiriyle baglanti kurmasina imkan vermektedir. Etkilesimli bir siireci
baglatarak, verilerin paylasildig1 sosyal aglara imkan saglamistir. Web 2.0 sagladig
yenilikleriyle “sosyal web” olarak adlandirilmistir. Sosyal aglar kullanicilari i¢in bir
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bulusma noktas1 islevi gorerek cift yonlii iletisimi saglamaktadir (Kaplan ve

Haenlein, 2010; Hemsley ve Mason, 2013; Latorre, 2021).

Web 1.0 bilgiye erisimi saglarken, Web 2.0 karsilikl1 bilgi alis verisinin niinii
acmistir. Veri kaydetme ve veriye ulagsmada artik yeni bir donem baslayarak
kullanicilarin  bilgiye ulasma hizim da arttirmustir. Oztiitk ve Gemi (2022),
kullanicilarin web ortamina katiliminin “sosyo-teknik gelisim” sayesinde ek
faydalarin olusmasini sagladigi kanaatindedirler. Web 2.0 ¢oklu bir ortam saglayarak
kullanicilarim1 farkli kanallara baglantili olarak ziyaretlerini saglamaktadir.
izleme gibi web analitigi Google ile baglantili olarak web sitelerinde, Wikipedia gibi
kitapliklarda kullanici davranisi sonucu bir arama platformunun 6zii olarak,
YouTube gibi video kanallari, sosyal aglar gibi Facebook, Twitter ve Co.nun yani

sira Amazon'u ornek olarak kullanan e-Ticaret hizmetleri” 6rnek olarak verilebilir

(Oztiirk ve Gemi, 2022: 32).

Web 2.0 yeniliklerinde birgok kolaylastirici etmen bir arada kullanilmaktadir.
Omek olarak Application Programming Interface/ Uygulama Programlama
Arabirimi (API) kullanicilarin bagka bir programdan, diger uygulamalar i¢inden veya
web sitelerinden gelen verileri istege gore etkilesimli hale getirmeye olanak saglayan
bir arabirimdir. API'ler, uygulamalar arasinda veri aligverisini kolaylastirir, yeni
uygulamalarin olusturulmasina izin verir ve "Platform olarak web" kavraminin
temelini olusturur. “Ornegin, Google Haritalar'in API'si, gelistiricilerin kendi veri
noktalarim1 kullanarak Google Haritalar't Web sitelerine entegre etmelerine olanak
tanir. Hava durumu veya takvim bilgileri ve arama islevleri gibi diger hizmetler i¢in

APTI'ler de mevcuttur” (Murugesan, 2007: 37-38).

Web sitelerinin gelismesi ve sosyal aglarin yayilmasi bilgi akisinin da
artmasina sebep olmustur. Web diinyasinda meydana gelen bu degisimler ve
yeniliklerle birlikte mobil erisim olanaklar1 da hiza ayak uydurmustur. Akilh
telefonlarin piyasaya siiriilmesi ile kullanicilar i¢in etkilesim artik daha kolay hale
gelmistir. Taginabilir cihazlar, interneti ve webi kullananlar i¢in fotograf, dosya,
miizik, video gibi cesitli iceriklerin paylasimini ve erisimini kolaylastirmistir.
Castelss (2008: 91), teknolojik devrimlerin son derece biitlinlesik bir sisteme
dontistiigiinii  sdyler. “Mikroelektronik, telekomiinikasyon, opto-elektronik ve

bilgisayarlar artik enformasyon sistemlerinde biitiinlesmistir”.
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Web 2.0’ m alt yapisinda bulunan bagimsiz bir platform olan internetin
omurgast XML (EXtensible Markup Language) etiket dilinin kullanilmasi ile
Web’ deki veri tabanlarindan alinan izinlerle bilgi akist saglanmaktadir. RSS
(Rich Site Summary) Web sayfasi bildiricisiyle, XML (EXtensible Markup
Language) gibi cesitli web kaynaklari ile aktif yapilan bilgi akislar1 ve farkli
sistemlerde yer alan verilerin sorgulanmasi miimkiin kilinmistir (Erséz, 2020:
60).

Web 2.0, kullanicisina igerigi yeniden tasarlama olanagi sunarken, ¢ok cesitli
sayfalara erisimi olanag saglamaktadir. Isbirligine dayali igerik olusturmayi
kolaylastiran yeni bir tasarimla kullanicisi i¢in farkli kaynaklar arasinda gezinmeyi
ve verilerle yeni bir uygulama gelistirmesine olanak saglamaktadir. Sosyal aglar
sayesinde birgok kisiyle iletisim kurmayt kolaylastirirken kolektif zekanin
olusmasina olanak tanimstir. Ozellikle 2000 y1li ve sonrasi sosyal aglara ek olarak
gelisen ve biitiinlesen teknolojik yenilikler sayesinde Web 2.0 araglari ¢ok sik
kullanir hale gelmistir. Toplumun bilgiye ulasma ve bilgiyi kontrol etme giicliniin
Onemi artarak diinyaya yayilmistir. Ag toplumu olarak adlandirdigimiz yeni diinyada
internet ve web teknolojileri araciligiyla diinyanin sekillenmesinde biiyiik rol

oynamaktadir.
3.2.3.Web 3.0/Semantik (Anlamsal) Web

New York Times’tan John Markof (2006), web 3.0 tanimlamasini 6nererek,
Web 3.0 icin heniiz emekleme asamasinda oldugunu sdyler. Fakat goriiniirde artik
teknolojilerin durdurulamaz hizda biiylimesi bizi Web 2.0 tanimlamasinin 6tesine
gotiirmektedir. Google gibi sirketler “genellikle tatil Onerileri sunmaktan oteye
gecerek bir sonraki hit sarkiyr tahmin etmeye kadar basit ve pratik kullanimlara
odaklanmaktadir”. Web 3.0’1 yaratmay1 amaclayan projelerin tiimii, Web’de hizli ve
tim belgeleri tarayabilen, giderek daha yenilik¢i hale gelen bilgisayarlardan
yararlanmaktadir (Markof, 2006). Bu ac¢iklamalardan yola ¢ikarak ayni sonuca
varilmaktadir. Teknolojik yenilikler, diger alanlar1 da kendine entegre edecek sekilde

gelisim gostermektedir.

Web 3.0°1n 2010-2019 yillar1 arasini sekillendirecegine dair 6ngoriide bulunan
Spivack (2007), yorumladigi donem agisindan gelecek on yil igerisinde bir ¢ok
teknolojik yenilikle beraber web teknolojilerinin de gelisecegini bu yiizden
“semantik web” tanimlamalarinin gegerli olabileceginin altin1 ¢izer. Web 3.0, Web
kullanimi1 ve etkilesiminin ¢esitli gelisimlerini tanimlamak i¢in kullanilan bir

terimdir. Bu gelismelerden bazilari; “Web'i bir veri tabanina doniistiirmeyi, igerigi
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birden ¢ok tarayici dis1 uygulama tarafindan erisilebilir kilmaya yonelik bir hareketi,
yapay zeka teknolojilerinden yararlanmayi, Semantik web'i, Geospatial Web'i veya
3D web'i igerir” (Naik ve Shivalingaiah, 2009). Web 3.0, Semantik Web olarak da
bilinir, Semantik Web'in temeli veri entegrasyonudur. Biiyiik veriler kullanilarak,
yazilim araglar tarafindan bulunabilen, degerlendirilebilen ve iletilebilen anlaml
bilgilere doniistiirtiliir (Patel, 2013: 412). Diinya ¢apinda milyonlarca veri bulunur ve
bu veriler cesitli araglarla yeniden islenerek baska bir veri kiimesine doniistiiriiliir,
boylece baglantili aglar artirilmis olur (Bizer vd., 2008). Anlamsal ag olarak
tanimlanabilen semantik web, baglantilandirilmis verilerin, web ortaminda kolayca
bilgisayarlar tarafindan okunabilir ve anlagilabilir olmasimi saglayan teknolojik
gelismelerdir. Web 3.0 verimli bilgi etkilesimini kolaylastirmaya c¢alismaktadir
(Bizer vd., 2008). Buradan yola ¢ikarak anlamsal agin amaci, web iizerindeki verileri
sadece insanlarin erisebilecegi veya okuyabilecegi sekilde degil, verilerin makinalar
ve tim ag tabanlar1 tarafindan erisilerek, okunup yeniden anlamlandiracak sekilde

islenmesini olanakli hale getirmesidir.

Birbirine baglanan aglar sayesinde web iizerindeki bilgi, bir agdan baska bir
aga giderek bilgi akisini saglar. Aglar birbiri arasinda diigiimler seklinde akigkanlik
saglar, diiglimler arasindaki baglantilarin giicii bilgi akigini etkiler. Diiglimlerin bir
araya gelmesiyle daha biiylk bir ag§ meydana gelir. Bilgilerin toplanarak aglar
tarafindan birlestirilmesi ile daha biiylik veri setleri olusturulabilmektedir. Bozkurt
(2014: 604)’a gore, bireylerin aglar lizerinde kendi kontrollerini kurmaktadirlar,
bireyler kendi ihtiyaglar1 dogrultusunda aglar lizerinde yaptiklari aramalar sonucunda
kendi Ogrenme c¢evrelerini yaratmaktadirlar. Latorre (2021: 347), Web 3.0"1
“kisisellestirme” kavrami ile iligkilendirir. Aglar bizim zevklerimize ve
tercihlerimize gore bilgi ve igerik sunarken, zevklerimiz hakkindaki bilgiye nasil
ulasir? “Bildigimiz tizere fotograflar, fikirler, arama egilimleri, ziyaretler arkamizda
onemli ayak izleri birakir ve agdaki bu etkinligimizden yararlanarak ulasir” seklinde
sorusunu cevaplandirir (Latorre, 2021: 347). Ornek verecek olursak, ag iizerinden
arattirdigimiz bir kelime veya esya sonrasinda, ag tabanli uygulamalar iizerinden
telefonumuza veya bilgisayarimiza o aramaya yonelik sonuglar karsimiza ¢ikmaya
baslayacaktir. Google iizerinde karsimiza ¢ikan “kisisellestirilmis arama” sonuglari,
aglar iizerinden kisiye 0zel bilgilerin toplanarak bir veri seti olusturulup sonrasinda

uygun ve baglantili sonuglar karsimiza cikarilmaktadir. Aglar veri setlerinden
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anlamlar ¢ikaracak seviyeye ulasarak, yapay zeka teknolojilerini kullanmaktadir.
“Semantik Web, yapay zekd olmamakla beraber yapay zeka teknolojileri

kullanabilen bir teknolojidir” (Tirkyilmaz, 2008: 325).

Web 3.0, makinenin verileri bir insana benzer sekilde anlayabilecegi ve
istifleyebilecegi entegre bir Web deneyimi sunmaktadir. Toplanan verileri Web 3.0,
benzer 6zelliklere sahip verileri baglamak, kullanicisina verileri etkili ve verimli bir
sekilde sunmak icin hiyerarsik bir sekilde kategorize etmektedir. Kategorize etmek
“... herhangi bir veri formatinin herhangi bir ag iizerinden herhangi bir cihaz
tarafindan paylasilabilecegi ve anlasilabilecegi diinya capinda bir veri ambarini
kolaylastiracaktir” (Rudman ve Bruwer, 2016). Aglar ve arama motorlar1 sadece
istenen bilgiyi sunmanin ¢ok 6tesinde kullanicilarindan veri toplayabilecek seviyeye
gelmistir. Semantik ag, iiretici, tiikketici ve makine arasinda ¢ok yonlii bir iliskinin
kurulmasini saglamistir. Insanlar ve bilgiler gegmise gére cok daha kolay erisilebilir

ve baglant1 kurulabilir olmustur (Cosan, 2022: 2643).

Satko (2008: 7), “Aslinda, ¢cok da uzak olmayan bir gelecekte muhtemelen
Web 3.0 ve Web 4.0'dan so6z edildigini duyacaksiniz” seklinde Ongoriide
bulunmustur. Web teknolojileri gelisimini siirdiirmeye devam ettiginden giiniimiizde

Web 4.0’dan bahsedilmektedir.
3.2.4.Web 4.0 “Simbiyotik Web/Ortak Yasam”

Web 4.0 icin soylenebilecek en kapsamli sey, gelismekte olan teknolojik
devirde henliz Web 4.0 kavrami icin fikir birligine varilamamis olmasidir. Heniiz
netlestirilmemis olsa bile “simbiyotik web/ortak yasam” olarak kavramsallastirmasi
mevcuttu. “Ortakyasam, ortakyasarlik ya da simbiyoz, iki canlinin tek bir organizma
gibi  birbirleriyle yardimlasarak bir arada yasamalandir” seklinde bir
kavramsallagtirma yapilmaktadir (Vikipedi, 2022). Web 4.0 igin Onerilen
“simbiyotik”, insanlar ve makinalar arasindaki etkilesimle olacagi, makinalarin daha
fazlasim1 yapabilecek, zihin kontroliinii yapabilen bir seviyeye ulasarak, performans

bakimindan hizli, insanlar1 kaliteli bilgiye ulastiracak bir internet formu olarak ifade

edilebilir.

Web 4.0, heniiz agiklanabilir bir yasanmiglik birikimi saglayamamis olsa da
gelecege yonelik tahminler bulunmaktadir. Web 4.0’in “okuma-yazma-ytiriitme-

eszamanlilik ag1” olacag fikri tahminlerden birisidir (Aghaei vd., 2012: 8).
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Akademik kaynaklarda heniiz yeni bir kavram olan Web 4.0’1n, insan beyni ile
rekabet edebilecek bir seviyeye gelecegi tahmin edilmektedir (Badgers, 2021). Web
4.0 i¢in beklenti son derece akilli bir web deneyimi sunarak yapay zekayi
kullanacagidir. Aga baglh teknolojiler disiiniildiigliinde telefon, tablet veya
bilgisayarlarda ortam sesini dinlemeye olanak veren teknolojik gelismenin kisilerin
web arama tercihlerine etki etmesi Web 4.0 i¢in tahmin edilen yapay zekanin daha
akillica kullanimina 6rnek verilebilir diye diisliniiyorum. Son zamanlarda elektronik
cihazlarimizin yanimizdayken konustuklarimiz sonucunda web iizerinden veya
kullandigimiz sosyal medyalar iizerinden reklamlar olarak karsimiza ¢ikiyor olusu
web i¢in yapay zekanin ileri seviyeye ulasmast demek olabilir. Hatta ¢ogu zaman
sadece diislincelerimizde olmasina ragmen, bazi1 igeriklerin web araciligiyla
karsimiza ciktigini gormekteyiz. Web bu bilgiye nasil ulasiyor veya heniiz

zihnimizde canlanan bir kavram igin sonuglari karsimiza nasil ¢ikariyor?

Latorre (2021: 348), Web 4.0’in 2016 yil itibari ile ortaya c¢iktigini, daha
tahmin odakli calisarak, sadece onay ve taleple calisabilen, istedigimiz ve
sOyledigimiz sekilde web’den sonuglar alabilecegimiz bir calisma sekli oldugunu
sOylemektedir. Derin 6grenme ve makine dgrenmesi gibi yeni sistemleri kullanan,
Google, Microsoft veya Facebook gibi sirketler, gelistirdikleri programlarla bilgiyi
insan beyni gibi isleyebilen bir kapasiteye ulasmayir basarmaktadir. Bu gibi
gelismeler bizleri Web 4.0’a dogru gotlirmektedir.

Ses direktifiyle ¢alisgan yardimcilar gibi ilerlemelerimiz var. Siri, Google
Now ya da Cortano her soylediklerimizi ve istediklerimizi her seferinde daha
hizli ve dogru olarak algiliyor. Ek olarak bugiinkii akilli telefonlar bizim “Hey,
Siri” ya da “Merhaba, Google Now” gibi komutlarimizi her an hizlica
yanitlamak i¢in bizi “dinliyor”. Bir diger gelisme ise botlardir. Bunlar web
4.0’daki etkilesimi getiren programlardir. Simdilik metinlerin giriglerine
bagimlilar ama “metinle konusma” teknolojilerindeki gelisimle birlikte kafedeki

bir arkadasimizla yaptigimiz sohbete denk iletisimler kurabilecekler (Latorre,
2021: 349).

Web 4.0, teknolojisi, kullanic1 deneyimini iyilestirdi ve etkilesimi daha kisisel
hale getirdi. “Endiistri 4.0 baglaminda, ornegin, RIFD'ler (Radyo Frekansi
Tanimlama) tedarik zinciri sistemlerini izlemek i¢in kullanilir. Tedarikgi iiretimin
baslangicindan itibaren bir RFID ¢ipinin entegrasyonu yoluyla, iiretimden teslimata

kadar mallarin durumuna iliskin bilgi miisteriye verilir” (Oztiirk ve Gemi, 2022: 34).

Herhangi bir telefon veya bilgisayar ilizerinden sesli komutlar verilerek “su

ozellikleri barindiran bir nesneyi bul”, veya aklimiza takilmis olan bir sarkinin
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sadece melodisini mirilldanarak o sarkiyr bulmaya yonelik c¢abalarimiz, web
tizerindeki sadece bilgiyi bulmaya yonelik ¢abalardan web’in ¢oziimler iiretebildigi
bir stirece girildiginin gostergesidir. Google lizerinden yaptigimiz bir aragtirmada ya
da “Trendyol”, “Amazon”, “Hepsi Burada” gibi son trend satis siteleri ve
uygulamalarindan birisinde iirlin aradiginiz1 varsayalim, aradiginiz {iriinii buldunuz
veya o lirlin sitede yok bu durumda kisisel tercihleriniz kullanilarak algoritmalar
devreye girer. Algoritma bir veri taslagi olusturarak sizlere su teklifte bulunur
“aradigin iirtinii bulamadik, begenebilecegin baska iirlinlere bakmak ister misin”,
“begenecegin iirlinleri listeledik” ya da “daha once baktigin iiriiniin fiyat1 diisti”,
“sepetinde iirlin unuttun, sepetindeki iriin 12 kiginin daha sepetinde, acele et
tikenmeden al” seklinde triinleri almaya tesvik edici bildirimler gonderilmektedir.
Kisisel olarak filtrelenen o6zelliklerle yeni ¢oziimler sunan teknolojik yenilikler web
icin son donem gelismeleri olarak adlandirilabilir. Yalnizca internet erisimi olan
araglar bizlere veriyi sunmaz ayni zamanda bizlerde makinalar igin birer veri
saglayicis1 konumundayiz. Teknolojik yenilikler siireklilik gosterdiginden Web 3.0

ve Web 4.0 arasindaki sinirlar bulaniklasmaktadir.

Latorre (2021: 348), Web 4.0’1, makinadan makinaya iletisim olarak tanimlar.
Oztiirk ve Gemi (2022: 34), bu siirece, “Bilgisayarlarla etkilesime giren internet
ozellikli cihazlar, Nesnelerin Interneti (IoT) olarak da bilinen, birbirleriyle veri
aligverisi yapan ve bulusan bagimsiz kararlar alan...” teknolojik bir devrime imza
attigin1 soylemekteler. Makinalar arasindaki iletisime 6rnek olarak son zamanlarda
kullanimi artan akilli saatlerden bahsetmek gerekmektedir. Akilli saatlerin baska bir
akilli cihaz olan telefonla baglant1 kurarak, kisisel olarak olciimleyebildigi bilgileri
telefona veri setleri seklinde aktarmaktadir ve bu verileri haftalik veya aylik olarak
analizini yapip Onerilerde bulunmaktadir. Birbiri ile baglantili olan sistemlerle saglik
kontroliinii yapar, kalp ritmini takip ederek, yapilmasi gerekenler hakkinda komutlar
verebilir. Bir baska ornek akilli robotlardir. Telefon veya internete bagli bir arag
yardimiyla komut verilen akilli ev aletleri ihtiyaciniz olan seyi sizin igin

yapmaktadir.

Web 4.0, yapa zekayr ve “artirllmis gercekligi” kullanarak teknolojik olarak
ilerlemektedir. Web 4.0 ile sinirlar bulaniklasmaktadir, Web 3.0 ile iliskilendirilen
ozellikler teknolojik yenilikler olacaktir, ¢iinkii teknoloji seviyeleri arasindaki sinir

belirsizdir (Oztiirk ve Gemi, 2022: 33-35). Web 4.0 ile yapay zeka, mobil
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teknolojileri, bulut bilgi islem ve hizmetlerini kullanarak yaratic1 igerikler
sunmaktadir. Bulut teknolojisi ile sistemler yer-mekan ve zaman kisitlamasi
olmaksizin her yerde erisilebilir ve yonetilebilir “sanal” bir platform saglamaktadir
(Nedeva ve Dineva, 2012: 321). Bulut Bilisim (Cloud Computing), teknolojisinin
temelinde internete bagli herhangi bir cihazdan her zaman ve her yerde verilere
ulagilabilirlik olanagin1 saglamasidir. Bulut sisteminin kullanimi, “bir bilgi
altyapisinin entegrasyonu ve bakimu ile ilgili hem maliyet hem de olusan karmasiklik
ortadan kaldirilmaktadir” (Ersoz, 2020: 62). Web 4.0, yeni is modellerini
gelistirmektedir. Is sektdrleri acisindan da verimli kullanilirsa hem zaman hem de
maliyet agisindan kazandiracak yontemler sunabilecektir. Kurgun ve arkadaslarinin
(2018: 63), Web 4.0’1 turizme olabilecek etkisi agisindan ele aldiklar1 ¢aligmada,
yeni teknolojilerin kullanilarak potansiyel miisterilere ulasim, yeme- ig¢me,
konaklama gibi verileri sunarak, kullanicilarin turizm ag¢isindan bir sehri veya bir
isletmeyi taniyabilmesine olumlu yonde etki edecegi sonucuna varmislardir. Bu
dogrultuda hem isletmeler i¢cin hem de kullanicilar i¢in zaman kayiplar1 6nlenerek

daha fazla kaynak tasarrufu saglanmaktadir.

Web teknolojileri kurulusundan giiniimiize kadar siirekli gelisim géstermistir.
Gerek internet aglarindaki gerekse teknolojik alandaki yenilikler web igeriklerine
katki saglayarak kullanicilarina daha hizli ve kaliteli bilgiler sunmaya, bilgileri
sunarken bizler i¢in yorumlamaya hatta ¢coziimler liretmesine olanak tanimistir. Son
yillarda akilli iletisim araglarinin insanlar tarafindan daha aktif kullanilmasi,
internetin de yayginlagsmasina saglamistir. Her iki sistemde birbiri ile baglantili
olarak gelismektedir, akilli sistemler ve internet birbirini etkileyen ayrilmaz birer
parga olarak giiniimiizde kullanim alan1 bulmustur. Ozellikle sdylemek gerekir ki,
internet olmadig1 takdirde web teknolojilerinin bu kadar hizli gelismesi ve
kullanicilarinin bu denli artmasi s6z konusu olamazdi. Diinyay1 bir birine baglayan
teknolojik alt yap1 temelde interneti ara¢ olarak kullanarak yayilim ve gelisim
gostermistir. Gilinlimiizde yapay zeka temelli teknolojik yeniliklerin web’e ne gibi
yenilikler katacagi merak konusudur. Heniliz dogrulanmamis ve yeni bir kavram olsa
da Web 4.0 hayatimiza dahil olarak bizleri de yeni diinyanin hem {ireticisi hem de
tilketicisi konumunun yaninda ayrica verilerin alindigi bir ara¢ haline
dontistiirmiistir. Web 5.0 i¢in erken bir tanimlama yapmak zor olmasina karsin

giyilebilir ve viicuda monte edilebilen yapay zeka iiriinii araglarin bizlerin yerine
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diisiinme ve hareket etmesine olanak verecek sekilde hayata gecirilebilecegini tahmin
edebiliriz. Oztiirk ve Gemi (2022: 35-36)’nin dedigi gibi diinyanin vizyonu
makinalarla daha iyi anlasmas1 olmalidir. Insanlar ve makinalarin daha iyi anlasmasi
gelecek teknolojisinin yoniinii belirlemede 6nemli bir rol iistlenmektedir. Sonug
itibari ile insana hizmet eden teknoloji, aynt zamanda hizmet ettigi insani da

yonlendiren bir gii¢ oldugu unutulmamalidir.
3.3. Geleneksel Medya ve Yeni Medya Ayrim

Her seyin hizlica yasandigi ve c¢okga degistigi bir ¢agda yasamaktayiz. Bu
degisiklikler giinliik yasantimizdaki aliskanliklardan tutunda toplumsal degerlere,
toplumun kiiltiiric ve ogretilerine kadar bir¢ok alanda kendini hissettirmektedir.
Bireysel yasantimizda ve toplumsal yagsantimizda sik¢a goriinen bu farklilagsmanin en
biiylik etkenlerinden birisi siiphesiz medyadir. Teknolojinin ve internetin
birlikteligiyle sonu¢lanan medya giiniimiiz iletisimini sekillendiren araglarin basinda
gelmektedir. Asil islevi ve amaci insanlar arasinda bilgi akisini saglamak olmasina
karsin McLuhan (1967)’1n dedigi gibi mesaj veren bir araca doniismiistiir. Endiistri
devriminin etkisinde kalan medya rekabet ortamina dahil edilen bir ara¢ olmaktadir.
Bilgiye ulasmada kullanilan araglar arasinda bulunan gazete, radyo, dergi ve
televizyon gibi geleneksel medya araglarinin yerini gliniimiiz toplumunun sikca
basvurdugu yeni medya araclarina birakmaktadir. Elbette geleneksel medyanin
tamamen terkedildigi disiiniilmemelidir fakat sikg¢a kullanilan araglar artik
teknolojinin getirdigi yeniliklere uyum saglayabilen, toplumun her kesiminin rahatca
ulasabildigi, zaman ve mekan zorunlulugu bulunmayan yeni medya araglarina dogru

evrilmektedir.

Medya, insanlarin cevresiyle kurdugu iletisimde Onemli rol oynadigindan
dolay1, medya ile insanlar arasindaki iliskiyi arayan bir kavram olarak karsimiza
cikmaktadir (Varol ve Varol, 2019: 141). Yeni medya her seyden dnce bireylerin
iletisim ortamlarinda ve iletisim pratiklerinde degisime neden olmaktadir (Goker,

2017: 165).

Medya, insanlarin hali hazirda kullanmakta oldugu yazili, sozlii ve gorsel
iceriklerin teknolojik devrim sonucu kitle iletisim araclarin1  kullanmaya
baslamasiyla, iletisimin farkli bir boyuta evrilmesini anlatan kavramdir. Medya

iletilerin ve bilgilerin mesafe gézetmeden bagka bir topluma aktarilmasi, bilgilerin
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saklanmas1 ve gilinliik eylemlerin tekrar ele alinmasi gibi islevleri kapsayan iletisim

sistemlerinin tamami olarak tanimlanabilir.

Son yiizyilin en belirgin 6zelligi sliphesiz internet ve iletisim teknolojilerinin
geliserek toplumsal diizene etki etmesi, toplumsal yapilari, bilgi aligverisini ve
kurulan iletisimi degistirerek doniistiirmesi olmustur. Internet ve internet altyapisini
kullanan iletisim teknolojileri sayesinde her gecen giin bir digerinin iizerine koyarak
ilerleyen ve hatta her yeni teknolojinin bir dnceki yeniligin devami niteligi tagiyarak
ayni altyapidan beslenmesi, toplumsal yasamda bir¢cok alanda eskinin yerini “yeni”
yontemlerin  almasina neden olmustur. Bugiin geleneksel medya olarak
adlandirdigimiz, gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi kitle iletisim araglarina bakig
degismistir. Bakis agisindaki degisimin sebebi, yeni medya olarak adlandirdigimiz ve
internetin sagladigi sinirsiz imkanlardan yaralanan teknolojik yeniliklerdir. Akill
telefonlarin 4G-5G teknolojisi ile sagladigi oOzelliklerin yaninda, e-ticaret, e-
pazarlama gibi her tiirlii uygulama, Google gibi arama motorlari, sosyal medya
olarak adlandirilan, Facebook, Twitter, WhatsApp, Telegram, Instagram gibi sosyal
paylasima olanak taniyan uygulamalar, sinirsiz icerik saglayan ve kullanicilar
tarafindan olusturulan forumlar, goriislerin paylasildigi bloglar, gazeteciligin
degerlerini ve igerigini degistiren internet gazeteciligi ve haber siteleri, bircok bilgiye
ulasabilinen Wikipedia, goriintii ve video paylagimina olanak veren YouTube gibi
karsilikl1 iletisime ve etkilesime olanak veren her tiirlii platformu yeni medya

kavrami igine alabiliriz.

Yeni medya kavrami ile anlatilmak istenen, teknolojik yeniliklerle ortaya ¢ikan
her yeni teknik olanagi degil, bu yeni teknik olanaklarin iletisim siirecine kattig
yenilik ile ilgilidir. Yeni kavramindan sz edildigi takdirde eski olanla karsilasgtirma
yapildigr gozlemlenmektedir. Sonu¢ olarak yeni medya kavrami ge¢misten
giiniimiize kadar bir¢ok karsilastirma icin kullamlmustir. Ornek olarak Beville
(1948)’in kendi doneminde televizyon ve radyo gibi yenlikleri yeni medya olarak
tanimlamasidir. 1948 yili diisiiniildiigiinde mektup, telgraf ve gazetelerden farkli
olarak artik haber alinabilecek bir aracin varligi yenilik olgusunun giindeme
gelmesinde rol oynamaktadir. Dogal olarak giiniimiize kadar yeni medya kavraminin
bircok kez kullanilmis oldugu sonucuna varilirken, her yeni iletisim teknolojisinde
bir oncekine goére yeni olarak tanimlama yapilmasi siklikla karsilasilabilir bir

durumdur (Altunay, 2015: 412). Yeni medyadaki “yeni” olanin ne oldugunu
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anlayabilmek i¢in Oncelikle geleneksel medyadan ayrilan yonlerini anlamak

gerekmektedir.

Geleneksel medyada sinirlt bir iletisimin ve sinirlt bir bilgi akisinin oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Geleneksel medyada her sey “monolog iizerine kuruludur”.
Insanlara bilgi ulasir fakat kimin sdyledigi veya kimin sdyleneni dinledigi noktasinda
bir ayrim yapilamamaktadir. Yeni medya iste bu durumda gelenekselden
ayrilmaktadir. Yeni medyada kimin ne sOyledigi ve kimin dinledigi bellidir,

sOylenenlere karsilik veren kisiler, yorum yapar ve begenirler (Bulunmaz, 2011: 25).

Bir bagka aciklamada ise, geleneksel medyanin hedef kitlesi okuyucu, izleyici
ve dinleyicidir. Tek yonlii bir iletisime sahip olan geleneksek medya araglarina,
gazete, dergi, televizyon ve radyo Ornekleri verilebilir. Geleneksel medya araglari
uzun bir strecin Uriinleridir, 6zellikle insanlarin merak ve haber alma isteklerinin
baskin geldigi 1600’lii yillarda gazetelerin yayilmasi iletisim agisindan yeni bir
doneme baslandiginin kanit1 niteligindedir. ik dénemler elit kesimin ulasabildigi
gazeteler endiistri devrimi ile daha genis kesimlerce okunmaya baslanmistir. Birinci
Diinya Savasi’yla birlikte gazetelerin propaganda araci olarak kullanilabildiginin
anlasilmasi, kamuoyu olusturmadaki islevselliginin 6nemini ortaya ¢ikararak bir {iriin
mantigini dogurmustur (Bulunmaz, 2015: 323). Kiiresel medyanin olusumuyla
birlikte medya igeriklerinin de birer metaya doniistiigii sdylenebilir. Mengii (2003:
25-26), medya igverenlerinin, metay1 pazarlayan girisimcilere doniistiiglinti, haber
gibi kamusal degeri olan igeriklerin artik meta mantig1 ile diisiiniilerek, gorsel-isitsel
alandaki miizik, eglence ve yarisma programlarinin toplumun ¢ok sesliligini
yansitmasi yerine, tek tip diisiinceye yonelttigini sdyler. Geleneksel iletisim araglari,
hem iletisim araglarinin sahipliginde hem de medya igeriklerinin belirlenmesinde
merkezi bir yapiya sahiptir. Bu durumda medyada tekellesmeyi beraberinde getirerek
tek sesliligi meydana getirmistir (Karagoz, 2013: 133). Yeni iletisim teknolojileri ile
yeni medya alninin kullanicilarina sagladigi icerik olusturma ve yayma ozelligi

sayesinde geleneksel medyadaki tek sesliligin oniine gegildigi s6ylenebilir.

Interneti kullanarak gelistirilen teknolojilerden yaralanan yeni medya,
geleneksel medyanin icerdigi biitlin 6zellikleri kullanirken ayni zamanda birgok
yonden sagladigi avantajlarla geleneksel medyadan “yeni” olarak ayrilmaktadir.
Manovich (2001), yeni ve eski medyanin farkinin sayisallastirilabilen kodlarin

tiretimi ve iglenmesi yoluyla gergeklestigini savunmaktadir. Bu sayisallastirma,
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Ozellikle de kiiltiirel bigimlerin (sanat, miizik, metin dahil) sayisal kodlarda temsil
edilmesini, bunlarin esi goriilmemis bir kolaylikla yeniden {iiretilmesini, manipiile
edilmesini ve iletilmesini saglamaktadir. Gane ve Beer (2008: 6), dijital iletisim
ortami ve eski analog teknolojilerin kullanimi agisindan yeni medyay1 geleneksel
medyadan ayirirlar. Geleneksel medyada bilginin kopyalanmasi ve okuyucuya
ulastirilmast yavas sekilde gergeklesirken, yeni medyada elektronik bir metin,
ireticisine daha az maliyetle yeniden iiretime olanak verirken, neredeyse aninda
iletilebilen ve dagitilan hizli bir teknolojiyi kullanmaktadir (Gane ve Beer, 2008: 7-
8). Yeni medya, uzam ve zamandan bagimsiz olarak, “... bir elektronik kitap veya
DVD’ye bagvuruldugundaki gibi, cevrimdisi ortamlarda da kullanilabilmektedir.
Yeni medya, internet, kisisel bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar ve elektronik
kitap okuyucular gibi hem c¢evrimi¢ci hem de cevrimdisi iletisim araglarindan
olugmaktadir...” (Van Dijk, 2016). Yeni medya araglarinin kullanimi, bireylerin cep
telefonlar1 araciligiyla veya tabletlerle, bilgisayarlarla glindemi takip etmeleri,
haberlere yorum yapmalari ve paylasimda bulunmalar1 6rnek verilebilir (Aydogan ve
Kirik, 2012: 61). Teknolojik entegrasyonun son 6rnegi olarak akilli saatlerden alinan
giinliik bildirimler, giinliik haber basliklarinin okunmasi1 yeni medyanin giindelik

kullanimina Ornek olarak verilebilir.

Geleneksel medya, yeni iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelere es olarak
insanlarin haber alma ve iletisim kurma ihtiyaglarinin ve beklentilerinin gelismesiyle
sekil degistirmistir. Uygun bir ortam bulan ve gelismelere dahil olan medya
yeniliklerle kullanicilari i¢in yeni formlar sunmaya baslamistir. Web teknolojilerinin
gelismesi ile hayatimizda yeni kullanici formlar1 doguran teknoloji medyanin anlik
olarak birka¢ islevi bir arada kullanmasina olan verir hale gelmistir. Anlik olarak
mesajlagma, sesli ve goriintiilii icerik liretim ve paylasima olanak veren yenilikler
medyanin “yeni” Ozellikleri olarak gelenekselden ayrismasina olanak tanimaktadir.
Geleneksel medyada kisith bir iletisim ve kisith geri bildirim olanaklariin

bulunmasi iletisim siirecinin “tek yonli” olarak kabul edilmesini saglamaktadir.

Tanimlamalardan yola ¢ikilarak, yeni medyanin geleneksel medyadan ayrilan
yonleri i¢in birkag kavramla Orneklendirme yapmak miimkiindiir. Bunlar;
“sayisallik,  tasmabilirlik,  eszamansizlik,  etkilesimlilik,  kitlesizlestirme,
kisisellestirebilme ve yondesme, multimedya, hipermetinsellik” kavramlaridir

(Altunay, 2015; Bulunmaz, 2015). Bu kavramlardan bazilarim1 medyanin yeni
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Ozellikleri olarak aciklamak yararli olacaktir. Van Dijk (2016), yeni medyanin {i¢
Ozelliginin 6n plana ¢iktigin1 sOyler. Bunlar, “biitlinlesme veya yoOndesme”,
“interaktiflik” ve “dijital kod ve hiper metin” olarak siniflandirmistir. Yeni medyanin
birka¢ Ozelligini agiklamak gerekmektedir. Medyanin yeni olan 6zellikleri asagida

acgiklanarak verilmektedir.
3.3.1. Medyanin “Yeni” Ozellikleri

Kiiresellesen degerler ve sinirsizlagan ag toplumunda, yeni medyanin sundugu
olanaklar ve kullanicilar1 i¢in sagladigi yenlikler ile iilkelerdeki fiziksel sinirlar
ortadan kalkmakta ve toplumlar birbirleri ile simirlarin  6tesinde iletisim
kurabilmektedirler. Toplumlar arasindaki iletiler gonderildikleri zaman dilimi
icerisinde alicisina ulasarak zamanin ve mekanin Onemini yitirmesine sebep
olmaktadir. Yeni medyanin sundugu olanaklar sadece bunlarla sinirli kalmamakta
toplumsal degerlerin degisimi ve doniisiimiine de etki etmektedir. Van Dijk, sadece
tic bashik altinda oOzellikleri siralamis olsa da bu basliklarin igerigi diger biitiin
ozelliklerini kapsayacak sekilde siniflandirmistir. Jan Van Dijk’in medyanin yeni
olarak adlandirdig1 ozellikleri dikkate alinarak, kavramsal cergcevede agiklanmaya

calisilacaktir.
3.3.1.1. Medyada Biitiinlesme veya Yondesme

Iletisim teknolojilerinde yondesme kavramu, birgok iletisim kanalinin bir araya
getirilerek olusturulan yeni ve biitiinlesik iletisim ortamin1 ifade etmek igin
kullanilmaktadir. Van Dijk (2016)’1n aciklamasina gore, yeni medyanin en dnemli
yapisal Ozelligi telekomiinikasyon, veri iletimi ve kitle iletisimini tek bir ortamda
birlestirerek, bireylere yeni bir deneyim olanagi sunmasidir. Bu birlesme siireci
“yondesme” olarak kabul edilmektedir ve yeni medyanin “multimedya/ ¢oklu ortam”

olarak kavramsallagsmasina da sebep olmaktadir.

Ses, gorilintii veya diger tiim veriler dijital ortama aktarildiginda teknik olarak
benzer hale gelirler. 1980’lere kadar ii¢ ayr1 alan olan telekomiinikasyon, yayincilik
ve veri islem birimleri yeni medyada birleserek yondesme 0Ozelligini ortaya
cikarmaktadir (Alankus, 2003; Akyazi, 2007). Bu yondesme ile ii¢ ayr1 birimin ayr1
ayr1 Ozellikleri ve anlamlar1 yok olurken kademeli olarak i¢ ice gecen bu araglarin

yerine “yeni medya” terimi kullanilmaya baslanmistir. Entegrasyon siireci, “tiim
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iletisim araglarimin tamamen dijitallesmesi ve kablolu veya havadan tiim baglantilar

kullanan genis bant iletimi” devrimleri sayesinde ger¢ceklesmistir (Van Dijk, 2016).

Artik dijital teknolojiler sayesinde, her tiirli igerik kullanicilara farkli iletisim
araclan vasitastyla iletilmektedir. Teknolojik birlesme sayesinde kullanicilar artik
internetle erisim sagladiklar1i medyaya olanak taniyan yondesmenin getirdigi metin,

ses, gorlintli ve miizik gibi 6zelliklerini birlikte kullanmakta ve yaymaktadirlar.

Yeni medyaya kazandirilan oOzellikler ayni zamanda bilginin elde
edilmesindeki araglarin gelismesine sebep olmaktadir. Daha 6nce sdyledigimiz gibi
teknolojik yenilikler diger alanlar1 kendisiyle birlikte gelistirerek ag toplumuna yeni
deneyimler sunmaktadir. Bilgiye ulagim i¢in kullanilan araglarin gelismesine 6rnek
olarak, kullanilan kisisel bilgisayarlar, telefonlar ve yeni televizyonlar tek bir
multimedya istasyonu olarak biitiinlesmektedir (Vural, 2005: 130). Onceden farkli
alanlarda hizmet veren yayincilar, telefon saglayicilar1 ve kablo sirketleri yeni
teknolojik olanaklarla bir araya gelerek, tek bir sektére dogru yondesmektedirler.
Yeni medya ile teknolojilerin yakinlik kurmasi, bilgi ve iletisim i¢in kullanilan
araglar1 bilisim araclarina doniismekte, bilgisayar ve telefon sistemleri birleserek

akilli cihazlari meydana getirmektedir (Akyazi, 2007: 43).

Geleneksel medya olarak adlandirilan televizyonun “yeni” medya araglari
arasinda kullanimina 6rnek olarak glinlimiizdeki LCD TV 06rnek verilebilir. Bu
televizyonlar artik internete baglanabilir durumdadir ve yeni medya O6zellikleriyle
baglantili olarak internet tabanli bir¢ok uygulamaya sahiptir. Kablolu veya kablosuz
olarak bilgisayar ve telefonlar, televizyonlar ile baglanti kurmaktadirlar. Cep
telefonlarinin internete baglanmasi ile, bankacilik islemleri, 6deme islemlerini
yapmasi, televizyon oOzelliklerinden olan video veya dizi film gibi iceriklere
ulagabilmesi, bilgisayarlar iizerinde kullanilabilen uygulamalara telefon iizerinden
ulasabilmesi, farkli araglarin bir araya gelerek iletisim saglanmasina olanak tanimasi,

teknolojinin getirdigi yenilikler sayesindedir.
3.3.1.2. Etkilesim

Van Dijk (2016) etkilesim kavramini, “birbiri ardina gelen etkiler ve tepkiler,
iki yonlii veya cok yonlii iletisim kurabilme olanag” olarak tamimlar. Interaktiflik,
yeni medyanin “uzam boyutunu” olusturur. Tim iletisim araglart genellikle bu

olanagi kullanmaktadir.Etkilesimin birinci seviyesi iki yonlii iletisimken, ikinci
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seviyesi “eszamanlilik” derecesidir. Bu ise etkilesimin “zaman boyutunu” olusturur.
Van Dijk (2016), karsilikli iletisimde verinin kesintiye ugramamasi durumunda
interaktifligin kalitesinin arttigin1 soyler. Fakat insanlar her zaman iletisimde
eszamanlt olmay1 tercih etmezler bu durumda elektronik posta gibi araglar
eszamanlilik 6zelligi olmadigindan dolayr se¢gmektedirler. Mesaj gonderilen Kkisi
diisiinmeye ihtiya¢ duyabilir, bu durumda es zamanlilik ortadan kalkmaktadir ¢linkii

birbiri ardina gelen etkiler ve tepkiler yok olmaktadir.

Etkilesimin T{glincli seviyesi “etkilesime gecen taraflarin elinde kontrol
olanagindan ne dereceye kadar yararlanabildigidir”. Bu “davranigsal boyutu”
olusturur. Alict ve gondericinin istenilen anda rollerini degistirmesi anlamina
gelmektedir. Iletisim siirecinde meydana gelen olaylarin kontrolii gene alic1 ve
gondericinin elindedir. Iletisim kurulurken kontroliin kimde oldugu &nemlidir.
“Interaktiflik, diger seylerin yaninda, kullanicin program veya temsilin kendisine
midahale edip bir degisiklik yapip yapmayacag1 meselesidir” (Van Dijk, 2016). Yeni
medya ortamlart etkilesim agisindan geleneksel medyaya gore kullanicisina daha ¢ok
giic vermektedir. Kullanicilar arasindaki iletisimde, gonderici kendi iletisinden sonra
alicidan gonderilen geri bildirim ile rolleri degiserek hem alict hem de gonderici

konumuna yerlesmektedir bu da sosyal medyanin etkilesim 6zelligidir.

Van Dijk (2016), etkilesimin son evresini ayni zamanda en {istiin evresi olarak
tanimlar. “Etkilesimde bulunan herkesin anlam ve baglamlar1 anlayarak hareket
etmesi ve tepki vermesidir”. Bu ise “zihinsel boyutu” olusturur. Bu boyut dijital
ortamlarda kurulan iletisim i¢in son derece onemlidir. Kisaca sdylemek gerekirse,
kisilerin kurdugu iletisimde birbirini dogru anlamak ve saglikli bir iletisim
kurulabilmesi i¢in anlam ve baglam her iki taraf i¢inde dogru kurulmali ve
anlagilmalidir. Iletisimde kesintiye ugramamak igin her iki tarafinda anlami ve

baglami iyi tayin etmesi gerekir.

Etkilesim  farkli  kaynaklarda  “karsilikli  iletisim/etkilesim”  olarak
kavramsallagmaktadir (Rogers’tan akt. Geray, 2003). Temelde geri bildirimi anlatan,
geri bildirimle gonderici ve alict arasinda iletisimin saglanmasi siirecini, bireylerin
mesajlar tizerindeki kontroliinliin saglanmasi ve baglamin dogru olusturulmasi

anlatilmaktadir.

Yeni medyanin etkilesim 6zelligi, kullanicilarina ¢ift yonlii bir iletisim ortami
saglamaktadir (Polat, 2018: 50). Geleneksel medyadan farkli olarak kullanicilar,
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igeriklere yorum yapabilmekte ve yorumlar1 aracilifi ile veya direkt olarak mesaj
gondererek geri bildirim saglamaktadirlar. Bu da ¢ift yonlii bir iletisimin
gerceklesmesi demektir. Aninda saglanan geri bildirimler, kesintisiz iletisim i¢in
zaman ve mekana bagli olma kosulunu ortadan kaldirarak simirsiz iletisimin

kapilarin1 aralamaktadir.
3.3.1.3. Dijital Kod ve Hiper Metin

Dijital kodlar yeni medyanin teknik bir 6zelligini vurgulamasina karsin iletigim
icin ¢ok onemli sonuglar dogurmustur. Dijital kodlarla doniisen ses, video veya
metinler, bilgilerin aktariminda farkli bir aracin ortaya c¢ikmasmma ve bilgilerin
sinirsiz paylasimina olanak vermektedir (Van Dijk, 2016). Internetin ortaya ¢ikist ve
Web siireglerinin anlatildigi basliklar igerisinde web teknolojilerinin sagladigi
yararlardan bahsetmistik. Web ile birlikte HTML (hiper metin isaretleme dili) gibi
ayni diller kullanilarak veriler sayisallastirilip ag tabanina yiiklenmektedir. Boylece
diinya genelinde kullanilan ag teknolojileri ve web ile bilgiye kolay erisim
saglanmaktadir. Hiper metinler araciligi ile dijital medyadaki her tiir veri birbirine
baglanarak kullanima acilmaktadir.

Son olarak yeni medyanin aym anda dort ozellikle tanimlanabildigini
sOyleyebiliriz: Yeni medya; 20’inci yiizyilin 21’inci ylizyila doniistiigii zamanda
ortaya c¢ikan hem biitiinlesik hem de interaktif ve teknik arag olarak dijital kod ve
hiper metni kullanan iletisim araglaridir. Yeni medyaya verilen en genel isimler
miiltimedya, interaktif medya ve dijital medyadir. Bu tanimi1 kullanarak medyay1
eski ve yeni olarak tamimlamak kolaydir. Ornegin klasik televizyonlar goriintii,
ses ve metni igerdigi i¢in biitiinlesiktir ancak interaktiflik 6zelligine sahip
degildirler ve dijital koda dayanmamaktadirlar. Klasik telefonlar interaktiftir
ancak sadece konusma ve sesleri ilettikleri ve dijital kodla ¢alismadiklari igin
biitiinlesik sayilmazlar. Oysa yeni interaktif televizyon yeni bir iletisim araci
olarak hem interaktiflik 6zelligi hem de dijital kod kullanma 6zelligine sahiptir.
[laveten, yeni mobil veya sabit telefon cihazlari da netin, fotograf veya video

ekleyebildikleri ve internet’e baglanabildikleri icin tamamen dijital ve
biitiinlesiktirler (Van Dijk, 2016).

Yeni medyanin diger araclar ile biitiinleserek, kullanicilarina karsilikli iletisime
olanak vermesi ayn1 zamanda geri bildirim olanaklarmi sagliyor olmast medyanin
“yeni” olarak adlandirilan Ozelliklerindendir. Yeni medya kullanicilart i¢in vakit
gecirme, eglence, kitle iletisimi ya da daha bireysel boyutlarda karsilikli iletisime
olanak verirken dijital kod ve hiper metinlerden yararlanmaktadir. Yeni medyanin
olanaklarin1 kullanan toplum, iletisim ve haber alma olanaklarmin gelisimine etki

ederek toplumsal boyutlarda degisimlere sebep olmus ve bdylece yeni medyanin
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igerisinde sosyal medya olarak adlandirdigimiz iletisim aglariyla Oriilii yeni bir

diinyanin kapilar1 aralanmaistir.
3.4. Sosyal Medya ve Toplumsal Kullanim Amaglari

Sosyal medya kavramindan once sosyal medyanin olusumuna dair genel ve
kisa bilgiler vermek gerekirse, glinlimiiz anlami ile sosyal medyanin temelleri,
Brusce ve Susan Abelson’un c¢evrimi¢i olarak giinlik yazan, yazarlar1 tek bir
topluluk altinda birlestirmek i¢in yaptiklar1 “Open Diary” sosyal ag sitesini kurmalari
ile gerceklesmistir. “Weblog/web giinliigii” teriminin kullanim1 ayn1 donemlere denk
gelmektedir. Bir blok yazarinin saka olarak “we blog” terimini olusturmasi ile “blog”
olarak kisaltmasi kabul edilmistir. Internet erisiminin hizli olmas1 ve kullanilmasi
sonucu MySpace ve Facebook gibi sosyal ag sitelerinin olugsmasina yol agmistir. Bu

da “Sosyal Medya” kavramini ortaya ¢ikarmistir (Kaplan ve Haenlein, 2009).

Sosyal medya ile iliskilendirilebilecek kavramlarin basinda “takiplesmek ve
takip¢i” kavramlart gelmektedir. Takip¢i (follower) kelimesi oOzellikle sosyal
paylasim aglarindan olan Twitter ve Instagram’da kullanilmaktadir. Artik
giiniimiizde  bireyler, sosyal = medyadaki takip¢i  sayisina  bakilarak
degerlendirilmektedir, kisiler takipg¢i sayisina gore iinlii veya tanman kisi olarak
etiketlenmektedir. Kisiler sosyal medya araciligi ile sosyal medyayir kullanan
toplulugun bir liyesi olmakta ve insani iligkilerini, iletisimini biitiinlin bir parcasi
olarak gergeklestirmektedir. Sosyal medya toplumdaki iiyelerin giinliik yeme i¢cme
aligkanliklart gibi bir aligkanlik halini alarak gilindelik yasantinin ayrilmaz pargasi

haline gelmistir.

Sosyal medya, “... sohbet ortamini kullanarak bilgi, bilgi ve goriis paylagsmak
icin ¢evrimigi olarak toplanan insan topluluklar1 arasindaki faaliyetler, uygulamalar
ve davraniglar anlamina gelir. Konugma ortamlari, kelimeler, resimler, videolar ve
sesler biciminde igerik olusturmay1 ve kolayca iletmeyi miimkiin kilan Web tabanh
uygulamalardir” (Safko, 2008: 6). Sosyal Medya, Web 2.0'm ideolojik ve teknolojik
temelleri iizerine inga edilen ve kullanici tarafindan olusturulan igerigin
olusturulmasina ve degis tokusuna izin veren bir grup internet tabanli uygulamadir

(Kaplan ve Haenlein, 2010).

Sosyal medya, web teknolojisinin gelisiminin, teknolojik yeniliklerin ve

internet kullanimmin iiriiniidiir. Internetin ve sosyal mecralarin hizla gelismesi
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toplumun ag temelli yapisini olusturmasinda etkili olmustur. Ag toplumu ve bilgi
toplumunun olusmasinda Web 2.0 ile saglanmis olan etkilesim siireci
unutulmamalidir. Web 2.0 ile kullanicilara igerige etki edebilme veya miidahale
edebilme olanaginin saglanmasi ilerleyen zamanlarda sosyal medyanin da

olusmasina ve bu kadar yaygin kullanilmasini olanakli kilmistir.

Sosyal medya etkilesimin Onciil oldugu bir zemin tizerine kurulmustur. Yeni
medyanin Ozellikleri arasinda bulunan interaktiflik, sosyal mecralar iizerinden
kolayca saglanabilmektedir. Etkin bir iletisim i¢in goénderici ve alicinin igerigi
anlamas1 ve geribildirimde bulunmasi gerektiginden daha 6nce bahsedilmisti. Sosyal
medya tlizerinden alicilar kaynak, kaynak ise alict konumuna gecebilmektedir.
Etkilesim, teknolojik gelisimlerle kazandirilan yeni bir kavram olup, sosyal paylasim

aglarin da temelini olusturmaktadir (Kirik, 2013: 224).

Sosyal aglar, ag toplumunu sekillendirirken yeni iletisim teknolojilerini en
verimli sekilde kullanir. Sosyal medyay1 diger iletisim ortamlarindan ayiran en
belirgin farklilik Altunay (2015: 421)’a gore, “medya igeriginin profesyoneller
tarafindan degil, bizzat kullanicilar tarafindan {iretilmis olmasidir”. Bireylerin
iletisim ihtiyaglarin1 kargilamak igin kurulmus olan sosyal aglar, icerik {iretip
paylagsmaya, ortak ilgi alanlarin1 kesfetmeye, yeni kisilerle tanismak, yeni iligkiler
kurabilmek, var olan arkadagliklar1 aglar izerinden devam ettirebilmek, kitle iletisimi
saglayabilmek, haber alabilmek amaciyla yeni bir iletisim ortami sunmaktadir.
Sosyal aglar, bireylerin istedikleri kisilerle grup olusturabilecegi, gruplarla toplantilar
yapabilecegi cevrimi¢i Ozellikleriyle 6nem kazanir. Sosyal aglar, kullanicilarina
icerik iiretme olanag tanirken, olusturulan igeriklere kimlerin erisebilecegini,
kimlerin yorum yapabilecegini veya kimlerin kendisi ile iletisime gecebilecegine
kullanic1 karar verebilmektedir. Kullanicilarinin kontroliinde bulunan sosyal medya
aglar1 glinlimiiz ag toplumunda bireylerin toplumsallasma stireglerine etki eden en
temel ¢evrimici ortamlardan birisi haline gelmistir. Sosyal medyanin sinirsiz iletisim
olanaklarin1 kullananlar, i¢ ice gecen Ozellikler nedeniyle sosyal aglarin

vazgecilemez oldugunu kabullenmektedirler (Biger, 2014; Y1ldiz ve Demir, 2016).

Sosyal medya giiniimiiz iletisimi i¢in son derece 6nemli bir kavramdir.
Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, WhatsApp gibi sosyal paylasim aglar
toplumumuzun vazgegilmez bir parcast haline gelmistir. Toplumsal olaylar, giinliik

degisen trendler, bireylerin giinliik halleri ve daha fazlasi sosyal paylasim aglari
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tizerinden paylasilmakta ve yayilmaktadir. Bireyler sadece kendi cevresi ve iilkesi
icinde gelisen olaylar hakkinda bilgi edinmek disinda diger iilkeler hakkinda bilgi

edinmekte, yabanci arkadasliklar kurmakta ve iletisime gegmektedir.

Lietsala ve Sirkkunen (2008: 23), sosyal medya aglarinin bes 6zelligi oldugunu
belirtirler. Bunlardan ilki, kullanicilarin igerik paylasimina olanak veren bir alanin
olmasidir.  Ikincisi, iceriklerin  tiimiinii veya ¢ogunlugunu kullanicilar
olusturmaktadir, ayn1 zamanda igerikleri paylasir ve degerlendirirler. Ucgiinciisii,
sosyal medya aglarinin, sosyal etkilesime dayali olmasidir. Ddérdiincii 6zelligi,
igeriklerin tamami, harici aglarla birbirine baglaniyor olmasidir. Son olarak, kisiler

sosyal medya tizerinden kendilerine ait profil olusturabilmektedirler.

Kaplan ve Haenlein (2009) ise, sosyal medyayir ‘“sanal diinyalar” olarak
adlandirmakta ve sanal diinyalar1 diger uygulamalardan ayiran ¢ Ozelligi
siralamaktadirlar. Bu {i¢ o6zellikten ilki, sosyal medya, kullanicilarin bagkalariyla
gercek zamanli olarak etkilesim kurmasina izin vermektedir. Kaplan ve Haenlein
calismayr 2009’da yapmislardi ve giliniimiiz sosyal medyalarmin ne kadar
gelisebilecegini sadece tahmin edebilmislerdir. Biz de bu 6zelligin glinlimiiz 6rnegini
verecek olursak, gelistirilen uygulamalar sadece mesajlasmaya olanak tanimanin
yaninda canli yaymlarla, goriintiilii konusmalarla es zamanli iletisimi sagliyor
olusundan bahsedebiliriz. Ornek olarak soylenebilir ki Instagram ve YouTube, son
giincellemeleri ile kullanicilarina canli yayin agma olanagmi sunarak, kisilerin
takipgileri veya aboneleri ile birebir goriismesine ve paylasim yapmasina izin

vermektedir.

Ikinci olarak, sosyal diinyalar, “kullanicilarin avatarlar bi¢iminde tamamen
Ozellestirilmis sanal kisiler olusturmasina olanak tanir” (Kaplan ve Haenlein, 2009).
Kullanicilarin kendi avatarlarmi olusturmalariyla ilintilendirilen “benlik sunumu”
kavramindan bahsetmek gerekmektedir. “Benlik sunumu” kavramini ilk olarak Ervin
Goffman (1956) aciklamistir. Insanlar karsilarindaki kisinin kendilerini anlattig
kadarin1 6nemserler ve ilk izlenimleri buna gore sekillendirirler. Karsidaki kisinin,
sosyo-ekonomik durumu, yeterliligi, gilivenirliligi ve benligi hakkinda bilgisi,
bagkalarmin, bireyleri tanimasini saglar. Ik izlenimin 6neminden dolay kisiler kendi
benliklerini olusturarak, karsisindaki kisiyi kendi istegine gore
yonlendirebilmektedir. Yani kisiler kendilerini tanitmada kontrolii ellerinde

bulundururlar. Goffman (1950)’m “benlik sunumu” giliniimiizde sosyal medyalar
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tizerinden gerceklesmektedir. Bireyler kendilerine bir rol model belirleyebilir veya
birden fazla kisinin &zelliklerini kopyalayarak, Kaplan ve Haenlein (2009)’in dedigi
gibi kendi avatarlarini olusturabilirler. Kisilerin sosyal aglarda benlik sunumlarinin
nedenleri farklilik gostermektedir. Kirik (2017: 257), yaptig1 calismada, genglerin
sosyal aglarda olusturduklar1 benliklerin altinda yatan nedenler i¢in soyle agiklama
yapiyor; “... sahte kimlik olusturarak kendilerini, tatmin etmekte, 6nemli gormekte
ve ilgi cekmeye caligmaktadirlar”. Kisiler sadece sahte kimliklerle sosyal mecralarda
var olmazlar fakat sosyal medyanin 6zgiirliilk alaninin genisligi bireyleri etkileyerek

oldugundan farkli, olmak istedigi birey i¢in uygun ortam sunmaktadir.

Schau ve Gilly (2003), sosyal medya iizerinde benlik sunumuna iligkin
yaptiklar1 arastirmada, kisilerin olusturduklart web sitelerinde ¢esitli baglantili
metinleri kullanarak “miizik, film/video, spor ve hobiler” gibi olanaklari
kullandiklarin1 gormiislerdir. Schau ve Gilly (2003: 392-393), kisisel web sitesinin
tic farklt motivasyonla kurulabildigini savunurlar. Bu motivasyonlar asagidaki
gibidir:

1. Tetikleyici bir olay; 6nemli bir degisiklik olarak tanimlanabilir.
Kisisel veya profesyonel statiide (mezuniyet, terfi, nisan, evlilik, ebeveynlik)
veya harici bir istem (sif atamasi, idari gorev, sosyal tesvik) seklinde
gerceklesen olaylarin ardindan web sitesi kurulabilir.

2. Kisisel gelisim arzusu: Bir egitim ¢abas1 olabilir (bir
teknolojide ustalagma, yazilimim ustaca kullanimi), profesyonel ve kisisel
tanitim (i$ arama, misteri kazanmak, bir sevgili/es bulmak), kendini
kesfetme alistirmasi, ya da bir fantezinin gerceklesmesi ile olabilir.

3. Savunuculuk: Birinin bir saygi durusunda bulunmasma yol
acabilir. Favori bir sanatgi, sanatsal ¢alisma veya tiir, marka veya sosyal

amaclar dogrultusunda gerceklesebilir.

Kavut (2018) ise sosyal aglarda benlik sunumu ve ingasina dair ¢aligmasinda,
sosyal aglarin sanal benlik sunum aract ve sanal kimlik ingsas1 siirecinde
kullanildigini, sosyal medyanin sundugu ozgiir ortamin kullanicilarina yeni bir
kimlik edinme siirecinde avantaj sagladigi sonucuna ulagsmistir. “Sosyal medyada
fiziksel anlamda bir varolusun olmamasi, kullanicilarin kendilerini gizleyebilme

olanagi, daha rahat ve 6zgiir bir ortam sunmasi gibi unsurlarin kullanicilarin sosyal
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medyada kendilerini arzuladiklar kisiler olarak tanitabilmesine olanak sagladig ileri

surilebilmektedir”.

“Son olarak, icerik topluluklari, bloglar ve igbirlik¢i siteler iki boyutluyken
(yani igerik paylasimina odakll), sanal diinyalardaki avatarlarin sanal ortamlarini {i¢
boyutlu olarak kesfetme olasiligi vardir” (Kaplan ve Haenlein, 2009). Birgok sosyal
medya ortami gercegine yakin bir gezinti deneyimi sunmaktadir. Sanal diinyalar
grubunu ikiye ayiran Kaplan ve Haenlein (2009), sanal oyun diinyalarinin ve sanal
diinyalarin iki farkli bigimde olusturuldugunu, sanal oyun diinyalarinin, kullanicilarin
genellikle davraniglarimi yoneten kati kurallara uyma zorunlulugunun oldugunu
belirtirler. Sanal oyun diinyalari, icerik satis1 ve satin alimi da dahil olmak iizere,
farkli araglarin kullanimina izin verir. Sosyal medya ise daha rahat ve kuralsiz bir
ortam sunmaktadir. Fakat sosyal mecralarinda kendi iclerinde farkli 6zellikler ve

kurallar olusturdugu unutulmamalidir.

Giliniimiizde tasinabilir cihazlar ve her tiirlii iletisim araci ile sosyal medya
aglarina ulagmak miimkiindiir. Bu sayede insanlarin, yasantilarinin hemen hemen her
noktasinda ¢evrimici olmay1, sosyal medyada aktif kalabilmeyi ve bireylerin sosyal
medya topluluklarinda yer alabilmesini kolaylastirmaktadir (Kirik, 2013: 206).
Sosyal medya, fotograf, video, metin ve her tiirlii verinin paylasilabildigi ortamlar
olarak karsimiza c¢ikar. Web tabanli ortamlar olan sosyal medya paylagim aglari,
internetin saglamis oldugu zamansizlik ve smir tanimamazlik 6zelliklerinden de

yaralanir.

Safko (2009: 7)’ya gore, bilgisayarlardan veya telefonlardan okunan blog
yazilari, YouTube lizerinden izlenen bir video ya da gruplar igerisinde mesajlar
yoluyla kurulan etkilesimler sonucunda, sosyal medya ekosistemine adim

atilmaktadir.

Sosyal medya, kisilerin giinliik hayatlarina o kadar entegredir ki, kullanicilar
bircok sosyal davramisini bu mecralar vasitasiyla gerceklestirirler. Ornek olarak
sosyal medya kullanicilarin, satin alma davranislarina etkisi {izerine yapilan
calismalar gosteriyor ki, satin alma siirecinde, tiiketiciler sosyal medya araglarindan
etkilenmektedirler (Olgun, 2015; Torun, 2017; Goktas ve Tarakci, 2018; ince ve
Bozyigit, 2018; Onurlubas ve Oztiirk, 2018). Sosyal medya sadece iletisim ortami
olmaktan ¢ikarak birbirine baglantili aglardan olusan yeni deneyimler sunmaktadir.
Sosyal mecralar iizerinden reklamlara olanak veren gelismeler sayesinde, kullanicilar
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tarafindan da {iriin reklam1 yapilabilmekte hatta yeni is kollar1 gelistirilebilmektedir.
Ornegin “influencer” kavramini stk¢a duymaya basladik. Bu kavram etkileyen kisi
olarak aciklanabilir. Glinlimiliz pazarlama olanaklarmni sosyal mecralar iizerinden
gerceklestiren kisiler yani influencerlar, iirinlerin reklamini yaparak gelir elde
edebilmekte ve  takipgilerini etkileyerek satin alma davranisina

yonlendirebilmektedirler.

Sosyal ag siteleri, kullanicilarin kisisel bilgi profilleri olusturarak, arkadaslarini
veya arkadaslik kurmak istedikleri profilleri takip ederek ve kendi aralarinda anlik
mesaj gondererek baglant1 kurmalarini saglayan uygulamalardir. Bu kisisel profiller,
fotograflar, videolar, ses dosyalar1 ve bloglar dahil olmak tizere her tiirli bilgiyi
icerebilir. Sosyal ag siteleri, 6zellikle geng¢ internet kullanicilart arasinda o kadar
poplilerlesti ki giiniimiizde “sosyal medya bagimliligin1” anlamaya yonelik bir¢ok
calisma yapilmaktadir (Baz, 2018; Bilgilier, 2018; Ciftci, 2018; Comlek¢i ve Basol
2019). Sosyal medya bagimliligini anlamaya yonelik ¢alismalarin yaninda, sosyal
medya, kisilerin hayatinin ta kendisi olmaya baglayarak psikolojiye etki eden araglar
halini almistir. Glinlimiizde sosyal medya ile psikolojik etkileri arasindaki iliskiye
deginen c¢alismalar giderek artmaktadir (Jelenchick, Eickhoff ve Moreno, 2013;
Leodoro, 2014; Bilgin, 2018; Karadag ve Ak¢inar, 2019).

Sosyal medya topluma etki etmekte ve toplumun haberlesmesi ve orgiitlenmesi
icin kolayliklar saglamaktadir. Sosyal medya araglarinin yapisal 6zellikleri ve diger
geleneksel iletisim araglarindan farkli olarak, etkilesime agik olmasi, sosyal
mecralarin kolaylikla yonlendirilerek, amacindan saptirilabilir hale gelmesine olanak
tanimaktadir. Sosyal aglar, tarihin akisina yon veren aracglar olarak, orgiitlenmeye,
bulusmalarin gergeklestirilmesine, toplu tepkilere olanak tanimaktadir. “Insanlar
sosyal medya aglarindan basta Facebook, Twitter olmak {izere diger toplumsal
paylasim aglar1 yoluyla 6rgiitlenerek toplantilar ve genis katilimli gosteriler organize
olduklar1 goriilmektedir” (Caligkan ve Mencik, 2015: 271). Son zamanlarin gozde
sosyal medya platformu Instagram’i da gene genis katiliml Orgiitlenmeler i¢in bir

arag olarak gostermek miimkiindiir.

Sosyal aglar hem bireysel hem de kitlesel iletisim i¢in bir ara¢ olabilmektedir
(Altunay, 2015: 423). Cep telefonlar1 ve internet ortamindaki sosyal aglar, toplumsal
orgiitlenmelere  olanak tanirken, kitlelere bilgi aktarirm ve eylemlerin

gerceklesmesinde de onemli rol oynamaktadir. Agir ekonomik krizler sonucunda
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Tunus ve izlanda’da ¢ikan isyanlar, “... Misir’da, Wall Street Isgali’nde, Gezi
Parki’'nda ve diinyada farkli yerlerde meydana gelen eylemlerin tiimiinde aglar
olusturma pratikleri yasanmistir” (Sayimer, 2014: 104-105). “Gezi Parki Olaylar1”
olarak adlandirilan toplumsal hareketin 6zellikle sosyal medya orgiitlenme temelli
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Saymmer (2014: 105), bu direnis i¢in, Tiirkiye’de ilk kez
kendisine 6zgii bir eylem ve orgiitlenme bi¢imi yaratildigini sdyler.
Ozellikle genglerin yeni iletisim teknolojileri araciligiyla sosyal aglarda bir
araya gelmeleri ve yerlesik siyasi diizene kars1 gelistirdikleri isyan1 ifade etmek
i¢in kullandiklar1 terminolojiler toplumsal hareket eylemleri agisindan farkli bir
deneyim yaratmistir. Gezi Direnisi bir yaniyla yeni medya ortamlarini kullanarak
sosyal aglarda bir araya gelen ve oOrgiitlenen, bir lidere ihtiyag duymayan,
Ozgiirlikeii kiiresel Y kusagi gencliginin Tiirkiye“deki 6rnegini olusturmustur.
Bu oOrnek geleneksel biirokratik orgiitlenme modellerinin gegersizligini ilan

etmis, yatay Orgiitlenme ve esnek iliskiler temelindeki taban inisiyatifine
dayanan orgiitlenme modellerine isaret etmistir (Sayimer, 2014: 108).

Internet tabanli teknolojileri kullanan ve teknolojik yeniliklere ortak olan
kullanicilarin sosyal medyayr kullanim amaglar1 biiyiilk onem arz eder. Interneti
kullanan kusaklarin sosyal medya kullanim amaglar1 baglaminda yapilan aragtirmalar
igerisinden ornek verilirse Stimer (2017), “Baby Boomer (1946-1964 yillar1 arasi
doganlar)” kusagmmin medyayr kullanma pratiklerini arastirmaktadir.  Bulunan
sonuclar arasinda Baby Boomers kusagi, sosyal mecralar arasinda en ¢ok Facebook
agmi kullanmaktadir. Fotograf paylasimi, video paylasimi, begeni ve yorum yapma
ozelliklerini kullanan kusak, internetten aligveris yapmamakta, mobil bankacilik
uygulamalarmi kullanmamaktadir. Internet ve sosyal medyay1 giindemi takip etmek
icin kullandiklar1 sonucuna varilmaktadir (Stiimer, 2017: 177-178). Tasan (2018),
yasglilarin sosyal medya kullanimindaki amaglarinin Siimer’in bulgularina yakin bir
sonuca varmistir. Yaglilar, sosyallesme ve etkilesim, bilgi edinimi i¢in sosyal
medyay1 kullanmaktadirlar. Becerikli (2013: 22) ise, farkli bir sonuca vararak “yeni
iletisim teknolojilerini kullanan yasli niifusun giindelik yasamin (internet bankaciligi,
hastaneler, e-devlet hizmetleri, yakinlariyla iletisim, aligveris vs.) pek ¢ok alaninda
bu araclar1 etkin bir sekilde kullandigin1 gostermektedir”. Yashh olarak
adlandirdigimiz aslinda daha 6nce bahsetmis oldugumuz “dijital gogmenler” sosyal
medya araglar1 arasindan ilk olarak 2004 yilinda ortaya c¢ikan Facebook ile
tamismislardir. Facebook kullanicilart i¢in yenilikler sunarken yasli kullanicilar, bu
ortamin olanaklarimi kesfederek gilinlimiizde kullanmaya devam etmektedirler.

Gengler ise, Facebook’tan sonra daha gilincel ve toplumun genel olarak aktif
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kullandigr ve anlik paylasimlar yapilan, tartisma ortamlari sunan Twitter ve

Instagram gibi yeni mecralarda ¢evrimici olmaya devam etmislerdir.

Sosyal medya kullanim amaglar1 baglaminda kusaklar arasinda tam bir
farkliligin olmadigmi belirten Saritas ve Barut¢u (2016), bireylerin, ‘“arastirma
yapma, iletisim kurma ve iletisimi siirdiirme” amaglarinda X,Y ve Z kusaklarinin
ayristigini fakat, “iletisim baslatma, igerik paylasma ve eglence” amaglarinda ise tiim
kusaklarin birlestigi sonucuna ulasilmistir. Sinav (2020) ise, “teknolojik cihaz
se¢imi, bu cihazlara sahip olma ve kullanmayr 6grenme yollari, teknolojik cihaz
kullanim1 konusunda yasanan sorunlar, bu sorunlara iliskin ¢6ziim yollari, sosyal
medya kullanim tercihleri, takip edilen hesap igerikleri, kullanim davraniglar1 ve elde

edilen doyum tiirleri agisindan yas gruplari arasinda...” farklar saptamstir.

Her yeni ¢aligma giiniimiizii aydinlatmaya yonelik veriler sunmaya devam
etmektedir. Sosyal medya, toplumsal olaylar ve olgular gibi siireklilik gosterir ve
degisime ugrar. Toplumu da kendisi ile birlikte degisime adapte ederek yeni bir
diizen kurulmasina aracilik eder. Kiiresellesme ve kiiresellesmeye bagli olarak yeni
medya ile birlikte toplumsal olarak kendimize ait olan kiltiirimiiziin degistigine
sahit olmaktayiz. Artik toplumun sosyal medyalardan ayr1 degerlendirilemeyecegi,
kiiltiirel etmenlerin de sosyal mecralar araciligr ile Ogrenildigi ve aktarildigi,
uluslararas: kiiltiirel siireclerden ve popiler kiiltiirlerden bahsetmenin miimkiin
oldugu giinlimiizde, farkl kiiltiirlerin kendi kiiltirlimiize olan etkisini konusmak
gerekmektedir. Bir sonraki boliim Kore Popiiler Kiiltiirii’nlin anlamlandirilmasina

aciklik getirmektedir.
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4, GUNEY KORE POPULER KULTURUNUN OLUSMA
SURECi VE KORE POPULER KULTURUNUN
YAYILMASINDA ARACI ROLU USTLENEN KORE POP (K-
POP) GRUPLARINI ANLAMAK

4.1. Popiiler Kiiltiir Tammlamalar:

Popiiler kiltiiriin ne olduguna dair bir¢ok tartisma yapilmis olsa da iizerine
uzlagilmis bir tanmim yapmak giictiir. Kiltlir tanimlamalarinin zorlugundan
bahsedildigi gibi popiiler kiiltiir tanimlamas1 da uzlasilamayanlar arasindadir. Oskay
(1980), popiiler kiiltiirli, ideolojik etkilerle ele alarak, popiiler kiiltiir nesnelerinin
liretim asamasindan tliketim asamasina kadar, kiiltiir ve ideolojiyi birbirini etkileyen
bir siire¢ olarak gormektedir. Rowe (1995), halktan bagimsiz bir siirecten
bahsedilemeyecegini, popiiler kiiltiiriin toplumsal siireglerle i¢ ice oldugunu
sOylemektedir. Hall (1998), popiiler kiiltliriin bireylerin bilincini yonlendiren,
manipiilatif ve kapitalizmin bilingli liretim siireciyle ilintili olarak ele almaktadir.
Popiiler kiiltiir tanimlamasinda Erdogan ve Alemdar (2005), “popiiler” kavramindan
yola c¢ikarak, “halk” kavrami ile baglanti kurmaktadir. Popiiler kiiltiirii nicelik ve
nitelik acisindan degerlendiren c¢alismalarda, niifusun c¢ogunlugu tarafindan
paylasilan kiiltiir, nitelikten ve kaliteden yoksun olarak konumlanirken kitle toplumu

ve kitle kiiltiirii ile iligskilendirilmektedir (Gilingor, 1999: 10).

Popiiler kiiltliriin  uzlasilmis tanimlamasinin 6neminden ziyade, popiiler
kiltliriin toplumda ne gibi etkiler yarattigi, toplumu nasil etkiledigini gérmek ve nasil
bir isleyis siireci icinde oldugunu anlayabilmek, calisma agisindan Onemlidir.
Toplumsal yagamin farkli unsurlarini anlayabilmek i¢in 6ncelikli olarak bu unsurlar
iceren yapilar1 incelemek gerekmektedir ve bu unsurlardan birisi de popiiler
kiiltiirdiir. Toplumda degisen yapilar, sermaye yapilari, toplumun ilerlemesi veya
gerilemesi, toplumsal egilimler gibi birgok degiskenden kaynakli olarak popiiler
kiiltiiriin tek ve biricik tanimlamasini yapmak giiclesmektedir. Toplumsal degisimler
o donemin veya kiiltiiriin de unsurlarin1 degistirdiginden her yenilik ayn1 zamanda

popiiler kiiltiiriin tanimlamasinin yapilmasini zorlastirmaktadir.

Popiiler sozciligiiniin tanimlamas1 geg-ortacag déneminde “halkin” anlaminda
kullanilmaktadir, bugiinkii anlam1 “birgok kisi tarafindan sevilen veya secilen”

seklindedir. Popiiler kavrami ilk olarak burjuva demokrasisi tarafindan 6zgiirliik ve
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bagimsizliga dayali mesruluk iddiasiyla siyasal alanda kullanilmistir. Popiiler
kavrami zamanla kiiltiirel alanada yayilarak yeni ifade bigimleriyle topluma
kazandirilmaya baslanmistir. Ornegin popiiler oyuncular, popiiler sporcular, popiiler
filmler ve popiiler kiiltiir gibi yeni ifadelerle kullanim alan1 bulmaktadir. “Popiiler
kavrami “halk”, “niifusun biiyiik cogunlugu”, “halk/cogunluk i¢in”, “halk/cogunluk”
tarafindan terimlerini i¢ine alir”. Bu dogrultuda popiiler kiiltiir, belli bir gruba
atfedilemez c¢linkii popiilerlik olgusuna gore, herkesin olmasa dahi ¢ogunlugundur.
Popiiler kiiltiir, “halkin kiiltiiri” anlamindan kayarak giinlimiizde ‘“gogunlugun
sevdigi ve cogunluk tarafindan secilen kiiltlir” olarak doniisiime ugramistir. Popiiler
kiiltiir, kapitalist yasamla baglantili olarak, kiiltiirel “seylerin” teknolojik araglar
yardimiyla iiretilerek, pazarlanmasi, dagitilmasi ve tiikketilmesi bigimlerini i¢ine alan

bir kiiltiirdiir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 31-33).

Popiiler kiiltiiriin insas1, 19.ylizyilin sonlarina dogru is¢i siifinin toplumsal
alana eklenmesiyle, kitle olgusunun ortaya ¢ikist sonucunda, kiiltiir endiistrisinin,
teknoloji ve emek bigimlerini yeniden diizenleyerek, kiiltiirel pazara iiriinleri
kitlelerin tiiketimi i¢in sunmasiyla sekillenmistir. Hall (1998: 445), doniisiimlerin ve
degisimin toplumda siddetli bir kirilma yarattigini1 sdyler. Bu kirilma sadece kiiltiirel
degisim degil, siniflar arasindaki iliskiler degil, insanlar arasinda degisen iliskilerinin
yeni kiiltiirel aygitlarda yogunlagsmasi ve yayilmasi siirecidir. Toplum ya da halk,
piyasaya siiriilen {rilinleri popiiler oldugu sodylenildigi i¢in satin alir, okur, tiiketir
veya zevk aliyormus gibi goriiniir. Oskay’in (Cooper, 1978’den akt. 2001: 248) isaret
ettigi lizere popller kiiltiir, tarihsel bir siizgecten ve birikimden gecerek giintimiizde
nedenleri ve isleyis bigimi ge¢mise gore degiserek varlik gostermektedir. Popiiler
kiiltiiriin iginde barindirdigi nese ve heyecan her zamankinden daha canlhidir. Bu
canlilik ise ekonomik diizeyin etkin isleyisi devam ettigi siirece toplumsal sistemler

tarafindan kusatilarak yasatilmaktadir.

Adorno ve Horkheimer (2014), popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriiniin yerine kiiltiir
endiistrisi terimini kullanmislardi. Kiiltlir endiistrisini, standartlasmis {iriinleri,
toplumsal denetim araglariyla yukaridan dayatilan bir giic olarak agiklamislardir.
Adorno (2003)’da popiilerlesen miizigi elestirerek, toplumdaki farkliliklarin yok

olusunu her seyin tek seslilige evrilisini elestirmistir.

Erdogan ve Alemdar (2005: 37)’a gore, popller kiiltiiriin kaynagi, kiiltiir

endiistrisi oldugu kadar ayni zamanda halkin kendisidir. Halk kiltiirl, eski
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degerlerini kaybederek popiiler 6gelerle i¢ ige gecmistir. Boylece halkin kendi 6z
kiiltiirinden bahsedebilmek olanaksizlasmistir. Kiiltiir endiistrisi ile birlesen popiiler
kiiltiir, halka kendi degerleri olarak sunulmakta, her giin kullanma, alma ve tiiketme

yoluyla popiilerligini devam ettirmektedir.

Bir toplumda kiiltiiriin “yliksek kiiltiir, halk kiltirii ve pop kiiltiir (popiiler
kiiltiir)” olarak lige ayrildigini sdyleyen Delanay (2007), halk kiiltiirii, toplumun
geleneksel yonleri ile hareket etmesini saglayan kiiltiirli ifade etmektedir. Daha ¢ok
kirsal kesimlerdeki yasantilarda goriilen, degisime kapali, duragan ve kurallara
uyulmasi gerekliligini 6giitleyen bir yap1 sunmaktadir. Yiiksek kiiltiir ise, daha az bir
topluluk icin, “sosyal seckinlere” ait, giizel sanatlar, opera, tiyatro ve yiiksek
entelektiiellik, iist sosyoekonomik siiflarla iliskilendirilmektedir. Popiiler kiiltiir ise,
“belirli bir zamanda belirli bir toplumun 6zelligi olan, siklikla karsilasilan veya
yaygin olarak kabul edilen, yaygin olarak begenilen veya onaylanan kimlik ve ifade

tiriinleri ve bigimleri” olarak tanimlamaktadir.

Gans (2020: 45-50), popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltlir arasinda bazi ayrimlardan
s0z etmektedir. Popiiler kiiltiir ve yiiksek kiiltlir arasindaki ilk farkin izleyici
sayisinin  ¢esitliligi  oldugunu sdyleyen Gans (2020: 45-50), yiiksek kiiltiir
izleyicisinin kiiglik bir grup tarafindan olustugunu, popiiler kiiltiir ise tam tersi daha
heterojen ve genis bir halk kesimi tarafindan izlendigi kanaatindedir. Popiiler kiiltiir
ireticileri, popiiler kiiltiir {iretiminde c¢ok sayida insana ulasabilmek, siradan
insanlara ulasabilmek ve alim giiclerine uygun olabilmesi i¢in; standardize edilmis
driinler, standart karakterler ve standart konular1 kullanmak zorunda kalmaktadirlar.
Yiiksek kiiltiirde standardizasyonun tamamen disinda degildir. Popiiler kiiltiir
yaraticilart kendi begeni ve degerlerini izleyiciye benimsetmeye calisir, yliksek
kiiltiir yaraticilar1 ise daha kiiglik bir topluluga hitap ettiginden dolay1 ortak begeni ve
ilgi pesinde degillerdir. Popiiler kiiltiir yaraticilar1 ve yiiksek kiiltiir yaraticilari,
kullanicilarinin ya da popiiler kiiltiirii tiiketenlerin bakis acilarin1 goz ardi etme de
smirsiz bir ozgiirliige sahip olmadiklarimi sdyler, ¢iinkii popiiler kiiltiir ortak
begenileri hedeflerken, yiiksek kiiltiir de belli bir grubun ilgisine muhtagtir. Gans
(2020: 45-50), hem benzerlik hem de ayrimlardan yola ¢ikarak popiiler kiiltir ve
yiiksek kiiltiirii yukaridaki sekliyle ana hatlariyla agiklamistir.

Popiiler kiiltiir, insanlara yeni kimlikler inga etmede araci rolii istlenmektedir.

Popiiler kiiltiir, cogunlugun olusturdugu, duragan olmayan, sosyal ¢evrelere kolayca
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adapte olan ve siyasal alana etki eden bir olgudur. Popiiler kiiltiir, hem siyaseti hem
de tarihi yapilandirmada 6énemli bir etkendir (Bennet, 1986: 8-14). Ge¢miste popiiler
olan1 halk belirlerken, bugiin popiilerlik adi altinda mal ve biling satis1 yapan moda,
sinema, dizi, miizik, turizm, kiiltiir ve eglence endiistrileri, popiileri belirlemektedir
(Erdogan ve Alemdar, 2005: 38). Bir bagka popiiler kiiltiir tanimlamas1 ise Mutlu
(2021: 153), tarafindan yapilmaktadir. “Popiiler kiiltiir, kiiltiirlerin popiiler sekilde
kullanilmast anlamini tasir. Bu kullanma durumu bir kullan-at formu ile gergeklesir.
Kitle kiiltliri doneminde yaratilmaya baslanan bu suni kiiltiir, popiiler kiiltiir
doneminde ¢ok daha hizli hareket ederek kendisini ¢ok daha ¢abuk yaratip
tilketebilmektedir” (Mutlu, 2021: 153). Popiiler kiiltiir, daha ¢ok giinlik yasanti
icerisinde yemek yemekten, eglenceye, miizik ve giyime kadar bir¢ok unsuru i¢inde

barindiran gegici bir kiiltiir olarak tanimlanmaktadir (Karaduman, 2017: 9).

Popiiler kiiltiir kavraminin disinda bu kiiltiire ait o6zellikleri tanimlamak
amactyla kitle kiiltiiri kavrami da kullanilmaktadir. Esdeger olarak kullanilan bu
kiiltiir tanimlamas1 modern toplumlarda kiiltiiriin, yiiksek/al¢ak kiiltiir 6l¢iitiine gore
degerlendirilmesinden kaynaklanmaktadir. Popiiler kiiltiir ve kitle kiiltiiriine “asagi

ve degersiz” anlamlari yiiklenmistir (Ozarslan, 2014: 143).

Popiiler kiiltiirii, kitle kiiltiirii ile iliskilendirmek gerekmektedir, ¢iinkii kitle
kiltiirii; kapitalizmin tekelci yapisiyla yogrularak, hem mal hem de imajlarin satisini
yapan, diinyadaki gelisimlere ayak uyduran, pazarin degisimlerine gore sekil alan,
onceden planlanarak yapilmis ve hazir bir sekilde paketlenmis, topluma sunulmus
kiltlirii anlatmaktadir. Popiiler kiiltlir pazar tarafindan pazarda tiiketim i¢in “siparis
edilen, 1smarlama” kitle kiiltiirlinlin en ¢ok kullanilan iiriinlerini, bu iiriinlerin
tiiketilmesini ve bu iiriinleri tesvik eden diistinceleri ve duyarliliklar1 anlatir”. Popiiler
kiiltiirde, kitle i¢in iiretim yapan pazarda, kitle kiiltiirliniin somut sekillerinden birisi
olarak sunulmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 34-35). Kellner (1992) ise kitle
kiiltiiri ve popiiler kiiltiirtin 6ziinde ayn1 seye hizmet ettigini sOyler. Toplum
tizerindeki egemen konumunda olanlar tarafindan {iretilen popiiler metalar, {isten alta
dogru bir iletim siireci ile kendi egemenliklerini giiclendiren bir ara¢ olarak
tanimlanmaktadirlar. Bu diisiincelere ek olarak, MacDonald (1953), kitle kiiltiiriiniin
yukaridan dayatildigi fikrini kabul ederken ayni zamanda, Kkiiltiirel iiriinlerin
teknisyenler yardimiyla iiretildigini, toplumun ise sadece firiinleri almak ya da

almamak arasinda yaptig1 se¢imden ibaret olan etkenliginin sinirmi belirtmektedir.
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Lowenthal (1961: 14), toplumun tepkilerinin de yukaridan bir giicle gene yaratim
stirecinden gectigini soyler. Yukaridaki gii¢ toplumun kiiltiirel gereksinimlerini

somiiriirken kendi egemenligini siirmektedir.

Popiiler kiiltiir sermaye diizeninin en yakin dostu olarak, topluma popiiler
olanin kullanilmas1 ve tiiketilmesi gerektigini ogiitlemektedir. Ornek olarak A
markasi daha kaliteli daha ¢ok taninir, B markasi bu senenin yeni trendleri arasinda
ya da bu donemde “moda” olarak adlandirilan standartlastirilmis iriinler, kendi
popiilerligini korumakta, toplumlar tarafindan tiiketilerek stirekli olarak kendini

gelistirmektedir.

Popiiler kiiltiir aslinda benzerlik temelli bir yaratim siirecinden gegmektedir ve
kitleler icin standartlastirilarak {iretilen popiiler diisiince ve davranislar, bireylerin
popliler olana katilmasini ayni davranist sergilemesini 6zglirliikk olarak gérmektedir.
Kisi popiilere uydugu vakit “kendi istegimle hareket ediyorum” seklinde bilincinde
yer edinir. Oysa popiiler kiiltiir, bireylerin bilincini yonlendirmektedir (Hall, 1998;
Erdogan ve Alemdar, 2005; Ustiin, 2019).

Hall (1998: 446-448), ticari olarak saglanan kiiltiir, manipile edilmis ve
alcaltilmistir demektedir. Hall, ayrica popiiler kiiltiir ve kiiltiir endiistrisi baglaminda
“insanlar kiiltiirel aptallar degillerdir” der, ¢linkii is¢i sinifin yasami, gene isci sinifi
tarafindan yeniden insa edilmektedir ve yeniden sekillenmektedir. Kiiltiir
olusturmada insanlarin pasif olmadigini savunurken, zihinlerimiz sanki bos
ekranlarmig gibi tamamen isgale acik olmadigini sdyler. Fakat zihinlerimiz duygu ve
algilar1 yonetenler tarafindan isgal edilmektedir. Nihayetinde, insanlarin tamamen
pasif oldugu fikri, son derece sosyalist olmayan bir bakis agisidir ve popiilerligin

manipiilatif kism1 unutulmamalidir.

Popiiler kiiltiir, belli amaglar dogrultusunda ortaya c¢ikarilan Orgiitlii insan
faaliyetlerinden birisidir. Amaca uygun olarak popiiler olan veya olmayan iiretilerek,
kapitalist pazara sunulmaktadir. Uretilen popiilerlik “devlet kurumlariyla garanti
altina” alinirken, 6zel miilkiyet yapisiyla kurulan sirketler, egitim kurumlar1 ya da
iletisim Orgiitleri gibi kurumlar1 da popiilerligin {iretim siirecine dahil etmektedir.
Yapilan tiretimin dagitimi ise sermaye kontroliinde gergeklestirilmektedir. Sermaye
tarafindan sekillendiren faaliyetler, yemeden icmeye, giyimden kusama, eglenme ve
dinlenme pratiklerine etki ederek kapitalist pazar iirlinlerini satin alan kitlelere
doniistiirmektedir. Popiiler pratikler is dist zamanlart degerlendirmek igin
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bicimlendirilmistir. Kapitalizm siireciyle yeniden iiretilen standartlar, insanlarin is
dis1 zamanini, popiiler tiyatrolarda, balelerde, kiitliphane ve sergilerde gecgirmesine
tesvik ederek, kiiltiirel sunumlarin yeniden iiretilmesine ve gerceklestirilmesine

bilingli olarak izin vermektedir (Erdogan, 2004: 7-8).

Popiiler kiiltiirde, zamanin duraganligi s6z konusu degildir. Siirekli degisim ve
yenilik 6n plandadir. Sosyal medyanin yaygin olarak kullanildig: giiniimiizde popiiler
olanin goriiniimii hizli bir sekilde olmaktadir. Kisiler sosyal medya araciligi ile
bircok iilkenin popiiler olanin1 gérmekte ve takip etmektedir. Sosyal olarak bu
popiiler lriinler sosyal mecralar aracilig1 ile paylasilmakta ve herkes tarafindan
goriintirliigii saglanmaktadir. Gliniimiizde popiilerlik kisilerin ne kadar ¢ok izlendigi,
kac¢ takipgisi oldugu gibi kriterlerle Ol¢lilmektedir. Siirekli yenilik ve degisikligin
oldugu giiniimiiz toplumunda popiilerlik giyimde ve kusamda, moda adi altinda
stirekli degisen tercihlere, renklere ve desenlere gore adlandirir. Miizikte, her hafta
degisen “Top 10 popiilerlik listeleri, yeme i¢me de ayni tiirden olan fakat marka
isimleri statiisii ile alinan yiyecekler ile popiiler kiiltiir iiriinleri her alanda karsimiza
cikmaktadir. Popiiler kiiltiirde 6nemsiz olan sey popiiler olarak iiretilen mali almayan
kisidir ve mal almayarak popiilerlige katilmayan kisi veya kisilerdir (Erdogan, 2004:
4-6).

Herbert J. Gans (2020: 44), popiler kiiltiir elestirilerini dort ana tema

tizerinden aktarmaktadir. Bu elestiriler:

1. Popiiler kiiltiir yaratmanin olumsuz o6zelligi: Popiiler kiiltiir
sevimsizdir; c¢iinkii, yiiksek kiltliriin aksine, kar zihniyetli
yatinmcilar tarafindan sadece parasini odeyen izleyiciyi
memnun etmek iizere, toptan iiretilir.

2. Yiksek Kkiiltiir tizerindeki olumsuz etkiler: Popiiler kiiltiir
yiiksek kiiltiirden alinti yapar, boylece onu ayaga diisiirlr;
ayrica gelecegin pek cok yiiksek kiiltlir yaraticisin1 bastan
cikartir, bdylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

3. Popiiler kiiltiir izleyicileri iizerindeki olumsuz etkiler: Popiiler
kiiltiir igeriginin tiiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar
yaratir, en kotii olasilikla da izleyiciye duygusal olarak zararlar

Verir.
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4. Toplum iizerindeki olumsuz etkiler: Popiiler kiiltiiriin
yayginlagmasi yalnizca toplumun kiiltiirel ya da uygarlik
kalitesini diisiirmekle kalmaz, ayn1 zamanda diktatorliige
egilimli demagoglarin kullandig1 kitle ikna yollarina tuhaf bir
bicimde ilgi gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak

totaliter rejimlere ¢anak tutar.

Bu bilgilerden hareketle, popiiler kiiltiiriin toplumun ¢ogunluguna hitap eden,
standartlastirilmis metalarla, sahte mutluluklar yasattigi ve edilgen topluluk

olusturarak, kiiltiiriin kalitesini diistirmektedir.

Toplumun tarihi ile meydana gelen ve toplumun deneyimleri sonucunda
sekillenen pratiklerden yoksun olan popiiler kiiltiir yiizeyseldir. Bir toplumun
kiiltiirel kodlar1 o toplumun tarihini, ge¢misteki diisiince yapilarini ve simdiye yon
veren Ozelliklerini i¢inde barindiran derin bir yapidir. Fakat popiiler kiiltiir, ¢ok hizl
tilkketilen yiizeysel anlamlar igermektedir. Yani kiiltiir, az s6zle ¢ok sey anlatmak ise;

popiiler kiiltiir ¢ok sozle higbir sey anlatamamaktir (Mutlu, 2021: 151).

Popiiler kiiltiiriin ekili oldugu alanlardan birisi de moda ve bireylerin
bedenleridir. Popiiler kiiltiir, beliri bir gilizellik algis1 yaratarak toplumu da bu algiya
gore yonlendirmektedir. Popiiler kiltiir kendi ikonlarini yaratarak toplumun bu
ikonlara benzemesinin yollarin1 anlatan ve gosteren unsurlart gene kendisi
saglamaktadir. Bireylerin i¢ diinyasinin gilizelliginden ziyade gosteri odakli dig
unsurlarin  dikkat cektigi bir topluluk yaratmaktadir. Aslinda bireyleri kusurlu
gostererek kusursuzlugu saglayacak kremler, losyonlar, estetikler, makyaj setleri,
yeni sag¢ sekilleri gibi iirlinleri pazarlamaktadir. Sergilemesi gereken sey insanlarin
kendisidir ve bir {iriin konumuna diismiistiir. Giiniimiizde sosyal mecralar insanlarin
kendini  gosterebilecegi, c¢esitli efektlerle olmak istedigi miikemmelligi
sergileyebilecekleri bir alan yaratmaktadir. Moda konusuna gelecek olursak, moda
“alt tabakalarin kendini yukaridaymis gibi hissetmesine olanak tanimaktadir”. Kisiler
kendi statiilerini yilikseltmek i¢in ya da insanlarin dyle diisiinmelerini saglamak igin
modaya uymakta, moday1 takip etmekte ve moda adi altinda kitlesel iiretime
katilmaktadirlar. Popiiler kiiltiir {irlinlerinden birisi de spor alanlaridir. Sporcularin
kendi iilkelerini temsil etmeleri, politik alanda kendilerini gosteriyormus hissi
yaratmakta ve giydikleri kiyafetten kaldiklar1 otellere kadar bircok unsur statii

gostergesi olarak kabul edilmektedir. Mikel Jordan’in kendi markasini kurmasi ve
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bircok iilkede Jordan spor iiriinlerinin satilmasi, sporcularin ikonlagsmasina en biiyiik
orneklerden birisidir. Jordan tarihin en iyi basketbolcusu degildir fakat reklamini en
iyi yapan oyuncudur. Popiiler kiiltiirden uzak kalan sporcular ne kadar basarili
olurlarsa olsunlar hep arka planda kalmaya mahkumdurlar. Popiiler kiiltiir, her alanda

oldugu gibi spor alanini da etkilemektedir (Binark, 2020: 159-161).

Popiiler olmasi anlik olarak tiiketilen bir kiiltiire isaret etmektedir. Kitleleri
pesinden siiriikleyen ve biiyiik topluluklar kadar kiiclik topluluklar1 da etkileyen,
pesinden siiriikledigi kesimi eglendiren ve kisa siirede tiiketilen kiiltiir olarak
tanimlanabilir. Kitleleri yonlendirebilme giiciine sahip olan bu Kkiiltiir, siirekli olarak
degisim ve gelisim igindedir. Ozellikle kisa siire de tiiketilen bu kiiltiir kendini yeni
olarak tutmak ve tiiketicisi olan topluma sunmak zorundadir. Satin alinan {iriinle
aslinda popiiler yasam tarzi alinmis olur buna statiide denilmektedir. Kullanilan ve
satin alinan iriinler arka planda kisilere bir statii gostergesi sunmakta ve sahip
olundugu taktirde, vaat edilen statii karsilanacak ve kisa siireli haz yasanmis
olacaktir. Popiiler kiiltiir, sporu, sporculari, sanatgilar1 ve popiiler yapabilecegi
diisiincelerin tamamin1 elde etmeye ¢alismaktadir. Her alana yayilan popiiler iirlinler

alicilarin1 bekleyerek bu kiiltiirii olusturmakta ve tiiketmektedir.
4.2. Medya ve Popiiler Kiiltiir Tliskisi

Kiiltiir alaninin siirlarin1 net olarak ¢izmek ve tanimlamasimi yapmak her
zaman zor olmustur. Kiiltiir tantmlamalar1 yapilirken kullanildigr baglam igerisinde
farkl1 anlamlara gelebilecegine yonelik aciklamalar yapilmisti. Medya ve kiiltiir
kavramlariin bir arada ele alinmasi ise kiiltiirel alana farkli boyut kazandirarak,
toplumsal doniisiimlere etki eden araglarla popiiler bir kiiltiiriin varliginin anlam
kazanmasi agisindan onem kazanmaktadir. Siiphesiz popiiler kiiltiiriin olusumu ve
yayilmasi i¢in tek etken medya araglar1 degildir. Toplumsal degisimlere etki eden
etmenler birbiri ile yakin iligki igerisindedir. Bu yiizden teknolojik gelismeler,
kiltiiriin endiistrilesmesi ve internet agmin diinyayr sarmasi, popiiler kiiltiiriin

iiretimi, dagitimi ve tliketimine etki eden etmenler olarak ele alinmalidir.

Teknolojik gelismelerin yayginlagsmasi ile popiiler kiiltiiriin toplumsal alanda
etkilerinin yayginlasmaya bagladigi soylenebilir. Teknolojik gelismeler {ilkelerin
kendilerini diinya pazarina sunmasina ve ulasilabilir olmasina ortam hazirlamistir.
Mcluhan’in (1964) diinya kiiresel bir koy haline geldi s6ziinden hareketle, her
ilkenin artik diinyaya acildigir ve bu iilkelerde olup bitenin tiim diinya tarafindan
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goriildiigii kiigiik bir yasam alan1 ortaya ¢ikmustir. Internet tabanl tiim bilgiler
ulagilabilir ve kullanilabilir hale gelmistir. Siiphesiz kiiltiirde kullanilan bu araglar
arasinda yerini almistir. Glindelik olarak kullanilan ve olusturulan popiiler kiiltiir,
ihtiyag dis1 iiriinlerin kullanimindan dogan hazz1 beraberinde getirmektedir. Ozellikle
iiretim ve dagitim aginin gelismesi yeni bir kiiltiirii ortaya ¢ikarmistir. Popiiler olanin
alindig1 ve bu popiiler iiriin ile belli bir statiiye kavusma hayali toplumlarda bu
kiiltiiriin hizla yayilmasina sebep olmaktadir. 20. yiizyilda yasanan modernlesme ile
birlikte toplumsal hayatta yasanan gelismeler Kkiiltiirel alan1 da etkilemistir.
Tirkiye’deki 1980 sonrasi neoliberal politikalar ile bireysellik ortaya ¢ikmistir ve
kiiltiirel etmenlerde nasibini almistir (Besirli ve Tekten Aksiirmeli, 2020: 111).

Popiiler kiiltiiriin, “cogunlugun sevdigi ve ¢ogunluk tarafindan segilen kiiltiir”
olarak tanimlamasindan yola ¢ikarak, medyanin “cogunlugun sevdigine” etki etmesi,
insanlarin  hayat tarzlarina etkilemekte, insanlarin secimlerine, kararlarina,
diistincelerine, sevgi ve nefretlerine kadar siyasi-sosyal diisiincelerin
bicimlendirmesine katar etki ettigi sOylenebilir. Bu nedenle medyay1 popiiler kiiltiir

ile birlikte ele almak dogru olacaktir (Geger, 2015: 67).

Kizildag (2001: 10), medyanin popiiler kiiltiirii olusturmadaki etkisi igin,
giinimiizde medyadan daha giiglii bir sosyal kurumun olmadigini sdyler. Medya
toplumun  kiltirini  kullanarak ~ yeniden  bi¢imlendirmektedir,  yeniden

bicimlendirdigi kiiltiir ise popiiler kiiltiir olarak toplumu etkisi altina almaktadir.

Toplumsal gelisimleri ve doniistimleri etkileyen medyanin geleneksel mecralari
olarak adlandirdigimiz, gazete, radyo ve televizyonun ortaya ¢ikisindan itibaren halk
kitlelerini etkileme giiciiniin anlasilmasi, medyanin toplumu yonlendirmede bir arag
olarak kullanilmasinin 6niinii agmistir. Bdylece medyanin sadece ileti saglayan bir
ara¢ olmasmin disinda kiiltiirlere etki edebilecek boyuta ulagmasi ve toplumlar

doniistiirmesi s6z konusudur.

Popiiler kiiltiir, kitleler i¢in iiretilen, dizi, film, video ve reklamlar gibi kiiltiirel
tirtinlerin kitle capinda tretilip dagitilmasi ile iliskilendirilebilir. Popiiler kiiltiir, kitle
iletisim araclari ile yeni bir diinya tasavvuru sunmaktadir (Geger, 2015: 66). Yeni bir
diinyaya aralanan pencerenin kitle iletisim araglari ile ulagilabilir olmas1 popiiler
kiltiiriin  kendisini iireten ve tiiketen toplumun bir fonksiyonu olmasindan
kaynaklanmaktadir (Cagan, 2003: 77). Hayatimizin 6nemli 6l¢lide medyaya bagimli
oldugu giiniimiizde, medya kullanim oraninin artmasi sosyal degisimlerle yakindan
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iliskilidir. Medyaya bagmlilik kiiltiirel etkileri beraberinde getirirken, popiiler

kiiltiirtin kaynaklar1 arasinda yerini almaktadir.

Medyay1 olusturan kurum ve uygulamalar bir biitiindiir ve popiiler kiiltiirlin bir
parcasidir bu nedenle, diinyadaki bireysel ve toplumsal deneyimlerin
sekillendirilmesi konusunda onemli bir yere sahiptir (Burgerss ve Gold: 2001: 1).
“Bir seylerin degismesinin nedeni medyanin degisiyor olmasi” der Fornas ve
medyaya bagimli olan popiiler kiiltiirii “medyatizasyon (medyalastirilmis) pop
kaynaklar1” olarak kavramsallastirmaktadir. Medya Kkiiltiirel iletisim teknolojileri
oldugundan, medyatizasyon ve Kkiiltiirlesme arasinda yakin bir baglantt vardir
(Fornas, 2014: 483). Filmler, tv programlari, cevrimi¢i oyun, miizik, spor
etkinlikleri, reklamlar, e- ticaret ve mobil uygulamalar medyatize edilmis kiiltiiriin
kaynaklaridir (Rafique, Khan ve Bilal, 2022: 176).

Medya neyi diisiinmemiz gerektigi, neleri diisiinecegimizi belirlemektedir ve
genellikle kendi istegi dogrultuda gerceklestirmektedir. Medya sanattan, miizige
kadar bir¢ok alana etki ederek toplumun bos zamanlarini degerlendirmesini ya da
eglence unsurunu gerceklestirmesini saglamaktadir. Medya, popiiler kiiltiiriin genis
Kitlelere aktarilmasinda araci roliinii tistlenmektedir. Popiiler kiiltiiriin yayilmasinda
medya hizlandiric1 bir etkiye sahiptir. Medyada sunulan kahramanlar da toplum
tarafindan 6zellikle gencler tarafindan 6rnek alinmaktadir. Medya popiiler kiiltiiriin
kitleler arasinda hizla yayilmasinda ve popiiler olanin genis kitlelere aktarilmasinda
onemli bir yer edinmektedir. Medyanin herkese ulasabiliyor olmasi, sundugu
yenilikler ve olanaklar artik insanlarin tiim yasamini etkisi altina almaktadir. Kiiltiir
Ogelerinin de bu etki ile dagitima ¢ikmasi ve yayilmast s6z konusudur. Kiiltiir ve
sanat alan1 da kiiltlir endiistrisinin bir malzemesi haline gelmektedir (Karakog, 2014:
244-247). Kiiltiir artik yerel olmaktan ¢ikmaktadir ve sosyal aglar, sosyal mecralar ve

kitle iletisim araclari ile diinyaya yayilmaktadir.

Burgerss ve Gold (2001: 5), medyanin bir ideolojik rolii oldugunu ve medya
iceriklerinin belirli ideolojileri gii¢clendirmeye hizmet ettiginden bahseder. Oskay
(1980: 245), toplumda yaygin olan ideolojilerin, popiiler kiiltiirle birlikte medya
araclar1 ile yeniden {retilmesiyle degisimlere ugradigini agiklamaktadir. Bu
degisimlere Ornek olarak, televizyonda yayinlanan dizi ve filmlerde 6nceden aile

kurumunun i¢inde yer aldig1 toplumsal varolus ve ideoloji yiiceltilirken, son yillarda,
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bekar ve galisan kadinlarin is hayati veya tek ebeveynli ailelerin yasantilarinin

islendigi ve bu degerlerin yliceltildigi goriillmektedir.

Popiiler kiiltiir ve medyanin hayatimizdaki giicii, tespit edilmesi zor oldugu
kadar anlasilmazdir. Onceki nesillerin medya olarak ele aldiklar1 gazete, dergi ve
kitaplarken, giinlimiiz medya araclari, YouTube, Instagram, Twitter, Snapchat,
TikTok gibi ¢evrimici sosyal aglar, yasam tarzlarini etkileyen ve popiiler iirtinlerin

marka ve satiginin gerceklestirildigi bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal medya mecralarim kullanan bireyler, paylasimlar1 ile etkilesim
saglayarak popiiler kiiltiir tiretimine katki saglamakta ve popiiler kiiltiirii beslerken
aynt zamanda bu kiiltirden de etkilenmektedirler. Sosyal medyanin hizli olusu
popiiler kiiltiir iretimi ve tilketimi baglaminda diistiniildiigii takdirde, popiiler kiiltiir
triinlerinin hizla iretilip tliketildigi sonucunu dogurmaktadir. Popiiler kiiltiir ve
medya arastirma sonuglarinda gosteriliyor ki medya ve popiiler kiiltiir karsilikli bir
etkilesim igerisindedir. Popiiler kiiltiir ve medya birbirini doniistiirmektedir

(Karakog, 2014; Giireller, 2021).

Bireyler yalnizliklarina ve mutsuzluklarina ¢are olabilmek i¢in sosyal medyaya
bagvurmaktadirlar. Sosyal medyanin 6zellikle son donemlerde artan etkisi nedeniyle
takip edilen medya igerikleri “dizi, futbol, magazin™ gibi aligkanlik halini almigsa
eger, bireyler, yabancilagma ve sosyal hayattan uzaklagma siirecine girmeye

baslamistir (Geger, 2015: 68).

Bireylerin sosyalliklerinin giderek azalmasi onlarin yalnizlasmalarina ve daha
cok dis etkilere bagimli hale gelmelerine neden olmaktadir. Medya ise bos
zamanlarin degerlendirildigi ve yalmizlik hissinin giderilmeye c¢alisildigi alanlar
olarak varligini siirdiirmektedir. Bireyler kullandiklar1 teknolojik aletler sayesinde
diinyanin her tarafindan haber alabilmekte ve hizlica 6grenebilmektedir. Medyanin
sundugu, spor miisabakalari, filmler, diziler ve reklam aracilig1 ile toplumun neler
yapmast gerektigi, nasil giyinecegi ve neler tiiketmesi gerektigi gosterilmektedir.
Toplumda ¢ift yonlii bir etkiye kapi aralayan bu durum sonucunda, bireyler
reklamlarda gordiigli hayata 6zenerek Oyle bir yagam ve statiiye sahip olmak isterken
ayni zamanda toplumdan uzaklagsmasina da sebep olabilmektedir. Bireyler boylece
hem popiiler diinyaya hazirlanmakta hem de bu diinyaya yabancilagsmaktadir (Mutlu,

2021: 158).
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Gilinlimiiz poptler kiiltiir 6rneklerinden birisi “selfie hareketi”, sosyal medyada
kisilerin kullandig1 paylagimlardan birisidir. Sosyal medya, kendi fotografini ¢ekip
paylasim yapmada dijital teknolojik yeniliklerin getirdigi ozellikleri kullanarak
ozellikle efektler yoluyla kisileri ideal goriintiiye yaklastirmada 6nemli bir aragtir.
Herkes tarafindan kolayca uygulama alani bulan selfie, popiiler kiiltiir bi¢imi olarak
ortaya cikmakta, gelistirilen filtre uygulamalar1 ve her an ulagilabilir Instagram,
Twitter, Facebook gibi sosyal mecralar sayesinde yayilmakta ve tiiketilmektedir.
Sonug olarak, sosyal medyada yayilan, kendini begendirme cabasi, imaj olusturma
tim diinyada yayilmaktadir. Selfie paylasimlarinin yayilmasi ile “kendini teshir
etmenin mesrulugu” giiniimiizde Instagram gibi sosyal paylasim siteleriyle
pekistirilmekte ve kullanicilarina anlik doyum saglama imkani sunarak popiiler
kiiltiirde metalasan unsurlara déniismektedirler. Ozellikle gengler, sosyal medya
ortamina ¢abuk uyum saglayarak, sosyal medya odakli popiiler kiiltiir olusumlarina
hem katki saglamaktalar hem de kiiltiiriin hizla tiiketilmesine etki etmektedirler

(Karaduman, 2017: 12-23).

Medyanin melezligi konusuna deginmeden medya ve Kkiiltiirel etkilerin
anlagilmasi1 eksik kalacaktir. Melezlik iki farkli seyin birlesimini anlatmak icin
kullanilmaktadir. Medya metinleri hibrit bir yapiya sahiptir, bunun anlami: medya
metinlerinin tek bir gli¢ tarafindan olusturulmadigidir. Medya igerikleri, cesitli
tarihsel, ekonomik ve kiiltiirel giiclerin varliginin birbiriyle i¢i ige ge¢mesi
sonucunda ortaya c¢ikarilmaktadir. Medyanin melezligine iliskin goriis, yerli ve
yabanci bir kiiltiirlin sinirm1 ¢izmede zorlanacagi yoniindedir. Medya igerikleri
birka¢ kiiltiirii bir arada barindirabilmektedir (Kraidy, 2005: 6-8). Medyanin
melezligi dolayis1 ile popiiler kiiltiirlerin melezligine isaret etmektedir. Giinlimiiz
kosullar1 diistiniildiigiinde, medyanin uluslararast sinirlarin 6tesinde bir¢ok kiiltiirle
bulusarak ortaya yeni akimlar ¢ikarmasi1 melezlik kiiltiirtine 6rnek verilebilir. Kraidy
(2005: 8), Latin Amerika ilkelerini melez kiiltiirlere 6rnek olarak vermektedir.
Medya igeriklerinin melezligi, kiiresellesme ile genis halk kitlelerine ulasmak icin
olusturulmaktadir. Latin Amerika gibi iilkelerin melez formlarinin yaratilmasina
kiiltiirel tiriinler kullanilarak ulasilmaktadir. Cok uluslu sirketler yaptiklar1 ortaklik
anlagmalar1 ile ortak yapimlarla medya iizerinden bir melezlik formu ortaya

koymaktadirlar (Kraidy, 2005: 101).
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Telgraf ile baslayan mesajin hizla alicisina iletilmesi durumu, radyo ve gazete
ile genis kitlelere ulasabilme olanagi saglamistir. Televizyonun ortaya ¢ikisi ve hem
goriinti hem de ses unsurlari ile bulusan halk merakini gidermek, bos zamanin
degerlendirmek ve eglenmek i¢in medya araglarin1 kullanmaktadir. Medya
araclariin sahipleri, toplumun goérmek istediklerini kendi bakis acilari ile sunarak
bireyleri yonlendirmektedir. Popiiler kiiltliriin en 6nemli ve en hizli yayma araci
olarak medya ve kitle iletisim araclarinin etkisi goz ardi edilemez boyuttadir. Popiiler
kiltlir dirtinleri, spor, eglence, film dizi, miizik gibi topluma etki edebilecek bir¢ok
medya iceriginde sunulmaktadir. Telefon, tablet, bilgisayar gibi teknolojik aletlerin
ulagilabilir olmas1 ve kolay kullanilmasi sayesinde popiiler kiiltliriin medya araciligi
ile kullanicilar arasinda yayilmasi hiz kazanmaktadir. Tabi ki teknolojik iiriinlerinde
popiilerlestigini sdylemek gerekmektedir. “Unlenen markalar”, statii gdstergesi
haline gelen “Apple” telefon veya bilgisayarlarin giiniimiizde diger markalarla olan
yariginda popiilerliginin 6ne ge¢mis olmast gene bu araglar1 kullananlar igin
uygulanan ideolojik gostergeler ve reklamlar araciligi ile olmaktadir. Medyanin her
zaman Ozglr degildir ya da biz medyayr kullanirken o6zgilir degilizdir.
Unutulmamalidir ki sosyal medya araglarinin kontroliinii elinde bulunduranlar,
medya kullanicilarinin bilgilerini toplamakta ve gerektiginde kullanmaktadir. Sosyal
mecralar tizerindeki bu kontroliin popiiler kiiltlir olusturmada ve yaymadaki etkisinin

de ayn1 oldugu yukaridaki ¢alisma sonuglar1 arasinda verilmektedir.

Biitiin bunlarla beraber iyi vakit ge¢irme araci olan medya, bireyler i¢in iyi bir
bilgi kaynagi olabilecegi gibi entelektiiel diizeyin yiikseltilmesi i¢inde bir arag
olabilir. Bu yiizden medyanin kullanim amaglar1 ve sagladig yararlar, popiiler kiiltiir
yaratim siirecine etkisi dikkate alinarak kontrollii bir iligki kurmak insanlar i¢cin daha

yararli olacaktir.
4.3. Kore Popiiler Kiiltiir Dalgas1 “Hallyu” Olusum Siirecinin Arka Plani

Popiiler kiiltiir triinlerinin, devletin kalkinma araci olarak kullanilmasinin
Onemi anlasilmaya baslanmasiyla, Kore hiikiimeti ozellikle 1997 ve sonrasi
demokratiklesme siirecine ek olarak kiiltiir endiistrisi iirlinlerini desteklemeye
yonelik kararlar almigtir. Hiikkiimet, “sinema ve televizyon endiistrisinden, pop
miizigine, dijital oyun endiistrisinden moda ve geleneksek mutfaga, Korece dili
egitimi ve kullaniminin yayginlastirilmasina degin” farkli kiiltiirel {retimleri

“yaratict icerik endiistrisi” olarak adlandirilan politikayr kullanarak bir kiiltiirel
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diplomasi alani insa etmistir. Bu politikanin etkisi diinyada Kore temelli popiiler
kiiltiir dirtinlerinin tiiketimi “Kore Dalgas1” “Hallyu” olarak adlandirilmaktadir. Kore
dramalari, Kore popiiler miizigi “K-pop” , Kore yildizlari, Kore sinemasinin ulus
asir1 belirli bir fan kitlesine sahip olmasi kiiltiire olan ilgiyi artirmakla beraber
popiiler kiiltiir iirinlerinin tikketimini hizlandirmistir (Binark, 2019: 17). “Kore
Dalgas1” terimi ile anlatilmak istenen sey, Gliney Kore popiiler kiiltiiriiniin diger
Asya iilkelerindeki popiilaritesini anlatmaktir (Ryoo, 2009: 139). Hallyu kelimesinin
kokenine bakildiginda iki ayr1 kelimenin birlesimi oldugu anlasilmaktadir. Okgal
(2021), kelimenin kokenini ve Onemini $Oyle aciklamaktadir; “Giiney Koreliler
tilkelerine Hankook veya Hanguk derler. Hallyu sozciigiiniin basindaki Hall (veya
Han) Giiney Kore’yi tanimlar. Ryu (veya lyu) ise dalga anlamindadir”. Bu kavram
Ryoo (2009)’nun da dedigi gibi ilk olarak Asya iilkelerinde 6zellikle Cin ve Japonlar

tarafindan kullanilmis ardindan Koreliler tarafindan benimsenmistir.

Yirmi birinci yilizyilin ilk on yili itibari ile Kore, popiiler kiiltiir, medya ve
iletisimde sagladigi ivmenin disinda tiiketicilerine sagladig1 entelektiiel ve yaratici
trtinleri stirekli gelisen ve artan bir giligle ulusal sinirlarin Gtesine gegirmeyi
basarmistir (Berry, Mackintos ve Liscutin, 2010: 2). Kore Dalgas1 olarak
adlandirilan yaratici igerik endiistrisinin olusum siireci, devletin kiiltiir politikasi,
ekonomi temelinde sermaye yapisinin ve ag teknolojilerinin popiiler kiiltiir yaratim
stirecindeki rolleri irdelenerek, Kore popiiler kiiltiiriiniin farkli boyutlart ve

tarihselligi i¢inde irdelemek 6nem arz etmektedir.

Diinya genelinde kalkinma ornekleri ilk olarak liberal politikalarla
gercekleserek, 1970’lere kadar gelismis devletler tarafindan benimsenmistir.
Cogunlukla Bati merkezli gerceklestirilen kalkinma politikalarina karsi rekabetgi bir
iilke olarak Dogu Asya devletleri kendi politikalart ile 6n plana ¢ikmaya
baslamiglardir. Bu iilkeler ne icatla ne de bulusla devletlerin karsisinda olmuslardir
yaptiklar1 sey kendi politikalar1 “ge¢ sanayilesmeyi” uygulamaya koymaktir (Chung,
2012: 12).

Dogu Asya kalkinma devletlerinin yiiriittiigii politikaya gore, biirokratlar
ekonomik aktorleri disipline ederek hareket geg¢mislerdir. Halk ve 6zel sektdriin
karsilikli bagliligi neticesinde Dogu Asya iilkelerinin ge¢ sanayilesmesi basarili

ekonomik biiyiime saglamistir. 1998 ile 2008 yillar1 arasinda Kore'deki merkez sol
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hiikiimetlerin siyasi ve ekonomik yeniden yapilanma siirecini iyi yonlendirmesi ile

Kore’yi hiz agisindan kiiresel boyutlara tasimislardir (Chung, 2012: 12-17).

Kiiresellesmenin getirdigi hiza ayak uydurabilmek icin devletler hizli bir
sekilde modernlesmeye baglamislardir. Giiney Kore’de bu devletler arasinda yerini
almistir. Ekonomik biiylimeyi garanti altina alabilmek ve gelecege hazirlanabilmek
icin sikistirllmis ve hizlandirilmis bir modernlesme siirecinden gegmislerdir. 1997
mali krizi ve internet girisimlerinin hizla yayilmasi sonucunda Koreliler, cesitli
sermaye bi¢imlerinin etrafindaki akisin farkina vararak “medya, sermaye ve kiiltiir

etrafinda melezlenmis bir Kore Dalgasi ortaya ¢ikarmistir (Cho, 2005: 147).

Asya tilkeleri ve ozellikle Gliney Kore i¢in 1997 mali krizi giiniimiiz “Hallyu”
olarak adlandirilan Kore popiiler kiiltiiriiniin taninmasi ve bir gii¢ unsuru olarak ele
alinmasinda 6nemi biiyiiktiir. Asya iilkeleri ve Giiney Kore’de Temmuz 1997°de
yasanan mali krizle sarsilmasi sonucunda sosyal refah diizenin kurulmasi i¢in hizl
reformlar yapilmaya baslanmistir. Giiney Kore lideri Kim Da Jung’un bagkan olarak
secilmesinin ardindan, siyasi demokrasi ve sosyal refah radikal neo-liberal reformlar
hizla Kore kurumlarina yerlesmeye baslamistir (Aydin, 1999; Chung, 2012).
Endiistriyel faaliyetlerin hizli ve etkin bir sekilde yiiriitiilmesi amaciyla politika ve
kiiltiirel gii¢ler benzersiz bir sekilde evrimlesmistir. Kore hiikiimeti, ulus, piyasa ve
birey iiggeni arasinda kilit bir rol iistlenerek bolgesel baris ve kiiresel uyum icin
degisim yoluna gitmistir. Devletin, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel degisimi toplumla

olan iligkisini de degistirmistir (Aydin, 1999; Berry, Mackintos ve Liscutin, 2010).

Asya iilkelerinden olan Japonya, insanlar1 kiiltiirel bir miras benzerligine
inandirma da basat rol oynayarak bir takim uygulamalar gerceklestirmistir. Japonya
mirasi, Cin mirasi, Kore mirasi ele alindiginda ortak bir Dogu Asya mirast ortaya
cikmaktadir. Bagka bir deyisle Asya iilkelerinin kiiltlir odakli izledikleri politikalar
benzerlik gostermektedir (Metsuda ve Mengoni, 2016: 5).

“Yaratict Endiistri”, Asya iilkelerinde isbirligi saglanarak kiiltiirel degerlerin
birliginden giic alinmasma yonelik iilkelerin kiiltiir aligverisinde bulunmalarini 6n
gormektedir. Kuzey Dogu Asya iilkeleri olan Cin, Japonya, Kore ve Tayvan kiiltiir
endiistrisinin yaninda ayn1 zamanda jeopolitik bir giic olmalariyla, bdlgesel yakinlik
ittifakin1 destekler goriinmektedirler (Berry, Mackintos ve Liscutin, 2010: 11). 2004
yilinda Japon Parlamento Disisleri Bakani Itsunori Onodera, Yaratict Endiistri:
Asya’da Bolgesel Isbirligi Icin Temelleri Saglamlastirmanin Anahtari” baslikl

81



konusmasi ile “Asya Kiiltiirel Isbirligi Forumu” Hong Kong’daki toplantisina
katilarak kiiresellesme ¢aginda, kiiltiiriin ulusal sinirlar1 agmasi ve yaratict endiistri
olarak ele alinmasi gerekliligine yonelik bir konugma yapmistir. Bu konusmanin bazi
boliimleri agsagidaki gibidir:
... Bu kiiresellesme ¢aginda, kiiltlir ulusal sinirlar1 asarak giderek daha
fazla paylasiliyor. Japonya'da geleneksel Cin enstriimanlariyla performans
sergileyen bir grup miizisyen olan Joshi Juni Gakubo'nun Japon halkinin ilgisini
cektigini ve biiyiik bagar1 elde ettigini duymus olabilirsiniz. EK olarak, Kore
dramas1 Winter Sonata Japonya'da bir "Kore patlamasi” uyandirdi ve Kore'yi
ziyaret eden veya Kore dilini 6grenen Japonlarin sayisi son zamanlarda 6nemli
Olciide artt1. Ekim ay1 sonunda diizenlenen Tokyo Uluslararasi Film Festivali'nde
Asya lilkelerinden 30'dan fazla filmin gosterildigi Asya Riizgarlar1 adli yeni bir

kategori olusturuldu ve Asya sinemasinin en yeni trendlerine ¢ok yonlil bir giris
yapildi... (Mofa, 2004 Erisim: 18.12.2022).

Kiiresellesme ve kiiltiir lizerindeki etkilerine dikkat ¢ceken Onodera, Asya
iilkelerinin birbiri ile olan kiiltiirel aligverislerinin 6nemini, popiiler Kkiiltiir
endistrisinin birlik ve beraberlikle yonetilmesi gerekliligini vurgulamaktadir.
Japonya ile diger Asya iilkeleri arasindaki bu zengin kiiltiirel aligverise dikkat ¢eken
Onodera, “...ilk olarak, kiiltiir, elbette bir ruh sagligin1 ve zenginligini besler, ancak
ayn1 zamanda yaratici endiistriyi tesvik ettigi ve ekonomik canliligr destekledigi i¢in
Asya'nin gelecekteki refaht ve diinyaya katki saglamasi acisindan 6nemlidir” der.
Asya tllkelerinin gesitli alanlardaki bolgesel isbirligine yonelik tesviki konusunda
“... Asya lilkeleri arasinda bolgede var olan cesitlilige iliskin karsiliklt bir
farkindalig1 gelistiren ve ulusal diizeyde saygi uyandiran kiiltiirel aligverigin yani
sira, farklh halklar arasinda birlik duygularini tesvik ederek tanitim i¢in onemli bir
temel olusturmaktadir” demektedir. Onodera, iilkeler arasinda kiiltiirel isbirligine
dayanan bir ekonomik kalkinma hedefi fikri ortaya atarak, yaratici endiistrileri
gelistirmek icin de bazi bilgiler vermektedir. Kiiresellesen diinya yogunlastiriimis
ekonomik ve ticari rekabetle birlesmektedir. Bu kosullar altinda insanlarin
dikkatlerini giivenlik ve ekonomik hususlarina g¢evirmek kolaydir. Fakat insan
mutlulugu manevi zenginlikle elde edilebilir ve bunun i¢in manevi zenginligi
besleyen Kkiiltiiriin 6nemini ortaya koymak gerekmektedir. Insanlar kiiltiiriin
saglayacagi mesajlara odaklanarak kiiltiirlerin  katma degerinin  Gnemini

(13

anlayacaklardir. Bu sekilde yaratic1 endiistriler, “... insanligin ve her seyden dnce
zengin kiltiirel gelenekleriyle Asya'nin ekonomik ve sosyal canliligini stirdlirmesinin

anahtar1 olacaktir” seklinde aciklama yaparak iilkelerin birlikteligine yonelik ve
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ilkelerin baris1 saglanmasina katki saglayacak bir unsur olarak kiiltiirii ele almaktadir

(Mofa, 2004 Erisim: 18.12.2022).

Japonya’nin kiiltiir etkisini anlamasi ve diger Asya iilkelerine isbirligi
igerisinde hareket edilmesi gerekliligini vurgulamasi, karsilikli bir ¢ikar iliskisinin de
gerekliligi arasindadir. Asya iilkeleri birbirleri arasindaki kismu kiiltiirel birligin
kullanilmasini saglayarak gelisme saglamak istemektedir. Bu agidan bakildiginda
Giliney Kore’nin diger iilkeleri kendi kiiltiiriinii yayabilecegi ve toplumlari
etkileyebilen bir kiltiir endiistrisi olusturmasi basarili bir girisim olarak ele
alinmalidir. Giiniimiizde “Kore kiiltiirii”, “Kore dizileri”, “Kore Pop Miizigi”, “Kore
Yemekleri” olarak diinyanin bir¢ok yerinde “Kore’ye dair” bu liriinlerin yayiliyor
olusu basar1 6rnegi olarak gosterilebilir. Kiiltlir endiistrisinde Giiney Kore’nin diger
Asya iilkelerinden 6ne ¢ikiyor olusunun nedeni nedir? Bu soru sdylede sorulabilir
Asya iilkelerinin 0Ozellikle Japonya’nin Kkiiltiiriin etkisinin iizerinde durulmasi
gerektigini fark etmesine karsin neden giiniimiizde, Japonya Kiiltiirii veya Japon
Kiiltiir drtinleri yerine Kore’nin popiler kiiltiiri ve bu alandaki girisimleri
konusuluyor? Calismanin bu bolimii yukaridaki sorular agiklayacak sekilde

genisletilmektedir.

Kore popiiler kiiltiirti melezlik kavrami ile iliskilendirilmektedir. Melezlik,
farkl1 iki seyin kaynasmasi olarak ifade edilmektedir. Formlar, stiller veya
kimliklerin, kiiltiirler aras1 temasi sonucunda siklikla meydana gelebilmektedir.
Ozellikle kiiltirel smirlarin  ortadan kalktigi  giiniimiizde melezlik, medya
programlari, kiiltiirel {irtinlerin ticareti veya insanlarin go¢ etmesi yoluyla ortaya

cikabilmektedir (Kraidy, 2005: 5).

Kore kiiltiiriine ve yonetim sistemine ii¢ kaynak etki etmektedir. Ilki 1932 y1l
“Y1 Hanedanligi”’ndan baglayarak 1910 yilinda Kore’nin Japonya’ya baglanmasi ile
biten uzun soluklu bir donemin devlet felsefesini olusturan “Konfiigyanizm”dir.
Japonya ile birlesen Kore kiiltiiriiniin etkisi altinda kaldig1 diger iki etken de Japonya
ve Amerika’dir. Konfiigyiis gelenekleri ilk olarak Cin’de ortaya ¢ikmis olmasina
karsin, Japonya, Giiney Kore, Singapur ve diger Asya iilkelerini de etkilemistir

(Ozen, Kutanis ve Tung, 2010: 57).

Kore, Japonya’dan bagimsizligin1 kazandiktan sonra bile toplum iginde

kiltiirel etkisi devam etmektedir. Giliney Kore, Japonya’nin popiiler kiiltiiriini
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kopyalamaktan kaginmak i¢in sik sik kendi igerisinde miicadele etmistir (Jung, 2011:

55).

Kore popiiler Kkiiltiiriiniin olusmasinda ABD temelli bir melezlikten
bahsedilmektedir. 1950-1953 yillar1 arasinda yasanan “Kore Savasi” sonrasinda
ABD’nin saglamis oldugu ekonomik yardimlar sonucunda, iilke icerisinde ABD’ye
kars1 olumlu goriigler artmistir. Kore toplum yasantisi igerisine zamanla Amerikan
kiiltiiri, Amerika’nin degerleri, kimlikleri ve gelenekleri niifuz etmeye baslamistir.
ABD popiiler kiiltiiri, Kore Kkiiltiir endiistrileri i¢in kiiresel hegemonyaya
hiikmettiginden Amerikan pop degerlerini ve sistemlerini taklit etmek, daha az
piyasa riski ile daha iyi bir basar1 sansi saglar. Dogu Asya diinyanin diger
bolgelerinde oldugu gibi Amerikan popiiler kiiltiiriiniin etkisini devam ettiren
tilkelerdendir. K-pop, Amerikan popiiler miizigini basariyla birlestiren bir melezlik

ornegi sergilemektedir (Otmazgin, 2005; Kim, 2017).

Gliney Dogu Asya’da Kore dramasi (K-drama) popiilaritesi “Asyaliligi”
modern bir imge ile sunmaktadir. “Kiiltiirel melezlik, Kore popiiler kiiltiiriiniin Bat1
ve Dogu’nun essiz karisimi, Asya’daki popiilaritesinde 6nemli bir faktordiir” (Jung,
2019: 363). Ornek olarak K-dramalarinda hem Bat1 modernligini kullanmasi hem de
“Konfiigyiis¢ii degerler” olarak adlandirilan, “topluluk i¢inde uyum, gibi aile ve
yaslilara saygi ve aile ve arkadaslara sadakat” degerleri kullanilmaktadir. Ozellikle
dizilerdeki bu modernlik ve Konfii¢yliscii degerler, kiiltiirel bir yakinlik unsurunun
olusmasma etki ederek, K-drama izleyicilerine samimiyet duygusu hissini
yasatmaktadir (Jung, 2019: 362).

Melezlik ¢ok boyutlu sosyo-politik ve ekonomik diizenlemeyi olusturan ve
onlar tarafindan olusan iletisimsel bir pratik olarak goriilmelidir. Ozellikle popiiler
kiiltiir alaninda melezlik, Giiney Kore sinema ve televizyon dramalarinda dolasan
imgeler ve metinler, kiiresel bicimlerle etkilesime girerek yerel kimlikler iizerinde
alternatif bir biling olusturmada yeni firsatlar sunmaktadir. Kiiresellesme ile
etkilenen popiiler kiiltiir iirtinleri araciligr ile akict ve yaratict bir melezlesme bigimi
dogurmaktadir. Uluslararas1 popiiler kiiltiiriin - karsilikli  kiiltiirel aligverigler
baglaminda bolgesel kimlikleri yeniden bigimlendirdigini s6yleyen Ryoo, bolgenin
kiiltiirel yakinligi, ekonomik ve teknolojik degisimlerin, devlet ve medya politikalari

ile siyasi ve tarihi hususlar, kiiltiirel melezlesmeye etki eden etmenler olarak ele
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almaktadir. Kore Dalgasi, kiiltiirel bir aligveristen ¢ok ekonomik temelli ve tek tarafh

kiiltirel yayilim gostermektedir (Ryoo, 2009: 143-147).

Kore Dalgasinin olusmasinda Kore tarihi ve ekonomik temellerine kisa bir
giris yapildiktan sonra Kore tam olarak popiiler kiiltiirlinii olusturabilmek i¢in neler
yapti ve hangi yontemler uyguladi? Bu sorularin cevaplar1 genis bir ¢ergevede

asagida sunulmaktadir.

4.3.1. Giiney Kore Yumusak Gii¢ Stratejisinin Popiiler Kiiltiir
Olusturmadaki Etkisi

Kore’nin ticari ekonomik faaliyetleri ile popiiler kiiltliir olusturmadaki
hedeflerini  gergeklestirmeye  yonelik — stratejisi  “yumusak  giic”  olarak
adlandirilmaktadir. Kore, uluslararasi pazarda daha g¢ok ihracat yapmak ve Kore
mallarinin daha c¢ok pazarda yer edinmesi i¢in yumusak gili¢ stratejisini
kullanmaktadir (Lee, 2009; Valieva, 2018; Lale, 2020). Cogunlukla Bati’nin egemen
oldugu kiiresel diinyaya karsilik Kore yumusak gii¢ unsurlarin1 kullanarak, yeni gelir
kaynaklar1 elde etmek, ihra¢ edebilir iiriinler liretmek ve insanlar1 kiiresel olarak
birlestirmek i¢in kendi kiiltiir endiistrisi alanin1 kurmustur (Jung, 2019: 364). Kore
Hiikiimeti yaklasik yirmi y1l 6nce “yumusak giic” stratejisini kullanmaya baglamistir.
Kiiresel diinyada ekonomik olarak rekabet edebilmenin ve goriiniir olabilmenin
ulusal kimlik ve kiiltiirle olabileceginin 6nemini fark eden Giiney Kore, ulusal
kimliklerini ve kiiltiirel sembollerini tanitmak igin farkli stratejiler gelistirmeye

baslamistir (Valieva, 2018: 209).

Yumusak giiciin kaynaklarin1 Lee (2009: 210-212), “fikirler, imajlar, teoriler,
teknik bilgiler, egitim, séylemler, kiiltiir, gelenekler, ulusal veya kiiresel semboller
vb.” olarak aciklamaktadir. Yumusak gli¢ ve yumusak kaynaklar birbirine
karistirilmamalidir ¢iinkii semboller, kiiltiir, egitim, bilgi birikimi, teori ve sdylemler
giic tretmek icin kullanilabilecek kaynaklardir. Yumusak kaynaklarin varligi,
yumusak gii¢ olarak kullanilmadikca kaynaklarin varligi tek basina bir anlam ifade
etmez. Ornegin, bir iilke de cekici kiiltiir yumusak kaynaklardan birisi olarak ele
almabilir, g¢ekici kiiltiir, {ilke tarafindan kullanilmadik¢a iilkenin yumusak giicli

olarak adlandirilamaz.

Lee (2009: 208), yumusak giicle ulasilmasi gereken politika hedeflerini 5

kategoriye ayirmaktadir. Bunlar:
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1. Dis giivenligi iyilestirmek i¢in bir {ilke, barigcil ortamim1 ve c¢ekici

goriintiilerini yansitarak yumusak gii¢ kullanabilir.
2. Diger iilkelerin dis ve gilivenlik politikalarina destek saglamak igin,
3. Diger iilkelerin diisiince tarzini ve tercihlerini manipiile etmek igin,
4. Bir toplulugun veya iilkeler toplulugunun birligini siirdiirmek igin,

5. Bir liderin onay oranlarini veya bir hiikkiimetin yerel destegini artirmak igin

yumusak gii¢ kullanabilir (Lee, 2009: 208).

Yumusak giiclin araglarindan birisi olan “kiiltiirel diplomasi”nin Kore
hiiklimeti tarafindan etkin bir sekilde kullanimi, Kore kiiltiirliniin diinyaya

yayilmasini agiklar niteliktedir.

“Kiiltiirel diplomasi, kamu diplomasisi gatis1 altinda yer alan ve etkin bir
sekilde uluslararas1 alanda kullanilan bir diplomasi tiiriidiir” (Avsar ve Koyuncu,
2022: 19). Kiltirel diplomasiyi Avsar ve Koyuncu asagidaki gibi
detaylandirmaktadir.

Kiiltiirel diplomasi, kamu diplomasisinin merkezi bir unsurudur. Fakat
bununla birlikte kendi basina da giiglii bir uygulama &zelligi bulunmaktadir.
Kiiltiirel diplomasi; dil, din ve tarihsellik de dahil olmak tizere bir toplum
tarafindan kolektif kimligin yaratilmasi ve siirdiiriilmesi i¢in insa edilen her seyi
kapsayan kiiltiirii ifade etmektedir. Kiiltiirel diplomasiyi kullanan iilke, kendisine
kars1 bir hayranlik veya takdir uyandirmak i¢in kiiltiir ve degerlerinin yumusak
giic potansiyelini en iist diizeye ¢ikarmaya calisir. Bununla birlikte, 6rnegin,
yabanct iilkelerdeki kiiltiirel faaliyetlere sponsorluk, yurtdisinda kiiltiirel igerikli
konferanslar diizenlemek, festivaller ve sergiler organize etmek gibi uygulamalar

da Kkiiltiirel diplomasi gergevesinde degerlendirilebilir (Avsar ve Koyuncu, 2022:
20).

(1954

Kiiltiirel diplomasi “iki yonli ya da tek yonli bir iletisim” olanagi
tammaktadir. Ornek olarak bir iilkenin belli bir konuda sergi agmasi tek yonlii
iletisime dayali bir etkinlikken iki tilke arasinda 6grenci degisim programlarinin
yapilmasi ¢ift yonlii iletisime dayali bir etkinlik olarak kabul edilmektedir (Avsar,
2022: 14). Kore’nin yumusak gilic stratejisi “kiiltiirel diplomasi” o6rnegi olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Kore popiiler kiiltiirli, yuamusak giiciin 6ziidiir (Lale, 2020: 70). Kore, 1997 ve
sonrasinda diziler, miizikler ve oyunlara devlet destegi saglayarak Kore kiiltiirtinii bir
yumusak giice doniistiirmistiir. Bu yumusak giicle, “Kore Dalgas1” veya “Hallyu”

adi verilen Kore popiiler kiltirii ilkelerde hizla yayilmigtir. Hallyu olarak
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adlandirilan Kore Dalgasi ilk ¢ikisindan giliniimiize degin donemsel farkliliklari
icinde barindirarak gelismektedir. Jin (2016: 23), Hallyu’'nun ilk doneminin
1990’larin sonunda bagladigin1 genel olarak 1997-2007 arasini kapsadigini, Hallyu
2.0’ ise 2008 ve gilinlimiizii kapsadigin1 sdylemektedir. Burada dikkat edilmesi
gereken sey daha once web tarihi i¢in kullanilan 1.0 ve 2.0 gibi kavramsallagtirmanin
Hallyu i¢inde kullaniliyor olmasidir. Hallyu 1.0 ve Hallyu 2.0 arasinda farkliliklar
vardir. Ozellikle gelisen teknolojiler, akilli telefonlar ve medyanin eklenmesi ile
farkli bir boyutla ele alinmasi1 gerektigini savunmaktadir. Hallyu 2.0 i¢in popiiler
kiltliriin 6tesinde medya ve dijital endiistriler yelpazesi olarak gérmektedir. Hallyu

2.0, K-Pop, dijital oyunlar ve animasyonlardan olugmaktadir (Jin, 2016: 24).

Birinci Kore Dalgasi, filmler, diziler, animasyonlar, oyun ve miizikleri
icermektedir. 1990’larin sonlarinda yayilmaya baglayan film ve dizi sektorii Cin,
Tayvan, Vietnam, Singapur ve Japonya’y1 etkisi altina almistir. Cin’de, “ What is
Love All Albout?” (Ask Nedir), 1997 yilinda CCTV (Cin Merkez Televizyonu)
tarafindan yayinlanan ilk Kore hit dramasi; 2001 yilinda Tayvan’da “Autumn Tal”
(Sonbahar Masal1); Vietnam’da 1997-1999 yillar1 arasinda 14 Kore dramasi, 2003
yilinda “Winter Sonata” (Kis Sonat1) Japonya’da yaymlamistir. Ayrica Malezya,
Endonezya gibi Islam Kkiiltiiriiniin yam1 sira Hindu egemenliginde Hindistan’a
ulasarak Kore 2 milyar dolarlik gelir elde etmistir (Hayashi ve Lee, 2007; Cho, 2011,
Hanaki ve vd., 2016). Tarihi bir drama olan “Jewel in the Palace” (Saraydaki
Miicevher), Asya iilke sinirlarin1 asarak Tiirkiye’de dahil ABD, Avustralya, Kanada,
Rusya, Macaristan, Hindistan, Singapur Gana gibi bircok iilkeye ihra¢ edilmistir
(Binark, 2019: 63).

Kore Dalgasi, Kore dizilerinin Dogu ve Giiney Dogu iilkelerine ihra¢ edilmesi
ile baslamistir. Giiney Kore dizilerinin popiiler hale gelmesi sonrasinda Kore’ye olan
ilgi yayilmaya baslayarak, Kore filmleri ve popiiler miizige hayranlik giderek
artmistir. 2004 yilinda Japon izleyiciler tarafindan biiyiik ilgi géren Giiney Kore
Filmi “Kis Sonat1”, Tayvan, Ozbekistan ve Vietnam’a yayilmistir (Ryoo, 2009: 139).
Kore popiiler kiiltlirliniin genis 06lcekli yayilmaya baglamasi ilk olarak Cin’de
gerceklesmistir. 2001 yili itibari ile Kore medyasinda Cin’in Kore dizilerine, Kore
pop miizigine olan ilgisi hakkinda yaptiklar1 haberlerle popiiler kiiltiir iiriinlerinin
yayildig1r belgelenmistir. Ayrica Kore basini, Kore kiiltlirel {iriinlerinin tanitimini

destekler nitelikte, Kore pop miizigini anlatan, Kore yemeklerine tesvik edici, Kore
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popiiler kiiltliriiniin ana unsurlarin1 olusturan “Wave” (Kore Dalgasi’nin Korece
sOylenis sekli)’i anlatan yazilar yayinlagmiglardir. Cin’in Kore iriinlerinin pazari
haline gelmesinde bazi sebepler vardir. Bu sebepler, Cin’in, ABD karsitligindan
dolay1 ve Kore dizi igeriklerinin Konfiigylis¢li bir tutum sergilemesi nedenleriyle,
Kore popiiler kiiltiiriiniin kendi iilkesinde yayilmasina olanak tanimistir (Cho, 2005:

149-151). Kore’den Cin’e dogru kiiltiirel akis tek yonli olmustur (Jung, 2019: 364).

/——\

Dil, Moda ve
Turizm

Yemek ve
Kozmetik

Film ve Oyun

Drama ve K-
Pop

Sekil 4.1. Kore Dalgasinin Katmanlari Kaynak: Choi (2015: 34)

Yukaridaki sekilde goriildiigii tizere Kore Dalgasinin merkezinde drama ve K-
pop yer almaktadir. K-pop ya da dramalar ile tanisan insanlar zamanla film veya
oyunlara yonelmekte ardindan yemek ve kozmetik alanini tanimaktadir. En son
katmanda yer alan Dil, moda ve turizm, yemek ve kozmetik alanlariyla baglantil
olarak kisilerin giinliik hayatlarina dahil olmaktadir. Ozellikle son katmanda bulunan
etmenler, kisilerin Kore kiltiiriinii benimsemede ve Kore kiiltiir endiistrisinin en

yiiksek noktasina ulagsmay1 da ifade etmektedir. Her katman bir biri ile baglantilidir.

Mikanowitsch (2018: 39), Kore kiiltiiriine yonelik hayranlik asamalarini ve
Kore Dalgasinin yayiliminin asamalarini sdyle siralamaktadir: ilk agamada hedef

kitle Kore dizilerinin, Kore filmlerinin ve miiziginin tiiketicisi olmaktadir. Ardindan
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ikinci asamada Kore popiiler kiiltlir {irlinlerini satin almaktalar ve Kore’yi ziyaret
etmektedirler. Uciincii asamada Kore elektronik iiriinleri ve Kore'de yapilan diger
giinliik tiriinler diinya ¢apinda talep gormektedir. Dordiincii ve son asamada yabanci
tiikketiciler Kore Kkiiltiirline hayranlik duymakta ve Kore yasam tarzini tercih
etmektedir (Mikanowitsch, 2018: 39). Mikanowitsch’in tezi Choi’nin Kore Dalgasi

katmanlarini destekler niteliktedir.

Kore Dalgasi i¢in Kore hiikiimeti, tesvik yasalari ile destek verirken sirketlerde
stratejiler gelistirerek Kore’nin tanitilmasina yardimci olmak igin caligmalar
yiuritmislerdir. Hiikiimet, “Kiiltiir Endistrilerini Destekleme Yasasi” ile 1999
yilinda tanitim igin 148,5 milyon dolarla Kiiltiir ve Icerik Ajansinin kurulmas: karart
alimmistir.  Kiiltiir Spor ve Turizm Bakanligi’ni kiiltiir endiistrilerini desteklemede
yetkili kilarak o6zel sirketleri de bu alana yatirnm yapmalar1 i¢in davetlerde

bulunmuslardir (Cho, 2011; Jin, 2016).

Hiikiimetin sansiir politikasi ve medya piyasasinin yabanci iiriinlere olan
kapaliligini ortadan kaldirirken es zamanli destek projeleri gelistirmeye baslamistir.
Ornek olarak 1999°da ¢ikarilan destekleme yasasi, geleneksel televizyon yayinciligt
ve ag teknolojileri aracilig1 ile Kore popiiler kiiltiiriiniin yabanci tilkelere tanitimi ve
pazarlanmasina yoneliktir. Bunun yaninda kamu ajanslar1 kurularak kiiltiir endiistrisi

igerik tiretimi desteklenmistir (Binark, 2019: 66).

Giliney Kore, kiiltiirel marka degerini gelistirme faaliyetleri i¢in hiikiimetin
neredeyse tiim bakanliklar1 ile dogrudan veya dolayli olarak iliski kurmustur.
Dogrudan faaliyette olan kurumlar arasinda Kiltiir, Spor ve Turizm Bakanligi,
Disisleri Bakanligi, Ticaret ve Sanayi Bakanligi, Yiyecek Bolimii ve Kral Sejong
Enstitlisi Vakfi yer almaktadir (Mo, 2019: 13).

Kore Hiikiimeti tarafindan 2009°da, “Ulusal Markalama Baskanlik Konseyi”
uluslararas: topluluklarda ulusun statiisinii ve prestijini giiglendirecek sekilde
stratejiler olusturmasi i¢in kurulmustur (Binark, 2019: 78). Ulusal Markalama
Bagkanlik Konseyi, kiiltiirel alandaki faaliyetler i¢in on maddelik bir eylem plani

olusturmustur. Bunlar agagidaki gibidir:

e Tekvando 'nun (Kore doviis sanati) global tanitimi: Kore kiiltiiriine ait bu spor

dalinin diinyada taninmasina yonelik ¢abalar1 icermektedir.
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e Uluslararas1 goniilliller hizmetinin yaratilmasi, bdylece iilkenin tanitilmasi
amacina yonelik her yil 3.000 goniillii yurt disina gonderilmektedir.

e 'Kore Dalgast' programimin baslatilmasi: Kore Dalgasi’nin yayilim alanini
genigletebilmek i¢in Kore kendi ekonomik biiyiimesinin deneyimi ile
gelismekte olan iilkelere ekonomilerinin ilerlemesi i¢in teknik yardim
saglayacaktir.

e Kiiresel Kore Bursunu tanitmak: Buradaki amag¢ Kore’ye nitelikli yabanci
ogrenci ve akademisyenler kazandirilarak {ilke imajina olumlu katki yapmasi
amaciyla burs programi olusturulmak istenmistir.

e Asya kitasi iginde 6grenci degisim programlarina katilmak: Geng akademisyen
ve seckin calisan yetistirebilmek i¢in Asya {ilkeleri 6grencilerini hedefleyen
bir programdir.

e Dis yardimin arttirilmasi: Kore kendi {iilkesindeki insani ihtiyaci
karsilayabilmek i¢in disaridan yardim almayi amaglamistir.

e ileri teknolojiler gelistirmek; Teknolojinin hizla ilerlemesine uyum saglamak
isteyen Kore, kendi teknolojik ilerlemesi ile ortaya ¢ikabilmek icin ¢aligmalar
yiirlitmek istemistir.

o Kiiltiir ve turizm enddistrilerini tesvik etmek: Girisimler arasinda hiikiimet,
diinya capindaki Kore dil enstitiilerini “King Sejong Institute” (Kore alfabesi
hangeul'un icadina onciiliik eden Joseon Krallig1 hiikiimdarinin adini tagiyan)
ad1 altinda birlestirecek ve daha iyi olacak Kore dilini 6grenmek isteyen artan
sayida yabanciy1 yonetmek.

e Yabancilara ve multi kiiltirel ailelere daha iyi davranmak: Kore
misafirperverligini gostererek Kore’yi ziyaret edilmesi eglenceli bir {lilke
haline getirmeyi amaclamaktadir.

e Giiney Korelilerin “diinya vatandasi' kimliklerini gelistirmek: Kore
vatandaglarinin  geleneksel milliyet¢iligine odaklanarak, diinyaya karsi
tutumlarin1  nétralize  etmeyi  amaglamaktadir  (Yoon-dea’den aktaran,

Markessinis, 2009).

Markessinis  (2009), yukaridaki projelerin bir¢ok Koreli i¢in yeni
goriinmeyecegini ¢iinkii birgogunun zaten gegmisten beri yapildigini veya yapilmaya
calisildiginin bilindigini soyler. Fakat simdiki fark, bir¢ok bakanlik ve kurum

tarafindan bu programlarin koordineli sekilde yiiriitiilecek olmasidir.
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Dil bir iilkenin ¢ekici kiiltiir 6gelerindendir, Giiney Kore, kendi dilinin
popiilaritesini artirmak icin diinyanin bir¢ok yerinde Kore dilini ve kiltiiriini
tanitmak amaciyla Kore Kiiltiir Merkezleri ve Kral Sejong Enstitiileri acilmistir.
Bir¢ok iilkede insanlar, Kore hayranligindan dolayr Korece oOgrenmektedir.
Luguusharav, bir iilkenin dilinin 6grenilmesi o iilkenin ¢ekiciliginin gdéstergesi olarak
ele almmalidir der. Ulke tamitimi agisindan yapilan bir baska sey ise yabanci
ogrencileri burs imkanlart ile iilkeye g¢ekerek ftilkeyi tanimalar1 saglanmaktadir

(Luguusharav, 2011: 29).

Hallyu’nun ilk dalgasindan itibaren Kore hiikiimeti, yaratici igerik endiistrisine
kamu politikalariyla destek verirken, Hallyu’nun ikinci dalgasiyla birlikte Kore
hiikkiimetinin yirittigii kamu ve Chaebollar’in isbirligi daha goriiniir olmustur.
Kamu ve Chaebol destegi ornegi olarak, 2009 yilinda “Korea Creativ Content
Agency (KOCCA) Kore Yaratic Igerik Ajans1” kurulmustur. “Mayis 2009'da Kore
Yaym Enstitiisii, ve Kore Kiiltiir ve Igerik Ajansi, Kore Oyun Ajansi dahil olmak iizere bes
ilgili kurulusun entegrasyonuyla kuruldu” (KOCCA, 2018). KOCCA ile daha once
devlet destekli kurulan diger kamu ajanslari tek cati1 altinda birlestirilmistir (Binark,
2019: 67). KOCCA’nm ilk genel baskan1 Suh Byung Moon, mali kriz nedeniyle
kapatilmak zorunda kalinan Samsung Sirketi’nin kurucularindandir. KOCCA’ya
gelisi ile Suh, kendi baglantilarin1 kullanarak, endiistri alanlarindaki gerekli
isbirliginin yapilmasinda kilit rol oynamustir. KOCCA, Kore kiiltiir igerikleri
olusturmak ve tanitmak, yeni projeler gelistirmek, yiiksek kaliteli iiriinlerin tiretimi,
yurtdisi pazarlarinda ihracati kolaylastirmak gorevleri ile kurulmustur (Chung, 2012:
188-189). Giiniimiizde KOCCA’nin ABD, Senzen, Avrupa, Vietnam, Pekin,
Japonya, Endonezya, Kore’de olmak fiizere sekiz ofisi bulunmaktadir (KOCCA,
2018). KOCCA’nin organizasyon semast asagida gosterilmektedir. Bu sema
KOCCA’nin popiiler kiiltiir iiretimindeki roliinii, icerik olusturma ve gelistirmedeki

Onemini ortaya koymadaki 6nemini yansitmaktadir.
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Sekil 4.2. KOCCA’nin Organizasyon Semas1 Kaynak: KOCCA’dan aktaran, Chung (2012: 199)

Yukaridaki sema dogrultusunda sdylenebilecek en kapsamli sey Kore
Hiikiimeti kendi kiiltiirtiniin ve popiiler kiiltiir tirlinlerinin uluslararasi bir pazarda yer
edinebilmesi i¢in ciddi planl ¢aligmalar yiiriitmektedir. Kiiltlirii olusturan etmenleri
g0z Oniine alarak popiiler ve taninir lirtinler yaratmak i¢in KOCCA’nin tiim alanlari
en ince ayrintisina kadar planlamasi ve gerceklestirmesi i¢in gorevlendirmistir. Tiim
kurumlar ve birimler bir amag¢ ugruna birlesmektedir. Kore Kiiltiir endiistrisini
diinyada yaymak ve ekonomik gelisimlerini siirdiirebilmek i¢in, medya ve araclarinin
kullanirken bu alanlara mali destektek saglanmasma yonelik planlama yapmakta,
miizik, dijital icerik (film, dizi, oyun), ¢izgi roman ekibi ile medya alanina yaratici
icerikler saglanmasini planlamaktadir. Kiiltiirel mirasin  olusturulmasi kendi
degerlerinin yaratilmasi ve dagitimi i¢in ¢alisma yapan KOCCA, kiiltiirel iceriklerin

yayginlagmast i¢in planlt bir sekilde 6rgilitlenmektedir.

Yaratici igerik endiistrisi baglaminda filmlerin endiistrideki bas danigsmani ve
destekleyici olan “The Korean Film Council (KOFIC) Kore Film Konseyi’nden
bahsetmek gerekmektedir. Kurulusu 1998 itibariyle Kore filmlerinin endiistride
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tesvik edilmesi ve kalitesinin artirilmasi adina kendi kendini yonetebilen ama ayni
zamanda devlet destekli bir sirket olarak varlik gostermektedir. KOFIC ile Kore film
endiistrisi her agidan biiyiik ilerlemeler kaydetmistir. Ornek verilirse, 1998 ve 2007
yillar1 arasinda her yil iiretilen film sayis1 artmistir. 43’ten 124’e yiikselen film sayisi
Kore filmlerinin pazar paymnt %25,1°den %50’ye yiikselterek ihra¢ edilen Kore
filmlerinin sayisin1 artirmada basat rol oynamigtir. KOFIC’in temelde iki amaci
vardir; ilki, finansman, arastirma, politika gelistirme, egitim ve mesleki egitimdir.
Ikincisi ise film ihracat1 yoluyla Kore filmlerini kiiresel pazarda gelismesini ve daha
genis yer edinmesini saglamak ve Kore filmlerini kiiltlirleraras1 tesvik etmek temel

hedefleri arasindadir (Chung, 2012: 170-177).

Film endiistrisinden devam edecek olursak, Giiney Kore, ABD’de egitim alan
yonetmenlerin disinda Fransa, Ispanya, Hollanda Cin ve Avrupa’da egitim alan
yonetmenleri yeni senaryolar iiretebilmeleri i¢in geng senaristler ve gen¢ oyuncularla
isbirligi yapilmistir. Giiney Kore dizi ve film yapimlarini, daha hizli ve daha giiclii
yeni prodiiksiyonlarla birlestirerek, film endiistrisinde ¢ok sayida film
kazandirmistir. Ayrica devlet DVD f{iretiminin ve satisinin film sektoriindeki kar
oranin1 etkileyecegini bildiginden dolayr gerekli tedbirler alarak kopyalama ve

korsan satiginin oniine gegerek film sektoriinii desteklemistir (Ryoo, 2009: 137).

Kore Dalgas1 icin yapilan bir bagka sey ise devletin destekledigi Chaebollar ile
yapilan igbirligidir. Chaebollar, bir¢cok alanda faaliyet gosteren aile sirketleridir ve
gelisme politikalart dogrultusunda devlet tesvikleri ve destekleri ile biiyiiyen
sirketlerdir. Devlet ve Chaeboller arasindaki iliski hiyerarsiktir, hiikiimet tarafindan
desteklenen sirketler dogal olarak hem devleti kalkindirma aracidir hem de devlete

bagimli bir savunmasizlik i¢indedirler (Kavurmaci, 2020: 192).

Kore Dalgas1 olarak adlandirilan popiiler kiiltiiriin uluslararas1 sinirlar1 asarak
yayllmasina onciiliik eden “Ulusal Marka Birligi Konseyi” hiikiimet ve Cheabollarin
ortaklasa yiiriitebilecegi “Kiiresel Kore” kampanyasini baslatmistir. Bu kampanya
icin ileri teknolojili Samsung, LG, Hyundai gibi sirketler ve SM, YG, JYP gibi
eglence sektoriinde yer alan dizi, film ve K-Pop idol yaratim sirketleri is birligi
yapmustir. Bu is birligi ile Kore Popiiler Miizigi (K-Pop) ve medya sirketleri Kore
Dalgas1 (Hallyu) denen kiiltiir fenomeninin ticari icerigini olusturmus oldular
(Schwak, 2016: 438).
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Kore’nin kendi iletisim teknolojilerini gelistirmesi 1995 yili ve sonrasi olarak
degerlendirilebilir. 2015 yili itibari ile Kore, agir ve kimya sanayilerine dayali
endiistriyel sistemini bilgi iletisimine dayali bir endiistriye doniistiirmek i¢in ¢esitli
multimedya ve kablosuz iletisim araglarinin gelistirilmesine 45 milyar dolarlik bir
proje baslatmistir (Jin, 2016: 154). Kore LG ve Samsung akilli telefonlarinin
tiretimiyle kiiresel pazarda yarisir hale gelmistir. Kore’nin akilli telefonlarinin
kiiresel popiilaritesi dijital Hallyu ve Kore Dalgasi ile iliskilendirilmektedir. Mobil
oyunlar gibi ¢evrimici oyunlar Apple Store gibi siteler araciligiyla hizlica ve kolayca
ulasilabilirdir. Kore yapimi en iyi uygulamalardan biri KakaoTalk’tur. KakaoTalk,
kullanicilarina iicretsiz mesaj, video ve fotograf gonderip alinmasina olanak
tanimaktadir. Bu uygulama Asya iilkeleri dahil birgok iilkede kullanilmaktadir (Jin,
2016: 155-159). 2008°den beri “ New Korean Wave” “Yeni Kore Dalgas1”, biiyiik
6lciide, mobil oyunlar, ¢evrimici oyunlar ve akilli telefonlar gibi dijital teknolojilerin

geligimi kiiltiir ile entegrasyonu sonucunda olugsmustur (Jin, 2016: 161).

Hedef aragtirmasi yapan Kore hiikiimeti, Kore Dalgasinin yayildigi ve hos
karsilandig iilkelerde, tiiketicilerine Kore kiiltiiriinii, mallarin1 ve yasam tarzlarim
yaymaya caligabilir. Koreli {inliilerin etkisi dogal yollarla diger {ilkelerin
etkilenmesini saglarken aym1 zamanda kasith bir caba ile de Kkiiltiirel yayilma
gerceklestirebilmektedir. Koreli yildizlar, Kore’nin sembolii haline gelerek,
diplomatik iligkilerin yiizii olmuslardir. Kore Dalgas1 hayranlar iizerinde biiyiik bir
etkiye sahiptir bodylece Kore yildizlari, Kore’nin yumusak kaynaklari haline
gelmislerdir. Kore’yi temsil etmede daha aktif ve daha siyasi rollerde bulunmalar
beklentiler arasindadir. Gliney Kore, ayn1 zamanda yumusak gii¢ olgusuyla hareket
ederek Kuzey Kore ile iligkilerde bolgesel bir liderlik rolii oynayabilirler (Lee, 2009:
217-218).

Giliney Kore, sanatiyla, zanaatiyla ve mutfak lezzetleri ile diinyaya yayildi.
Kore popiiler kiiltiirii de, 6zellikle komsu iilkelerdeki gencler arasinda yayilmaya

baslayarak ulusal sinirlar1 agsmistir (Lale, 2020: 68).

Giliney Kore popiiler Kkiiltiiriiniin olusmasinda ve yayilmasinda sosyal
mecralarin ve internetin etkisini unutmamak gerekiyor. Kore 2000’li yillarin
basindan itibaren ¢evrimici oyunlar ve akilli telefonlarda dahil olmak {izere dijital
teknolojileri basarili bir sekilde kullanmaya baglamistir. Akilli telefonlarin

gelistirilmesi konusunda geride kalmayan Kore Samsung ve LG markalari ile sektore
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uyum saglamaktadir. Dijital teknolojiler ve tekniklerle uygulamalarin kullaniminin
sagladigi faydalarin birlesimi olan dijitallesme, Kore’nin sikistirilmig modernitesinin
son asamalarinin kilit bir 6zelligini ortaya koymaktadir (Jin, 2016: 154). Kore,
teknolojik yeniliklere ayak uydurabilmek ve bu pazardan geri kalmamak i¢in Hallyu
ile entegreli olarak teknolojik gelisime 6nem vermistir. Ayrica sosyal mecralar iyi
kullanarak, Kore kiiltiiriniin ve iiriinlerinin ulusal pazarda yayilmasinda basari elde
etmistir. Kore popiiler kiiltiiriiniin aktarim araclarindan birisi olan K-pop
endiistrisinin nasil olustuguna ve grup temelli sarkicilarin, endiistriyel siire¢ mantigi

ile yaratimlarin1 inceleyerek diinyada taninma siireclerine bakalim.

4.4, Yaratial Icerik Endiistrisi Baglaminda Kore Pop Gruplar1 ve Medya
Tiskisi
Sosyal medya, insanlarin kiiltiirel tiriinlere yaklagimini ve tiikketimini degistirdi.
Sosyal medya, K-pop ve dramalara erismenin en hizli ve en uygun yoludur. Sosyal
medya, popiiler kiiltiiriin kiiresel pazarda dolasiminda kilit rol oynamaktadir. Sosyal
medyay1 aktif sekilde kullanan K-pop diinya ¢apinda basari elde ederek Kore imajini
olumlu yonde etkilemektedir. Kore Dalgasi, K-pop’in temsiliyeti ile yeni bir
ekonomik kazan¢ kaynagi olurken aymi zamanda Kore’nin ihracatini artirmak ve

yabanci turistleri lilkeye ¢ekmek igin bir arag rolii listlenmektedir (Ahn, Oh ve Kim,

2013; Jin, 2018).

Kore Pop, kiiresel miizik endiistrisinin son yillarda belki de en ¢ok duyulan ve
bilinenleri arasindadir. Kore’ nin kiiltiir politikalar1 baglaminda yumusak gii¢ olarak
kullandig1 araglardan biriside miizik alamidir. Giiney Kore, dizi, film, ¢evrimigi
oyunlarin yaninda miizik sektoriinii de ele alarak kiiltiirel diplomasinin bir araci

olarak kullanmaktadir.

2000-2010 yillart arasindaki dénem daha ¢ok Kore dizi ve filmlerinin 6ne
ciktigr donemlerken 2010 sonras1 Kore Dalgasinin karakter 6zellikleri degiserek K-
Pop 6ne ¢ikmaya baglamistir. “K-Pop; pop miizik, elektronik, elektro pop, hip-hop ve
R&B, rock, balad miizigi gibi genis bir miizik cesitliligini ifade icerir”. K-Pop
sOzcliglinlin Koreli sarkicilar1 ve miiziklerini tanimlamas1 2011 yilinda “SM Twon”
adli miizik sirketinin Fransa’da konser vermesi ile baslamistir. 2011 yili itibariyle
Kore Dalgasi yeni formunu alarak “shinhallyu” (Yeni Kore Dalgasi) kavrami ortaya

cikmistir (Hwang ve Epstein 2016; Tasdemir, 2018).
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Kore pop miizigi, genellikle dinamik ritimler igerirken, gii¢lii dans sovlar1 ve
ilerici kabul edilen sarki sozleri ile hayranlarina hitap etmektedir. Kore Dalgasi,
tilkenin pazarlama stratejileriyle daha fazla yayilim alani bulurken, Kore’deki
sirketlerinde destegiyle Kore yasam tarzi yayildig: iilkelerde benimseniyor ve yeni
nesil tiiketicilere, yiyecek kiiltiirlinden giyim tarzina kadar moda olarak adlandirilan
bir sdylemle ve hatta estetik goriiniimlerinin yayilmasina kadar bir¢ok popiiler kiiltiir
tirtinii yayilmaktadir. Cho (2005: 153), Koreli pop yildizlarin ve dramalarin etkisinde
kalan tiiketicilerinin turlarla Kore’ye “haci yolculuklar1” yaparak idolleriyle tanigmak
ve en sevdikleri dramalarin ¢ekim yerlerine gitmek gibi hayallerinin oldugunu soyler.
Fuhr (2015: 7)’da Kore Dalgast ile tiiketim mallarindan ekonomik kazang elde eden
Kore’nin, tiiketicileri tarafindan Giiney Kore’yi ziyaret eden turistler sayesinde

ilkeye yeni bir ekonomik kaynak saglandigini sdylemektedir.

Giiney Kore, rap ile tanigsarak kendi yerel sanat¢1 ve sarkicilarini gelistirdigi
yeni stillerle genglik kiiltiirii pazarina tagimayir basarmigtir. Kore hiikiimeti, iilke
icerisinde yaymlanan Anglo-Amerikan sarkilarina kisitlama getirilerek, yabanci
miiziklerin ilke icindeki yiizdelik dilimlerini diisiirmiistiir. Ardindan Kore pop
miizikleri modernize edilerek, modaya uygun ve uluslararasi yonelim gosteren bir tiir
haline getirilerek yeni bir piyasa olusturulmustur. Yeni hedef kitlelerine hitap eden
K-pop, Kore Dalgasinin popiiler kiiltiirii yayan yeni araglarindan birisi haline

gelmistir (Fuhr, 2015: 7).

2009 yilinda SM Entertainmet tarafindan olusturulan ve dokuz iiye ile sahneye
¢ikis yapan “Girls Generation” grubu “Gee” sarkist yerel miizik listelerine hizli bir
giris yaparken, sarki ve miizik videosu bir¢ok internet agi {izerinden yurti¢i ve
yurtdisinda ilgi gormiistiir. Grup basarili olunca sarkinin Japonca ikinci versiyonunu
cikarmiglardir. Sarkinin dikkat g¢ekici yonleri Fuhr (2015: 4)’a gore, akilda kalici
melodilerle olusturulan sarki, dijital olarak sentezlenmis sesler, elektronik davul
ritimleri ile tiz gen¢ bayan vokallerle dolu sik bir dans pop prodiiksiyonu
sunmaktadir. Yiksek topuklular ile dans eden grup, modaya uygun kiyafetlerle
sarkinin  sevimlilik temasin1  destekler nitelikte kusursuz yiiz ifadelerini
kullanmaktadirlar. Kore toplumunda standartlastirilmis sevimli kadin rollerini
“aegyo/cekicilik” olarak kullanmaktadirlar. Sarkinin video ile kurgulanisit Anglo-
Amerikan pop sarkilarindaki klipleri andirmaktadir. Anglo-Amerikan pop miiziginin

belirledigi standartlar1 biiylik Ol¢lide takip etmesine karsin sarkida gecen “Gee”
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kelimesi hari¢ her sey Korece soylenmektedir. Korece’yi, yiizlerini ve Kore
kuruluslarinin kullanildig1 sarki Asya kiiltiirlerini hedef almaktadir ve bunu basarili

bir sekilde kanitlamistir (Fuhr, 2015: 3-4).

Girls Generation grubu ulusal baglamda dikkatleri iizerine ¢ekmis ve bir kiz
grubunun sektore girigini temsilen biiyiik basar1 elde etmistir. Fakat uluslararasi
pazarda Kore miiziginin bilinmesi ve uluslararasinda miiziklerin dinlenmesi ayrica
dansinin 6rnek olarak yapilmaya galisilmast Psy’nin “Gangnam Style” sarkisinin
YouTube iizerinden yayilmasiyla gerceklesmistir. Bu sdylem sarkinin sadece
YouTube iizerinden izlenildigi anlamini tasimamalidir ¢iinkii Tiirkiye’de ayni yil
bir¢cok radyo ve televizyonda miizik kanallar1 araciligr ile sarki yayilmistir. Hatta
Tirkiye’de o kadar dikkat ¢ekti ki Koreli sarkict 2013 yilinda “Yetenek Sizsiniz
Tiirkiye Yar1 Finali”’nde canli performans sergilemistir (Beyazgazete, 2013. Erigim:

23.12.2022).

Kore miiziklerinin diinyaca taninirhi@ina ilk adimlardan birisi Park Jae-Sang
bilinen ismi ile Psy’nin “Gangnam Style” sarkisinin iTunes’ta ABD dahil olmak
tizere 31 iilkede en fazla satilan sarki olarak diinyada bir numaraya yerlesmesi ile
gerceklesmistir. Psy, 2012 yilinda ¢ikardig: sarki, 20 Eyliil’de YouTube’da en fazla
begenilen video olarak Guinness Rekorlar Kitabi’na girmeyi bagsarmistir (24 Haber,

2012 Erisim: 23.12.2022).

Kore popiiler miizigi son yillarin en 6nemli kiiltiirel formlarindan birisi haline
gelmistir. PSY’nin “Gangnam Style”, K-pop’un Hallyu i¢in yeni bir yayilim araci
haline geldigini kanitlar niteliktedir. Yeni idol gruplar1 “Big Bang, Girls Genration
ve JYJ” 2010 yilindan itibaren Asya ve Bati iilkelerinde popiiler hale gelmeye
baslamislardir (Jin ve Yoon, 2017: 2244)

K-pop, Psy’nin donemine kadar aslinda Amerika pazarina girmeye g¢aligmis
fakat basaramamistir (Jin, 2018: 406). Psy’nin Amerikan pazarina ve diinyaya
yayilisinin 6zellikle sosyal mecralarin yayginlagsmaya baslamasi sonucu gerceklestigi
sOylenebilir. YouTube {izerinden yayinlanan miizik videosunun izlenme ve begeni
rekorlart kirmasiyla K-pop diinyaya acilmistir. BTS, EXO, Blackpink, Stray Kids,
Sixteen, Itzy, Txt gibi gruplar sosyal mecralar ile 6zellikle de YouTube’da sarki ve
videolarin paylasilmast K-pop miiziklerinin kiiresel yayilimi i¢in son derece

onemlidir. Kore Dalgasinin merkezinde yeni medya teknolojilerinin gelistirilmesi
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yatmaktadir. Sosyal mecralar iizerinden kolayca erisilen sarkilar ve sarkicilar

hayranlarin, hayranlik duygularinin pekigsmesine yardimci olmaktadir.

Gliney Kore, “bir TV ekranlar iilkesidir” c¢ilinkii metrolarda, taksilerde,
bekleme salonlarinda, trenlerden otobiislere, restoranlarda, barlarda, sokaklarda ve
magazalarda televizyonlar vardir. Bu televizyonlar araciligi ile Kore film ve video
icerikleri, K-pop miizikleri her yerde izlenebilir ve dinlenebilirdir. Cep telefonlar1 ve
hoparlorlerin siklikla kullanildig: tilkede K-pop miiziklerini duymak olagandir (Fuhr,
2015; Binark, 2019).

Jin ve Yoon (2017: 2244-2245), kiiresel olarak yayilan K-pop’un Oncelikle
sarkilarin YouTube iizerinden yayimlanarak sansasyon yaratmasiyla popiiler kiiltiiriin
kiiresel kiiltiirel akislar1 kavramini degistirdigini sdylemekteler. Kore merkezli, akill
telefonlar, Kakao Talk ve Line gibi uygulamalar K-pop yayilimini hizlandiran
bilesenler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hallyu icin kiiltiirel pazar Asya tilkeleriyle
beraber, Kuzey Amerika, Avrupa ve Latin Amerika iilkelerinde Kore popiiler

kiiltiirinli yavas yavas kabul etmistir.

Hallyu’nun iki ana diregi olan K-Pop ve K-dramalarin 6ziinde yabanci ithalat
oldugunu séyleyen Oh (2017: 157), K-pop ¢ogunlukla Avrupa ve Amerika’dan
etkilenmigken, = K-daramalarin  biiyilk  Olcide  Japonya’dan  etkilendigini
sOylemektedir. Fakat Koreli sanatcilar, yazarlar ve yapimcilarin yeniden diizenleme
becerileri K-pop ve K-dramalari yerellestirmede ustaliklarini gozler oniine sermistir.

Yeniden diizenleme ile yerli bir pop kiiltiirii patlamasinin ¢ag1 baslamigtir.

Fuhr (2015: 9-11)’da, K-pop miizikleri dans performanslari ve gorsel-isitsel
acidan Bati pop miiziginin muadili oldugu sdylemine karsi gelmektedir. K-pop
miizigi ne Bati1 miiziginin basit kopyasi ne de tek tarafli Bat1 kiiltiir emperyalizminin
tiriinii degildir. Daha ¢ok i¢ ice gecmis ve karsilikli bir akigin {iretim ve tiikketimi
olarak ele almaktadir. Kore miizigine ABD, Avrupa ve Japonya’nin etki ettigini
kabul ediyor fakat Kore tamamen taklit etme lizerine miiziklerini olugturmamaktadir.
Farkli 6zellikleri yeni ve yaratici bir sekilde kullanarak, essiz bir miizik birlesimi,
gorseller, sarki sozleri, dans ve modaya uygun dijital medya araciligiyla hayata

gecirilen melez bir iiriin oldugunu sdylemektedir.

Sosyal medya, yerel popiiler kiiltiiriin kiiresel pazarlarda dolagsmasinda kilit bir

rol oynamaktadir. Giiniimiizde artik K-pop endiistrisi sosyal medyay1r c¢ok sik
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kullanarak hem miizik igeriklerini yaymakta hem de baglantili olarak Kore popiiler
tiriinlerinin dogrudan veya dolayli olarak pazardaki degerini artirmaktadir. K-pop
hayranlarinin sosyal mecralar iyi kullanarak hem igerik tiretimine dahil olmas1 hem
de bu iirlinleri tiiketmesi K-pop’un uluslararasi arenadaki yayiliminm1 desteklemekte
ve yeni bir pazar alaninin gelismesini saglamaktadir. Bu kaniy1 destekler nitelikte
Fuhr (2015: 5-6), Bati Almanya’da bir kasabadayken, kamusal alanlarda daha 6nce
duymadigi bir sese yonelerek geng kizlarin K-Pop esliginde dans ettigini gérmiistiir.
Kore sarkilarin1 dinlemek ve danslarini yapabilmek i¢in bir araya gelmis genglerin
diizenli olarak bulustuklarini 6grenen Fuhr, daha 6nce Kore’yi hi¢ ziyaret etmemis,
Korece bilmeyen ve Kore ile ilgili derin bilgiye sahip olmayan bu genglerin K-pop
ile nasil iletisime gectiklerini kendi i¢inde sorgulamistir. Koreli idoller hi¢bir zaman
resmi olarak Almanya’yr ziyaret etmemis veya konser vermemistir. K-pop
sarkilarina ilginin temel kaynagi, internet ve sosyal ag hizmetlerinden
kaynaklandigin1 soyleyerek ¢evrimigi video kanallari, hayran siteleri ve forumlarin

miiziklere ve Kore kiiltiir igeriklerine ulasmada kolaylik sagladigini agiklamaktadir.

Kore Universitesi'nde gorev yapan ve Kore ¢aligmalar1 Profesorii Oh (2017:
162), Hallyu’nun 6nemli bir kadin eglence tiirii olarak diinyada yiikseldigini ve
“Hallyu kadinlar1” araciligiyla diinyadaki kadinlara hitap etmesiyle yayildigini
savunmaktadir. Dizi ve filmlerde kadinlar, bilgeligi, rasyonelligi, hassasiyet ve 6zeni,
bilimsel akil yiriitmeyi temsil eder ve bu tir kadinlar1 desteklemektedir. Bir
zamanlar Batili erkeklere atfedilen bu 6zellikler Hallyu dramalarinda geleneksel ve
erkek egemenligine olan baghligi kirmak i¢in kadin egemen topluluklar1 olusturmak
ve uygulama alanini insa etmeye c¢alismaktadirlar. K-dramalarda oldugu gibi K-pop,
Konfiigyiis geleneklerinin sade ve muhafazakar sinirlarin1 kirarak Kore tarihinde ilk
kez kiz gruplar1 “maddesel giizellik ve kabul edilebilir hafif pornografik bir sekilde”
sahne almaktadirlar. K-pop kadin sarkicilari, geleneksel degerlere sahip birgok Asya,
Orta Dogu ve Latin Amerika iilkelerinde, Katolik, Islam ve Konfii¢yiis¢ii geleneklere
bagli kadin hayranlar etkisi altina almigtir (Oh, 2017: 162-163).

K-Pop ve K-dramalarda erkek imgesi i¢in Oh (2017: 163), yerel ve kiiresel
iriinlerle rekabet edebilmek i¢in ve kadin hayranlarin dikkati ¢ekebilmek i¢in mago
karakterlerin bir kenara birakildigi, kadnsi figiirlere hizli bir gecisin saglandigi,
ayrica yiiz gorlinlimlerinde ve viicutlarinda kadinsi bir androjen erkeklik goriintiisii

sunuldugunu soyler. Kore erkeklik goriintiisii i¢in “Beautiful Boys /Giizel Cocuklar”
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tanimlamasi sik¢ca kullanilmaya baglanmistir. Kore drama ve K-pop yapimcilari
muazzam giizellik teknikleri kullanarak ya da kozmetik iiriinlerle yapilan makyajlarla
Koreli erkek imajint hi¢bir yerde bulunmayan bir giizellikle sunmaktadirlar. Koreli
ve genellikle Cin ve Tayvan giizel ¢ocuklar1 bu 6zellikler sayesinde biiyiik hayran
kitleleri toplamaktadir. Koreli “glizel kizlar” ve “glizel erkekler” kavrami kiiresel
Olcekte yayillmaya devam ederken yaratim siireclerinde androjenligin baglantisi
koparilmamalidir. Ayrica ortaya c¢ikarilan altin oran gilizellik kaliplar1 Kore

kozmetiginin gelismesinde énemli rol oynamaktadir (Oh, 2017: 164).

Kore pop miiziginin ve dizilerinin yayginlasmasindaki en biiyiik sebeplerden
birisi erkek ve kadin bedeninin “yaratici igerik endiistrisi” tarafindan kullanilmasidir.
Sahneye ¢ikacak olan ve halk ile bulusacak olan sarkicilar, dncelikle gdze hitap edecek
sekilde egitimlerden gecirilmektedirler. Ozellikle erkek bedeninin “disilestirilmesi”
goze carpmaktadir. Erkek sarkicilarin makyaj yapmalari, kivrak dans figiirleri, sahne
kiyafetlerinin agik olmasi gibi ornekler verilebilir. Bu yonleriyle miizik sektoriiniin
yildizlari, etkileyici miizikal ve performanslari ile hayranlarini etkileyen ve onlarin
goziinde gerg¢ek bir idol olma yoniinde cabalamaktadirlar (Binark, 2020; Keskin,
2020).

Kore kiiltiirel araglarinin ve kiiltiir tasiyicilarinin baglantili olusuna Binark
(2019: 72), yaratict igerik endiistrilerinin “yakinsak bir ekosistem niteligine” sahip
oldugunu soylemektedir. “Hallyu” yildizlar1 kozmetik endiistrisinden, akilli telefon
endiistrisine, dijital endiistriden ara¢ markalariyla reklamlara kadar birgok endiistride

“Kore markasi” olarak kullanilmaktadirlar.

Kore’deki popiiler kiiltiir tirtinleri ¢esitli sektorler arasinda karsiliklt bagimlilik
icerinde idollere veya oyunculara gesitli tiirler arasinda kendilerini gdstermelerine
firsat sunmaktadir. Yaratici icerik endiistrisinde yer alan sirketler, oyuncularin, film,
drama, talk sov, popiiler miizik, miizikaller, komedi sovlari, reklamlar, ev alisverisi
ve benzeri multimedya tiirleri arasinda gecisler yapmasina olanak tanimaktadir

(Choi, 2015: 38).

Kore’nin yumusak gii¢ stratejisi olarak K-pop igeriklerinin olusturulmasi
konusuna donecek olursak, Kore idolleri “sohret” yaratim siirecleri i¢in Ozel
ajanslarin varhigindan s6z etmek gerekmektedir (Binark, 2019: 69). Stratejik olarak
planlanan eglence ajanslar1 genellikle SM Entertainment, YG Entertainment ve JYP
Entertainment {i¢ biiyiik sirket olarak kayitlara gecmistir. Uc biiyiik sirkete
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glinlimiizde bir yenisi daha eklenmistir. HYBE, diinyada adin1 duyurmay1 basaran
BTS’in bulundugu sirkettir. HYBE, Kore miizik endiistrisinin {i¢ biiyiik sirketinin
kazang siralamalarini geride birakarak 2021 yilinda en ¢ok kazang (19.3 milyon) elde
eden sirketi olmustur (Koreboo, 2021 Erisim: 23.12.2022).

Sosyal medyanin is potansiyeline odaklanan, ajanslar, K-pop eglence
endiistrisini tanitmak icin ¢esitli kanallar kullanmaktadirlar. Ozellikle miizik
videolarinin kiiresel kitleye ulagmasi i¢in YouTube kullanilmaktadir. Sirketler
miiziklerin tanitimi i¢in, videolar ve ilgili teaser'lar yayinlayarak sosyal medya
hesaplar lizerinden de giindem olusturmaya ¢alismaktadirlar. Her sosyal medya araci
(YouTube, Facebook ve Twitter) belirli bir amaca hizmet eder, ajanslar sosyal medya
araglarini is stratejilerine gore entegre ederek miiziklerin etkisini en {ist seviyeye

cikarmaya calismaktadirlar.

Jin (2018), Koreli eglence ajanslarmin sosyal medya stratejisi asagidaki gibi

Ozetlemistir.

e Stratejik i modelini sosyal medya ile uyumlu hale getirin,
e (Cesitli sosyal medya kanallarini en iist diizeye ¢ikarin,
e (Cevrimici ve cevrimdisi promosyonlarla miisterilerle etkilesim kurun,

o Ozel igeriklerle kitleyi tesvik edin.

YouTube gibi sosyal medyanin hizla biiyiimesiyle, ajanslar bu alanlarda yeni is
modelleri gelistirmeye odaklanmiglardir. Sosyal medya platformlar1 {izerinden
tilketicilere ulasacak olan miiziklerin, lisansini, telif haklarini ve reklam gibi yeni
gelir alanlarii kontrolleri altina almislardir. Sosyal medyay1 aktif kullanan ajanslar,
miizik oncesi videolar yayinlayarak hayranlarin merak unsurunu canli tutmakta ve

hayranlar arasinda miizigin daha hizli viral olmasina etki etmek i¢in ¢aligsmaktadirlar.

Hallyu yildizlarinin s6hret yaratim siireclerinde 6ne ¢ikan sirketlerin ¢ogunlugu
ayni stratejileri uygulamaktadir. Asagida YG Entertainment’in kiiresel pazara

acilmak i¢in yaptig: stratejiler hazirlanan semada detaylica gosterilmektedir.
4.4.1.YG Entertainment ve Kiiresel Pazar Stratejisi

1996 yilinda kurulan ve giinlimiizde ©6nemli K-pop gruplarinin sahneye
cikarilmasinin arka planina Onciiliik eden sirket, biinyesinde bulunan idollerini

yeteneklerine gore yetistirmeye odaklanmaktadir. Sirketin “Kiiresel Pazar Stratejisi”
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Sekil 2°de gosterilmektedir. Sirket, oncelikle stajyerlerini secerek bir okul gibi egitim
vermeyi amaglamaktadir. “Rakipsiz stajyer gelistirme ve iiretim yeteneklerine” sahip
olan YG, potansiyeli olan stajyerlerini benzersiz ve sistematik bir egitimle
gelistirirken, sirket ici prodiiksiyon sistemi ile de kiiresel pazara liderlik edebilecek

sanatgilar yetistirmektedir (YG Family, Erisim: 23.12.2022).

Yeni Girigimler ve Prodiiksiyon Tek Kaynak- Coklu Kullanim Stratejisi Kiresel Pazara Agilma
En Iyl ierikleri yaratma Cesitlendirilmis icerik ve is model Asya'min Otesinden Diinyaya

ROL
DAGILIMI ICERIKLER
(Casting) >

ARTISTLER
Dejital
@ @

Sekil 4.3. YG Entertainment’in Kiiresel Pazar Stratejisi  Kaynak: YG Family, Erigim: 23.12.2022

Sirket ilk olarak biinyesinde bulunan stajyerleri egitmekte ve ardindan ¢esitli
icerik stratejileri ile oyuncu veya sanat¢ci olarak hayranlarinin  karsisina
cikarmaktadir. Sirketin tek unsuru sanatci yetistirmek olmadigi yukaridaki strateji
tablosunda goriilmektedir. Ornek olarak, “YG Select App” adinda bir uygulama
gelistirerek, sanatgilarin  alblimleri ve resmi irilinlerinin satisinin  yapildig
uygulamada, satiga ¢ikarilan yeni {irinler, albiimler ve ¢esitli haberlerin yayinlandigi
bir platformdur. Cesitlendirilmis is modeli ile albiim, konser, etkinlikler, reklamlar
ve dijital ses igerikleri ile pazara Onciiliik etmektedir. YG Entertainment sadece
Kore’de degil ABD, Cin ve Tayvan’da alt kuruluslarini olusturarak diinyaya acilma
stratejisini gergeklestirmektedir (YG Family, Erisim: 23.12.2022).
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Sekil 4.4. YG Entertainment’in Biinyesinde Bulunan K-Pop Gruplart  Kaynak: YG Family, Erigim:
23.12.2022

Bigbank, Blackpink, Winner, Ikon, Treasure ve Sechskies, sirketin biinyesinde
bulunan gruplardan bazilaridir. Solo sarkicilar ve iki kisilik gruplart igerisinde
barindiran sirket, stajyerlerini se¢cmeler diizenleyerek bir¢ok kisinin arasindan
yeteneklerine gore ayirarak bilinyesine katmaktadir. Gruplar bir¢ok basariya imza
atmistir. 2016 yilinda sirket biinyesinde ilk kez bir kiz grubu “Blackpink™ sirketin K-
pop sanatcilart olarak sahneye c¢ikmistir. Blackpink, 2020 yilinda “The Albiim” ile
bir milyondan fazla kopya satan ilk Koreli kiz grubu olarak adindan s6z ettirmistir. 2
Ekim’de piyasaya ¢ikan sarki 57 iilkede iTunes En Iyi Albiim Listesinde bir
numaraya yerlesmistir (Hicap, 2020 Erigim: 23.12.2022).

Grup sosyal medya iizerinden bir¢ok basariya imza atarak Guinnes Diinya
Rekoru kirmistir. YouTube iizerinden yaymnladiklar1 “How You Like That” isimli
sarki videosuyla “24 saat i¢inde en ¢ok izlenen YouTube videosu”, “24 saat icinde en
¢ok izlenen miizik videosu” ve “Bir K-pop grubu tarafindan yayimlanan, 24 saatte en

cok izlenen YouTube miizik videosu” rekorlarini kirmistir (Punt, 2020).

Sosyal medyayr etkin kullanan sirket miizik videolarini, gruplarin ve
sarkicilarin eglenceli iceriklerini sosyal medya tizerinden
dinleyicilerine/izleyicilerine sunmaktadir. Fuhr (2015: 9)’de, Kore popiiler miiziginin
ve K-pop idollerinin Kore’nin kiiresellesme siirecinde popiiler temsilciler oldugunu

sOylemektedir. Gilinlimiizde en popiiler temsilciler erkek gruplart ve erkek
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oyunculardir. Bu teze karsilik olarak 2017 yilinda Kore’nin yiizii olan iinliileri
arasinda Park Bo-gum, Song Joon-ki ve Lee Jun-suk {inlii oyuncular1 yer almaktadir.
2018 yili temsilcisi EXO, 2019 yili temsilcisi olarak BTS karsimiza ¢ikmaktadir
(Binark, 2019: 70).

4.4.2. Kore’nin Yeni Yiizii Bangtan Sonyeondan (BTS)

BTS (Bangtan Sonyeondan), 7 iiyeden olusan ve HYBE sirketi tarafindan 2013
yilinda olusturulmus bir gruptur. Uyeler, Namjoon Kim (RM), Seokjin Kim (Jin),
Yoongi Min (Suga), Hoseok Jung (J-hope), Jimin Park (Jimin), Taehyung Kim (V)
ve Jungkook Jeon (Jungkook). BTS’in hayran grubu Adorable Representative MC
for Youth (ARMY) olarak adlandirilmaktadir. Grup son doénemlerin adindan sz
ettiren baslica K-pop yildizlar1 arasindadir. 2019 yili Bilboard Miizik Odiilleri’nde
“En lyi Grup”, “En Sosyal Sanat¢1” ddiillerini alirken ayn1 zamanda canli performans
sergilemislerdir (Vikipedia, 2019 Erisim: 28.12.2022). Bir¢ok ulustan sarkicinin 6diil
aldigt ve performans sergiledigi 0diil gecesinde Koreli bir grubun performans
sergilemesi lilke ve kendileri adina biiylik basar1 gostergesidir. BTS’in 2019 yilinda
bir baska basaris1 ise Amerikan miizik endiistrisinde biliylik 6neme sahip olan
“Grammy Odiilleri’nde, aday gosterilmeleridir. Grup, “Map of Soul: Persona”
albiimlerinin i¢cinden “BoyWithLuv” isimli sarkilar1 ile canli performans
sergilemislerdir. Ik kez bir Kore grubunun Grammy gibi 6nemli bir miizik
camiasinda canli performans sergilemesi ve ayrica ilk kez 6diil veren Koreli grup
olarak sahneye birlikte ¢ikmalar1 biiylik basar1 olarak goriilmektedir (Hasty, 2019
Erisim: 28.12.2022).
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Sekil 4.5. BTS Grammy Odiil Toéreni’nde Kaynak: Jon Kopalof, 2019 Erisim: 28.12.2022

BTS’in &dill toreninde giyindikleri takimlarin  “Grammy Miizesi”nde
sergilenecegi duyurulmustur (Valez, 2019, Erisim: 28.12.2022). Kiyafetlerinin dahi
deger gordiigii bir diinyada BTS, Kore’nin yiizii olmaya devam etmektedir. Pandemi
stirecinde tim sektorler etkilenirken miizik sektorii de etkilenmistir. Buna karsin
BTS, hayranlar1 ile bulusabilmek i¢in sosyal medya araclari iizerinden canli yayinlar
acmistir. Sosyal medya lizerinden yaynlarla beraber canli konserler veren BTS i¢in
“Time Dergisi” “Yilin En Iyi Sovmeni: BTS” (Time, 2020 Erisim: 28.12.2022)
isimli bir icerik hazirlayarak BTS’it Time Dergisi’nin kapak yiiziine koyarak
hayranlar ile olan iletisimlerinden, miizikteki basarilarindan ve K-pop’in kiiltiirel bir

gii¢ haline getirilmesindeki rollerinden bahseden detayl bir yazi hazirlamigstir.

Korezin (2019), tarafindan hazirlanan bir raporda “BTS’in, K-Pop’un Gergek
Diinya Temsilcisi Oldugunu Kanitlayan Kilometre Taglar1” baslikli yazinin
iceriginde BTS’in yurtdisinda elde ettigi basarilar siralanmaktadir. “Bilboard Hot
100” listelerinde “DNA” isimli sarkisi ile listeye girmeyi bagaran ilk K-Pop grubu
olarak tarihe geg¢mistir. Daha ©Once Amerikan sarkicilarin zirvede bulundugu
“Bilboard 200" listesinin ilk siralarina yerlesen BTS, iki albiimiiyle zirveye
yerlesmistir. Bir baska basar1 BTS’in uluslararasi miizik sektoriinde ne kadar ses
getirdigi ve dikkat cektigini kanitlar niteliktedir. Amerikan televizyonlarinda
yayinlanan “Ellen Show” (TheEllenShow, 2017, 2018 Erisim: 28.12.2022), “Jimmy
Fallon Show” (Fallon, 2018, 2020 Erisim: 28.12.2022), “James Corden” (Corden,
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2017 Erisim: 28.12.2022) gibi birgok sov programina defalarca davet edilen BTS, bu

programlara konuk olan ilk K-Pop sanat¢ilart olmustur.

BTS’in basarisinin konserlerindeki satis rekorlar1 kirmasi ise bir baska etki
gostergesidir. BTS, 2018 yilinda, New York Citi Field’da 42 bin kisilik bir konser
verecegini agikladiktan sonra 20 dakikadan daha az bir siire i¢erisinde 42 bin bilet
tiikenmistir (Korezin, 2019). Hayranlar bu konser 6ncesinde konser alaninin disinda

kamp kurarak konser giiniinii beklemislerdir.

BTS uluslararas1 isbirlikleri ile de farkli {ilkelerde adim1 duyurmay:
basarmaktadir. Ozellikle diinya genelinde heyecanla beklenen “2022 FIFA Diinya
Kupasi”nin Katar’daki agilisinda BTS {iyesi Jun Kook, Katarli sarkici Fahad Al
Kubasi ile “Dreamers” (Bangtantv, 2022 Erisim: 28.12.2022), sarkisiyla sahne
almistir. Miizik alaninda BTS’in isbirligi yaptig1 sanatgilar arasinda, Stewe Aoki,

Nicki Minaj, Charlie Puth, Ed Sheeran gibi isimler yer almaktadir.

K-pop idollerinin kiiltiirel miras¢1 olarak iilkelerinin tanitimmna ve genglerin
yonlendirilmesine Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu (UNICEF) na
verdikleri destekler 6rnek verilebilir. UNICEF okul ve cevrelerinde yapilan siddete
dikkat ¢ekmek ve bu siddetin son bulmasmna dair #SiddeteSON kampanyasi
baslatmistir. BTS bu kampanyaya destek vermek icin sirketleri ile birlikte “Love
Myself” kampanyast baslatmistir. BTS genglerle miizik araciligi ile bir bag kurmak
icin “Love Myself” isimli kampanya videosu yaymlamistir (Hybe Labels, 2019
Erisim: 24.12.2022). HYBE sirketi, Love Myself isimli bir internet sitesi
kurulmustur ve giris ekraninda sdyle yaziyor: “BTS, diinyay1 miizik yoluyla daha 1yi
bir yer haline getirme umuduyla, diinya ¢apinda ¢ocuklara ve gencglere yonelik
siddete karst kampanyalar diizenlemek icin UNICEF ile el ele veriyor”. Bu
kampanya i¢in BTS’in mesaj1 soyledir:

Kendini sev, sevgiyi paylas, bu sevginin gergek anlami baskalariyla
paylasmak ve diinyada daha ¢ok tesvik etmek istedigimiz bir seydir. Siddete
maruz kalan cocuk ve genclere yardim eli uzatmak istiyoruz. Sevgimiz ve

ilgimizle bu diinya, insanlarin yarmi hayal edebilecekleri daha iyi bir yere
dontstiiriilebilir (Love Myself, Erisim: 24.12.2022).

Kampanya kapsaminda Agustos 2021 itibari ile dort milyarin iizerinde maddi
destek toplanmigtir. 15 milyon #BTSLoveMyself hastagi kullanilmistir. UNICEF, 5
Ekim 2021°’de “UNICEF ve BTS “cigir acan” LOVE MYSELF kampanyasinin

basarisini kutluyor” isimli yaymladigi basin biilteninde yapilan kampanyanin 5
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milyon tweet ve 50 milyondan fazla etkilesim olusturdugunu sdylemektedir
(UNICEF, 2021). Goriildiigii lizere bir K-pop grubunun genglere yonelik sesini
duyurmas1 ve destek istemesi sonucunda hem sosyal mecralar aktif olarak
kullanilmis hem de maddi destek saglanarak kampanyanin basarili olmasi

saglanmustir.

Giliney Kore hiikiimetinin K-pop yildizlarmi {ilkenin kiiltlir tasiyicilart olarak
gormesi ve buna yonelik c¢aligmalarina bir baska Ornek ise hiikiimetin BTS’i
“Gelecek Nesiller ve Kiiltiir icin Ozel Elgi” olarak atamas1 ve diplomatik pasaport
cikarttirmasi olmustur. Ulke Baskani Jae-in, 76. Birlesmis Milletler Genel Kurulu’na
BTS fiiyeleri ile katilmay1 hedefledigini soylemistir (Independent, 2021). BTS’in
diplomatik iliskilerde iilke adina aktif rol oynamasimin belki de en biyik
orneklerinden birisi Birlesmis Milletler (BM) Genel Kurulu’nda diinya liderlerinin
oniinde konugsma yapmis olmalaridir. BM resmi YouTube kanali {izerinden canl
yayinladig1 konusmay1 6 milyondan fazla izleyici takip etmistir (NTV, 2021 Erisim:
25.12.2022). Ayrica grup, BM baskanlik binasinda “Permission To Dance” isimli
pargalarina klip ¢ekmistir (Birlesmis Milletler, 2021 Erisim: 25.12.2022).

BTS’in grup olarak iilkeyi uluslararasi temsilinin en ¢arpici 6rneklerinden biri
de 31 Mayis 2022°de “Beyaz Saray” da gerceklesen basin toplantist olmustur. BTS,
“Asya karsiti nefret suclari, Asya’nin kapsayiciligi ve cesitliligi” gibi 6nemli
konular1 tartismak i¢in Joe Biden tarafindan saraya davet edilmistir (Korezin, 2022).
1 Haziran 2022°de BTS iyeleri ve Biden, basina kapali bir goriisme
gerceklestirmiglerdir (The White House, 2022 Erisim: 25.12.2022). ABD devlet
baskanmin siyasi bir alanda kendisine muhatap olarak Kore’yi temsilen BTS
grubunu davet etmis olmasi, K-pop gruplarinin iilke temsili ve iilkedeki konumuna

iliskin 6neminin kanitlayicisi niteligindedir.

Sonug olarak Gliney Kore, 1997 ekonomik krizinin etkilerinden kurtulmak ve
kendi ekonomisini olusturabilmek i¢in iilkede kokli degisiklikler yaparak endiistriye
yon veren bir konuma gelmistir. Kore kiiltiirlinlin ayilmasi1 ve kiiltiirel etkiler
araciligr ile hayranlik olusturulmasina oOnciiliikk eden dizi, film, yemek, moda,
kozmetik ve miizikleri birer yumusak giic unsuru olarak kullanmaktadir. Diinyaya
yayilan Kore popiiler kiiltiirii, ilkenin hem ekonomik olarak kalkinmasina hem de
uluslararas1 pazarda tanmnirlili@ini artirmada biiylik basari saglamaktadir. Kore

hiiklimetiyle anlagsmali sirketlerin ortaklasa tstlendigi kiiltiirel degerlerin
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pazarlanmasi ve yayilmasina yonelik ¢aligsmalar sistemli bir sekilde yiiriitiilmektedir.
Endiistrilerin bir birine baglhilifi ve bir birini destekler nitelikte olusu baglarin
giiclenmesine ve Kore Dalgasinin ger¢ek anlamda katman katman yayilmasini
saglamaktadir. Giiney Kore, miizigin evrenselligini kullanarak K-pop endiistrisinin
yildizlarini, uluslararasi diplomatik iliskilerde kullanmakta ve bu yolla diinyadaki

hayranlarin1 yonledirmede bir gii¢ olarak pazarlamaktadir.
4.5. Tiirkiye’de Kore Dalgasi’nin Yayilmasi

Tirkiye ve Giiney Kore iliskilerinde tarihsel bir arka planin olusu ve kiiltiirel
yakinliklardan dolay1 iki {ilke arasindaki mesafenin Onemini yitirmesine sebep
olmaktadir. Iki iilke arasindaki kiiltiirel yakinligin etkisi, ag teknolojilerinin gelismesi
sonucunda medya ortamlarmin sik¢a kullanilmasi Koe Dalgasi’nin Tiirkiye’de
yayilmasinda etkili olmustur. Kore Dalgasi’nin diinyada yayilmasina es deger olarak
iilkemizi de etkisi altina almasi sonucunda “Korecan veya Kore Fani” isimleriyle
Tiirkiye’de Kore hayranlarinin sayis1 her gecen giin artmaktadir. “Korecan” olarak
iIsimlendirme birkag yil Oncesine kadar kullaniliyorken artitk K-pop gruplarinin
hayran topluluklarina katilmak ve bu topluluklarin isimlerini kullanmak yaygin hale

gelerek “Korecan” tanimlamasini geride birakmustir.

Arastirmanin bu boliimiinde Tirkiye’de Kore Dalgasinin yayilmasina etki eden
yumusak gili¢ unsurlarim1 ve Tirk hayranlara yonelik “Kore konseptli igeriklerin”

yayginlagmasi ele alinacaktir.

45.1. Tiirkiye ve Giiney Kore Arasindaki “Kardes Ulke” Imajinin

Olusmasi

Tirkiye ve Giiney Kore, gelismekte olan ve kendi ekonomik giiclinii
olusturmadaki politik yoniiyle de benzerlik gosteren iki tilkedir. Politik yonden daha
fazla etkili olan sey ise kiiltlirel degerlerin benzer pratiklere sahip olmasidir. Tarihsel
olarak 1ki iilke “Altay” mirasina sahip, dil, kiiltiir ve geleneksel degerleri

paylasmaktadir (Oh ve Chae, 2013: 84).

Tiirkiye ve Kore arasindaki iligkilerin temelini 8. yiizyilla kadar gotlirmek
miimkiindiir. Tiirklerin, Islam dinini yayma c¢abalar1 ve ticari faaliyetlerde
bulunmalar1 sonucunda Kore, Islamiyet ile tanismistir (Lee, 1998: 91). Kore halkinin
bu topraklara nereden geldigi kesin olarak bilinemese de Korelilerin yapilan DNA

arastirmalar1 sonucunda “Orta Asya ve Dogu Sibirya’dan Kore Yarimadasi’na gelen
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Tiirk, Mogol ve Tunguz kabilelerinin torunlar1” olduklar1 diistiiniilmektedir. “Bunun
en belirgin kanit1 ise Kore dilinde goriilmektedir. Kore dilinin sondan eklemeli
gramer yapisindan dolayi, Tirk¢e, Mogolca, Mangu, Tunguzca, Fince, Macarca ve
Estonca’nin dahil oldugu Ural-Altay dil ailesine ait oldugu kanitlanmistir” (Goren,
2015: 39). Kore, tarihsel siire¢ icerisinde bir¢ok devletin himayesinde bulunmustur.
Bu devletlerden birisi de Mogollardir ve Mogol hakimiyeti altinda yasayan Kore
toplumu, hem Tiirk hem de Islam kiiltiiriinden etkilenmistir (Goren, 2015: 40).

Kore ve Tiirkiye, dil yapilarindaki, ctimle kurulusu, {inlii-linstiz uyumu, sondan
eklemeli yapisi ile benzerlik gostermektedir (Lee, 1988: 101-104). Orta Asya Tiirk
kiiltiiri simdiki Kore kiiltiiriinde etkisini devam ettirmektedir. Orta Asya’nin dans ve
miizik aletlerinden etkilenen Kore, Uygur Tiirk¢esi’'ni Koryo Kralligi doneminde
saray icerisinde kullanmistir. Dil bakimindan benzerliginin ise buradan geldigi

diisiiniilmektedir (Goren, 2015: 41).

Glinimiiz iliskileri i¢in yakin tarihten 6rnek verilmesi gerekirse eger 1950
Kore Savagi’na Tiirkiye’den destek gonderilmesi iligkilerimizi olumlu ydnde
etkilemistir. Gilinlimiiz iligkilerinde kilit rol oynayan 1950 Kore Savasi’na
Tiirkiye’den gonderilen askerler, Kore’de savas sartlar1 altinda bile sevgi dolu ve
insancil oluslariyla dikkat ¢ekerken, savas magduru Koreli ¢ocuklara Tiirk askerleri
tarafindan bakilmasi sonucunda Giiney Kore nin Suwon Sehrinde “Ankara Okulu ve
Yetimhanesi” adiyla bir yetimhane kurulmustur. Bu yetimhane Tiirklerin
kontroliinde yaklagitk 200 yetim ¢ocuga yuva olurken Kore halki tarafindan
duygusallikla karsilanmistir. Tiirk askerlerinin c¢ocuklara Tiirk¢e isimlerle hitap
etmesi iki milletin dostugunun ilk adimlar1 olarak kabul edilmektedir (Lee, 1988;

Goren, 2015).

Tiirkiye ve Giiney Kore arasindaki uzak mesafeye karsin Tirkiye, Giiney
Kore’ye askeri yardim gondererek tarihteki iliskilerin temellerinin atilmasina araci
olmustur. Simal Yildiz’1 takma adi verilen askerlerimizin Kore savasinda Giiney
Kore’yi desteklemesi sonrasinda yillardir siiren dostluk giiniimiize kadar gelmistir.

Giiney Kore tarafindan Tiirkiye “kardes iilke” olarak tanimlanmaktadir.

Giiney Kore ve Tiirkiye iligkilerinin devami niteliginde, 1973 yilinda Kore’de
Hankuk Univeristesi’nde Tiirkoloji boliimii acilirken, 1989 yilinda Ankara
Universitesi’nde Kore Dili ve Edebiyat: Béliimii agilarak, iki iilkenin karsilikli kiiltiir
aligverisi politikasinin siirdiiriilmesi amaglanmistir. Bu amac¢ disinda, iki iilke
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arasinda gerceklesecek olan ticaret alis verisinde istihdam saglanabilmesi ve dil

probleminin ortadan kalkabilmesi i¢in bu bdliimler biiyiik dneme sahiptir (Lee, 1989:
125).

Iki iilke arasindaki diplomatik iliskiler 1957 yilinda kurulmustur. 2012
yilinda Stratejik Ortaklik seviyesine yiikseltilen iligkilerimiz st diizey
ziyaretlerle gelismektedir. Tiirkiye ve Giiney Kore, basta BM ve G20 olmak
lizere uluslararas1 teskilatlarda da yakin isbirligi ig¢indedir. 2013 yilinda
olusturulan MIKTA da iki ilkenin igbirligi gerceklestirdigi platformlardan
biridi. TBMM’de ve Kore Ulusal Meclisi'nde karsilikli  olarak
Parlamentolararasi Dostluk Gruplari teskil edilmistir. Sayin Cumhurbaskanimiz
Giiney Kore’yi son olarak 1-3 Mayis 2018 tarihlerinde ziyaret gergeklestirmistir.
Kore Ulusal Meclis Bagkan1 Park Byeong-Seug, 16-18 Agustos 2021 tarihlerinde
ilkemizi ziyaret etmistir. Sayin Bakanimiz ise 21-24 Ekim 2021 tarihlerinde
Giliney Kore’yi ziyaret etmistir (Tirkiye Cumhuriyeti Disisleri Bagkanligi,
Erisim: 29.12.2022).

Iki iilke arasindaki iyi iliskiler sonucunda Kore ve Tiirkiye arasindaki
ziyaretciler her yil giderek artmaktadir. Tirk ve Kore arasindaki mesafeye karsin
internet teknolojisinin gelisimiyle Kore popiiler kiiltiir iriinleri tiiketilmeye
baslanmigtir (Oh ve Chea, 2013: 85). Diger iilkeleri de etkisi altina alan ve Kore
popliler kiiltiirinlin yayilmasina aracit olan K-dramalar Tiirkiye’yi de etkisi altina
almayr basararak gilinlimiizde web teknolojilerinin tanidig1 sinirsiz  olanaklar

kullanilarak birgok benzersiz Kore iceriginin tiikketimi hiz kazanmistir.
4.5.2. Tiirkiye’de Kore Dalgasi’nin Baslangici: Diziler

Tiirkiye’de Kore Dalgasi’nin ilk izleri 2005 yilinda devlet kanali olan TRT de
yayinlanan “Denizler Imparatoru” dizisi ile olmustur. Fakat bu dizi Tiirkiye’de yiizde
1.4 reyting ile hayal kiriklig1 yaratmistir. Dizinin diisiik reyting almasinin sebebini
Oh ve Chae (2013: 86-87), Kore dizilerinin Tiirkiye’de yayinlandigi saatlerin,
izleyicinin televizyon karsisinda olmadigi genellikle kanalin bos kalan zamaninin
doldurulmasi i¢in kullanildig: saat araligina konuldugundan izlenmedigini soylerler.
Bir bagka gerekce ise, Tirk izleyicilerin ¢ogunlugu kitle iletisim araclarindan
yoksundur ve yabanci bir dizinin, yabanci bir kiiltiiriin tanittmin1 yapabilecek kitle
iletisim araglarinin yaygin olmayisi diistik reytingle sonuglanmistir. Kore dizilerinin
iilkeye girisinin ardindan izlenmeler diisiik olsa da Kore hakkinda farkindalik
olusturmay1 basarmistir. Kore dizilerinde kullanilan dizi miiziklerini dinleyen, Tiirk
izleyiciler, dizileri ve miizikleri arastirmaya baslayarak Kore popiiler kiiltiiriint

merak etmeye baslamistir. Birbirini takip eden bu siirecler sonunda Kore Dalgasi
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Tirkiye’de hizla yayilmaya ve bir¢cok hayran toplulugu olusturmaya baslamistir (Oh
ve Chae, 2013: 86-87).

2010 yilia dogru kitle iletisim araglarmin kullanim1 yayginlagsmaya baglayarak
Tiirk izleyicileri i¢in televizyonlarda yayinlanan diziler biiyiik ilgi ile takip edilmeye
baslanmistir. Tirk televizyonlarinda yerli diziler arasinda yabanci dizilerde yer
almaya baglayarak Kore dizilerinin Tirk televizyonlarinda yayinlandigi kanal sayisi
ve yayinlanan dizisi sayist artmistir. “2010'dan sonra TRT1 o6zellikle Kore yapimi
tarihi konulu dizileri yaymlamaya devam ederken, TRT OKUL genglik dizileri
yayinlamaya baslar. Ayni1 zamanda 6zel ve bolgesel kanallar olan Kanal 7, Meltem
TV, Olay TV, Mesaj TV, Ege TV, Kadirga TV ve Bahartiick TV 57 de Kore
dizilerini yayinlamaya baslar (Tasdemir, 2018: 56).

Ozellikle 2012 yilinda TRT OKUL’da “Yaban Cigegi” adiyla yayinlanan
“Boys Over Flowers” dizisi Tiirk izleyiciler tarafindan biiyiik ilgi ile karsilanmistir.
Tarihi dizilerden farkli bir konu ve igerige sahip olan dizinin etkisi uzun zaman
stirmiistiir. Kore dizilerinin etkisini artiran yeni bir gelisme ise, Tiirkiye’de internet
alt yapisinin gelistirilmesi ve internet kullanan kisilerin sayisinin artmasidir.
Tiirkiye’nin en biiylik internet toplulugu olan “Korea-Fans” sitesi Kore popiiler
kiiltiiriiniin  yayilmasinin en belirgin 6rneklerinden birisidir. Ocak 2007 yilinda
kurulan site Kore dizileri hakkinda bilgilerin paylasildigi, hayranlarin diziler
hakkinda yorum yapabildigi ve Ost’lar hazirlayarak igerikte paylasabildigi bir forum
olanagi tanimaktadir (Oh ve Chae, 2013: 87).

Korea-Fans sitesi, giiniimiizde etkinlik agmi genisleterek yeni medya
olanaklarina uyum saglamistir (Koreafans, 2022 Erisim: 29.12.2022). Site
hayranlarin, konular belirleyerek ¢evrimici toplantilar yapmasina, bagliklar i¢erisinde
gorsel unsurlar1 da dahil edebilecek sekilde sohbet edilmesine olanak tanimaktadir.
Forumda Tiirk hayranlarin disinda bir¢ok yabanci hayraninda tiyeligi bulunmaktadir.
Kore dizileri hakkinda bilgi paylasimi i¢in olusturulmus web sitesinin glintimiizdeki
kullanim sekli “Kore ile ilgili her sey” olarak giincellenmistir. Web sitesi iiyeleri igin
birgok bilgiyi farkli dillerde sunmaya imkan tanimaktadir. Boylece dil problemi de

ortadan kalkarak uluslararas1 bilgi paylasimina olanakli hale gelmistir.

Tirkiye’de K-dramalara olan ilginin farkina varan Tiirk dizi sektorii, Kore
dizilerinin uyarlamalarini yaparak yeni bir atilim gerceklestirmislerdir. Tiirkiye’de
uyarlama dizilerinin yayginlagsmasindaki sebeplerin, dizi sektoriiniin tekrarlayan
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iceriklerden uzaklagmak istemesi ve Kore hayranlarinin ilgisini Tirk dizilerine de

yonlendirebilmek amaciyla oldugunu diisiinmekteyim.

Tablo 4.1.Tiirkiye’de K-dramalardan Uyarlanan Diziler

Kaynak: Senem Yilmaz

Dizinin Ozgiin Ad1 Tiik¢e Uyarlama Dizi Adx Yaymn Yih
Dr. Romantic Kasaba Doktoru 2022-
Innocent Defendant Mahkum 2021
Oasis Misafir 2021
Cunning Single Lady Ask Mantik Intikam 2021
Marriage Contract Ikimizin Sirr1 2021
Bad Love Ac1 Ask 2020
Good Doctor Mucize Doktor 2019
Doctors Kalp Atist 2017
She Was Pretty Seviyor Sevmiyor 2016
Can Love Become Money? Kiralik Ask 2015
Fated To Love You No: 309 2016
High Society Yiiksek Sosyete 2016
Full House Mliski Durumu: Karigik 2015
A Gentleman’s Dignity Kiraz Mevsimi 2014
Boys Over Flowers Giinesi Beklerken 2013

Yukaridaki tabloda Kore’den uyarlanan dizilerden birkagt verilmistir.
Uyarlama dizilerden bazilar1 orjinallerine gore seyirciyi izlemeye tesvik edemeyerek
erken final yaparken “Seviyor Sevmiyor”, “Kalp Atis1”, “Mucize Doktor”,
“Mahkum” ve “Kasaba Doktoru” orijinal igeriklere sagdik kalan ve izleyiciler

tarafindan begenilen igeriklerdir.

2012 yilindan itibaren diizenlenen APAN “Asia Pasific Actors Network/Asya
Pasifik Ozel Odiilii” dizi sektdriinde bilinen Kore’nin prestijli édiillerinden biridir ve
sadece Asya Fasifik iilkesi oyuncularina verilmektedir. 2016 yilinda besincisi
diizenlenen APAN’da “Seviyor Sevmiyor” dizisi basrol oyuncular1 Zeynep Camc1 ve
Gokhan Alkan’in Kore’ye giderek APAN’da 6diil alan ilk Tiirk oyunculari olmalari
dikkatte degerdir (Korezin, 2016 Erigim: 25.12.2023).

Kore dizi ve filmlerin uyarlamalar1 ayn1 zamanda bu dizilerin orjinallerine olan
meraki arttirarak, kisilerin Kore ile ilgili bilgilere ulasmasi agisindan olumlu bir itici

giic dogurmaktadir. Kore dizi ve film igeriklerinin ¢evrimici web sitelerinde
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yayinlanmasi, Kore’de yayinlanan giincel dizilerin ayni giin igerisinde Tiirkge’ye
cevrilerek sitelere yliklenmesi ile hayranlar dizileri vakit kaybetmeden
izlemektedirler. Internet ve ag teknolojilerinin sundugu o6zellikler baglaminda
sOylenebilirki, dizi ve film igerikleri zaman ve mekan siirlamasi olmadan diinya
genelinde hayranlar ve web yoneticileri tarafindan cevrilerek Kore’nin disinda
izleyiciyle bulugsmaktadir. Giiniimiiz ag toplumunda Kore kiiltiiriine yonelik merak
edilen her sey, diziler, filmler, yemekler, moda ve kozmetik gibi bir¢ok icerik kitle
iletisim araglar1 kullanicilarinin elinin altindadir ve ulagsmak ¢ok kolaydir. Hayranlar
dizi igeriklerinden olusturduklar1 kisa videolarla, Kore dizilerinin tanitimina aktif

olarak katilmaktadirlar.
4.5.3. Kore Kiiltiir Merkezi’nin Tiirkiye’deki Faaliyetleri

Kore Dalgasi’nin somut tasiyicist olarak kiiltiir merkezlerini ele almak
gerekmektedir. Kore Kiiltlir Merkezi, iki iilke arasinda kiiltiir aligverisini
giiclendirmek amaciyla 13 Ekim 2011 yilinda Ankara’da kurulmustur. Kore Kiiltiir
Merkezi “sergi salonu, gosteri salonu, siniflar, seminer odalari, kiitiiphane, K-pop
odasi, Kore Yemegi odasi egitim damismanhigi odasi, kafeterya, Taekwondo
salonunu bulundurmakta olup ziyaretgilere cesitli sergiler, gosteriler, etkinlikler,
dersler, Kore’de egitim hakkinda seminerler gibi sunduklart araciligiyla Kore

kiiltiriiniin 6ziini sergilemektedir” (Kore Kiiltiir Merkezi, Erigim: 29.12.2022).

Tiirkiye’de Kore kiiltlirliniin tanitilmasina yonelik, sergi, sempozyum ve
seminerler diizenleyerek Kore’ye dair bilginin artmasina onciiliik etmektedir. Kore
Kiltir Merkezi, Korece dersleri vererek dilin 6grenilmesini saglamakta, Kore
yemegi dersleri, Taekwondo basta olmak iizere Geleneksel Kore Kiyafeti (Hanbok),
K-POP Akademi, Kaligrafi, Geleneksel Kore ¢algilar1 gibi Kore kiiltiiriiyle ilgili

cesitli dersler vererek, Kore Dalgasinin somut tastyicisi roliinii iistlenmektedir.

Korece’ nin Tiirkiye’de yayginlasmasi amacina ydnelik Ankara, Istanbul, Izmir,
Bursa ve Trabzon’da “Sejong Hakdang” ac¢ilmistir. Sejong Hakdang, Kore
hiikiimetinin Korece dilini yaymak adma olusturdugu dil enstitiisiiniin adidir. Kore
Kiiltiir Merkezi Ankara’da bulundugundan diger sehirlerdeki insanlara ulasabilmek
ve kiiltiirii yayabilmek amaciyla “Karavan Kore Giinii” adin1 verdikleri bir etkinlik
planlayarak sechirler arasinda tanitim yapmaktadirlar. Sonuncusunu Aksaray ve
Kayseri’de gergeklestirdikleri etkinligin igeriginde, Kore tarihini anlatan dergiler
dagitilmakta, Kore evleri ve yoresel kiyafetlerinin gosterildigi bir alanda fotograf
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¢ekmeye ve kiyafetleri denemeye izin verilmektedir. Kore yemeklerinin pisirilmesi
gosterilmekte ve tattirilmakta, Kore’ye 6zgii halk danslarinin yaninda yoresel calgi
aletleri ile yapilan miizik dinletilmekte, Kore’de oynanan sporlardan birkagi
oynatilmakta, Korece yazi harfleri ile kisilerin isimleri yazilarak Kore kiiltiirtine dair

her sey tamitilmaktadir.

Kore Kiiltiir Merkezi, Kore ve Tirkiye ile ilgili sergiler diizenlemekte ve
seminerler vererek iliskilerini pekistirmektedir. Bu yil “Kore ve Tirkiye Dostluk
[liskilerinin 65. Y1l Déniimii” dolayis: ile Kiiltiir Merkezi tarafindan birgok sergi
yapilmis ve birgok seminer verilmistir. 2 Agustos 2022’de Kore kiiltiir Merkezi, T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1, Kore Cumhuriyeti istanbul Baskonsoloslugu, Tiirk Kore
Kiiltiir iletisim Dernegi ve Kore Tiirkiye Organizasyonu (KTO) isbirligi ile
Istanbul’da “Tiirkiye — Kore diplomatik iliskilerinin 65. Y1l déniimii Kore — Tiirkiye
Dostluk ‘RECOVERY’ Sergisi” diizenlendi. Sergiye katilarak, sergi igerigini ve
Tiirk katilimcilarin sergiye olan ilgi ve meraklarini gérme firsatim oldu. Sergi 6ncesi,
Koreli akademisyen Junseok Mo, Kore heykel sanatin1 anlatan seminerini
gerceklestirdi. Korece konusan Mo’nun sdyledigi bircok seyi Tiirk katilimcilar
anlayabiliyordu ve g¢evirmen Tiirkce’ye ¢evirmeden oOnce tepki verebiliyorlardi.
Korece’nin anlayabilecek diizeyde Ogrenilmis olmasi bir kiiltiiriin diline olan
merakin anlasilmasi a¢isindan 6nemlidir. Ayrica sergide Koreli sanatcilara yogun bir
ilgi vardi. Koreli sanatgilar arasinda kendi yoresel kiyafetleri olan Hanbok’u
giyinmis olmalar kiiltiirel bir dgenin tanitim1 agisindan 6nemliydi. Sanat¢ilardan
bazilar1 Kore’ye 6zgili hediyelik esyalar1 Tiirk katilimcilara vererek samimi bir ortam

olugmasina yardimci oldular.

Kore Kiiltiir Merkezi’'nin diizenlemis oldugu yarismalarda LG marka telefon,
Kore markali kozmetik iiriinler ve Kore’ye gidis doniis ugak bileti gibi kdltiir
tastyicilarini destekler nitelikte ddiiller verilmesi ilgiyi artirmaktadir. Kiiltiir Merkezi
tarafinda Kimchi Festival, K-Pop Festival, Korece Konusma Yarigmalar1 gibi
etkinlikler diizenlenmektedir. 2017 yilinda diizenlenen K-Pop World Festivali 72
iilkenin temsilcilerinin katildigr yarismada 17 iilke finale kalmistir. Internet
izerinden yapilan oylama sonucunda, festivale Tiirkiye’den katilan Sinem Kadioglu
“Miikemmel Vokal” ve “Twitter Halk Tercihi” kategorilerinde iki 6diil birden
kazanmistir (Koreanet, 2017 Erisim: 29.12.2022). Hem sosyal medya iizerinden

oylamanin dikkate deger olmasi hem de Tiirk bir yarismacinin Kore’de performans
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sergilemesi, Tiirk hayranlarin sadece teoride degil eylemde bulunabileceginin kaniti
niteligindedir.

Kore Kiiltiir Merkezi tarafindan popiiler sarkicilarin Tirkiye’ye getirilmesi ve
konserler verilmesine yonelik ¢abalari sonucunda, 2018 yilinda “M-FECT” grubu,
2021 yilinda “Dongkiz” erkek grubu, 2022 yilinda “ACE” ve “Mirea” gruplar1 son
olarakta Caz Festivali i¢cin 2022 yilinda “SB Circle” grubu getirilmistir. Tiirk
hayranlar icin konserler veren gruplar ayni zamanda fanlariyla toplantilar

diizenlemislerdir.

Sonu¢ olarak, Kore Kiiltir Merkezi iki iilke arasindaki dostluk iliskilerinin
stirdliriilmesi ve kiiltiirel aligveris icin bircok etkinlik planlamasi yapmakta, bu

etkinlikler ile Kore Dalgasinin yayilmasina onciiliik etmektedir.
4.5.4. Tiirkiye’de Kore Konseptli Partiler

Kore popiiler Kkiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasimin sebepleri arasinda
hayranlarin igerik {iiretiminde ve igeriklerin yayilmasinda gosterdigi ¢aba oOrnek
verilmelidir. Ozellikle son yillarda medya kullanicilar1 tarafindan, K-pop
miiziklerinin tanitilmasi, grup liyelerinin veya sanatcilarin tanitimi i¢in olusturulmus
sayisizca hayran hesabi1 vardir. Tiirk hayranlar, hem dizi iceriklerini hem de K-pop
miiziklerinin yayilmasinda aktif rol oynamaktadir. Birka¢ ¢alisma bu kaniy1 destekler

niteliktedir (Oh ve Chea, 2013; Tasdemir, 2018; Binark, 2019).

Kore popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’deki etkilerinden biri de “Kore Konseptli
Parti”lerin hizla yayginlasmaya baslamasidir. Tiirkiye’de 6zel sirketler araciligi ile
veya hayranlarin bir araya gelerek diizenledikleri partiler dikkat ¢ekmektedir.
Tirkiye’de parti diizenleyen sirketlerden birisi olan “White Entertainment” Koreli
ortaklarla birlikte Giilin Tarhan tarafindan Istanbul’da kurulmustur. Sirket ydneticisi
Giilin Tarhan ile yaptigim roportajin, Tiirkiye’de hayranlar ve partiler konusundaki
goriisleri agagidaki gibidir.

Tiirkiye’de Kore hayranhigi olumlu yonde ilerlemektedir. Onceden
hayranlarin kii¢iik topluluklar1 oluyordu ve kendi aralarinda iletisim i¢indeydiler
ama artik sosyal mecralar araciligiyla da goriiyoruz ki beklenenden daha fazla ve
sayica ¢cogunlukta bir kitle var. Bu yiizden de {ilkede Kore igeriklerine yonelik
partiler dikkat ¢ekiyor... Parti icerikleri genelde hayranlarin isteklerine goére
sekilleniyor ve bazen bin kisinin iizerinde partilere katilim saglaniyor. Sadece
partiler degil bircok etkinik yapiliyor ve Kore hayranlart bu etkinliklere

katilmaktan zevk aliyor, mutlu oluyorlar... (Giilin Tarhan, 05.08.2022 tarihinde
yapilan Roportajdan kesitler).
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White Entertainment’in Tiirkiye’de etkinlik alaninin sadece partilerle sinirli
olmadigi, Kore’deki sanatgt yaratim ajanslarina benzer bir nitelik gosterdigi
gbzlemlenmistir. Sirket, menejerlik hizmeti sunarak, Tiirk sanat¢ilar1 ve dansgilarina
destek veren, ayni zamanda Kore’ye Tiirk hayranlarinin gitmesinde araci rolii
istlenmektedir. Sirket, 2017 yilinda Koreli aktor “Lee Min Ho”nun Kore’de
diizenlenen hayran bulugmasina Tiirkiye’den hayran gonderilmesinde araci olmustur
(Whitentertainment, 2017 Erisim: 01.01.2023). Sirket, biinyesinde dans gruplarini,
miizisyen ve modelleri barindirarak Kore ajanslariyla bu agidan benzerlik
kurmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye’deki 6zel sirketlerin de Kore Dalgasi’nin
yayllmasinda aktif rol oynadigi sonucuna varilabilir.

Tiirkiye’de  6zel sirketlerin  yaninda hayranlarin  kendi aralarinda
diizenledikleri partiler mevcuttur. Ozellikle hayran1 olunan Kore pop gruplari
icerisinde sarkicilarin dogum giinleri i¢in dogum giinii partileri diizenlenmektedir.
Dogum giinlerinde sarkicilara 6zel dogum gilinii mesajlar1 yayinlanarak Tiirk
hayranlar tarafindan Kore pop sarkicilarinin dogum giinleri Tirkiye’de
kutlanmaktadir. Dogum giinii partilerinin disinda Tiirk hayranlar tarafindan dans
giinleri diizenlenerek Kore pop sarkilarinda yapilan danslar birebir yapilmaktadir.
Kore pop danslarinin yapilmasi i¢in toplanma ve gosteriler diizenleme Tiirkiye’de
birer sosyal aktivite olma yoniinde ilerlemektedir. Son olarak Kore popiiler
kiiltiiriiniin yayilmasina araci olan Kore pop gruplarinin ve Kore pop miiziklerinin
Tiirkiye’de hayranlar1 tarafindan benimsenerek gosteriler diizenlenmekte ve bir

kiiltliriin yayilmasinin somut kanitlayicilari olarak ortaya ¢ikmaktadirlar.
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5. YONTEM

Bu arastirma Kore popiiler kiiltliriiniin Tiirkiye’de yayilmasinin nedenlerinden
biri olarak K-pop gruplarini, birer kiiltiir tasiyicisi olarak ele almaktadir. Calismanin
temeli etnografik bir yapmin anlamlandirilmasina dayandigindan nitel arastirma
yontemi kullanilmistir. Kore pop dinleyicileri veya hayranlar1 olarak tanimlanacak
bir kitle ile yapilacak olan odak grup goriismeleri sonrasi elde edilecek olan bilgiler
baglaminda Kore kiiltiiriiniin, bir popiiler kiiltiir 6gesi veya bileseni iizerinden
Tiirkiye’de yayilmasmin dinamiklerini ve yeni medyanin bu baglam igerisindeki

islevselligini ortaya ¢ikarmak calismanin temel 6nemini ve amacini yansitmaktadir.
5.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirma, Kore popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de hizla yayilmasinin
sebeplerini aragtirmaya yoneliktir. Daha 6z bir anlatimla Kore popiiler kiiltiir
tagtyicilarindan Kore pop gruplarini ele alarak Tiirkiye’deki Kore popiiler kiiltiiriiniin
yayllmasinit anlamlandirmaya g¢aligmaktadir. Kore kiiltiirlinlin, bir popiiler kiiltiir
Ogesi veya bileseni lizerinden Tiirkiye’de yayilmasinin dinamiklerini ve yeni
medyanin bu baglam icerisindeki islevselligini ortaya cikarmak c¢alismanin temel
amacint yansitmaktadir. Arastirmanin amacina yonelik asagidaki sorulara yanit
aranmigtir.

1. Kore popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasmnin nedenleri nelerdir?

2. Kore pop sanat¢ilarinin Kore popiiler kiiltiiriinii yaymadaki islevleri nelerdir?

3. Kore popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasinda yeni medyanin etkisi
nedir?

4. Kore pop miizigine ilgili Tiirk hayranlarm, Kore popiiler kiiltiiriiniin ve

miiziklerinin yayilmasindaki rolii nedir?
5.2. Arastirmanin Yontemi

Insan davranislari, iginde bulundugu ortama gore gok yonlii olarak anlasilmaya
calisilmaktadir. Nitel arastirmalar, Sosyoloji, Antropoloji, Psikoloji, Felsefe, Dilbilim
gibi disiplinlerin katkisiyla yeni bakis agilar1 kazanmisg hem de yontem olarak katkida
bulunmuslardir. Bu disiplinlerin birlestigi nokta, insan davranisinin Fen ve
Matematik gibi disiplinlerle anlagilamayacagidir cilinkii bu disiplinlerin kullandig:
degiskenlere gore insan davramiglarinin farkli algilanmasi, insan davraniglarinin

esnek ve biitlinciil bir yaklagimla irdelenmesini imkansizlastirmaktadir. Bundan
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dolay1, insan davraniglar1 biitiinciill ve esnek bir yaklasimla ele alinabilirse,
aragtirmaya dahil olan bireylerin goriisleri ve deneyimleri anlasilabilir (Simsek ve
Yildirim, 2018: 33).

Nitel aragtirmanin kapsayicit bir tanimimi yapmak giic olsa da Simsek ve
Yildirim (2018: 37)’a gore, “nitel arastirma”, gozlem, goriisme ve dokiiman analizi
gibi nitel veri toplama yontemlerinin kullanildigi, algilarin ve olaylarin dogal
ortamda gercekei ve biitiinciil bir bigimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin
izlendigi arastirma olarak tanimlanabilir”. Nitel yontemler, arastirmaciya esneklik
saglayarak, elde edilen verilere gore arastirma siirecini yeniden sekillendirmesine ve
tiimevarimsal bir yaklasimla olaylar1 ele almasina olanak tanimaktadir.

Calisma agisindan Antropoloji’nin 6nemi biiyliktiir bu ylizden nitel arastirmaya
katkisindan bahsetmek gerekmektedir. Antropoloji, “kiiltiirii ve insanlarin belirli
kiiltiirel ortamlarda sosyal davranis kaliplarini nasil algiladiklarini ve bu kaliplara
nasil uyum sagladiklarini konu edinen bir disiplindir”. Sosyoloji ile yakindan iliskili
olan Antropoloji alanmin temelini Kiiltiir analizi (etnografya) olusturmaktadir.
Kiiltiir analizi, gozlem ve goriisme yontemlerinin nitel arastirmalarda en sik
kullanilan yontemleridir ve aragtirmalarda en sik kullanilan aragtirma tiirtidiir. Kiiltiir
analizi, “alan ¢alismasini1 6n plana ¢ikarir ve arastirmacinin calisilan alanda bizzat
bulunmasint ve arastirilan konuyla ilgili dogrudan gozlem yapmasini Ongoriir”
(Simsek ve Yildirim, 2018: 33). Etnografi calismalarinda calismayi yapan kisi
genellikle varsayimda bulunmakan kaginir. Etnografik arastirma, dogal ortamlarda
gerceklesir ve genellikle kayit altina almak igin yapilir (LeCompte ve Goetz, 1982:
35). Etnografi arastirmalarinda, gézlem yapan veya veriyi toplayan kisinin nerede
konumlandigi, goriisme veya gozleme ne derece etki ettigi ¢alismanin gidigatini
degistirebilir. Bu  yiizden c¢aligmacinin  kendisini  olabildigine  tarafsiz
konumlandirmasi gerekmektedir.

Kiiltiir ¢caligmalarinda etik ve emik kavramlar1 6n plana ¢ikmaktadir. Sosyal
bilimler agisindan 6nemli olan bu iki kavramin agiklanmasi gerekmektedir. Emik
yaklasim, arastirmacinin bir kiiltiire ve o kiiltiirlin iletisim siirecine dahil olarak
“iceriden”  bakmas1 iken; etik yaklagim, arastirmacinin kiiltiire ve iletisim
bi¢imlerine “disaridan” bakarak diger kiiltiirlerle karsilastirma yapmasina olanak
tanimaktadir (Kartari, 2001°dan akt. Binark, 2006: 75). Kagit¢ibast (1990: 30)’nin
epik ve emik aciklamasina gore, kiiltlirel aragtirmalarda etik yaklagimlar1 kullanan

caligmalarda kullanilan ilkeler farkli ortam aragtirmalarinda bile gegerliligini
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korumaktadir. Emik yaklasim kullanilan ¢alismalarda ise her kiiltiirde bilimsel ilkeler
farklidir ve her kiiltiiriin kendine 6zgii oldugu kabul edilmektedir. Emik yaklasimda,
incelenen kiiltiir tektir ve davranislar incelenen sistem iginde anlagilmaya caligilir.
Aragtirmaci ele aldigr kiltlirii o baglam igerisinde kesfetmektedir. Emik yaklagim
kullanilan c¢alismalar nicel ve sayisal analiz yontemlerinden ziyade nitel yontem
kullanan ¢aligmalar i¢in uygundur (Sargut, 2001; Cukur, 2007). Bu calismada Kore
kiiltiirintin  anlagilmast ve Tiirk hayranlarinin davraniglari bulundugu ortam
igerisinde ele alinmaktadir. Calismada arastirmaci emik yaklasimla kiiltiire i¢eriden
bakmakta, Kore kiiltiiriiniin Tiirk hayranlarini etkilemesini gozlemleyerek 6grenmeyi
amaclamaktadir.

Kiiltiir, ortak bir anlayis ve kurallar biitiinii olarak gruplarin ve bireylerin
davraniglarin etkiler ve sekillendirir. Bir toplumun, bir grubun veya kisilerin bir
araya gelip olusturdugu kiiltiir nitel arastirmalar acgisindan ilging ve Onemli bir
calisma konusudur. Kiiltlir analizi ¢aligmalarinda amag belli bir grubun kiiltiiriini
anlama ve yorumlamadir.

Calisma temelde etnografik bir yapiy1 incelemektedir ve bu ¢alisma icin uygun
olan nitel arastirma yontemidir. Nitel arastirma yontemi icerisinde ¢alismaya uygun
olan desen “Kiiltiir Analizi/ Etnografya” kullanilmigtir. Standardize edilmis veri
toplama araglari ile bir kiiltiiriin analizinin yapilmasi zordur. Bu yiizden veri toplama
yontemi olarak, odak grup goriismeleri tekniginden yararlanmilmistir. Odak grup
goriismesi icin katilimcilar amagh 6rneklem kategorisi igerisinde, kartopu 6rnekleme
yontemine gore belirlenmistir. Verilerin yorumlanmasinda betimsel analiz teknigi

kullanilmistir.
5.3. Calisma Grubu ve Veri Toplama Yontemi

Kore popiiler kiiltiiriiniin yayilmasimi Kore pop gruplar ile iliskilendiren bu
calismaya en uygun verinin, Kore pop miizigi (K-pop) hayranlarindan elde
edilebilecegi goriisiinden hareketle, Kore pop miizigine hayranlik duyan ve Kore
kiiltiirline ilgili Tiirk hayranlardan olusan bir ¢alisma grubu olusturarak odak grup
goriigmelerinin yapilmast planlanmistir. Calisma grubuna ulagsmak i¢in amach

13

ornekleme yontemlerinden, kartopu Ornekleme yontemi kullanilmigtir. ... Amacgh
ornekleme zengin bilgiye sahip oldugu disiliniilen durumlarin derinlemesine
calisilmasina olanak vermektedir” (Patton, 2018: 56). Amach 6rneklem yOntemi

igerisinden segilen kartopu orneklem yontemi i¢in Simsek ve Yildirim (2018: 120)’in
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yorumu soOyledir; aragtirmanin problemine yonelik olarak arasirmaci, zengin bilgi
kaynagi olabilecek birey veya durumlar1 saptayarak en ¢ok bilgi sahibi olan kisiyi
veya grubu belirlemektedir. “Siirec ilerledik¢e elde edilen isimler veya durumlar
tipk1 bir kartopu gibi biiyliyerek devam edecek, belirli bir siire sonra belirli isimler
hep one ¢ikmaya baslayacak, aragtirmacinin goériismesi gereken birey sayisi veya
ilgilenmesi gereken durum sayisi azalmaya baslayacaktir”.

Kartopu 6rneklemin sec¢ilmesinin sebebi goniillii ve istekli bireylere ulagsmaktir.
Kore pop hayranlarina ulasabilmek i¢in sosyal medya araglar1 kullanilmistir. Sosyal
medya uygulamasi olan Instagram Tlizerinden Kore miizikleri ve Kore dizileri
baglaminda igerik iireticisi olan toplamda 22 hesaba mesaj gonderilmistir. Hesaplarin
tamaminin Tiirkge igerikler lireten ve Tiirk hayranlara yonelik paylasimlar yapmasi
dikkate alinmistir.

Secilen ve mesaj gonderilen hesaplarin, sadece bir miizik grubu veya kisi
hakkinda paylasimlarindan ziyade Kore miiziklerine ve Kore dizilerinin biiyiik
cogunluguna yonelik icerik iiretiyor olmasi dikkate alinmistir. Tek bir miizik grubu
veya tek bir dizi i¢in olusturulmus sayfalarin, takipci kitlesinin ¢aligma agisindan
sinirlayict  bir etki olusturacagi diisiincesiyle mesaj gonderilen hesaplar
siirlandirilmistir. Ayrica Kore miiziklerine olan hayranlik tek bir miizik grubunun
hayranligi ile sinirlanamayacagindan dolayr mesaj gonderilen hesaplar bu olgiitler
dikkate alinarak belirlenmistir. Kore pop miizigine yonelik icerik paylasimi yapilan
hesaplarin se¢iminin disinda dizi igeriklerine yonelik paylasim yapan hesaplarin
secilmesin nedeni ise, bu hesaplar1 takip eden kisilerin Kore pop miiziklerine de
hayranlik duyabilecegi kanisidir. Calisma grubu igin Kore pop hayranlarnin, dizi
hesaplarindaki mesaj paylagimimi gorerek arastirmaci ile iletisime ge¢cmesi ve
calisma grubuna dahil olmasi bu hesaplarinin secilmesinin nedenini ortaya
koymaktadir.

Ilgili hesaplarin segimindeki ikinci kosul takipci sayilaridir. Biiyiik hesaplarin
secilmesinin nedenlerinden birisi hesap takipgilerinin fazla olmasi ve daha fazla
ornekleme ulasilabilecegi kanisidir. Bu hesaplar igerisinde en ¢ok takipgi sayist 66
bin 700 iken en diisiik takipgi sayist 1000 kisidir. Kii¢lik hesaplar olarak adlandirilan
sayfalarin seciminin sebebi ise bu sayfalarin mesajlara daha hizli donis
saglamalandir. Az takipcili hesaplarin yoneticilerine ulasabilmek daha kolay
oldugundan ve ¢alisma grubuna kolay ulasabilmek i¢in az takipcili hesaplar tercih

edilmistir. Nitel aragtirmalarda 6rneklem grubuna ulagsmak bazen maliyetli ve zor
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olabilmektedir. “Nitel arastirmalarda maliyet ve ulasabilirlik, 6rneklem kararinda
dikkate alinmasi gereken etkenlerdir” (Patton, 1987’den akt. Simsek ve Yildirim,
2018: 122).

Calisma grubunun Tiirk dinleyiciler olmasi nedeniyle Tiirk hayran hesaplarina,
calisma konusu hakkinda kisa bir bilgi veren ve goniillii katilimer olarak ¢alismaya
dahil olmak isteyen kisilerin arastirmaciyla irtibat kurmalarini rica eden bir mesaj
gonderilmistir. Bu hesaplar igerisinde 9 hesap, mesaja olumlu doniis yapmuistir.
Kendi sayfalariin hikayelerinde goéniillii katilimcr olmak isteyen kisilere yonelik
arastirmacinin mesaji yayimlanmustir.

Yapilan paylagimlar sonucunda 76 kisi olumlu geri doniis saglamistir. Bu
kisiler arasindan kendisi katilamayacak olsa bile yakin g¢evresine haber vererek
calismaya toplamda 20 katilimci davet edilmistir. Fakat ¢alisma yontemi dolayisiyla
odak grup goriismelerine katilmak istemeyen 23 kisi ¢aligmaya dahil olmamaistir. 18
yasindan kiiciikler i¢in aile onayinin alinmasi gerekliligi tiim katilimcilara
aciklanmistir ve 16 kisi aile onay1 alamayacaklarini belirtmistir. Bu sebeple ¢aligma
grubu 57 kisi olarak belirlenmistir. Calisma grubu, yas aralig1 14-45 arasinda degisim
gosteren, toplamda 17 farkli ilden katilim saglayan, Kore pop miiziklerini giin
icerisinde siklikla dinleyen, K-pop gruplarini merak ederek arastiran ve Kore
kiiltiirine ilgi duyan hayranlardan olugmaktadir. Calisma grubu belirlenirken
kisilerin, Kore popiiler kiiltiirii hakkinda bilgisi olan ve Kore pop miiziklerini
dinleyen kisilerden olusmasina dikkat edilmistir. Miizik bileseni iizerinden ele alinan
popiiler kiiltiiriin anlasilmasi agisindan ¢alisma grubunun Kore kiiltiirii hakkindaki
meraki ve bilgisi 6nem arz etmektedir. Ek 1°de ¢alismaya katilan kisilerin odak grup
goriigmelerindeki siralamalar 6lgiit alinarak yaslar1 kodlanmistir. Calisma grubunda
yas smirlamasi yapilmamistir heterojen bir dagilimla ¢alisma grubu olusturularak
verilerin elde edilmesi amaglanmistir.

Gerekli bilgilendirmelerin yapilmasimin ardindan 57 kisiden onay alinarak
Instagram {izerinden bir mesajlasma grubu olusturulmustur. Grup icerisindeki
iletisimin saglanabilmesi ve odak grup goriismelerinde daha rahat olunmasi adina
istege bagl olarak grupta sohbetler yapilmistir. Katilimcilar begendikleri ve grup
icindeki kisilerin gormesini istedikleri K-pop ile alakali paylasimlar1 gruba
gondererek ve bu paylasimlar iizerine yorumlar yaparak bilgi aligverisinde
bulunmusglardir. Arastirmaci, gozlemci olarak bu paylagimlara ve sohbetlere

miidahalede bulunmamistir ¢iinkii grubun temeldeki amaci katilimcilarin bir araya
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gelerek sohbet ortami olusturmasiydi. Grubun sohbet ortaminin odak grup
goriigmelerine yansimasi ise olumlu yonde olmustur. Katilimcilar ortak begenileri
olan ve K-pop etrafinda birlesmis kisilerle konugsmaktan mutlu olduklarini belirterek
goriismelerde duygularini ve goriislerini daha 1yi ifade edebilmislerdir.

Odak grup goriismesi Oncesi ¢alisma hakkinda katilimcilara bilgilendirme
yapilmustir. Katilimcilardan ses kaydi ve goriintii kaydi i¢in onay alinmigtir. Zoom
tizerinden odak grup goriismesinin pilot ¢alismasi yapilarak sorularin anlasilip
anlasilmadig1 veya herhangi bir aksaklik olursa neler yapilabilinirin goriilmesi
acisindan katilimeilarla 6 kisilik bir grup olusturularak 6n gériisme yapilmistir. On
goriigmedeki veriler ¢alismaya dahil edilmemistir. Pilot calismaya katilan kisiler
miisaitlik durumlarma gore odak grup gorlismesi i¢in olusturulan gruplara dahil
edilmistir. Odak grup goriismesinin saatleri, kisilerin miisait olma durumlar
gozetilerek belirlenmistir. 8 kisilik 1 grup, 7 kisilik 1 grup, 6 kisilik 7 grup
olusturularak toplamda 9 oturum gerceklestirilerek Zoom iizerinden 19 saat 28
dakikalik veri elde edilmistir. Grup goriismeleri 23.06.2022 ile 29.06.2022 tarihleri
arasinda gerceklestirilmistir. Hafta i¢ci goriigmeler saat 14.00°da yapilmistir. Hafta
sonu gorlismeleri saat 19.00°da yapilmistir. Saat degisikliginin sebebi ¢aligma gurubu
icindeki kisilerin saatlere uyamamasindan kaynaklanmaktadir.

Calisma cinsiyet farki gozetilmeden yapildigindan dolayr odak grup
goriismelerinde cinsiyet dagilimlart dikkate alinmamistir. Cinsiyetlere gore sorulara
verilen cevaplar arasinda bir farklilik olmamasina karsin erkek katilimcilarin (4 kisi)
kadinlara oranla sayica az olmalar1 ¢aligmanin sinirliliklarindandir.

Grup goriismelerinde veri kayb1 yasanmamasi adina hem not tutulmus hem de
ses kaydr almmistir. Yart yapilandirilmig goriisme tekniginin saglamis oldugu
esneklik sayesinde konusmanin seyrine gore grup gorlismelerinde sorular siralama
degisikligine gidilerek sorulmustur, ¢linkii baz1 sorularin cevaplar1 verilirken aslinda
diger sorularda baglantili olarak cevaplanmistir. Odak grup goériismeleri daha ¢ok bir
birini taniyan bir arkadas grubunun olagan sohbetiymis hissi uyandirmistir.
Katilimeilar sorular bitip ¢alismanin sonuna gelindigi sdylendiginde zamanin nasil
gectigini anlamadiklarini ve zevk aldiklarini belirten ifadelerle tesekkiir etmislerdir.

Nitel arastirma yonteminde veri toplama caligmanin gecerliligi ve giivenirliligi
acisindan bliyiik Oneme sahiptir. Nitel aragtirmalarda “cevreyle ilgili veriler”,
“stirecle 1ilgili veriler” ve “algilara iliskin veriler” detaylica ve Ozenle elde

edilmelidir. Nitel aragtirmalarda veri toplama yoOntemlerinden en yaygin olarak
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kullanilanlari, goriisme, gozlem ve yazili dokiimalarin incelenmesidir. Goriisme
yonteminde, sozli iletisim kullanildigindan, insanlarin bakis acgilarini, duygu ve
deneyimlerini yansitmada giiclii bir yontem olarak kullanilmaktadir (Simsek ve
Yildirim, 2018: 37-39).

Kiiltiir analizinde, arastirmacinin yerinde goézlem yapmasi, yapilandirilmis ve
yapilandirilmamis goriismeler yapmasi, fotograflar, video kayitlar1 ve anketlerle elde
ettigi veriler calismada kullanilan veri toplama yontemlerindendir. Etnografik
arastirmalarin temeli veri toplama yontemlerine dayanmaktadir. Gézlem kullanilan
caligmalarda saha notlarinin gézlemlerin hemen ardindan yazilmasi ve not edilmesi
gerekmektedir. Boylece giivenirlik ilkesi gergeklestirilmeye c¢alisilir (LeCompte ve
Goetz, 1982: 35-36). Insanlarin algilarini, hislerini ve bilgilerini anlamak igin nitel
arastirmalarda yol gosterici olarak derinlemesine goriismeler veya miilakat
tekniklerinden yararlanilmaktadir (Patton, 2018: 21).

Calismanin verilerinin elde edilebilmesi i¢in en uygun yontem odak grup
goriismeleri olarak belirlenmistir. Odak grup goriismesinde yar1 yapilandirilmis
goriisgme teknigi kullanilarak onceden sorular hazirlanmistir. Yar1 yapilandirilmis
goriisme, konunun 6nceden belirlenerek goriisme Oncesi sorular1 hazirlamaya izin
vermesi ve goriismenin yoOniine gore daha ayrintili bilgi almak i¢in yeni sorular
sormasina izin vermektedir. Gorlismeci ayrica, goriisme sirasinda sorularin climle
yapisini ve sorularin sirasini degistirebilir. Daha ayrintili sorular sorabilir veya daha
cok sohbet tarzi bir yontem benimseyebilir (Simsek ve Yildirim, 2018: 130). Yar
yapilandirilmis goriisme tekniginin arastirmaciya esneklik saglamasi ve yukarida
belirtilen 6zellikleri nedeniyle bu tez i¢in uygun yontem olarak belirlenmistir.

Yar1 yapilandirilimis goriisme formu literatiir incelenerek hazirlanmis ve
ardindan danisman hocam Onur Bekiroglu’nun yonlendirmeleri ile son halini
almistir. Gorligme formunda kullanilan sorular Ek 2°de sunulmaktadir.

Yar1 yapilandirilmis goriisme sorulari, arastirmanin dort ana sorusunu
anlamaya yonelik hazirlanmaktadir. Goriisme sorulari igerisinde, Kore kiiltiirii ve
Kore pop miiziklerini anlamaya yonelik sorular, Kore pop sanat¢ilarinin Kore
kiiltiiriinii yaymadaki iglevleri ve bunu miizik araciligiyla nasil gerceklestirdiklerini
anlamaya yonelik sorular bulunmaktadir. Yeni medyay: kullanan ve hayranlarina
yonelik igerikler iireten Kore pop gruplarimin, Kore kiiltiiriin yayilmasina olan
etkisini anlamlandirilmast agisindan olusturulan sorular mevcuttur. Tiirk hayranlarin,

Kore kiiltiirlinlin yayilmasindaki rollerini ve yeni medya araclari iizerinden yaptiklar
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igerik liretimi ve dagitimima katkilarinin anlasilmasina yonelik hazirlanan sorular
arastirma sorularinin cevaplanabilmesi ic¢in detaylandirilmistir. Ayrica odak grup
goriigmelerinden elde edilen bilgilerin aragtirmanin sorularint cevaplandiracak
nitelikte olmasi, yar1 yapilandirilmis goriisme sorularinin arastirmanin sorularina

hizmet etme derecesini kanitlamaktadir.
5.4. Veri Analiz Yontemi

Odak grup goriismeleri sonucunda elde edilen verilerin analizi i¢in betimsel
analiz yontemi kullanilmistir. Betimleme ve alintilama nitel arastirmanin temelini
olusturur. Okuyucularin raporda incelenen duruma ve insanlarin diisiincelerine dahil
olabilmelerini saglamak icin yeterli betimleme ve dogrudan alintilara yer
verilmelidir. Betimlemeler baglam ve anlam agisindan yeterli diizeyde verilmelidir.
Nitel analiz yogun betimlemeye dayanmaktadir. Betimlemeler c¢alismanin
yorumlanabilmesi igin 6nemlidir (Patton, 2018: 503-504).

Calismada amag, Kore popiiler kiiltiiriiniin tasiyicist olan Kore pop miizik
gruplarmin ele alimmasidir. Bu amaca yonelik calismada Kore pop miizik
dinleyicileri olan Tiirk hayranlarin diisiinceleri ve kendi bakis agilarinin aktarilmasi
ile medyanin bir kiiltiiriin aktarilmasindaki etkisi ortaya g¢ikarilmistir. Bu nedenle
odak grup goriismelerinden elde edilen bilgilerden ortaya ¢ikan bulgular, ¢aligilan
grubun dili ile sunulmus betimsel analizin 6zellikleri baglaminda dogrudan alintilarla

ve yorumlanarak aktarilmaya calisilmigtir.
5.5. Arastirmacinin Rolii ve Etik ilkeler

Aragtirmanin temeli bir kiiltlirlin anlamlandirilmasina dayandigindan Kore
kiltiriiniin Tiirkiye’de yayginlagmasini gozlemlemek ve alandan notlar alarak
dogrudan aktarimlar yapmak, caligmanin hem gegerliligi hem de giivenirliligi
acisindan veriler sunmaktadir. Kore Kkiiltlirlinlin  yayginlagmasimni  dogrudan
gozlemlemek amaciyla Tiirkiye’de gerceklestirilen Kore konseptli partilerden
birisine katilarak bu partideki iceriklere yonelik detayli bilgileri aktarmak ¢aligmaya
zenginlik katmaktadir. Kore konseptli partilerin Tiirkiye’de gerceklestiriliyor olmasi
bir kiiltiirlin yayginlagsmasinin somut kanitlar1 arasinda yer almalidir.

4 Eyliil 2022°de Tiirkiye’nin 6nemli sehirlerinden birisi olan Istanbul’da
yapilan Kore konseptli partide bulunma sansi elde eden arastirmaci, katilimcilarin bu
partilere yogun ilgisini yakindan gézlemleme firsat1 bulmustur. Parti Kore dizilerinin
ve Kore miiziklerinin yogunlukta oldugu bir icerige sahipti. Kore dizilerinden
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kesitlerle hazirlanmis 40 dakikalik video gosterisi hayranlar tarafindan cigliklarla
kargiland1 ve biiyiik ilgi ile izlendi. Hazirlanan videonun arkasinda Kore pop
miizikleri eklenerek hem miizikler hem de dizilerden kesitlerle ilgi artirilmaktaydi.
Video gosterisi “Mapping Show” adiyla parti alaninda dort duvari cevreleyecek
sekilde yansitilarak sunulmustur. Etraftaki isiklar kapatilarak sadece ekranlara
yansitilan goriintiilerin izlenmesi saglanmistir. Partide yaklasik olarak 650 kisi vardi

ve igerikler hayranlikla takip edilmekteydi.

Sekil 4.6. K-Party’den Hayranlarin Katilimini Gosteren Fotograf ~ Kaynak: Senem Yilmaz
(04.09.2022)

Partide Kore-pop gruplarinin posterleri ve aktorlerinin  maketleri yer
almaktaydi. Bu maketler ve posterlerle hayranlar fotograf ¢ektirmekteydiler. Ayrica
partinin bir baska oOzelligi ise, Tiirk hayranlarin Koreli sanatcilara istedikleri
mesajlar1  sdylemelerine olanak taniyan video kayit bdliimiiniin  hazirlanmis
olmasidir. Bu alanda hayranlar istedikleri sanat¢ilara veya miizik gruplarina Tirkce
veya Korece mesajlarini kaydettirerek ajans vasitasiyla iletebilecekleri soziini
almislardir. Birgok hayran mesajlarin1 Korece sOyleyerek kaydettirdiler. Mesajlarin
Korece olarak soylenmesi Kore kiiltiiriine dair etkileyici bir kanit olusturmaktadir.
Sadece izleyen veya dinleyen konumundaki Tiirk hayranlarn, hayrani olduklar
kisilere mesajlariin ulagtirilacak olmasi, olumlu geri bildirimlerle diisiincelerini

ifade edebilmeleri ag¢isindan 6nemlidir.

Partiye Kore pop miizikleri esliginde Koreli gruplarin danslarint yapan Tiirk

danscilar davet edilmisti. Tiirk hayranlar tarafindan olusturulan dans gruplarinin
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sahnedeki gosterilerine partideki katilimcilar eslik ettiler. Ayrica K-pop miiziklerinin
calmaya basladigi andan itibaren hayranlar, miiziklere eslik ederek, sarkilara ait dans
figlirlerini partide gosterdiler. Boylece K-pop miiziklerinin, Tiirk hayranlar
tarafindan biliniyor olmasi ve danslariin bire bir yapiliyor olmasi Kore’ye dair
kiltiirel 6gelerin 6grenilmesine yonelik bir ¢abanin olusunu da kanitlar niteliktedir.
Bir bagka onemli nokta ise partiye gelen katilimcilar arasinda 7-8 yas grubundaki
cocuklar ve ailelerinin olmasiydi. Kore miiziklerinin orijinal danslart c¢ocuklar
tarafindan bire bir yapilmaktaydi ve bu goriintiiden dolay1 biiylik ilgi toplayan
cocuklar, dansin sonunda biiyiik alkis alarak tebrik edildiler. Hem aileler hem de

hayranlar partide vakit gegirerek Kore kiiltiiriine dair igeriklerle tanigmis oldular.

Partide Kore’ye dair birgok iirlin yer almaktaydi. Bu liriinlerden bazilari, Kore
yemekleri, Kore atigtirmaliklari, Kore dizileri ve K-pop sanat¢ilarinin hologramlari
ile hazirlanmig baskili tigért ve bez ¢antalar, orijinal K-pop miizik alblimleri, Kore
tarz1 takilar ve kozmetik tirtinleri stantlarda alicilarina sunulmaktaydi. Koreli bir as¢1
tarafindan Kore’ye 06zgli “Kimbap” standinda, yemek orada hazirlanarak

satilmaktayda.

Sekil 4.7. K-Pop Sanatgilarinin Posterleri ~ Kaynak: Senem Yilmaz (04.09.2022)

Kore’den getirilen yoresel Kore kiyafeti (Hanbok), partiye gelen hayranlar
tarafindan blyiik ilgi ile karsilanarak denendi. Kore parti igeriklerinin olusmasinda
hayranlarin etkisinin olmasi ve hayranlarin yogun ilgi gosterdigi partiler gorsel

sovlartyla dikkat ¢cekmektedir. Bu partide gorsel icerikler ve sahne danslar biiyiik
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ilgi gormekteydi. Partide dikkat ¢eken bir baska unsur ise, Kore tarzi giysi ve
makyajdi. Gerek dansgilar gerekse partiye katilim saglayan birgok kisi Kore tarzi

makyaj yaparak kiyafetlerini de Kore tarzina uyumlu olarak tercih etmislerdi.

I
>

Q!

Sekil 4.8. Kore Uriinlerinin Bulundugu Stantlardan Kareler Kaynak: Senem Yilmaz (04.09.2022)

Etnografik bir analizin yapilmasi agisindan Kore kiiltiiriinii anlatan ve K-pop
danslarinin yapildig:1 partilerde bulunmam hayranlarin davranislarini daha iyi analiz
edebilmeme ve davranislarini anlamaya yonelik onemli bulgular elde etmemde
yardime1 olmustur. Katilimer kiiltiiriiniin belki de en yogun yasandigi alanlardan olan
K-Party iceriklerinin dogrudan gézlemlenmesi, bir kiiltiiriin yayilmasina etki eden ve
o kiiltiire dair hayranligin anlagilmasini saglamada bir arag rolii iistlenmektedir. Bu
gozlemler sonucunda soyleyebilirimki Kore tarzi igerikleriyle hazirlanan partiler,
sergiler ve seminerler, hayranlarin Kore’ye olan meraklar1 ve Kore’ye hayranliklar
neticesinde katilimlarin yogun olarak yasandigi kiiltiirel faaliyet alanlaridir.

Hayranlar bir kiiltiirin 6zelliklerini sadece soyut ortamlardan Ogrendikten sonra
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somut olarak bu kiiltiirel iriinlerle karsilastiklarinda mutlu olmaktadirlar. Kiiltir
Ogelerininin sunumu ile Kore popiiler kiiltiirii iirinlerine hayranlik duyan kisiler,
satin alma davranist goOstermektedirler. Dans sovarindan miiziklere, dizi
igeriklerinden yemek kiiltiiriine kadar bir¢ok 6genin Tiirk hayranlarla bulusmasi ve
hayranlarin yogun katilimlari, Kore popiiler kiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasinin

Onemini gostermektedir.

Calismanin giivenirligi ve gecerliligi icin Kore pop hayranlarimin se¢im
asamasi Oonem arz etmektedir. Calisma grubunun olusturulmasi i¢in belirlenecek
kisilerin, Kore miiziklerine hayranlik duyan Tiirk hayranlardan olusmasi
gerekmektedir. Tirk hayranlara ulagabilmek igin sosyal mecralar igerisinden
Instagram uygulamasi segilerek bu mecra igerisinde Kore kiiltiir tasiyicilarindan olan
dizi ve miiziklere yonelik sayfalar dikkate alinmistir. Bu sayfalarin belirlenmesindeki
kriterlerden ilki, Kore pop gruplarinin veya Kore dizilerinin bircoguna yonelik
icerikler olusturmasidir. Hayranlik tek bir grup veya dizi {izerinden ele
alimmadigindan ve bu caligma acisindan Kore kiiltiiriine dair belli bir birikimin
gerekliligi, Kore dizi ve miiziklerine yonelik igeriklerin ¢esitliligi 6nemlidir. Tek bir
Kore grubu veya tek bir dizi lizerine iiretilen igeriklerin takipgilerinin calisma
acisindan sinirlayici bir goriis temsiliyeti olacagi diistincesiyle farkli ve ¢ogunlugu
kapsayan sayfalardan 22 tanesine mesaj gonderilmistir. ikinci kriter ise sayfalardaki
takipgi sayilaridir. Takipei sayist yiiksek olan sayfalara mesaj gonderilmesindeki
amag¢ eger mesaj sayfa yoneticileri tarafindan goriiliir ve yayinlanirsa daha fazla
katilimciya ulasilabilirim diistincesidir. Takipgi sayis1 az olan sayfalar ise gonderilen
mesajlar1 daha hizli sekilde gorebilecekleri kanisindan hareketle secilmislerdir. En
yiiksek takip¢i sayili sayfa 66 bin 700, en diisiik takipgili sayfa 1000 kisi olarak
belirlenmistir.

Calismanin giivenirligi acisindan odak grup goriismeleri icin secilen grup
tiyeleri, Kore kiiltiirtine ilgili ve Kore pop miizigine asina olan Tiirk hayranlarindan
olugsmaktadir. Veri kayb1 yasanmamasi adina kayit alinmasi gerektigi katilimcilara
aciklanarak onay alinmistir. 18 yas alt1 i¢in aile onay1 gerekliligi agiklanarak, 18
yasin altinda olan katilimcilardan vasi onay belgesinin imzalanmasi istenmistir. Odak
grup goriismeleri 6ncesinde pilot bir ¢alisma yapilarak goriisme esnasinda veri kaybi
veya teknik aksakliklarin olmamasi i¢in deneme yapilmistir. Bu pilot ¢alismanin

verileri bulgularda kullanilmamistir. Pilot ¢alismaya katilanlar kendilerine uygun
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olan tarih ve saatte gruplara katilarak goriismede yer almislardir. Odak grup
goriigmelerinde ses kaydi ve goriintii kaydiyla birlikte notlar alinarak g¢aligmanin
verileri elde edilmistir. Calismanin bulgular1 betimlemeler ve dogrudan alintilar
yoluyla sunulmustur.

Grup goriismelerinde sorularin anlatilmasi ve katilimcilara sorulmasi esnasinda
en c¢ok zorlanilan noktalardan birisi sorularin tarafsiz bir sekilde anlagilmasini
saglamakti. Nitel aragtirmalardaki c¢alisma yapan kisinin nerede durdugu ve
calismay1 nasil yonlendirdigi ¢calisma verilerinin dogrulugu ve giivenirligi noktasinda
onemlidir. Bu ¢alismada goriisme esnasinda sorularin daha ¢ok anlasilacag: sekilde
detaylandirilmasina 6zen gosterirken yonlendirme yapmamak icin biiyiik bir ¢aba

sarf etmis olmak sinirlilik olarak atfedilebilir diye diistinmekteyim.
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6. BULGULAR

Giiney Kore popiiler kiiltiirii, son yillarda yerel olmaktan ¢ikarak adini diinya
capinda duyurmayr basarmistir. Gerek devlet destekli programlar gerekse tilke
capindaki miizik ve dizi ag1 ile diinyaya yayilan bir kiiltiir olarak Kore popiiler
kiiltiirii karsimiza ¢ikmaktadir. Ozellikle sosyal aglarin gelismesi ile birlikte son on
yil icinde Kore Kkiiltiirel degerlerini ve kiiltiirel Ogelerini diinyaya duyurmayi
basarmistir. Gliney Kore, miizik, dizi, kozmetik, teknolojik, iletisim aglar1 ve turizm
gibi popiiler kiiltiir iirlinlerini etkilesimli olarak kullanarak popiilerlesme Oniindeki

adimlar1 basarili sekilde kullanmaktadir (Chung, 2012; Jin, 2016; Binark, 2019).

Kore kiiltiirlinlin yayilmasinda araci rolii iistlenen K-pop sanatcilarinin ve
miiziklerinin Tiirk hayranlari {izerindeki etkisine bakilarak bir kiiltiiriin yayilmasinda
medya ve Kore pop’un islevselligini ortaya c¢ikarmak amaglanmistir. Bu amaca
yonelik olarak Kore pop miizigi dinleyen ve Kore kiiltiiriine ilgisi olan kisilerle odak
grup goriismelerinden elde edilen bulgular amag¢ dogrultusunda hazirlanan sorulara

cevap verecek sekilde sunulmaktadir.

Kore popiiler kiiltiiriin Tiirkiye’de yayilmasinin nedenlerini anlayabilmek adina
Tiirk hayranlarin Kore miizik icerikleriyle nasil tanistiklar1 ve Kore pop miiziklerini
dinleme pratiklerinin anlasilmas1 gerekmektedir. Kore miiziklerini tesadiifen, arkadas
ortaminda konusurken veya aile ortaminda Kore dizilerini izlerken miiziklerin
kesfedildigi, bunun disinda sosyal medya ortamlarindaki reklamlarla tesadiif eseri
tanigildigy, ilgi alanlarinin dans ve miizik oldugu katilimcilarin gorsel sovlar ve dans
figiirleri ile Kore pop miiziklerini kesfettikleri gortilmiistiir. Katilime1 4 ve Katilimei
24 kendi kisisel meraklar1 neticesinde Kore miizikleri ve Kore kiiltiirii ile tanismistir.
Katilimer 24, tarihe olan meraki sayesinde Kore kiiltiiriinii 6grenmeye baglamistir.
Arkadas onerisi ile Kore pop miizikleri dinleyen Katilimer 4, okuldayken arkadaslari
tarafindan zorbalik gordiigiinii ve ¢ok zorlandigi bir donemde arkadasinin Onerisi
sonucu Kore pop miizikleriyle tanigmistir.

Katilimei 4: ... Orta okulda sunif arkadagslarimdan zorbalik goriiyordum. Ben

smif degistirmistim, (mutsuz ve iizgiin bir ses tonuyla ellerine bakarak

konusuYor, g6z temast kurmuyordu) durum biiyiiktii bayagi aslinda son sinif

oldugumdan dolayr okul degistirmeye cesaret edemiyordum sinavim vardt ¢iinkii.

9. smnifa gegince arkadasim énerdi ve K-pop’la tanisinca daha ¢ok boyle eee

kendime deger vermeyi, kendimi daha ¢ok sevmeyi ogrendigimden dolayi

zorbalik gormemi astim. BTS’in “”’Love Myself” sarkist ¢ok yardimer oldu.
Aslinda biitiin sarkilar: 6yle insanlara deger veriyorlar (Giiliimsiiyor) ...
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Katilimct 24: Tarihe ¢ok meraklyyimdir savasa asker gondermemiz beni ¢ok
etkilemisti daha kiigiiciik ¢ocuktum arastirmaya basladim. Tiirk askerleri o kadar
asker gondermis nasil bir iilke, nasil insanlar diye merak edip dizilerini izlemeye
basladim. Dizilerle birlikte iste sarkilarda gelmeye basladi, oyle 6yle iste 11-12 yil1
devirdik beraber Kore ile.

Katilimcr 19: Benim géyle oldu ablam Kore dizileri izliyordu. Ben de sinav
zamammdy diye dizilere hi¢ baslamamistum iiniversiteyi kazandim sonra hani
izleyecegim Kore dizileri var ama hi¢ izlememisim sonra dizileri izledim falan.

Sonra ablam dedi ki bak boyle dans edilmeli seyleri ¢ok seviyorduk, grup
danslart falan izliyorduk BTS'’i gosterdi bak iste bunlar dans ediyorlar diye daha

¢ok sarkidan gérsele dikkat ettik dans etmelerine baka baka Kore miizikleri
dinlemeye bagladim.

Bir diger katilimci ise itici bir gili¢ niteliginde “Said Ercan™mn K-pop
sarkicilarma kars1 elestirileri sonrast gruplart merak edip Kore ve miiziklerini

aragtirmaya baslayarak K-pop ve sanat¢ilarinin hayrani oldugunu belirtmektedir.

Katilimc1 54: Ben Said Ercan’dan sonra basladim, mesajlarina tepki
vermesinden dolay: arastirma yapmak zorunda hissettim kendimi, BTS ile alakaliyd:
paylasimi. Ben de onu arastirmak istedim merak ettim ilk “Idol” sarkisini dinledim
(Giiliiyor ve giilerek konusmaya devam ediyor) ikincisinde Jimin (Giiliiyor) oyle

basladi yani.

Katilimci 20: Daha once BTS'i ¢ok duymustum ama ne oldugunu bilmiyordum.
Daha sonra karantina doneminde bir tane kadinin tepki videolarina denk geldim eee
BTS c¢ok fazla ling yiyordu ve kadinda grubu benim gibi yeni yeni taniyordu. Bu
kadar linclenmelerini anlamsiz buldum ve miiziklerin anlamlarina baktim hosuma

gittigi i¢in dinlemeye basladim.

Yukaridaki ornekte Katilimer 20°nin kulak asinaligi sonrasinda, sosyal medya
tizerinden BTS grubunun miiziklerine ve igeriklerine dair yapilan olumsuz elestirileri
merak etmesi, Kore miizikleri ve igerikleri ile tanismasina sebep olmustur. Olumsuz
bir elestirinin merak unsurunu tetiklemesi ve kisilerin miiziklerin anlamini1 ve miizik

gruplarini arastirmalar1 K-pop’a hayranlik beslemeleriyle sonu¢lanmaktadir.

Katilimer 5: Universitede iken Kore dizilerini izlemeye basladim. Sonra K-pop
duydum birka¢ grubun miiziklerini merak ederek dinlemeye basladim. BTS ile

tamstim sonra da severek dinlemeye basladim.
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Kanlimer 12: Bir arkadasim uzun bir siire bana Kore miizikleri onerisinde
bulunmugtu fakat ilgimi ¢ekmemisti. Sonraki aylarda sosyal medyada gezinirken bir

Kore rap miizigi ilgimi ¢ekti ve boylelikle ilgilenmeye basladim.

Katilimec1 12°nin Kore miizikleri ile tanismasinin kendi ilgisi ve ayn1 zamanda
sosyal medya ilizerinden yayinlanan miizige dikkat etmesi sonucu gergeklestigi
sonucuna varilabilir. Bircok katilimer sosyal medyada vakit gecirirken tesadiif eseri
Kore’ye dair igeriklerle karsilasmakta ve aragtirmalari sonucunda Kore kiiltiiriine

hayranlik beslemektedirler.

Tirk hayranlarin K-pop miiziklerini dinleme pratiklerine yonelik olarak, Kore
miizikleri diginda dinledikleri miiziklere olan ilgileri sorularak arastirmanin amacina
yonelik olusturulan “Kore popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasinin nedenleri
nelerdir?” sorusunun anlasilmasi ve agiklanabilmesi istenmektedir. Kore pop
dinleyen hayranlarin Kore pop disinda sayilabilecek, Amerikan pop, Japonca,
Ispanyol, Ingilizce, Almanca, Hint miizikleri, Felemenk dilinde miizikler tercihler
arasindadir. Katilimcilardan bazirlarmin bir sarkiyr dinlemedeki kriteri o sarkinin
kulaga hos gelen bir tinisinin olmasidir. Bazi katilimeilar i¢inse duygu durumlarina
gore miizik zevkleri degismektedir. Tek bir dile veya iilkeye ait sarkilardan ziyade
farkli diller ve farkli kiiltiirlere ait sarkilar tercih edilmektedir. Dolayisiyla Tiirk
hayranlarin tercihlerinde tek bir miizik tiiriinlin olmadig1, miizik tiirlerinde cesitlilik

oldugu goriilmektedir.

Tir baglaminda degisen zevkler, rap, pop, rock, hip-hop, hareketli, slow
miizikler tercih edilmektedir. Tiirk miizikleri igerisinden daha ¢ok eski sarkilar tercih
edilmektedir. Katilimc1 yanitlarindan hareketle Tiirkge miiziklerin daha az tercih
edilmesinin nedenleri sdyle siralanabilir; yeni sarkilarin kalitesiz olusu, kulaga hitap
etmeyisi ve eski sarkilarin yerini alamamasi, ayn1 zamanda diinya genelinde yayilan

sarkilarla yarigsacak gii¢lii ve etkin bir teknik yoksunluk.

Katilimcr 54: Tiirk miizikleri icerisinden daha ¢ok eski sarkilari dinliyorum,
arabesk tarzinda olanlart ¢iinkii onlar simdiye gore biraz daha iyi. Eski sarkilar
arasindan arabesk tarzi dinliyorum zaman zaman genelde sézlerini anlamli

buluyorum...

Katilimcr 27: Bizim sarkilarimiz hep ¢alinti gibi geliyor bana. Bakiyorum

melodi aymi kopyalanmis yabanci sarkilardan, biz itiretemiyor gibiyiz, hep aym tarz
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orjinallik yok, kalite desen yerlerde, birde ben yabanci sarkilar: dinledik¢e bizim
sarkilarin ask mesk konularindan baska bir sey soylenmedigini fark ediyorum, (6fkeli
bir ses tonuyla vurgulayarak konusuyor) baska bir sey yok ki bizde yalan mi?...

Kore miiziklerinin ka¢ yildir takip edildigi sorusu baglaminda katilimcilar
arasindan 7 yil ve 1 yil arasinda degisen siirelerde dinleme pratiklerine katilim
sagladiklar1 goriilmiistiir. Katilimcilar, ev islerinde, aile ortaminda, evde yalniz
kaldiklarinda, uyurken, disar1 ¢ikarken, seyahate ¢ikarken yolculuk esnasinda birgok
yasam pratigi i¢erisine miizikleri dahil etmektedirler.

Katilimeir 16: Yani soyle soyliyim benim tiim hayatima miizik eslik ediyor.
Ders calisirken, kitap okurken, is yaparken, evden ¢ikip bakkala giderken bile
mutlaka bir kulakigim vardir ve mutlaka bir sarki ¢alryordur. Arkadaglarimla
otururken arka fonda mutlaka miizik ¢alar. Hani siirekli miizik benim
hayatimdadir. Giinliik ortalamaya vurursam belki 11 belki 12 saat belki daha
fazla bile dinliyor olabilirim. Giin i¢inde listeler olusturuyorum, mesela gece
uyumak igin bir listem var o c¢alar ben uyurum. Uyurken bile dinliyorum!
(Konusurken yiiksek sesle giiliiyor) Bu yiizden miizik ciddi hayatimda var.
Neredeyse hepsi Kore miizikleridir ama belki yeni bir sarki ¢tkmuistir bizden

dinlerim bir siire sonra stkilirim ama K-pop oyle degil gene dedigim gibi hep
baki kalir. Hep benimle. (Onaylarcasina basini sallryor ve giiltiyor).

Katilimer 3: Genellikle temizlik yaparken ya da bir isle ugrasirken dinliyorum.
Onun haricinde bog vakitlerimde dinlemeyi seviyorum. Derslerimden dolayt ¢ok

dinleyemiyorum yoksa gece giindiiz dinlemeyi isterim (Giiliimsiiyor).

Katilimer 37: Ben ¢ok miizik dinleyemiyorum aslinda ¢iinkii suan finallerim var
ama genelde 4-5 saat kadar dinliyorum. Okula giderken, okuldan gelirken, yurtta
dinlenmek istedigimde ya da sadece agiyorum miizik videolarint oturup saatlerce

izliyorum birinden baska birine derken zamanin nasil gegtigi anlasiimiyor.

Katilimer 37’nin sdyleminden hareketle miizik dinleme zamani ve miizik
videolariin izlendigi siirenin nasil gectiginin anlagilmamasi bulunulan an igerisinde
zaman kavraminin yitirildiginin gostergesi olarak yorumlanabilir. Hayranlar arasinda

Katilime1 37 gibi birgok kisi ayni soylemleri dile getirmistir.

Katilmer  23: Miizik benim hayatimin  bir pargast oldugu icin giiniin
cogunlugunu miizik dinleyerek gecirdigimi soyleyebilirim. Cokta anlamiyorum nasil

geciyor zaman... Dinledigim miiziklerin yarisindan fazlasi ise K-pop tiiriinde.

Katilimct 50: ... Net bir cevap veremeyecegim ¢iinkii stirekli degisiyor, bazen giinde
on dakika bazen de bir saat kadar. Bazen zamami takip etmiyorum d&yle yani

degisiyor hep.
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Tirkiye’de ve diinyada ilk olarak kiiresel 6l¢ekte dinlenmeye ulasan Kore pop
miizigi 2012 yilinda “PSY ’nin Gangnam Style” sarkisi olmustur (Jin ve Yoon, 2017;
Jin, 2018). Katilmcilara ilk hangi sarkiyr veya grubu dinlediginizi hatirliyor
musunuz sorusuna verilen cevaplar arasinda Katilimec1 43: ... aslinda herkes ilk
olarak Gangnam Style sarkisini dinledi, hatta kime ait veya hangi iilkenin oldugu
bilinmedi belki ama herkes etkilendi, danslarini yaptt ama simdiye baktigimizda
Kore pop miizigi dinleyenler, ¢ocuklukla veya ergenlikle suclaniyor, kendilerinin

etkilenmis olduklarini unuttular...” seklinde yanitlanmustir.

Katilimer 43’iin “Kore pop miizigi dinleyenler, ¢ocuklukla veya ergenlikle
suclantyor” sdyeminden hareketle Tiirk hayranlarin Kore miizikleri ve Kore
hayranligimin kendi ¢evrelerinde veya farkli ¢evreler igerisinde olumsuz karsilandigi
sonucuna varilmaktadir. Gerek Tiirk haber medyasi igerisisinde gerekse yazar ve
konusmacilar arasinda Kore pop miiziklerinin ve bu tiirii dinleyen hayranlarin

olumsuz yorumlarla elestirildigi bilinmektedir (Keskin ve Binark, 2021).

Kore miizikleri ile Tiirk kiiltiirii arasinda herhangi bir yakinlik olmadigi, fakat
Kore miiziklerinin diger iilke miiziklerinden etkilenmesi ve Kore miiziklerinin melez
yapisi katilimcilar tarafindan vurgulanmaktadir. Kore miizikleri hem kendi tilkesini
etkilemekte hem de diger ilkeleri etkisi altina almaktadir. Kore miizikleri diger
tilkelerin miiziklerini etkilerken aym1 zamanda bu kiiltiirlerden etkilenmektedir.
Katilimcilar bu etkilenmeyi ve etkilemeyi agiklarken yenilik¢i ve dinamik piyasa
igerisinde glindemde kalabilmek i¢in her alana ve her iilkenin kiiltiirline sahip

olunmas1 gerekliliginden bahsetmislerdir.

Katilimer 13: Tiirk kiiltiirii ve Kore-pop kiiltiirii arasinda ¢ok fazla bir bag
oldugunu diisiinmiiyorum. Ciinkii zaten bizim onu sevmemizin sebebi de o farkl
oldugu icin seviyoruz. Ayni olsaydi zaten bu kadar ilgi duyulmazdi eeee diger
kiiltiirlerden etkileniyorlar mi degil ashinda etkilenmeleri gerekiyor ¢iinkii
ozellikle de Japonya ve Amerika miizik sektorii dolayisiyla oradaki listelerde en
baslara tirmanmalart icgin illa ki o kiiltiirlerden bir seyler almasi gerekiyor.
Mesela son zamanlarda ¢ikan eee “Butter” sarkisi biraz daha boyle Amerikan
western tarzinda falandi... Baskaca kiiltiirleri etkiliyorlar en ¢ok etkileyen faktor
fanlar bence. Ilk onlar etkileniyor ve ¢evrelerine yaymaya baslyorlar. Mesela
ramen yiyorlar, giyimden etkileniyorlar, Kore tarzi etek giyiyorlar birbirlerini
etkiliyorlar.

Katilimcr 19: Tiirk kiiltiiviiyle benzesmiyor K-pop miizikleri, bir etkilesimde
goremedim o agida agik¢asi. Ama kendisi Amerika’dan ozellikle aldigi seyler
oluyor ézellikle sarkilarinin Ingilizce olmasiyla etkileniyorlar eeee onun disinda
etkiliyorlar. Tiirkiye’de yeni ¢ikan sarkilarda ¢ok fazla boyle seyler benzeyen
yénler var ama yine de ¢ok degil. Bence keske ¢iksa Tiirkiye 'de yani éyle gruplar
ama yok. Yani o kadar ¢alismaya gelemiyorlar mi bilmiyorum. Tiirkiye'de hem
dans hem sarki vs. yani olsa giizel olur ama yok.
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Kore kiiltiirii hem kendi iilkesini hem de diinyayr etkilemektedir. Kiiltiirel
anlamda, sarki ve dizi, yemek ve giyim kiiltiirii etkilenmektedir. Kore popiiler
tiriinleri yemek i¢in ramen (farkli igerikleri bulunan eriste), lapa (tahillarin uzun siire
su ile kaynatilmasinda elde edilen Kore usulii yemek) gibi Kore’ye 6zgii yemekler
diger kiiltiirleri etkilemektedir. Tiirk hayranlarinin da merak etti§i ve denedigi

tirtinler arasinda yer almaktadir.

Katilime1r sdylemlerinden hareketle kiiresellesmenin dinamiklerinden birisi
olan melezlesme olgusunun, giiniimiiz Kore pop ve Kore dizileri doniisiimleriyle
bagdastirmak gerekmektedir. Robertson (1992)’1n kiiresellesme olgusuna gore,
diinya bir doniisiim icerisindedir ve diinya mekansal anlamda kiigiilmektedir.
Kiiresellesmenin iginde barindirdigi dinamiklere gore “kiiresel kiiltlir” farkli
kiiltiirlerin etkilesimlerinin bir sonucudur. Melezlesme, kiiresellesmenin getirdigi bir
zorunluluktur. Uluslararas1 arenada ayakta kalabilmek i¢in melezlesme yoluna
gidilmektedir. Bu sdylemlerden hareketle Giiney Kore popiiler kiiltiiriiniin olusmasi
ve yayilmasinda etkin olan K-pop ve K-dramalarin melezligini kiiresellesmeye uyum

saglamanin gdstergesi olarak ele alinabilir.

Tiirkiye ve Diinya genelinde hizla yayilan Kore popiiler kiiltiiriiniin, kiiltiir
tastyicilart olan K-pop ve K-Dramalar’in bu kadar hizla yayilmasi ve Tiirkiye’de
hayran Kkitlelerine ulagmasimnin sebepleri katilimci cevaplarina gore kategoriler
olusturuldugunda, ilk olarak dizi igeriklerinin farkli olusu, tiir baglaminda farkl
birlesimler, basroller ve oyuncularin iyi performanslari, dizilerin kisa olmasi ve
boliim sayisinin azhi§i, Tiirk dizilerinin ayn1 konulari islemesinden dolayr sektorel
bosluk, kaliplasmis yaz dizileri sunan Tiirk yapimlarindaki acik ve plaza yasamina
karsin Kore dizileri i¢eriklerinde masum ask ve yogun duygular dizilerin Tiirkiye’de

yayginlagsmasindaki etmenler olarak siralanmaktadir.

Diinya genelinde yayginlasmasi baglaminda dizilerin, diger iilke dizilerinin
kalip yargilarindan siyrilmis olmasi Tiirkiye’de oldugu gibi diger iilkelerde masum
ask temal1 ve fantastik tiirlerin birlesimi etkili olmaktadir. Sosyal medyanin roliiniin
de diinya ve Tiirkiye’de hem diziler hem de miizikler baglaminda yayginlagtirma

noktasinda etkisi oldugu vurgulanmaktadir.

Tirkiye’de ve Diinya genelinde Kore dizilerinin yayilmasinda ki etmenlerin ne

olduguna yonelik sorulara verilen cevaplardan bazilar soyledir:
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Katimer 29:  Kiiltiirlerimizi  birbirine benzetiyorum. Dizilerinde saygili
olunma ve masum agk temalar: isleniyor. Tabi biz iilkecek béyle dizilere,
iceriklere a¢ oldugumuz icin. Yani o dizilerde el ele tutusurken bile utaniyorlar,
bizim dizilerde utaniyoruz ¢ocuklarimizla izleyemiyoruz. Hani ben gecenlerde
ATV’de bir dizi gordiim, (sinirli bir yiiz ifadesi ve siniri bir ses tonuyla devam
ediyor) adam kizinin arkadasiyla beraber hani boyle bir diziden bahsediyoruz o
ne bi¢cim bir dizi. Bizim aile yapimizda boyle seyler normal karsilanmiyor.
Onlarin dizilerinde boyle seyler gésterilmiyor hani daha béyle sevgi saygir on
planda, insanlarimin da giinliik yasamda dyle oldugunu diigtintiyorum.

Katilimer 27: Fantastik tiirleri eee tek bir tiirle kalmwyorlar, farkh tiirlerde
yaywmlaniyor ve béliimleri hep kisa, insanlari stkmadan bitirmeleri oldugunu
diistintiyorum.  Miizikte de idollerin etkisi oldugunu diistiniiyorum ¢ok
sempatikler ve insanlarin dikkatini c¢ekiyor. Cocuksu halleri, béyle sert
goriinmiiyorlar, sevecen tavirlari, yakinliklari, kiiltirlerinin yayginlasmasina
etki ediyor.

Katilimer 43: Bence Kore ile ¢ok biiyiik bir bagimiz var benziyor iste eee
samimiyet olsun, kiiltiirel bazi yakinliklarimiz olsun mesela iste evin iginde
ayakkabwyla dolasmamak gibi... Biiyiiklere sayguy dizilerde islemesi bizi daha
cok ¢ekiyor.(Kiictimseyici bir ifade ile) mesela bizim dizilerimizde herkes ne
biliyim holding sahibi patron iste ne biliyim kizlar sekreter tamam Kore
dizilerinde de var ama bizde yerel halktan degil ama Kore dizilerinde yerel halki
ovdiigii icin Kore kiiltiiriinii ve dizilerini seviyoruz bence...

Katilimcir 25: Diinyada yayginlagsmasinin sebebi kiiltiiriinii pazarliyor olmasi
Kore’nin. Bence Tiirkiye’'de yayginlasmasinin sebebi de Kore kiiltiiriine, miizigine
vakinlik beslemesi, kiiltiirel yakinliklarin benzerliklerin olmasi eee ayni zamanda
kardes tilke olmamiz.

Katilimcr 56: Kore'de de diinyaya agilmak Kore kiiltiiriiyle diinyaya a¢ilmak
diye bir sey var bu sekilde dizileriyle, sarkilariyla iste kiiltiirel sekilde diinyaya
acildi. Bunu BTS’de bir numaralarda yapti iste Bilbord’lara ¢ikarak vesaire
Kore dizileride Netflix olsun sosyal platformlar olsun yavas yavas yayilmaya
basladi. Béoylece bir etkilesim basladi. Hatta DisnayPlus ve Netflix sayesinde
yabanci aktorler Kore'ye geldi orda yemek tadim testi felan yaptilar. Hani Kore

yemekleri de bizim damak tadimiza yakin restoranlar a¢ilmaya basladi burda
geldiler ve boylece hos karsilandilar Tiirkiye 'de diye diistiniiyorum.

Katilimci cevaplar arasinda birkag tema 6n plana ¢ikmaktadir. Kore kiiltiirti ve
Tiirk kiiltlirtiniin yakinligr dizileri izleme noktasinda bir koprii olustururken, Tiirk
dizilerinde uygunsuz sahnelerin sik¢a yer almasi aile ile birlikte dizi izlemenin 6niine
gecmektedir. Bu sekilde bir zaman aktivitesinin boslugu insanlari farkli dizi arayisina
siriiklemektedir. Kore yapimlarinda gosterilen tiir ve igeriklerin farkliligs,
Konfii¢yiis¢li geleneklerin kullanilmasi, masum ask vurgusu kisileri etkileyen ve
dizilerin yayginlasmasinin ardindaki diger etmenleri olusturmaktadir. Zaman
baglaminda dizi siirelerinin ve boliimlerinin kisa olmasi, hizli zaman dilimi igerisinde

tilkketilen dizilerin buna uygunlugu ile es degerdir.
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Kore Dalgasi’nin olugmasi ve yayginlasmasi baglaminda Kore’ nin olusturdugu
kiiltiir stratejileri arasinda K-pop ve K-dramalar 6n planladir. Katilimcilarin
yorumlarindan hareketle Kore’nin K-dramalar1 ve K-pop’u bir yumusak gii¢c unsuru
olarak kullanmasi, kiiltiiriinii diplomasi araci olarak kullanmasi ile iliskilendirilebilir.
Katilimec1 56 nin “Kore kiiltliriiyle diinyaya agilmak...” sdylemi ele alindiginda Kore
kiiltiiriiniin yayilmasini hem dizilere hem de Kore pop miizikleriyle ilisilendirdigi
goriilmektedir. Bu iliskilendirme ise Kore’nin yumusak gili¢ stratejisi olarak

kullandig kiiltiirel diplomasi araglariyla baglantilidir.

Katilimcilara Kore miizikleri ve Kore popiiler kiiltiirli baglaminda diisiinceleri
sorulmustur ve Tiirk kiiltlirtiyle baglant1 noktasi irdelenmek istenmistir. Bu noktadan
hareketle sorulara verilen yanitlardan ¢ikan sonuglar arasinda Kore kiiltiirii ve Tiirk
kiiltiiri arasinda gelenek, gorenekler, ataerkil yapinin benzerligi, saygili olma iki
kiiltiirtin benzerlikleri olarak siralanmaktadir. Kore miizikleri ve Tiirk miizikleri
arasinda degerlendirme yapildiginda katilimcilara gore, miizikler arasinda ¢ok bir
benzerlik olmadigi, son donemler bir istisna olarak sarkict Edis’in miiziklerinde Kore

miiziklerindeki dans ve miizik uyumunun varligindan s6z edilmistir.

Katilimer 26: Onlarin kiiltiirlerinde saygi ¢ok var biiyiiklerine ézellikle bizde de
var. Nedense orada daha ¢ok geliyor. Otobiiste yaslilara ozel, hamilelere ozel bir
koltuk ayrwrtiyorlar. Hani ben merak ettigim icin bakiyyorum, arastirmaya ¢alisiyorum.
Miiziklerimiz ¢ok benzemiyor, hani Edis biraz benziyor gibi. Bunun disinda birkag
kiiltiirel ogemiz benziyor.

Katilimcer 40: Kiiltiirel olarak baktigimizda onlarda ataerkil topluma sahip,
bizde ataerkil bir toplumsa sahibiz, onlar bize gore ¢ok daha saygililar, yemek
kiiltiirleri bizden ¢ok farkli, onlarinda bizim toplumumuz gibi eksi yonleri var,
(sorgulayict bir ifadeyle) hangi toplumun eksi yénii yok ki? Saygililar,
sevecenler, Tiirk miizikleri baglaminda Kore pop hi¢ benzemiyor. Kesinlikle
Tiirkiye'de o efor ugrasma yok, bizim sarkicilarin uzun yillar bir sirkette stajyer

olarak c¢alisacaklarini diigiinmiiyorum. Sektorlerimiz ¢ok farkl, miiziklerini
dinleyince dolayl olarak kiiltiivlerini de arastiriyorum.

Aragtirmanin amacina yonelik olusturulan “Kore pop sanatcilarinin Kore
popiiler kiiltiirinti Tiirkiye’de yaymadaki islevleri nelerdir?” sorusuna karsilik olarak
oncelikle Kore pop gruplarinin dinlenilme ve miizik igeriklerinin takip edilmesinin
nedenleri anlasilmalidir. Kore pop hayranliginin Kore pop sanatcilari {lizerinden
irdelenmesine yonelik detaylar asagida siralanmaktadir. Kore pop sarkilarinin Tiirk

hayranlar tarafindan neden dinlenildigi ve neden bu miizik tiirliniin sec¢ildigine
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yonelik sorunun cevaplar1 kategorilere ayrildiginda, dans figiirleri, sarkilari, sarki
sOzlerinin anlamliligi, genclere hitap ediyor olmasi, dans ve miizigin birlikte
kullanilmasi, grup tyelerinin kendi aralarindaki samimi sicak iligkileri, gruplarin ve
her tliyenin hayranlara verdigi deger, sarkicilarin sahneye ¢ikmadan Once egitimden
gecerek uzun zaman kendilerine yetistirmeleri, sarkicilarin hayranlara o6rnek
olmalari, sarkilarin her kitleye hitap ediyor olusu, sarkicilarin ses tonu, Tiirk
sarkilarindan farkli olan igerikleri, sahne kostiimleri, glindeme uyum saglamalari,

gruplarin azimli olmalar1 seklinde siralanmaktadir.

Katilimer 7: Kaliteli olmasi, cidden kaliteli emeklerin olmasi, yani sanat¢ilar
o kadar emek veriyorlar ki yani o islerine yansiyor, ortaya cidden gériilmemis
kaliteli isler ¢tkiyor. Sadece sarkiyt dinleyip ¢ikamiyorsun, (Heyecanla antamaya
devam eediyor) muhtesem klipler yaratici hazirlaniyor, sarki sozleri kalbinize
dokunuyor (Elini kalbine dogru gétiiriiyor). Hani bir yerden bir gsekilde
baglanwyorsun gorsellik ve isitsellik her ikisine de hitap ediyorlar. Her sekilde
doyuma ulasiyorsunuz yani... Siirekli yeni prodeksiiyonlar, yeni kareografiler,
glindeme uyum saglyorlar, giindemde pandemi var ve pandemi siirecinde
hazirlanan bir sarki herkesin bildigi gibi BTS in “Life Goes On” sarkisi mesela
hani bir sanat¢inin sanat¢i oldugunu gésterme seklidir... Hani dinlerken
diyorsun ki uzakta olsalar da yammmizdalar, farkh kiiltiirler olsa dahi diyorsunuz
ki diinya tek vatandas.

Katimer 4: Tiirk sarkilart ¢ok ask agirlikli oldugundan dolayr ilgimi
cekmiyordu kendimi kotii hissediyordum ve kendime deger vermiyordum ama
Kore sarkilarimin anlamlariyla yani bir sarkiyla bile kendimi bana degerli
hissettiriyorlar, kendimi sevmeyi ogrettiler bundan dolayt Kore miiziklerini
tercih ediyorum. Kendilerini  sevdiriyorlar —sadece sarkilariyla  degil
davramislaryla eee hareketleriyle de benim degerli oldugumu hissettiriyorlar.
BTS, “Run BTS” diye bir program yayinlyyor eglence igerikli onlart izliyorum
fotograflar ilgimi ¢ekiyor. Fotograflarda tipleri ilgimi ¢ekiyor, mesela Nam Joon
cok kitap okur genel olarak mesela ben Nam Joon sayesinde bir tane kitaba
basladim ¢ok yararl bir kitap. Sadece eglence anlaminda bakilmamali, bir¢ok
sey katiyorlar, kiyafetlerine, seslerine ve danslarina bakiyorum, onlar sayesinde
dansa basladim. Dans yetenegimi onlar sayesinde kegfettim. Simdi dans kursuna
basladim kendimi daha da gelistirmek igin.

Katilimer 52: Dans asigt biri olarak hem izlemesi hem dinlemesi ¢ok zevkli bir
tiir. Ayrica ¢ok biiyiik emek ve sanat olduguna inaniyorum. Ben hi¢ daha once bir

gruptan etkilenip kitap almamistim. Simdi klibi anlamak icin bir kitap aldim...

Katilimct 40: ... Ben, miizigin, dansin biiyiik emekler verilerek yapildig: icin

son derece degerli oldugunu diigiiniiyorum...

Katilmcr 1: ... Kendimizi sevmemiz kendimize deger vermemiz gerektigi ile
ilgiili sarkilar var mesela. Yalniz balina ile alakali sarkilar var insanlart sevmekle
alakali sarkilar var. Aslinda tuhaf ama insanla alakali sarkilar: bizden ¢ok daha iyi

isliyorlar... Simdi bizde olmayan duygulari onlarda yakaliyorum.
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Katilimct 55: ... Yanls anlasiimak istemem tabi ama soylemek istedigim sey su
Kore giizelligi ve c¢ekiciligi diye bir sey var bunu inkar edemeyiz. Bence Kore
miiziklerinin i¢indeki bir baska basari gorsellikleri yani kizlar: ¢ok estetik duruslu ve
erkeklerde ayni sekilde goze hitap ediyorlar. Elbette seslerini, emeklerini goz ardi

etmemek gerekiyor ...

Katilimer yanitlart arasindan ¢ikarilacak sonuglardan birisi ise Kore pop
miiziklerinin dinlenildigi sirada gbéze ve kulaga hitap eden sanatsal igerikler,
hayranlarin kendi sosyal yasamlarina olumlu etki etmektedir. Ornegin Katilime1 4’iin
“dans yetenegimi onlar sayesinde kesfettim” demesi ve ardindan kendi yetenegini
gelistirmek i¢in dans kursuna katilmigs olmasi olumlu bir etki olarak goriilmelidir.
Ayni sekilde grup iiyelerinin sosyal yasamlarindan etkilenen kisilerin, hayrani
olduklart idollerin Onerilerine dikkat ettikleri ve Onerilere uyum sagladiklari
sonucuna varilabilir. Kore pop idollerinin hayranlara farkli alanlarda Oneriler
sunmast ve kendi yasantilariin Ornek teskil ediyor olmasi Tiirk hayranlarini

etkilemektedir.

Kore pop miizikleri dinlendiginde ve ayni1 zamanda klipler izlenildiginde bir
icerik uyumu ve gorsel-isitsel uyum goze ¢arpmaktadir. K-pop miiziklerinde her bir
sarkinin bir stratejisi vardir bunlar, géze hitap eden dans figiirleri, sarkinin ritmi veya
sarki sOzlerinin anlami olarak karsimiza ¢ikmaktadir. K-pop’ta sanatgilar sesleri
disinda kendi bedenlerini ve yiizlerini birliktelik ve uyumlu bir sekilde
kullanmaktadirlar. Binark (2020)’in dedigi gibi, sahnenin, giyinilen kostiimlerin,
makyaj ve miizik videolarinin estetik olarak tasarimi ile gorsel efektlerin

kullanilmasi sarkicilarin performanslarini artirilmis eglenceye doniistiirmektedir.

Katilimer 55’in gorsel cekiciligi vurgulamas: ve “Kore giizelligi” sdylemi
dikkate alindiginda Oh (2017)’un kadin ve erkek imgelemine vurgu yapilmalidir. Oh
(2017: 162-163), K-pop ve K-dramalarda kadin ve erkek imgelerindeki degisim ve
dontisiimlerin “maddesel giizellik ve kabul edilebilir hafif pornografik bir sekilde”
sunuldugunu séylemektedir. Ayrica, Oh (2017: 163), kadinlarin dikkatini ¢ekebilmek
icin androjen erkeklik sunumunun 6n planda oldugunu belirtmektedir. Katilimci
cevaplar arasinda goze ve kulaga hitap etmedeki sdylemlerin hem sahne alan
sarkicilarin gorselligi hem de sahne perferomanslari ile iliskilendirmek miimkiindiir.
Kore drama ve K-pop yapimcilart muazzam giizellik teknikleri kullanarak ya da

kozmetik iirlinlerle yapilan makyajlarla Koreli erkek imajin1 higbir yerde
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bulunmayan bir giizellikle sunmaktadirlar. Koreli ve genellikle Cin ve Tayvan glizel
cocuklar1 bu 6zellikler sayesinde biiyiik hayran kitleleri toplamaktadir. Koreli “giizel
kizlar” ve “giizel erkekler” kavrami kiiresel Olgekte yayilmaya devam ederken

yaratim siireglerinde androjenligin baglantis1 koparilmamalidir (Oh, 2017: 164).

K-pop miizik sektoriindeki kisilerin sadece sahnede degil arka planda dahil
olmak tizere her anlamda birer 6rnek teskil ediyor olmalarini ve insanlara yardimci
olmalarini, dinleyen kisilere yani hayranlara gordiikleri degeri ayni sekilde veriyor
olmalar1 hayranlar1 etkileyen diger faktorlerdendir. Kore pop endiistrisinin bilingli bir
sekilde olusturdugu grup temelli igerikler sadece miizik baglaminda
ilerlememektedir. Grup iiyelerinin kamusal alanda sunduklar1 kibarlik ve toplumsal

yasamdaki 6l¢iili davraniglar hayranlari etkilemektedir (Binark, 2019: 123).

Katilimer 15: ... Mesela bize deger veriyorlar biz bunu anliyoruz. Ornek olarak
mesela pandemi siirecinde BTS canli yayinlarla konserler verdi ve hayranlarini
valniz birakmadilar. O kotii giinleri hep beraber atlatacagiz mesajlar: yayinladilar
bize moral oluyorlar. Bu yiizden de samimi geliyor bana. Hepimiz ayni siire¢lerden
geciyoruz ve birlikte atlatacagiz mesaji  vermeleri beni bir nebze olsun

sakinlestiriyordu.

Bu baglamda degerlendirilecek olursa BTS grubunun pandemi siirecinde
YouTube iizerinden yaptigr canli konserler K-pop dinleyenler i¢in birer moral
kaynagi olmustur. Hayranlarin konsere gidemiyor olusu ve uzak kalmiglik hissinden
bir nebze uzaklagsmak i¢in ¢evrimici konserlerin yapilmasi hayranlara verilen degerin
bir gostergesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yayimnlanan olumlu mesaj igerikleriyle
hayranlarin  duygularina hitap edilmekte ve empati kurularak iliskiler
pekistirilmektedir. YouTube sosyal mecralardan birisi olarak hayranlarin sikg¢a
kullandig1 ve K-pop igeriklerine ulastigi araclardan birisidir. Yeni medyanin
Ozellikleri baglaminda degerlendirildiginde YouTube, hayranlar i¢in karsilikli
etkilesimin Oniinii agmaktadir. Pandemi stireci tiim diinya genelinde kisitlamalarin
oldugu, yiiz yiize iletisimlerde aksakliklarin oldugu bir zaman dilimiydi. Kore pop
gruplari yliz ylize konserler veremediklerinden dolayr sosyal mecralari aktif
kullanarak hem c¢evrimi¢i konserler vermisler hem de hayranlariyla aralarindaki
mesafelerin zaman ve mekandan bagimsizlasmasina olanak taniyan yeni medya
ozelliklerinden faydalanmislardir. Kore’nin hem saat farki hem de mekansal uzaklig

neticesinde hayranlarin idolleriyle konserler veya hayran toplantilarinda yiiz yiize
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iletisim kuramamalari yeni medya araglar1 ile bu sorun ortadan kalkmaktadir.
Diinyanin bir¢ok yerinde Kore kiiltiiriine ilgili hayranlar Kore pop gruplari veya
Koreli idollerle fiziki bir ortamda karsilasmamis olsalar da yeni medya ortamlarinda
sanal ortamlar kullanilarak biraraya gelmektedirler. K-pop idollerinin sosyal
medyalarini aktif kullanmalari, ¢evrimigi iicretsiz konserlerle hayranlarla bulusmalari

yeni medyanin Kore popiiler kiiltliriinlin yayilmasindaki etkisini gostermektedir.

Kore pop miiziklerinin kiiltiirel 6geleri yansitip yansitmadig ve kiiltiire dair bir
merak unsuru olusturuyor mu sorusuna yanit olarak katilimcilarin tamami kiiltiirel

etmenlerin sarkilarda yansidigini belirtmislerdir.

Kore kiiltiiriiniin yayginlasmasinda miizik gruplarinin etkisi oldugunu tiim
katilimcilar kabul etmektedir. Katilimcilar (10, 32, 45), Kore’nin kiiltiiriniin
sarkilarda ve danslarda yansitilmasina BTS’in “Idol”sarkisin1 6rnek vermektedirler.
“Idol” sarkis1 ile BTS, 2019 yilinda yapilan Mnet Asian Music Awards (MAMA)?!
toreninde kiiltiirel 6gelerin basrolde oldugu bir performans sergilemislerdir (MAMA,
2020 Erisim: 01.07.2022). Grup iiyelerinin geleneksel (hanbok) kiyafeti ve yeni
kiyafetleri birlestirerek yeni bir sahne kiyafeti ile gosteriye cikmalari, geleneksel
Buchaechum (Yelpaze Dans1)?, ritiiel gosterileri ve geleneksel ezgileriyle
harmanlanarak sergilenmistir (Melon, 2019 Erisim: 01.12.2022). Arka planda yer
alan yoresel kiyafetli kadin danscilar ve yoresel calgi aletlerinin gdsterimi de birer

kiiltiir tastyic1 6rnegi olarak verilebilmektedir.

BTS disinda bircok K-pop grubu, yoresel ezgi ve yoresel kiyafetlerle sahne
performanst gergeklestirmisti. MAMAMOO, ASTRO, Road To Kingdom,
Blackpink kiiltiirel kiyafetleri ile geleneksel ezgilerle sahne alan gruplar arasinda yer
almaktadirlar.

Katimer 38:  Kore  popiiler  kiiltiiriiniin -~ yayginlasmasinda  ve

popiilerlesmesinde K-pop yiizde doksan etkili bence. K-pop miizikleri igerisinde
mesela ozellikle danslarinda yoresel kiyafetler giymeleri, yoresel ¢algi aletleri

! Mnet Asian Music Awards (MAMA), 1999 yilinda Mnet Music Video Awars ismi ile kurulmustur
ve yillar i¢inde isim degisikligine girmistir. Sonunda 2009°da Mnet Asian Music Awards (Mnet Asya
Miizik Odiilleri) olarak adlandirildi ve yeni bir baslangi¢ yapti. 2010°dan beri MAMA, Makao,
Singapur, Hong Kong’da diizenlenerek kiiresel boyutlara ulasti. 2019 MAMA i¢in 200 farkl iilkeden
40.bin kisi dahil oldu. Ozgiin performanslari ve miizigi ile K-pop’un diinya ¢apinda yiikselen
statiistinii kanitlamay1 ve teknoloji araglari ile hayranlar irk, milliyet ve neslin dtesinde birlestirmeyi
amagliyor.

2 Buchaecum (Yelpaze Dansi): Geleneksel kiyafet olan hanbok giyilip yelpazeyle giizel sekiller
olusturularak yapilan geleneksel halk dansi. Kore Kiiltiir, Spor ve Turizm Bakanligr Kore Kiiltiirii
Enformasyon Servisi, 2015.
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kullanmalar: bu kiiltiire olan ilgiyi arttirryor. Bunun disinda hem dizi hem de
kiiltiir birbirini etkiliyor. Mesela ben K-pop dinlerken K-drama izlemeye
basladim. Boylece kiiltiirlerine de etki ediyorlar.

Katilimer 55: Kore pop diyince bile insan hemen Kore’nin nasil bir yer
oldugunu diisiiniiyor. Yani K-pop ismi bile bash basina kiiltiiriin ne oldugunu
merak etmeye yetiyor bence. Zaten birazcik miizik videolarini izleyince, ydresel
kiyafetlerini goriiyoruz, BTS mesela sonra hatirladigim kadaryla eee Astro
baska gruplardan kiz gruplarindan da vardi béyle “hanbok” giyinip sarki
solemigslerdi. Boylece biz merak ediyoruz giyindikleri ne acaba diye ya da mesela
program yapwyor sarkicilar orada yemekleri gosteriyorlar eee bunlar hep
kiiltiiriin arastirilmasina tegvik bence.

Katilimc1 38, Kore popiiler kiiltiiriiniin yayginlagmasini biiyiik dlgiide K-pop
miizikleriyle iliskilendirmektedir. K-pop’un Kore kiiltiiriinii yaymadaki islevini ise o
kiilltire ait olan yoresel ezgiler, yoresel kiyafetlerin  kullanilmasiyla
bagdastirmaktadir. Katilime1 55 ise, “Kore pop” kelimelerinin bile Kore kiiltiiriine
merak uyandirdigini  sOylemsel olarakta bir kiltirin = merak edilmesini
orneklemektedir. Farkli programramlar vasitasiyla Kore pop gruplarinin kendi
kiiltiirlerine dair igeriklerle merak uyandirmasi s6z konusudur. Tiirk hayranlar igin
Kore pop gruplar1 geleneklerine ait goérsel unsurlar ve igeriklerle Kore kiiltiiriiniin
arastirilmasina ve yayilmasinda araci rolii iistlenmektedirler. Katilimci cevaplarindan
hareketle K-pop ve K-dramalarin birbiri ile etkilesimde oldugu ve Choi (2015)’nin
hazirladig1 “Kore Dalgas1 Katmanlari”nda oldugu gibi diziler ve mizilerin, Kore

kiiltiirlinlin yayilmasinda diplomasi araci olarak kullaniminin basarili bir 6rnegidir.

Arastirmanin  iglincli  sorusu, Kore popililer kiiltiiriiniin ~ Tiirkiye’de
yayillmasinda yeni medyanin etkisi nedir? Bu soruya karsilik yeni medyanin roliiniin
ve hayranlar agisindan yeni medya olanaklarinin Kore popiiler kiiltiiriiniin
Tiirkiye’de yayilmasindaki etkisi anlagilmaya calisilmistir. Kore, Tirkiye’den farkli
bir dile sahiptir ve Tiirk hayranlarin Kore pop sarkilarin1 dinlemelerinde dil sorunun
nasil asildigi konusu yeni medya ve olanaklar1 baglaminda asagidaki gibi

degerlendirilmektedir.

Katilimeilarin ¢ogunlugu ilk dinledikleri grup ve sarkiyr hatirlamaktadirlar.
Miizik dinlerken Kore dilinin farkli olusundan kaynaklanan bir engel var mi1 sorusuna
katilimcilar, engel teskil etmedigini ve gilinlimiizde bu gibi dil sorunlarinda ¢eviriler

yoluyla engellerin ortadan kaldirildigin1 savunmaktadirlar.

Katilimer 102 Evet dil engel oluyor yani olmuyor degil ama yapilan c¢eviriler

oluyor mesela Tiirkge ceviri olmadiginda Ingilizce cevirilere bakip Ingilizcemi
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gelistirebiliyorum. Suf onun icin Ingilizcemi gelistirme ¢cabam oluyor ya da farkl bir

dil cabam oluyor yani engelleri kaldiryyorum diyim.

Katilimer 21: Ilk K-pop dinlemeye basladigim zaman dil benim icin engeldi eee
clinkii hi¢ duymadigim bir dildi ama simdi engel olmuyor. Birazcik kulak asinalig
kazandim, diger arkadaslar gibi ben de ¢eviri kullaniyorum. Internetten kendim de
bakiyorum ya da YouTube’da hazir cevrilmis olan miizik videolar: var onlara

bakiyorum...

Katiimer 36: Ashinda benim icin dil bir engel ama bunu séyle asiyorum. Ilk
once vidolar izliyorum, miizileri dinliyorum ardindan da ¢eviri sitelerine bakiyorum
ya da hani hemen Tiirkge've cevirilmemis oluyor ama Ingilizce’ye ¢ok cabuk
cevirilmis oluyor. Ben de Ingilizce cevirilerine bakip yoruluyorum yani ashinda ben

de ¢eviri yapmis oluyorum. Bir dilden baska bir dile.

Glinlimiiz sosyal mecralar1 ve ag tabanli teknolojilerin saglamis oldugu
yenilikler ve dil konusunda gelismis ¢eviri araglarinin bulunuyor olmasi bu sorunu
ortadan kaldirmaktadir. Katilimcilar ise bu savi desteklemektedirler. Miizik dilinin
farkli olusu noktasinda dil engel teskil ediyor veya etmiyor olarak iki tema igerisinde
ele alinacak olursa engel teskil ettigini sdyleyen katilimcilar, dil engel olarak goriinse
de ceviriler yoluyla bu engeli ortadan kaldirdiklarini belirtmektedirler. Miizigin
igindeki kelimelerin anlamlarina bakilmasi, dinleyenlerin duygularinin pekismesine
ve sarkiyr daha c¢ok dinlemeleri icin istek uyandirmaktadir buna Ornek olarak

Katilimc1 8 asagidaki sekilde kendini ifade etmektedir.

Katilimct 8: Engel degil yani kesinlikle, Instagram ve YouTube tizerinden dil
cevirileri kullaniyorum. Zaten Korece 6grenmeye ¢alistigim igin faydali da oluyor.
Ben kendimde ¢evirmeye ¢calisiyorum 6grenmek icin. Bazen de kelimelerin anlamina
bakinca sarkiyyr daha c¢ok dinlemek istiyorum anlamini bilince sanki daha ¢ok

kendine ¢ekiyor.

Katilimc1 19: Miizik soz konusu oldugunda en onemsiz seyin dil oldugunu
diigtiniiyorum ¢iinkii artik ¢eviri yapmak o kadar kolay ki hem kendimiz yapmasak

bile bir¢ok hayran kendisi gevirerek yiikliiyor kanallara oradan da bakilabilir.

Dil, miizik dinlemede engel teskil etmiyor diyen katilimcilarin ¢ogunlugu
miizigin anlamindan ziyade kulaga hitap edip etmedigine odaklanmaktadir. Miizigin

evrensel oldugunu ve kulaga hos gelen timisinin yeterli oldugunu séylemektedirler.
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Ayrica yukaridaki Orneklerde oldugu gibi birgok katilimcir miizik sézlerini
anlayabilmek i¢in hem Korece hem de Ingilizce 6grenmeye calismaktadir. Katilimci
yanitlar1 incelendiginde, Kore pop miiziklerinin hayranlar tarafindan farkli dillere
cevrildigi ve es zamanli olarak farkli diller arasindaki dil engelinin bu sekilde
asillmas1 Tiirk hayranlar1 arasinda igsellestirilmis ve normal karsilanan bir durum
halini almistir. Karsiliksiz olarak Kore pop miiziklerinin farkli dillere gevrilerek
yayilmasi hayranlarin roliinii ortaya ¢ikarmaktadir. Hayranlarin rolii ile birlikte yeni
medyanin es zamanlilifa olanak tanimasi ve medya metinlerinin hizlica geviri
yapilmasina olanak tanimasi, iceriklerin etkilesimli hale gelmesinde yeni medyanin

Oonemi g6z ardi edilmemelidir.

Kore pop miiziklerine ulasim noktasinda katilimcilar hem geleneksel medyay1
kullandiklarin1 hem de sosyal medya platformlarini kullandiklarini belirtmektedirler.
Fakat geleneksel medya ortamlarina oranla sosyal medya {lizerinden erisim saglayan
katilimcilar gogunluktadir. Geleneksel medyada tesadiif eseri karsilagsmalar soz
konusudur. Sosyal medya ortamlarindan Youtube, Instagram, Twitter, Fizy ve
Spotify®, V-live*, Weverse®, Kakaotalk®, sikca kullanilan miizik dinleme ve
haberlesme ortamlar1 arasinda yer almaktadir. Tiim katilimcilar en ¢cok Youtube ve
Instagram uygulamalari iizerinden miiziklere erismektedir.

Katilimctr 3: Ashinda ben nerede karsima ¢iksa orada dinliyorum, izliyorum.
Ama bizde ¢ok yok yani televizyon, gazetede. Bazen dergiler oluyor onlar: da
almwyorum. Cogunlukla sosyal medyadan izliyorum ya da miiziklerini
dinliyorum. (Durakswyor ve yiiziinde diisiinceli bir ifadeyle devam ediyor), bunu
soylesem mi bilmiyorum ama (sinirli bir ses tonu ve yiiz ifadesiyle) zaten bizim

kanallarda hep olumsuz olarak lanse ediliyor Kore o yiizden televizyona da ¢ok
bakmuiyorum daha ¢ok YouTube dan ve Instagram 'dan ulasiyorum diyelim.

Katilimer 4: Ben de katilyyorum ¢iinkii televizyonda hele bazi programlar

cocuklart (K-pop idollerinden bahsediyor) resmen kétiilediler, (sinirli konusuyor ve

3 Miizik dinleme platformlari.

4 V-live, bazen V App olarak da amlir, Giiney Kore merkezli iinliilerin hayranlarla canli sohbet
oturumlari, performanslar, realite sovlart ve 6diil sovlar1 gibi canli videolar yayinlanmasina olanak
tantyan bir canli video hizmetidir. Internet {izerinden ve Android ve IOS mobil cihazlarda kullamlir.
Vikipedi, 30.06.2022. https://tr.wikipedia.org/wiki/V-live adresinden alind.

5 Weverse, Giiney Kore merkezli kurulmustur ve Kore miizik sektdrii icerisinde bulunan iinliilerle
hayranlar1 arasinda iletisime olanak taniyan ticretsiz igerikler sunarken Ozellestirme alanlari ile
abonelik gerektiren bir uygulamadir. Vikipedi, 30.06.2022 tarihinde
https://en.wikipedia.org/wiki/\Weverse adresinden alind1.

® Kakao Talk, Giiney Kore merkezli olusturulan, anlik mesajlasma ve konugma uygulamasi olarak
bilinmektedir. Giiney Kore’nin bilyiikk ¢ogunlugu bu uygulamay1 kullanmaktadir. Diinya genelinde
kullaniciya  sahiptir  ve  lcretsiz  bir  platformdur.  Vikipedi.  30.06.2022  tarihinde
https://tr.wikipedia.org/wiki/KakaoTalk adresinden alindi.
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ellerini de kullanarak kendini ifade etmeye ¢alisiyor) sadece onlarida degil bizi de
kotiiliiyorlar. K-pop dinleyenler sanki ¢ocukmus gibi gostermeye calisiyorlar. O

yiizden ben de daha ¢ok sosyal medya iizerinden miiziklere ulagiyyorum.

Katilimer 28: Geleneksel medyada ¢ok yok zaten arada sirada miizik
kanallarinda bir iki tane sarki ¢ikiyor ona da ben ¢ok denk gelmiyorum ama sosyal
medyada her yerden YouTube, Instagram, Twitter, V-Live'da zaten canli yaymnlara
katilmak i¢in bekliyoruz, Spotify’da hep agiyorum listem var oradan dinliyorum

cogunlukla.

Katilimc1 cevaplarindan hareketle geleneksel mecralarin K-pop igeriklerine
ulagsma noktasinda etkisini yitirmemis oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Geleneksel
medyada televizyon, gazete ve dergilerde K-pop’a dair igerikler kisitli olmasina
karsin sosyal medya iizerinden hayranlar istedikleri zaman dilimi igerisinde ve
istedikleri igeriklere ulasabilmektedirler. Katilimcilarin geleneksel medya igerisinde
K-pop’a ve hayranlarina yapilan olumsuz elestirilere karsi tavir alarak sosyal

medyaya yoneldiklerini sdylemek miimkiindiir.

Tiirk hayranlar Kore pop miiziklerini dinlemekte ve grup iiyelerine de
hayranlik beslemektedirler. Bu hayranlik sadece tek yonlii bir dinleme ve etkilenme
pratikliginden ziyade glinimiizde medya olanaklarina bagli olarak c¢ift yonli
iletisime evrilmistir. Hayranlar sadece Kore pop miizikleri dinleyen veya miizik
gruplarini takip etmekle kalmayip iletisime ge¢meye ¢alismaktadirlar. Tiirk hayranlar
K-pop gruplariin resmi sitelerini takip etmekte, Instagram iizerinden hem gruplarin
hesaplar1 takibe alinmakta hem de idollerin kendi kisisel hesaplarini takip

etmektedirler.

Katilimer 17: Ben gruplarin hesaplarini takip ediyorum genelde Instagram’dan

ama iletisime ge¢cmiyorum.

Katilimct 29: Sosyal medyada her yeri kullantyorum idolleri takip etmek icin
(Giiliimsiiyor) bu stolker gibi degil yani sapiklastirilmamall sadece merak ediyorum
ve bir bilgi digerlerini doguruyor. Kendi hesaplarini takip ediyorum eee sonra

YouTube kanallarina abone oluyorum...

Katilimci 7: Evet ben her hesabi takip etmeye ¢alisiyorum bazi gruplarin kendi
kisi hesabr yok yani sey idollerin yok, onun disinda Twitter’'dan, Instagram ve

YouTube'dan takip ediyorum. Kanallara abone oldum, bildirimleri de agryorum
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sarkilar yayinlaninca hemen gorebileyim diye ama zaten sarkilarin yayinlanmasini

dakikasina kadar bekledigimizden bildirimlere pek gerek kalmuyor...

Hayranlar, V-live ve Weverse, YouTube, Instagram gibi sosyal medya araglari
tizerinden yapilan canli yayinlara katilarak yorum yapmakta ve yorumlariin grup
iiyeleri tarafindan okunmasimi heyecanla beklemektedirler. Ornek olarak Katilimci
51, Weverse uygulamasi lizerinden Jimin’in agtig1 canli yayina katilarak mesaj
gondermistir. Bu mesaj BTS grubu iiyelerinden olan Jimin tarafindan goriilmiistiir ve
Jimin’de mesaja yamit vermistir. Asagidaki gorsellerde mesaj ve igerigi yer

almaktadir.
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Ben seni ¢ok 6zledim Jimin

‘!. aynisinin

)

HE 2140 X2l @

Ben de sizi 6zledim, Sizinle konugmak ve tanismak i¢in geldim

Sekil 6.1. Jimin ve Tiirk Hayranmin Mesaj Icerigi

Katihmer 51: ... Biitiin iiyelere yazmaktansa biastma’ yazmay: tercih ediyorum
(Sesli giiliiyor ve duruyor) Gergekten kendime ¢ok yakin hissediyorum, karakter
olarak da ¢ok benziyoruz... (Hem ¢ok heyecanli gériiniiyor hem de giilmekten
konusamiyor) O ’na mesaj atip cevap alinca bi sey olmustum, ¢ok kotii olmustum,
¢ok heyecanlanmistim. Suan ki gibi ¢ok heyecanlanmigtim belki daha fazlastydi o
an. O’na mesaj atip karsuik almca giizel bir duygu olmustu benim igin
(Giiliimstiyor). Cok ¢ok baska bir sey hani o mesaji atip cevap alana kadar béyle
sey gibi geliyordu imkansiz, sadece bir grubun fandomundasin® mesela biz Tiirk
hayranlart igin bazi seyler imkansiz geliyor. Bazi gruplar belki bir ihtimal
gelebilir buraya ama BTS’in yiizde yiiz gelmeme durumu var o yiizden kendi
igimizde yastyoruz ¢cogu seyi... Ama simdi sey gibi imkansiz degil demek ki artik
tamam demek ki ulasabiliyorum o yiizden o da beni ¢ok itimitlendirmisti yani
(Giiliimsiiyor) ... Ayrica ben bundan sonra Kore’ye gidebilecegimi garantilemiy

7 K-pop sanatgilar1 arasindan veya bir grubun iiyelerinden en ¢ok sevilen kisiyi ifade etmek igin
kullanilan kelime.

& Fandom, kelime anlami olarak hayranlik demektir. Burada bahsedilen fandom ise belli miizik
gruplarinin hayran topluluklarma verilen isimdir.

https://en.wikipedia.org/wiki/Fandom Erisim: 30.12.2022.
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oldum, imkansiz diye bir sey olmadigini anlayinca yapabilirim bir sonraki yaza
kadar gitmeyi planlyyorum...

Yeni medya 6zellikleri baglaminda degerlendirildiginde, K-pop hayranlarinin
hayrani olduklar1 sanatgilarla bire bir iletisim kurmasina ve aninda geri bildirim
saglamasina olanak tanimasi sonucu, sosyal medyanin hayranlar tarafindan da
siklikla kullanilmasini saglamaktadir. Yukaridaki 6rnekte oldugu gibi sosyal medya
uygulamasi tizerinden grup iiyesi ile iletisime gecilmesi ve karsiliginda geri
bildirimin alinmis olmasi hayranin bu durumda saskinlik, seving, heyecan gibi bir¢ok
duyguyla karsilasmasina sebep olmustur. Ayrica grup {yelerine ulagsmanin
imkansizligr algist ortadan kalkarak, hayranlarinin umutlanmalarina sebep
olmaktadir. Yukaridaki katilimecinin s6yleminden ¢ikarilmasi gereken bir baska sey
ise, Kore miiziginden ve sanatcilarindan etkilenen hayranin Kore’yi ziyaret etmek
istemesi ve bunu eylemlerine, planlarina yansitmis olmasidir. Choi (2015: 34),
tarafindan hazirlanan “Kore Dalgasi Katmanlar1” Tiirk hayranlar1 i¢in de gegerliligini
korumaktadir. Kore Dalgas1 katmanlarn igerisinde en son evre kisilerin Kore
kiiltiirinii benimsemede ve Kore kiiltlir endiistrisinin en yiiksek noktasina ulagsmayi
da ifade etmekteydi. Son katmanda dil, turizm ve moda, hayranlarin Kore kiiltiiriine
olan meraklarinin son katmanidir. Katilimci 51°in hem mesaj igerigi hem de
sOylemleri irdelendiginde; mesaj Korece yazilarak gonderilmistir ve Kore’ye gitmek
icin planlamalarinin oldugu goriilmektedir. Hayranlar bir kiiltlirii igsellestirmeye
basladiginda o kiiltiirlin tiriinlerini kullanmakta ve son olarak dil 6grenmektedirler.
Katilimcr 51°in hem Korece’yi 6grenmis olmasit hem de Kore’ye turizm amacl
gitmek istemesi Kore Dalgast Katmani’'nmin Tiirk hayranlari benzer sekilde
etkiledigini gostermektedir.

Katiimer 11: Aaa soyle bir sey var ben tamam her yerden takip edivorum bir
de yaziyorumda. Bir kere sey olmustu ben Twitter'dan gene ¢ocuklarmn
hesaplarina bakiyordum begeniyordum yazdiklarini (heyecanli bir sekilde devam
ediyor) sonra Nam Joon bir tweet atti ben de aninda gordiim bildirimlerim hep
acik zaten neyse iste ben de yorum yazdim O nunkinin altina ve bir baktim bir

bildirim geldi bana tweetiniz begenildi diye. Nam Joon benim yorumumu
begenmis yani diisiinebiliyor musunuz o giin evde senlik havast gérmeniz lazim

(giiliiyor). Nam Joon benim o gruptaki biasim o yiizden ayri bir mutluluktu
benim i¢in. Bir hafta felan ben de etkisi devam etti o begenmenin. Kim bilir
mesaj yazsa neler olur? (Giiliiyor)...

Katimer 11°in soylemlerine bakildiginda, grup iiyelerinin sosyal medya aktif
olmalar1 ve karsilikli etkilesim kurmalar1 hayranlar agisindan mutluluk kaynagi

olarak goriilmektedir. Yeni medyanin 6zellikleri baglaminda, aninda geri bildirimler
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K-pop hayranligini tesvik edici ve var olan hayranligi siirdiirmelerinde pekistirici rol

oynamaktadir.

Sosyal medyanin hizla gelismesi ve dilinyaya yayilmasi, Tirkiye’de ag
yapilarinin gelismesi ve sosyal medya kullanicilarinin hizla artmasi kiiresel sinirlari
asan bilgiye ulasmanin 6niinlii agmistir. Tlrk hayranlarinin, sosyal medyay1 siklikla
kullanmalar1 ve K-pop gruplarinin miiziklerini ilk olarak sosyal medyadan duyurmasi
ve yayinlamasi ile popiiler kiiltiir iirtinlerinin yayiliminda sosyal medyanin roliinii

ortaya koymaktadir.

Katilimcr 18 Giiniimiiz internet ¢agi ve herkes sosyal medya kullanyyor.
Ozellikle K-pop sosyal mecralart ¢ok iyi sekilde kullaniyor ve cok aktifler. Bir miizik
mi yayinlanacak birka¢ hafta onceden sosyal medyada duyuru yapryorlar hangi
tarihte olacagim ve siirekli paylasimlarla heyecanimizi arttiriyorlar. Tek bir sosyal

medyadan degil ellerinde bulunan tiim mecralari kullaniyorlar.

Katilimcr 42: Kore zaten internet agi agisindan ¢ok gelismis yani dyle lanse
ediliyor olabilir ama bunun dogrulugunu biz goriiyoruzda. Mesela eee dizilerde
ozellikle ¢ok sik karsilasiyoruz boyle biiyiik ekranlar her yerde kurulu ve
oralarda bir siirii miizik tamitim, dirin  tanmitimr gibi geyler yaymlaniyor.
Teknolojiyi kullanmalari da sosyal medyayr kullanmalar: da diger iilkelere gére
daha fazla. Koreli gruplarin da sosyal medyayr kullanmalari elbette kaginilmaz.
Giiniimiizde elinde telefonu olan herkes istedigi bilgiye ulasiyor. Bunu herkes
biliyor ve ¢ogu sey dijitale entegreli olarak yapiliyor. Mesela bir grup ¢ikis
yapacaksa once onun sosyal medya iizerinden bir tamitimi yapilir ya da dans
pratik videolar: gibi icerikler sunulur. Halk bu videolardan bir bilgi edinir o
gruplar hakkinda ya da miizikler de aym sekilde. Miizik ¢ikmadan once ilgiyi
artirmak igin once teaser yayinlaniyor. Her sey sosyal medyada doniiyor dogal
olarak bu araglari kullanmalar: gerekiyor ...

Katilimer 7: Kore pop sosyal medyanin etkisiyle yayiliyor. Elbette kiiltiiriin
yayilmast da Koreli gruplara bagh. Kendi ic¢lerinden gruplar kiiltiirlerini
yayiyor. Tabi biz o kadar uzakliktan nasil haberdar olabiliriz ki? Tabi ki sosyal
medya, internet, elimizdeki telefon ve eee bilgisayarlar iizerinden bizim
haberimiz oluyor. Diinyanin bir ucundan insanlart dinliyoruz bunu yapan elbette
internet ve tabi bizde kullniyoruz YouTube, Instagram gibi béyle yayiliyor her
yere. Yani sosyal medya Koreli gruplari tamimamizda eee bu kiiltirii
ogrenmemizde ilk kosul veya ara¢ mi demeliyim? (Giiltimsiiyor)

Katilimctr 57: Bence sosyal medya olmasaydi bu kadar yaygin bir miizik tiirii
olmazdi. Nereden haberimiz olacakti demi tabi diisiindiigiimiizde gazete,
televizyon var ama kimse artik eskisi kadar televizyon izlemiyor. Izlesekte
televizyonda Kore pop ¢ok sumirli binde bir denk geliyor. Mesela ben internette
bu kadar detayli arastirma yapamasam, ya da her yerde gérmesem belki de hi¢
dinlemezdim. Anca televizyonda denk gelince o zamanda hayranlik olusamaz
diye diisiiniiyorum. Yani ¢iinkii eeee kusitli bir zamanda televizyonda ¢ikiyor sen
daha ne oldugunu anlayamadan hoop bitiyor anlasilmasi zor. O yiizden sosyal
medya olmadan K-pop bu kadar bilinmezdi.

Katilimct 32: Yayginlagmasinda sosyal medya kesinlikle oncii diyebilirim. Sonugta

cografi olarak ¢ok c¢ok farkl iilkeler dinliyor, seviyor ve iletisim kuruyorlar.
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Ulkemizde izleyemedigimiz konserleri Kore'deki dinleyiciler sayesinde izleme firsati

bile bulabiliyoruz. O yiizden kesinlikle sosyal medyanin rolii biiyiik diyebilirim.

Katilimcr 32°nin sdylemleri igerisinde dikat ¢eken bulgulardan birisi sosyal
medyay1 kullanan Kore pop hayranlarinin kendi aralarindaki paylasim agmin giiclii
olusuyla smirlamalar ortadan kalkmaktadir. Konserlerden canli yayinlar yoluyla
paylagimlar yapilarak diger iilkelerdeki hayranlar konserleri takip edebilmektedir.
Diger ornekler icerisinde sdylenen sosyal medya kullaniminin Kore ve Koreli gruplar
tarafindan siklikla kullanilmasi, etkilesimi artirarak hayranlarin miizik gibi iceriklere
daha kolay ulasmalarin1 da saglamaktadir.

Katilimer 20: Sirketler basta olmak iizere yeni medya ortamlarint ¢ok iyi
kullaniyorlar. Tamitim yapiorlar hayranlara hediyeler génderiyorlar. On
yaywmlar yapryorlar, réportaj veriyorlar, programlara c¢ikiyorlar. Sosyal
mecralarda tamitimlar: ¢ok giizel, iletisimi ¢ok iyi kullaniyorlar. Hayranlarda
tiim mecralardan ulasabiliyor. Bizde ise sadece Tiirkler konserlerde goriiyor
kendi sanatcilarini. Cag internet cagi ve sirketler bunu c¢ok iyi kullaniyor.

Mesela her sosyal mecraya farkly icerik iiretiyorlar biz daha da c¢ok
baglaniyoruz.

Sosyal mecralart iyi kullanan sanatgilarin ve gruplarin daha ¢ok etkilesim
aldig1 ve daha ¢ok kisiye ulastigi vurgusu yapilmaktadir. Yukaridaki cevaplarda
sosyal medyanin rolii aktarilmaktadir. Tiim katilimcilar sosyal medya aracilif ile K-
pop miiziklerine ulagmaktadir. K-pop miizik sektdriiniin sosyal mecralar1 kullanarak,
miizik tanmitmlarmin aktif bir sekilde yapilmasinin etkisi, hayranlarla iletisimlerini
olumlu yonde etkilemektedir. Hayranlar sosyal medya iizerinden miiziklere ve
sanat¢ilara  ulasarak yeni medya ortamlarmin  sagladigi  yeniliklerden

faydalanmaktadirlar.

Katilimc1 20°nin “her sosyal mecraya farkli icerikler iiretiyorlar” sdylemine
karsilik olarak birka¢ K-pop grubundan ornek vermek dogru olacaktir. Koreli
sanat¢ilar, miizik sektoriiyle birlikte farkli medya kanallarmi kullanmaktadirlar.
Ogzellikle giiniimiiz yeni medya araglarindan, YouTube, Twitter, Instagram,
TikTok’u siklikla kullanarak igerik iiretimi ve paylasiminda bulunmaktadirlar. Bir
kadin grubu “Blackpink” ve bir erkek grubu “BTS” 6rnek olarak ele alindiginda hem
sosyal medya igerik liretimi hem de takip¢i sayilarina bakilarak farkli mecralar

acisindan bir degerlendirme yapmak miimkiin olacaktir.
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Tablo 6.1: Kore Pop Gruplarmin Sosyal Medya igerik ve Takipgi Sayilar1 Tarih: 20.03.2023

Sosyal Medya Blackpink Bangtan Sonyeondan (BTS)

Platformlari : :
Takipg¢i/Abone Igerik Takipci/Abone Icerik

Sayisi Sayis1

Twitter 8 Milyon 755 bin 923 42 Milyon 767 Bin 11 Bin
451 Takipgi 500 Takipgi

YouTube 85.1 Milyon Abone | 480 74 Milyon Abone 2.100

Instagram 54 Milyon Takip¢i | 1.695 72.5 Milyon Takipgi | 1.257

TikTok 38.6 Milyon 175 58.4 MilyonTakip¢i | 81

Takipgi

Yukaridaki tablo gruplarin resmi hesaplarindaki takipgi ve icerik sayilaridir.
Grup iiyelerinin kisisel hesaplart dahil edilmemistir. Sosyal mecralar ve igeriklere
bakildiginda her iki grubun igerik sayilari mecralara gére degismektedir. Blackpink
ve BTS, YouTube’da sarkilarni, dans videolarini, kliplerin arka planlarmni, set
hazirliklarini, dans pratik videolarmi ve konserlerden olusan igerikleri
paylasmislardir. Instagram’da Blackpink ve BTS daha ¢ok albiimlerine yonelik sade
gorselleri  kullanmis ve konserlerinden kesitler bulunan videolarla igerik
olusturmuslardir. Her iki grubun ayni mecralarda benzer icerikler yayinladiklar
goriilmektedir. Twitter hesaplarinda ise her iki grubun yazi agirhikli igerikler
olusturdugu bu igeriklerin yaninda grup iiyelerinin c¢ikardiklar1 albiimler ve
albiimlerin igerigine dair kisa videolar ve gorselleri kullandiklari goriilmiistiir.
TikTok kullanilan sosyal mecralar arasinda en az igerik {iretilen uygulamadir.
TikTok igeriklerinin tamaminin kisa videolardan olustugu goriilmiistiir. Ele alinan
sosyal medya uygulamalarinin kendine has 6zellikleri baglaminda kullanildig1 ve bu
Ozellikler dikkate alinarak igeriklerin iretildigi sdylenebilir. YouTube, her iKi
grubunda en ¢ok Vvideo igerigi iirettigi mecradir. YouTube’da yiizlerce video igerigi
ile gruplar hem miiziklerini hem de bu siirecin arka planma dair goriintiileri
yayinlamiglardir. Mecralara gore takipci veya abone sayilar1 degisilik gosterirken
izlenme ve begeni sayilar1 da degismektedir. Tablo incelendiginde en ¢ok abone veya

takip¢i sayisinin - YouTube’da oldugu goriilmektedir. Katilime1 cevaplar
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incelendiginde K-pop igeriklerine erisimde sosyal mecralar igerisinde en fazla
YouTube kullanildig1 elde edilen bulgurdandir. Kore pop gruplarinin sosyal medya
araglart disinda farkli bir mecra olarak Netflix’te Blackpink’in idol olma ¢abalarinin
arka planin1 ve yildiz olmalarina giden seriiveni anlatan “Blackpink: Light Up the
Sky” isimli filmleri yer almaktadir. BTS’in 2015 yilindan itibaren 156 boliim
yaymlanmis bir sov programlari vardir. Varyete sov tarzinda igerikleriyle 2015
yilindan itibaren V-Live’da, 2020 yilindan beri Weverse’de {icretsiz olarak
yayinlanmaktadir. 3 sezon boyunca sosyal bir mecra iizerinden yayinlanan programin
diinya genelinde izleyicisi vardir. Her iki grubunda farkli mecralara farkl igerikler

tiretmesinin somut drneklerini bu sekilde gérmek miimkiindiir.

Kore popiiler kiiltiiriiniin yayilmasinda sosyal mecralarin ve internetin rolii
biiyiiktiir. Katilimcilarin tamami sosyal medya araciligi ile K-pop miiziklerine ve
kiiltiir tirlinlerine ulagmaktadir. Katilimcilarin yanitlar1 dogrultusunda Kore popiiler
kiiltiirinlin yayilmasinda ve benimsenmesinde sosyal medyanin roliine iliskin su

maddeler siralanabilir;

— Sosyal medyadan sistematik duyuru ve siiregen paylagim,

— Farkl1 sosyal medya platformlarindan hayranlarla etkilesim,

— Sosyal medyadan 6n veya tanitict yayinlar,

— Sosyal medya platformlarindan yapilan iicretsiz canli yaymlar ve
konserler,

— Sosyal medyada yaymlanan varyete sov programlari, dijital mecralar

icin olusturulan dizi ve film igerikleri.

Kore pop miizigine ilgili Tirk hayranlarin, Kore popiiler kiiltiiriiniin ve
miiziklerinin yayilmasindaki roliinlin anlasilmast i¢in Tirk hayranlarin sosyal
medyada igerik tretim pratikleri irdelenmektedir. Tiirk hayranlarin, yeni medya
ozellikleri baglaminda sadece Kore pop miiziklerini dinlemede etkili olmadiklar
bunun yani sira hem miiziklerin sosyal mecralarda yayilmasina hem de daha fazla
kisiye ulagsmasi i¢in katkida bulunduklar1 goriilmiistir. Katilimcilar, K-pop
gruplarinin resmi sitelerinin ve sayfalarmin takibi disinda, K-pop miizik gruplari ig¢in
hayranlar tarafindan olusturulmus sayfalar takip etmektedirler. K-pop gruplarina ve
miiziklerine yorum ve begeni yaparak destek olunmakta ayn1 zamanda sarkilar veya
videolar1 kendi sosyal medya hesaplar1 iizerinden paylasarak gruplara destek

olmaktadirlar. Katilimcilar igerisinde Kore pop gruplarimin miiziklerini ve
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fotograflarin1 paylasan hayranlar, fotograflar iizerine miizik ekleme, videolar
birlestirme gibi unsurlarla edit yaparak kendi iceriklerini {iretmekte ve
yayinlamaktadirlar. Boylece miizik iceriklerini dinleme, yayma ve iiretme noktasinda
aktif bir katilim saglamaktadirlar. Katilimcilarin odak grup goriismesinden bazi

kesitler asagidaki gibidir.

Katilimer 3: Sayfam var iki ayri sayfam var, kardesimin de ayri bir
sayfasi var onu da ben kontrol ediyorum, toplarsak 3 sayfam var diyebiliriz.
Instagram’dan var, bir sayfa Kore miizik gruplar: iizerinde iste digeri de

dizileri ve haberleri iizerine igerikler tiretiyorum...

Katilimer 36: YouTube iizerinden kanalim var ve orada kiiciik editler
yapiyorum. Diger resmi kanallarda begeni ve yorum yapiyorum. (Mutlu bir yiiz
ifadesi ve heyecanli bir ses tonuyla anlatmaya devam ediyor) Hatta bir
keresinde BTS in bir videosuna yorum yazmistim ve bildirim geldi yorumunuz
begenildi diye, ¢ok heyecanlanmistim, evde bayram havasi, dans havasi

eglenceli bir giin ge¢cirmistim mutluluktan.

Katilimici 16: Hem tiim sosyal medyadaki tiim hesaplart takip ediyorum
ayni zamanda da ben sosyal medyada bir igerik tireticisiyim. Hem Tiktok ta
hem de Instagram’da hem de diger mecralarda olsun icerik iiretiyorum,
genelde K-pop ve Kore kiiltiirii tizerine oluyor zaten. Onun disinda edit

vapiyorum Tiktok ve Instagram sayfalart icin o sekilde.

Katilimcr 31: Kore gruplarinin resimlerini ¢iziyorum, resim sayfam var.
Begenip yorum yapiyorum diger resmi sayfalara, kanallara aboneyim ayni
zamanda parada harciryorum. Albiim aliyorum ama malum Dolar bize gore ¢ok

pahali oluyor, almakta zor ama ¢aba gosteriyorum.

Katilimer 31 gibi bir¢gok hayran hem popiiler kiiltiiriin ve miiziklerin
yayilmasinda aktif rol oynamakta hem de popiiler kiiltiir {irtinlerini alarak
tiketime katilmaktadir. Asa (2019)’nin soyledigi gibi, K-pop miizikleri ve
idollerin popiiler imajlarina hayranlik duyan gengler, kisa zaman igerisinde
Hallyu tiiketim kiiltiirii igerisinde yer alan K-pop firiinlerini satin almaya ve

kullanmaya baglamaktadirlar.

Kullanici tarafindan olusturulan igerik olusturma siireglerini Bruns (2008:

2) “Produse” kavrami ile agiklamaktadir. Bilginin isbirlik¢i olarak yaratilmasi
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ve genigletilmesi ile ugrasan topluluklarda, "tiiketici" ve hatta "son kullanic1"
roliiniin uzun zamandir ortadan kalktigini ve igerik iireticileri ve kullanicilart
arasindaki ayrimlarin karsilastirmali onemsizlige dontistiiglinii
vurgulamaktadir. Isbirlik¢i ‘topluluklarda’ paylasilan igerigin olusturulmast,
ireticiler ve tiiketiciler arasindaki sinirlar1 yikan ve bunun yerine tiim
katilimcilarin  bilgi ve bilgi {dreticilerinin yanm1 sira kullanicilar olmalarini
saglayan ag baglantili, katilimc1 bir ortamda gergeklesir. “Produse ile ugrasan
icerik  olusturma topluluklarinin  sosyal, isbirlik¢i temeli de sunu
gostermektedir; Produse projelerinde, toplumsal ¢abanin amaci neredeyse her
zaman paylasilan projeyi desteklemek ve siirdiirmek i¢in sosyal yapilarin
gelistirilmesidir, ayn1 zamanda o projenin kendisinin gelistirilmesidir” (Bruns,
2008: 20-23). Katilime1 cevaplarindan hareketle, gergeklestirilen igerik tiretimi
ve paylasimlarimin “isgbirlik¢i topluluklar”a 6zgii bir eylem oldugu ve igerik
olusturma cabalarinda hayranlarin, paylasimini yaptiklart K-pop gruplarini
desteklemek ve K-pop gruplarimin miiziklerinin devamliligini saglama

amaglarmin oldugu sonucuna varilmaktadir.

Sosyal ag sitelerinde Kore pop miiziklerinin yayginlastirilmasinda bir
etkiniz oldugunu diigliniiyor musunuz? Bu soruya tiim katilimcilar etkileri
oldugunu belirtmektedirler. Gerek miizik dinlemeleri ile olsun gerekse sosyal
mecralarda yaptiklari paylagimlarla bu mecralarda farkli kisilerin Kore pop
gruplariyla tanigmalarina ve Kore gruplarimi dinlemeye davet etmektedirler.
“Sadece kendim dinleyerek katkida bulunuyorum” diyen katilimcilar Kore pop
miizilerinin  dinlenme  sayisim1  arttirdiklarindan  dolayr  miizikleri

yayginlagtirmaya destek vermektedirler.

Katilimci 24: ... Kendi kisisel Instagram sayfama link ekledim, insanlar
merak edip gidip o linke tiklyyor ve dinleyici sayist artmis oluyor (Yiiksek sesle
giilerek yiiziinii kapatiyor, ¢ok eglenmis goriiniiyor). Ayrica 70 kisiden olugan
7-8 grup kuruyoruz. Bu gruplarda bizim takip ettigimiz K-pop gruplar
onceden come back yapacaklarint haber veriyorlar ya biz 2-3 hafta éncesinden

toplaniyoruz ve stream ° kasiyoruz.

% Stream kelime anlami olarak "akig" demektir. "Kesintisiz akmak" olarak da agilabilir. Bunun isim
hali "streaming" seklinde olup video, miizik gibi seyleri ifade etmede kullanilir. Gengler arasinda
“stream kasmak™, sevilen bir {nliiniin, fenomenin videolarin1 tekrar tekrar agip izlenme sayisini
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Katilimer 37: Evet kesinlikle diistiniiyorum. Bizim etkimizle diger kisilerde
dinliyor. Mesela “Butter”a fazla stream kasmistik, gruplar agcmuistik,
“Dynamite” iginde oyle sey diger fandomunda oldugum gruplar igin. Bizim
izlememizle kisa siirede giindeme giriyor ve oradan insanlar goriip baska
insanlar begeniyor, dinliyor. Instagramda da o sekilde veya diger sosyal ag
sitelerinde. Ayrica oylamalarda da ¢ok aktifiz grubumuzun hakk: igin siirekli oy
veriyoruz hatta grup kuruyoruz onlar igin.

Katilimer 56: Bizim tabiki yayginlastirmada etkimiz var mesela ben izliyorum
ya da dinliyorum diyelim ki o sarkiy eee ne oluyor bir sayr artmis oluyor. Benim
gibi diger kisileri de diistintin zaten herkesin izlemesi demek bir kere bile yeterli
ardindan bakiyoruz miizik listelerinin basinda bizim dinledigimiz sarkilar. Ben
dinliyorum bir baskasmnin oniine diigtiyor medya algoritmast béyle isliyor en ¢ok
ne dinleniyorsa o baskasiminda oéniine diigmiis oluyor boylece yayiliyor. Cok
konustum demi? (Giiliiyor) yani diyecegim su biz dinledigimiz i¢in medyada bu
kadar ¢ok paylasim yapiliyor bu kadar ¢ok yayiliyor.

Katilimc1 24’tin sosyal medya iizerinden olusturduklari gruplarla K-pop
miiziklerine aktif sekilde destek olmalari, Kore pop miiziklerinin yayginlagsmasina
dogrudan etki ettikleri sonucunu dogurmaktadir. Siirekli bir ¢abanin olmasi Tiirk

hayranlarin, Kore pop miiziklerine ve idollerine olan hayranliklarinin gdstergesidir.

Hayranlar, Kore pop gruplari hakkinda sadece sosyal mecralarda degil ayni
zamanda sosyal cevreleri ile de iletisime gegerek grup tanitimlari yapmaktadirlar.
Cevreye K-pop’in tanitilmasiyla miizikler dinletilmekte ve kisilerin hayran
gruplaria davet edilmesi seklinde yorumlar yapilmaktadir. Katilimeilardan bazilari
ailesi ve arkadaslarima K-pop miiziklerinden bahsederken bazi katilimcilar ailesi ve
cevresine anlatamamaktadir. Sosyal cevre ve aile iginde konusulan miizikler
baglaminda birbirlerine saygi duyduklari, arkadas ortaminda ise daha ¢ok K-pop
dinleyenlerin bir araya geldigi gruplagmalar dikkate degerdir.

Katilimer 9: Ben zaten 2 senedir falan dinledigim icin esime séyliiyorum. Ilk
baslarda sevmedim ben bu miizigi diyordu ama simdi sey diyor seninkiler ¢ikmug
televizyonda! (Giiliiyor ve neseli bir ses tonuyla devam ediyor) Hani onu boyle
etkiledim, kabullendi boyle miizik dinledigimi. Cevremde daha c¢ok genclerle
konusurken falan boyle, evlilerde genelde goremiyorum K-pop dinleyen, ama

genglerle denk gelince boyle akrabami gormiis gibi mutlu oluyorum (Giiliimsiiyor).

Katilimc1 28: Soéyle soyliyim ben genelde o6yle konusma tarzlarina pek
girmiyorum ¢iinkii eee genellikle yas orvami olarak kiiciik yiizde doksani eee ¢iinkii

bazen béyle degisik degisik seyler soyliiyorlar tamam ¢ocuk mu diyim ergen mi diyim

artirmak, boylelikle de onlara destek olmak anlaminda kullanilir. Eddev. (2018). Stream Kasmak Ne
Demek? 29.12.2022 tarihinde https://eodev.com/gorev/13612889 adresinden alindi.
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va da hani nasil soyliyim ¢ocuk mesela bilmiyorum onu nasil tabir edecegimi
konusulmuyor. Yas olarak biiyiik oldugum icin konusulmuyor fikir uyusmazlhig
oluyor...

Katilimer 44: Ben mesela 32 yasindayim suan ve bir oglum var benden
etkilenerek K-pop dinelemeye bagsladi. Genelde beraber konusuyoruz onun
disinda kendi arkadas grubumla iste sadece basarilarini konusabiliyorum ama
kendi hayran olan kisilerle genelde benden kiiciikler onlarla her seyi
konusabiliyoruz. (Giiliiyor) Her sey akliniza gelebilecek her sey, ciinkii onlarda

bilip tamiyinca konusmak daha eglenceli ne biliyim daha akici oluyor,
konusurken zorlanmryorsun.

K-pop miizikleri aracilig1 ile biraraya gelen hayranlar, rahat bir arkadas ortami
hissettiklerini, daha akici ve kolay iletisim kurulan bir ortamin oldugundan
bahsetmektedirler. Ortak ilgi alanlari dogrultusunda edilen sohbetler, insanlara
mutluluk vermekte Katilime1r 9’un “akrabami gérmiis gibi oluyorum” sdyleminden

hareketle ¢cok mutlu oldugu sonucuna varilmaktadir.

K-pop gruplarinin Tiirkiye’de ¢evrimigi Orgiitlenen ¢ok sayida hayran grubu
vardir (Binark, 2019: 76). Ayn1 begeniye sahip ve ortak zevkler insanlar1 bir araya
getirmektedir. Bu durumda K-pop dinleyenlerin bulunduklar1 ortamda begeni ve
zevklerinden bahsetmeleri yadirganan bir durum degildir. Fakat cevresi ve
arkadaglar ile K-pop miizikleri ve gruplari hakkinda konugsmayan katilimcilarin,
cevre tepkisi, olumsuz bakiglar ve sdylem boyutundaki olumsuzluk, yanlis anlagilma

“ergen yaftalamas1” 6ne ¢ikan gerekgeler arasindadir.
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7. SONUC

Bu c¢alismada Kore pop gruplarinin birer kiltiir tasiyicisi olarak ele
alinmasiyla Tirk hayranlar ile yapilan odak grup goriismeleri sonucunda, Kore
popiiler kiiltiiriiniin Tiirkiye’de yayilmasina etki eden etmenler ve yeni medyanin
rolii aragtirilmistir. Bu kapsamda oncelikle kiiltiiriin ne oldugu, medya kavrami ve
kiiresellesen kiiltiiriin alt yapisi, Kore kiiltiiriiniin poptilerlesmesindeki dinamikler ve
Kore pop gruplariin yaratim siireci, Kore pop gruplarimin kiiltiirel diplomasideki
yeri literatiire gore agiklanmigtir. Son olarak ise ¢alismanin amacina yonelik, odak
grup gorlismeleri gerceklestirilerek, Kore pop gruplarinin, popiiler kiiltiiriin birer
tastyicist oldugu, gerek miizikleri gerekse danslariyla Kore popiiler kiiltiiriine olan

ilgiyi artirdiklar1 sonucu elde edilmistir.

Kiiltiirel etmenler her alana yayilmaktadir ve bu kiiltlirlin yayilmasi onun
poptilerlesmesi ile dogru orantilidir. Popiiler kiiltlirlin yaratim ve dagitim siireci
medya yardimi ile olmaktadir. Medya araciligi ile aninda ulasilan kiiltiirel tagiyicilar
dizi, film, oyun, miizik, kendilerini sosyal medya araciligiyla tanitmakta ve tilkelere
yaymaktadir. Kiiltiir degisen ve gelisen bir etmendir. Diger kiiltiirleri etkileyen
poptiler kiiltlirlere ulasmak gilinlimiiz diinyasinda oldukga kolay olmaktadir. Sosyal
medyanin varligt hayranlarin dizi karakterlerine veya miizik gruplarina ulasmadaki
zorlugu ortadan kaldirarak cift yonlii bir akisin saglanmasina yardim etmektedir.
Popiiler kiiltiir iiriinii olarak miizik gruplarinin ortaya c¢ikmasi ve medyay:r aktif
sekilde kullanmalar1 Kore kiiltliriiniin hizla yayilmasini saglamaktadir. Kore Dalgasi
2010’dan bu yana, bir marka olarak biiyiik 6lgiide {in kazanarak kiiresel hayran

kitlesi olusturmaktadir.

Kore Dalgasi, Kore’nin ulusal politikast neticesinde yaratici endiistrileri
kullanarak ekonomik olarak biiylimeye ve kiiltiiriin pazarlanarak Kore’ nin
tanmirliligini arttiran bir arag olarak goriilmektedir. Kore Dalgasi, ulusal bir
kampanya olarak, devlet biirokratlari, girisimciler, profesyonel danigmanlik sirketleri
ve medya tarafindan yonetilmektedir. Kore kiiltiiriiniin yayilmasi ve bir endiistri
haline gelmesinde devlet politikalar1 etkili olmaktadir (Choi, 2015; Binark, 2020).
Yaratic1 igerik endiistrisi baglaminda eglence sektorii dikkat ¢ekmektedir. Sahneye
cikarilacak her birey bir meta olarak diisiiniilmekte ve tiiketicisini cezbedecek bir
hale getirilmektedir. BTS gibi global artistler kendi iilkelerinin ve farkl iilkelere ait

bliyiik sirketlerin reklam yiizii olmaktadirlar. Boylece hem kendileri taninmakta hem
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iilkeleri hem de tanitim yapilan marka taninmaktadir. Kiiltiir endiistrisinin yardimai ile
popiilerlesen kiiltiir yayilmakta ve Tiirkiye’de de bilinmekte ve hayranlk

uyandirmaktadir.

Tirk hayranlarin Kore kiiltiiriinli nasil anlamlandirdigini ve popiiler kiiltiiriin
yayllmasinda Kore pop gruplarmmi arastiran bu calismaya katki saglayan
katilimcilarin sadece Kore miiziklerini dinleme ile simurli kalmadigi ve miizik
zevklerinin degistigi sonucuna varilmistir. Kore pop disinda sayilabilecek, Amerikan
pop, Japonca, Ispanyol, Ingilizce, Almanca, Hint miizikleri, Felemenk dilinde
miizikleri tercih etmektedirler. Kulaga hos gelen veya duygu durumlarina gore
degisen miizik zevklerine sahip katilimcilar, tiir baglaminda gene degisen zevklerle,
rap, pop, rock, hip-hop, hareketli, slow miizikleri tercih etmektedir. Tiirk miizikleri
igerisinden daha ¢ok eski sarkilar tercih edilmektedir. Giiniimiiz Tiirk¢e sarkilarinin
taklitci ve yenilikten, orijinallikten yoksun oldugu kanisi ortaya ¢ikmaktadir. Kore
miiziklerinin grup temelli olmas1 bu miiziklerin gorsel sovlarla ve danslarla birlikte
sunulmasi K-pop’in Tiirk hayranlar arasinda tercih edilmesinin nedenleri arasindadir.
Buradan bir baska sonuca varilirsa eger, Tirk miizik pazarinin eksikligi farklh
dillerdeki ve tiirlerdeki sarkilarin Tiirk dinleyicileri tarafindan tiiketilmesini

saglamaktadir.

Kore popiiler kiiltiir tiretimi baglaminda, Kore pop miiziklerinin ve Kore pop
gruplarinin sadece miizik sozleri ile degil bircok farkli unsurlari i¢inde barindirdig:
bdylece hayranlarmi etkiledigi gozlemlenmistir. Kore pop miiziklerinde s6z, dans
figiirleri, teknik yapi, sanatcilarin giyimleri ve gorsel efektler uyum igerisinde
kullanilarak hayranlarina artirillmis eglence sunmaktadir. Yakin zamanda diinyada
oldugu gibi Tiirkiye’de hem Kore dizileri hem de Kore miiziklerinin hizla
yayginlasmas1 ve hayranlarinin arttifi goriilmektedir (Asa, 2019; Binark, 2019;
Ozkaya, 2020).

Hayranlarin, Kore kiiltiiri veya K-pop 1ile tanismast bircok yolla
gerceklesmektedir. Kisiler ¢evrelerinde aile, arkadas gibi etkileyen faktorlerle, Kore
dizileri araciligiyla veya sosyal medyada yer alan Kore kiiltiir igeriklerinden
etkilenerek, Kore popiiler kiiltiiriinii aragtirmakta ve kabullenmektedirler. Tiirkiye’de
Kore kiiltiiriinliin yayilmast “Kore Dalgas1 Katmanlari”na (Choi, 2015) benzer bir
sekilde gerceklestigi goriilmektedir. Carpict bulgulardan birisi ise, tesadiifii

karsilagmalar ve cevre etkisi disinda, K-pop hakkinda olumsuz elestiriler insanlar
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i¢in K-pop’a yakinlasmada olumlu bir itici gii¢ barindirmaktadir. Insanlarin K-pop’1
merak etmesiyle sosyal mecralarda yapilan arastirmalar bu gruplara hayranlikla

sonuglanmaktadir.

Sosyal mecralarda paylagimlar yaparak, yeni igerik iiretimi ile miiziklerin
sosyal medya iizerinde izlenmelerinin artirilmasina katkida bulunan hayranlar, Kore
pop miiziginin yayginlagmasina dogrudan etki etmektedir. Bireysel ¢abalarla ve grup
cabalar1 ile sevilen ve hayrani olunan K-pop miiziklerinin izlenmeleri arttirilmaktadir
ve daha fazla kisiye ulagmasi saglanmaktadir. Tiirk hayranlarinda sosyal mecralar
tizerindeki etkisi Kore popiiler kiiltiiriiniin ulusotesi akisinda medyanin artan roliinii
kanitlanmaktadir. Jin (2018: 408)’de, sosyal medya ve medya teknolojilerinin,

medya tirlinlerinin kiiltiirel yayilimini hizlandirdigini sdyler.

Sosyal medyanin igerik olusturma ve yayma ozelliklerinden yararlanan K-pop
eglence ajanslari, yeni miizik videolarin1 veya etkinliklerini tanitmak ve devam
ettirmek igin ayrica hayranlari arasinda miiziklerin daha hizli yayilmasi amaciyla
sosyal medyayr kullanmaktadirlar (Ahn, Oh ve Kim, 2013). K-pop miiziklerinin
yayilmasinda sosyal medyanin etkisi anlasilmaya ¢alisirken katilimeilarin verdikleri
cevaplar Ahn ve arkadaglarinin (2013) goriislerini destekler niteliktedir. Sosyal
medya iizerinden miizikler henliz ¢ikmadan On gosterimler igin tanitimlar
yayinlanmakta ve hayranlar heyecanlandirilarak sarkilarin ¢ikacagir giine kadar
merak uyandirilmaktadir. Boylece hayranlar kendi i¢lerinde orgiitlenerek miiziklerin

izlenme ve dinlenme sayilarini artirmak i¢in gruplar olsturmaktadirlar.

Twitter gibi sosyal aglar kullanilarak K-pop sanatg¢ilarinin ve miiziklerinin
diinya genelinde Trend Topic (tt) siralamalarinda yer almasi hayranlar sayesinde
gerceklesmektedir. Tirk hayranlarinda bu siralamalar i¢in destek verdigi
goriilmektedir. Sadece dinleyici konumundan ¢ikarak sosyal medyanin ve iletisim
aglarinin saglamis oldugu o6zellikler baglaminda bu ortamlar kullanilmaktadir. Tiirk
hayranlar, yeni medya oOzelliklerini kullanarak, Kore popiiler kiiltliriiniin
yayilmasinda aktif rol oynamaktadirlar. Sosyal medya ortamlarinin disinda,
hayranlar, sozel olarak gevreleriyle iletisimlerinde Kore hakkinda bilgiler vermekte,
diziler veya miizikler etrafinda sohbetler ederek bir kiiltiiriin tanitimini yapan kiiltiir

tastyicilarina doniismektedirler.

Tiirk hayranlar, sosyal medya lizerinden kurduklar1 gruplarla veya kisisel
olarak Kore kiiltiiriinii anlatan Kore’ye dair icerikler sunan hesaplar agarak bu
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kiltliriin 6zelliklerinin aktarilmasinda aktif rol oynamaktadirlar. K-pop gruplarinin
resmi siteleri takip edilmekte, resmi hayran sitelerine liye olunmakta ve hayranlarin
actiklar1 diger bilgi aktarim sayfalar takip edilerek destek saglanmaktadir. K-pop
miizikleri ve idollerin popililer imajlarina hayranlik duyan gencler, kisa zaman
igerisinde Hallyu tiiketim kiiltiirii i¢erisinde yer alan K-pop lriinlerini satin almaya
ve kullanmaya baslamaktadir (Asa, 2019). Hayranlar arasinda sevdikleri idollerin
posterlerini ve ¢ikardiklar1 alblimlerin alinmasi, Kore kiiltiiriine ait egsyalar
kullanmak veya Kore kiiltiiriinii simgeleyen esyalarin alinmasi, Kore yemeklerinin
denenmesi, katilimci1 kiiltiire ornek teskil etmektedir. Hayranlar tarafindan
sekillendirilen, igerik iiretimi yapilan sayfalar, sadece bilgi saglayici, araci, dagitict
degil Choi (2015)’nin sdyledigi gibi hayranlar, kiiltiirel tasarimci ve sayfa yoneticisi

olmaktadirlar.

Tiirk hayranlarin katilimer kiiltiire olan destekleri diger tilkelerdeki hayranlarla
benzerlik gostermektedir. Israil ve Filistin, (Otmazgin ve Lyan, 2014), Ispanya ve
Latin Amerika (Madrid-Morales ve Lovric, 2015; Han, 2017), Kuzey Amerika (Jin
ve Yoon, 2016), Isve¢ (Hiibinette, 2012), Singapur (William ve Ho, 2016),
Endonezya (Jung, 2011), Filipinler (Jang ve Song, 2017), Cin (Sun, 2020), bu

ulkelerden bazilaridir.

K-pop sarkilarinin dili olarak yabanci olmasi hayranlarin miizik dinlemelerine
bir engel teskil etmemektedir. Engel oldugunu diisiinenler i¢in ¢eviri siteleri
kullanilmaktadir. ~ Hayranlarin  sarkilari1  ¢evirmeleri,  6zglin  metinlerin
yorumlanmasina olanak tanirken, daha ¢ok sosyal medya kullanmalarina ve K-pop
hayran kiltiirii ile etkilesime geg¢melerine yol agmaktadir. Ayrica yabanci bir dil
hayranlar i¢in farkli dilleri 6grenme istegi uyandirirken, K-pop miiziklerini anlama
cabasi ise Korece’nin 6grenilmesine etki ederek, Kore popiiler kiiltiirliniin hayranlar
tarafindan arastirilmasina, oOgrenilmesine ve yayillmasma katki saglamaktadir
(Binark, 2020). Ceviriler igin kullanilan araglarla yeni medya oOzellikleri
kullanilmakta boylece Kore pop miiziklerinin anlagilmasinda yeni medya 6nemli bir

rol oynamaktadir.

Kore popiiler kiiltiirlinlin baglica kiiltiir tasiyicilar1 olarak K-pop ve K-
dramalardan s6z etmek miimkiindiir. Birbiri ile iliskili olan ve kiiltiiriin yayi1lmasinda
onemli role sahip iki etmen hayranlarn etkilemekte ve kiiltiiriin 6grenilmesi icin

merak uyandirmaktadir. Tiirk hayranlarin dizi ve miiziklerden etkilenerek Kore
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kiltliriine ilgi beslemeleri, Kore kiiltiiriinlin bir diplomasi araci olarak kullaniminin
somut drnegidir. Yapilan bu tez ¢alismasinin bulgular1 arasinda gosteriliyorki Tiirk
hayranlar dizi, film veya K-pop’tan etkilenerek Kore Kkiiltiiriinii arastirmaya
baslamaktadir. Choi (2015)’nin hazirlamis oldugu “Kore Dalgas1 Katmanlar”
arasindaki iliski ve kiiltiir tastyicilarinin baglantili olusu, Kore kiiltiiriiniin Tiirkiye’de
yayilmasinda araci rolii iistlenen K-pop ve K-dramalardaki baglanti ile benzerlik

gostermektedir.

Basli bagina K-pop idolleri miizikleri ve dans sovlari ile geleneksel kiyafetleri
ve geleneksel miiziklerini yenilik ile harmanlayarak Kore popiiler kiiltiiriine merak
unsuru olusturmanin 6nilinii agmaktadirlar. Hayranlar artik sevdikleri karakterlerden
uzak kalmamakta gerek canli yayinlarla gerekse yiiz yiize goriismektedirler. Medya
lizerinden yayinlanan igerikler ile hayranlar, hayrani olduklar1 kisiler hakkinda daha
fazla bilgi edinerek hayranlik boyutunu daha da pekistirmektedirler. Boylece sosyal
medya lizerinden yayilan ve ulusal smirlart asan Kore popiiler kiiltlirti, miizik

araciligiyla iilkelere yayilmaktadir (Jin, 2018).

Kore pop sarkilarinin neden dinlenildigi ve neden bu miizik tiiriiniin se¢ildigine
yonelik sorunun cevaplar1 kategorilere ayrildiginda, dans figiirleri, sarkilari, sarki
sOzlerinin anlamliligi, genclere hitap ediyor olmasi, dans ve miizigin birlikte
kullanilmasi, grup iiyelerinin kendi aralarindaki samimi sicak iliskileri, gruplarin ve
her iiyenin hayranlara verdigi deger, uzun zaman ugrasi, sarkicilarin 6rnek olmalari,
her kitleye hitap ediyor olusu, ses tonu, Tiirk sarkilarindan farkli olan igerikleri,
sahne kostlimleri, giindeme uyum saglamalari, gruplarin azimli olmalar1 seklinde
stralanmaktadir. Benzer sonuglar Ozkaya (2020)’nim Tiirk hayranlari iizerine yaptig

tez calismasinda da goriilmektedir.

Kore miizikleri saf bir kiiltiiriin {irlini olmadig: farkl: kiiltiirlerden etkilenen ve
melez bir yapist oldugu hayranlar tarafindan anlagilmaktadir. Kore miiziklerinin
melez yapisinin bir gereklilik oldugu sonucu ortaya ¢ikmaktadir. K-pop’in, miizik
sektoriiniin yenilik¢i ve dinamik piyasa icerisinde rekabet edebilmesinin yolu diger
kiiltirleri etkileme ve kiiltiirlerden etkilenmesinden ge¢mektedir. Robertson
(1992)’1n agiklamasina gore melezlesme, kiiresellesmenin getirdigi bir zorunluluktur.
Uluslararas1 arenada ayakta kalabilmek i¢in melezlesme yoluna gidilmektedir. Bu

soylemlerden hareketle Giiney Kore popiiler kiiltiirliniin olusmasi ve yayilmasinda
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etkin olan K-pop ve K-dramalarin melezligini kiiresellesmeye uyum saglamanin

gostergesi olarak ele almak miimkiindiir.

Kore popiiler kiiltiiriiniin araglarindan olan Kore dizilerinin izlenmesinde ve
dolayli olarak K-pop endiistrisine etki etmesi nedenleriyle K-dramalarinin diinyada
neden tiiketildiginin sorgulanmasina imkan tanimaktadir. Konfiigyiis¢ii gelenekler,
acik olmayan ask hikayeleri, fedakarliklar, miistehcen olmayan dizi igerikleri, Kore
kiltiri ve Tirk kiltiiriiniin yakinligi, Tiirk hayranlarin Kore dizilerini izleme
motivasyonlar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiirk hayranlarin Kore dizilerini
izlemedeki bu sebepleri Orta Asya iilkeleriyle benzesmektedir (Kim, 2004; Otmazgin
ve Lyan, 2014; Jeong vd, 2017). Tiirk hayranlarinin Kore dizileri izlemelerinin diger
tilkelerden farklilagan yonleri ise yerel bir elestiri sunmaktadir. Bu elestiriler, Tiirk
dizilerinin uzun olmasi ve bolim sayisinin fazlaligi, kaliplasan ve tekrarlanan

konular olarak ¢alismanin bulgular1 arasinda yer almistir.

Glinitimiizde ag teknolojileri, basartya ulagsmak i¢in etkili kanallar olarak
onemini korumaktadir. Devlet kanallar1 ve yardimlarinin disinda, hayran kiiltlirtiniin
varligr Kore popiiler kiiltiiriiniin hizla yayilmasina olanak saglamaktadir. Kiiltiir,
turizm, spor, dizi, miizik, teknoloji alanlarinin birlikte kullanimi1 ve sektorel bazda
kullanim1 6ngoriilerek Kore popiiler kiiltiirii yayilmistir. Tiirkiye’de yayilim siireci
de bu desteklemeler yoluyla ger¢eklesmektedir. Tiirkiye’de hizlanan internet yapisi,
sosyal mecralara etki ederek kullanici sayisini arttirmaktadir. Sosyal medya araciligi
ile dizi ve miiziklere ulasim kolaylagsmaktadir. Tiirkiye’de 2008 yilindan beri Kore
poptler kiiltiiriiniin yayginlasmasinda Tiirk hayranlar, Kore Biiyiikelgiligi ile is
birligi yapmakta ve etkinlikler diizenlemektedirler (Oh ve Chae, 2013; Ozkaya,
2020).

Katilimer yanitlarindan hareketle K-pop ve hayranlarina yoneltilen olumsuz
elestirilerin aciklamasi olarak Keskin ve Binark (2021: 144-167)’in goriislerine
bakmak gerekmektedir. Kore kiiltiiri ve K-pop hayranligi Tiirkiye’de giderek
artmaktadir. Hayran kiiltiiriiniin hizli artigina karsilik, Tiirkiye medyasinda bu olgu
hakkinda olumsuz temsillerin {iretildigini sdylemektedirler. Tiirkiye’deki karsithigin
temelini arastiran Keskin ve Binark (2021: 147), K-pop yildizlarinin heteronormatif
cinsiyet modeli sunmamalar1 gerekcesiyle elestirildikleri bulgusunu elde etmislerdir.
“Ozellikle muhafazakdr sdylemsel pratiklere sahip yaym organlari K-pop

yildizlarinin intihar haberlerine dayanarak K-pop’u ve bu endiistriyi ‘glinah kegisi’

161



ilan etmekte, ‘ahlaki panik’ sOylemi yaratmaktadir”. Gerek geleneksel medya
metinlerinde gerekse Twitter’da iiretilen K-pop karsiti soylemlerin “kiiltiirel
tozciilikk, Islami inanmis ve pratikleri tektiplestirerek yorumlama, homofobi ve
transfobi {izerinde temellenmektedir. Bu igeriklerde K-pop yildizlarinin homofobik
ve transfobik bir sdylemle damgalandig1 goriilmektedir” (Keskin ve Binark, 2021:

160).

Sonug olarak Tiirk hayranlarinin K-pop miiziklerini dinleme ve kiiltiirlerini
ogrenme egilimleri iliskilidir. Kore Dalgasi ve devletin bu alanda kiiltiirii bir
diplomasi araci olarak kullanmasi, ag teknolojilerinin yayginlasarak sosyal mecralari
ortaya ¢ikarmasi sonucu basari elde etmistir. Hayranlar gerek miizik araciligiyla
gerekse K-pop idollerinden etkilenerek Kore kiiltiiriine ilgi duymaktadirlar. Yeni
medyanin Kore popiiler kiiltiiriinii yaymadaki baslica etkisi, hayranlar1 ve Kore
kiiltiir tirlinlerini zaman ve mekandan bagimsizlastirarak sanal ortamlarda bir araya
getirmesidir. Sosyal medyay: aktif bir sekilde kullanan hayranlarin igerik tiretimi,
dagitim1 ve bir kiiltiirii yaymadaki etkisiyle Kore popiiler kiiltiirline olan merak

artmakta ve lilkeler arasinda kiiltiirel tirtinler yayilmaktadir.

Bu calisma Kore pop sarkilar1 dinleyen ve Kore kiiltiiriine meraki bulunan
hayranlarla gerceklestirilmistir. Kore kiiltlirliniin yayilmasina etki eden diger kiiltiir
tastyicilari, farkli veri toplama teknikleri kullanilarak anlasilmaya caligilabilir. Tiirk
hayranlarin Kore miizik igeriklerini dinlemelerinin ardindaki sosyal-psikolojik

nedenler farkli sosyal bilim alanlari agisindan irdelenebilir.

Arastirmada kadin katilimcilar ¢ogunluktaydi ve erkek katilimcilara ulasmak
gorece daha zordu. Cinsiyet farkliliklar1 gozetilerek Kore pop miiziklerini dinleme ve

gruplarin takip edilmesinin nedenleri sorgulanabilir.

Calisma igerisinde kisaca deginilmis olan Kore Kkiiltiir iiriinlerinin satin
alinmasinda Kore hayranlhigi elestirel bir bakis agisi ile ele alinarak alana katki

saglanabilir.

Tiirk hayranlarmin sosyal medyada igerik olusturmasinin arka planindaki
nedenler ve Ozellikle olusturulan iceriklerin ana temasi, verilmek istenen mesajlar

irdelenebilir.
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Hayranlarin sosyal mecralarda karsilastiklar igeriklerdeki olumsuz yorumlara
kars1 aldiklar1 tavirlar veya diislinlis sekilleri anlasilmaya calisilabilir. Sosyal

mecralar lizerinden yapilan hayran paylasimlari farkli bilim dallar ile incelenebilir.

Kore popiiler kiiltiiriiniin yayilmasinda araci rolii iistlenen K-dramalar, K-
pop, dijital oyunlar ve kozmetik alanlar1 birlikte ele alinarak Tiirkiye’de Kore

kiiltiirinlin yayilmasina etki eden etmenler bir biitiin halinde incelenebilir.

K-pop karsithig1 yapan ve sosyal mecralar iizerinden dile getirilen sdylemler

takip edilerek, soylemlerdeki karsitligin nedenleri, sdylem dili arastirilabilir.

Haber medyasinda Kore’ye dair olusturulan igerikler ele alinarak yillar

icerisindeki varsa degisimler ele alinarak, farklilasmanin nedenleri sorgulanabilir.
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Ek 2. Yar1 Yapilandirilmis Goriisme Formu

Sorular Giiney Kore pop miiziklerine olan hayranliklari degerlendirmek ve bu
popiiler kiiltiir 6gesinin, Tiirkiye’de Gliney Kore kiiltiiriiniin yayilmasindaki etkisini

ve yeni medyanin roliinii sorgulamak amaciyla olusturulmustur.
1. Hangi tiir miizik dinlemeyi seviyorsunuz?

2. Kore miiziklerini dinlemeye nasil basladiniz? Tesadiifen mi veya birisi Onerisi ile

mi?
3. Ne zamandan beri Kore Pop (K-Pop) dinleyicisisiniz?

4. Kore Pop miiziklerine hangi iletisim ortami1 ve platformlari iizerinden

erisiyorsunuz? (Geleneksel medya mi1 sosyal medya mi1?)

5. Sosyal ag sitelerinden en ¢ok hangileri araciligiyla K-Pop miiziklerine

ulastyorsunuz?

6. Yeni medya ortaminin Ozellikleri dogrultusunda K-Pop miiziklerini sadece
dinliyor musunuz yoksa bunlara iliskin igerik tiretimi ve miidahalesinde (yorum,
bagka bir ag sitesinde paylagsma, goriintii {izerine miizik ekleme, remix yapma vb.)

bulunuyor musunuz?

7. Sosyal ag sitelerinde Kore Pop gruplarmi takip ediyor musunuz? Takip

ediyorsaniz onlarla iletisime gecmeye c¢alisiyor musunuz?

8. Sosyal ag sitelerinde Kore Pop gruplarinin miiziklerini yayginlastirma noktasinda

bir fonksiyonunuz oldugunu diisiinityor musunuz?

9. Cevrenizle Kore Pop gruplarina iliskin paylasimda bulunuyor musunuz?
10. Tlk hangi sarkiy: dinlediginizi hatirliyor musunuz?

11. Kore Pop dinlerken dil engel teskil ediyor mu?

12. Neden K-Pop dinliyorsunuz? Veya neden K-Pop tercih ediyorsunuz? Ilginizi

¢eken unsurlar nelerdir?
13. Kore-Pop ile ilgili sayfalar1 veya haber yapilan siteleri takip ediyor musunuz?

14. 1lgi alanimz sadece Kore Pop miizigi ile mi sinirhdir? Baska tiir veya dilde

miuzikler dinler misiniz?
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15. Giinliik veya haftalik ka¢ saat veya dakika miizik dinlersiniz ve bu siire iginde

Kore Pop miiziklerinin siiresi ne kadardir?

16. Kore miizigi ve Kore popiiler kiiltiirii ile ilgili diisiinceleriniz nelerdir?

17. Kore miiziginin ve Kore dizilerinin diinyada ve 6zellikle Tiirkiye’de
yayginlagsmasinin sebebi nedir sizce?

18. Kore pop miizigini dinlerken kendi kiiltiiriiniizle birtakim baglantilar kurabiliyor

musunuz? (Kiiresellesme — melezlesme baglaminda Kore pop miizigini nasil

degerlendiriyorsunuz?)

19. Kore pop miiziklerinin diinya 6l¢eginde yayginlasmasinda sizce yeni medya

ortamlarinin — sosyal aglarin rolii ve islevi nedir?

20. ileriye doniik referans icin sizinle tekrardan irtibat kurabilir miyim?

181



Ek 3. Etik Kurul Karari

ONDOKUZ MAYIS UNIVERSITESI
SOSYAL VE BESERI BILIMLER ARASTIRMALARI ETiK KURUL KARARLARI

X

T —

KARAR TARIiHi | TOPLANTISAYISI | KARAR SAYISI

27.08.2021 | 08 | 2021/627

KARAR NO:  Universitemiz Lisansistd EZitim Enstitiso ofrencisi Senem YILMAZ “in Dog.

2021-627 Dr. Onur Bekiroflu damgmanhifinda © Popiler Kiltor l._.l_rel.iml Sirecinde Yeni
Medyamn Roli: Kore Pop Gruplan ve Tirk Hayranlan Uzerine Bir Arastirma”
isimli yiksek lisans tezine iliskin milakat, ses kaydi analizi, pozlem wve
video/film/ gorintd  kaydi calismalarim iceren 21499 sayih dilekcesi okunarak
gorisildi.

Universitemiz Lisansiistih Egitim Enstitiisi dgrencisi Senem YILMAZ " Dog.
Dr. Onur Bekiroglu damsmanhifinda * Popiler Kaltor Uretimi $irecinde Yeni
Medyanin Rola: Kore Pop Gruplan ve Tark Hayranlan Uzerine Bir Arastirma”
isimli yiksek lisans tezine iliskin milakat, ses kaydi analizi, pizlem wve
video!film/ goriint kayd: calismalarimin kabuliine oy birligi ile karar verildi.

182



OZGECMIS

Senem Yilmaz, Ik ve Orta dgrenimini Kars’ta tamamlamistir. 2015 yilinda
Ondokuz Mayis Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik (Lisans) egitimine
baglamistir. 2016 yilinda Cift Anadal Programi Kapsaminda ayni iniversitenin Halkla
Mliskiler ve Tanitim Béliimii (Lisans) programma baslamistir. Yilmaz, 2019 yilinda
Ondokuz May1s Universitesi Iletisim Fakiiltesi’den, fakiilte birinciligi derecesiyle her
iki boliimden de mezun olmustur. Y1lmaz, 2020 yilinda Ondokuz Mayis Universitesi,

Medya ve Iletisim Bilim Dal1 (Yiiksek Lisans) programina baglamistir. (05.01.2023)

Mletisim Bilgileri
ORCID ID : 0000-0003-3301-5885

Yaynlar:
1. Yilmaz, S. ve Kaya, S. (2022). "Parasosyal Etkilesimin Twitter Yorumlart
Araciligiyla incelenmesi: BTS ve Tiirk ARMY Topluluklar1 Ornegi" Middle
Black Sea Journal of Communication Studies 7(2), 115-140.

183



