T.C.

Istanbul Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iktisat Teorisi Anabilim Dah

Yiiksek Lisans Tezi

AZERBAYCAN TURIZM GELIRLERININ
MAKROEKONOMIK GOSTERGELERE ETKISi; 1995-2016
YILI ANALIiZi

Hazirlayan
Nazrin AMANOVA
2501130421

Tez Damismani

Dog. Dr. Ozlem DURGUN

[stanbul, 2019



T.C,
iISTANBUL UNIVERSITESI
SOSYAL BILIMLER ENSTITUSU

YUKSEK LiISANS

TEZ ONAYI
OGRENCININ;
Adi ve Soyadi -: NAZRIN AMANOVA Numarasi : 2501130421
Anabilim Dali /

Anasanat Dali / Programi : IKTISAT TEORISI R, 1 '_:’OQ' LR: DL BURGUN

Tez Savunma Tarihi : 27.06.2019 Saati : 10.00

Tez Bagligi : AZERBAYCAN TURIZM GEL|R!.ERiNiN MAKROEKONOMIK GOSTERGELERE
ETKISI;1995-2016 YILI ANALIZI

TEZ SAVUNMA SINAVI, U Lisansusta Egitim-Ogretim Yonetmeligi'nin 36. Maddesi uyarninca yapiimis,
sorulan sorulara alinan cevaplar sonunda adayin tezinin KABULUNE OYBIRLIGI / OYCOKLUGUYLA karar verilmistir.

N . KANAATI
JURI OYESI Mz (KABUL / RED / DUZELTME)

KQ louil

1- DOG. DR. OZLEM DURGUN

2- DR. OGR. UYESI IREM YALKI BERKER CABUL

3- DR. OGR. UYESi HULYA DENiZ KARAKOYUNLU DULEL THE

KANAATI

YEDEKJURI UYESI IMZA (KABUL / RED / DUZELTME)

1- DOG. DR. ZAHIDE AYYILDIZ ONARAN

2-DR. OGR. UYESi SELDA GORKEY




(0Y4
AZERBAYCAN TURIZM GELIiRLERININ MAKROEKONOMIK
GOSTERGELERE ETKISI; 1995-2016 YILI ANALIZI

Nazrin AMANOVA

Bir hizmet sektorii olarak turizmin, diinya genelinde ¢ok biiyiik bir hizla gelisme
gosterdigi  goriilmektedir. Turizm, diinyada en hizli biiyliyen ikinci sektor
konumundadir. Bununla birlikte konuya iligkin yapilan teorik ve ampirik ¢aligsmalardan,
turizmin makroekonomik gdstergeler iizerinde olumlu bir etkisi oldugu anlasilmaktadir.
Turizm iilke ekonomileri icin hem en biiyiikk doviz girdisi saglayan hem de istihdam
yaratan sektor olmasi bakimindan 6nemli bir sektordiir. Bu sebepler turizm ve ekonomi
iligkisini, turizmin ekonomiye olan etkisini arastirmayr 6nemli hale getirmektedir.
Bundan baska, dis 6demeler dengesi, gelir dziieyi be bolgesel kalkinma gibi konularda
sagladig1 katkilar, iilkelerin turizm gelirlerinden elde ettikleri payr daha da biiyiitmek

i¢in ¢aligmalar yapmaya yonledirmektedir.

Bu calisma, 1995-2017 willar1 arast Turizm gelirlerinin  Azerbaycan
ekonomisinin temel makroekonomik gostergelerle olan iligkisini ve bu gostergeler
tizerindeki etkisini 6l¢meyi amaclamaktadir. Calisma kapsaminda Azerbaycan devlet
Istatistik Kurumu, Azerbaycan Cumhuriyyeti Merkez Bankasmin yaymladigi yillik
raporlardan elde edilen veriler ekonometrik analizie tabi tutulmustur. Azerbaycan
ekonomisi baglaminda turizm sektoriinden elde edilen gelirlerin makroekonomik
gostergeleri olumlu yonde etkiledigi hipotezi sirasiyla Philip Peron birim kok testi,
ARDL modeli, VAR analizi , etki-tepki ve varyans ayristirmasi fonksiyonlari ile
arastirilmistir. Turizm gelirlerinin, enflasyon ve issizlik oraniyla ters yonli ve zayif
iliskisi oldugu, GSYIH ve biitce gelirleri ile ise pozitif yonde ve kuvvetli bir iliskisinin
belirlenmesi ile birlikte GSYIH degiskeni iizerinde artan etkisinin uzun dénemde
yiizdesel olarak artma egiliminde oldugu sonucuna ulasilmistir. Turizm gelirlerinin
iilkenin temel ekonomik faktdrlerini etkilemesi, bu sektoriin {ilke ekonomisinin petrol

dis1 gelirlerini artmasinda 6nemli bir etken oldugu anlagilmistir.



Anahtar kelimeler: Azerbaycan ekonomisi, turizm sektorii, VAR analizi,

makroekonomik gostergeler.



ABSTRACT

The Impact of Tourism income On The Macroeconomic indicators of Azerbaijan;

analysis of the 1995-2016 period

Prepared by Nazrin AMANOVA

Tourism, as a service sector, has shown a rapid growth throughout the world.
Tourism is the second-fastest growing sector in the world. The contribution of the
tourism sector to the eonomy can not be calculated precisely because it is associated
with many large and small sectors in the economy. However, it is understood from the
theorical and empirical studies done in the literature that, tourism has a positive effect

on macroeconomic indicators.

Tourism is an important sector in tems of being sector which provides the
biggest foreign currency in flow and creates employement for the economies of the
country. Furthermore, with its contributions to the foreign payment balance, income
level and regional development countries are trying to increase their portion of tourism

revenues.

Aim of this case to measure impact and relationship of tourism revenues on
macroeconomic factors of Azerbaijan between 1995-2017 years. Scope of topic,
database have been obtained from Azerbaijan Statistics Committee, Central Bank of
Azerbaijan Republic' annual reports and this data have been subjected to econometric
analysis. The hypothesis, tourism revenues effects positively of Azerbaijan economy
was analyzed Philip Peron unit root, ARDL model, Var analysis, impulse-response and
variance decomposition functions, respectively. It has been concluded that tourism
revenues have an inverse and weak relationship with inflation and unemployment rate,
and with a positive and strong relationship with GDP and budget revenues, while the

increasing effect on the GDP variable tends to increase in the long term.It was accepted



that tourism incomes affected to main economic indicators of country, and this sector

play a crucial role of increasing non-petrol revenues.

Keywords: Economy of Azerbaijan, sector of tourism, VAR analysis,

macroeconomic factors.

Vi



OZET

Azerbaycan ekonomisinin en 6nemli endiistrisi ve iilkenin en biiylik finans
kaynag1 olan petrol sektoriindeki degisimler iilke ekonomisi {lizerinde Onemli baski
yaratmaktadir. Ornek olarak, 2014 yilinda azalan petrol fiyatlarmin fonunda iilke
parasiin deger kaybetmesi ve devaliiasyona gétiirmiistiir. Ulkenin belli bir sektore
bagli kamamasi diger, petrol dis1 sektorlerin gelismesini dnemli duruma getirmistir.
Ulkenin tarih, doga, gelisen modern sehirleri fonunda 6nemli destinasyon olmasina
olanak tanmmmustir. Resmi kurumlardan elde edilen veriler ekonometrik analize tabi
tutularak 1995-2017 yillariarasi turizm sektoriiniin iilkenin ekonomik gostergelerine

hangi diizeyde etki ettigi arastirilmistir.

Son olarak, calisma siirecinde destegini ve ilgisini gosteren, tavsiyeleriyle
calismaya katki saglayan degerli hocam Dog. Dr. Ozlem Durgun’a tesekkiirlerimi arz
ederim. Ayrica tiim yasamim boyu, basta egitimim olmakla her alanda bana destek

veren aileme sonsuz tesek kiirlerimi sunarim.
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GIRIS
Son yillarda yasanan teknolojik gelismeler ile ulasimin kolaylagmasi,
kiiresellesmenin hizlanmasi ile siirlarin ortadan kalkmasi, insanlarin gelir diizeyinin
stirekli 1yilesmesi, ¢alisma saatlerinin azalmasi insanlar1 seyahate yonlendiren 6nemli

faktorlerdir. Cok eskiden beri var olan seyahat anlayisi son bir asirda degiserek bir

sektor haline doniismiistiir.

Glinlimiizde turizm, gerek pazar biiyiikliigl, gerekse de ekonomik potansiyeli
bakimindan énemli bir sektordiir. Diinya Turizm Orgiitii 2017 Turizm Raporu’na
gore uluslararasi turist sayist 1.235 milyara ulasarak 1960 yilindan beri kesintisiz
biiylime kaydetmektedir. Bu dev sektor 1.4 trilyon $ gelir ile diinya ihracatinin

%7’sini, diinya GSYIH’sinin ise %10’nunu olusturmaktadir.

Turizmin giderek biiylik bir ekonomi haline gelmesi bu sektoriin ekonomi
icindeki yerinin incelenmesine, dnemli ekonomik gostergelerle olan iligkisine ve
onlara olan etkisinin belirlenmesine yol agmustir. Ozellikle tek bir kaynaga bagli olan
ekonomilerde alternatif sektorlerin gelistirilmesini ekonominin siirdiiriilebilirligi i¢in

Onem arz etmektedir.

27 yil once bagimsizlik kazanan Azerbaycan i¢in, ekonominin i¢in sadece
petrola bagimh kalarak ayakta durabilmesi, 2014 yilindan sonra petrol fiyatlarinda
yasanan keskin disiislerden dolay1 zorlasmistir. Petrolden bagimsiz sektor olan
turizmin gelisimi i¢in devlet 2002-2005 ve 2008-2016 yillari arasinda turizmi
gelistirmek igin planlar hazirlanmistir. Turizm ile ilgili en kapsamli ¢alismalar ise

2016 yilinda baglamistir.

Petrol dis1 sektoriin gelismesini hedefleyen Azerbaycan ekonomisi igin
alternatif sektor olan turizmin ekonomideki yeri giincel olmakla birlikte 6nemli bir
konudur. Yapilan gelistirme programlari, bagimsizligin ardindan &zellikle petrol
gelirleri ile kaydedilen ekonomik ve sosyal iyilesmeler iilkeye gelen turist sayisini da

artirmigtir.



2014 yilimin tgiincii ¢eyreginden baslayarak petrol fiyatlarinda yasanan diisiis
Azerbaycan ekonomisi {izerinde ciddi baski yaratmistir. Bunun sonucu olarak
Azerbaycan para birimi Manat %34 deger kaybina ugramistir, daha sonra ise dalgali
kur sistemine gecis nedeniyle para birimi %50 deger kaybetmistir. Bunlarin sonucu
olarak, petrol dis1 sektére 6nem verilmeye baslanmistir. Turizm sektorii, ekonomi
icin doviz saglayan Onemli sektdr olarak gorilmektedir. Tim bu nedenler,

arastirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Bu tezin amaci, artan turist sayis1 ve elde edilen turizm gelirleri ile ekonomik
gostergelerin iligkisinin ve iilkenin makroekonomik verilerine nasil etki ettiginin
aragtirtlmasidir. Tezde, turizm gelirleri ile makroekonomik gostergeler olan
enflasyon orani, GSYIH ve cari hesap arasindaki iliski analiz edilmistir. Arastirmaya
dahil edilen veriler 1995-2017 yillarin1 kapsamaktadir. Bunun nedeni, {ilkenin
bagimsizligini1 1991 yilinda kazanmasina karsin, savas ve buhran halinde olmasindan
dolay1 resmi veriler 1995 yilindan itibaren yayinlanmakta olup, onceki yillara ait
veriler, yer almamasidir. 2006 yilinda para biriminin degismesinden dolayi, veriler

dolar bazinda degerlendirilmistir.

Calisma kapsaminda ele alinan veriler, Azerbaycan Cumbhuriyeti Merkez
Bankas yillik raporlarindan, Azerbaycan Devlet Istatistik Kurumu’nun raporlarindan
ve Diinya Bankasi’nin Azerbaycan i¢in olusturulan {ilke raporlarindan elde

edilmistir.

Calisma kapsaminda Eviews 8 bilgisayar programi kullanilmistir. Veriler
VAR metodu ile analiz edilmistir. Turizm gelirleri bagimsiz, enflasyon orani,
GSYIH, cari hesap, biitge geliri ve issizlik orani ise bagimli degisken olarak ele
alimmistir. Caligmanin analizi bes hipotez iizerinden incelenmistir. Bu hipotezler,
Turizm gelirlerinin GSYIH iizerinde etkisi, ikinci hipotez, turizm gelirlerinin
enflasyon tizerinde etkisi, liglincli hipotez, turizm gelirlerinin cari hesap tlizerinde
etkisi turizm gelirlerinin biitge geliri iizerinde etkisi ve turizm gelirlerinin igsizlik

orani lizerinde etkisi olarak ele alinmustir.

Tezde ilk olarak bir ihracat sektori turizmin temel kavramlarina ve ticaret

teorileri ile olan ilskisi incelenmistir. Ardindan bagimsizliktan sonraki dénem ele



alimarak Azerbaycan ekonomisinin gelisimi, geldigi durum ve turiszm sektori
konular1 ayrintili ele alinmistir. Calismanin sonuncu olarak, yapilmis olan analizlerin
sonucu ele alinmig ve bu analizlere iligkin yorumlar yapilmistir. Ekonominin mevcut

durumu dikkate alinarak, analiz sonuglarina uygun tavsiyelerde bulunulmustur.



BIRINCi BOLUM
TURIZMIN TEMEL KAVRAMLARI VE TURIZMIN ULKE
EKONOMISINE ETKIiLERI

1.1. TURIZM SEKTORU VE YAPISAL OZELLIiKLERI

Diinya Turizm Orgiitiiniin tanimlamasina gére turizm; eglence, is ve baska
amaclarla, yerlesik yerlerinden bir yildan fazla olmamak kaydiyla bulunan kisilerin
faaliyetlerini kapsamaktadir. Turizm seyahatten farklidir. Turizmin yapilabilmesi i¢in
kisinin her zaman yasadigi yerden, ulasim araclarindan birini kullanarak seyahat
etmesi gerekir. Her seyahat bir turizm degildir. Seyahatin turizm kapsaminda
degerlendirilmesi igin 3 Ol¢iitin bulunmasi gerekmektedir. Birinci Olgiite gore,
seyahat, siirekli ikamet edilen yer disinda yapilmalidir. ikinci dlgiite gore ise seyahat
etmedeki amag gelir kazanmak olmamalidir. Sonuncu Olgiite gore ise, seyahat ve
konaklama daimi olmayip gegici olmahdir®. Turist ise, “devamii olarak yasadig,
ikamet ettigi yer disina gecici olarak zevki icin ¢ikan ve tiiketici olarak belirli bir siire
seyahat edip kalan ve yeniden ikamet ettigi yere donen kimsedir”. Ulke icerisinde yer

degisenler yerli, baska iilkeye gidenler ise yabanc1 turist olarak tanimlanmaktadir.?.

Turistik  tiiketimin  yapilabilmesinin arkasinda c¢ok sayida faaliyet
bulunmaktadir. Bu faaliyet sirasinda yer alan biitiin bu unsurlar ayn1 zamanda turizm
sektoriinli de olusturmaktadir. Turizm sektorii; “turistlerin, ikamet ettikleri yerlerden
ayrilarak tekrar aymi yere doniinceye kadar gecen siire icindeki seyahatleri sirasinda
gereksinme duyduklart ulastirma, konaklama, yeme-i¢cme, eglence ve diger ihtiyaclarini

karsiladiklar: faaliyet alanlarinin timiidiir™.

Glinlimiizde tiim {iilkeler i¢in 6nemli bir faaliyet olan turizm, iilkeler i¢in

onemli bir ekonomik aktordiir. Turizm sektdriiniin yapist, iilkelerin bu alanda rekabet

! United Nations International Recommendations for Tourism Statistics 2008, Series M, No:83,
Rev.1, 2010, p.9.

2 Muhsin Zekai Bayer, Turizme Giris, Istanbul Universitesi Isletme Fakiiltesi Yayinlari, 1992, s.5.

¥ Nazmi Kozak, Meryem A.Kozak , Metin Kozak, Genel Turizm (ilkeler-Kavramlar), 12.bs.,
Ankara, Detay Yayincilik, 2012, s.38.



miicadelelerine girmesine yol agmaktadir®. Ekonominin her sektoriinde oldugu gibi
turizm sektoriiniin de kendine has yapisal 6zellikler vardir. Bu yapisal 6zellikler her
hangi iilke veya bolgeye gore degisiklik arz etmeyip turizmin genel kendine has
yapisini olusturur. Bu 6zelliklerden bahsedilecek olursa ilk dnce turizmin bir hizmet
olmasindan baglamak gerekir. Turizmin hizmet niteligi onun triinler gibi tasinabilir
olmasini engellemektedir. Uluslararas1 ticarete konu olan turizm iirliinii hizmet
olmasindan dolay1 bankacilik, sigortacilik gibi goriinmeyen ihracat kalemi olarak ele
alinmaktadir®. Turizm faaliyeti seyahat satin almasindan once baslayan seyahatin
bitmesi arasindaki siireden kaynaklanan bir deneyimdir. Bu deneyim siirecinde turist,
farkli birimlerin hizmetinden yararlanmaktadir. Yani, turizm sektorii faaliyet alani

geregi bircok sektorlerle iliski igerisindedirG.

Bir bolgeyi turistik acidan degerli kilan 6zellikler olan dogal giizellik, tarihi
gecmis ve Kkiiltiirel zenginlik turizm sayesinde ekonomik mal olabilmektedir.
Turizmin bu o6zelligi ozellikle gelismekte olan iilkeler tarafindan kullanilarak,
kaynaklara dayali biiylime planlar1 yapilmasina ve disa bagimliligin azaltilmasina

calisilmaktadir’.

Turizm, basta dogal afetler olmak iizere, politik ve ekonomik krizlerden ¢ok
cabuk etkilenmektedir. Bu ise biiyiik yatirimlar sonucu insa edilen turizm sektoriinii
islevsiz hale getirmektedir. Bu ozelliklerinden dolay1 turizm, riskli bir sektordiir®.
Bundan baska turizm, zorunlu olmayan gereksinimdir. Zorunlu olmayan bir

gereksinim her hangi bir alternatif se¢im ortaya ¢iktiginda kolaylikla Vazgegilirg.

Turizm sektorii, degisen tiiketici tercihleri, teknolojik yenilikler, her giin artan

rekabet kosullarinda yeniliklere cevap verebilme ve yenilikleri kabul ederek

* Mehmet Oguzhan ilban, “Seyahat Acenta Yoneticilerinin Destinasyon Marka imaji Algilar Uzerine
bir Arastirma”, Ege Akademik Bakis Dergisi, c.8., No:1, 5.122.

¥ Ozan Bahar ve Metin Kozak, Turizm Ekonomisi, ed.Metin Kozak, Eskisehir, Anadolu Universitesi
Web Ofset Tesisleri, 2013, s.10.
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" Ozan Bahar ve Metin Kozak, Turizm Ekonomisi, 7.bs, Ankara, Detay Yayincilik, 2015, s.55.

® Bahar ve Kozak, a.g.e., 2015, s.55.

% Bahar ve Kozak, a.g.e., 2013, 5.10



kullanma becerisini gerektirir. Bu ise turizm sektoriiniin dinamik 6zellige sahip

olmasini gostermektedir™.

Bu dinamik sektor insan emegine dayandigindan, turizm biiylik Olcilide
istthdam yaratan sektordiir''. Bundan baska diger mal ve hizmet dagitimindan farkl
olarak turizmden yararlanmak isteyen bireyin turizm hizmetinin teklif edildigi yere

gelmesi gerekmektedir®2.

Turizmin temelini olusturan ozellikler turizmin yapisini en iyi sekilde
anlatmaktadir. Turizmi gelistirmek isteyen iilkeler bu sektoriin temel yapisal
ozelliklerini 1yi bilmeli ve turizmi gelistirmenin olast sonuclarin1 hesaplamalidirlar.
Ozellikler arasinda en gok vurgu yapilan, sektdriin hassas olmasi, 6nemli gereksinim
olmamasi, yiiksek oranda yatirim talep etmesi, mevsimsellik yogunlagmalarin
yasanmasi gibi nedenler iilkelerin, bu sektorii gelistirmeden Once alternatif firsatlar

arasinda iyi bir degerlendirme yapmasini gerektirir.
1.1.1 Turizm Arzi ve Turizm Arzim Etkileyen Faktorler

Turizm arz1 “ekonomik olarak, turistik ihtiyaglarin karsilanmast igin belirli bir
pivasada (iilke, bolge, yore) belirli bir fiyata ya da bedelsiz olarak turistik tiiketicilere

2513

sunulan turistik mal ve hizmetlerin (turistik tiriin) tiimiidiir”". Bagka bir tanima gore ise

turizm arzi, “bir iilke, bolge veya yorenin turistlere satmaya hazir oldugu zenginliklerin

e e 14
tiimiidiir”

. Ekonomik bir faaliyet olan turizmde mal ve hizmet teklif edenlerle
bunlar talep edenler yer almaktadir. Sektorde iiretilen mal ve hizmetler olayin arz
yOniinii, bunlarin turistler tarafindan satin alinmasi ise talep yoniinii olusturaktadir.
Tanimlardan anlasilacag: tlizere, turizm hizmetleri sunan isletmeler turizmin arzini

olusturmaktadir.

0,4,

11 Kozak, Kozak, Kozak, a.g.e., 5.38.

Zae.

3 Orhan Batman ve Oguz Tiirkay, 2023 Tiirkiye Turizm Startejisi Isiginda Turizm Politikalari,
Sakarya, Degisim Yayinlar1, 2009, s.100.

1% Kurban Unliionen, Ahmet Tayfun, Arzu Kiliglar, Turizm Ekonomisi, 4.bs., Ankara, Nobel
Akademik Yayincilik, 2014, s.75.



Turizm arz1 birgok unsurun birlesiminden meydana gelmektedir. Turizm ile
ilgili planlama yapilirken bu unsurlarin incelenmesi gerekmektedir'®. Turizm arzini
etkileyen faktorlerin belirlenmesi ile ilgili calismalarda farkli simiflandirmalar
kullanilmistir. Kozak ve Rimmington c¢alismasinda, arz faktorlerini bdlgenin
cekiciligi, faaliyet ve hizmetler, altyapi, konukseverlik ve maliyet olarak bes gruba
bdlmektedir™®. Baska bir calismada ise Mill ve Morrison arz yaratan faktorleri, yerin

cekiciligi, imkan ve olanaklar, altyapi, ulasim ve konukseverlik olarak belirtmistir®’.

Bahar ve Kozak da diger calismalardaki gruplara benzer sekilde arz yaratan
faktorleri belirtmistir'®. Bu kaynaklardan birincisi insanlarin herhangi katkis1 ve
emegi olmadan dogal olarak meydana gelmis olan olusumlardir, yani, dogal
kaynaklardir. Dogal kaynaklar da, kendi igerisinde dogal giizellikler, iklim ve sifali
sular ve kaplicalar seklinde iice ayrilmaktadir. Dogal kaynaklar turizm talebinin
olusmasina, cekiciligin yaratilmasini etkileyen O©nemli unsurlardir. Dogal
giizelliklerle birlikte bir bolgedeki tarihi ve tarihsel kalintilarin, eserlerin sergilendigi
miizeler de turizm arzini olusturan dgeler arasinda yer almaktadir. Ugiincii olarak
turistik arz1 etkileyen faktorler arasinda bolgenin altyapisi gelmektedir. Bir bolgenin
altyapis1 denildiginde ilk olarak su ve kanalizasyon, haberlesme agi, enerji
kaynaklari, metro gibi tesisler akla gelmektedir. Dogal veya yapay olarak
cekiciliginin olmas: turizm talebi yaratmada yeterli olmamaktadir. Bir bdlgenin
turisitk imkalarin1 arz edebilmesi i¢in altyapisinin iyi bir sekilde olusturulmasi
gerekmektedir. Bir bolge icin temel gereksinim olan altyapr ile beraber turizm
sektoriiniin  gelisimi igin {istyapmin da gelistirilmesi gerekmektedir. Turizm
sektoriinde yer alan konaklama, yeme-igme, eglence, ulasim ve sair hizmetleri
sunabilen isletmelerin olmasi ve rekabet edebilir diizeyde faaliyet gostermesi
gerekmektedir. Bundan bagka turistin gittigi bolgede hos karsilanmasi, turiste
kargiolan yerel halkin tutumu ve tavirlar1 da turistin turizm deneyimini olumsuz

etkilemekle sektore talebin azalmasina neden olmaktadir.

15 Sehnaz Demirkol, Turizm Politikalarina Alternatif Yaklasimlar, Sakarya Kitabevi, 2004, s.26.

% Metin Kozak and Mike Rimmington, “Benchmarking: Destination Attractiveness and Small
Hospitality Business Performance”, International Journal of Contemporary Hospitality
Management, vol.10, No:5, 1998, pp.187.

7 Robert Christie Mill and Alastair Morrison, The Tourism system: an Introductory Text, 2.ed.,
Prentice-Hall International Editions, 1992.

18 Bahar ve Kozak, a.g.e., 2015, $5.90-94.



Bir bolgede turizmin gelisimine katkida bulunan unsurlar arasinda ulagim
Oonem arzetmektedir. Turizmin 6zii seyahattir. Seyahat i¢in ise ulasim araglarinin
olmasi kagmilmazdir. Ulasim araglarinin gelismesi ile uzak mesafelere seyahatlar
artmis ve genel olarak seyahatlar artmistir. Bélgeye ulasimin zor olmasi o bdlgenin

turizm pastasindan alacagi pay1 azaltmaktadir.

Bir bolge her ne kadar dogal giizellige, konukseverlige sahip olsa da
ulastirma, altyapi ve iistyapi olanaklarinin bdlgede bulunmamasi turizm arzinin
olusmasinda 6nemli engeldir. Temel unsurlarin varlig1 ile birlikte bolge halkinin
turistlere kars1 olumsuz tavirlari da, soguk davranislar1 veya yerel hizmet sunucularin
sicak olmayan davranisi genel tatil deneyimini olumsuz etkileyecektir. Turizm
pastasindan pay almak isteyen iilkeler turizm arzini olusturan biitiin bu unsurlari iyi

bilmeli ve varsa eksiklikleri diizeltmeye ¢alismalidir.
1.1.2 Turizm Talebi ve Ozellikleri

Turizm talebi, “belirli bir piyasada belirli bir fiyattan, turistik mal ve hizmetleri,
rasyonel sebeplerle, kendi konaklama yeri disinda satin alma isteginde bulunan, bu istegini
gerceklestirmeye imkan verecek kadar satin alma giicii ve bos zamana sahip olan insanlarin
miktarid” *° . Bahar ve Kozak turizme yonelik talebin 3 temel unsurundan
bahsetmektedir®®. Bunlardan birincisi turizmde aktif olarak yer alan ve satin almayi
yapanlarin olusturdugu gercek (efektif) talep’tir21. Bu, hem bos zamani hem istegi
hem de satin alma giiciiniin oldugu kisilerden olusan bir taleptir. Turistik iiriin arz
edenlerin biiyiik Olgiide yararlanmak isteyecekleri bu grup icin turistik bdlge
yoneticileri, hizmet sunucu isletmeler tanitim ve tutundurma faaliyetleri
yapmaktadir. Turizm faaliyetine katilmak istegi olan fakat parasal veya gecici
nedenlerden dolayr bunu yapmaya giicii yetmeyenlerden olusan grup ise potansiyel
talebi olusturmaktadir # . Direk olarak talep yaratmasa da turizm faaliyetine
katilmaya imkan vermeyen sebepler ¢oziildiiglinde gercek talebe doniisebilecek

insanlarin olusturdugu gruptur. Hizmet sunucu isletmeler gruba yonelik pazarlama

19 Burhanettin Zengin, Turizm Cografyasi, Sakarya Universitesi Yayimi, N 36, 1999, 5.43.
20 Bahar ve Kozak, a.g.e., 2015, s.111.
2! Chris Cooper et.al., Tourism: Principles and Practites, Harlow: Peorsan Education, 3.ed., 2005,

pp.15.
“Zae.



faaliyetleri ile turizme katilma karar1 aldiklarinda tercih edilen olmay basarabilirler.
Giudiilendiklerinde seyahat edecek olan fakat bilgi eksikliklerinden dolayr bunu
gerceklestiremeyenlerin toplandigl grup ise carpitilmis talebi olusturmaktadir 3
Giidiilendiklerinde seyahat edecek olan fakat bilgi eksikliklerinden dolayr bunu
gerceklestirmeyenlerden olusmaktadir. Hem parasi hem istegi hem de zamani
olmasia karsin yeterli bilginin olmayisi bu kitleyi olusturanlar1 turizm faaliyetine

katilmaktan alikoymaktadir.

Turizm talebi ekonomideki diger mal ve hizmetlerdeki talebe gore birtakim
fakli 6zellikler gosterir. Bu farkliliklardan biri turizm talebinin bagimsiz yani otonom
bir talep olmasidir. Insanlar farkli sebeplerden dolay1 seyahat etmektedir®. Bundan
baska, turistik talepte bulunmak i¢in mutlaka bireysel gelirin harcanmasi
gerekmektedir®. Ayrica, okullarin yazin kapanmasi, insanlarm yillik izinlerini yaz
aylarinda kullanmasi, yazin tatil i¢in daha elverisli sicakligin olmasi turizm talebinin

mevsimsellik 6zelligini dogurmaktadir.

Turizm ikame olanaklar1 yiliksek olan bir talep yapisina sahiptir. Genellikle
liks ve kiiltiirel 6zellikli iiriin ve hizmetler ile turizm arasinda rekabet vardir®,
Ayrica turizm talebinde, tiiketim tercihleri ekonomik, politik ve sosyal faktorlerden
etkilenmektedir. Tim bunlar turizm talebine elastik bir goriiniim getirmektedir.

Turistik tiriin talebine olan fiyat esnekligi 1’den bﬁyiiktiir27.

Ulkeler turizm sektdriinii gelistirirken ¢ok sayida talep gérme umudu
igerisindedir. Ekonominin bir alt sektérii olan turizmde fayda elde etmek ve gelir
kazanmak icin turizm talebinin 6zelliklerinin iyi incelenmesi gerekir. Ozellikle talep
tahminleme calismalarinda bu 6zelliklerden yola ¢ikilarak ongdriiler yapilmaktadir.
Talebin 6zelliklerine bakilmaksizin faaliyetlerin yapilmasi ekonomik kaynagin yanlis

yere yatirilmasi ile sonuglanabilir. Bundan dolayi ilk iilkeler ilk 6nce turizm talebinin

Zae.

** Hasan Olali ve Ali Timur, Turizm Ekonomisi, izmir, Ofis Ticaret Matbaacilik, 1988, 5.196.

%% Kurban Unliidnen, Ahmet Tayfun, Arzu Kiliglar, Turizm Ekonomisi, Ankara, Nobel Akademik
Yayincilik, 2007, s.47.

28 Ozcan Yagel, Turizm Ekonomisi, 2.bs., Ankara, Detay Yayincilik, 2007, s.28.

“Jnliénen, Tayfun ve Kiliglar, a.g.e., s.47.



ozelliklerini incelemeli sonra ise bu 6zellikleri kaynak alarak talep tahminlemesinde

bulunmalidir.
1.2. Turizm ve Ekonomi Arasindaki iliski

Turizm sadece sahip olunan gelir ve bos zamanin degerlendirilmesi ile ilgili
bir faaliyet olmayip, yatirim, tiikketim, istihdam digsatim ve kamu gelirleri gibi farkli

iktisadi taraflari olan sosyo-ekonomik bir olaydir®,

Turizm, seyahat edenlerin gereksinimlerini karsilayan ve seyahat faaliyeti
icerisinde olusabilecek her tiirlii harcamalar1 iceren bir yapiya sahiptir. Turizm
irliniinii ortaya ¢ikarilmasi, farkli ekonomik birimlerin bir araya gelerek calismasinin
gerektirmektedir. Konaklama, seyahat ve yiyecek-igecek isletmeleri doga, sermaye

s o 0 . A . 2
ve emegi biraraya getirerek turizm iiriiniinii hazirlamaktadir®.

Turizm amach yapilan seyahat, turist karsilayan iilkelerdeki hizmet
sunuculart i¢in gelir kaynagi olusturmaktadir. Ulkeye gelen turist sayis1 dolayisiyla
talep edilen gereksinimler arttikca, iretilen mal ve hizmet sayisi da artacak,
beraberinde o iilkedeki yatirimlarin, mal ve hizmet iiretiminin, istthdamin ve gelirin

artmasina yol agacaktir™,

Turizm sayesinde bir bdlgenin fiziki altyapis1 gelismektedir. Havaalani, yol,
iletisim, su, elektrik gibi alanlarda yapilan iyilestirmelerden sadece gelen turistler

degil yerel halk da yararlanmakatadlral.

Turizm sektoriinden elde edilen ekonomik getiri az gelismis iilkelerde kisa
sirede kendini gostermektedir. Doviz girdisi saglamakla, ekonomik kalkinma
sorunlarmin ¢oziimlenmesinde 6nemli gelir kaynagini olusturmaktadir. Bununla

birlikte, turizm harcamalar1 ve turizm yatirnmlari garpan (¢ogaltan) etkisi ile

%8 Kozak, Kozak ve Kozak, a.g.e., 5.7-8.

?® Adem Sahin, iktisadi Kalkinmadaki Onemi Bakimindan Tiirkiye’e TurizmSektoriindeki
Gelismelerin Degerlendirilmesi, Istanbul, Tiirkiye Ticaret, Sanayi, Deniz Ticaret Odalar1 ve Ticaret
Borsalar1 Birligi, 1990, s.50.

% Bahar ve Kozak, a.g.e., 2013, 5.12.

3! Sahin, a.g.e., 5.50.
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ekonominin diger sektérlerine de bir canlihik getirmektedir®. Birincil sektér aktorleri
olan konaklama isletmeleri sahipleri, seyahat hizmeti sunuulari, lokantacilar ve
ulastirma isletmeleri ile turistten dogrudan gelir elde eden diger kisiler, bu gelirin bir
kismini {icret, kira, satin alma bedeli ve faiz olarak toplumun diger kesimlerine
dagitirlar. Gelir elde edenlerin de bu geliri harcamalari sonucu yaratilan gelir hacmi

turistin ilk harcamasindan gok biiyiik olmaktadir®.

Turizmin en 6nemli etkisi olan doviz girdisi, gelismis {ilkelerde gelismekte
olan iilkelere kiyasla daha biiyliktiir. Bundan dolay1 iilkelerin turizm yatirimlar
stirekli artmaktadir. Bu yatirim kaynaklarinin belirlenmesine ise sahip olunan giiclii
ekonomi yardimer olabilmektedir®. Gelismekte olan iilkelerin turizm endiistrisinden
kazandig1 gelirler diger sektorlere akarken, gelismis iilkelerde turizmden elde edilen
gelirler sektor icerisinde kalmaktadir. Bundan dolayr turizmin ekonomik etkisi

turizmde gelismis iilkeler lizerinde daha yiiksek olabilmektedir®.

Turizm ¢ok sayida sektorle isbirliginde olmasindan dolayi, turizmin bir
bolgede gelismesi, farkli sektorlere olan talebi artirmakta, yeni is kollarinin
kurulmasma ve mevcut is kollarinin ise kapasitelerinin arttirilmasini saglamaktadir.
Yeni is yerlerinin acilmasina katkida bulunmakla gelirin dengeli dagilimma da

yardimci olmaktadir®.

Turizm ile {ilke ekonomileri arasinda siki bir iliski vardir. Bu iliski, turizmin
ekonomilere etkilerini dogurmaktadir. Turizmin iilke ekonomilerine olan etkisi her
zaman pozitif yonde olmayip, negatif etkileri de bulunmaktadir. Bu baslikta turizmin

ekonomik etkilerine olumlu ve olumsuz etkiler olarak deginilecektir.

2Erding Tutar, “Tiirkiye’de Turizm Sektriiniin Gelisimi”, Afyon iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi
Dergisi, 1990, s. 126.

%3 Omer Akat, Pazarlama Agirhkh Turizm isletmeciligi, Bursa, Ekin Yaynevi, 1997, s.53.

3 Joan J.Henderson, Tourism Crisis: Causes, Concequences and Management, United States of
America, Elsevier Inc., 2007, pp.33-34.

% Clare Gunn, Tourism Planning, New York, Taylor and Francis, 2.ed., 1988, pp.4.

% Orhan Mesut Sezgin, Genel Turizm-Turistik Kavramlar-Ekonomi-Pazarlama-Turizm
Mevzuati, Ankara, Tubitay Yayinlari, 1995, s.35.
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1.2.1. Turizmin Ekonomi Uzerinde Olumlu Etkileri

Turizm ister gelismis isterse de gelismekte olan iilke ekonomilerine olumlu
etkisi bulunmaktadir. Ozellikle az gelismis iilkelerin doviz darbogazlarinin
azaltilmasi, istthdamin saglanmasi, tarim gibi sektorleri gelistirmesinden dolayi

tilkeler tarafindan gelistirilen bir sektordiir.

D1s 6demeler bilangosu bir iilkenin diger iilkelerle yapmis oldugu ticari ve
mali iligkileri gosteren bir kayittir. Turizm, iilkeye doviz geliri getirerek 6demeler
dengesini pozitif etkilemektedir. Ulkeden turizm amagh diger iilkelere gidenlerin
¢ikardiklar1 déviz ise bu dengeyi negatif etkilemektedir. Ulkenin turizm sektdriinden
kazandig1 doviz miktar1 diger iilkelere gidenlerin gotiirdiigii doviz miktarindan ¢ok
oldugunda, turizm sektoriinden elde edilen doviz 6demeler dengesine olumlu etki

etmektedir®’.

Turistlerin gittikleri yerde yapmis oldugu harcama dogrudan (direkt) veya
dolayli gelir etkisi yaratmaktadir % Direk satin almadan dogan dogrudan gelir
etkisidir. Dolayli gelir etkisi ise turizm faaliyetinin i¢inde yer almayip fakat turistik

hizmet sunucularimin tedarikini olusturanlara giden gelirdir.

Ulkeye gelen yabanci turistlerin ve i¢ turizme katilan yerli vatandaslarmn
yaptiklar1 tiiketim harcamalar1 dogrudan gelir etkisi yaratirken, turizm sektorii ile
bagli olan ve bu harcamalari dogrudan gelir olarak elde eden birimlerin yaptiklar
harcamalar ise dolayli gelir etkisi yaratmaktadir. Bu harcamalar ekonomi igerisinde
devrederek gelir-harcama akimlar1 seklinde yeni gelirlerin yaratilmasina neden
olmaktadir*®. Turizm sektoriinden elde edilen gelirin el degistirmesiyle birinci
asamada elde edilen turizm gelirinden daha biiyiik oranda iilke ekonomisine etki
etmesi c¢arpan etkisi olarak agiklanir. Hesaplanan bu katsayr ekonomide fazladan ne

kadar gelir yaratildigini 6lgmektedir40.

%7 Bahar ve Kozak, a.g.e.,2015, 5.157.

% Orhan I¢6z ve Metin Kozak, Turizm Ekonomisi: Turizmin Mikro ve Makro Etkileri, Ankara,
TurhanKitabevi, 2002, s.198.

% Olali ve Timur, a.g.e., 5.106-107.

“0 Erding Tutar, Filiz Tutar, Turizm, Ekonomi, Tiirkiye ve OECD, Ankara, Seckin Yayincilik, 2004,
s.47.
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Turizm sektoriiniin otomasyon ve makinalagsmaya pek az olanak sunmasi,
sektorliin emek-yogun olmast ile sonuglanmigtir. Turizm sektoriinde, emek-yogun
iretimin hakim olmasi nedeniyle yliksek oranda dogrudan istihdam yaranirken,
sektore mal ve hizmet veren diger sektorlerde de yeni is olanaklar1 saglanarak
istihdam etkisi yaranmaktadir*". Bir istihdam kaynag olarak turizm, dzellikle iklim
ve manzaradan bagka dogal giizelligi bulunmayan, endiistrinin gelismedigi bolgeler

acisindan biiyiik 6nem taslmaktad1r42.

Turizm, tarim, sanayi ve hizmetler sektorii ile yakin iliski icerisindedir.
Turizmin gelisimi tarimi ve diger sektorleri canlandirmaktadir. Ciinkii turizm bu
sektorlerden girdi alan ve bu sektorlere girdi veren bir sektordiir. Yapilan girdi-¢ikti
analizlerine gore turizm sektoriiniin girdi yoluyla uyardigi 37 tane alt sektor

bulunmaktadir®.

Ekonomiye olan olumlu etkileri turizmi lilkelerde gelistirmek i¢in cazip bir
sektor haline getirmektedir. Ozellikle az gelismis iilkelerde sahip olunan dogal
kaynaklarin verimli kullanimi i¢in turizm Onemli aractir. Ayrica, iilkenin sahip
olmadigi maddi kaynagi yatirnm yoluyla iilkeye cekmektedir. Lokomotif rolii

uistlenerek diger sektorlerin de gelistirmekle, istthdami da yaratmaktadir.
1.2.2. Turizmin Ekonomi Uzerinde Olumsuz Etkileri

Her sektor gibi turizmin de olumlu taraflar ile birlikte olumsuz taraflar1 da
vardir. Herseyden One turizm yiiksek yatirnm harcamasini gerektirmektedir. Bu
yiizden bir bolgede turizmi gelistirmeden Once firsat maliyetinin iyi
degerlendirilmesi gerekir. Ozellikle gelismekte olan iilkeler, turizm sektdriinii
gelistirmeye karar verirken alternatif biitlin  firsatlarin  degerlendirilmesi
gerekmektedir. Zaten kit olan kaynaklar1 dogru olan sektdre yatirilmasi agisindan

44
bunun yapilmasi zorunludur™.

41 Ic6z ve Kozak, a.g.e., 5.229.

2 Akat, a.g.e., 5.56.

* j¢6z ve Kozak, a.g.e., 5.245.

* Kozak, Kozak ve Kozak, a.g.e., 5.82.
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Turizm sektoriiniin ekonomi tizerinde genellikle pozitif etkisinin yanisira
goriilen olumsuz etkilerinden biri de ekonomide sizintilara sebep olmasidir. Dil
bilgisinin zayif oldugu, turizmin yeni gelistigi, nitelikli ¢alisanlarin az oldugu
iilkelerde yabanci iggiicli ihtiyacin1 dogurmaktadir. Sektérde kagak yabanci sayisinin
da arttig1 bu ortamda, doviz girdisi ile kazanilan gelirin bir kismi1 yabanc iilkelere
aktarilmaktadir. Ozellikle gelismekte olan iilkelerde yabanci yatirimlar sonucu elde

edilen gelirler diger iilkelere gitmektedir®.

Turizm asir1 bir esnek talebe sahip sektordiir. Kolaylikla dogal ve politik
krizlerden etkilenmektedir. Bu yiizden {ilke ekonomilerinin turizm sektoriine asir

bagimliligi, duraklama yasandigi anda krize girmesine neden olmaktadir®.

Ekonomi literatiiriinde, toplam talebin toplam arzi asmasi durumunda
fiyatlarin genel seviyesindeki artisa enflasyon denilmektedir. Turistler, kendi ikamet
ettikleri iilke disina seyahat ettiklerinde altyapi ve iistyapi, ¢evre ve hatta sosyo-
kiiltiirel sermayenin parcast gibi ticareti olmayan mallar1 da tiiketirler. Bu sekilde,
ticareti olmayan trtinlerin kullaniminda yerli insanlarla rekabete girmektedirler. Bu
ise arazi ve konut fiyatlarinda spekiilatif fiyat artislarina neden olmaktadir. Yani,
turizmin bir bdlgede gelistirilmesi sonucu ekonomiye enflasyonist etki

getirmektedir®’.

Insanlarin seyahat etme zamanlarmin belirli dénemlere tekabiil etmesi, yilin
belirli donemlerinde yogunlasmaya neden olmaktadir. Iste bu yogunlasma
mevsimsellik sorununu yaratmaktadir. Ozellikle konaklama isletmeleri yaz
donemlerinde talebi karsilayamazken, kis donemlerinde atil kapasite ile
calismaktadir. Gelirin sadece belirli donemlerde elde edildigi bu sektérde hizmet
sunuculart fiyatlar1 bazen artirabilmektedir. Ayrica istihdam ac¢isindan da gegici

calismaya neden olmaktadir.

** Jeetash Kumar, Kashif Hussain, Surresh Kannan, “Positive Vs Negative Economic Impacts Of
Tourism Development: A Review Of Economic Impact Studies”, 21% Asia Pacific Tourism
Association Annual Conference Proceedings, 2015, s.407.

*® Kozak, Kozak ve Kozak, a.g.e., 5.82.

" Webster v.d., “Tourism and Empirical Applications on International Trade Theory: A Multi
Country Analysis”, Tourism Economics, vol.7., N:4, 2007, pp.661.
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Bir bolgede turizm sektoriinlin gelistirilmesi i¢in diger sektdrlerden girdi
alinmasina gerek vardir. Eger bu sektorler iilkede gelismemis ise, dis lilkelerden alim
gerceklesecektir. Ozellikle az gelismis iilkeler, insaat ve donamm malzemeleri,
yabanci iilkelerin kar transferi, turizm ig¢in gelistirilen personelin yurtdisinda egitim
harcamalar1 ve sair digsalima olan gereksinimi artiracaktir. Dis iilkelere yonelik
yapilan bu harcamalar turizmden elde edilen gelirin disa bagimlilik sonucu disa

akmasina neden olmaktadir*,

Turizmi gelistirmek her ne kadar ekonomiye olumlu etki etse de, turizmin
yapisal Ozelliklerinin sonucu olarak olumsuz etkileri olusmaktadir. Sadece belirli
donemlerde yogunlasmaya neden olan mevsimsellik etkisini azaltmak igin ilkeler,
turizmi yilin 12 ayina yaymak i¢in kis turizmini, farkli bayramlara iligkin ve hafta
sonu tatil paketleri gelistirmektedirler. Ayrica havayolu sirketleri talebin az oldugu
donemler igin kapmanyalar yapmaktadirlar. Fakat bazi olumsuz etkileri azaltmak zor
veya miimkiinsiiz olmaktadir. Krizlere olan hassasiyet ekonomisini biiyiik Olciide
turizme baglayan iilkeler i¢in sorun teskil etmektedir. Yabanci yatirim ile elde edilen
gelirin disa aktarimi, yabanci nitelikli isgiliciine 6denen paralar, yurtdisina bagimlilik
yaratan satin almalar ile enflayon iizerine olan artici giicii, azaltilmasi zor olan

olumsuz etkilerini olusturmaktadir.
1.3. Turizmin Uluslararasi Ticaret Teorilerindeki Yeri

Iktisat teorisi ekonomik olgular1 agiklamak ve gelecege yonelik tahminlerde
bulunmak iizere tasarlanmis modeller seti olarak ifade edilmektedir. Alternatif
modeller arasinda se¢cim yapmakta bu modellerin mevcut olgulari agiklama ve
gelecege yonelik dogru tahminerde bulunabilme 6zelliginin degerlendirilmesi
gerekmektedir. Uluslararas: iktisat bilimi uluslararasi ticaret ve uluslararasi finans
olmak {izere iki ana boliime ayrilmaktadir. Uluslararasi ticaret de uluslararasi ticaret
teorisi ve ticaret politikasindan olusur. Uluslararasi ticaret yerine daha yaygin olarak
dis ticaret kullanilir. Uluslararas1 ekonomik iliskilerin nedenlerinin incelenmesinde

asil agrilik ticaret akimlarina verilmistir.

*® Kozak, Kozak ve Kozak, a.g.e., 5.84.
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Turizm sektorii ile hizmet ihracat1 yapilir. Bu ihracati genigleterek daha ¢ok
ulusal gelir ve doviz girdisi saglamak miimkiindiir®®. Turizm, 6demeler bilangosunun
cari islemler hesabindaki uluslararasi hizmetler boliimiinde yer almaktadir.
Turistlerin bagka bir iilkede yapmis oldugu harcamalar ayn1 mal ihracatinda oldugu
gibi bir ihracat etkisi yaratmaktadir. Bundan dolay1 turizm goriinmez bir ihracat

kalemidir®°.

Literatiirde turizmi aciklarken daha ¢ok talep yonlii aciklamalar
kullanilmaktadir. Turizmde hakim olan talep yonli bakis agisiyla, talep modelleri
gelistirilmistir. Bu modeller, bir bolgenin kisa siireli turizm talebi tahminlemesinde
avantaj saglamaktadir. Fakat, turizm talebi modelleri, turizm ihracatindaki tilkelerin
karsilastirmali Uistiinliigiinii ve turizmde hedef {ilkelerinin turizm akislarini ¢ekmekte
oynadigi ¢ogu etkin rolii géz ardi etmektedir. Talep yonlii bakis acist ile olusturulan
bu modeller, bolgeler arasi gelismislik, karsilastirmali stiinliikleri yok sayarak,

statik bir yapiya sahiptir>’.

Uluslararasi turizm baglaminda ¢ogu arastirma, uluslararasi turizmde doviz
ve faiz orani, fiyat, gelir, bos zaman ve psikolojik faktorler gibi tipik etkili faktorleri
ele alan turizm talebi ve se¢cimi modellemesine odaklanmaktadir. Ancak, bu modeller
uluslararas: turizmi agirlikli olarak talep faktorleri veya turistlerin belirli bir
zamandaki davranislari, cografi kiimeleri veya 6zel durumlan ile agikladigindan,

turizm akimlar1 hakkinda genel bir agiklama yapllamamlstlrsz.

Uluslararas1 turizm hareketleri ile ilgili ampirik calismalarin  ¢ogu,
karsilastirmali istiinliik yerine rekabet istiinliigline odaklanmistir. Bundan dolay,
caligmalar, talep ve talep tahminlemeye yogunlagsmisitir. Az sayida calismalar teorik

yonden uluslararasi turizm hareketliligini ele almistir. Genel iiretim faktorleri (arazi,

* Hanaa Fayed, John Fletcher, “Globolization of Economic Activiy: Issues for Tourism”, Tourism
Economics, vol.8, No:2, 2002, pp.210.

50 Oguz Kara, Istemi Comlekci, Vahdet Kaya, “Turizt Gelirlerinin Cesitli Makroekonomik
Gostergeler ile Iliskisi: Tiirkiye Ornegi (1992-2011)”, Ekonomik ve Soyal Arastirmalar Dergisi,
c.8,s.1,s..80.

5! Jie Zhang, Camilla Jensen, “Comparative Advantages in Tourism, a Supply-Side Analysis of
Tourism Flows”, 45™ Congress of the European Regional Science Association Proceedings, 2005,
pp.4.

°2 Kiyong Keum, “Tourism Flows and Trade Theory: A Panel data Analysis with Gravity Model”,
The Annals of Regional Science, vol.44, No:3, 2010, pp.542.
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emek ve sermaye) ile iklim, ¢evre, altyapi ve sosyokiiltiirel sermaye gibi normalde
ticareti olmayan faktorleri goz Online alan turizmin karmagikligi, endiistrinin
geleneksel iktisat teorisini kullanarak incelemesini zorlastirtyor. Buna ek olarak,
uluslararasi turizmin, iilkelerin ticaret yapamayacaklar1 mallar1 ile normalde ticaret

edebilecegi anlamina gelmesi, karmasiklig artirmaktadir™.

Uluslararasi ticaret teorileri, uluslararasi turizm iglemlerini agiklarken teorik
bir temel olusturuyor. Bu anlamda ilk c¢aligma Gray tarafindan 1970 yilinda
yapilmistir. Gray, seyahat hizmetlerinde uluslararasi islemlerin uluslararasi ana akim
kuraliyla uyumlu olacagini, ancak herhangi bir ortadoks uluslararasi ticaret teorisinin
uluslararas1 seyahat akimlar1 i¢in kismi bir agiklama yapacagini savunmaktadir. Bu
uyumluluk uluslararasi mal akimi mekanizmasi ile turizm akimlarinin ayni oldugunu

gostermektedir™,

1986 yilinda Socher turizmi, uluslalarasi ticaret ve 6demeler teorisi igerisinde
incelemistir. Burada, turizm, uluslararasi iktisat teorilerinde ihmal edildiginden,
uluslararas: turizmi agiklarken modern ticaret teorilerinin sistematik bir sekilde

turizme uygulanmasi gerektigi belirtilmektedir>>.

Sinclair ve Stabler® ile Vellas ve Becherel®’ de teorik olarak turizm ve ticaret
teorisi iligkisini ele alarak incelemistir. Vellas ve Becherel’e gore faktor donatimi,
karsilastirmali maliyet, mutlak {stiinliik ve talep kosullari teorisi bir iilkenin

uluslararasi turizm degisimindeki yerini agiklamaktadir®®,

Zhang ve Jensen (2005) calismasinda ticaret teorileri ve onlarin turizme
uygulanmasim asagidaki tabloda ayrintili gostermislerdir®®. Turist bir bolgeyi hac
turizmi gibi kiiltiirel yakinliktan dolay1 secebilecegi gibi, kum, giines, deniz veya

kiltiirel zenginliklerden dolayr da tercih edebilir. Bundan bagka bir bdlgenin

> Webster v.d., a.g.e., s..660.

¥ Keum, a.g.e., 5.542.

% Karl Socher, “Tourism in the Theory of International Trade and Payments”, The Tourist Review,
vol.41, N:3, 1986, pp.24.

% M.Thea Sinclair, Mike Stabler, The Economics of Tourism, London, Routledge, 1997.

% Francois Vellas, Lionel Becherel, International Tourism, ISBN 978-1-349-24074-6 (eBook),
1995, 63-94.

¥ae., .64

> Jensen ve Zhang, a.g.e., 5.6.
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digerlerine kiyasla fiyattaki rekabet giicii de turizm akimlarini o bdlgeye

yonlendirebilir. Globallesen diinyada uluslararasi tur operatorleri, zincir oteller ve

restoranlar markalama, {riin tamitimi ile yatirnm yaptiklar1 bdlgelere turist

cekebilmektedir. Ayrica,

teknoljik yenilikler ve turizm altyapisinda 6nemli

geligsmeler, farkliliklar ve kolayliklar saglamak yoluyla turist cekimi yapilir.

Tablo 1.1. Ticaret Teorileri ve Turizme Uygulanmasi

Teori Ana Aciklamasi Turizm Ornegi
. . Kiiltiirel yakinlik (h
Linder Benzerlik oUTE! YA (hac
turizmi gibi)
. . Teknoloji/iiretim Turizm bolgeleri arasinda
Ricardo Teorisi A i .
verimliligi fiyat rekabeti

H-O Teorisi

Faktor Donatimlari
(sermaye, emek, toprak)

Giines, toprak, Deniz ve
kiiltiirel miraslar

Ululararas1 Firmalar

Miilkiyet avantajt

Uluslararasi otel zincirleri

Teknoloji

Innovasyon modelleri

Macera parklari, turizm
icin internet pazarlamasi

Turizm kiimeleri, turizm

Kiimelenme Digsalliklar, altyapi, sans

altyapisi i¢in yatirimlar

Kaynak: Jensen ve Zhang, 2005, s.6.

Iktisat teorilerinin baslandigi dénemde turizm bir endiistri olarak
gelismemisti. Gelisimi Ozellikle 1950°li  yillardan itibaren hizlanan turizmi,
geleneksel teoriler perspektifinden de agiklamak miimkiindiir. Ticaret teorilerinin ilki
olan mutlak {istlinliikler teorisi, uluslararasi turizmde onemli bir rol oynamaktadir.
Nitekim baz: iilkeler, Biiyiikk Kanyon gibi istisnai dogal araziler ya da daha genel
olarak, diinyanin her yerinde bilinen mimari ya da sanatsal kaynaklar olabilecek
benzersiz turizm kaynaklarina sahiptir. Bu dogal ve yapay kaynaklar turistleri bir
iilkeyi ziyaret etmeye tesvik etmektedir. Uluslararasi turizm faktorleri bakimindan
onemleri, bir iilkeye tekel veya neredeyse tekellik (Mona Lisa, Sistine Sapeli,
Windsor Kalesi, Akropolis, Piramitler, Kolezyum, Tac Mahal) veren tekligi (Yasak
Saray, Macchu Pichu, vb.). ile belirlenir. Insan yapimi turizm kaynaklarinin yarattig
avantaj, yenilenebilir ve gelistirilebilir olmasidir (Paris'teki Pompidou Merkezi,
Londra'daki ingiliz Miizesi, Misir Krallar1 Vadisi). Benzersiz nitelikleri, iilkelerin

diger iilkeler tarafindan sunulanlardan ¢ok farkli belirli turizm firiinleri yaratmalarina
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olanak tamimaktadir®. Ulkelerin 6nemli bir goériinmez ihracat kalemi olan turizm
emek yogun oOzelliginden dolayr ucuz isgilicii bulunan {ilkelerde avantajli sektor
olabilmektedir. Ayrica, iilkelerin dogal (iklim, dogal kaynaklar ve s) tstiinliikleri de
avantaj yaratmaktadir. Ozellikle az gelismis iilkeler sahip olduklari dogal giizellikleri

kullanarak turizm alaninda uzmanlasarak mutlak iistiinliik elde etmektedir.

Karsilagtirmali ustiinliikler teorisi perspektifinden bakildiginda ise, turizm
trtinleri arasinda biiyiikk farkliliklar ve bunlarin genellikle her defasinda
tekrarlanmayan hizmetler olmasi turizmde karsilastirmani zorlastirmaktadir. Bundan
dolay1r karsilagtirmali maliyetlerin arastirilmasi uluslararasit turizmin belirli
niteliklerine dogru ydnlendirilmekte olup, ulasim, konaklama ve ilgili hizmetlerle
birlikte kalite-fiyat oran ile teknolojik gelismeleri de icermeketedir®’. Turizm arzinin
bolgeler, iilkeler arasi son derece farkli olmasi temel turizm hizmetleri olan
ulastirma, konaklama, yiyecek-igecek ve diger hizmet maliyetlerinin hesaplanmasi
ve kiyaslanmasint zorlagtirmaktadir. Turizmde karsilagtirmali Ustiinliigii saglayan
faktorlere baktigimizda doviz kurunun da 6nemi goriilmektedir. Yerel para biriminin
yabanci para birimleri karsisinda degersiz olmasi o iilkenin turizm alaninda

karsilastirmali Gistiinliigline getirmektedir.

Teknolojik inovasyon iilkelere karsilastirmali {stiinliik  getirmektedir.
Turizmde ister konaklama, ister yiyecek-igecek, isterse de rezervasyon alaninda
teknoloji sik olarak kullanilmaktadir. Ozellikle gelismis iilkelerde teknoloji
yardimiyla turistler satin alabilecekleri hizmetleri otomatik olarak kendileri
iiretebilirler. Bunlara odalardaki mini mutfaklar, mini barlar, otomatik hizmetler
ornek olarak verilebilir. Bu teknolojik kolayliklar emek maliyetini azaltmakla,

teknoloji tireten iilkelere avantaj saglamaktadir®.

Zhang ve Jensen c¢alismasinda turizmde uygulanabilecek teoriler arasinda
faktor donanimi teorisini de gdstermistir. Buna gore, turizmde dogal zenginlikler

(toprak, emek, sermaye), giines, kum, deniz ve Kkiiltiirel miras gibi degerlerin

%0\/ellas ve Becherel, a.g.e., 5.85.
®ae., s.79.
%2 a.e, s. 86.
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coklugundan dolayr bu alanda hizmet iiretimini arttirmalidir®®. Faktér donatimu,
turizmde iirlin iiretiminin temel bilesenlerini olusturmaktadir. Bu bilesenler, biitiin
ekonominin isleyisi i¢in gerekli olan ve belirli dogal ve Kkiiltiirel kaynaklar gibi
turizme Ozgii faktorlere karsilik gelmektedir. Turizmde faktér donatimi, dogal
kaynaklar, tarihi, sanatsal ve kiiltiirel miras; istihdamda insan kaynaklar: ve
becerileri; sermaye imkdnlari ve altyap: kaynaklar: olarak 3 kategoride ele alinir®.
Uluslararasi turizmde bir iilkenin temel ¢ekiciligini olusturan faktdrlerin basinda
dogal ve yapay kaynaklar gelmektedir. Fakat ampirik acidan iilkelerarasi sahip
olunan dogal ve yapay kaynaklar1 kiyaslamak ¢ok zordur. Her ne kadar, dogal ve
yapay kaynaklarin  heterojen olusu ve degerlendirilmesinin  neredeyse
miimkiinsiizligli gercek olsa da, buna ragmen iilkelerin turizm alaninda
uzmanlagmasinda Onemli rol oynamaktadir. Bundan baska turizm insan emegi
gerektiren bir hizmet sektorii oldugundan, turizmde isgliciiniin rolii daha da
onemlidir. Sonug¢ olarak turizmde karsilastirmali Ustlinliik isgiicti kaynaklarinda
ozellikle de isgiicliniin beceri seviyesinde yer almaktadir. Bu iki kategorideki
bilesenleri varhigi iilkelerin bu alana yatirnm yapma giicii olmadikca turizmi
gelistirmek ve ustiinliikk elde etmek icin yetersiz olacaktir. Turizm dogas1 geregi
bliyiik Ol¢iide yatirnm gerektiren sektordiir. Bununla birlikte bir bolgede sadece
turizm yatirnmlar1 degil genel altyapr ve listyap: yatirimlarinin yapilarak bolgenin
gelistirilmesi gerekir. Ulkelerin buna mali gii¢leri yetmedigi durumda dis borglanma
yolu ile yardim elde ederler. Bu alandaki teknolojik ve innovasyon yetersizlik

durumunda dis satin almalar gerceklestirilmektedir.

Heckscher-Ohlin teorisi, bir iilkenin iiretim faktorlerine (emek, sermaye ve
toprak/dogal kaynaklar) sahip olmasi, nispi verimliliklerden ziyade, onun
karsilastirmali avantajin1 belirlemektedir. Bu nedenle, biiyiilk miktarda emek ve
araziye sahip olan Tanzanya ve yaban hayati, daglar ve plajlar gibi bol miktarda
dogal kaynaklar1 bulunan iilkeler, turizm agisindan karsilastirmali bir avantaja sahip

gérﬁnmektedires.

63 Zhang ve Jensen, a.g.e., s.6.
% Vellas ve Becheral, a.g.e., 65.
% Sinclair ve Stabler, a.g.e., 5.126.
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Bagka bir ticaret teorisi olan, Tercihlerde Benzerlik Teorisi (Gelir veya
Ortiisen Talepler Teorisi), sadece ticaretin degil, turizm akimlarmin yiiksek
diizeyinin, H-O teorisinin aksine, benzer faktdr donatimina sahip iilkeler arasinda
gerceklestigini agiklamaya yardim eder. Teori bir {ilkenin saglayacagi turizm
tirtinlerini degil, sadece kalite araligin1 6ngérmektedir. Aslinda turizm de dahil olmak
tizere enddistri-i¢i ticaretin ¢gogu markalagsma, tanitim, teknoloji yolu ile farklilasan

{iriinler arasindadir®®.

Talebin uluslararasi turizmdeki rolii hem istatistiksel olarak sayisal hem de
niteliksel Olgiiliir. Turizmde talep iilkelere gore Onemi degisen 3 unsurdan
olusmaktadir®. Bu unsurlardan ilkini “yerel turizm talebi” olusturmaktadir. Linder
teorisine gore, yerel turizm talebi uluslararasi turizmin gelisimi i¢in uygun bir ortam
ve kosullar yaratmaktadir. Turizm talebini karsilamak icin iilke i¢inde sahip olunan
dogal, kiiltiirel ve tarihi alanlar gelistirilir, altyap1 ve konaklama, ulagim gibi iistyap1
olanaklar1 olusturulur. Boylelikle, iilkeler gii¢lii i¢ talebi karsilamaktaki basarilar ile
dis talebi de kolay karsilama sansi elde ederler. Yerel talebi 6lgmek igin ise {ilke
icindeki turizm gecelemelerinin sayisi, Tllkede kisi basina diisen GSMH
kullanilmaktadir. ikinci unsur ise ayni bolge veya aym kitadaki diger iilkelerden
gelen talebin olusturdugu “bolgesel turizm talebi”dir. Ugiincii unsur ise
“uluslararasi turizm talebi”’dir. Bu talep hem bdlgesel hem de bolgelerarasi talepten
olugmaktadir. Linder teorisini onaylayacak sekilde turizmde de, gelismis ic talebi
karsilamada basarili olan iilkeler uluslararasi turizm talebini karsilamaktadir.
Neredeyse mevcut olmayan i¢ talebe sahip gelismekte olan iilkelerde ise, uluslararasi

turizme olan talep genellikle ¢cok zayiftir.

Endiistri-i¢i Ticaret c¢ercevesinde gelistirilen fikirlerden biri de &lgek
ekonomileridir. Olgek Ekonomisi biitiin girdilerde meydana gelen artisa bagli olarak
ortalama maliyetlerde meydana gelen diisme olarak tanimlanabilir. Bunun da
sermaye yogun sektorlerde ortaya ¢ikmasi daha muhtemeldir®®. Turizm sektoriinde

yer alan isletmelerin Olcek ekonomilerden yararlanabilmesini engelleyen bazi

*®a.e., s.129-130.

%7 Vellas ve Becheral, a.g.e., 5.88.

% paul Krugman, “Scale Economies, Product Differentiation, and the Pattern of Trade”, American
Economic Review, vol.70, No:5, 1980.
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sebepler vardir. Turizme sektoriiniin 6zelligini yansitan bu sebeplerden ilki, bu
sektorde yer alan isletmelerde iiriiniin stoklanamamasidir. Satilamayan iiriin yok
olacagindan, turizm isletmelerinde stok ekonomilerinden bahsedilemez. ikinci sebep
ise sabit maliyetlerin yiiksekligidir. Turizm isletmeleri sabit maliyetin yiiksek oldugu
isletmelerdir. Bundan dolay1, talebin azalmasi ortalama maliyetleri yiikseltecektir.
Dolayisiyla, turizmde Olgek ekonomisinden faydalanabilmek igin talebin kontrol
altina alimmasini gerektirmektedirﬁg. Az gelirli {ilkelerin firmalarinin uluslararasi
turizmde Olgek ekonomisinden yararlanmasi piyasaya girigin talep ettigi biiyiik
yatirnmlardan dolay1 zor olabilir. Bu durumda, yeni dogan ekonomiler, dlgek

ekonomisinden yararlanincaya kadar devlet tarafindan korunabilir’.

Turizmde yer alan konaklama ve yiyecek-igecek zincir isletmeler zincir
isletmeler oOl¢ek ekonomisinin faydasindan yararlanabilmektedir. Franchising
(imtiyazl) isletmeleri, merkezi rezervasyon sistemini kullanarak; ortak reklam ve
tanitimla pazarlama giderlerini azaltarak; yonetim ve egitimi merkezilestirerek bu

alanlarda lcek ekonomileri ile avantaj elde etmektedir’,

1960’11 yillarda Vernon tarafindan ortaya atilan yeni donem ticaret
teorilerinden biri de, Uriin yasam egrisini, insan hayati gibi ortaya ¢ikmadan
(dogustan) diistis (6liime) kadar agiklayan iriin donemleri teorisidir. Buna gore
irliniin nerede {retilecegi Urliniin yasam egrisindeki doneme baglidir. Turistik
irlinlin yagsam siire¢ modelini ilk kez 1980°de Butler (Turizm Alanlar1 Yasam
Dongiisii) hazirlamistir.  Butler, turizm bolgelerinin {iriinlere benzer yasam
dongiisiine sahip oldugunu ileri stirmiistiir’2. Destinasyonlar i¢in hazirlanan bu siireg
6 asamali, 7 olasilikli olarak ele alinmistir. Bunlardan birincisi kesfetme (exploration)
olup az sayida turistin, heniiz turistik bir bolge olarak gelismeyen destinasyonlari
ziyaretini karakterize etmektedir. Ikincisi asamada turist sayis1 artmis ve bdlgenin
altyapisi i¢in caligmalarin baglatilmistir. Bu asama ilgi (involvement) asamasidir.

Uciincii asama ise gelisim (development)’tir. Bu asamada turist sayisi yiiksek

% Yasemin Issi, “Turizm isletmelerinde Olgek Ekonomileri”, istanbul Universitesi Iktisat Fakiiltesi
Mecmuasi, 1988, 5.387.

" Sinclair ve Stabler, a.g.e., 5.130.

" i¢oz ve Kozak, a.g.e.. 5.82.

"2 Richard W. Butler, “Tourism Area Life Cycle”, Contemporary Tourism Reviews , Goodfellow
Publishers Ltd, Oxford, 2011, pp.4.
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diizeyde artmistir. Ayrica, bolgenin gelisimi ile disardan gelen isletme sahipleri,
faaliyetlerin artmasi isgiiclinlin de artmasini beraberinde getirmektedir. Yani
istthdam diizeyi de artmaktadir. Turizmin bir bolgede tam olugmasinin ardindan
bolge biiyiik oranda turizmden bagimli hale gelmektedir. Saglamlasma
(consolidation) olarak adlandirilan bu agamada ise yerel halk gelen ziyaretgilerden ve
yapilan tesislerden rahatsizlik duymaya baslamaktadir. Bolgeye gelen turist
sayisinin, bolge niifusundan biiylik oldugu bu asamada, bolge markalasmis fakat
tagima kapasitesinin asildig1 bolge haline gelmektedir. Kitle turizminin merkezi olan
bolgeleri karakterize eden bu asama durgunluk (stagnation) adlandirilmaktadir. En
son asamada ise iki durum s6z konusudur. Birincisi diisiis (decline) ve yeniden
genglesme (rejuvenation). Bolgeyi yeniden canlandirmak icin yapilan cabalar birinci
durumda biitiin cabalar yetersiz kalmakta ve bdlge tercih edilmeyen bir bolgeye
doniismektedir. Ikinci durumda ise yapay ¢ekicilikler veya eskiden kullanilmamis

dogal kaynaklar kullanilarak yeniden cazibe merkezi doniistiiriilebilmektedir’.

Her turizm bolgesi digerleri gibi yasam donemlerini agik¢a yasamayabilir. Bu
yiizden her bolge icin bu model tek diizelikte uygulanamaz. Yapilan aragtirmalar da
her turizm bolgesinin biitlin asamalar1 yasamadigini, bazi donemleri atlayarak
bazilarini ise kisa yasayarak gecirdigini géstermektedir. Buna ek olarak bazi turizm

bolgelerinin farkli asamalar1 bir arada yasadiklar1 da gérﬁlmﬁstﬁr”.

Klasik iktisatta, rekabetin temeli iiretime dayandirilsa da, Porter uluslarin
rekabet istiinliigli elde edebilmek icin kiimelenme kavramini ileri siirmiistiir.
Porter’in yeni yaklagimi milletlerin ticaretteki yerini karsilastirmadan daha oteye,
rekabete gotiirmektedir. Buna gore iilke ekonomisini biitiin ele almaktansa sektorler
ve endiistrilere odaklanmak gerekmektedir . Kiimeler, herhangi bir sehir, iilke veya
kitada piyasa aktorlerinin birbiri ile iligkisinden ortaya g1kmaktad1r76. Kiimelenme

genel olarak; “belirli bir alandaki birbirlerini tamamlayict ve isbirligi icerisindeki

3 Richard W. Butler, “The Concept of Tourism Area Life Cyle of Evolution:Implicatipns for
Management of Resources”, Canadian Geographer, vol.19, N:1, 1980, pp.5-10.

" Gray R.Hovinen, “Revisiting the Destinations Lifecycle Model”, Annals of Tourism Research,
vol.29, N:1, 2002, pp.227.

> Michael Porter, “The Competitive Advantage Of Nations”, Business Harvard Review, March-
April, 1990, pp.77.

"® Marina Novelli, Birte Schimtz, Trisha Spencer, “Networks, Clusters and Innovation in Tourism: a
UK Experience”, Tourism Management, vol.27, N:6, 2006, pp.1142.
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firmalarn ve iliskili kurumlarin  olusturdugu cografi yakinhik”tr " . Porter
kiimelenmelerin hem rekabeti hem de isbirligini koriikledigini savunmaktadir.
Rakipler yogun bir sekilde miisterileri elde etmek i¢in yarismaktadir ki higbir kiime
bu rekabet olmadan basarili olamaz. Ancak ¢ogu sektorde, ilgili kuruluslar ve yerel
kurumlarin da dahil oldugu isbirligi mevcuttur. Rekabet igbirligi ile birlikte yasar
¢iinkii her ikisi farkli boyutlarda ve farkli katilimecilar arasinda gergeklesir ®.
Porter’in 1990 tarihli kitabi, hizmet endiistrisini kapsamli bir sekilde ele almakta ve
teorinin hem hizmetlere hem de mal iiretimine uygulanmasi gerektigini
vurgulamaktadir. Ancak, Porter’in 855 sayfasindan (1990, s. 256) sadece bir climle,
turizm sektoriine acik bir sekilde hitap ediyor. Porter’in (2000) sonraki
calismalarinda da turizme vurgu yapilsa da konu dahilinde ayrintili

. . .79
incelenmemistir’".

Jackson ve Murphy, kiimelenme kavraminin turizm endiistrisine
uygulanmasinin son derece uygun oldugunu ileri siirerek, Uriiniin yerel bazlarla
etkilesime girmesi ve aglomeralarin olusumuna yol acan birbiriyle iliskili sirketlerin
ortak eylemlerini tesvik etmesi nedeniyle son derece uygunlugunu belirtmektedir®.
Turizm sektoriiniinde konaklama ve yiyecek-igecek gibi statik unsurlarla birlikte
yolcular i¢in ulasim hizmeti sunanlar, tur operatér ve seyahat acentalar1 ve arag
kiralama hizmetleri olan statik olmayan unsurlar turizm alaninda kiimelenme
gelistirilirken kiimeye dahil edilmelidir. Turizmin temeli olan bu faaliyetlere ek

olarak ulagim altyapisi, egitim, danigmanlik ve diger is hizmetlerinin de kiime

" Ayhan Gokdeniz, “Turizmde Kiimelenme ve Bolgesel Kakinma Uzerinde Etkileri (Ayvalikta
Kiimelenme Potannsiyeli ve AYTUGEB Ornegi”, Uluslararasi Sosyal ve Ekonomik Bilimler
Dergisi, .5, s.1, 2015, s.38.

8 Michael Porter, “Clusters and the New Economics of Competition”, Harvard Business Review,
vol.76, N:6, 1998, pp.80.

® Mark M.Miller, Lay James Gibson, “Cluster-Based Development in Tourism Industry: Putting
Practice in Theory”, Applied Research in Economic Development, 2005, pp.49-50.

% Julie Jackson, Peter Murphy, “Tourism Destinations as Clusters: Analytical Experiences from the
New World”, Tourism and Hospitality Research, vol.4, N:1, 2002, pp.36.
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dahilinde ele alimmalidir®. Turizm kiimeleri birden fazla turizm ¢esidinin (termal,

saglik, egitim, kongre Ve s.) bir bolgede yogunlasmasi ile de olusturulabilmektedi®®,

Turizm ¢ok sayida alt sektorleri kendinde barindiran bir sektor
konumundadir. Basarili bir turizm sektoriiniin olusmasi i¢in bu alanda faaliyet
gosteren firmalar isbirligi igerisinde olmalidir. Ciinkii turizm faaliyeti bir deneyimdir.
Bir bolgeye seyahat eden turistin seyahati boyunca karsilastigi bir olumsuz durum
biitiin deneyimi olumsuz etkilemektedir. Bu yiizden bu alandaki hizmet saglayicilar
miikemmel hizmet sunmaya caligmalidir. Kiimelenme ise bunu basarmak i¢in yararh
bir yaklagimdir. Ayrica bolgesel rekabetin elde edilmesinde turizm kiimelenmeleri

Onemli roli tistlenmektedir.
1.4. Makroekonomik Gostergeler

Ulke ekonomilerinin basarisim degerlendirmek icin farkli gdstergeler
kullanilmaktadir. En yaygin olarak kullanilan gosterge iilkelerin yil bazinda
ulastiklar1 GSYTH miktar1 ve bu miktarin parasal degeridir. Bundan baska iilkedeki
istihdam durumu, issizlik orani, faiz dereceleri, enflasyon orant da ekonomiyi
degerlendiren kriterler aarasinda kullanilmaktadir. Bu baglik altinda temel

makroekonomik gostergeler ve onlara iliskin agiklamalar yer almaktadir.
1.4.1. GSYIH

Temel makroekonomik gostergelerin basinda GSYIH gelmektedir. GSYIH
(gayri safi yurt i¢i hasila) belirli bir yil igerisinde, belirli bir {ilkede hem iilke
vatandaslar1 hem de o {lilkede yasayan diger ililke vatandaslarmin trettigi nihai
malllarin piyasa degerini ifade etmektedir. Makro anlamda gelirin Ol¢lisii olan
GSYIH, verimliligi ve refah1 belirten degiskendir. GSMH (gayri safi milli gelir) ise

tilke hem iilke icerisinde hem de diger iilkelerde yasayan iilke vatandaslarinin belirli

81 Cristina Marina Santos Estevao, Joao Ferreria, “The Tourism Clusters Role in Regional
Development: Presenting a Competitiveness Conceptual Model”, Tourism Destinations
Development and Branding Eilat Conference Proceedings, 2009, pp.129.

82 Ige Pirnar, “Turizm Sektoriinde Kiimeleme”, (Cevrimigi),
http://www.gozlemgazetesi.com/HaberDetay/251/14399/turizm-sektorunde-kumeleme.html, 1 Mart
2018.
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bir dénemde tirettigi nihai mal ve hizmetlerin ekonomik degerini gostermektedir ®.
Nihai mal ve hizmetler tiikketim i¢in hazir olan mal ve hizmetlerdir. Nihai mal ve
hizmetler ¢ift sayimdan ka¢inmak i¢in kullanilmaktadir. Son tiiketim durumuna
ulasincaya kadar, bir malin iiretiminin her asamasinda yapilan ilaveleri olusturan

katma degerlerin toplami, malin nihai fiyatina esit olmaktadir®.

GSYIH, iiretim, gelir ve harcama yaklagimlari ile hesaplanmaktadir. Uretim
yaklagimina gére GSYH, bir iilkede iiretilen mal ve hizmetlerin miktarmin fiyatlari
ile ¢arpilip elde edilen degerlerin toplanmasiyla hesaplanmaktadir. Gelir yaklasimina
gdre ise GSYIH, iicret, faiz, kar, amortisman ve dolayli vergilerin toplanmasiyla
hesaplanmaktadir. Harcama yaklasiminda ise, GSYIH, belirli bir dénemde nihai
mallart almak i¢in yapilan harcamalar, devlet harcamalari, briit yatirimlar, net ihracat

ve tliketim harcamalarinin toplanmasi ile elde edilmektedir®.

Ekonomide belirli bir donemdeki biiyiime nominal veya reel artis ile
dlgiilebilmektedir. Buna gére, nominal GSYIH, belirli bir dénemde iiretilen tiim mal
ve hizmetlerin o donemdeki fiyatlarinin carpimlarmmin  toplanmasi ile
hesaplanmaktadir. Ekonomik biiylime nominalden ziyade reel biiyliime ile
olciilmektedir. Reel GSYIH, belirli bir donemdeki iiretim miktarlarinin baz alinan bir
yilin fiyatlar ile ¢arpilarak hesaplanmaktadir. Kisi basina diisen gelir ise reel veya

nominal GSYIH’nn iilke niifusuna béliinmesi ile bulunmaktadir®®.
1.4.2. istihdam ve Issizlik

Istihdam, iiretim faktorlerinin (emek, toprak, sermaye) fiili olarak iiretim
stirecinde kullanilmasidir. Tam istthdam sahip olunan kaynaklarin hepsinin iiretimde

kullanilmasim ifade etmektedir. Istihdami genis anlamda igeren bu tanima karsin

8 Erdal Unsal, Makro iktisat, Ankara, Imaj Yayncilik, 2009, s.6.

8 Kemal Yildirim, Dogan Karaman, Murat Tasdemir, Makro Ekonomi, 12.bs., Ankara, Seckin
Yayincilik, 2014, s.46.

8 Kemal Yildirim, Mustafa Ozer, Makro Iktisat, Eskisehir, Anadolu Universitesi Yayinlari, 2013,
s.5-6.

8 y1ldirim, Karaman ve Tasdemir, a.g.e., s.58.
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istthdami sadece emek faktori ile sinirlandiran dar tanimlama da mevcuttur. Bu

baglamda istihdam, emegin fiili olarak tiretime katilmasidir®’.

Tam istihdam teorik bir durumdur. ikinci istihdam ¢esidi ise eksik
isttihdamdir. Eksik istihdam calisma giicii ve isteginde olanlarin bir kisminin iiretim
siirecine katildigi durumu gostermektedir. Bu durumda, tam istihdam saglanmamis
olup, isgliciiniin belirli kismi {icret ve is kosullarindan dolay1r piyasada is

bulamamaktadir®,

Issizlik, ekonomilerin durumunu yansitan Snemli gostergelerden biridir.
Issizlik orami, toplumda ¢alismak isteyip fakat is bulamayanlarin sayisinin toplam
isgliciine boliinmesiyle elde edilmektedir®®. Issizligi ortaya ¢ikaran nedenler arasinda,
ekonomi ve teknolojinin  degismesine ragmen istthdam olanaklarinin
geligtirilmemesi, insanlara ig piyasasina yonelik egitimlerin verilmemesi, ekonomik

krizler ve niifus artim ile istihdam arasindaki dengesizlik gosterilebilir™.

Nedenlerine gore friksiyonel (gecici), yapisal ve konjonktiirel issizlik
bulunmaktadir. Friksiyonel issizlik, yeni is arayanlari, kendi istegi ile daha iyi is
bulmak i¢in isinden ayrilanlar1 ve isyerlerinin kapanmasi sonucu igsiz kalanlari
kapsamaktadir. Bu, geg¢ici issizlik durumunu belirtmektedir. Yapilandirilmis issizlik
emek talebi yapilarindaki degismeler sonucunda ortaya ¢ikmaktadir. Bu degismeler
teknolojik gelismeler, farkli mal ve hizmetlere olan talepteki degisimler, rekabete
konu olan yeni mal ve hizmetlerin ortaya ¢ikisi sonucu olusmaktadir. Ekonomik
dalgalanmalar sonucu ortaya cikan igsizlik tiirii ise konjoktiirel issizliktir. Kriz ve

durgunluk donemlerinde talebin azalmasiyla bu isgsizlik ortaya cikmaktadir®™.

8 Kemal Yildirim, Dogan Karaman, Makroekonomi, Eskisehir, Egitim, Saglik ve Bilimsel Arastirma
Caligsmalar1 Vakfi, Yaym No:145, 2003, s.66.

8 Cafer Unay, Makroekonomi, Bursa, Uludag Universitesi Basimevi, 5.bs., 1993, 5.245-46.

8 yildirim, Karaman ve Tasdemir, a.g.e., s.21.

% Mustafa Siiriicii, “Issizlik, issizlikle Miicadelede Pasif istihdam Politikalar1: Almanya ve Tiirkiye
Ornekleri”, Yurtdisi is¢ci Hizmetleri Uzmanlik Tezi, Ankara, Calisma ve Sosyal Giivenlik Bakanlig
Dis Iliskiler ve Yurt Dis1 Is¢i Hizmetleri Genel Miidiirliigii, 2014, s.35.

o Tiimay Ertek, Makroekonomiye Giris, 3.bs., Istanbul, Beta Yayincilik, 3.bs., 2012, 5.65-67.
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1.4.3. Enflasyon

Enflasyon, fiyatlarda ortaya c¢ikan siirekli artiglar olarak ifade edilmektedir.
Ekonomiyi olumsuz etkileyen bu durum gelir dagilimi ve ekonomik biiyiime gibi

makroekonomik hedeflere ulasmayi zorlastirmaktadir®.

Ekonomide ¢ok sayida mal ve hizmet olmasindan dolay1 hepsinin fiyatlarinin
izlenmesi miimkiin degildir. Bu sebeple, enflasyon oraninin hesaplanmasinda fiyat
endeksleri kullanilmaktadir. Enflasyonun belirlenmesinde belirli bir mal ve hizmetler
grubu ele alinarak olusturulan sebetten endeksler c¢ikarilmaktadir. Bu endeksler,
TUFE (tiiketici fiyat endeksi), UFE (iiretici fiyat endeksi) ve GSYIH deflatériidiir.
Fiyat endeksi, bir mal sepetinin cari yildaki fiyatinin baz alinan yildaki fiyata olan

oranmnin 100 ile ¢arpimi sonucunda elde edilmektedir®.

Enflasyon, siddetine gore siirlinen, 1limli, yiiksek ve hiperenflasyon olarak
siniflandirilmaktadir. Siirlinen enflasyon, fiyat artislarinin ¢ok diisiik oranda oldugu
ve ekonomide zararali bir durum yaratmayan orandaki enflasyondur. Benzer sekilde,
tlimli enflasyon durumun fiyat artiglar1 diisiik oranda goriilmedigi, ancak halkin
acikca etkilerini hissettigi ve enflasyonist beklentilerin olusmaya basladigi siireci
belirtmektedir. Yiiksek enflasyon ise, ekonomiyi olumsuz etkileyen ve zarara
ugratan, belirsizligi artiran, paranin degerini azaltan orandaki enflasyon durumudur.
Bu durumda fiyatlar genel diizeyindeki artislar ¢ift haneli rakamlara ulagmaktadir.
Son olarak hiperenflasyon ise, enflasyon oraninin aylik %50'"1 astig1 durumu
gostermektedir. Yiiksek oranli enflasyonu belirten bu durumda para biitiin

fonksiyonlarini kaybetmektedir i

Enflasyonun ortaya c¢ikmasi, talep ve arz kaynakli olmakla ikiye
ayr11rnaktad1r95. Talep enflasyonu, cari donemde iiretilen mal ve hizmetlerin toplam

talebi karsilamada yetersiz olmasindan dolayr fiyatlarda ortayan c¢ikan artisi

%Ertek, a.g.e., 5.65-67.

% Erdal Unsal, Makro iktisat, Ankara, Imaj Yayincilik, 2011, s.80.

% Kemal Yildirim, Dogan Karaman, a.g.e., 5.324.

% Mahfi Egilmez, Ercan Kumcu, Ekonomi Politikasi, Teori ve Tiirkiye Uygulamasi, Remzi
Kitabevi, 2004, 5.266-267.
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gostermektedir. Bu enflasyon, toplam talebin toplam arzi asmasindan

kaynaklanmaktadir®®,

Arz enflasyonu toplam arzda meydana gelen yetersizliklerden kaynaklanip,
maliyet, fiyat ve ithal enflasyonlar1 olarak ii¢ kategoride ele alinmaktadir. Maliyet
enflasyonu, lretimde kulanilan girdi fiyatlarmin artmasi nedeniyle, fiyatlar genel
diizeyinin artmast ile ortaya c¢ikmaktadir. Petrol gibi temel hammadelerin
fiyatlarindaki artis, maliyetleri ve fiyatlar1 da artirmaktadir. ithal enflasyonu, ithal
edilen girdilerin fiyatlarinin artmasi sonucunda genel fiyat diizeylerindeki artigtir”’
Fiyat enflasyonu ise, piyasada mallarin reel degerlerinin iizerinde satilmasi sonucu
gelirlerin artmas1 ve bundan kaynaklanarak talebin yiikselerek enflasyona enflasyona

neden olmasidir®®.

Enflasyonun maliyetlerinin belirlenmesinde beklenen ve beklenmeyen
enflasyon kullanilmaktadir. Beklenen enflasyonun maliyetlerinden birisi firmalarin
fiyatlarii siirekli degistirmesi ile olusan katalog basim ve dagitim maliyetlerinin
artmasidir. Bagka bir etki ise, beklenen enflasyonun fiyat sisteminin etkinligini
bozmasi sonucu fiyatlarda yol a¢tigi degismedir. Bundan baska beklenen
enflasyonun bir diger maliyeti vergi sistemi {izerinde goriilmektedir. Enflasyon
insanlarin nominal gelirlerini artiriken reel gelirlerinde bir artis getirmemektedir.
Vergilendirme nominal gelir lizerinden hesaplanmasindan dolayr insanlar daha ¢ok

vergi 6deme durumu ile karsilasmaktadir®®.

Beklenmedik enflasyonun maliyetleri beklenen enflasyonun maliyetlerinden
cok daha onemlidir. Beklenmedik enflasyonun en 6nemli maliyeti, servetin ve gelirin
yeniden dagitilmasidir. Beklenmedik enflasyon nominal degerli varliklarin reel
degerini degistirmektedir. Bunun sonucunda ise alacaklilardan borg¢lulara dogru bir

servet akimi yaranmaktadir'®. Beklenmeyen enflasyondan en fazla etkilenen sabit

% yildirim ve Karaman, a.g.e., 5.324.

% Gregory N. Mankiw, Makroeconomics, New York: Worth Publishers, 2015, p.421.
% v1ldirim ve Karaman, a.g.e., 5.324.

% ¥1ldirim, Karaman ve Tasdemir, a.g.e., 5.378.

100 Mankiw, a.g.e., 5.123.
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gelirli insanlar ve 6zellikle de emeklilerdir. Enflasyon, baska gelir kaynagi olmayan

bu insanlarin gelirlerinin reel degerini diisiirmektedir™™.

Enflasyon turizm sektdrii izerinde olumsuz etkiye sahiptir. Fiyat diizeyindeki
artiglar ister yerel isterse de yabanci turistlerin bdlgeye seyahatini azaltmaktadir™®.
Turizm sektorii de enflasyon lizerinde olumsuz etkiye sahip olabilmektedir. Cok
sayida baglantili sektorlerden olusan turizmde, artan talep hem turizm iriinii hem de

baglantili lirtinlerin fiyatlarinda artiga sebep olmaktadir'®,

1.4.4. Doviz Kuru

Onemli makroekonomik gostergeler arasinda doviz kuru da yer almaktadir.
Basit bir tanimla doviz kuru bir yabanci para birimi i¢in O6denilen ulusal para
miktarini belirtmektedir. Nominal doviz kurunu belirten bu tanim baska bir ifade ile,
bir para biriminin baska bir para birimi cinsinden olan fiyatii gdstermketedir'®.
Fakat doviz kuru anlayisi nominal doviz kuru kapsamindan daha genis kavrami
icermektedir. Reel doviz kuru ise nominal doviz kurundaki nispi fiyat etkileri deflate

edilmekle elde edilmektedir'®.

Reel doviz kurunu iki tarafli veya effektif olarak dlgmek miimkiindiir. iki
tarafli doviz kuru, nominal doviz kurunun, tlke i¢i fiyat diizeyi ile diger tilkedeki
fiyat diizeyinin oranina olan ¢arpimi ile bulunmaktadir. Reel doviz kuru degerleri bir
endekste  biitiinlestirilmekle nominal veya reel effektif doviz  kuru

belirlenmektedir'®.

Doéviz kurlarn, iilke para birimlerinin birbirleri karsisinda deger kazanmasi
veya kaybetmesi sonucunda degigsmektedir. DOviz kurunun yilikselmesi halinde

yabanci para birimi basina daha c¢ok ulusal para birimi 6denecegi i¢in ulusal para

191 y1ldirim ve Karaman, a.g.e., 5.330.

192 Orhan I¢oz, Turizm Ekonomisi, Ankara, Turhan Kitabevi, 2005, s.268.

1% i¢oz, a.g.e., 5.269.

104 Esin Kalig, “Déviz kuru ve Sektérel Reel Déviz kuru Volatilitesinin Dig Ticaret Hacmi Uzerine
Etkileri”, Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2013, s.8.

105 Kemal Yildirim, Mustafa Ozer, Makro Iktisat, Eskisehir, Anadolu Universitesi Web-Ofset
Yayinlari, 2013, s.24-25.

106 Yildirim, Karaman ve Tasdemir, a.g.e., S.78.
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birimi deger kaybedecektir. Kurun diismesi halinde ise bunun aksine ulusal para

birimi deger kazanacaktir'®’,

Doviz kuru, doviz arzi ve talebinin kesismesi ile olugsmaktadir. Doviz arzi, bir
ilkenin elde ettigi doviz gelirini gostermektedir. Doviz biiyiik oranda ihracat ve
semaye hareketlerinden elde edilmektedir. Doviz talebi ise, yabanci iilkelere

yapilacak olan 6demeler i¢in talep edilen déviz miktaridir™®.

Devletin doviz kurunun olusmasina miidahale edip etmemesine dayanarak
sabit ve serbest (esnek) doviz kuru sistemi mevcuttur. Sabit doviz kuru sisteminde
merkez bankasi, ilan ettigi doviz kurundan sapma halinde d6viz alim ve satimi ile
piyasaya miidahele ederek denge doviz kurunun olugmasina yardim eder'®. Esnek
doviz kuru sisteminde ise, devletin miidahelesi olmadan piyasa kosullarinda doviz

11
kuru olusur 0

Turistlerin seyahat edecekleri bolge ile ilgili verdikleri karar1 etkileyen
unsurlardan biri de doviz kurudur. Gidilecek iilkenin para biriminin uluslarars1 kabul
goren para birimleri karsisinda degerinin az olmasi turistler i¢in cazip durum
olacaktir. Bu yiizden iilkeler turizmden daha ¢ok gelir elde etmek adina bazen bilerek
devalvasyona gidebilmektedir. Aksi durumda, yerel para biriminin uluslararasi kabul
goren para birimlerinden degerli olmasi halinde ise pahali tatil turistler i¢in cazip

olmayacaktir.
1.4.5. Faiz Oram

Ekonomik durumu degerlendirmek i¢in kullanilan gostergelerden bir digeri
ise mali piyasalarin ana gostergesi olan faiz oranlaridir. Faiz orani, ertelenen
O0demenin bedeli olup, gelecekte ddenecek miktar ile simdiki 6deme arasindaki
oransal farki belirtmektedir. Faiz oranlarini yiikselmesi bor¢lanmanin maliyetini

artiracagindan, hem tiiketim mallar1 almak isteyenlerin satin alma kararini hem de

197 Fatih Ayhan, "Déviz Kuru Oynakligi Dis Ticaret ve Istihdam iligkisi: Tiirkiye Uygulamas:”,
Doktora Tezi, Selguk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, 2016, s.5.

108 Zeynel Dinlen, iktisat, Bursa, Ekin Ktabevi, 2007, 5.240.

199 flker Parasiz, Para Teorisi ve Politikasi, Bursa, Ezgi Kitabevi, 2009, s.474.

10 Kemal Yildirrm, Mustafa Ozer, iktisat Teorisi, Eskisehir, Anadolu Universitesi A¢ik Ogretim
Yayini, 2003, s.317.
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girisimcilerin yatirim kararini etkileyecektir. Yiiksek faiz oranlart yatirnmini kendi
kaynaklart ile finanse etmek isteyen girisimciler iizerinde bile olumsuz etkiye
sahiptir. Ciinki yatinmcinin beklentisi olan kar orani en az faiz oranina esit ve ondan
biiyiik olmalidir. Aksi takdirde girisimei riski yiiksek yatirim yerine tahvil satin alma

ve ya parasini mevduat hesabinda tutma yoluna gidecektir™.

Faiz oranlar ile ilgili farkli ayrimlar yapilmaktadir. Odemede ortaya cikacak
gecikmenin siiresine gore farkli faiz oranlarindan bahsedilebilir. Odeme siiresinin
uzanmasi risk getireceginden kisa ve uzun vadeli faiz oranlar1 da farkli olacaktir.
Faiz oranlari ile ilgilli yapilan bir diger ayrim ise basit ve bilesik faizdir. Basit faizde,
faiz anapara tizerinden hesaplanmakta ve donem sonunda tekrar ayn1 anapara miktari
tizerinden faiz uygulanmaktadir. Bilesik faizde ise anaparaya uygulanan faiz tutar
dénem sonunda anaparaya eklenmekte ve faiz bu yeni tutar iizerinden

hesaplanmaktadlrllz.

Fiyattaki degisimleri icermeyen bu faiz oranit nominal faiz olarak
adlandirilmaktadir. Nominal faiz orani, bir fiyat endeksi ile deflate olunarak reel faiz

113

orani elde edilmektedir Yani reel faiz oraninit bulabilmek i¢in nominal faiz

oraninin enflasyondan arindirilmas1 gereklidir. Firmalarin yatirnm kararlar

114 Reel faiz oram da

enflasyona gore diizeltilmis reel faiz oranina dayanmaktadir
kendi icerisinde beklenen ve gerceklesen reel faiz orani olarak ikiye ayrilir. Bir
donemin basinda sadece nominal faiz oran1 bilinmektedir. Ilgili birimler kararlarmi
verirken nominal faiz orani ve enflasyona gore reel faiz oranini olustururlar. Fakat
donem sonunda gerceklesen enflasyon oranina gore beklenenden farkli faiz orani

olusabilir™™.

Ekonomide mevduat faizi, kredi faizi, devlet bor¢clanma senetleri faizi ve
baska faizler mevcuttur. Bu faiz oranlarim tek bir degerle belirtmek i¢in, ortalama
faiz oranini gosteren ve bu orandaki degismelerin yoniinii ve biiyiikliigiinii 6lgmeye

imkan taniyan endeks olusturulmaktadir. Bundan baska, farkli faizlerin finansal

11 y11dirim, Karaman ve Tasdemir, a.g.e., s.69

12 Kemal Yildirim v.d., Makro iktisada Giris, 9.bs., Ankara, S6zkesen Matbaacilik, 2012, s.66.
13 yildirim ve Ozer, a.g.e.,, 26-27.

14 Hasan Ozyurt, Para Teorisi ve Politikasi, 3.bs., Trabzon, Aksakal Kitabevi, 2010, s.277.

B yildinm v.d., a.g.e., 5.68.
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islemlerdeki payr esas alinarak ekonomi igin ortalama faiz oram1 bulmak

miimkiindiir**®.
1.4.6. D1s Ticaret

Uriin ve hizmet hareketleri ile ilgili olan dis ticaret, ithalat ve ihracat islemleri
ve bunlarm parasal karsiliklarimi ifade etmektedir. Thracat, bir malm yiiriirliikte olan
ihracat mevzuati ile iilke smirlar1 disina veya serbest bolgelere ¢ikarilmasidir. Thracat
yapan ilkeler ihrag¢ edilen {iirlinlerin karsiliginda doviz geliri elde etmektedir. Elde
edilen bu gelir ihracat¢i iilkedeki {iiretim faktorlerinin gelirini olusturmaktadir.
Bundan dolayi, ihracat {ilkelerin milli gelirlerinin artmasina olumlu etki

etmektedir'®’.

Ithalat ise, ithalat ve giimriik ilgili mevzuatina uygun olarak mallarin fiili
olarak iilkeye sokulmasi ve serbest dolasima girisimi ifade etmektedir. Ithalatin
sonucu olarak diger iilkelere ©6deme yapilacagindan, iilkeden doviz ¢iktisi
yasanacaktir. Bu nedenle, ithalatin iilke ekonomileri {izerinde milli geliri azaltici

, A— 11
etkisi s6z konudur®,

Ihracatin ithalattan ¢ok olmasi dis ticaretin fazla verdigini gdstermektedir.
Ithalatin ihracattan fazla olmas1 durumunda ise dis ticaret acik vermektedir. Ulkeler
dis ticaretlerinde ihracatin ithalattan fazla olmasi yoniinde ¢alismaktadirlar. Ciinkii

dis ticaretin fazla olmasi iilkeler i¢in milli gelirinin artmasina yardimer olmaktadir.
1.4.7. Odemeler Bilancosu

Odemeler bilangosu, bir iilkede yerlesik olanlarm, diger iilkelerde yerlesik
olanlar ile belirli bir donem igerisinde yapmis olduklar1 tiim ekonomik islemlerin
kaydedildigi bir tablodur. Bu tabloda genellikle yillik veya donemsel olarak
gerceklesen islemler yer almaktadir. Bu islemlerin parasal olarak karsiligi ise hem
tilkenin ulusal para birimi hem de uluslararast gegerliligi olan para birimlerinden biri

ile gosterilebilir. Odemeler bilancosu temel olarak cari islemler hesabi, sermaye

116 5 e., 5.69.
17 Eeridun Kaya, Dis Ticaret ve Finansman, 3.bs., Istanbul, Beta Yayinlari, 2013, s.
18 Tevfik Pekin, Makro Ekonomi, izmir, Zeus Kitabevi, 2005, s.77.
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hesab1 ve resmi rezervler hesabi1 kalemlerinden olusmaktadir. Bun net hata noksan

hesabi da yer almaktadir™®.

Odemeler bilangosunda ilk olarak yer alan cari islemler hesabi, belirli bir
donem igerisinde tiim mal ve hizmet alim satimlarini yansitmaktadir. Bu hesap
gorlinen ve goriinmeyen kalemler olmak {izere iki gruba ayrilmaktadir. Birinci gruba
sanayi iriinleri, yiyecek, hammadde gibi mallarin ithal ve ihracati ile ilgili kayitlar
dahil edilirken, goriinmeyen kalem olan ikinci gruba ise turizm, bankacilik, gemicilik
ile transfer harcamalar1 dahildir. Cari islemler hesabi altindaki biitiin kalemlerde
meydana gelen ithalat ve ihracat ve bunlarin karsilig1 olan dovizin karsilagtirilmasi
yapilmaktadir. Doviz girdileri doviz ¢iktilarina esitse denge saglanmis demektir. Bu

cari islemler dengesi olarak adlandirimaktadir?,

Odemeler bilangosunun ikinci kalemini olusturan sermaye hesabi ise, bir
tilkeden digerine gergeklestirilen kisa ve uzun vadeli sermaye hareketlerini
yansitmaktadir. Bu hareketler dogrudan yatirimlar, portfoy yatirimlar ve resmi
yatirnmlarin ithal ve ihracindan olusmaktadir. Bu yatirimlar devlet ve 6zel sektor

aktorlerinin yapmis olduklar toplam yatirimlar gdstermektedir'?,

Resmi rezervler hesabi cari ve sermaye hesabi islemlerinin dogurdugu
dengesizlikler nedeniyle, doviz piyasasina yapilan miidahaleler sonucunda merkez
bankasinin rezervlerindeki degisimi gostermektedir. Bu rezervler atin, doviz, IMF

kaynaklar1 ve 6zel ¢ekme haklarindan olusmaktadlrlzz.

Piyasada doviz arzinin doviz talebini astifi durumda merkez bankasi
piyasadan doviz alarak resmi rezervlere ekler. Aksi durum olan dévize olan talebin
arz1 agsmas1 durumunda ise merkez bankasi piyasaya doviz satig1 yaparak bu talebi
karsilar. Bu islemler sonucunda iilkelerin resmi rezervlerinde meydana gelen

3

degismeler bu hesapta gosterilir 122 Merkez bankasi, kur piyasasinda yasanan

119 Nalan Isik, Eda Dineri, Makro Ekonomik Gostergelerle Turizm Ekonomisi, 2.bs., Nobel
Akademik Yayincilik, 2019, S.146-49.

120 Ertan Oktay, Dis Ticaret ve Finansman, 3.bs., Maltepe Universitesi iktisadi idari Bilimler
Fakiiltesi, 2002, s.174.

121 Ercan Eren, Makro lktisat, 4.bs., Avciol Basim Yayin, 2006, s. 23.

122 5 e, 5.24.

128 Tezer Ocal, Makro iktisat, [stanbul, Arikan Basim Dagitim Ltd Sti, 2007, s. 497.

34



oynakliklar sonucu fiyat ve diger finansal istikrar i¢in olusabilecek risklerden

korunmak i¢in piyasada doviz alim ve satis1 gergceklestirmektedir.

Odemeler bilangosunda kayitlar yapilirken ¢ift kayit muhasebe usuliine gore
yapilmasindan dolay1 her bir islemin hem bor¢ hem de alacak olarak kaydedilmesi
gereklidir. Islemlerin esit olarak borg ve alacak olarak kaydedilmesi, her zaman cari
islemler hesab1 ve sermaye hesabi toplaminin resmi rezervler hesabina esit olmasi
gerekmektedir. Fakat wverileri farkli kaynaklardan elde etme ve derlemedeki
hatalardan dolayi esitlik her zaman elde edilmeyebilir. Net hata ve noksan hesabinda
3 hesaptaki kayit hatalar1 ve kaynagi tespit edilemeyen doviz giris ve ¢ikislar

izlenmektedir'?*,

124 Isik ve Eda, a.g.e., 5.153.
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IKiNCi BOLUM
AZERBAYCAN EKONOMISIi VE TURIZM SEKTORUNUN
EKONOMI iCERISINDEKI YERI

2.1. Azerbaycan Ekonomisi (1991-2016)

Azerbaycan Cumbhuriyeti ilk olarak 28 Mayis 1918 yilinda kurulmustur. 23 ay
birlesmistir. Azerbaycan, 18 Ekim 1991°de yeniden bagimsizligini ilan ederek
Sovyet Birligi’nden ayrilmistir. Bu gelismeyle de, kapali ekonomiden serbest
ekonomiye gecis yapmistir. 70 sene planli ekonomi uygulayan birlige bagliliktan
sonra, yeni ekonomik sisteme gecit yeniligin beraberinde zorluklar1 da getirmistir.
Bu boéliimde, Azerbaycan ekonomisinin bagimsizliktan sonraki durumu donemler
olarak ele alinarak incelenecektir. Bunun disinda, Azerbaycan ekonomisinin temel

makroekonomik gostergeleri ve turizm sektoriiniin meveut durumu ele alinacaktir.

2.1.1. Bagimsizhk Sonrasi Ik Dénem (1991-1994)

Bagimsizligin ilk yillarin1 kapsayan bu donemde siyasi istikrarsizliktan ve
piyasa ekonomisine gecisten dolay1 iilkede biiylik bir ekonomik kriz ortaya ¢ikmistir.
Ekonomide yiiksek diizeyde issizlik ve asir1 enflasyon donemine girilmistir. Yiiksek
enflasyon ve istikrarsiz sosyo-politik ortam, ekonomik biiyiime, 6zellikle sanayi ve
tarim gibi onemli alanlarin gelismesini engellemistir. Uretim hacmindeki diisiis ve
enflasyon oranmin yiikselmesi ekonomik krize ve toplumdaki sosyo-ekonomik

gerilime neden olmustur’?,

Bagimsizligin getirdigi en biiylik zorluk 1988’den baslayarak ateskesin
imzalandig1 12 Mayis 1994°e kadar Ermenistan’in Azerbaycan topraklarinin %20°ni

isgal etmesi ve bunun sonucunda olusan bir milyon gégmen sorunudur.

2 Osman Nuri Aras, Elgin Siileymanov, Azerbaycan iqtisadiyyati, 2.bs., Bakii, Serq-Qerb
Matbaasi, 2016, s.12-13.
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Azerbaycan’in ekonomik yapisinin bozulmasinda oOnemli etken planh
ekonomiden pazar piyasa yapisina geg¢ilmesi olmustur. Bagimsizlik sonras1 donemde

iktisadi sistemler arasi gecisi iceren yap1 “gecis ekonomisi” olarak adlandiriimistir?®,

Ekonominin  genel  dengeleri  icin  gerekli  olan  reformlarin
gergeklestirilememesi, devlet biitgesinin biiyilik bir boliimiiniin savas i¢in harcanmasi,
topraklarinin %20’si isgal edilerek 1 milyondan fazla niifusun gé¢men durumuna
diismesi, yabanci sermayenin iilke ekonomisine c¢ekilememesi ve Ozellestirmenin
sanayi sektoriinde fiilen baslatilamamasi gibi olumsuzluklar Azerbaycan ekonomisini

onemli bir darbogaza siiriiklemistir'?’.

Erken gec¢is doneminde Ermenistan'la olan savas, Azerbaycan'daki Rus
ambargosu ve Cecen savast nedeniyle iki dnemli petrol boru hatti kullaniimamasi
ekonomik durum Tlzerinde olumsuz bir etki yaratti. Kisacasi, 1991-1994
bagimsizligmin tim sorunlarla karsi karsiya kaldigi, iilkedeki sosyal ve politik
sorunlarin bir kriz haline geldigi, bir savasin varlig1 ve serbest piyasa ekonomisine

geciste ciddi suiistimallerin oldugu bir dénemdir'?®,

Bu yillardaki ekonomik biiyiime eksi degerleri gostermektedir. 1991 yilinda
% 7.8, 1992 yilinda 22.6, 1993 yilinda 23.1 ve 1994 yilinda ise % 19.4 oraninda

negatif degerler almustir'>.

1990-94 doneminde GSMH her yil ortalama %13-20 azalarak 1994 yilinda
1.629.300 $ olarak gerceklesmistir. 1990 yili ile karsilagtirildiginda 1994’de GSMH
%53, sanayi %62, tarim %44, tiketim %75 ve vergi hasilati %45 azalma
gostermistir. Sonugta halkin ge¢im standardi 3,6 reel ortalama {icret seviyesi ise %80

azalm1§t1r130.

126 Altay Ismayilov, “Azgelismis Ulkelerin Kalkinma Sorunu:Badimsizlik Sonrasi Azerbaycan
Ornegi”, Doktora Tezi, Konya, 2007, s.107.

27" Osman Nuri Aras, Azerbaycan Ekonomisi-Makro Ekonomik ve Sektérel Analiz, Bakii,
Kafkasya arastirmalar Merkezi Yayinlari, 2003, s.15.

128 Aras ve Siileymanov, a.g.e., 5.13.

129 Nurullah Karaca, Burak Aydogdu, Okan Bozkirli, Azerbaycan Cumhuriyyeti Ulke Raporu,
Istanbul, Tlbey Matbaa, 2016, s.22.

130 Aras, a.g.e., s.16.
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Bu donem enflasyon oranimin 4 haneli rakamlara yiikseldigi donemdir. 1992
yilinda enflasyon %1012, 1994 yilinda ise % 1776’a ¢ikarak hiperenflasyon
gerceklesmistir. Bagimsizliktan sonra en onemli yil sayilan 1994’de ¢ok Onemli
gelismeler olmustur. Savasi sonlandimak i¢in ateskesin imzalanmasi, tek para birimi
olarak manatin kabul edilmesi ve en 6nemlisi 20 Eyliil tarihinde, Azerbaycan ve 8
tilkeyi temsil eden 11 petrol sirketi arasinda “Asrin Anlagmasi” yani petrol

anlagmasinin imzalanmasi ekonomik gelisme i¢in temel olusturmusturlgl.

2.1.2 Bagimsizhk Sonrasi Ikinci Dénem (1995-2003)

Piyasa ekonomisine geg¢is yapan iilke olarak Azerbaycan i¢in en Onemli
gelismelerden biri Azerbaycan'in ilk anayasasinin kabul edilmesi olmustur. Yeni
anayasa devlet yoOnetiminin olusturulmasi, vatandaslarin ve devletin hak ve
gorevlerinin belirlenmesi ile birlikte ilk kez demokratik degerlere sahip liberal pazar
kurulma gerekliligini kabul etti. Anayasa, 6zel miilkiyet ve 6zel girisimciligin diinya
ekonomisine entegrasyonu i¢in yasal dayanak olarak belirlendi. Bu agidan 1995°ci

yil Azerbaycan'da ekonomik diizenlemenin basladigi yil olarak kabul edilebilir*®,

Bu dénemde, olusturulmaya g¢alisilan piyasa sartlari ile liberallesme yoniinde
yapilan ilerlemeler sonucunda enflasyon seviyesi Onemli derecede azalmaya

baslamuis, biit¢e aciklari minimuma indirilmistirl?’?’.

1995 yilinda uygulamaya konan Birinci Ozellestirme Programi’na stratejik
Ooneme sahip biiylik Olcekte kamu miiesseselerinin de alinacaginin belirtilmesi
yabanct yatirimcilarin - Ozellestirmede kullanilacak c¢eklerin  alimi i¢in iilke
ekonomisine girmesine ve 400 milyon ABD dolan tutarinda bir yabanci portfoy

yatiriminin saglanmasina yardimei olmustur*®*,

IMF (Uluslararas1 Para Fonu) ile yapilan anlagmalar sonucu isbirligi
cercevesinde uygulanan programlarin basarili olmasi ile ekonomideki kotli durumun

daha da geriye gitmesi durdurulmustur. 1995 senesinden sonraki ilk bes yilda gayri

131 \sww.economy.gov.az, 2 Mart 2018.

132 Aras ve Siileymanov, a.g.e., 5.16.

133 Aras, a.g.e., s.18.

134 Barat Nuriyev, Bazar iqtisadiyyatl ve Azerbaycan, Bakii, Elm Basimevi, 1999, s.12.
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safi milli hasilada 26.3 oraninda artis goriilmiistiir. En Onemlisi 6zel sektoriin

piyasadaki orani yaklasik 3 defa yiikseltilmistir. **°.

Bu doneme alinan en 6nemli kararlardan birisi de, IMF’nin destegiyle, petrol
gelirlerinin ani degisim gosterebilen petrol fiyatlarindan korumak igin petrol
gelirlerini bir yerde toplanmasin1i ve rezervini saglamak adina Devlet Petrol

Fonu’nun kurulmasidir'®.

Buhranin ilk yillar1 atlatildiktan sonraki bu donemde, ekonomik, sosyal ve
politik gelismeler i¢in temel adimlar atilmistir. Bu adimlarin sonucu olarak iilke
ekonomisinin onemli gostergelerinde iyilesme kaydedilmistir. Ozetle, bu dénem
ekonomideki krizin derinlesmesinin sona erdigi, ekonomide saydamligin saglanmaya

calisildigi bir donem olmustur.

2.1.3. Bagimsizlik Sonrasi Uciincii Dénem (2004 ve Sonrasi)

Biiyiime siireci olarak nitelendirilen, bu donem iilke ekonomisi biiyiiyen bir
ekonomi durumuna gelmistir. Onceki siireclerde baslatilan  makroekonomik
reformlar devam etmis, bunun basarili sonucu olarak 2000 yilindan 6nceki yillarda

olusan yliksek enflasyon tek haneli enflasyon durumuna gelmistirl?’?.

Mart-2001°de  “Yoksullugun Azaltilmasi ve Ekonomik Kalkinma Uzere Devlet
Programi”™1 olusturulmus, bunun uygulanmasiyla gelir diizeyinin yiikseltilmesi,
yasam standartlarinin iyilestirilmesi ve istthdamin artirilmasi amaclanmistir. 2003-
2005 yillarin1 kapsayacak bu program faaliyetleri i¢in li¢ milyar dolar, ekonominin

biitiinii i¢in ise 10 milyar dolar biit¢e ayrilmistir*®,

11 Subat 2004 tarihinde, Azerbaycan bolgelerinin 2004-2008 yillari, 2009-
2013 ve 2014-2018 yillar1 kapsayan sosyo-ekonomik gelisimi ile ilgili "Devlet
Uygulamalar" baglatilmistir. Bu programlarla, Azerbaycan'daki bolgelerin ekonomik

potansiyelinin ve dogal kaynaklarmin en verimli degerlendirilmesi, petrol dis1

135
a.e.
136 «“Umumi Moelumat”, (gevrimigi), http://www.oilfund.az/az_AZ/about_found/history/uemumi-
melumat.asp, 2 Mart 2018.
37 fsmayilov, a.g.e., s.111.

138 Aras, a.g.e., 5.26-27.
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sektorlerin, ozellikle de tarim sektoriiniin yeniden canlandirilmasi ve gelistirilmesi,
bdylece tilkedeki istihdam seviyesinin arttirilmasi ve niifusun gelir ve yasam

standartlarinin diizeyinin yiikseltilmesi hedeflenmistir™®.

2006 yilinda BTC (Bakii-Tiflis-Ceyhan) petrol boru hatti faaliyete
baslamistir. Bununla da, petrol liretim miktar1 ve gelirlerindeki artis, kamu harcama
politikasinin zayiflamasini beraberinde getirmistir. 2014 yilindan sonra yilinda petrol
fiyatlarinin asagi diismesi ekonomisinin biiylik kisminin petrole bagimli olan
Azerbaycan’a da etkisi biiyilk olmustur. Petrol fiyatlarinda yasanan diisiis biitce
gelirlerinin azalmasina neden olmakla birlikte issizlik oraninda artis1 da beraberinde
getirmistir. Ayrica petrol fiyatlarindaki diisiisden dolayr Manat para birimine baski
artmis sonus olarak 2015 yilinda iki kez devaliivasyon yasanmustir. ilk kez, 1 manat
1.28 dolardan 0.65 dolara inerek %50 deger kaybetmis, ayn1 yil ikinci kez ise 1

manat 0.59 dolara inmis ve bu diizeyde sabitlenmistirMO.

Petrol fiyatlarindaki diisiisiin devam edecegi ve petrole bagimli ekonominin
tehlikeli olmasi daha kararli adimlarin atilmasina neden olmustur. 2016 yilinda
Azerbaycan ekonomisini gelistirmek ve uzun donemli gelisimi planlamak icin
“Strateji Yol Haritas:” hazirlanmistir. Bu harita bagimsizliktan giinimiize kadar
yapilmis en kapsamli ekonomiyi gelistirme ¢aligmasidir. 2020, 2025 ve 2025 sonrasi
i¢in planlar yapilan bu haritada ekonominin her sektorii yer almaktadir. Gelistirilmesi
planlanan alanlar arasinda turizm de yer almis, “Azerbaycan Cumhuriyeti'nde Turizm

Endiistrisinin Geligimi igin Stratejik Yol Haritasi” hazirlanmigtir. Bu plan geregince turizmi

gelistirmek i¢in konaklama, ulasim, egitim, seyahat acenteligi ve yiyecek-igecek sektoriiniin

gelistirilmesi igin faaliyetler baslamistir™*",

139

“Azorbaycan  regionlarinin  sosial-iqtisadi  inkisafinda yeni morhals”,  (¢evrimigi),
http://www.anl.az/down/meqgale/xalqqgazeti/xalggazeti_may2009/77744.htm, 4 Mart 2018.
140 “Banklarimiz devalvasiya sinagindan neco cixd1”, (cevrimigi),

https://bakuresearchinstitute.org/az/how-did-azerbaijani-banks-face-a-test-of-devaluation/, 2 Mart
20109.

M «Milli iqtisadiyyat ve iqtisadiyyatin osas sektorlari iizre strateji yol Xoritolori”, (cevrimici),
https://www.mida.gov.az/mmc/?/az/legislation/strategic_road/, 4Mart 2018.
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2.2. Azerbaycan Ekonomisinin Makroekonomik Gostergeleri

Azerbaycan ekonomisinin en énemli sektorii petrol sektorii olmaktadir. Bu
sektor makroekonomik gdostergeler tizerinde 6nemli bir etkisi bulunmaktadir. 1999
yilinda Azerbaycan Devlet Petrol Fonu’nun kurulmasinda sonra, petrol gelirleri bu
kurumda toplanmaya baglamigtir. Petrol Fonu, basta biitce olmakla, iilke
rezervlerinin finansmaninda onemli rol oynamaktadir. Biitge gelirlerinin biiyiik
Olclide petrol gelirlerinden olusmasi Azerbaycan ekonomisi petrol bagimli bir
ekonomi haline gelmistir. Iktisat literatiirinde Hollanda Hastaligi olarak bilinen
tilke gelirlerinin bir sektorii bagh kalmasi, Azerbaycan ekonomisi icinde gegerli
olmaktadir. Petrol gelirlerinin artmasiyla, lilke ekonomisinin dengesiz biiylimesi,
yerel para biriminin degerlenmesinin yanisira ithal mallarinin fiyatlarinin diismesi ve

thra¢ mallarinin fiyatinin yiikselmesine neden olmaktadir.

Asagidaki tabloda 1995-2015 yillar1 bazi temel makroekonomik gostergeleri

verilmistir.

Tablo 2.1.
Azerbaycan’in 1995-2015 Yillar1 Arasi Temel Makroekonomik Gostergeleri
Biitce Devlet Devlet
GSYiH y iithal ihrac Issizlik .. Biitcesi Biitcesi
. acigl . . TUFE R A
YIL (milyon (milyoln (milyon (milyon Orani (%) Gelirleri Gelirleri
azn) Y $) $) (%) 0 (milyon (milyon
azn)
azn) usd)
1995 2133,8 -111,5 667,7 637,2 0.80% | 411.76% 316.90 358.70
2000 4718,1 -49,4 1172,1 1745,2 11.80% 1.81% 714.60 798.60
2005 125225 -85,47 42112 4347,2 7.30% 9.68% 2,055.21 2172.70
2010 | 42465.00 | -362,9 6600,6 | 26560,1 | 5.60% 5.67% 11,403.00 | 14207.60
2015 54380.00 | -286,5 9216,68 | 12729,14 | 5.00% 4.17% 17,498.00 17052.90

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)

GSYIH: Bagmmsizliktan sonra Azerbaycan ekonomisi degerlendirildigi
zaman, 1995 yilindan sonraki zaman dilimini ele almak gerekmekteir. Burada temel
neden SSCB’nin dagilmasindan sonra, Karabag savasi ve i¢ savas nedeniyle bu

yillarin degerlendirmeden ayr1 tutulmasi gerekmektedir.

1994 yilindan sonra ateskes anlasmasinin imzalanmasi ve 1995 yilinda

anayasanin kabul edilmesi ile bir sabitlenme donemi baslamistir. 1995-2015
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yillariaras1 GSYIH gostergelerine bakildigi zaman, 2000’1i yillardan sonra GSYIH
gostergelerinin artan diizeyde oldugu goriilmektedir. Bunun temel nedeni, petrol
dretimi ile ilgilidir. 1994 yilindan “Asrin anlagmasi” olarak kabul edilen,
Azerbaycan’in Hazar kiyisindaki petroliin iiretimi ile anlagsma, Azerbaycan
ekonomisine 2000 yilindan sonra etki etmeye baslamistir. Tablo 3.1’den bakildig:
zaman GSYIH 2014 yila kadar artmakta oldugu, 2015 yilindan sonra 2014 yilina
gore daha az gerceklestigi goriilmektedir. Bunun baslica nedeni, 2014 yilinin 3.
ceyreginden baslayan petrol fiyatlarindaki diisiisiin, 2015 yilinin subat ayinda yerel
para biriminin %34 devaliie olmasi, daha sonra 21 Aralik tarihinde Merkez
Bankasinin sabit kurdan dalgali kura gecmesi nedeniyle yerel para biriminin yaklagik
%350 deger kaybetmesiyle sonug¢lanmistir. Bunun sonuglar1 2016 yilinda devam

etmistir.

Ithalat ve ihracat: Dis ticaretin olusturan ve cari denge iizerinde etki eden
makroekonomik faktorler olan ithalat ve ihracatin Azerbaycan ekonomisi iizerinde

1995-2016 yillar1 aras1 degerlendirilmesi yapilmistir.

Ozellikle bagimsizligin ilk yillarindan itibaren, ekonomik faktdrlerin tam
calismadigi, planli ekonominin ¢okiisii ile fabrikalarin durmasi veya kapanmasi,
iilkedeki savas ve baska bu gibi nedenlerden dolay1 ithala bagli duruma gelmistir.
2000 yillarina kadar cari denge rakamlarina bakilirsa, bu gostergenin agik verdigi
gozlemlenecektir. Bunun da baglica nedenleri yukarida belirtilmistir. 2003 yilindan
sonra Bakii-Tiflis-Ceyhan (BTC) petrol boru hattinin faaliyete gegmesiyle,
Azerbaycan ekonomisi yeni bir safhaya gecti. Bu boru hatt1 vastaslyla, iiretilen petrol
diinya piyasalarina ¢ikis elde etmis oldu. Bu yillardan itibaren cari fazla olugsmaya
baslamistir. Petrol fiyatlarinin artmasiyla bu fark daha artmistir. 2003-2014 yillarn

arasi cari denge rakamlarida bunu sdylemektedir.

2014 yilininin 3. ceyreginde petrol fiyatlarindaki diisiis ve bunun sonucu
olarak yerel paranin deger kaybetmesi, bundan sonraki yillarin gostergelerinde kendi
gostermektedir. 2015 yilinda paranin %34 ve %55 deger kaybetnesinin belirtileri
2016 yilinda cari agigin gerceklesmesine neden olmustur. Yerel paranin deger

kaybetmesi ve petrol fiyatlarindaki azalma ihra¢ tutarinin azalmasina karsilik, ithalin
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pahalanmasina neden olmustur. 2015 ve 2016 yili gostergelere bakildigi zaman,
ihracat gostergesindeki azalmanin kaydadeger oldugunu, ithalin fazla degismedigini,
bununla ihra¢ ve ithal gostergeleri arasindaki onceki yillarda yasanan fazlanin

diismesi gozlenmektedir.

Enflasyon: Fiyatlar genel diizeyinin siirekli olarak artmasina enflasyon
denilmektedir. Tek haneli enflasyon zamaninda, 6zellikle yatirimcilar ekonomiye
giivenmektedirler. Fiyatlar ¢ift ya da daha fazla haneli artis gosteriyorsa, iilkede
yiiksek oranli enflasyon sorunu oldugunu gdstermektedir. Yiiksek oranli enflasyon
beraberinde bazi sorunlar getirmektedir. Paranin degeri hizla kaybettiginde

ckonomiye giivensizlik olusmaktadir**.

1991 yilindan sonra iilke genelinde siyasi ve ekonomik kriz sonucu, 1992
yilinda %1012 olan enflasyon orami, 1994 yilinda %1776’ya c¢ikmustir. Ulke
ekonomisinde ger¢eklesen bu enflasyon orani, durumun hangi boyutta oldugunu

yansitmaktadir.

Azerbaycan Devlet Istatistik Kurumu’ndan alian verilere gore, 1995 yilindan
itibaren azalmaya baslayan enflasyon orani, 1998-99 yillarinda deflasyona
doniismiistiir. Ulkede deflasyonun olusmasi, ekonominin heniiz sabitlenmedigi ve bir
ekonomik kargasanin oldugunun belirtilmistir. 2000 yillarindan itibaren {ilke
ekonomisinde tek haneli enflasyon yaganmaya baslanmistir. 2008 yilina kadar devam
eden tek haneli enflasyon orani, Diinya genelinde gerceklesen krizle yiikselmeye
baglamistir ve enflasyon oran1 %20’lere ulagsmistir. 2008 ekonomik krizinin
Azerbaycan ekonomisine yansimalarindan biri enflasyon oranlarindaki yiikselmedir.
Bundan sonraki yillarda yine tek haneli enflasyon ger¢eklemistir. 2015 yilinda diisiik
petrol fiyatlar1 ve deger kaybina ugramis para birimine gore, 2016 yilinda enflasyon

rakam tekrar yiikselmis ve %12 oraninda gergeklesmistir.

Devlet biitgesi: Belirli zaman araliginda hiikiimet tarafinda iilkenin harcama
ve gelirlerini planlamaktadir. Bagimsizlik yillarinin baslarinda devlet gelirleri ciddi

bir sekilde diisiis yasamis, bunun aksi harcamalarda artis izlenmektedir. Devlet

142 Parasiz, a.g.e, s. 429.
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biitgesi gelirlerine bakildigi zaman 2000 yillarinda itibaren biitce gelirleri artma
yolundadir. Bunun baslica nedeni, 90-l1 yillarda iilkede mevcut siyasi ortam,
hukuksal altyapr gibi temel nitelikler 2000 yillarina dogru gelismeye ve istikrara
kavugmaya baslamistir. Bundan bagka, petrol anlasmalar1 sonucu, elde edilen petrol
gelirlerinin etkisi biitge iizerinde yansimaktadir. Ozellikle 2003 yilinda sonra iilkeye
petrol paralarin gelmeye baslamasi biitge iizerinde pozitif etki etmistir. Petrol
sanayisi gelirleri devletin biit¢esinin direk ve dolayr yolla biiylik kisimim
olusturmaktadir. Petrol gelirlerinin Devlet Petrol Fonu’na toplanmasi, bu paralarin
daha verimli sekilde kullanilmasiya ilgilidir. Devlet Petrol Fonu tarafindan her yil
biitce transferleri gerceklesmekte ve Dbiitge gelirlerinin  biiyilk  kismin
olusturmaktadir. Petrol sanayisinin gelismesinin diger sektorlere etkisiyle vergi
gelirlerinin artmistir. Ancak, vergi gelirlerinin 6nemlki kisimini petrol sirketlerinin
vergileri olusturmaktadir. Genel olarak, petrol fiyatlarindaki degisim yukaridaki
nedenlerden dolayi, biitge iizerinde ¢ok giiclii ve pozitif yonde etkisi vardir. Buna
ornek olarak, petrol fiyatlarindaki artis 2008 yilindan sonra biitge gelirlerinin daha
artmasina sebebiyet gostermektedir. 2014 yilindan sonra biitge gelirlerinin
azalmasmin esas nedeni ise yine petrol fiyatlarinin azalmasidir. Biitgenin, dnemli
kismi Petrol Fonu ve Petrol sirketlerinin 6demis oldugu vergilerden
kaynaklandigindan dolayr biitge gelirleri azalmistir. Biitge gelirlerinin dolar
karsiligina bakildigr zaman 2015 yilinda gerceklesmis olan devaliiasyonlarin etkisi

gorilmektedir.

Issizlik: Devletlerin baslica sorunlarindan biri olarak goriilen issizlik sorunu,
Azerbaycan icin onemli konulardandir. Tablo 3.1°de 1995-2016 yillar1 arast issizlik
oranlar1 gosterilmektedir. 1995-1998 yillanaras: issizlik orani, ¢ok diisiik oldugu
goriilmektedir. Bunun bazi nedenlerini siralamak miimkiindiir.. Ornek olarak, savas
nedeniyle istihdam giiciiniin azalmasi1 veya istatistik verilerin hesaplanmasinda
ortaya cikan sorunlar gosterilebilir. Zira, devlet yeni kuruldugundan bu konularda
bazi sorunlar yasanmistir. Bir diger neden ise, SSCB’de istthdam giicii tam
kapasiteye yakin bir oranda olma zorunlulugunun olmasidir. SSCB dagilmasi sonrasi
bazi fabrikalar faaliyetlerini durdurmasina ragmen calisanlar1 vardir ve onlarin igsiz

kabul edilmemesidir.
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1999 yilindan 2000 yillarn ilk yillarina kadar olan verilere bakildigi zaman
cift haneli igsiziligin oldugu goriilmektedir. 2003 yilindan sonra agiklanan issizlik
oranlar1 tek hanelidir. Genel olarak, 2003 yil1 {ilke ekonomisi i¢in ¢ok Snemli yil
olmustur. Yukarida belirtildigi gibi, bu yil BTC’nin faaliyete gegnesi ve petrol

gelirlerinin iilkeye gelmesi, iilke ekonomisi igin ¢gok dnemli bir gelisme olmustur.

Ozellikle, Devlet istatistik Kurumunun agikladig1 verilere gére 2008 yilindan

sonra igsizlik oran1 %5 diizeyinde sabitlenmistir.

2.3. Azerbaycan’in Turizm Sektorii

SSCB doéneminde Azerbaycan’da turizm gelisimini engelleyen en biiyiik
etken, tesislerin agilmasmin merkez Moskova’nin iznine bagli olmasi idi. Sovyet
doneminde Azerbaycan’nin ¢esitli bdolgelerinde 10 turizm kampi1 (bazasi)

kurulmusturl43.

Sovyet Birligi’ne dahil oldugu dénemde Azerbaycan’a gelen turistlerin biiyiik
kismini diger birlik tlkeleri vatandaslart olusturmustur. Turizmin en hizli gelistigi
1987 yilinda ise iilkeyi ziyaret eden turist sayist 50 bine, birlik iilkelerinden

gelenlerin sayisi ise 250 bine ulagmustir™*.

Bagimsizlik elde edildikten sonraki ilk donemlerde turizme yeterli ilgi
gosterilmemistir. Bunun baglica nedenleri Karabag Savasi’nin devam ettigi 1994
yilina kadar iilkedeki savas durumu nedeniyle turizm faaliyetlerinin yapilamamasi,
altyap1 ve lstyapidaki sorunlardir. Bu sebeplerden dolayi, turizm alaninda 6nemli

gelismeler goriilmemistir.

1997 yilindan sonra gelen turist sayisinda artiglar gozlemlenmistir. 1996
yilinda iilkeye gelen turist sayist 90 bin iken, 1997°de 3.5 katina ¢ikarak bu rakam
306 bine, 2001°de ise 7.5 katina ¢ikarak 681 bine ulagmigtir™®.

3 Gadir Bayramli, Ferid Yusubov, Siireyya Edilova, “Azerbaycanda Kongre Turizmi: Mevcut
Durum, Problemler ve Coziim Arayislari”, 1.Turizm ve Yonetim Arastirmalar1 Kongre Bildiri
Kitabi, 2014, 5.221.

“ae.

145 Cabir Mommodov, Habibe Soltanova, Sebuhi Rohimov, Beynoalxalq Turizmin Cografiyasi, Bakii,

Miitarcim, 2002, s.473.
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Bagimsizlik elde edildikten sonra yapilmaya baglayan ilk faaliyetler iilkede
hukuki zeminin olusturulmasina yonelik olmustur. Turizm alaninda da bunu yapmak
icin 1998’de Bakanlar Kurulunun, turizm alaninda c¢aligsma ile ilgili 6zel lisanslarin

verilmesi hakkinda talimati ve 1999°da “Turizm Hakkinda Kanun™u glkarllmlst1r146.

Genglik, Spor ve Turizm Bakanligi, 18 Nisan 2001'de kurulmustur. Bakanlik,
30 Ocak 2006 tarihinde Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 olarak degiistirilmistir. 25 Eyliil
2001 tarihinde ise Azerbaycan Cumbhuriyeti, Giiney Kore'nin bagkenti Seul'deki
Diinya Turizm Orgiitii (WTO) XIV Genel Kurulunda Uluslararast Turizm Orgiitii

I 147
liyesi olmustur

. 20 Nisan 2018’de Kiiltiir ve Turizm Bakanligi ayrilmus,
Azerbaycan Devlet Turizm Ajanst turizm alaninda yiirlitme organt olarak

kurulmustur*®.

Turizm iilkede gelistirilmesi i¢in ilk adim sayilabilen, "2002-2005 igin
Azerbaycan Cumhuriyeti'ndeki Turizm Gelisimi Devlet Programi" Ve "Bdlgeler Sosyo-
Ekonomik Kalkinmasina Iliskin Devlet Programi™ biyiik 6nem tagimaktadir. Bu
program, iilkede turizm altyapisinin olusturulmasina  ve uluslararasi pazara
entegrasyona olanak saglamigtir. O donemde kazanilan sosyo-ekonomik deneyim,
turizm endiistrisinin kapsamli gelisimi i¢in yeni firsatlar yaratmistir. Bakii'niin eski
mahallesi olan "“Iceri sehir", Sirvansahlar Sarayi, Kiz Kulesi ve ayrica kaya resimleri

miizesi "Gobustan” UNESCO'nun diinya kiiltiirel mirasi listesine alinmugtir™®,

2011 yil1 tilkede turizm yili ilan edilmistir. Turizm yil1 kapsaminda turistik
destinasyonlarda bir¢ok yeni konaklama isletmeleri acilmis, tarithi ve kiiltiirel
varliklara ulasimi kolaylastirmak icin yollar tamir edilmis, turist yol isaretleri temin
edilmis, Sabran ve Lahic tarihi-kiiltiirel sit alanlarinda turist altyapisinin
olusturulmasina baglanmistir. Bunun yanisira, i¢inde turistik bdlgeleri, abideleri,

tilkenin diger yonlerini barindiran navigasyon sistemi projesi gerceklestirilmistir.

146 «“Turizm hakkinda kanun”, (gevrimigi), http://www.e-ganun.az/framework/4759, 3 Mart 2018.

Y7 «Turizm™, (gevrimigi), http://republic.preslib.az/az_c7-5.html¢ 3Mart 2018.

148 «“(Ymumi Malumat”, https://tourism.gov.az/az/site/general-information , 5 Kasim 2018.

149 «Azorbaycanda Turizm Haqqinda”, (gevrimici), http://mct.gov.az/az/azerbaycanda-turizm-
haqginda, 6 Mart 2018.
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Ayrica, 2012-Eurovision sarki yarismasinin Bakii’de yapilmasi ¢ok sayida yabanci

turistin Azerbaycan’a gelmesine imkan yaratmustir™".

Turizm sektdriinde, uluslararas: standartlara cevap verebilen nitelikli ¢alisan
sayisinin artirabilmek, turizmde egitim zemininin olusturulmasi i¢in 13 Subat 2006
tarihli Bakanlar Kurulu Karar1 ile Azerbaycan Turizm Universitesi kurulmus, 2014

yilinda ise ad1, Turizm ve Menecment Universitesi olarak degisilmistir.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin 2017 verilerine gore iilkeye gelen toplam
turist sayisi 2,691.900 kisi, turizm geliri ise 2,588.17 dolar olmustur. Turizmin iilke
GSYH’daki orami ise %4.3’diir™'. Ulkeye gelen turistlerin tercih ettikleri turizm
tiirleri arasinda dinlenme ve eglence (839300 kisi) ile is (834400 kisi) turizmi ilk
sirada yer almaktadir. Bunu takib eden en biiyiik pay ise akraba ziyareti amaciyla
gelenlere (674900 kisi) tekabiil etmektedir. Bundan baska 2017 verilerine gore,
turizm amacgh bagka iilkelere gidenlerin sayisi 3 592 100 olup, bu sayininda biiyiik
oranini dinlenme (1 096 100) ve is (1 371 600) turizmi i¢in gidenler olusturmaktadir.
Ayrica, yine 2017 verilerine gore, iilkeye gelen turistlerin biiyilk kismi komsu
iilkelerden olusmustur. ilk sirayr Rusya’dan (744 125), ikinci siray1 Giircistan’dan
(506 306), tgiincti sirayr Tirkiye’den (313 341) ve dordiincii en biiylik kismi
[ran’dan (248 642) gelen turisler tutmaktadir. Yine ayni yil verilerine gore, iilkeye
seyahat eden turistlere satilmig toplam paket tur sayisi 24 368 olup, bu saymin
21 821’1 Bakii’ye seyahat edenlere satilmistir. Gorildigi {lizere Azerbaycan’da

turizm kiimelenmesi baskentte olusmaktadir™?.

Bagimsizligim1 kazanmasinin 27. yilinda turizmin mevcut durumu gelisme
yoniindedir. ik yillarda turizme yonelik faaliyetler yapilmasa da ilerleyen yillarda
turizmin ekonomideki 6nemi anlasilmis ve bu sektorii gelistirmek i¢in adimlar
atilmistir. Turizme iliskin yol haritasinin hazirlanmasi ile {ilkenin turizmden

kazancinin artirilmast i¢in en 6nemli gelisme olmustur. Bu sektor halen gelisme

150 «Azorbaycanda Turizm Haqqinda”, (gevrimici), http://mct.gov.az/az/azerbaycanda-turizm-
haqginda, 6 Mart 2018.

151 «Tyrizm Statistikas1”, (¢evrimici), http://mct.gov.az/az/turizm-statistikasi , 7 Mart 2018.

152 Azarbaycanda Turizm, Statistik Macmus, Dévlot Statistika Komitosi Rosmi Nosri, Bak1, 2017,
5.22-38.
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asamasinda olup mevcut durumu ise turizmde uzmanlagmig iilke durumunu

gostermemektedir.
2.3.1 Konaklama Sektori

Konaklama, turizmin temelini teskil etmektedir. Turizm ve turist
kavramlarmin taniminda da yer aldigr sekilde konaklama yapmayan turist
sayllmamaktadir. Azerbaycan Turizm ve Kiiltiir Bakanligi’nin 2017 verilerine gore
konaklama isletmelerinin sayis1 548’¢ ulasmistir. Bunlarin 149’u Bakii’de yer
almaktadir. Konaklama isletmelerinin 55’1 devlet, 488’1 6zel, 10’u yabanci ve 5’1 ise
ortak girisimi ile kurulmustur. Azerbaycan’daki konaklama isletmeleri, oda ve yatak
kapasitesi tablo 2.2°de gosterilmektedir. Ozellikle 2003 yilindan sonra konaklama

tesislerinin sayisinda biiyiik artig goriilmektedir.

Tablo 2.2.
Azerbaycan’da konaklama tesis, oda ve yatak sayilar

Yil Tesis Sayis1 Oda Sayisi Yatak Sayisi
2002 94 5300 349 528
2003 96 5034 438 856
2004 238 9 827 929 351
2005 262 10 661 1064 758
2006 285 11 403 1115013
2007 320 11 829 1131 442
2008 370 12 789 1360 252
2009 452 13 964 1315135
2010 499 14 158 1 358 286
2011 508 14 815 1504 312
2012 514 15 898 1 640 863
2013 530 16 559 1674 065
2014 535 17 363 1 687 457
2015 538 17 953 1 644 056
2016 548 20 330 2 125 266

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)

Artan turist talebini karsilamak i¢in, hem tesis hem de oda ve yatak sayisinida
yillara gore artis kaynak istatistiklerde de gosterilmistir. Bundan baska, otellerin
cogalmasiyla bu otellerdeki doluluk orani, geceleme sayisi da 6nemli onu hale
gelmistir. Tablo 2.3’de konaklama isletmelerindeki geceleme sayisi ve gelis sayilar

(kisi) gosterilmistir.
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Tablo 2.3. Azerbaycan’da Konaklama Tesislerinde Geceleme ve Gelis

Sayisi
Yil Geceleme Sayis1 (Kisi Gelis Sayis1 (Kkisi)
basina)
2006 1115013 291 617
2007 1131442 305 483
2008 1 360 252 431574
2009 1315135 424 237
2010 1 358 286 438 479
2011 1504 312 510 162
2012 1 640 863 624 924
2013 1674 065 348 672
2014 1687 457 345 838
2015 1 644 056 838 145
2016 2 125 266 1122 068

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)

Konaklama

isletmeleri,

konaklama hizmeti

sunma yaninda istihdam

yaratabilmek i¢in de Onemli bir alam1 olusturmaktadir. Ayrica, tesis sayisinda ve

biiyiikliigiinde artis yasandikca, elde olunan gelir de artmaktadir. Tablo 2.4’de

konaklama tesislerinin yarattig1 istthdam sayisi, geliri, harcamalar1 ve biitceye

verdikleri vergi miktar1 gosterilmistir.

Tablo 2.4. Azerbaycan’da Konaklama Tesislerinde Calisan Sayisi,

Isletme Geliri ve Harcamalari ve Vergi Miktari

; . Biitceye Odenen
Yil Calisan Sayis1 I(Sll;itnml\; g:;;gl g?;csﬂn;?]ﬁ[; Vergi
(Bin Manat)

2002 1956 26 129.4 22 991.7 2548.7
2003 2322 41770.5 31072.1 44134
2004 3480 54 326.5 37 385.7 6 094.7
2005 4092 66 510.9 47 312 9441.1
2006 4 338 74 342.4 50 012 9445.9
2007 4739 89 785.3 80 020.3 9787.3
2008 5616 98 584.2 91707.8 13 956.9
2009 5937 97 002.8 82 302.9 14 548.7
2010 6 092 105 888.8 87 879.9 15 130.6
2011 6198 114 686,1 88 680,4 27 966,5
2012 7321 153 980,9 110 684,0 18 058,8
2013 8 259 171 255,9 145 468,3 299513
2014 9009 181 047,3 147 068,1 28 201,5
2015 8 364 183 055,1 171730,8 28 098,5
2016 9838 240112,7 204 852,3 38 525,7

Kaynak: www.azstat.org (Erisim tarihi:10.02.2018)
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Turizm sektoriiniin temelini olusturan konaklama alani bagimsizliktan bu
yana nitelik ve niceliksel gelisme gostermistir. Tesis, oda sayisinin artmasiyla
birlikte sunulan hizmette de yiikselis goriilmiigtiir. Turist sayisinin artmasi ile
gecelemeler artmig, istthdam saglayan alanlar gelismistir. Ayrica konaklama

isletmelerinden devlet biitgesine giden vergi tutart da artmistir.
2.3.2 Seyahat Sektorii

Turizm sektoriinde turistlerle hizmet sunanlar1 birlestirecek olan en biiyiik
araci seyahat acenteleri ve tur operatorlerdir. Uzmanlagmis acenta ve operatorlerin,
her hangi bir bdlgenin popiiler turizm bolgesi olarak tanitilip, o bdlgeye turistlerin
gonderilmesinde énemli rolleri bulunmaktadir. Ozellikle Azerbaycan gibi daha yeni
yeni turizm alaninda ilerlemeye ¢alisan bolgelerde, turizm acentelerinin faaliyetleri,
bolgeyi iyi tanimayan turistler tarafindan sik¢a tercih edilmektedir. Bu baslikta

Azerbaycan’daki seyahat sektoriiniin mevcut durumu anlatilacaktir.

Tablo 2.5°de seyahat isletmelerinin sayisi, istihdam edilen calisan
sayist, isletme gelirleri, harcamalar1 ve sattiklar1 paket tur sayist gosterilmistir.
Seyahat acentalarinin sadece 2’si devlete ait olup, 270’1 6zel sektore aittir. Bundan
baska 2017 yili verilerine gore, seyahat acentalarinda istthdam sayist toplam

1838°dir.

Tablo 2.5. Azerbaycan’da Seyahat Isletmelerinin Sayis, Isletme Geliri ve
Harcamalar ve Paket Tur sayisi

. Calisan Isletme Geliri Harcamalar Paket Tur
il Isletme Sayist Sayisi (Bin Manat) (Bin Manat) Sayisi
2006 96 779 8 480 7054.4 20 256
2007 117 1115 15 966.6 13 843 26 008
2008 123 1174 17 120.5 15612.1 27 055
2009 124 1393 17 839.6 16 907.9 28 509
2010 126 1418 19 065.3 17 811.3 34121
2011 141 1541 22 634.8 20662.1 42 583
2012 170 1730 27 121.5 23540.8 62 866
2013 197 1729 29 600.9 252925 65 448
2014 218 1794 31107.1 27 018,1 66 233
2015 243 1586 36 482.2 30811.6 44 615
2016 272 1838 36 758.3 29101.8 36 978

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)
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Ozellikle son yillarda turistlerin iilkeye kolay gelebilmesi i¢in Strateji Yol
Haritas1 ¢ercevesinde vize prosediiriiniin kolaylastirilmasi iilkeye gelen turistleri
artirmistir. Artan turist sayisi bu alanda hizmet sunucularla turistleri birlestiren
seyahat isletmeleri sayinda da artisa yol agmistir. Bununla birlikte isletmeleri geliri

de artan bir seyir gostermistir.

2.3.3 Yiyecek-I¢ecek Sektorii

Turistler seyahat ettikleri bolgede hizmetinden faydalandiklari
isletmelerden birisi de yiyecek-igecek tesisleridir. Turistlerin seyahatleri sirasinda
yeme-igme ihtiyaglarin1 karsilayan bu igletmeler kaliteli ve uygun fiyata yiyecek

sunabilme durumu, turist memnuniyeti ve isletme kazanci agisindan ¢cok dnemlidir.

Azerbaycan’da turizm gelismesinde O6nemli adimlardan birisi de 1991
yilinda Ulusal Mutfak Merkezi’nin yaratilmasidir 153 Ulkede, yabanci fast food
zincirleri ile birlikte ¢ok sayida milli ve yabanci restoranlar faaliyet gostermektedir.
Tablo 2.6’da yiyecek-igecek isletmelerinin sayist gosterilmistir. Toplam yiyecek-
icecek hizmeti sunan isletmelerin sayist 2016 yili igin 17 295 olup bunlarin, 19°u

devlet, geri kalani ise 6zel sektor isletmeciliginde faaliyet gostermektedir.

Tablo 2.6.

Yiyecek-I¢ecek Isletmelerinin Sayisi
Yil Isletme Sayisi
2011 9 146
2012 9502
2013 11 043
2014 13874
2015 15 645
2016 17 295

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)

Yiyecek-igecek isletmelerinin sayisi ile ilgili veriler, Istatistik kurumunun
veri tabaninda 2011 yilindan itibaren bulunmaktadir. Daha eski verilere

ulasilamamaktadir.

153 \www.amkm.kulina.az , 4 Mart 2018
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~ Tablo2.7.
Yiyecek-Icecek Isletmelerinin Cirosu

Yil Cirosu (Milyon Manat)
2002 24,8
2003 33,7
2004 52,9
2005 74
2006 106,2
2007 167,5
2008 290,6
2009 335,1
2010 4178
2011 565,5
2012 680,0
2013 800,1
2014 956,0
2015 11112
2016 12154
2017 1401,8

Kaynak: www.azstat.org (Erigim tarihi:10.02.2018)

Seyahat zamani turistin harcamasmin 6nemli bir kismini olusturan yemek
ihtiyact yiyecek ve igecek alt sektoriiniin de gelismesine imkan vermistir.
Rakamlardan da goriilecegi lizere isletme sayis1 ve cirosu artan egilim gostermistir.
Turist sayisinin artmasi sadece saymnin artmasina neden olmamis, isletmeleri

profesyonel hizmet sunucu olmaya zorlamaktadir.

2.3.4 Ulasim Sektorii

Turizm faaliyetinin gergeklesebilmesi icin bir bdlgeden digerine seyahat
etmek gerekmektedir. Insanlar seyahat ederken temel olarak kara, deniz, hava ve
demiryollarimi kullanmaktadirlar. Modern standartlara cevap verebilen yollar sadece
turizm i¢in degil, tilkede altyap1 sorunlarinin ¢oziilmesi bakimindan ¢ok onemlidir.
Azerbaycan stratejik Oneme sahip uluslararasi trafik yollarimin kavsaginda
bulunmaktadir. Giiney—Kuzey koridoru ve Ipek yolu iizerinde bulunmasi iilke

ekonomisi i¢in ulasim sektoriiniin oneminin daha da artirmaktadir.

Azerbaycan’da ilk demiryollarinin yapimi 1878 yilina tesadiif etmektedir.
Diinyada ilk olarak petrol, yapilan bu demiryolunda trenle tasinmustir. 2009 yili 20

Temmuz hiikiimetin 383 nolu karar1 ile demir yolunun kapsamli gelisiminin
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saglanmasi, ekonominin ve niifusun trafikte olan ihtiyacinin daha dolgun 6denmesi,
yonetimin iyilestirilmesi ve yapilan islerin etkinliginin daha da artirilmas1 amaciyla
devlete ait ilk ve tek demiryolu sirketi kurulmustur. Azerbaycan topraklarinin %
20'sinin Ermeni silahl1 kuvvetleri tarafindan isgal edilmesi sonucu 240.4 km

uzunlugundaki demiryolu hatti da isgal edilmistir™*.

Azerbaycan’da demiryollarii kullanarak da yabanci turistlerin gelebilmesi
icin faaliyetler yapilmistir. Bir ka¢ yillik yapim siirecinden sonra Bakii-Tiflis-Kars
demiryolu hatt: 2017 yilinda kullanima sunulmustur'®®. Ayrica, Bakii-Moskova,
Bakii-Kiev, Bakii-Tiflis ve Bakii-Harkov istikametlerinde yolcu tasimacilig
yapilmaktadir. Bundan baska, iran ve Azerbaycan arasinda yapimi devam eden
demiryolu hatti kullanima sunulduktan sonra yiik ile birlikte insan tagimacilig

yapilacagi da beklenmektedir™®,

Azerbaycan’in Hazar denizi kiyisindaki konumundan dolayi, deniz yolunu
kullanarak da iilkeye ulasim mimkiindiir. Hazar havzasinda gemi-feribot
donanmasina sahip olan tek sirket de devlete aittir. Deniz gemiciligini kullanarak
Bakii-Aktau (Kazakistan) ve Bakii-Tirkmenbas1 (Tiirkmenistan) istikametlerinde

sefer yapmak miimkiindiir™’.

Azerbaycan’a gelen turistlerin biiyiik bir kisminin tercih ettigi ulasim sekli
hava yollaridir. Azerbaycan’da hava ulagiminin baglamasi 1920°li yillara denk
gelmektedir. Nisan 1992'de bagimsizligim1 kazanmasinin ardindan, Azerbaycan
Devlet Hava Yollar Kurumu hiikiimetin karar1 ile kurulmustur. izleyen yillarda bu
kurumunun faaliyetleri artmis ve iilkede basarili havayollar1 sistemi kurulmustur.
Azerbaycan’da faaliyet gosteren 6 uluslararasi havaalani bulunmaktadir. Ayrica,
2016 yilinda devlete ait Azerbaycan'n ilk diisiik biitgeli havayolu sirketi

kurulmustur®®.

154 «Tariximiz”, (gevrimigi), https://ady.az/az/content/index/51/42 , 5 Mart 2018.

1% “Baki-Tiflis-Qars Domiryolu Acilist”, (cevrimigi),
https://sputnik.az/economy/20171030/412545873/baki-tbilisi-gars-acilish.html, 5 Mart 2018.

156 «“Harokot Cadvali”, (¢evrimigi), https://ady.az/az/tables/index/52/44 , 5 Mart 2018.

157 «Sjrkot Sirket Haqqinda”, (¢evrimigi), http://www.acsc.az/az/pages/2/9 , 5 Mart 2018.

158 «Azorbaycan Hava Yollar1 QSC-nin Tarixi  , (¢evrimici), https://www.azal.az/az/about/history , 5
Mart 2018.
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Devlet Istatistik Kurumu’nun verilerine gore Azerbaycan’a gelenlerin ¢ogu
kara ve hava ulasimini kullanmaktadir. Ulkede ulasim sekillerinden en gelismis olan
da hava ve kara ulagimidir. Demiryolu ulasiminda kullanilan trenlerin yeni, konforlu
ve hizli olmayis1 bu ulasim seklini kullananlarin sayisini azaltmaktadir. Hazar
denizinde yolcu tasimaciligina sahip 6zel sirketlerin yer olmamasi ve bu ulasim
seklinin turizmde tanmitiminin yapilmamasi deniz kiyisi iilkelerden gelenlerin bu
ulasim seklini kullanarak gelenlerin sayisini etkilemektedir. En biiyiik ulasimin
yapildigi hava ulasiminda ise son yillarda yapilan iyilestirmelerle bu ulasima
yonelim daha da artmistir. Fakat hava sektoriinde i¢ uguslarda monopol, uluslararasi
ucuslarda ise oligopol kosullar hakimdir. Ulke i¢i ucuslarda sadece devlete ait
havayolu sirketi yer almaktadir. Uluslararasi ucuslarda ise devlet ile birlikte bir kag
sayida yabanci hava yollart sirketi de yer almaktadir. Turizmi gelistirmek isteyen bir
tilke i¢in en 6nemli ulagim kaynagi olan hava yolculugunda pazar kosullarina uygun

rekabet ortamini yaratacak birden fazla sirketlerin yer almasina ihtiyag¢ vardir.

Genel olarak Azerbaycan turizm sektorii ve onun alt sektorleri iilkedeki
ekonomi gibi gelisme trendi gostermektedir. Turizmin temelini olusturan ulasim,
konaklama, yiyecek-icecek ve seyahat sektoriinde bagimsizliktan bu yana gelisme
gorilmektedir. Niceliksel biiyiime ile birlikte hizmet sunumunun iyilestirilmesi
yoniinde de ilerlemeler goriilmektedir. Turizmin bir sektdr olarak olusturulup
gelistirilmesini destekleyen planlar ve ¢aligmalar dogrultusunda sektoriin, ilerleyen

yillarda daha da gelisecegi beklenmektedir.
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UCUNCU BOLUM
TURIZM SEKTORUNUN MOKROEKONOMIK
GOSTERGELERE ETKIiSi

Calismanin  bu boliimiinde Azerbaycan’in turizm  gelirlerinin  temel
makroekonomik gostergeler tizerinde etkisi aragtirtlmistir. Bu boliimde, daha 6nce bu
ve benzeri arastirmalar hakkinda bilgi verilmis, bunun yani sira ¢alismanin amaci,

kapsami ve sinirliliklari, metodolojisine deginilmistir.
3.1. CALISMANIN AMACI

Calismanin amaci, Azerbaycan’da gelismekte olan bir sektor olarak turizm
sektdriiniin iilke makroekonomik gostergelere etkisinin dlgiilmesidir. Ozellikle, 2006
yilindan sonra petrol gelirleri artan Azerbaycan’da, diger sektorler de gelismeye
baslamistir. Bu nedenle, diger sektorler icin lokomotif olmasi gereken petrol

gelirlerinin arttig1 yildan itibaren, gelisen turizm sektorii ele alinmistir.

Son yillarda Azerbaycan’a gelen turistlerin artislarin nedenleri: 2015 yilinda
yagsanan Kur ayarlamasi ve vize prosediiriinde yapilan kolaylastirmalardir. Petrol
fiyatlarindaki diisiis sonucu Manat iizerinde gergeklesen baski Merkez Bankasini
para birimini %34’liikk oranda devaliie etmeye zorlamistir. Daha sonra Merkez
Bankas1 sabit kur sisteminden dalgali kur sistemine gecis yapmustir. Dalgali kur

sisteminin kabul edildigi giin para birimi %55°lik deger kaybina ugramistir™*®.

Ulkenin en onemli sektorii petrol ve dogalgaz olan iilkelerin petrolden
bagimsiz sektorleri gelistirmesi diisen petrol fiyatlari ile zorunluluk kazanmustir.
Azerbaycan hiikiimeti, petrol fiyatlarinin yiiksek oldugu donemlerde altyap: ve
tistyap1 sorunlarini halletmek igin devlet biitcesinden fon ayirmis, dolayisiyla turizm

icin de altyap1 olusturmayi bagsarmustir.

Petrolden bagimsiz sektdr olan turizmin gelisimi i¢in devlet 2002-2005 ve

2008-2016 yillar1 arasinda turizmi gelistirmek icin planlar hazirlanmistir™®. Petrol

159 http://www.cbar.az/, 6 Mart 2018
180 http://azerbaijan.az/_Sosiety/_Tourism/tourism_01_a.html, 6 Mart 2018.
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dis1 sektor olan turizmin gelismekte olan Azerbaycan ekonomisine olan etkisinin

Olclilmesi ¢calismanin amacini olusturmaktadir.

Daha 6nce Azerbaycan turizmi ile ilgili bu ve benzer konularin az sayida
calisilmasi, oOzellikle son yillar itibariyla gelisme donemini yasayan turizm sektorii
acisindan o6nem arz etmektedir. Petrol dis1 sektoriin  gelismesini  hedefleyen

Azerbaycan ekonomisi iginde bu konu giincel olmakla birlikte, 6nemlidir.
3.2. CALISMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Caligmada analiz edilecek veriler 1995-2016 yillarin1 kapsamaktadir. Bunun
baslica nedeni, 1991 yilinda Azerbaycan bagimsizligini ilan etmesine ragmen, bir
savas halinde olmasi ve savasin 1994 yilina kadar siirmesidir. Bu donemleri
kapsayacak verilerin olmamasi veya ulasilmasi ¢ok zor olmasina gore, arastirma
1995-2016 yillarm1 kapsayacak sekilde diizenlenmistir. Calismada kullanilan
enflasyon orani hari¢ tiim veriler milyon dolar olarak ele alinmistir. 2006 yilinda
Azerbaycan’da para birimi olan Manat’ta 0’larin atilmasiyla yeni para birimi
kullanilmaya baslanmistir. Bu nedenden dolay1 analize tabi tutulmus veriler dolar

bazinda ele alinarak degerlendirilmistir.

1995-1999 yil1 aras1 igsizlik oranlari verileri Istatistik Kurumu verilerine gore
%1 olarak ele alinmistir. Bunun muhtemel nedeni, SSCB-de issizlik sorunu olmadigi,
planli ekonomi olmasidir. Bagimsizlik sonrasi, fabrikalar kapatilmast ve

zayiflamasina ragmen halen kayit altinda ¢alisan bulundurmasidir.

Caligma kapsaminda ele alinan veriler, Azerbaycan Cumbhuriyeti Merkez
Bankasi yillik raporlarindan, Azerbaycan Devlet Istatistik Kurumu’nun raporlarindan
ve Diinya Bankasi’nin Azerbaycan icin olusturulan {ilke raporlarindan elde

edilmistir.
3.3. LITERATUR TARAMASI

Turizm ile ekonomi arasindaki iliskiler ¢ok sayida arastirmacilar tarafindan
incelenen bir konudur. Bu galismalar 6zellikle 1990’11 yillardan itibaren artma

egilimi gostermektedir. Bu dogrultuda, hizmet sektorii olan turizmin gelismis ve
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gelismekte olan iilke ekonomilerine sagladigr katkilar ¢ok sayida ¢alisma ile ortaya
konulmaktadir. Bu baslik altinda, aragtirmaya dayanak saglamakla, onem arz eden
edebiyat ¢alismalarina yer verilmektedir. Bu galismalarin bazilar1 turizmin ekonomik
biiyiimeyi kisa veya uzun donemde olumlu etkiledigini ve aralarinda pozitif iliski

oldugunu belirtirken, bazilar1 ise bunun aksini géstermektedir.

Bu baglamda ilk c¢alisma 1976 yilinda Ghali tarafindan Hawaii igin

yapilmigtir. Calisma sonucuna gore, turizm gelirleri mal ihracindan elde olunan

gelirden 7 kat daha fazla olup ekonomik biiyiimeye katki saglamaktadir™".

Hazari ve Ng’nin (1993) calismasinda ise turizm sektoriinde tekelci bir

biiylimenin, Karayip iilkelerinde, uzun doénemde ekonomik biiyiimeyi olumsuz

etkileyecegi vurgulanmaktadir . Hazari ve Sgro’nun (1995) calismalarinda

kullandiklar1 dinamik biiyiime modelini turizm talebinin yoksul iilkelerde uzun

dénemli bir pozitif biiyiimeye yol actigini gostermektedir'®,

Carrera, Risso ve Brida (2008) Meksika i¢in VAR, Granger nedensellik

analizlerini yaptiklar1 ¢aligmada, turizm harcamalari ve reel doviz kuru ile reel

GSYIH arasinda iliski oldugunu belirtmektedir™®”.

Amaghionyeodiwe (2012) c¢alismasinda 1970-2005 arasindaki verileri

kullanarak Yamayka icin yapmis oldugu analizde uzun donem ig¢in turizm ve

ekonomik biiyiime arasinda pozitif iliski oldugunu ortaya koymaktadir™®.

Shan ve Wilson (2001) Cin i¢in yapmis oldugu calismada Granger

nedensellik testi kullanarak ve turizm ile uluslararasi ticaret arasinda g¢ift yonli

iligkinin var oldugu sonucuna Varm1§t1r166.

161 Moheb A. Ghali, “Tourism and Economic Growth: An Empirical Study”, Economic Development
and Cultural Change, vol.24, No:3, 1976.

182 Bharat R. Hazari, A.Ng, “An Analysis of Tourists’ Consuption on Non-Trade Goods and Services
on the Welfare of The Domestic Consumers”, International Review of Economies and Finance,
Vol.2, No:1, 1993.

163 Bharat R.Hazari, Pasquale M.Sgro, “Tourism and Growth an Economic in a Dynamic Model of
Trade”, The Journal of International Trade and Economic Development, vol.4, No:2, 1995.

184 Edgar J. Sanchez Carrera, W.Adrian Risso, Juan Gaabriel Brida, “Tourism's Impact on Long-Run
Mexican Economic Growth", Economics Bulletin, vol.3, No:21, 2008.

%5 1 lyod Amaghionyeodiwe, “Research Note: A Causality Analysis of Tourism as a Long-run
Economic Growth Factor in Jamaica”, Tourism Economics, vol.18, No:5, 2012.
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Oh (2005) Kore’de yapmis oldugu ampirik ¢alismada Eangle-Granger’in iki
asamali yaklagimi ve VAR analizini kullanarak turizm ve ekonomik biiyiime
arasinda iliskini incelemistir. Arastirma sonucu, turizm ve ekonomik biliylime
arasinda uzun donemde bir iliskinin olmadigi ve ekonomik biiyiime ile turizm

arasinda tek tarafli bir nedensellik oldugunu gostermektedir'®”.

Kim, Chen ve Jang (2006) Tayvan i¢in 1971-2003 ve 1956-2002 arasi
donemi verilerini ele alarak, turist sayis1 ve GSYIH iliskisini ortaya koymak icin
VAR ve Granger nedensellik analizini kullanarak uzun dénemde iki yonlii iliski
tespit etmislerdir™®. Chen ve Chiou-Wei (2009) Kore ve Tayvan igin 1975-2007
yillart arasindaki verileri kullanarak turizm ve ekonomik biiylime arasinda benzer
sonuca ulasmislardir’®. Tayvan ic¢in yapilan baska bir ¢alisma ise Lee ve Chien
(2008) tarafindan 1959-2003 verileri kullanilarak, GSYIH, turizm gelisimi ve doviz
kuru iliskisi incelenmistir. Es biitiinleme ve nedensellik analizleri kullanilan
calismanin bulgulari, ekonomik biiyiime ve turizm arasinda cift yonli iligkiyi

gostermektedir.' "

Corrie, Stoeckl ve Chaiechi (2013) Avusturalya’da son 20 yil verilerini
kullanarak Granger nedensellik yaklasimu ile turist harcamalar1 ve GSYIH arasinda

iliskiyi incelemis ve sonug olarak ¢iftyonlii iliski bulunmustur* ",

Pakistan i¢in Jalil, Tahir ve Idrees (2015) ¢alismasinda 1972-2011 verileri

kullanilarak uluslararas1 turizm ve ekonomi arasinda uzun doénemli iliskiyi

166 jordan Shan, Ken Wilson, “Causality Between Trade and Tourism: Empirical Evidence from
China”, Applied Economics Letters, vol.8, No:4, 2001.

167 Chi-Ok Oh, “The Contribution of Tourism Development to Economic Growth in the Korean
Economy”, Tourism Management, vol.26, No:1, 2005.

%8 Hyung Jeong Kim, Ming-Hsiang Chen, Soo Cheng Jang, “Tourism Expansion and Economic
Development: A Case of Taiwan”, Tourism Management, vol.27, No:5, 2006.

189 Ching Fu-Chen, Song Zan Chiou-Wei, “Tourism Expansion, Tourism Uncertainty and Economic
Growth: New Evidence from Taiwan and Korea”, Tourism Management, vol.30, No:6, 2009.

0 Chien C.Lee, Mei S.Chien,”Structural Breaks, Tourism, Development and Economic Growth:
Evidence from Taiwan”, Mathematics and Computers in Simulation, vol.77, No:4, 2008.

1 Christian Corrie, Natalie Stoeckl, Taha Chaiechi, “Tourism and Economics Growth in Australia:
An Empirical Investigation of Causal Links”, Tourism Economics, vol.19, No:6, 2013.
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incelenmistir.  Bulgular  diger arastirma  sonuglarina  destek  sonuclar

géstermektedirm.

Saleh ve dig. (2015) Orta Dogu'da ekonomik biiylime ve turizm iliskisini es
biitiinleme modeli ile 1981-2008 aras1 verilerle Bahreyn, Suudi Arabistan ve Urdiin
i¢in incelemislerdir. Bulgular turizm biiyiimesi ile GSYIH arasinda uzun dénemli

iliskileri gostermektedir'’®,

Balaguer ve Jorda (2002) yili ispanya iizerine yapmis oldugu ¢alismaya gore
doviz kuru ve turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasinda karsilikli bir iliski
mevcuttur. Ayrica, calismada son 30 yilda, iilke ekonomisinin dis aciginin
kapanmasinda turizmin sagladigt doviz gelirlerinin  6nemli rol oynadig

belirtilmektedir™.

Ispanya icin yapilan baska bir ¢alismada ise Parilla, Font ve Nadal (2007)
tarafindan yapilmistir. Ispanya’nin Balear ve Kanarya adalar1 igin yapilan arastirma
bulgularina gére, turizm sektorii gelirleri her iki adanin GSYIH yaklasik %80 ni
kapsamakta olup, ekonomik biiyiime ve bdlgesel kalkinma ic¢in itici bir giig

olusturmaktadir*”.

Massidda ve Mattana (2013) tarafindan Yapisal Vektor Hata Diizeltme
modeli yardimi ile italya’da, kisa ve uzun dénemde reel GSYIH ve turist sayisi
arasinda iliskiyi incelemistir. Calisma sonucu, reel GSYIH ve uluslararasi turist

gelisleri arasinda direkt ve uzun donemli iligki tespit edilmistirlm.

172 Abdul Jalil, Mahmood Tahir, Muhammed Idrees, “Tourism-Growth Nexus in Pakistan:Evidence
from ARDL bounds Tests”, Economic Modelling, vol.35, 2013.

1% Ali Salman Saleh v.d. “A Panel Cointegration Analysis of the Impact of Tourism on Economic
Growth:Evidence from Midlle East Region”, International Journal of Tourism Research, vol.17,
No:3, 2015.

17 Jacint Balaguer, Manuel C. Jorda, “Tourism as a Long Term Economic Growth: The Spanish
Case”, Applied Economics, vol.34, No:7, 2002.

% Javier C.Parilla, Antoni R. Font, Jaume R. Nadal, “Tourism and Long Term Growth a Spanish
Perspective”, Annals of Tourism Research, vol. 34, No:3, 2007.

176 Carla Massida, Paolo Mattano, “A SVECAM Analysis of Relationship between Tourism Arrivals,
GDP and Trade in Italy”, Journal of Travel Research, vol.52, No:1, 2013.
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Bayramoglu ve Ar (2015) 1980-2013 arast verilerle Granger Nedensellik
testi araciligi ile Yunanistan i¢in yaptiklart calismada turist harcamalarinin

ekonomiye tek yonlii pozitif nedenselligini belirtmektedir'”’,

Coban ve Ozcan (2013), calismalarinda 1963-2010 yillar1 arasinda
Tirkiye’de turizm ve ekonomik biiylime arasindaki kisa ve uzun donemli iligkileri es
biitlinlesme ve nedensellik teknigi ile arastirmislardir. Ampirik sonuglara gore, uzun
donemde turizm ekonomik biiylimenin 6nemli bir nedenidir sonucuna varilmistir.
Elde edilen bulgular, iki degisken arasinda ¢ift yonlii bir nedenselligin olduguna

isaret etmektedir!’®

. Topall1 (2015) yaptig1 calismada Tiirkiye’nin 1963-2011 yillan
arasindaki turizm gelirlerinin ekonomik biiylimeye olan katkisini incelemis ve
Granger nedensellik testinde turizmden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonli bir

nedensellik iliskisi elde etmistir®’®.

Lanza, Temple ve Urga (2003) 13 OECD iilkesi i¢in yapmis olduklar
calismada 1977-1992 donemini dikkate almislardir. Arastirmacilar s6z konusu
calismada Ideale Yakin Talep Sistemini (AIDS) kullanarak, 13 OECD iilkesi igin
turizm gelirleri ekonomik biiyiime iliskisini incelemislerdir. Elde edilen analiz
sonuclarina gore turizm gelirlerinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii bir

iliskinin varlig1 s6z konusudur™.

Fayissa, Nsiah ve Tadasse (2008) 42 Afrika iilkesi igin 1995-2004 verileri
kullanilarak Dinamik Panel Data metodu ile yapilan analizde turizme dayal1 biiylime

oldugunu Vurgul'clmaktadlr.181

Y7 Turgut Bayramoglu, Yilmaz Onur Ar1, “The Relationship between Tourism and Economic Growth
in Greece Economy:A Time Series Analysis”, Computational Methods in Social Sciences, vol.3,
No:1, 2015.

8 Orhan Coban, Ceyhun Can Ozcan, “Tiirkiyede Turizm Gelirleri Ekonomik Biiyiime iliskisi
Nedensellik Analizi (1963-2010) ”, Eskisehir Osmangazi Universitesi I.I.B.F Dergisi, c.8, No:1,
2013.

' Nurgiin Topalli, “Turizm Sektdriiniin Tiirkiye'nin Ekonomik Biiyiimesi iizerinde Etkisi”,
Uluslararas: iktisadi ve idari incelemeler Dergisi, No:14, 2015.

180 Alesandro Lanza, Paul Temple, Giovanni Urga,”The Implications of Tourism in Long-run:An
Econometric Analysis for 13 OECD Economies”, Tourism Management, vol.24., No:3, 2013.

18! Bichaka Fayissa, Christian Nsiah, Badasse Tadasse, “Impact of Tourism on Economic Growth and
Development in Africa”, Tourism Economies, vol.14, No:4, 2008
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Bahar ve Bozkurt (2010) ¢aligmasinda 21 iilke verilerini inceleyerek Panel
Data ve GMM metodu ile gelismekte olan {ilkelerde turizm ve ekonomik biiyiime

arasinda pozitif ve anlaml iligki tespit etmistir.*®

Azerbaycan igin turizm ve ekonomi arasinda iliskinin test edildigi ¢alismalara
bakildiginda literatiirde sinirli ¢galisma bulunmaktadir. En kapsamli ¢calisma Novresli
(2010) 1996-2008 yillar1 arasindaki turizm gelirleri ile GSYIH degiskenlerine dayali
literatlirde kullanilan zaman serisi ekonometrisi kullanilarak bir analiz yapilmistir.
Azerbaycan ekonomisi baglaminda turizm sektoriiniin ekonomik biliylimeyi artirdigi
yoniindeki hipotez sirasiyla birim kok, es biitiinlesme, kirilmalari i¢sel olarak ele alan
Zivot-Andrews ve Gregory-Hansen testleri ile arastirilmistir. Arastirma sonucuna
gore turizm gelirlerinin ekonomik biiyiimeyi 2003 yilindan sonra arttirdigi, 6zellikle

2006 yilindan itibaren daha yiiksek oranda etkiledigi sonucuna varilmistir*®,

3.4. CALISMANIN METODOLOJiSI

Calisma kapsaminda Eviews 8 bilgisayar programi kullanilmis ve veriler
VAR yontemiyle analize tabi tutulmustur. Analizin bagimsiz degiskeni Azerbaycan
Turizm Gelirleri, bagimli degiskenler olarak Gayrsi Safi Yurt Ici Hasila, Enflasyon
Oran1 ve Cari Islemler Hesab1 ele alinmistir. Calismada kullanilmis olan hipotezler

asagidakilerdir;
Birinci Hipotez;

Ho :Turizm Gelirlerinin GSYTH iizerinde anlamli etkisi vardir.

H; :Turizm Gelirlerinin GSYTH iizerinde etkisi yoktur.
ikinci Hipotez;

Ho :Turizm Gelirlerinin Enflasyon lizerinde anlamli etkisi vardir.

Hi: Turizm Gelirlerinin Enflasyon tizerinde etkisi yoktur.

Uciincii Hipotez;

82 0zan Bahar, Kurtulus Bozkurt, “Gelismekte Olan Ulkelerde Turizm-Ekonomik Biiylime
Hiskisi:Dinamik Panel Veri Analizi”, Anatolia Turizm Arastirmalar1 Dergisi, c.21, s.2, 2010.

183 Terlan Novresli, “Azerbaycan Turizm Potansiyelinin Kalkinma Amagh Degerlendirilmesi”,
Yaymlanmams Doktora Tezi, Dokuz Eyliil Universitesi, 2010.
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Ho: Turizm Gelirlerinin Cari Hesap tizerinde anlamli etkisi vardir.

Hi: Turizm Gelirlerinin Cari Hesap iizerinde etkisi yoktur.
Dordiincii Hipotez;

Ho: Turizm Gelirlerinin Biitge geliri {izerinde anlaml1 etkisi vardir.

Hi: Turizm Gelirlerinin Biit¢e geliri {izerinde etkisi yoktur.

Besinci Hipotez;

Ho: Turizm Gelirlerinin issizlik tizerinde anlamli etkisi vardir.

Hi: Turizm Gelirlerinin issizlik tizerinde etkisi yoktur.
3.5. CALISMANIN BULGULARI

Aragtirma 1995-2016 yillarim1 kapsamakta olup, biri bagimsiz, {i¢ bagimh
olmakla, dort degisken tizerinde yapilmistir. Caligmanin kapsami ve sinirliliklar
altboliimiinde deginildigi iizere enflasyon ve issizlik hari¢ tiim veriler dolar bazinda
ele alimmistir. Enflasyon degiskeni yiizde ile ifade edilmistir. Arastirma kapsaminda

ele alinan veriler Tablo 3.1°de verilmistir.
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Tablo 3.1. Calismanin Veri Tabam (Milyon Dolar)

Devlet )
Turizm . ) Cari Bﬁ'tgesi. Issizlik
Yil Gelirleri GSYIH Enflasyon Islemler Gelirleri Oram
Hesabi (mlyn (%)
usd)

1995 87.00 2,417.00 4.12 -30.50 358.70 0.01
1996 57.00 3,177.00 0.20 -329.30 468.60 0.01
1997 176.00 3,963.00 0.04 -13.10 643.40 0.01
1998 143.00 4,280.00 -0.01 -470.40 601.60 0.01
1999 93.00 4,581.00 -0.09 -106.70 679.40 0.13
2000 68.00 5,273.00 0.02 573.10 798.60 0.12
2001 57.00 5,475.00 0.02 883.10 842.70 0.11
2002 63.00 6,232.00 0.03 501.90 936.30 0.10
2003 70.00 7,276.00 0.02 -35.80 1,243.10 0.09
2004 79.00 8,682.00 0.07 99.60 1,536.10 0.08
2005 100.00 13,273.00 0.10 136.00 2,172.70 0.07
2006 201.00 21,027.00 0.08 1,105.50 4,330.40 0.07
2007 317.00 33,090.00 0.17 344.70 6,999.90 0.06
2008 382.00 48,979.00 0.21 40,586.00 | 13,099.70 0.06
2009 545.00 44,289.00 0.01 8,578.30 | 12,848.00 0.06
2010 792.00 52,913.00 0.06 19,959.50 | 14,207.60 0.06
2011 1,500.00 65,990.00 0.08 24,649.70 | 19,881.90 0.05
2012 2,634.00 69,687.00 0.01 24,507.70 | 21,997.80 0.05
2013 2,618.00 74,160.00 0.02 13,262.92 | 24,851.90 0.05
2014 2,713.00 75,240.00 0.01 12,640.91 | 23,458.20 0.05
2015 2,535.00 50,844.00 0.04 3,512.46 | 17,052.90 0.05
2016 2,855.00 37,830.00 0.12 610.83 10,969.20 0.05
2017 3,214.00 41,256.00 0.13 5,029.62 9,596.60 0.05

Degiskenlerin Tanimlayici istatistikleri Tablo 3.2°de gosterilmistir.

Tablo 3.2. Degiskenlerin Tanmimlayici Istatistikleri

Turizm . Cari Biitce Issizlik
Gelirleri | GSYIH | Enflasyon [ o n | Geliri | oram
Ortalama 926.04 | 29.562.35 0.24 6.782.44 | 8.242.40 0.06
Ortanca 201.00 | 21,027.00 0.04 61083 | 4.330.40 0.06
Standart 1,165.81 | 26.249.62 0.85 10,967.25 | 854527 0.03
Sapma

Tanimlayici istatistiklere bakildigi zaman ele alinan 23 yil kapsaminda

Azerbaycan’in turizmden elde ettigi gelir ortalama 926.04 milyon dolar olmustur.

GSYIH ortalama 29 milyar dolar, enflasyon oraniysa %24 olmustur. Ele alman 23
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yillik donemin istatistik verileri iilke goriinlimii hakkinda bilgi vermekte yetersizdir.
Bunun baslica nedeni, ele alinan donem, savastan ¢ikmis bir ekonomi ile petrol
ticaretinden biiyiik gelirler elde etmis ekonomiyi kapsamaktadir. Tablo 3.1°¢
bakildiginda 1995 yilinda GSYIH yaklasik 3 milyar dolar, 2014 yilinda 75 milyar
dolar, 2016 yili devaliiasyon sonrast 37 milyar dolar olarak gerceklesmistir.
Enflasyon orani da yine %411°den %12’e kadar gerilemis, 2009-2015 yillar1 arasi
tek haneli olarak gerceklesmistir.

Tablo 3.3’de degiskenlerin korelasyon analizi verilmistir.

Tablo 3.3. Degiskenlerin Korelasyon Analizi (1995-2017)

Gelii | Golireri | prant | GSVIH | Enflasyon | - (0

Biitce Geliri | 1.000 | 0792 | 0189 | 0991 | -0.199 0.688
Turizm Gelirleri | 0.792 | 1.000 | -0223 | 0781 | -0.154 0.317
igsizlikoram | 0189 | -0.223 | 1.000 | -0.175 | -0373 -0.100
GSYiH 0.991 | 0781 | -0175 | 1.000 | -0.218 0.716
Enflasyon 0199 | -0.154 | -0373 | -0.218 |  1.000 10.116
CariHesap | 0688 | 0317 | 0100 | 0716 | -0.116 1.000

Korelasyon analizine bakildiginda enflasyon ve issizlik oramiyla diger tim
degiskenler arasinda negatif ve zayif bir iliski oldugu goriilmektedir. Enflasyon ve
issizlik oran1 haric, GSYIH diger degiskenlere aralarindaki iliski pozitif ve
kuvvetlidir. Cari hesap degiskeni ile enflasyon ve issizlik orani harig, diger
degiskenler arasindaki iliski pozitif ve kuvvetlidir. Genel olarak tablo yorumlanirsa,
enflasyon ve igsizlik orani hari¢ diger tiim degiskenler arasindaki iliskiler kuvvetli ve

pozitif yonliidiir.
3.5.1. Birim Kok Analizi

Dickey-Fuller tarafindan gelistirilen birim kok testinde, serilerin duragan bir
yaptya sahip olup olmadigini bulunmasinda yararlanilabilmektedir. Dickey-Fuller
tarafindan gergeklestirilen testle zaman serisi degiskenlerinin otoregresif siirecle
(AR) olusturulup olusturulamayacagini gosterilebilmektedir. Hata terimleri arasinda

korelasyon olmasi sirasinda, bagimli degiskenin gecikmeli degerlerinin modele dahil
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edilmesiyle Genisletilmis Dickey-Fuller (ADF) birim kok testini ortaya

¢ikarmiglardir.

Ekonomik degiskenler, gercek degerleri iizerinde dogrusal olmayip,
genellikle logaritmik degerleri tizerinde dogrusal olmaktadir. Bu nedenle, serilerin
gercek degerleri yerine logaritmik degerleri kullanilmaktadir. Birim kok testinden
Once, biitiin degiskenlerin logaritmalar1 alinmig ve sonra birim kok testi yapilmistir.
Verilerin logaritmasinin alinmasinin temel nedeni, degiskenin araligini biiyiik 6lglide
diisirmesi ve tahmin edicilerin asir1 u¢ degerlerden fazla etkilenmemesini
saglamaktir. Seriler analize tabi tutulabilmesi i¢in duragan olmasi Onem arz
etmektedir. Modele dahil olan serilerin birim kok igerip igermedigini Ol¢iilmesi
nedeniyle Philip Peron birim kok testi uygulanmis ve serilerin analiz sonuglar1 Tablo

3.4’de gosterilmistir.

Tablo 3.4. Phillip Peron Birim Kok Analiz Sonuclar:

Degiskenler Model e e P_OI?SH.I k
1% 5% 10% degeri
_ Sabit -3.8085 | -3.0207 | -2.6504 | 0.0000
GT;%?. Trend ve Sabit | -4.4983 | -3.6584 | -3.2690 | 0.0000
None -2.6857 | -1.9591 | -1.6075 | 0.0000
Sabit -3.8085 | -3.0207 | -2.6504 | 0.0017
GSYIiH Trend ve Sabit | -4.4983 | -3.6584 | -3.2690 | 0.0194
None -2.6857 | -1.9591 | -1.6075 | 0.0001
Sabit -3.7880 | -3.0124 | -2.6461 | 0.0000
Enflasyon Trend ve Sabit | -4.4679 | -3.6450 | -3.2615 0.0001
None -2.6797 | -1.9581 | -1.6078 | 0.0000
Sabit -3.7880 | -3.0124 | -2.6461 | 0.0000
Cari Hesap | Trend ve Sabit | -4.4679 | -3.6450 | -3.2615 0.0000
None -2.6797 | -1.9581 | -1.6078 | 0.0000
Sabit -3.8085 | -3.0207 | -2.6504 | 0.0001
Biitce Geliri | Trend ve Sabit | -4.4983 | -3.6584 | -3.2690 | 0.0006
None -2.6857 | -1.9591 | -1.6075 | 0.0000
. Sabit -3.7880 | -3.0124 | -2.6461 | 0.0029
'f)siﬁ'.i'f Trend ve Sabit | -4.4679 | -3.6450 | -3.2615 | 0.0066
None -2.6797 | -1.9581 | -1.6078 | 0.0001
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Phillip Peron analizine gore ele alinmis degiskenler duraganlasmistir. Cari
hesap, enflasyon, turizm gelirleri, issizlik oram 1.dereceden, biitce geliri ve GSYIH

2.dereceden duraganlasmistir.
3.5.2. VAR analizi

Tablo 3.4’de gosterilmis analiz sonuglarina gore serilerin farklar1 alindiktan
sonra duraganlasmis ve degiskenler arasindaki iliskinin belirlenebilmesi agisindan
¢ok onem arz etmektedir. Degiskenler arasinda uzun donemli iliskinin olup
olmamasinin teste dilmesi nedeniyle ARDL modeli kurulmustur. Model kapsaminda
Bounds test ve Cointegration and Long Run Form testi yapilmigtir Analizin tigiincii
asamasinda VAR analizi yapilmakta ve bu kapsamda degiskenler arasinda iliskiler

tespit edilmeye ¢alisilmaktadir. Tablo 3.5°de analiz sonuglari verilmistir.

Tablo 3.5. ARDL analizi

Anlamhilik 10 Bound 11 Bound
10% 2.26 3.35
5% 2.62 3.79

2.50% 2.96 4.18

1% 3.41 4.68
F-istatistik 0.829655
CointEq(-1) 0.1881

Analiz sonuglarina gore F-istatistik degeri 10 ve I1 degerlerinden kiigiik
oldugu i¢in uzun donemli iligki yoktur. Cointegration and Long Run Form testine
gore olasilik degeri 0.05 degerinde biiyiik oldugu i¢in anlamli degildir ve degiskenler
arasinda uzun donemli iliski yoktur. Buradan yola ¢ikarak, degiskenler arasinda iligki

belirlemek i¢in VAR analizi kullanilmigtir.

VAR analizinin dogru sekilde yapilabilmesi icin oncelikle optimal gecikme
uzunlugunun belirlenmesi gerekmektedir. Gecikme uzunlugu, Olabilirlik Oranini
(LR) en yiiksek, Final Prediction Error (FPE), Akaike (AIC), Schwarz (SC) ve
Hannan-Quinn (HQ) kritik degerlerini en kiiciik yapan gecikme uzunluguyla tespit
edilmeye ¢alisilmigtir. Tablo 3.5.’de Gecikme uzunluklarinin kriterlere gore degerleri

yer almistir.
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Tablo 3.6. Gecikme Uzunlugu Belirleme Kriterleri

G.U LogL LR FPE AlIC SC HQ
0 -69.02834 NA 0.000108 7.89772 8.195964* | 7.948195
1 -27.22408 | 52.80538* | 7.32E-05 | 7.286746 9.374453 7.640069
2 34.39476 | 38.91716 | 2.48e-05* | 4.590026* | 8.467196 5.246197*

* Kriterler tarafindan segilen gecikme uzunlugunu gostermektedir.

Tablo 3.6.’ya gore LR ve SC kriteri disinda, FPE, AIC ve HQ kriter
degerlerinin ayni yonde oldugu saptanmis ve optimal gecikme uzunlugu 3
belirlenerek VAR modeli tahmin edilmistir. Tahmin edilen modele ait AR
karakteristik polinomun koklerinin tersi birim ¢ember igerisindeki konumu da,

modelin duraganlik agisindan herhangi bir sorun tagimadigini ortaya koymustur.

Kim, Chen ve Jang, Lee ve Chien Tayvan igin yaptig1 arastirmalarda, bu
caligmayla aym yonlii sonug bulunmustur. GSYIH ile uzun dénemde ayni yonlii
iliski vardir. Corrie, Stoeckl ve Chaiechi Avusturalya i¢in yapmis oldugu c¢alismada
GSYIH ve turizm gelirleri arasinda ilicki incelenmis ve bu calismayla ayn1 sonuca

ulastlmistir.

Balaguer ve Jorda (2002) yili Ispanya iizerine yapmis oldugu calismaya gore
doviz kuru ve turizm gelirleri ile ekonomik biiylime arasinda karsilikli bir iliski
oldugu ortaya koymuslardir. Bu sonucta,

yapilan c¢alismanin sonucuyla

ortiismektedir.
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Sekil 3.1. AR Karakteristik Polinomun Ters Koklerinin Birim Cember

Icerisindeki Konumu

Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial

15

1.0

0.5 1

15 10 -05 00 0.5 1.0 1.5

Sekil 3.1°e bakildigi zaman AR karakteristik polinomunun koklerinin tersi
hi¢birinin birim ¢ember disinda yer almamasi kurulmus olan VAR modelinin
istikrarli yapida oldugunu gostermektedir. VAR modeline gore turizm gelirlerinin
diger ekonomik faktorlere etkisini yorumlanmasi igin etki-tepki ve varyans analizleri

yapilmustir. Etki-tepki analiz sonuglart Sekil 3.2.’de gosterilmistir.
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Sekil 3.2. Etki-Tepki Fonksiyonlar:

Accumulated Response to Cholesky One S.D. Innovations

Accumulated Response of DTOURISM to DBALANCE Accumulated Response of DTOURISM to DGDP
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Turizm gelirlerindeki 1 birimlik etkinin diger ekonomik gdstergeler iizerinde
22 donem i¢in giderek artan etkide bulundugunu gérmek miimkiindiir. En fazla
etkinin yillara gore Cari Hesap iizerinde oldugu goriilmektedir. Bagimsiz
degiskendeki oynakligin diger degiskenler tarafindan ne kadar aciklanabildigini
belirlemek amaciyla Varyans Ayrigtirmasi yapilmistir. Varyans Ayristirmast analiz

sonuclar1 Sekil 3.3’de verilmistir.
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Sekil 3.3. Varyans Ayristirmasi Analizi

Variance Decomposition

Percent DTOURISM variance due to DBALANCE
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Analiz sonuglarina gore turizm gelirlerindeki artis cari hesap ilizerindeki etkisi

yiizde olarak azalmasma karsilik, GSYIH iizerinde etkisi yiizde olarak artmaya

devam etmistir.
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SONUC VE ONERILER

Bagimsizligini ilan ettikten sonra Azerbaycan ekonomisinde yasanan kriz,
tim sektorlere etkisini gostermistir. 1995 yilindan sonra, ililkenin sosyo-ekonomi
hayatinda baglatilan istikrar ¢abalari, bundan sonraki yillarda ekonomi {iizerinde
onemli etkiye sahip olmustur. GSYIH’nin artmasi, biitge acigmin azalmas,
enflasyonun {i¢ haneliden iki ve tek haneli rakam olarak gerceklesmesi, Azerbaycan
ekonomisi i¢in dnemli sayilabilecek etkenlerdir. 2000 yillarinin basarindan itibaren
iilkenin petrol gelirlerinin artmasi, ticaret bilangosunu pozitife dogru degistirmistir.
2007 yilinda gergeklesen Kiiresel Finansal Krize kadar enflasyon tek haneli olarak
devam etmistir. 2009 yilindan itibaren ekonomi tekrar gelismeye baslamistir. Bu
gelisme, 2015 yilina kadar devam etmistir. 2014 yilinin 3.¢eyreginden itibaren petrol
fiyatlarinda yasanan diisiisler ekonomini olumsuz etkilemistir. Bunun sonucu olarak,
21 Subat 2015 tarihinde Azerbaycan para birimi %34 deger kaybetmistir. Gegen
zorlu siireci, 21 Aralik 2015 tarihi izlemistir. Bu tarihte Merkez Banka’si sabit doviz
urundan dalgali kura gegisle bagl karar almistir ve gerceklesen ilk miizayede para

birimi %55 degersizlesmistir.

Yerel para biriminin degersizlesmesi, ekonomini, 6zellikle finans sektoriinii
yiiksek diizeyde olumsuz etkilemistir. Bunun sonucu olarak, bu ddnemde
Azerbaycan’da 12 banka kapatilmustir. Ithal fiyatlarinin artmasi, cari denge iizerinde
negatif etki yaratmistir. Tiiketici fiyat endekslerinde yukar1 yonelik degisim sonrasi,

yilinda %12 olarak gerceklesmistir.

Yerel para biriminin ekonomi lizerinde yarattigi baskinin yani sira, ihrag
fiyatlarindaki diisiis, ihracin diger iilkelere kiyasla daha avantajli duruma getirmistir.
Bu donemden baslayarak, basta tarim sektorii olmakla, iilkenin rekabet edebilecegi
potansiyel sektorleri gelismeye baslamistir. Turizm sektorii de, azalan fiyatlarla daha
avantajli sektor haline gelmistir. Tablo 3.2.’ye bakildiginda, 2016 yilinda iilkeye
gelen yabanc turist sayisi diger yillara gore daha fazla oldugu goriilmektedir. Bunun
ozellikle dolar karsisinda deger kaybeden yerel para biriminin etkisi vardir. Bu
durumda yapilmasi1 gereken, kalitenin, 6zellikle hizmet diizeyinin artirilmasidir.

Hizmet sektorii olan turizm sektoriinde, bu ¢ok 6nemli olmaktadir.
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Turizm sektoriiniin, lilkeye doviz saglayabilen sektor olmasi, biiyiik ol¢iide
gelirlerini petrolden saglayan bir ekonomi i¢in ¢ok énemli rol oynamaktadir. Ulkenin
doviz ihtiyaclarini petrol dis1 sektorlerden saglanmasi, petrol fiyatlarinda gergeklesen
diistislerin, ekonomi tizerinde etkisinin en aza indirilmesi yolunda 6nemli etken
olabilmektedir. iktisat literatiiriinde “Hollanda Sendromu” olarak bilinen, gelirlerin tek
bir kaynaga bagli olmast durumu oOnemli oOlgiide azalacaktir. Azerbaycan’da
gelirlerinin ¢ok biiyiik kismini petrol satisindan elde ettiginden, 2014 yilinin 3.
ceyreginden petrol fiyatlarinda baslayan diisiislerin ekonomiye olumsuz etkisi
olmustur. Bu nedenden dolayi, diger sektorlerin, 6zellikle doviz saglayan sektorlerin
gelismesi ¢ok 6nemli olmaktadir. Bu yonde, turizm sektorii Azerbaycan ekonomisi

icin ¢ok 6nemli sektor haline gelebilir.

Son bolimde turizm sektdriiniin  Azerbaycan ekonomisinin  bazi
makroekonomik gostergeler tlizerinde etkisi arastirilmistir. Arastirma 1995-2017
yillarin1 kapsamaktadir. Bes hipotezden olusan arastirmanin sonuglarini asagidaki

sekilde yorumlamak miimkiindiir.

Ik olarak, bagimli ve bagimsiz degiskenlerin korelasyon analizi yapilmustir.
Tablo 3.3’de analiz sonuglarma gore, Turizm gelirlerinin, GSYIH, Biitge gelirleri ve
Cari Hesap degiskenleri ile pozitif ydnde ve kuvvetli oldugu goriilmiistiir. GSYIH ve
Biitce Gelirleri ile iliskisi diger degiskene gore daha kuvvetlidir. Turizm gelirlerinin,
ele alinan degiskenlerde enflasyon ve igsizlik oraniyla ters yonlii ve zayif iliskisi

oldugu ortaya ¢ikmistir.

Enflasyon ve issizlik oran1 degiskeni, tim degiskenlerle iliski negatiftir ve
zayif iligkisi vardir. Ornegin, GSYIH ile iliskisi -0.218 olarak gerceklesmistir. Bunun

(1313

anlamu, gostergesi, iliskini ters yonde oldugu, rakamim “0”-a yakin olmasi
iligkinin zayif oldugu anlamina gelmektedir. En zayif iligkisi ise turizm gelirleri

degiskeni arasinda ger¢eklesmistir.

Cari hesap degiskeninin turizm gelirleri ile iliskisi diizeyi orta ve pozitif
yonde oldugu goriilmektedir. GSYIH degiskeni ile iliskileri ise pozitif yonde
olmakla, kuvvetlidir. Enflasyon ve issizlik oran1 degiskeni ile yukarida belirtildigi
gibi, iligki yonii negatif ve zayiftir.
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Korelasyon analizini kisaca 6zetlersek, enflasyon oraninin diger degiskenlere
iliskisi zayif olmakla, negatiftir. Diger degiskenler arasindaki iliskiler ise pozitif ve
genellikle pozitiftir. GSYIH degiskeninin, enflasyon hari¢ diger tiim degiskenlerle
iliski cok kuvvetli ve pozitiftir. Bu gdsterge GSYIH nin artmasi veya azalmasi
sirasinda diger degiskenler bundan biiylik olglide etkilenecegi anlamina gelmektedir.
Tek bagimsiz degiskenimiz olan Turizm gelirleri ise GSYIH gostergelerinden yiiksek
diizeyde, aym1 yonde etkilenmektedir. Bunun tersi de s6z konusu olabilir. Turizm
gelirlerinin de GSYIH ve biitge gelitleri iizerinde pozitif yonde ve kuvvetli bir iliskisi
olmasi, iilkenin turizm gelirlerinin artmasi petrol dis1 sektoriin gelismesine ve diger

sektorlerin kalkinmasinda dnemli roli oldugu goriilmektedir.

Bu calismada gelisen bir sektor olarak turizm gelirlerinin diger sektorler
tizerindeki etkisini Ol¢iilmeye c¢alisilmistir. Calisma {i¢ hipotez kapsaminda
degerlendirilmistir. VAR analizi yardimiyla 1995-2017 yillar1 arasi turizm
gelirlerinin diger ekonomik gostergeler iizerinde (enflasyon, GSYIH, cari hesap,
biitge geliri ve igsizlik orani) etkisi 6l¢iilmeye ¢aligilmistir. Alinan sonuglar etki-tepki
ve varyans ayristirmasi fonksiyonlari ile analiz edilmistir. Analiz sonuglarina gore
Turizm gelirlerinin ele alinan diger bagimli degiskenler iizerinde 6nemli etkisi
oldugu ortaya ¢ikmistir. Varyans ayristirmasi analizine gore, Turizm gelirlerinin
GSYIH degiskeni iizerinde artan etkisi uzun dénemde yiizdesel olarak artma
egilimindedir. Bunun disinda GSYIH iizerinde etkisi yiizde ile ifade de artan trend

tizere hareket ettigi gozetlenmektedir.

Turizm gelirlerinin  bagimli degiskenler {izerinde etkisi vardir. Analiz
sonuglarina gore, bu bagimli degiskenlere gore Ho— kabul, Hi- reddedilmektedir. Bu

kapsamda bakilirsa, Cari Hesap ve GSYIH ile olan iliskisi daha kuvvetlidir.

Ekonominin petrol bagimliligin1 azaltmak i¢in petrol dis1 sektoriin gelismesi
cok onemlidir. Bu durumda diger sektorlere gore daha avantajli olan sektorler tarim
ve turizm sektoriidiir. Tarimda yapilan gelismeler, vergi muafiyetleri ve devlet
destegi gibi yapilan olumlu adimlar, bu sektoriin gelismesini tetiklemektedir. Turizm
sektor ise diislik kurla avantajli duruma gelmesine ragmen, bu alanda yapilacak ¢ok

isler vardir. Ilk 6nce hizmet diizeyinin arttirilmasidir. Turist i¢in dnemli olan fiyattan
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baska, konaklayacagi yerde ona yapilmig olan hizmettir. Hizmet kalitesinin

arttirilmasi gelecekte daha fazla turistin gelmesine neden olabilmektedir.

Bir turizm iilkesi olarak Azerbaycan’in tanitimi da onemli konulardandir.
Yapilan Uluslararast Spor turnuvalarinin yan sira, iilke avantajlarini gelisme amagh
kullanilmas1 gerekmektedir. Ornek olarak, Bakii dis1 bolgelerin tanitilmasi,
yurtdisindan ugak seferlerinin bu bolgelere yapilmasi. Bu bolgelerde altyapi
calismalarinin siirdiiriilmesi ve turizm faaliyetlerine olumlu etki edecek ortamin
yaratilmasidir. Bununla Bakii disindaki diger bolgelerin gelismesine yardimci
olunmaktadir.  Diger boélgelerin turizm potansiyelleri degerlendirilmesi ve bu
kapsamda gozle goriilecek islerin yapilmasi, lilke ekonomisine olumlu etki etmenin
yani sira, ekonominin petrol bagimliligini azaltmakta ve bdlgelerin geligmesinde

onemli rol oynaya bilmektedir.
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