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OZET
HAREKETLI AFIS TASARIMINDA ILLUSTRASYON KULLANIMI

AKGUL, Hayriye Aylin
Yiiksek Lisans Tezi, Birlesik Sanatlar Anabilim Dal
Tez Damsmani: Dr. Ogr. Uyesi Selma SAHIN
Haziran, 2019, 66 sayfa

Illiistrasyon ve afis tanitim iiriinlerinde olduk¢a kullanilmaktadir. Her iki
calismanin da amaci insanlarda ilgi uyandirmak ve tanitilan iirlin ya da hizmet hakkinda
bilgi vermektir. Bu nedenledir ki illiistrasyonun giicli, yazi ile anlatilmak istenen
seylerin daha az sozle aktarilmasina imkan saglar. Afigler de bir iiriiniin tanitimini
yapmak igin kullanilir ve genis topluluklara ulasir. Ozgiin ve dikkat gekici bir tasarim
olusturmak olduk¢a Onemlidir. Bu calismada diinya capinda bir ikon marka olan
Starbucks incelenerek, kuruldugu giinden bu yana siirdiirdiigii ve inandig1 degerlerle,
ona uygun bir gorsel tasarlanmistir. Calisma kapsaminda, bir grafik tasarim programi ile
dijital illistrasyon olarak uygulanmis ve yine bu programda gif haline getirilerek
hareketlendirilmistir. Arastirmanin birinci boliimiinde grafik tasarimda afisin 6nemine,
ikinci boliimde illiistrasyonun tanimu, tilirleri ve tekniklerine, {i¢iincli boliimde hareketli
afiglerin gelisimine ve dordiincii boliimde ise hareketli afis tasariminda illiistrasyon
kullanim1 — Starbucks markasinin hareketli afisi uygulama calismasina yer verilmistir.

Ayrica bu caligmada bes adet dijital illiistrasyon hareketlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Illiistrasyon, Hareketli Afis, Starbucks, Gif.
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ABSTRACT

USING ILLUSTRATIONS ON GIFF POSTER

AKGUL, Aylin Hayriye
Master Thesis, Combined Arts
Thesis Advisor: Asisstant Prof. Dr. Selma SAHIN
June, 2019, 66 pages

Illustration and posters are quite shown in promotional products. The aim of
both studies is to arouse interest in people and to provide information about the product
or service introduced. That is why, the power of illustration allows the words to be
conveyed with less words. Posters are also used to promote a product and reach large
communities. Creating a unique and remarkable design is very important. In this study,
Starbucks, which is a worldwide icon brand, has been examined and it has been
designed with the values and believes since its foundation. Within the scope of the
study, it has been implemented as a digital illustration with a graphic design program
and it has been animated as a giff with the same program. In the first part of the
research, the importance of poster in the graphic design, in the second part, the
definition, types and techniques of the illustration, the development of the giff posters in
the third part and the use of illustration in the giff poster design in the fourth part - The
giff poster of Starbucks brand is included in the study. Also, five digital illustrations

were animated in this study.

Keywords: Illustration, Giff poster, Starbucks, Giff
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TEZ METNI



GIRIS
Problem Durumu

Giinlimiizde ¢cevremizde gordiigiimiiz her varlik bir mesaj alma veya génderme
cabasi igerisindedir. Bu alis veris sirasinda iletilmek istenenin herkes tarafindan tam
anlamiyla algilanabilmesi i¢in duygu ve diisiincenin yazi, sz, resim, grafik gibi araglar
ile iletilmesi gerekir (Taskin ve Sahim, 2007:xv). Illiistrasyonun giicii, yazi ile
anlatilmak istenen seylerin daha az sozle aktarilmasina imkan saglar. Afisler de bir

tirlinlin tanittmin1 yapmak i¢in kullanilir ve genis topluluklara ulagir.

Hareketli afis diye arastirildiginda karsimiza c¢ikan verilerde illiistrasyon
kullanimina rastlanmamustir. Kahve denildiginde akla gelen ilk isim olan Starbucks,
dikkat c¢ekici pazarlama politikasi ile reklama 6nem vermeyerek, kuruldugu zamandan
giinimiize kadar, miisteri deneyimlerine onem vererek gelmistir. Benimsenen bu
politika ile miisterilerine bir kahveden daha fazlasin1 sunmus ve onlarin bu memnuniyeti
sayesinde su anki konumuna ulagsmistir. Miisterilerine talep ettigi kahve yaninda, konfor
ve rahatlikta sunmaya calisgan bu firmaya yonelik hazirlanan uygulamada, dijital

illiistrasyon ile yapilan afis hareketlendirilerek gorsel bir keyif hazirlanmastir.

Neden ‘Hareketli Afis Tasariminda Illiistrasyon Kullanim1® dedigimiz zaman,
ongoriilen, illiistrasyonun c¢esitli alanlarda kullanilabilirligini gostererek, gelisen
teknolojinin yenilikleriyle hareketli afise farklilik kazandirmaktir. Resimleme ve kurgu
olarak genis olanaklara sahip oldugu varsayilan illiistrasyon, bu sekilde ele alindiginda
konunun hedef Kitlesinin ilgisi gekilerek, o konuya yonelip tesvik edilmesine ¢6ziim

aranmis ve 0zgilin tasarim ihtiyacina yeni fikirler sunulmustur.
Arastirmanin Amaci

Hareketli grafik, geligsen teknoloji ile giinlik hayatimizin bir pargasi haline
gelmistir. Bu c¢alismada illiistrasyon sanatinin betimleme giicli ile hareketli afis
olusturularak iletiyi daha hizli aktarmak amaglanmustir. illiistrasyonlarin bu gibi tanitim
tiriinlerinde yayginlastirilmas: beklenmektedir. Hareketli afig tasariminda illiistrasyon
kullaniminin incelenmesi ve bu dogrultuda gorsel alginin daha kolay tanimlanmasi,

illistrasyonlarin hareketlenmesiyle birlikte 6n plana ¢ikartilmak istenmistir.



Hareketli afis tasariminda illiistrasyon kullanimini, Starbucks markasi icin

hazirlanan afis caligmasi1 hareketlendirilerek gosterilmek istenmistir.
Arastirmanin Onemi

Gorsel iletisimin hemen her dalinda yer alan ve grafik tasarimin 6énemli bir dali
olan illistrasyon, ge¢cmisten bu yana biitiin kiiltiirlerde ortak bir dil olarak
kullanilmaktadir. Gelisen teknoloji ile bambagska bir bi¢ime biirtinen grafik tasarima
farkindalik kazandirmaya calisilmistir. Kendini siirekli yenileyen ve gilinliikk hayatin
igine bu denli giren afiglerin farkli bir agidan ele alinmasi, her yastan insanin dikkatini
cekerek hz kazanmaktadir. illiistrasyon tekniginin grafik tasarim iiriinlerinde aktif
olarak yer almas1 yayginlastirilmak istenmektedir. Bu ¢aligma hareketli afis tasariminda

illiistrasyon kullanimina dikkatlerin ¢ekilmesi agisindan 6nemlidir.
Simirhiliklar

Bu ¢alisma teknik olarak piksel tabanli dijital illiistrasyon teknigi ve gif formati
ile hareketli afis olarak sinirlandirilmistir. S6z konusu arastirma c¢ok genis bir alani
kapsadig1 diisiiniilerek Starbucks markasinin benimsedigi tutum ve hareketli afisler
incelenmis, ayrica uygulama asamasinda Starbucks markasinin bes hareketli afis
tasarimi ile sinirlandirilmistir. Bu ¢alismanin her asamasi grafik tasarim programinda

tasarlanmustir.
Arastirmanin Yontemi

Bu arastirmada literatiir taramasi yapilmis, elde edilen veriler derlenerek
olusturulmustur. Var olan resim, makale, kitap, tez, internet vb. belge ve kayitlar
incelenerek veriler toplanmistir. Arastirma kapsaminda grafik tasarim programlari

kullanilarak bilgisayar ortaminda tasarlanan uygulama ¢alismalarina yer verilmistir.



BiRINCi BOLUM

GRAFIiK TASARIMDA AFiSIN YERI VE TANIMI



1.1. GRAFIK TASARIMIN GELISIMINE GENEL BIiR BAKIS

Birinci islevi bir mesaj1 alictya iletmek ya da iiriin veya hizmeti ¢esitli yollarla

tanitmak olan grafik tasarim, gorsel bir iletisim sanatidir (Becer, 2015: 33).

Grafik tasarim tarihini, insanhigin ilk haberlesme sekline kadar gotiirmek
miimkiindiir. Bu bakimdan 6000 yillik bir ge¢misi oldugu soylenebilir (Grafik Tasarim
Hakkinda Hersey, www.grafiktasarimhakkindahersey.blogspot.com, 2019).

Ilk caglardan beri insanoglu, kendini ifade etmek icin cesitli yollar arar ve

iletisim kurmak i¢in ¢esitli gérseller kullanir.

Yaklasik olarak MO 15 000°li yillardan giiniimiize kadar ulasan en eski magara
resimlerini yapmis olanlar, gordiiklerini yasadiklarini resmediyorlardi. Bu resimler,
insanlarin yasadiklar1 olaylarla, gordiikleri neslerle ilgili sekil ¢izilerek yapilmis ilk
iletisim Ornekleridir. Bu gorsellerin iletisim agisindan en 6nemli tarafi ise kalicilig1 ve
dolayl1 olarak farkli zamanlarda etkinligini siirdiirebilmesidir. Gérme duyusu insanlarin
en 6nemli duyularindan biridir. Etrafimizdaki nesneleri, olaylari, durumlar1 genel bir

cogunlugumuz, 6nce gorerek anlar (Ugar, 2004: 17).

Gilin gectikge insanoglunun ge¢irmis oldugu tarihsel evrimden sonra, yasadigi
alanlarda ihtiyaclar1 artmaya baslamis, daha sosyal bir yasam siirdiirmesiyle gorsel
tasvirler ve iletisim amaglh yaziya iliskin ornekler geligmistir. Ihtiyaca gore yeni
anlatim, iletisim olanaklar1 gelisip; aktarimi, gerekli olan bilgiyi kendisi disindaki

insanlara ulastirmak i¢in farkli yontemler ortaya ¢ikmistir.

Kagidin bulunmasi, ticari iliskilerin artmasi ile bulunan kagit ve matbaa
miirekkebi, basma tekniginin yayilmasini saglamistir. Bu donemde sanayi devrimi ile
birlikte endiistriyel tasarim ve ambalaj tasarim1 gibi yeni alanlar ortaya ¢ikmistir. Agilan
fabrikalar ile beraber teknolojinin gelismesiyle birlikte duvarlari siisleyen yazilar,
semboller, figiirler, resimli yazilar, isaretler bugiin yerini artik kitaplara, piktogramlara,
logolara, amblemlere, trafik isaretlerine, yonlendirme tabelalarina, afislere, billboardlara

birakmistir (Koksal, 2014: 3).

Grafik tasarim terimi ilk kez 20. yiizyilda elde yapilan metal kaliplara oyularak
yazilan, ¢izilen ve sonrasinda da cogaltilabilmesini saglayip basilarak uygulanmistir.

Ama teknolojinin gelismesiyle birlikte yalnizca basili mecralarda degil, film ile perdeye



yansitilan, video ile ekranlara gonderilen ve artik bilgisayarlar ile iiretilen tim gorsel
malzemeler grafik tasarima dahil olmustur. ‘Tasarim egitimi bir yasam boyu siirer.
Ciinkii, degisen kosullar bunu gerektirir. Grafik tasarimciyr ayricalikli kilan; estetik,
giivenli, yenilikgi ve kisiye 6zgii, farkli bir yaklasim bigimi bulabilmesidir’ (Ketenci ve
Bilgili, 2006: 278).

Grafik tasarimin bir iiriinii olan afiste, ihtiyaca gore sekillenmistir.
1.2. AFiSIN TANIMI

Bir grafik iirlinii olan afigler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu

tirtinlerdir (Becer, 2015: 201).

Afis, toplumun yasadig, toplandig1 caddede, meydan ve sokaklarda duvar ya
da ilan panolarmna yapistirilan, buradan gecen insanlar tarafindan goriilen tanitim

medyasidir.

Tirk Dil Kurumu’na gore; “Bir seyi duyurmak veya tanitmak i¢in hazirlanan,
kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, asi.” olarak
tanimlanan afis, kelime kokii olarak dilimize Fransizca “affiche” ‘den gecmistir. Kelime
Ingilizce’de “Poster”, Almanca’da “Plakat” olarak gevrilir. Bir diisiincenin, bir malin ya

da bir olay1 bilgilendirmek amaciyla duvarlara asilan, yapistirilan, sanatsal kaygi tasiyan

resimli yaz1 ve ilanlardir (Afis ve Afisin Ozellikleri, www.kadimdostlar.com, 2019).

Ik afisler, zaman i¢inde siislenmis duyurular bigiminden ¢ikip, mesaj ileten
imgelere donilismiistiir. Giiniimiiz afislerinde bir¢ok teknikten yararlanilmaktadir.
Bunlar, fotograf, illiistrasyon, kolaj, tipografi ve bilgisayar goriintiileri gibi tekniklerdir
(Becer, 2015: 203).

Giiniimiiz afislerinde kullanilan farkli teknikler, afislerin zaman igerisinde

kendini daha da gelistirmesiyle yaratici fikirler icermektedir.

Ozellikle biiyiik kentlerde ragbet goren afisler, duvarlar1 doldurmakla kalmayip
sik sik degismesi nedeniyle yasama renk katar. Ayrica hedef kitleye iiriin bilgisi verir.
Afis, her tiirli tirliniin tanittmin1 yapmak i¢in kullanilir ve onlart her yerde gérmek
miimkiindiir. Ciinkii afis gazeteler veya dergiler gibi sadece okuyucularina degil, genis

kitlelere seslenir (Kinaoglu, ahmetkinaoglu.com.tr, 2019).



1.3. GRAFIiK TASARIMDA AFiSIN YERI VE ONEMIi

Afig, bir oyun, sergi, tiriin gibi bir seyi duyurmak, tanitmak ya da iletmek
amaciyla kullanilir. Afisin farkli uygulamalarim1i ¢ok eski uygarliklarda gorebiliriz.
Ancak giincel anlamda modern afis 19. Yizyilin ilk ¢eyreginde Avrupa’da ortaya
cikmustir.

Bu sanat (afis sanati1) 19. yiizyil basinda iki ana unsurun bir araya gelmesiyle
meydana gelmistir. Tasbaski sayesinde metin ve resim birlesti, ¢ogaltilabilir oldu.
Baslarda kiiciik boyutlara sahip olan, kitap resimlerini, basin biiltenlerini andiran afis,

modern sanat anlayisiyla beraber kendi estetigini kazanmis oldu.

Ekonomideki gelismelerle beraber afisteki gelismelerde hizlandi. Bu arada afis

estetigini gelistirdi, ayr1 bir sanat tiirii oldu.

Sanatcilar bu gelismelere biiyiik ilgi gosterdiler. Manet Bonnard, Toulouse -
Lautrec, Daumier vb. gibi 6nemli sanatcilar afis sanatina biiyiik katkida bulundular. Bu
arada cesitli sanat akimlar1 da afis sanatinda kendilerini gdstermistir. Kiibizm, Art
Nouveau (bkz. Resim:1.1), Bauhaus, Pop Art (bkz. Resim:1.3), Op Art gibi sanat

akimlari etkilerini afislerde gosterdiler (Kinaoglu, ahmetkinaoglu.com.tr, 2019).



Resim 1.1: Henri de Toulouse-Lautrec

Kaynak:http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03/030915 1549
AFTASARIMI1 .png, 2019.

Resim 1.2: Art Nouveau

ALLERIES
GRAFTON-STREET

Kaynak:http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03/030915 1549
AFTASARIMI2.png, 2019.


http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03/030915
http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03

Resim 1.3: Pop Art

Kaynak:http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads2015/03/030915 _
1549 AFTASARIMI3.jpg, 2019.

Resim 1.4: Ihlap Hulusi Gérey Afis Calismalar

5

Kaynak:https://i2.wp.com/www.thegeyik.com/wp-content/uploads/2015/10/
%C4%B0hap-Hulusi-G%C3%B6rey-eserleri-11.jpg?w=620, 2019.


http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads

Resim 1.5: Mengii Ertel Afis Calismasi

DESTANI

NE2NUAL

Kaynak: https://www.wannart.com/wp-content/uploads/2018/03/Mengu-Ertel-Ke%
C5%9Fanl%C4%B1-Ali-Destan%C4%B1-wannart.jpg, 2019.

Giiniimiizde basili afigler, insanlarin yakin temas halinde bulunduklar
ortamlarda, otobiis ve metro duraklarinda, diikkanlarin vitrininde, direklerde vb.
yerlerde goriiliir. Gelisen tiim teknolojik gelismelere ve degisen iletisim, ara¢ ve
ortamlarina karsin; afis bilgilendirme ve ikna etme araci olarak varligini siirdiirmeye

devam etmektedir. Afisler 6zel gereksinimlere uygun bir bigimde tiretilir.

Afis glinlimiizde, toplumsal ihtiyaclara yonelik tasarlanmaktadir. Clinki
firmalar {irtinlerini, politikacilar fikirlerini, tiyatrocular oyunlarini, tim kitlelerle
paylasmak, tanitmak istemektedirler. Bir afig tasarimcist hangi kesime hitap ettigini,
hangi kitleye ulasacagini iyi bilmelidir. Hi¢ bir zaman izleyici afisi gormek i¢in evden
disar1 ¢ikmaz. Yani afisi 6zel olarak bir takip eden kesim ¢ok azdir. Bu yilizden afis
izleyiciyt ¢ekmeli, ilgilendirmeli, heyecanlandirmali, diisiindiirmeli ve ¢ikarimlar

yapmasini saglamalidir (Koksal, 2014: 39).
Afisler {li¢ ana gruba ayrilir:
1. Kiiltiirel Afisler

2. Sosyal Afigler


https://www.wannart.com/wp-content/uploads/2018/03/Mengu-Ertel-Ke%25
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3. Reklam Afisleri

1.3.1. Kiiltiirel Afisler

Kiiltiirel afisler; sanatsal ve kiiltiirel etkinlikler, miizeler, spor yorumlari, film
festivali, Tiyatro, sinema sergileri, kitap fuarlari, tarihi eserler, egitim g¢aligmalari
tanitim1 gibi toplumlarin kiiltiirel etkinlikleri tanitan afislerdir. Kiiltiirel afisler yaratim
stirecinde diger afis tiirlerine kiyasla 6zgiin yaklasim ve ¢oziimlere daha fazla olanak
tanidig1 sOylenebilir ve tasarimcilar bu afisleri hazirlarken fantezilerini tasarima

yoneltme olanagi bulmaktadirlar.

Giiniimiizde bu afis tird, kiltirel etkilerin gorsellesmis hallerinin en rahat
gozlemlenebildigi afis tirii olarak tamimlanabilir. “Genel bir agiklama yapmak
gerekirse; kiiltiirel afisler resim veya bir illiistrasyonda oldugu gibi tamamen bagimsiz
ve kural dis1 olarak tasarlanabilir ” (Afis ve Afisin Ozellikleri -Afis’in Tarihcesi-iletisim
Acisindan Afis-Afis’in Gelisimi, www.egitimkutuphanesi.com, 2019).

Resim 1.6: Tiyatro Afisi - Mengii Ertel

JAN DARKIN
CILESI

L Pussion de Joasne Chor”

Carl DREYER

Kaynak:http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03/030915 1549
AFTASARIMI9.jpg, 2019.
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Resim 1.7: Sergi Afisi

"‘_ @ ](oj[ogrd](

Kaynak: http://ahmetkinaoglu.com.tr/afis-tasarimi, 2019.

1.3.2. Sosyal Afisler

Toplumun genelini ilgilendiren, saglik, ulasim, siyaset ve se¢imler gibi konular
hakkinda egitici ve uyarici, politik bir diisiinceyi tanitan konulari isler, toplumu
uyarmak ve harekete gecirmek igin tasarlanan afis tiirleridir. Sosyal afisler; duyuru,
davranis, bir kilavuz, yol gosterici, bazen bir fikri, diislinceyi, bir grubu veya bir kisiyi
savunarak veya muhalefet ederek toplumun istek ve beklentilerini yonlendirme, ¢evre
ve saglik konularinda yaptirim giicii olusturma gibi gérevler i¢in de sosyal veya siyasi

bir amaca yonelik olarak tasarlanabilir.

Sosyal afislerin tasarim asamasinda toplumun dikkatini ¢ekebilecek, insan
psikolojisinin ve gorsel iletisimin temellerinden de faydalanarak, yeni buluslar1 ortaya
cikarmak gibi, insanlar iizerinde etkili bir iletisim hedeflenmektedir. Sosyal afislerde
yaz1 kismini, kendine has, kullanilan sloganlar ile kolay ve cana yakin, birinci derecede
O6nemli bir unsur olarak gorebiliriz. Bu sayede, seyirci ile mesaj arasindaki bag giiclenir,
boylece seyirci afisi yalnizca gérme duyusuyla degil, afisle konusur gibi bir iletisim

bag1 kurulmus olacaktir.

Ayrica Birinci ve lkinci Diinya Savaslarinda, devletlerin kendi toplumlarini

birarada tutmak, olast diismanlar Kkarsisinda oOrgiitlemek ve bilinglendirmek igin
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kullanilmasi sosyal afisin diinya genelinde gelisimini sagladig: diisiiniilebilir (Ozkirisci,
2016: 44).

Resim 1.8: Sosyal Afis — Tezcan Bahar

artik duf diyelim

Kaynak: http://ahmetkinaoglu.com.tr/wp-content/uploads/2015/03/030915 1549
AFTASARIMI17.jpg, 2019.

Resim 1.9: Insan Haklari ile Ilgili Afis

diFFerenceS MaKe
tHe WorLd be UL,

23 :.”.7.__.'“
B STAND  §
B AGAINST
28 RACISM. §

Kaynak:http://ahmetkinaoglu.com.tr/afis-tasarimi, 2019.
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1.3.3. Reklam Afisleri

Reklam afisleri, bir hizmet veya iriinii pazarlamak amaciyla kullanilan afis

tiridir.

Bu tiir ticari afislerde hedef kitle mesaji ne kadar ¢abuk algilarsa, afis amacina
ulasmis demektir. Cilinkii konu diger markalarla siki rekabet igerisindedir ve rakiplere

firsat taninmamalidir.

Uriin ya da hizmeti pazarlamak amaciyla reklam elemanlarinda hareketli
gorsellerin kullanilmasi yayginlasmis olsa da, basili ticari afisler giiniimiizde de grafik

tasarimin etkin alanlarindan biridir.

Basili afislerin her alanda kullanilmaya devam etmesi, hareketli reklamlarin

yanisira reklam afislerine sokaklarda sik rastlamamiza olanak saglar.

Ticari afisler, moda, yemek, endiistri, estiitiiler, basimevleri, grafik endiistrisi,

turizm gibi konularina gore farkliliklar gosterebilir (www.nuveforum.net, 2008).

Resim 1.10: Reklam Afisi

Kaynak: https://get.wallhere.com/photo/illustration-animals-abstract-cartoon-graphic-d
design-commercial-poster-motocross-brand-advertising-freestyle-
motocross154321.jpg, 2019.


https://get.wallhere.com/photo/illustration-animals-abstract-cartoon-graphic-
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Resim 1.11: Moda Afisi

life qu a
GAR L 9
% % & Beautiful
DEEDS

1 FAAS

.

Kaynak: http://ahmetkinaoglu.com.tr/afis-tasarimi, 2019.

1.3.3.4. Reklam ve Sanat

19. yiizyilda endiistrinin gelismesiyle ortaya ¢ikan bir iiriindiir reklam. ‘Miisteri
daima haklidir.” anlayisiyla ilerlemis, daha sonra ‘Miisterinin dedigi olur.” anlayisi ile
bicimlenmistir. Profesyonel pazarlama alaninda ilerlendik¢e, miisterilerin zevklerine
yonelmek yerine, tanitimi yapilacak iirin ya da hizmetin Ozelliklerini yansitma

amagclanmustir.

Sanat ve reklam, ¢ogu zaman birbirleriyle iliskilidir. Higbir reklamci sanatci
olma iddiasinda degilken, sanatgilar da genelde reklamciliktan uzak dururlar. Buna

ragmen bazi reklamlar adeta bir sanat eseridir.

Reklam ve sanat belirli zamanlarda birbirlerinden yararlanabilirler fakat, amag

iretim ve islev agisindan farkliliklara sahiptirler (Becer, 2015: 238-239).



IKiNCi BOLUM

ILLUSTRASYONUN TANIMI, TURLERI VE TEKNIKLERI
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2.1. iILLUSTRASYONUN TANIMI

Sozel unsurlar olan, bashk, slogan, ya da metinleri betimleyen ya da

yorumlayan genel unsurlara ‘illiistrasyon’ denir (Becer, 2015: 210).

‘Kitap resmi’ olarak bilinen illlistrasyon, yazili bir metnin anlamini
genisletmek, ona agiklik getirmek ya da metni daha ilging bir hale getirmek igin
kullanilan ¢izim tiiriidiir. lliistrasyonlar, mimari yiizeylerde, esya yiizeylerinde ya da
kitaplarda asil amag olarak dgretici ve agiklayici bir oncelik tasir. ““ 20.yy’da bir metne
eslik etmeyen ama aciklayict niteligi olan afisler de illiistrasyon kapsaminda
degerlendirilmistir” (Erzen, 2008: 733). Soyut sanatin degerinin artmasi adina yazili
olarak anlatilabilecek konulari resimleyen gorsel uygulamalar igin de illiistrasyon tanimi
kullanilir. Kitap c¢izimleri, reklam ve ticari afisler disinda, sozel ifadelere yonelik
resimler, sanat adina sunulmus olsalar da bir ¢ok sanat¢idan ve elestirmenlerden

illiistrasyon olarak kabul goriir (YEM, 2008: 733).

Gorsel malzeme olarak kullanilan illiistrasyon, kitaplarin el yazmasi olarak
tretildigi, sonralari basim tekniklerinin gelistigi donemlerde Onemli bir malzeme
kaynagiydi. Gergekiistli imajlarin yaratilmasi, mizah, dogallik ve samimiyetin
olusturulma asamalarinda illiistrasyonlar Onemli bir role sahiptir. Giinlimiizde
illiistrasyon tek basma bir calisma koludur. Illiistratorler, genel konularda farkli
calismalar ireterek, bunlar1 pazarlayabilirler. Illiistrasyon kullanimi, sicak bir atmosfer

yaratma gibi konularda fayda saglamaktadir (Ugar, 2004: 163-164).

Bir ilanin ifade giiciinii arttirarak daha iyi kavranmasini ve akilda kalmasini
saglamasinda illiistrasyon onemlidir. Yazi ile anlatilmak istenenin daha az sozciikle
aktarilmasini saglar. Ulagilmak istenen kisiye anlatilmak istenenin daha ¢abuk ve basit
bir sekilde gergeklesmesinde illiistrasyon onemli bir yere sahiptir. illiistrasyon bir
kurguyu, yasanmis bir hikayeyi, konuyu c¢izgilerle, fantastik bir anlatimla merak

uyandirici bir hale getirir (Cagala, www.tech-worm.com, 2019).
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2.2. iILLUSTRASYON TURLERI

[liistrasyonlarin hazirlanma sirasinda geleneksel ¢izim yontemleri ile boyama
malzemelerinin  beraberinde, fotograf, kolaj wve bilgisayar tekniklerinden de
yararlanilabilmektedir (Becer, 2015: 210).

[liistrasyon tiirlerini kullamim alanlar1 agisindan alt1 grupta inceleyebiliriz:

2.2.1. Reklam illiistrasyonlar1

Reklami yapilmak istenen cesitli {iriin veya kurulusa, onlarin niteliklerini
anlatirken ilgi ¢ekici bir gorsellik katilan ¢alismalara reklam illiistrasyonlar1 diyebiliriz.
Uriinlerin veya hizmetlerin tanitimi i¢in yapilan bu tiir illustrasyonlarda ayrmtilar 6n
plandadir. Tiyatro, sinema, konser afisleri, kitap kapaklar, pilak, kaset ve cd kapaklari,
besin ambalajlari, basin ilanlari, takvimler, tebrik kartlari, davetiyeler, ¢ikartma ve
etiketler reklam illiistrasyonlarinin uygulama alanlar icerisinde yer alir. Amag iirlinlerin

satigin1 arttirmak ya da hizmetlerin tamitimini1 yapmaktir (Becer, 2015: 210).

Resim 2.1: Reklam afisi. “Yemek pisirmek bizim i¢in sanat, 92 yildir.” Reklam Ajansi:
DDB, Brezilya.

Kaynak: http://www.hurriyet.com.tr/illustrasyonun-gucu-25674967, 2019.
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2.2.2. Basin - Yayin Illiistrasyonlar

Giinlik yasantiya dair bir ¢ok alanla ilgili, gazete, dergi, kitap ve
ansiklopedilerdeki makale, haber, 0ykii, roman, siir ve agiklamalara eslik eder. Bu
sektorde ¢alisan bir illiistrator, lizerinde ¢alisacagi isin igerigi ile ilgili bilgi ve goris
sahibi olmali, metindeki mesaj ve duyguyu resim dilinde ifade edebilmelidir.
[lliistrasyonun bir sanat bigimi olarak en &zgiir uygulama alami; kuskusuz, gocuk
kitaplaridir (Becer, 2015: 210-211).

Resim 2.2: Cocuk Kitab Illiistrasyonu — Sedat Girgin

Michal Snunit

GONUL KUSU

Kaynak: https://sedatgirgin.com/gonul-kusu-soul-bird, 2019.

2.2.3. Ozel Alan illiistrasyonlar

Bu illiistrasyonlar biraz daha temel ¢izim yetenegi ve teknik alan bilgisi isteyen
illiistrasyonlardir. Genellikle fotografi ¢ekilemeyecek seyleri goriintilemek igin
yapilirlar. Ozel alan illiistrasyonunda gereksiz detaylar atilirken &nemli kisimlar
netlestirilmektedir. Abarti yapilarak hedef kitlenin dikkati ¢ekilir ya da daha fazla
odaklanmasi saglanmis olur (Atan, ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).
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Resim 2.3: Ozel Alan {lliistrasyonu

Kaynak: http://www.bemexplicado.pt /wp-content /uploads/2016/07/Formagao- do-
solo.jpg, 2019.

2.2.4. Bilimsel illiistrasyonlar

Tip, botanik, zooloji, mekanik, jeoloji gibi uzmanlik alanlarinda, tanimlamak
ve Ogretmek amaciyla yapilan detayli illiistrasyonlar bilimsel illiistrasyonlardir. Tip
illiistrasyonlar1 icin illiistratér de biyoloji ve anatomi bilgisi gerekmektedir. illiistrator;
konu iginde asil dikkat edilecek kismi vurgulamak igin, gerektiginde ayiklama,
yalinlagtirma ve ger¢eklik duygusunu yok etmeyecek sekilde abartma yontemlerine
basvurarak, bir fotograf makinesinin sagladigindan daha fazlasini yapmayr hedefler.

Amag en ince ayrintilar1 gostermektir (Becer, 2015: 211).

Bilimsel illiistrasyon, betimledigi nesnenin ayirt edilmesini saglayacak tiim
gorsel Ozelliklerini eksiksiz ve dogru bir sekilde yansitarak bilgiyi sunma amacina

hizmet eder (Dag, 2015: 55).

[lliistrasyonda siklikla bagvurulan diger konular tip, botanik, zooloji,
bdcekbilim, dogal tarih, arkeoloji gibi bilim dallaridir (Dag, 2015: 55).

Mimari ve i¢ dekorasyona yonelik goriintiilerde ii¢ boyutlu hissi, bilgisayar

yontemiyle gerceklestirilmektedir (Becer, 2015: 211).

Yalnizca bir baslik olarak karsilastigimiz bilimsel illiistrasyon, kendi i¢inde
gorsellestirilmeye ihtiyag duyan tiim bilim dallarinin sayis1 kadar ¢ogaltilabilir (Dag,

2015 55).
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Resim 2.4: Tibbi Illiistrasyon

Kaynak: https://imgl.etsystatic.com/000/0/5051962/il_fullxfull.47266177.jpg, 2019.

2.2.5. Moda illiistrasyonlar1

Moda illiistrasyonlari, basarili, giiclii 6zenilen bir sekil yaratmak i¢in, hayali ve
abartry1 kullanir. Illiistratr, stil ayrintilarini, ideal viicut dlgiilerini ve ideal viicuda gére
uygun kumasin nasil olacagini bilmek mecburiyetindedir. Basarili bir moda illiistratorii
giyilecek kiyafeti once zihinde canlandirarak tiiketiciye cesaret ve heves verir.
Oncesinde hayal edilen seyler sadece illiistrasyonu ¢izilerek gerceklesmeye bir adim
daha ilerlemis olur. Moda illiistratori, estetik kaygilarla tasarladigi kiyafeti, bir kadin
figiirii, erkek ya da ¢ocuk figiirli {izerinde canlandirarak hedef kitlesine kolaylik saglar
(Atan, ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).
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Resim 2.5: Moda illiistrasyonu

Kaynak: https://cdn-stl.ofpof.com/content/57wnm7j2cj/disney-prensesleri-ve-isneyin-
kotu-karakterlerinin-yeni-moda-illustrasyonlari_780x869-069qoyqz6u.png,
2019.

2.2.6. Fantastik Illiistrasyonlar

Fantastik kavrami resim, heykel, sinema gibi bir¢ok alanda kullanildig1 gibi
illiistrasyon alaninda da kullanilmistir. Antik donemdeki inaniglar, mitolojik hikayeler,
ejderhalar, biiyiiciiler, elfler gibi konular ele alinir. Kavram olarak fantastik, dogaiistii,

korku, tuhaf gibi hisler olusturan gorsellerdir (Biiyiiktagciyan, 2016: 57).

Fantastik illiistrasyonlarda sanatg¢ilar, bir tiir evrim yasamis, aklin 6tesinde,

dogada varolmayan, tamamen hayal iirlinii olan unsurlar olusturmaktadir (Kara, 2012:

7).

Daha c¢ok illiistratoriin, kisisel duygu ve diisiincelerinden ortaya g¢ikmakla
beraber dogalistii olaylar, siir, masallar ile ilgilidir. Temeli insanin zihninde olusturdugu
diislere ve gergek iistii olaylara dayanmaktadir. Fantastik illiistrasyon, ¢ocuk hikaye
kitaplarinda yer alabilecegi gibi illiistrasyon olarak dergi, makalelerde ve bilgisayar
oyunlar1 gibi alanlarda da yer alabilir. Bu tiir illiistrasyonlarin, bir ulusun kiiltiir tarihini
gelecek nesillere ulastirmasi yoniinden de olduk¢a Onemlidir. Dogu ve bati
uygarliklarina bakildiginda bu daha net bir sekilde goriilebilir (bkz. Resim: 2.6).
Ozellikle Japonlar ve Cinliler kiiltiirel miraslarin1 gelecek nesillere aktarmak igin

fantastik illiistrasyonlar1 tercih etmektedirler.
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Resim 2.6: Hakutak (Japon Kiiltiirel Illiistrasyon)

Kaynak:https://i2.wp.com/matthewmeyer.net/wordpress/wp-content/uploads/2012
/10/hakutaku.jpg?w=600, 2019.

2.3. ILLUSTRASYON TEKNIKLERI

[lliistrasyon yapiminda sanatcilar cesitli zorluklar yasamis ya da eski
uyguladiklar1 yontem artik sanat¢iyr tatmin etmemeye baslamistir. Bu gibi olaylar
asmak icin illiistrasyonda yeni malzemeler denenmis g¢esitli yiizeylerde etkilerini
gormiiglerdir. Sayisiz teknik ve malzeme kullanabilme olanagi saglayan illiistrasyonun
konu, igerik ve ifade bakimindan hangisinin ihtiyaca cevap verebilecegi konusunda
dikkatli olmak gerekmektedir. Bu arayislar, deneme yanilmalar sonucunda bugiinkii
illistrasyon ~ yapiminda  kullanilan  teknikler  ortaya  ¢ikmustir  (Atan,

ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).

[lliistratorlerin sayis1 kadar cesitli ve birbirinden farkli tarz ve ydntemler
olabilirse, kullanilan malzeme ve teknikler de farklilik ve gesitlilik gosterebilir. Genel
bir ¢ercevede bakacak olursak, bu yontemler geleneksel, dijital ve deneysel olarak ele

almabilir (Dag, 2015: 77).

2.3.1. Kursunkalem (Karakalem) Teknigi

Karakalem, kompozisyon olusturma asamasinda esnek calisma olanagi saglar.

Kullanin amacina gore farkli dereceleri vardir.
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En eski, en ucuz ve en yaygin ¢izim araci olan kursunkalem, ucunun arada bir
sirviltilmesi disinda baska hi¢ hazirlik gerektirmez. Karalamalardan gergekgi resimlere
kadar birgok ¢alisma yapilabilir. Illiistratdrler de ¢izimlerinin taslagini karakalemle

olusturup, daha sonra detayl ¢alismaya gegerler (Becer, 2015: 212-213).

Kursunkalem teknigi; kursun, komiir, grafit gibi ¢izim araglan ile c¢izilen
tekniktir. Genel olarak dogada bulunan malzemelerle yapildigindan en eski sanat
dallarindan biri olmustur. Gorsel sanatlari 6grenmek Oncelikle karakalem teknigi ile
olur ve bir ¢alismaya baslarken mutlaka karakalem teknigi ile tasarim olusturulmaya
calisilir. Bir illiistrator yapacagi calismanin taslagini ilk once karakalem yapip, daha
sonra da dijital ortama aktararak devam edebilir. Karakalem, ayrica bash basina da bir
sanat dalidir. Bir ¢ok renk kullanmak yerine tek rengin farkli tonlariyla resme boyut
kazandirilir. Manzara, i¢ mekan, natlirmort ve soyut ¢alismalarda karakalem teknigi ile
calisilabilir ancak, portre ¢iziminde daha yaygm bir kullanima sahiptir (Karakalem,

www.nedir.ileilgili.org/karakalem, 2019).

Resim 2.7: Kursunkalem (Karakalem) Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/674484481673566525/, 2019.

2.3.2. Kurukalem (Kuruboya) Teknigi

Hem kursunkalem hem kuruboyanin birlikte kullanilmasiyla olusan
calismalardir. Kurukalem tekniginde, istenilen renk goriilene kadar ayni yiizey iizerine

kat kat uygulanabilir, ancak koyu renkleri agmak miimkiin degildir. Kuruboya teknigi
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ile c¢alismalarda zengin renk secenekleri kullanildiginda, etkileyici sonuglarla

karsilagilir.

Kuruboyalarin giiniimiizde suyla eriyebilen tipleri de vardir. Kuruboya

illiistrasyonu olusturulacak tasarimlar i¢in kullanilabilir (Becer, 2015: 213).

Resim 2.8: Kurukalem (Kuruboya) Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/521080619384646008/, 2019.

2.3.3. Lavi Teknigi

Lavi teknigi, su katilmis bir renk ya da miirekkep ile yapilan ¢alismalara denir.
Lavinin ana maddesi ¢ini miirekkebi veya sulandirilmis baska boyadir. Sulu boya
teknigine yakindir bu nedenle ayni sulu boyada tercih ettigimiz gibi, bu teknikte de
kalin ve sert kagitlar kullanilmalidir. Tercih edilen boya genellikle siyahtir (Lavi

Teknigi, www.resimhocam.com/lavi-teknigi-nedirnasil-yapilir/ 2019).

Boyamaya agik tonlar ile baslanir ve gerekli yerlere katmanlar halinde
stiriilerek koyulastirilir. Sabir ve titizlik gerektiren bir teknik olan lavi, suluboya
teknigiyle benzerlikler gosterir. Beyaz renk gereken bolgelere boyama yapilmaz,

kagidin beyazligindan faydalanilir (Becer, 2015: 216).
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Resim 2.9: Lavi Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/536632111822310095/, 2019.

2.3.4. Cini Miirekkeple Tarama Teknigi

Siyah, beyaz ve orta degerdeki tonlarin farkli bir tarzla ¢izim bigimine ¢ini
miirekkeple tarama teknigi denir (Atan, ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).
Genellikle tarama, ince uclu kalemlerle yapilan islemdir. Calismadaki koyu veya agik
tonlar ¢izgilerle belirlenerek taranir. Degisik kalinliklardaki firgalar 1s18in durumuna

gore miirekkep uygulamalari i¢in kullanilabilir.

Su ile dagilan efektler planlaniyorsa, uygulama i¢in ¢ini miirekkebi tercih
edilir. Miirekkep uygulandiktan sonra, suluboya ve ekolin ile renklendirme islemi
Uygulanacaksa, sudan etkilenmeyen c¢ini miirekkepleri tercih edilmelidir (Dag,

2015:81).

Resim 2.10: Cini Miirekkeple Tarama Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/408842472413674887/, 2019.
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2.3.5. Pastel Boya Teknigi

Pastel boya tekniginde de, tiim resim tekniklerinde oldugu gibi renkli ve canli
bir goriiniim elde etmek miimkiindiir. Pudramsi yiizeyi sayesinde 1s18in kirilmasini
giiclendirir ve bu sayede diger hicbir teknigin elde edemeyecegi bir renk yogunluguna
sahiptir. Kuru oldugu i¢in kagidin ya da boyanin kurumasini beklemeye gerek yoktur.
Bazi pasteller iginde zamanla sararip ¢atlamalara sebep olan yag ve vernik
icermediginden  yagliboyaya gore daha  uzun Oomiirlidiir (Burak,

semraburak.wordpress.com/2017/05/09/pastel-boya-teknigi/, 2019).

Yagli pastel ya da toz pastel gibi tiirleri vardir. Renk tonlar1 bakimindan dogal
kok boyalardan elde edilen renklere yakin oldugu goriilmektedir. Ik &rnekleri Rénesans
donemine kadar uzanir. Simdilerde ¢ok daha fazla cesidi ve renk tonu bulunmaktadir

(Biyiiktasciyan, 2016: 53).

Pastel boya teknigi; tarama yOntemi yani, paralel ve ¢apraz ¢izgileri enine
boyuna, dikey yatay sekilde karisik ¢izgilerle uygulanabilir ya da ovalama yontemi
yani, boya parmakla veya pecgete yardimiyla ovalayarak uygulanabilir (Burak,
semraburak.wordpress.com/2017/05/09/pastel-boya-teknigi/, 2019).

Resim 2.11: Pastel Boya Teknigi

“‘m Peb "‘»»'_-,F .

P

Kaynak: https://semraburak.files.wordpress.com/2017/05/117.jpg, 2019.
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2.3.6. Sulu Boya Teknigi

Sulu boyalar, su ile ¢oziilerek kullanildigr i¢in bu adi alir. Saydam renkli bir
boyadir. Su ile karistirilarak firca ile uygulanir. Seffaf yapisindan kaynakli yan yana
stiriilen renkler birbirleriyle kaynasarak giizel bir uyum saglar. Renklerin acik ya da
koyu degerlerini elde etmek boyanin az ya da ¢ok sulandirilmasiyla saglanir. Beyaz
renk kullanmaktansa kagidin beyazligindan faydalanilir (Atan,

ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).

Suluboya teknigi her tiir illiistrasyonda kullanilabilen bir tekniktir. Yapilan
uygulamada {ist liste uygulandik¢a koyulasir. Cocuk kitabi illiistratorlerinin pek ¢ogu
yumusak etkisi nedeniyle suluboya teknigini tercih etmektedirler. Yapisi ve teknik
kullanimi detayli sonuglar olusturmaya elverisli oldugundan, 6zellikle botanik olmak

tizere bilimsel illiistrasyonlarda da kullanilabilmektedir (Dag, 2015: 82-83).

Resim 2.12: Suluboya Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/330592428891618718/, 2019.

2.3.7. Guaj Boya Teknigi

Guaj boya, su bazl seffaf olmayan, suyla ertilerek inceltilen ve kuruduktan
sonra suyla ¢oziilebilen bir boya tiiriidiir. Kapatict olmasina ragmen su ile birlesimi

arttik¢a saydamlasir (Becer, 2015: 217).



28

Guaj boya ¢ok hizli kurudugundan, hizli g¢alismayr gerektirir. Suluboya ile
benzer uygulanmasina karsin seffaf degil, tamamiyle kapaticidir (Dag, 2015: 85).

Guaj boyada renk tonlari sulu boyadan farkli olarak beyaz renk boya eklenerek
acilir. Guaj boyanin afis, amblem, logo, animasyon, karikatiir, kitap-dergi resimlerinde,
dekoratif amach bir¢ok kullanim alani vardir. Cabuk kurumasi nedeniyle kolay bir
tekniktir. Calisilan zemin kuru olmalidir ¢iinkii, guaj boyalar kuruduktan sonra ton

degistirir eer zemin yas olursa ton degisimi daha fazla olur.

Resim 2.13: Guaj Boya Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/322570392058444299/, 2019.

TURKUAZ mavi + yesil + beyaz

MOR kirmiz1 + mavi

YESIL sar1 + mavi

PEMBE kirmizi + beyaz

TEN RENGI kahverengi + beyaz + ¢ok kirmizi
BORDO kirmiz 1+ siyah

TURUNCU sar1 + kirmizi

YAVRU AGZI sar1 + siyah + beyaz

GRi siyah + beyaz

ACIK YESIL turkuaz + siyah

ACIK YESIL mavi + yesil + siyah + beyaz
KUF YESILI mavi + yesil + az siyah + beyaz



KAHVERENGI sar1 + siyah + kirmizi
KAHVERENGI turuncu + siyah
KAHVERENGI turuncu + mor
KAHVERENGI kirmizi + yesil

TABA-KREMIT
TABANIN TONU

kirmizi + kahverengi

kahve + kirmiz1 + sar1
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LACIVERT kirmiz1 + ¢ok mavi

ALTIN SARISI sar1 + kahve

HAKI YESIL kahve + yesil

ZEYTIN YESILI mavi + agikyesil

YAG YESILI sar1 + az siyah

GUL KURUSU mor + kirmizi

ACIK BAKIR yaldiz + kahve + kirmiz1

FUME lila + mor

LiLA mavi + kirmizi + az beyaz (Burak,

semraburak.wordpress.com/2017/05/09/guvas-boya-teknigi/ 2019).

2.3.8. Kolaj Teknigi

Bu teknikte birbiriyle alakali ya da alakasiz farkli birgok goriintii birlestirilerek
yeni bir goriintii olusturulur (Dag, 2015: 92).

Herhangi bir zemin iizerine degisik malzemelerin kisinin kendi yorumunu
katarak kompozisyon olusturmasiyla meydana gelen resim teknigine kolaj adi
verilmektedir. Kolaj tekniginin asil bileseni fotograftir. Fakat bu teknikte degisik renkte
ve dokuda, gazete kupiirii, kose yazisi, el isi kagidi gibi malzemeler de kullanilabilir. Bu
malzemeler tercihe bagli olarak tek basina da uygulanir ya da istege gore karisik olarak
uygulamak da miimkiindiir. Burada asil 6nemli olan ¢alismada verilmek istenen mesaja
uygun diisecek en iyi malzemenin hangisi oldugudur. Hedeflenen etkinin ortaya ¢ikmasi
icin kullanilan malzemeler Kkesilerek veya burusturularak da uygulanabilir. Kolaj
calismalart  kisinin hayal diinyasina gore bicimlenen ¢alismalardir (Atan,

ahmetatangrafiktasarim.blogspot.com, 2019).
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Resim 2.14: Kolaj Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/801429696168277717/, 2019.

2.3.9. Air - Brush Teknigi

[lliistrasyon ¢alismalarinda havali piiskiirtme tekniklerinden yararlanilir. Sivi
halde olan ya da sonradan inceltilip sivilasan boyalar1 hava kompresorleri ya da
sikistirilmis hava tiipleri ile istenilen yilizeye uygulanir. Kiiglik yiizeylerin ve ince
ayrintilarin boyanmasinda farkli, biiyiik yiizeklerin boyanmasinda ise farkli igne
kalinligina sahip, cam ya da metal depolu kalem ve tabancalardan faydalanilir. Air —
Brush yani piiskiirtme tekniginde kullanilan kagitlar, diiz kalin ve boya emici 6zelliklere

sahip karton ve kagitlardir (Becer, 2015: 219).

Resim 2.15: Air — Brush Teknigi

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/550565123194947721/, 2019.
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2.3.10. Kanisik Teknik

Karisik teknik, pastel, suluboya, kuru boya, kolaj gibi cesitli tekniklerin bir
arada kullanimiyla elde edilen tekniktir. Giiglii ve etkin bir anlatim aracidir, her gesit

illiistrasyon tiiriinde uygulanabilir.

2.3.11. Dijital lliistrasyon

Dijital boyama teknigi diger tekniklerden farklidir, sanatgi dogrudan
bilgisayarda dijital resim olusturmak i¢in bu boyama teknigini kullanir. Dijital boyama
programlari gesitli firgalar1 ve boya etkileri ile fiziksel ortamda elde edilen sonuglar
dijital olarak taklit edebilir. Dijital boyama yazilimi Corel Painter, Adobe Photoshop,
Adobe Illustrator vs. gibi programlar kullanilarak elde edilir (Dijital Art, Illustration

Nedir?, grafikpatikasi.blogspot.com, 2019).

Dijital teknikte tasarimcilar, elde hazirladiklari g¢alismalar1 daha sonradan
bilgisayar ortamina aktararak gelistirebilir ya da hem el ¢izimi hem de dijital teknigi bir

arada kullanabilirler.

2.3.11.1.Vektorel Tabanh illiistrasyon

Vektorel tabanl illiistrasyon, Adobe Illustrator, Corel Draw gibi vektorel bir
cizim programi kullanilarak yapilabilir. Vektorel ¢izim programlarinda c¢alisilan
illiistrasyonlarin avantaji, goriintii ¢ok fazla biiyiitilse bile herhangi bir sekilde

kalitesinin diismemesidir (Dag, 2015: 90).
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Resim 2.16: Vektorel Tabanl lliistrasyon

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/671740100650530811/, 2019.

2.3.11.2. Piksel Taban illiistrasyon

Piksel tabanli illiistrasyonlarda, Adobe Photoshop, Gimp, Art Rage ya da
Sketchbook gibi programlarla iiretilir.

Tasarimlar katman katman ¢izilerek olusturulur, sonrasinda katmanlar

birlestirilerek bir biitiin haline getirilir.

Piksel tabanli ¢izim programlarinda c¢alisilan illiistrasyonlarin dezavantaji,
gorlintii biiylidiikkge bozulmaya ugramasidir. Diisiik ¢oziiniirliikkte bir ¢calismanin daha
sonradan baslangi¢ boyutundan biiyiikk kullanilmast miimkiin olmaz. Bu programlarda
olusturulan tasarimlar, piksel ya da raster denilen en minik karelerdir. Dogru olcii
secilerek baslanmis ¢alismalarda, bir de grafik tablet kullanilarak yapilmissa, ¢ok iyi
sonuglar elde etmek miimkiindiir (Dag, 2015: 91).



33

Resim 2.17: Piksel Tabanl illiistrasyon

Kaynak: https://tr.pinterest.com/pin/714453928362850772/, 2019.
2.4. AFIS TASARIMINDA ILLUSTRASYONUN KULLANIMI

Afis, Ozellikle biiyiik kentlerde ¢okga istenilen ve duvarlar1 kaplayip sik sik
yenilenmesiyle hayata renk katar. Aym1 zamanda tiiketiciye aligveris ve iiriin hakkinda

bilgi verir (Taskin ve Sahim, 2007: 149).

Afis’in yarattig1 etki ¢ok gii¢liidiir. Ornegin yeni ¢ikan bir {iriinii ya da hizmeti

ya ¢ok sevilen bir hale getirebilir ya da batirabilir.

Genis hedef kitlelere ulasabilen, giiglii iletisim araglarindan biridir afis. Ortaya
ciktigr ilk giinden bu yana duyuru yapmak maksadiyla kullanilan afigler, zamanla
gindeme gelen farkli iletisim araglart ile birlikte reklam amaghi kullanilmaya
baslanmistir.  Kiltiirel, ekonomik ve politik gibi etkenler g6z Oniinde
bulunduruldugunda artik giiniimiizde sehirler, hatta semtler baz alinarak bolgesel

tasarlanan afigler vardir (Citav, 2015: 49).

Afiste yazi ile birlikte illiistrasyon kullanilmakta ve illiistrasyon diger
tekniklere gore alict agisindan ¢ok daha fazla merak uyandirmaktadir. Illiistrasyon
sayesinde afisler izleyicinin ilgisini cok daha kolay bir sekilde ceker. Ilgi cekmesindeki
en biiyiik etken illiistratoriin ¢alismasinda ortaya ¢ikan birgok teknik ve 6zgiirliiktiir. Bu
sayede eser, zenginlesir ve izleyiciye farkli bir agidan gdrme olanag: sunar. illiistrasyon
ele alinan konunun hizlica ve en etkileyici sekilde anlatilmasinda afise yardimer olur.
Afis tizerinde illiistrasyonun kullanilma sebeplerinden bir digeri de istek uyandirmak ve

inandiricilik agisindan etkili bir yontem olmasidir (Yalur, 2014: 62).



UCUNCU BOLUM

HAREKETLI AFISLERIN GELIiSIiMIi
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3.1. HAREKETLI GORUNTUNUN GELISIMINE GENEL BiR BAKIS

‘Graphics Interchange Format’ kisaca GIF dedigimiz dosya bigimi yani format
‘Grafik Degistirme Big¢imi’ anlamimna gelmektedir. Daha da kisa bir tanim yapacak

olursak hareketli goriintii diyebiliriz.

Gif ¢ok sayida resmin, birbiri arasindaki kisa zaman farklariyla pes pese
siralanmasi ile olusturulur (Sivkin, www.appleuzmani.net/gif-nedir-gif-nasil-yapilir/,
2019).

Ust iste goriilen goriintii, gdziin bir biitiin olarak algilamas1 sayesinde hareket

ediyor izlenimi verir.

Orta Cag’da ve sonrasinda Ronesans doneminde, Leonardo da Vinci'nin
"camera obscura"si gibi karanlik oda yontemleriyle nesneler bir duvar {izerine
yansitilarak gorlintiillenmistir. Bu sayede, zaman ilerledik¢e buluslarin ¢ogalmasiyla
birlikte gesitli sahnelerin daha nitelikli sekilde perdeye yansitilarak goriintiilenmesine
imkan verilmis oldu (Sinemanin Icadi, sinepedi.blogspot.com/2012/03/sinemann-
icad.html, 2019).

Ingiliz asilli fotograf sanat¢is1 Eadweard Muybridge, 1877-1878 yillar
arasinda birden fazla kamera kullanarak olusan ¢alismayla, bir atin hareketini karelere
bolmeyi basardi. Atlarin kolu pistine 24 kamera yerlestirip, atlarin kosmasiyla birbiri
ardina cekilerek pozlama gergeklesmis, atin 24 fotografini elde etmistir (Hareketli
Gortintiiniin - Yaraticisi Eadweard Muybridge, http://birgunbiryerde. blogspot.com/
2013/04/ hareketli-goruntunun-yaratcs-eadweard.html, 2019).
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Resim 3.1: Muybridge’in Hareketli At’1, 1878
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Kaynak: https://en.wikipedia.org/wiki/File:The_Horse_in_Motion_high_res.jpg, 2019.

Fenakistiskop, ilk animasyon aletlerinden biridir. Yuvarlak bir sekil {izerine,
goriintiileri tek tek asama halinde yan yana konumlandirip hizlica bakildiginda goz
yaniltict bir hareket olusturulmustur (Fenakistiskop: GIF’in 150 Yillik Atast,

www.tarihkurdu.net/giflerin-atasi-, 2019).

Resim 3.2: Eadweard Muybridge Tarafindan Yapilmis Bir Fenakistiskop Diski, 1893

Kaynak:https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8a/
Phenakistoscope _ 3g07690u. jpg /400px- Phenakistoscope _ 3g07690u.jpg,
20109.


https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8a/%20Phenakistoscope%20_%203g07690u.%20jpg
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/8/8a/%20Phenakistoscope%20_%203g07690u.%20jpg
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Resim 3.3: Eadweard Muybridge Tarafindan Yapilmis Bir Fenakistiskop Diski, 1893

Kaynak: https://www.thisiscolossal.com/2013/10/the-first-animated-gifs/, 2019.

Kariyerine karikatiirist ve illlistrator olarak baslayan Edwin George Lutz, daha
sonradan sanatla ilgili birgok kitap yazdi. Yazdigi kitaplarin icinde en etkilisi
‘Animasyon Cizgi Filmler’ di. Animatdr kariyerinin en erken doneminde olan Walt
Disney, 1920’lerin baglarinda animasyonu Ogrendigi 6nemli bir kaynak olarak
nitelendiriyor (Edwin George Lutz, https://en.wikipedia.org/wiki/Edwin_George Lutz,
2019).

20. Yiizyilin en 1iyi grafik tasarimcilarindan olan Saul Bass, haraketli grafigi
sinema sektoriine tagimistir. Film jeneriklerinde ilk defa hareketli grafik kullanilarak bir

ilke imza atilmistir (Ozkiris¢i, 2016: 137).
3.2. ANIMASYON (CANLANDIRMA)

Animasyon, hareketsiz ¢izim ya da nesnelerin ard arda gosterilerek hareket

ediyormus gibi algilanmasiyla cansiz olani1 canlandirma olarak tanimlanabilir.

3.2.1. 2 Boyutlu Animasyon (2D)

Klasik bir yontem olarak 2 boyutlu animasyona 6rnek olarak verebilecegimiz
ilk sey cizgi filmlerdir. 2D (iki boyutlu) animasyon, hareketin seffaf bir kagit yardimryla

kare kare cizilerek, sirasiyla gosterilmesinden olusur.

Warner Bros’a ait olan, Looney Tunes yani ‘Sevimli Kahramanlar’ Bugs Bunny,
Daffy Duck, Sylvester, Tweety... gibi ¢izgi filmler 2D animasyona o6rnek olarak

gosterilmektedir.
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Onceden her karenin elle teker teker cizilmesiyle elde edilen bu ydntem
glinimiizde bilgisayar ortamina gegerek Phototoshop, After Effects, Toom Boom, Flash

gibi programlarla daha kolay hale gelmistir.

Resim 3.4: Looney Tunes (Sevimli Kahramanlar)

N )
Kaynak: http://2.bp.blogspot.com/-oMGcTi-H8Fo/T33VIPHHVXI/AAAAAAAA
AAs/ OB9YuelLL18Y/s1600/2592.jpg, 2019.

3.3. HAREKETLI AFiS ORNEKLERI

Bir grafik tasarim {iriinii olan haraketli afisler cok eski bir tarihe sahip degildir.
21. Yiizyilin baglarinda Geek Nation internet sitesi tarafindan, Motion Movie Posters ya

da Motion Posters olarak daha sonra kisaltilarak Mosters olarak tanimlanmustir.

Yeni yeni baslayan hareketli afisler giderek artmaya devam etmektedir. Bu
akim, film sirketleri, reklam sektorleri gibi cesitli mecralarda kullanilarak gelisme

gostermeye baglamistir.

Farkl1 grafik programlariyla olusturulabilen hareketli afisler, dnceleri hareketli
gorlintii olarak karsimiza ¢ikan gif formatl gorsellerin bir benzeri olup, daha gelismis

ve bir amaca yonelik halidir.

Hard Candy filmi hareketli afisin ilk 6rneklerinden biridir.


http://2.bp.blogspot.com/-oMGcTi-H8Fo/T33VIPHHVXI/AA%20AAAAAA%20AAs/%20OB9YueLL18Y/s1600/2592.jpg
http://2.bp.blogspot.com/-oMGcTi-H8Fo/T33VIPHHVXI/AA%20AAAAAA%20AAs/%20OB9YueLL18Y/s1600/2592.jpg

Resim 3.5: Hard Candy, Film Afisi

“ABSOLUTELY TERRIFYING!
ANDE ITE HOOKS N YOU, THERE'S NO TEARING ANAY,

HARD CANDY

Kaynak: http://movie-motion.blogspot.com/2008/12/hard-candy.html, 2019.

Resim 3.6: E.T., Film Afisi

ET

THE
EXTRA-TERRESTRIAL

Kaynak:https://img-s2.onedio.com/id-5366853b26c86a487ac6cc87/rev-0/w-635/
listing/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-6dfe401ae5293fffeb628f5h44
baf4e623637a29. Webm, 2019.
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https://img-s2.onedio.com/id-5366853b26c86a487ac6cc87/rev-0/w-635/%20listing/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-6dfe401ae5293fffeb628f5b44%20baf4e623637a29
https://img-s2.onedio.com/id-5366853b26c86a487ac6cc87/rev-0/w-635/%20listing/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-6dfe401ae5293fffeb628f5b44%20baf4e623637a29
https://img-s2.onedio.com/id-5366853b26c86a487ac6cc87/rev-0/w-635/%20listing/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-6dfe401ae5293fffeb628f5b44%20baf4e623637a29
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Resim 3.7: The Dark Knight Rises, Film Afisi

THE DARK KNIGHT RISES

JULY 20
Kaynak:https://img-s2.onedio.com/id-5366853726c86a487ac6cc7d/rev-0/w-635
[listing/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-4df8d424fcd7228537b51ccad126elfdadf

cfa4f. webm, 2019.

Resim 3.8: The Silence of The Lambs, Film Afisi

Jodie st/ eny Dagins / 5c08 pent

Kaynak:https://img-sl.onedio.com/id-5366853a26c86a487ac6cc84/rev-0/w-635/listing
[f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-500b1749681214e1¢199¢635767¢516795
fc25f9.webm, 20109.


https://img-s2.onedio.com/id-5366853726c86a487ac6cc7d/rev-0/w-635
https://img-s1.onedio.com/id-5366853a26c86a487ac6cc84/rev-0/w-635/listing%20/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-500b1749681214e1c199c635767c516795%20fc25f9
https://img-s1.onedio.com/id-5366853a26c86a487ac6cc84/rev-0/w-635/listing%20/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-500b1749681214e1c199c635767c516795%20fc25f9
https://img-s1.onedio.com/id-5366853a26c86a487ac6cc84/rev-0/w-635/listing%20/f-jpg-gif-webp-webm-mp4/s-500b1749681214e1c199c635767c516795%20fc25f9

DORDUNCU BOLUM

UYGULAMA
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4.1. HAREKETLI AFiS TASARIMINDA ILLUSTRASYON KULLANIMI
UYGULAMA CALISMASI- STARBUCKS MARKASININ HAREKETLI
AFISI

4.1.1. Diinya Capinda Bir Ikon Marka Olan Starbucks

‘Sehirdeki Vaha’

Starbucks biiylik bir hizda gelisti. Starbucks Coffee yani Starbucks Kahve ismiyle
faaliyet gosteren Starbucks Corporation, Amerika Birlesik Devletleri menseili bir
kahvahane zinciridir. Starbucks, diinyanin en biiyiik kahvehane sirketlerinin en basinda

gelmektedir (Starbucks, www.kimnezamanicatetti.com/starbucks/, 2019).

Insanlar1, hayatin giiriiltiisiinden kurtaracak, ev ile is yerleri arasinda bir fincan
kahve keyfi yapabilecegi, sicak ve samimi ortamini yasayabilecegi ii¢lincii bir mekan

kavramini tek basina yaratmistir Starbucks.

Kurulus giiniinden itibaren miisteri memnuniyetine 6nem veren Starbucks,
miisterilerine rahatlaticit ve zevkli bir deneyim sunarak marka kimligini olusturmustur.
Starbucks, miisteri deneyimlerinin markanin biiyiimesinde oldukca giiclii bir pay1
olduguna inanip, onlara coskulu bir deneyim sunarak, dikkatlerini deneyimin kalitesine,
orada yasadiklar1 zevkli anilara ve bdylece dlirlinlerin fiyatindan uzaga odaklamay1
amaclamigtir. Bu tutumu sayeyinde Starbucks, diisiik fiyatl: iirlinler sunan rakiplerine

ragmen, miisterilerin akin ettigi bir marka haline gelmistir.

Kahveyi basit bir iirlin olmaktan ¢ikarip, yasam bi¢imine doniistiirerek,
insanlarin dogru bir deneyimin yaninda sunulan bir fincan kahveye ne kadar hazir
olduklarin1 gostermistir. Miisterilerine sadece kahve degil bir yagsam bi¢imi satin aldiran
Starbucks, basarilarini miisterilerinin isteklerine 6nem vererek saglamis ki bu da ikon

marka olmanin prensiplerindendir.

Starbucks, diger biiyilk markalarin aksine reklama 6nem vermeyerek farkini
ortaya koymus. Sektorde yaygin olan anlayis maliyetleri azaltmakken, Starbucks rutinin
disina c¢ikmustir. Diger bircok biiyiik sirketin aksine c¢alisanlarina (¢alisanlarina
partnerler demeyi tercih etmektedirler) hisse senedi opsiyonu ve saglik sigortasi sunarak

onlar ortaklar1 haline getirmistir.
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Miisteri memnuniyeti anketleri yapmak yerine, giindelik kayit dis1 sohbetler
ederek onlarin genel durumunu 6grenmeyi tercih etmistir. Tim bu akilc1 stratejiler
sayesinde elli yil1 agkin siiredir diinyanin her yerinde miisterileri olan bir ikon marka

haline gelmistir (Taskin, Demireli ve Ata, 2014: 161-163).

Magaza tasariminda g¢evreye uyumu ve dogalligt gbz Oniinde bulunduran
Starbucks, magazalarin igcinde bulunduklar1 toplum ile iligki kurabilen yerler olmasini

savunmaktadir.

Starbucks, magaza tasarimlarini dort ana konsept ger¢evesinde hazirlamaktadir.
Bunlar, kiiltiirel izler tasiyan magazalar, klasik tarz magazalar, bolgesel modern olarak

adlandirilan magazalar ve konsept magazalardir.

Kiiltiirel izler tasiyan magaza tasarimlarinda, bilyiik masalar, berjer koltuklar,

eskitilmis ahsap, metal tabureler agirlikl olarak kullanilmaktadir.

Klasik tarz magaza tasarimlarinda, 1930’larin modernizminden ilham alarak,

celik kirigler, tas duvarlar, kanatli pencereler gibi sade materyaller kullanilmaktadir.

Bolgesel modern olarak adlandirilan magaza tasarimlarinda, rahat ve moday1

belirleyen, bolgeye 6zgili mobilyalar kullanilmaktadir.

Konsept magaza tasarimlarinda ise, yenilikleri 6n plana ¢ikaracak tasarimlar

kullanilmaktadir.

Magazalarin, toplum ile bag kurabilen, ¢evreye uyum saglayan ve g¢evreyi
koruyan yerler olmasina dikkat etmektedir (Magaza Tasarimi, www.starbucks.com.tr,
2019).

4.1.2. Hareketli Afis Tasariminda Illiistrasyon Kullanimi — Starbucks Markasinin
Hareketli Afisi Uygulama Calismasi

Bu ¢aligma uygulanirken, Starbucks magazasinin kurulusundan bu giine kadar

benimsedigi politika incelenmistir.

Starbucks magazalarinin, toplum ile bag kurabilen, ¢evreye uyum saglayan ve

¢evreyi koruyan yerler olmasina dikkat edilmistir.

Starbucks ile, hayatin giirtiltiisiinden kurtularak, ev ile is yerleri arasinda bir

fincan kahve keyfi yapilabilecegi, sicak ve samimi ortamin yasayabilecegi bir mekan
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kavrami incelenmistir.

Bu ¢aligmanin her agamast, bir grafik tasarim programu ile, piksel tabanli dijital
illiistrasyon olarak hazirlanmistir. Calisma hazirlanirken tasarim, Starbuks’in her zaman
oncelik verdigi sicak ve samimi keyif verici bir ortam anlayist incelenerek ona uygun

olusturulmustur.

Uygulama 4.1: Eskiz Asamasi
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Ilk olarak eskiz ¢izerek tasarim olusturulmaya baslanmistir. Ilerledikce

sekillenen tasarim tlizerinde degisiklikler goriilmektedir.
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Uygulama 4.2: Eskiz ve Renklendirme
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Uygulama 4.3: Renklendirme
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Eskiz asamasinda hayal edilen tasarim renklendirildikce daha cok ortaya

¢ikmaktadir.



46

Uygulama 4.4: Calismanin Detay Goriintiisi
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Bu illiistrasyonda hareket, pipetten icilen kahve ve goz kirpma hareketi olarak

belirlenmistir.

Uygulama 4.5: Calismanin Genel Goriintiist
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Istenilen hareketler ayr1 katmanlar halinde tek tek ¢izilerek en son islem olarak

sonsuz bir dongii icerisinde hareket etmesi komuduyla kaydedilmistir.

Uygulama 4.6: Calismay1 Kaydetme
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Calismanin hareket dahil her asamasi tek bir grafik tasarim programinda

gergeklestirilmistir.
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Uygulama 4.7: Calismanin Hareketsiz jpg. Hali

Calismada tek basina masada oturan bir kadinin kahve i¢isi goriilmektedir.
Gorsele bakildiginda kadinin karakteristik 6zellikleri sa¢ rengi, gozliigii, makyaj1 gibi
unsurlar dikkat ¢ekmektedir. Gorsel hareketlendiginde ise karsinizda, kahvesini icerken
size gbz kirpan bir kadin oldugu farkedilmektedir. Yesil ve kahverengi tonlariyla
Starbucks’a uyumlu renkler tercih edilmis ve kirmiziyla kontrast olusturularak dikkat

cekiciligi arttirilmak istenmistir.
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Uygulama 4.8: Eskiz Asamasi Detay Goriintiisii
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Uygulama 4.9: Eskiz Asamasi Genel Goriintiisii
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Calisma eskiz olarak olusturulmaya baslanmistir.
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Uygulama 4.10: Eskiz Asamasi ve Renklendirme
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Uygulama 4.11: Calismanin Renklendirme Detaylari
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Renklendirme islemi gergeklestikge detaylar kendini daha ¢ok gdstermektedir.

Bu illiistrasyonda hareket, kahveni dumani ve kar yagmasiyla degisen odak noktasidir.
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Uygulama 4.12: Calismanin Hareketsiz jpg. Hali

Bu calismada, renkler Starbucks markasinin, magaza konseptlerine uyumlu
secilmeye Ozen gosterilerek hazirlanmigtir. Gorsel hareketlendiginde, yagan kari
izlerken yaptig1 ise ara verip, havanin soguklugunda sicak bir kahveyle i¢ini 1sitan bir

adam goriilmektedir.
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Uygulama 4.13: Calismanin Renkli Detay Gorseli
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Uygulama 4.14: Calismanin Detay Gorseli
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Uygulama 4.15: Calismanin Detaylari
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Uygulama 4.16: Calismay1 Kaydetme
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Bu calisma da diger ¢alismalarda oldugu gibi ilk 6nce eskiz asamasindan
baslayarak, adim adim renklendirmesi ve hareketlendirilmesiyle tamamlanmigtir. Bu

illiistrasyonda hareket, horozun saati, gozleri fincan tutan kanadi ve giinestir.

Uygulama 4.17: Calismanin Hareketsiz jpg. Hali

Bu ¢alismada horoz kullanilmasinin sebebi, giinesin dogusuyla beraber 6tmeye
baslayarak herkes tarafindan uyandirmasiyla bilinmesidir. Gorsel hareketlendiginde,
giines dogmayaga baslamisken saatine bakarak, kendine gelmek icin kahve i¢mesi

gerektigi izlenimi verilmistir.
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Uygulama 4.18: Eskiz Asamasi
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Uygulama 4.19: Calismanin Renklendirme Asamasi
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Uygulama 4.20: Calismanin Detaylarinin Olusturulmasi
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Bu illiistrasyonda da adim adim ilerleyerek, en son kahvenin dumani ve

arkaplanin flulasmasiyla hareketlendirilmistir.
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Uygulama 4.21: Calismanin Hareketsiz jpg. Hali

Caligmanin hareketsiz jpg. hali gosterilmektedir. Bu calisma ile pencere
onlinde manzara seyrediyormus gibi bir izlenim vermek istenmistir. Gorsel
hareketlendiginde kahvenin dumani oynamakta ve odak noktasi manzara ve kahve

arasinda degismektedir.
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Uygulama 4.22: Calismanin Detay Gorselleri
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Uygulama 4.23: Calismanin Detay Gorselleri
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Uygulama 4.24: Calismanin Genel Gorseli Kaydetme Asamasi
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Bu illiistrasyonda kadmin kahvesinin dumami ve arkadaki isiklarin yanip

sonerken olusturduklari yansimalar1 hareketlenli hale getirilmistir.
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Uygulama 4.25: Calismanin Hareketsiz jpg. Hali

Bu ¢alismada ise, evindeki gibi rahat bir ortamda olan ¢iftin, kahve icerken
kitap okuyarak vakit gecirmeleri gosterilmektedir. Perdeye asili olan 1siklarin yanip

sonmesiyle ve sicak kahvenin dumani ile gorsele yasaniyor hissi verilmek istenmistir.
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SONUC VE ONERILER

Aragtirmanin bu boliimii, yapilan biitiin taramalar ve incelemeler neticesinde
elde edilen bulgulara ve yapilan uygulama islerine dayanarak wvarilan sonuglari

kapsamaktadir.

Kahve denildiginde akla gelen ilk isimlerden biri olan Starbucks, dikkat ¢ekici
pazarlama taktigi ile biliyiik meblaglar ayirip reklam yapmak yerine, kurulusundan
giiniimiize kadar miisteri deneyimlerine 6nem vererek gelmistir. Benimsenen bu politika
ile miisterilerine bir kahveden daha fazlasini, konfor ve rahatlikta sunmaya calismistir.
Yapilan afis calisgmasinda reklamin yanisira illlistrasyon sanatinin betimleme giicii

kullanilarak gorsel s6len olusturulmak istenmistir.

[lliistrasyon, yazi ile anlatilmak istenen seylerin daha az sdzle aktarilmasina
imkan saglarken, afisler de bir {irlin ya da hizmetin tanitimin1 yapmak i¢in kullanilir ve

genis topluluklara ulagir.

Kendini stirekli yenileyen ve giinliik hayatin i¢ine bu denli giren afiglerin farkl
bir agidan incelenmesi, her yastan insanin dikkatini g¢ekerek hiz kazanmaktadir.
Illiistrasyon  tekniginin grafik tasarim iiriinlerinde aktif olarak yer almasi

yayginlagtirilmak istenmektedir.

Hareketli afis tasariminda illistrasyon kullanimi arastirildiginda, karsimiza
cikan kaynaklarin smirli  kaldigi goriilmiistir. Bu uygulama ¢alismalarinda
illiistrasyonun ¢esitli alanlarda kullanilabilirligini gostererek, hareketli afise farklilik

kazandirilmistir. Ozgiin bir gérsel diizenleme ihtiyacina cevap verdigi diisiiniilmektedir.

Aragtirmanin uygulama kisminda, Starbucks markasina hazirlanan hareketli
illistrasyonlar, afis haline getirilmistir. Tasarimlarda arastirmaci tarafindan 06zgiin

olarak tasarlanan dijital illiistrasyonlardan yararlanilmistir.

Aragtirmanin  kapsaminda yapilan bu wuygulamalarin, goérsel anlatimin

yaratacagi sicak ve samimi etkiyle illiistrasyonun farkindalig aragtiritlmaktadir.

Yapilan bes calismada da, farkli konseptler islenerek  gorsellik
cesitlendirilmistir. Ama¢ hem markanin 6nem verdigi ilkelerine uyumlu tasarimlar

olusturmak, hem de bakildiginda kiside farkli hisler uyandirmaktir. Hedef kitle
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tarafindan dikkat ¢ekici, kolay algilanabilir ve orjinal tasarimlar olusturulmustur. Her
yastan insanin gorsele baktiginda kendince yorum yapabilmesi, illiistrasyon ile akilda
kaliciligin arttirilarak, hareketli afis tasariminda illiistrasyon kullanimina dikkatlerin

cekilmesi amaglanmaistir.
Oneriler

Arastirma kapsaminda elde edilen bilgiler dogrultusunda su Onerilerde

bulunulabilir;

1.  Hareketli afisler hazirlanmadan once, konu ile ilgili daha 6nce yapilan
calismalar arastirilip incelenmelidir.

2. Segilen konu ile ilgili gerekli arastirmalar yapildiktan sonra, yapilacak afis
tasarimina sinirhilik getirilmelidir.

3. Yapilan aragtirmalar dogrultusunda tasarim ilkeleri dikkate alinarak, 6zgiin
tasarimlar hazirlanmalidir.

4.  Tanitimi yapilacak olan ticari, kiiltiirel ya da sosyal alanda kullanilacak
hareketli afisler, uygulandigi alana ve segilen konuya gore, yetkili birime

oneri olarak sunulabilir.
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