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(PAMUK, Mehmet, Yerel Basinda Dijital Habercilige Doniisiim Siireci: Ege
Bolgesi Yerel Basin Ornegi, YUksek Lisans Tezi, Isparta, 2024)

OZET

Dijital teknolojilerle birlikte kitle iletisim araglarinin da doniisiime ugradig
gorilmektedir. Yasanan bu degisim ortaminda medyadaki degisimle birlikte haber ve
habercilik alaninda paradigmatik doniisiim yaganmaktadir. Habercilikteki bu doniisiim
basta habercilik pratikleri, haber Uretim siireci, ekonomik giderler, istihdam gibi bircok
alanda yeni anlayis ve uygulamalar1 beraberinde getirmektedir.

Aragtirma baglaminda dijitallesme siirecinde yerel medyanin nasil
konumlandiginin tespitine yonelik tasarim yapilmistir. Bu kapsamda arastirmanin
amaci, yerel gazetelerin dijitallesme slrecine nasil yaklastiklari ve uygulama agisindan
neler kaydettiklerinin tespitini amaglamaktadir. Bu siiregte arastirma verilerinin
toplanmasi i¢in nitel analiz tekniklerinden yart yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmigtir. Arastirma alani olarak Bati Ege Bolgesi belirlenmis, bu gergevede
ulasilabilirlik géz dniinde tutularak izmir, Denizli ve Manisa illerinde, hem dijital hem
de basili ortamda yayin hayatini siirdiiren ve Basin Ilan Kurumu tarafindan resmi
sayilan, resmi ilan ile reklam verebilecek nitelige sahip gazete ve internet haber siteleri
arastirma kapsaminda degerlendirilmistir.

Bu kapsamda ug ildeki yerel basin ve internet haber sitelerinden gonallulik
esasina dayali olarak goriismeleri kabul eden gazetelerde goriismeler gergeklestirilmis
ve arastirma verileri elde edilmistir. Bu veriler yazili metinler haline getirilerek
MAXQDA 2024 nitel analiz veri programu ile ‘gazetecilik algisi, haber Uretim slreci,
teknolojik altyapi, insan kaynagi ve ekonomik yap1’ temalar1 temel alinarak “tematik
analiz” yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Arastirma sonucu ulasilan bulgular
dijitallesmenin yerel gazeteler tizerindeki ¢ok yonlii etkilerini gozler onine
sermektedir. Bulgularda, dijitallesmenin iller bazinda farkli diizeylerde gerceklestigi;
dijital platformlarin haber {iretim siirecine entegrasyonunda bazi illerin daha siirh
kaldigi; dijitallesmenin maliyet yonetimi ve ekonomik siirdiiriilebilirlik agisindan
sagladig firsatlardan yararlanabilmek i¢in ¢aba harcandigi; nitelikli insan kaynagina
erisim agisindan bazi illerin sorun yasarken bazi illerin bunu daha smirli diizeyde
hissettigine iliskin bir durum tespiti yapilmstir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Déniisiim, Yerel Basin, internet Haberciligi. Tematik
Analiz



(PAMUK, Mehmet, Transformation Process to Digital Journalism in Local
Press: Aegean Region Local Press Instance, Master Thesis, Isparta, 2024)

ABSTRACT

With the advent of digital technologies, mass communication tools have
undergone a significant transformation. In this changing environment, the media has
also experienced a paradigmatic shift, particularly in the realm of news and journalism.
This transformation in journalism has introduced new approaches and practices across
various areas, including journalistic practices, news production processes, economic
expenses, and employment.

Within the context of this study, a design was developed to determine how local
media positions itself in the process of digitalization. The purpose of this research is
to explore how local newspapers approach the digitalization process and to identify
their achievements in terms of implementation. For data collection, the semi-structured
interview technique, one of the qualitative analysis methods, was employed. The
research area was identified as the Western Aegean Region, and considering
accessibility, the study focused on newspapers and online news platforms in Izmir,
Denizli, and Manisa. These outlets, which operate both digitally and in print, were
officially recognized by the Press Advertisement Agency and qualified to publish
official advertisements and commercials.

In this context, interviews were conducted on a voluntary basis with local
newspapers and online news platforms in the three provinces, and the research data
were collected. The obtained data were transcribed and analyzed using thematic
analysis via the MAXQDA 2024 qualitative data analysis software. The themes of the
analysis included "perception of journalism,” "news production process,"”
"technological infrastructure,” "human resources,” and "economic structure." The
research findings reveal the multifaceted impacts of digitalization on local newspapers.
The results indicate that the level of digitalization varies across provinces; some
provinces have faced more limitations in integrating digital platforms into their news
production processes. Furthermore, efforts have been made to capitalize on the
opportunities provided by digitalization in terms of cost management and economic
sustainability. The findings also highlight that while some provinces struggle to access
qualified human resources, others experience these challenges to a lesser extent.

Keywords: Digital Transformation, Local Press, Internet Journalism, Thematic
Analysis
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ONSOZ

Gazetecilik alaninda lisans egitimime bagladigimdan itibaren, sektorde ¢alisan
biri olarak medyadaki dijitallesme hep ilgimi ¢ekmistir. Dijitallesmeyle birlikte yerel
medyadaki siirekli ilerleyen doniisiim, beni bu alanda arastirma yapmaya yoneltmistir.
Bu sebeple yiiksek lisans ¢aligmami da bu ¢izgide ilerleterek; yerel medyanin hem
iilkemizde hem de diinyada internet haberciliginde nasil bir rol oynadigi, geleneksel
gazetecilik ile giinlimiiz dijital gazetecilik arasinda ne gibi farklarin olustugu, medya
patronlarmin bu doniisiime nasil yanastig1 gibi konular bana ilham olmustur. ilerleyen
stire¢ icin medyadaki dijital doniisiim konularindaki ¢alismalara kaynak olabilecek bir
arastirmay1 Stilleyman Demirel Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Gazetecilik
Anabilim Dali’nda yapmis olmak ve Yiksek Lisans tezi olarak sunmak banan gurur
vermektedir. Bu ¢aligmada elde edilen bulgularin, medyada dijitallesme alaninda daha

sonra yapilacak arastirmalara yol gosterici olmasini diliyorum.

Stileyman Demirel Universitesi ailesine katildigim giinden bu yana bana bilgi
ve deneyim birikimiyle rehberlik eden, arastirmama yon veren ve katki saglayan
danismanim Dog. Dr. Hatice KILINC’a tesekkiirii borg bilirim. Danigsmanim olarak,
arastirma alanindaki tecriibelerinden faydalanmak bu tezin ortaya ¢ikmasinda bana son
derece yol gosterici olmus ve arastirmami bilyiik bir motivasyonla yiiriitmemi
saglamistir. Ayrica, yliksek lisans tezime Jiiri iyesi olarak katki sunan Dog. Dr. Nedret
CAGLAR ve Dog. Dr. Esra Vona KURTa ¢ok tesekkiir ederim.

Yiiksek lisans egitim hayatima basladigim giinden bugiine bana desteklerini
esirgemeyen annem Oznur PAMUK, babam Alper PAMUK ve Gazetecilik alaninda
Yuksek Lisans egitimini siirdiiren kardesim Muzaffer Eray PAMUK’a sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim. Son olarak arkadaslarima da bu stregte yanimda olduklar: ve

desteklerini eksik etmedikleri icin ¢ok tesekkiir ederim.
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GIRIS

Teknolojinin her gecen giin gelistigi ve insan hayatina yenilikler kattigi
giiniimiizde, internetin dnemi yadsinamaz bir gercektir. Internetin insan hayatina
sagladigi firsat ve kolayliklarin ¢ogalmasiyla beraber toplumun biiyiik bir kesimi
interneti kullanmaya baslamistir. Internet, sinirsiz erisim imkan, alternatif dzellikler
sunmas1 ve en Onemlisi hiz unsuruyla; sosyal ortamlar, is hayati ve insanin tim
yasamina dahil olmaktadir. Bu kapsamda internet teknolojisi yalnizca teknolojik
alanda degil ticari ve sosyal alanda da birey ve kurumlara yenilik saglamistir. Bu
yeniliklerle birlikte tiiketicilerin siirekli degisen ihtiyaglarini kargilamak ve dijital
dontisiim siirecini iyi kontrol etmek, kurum ve isletmelerden beklenen en 6nemli
unsurlarin basinda yerini almistir. Teknolojideki doniisiimii yakindan takip etmeyen
ve bu doniisiime uyum saglamayan isletmelerin varliklarini siirdiirme konusunda
birtakim sorunlarla kars1 karsiya kaldig1 goriilmiistiir. Bu baglamda teknolojiye uyum
saglamayan ve teknoloji caginda tiiketicinin ihtiyaclarina yonelik ¢oziim iiretemeyen
isletmeler artik yerini baska bir isletmeye devretmek durumunda kalmistir. Bu yiizden
isletmeler, teknolojiyi de gbz onilinde bulundurarak giiniimiizdeki tiiketicilerin 6nem
verdigi unsurlara ve dijital doniistime gore kendilerini sirekli olarak yenilemelidirler
(Rogers, 2017, s. 22). Siirekli olarak gelisen teknolojik sartlar da bireylerin okuma
aligkanhigmin dijital ortama kaymasina sebep olmustur. Ozellikle haber okuma
aligkanligi, artik biiyiik 6l¢iide internet ortamina kaymis durumdadir. Okuyucular,
ozellikle gazeteleri fiziksel olarak alip okumaktansa internet ortaminda habere
ulagsmay1 tercih etmeye baslamislardir. Glinlimiizde, basili gazetelerin neredeyse
tiimiine dijital ortamda ulasilabilmektedir. Degisen bu sartlar karsisinda da basili

gazeteler, dijital alanda da var olma mecburiyetiyle kars1 karsiya kalmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte okuyucu ve zaman cesitliliginin yaninda haber
cesitliligi de avantaj olarak ortaya ¢ikmaktadir. Basili gazeteler, biinyesinde sinirh
haberlere yer verebilmektedir. Eger gazetede yer verilen haber sayisi artarsa, paralel
olarak gazetenin sayfa sayist da artmaktadir. Bu durum da ekstra maliyeti
dogurmaktadir. Fakat dijital ortamda haber sinir1 s6z konusu olmadig: gibi ekstra bir
maliyet de yoktur. Fazla maliyet olmadan istenilen miktarda habere internet ortaminda

yer verilebilmektedir. Bunlara ek olarak video ve birden fazla fotograf koyabilme



ozelligi de dijital ortamin avantaji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. (Pamuk & Baysal,

2022, s. 242).

Dijital ortam, basili ortamdaki gazetecilik maliyetlerini de hafifletmistir. Kagit,
matbaa gibi masraflar, basili gazetelerin en ¢ok giderleri arasinda yer almaktadir.
Dijital ortam, bu giderlerin azalmasina sebep olmustur. Basili gazeteler agisindan
6nemli bir maliyet olan bu giderler yerini sunucu, internet ve haber sitesi altyapisi gibi
giderlere birakmistir. Devletler de basin isletmelerinin dijitallesme siirecine karsin
yeni yasalar ortaya ¢ikarmakta ve bu siirece gecisi desteklemektedirler. Tiirkiye
Cumbhuriyeti Devleti de dijitallesme siirecinde ¢esitli basin  mevzuatinda
diizenlemelere gitmistir. Bu kapsamda, Tiirkiye’de yayin hayatini siirdiiren basili
medya isletmelerinin ayni1 zamanda internet haber sitesine sahip olmasi ve dijital
ortamda reklam yayinlama ve ilan alabilmeleri konusunda tesvikte bulunulmustur.
fgili yonetmelik 29848 sayili resmi gazetede ‘Resmi ilan ve Reklamlar ile Bunlart
Yayimlayacak Siireli Yaymlar Yonetmeligi’'nde belirtilmektedir. Fakat devlet
tarafindan atilan bu adimin her gegen giin yenilenmekte ve degismekte oldugu da

bilinmektedir (Karakulak & Baysal, 2022).

Dijital doniisiim sadece gider acisindan degil istihdam alaninda da etkili
olmustur. Gazetelerin dijitallesmesiyle beraber sektordeki istihdamda disiis
gorulmektedir. Bu surecte medya patronlari, tek bir galisanla birden fazla isi yapmaya
calismaktadir. Bu sayede c¢alisan istthdami konusunda tasarruf saglamaya
caligmaktadirlar. Medya alanindaki calisan giderleri, matbaa giderleri ile paralel
seyretmektedir. Dijitallesmeyle beraber basili gazetede haber olusturan muhabir ayni
zamanda editor gorevi gorerek o haberi internet sitesine de yiklemektedir. Bu durum
da ekstra is yiikiinii dogurmaktadir. Internet ortaminda yer alan bir haberde 6ncelik
‘tik’ alabilmektir. Haberin tik alabilmesi i¢in de dikkat ¢ekici bir baslik, fotograf ve
iceriklerin yer almasi gerekmektedir. Bu durumda basili ve dijital ortamda farkli haber

icerikleri ortaya ¢cikmaktadir.

Ege Bolgesinde yayin hayatini siirdiiren yerel gazetelerin arastirma alanini
olusturdugu bu ¢aligmara, dijitallesme siirecinin yere basin tarafindan nasil algilandigi
ve yonetildigi, imtiyaz sahibi ve sorumlu yazi isleri midiirlerinin goriisiiyle ortaya

konulmaya c¢alisilmistir. Dijitallesme siirecinde yerel basin kuruluslarinin hangi



asamada yer aldiginin bir durum tespiti ve aragtirma sahasindaki iller bazindaki

mevcut durumun bir karsilagtirmasini ortaya koymaktadir.

Toplam (¢ béliimden olusan bu arastirmanin birinci béliminde dijitallesmenin
kavramsal cercevesi, Tiirkiye’de ve diinyada medya alanindaki dijitallesme sireci,
dijitallesmeyle birlikte gazetecilik pratiklerinde goriilen degisimlere deginilmektedir.
Bu kapsamda dijital ortamdaki gazeteciligin geleneksel gazetecilikten farki ve

habercilik alaninda olusan doniisiim irdelenmektedir.

Arastirmanin ikinci boliimiinde ise yerel medyanin gelisimi ve yerel medyada
olusan dijjitallesme konusuna odaklanilmaktadir. Bu baglamda yerel medyada olusan
sorunlar ele alinmakta, dijitallesme ile degisen yerel medya uygulamalarina

deginilmektedir.

Tezin G¢lncl ve son boliminde ise sahadan ulasilan verilerden elde edilen
bulgular 3 il temelinde karsilastirmali olarak analiz edilmektedir. Analiz sonucunda
elde edilen veriler tablolar halinde verilmis ve degerlendirilmis olup yerel basin
cercevesinde dijitallesme siirecinin Ege Bolgesindeki mevcut durumu arastirma igin

secilen ti¢ il bazinda ortaya konulmustur.

Arastirmanin, tartisma ve sonu¢ kisminda ise ulagilan bulgular bazinda yerel
basin kuruluslarinin dijitallesmeye yonelik yaklasimlari, algilar1 ve uygulamalar
tartismaya agilmis, dijitallesmenin etkili yonetimi agisindan goriisler ve Oneriler

belirtilmistir.



1. BOLUM

MEDYA VE DIJITAL DONUSUM
1. DIJITALLESEN MEDYA ve GAZETECILIK

1.1. Dijitallesmenin Kavramsal Cercevesi

Tirk Dil Kurumu ‘dijital’ kavramini, var olan verinin bir ekran araciligi ile

aktarilmasi olarak ele almaktadir.

Dijitallesme kavrami ya da diger bir ifadeyle sayisallagsma, iletisim
teknolojileri ve bilginin medya alani1 ile biitin oldugu bir siire¢ olarak
tanimlanmaktadir. Bu siirecte ise giiniimiiz yeni medya caginda énemli teknolojik
Ogelerden biri haline gelmektedir. Dijitallesme, geleneksel gazetecilik pratiklerinin
degisimine Onciililk ederken ayni zamanda enformasyonun da iletisim araglari
icerisinde sinirsiz bir sekilde dolasimini saglamaktadir (Degirmencioglu, 2016, s.
593). Dijitallesme Oncesi analog bir sekilde sunulan bilgiler dijitallesme ile birlikte
sayisal veriler olarak sunulmaya baslamistir. Daha 6nce bilgiler fiziksel bir sekilde yer
alirken ve tamamen imha edilebilme riski tagimaktaydi. Dijitallesme ile bilgilerin imha
edilebilme riski biiyiik 6l¢iide ortadan kaldirilmistir. Mevcut bilginin kopyalanabilme
0zelligi sayesinde birden fazla yerde depolanmasi, kaybolma veya imha edilme riski

de minimize edilmistir.

Genel tabiriyle dijital teknoloji; miizik, metin, fotograf, goriintii, ses, veri gibi
enformasyonun bitlere doniistiiriilmesi anlamini tagimaktadir. Bu enformasyonun
tiretimi, dagitimi, saklanmasi ve iletimi teknoloji sayesinde son derece kolay bir hale
gelmistir (Torenli, 2005, s. 98-99). Dijitallesmenin iletisimi hizlandirdig1 ise
yadsimamaz bir gergektir. Ornegin e-postalarin iletimi, mektuplara kiyasla son derece

hizlidir ve dijital ortamda olduklar1 i¢in yonetimi ve diizenlemesi de kolaydir.
Iletisim alaninda yasanan yeni teknolojilerin gelisimi, yirminci yiizyilin
sonlarina dogru iletisim ortamlarmin siirdiiriilebilirligiyle énemli bir yap1 olarak

karsimiza ¢ikmaktadir. Bu donemde gerceklesen 3 gelisme soyle belirtilebilir;



Birinci gelisme: Dijital enformasyonu aktarmak adina fazla kullanma

kapasitesi sunan kablolarin dosenmesi

Ikinci gelisme: Karasal kablo sistemleri ile uyumluluk igerisinde olan ve uzun

mesafe iletisimini olanakli hale getiren uydularin kullanilmas1

Ucgiincii gelisme: Var olan enformasyonu saklayabilmek, isleyebilmek ve

biriktirmek adina sayisal yani dijital yontemlerin kullanim1 olmustur.

Dijitallesme ile birlikte enformasyonun depolanma ve aktarilma kapasitesi son
derece artmistir. Ayrica enformasyonun farkli iletisim kanallar1 arasinda
donistiiriilebilmesi i¢in iletisim teknolojileri igerisinde yondesme kavraminin da
ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir (Thompson, 2008, s. 245). Baska bir deyisle
geleneksel iletisim araglari araciligiyla iletilen bilgiler, yondesme ile birlikte tek bir

kanal iizerinde toplanarak iletilebilme imkanina sahip olmustur.

Bu siirecte biiyiik veriler hizli bir sekilde islenmekte, fiziksel altyapi yerine
bulut hizmet saglayicilarindan faydalanilmakta ve yapay zeka destegi alinmaktadir.
Bu sayede bilgi islenmesinde kullanim ve {iretim maliyeti diismektedir (T6renli, 2005,
s. 102). Dijitallesme farkli formattaki verilerin donistiiriilmesine de olanak
saglamigtir. Bilgi veya veri sayisal hale gelerek cesitli iletisim kanallar1 araciligiyla
sorunsuz bir sekilde karsi tarafa aktarilabilmektedir. Elektronik araglarin boyutlar
dijitallesme ile birlikte kiiciilerek kapladiklar1 alan da son derece diismiistiir.
Dijitallesme ile ayrica iletisim kablolara bagimli bir halden ¢ikmis, bireysel iletisim

araglarmin kullanimini arttirmistir (Karabulut, 2009, s. 87-88).

Telgrafin kullanimindan telefona, sesli iletim yapan radyodan hem goriintiilii
hem sesli iletim yapan televizyona, uydulardan internete uzanan suregte gortlmektedir
ki; uluslararasi boyutta olan iletisim teknolojiden biiyiik oranda etkilenerek yeni bir
boyut almistir ve bu yeniligi siirdiirmektedir. Metin, ses, resim, videolardan olusan
verilerin dijitallesmesi, analog sisteme gore sinirlarini genisleterek uydular sayesinde
veri aktarimini miimkiin kilmaktadir (Thussu, 2000, s. 224). Enformasyonun dijital
bir sekilde iletimi ile kiiresel boyutta hizli bir bicimde paylasim
gerceklestirilebilmekte, mobil teknoloji sayesinde de zaman ve mekan kavrami

olmadan ulasilabilme imkani olugmaktadir. Enformasyona ulagim ve enformasyonun



paylagimindaki hiz sayesinde, enformasyonun birikimi de hizlanmistir (Pamuk &

Baysal, 2022, s. 243).

Dijitallesme siireci, ¢alisan, isletme ve miisteri liggeninin igerisinde saglikli bir
sekilde iletisim saglanmasi adina isletmelere ¢esitli olanak ve araglar sunmaktadir. Bu
araglar arasinda yer alan Skype gibi sesli ve goriintiilii arama imkani sunan platformlar,
bloglar ve Facebook gibi sosyal medya platformlari; dijitallesme siirecinde
enformasyonun ve dokiimanin sorunsuz bir sekilde iletilmesini saglamaktadir (Pamuk

& Baysal, 2022, s. 244).
1.2. Dijitallesmenin Medya Uzerindeki Etkileri

Her gecen giin gelisen teknoloji ve bu teknolojilerin gazetecilik alaninda
yaygin bir sekilde kullanilmaya baglanmas1 beraberinde dijital doniistimii getirmistir.
Hizla ilerleyen bu teknolojik siiregte, gliniimiizde ‘eski’ olarak nitelendirilen iirtinlerin

zamaninda ‘yeni’ niteligi tasidig1 da bilinen bir durumdur (Fermanoglu, 2020, s. 213).

Yeni medyanin kolay bir sekilde islenip, doniistiiriiliip, arsivlenmesi ve biiyiik
verileri birbirine baglayip hiper bir ortam olusturmasi, geleneksel medyadan ayristigi
onemli noktalardir. Dijital ortamin kullanic1 ve iiretici arasinda yiiksek etkilesim
olanagi saglamasi ve bununla birlikte yeni olanaklar olugturmasi, dijital medyanin bir
diger tanimi olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Fermanoglu, 2020, s. 214). Medyanin,
gelisen teknolojiden, hizli bir sekilde ve son derece fazla etkilenen bir alan oldugu da
gercektir. Bunun ise birden fazla sebebi bulunmaktadir. En 6nemlisi de giiniin
kosullarina uyum saglayarak var olan sistemi daha da iyiye tagiyabilmek ve ayakta
kalabilmektir. Marshall McLuhan (1960) kiiresel kdy kavrami ile glinlimiizde yeni
medya alaninda yapilan ¢alismalarda dijital teknolojilerin etkiledigi ve gelistirdigi bir
duruma dikkat cekmektedir. Bu baglamda dijital teknolojilerin yeni medya iizerindeki

biiyiik etkisi goz ardi edilmemelidir.

Dijitallesme ile birlikte en genel 6rnek olarak basili sekilde okuyucuya sunulan
gazetelerin, yeni iletisim araclarindan biri olan cevrimigi gazetelere doniismeye
baglamistir (Aydogan, 2013, s. 31). Medyanin smirsiz bir Ozellige biirlinerek

enformasyonda cesitlilik kazandig1 goriilmektedir.

Dijitallesme ile siiregelen gelismelerle kiiresel kiiltiir Girtinleri, diinyanin dort

bir yanina yayilma imkani bulmasi i¢in yeni bir donemin habercisi olmaktadir. Bu
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gelismeler, insani faaliyetleri etkilerken ‘yandas medyada’ 6nemli 6l¢iide degisimin
yaganmasina katki saglamistir (Giines, 2014, s. 2). Bununla birlikte bireylerin veya
topluluklarin enformasyonu iiretme, iletme, depolama ve ona erisme olanaklar1 dijital
bir hal almistir. Geleneksel medya araglar1 igerisinde yer alan gazete, radyo ve
televizyon; internet ile birlikte tek bir cati altinda toplanarak yine tek bir arag ile

ulagilabilir duruma gelmistir (Cayct & Karagiille, 2016, s. 573).

Medyadaki degisimin uzun yillara dayandigina dikkat ¢eken Cayci ve
Karagiille (2016), medyanin geg¢misten giiniimiize gelen siire¢ icerisinde siirekli
kendini giiniin kosullarina gore yenilemekte oldugunu belirtmistir. Medyadaki bu
gelisim Mcluhan’a gore (2001, s. 205) diger kiiltiirel iiretim alanlar ile direkt bir iliski
icerisindedir. Mcluhan bu durumu dergi kapaklarinin renkli televizyon araciligiyla
dontistiiriildiigii savini ileri siirerek 6rneklendirmektedir. Bu durumu ise renkli kapak
ve resimleri, teknolojinin gelismesine cevap olarak anlamlandirarak belirtmektedir.
Internetin toplum ile bir biitiin haline gelmesiyle birlikte kiiltiir endiistrisi icerisinde
yer edinen televizyon programlari, yayinladiklar iceriklerinde kendi programlarinin
yapisint bozma pahasina; yaymlarini, programin yayinlandigi ulusun kiiltiirel

ozelliklerine gore bigimlendirmektedir (Cayc1 & Karagiille, 2016, s. 573).

Dijitallesme siirecinde bireylerin ve toplumlarin okuma aliskanliklari da dijital
ortama dogru yonelmistir. Bireyler gazeteyi somut bir sekilde satin alip okumaktansa
dijital ortamda ilgisini ¢eken igerigi iicretsiz bir sekilde okumayi tercih etmektedirler.
Bireylerin 6grenme, haber alma ve bilgi edinme ihtiyaglari, dijital ortama tasinan
gazeteler, dergiler ve kitaplar ile karsilanir bir hal almaktadir (Bulunmaz, 2014, ss. 53-
61). Ozellikle baz1 ilgelerde yayin hayatim siirdiiren yerel gazeteler, haftada bir
basilmaktadir (Basin Ilan Kurumu, 2024). Bu durum sonucunda yayinlanacak olan bir
haber giincelligini yitirerek birka¢ giin sonra kisith okuyucuya ulagmaktadir.
Boylelikle hem zaman hem de okuyucu kaybi yasanmis olmaktadir. Gazeteler,
yayinladiklar1 haberi ayn1 zamanda internet sitelerine de yiikleyerek hem zamandan
tasarruf etmis olurlar hem de dijital ortam sayesinde haberi daha fazla okuyucu ile

bulusturma imkanina sahip olmaktadir (Pamuk & Baysal, 2022, s. 245).



Dijitallesmeyle birlikte gazetecilik alaninda haber dagitim araglari, haber
kaynaklari, haber Uretim pratiklerinde degisim yasanirken gazetelerin insan kaynagi
yonetimi, mali agidan yonetimi gibi konularinda da doniisiimiin oldugu yadsinamaz

bir gercektir.

Hiiliir ve Yasin (2017, s. 10) dijitallesme ile degisen durumun sadece haber
verme gorevinin olmadigi; degisen durumun, haberin bi¢cimsel yapist olduguna dikkat
cekmektedir. Yurdigiil ve Yiiksel (2012, s. 150) ise dijital ortamin gazetecilige
getirdigi degisiklikleri su sekilde aktarmaktadir;

e Haberin son derece hizli bir sekilde aktarilmasi.

e Okuyucunun interaktif yapiya gelerek kullanici olmasi.

e Habere 24 saat istenilen saat ve yerde ulasilabilmesi.

e Haberin anlik olarak giincellenebilir olmasi.

e internetin oldugu her mekanda gazeteye de ulasilabilmesi.

e Dagitict gorevini artik tek kisi degil herkesin iistlenebilmesi.

e Arsive kolay bir sekilde ulagilabilmesi.

e Haberin i¢eriginde aninda miidahale ile degisiklige gidilebilmesi.

e Ses, goriintli ve metin ile haber igeriginin zenginlestirilmesi.

e Haber kaynaklarinda ¢esitliligin saglanmasi.

e Vatandas gazeteciliinin dahil olmasi.

e Abone olunan gazeteler disinda genel anlamda gazeteye iicretsiz bir sekilde
ulasilabilmesi.

e (esitli ve kapsamli haber igerigi ortaminin olugmasi.

e Qazeteci haber merkezine bagli olmaktan kurtulmasi.

e Interaktif 6zelligi ile okurun haber olusum siirecine katk1 saglayabilmesi.

e (Gazeteciye yeni teknik beceri 6grenme zorunlulugu getirmesi.

e Gazetecinin gorev alan ve sorumlulugunun artmasi.

Dijital ortama yliklenen haberlerde metin ve fotograf sinirt bulunmamaktadir.
Boylelikle daha ¢ok haber ve fotografa ulasilabilmektedir. Bu acidan basili gazeteye
gore avantaj saglamaktadir. Herhangi bir ek iicret 6deme durumu da olmadan daha
fazla igerige ulasabilme imkani saglanmaktadir. Ayrica fotograflarin yaninda ek olarak

video ile haber igerigi zenginlestirilmektedir (Aydogan, 2013, s. 39).



Medya, toplumun haber aligkanliklarina gore sekillenerek yayimlarimi dijital bir
sekilde aktarmaktadir (Karakulak, 2022, s. 29). Gazetecilik mesleginin en 6nemli alani
artik web olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fermanoglu (2020) analog ve dijital medya
arasindaki en One ¢ikan farki, analog medyanin genellikle kitle iletisim araglar
iceriginde olmasi; dijital medyanin ise internet ve web tabanli araclar i¢erisinde olmasi
seklinde belirtmektedir. Dijitallesme ile birlikte algoritma kavrami da ortaya
cikmaktadir. Dijital gazetecilik 6rnekleri arasinda yer alan veri gazeteciliginde
algoritmalar sayesinde islenen veriler kullanilmaktadir. Ayni zamanda dijital
medyanin ortami tarihsel siire¢ boyunca en ¢ok etkilesim alan ortam olarak karsimiza
cikmaktadir. Hipermetinsel oOzelligi ile de iiriinlere ulasmak ve metinler arasi
yonlendirilmek miimkiin hale gelmistir (Fermanoglu, 2022, s. 222). Bu 6zellik
sayesinde arastirilan bilginin disinda site igerisinden farkli kanallara yonlendirme
yapilarak farkli konularda ¢esitli bilgiye ulasilabilir. Ayn1 zamanda dijital medyadaki
bir enformasyon kolay bir sekilde islenebilir, saklanabilir ve doniistiiriilebilir. Bununla
birlikte dijital medyanin en keskin 6zelligi ise herkes tarafindan kolay bir sekilde

arama yapma imkani sunmasi ve erisilebilirlik saglamasidir.

Dijitallesme ile degisen gazetecilik ortamlart okuyucuya avantaj saglasa da
gazetecilere fazladan is yiikli ve sorumlulugu getirmektedir. Bir muhabir tek basina
‘foto muhabir, editor, kameraman, sosyal medya igerik iireticisi’ gibi gorevleri de
iistlenmektedir. Ayn1 zamanda gerceklesen bu doniisiim sonucunda son derece fazla
enformasyon ortaya ¢ikmis bu durum da beraberinde bir kirlilik olusturmustur. Diisiik
maliyet sunan ve bu sayede kolay bir sekilde kurumsallagsabilme imkan1 sunan internet
ortamy, asilsiz haberlerin artmasina da zemin hazirlamaktadir. Internet ile popiilerlesen
vatandas gazeteciligi de bu bilgi kirliliginin artmasinda rol oynamaktadir (Yurdigil &
Yuksel, 2012, s. 150). Dijitallesme ile birlikte medyadaki istihdam diizeyleri de 6nemli
bir degisiklige ugramistir. Geleneksel gazetecilikte yerel medya birden fazla calisan
ile yaym hayatin1 devam ettirmekteyken, dijitallesme siirecinde bir muhabir ile dijital
ortamda birden fazla isi yiirlitebilme olanagina sahip olmustur. Bu durum sonucunda
ise medya sektOrtinde istihdamda diistlisler yasanmaya baglamistir. Medya alaninda en
bliylik giderler arasinda calisan gideri gosterilebilir. Bu sebeple medya sahipleri de
istthdam1 azaltarak tasarrufa gittikleri gorlislinli  savunmaktadirlar.  Yapilan

calismalarda, basili gazetelerde c¢alisan muhabirlerin ayrica gazetenin internet sitesi



icin de haber tiretimiyle sorumlu tutulduklar1 ve bdylece birden fazla is yiikii ile kars1
karsiya kaldiklar1 saptanmistir. Fakat internette yer alan haberlerin, ilgi ¢ekici baglik
altinda, okuyucuyu yormayacak, merak uyandiracak bir bigimde sunulmasi ve diger

bir tabirle ‘tik’ odakli olmas1 gerekmektedir (Baysal & Karakulak, 2020, s. 456).

Geleneksel gazetecilikte muhabirlerin belirli haber kaynaklar1t mevcuttur.
Bunlar; Cumhurbaskanligi, bakanliklar, parlamento, belediyeler, iiniversiteler,
sendikalar, jandarma, emniyet, adliye, hastane gibi kurum ve kuruluslardir (Yiiksel ve
& Glrcan, 2001, s. 70-71). Muhabirler buradan topladiklar1 bilgiler ile haberleri
olusturup gazeteye aktarirlar. Fakat dijitallesmenin gazetecilik alanina girmesiyle yine
bu haber kaynaklarindan alinan haberler hem basili gazetede yer almakta hem de
gazetelerin internet sitesinde bulunmaktadir. Dijitallesmenin haber kaynaklarina
getirdigi bir avantaj ise; muhabirlerin, etkinlik vs. gibi kurumlarin kendi sitelerinde
paylastiklart duyuru ve haberlere iligkin bilgileri almak i¢in kurumun bulundugu yere
gitmesine gerek kalmamasidir. Artik dijitallesme ile muhabir, o kurum ve kurulusun
internet sitesinden habere ve bilgiye ulasmakta, bu bilgileri haberlestirip kendi ¢alistig
gazetenin hem basili alanda hem de internet alaninda yayinlayabilmektedir. Giircan ve
Batu (2002, s. 3-6) ise dijitallesme sonrasi gazetecilik pratiklerinde goriilen
degisiklikleri su sekilde aktarmistir;

e Medyada dijitallesmeyle birlikte haber sitelerindeki muhabir istthdaminda son
derece diisiis oldugu goriilmektedir. Okuyucular aldiklar1 duyumlar1 ve haberleri
ileterek birer fahri muhabir konumunda yer alabilmektedir. Bu da sektorde
istihdam sorununa yer agmaktadir. Haber sitelerine yiiklenen haberler, cogunlukla
ajanslardan ve geleneksel medyadan alinip web sitesine aktarilir. Haber sitelerinde
yayinlanan haberlerin ¢ogu abone olunan ajanslardan gelen haberlerden
olusturmaktadir. Ayrica geleneksel medyada gazetecinin soru sorma, haber igerigi
liretme ve gazeteyi baski zamanina yetistirme erdemleri 6n plana ¢ikmaktaydi.
Fakat gunumuz teknolojisinde haberciden bu niteliklerinin yaninda teknolojiye
hakim olmas1 da istenmektedir (Saglam, 2019, s. 1839).

e Haber sitelerinde muhabirin yaninda foto muhabiri istthdami konusunda da
eksiklik oldugu goriilmektedir. Haber siteleri, foto muhabirlerini istthdam etmeyip
kullanacaklar: fotograflart bir internet sitesinden izin alarak ya da almadan kendi

sitelerine aktarmaktadir ya da fotograflar1 abone olduklar1 ajanslardan temin

10



etmektedir. Dijital ortamda film, banyo gibi sorunlar olmadig1 i¢in maddi agidan
bir gider de olusturmamaktadir. Dijital fotograf makineleri ve yeri geldiginde cep
telefonlari, dijital ortam haberciliginin vazgecilmez unsurlar1 olmuslardir.

Haber sitelerinde editorliik isinin de tam olarak yapilmadigi, haberleri yeniden
yazma, One ¢ikan bilgileri tekrar diizenleme gibi editorlerin yapmasi gereken
islerin géz ardi edildigi goriilmektedir. Ajanslardan gelen haberler, ¢ogunlukla
editoryal miidahaleye gerek duyulmadan internet ortamina aktarilmaktadir (Baysal
ve Pamuk, 2022, s. 252).

Internet ortami, medya c¢alisanlar1 igin yeni bir haber kaynagi alani olarak
karsilarina ¢ikmaktadir. Muhabirler, internet ortaminda gordiikleri ilgi ¢ekici olay
ve goriintiileri alip harmanlayarak bir haber olusturmaktadir. Bu haberleri de hem
gazetelerinde hem de internet sitelerinde paylasmaktadirlar.

Dijitallesme gazetecilikte arsiv bulma agisindan da son derece avantaj
saglamaktadir. Dijital ortam sayesinde arsivden bulunmak istenen bir bilgi,
fotograf vb. seylere ulasim bir anahtar kelimenin yazilmasiyla miimkiin hale
gelmistir. Bu sayede gazeteci saatlerde fiziksel dokiimanlarda bilgi ve belge
arayarak vaktini harcamak zorunda kalmamaktadir. Cok kisa bir siirede masa
basinda oturarak, belirli kelimeleri aratip istedigi bilgi, belge ve fotografa dijital
arsivden ulasabilmektedir.

Dijital ortam, haberin anlik olarak yaymlanmasmim yaninda anlik olarak
giincellenebilirlik 6zelligi ile de avantaj saglamaktadir. Ornegin basili gazetede
yayimlanan bir haber i¢in gilincelleme yapmak i¢in bir dahaki basimi beklemek
gerekmektedir. Fakat dijital ortamda anlik giincellenebilirlik 6zelligi ile zamandan
tasarruf edilebilmektedir. Haber icerigine istenilen sekilde ekleme ve ¢ikarmalar
anlik olarak yapilabilmektedir. Ayrica dijital ortamda haberin diizgiin
okunabilmesi i¢in de internet sitesinin diizgiin ve anlasilir bir sekilde olusturulmasi
gerekmektedir (Pelvan, 2010, s. 117-118).

Dijital ortamin interaktif iletisim 6zelligi sayesinde gazeteler, okuyucudan aninda
doniit alabilmektedir. Bu sayede okuyucunun diigiincelerini 6grenip onlara doniis
yapabilme olanagi kazanmaktadirlar. Bu da e-posta, internet sitesinde yer alan
iletisim ve yorum kismi ya da forum sayfalar1 araciligiyla saglanmaktadir (Vural

ve Bat, 2010, s. 3352).
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e Cevrimici haberlere, konuyla alakali ¢esitli bilgilerin bulundugu web sitelerine
linkler verilerek haberlerin, dogrusal ve dikey sunum yerine; hiper metin 6zelligi
ile yatay bir dagilim seyrederek daha genis kesime ulasabilmesi saglanmaktadir.

o Dijitallesme ile birlikte gazetecilerin internet ortamina ve bilgisayara hakim olmasi
beklenen is bilgileri arasina eklenmistir. Bununla birlikte gazetecilerin e-posta,
dosya iletimi, kurgu ve photoshop gibi alanlarda da bilgi sahibi olmasi

gerekmektedir.

Yayin hayatin1 geleneksel ortamlarda siirdiiren medya kuruluslarinin dijital
ortamda da yayin hayatina ge¢meleri finansal ve teknik olarak kolay olmustur.
Ozellikle yerel medyanin dizgi ve sayfa diizeni asamasinda, var olan haberin benzer
sekilde bilgisayar ortamina ve ardindan internet ortamina aktarilmasi, dijital ortama
gecis siirecinde zorlugu ortadan kaldirmistir. Bu kolaylik sayesinde yayin hayatini
dijital ortama tasimayan medya kuruluglart bile artik dijitalde de yer almaya
baslamislardir (Cevikel, 2004, s. 151). Pamuk & Baysal, (2022, s. 245) tarafindan
yapilan arastirmada medya sahiplerinin dijital ortamda yer almalarinin hem dénemin
bir zorunlulugu hem de goniillillik esasina dayandigi bulgusuna ulasildig:
goriilmektedir. Bu durum da medyada dijitallesmenin “istekli bir zorunluluk’ oldugunu

isaret etmektedir.

1.3. Geleneksel ve Yeni Medya Gazeteciligi

1990’11 yillarla birlikte internet jenerik bir teknoloji olarak etkisini géstermeye
baglarken medya sektoriinde de kokli degisimlerin isaretini vermeye baglamistir.
Gazete, radyo ve televizyon gibi medya ortamlar1 birer geleneksel medya araglari
olarak konumlanirken, bu ortamlarin yerini ise dijitallesme ile ortaya ¢ikan yeni medya
ortamlar1 almistir.

Geleneksel medya ve yeni medya arasindaki en 6nemli farkliliklardan birisi de;
geleneksel medyada kullanicilar pasif konumda yer alirken yeni medyada bu durumun
tam tersi olarak kullanicilarin aktif konumda yer almasidir. Yeni medya araciligiyla
aktif yapiya doniisen bireyler igerik tliretme, yayinlama imkanina da sahip
olmaktadirlar. Geleneksel medyadaki bilgi akisi tek yonlii olarak saglanmakta ve bu
bilgi aktarilmadan 6nce bir denetimden gegcmektedir. Yeni medyada ise tek yonll bir

bilgi akis1 yoktur. Aksine iletilmek istenen bilgi, bireyin istegi dahilinde gonderilebilir

12



ya da gonderilmekten vazgecilebilirdir. Kisaca yeni medyanin, geleneksel medyaya
gore daha devimsel bir yapida oldugu soylenebilir (Yesiltuna & Tiikel, 2015, s. 225-
220).

Ifade 6zgiirliigii agisindan da yeni medya ve geleneksel medya arasinda agik
bir fark bulunmaktadir. Geleneksel medyaya kiyasla, yeni medyada bireyler goriis ve
fikirlerini agik ve 6zgur bir sekilde ifade edebilmektedirler. Geleneksel medyanin 6ne
cikan bir 6zelligi ise igerik iireticilerinin profesyoneller olmasidir. Yeni medyada bu
durum tersine islemekte ve icerik treticileri amat6ér kullanici ve iiretici olan

vatandaglardan olugmaktadir (Gugdemir, 2010, s. 16).

1.4. Gazeteciligin Dijital Doniisiim SUreci

Her donemin kendi sartlarina gore getirdigi yenilikler bulunmaktadir. 15.
Yiizyilda da yine aymi sekilde matbaa ile yasanan devrimin insan hayatina ve
toplumlara yenilik getirdigini sdylemek miimkiindiir. Yazinin bulunmasi ile toplumda
birlestirici bir iletisim siireci ortaya ¢ikmis ve bu iletisim siireci sayesinde toplum
icerisinde iktidar sahibi olanlardan ayr1 kalan kisiler de bu siirece dahil olmustur.
Matbaa, kitlesel tiiketime imkan saglams, dijitallesme ise kitlesel tiiketimin yaninda
uretimin de mimkiin olmasini saglamistir (Binatli, 2011, s. 13). Matbaa, doneminin
en yeni teknoloji olarak bilgi ve fikirlerin yayilim hizini artirmig, bilgilerin
saklanabilme 6zelligini getirmis ve doneminin 6nemli bir teknolojisi olarak degisimde

rol istlenmistir. Giiniimiizde boyle bir rolu dijital teknolojiler Ustlenmektedir.

1.4.1. Diinyada Gazetelerin Dijitallesme Siireci

Diinyada dijitallesmenin ilk ornekleri ABD’de goriilmiistiir. Internet
gazeteciligi konusunda ABD’de yapilan ilk calismalar 1979 yilinda baglatilmistir.
Ancak bu deneyimde basari1 saglanamamistir. Medya ve sirketlerin dijital ortama ilk
katilim1 1993 yilinda gergeklesmistir (Kologlu, 2013, s. 179).

1980’lerin basinda ilk Orneklerini gordiiglimiiz internet gazeteciliinde, o
donemde sektorlerin ilgisinin ¢ok olmadigi sdylenebilir. Dijital yayinlarin gelisimiyle
birlikte sektorlerin dijital ortama talebi de artmis ve bu durum 1990’11 yillarda artis
gostermistir. ik asamada gazetelerin basili boliimlerinin bazilar1 kisith bir sekilde

dijital ortama aktarilmistir. Ilerleyen siirecte basili gazetelerin neredeyse tamaminin
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yaninda daha fazla icerik, detayli bilgi ve 6zel igeriklerin hiperbaglanti araciligiyla

internet ortaminda (Gunter, 2003, s. 2) kendine yer bulmustur.

Bu donemde, hat kiralayarak dijital ortama gecmeyi gergeklestiren ilk basin
kurulusu, yayin hayatina 1995 yilinda ABD’de baslayan ‘salon.com’ olmustur. Yayin
hayatim Ingiltere’de siirdiiren ‘Southport Reporter’ gazetesi ve ABD’de ‘Atlantic
Highlands Herald’ sadece internet ortaminda yayin yapan ve basilt yayini1 bulunmayan
gazeteler arasinda ilk ornekler olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Narin, 2015, s. 17).
Basimi1 hazir halde bulunan gazete sayfalarinin, ¢evrimici ortama yiiklenip okuyucu
ile bulusturulmasiyla gazetecilikte dijital donem baslatilmistir. Bu siirece paralel
olarak cesitli iilkelerde bulunan “Der Spiegel, USA Today, China Business Journa”
gibi gazeteler de iceriklerine dijital ortamda yer vermislerdir (Giircan, 1999, s. 32).

Basili gazetelerin dijital ortama gecisi ilk internet gazeteleri olarak ele
alinmaktadir. Buna gore diinyanin ilk internet gazetesi The Washington Post ve New
York Times olarak kabul edilmektedir. Bunlara ek olarak Avrupa’da yayin yapan
Herald Tribune ve Daily Mirror gazeteleri de ilk internet gazeteleri arasinda (Yiiksel,
2014, s. 102) kabul edilmektedir. Zaman igerisinde gelisen iletisim teknolojileriyle
birlikte internet gazeteciligi yayini yapan kuruluslar kendine 6zgii ¢esitli icerikleriyle
kitle iletisim araglar1 arasina girmis ve yayinciligini bu yonde gelistirmeye devam

etmektedir.

Yapilan bir arastirmada 1999 Mart ayinda Ingiltere’de ulusal ve yerel boyutta
247 adet dijital gazetenin varligi saptanmistir (Neuberger vd. 1998). Avrupa’da ise
ayni tarihte 728 dijital gazete bulunmaktadir. Bu oranla Avrupa, Kuzey Amerika’nin
ardindan ikinci olarak en fazla dijital ortamda yayin yapan gazete sayisina sahip
cografya olarak ortaya ¢ikmaktadir. Asya kitasinda ise Hindistan Onciiliigiinde 223,
Giliney Amerika’da Bolivya oOnciiliigiinde 161, Avustralya ve diger ada iilkelerde 64
cevrimici gazete mevcuttur. Gazeteciligin dijitallesmesiyle birlikte diinya genelinde
¢evrimigi gazeteler artisa gegmis ve bir gii¢ olusturmaya baslamistir (Alshehri, 2000).
Ilerleyen bu dijital siire¢ baglaminda 1990’11 yillarin ortalarindan sonra ¢evrimigi
gazeteler ve okuyucularinda biiyiik 6l¢iide artig goriilmiistiir. Bu artig ABD niteliginde
kimi tilkelerde biraz daha hizli olmustur. 2000’11 yillara gelindiginde diinya ¢apinda
5400 adet cevrimigi haber sitesi bulundugu tespit edilmistir. Dijital ortamdaki bu hizli
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gelisme cesitli alanlara etki ettigi gibi internet haber kaynaklarina da benzer bigimde

etkide bulundugu goriilmektedir (Gunter, 2003, s. 30-33).

Cevrimigi ortamda yaym yapan gazetelerin dijital donilisiim ile birlikte
sayilarinin ¢ogalmasi, geleneksel olarak yayin yapan gazetelerin geleceginin ne
olacagl sorusunun ortaya atilmasina sebep olmustur. 1990’11 yillarin ortalarinda,
internet iizerinden yayin yapan gazetelerin gelecekte basili gazetelerin Oniine
gecemeyecegi gorisi (Boulter, 1995, Kwan, 1996) hakimdi. Bu goriis disinda alanda
calisma yapan bazi arastirmacilar tarafindan dijital ortam gazetelerinin basili
gazetelerin alternatifi olmadigi, aksine onlarin birer pargast oldugu goriisii One
striilmistiir. Bu sebeple basili gazetelerin ortadan kaldirilmasinin 6ngoriilebilir
olmadiklar1 belirtilmistir (Erlindson, 1995). Dijital gazeteler genis kitlelere hizli bir
sekilde ulasabildikleri ve zaman igerisinde biiyiidiikleri icin haber kaynagi olarak
Oonemli konuma gelmislerdir. Bu sebeple ulusal ve yerel diizeydeki haber kuruluslari,
geleneksel olarak ifade edilen dergiler ve gazeteler hem ekonomik hem de okur
acisindan kayip yasamaktadir (Narin, 2015, s. 19-20). Pew’in (2010, s. 22)
caligmasinda aktardig: bir veriye gore Amerikan niifusunun %75°1 haber igeriklerini

dijital ortamdan takip etmektedir.

Avrupa’da haberciligin  gelismesinin  Onlinli agan sebebin, ¢agin
gereksinimlerine uymak ve rekabet noktasinda es diizeyde olmasi gerektigi
sOylenebilir. Fransa’da ise 1995 yilinda igeriklerine dijital ortamda yer veren gazeteler
Libertion ve Le Monde gazeteleridir. Bir baska Fransa gazetesi olan Quest-France ise
bu gazetelerden bir yil sonra dijital ortamla bulusmustur. Fransiz gazeteciler dijital ve
basili ortamda c¢aligsmay1 tartismali olarak gérmektedirler (Aydogan, 2012, s. 86). Bu
baglamda Fransiz gazeteciler dijital ortam gazeteciliginin basili gazetecilige gore daha
az sayginlik getirecegi gorlslindedirler. Dijital gazetecilik iizerine yapilan
tartismalarin temelinin 6rnegi bu goriislerdir. Bu sebeple, Liberation gazetesinin yazi
isleri, siiregelen bu tartismalar c¢ercevesinde; dijital habercilikte asla

bulunmayacaklarini belirtmistir (de Aquino, vd., 2002, s. 61).

Dijital gazeteciligin 6nemli adimlarindan olan ilk gazetecilik sitesi ise 1993
yilinda Florida Universitesi Gazetecilik Fakiiltesi’nin adimiyla kurulmustur. Ticari

anlamda ilk gazete internet sitesi ise Palo Alto Weeklt gazetesinin internet sitesidir.
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Bu gazetenin internet sitesi 19 Ocak 1994 yilinda kurulmustur ve haftanin iki giinii
yayinlanan gazetenin tiim sayfalarina aracisiz bir sekilde internet sitesinde yer

verilmistir (Aydogan, 2012, s. 83).

Dijitallesmeyle birlikte gelisen mobil cihazlar ve tablet teknolojilerinin
ardindan internet gazeteciliginin bu yeni alan degisikliklerine uyum saglamaya
calistig1 goriilmektedir. Giiniimiiz teknolojisinde ¢ogunlukla dokunmatik bir sekilde
kullanilan, kiigiik olmasi sebebiyle tasiabilen mobil cihazlar ve tabletlerin zaman
igerisinde tiikketimi yayginlagsmistir. Yapilan bir arastirmaya gore tablet alaninda
onemli bir popiilariteye sahip olan Ipad’lerin kullanima sunulmasinin ardindan ilk 18
ayda, yetiskin bireylerde %11°lik bir kesimin bu teknolojiyi kullandig1; halihazirda
tablete sahip olan kesimin ise %77’sinin tabletlerini her giin ve gilinde ortalama 1
buguk saat kullandiklar1 tespit edilmistir (Rosenstiel vd. 2012, s. 61). Bu gelismeler
baglaminda News Corporation’un Subat 2011°de kurdugu ilk Ipad gazetesi olma
Ozelligi tastyan The Daily, basilt ve dijital ortamda yer almayan ilk tablet gazetesi
olarak okuyucuya sunulmustur. Biiylik yatirnmlarla kurulan bu gazete, beklentilerin
altinda kalmig ve 15 Aralik 2012 yilinda kapatilmistir. Gazetenin 120 ¢alisani ise The
New York Post ve News Corporation’a ge¢cmistir (Narin, 2015, s. 20-21).

1.4.2. Tiirkiye’de Gazetelerin Dijitallesme Siireci

Tiirk medyasinin dijitale ayak uydurmasi, geleneksel medyanin dijital ortamla
biitiin olmasiyla baslamistir. Dijital ortamda gazetecilik yapmak kiiciik maliyetli ve
biiyiik yatirnmlar gerektirmemektedir. Fakat Tiirkiye’de dijital ortamda yer alan
kuruluslar kii¢iik medya kuruluslar1 degil aksine maddi agidan son derece biiyiik olan
gazeteler olmustur. Bunun sebebi ise; dijitallesmenin yeni yeni gelismesi ve yatirim
yapmak adina riskli bir ortam olmas yiiziinden, biiyiik gazeteler yiiklii miktarlarda
reklam ve altyap1 yatirimlar1 yaparak dijital ortamda yer almislardir. Kiiciik gazetelerin

ise bu miktarda yatirim yapma olasiliklar1 bulunmamaktadir (Cevikel, 2004, 151).

Ik olarak ABD’de ortaya ¢ikan Internet gazeteleri Tiirkiye’ye 1995 yilinda
gelmistir (Aydogan, 2013, s. 30). Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gazetecilik
cevrimigi ortama kaymis ve medya kuruluslar1 da internet iizerinden yayin hayatlarina

baglamislardir. Tiirkiye’de 1995 yili Temmuz ayinda igeriklerini internet ortamina
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aktaran ilk yaym organi Aktiiel Dergisi olmustur. internet ortaminda yer alan ilk gazete
Ise Zaman Gazetesidir. Zaman Gazetesi, 2 Aralik 1995 yilinda gazetede bulunan haber
ve kose yazilarini tarayarak internete aktarmistir. Fakat dijital ortamda igeriklerinin

tamamina yer vermemistir. (Karaduman, 2005, s.146).

Geleneksel gazetelerde internet haberciligine gegis sirast ise su sekildedir;
1996 Milliyet, 1997 Hiirriyet ve Sabah gazeteleri olmustur. Cikardiklar1 gazetenin
tamamina ¢evrimig¢i ortamda yer veren ilk gazete ise Milliyet gazetesidir. 2000’li
yillarin baslarinda ise nethaber, habertiirk ve internethaber gibi bagimsiz haber siteleri
kurulmustur (Kara 2012, s. 441-442). Cevrimigi gazeteler, ¢oklu ortami1 desteklemesi,
etkilesim 6zelliginin olmasi, i¢eriginde resim, miizik, video bulundurmasi sebebiyle
yeni medya icerisinde yer alirken; gazeteler ise geleneksel medya igerisinde
bulunmaktadir (Aydogan, 2013, s. 31). Ayrica 1997 yilinda PCWorld, Chip, Byte,
ComputerWorld gibi dijital ortam dergileri de internet araciligiyla yayima baglamistir.
Bununla birlikte gazetenin giinlikk sayfasinin tamamini internet ortamina yiikleyen
gazete ise Milliyet Gazetesi’dir (Baysal & Karakulak, 2020, s. 459). Diger gazetelerin
internette yer aldig: tarihe bakildiginda Tiirkiye Gazetesi’nin 1996 yilinda, Hiirriyet,
Sabah ve Aksam Gazetelerinin 1997 yilinda, Cumhuriyet Gazetesi’nin ise kuruldugu
yil olan 1998’den beri dijital ortamda yer aldigi goriilmektedir. Bu gazeteler ayni
zamanda basili yaymlarina da devam etmislerdir. Bununla birlikte basili mecrada
yayin hayatina son verip tamamiyla dijital ortamda yayin hayatin1 siirdiiren ilk ulusal
gazete ise 2014 yilinda basili yayin hayatina son veren Radikal Gazetesi olmustur

(Bulunmaz, 2014, s. 59).

Ulkemizde yayin hayatina dogrudan dijital ortamda baslayan ilk haber sitesi
ise XN’dir. 1996 yilinda ortaya ¢ikan XN internet haber sitesinin hicbir basili yayin
organi bulunmayip, sadece internet ilizerinde yayin hayatin1 siirdiirmiis; cesitli
kaynaklardan derledikleri haberleri kendi sitelerinde paylasmiglardir. Cok uzun siire
tutunamayan bu haber sitesi 1999 yilinda yayin hayatina son vermistir (Cevikel, 2004,
s. 153).

Gazetelerin, dergilerin dijitallegsmesi gibi televizyon kanallar1 da bu siiregte
kendilerini dijital ortama yonlendirmislerdir. Bunun ilk 6rnekleri ise gazeteci Mehmet

Ali Birand tarafindan sunulan 32. Giin programinin internet sitesi aracilifiyla artik
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dijital ortamda kullanicilarla bulugsmustur. Dijital ortama gegen ilk televizyon kanali
ise 12 Haziran 1997°de Kanal D olmustur. Bununla birlikte ATV, Show, Star ve NTV
gibi televizyon kanallar1 da dijital ortamda (Gircan, 1999, 45-163) yerlerini
almislardir. Siileyman Demirel Universitesi’nin Radyo-TV Arastirma ve Uygulama
Merkezi biinyesinde radyo yaymnlari yapan “Radyo SDU”, 1998 yilinda internet
tizerinden sesli ve goriintiili yaymnlariyla, dijital ortama radyo yayinlarini tasiyan

oncllerden biri olmustur.

1995 — 2000 yillar1 arasini Tiirkiye’nin dijitallesme stirecindeki ilk ve 6nemli
adimlarin atildig1 yillar olarak belirtilebilir. Gazete, televizyon, dergi ve radyolar
dijital ortama bu donemde gecis yapmustir. Biiyiikk gazete ve medya kuruluslarini,
dijital ortamin zaman icerisinde geleneksel medyanin yerine gegece8i korkusu
sarmistir. Bu sebeple biiyliik medya kuruluslar1 yatirimlarini dijital ortama yapmaya

baslamislardir (Basin, 2002, s. 15).

Tiirkiye’deki internet haber sitelerinde yazili medyanin dijitale doniigimii
Avrupa ve Amerika’daki doniisiim ile neredeyse ayni siiregte gelismistir. Diinya’da
var olan Ornekleri gibi iilkemizde de dijitallesme amacini tasiyan ilk web siteleri
geleneksel basin mecralar tarafindan kurulmustur. Atilan bu adimin ardindan sadece
internet iizerinden haber yapan siteler ortaya c¢ikmaya baslamistir (Baysal &
Karakulak, 2020, s. 459). Giiniimiizde ise dijitalde kendine yer edinmis bu haber

siteleri, cevrimici gazete yerine gazetenin haber sitesi olarak nitelendirilmektedir.

Tiirkiye’de 2001 yilinda ekonomik kriz yasanmistir. Bu krizden bir¢ok
televizyon, gazete, radyo kurulusuyla birlikte dijital ortam da etkilenmis ve bu sebeple
dijital ortamda yayin yapan haber siteleri zorunlu olarak kapatilmistir. Biitiin bu
sorunlara ragmen maliyetlerinin diisiik olmasi, kiiresel boyutta ve hizli bir sekilde
okuyucuya ulagabilme imkan1 tanimasi sebepleriyle dijital ortam gazeteleri, 2002
yilindan sonra krizin istesinden gelmis ve hizli bir siire¢ igerisinde toparlayarak
sayilarint arttirmiglardir (Karaduman, 2002, s. 176). Medya sektoriinii derinden
etkileyen, bir¢ok gazetecinin isinden olmasina ve sektorde kiigiilmelerin yaganmasina
sebep olan bu ekonomik kriz sonrasinda, issiz kalan gazeteciler i¢in dijital ortam artik
yeni bir 1§ ve ¢ikis kapisi olmustur. Dijital ortam sayesinde gazeteciler kendi ayaklar

tizerinde durabilme firsat1 yakalamiglardir (Birsen, 2013, s. 39). Bu donem igerisinde,
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stirekli ¢ogalan dijital gazetelere hizmet sunabilmek adina ‘spot habercilik’ servisi

Anadolu Ajansi tarafindan baglatilmistir.

Dijitallesmenin yeni yeni gelismesiyle siirecin baslarinda internet ortamindaki
reklamlar tam anlamiyla gelir getirememistir. Istedikleri geliri elde edemeyen haber
sitelerinin buytk bir bolimu ise ‘kopyala-yapistir’ gazetecilik seklini devam
ettirmislerdir (Gtircan, 2005, s. 41). Kimi haber siteleri ise aldig1 iceriklere ‘takla
attirmak’ tabirini uygulayip, haber iizerinde birkac degisiklik yapip kendi sitelerine
aktarmaktadir. Kullanilan bu yontem ile maliyetlerin diisiiriilmesi ortaya ¢ikarken ayni
zamanda haber iiretiminde etik dist uygulamalara yonelik de tartigma ortami

olusturmustur.

Basili gazetecilikte tiraj sorunu ve maliyetlerin artmasi sebebiyle kimi
gazeteler basili ortamdan ayrilip yayin hayatina sadece dijital ortamdan devam
etmektedirler. Bu gazetelere 6rnek olarak Tiirkiye’de ‘SoL’ gazetesi iflasa ¢ok yakin
oldugunu belirtmis daha sonra da 2014 yilinda son kez basil1 yaymini ¢ikararak, yayin
hayatina dijital ortamda devam etmistir. Radikal gazetesi de 2014 yilinda son kez basili
gazetesini ¢ikarmis ve sadece dijital ortamda yayin hayatini (Narin, 2015, s. 26) belirli

bir siire daha devam ettirmis ve 2016 yilinda yayin hayatina tamamiyla son vermistir.

1.5. Dijitallesmenin Habercilik Uzerindeki Etkileri

1.5.1. Dijital Ortamda Haber Uretim Pratikleri

Gazeteci haberi tretirken en ¢ok bilgiye ve kaynaklara ulasmak i¢in ugras
verir. Bu asama haber iiretiminin en zor taraflarindandir. Geleneksel gazetecilikte
kaynak ile goriisiip ondan bilgi edinmek hem maliyetli hem de kolay olmayan bir
uygulamadir. Dijitallesen gazetecilik caginda ise kaynaga ve bu baglamda bilgiye
ulasim daha kolay hale gelmistir (Almasoodi & Sucu, 2021, s. 53). Muhabirin, dijital
alanda bilgiye ulasmasi igin artik internet erisimine sahip olmas yetmektedir. internet
sayesinde kaynaklara ulasim saglanarak bilgi toplanabilmektedir. Ayrica dijital
ortamin derin ve ulasilmasi kolay arsiv olanagi sayesinde muhabir, bir¢ok bilgi ve
belgeye erismekle birlikte ayn1 zamanda ¢esitli grup ve kisi kaynaklari ile mail, canli

goriisme yolu sayesinde ulasim saglayabilmektedir. Giiniimiizde artik bilgi derleme ve
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pek ¢ok kaynaktan bilgi edinmede yapay zekadan son derece faydalanilmaktadir. Bu
da okuyucuya farkli kaynaklardan ¢esitli bilginin aktarilmasi konusunda avantaj
saglamaktadir (Pamuk ve Baysal, 2023, s. 7).

Muhabirlerin haber tiretiminde kullandig1 araclar da dijitallesme ile birlikte
doniisiime ugramistir. Ornegin haber iiretme siirecinin en énemli unsuru olan fotograf
makinelerinde SLR yerine D-SLR makineler, kasetli video kayit cihazlarinin yerine
dijital kayit yapan video kameralar tercih edilerek doniisiimiin bir parcasi olmustur.
Ote yandan haber aninda 6nemli bir unsur olan ses kaydediciler artik analog olmaktan
cikmis yerini dijital bir sekilde kayit yapan ses kayit cihazlarma birakmigtir
(Karakulak, 2022, s. 61). Giiniimiizde hem goériinti hem de ses kaydi gesitli
uygulamalar aracihigiyla akilli telefonlar kullanilarak yapilabilmektedir. Bu sayede
haberin hem goriinti hem ses kaydi gibi 6nemli unsurlar1 bir tusa basarak kayit

edebilecek sekilde basit hale gelmistir.

Haber iiretiminde hiz unsuru da 6nemli bir rekabet alani olusturmaktadir
(Parlak, 2018, s. 71) Gazeteci, haber kaynagina internet araciligiyla kolay bir sekilde
erisebilmekte, mekan kisitlamasi olmadan es zamanli bir sekilde birden fazla kisi ile
goriisebilmekte, metin disinda gorsel 6geler, videolar, ¢esitli animasyonlarin iletimi

sayesinde hiz unsuru agisindan avantaj saglamaktadir (Bulunmaz, 2015, s. 325).

Dijital medyada haberler (Uretilir tretilmez anlik olarak okuyucuya
ulastirilmaktadir. Dijital ortamda sunulan haberlerin daha ¢ok okuyucuya ulasabilmesi
icin SEO kurallar1 ¢ercevesinde etiketler araciliiyla, diger haber iceriklerinin 6niinde
yer almasi saglanabilmektedir. Ayrica muhabir haber igerigine sadece calisma
ortaminda degil ayn1 zamanda evinde ve internet erisimi olan bagka bir alanda da
erisebilmektedir. Gazeteci, bu siiregte dijital ortamin sundugu internet olanagi
aracilifiyla, kurumlarin internet sitelerinden ve basin duyurularindan igeriklere ulasip

bu igerikleri haber tretim surecine dahil edebilmektedir (Karakulak, 2022, s. 62).

Haber iiretim asamasinda dijitallesmeyle birlikte doniisiime ugrayan en énemli
degisikliklerden biri de tiiketici konumundaki bireyin ayn1 zamanda uretici konumuna
biirlinmesidir. Bu yiizden, haberin kim aracilifiyla, hangi kurallar ¢ercevesinde
olusturuldugu konulariyla ilgili haber iiretim pratikleri kapsaminda doéniisiimler

olusturmaktadir. Haber iiretirken ulasilan kaynaklarin degisiklik gdstermesi durumu
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sonucunda da haberin okuyucu gdziinde nasil bulundugu ve okuyucuya nasil ulagtigi

konularinda etki olusturmaktadir (Aygin, 2021, s. 15).

Dijitallesmenin  haber iiterim pratiklerinde olusturdugu en Onemli
doniistimlerden biri sosyal medyadir. Sosyal medyada kullanicilar icerik dreticisi
konumunun yan1 sira ayni zamanda tiiketicidir de. Yani ayn1 anda iki konumda da
yeralabilmektedir. Bu platformlarda sunulan igerikler anlik olarak degistirilebilme
Ozelligine sahiptir. Bu sayede anlik olarak yasanan gelismeler ¢cok hizli bir sekilde
guncellenebilmektedir. Bu mecralarla birlikte haber Gretim pratiklerinde profesyonel
olmayan tanik haberciler, yurttas gazeteciler gibi haber {ireticileri ortaya ¢ikmuistir.
Kullanicilar haber niteligi tasiyan olay ve bilgileri sosyal medya hesaplarindan
paylasmaya baglamiglardir. Haber kuruluslari da kimi zaman bu paylasimlari,
kendilerine igerik olusturma noktasinda kaynak olarak kullanmaktadir. Fakat
profesyonel olarak iiretilmeyen bu igeriklerin giivenilirlik noktasinda da Onemli

dezavantaji bulunmaktadir.

Dijitallesen iletisim ortamlar1 sonucunda profesyonel olmayan igerik iireticileri
diye tabir ettigimiz bireylere yurttas gazetecisi de denilmektedir. Dijital ortamlarda
kendi paylasimlariyla haber iiretimine katki saglayan yurttas gazeteciler, bu ortamin
hizlilig1 ve kolay erisilebilirligi sayesinde son derece fazla etkilesim de alabilmektedir.
Dijital doniisiim sonucu ortaya g¢ikan yurttas habercilik, birtakim tartismalar1 da
beraberinde getirmistir. Evers, glindemde olan tartismalar kapsamindaki 6nemli
elestirilerden birinin iiretilen haber igerigindeki enformasyonun ne derecede giivenilir

olup olmadigi1 konusuna (Evers, 2010, s. 59) dikkat gcekmektedir.

1.5.2. Dijital D6nemde insan Kaynag Yo6netimi

Dijitallesme 1ile yasanan gelismeler ve medya alanindaki doniistim
dogrultusunda ‘yondesme’ kavrami ortaya ¢ikmistir. Medya sektoriindeki yondesme
ise radyo, televizyon ve gazete arasindaki gecisgenligin kolay bir sekilde
gerceklesmesi seklinde ifade edilmektedir (Cetinkaya, 2017, s. 386). Bu sayede radyo,
televizyon ve gazete arasindaki sinirlar kalkmis ve yayinlar dijital ortamda bilgisayar
ile aktarilmaya baslanmistir (Karakulak, 2022, s. 59). Bu baglamda medya

sektoriindeki insan kaynaginda da donilisim gerceklesmistir. Calisanlar arasinda is
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paylagimi karmagik bir yapiya biirlinmiis ve bir ¢alisanda aranan niteligin ¢esitlendigi
goriilmektedir. Bu durum sonucunda da bir calisana birden fazla is yiiki

verilebilmektedir.

Yondesen medya ortami igerisinde dijital donemin gazetecilerinden farkli
uzmanlik alanlarina iligkin bilgi ve yetkinlik sahibi olmalari beklenilen bir durum
haline gelmistir (Cetinkaya, 2017, s. 388). Baysal ve Pamuk’un (2022, s. 252)
arastirmasinda, medya sahiplerinin dijital ortamda; yeni nesil gazetecilerle ¢calismanin
avantaj sagladigl ve az sayida ¢alisan ile haberciligin siirdiiriilebildiginin mumkan
oldugu bulgulanmistir. Bu sayede medya kuruluslarinin insan kaynagi alaninda

giderleri de azaltma firsat1 ortaya ¢ikmaktadir.

Wilkinson, Grant ve Fisher (2009) medyada yondesmenin gerceklesmesi

sonucunda ortaya ¢ikan unsurlar1 5 maddede belirtmistir;

. Haber akisi ile ilgilenen yonetmenler

. Hikaye yaraticilar

. Kullanict araciligiyla ulasilan igeriklerin editorleri
. Dijital haklarin yoneticileri

. Sosyal medya alaniyla ilgilenen denetleyiciler

Gazetelerin yalnizca basili sekilde yayinlandiklari donemlerdeki bazi is
gorevleri dontlislime ugramakta veya yok olmaktadir. Bu baglamda dijital alanda yayin
hayatin1 siirdiiren gazeteler basili gazetede gerekli olan matbaa islerine gereksinim
duymamaktadir. Geleneksel gazetecilik alaninda belirli yetkinliklere sahip olan
mubhabir, dijital alanin da gerektirdigi yetkinliklere sahip olmazsa, dijital donemle
ortaya cikan ‘tek calisana birden fazla 15 yiikii ylikleme’ sisteminin magduru
olabilmektedir. Bunun sonucunda da igsizlikle kars1 karsiya kalmaktadir (Aycin, 2021,
s. 28).

Medya kuruluslariin bir ¢alisanda birden ¢ok nitelik aramasi, ¢esitli alanlarda
uzmanlagsmay1 getirmekte ve bu siirecle birlikte beraberinde istthdam sorunlar
yasanmaktadir. Bir ¢alisana birden fazla is yiikii eklendiginde o haber olabildigince
hizli bir sekilde yaymlanmaya c¢alisilmakta. Bunun yaninda muhabir o haberi dijital

ortamin sosyal medya gibi ¢esitli alanlarina da yiiklemekte ve bu asamada giivensizlik,
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kalitesizlik durumu ortaya ¢ikmaktadir. Ayrica dijital ortam gazetecisi bu asamada,
sosyal medyanin dilinden anlamali ve igeriklerini de sosyal medya kullanicisinin
ilgisine gore hazirlama yetenegine sahip olmalidir. Pamuk ve Kiling’a (2024) gore ise
yeni nesil gazeteciler, geleneksel gazetecilere kiyasla yapay zeka kullanimina daha

yatkindir.

Dijitallesen bu ortam, gazetecilere bazi yetenek ve beceriler getirmistir. Bu

baglamda Yildirim (2010, s. 244-245), medya alaninda calisan gazetecilerde olmasi

gereken becerileri Tablo 1°deki sekliyle biraraya getirmistir.

Tablo 1. Yondesen Gazetecilikte Beceriler

Haber Toplama
Becerisi

Dijital cihazlara hakim olmak ve bu cihazlar1 etkili bir sekilde kullanarak
dogru arastirma yapmak. Enformasyona olabildigince hizli ulasmak. Ulagilan
kaynaklarimn giivenilirligini dogrulamak.

Haber Yazma

Ulasilan bilgiler dahilinde haberi dogru, dikkat ¢ekici, gazetecilige uygun bir

Becerisi bigimde olusturmak.

Fotograf Cekme Haber fotografini gazetecilige uygun bicimde c¢ekmek ve fotografi

Becerisi gerektiginde belirli programlar ile diizenleyebilmek, iizerinde oynama
yapabilmek.

Video Cekme Dijital alanda kullanilan makineler aracilifiyla igerikleri ¢ekebilmek, bu

Becerisi videolar1 gerektiginde kurgulayabilmek ve ayni zamanda hizli bir sekilde

internet ortamina yiikleyebilmek.

Ses Kayit Becerisi

Dijital ses kayit cihazlarini kullanarak istenilen sesi kayit altina alabilme, bu
ses kayitlarin iizerinde diizenlemeler yapabilme, kaliteyi arttirma, sesi
multimedya unsurlariyla beraber kullanabilme.

Yoneticilik ve
Takim Calismasi
Becerisi

Olay aninda yasanilmast muhtemel durumlarda ¢oziicii olmak, takim ile
orantili bir bicimde calisabilmek, uyumlu olmak, hizli bir sekilde hareket
etmek, etkileyiciligi yiiksek olmak.

Haber Sunum
Becerisi

Olusturulan igerikleri gerekli sart ve kosullar dahilinde dijital ortama
aktarabilme, igeriklerin arasina hipermetinsel 6zellik olan linkler koyarak
igerigi zenginlestirme, etkilesimi saglayabilme.

Genel Beceriler

Anadilini olabildigince diizgiin kullanabilme, yazim kurallarma ve etik
unsurlara dikkat etme, iletisim yetenegine sahip olma, gdzlemleyici olma,
okumay1 ve arastirmay1 sevme, mesleki birlesme bilinci ile hareket edebilme.

Kaynak: (Yildirim, 2010, s. 244-245).

1.5.3. Haber Tiiketim Ahskanhklarinmin Degisimi

Haber ortamlarinin dijitallesmesiyle birlikte haber ve okur arasindaki bag da
zaman igerisinde donilistime ugramistir. Dijital alanin yayginlagmasi haber tiikketim
aligkanliklarina da etki etmis ve bu baglamda okuyucunun okuma aliskanlig

degiskenlik gostermistir.
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Giliniimiizde gelisen iletisim teknolojileri sayesinde habere erisim artik mobil
cihazlar araciligiyla daha kolay bir hal almistir. Geleneksel kosullarda birey habere
giin igerisinde gazeteden, aksam eve geldiginde ise televizyondan ulagsmaktadir. Dijital
ortam sayesinde bilgisayar, telefon gibi taginabilir cihazlarla haber ihtiyaci zamansiz
bir sekilde karsilanabilmektedir (Mesutoglu, 2020, s. 32). Bireylerin haber tuketim
aligkanliklarinmi etkileyen durumlar yas, cinsiyet, toplumsal yap1 ve kiiltiire gore
farklilik gostermektedir. 2018 yilinda Amerika’da Antunovic, Parsons ve Cooke
(2018) tarafindan iiniversite 0grencilerinin haber tiiketim aligkanliklarini 6lgen bir
calisma yapilmistir. Calismanin bulgularinda ise geng kesimin haberleri mobil cihazlar
ve ¢evrimigi ortamlardan takip ettikleri sonucuna ulagilmistir. Ayrica genglerin haber
tikketim aliskanliklarinda aile biiyliklerinin de etkisinin oldugu goriilmektedir. Fakat
aile biiyiikleri haberleri geleneksel ortamlardan takip etmesine ragmen gencler
bulunduklar ¢evrede, 6zellikle iliniversite ortamina girmesiyle daha ¢ok dijital ile i¢

ice olmasindan dolayi, ¢evrimigi haberlere yonelmektedirler.

Haber tiiketiminin dijital ortamlarda hizla artmasiyla medya kuruluslar1 da
mobil habercilik alaninda yer almaktadirlar. Gazeteler ve diger medya kuruluslar
kullanicilarin daha pratik bir sekilde haberlere ulasabilmesi adina mobil cihazlar igin
bir uygulamay1 kullanima sunmakta. Mobil cihazlarda haber okumak ve habere
erismek daha kolay oldugu icin okuyuculular bu uygulamalar sayesinde 7/24 habere
anlik erisim imkanina sahip olabilmektedir. Bilgisayar ortamindan rahat bir sekilde
girilen haber sitesinin mobile gore de uyarlanmasiyla kullanicinin site igerisinde
diizenli bir sekilde okuma yapmas1 saglanmaktadir. Haber sitesinde karmasik olmadan
icerikler arasinda gezinebilmenin, mobil kullanicilar i¢in 6nemli bir durum oldugu

bilinmektedir.

Okuyucu, giliniimiiz kosullarinda haber tiiketimini son derece hizli bir sekilde
uygulamaktadir (Parlak, 2018, s. 71). Fakat okuyucuya, haberi hizli bir sekilde
iletmenin yaninda dogru igerigi ulastirmak da son derece onemlidir. Genel olarak
okuyucu, sade ve dogru olan enformasyona olabildigince Once ulagmay1
amaglamaktadir. Bu yiizden haber igeriklerinde salt yalin sdzciik kullanilmasi

gerekmektedir (Pelvan, 2010, s. 117-118).
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Bulundugumuz dijital donemde yazidan ¢ok gorsel i¢eriklerin ilgi odagi oldugu
bilinmektedir. Bu sebeple okuyucu haber tiiketim agamasinda gorsel igeriklere daha
cok dikkat etmektedir (Ozkan, 2020, s. 148). Dijital ortamda 6zellikle haberin kapak
fotografi, okuyucunun dikkatini ¢gekmesi ve o haberi tiiketen konumda olmasi1 igin
blyuk Olgide onem arz etmektedir. Ayrica internet sitelerinin gelir kapist olarak
kullandig1 reklamlar, okuyucu tarafindan hos karsilanmayan bir durumdur. Okuyucu
haber tiiketimi esnasinda sadece habere ve onunla baglantili gorsel, video gibi
iceriklere odaklanmak istemektedir. Reklamlar sitenin sade gortntistni bir kenara
atmakta ve karmagsik bir goriintii sunmaktadir. Bu sebeple okur, sade ve gozii

yormayan haber sitelerine yonelmektedir (Toruk, 2008, s.312).

Okuyucuya gore sekillenmis haber tiiketim ortamlarindan biri de sosyal medya
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kisiler haber tiiketim ihtiyaglarini kendi ilgi alanlarina
gore sosyal medya hesaplarini takip ederek karsilamaktadir. Bu sayede birey, kendi
goriis ve disiincesiyle uyusan igerikler ile kars1 karsiya gelme olasiligini yiikseltmis

olur (Aygin, 2021, s. 20).

Bireylerin haber tiiketim aligkanliklar1 iizerinde etkisi olan bir diger dijital
ortam olarak Google karsimiza ¢ikmakta. Google iizerinde indeksleme 6zelligi ve
Google Haberler alaninin yer almasi, internet haber sitelerinin olugturduklari i¢eriklere
de yon vermektedir. Internet haber siteleri, paylastiklar1 haberlerin Google iizerinde
indekslenmesi ve Google Haberler servisinde yer almasi i¢in igeriklerini ona gore
olusturmaktadirlar. Bu baglamda yeni haber tiiketim aliskanliklar1 olugmakla birlikte
yeni okuyucu tipolojileri ile de karsilasilmaktadir.. Google iizerinden c¢esitli haberlere
erisimin yani sira enformasyonun dogrulugunu teyit etmek de miimkiin olmaktadir
(Aycin, 2021, s. 21). Google okuyucuya, haber tiiketimi siirecinde arattigi haber
konularina, yasadigi konuma gore ‘Google Haberler’ servisi lizerinden haber iletimi
yapmaktadir. Bu sayede okuyucu da kisisellestirilmis haber igerikleri arasindan ilgi

alanina gore ve bulundugu konuma gore haber tiiketimi yapma firsati sunulmaktadir.

1.5.4. Haberciligin Yeni Mecralari: Sosyal Medya

Sosyal medya ortamlarindaki habercilikte ise dijitallesmeyle birlikte haber
tilketim aligkanliklarina da biiyiik 6lclide etki etmistir. Gliniimiiz dijital caginda,
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geleneksel medyaya olan ilgi azalirken, geng yetiskinlerin haber tiiketim ihtiyaglarini
biiyliik oranda multimedya ile cesitli olanaklar sunan dijital ortamlardan ve sosyal

medyadan takip etme tercihleri 6n plana ¢ikmaktadir (S6zeri, 2012, s. 269).

Sosyal medya ortamlarindaki habercilik ise bireylerin haber alma amacyla,
gazetecilerin sosyal medya hesaplar1 lizerinden haberleri liretme, paylasma ve bir
kamuoyu olusturmasi olarak tanimlanabilmektedir (Akyazi, 2019, s. 64). Bu baglamda
bireylerin sosyal medya Uzerinden kendi icerikleri ile habercilik faaliyeti stirdirmesi
ve medya kuruluglarinin sosyal medya hesabi acarak igeriklerini bu alana da tagimasi,

sosyal medya ortamlarinda haberciligin gelismesini saglamaktadir.

Sosyal medyanin web 2.0 teknolojisiyle birlikte yasantimiza girmesinden sonra
geleneksel gazetecilik anlayisini doniigtiirmiistiir. Sosyal medya ortamlarinda
doniisiim daha acik bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu doniisiimde O0ne ¢ikan ise
tek tarafli iletisimden ¢ok yonlii iletisime gecilmesidir (Kuyucu, 2016, s. 447). Bireyler
sosyal medya iizerinde aynmi zamanda itretici konumundadirlar. Kullanicilarin
paylastiklar icerikler daha sonra diizenlenebildigi icin de anlik olarak ¢ok sayida
enformasyon lretilmektedir. Fakat kullanicilar haber iiretme agamasinda profesyonel
niteligi tastmamaktadir ve bu sekilde haber tiretimine katki saglamaktadir (Kurt, 2014,
s. 834). Habercilikte sosyal medyanin kullanimini arttiran bir diger 6zellik ise, okurun
belirli bir derecede iiretim agamasina katki saglamasi ve haberin iletilmesi konusunda

araci olmasidir.

Sosyal medya haberciliginin getirdigi birtakim avantajlar da bulunmaktadir.
Gazeteciler acisindan en biylik avantajlar arasinda, gazetecilerin sosyal medya
araciligiyla haber kaynaklarima ulasabilmesinin hizlanmasi, haber igerigine katki
saglayacak bilgilere erisebilmesi, ¢esitli icerikler arasindan se¢im yaparak haber
konusu bulabilmesi yer almaktadir (Kurt, 2014, s. 834). Bu asamada gazetecinin dikkat
etmesi gereken en Onemli konulardan biri ise dogru enformasyona ulasmak

olmaktadir.

Sosyal medya (zerinde yapilan habercilik alanlar1 genisledikge cesitli tiirde
habercilik ortamlart olugmaya baslamistir. Bu habercilik ortamlarindan bazilari
sunlardir; Twitter haberciligi, WhatsApp haberciligi, Podcast haberciligi, Google
haberciligi (Okay, 2021, s. 191). Sosyal medya alanlariin her birinin farkl 6zellikleri
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bulunmaktadir. Bu yiizden haber igerikleri de dahil olmak tizere igerikler sosyal medya
hesaplarina gore iiretilmektedir. Ornegin Twitter ilk baslarda belirli bir yaz1 sinir1 ile
karsimiza ¢iktigi i¢in yazi agirlikli ve gliniimiizde ise fotograf ve video destekli igerik
tiretimi ile kullanim sunmaktadir. Instagram ise yazidan ziyade fotograf ve video
icerikleri ile 6n plana c¢ikmaktadir. Haber ve diger icerikler de bu baglamda

sekillenmektedir.

Tiirkiye’de sadece sosyal medyada yayin hayatini siirdiiren mikro gazetecilik
ornegi de bulunmaktadir. Bunlardan biri ise ‘140journos’; yayin hayatina 2012 yilinda
Twitter araciligiyla baslamistir. 20 geng tarafindan kurulmus ve her kesimden bireyin
haber tiilketmesini saglamay1 amaglamiglardir. Ayn1 zamanda bir yurttas gazeteciligi

olarak da bilinmektedir (Narin, 2015, s. 24).

Reuters Enstitiisii dijital haber raporlarinda yer alan sonuca gore, habercilikte
ve diger alanlarda en ¢ok tercih edilen sosyal aglar arasinda birinci sirada Facebook’un
yer aldig1 goriilmektedir. ikinci sirada yer alan YouTube’u sirasiyla Twitter, Google+,
LinkedIn, Instagram, Pinterest, Snapchat, Viber, Line, Tumblr ve Reddit yer
almaktadir (www.digitalnewsreport.org) Ayrica haber tiiketiminde yas, cinsiyet ve
tilke gibi faktorler de sosyal medya ortamlarinda degiskenlik gostermektedir. 18-24
yas arasi bireylerin haber igerigine ulasmak icin daha ¢ok Facebook ve Twitter

tercihinde bulunduklar1 goriilmektedir (Kalsin, 2016, s. 350).

Bireylerin dogru bilgilendirilmesini saglamay1 amaglayan gazetecinin sosyal
medyadaki gorevi gazeteci ile vatandasin etkilesim igerisinde olmasini saglamak
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kalsin (2016, s. 356), toplumu bilgilendirmek amaciyla
bir haber yapilmak istendiginde sosyal medyanin su oOzelliklerinden

faydalanilabilecegini belirtmektedir;

+ Facebook ve Twitter gibi sosyal mecralarda olay ve goriislere yonelik

paylasim yapilabilir.

+ Igerigin genisletilmesi ve dogrulanabilmesi igin sosyal medya kitlesinden

bilgi alinabilir.

» Farkli goriislere ulasabilmek icin sohbet 6zelligi kullanilabilir. Diislincelerin

yayilabilmesi ag¢isindan 6nemlidir.
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* Sosyal medya kullanicilari, yer alan enformasyondaki gerceklere, yalanlara

ve goriislere yonelik gazeteci ile iletisime gecebilir ve icerige destek saglar.

* Sosyal paylasim siteleri, haber igeriklerini denemek i¢in kullanilabilir.
Bununla birlikte sosyal medyada bulunan konu etiketleri sayesinde, o konuya

iligkin daha ¢ok icerik ve bilgiye erisilebilir.

2. INTERNET ve GAZETECILIK

2.1. internetin Gazetecilik Alanina Yansimalari

Internet her gecen zaman diliminde gelisen ve bilgisayar sistemleri arasinda
bag olusturan teknolojik bir iletisim agidir. Internetin kavramsal terimi ise
‘international’ (uluslararasi) ve ‘network’ (ag) kelimelerinin birlesimi ile olusmaktadir
(Karaduman, 2002, s. 142). Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gazetecilik alaninda
doniisiimler yasanmis ve internet gazeteciligi kavrami hayat bulmustur. Ilk baslarda
internet gazeteleri, geleneksel gazetenin internet ortamina aktarilmasi biciminde
goriilmekteydi. Ancak var olan bu durum zaman igerisinde degismis ve internet
gazeteleri, geleneksel gazetelerin ayni sekilde yansimasi olmaktan ¢ikarak yeni bir

boyut kazanmistir (Aydogan, 2013, s. 30).

Internetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte gazetecilik ¢evrimici ortama kaymis ve
medya kuruluslar1 da internet iizerinden yayin hayatlarina baglamiglardir. Vin Crosbie

ise internet gazeteciliginin gelisimini ii¢ boliime ayirmistir;

Birinci_bolim: 1982 ve 1992 yillar1 arasinda siiren birinci siirecin gesitli

deneylerle basladigini, ardindan AOL ve CompuServe

sirketlerinin hakimliginin yasandig,

Ikinci béliim: 1993 yilinda haber kuruluslarinin internet ortaminda yer almasiyla

basladig,

Ucglinci boliim: 2001 yilindan itibaren ise kablonun ortadan kalktig:1 ve genis

cercevede yaymlarin yapilmaya baslanmasiyla gecmis
donemlerden daha surddrdlebilir ve guclu bir strece

girilmesiyle olusmustur (Pryor, 2002).
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Internetin  hayatimiza girmesiyle birlikte en ¢ok kullanilan arama
motorlarindan olan Google, haber sitesi olarak sunulmasa da binlerce haber kaynagini
tarayip erisime sunmasiyla, kullanicilarin sectigi konular hakkindaki haberleri yine
kullanicilarin elektronik posta adreslerine iletmesiyle, icerik saglayicilifi gorevini
istlenmektedir. Bu sayede kullanicilar haber kaynaklarini tek bir alanda gorebilme ve
bu haber kaynaklar1 arasindan kendi goriisiine gore icerik segebilme 6zelligine sahip

olmaktadirlar (Turan, 2007, s. 41).
2.2.1. internet Gazeteciliginin Dort Temel Ozelligi

Internet gazeteciligi ile ilgili yapilan arastirmalarda; etkilesim, icerigin
ozellestirilmesi, hipermetinsellik ve multimedya olmak {izere dort temel 6zelliginden

s6z edilmektedir.

« Etkilesimlilik: Internet haberciliginde interaktif yani etkilesimli unsurlar son
derece Onem arz etmektedir. Bu da etkilesimin tamamiyla kitlesel bir 6zellik
olmasindan dolayidir. Bu interaktif yapi sayesinde internette yer alan haberlerin
okuyucuyu, haberin bir parcasi haline getirebilecek boyuta ulasilabilmektedir.
Okuyucu, haberin altina yorum yapabilme ve gazeteciye e-posta yoluyla ulasabilme
imkan1 sayesinde gazeteci ile arasinda bir etkilesimli yap1 olugsmaktadir (Deuze ve

Bardoel, 2001, 95 akt. Celikbas ve Ozsoy, 2022, 7).

o Tcerigin Ozellestirilmesi: Internet, sitede yer alan belirli igeriklerin
kullanicilar tarafindan 6zellestirilebilmesine de olanak saglamaktadir. Ozel igerikli
haberler, okuyucuya arama seceneklerinde kendi ana sayfasini olusturabilme imkani
sunmaktadir (Deuze ve Bardoel, 2001, s. 94). Bireyler bir konu hakkindaki haberleri
begenerek, belirli konulardaki haberleri gizleyerek veya ilgi alanlarina gore haberleri

takip ederek icerikleri 6zellestirebilmektedirler.

* Hipermetinsellik: Hipermetinsellik 6zelligi ile gazeteciler igeriklerin arasina
linkler koyarak okuyucuyu konuyla baglantili site i¢ci veya site dis1 kaynaklara
yonlendirebilmektedir. Bu 6zellik internetin gazetecilige getirdigi 6nemli unsurlar
arasinda yer almaktadir. Hipermetinsel 6zellik ile haberde baglam ve derinlik artmistir
(Almasoodi, 2021, s. 68). Hipermetinsel Ozellik ile internet ortaminda calisan

gazeteciler i¢in haber yazma siireci sadece sozciik ve ciimle olusturmanin Gtesine
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gecerek ayni zamanda yazmanin yanina dokiimanlari diizenleme de eklenmistir.
(Conklin, 1987 akt. Narin, 2016, s. 71). Bu slrecte gazeteci sadece haber metnini
olusturan degil ayn1 zamanda bu metinlerin birbirleri ile nasil bag i¢cinde olacagini da

belirleyen kisidir (Berger, 2001, s. 14).

* Coklu Ortam: Tek bir alanda birden fazla medya formatinin kullanima
birlestirilmesidir. Gazeteci bu 0Ozellik sayesinde farkli anlati yollar1 elde ederken
okuyucuya ise bu unsurlar arasindan se¢im yapabilme firsati ortaya c¢ikmaktadir
(Kawamoto, 2003, s. 4). Bu sayede hem okuyucu hem de gazeteci agisindan
cesitlendirilmis ortam elde edilmistir. Bu da World Wide Web teknolojisi sayesinde
gerceklesmektedir.

Geleneksel olarak gazeteciligi siirdiiren medya kuruluslarinin internet
gazeteciligine yonelmesi ekonomik ve teknik acidan zorlayici bir siire¢ olmamustir.
Ozellikle basili gazetelerin dizgileri icin bilgisayar ortamina aktarilan haberlerin ayn
zamanda fazla degisiklik gerektirmeden internet ortamina gegirilebilmesi kolaylik
saglamistir. Bu sayede internet tecriibesi olmayan medya kuruluslar bile igeriklerini
kolay bir sekilde internet ortamina aktararak yayin hayatlarina devam edebilmislerdir
(Cevikel, 2004, s. 151). Internet gazeteciliginde ekonomik agidan zorlayici bir siirecin
olmamasi da beraberinde vatandaglarin da gazetecilik yapmasinin oniinii agmis ve

yurttas gazeteciliginin gelisimini saglamistir.

Bununla birlikte yondesme sayesinde internet gazeteleri igerikleri arasinda
gorsel, metinsel ve isitsel araclar kullanarak iceriklerini zenginlestirmektedirler
(Aktas, 2007, s. 38). Internet gazeteciligi alanindaki en bilyiik avantajlar ise Ucretsiz
bir sekilde ulagilabilmesi, kiiresel boyuta ¢ikmasi, kullanicinin istedigi alana yonelik
se¢cme ve sinirlama olanagl sunmasi, ister asenkronize ister senkronize bir iletisim
saglama 0zelligi olmasi, igeriklerin okunma miktarina ulasilabilmesi ve sansiire karsi

giiclii bir yapida olmasi seklinde karsimiza ¢ikmaktadir (Narin, 2017, s. 41).

Internet gazeteleri ayn1 zamanda, yasanan olaylardan anlik olarak haberdar
olabilmek adina, kisa siirede bir olay veya glindeme dair enformasyona ulagabilmek
icin, geleneksel gazetelerde yeteri kadar bilgi ve igerige ulagamadiklari i¢in, ekonomik
acidan okuyucuyu yormadigi i¢in avantaj olarak vatandasin karsisina ¢ikmaktadir

(Cakar, 2007, s. 144). internet ortami, yanlis bir haberin ve bilginin gazeteciye veya
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medya kurulusuna aninda bildirilebilme olanagi saglamaktadir. Bu sayede okur-
gazeteci arasindaki iletisimin, dogrulugu korumasi ve saglayabilmesi yoniinden
onemli oldugu gériilmektedir (Pavlik, 2013, s. 191). Isleyen’e (2019, s. 175) gore
bireyler internet gazeteciligini hiz unsuru sebebiyle takip etmektedir ancak bu durum
internet gazeteciliginde giiven kaybina da sebebiyet vermektedir. Bu sebeple hiz,
internet gazeteciligi acisindan bir avantaj olarak ortaya konulsa da ayni zamanda

giiven sarsici bir dezavantaja da doniisebilmektedir.

2.2. Internet Gazeteciligi ve Anlat1 Bicimleri

Internet ortaminin sundugu alternatif yap1 baglaminda haber metnine ek olarak
gorsel oOgeler, slaytlar, haber icerisinde sesli anlatim, igeri§e dair sorular gibi
secenekler de yer almaktadir. Bu sayede haber igerigi daha da zenginlestirilmis ve
okuyucuya habere dair daha ¢ok segenek sunulmustur. Dube’ye (Dube, 2000’den
aktaran Narin, 2015, s. 72-77) gore internet haberciliginde anlati bigimleri su
sekildedir;

Yazi, metin ve gorsel dgeler, yazinin cogunluk oldugu icerikte, metnin etrafina
fotograf, video ve linklerin eklendigi anlat1 bigimidir. Genellikle geleneksel medyanin

olusturdugu iceriklerin internet ortaminda sunulma seklidir.

Slaytlar sayesinde birden fazla fotograf bir arada aktarilabilmektedir. Ayrinti
iceren gorsel dgelerin metinler ve diger bilgiler araciligiyla sunulmasidir. Slaytlar
sayesinde iceriginde yer alan fotograflar bir hikaye biciminde okuyucunun karsisinda
¢ikmakta ve bu sayede anlam biitiinligii olusmaktadir. Bu icerikler genellikle foto

galeri ad1 altinda okuyucuya sunulmaktadir.

Sesli anlatim, yaz1 ile anlatimi zor olan igeriklerin ses kullanilarak
aktarilmasidir. Kullanilan seslerin dikkat ¢ekici, 6zgiin olmas1 internet haberciliginde
gii¢ olarak kasimiza ¢ikmaktadir. Buna 6rnek olarak podcastlar gosterilebilir. Artik
haber sitelerinde giiniin haber igeriklerine, yazilan metnin sesli haline veya bir konuyla
ilgili bilgilere podcast araciligiyla sesli bir sekilde erigmek miimkiin hale gelmistir.
Ornek olarak Sabah gazetesi, internet sitelerinde yer verdikleri haberlerin icerigine
ayn1 zamanda ses Ozelligi de ekleyerek okuyucularina o haberi sesli bir sekilde

dinleyebilme imkan1 sunmaktadir.
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Canl1 sohbetler ¢ogu zaman haber anlat1 bicimi olarak kabul edilmemektedir.
Ancak bunu saglayan kisiler siireci haber igerigine uygun bir sekilde yiiriitiirse, canli
sohbetler haberin bir parcasi olabilmektedir. Gazetecilerin Twitter izerinden yaptiklari
canli sohbetler bu konuya ornek olarak gosterilebilir. Profesyonel gazeteciler ile

okurlarin giindemdeki konulari ele aldiklar1 sohbetlerdir.

Sorular ve anketler, haber i¢eriginde sorular sormak, okuyucunun habere daha
cok dikkat etmesini saglamaktadir. internet haber siteleri de haber igeriklerinin arasina
anketler koyarak okuyucuya soru iletmekte ve haberi daha dikkat c¢ekici bir hale

donistiirmektedir.

Animasyonlar, haber goriintiilerinin animasyon bi¢iminde aktarimidir. Bazi
durumlarda haber iceriklerinin etik ve yasal sebeplerden dolay1 yayinlanmasi yasaktir.
Bu suirecte igerikler animasyon seklinde okuyucuya aktarilabilmektedir. Ornek olarak
mahkeme salonu goriintiilerinin ¢ekilip kamuoyu ile paylasilmasi yasaktir. Bu
durumda animasyonlar aracilifiyla okuyucuya bilgi aktarimi yapilmaktadir. Bu
animasyonlar ayni zamanda basili gazetede duragan bir sekilde aktarilirken internet

ortaminda da video animasyon seklinde aktarilabilmektedir.

Tim yonli kamera habercilige Oonemli avantajlar getirmistir. TUm yonli
kamera sayesinde etraf 360 derece goriintiilenebilmekte, muhabir o sirada sadece soru
sormaya odaklanarak isini daha rahat yapabilme imkani bulmaktadir. Cok yonlu
kamera sayesinde birden fazla olay goriintiilenebilmektedir. Cok yonlii kamera savas
alanlarinda gorev yapan muhabirler i¢in de son derece onem arz etmektedir. Hayati
risk altinda bulunan muhabir ayaga kalkip kamerasini olay yoniine ¢evirmek yerine
tim yonli kamera ile kendisi ayaga kalkmadan biitlin alanin goriintiisiini

alabilmektedir (Pavlik, 2013, s. 17-20).

2.3. Internet Gazeteciliginin Ayirt Edici Ozelligi

Mielniczuk (2003) ise internet gazetelerinin isleyis siirecinde iic haber
kategorisinin 6ne ¢iktigini belirtmektedir. Bu kategorilerden birincisi flas haberler,
ikincisi glindem yani giindelik, rutin olaylardan olusan haberler, son olarak {iglinciisii
ise 6zel haberlerdir. Internet gazeteciliginde ortaya ¢ikan bu dénem ise “Uciincii Kusak

Dijital Gazetecilik” olarak nitelendirilmektedir.
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Gircan ve Batu (2002, s. 6-8) ise internet gazetelerinin farkliliklarini su sekilde

aciklamistir;

« Internet ortaminda evrensel bir enformasyon akis1 bulunmaktadir. Bu sebeple
basili gazetede oldugu gibi dagitimda yasanan sikintilar ya da radyo ve televizyon

yayinlarinda yasanan kesintiler gibi ¢esitli sorunlarin kalkmasina sebep olmustur.

« Internet sayesinde gesitli okuyucu gruplar1 olusmustur. Bu baglamda internet
haber siteleri de mevcut kitleye gore kendini yenilemis, ulasmaya calistig1 kisi ag

geniglemistir.

« Internet ortam1 sayesinde geleneksel medyada yeterince yer bulamayan hava
durumu, trafik durumu, ulagim tarifeleri, borsa, doviz ve altin gibi bilgilere okuyucular

ulagsma imkani bulmustur.

 Internet haber sitelerinde aym zamanda bireysellesme olanag
bulundugundan, kullanicilar kendi goriisii ya da ilgilendigi konu g¢ergevesinde
haberleri se¢ip, okuyabilme imkanina sahip olmustur. Bu sayede okur, haber sitesinde
yer alan cesitli enformasyon karmasasi arasinda sadece kendi goriisii ve ilgisi

dogrultusundaki iceriklere ulagsabilmektedir.

« Internet gazetelerinin biiyiik bir kismma erismek iicretsizdir. Fakat basili
gazeteler belirli bir ticret karsilig1 okura sunulmaktadir. Bu sebeple internet gazeteleri
ekonomik avantaj olarak okuyucunun karsisina ¢ikmaktadir. Ancak reklamlardaki
ekonomik yetersizlik sebebiyle haber siteleri de zaman icerisinde abonelik sistemini
devreye sokmaya baslamislardir. 1994 yilindan itibaren abonelik denemeleri artmis,
fakat bu sistemle birlikte erisim oranlarmin biiyiik 6l¢iide azaldigr goriilmiistiir.
Bununla birlikte abonelik sistemini uygulayan en basarili yerler haber ajanslaridir.
Tiirkiye’de de bu duruma 6rnek olarak Anadolu Ajansi, Thlas Haber Ajansi, Demirdren
Haber Ajansi, Anka Haber Ajansi gibi haber ajanslar1 verilebilir. Bu ajanslar
olusturduklart haberlere, abonelik sistemi sayesinde belirli bir ticret karsiliginda erisim

imkani sunmaktadir.

« Internet haber siteleri kullaniciya multimedya ortami sunmaktadir. Bu 6zellik
sayesinde okur hem gazete hem de radyo ve televizyon kullanicist olarak coklu
ortamin i¢inde yer almaktadir. Haber icerisinde yer alan bir video, basili gazetede

bulunan tek bir fotograftan daha cok etki olusturmaktadir (Ers6z, 1999, s. 152).
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+ Internet, kullaniciya farkli sitelerdeki haberlere de ulasim imkani
sunmaktadir. Ancak basili gazete okurlar1 sadece satin aldiklar1 gazetedeki iceriklere
ulagabilmektedir. Onun disindaki gazete iceriklerine ulasabilmek i¢in tekrar bagka bir

gazete satin almasi gerekmektedir.

« Internet ortammin sundugu smirsizlik 6zelligi sayesinde okurlar evrensel
boyuttaki enformasyona ulagabilmektedir. Diinyanin bir ucunda yaganan bir olay1
ticretsiz bir sekilde gorebilmektedir. Fakat basili gazete okuyucusu, sadece okudugu

gazetenin igeriginde yer alan sinir ¢ergcevesinde bilgiye ulasabilmektedir.

« Internet, kullanicrya sansiirsiiz, dzgiir bil ortam sunmaktadir. Bu sayede okur
var olan igeriklere sansiirsiiz bir sekilde ulasabilmektedir. Televizyondaki yayin
durdurma yasagi, basili gazetelerdeki toplatma yasagi gibi cesitli engeller internet
gazeteleri icin yasanmamaktadir. Ancak internet ortamindaki haber sitelerine erismek
icin de telefon ve internet baglantisinin bulunmasi gerektiginden bu baglantida sorun
oldugu takdirde erisim kisitlanabilmektedir. Ayn1 zamanda internet siteleri, politika ve
yasalara aykir1 yayin yaptiklar1 zaman erisim kisitlamas: ile karst karsiya
kalabilmektedir. Bununla birlikte hacker saldirila ile de karsilasilabilme ihtimali g6z
oniinde bulundurulursa internet haberciliginin de olumsuz ydnlerinin bulundugu

gorulmektedir.

* Okuyucular basili gazeteleri giinlin belirli saatlerinde ulasip alabilmekte,
televizyon igeriklerine de programin yayinlandigi saatte erisebilmektedir. Fakat
internet gazetelerinde bdyle bir sinirlama yoktur. Giiniin her saatinde ulagim imkani

olmasi sebebiyle avantaj olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

3. DIJITALLESME ve YENI GAZETECILIK TURLERI

3.1. Robot Gazeteciligi

Giliniimiiz dijital ¢aginda gazetecilik alaninda ¢ok biiylik dontistimler yasanmis
ve internet gazeteciligi yeni bir yapiya biirlinmiistiir. Bu yeni yap1 beraberinde robot
gazeteciligini karsimiza ¢ikarmaktadir. Gelistirilen yapay zeka yazilimlar araciligiyla

artik haber verileri otomatik bir sekilde alinmakta ve haber olusturulmaktadir.
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Robot gazeteciliginin ilk 6rnekleri 2016°da Reuters’in finans haberleri
kategorisinde internet sitelerinde kullanmak iizere algoritmadan yararlanacagin
belirtmesiyle profesyonel olarak goriilmiistiir. 2010 yilinda Statsheet adli sirket ise
NCAA Dbasketbol miisabakalarindaki verileri 345 internet sitesinden alip
hikayelestiren sistemi kullanima sunmustur. Diger bir 6rnek ise Associates Press ve
Automated Insights sirketleri 2014 yilinda ortaklik imzalayarak, finansal raporlarinin
yazilim aracilifiyla olusturulacagini belirtmistir (Narin, 2016). Los Angeles Times ise
yazilim sayesinde olusturulan deprem haberini, deprem olduktan sonra 3 dakika iginde

yayina sunmustur (Narin, 2017, s. 85).

Zaman igerisinde robot gazetecilige ilgi artmis ve kullanim alan1 6nemli
sirketler arasinda da yayilmistir. Yazilimlar araciligiyla haber olusturan sistemi
kullanan sirketlere 6rnek olarak Los Angeles Times, Google, Yahoo, The New York
Times gosterilebilir. Robot sistemi daha ¢ok deprem, meteoroloji, finans ve spor
haberleri kategorilerinde kullanilmaktadir. Bu sistem sayesinde daha az maliyetle daha
cok wveri taranmakta, son derece hizli ve diisiik hata oraniyla da haberler

olusturulmaktadir (Gazeteduvar, 2017).

Robot gazeteciliginin artisa gecmesiyle dijital haberlerin yazilmasi, sektorde
birtakim etkiler olusmasina sebep olmustur. Bunun sebebi ise yazilimlar araciligiyla
binlerce verinin hizli ve diisiik maliyetle taranip olusturulmasidir. Kimi gazeteciler,
robot gazeteciginin bu bi¢imde ilerlemesinin meslegin bitmesine sebep oldugunu
savunurken, diger bir goriis ise beraberinde teknoloji gazeteciginin de var olmasi

seklindedir (Anderson, 2013, s. 1007).

Robot gazetecilige karsi olumsuz goriislerin yaninda olumlu goriisler de
bulunmaktadir. Bu algoritma sayesinde gazetecilerin {izerindeki hizli olmalar
konusundaki baskilarin kalkacagi, giinliik isleri geride birakacak olan gazetecilerin
onemli islere yogunlasarak daha verimli aragtirmalar yapabilmesinin onii agilacagi
gorisi yer almaktadir. Bu durumdaki olumsuz goriisler ise diisiik maliyet ile daha ¢ok
haber olusturan robotlarin tercihi artacak ve robotlar gazetecilerin yerine gececegi

seklindedir (Gazeteduvar, 2017).

Robot gazeteciligi i¢in yazilimlar kullanan iilkeler ve sirketler tizerinde yapilan

calismalarda, 5 iilkeden 11 sirketin bu yazilimlar1 kullandig1 saptanmistir. Bu iilkeler
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ve sirketler ise su sekildedir; Almanya’da AX Semantics, Text-On, 2txt Insights ve
Narrative Science, Fransa’da Syllabs ve Labsense, Cin’de Tencent, Ingiltere’de Arria

(Kalsin, 2016 s. 28).

3.2. Veri Gazeteciligi

Bilgisayar teknolojisiyle birlikte hayatimiza giren veriler, say1, sembol gibi
unsurlar1 bir de§isime ugramadan bagdastirilmamis bilgi parcgalar1 olarak karsimiza
ctkmaktadir (Cetin, 2018, s. 35). Veri gazeteciligi, 21. yiizyilda ortaya ¢ikan yeni bir
gazetecilik tlirii olarak bilinmektedir. Bu gazetecilik tiiriiniin kullanimi ise 2014
yilinda Arastirmaci Gazetecilik Ag1 tarafindan onay alinmasiyla artisa gegmistir (Dag,
2017, s. 282). Veri gazeteciliginde multimedya unsurlar1 arasinda dijital olan seyler
say1 araciligiyla islenip veri haline getirilmektedir. Dijitallesme siireciyle birlikte
gazetecilik alaninda °‘Big data’ araciligiyla biiylik verilerin islendigi sistemler
kullanilmaya baslanmistir. Bu sayede biiyiik veri, dijital ortamda bulunan unsurlarin

veriye doniistiiriiliip islenmesini miimkiin hale getirmektedir (Okay, 2021, s. 181).

Habercilik alaninda veriler iizerine yapilan aragtirmalarin yeni bir tiirii olarak
veri gazeteciligi yer almaktadir. Veri gazeteciliginde isleyis, verilerin haber sekline
dontstiiriilmesiyle gerceklesmektedir. Bilgi toplumu sonucunda verilerin haber haline
doniistiiriilmesi miimkiin hale gelmistir (Kazan, 2019, s. 105). i¢inde bulundugumuz
dijital ¢agda sayisiz verinin yer aldigi bu gazetecilik tiirli, cok sayida arastirmaci

tarafindan tasvirlenmektedir.

BBC c¢alisanlari, veri gazeteciliginde aktarilmak istenen mesajin gorseller
aracilifiyla gosterilmeye calisildigini, boylelikle haber igeriginin zengin bir hale
getirildigini aktarmistir (Furuncu, 2019, s. 17). Veri gazeteciliginde haber iiretim
asamasi geleneksel gazetecilik tiirline gore farklilik gostermektedir. Benzer tek bir
ozelligi ise geleneksel gazetecilikte oldugu gibi haber 5N1K kuralina gore
olusturulmaktadir (Aslan, Bayrake1, Kiigiikvardar, 2016, s. 63). Veri gazeteciliginde
haber iiretim asamalar1 ise su sekildedir; veri setlerine ulasma, verileri temizleme,
verilerin ~ gorsellestirilmesi, verilerin analizi ve yorumlanmasi, belgelerin
isaretlenmesi, hikaye, enformasyonu gorsel hale getirme, uygulamanin

tasarlanmasidir. Veri gazeteciligi i¢in ¢calisma yapan ve haber olusturan gazeteciler,
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medya kuruluslari tarafindan destek géormektedir. Bu baglamda veri gazeteciligi hem
meslek niteligi bakimindan hem de verilerin kullanilmas: kapsaminda cesitli

sorumluluklarin yapilmasini saglamaktadir (Aslan, vd. 2016, s. 38, 61-63).

Veri gazeteciliginde one ¢ikan diger biz 6zellik ise sakli tutulmak istenen veri
sayisinin azalmasi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu durum yolsuzlugun oniine
gecilebilmesi ve devletlerin hesap vermesi konusunda 6nemli bir adimdir. Dijital
ortamla biitiinlesen veri gazeteciliinde, verilerin dogru bir sekilde kullanilmasiyla

haberler olusturulup bireylere aktarilmaktadir (Dag, 2017, s. 295).

3.3. Clickbait Gazeteciligi

Tiirkgede ‘tik odakli habercilik’, ‘tik haberciligi’ seklinde ifadelerle de
kullanilmaktadir. Bu gazetecilik tiirii aslinda birer tik tuzagi olarak bilinmektedir. T1k

odakl1 habercilik 1990’11 yillarda baslamis ve hala giiniimiizde devam etmektedir.

Internet haber sitelerinin yaygimlasmasiyla bu sitelerin gelirleri de siteye giren
kullanict sayisina gore paralel bir sekilde ilerlemektedir. Bu sebeple internet haber
siteleri sahipleri, okuyucunun site igerisinde ¢ok sayida sayfaya girmesini saglayarak
gelirlerini arttirmaya calismaktadir. Tik tuzagi olarak karsimiza g¢ikan tik odakli
habercilikte, okuyucunun igerige tiklamasi i¢in ¢ogu zaman abarti baglik ve fotograflar
kullanilmaktadir. Bu basliklarin da geneli gercek olmayan basliklardan olusmaktadir
(Gegkil vd., 2018, s. 932). Dolayisiyla okuyucudan beklenen sey site icerisinde ¢esitli

haberlere tiklayarak site trafigini arttirmaktir.

Tik odakli habercilikte en Onemli nokta, enformasyona gore bashk ve
fotografin hazirlanmasi, daha sonra o igerigin kullanicilar tarafindan tiklanabilir hale
getirilmesidir. Genellikle haber basliklarinda igeriklerin gizlenmesiyle, kelime
oyunlariyla okuyucunun igerige tiklamasi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Bununla
birlikte haberler, eksik ciimle ile kurulmakta, biiyiik ve dikkat ¢ekici bir sekilde flas,
sok, bomba, son dakika yazilar1 gorsele eklenmekte, gorsel 6ge on planda tutularak,
haber metninin igerisinden c¢arpict climleler secilip goriintilye eklenerek

olusturulmaktadir (Ozyal, 2016, s. 288).

Dijitallesen gazetecilik ortamlariyla birlikte haber ya da dergilerin internet

siteleri kullanicilardan belirli bir {icret istemektedir. Bu yiizden de okuyucudan ¢esitli
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sekilde faydalanma segeneklerine gidilmistir. Genellikle uluslararasi medya
kuruluglar1 abonelik ile hizmet sunarken bunlar disindaki kuruluslar ise {icretsiz bir
sekilde enformasyon iletimi yapmaktadir. Ucretsiz sekilde hizmet veren internet
siteleri, siteye giren kullanicilardan tiklanma oraninda gelir saglamaktadir. YouTube
ve onun gibi diger haber ve sosyal medya ortamlari, dijital ortamlara igerik sunarak
sirketlerden reklam geliri elde etmektedir. Bu reklam gelirleri ziyaretgi trafigine oranla
sirket tarafindan 6denmektedir. Sitede ziyaretci trafigi ne kadar ¢ok artarsa gelir de o
kadar ¢ok artig gostermektedir (Gegkil vd., 2020, s. 200).

Tik odakli haberciligi, cogunlukla abonelik sistemine gecis yapmamis medya
kuruluslart kullanmaktadir. Zaman igerisinde ise kullanimi artmistir. Dijital ortamdaki
icerikler de tipki geleneksel medyadaki gibi, okuyucunun algilarina uyan, ilgisini
ceken sekilde olusturulmaktadir. Dijital mecrada tik unsuru, fotograf {izerinde daha
cok oynama ve multimedya 6zelligi kullanabilme sayesinde, geleneksel ortama gore

farkli sekilde karsimiza ¢ikmaktadir (Okay, 2021, s. 206).

Internet sitelerinde Google reklamlarina yer veren medya kuruluslar: igin de
tiklanma son derece énemlidir. Ozellikle kiigiik medya kuruluslari, yasal olarak dijital
ortamda yer alabilmeleri icin Basin Ilan Kurumu tarafindan belirlenen ve bolge
bazinda degisen giinlilk ve aylik tiklanma oranlarina erismek zorundadirlar. Bu
baglamda ‘tik odakli habercilik’ dijital ortam icin zorunlu bir habercilik haline

doniismektedir.

3.4. Yurttas Gazeteciligi

Dijitallesmeyle birlikte internetin getirdigi yeni gazetecilik pratikleri arasinda
yurttas gazeteciligi kavrami da yer almaktadir. Yurttas gazeteciler, internet ortaminda
enformasyon paylasimi yapan, diger bir ifadeyle cevrimic¢i ortamlarin goniilli
muhabirleri olarak tanimlanmaktadir (Kirik ve Yigit, 2017, s. 105-106). Dijitallesme
sonucunda habercilik ortamlarinin sosyal medya ve internet ortamina yonelmesiyle,
vatandaslarin da haber {iretim siirecine katki saglamasiyla birlikte yurttas haberciligin
gelismesine sebep olmustur. Anadolu Ajansi, yurttas haberciligini mesleki olarak
gazetecilik ile ugrasi olmayan kisilerin haber iiretim siirecine dahil olmas1 seklinde

tanimlamaktadir (Anadolu Ajansi, 2018, s. 200). Yurttas haberciliginde temel amag,
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gazeteci kavraminin genis bir ¢ercevede yayilmast ve vatandaslarin da profesyonel
gazetecilerden ayr1 olarak haber {iretimine katkida bulunmasidir. Bu sayede yurttaslar,
iletisim stirecine dahil olarak (Alankus, 2009, s. 110) giindemin disinda kalan

gelismeleri de kamuoyunun giindemine tasiyabilmektedir.

Yurttag haberciliginin etkin bir 6rnegi olarak, 2001 yilinda Amerika Birlesik
Devletleri’nde bulunan ikiz kulelere yonelik yapilan saldir1 gosterilebilir. Bu suregle
birlikte yasanan enformasyon akisi ve gazetecilerin enformasyon iletimi takibinde geri
planda kalmasiyla, vatandaslar haber iiretimine katkida bulunmuslardir. Vatandaslar,
cep telefonlar1 ve mobil cihazlar araciliiyla olayla ilgili her tiirlii fotograf ve videolar:
sosyal medya ortaminda paylasarak, enformasyon akisint gerceklestirmislerdir

(Degirmencioglu, 2016, s. 46).

Bloglar, yurttas haberciligin gelismesi siirecinde 6nemli bir konumda yer
almaktadir. Olusturulan bu bloglar, yurttas gazeteciliginin ana tasi olarak belirtilebilir.
1980’li yillardan bu zamana tekellesen medya ortamlarina karsi bloglar, alternatif bir
habercilik hareketi olarak da ortaya ¢ikmaktadir (Narin, 2017, s. 31). Bloglar, iilke
genelini etkileyen ve toplum lizerinde etki birakan olaylar, dogal afetler, haber degeri
tagiyan olaylarda, vatandaslarin kendi olusturdugu video, fotograf ve metin gibi
igerikleri, seslerini duyurmak amaciyla paylasmalari sonucunda var olmustur. Bu
sayede, sektorde calisan ve calisamayan gazetecilerle birlikte vatandaglara da alternatif
olarak haber iiretim ortami olusmustur. 2000’li yillardan itibaren de son derece

popiilerlesen bir gazetecilik alan1 haline gelmistir (Almasoodi, 2021, s. 73).

Toplumsal hareketler yani aktivit olusumlar igerisinde yurttas haberciligi
onemli bir konumda yer almaktadir. Yurttas gazetecilik tiirii Sayesinde bireyler aktif
haber tireticisi, enformasyon dagiticisi roliindedirler. Bununla birlikte iktidar giiclin
karsisinda sesini ana akim medyada duyuramayan kisiler, yurttas gazeteciligin ortami
sayesinde diger aktivistlerin kendi aralarinda baglanti kurmasina olanak saglayarak
evrensel boyutta bir kitle olusturmaktadir. Bu baglamda dijital alanin sundugu
olanaklarla birlikte bu ortam, aslinda bir haber iiretiminden ¢ok haberlesme alani

olarak goriilmektedir (Anadolu Ajansi, 2018, s. 200).

Lambeth (1998, s. 17) yurttas gazeteciligi pratiklerini 5 maddede siralamistir.
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e Haber yapilacak konunun se¢iminde 6zgiir ortam korunurken, ayni zamanda

vatandaslarin hikayelerine sistemli bir yapi igerisinde yer vermek.

e Toplumu ilgilendiren olaylardaki iceriklerin kavranmasinda alternatif

alanlara ulagsmay1 saglamak.
¢ Kitle toplama ve kamuoyu olusturma konusunda en etkili yerleri segcmek.

e Kamuyu ilgilendiren olaylar1 habere doniistiirme siirecinde, ¢éziimler i¢in
kamusal bilgilerin ve alternatif alanlarin gelisimini saglayacak sekilde

sorumluluga sahip olmak.

e Kamu ile olan iletisimin daha giiclii ve saygin olmasi i¢in dikkatli bir yapida

olmak.

Gelisen teknoloji gercevesinde ortaya ¢ikan yurttag gazeteciligi tiirii de ayni1
zamanda giiven temeline bagli olarak ilerlemektedir. Bir profesyonel nitelik tastmama
sebebiyle, enformasyon fazlalig1 arasinda gilivenilir kaynak olmasi, bireyler agisindan

biylk 6nem arz etmektedir.

3.5. Hak Odakli Habercilik

Hak odakli habercilik, hak ihlallerini g6z ardi etmeyen, hak magduriyeti
yasayan kisilere diger bir deyisle Otekilere haberde yer veren, haber olusturma
asamasinda hak ihlaline sebebiyet vermeyen habercilik tiirii olarak tanimlanmaktadir
(Alankus, 2007, s. 22). Atdlye BIA ya gore ise gergeklesen hak ihlallerini ve haklarin
kullanilmasini izleyen, hak ihlali magdurlarinin lehine yapilan, tiim haberleri hak odak

cercevesinde olusturan bir habercilik tiirtidiir (https://atolyebia.org).

Ote yandan hak odakl1 habercilik, ana akim medyanin haber yapmak igin itibar
gormedigi, goz ardi ettigi konular1 ya da kisileri goz onilinde bulundurmaya, kisilere
netlik kazandirmaya kars1 atilan bir adimdir. Bu baglamda insan haklar1 bilgisi ve
haber olusturma bilgisi en onemli iki temel unsur olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Tokdogan, 2013, s. 12). Hak odakli habercilik, hak ihlallerini glindeme getiren,
bunlar1 haberlestirip takibini yapan, olusturulan tiim haberleri otekiler lehine
kullanmay1, bu siiregte hak ihlaline sebebiyet vermemeyi, kisilere hak bilgilendirmesi

yapan ve bu konuda cesaret asilayan bir amaci anlatmaktadir (Alankus, 2009, s. 13).
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Hak odakli habercilikte gazetecinin en biiyiikk gorevi giicli tarafta degil,
okuyucusunun, kamuoyunun tarafinda olmaktir. Bireylere, hak miicadele asamasinda
bireysel olarak degil, demokrasinin pargasi olarak bir biitiin seklinde mucadelenin
verilmesi gerektigini belirtmektedir (https://atolyebia.org). Bu baglamda bireyler de
hak miicadelesinin farkina vararak hareket eder ve hak ihlali yapilmasinin Oniine
gecilmesi noktasinda bilingli bir kamuoyu olugsmaktadir. Ayrica otoriter kesimlerin de

hak ihlalleri gz 6niine serilmis olmaktadir.

Haber {iiretim siirecinde, yasam, kisilik haklari, 6zgiirliik, ayrimciliga maruz
kalmama, mahrem alanlari, su¢ netlesene kadar yasal olarak sugsuz goriilme vb.
kisinin temel haklar1 ihlal edilebilmektedir. Bu ihlaller, gazeteci tarafindan bilerek ya
da bilmeden gerceklestirilebilmektedir. Cilinkii gazeteci, haberde yer verdigi kisileri
tam anlamiyla tanimamakta ve o kisilerin yasam haklarina karst bir kaygi
giitmemektedir. Haber olusturma aligkanligi var olan kayginin géz ardi edilmesine
sebebiyet vermektedir. Olaylarla ilgili dogru analizin yapilabilmesi i¢in gazeteci,
karsisindaki kisiyi iyice tanimali, yapilan eylemin hangi sartlarda ve sebeplerle

yapildigini bilmektedir (Kuguradi, 1998, s. 62).

Habercilikte, siddet, cinayet, kan, hiiziin, ac1 gibi olumsuz olaylarin haber
haline getirilmesi yiiksek ihtimallidir. Icerigi olumlu olan olaylarla ilgili haberlerin
karsimiza c¢ikmasi olumsuz olaylara kiyasla daha diisiiktiir. Cilinkii gazetecilik
mesleginde, olumsuz igerige sahip haberlerin daha ¢ok dikkat ¢ektigi goriisii
hemfikirdir. Fakat olumsuz olaylara konu olan kisilere kars1 hassasiyet daha diisiiktiir.
Mesela dayak yiyen bir ¢cocugun goriintiisii agik bir sekilde paylasilir ama siddet
uygulayan kisinin goriintiisii sansiirlenerek verilir. Magdurun 6n plana ¢ikarildigi,
suclunun ise geri planda tutuldugu habercilik tiirii ile sik¢a karsilasilmaktadir (Dursun,

2007, s. 113-114).

4. DIJITAL GAZETECILIKTE YENI PRATIKLER

Teknolojinin gelismesiyle birlikte gazetecilik ortamlar ile birlikte gazetecilik
pratiklerinde de degisimler yasanmaktadir. Metaverse ortami, yapay zeka
uygulamalari, habercilik alaninda haber kaynagi, haberin iceriginin olusturulmas,

haberin dagitimi gibi konularda yenilikleri beraberinde getirmektedir.
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4.1. Yeni Habercilik Ortam Olarak Metaverse

Insas1 siiren metaverse adi verilen sanal ortam, teknolojiyle i¢ ice bir
gazetecilik tlrinln ortaya (Saka, 2022) ¢ikisina aracilik etmektedir. Metaverse, sanal
bir dinya olarak da ifade edilebilir. Metaverse alani, sanal gergeklikten artirilmis
gerceklige kadar, dijital unsurlar araciligiyla olusturulmus cesitli sanal ortamlari

kapsamaktadir.

Metaverse ortamlarina ilginin artmasiyla birlikte Medya kuruluslarinin
ilerleyen sirecte, bu ortami kaynak olarak temel alan haber iiretiminin yani sira
haberlerin okuyucuya ulastirilmasinda bir arag olarak da kullanilabilecek bir ortam
olarak degerlendirmesi beklenmektedir. Bunun yaninda fiziki olarak diizenlenen
sergi, etkinlik gibi alanlar sanal ortamda gerceklestirilebilecek ve en 6nemlisi de artik
basinin metaverse’Un olusturdugu sanal ortamda kendine yer bulmasinda kiiltiir-sanat
haberleri dncullik edecektir. Bu sayede metaverse kullanicilart ayni internet haber
sitesi okuyucularinda oldugu gibi giincel ve anlik haber akisina ulagabilecektir. Ancak
metaverse yeni bir alan oldugu i¢in yerel basin ile arasindaki iligki teknolojik yatirim

diizeyleri ve bu yondeki yaklasimlari ile baglantili olarak gelisecektir.

4.2. Yapay Zeka ve Habercilik Pratikleri

Gundmaziin jenerik teknolojik gelismelerinden biri olarak etki alan1 genisleyen
yapay zeka, gazetecilik alaninda da kendisine yer bulmustur. Bu kapsamda habercilik
alaninda yapay zeka kullanimma ilk olarak ABD’de baslanmistir. 2007 yilinda
tamamen algoritmalar yardimiyla ilk haber, ‘statsheet.com’ sitesi tarafindan spor
gazeteciligi alaninda yapilmistir (Whittaker, 2019, s. 110). Yine yapay zeka alaninda
akla ilk gelen drneklerden birisi de Los Angeles Times gazetesidir. Gazetede ¢alisan
gazeteci ve programci Ken Schwencke, 17 Mart 2014 yilinda saat 06:25’te depremle
uyanmis ve o esnada Quakebot adinda algoritma Schwencke’ye bir mail gondermistir.
Icerikte ise depreme ait bilgiler yer almistir. Yapay zeka tarafindan olusturulan bu
icerik uygun bulunarak paylasilmistir. Bu kapsamda deprem alaninda yapay zeka
yardimiyla ilk haberi servis eden kurulus Los Angeles Times gazetesi olarak basin

tarihindeki yerini almistir (Whittaker, 2019, s. 110).
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Reuters ise haber igeriklerini iiretirken metin yazmada destek saglayacak,
haberin konusunu belirleyecek ve verileri analiz edecek bir yapay zeka uygulamasin
iiretmistir. Bu sayede verilerin analiz edilmesi ve metinin olusturulmasinda gazeteciye
biiyiik kolaylik saglanmas1 hedeflenmektedir. Lynix Insight adindaki yazilim, 2017-
2018 yillar1 arasinda pek ¢ok gazeteci tarafindan denenmis ve {retilen haber

iceriklerinde kullanilmaya baslanmistir (Kobbie, 2018).

Yapay zeka kullaniminin Tiirkiye’deki ilk 6rneklerine ise Anadolu Ajansi’nda
rastlanilmaktadir. Se¢im doneminde siyasi partilerin milletvekillerine dair veriler ile
ilgili 10 binin iizerinde haber igerigi iiretilmistir. Bu igerikler tamamen algoritma
tarafindan, insan eli degmeden olusturulmustur (Akyazi, 2018, s. 25). Haber igerigini
tiretirken yapay zekadan faydalanmanin en kolay oldugu alan giindelik haber
konularidir. Yapay zekanin sundugu veriler ¢ercevesinde; spor, deprem, hava durumu,
dogal afet gibi konular ilizerinden hata pay1 diisilk ve hizli bir sekilde haber metni

olusturulabilmektedir (Akyazi, 2018, s. 22).

Yapay zeka kullanma esnasinda otomasyon asamalar1 ve topluluk ile kisisel
hale getirilmis bir sekilde etkilesimde bulunabilme firsati olmak {izere iki 6nemli nokta
bulunmaktadir. Ayrica, yapay zeka sayesinde okurlara daha g¢esitli icerikler
sunulmakta ve abone olan bireylerin abonelikten ayrilmamasi saglanmaktadir
(Newman, 2022). Yapay zeka teknolojisiyle beraber ulusal basin diginda yerel basinin
da fayda saglayacagi bazi yazilim destekli uygulamalar ortaya ¢ikmaktadir. Bu
uygulamalara O6rnek olarak; transkripsiyon islemi icin ‘Trint’, c¢esitli arastirma
gerceklestirmek i¢in ‘Pinpoint’ ve etkili sosyal medya yonetimi i¢in ‘Echobox’tan s6z
edilebilir (Saka, 2022).

4.2.1. Trint ve Gazetecilik

Trint, yapay zeka ile gelistirilmis transkripsiyon iglemi saglayan bir yazilim
aracidir. Sisteme video ve ses kayitlar1 yiiklenerek metne doniistiirilme islemi
gerceklestirmektedir. Gelistirilen ileri diizey algoritmalar, ses kaydi igerisindeki
konusmalarin otomatik olarak algilanmasin1 saglamaktadir. Ayrica gelistirilen
yazilimlar metinlerin dogrudan ¢evrilmesine de olanak saglamaktadir (Sonix, 2023).
Bu yazilim sayesinde haber esnasinda, ders sirasinda, toplantida alinan ses kayitlari

kolay bir sekilde yazili hale getirilebilmektedir.
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Trint gibi transkripsiyon islemi gergeklestiren yazilimlar gazetecilerin islerini
son derece kolaylastirmaktadir. Bunlar arasinda roportajlardan soz edilebilir. Ornek
olarak gazeteci habere gittigi zaman transkripsiyon ile roportaj sirasinda aldigi ses
kaydimmi otomatik olarak yaziya dokebilir. Bu gazeteciye biiyiik Ol¢lide zaman
kazandirir. Cesitli etkinliklerde de gazeteci, transkripsiyon islemini gerceklestirebilir.
Boylelikle gazeteci, konusmacinin aktardigi dnemli noktalari kagirmaz, aktaracagi
basliklar1 secer ve habere isleyebilir. Gazeteci, gittigi basin toplantisinda da ses ve
video igeriklerini metne doniistlirebilir. Tim bu islemler sayesinde Ozetle, haber
tiretim siireci hizlanir ve gazeteci zaman kazanir. Fakat Trint gibi yazilimlar yeni yeni
gelismeye basladigi i¢in tam anlamiyla dogruluk saglayamayabilir. Bu da gazetecinin,
transkripsiyon islemi sonrasinda metni dikkatli bir sekilde incelemesini

gerektirmektedir.

4.2.2. Pinpoint ve Gazetecilik

Pinpoint, aragtirmacilara veri gorsellestirme imkani taniyan ¢oziimsel bir
uygulama tiiriidir. Bu sayede genis boyuttaki veriler sisteme yiiklenebilir,
coziimlenebilir ve gorsellestirilebilir. Pinpoint, ayn1 zamanda cesitli kaynaklardan
tarama yaparak verileri bulur ve arastirmayi kolay bir hale getirir. Toplum igerisinde
en cok arastirilan konular1 bulur, 6nemli noktalarin fark edilmesine olanak tanir.

(Handan, 2023). Pinpoint, ayn1 zamanda birden fazla dil destegi sunmaktadir.

Pinpoint tarzi yazilimlarin gazetecilik alaninda yeni yeni kullanimina
baglanmis durumda. Bu uygulama tiirii sayesinde trend olan igerikler algilanmakta ve
ortaya c¢ikarilmaktadir. Boylelikle gazeteci, ister bolgesinde isterse de ulke
giindeminde O©ne c¢ikan konulardan igerikler iireterek okuyucunun dikkatini
cekebilmektedir. Ayrica haber igeriklerinin yorumlanmasi gergeklestirilmekte ve bu
sayede ortaya daha giiclii haberler cikmaktadir. Ornek olarak; her bolgenin kendine ait
kiiltiirel bir yapist ve yasam tarzi bulunmaktadir. Yerel gazete calisanlar1 da
bolgesindeki trend konular takip ederek bolge halkina hitap eden kaliteli igerikler
olusturma firsat1 bulabilmektedir. Gazeteci, pinpoint sayesinde verileri de daha kolay
anlayabilme imkan1 bulurken daha boyutlu bilgileri kapsayan igerikler

olusturabilmektedir.
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4.2.3. Echobox ve Gazetecilik

Echobox, sosyal medyanin dogru kullanimi i¢in dogru igerik olusturulmasini
saglayan bir olusumdur. Yapay zeka destegi ve otomatik olarak gergeklesen
optimizasyon sayesinde, sosyal medya igeriklerinin kalitesini arttirmakta ve bunu
yaparken dogru zamanin da kullaniciya bildirilmesini saglamaktadir. Ayrica Echobox,
sosyal medyada bulunan verileri incelemekte, ulasilacak hedef kitlenin ¢evrimigi
ortamdaki ayak izlerini ve hangi igeriklerle etkilesim kurdugunu ortaya ¢ikarmaktadir
(Echobox). Bu sayede icerikler daha fazla kullaniciya ulasirken etkilesim orani
artmaktadir. Ayn1 zamanda igerikler i¢in gorsel, hashtag, baslik gibi unsurlar
aragtirmakta ve aralarindan en etkili olanini Ureticiye sunabilmektedir. Boylelikle
paylasimlar ilgi ¢ekici hale getirilebilmektedir. Gazetelerin sosyal medya hesaplarinda
paylastiklar1 haberlerin dikkat ¢ekici hale getirilmesi ve dogru zamanda dogru kitleye

ulasilabilmesi agisindan, gazetecilere fayda saglamaktadir.

Yeni nesil gazetecilik ortamlarinda, echobox son derece etkili bir olusumdur.
Gazeteci bu sayede giiclii bir sosyal medya kullanimi gergeklestirirken daha gok
kesime etkili bir sekilde ulasabilme imkani bulmaktadir. Echobox gazetecilere, genel
olarak icerik yaymi, baslik ve aciklamalar, verilerin ¢oziimlenmesi, hedef kitleye

ulasma konularinda yardimci olmaktadir (Echobox).

Iceriklerin yaymnlanmasi agisindan ele alindiginda; yapay zeka sayesinde
uretilen sosyal medya icerikleri incellenmekte, gonderinin hedef kitleye ulagmasi igin
dogru zaman segilebilmektedir. Boylelikle ulasilan kitle sayist ve etkilesim fazlasiyla

artmaktadir.

Baslik se¢imlerinde ve agiklamalarin olusturulmasi kisminda ise sistem, veri
tabanindaki c¢esitli gorselleri, aciklamalari inceleyerek en etkili baglhiklar1 ve
aciklamalar1 olusturmaktadir. Bu sayede okuyucunun dikkatini cekecek icerikler

ortaya ¢cikmaktadir.

Verilerin ¢oziimlenmesiyle gazeteciler olusturduklar1 igerikler arasinda
hangisinin daha ¢ok etki biraktigin1 gorebilmektedir. Boylelikle daha sonraki

igeriklerini de ona gore olusturacak adimlari atabilecektir.

Dogru hedef kitleyi segebilme 06zelligi ile de gazeteciyi yonlendirip, hedef

kitlesini gorerek icerik olusturmasini saglamaktadir. Bunu yaparken de hangi zamanin
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daha ¢ok etkilesim getirecegini belirtip, igerigin o zamanda paylasilmasin
saglamaktadir. Bu baglamda dogru igerik dogru zamanda, daha ¢ok okuyucu ile

bulusmakta ve ilgi cekmektedir.
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2.BOLUM

YEREL MEDYA VE DiJITALLESME

1. YEREL MEDYA KAVRAMI ve YEREL MEDYANIN GELISIiMi

1.1. Yerel Medya Nedir?

Yerel medya ya da diger bir deyisle yerel basin, belirli bir konumda sinirlari
cizilmis, o alanda yasayan yerel halkin bilgilenmesini, egitilmesini saglamak,
vatandaslarin sorunlarina ses olma amaci tasiyan bir iletisim araci olarak (Girgin,
2001, s. 169) tanimlanmaktadir. Gezgin (1998, s.129) ise yerel basini, iilke ¢apinda
dagitim faaliyetlerinin gergeklestirilmedigi, basiminin yapildigr yerel bolgede
dagitildig i¢in o bdlgeyi ilgilendiren haberleri 6n plana ¢ikaran basin kurulusu olarak
ele almaktadir. Yerel basmnin cesitli tanimlarinda ‘cografi olarak smirli olmas1’

vurgulanan 6nemli bir nitelik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Yerel gazetelerin ¢ogu zaman siyasi haberleri giindeme getirdikleri;
bulunduklar1 yerel bolgeyle ilgili hem basili hem de gorsel igeriklerin yer aldig
yayinlar yaptiklar1 belirtilmektedir. Yerel gazeteler icin en dnemli okur kitlesi, yaymn
yaptiklar1 bolgedeki halktir (Girgin, 2009: 235). Gelisen internet teknolojileriyle
birlikte yerel gazeteler de dijitallesme siirecine katilarak internet ortaminda
gazeteciligi siirdiirmektedirler. Ote yandan yazili ve gorsel igeriklerin yaninda artik
internet sayesinde videolar da eklenerek haber igerigi zenginlestirilmektedir. Internet
ortami, yerel haberlerin aym1 zamanda kiiresel boyuta ulagmasmna da olanak
saglamaktadir. Bu sayede haber, yayinin yapildig1 bolgede bulunan bireylerin yaninda
internet ortaminda bulunan ¢esitli okuyucuya da ulagsmaktadir. Memleketinin diginda
yasayan vatandaslar da internet sayesinde, memleketinde yasanan olaylar ve

gelismelere ulasabilmektedirler.

Toplumlar ¢cagin getirdigi yeniliklere uyum saglamakla birlikte ayn1 zamanda
kendi kiiltlirlerini de korumaya ¢alismaktadirlar. Bunun icin halk ile yerel kurumlar
arasinda iyi bir iletisimin saglanmasi gerekmektedir. Bu baglamda yerel gazeteler de
bolge halkinin geleneklerine, ihtiyag ve sorunlarma gore haber igerikleri

hazirlamaktadirlar (Isik, 2001, s. 38-43). Fakat gelisen internet teknolojisi ile yerelde
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de artik haberlerin biiyiik bir gogunlugu internet {izerinden anlik olarak takip edilmeye
baglanmigtir. Kiiresel diinyada, enformasyon g¢esitliligine maruz kalan bireyler,
yasamakta oldugu cografyay1 da tanimaya ¢alismaktadir. Bu durum da beraberinde
kisi-yerellik arasindaki zincirin giigclenmesini saglamaktadir. Burada devreye yerel
medya girmektedir (Vural, 2007, s. 339). Bireyler, kendi yakin gevresiyle ilgili
haberlere daha ¢cok onem gostermektedir. Yerel medya calisanlart da o bdlgenin yerel
halkindan birisi oldugu igin {iretilen haberlerin etkileyiciligi ve giivenilirligi

artmaktadir.

Yerel medya, bolgenin demokrasi kulltlrliniin olugsmasina, bolge halki ve yerel
yonetim arasinda iletisim kopriisii gorevi iistlenmekte, yerel yonetimlerin her agidan
denetlenebilmesine olanak saglamaktadir. Yerel medyanin ana gorevleri arasinda,
bolgede var olan sorunlarin giindeme gelmesi ve ¢oziilmesi i¢in ortam saglama, ulusal
medyaya alternatif olarak ortaya ¢ikmasi, kamuoyu olusumuna katki saglamasi gibi

unsurlar yer almaktadir (Seker, 2007, s. 66).

Ulusal medya kuruluslari, diinya {izerinde gerceklesen ilgi cekici olaylari,
gelismeleri haberlestirip okuyucuya aktarmaktadir. Bunu gerceklestirirken yerel
halkin sorun ve ihtiyaglar1 giindemin gerisinde kalmaktadir. Bu durum sonucunda ise
yerel halkin sorunlar1 artmakta ve ¢oziime kavusturulamamaktadir (Girgin, 2001, s.
115). Yerel medya ise burada devreye girerek, yayinlandigi bolgenin sorunlarina ilgili
bir sekilde yaklagsmakta, bolge halkinin sorunlarini glindeme getirmekte ve ¢oziim
arayist i¢in yerel yonetimle iletisimde bulunmakta, o bdlgede yasanan Onemli

gelismeleri, olaylar1 halka aktarip bireylerin bilgilenmesini saglamaktadir.

1.2. Yerel Medyanin Tiirkiye’deki Gelisimi

Tiirk yerel basininimn gelisim siirecini ele aldigimizda Osmanli imparatorlugu
doneminden gilinlimiize kadar gelen siire boyunca, Avrupa’da yasanan gelismelerle
kosut bir bicimde gelisim sagladig1 goriilmektedir. Osmanli Imparatorlugu’nda da aym
Avrupa’daki gibi devletin destekledigi resmi nitelikteki gazeteler de mevcuttur.
Istanbul ise Osmanl1 imparatorlugu’nda ilk gazetelerin yayinlandig: yer olarak tarihte
yerini almistir (Ering, 2007, s. 107).
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Ering’in aktardigina gore Tiirkiye’de gazeteciligin, ilk olarak yerel bir sekilde
basladig1 goriilmektedir (Ering, 2007: 108). Bu duruma gore Tiirkiye’de basinin
dogusu, diinyadaki ornegi gibi yerel gazetelerin ortaya ¢ikmasiyla gergeklesmistir.
1831 yilinda ise devlet tarafindan yayim hayatina baslanan ilk resmi gazete Takvim-i
Vekai ve ardindan ilk yar1 6zel gazete olan, 1840 yilinda yayimlanmaya baslanan
Ceride-i Havadis gazeteleri, Tlrk haberciligi agisindan son derece énemlidir (Anadolu
Ajansi, 2018, s.20). Bu gazetelerin ardindan 1860 yilinda yayin hayatina baslayan
Terciman-1 Ahval, 1864 yilinda ise ilk giinliik gazete 6zelligi tasiyan Ruznameyi
Cerideyi Havadis gazeteleri 6zel gazeteler olarak tarihte yerini almistir (Ering, 2007,
s. 107).

Osmanli déneminde, 1865 yilina kadar toprak smirlari icerisinde gazete
yayimlamak i¢in izin sartt bulunmamaktaydi. 1 Ocak 1865 tarihinde ise yayin hayatina

girecek gazeteler igin izin alma sart1 konulmustur (Ering, 2007, s. 107).

Bir slire boyunca bolgesel olarak ve zorlu siiregler igerisinde yayin yapan yerel
basin, Kurtulus Savasi yillarinda 6n plana ¢ikmistir (Erdogan, 2007, s. 29). Yerel
basin, savas ile ilgili dogru bilgiyi ve savasin gerekgelerini, haberler araciligiyla
kamuoyu ile paylasmis, 0 donemde ulusal basin seviyesinde etki olusturarak énemli
bir ilerleme saglamistir (Koseoglu, 2017, s. 37). Bu surecte yeni gazeteler de ortaya
¢ikmistir. Ortaya ¢ikan bu gazetelerin bazilar1 Atatiirk’tin emri dogrultusunda, bazilari
ise isgalcilere karsi olarak veya anlagsma amaciyla yayimlanmis yerel gazetelerdir
(Girgin, 2009, s. 167). Bu surecte Yeni Gin, Hukuk-u Beser gazeteleri ve Anadolu
Ajansi milli miicadele déneminin 6nemli haber kuruluslarindandir (Girgin, 2009, s.

173-176).

Zaman igerisinde gelisim gosteren yerel basimn, ozellikle Ikinci Diinya
Savasi’nin ardindan c¢ogu iilkede 6n plana ¢ikmis ve Tirkiye’de de ilerleme
saglamistir. Yerel gazeteler kimi yerlerde biylk olglide gelisim gostererek yerel
alandan c¢ikip bolgesel yayna gecmislerdir. 1990 yillarinda ise giinliik ¢ikan yerel
gazete sayisi 327’ ye ulagsmustir (Topuz, 2018, s. 381-382).

Tiirkiye’de 1935 yilindaki Fransiz Is Kanunu &rnek almnarak, 1952 yilinda
Basin Is Kanunu yiiriirlige sokulmustur. Bu kanun biitiin gazetecileri kapsamaktadir

ve yerel gazetelerin ¢alisma sartlarinda diizenlemeye gidilmistir. Bu diizenlemelerin
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ardindan gazetecilerin sosyal giivenceleri saglanmig, gazetecilere birer fikir is¢isi
niteligi kazandirilmis ve medya patronlari ile aralarindaki iligkilerin diizenlenmesi de
ele alimmustir (Girgin, 2009, s. 211).

1940’11 yillarda ise Tiirkiye’de, medya disindaki kisiler de medya sektoriine
girmeye baglamistir. Bu baglamda gazetecilik meslegiyle baglantisi olmayan
patronlar, sektore adim atmislardir. 1948 yilinda Sefa Kiligcoglu, Yeni Sabah gazetesini

satin alarak yeni donemin ilk 6rnekleri arasina girmistir (Girgin, 2009, s. 228).

Tiirkiye’deki yazili basinin ilk 6rnekleri kisithh okuyucu ve kisith imkanlara
sahip olmasi nedeniyle yerel olarak yayin hayatina devam etmekteydi. Medyanin
disinda kalamadigi teknolojik gelismelerle birlikte bu gazeteler de yerel olma vasfisya
birlikte ayn1 zamanda hem ulusal hem uluslararas1 (Girgin, 2001, s. 115) yayin
kuruluslarina déniismiislerdir. izmir’de yayi hayatina baslayan Yeni Asir gazetesi ise,

Tiirk yerel basini igerisinde dijital aracglart kullanan ilk gazetedir (Girgin, 2009, s. 227).

Sonug olarak Turk yazili basini zorlu sureclerden gegmis, donemin sagladigi
kisith arag-gere¢ ve teknolojik imkanlarla belirli dlgiide ilerleme géstermistir. Her
dénemin sunmus oldugu imkanlar gergevesinde gelisim gosteren yerel gazeteler,
giiniimiiz dijital ¢aginda ise diisiik maliyetle uluslararasi alana ve okuyucuya ¢ok daha
kolay ulasim saglamaktadir. Gelisen teknoloji ile birlikte yerel basinin yayin hayati da
biylk olclide basilidan dijitale dogru kaymaya baslamistir. Bu durum hem bir

gereklilik hem de bir zorunluluk olarak gazetelerin karsisina ¢ikmustir.

2. DIJITAL DONUSUM SURECINDE YEREL MEDYA

2.1. Yerel Gazetelerin Yeni Medyayla Biitiinlesmesi

Dijitallesme beraberinde yeni iletisim ortamlar1 sunmus ve yerel medya da bu
doniisiim siireci igerisinde yeni sistemlere dahil olmustur. Bu baglamda yerel medya
internet tabanl alanlar1 kullanarak dijitallesmenin getirdigi yeni iletisim ortamlarinda
yerini almistir. Dijital medya ortamlariyla birlikte asenkronize ve senkronize olmak
Uzere iki iletisim tiirlinden soz edilebilir. Bu iletisim tiirleri yerel medyanin dijital
ortamdaki haber iletisimi agisindan onemlidir (Fermanoglu, 2020, s. 226.) Buna ek

olarak yeni medya ortamlariyla birlikte Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal
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medya araglar1 ortaya ¢ikmis, sosyal medya sitelerinin kullaniciyla hizli bir sekilde
bulusmasinin ardindan yerel gazeteler de bu alanda yerini almaya baslamistir.
Boylelikle yerel gazeteler igeriklerini sosyal medya sitelerinde de paylasarak daha ¢ok

kesime ulagsma imkan1 yakalamistir.

2.1.1. Sosyal Medya Ortamlarinda Yerel Medya

Web 2.0 teknolojisiyle birlikte hayatimiza giren sosyal medya, bireylerin igerik
olusturup paylagmasina, igerik iizerinde diizenleme yapmasina ve diger kullanicilarla
iletisimde bulunmasina olanak saglayan, internetin getirdigi bir olusumdur (Kaplan ve

Haenlein, 2010, s. 61 akt. Celikbas ve Ozsoy, 2022, s. 8).

Dijitallesme siireci, geleneksel kitle iletisim araglarinin yapisini daha karmasik
bir hale doniistirmiistiir. Gazetelerin haber titerim aliskanliklariyla birlikte
okuyucularin da haber tiiketim aligkanliklar1 yeni medya araglariyla birlikte doniisiime
ugramistir. Yerel gazeteler de dijital doniistimiin disinda kalamamis ve haberin dogru
ve eksiksiz bir sekilde olmasinin yanina dijital ortamin getirdigi hiz unsurunun da
eklenmesiyle birlikte yerel medya artik haber iiretim siirecini bu dogrultuda (Ozcan,

2013, s. 29-33) yeniden planlamak zorunda kalmuistir.

Yeni haber ortami olarak hayatimiza giren Sosyal medya ortamlarindaki
haberler de internet ortamindaki gibi hizli ve tcretsizdir. Bu sebeple okuyucular,
enformasyona ulagmada sosyal medyay1 daha elverisli bulmaktadir. Yerel medya, aynmi
zamanda sosyal medyanin da gelisiminde katk1 gostermistir. Bu baglamda, okuyucular
dijital ortamin igerik Ureticisiyken ayn1 zamanda da igerik vericisi konumunda yer
almislardir (Rajendran ve Thesinghraja, 2014, s. 609 akt. Celikbas ve Ozsoy, 2022, s.
8). Sosyal medyadan paylasilan haberler, daha kisa bilgili ve hizli bir sekilde 6n plana
¢ikmakta. Kimi yerel gazete kuruluslar1 da sosyal medya hesaplari iizerinden
paylastiklar1 haberlerde; onemli bilgileri a¢iklama kismina eklemekte, detay bilgiler
icinse dijital ortamin hipermetinsel O6zelligini kullanarak site linki araciligiyla

yonlendirme yapmaktadir.

Sosyal medyada en kiicuk bir enformasyon bile, milyonlarca okuyucuya hizlica
ulastirilabilmektedir (Karakulak, 2022, s. 56-57). Yerel medya okuyuculari, sosyal

medya ortamlarindan haber gonderisine yorum yapabilmekte, gonderiyi tekrar
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paylasabilmekte ve gesitli etkilesimlerde bulunabilmektedir. Boylelikle yerel okuyucu

ile yerel gazete arasindaki iletisim ¢ok yonlu, saglikli ve kolay gergeklesebilmektedir.

2.1.2. Asenkronize Iletisim ve Yerel Medya

Dijital medya ile birlikte ortaya ¢ikan asenkronize iletisim, e posta ile mesaj-
bilgi iletimi, internet ortamindaki forumlar ve haber gruplari gibi es zamanli bir sekilde
gerceklesmeyen iletisim tiirlerini kapsamaktadir (Fermanoglu, 2020, s. 226). Bu alan
internetin ilk zamanlarindan bu yana dijital toplumun 6nemli iletisim alani olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Asenkronize iletisimin ana yapisi ise bireysel, toplumsal ve
orgutsel menfaatlerin korundugunu gostermektedir (Fermanoglu, 2020, s. 226).
Amerika’da meydana gelen 11 Eyliil saldirilart ise kiiresel boyuttaki ilk 6rnek olarak
gosterilmektedir. Uluslararasi yayin yapan medya kuruluslari, olay esnasinda ¢ekilmis
goriintii, metin bilgisi ve sesleri, asenkronize iletisimin kapsadigr uygulamalar

uzerinden kendilerine gonderilmesini istemistir (Cevikel, 2010, s. 124).

Asenkronize iletisimde en eski ve Onemli uygulama olarak e-posta yer
almaktadir. Kullanimi1 1960’11 yillarin sonlarina dayanan e-posta uygulamasinin @
tiirii ise Ray Tomlinson araciligiyla 1971 yilinda giindeme getirilmistir. 1972 yilinda
ise kullanima sunulmustur (Fermanoglu, 2020, s. 227). Bulundugumuz dénemde ise
e-posta uygulamalari, hem yerel hem ulusal ¢aptaki basin kuruluslari i¢in habercilik
acisindan 6nemli bir iletisim arac1 olmustur. Internetin gelismesiyle birlikte fiziksel
bir smira takilmadan c¢ok kisa siire dahilinde enformasyon akisi saglanabilmektedir
(Aslan, 2006, s. 122). Bu uygulama sayesinde bilgi kars1 tarafa hizli bir sekilde
aktarilmakta ve alici-gonderici arasindaki etkilesim mesafe yokmus gibi gerceklestigi
icin habercilik alaninda populer bir hal almistir. Uygulama, kullanildigi giinden bu
yana politik, toplumsal kampanyalarin ve imza etkinliklerinin siirdiiriilmesine olanak

saglamistir (Cevikel, 2010, s. 43).

Asenkronize iletisimde haber grubu uygulamasi da medyada énemli bir yere
sahiptir. Kisilerin igeriklere karsilikli yanit vermesiyle kolektif bir ortam olusturan bu
uygulamada; hayvan haklari, politika, spor, teknoloji gibi tiirlii konular arasindan
paylasim yapma imkani sunulmaktadir (Fermanoglu, 2020, s. 228). Bu sayede yerel

halk, kendi bolgesiyle ilgili bir sorun veya olay1 baska insanlara duyurma imkanina
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sahip olabilmektedir. Bu uygulamada ¢ok sayida enformasyonun yer almasindan
dolayi, yerel medyanin haber igerigi bulma konusuna kaynaklik yaptigint da soylemek
mimkiindir (Ozcan A., 2016, s. 24-25).

Dijital medyanin ilk asenkronize iletisim tiirleri arasinda tartisma forumlari da
gorilmektedir. Web 1.0 doneminde panolar gibi tek tarafli iletisim ortamlar1 gelisen
teknolojiyle birlikte web 2.0’da tartisma forumlarina dogru evrilmistir (Merig, 2014,
S. 44). Bu uygulama bireylere, spor, sanat, politika gibi herhangi bir konu hakkinda,
dijital ortamda goriislerini paylagma, bilgi ve fikirlerin tartisilmasi i¢in uygun ortam
saglamistir (Fermanoglu, 2020, s. 228). Bu uygulama alaninda herhangi bir konu
hakkinda tartismanin yani sira bireyler, bir olay hakkinda veri ve enformasyon
paylasimi da yapabilmektedirler. Bu ortam hem ulusal hem yerel basina igerik katkisi

saglayabilmektedir.

2.1.3. Senkronize iletisim ve Yerel Medya

Icerisinde anlik mesajlasma ve sms uygulamalarini barindiran senkronize
iletisim, kisilere ortam kisitlamasi olmadan eszamanli bir sekilde iletisim kurabilme
imkan1 tanimaktadir. Dijitallesmenin getirdigi internet ve telefon, telgraf gibi mobil
teknolojiler ile birlikte daha da yayginlasmigtir. Eszamanli iletisimin ilk 6rnegi ise
1970°1i y1llarda kullanilmaya baglanan “Unix” konusma mesajidir (Fermanoglu, 2020,
S. 228-229).

Eszamanli uygulama, yerel ve ulusal captaki medya kuruluslart i¢in de pratik
bir yap1 haline gelmistir. Medya calisanlar1 bu uygulama sayesinde kurum ¢alisanlari
arasinda iletisim kurabilme imkanina sahip olmuslardir. Bu uygulama ile birlikte
gazeteciler haberlerini dijital ortamda olusturup, kurumun sorumlu kisilerine anlik
olarak gonderebilmektedirler. isyerinde bulunma zorunlulugu olmadan herhangi bir
ortamda haber yazimi gerceklestirilebilmekte ve haber iletimi yapilabilmektedir.
Gelisen teknolojiyle birlikte kullanimi popiilerlesen WhatsApp, Telegram gibi
cevrimi¢i anlik mesajlagma uygulamalar1 araciligiyla da ihbar hatlart hayata
gegirilmistir. Yurttas gazeteciligi denilen olguyu da beraberinde gelismistir (Karaman
& Onder, 2017, s. 172).
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Dijital medya, cesitli ortamlarda bireylerarasi iletisimi yazili, goriintiilii ve sesli
olarak miimkiin hale getirmistir. Bireyler arasindaki mesafe kalkmis gibi uzaktan
iletisim imkani (Fermanoglu, 2020, s. 230) miimkiin hale gelmistir. WhatsApp, Skype,
Facetime gibi uygulamalarin bazilar1 diisiik bir licretle bazilar1 ise tamamen ticretsiz
bir sekilde iletisim kurma imkani saglamaktadir. Ayrica bu uygulamalar {izerinden
enformasyon ve multimedya igerikleri de ticretsiz bir sekilde gonderilebilmektedir. Bu
sayede basin kuruluslar1 kendi aralarinda bilgi iletimi yapabilmekte ve vatandaslardan

da igerik gonderimi gergeklestirilebilmektedir.

Senkronize iletisim olan video konferans uygulamalari, ge¢misin tele
konferans uygulamalarinin goriintiili yapiya doniismiis hali olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Fermanoglu, 2020, s. 230). Dijital ortamda gerceklesen video
konferanslar, kuruluslarin ise alim goriismelerini ve is toplantilarini diizenledikleri
eszamanli alanlardir. Bu uygulamalar medya alaninda ise kaynak ile goriisebilme ve
bilgiye ulasabilme konusunda zaman kisitlamasini ortadan kaldirarak gergeklestirme
imkan1 sundugu ic¢in 6nemli bir yere sahiptir (Kalender & Kazaz, 2021, s. 173).
Ekonomik olarak kisitli imkana sahip olan yerel basin ise bu uygulamalar sayesinde
cok uzakta bulunan bir kisiyle bile iicretsiz bir sekilde goriisme gergeklestirerek
enformasyona ulasabilmektedir. Bu durum yerel basin isletmeleri agisindan biiytik
avantaj anlamina gelmektedir. Cunkii mesafe sorunu ortadan kaldiran ve mali giderleri

minimize eden bir iletisim firsat1 yaratmaktadir.

2.2. Dijitallesme ile Yerel Medyanin Gelecegi

Dijital dontisiimle birlikte ortaya ¢ikan dijital gazeteler, kolay ulasilabilme,
siirekli giincellenebilme, fiziksel smira bagli kalmama ve karsilikli etkilesim
Ozellikleri sayesinde basili gazetenin Oniine ge¢cmeye devam etmektedir. Zaman
igerisinde de hem basili hem de yerel gazetelerin tiraj sayilari da diisiis gostermektedir
(Koseoglu, 2017, s. 107). Yasanan ekonomik krizler yerel gazetelerin tirajlarinda
diisiise sebep olmustur ve dijital ortamin iicretsiz ulasim imkani sunmasi da dijital

gazetelerin Oniinii agmustir.

Yerel gazetelerin dijitallesmesi siirecinde, Tirkiye’de dijital ortama gecis

yapan ilk yerel gazetenin bilgisi tam olarak bilinememektedir. Karaman’a gére (2010,
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s. 43) dijital ortamda yer alan ilk yerel gazete ‘Ozgiir Kocaeli’ gazetesidir. Ozgiir
Kocaeli gazetesi 1997-98 yillar1 arasinda dijital ortamda yerini almis, genel baglamda
ise 1999 yihi itibariyla yerel basin internet ortaminda yerini bulmaya baglamistir.
Dijitallesme siirecinin ilk yillarindaki veriler incelendiginde; 2002 yilinda 56 yerel

gazete dijital ortama gecis yapmisken 2005 yilinda ise 186 gazete yer almistir.

Bu alanda yapilan bir diger arastirmanin giincel verileri ise su sekildedir;
Tirkiye’deki 3240 yerel gazete arasindan 2688’1 internet sitesine sahiptir. Bu yerel
gazetelerin %87,6’lik bir kismi1 basili gazetelerin yaninda internet siteleri tizerinden de
yayinlarini gergeklestirmektedir. Ayrica Ege Bolgesi’nde bulunan yerel gazetelerin
yiizde 82’sinin ise internet iizerinde yayin yaptigi bulgusuna ulasilmistir (Medar,
2022).

Yerel basinin dijitallesme siireciyle birlikte gelecekte ne konumda olacagina
dair baz1 goriisler bulunmaktadir. Ali’ye (2013, s. 15) gore yerel basin kendini zaman
igerisinde gelistirmeye devam edecektir ve ilerleyen siiregte de yerel basinin yok
olmayacaktir. Nielsen’e gore ise gelecekte yerel basin diye bir sey var olmayacaktir.
Yine ayni goriiste olan Murdoch ve Corp da ileride basili olarak yerel gazetenin
bulunmayacagini sdylemekte ve gelecekte yerel gazetelerin g¢evrimigi bir yapiya
birlnerek ‘pay wall” adli uygulamayi kullanacaklarini belirtmektedir (Franklin, 20009,
s. 4 ve CMSC, 2008, s. 69 akt. Barig, 2021, s. 10). Karaduman’a (2005, s. 152) gore
ise dijital ortamda yer alan gazetelerin ¢oklu ortam sunmasi (ses, goriintii, metin, video
gibi) sebebiyle, gazetecilik meslegi ve habercilik gelecekte tamamiyla dijital ortamda

gerceklestiriliyor olacaktir.

2.2.1. Yerel Medya ve Ongoriler

Dijitallesme stirecinde yerel medyanin gelecegine dair goriislere bakildiginda
olumlu veya olumsuz tahminler bulunmaktadir. Dijital ortam, gazetelere okuyucu
cesitliligi saglarken ilk etapta, basili gazetenin getirdigi kar oram1 kadar kazang
getirmemistir. Bu ylizden gazetelerin ilerleyen siiregte tekellesecegi ongoriilmektedir
(Baris, 2021, s. 9). Basin Ilan Kurumu’nun 1 Nisan 2023 itibariyla yiiriirliige soktugu
Resmi Ilan ve Reklam Yonetmeligi ile 6zellikle ilgede yer alan yerel gazeteler, dijital

ortamdaki ilanlar sayesinde daha ¢ok gelir elde etmeye baslamislardir. Clink( sadece
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basili olarak yayimlandiklari donemde ilan gonderen kurumlar ¢ogunlukla
bulunduklar ilge kapsaminda yer almaktaydi. Yiiriirliige giren yasa ile birlikte yerel
gazeteler de artik internet sitelerine de sadece ilgelerinde bulunan kurumlardan degil
bagl olduklari il genelindeki kurumlardan da ilan alabildikleri icin gelirleri de bu
dogrultuda artmistir. Yani ilk etapta yerel gazeteler, basili yayindan daha ¢ok kar elde
ederken, zaman igerisinde dijital ortamdan kaynakli gelir cesitliligi ile

karsilasmislardir.

Haberlerin dijital ortamdan takip edilebilirliginin artmasiyla birlikte yerel
gazetelerin, daha ¢ok okuyucuya ulasma, okuyucu ile etkilesimli bir yapiya sahip
olma, haber iceriginin mekansal sinirini kaldirma, hipermetinsel 6zelligi kullanabilme
gibi nedenlerle dijital ortamda kendini gelistirmesi beklenmektedir (Gurcan ve
Bekiroglu, 2007, s. 24). Yerel basina dair bir diger 6ngorii ise gelecekte yerel
gazeteciligin, Instagram, Facebook gibi sosyal medya ortamlarinda siirdiiriillmesidir

(Makela, 2019, s. 3).

Tiirkiye Istatistik Kurumu’nun yaptigi arastirmalar kapsaminda, Tiirkiye’de
uzun yillar boyunca basili gazete tirajlarinin 6nce yiikselise gectigi daha sonra ise
diisiise dogru ilerledigi yoniinde bulgular ortaya ¢ikmistir. Boyle bir ortamda basili
yerel gazetelerde ise tiraj kaybinin siiregelmesi dikkat ¢eken diger bir unsur olmustur.
Dijitallesme ile birlikte de Tiirkiye’de yerel basinda goriilen tiraj diisiisiiniin zamanla

artarak siirecegi 6ngoriisii yer almaktadir (Ozcan, 2016, s. 21).

ABD’de yapilan bir aragtirmaya gore, dijital medya ortamlar1 basili medyaya
kiyasla daha az sermaye gerektirmektedir ve daha fazla okuyucu kitleye ulasim
saglamaktadir. Bu sebeple dijital ortamin, yerel basin agisindan son derece 6nemli
oldugu vurgulanmaktadir (Jurkowitz ve digerleri, 2014, s. 3-5). Ayn1 zamanda
aragtirma sirasinda elde edilen bir diger bulgu ise yerel gazetelerin giivenilirligini
korumasi yoniindedir. Yerel medya kuruluslart seffaflik, kamuoyu olusturma,
sorgulanabilme gibi o6zellikleriyle demokratik bir bicimde yol izleyerek, dijital
ortamda bu isleyis seklini strdirmeye devam edecektir (Jurkowitz ve digerleri, 2014,
s. 17-18).

Gilinimiizde ¢evrimi¢i ortamda habercilik uygulamalarinda, ulusal gazeteler

yerel gazetelere oranla daha ileri bir diizeyde bulunmasina ragmen, yeni medya
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ortamlarinin ekonomik agidan daha az gider saglamasi, ulusal ve yerel basin arasindaki
teknolojik gelismislik farkini biiyiik 6l¢iide esit diizeye getirmistir (Ozcan, 20186, s.
22). Fakat yine de ulusal basin, maddi giicii sayesinde daha kaliteli ve saglam
altyapiya, araylize sahip internet haber sitesi olusturma imkanina sahiptir. Yerel basin
ise ulusal basina kiyasla profesyonellikten daha uzak bir arayiiz ve altyap1 ile internet

ortaminda haber akisini saglama cabasi igerisindedir.

2.2.2. Dijitallesen Habercilik Ortaminda Yerel Medyanin Sorunlari

Yerel gazeteler giiniimiizde ¢esitli sorunlarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bunlar;
nitelikli ¢aligan, teknik donanim, bulunduklar1 bélgedeki yetkili kisilerle olan iligkiler,
ekonomik, tiraj, icerik gibi sorunlardan olusmaktadir. Cogu gazete sahibi de farkli bir

is alanyla ilgilenerek yerel gazeteciligi, ikinci bir ek is olarak siirdiirmektedir.

Yerel gazetelerin yasadiklart sorunlara bakildiginda aslinda ulusal gazetelerin
yasadiklart sorunlarla benzerlik gosterdigi belirtilmektedir. Bu sorunlarin ana kaynagi
olarak bireylerin gazete okuma aliskanliklarinin zayif olmasi, nitelikli insan kaynagina
erisim imkanlarinin kisitli olmasi nedeniyle haberciligin tam anlamiyla yapilamamasi,
maddi ¢ikarlar (reklam gibi) i¢in haber degeri olan olaylarin gazetelerde goz ardi
edilmesi gibi sebepler (Erdogan, 2007, s. 41) olarak belirtilmektedir. Kimi gazete
sahipleri meslege, sahip oldugu avantajlarindan yararlanmak, bulundugu bolgede isim
yaparak bir gic¢ ve cikar elde etmek amaciyla yan bir ugrasi alani olarak
yaklagsmaktadir. Bu kisiler, gazetecilik mesleginden uzakta olduklari i¢in meslek etigi
konusunda bazi sorunlarin ortaya ¢ikmasina Sebebiyet vermekte ve meslek algisinin
olumsuz olmasina sebep olmaktadir. Gazete ¢ikarma asamasinda savciliga gazetenin
nerede, ne sekilde ¢ikacagina dair bildirim yapilmasi yeterli olmaktadir. Bagka bir izne
gerek duyulmamaktadir. Gazetecilikle baglantist olmayan bireyleri engelleyen bir yasa
yoktur. Bu sebeple ortaya gazetecilik meslek etiginden uzak, daha ¢ok ¢ikar ugruna
gerceklestirilen yerel gazetecilik drnekleri ¢gikmaktadir (Demirkent, 1998, s. 35 akt.
Kinsiin, 2019, s. 57).

Ekonomik gelirin kisith olmasi, Yyerel gazetelerin bilyumesine engel
olmaktadir. Bu sebeple gazeteler yerellik baglamindan ¢ikamamaktadir. Yerel

gazetelerin ana gelir kapisi resmi ve zayi ilanlardan olugmaktadir. Bulunduklari il veya
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ilce ne kadar kugukse, resmi ilan miktar1 daha az olacag i¢in gelir oran1 da ayni
dogrultuda azalmaktadir. Yine ayni sekilde bulunduklar1 bolgede gazete sayisi ne
kadar fazlaysa, resmi ilan geliri de gazete sayisina gore boliistiiriilmektedir. Bu
baglamda gelir de azalmaktadir. Bu durum gazeteleri reklam alma yarisina
striklemekte ve habercilik gorevinin geri planda kalmasina sebep olmaktadir (Seker,
2007, s. 373). Kimi yerel gazeteler ise resmi ilan alabilmek igin gazetecilik etik
ilkelerini gormezden gelerek resmi ilan geliri elde etmek adina yayinlarini
strdirmektedirler. Kimi gazeteler de siyasi partilerin gidiimii altinda kalarak ‘besleme
basin’ tabiri seklinde ifade edilen basin kuruluslarina doniismekte ve bu dogrultuda

haber igerikleri olusturulmaktadir (Seker, 2007, s. 70).

Dijitallesmeyle birlikte basili gazetelerdeki para dongiisii diisiise gegmektedir.
Internetin hizli bir sekilde yayginlasmasinin ardindan, reklamlar artik basili yerel
gazetelerden ziyade dijital ortamdaki yerel gazetelere (Ramsey ve Moore, 2016, s. 27)

dogru kayma gostermistir.

Tiraj, gazeteler icin fazlasiyla 6nemlidir. Ayn1 zamanda gazetenin giicliniin
gostergesidir (Seker, 2007, s. 101). Baz1 durumlar, gazetelerin tiraj sorunu yagsamasina
sebep olmaktadir. Bunlar, yerel gazetenin bulundugu bolgede ¢ok sayida bagka yerel
gazetelerin de yer almasi, yerel gazetelerin siyasal giidiim altinda kalmasi ve o
dogrultuda icerik olusturmasi, bolge halkinin okur-yazar oraninin yiiksek olmamasi
gibi gesitli sebeplerden olugmaktadir (Karadogan, 2012, s. 90). Basilan gazetelerin
dagittiminda da sorunlar yasanmaktadir. Gazeteler, dagitimi gerceklestirecek calisan
bulmakta zorluk cekmektedir. Bu sebeple gazeteler kisith bir alana kadar
dagitilabilmektedir (Erdogan, 2007, s. 177). Baz1 yerel gazeteler i¢in de resmi ilan

gelirleri yeterli bulunmakta olup tiraj artis1 i¢in herhangi bir ¢caba gosterilmemektedir.

Yerel gazetelerin bulunduklart bolgelerdeki bayilerde satisi neredeyse hig
yapilmamaktadir. Gazeteler, satisin yapilmasi igin bazi ¢ikar iliskilerine girmektedir.
Basilan gazeteler genellikle belediye, bolgedeki siyasi parti temsilcileri, odalar, spor
kuruluglar1 ve kamu kurumlan tarafindan satin alinmaktadir. Gazetede yer alan
haberler de ¢ogunlukla gazeteyi alan kurumla ilgili olmaktadir (Erdogan, 2007: 69).
Yerel gazetelerin, ulusal gazetelerden haber almasi da tirajimi etkilemektedir. Yerel

gazeteler cogu zaman en ¢ok takip edilen ulusal gazetelerin haberlerini kendilerine
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icerik olarak almaktadir. Ajans aboneligi sistemiyle de ajanstan gelen haberler ayni
sekilde degisiklik yapilmadan gazeteye aktarilmaktadir. Takla attirilan haberlerde ise
yazim kurallarina dikkat edilmemektedir. Boylece ortaya igerik bakimindan ¢ok zayif
bir yerel gazete ¢cikmaktadir (Koseoglu, 2017, s. 35). Okuyucu da ayni haberi yerel

gazeteden takip etmektense ulusal gazeteden takip etmeyi tercih etmektedir.

Yerel gazetelerin 6nemli sorunlarindan biri de teknik altyapi sorunudur. Birgok
gazete gelisen teknolojiye yetisememekte ve teknik altyapr imkanlarna sahip
olamamaktadir. Gazeteler ¢ogunlukla, bulunduklar1 il ve ilgelerde yer alan baski
araglarin1 kullanmak zorunda kalmaktadir (Seker, 2007, s. 250). Diisiikk 6zellikteki
baski araglariyla basilan gazetelerde ise baz1 dizgi hatalar1 goriilmekte ve kimi igerikler
silik bir sekilde basilmaktadir (Kdseoglu, 2017, s. 30). illerde bulunan baski araclar
biraz daha iyi imkana sahipken ilgedeki baski araglar1 ise daha eski teknolojiyi
icermektedir. flgede bulunan baski araglar1 daha diisiik kalitede baski yaptigindan
dolay1 gazete kalitesi de diismekte ve okunma orani fazlasiyla azalmaktadir. ilge
gazeteleri, il genelinde bulunan basim araglarimi1 kullanmak istediklerinde; hem
fazladan ekonomik gider hem de gazetenin tekrar kendisine ulasmasi i¢in gerekli
zamana ihtiya¢ duyulmasi sebebiyle, ellerinde bulunan imkanlar dogrultusunda diisiik

kalitede basim gergeklestirmeyi tercih etmektedirler.

Gazeteler, yapilacak isler i¢in ayr1 ayri calisan istihdam etmek yerine tek bir
calisanla birgok is yiirlitme egilimindedirler. Gazete patronlari, gazetenin sayfa
tasarimi i¢in alana hakim ¢alisan almayip, haber iiretimiyle sayfa tasarimini ayni anda
yapacak calisani biinyesinde g¢alistirmaktadir. Nitelik sahibi olan ¢alisan ise asgari
ucret ile istihdam edilmektedir (Koseoglu, 2017, s. 30). Ayrica bazi yerel gazeteler,
yeni ise baglayacak olan ¢alisanlara asgari iicret altinda maas vermekte ve yine birden

fazla is tanim1 yaparak ¢alistirmaktadirlar.

Yerel gazetelerin en biiyiik sorunlarindan bir digeri ise blnyelerinde gazeteci
olmayan kisileri calistirmalaridir. Yerel gazetelerde cogunlukla gazetecilik egitimi
almamus, iletisim fakiiltesi mezunu olmayan kisiler calismaktadir. Profesyonel olarak
gazetecilik egitimi almis kisiler ise yerel gazetelerde calismamaktadir. Bu sebeple
yerel gazeteler, niteliksiz ve ilan almak i¢in yaym hayatina devam eden gazetelere
dontismektedir (Tokgdz, 2001, s. 8).

59



Yerel gazetelerde, gazete blnyesinde aktif ¢alismamasina ragmen gazetenin
calisan1 gibi gosterilen kisiler de bulunmaktadir. Bu kisiler gazete patronunun
yakinlar1 ya da akrabalarindan olusmaktadir ve muhabir, editér kadrolarina
yerlestirilmektedir (Ko6seoglu, 2017, s. 31). Yerel gazeteler genellikle resmi
zorunlulugu bulunan kadro sayilarini iletisim fakiiltesi mezunu tanidik, akraba, is
veren yakinlarindan doldurmakta ve o kisileri ¢alisan olarak gostermektedir. Ancak
gazetede calisan asil kisiler (cogunluk) gazetecilik meslegine iliskin egitim siirecinin

disindan gelen kisilerden olusmaktadir.

Gazete sahipleri, bazi durumlarda imtiyaz sahibi olarak bir akrabasi veya
yakinim gosterebilmektedir. Imtiyaz sahibi olarak gosterilen kisinin aslinda
gazetecilik meslegiyle bir baglantisinin bulunmadigi, aktif olarak da g¢alismadig
durumlar gozlenirken, bu kisilerin basin kartina sahip oldugu 6rnekler mevcuttur.
Ayrica gazetenin asgari kadrosunda iletisim fakiiltesi mezunu olarak yer alan ancak
aktif olarak calismayan kisilerin de aymi sekilde basin kartina sahip oldugu

g6zlenmektedir.

Iletisim Fakiiltesi mezunu 6grenciler, yerel gazetelerde yeteri kadar istihdam
oranina sahip degildir. Yerel gazetelerin, nitelikli insan kaynagina hak ettigi oranin
altinda tcret teklif etmesinden dolayr kisiler ¢alisma alani olarak buralari tercih
etmemektedirler. Yerel gazetelerin daha nitelikli bir yayin kurulusu haline gelebilmesi
icin nitelikli ¢aliganlara mutlaka ihtiyaci vardir. Fakat ekonomik sebeplerden dolay1
nitelikli iletisim fakiiltesi mezunu kisiler farkli sektorlere yonelmektedir (Kdseoglu,
2017, s. 33).

3. DIJITALLESME iLE DEGISEN YEREL MEDYA
UYGULAMALARI

Dijital teknolojilerin gelismesiyle birlikte yerel medya da bu gelismelerin etkisi
altinda kalmis ve bu etki birtakim degisimleri de beraberinde getirmistir. Bu baglamda,
ekonomik, haber icerigi, personel, teknik altyapi ve habere ulasim, habercilik ve etik

alanlarinda degisimler goriilmiistiir.
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3.1. Ekonomik Degisim

Basin kuruluslari, bir yandan hem yerel hem ulusal olarak yaym hayatlarini
stirdiiriirken ayni1 zamanda birer ticari kuruluslar (Karakulak, 2022, s. 57) olarak
ekonomik kaygilar tagimaktadirlar. Kamuoyunu aydinlatmanin yaninda masraflarini

karsilayabilmek adina gelir de elde etmeye ¢aligmaktadirlar.

Dijitallesme ile birlikte bu ortamdaki c¢esitli reklam alanlari, daha ¢ok
okuyucuya ulasabilme imkan1 gibi olanaklar sayesinde yerel basin kuruluslari, farkl
gelir imkanlarina sahip olmuslardir (Bulunmaz, 2013, s. 43-44). Alternatif gelir
kaynaklarimi kullanmak ve oralardan gelir saglamanin, ¢alisanlarin profesyonelligi ile
dogru orantilt oldugu sdylenebilir. Ciinkli alternatif gelir alanlari ne kadar dogru

kullanilirsa ayni oranda geliri de artirici bir rol iistlenebilmektedir.

Dijital ortamla birlikte, yerel gazetelerin matbaaya 6dedikleri baski parasinin
yerini artik internet sitesi altyap1 ve sunucu tcretleri almistir (Parlak, 2018, s. 69). Bu
arastirmanin saha calismalar1 esnasinda Izmir ve Manisa’da bulunan bazi yerel
gazetelerin internet altyapist igin destek aldiklari ve altyapinin en iyi sekilde
olusturulmasini saglamaya calistiklar1 tespit edilmistir. Ayrica yine bazi gazeteler de
1 Nisan’da yiiriirliige giren Resmi Ilan ve Reklam Y®6netmeligi’nin ardindan, internet
sitelerinden 1ilan alabilecek olmalar1 sebebiyle, altyapr destegi aldiklari sirketleri
degistirip daha iyi altyap1 hizmeti veren ve Ucreti fazla olan yazilim sirketleriyle

anlasildigini belirtmistir.

Yerel medya kuruluslari, haber igerigi olusturup paylagma islerini az sayida
calisan ile yiiriitebilmeyi ve bu sayede ¢alisan giderlerinden tasarruf saglamayi
hedeflemektedir. Fakat beraberinde istihdamda azalma da yasanmaktadir (Cakir, 2007,
s. 142). Dijitallesmeyle beraber gelen basim-dagitim maliyetlerinin azalmasi
ekonomik rahatlama saglamis ve yerel gazetelerin dijital ortama gegmesi iGin tesvik

(Baytar, 2006, s. 26) vazifesi gormiistiir.

3.2. Haber I¢erigi Degisimi

Haber igerikleri olusturulurken giiven en 6nemli unsur olarak devreye
girmektedir. Haberin dogrulugu ve kaynagin giivenilirligi bu noktada 6n plana

cikmaktadir. Haber igeriginde kullanilan gorsel ogeler de dikkat ceker nitelikte
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olusturulup okuyucunun aklinda yer etmesi amag¢lanmaktadir. Medya kurulusunun da
kendi igerisinde bir ideolojisi bulunmaktadir. icerikler olusturulurken bu ideolojiye

gore sekil almaktadir (Yurdigil & Zinderen, 2012, s. 82-83).

Dijitallesmeyle birlikte ortaya ¢ikan internet haber siteleri de ayni1 geleneksel
medya kuruluslarinda oldugu gibi ideolojik goriise sahiptir. Ayn1 zamanda okuyucu
ile karsiliklt etkilesimi bulunmaktadir. Yeni medya ortamlarinin kurulusu bu
dogrultuda ger¢eklesmektedir. Yeni medya ortamlarinda haber igeriginde kullanilan
gorsel, ses ya da video 6geleri, haber metniyle ayni ¢izgide olacak sekilde olusturulup
habere aktarilmaktadir. Medya patronlarinin basin alani disindan sektore girmesi ve
basin kuruluglarinin ticari endise tasimasi, haber igeriklerinde degisime sebebiyet

vermistir (Geray & Aydogan, 2010, s. 306).

Yeni medya ortamlarinin senkronize yapisi, haber iceriklerini aninda erisim
saglayabilecek sckilde tasarlamaya siiriiklemistir. Ancak haber igeriklerinde
gercgeklestirilen degisimlerde okuyucunun da etkisi bulunmaktadir. Medya kuruluslari,
okuyucunun okuma aliskanligina, taleplerine gore iceriklerini olusturmaktadir.
Dijitallesmeyle birlikte gazetecilerin yaninda vatandaslar da haber iiterim siirecine
dahil olmustur. Bu durum haber igerigini profesyonel bir sekilde olusturulmaktan
uzaklastirmistir (Geray, 2008 akt. Karakulak, 2022, s. 59). Ayrica internet haber
sitelerinin resmilesmesiyle birlikte yerel gazeteler iceriklerini tik odakli bir sekilde
olusturmaya baglamislardir. Gazeteler, arka planda giincelligini siirekli koruyacak
konularda (6rnegin dizi, linlii bir kisi, sehir, tarih vb.) icerikler olusturarak ‘tik’

oranlarini artirmaya ¢aligmaktadir.

3.3. insan Kaynag Degisimi

Dijitallesmenin  medya kuruluslart iizerindeki etkilerinden birisi de
yondesmedir. Yondesmeyle birlikte gazete, radyo ve televizyon kuruluslar tek bir ¢ati
altinda toplanmistir (Cetinkaya, 2017, s. 386). Boylece yayinlar da tek bilgisayar
araciligiyla siirdiiriilmeye baslamistir. Ote yandan okuyucular da tek bir teknolojik
arag Uzerinden iceriklerin timuanl takip edebilmektedir. Bu durumlar dogrudan
personel degisimine etki etmektedir (Karakulak, 2022, s. 59-60). Yerel gazete

caligsanlar bilgisayar tizerinden is paylasimi yaparak gazeteciligi siirdiirmektedir.
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Dijital doniistimle birlikte yerel gazete muhabirlerinden birden fazla nitelige
sahip olmasi istenmektedir (Cetinkaya, 2017, s. 388). Gazeteler igin calisanlarinda
aranan yetenek ve yetkinliklerin dijitallesmeden etkilenerek, yeni yeteneklere sahip
calisanlara ihtiyag duyuldugu goriilmektedir. Bunlar internet sitesi yonetme,
tasarlama, sosyal medya yonetimi, video kurgu, editorlik yapma, haber yazma,

fotograf diizenleme vb. uzmanlik alanlaridir.

Normal biiyiikliikte bir yerel gazete igin g¢alisan sayisi 10 ile 20 kisi
arasindayken kii¢iik bir gazete i¢in bu oran 1 ile 10 kisi arasinda kalmaktadir (Kinsiin,
2019, s. 43). Dijitallesmenin hizla ilerlemesiyle birlikte internet siteleri resmi yapiya
biirlinmiistiir. Bunun sonucunda ise yerel gazeteler, internet haber sitelerinde calisacak
yeni personelleri kadrolarina katmaya baslamistir. Resmi boyutta hem internet sitesi
hem de gazete i¢in personeller farkli goziikse de kurum igerisindeki personel hem

gazete i¢cin hem de internet sitesi i¢in haber i¢erigi olusturmaktadir.

3.4. Habercilik ve Etik Boyutundaki Degisim

Meslek hayati stirdiiriiliirken dikkat edilmesi gereken etik konular, toplum
icerisindekiyle benzer nitelik tagimaktadir. Gazetecinin de gorevini yaparken;
dogrudan yana ve tarafsiz olmak, ahlaki ilkelere saygili yaklagsmak gibi uymasi
gereken etik kurallar bulunmaktadir (Arslan ve Arslan, 2012, s. 182). Dijitallesmenin
ardindan olusan yeni medya ortaminda ¢evrimici bireyin c¢oklugu sebebiyle etik
ihlallerin goriilme siklig1 artmgtir (Karaduman, 2016, s. 127). Internet ortaminda
bireylerin daha aktif yer almasiyla birlikte gazetecilik meslegiyle ilgisi olmayan
kisilerin bile tanik olduklari gelismeleri dijital ortamlardan paylasirken gazetecilik
etigine ters diisen igeriklerin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadirlar (Karakulak, 2022,
S. 63). Cep telefonu ve fotograf makinesi artik ¢ogu kisinin ulasabilecegi teknolojik
araclar konumuna gelmistir. Gazetecilik etigi ile ilgili bilgi birikimi olmayan bireyler,
elindeki teknolojik aragla etik dis1 goriintiileri ¢ekip internet ortaminda

paylasabilmektedir.

Dijitallesme, haberde hiz unsurunu daha da 6n plana ¢ikarmistir. Haberin
dogrulugunu tam anlamiyla saglanmadan, biiyiik ilgi ¢eken basliktan olusan zayif
icerik okuyucuyla paylasilmaktadir. Bu durum da etik dis1 problemlere sebebiyet
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vermektedir (Karaduman, 2016, s. 118). Internet ortaminda haber yapan yerel
gazeteler, garpici basliklar atip tik alabilme amaci giitmeye baslamislardir. internet
ortamindan daha ¢ok okuyucuya ulasarak gelir elde edebilme durumu, yerel gazeteleri
tik alma yarisina sokmustur. Daha ¢ok kesime ulagsmaya calisan gazeteler, yalnizca
gelir elde edebilme amaci tasimaya baslamistir. Yeni internet gazetesi yasasinin ilk
stirecteki belirli oranda tiklanma ve goriintiilenme sayisi sarti, bolgede bulunan

gazeteler arasinda da tik kazanma yaris1 olusturmustur.

Basin sektoriinde uzun yillar boyunca etik dis1 olaylarin  yasandigi
bilinmektedir. Dijital ortamda bilgiyi 6l¢gmek, denetlemek kolay degildir. Yeni medya
alaninda profesyonellikten uzak gerceklestirilen icerik iretimini kontrol altinda
tutmak, basili gazetelerdeki gibi degildir (Vardar, 2015, s. 134). Sosyal medya ve
internet ortamindaki enformasyonun yeteri kadar denetlenememesi de etik disi

unsurlarin ¢ogalmasina sebep olmaktadir.

3.5. Haber Uretim Siireclerindeki Degisim

Gazetecinin haber Uretim asamasindaki en sancili siireci habere dair bilgiye ve
kaynaklara ulasmaktir. Geleneksel gazetecilikte habere ulasmak son derece zahmetli
bir durumken gelisen dijital teknolojiler ile birlikte artik cok kisa siirede bilgi ve
kaynaga ulasim miimkiin hale gelmistir (Almasoodi & Sucu, 2021, s. 53). Artik
muhabirler internet ve Ozellikle sosyal medya iizerinden bilgiye ¢ok kisa siirede

ulasabilmektedir. Bu durum haber iiretiminde hiz unsurunu da beraberinde getirmistir.

Dijital donemle birlikte haber tiretim siireci internet ag1 tizerinden sekillenmeye
baslamistir. Yayin hayatini dijital platformlardan stirdiiren basin kuruluslari, muhabir,
foto muhabir, kameraman gibi alanlarda caligsan istihdam etmemektedir. Daha ¢ok
editorlerle haber iiretimini siirdiirmektedir. Ayrica c¢ogu yerel gazeteler, haber
igeriklerinde ajanslarin irettigi haberlere yer vermektedir (Toruk, 2008, s. 323).
Ajanslardan alinan haberler takla attirilip dijital ortamda servis edilmektedir. Bu
sayede gazeteler igerik sorunu da yasamamaktadir. Fakat burada haber iiretim
siirecinde avantaj saglansa da ajans aboneligi almak zorunlu oldugu i¢in ekonomik

anlamda bir gider kalemi ortaya ¢ikmaktadir.
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3.BOLUM

YEREL BASINDA DIJITAL HABERCILIGE DONUSUM
SURECI: EGE YEREL BASIN ORNEGI

Ege Bolgesinde gergeklestirilen arastirmanin bu boliimiinde metodolojik
veriler yontem baslig1 altinda sunulurken; degerlendirmeler ve bulgular baslig1 altinda
ise saha icerisinden elde edilen veriler ve bu verilerin degerlendirilmesi baglaminda
arastirmaci goriisleri aktarilmistir. Bu boliimde yer verilen 6neriler ve sonug basgliginda
ise arastirmacinin sahadan elde ettigi bulgular sonucunda arastirmanin kazanimlari ve

Onerilere yer verilmistir.

1. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu baslik altinda arastirmanin amaci, tasarimi, veri toplama ve analiz

yontemlerine dair bilgilere yer verilmektedir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Yerel medya yayin hayatini stirdiirdiigii bolgede, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
alanlarda kamuoyunu ilgilendiren o6nemli olaylar1 aktaran bir kurulus olarak
nitelendirilmektedir (Bekiroglu, 2008, s. 131) Bu kapsamda yerel medya, giiniimiiz
dijitallesme dinamiklerine uyum saglamak amaciyla kendini yenileyerek doniisiim
gecirmistir. Basin diinyasiin yakindan etkilendigi bu yeni doniisiim siirecinde bu
arastirmanin amaci, yerel gazetelerin dijitallesme siirecine nasil yaklastiklar1 ve
uygulama acisindan neler kaydettiklerinin tespitini amaglamaktadir. Bu amag
cercevesinde yerel gazetelerin dijitallesme siirecinin hangi boyutunda bulundugunun
tespiti Ege Bolgesi’ndeki ii¢ il bazinda karsilastirmali bir analizle mevcut duruma

yonelik gerceklestirilmistir.

1.2. Arastirmamin Tasarim

Arastirmaya oOncelikle literatiir taramasi yapilarak baslanilmig; sonrasinda
medya ve iletisim alanindaki diger arastirmalar incelenmistir. Incelenen arastirmalar

15181nda, cesitli varsayimlar ile miilakat dncesinde yerel medya kuruluglarinin imtiyaz
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sahipleri ve sorumlu yazi igleri miidiirleri ise goriismeye dahil edilecek konular tespit

edilmistir. Konular belirli sira dahilinde miilakat formuna doniistiiriilmiistir.

Aragtirmacit Manisa bolgesini ulasilabilirlik 6zelligi ile arastirmanin pilot ili
olarak secilmistir. Manisa ili bazli 4 pilot goriisme yapilmis; bu goriisme sonrasinda
miilakat sorularinda revizyona gidilmistir. Bu baglamda miilakat sorularina pilot

goriismelerin ardindan son sekli verilmistir.

Arastirma saha arastirmasi 6zelligi tasimasi sebebiyle olusturulan veri toplama
formu temelinde arastirma icin gerekli izinin almmasi i¢in SDU-Etik Kurulu’na

basvuruda bulunulmustur.

Aragtirma verileri belirlenen sahada gerekli izinlerin alindig1 ve goniilliiliik
esast baglaminda basin kuruluslarinin muhabir, yazi isleri midiirleri ve imtiyaz
sahipleri ile gerceklestirilmis; farkli pozisyonlarda bulunan c¢alisanlarin bakis agilari,
uygulamalar1 ve kararlarina iliskin ¢ok yonlii bir goriintii elde edilmeye ¢alisilmistir.
Ulasilan verilerin analizi i¢in igerik analizi yontemi tercih edilmis, tematik analiz

Maxquda 2024 Pro araciligiyla gerceklestirilmistir.

1.2.1. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Bati Ege bolgesinde yer alan ve resmi ilan ile reklam
verebilecek nitelige sahip, hem dijital hem de basili ortamda yayimn hayatini siirdiiren;
Izmir, Denizli ve Manisa illerinde faaliyet gostermekte olan yerel gazeteler
olusturmaktadir. Arastirma sahasindan Orneklem belirleme yontemine gidilmemis
olup, goriismeler igin goniilliiliikk esas1 baglaminda arastirma evreninde yeralan basin
kuruluslart ile goriismeler gergeklestirilmistir. Izmir ilinde kent merkezinde yayin
yapan 4 yerel basin isletmesi goriismeyi kabul etmig; Denizli ilinde de merkezde yayin
hayatin1 siirdiiren 3 yerel gazete ile Manisa ilinde ise arastirmacinin bélgeye yakin
olmasi sebebiyle; 2’°si merkez il¢e 2’si diger ilgeler olmak tizere goriismeyi kabul eden
toplamda 4 yerel gazete arastirmaya dahil edilmistir. Bu kapsamda Denizli (3), Manisa
(4) ve Izmir (4) illerinde miilakat taleplerine olumlu yanit veren gazete sahipleri ve
sorumlu yazi isleri miidiirleri ile goriismeler gerceklestirilmistir. Arastirmaya katilan
toplam katilimer sayis1 11 olmustur. Goriismeler, katilimcilardan alinan cevaplarin

benzerlik diizeylerinin artis gosterdigi noktada sonlandirilmistir.
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Arastirma i¢in gereken etik kurul izni 09.10.2024 tarihinde 13 Karar No ile

alimustir.

1.2.2. Arastirma Sahasimin Ozellikleri

Aragtirmanin yapildigi Ege Bolgesindeki izmir, Manisa ve Denizli illerinin
yerel medya kuruluslarina dair bilgilere bu kisimda yer verilmistir. Aragtirmaya dahil
olan illerin medya yapilanmasini kavramak ve basin sektorli agisindan altyapisinin
Ozelliklerine yonelik bilgi sahibi olunmasinin mevcut bulgular1 degerlendirme

acisindan onem tagidig: diistincesi ile bu bilgiler paylagilmistir.

Izmir’de yazili basin denemelerinin oldukca eskiye dayandigi bilinmektedir.
Osmanli déneminde yabanci dille basilan ilk gazeteler Izmir’de yaymn hayatina adim
atmigtir. Charles Tricon’un ¢ikardigi “Smyrneen Gazetesi” ise devletin yayimladigi
Takvim-i Vekayi’den ¢ok daha once Izmir’de yaym hayatina baslamistir. Yine
Izmir’de yayinlanan ilk Tiirkce gazete ise 1869 yilinda ¢ikarilmaya baslanan “Aydin
Gazetesi”dir. 1896 yilinda Ali Nazmi Bey tarafindan ¢ikarilan “Ahenk Gazetesi” de
Izmir’de yazili basini gelistirmis ve koklii bir hal almaya baslamistir (Sener, A. S., &
Cakmak, F., 2020, s. 2477). Bu baglamda yazili basin denemelerinin, Manisa ve
Denizli illerine kiyasla izmir’de ¢ok daha hizli ilerledigi goriilmektedir. Ayrica farkli
goriisten gazetelerin ¢ogalmasiyla da Izmir basininda rekabetgi bir ortamin olustugu

ve siyasi anlamda da yazili basinin etkili roliiniin varligi gériilmektedir.

Manisa’nin basin tarithine bakildiginda ise hemen yani basinda basin tarihinin
onemli kentlerinden izmir’in bulunmasi sebebiyle biraz geri planda kaldig agiktr. 11.
Mesrutiyet’in ilanindan sonra, Manisa’da 1930’lu yillarin ortalarina kadar diizenli
sekilde bir yili agkin bir siiredir yayimlanan bir gazete ya da dergi Ornegine
rastlanilmamaktadir. Manisa’da yayimlanan ilk basili gazete ise “Saruhan Gazetesi”
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Bilgi, N., 2016, s. 78). II. Mesrutiyet sonrasinda Tiirkiye
genelinde olusan basin hareketliligi Manisa’da da goriilmiis olsa bile diger kentlerdeki
gibi bir etki olugsmamigtir. 1. Diinya savasi yillarinda ise Manisa genelinde siireli bir
yayina rastlanilmadigi goriilmektedir (Bilgi, N. 2001, s. 664-665). 8 Eyliil 1922 yilinda
diisman isgalinden kurtarilan Manisa’da, basin alaninda kenti giiclendirme ¢aligmalari

yapilmis fakat istenilen seviyelere ulagilamamistir (Bilgi, N., 2016, s. 78). Manisa’nin
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yazili basininin gunimizdeki durumuna bakildiginda ise kentin genis bir yerlesim
alaninda kurulmus olmasindan dolayi, basin kuruluslarinin daha c¢ok ilcelerde yer
aldig1 goriilmektedir. Manisa igerisinde yer alan 17 ilgenin 11’inde yerel basin

kurulusu bulunmaktadir.

Denizli yerel basin tarihi ise Cumhuriyet’in ilan1 6ncesine dayanmaktadir.
Mustafa Naili Bey tarafindan 1909 yilinda ¢ikartilan “Hilasa Gazetesi”, Denizli’nin
ilk basili gazetesi olarak tarihte yerini almistir. Fakat bu gazete ekonomik kosullardan
dolay1 uzun soluklu bir yayin hayat1 yasayamadan kapanmistir (Haytaoglu, E., 2010,
S. 61-62). Denizli’nin ilk baslarda hareketli olan yazili basini, zaman igerisinde daha
iyi sartlara biiriinememistir. Bu baglamda izmir ve Manisa illerinin gerisinde kalmustir.
Denizli yazili basininin yeteri seviyede giliclenememesinin belli bash sebepleri
bulunmaktadir. Bu sebeplerin basinda ise 1970°li yillardan sonra Denizli’de sanayici
kesimin medya sektoriinde yer almamasi ve kent genelinde giiglii bir seviyede olan
ulusal gazetelerin bulunmasidir. Ege Bolgesi’nde 6nemli bir konumu olan ve Izmir
merkezde yayinlanan “Yeni Asir Gazetesi”, bolge genelinde bulunan yazili basini geri
planda birakmistir. Buna ek olarak da Hurriyet, Milliyet, Sabah gibi ulusal ¢apta yayin
yapan giiclii gazetelerin Denizli eklerinin bulunmasi da yerel gazetelerin ayakta
kalmasini zorlastiran bir etken olarak (Kazdagli, 2003, s. 49) degerlendirilmektedir.
Cumhuriyet’in ilamyla birlikte ise Denizli’deki ilk gazete donemin valisi Cemil
Bardak¢1 onciiliigiinde basilan “Denizli Gazetesi” olmustur. Gazetenin basimi, daha
fazla okuyucuya ulagsma amaciyla yerel halkin gesitli ilgelerden Persembe giinleri
kurulan pazara gelmesi nedeniyle Persembe giinleri gerceklestirilmistir (Haytaoglu,
2010, s. 66).

1.2.3. Veri Toplama Ydntemi

Verilerin toplanmasi i¢in yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriisme
yapilmasi tercih edilmistir. Dijitallesmeye yaklasim, uygulamalar ve karar birimleri
tarafindan alinan yatirim kararlar1 baglaminda mevcut durumun tespit edilebilmesi ig¢in
goriinenin Otesinde gorlinmeyen yanlarmin da tespit edilebilmesi i¢in yari

yapilandirilmis derinlemesine goriisme yontemi uygulanmistir.
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Bu baglamda pilot arastirma sonrasi goriismeler i¢in son hali olusturulmus olan
goriisme formu araciligiyla yari yapilandirilmis derinlemesine gorismeler ylz ylize
gergeklestirilmis; ancak bazi katilimceilarin istegi tizerine ¢evrimig¢i miilakat segenegi
de uygulanmistir. Goriismeler Manisa ilinden sonra Denizli ve izmir illerindeki yerel
basin kuruluslarindan randevu alinarak gerceklestirilmistir. Denizli ve Izmir
illerindeki is yogunlugu sebebiyle bazi katilimcilar ¢evrimigi goriisme talebinde
bulunmus ve bu talep arastirmaci tarafindan kabul edilmistir. Cevrimigi goriismeler
Zoom uygulamasi iizerinden gergeklestirilmistir. Katilimeilarin izinleri dogrultusunda

kayit altina alinan goriismeler yazili metin haline getirilmistir.

1.2.4. Veri Analiz Yo6ntemi

Arastirmada sahadan elde edilen verilerin analizi, icerik analizi yontemlerinden
olan tematik analiz yontemi ile gerceklestirilmistir. Tematik analizde; goriismelerden
elde edilen verilerin basliklar ve alt basliklar altinda (kod-alt kod) irdelenmesi
(Glinbay1, 2019) s6z konusudur. Nitel arastirmalar kendini siire¢ igerisinde

yenileyen/gelistiren aragtirmalardir (Sonmez & Alacapinar, 2019, s. 79-80).

Sahadan toplanan veriler ve aragtirma Oncesindeki varsayimlarin
karsilastirilmas1  sonucu belirlenen “Gazetecilik Algisi, Haber Uretim Sireci,
Teknolojik Altyapi, Insan Kaynagi, Ekonomik Yap1” boyutlari arastirmanmn ana
temalarint  olusturmustur. Bu temalar baglaminda tematik icerik analizi
gerceklestirilmistir. Calismanin tematik icerik analizi kisminda ise MAXQDA 2024
Pro nitel veri analiz yazilim1 kullanilmistir. Bu yazilim kullanilarak elde edilen veriler,
baslik-alt baslik kodlama yontemi ile tematik igerik analizine tabii tutulmustur.
Bulgularin daha iyi anlagilmasi icin MAXQDA 2024 Pro yazilimi iizerinden cesitli
gorsel ve tablolar haline getirilerek ii¢ ilin karsilastirmalar1 yapilmis ve arastirmanin

bulgular boliimiine eklenmistir.

1.3. Arastirmanin Sinirhliklari

Arastirma Manisa, Denizli ve izmir’de yalmzca resmi ilan almaya hak kazanan
hem basili hem dijital yerel medya yoneticileri ile yapilmis olup, arastirma bulgulari

bu ii¢ ilde goriismeyi kabul eden goniillii katilimcilarla sinirlidir.
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1.4. Guvenilirlik ve Gegerlilik

Mevcut ¢alismada nitel analiz siireci i¢in en gecerli kabul edilen gegerlilik
yontemlerinden kodlayicilar arasi gecerlilik yontemi kullanilmistir. Bu yontem,
kodlama isleminin gegerli olup olmadigimi ve sonuglarin nesnel olup olmadiginm
kontrol etmek i¢in kullanilmaktadir. Bu baglamda transkripsiyon metinleri iki farkl
kodlayicinin yapmis oldugu analizle test edilmistir. Bu dogrultuda oncelikli olarak
arastirmaci kodlar1 belirlemis ve daha sonra kodladig1 metinleri ikinci bir kodlayiciya
gondererek kendisinin de belirlemis oldugu kod kitabindaki kodlara gore, ikinci

aragtirmacinin eslestirmeleri yapmasini talep etmistir.

Kodlamanin tutarliligi ve gegerliligi Fleiss's Kappa yontemiyle 6l¢lilmiistiir.

o Ri
1-F

kK =

Buna gore arastirmacinin yapmis oldugu kodlamada mevcut olan 288 koddan

273’1 ikinci kodlayici tarafindan da ayni sekilde eslestirilmistir.
K=273/288=0,9479

Buna gore %95 oraninda benzerlik ortaya ¢ikmis ve ikinci kodlayici kodlarin

%95’ini birinci kodlayici ile ayn1 sekilde eslestirmistir denilebilir.

Kappa’ya gore, deger “0.81—1.0” arasinda ise “Mikemmel uyum” olarak
degerlendirilmektedir (Landis&Koch; 1977). Cikan sonuca goére, arastirmanin

giivenirlik diizeyi yliksek seviyede bulgulanmistir.

1.5. Arastirmaci Notlari

Basm Ilan Kurumu, 1 Nisan 2023 tarihi itibartyla Resmi ilan ve Reklam
Yonetmeligini ylriirlige koymustur. Yeni yonetmelikle birlikte artik yerel gazeteler,
internet siteleri Uzerinden de resmi ilan yayimlayabilir hale gelmistir. Yani resmi
niteligi olmayan internet haber siteleri bu sayede resmiyet kazanmistir. Bu baglamda
yerel gazeteler, internet haber sitelerinden yayimlayacaklari resmi ilanlarla beraber
yeni bir gelir firsat1 bulmustur. Bu yeni sistemin getirdigi avantaj ve dezavantajlar da
mevcuttur. Yasanm yiiriirliige girmesiyle beraber, arastirmaci tarafindan Basin ilan

Kurumu Manisa Sube Miidiirliigii ile goriisme gerceklestirilmistir. Bu goriismeden
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elde edilen bilgiler dahilinde; internet sitelerini Basin ilan Kurumu’na bildiren
gazeteler, ilk etapta alt1 aylik bir deneme siirecine tabii tutulacaktir. Ancak internet
haber sitelerinin dijitallesmeye uyum saglayabilmesi icin deneme siireci boyunca tekil
ziyaretci ve goriintiilenme sayisi sarti aranmayacaktir. Alt1 aylik deneme siirecinin
sonunda internet haber sitelerinden goriintiilenme ve tekil ziyaretci sart1 aranacaktir.
Bu oran il bazinda degisiklik gostermekle birlikte, Manisa genelinde giinlik asgari 20
bin tekil ziyaretci ve 60 bin goriintiilenme seklindedir. Bu orana ulasamayan gazeteler
ise internet haber sitelerine ilan alma hakkina sahip olamayacaklardir. Basin Ilan
Kurumu vyetkilileri, internet sitesi icin dilekce veren yerel gazeteleri ilk etapta
goriismeye ¢agirdiklarini ve internet sitesi i¢in ¢alisacak kadroyu gérmek istediklerini
belirtmektedir. Bu kadronun ise daha ¢ok geng kesim dncelikli ve iletisim Fakiiltesi

mezunu olmasi bir art1 olarak goriilmektedir.

Bazi yerel gazeteler, kadrolarinda Iletisim Fakiiltesi mezunu kisileri ¢alisan
gosterip aslinda farkli alanlardan gelen kisilerle yayim siirecini yiiriitmektedir.
Gazetelerin faaliyetlerini siirdiirebilmeleri i¢in asgari sayida fakiilte mezunu kisileri
kadrolarinda bulundurmalar1 zorunludur. Iletisim Fakiiltesi mezunu bireylerin fiili
olarak calisan olmadigi internet sitesi icin dilekce veren gazetelerde bu durum fark
edilirse, o yerel gazetenin deneme siirecine alinmayacagi belirtiliyor. Bu baglamda
yerel gazetelerde Iletisim Fakiiltesi mezunu kisilere de istihdam alani yaratilmis

olmaktadir.

Bu yeni uygulamalar, gazeteleri dijital ortama tesvik ederken Ote yandan da
belirli sayida tik ve goriintiilenme alma sartinin getirilmis olmasi, tik odakli
gazeteciligi de beraberinde getirmektedir. Internet haber sitelerinde artik cogu haber
tik alabilecek sekilde tasarlanmakta ve haberler, hem igerik hem bagslik hem de gorsel
olarak tiklanma odakli hazirlanmaktadir. Boylelikle haber etigine ters diisen igerikler
ortaya ¢ikabilmektedir. Yerel gazetelerin, internet siteleri igin olusturdugu haberler
incelendiginde ise; SEO uyumlu iceriklerin hazirlanmasina 6zen gosterildigi, daha ¢ok
goriintiilenme ve tik alabilmek i¢in, gilincelligini yitirmeyen arka plan haberlerinin

olusturulmaya calisildig1 goriilmektedir.

Haber igeriklerinde goriintiilenmeyi arttirma durumu, kopyala yapistir

haberciligini de beraberinde getirmistir. Cevrimigi ortam, kopyala yapistir seklindeki
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enformasyon Uretimine imkan tanimaktadir. Boylece gazeteler, gun igerisinde daha
cok icerik hazirlayip daha ¢ok tiklanmaya ulagabilmek igin ajans vb. yerlerden
derledikleri haberleri, bazen diizenleme yapmadan bazen de kiglk bir diizenleme ile

dogrudan kendi sitelerinde paylasabilmektedirler.

2. BULGULAR ve DEGERLENDIRME

Bu arastirmada, Izmir, Manisa ve Denizli’deki yerel gazetecilerin dijitallesme
slirecine yonelik gorisleri incelenmistir. Toplamda 11 gériisme sonucu elde edilen metinler
tizerinden yiiriitillen tematik analiz sonucunda bes ana tema ve gesitli kategoriler
belirlenmistir. Temalar, gazeteciligin dijital doniisiimii, haber iiretim siireci, ekonomik
etkenler, insan kaynagi ve dijitallesme yaklagimi olmak iizere kapsamli bir sekilde ele
almmustir. Bu temalar, gazetecilik pratiklerindeki degisimleri ve dijitallesmenin sektor

tizerindeki mevcut durumuna yonelik tespitleri gozler 6niine sermektedir.

Tematik analiz siirecinde, bu bes ana tema altinda 15 farkli kategori tanimlanmigtir.
Her bir kategori, goriismelerde 6ne c¢ikan konular ve katilimcilarin dile getirdigi kritik
noktalar1 temsil etmektedir. Bu kapsamda, dijitallesmenin gazetecilikte yarattifi firsatlar,
karsilasilan sorunlar, haber iiretim siireclerindeki degisimler ve ekonomik zorluklar gibi ¢esitli
boyutlar ele alinmistir. Kodlama siirecinde toplamda 288 kod belirlenmis ve bu kodlar, her bir
kategorinin altinda tematik bir diizenle sunulmustur. Kodlar, goriismelerde tekrar eden ve 6ne

c¢ikan kelimeler, ifadeler ve katilimcilarin deneyimlerinden derlenmistir.

Tablo 2. Tematik Analize Iliskin Kod Kitabi

Tema Kategori Kodlar
G lisin Diital Haber Dagitim Araglarinin Etkinin Azalmasi
azetele wem L tta Degisimi Resmi Ilanlarin Azalmasi
Dontigtimii . .
Ekonomik Zorunluluklar Global Iletisim
Firsatlarin Artmasi
Teknolojik Etkiler Karsilikli Etkilesim

Fiziksel Sinirin Ortadan Kalkmasi

Yapay Zekanin Verisel Alanda
Kullanim1

Yapay Zekanimn Etkin Kullanimi
Haber Uretim Siireci Tiiketici Kitlenin Degisimi Video Igerikli Haber
Tuketim Tercihi
Hiz
Sosyal Medya
Bagimsiz Gazetecilik

Haber Kaynaklarinin Cesitlenmesi
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Tema Kategori

Haberin Olusum Siireci

Kodlar
Veri Gazeteciligi
Editoryal Siirecin Ortadan Kalkmasi
Yapay Zeka Igerikli Habercilik

Haber Uretim Siirecinde Yeni
Teknolojilerin Kullanimi1

Ekonomik Etkenler Baski Maliyetlerinden Kurtulma

Calisan Istihdamindaki Degisim

Resmi [lan Sayilarindaki Degisim

Reklam Firsatlarindaki Degisim
Gelirdeki Degisim

Calisan Yetenek ve
Yetkinliklerdeki Degisiklikler

Insan Kaynag1

Yetkin Insan Kaynagina Erisim

Yapay Zeka Kullanim
Hizli Haber Uretimi
Dijital Kaynaklar1 Kullanma
Teknolojiye Yatkinlik
Sahip Olunan Ekipman Degisikligi
Muhabir Tanimindaki Degisiklik
Calisan Ucretlerinde Diisiikliik

Firsat Olarak Goriilmesi

Dijitallesme Yaklasimi F .
Sorun Olarak Gorilmesi

Yeni Ortamlar

Nitelikli Caligsanlara Ulasimdaki
Zorluklar

Okuyucu Tercihlerindeki Degisiklikler
Gelir Kayb1
Dezenformasyon
Teknoloji Odaklilik
Surdurilebilirlik

Dijitallesmenin Gelecegine Dair
Goriismeler

Tablo 1’de goriildiigli iizere, gazeteciligin dijital donilisiimii temasi, haber
dagitim araglarinin degisimi, ekonomik zorunluluklar ve teknolojik etkiler gibi alt
kategorilere ayrilmistir. Bu kategoriler, dijitallesmenin gazetecilik {izerindeki
etkilerini, teknolojinin sundugu yenilikleri ve haber dagitim siireclerinde meydana
gelen degisimleri kapsamaktadir. Diger temalarda da benzer bir ayrim yapilmis olup,
haber iiretim siireci, ekonomik etkenler ve insan kaynaginda yasanan doniistimler

detaylandirilmistir.

Dijitallesme yaklasimi ise gazeteciler tarafindan hem firsat hem de sorun
olarak goriilmektedir. Bu baglamda, bazi katilimeilar dijitallesmenin yeni ortamlar ve
gelir kaynaklar1 sundugunu belirtirken, digerleri nitelikli eleman bulma zorlugu, gelir
kayb1 ve dezenformasyon gibi sorunlara dikkat cekmistir. Bu goriisler, dijitallesmenin
sektordeki etkilerini hem olumlu hem de olumsuz yonleriyle degerlendiren kapsamli

bir bakis a¢isin1 yansitmaktadir.
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Tim bu baglamlar asagida detayli olarak incelenmis ve her bir tema,
kategorilere ayristirilarak 1ilgili kodlar baglaminda katilimci ifadeleri Uzerinden

yorumlanmustir.

2.1. Gazeteciligin Dijital Doniisiimu

Gazeteciligin dijital doniisiimii temasi, dijitallesme siirecinin gazetecilik
tizerindeki etkilerini ve bu doniistimiin ¢esitli boyutlarini ele almaktadir. Bu boliimde,
gazetecilik pratiklerinin dijital ortamlarla nasil sekillendigi, haberlerin dagitim
araclarinin degisimi, teknolojik gelismelerin sektorde yarattig1 yenilikler ve ekonomik
zorunluluklarin medya kuruluslarini nasil dijitallesmeye yonelttigi detayli bir sekilde
incelenmektedir. Dijitallesmenin habercilik iizerindeki etkisi, geleneksel basili
medyadan dijital platformlara gec¢is ve bu siirecte yasanan zorluklar ve firsatlar

tizerinden degerlendirilmektedir.

Tablo 3. Gazeteciligin Dijital Déniisiimii Temasinin Hiyerarsik Kod Oriintiisii

©J

Gazeteciligin Dijtal
Doniistimi (42)

©)

‘Aojik Etkiler (19} @ Ekanomik Zorunluluklar (12)
@ Haber Dagjitim Araglarinin

Degisimi (18)
Fiziksel Sinirin Ortadan Kalkmasi
() /
Global lletisim (9) Firsatlann Artmasi (7)

@ Kargilki Etkilesim (1) Resmi llanlarin Azalmasi (6} Etkinin Azalmas1 (13)
Yapay Zekanin Etkin Kullanimi
N
Yapay Zekanin Verisel Alanda
Kullanimi (1)

Boliimde, dijital donilisiimiin haber dagitim araglarina olan etkisi, gazete
tirajlarindaki diisiis ve resmi ilanlarin azalmasi gibi konularla somut bir sekilde ele
alinmaktadir. Ayn1 zamanda, teknolojinin sundugu firsatlarla birlikte global iletisim
olanaklarinin artmasi1 ve dijital platformlarin gazetecilikte sagladigi ekonomik

avantajlar da vurgulanmaktadir. Bununla birlikte, dijitallesmenin gazetecilikte
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etkilesimi nasil artirdig, fiziki siirlart ortadan kaldirarak haberlerin global olcekte

yayilmasina imkan verdigi de bu tema kapsaminda incelenmektedir.

Tablo 4. Gazeteciligin Dijital Doniisiimii Temasinin Kod Matris Tarayicisi

Kod Sistemi IZMIR MANISA DENIZLI TOPLAM
Vv g Gazeteciligin Dijital Dénasimd i
v g Haber Dagrim Araglannin Degisimi
o Etkinin Azalmasi L @ o
» Resmi llanlarin Azalmasi ® ® L

v g Ekonomik Zorunluluklar

o Global iletisim @ o} .
# Firsatlanin Artmasi L o ®
v g Teknolojik Etkiler
o Karsilikh Etkilegim ®
@ Fiziksel Sininn Ortadan Kalkmasi L L 4
o Yapay Zekanin Verisel Alanda Kullanimi L4
o Yapay Zekanin Etkin Kullanimi ] O L
>_ TOPLAM 14 10 40

Tablo 4’te, Gazeteciligin Dijital donilisiimii temasinin altindaki kategorilerin
iller arasinda nasil farklilastig1 ve yogunluklarinin nasil degistigi gosterilmektedir.
Izmir, Manisa ve Denizli illerinde haber dagitim araglarmin degisimi kategorisi
incelendiginde, 6zellikle Manisa’da Resmi Ilanlarin Azalmasi kodunun yogunlastigi
gorilmektedir. Bu, Manisa’da basili gazetelerin resmi ilanlardan elde ettigi gelirlerin
azalmasinin 6nemli bir sorun oldugunu ve dijitallesmenin bu ilde ekonomik olarak
giiglii bir etkisi oldugunu gostermektedir. Izmir ve Denizli’de ise bu kategori daha
diisiik yogunluktadir, bu da bu illerde dijitallesmenin resmi ilanlar tizerindeki etkisinin

daha sinirli oldugunu diistindiirmektedir.

Teknolojik etkiler kategorisinde, Izmir'de yapay zekanin etkin kullanimi
kodunun diger illere gére daha yogun oldugu gézlemlenmektedir. izmir’de gazetecilik
pratiginde yapay zekanin dijitallesme siirecine entegrasyonunun daha giiclii bir sekilde
yasandigt ve bu teknolojilerin kullanimi konusunda oncii bir rol oynandig
sOylenebilir. Manisa ve Denizli’de ise bu kategoriye ait kodlarin daha az yogunlukta
olmast, bu illerin dijitallesme siirecinde teknolojik entegrasyonu daha siirl bir sekilde

gerceklestirdigine isaret etmektedir.
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2.1.1. Haber Dagitim Arac¢larinin Degisimi

Yerel gazetelerin dijital doniisiim siirecinde yasadiklari deneyimler, 6zellikle
basili gazeteciligin etkisinin azalmasi ve resmi ilanlarin dijital platformlara kaymasi
konularinda belirgin bir degisim gdstermektedir. Izmir ve Manisa'daki gazetelerin
temsilcileri, basili gazeteciligin yavas yavas sona yaklastigini ve gegmisteki satis
rakamlarina ulagmanin giinimiizde miimkiin olmadigini ifade etmislerdir. Bu durum,
basili gazeteciligin etkisinin giderek azaldigim1 ve okuyucu kitlesinin dijital

platformlara kaymaya basladigin1 gostermektedir.
"Basili gazeteciligi yavas yavas bitirir" (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Basili gazeteciligin omrii ¢ok uzun goziikmiiyor. Fakat bir kitle o
gazete kokusunu hissetmek istiyor. Eski glclerine geri donmesi
miimkiin degil ama cok geriletir.” (IZMIR - KATILIMCI 2)

"Basiuli gazeteciligi bitirir. Bizim hem gazetemiz hem de internet
sitemiz vard. Internet siteleri resmi olarak kabul edilince gazeteyi
baskasina devrettik ve su an internet sitesi tizerinden gazeteciligi

siirdiiriiyoruz.” (MANISA — KATILIMCI 1)

Izmir'deki katilimcilar, basili gazeteciligin geriledigini, ancak hala bir kitlenin
bu formati tercih ettigini dile getirmislerdir. Yine de, bu geri doniisiin miimkiin
olmadigin1 vurgulamaktadirlar. Dijital platformlarin resmi olarak kabul edilmesi ve
ilanlarin dijitalde yayinlanmasi, gazetelerin dijital ortama ge¢isini zorunlu hale
getirmistir. Basili gazetenin sundugu imkanlarin giiniimiizde dijital ortam tarafindan

karsilandig1 anlagilmaktadir.

"Artik teknolojiyle birlikte gazetecilik dijital ortama kaydi. Basil
gazetemizde ilanlar da azaldi. Okumak igin alan neredeyse hig yok.
O yiizden giiniin geregi olarak dijital ortama gegis yaptik."
(MANISA - KATILIMCI 1)

"Biiyiik gazeteler 6rnegin ege bolgesi gibi eklerini de kapatmaya
basladi. basili gazete yavas yavas yok oluyor. Onlar kapanirken

yerel gazetelerin kapanmast ihtimali neredeyse kesindir." (MANISA
- KATILIMCI 2)
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"Olumsuz degerlendiriyoruz. Yerel medyayr ve gazeteyi bitirdi.
Ulusal gazeteler de kapandi swf bu yiizden." (DENIZLI —
KATILIMCI 1)

"Dijital ortamda gazetecilik yapmiyoruz, basili olarak gazeteciligi
stirdiirtiyoruz. Sadece devletin gazetelere verdigi resmi ilan
sebebiyle bir donem agirlik verilmisti. Ancak su an o ilanlar internet

sitelerine verildigi icin sitemizi giinde bir kere giincelliyoruz."

(DENIZLI — KATILIMCI 2)

Manisa'daki katilimcilar ise teknolojinin gelismesiyle birlikte gazeteciligin
dijital platformlara kaydigini ve basili gazetelerdeki ilanlarin azaldigini belirtmislerdir.
Bu durum, gazetelerin dijital ortama uyum saglama zorunlulugunu beraberinde
getirmektedir. Ozellikle Manisa ve Izmir’deki yerel gazeteler, resmi ilanlarm dijital
platformlara kaydirilmasi sebebiyle gazetecilik faaliyetlerini dijital ortamda
stirdlirmeyi tercih ettiklerini ifade etmislerdir. Dijitallesme, yerel basin i¢in kaginilmaz

bir doniislim siireci olarak goriilmektedir.

Denizli'deki gazeteler de benzer bir egilimi gozlemlemektedir. Denizli’den bir
katilimci, basili gazeteciliin sonuna yaklasildigini ve dijitallesme siirecinin yerel
basii olumsuz etkiledigini belirtmistir. Basili gazetelerdeki ilanlarin azalmasi, dijital
platformlarin 6nemini artirmistir. Bu baglamda, ulusal gazetelerin bile bu doniisiime
ayak uyduramayarak kapanmak zorunda kaldig: ifade edilmektedir. Dolayisiyla, yerel

gazetelerin de benzer bir siire¢ yagamasi olasi bir durum olarak degerlendirilmektedir.

Basili gazetecilikte sona yaklasildigini ifade eden Denizli’den bir katilimez,
ilanlarin  dijital  platformlara  kaymasiyla  birlikte  basili  gazeteciligin
stirdiiriilebilirliginin azaldigini dile getirmistir. Yerel gazetelerin, devletin resmi
ilanlarina bagh olarak faaliyetlerini devam ettirmeleri, dijital doniisiim siirecinin bir
zorunluluk haline geldigini gostermektedir. Bu dogrultuda, resmi ilanlarin dijital
platformlara kaydirilmasi, yerel gazetelerin dijitallesme siirecine ayak uydurmasini

zorunlu kilmaktadir.
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2.1.2. Ekonomik Zorunluluklar

Dijital doniisiim siirecinde yerel medya, ekonomik zorunluluklar ve firsatlar
dogrultusunda 6nemli bir degisim gecirmektedir. Dijital platformlarin, haberlerin daha
genis kitlelere ulasmasina imkan saglamasi, yerel medyanin kiiresel boyutta bir erigim
agina sahip olmasimmi miimkiin kilmaktadir. Bu sayede, fiziki sinirlar ortadan
kalkmakta ve habercilik faaliyetleri daha diistik maliyetlerle
gergeklestirilebilmektedir. Dijitallesme, yerel medyanin varligini siirdiirebilmesi adina

kac¢iilmaz bir gereklilik olarak goriilmektedir.

"Ben her zaman dijital déniisiimiin yerel medyanin gelecegi igin
onemli oldugunu savunanlardanmim. Biiyiik plazalarin iginde
kurulan, holding gazeteleri biinyesinde olmadan, bulundugunuz
bolgede internet ile tiim diinyaya ulasma imkanina kavusmak
gazetecilik i¢in devrim niteliginde bir avantaj sagliyor. Bunun dogru
bir sekilde kullanildigi takdirde yerel medyanin, geleneksel medya
karsisinda yasadigi ekonomik ve nitelikli gazeteci c¢alistirma
konusundaki sikintilart asmakla birlikte daha 6zgiir ve halk yararina
gazetecilik yapma imkamina da kavusmus oluruz." (IZMIR —
KATILIMCI 3)

"Internet sitelerinin resmilesmesi bize avantaj sagladi. Yerel basin
olarak haberciligi basil olarak siirdiiriirken fiziki bir sinirimiz vardi
fakat dijitallesmeyle birlikte bu fiziki sinir ortadan kalkti." (MANISA
— KATILIMCI 1)

"Diinyanmin geldigi teknoloji ¢aginda dijital gazetecilik gerekli. Yerel
olarak giiniimiiz gazeteciligine uyum saglama konusunda eksik

kalsak da dijitallesme bizi rahatlatan bir ortam olusturdu.”

(MANISA — KATILIMCI 3)

Haberlerin dijital ortamda sunulmasi, okuyucuya ulasma maliyetlerini
azaltmakta ve medya organlarinin kiiresel iletisim kurma potansiyelini artirmaktadir.
Dijitallesmenin sundugu avantajlar, 6zellikle yerel medya i¢in daha 6zgiir ve bagimsiz
bir calisma alan1 yaratmaktadir. Dijital platformlar aracilifiyla haberlerin genis

kitlelere ve farkli cografyalara ulagsmasi, yerel medyanin geleneksel medya ile rekabet
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edebilme kapasitesini yukseltmektedir. Bu durum, yerel gazetelerin global bir

etkilesim alanina kavugmasini miimkiin hale getirmektedir.

"Cagin gereksinimi olarak ortaya ¢ikan dijital medyanin kapsam ve
etki alanimin genislemesiyle hem istihdam hem de gazeteciligin etkisi

anlaminda olumlu karsiliyoruz.” (MANISA — KATILIMCI 4)

"Bir zorunluluk olarak dijital ortamda yer aliyoruz. Diger

gazetelerden geri kalmamak icin." (DENIZLI — KATILIMCI 1)

"Yaklasik 10 yudwr internet siteleri resmi ilan alma konusunda bir
lobi olusturdu. Sonunda basardilar ve gazetelerin aldigi resmi
ilanlara ortak oldular. Gazeteler ¢ogunlukla internet ortamina gegis
yapmak igin mlcadele verecek. Boylelikle basili gazeteler giinden

gune yok olacak.” (Denizli Hizmet Gazetesi)

Yerel medya, dijital doniisiim siireci ile birlikte yalnizca okuyucu kitlesini
artirmakla kalmamakta, ayn1 zamanda ekonomik acgidan da fayda saglamaktadir.
Dijital platformlar, haber sunumunda daha az maliyetli bir secenek olarak One
cikmakta ve geleneksel basili gazetecilikte karsilasilan fiziksel sinirlamalar1 ortadan
kaldirmaktadir. Bu kapsamda, dijitallesme siireci, yerel medyanin daha diisiik

bitcelerle faaliyetlerini siirdirebilmesine olanak tanimaktadir.

Dijital  platformlarin ~ resmilesmesi,  yerel medyanin  ekonomik
stirdiiriilebilirligini desteklemektedir. Resmi ilanlarin dijital ortamda yer almasi, yerel
medya organlarina ek gelir kaynaklar1 yaratmakta ve dijitallesme siirecine uyum
saglamalarinm tesvik etmektedir. Bu durum, yerel gazetelerin basili formdan dijital
ortama geg¢isini hizlandirmakta ve genis kitlelere ulasma imkan1 sunarak ekonomik

zorluklarin agilmasini kolaylastirmaktadir.

Dijitallesmenin getirdigi ekonomik avantajlarin yani sira, yerel medya
kuruluglart kiiresel erisim imkanint da kazanmaktadir. Yerel bir olay, dijital
platformlar araciligiyla global bir giindeme tasinabilmekte ve bu da haberin etkisini
artirmaktadir. Bu kapsamda, dijitallesme siireci, yerel gazetecilerin diinya ¢apinda bir
etkilesim agina dahil olmasina ve daha genis bir okuyucu kitlesine ulagsmasina olanak

vermektedir.
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Dijitallesmenin yerel medya tizerindeki etkisi, hem ekonomik hem de stratejik
bir zorunluluk olarak degerlendirilmekte ve sektordeki bir¢ok kurulus, diger medya
organlariyla rekabet edebilmek icin dijital platformlara yonelmektedir. Dijitallesme
siireci, medya organlarinin teknolojik gelismelere adapte olmasini zorunlu kilarken,
bu adaptasyonun saglanmasi ile yerel medya global pazarda rekabet edebilir hale
gelmektedir. Boylece, yerel medya organlari, dijitallesmenin sundugu firsatlar

dogrultusunda ekonomik zorluklarin1 asma potansiyeline kavusmaktadir.

2.1.3. Teknolojik Etkiler

Dijital doniisiim siirecinde teknolojik etkiler, gazeteciligin yapisint ve
uygulama bigimlerini koklii bir sekilde degistirmektedir. Ozellikle fiziki smirlarin
ortadan kalkmasi, dijital ortamda haberlerin binlerce, hatta milyonlarca kisiye
ulagsmasini miimkiin kilmaktadir. Bu genis erisim ag1, yerel medyanin yalnizca kendi
bolgesine degil, kiiresel bir kitleye hitap etmesine olanak tanimaktadir. Bu durum,
yerel basmnin etkilesim potansiyelini artirmakta ve daha genis bir etki alam

yaratmaktadir.

"Zaman zaman bagvuruyoruz. Ancak habercilik insan odakli oldugu
icin  haber verme konusunda bir fayda saglayacagini
diisiinmiiyorum. Icerik iiretme de bir nebze de olsa katki
saglayabilir. Ornek teskil etmesi agisindan ilk sorunuzun birkag
noktasinda yapay zekadan igerik sirasini diizenleme konusunda

destek alinmistir.” (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Dijital ortam bir haberin binlerce hatta milyonlarca kigiye
ulagmasini, fiziki sinrin ortadan kalkmasim sagladi." (IZMIR —
KATILIMCI 2)

Yapay zekanin gazetecilik alaninda kullanimi ise farkli yorumlara sebep
olmaktadir. Baz1 durumlarda yapay zeka, igerik diizenleme ve verisel analizlerde
kullanilarak habercilik siireclerine entegre edilmektedir. Ancak bu entegrasyon, yapay
zekanin faydalarini sinirlandiran gesitli faktorlerle sinirl kalmaktadir. Habercilik insan
odakl1 bir meslek oldugu i¢in, yapay zekanin haber iiretme siirecine tam anlamiyla

entegre edilemedigi ve bu alandaki katkisinin sinirh kaldigi gozlemlenmektedir.

80



Yapay zekanin verisel alanda kullanimi, baz1 medya organlar tarafindan bilgi
alma ve veri analizi siireglerinde destekleyici bir ara¢ olarak degerlendirilmistir.
Ancak, yapay zekanin eksiklikleri ve dil kullanimi konusundaki problemleri, 6zellikle
Turkce gibi dillerde icerik Uretimi yaparken sorunlara yol agmaktadir. Bu tiir
teknolojilerin dogru bir sekilde kullanilmasi gerektigi vurgulanmakta ve yapay

zekanin yalnizca belirli gorevlerde etkin olabilecegi ifade edilmektedir.

"Baslangicta yapay zeka kullaniyorduk ancak biraktik. Ciinkii yapay
zeka bilgi Kirligi ve Tiirkce kullamiminda sikinti  yaratiyor.
Gazetecileri koreltiyor." (IZMIR — KATILIMCI 4)

"Haberlerimizde yapay zekayr kullaniyoruz. Ben kullanmama
taraftaryim fakat muhabirlerimiz o6zellikle ajanslardan gelen
haberleri takla attirmak ve bazi alanlardaki verileri haberlestirmek
iIcin yapak zekadan faydalaniyor. Biz ChatGBT'yi kullaniyoruz.”
(MANISA — KATILIMCI 1)

"Biz yapay zekayr kullanmiyoruz. Olumsuz etkiler. Gergek
gazeteciler ginimuzde yok oluyor yapay zekayla birlikte gazetecilik
de biter." (MANISA — KATILIMCI 3)

"Evet kismen kullaniyoruz. Bilgi almak i¢in yararlaniyoruz.

ChatGbt 'yi kullaniyoruz.”" (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Bir diger 6nemli gozlem, yapay zekanin gazetecilik iizerindeki olasi olumsuz
etkilerine yonelik endiselerdir. Yapay zekanin, gazetecilik meslegini koreltebilecegi
ve gercek gazetecilerin yerini alabilecegi yoniinde goriisler bulunmaktadir. Ozellikle
sahada olmanin ve insanlarla dogrudan etkilesim kurmanin 6nem tasidigi habercilik
stireclerinde, yapay zekanin bu gorevleri yerine getirme konusunda yetersiz oldugu
vurgulanmaktadir. Gazetecilik, yalnizca bilgi aktarma degil, ayn1 zamanda duygusal

bir bag ve insan hafizasini 6n plana ¢ikaran bir siire¢ olarak degerlendirilmektedir.

Buna karsilik, bazi medya organlari, yapay zekanin kismen de olsa dijitallesme
stirecinde fayda sagladigini1 belirtmektedir. Yapay zeka, 6zellikle ajanslardan gelen
haberlerin yeniden diizenlenmesinde ve verisel igeriklerin habere doniistiiriilmesinde
etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Dijital platformlarda yer alan igeriklerin bu sekilde

zenginlestirilmesi, gazeteciligin dijital ortamdaki yerini gliclendirme potansiyeline
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sahiptir. Ancak, bu kullanimin sinirl kalmasi ve yapay zekanin insan dokunusunu tam
olarak saglayamamasi, teknolojinin gazete igeriklerinde daha genis bir sekilde

kullanilmasini zorlastirmaktadir.

Yapay zekanin teknolojik gelisimi, gazetecilik alanini tehdit eden énemli bir
faktor olarak degerlendirilmekte ve bu durum gazetecilik mesleginin gelecegi tizerinde
cesitli tartismalara yol agmaktadir. Ozellikle yerel medyada, yapay zekanin tam bir
dontisiime sebep olmadig1 ve geleneksel gazetecilik pratiklerinin hala énemli oldugu
ifade edilmektedir. Dijitallesme siireci ile yerel gazeteler kiiresel bir boyut kazanmis
olsa da, yapay zekanin bu doniisim T{zerindeki etkisinin siirlt  kaldig

vurgulanmaktadir.

Fiziksel siirlarin ortadan kalkmasi ve dijital platformlarin sundugu etkilesim
imkanlari, gazeteciligin kiiresel bir nitelik kazanmasina sebep olmustur. Yerel medya,
bu yeni teknolojik imkanlarla birlikte haberlerini diinya genelinde genis bir kitleye
ulastirma kapasitesine sahip olmustur. Ancak, bu genis erisim agina ragmen, yapay
zekanin sundugu imkanlarin gazetecilik meslegini tam anlamiyla desteklemedigi ve

gazeteciligin hala insani bir boyut gerektirdigi goriisii hakimdir.

2.2. Haber Uretim Sireci

Haber iiretim siireci, dijitallesmenin etkisiyle koklii bir donilistim gecirmistir.
Bu béliimde, dijitallesmenin habercilik pratiklerini nasil yeniden sekillendirdigi ele
alimmustir. Dijital platformlarin ve yeni teknolojilerin kullaniminin yayginlasmasiyla
birlikte, haberlerin iiretilme, sunulma ve tiiketilme bi¢imleri 6nemli 6l¢iide degisim
gostermistir. Tiketici kitlesinin tercihlerindeki farkliliklar, haber kaynaklarinin
cesitlenmesi ve dijital araglarin habercilige entegre edilmesi, siirecin temel unsurlari

olarak incelenmistir.
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Tablo 5. Haber Uretim Siireci Temasinin Hiyerarsik Kod Oriintiisii

@]

Haber Uretim Siireci (59)

] @]

Tiiketici Kitlenin Defisimi (31) @ Haber Kaynaklarnin
Cesitlienmesi (18)

\ Haberin Olugum Siireci (20) /
@] ©)
Hiz (20} @) Ve Ieerkli Haber (5) @) ©) )

Tketim Tercihi (10) @ @ Sosyal Medya (15) Baimsiz Gazetecilic (2)  Veri Gazsteciii (1)
Haber (retim Siirecinde Yeni @ Editoryal Siirecin Ortadan
Kalkmas! (3)

Teknolcjilerin Kullanimi {11) )
Yapay Zeka [cerikli Habercilik (7)

Bu ¢ercevede, mevcut boliimde, video icerikli haberlerin artisi, sosyal medya
kullaniminin haber kaynagi olarak one ¢ikmasi ve yapay zekanin habercilikteki yeri
gibi konulara odaklanilmistir. Ayrica, dijitallesmeyle birlikte editoryal siireglerde
meydana gelen degisimler ve teknolojinin hiz kazandiric1 etkisi degerlendirilmistir.
Dolayisiyla, haber tiretim stirecindeki doniisiim, dijitallesmenin getirdigi yenilikler ve

karsilasilan zorluklar tizerinden kapsamli bir sekilde analiz edilmistir.

Tablo 6. Haber Uretim Siireci Temasmin Kod Matris Tarayicisi

Kod Sistemi IZMIR MANISA DEMIZLI TOPLAM
w g Haber Uretim Sireci

v g Tlketici Kitlenin Degisimi W

@ Video Icerikli Haber L 4
o Taketim Tercihi L L
o Hiz ® ® L

W g Haber Kaynaklannin Cegitlenmesi 0
o Sosyal Medya L L L4 9
o Bagimsiz Gazetecilik L]
o Veri Gazetediligi L

W g Haberin Olusum Sireci 0

o Editdryal Strecin Ortadan Kalkmasi L 2
o Yapay Zeka icerikli Habercilik ® L 5
@ Haber Uretim Strecinde Yeni Teknolajilerin Kullanimi @ L 5
> TOPLAM 17 7 43

Tablo 6’da, “haber iiretim siireci” temasinin altindaki kategoriler ve kodlarin

Izmir, Manisa ve Denizli illerindeki yogunluk dagilimi gosterilmistir. “Tiiketici
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kitlenin degisimi” kategorisinde, 6zellikle Manisa’ ve Izmir’de “tiiketim tercihi” ve
“h1z” kodlarmin son derece yogun oldugu dikkat ¢cekmektedir. Bu durum, Manisa ve
Izmir’de dijitallesmenin haber tiiketim aliskanliklarini hizli bir sekilde degistirdigini
ve haberin hizla sunulmasinin 6nemli bir hale geldigini géstermektedir. Denizli’de ise
bu kodlar nispeten daha diisiik yogunlukta goriilmektedir, bu da bu illerde tiiketici
tercihlerinin ve hizin dijitallesme siirecine etkisinin daha smirli  oldugunu

disiindiirmektedir.

“Haber kaynaklarinin ¢esitlenmesi” kategorisinde ise Manisa’da “sosyal
medya” kodunun oOne c¢iktigi gozlemlenmektedir. Bu, Manisa’da gazeteciligin
dijitallesme siirecinde sosyal medya kaynaklarma dayali olarak gelistigini
gostermektedir. izmir ve Denizli’de ise bu kodun daha diisiik yogunlukta olmasi, bu
illerin dijitallesme siirecinde haber kaynaklarinin ¢esitlenmesinin daha sinirh kaldigin
isaret etmektedir. “haberin olusum siireci” kategorisinde Izmir’de “editoryal siirecin
ortadan kalkmasi” kodu 6n plana ¢ikarken, Manisa ve Denizli’de bu kodlar daha diisiik
yogunluktadir. Izmir’de dijitallesmenin habercilik pratigini daha hizli doniistiirdiigii

ve editoryal silirecin yerini dijitallesme odakli yontemlere biraktigi anlagilmaktadir.

2.2.1. Haberin Olusum Siireci

Haber {iretim siirecinde dijitallesmenin ve yeni teknolojilerin etkisi,
gazeteciligin  geleneksel yapisin1  doniistiirmektedir. Ozellikle yapay zekanin
habercilikte kullanimi, editoryal siirecin otomasyonunu ve hizlandirilmasini saglasa
da bu durumun bazi smirlamalart ve etik tartigmalari beraberinde getirdigi
goriilmektedir. Geleneksel gazetecilikte, habercinin olayin i¢ine girerek haber yazmasi
ve habere kisisel bir dokunus katmasi, gazetecilifin Oziinii olustururken, yapay
zekanin bu siirece dahil edilmesi ile birlikte tek diize ve kaliplasmis haber tiretiminin

yayginlastigi ifade edilmektedir.

"Haber yazim kurallar: eski zamanlardan beri Snlk dogrultusunda
vaziliyor. Yapay zeka ile belli kaliplarin ¢ikacagini diisiintiyorum.
Siz ona bilgileri veriyorsunuz o size program cercevesinde bir kalip

olarak veriyor. Bir haberi okudugum zaman hani ajansin, hangi
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haber portalimin oldugunu biliyorum. Fakat bu yapay zekada olursa

tek diize olur." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Genel itibariyle internet sitesine haberlerin verilmesi konusunda
faydalaniyoruz. Icerik olusturmak habercilik olarak bakmadigim
icin giinliik yapilan ve ajanslara diisen haberleri redakte ederek
sitemize uygun hale getirip yayinliyoruz. Onemli gordiigiimiiz
haberlerimizin tamtimlarini  hazirlayarak sosyal aglarimizda
paylasiyoruz. Resmi ilana kavusmadan oénce 2 internet haber

editorii istihdam ediyorduk. Resmi ilandan sonra 13 fikir is¢isi

istihdam ediyoruz.”" (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Kullanmiyoruz. Gazeteciligi 6ldiiriir. Bir insanmin kendi yazacagi
seyi baskasina yaptirmak muhabirin haberi olmaz. Biz habercilige

ruh katariz. Yapay zekanin bunu yapmasi etik degil. Kullanilmamasi

lazim." (IZMIR — KATILIMCI 2)

Yapay zeka, ozellikle veri odakli habercilikte ve ses kayitlarinin desifresi gibi
stireglerde pratik bir ¢oziim sunmaktadir. Muhabirler, sesli iceriklerin metinlere
doniistiiriilmesi ve dijital ortamda haberlerin hizli bir sekilde paylasilmasi i¢in yapay
zeka teknolojilerinden faydalanmaktadir. Ancak bu kullanimlar, gazetecilikteki
editoryal siirecin insan odakli yapisinin yerini teknolojik bir otomasyona birakmasina
neden olmaktadir. Bu durum, habercilik pratiginde muhabirin katkisinin azalmasina

ve haberciligin daha fazla dijitallesmesine yol agmaktadir.

"Gegmigte sitmirliydl simdi eline telefon alan herkes haber paylasimi

yapabiliyor.” (IZMIR — KATILIMCI 4)

"CEO haberciligi baglaminda destek aldik. Sitemizi gelistirmek
adna ézel yazilim da aldik." (MANISA — KATILIMCI 1)

"Her muhabir her haberi farkli yazar. Herkesin kendine gore haber
yazim bigcimi vardwr. Fakat yapay zeka tek diize haber yazryor. Daha
¢ok veri haberciliginde etkili oldugunu diisiiniiyorum. Yapay
zekanin olumlu katkilar: da olsa maalesef yeni nesil gazeteciler isin

kolayma kagiyor. Haberi yapay zekaya yazdiriyor fakat boylece
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haber yazma kabiliyetini  pekistiremiyorlar." (MANISA —
KATILIMCI 2)

Bazi gazeteciler, yapay zekanin habercilikte kullanim1 konusunda elestirilerde
bulunmaktadir. Yapay zekanin gazetecilige ruh katamayacagi ve insanin yaptigi bir isi
tam anlamiyla yerine getiremeyecegi diisiiniilmektedir. Haberin, yalnizca bilginin
aktarimi degil, ayn1 zamanda bir hikaye anlatimi oldugu ve bu siiregte duygusal bir
bagin kurulmasi gerektigi savunulmaktadir. Bu baglamda, yapay zeka ile iiretilen
haberlerin, bir muhabirin yazdig1 haber kadar etkili olamayacag1 ve gazetecilik

meslegine uygun diismeyecegi belirtilmektedir.

“Teknolojinin sundugu imkanlar, haber iiretim siirecini dijital
platformlarda cesitlendirmekte ve habercilikte yeni formatlarin
vayginlasmasini saglamaktadir. Artik dijital ortamda yalnizca metin
icerikleri degil, fotografli ve goriintiili haberler de Uretilmekte ve
bu haber formatlart muhabirler tarafindan daha sik tercih
edilmektedir. Dijitallesme siireci, haberciligin daha gorsel ve
etkilesimli bir hale gelmesini saglamakta, boylece habercilik daha
genig bir kitleye hitap etme potansiyeline sahip olmaktadir. "Artik
dijital ortam sayesinde ulasilabilirlik artti. Sadece metin degil hem
fotografli hem de goriintiilii haberler tiiretilmeye baslandi. Biz de
goriintiilii haberlere agirlik vermeye basladik.” (MANISA —
KATILIMCI 3)

"Gegmigste gazete dagitimindan basimina, haberden reklama kadar
tiim stireglerde ben de yer alirdim. Her isi kendim de yapardim.
Giintimiizde dijital ortam oldugu i¢in ben bulundugum her yerden
islerimi takip ediyorum. Bu da cagin dijitallesmeye gitmesinin

avantaji." (MANISA — KATILIMCI 3)

"Arastirmaya doniik haberlerde yapay zekayt tercih ediyoruz. Bu
zaman ve bilgiye erisim noktasinda olduk¢a fazla katki sagliyor.

Yapay zekay: daha c¢ok yeni yetisen gazeteciler tercih ediyor."”
(MANISA — KATILIMCI 4)
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Ancak yapay zekanin yaygin kullanimi, habercilik mesleginde yeni nesil
muhabirlerin egitim ve beceri gelisiminde olumsuz etkilere yol acabilmektedir.
Gazetecilerin yapay zeka teknolojilerine giivenerek haber yazim siirecini tamamen bu
sistemlere devretmeleri, habercilikte arastirmaci ve yaraticit yaklagimin azalmasina
neden olmaktadir. Yeni nesil muhabirlerin, yapay zeka ile haber olusturma siirecinde
kolay yola bagvurdugu ve bu durumun, habercilik kabiliyetlerinin gelisimini
smirlandirdign  ifade edilmektedir. Bu da gazeteciligin insan faktoriinden

uzaklagsmasina ve gazetecilik pratiginin doniisiim gecirmesine yol agmaktadir.

Yapay zeka icerikli habercilik, dijitallesmenin bir sonucu olarak gazetecilikte
hiz ve erisim acisindan avantajlar sunmaktadir. Ancak bu avantajlar, habercilik
mesleginin ziinii ve insan odakl1 yapisini koruma konusunda zorluklar yaratmaktadir.
Geleneksel gazetecilik anlayisi, haberlerin sahada muhabirler tarafindan toplanmasini
ve bu siirecin insana 0zgii bir katki sunmasini gerektirirken, yapay zekanin bu siirece

entegre edilmesi, haberciligin bu yoniinii zayiflatmaktadir.

Haber iiretim siirecinde yeni teknolojilerin kullanimi, gazetecilerin dijital
ortamda daha hizli ve etkin bir sekilde haber paylagsmalarina olanak tanimaktadir.
Dijital platformlar sayesinde gazeteciler, haber igeriklerini daha genis bir kitleye
ulasgtirmakta ve erisim imkanlarini artirmaktadir. Ancak, dijitallesmenin habercilik
tizerindeki bu etkisi, gazeteciligin insan odakli yapisini koruma konusunda belirli
zorluklar ortaya ¢ikarmaktadir. Yeni nesil gazetecilerin, yapay zeka teknolojilerini
daha sik kullanmaya baglamasi, habercilikte insana 6zgii bir bag ve yaraticilik

unsurunun zayiflamasina sebep olmaktadir.

2.2.2. Tiiketici Kitlenin Degisimi

Dijitallesme ve teknolojik gelismeler, haber iretim siirecinde tiiketici kitlesinin
tercihlerini ve tiikketim aliskanliklarim1 biliyiik 6lgiide degistirmistir. Giinlimiizde
haberlerin hizli ve anlik olarak yayilmasi, okuyucu kitlesinin beklentilerini karsilamak
adina 6nemli bir avantaj sunmaktadir. Ancak bu hizli dongii, haberlerin dogrulugu ve
hassasiyeti konusunda sorunlar yaratma potansiyeline sahiptir. Bu durum, medya
organlarimin dikkatli bir denge kurmasi gerektigini ve haberin hem hizli hem de dogru

sunulmasinin 6nem tagidigini gostermektedir.
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"Insan faktorii cok énemli. Insanlarin bakis agisi, tercihleri, begeni
algist ne yonde degisirse haber icerikleri de o dogrultuda
degisecektir. Giincel ve bilgi veren haber insanlarin tercihine
vonelik degildir. Haber haberdir. Geldigi gibi verilir. Bu tarz soguk
haberler genellikle begeniye yonelik degildir. Ancak sizin
belirttiginiz okuyucu kitlesinin tercihlerine yonelik haberler elbette
uretilmektedir. Otomotiv, giyim, spor, magazin gibi konularda
okuyucu tercihlerine gore icerik iiretilir.” (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Insanlar habere daha ¢abuk ulasmaya basladi. Daha once TV
kanali ile haberlere ulasirken simdi internet sayesinde dakikalar
sonra bir olaydan haberdar olabiliyorlar." (IZMIR — KATILIMCI 2)

"Bu sayede goriintiilii haberler ortaya ¢ikti. Okuyucular hem yaziy
okuyabiliyor hem fotograflara bakabiliyor hem de habere dair
goriintiiyii izleyebiliyor." (MANISA — KATILIMCI 1)

"Teknolojinin getirisi olarak gazetecilige hizlilik geldi. Dijital ortam
gazeteciligi ¢ok boyutlu bir yapiya biiriindiirdii. Fakat o6zellikle
sosyal medyada yanlis haberler de doldu.” (MANISA — KATILIMCI
2)

"Haberin hizli bir sekilde okuyucuya ulasmasini sagladi.”" (MANISA
— KATILIMCI 2)

Okuyucu kitlesinin tercihleri, haber igeriklerinin c¢esitlenmesine ve video
igerikli haberlerin artmasina neden olmustur. Giiniimiizde okuyucular, haberleri
yalnizca metin olarak degil, ayn1 zamanda gorsel ve video icerikleri ile de takip etme
egilimindedirler. Dijital platformlar, bu talebe uygun olarak haberlerin video ve gorsel
iceriklerle desteklenmesini miimkiin kilmaktadir. Béylece, okuyucular haberleri daha
etkilesimli bir sekilde deneyimleyebilmekte ve bu da medya organlarinin kitlesini

genisletmektedir.

"Teknolojinin gelismesi bilginin daha hizli ve genis bir alana
vayimast dijital gazeteciligi kaginilmaz bir alan haline getirdi. Bu
durum gazetecilikte bir devrim niteliginde basili gazeteciliginin

etkisinin her gecen giin azalmas: sonucu dijital gazetecilige gegisi
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ka¢inilmaz bir hale getiriyor. Dolayisiyla basili  gazeteciligi

ontimiizdeki siirecte rafa kaldirmayr zorunlu hale getiriyor.”

(MANISA — KATILIMCI 4)

"Geg¢migste haber kaynaklarina zor ulasiyorduk suanda teknolojinin
gelismesiyle ve yurttas gazetecilik kavramimin da ortaya ¢tkmasiyla
haber ve bilgi akisi ge¢mise gore daha kapsamli ve daha kolay bir
hal ald.” (MANISA - KATILIMCI 4)

Hiz, gliniimiiz haberciliginin en belirleyici unsurlarindan biri haline gelmistir.
Internet ve sosyal medya platformlarinin yayginlasmasi ile birlikte, haberlerin anlik
olarak genis kitlelere ulagsmasi kolaylasmistir. Bu durum, haber kaynaklarina erigimi
pratiklestirirken, haber iiretim siirecinin de daha verimli bir sekilde islemesine olanak
tammaktadir. Ozellikle yurttas gazeteciliginin yaygimlasmast, yerel haberlerin hizli bir

sekilde yayilmasina katki saglamaktadir.

"Video haberciligi ortaya ¢ikti. Haberlerde fiziki sinir kalkarak
okuyucularin sadece yazi olarak degil hem gorsel hem ses olarak

habere ulasabilmeleri saglandi." (MANISA — KATILIMCI 4)

"Gegmigsteki kitle birebir gazeteyi gormek ve haberi izlemekti,
simdiki okuyucu kitlesinin tercihi ii¢ nokta haberciligi oldu. Tik
odakli habercilik vs... Biz resmi bir gazete oldugumuz i¢in okuyucu
kitlesinin tercihi bizi etkilemedi fakat sitemiz igin evet degisiklik
olustu. Internet sitesinde biz de ii¢ nokta haberciligine yani tik odakli

habercilige gitmeye bagsladik." (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Tiiketici kitlesinin haber igeriklerine yonelik tercihleri de zaman i¢inde degisim
gostermistir. Giliniimiizde okuyucular, kisa, hizli ve 6z bilgi sunan igerikleri tercih
etmektedirler. Bu durum, geleneksel haber formatlarinin yerini daha kisa, gorsel ve
dogrudan bilgi veren igeriklerin almasina yol agmistir. Okuyucular, haberlerin
derinlemesine analiz edildigi uzun metinler yerine, gorsel ve video igeriklerle
desteklenen kisa haberlere yonelmektedirler. Bu doniisiim, medya organlarinin da

iceriklerini bu dogrultuda sekillendirmesini gerektirmektedir.

Diyjital platformlarin sundugu hizli erisim ve anlik paylasim imkan,

okuyucularin haberleri istedikleri her an ve her yerde takip edebilmesini
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saglamaktadir. Bu erisim kolayligi, gecmiste saatler hatta giinler siiren haber Uretim
stireglerinin, glinlimiizde saniyeler i¢inde tamamlanmasina olanak vermektedir.
Teknolojinin bu anlamda sundugu imkanlar, habercilik pratigini daha hizli ve

erisilebilir bir hale getirmistir.

"Gegmiste haberin pesinde kogulur, ve bir fotografbulmak igin caba
sarf edilirdi. Su an ajanslarin iirettigi haberler kullaniliyor.
Gergekten haber pesinde de giden yerel gazeteci kalmad:."
(DENIZLI — KATILIMCI 2)

"Zaten bu teknolojik degisim ozellikle yerel gazeteleri ¢ok olumsuz
etkileyecek. Oniimiizdeki 5 yil icerisinde Anadolu basininda her ilde
belki 1 gazete gorecegiz ya da gérmeyecegiz. Pandemiyle birlikte
maliyetlerin ¢ok artmasi1 Anadolu ‘da gazetelerin ciddi bir ekonomik
darbogaz yasamasina neden oldu ve yavas yavas yerel gazeteler
kapanmaya basladi. Gazetelerin okunurlugunun azalmasi, dijital
mecralarin 6ne ¢ikmasi, gelir kaynaklari acisindan da yerel
gazeteleri biyuk olclide resmi ilana mahkum etti." (DENIZLI -
KATILIMCI 3)

Sosyal medya platformlarinin etkisi, habercilikte hiz ve rekabeti artirirken, ayni
zamanda haberlerin dogrulugu ve kalitesine yonelik sorunlar1 da beraberinde
getirmektedir. Ozellikle hizli1 haber akigmnin saglandig: platformlarda yanlis bilgi ve
dezenformasyon riski artmakta, bu da medya organlarinin giivenilirliklerini koruma
adina daha dikkatli olmalarin1 gerektirmektedir. Bu siirecte, medya kuruluslarinin
okuyucularin beklentilerini karsilamak adina igeriklerini titizlikle hazirlamalar1 6nem

tasimaktadir.

Okuyucu kitlesinin tiiketim aligkanliklari, dijitallesmenin de etkisiyle
gorsellige daha fazla 6nem vermeye baslamistir. Giiniimiizde okuyucular, yalnizca
metinleri okumakla kalmamakta, ayni zamanda haberlerin video igerikleri ile
desteklenmesini ve gorsel olarak zenginlestirilmesini talep etmektedir. Bu talep,
medya organlarinin daha fazla video ve gorsel icerik iiretmesine ve bu formatlari
yayginlastirmasina sebep olmaktadir. Gorselligin ve hizin 6n plana ¢iktig1 bu siirecte,

medya kuruluslar tiiketici kitlesinin beklentilerine uyum saglamak zorundadir.

90



Son olarak, teknolojinin geligsmesi ve dijital platformlarin yayginlagsmasi, haber
tiretim siirecinin pratiklesmesini saglamis, ayni zamanda medya organlarina yeni
formatlar ve araclar sunmustur. Ancak bu doniisiim, yerel basinin dijital platformlara
uyum saglama zorunlulugunu da beraberinde getirmistir. Dijitallesme ile birlikte gelen
hizl1 ve gorsel habercilik anlayisi, basili gazeteciligin yerini alarak yeni bir tiikketim
kiiltiirli yaratmistir. Bu siirecte, medya kuruluslarinin bu yeni diizene adapte olmasi ve

okuyucu kitlesinin beklentilerini dogru analiz ederek igerik tretmesi gerekmektedir.

2.2.3. Haber Kaynaklarinin Cesitlenmesi

Dijital doniisim siireci, haber kaynaklarmin cesitlenmesi ve gazeteciligin
geleneksel yapisinin degismesine neden olmaktadir. Sosyal medya platformlari, haber
uretim suirecinde 6nemli bir rol oynamakta ve haberlerin hizli bir sekilde genis kitlelere
ulagsmasini saglamaktadir. Facebook, Instagram, YouTube ve Twitter gibi platformlar,
gazetecilik i¢in yeni birer dagitim kanali haline gelmis olup, medya kuruluslart bu
platformlar iizerinden canli yayinlar ve haber paylasimlari yaparak okuyucularla daha
hizli ve dogrudan etkilesime ge¢mektedir. Bu durum, geleneksel gazetecilik

yontemlerinin dijital ortama uyum saglamasi gerektigini gostermektedir.

"Haberin dijital doniisiim siireci hizli gelismektedir. Geleneksel
gazetecilik, dijital platformlara gegis yapiyor ve bu da haberlerin
dagitimint ve tiiketimini degistiriyor. Bu siireg, gelir modelleri ve
gazetecilerin is kosullari iizerinde etkili oluyor. Gazetecilik,
tarafsizlik ve bagimsizlik ilkelerine dayanmalidir. Ancak, bazi haber

kaynaklart siyasi veya ekonomik baskilara maruz kalabilir, bu da

haberlerin nesnelligini etkileyebilir.” (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Veri gazeteciligi gazeteciligin temel taslari arasindadir ve bunu
surdurmek zorunluluktur. Veri gazeteciligi, veri analizi ve
gorsellestirmeleri kullanarak haberleri derinlemesine inceleme
vetenegi sunmakla birlikte toplumun bilgilenmesi i¢in onemli
konularda haberlerin iiretilmesine yardimci olur." (IZMIR —

KATILIMCI 3)
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"Facebook, Instagram, YouTube ve internet haber sitesinde
yvaywmlarimizi stirdiiriiyoruz. Sosyal medya hesaplarimiz tizerinden

canlt yaywmlar da yapiyoruz. Daha once de sosyal medya

hesaplarimiza agirlik veriyorduk." (MANISA — KATILIMCI 1)

Veri gazeteciligi, dijitallesmenin sundugu imkanlar dahilinde giderek 6nem
kazanan bir alan haline gelmistir. Veri analizleri ve gorsellestirmeler, haberlerin daha
derinlemesine incelenmesine ve okuyuculara daha detayli bilgiler sunulmasina olanak
tanimaktadir. Bu baglamda, veri gazeteciligi, gazeteciligin temel taslar1 arasinda yer
almakta ve toplumu bilgilendirmek adina 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.
Dijital platformlar, veri gazeteciliginin yayginlagsmasini destekleyerek, gazetecilerin
verileri kullanarak haberler Gretmesini ve bu haberleri genis kitlelere sunmasini

kolaylastirmaktadir.

"[ki ortamda da haber olusturuyoruz fakat en ¢ok sonucu sosyal
medyadan alyyoruz daha dogrusu doniisii. ---Resmilesmeden once

de sosyal medyada giiciimiiz fazlaydi." (MANISA — KATILIMCI 3)

"Facebook, Instagram, YouTube, Twitter ve internet haber sitesini
aktif olarak kullaniyoruz. Daha ¢ok Facebook ve Instagram
lizerinden icerikler olusturuyoruz. ---Internet siteleri resmilesmeden

once de aktif olarak sosyal medya hesaplarini kullaniyorduk.”

(MANISA - KATILIMCI 4)

"Onceden birebir insanlara ulasiyorduk ihbarlar geliyordu. Simdi

haber kaynagimiz sosyal medya oldu.” (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Bagimsiz gazetecilik, dijitallesmenin sagladigi avantajlarla birlikte, geleneksel
medyadan ayrilarak 6zgiir bir platform bulma imkani yakalamaktadir. Ancak, bu
bagimsizlik her zaman siirdiiriilebilir olmamakta ve baz1 medya organlar1 siyasi ve
ekonomik baskilara maruz kalabilmektedir. Sosyal medya ve dijital platformlar,
bagimsiz gazeteciler icin birer alternatif sunarken, bu platformlarin tarafsizlik ve
bagimsizlik ilkelerini koruma konusunda kritik bir denge kurmalar1 gerekmektedir.
Dijital ortam, bagimsiz gazeteciligin gelismesine katki saglamakla birlikte,

gazetecilerin bu baskilardan uzak kalmalarin1 garanti etmemektedir.
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Sosyal medya ve dijital platformlarin kullaniminin artmasi, haberlerin
cesitlenmesini ve daha genis bir okuyucu kitlesine ulasmasini saglamaktadir.
Gazetecilik, geleneksel olarak muhabir odakli bir meslek olarak tanimlansa da,
gunimizde sosyal medya ve dijital kaynaklar, haberlerin temel kaynagi haline
gelmistir. Bu durum, muhabirlerin olay yerinde olmasini her zaman gerektirmemekte
ve gazeteciligin hizli bir sekilde dijital platformlarda yiiriitilmesini miimkiin
kilmaktadir. Sosyal medyanin habercilikteki rolii, dijital doniisiim siirecinde giderek
daha fazla 6nem kazanmakta ve geleneksel gazeteciligin sinirlarini asarak daha

dinamik bir yapiya biiriinmektedir.

2.3. Ekonomik Etkenler

Dijitallesmenin gazetecilik sektorii tizerindeki ekonomik etkileri, bu boliimde
ayrintilt olarak ele alinmaktadir. Dijital doniisiim, basili gazetelerin gelir modellerini
ve maliyet yapisin1 6nemli 6lgiide etkilemis, ekonomik zorunluluklar sebebiyle medya
organlarinin dijital platformlara yonelmesini kaginilmaz hale getirmistir. Bu siiregte,
geleneksel basili medyanin karsilastigi zorluklar, dijital gelir modelleri ve ekonomik

stirdiiriilebilirlik konulari irdelenmistir.

Tablo 7. Ekonomik Etkenler Temasinin Hiyerarsik Kod Oriintiisii

)

Gelirdeki Degisim (10)

@]

Reklam Firsatlanindaki Degisim (6)

@) )

Ekonomik Etkenler (25) Baski Maliyetlerinden Kurtulma (8)

@]

Resmi ilan Sayilarindaki Degisim (4)

)

Calisan Istihdamindaki Degisim (7)
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Mevcut boliimde, maliyet yonetimi kapsaminda baski maliyetlerinin azalmasi
ve dijital ortamlara gegisle birlikte calisan istihdamindaki degisiklikler iizerinde
durulmustur. Dijitallesmenin, medya organlarinin resmi ilan gelirlerinde ve reklam
firsatlarinda yarattigi degisimlere odaklanilarak, bu siiregte gelir modellerinin nasil
doniistiigi analiz edilmistir. Ayrica, ekonomik krizler ve maliyet artiglarinin
gazetecilik iizerindeki etkileri, gazetelerin gelirlerini nasil yeniden yapilandirmak

zorunda kaldigini ortaya koymaktadir.

Bu cercevede, ekonomik etkenlerin dijital doniisiim siirecinde medya
kuruluglar1 iizerindeki etkileri detaylandirilarak, dijitallesmenin yarattig1 firsatlar ve
zorluklar ele alimmistir. Gazeteciligin dijitallesme siirecinde ekonomik anlamda
karsilastig1 temel sorunlar ve bu sorunlara karsi gelistirilen stratejiler, bu bdliimde

kapsaml1 bir sekilde incelenmistir.

Tablo 8. Ekonomik Etkenler Temasinin Kod Matris Tarayicisi

Kod Sistemi IZMIR MANISA DENIZLI TOPLAM
v g Ekonomik Etkenler ® @ L] 10
@ Baski Maliyetlerinden Kurtulma @ L L i
# Calisan Istihdamindaki Degisim o @ * 7
@ Resmi llan Sayilarindaki Degigim ® L ® 4
o Reklam Firsatlanndaki Degisim L ® @
o Gelirdeki Dedisim ° L L
> TOPLAM 12 14 14 AQ

Tablo 8’de, “ekonomik etkenler” temasinin altinda “maliyet yonetimi”
kategorisi ve buna bagli kodlarm Izmir, Manisa ve Denizli illerindeki yogunluk
dagilim gosterilmistir. Ozellikle “baski maliyetlerinden kurtulma” kodu Izmir’de,
“gelirdeki degisim” kodu ise Manisa ve Denizli’de daha yogun bir sekilde
vurgulanmigtir. Bu durum, U¢ ilde de dijitallesmenin ekonomik etkilerinin gii¢lii
hissedildigini ve yerel basinin baski maliyetlerini azaltmak i¢in dijital platformlara

gecis yapma egiliminde oldugunu gostermektedir.

Ayrica, “resmi ilan sayilarindaki degisim” kodunun Denizli’de belirgin bir
yogunluk gosterdigi dikkat cekmektedir. Bu durum, dijitallesme siirecinin bu illerde
resmi ilan gelirlerinde biiyiik bir diisiise yol a¢tigini ve bunun ekonomik olarak yerel

basini etkiledigini ortaya koymaktadir. izmir ve Manisa’da ise bu degisim daha smirl
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bir yogunlukla kendini gostermektedir, bu da dijitallesmenin bu illerde resmi ilanlar

tizerinde daha az etkili oldugunu gostermektedir.

2.3.1. Maliyet Yonetimi

Haber {iretim silirecinde ekonomik etkenler, maliyet yonetimi acisindan
dijitallesmenin etkilerini derinlemesine ortaya koymaktadir. Dijital doniisiimle
birlikte, baski maliyetlerinden kurtulma, gazeteler i¢in biiylik bir avantaj olarak
gorilmektedir. Gegmiste basili gazetecilikte kagit ve baski maliyetleri dnemli bir gider
kalemi olustururken, glinimiizde dijital platformlarin tercih edilmesi bu maliyetlerin
biiyiik oranda ortadan kalkmasina yol agmaktadir. Ozellikle ekonomik kriz ve kagt

maliyetlerinin artmasi, gazetelerin dijital platformlara gec¢isini zorunlu hale getirmistir.

"Gegmisten siiregelen gelir kaynaklari genellikle gazete satisi, resmi
ilan ve ozel reklamlar olarak olusmaktadir. Giiniimiizde de satis
rakamlart biiyiik dl¢iide diistiigii icin resmi ilanlar ve 6zel reklamlar
ile devam etmektedir. Son donemde dijital reklamlar ve Google
gelirleri de biiyiik olmamakla birlikte gelir getirici etkiye doniigmiis
durumda." (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Dijital ortama gegiyorlar. Baski pahali. Daha c¢ok istihdam
istiyor." (IZMIR — KATILIMCI 2)

"Geg¢miste bayi satislar: ve sirket ilanlari fazlaydi bu simdi yok.
Artik resmi ilan agwrlikly." (IZMIR — KATILIMCI 4)

"Maliyetleri karsilamak ¢ok zor bu kagimilmaz." (IZMIR —
KATILIMCI 4)

Gazetelerde calisan istihdami, dijital donilisiimle birlikte degisime
ugramaktadir. Basili gazetecilikte daha fazla calisan istihdam edilmesi gerekirken,
dijital platformlarin kullaniminin artmasiyla birlikte istihdam edilen ¢alisan sayisinda
azalmalar yasanmaktadir. Ornegin, bircok gazete ge¢miste daha fazla ¢alisanla faaliyet
gosterirken, dijitallesme ve ekonomik sikintilar nedeniyle bu say1 biiyiikk oranda
diismiistiir. Calisan sayisindaki bu azalma, ekonomik baskilar ve maliyetleri azaltma

zorunlulugu ile dogrudan iligkilidir.
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"Resmi ilanlar ge¢miste iyiydi fakat son zamanlarda oldukga diisiise
gecti. Bazi yasal degisiklikler sebebiyle de ilan sayilarinda olduk¢a
diisiis yasandi. Fakat dijital ortamdaki ilanlar bize basiliya gore
daha ¢cok kazandiriyor.”" (MANISA — KATILIMCI 1)

"Eskiden 10 kisi ile ¢calistyorduk. Su an 3 muhabir 3 editor, 1 yazar
ve I sorumlu yazi isleri miidiirii olmak iizere toplamda 8 kisi ile

calistyoruz.”" (MANISA — KATILIMCI 2)

"Gegmigste ¢esitli kurumlardan resmi ilan ve reklam alyorduk.
Dijitallesmeyle birlikte basili gazetedeki ilanlar azalmaya basladh.
artik daha c¢ok internet sitemizden ilan aliyoruz." (MANISA —
KATILIMCI 2)

Resmi ilanlar, yerel gazeteler icin énemli bir gelir kaynag: olarak varligini
sirdiirse de son yillarda ilan sayilarinda azalma yasandigi belirtilmektedir. Yasal
degisiklikler ve dijitallesmenin etkisiyle birlikte resmi ilanlarin biiyiik bir kismi
internet platformlarina kaydirilmistir. Bu durum, basili gazetelerin resmi ilan
gelirlerinden mahrum kalmasina ve dijital ortamdaki ilanlarla yetinmek zorunda
kalmasina yol agmaktadir. Resmi ilanlarin dijital ortamda yer almasi, bazi medya
organlari i¢in avantaj saglasa da gelirlerin diismesine sebep olan bir unsur olarak

degerlendirilmektedir.

"Gazetelerin baskilarini durdurmalarimin ana sebebi gelirlerin
diismesi. Giindemdeki ekonomik kriz ve iilkede kagit fabrikasinin
olmamasi. Yurtdisindan gelen kagit ¢ok pahali. Bu da ekonomik
olarak gazeteleri zorluyor. Baskilarini durdurma yoniinde
mecburlar. Gazetelerin en biiyiik gideri matbaadir. Giiniimiizde
ekonomik agidan dijital gelirler artiyor. Gazetecilik gelirini artik

dijitalden elde ediyor.” (MANISA — KATILIMCI 3)

"Gazetenin baskiya yonelik yatirimlarini minimum diizeye indirdik.
Gelecegin medyasini dijital platformlarda gordiigiimiiz icin internet
haber sitemizi daha aktif ve kullamsli hale getirdik. Siirecin
baslangicinda ¢ok kiigiik olan okuyucu kitlemizi gelistirdik. Dijital

anlamdaki bu atithmimiz gerek bilinirlik gerek ekonomik gerekse
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haber anlaminda bize ¢ok biiyiik avantajlar sagladi.” (MANISA —
KATILIMCI 4)

Reklam firsatlar1 agisindan da dijitallesmenin olumlu ve olumsuz etkileri
gozlemlenmektedir. Gegmiste basili gazeteler, 6zel reklamlar ve bayi satislari ile gelir
elde ederken, gliniimiizde bu gelir kaynaklar1 biiyilk oranda dijital platformlara
kaymigtir. Dijital reklamlar ve Google gibi platformlardan elde edilen gelirler, basili

gazetecilikteki reklamlarin yerini almis durumdadir.

"Ozel reklamlar gecmiste ¢oktu suanda neredeyse ézel reklamlar

bitti. Tamamen gelirlerimiz basin ilan kurumu ve belediyelere

bagland.." (DENIZLI — KATILIMCI 1)

"Gegmiste reklam veya eleman ilanlar: ile resmi ilan ile birlikte
gelirler yiiksekti. Ancak gsimdi reklam tamamen bitmek iizere, sadece
resmi ilan kaldi. O da internet sitelerine verilen hak ile daha da

gelirlerimiz diistii." (DENIZLI — KATILIMCI 2)

"Giintimiizde ¢ogunlukla resmi ilan gelirlerine bagh. Daha once
ozel reklamlar ve aboneliklerden de gelir kaynagimiz bulunuyordu.

Bu durum artik eskide kald: diyebiliriz." (DENIZLI - KATILIMCI 3)

Dijital platformlar, gazetecilikte yeni bir gelir modeli sunarak ekonomik
anlamda firsatlar yaratmaktadir. Ancak bu siire¢, aym1 zamanda gazetecilerin is
kosullarinda degisikliklere yol agmaktadir. Dijital platformlarda ¢alisan gazetecilerin
0zlik haklari, basili gazetecilikteki calisma kosullarindan farklidir. Dijitallesme,
gazetecilik pratiginde hizlilik ve esneklik saglarken, istthdam kosullarinin da yeniden
sekillenmesine neden olmaktadir. Bu siire¢, baz1 medya organlart i¢in ekonomik
anlamda olumlu firsatlar yaratirken, digerleri i¢in maliyetlerin artmasina ve gelir

kaynaklariin azalmasina sebep olmaktadir.

Gelirlerdeki degisim, dijitallesmenin bir sonucu olarak medya kuruluslarinin
adaptasyon siirecini zorunlu hale getirmistir. Geleneksel gazete satislarindan elde
edilen gelirler biiyiik oranda azalirken, dijital platformlar iizerinden saglanan gelirler
giderek Onem kazanmaktadir. Medya organlari, dijitallesmenin sundugu reklam

firsatlar1 ve Google gelirleri ile ekonomik olarak ayakta kalmaya calismaktadir.
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Ancak, katilimcilar bu gelir kaynaklariin yeterli olmadigini ve resmi ilan gelirlerinin

azaldigini, bu yiizden ekonomik zorluklar yasadiklarini belirtmektedir.

Ekonomik zorluklar, yerel medya organlarinin personel sayisini azaltmalarina
ve dijital platformlara yonelmelerine neden olmaktadir. Basili gazetelerde daha fazla
personel istihdam edilmesi gerekirken, dijitallesme siirecinde bu sayr giderek
azalmaktadir. Bu durum, ekonomik kriz ve maliyetlerin artmasi gibi etkenlerle
birleserek, yerel basinin istthdam yapisin1 ve maliyet yonetim stratejilerini dogrudan

etkilemektedir.

Farkli illerde gozlemlenen ekonomik zorluklar ve dijital doniisiim siireci
benzer sekilde yasanmaktadir. izmir, Manisa ve Denizli'deki medya organlari, baski
maliyetlerinin artmasi1 ve kagit tedarikindeki zorluklar nedeniyle dijitallesmeye
yonelmek zorunda kalmaktadir. Ancak, bu iller arasinda calisan istihdamindaki
degisiklikler ve resmi ilanlarin azalmasi gibi konularda belirgin bir farklilik
gozlemlenmemektedir. Tiim iller, benzer ekonomik zorluklarla kars1 karsiya kalmakta

ve dijitallesmenin sundugu firsatlar1 degerlendirmeye ¢alismaktadir.

Maliyet yonetimi konusunda dijital platformlar, medya kuruluslarina avantaj
saglasa da, gelirlerin azalmasi ve ekonomik kriz gibi etkenler, bu avantajlarin siirl
kalmasina neden olmaktadir. Dijital platformlarin kullanimi, reklam gelirlerinin
artmasina ve daha genis bir okuyucu kitlesine ulasilmasina olanak tanisa da, resmi
ilanlarin azalmasi ve dijital reklamlarin yetersizligi, yerel basmin gelirlerini

sinirlamaktadir.

Baski maliyetlerinden kurtulma, dijitallesmenin 6nemli bir avantaji olarak
goriilse de, bu durum ayni zamanda basili gazeteciligin etkisinin azalmasina ve yerel
gazetelerin kapanma tehlikesiyle karsi karsiya kalmasina yol agmaktadir. Dijital
platformlar, medya kuruluslarina ekonomik anlamda firsatlar yaratmakta ancak bu
firsatlarin siirdiiriilebilir olmasi, dijital reklam gelirlerinin artirilmasi ve resmi ilanlarin

yeniden yapilandirilmasi ile miimkiindiir.

Gazetelerin dijitallesme siireci, ekonomik zorluklar ve istihdam yapisindaki
degisikliklerle dogrudan iliskilidir. Dijitallesmenin sagladig1 firsatlar, medya
kuruluglarinin ekonomik olarak ayakta kalmalarma yardimci olmakta ancak bu

stirecte, maliyetlerin ve gelirlerin yeniden dengelenmesi gerekmektedir. Ekonomik
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kriz, kagit maliyetlerinin artmasi ve dijital reklamlarin yetersizligi gibi faktorler, yerel

basinin siirdiiriilebilirligini tehdit etmektedir.

2.4. insan Kaynag

Insan kaynagi, dijitallesme siirecinin gazetecilik sektdriinde en cok etkiledigi
alanlardan biridir. Bu bdliimde, dijital donilisiimiin medya organlarindaki c¢alisan
yetenek ve yetkinliklerinde yarattigi degisimler ve yetkin insan kaynagina erisim
konusundaki zorluklar ele alinmaktadir. Dijitallesmenin getirdigi yeni is dinamikleri,
muhabirlerin ve editorlerin sahip olmasi gereken becerileri doniistiirmiis ve

gazetecilikte farkl bir nitelik arayisini beraberinde getirmistir.

Tablo 9. insan Kaynag Temasmin Hiyerarsik Kod Oriintiisii

insan Kaynag (25)

/R

) Caligan Yetenek Ve
Yetkin insan Kaynagina Erigim Yetkinliklerdeki Degisiklikler (1)

TN

Muhabir Tanimindaki Degisiklik Sahip Olunan Ekipman Degisikligi Galisan Ucretlerinde Disiikiik (3)  Dijital Kaynaklan Kullanma (6) Teknolojiye Yatkinlk (5) Yapay Zeka Kullanimi (3) Hizli Haber Uretimi (3)
9) 8)

Bu c¢ergevede, dijital araclarin kullanimi, hizli haber iiretimi, teknolojiye
yatkinlik ve dijital kaynaklara erisim gibi konularin gazetecilik pratiginde nasil bir
degisim yarattig1 incelenmistir. Ayrica, yetkin insan kaynagina erisimde karsilasilan
sorunlar, ekipman degisiklikleri ve muhabir tanimindaki doniisiim gibi basliklar
altinda detaylandirilmistir. Dijitallesmenin etkisiyle, ¢alisan iicretlerinde meydana
gelen diisiisler ve bu durumun sektdrde yetenekli gazetecilerin istihdamim

zorlastirmasi da bu tema kapsaminda ele alinmaktadir.

Bu béliimde, dijital doniisiimiin insan kaynagi iizerindeki etkileri kapsamli bir
sekilde degerlendirilerek, dijitallesmenin gazetecilikte yarattig: firsatlar ve karsilasilan
sorunlar analiz edilmistir. Teknolojinin ve dijital araglarin sundugu imkanlar, medya
organlarinin yetenekli ve nitelikli ¢alisanlara ulasma cabasinda ne gibi engellerle

karsilagtigin1 ortaya koymaktadir.
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Tablo 10. Insan Kaynag1 Temasmin Kod Matris Tarayicisi

Kod Sistemi IZMIR MANISA DENIZLI TOPLAM
v insan Kaynag §
v Calisan Yetenek Ve Yetkinliklerdeki Degisiklikler

Yapay Zeka Kullanimi ® L L

Hizl Haber Uretimi * @

Dijital Kaynaklan Kullanma o @ L4

Teknolojiye Yatkinhk L4 ® -

v Yetkin Insan Kaynagina Erisim

Sahip Olunan Ekipman Degisikligi @ = L

Muhabir Tanimindaki Degisiklik ® ® d

Calisan Ucretlerinde Diistiklik @ L

>_ TOPLAM 12 14 -

Ikinci gorselde, “insan kaynag1” temasinin altinda yer alan “calisan yetenek ve
yetkinliklerdeki degisiklikler” ve “yetkin insan kaynagina erisim” kategorilerinin
[zmir, Manisa ve Denizli’deki dagilimi sunulmustur. Ozellikle “yapay zeka kullanim1”
kodunun ¢ ilde de benzer yogunlukta oldugu gorilmektedir. Bu, U¢ ilde de
dijitallesmenin gazetecilik becerilerinde teknolojik entegrasyonun 6n planda oldugunu
ve yapay zekanin haber {lretim silirecine daha aktif olarak dahil edildigini

gOstermektedir.

“Muhabir tammindaki degisiklik” kodu, Izmir’de daha yogun bir sekilde dne
cikarken, Manisa ve Denizli’de daha sinirli bir yogunlukta kendini gdéstermektedir.
[zmir’de muhabirlerin tanimi ve gorevleri dijitallesmenin etkisiyle doniisiime ugramis
ve bu degisiklikler daha fazla vurgulanmistir. Manisa ve Denizli’de ise bu degisimin

daha smirl bir etki yarattig1 anlagilmaktadir.

2.4.1. Cahsan Yetenek ve Yetkinliklerdeki Degisiklikler

Haber iiretim siirecinde insan kaynagi, dijital doniisim ve teknolojinin
gelisimiyle birlikte 6nemli bir degisim ge¢irmektedir. Giinlimiizde gazeteciler, dijital
kaynaklar1 etkin bir sekilde kullanarak hizli ve pratik bir sekilde bilgiye
ulagabilmektedir. Dijital medyanin sundugu bu avantajlar, habercilik siirecini
hizlandirmakta ve gazetecilerin veri ve bilgiye saniyeler icerisinde erismesine olanak
tanimaktadir. Ancak, bu durum ayni zamanda gazetecilikteki arastirma ve saha
calismasi gerektiren detayl: siireclerin azalmasina ve haberciligin daha yiizeysel bir

hal almasina sebep olabilmektedir.
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"Gegmiste bir habere ulasmak ¢ok biiyiik emek istiyordu. Simdi de o
emek var ama ayni 6l¢iide degil. Dijital ortam sayesinde bir veriye
va da bir bilgiye saniyeler igerisinde ulasilabiliyor. Bu ag¢idan
gazetecilik avantajli bir boyuta geldi." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Avantaji teknolojiye ¢ok yatkin olmalari. Dezavantaji ise eskisi gibi

arastirmaci ruhun kalmamasi." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Grintimiiz muhabirleri dijital ortamlarda ¢ok giizel isler basariyor.
Fakat ¢ogu bir zorluk karsisinda dayanmikli olmuyor.” (IZMIR —
KATILIMCI 2)

“Dijitallesmenin ve yapay zekanin gazetecilikte kullanimi,
muhabirlerin yeteneklerinde ve yetkinliklerinde degisikliklere yol
acmaktadr.  Giiniimiiz ~ gazetecileri, teknolojiye daha yatkin
olduklart igin dijital ortamlarda ve dijital habercilikte daha etkin bir
sekilde ¢alisabilmektedir. Ancak, teknolojiye yatkinlik, haberciligin
klasik anlayisinda var olan arastirmact ruhun ve saha deneyiminin
azalmasina sebep olabilmektedir. Bu durum, muhabirlerin dijital
platformlarda basarili isler ¢ikarmalarina ragmen, mesleki
dayanikhilik ve sahada olma konularinda eksiklikler yasamasina

neden olmaktadir. (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Gegmis muhabirler bilgiye ulagmak icin arastirmalar yapar, ¢ok
zaman harcardr. Fakat giintimiiz muhabirleri internet iizerinden
kolay bir sekilde bilgiye ulasabilmekte. Tabi giintimiiz muhabirleri
teknolojiye olduk¢a yatkin oldugu icin internet haberciliginde giizel
isler basartyorlar.” (MANISA — KATILIMCI 2)

"Giintimiiz muhabirleri teknolojiye daha yatkin. O agidan dijital
ortama uyum saglayabiliyorlar. Fakat habercilige karsi diiz bakus
agtlart oluyor. Tamnabilirlik olusmuyor ¢iinkii daha ¢ok bilgisayar

basinda haber olusturuyorlar. Bu da dezavantaj olarak karsimiza

ctkiyor.” (MANISA — KATILIMCI 3)

"Meslege ilk basladigimiz yil olan 2010 yilinda gazeteciler fotograf

makinesi ve klavye ile haberleri olusturuyordu. Fakat giiniimiiz

101



gazetecileri ozellikle haber olusturmada dijital mecralar iyi takip
ediyor. Dijital medyanin gelismesiyle birlikte haber kaynaklar: da
artis gosterdi. Muhabir anlaminda bir¢ok arkadas haber kaynagi
olarak dijital medyayr kullanmakta.”" (MANISA — KATILIMCI 4)

"Dijitale daha hakimler. Onlarin bilgilerinden yararlanmamiz kolay

oluyor." (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Yapay zeka kullaniminin artmasi, insan kaynaginin azalmasina ve muhabir
ithtiyacinin diismesine yol agabilmektedir. Dijital platformlar ve internet siteleri, az
sayida calisanla yonetilebilecek yapilar haline gelirken, yapay zekanin habercilik
stireclerine dahil edilmesi, muhabirlerin yerini alabilme potansiyeli tagimaktadir. Bu
durum, editor sayisinin azalmasina ve yapay zekanin igerik iiretiminde daha fazla rol
oynamasina sebep olabilmektedir. Ancak, bu durum ayn1 zamanda gazetecilikte insan
faktoriinlin ve sahada olma pratiginin azalmasina neden olarak, mesleki zenginligi

siirlayabilmektedir.

Gazetecilerin teknolojiye uyum saglama yetkinligi, dijitallesme siirecinin en
onemli avantajlarmdan biri olarak &ne ¢ikmaktadir. Ozellikle geng muhabirler, yapay
zekayr ve dijital mecralart etkin bir sekilde kullanarak habercilik siireclerini
hizlandirmakta ve verimliligi artirmaktadir. Ancak, bu teknolojik yatkinlik,
gazetecilerin sahadaki deneyimlerini ve olaylara farkli agilardan bakma becerilerini
azaltabilmektedir. Boylece, gazetecilik meslegi dijital ortamlarda basaril isler ortaya
cikarirken, ayn1 zamanda klasik habercilik anlayisinda var olan cesitliligin ve

derinlemesine arastirmanin azalmasi gibi dezavantajlar da gozlemlenmektedir.

2.4.2. Yetkin insan Kaynagina Erisim

Haber iiretim siirecinde, yetkin insan kaynagina erisim ve bu kaynagin
nitelikleri dijitallesmenin etkisiyle degisim gostermektedir. Giiniimiizde muhabirlerin
ve medya organlarinin sahip olduklar1 ekipmanlar, ge¢mise gore son derece
farklilasmig ve geligsmistir. Akilli telefonlar, bilgisayarlar, yiiksek c¢oziiniirliiklii
kameralar ve dijital yayin altyapilari, haberciligin 6nemli araglar1 haline gelmistir. Bu
dijital donanimlar, haberciligi daha hizli ve erisilebilir bir hale getirirken, gecmiste

kullanilan fotograf makineleri gibi araclarin yerini daha pratik ve tasmabilir
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ekipmanlar almistir. Dolayisiyla, ginumiz muhabirlerin teknolojiye yatkinlik ve
dijital kaynaklar1 kullanabilme yetenegi, glinimiiz gazeteciliginde 6énemli bir avantaj

olarak one ¢ikmaktadir.

"Teknolojiyi kullanmalart a¢isindan onemli avantajlar var. Ancak
onemli haberlere ulagma ve uzun siire gazetecilik yapma noktasinda
stkintilar mevcut. Calisma sartlarimin kotii olmasi ve fikir isgilerine
verilen ticretler deneyimli ve haber kaynaklarina kolaylikla ulasan
gazetecilerin sektor degistirmesine sebep oluyor.” (IZMIR —
KATILMCI 1)

"Evet yazilim destegi aliyoruz." (IZMIR — KATILIMCI 2)

"Geg¢miste haber paylasimi yapmak oldukca giictii. Haberin
goriintiistinti eski fotograf makineleriyle isleyip servis etmek
zamammizi aliyordu. Ancak giiniimiizde teknoloji ile birlikte artik
cep telefonlarindan haber paylasimi yapmak cesitli uygulamalar
aracihigiyla ¢ok kolay hale geldi.” (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Muhabir tanimindaki degisiklikler, dijitallesme ve teknolojinin gelisimi ile
birlikte belirgin hale gelmistir. Gegmiste muhabirler, haber kaynagina ulagmak ve
haber tiretmek i¢in daha fazla saha calismasi yaparken, giintimiizde dijital platformlar
ve sosyal medya araglari, haberciligin temel kaynaklar1 haline gelmistir. Muhabirler
artik sadece bireylerle degil, sosyal medya platformlar1 {izerinden de bilgiye
ulagabilmektedir. Bununla birlikte, muhabirlerin uzmanlik alanlarindaki ayrimlar
giderek azalmis ve muhabirler, farkli alanlarda haberler tiretmek zorunda kalmislardir.
Bu durum, haber kaynaklarina erisimin kolaylasmasina ragmen, habercilikteki

arastirmaci ve derinlemesine ¢alisma pratiginin azalmasina yol agmaktadir.

"Geg¢miste haber kaynaklari, haberin yayimlandigi alanlar
kasithydi. Simdi bir ¢ocuk bile ¢ektigi goriintiiyle aslinda birer
muhabir olabiliyor. Bunlari da WhatsApp ihbar hatlart gibi
kanallardan aninda bizlere iletebiliyor.” (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Gegmisteki muhabirler habere ulasmast zor oldugundan da

kaynakli daha arastirmact ruhluydu. Giiniimiiz muhabirleri ise cogu
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zaman teknolojinin de getirisiyle igin kolayia kagmaya ¢alisiyor.”

(IZMIR — KATILIMCI 1)

"Gegmigste haber paylasim araglar kisithydi. Fakat giintimiizde cep
telefonu olan bir kisi yasanan bir olayr fotograf makinesi ve
kameraya ihtiyag duymadan haberlestirebilir." (MANISA —
KATILIMCI 1)

Calisan tlicretlerinde gozlemlenen diisiisler, gazetecilik mesleginde yetkin insan
kaynaginin elde tutulmasini zorlagtirmaktadir. Dijitallesme siireci, medya organlarinin
ekonomik anlamda maliyetleri diisiirmesine olanak tanirken, bu durum calisanlarin
licretlerinin azalmasina ve &zliikk haklarmn kétiilesmesine neden olmustur. Ozellikle
deneyimli muhabirler, diisiik {licretler ve kotii calisma kosullart nedeniyle sektérden
ayrilmakta ve baska alanlara yonelmektedirler. Bu da, gazetecilik mesleginde

deneyimli ve yetkin insan kaynagina erisimin zorlasmasina yol agmaktadir.

"Yukarida sorularda da belirttigim gibi artik muhabir ve foto
muhabirinin adi var. Ciinkii tiim gazeteler tiim haberlerini
ajanslardan ve kamu kurumlarinin basin biirolarindan aliyor.
Gegmiste muhabir kollart ayrilirdi. Fakat giiniimiizde bu ayrim yok..
Bir Muhabir her alandaki haberle ilgileniyor.” (DENIZLI —
KATILIMCI 2)

Sahip olunan ekipmanlarin degismesi ve dijitallesme siireci, habercilik
pratigini daha hizli ve erisilebilir bir hale getirse de, bu durum ayni zamanda
habercilikteki emek ve arastirmaci ruhun azalmasina neden olmustur. Giinlimiiz
mubhabirleri, teknolojiye yatkinliklari sayesinde dijital araglari etkin bir sekilde
kullanarak hizli haber iiretme becerisi gostermekte, ancak bu hizlilik, arastirmaci
gazetecilik pratiginin yerini daha yilizeysel ve hizli bir habercilik anlayisina
birakmasina yol agmaktadir. Teknolojinin sundugu bu pratiklik, muhabirlerin sahada
olma ihtiyacini azaltmakta ve haberciligi dijital ortamlarda masa basinda siirdiiriilebilir

hale getirmektedir.
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2.5. Dijitallesme Yaklasimi

Dijitallesme yaklasimi, medya kuruluglarinin dijital doniistim siirecine nasil
adapte olduklarmi ve bu siirece yonelik bakis agilarini ele almaktadir. Bu boliimde,
dijitallesmenin gazetecilik sektorii lizerinde yarattifi etkilerin firsat ve zorluklar
cercevesinde incelenmesi amacglanmaktadir. Dijitallesmenin gazetecilik pratigine
sundugu yeni ortamlar ve firsatlar, bazt medya organlari tarafindan olumlu bir gelisme
olarak goriilmekte, ancak bu siire¢ ayni zamanda ¢esitli zorluklar1 ve sorunlar1 da

beraberinde getirmektedir.

Tablo 11. Dijitallesme Yaklasimi1 Temasimin Hiyerarsik Kod Oriintiisii

Dijitallegme Yaklagimi (40)

Sarun Olarak Gorilmesi (29) \

Dijitallegmenin Gelecegine
Dair Gorigmeler (11) Firsat Olarak Gorilmesi (1)

Dezenformasyon (12)  Okuyucu Tercihlerindeki Nitelikii Galisaniara Ulagimdaki

Degigiklikler (11) i "
B Gelir Kaybi (6) Zorlukdar (2) Teknoloji Odaklik (6) g qiirigbilirik (5) Yeni Ortamlar (1)

Bu cergevede, dijitallesme siirecinin yeni gelir modelleri, genis erigim
olanaklar1 ve teknolojik yenilikler gibi avantajlar sunmasi degerlendirilmis; bununla
birlikte, nitelikli eleman bulma zorlugu, gelir kayb1 ve dezenformasyon gibi olumsuz
etkiler de detayli bir sekilde ele almmistir. Ayrica, okuyucu tercihlerindeki
degisimlerin medya organlarinin dijitallesme siirecine nasil yon verdigi ve bu siirecte
karsilasilan zorluklarin siirdiiriilebilirlik acisindan ne gibi sonuglar dogurdugu analiz

edilmistir.
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Tablo 12. Dijitallesme Yaklagimi Temasinin Kod Matris Tarayicisi

Kod Sistemi IZMIR MANISA DENIZLI TOPLAM
v Dijitallesme Yaklagimi i
v Firsat Olarak Gorilmesi
Yeni Ortamlar *
v Sorun Olarak Gorilmesi
Nitelikli Calisanlara Ulasimdaki 2 @ * 2
Okuyucu Tercihlerindeki Dedisik L L 7
Gelir Kaybi L * L
Dezenformasyon ® L
hd Dijitallesmenin Gelecedine Dair Gén
Teknoloji Odakhilik @ ® L
Surdaralebilirlik L @ L -
> TOPLAM 9 14 7

Tablo 11°de, “dijitallesme yaklagimi” temasinin altinda “firsat olarak
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goriilmesi,” “sorun olarak goriilmesi,” ve “dijitallesmenin gelecegine dair goriismeler”
kategorileri ile bunlara bagli kodlarin Izmir, Manisa ve Denizli illerindeki
yogunluklar1 incelenmistir. “Firsat olarak goriilmesi” kategorisinde “yeni ortamlar”
kodu Manisa’da 6ne c¢ikarken, Izmir ve Denizli’de daha sl bir yogunluk
sergilemektedir. Bu, Manisa’da dijitallesmenin daha ¢ok yeni firsatlar yaratan bir

unsur olarak degerlendirildigini gostermektedir.

“Sorun olarak goriilmesi” kategorisinde ise “gelir kayb1” ve “dezenformasyon”
kodlar1 izmir’de belirgin bir yogunluga sahiptir. Bu durum, dijitallesmenin bu ilde
ekonomik sorunlar ve yanlis bilgi yayilimi gibi problemleri beraberinde getirdigini
goOstermektedir. Manisa ve Denizli’de ise bu kodlarin daha az yogunlukta olmasi, bu
tir sorunlarin  dijitallesme  siirecinde daha smirli  olarak  hissedildigini

diistindiirmektedir.

2.5.1. Firsat Olarak Goriilmesi

Dijitallesme siireci, gazetecilikte yeni firsatlar yaratarak haberlerin kiiresel
Olcekte genis bir kitleye ulagsmasint saglamaktadir. Dijital platformlarin sundugu
imkanlar sayesinde, medya kuruluslar yalnizca yerel diizeyde degil, global 6lgekte de
varlik gosterebilmekte ve okuyuculara aninda erisim saglayarak haberlerin yayilimini

hizlandirmaktadir. Bu yeni ortamlar, gazetecilii smirlarin Otesine tasiyarak daha
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etkilesimli ve genis bir kapsama alanma sahip bir yapiya donlismesine olanak

vermektedir.

"Dijital ortamdaki gazetecilik kapsam alanini sadece bulundugu
lokasyona bagh kalmadan gelistirdi ve etki alanini genisleterek bir

haberi aym zamanda diinyanin bir¢ok yerindeki okuyucuya

ulastirmayt sagladi.” (MANISA — KATILIMCI 4)

"Eskiden yalnizca yerel okurlara hitap ederken, dijitallesmeyle
birlikte yeni ortamlar yaratarak kiiresel bir kitleye erigim imkani
bulduk. Internet, yerel medya icin biiyiik bir firsat sundu." (IZMIR —
KATILIMCI 2)

"Dijitallesme, gazetecilikte yeni alanlar olusturarak, sosyal medya
ve Gevrim i¢i platformlarda daha ozgiir ve genis bir habercilik
yapmamiza olanak taniyor. Bu sayede okuyucularimiza aninda

ulagabiliyoruz." (MANISA — KATILIMCI 1)

Dijital platformlar, habercilik pratiginde daha zengin igerik tiirlerinin
olusturulmasint miimkiin kilmaktadir. Video icerikler ve interaktif grafikler gibi gorsel
unsurlar, okuyucularla daha fazla etkilesim kurma firsat1 sunarak medya organlarinin
iceriklerini daha ilgi c¢ekici hale getirmelerine olanak tanimaktadir. Boylece, medya
kuruluglart dijitallesmeyi yalnizca haber sunumu degil, ayn1 zamanda yenilik¢i ve

etkilesimli icerikler yaratma alan1 olarak kullanmaktadirlar.

Dijital reklam platformlarinin sundugu imkanlar, medya kuruluslarinin
ekonomik anlamda siirdiiriilebilirlik saglamasina katki sunmaktadir. Dijital ortamda
genis kitlelere ulasilabilmesi, reklam gelirlerinin artmasina ve medya organlarinin
dijitallesmeyi ekonomik bir firsat olarak degerlendirmesine neden olmaktadir. Bu
stirecte, medya kurulusglari dijital platformlar1 daha etkili kullanarak, gelir kaynaklarin

cesitlendirme ve okuyucu kitlesini genisletme yoniinde adimlar atmaktadirlar.

2.5.2. Sorun Olarak Gorulmesi

Dijitallesme siireci, gazetecilikte onemli firsatlar sunmakla birlikte bir¢ok
zorluk ve sorun da beraberinde getirmektedir. Nitelikli ¢alisanlara ulasim, bu

sorunlardan biridir. Giinlimiizde gazetecilik mesleginde calisan sayis1 azalmakta ve
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diisiik {tcretler, sektorde nitelikli eleman bulmay1 zorlagtirmaktadir. Eskiden
gazetecilerin kazanglariyla gecimlerini rahatga saglayabildikleri ve uzun stire sektorde
kalabildikleri ifade edilirken, gliniimiizde diisiik maaslar nedeniyle gencglerin baska
alanlara yoneldigi belirtilmektedir. Bu durum, yetkin insan kaynagina erisimde ciddi

sorunlar yaratmaktadir.

"Gegcmiste reklam kaynaklarimiz is diinyast ve belediyeler basta
olmak tizere kentteki bazi 6zel hastanelerden reklam karsiligi destek
gortiyoruz. Onun disinda baswn ilan kurumunun destegini alryoruz.

Onun disinda baska bir gelirimiz yok." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Onceden kaynaklarda cikar séz konusu degildi. Herkes gazete
adina yapardi. Simdi kaynaklar belirli haberleri belirli rant igin
veriyorlar." (IZMIR — KATILIMCI 2)

"Hizli olmak ve hemen paylagmak icin teyit edilmeyen bilgiler
paylasiliyor. Bir anda dolasima girdigi i¢in de bilgi yanlis ise geri
doniisii olmuyor." (IZMIR — KATILIMCI 4)

Dijitallesme, okuyucu kitlesinin tercihlerinde de koklii degisikliklere yol
acmustir. Artik okuyucular, hizli tiiketilebilecek, dikkat ¢ekici ve magazinsel igerikleri
tercih etmektedir. Geleneksel haberlerin ilgi ¢cekmedigi, daha ¢ok tiklanma odakl ve
kisa igeriklerin 6ne ¢iktig1 bir ortamda, medya kuruluslar da igeriklerini bu dogrultuda
degistirmektedir. Bu durum, habercilik pratiginde derinlemesine ve arastirmaci bir
yaklasim yerine, daha ylizeysel ve popiiler konularin 6n plana ¢ikmasina neden

olmaktadir.

"Gegmiste gazeteciler haberi olustururken oldukca sancili bir
strecten gecerdi. Haberi yazmak, bilgi almak vs. ¢cok zahmetliydi.
Fakat giiniimiiz gazetecileri bilgiye kolay bir sekilde ulasabilmekte
ve haberi gerekirse cep telefonuyla bile yazik servis edebilme
imkanina sahip.” (MANISA — KATILIMCI 1)

"Nitelikli eleman bulmak ¢ok zor. Bu meslekte ¢calisan az kazaniyor.
Eskiden muhabirler kendi evini, arabasini kazandigi maasla

alabiliyordu. Simdi ge¢imini zor sagliyor. Bu yiizden gengler artik
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baska sektorlere yoneliyor ve eleman da bu sebeple bulunmuyor."

(MANISA — KATILIMCI 2)

Gelir kaybu, dijitallesme siirecinin medya organlarina getirdigi bir diger 6nemli
sorundur. Basil1 gazetelerin tirajlar giderek azalmakta, abonelik sayilar1 diismekte ve
geleneksel gelir kaynaklar1 olan reklamlar azalmaktadir. Dijital ortamda tiklanmaya
dayal1 gelir modelleri, medya organlarinin gelirlerinin istikrarlt olmasini engellemekte
ve reklamlarin biiytik bir kismmin dijital platformlara kaymasi, gazetecilik gelirlerini
olumsuz etkilemektedir. Bu durum, yerel basin i¢in siirdiiriilebilir bir gelir modeli

olusturmay1 zorlastirmaktadir.

"Gegmigte gazete okunabilirligi iist seviyede tutuyordu, ona gore
icerik hazirlaniyordu. Giiniimiiz okuyuculart ise daha ¢ok dikkat
ceken cinayet magazin gibi olaylari takip ediyor. Icerikler de ona
gore olusturuluyor. ---Biz de okuyucuya gore igerik olusturuyoruz.
Haber iiretimimiz okuyucunun istekleri, ilgi duydugu konulara gore

doniistii.” (MANISA — KATILIMCI 3)

"Gazeteci haberini okuyucuya okutmak ister. Ginimuz teknoloji
caginda dijital gazeteciligin basili gazetecilige gore kapsam alani

ve etkisi daha genis oldugu icin dijital gazetecilik tercihimiz.”

(MANISA - KATILIMCI 4)

"Avantaj olarak gerek lokal gerekse iilke giindemini yakindan takip
etme sanslari oluyor. Dezavantaj ise daha onceki yillardaki haber
kaynaklariyla birebir etkilesim iginde olunamiyor." (MANISA —
KATILIMCI 4)

"Gegmisteki muhabirler birebir olay yerine gidip istihbarat
alanlarina gidip haberi teyit edip haber yapardi. Simdiki muhabirler
sosyal medya iizerinden daha ¢ok haber yapuryor béylelikle de haber
kaynaklarina giiven olmuyor.” (DENIZLI — KATILIMCI 1)

Dezenformasyon, dijitallesmenin getirdigi bir baska biiylik sorundur. Dijital
platformlarda ve sosyal medyada, teyit edilmemis ve yanlis bilgiler hizla
yayilabilmekte ve bu durum, gazetecilikte giivenilirligi tehdit etmektedir. Bilginin

hizla paylasilmas1 ve dogrulugun geri planda kalmasi, dijital habercilikte kontrol
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mekanizmalarinin 6nemini artirmaktadir. Ancak, bu siirecte teyit edilmemis bilgilerin
yayilmasi, okuyucularin giivenini zedelemekte ve dijitallesmenin gazetecilik

Uzerindeki etkisini olumsuz yonde etkilemektedir.

"Gazete sayfamizi azalttik. Renkli sayfadan siyah beyaz baskiya
donduk. Bu anlamda bir avantaj elde edemedik.” (DENIZLI —
KATILIMCI 1)

"Onceden okuyucu, gazetenin her tarafini okur ve bize olumlu ya da
olumsuz tepki verirdi. Su anda basili gazete okuyanlar 50-60 yas
lizeri yastakiler. Eline alarak okumaya alismis bir kitle. Giiniimiiz
okuyuculart internet tizerinden geri doniisler yapiyor fakat yiiz yiize
oldugu gibi bir etki olusturmuyor ... Giiniimiiz okuyuculari daha ¢ok
geng kesim, gazete yerine dijital ortamdan haber okumay tercih
ediyor." (DENIZLI — KATILIMCI 2)

"Teknolojiyle birlikte artik tiim gazetecilerin 85 milyon rakibi var.
Iletisim bireysellesiyor. Konvansiyonel medya bu anlamda ciddi
yatirimlar ve oto kontrol mekanizmalar: gelistirmek konumunda.

Clinkii yeni haber paylasim araglarimin dogruluk sorunu giindeme

geliyor." (DENIZLI — KATILIMCI 3)

Dijitallesmenin sundugu bu sorunlar, medya kuruluslarinin yeni stratejiler
gelistirmesini zorunlu kilmaktadir. Dijital platformlarda stirdiiriilebilir bir gelir modeli
olusturmak, okuyucularin giivenini kazanmak ve nitelikli eleman bulmak, gazetecilik
pratiginde daha profesyonel ve kontrollii bir yaklasim benimsemeyi gerektirmektedir.
Ancak, bu siiregteki zorluklar, dijitallesmenin firsatlar1 kadar sorunlar1 da beraberinde

getirdigini gdstermektedir.

2.5.3. Dijitallesmenin Gelecegine Dair Goriismeler

Dijitallesmenin gelecegi konusunda, teknoloji odakli bir yaklasima sahip
olmanin 6nemi vurgulanmaktadir. Medya organlari, teknolojinin hizla ilerlemesi ve
degisen kosullara ayak uydurma zorunlulugu nedeniyle dijitallesmeye yonelmekte ve
kendilerini bu alanda gelistirmeye calismaktadirlar. Ancak, teknolojinin surekli

gelisen dogasi, medya organlarinin her zaman tam anlamiyla bu degisime ayak

110



uydurabilmesini zorlastirmaktadir. Bu durum, dijitallesmenin siirdiiriilebilir bir sekilde
hayata geg¢irilmesi i¢in teknolojiye yapilan yatirimlarin ve egitimlerin siirekli olarak

guncellenmesini gerektirmektedir.

"Guintimiiz kogullarina uyma gereksinimi agisindan aslindan bir

zorunluluk." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Bu guinuimuz teknolojisi icin tabi ki yeterli degil. Her giin teknoloji
ilerliyor. Biz de imkanlar dogrultusunda kendimizi gelistirmek icin
ugrasiyoruz." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Dijital yayinciliga ge¢mek bir avantaj gibi goziikiiyor ancak bunu

tam anlamiyla zaman gésterecek." (IZMIR — KATILIMCI 1)

"Mesleki kurslara katilmalar: yoniinde telkinde bulunuyorum,
kendilerini gelistirmeleri noktasinda talep ettikleri her konuda
destek olmaya ¢alistyorum. Calistiklar: ekipmanlari eksiksiz temin

etmeye ¢calistyorum.” (IZMIR — KATILIMCI 3)

"Giintimiiz teknolojisine tamamen ulasmak miimkiin degil. Teknoloji
surekli olarak ilerliyor. Ama biz de elimizden geldigince buna ayak
uydurmaya ¢alisiyoruz.” (MANISA — KATILIMCI 2)

"Bulundugumuz an igin bir zorunluluk fakat ileriye doniik bakarsak

bizim i¢in aslinda bir ihtiyactir." (MANISA — KATILIMCI 3)

"Gelir gider tablomuzu her ay olusturuyoruz. Vazgecemedigimiz

giderlerimiz var. Yeni yatirim oldugu igin dijital ortama da kaynak

ayiriyoruz." (DENIZLI — KATILIMCI 3)

"Cok bir uygulama yapmiyoruz. Ciinkii dijitale gegis siirecindeyiz.
Miimkiin oldugu kadar sektérde daha ¢ok ¢alismus kisileri tercih
ettik. Zaman zaman kendi icimizde tecriibeli arkadaslar bizlere
deneyimlerini aktarryor. Fakat bunun icin ek biitce ayiracak

konumda degiliz." (DENIZLI — KATILIMCI )

Stirdiirtilebilirlik, dijitallesme siirecinin en kritik unsurlarindan biri olarak 6ne
cikmaktadir. Medya organlari, dijital platformlarda varlik gosterebilmek ve bu

platformlarda ekonomik olarak siirdiiriilebilir bir yap1 olusturmak igin gelir-gider
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tablolarin1  diizenli olarak analiz etmekte ve dijital yatirnmlarma kaynak
ayirmaktadirlar. Ancak, bu yatirimlarin devamliligi ve ekipmanlarin giincel tutulmasi,
medya organlarinin biitce ve kaynak yonetiminde zorluklar yasamalarina neden
olmaktadir. Dijitallesmenin stirdiiriilebilir bir hale gelmesi, medya kuruluslarinin

teknolojiye yatirim yapma ve bu yatirimlar siirdiiriilebilir kilma becerisine baglidir.

2.6. Tematik Analiz Kelime Bulutu

Kelime bulutunda en ¢ok vurgulanan kelimeler arasinda haber, gazetecilik,
dijital, basili, ekonomik, okuyucu ve yapay gibi anahtar terimler yer almaktadir. Bu
terimler, calismada ele alinan temel konularin ve goriismelerde One ¢ikan odak
noktalarinin bir yansimasidir. Haber kelimesinin en biiylik ve merkezi bir konumda
yer almasi, dijitallesmenin 6zellikle haber tiretim siireci iizerindeki etkisinin ne denli

onemli oldugunun altini ¢izmektedir.

Tablo 13. Tematik Analize iliskin Kelime Bulutu

giiniimiizde habercilik
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> 'g kmeslmn ta vanworuz -

ekipman

Gazetecilik ve dijital kelimelerinin 6n planda olmasi, ¢aligmada gazeteciligin
dijital platformlara ge¢is siirecinin yogun bir sekilde tartisildigini gostermektedir.
Basili kelimesinin de biiyiik bir yer kaplamasi, dijitallesmenin basilt medya tizerindeki

olumsuz etkilerini ve bu siirecin basili gazeteler iizerindeki baskisini ortaya

koymaktadir.
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Ekonomik ve gelir gibi kelimeler, dijitallesmenin sektorde yarattigi ekonomik
zorluklarin ve maliyet yénetimi konusunun énemini yansitmaktadir. Ozellikle yerel
basinin ekonomik olarak siirdiiriilebilirligi ve yeni dijital gelir modellerine
adaptasyonu, bu siirecte karsilasilan en biiyiilk zorluklardan biri olarak One
cikmaktadir.

Okuyucu ve kitle kelimelerinin yer almasi, dijitallesmenin medya organlarinin
hedef kitlesini ve tiiketici davraniglarini nasil etkiledigini isaret etmektedir. Okuyucu
tercihleri ve beklentilerinin dijitallesme siirecinde nasil degistigi, haberlerin dijital

platformlarda sunulma bigimini de etkilemektedir.

Yapay zeka ve teknoloji kelimeleri, dijitallesme siirecinde teknolojinin ve
yapay zeka kullaniminin gazetecilik iizerindeki etkisinin 6nemli bir tartigma konusu
oldugunu gostermektedir. Gorlismelerde, yapay zekanin haber iiretim siirecine
entegrasyonu ve bunun yaratti§i avantajlar ve dezavantajlar yogun bir sekilde

vurgulanmistir.

Il bazli farkliliklar noktasinda ise dncelikle kod matris tarayicisi gorsel hale
getirilerek her bir bolgeden katilimcilarin hangi tema ve kategorileri vurguladigi

gorsellestirilmistir (Sekil 7).

Tablo 14. Tematik Analize Iliskin Kod Matris Tarayicis

Kod Sistemi IZMIR MANISA DENIZLI TOPLAM
v g Gazeteciligin Dijital Doniistimii ® ] L 11

> g Haber Dagitim Araclaninin Degisimi @ ] L 2

> g Ekonomik Zorunluluklar @ [ ) . 20

> o Teknolgjik Etkiler ® i) . 2
v g Haber Uretim Siireci ® ® L

> @ Tuketici Kitlenin Degisimi o .

> @ Haber Kaynaklarinin Cesitlenmesi O e 4 2

> g Haberin Olusum Siireci (@] . 20
> @ Ekonomik Etkenler . ] L 40
v insan Kaynag ® @ ®

> Calisan Yetenek Ve Yetkinliklerdeki Degigiklikler L @ 2

> Yetkin Insan Kaynagina Erigim . . 2
v Dijitallesme Yaklagimi ® @ °

> Firsat Olarak Gériilmesi ° 2

> Sorun Qlarak Garlilmesi ® D) 0

> Dijitallesmenin Gelecegine Dair Gortigmeler ® @ b 6

> TOPLAM 128 37
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Kod matris tarayicisinin genel yapisina bakildiginda, izmir, Manisa ve Denizli
illerine ait gazetecilik pratiklerinin dijitallesme siirecindeki farkli boyutlariin
karsilastirmali bir analizi yapilmistir. Sekildeki kutucuklarin boyutu ve kalinligi, ilgili
kodlarin yogunluk derecesini gosterdiginden, belirli bir kodun veya kategorinin hangi
ilde daha fazla vurgulandigini anlamamiza olanak tanimaktadir. Bu baglamda, iller

arasinda dijitallesmenin etkilerinin benzer ve farkli yonleri detaylandirilabilir.

Ik olarak, Gazeteciligin Dijital Doniisiimii temasina bakildiginda, Izmir ve
Manisa'da ozellikle Haber Dagitim Araglarinin Degisimi ve Teknolojik Etkiler
kategorilerinin daha yogun kodlandigr goriilmektedir. Bu durum, bu illerde
gazeteciligin dijitallesme siirecinde teknolojik altyap1 ve haber dagitim yontemlerinde
onemli degisiklikler yasandigini géstermektedir. Denizli'de ise bu kategorilerde daha
az yogunluk gozlemlenmektedir; bu da Denizlinin dijital doniistimde diger illere

kiyasla daha yavas bir ilerleme gosterdigine isaret etmektedir.

Haber Uretim Siireci temasinda ise Izmir ve Manisa'da Haberin Olusum Siireci
kategorisinin yogun olarak kodlandig1r dikkat cekmektedir. Bu nokta, bu illerde
haberlerin {iretim silirecinde dijital araglarin kullanimimin ve yeni teknolojilerin
entegrasyonunun onemli oldugunu gostermektedir. Ayrica, Manisa’da Tiiketici
Kitlenin Degisimi kategorisinin de one ¢ikmasi, bu ildeki gazetecilik pratiginin
okuyucu beklentilerine hizli bir sekilde uyum sagladigini ve igerik iiretiminde bu
degisimleri dikkate aldigini ortaya koymaktadir. Denizli’de ise bu kategorilerde
nispeten daha diisiik bir yogunluk bulunmasi, haber iiretim siirecinin bu ilde daha

geleneksel yontemlerle devam ettigine isaret edebilir.

Ekonomik Etkenler temasina bakildiginda, Izmir ve Manisa’da Maliyet
Yonetimi kategorisinde yogun kodlamalar goériilmektedir. Bu durum, bu illerde
gazetecilik pratiginde maliyetlerin azaltilmas1 ve dijital platformlarin ekonomik
avantajlarindan yararlanilmasinin 6nemli bir odak noktasi oldugunu ortaya
koymaktadir. Ozellikle Manisa'da bu kategorinin yiiksek yogunlukta olmasi, ilde
dijitallesmenin ekonomik boyutlarinin daha fazla vurgulandigini gostermektedir.
Denizli’de ise bu kategorinin daha az kodlandig1 gézlemlenmektedir, bu da bu ilde
ekonomik etkenlerin dijitallesme siirecindeki etkisinin diger illere gore daha siirh

oldugunu isaret edebilir.
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Insan Kaynag1 temasinda ise zellikle Izmir’de Yetkin insan Kaynagina Erisim
kategorisinin dikkat ¢ekici bir yogunlukta oldugu goriilmektedir. Bu durum, izmir’de
gazetecilik sektdriinde nitelikli eleman bulma ve istihdamin 6nemli bir sorun oldugunu
ortaya koymaktadir. Manisa’da da bu kategoride belirli bir yogunluk bulunmakla
birlikte, Denizli’de daha diisiik yogunluk gézlemlenmektedir. Bu husus, Manisa ve
Izmir’in insan kaynagi agisindan dijitallesme siirecinde daha biyik zorluklar
yasadigini, ancak Denizli’nin bu konuda nispeten daha az etkilenmis olabilecegini

diistindiirmektedir.

Son olarak, Dijitallesme Yaklasimi temasina bakildiginda, izmir ve Manisa’da
Firsat Olarak Goriilmesi ve Sorun Olarak Goriilmesi kategorilerinin her ikisinin de
kodlandig1 goriilmektedir. Bu baglam, s6z konusu illerde dijitallesmenin hem firsat
hem de zorluklar sunduguna dair karmasik bir bakis agisinin hakim oldugunu
gostermektedir. Ozellikle Manisa'da, dijitallesmenin sundugu firsatlar ve yarattig
zorluklar yogun bir sekilde tartisilmaktadir. Denizli’de ise bu kategorilerin daha az
yogun olmasi, bu ilde dijitallesme siirecinin diger illere kiyasla daha az giindemde

oldugunu ya da daha az tartisildigini gosterebilir.

Tum bunlar cergevesinde kod matris tarayicisinin analizi, izmir ve Manisa’da
dijitallesmenin daha genis bir yelpazede ele alindigin1 ve bu illerde gazetecilik
pratiklerinin  dijitallesme siirecine daha yogun sekilde adapte oldugunu
go6stermektedir. Denizli ise bu surecte nispeten daha geride kalmis gibi goériinmektedir,
bu da il bazinda dijitallesmenin etkilerinin ve adaptasyon siireclerinin farklilik
gosterebilecegine isaret etmektedir. Bunun yani sira trend grafigi de il bazh

farkliliklar1 ortaya koymaktadir (Grafik 1).
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Sekil 1. Tematik Analize Iliskin Trend Grafigi

Grafikte, dijitallesmenin cesitli illerdeki etkileri dort ana bashik altinda
incelenmistir: hizli olma, istihdam, reklam ve basili yayin iizerindeki etkiler. Izmir,
Manisa ve Denizli illerindeki goriismelerden elde edilen verilere dayanan bu analiz,
dijitallesmenin bu unsurlar iizerindeki etkilerinin iller arasinda nasil degisiklik

gosterdigini ortaya koymaktadir.

Basili yayin (mavi ¢izgi) konusuna odaklandigimizda, dijitallesmenin izmir ve
Manisa’da basili yaynlar iizerindeki etkisinin son derece gii¢lii oldugu ve Manisa’da
bu etkinin zirveye ulastiktan sonra azalma egilimi gosterdigi dikkat ¢ekmektedir.
Basili yaymin dijital platformlarla rekabet edebilme giiclinlin azalmasi, 6zellikle bu
illerde belirgin hale gelirken, Denizli’de dijitallesmenin basili yayin tizerindeki etkisi

nispeten sinirl kalmaktadir.
Hizli olma (turuncu ¢izgi) konusunda, izmir’den Denizli’ye dogru gidildikge
bu 6nemin azaldigi gozlemlenmektedir. Izmir’de hizli haber iiretimi ve yayma

dijitallesmenin getirdigi avantajlar arasinda en ¢ok vurgulananlardan biri iken, Manisa

ve Denizli’de bu vurgu giderek zayiflamaktadir. izmir’de medya kuruluslarinin hiz
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konusuna daha fazla odaklandigi, diger illerde ise bu avantajin daha az belirleyici

oldugu anlasilmaktadir.

Istihdam (sar1 ¢izgi) agisindan degerlendirildiginde, izmir’de dijitallesmenin
calisanlar tlizerindeki etkisinin daha yogun oldugu ve istihdam yapisinda O6nemli
degisimlere yol agtig1 goriilmektedir. Manisa ve Denizli’de ise istihdam uzerindeki bu
etkinin daha diisiik oldugu ve dijitallesmenin bu illerdeki gazetecilik istihdamini daha

sinirlt bir sekilde etkiledigi anlasilmaktadir.

Reklam (gri ¢izgi) baslig1 altinda ise, iller arasinda daha dengeli bir dagilim
mevcuttur. Dijitallesmenin reklam gelirleri iizerindeki etkisi, her {i¢ ilde de benzer bir
egilim gostermektedir. Reklamlarin dijital platformlara kaymasi, gelir modellerini
doniistiirmekte ve Izmir’de bu etkinin biraz daha yogun oldugu fark edilmektedir.
Dolayisiyla grafik, dijitallesmenin iller arasinda gazetecilik pratikleri tizerindeki
etkisinin ¢esitlendigini ve bolgesel farkliliklarin bu siireci nasil sekillendirdigini
gostermektedir. Izmir, dijitallesmenin etkilerini daha giiclii bir sekilde deneyimlerken,
Manisa ve Denizli’de bu etkiler daha az belirgin ve degisen yogunluklarda ortaya
¢cikmaktadir.
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TARTISMA ve SONUC

Bu arastirmada izmir, Manisa ve Denizli illerindeki yerel gazetecilerin
dijitallesme siirecine adaptasyonlari, bu siliregte karsilastiklar1 zorluklar ve
yakaladiklart firsatlar kapsamli bir sekilde incelenmektedir. Toplam 11 goriismenin
tematik analizi sonucunda gazeteciligin dijital doniisiimii, haber iiretim siireci,
ekonomik etkenler, insan kaynagi ve dijitallesme yaklasimi olmak tizere bes ana tema
altinda degerlendirilmektedir. Bu temalar altinda gazeteciligin dijitallesme siirecinde
nasil evrildigi, sektoriin karsilastigi zorluklar ve elde edilen kazanimlar ele

alinmaktadir.

Ilk olarak, gazeteciligin dijital doniisiimii temas1, yerel basmin dijital
platformlara gecisini ve bu gecisin haber dagitim araglar1 ve teknolojik etkiler
Uzerindeki yansimalarini ele almaktadir. Dijitallesmenin basili medyayir nasil
doniistiirdiigii ve Ozellikle resmi ilanlarin azalmasmin yerel gazeteler iizerindeki
olumsuz etkisi ortaya konulmaktadir. Izmir ve Manisa, dijitallesmenin bu yondeki
etkilerini daha gii¢lii bir sekilde deneyimlerken, Denizli’nin daha az etkilenmesi,

dijitallesmenin iller arasinda farkli hizlarda ilerledigini gostermektedir.

Haber iiretim siireci temasi altinda, dijitallesmenin tiiketici kitlesinin
beklentileri ve haber Gretim yontemleri Gizerindeki etkisi detaylandirilmaktadir. Dijital
platformlar ve sosyal medyanin habercilige entegre edilmesiyle birlikte, haberlerin
daha hizli, video igerikli ve veri odakli hale gelmesi saglanmaktadir. Izmir ve
Manisa’da bu siire¢ daha hizli ve ¢esitli bir sekilde ilerlerken, Denizli’de bu degisim

daha sinirli kalmaktadir.

Ekonomik etkenler temasinda, dijitallesmenin medya kuruluslarinin maliyet
yonetimi ve gelir modelleri Gzerindeki etkisi analiz edilmektedir. Dijital platformlar,
bask1 maliyetlerini diisiirme ve yeni reklam firsatlari sunma potansiyeli tasirken, bu
gecisin  ekonomik siirdiiriilebilirligi ve ¢alisan istihdamini nasil etkiledigi
vurgulanmaktadir. Ozellikle Izmir ve Manisa’da, dijitallesmenin ekonomik anlamda
gliclii bir etki yarattigi ve medya organlarinin dijital gelir modellerine adapte olmaya
calistign gozlemlenmektedir. Ayrica, ¢alismanin devam ettigi siirecte, Manisa ilinde

yayin hayatint hem dijital hem de internet ortaminda siirdiiren bir yerel medya
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isletmesinin internet haber sitesi ve basili gazetesi farkli kisilere satilmistir. Basilt
olarak ¢ikan gazetenin yaklagik 50 bin TL, ayn1 gazetenin dijital alandaki internet
haber sitesinin ise yaklasik 3 milyon TL’ye satildigi gozlemlenmektedir. Bu durum
artik basili gazetelerin, dijital ortamin yaninda ne kadar degersizlestiginin de somut

Ornegi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Insan kaynagi temasi, dijitallesmenin gazetecilik mesleginde yetkinlik ve
beceri gereksinimlerini nasil donistiirdligiinii ortaya koymaktadir. Dijital araglari
kullanma ve teknolojiye uyum saglama becerisi 6n plana ¢ikarken, yetkin insan
kaynagima erisimde yasanan zorluklar da belirgin hale gelmektedir. izmir’de nitelikli
eleman bulma konusunda sikintilar yaganirken, Manisa ve Denizli’nin bu zorluklardan

daha az etkilendigi goriilmektedir.

Dijitallesme yaklasimi temasi, dijitallesmenin yerel medya organlar tarafindan
nasil degerlendirildigini ve bu silirecin olumlu ve olumsuz yonlerinin nasil
algilandigin1 analiz etmektedir. Bazi medya organlar1 dijitallesmenin sundugu yeni
firsatlar1 degerlendirirken, digerleri bu siireci nitelikli eleman bulma zorlugu, gelir
kayb1 ve dezenformasyon gibi sorunlar cercevesinde ele almaktadir. iller arasinda bu
yaklasimlarin degisiklik gosterdigi ve dijitallesmenin her bolgede farkli sekillerde

yorumlandig1 sonucuna ulagilmaktadir.

Arastirmanin bulgular, dijitallesmenin yerel gazetecilik tizerindeki ¢ok yonlii
etkilerini gozler 6nline sermektedir. Arastirma yenilenebilir ve farkli bolgelerdeki
yerel gazetelerle tekrarlanabilme ve gelistirilme potansiyeline sahiptir. Arastirma ile
ozellikle yerel basinin teknolojik egilimlerin neresinde yer aldigi ve gelecekteki
konumlanmasina iligkin bir durumu ortaya koymasi nedeniyle oncii bir arastirma

niteligindedir.
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