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ONSOZ

Bu arastirma yiiksek lisan tezi olarak hazirlanmistir. Calismadaki amag, denim
markalarinin markalagma siire¢leri, marka bagimliliginin olusumu ve denim
reklamlarinin  toplum {izerindeki etkilerini arastirmaktir. Bunu yaparken
caligmanin alanin1 daraltmak i¢in, denim pazarinda var olan 5 denim markasi

ilizerinden konu incelenmistir.

Bu c¢alismada bana  yol  gosteren, danismanim  Yrd. Dog. Fatih

OKCUOGLU’ na katkilarindan dolay1 sonsuz tesekkiir ediyorum.

Buket PEKEL



OZET

Denim marka bagimliliginda reklamin rolii adli tezimin amaci marka, reklam
ve denim iizerinde yaptigim arastirmalar araciligiyla bu ti¢ farkli sektore katki
saglamaktir. Denimle ilgili daha Onceden yapilan aragtirmalarin olmasma karsin
bu sektoriin reklamlarimi da bir araya getirerek konuyu farkli bir agidan
incelemeye c¢alistim. Konuyu, tarihsel siirecleri ve kendi bi¢imleri bakimindan
denim sektoriine yenilikler getirmis oldugunu diisiindiigim bes ayr1 denim
markas1 lizerinde aragtirdim. Denim, iretim yolculuguna is¢i giysisi olarak
basladiktan  sonra, giliniimiizde en pahali ve degerli markalarin tasarlayip
aliciya sattigi triin durumuna gelmistir. Eski donem reklamlariyla giiniimiizde
yayimlananlar incelendiginde bu reklamlarin  her iki  sektoriin
stireglerini degistirdigi gibi ayn1 zamanda denim markalarin siirekliligine de katk1
sagladig ortaya cikmistir.
Markacilik, Reklamcilik ve denim sektori tarihsel siireglerinde her zaman birlikte
olduklart i¢in, devamliliklart moda olgusunda hala ¢ok oOnemlidir. Bu alanda
yapilacak dogru saptamalarin, kisiler tizerindeki marka bagimliliginin olusumu veya
marka  bagimliliginin stirekliligi  acisindan  6nemli  olduguna  inaniyorum.
Reklam sektoriindeki unsurlarin  denim sektoriinde nasil  kullanildigina  iligkin
saptamalar edinmeye c¢alisttm. Denim ile ilgili yayimlanan reklamlarda goze
carpan, markalar arasindaki ortak konu ve durumlari incelenmistir. Arastirmamin
igerigine katki saglayacagini diisiinerek 22 sorudan olugan bir de anket hazirladim ve

uyguladim.

Kisilere marka bagimliligi, alis-veris aligkanliklari, belirlenen bes denim
markalar1  hakkindaki ve reklamlarin igeriklerine iliskin goriisleri sorularak
alinan cevaplarin denim marka bagimliliginda reklamin rolii adli tezime farkli bir

bakis acis1 getirmesi amaglanmistir.

Anahtar Kelime: Marka,Marka bagimliligi,Reklam,Denim markalari




SUMMARY

The aim of my thesis called "The role of advertisement in addiction to a denim
brand' is to contribute to three different sectors by the researchs that i made
on trading, advertising and denim. Altough there are previous researches related to
denim i tried to examine the subject from a different angle by bringing together the
advertisements related to this sector. | searched the subject on five different denim
brands which i believed that they have brought important innovations to the related
sector in terms of their historical process and their own style. After the denim had
started its first production asa uniform for workers, has now become the
garment which is designed and sold by the most expensive and luxurious brands to
their clients. When the advertisements of old times with the ones of modern times are
examined it came out that these advertisements have changed the process of both
sectors and that also have contributed to the continuity of the denim brands. Since
trading, advertising and denim sector had always been together in historical process ,
their continuity is still very important in the fashion phenomenon. | believe that the
correct determinations made in this area are very important for the formation and the
continuity of brand addiction on people. | tried to determine how the factors of
advertising sector are used in denim sector. It has been examined the common
subjects and situations between the brands that are standing out on the
advertisements related to the denim. | also prepared a questionnaire consisting 22
questions and put it into practice believing that it will
make a contribution to my research.

By asking people their brand addictions, their shopping habits, their views about
the denim brands and also their views related to the contents of such advertisements
it is aimed that the received answers bring a different standpoint to my thesis called

"The role of advertisement in addiction to a denim brand' .

Keywords: Brand, Advertisement, Asking people their brand addictions
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GIRIS

“Denim Marka Bagimliliginda Reklamin Rolii’” adli tezimin igeriginde yer

almasini istedigim konular soyledir.

Giris kisminda ‘‘giyinmek’’ olgusunun tanimi ve agiklanmasina yonelik bir
icerikle konuya giris yapmayr uygun buldum. Bu kisimda insanoglunun
varolusundan bu tarafa neden?, ni¢in? ve nasil? giyindigi sorularina tarihsel siire¢

icinde verdigi veya vermeye calistig1 yanitlarindan olusan bir igerik yer almistir.

Giyinme eylemi tarihsel siire¢ icinde moda kavramini olusturur. Moda
kavraminin olugmasiyla; marka ve markalasma tanimi da bu alanda yerini alir.19.
yy sonrasinda tiim bu kavramlarla birlikte degisen yeni bir diinya diizeninde farkli
alanlar olusmaya baglar. Bu alana iliskin bilgilere ge¢meden 6nce Worth’un
hikayesine yer verilmistir. Bu kisimda ilk moda markasi Charles Frederick
Worth’un terzilikten, moda tasarimciligina ve ilk model kavraminin olusumuna

iliskin bilgiler olacaktir.

fIk moda kavraminin olusuna ve denimin bu alana dahil olusuna ait arastirmalar

tezin giristen sonraki kismindadir. Denimle ilgili arastirmalarin igerikleri soyledir.

Denimin tanimi, ge¢misi, kumas ozellikleri, hammaddesi, boyar maddesi ve
bu teknik aciklamalarin disinda, kendini moda diinyasinda vazgegilmez bir

kimlik kazandirmasindan, markalagmaya kadar olan bilgiler yer alacaktir.

Levis, Lee, Diesel, Mavi Jeans ve G-Star Raw gibi markalarin denim
alaninda markalagma siirecleri, tarzlari, reklam ve moda diinyasindaki duruslarina
iliskin bilgiler sektérde ‘‘marka’’ olmalarinin denim sektoriindeki onemine iligskin

bilgiler iglenmistir.

Diger bir arastirma bashigir da, Marka Bagimlilig’ na iliskin bilgilerdir. Marka
bagimhilig1 yaratma silire¢’inde kullanilan unsurlardan biri de reklamlardir.
Reklamciligin  hedefi i¢inde de marka bagimhiligi yer alir. Denim Marka

Bagimliliginda Reklamin Rolii’ne iligkin durumun agiklanmasina yardimer olacak



bilgi ve arastirmalarla konunun iki farkli sektdrdeki konumu degerlendirilmeye

caligilmistir.

Reklamciligin tiim bu moda ve markalasma siirecinde yeni bir gorsel diinya
olusturdugunu distliniiyorum. Reklamcilikta kullanilan unsurlar i¢inde model,
tasarimci, moda fotografciligi, moda dergileri ve bu gorsellerde kullanilan {inlii
isimlerin yer almasina iligkin bilgiler olusturulmaya calisilarak bu sektorler

hakkinda bilgilendirme yapilmuistir.

“Denim Marka Bagimliliginda Reklamin Roli” igerikli tezime katkida
bulunacagini diisiiniilerek hazirladigim 22 sorudan olusan bir anketin, sonuglarina

iligkin tablolarin ve degerlendirmelerin oldugu bir kisim da olusturulmustur.



1.BOLUM
GIYINME VE HAZIR GIYIM ONCESIi DONEMLERDEKI TASARIMCILAR
1.1. GIiYINME

Insanlar1 diger varliklardan ayiran 6zelliklerden biri de giyinme eylemidir. Var
olan varliklarin tiimii (¢ogunlugu) yaradilis durumundadirlar. “*...ve bu nedenledir
ki, neredeyse biitiin varliklar ya deri, ya tily ya kabuk ya aga¢ kabugu ya da

benzeri bir seyle kaphdir.”*

Insan ¢iplak olarak diinya’ya gelisini, giyinme eylemi ile hayat boyunca
stirdiiriir. Bu eylemi olusturan aracilar insan1 diger varliklardan ayiran yaradilig

3

noksanligi olarak adlandirilabilir.  “‘.....diger biitin canlilar varliklarin
stirdiirebilmek icin gerekli her seyle tepeden tirnaga donatilmislarken, yalnizca
bizlerin noksan olarak ve dis yardim almaksizin varligimizi devam ettiremeyecek
bir halde diinyaya getirilmigizdir. Bu nedenle, doganin bitkileri, agaclari,
hayvanlar1 ve diger biitiin canlilar1 hava kosullarinin zararlarindan korumak igin
yeterince giydirilmis ve kaplanmis oldugu gibi, bizlerin de dyle olduguna, ancak
giin 151811 yapay 1siklarla sondiirenler gibi, 6zgiin sekillerimizi ve kiliklarimizi

6diing alinmus olanlarla yok ettigimize inaniyorum’*? der Montaigne giyinmeye

iliskin.

Giyinmek ilk ¢aglarda, hava kosullarindan korunma gereksinimiyle ve din
kavramlariin g¢esitlenmesiyle kendi evrimsel siire¢’inde degisime ugramistir. Bu
degisim giyinmenin neden, ni¢in ve nasil sorularina bir yanit olustursa da
giiniimiiziin (modern yasamin) giyinme gereksiniminin tam yamti degildir. ¢
Giysilerin ¢agdas kullanim bigimleri insanlarin bedenlerini giysilerle ortmeye

yonelmesinin 1sinma arzusu ya da edep diislincesinden kaynaklanmadig1 gercegini

gizlemektedir.”*®

! Cogita, insan Giyinir, Giyinme Adeti Uzerine, Yap1 Kredi Yayinlari, Say1:55,2008,s:19
2 A.g.k.,s.20
¥ Cogita, insan Giyinir, Madalyalar ve Giysiler, Yap1 Kredi Yayinlar, Say1:55,2008,s:163



Giyinme hava kosullar1 ve din gibi kavramlarin disinda bagka gizleri de saklar.
““‘Suetonius’un soyledigine gore; Jiil Sezar, hava glinesli ya da yagmurlu olsun bast
acik ve yalin ayak halde birliklerinin 6niinde yiirtirdii. Kral Agesilaus, 6lene kadar

yaz kis ayn1 giysileri giymis.”’ 4

Buna karsin Afrika yerlileri yasamlarini bedenlerinin biiyiikk ¢ogunlugunu
ciplak olarak siirdiiriirler. Ilk akla gelen iklimin ¢ok sicak olmasimi diisiindiirse de
bize bu durumu agiklamamiza olanak verir. Fakat yine de bedenlerinin tiimiinii

acikta birakmazlar.

Kutsal kitaplarda da ortiinme meselesi, Insan daha yeryiizii gezegenine adim
atmadan ¢ok Once, yani insanlik tarihinin yazilmaya basladig1 cennet hayatinda
baglar. Cennetten kovulmasiyla sonuglanan olaymn; ‘“‘Adem ile Havva’nin
yasaklanan meyveyi tattiklar1 anda, ayip yerleri kendilerinde belirivermesi ve

5

bunun iizerine cennet yapraklari ile cinsel organlarmi ortiikleri’”” bilgisine yer

verilir.

Giyinme o ya da bu sekilde irklar ve bolgeler arasinda eylemini siirdiiriir. Bu
eylem iklim ya da inan¢ veya her ikisinin ayn1 anda olusturdugu durumunda bize

giysi ¢esitligi sunar.

Giyinmenin temelinde bedeni dis etkenlerden koruma vardir. Bu korumayi
insanoglu giyinmek veya Ortiinmekle saglar. Fakat davraniglar, gelenekler, dinsel,
tinsel agidan hem giysinin big¢imini hem de Ortiinme sdzciigiiniin igerigini
birbirinden ayirir. Giyinmenin islevselligini sosyal ve imgesel kullanimini

kisitlayict etken durumunda olabilir.

Giyinme eylemi insanin evrim silirecin de bir veya birden fazla nedenlerle
olusur iken giysi 0zne durumundadir. ‘‘Giyinmenin ve giysinin unsurlari
birbirlerinden bagimsizdir. Bu 6znelligini ortaya koyarken; Giysinin kokeni
sisleme ilkesinde aranir ve bu toplumsal evrimin genel onay goérmiis bir

olgusudur. Siis iki sekilde farklilik gosterir. Biri giysi de varligini gdsterir. Bu

*Agk.s.21
® http://www.tumgazeteler.com/?a=1593352
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durum giysinin islevselliginin disinda olusur.”*°

Giysilerimizin iizerin de kurdele,
firfir, nerviir, pli, yaka vb. bigimler kullanilir. Giysinin iizerinde kullanilan diger
bezeme ilkesi de kafa’ya, kola, boyun, ayak ve kulakta kullanilan takilar ve
aksesuarlar olusturur. Kullanilan bu taki ve aksesuarlarin kokenlerinde yengi
andaclarinin  oldugunu diisiiniiyorum. Insan’lign ilk ¢aglarindan bu yana
kullanilmistir. Tk ¢aglarda ki bu bezeme ilkeleri ile giiniimiizde kullanilanlar
arasinda bicimsel ayrimlar bulunsa da temel de benzerlik gosterir.
‘“.....Karipler’in, Tupiler’in Moxolar’in Asantiler’in insan dislerini bileklik, halhal
ve kolye yaptiklari gorilmistiir. Karada yasayan Dayaklar’in kolyelerinde kaplan
disleri bulunur; Yeni Gine halklar1 boyun, kol ve bellerini yaban domuzu

disleriyle siislerler; Sandwich Adasi yerlileri cilalanmis yaban domuzu dislerinden

yapilma bilezik ve kopek disinden halhallar takarlar.’ !

Bezeme ilkelerinin kokenlerine bakildiginda kisilerin yengi andaglarini
gdsterme bigimleridir. Oldiirdiikleri hayvanlarin postlarm iistlerine giymek kisisel
giyinme gerekliliklerinin Gtesinde bu hayvani Oldiirebilmeyi basardiginin da
gostergesidir. ‘‘Herakles’in giydigi aslan postunu diisiindiiglimiiz de onun kisisel
bir kahramanliginin gosterisinin dogal bir sonucu olarak ortaya ¢ikmasiyla beraber
kisiye 6zgii, ayirt edici bir dzellik halini alir. Oldiiriilen vahsi hayvanlarin postlar
ya da baska uyvuzlari zafer andag’ina, madalya’ya dontismesi kisinin toplum
icinde hayranlik kazanmasini saglar.”8 Hayvan postundan yapilma bir giysiye
sahip olmanin toplum ig¢inde istiin bir durum olusturdugunu diisiinebiliriz. Kole
smifinin var oldugu toplumlarda egemen simifa 06zgii bir ayricalik olarak
onaylandig1 goriinliyor. Ortacag Avrupa’sinda alt smiflara getirilen kiirk giyme

yasagini da belki bu sekilde agiklamak miimkiindiir.

‘“ Boylece ortaya c¢ikan bu tiir takilar ve siisler, zamanla yalnizca savasgilara

0zgii nesneler haline gelmistir ve asag1 siniflarca kullanimlar1 yasaklanmistir.

Bir diger siisleme bicimi de bedene yapilan boya, halkalar ve dovmelerdir.

Bedene takilan ya da yapilan bu islemlerin de kokenlerinde zafer andaglarinin

® Cogita, insan Giyinir, Madalyalar ve Giysiler, Yap:1 Kredi Yayinlari, Say1:55,2008,s:151
’ Cogita, insan Giyinir, Madalyalar ve Giysiler, Yap1 Kredi Yayinlari, Say1:55,2008,s:161
® Agk.s.161



olusturdugu simge ve temsilini bir gruba, dinsel inang veya kisisel bir durumun

agiklayici niteligindedir.”” ®

Doévmenin estetik yoniine goére ¢ok daha Onem tasiyan, ‘‘yani hemen her
zaman dinsel, biiyiisel, iyilestirici, toplumsal ve kadin-erkek rollerini belirleyici,
bagl bulunan toplulugu ayirt edici 6zelliktedir.” ** <“Eski Yunanlilar ve Romalilar,

"barbarlara 6zgii bir ugras" saydiklar: dévmeyi suclular ile kélelere yaparlard.™*

Kullandigimiz bi¢imlerin, bezemelerin koklerinin insanligin evrimiyle birlikte,
giiniimiiz giyiminde ve moda kavraminin icinde kalitimsalligini siirdiirdiigiinii

diisiiniiyorum.
HAZIR GiYIM ONCESi DONEMLERDEKI TASARIMCILAR

Giinlimiiz giyiminde kullanilan ‘‘moda’’ kelimesinin tanimi insan varligiyla

ayn1 zamanda baslamasina karsin, sektorel olusumu daha yakin zamanlidir.

Modanm 19. yiizyilin sonlarinda Paris’te dogdugunu sdyleyebiliriz. Ik
tasarimci etiketinin yaratilmasi o donemde olusmustur. ‘‘Baslica merkezin Paris
oldugunu bir¢ok kaynak kabul eder. Paris bu isin merkezi olmasina karsilik bu isi
ilk baslatan Charles Frederick Worth bir Ingilizdir. Worth kendi begenilerini
kadinlara kabul ettiren ilk terziydi; daha dogrusu ilk iinlii moda tasarimeisidir’” 2
tanimint yapar Mark Tungate modada marka olmak kitabinda; Pasajlar yapiti’inda
moda kavrami igerikli yazisinda Peter Wollen ise Worth i¢in kisiye 6zel giysi

iireticisinin baslaticisi olarak goriir onu.
1.2 — ILK MODA TASARIMCISI CHARLES FREDERICK WORTH

““‘Charles Frederick Worth 13 Ekim 1826’ Lincolnshire’in Bourne kasabasinda
dogmustur. Londra da Piccadilly’de Swan and Edgar adli bir kumas¢inin

’Ag.k.s.161

19'Nihal Kadioglu Cevik, Anadolu’nun Bazi Dévme Adeti ve Bu Adetin Cagdas Yasamdaki
Yeri,1. Tiirk Halk Kiiltiirii Arastirma Sonuclari, Sempozyumu Bildirileri, Kiiltiir Bakanlig1
Hagem Yayinlari, Ankara,1996s:101

1 Giilen Abdiilkadir, Mardin’in Kiziltepe Yoresinde Dok Ve Dévme, Tiirk folklor Arastirmalart,
Cilt 13,Say1:311,s:7334

12 Mark Tungate, Moda da Marka Olmak, Rota Yayinlari, Istanbul, 2006, s:22



defterlerini tutmaya baslar. 20 yaslarinda Paris’e gider. Worth, Paris’te 83, Rue
Richelieu adresindeki Gagelin and Opigez adli kumas magazasinda ise girer.
Uygun buldugu zamanlarda esi i¢in giysiler tasarlamaya baslar. Tasarimlar1 kisa
stire icinde begenilir. Cizgileri her ne kadar o gilinlerin kabarik eteklerine agirlik
verse de farkl1 bir kesimi ve renk kullanimi vardir. Isvecli zengin kumas tiiccar
olan Otto: Bobergh’in destegi ile Charles Frederick Worth kendi isini kurar. Worth
& Bobergh 1858 yilinda 7, Rue de la Paix adresinde ise baslar. Worth’iin birkag
zengin ve hatirhh misterisi olur ama asil biiylik basarisi, Avusturya’nin Paris

biiyiikelgisinin esi olan Prenses Metternich’e diktigi elbise ile gelir.

Kendinden once gelenlerden farkli olarak o, alicilarinin bagka yerde goriip
begendikleri giysilerin benzerlerini yapmak zorunda degildir. O alicilarinin nasil
daha iyi goriinecegini onlardan daha 1yi bilir. Kabarik eteklerden vazgecger bedeni
daha fazla saran kesimlere baslar. Balon gibi giysiler yerine kesinlikle ¢cok daha
bastan ¢ikarici olan ‘‘dar’’ giysiler yapar. Ancak yine de giysilerin iizerinde bol

bezemeler, metrelerce degerli kumaslar kullanir.

Daha Onceleri giysi tasarimlari ahsap bedenler tizerinde sergilenirdi. Giysilerin
kiigiiltiilmiis benzerleri tahta bebeklerin iizerinde tutturulur, 6zendirme araci
niteliginde alicilarina gosterilirdi. Worth, miisterilerini oturtup kiiciik bir defile
yapmay1 akil eden ilk terzi olmustur. Bir grup gen¢ ve giizel kadin1 kendi
tasarimlari ile giydirip (kendisi bu kadinlara sosie’ler ya da dubldrler diyormus)

alicilarinin karsisina ¢ikartarak moda diinyasinda “’model’” kavramini bulmustur.

Burada; Worth’un giinlimiiz moda pazarlamasinin pek c¢ok unsurunu
gormekteyiz: defileler, iinlii modeller, seckincilik. 10 Mart 1885 tarihinde
oldiigiinde arkasindan, diger tiim tasarimcilarin izleyecegi bir yol birakmisti.
Worth her ne kadar isini Gaston ve Jean-Phillippe adli iki ogluna biraksa da
markasinin sonsuza kadar moda diinyasinin doruk noktasinda kalmasia olanak
yoktu. Ama yillarca ¢ok is yaptig1 da bir gercektir. Worth 1885°te 6lmesine karsin
markasinin adin1 1920 ‘lere kadar hatta daha sonra da bilirligini korumustur. Fakat
adindan fazlaca s6z ettirecek baska bir isim belirecekti. Hatta bazi kaynaklarda

kendi donemine kadar, tiiccarlik gibi goriinen meslegine yaraticilik nitelikleri



kazandiran kisi olarak tanimnir. Bu kisi, Worth’un oglu Jean —Phillippe tarafindan

Maison Worth ‘te ise alinan geng tasarimei Paul Poiret idi.’ 13

1.3 - MUHTESEM PAUL POIRET

““‘Ronesans’tan XX. Yiizyill basina kadar hi¢ degismez gibi goziiken giysi
bi¢imleri ¢ok siki kurallara uymaktaydi. Bigimi, bedeni iki parcaya ayirarak
kendini gosterir. Giysi bezemeleri ne kadar degisirse degigsin yapist bedeni bir
kum saatine benzeyen S bicimindedir. Fransiz devrimi déneminde eski modaya
doniisle belli ol¢iide bir rahatlama goriilmiistiir; ancak kumaslarin bedenlerin

bicimine gore olusturulan bu dénem ara bir dsnemdir.””**

““Poiret is yasamina semsiye yapiminda cirak olarak baslamistir. Bos
zamanlarinda da semsiye yapiminda kullanilan ipek kumaslardan deneysel
tasarimlar yaparak oyuncak bebeklere giydiriyordu. Poiret kadinlarin, bedenlerinin
iist kismini asir1 karmagik giysilerden kurtarmak istiyordu. Poiret moday1 en 6n
safa ¢ikararak ylizyillik S bicimini bir ¢irpida ortadan kaldiriverdi. Korseyi yok
ederek kadmlarin giyiminde bir devrim yaratti. Kendisinden once doktorlar ve
feministler biiyiikk cabalar harcamislardir korseyi kaldirtabilmek icin: doktorlar
saglik kaygilariyla, feminstler bazi ilkesel gerekgelerle bir ylizyil boyunca hayata
gecemeyen korsenin yok olmasi Poiret ile bir sezonla gergeklesmisti.”l5 Francois
Baudot’nun 1999 tarihli Mode du siecle adli kitabinda belirtigi gibi ‘‘modaya
uygun giyinen bir kadin, ikinci bir kisinin yardimi olmaksizin kumastan
kabugunun i¢ine girmesine ya da i¢inden ¢ikmasina olanak yoktu. Kendi kendine

giyip ¢ikarabilecekleri giysiler i¢in Poiret’yi beklemeleri gerekti.”16

‘1904 yilinda Poiret, Rue du Faubourg Saint Honore’de kendi yerini agar.
Kadinin beden bolgesini 6ne ¢ikaran yiiksek bir bel dikisinden asagiya dogru uzun

ve diiz bicimde inen dar giysiler olusturdu. Bunlar o kadar diiz ve dard: ki giyen

13 Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, Istanbul, 2006, s:21

4 Emmanuel de Waresquiel, isyankar Yiizyil Yirminci Yiizyilin Bagkalar1 Sozliigii, Sel Yeymclik,
Istanbul, 2004, s:83

> Emmanuel de Waresquiel, isyankar Yiizyil Yirminci Yiizyihn Baskalari Sézliigii, Sel Yeyinclik,
Istanbul, 2004, s:83

!¢ Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:22



kisi ancak minik adimlarla yiiriiyebiliyordu ( bu da Poiret’nin tasarimlari ile
kadinlan ‘‘6zgiirlestirdigi’’ iddiasim c¢iirtitiiyordu. Dogu {ilkelerinden ve egzotik
Rus Balelerinden esinlenen Poiret, kimono ve salvardan cesitlemeler iiretmistir.
Salvarlar1 biiyiik bir olay yaratmasina karsilik kadinlarin gilinlilk yasamda oldugu

gibi davetlerde de pantolon giymeleri yadirganiyordu.””

“‘Poiret tasarladig1 giysilere bakildiginda her ne kadar korse kullanmadan da
kadin giyimine farkli bir islevsellik kazandirmis olsa bile onun giysilerinin
vazgecilmezi zengin siislemeleri ve gosterigli goriintimidiir. Kadin giyiminin
islevselligi ve kullanim kolayligin1t gercek anlamda pek saglayabildigi

soylenemez.”*'®

Donem bakimindan kadin roliinii ““bir tanrica gibi edasiyla gorsellige doken
Poiret’in giysi olmaktan ¢ok kostiim olduklarini diisiinen’ 19 bir bagka isim moda

diinyasin da adindan fazlasiyla bahsettirecektir. Bu isim ‘‘Coco’’ adl1 bir kadindi.

Coco ‘nun moda diinyasinda ve kadinin yeni goriiniimiiniin gelismesini

hizlandiran bir toplumsal degisimden de s6z etmek gerekir.
1.3.1 - SAVAS DONEMI SONRASI GIYIM

““l1. Diinya savas1 sirasinda kadinlar fabrikalarda ve tarlalarda ¢alismis ve
iiniformalarin yalinligina alismislardi. Her sey bitip ortalik yatistiginda a¢ ama
cesurdular, artik geleneksel ev kadini/tanriga roliine geri donmek istemiyorlardi.
Zaten ¢ogu da savasta eslerini ya da nisanlilarin1 kaybetmislerdi. O yillar otomobil
cagiydl; bu da daha rahat bir yaklasim gerektiriyordu: Kisa saglar, diz lizerinde

etekler ve tiivit ceketlerdi. Kadinlar artik disiliklerini fazla ortaya koymuyorlardi.

Savag her seyi degistirmisti. Paris’te aralarinda Jacques Fath ve Nina Ricci’nin
de bulundugu birka¢ moda evi var olmasina karsin, merkez ABD’ye kaymistir. O

zamana kadar sik Amerikali kadinlar, ya Paris’ten gelen giysileri, ya da iilke

7 Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:22

8 Emmanuel de Waresquiel, isyankar Yiizyil Yirminci Yiizyilin Bagkalar1 Sozliigii, Sel Yeymclik,
Istanbul, 2004, s:83

¥ Agk.,s:83



icinde tretilen daha ucuz benzerlerini satin aliyorlardi. Bu gelisme 1940’11 yillarda
hiz kazandi ve New York, hazir giyimin dogdugu yer oldu. Barig geldiginde
Paris’in diinya modasinda {istiin olma durumu sarsilmaya baglamisti. Savas
sirasinda gergeklesen yenilikler, ‘sik’” olmanin ille de bir modacinin olmasi ya da
“kisiye 0Ozel dikilen giysiler’” giyinmeniz gerektigi anlamima gelmedigini

gostermisti. Tarihte ilk kez moda artik zengin tabakanin tekelinde degildi.?°
1.3.2 - FERMUARIN YARATILMASI

““Birinci diinya savasi ertesinde kadin eski kadin degildir. Savas doneminde
caligmis, eteklerini kisaltmig, hatta bazen pantolon giymistir. Pantolon giyme
hakkin1 kazanmak icin elli y1l daha beklemesi gerekecektir. Bu arada savas dncesi
donemin, korseden armmis olsa da zorlayict modasina dénmeyecekti. Islevsellik
onun aradig idi. Coco lakapli Gabrielle Chanel bir amazon gibi bir kadinin
kimsenin yardimi olmadan giyebilecegi ilk sik giysiyi yaratarak bu gereksinime
¢oziim bulur. Cok kolay bir ¢dziim, fermuar sistemini kullanmistir. Kadina kolay
giyebilecegi bir giysi veritken, bedenini de belli 0Olgiide bir Ozgirlik

kazandirmistir.”’ 2

“Fermuarin yaratilmas1 bir¢ok kisinin denemelerinden sonra gerceklesti. Ilk
denemeler 19. yiizyilin ikinci yarisindan sonra baglamisti. Bu yonde, dikis
makinesini yapan Elias Howe, 1851°de ‘Otomatik Daimi Elbise Kapatma’
(Automatic Continuous Clothing Closure) icin bir patent almisti. Dikis

makinesinin basarisindan olmali ki; Elias bu nesnenin pazarlamasiyla ugrasmadi.

Kirk yil sonra, Mr. Whitcomb Judson, 1851°de Howe patentine benzer bir
nesneyi, ‘Kaygan — Kopga’ (Clasp Locker) pazarladi. Judson, erkek ve kadin
potinlerinin tutturulmasinda kullanilan uzun ayakabi baglarinin yerini alabilecek
bir bulus girisiminde bulundu. Bu nesneyi pazarlayan ilk kisi olmak, Whitcomb’u
‘Fermuarin bulus¢usu’ oldu. Fakat onun 1893 patentinde fermuar sozciigii

bulunmuyordu. Clasp Locker karmasik bir cengel-géz ayakkabi tokasiydi.

% Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:27
2! Emmanuel de Waresquiel, isyankar Yiizyil Yirminci Yiizyilin Baskalar1 Sozliigii, Sel Yeymclik,
Istanbul, 2004, s:83



Birbirine kilitlenen sirali ¢engel ve ilmikler, kayict bir parga ¢ekilerek acip -
kapamaya yariyordu. "Ayakkabilar i¢in kilitleyici veya kilit agict diizenek"
iizerinde oldukg¢a g¢alismasina ragmen, insanlar giysilerinin iizerinde bdyle bir

San

"dlizenegi" tasimaya pek hazir degillerdi.

Daha sonra is adami Colonel Lewis ile birlikte, yeni aletin iiretimi igin
Universal Fastener Company adli sirketi kurdu. 1893 Chicago Diinya Fuarinda
halka ilk gosteriminde, Clasp Loker ¢ok az ticari basari ile karsilasti.

Isve¢ gd¢meni Kanadali elektrik miihendisi Gideon Sundback Universal
Fastener Company igin calismak iizere ise alindi. 1913’te ¢agdas fermuarin

tasarimini yapti.

Sundback 1917°de ‘Ayrilabilir Tutturucu’ (Separable Fastener) patentini aldi.

Ayrica, Sunback yeni {irlin i¢in liretim diizenegi de yapti.

Poptiler Fermuar ismi B. F. Goodrich Company’sinden gelir. Sirketin
Gideon’un tutturucusunu yeni tip lastik ¢izme ve galoslar iizerinde kullanmaya
karar verdiginde, bulusunu fermuar olarak isimlendirdi. Fermuar ismini bulusunun
acilip kapandiginda ¢ikarmis oldugu ‘zip® sesinden aldi. ilk yillarinda fermuar,

baslica ¢izme ve tiitiin keselerinde énemli 6l¢iide kullanildi.

1917 'de ABD'nin savasa girmesiyle birlikte, donanma komutani binlerce
fermuar 1smarlayarak bir gecede Soundback'i zengin etmekle kalmayip, giyim

tarihinde de 6nemli degisikliklerin olusmasini saglayacaktl.”22

1.4 - GABRIELLE CHANEL “‘COCO”’

“Gabriel 1883 yilinda Giliney Fransa’nin Samour sehrinde dogdu.
Dogumundan sonra adi, kayit gorevlisi tarafindan hatali olarak Chasnel olarak
yazildi. Bu hatadan dolay1 Gabriel iin saldiginda biografi yazarlari kendisinin

gecmisine ulagsmakta oldukca zorlanmisti.

2

? www.hsffermuar.com/temal/tarihge.asp



Chanel 12 yasinda Oksiizler yurduna yerlestirildi. Dikis dikmeyi burada
ogrendi. 18’ine geldiginde yurttan ayrilan Chanel, bir terzide ¢aligmaya basladi.

1905 ile 1908 yillar1 arasinda, kisa bir siire i¢in de olsa, sarkici olarak
caligmist.”’Coco’’ lakabin1 bu donemde, sdyledigi sarkida gegen Coco isminden
aldig1 soylenir. Bu dénem icinde Fransiz Etienne Balsan ile tanisti. Balsan’in da

destegi ile Coco, ugras olarak sapka tasarimlari yapmaya basladi.””*

““1910 yilinda ilk isyerini acti. Ancak, sadece sapka, ceket ve yagmurluk
sattig1 bu isyerinin batmasi uzun silirmedi. 1913 yilinda yeni butigini acti.
Normandiya Deauville’deki butigi Fransiz hanimlar arasinda ¢ok tutuldu. Alicilar
ozellikle sapka tasarimlarina hayrandilar. Zamanla birden fazla butik act1;1917’

den sonra kendisi icin ¢alisan 300°den fazla terzisi vardi.

Chanel yillarca korse i¢ine sikilmaktan duydugu rahatsizligi, kadin giyim iiriin
grubuna yansitti. Dokiimli etek-ceket ve pantolon takimlari, tulumlart yaratti.
Birinci Diinya Savasi’'nda pek ¢ok Fransiz kadini bu yeni moda anlayisini

begendiler.

1921°de Chanel No.5 adiyla kendi adini verdigi ilk parfiimii yaratt.”’5”’
rakam1 onun ugurlu saydigi bir rakam olmaliyd: ki yeni koleksiyonlarini bile ayin
5’inde ¢ikarirdi. Parfiimiin tanitim1 1922 yilinda yapildi.1924°te Pierre Werthaimer
parfiim yapiminda %70 payla Coco’ya ortak oldu.

1925°te Vera Bate Lombardi-Chanel iliskisi basladi. Teck Diikii ve Cambridge
Markiz’in evlilik dis1 olan kizi Lombardi, Coco’nun esin kaynagi ve halkla
iligkiler yardimcist oldu. Coco’yu amcast Westminster Diikii, kuzeni Windsor
Diikii ve daha pek cok aristokrat dostlari ile tanistirdi. Coco’nun bu donemdeki
degisen cevresi ile birlikte tasarimlarinda Ingiliz goriintiisiiniin agirlikli oldugu
koleksiyonlar hazirladi.1925 yili Coco’nun yiinlii ceketinin de iretildigi y1l oldu.
1929°da “‘kiiciik siyah giysi>> tasarimimi olusturdu. 1939°da ikinci Diinya Savasi

basladiktan sonra, moda i¢in uygunsuz bir zaman dilimi bagladi. Coco butiklerini

2 Elif Jiillide Dereboy,Moda& 100 y1lin Moda Tasarimcilari,Moda Dizisi,Ozel Giizel Sanatlar
Stilistlik,Istanbul,2008,S:43



kapatt1 ve Ritz Carlton’a tasindi. Ritz Carlton ayni zamanda Naziler’in genel
merkeziydi. Nazi casusu, Alman bir subay Hans Gunther von Dinclage ile iliski
yasamaya baglayan Coco, bu iliskiden dolay1 savastan sonra uzun siire elestirildi.
Isvigre’ye tasinarak bir siire orada yasadi. 1954’te Paris’e geri dondiigiinde hala
affedilmemisti. Amerikali ve Ingiliz alicilar1 bu déneminde onun kurtaricilart oldu.
1924°te No: 5 isimli parfiimiiniin % 70 ortagi olan, Pierre Wertheimer, marka
tizerinde daha fazla hak sahibi olmak kosuluyla bu dénemde Coco’ya parasal

dayanak saglamistir.”’?*

24 www.hurriyet.com.tr.kultursanat/11797418.asp



2.BOLUM
PANTOLONUN GIiYIM TARIHINDEKI YERI

2.1.PANTOLONUN TANIMI

“‘Pantolon Fransizca kokenli bir sozdiir. Belden ayak bileklerine uzanan ve her

bacagi ayr1 ayri saracak bigimde iki parcadan olusan bir giysidir.’ 2

“‘Pantolon ismi Hiristiyan azizi olan Pantaleone’den geldigi sOylenir. Aziz
Pantaleone 3.yiizyilin sonlarinda yasadigi ve 303 yilinda Roma Imparatoru
Diocletion tarafindan basi kesilerek oldiirlilmiis bir din adami, fizik¢i ve saray
doktorudur. Hekimlerin pirlerinden biri sayilir. Oldiikten sonra da Venedik’in bas

azizi olarak anilmistir.

Pantaleone belki de adi bir giysiye verilerek onurlandirilan tek azizdir. Adi
‘tamamiyla aslan’ anlamma gelir (pan= tamamiyla, leon=aslan) Aziz
Pantaleone’nin ismi zaman i¢inde, halk dykiilerinde, agiklamasi gii¢ bir bi¢cimde,

aziz tamimina tamamen zit, giiliing bir saksake1 ismi olarak yerlesip kalmistir.

Pantolon adinin asil yayginlasmasina neden olan, Italyan komedi sanatmin
16.yiizyilda ortaya ¢ikardigi bu giiliing kisiliktir. Bu kisi dar pagali bir pantolon ve
strekli terlik giyen, ¢evresi tarafindan alaya alinan, kadinlarla iliski kurmaya

calisan, bunak bir yaslidir.

Bu kisinin giiliing dykiileri gezici tiyatrolar tarafindan Fransa ve Ingiltere’ye
tasindi. Her zaman abartilmis pantolonlar giyen biri olarak Fransa’da ‘pantolon’,
Ingiltere’de ‘pantaloon’ adi ile tanindi. Shakespear’in ona eserlerinde yer vermesi

bu kisinin taninmishgini arttirdigi belirtilir.” 2

2.1.1.PANTOLONUN TARIHCESI

% Ana Britanica,s:243
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‘“‘Aragtirmact Gundula Wolter’e gore, tas devri kaya ressamlari, pantolonun
10 bin y1l 6nce bilindigi’’ni dogruluyor. Unlii moda tarihgisi Ingrid Loschek’e
gore; tas devri insanlarinin yasadigi Giiney Fransa ve Ispanya’daki magaralarda
yer alan sasirtict kaya resimleri, insan ve hayvan betimlemeleriyle dolu ve biiyiik

bir olasilikla Samanlarin gergeklestirdikleri torenleri gosteriyor.

Loschek, belki de tarihte ilk kez erkekleri ve kadinlari pantolonlar iginde
gordiigiimiiz Giiney Fransa’daki de Cogul Magarasi’nda bulunan betimlemeleri
sOyle yorumluyor: Bu ‘‘giysili’’ adamlarla ‘‘Giinliilk yasamdan bir kesit degil,
Samanlar’® gosteriliyor. Kaya resimlerinde, giysisiz avcilarda bulunuyor.
Samanlarin amaci, kendilerini kabile halkindan her zaman degisik sunmakti. Bu
nedenle, gosterisli, yerel giysiler i¢inde, toplumda goze carpan kisiler olarak

goriilityorlar.

Pantolonun kékeni Asya oldugu da belirtilir.

Pantolon, tarith oncesi zamanlarda Asyali toplumlar arasinda epey yaygindi.
Ayak bileklerine kadar uzayarak bacaklari saran pantolonlarin, Cinliler, Mogollar;
daha sonra Persler ve Medler, 6zellikle de bu toplumlarin savasgilarinin  giydigi

biliniyor.

M.O.1.yiizy1l baslarinda, Rusya’da Baykal Golii kiyisinda Urga’da ve Noyun
Ula’da, Hunlara ait elde edilen buluntularda insan basliklar1 ve pantolonlar
bulunmugstur. 1I.  ve IV. Yiizyill da ilk Hun Tiirklerine ait kadin erkek
mumyalariin iizerinde ipek kumaslar ve deri pantolonlar bulunmustur. O
donemlerde salvar veya pantolon giymek savasci boylara 6zgiidiir. Ata binenlerin
pantolon giymesi zorunluydu. Mogol kavimlerinde de pantolon giymek ¢ok
yaygindir.

Germenler ve keltler, bronz ¢agindan beri kisa pantolon giyiyorlardi. Demir

cagmmn sonlarinda (yaklasik M.0.750) Germenler, ya dogrudan ya da keltler



araciligryla, giineydogudaki komsu devletler (6rnegin, Iskitler, Traklar, iliryalilar)

aracilifiyla, ayak bilegine kadar uzun pantolonlar1 tanimislardi.

Yunanlilar ve Romalilar, pantolon giyen Germenler, Galyalilar ve Keltler’i
“‘barbar’’ olarak nitelendiriyorlardi. Galyalilar da, Romalilar tarafindan, ‘‘Gallia
barcata’ diye adlandirilmislardi. Bu ad, oralarda alisilmis bir erkek giysisini
anlatan ‘‘Bruch’’ (Germenlerin kisa pantolonlari, Latince ‘‘bracata’’ sozciligiinden

kaynaklaniyordu.

4.yiizyihn sonlarinda, Roma’da ‘barbar pantolonlarini giymek uygunsuz bir
davranis olarak goriiliiyordu; iist siniflarda insanlarin saray cevresinde bunlari
giymeleri, ‘‘siirglin ve mallarinin ellerinden alinmasi’’ ile sonug¢laniyordu. Fakat
bir siire icinde Roma’da askerler arasinda pantolon benimsenmeye ve kullanilmaya

baslamuslardi.?’

2.1.2.PANTONONUN ORTACAG DONEMI VE SONRASI

“Ortacag’da Avrupali erkekler, asir1 mini eteklerle birlikte bacaklar1 sikica

saran dar ve ¢ok renkli ¢oraplar giyiyorlardi.

Ronesans’in baglangict olan 14.ylizy1l, biitiin batili erkek giyimini belirleyen bir
doniim noktas1 olmustu. Birka¢ yil ic¢inde, Ortagag’in ayak bileklerine kadar

(X3

sarkan erkek giysileri daralmis, asir1 kisa ‘° mini eteklere’’ gecilmisti. Bunlar,
popo yerleri ile birlikte, bedeni vurgulayan dar uzun gorap konglarini da ortaya

cikartyordu.

Bu yeni erkek modasi son derece gosterigliydi. Asir1 gergin duran ve ikinci bir
deriye benzeyen bu yeni pantolonlar, erkekler i¢in bir sorun da yaratiyordu. Bu
pantolonlarda cinsiyet organlari i¢in yer olmamasi farkli bir uygulamay1 gerekli

kildi. Pantolonun 6n kismina bir tir kilif eklendi.

2 John Peacock, The Chronicle Of Vestern Costiime, London, 2003,



Bu gelismeler, zamanin anlayis gereksiniminden bir erdem yaratmisti. Biitiin
Avrupa iilkelerinde, ad1 ‘‘ayip yeri kapagi’’ olan bir kilifla erkek giyiminin ana

parcasi olusturulmustu.

Eduard Fuchs, ‘‘ahlak Tarihi “’adli yapitinda , *“ Erkekler o donemde, asir
uclara varan duygularla, bu giysi parcasindan bir seyirlik ve gosteris nesnesi
yarattilar. Boylece, yalnizca ilk anda gbze c¢arpmakla yetinmeyip, uygun bir

bicimde bakislar1 dogrudan kendilerinde topluyorlardi’” diye belirtiyor.

Coraplar biraz sariya ¢alindiginda, erkekler edep yeri kapagi i¢in koyu kirmiziy
ya da parlak maviyi yegliyorlardi. Bunun disinda, pantolonun 6n kisminin ‘‘ dana
ya da okiiz biiyiikliigiinde’”  genisleterek kullanilmast oldukc¢a yaygindi. Bu
gostermecilik bicimine Oncelikle din adamlari karsi ¢ikmasina karsin halk arasinda
ve saray cevresinde kullanimi devam etti. Moda diiskiinii olan Ingiliz Krali VIII.
Henri ve onun Fransiz meslektasi . Frangois, kendilerini ¢agdaslarina, *“ 1s1ldayan
giysili kahramanlar’® olarak tanittilar. Bu kisiler, ‘‘braguette’” i edep yeri
kapagimin Fransizcasi; bugiin ise pantolonun 6n yirtmacina verilen isim) degerli

nesnelerle ve sira dis1 bigimlerle, asir1 bezemeler eklemislerdir.

15.ylizyilin sonlarinda, daha rahat edebilmek i¢in, pantolonlarin paca kisimlari
cesitli yerlerinden ikiye ayrildi. Bu ayrilan yerlerden disariya, bol ve gosterisli ipek

kumaslar ¢ikartilarak yeni bir pantolon goriiniimii olusturuldu.

16.ylizyllda Ronesans doneminde biitlin Avrupa’da ‘‘trampet’i andiran

pantolonlar moda oldu. Bir tiir yuvarlak davul gibi sisirilmis kisa pantolonlardi.

17.ylizy1l boyunca yalinlik egemenligini korudu. Orta Avrupali erkekler, genis
ve kapitone pantolonlardan uzaklasarak, pamuklu sisliklerin ve edep yeri
kapaginin olmadig: dizlere kadar uzayan dar kisa pantolonlar giymeye basladilar.
Fakat 1660 yilinda Paris’te etekli bir adam moda tarihinde kokten bir degisik

yasatacakti. Hollanda elgisi Rheingraf Salm, hayal iiriinii erkek pantolonlar



dizisinin en yiiksek ve son noktasini olusturan etek-pantolona adini1 veren kisi
oldu. ‘‘Rheingraf pantolonlari’ , kisa siirede, bol bezemeli, etege benzeyen bir
nesneye, bir etek-pantolona doniistii ve Fransiz saray ¢evresinde oldukga tutuldu.
Fransiz Krali XIV. Louis’nin sarayindaki Avrupali soylu erkekler arasinda
“‘Rheingraf’” pantolonlar, uzun kivircik peruklar ve kurdeleyle bezemeli yiliksek
topuklu ayakkabilar yayginlasti. Fransa, erkek pantolonlari tarihinde ilk kez
moday1 belirleyen bir numarali devlet oluyor. Gergekten de bu liiks moda, yalnizca
soylu ¢evrelerle sinirli kalan bir giyim tarzi idi. Vatandaslar ve isciler sinifi siradan
genis ve kisa pantolon giymeyi siirdiirdiiler.

Rokoko donemi, erkek giyimindeki kadinsi goriiniimiin daha da belirginlestigi
bir donem olmustur. Erkekler ince oyalardan, parfiimlerden ve alliklardan
hoslaniyorlar; yapmacik ve kiritkan tavirlarda bulunuyorlardi. Cok ge¢cmeden,
‘‘Rheingraf pantolonlarinin yerini, onun yaris1 kadar bol olan ‘‘Cullotte’’ (sozliik

anlami ‘“popo Ortiisii’’, ceviri anlami ‘‘dize kadar inen kisa pantolonlar’”) aldi.

““Culotte’ (kiilot) pantolonlari, kisa silirede daralarak bedene yapisan ¢oraplar
oldu. Bu dar pantolonlarda apacik ortaya ¢ikan erkeklik organlari, zincirler ve

kordonlarla siislenen ince bir kapakla gizleniyordu.

18.ylizyilda Fransiz Devrimiyle birlikte erkeksi bir giyim tarzi olusmaya
basladi. Cumhuriyetle birlikte dar ama yalin bir giyim bigimi, siis diiskiinliigiintin

ulu orta sergilenmesinin kinandig1 bir donem olusmustu.

Gilinlimiizde diinyanin hemen her yerinde goriilen, yalin, gdsterissiz, evrensel
erkek bacak giysisi diiz pantolonlari, Fransiz Devrimini gerceklestiren
“‘pantolonsuzlar’’a  (Sansculottes) yani (Kiilotsuzlar) bor¢ludur. Soylu
““Culottelu’larin (dize kadar inen kisa pantolon) yerine uzun pantolonlar giyen
Fransiz iscileri ve gemicileri, Fransiz Ihtilalinde bunlarla yiiriimiislerdi. Bdylece,
kendilerinde sonraki kusaklar icin, en azindan pantolon konusunda ‘esitlik’’

olmasini sagladilar.



Pantolonlar, kisa ya da uzun, dar ya da genis, bagciklarla siislii, ikiye boliinmiis
ya da asin bigimde sisirilmis olsun; yiizyillarca, erkeklerin gosteris
diiskiinliiklerini gideren giysi olmustu. 1880°de 6zellikle 19. Yiizyilda, Sanayi
Devrimi’nin  getirdigi  gelismelerle birlikte bu tiir giysilerin  giyilmesi

zorlagmustr.””?®

Erkekler, pantolonda asir1 siis kullanmiyorlardi. Abartili edep yeri kapagi
yerine, fermuarin da giysilerde kullanilmasiyla, daha gizli bir giyim anlayisi
benimsendi. Giysilerde iitliniin de kullanilmasiyla, pantolonda diizgiin hatlarin
ortaya ¢ikmast saglandi. Yildan yila renginde ya da bigiminde kiiglik
degisikliklerin disinda modern taniminin karsiligi olan, kamu alaninda etkin, isi

olan erkekler i¢in vazgegilmez giysi konumunda olmustur.

2.1.3.PANTOLONUN KADIN GIYIMINE GIRMESI

“19.yy sonlarinda Kadin Haklar1 Hareketi, pantolon konusunu giindeme
getirdi ve etegin kadinlarin rahat davranmasini oOnledigi konusunda tartisma
baglatti. Feminist eylemci Amelia Blomer kadinlarin her ortamda giyebilecekleri

pantolonlar tasarladi.’ 29

Pantolonun giiniimiiz giyimindeki bi¢imini alana kadar gecirdigi degisiklikler
yizylllar i¢inde g¢esitlilik gostermistir. Cogunlukla erkek giyiminin 6znesi
durumunda olan pantolon, kadin giyiminde yer almasi1 daha yakin siireli olmasina

karsin, giiniimiiz giyiminde kadinin vazgeg¢ilmez giysisi durumundadir.

2 John Peacock, The Chronicle Of Vestern Costiime, London, 2003,
# fsyankar Yiizyll Yirminci Yiizyihn Baskalar1 Sozliigii, Sel Yeyinclik, Istanbul, 2004, s:342



3. BOLUM
DENIM KUMASI

3.1. DENIM KUMASININ TANIMI

“Yiizyillar once kullanilmaya baslayan denim kelime anlami arastirildiginda
Fransa’nin Nimes sehrinde dogdugu ve sayak (kaba dokunmus, dayanikli bir

kumas) anlamina geldigi gérﬁlmektedir.”so

““‘Denim kumasi, ‘“ blue jeans’’ olarak da anilmaktadir. Fakat blue jeans, denim
kumaslardan iiretilmis, 6zellikle pantolon olan tiim giysilere verilen genel bir
addir. Denim ise spor giyim ve blue jeans yapiminda kullanilan kaba, dayanikli ve

kullanigl bir kumastir’ 3t

3.1.1 DENIM KUMASININ TEKNIK OZELLIGI

“‘Denim kumaginin en belirgin 6zelligi; ¢6zgii ipliginin indigo boyar madde ile
boyanmus, atki ipliklerinin ise boyanmamis yani beyaz olmasidir. Indigo boyar
maddesi ile boyanmis iplikler degisik dokuma kumas oOrgiileri ile dokunsa da
klasik denim kumaslar1 o6rgilisli gabardin olarak adlandirilir. D 2/Z sag yollu veya
D 3/1 Z yollu dimi orgiisii ile Uretilmektedir. Kumasin yilizeyi ¢6zgii ipliklerin

yogun olmasindan dolayi, kumas goriiniimiinde mavi renk egemendir.’ 32

3.1.2. TURKIYEDE KOT
Tirkiye’de ise farkli bir sekilde, denim kumasa ‘‘kot’’, kumas ve denim

kumastan dikilmis pantolona da “’kot pantolon’’ veya yabanci dilden uyarlanarak

“’blucin’’ denilmektedir.

%0 Hiiseyin Emre Birinci, Denim Kumaslarda Gérsel Etkiler, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisii Tekstil Anasanatlar Dali, Istanbul, 2009 s:2

31 Oztiirk, Burcu, Dingel, Sitheyla, Tiirkiye’de Jean Uretimi, imalat-ihracat Durumu, Bitirme
Tezi, Marmara Universitesi Teknik Egitim Fakiiltesi Tekstil egitimi Boliimii, Istanbul,2003,s.27

%2 www.mavijeans.com.tr




“Kot adi, bu isi Tiirkiye’de ilk baslatan Muhtesem Kot adli kisiden gelir.
Avrupa’ya yaptig1 bir gezi sirasinda Fransa’da blucin ile karsilagir. Blucini
arastirdiginda Amerika’da kovboylar ve tarim iscileri tarafindan giyildigini

ogrenir.

Tirkiye’de is¢i ve koyliinliin giyebilecegi saglam ve rahat bir giyim
olabilecegini diistiniip blucin liretimine baslamistir. 1960’11 yillarda Tiirk blucinine
marka adi1 olarak soyadini verir. Muhtesem Kot’un girisimiyle blucin Tiirkiye’de

ki yerini almaya baglar.””

3.1.3. INDIGO BOYASI

“* Aragtirmalar ilk blucin drnekleri olarak sayilan giysilerin 16.yiizyilda talya’da
Cenova, Fransa’da Nimes ve Anadolu’da Laodikya bdlgesinde iiretildigini
gostermektedir. Bu giysiye bugiin de bildigimiz indigo rengini katan indigofera

bitkisinin Avrupa’ya Hindistan’dan gittigi bilinmektedir.

Anadolu’da ise indigo ‘‘¢ivit otu’’ olarak bilinmektedir. Civit fidan1 dogada
yetistiginden, bu farkli iki cografyada yetisen ayni {irlin arasinda hem dogal hem

de tarihsel bir iliski olduguna dair bilgiler mevcuttur.””**

(X3

““Indigo, orjinali ‘“ indigofera tinctoria’’ bitkisinin yapraklarindan iiretilen bir
boyar maddedir. Misir’da yapilan kazilar indigonun kullaniminin 1.0.1600
yillarina dayandigin1 géstermektedir. Dogal indigo, Afrika, Hindistan, Endonezya

ve Cin’de bulunmus ve tarih boyunca kullanilmistir.’ 3

““Indigo boyar maddesi, Romalilar déneminde de boyar madde olarak

kullanilmastir.

% fzzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, Istanbul, 1/2004, s:51

3 {zzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, Istanbul, 1/2004, s:4

% Calislar, izzeddin, Giiney, Ozlem, Raftan Once-Raftan sonra 1,istanbul, Mavi Jeans Yaynlari,
Istanbul, 2000,s.28



Unlii kafis Marco Polo’nun Hindistan’dan alip Venedikli boyacilara tanittig1
bu iirlin, daha sonralar1 tiim diinyaya yayilmistir.19.ylizyilin ortalarina kadar
kumaslarin boyanmasinda yalnizca bitkisel kokenli ve boceklerden olusan dogal

boyar maddeler kullanilmigtir’*.%

*“1878’¢ kadar yalniz bitkiden elde edilen indigo kullanilirken Adolf Von
Baeyer indigonun kimyasal yapisini bulmus ve Baeyer’in bu bulusu sayesinde

indigo sentetik olarak gelistirilmistir.”37

Indigo boyar maddesi asla tam olarak life islemedigi icin rengi, zaman
icinde, siirekli olarak degisim gosterir. Bu ozelligi sebebiyle ‘‘yasayan boya”38
olarak da bilinir. Kullanima gore; yapisalligi kisiye 6zeldir. Boyle bir 6zelligi olan

baska bir boyar madde olmadig belirtilir.

3.1.4. DENIM KUMASININ HAMMADDES] ‘“PAMUK”’

““Latince ‘deki adi Gossypium Herbaceum olan pamuk, otsu ve odunsu
ozellikleri bir arada tasiyan bir bitkidir. Dokumacilikta gegmisi 1.0.3500 yilma
kadar dayanan pamugun ilk kez Hindistan’da ortaya ¢iktig1 bilinmektedir. Beyaz,
yumusak, kiiciik bir bitki olarak taninan bu nesnenin isleyim degeri iilkeler i¢in
gbz ard1 edilemeyecek kadar biiyiiktiir. Dogal, terletmeyen, yumusak, ekonomik ve
boya tutabilen bir madde olmasi, pamugun tekstil ve 6zellikle blucin diinyasinin

degismez unsuru yapmustir.” >

3.1.4.1. PAMUK

% Ordenim brosiirii, Istanbul, 2005

3 Calislar, izzeddin, Giiney, Ozlem, Raftan Once-Raftan Sonral, istanbul, Mavi Jeans Yayinlari,
Istanbul, 2000, s.28

% \www.desingnboom.com/eng/education/denim2.html

% Ordenim brosiirii, Istanbul, 2005




1492 yilinda Kristof Kolomb’un Amerika kitasina ayak basmasii sadece bir
cag atlama olarak degil, ayn1 zamanda pamuk denen doga harikasinin Amerika’nin
tarthini degistiren, iilkeler ve kitalar arasi ekonomik savaslara yol acan bir

dénemin baslangicit oldugunu diisiiniiyorum.

“Pamuga daha isim bulunmadigi, bundan 500 yil Oncesinde Amerikalilarin
“wool of the tree= agac¢ yiinii’’ admn1 verdikleri pamuk, Afrikali kolelerin
Amerikaya pamuk toplayicis1 olarak satilmalarindan sonra olsa gerek, Arapca

“‘kutn=pamuk’’ sdzciiglinden esinlenerek ‘‘cotton’’ ad1 verilmistir.

Amerika’nin kisa zamanda, diinya pamuk tariminda basat durumuna gelmesi
ayn1 zamanda goriilmemis bir go¢lin de kaynagi olmustur. Bagka bir deyimle,

pamuk olmasaydi belki de Amerika’nin tarihi farkli yazilmis olacakti’”. *°

3.2. ILK DENIM MARKASI <“ LEVI STRAUSS”’

““Levi Strauss, Almanya’nin Bavyera eyaletinde Buttenheim kasabasinda 1829
yilinda dogdu. Babasi Hirsch Strauss adli Musevi bir Alman idi. 1847°de ailesiyle
Almanya’dan New York’a go¢ etti. New York’ta akrabalan ile is birligi yaparak
kumas, gida maddeleri vb. seyleri satan bir igyeri acti. Asil adinin Joeb olduguna
iligkin bilgilerde vardir. Ad1 kolay s6ylenemediginden, New York geldikten sonra
adimni degistirildigi belirtilir.

1848°de bir marangoz, California’da bir degirmen insa ederken bir miktar altin

bulmasiyla, California’ya biiyiik bir go¢ dénemini baslatt.

Bu donemde Levi Strauss San Francisco’ya yerlesmeye karar verdi.1853
yilinda Amerikan vatandasi oldu. Altin aramalarinin  arttigi  donemde
Californiya’da triinler olduk¢a pahali satilmaya baslamisti. Levi Strauss bu

tecimsel bosluktan yararlanip triinlerini San Francisco ya da Californiya da

40 \www.tumateks.com
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satmaya baslamist1. Ozellikle dikis makinalari ¢ok fazla 1smarlaniyordu. Ayrica

kumaslara da biiyiik ilgi vardi.””*

‘““Madenciler ve altin arayan kisilerin en biiyiik sorunu pantolonlarinin ¢ok
cabuk yirtilmast ve ¢abuk eskimesiydi. Saglam bir kumas olan kanvas kumasi ¢cok
fazla satryordu. Bu kumastan pantolon yapma diisiincesi, bazi kaynaklarda; ’Levi
Strauss’a mal edilse de, Levis Strauss’tan kumas alan Nevada’li Jacob Davis

adindaki Musevi bir Amerikan vatandasinin oldugu da belirtilir’ ) 42

““Jacob Davis, 1872 yilinda Levi Stauss’a bir mektup yazarak, 6zel ve ¢ok
dayaniklt bir pantolon olusturdugunu, bu pantolonun ceplerine ve 6ndeki
patletinin altina madeni perginler yerlestirdigini s6yledi. Bunun daha biiyiik ¢apta
imalatin1 yapmak icin patentini almaya parast yetmedigi i¢in Levi Strauss’a
ortaklik 6nerdi. Strauss, Jacob Davis’i San Francisco’ya davet etti ve 1873 yilinda

pantolonun patentini alarak, iiretime ge¢ildi.

Kisa stirede biiyiik ilgi goren bu pantolon i¢in, daha saglam bir kumas tiretmek
geregi ortaya ¢ikinca Strauss Avrupa’ya geldi. Aradig saglamlikta bir kumasi
Fransa’nin Nimes (Nim) kentinde buldu ve bu kumasa ‘‘Nim’den gelen”’
anlaminda Denim’’ adin1 verdi. Blue jeans pantolonlarinin yapildig: kumasin adi o
giinden beri ‘‘denim’’ olarak anilir. Bu kumastan yapilan pantolonlar kisa siirede

San Francisco’da altin arayicilarinin giinliik giysisi haline geldi.

Once kesim yerlerinde yaptirilan pantolon imalati, ihtiyag arttikga biiyiik
sayllarda tretim yapilmak i¢in ciddi teknolojik asamalardan gecirildi. Blue
jeans’in arkasinda yer alan parca ve dikis bi¢imi (contanin bedenin {izerine
dikilmesi) aslinda, o giiniin dar enli kumaslarindan kaynaklanan bir zorunluluktu.
Ayni1 zamanda pantolonun bedene oturmasi i¢in 6zel olarak gelistirilmis kalipla da
ilgiliydi. Levi Strauss, Nimes’den alman kumaslar1 boyatirken, o giiniin

kosullarinda solmayan-akmayan boya bulamiyordu. ilk blue jeans’ler adinmn

L \www. Levistrauss.com
2 www.genciletisim.com/v2/content/view/1003/2/



tersine, kiri gostermemesi amaciyla kahverengindeydi. Fakat zamanla mavi rengini
Hindistan’da yetisen ve Giineydogu Asya iilkelerinin bitkisi olan indigo’dan elde

edilen boyamalarla elde edilmeye basland1.”’*

[lk iiretilen denim pantolonlar isgiler igindi. Genel bi¢imi tulum seklindeydi.
Glinlimiiz kot pantolonlarinin belli basli pargalar1 zaman icinde olusan
gereksinimlerden ya da bedene daha iyi oturmasini saglamak igin Olusmustur.
Genel olarak denim pantolonlarinin belli basli pargalarini olusturan boliimleri ilk

iiretildigi bigiminde oldugu sdylenebilir.
3.3. PANTOLONUN GENEL PARCALARI
3.3.1. JAKRON

Jakron: Blucin ve pantolonlarin kemer boliimiinde sag kdseye takilan kege, deri
ya da kumastan yapilan aksesuardir. Genelde markanin imgesi, adi gibi seylerin

cesitli yontemlerle islendigi etiketidir.

Bu anlamda Levis’in jakronuna baktigimizda; Ilk zamandan bu yana gecen
stire iginde ayn1 logo’yu kullandigini goriiriiz. “‘Levis kendi logosunu tasarlarken
iirliniin dayanikliligin1 vurgulamak amaciyla bir pantolonunu iki tarafindan ¢eken

994

atl arabalari kullanmistir.””** Bu logo donemin gereksinimlerine yonelik bir imge

oldugu 6n gortilebilir.

Resim 1 Resim 2

3 {zzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, Istanbul, 1/2004,
44
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LEVI STRAUSS & co.

QUALITY GLOTHING

/=8 TE A

LEVI STRAUSS

Levis Jakron logosu Levis’in jakronu

Resim3

LEVI STRAUSS & CO.

Levis’in Logosu

“‘Lee markasinin pantolonlari ise; ‘‘Hair On Hide’’ yamasi ile olusturulmustur.

Her biri bir parga sigir derisine el ile damgalandirilarak kullanilmigtir.”*

““1936 yilinda Lee etiketini tanitima sundu. Uriinlerinde kullanmaya basladi.”**®

Resim4

** Marsh,Graham and Trynka,Paul,Denim From Cowboys To Catwalks A Visual History Of The
World’s Most Legendary Fabric,Great Britain-London,Aurum Press,2002,s:58 Ceviri.Nil Koksal
& \www.eu.lee.com



Lee Jeans’in jakronu ve logosu

Inek ¢obanlarinin vazgegilmez iiriinleri olan bu pantolonlar, onlarin yasam

bi¢imlerine uygun imgelerle markalarin jakronlarinda islendigini soyleyebiliriz.

Levis ve Lee markalarn diger markalara gore denim diinyasinin ilkleri
arasindadir. Dolayisiyla kullandiklar1 jakron logolart iiretim yaptiklar1 kesime
yonelik olmustur. Daha sonralar1 bu iki firmada logo tasarimlarini degistirmeyip,

glinlimiizde de ayn1 logoyu kullanmaktadirlar.

Resim5 Resim6

DIESEL

FOR SUCCESSFUL LIVING

Diesel’in jakron ve logosu

Resim7



G-STAR

R A W D ENI M
G-Star Raw’1n logosu

Resim8

JEANSH

Mavi Jeans Logosu

3.3.2. CONTA

Conta: Pantolonun arkasinda bulunan kemerin altindaki parca ile paga
boliimlerini birlestiren dikistir. Bu islem ilk Levi’s pantolonlarda olusmustur. Bu
parc¢a pantolonun kalgaya daha iyi oturmasini saglar.

3.3.3.KEMER

Kemer: Pantolonun belini olusturan boliimdiir. Daha sonralar1 pantolonlara

eklenmistir.

3.3.4. CEP KARSILIGI

Cep Karsiligi: Pantolonun 6n cebine karsililk gelen  pargadir:

3.3.5. PATLET

Patlet: Pantolonlarin fermuar veya diigmelerinin gizlendigi parcadir.

3.3.6. ON PANEL



On Panel: Pantolonun olusturan pargalarin 6n kisminda bulunan pargadir.
3.3.7.ARKA CEPLER

Arka Cepler: Pantolonun arka kisminda kalga {izerine yerlestirilen parcalardir.
[k Levi’s pantolonlarinda kullamlmistir. Bu dikisin genel anlamda pantolonda bir
islevinin olmamasina karsilik tiim denim markalarinda, bi¢iminin markaya gore

belirlendigi, markaya 6zgili bir 6§e konumuna gelmistir. Levis’in arka ceplerinin

iizeride yay goriiniimlii bir dikis vardir. Tasarim ismi <’ Arcuate”*" dir.

Resim9

LEVI'S” ORIGINAL

Aty Gragels 4 3 .
—n b et e et (673

e
Py
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Levis’in arka cep dikis tasarimi “‘Arcuate

Resim10 Resim11

47 Hiiseyin Emre Birinci, Denim Kumaslarda Gorsel Etkiler, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisti Tekstil Anasanatlar Dali, Istanbul, 2009



Mavi jeans arka cep dikisi  Diesel Jeans’in arka cep dikis

Resim12 Resim13

G. BoTRRAY

Lee Jeans’in arka cep dikisi G-Star Raw’in arka cep goriintiisii

““1944 yilinda Lee jeans ‘S’ adli arka cep dikisini tanitt1. Iki cep lizerindeki
bu dikis boynuzlu bir hayvani imgelemektedir.”**®

3.3.8. SAAT CEP

Saat cep: Daha sonralar1 eklenen bir parcadir. On kistmda 6n cep’in iginden

¢cikmis gibi goriinen oldukga ufak bir ceptir.

Saat cebin Ilk olarak hangi denim markasinda kullandigma iliskin tam bir

bilgiye ulagilamamistir. Fakat Levis’in pantolonlarinda “’saat cep’’ in kullanimiyla

48 www.eu.lee.com



ilgili bir reklami vardir. ‘“Michel Gondry Levi’s Commercial Watch Pocket

Created in 1873, Abused Ever Since 501.The Original Jean™**
3.3.9. KOPRULER

Kopriiler: Genel olarak sag ve sol 6nde bir, arka sag ve solda bir, tam arka
ortada da tek olmakla toplamda 5 kopriden olusur. Kemerin gegmesi icin

tasarlanmistir.
3.3.10. RIVET(PERCIN)

Rivet(percin):ilk levis pantolonlarinda olduguna iliskin bilgi vardir. Levis 1873

> %0 nolu kayit belgesiyle

yilinda iiretmis oldugu pantolonu i¢in “ #139121°
iriiniinii  olaylatmistir.  Onaylatig1 pantolonunda cep agizlarinin kenarlarina
bakirdan civiler ¢cakilidir.

Amerika’nin 2.Diinya Savag’ma girmesiyle kiiciik bir tiretici konumunda olan
““Levi’s bakir ve pamuk iceren temel {iriinlerinin tiiketimini en aza indirgemesiyle
sinirlandirilmigtir.  Sirket tarthinde bir kere, bakir percinler kaldirilarak bakir
kaplama celik perginlerle degistirilmistir. Savas Uriin Kurulu, Levi’s ‘‘Arcuate’
dikisininin de pamugun gereksiz yere kullanimina yol actigmna karar vermistir

bunun yerine sade baskili benzerini iiriinlerinde uygulamstir.”"’

3.3.11.DUGME
Diigme: Fermuar ¢aglarin buluslar1 arasinda yer alirken, giysilerin kapatilmasi

icin kullanilan diigme ve ayni islevi goren citgitlara da ‘‘insanlik tarihinin en eski

giysi ve kullanim esyas1, kapatma, értme ve baglama nesnesi’*>* denilebilir.

9 \www.youtube.com

%0 www.referenceforbusiness.com/businesses/G-L/Levi-Strauss-Company.html

5! Marsh,Graham and Trynka,Paul,Denim From Cowboys To Catwalks A Visual History Of The
World’s Most Legendary Fabric,Great Britain-London,Aurum Press,2002,5:59 Ceviri.Nil Koksal
°2 A.Tahir Giirsoy ,Giyim Kiiltiirii ve Moda, , 2.Cilt, Mesleki Bilgiler, Tiirkiye Tekstil Sanayi
Isverenleri Sendikas1,2010,s:221



3.3.11.1. DUGMENIN TARIHCESI

“Ilk diigme orneklerine M.O 4 bin, hatta 5 bin yillarinda rastlaniyor. Diigme
islevini goren kapama sekillerinin tarih sahnesine ilk ¢ikisi ve giysilerde
kullanilmasi, tizerinde 2 veya 4 delik olmast Misirlilardan bu yana biliniyor.
Anadolu’da yapilan kazilarda da Hitit ve Hatti doneminden kalma cok ¢esitli
diigme bigimlerine ve ¢esitli diigme nesnelerine rastlanmls‘u.”‘r’3

“Gegmiste diigme, giyilen giysileri bir biitlin olarak tamamlayan ¢ok O6zen
gosterilerek tasarim ve liretimi yapilmis 6zel taslar, altin, glimiis ve pirlantalarla
stisler kullanilan kisinin yalnizca gorinimiini degil, kisiliginde imgesi olarak
gosterilen hatta kisinin konumunu belirleyen ¢ok énemli bir unsur durumundaydi.
Insanlarin giydikleri giysiler iizerinde diigme kolay bir ilikleme arac1 degildi,
gercekten giyen kisinin zenginlik ve makam gostergesi konumundaydi. Krallarin,

soylularin, askerlerin ve devlet gorevlilerin imgelerinin islendigi, siradan bir

ilikleme islemini yerine getiren bir nesne olmanin 6tesindeydi.

Tabi ki bu yaklasim herkes i¢in gegerli degildi sade halk bunlarin disindaydi.
Onlar i¢in diigme bir konum ya da makamdan daha ¢ok, giyinmede ilikleme
eylemini yerine getiren bir ara¢ konumundaydi. Bu duruma uyum saglanabilecek
her tiirlii nesneyi kullanmiglardir. ‘‘Kendi ugraslariyla tahtadan, deniz kabugu,

boynuz ve dokuduklar1 kumaglardan diigme yapmaktaydilar.

Diigmenin giysiye dikiminde, erkek ve kadinlar arasinda sag-sol ayrimi vardir.
Bunun sebebinin donemine gore giyilen giysilerin bir bagkasinin yardimi olmadan
giyilememesi olarak gosterilir. Hizmetgilerin yardimlariyla giyinen hanimlarin,
karsisinda duran kisinin diigmeleri sag ellerini kullanarak daha rahat ve daha hizli

ilikleyebilmelerinin sonucu olarak olustugu belirtilir.

3 Ag.k.s:222



Bu nedenle, terziler diigmeleri hizmet¢inin sagina, elbiseyi giyen bayanin ise
soluna gelecek bicimde dikmislerdir. Giiniimiiz giyiminde her kadin kendi kendine
giyinip soyunmasina ragmen bu gelenek degismemistir.”’ >
3.3.11.2. DENIM MARKALARININ (LEVIS, LEE, DIESEL, MAVI JEANS, G-

STAR RAW) DUGME ORNEKLERI

Denim markalarinda da diigmeler 6nemlidir. Markalar belirledikleri logo,

imge veya marka adlar1 bu diigmeler tizerinde kullanirlar.

Markalarin pantolon iizerinde kullandiklart diigmenin disinda, pantolon

patinda da (fermuarin oldugu kisimda) biraz daha kiigtik diigmeler kullanilmastir.

Fermuarin pantolon patina taginmasina karsin, donem donem pati diigmeli
denim pantolonlari, jeans modasinda bu 06zelligi vurgulanarak moda oldugu
dénemler de olmustur.

Resim14

Levi’s’in diigmesi

Resim15 Resim16

> www.emekdugme.com/kisabilgiler.htm



Levi’s’in rivet ¢esitleri

Resim17

Diesel jeans diigme ve rivet gorselleri

Resim18




Mavi jeans’in diigme Ornegi

Resim19

G-Star Raw’1n diigme ve rivet gorselleri

Resim20

Lee jeans’in diigme ve rivet gorselleri



4 BOLUM

MODA VE MARKA
4.1. MODA’NIN TANIMI

““Moda’’ kelimesi bir istatistik terimi olan mod’dan gelir. Mod ise belirli bir
sayisal dizinin en tepe noktasi olarak alinan ve tiim diziyi yansitan sayidir. Bu

giyim kusam diinyasina uygulanirsa, bir giysi tasarimini hazirlarken yararlanilan

(X3 3

giincel alt yapiya ‘“ moda’’ adi verilir. Buna ayni zamanda ‘‘ giincel tasarim

eyleminin veri tabani da’’ denilebilir. Tiiketici davraniglar1 ve diislincelerinin

yogunlastig1 yer ve kavramlar aslinda, modanin kendisidir.’ 95

Moda, Tiirk¢e’ de temel olarak bir toplumda bir zaman dilimi igerisinde 6ne
¢ikan giyim bi¢imlerini gdstermekle birlikte, sadece giyim degil genel davranislar,
sanat, mimari, edebiyat ve yemek gibi bircok konuyu da i¢ine alan ve bir siire
etkin olan toplumsal bir begeniyi de anlatmak i¢in kullanilmaktadir.

(X3

““ Turk Dil Kurumu tarafindan yaymlanan Tirkge Sozlik de moda’’
kelimesinin anlama:

1-Degisiklik gereksinimi veya siislenme Ozentisiyle toplum yasamina giren
yenilik.

2-Belirli bir siire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi gosterilen asiri
diiskiinliik:

3- sifat/ Gegici olarak yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan,

Yine Tiirk Dil Kurumu tarafindan yayinlanan Tiirk¢e Sozliik de; Moda olmak
kelimesi ‘‘yaygin duruma gelmek, herkesce kabul edilmek’’, modas1 ge¢mek ise,
““moda olmaktan ¢ikmak’’, ‘‘mecaz / 6nemini yitirmek, gecersiz duruma gelmek,

29

arttk aranmamak’’ seklinde ve “’bu igin modas1 gegti, onu vaktiyle yapmak

gerekti.”” tanimlamasiyla agiklamigtir.” %0

% A.Tahir Giirsoy ,Giyim Kiiltiirii ve Moda, , 2.Cilt, Mesleki Bilgiler, Tiirkiye Tekstil Sanayi
Isverenleri Sendikas1,2010,s:14
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Modanin tarihine bakacak olursak bir¢ok kaynak 1789 Fransiz Devrimine kadar
uzandigin1 varsayar. Moda ve genel olarak moda bi¢iminde nitelenmesi gereken
bazi tavir ve yaklasimlarin, aslinda Fransiz Devriminden sonra basladigi gortiliir.
““Fransiz Devrimine kadar asil siif ile ¢ift¢i ve koylii arasinda son derece agik ve
kesin bir ayrim varken; devrimden sonra asiller tamamen yok olmadilar ama
koyden kente gelen koyliler/ giftgiler (yani yoksul tabaka) kentte kendi
kiiltiirlerini olusturdular. Ve boylece soylu sinifin kiiltiir mirasina ortak oldular.
Iste bu noktada *‘burjuvazi’’(kent soylusu) ortaya cikt1 ve bu da sanayi devrimini
yarattl. O andan beri de alt siiflarin, Gst smiflara 6zenip onlara benzer bigimde
giyinmeyi istemeleri ve onlara ulasmaya c¢alismalarindan kaynaklanan bir
yaklagim ortaya ¢ikti. Buna genel manada, ‘‘giyim kusamda moda’’denilebilir.

Moday1, burjuvazinin yarattigini varsaymak yanlis olmaz.”” °’

Peter Wolden de Pasajlar yapitinda moda kavrami yazisinda bu konuya su
sekilde yer vermistir. ‘‘Devrimin bir sonucu olarak, moda da inisiyatif (6ncecilik)
aristokrasiden burjuvaziye ge¢gmeye baslamisti. Aristokrasinin liikks tekeli {istline
kurulu eski sistemin yerine kendi moda sistemini baslatmistt burjuvazi. Yeni
sistem ayrim yapma kararin1 ve begeni konusunda karar verme yetenegi gerektiren
bir sistemdi. Bu yeni sistem i¢inde konumdan daha ¢ok servet 6nem kazandi, ayn
zamanda servet; moda araciligiyla hem ilgi, hem imrenme hem de saygi uyandiran

bi¢imde bir sermaye olarak sergileme yetenegi 6nem kazandr>.*®

“’Modanin psikolojik (ruhsal) bir olay mi, sosyolojik (toplumsal) bir olay mi1
oldugu konusunda farkli goériisler s6z konusudur. Aslinda her ikisi de dogrudur.
Moda, dnce 6znel ve bireysel bir olay oldugu i¢in psikolojik temellere dayanir ama
daha sonra genislemesi ve moda haline gelebilmesi i¢in sosyolojik bir yapiya

kavusur’’ 5

%" A.Tahir Giirsoy ,Giyim Kiiltiirii ve Moda, , 2.cilt, Mesleki Bilgiler, Tiirkiye Tekstil Sanayi
Isverenleri Sendikasi, 2010,s:14
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Moda olgusunu ¢esitli agilardan degerlendirmeye calistigimizda, toplumsal
olarak da toplumun alt sinifinda yer alan insanlarin, toplumun st sinifinda ki
insanlar1 6rnek aldiklarin1 ve onlara benzer giyinme ve yasamaya calistiklarini
goriiriiz. ““ Bir 6zenti ve konum kazanma, kendini gosterme ve kisilik kazanma

gibi bir takim etkenler esastir.””®

“George Simmel’in moda kurami tamamen alt konumdakilerin {ist
konumdakileri taklit etmesi iizerine kuruludur, kurama gore iist konumdakiler her
zaman kendilerini ayr1 tutma kaygist tasirlar, siirekli taklit edenlerin Oniine
gegmeye ve onlarla ayn1 goriinlimde yakalanmamaya dikkat ederler. Simmel’e
gore bu durum toplumun her katmaninda gecerlidir. Bu sekilde giyinmek, temelde
insanlarin  kendi benliklerini nasil algiladiklariyla ilgili oldugu igin- bunu
insanlarin  “‘6zelliklerini’’ olusturmak i¢in kullandiklar1 bir bigim olarak kabul
edebiliriz- sdz konusu olan politika yalniz maddi gelir ve sosyal sinifa dayali bir

politika degil, bir anlamda ruhun politikasidir ayn1 zamanda.’ o1

Bu etkenler genel anlamda insanlarda varolmayan seylere olan hayranligi ve
isteme arzusunun belirginlestigi, bir toplumsal durum olarak kendini gosterir. Bu
duruma ruhsal agidan bakindiginda da toplumda moday1 izleyen kisinin, kendini

siradan olandan ayirip farklilagma cabasi i¢inde oldugunu diisiiniiyorum.

4.1.1. MODA’NIN 1920’ DEN SONRAKI DONEMLERI

1920’ler Haute Couture Donemi’nin baslangici olarak goriiliir. Birinci Diinya
Savast’nin yaralarinin sarildigi yillar olarak kabul edilmektedir. Kiiltiirel agidan
bakildiginda; carliston modasinin oldugu yillar. Revii-operet-kabare gosterilerinin
gozde oldugu Birinci Diinya Savasin etkilerinden kurtulmaya calisan eglence ve

giizel yasama olan Ozlemlerinin yasanildigi donemler olarak tanimlanabilir.

% Cogita, insan Giyinir, Pasajlar, Yapi Kredi Yayinlari, Sayi:55,2008,s:199
%1 John Harvey,Giysiler,Renk veAnlam, Sanat Diinyamiz Ug¢ Aylik Kiiltiir ve Sanat Dergisi,Yap1
Kredi Yaynlar1,Say1:107,2008,Istanbul,s:81



Erkekte ise blazer ceket ve kumas pantolonlari, hasir sapkayla tamamlayan bir

goriiniim mevecuttur.

1930’lar da sinemanin ve dolayisi ile sinema yildizlarinin giyim bigemlerine
benzer giyinmeye calisildigi bir siire¢ olarak tanimlandirabiliriz. Fransiz Elsa

Schiaparelli ve Marcel Rochas donemin {inliileridir.

1940 yilr Ikinci Diinya Savasmin gercekten basladigi donemdir. Savastan
sonra da insanlar kendilerini eglenceye vurarak, savasin olumsuz etkilerinden
kurtulmaya c¢alistyorlardi. Bu donem de Amerika’dan gelen riizgarin adi ‘‘Show
Business’” di. Amerika’da da biiyiik ¢apta bir siginmaci modasi s6z konusu
olmustu. Savasin getirdigi g6z aliskanligiyla, haki ve bej renkler, asker
iiniformasini ¢agristiran giysiler, ucuzluk, islevsellik, giysilerin abartidan daha ¢ok
giinliik yasama donmesi, o giinlerin modasinda goriilen en belirgin 6zelliklerdi.

““Moda, aristokrasiyi bitirdi ve demokratize oldu’’ denildigi y111ard1”.62

1950’1 yillar Brigitte Bardot, Audrey Hepburn, Piccasso, James Dean, Marily
Monreo’ ve Elvis Presley’in donemidir. Hazir giyim sektoriiniin olusmaya

baslamasiyla daha ucuza {iriinler elde edilmeye baslaniliyor.

Bu yillar blucin modasi i¢cinde 6nemli bir donemin baslangici sayilabilir.

4.2. MODA VE BLUCIN

““Avrupa, 1939°daki savasin icine siiriiklenirken, ABD’nin bilingli olarak
durumdan uzak kalmis oldugu goriilmiistiir; savas icerisindeki Avrupalilara yardim
etmektense zorlu calisma iginde olan c¢iftcilere yardim etmeye kendilerini
adamalar1 konusunda yoneticileri uyarmistir. Alti y1l sonra Amerika, kiiresel

savastan diinyanin en biiylik giicii olarak ¢ikmistir. Amerikan degerleri ve iiriinleri

®* A.Tahir Giirsoy ,Giyim Kiiltiirii ve Moda, , 2.cilt, Mesleki Bilgiler, Tiirkiye Tekstil Sanayi
Isverenleri Sendikasi, 2010,s:20-23



diinyaya yayilmaya baslamisti. Siire¢ icinde; Amerika’nin orijinal giysisi degisime

ugrayacagi goriilecekti.”®

““Ulkenin blucin endiistrisi, 1939 yilinda Levi Strauss & Co. Bat1 Yakasi’nda
hala baskindi, fakat H.D Lee Mercantile Sirketi 50. Y1l doniimiinii kutladiginda,
yillik satistyla iilkenin en biiyiik is giysisi iireticisi oldugunu da ilan etmisti. Isci
tulumlarinin satis1 hizla yiikselmekteydi; kovboy pazar1 olduk¢a karli bir yatirim
oldugunu kanitlamaktaydi.1930’larin sonu 1940’larin baslarindaki Lee kovboy
pantolonlari, ‘Hair On Hide’ yamas: ile bi¢gimlendirilmis, her biri bir parga sigir
derisine el ile damgalanmisti.1941°de Lee, rodeo yildizi Turk Grenough ve
egzotik yelpaze dansg¢ist’’ karisinin yardimi ile kovboy blucin’lerinin bedene
oturusunu diizeltti.Kansas City’deki Lee, merkez biirolarina bir gériisme esnasinda
Turk’iin gizmeleri igin ‘slight flare’( az Ispanyol ) paga ile birlikte viicuda daha
sik1 oturmasi i¢in yeniden diktirtilir. Bu yeni bi¢imi, kovboylarin olmazsa olmazi
olacak ve bir giin’’ ¢cizme kesimi’’ olarak bilinecekti.”*®

Amerika’nin savasa girmesiyle biiylik bir degisime ugrayacakti. Levi’s bu
durumda daha kii¢iik bir iiretici konumdadir. ‘‘Savasin kosullar1 sebebiyle bakir
ve pamuk iceren temel nesnelerin tiikketimini en aza indirgemeye calismistir. Sirket
tarihinde sadece bir kere, bakir per¢inler kaldirilarak bakir kaplama celik
perginlerle degistirilmistir. Savas Uriin Kurulu, Levi’s arka cepteki yay goriiniimlii
( ismi Arcuate) dikisinin de pamugun idaresizce kullanimima yol actig1
gerekgesiyle kaldirilmisti. Sirket bu durum karsisinda pantolonlarin arka cepteki
dikisi yerine baskil1 benzerini kullanir. Kemer tokasinin arka dikisi de bir daha geri

donmemek tizere yok olmustur.’ 65

‘““Amerikan ordusu i¢inde de denim pantolonlar kullanilmistir. ispanyol paga
denim pantolonlar Amerikan donanmast igin ilk kez 1901°de onaylanmustir. ikinci

Diinya Savas sirasinda Ispanyol paga iiretimi, Marshville Kuzey Carolina Polkton

83 [zzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, Istanbul, 1/2004, s:48
% Marsh,Graham and Trynka,Paul,Denim From Cowboys To Catwalks A Visual History Of The
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Manufacturing Sirketi askeri gereksinimleri karsilayan kisilerin egemenligi altina

girmisti.

Diger taraftan da, Levis’in, gelismekte olan gelecekteki rakibi Wrangler,
Amerikan Silahli Kuvvetlerine i giysileri saglayan en biiyiik iiretici olma yolunda
hizla ilerlemekteydi. Kuzey Carolina Grennsboro’lu Blue Bell Overall Sirketi ve
Globe Superior Anonim Sirketi 1936’da birlesmisti ve 1940°’ta H.D Bob Sirketi’ni
satin almist1. Baltimore Marland’li Casey Jones Sirketi’ni o zamanlar az kullanilan
““Wrangler’’ isminin sahibi 1943’te satin almist1. Biitiin giiney bolgesine yayilmis
olan fabrikalarinda Blue Bell Inc., ordu giysisi iiretmistir.

1945 yili boyunca, Lee, biiyiik sosyal degisimden yarar saglayacak
konumdadir. Birka¢ yil ig¢inde is giysisi lretimi sirketin temel odagi olmaktan

cikacakti. Onun yerine giindelik giyim olarak iiretime devam edecektir.

1946°da Lee, hem ‘Can’t Bust’em’ hem de ‘Boss of the Road” markalarina ek
olarak Eloesser Heynemann’1 da satin aldi. Can’t Bust’em’in Frisko blucin’leri,
Bat1 Yakasi’nin siyah blucinleriydi ve hemen Lee’nin iirlinleri i¢ine yerini almisti.
Sirketin San Francisco fabrikasi, Lee Riders olarak bilinen ve en ¢ok ilgi ¢eken

‘101 Cowboy Pants’ olan Lee iirlinlerinin liretimine doniistliriilmiistii.

O zamanlarin bagka bir etkileyici soylevi ise 1947°de Blue Bell Inc.’in
sloganim ¢’ Diinyanin En Biiyiik Is Giysi Ureticisi’nden ‘’Diinyanin En Biiyiik Is

ve Eglence Giysileri Ureticisi’ne doniistiirdiigiinde gelmisti.

2. Diinya Savasi sirasinda blucinlerde kullanilan denimin agirligini azaltarak
niteliklerinden 6diin verilmesi i¢in baski altinda tutulur. Fakat bu durum kabul
edilmez. Diinya savasi ile kaynayan potada blucinler i¢in is¢i, kovboy ve askeri bir
giysi olmanin oOtesinde moda kavrami iginde yer alacak olan uzun soluklu

yolculuguna basladig sdylenebilir.”’ 66

% jzzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, istanbul, 1/2004, s:63



Blucin bir giyim nesnesi olmaktan ¢ok kimligi olan bir giysi haline doniisecekti.
Doénemin sinema yildizlarinin canlandirdigi oyun kisileri bu kimligin olusmasinda
da etkili olacakti.

““Marilyn Monroe’yu ‘Uygunsuzlar’da( misfits), deri ceket ve kivrik pagali
bluciniyle Harley Davidson’a binerken, Vahsi Biri’nde (Wild One), siyah
jeans’iyle James Dean’i ‘Asi Genglik’te (Rebel Without a Cause), ozellikle 1953
yapimi The Wild One filminde motorlu ve asi bir gen¢’i canlandiran Brando, yeni
bir modanin yaraticis1 oldu. O giine kadar erkekler tarafindan giyilmeyen deri
ceketler yeniden bicimlendi. Kisa ve fermuarli deri ceket icine beyaz tigort ve
kivrik pagali blucin bir anda moda oldu. Film, motosiklet ve blucin ikilisine hig¢
silinmeyecek bir izlenim kazandirdi. Filmin iki ad1 daha vardi. Biri ‘Cyclists Raid’
digeri ise ‘Hot Blood’. Bu ii¢ isminde gizlenmis kavramlar1 bir araya getirince
ortaya su ¢ikiyordu: Asi, vahsi, ¢ete, kan ve motosiklet... Filmde Brando bir
Triumph Speed Twin kullaniyordu; ‘motorize asi genclik’ izlenimi neredeyse
Ozendirici bir hal aliyordu. Sonugta ayni filmdeki gibi ceteler tiiredi, sokaklarda
olaylar cikti, baz1 okullarda blucin giymek yasaklandi. Film 1968 yilina kadar

Ingiltere’de gosterime girmedi.
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Ikinci Diinya Savasinin sona ermesi diinya igin yeni bir sayfa olarak
goriilmekteydi. Hemen hemen her {ilke kendisini yeniden tanimlamaktayd: ve bu
tanimlar ekonomik ve siyasi yeni oOrglitler ortaya cikartmaktaydi. Avrupa’yi
Hitler’den kurtaran Amerikan askerlerinin sivil yasamdaki vazgecilmez giysisi
olan blucin, bu kitadakilerin kendi iilkelerinde bulamadiklar1 bir tiir pantolondu.
Blucin artik is¢i giysisi olmaktan ¢ikip genglik, rahatlik, 6zgiirliik ve demokrasinin
giysisi olma yolunda ilerliyordu. Beatnik’ler, sanat¢ilar ve her tiirlii baskiya

bagkaldiranlarin giysisi olacakti.

Cagdas sanatin yeni Diinya’daki temsilcilerinden Jackson Pollock 1948
yilinda Life’a verdigi roportaj icin, lizeri sanki tuvallerindeki gibi boyayla bezeli
bluciniyle fotograf c¢ektirmisti. Onun is yaparken giydigi pantolon, 1960’larda

benzer bir goriiniimle biitiin gencligin lizerinde goriilmeye baglamisti.
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Jackson Pollock tizerinde bluciniyle ¢alisirken

1963 yilinda Amerikan Harper’s Bazaar dergisinden Vogue’un bas
editorliigline  gecen  olan  Diana  Vreeland bu  degisim  igin,
“’Youthquake’’(Gengligin depremi) terimini kullanmisti. Degisim siirecinin tepe

noktasi ise 1969°daki ’Woodstock Festivali’’ olmustu.”’

Hippi akimi, genelde savasa tepki ve karsit bir devinim olarak ortaya ¢ikmisti.
Bunu benimseyenler (6zellikle geng kesim) baris, kardeslik ve sevgiye vurgu

yapmuis, dogu felsefelerine ilgi duymaya baslamis ve benimsenmislerdi.

1966 yilinin sonlarinda diinyanin ¢esitli yerlerinden gelen yaklasik 200
hippinin “’Katmandu’ da Noel”’ diye bagirip ¢agirarak, o giine kadar uykuda olan
vadiyi ele gecirmesiyle olmustu. Taranmamais saglari, ellerinde ve gdgiislerinde zil,
tespih, boncuk, rozet; ayaklar1 ¢iplak, sirtlarinda canta, yiiklerinde umut ve
kafalarinda diislerle bir anda Katmandu’nun her yerine dagilip halkin igine
karigarak, ilgileri de arttirarak, hi¢ sinif ve irk ayrimi1 yapmadan, dost diisman kim
varsa herkesi sevgi ile kucaklamislardi. Onlar i¢in Katmandu, diislerin

gerceklestigi bir yerdi.

Diinya Amerika’nin Vietnam savags1,1968 yili; Fransa’da 6grenci devinimleri ve

Sovyetler Birligi’nin Prag’1 ele gecirilmesine tepkilerin oldugu déonemlerdi.



70’lerin bagsinda, uykudaki Katmandu ve Nepal halki ayaklar1 c¢iplak,
uyusturucu ile mutlu olan, 6zgiir seksin yeserttigi bu yeni alt kiiltiirden sikilmaya
baslamisti. Cicek Cocuklari’na Nepal’da kalmalar1 i¢in 15 giinliik vize verilmeye
baslanmisti. Boylece ABD ve birgok {iilke rahat bir nefes almis bu basibozuk

gencler bir bakima baski altina alinmisti.

Dogu’ya dogru hareketlenen Bati gencliginin diinyay1 tanimasi 0nemsiz bir
istek olarak gecip gitmemis ve diinyanin bu iki yakasinda da kalici etkiler
birakmisti. William Burroughs, Amerika’da 1 milyon adet jeans satilmasina,
Keouac’in “’On the Road’’ kitabinin neden oldugunu sdylerken haksiz sayilmazdi.
Cografi hareketlilik ve kiiltiirel melezlesme bir¢ok alanda etkili oluyordu. Bunlarin

sonucu 2000’lerde goriilmektedir.

Hippilerle baslayan, Hindistan ve Nepal’in etnik renklerinin ddnemin modasina
tasinmasi, modanin esin kaynaginin uzaklardan geldigini modacilarda

benimseyeceklerdi.

1947 yilinda Christian Dior, Paris’te ‘New-Look’ ( yeni bakis ) diye bir akim
ortaya cikartmist. Amag¢ ‘‘Haute-Couture ( kisiye Ozel giysi )i’’’ giyilebilir
kilmak va satin alanlarla, model ¢alip diktirenlerin uguk olmadan da sik ve farkl
giyinebilmeleriydi. Olay sadece kadinlar ilgilendiriyordu. Yine de 6zellikle savas
sonrasinin ekonomik ¢okiintiisiine zit bir tasarim olarak degerlendirilmisti.
Gorilintliyii yalinlagtirtyordu belki ama kat kat kumas kullanimi ederi arttiriyordu,
bu da iirtinlerin toplam ederlerine yansiyordu. Aradan yaklasik 10 y1l ge¢misti ve
moda iizerine s6z sOyleyenlerle, bu alanda olup biteni izleyenler artmisti. Ayni
zamanda defilelerde boy goOstermese de, blucin kent sokaklarinda goriilmeye

baslamisti.

Bir dahi tasarimcinin imgeleminden c¢ikip gelen, st diizey, elit giysiyle;
Amerikan tagrasinin sadece islevselligiyle, inek ¢obani pantolonu uzun siire bir

araya gelemedi. Diinya sadece Dogu ve Bat1 olarak degil, sokak ve salon diye iki



kutuba ayrilmisti. New-Look’ ( yeni bakis )’a karsi, Amerika’da ‘“The American
Look’’( Amerikan Bakist )’u Claire Mc Cardell farkili diistintiyordu.

Aradan 10 yil daha gecti. Birdenbire diinyada genglerin sesi yiikseldi.
Bagkaldiran genglik, moda diinyasinin burun kivirdigi blucini giymeyip Coco
Chanel’i kendileri igin konfeksiyon tasarlamasi bekleyemezdi. Blucin, birkag¢ yilda
simgeleserek Dbiitiin giysi dolaplarinda yerini aldi. Daha sonrasinda moda

diinyasina girdi ve moda tasarimcilarinin iizerinde ¢alisma alani haline geldi.

Blucin artik Uzak Bati’da giyilen bir Amerikan pantolonu olmaktan Gte,

anlamlar barindiran bir giysi olmustu. Giderek, her tiirlii biceme uyarlanabiliyordu.

Denimin taglarla yikanmasiyla olan ‘’stonewash’’(tas yikama) teknigini
1967°de ¢oOziimleme Yyapmaya baslayan Mariethe ve Frangois Girbaud nun
yaptiklar1 da, tasarimcilarla blucin {ireticileri arasinda yeni iliskinin temel
taglarindandi. Tasarimcilar en rahat ve en kullanighyr bulma yolunda blucini

gelistirmeye baslamiglardi.

4.1.3. BLUCIN VE YIKAMALAR

Blucin i¢in yikamalar énemli tekniklerin bulunmasini saglamstir. ilk baslarda
bu yikamalar ve eski goriiniim olusturulma ¢abasi, inek ¢obanlart ve maden
is¢ilerin kullanimlarindan olusan goriinlimii yakalamak i¢in yapilmasina karsilik
daha sonralar1 ¢ok farkli yitkama goriiniimleri elde edilmeye baslanmisti. Denim

kumasinin bu anlamda ¢esitli oynamalara elverisli olmasinda biiyiik etkendir.

Bir blucinin giyilmesiyle olusan renk bozulmalar1 aslinda o giysiyle onu
kullanan arasinda 6zel bir goriiniimiin olugmasinin saglandigir da bir gergektir.
Asinmalarin, yirtilmalarin olusmasi zaman ve kisinin kullanim sekline bagl
olmasiyla degiskenlik gosterebilir. Bu anlamda inek c¢obanlarinin giydigi
pantolonlarda goériinen yirtilmalarin pacanin arka kisminda olmasi, kullandiklar

mahmuzlarin siirtiinmesinden olusan yirtiklardir. Arka ceplerini sik kullanimindan



ya da para ¢antasi tasimaktan kaynaklanan yirtiklarin, asinma ve renk agilmalari
goriilmektedir. Renk agilmalar1 da kullanim odakli olugsmaktadir. Fakat bu
goriiniimlerin normal yollardan elde edilmesi zaman ve kullanima baghdir. Uretim
asamasinda bu gorliniimlerin elde edilmesi ¢esitli yikama tekniklerin gelistirilmesi

sonucu olugmaktadir.

““Mariethe ve Frangois Girbaud denimi taslarla ‘‘stonewash’’ teknigini
1967°de ¢ozliimlemeye baslamlslardl”.67 Bu da blucin diinyasinda yeni bir is
kolunun dogmasini saglayacakti. Blucinde yikama bdoliimiinin olugmasi,
teknolojik ve kimyasal alanda da olusan yenilikleri bu is koluna tagimistir.
“Yalniz tag ve agartmalarla yetinmeyen blucin yikamacilar1 1986 yilinda asit

2

yikamay1 gelistirdiler. Daha sonralar1 dilimize ‘“ kar yikama >’ diye yerlesen bu
yikama teknigi, blucinin karlanmis gibi gériinmesini sagliyordu.””®® Bunlarin

disinda su yikama tekniklerini siralayabiliriz.

4.1.3.1. YIKAMA CESITLERI

“Biyik, Zimpara, Rodeo (kum yikama), Yipranmis goriiniim, Lazer, Therma
Denim, Tas yikama, Enzim yikama, Agartma, Normal Yikama, Silikon Yikama,
Buz Yikama, Kar Yikama, Power Yikama, Moon Wash, Tint( renk verme), Siiper
Tas Yikama, Ozon Yikama, Organik yikama, File yikama, Random Yikama,

Reg¢ine Yikama, Hipo Yikama kullanilmaktadir.”*®

4.13.2. YIKAMALARININ FARKLILIGIYLA TARZ OLUSTURAN BIR
DENIM MARKASI

67 Hiiseyin Emre Birinci, Denim Kumaslarda Gérsel Etkiler, Marmara Universitesi Giizel Sanatlar
Enstitiisii Tekstil Anasanatlar Dali, Istanbul, 2009 s:13

%8 jzzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yayinlari, Istanbul, 1/2004, s:53

% Agk.s:14



Yikama tekniklerinin  blucindeki  goériinimleri  degistirmesi,  blucin
goriinimiinde yalnizca eski goriinimii yakalamanin 6tesinde, bulunan yeni bir
teknigin o sezon ya da donemde moda olma olgusunu da beraberinde getirdigi
sOylenebilir. Diesel markasi jeans yikamalari bu markanin olugsmasinda ve var olan

markalardan ayirt edici bir 6rnektir.

Bu anlamda jeans pantolonlarin bilinenin 6tesinde farkli bir goriiniim olusturan
ilk markalardan biri de Diesel’dir. Blucin pantolonlarda eskitilmis, taslanmus,
yipratilmis delikli gériiniim, onu blucin diinyasinda diger markalardan ayirt edici

bir 6zellik olmasini saglamistir.

4.1.3.2.1 DIESEL (RENZO ROSSO)

“‘Diesel’in kurucusu Renzo Rosso Italya’nin kirsal bir kesiminde yasayan geng
bir adamin annesinin dikis makinesinde diktigi bir blucinden baslayan kiiresel bir
marka olusturmanin Oykiisiiniin 6zli donemin gengler arasinda moda olan, blucin

bir pantolon edinme istegiyle baglamasidir.”>™

“‘Rosso ilk blucinin 15 yasindayken annesinin Singer marka dikis makinesinde
dikmisti; ¢iinkii o zaman moda olan blucinlerden alacak parasi yoktu. ‘‘Birkag
arkadasim diktigim pantolonu begendi ve kendilerine de dikmemi istediler. Her
aksam evde oturup arkadaslarima blucin diktim. Bundan sikayetim yoktu, ¢ilinkii
blucinlerin biri 3400 liret, yani yaklagik 2 euro’ya satiyordum. Kendi kendime

‘“‘Benim gelecegim bu iste olabilir’’dedim.

Bu 6nsezi Rosso’yu Padua’daki teknik okula kadar gotiirdii; burada tekstil ve
tiretimle ilgili bir bolim okudu. Sonra Molex adli bir sirkette iiretim y0neticisi
olarak ¢alismaya basladi. Sirket, ¢esitli Italyan markalari igin pantolon iiretiyordu.

Isletmenin basinda Rosso’nun akil hocaligmni yapan Adriano Goldscmied vard.

" Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:47



Rosso, kendisine moda endiistrisinde ayakta kalmay1 6gretenin o oldugunu hemen

belirtiyor.

Birkag yil sonra, 1978’de Rosso, Goldschmied’e kendi blucin markasin
olusturmak istediginden ve birlikte c¢alisabileceklerinden sz etti.”’Birlikte
calismaya ve baskalar1 yerine kendimiz ig¢in blucin iiretmeye basladik’’diyor.
Diesel sozciigiinii marka olarak benimsemek Goldschmied’in fikriydi.”’Kulaga
Italyanca gibi gelmeyen, uluslar arasi bir duygu uyandiran bir ismimiz olsun

istedik. Bu sdzciigiin diinyanin her yaninda ayni bi¢imde sdylendigidir.””"*

‘1985 yilinda Goldschmied’in Diesel’deki yiizde ellilik payint da satin aldu.
““Iste 0 zaman biraz daha kisisel, biraz daha ¢ilginca seyler iiretmeye basladim.
Yaptigim her sey, eskimislikten esinleniyordu. Simdi ‘eskimislik’” kavramini
herkes kullantyor ama bunu ilk kez uygulayan bizdik. Taslanmis ve delik blucinler
iretmeye basladigimda saticilar bunlari geri gonderiyor ve kalitelerinin iyi
olmadigimi soyliiyorlardi. Uriinlerin bigemini agiklamak igin New York’a,
Stockholm’e, Los Angeles’a gitmek zorunda kaldim. Bugiin i¢in diisiinmesi zor
ama bundan 25 yil Once, ozellikle ABD’de magazalarin rahat giysi stoklari
oldukc¢a sinirliydi. Askilar takim elbiselerle doluydu. Bu magazalarin, eski piiskii

goriinen blucinlerini stoklamalarmin ne kadar zor oldugunu diisiiniin!”’

Ustelik Rosso, ederleri de yiiksek tutuyordu. ‘‘Blucinleri eskitmek igin
kullanilan tiretim siireci yiiziinden o zamanki ortalama ederi yaklagik 50 dolar iken
ben 80 ya da 90 dolara satiyordum. Bir keresinde de New York’ta Antique
Boutique adli eski mal satan bir yere girdim; bizim blucinlerin oraya ¢ok uygun
oldugunu diisiinmiistiim. Isyerinin sorumlusu 6nerimi reddetti, ama ben ‘‘Hayir
demeyin! Ben yaptifim ise inaniyorum! Bana bir metrelik bir yer verin, eger

tamamin1 satamazsaniz elinizde kalanlarin tiimiinii ben satin alacagim’ dedim.’ 12

™ Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:47

2 Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:47



‘1988 yilinda, sanat okulundan mezun olan Wilbert Das ‘‘Rosso’nun giysileri
Hollanda’daki kiigiik butiklerde gormiis ve yaptiklarinin benim diisiindiiklerim ile
bire bir ortiistiiglinii anlamistim. Herkes podyumlarda s6z sdyleyen tek kisi olmay1
isterken ben sokaklar da gorebilecegim tiirden giysiler tasarlamak istiyordum.
Modadaki gergek yenilikler sokaklarda yasaniyordu; simdi de ayni durum
gegerli.”’

Wilbert Das Diesel’in kimligini su sekilde ‘‘Ki¢ (ucuz degersiz goériintimli
iriin ), renkli ve dekoratif unsurlar bizi her zaman biiylilemisti. Zaman zaman
bunu “‘retro ( geride, gecmis, eski)- fiitlristik ( gelecekeilik )’ olarak
adlandiriyoruz ama bu, bizim anlayisimizi tam olarak igermiyor. Tarzlar birbirleri
ile carpistirmayi, cesitli unsurlar st iiste koymay1 seviyoruz. Neyin begenilesi
oldugu konusundaki tanimlamalara karst ¢ikmak istiyoruz. Moda bizi
ilgilendirmiyor, biz tiimiiyle kendimize ait isler liretmeyi istiyoruz. Diesel, modaya

kars1 olma modasi olarak’’ tanimliyor.”’ &

Resim25 Resim26

”® Mark Tungate, Modada Marka Olmak, Rota Yayinlari, istanbul, 2006, s:51
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Diesel jeans’in ‘‘be stupid’’( aptal ol) reklam gorselleri
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Diesel jeans’in reklam gorselleri

4.3-BLUCIN VE TASARIMCI ILISKIiSI

““‘Adriano Goldschmied de 80°’li yillarda yaptiklariyla diinyay1r Avrupa blucin
modastyla tanistiran isimlerin en Onemlilerinden biri olmustur. Bu alanda ki
yerlesik anlayisi asan tasarimci, yarattigi Diesel ve Replay markalariyla blucin
tarihinde yeni bir déonem baglatti. Daha sonralar1 Calvin Klein, Gap Denim ve
Mavi jeans markalari i¢inde ¢alisan Goldschmied, var olan tiim moda izlenimlerini
izleyen ve siirekli aragtirma yapan tasarimci kimliginin olugmasini saglayan bir

74
tasarimeidir.”’

Blucin tasarimcilar i¢in yeni ve genis bir yaraticilik alani olusturmaya

baglamisti.

" zzettin Calislar, Ara Giiler, Blucin, Mavi Jeans Yaymlari, Istanbul, 1/2004, s:17



Tasarimcilar 6nce denimi kendi tasarimlarinda bir kumas cesiti olarak kullanip,
sonra onun kendi kaliplar1 olan bir moda olgusu oldugunu benimsediler. Blucinle
tasarim yapilacaksa, yaraticiligin o kaliplar iginde gosterilmesi gerekliydi.

Tasarimciyla denim kumasi arasinda yeni bir iliski dogmustu.

Blucin’in her tiirlii biceme uygun olabildiginden, artik o Amerikan pantolonu

olmaktan 6te bir olgu durumuna doniistiigiinii sdyleyebiliriz.

Blucin, moda kavraminin iginde degisik biceme uygulanabilen, farkl

markalarin iginde varligini yillarca stirdiirmiistiir.

Belirli denim markalarinin disinda, modanin gelir gecerliligi icinde ¢ok farkl

kitlelerin en belirgin giysi nesnesi halindedir.

Denim (kot, blucin, bluejeans, jeans) pantolonlar, is¢i giysisi olarak basladigi
yolculuguna, siire¢ icinde bircok moda akimlari i¢inde kendine yer edinmeyi
basaran 6zel bir giysi konumunda olmustur. Birbirlerinden farkli tarzlarin ortak
nesnesi durumundadir. Hippilerden, rockc¢ilara, hip-hoptan popa kadar biiytik
kitlelerin 6nemli giyim nesnesi durumunda olmay1 hep basarmistir. Diisiik gelir
diizeyinden en st tabakaya kadar birgok insanin siirekli tlikettigi bir giysi

durumundadir.

Her kitle i¢inde kendine yer edinmesi blucin markalarinin olugsmasinin disinda,
var olan markalarin icinde de jeans tasarimlarma yer verilmistir. Ornek olarak;

Gucci, Dolce&Gabbanna, Versace, Channel gibi markalar1 verebiliriz.
Bu markalara baktigimizda Ornegin Channel marka olma siirecinde

tasarimlarinda ¢esitlilik goriiliir. Bu c¢esitliligin i¢inde giiniimiiz modasini

olusturulan koleksiyonlarinin i¢inde jeans tasarimlar1 da kullanilir.

4.4-MARKANIN TANIMI



““Marka; herhangi bir isletme tarafindan {iretilerek ya da c¢ok aract kurum
tarafindan alicilar topluluguna arz edilmekte olan, hizmetlere bir kimlik
kazandiran, ilgili {irtinii digerlerinden farkli kilan bir terim, imge, ad ya da bunlarin

cesitlenmesidir.’ s

Marka kuraminin gurusu David A.Aaker’in marka konusundaki goriisiine gore
de: ‘‘Marka; fiirtinleri ya da bir satict veya satict gruplarinin hizmetlerini
tanimlayan ve bu iriin ve hizmetleri rakiplerinden farklilastiran (logo,

trademark,paket dizayni) gibi ayirt edici isim veya semboldiir.””"®

Tiirk Marka Kanununa gore ise: ‘‘Sanayide, kiiciik sanatlarda tarimda imar ve
izah edilen, {retilen veya ticarette satisa c¢ikarllan her nevi emtiayl
bagkalarininkinden ayirt etmak igin bu emtia ve ambalajin tizerine konulan; emtia
iizerine konulmadig: taktir de ambalajlarina konulan bir maksada elverisli isaretler
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marka sayilir. ”’

‘“ Marka, genis bir terimdir. Uriiniin bicimi ve ambalaji disinda {iriinii
belirleyen her sey marka kapsamina girer. Ornegin: marka adi ve marka imgesi,
markadir ya da markanin bir parcasidir, ama marka ne yalnizca marka adidir, ne de
marka imgesidir. Marka adz; tirliniin adin1 olusturan sdzler, sayilar veya harflerden
olusan, markanin sesle séylevinde olusan bir pargasidir. Mallboro, Puma, Nestle,

Adidas, Levi’s, Coca-Cola vb.”>™

““Tiiketiciler, isteklerini karsilamaya yonelik satin almalarda, iirliniin markal
olmasini, markasiz olanlara karsin daha cok yeglerler. Eger yapilacak satin
almalarda, uzun siireli kullanim ve yiiksek ederli bir {iriin i¢inse, markali {iriinlerin
tilkketici satin alma asamasinda etkisi daha da biiyiik olabilir. Bunun sebebi ise

markanin tiiketiciye sagladigi yararlardir.

Soyle ki;

’ Ferruh Uztug,Markan Kadar Konus,(3.baski)Kapital Medya Hizmetleri BasimYay1n,istanbul,2003
" http://girisim?2.ilanediyorum.com/?p=246
" Ferruh Uztug,Markan Kadar Konus,(3.baski)Kapital Medya Hizmetleri BasimYay1n,istanbul, 2003
" http://girisim2.ilanediyorum.com/?p=246
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““1. Markalar giiven verirler. Belli biitcesi olan tiiketiciler, bilmedikleri

markasiz trinleri alarak kendilerini riske atmak istemezler.

2. Markali iiriinler, tiiketiciler tarafindan markasiz triinlere gore daha kaliteli

olarak algilanir ve yeglenir.

3. Markalar, tiiketicilerin tiriinleri tanimalarini saglarlar ve bu sayede satin alma

sirasinda se¢im yapilmasini hizlandirir.

4. Markalar, iiriin hakkinda tiiketicilere bilgi saglarlar. Onceden kullanilan

markalar sonraki satin alimlarda tutum ve inanclar1 etkiler.

5. Markali iriinler, tiiketici i¢in daha garantilidir ve tiiketicilerin korunmasini

saglar.””™

Satin alimlarin belirlenmesinde, tiiketicilerin az da olsa bir rahatsizlik duymakta

oldugu agiktir.

““Ilgili markanmn umulan performansi gdsterip gdstermemesi (fonksiyonel
risk ), harcanacak zaman ve O6denecek bedel karsiliginda umulan faydanin elde
edilip edilmemesi ( finansal ve fiziki risk ), genel kitle tarafindan begenilme veya
begenilmeme ( sosyal risk), markanin bireyin isteklerine yanit vermesi veya
vermemesine ( psikolojik risk ) vb. bagl olarak, s6z konusu rahatsizli§in boyutlari
bliylimekte veya kiiciilmektedir. Risk ytlizdesi arttikca da, tliketici siirekli olarak
ayn1 markay1 yeglenmektedir. Buna karsin, 6zellikle finansal riskin diisiik oldugu
durumlarda, soz konusu marka tiiketiciye eskisi gibi doyum saglayamadiginda,

istekler yon degistirebilmektedir.’ >80

4.4.1-MARKA BAGIMLILIGININ TANIMI

““Marka baglilig1 kolay bir kavram degildir, bu kavramin bir¢ok tanimlar1 ve
Olgiitleri vardir. Marka bagliligini ayrintili ve tam olarak agiklayabilmek i¢in su

tanimi kullanabilir.

" Nuri Calik,Marka Baglilig1 ve Marka Bagimliligina Etki Eden Faktorler,Anadolu Universitesi,2007

8 http://girisim2.ilanediyorum.com/?p=246
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Marka baglilig1 bir dizi {irlin markas1 arasindan bir ya da daha ¢ok marka
secenegi ile ilgili, zamana dayali olarak, bir karar alma birimi tarafindan gosterilen
davranigsal tepki (satin alma) ve psikolojik siireclerin (karar alici, degerlendirici)

bir sonucudur.

Literatiirde bagliligin herkes tarafindan onaylanan ortak bir tanimi yoktur.
Yapilan caligmalarda, c¢ogunlukla bagllik; tiiketicinin tiim diger pazarlama
caligmalarina karsin ayni markay1 satin almasi bi¢iminde tanimlanmistir. Ancak bu
tanim marka bagliligin1 sadece yinelenen satin alimlar olarak degerlendirildigi i¢in
yeterli bulunmamaktadir. Yinelenen satin alimlar seklinde marka bagimlisi olan
tiiketiciler, eder indirimleri, kuponlar, dagitim kanallarinin yapisinin degistirilmesi,
O0zendirme etkinlikleri vb. uygulamalar karsisinda kolaylikla markalarini

degistirebilmektedirler.

Bagliligin  tiiketicide olusmus giicli tutumlar olarak nitelendirildigi
tanimlamada marka bagliligi; yinelenen satin alimlar1 destekleyen, tiiketicinin

markaya yonelik gii¢lii gelenek ve tutumlari olarak ifade edilmistir.

Marka bagliliginin bu o6zellikleri 6zen gosterilerek yapilan genis kapsaml
tanim1 ise soOyledir; tiiketicinin markaya karsi olumlu 6nsezilerle, bagli oldugu
markay1 diger markalardan daha sik satin almasi, satin almaya devam etmesi ve

markay1 daha uzun stireler kullanmasidir.

Marka bagliligin1 tanimlamada dikkate alinan bazi 6zellikleri bulunmaktadir.

Bu o6zellikleri soyle siralanabilir;

- marka bagliligi, tutumlara dayanmaktadir ve tiiketicide markaya yonelik

giiclii gelenek ve tutumlar bulunmasidir.

- marka baghliginin, satin almaya bagli davranigsal bir hareket olmasidir.
Tiiketicinin olumlu tutumlart dogrultusunda satin alma istegi satin alma davranisi

ile sonuglanir.

-marka bagliligi bir dizi marka arasindan bir markanin yeglenmesi, karar

verme ve degerlendirme gb. psikolojik siirecin sonugudur. Yani marka bagliliginda



degerlendirme, yeglemesi gibi davranislar gosterilmektedir. Ancak bu davranislar

kisinin psikolojik 6zelliklerinden etkilenmektedir.

-marka baglilig1 siirekliligi olan bir davranistir. Bagliliktan bahsedebilmek icin

davranisin yinelenmesi ve ileride yinelenecek olmasi gerekmektedir.

Marka bagliliginin olusmasi igin gerekli olan ozellikler dikkate alindiginda
marka bagliliginin sadece yinelenen satin alimlar degil ayn1 zamanda tiiketicinin
marka ile duygusal baglilik kurmasi oldugu goriilmektedir. Yinelenen satin
alimlar genellikle gercek olmayan marka baglilig1 olarak degerlendirilmektedir. Bu
tir bagllikta tiketiciler indirim kuponu, magaza i¢i raf diizenlemesi gibi
durumlardan kolayca etkilenerek marka degistirebilmektedir. Gergek marka
baglilig1 olan tiiketiciler ise, markanin 6zelligine ve kendi isteklerini karsilayan
degere Onem verirler. Bu nedenle markalarin1 degistirmeleri olduk¢a zordur.
Gergek ve gercek olmayan marka bagimliligi ayrimi marka bagliligini 6lgme
acisindan Onem tasimaktadir. Bu ayrim dikkate alinarak marka bagliligi,

davranissal ve tutumsal marka bagliligi olarak degerlendirilir.

Davranigsal marka bagliligi; alicinin ayni markayr alma sayisi, yiizdesi ve

siklig1 sonucuna dayanmaktadir.

Tutumsal marka baghlig; tiikketicinin markay1 yeglemesi, farkindaligi, ilgisi,
verdigi Onem, giliven duygusu, sevgi ve siireklilik gb. degiskenler ile

degerlendirilip 6l¢iilmektedir.

Bir diger degerlendirme ise, hem tutumsal hem de davramigsal marka
baghiligindan olusmaktadir. Bu yontemde hem yinelenen satin alimlar hem de

belirgin bir markaya kars1 biligsel tutumlarin boyutlari aragtirilmaktadir.’ 81

4.4.2-MARKA BAGIMLILIGINDA ETKIiLI OLAN NEDENLER

81 Nuri Calik,Marka Baghlig1 ve Marka Bagimliligina Etki Eden Faktérler,Anadolu Universitesi, 2007



““Marka bagliligi konusunda yapilmis c¢ok sayida arastirma vardir. Marka
baglilig1 birgok iiriin grubu (gida, giyim, iletisim, mali vb..), iiretici ve tiiketici

pazarlari acisindan incelenmistir.

Tiiketicilerin demografik 6zellikleri, satin alma davraniglar1 ve iirlin gruplar
ile marka baglhlig arasindaki iliskiler incelenmistir. Tiiketicilerin marka
bagliliklarimin iiriin gruplarina gore degistigi, zamanla bagliligin azalabildigi,
yaslilarda genclere gore daha fazla marka bagliligi oldugu ve marka bagliliginin

farkli nedenler ile olustugu belirlenmistir.”’ 82

‘“Marka bagliliginda etkili olan nedenlere iliskin bir arastirmanin sonuglari ise
su sekilde degerlendirilmistir. (Wood’un 2004) ¢alismasinda kullandig1 6lgekten

alinmistir. Bu nedenler Tablo 1’de gé')ste:rilmistir.83

82 http://girisim2.ilanediyorum.com/?p=246
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-X aligverisimi fiyatina dikkat etmeden en sevdigim favori markama

gore yaparim. (Sadakat)

-Tercih ettigim birden fazla X markasi vardir. (Coklu baglhlk)

-Cesitlilik ve yenilik saglamak icin X trtninde markami degistimeyi

severim. (Macera)

-X urin aligverisimde marka tercihim blyuk oranda fiyatina baglidir.
(Fiyat)

-Ailemin daha énceden bana satin almis oldugu X markalarini tercih

ederim. (Aile)

-Genellikle kisiligimi yansitan markayi tercih ederim.(imaj)

-X Urlin secimimi promosyonlar ve kampanyalar etkiler.(Promosyon)

-Bagka marka aramakla vakit harcamak istemedigim icin her zaman

aldigim X markasindan vazgecmem.(Zaman)

-X Urtint satin alirken “kalite” beni etkileyen temel faktordiir.(Kalite)

-X Urlin segiminde arkadaslarimin satin aldigr markalari dikkate alir

ve gogunlukla o markalari tercih ederim. (Arkadaglar)

-X Urin ahsverislerimde iyi Gne sahip, taninmis markalari tercih

ederim. (Un)

Tablo 1

‘“Marka bagliligi, bazi tiiketicilerin belirli bir markay1 diizenli ve tutarli olarak
satin alma egilimidir. Tiiketicilerin farkli markalara kars1 6zel satin alma davranisi
gostermeleri marka bagimliligi kavramimin 6nemini ortaya koymaktadir. Marka
baglhilig: iiriin Ozelliklerine dayali oldugu kadar, tiiketici ozelliklerine gore de

farklilik gosterebilir.



Marka baglilig1 sik sik yinelenen satin alma davranisiyla karigtirillmaktadir. Bu
iki kavram arasinda onemli bir farklilik vardir. Markaya baglilig1 olan tiiketici
markaya karsi duygusal bir baglilik duymasi nedeniyle ayni markayr segen,
yinelenen satin alma davranigini gosteren tiiketici ise markayr alig-veris yaptigi
yerde bagka bir se¢enegin bulunmamasi, satin alinan markanin en ucuz olmasi
veya tanitim ya da 6zendirme gibi nedenlerden dolayr veya sadece aliskanlik

yliziinden ayn1 markay1 satin alabilir.’ 84

Baglilik gelecekte daha Onceden bilinen veya Onerilen mal veya hizmeti
yeniden satin alma egilimine yogun bi¢imde yoOnelmesi ve katilmasidir. Bu
yiizden, ¢evresel sartlar ve pazarlama c¢abalar1 markaya yonelme davranigini etkin
olarak etkilese bile, markaya veya birden ¢ok nedene bagli olarak satin almayi

gerceklestirecektir.
Marka bagliligindan s6z edebilmek i¢in su kosullarin olmas1 gerekir:

““1.Marka baglilig1 rastlantisal olarak ortaya ¢ikmis, belli bir ¢abanin iiriini

olarak ortaya ¢ikar.
2. Marka baglilig1 davranigsal bir tepkidir, en az bir nedene dayanir.
3. Marka baglilig1 belirli bir zaman siiresinde ortaya ¢ikar.
4. Marka baglilig1 diger markalarin varliginda gecerlidir.
5. Marka baglilig1 karar vermenin bir stireci olarak ortaya ¢ikar.

Marka bagliliginin olusmasinda, dolayli degiskenlerin de etkisi bulunmaktadir.
Bu baglamda tiiketicinin belli bir markay1 yegledigi andan, gercek alimi yaptigi
ana kadar gecen siirede rol oynayan degiskenler arasinda, ederin degismesi, rakip

markalarin sayis1 ve reklamlar sayllabilir.”85

8 A.Akdeniz Ar,Marka ve Marka Stratejileri,Nobel Yayncilik,2.Baski,2007,Ankara
% [smail Karaman, Tiiketici Davramislarina Etki Eden Faktorler Ve Marka Bagimhihgnin

incelenmesi,tez



4.4.3-MARKA BAGIMLILIGINDA REKLAMIN ETKILERI

Marka  bagimlhiligi  yaratabilmek  igin; “reklamcilar  tiiketicileri
aligkanliklarindan vazgeg¢irmeli onlara yeni aliskanliklar edinmeleri konusunda
yardimc1 olmalt ve bu yeni aligkanliklar, tiiketicilere alis-verislerinin degeri
hatirlatilarak ve onlar1 gelecekte de bu iriinleri satin almalart konusunda

cesaretlendirerek giiglendirilmelidir.”*®

““Tiiketici davranis1 kurami, rekldmin sunulmasi ile marka bagimlilig1 arasindaki
iliskinin geleneksel yapidaki pazarlama arastirmasina karsin, dogrusal olmadig1 ve
markaya ya da cagriya yakin olan tliketiciler arasinda daha net gelistigi
dogrultusunda sonuglar olusturmaktadir. Tiiketici, glizel buldugu bir reklama
tekrarl1 bir sekilde sunulmasi1 durumunda, ilgi gésterme, bellekte tutma ve biligsel
yapilandirma olana@: elde ettigi icin baslangigta olumlu tepki gdsterir. Ilk birkag
kez reklami goren tiiketicinin dikkati marka adi {lizerine yonelir. Daha sonraki
izlenimlerde ise c¢agrinin degerlendirilmesi igin yeterli zamana sahip olunur.
Ancak, ayni cagrimin st {ste tekrarlanmasi bikkinlik yaratacagi ve yeni
yapilandirma olusturmayacag i¢in, bu noktadan sonraki yinelenmelerin belirli bir

yarar1 olmayacagi gibi olumsuz etkiyi de beraberinde getirebilir.

Eger tiiketici, markanin sadik bir kullanicist ise su veya bu sekilde kendini
markaya yakin hissediyorsa, verilen cagrilara olan tepkisi genellikle daha olumlu

olmaktadir.””®’

4.4.3.1-MARKA BAGIMLILIGINA BiR ORNEK

Duyular ve Markalar kitabinda Martin Lindstrom Marka bagimliligina iliskin

kitabinda yasadig1 su deneyime yer verir.

8 Orkide Y1ldiz,Gengligin Markaya Duydugu Giiven Marka Sadakati iliskisinin
Belirlenmesi,Cukurova Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dal1 ,Yiiksek Lisan
Tezi,Adana,2006

8 Ogeday Topcular,Gosterisci Tiiketim Ve Marka Bagimlilgy,itii isletme Fakiiltesi,bitirme
Tezi,2009,s:18



““‘Ben Will’le 1999 Mayisinda, Gucci dovmesinin 1s1l 1511 parladigi ilk gilinlerde
kargilasttm. O zaman bu markayla aralarinda Omiir boyu siirecek bir iligki
olustuguna inanityordu. Bu 0miir boyu iligski bes yil siirdii. Ama bu siire i¢inde
marka marka olmaktan ¢ikmis, Will i¢in yakinlik kuracagi, hayranlik duyacag: ve
destek alacagi bir *“ kisi’’ haline gelmisti. Bu iliski ona her sabah kalkip okula
gitmek icin gerek duydugu enerjiyi veriyordu. Ona bir kimlik duygusu sagliyordu.

Gucci’den pahali bir moda iiriinii gibi degil, ailenin bir iiyesi gibi s6z ediyordu.
Tasarimlarini, renklerini, kumaslarinin dokusunu, derilerinin yumusakligint ve

Gucci magazasinin ayirt edici 6zel kokusunu uzun uzun anlatabilirdi.

Gucci dovmesini ensesinden sildirmesinin oncesindeki giinlerde Will, markanin
eski giiciinii yitirmekte oldugu duygusuna kapilmisti. Bir zamanlar sanki cennette
imal edilmis ve markalarin ulasabilecegi son nokta gibi goriinen sey simdi soniip
gidiyordu. Ustelik Will bu goriisiinde yalmz degildi. Gucci’nin yeniliklerden
yoksun kalmasi ve modasi ge¢mis reklam kampanyalari, bas tasarimcist Tom

Ford’un sessiz sedasiz yolunu ayirmasiyla son darbeyi almisti.

Dahas1 Will 6niinde baska bir yol bulmustu. Avustralya Deniz Kuvvetleri onu
yeni bir aile duygusu ve kimlik bulabilecegi bir ortama cagiriyordu. Yeni
arkadaslarinin ¢ogu da dévme yaptirmisti, ama onlar genellikle her yilin alt1 aymn

icinde gegirdikleri, yeni yuvalari olan deniz tasitlarinin adlarin1 se¢mislerdi.

Will, Gucci deneyimini su sozlerle 6zetliyordu: ‘‘Gucci markasina duydugum
hayranlik tanidigim biitiin insanlardan gilicliiydii. Benim i¢in markadan Ote bir
seydi; en yakin arkadasim gibiydi. Ne zaman bir Gucci magazasina girsem
kendimi cennette hissederdim. Bu ortamdaki her sey kendimi evimde hissetmemi
saglardi. O likks atmosfer, aydinlatma, tasarim ve miizik. Sanirim bunun bana
arkadagslarim arasinda kazandirdigi konum, beni bu 6zel marka toplulugunun 6nde
gelen bir {iyesi yapmisti. Gucci dovmesiyle dolastigim giinlerde insanlar devamli

bana yakinlik gdsteriyorlardi; kendimi evrenin merkezinde hissediyordum.



‘““Ne oldu bilmiyorum, ama bir giin uyanip da baktigimda biiyii kaybolmustu.
Gucci artik bana her zamanki gibi heyecan vermiyordu. Geri kalan tek sey bes yil
once biiyiik bir hevesle yaptirdigim dévmeydi. Oyleyse yapilacak tek sey, ne kadar

acitirsa acitsin onu kazitmak olacakti.”” %

Bu ilk basta uc¢ bir ornek gibi gelse de bedenlerine c¢esitli markalarin

dévmelerini yaptiran insanlar vardir.

Bu konuyla ilgili yaptigim 200 kisilik bir sormaca; “ Bir denim markasinin
dovmesini yaptiracak olsaniz hangi markaninki olurdu?’’ sorusuna yanit olarak,
cogunlugun tepkisine yol acan yanitlar olmasina karsilik ¢esitli moda markalarin
adlariin da verildigi goriilmiistiir. ‘“Neden?’’ sorusuna karsilik ise ¢cogunlugunun
yaz1 karakterinin begenilmesi olarak tanimlanmigtir. Tanistigim bir ddvmeci ise bu
konuyla ilgili olarak yilda bir iki kisiye ‘‘Levi’s ve ya Diesel’” dévmesi yaptigini

aciklamisti.

Duyular ve markalar kitabinda Martin Lindstrom’un bu konuyla ilgili yaptig1

sormacanin sonuglar1 Tablo 2°de Verilmi§tir.89

Martin’in; ‘‘Tiiketicilere, kolunuza ddvme yaptirmak i¢in hangi markay:

secerdiniz?’’ sorusunun yanitlari su sekildedir.

8 Martin Lindstrom, Duyular ve Marka, Optimist yayincilik,Kasim 2007, istanbul, s:11-12
8 Martin Lindstrom, Duyular ve Marka, Optimist Yayncilik,Kasim 2007, istanbul, s:195



Dévme Markalar Y uzdelik Oranlari
Harley-Davidson 18,9
Disney 14,8
Coco-Cola Z.r
Google 6.6
Pepsi 6,1
Rolex 56
Nike 46
Adidas 3.1
AbsolutVotka 2,6
Nintendo 1.5
Tablo 2

Benim yaptigim ankete ise ‘‘Bir denim (kot) markasinin dévmesini yaptiracak
olsaniz hangisini yaptirirdiniz? Neden?’’ sorusu sorularak Tablo 3’teki sonuglar

elde edilmistir.



soru 19=Bir denim markasinin dévmesini yaptiracak olsaniz hangisini yaptirirdiniz?Neden?
Erkek Kadin
Yaptirmam Higbiri Bos Yaptirmam Higbiri Bos Toplam
33 1 46 39 18 27 190
Anketten ¢ikan markalar Anketten cikan markalar Toplam
Levis 2 - Ikonik bir tipi var | Levis 5 - Ablemi giizel, 7
KarizmatikHos,
Siradigi ve kim olsa tanir.
Mavi Jean 1 Mavi Jean — 1
Diesel Jean 3 - Grafigi hos, Diesel Jean | 4 - Isim belirginligi ve 7
soyum kizilderili cekiciligi var,
Tasarimi ¢ok hos ve
yaratici,grafigi estetiki
Rip Carl 1- Sportik Rip Carl - !
G-Star Raw — G-Star Raw | 1 - Karakteri giizel 1
Lee Cooper 1- Logosu guzel - - L
Lee Jean 1 Lee Jean " 1
Tomy T 1
Hilferger 1- Logosu siradis! ?-Irirllf);rger —_
A-Style 1- Bayrak ablemi A-Style — 1
guzel
Lacoste — Lacoste Goziime hos geliyor 1
Stradivarus — Stradivarus Begeniyorum 1
Replay — Replay Ablem tasarimi glizel 1
A ) —_— Armani Dévme olabilecek bir 1
il en iyi sekil
Convers —_ Convers Sekli giizel 1

Tablo 3
Dévme ile ilgili soruya, sormacada verilen yanitlar dogrultusunda bir sonug
cikarmanin ¢ok dogru olamayacagini, sorunun yonlendirmeli olarak aslinda denim
markalar1 arasindan birinin yeglenmesine yonelik bir yanit verilmis oldugu

kanisindayim.

Marka bagimliligina iliskin, bagimlilik kelimesinin algida olusturdugu olumsuz

bir durumun neticesi olsa gerek kisi i¢in onaylanmasi zordur. Sormaca igindeki



sorulara verilen yanitlarda da bu gozlenilmistir. ‘‘Marka bagimlisi misiniz?”’
sorusuna katilimcilarinin ¢ogunlugu ‘‘hayir’’i yeglemislerdir. Bu sormacanin

sonucuda Tablo 4’te verilmistir.

soru 4=Marka bagimlisi misiniz?
Erkek Kadin
Evet Hayir | Belki | Evet | Hayir Belki | Toplam
20 [ 5 80 6 187
Tablo4

4.4.3.2-MARKA BAGIMLILIGI VE TUTUM

“‘Bir kisinin bir mal hakkindaki diisiinceleri o kisinin tutumunu gdosterir. Satict
markasimna karst olumlu bir tutum yaratmak istiyorsa Once tiiketicileri
markalarindan bilgilendirmeli, markasinin diger markalardan ayirt edici 6zelligini

vurgulamalidir.” %0

4.4.3.3-MARKA BAGIMLILIGINDA KARSIT MARKALARIN SAYISI

““Marka sayisinin diisiik oldugu konumlarda marka degistirme firsati da diisiik
olacagindan marka bagliliginin yiikselecegi diger yandan ise marka sayisinin
cogaldig1 konumlarda tiiketicilerin belli bir markaya baglanma gerekliligi olustugu

ileri siiriilmektedir.””%*

% Orkide Y1ldiz,Gengligin Markaya Duydugu Giiven Marka Sadakati iliskisinin
Belirlenmesi,Cukurova Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dal1 ,Yiiksek Lisan
Tezi,Adana,2006,s:45

% Orkide Y1ldiz,Gengligin Markaya Duydugu Giiven Marka Sadakati iligkisinin
Belirlenmesi,Cukurova Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Anabilim Dal1 ,Yiiksek Lisan
Tezi,Adana,2006,s:45



5. BOLUM
REKLAM OLGUSU

5.1-REKLAMIN TANIMI VE ONEMI

“Bir isletmenin (kurumun ya da markanin) satiglarini arttirmak amaciyla
kullandig1 pazarlama araclarimin en onemlisi olan “’reklam’’ farkli bicimlerde
tanimlandirilabilir. En genel tanimlama ile reklam, parali veya iicretli olarak
yapilan duyurudur. Daha ac¢ik ve ayrintili bir reklam tanimi yapilacak olursa,
reklam, tiiketicileri veya alicilari bir mal veya markanin varligi hakkinda
bilgilendirmek ve tiiketici veya alicilarin ilgili mali, markayi, hizmeti veya kurumu
yeglemesini saglamak amaciyla goze ve/veya kulaga seslenen ¢agrilarin
hazirlanmas1 ve bu ¢agrinin iicretli olarak reklam araclari aracilig ile iletilmesidir.
Reklamlar tiiketicide degisim durumu ile bagimlilik etkisi yapip yeni istekler

. PR . 2
yaratarak, daha 6nceden var olmayan gereksinimleri yaratmaktir.”*®

5.1.1-REKLAMIN ISLEVLERI

“‘-Satiglar1 arttirmak
-Satic1 sayisini arttirmak
-Marka bagimlilig1 yaratmak
-Yeni mal ve hizmetlerin tanimin1 yapmak
-Isletmenin taninmishik ve dnemini arttirmak
-Satiglar1 ve pazar payin arttirmak
-Alict memnuniyetini arttirmak

-Hatirlatma yaparak giiven tazelemek®

Reklamin islevleri i¢inde yer alan marka bagimliligi; Reklami, uzun dénemde o
mala, markaya ya da hizmete olan alici bagimliliginin artmasinda 6nemli rol

oynar. Markanin giivenilir ve saglam oldugunu hatirlatir, marka goriinlimiinii

%2 T Sabri Erdil, Yesim Uzun, Marka Olmak, Beta Basim Yayin Dagitim, istanbul, 2009 s:119
%3Ulufer Teker, Grafik Tasarim ve Reklam, Yorum Sanat Yaymevi, Grafik 2, istanbul, 2009, s:2



korur, markanin yeglenmesini saglar. Ambalajin, logo’nun ve marka imgesinin

taninmasini saglar.

5.1.2-REKLAM ARACLARI

Reklam iglevlerden birini ya da ¢ogunu gerceklestirme amaciyla hazirlanan
reklamlar, tanitim islevini yerine getirirken c¢ok degisik iletisim araglarindan
yararlanilir. Ge¢misten giliniimiize kadar gelistirilmis cesitli reklam araglarini farkl
degerlere gore siniflandirmak miimkiindiir.

““~Yazili yayin araclari: Gazete, dergi gibi yaym araclart hem kendi yazi ve
haberlerini, hem de reklam verenin verdigi reklamlari yayinlarlar.

-Goze ve kulaga seslenen yayin araglari: Radyo ve televizyonun reklam araci
olarak dnemi zaman igerisinde degisim gostermistir.

-D1s mekan reklamlari: Dis mekanlarda kullanilan afigler, stadyum reklamlari,
vitrin reklamciligi, otobiis, tren, metro v.b gibi ulastirma araglar1 ile yapilan
reklamlardir.

-Elektronik ortamda yapilan reklamlar: internet iizerinden satis ve web sayfa
diizenlemesi dijital teknolojinin ilerlemesi ile glinlimiizde giderek daha fazla 6nem

kazanmaya baglamistir.’ 94

Bu  tanimlamalar  dogrultusunda  denim  markalarmin  reklamlarini
degerlendirecek olursak; Levi’s, Lee, G-Star Raw ve Mavi jeans’in reklam aracglari
olarak yukaridaki siniflandirilan reklam araclarimi  kullanirlar. Bu jeans
markalarinin diginda da, giyim markalarinin ¢ogunlugu belirtilen bu reklam

araclarini kullanmaktadirlar.

5.2-fSLETMELERIN REKLAM YAPMA NEDENLERI

Isletmelerin reklam yapmalarinin en genel nedeni satislarini arttirarak kazang

elde etmektir.

% Agks:3



Kazang elde etmenin disinda su nedenler de vardir.
““ -Var olan pazardaki konumunu korumak,
-Yeni bir {irtinii duyurmak, zihinde kalic1 yapmak,
-Talebi arttirarak satislar1 desteklemek,
-Farkindalik yaratmak,
-Marka imaji ve baglilig1 yaratmak,
-Hedef kitleye yeni aliskanliklar kazandirmak,
-Diger markalarin reklamlarina karsi kampanyalar diizenlemek,
-Hatirlatma yapmak ve giiven tazelemek,
-Sosyal kampanyalarla halkla iligkiler etkinliklerini desteklemek,
-Dagitim kanallarin etkinliklerini desteklemek,

-Tiiketiciyi satin alma eylemine y6nlendirmek”95

5.3-REKLAM FAALIYETLERINDE ETKILI OLAN CEVRE KOSULLARI VE
YASAKLANAN REKLAMLAR

Bir isletmenin, marka-markalarmin reklamlarinda, etkili olan parasal, ¢evresel
kosullari, o iilkenin niifus yapisi, lilkedeki siyasal ve yasal kosullar ile toplumsal

ve kiiltiirel 6zellikler reklamlarinin igeriklerini etkileyebilir.

““Bir iilkenin demografik™* yapisi, kisi artis hizi, kisilerin cografi dagilimi, yas
ve cinsiyet dagilimi vb. gibi isletmelerin reklam etkinliklerini 6nemli Olciide

etkiler. >%

Ekonomik kosullar markalarin reklamlari ig¢inde Onemli bir etkendir.
Ekonomik kosullar, reklam veren markalar arasindaki ¢ekismeleri arttirdigi gibi

reklamlara ayrilan para tutarimi da etkiler. Markalar arasindaki ¢ekismelerin az

% Ulufer Teker, Grafik Tasarim ve Reklam, Yorum Sanat Yayinevi, Grafik 2, Istanbul, 2009, s:5
% Ulufer Teker, Grafik Tasarim ve Reklam, Yorum Sanat Yaymevi Grafik 2,2009,istanbul,s:13
*Demografi:insan topluluklarinm niifusla ilgili yonlerini inceleyen istatistik
kolu,niifusbilgisi,niifusbilimi.



oldugu bir pazarda reklam etkinliklerine ¢ok fazla gereksinim duyulmazken,

cekismenin yogun oldugu pazarlarda reklam faaliyetleri daha fazla 6nem kazanir.

Reklam faaliyetlerini diizenleyen yasalar ile tiiketicilerin toplumun ¢ikarlarini

koruyan yasalar da reklam faaliyetlerin etkiler.

Giyim markalarinin reklamlarinda islenen konularin agirlikli cinsellik

icermesi, yaymlanmasinin yasaklanmasi gibi bir durumla sonuglanabilir.

Arastirmasini yapmis bulundugum 5 denim markasinin reklamlarinda da

donem donem bu yasaklamalarin ya da tepki alan reklamlar1 goriillmektedir.

““‘Amerikan moda diinyasinin dev markalarindan Calvin Klein'in, yeni
reklam  afisleri muhafazakar aileler tarafindan bir kez daha tepki aldi.
Bircok iilkede afislerinin yasaklandigr Calvin Klein markasi, bu kez de
genglerin ahlaki yonlerini etkileyecek sekilde hazirladigi reklam filminde, bir

grup gencin birbirleriyle 6piismesine yer verilmis.”*%’

Resim34

Calvin Klein’in yasaklanan reklam gorseli

% www.milliyet.com.tr/default.aspx?aType=SonDakika&ArticlelD=1107966


http://2.bp.blogspot.com/_kbx_gx6Ykfw/SldMadBj2MI/AAAAAAAAAPg/BsYQli9P1ek/s1600-h/calvinklein_reklam2.jpg

ABD'nin New York sokaklarindaki reklam tabelalarin1 siisleyen Randy Sharp
tarafindan hazirlanan reklamda, 3 erkek ve bir gen¢ kizdan olusan arkadas
grubunda yar1 ¢iplak kizin bir gocugun lizerine yatarak baska bir ¢ocugu 6pmesi

konu alinmus.

““‘Sevisme sahnelerini iceren bu reklamda, kimileri tarafindan gencleri grup
sekse karst bir ¢cagri igerdigi, kimileri tarafindan ise arkadas ve aile degerlerinin
onemsenmedigini disiincesini ileri siirmislerdir. Yaklasik 15 milyondan fazla
tepki iletisi alan bu reklam filmi, Oniimiizdeki giinlerde Calvin Klein'in
diger birgok reklami gibi reklam tabelalarindan da kaldirilmasi bekleniyor.

Dev markanin daha onceki reklam kampanyalarinda da cinselligi 6n
plana g¢ikartmalarindan dolayi, ¢ok fazla tepki alarak bazi schirlerde

yasaklanarak afisler reklam panolarindan indirilmisti.”®®

Calvin Klein 80’li yillarda zamanin {inlii film y1ldiz1 Brooke Shields ile gektigi
reklam filmi de olay yaratmisti. ‘‘Brooke Shields'in reklam filminde " You wanna
know what comes between me and my Clavin's? Nothing " (Higbir sey benim ve

Calvin’lerimin arasina giremez ) diyerek tartigmalara neden olmustu.”*%

Yasaklanan bir diger reklamda Dolce & Gabbana ve Guccti’nin bu

reklamlaridir.

Resim35

% www.milliyet.com.tr/default.aspx?aType=SonDakika&ArticleID=1107966
% www.milliyet.com.tr/default.aspx?aType=SonDakika&Articlel D=1107966



Dolce & Gabbana yasaklanan reklam gorselleri

Resim36
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Guccr’nin yasaklanan reklam gorselleri

Resim37



Diesel’in ‘sex sells’(seks satar) reklam gorseli

Reklam kampanyalar: ile her zaman biiyiik ses getiren Italyan jean ve
hazir giyim markasi Diesel’in son olayi, ¢ Be Stupid ’ (Aptal ol)
kampanyasidir. Diesel’in Tiirkiye sorumlusu Tahsin Ozlenir, Be Stupid
(Aptal ol) ve Sex Sells (Seks Satar) kampanyalarina iliskin su agiklamasina

ulasilnstir.

“Akilli yerer, aptal yaratir. Ozlenir sdyle konustu: * Aptal ol, yasasin
aptallik derken ironiyi iyi bir sekilde anlatmak ¢ok onemliydi. Bize hep ‘aptal



olma’ denmistir. Oyle yetistirildik. ‘Aptal olma yeni bir seye kalkisma, yeni bir
sey deneme’ denilmistir. Baz1 aptalliklar yapilmasa ne bilim ne teknoloji ne de
sanat bugilinlere gelemezdi. Dene ve yanil ama mutlaka dene. ‘Smart critiques,
stupid creates’ yani akilli yerer, aptal yaratir. Sadece aklim1 kullanma kabini de
dinle, diyoruz. Kalp ve beyin hep catismistir. Burada ‘gilinii yasa’ mesaj1 da var.
Sanatg1 olacakken isadami oluyorsun ya da es segerken baski altindasin ama bu

mutluluk getirmez.

Tahsin Ozlenir, ‘seks satar’ etkinligini, bir partiyle kutlayacaklarmi da
belirterek, “Gergek bir striptiz kuliipte, konsomatrisler esliginde Seks Satar Partisi

yapacagiz. Foliberjer’deki parti, ¢esitli sovlarla desteklenecek. »100

Resim38

Diesel’in Seks Satar Partisinden goriintiiler

100 www.milliyet.com.tr/turkiye-de-akli-birak-aptal-ol-mesaji-verdi-satisi-

artti/ekonomi/sondakika/20.04.2010/1219781/default.htm



“Seks satar’ ci@irtkani seks oyuncag@i verecek. DIESEL, bu hafta magaza
icinde ‘Sex sells... Unfortunately we sell jeans’ (seks satar ama ne yazik ki biz
jean satiyoruz) etkinliklerine de basliyor. Tahsin Ozlenir, etkinligi soyle anlatti:
“Ornegin iizerinde jean olan seksi bir erkek, megafonla insanlar1 alisverise davet
edecek. Aligveris yapanlara seksi figiirler iceren oyun zari, ya da erkeklerin 6ntinii

daha siskin gosteren aparatlar gibi kiiciik seks oyuncaklar1 hediye edecek.”*™*

5.4- MAVI JEANS

Mavi jeans Erak Giyim San. ve A.S olarak 1984 yilinda blucin iiretimine
yonelerek Lee, Mustang, Wrangler, His gibi 6nemli yabanci markalara {iretim
yapmistir. Bugiin de Mavi Jeans olmak tlizere Mustang, His, Otto, Versand, Eddie
Bauer, Calvin Klein, OLd Navy,Canoe gibi markalarin {iretimini

gerceklestirmektedir.

Mavi Jeans, bugiin 3220 satis noktasinda satilmaktadir. Kanada’dan
Ingiltere’ye, Urdiin’den Avusturalya’ya kadar genisleyen diinya haritas1 iizerinde
10’dan fazla dilde insanlar Tiirkce bir so6ze, Mavi’yi sdylemektedir. Adinin dogusu
Tiirkiye ‘nin blucin tiretiminde adin1 diinyaya kabul ettirmis ilk markasi1 olan Mavi
Jeans’e kaynagi Amerika olan bir iirline, iirlinlin Tiirk¢esi verildi. Blue Jeans degil,

Mavi Jeans.

Mavi Jeans ilk giinden bu yana yliziinii diinya pazarina cevirerek, yeni ve
biliyilk bir pazara girmek icin, genis capli arastirmalarla ve dev reklam
kampanyalariyla ugragmayip, tiiketicinin yiiregini ve aklin1 ¢elecek degisik yollar
arayan bir markadir. Mavi kizinin ve erkeginin begenilerini ve ilgi alanlarina gore
onlarin ne giyecegini ve beklentilerini dogru degerlendirmeye calisan bir markadir.
Mavi Jeans Amerikan pazarmna girdiginde de ayni sdylevle yola koyulmustur.

Baslangicta reklam yapmadan Amerika’da mavi kizinin ve erkeginin bir blucinden

101 www.milliyet.com.tr/turkiye-de-akli-birak-aptal-ol-mesaji-verdi-satisi-

artti/ekonomi/sondakika/20.04.2010/1219781/default.htm



ne istedigini sorgulamis ve su sonuca ulagmistir; Amerika klasik ve rahat iirtinler
seven, genellikle uguklugu ve yeni moday1 ge¢ kabul eden bir Pazar olarak
Mavi’nin, hem klasik hem de moda olan bir blucin modasi yaratmasi ve Mavi

Jeans’in kendine 6zgii bir blucin kiiltiirlinii yansitmasi gerekmistir.

Mavi jeans Tiirk insaninin beden yapisina uygun kaliplar gelistirerek, yerel
pazarin onciisii olmustur. Diinya blucin pazarinda kullanilan 5 beden varsa 8 beden

iireterek biiylik bir kitleyi markasinin bagimlisi haline getirmistir.

Amerika’da da Tiirkiye’de uyguladigi beden yapisina gore olusturdugu kaliplar

gelistirme yoluna gitmistir.

Biiyiik bir marka olabilmenin en biiylik araglarindan biri olarak reklami goren

Mavi Jeans, Tiirkiye’deki reklam kampanyalariyla adindan soz ettirmistir.

Mavi Jeans diinyanin en biiyiik fabrikalarindan Erak olarak, tasarimci Adriano
Goldschmied ‘i yeglemistir. Adriano Goldschmied ismi énemli jeans markalarinin
cogunda yer alan bir isimdir. Basta Diesel, Replay, Calvin Klein ve Gap Denim

markalarinda yer almugtir.'*

Modellerini Levis, Lee ve digerlerinden farkli olarak sayilar yerine kisiliklerine
uygun gordiigi kiz ve erkek isimleri (Molly, Maggie, Kate, Matt, Kevin) ile

adlandirmistir.

En ¢ok satan genglik dergisi Seventeen ve Teen’de de duyuru verip, moda
cekimleri gerceklestirerek Bloomingdale’s, The Buckle gibi alis veris yerlerinde
kendilerinden Mavi Jeans baslikli 6zel reklam vermislerdir. Mavi ismini degisik

etkinliklerle duyurarak pazarda, etkinlik, kalicilik, giivenilirlik elde etmek istemis.

192 \www.mavijeans.com



Genel anlamda diinya pazarinda reklam yapilmadan ilgi uyandiran bir marka
olmay1 basarmistir. Akillarda “’Out of no where’’(Nerden ¢ikt1 bu mavi) seklinde

bir soru olusmustur ve ’Kim bu mavi?’’ sorusunun sorulmasina neden olmustur.

Mavi isin baslangicin da bagiran reklam ve tanitim kampanyalarindan uzak
kalarak tiiketicide ‘Exclusivity’ (6zel olma durumu, sadece bende var) duygusunu
uyandirmis ve zor bulunur olmak isine yaramistir. Amerika gibi zorlu bir pazarda

yer etmistir.'%®

Resim39
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Mavi jeans’in reklam gorselleri

5.5-LEE JEANS

““Lee Ticaret Sirketi Henry David Lee tarafindan 1889 yilinda, Kansas’ta, kaba

pamuklu tulum ve ceket iireten ilk fabrikasini kurmustur.

1911 de Lee isci tulumu yapmaya baslamistir. Ilk denim kumastan isciler i¢in

islevsel gogiis cepleri olan ve diigme patli Onliiklerdi. Lee ayrica cekette liretmisti.



1913 yilinda 6zel soforiiniin arabasinda galigirken gérmiistli. Soforiiniin 6nii ve
arkasini saracak bir yelek yapma fikri olusturdu. Ceket ve pantolonu dikisleri ile
birbirine tutturarak tiim bedeni kaplayacak ceket is¢i tulumunu olusturdu. Uriiniinii
diizenekli islerle ugrasan insanlar ve ¢iftciler i¢in liretmeye basladi. Bu durum iilke

icinde ulusal bir ilgi yaratmaisti.

1920-21°de Henry David Lee sirketi Buddy Lee’yi yaratti. Ik Buddy Lee is
tulumu ve Minesota da Nicollet Avenue’daki Dayton sirketinin igyeri vitrininde ilk
Buddy’i Lee iriiniinii giydirilerek sunulmustur. Buddy Lee o yillardan sonra

biiylik 6l¢iide basarili olmaya baslamistir.

Resim42

Buddy Lee

Lee’nin ilk ceketi olan Loco Ceket’i de 1921 de tanitildi. Demir yolu iscileri

icin tasarlanan li¢ diigmeli, manseti genis, egimli, kal¢a cepleri olan bol kol yapili



ozel bir tasarimdi. Fermuar patli, Lee’nimn ilk fermuar kapamali 91 adli ceketini

satisa sunmustu.

Lee 1924°te ozellikle denizciler ve agag kesiciler i¢in 13 oz’luk ( kumasin m2
deki agirligi) olgiide pantolon yapmustir. Daha ¢ok inek ¢obanlar1 ve rodeo

binicilerinin 6zel ihtiyaglarini saglamak i¢in Lee onlara 6zel pantolonlar tasarladi.

1926’da Lee diinyanin ilk fermuar patli jeans 101 z’yi pazara siirdi. Eger
seklindeki pantolon ag1 ise diger bir bulus oldu ve o yil tiim kaba pamuklu

modellerde kullanildi. Daha fazla rahatlik i¢in U bi¢iminde aglar yapildi.

1944 yilinda Lee arka cepteki “S” dikisini tanitti. Arka iki cepteki bu dikis
sekli, boynuzlu bir hayvani simgeliyordu.

1946 yilinda Lee “hair on hide” etiketini ‘“Twist label’’olarak degistirdi.

1949°da ise bayanlar i¢in Lady Lee Riders’1 liretip satigsa sundu.” 1%

1954 yilinda denimin ilk degisiminin baslangici, is giysisinden pop kiiltiiriine
gecisiyle olur. Is ve giinliik hayatta rahat bir giyim bicimi ortaya ¢ikmustir. James
Dean ““ East of Eden” de Marlon Brando “The Wild One” filmlerinde denim

pantolon giymislerdir.

1964 yilinda Lee dar kesim ve bol pantolon, ilk iitlisiiz pantolonunu satisa

sunmustur.

104 \mww.eu.lee.com.



1970 yilinda Lee Amerika disinda 82 iilkeye satig yapmustir.
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Lee jeans’nin reklam gorseli

5.6-REKLAMLARDA UNLU KISILERIN KULLANILMASI

Markalarin gorsellerinde tinlii kullaniminin bu kadar yegleniliyor olmasinin

nedenini Hamish Pringle su sekilde agikliyor:



““Unliileri medya olusturuyor. Ayni iinliiler daha sonra yine medya sayesinde rol
model olarak hayatimizin her alanim etkiliyor. Sagimiz, makyajimiz, giydigimiz,
yedigimiz, ictigimiz her sey onlarin etkisi altinda. Unliiler sahip olmay:
arzuladigimiz seyleri etkiliyor, kilomuzu, neredeyse boyumuzu, posumuzu,
etkiliyor. Bu nedenle iinliiler markalara kisa siirede ‘¢ikis’ yaptiran vazgegilmez

pazarlama araglar1 ve hi¢ sikilmadan izleniyorlar.’ 105

Unliilerin {iriin satiglar1 iizerinde neden bu kadar etkili oldugu konusunda

bilimsel aragtirmalar da yapilmaistir.

““London Schoool of Ecenomics’ten evrim psikologu Satoshi Kanazawa,
insanoglunun onaylanmaya kars1 zaafinin, avci-toplayict oldugumuz donemlere
kadar uzandigmi bulmus. Ornegin, Kanazawa, maymunlarin, siirii liderinin
fotografina soyle bir goz atabilmek igin bile tlirlii ‘maymunluklar’ yaptigini

gozlemlemis.

Ik insanlar, gordiigii kisinin ona saldirabilecek bir yabanci degil, tanidik
oldugunu anlayinca rahatliyorlarmis. Kanazawa’ya gore, bilin¢disi olarak, TV ‘de
gordliglimiiz insanlar1 arkadagimiz saniyoruz ve tanidiklarimiza giivendigimiz igin

de tiriin mesajlarina agik hale geliyoruz.

George Washington Universitesi'nde endiistri psikologu olarak calisan James
Bailey ise daha ilging bir sav ortaya koymustur. Bailey bu saviyla sdyle diyor:

“L’Oreal reklamlarindaki sarkici Beyonce’u ekranda gordiigiimiizde beyin
MR’1 ¢ekilse dopamin gibi olumlu duygular tetikleyen salgilarin artigini izlemek

mumkiin olur!”’

Bu anlamda pazarlamada iinlii kullaniminda en 6nemli konu dogru marka ile

dogru iinliiniin bir araya gelmesidir.

195 http:/wordpower.blogcu.com/reklamlarda-unlu-kullanimi-ve-pazarlamaya-olan-etkileri/2548250



Amerika’da markalar ¢alisacaklar iinliileri sadece popiilaritelerini degil hedef
kitlelerine uygunluklarini da goz 6niinde bulundurarak segiyorlar. Hatta sadece bu
isi yapan kurumlar bile var. Ornegin, Hollywood-Madison Group, Fortune 500
listesinde yer alan diinyanin en biiyiik sirketlerini iinliilerle eslestiriyor. Bunun i¢in
de “’Sohret Endeksi’’ kullaniyor. Sirket bu endeks sayesinde hedef kitleye en
uygun inlilyii buluyor. Unlii kullamminin en iyi sonuglari verecegi c¢oziimleri

sirketlere sunuyor.

Pazarlama uzmanlarina gore, pazarlamada iinlii kullaniminin gelmis ge¢cmis en
basarili Ornegi Nike’in Michael Jordan’la birlikte adeta markasini yeniden
yaratmast olmustur. Markanin bu birliktelikten aldig1 sonuglar, anlagmalarint 20

yildir siirdiiriiyorlar.

Biiyiik sirketler birlikte calisacaklar: tinliiyle ¢ok siki anlagmalar yaptiklar1 da
oluyor. Unliiniin kimi zaman tiim hayatina karisabiliyorlar. Ornegin L’Oreal’le
reklam anlagsmasi yapan Beyonce’un baska iirlinleri kullanmasi kesinlikle yasak.
Hatta sirket sarkicinin sacinda test yaparak bu durumu kontrol etme hakkina da

sahip.

Bugiin Amerika’da {inlii kullanim1 yiizde 50 oraninda olmasina karsilik Tiikiye
de ise bu oran bazen yiizde 70’lere kadar ulasiyor. Amag, iinliilerin popiilarite,
giiven ve dikkat duygularindan yararlanmak. Ustelik <’Unlii Satar’’(Celebrity
Sells) kitabinin yazart Hamish Pringle bu durumun gelecekte daha da artacagimi
sOyliiyor. Ciinkii, marka ve iinlii kisi dogru eslestirildiginde satiglar 2’ye hatta 3’e

katlanabiliyor.”**%

Jeans markalar1 da, diger markalar gibi gorsellerinde Unlii kisileri

kullanmisglardir.

5.7-MAVI JEANS’IN REKLAMLARINA [LISKIN

198 http:/wordpower.blogcu.com/reklamlarda-unlu-kullanimi-ve-pazarlamaya-olan-etkileri/2548250



Mavi Jeans Tiirk Jeans markalarindan iinlii kullanimiyla en basarili bulunan
markalar arasinda yer aliyor. Mavi jeans reklamlarinda ilk kez yiiziinii gosteren
inli Cem Yilmaz olmustu. Ardindan Deniz Akkaya, Kenan Dogulu, Mehmet
Giinsiir, Nejat Isler, Nurgiil Yesilcay ve bu giinlerde ki reklamlarinda da Kivang
Tatlitug gibi tinliilerle ¢alistig1 goriiliir.

5.8-LEVI’S JEANS’IN REKLAMLARINA ILISKIN

Levis blucin pazarinda ilklerden biri olma 06zelligine sahiptir. Kurulusu
itibariyle 1871 yillardan giiniimiize kadar var olan reklamlari, reklamcilik alaninda

da farkl bir bakis agici sundugu sdylenebilir.

Reklam fikri ve anlayisi insanlar arasinda aligverigin baslamasiyla beraber

dogmustur.

Bununla beraber toplum iletisim araglari ile reklamciligin tarihsel gelisimi

arasinda da yakin bir iliski s6z konusudur.

“M.0.3000’li yillar, Sondape ve Frybyiarper gibi yazarlarca reklamciligin
baslangic tarihi olarak onaylanir. Isyerlerinin &nlerine koyulan tabelalar

reklamcilik tarihinin ilk ornekleri olarak bilinmektedir.

Ortacag reklamciligi, sesli duyurular araciligi ile yapilmaktaydi. Bu durum

radyo reklamciliginin ilkel 6rnegi sayilabilir.

Matbaanin 1450 yilinda kullanilmasiyla reklam, toplumlara daha hizh

ulagmistir. Matbaanin kullanilmaya baslamasimdan 30 yil sonra Ingiltere’de bir



matbaaci’nin bastig1 kitaplarin pazarlanmasi sorunuyla karsilasinca, 1480°de ilk
duvar reklam1 Londra’da bir kilise kapisina asildi, William Caxlon’un rahipler i¢in

hazirladigi  ““The Pyes of Salisbury Use “* adli kitabinin reklam1 olmustur.

Bu uygulama, reklamcilik tarihinin ilk basili reklam 6rnegi olarak kabul edilir.
Sonraki yillarda diger Avrupa iilkelerinde de yayilmaya baglayan gazeteler birer

reklam araci olmustur.

Ingiltere’de reklamciliga 17. yiizy1l baslarinda, Nicholas Bourne ve Thomas
Archer’in 1622°de yayinlamaya basladig1 *“The New’” adli ilk Ingiliz gazetesinde

baglanmustir.

Amerika’da basin reklamcilig1 biraz ge¢ baslamistir.24 Nisan 1704 de ‘‘Boston
News Letter’’gazetesinde ilk reklamin yayinlanmasindan sonra hizla devam

etmistir.”’ 107

“Bir Amerikan gazetesinde ¢ikan ilk tam sayfa reklamin 1878’in Aralik
ayinda John Wannamaker tarafindan Philadeiphia Record’a verildigi sdylenir; ne
var ki bu durumu San Francisco’daki White House onaylamaz ve ilk reklamin
kendisinin verdigini belirtir. ‘‘Modern Reklamciligin Babas1’’ olarak tanimlanan
John Wannamaker’in, 1874°da bir reklamin yayimn hakkini alan ilk biiyiik magaza

sahibi oldugu kesindir.”**%®

Levis, Amerikan bir denim markas1 olarak; ilk zamanlarda, is¢i kesiminin
kullanimma yonelik bir {iriin olmustur. Ilk dénemlerdeki reklamlarinda da bu

duruma iliskin reklamlar olusturmustur.

Resim47 Resim48
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Registered Dec. 16, 1952 Registration No. 568,027
~ PRINCIPAL REGISTER
Trade-Mark

UNITED STATES PATENT OFFICE

Levi Strauss & Company. San Francisco, Calif.

Act o 1048
Application December 16, 1951, Serial No. 622,116

STATEMENT

Lert Strauss & Company, & corporation duly exslusive and continuous we
organised under the lws of the State of Cali-  of 14 4 mark e sopeant | ree
Toraia, located at Gan Prancisco. California, and  among the sveral Stat years next
e i ot 30 Baeey St Sen Pk Dreootig the Gao o e SAng of s peBER:
cisca, California, has adopted snd ia using the  tion.

iméemark dhovn i (e sceompanying Crawice. | The trade-mark vas Gk used o September;
for OVERALLS, in Class 39, Clothing. and pre- 1334, and fist used in commerce smong the

o Reneelin e soeimons dvovi U iride-  tevoal Sttes which may Jautuly be rerumied
mark as actually vsed In conpection with such by Congress in 1934,
‘he (rade-mark being applied (0 labels Applicant i the owner of Trade-Mark Resis-

oo,
Afived 1o the goods. and requests that the same  trations Xo. 350365, dated December

be regisered in toe Urlled Stacs Patent Offes N, 413388, cated Apit 3. 1845 and No. 18,501,
on the Principal Register in accordance with  dated October I

section 2(£) of the act of July 5, 1846.

The mark is clairmed 10 have become distine- LEVI STRAUSS & COMPANY,
uve of the applicant’s goods in commerce which By D. A. BERONIO,

may lewfully be regalated by Congress throush ‘Secretary.

Levis’in patentli bayan pantolon modeli belgesi
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5.9-G-STAR RAW MARKASI VE REKLAMLARINA iLISKIN

1996 yilinda Raw Denim markasi biiyiik ¢apta tiretime baslamis olan biiyiik bir
markadir. Markaya yeni ve yenilik¢i bir diisiince ile G-Star Raw olarak bir marka

daha olusturmustur.



G-Star Raw olarak olusturdugu tasarimlarda, Avrupa moda izlenimlerinden ve

askeri giysilerden etkilenmistir.

Uriinlerinde karmasik dikis 6zellikleri, deri ve fermuar gibi malzemeleri siklikla

kullanmiglardir.

G-Star Raw’1n jeanslerinin bir diger 6zelligi de yikamalarinin farkli olmasidir.
Agir yikamalar, yirtmalar ve yogun agartmalart kullanmistir. Uriinlerinde tas
yikama ya da hi¢ yikama yapmamaktadir. Bu yikamalarda kumasi dogal halinde
birakir. Yikama yapmamasi yikamadan olusacak ¢ekmeyi alicinin kullanimina

birakmaktadir. Genel olarak jeanslerinin rengi koyu tonlardadir.

G-Star Raw‘in hedef kitlesi 6grenciler ve yiiksek gelirli kisilerdir. Genelde gelir
diizeyinin yiiksek oldugu kisiler tarafindan tanina bir markadadir. Uriinlerinde

nitelie ve tasarima 6nem vermistir.

G-Star Raw’in reklamlarin1 degerlendirmeye calistigimizda Tiirkiye’de cok

fazla reklam vermedigini sdyleyebiliriz.

Tv reklamlarina iligkin bir bilgiye ulasilamamistir. Katalog ¢ekimlerini reklam

gorselleri olarak kullandigini goriiriiz.

Diger jeans reklamlarina gore degerlendirmeye c¢alistigimda ise G-Star Raw’in
tarzinin, gorsellerinin  konusu diger jeans markalarindan farkli oldugunu
sOyleyebiliriz. Fakat son reklam c¢ekimlerinde iinli bir kisiyle Liv Tyler’la
calistigini goriiyoruz.
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G-Star Raw’1n reklam gorselleri

Pantolonlarinda logosunu baski1 olarak kullanmistir. Denimlerinin koyu rengine

karsilik baski rengi beyaz olmustur.

Pantolonlarinin bir diger 6zelligi ise rivetleridir. Ayn1 sekilde diigme ve dikme
diigmeleri de, firma i¢in 6zellikle tasarlanmislardir.

Marc Newson adli endiistriel tasarimci ile ilkbahar-yaz 2007 dénemi G-Star
Raw koleksiyonlarini olusturmusgtur.*®

Resim67

G-Star Raw’in diigme ve rivet tasarimlari
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Liv Tyler’in G-Star Raw reklam gorselleri
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G-STAR RAW

G-Star Raw reklam gorselleri

5.10-LEVIS’IN TELEVIZYONDA YAYINLANAN BAZI REKLAMLARI

1970 ““Evolotion’’ Dacron Polyester

1970 ““The Stranger’> With Dacron Polyester

1970 ““‘Claymation’’ youtywear

1977 ““Trademark’’

1980 ““Space Alien’’ youtywear

1983 ““Mirage : Pool’’” menswear Ouality Never Goes Out Of Style

1985 “‘Laundrette’” Nick Kamen

1986 ‘“Bath”’ Miizik: ‘“Wonderful World”’ 501 Now Available Pre-Shrunk

1988 ““‘Refrigerator’” Miizik: ‘“Momish Boy”’

1991 Brad Pitt “‘Originals Stand The Test Of Times”’

““The Origmal Button Fly Seen In All The Wrong Places’ sdylevli kor adam
reklama.

Michel Gondry ‘‘Watch Pocket Created in 1873

5.11-LEE JEANS’IN TELEVIZYONDA YAYINLANAN BAZI REKLAMLARI



1985 “‘Lee The Brand That Fits*’
1995 ““Cut To Fit”’

1989 ““Lee Jeans Rhubord”’

2005 ““High Rize’” Another Level

5.12-DIESEL ~ JEANS’IN  TELEVIZYONDA  YAYINLANAN BAZI

REKLAMLARI

2005 Tony Ward in Diesel

1995 Jeans and Workwear —For Successful Living

““‘Sexy Vampire - For Successful Living

“‘Birtmark’’- For Successful Living

“‘Alpine Village”’ - For Successful Living

““‘Successful Cows’’- For Successful Living

““T-Bag Style’’- For Successful Living

5.13-MAVI JEANS’IN TELEVIZYONDA YAYINLANAN BAZI
REKLAMLARI

1991 Emir Kusturica
Cem Yilmaz
2010 *“Here is Istanbul”’
1997 ““We Are Being Too Much™’
1999 ““Cok Ileri Gittik*



2010 Kivang Tatlitug ‘‘Cok Mu Cok Oluyoruz’’

5.14- DENIM MARKALARI, MARKA VE REKLAMLARIYLA ILGI
OLUSTURULAN SORMACALARIN SONUCLARI

“Denim Marka Bagimliliginda Reklamin Rolii’” adli tezime katki
saglayacagini diislinerek hazirladigim 23 sorudan olusan sormacayr 200 kisiye
uyguladim. Bu uygulamanin 100 kisisi Marmara Giizel Sanatlar Fakiiltesi
Acibadem kampiisiinde ogrenciler ve bazi Ogretmenler arasinda yapilmisti.
Cogunlugunun sorulara tepkili cevaplar verdigi gozlemlenmistir.

Bir diger anket calismasi da, bilgisayar ortaminda hazirlanip, cesitli site ve
paylasim sitelerinde yayimlanan
http:/spreadsheets.google.com/viewform?formkey=dFB3V301Z2V6Mjk4bFdxYz
hxamg2NXc6MQ  adresinden ulasilabilen c¢alismadir. Bu adresten katilan
katilimcilarin  ¢ogunlugu calisan kesim olmustur. Katilimeilar 100 kisi ile
simnirlandirilmistir. Toplamda 200 kisilik bir anket olmustur. Her iki anketin

sorularida birlikte verilmistir.

Anket sorular1 su sekildedir.



Marmara Guizel Sanatlar Enstitlisi Tekstil Sanatlari Yiiksek Lisans “Denim Marka Bagimliliginda
Reklamin Rolu” adli tezime katki saglamak amaciyla diizenlenen denim markalari,reklamlari ve
alis-veris aligkanliklarina yonelik bir aragtirmadir.

Buket PEKEL
Erkek O Kadin O Meslek : Yas:

1.Marka giymek 6nemli midir? Neden?
Evet O Hayir O
2.Marka giyinmek sosyal yasamda statii saglar m? Neden?
Evet O Hayir O
3. O Marka=Para
O Marka=Kalite
O Kalite=Para mdir?
4.Marka bagimhist misimz?

Evet O Hayir O

5.Giysilerinizi diisiindiigiiniizde iinlii marka olanlarin oram daha m fazladir?
Evet O Hayir O

6.0zellikle bir markann iiriinlerini siirekli aldiginiz oluyor mu? Hangisi?
Evet O Hayir O

7.Sevdiginiz bir markamn iiriiniinii giymek sizi nasil hissettiriyor?

8.Biiyiik alig-veris merkezlerine ne siklikla gidiyorsunuz? .
O Haftada 1 den fazla O Hafta sonlan O 15 giinde bir O Isim olduk¢a
9.Biiyiik alig-veris merkezlerine sadece ahs-veris yapmak i¢in mi gidersiniz?

Evet O Hayir O
10.Reklamlar sizce gerekli midir? Neden?
Evet O Hayir O

11.Denim (Kot,jean,blucin) markalarimin reklamlarim diger reklamlardan farkh buluyor musunuz? Neden?
Evet O Hayir O

12.Akhnizda kalan son denim(Kot,jean,blucin) reklam hangisidir?

13.Diesel reklamlari hakkindaki goriisleriniz.

14. Mavi jeans reklamlar hakkindaki goriisleriniz

15. Levis reklamlar: hakkindaki goriisleriniz.

16. Lee reklamlar: hakkindaki goriisleriniz

17. G-Star reklamlar hakkindaki goriisleriniz

18.Begendiginiz ilk 3 denim (Kot,jean,blucin) markas: hangisidir?

19.Bir denim (Kot,jean,blucin) markasinin dovmesini yaptiracak olsamz hangisini yaptirirdimz? Neden?

20.Kars: cinste, iinlii bir markanin tercihi duygularimz etkiledigi oluyor mu?
Evet O Haywr O

21.Pahal markalarmn iiriinleri sizce;
O daha Kaliteli O daha giincel tasarim O daha az kiside bulunur.

22.Pahah markalar ile marka iiriinleri birbirinden ayirirsaniz, size gore hangileri
Pahah markalar;
Markal iiriinler;

23. Moda, Marka ve reklamlarla ilgili paylagsmak istediginiz goriigleriniz.



soru 1=Marka giymek onemli midir?

Erkek Kedin
Evet | Hayir | Belki | Evet | Hayr | Belki Toplam
35 55 21 68 4 188
Tablo 5

soru 2=Marka giymek sosyal yasamda konum saglar mi?

Erkek Kedin
Evet | Hayir | Belki | Evet | Hayrr | Belki Toplam
53 38 40 45 4 185

Tablo 6




soru 3= Marka= Para

Marka=Kalite

Kalite=Para midir?

Marka= Para 29 39

Marka= Nitelik | 32 29

Nitelik= Para | 28 23

Hepsi 4 -

Higbiri ~ 3

Bos 9 6
Tablo 7

soru 4=Marka bagimlisi misiniz?

Erkek Kadin
Evet Hayir | Belki | Evet | Hayir Belki | Toplam
20 [ 5 80 6 187

Tablo 8




soru 5=Giysilerinizi digstindigunuzde Unli markalarin orani

daha mi fazladir?

Erkek Kadin
Evet |Hayir |Belki |Evet | Hayir | Belki Toplam
35 52 8 32 56 7 190
Tablo 9

soru 6= Ozellikle bi markanin Griinlerini stirekli aldiginiz oluyor mu?
Hangisi?

Erkek Kadin
Evet Hayir Belki Evet Hayir Belki Toplam
46 45 8 50 82 4 185

Etis ayakkabi,Reebook, Adidas,Zara,Mavi,Converse,Mango,

Winmax,Zara, H&M, Topshop,Koton,Pull and Bear,
Wrangler,Nike, Berkshka,Stadivaris,Nike,Seven Hill,
Pull and Beair, Rodi Jeans,Collezione,Sisly,
New Balance,Converse, Louis Vouitton
Mavi,Gap,Collins,Vakko,
Billabang,Rip Curl,

Levis,Collezione,Diesel

Tablo 10




soru 7=Sevdiginiz bir markanin Grintnd giymek sizi nasil hissettiriyor?

Erkek Kadin
Olumlu | Olumsuz | Bos Olumlu | Olumsuz| Bos Toplam
49 — 49 64 — 34 194
Tablo 11

soru 8=Bulyuk alig-veris merkezlerine ne siklikla gidiyorsunuz?

Erkek Kadin
Isim oldukga 63 60
15 glinde bir 9 10
Haftasonlari 13 10
Haftada 1'de fazla 8 7
Bos 4 3
Toplam 187

Tablo 12




soru 10=Reklamlar sizce gereklimidir?

Erkek Kadin
Evet Hayir | Belki Evet | Hayir | Belki Toplam
83 12 6 70 14 12 197
Tablo 13

soru 11=Denim markalarinin reklamlarini diger reklamlardan
farkli buluyor musunuz?

Erkek Kadin
Evet Hayir Belki | Evet |Hayir Belki | Toplam
36 47 11 39 40 12 185

Tablo 14




soru 12=Aklinizda kalan son denim reklami hangisidir?

Erkek Kadin
Bos | Hatirlamiyorum Bos Hatirlamiyorum
22 18 14 8
Mavi Jeans 23 37
Diesel Jeans 7 9
Defacto 3 2
Levis 16 20

Tablo 15




soru 13=Diesel reklamlari hakkindaki gorusleriniz.

Erkek Kadin
Hatirlamiyorum |Fark | Bos |Hatilamiyorum | Fark | Bos
Yok Yok
6 25 32 14 15 26

Olumlu Goérusler

Olumsuz Gorusler

Glizel,Yaratici,ilgi cekici,
Sexy,lyi, Klasik,Ozgtivenli,
Kigkirtici,Dinamik,Cinsel icerikli,
Karizmatik, Siradis1,On numara,
Seks satar,lyi gérselleri var,
Cok basaril,Farkli,Sokak tarzi,
Aykiri,Asi ve 6zgiir,idare eder,

Pahali bir imaj sunuyor

Banal,Ucuz,Hain,Acimasiz,
Sistem karsith ama aldatmacali,
Riskli,Gergcek yasamdan uzak,
Gereksiz igreng,

Pek begenmiyorum

Tablo 16




soru 14=Mavi jeans reklamlari hakkindaki gérusleriniz.

Erkek Kadin
Hatirlamiyorum | Fikrim | Bos | Hatirlamiyorum| Fikrim | Bos
Yok Yok
4 4 27 4 - 16

Olumlu Gortsler

Olumsuz Gorusler

Cool, Trend,Basarili,
Begeniyorum, lyi, Yerel,Bizden,
Cok guzel,Yaratici,Standart,
Akilda kalici,Genglere yonelik,
Tasarimlari glizel,Eglencel,
Guzel,Diger markalara gore
daha sevecen ayricalikli
hissetmemi sagliyor,

Burasi istanbul reklamlar
oldukga basaril,

ihragat agisindan basaril,
Gelistirdi kendini,Super,

Tlrk markasi olmasi

Aptal slogan,Cok kétii,Ozenti,
Gorselleri gok koétti,Cok sagma,
Amator, Taklit,Piyasa,

Belli bir gizgisi yok,Ucuz, Kotl,
Alakasiz,Marka saniyor kendini,
Kopya, Tarafli,Milliyetgi,

Yaratici degil,Basit,

Sagma luzumsuz fikirler,
istanbul merkezli,Dandik, Irk¢i,
Sacma ve abartili,

Reklamlari kéti ama Grubleri iyi

Tablo 17




Soru 15=Levis reklamlari hakkindaki gorusleriniz.

Erkek Erkek
Hatirlamiyorum Fikrim Bos |Hatirlamiyorum Fikrim Bos
yok yok
4 12 27 14 = 29

Olumlu Goérusler

Olumsuz Gorusler

idare eder , eglenceli, gekici,

cok guzel, farkli, oldukga basarili,
degisik, carpici, iyi, etkileyici,
tarzi var, hos begeniyorum, gayet
iyi, fena degil, profesyonel, idare
eder, sexy, ¢ok global, muzikleri
glizel, normal, begendim,
Ozgurliikel, maceraci, yaratici,
fikir barindiran, giizel, hedef
kitlesine seslenen, mikemmel,
marka, her zaman etkili, klasik,
ilgi cekmeyi basariyorlar, kurgu,
goriintd, ve ses birliktelikleri
bakimindan sektériin tim

olanaklarini basariyla

Lullanmalita

Tablo 18

Ahlaksiz, eskiden guzeldi, ucuz,

sagma aptal slogan, basarisiz, kétu
‘seks odakli, eskisi gibi degil, inisli

cikish bir grafigi var, vahsi bir tarzla
pazarlama yapiyor, yabanci, turk isi

olabilir.




Soru 16 =Lee reklamlari hakkindaki gorusleriniz.

Erkek Kadin

Hatirlamiyorum | Fikrim | Bos Hatirlamiyorum | Fikrim | Bos
yok yok
20 T 41 30 7 32
Olumlu Gérusler Olumsuz Gorusler
Fena degil, Mithis, iyi, severim, Eski ve kotlan vasat, tas gibi, Kétu,
yaratici Sinir bozucu,artik yok
Tablo 19

soru 17=G-Star Raw reklamlan hakkindaki gorusleriniz.

Erkek Kadin
Hatirlamiyorum | Reklamlari | Bos | Hatirlamiyorum | Reklamlari Bos
yok yok
33 4 36 27 9 42
Olumlu GorGsler Olumsuz Gorusler
Fena degil, lyi fotograflar, itici, Mecburen yapiyorlar,Basit,Sagma,
Basaril gorseller,Guzel Pahali,Bana gore degil

Tablo 20




Soru 18 =Begendiginiz ilk 3 denim markasi hangisidir?

Erkek Kadin
Levis 30 26
Lee 7 11
Mavi 31 32
LTB 1 11
Diesel 21 20
G-Star Rww - 2
Zara 5 3
Bos 30 33
Higbiri 6 -

Wrangler, Loft, Mudo,Boyner,
Dockers,Roll Royce, Vakko,
Billobong, Rip Curl,Mine West,
Adidas,Lescon, Mustang,
E.Zegno,Win Max, Lee Cooper,
G-Star, Pull and Bear,Take Two,
Armani,Jack Jones, Burbery,

Esprit, LTB

Guess, Replay, Colins, Mango,
Seven Hill, Rodi, Loft, Convers,
Pepe, G-Star, Replay, Gass,
Miss Sixty, Esprit, Tomy Hilfiger,
Take shy Kurusova, Berkshka,

Nike,Stradivarius

Tablo 21




soru 19=Bir denim markasinin dévmesini yaptiracak olsaniz hangisini yaptirirdiniz?Neden?

Erkek Kadin
Yaptirmam Higbiri Bos Yaptirmam Higbiri Bos Toplam
33 1 46 39 18 27 190
Anketten ¢ikan markalar Anketten ¢ikan markalar Toplam
Yiovis 2 - [konik bir tipi var | Levis 5 - Amblemi giizel, 7
KarizmatikHos,
Siradisi ve kim olsa tanir.
Mavi Jean 1 Mavi Jean —_— 1
Diesel Jean 3 - Grafigi hos, Diesel Jean 4 - isim belirginligi ve 7
soyum kizilderili cekiciligi var,
Tasarimi gok hos ve
yaratici,grafigi estetik
Rip Carl 1- Sportik Rip Carl — 1
G-Star Raw - G-Star Raw 1 - Karakteri giizel 1
Lee Cooper 1- Logosu giizel - = 1
Lee Jean 1 Lee Jean —_— 1
Tomfy 1- Logosu siradisi | Tomy —_ 1
Hliferger Hilferger
A-Style 1- Bayrak amblemi A-Style —_ 1
glizel
Lacoste — Lacoste Gozime hos geliyor 1

Stradivarius

Stradivarius

Begeniyorum

Replay — Replay Amblem tasarimi glizel 1

A s — Armani Dévme olabilecek bir 1
rmant en iyi sekil

Convers _— Convers Sekli glizel 1

Tablo 22




Soru 20= Kars! cinste, Unlt bir markanin kullanimi duygularinizi etkiledigi
oluyor mu?

Erkek Kadin
Evet Hayir Belki Evet Hayir Belki Toplam
24 ) 7 20 62 5 170
Tablo 23

Soru 21=Pahali markalarin Grunleri sizce;
daha nitelikli, daha guncel tasarim, daha az kiside
bulunur.
Erkek Kadin Toplam

Daha nitelikli 21 22 43
Daha glincel 32 41 73
tasarim

Daha az kiside 37 28 65
bulunur

Bos 9 7 16

Hicbiri 2 1 3
Toplam 200

Tablo 24




Soru 22=Pahali markalar ile marka UrUnleri

birbirinden ayirsaniz size gore hangiler;
-pahali markalar

-marka Urlnler

Erkek Kadin

Pahali markalar

D&G, Diesel, Adidas, AMC, Massimo Dutti,

Nike, Mavi Jeans, Prada, Marg Jacops,Lacorts;

Armani, Guess, Gucci,
Guess,Diesel,Tommy,

Vakko, Lacoste, G-star .
Ipekyol,Pepe,Lacoste,

Raw, Tommy, Polo,
Armani,Energy,Diesel,

PiereCarden,Louis Vuitton,
Burbery Channel,Tomy Hilferger

Marka Grlnler

Lee, Levis, Mavi Jeans, Zara, Levis, Mavi,

Sarar, Nike, Converse, Mango, Replay, Jack
Colins, Koton, Dockers, Jones, Oysho, Berkshka,
LTB, Polo, Afrodit, Pull and Bear, Koton,

Adidas, Berkshka Pulland | Dockers, LTB, Polo,

Tablo 25

Rear TAnchnan



SONUC

“Denim Marka Bagimliliginda Reklamin Rolii’” isimli tez arastirmamin sonucu

olarak; degerlendirmem su sekildedir.

‘Blucin’ kumasinin saglamligi nedeniyle is¢i sinifinin siirekli kullandigi
pantolondan basladig1 oykiisiine, moda ve hazir giyim sektoriiniin degisimiyle de
giiniimiize kadar siirdiirmiistiir. Blucinin giinimiiz modasina kadar kat ettigi
degisim ve degisikliklerle ilgili ¢esitli arastirmalar yapilmistir. Tirkiye’nin 6nemli
denim markalarindan biri olan Mavi Jeans de denimin bu siirecine 1s1k tutan

aragtirmalar yayinlamistir.

Marka tanimlandirilmasi ¢ok genis bir alam1 kapsadigindan arastirmamin
markalar kismini sinirlandirmak amaci ile arastirmami belli denim markalari
iizerinden yaptim. Arastirmasini yaptigim 5 denim markasinin, denim pazari i¢inde
hem tarihsel 6nemi olan, hem tasarimlariyla farklilik yaratarak bu alanda var
olmay1 basaran, hem de reklam ya da gorsellerinin degisik olmasiyla arastirmama

farkli bir bakis ac¢is1 sagladigini diisiiniiyorum.

Jeans reklamlarina iliskin belirlemis oldugum 5 denim markasi olan;

Levis, blucin pazarmin ilklerinden biri ve en eski denim markasi olma
ozelligindedir. Lee jeans’te, Levis gibi pazarin ilklerinden biridir. Tarih i¢inde
birbirleriyle ¢ekisme durumlarini giniimiize kadar devam ettirmislerdir.
Uriinlerinin isimlerinde bile benzerlik goriiliir. Levis’in dnemli bir iiriinii olan
501’ine karsin Lee’nin de 101 isimli {iriinii vardir.

Bu markalarin ilk donem reklam gorselleri donemin olanaklart bakimindan
¢izim bigimindedir. Reklam araglarinin (Tv, basili, internet...vb) gesitlenmesi ve

gorsel teknolojinin gelismesi bakimindan bu iki markanin reklamlarn da

degismistir.



Diesel ise gerek kurulus tarihi bakimindan daha yakin zamanli bir markadir.
Bigemiyle blucin pazarinda farklilik yaratan bir jeans markasi olma o6zelligine
sahiptir. Reklam soylevlerinde siradis1 bir durusa sahiptir. Seks satar,aptal ol,... vb
reklam kampanyalar1 ile reklam gorsellerinde agirlikli seks igeren konular

kullanmustir.

Mavi Jeans, denim sektOriinlin i¢inde yer alan birgok jeans markasinin
iireticisi konumundan, kendi markasin1 yaratan bir denim markasi olma 6zelligine
sahiptir. Blucin pazarinda olmak i¢in markasinin ilk zamanlarinda biiyiik reklam
kampanyalarina girmemistir. Markasini konumlandirdiktan bir siire sonra reklam
kampanyalarina baslamistir. Reklamlarinda Tiirkiye’nin taninmis tinli kisilerini

kullanmaktadir.

G-Star Raw markasi 1996 yilinda kurulmus bir diger markadir. O da bigimi
bakimindan blucin pazarinda fark yaratmis bir denim markasidir. Diesel jeans
markasinin tersine yogun yikamalar kullanmamustir. Diger dort markanin tersine tv
reklamlar1 bulunmamaktadir. Gorsel reklamlar1 vardir. Fakat diger dort jeans

markasina oranla ¢ok sik reklam verdigi sdylenemez.

““‘Denim marka bagimliliginda reklamin rolii’” isimli tezimin konular1 arasinda
yer alan marka bagimliligi konusunu inceledigimizde; reklamlar bir¢ok markanin
satin alimlarimi arttirdidi Ongoriiliir. Reklamlarin genel amaglari satin alimlari
arttirmak, marka bagimliligi olusturmak ya da var olan marka bagimliligin

stirdiirmek, markanin yeni tirtinlerini alicilara tanitmaktir.

Marka bagimliliginin var olmasi i¢in bir markanin olusmus-olusturulmus
olmas1 gerekmektedir. Bununla beraber hedef kitlesinin markayi, taniyor, tiiketiyor
ve bunun siire¢ i¢inde tekrarli satin alimlarla sonu¢lanmasi durumunda ancak
marka bagimlihigindan s6z edilebilmektedir. Uriiniin satin aliminin siirekliliginde
ticretinin degismesi, indirimler ve promosyonlar gibi durumlar, alicinin farkli bir

marka ya da markalara yoneltmistir. Bu durum, tam bir marka bagimliliginin



tanim1 disindadir. Markalarin alicilarini, yeni iirlinlerden bilgilendirmek hem de
marka bagimliliginin olusmasin1 saglamak ve yeni alicilar olusturmak igin

markanin reklamlari dnemlidir.

Duruma reklam diinyasindan baktigimizda ise, marka bagimliligi olusturmak
reklamm amaglar1 arasindadir. Reklamcilikta, reklamin etkili olmasi amaciyla
kullanilan bazi durumlar vardir. Reklamin olusturulmadan 6nce markanin hedef
kitlesinin dogru arastirilmasi, konunun seg¢imi, islenis sekli, sunumu, kullanilan

miizigi, gorsel tekniklerin amacina yonelik kullanilmasi gibi 6zellikler 6nemlidir.

Etkili bir reklamin olusturulmast icin bu gibi Ozelliklerin ve dogru
birlikteliklerin disinda, marka icin belirlenen {inli isimlerin de reklamin

basarisinda etkili oldugu goriilmistiir.

Denim Marka Bagimliliginda Reklamin Rolii adli tezin arastirmasinda jean
reklamlarinin yalnizca marka bagimliligi olusturmak icin yapilmamaktadir.
Markalarin genel duruslar1 satin alimlarini arttirmaya yonelik ¢alismalardan
olusur. Marka bagimliligmmin varligi markanin satin alimlarimi garantilemesi
anlamindadir. Alicilarin markaya karst bir bagimlhiliginin olugsmus olmasi
markalarin satin alimlar1 bakimindan O6nemlidir. Alimin arttirilmas1 ya da
siirdiiriilmesi i¢in marka reklamlar1t da ©Onemlidir. Reklamlarin alic1 iizerinde
dogrudan bir bagimhilik yaratmasi pek s6z konusu degildir. Bir markanin
reklammin begenilmesi, markaya karsi bir begeninin O6tesinde markanin satin
alimina kadar bagka etkenlerde vardir. Kisilere gore bu etkenler degisebilir. Marka
bagimliligi zamanla birgok nedenlerle olusabilen ve siirekliligi birgok etkenle

degisebilen bir durumdur.
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