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ONSOZ

“Diisiik Teknoloji Yogun” iriinler iizerinde detayli yapilan calismamin
sonuglari itibariyle, tilkemiz 6zelinde “Diisiik Teknoloji Yogun” {iriin gami igin
uluslararasi ekonomi politikalarinin  belirlenmesine yol gosterici  olacagina
inantyorum. Hem literatiire hem de devlet politikalarina katki sunma amaci ile
hazirlanmis olan bu doktora tezi, yalnizca yazim asamasinda gegirilen siirede degil,
tim yliksek6grenim hayatim boyunca edindigim bilgiler neticesinde gerg¢eklesmistir.
Dolayistyla bu zamana kadar iizerimde emegi gecen hocalarima tesekkiirii bir borg

bilirim.
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degisikliklerde sabirla beni dinleyen ve destek olan, yazim asamasinda ise ayr1 katki
sunan tez danismanim Dog¢. Dr. Elif Giineren Gen¢ hocama tesekkiirlerimi borg
bilirim. Ayrica her tez izlemede beni sabirla dinleyip ve Kritik eden ve sonucunda da
yol gosterip farkli bakis acisin1 kazandiran ve sonucunda da katki sunan, Prof. Dr.
[smet Kahraman Arslan hocam ile Prof. Dr. Elgin Ayka¢ Alp hocalarima
tesekkiirlerimi bu vesileyle sunmak isterim. Tezdeki rakamlarin tek tek ¢ekilmesi ve
bir araya getirilmesinde bana destek veren Bartu Altin ve Oguzcan Yenici’ye, tezin
kritik edilmesi siirecinde benimle istisarelerde bulunan Ercliment Kirmizgiil’e ayri ayr1

tesekkiir ederim.

Egitim hayatimin olusmasini saglayan sevgili annem ve babama, {liniversite
hayatimin tiim siireglerinde bana destek veren ablam Derya Yilmaz’a ve yazim
asamasinda bana sabirla katlanan ve fedarkarlik gosteren sevgili esim, Rakia’ya tiim

destekleri i¢in tesekkiir ederim.

23.08.2021 Mutlu YILMAZ



OZET

“Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler” endeks/katsayilar1, agirlikli olarak
tilkelerin, ihracattaki rekabetci olduklari iiriin/iiriin grubu/endiistrilerin hangilerinin
oldugunu gérmemizi saglayan 6l¢iim yontemleridir. Diisiik teknoloji yogun tiriinler ise
tilkemizin ihracat iiriinlerinin ve yogunlugunun en fazla oldugu iiriin grubu oldugu
sOylenebilir. Buradan hareketle, diisiik teknoloji yogun {iriinlerin rekabetgiliklerinin
belirlenmesi ve detayli incelenmesi ayr1 bir 6nem tagimaktadir. 2010 ve 2019 yillarini
kapsayan ¢alisma, diisiik teknoloji yogun iiriinlerin rekabet¢i seviyelerinin detayli bir
sekilde incelenmesini amaglamaktadir. Bu ¢alisma yapilirken 6ncelikle OECD Rev. 3
icinde yer alan 5.796 adet iiriiniin belirli bir sistematik ile siniflandirilmasi yapilmis ve
bu smiflandirma sonucunda ise incelemeye konu olacak liriin sayis1 445 adete
distirilmiistir. Bu 445 adet driin, rekabet¢ilik seviyelerine gore Balassa’nin
Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler endeksine gére belirlenmis ve akabinde ise
rekabet seviyeleri derecelendirilmistir. Sonrasinda ise rekabetci iriinler, Pareto
teknigi ile 39 adet iirline indirgenmis ve bu baglamda caligmanin sonuglar
yorumlanmistir. Yapilan c¢alismanin sonucuna goére belirlenen 39 adet iiriiniin,
Tiirkiye’nin diisiik teknoloji yogun ihracatinin %67 oranina denk geldigi tespit
edilmistir. Bu oran ise diisiik teknoloji yogun iiriin ihracatinda, politika belirleyiciler

icin 6nemli bir veri olmasi sebebiyle de ayr1 bir 6nem tagimaktadir.

Anahtar kelimeler: Diisiik Teknoloji Yogun Uriinler, A¢giklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler, Pareto

Analizi, Uluslararasi Ticaret Teorileri, Dis Ticaret Politikalari



ABSTRACT

The “Revealed Comparative Advantages” index is a measurement method that
allows us to see which products/product groups/industries are competitive in exports.
Low technology-intensive products can be said to be the product group in which our
country's export products and density are the highest. From this point of view, it is of
particular importance to determine the competitiveness of low technology intensive
products and to examine them in detail. Covering the years 2010 and 2019, the study
aims to examine the competitive levels of low-tech intensive products in detail. While
doing this study, first, OECD Rev. 3, 5,796 products were classified with a certain
systematic and because of this classification, the number of products to be examined
was reduced to 445. These 445 products were determined according to their
competitiveness level, according to Balassa's Revealed Comparative Advantages
index, and then their competitiveness levels were graded. Afterwards, competitive
products were reduced to 39 products with the Pareto technique and the results of the
study were interpreted in this context. It has been determined that 39 products
determined according to the results of the study correspond to 67% of Turkey's low
technology intensive exports. This ratio, on the other hand, is of particular importance
in low-technology-intensive product exports, as it is an important data for policy

makers.

Key words: Low Technology Intensive Products, Revealed Comparative Advantages, Pareto Analysis,
International Trade Theories, Foreign Trade Policies.
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GIRIiS

Teknoloji yogun iirlinlerin ihracat igerisindeki dagilimlar1 ve rekabetcilik
pozisyonlari, tilkelerin dis ticaret politikalarinin olugsmasinda 6zellikle giiniimiizde ayr
bir 6neme sahiptir. OECD. Rev.3’e gore Teknoloji yogun iiriinler, dort farkli kategori
icerisinde siniflandirilmistir. Bunlar; Diisiik Teknoloji Yogun Uriinler, Orta Diisiik
Teknoloji Uriinler, Orta Yiiksek Teknoloji Uriinler ve Yiiksek Teknoloji Uriinlerdir.
Calismamin kapsami ise 2010-2019 yillarin1 kapsayan “Diisiik Teknoloji Yogun”
iriinlerdir. Kendi icerisinde dokuz farkli alt gruba ayrilan sektorler, iilkemiz
ihracatinda biiyiik bir paya sahip oldugundan, calismada disiik teknoloji yogun

tiriinlerin secilmesinin en dnemli gerekgelerini olusturmaktadir.

Calismanin su ana kadar yapilan ¢alismalardan bir¢cok farki bulunmaktadir.
Bunlardan birincisi, Diisiik Teknoloji Uriinlerin arastirma kapsaminda secilecek
tiriinler icin ayr1 bir siiflandirma yapilmasidir. OECD Rev.3 igerisinde yer alan
15.221 adet iiriin kendi igerisinde simiflandirmistir. Once 2 haneli fasil (sektor)
bazinda, sonrasi 4 haneli kod bazinda ayristirllmistir. 4 haneli kod icerisinde yasanan
cakigsmalar ise 6 Haneli HS Kod ilde ayristirilmistir. Bunun neticesinde Diigiik
Teknoloji Yogun iiriin igerisinde yer alan 5.796 adet iirlin sayis1 445 adete

diistilmiistiir.

Calismanin bir diger farkliligi, diisiik teknoloji yogun iiriin igindeki 9 farklh
sektorlin, Uriin bazinda detayli incelemesinin yapilmasidir. Bu iiriinler, 6nce
Balassa’nin AKU endeksine gore Rekabetci ve Dezavantajli olarak smiflandiriimis
sonrasinda ise Rekabetcilik seviyelerine gore 4 farkli kategori iginde (Rekabet
Dezavantaj, Zayif Rekabet Ustiin, Orta Rekabet Ustiin ve Yiiksek Rekabet Ustiin)
olarak derecelendirilmis ve bunun sonucunda goére ayri bir simiflandirma ortaya

cikmustir.

Ortaya cikan sonuglar neticesinde 9 farkli sektordeki farkli derecelendirme
seviyeleri igerisinde sadece Orta Rekabet Ustiin ve Yiiksek Rekabet Ustiin iiriinler
¢alismanin bir sonraki asamasi i¢in kullanilmis, digerleri ise ¢alisma kapsami disinda

birakilmstir.



Calismanin bir diger farki ise AKU endeks sonuglarinin, ayrica Pareto Teknigi
ile ayristirilmasinin yapilmasidir. Bu analiz sonucunda ise de 445 adet iiriin 39 adete

indirilmistir.

Calismada ayrica 2010-2019 yillar1 i¢in genel ve detayli dis ticaret analizi
yapilmig ve diisiik teknoloji yogun firiinlerin biitiinsel bir resminin goriilebilmesi

amaglanmstir.



1. ULUSLARARASI REKABET GUCU

“Rekabet” ve buna bagli olarak “Rekabet Giicii” kavramlari, sosyal bilimlerde
her zaman 6nemini koruyan kavramlar olarak karsimiza cikmaktadir. “Iktisat”
literatiiriinden gidersek, 6zellikle mikro iktisatta ve sonrasinda makro iktisat ve son iki
ylzyil igerisinde, uluslararasi iktisat ve bu bilim dalinin bir alt kolu olan uluslararasi
ticarette karsimiza c¢ikarken, “Isletme” literatiiriine baktigimizda, ydnetim bilimi ve
pazarlama bilim alanlarinda, devletler ve ilkeler nezdinde ve buna bagli olarak
uluslararasi iligkiler ve uluslararasi politik iktisatta glincelligini her zaman korumus ve
sonucunda rekabet kavrami, firmalar, endiistriler ve iilkeler acisindan ele alinmis bu
dogrultuda uygulanacak politika uygulama ve Onerileri sunulmustur. Tiim bunlarin
sonucunda, ulusal ve uluslararasi kapsamda ‘“Rekabet Hukuku”, baska bir agidan
bakildiginda da “Rekabet ve Etik” iliskisi, Rekabet Stratejisi ve bir¢cok alanda rekabeti

inceleyen yan dallar olugmustur.

Yapmis oldugumuz calisma, teorik cergeve baglaminda degerlendirildiginde
“Uluslararas1 Ticaret” kapsaminda, tilkemizin “Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinlerdeki
rekabet giicii 6zelinde yapilan bir calisma oldugundan, rekabet kavramina bagli olusan
farklr disiplinlerdeki unsurlardan ziyade, Uluslararas1 Ticaret ve buna bagli olarak

“Uluslararas1 Rekabet Giicli” lizerine yogunlagmustir.

1.1. Rekabet

Tiirk Dil Kurumuna gore rekabet, “Ayni amaca sahip kimseler arasindaki ¢ekisme,
yaris, yarisma” (TDK, 2021). Seklinde ifade edilmektedir. Sozliik tanimindan hareketle
rekabet i¢in 6nemli vurgulardan 3 tanesi; bireyler, ortak amag ve yaris veya yarisma
ifadesi oldugunu goriiyoruz. Rekabet siirecini bireylerden bagimsiz, firma baglaminda
ele aldigimizda ise “Rekabet, bir piyasada saticilarin daha fazla miisteri edinerek mal ve
hizmet satiglarini, dolayisiyla  karlarimi  artirmak  icin  giristikleri yaris  seklinde
tammlanabilir” (Rekabet Kurumu, 2016, s.1). Yapilan yeni tanimla birlikte yeni
kavramlar eklendigini gérmekteyiz. Bu kavramlar; piyasa, satici, miisteri ve olugan bu
yarigin neticesinde ise kardir. Dolayisiyla rekabetin kendi igerisindeki unsurlarindan
yola c¢ikarak farkli tanimlamalar yapmakta miimkiindiir. Tiirkkan, rekabetin farkli

amag ve unsurlarinin olabilecegini ifade ederken, ayn1 zamanda rekabetin hem iktisadi
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hem de siyasi ve sosyal boyutlar1 olan bir kavram olarak tanimlamistir. Tiim bunlara

ilaveten Tiirkkan, rekabeti bes temel vurgu iizerinden soyle ifade etmistir.

“Rekabet, en genis anlamiyla, kit bir seyi paylasmak veya bir 6diil elde etmek
amaciyla belli kural ve fkisitlamalar ¢ercevesinde temel ozgiirliiklerin ve insan
haklarimin garanti altina alindigi ve hi¢bir ayricaligin ve ayrimciligin olmadigi bir
ortamda birden fazla oyuncu arasinda oynanan bir oyun veya bir yaris olarak
tammlanabilir’l

Bu tanimda ifade edilen bes temel unsuru tekrardan vurgularsak bunlar; Amag,
kural ve kisitlamalar, rekabet siirecinde temel 6zgiirliiklerin ve insan haklarinin garanti
altina alinmasi, hi¢ kimsenin veya kurumun ayricalikli bir konumda olmamasi ve son
olarak da oyuncu sayisinin birden fazla olmas: olarak ifade edilebilir. Ifade edilen
unsurlar, bir nevi serbest piyasa ekonomisinin unsurlarimi da kendi igerisinde
barindirmaktadir. Bu baglamdan diisiiniirsek rekabet; Piyasa ekonomilerinin etkin bir
sekilde calisabilmesi ve kendini koruyabilmesi i¢in, ilgili piyasada yer alan
girisimcilerin ekonomik kararlarin1 serbest bir sekilde verebilme hakki olarak

tanimlanabilir. (Arda, 2011, 5.454-455).

Tablo 1. Rekabet Kavraminin Temel Unsurlari

Amag Kural ve Temel Ozgiirliiklerin | Ayricahkhh Olmama Rekabetteki
Kisitlamalar Garanti Altina Oyuncu Sayisi
Alinmasi
Bireysel | Kurumsal | Bireysel | Kurumsal | Bireysel Kurumsal | Bireysel | Kurumsal | EnAz | En Cok
Devlet (Devlet | (Birey) (Satict
Kurallar1 | ve Piyasa veya
Basar Kar Mekaniz | (Bireysel | Kurumsal 2 Stnirsiz
/Tatmin L L
ma Miisteri) Miisteri)
Olma
Kurallari)

Kaynak: Tiirkkan’in ve dnceki rekabet tanimlar1 baz alinarak olusturulmustur.

1 https://www.rekabetdernegi.org/16 Haziran 2021.



1.2. Rekabet Giicii

Rekabet kavrami baglaminda, dnceki boliimlerdeki tanimlardan yola ¢ikarak

rekabet giicii kavraminin tanimini bu eksende yapmak istersek rekabet giicii; Piyasa

kosullarinda yaris halinde olan ekonomik birimlerin, diger ekonomik birimler

tizerindeki ustiinliigiidiir. Seklinde tanimini yapabiliriz. Her ne kadar rekabet

kavramindaki anahtar kelimelerden olusturdugumuz rekabet giicii kavramu, iktisadi bir

bakis acisini ifade etse bile farkli kurum ve kisi ve hatta disiplinler tarafindan farkl

algilanmakta oldugu goriilmektedir.

Tablo 2. Rekabet Giicii -Diistincelerin Cesitliligi

Rekabet giicii tammlari

Tanmm Yapan

Bir iilkenin kisi basina diisen GSYIH m yiiksek oranda
stirdiirebilme yetenegidir

World Economic Forum, Global
Competitiveness Report, 1996, pg.19.

Rekabet giicii mutlak degil, gorecelidir. Istirakcilerin ve
rekabet ortamindaki tiiketicilerin degerlerine, rekabet
ortamindaki etki-tepki yetenegi ile olusan finansal giice ve
uygulanan gerekli stratejik  degisikliklerdeki insan
potansiyeli ve teknolojiye gore degismektedir. Eger uygun
bir denge, ¢atismaci dogasi olan bu faktorler arasinda
odaklanildig: takdirde rekabet giicti stirdiiriilebilir.

Feurer, R. and Chaharbaghi, K.,
“Management  Decision”, 1994,
Vol.32, No. 2, pp. 49

Ulusal rekabet giicli, bir {ilkenin uluslararasi ticarette
triinleri yaratabilme, iretebilme, dagitabilme ve/veya
sunabilme yetenegidir.

Scott, B.R. and Lodge, G.C., “US
Competitiveness in  the World
Economy”, 1985, pg.3.

Rekabet giici hem etkiyi (miimkiin olan en disik
maliyetlerle amaclara ulasma) hem de etkinligi
icermektedir. Onemli olan kritik endiistriyel amaclarmn
se¢imidir.

Buckley, P.J. et al, “Measures of
International  Competitiveness: A
Critical Survey”, Journal of Marketing
Management, 1988.

Rekabet giicli verimlilik, etkinlik ve karliligin unsurlarini
ifade etmektedir. Rekabet giicii en giligli anlamiyla,
hedeflenen amaglari gergeklestirmek i¢in yagam standardini
yiikseltmek ve sosyal refahi artirmak i¢in kullanilan bir
aragtir. Rekabet giicii, kiiresel olarak, uluslararasi
uzmanlagma baglaminda verimlilik ve etkinlik artis1 ile
insanlarin kazanglarmin enflasyonist olmayan bir yolla
artirma temelini saglamaktadir.

Competitiveness  Advisory Group,
(Ciampi Group), “Enhancing
European Competitiveness”.  First
report to the President of the
Commission, the Prime Ministers and
the Heads of State, June 1995.

Rekabet giicliniin temel anlami1 yasam standardim
yluikseltmek, igsizlere is saglamak ve yoksullugu yok etmek
olmalidir.

Competitiveness Advisory Group,
(Ciampi Group), “Enhancing
European Competitiveness”. Second
report to the President of the
Commission, the Prime Ministers and
the Heads of State, December 1995.

Rekabet giicii, serbest ticaret ve adil piyasa kosullar1 altinda
bir tilkenin uluslararasi piyasa kosullarina uygun mal ve
hizmet iiretebilmesi ve ayn1 zamanda vatandaslariin uzun
donemde reel gelirlerini artirmaya odaklanabilmesidir

OECD.




Endistriyel rekabet giicii bir firmanin veya endiistrinin dig
rakiplerinden kaynaklanan zorluklarla miicadele edebilme
yetenegidir

US Department of Energy.

Uzun vadede vatandaglarin yasam standartlarin yiikseltip,
sirdiiriilebilirligini  saglayarak  uluslararast  piyasa
kosullarina uygun bir sekilde mal ve hizmet iiretebilme
yetenegidir.

The First Report to the President and
Congress, 1992. US Competitiveness
Policy Council

Bir firma yurti¢i ve yurtdisi rakiplerine gore daha kaliteli ve
ucuza mal ve hizmet iiretirse rekabetci olabilir. Rekabet
giici, bir firmanin uzun dénem kari ve caliganlarinin
iicretlerini 6deme ve sahiplerine iist diizey kar saglayabilme
yetenegi ile esanlamlidir.

Report of the Select Commitee of the
House of Lords on Overseas Trade,
1985.

Firma diizeyindeki rekabet avantaji, tiiketicilerin satin alma
tercihlerinde istekli olduklari siirekli ve karli mal ve
hizmetleri rakiplerininki gibi teslim edebilme yetenegidir.

Department of Enterprise, Trade and
Employment, UK.

Kaynak: (Garelli, 2006; akt. Karaaslan ve Tuncer, 2010. s.24-25).

Tablo. 2 igerisindeki tanimlar dikkatli incelendiginde, sadece rekabet giicii

kavrami baz alinmamis hem makro diizeyde hem de mikro diizeyde farkli tanimlar

yapilmustir. Oregin WEF, rekabet giiciinii iilke baglaminda yaparken, ulusal rekabet

giicli, endiistriyel rekabet giicli ve firma baglaminda yapilan rekabet giicii kavramlari

da tablo igerisinde yer almaktadir. Tablo. 2, her ne kadar rekabet giicliniin ifadesindeki

farkli goriisleri ifade etse bile, rekabet giicindeki farkli tanimlar, kronolojik olarak

tablo.3’te yer almaktadir.

Tablo 3. Rekabet Giicli Tanimlari

Yazarlar/Kurumlar Yil

Tanim

Bagkanin Endiistriyel
Rekabet Komisyonu

1985

Rekabet giicii iilkelerin serbest ve yerlesmis pazar kosullar
altinda vatandaslarin reel gelirlerini arttirmaya ¢alisirken, ayni
anda drettigi {iriin ve hizmetleri uluslararasi pazarlara
sunabilmesi ve basarili olabilmesidir.

Scoot ve Lodge

1985

Ulkelerin kaynaklarindan sagladiklar1 kazanclar artarken,
uluslararasi ticarete yonlendirebilecegi iiriin ve hizmetlerin
iiretilip, dagitilmasidir.

Hastasapoulos, Krugman
ve Summers

1988

Yasam standartlarinda kabul edilebilir artilar saglanirken,
iilkenin dig ticaret bilangosunu dengeye getirebilme 6zelligidir.

Majestelerinin Hazinesi,

1988

Ulkedeki isletmelerin dis pazarlarda basaril bir sekilde rekabet

Ingiltere edebilmesidir. Ayrica diger iilkelerdeki pazarlarda elde etmis
oldugu pazar pay1 da rekabet giicii i¢in dnemli bir gostergedir.
Fagergerg 1988 | Ulkenin temel ekonomik hedeflerini gergeklestirmesi, 6zellikle

dis ticaret bilangosunda problemler yasamadan, gelir ve
istihdam oraninda biiyiimenin saglanmasadir.




World Economic Forum

1989

Girisimcilerin rakiplerine kiyasla fiyat ve fiyat dist 6zellikleri
acisindan daha c¢ekici olan mal ve hizmetleri dizayn etme,
iiretme ve satma yetenegidir.

Sharples, Milham

1990

Uretilen iiriin ya da hizmetlerin miimkiin olan en uygun
fiyatlarla, uygun zamanda ve uygun yerde miisterilerine teslim
edilmesi, bu islemler sirasinda en azindan tiiketilen kaynaklarin
firsat maliyeti kadar kazancin elde edilmesidir

Velloso

1991

Diger diinya ilkelerinin saglamis oldugu etkinlik
standartlarinin karsilanmasi, tilkenin uluslararasi pazarlara olan
katilim kapasitesinin arttirilmasidir.

Haque

1991

Ulkenin ihracat yetenegi, iiretim kaynaklari ve dogal
kaynaklarmm  etkin  kullanilmas1 ve iilkedeki yasam
standartlarinin  arttirllmasint  saglayan verimlilik artislarini
kapsayan ¢ok boyutlu bir kavramdir.

OECD

1992

Ulke igindeki reel gelir artis1 saglanirken, yabancr iilkelerdeki
miigterilerin zevk ve beklentilerine uygun iiriin iiretebilme
ozelligidir.

Ghose, Kharas

1993

Firmanin, yerli ve yabanci rakip firmalara kiyasla, iiriin fiyatt
ve/veya lrlin kalitesi tesliminde dakiklik ve satig sonrasi servis
gibi fiyat-dis1 unsurlar agisindan su anda ve gelecekte aymi
durumda veya rakiplerinden daha iistiin olmasidir.

UNICE

1993

Disgsal pozisyonunda bir kotiilesme yasamadan gelismis
iilkelerin sagladigi goreceli yasam standartlarinda artislarin
saglanmasi hatta arttirilmasi rekabet giiciiniin yiiksekligini
ifade etmektedir.

Feurer, Chaharbaghi

1994

Miisteri degerleri, hissedar degerleri ve organizasyonun degisen
rekabet¢i ortami icinde faaliyet gosterme ve bu ortama tepki
verme kabiliyetidir.

Avrupa Birligi 1994 | Ulkelerin, isletmelerin, endiistrilerin, bdlgelerin siki rekabet

Komisyonu ortaminda, liretim faktorlerinin getirilerini arttirmalari, yiiksek
is giiciinii yaratabilmeleridir

TUSIAD 1997 | Miisterilerin sirketin sundugu mal ve hizmetlerin alternatifleri

kargisinda tercih etmelerini siirdiiriilebilir bazda saglama
yetenegidir.

Cockburn, Siggel,
Coulibaly, Vezina

1998

Firmalarin belirli bir pazarda iiriinlerinin rakiplerinin fiyatlarina
esit ya da daha disiik bir fiyatla satabilme yetenegidir.

Demir

2001

Bir iilkenin, iirettigi mallarda diger iilkelerin mallart ile fiyat,
kalite, tasarim, giivenilirlik ve zamaninda teslim gibi unsurlarda
yarisabilir diizeyde olmasi anlaminda gelmektedir.

Adigiizel

2011

Ulkelerin serbest ve yerlesmis Pazar sartlar1 altinda bir yandan
kisilerin gelirlerini artirmaya ¢aligmak, diger yandan da tirettigi
irlin ve hizmetleri pazara sokmasi ve bu hususta basarili
olmasidir.

Aktan

2011

Sanayi diizeyinde rekabet giicii, bir sanayiin rakiplerine esit ya
da daha iist diizeyde bir verimlilik diizeyinde uluslararasi
piyasanin gereklerine uygun mal ve hizmet iiretebilme ve daha
diisik maliyetlerle uluslararast piyasalarin standart ve
taleplerine uygun mal ve hizmetleri {iretebilmesini saglayan icat
ve yenilikleri gerceklestirme yetenegidir.

Kaynak: (Civi, 2001, s. 24-25).

(Karaaslan, Tuncer, 2010, s.25). Tablolar kronolojik olarak

birlestirilmistir. Ayrica 2000 ve sonrast i¢in eklemeler yapilmaistir.



Tablo 3’teki rekabet giicli tanimlarinin agirligy, tilkelerin rekabet giicii olarak
tanimlanmis ve rekabet giicli; iilke vatandaslarinin refahi, gelir ve istihdama olan
katkisi, dig ticaret dengesindeki olumlu durum ve iilke mallarinin dis ticarette gorece
avantajli olma durumlar1 vurgulanmistir. Diger tanimlardaki rekabet giicii ise, firma
ve sanayi baglaminda diisliniilmiis ve bu kapsamda tanimlar ¢esitlenmistir. Olay1 firma
veya iilke baglaminda ayr1 diistindiigiimiizde ise, rekabet giicii tanimlarindaki farklilig:

kabul etmek gerekir.

“Rekabet giiciinii, firmalar igin tanimlamak nispeten kolaydir, fakat bélgelerin ya da
iilkelerin rekabet giiciinii, tamimlamak ise daha zordur. Ornegin tarimsal bir bélge ile
finans merkezini birbirlerine rakip olmadiklart icin karsilagtrmak zordur. Rekabet
giicii, genellikle sebepler yerine sonuglar agisindan tanimlanir.” (Demir, 2001, s.46).

Her ne kadar farkli bakis tarzlarina gore rekabet giicli tanimlanmis olsa bile
Krugman, Meyer ve Stamer rekabet giiciiniin lilke baglaminda degil, firma baglaminda
olabilecegini savunmuslardir. Ayrica Porter’da lilke rekabet gliciiniin 6n kosulunun,
firma rekabet giicli oldugunu ifade etmistir. Tiim bunlara ilaveten Bradford, Kiiresel
pazarda firmalarin tek tek rekabet ettigine vurgu yapmakla birlikte, iilke rekabet
giicliniin firmalarin rekabet giiclerinin toplaminin 6tesinde bir kavram oldugunu
sOylemis ve rekabet giiclinlin destekleyici bir ¢evre ve girisimler ve diger aktorler
arasindaki karsilikli iligkilerden olusan sistematik rekabet giicii yapisi olmasi

gerektigini vurgulamistir. (Adigiizel, 2013, s.2).

1.3. Uluslararas1 Rekabet Giicu

Kiiresellesme siirecinin kendini gostermeye bagladigi 1980°ler, {ilkemiz
6zelinde de 1980’ler ve sonrasinda, ithal ikameci politikadan vazgecip, ihracata dayali
ekonomik modele gecilmesi ile birlikte, Tiirkiye’nin uluslararas: ticarette rekabete
acilmas1 ve sonrasinda 1996 yilinda AB ile yapilan Ortaklik Konsey Anlagmasi
(Giimriik Birligi) stireci ile AB {ilkeleri ile sanayi triinlerinde giimriik vergilerinin
stfirlanmast neticesinde, hem tilkemizdeki iireticilerin dis pazarlardan gelen iiriinlere
karsi, hem de bizim dis pazarlarda mal satmak ve girdigimiz {lilkelerde pazarda
tutunabilmek i¢in firma ve hiikiimet politikalarinda uluslararas: rekabet giicii her

zaman giindemde olmustur.

Kavramsal igerige bir bakis yaparsak, rekabet ve buna bagl olarak rekabet

giici daha oOnceki boliimlerde ifade edildigi lizere makro ve mikro diizeyde



incelendigini gorebiliyoruz. Rekabet giicii kavramu ise ilerleyen asamalarda 6zellikle

uluslararasi rekabet giicii olarak tanimlanmis ve akademik ¢alismalarda yerini almistir.

“Akademik arastirmalarda uluslararasi rekabet giicii iki bakis agisindan hareketle
tammlanmigtir: Mikro (isletme ve endiistri) ve Makro (iilke) bakis agisi. Mikro diizeyli
yaklagimda iilke icindeki igletmeler arasindaki rekabet ve bu rekabetin
ulusal/uluslararast pazardaki etkileri incelenirken, makro yaklasimda iilkenin
Uluslararast rekabetteki konumu iizerinde durulmugstur.” (Scoot ve Lod, 1985;
Aktaran, Civi, 2001).

Uluslararasi rekabet giicii kavramini iilke baglaminda diisiindiigimiizde, bir
ilkenin diger iilkelere kars1 oncelikle ayakta kalabilme sonrasinda ise yarisabilme
durumu olarak ifade edebiliriz. Dolayisiyla firma ve endiistriden ayri1 olarak
diisiiniildiiglinde, bir iilkenin rekabet giiciiniin ifade etmek i¢in ulusal veya uluslararasi

rekabet giicli kavramlar1 kullanilmaktadir. (Azgiin, 2011, s.72).

Her ne kadar iilkenin uluslararasi rekabetteki konumu, makro 0&lgekte
degerlendirilse bile mikro Olgekteki tanimlarda da kendini gdsteren uluslararasi
rekabet giliciiniin tanimlarini, tiilke baglaminda yapildigi gibi firma/endiistri

baglaminda da yapilmasi gerekmektedir.

Ulke baglaminda yapilan ulusal ve uluslararasi rekabet giicii goriisii, firma
baglaminda da disiiniilmesi gereken bir unsurdur. Kibrit¢ioglu (1996) firma
baglaminda yapilan tanimlarin iki ayrima gidilerek yapilabilecegini ve bunlarin yurt
ici ve yurtdisi rekabet bigimlerinin oldugunu ifade eder. Bu savini ise Balasa (1962),
Hirsch (1967), Orlowski (1982), Francis (1989) ve Krugman (1991) yapmis olduklarin

tanimlara dayandirarak, kendinin yapmis oldugu tanimla detaylandirir.

“Yerli bir firmamn bir digsatim piyasasinda veya yurt i¢i piyasada uluslararast
rekabet giiciine sahip olmasi demek, rakip ve yerli firmalara kiyasla tiriin fiyati
ve/veya iiriin kalitesi, teslimde dakiklik ve satis sonrasi servis gibi /fiyat dis1 unsurlar
agisindan su anda ve gelecekte ayni durumda olma veya onlardan iistiin olmasidir.”
(Kibritgioglu, 1996, 5.4).

Endiistri, benzer olan mal veya mal gruplar ile benzer hizmetlerin {iretiminde
bulunan ve birbirleri ile rekabet halinde olan firma topluluklaridir. Bu baglamda
gidildiginde, Endiistri rekabet giicii ise bir sektoriin (endiistrinin) biitiin halde rakiplere
kars1 ayn1 veya listlin olma durumu olarak tanimlanirken, ayni zamanda endiistri giicii,

verimlilik ve maliyet baglaminda da tanimlanabilir. (Azgiin, 2011, s.74).



Endiistri diizeyinde rekabet giicii, genellikle, verimlilik ve uluslararasi ticaretteki
performans agisindan tamimlanmaktadr. Sanayi diizeyinde rekabet giicii, bir
sanayinin rakiplerine esit ya da daha iist diizeyde bir verimlilik diizeyinde uluslararasi
pivasamin gereklerine uygun mal ve hizmet iiretebilme ve daha diisiik maliyetlerle
uluslararast piyasalarin  standart ve taleplerine wuygun mal ve hizmetleri
tiretebilmesini saglayan icat ve yenilikleri gerceklestirme yetenegidir (Aktan, 2011,

s.2).

Uluslararas1 rekabet giiciinii gerek iilke gerekse firma ve endiistri olarak
disiindiigiimiizde dikkat etmemiz gereken unsur, zaman ve kosullarla birlikte
tilkelerin gelismesini (rekabetgi Ustiinliikleri ve firma rekabet bigimleri) ilerletmis

olabilecegi gibi belirli bir seviyeden de diismiis olabilirler.

“Uluslararast rekabet giicii kazanmimi agisindan, az gelismis veya gelismekte olan
tilkelerde diisiik maliyetli isgiicii ve ham maddeler gibi nispeten ana faktor sartlart
baskin hususlar olurken, gelismis iilkelerde ileri teknolojiye dayall iiriin ve hizmet
tiretebilme yetenegi belirleyici olmaktadir. Bununla birlikte, uluslararasi rekabet
giicii belirleyicilerinin onem derecesi zaman ve mekdana gore degisim gostermekte ve
dinamik bir ozellik arz etmektedir. Bu baglamda, uluslararasi rekabet giiciinii
gelistirmek igin farkl gelismislik seviyesindeki tilkelerin uygulayacaklart politikalar
da farklilik arz edebilecektir. (Demir, 2001, s.11).
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2. ULUSLARARASI TICARET TEORILERI KAPSAMINDA
REKABET

Uluslararasi ticaret teorilerinin bilim olarak degerlendirilmesi, 1776 yilinda
Adam Smith’in Milletlerin Zenginligi isimli kitabin1 yazmasiyla bagslamistir.
Kendinden 6nceki merkantilist diisiinceye tepki olarak, fikirlerini kitabinda toplayan

Smith, ayn1 zamanda iktisadin kurucularindan sayilmaktadir.

Uluslararasi rekabet veya salt olarak rekabet kavramlarinin tarihsel gelisimi
ayn1 zamanda uluslararasi ticaret teorileri ile paralel bir sekilde gitmektedir. Dolayis1
ile uluslararasi ticaret teorilerinin tarihsel gelisimi ayn1 zamanda da rekabet teorilerinin
de tarihsel gelisimini bize gosterecektir. Buradan hareketle, uluslararasi ticaret teorileri
ayn1 zamanda rekabet kavramlari ile i¢ ice ge¢mistir diyebiliriz. Her iki baglamda da
degerlendirildiginde 6zellikle ticaret teorileri, zaman igerisinde degisime ugrayarak
giiniimiize kadar gelmistir. Degisimlerde dikkat ¢eken unsur ise uluslararasi ticaret
teorileri, genellikle bir 6nceki teoriyi reddetmeden fakat Oncekine katki yaparak

ilerliyor olmasindan kaynaklanmaktadir.

Iktisadi baglamda rekabet giiciinii agiklamaya calisan farkl: teoriler gerek yapi
gerekse igerik ve bakis tarzi bakimindan incelendiginde, rekabet giiciinii degisik
yonlerine vurgu yapmis ve farkli aciklardan makro ve mikro baglamda

degerlendirmislerdir. (Gokmenoglu vd. 2012, s. 6).

2.1 Klasik iktisat Oncesi Dénem

Klasik iktisat dncesi donemde, iki temel diislince sistematigi vardir. Bunlardan
birincisi merkantilist diisiince iken, bir digeri ise fizyokrat diisiince sistematigidir.
Merkantilizm ve fizyokrasi kapsaminda olusan, gelisen diislince ve felsefeler,
uluslararasi ticaret teorilerinin bilimsel olarak incelenmesinden 6nceki donemlerde
goriilmiis ve rekabet ortaminin ilk olarak olugsmaya bagladig1 diisiiniilen donemlerde

uluslararasi ticareti agiklayan ekonomik sistemlerdir. (Akin vd., 2020, 5.206).
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2.1.1. Merkantilizm

Merkantilizm, sozciik anlami1 olarak diistiniildiigiinde; “ticaret” veya “ticarete

149

ait” olmak tizere iki farkli anlam tasimaktadir. Latince kokenli, “mercantile”
kelimesinden gelmektedir. Ticarete verilen 6nem agisindan bu diisiince akimi, erken
kapitalizmin ya da ticari kapitalizmin baglangici olarak disiiniilebilir. (Masca ve
Bahar, 2012, s.106). “Merkantilizm” kavramu, ilk olarak Marquis de Mirabeau tarafindan
1763 yilinda yaywnlanan “Philosophie Rurale” isimli kitabinda yer almasima ragmen,
“merkantilst sistem ’in asil yaraticisi Adam Smith’tir.” (Magnusson, 2009; Aktaran, Develi,
2020). Ticari Kapitalizm olarak da ifade edilen Merkantilist iktisadi diisiince/ doktrini
genel olarak, Osmanli’nm 1453 yilinda Istanbul’un fethi ile baslayip, Adam Smith’in
1776 yilinda “Uluslarin Zenginligi” isimli eseri yayinladigi kadar siiren bir donemi
kapsamaktadir. (Bocutoglu, 2012, 17). 16. Yiizyildan, 17. Yiizyil sonlarina kadar etkili
olan Merkantilist diisiince (Seyidoglu, 2007, s.20). 18. Yiizyila kadar etkisini
stirdiirmiisttir. (Cho ve Moon, 2000, 3). Sonug olarak 300 yildan daha fazla bir siirede
diinya iktisadi sistemine damgasini vuran Merkantilizm hem uluslararasi ticaret

teorilerinin olugsmasinda hem de rekabet ve rekabet onleyici politikalarin olusumunun

baslangi¢c asamasindaki mihenk tasidir diyebiliriz.

Merkantilist sisteminin diger tiim iktisadi diisiince ve doktrinlerden farki,
onceden gelistirilen teorilere bagli olarak kurulmamis, zaman igerisinde olay ve
degisimlerle birlikte teorik yaklasimin gelismesidir. (Aydemir ve Giines, 2006, s.137).
Dolayisiyla merkantilist gortisleri ifade eden bir¢ok fikir, donemin olaylarindan
kaynaklanmistir. Ornegin, cografi kesifler, Ronesans, feodal sistemin yikilisi,
Avrupa’da yasanan asir1 niifus artisi, ticari smifin gelismesi, kesfedilen degerli

metaller, ulus devletlerin kurulmas1 vb. (Seyidoglu, 2007, s.20).

Merkantilist diisiinceye gore bir iilke, kendi zenginligini saglamak istiyorsa,
bunu kiymetli madenler stokunu fazla vererek gerceklestirir. Bu fazlalig1 saglamanin

tek yolu ise “dis ticarettir.” (Y1lmaz ve Divani, 2018, s.11). Diinya servetinin (altin ve

2 Merkantilist diisiincenin gercek anlamda bir doktrin veya ekol olmayacagini sadece bir gériisten
olustugunu ifade edenlerde mevcuttur. Daha fazla detay i¢in (Seyidoglu, 2007, s.20). Merkantilizmi
sistem olup olmayacagi da tartigsmali olup, iktisadi bir sistem oldugu goriisiiniin agirlikli oldugu da
belirtilmistir. (Aydemir ve Giines, 20006, s.144).
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degerli maden) stokunun sabit oldugunu ifade eden merkantilist sistem, sabit
stoklardan otiirii, birbiri ile ticaret yapan taraflar (iilkeler) arasinda her zaman bir
celiski olacagini ifade etmistir. Sebebi ise ticaretten bir lilke karli ¢ikarken, diger
tilkenin ise ayn1 derecede zarara ugramasindan kaynaklanmaktadir. Sonug itibariyle
dis ticaretten tiim taraflar (lilkeler) kazang elde edemez ve bir taraf kazangl ¢ikarken,
diger taraf kaybedecektir. (Seyidoglu, 2007, s.21). Dolayisiyla bu durum, toplama sifir
olan bir oyundur. (Kibrit¢iglu, 1996, 53).

“Stfir toplamlr oyun ise; bir iilkenin kazanirken, diger iilke/ iilkelerin kaybetmesi
tizerine kurulmugstur. Dolayisi ile bir tarafin kazanip, diger tarafin kaybetmesi icin
devlet/devletler ellerinden geleni yapacaklardir. Ulkelerin kendi aralarinda ¢ikar
catismalart oldugundan kazan-kaybet itizerine kurulu bir sistem olan merkantilizmde
karsilikly tistiinliiklere teorisinden bahsetmemiz miimkiin degildir.” (Yilmaz ve Divani,
2018, s.12).

Merkantilist diisiincede hem dis ticaret teorisi hem de uluslararasi rekabet
baglaminda baz1 6zelliklerin 6ne ¢iktigini ifade edebiliriz. Merkantilist sistemde, dis
ticaret fazlasi yolu ile ulusal servetin artirilmasi Ongoriilmekteydi. Bu siirecte
tiiccarlarin ¢ikarlar1 6n planda tutulmustur. (Kazgan, 2016, s.46). Dolayisiyla kral veya
hiikiimdarlar, belirli denizyollarinin ticari imtiyazlarint belirli tacirlere ve sirketlere
vermekteydiler. Bunun sonucunda bu sirketler, o bolgede monopol (tek satici) veya
monopson (tek alic1) giicli olusturarak yiiksek karlar elde etmekteydiler. Boylelikle
tilke, dis ticaret fazlas1 vermekte ve iilkeye altin girisini artirmaktayd: ve krallarda
servetlerini  boylelikle artirmaktaydilar. (Seyidoglu, 2007, s.21). Tim bu
aciklamalardan yola ¢ikaraktan, merkantilist diisiince i¢in 6nemli olanin dis ticarette
elde edilen faydalardan daha ¢ok, dis ticaret yoluyla nasil daha ¢ok zenginlesmenin
miimkiin olabilecegidir. Bu bakis tarziyla gidildiginde ise {izerinde durulan konu da

dis ticaretin kendisi degil, dis ticaret bakiyesidir. (Oztiirk, 2003, 5.125).

Merkantilist sistemin birtakim 6zelliklerini maddeler halinde s6yle
ozetleyebiliriz; (Bocutoglu, 2012: 5.18-20).

- Kiymetli madenler, en fazla istenen servet seklidir.

- Milliyetgilik

- Ulke icerisinde mevcut olmayan hammadde ithalatinda giimriik vergilerinin
alimmasi ve llke icinde iretilebilen bitmis iirlin ve hammaddelerin giimriik

engelleri ile korunmasi ayrica hammadde ihracatinin engellenmesi.
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- Somiirgelestirme hareketleri ile bunun sonucunda, somiirge ticaretinin
tekellesmesi

- Mal hareketlerine yonelik gecis ticretleri, vergiler ve diger kisitlamalara
muhalefet

- Hiikiimetlerin gii¢lii ve merkezi bir yapida bulunmasi

- Niifusun fazla sayida olmas1 ve ¢aligma hayatina entegre edilebilmesi

Tablo 4. Merkantilist Diigiincenin Rekabete Bakig Tarz1

Miidahaleci ve Korumaci Politikalar

Hammadde ihracatin1 yasakla Mamul madde ihracatini tesvik et

Ticari firmalara imtiyaz ver (Monopol) olustur

Ihracati tesvik et Ithalat1 Sinirlandir

Ulke icinde, ticaret serbestce yapilmalidir. | Ulke disinda, ticarette rekabeti onleyici
(Rekabeti 6zendir/oyuncu sayisini artir.) korumaci 6nlemler alinmahidir. (Rekabeti
siirla/miidahale et/ kontrol et.)

Tablo 4’te goriilecegi tizere, merkantilist diislinceyi rekabet baglaminda
degerlendirdigimizde, devletin miidahaleci ve korumaci bir politika izlendigini net
olarak ifade edebiliriz. Merkantilizm, asir1 bir devlet miidahaleciligine dayanir ve dis
ticaret (6deme) fazlast ve altin stoklarimi artirabilmek icin i¢ ve dis ekonomik
faaliyetlerde devlet miidahalesini fazlasiyla uygular. (Seyidoglu, 2007, s.21). Devletin
kullanmis oldugu dis ticaret politikalar1 ile ekonomiye yon verme gayretleri,
merkantilist diislincenin korumaci bir dig ticareti benimsediginin en biiyiik
gostergesidir. (Elitag ve Seker, 2017, s. 54).

“Ote yandan merkantilizm devrinde, bugiin de uygulanan, giimriik tarifeleri temelleri

atumistir. Giimriik uygulamalari, ihracat yasaklamalari, ihracat primleri, devletin

ekonomik tesekkiiller kurmasi, devlet tekelleri vb. ekonomik tedbir ve kurumlar gene
merkantilistlerin ekonomi politikasina degerli katkilaridr. Ayrica merkantilizm, i¢

glimriikleri kaldirarak, bir biitiin olarak diigiiniilen modern milli ekonomi kavraminin
gelismesine yardimci olmugstur.” (Aydemir ve Giines, 2006, s.156).

Merkantilist diigiincenin dis ticarete bir diger katkisi ise hem iktisat hem de
muhasebe kavrami olan “Odemeler Bilangosu” kavramini gelistirmis olmalaridir.

(Bocutoglu, 2012, s.21; Kazgan, 2016, s.46).
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Merkantilist diigiince, esas itibariyle Avrupa’da baglamis ve etkinligini agirlikli
olarak bu cografyada devam ettirmistir. Dolayisiyla da merkantilist diisiinceyi iireten

ve uygulayanlar, Avrupa tilkeleri olmustur.

Tablo 5. Merkantilist Diisiincenin Disiiniir ve Uygulayicilart

Ulke Diisiiniir/Uygulayicilar
italya A. Serra (Dogumu 1580)
G. Montanari (1633-1687)

A. Genovesi (1712-1769)

G. Ortes (1713-1790)

Hollanda De la Court’
Fransa J. Bodins (1530-1596)

E. Melon (1675-1738)

De Sully (1560- 1641)
Jean Baptiste Colbert (Colbertizm)3

Almanya 4 Seckendrof (1626-1692)

Beeher (1635-1682)

Friedrich Wilhelit (Devlet adami)
Biiyiik Friedrich (Devlet adami)
Avusturya Maria Theresia, (Devlet Yoneticisi)

Josef II (Devlet adami)

Schrdder (1640-1688),

Hornigk (1638- 1712)

Justi: (1705-1771)

Sonnenfels (1733-1817)
ingiltere Edward Misselden (1587- 1654)
Thomas Mun (1571-1641

Sir William Petty (1623-1687)
Dudly North (1641-1691)

Kaynak: (Aydemir ve Giines, 2006, s.147-155). Yer alan bilgiler, tablo haline getirilmistir.

Merkantilist diisiinceye ilk ciddi elestiri, Ingiliz diisiiniiri David Hume
tarafindan 1742 yilindaki yazilan “Political Economy” isimli kitapta getirilmistir.

(Seyidoglu, 2007, s.22).

3 Fransa’daki, 14. Louis’nin Maliye Bakan1 olan Colbert’in Fransa’daki uygulamalar1 o kadar meshurdur
ki, Fransiz merkantilizmine “Colbertizm” de denmektedir.

*Merkantilizm sorunlar1 ile Ingiltere ve Fransa’da tiiccar ve iktisat¢ilar yaparken, Almanya ve
Avusturya’da ekonomik sorunlarla, ¢ogunlukla derebeylerinin maliye memurlar1 (kameralistler)
ilgilenmislerdir. Bu yiizden bu merkantilist sisteme, “Kameralist” de denmektedir.
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Tablo 6. “David Hume” Tarafindan Yapilan Merkantilist Diisiince Elestirisi

ihracati artiran politikalar = Ihracatartisi = Altin (para girisi) ( para miktarinin bollagmasi)

\ J
|

Para miktarinin artmasi = fiyatlar genel diizeyinin artmasi (enflasyon) = ihracat mallarinin pahalanmasi

\ )
|

ihracatin diismesi = ithal mallarin yerli mallara gére ucuzlamasi = ithalatin artmasi

\ J
|

Dis ticaret bilangosundaki fazlaligin kalkmasi ve altin stoklarinin erimesi

Tablo 6’da David Hume tarafindan merkantilist diisiinceye yapmis oldugu
elestiri, sistematik hale getirilirmistir. Tablo 6 dikkatli bir sekilde incelendiginde,
ithracat1 artiran korumaci politikalarla ihracat artmakta ve sonucunda iilkeye altin
(para) girisi artmaktadir. Bu durum, belirli bir siire sonra enflasyona sebep olmaktadir.
Boylelikle ihra¢ mallar1 pahalanip, ithalat fiyatlar1 diismektedir. Tiim bunlarin
soncunda da dis ticaret bilangosu fazla veren lilke, bu sefer a¢ik verir hale gelmekte ve

tilkedeki altin stoku bdylelikle erimektedir.

Merkantilist diisiinceye ikinci hatta Hume’dan daha giiclii elestiri ise Adam
Smith tarafindan getirilmistir. (Seyidoglu, 2007, s.23). Smith, bir iilkenin zenginliginin
sadece kiymetli maden rezervinin biiyiikliigii ile agiklanamayacagini ifade ederken,
iilke zenginliginin o iilkenin iiretim kapasitesi ile agiklanabilecegini ifade etmistir.
(Ozdemir, 2018, 5.92). Smith, merkantilizmi elestirirken, tekel olusturan yapilari,
ihracat1 siibvanse etmeyi, ithalati kisitlamay1 ve iicretleri diizenlemek gibi her tiirlii
hiikiimet miidahalesinin ekonomik faaliyetin dogal biiylimesini nasil engelledigini
gostermeye ¢alisirken, buna karsilik, bolgelere ve uluslara gore uzmanlasmanin
avantajlarin1 savunmustur. Boyle bir akil yiiriitmeyle baslayarak, Smith, merkantilist

sistemdeki, kendi kendine yeterlilik doktrinini izlemek yerine en iyi yapabilecegi seye
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odaklanarak her ulusun ekonomik olarak nasil daha iyi durumda olacagini gostermeye

calismistir. (Cho ve Moon, 2000: 6).
2.1.2. Fizyokrasi

Fizyokrasi, merkantilizmden sonra Fransa’da ortaya ¢ikmustir. 20 y1l gibi kisa
bir siire etkili olan bu diisiince, donem olarak; 1756 yilinda Francois Quesnay
tarafindan ekonomi lizerine yazdigi makaleler tizerine kurulmus ve Adam Smith’in
Milletleri Serveti isimli kitabin1 yayimladigi 1776 yilina kadar stirmiistiir. (Bocutoglu,
2012, 5.29).

Fizyokratlar, iktisat teorisine ii¢ temel katkida bulunmuslardir. Bunlardan
birincisi, merkantilist sistemin direkt olarak, belirli ¢evrelerin c¢ikarlar1 lehine
uyguladig1 miidahalelere kars1 c¢ikararak, serbest piyasa sistemini Onermesidir. Bu
Onerme ayni zamanda, sistemin genel ¢ercevesini tanimlayarak ekonomik liberalizmin
temellerini atmistir. Ikincisi, iktisat ve buna baglh olan iktisadi analizi ticaretin
merkezinden ¢ikarip, liretim ve boliisiime odaklamislardir. Son olarak ii¢linciisii ise
fizyokratlarn, giiniimiize dek ulasan bir yontem olan, analizin, birtakim varsayimlarla,
gercek hayatin Olclilmesi zor gerceklerinden soyutlandigi modellemeler kullanmis

olmalaridir. (Pigak vd.,2019, s.145).

“Fizyokrasi, insan topluluklarimin tabii bir kanunla yonetilmesi demekti....
Fizyokratlar, Tabii Kanun felsefesini tarimi tegvik politikasiyla birlestirerek laisser
faire’i dis ticaret ve koyu milliyetci merkantilizme karsi evrenselciligi savunmuslardir.
Asil karsi ¢iktiklar, biiyiik toprak sahibi soylular ve Kiliseydi.” (Kazgan, 2016, s.58-
62).
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Tablo 7. Fizyokrasi Diisiincenin Temel Ilkeleri

Dogal Diizen

Tktisadi bakimdan doga kanunlar1 bireylere, digerlerinin
haklarina tecaviiz etmeden, kendi emeginin meyvelerini
toplama hakki saglamaktadir.

Laissez- Faire/ Laissez -Passer

“Burakin yapslar, birakin gegsinler™® Devletin esas
yapmasi gereken unsurlar yapip (giivenlik-miilkiyet vb.)
bunlarin  disinda gerceklesen ekonomik olaylara
karismamasi

Tarmmsal Uretimin Onemi

Sanayi, ticaret ve mesleklerin yararhi fakat arti deger
olusturmadigi, sadece iretim siirecinde kullanilan
hammadde ile emegin gecimini (0o donem igin tarim
iiriinleri ve giftciler) yeniden iiretildigine inanilmasi

(Tek Vergi)

Toprak Sahiplerinin Vergilendirilmesi

Art1 degeri mademki tarim sektorii olusturuyor, o zaman
toprak sahibinin vergilendirilmesi gerekir. Toprak
sahipleri vergilendirilirken dolayli degil, dogrudan
vergilendirilmelidir.

Ekonominin Bagimhihg

Ozellikle Quesnay olmak iizere fizyokratlar, mallarin ve
paranin ekonomi igindeki dongiisel akisini analiz
etmislerdir. Sonucunda da ekonominin g¢esitli sektorler
arasindaki bagimlilig1 ortaya koymuslardir.

Kaynak: (Bocutoglu, 2012, s.31-32). Bilgiler 6zetlenip, tablo haline getirilmistir.

20 y1l devam eden fizyokrasinin dnemli teorisyen ve uygulayicilari; Frangois
Quesnay (1694-1774), Anne Robert Jacques Turgot (1727-1781), Pierre Samule du
Pont de Nemours (1739-1817). (Masca ve Bahar, 2012, 5.128-131).

Merkantilist diisiinceye tepki olarak ortaya ¢ikan fizyokrasinin temelde

merkantilist politikalardan olduk¢a farki vardir. Bu farkliliklar, tablo 8’de

detaylandirilmistir.

Tablo 8. Merkantilizm ve Fizyokrasinin Temel Farkliliklari

Piyasa Yapisi Merkantilizm Fizyokrasi
Miidahaleci ve korumact devlet | Birakin yapsinlar, birakin
politikast gegsinler (minumum diizeyde

devlet miidahalesi)
Imtiyazl tacir ve firmalar Imtiyazsiz ekonomi
Onem Sanayi ve Ticaret Tarimsal iiretim
Art1 Deger Sanayi ve Ticaret Tarimsal Uretim
Zenginlik Gostergesi Altin vb.  degerli | Tarmmsal Uretim
madenlerin ¢oklugu

S Laissez- Faire/ Laissez -Passer (“Birakin yapsinlar, birakin gegsinler) iktisadi liberalizmin temel

politikas1 olarak tarihe gegmistir.
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2.2. Klasik Ticaret Teorileri

Klasik iktisat, Ingiltere’de sanayi devriminin gerceklestigi donemde ortaya
cikan ve genel kabule gore ilk modern iktisadin diisiince okulu olarak kabul
edilmektedir. (Masca ve Bahar, 2012, s.172). Klasik iktisadin (ticaret teorilerinin)
baslangicini, Adam Smith’in  Milletlerin Refah1’®nin  basildigi tarih  olarak
degerlendirilirken, bitisi, J.S.Mill’in 61diigii 1873 yil1 olarak kabul edilir. Dolayisiyla
klasik donem, bir yilizy1l boyunca egemenligini siirdiirmiis bir donemi ifade eder.
(Kazgan, 2016, s. 69). 19. yiizyilin sonlarina kadar etkinligini siirdiiren “klasik” adini
ve bu donemde yer alan iktisatcilar i¢in Karl Marx vermistir. Ilerleyen dénemlerde bu

akim Klasik Iktisat Okulu olarak da adlandirilmistir. (Masca ve Bahar, 2012, 5.172).
2.2.1. Mutlak Ustiinliikler Teorisi

Teorinin kurucusu Adam Smith, bu teorisini 1776 yilinda yazmis oldugu
Milletlerin Ustiinliigii isimli kitapta dile getirmis ve detaylandirnistir. Teorinin
detaylarina ge¢gmeden 6nce Smith’in merkantilist diisiinceye olan karsitligini, ticaret

teorisi ve rekabet baglaminda degerlendirirsek,

Oncelikle Smith, merkantilist diisiincenin rekabet olgusuna yapmis oldugu
aciklamalardan farkli bir diisiince ortaya koymus ve tepkilerinin temelinde rekabet

olgusunu da islemistir.

Genel olarak merkantilistlerin korumaci dis ticaret politikalarina karsi serbest
ticareti ve serbest ticaret sonucunda elde edilecek faydalari savunmustur. Serbest
ticaret sayesinde, lilkelerin kendi dogal yeteneklerine gore en uygun mal tiretiminde
uzmanlasmasi saglanir. Boylelikle iilkenin kendi i¢indeki bireysel is boliimiindeki gibi
dis ticarette uzmanlagmayr saglar. Tim bunlarin sonucunda diinyanin iktisadi
refahinda artis meydana gelir. (Bocutoglu, 2012, s.74). Smith, merkantilistlerin aksine
toplam diinya servetinin sabit olmadigin1 savunur. Dis ticaret ile uluslararasi
uzmanlasma ve is boliimiinii olusturarak, diinya kaynaklarmin verimliligini artirarak,

diinya iiretimi ve refahinin artmasin saglar. (Seyidoglu, 2007, s.23).

® Adam Smith’in 1776 yilinda yazdig1 kitap bashigmin gevirilerinde Milletlerin Zenginligi, Uluslarin
Zenginligi, Milletlerin Refahi vb. farkli ¢eviriler mevcuttur.
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“Merkantilizmin en biiyiik sorunu, ticareti bir iilkenin ticaret fazlasiun baska bir

tilkenin ticaret agigiyla dengelendigi “sifir toplamli bir oyun” olarak gérmesiydi.

Buna karsilik, Adam Smith ticareti, tiim ticaret ortaklarinin yararlanabilecegi “pozitif

toplamly bir oyun” olarak gordii. 1776 yilinda yazmis oldugu Milletlerin Zenginligi

(1776) isimli kitabinin biiyiik bir boliimii, merkantilizme kars1 bir saldiriya ayrilmisti.

Smith diisiincelerinde dogal hukukun veya “goriinmez elin” igleyisine inantyordu ve

bu nedenle bireyciligi ve serbest ticareti tercih etmekteydi.” (Cho ve Moon, 2000, s.

4).

Smith’in olusturdugu “Mutlak Ustiinliikler Teorisi” ne gore bir iilke, bir mali
diger llkeye gore mutlak olarak daha diisiik bir maliyette liretmesi halinde, o malin
tiretiminde uzmanlagmali ve bu mallarin ihra¢ etmesi, neticesinde mutlak istiinliige
sahip olmadig1r triini de dig iilkeden ithal etmelidir. Bdylelikle, uluslararasi
uzmanlagma ve serbest ticaret yoluyla kaynaklarin etkin dagilimi olacak ve sonucunda
da hem tiretim artacak hem de refah diizeylerinde artis saglanabilecektir. (Kaymaket,
2007, s.2). Smith, uluslararasi ticaretin muhakkak yapilmasi gereken bir olgu
oldugunu belirtip, bir iilkenin tim dirlinleri liretemeyecegini, her iilkenin en iyi
iretebilecegi bir iiriin alan1 oldugunu ve bu alanda uzmanlasmas1 gerektigini belirtir.
Dolayisiyla Mutlak Ustiinliikler Teorisini diger iilkelere kiyasla en iyi iirettigi bir
malin iiretilmesi olarak yorumlayabiliriz. (Tung, 2004, s.15). Teoride, (emek) yani
calisan iscilerin birim bagina tiretebilecekleri {iriin miktarlari tizerinde durulmaktadir.
(Y1lmaz, 2018, s.37). Dolayist ile modelde, birim basina emek miktarlarinin farkl
olmast ticaretteki taraflarin kazancglh ¢ikabilmeleri i¢in 6n kosuldur. (Seyidoglu, 2007,
S. 26). Sonug olarak Smith, tilkelerin her biri ticaret partnerine karsi mutlak {istiinliik
saglayabilmesi i¢in reel maliyeti daha diisiik iirlinleri iiretip, bu tirlinleri ihrag etmesi

gerektigini sOylerken, reel maliyeti daha yiiksek olan iirlinleri ise ithal etmesi

gerektigini ifade eder. (Balan, 2016, s.3).

Tablo 9. Mutlak Ustiinliikler Teorisi (Emek Basina Uretim)

TURKIYE ABD
Bugday 8 4
MP3 Calar 4 12

Kaynak: (Y1ilmaz, 2018, s.37).

Tablo 9 iizerinden modelin agiklamasini yaparsak, bugday ig¢in, Tirkiye
bugday iretimi 8 birimken, ABD’de ise 4 birimdir. Mp3 c¢alar igin
degerlendirdigimizde ise, ABD mp3 ¢alar1 12 birim {iretirken, Tiirkiye ise 4 birim

tiretilmektedir. Bu verilerden yola c¢ikarak teori baglaminda, Tirkiye bugday
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tiretiminde mutlak Ustiinliige sahip oldugu i¢in bugday1 ihra¢ edip, mp3 ithalati
yaparsa, ABD ise bugday ithalat edip, mp3 ihracati yaparsa her iki tarafta bu ticarette
kazangh ¢ikacaktir. (Y1ilmaz, 2018, s.37).

Her ne kadar “Mutlak Ustiinliik Teorisi” uluslararasi ticaretin nedenini bilimsel
olarak agiklasa da bu model, tek basma tiim iilkeler arasindaki ticaretin biiyiik bir
kismin1 agiklamadan yoksundur. Ornegin model iginde agiklanan iilkelerden bir tanesi
tiim mallar1 diger iilke/iilkelerden daha ucuza iiretirse ne olur? Sorusuna modelin
verecegi bir cevabi yoktur. (Seyidoglu, 2007, s.26). Baska a¢idan bakarsak, gelismis
ve gelismekte olan iilkeler arasindaki ticareti agiklamada da bu model yetersizdir.
(Tung, 2004, s.18). Smith’in dis ticareti agiklamada kullandigi model temelde dogru
da olsa, iki iilke iireticilerini etkileyebilecek dinamik faktorlerden bahsetmemektedir.
Talep kosullarin gore olusan fiyat farkliliklari, tasima giderleri, doviz kurlar1 vb.

birgok etmen model disinda tutulmustur. (Oztiirk, 2003, s.111).
2.2.2. Karsilastirmah Ustiinliikler Teorisi

Adam Smith’in, Mutlak Ustiinliikler Teorisi’ni yazmasimdan yaklasik 40 yil
sonra bu teoriyi gelistirerek Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi’ni David Ricardo
ortaya atmustir. (Seyidoglu, 2007, s. 26). David Ricardo'nun uluslararasi ticaret
teorisine katkist o kadar onemlidir ki, bu Klasik teori bazen Ricardian teorisi olarak
anilir. (Cho ve Moon, 2000, s. 7). Karsilastirmali istiinliikler teorisinde, zaman
igerisinde bazi varsayimlarda degisme ve gelisme olmasina ragmen gilinlimiize kadar

gecerliligini koruyabilmis giiclii bir teoridir. (Oztiirk, 2003, s. 111).

Ricardo, 1817’de yazdig1 “Politik Ekonomi ve Vergilerin Prensibi” isimli
kitabinda, Karsilastirmali Ustiinliikler Kuramini agiklamis ve modeli, iki iilkeli bir
diinyada sadece iki malin tiretildigi ve emegin homojen olup, serbest piyasa kosullar
altinda yapildiginm1 varsayarak detaylandirmistir. (Tung, 2004, s. 18). Ricardo,
uluslararasi ticaretin kapsamini daraltan unsurun, mutlak tstiinliiklerin oldugunu ifade
eder. Uluslararasi ticarette, onemli olanin, ucuza {iretilen mallarda mutlak iistiinliige
sahip olunmasi degil, ilgili iilkenin, ticaret yaptigi iilke ile karsilastirarak, hangi
mallarda iiretimde daha yiiksek bir iistiinliige sahipse o mallarda uzmanlagmasidir.

(Kaymaket, 2007: 4).
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Tablo 10. Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi (Emek Basina Uretim)

TURKIYE ABD
Bugday 8 4
Findik 12 2

Kaynak: (Yilmaz, 2018, s.38).

Tablo 10’ da goriildiigii tizere, Tiirkiye hem bugday iiretiminde hem de findik
iiretiminde ABD’ye gore mutlak {istiinliige sahiptir. Eger ki ticareti, Mutlak Ustiinliik
Teorisi’ne gore degerlendirirsek, Tiirkiye ile ABD’nin kendi arasinda dis ticaret
yapmasina gerek yoktur dememiz gerekir. Olaya Karsilastirmali Ustiinliikler
Teorisi’ne gore bakarsak, ticarette istiinliiklerin derecesi 6nemlidir ve bu dereceye
gore dis ticaret yapilmalidir. Dolayisiyla Tiirkiye ABD’ye karsi, bugday tiretiminde 2
kat Ustilinliige sahipken, findik iiretiminde 6 kat istilinliige sahiptir. Teoriye gore,
Tiirkiye 6 kat {istlin oldugu findik iiretimi iizerine yogunlasmali ve daha az iistiin

oldugu bugdayn tiretiminden vazge¢melidir. (Yilmaz, 2018, s.38).

Ricardo, karsilastirmali stiinliikler teorisinin alt yapisin1 “emek-deger”
teorisine dayandirarak kurmaktadir. (Kazgan, 2016, s.107). Buradan hareketle
karsilastirmali iistiinliiklerde, eger ki bir {ilke bir malin iiretiminde avantajli veya
dezavantajli olacaksa, bu durum ilgili iilkenin ilgili tiriinii tiretirken kullanilan emegin
belirli bir ¢alisma sonucunda elde ettigi iirlin miktarinin fazlaligi veya azlhig ile
degerlendirilir. (Tung, 2004, s. 20). Uluslararas: ticaretin temelini karsilagtirmali
maliyet avantajlarina baglayan Ricardo, bu sekilde ger¢eklesen uzmanlasmanin hem
dis ticareti hem de biiylimeyi olumlu etkileyecegini ileri stirmistiir. (Yiksel ve

Saridogan, 2011, s.200).

Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi, her ne kadar ¢ok giiclii bir yaprya sahip
olsa da teorinin kendi icindeki bazi eksiklikler elestirilmistir. Ornegin teorinin
analizinde iki adet iilke s6z konusudur. Fakat ticaretin ii¢ veya daha fazla iilke arasinda
gerceklestirilmesi durumunda teorinin  gegerliligine  deginilmemistir. Teori,
ekonomide pozitif ve negatif digsalliklarin varligini da kabul etmemistir. (Balan, 2016,
s.15). Teorinin diger eksik konularindan bir tanesi ise, emek deger teorisine dayanmasi
ve emegi homojen bir {iretim faktdrii olarak kabul etmesinden kaynaklanir. (Oztiirk,

2003, s. 111). Teorinin eksik oldugu diger konulari ise, is giictiniin {ilke igerisinde tam
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hareketli, iilkeler arasinda hareketsiz olmasi, i giicii verimindeki farkliliklarin
nedenlerini agiklayamamasi, teorinin arz yonlii olup, talep unsurunu gozetmemesi,
modelin sabit maliyetlere ve tam uzmanlagsmaya dayanip, statik bir model olmasidir.

(Seyidoglu, 2007, s. 32-33).
2.2.3. Karsihkh Talep Teorisi

Hem Adam Smith hem de David Ricardo’nun uluslararasi ticaret teorilerini
(mutlak Gstiinliik ve karsilastirmali Gstiinliik) bir baslik altinda diistiniirsek, her iki
teori, arz yonlii teorilerdir ve talep goz 6niine alinmadan yapilmistir. Eksik kalan talep
yonilinli degerlendiren ve katkida bulunan iktisatgr ise John Stuart Mill’dir. Mill
goriislerini, 1848 yilinda yazmis oldugu “Politik Ekonominin Prensipleri” isimli
kitabinda degerlendirmistir. (Balan, 2016, s.16). Bu kitabi ile Mill, sonralar1 neoklasik
iktisatcilar tarafindan gelistirilecek olan karsilikli talep teorisini ortaya koymustur.

(Bayraktutan, 2003, s. 177).

Mill’ in “Karsilikli Talep Kanunu’na gore, eger ki bir iilkenin, diger tilkenin
malina olan talebinin siddeti bilinirse, dig hadlerinin belirlenmesi o derece kolay ve
mimkiin olur. (Yiksel ve Saridogan, 2011, s.200). Mill tarafindan ortaya konan
karsilikli talep kanunu ilerleyen zamanlarda, Alfred Marshall tarafindan gelistirilen
teklif egrileri ile geometrik olarak aciklanmistir. Bu teklif egrileri, diinya fiyatlarina
gore cesitli ve belirli miktardaki ithal mal karsiliginda ne kadar ihrag mali teklif
edecegini gosteren egridir. (Oztiirk, 2003, s. 112). Mill aym zamanda fakir iilkelerin,
uluslararasi rekabette daha kazancli olacagini ifade etmistir. Bu gerekcesini ise iki
temel argiiman tizerinden agiklar. Birincisi, zengin llkelerin daha fazla satin alma
giiciine sahip olmalari iken, ikincisi ise daha siddetli arzular tagimasini gosterir. Mill,
serbest ticareti savunmakla birlikte, sadece yavru sanayinin (geng endiistri tezi)
korunmas: i¢in istisna uygulanmasimmi ve korumaci politikalar1 (yavru sanayi
olgunlasincaya kadar) savunmustur. (Kazgan, 2016, s.109). Mill tim bunlara ilaveten,
teknolojik gelismelerinde nispi fiyatlari tizerinde degiskenlik yapabilecegini de ifade

etmistir. (Topuz ve Coskun, 2018, 5.684).
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2.3. Neo- Klasik Ticaret Teorileri

Klasik uluslararas1 ticaret teorilerinin kisa bir 6zetini kuramsal baglamda
yaparsak, Adam Smith (1723-1790) Mutlak Ustiinliikler Teorisi, David Ricardo
(1772-1823) Karsilastirmali Ustiinliikler Teorisi ve son olarak da John Stuart Mill
(1806-1873) Karsilikli Talep Teorisi ile klasik donemi kendi igerisinde

tamamlamislardi.

Iktisat literatiiriinde klasik kavramini ortaya koyan John Maynard Keynes

olmustur. Klasiklerde kendi icerisinde, Klasik ve Neo- klasik olarak ayrilmaktadirlar.

“Keynes, klasik terimini, 1936'dan 6nce makroekonomik sorunlar tizerine yazmigs olan
hemen hemen tiim ekonomistlere atifta bulunmak icin kullanmigtir. Daha geleneksel
terminoloji, 1930'dan once iktisat teorisinin gelisiminde iki donem arasinda ayrim
yapar. Adam Smith'in (Uluslarin Zenginligi, 1776), David Ricardo'nun, (“Politik
Ekonomi ve Vergilerin Prensibi” 1. baski, 1817') ve John Stuart Mill'in (Politik
Ekonominin Prensipleri, 1. baski, 1848) calismalaridir. Neo-klasik donem olarak
adlandirilan ikinci dénem, en onde gelen Ingiliz temsilcileri Alfred Marshall
(Ekonominin Prensipleri, 8. baski, 1920) ve A.C. Pigou'va (Issizligin Teorisi 1933)
sahipti. Keynes, iki donemin makroekonomik teorisinin bir biitiin olarak ele
alimabilecek kadar homojen olduguna inantyordu. (Froyen, 2013, s. 50).

Eski literatiir baz alindiginda, Neo-Klasik doénem, Alfred Marshall’dan
baslayip, 1950’lere kadar ki yaklasik 60 seneyi kapsadig1 sdylenebilir. Iktisatgilar bu
ayrimdaki gerekceyi ise A. Marshall’in bilylime kurami ve mikroekonomi kuramina
getirdigi katki ve yeniliklere dayandirmislardir. (Birol ve Gencer, 2014, s. 269). Neo-
Klasik Iktisat dénemini, dar anlamda diisiindiigiimiizde, 1870’lerden 1920’ye kadar
gecen yari ylizyillik bir siireyi kapsadigini sdyleyebiliriz. (Kazgan, 2016, s.114).

Neo-Klasik iktisat¢ilarin, klasik iktisat¢ilardan farkli bakis tarzi ise, emek
maliyeti yerine, firsat maliyetini kavramini ele almislar ve literatiire kazandirmiglardir.
Gottfried Haberler, firsat maliyeti kavramini1 kullanan ilk iktisat¢1 olarak literatiire
gecerken, diger bir Neo- Klasik iktisatgt Alfred Marshall klasiklerin, emek deger
teorisinden farkli bir deger teorisi olarak marjinal faydaya dayanan bir teori

gelistirmistir. Marshall ayrica Mill’in olusturdugu karsilikli talep teorisinin formiile

" Froyen, kitabinin 10. Baskismnda Ricardo’nun 1817 yilinda yazdign kitap ismi olarak, Politik
Ekonominin Prensipleri seklinde yazarken, Mill’in kitab1 ile ayn1 ismi paylagtigindan ve Ricardo’nun
kitabmin, Politik Ekonomi ve Vergilerin Prensibi, oldugundan, baski hatasi yorumlamasi yapilip,
Ricardo’nun kitabinin ismi yazilmustir.

24



ederek teoriyi teklif egrileri ile agiklamistir. (Balan, 2016, $.18-19). Marshall ayni
zamanda temsili balyalar kavramiyla, Ricardo modelini iki malli olmaktan ¢ikarmistir.
(Bayraktutan, 2003, s. 178).

2.3.1. Firsat Maliyeti Teorisi

Gottfried Haberler tarafindan 1936 yilinda gelistirilen teori, ekonominin tam
istihdam olmasi halinde, bir iilkede iiretilen bir malin tiretim miktarinin artirmak igin,
diger mallarin dretiminden kisip, mevcut kaynaklari, {iretilecek mala
yonlendirilmesini ifade eder. (Yilmaz, 2018, s.39). Boylelikle Haberler teorisinde,
mallarin degerini 6lgmede emek-deger kuramini devre dis1 birakmig ve teori, donlisiim
egrilerinin kullanilmasi ile analiz araci olarak doniistiiriilmiistiir. Tiim bunlara ilaveten
kayitsizlik egrileri, Mill’in olusturdugu ve Marshall’in gelistirdigi teklif egrileri ile
mutlak Ustiinliikler ve karsilastirmali istiinliik teorilerinin dikkate almadigi talep
unsurunu da analizlerde dikkate alinmaya baslamistir. (Bayraktutan, 2003, s. 178).
Haberler teorisinde, karsilagtirmali istiinliikler teorisini, firsat maliyeti ile agiklamasi
ile Ricardo’nun karsilagtirmali tstiinliikler teorisindeki elestiri ve sorular1 ortadan
kaldirmistir. (Tung, 2004, s.25). Dolayisiyla firsat maliyeti teorisi igin, karsilagtirmali
tstiinliikler teorisini gelistiren ve katkida bulunan Neo-Klasik bir teoridir diyebiliriz.
(Kaymakg1, 2007, s.8). Buradan hareketle bir karsilastirma yaparsak; karsilastirmali
iistiinliik teorisinin alternatif (firsat) maliyetine dayanan aciklamalari, klasik teorinin,
emek-deger teorisine gore, laisser- faire diislincesine daha yakin oldugunu

soyleyebiliriz. (Kazgan, 2016, s.114).

Tablo 11. Firsat Maliyetleri Teorisi (Ulusal Paralarla, I¢ Fiyatlar)

TURKIYE ABD
Bugday (kg) 1TL 1 USD
Mp3 calar(adet) 10 TL 1USD

Kaynak: (Y1ilmaz, 2018, s.39).

Tablo 11°de yer alan, Tiirkiye ve Amerika ile Bugday ve Mp3 orneklerinden
gidersek, tablo analizinin sikintili oldugunu gériiriiz. Clinkii iki {ilke arsindaki fiyatlar,
Tiirk Lirast ve Amerikan Dolar1 oldugundan karsilastirma miimkiin olamamaktadir.
Analiz i¢in, ayni iilke igerisinde bir malin fiyatin1 baz alip, diger mallarin fiyatlarini

da o mal cinsinden ifade ederek karsilastirma yapmamiz gerekmekte.
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Tiirkiye’de bir adet mp3c¢alar = 10 kg bugday = 10 TL

ABD’de bir adet mp3¢alar =1 kg bugday =1 USD

Tiirkiye’de 1 mp3 ¢alarin fiyatinin, 10 kg bugdaya esit olmas1 demek, 1 adet
mp3 calar {iretebilmek icin bugday iiretiminde kullanilan kaynaklarin 10 katindan
vazgecilmesi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla bu durumda, ABD’nin mp3 ¢alarda,
Tirkiye’ye karsilastirmali iistlinliige sahip oldugunu gostermekte. Tiirkiye’nin ise
bugdayda karsilagtirmali iistiinliik sahibi oldugunu gostermektedir. Sonug olarak teori
tablo 11 i¢cin, ABD’nin mp3 calar iiretiminde, Tiirkiye’ninse bugday iiretiminde

uzmanlagmasi gerektigini sdylemektedir. (Y1lmaz, 2018, s.39-40).
2.3.2. Faktor Donatimi Teorisi

Bu teori, iki Isvecli iktisatc1 Eli Heckscher ve Bertil Ohlin’in isimlerinin bir
arada kullanilmasi sonucu Hecksher-Ohlin Teorisi olarak da adlandirilmaktadir.
(Yilmaz, 2018, s. 40). Ricardo teorisinde, karsilastirmali {stiinliigiin emek
verimliligindeki farkliliklardan kaynaklandigini agiklarken, emek verimliliginin
ilkeler arasinda neden farkli oldugunu tatmin edici bir sekilde agiklamamisti. Bu
eksikliklerden hareketle, yirminci yiizyilin baslarinda, yeni uluslararasi ticaret teorisi
olan Heckscher-Ohlin (HO) modeli, iki isve¢li ekonomist tarafindan gelistirilmistir.
Heckscher ve Ohlin teorilerinde, karsilagtirmali iistiinliigiin, faktor donanimlarindaki

farkliliklardan kaynaklandigini savunmuslardir. (Cho ve Moon, 2000, s. 10).

Bu yoniiyle faktor donatimi teorisi, karsilastirmali istiinliikler teorisine farkl

bir yorum getirmistir. (Kaymakg1, 2007, s. 9).

Heckscher ve Ohlin modeline gore iilkelerin ve iriinlerin iki temel 6zelligi
vardir. Birincisi, iilkeler sahip olduklar1 tiretim faktorlerine gore birbirlerinden
farklilik gosterirler. Ikincisi ise mallar, iiretimlerinde gerekli olan faktorlere gore
birbirlerinden farklilik gosterirler. (Cho ve Moon, 2000, s. 10). Dolayisiyla Teori,
tilkelerin hangi iirlinleri ihrag¢ edeceklerine ve hangi iiriinlerde uzmanlasacaklarina,
sahip olduklar1 kaynaklarin (iiretim faktorlerinin) zenginligine gore karar vereceklerini
soyler. (Akin, 2020, s. 212). Bu bakis tarziyla, iilkeler emek-zengini ve sermaye-
zengini, olarak siniflandirilirken, mallar ise emek-yogun ve sermaye-yogun olarak

siniflandirilmis ve birbirlerinden ayristirilmistir. Bu bakis tarzi ile iilkelerin, faktor
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donatimlar1 ve mallarin, faktdr yogunluklari bakimindan farklilastig1 diistiniilmektedir.

(Bayraktutan, 2003, s. 179).

Zaman icerisinde Heckscher ve Ohlin modeli ii¢ 6nemli teoremle
genisletilmistir. Bu teoremler; “Faktor Fiyat Esitleme Teoremi”, “Stolper-Samuelson

Teoremi “ve Rybczynski Teoremidir. (Cho ve Moon, 2000, s. 10).

Tablo 12. Heckscher ve Ohlin modelinden Olusan Teoremler

Faktor Fiyatlarinin Esitlenmesi Ulkelerarasi faktor fiyatlar1 esitlenmesini saglayan
unsurun, iilkeleraras: faktor hareketleri olmadigim
ileri siirer ve bu esitligi saglayan unsurun serbest
ticaret oldugu vurgusu yapar. Uluslararasi
uzmanlagmaya goére gerceklesen serbest dig ticaret
sayesinde, tilkeler, fazlaca sahip olduklari faktorlerde
tiretimi artirirlar ve boylelikle bu faktorlerin fiyatlar
artarken, kit faktorlere olan talebin diismesiyle de bu
faktorlerin fiyatlar1 diisecek ve esitlik saglanacaktir.

Teorisi

Stolper-Samuelson Serbest ticaretin her zaman iilkelere yarar
saglamayacag1 gibi korumacilik politikalarinin da
iilkelerin  zararina olmadigr diisiincesini ileri
stirmiigtiir. Teori, serbest ticaretin gegerli oldugu bir
tilkede bol miktarda bulunan faktoriin gelirleri
artarken, kit faktorlerin ise gelirlerinin diisecegini
savunur.

Teoremi

Rybczynski Ulkede tam istihdam kosullar1 olmak kaydiyla,
herhangi bir iiretim faktoriiniin artmasi neticesinde o
faktorii kullanan mal iiretimleri artarken, daha az
kullanilan tretim faktoriindeki mal {retimleri
azalacaktir.

Teorisi

Kaynak: (Yiiksel ve Saridogan, 2011, 5.200; Bayraktutan, 2003, s. 179; Oztiirk, 2003, s. 113). Bilgiler,
tablo haline getirilmistir.

Olusan teoremlerde, iki tane paradoksal siirecten bahsedebiliriz. Bunlardan
birincisi, Faktor Donatim Teorisi kapsamindaki “Leontief Paradoksu” iken, bir digeri

ise Stolper-Samuelson Teoremi kapsaminda olusan “Metzler Paradoksu”dur.

Heckscher -Ohlin teorisinin uygulamali ilk testini Wasilly Leontief, Amerika
ekonomisi lizerine yapmistir. Calismanin sonucuna gore, Amerika emek yogun mallar
ihracat1 yapip, sermaye mallari ithal ettigi yoniinde sonug ¢ikmistir. Normal kosullarda
teoriye gore ekonomisi zengin bir sermaye stokuna sahip iilkesi olan Amerika’nin
sermaye mallari ihra¢ edip, emek yogun mallar ithal etmesi gerekmekteydi. Bu duruma
calismay1 yapan Leontief’in ad1 verilip, Literatiirde Leontief paradoksu olarak ifade

edilmektedir. (Seyidoglu, 2007, s. 96-97).
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Metzler Paradoksu, Stolper-Samuelson Teoremi kapsaminda degerlendirilir.
Bir iilkede glimriik vergileri, rakip fiyat oranlarini disiiriirse teori etkinligini
yitirecegini soyler. Stolper-Samuelson Teoreminin ¢alismasi igin iilkedeki giimriik
vergileri hem {ilke igindeki {ireticiler hem de iilke i¢i tliketiciler agisindan rakip

mallarin fiyatlarina kars1 yiikseldikge gergeklesir. (Kaymaket, 2007: 11).

2.4. Modern Dis Ticaret Teorileri

Yeni donem dis ticaret teorileri, 1960 yillarindan bagindan baslayip, 1970’lerin
sonlarina dogru gelisme gostermeye baslamistir. (Kaymakgi, 2007, $.16). 1980°lerde
ise diinya ticaretinde meydana gelen degisimler, (karsilikli-bagimlilik ve ABD,
ekonomi politikalarindaki degisiklikler vb.) 6nceki donem teorilerin yeni bastan
degerlendirilmesini gerekli hale getirmistir. (Dura, 2000, s.3). Modern (yeni) ticaret
teorilerinin ortaya c¢ikmasinda iki sav Onemlidir. Bunlardan birincisi, 2.Diinya
Savasindan sonra, dis ticarette birtakim yeni egilimlerin ortaya ¢ikmasidir. Ornegin,
bu siirecte sanayi iilkelerinin birbirleri ile ticaret yapmalari, en 6nemli unsurlardan
birisidir. Ciinkii, klasik ve Neo-klasik donem ticaret teorilerine gére ayni mali lireten
tilkelerin, birbirleri ile ticaret yapmamalar1 gerekmekteydi. Bir diger 6nemli unsur ise
yine onceki teorilere gore, herhangi bir mali iireten ve ihra¢ eden bir iilke, baska bir
iriin ithal etmesi gerekirken, bir iilkenin ayni mali hem ihra¢ hem de ithal ettigi

gozlenmeye baglanmasidir. (Agcada ve Govdere, 2021, s.3).

Tiim bunlara ilaveten, 6zellikle, klasik teori modelinin basit ve kisitlayici
varsayimlarinin dig ticareti tam agiklayamamasi, Neo -klasik teorilerden, faktor
donatim1 teorisinin, Leontief Paradoksu ile, model kapsamindan farkli sonuglar
¢ikmas1 neticesinde, ticaret teorilerinde yeni yaklasimlar ve teoriler olusmasinin

zaruretleri ortaya ¢ikmustir.
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Tablo 13. Heckscher ve Ohlin (HO) Modelinden, Yeni Dis Ticaret Modellerine Gegis

H-O Modelinin Varsayimlari

Varsayimin Giincellenmesi

Ortaya Cikan Yeni D1
Ticaret Teorileri

Ulkelerin farkli faktér donatimina

Ayni faktor yapisina sahip

Nitelikli Isgiicii Hipotezi,

teknolojiyi kullandigi

kullanabilir

sahip olmasi olabilecegi Teknoloji A¢181 ve
Uriin Dénemleri Hipotezi
Her iki iilkenin de iiretimde aymi | Ulkeler farkli teknolojiler Teknoloji A¢i81 ve

Uriin Dénemleri Hipotezi

Olgege gore sabit getiri

Olgege gore artan getiri

Olgek Ekonomileri ve
Monopolcii Rekabet Teorileri

Talep yapilarinin benzer oldugu

Talep yapilariin farkh

Olgek Ekonomileri ve

olabilecegi Endiistri i¢i ticaret
Ulasim maliyetlerinin sifir kabul | Ulasim maliyetlerine uzakligin | Cekim Modeli
edilmesi dahil edilmesi

Kaynak: (Agcada ve Govdere, 2021, s.3).

Tablo 13’te goriildiigii lizere, HO teorisinin varsayimlarinda meydana gelen

degisimler neticesinde, farkli ticaret modellerinin olustugu goriilmektedir.

2.4.1. Nitelikli Isgiicii Teorisi

Donald B. Keesing ve Peter B. Kenen isimli iktisatcilarin gelistirmis olduklari
bir teoridir. Teori, sanayilesmis iilkeler arasindaki ticarette yer alan sanayi
uiriinlerindeki ticaretin, nitelikli isgiicii ile agiklanacagini ileri stirmektedir. (Kaymakei,
2007, s.17). Teorinin temeli, insan kaynagina dayanmaktadir. Teoriye gore, Bir iilke
belirli bir meslek veya is kolunda zengin 6zelliklere (vasifli emege) sahipse, bu iilkenin
agirlikli olarak bu meslek veya is kolunda iiretilen mallara yogunlagmalari
(uzmanlagmalar1) gerekmektedir. Bunun tam tersi durumunda Ornegin bir iilke
igerisindeki insan kaynag1 vasifsiz emege daha fazla sahipse, o zaman bu tilke vasifsiz

emege sahip olan mallarin iiretiminde yogunlasmali ve uzmanlagsmalidir. (Yilmaz,

2018, s. 40).

Teori, “Tiretilmis Kaynaklar” ifadesini kullanmis ve bu ifadenin nitelikli
isgiicli yogun mallar ile sermaye yogun mallarin bu kavram igerisinde, ayni tiir mallar
olarak kabul edilebilecegini sdylemislerdir. (Yiiksel ve Saridogan, 2011, s.201).
Teorinin ozellikleri itibariyle, faktér donatimi teorisi ile biiyliik benzerlikler
gosterdiginin altin1 ¢izmek gerekir. (Seyidoglu, 2007, s.101). Teori, Heckscher- Ohlin
Teorisi’nin degistirilmis sekli olarak kabul edildiginden, bu teoriye, “Neo-Faktor
Donanimi Teorisi” de denmektedir. (Yiiksel ve Saridogan, 2011, s.201).
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Keesing, teorisini ABD ekonomisi baglaminda test etmistir. Calismanin
sonucuna goére ise ABD; nitelikli iggliciinii en yogun kullandigi sanayilerde

karsilastirmali iistiinliige sahip oldugu tespit edilmistir. (Dura, 2000, s.6).
2.4.2. Teknoloji A¢igr Teorisi

Teori, Michael V. Posner’in 1961 yilinda yayimladigi, “International Trade
and Technical Change” isimli makalesinde ortaya ¢ikmis ve zaman igerisinde
gelistirilmistir. (Agcada ve Govdere, 2021, s.6). Her ne kadar bazi yazarlar tarafindan
Heckscher-Ohlin Teorisi'nin teknolojik degisime uygulanmus farkli bir ¢esididir dense
bile, teori, Heckscher-Ohlin Teorisinin teknoloji hakkindaki gelistirdigi varsayimlara
kars1 ¢ikmaktadir. (Dura, 2000, s.6).

Teori, sanayilesmis {ilkelerin kendi aralarinda yapmis olduklar1 ticarete
odaklanir ve ticaretin biiyiik bir kisminin yeni tirlinler arasinda gergeklestigini ifade
eder. Bu kapsami da iiretim siireglerinin gelistirilmesine baglamistir. (Y1lmaz, 2018,
S. 41). Bu siiregler ise, malin ilk icat edilmesinden, baska iilke firmalari tarafindan
taklit edilmesi arasinda gegen siire olarak diger bir ifadeyle, taklit edilmesi arasindaki
gecikme siiresi olarak tanimladigindan, bu teoriye ayni zamanda “gecikmeli taklit
hipotezi” de denmektedir. (Seyidoglu, 2007, s. 102). Dolayisiyla bir iilkede, ilk defa
icat edilen trlinler; patentler, fikri miilkiyet haklar1 kapsaminda olusturulan yasalarla
korundugundan bu iilkedeki firmalar, mallarin ilk ihracatcilar1 olurlar. Bu koruma,
ilgili yasalarin kalkmasi veya iiriinlerin taklit edilmesi neticesinde tiretimin faktor
maliyetleri (emek- dogal kaynaklar vb.) daha ucuz olan iilkeler tarafindan bu iriinleri
iiretmeye ve ihracat etmeye baslarlar. Zaman igerisinde de iiriinii ilk icat eden iilke,

ithalate1 iilke durumuna gelir. (Yiiksel ve Saridogan, 2011, s.201).
2.4.3. Uriin Dénemleri Teorisi

1966 yilinda, Raymond Vernon tarafindan gelistirilen, {iriin donemleri teorisi,
teknoloji ag1g1 teorisinin hem genellestirilmis hem de gelistirilmis halidir. (Seyidoglu,
2007, s. 103). Teori, dinamiktir yani zaman faktorii dikkate alinir. Vernon, teorinin
dinamik olmasi sebebiyle, diinyanin devamli bir degisim igerisinde oldugunu ve bu
degisimin uluslararas: ticareti etkileyebilecegini ifade eder. (Kaymakgi, 2007, s.33).

Teoriye gore, bazi iilkeler mevcut mallarda uzmanlagsmali iken, bazi iilkeler ise yeni
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mallarda uzmanlagmaya gitmeleri gerekir. Siirecte, icat edilen malin, eski mal
durumuna ge¢me durumu ise, cografi olarak yer degistirmesi (icat eden iilkeden,

taklite¢i lilkeye gegmesi) ile ilgilidir. (Yiiksel ve Saridogan, 2011, s.201).

Teori, yeni iriiniin yasam dongiisiinii i asamaya ayirarak bu kapsamda
degerlendirmistir. (Kaymake1, 2007, $.33). Bu asamalar ise Sekil 1’de goriilecegi
lizere; yeni {iriin asamasi, olgunlasmis iiriin asamas1 ve standart iiriin asamasidir. Ug

adet asamay1 tamamlayan {iriin, sonrasinda eski mal haline gelir.

Yeni iiriiniin , , Tﬁiketim \
liretim ve ' 1 P 1
tiketimi 1 ' < '
1 L - '
-~ L}
! lhracat . - !
. _rF- ithalat :
=
X - ' [
-1 1 ]
== 1 ] [
- 1 ] [}
1 1 1
1 [ ] L}
1 1 1
1 1 . N 1
f ' Uretim
1 ] L
1 | ] L}
1 | ] 1
1 1 1
1 1 1
1 ] L}
1 1 1
1 | ] 1
1 ] L}
to\— T Ty JZ
— —— ————
Yeni rin Olgunlagmis uriin Standartlagmis triin
asamasi asamasi asamasi

Sekil 1. Uriin Déngiisii (3 asamal1)
Kaynak: (Karluk, Tonus, 2014, 5.99).

Urlin donemleri teorisi, iirlin yasam donglisiinlii li¢c asama haricinde, bes

asamali1 olarak da tarif etmektedir. (Karluk, Tonus, 2014, s.101).
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Miktar

1 Asamal Asama 2 Asama 3 Asama 4 Asama 5

ﬁ}_ _ Tiiketim \ v ok
o ~~lthalar Ulke

/ Uretim Gelismis
lhracat Taklitgi

Ulke

Uretim

-

ithalat

= — . Tiiketim

/

B C D Zaman

Sekil 2. Uriin Déngiisii (Uretimin Yer Degistirmesi)
Kaynak: (Karluk, Tonus, 2014, 5.99).

Sekil 2°de goriilecegi lizere, iirlin dongiisii bes farkli asamadan ge¢mektedir.
Bu asamalardan birinci asama; malin icat edilmesi, ikinci asama; {irlin ihracatgi
tarafindan ihrag edilip, taklit¢i tarafindan ithal edilmesi, {igiincii asama; ihracatginin
ithracati artarken, taklit¢ini liretime baslamasi, dordiincli asama; ihracat¢inin ihracati
azalarak sonlanirken, taklit¢inin iirettigi malin ihracatinin baslamasi ve son olarak
besinci asamada ise, icat¢inin mali ithal etmeye baslamasi ve ihracatin tiimiiyle taklit¢i

tarafindan yapilmasi. (Seyidoglu, 2007, s. 103).
2.4.4. Tercihlerde Benzerlik Teorisi

Isvecli iktisatc1, Staffan Burenstam Linder’in 1961 yilinda yaymladigi, “An
Essay on Trade and Transformation” isimli eseri, Tercihlerde benzerlik teorisinin
temelini olusturmustur. Linder teorisinin temelinde, homojen olmayan sanayi iirtinleri
kapsaminda yapilacak ticaretin kosullarini, talep kosullarina baglamistir. (Yiiksel ve
Saridogan, 2011, s.201). Teoriye gore belirli bir gelir seviyesine sahip olan iilkedeki
firmalar, agirlikli olarak fazla talep edilen mallari iiretirler. I¢ talebi karsilamak igin
yapilan iiretimler neticesinde, firmalar deneyim ve etkinlik kazanirlar. Sonrasinda ise
bu mallar ayn1 gelir seviyesine sahip olan iilkelere ya da ilgili mallara zevk ve tercihleri
benzeyen lilkelere ihrag edilir. (Seyidoglu, 2007, s. 105). Bu baglamda teori, ii¢
asamada gergeklesir. Birinci asama, iilke ici piyasadaki mallari belirleyen, tiiketicilerin
zevk ve tercihleridir. ikinci asamada, iilke i¢i firmalar bu talebi karsilamak igin talep
olan mallarin {iretimini yaparlar. Son agamada ise, bu {iriinleri, birbirine benzer gelir

diizeyine sahip iilkelere ihracatin1 gerceklestirirler. (Yavuzaslan vd. 2018, s.52). Son
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asama icin, teorideki temel varsayim, benzer gelir seviyelerine sahip olan tilkelerin,

benzer zevklere sahip olacagidir. (Dura, 2000, s.9).

Teoriye ayn1 zamanda “Taleplerin Cakigsmas1” (overlapping-demand) teoriside
denmektedir. Bu ismi almasinin gerekgesi ise teorinin, Tiketici zevk ve tercihlerini
belirleyen unsurun, iilkelerin gelir diizeyleri ile kisi bagina diisen gelir diizeyleri
oldugunu ve bu iilkelerin benzer mallarin talep etmesinden kaynaklandiginm
sOylemesidir. (Saygili ve Manavgat, 204, s.261). Diger bir ifadeyle, talep ve gelir
arasindaki siki iliskiden dolay1 tercihlerde benzerlik teorisine, “taleplerin ¢akismasi”

veya “gelir teorisi” de denmektedir. (Atik, 2006, s.34).

Linder analizinde, Ulkelerin gelir dagilimindaki esitsizlige vurgu yaparak,
gelismis bir tilke/lilkelerde, kisi basina geliri diislik olan insanlar olabilecegi gibi az
gelismis bir tlilkede de kisi basina gelir diizeyi yliksek olan insanlarin olabilecegini
vurgulamistir. Dolayisiyla bu iilkeler arasinda, tercihlerin ¢akigmasi neticesinde ticaret
olabilecegini ifade etmistir. Sanayi mallarinin ticareti iizerine yogunlagsan Linder, bu
diisiincesiyle, gelismis tilkeler /az gelismis tilkeler /gelismekte olan iilkeler arasindaki

ticaretinde olanakli oldugunu ifade etmistir. (Akga ve Bal, 2020, s.32).
2.4.5. Ol¢ek Ekonomileri Teorisi

Faktor Donatim Teorisi, mallarin sabit verim kosullar1 altinda tretildigini
varsaymakta ve analizler bu dogrultuda yapilmaktaydi. Olgek ekonomileri ise, bu
varsayimin yetersizligini, artan getirilerin olmasi1 durumunda, iilkeler tim kosullarda
ayni olsalar bile karli ticaret yapabileceklerini sdyleyerek gidermistir. (Seyidoglu,

2007, s. 106).

Teori 1960 yilinda, Paul Krugman tarafindan gelistirilmistir. (Oztiirk, 2020,
s.18). Krugman, 6l¢ek ekonomisini iki tiir ticaret ayrimina giderek netlestirmektedir.
Bunlardan birincisi, endiistriler arasi ticareti, karsilastirmali tistiinliiklere gore (faktor
donatim teorisin) agiklarken, ikinci olarak endiistri i¢i ticaretin tanimini yapip, bunu

Olgek ekonomileri ile model haline getirir. (Agcada ve Govdere, 2021, 5.9-10).
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Olgek ekonomileri icinde gegen bazi kavramlar1 aciklamak, teorinin
anlagilmasini daha da kolaylastiracaktir. Tablo 14’te bu kavramlar, kisa tanimlarla

agiklanmustir.

Tablo 14. Ol¢ek Ekonomisi Teorisi; Kavramsal Tablo
KAVRAM ACIKLAMA

Olgek Uretim siireglerine girdilerin degisken oldugu
durumda, firmanin belli bir zaman siiresinde
gerceklestirdigi iiretim miktaridir.

Olcek Ekonomisi Uretimdeki birim basina ortalama maliyet ile
Olcek arasindaki iliski

Olgege Gore Azalan/Olcege Gore Artan Uretim miktar1 artarken, ortalama maliyetlerin
diismesi

Eksik Rekabet Piyasasi Piyasadaki firmanin, kendi iiretimi {izerinde

monopolcii giice sahip olmasi ve malin fiyatini ya
da satig miktarini ayarlayabildigi piyasa tiirii

Icsel Olcek Ekonomisi Firmanin kendi iiretim 6lgegi artiginda, ortalama
maliyetlerin diismesi durumudur

Dissal Olcek Ekonomisi Endiistride iretim miktar1 arttikga, firmanin
ortalama maliyetlerinin diismesidir

Kaynak: (Dura, 2000, s.9), (Yildirim, 1995, s.70)., Bilgiler derlenip, tablo haline getirilmistir.

Olgek ekonomisi teorisine gore, kendi iilkelerinde genis bir pazara sahip olan
tilkeler, igsel ve digsal ekonomi imkanlarindan faydalanarak maliyetlerini diistirtirler.
Dolayisiyla da diisiik maliyetlerle iiretilmis iirlinlerde, iilke olarak karsilastirmali

istiinliik elde ederler (Yilmaz, 2018, s.42).

Olgek ekonomilerinin, uluslararas: ticareti agiklama yoniindeki sonuglari ise
tilkeler, kendi tiiketicilerinin satin alacaklar1 ¢ok sayida mal iiretmek yerine, dl¢ek
ekonomisine sahip, birka¢ endiistride uzmanlagsmaya giderek, diger mallar1 baska
iilkelerden ithal ederler. Sonucunda da olgek ekonomileri iiretim maliyetlerini
diisiirerek hem iiretim hem de zevkler agisindan birbirlerine benzer iilkeler arasinda

ticaret yapma imkani saglar. (Seyidoglu, 2007, s. 106).
2.4.6. Monopolcii Rekabet Teorisi

Teori ilk olarak, Edward Hastings Chamberlin ve Joai Robinson tarafindan
gelistirilmistir. (Oztiirk, 2020, s.20). Teorinin ¢ikis noktasi, Faktér Donatimi

Teorisinin varsayimlarindaki gergeklikten uzak olmasidir. Faktér donanimlar
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teorisinin, giiniimiizdeki uluslararas: ticareti aciklamada yetersiz kalmasinin
nedenlerinden bir tanesi de ticarete konu mallarin, homojen olarak kabul edilmesi
varsayimidir. Gergek hayata ise sanayi mallariin biiyiik ¢ogunlugu homojen degildir.
Gliniimiizde ticaret ise farklilasmis ve c¢esitlendirilmis mallar baglaminda
yapilmaktadir. Buradan hareketle, monopolcii rekabet teorisi, endiistri i¢i ticaret, mal

farklilagmasi ve 6lgek ekonomileri ile agiklanir. (Seyidoglu, 2007, s. 106).

Teorinin daha iyi anlasilabilmesi i¢in birtakim kavramlarin agiklanmasinda

fayda vardir. Bu kavramlar ve acgiklamalar1 Tablo 15°te verilmistir.

Tablo 15. Monopolcii Rekabet Teorisi; Kavramsal Tablo
KAVRAM ACIKLAMA

Mal Farkhlastirmasi Uretilen bir malin, o endiistri igerisindeki diger
mallardan farkli olmasini saglamasidir.

Gercek Uriin Farkhlastirmasi Uretilen mallarin  icsel o6zellikleri yéniinden
farklilagtirilmasidir.

Hayali Uriin Farkhlastiriimasi Reklam, ambalaj, marka gibi farklilagtirma
metotlarini igerir.

Endiistriler Arasi Ticaret Farkli endiistriler tarafindan iretilen mallarin
diinya 6lgegindeki dis ticarettir.

Endiistri-I¢i Ticaret Ulkeler arasinda benzer endiistriler veya ayni mal
gruplarinin farklilastirilmis bir sekilde yapilmasi
sonucunda olusan dis ticarettir.

iki Yonlii Ticaret Endiistri-i¢i ticaret (aynm1 endiistri ve ayni mal
grubunun farklilagtirilmig bir sekilde) yapan iilke
bu dirlinlerin hem ihracatini hem de ithalatini
yapma durumudur.

Kaynak: (Yilmaz, 2018, s.43). Bilgiler derlenip, tablo haline getirilmistir.

Monopolcii Rekabet Teorisi, ayn1 faktdr donanimina sahip olan sanayilesmis
ilkeler arasindaki iki yonlii ticareti agiklamaktadir Teori, monopol rekabet piyasasinin
ortaya ¢ikmasini, iki yonlii dis ticaret ile 6lgek ekonomileri kapsaminda agiklar. Ciinkii
6l¢cek ekonomileri, sanayi kesiminde 6lgege gore artan getiri saglar. Bunun sonucunda
ise firmalar getirinin yiiksek/ maliyetin diisiik oldugu mallara yonelir ve bu mallarda
uzmanlasirlar. Bdylelikle iilke uzmanlastigi malin ihracatgist iken diger mallarin

ithalat¢ist durumuna gelir. (Dura, 2000, s.13).

Monopolcii Rekabet Teorisine gore yapilan ticaret, endiistriler arasi, endiistri
ici ve iki yonlii ticaret olarak farklilasmis mallar tizerinden gerceklesebilir. Dolayisiyla

tilkeler, 6lcek ekonomilerinden faydalanarak belirli mal /mal grubunda uzmanlasip, bu
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iriinlerin ihracatin1 gergeklestirirken, diger iiriinlerin ise ithalatin1 gerceklestirirler.

(Y1lmaz, 2018, s.44).

2.5. Yakin Donem Dis Ticaret Teorileri

Soguk savagin bitmesinin ardindan, Berlin duvarinin yikilist ve Sovyetler
Birliginin dagilmasi neticesinde o ana kadar mevcut olan {iilkeler aras1 gerilimlerin
azalmasi, uluslararasi ticaretin yeniden modellenmesi geregini ortaya cikarmistir.
Rekabetin her gecen giin artig1 bu donemlerde yeni kosullar ve ihtiyaglar rekabet ve
dis ticaret baglaminda yeni diisiincelerin ortaya ¢ikisini hizlandirmistir. Bu béliimde
ozelikle 1990 ve sonrasi donemlerde ortaya atilan dis ticaret ile ilintili rekabet teorileri

ve goriislere yer verilecektir.

Uluslararas1 rekabet giiclinii belirlemeye yonelik gelistirilen modeller;
Porter’in katkilar1 bashigr altinda: Porter Yaklasimi; Elmas Modeli (Tek Elmasi
Modeli) ile agiklanacak ve devaminda, bu modelin yetersizlikleri g6z moniine alinarak
gelistirilen; Cift Elmas Modeli (Rugman ve D’Cruz), Gelistirilmis Cift Elmas Modeli
(Moon vd.), Cho’nun Dokuz Faktér Modeli, degerlendirilecektir. Sonrasinda ise Paul

Krugman’in goriisleri, Krugman Yaklasimi ile aktarilmaya calisilacaktir.
2.5.1. EImas Modeli ve Gelisimi

Uluslararas ticaret ve rekabet teorileri baglaminda, Michael E. Porter’in goriis
ve teorileri hem uygulama hem de literatiirde oldukga itibar gérmiistiir. Porter’in
“Elmas Modeli” isleyecegimiz konunun ana temasini olusturmaktadir. Sonrasinda ise

Elmas Modeli’nin gelisimini bu boliimiin devaminda inceleyecegiz.

Porter teorisini, Uluslarin Rekabetci Avantaji, (The Competitive of Advantage
of Nation) 1990 yilinda yazmis oldugu kitabryla gelistirmistir. Bu asamaya gelinceye
kadar, gelistirdigi teorilerin temelleri; Rekabetci Strateji (Competitive Strategy, 1980),
Rekabetci Avantaj (Competitive Advantage, 1985), Kiiresel Endiistrilerde Rekabet
(Competition in Global Industries, 1986) isimli eserleri ile atmistir. Uluslarin
Rekabetci Avantaji isimli eserinde, 10 farkli tilkenin degisik sektdrlerinde yapmis
oldugu calismalar detaylandirilmistir. (Kibritgioglu, 1998, s.7). Porter, 1990 yilinda
yayinladigi kitabinda (Uluslarin Rekabet Avantaji), bazi lilkelerin diger iilkelere gore

neden daha fazla rekabetc¢i oldugu sorusuna, kendisinin gelistirdigi “elmas modeli” ile
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cevap vermektedir. Elmas modeli, sistemsel bir analizle, kiiresel rekabet kosullarinda,
rekabet avantajlarinin belirleyicilerini ortaya koymay1 amaglamistir. (Bulu vd., 2006,
s.53).

Porter, uluslararasi rekabet gliciinli agiklarken, ElImas Modeli’ni kullanmistir.
Modelde rekabeti olusturan unsurlari, elmasin dort kosesi olusturan dort direkt faktorle
aciklarken, bu faktorlere ilaveten, iki adet dolayli faktorde eklenmistir. (Baltact, 2012,
s.6). Model ayn1 zamanda igsel degiskenler ve dissal degiskenler olarak

degerlendirilmektedir. (Gabagli, 2018, s.194; Cop, 2020, s. 145).

Tablo 16’da Elmas Modeli igerisindeki degiskenler tablo halinde biitlinsel bir
sekilde verilmistir. I¢sel Faktorler; firma ve endiistrinin kendi kontrolii altinda
yapabilecegi unsurlar (Faktor kosullari, talep kosullari, bagh ve destek endiistriler,
firma stratejisi, endiistriyel yap1 ve rekabet) icerirken, Digsal Faktorler ise; firma ve

endistrinin kontrolii diginda gelisen unsurlar (Devlet ve Sans) ifade edilmektedir.

Tablo 16. Porter; “Elmas Modeli” Tablosu

ACIKLAMA

DIREKT /ICSEL FAKTORLER Faktor Kosullar Isgiicii, fiziki kaynaklar, bilgi,
sermaye ve altyapi gibi iiretim
faktorlerinin farkli seviyelerini ifade
eder.

Talep Kosullar: Tiiketicinin, mal ve hizmetlere olan
talep yapisini ifade etmektedir

Bagh ve Destek Uluslararasi alanda faaliyette
Endiistriler bulunan firmalarin, destekleyici
sanayi yapisint, biiyiikliiglinii ve
gliclinii ifade etmektedir.

Firma Stratejisi, Rekabet giiciini  tlkeler degil,
Endiistriyel Yap1 ve firmalar olustururlar.
Rekabet U,
- maliyet liderligi,
- Farklilasma
-Odaklanma
DOLAYLI /DISSAL FAKTORLER | Devlet Uygulanan politikalar ile kiiresel

ticarette rekabet ortami olusturma

Sans Firmanin kendisine bagli olmayan,
kontrolleri disinda meydana gelen
durumlari olarak ifade eder

Dogal afet, savas, yeni teknoloji vb.
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Porter’in, elmas modeline kisa siire icerisinde degisik yazarlar tarafindan
elestiriler getirilmis ve bu elestiriler neticesinde elmasi modeli gelisim siirecine

girmistir.

John H. Dunning, 1992 yilinda ele yayinladigi, “The Competitive Advantage
of Countries and The Activities of Transnational Corporations” makalesinde,
Porter’1in, 1990 yilinda yayinladigi (The Competitive Advantage of Nations) kitabinda
detaylandirdigi “elmas modeli “lizerine bir¢ok elestirilerde bulunmustur. Duning
elestirilerinde, Porter’in yatinm ve girisimciligi gz ardi etmesini, elmas modelini
aciklayacak herhangi bir ekonometrik analiz olmadigini, hiikiimet (devlet) roliiniin g6z
ardi edildigini (devletin, dolayl faktor i¢ine alinmasini), modelde, cokuluslu firmalar
g0z ardi ettigini ifade etmistir. (Gokmenoglu,2011, s.31-32). Elmas modeli iizerinde
degerlendirme yaparsak, modele, dolayli degisken olarak c¢okuluslu firmalar

eklenmistir.

Dunning’in elestirileri lizerine, Alan M. Rugman/Joseph R (1993) yilinda
yayimladiklari, The "Double Diamond" Model of International Competitiveness: The
Canadian Experience isimli makale ile model “Cift Elmas Model” ismiyle
gelistirilmistir. Bu calismada, Kanada kapsaminda yapilmis ve Porter’in, tek elmas
modelinin, Kanada’nin, uluslararas1 rekabet giiciinii aciklayamadigini ifade
etmislerdir. Gerekgesini ise, Porter modelinin Kanada’da yer alan yabanci sahipli
firmalarin yapilarini incelememesine baglamislardir. Sonug olarak yapilan genelleme
ile tek elmas modelinin dis agik veren/kiiciik ve gelismemis iilkeler icin uygulanabilir
olmadigini, Kanada iizerinde yapilan c¢alisma ile ortaya koymuslardir.

(Gokmenoglu,2011, s.33).

Cift Elmas Modeli, Moon, H. Chang, Alan M. Rugman, Alain Verbeke (1998),
“A Generalized Double Diamond Approach to the Global Competitiveness, of Korea
and Singapore”, isimli makale ile gelistirilmis ve model, “Genellestirilmis Cift Elmas
Modeli” ismiyle son halini bulmustur. Cifte Elmas Modeli’nin baz {ilkeler i¢in
ornegin Kanada ve Yeni Zelanda gibi tilkeler i¢in gecerli oldugunu fakat tiim kiiciik
tilkeler icin gecerli olamayacagini Singapur ve Kore ornekleri ile agiklamislar ve bu
sorunu gelistirdikleri Cifte Elmas Modeli ile ¢cozmeye calismiglardir. (Gokmenoglu
vd. 2012, s.21). Model; “Kiiresel Elmas” ve “Yerel Elmas” olarak ikiye ayrilmaktadir.
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Kiiresel elmasin boyutu; ongoriilebilir zaman periyodunda sabit iken, yerel elmasin
boyutu ise; iilkenin boyutuna ve rekabet giiciine gore degismektedir.
(G6kmenoglu,2011, s.35).

Elmas modeline son katki1 ise Cho tarafindan getirilmistir. Cho modelini, 1994
yilinda yayinladig1 “A Dynamic Approach to International Competitiveness: The Case
of Korea” isimli makalesinde, Kore iizerinden yaptigi calisma ile modelini

olusturmustur. Model isim olarak “Dokuz Faktorlii Model” olarak adlandirilmaktadir.

Dokuz Faktorlii Model (Cho) ile Tek Elmas Modeli (Porter) arasindaki temel
farkliliklar iki ana baglik altinda degerlendirebiliriz. Birincisi; faktdrlerin bdliinmesi
iken, ikincisi ise, modele yeni faktorlerin eklenmesidir. Modele eklenen en 6nemli
faktor ise insan faktoriidiir. (Bu faktor, modelde beseri faktor olarak belirtilmistir.)
Insan faktorii; isciler, politikacilar, biirokratlar, girisimciler ile uzman yoneticiler/
mihendisler olarak siniflandirilmistir. Cho modelinde, ayrica rekabet giiciine etki
eden dort fiziksel belirleyici oldugunu sdylemis ve bu faktorleri fiziksel faktor olarak
tammmlamistir.  Fiziksel faktor igerisinde yar alan belirleyicileri ise; bahsedilmis

kaynaklar, is ¢evresi, i¢ talep, iliskili ve destekleyici endiistriler olarak belirlemistir.

(Erdogan, 2014, s.40).
2.5.2. Krugman Yaklasim

Krugman oncelikle, ulusal rekabet¢ilik ve dis ticaret arasindaki baglantiy1
aciklarken, iilkelerin rekabetgilik durumlar ile firmalarin rekabetgilik durumlari
arasindaki ayrimi net bir sekilde yapar ve iilke rekabetciligi kavraminin analizlerde,
ticaret performansinin (dis ticaret bilangosu vb.) baz alinamayacagini ve uygun

olmadiginin altini ¢izer.

Bir ulusun rekabet giiciinii belirleyen unsur, sirket zayifliginin alt ¢izgisi veya
giic isaretlerin birisidir. Eger ki bir firma, kendi calisanlarina tedarik¢i ve
hissedarlarina 0deme yapamaz ise, firma calisan veya paydaslarina 6deme
yapamayacak ve calisanlari issiz kalacaktir. Sonucunda da firma kapanacaktir. Ayni
analiz, iilkeler baglaminda yapildiginda ise iki alternatif vardir. Ulkeler ekonomik
performanslarindan ya memnun olacaklar ya da olmayacaktir. Firmalarda oldugu gibi

alt ¢izgileri yoktur ve bu baglamda ulusal rekabet giicii anlagsmasi gii¢ olan bir
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kavramdir. Rekabet giiciiniin tespiti icin, olaya kar veya zarar olarak gormek
isteyenler i¢in, lilke baglaminda dis ticaret bilangosunun fazla vermesi anlam tagimaz.
Meksika’nin dis ticaret fazlasi vermesine ragmen lilke ekonomisinin rekabetgi
olmamasi, ticareti performansinin {iilkeler 6zelinde gosterge kabul edilmeyecegine

ornektir teskil eder. (Krugman, 1994, s.31).

Rekabetcilik hakkinda politikacilar ile onlarin uygulayacag: politikalar
hakkinda konustugumuzda, {i¢ farkli tehlike ile kars1 karsiya kalma ihtimali vardir.
Bunlardan birincisi hiikiimetlerin (ABD 6zelinde) rekabet giiglerini artirmak igin
paralarin savurganca harcanmasi ihtimali, ikincisi, bu politikalarin korumacilik ve
ticaret savaglarina yol agabilecegi ve l¢iinciisiiniin ise kotii kamu politikalarinin
uygulanmasi ihtimalidir. Dolayisiyla ulusal ekonomiler icin rekabetcilik kavrami
takintilh ve yanlis olmakla birlikte sonuglart itibariyle de oldukga tehlikelidir.
(Krugman, 1994, s.41-44).

Krugman’in rekabet ve uluslararasi ticaret baglaminda diger bir Onemli
diisiincesi ise, serbest ticaret kosullar1 olmadan da ticaret yapilabilecegini ifade
etmistir. Bu siirecte, bir bolgede yasayan niifus, baska bir bolgeye go¢ etmesi
durumunda da gerek tiikketim gerekse iiretim ve tliretime bagli olarak maliyet ve {iriin
cesitliligi agisindan baz1 avantajlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum go¢ harekeleri ve
sehirlerdeki kiimelenmenin sebebini, pazarin cografya olarak genislemesi yerine ayni
cografyada pazar derinlesmesinin gergeklesmesi ile agiklar. Ayrica iilkelerin benzer
tercih, teknoloji, maliyet ve faktdr donanimina sahip olmalar1 halinde bile serbest

ticaret yapabileceklerini belirtmistir. (Yiiksel ve Saridogan, 2011, s.202).

2.6. Korumaci Ticaret Politikalar1 Kapsaminda Rekabet

Korumacilik ve serbest ticaret lizerine insa edilen teori ve politikalarin
savunucular1 arasindaki tartismalarin 18.yiizyila kadar dayandigi sodylenebilir. Bu
tartismalar ekseninde taraflar kendilerine gore gerekcelerini de ortaya koymuslar ve
bdylelikle de savlarini bu sekilde savunmuslardir. Uluslararasi ticarette koruyuculugu
savunanlarin kendilerine gore birtakim gerekgeleri vardir. Bu gerekgelerin bir kismi;
ulusal glivenlik, iktisadi kalkinma, stratejik ticaret politikas1 ve damping 6nlemleridir.
Korumacilik ve buna bagl politikay1 savunanlarin diger bir kisminin gerekgesi ise,

ticaret hadlerinin iyilestirilmesi, yerli firmalarin dis pazarlik giicliniin dolayisiyla
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rekabetgilik seviyelerinin artirilmasi gibi faktorlerdir. Bu goriislerin belirli bir bolimii
hakli gerekgelere dayanmaktadir. Ulusal giivenlik, gen¢ endiistri tezi, stratejik ticaret
politikalar1 ve dampinge karsi koruma onlemleri gibi. (Seyidoglu, 2007, s. 144).
Calismamizin bu boliimiinde, bu hakli gerekgelerden, geng endiistri tezi ve stratejik

ticaret politikasi islenecektir.
2.6.1. Bebek /Geng¢ Endiistri Tezi

Bebek Endiistri tezinin en linlii savunuculari, ABD’nin ilk maliye bakani olan
Alexander Hamilton ve Almanya’da, Fredrich List olmustur. Bu politikanin amaci,
ilerleyen zamanlarda karsilastirmali istiinliige sahip olacak endiistrilerin, istenilen
rekabet seviyesindeki iiretim hacmine ulasincaya kadar, glimriik tarifeleri ile dis

rekabete karsi ilgili endiistriyi korumaktir. (Seyidoglu, 2007, s. 145-147).

“Bebek Sanayi tezine gore, gelismekte olan iilkeler imalat sanayinde potansiyel bir
karsilastirmaly distiinliige sahiptir, ancak bu iilkelerde yeni yeni ortaya ¢ikan imalat
sektorii baslangicta, gelismis tilkelerdeki oturmus imalat sanayiyle rekabet edebilecek
durumda degildir. Oyleyse yerli imalat sektériiniin korunabilmesi icin hiikiimetlerin
yeni sanayileri dis rekabetle basa ¢ikabilecek hale gelene kadar desteklemesi gerekir.
Dolayisiyla, bu teze gore, sanayilesmeyi baslatmak icin tarifelerin ve ithalat
kotalarumn kullanilmast mantiklidwr.” (Krugman vd., 2017, $.277).

Bebek endiistri tezinde ilgili endiistri i¢in olusturulan koruma Onlemleri ve
kamu miidahalesi, 6grenme ve endiistrinin optimum bir iiretim seviyesine gelinceye
kadardir. Dolayisiyla bu politika, temelde serbest ticareti reddetmez. Bu tezdeki
varsayima gore, endiistrinin gelismesi, agirlikli olarak dissal ekonomileri kapsayan bir
ogrenme siirecidir. Dolayisiyla iilkede yeni olugan endiistriler bu 6grenme sayesinde,
olumlu dissal ekonomilerden ve ilerleyen zamanda optimum iiretim seviyesine
geldiginde de pozitif i¢gsel ekonomilerden faydalanarak, yabanci firmalara karsi

rekabet edebilir seviyeye gelirler. (Aktan ve Vural, 2004, s. 65).

Bu tezdeki dnemli unsurlardan birisi ise, ilgili endiistriye uygulanan koruma
politikalari, siirekli degildir ve bu koruma dnlemleri gegici olarak uygulanir. Ayrica,
bu koruma politikalarinin tiim endiistriyi kapsamamasi, sadece gelisme potansiyelleri
olan endiistrilerin se¢ilmesi agisindan da ithal ikameci politikalardan ayrilmaktadir.

(Seyidoglu, 2007, s. 146-147).
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2.6.2. Stratejik Ticaret Politikas1

Stratejik ticaret yaklasiminin temelinde, karsilagtirmali iistlinliige dayanmayan
bir diisiince oldugu soylenebilir. Bu diisiinceden hareketle, 1940’larda, stratejik dis
ticaret politikasi, Hirschman ve Rosenstein — Roden tarafindan ileri siiriilen
goriislerden olugsmustur. Bu goriislerin olusmasi ve gelismesini; Dixit, Etheir,
Helpman, Krugman ve Norman gibi iktisat¢ilar saglamistir. Bu iktisatcilar, tilkelerin
zengin oldugu kaynaklarda uzmanlagmalarinin 6nemli olmadigini ileri siirerken,
ticaretin sadece uzmanlasmanin sagladig1 artan getiriler nedeniyle yapildigini ileri

stirmislerdir. (Aydogus ve Giiler, 2009, s.3).

Stratejik dis ticaret politikasi, hiikiimetlerin kamusal miidahalelerle, yabanci
firmalarin uluslararas ticaretten elde ettikleri karlari, tilke icerisinde faaliyet gosteren
ireticilere aktarilmasini 6ngoriir ve boylelikle milli refahin artabilecegi goriistinii
savunur. Dolayisiyla hiikiimler, ticaret igin belirli stratejik miidahaleler yapmak, yerli
sitketleri korumak ve sonucunda da milli refah1 artirmak amacimi ve gorevini
tistlenmelidirler. Stratejik dis ticaret politikasi, hiikiimetler yapacagi miidahalelerin
gerekcesini, uluslararasi ticarette oligopol ve korumaci bir yap1 olmasina, diger bir
ifadeyle eksik rekabet sartlar1 oldugunu varsayarak yapar. (Aktan ve Vural, 2004, s.
67). Oligopolcii rekabette, malin fiyati, maliyeti gegerse ilgili malin ithalatin1 yapan
ilke, malin ithracatin1 yapan tilkeye bir bedel 6demek durumunda kalir. Hiikiimetlerde
burada devreye girerek 6denen bu bedel i¢in kamusal miidahaleler yapmaya baglarlar.
Bu miidahaleler, ihracat yardimlari veya ithalat kisitlamalar1 olarak gerceklesir.
Sonucunda da yapilan kamusal miidahale ile uluslararasi ticarette yerli firmalar daha
rekabetci olabilmekte ve daha fazla ticaret yapabilmektedirler. (Aydogus ve Giiler,
2009, s.4).

Sonu¢ olarak stratejik ticaret politikasi, sanayilesmis iilkedeki kamusal
otoritenin almig oldugu korumaci tedbirlerle, (siibvansiyon, tarifeler vb.) ilerleyen
zamanlarda hizli biiylimesi Ongoriilen bazi1 endiistrilerde, karsilastirmali tstiinlik
olusturabilmek i¢in aldig1 dnlemlerdir. Dolayisiyla sanayilesmis iilke, ekonomideki
kilit endiistrilerin 6zendirilmesi ile saglanan digsal ekonomilerden, iilkenin geneli
faydalanir ve hizli bir biiylime saglanir. Bu bakis tarzi ile genc endiistri tezine

benzemis olsa bile, gen¢ endiistri tezi, gelismekte olan iilkeler i¢in kullanilirken,
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stratejik ticaret politikast ise sanayilesmis ilkeler i¢in gelistirilmis bir tezdir.

(Seyidoglu, 2007, s. 147-148).
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3. LITERATUR TARAMASI

3.1. Aciklanmis Karsilastirmal Ustiinliikler Yontemi

Ihracat kavrami, gerek makro Olcekte, (ekonomik biiyiikliigiin bir pargasi
olarak) gerekse de mikro Glgekte, (endiistri ve mal gruplari) olarak incelendiginde,
iilke ekonomileri i¢in kiiresellesen diinyada en énemli argiimanlardan birisidir. Thracat
analizlerinde, bir lilkedeki endiistri ve mal gruplarindan, biri/birkacinin ihracatinin
arttyor olmast Onemli olsa bile, bu analizin biraz daha Otesinde gidilmesi
gerekmektedir. Cilinkii bir iilke igerisinde, belirli bir endiistri malinin ihracatinin
artiyor olmasi demek, o tilkenin ilgili endiistride karsilastirmali iistiinliige sahip oldugu
anlamma gelmemektedir. Peki karsilastirmali Tstilinliikklere bagli olarak bu
hesaplamay1 nasil yapabiliriz? Bu soru oldukc¢a onemlidir. Ciinki, karsilastirmali
istiinliikk acisindan 6nemli olan, iilkenin, ilgili endiistrilerdeki ihracatinin, toplam
ihracat igindeki paymin, diinyada veya Kkarsilagtirma yapilan iilkedeki, ilgili
endiistrideki ihracat payina oranla yiiksek olmasina baghdir. Dolayisiyla iilkelerin,
endistri ve buna bagli mal ve mal gruplarinin ihracatlarindaki karsilastirmali
listiinliigiin belirlenmesi, “Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliik” (AKU) endeksine
bagl olarak belirlenen katsayilar ile olacaktir. Bu durum, AKU baglaminda yapilan

caligma, analiz ve uygulamalarin 6nemini artirmaktadir. (Erkan, 2012 b, 5.196).

Ticaret sonuclarina gore uluslararasi ticaret referansiyla rekabet 6l¢timlerinin
yapildig1 “Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler” endeksi dis ticaretteki rekabet
Ol¢iimiiniin en fazla yapildigr dl¢lim araglarindadir. Gegmisten gilinlimiize kadar
birgok ekonomi (uluslararasi ticaret) politikalarinin olusturulmasinda ve yapisal
sorunlarla 1ilgili olarak hem hiikiimetlerde gorev alan ekonomistler hem de
tiniversitelerde gorev alan ekonomistler, agiklanmis Karsilastirmali istlinliik
endeksinden ge¢misten giiniimiize kadar faydalanmislardir. AKU endeksinin kendine
ait 6zel bir ¢ekicilik alam1 vardir ki, bu da ¢esitli iilkeler ve endiistriler arasinda
karsilastirmali olarak kullanilan endeks olma ve kolayca olgiilebilme ozelligidir.
(Yeats, 1985, s.61). Dolayisiyla, Balassa' nin 1965 yilinda ortaya koydugu, agiklanmig
karsilagtirmali iistiinliik endeksi {izerine insa edilen sayisiz ¢alisma olmus ve bunlarin

sonuglar1 uygulamada kullanilmistir. (French,2017, s.83).
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Ricardion modeli ile eslesen AKU endeks 6lciisiiniin amaglarindan birisi ise
bir iilke igerisinde tespit edilen bir/birgok endiistrideki mallarin diger iilkelerdeki ayn1
endiistri mallarima goére dogustan gelen iiretkenligi yakalamaktir. Dolayisiyla
literatiirde oldukca fazla kullanilan AKU &lciim endeksi, iilkede belirlenen bir
sektorde, ilgili lilkenin performansini, ihracat akislart kullanilarak, karsilastirilan
tilke/tilke gruplar ile karsilastirilmasindan tiiretilmektedir. (Leromain ve Orifice,
2014, s.51).

3.1.1. Liesner (Akii) Endeksi

Liesner, 1958 yilinda yapmis oldugu calisma ile karsilastirmali iistiinliigi
dlemek igin kullanan ilk kisi kabul edilmektedir. Liesner ¢alismasinda, Ingiltere’nin,
Avrupa Ortak Pazara girisinin, Ingiliz endiistrisi {izerindeki etkilerini degerlendirmek
amactyla maliyetlerin yerine gecebilecek nispi ihracat endeksleri gelistirmistir.

(Vollrath, 1991 s.267).

Liesnar endeksi, ilgili iilkede, belirlenen bir iirlinlin toplam ihracatinin,
belirlenen {irlinii ihra¢ eden diger iilkelerin toplam ihracatina oranlanmasi ile
hesaplanmaktadir. Liesnar’in endeks formiilii asagidaki gibidir. (Sarigoban ve

Kosekahyaoglu, 2017, 5.426).
LAKU: Xij ! Xnj
Formiil detaylarindan;

- ‘X’ ihracat,
- 1 ilgili dlkeyi,
-}’ sektdr ya da {iriin grubunu,

- ‘n’ ise iilke gruplarin1 ifade etmektedir.

Dolayisiyla formiil; Xijj: 1 tilkesindeki j mali ihracatin1 gosterirken, Xpj: n

tilkesi/iilke grubunun j mali ihracatini gosterir.
3.1.2. Balassa (Akii) Endeksi

Linesnar tarafindan olusturulan endeks, 1965 yilinda Macar iktisatgr Bela

Ballasa tarafindan gelistirilmistir. Balassa’nin gelistirildigi endeks, literatiirde nisbi
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rekabet edilebilirligin 6l¢iimiinde, agirlikli bir kesim tarafindan kabul gérmiis ve
siklikla kullanilmistir.  Balassa’ya gore Heckscher -Ohlin teorisi agisindan
karsilagtirmali  {istlinliiglin ~ belirlenmesinde, ticaret Oncesi nispi fiyatlarin
bilinmemesinden kaynakli 6l¢iimiinde birtakim zorluklar bulunmaktadir. Buradan
hareketle Ballassa, ticaret sonuglarma gore (gozlemlenebilen ticaret verileri)
kargilagtirmali  iistiinliiklerin  agiklanabilecegini savunmustur. Ballasa endeksi,
varsayim olarak, iilkeler arasindaki ticarette, goreceli olarak maliyetlerde oldugu kadar
fiyat dis1 faktorlerinde (kalite farkliliklari, hizmet, standardizasyon vb.) yansittigini
kabul eder. Bu baglamda AKU, iilkelerin zay1f ve giiclii olan ihracatc1 endiistri/ mal/
mal gruplarini belirlemeye yonelik ampirik ¢alismalarda kullanilan bir 6l¢iim teknigi

olarak kabul edilmektedir. (Utkulu ve imer,2009, s.29-30).

Bella Balasssa tarafindan olusturulan formiildeki AKU endeksi asagidaki
gibidir. (Erkan,2009, s.6).

AK Ul = X/ Xig [ X% /X%,

Formiiliin detaylar;

X: ihracat,

- ilgili iilkeyi,

k: 1lgili mali,

t: donemi (belirlenen zaman dilimini)

w: diinya toplamin1 ifade etmektedir.

Formiil okunmasini ise asagidaki gibi yapabiliriz;
- AKUlk = (j) iilkesinin, (k) iiriin/iiriin gruplarindaki (t) zamanindaki agiklanmis
karsilastirmali tistiinliigii,
- X/ X = (j) tilkesinin, (k) malindaki (t) donemdeki ihracatinin, (j) iilkesinin (t)
donemindeki ihracata boliimii,
- X%t X"t = (w) diinyanin, (k) malindaki, (t) dénemindeki ihracatinin, (t)

donemindeki (w) diinya toplam ihracatina boliimiinii ifade etmektedir.

Dolayisiyla, Balassa endeks formiiliindeki pay kismi; ilgili endiistrideki

(mal/mal gruplarinin), iilkenin yapmis oldugu ihracat payinin gosterirken, payda kismi
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ise; belirlenen mal/mal gruplarmin diinya toplam ihracati icindeki payini

gostermektedir. (Erkan,2009, s.6).

Endeks sonucu, birden biiylik bir deger alirsa, 6l¢liim sonucunda ilgili iilkenin,
belirlenen mal/mal gruplaria kars1 karsilastirmali iistiinliige sahip oldugunu ifade
eder. Sonug birden kii¢lik bir deger alirsa, o zaman ilgili iilkenin, belirlenen mal /mal
gruplarinda, karsilagtirmali dezavantaj oldugunu ifade eder. (Adigiizel, 2011 a, 5.208).
Eger ki sonug bire esitse o zaman ilgili iilkenin referans maldaki uzmanlasmasi diinya

ile aymidir.

Yorumlamanin daha giiglii ve detayli yapilabilmesi i¢in farkli bir

simiflandirmada, 4 farkli derecede yapilmistir. (Hinloopen & Marrewijk, 2001, s.18).
1. Smiflandirma — 0 <AKU < 1; Karsilastirmal1 {istiinliik yoktur.
2. Smiflandirma — 1 <AKU < 2; Zayif bir karsilastirmal iistiinliik vardir.
3. Smiflandirma — 2 <AKU< 4; Orta derecede karsilastirmali iistiinliik vardir.
4. Smiflandirma — 4 <AKU; Giiclii bir karsilastirmals iistiinliik vardir.

Birinci smiflandirmadaki referans mallarda, herhangi bir karsilastirmali
istlinliik yoktur. Fakat geri kalan smiflandirmalarin hepsinde, ilgili {riinlerde
karsilastirmali {istlinlilk olmasina karsin, dereceleri itibariyle birbirlerinden farkli

oldugu goriilmektedir.

AKU endeksleri, ekonometri calismalar1 kapsaminda kullanilacaksa Laursen,
AKU endeksinin simetrik versiyonlarla yapilan galismalarin tercih edilmesi ifade
etmistir. Bu simetri ise, AKU endeksinin dogal logaritmasmin alinmasi ile
gerceklesecektir. Bu ¢alismalarda kullanilacak formiil asagidaki gibidir. (Erkan,2009,
s.11).

INAK Uiy = In X/ X [ X X%,

Endeks sonuclarinin, sifirdan biiyiik olmasi1 halinde ilgili iilkenin, referans
malinda uzmanlagma vardir ve ticaret performansi yiiksektir. Sonu¢ degerleri sifirdan

kiigiik ise ilgili iilke referans malda uzmanlagsmamistir. Eger ki sonug degerleri sifira
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esitse, o zaman iilkenin, referans malda uzmanlagmasi diinya ile aynidir. (Erkan,2009,

s.11).
3.1.3. Vollrath Akii Endeksleri

Volltrath’in, Balassa endeksi {izerindeki en biiylik elestirilerinden birisi ise
ithalat verilerinin hesaba katilmadigi yoniindeki elestirilerdir. Dolayisiyla Volltrath
gelistirdigi endekslerde, ihracatin yani sira ithalat verilerini de hesaba katip, net ihracat
etkisini hesaba katmistir. (Cakmak,2005, s.70). Burada hareketle Vollrath, 1991
yilinda yapmis oldugu ¢alisma ile AKU endeksine farkli ii¢ adet endeks gelistirmistir.
Bu endeksler; Nispi /nracat Avantaji (Relative Export Advantage), Nispi Ticaret
Avantaji (Relative Trade Advantage) ve Goéreli fhracat Ustiinliigiiniin logaritmik
bigimi olan, “Nispi Rekabet Avantaji” (Revealed Competitiveness Advantage) dir.
(Vollrath, 1991, s.275).

3.1.3.1. Nispi Thracat Avantaj Endeksi

Nispi Ihracat Endeksi, (NIE), referans iilke ve referans endiistri /mal/ mal
grubunun, tekrardan (¢ifte) hesaplanmasini 6nleyen bir 6l¢iim teknigidir. Bu yoniiyle
Balassa’nin endeksinden farklilik gosterir. (Saricoban ve Kosekahyaoglu, 2017,

5.428). NIE’nin formiil ve yorumlamasi asagidaki gibidir. (Erkan,2009, s.12).
NiEk = Xt/ Xj-kt / X ] X

Xyt = (t) déneminde (K)mal/mal grubu/ endiistrisinde (j) iilkesinin ihracati

Xl it = (t) doneminde (k) mali/mal grubu/endiistri haricindeki (j) iilkesinin

toplam ihracati
Xk = (t) déneminde (Xk) harig (k) mal/mal grubu/endiistrisinde diinya ihracati

X3kt = (t)doneminde X- i ve X/ i haricinde diinya toplam ihracatim ifade

etmektedir.

NIE endeks sonuglarinin, birden biiyiik olmasi durumunda, (j) iilkesindeki (K)

mal/mal grubu/endiistrideki ihracat payi, (j) tilkesi digindaki iilkelerin toplaminin (k)

48



mali/mal grubu/endiistrideki ihracati payindan biiyliktiir. Dolayisiyla bu sonug,

referans mal/mal grubu/ endiistride, karsilastirmali tistiinliigii ifade eder.

NIE endeks sonuglarinin, birden kiiciik olmas1 durumunda, (j) iilkesindeki (k)
mal/mal grubu/endiistri ihracatinin payi, (j) tilkesi disindaki tilkelerin toplaminin (K)
mal/mal grubu/endiistri ihracat payindan kiigiiktiir. Bu sonug¢ referans mal/mal

grubu/endiistride, karsilastirmali dezavantaji ifade eder.

NiE endeks sonuglarinin, bire esit olmasi durumunda, (j) iilkesindeki (K)
mal/mal grubu/ endiistri ihracatinin payi, (j) tilkesi disindaki tilkelerin toplaminin (K)
mal/mal grubu/endiistri ihracat payina esittir. S6z konusu durum, karsilastirmali

istiinliigiin ne oldugunu ne de olmadigini ifade eder.

3.1.3.2. Nispi Ithalat Avantaj Endeksi

Nispi Ithalat endeksi (NITE), Nispi ihracat Endeksi’nin ihracat yerine, ithalat
degerleri ile yapilmis bir 6l¢tim teknigidir. Dolayisiyla, formiilde ihracat yerine ithalat
gelir. Endeksin birden biiyiik olmasi durumunda dezavantajli, birden kii¢iik olmasi
durumunda ise avantajli olma durumunu gosterir. Dikkat edilecegi lizere yorumlama,
NiE’nin tam tersi bir sekilde yorumlanir. (Giirpinar, Balca, 2007, s.44). NiTE’nin
formiil ve detayli yorumlamasi ise asagidaki gibidir. (Erkan,2009, s.13).

NiTE¢= Mic/ MLy [ M i/ Mg
My = (t) déneminde (k)mal/mal grubu/ endiistrisinde (j) iilkesinin ithalati

M.« = (t) doneminde (k) mali/mal grubu/endiistri haricindeki (j) iilkesinin toplam

ithalati
M Ty = (t) doneminde (X'k) hari¢ (k) mal/mal grubu/endiistrisinde diinya ithalati
M7_y = (t)déneminde X- kt ve X! ¢ haricinde diinya toplam ithalatin1 ifade etmektedir.

NITE endeks sonuglarinin, birden biiyiik olmas1 durumunda, (j) iilkesindeki (k)
mal/mal grubu/endiistrideki ithalat payi, (j) tilkesi disindaki iilkelerin toplaminin (k)
mali/mal grubu/endiistrideki ithalat payindan biiyiiktiir. Dolayisiyla bu sonug, referans

mal/mal grubu/ endiistride, karsilastirmali dezavantaji ifade eder.
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NITE endeks sonuglarinin, birden kiigiik olmas1 durumunda, (j) iilkesindeki (k)
mal/mal grubu/endiistri ithalatinin payi, (j) tilkesi disindaki iilkelerin toplaminin (k)
mal/mal grubu/endiistri) ithalat paymdan kii¢iiktiir. Bu sonug referans mal/mal

grubu/endiistride, karsilagtirmali tistiinliigii ifade eder.

NITE endeks sonuglarmin, bire esit olmasi durumunda, (j) iilkesindeki (k)
mal/mal grubu/ endiistri ithalatinin payi, (j) iilkesi disindaki iilkelerin toplaminin (k)
mal/mal grubu/endiistri ithalat payma esittir. S6z konusu durum, karsilastirmali

iistiinliigiin ne oldugunu ne de olmadigini ifade eder.

3.1.3.3. Nispi Ticaret Avantaj Endeksi

Nispi Ticaret Avantaj Endeks (NTE), hesaplamasini yapabilmek i¢in 6nce, NIE
ile NITE degerlerini bulmamiz sonrasinda ise bu degerlerin farkini almamiz
gerekmektedir. (Utkulu ve Imer,2009, s.30). Endeks formiilii ve detayli yorumlanmasi
asagidaki gibidir. (Erkan,2009, s.13,14).

NTEd«= NIE i . NITE i

Yorumlama kisminda baz alacagimiz deger, bu sefer bir yerine sifir olacaktir.
NTE endeks sonuglari, sifirdan biiyiik ise, tilkenin (k) mal/mal grubu/ endiistride
rekabet giicii vardir. Eger ki sonug sifirdan kiigiik ise bu sefer, iilke (k) mal/mal grubu/

endiistrisinde rekabet glicii yoktur.

3.1.3.4 Agiklanms Rekabet Giicii Endeksi

Aciklanmis Rekabet Giicli Endeksi (ARE), calisma ve sonuglarin logaritmik
olarak yapildig1 ve yorumlandigi bir 6l¢lim metodudur. Formiil hesaplamasinda once,
Nispi Ihracat Avantajinin logaritmik formu ve Nispi Ithalat Avantajmin logaritmik
formlari alinir ve sonrasinda ise aralarindaki fark bulunur. (Utkulu ve Imer,2009, s.31).

Formiil detay1 yorumlanmasi asagidaki gibidir.
ARE = In NIE i« - INNITE

Endeks sonuglarinin pozitif deger almasi, iilkenin referans iilke ve referans

mal/mal grubu/ endiistride karsilastirmali iistiinliige sahip oldugunu ifade ederken,
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negatif deger almast durumunda da referans iilke ve referans mal/mal grubu

/endiistride karsilastirmali dezavantaja sahiptir.

3.2. Agiklanmis Karsilastirmal Ustiinliikler Literatiir Taramasi

AKU kapsaminda yapilan ve gdzlemleyebildigim ulusal ¢aligmalar tablo 17°de

verilmigtir.

Tablo 17. AKU Literatiir Taramasi

tilkelerin i¢inde tiretim
sektoriinde gergeklesen
digsatimda rekabetgi
sektorleri belirlemek.

Yazar/Yazarlar/Y1l Yontem Amag Sonug¢
Akgling6r vd. Balassa AKU Endeksi Tiirkiye meyve ve sebze Tiirkiye'nin toplam islenmis
. .. | ihracatinin Avrupa Birligi meyve ve sebze ihracatinda
(2002) Thracat . Benzerlik pazarlarindaki rekabet en yiiksek paya sahip ii¢
Endeksi gliciinii aragtirmak. tirtin grubu (islenmis
Ihracat Performans domates, lizim ve
Endeksi turunggiller) baglaminda
¥ . Tiirkiye'nin iglenmis {iziim
Ekonometrik Ithalat ve narenciye ihracatinda
Talep Modeli rekabet giiciine sahip iken,
islenmis domates ihracati
icin rekabet giicii gostergesi
yok.
Kosekahyaoglu Balassa AKU Endeksi Tiirkiye’nin AB’ye olan Tiirkiye, 1978-1980,
(2003) rekabetgilik seviyesi goreceli olarak 14 sektorde
sektorel olarak AKU sahip  oldugu  rekabet
kurami kullanilarak ustlinliigi, 1988-1990
incelenmis ve 1980 sonras1 | sonrasinda ise 12 sektdre
i¢in farkliliklarin olusup inmis ve metal Uriinleri ve
olugsmadigi incelenmek. deri {irinleri sektorlerinde
sahip oldugu stiinliigi
yitirmis olarak
belirlenmistir.
Cakmak Balassa AKU Endeksi Ulkemizin tekstil ve hazir Ulkemiz, tekstil ve hazir
. giyim endiistrisinin (1989- | giyim  sektorli;  kiiresel
(2005) Vollrath Endeksi 2003) dénemlerinin pazarlarda rekabetcidir.
rekabetcilik seviyesini tiim
alt sektorler agisindan
belirlemek.
Kaya Balassa AKU Endeksi Tiirkiye’nin, 1991-2003 Tiirkiye, her iki Avrupa
donemini kapsayan Avrupa | Birligi piyasalarinda benzer
(2006) Birligi—15 ve Avrupa firetim  sektdrii  ve bu
Birligi— 10 iilkelere sektorin  alt  gruplarmin
ilaveten, aday olan digsatiminda rekabetgi

oldugu tespit edilmistir.

Giirpinar ve Barca

(2007)

Balassa, AKU endeksi,
Volltrath Endeksleri

2001-2006 donemlerini
kapsayan, iilkemiz, mobilya
endiistrisinin, kiiresel
piyasalardaki
karsilagtirmali Gistiinligiini
arastirmak.

2001-2004 arasinda,
iilkemiz mobilya endiistrisi
kiiresel rekabette
dezavantaja sahipken, 2005-
2006  yillart  arasinda
karsilagtirmali  dstiinliigi

tespit edilmistir.
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Altay ve Giirpinar | Balassa AKU Endeksi 2001-2006 dénemleri icin | Ulkemiz, mobilya
. Tiirk mobilya sektoriiniin endiistrisinde kiiresel
(2008) Volitrath Endeksleri uluslararasi alanda rekabet pazarda karsilastirmali
ihracatta Uzman]asma glicinlin belirlemek. ﬁstﬁnlﬁge sahip oldugu, AB
Endeksi kapsaminda ayni sektdrde
. ) karsilagtirmli iistlin olmadig1
IIEhrgcitt_a Benzerlik gdzlenmistir.
ndeksi
Altay Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 1995-2007 | Tiirkiye'nin Avrupa
. doneminde, Avrupa Birligi | Birliginde 1995 — 2007
(2008) Volltrath Endeksi kapsaminda; rekabetci, | yillart arasinda; 25
fhracat Benzerlik | rekabetgi  olmadigi  ve | Hammadde yogun sektérde
Endeksi rekabetin  sinirda  oldugu | (4/3), 13 Emek Yogun
tespit edilen sektor ya da | sektorde (6/4) ve 9 Sermaye
mal gruplarinin, | Yogun  sektorde  (1/1)
karsilastirmali ustiinlik | endiistride  Karsilagtirmali
seviyelerini tespit etmek. istlin oldugu
gbzlemlenmistir.
Aydogus ve Diler | Balassa AKU Endeksi Tiirkiye ve Cin, tekstil | Ulkemiz tekstil sektoriinde
endiistrisinde ~ 1996-2007 | kiiresel pazarlarda rekabetgi
(2009) donemlerini kapsayan | iken, iilkemiz ayni sektorde
“Stratejik Dis  Ticaret” | Cin’in rakibi konumundadir.
politkasinin
gerceklestirilebilme
diizeyini belirlemek.
Tiirker Balassa AKU endeksi SITC gruplamasma giren | Analiz sonucunda iki sonug
- tim sektorlerde 1990-2005 | ortaya ¢ikmugtir. Bunlardan
(2009) TIC?.”., Performans | 4snemlerine ait olmak iizere ilki, gilmrik birliginin
Oliitii AB ile olan ficaretteki | ilkemizin  rekabetcilik
rekabetin GB kapsaminda, | seviyesini genel anlamda
ilkemiz rekabet giiciiniin | yiikseltmedigi, bir diger
nasil etkilendigini tespit | sonu¢ ise bazi iriinlerde
etmek. tilkemizin rekabetgilik
seviyesini pozitif etkiledigi
tespit edilmstir.
Simgek ve Sadat Balassa AKU Endeksi 1997-2005  yillart  i¢in | Tirkiye ECOS5 pazarinda
. Economic Cooperation | AKU endeksleri ile tutarli
(2009) Volltrath Endeksleri Organization ECO5 tilkeleri | sonuglar elde edilmistir.
ile Tirkiye’nin rekabetgi | Tiirkiye, emek  yogun
durumunun test edilmesi ve | sektorlerde karsilastirmali
tutarliliginin 6l¢iimii. istiinliige sahip rekabetci
iken, hammadde yogun
iriinlerde ise dezavantajl
oldugu tespit edilmistir.
Altay vd. Balassa AKU Endeksi Tirkiye nin 1995-2007 | Ulkemizin, agirhikh  bir
. donemleri icin  Avrupa | sekilde katma degeri yiiksek
(2009) Grubel -Lloyd Endeksi Birligi piyasalarinda | olmayan iiriinlerde rekabetgi
endiistriler-arasi ve | oldugu gézlenmistir.
endiistri-i¢i ticaret agisindan
karsilagtirmali {istiin oldugu
sektor veya mal gruplarini
belirlemek.
Yiicel Balassa AKU Endeksi 1998-2008 doneminde | Tirkiye sektorde rekabet
. tilkemiz tekstil ve hazir | iistiinliigiine sahip fakat bu
(2010) Vollrath Endeksleri giyim endiistirisinin, | Ustiinlik, tekstilde
kiiresel rekabet igerisindeki | 1998’den, hazir giyimde ise
yerini belirlemek. 2005 ten beri gerilemeye
basladig1 tespit edilmistir.
Coban vd. Balassa AKU Endeksi Tiirk tarrm  sektoriiniin | Ulkemizin, meyve- sebze,
(2010) 1996-2007 yillar1 i¢in AB | seker-bal ve seker
tilkeleri ile aralarindaki | hammaddesi iiriin gruplar
yiiksek  rekabet  giiciine
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rekabetgilik
tespiti.

seviyesini

sahipken, canli hayvan {iriin
grubunda ise oldukea diisitk
rekabet giicline sahip oldugu
gdzlenmistir.

Sahinli Balassa AKU Endeksi Tiirkiye pamuk sektdriiniin | Ulkemiz, ilgili endiistride
2001-2009 y1llart arasindaki | kiiresel pazarlarda
(2011) kiiresel pazarlarda | rekabetgidir.
rekabetgilik seviyesini tespit
etmek.
Sandalcilar Balassa AKU Endeksi 2000-2009 yillar1 arasi, | Ulkemiz, biiyiik bir agirhkla
iilkemiz ile Suriye ticaretini | tirin  gruplarinda  Suriye
(2011) irtin gruplart baglaminda | piyasasinda rekabetgidir.
incelemek.
Ozdamar ve Albeni | Balassa AKU Endeksi 1990-2008 donemi icin | Ulkemizin dénemsel olarak
tilkemiz otomotiv | rekabetgilk  yapisi  alt
(2011) endiistrisinin kiiresel | sektorler itibariyle
pazarda rekabetgilik | degisebilmektedir.
seviyesini tespit etmek.
Kara ve Erkan Balassa AKU Endeksi 1993-2009 déneminde | Ulkemiz emek yogun mal
2011 ilkemizin emek yogun mal | dis satiminda rekabetgidir.
ihracatindaki  rekabetgilik
seviyesini incelemek ve
iktisadi degiskenlerle
iligkinizi arastirmak.
Erkan Balassa AKU Endeksi Ulkemizin sinir komsulart Ulkemiz, smir komsulari
. .| ile 1993-2009 donemleri ihracatinda rekabet
(2012 3) Donustgmlmus AKS icin rekabetgilik dezavantajina sahiptir.
Endeksi seviyelerini incelemek.
Niifus Endeksi
Dig  Ticaret Sapma
Endeksi
Erkan Balassa AKU Endeksi 2000-2008 donemleri igin | Ulkemizin  karslagtirmali
iilkemizin Suriye karsisinda | {istiin oldugu iiriin
(2012 b) rekabetgililk seviyesini | gruplarinin biiyiik
aragtirmak. ¢ogunlugu hammadde
igerikli tiriinlerdir.
Sahinli Balassa AKU Endeksi 2008 yili igin iilkemiz ve | Ulkemiz ilgili endiistride
AB arasinda canli | rekabet giiciine sahip
(2012) hayvancilik alaninda | degildir.
kargilastirmali  tstiinliikleri
tespit etmek.
Kalayct Balassa AKU Endeksi Ulkemiz ve Rusya | Ulkemizin  ile  Rusya
. .. | arasindaki iilkemiz aleyhine | arasindaki ac¢igin  biiyiik
(2013) Ihracat_ Benzerlik olan a¢igin  nedenlerini | kismi; “mineral yakitlar,
Endeksi bulmak ve Ulkemizin | yaglar vb. damitilmasindan
Grubel Lloyd Endeksi rekabetcilik seviyesini | elde edilen {riinler” ile
aragtirmak. “baslica smiflara ayrilan
islenmis mallar” n
ticaretinden
kaynaklanmaktadir.
Ulkemiz ve Rusya
arasindaki ticaret agirlikl
endiistriler ~ aras1  ticaret
olarak gerceklestigi
gozlemlenmistir.
Erkan Balassa AKU Endeksi 1993-2009  donemlerinde | Ulkemiz tekstil
. tilkemizin tekstil ve hazir | endistrisinde 43  adette,
(2013) Volltrath Endeksleri giyim sektorii | hazir giyim endiistrisinde 34
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Ihracat-ithalat Oran | digsatimindaki rekabetgilik | adet tiriinde karsilastirmali
Endeksi seviyesinin tespit edilmesi. | iistiin oldugu gozlenmistir.
Oztiirk vd. Balassa AKU Endeksi 1995-2012 dénemine ait | Ulkemiz ilgili iilkeler ve
. Bagimsiz Devletler | ilgili sektorde rekabetgidir.
(2013) Volltrath Endeksleri Toplulugu’ndan secilen
Beyaz Rusya, Moldova,
Rusya ve Ukrayna’nin yani
sira Tiirkiye eklenerek s6z
konusu iilkelerin “Meyve ve
Sebzeler” mal gruplarinda
kiiresel pazarlardaki
karsilastirmali
istiinliiklerini belirlemek.
Yalginkaya vd. Balassa AKU Endeksi 2002-2013 donemleri | Ulkemiz, Cin karsisinda,
arasinda, Cin ekonomisini | agirlikli olarak rekabetgi bir
(2014) kiiresel ticaret acisindan | yapiya sahip degildir.
inceleyip tilkemizin
iktisadina  olan etkileri
incelemek.
Sahinli Balassa AKU Endeksi 2000-2011 yillart arasinda | 601 adet tarimsal {iriin
(2014) Tirkiye tarim sektoriiniin | igerisinde  Tirkiye 78
rekabet glicliniin | adetinde  gliglii  rekabet
uluslararasi alanda | Ustlinliigl tespit edilmistir.
belirlemek.
Giing6r Balassa AKU Endeksi 1996-2003 dénemi igin | Tirkiye’nin emek yogun
. ilkemizin rekabetgi oldugu | mallarda rekabet¢i oldugu
(2014) Voltwrath Endeksleri endiistriler ile GB | gozlemlenmistir.
Déniistiiriilmiis sonrasinda rekabetgilik
Karsilagtirmali seyrini incelemek.
Ustiinliikler Endeksi
Ozdamar Balassa AKU Endeksi 1996-2012 yillarin1 | Ulkemiz, diisiik teknoloji ve
. . .. | kapsayan donemde iiretim | orta teknoloji yogun
(2014) Ihracat-IFhalat Teknololl endiistrisinin farkli diizeyde | iiriinlerde rekabetci iken
Kompozisyonu Endeksi teknoloji baglaminda, | diger teknoloji gruplarinda
Yogunlasma Orani ilkemizin, Avrupa Birligi | rekabetci degildir.
o kapsaminda  rekabetgilik
Engﬁls(tr_‘ I¢i Ticaret seviyesini incelemek.
ndeksi,
Marjinal Endiistri i¢i
Ticaret Endeksi
Sektorel Bilateral
Ticaret Yogunlagma
Endeksi
Erkan vd. Balassa AKU Endeksi 1993-2012 doneminde | Ulkemiz ilgili sektorde
ilkemizin kiiresel | rekabetgidir.
(2015) pazarlarlarda sebze
ticaretindeki  rekabetgilik
seviyesinin belirlenmesi.
Sahin Balassa AKU Endeks 1992-2013 yillar1 arasinda, | Ulkemiz, Cin ve
ilkemiz ve BRIC | Hindistan’in emek yogun
(2015) iilkelerinin rekabetcilik | tiriinlerde rekabet  giicii
seviyesini incelemek. ytiksektir.
Peker Balassa AKU Endeksi 1994-2011 yillar1 arasinda, | Ulkemiz ilgili  sektorde
(2015) tilkemizin hububat- | agirlikli olarak rekabetci
baklagiller iriinlerinin, AB | iken, rekabetgilik seviyeleri
piyasasindaki rekebetgilik | farkli  {irin = gamlarinda
seviyesini aragtirmak. donemsel olarak
degisebilmektedir.
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Sahin Balassa AKU Endeksi 2000-2013 donemi igin, | Ulkemiz ve Cin’in tekstil ve
2016 iilkemiz ve Cin’in | hazir  giyim alaninda
( a) endiistriyel rekabetcilik | rekabetci oldugu
seviyelerinin karsilikli | gdzlemlenmistir.
olarak incelenmesi.
Bashimov Balassa AKU Endeksi 1990-1998 yillar1 arasinda | Tiirkiye ilgili triinde
. Tiirkiye nin elma | rekabetcidir.
(20164a) Volltrath Endeksleri ihracatindaki rekabet
giiciinii analiz etmek.
Sahin Balassa AKU Endeksi 1996-2004 yillar1 arasinda, | Ulkemiz, ilgili seltérlerde
(2016b) Karsilastirmali Thracat ilkemiz ve BRIC | Cine kars1 rekabetci
P fS 3 Endek ¢ iilkelerinin iretim | degilken, diger {ilkelere
erformans Endexsi sektoriinde rekabetcilik | karsi rekabetgidir.
seviyelerini aragtirmak.
Erkan Balassa AKU Endeksi 1993-2014 doneminde | Ulkemiz, ilgili iiriinlerde
. iilkemizin, canli hayvan, et | agirlikli olarak rekabetci bir
(2016) Volltrath Endeksleri iriinleri ve deniz | seviyede degildir.
iriinlerindeki  rekabetgilik
seviyesini belirlemek.
Bashimov Balassa AKU Endeksi Tiirk domatesinin, 1995- | Tiirkiye’nin domates
. 2014 donemi icin | ihracatinda karsilagtirmali
(2016b) Vollrath Endeksleri uluslararasi rekabet giiciinii | Gstiinliige sahip  oldugu
analiz etmek. g6zlemlenmistir.
Sahin ve Sahbudak | Balassa AKU Endeksi 2000-2014 donemi ig¢in | Cin’in ilgili  sektorlerin
. . iilkemizin, Cin ve | hepsinde rekabet giicii diger
2016 [SJI m.etlill.ili(}(aréllgsirr.nah Hindistan’da makine ve | iilkelerle karsilagtirildiginda
SIUglEEICr Endegel ulagtirma araclarinda | daha yiiksek oldugu
Ticaret Dengesi Endeksi | rekabetcilik seviyelerini | gbzlemlenmistir.
belirlemek.
Sahbudak ve Sahin | Balassa AKU Endeksi 2000-2014 dénemi igin | AKU Endeksine  gbre,

(2016)

Simetrik Karsilagtirmali
Ustiinliikler Endeksi

Ticaret Dengesi Endeksi

Grubel-Lloyd Endeksi

Tirkiye, tekstil ve hazir
giyim sektoriiniin dig ticaret
yapisini analiz etmek.

Tiirkiye’nin tekstil ve hazir
giyim sektoriinde rekabet
giicti ytiksek,

Aciklanmig Simetrik
Karsilagtirmali  Ustiinliikler
Endeksine gore; Tirkiye
tekstil ve hazir giyim
sektoriinde  karsilagtirmali
istiinliige sahip,

Ticaret Dengesi Endeksine
gore; Tirkiye tekstil ve hazir
giyim  sektdriinde  net
ihracatet,

Grubel-Lloyd  Endeksine
gore Tirkiye’'nin  tekstil
sektoriinde  endiistri  igi
ticaretinin  yiiksek; hazir
giyimde ise diisik oldugu
gbzlemlenmistir.

Bagci
(2016)

Balassa AKU Endeksi
Volltrath Endeksleri

1995-2014
iilkemizin
enduistrisinin
rekabetgilik
incelemek.

yillar1  arasi

tiretim
kiiresel
seviyesini

Ulkemiz agirlikli  olarak,
tilkemiz iiretim endistrisinde
rekabetci degildir.

Bashimov
(2017a)

Balassa AKU Endeksi

Ulkemiz
tlkelerinin
donemi,

ve Orta Asya
2001-2014
tarimsal

Tiirkiye’nin tarimsal
iriinlerde rekabet giiciine
sahip fakat Tirkiye, ilgili
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Agiklanmig Simetrik
Karsilastirmali
Ustiinliikler Endeksi

driinlerindeli  rekabetgilik
seviyesini aragtirmak.

tilkelere
degildir.

kars1  rekabetci

Bashimov Balassa AKU Endeksi Tiirkiye’nin 2002-2015 | Tirkiye’nin 24 fasil igerisin
. . . | donemine ait tarim ve gida | de 11 fasilda karsilagtirmal
(2017b) Ticaret Dengesi Endeksi iirtinlerindeki  rekabetcilik | {istiinliige sahip iken, 13
seviyesini incelemek. fasilda ise karsilagtirmali
dezavantaja sahip oldugu
gozlemlenmistir.
Kalayci Balassa AKU Endeksi 2012- 2016 donemlerin | Calisma 9 ana baglik
2017 kapsayan Tiirkiye’nin | i¢indeki iirtinler icin
( ) Serbest Ticaret Anlagmasi | yapilmistir. AKU
yaptig1 iilkelerle | sonuglarinda gore 3 grupta;
gerceklesen ticaretin, | canli hayvanlar ve gida
karsilastirmali maddeleri”,  “igkiler ve
istiinliiklerini analiz etmek. | titiin” ile “gesitli mamul
esya”da rekabetcidir.
Bashimov Balassa AKU Endeksi 2000-2014 yillar1 arasinda | Ulkemizin, tekstil ve hazir
. . Tirkiye ve ASEAN-5 | giyimde ASEAN-5 iilkeleri
(2017¢) 2¢1k11anmls Sllmetrlk ilkeleri arasindaki Tekstil | karsisinda  daha  giigli
Uar§1 fglt(llrmzél deksi ve Hazir Giyim | rekabetgidir.
Stin e SeRS] sektorlerinin rekabet analizi
Ticaret Dengesi Endeksi | Yapmak.
Yenisu Balassa AKU Endeksi 2000-2013 yillar1 arasinda | Tirkiye, findikta rekabet
2017 Tiirkiye’nin “Findik” | glici  acisindan  {ilkeler
( ) ticaretinin rekabetgilik | siralamasinda birinci
seviyesini 6lgmek. siradadir.
Erkan ve Batbayli | Balassa AKU Endeksi Karadeniz Ekonomik Is | Arastirma sonucuna gore,
3 birligi Orgiitii {iyelerinin | KEI  dilkelerinin,  genel
(2017) Volltrath Endeksleri ticarette 2000-2014 yillann | olarak; hammadde, emek ve
ihracat Benzerlik arasinda ihracat | sermaye yogun iriinlerde
Endeksi benzerliklerinin rekabetci olduklar1
hesaplanmasi ve sonrasinda | gdzlemlenmistir.
ilgili tlkelerin 2000-2014
donemindeki  rekabetgilik
seviyelerini incelemek.
Tiirker Balassa AKU Endeksi 1989-2016  yillart  igin | Turkiye demir celik
2017 Tiirkiye’nin demir-gelik | endiistrisinde karsilastirmali
( ) endiistrisinin rekabet | Ustiinliige (rekabetci) oldugu
giiclinii incelemek. gbzlemlenmistir.
Erkan Balassa AKU Endeksi Ulkemizin, 2000-2015 | Ulkemiz ihracatta
. doéneminde Avrupa Birligi | uzmanlasamadigi ve diinya
(2017) Volitrath Endeksleri ve diinya pazarlarinda | pazarlarinda, Avrupa
kiiresel piyasalarda ihracat | pazarma nazaran  daha
uzmanlasma ve rekabetgilik | rekabetci oldugu
seviylerini aragtirmak. gbzlemlenmistir.
Ozdemir ve Balassa AKU Endeksi 2001-2016 yillar1 arasinda, | Tiirkiye’ rekabetcilikte ilk
Kosekahyaoglu Vollirath Endeksleri Tﬁrkiyinin tarllm iill;iinéelzi suaja kuru kaylstg (iik]inci
2018) igerisinde yer alan, findik, | sirada ~ findiktir.
( zeytinyaglr ve kuru kayisi | Zeytinyaginda ise rekabetci
tiriinlerinin rekabetcilik | degildir.
seviyelerini 6lgmek.
Kesking6z Balassa AKU Endeksi Tiirkiye’nin, 2001-2017 | AKU ve ASKU sonuglarima
.. yillarinda ait, tarim | gore  ilkemiz, tarimda
(2018) (ASKU) Agiklanmg sektoriiniin 24 fasil bazinda | rekabetgi oldugu
Simetrik Karsilagtirmali - . . N . .
stiinliikler Endeksi rekabetgilik seviyelerini | gdzlemlenmistir. TDI
Ustiinliikler Endeksi arastirmak. degerlerine gore Tirkiye 18

(TDI)Ticaret Dengesi
Indeksinden

fasilda da net ihracatg1 {ilke
oldugu tespit edilmis.
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Kanat Balassa AKU Endeksi 2007-2016 yillar1 igin, fasil | Turkiye, diinya tekstil ve
. bazinda, Tiirk tekstil ve | hazir giyim ihracatinda
(2018) Volltrath Endeksi hazir giyimde rekabetci | giiclii rekabet avantajina
Lafay Endeksi seviyelerinin aragtirmasini | sahip oldugu tespit edilmis.
yapmak.
Unlii Balassa AKU Endeksi 1996-2017 doénemine ait | Arastirma kapsamindaki
2018 verileri kullanilarak, | iilkelerin hepsinde diisiik ve
( ) iilkemiz ve BRICS | orta teknoloji iriinlerde
iilkelerinin rekabet | rekabetgidir.
seviyelerini ihracattaki
teknoloji yogunluguna gore
6lgmek.
Kurt Balassa AKU Edeksi 2010-2014 yillart arasinda, | Ulkemiz  ilgili  {irlinde
P . . | tlkemiz ile cay tiretiminde | rekabetci olmadigt
(2018) ]énguls%tr_ller Arasi ve lgi 6nemli olan  ilkelerin | gdzlemlenmistir.
naexst rekabetgilik seviyesini
Karsilagtirmali Dig incelemek.
Ticaret Basarim Endeksi
Celik vd. Balassa AKU Endeksi Tirkiye’nin kiraz rekabet | Tiirkiye kiraz ihracatinda
. giici, 2001-2017 | biiyiik bir karsilastirmali
(2019) Volitrath Endeksleri donemlerini kapsayacak | istiinliige sahip oldugu
sekilde, diinyanin en biiyiik | tespit edilmis.
ihracate1 tilkeleri ile
karsilastirarak incelemek.
Kusat ve Kugat Balassa AKU Endeksi 2013-2017 yillar1  aras1 | AKU sonuglarma gére ilgili
. . ilkemizin  su  driinleri | endiistride en rekabet¢i iilke
(2019) IEPEd’ Lhr_acat Performans | ot sriindeki  rekabetcilik | Hindistan iken, iilkemizin
naessl seviyesini, se¢ilmis giiclii su | rekabetgilik seviyesi ise
irtinleri ihracatgist iilkeler | yiiksek olarak tespit
ile aragtirmak. edilmistir.
IPE endeksine gore iilkemiz
sadece Avrupa Birligine
kars1 avantajlidir.
Adigiizel ve Balassa AKU Endeksi 2008-2017 donemlerini | Ulkemiz —agirhkli  olarak
Sengiiler kapsayan, Tiirkiye mermer | ilgili  sektdorde  yiiksek
sektoriiniin rekabet giictiniin | rekabetgdir.
(2019) belirlemek.
Kara vd. Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2008-2017 | Tiirkiye, gore dort adet
. donemini kapsayan, agac ve | iiriinde rekabet iistiinliigline
(2019) Volitrath Endeksleri orman iiriinlerindeki | sahipken, on adet lirlinde ise
Ihracatta Uzmanlasma rekabetcilik seviyesini 14 | rekabette dezavantajli olarak
Endeksi iirlin 6zelinde 6lgmek. tespit edilmistir.
Grubel-Lloyd Endeksi
Bashimov Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2001-2017 | Ulkemizin HS 43 kodlu iiriin
. . doénemlerine ait, deri ve deri | grubunda rekabetgi oldugu
(2019) gzikjf; rtrllrllsni;lmetrlk iriinlerinde secilmis Asya | tespit edilmistir.
Usténlﬁskler Endeksi ilkeleri baglaminda
rekabetgilik seviyesini
Ticaret Dengesi Endeksi | belirlemek.
Akis Balassa AKU Endeksi 2008 — 2017 doéneminde | Ulkemizin, beyaz esya
2019 Tirkiye’nin, Beyaz Esgya | endiistrisinde karsilagtirmali
( ) sektoriiniin rekabet giicliniin | istiin oldugu tespit
tespit etmek. edilmistir.
Terin ve Yavuz Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2001-2017 | Tirkiye’nin, kanatl ette orta
. ) donemlerine ait, kiiresel | derece rekabetgi ve ayni
(2019) glrgcit ,PIIy;IS)%Payl kanatli et (driinlerindeki | iirlinde net ihracat¢i oldugu
ndeksi ( ) rekabetgilik seviyesini | tespit edilmis.

belirlemek ve ilgili sektérde
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Ticaret Dengesi Endeksi | lider iilkelerle
(TDE) kargilagtirmasini yapmak.
Celik Balassa AKU Endeksi 1995-2017 donemlerini | Emek  yogun  mallarda
kapsayan, BRICS  ve | Hindistan, Cin ve iilkemizin
(2019) ilkemizin ihracat yapilar | rekabetci,
faktor yogunluklari .
acisindan rekabetgilik Sermaye yogun mallarmfia,
seviyesini aragtirmak. Brez"}’a' Rgsy 3, G. Af”k"_‘
ve ilkemizin  rekabetgi
oldugu tespit edilmistir.
Kusat Balassa AKU Endeksi 2012-2016 yillar1 arasinda | AKU endeks sonuglarina
(2019) Karsilagtirmali Ihracat Tﬁrki}ie ve kﬁres.el élg:ekt_e gér? . iilkemiz il.gi.li
. en yiksek turizm gelir | endiistride rekabetgilik
Performans Endeksi sahibi 5 iilkenin ve iilkemiz | seviyesi yliksek iken,
ile -llglh qlkeler.lr} Karsilagtirmali Ihracat
rekabetgilik seviyelerini . N
aragtirmak. l?erformans Endeksmq gore
iilkemiz Tayland haricinde
ihracat performans: yiiksetir.
Fidan Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2001-2018 | Ulkemizin ilgili sektorde
. donemini kapsayan, demir | rekabetgi oldugu
(2020) Vollrath Endeksleri veya celikten esya | gozlemlenmistir.
endiistirisinin kiiresel
rekabetgilik seviyesini
secilmis iilkeler ile analiz
etmek.
Tatar Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2010-2019 | Ulke  gruplart  iginde
. . donemi igin secilmis sinir | {ilkemizin en  rekabetgi
(2020) Ag:lkllanmls Sllmetrlk komsulari arasindaki | oldugu sektor Suriye ile
I§ar§1 austlrmal . rekabetgilik seviyesini | yapilan ticarette, SITC 57
Ustiinlikler Endeksi sebze ve meyve trtinlerii¢in | kodlu uriin olarak
aragtirmak. gbzlemlenmistir.
Arslan ve Balassa AKU Endeksi 2015-2019 yillar1 arasindaki | AKU endeksine gore 18
Sarikabaday1 L Tirkiye ev ve mutfak | irin  grubunda  rekabet
(2020) INJIsst?iL:?ﬁlzialgitdekSi egyalar1 sektoriiniin rekabet av?lr_ltajl oldugu tespit
g gliclinii aragtirmak. edilirken,
Nispi Rekabet Ustiinliigii
endeksinde ise 40
pozisyonun, 29’unda
rekabet  gilici  yiiksek,
11’inde  diisik  oldugu
gbzlemlenmistir.
Tunca Balassa AKU Endeksi 2015 ve 2018 yillar1 igin | Sehirlerden hicbiri ilgili
ilkemizdeki sehirlerin | sektdrde rekabetgi olarak 6n
(2020) tarimsal iriin gruplarindaki | plana ¢tkmamustir.
rekabetgilik seviyesini
aragtirmak.
Baskol ve Bektas Balassa AKU Endeksi 2000-2018 donemi igin | Arastirma kapsamindaki
Tiirkiye ihracatinin | 112  driinden,  50’sinin
(2020) teknolojik yapisina iligkin | rekabetgi oldugu
SITC Rev 2. teknolojik | gozlemlenmstir.
smiflandirmasine gore .
teknoloji yogunluguna gore Rekﬁbetg} 0¥up an 30 ade t
rekabetgilik seviyelerini sektor __lg:erlsmde, disiik
incelemek. teknoloji, 32 adet, orta
teknoloji 17 adet (iirlin
olurken, yiiksek
teknolojiden sadece 1 adet
iiriin oldugu tespit edilmis.
Bashimov Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2001-2018 | Tiirkiye’nin seramik
yillar1  arasinda  seramik | {iriinlerinde karsilagtirmali
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(2020) Simetrik Karsilagtirmal1 | tirtinlerinde rekabetgilik | lstiin oldugu

Ustﬁnl}'ikler Endeksi seviyesinin secilmis tlkeler | gézlemlenmistir.
(ASKU) ile karsilastirmali
incelemek.

Maden ve Ozcan Balassa AKU Endeksi Ulkemizin 2010-2019 | Fasil numarasi, 3500.00 olan
donemlerinde yillar1 gida | jelatin ihracatindaki ilk 10

(2021) jelatin  pazarinin  kiiresel | iilke ile  karsilagtirmali
rekabetgilik seviyesini | yapilan analizde, donemsel
incelemek. olarak rekabet seviyeleri

farklilagsmaktadir. 2016
yilindan 2019’a kadar artis
trendi  ile  rekabetgilik
seviyesi  yiiksek  olarak
gozlemlenmistir.

Kusat ve Atlas Balassa AKU Endeksi 2008-2019 yillar1 arasinda | Ulkemiz sadece, Gida ve

Denli BRICS tilkeleri le | Canli  Hayvanlar  Mal

2021 Tiirkiye’nin rekabet | Grubunda rekabet¢i oldugu
( ) diizeylerini aragtirmak. gbzlemlenmistir.

Ates Balassa AKU Endeksi Tiirkiye’nin 2002-2020 | Analiz kapsaminda yer alan

: yillart arasinda IHA/STHA | iiriin  gruplari  igerisinde

(2021) Volitrath Endeksi ihracatinin rekabet giiclinii | 6zellikle 880220 kodlu iiriin

[hracat Uzmanlasma analiz etmek. grubunda ihracat rekabet

Endeksi giicliniin arttig1,

kargilagtirmali  {stiinliigiin
olustugu ve ihracatta
uzmanlagmanin ortaya
ciktig1 gorilmis.

Tirkiye’nin  son yillarda
IHA  alaminda  ihracat
yogunlagmasinin arttig1
gOriilmiis.

3.3.ParetoTeknigi /ilkesi / 80-20 Kural

80/ 20 kurali, literatiirde; Pareto ilkesi, Pareto prensibi, Pareto Analizi, ABC
analizi, Pareto Kanunu, En Az Caba Prensibi ve Dengesizlik Prensibi de dahil olmak
tizere bir¢ok isimle ifade edilmistir. (Radson &Boyd, 1997, s.233; Nisonger, 2008,
5.62,65; Sarkar vd. 2013, s.641; Cakirkaya ve Acar, 2016, s.274; Nir vd. 2007,
5.2317,2318; Koch, 1998, s.6). Sonug olarak ifade etmek gerekirse, “Pareto ilkesi

yasamin ¢ogu yonii i¢in gegerli oldugundan, bugiin popiiler olarak “80/20 kurali” olarak
bilinir.” (Sarkar vd. 2013, s5.641).

Pareto analizi/ilkesi/prensibi/kanunu olarak ifade ettigimizde, adin1 Italyan
iktisat¢1 Vilfredo Pareto’dan (1848-1923) almistir. Pareto yapmis oldugu ¢alismada,
Italyan niifusun %20'sinin, zenginligin %80'ine sahip oldugunu ve niifusun %20’sinin,
kullanilabilir arazisinin, %80’e ait oldugunu gozlemlemistir. Pareto yapmis oldugu bu

calismanin benzer bulgu ve dagilimlarini diger ekonomik ve dogal siireclerde de
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bulmustur. (Radson &Boyd, 1997, s.233; Nir vd. 2007, s. 2317; Ultsch, 2002,
s.11,12).

Pareto ilkesi zamanla, “80/20 kural1” olarak ifade edilmeye baglamistir. Bu ilke
temel olarak; biiyiik faydalar elde etmek igin, “énemsiz cogunluk” yerine “énemli (hayati)
azliga” odaklamimal prensibine dayamir. (Radson & Boyd, 1997, .233). Pareto, yapmis
oldugu bircok c¢alismada ayni dagilimi (80/20) tekrardan bulmustur. Tim
caligmalarinin neticesinde de bulgularimi su ifade ile formiile etmistir. “Herhangi bir
rastgele 6ge kiimesinde, bir seyi basarmaya ¢alisan, sayilart az olan bir alt kiime en biiyiik
etkiye sahip olacaktir”. (Ultsch, 2002, s.11). Pareto ilkesinin genel bakis agisi, tespit
edilebildigi stirece kiigiik olan azinlik degerin etkisi, genellikle biiyiik olan degerin
etkisinden daha biiyiik olacak seklindedir. Dolayistyla Pareto ilkesi, “Kontrol edilecek
herhangi bir eleman dizisinde, eleman sayist agisindan segilen kiigiik bir kesir, etki agisindan
her zaman biiyiik bir kesri agiklar” (Goodman, 2007, s. 370). Sonug olarak Pareto
kanunu, “Olgularin %20'si, sonucun %80 igin kritik 6neme sahiptir.” (Nisonger, 2008,
s.64). ifadesini kendisine ilke olarak alir ve “nedenlerin, girdilerin veya cabalarin

azinligimin genellikle sonuglarin, ¢iktilarin veya édiillerin ¢coguna yol actigini iddia eder.”

(Koch, 1998, s.4).

80/20 kurali, karar verme siireglerinin ve problem ¢6zme teknigi olarak
zamanla onemli araglardan bir tanesi haline gelmistir. Kalite Yonetimi kavraminin
onciisii olan Joesph Juran, 1930 ve 1940’11 yillarda yaptig1 ¢alismalar neticesinde
pareto ilkesini, kalite iyilestirme ve problem ¢6ziimiinde evrensel bir ilke oldugunu
kabul etmis ve bu ilkeye, “Onemli az ve énemsiz ¢cok” admi vermistir. Juran, Pareto
prensibine gore herhangi bir endiistride gerceklesecek hatalarin genel etkisinin
yaklasik olarak %80’ni “Onemli az” olarak ifade etmis ve az sayida gerceklesecek
hatalarin %20 oranindaki etkisinin ise “Onemsiz ¢ok” olarak ifade ettigi hatalardan
kaynaklandigini 6ne siirmiistiir. (Sarkar vd. 2013, s.641). Ilerleyen zamanlarda, Joseph
Juran'in, Pareto analizi hakkinda, 1950'de yeniden tanimlama yapmasi sonucunda bu
ilkeyi, kalite iyilestirme cabalarinda kullanilan giiclii bir karar verme kriteri olarak
adlandirmigtir. (Radson & Boyd, 1997, s.233). Dolayisiyla pareto ilkesi zamanla,
Toplam Kalite Yonetimi, Alt1 Sigma, Yalin Alt1 Sigma, deney tasarimi ve problem
¢ozme yoOntemlerinin gergeklestirilmesinde kullanilmistir. (Sarkar vd. 2013, s.642).

Sonug olarak gegmisten giiniimiize 80/20 kurali; isletme, pazarlama, finans, insan

60



kaynaklar1, tretim ve lojistik dahil olmak iizere ydnetimin bircok alaninda

kullanilmustir. (Nir vd. 2007, s.2317).

Tablo 18. Pareto Kuralinda G6zlemlenen Calisma Sonuglari

ISLETME Makine sorunlarinin %80, hammaddelerin %20’sinden
kaynaklanmaktadir

Gelirlerin veya karlarin yiizde 80’1, projelerin yiizde 20’sinden olusur

Belirli bir malzeme listesindeki par¢a numaralarmin %20'si, tim
pargalarin degerinin %80'ini olusturur

Miisterilerin %20’si, firma kazancinin %80'ini olusturur.

Kesintilerinizin %80'i, gelirin %20'sinden gelir

Uretimde hata yapma olasiliklarmin = %20'si, iiriin hatalarinin
%80'inden sorumludur

Kararlarin %80'i toplantida zamanin %20'sinde alinir

Calisanlarin %20'si, devamsizlik siiresinin %80'ini olusturur

Bir stoktaki mallarin %20'si, stok degerinin %80'1 kadardir

Stoklu tiriin taleplerinin %80'i, mallarin sadece %20'si tizerindedir

Bir isletmenin maliyet veya kayiplarinin %80'i, sorunlarin %20'sinden
kaynaklanir

SOSYAL HAYAT Cocuklarm %10'u ve %20'si, cocukluktaki dis hastaliklarinin %80'ini
olusturur

Makalenin konusuyla en alakali olan kullanimin %80'i, kullanicilarin
%20'si tarafindan saglanir

Kiitiiphane kullanimimin %80'i, kullanicilarin %20'si tarafindan yapilir

Referans sorularin %80', referans kaynaklarinin %20'si ile yanitlanir.

Suglularin yiizde 20'si, tiim suglarin degerinin yiizde 80'ini olusturur

Siirticiilerin yiizde 20'si, kazalarin yiizde 80'ine neden olur

Evlenenlerin yiizde 20'si, bosanma istatistiklerinin yiizde 80'ini
olusturur

Cocuklarin yiizde 20'si, mevcut egitim niteliklerinin yilizde 80'ine
ulastyor.

EV Halilarimzin yiizde 20'sinin, yipranan halilarinizin yiizde 80'ini
olusturmasi

Giysilerinizin yiizde 20’si, zamanimzin yiizde 80'inde giyilmesi

Yanlis hirsiz alarmlarin yiizde 80'i, olast nedenlerin yiizde 20'si
tarafindan tetiklenir.

Kaynak: (Radson &Boyd, 1997, s.233; Nir vd. 2007, s.2317; Nisonger, 2008, s.64; Ultsch, 2002,
s.11,12 Koch, 1998, s.4). Referanslarda yer alan bilgiler derlenip tablo haline getirilmistir.
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Tablo 18’de goriilecegi tizere, 80/20 kurali, hayatin her agamasinda karsimiza
cikiyor ve bu kapsamda calismalar yapiliyor ise de en yaygin kullanim alaninin

isletmelerde oldugunu gorebiliyoruz.

80/20 kural1, tahmin edilenin aksine girdiler ve ciktilar, sebepler ve sonuglar
caba ve sonuglar arasinda yerlesmis bir dengesizlik oldugunu gosterir. Bu dengesizlik

igin en iyi kiyaslama ise 80/20 kurali ile saglanmaktadir. (Koch, 1998, s.4).

GiRDI GIKTI SEBEPLER SONUGLAR CABA SONUC

Sekil 3. 80/20 Ilkesi
Kaynak: (Koch, 1998, s.5).

Sekil 3’te goriilecegi tlizere, ifade edilen dengesizlik gorsel olarak da
gosterilmektedir. Girdilerin %20’si, ¢iktilarin %80 nin saglarken, sebeplerin %20’si,
sonuclarin  %80°nini ve gerceklesen cabalarin  %20’si, sonuglarin %80 nini

olusturmaktadir.

Pareto’yu yapmis oldugu calismalardaki sonuglardan en ¢ok heyecanlandiran
olay ise Italya ekonomisinin niifus igerisindeki dagilimindan ziyade, dengesiz olan bu
daglimin farkli zaman ve iilkeler incelendiginde, modelin tutarli bir sekilde
matematiksel keskinlikle tekrar etmesidir. (Koch, 1998, s.6). Dengesizlik ve bu
dengesizligin siirekli tekrar1 baglaminda, Harvard Universitesi profesdrlerinden K
Zipf, 1949°’da Pareto ilkesini yeniden yorumlayarak, “En Az Caba Prensibi” adin
verdigi ilke ile acikladi. Bu ilkeye gore insanlar, kaynaklarin (mal, zaman, beceriler,
tiretken olunan herhangi bir sey vb.) kendilerini isleri en aza indirecek sekilde

diizenleme egiliminde olduklarin1 ve bdylelikle herhangi bir kaynagin kullaniminin
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yaklagik olarak %20-30’nun, toplam gelirin %70-80’ini olusturdugunu iddia etti ve bu
iddiasinin tutarli bir sekilde tekrarlandigini gosterdigi niifus istatistiklerini, filolojiyi
ve endiistriyel davranislar lizerindeki ¢alismalarla devam ettirdi. Tiim bunlara ilaveten
Pareto ilkesindeki dengesizlik, bazi durumlarda oOnceden tahmin edeceginiz
dengesizlik seviyesi ile karsilastirildiginda gerceklesen dengesizligin ¢ok ama ¢ok

altinda bile kalabilir. (Koch, 1998, s.7,11).

Daha 6nceden de ifade edildigi tizere 80/20 kurali, ABC Analizi olarak da ifade
edilmekteydi. 80/20 kurali ilerleyen zamanlarda ‘“gercekleri tanimlarken” de
kullanilmis ve yaklasik olarak, %20 oranindan olusan A grubu (hayati birkag¢ unsur)
A, B ve C smiflandirilmasi olarak yiikseltilmistir. Dolayisiyla sonraki B grubu 6gelerin
%30’u olgunun %10’nu olustururken, C grubu ise 6gelerin %50’sini i¢ceren (Onemsiz
¢ok) olgunu sadece %10’nu olusturmaktadir. (Nir vd. 2007, s.2317). Is siirecleri
optimize edildiginde ise ABC Analizi uygulanmaktadir. Bu analiz Pareto’nun 80/20
kuralina dayanmakla birlikte Pareto Analizi olarak da ifade edilmektedir. ABC analizi;
A, B ve C olmak iizere ii¢ sinif icerisinde degerlendirilir. Proje baglamimnda ABC
Analizi ifade edersek; A smifi, yiiksek getirili projeler, B sinifi, orta getirisi olan

projeler ve C simifi ise diisiik getirisi olan projeleri igerir. (Ultsch, 2002, s.11,12).

Sonug olarak 80/20 kurali, birgok olayin etkilerinin kabaca %80'inin,
sebeplerin  %20'sinden geldigine dayanan istatistiksel bir ydntemdir. Buradan
hareketle, belirli bir degiskeni olusturan etkilerin %80'ini agiklamak i¢in kullanilir ve
sorunlarin veya {izerinde 6gelerin 6ncelikli hale gelmesini saglar (Silungwe, Khatleli,
2020, s.324).

3.4 Pareto Ilkesi Literatiir Taramasi

Pareto ilkesi kapsaminda rekabet Slciimleri (AKU endeksleri) baglaminda
herhangi bir ¢alisma tespit edilememistir. Pareto ilkesi ile yapilan ¢alismalar agirlikl
olarak; tiretim hatalarinin tespiti, kalite, stok, bibliyometrik atif vb. alanlarda olup,
farkli caligmalarin bir arada goriilebilmesi amaciyla asagidaki tabloda tespit

edebildigim caligmalar yer almaktadir.
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Tablo 19. Pareto Kuralinda Literatiir Taramasi

uygulamasini incelenmek.

Yazar/Yazarlar/Yil Yontem Amacg Sonuc¢
Ozcan Pareto Teknigi Pareto Analizinin, ¢imento | Firmalarda pareto analizinin
(2001) imalat  sanayiinde  bir | rahatlikla kullanilabilecegi, ilgili

fabrikada yapilan uygulama ile
tespit edilmistir.

Bircan ve Gedik

Pareto Analizi

Istatistiksel proses kontrol

Dikimevindeki liretim siireglerinde

karsilastirilmasi ve teknikler
arasindaki en uygun olan
tespit etmek.

teknikleri kullanilarak, ilgili | %5 olan kisa vade hedeflerinin
(2002) Sebep Sonu¢ | gikimevinde iretim | tutturuldugu gézlemlenmistir.
Diagram: hatalarinin sebeplerini
pleri
Kontrol incelemek.
Tablosu,
Hata Yogunluk
Diyagrami
Kontrol
Grafikleri
Yiicel Pareto Teknigi Konfeksiyon iretiminde | Firmanin ii¢ aylik bir dénemde imal
(2003) meydana  gelen dikim ettigi yaklagik 73 bin pantolonun
hatalarinin sebeplerini | dikim hatalar1 pareto teknigine gore
analiz etmek. belirlenmistir.
Kaya ve Aga Pareto analizi, | Istatistiksel proses kontrol | Mevcut teknikler ile firmanin kalite
cetele, teknikleri kullanilarak motor | stireglerini negatif etkileyen
(2004) . ve traktor tretimi yapan bir | faktorler belirlenmistir.
Histogram, firmada kalite iyilestirme
nedefisonug siireclerini arastirmak.
diyagramlart,
serpilme /
kontrol
grafikleri
Ozdemir ve Ozveri | ABC Analizi Ilgili teknikler ile | ABC analizinin daha yiiksek
(2004) AHS Analizi maliyetlerin maliyetli oldugu tespit edilmistir.

Giiner ve Karaca Pareto Analizi Tam Zamaninda Uretim ve | Yapilan ¢alisma neticesinde
.. tedarikei iligkisini | isletmenin 45 adet parcasindan 19
(2004) Boyut Analizi arastirmak tanesinin {iriin maliyetinin %80’ini
olusturdugu tespit edilmis ve
sonucunda, boyut analizi ile de
tedarikei sayist 19 adete
diistirilmistir.
Diizakin ve Pareto Analizi Gida  sektoriindeki  bir | Pareto  analizi  ilk  asamada
Demircioglu firmanin, bakim onarim | kullanilmig ve arizalarin olusma
stiregleri ile ilgili inceleleme | sebepleri incelenmistir.
(2005) yapmak.
Yilmaz Pareto Analizi 80/20 kuralinm | Pareto analizi, ilgili veri tabanina
kiitiiphanecilik bakimindan | uygun degildir.
(2005) arastirmak.
Giiner Pareto Analizi Konfeksiyon firmalarinda | A grubunda siirecdeki eylemlerin
e tim stirecin ABC teknigi | %26’simnmm, B ve C gruplarinda
(2009) PERT Teknigi kullanilarak stireglerin | siiregdeki eylemlerin %73 iiniin yer
smiflandirilmast ve O6nem | almasi ile oran “73-26” olarak tespit
derecesine gore | edilmistir.
degerlendirmek.
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Fedai vd.
(2010)

Pareto Analizi

GATA Noroloji kliniginde
beyin krizi (inme)
hastalarinin ortalama yatig
stiresini ~ ve  maliyetini
belirleyen 6nemsiz unsurlart
tespit etmek.

Pareto teknigi neticesinde Onemsiz
yatiglarin %80’ine neden olan bes
problem alaninin ¢éziimlenmesi ile
tasarruflarin yaklasik 60.000 dolar
olacag1 6ngoriilmiis.

Duran ve Cetindere | Pareto analizi, Konfeksiyon sektoriindeki | Yapilan  ¢alismalar  neticesinde
bir firmada imal edilen | Belirtilen %11,97 oraninda hata
(2012) Kpntrol . elbise modeline ait hatalar1 | g6zlemlenmistir.
sizelgeler, bulup, problemi bitirmek.
Kontrol
grafikleri,
sebep-  sonug
diyagrami
gruplandirma
teknigi
Polat vd. 80/20 kuralina, Atatiirk Universitesi Iktisadi | Yazarlarm dagilim 6zellikleri 80/20
. ve Idari Bilimler Dergisi | kurali ile Price ve Lotka yasalarina
(2013) Price Yasast (iiBD) bibliyometrik | uymamaktadir.
Lotka Yasast olarak, 2005-2012
donmelerine ait makaleleri
incelelemek.
Yildirim ve Karaca | Pareto analizi, | Yangmm ve gaz algilama | Imalat boliimiinde iiretim kisminda
siniflandirma, sistemlerinin imalatim1 | en fazla olan hata %85 oran ile set
(2013) . g s
gerceklestiren firmanin ilgili | olmuyor arizasi tespit edilmistir.
Cetele, tekniklerle calismasini
Histogram, firmada yapmak.
Neden-sonug
diyagrami,
Serpilme
diyagramlar1
kontrol
grafiklerinden
Ala ve Ikiz Pareto Analizi Bornozluk havlu | Pareto teknigi uygulanarak, toplam
kumaglarda dokuma imalati | hatalarin %80’ininde meydana gelen
(2014) Neden-sonug asamasinda meydana gelen | hatalar belirlenmistir.
diyagram, hatalarin ilgili tekniklerle
Kontrol grafigi incelemek.
Kilig vd. ABC Analizi Stok siniflandirilma | Yapilan g¢alisma neticesinde ABC
stirecinde, ABC analizi ve | yonteminin diger yontemler kadar
(2014) Bular_n_k Bulanik Analitik Hiyerarsi | etkili olmadif1 gézlenmistir.
Analitik Prosesi  BAHP-  ideal
Hlyera_r 31 Coziime Yakinliga Gore
Prosesi Tercih  Swralama Teknigi
ideal Coziime | TOPSIS yontemlerinin
Yakinliga Goére | sonuglari arasindaki
Tercih Siralama | farkliliklar ortaya koymak.
Teknigi
Ulu ve Akdag 80/20 kuralina, Selguk letisim Dergisi'nde | Yazarlarin  dagihm  6zellikleri;
. 1999-2013 donemlerindeki | 80/20, Price ve Lotka kurallan ile
(2015) Price Yasasi makalelerin  bibliyometrik | uyusmadigi gézlemlenmistir.
Lotka Yasast calismasini yapmak.
Karagoz ve Yildiz | ABC Analizi Ilgili teknikler kullamilarak | Ilgili teknikler ile tibbi malzemeler
- bir hastanenin acil | standardize edilmistir.
(2015) VED Analizi servisinde tibbi sarf

malzemelerin ve stoklarin
incelenmesi.

65



Bozkut ve Cetin
(2016)

80/20 Kuralina

Price Yasasi

Girigimcilik ve Kalkinma
Dergisinde 2006-2015
yillar1 arasinda yayimlanan

Dergi; Price, Lotka Yasas1 ve 80/20
Kuralina uymamaktadir.

Lotka Yasasi hakem denetimli makaleleri
o . bibliyometrik ozellikleri
Bibliyometrik kapsaminda incelemek.
atif analizi
teknigi
Bozkurt ve Giirbiiz | 80/20 Kuralina Pazarlama ve Pazarlama | Price, Lotka ve 80/20 Kurali ile

Aragtirmalar1 Dergisi’ nde

uyumsuzdur.

(2016) Price Yasasi 2008-2016 donemlerine ait
Lotka Yasasi makaleleriin  bibliyometrik
o . aragtirmasini yapmak.
Bibliyometrik
atif analizi
teknigi
Cakirkaya ve Acar | Pareto Teknigi Makarna imalati yapan bir | Ilgili teknigin uygulanmas ile hata
2016 firmanin diretim hattinda | tiirleri belirlenmistir.
( ) meydana gelen hatalan
incelemek.
Erbas1 vd. 80/20 Kuralma | Selcuk Universitesi Sosyal | Makaleler, 80/20  kurali ile
. Bilimler Meslek | uyusmamakta  fakat  sonuglari
(2017) Price Yasaa Yiiksekokulu Dergisi’ni | itibariyle yakin gozlemlenmistir.
Lotka Yasasi bib|ly0metl’|k i
o _ degerlendirmBint yapmald Price ve Lotka vyasaslarima da
Bibliyometrik uymamaktadir.
atif analizi
teknigi
Begik vd. ABC Analizi Ilgili teknikler kullanilarak | Calisma neticesinde ABC teknigi
ol _ | stok smiflandirilmasindaki | tavsiye edilmemistir.
(2017) Lk AL | farkliliklan belirlemek.

Siireci

Yiiksel ve Duman | ABC Analizi Eczanelerde stok yonetimi | Calisma neticesinde ABC tekniginin
2017 ile ilgili yeni bir model | en uygun teknik olduguna karar
( ) kurmak. verilmistir.
Ugkun ABC Analizi Hastanelerdeki stok | Calisma kapsamindaki 4 hastanenin
2017 yonetimini  verimli  hale | 723 kalem olan ila¢ kullaniminin
( ) getirmek. toplam maliyetin %80’ini ,90 kalem
ilag oldugu tespit edilmistir.
Unsal Pareto  analizi | Ogretmenligin, statii olarak | Calisamanin sunuglar1 itibariyle
2018 (ABC analizi) diisiik olmasinin sebeplerini | ilgili tekniklerin bu meslek grubu ile
( ) _ | arastirmak ve iyilestirmek. yapilacak calismalarda
Balik kilg1g1 .
. faydalanabilecegi sonucunda
diyagram varilmigtir.
(sebep  sonug
diyagrami)
Cabuk ABC Analizi 2016 yili igerisinde | Calisma neticesinde ilgili
. belirlenen hastanede | tekniklerin beraber kulanilmasinin
(2018) VED Analizi kullanilan tibbi sarf | daha etkin olacag1 belirlenmistir.
malzemelerin, stok
kontroliniin ilgili teknikler
kullanilarak incelenmesi.
Temelli ve 80/20 Kuralima | Muhasebe ve Vergi | Price yasasma uyum gosterirken
Karcioglu Price Yasasi Uygulamalarlu DergAisi’nd.e diger kurallar uyusmamaktadir.
2018 2010-2017 doénemlerine ait
( ) Lotka Yasasi ylllarl makalelerl
o ] bibliyometrik kapsamda
Bibliyometrik arastirmak.
atif analizi
teknigi
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Ozveri Pareto analizi, Yil  bazinda  ameliyat | Qlgili  tekniklerin  uygulanmasi
. sayisinin  ¢ok oldugu bir | neticesinde, ameliyathane malzeme
(2019) Beyin firtmasi, hastenede ameliyat depo | temin ve depolama siireci; 372
Neden-sonug biriminin incelemesini | dakika iken, yeni 6neri ile toplam
diyagram, yapmak. islem  stiresi 291  dakikaya
indirgenmistir.
Dagilim
diyagramlari,
siire¢ haritalari,
kiyaslama
Yilmazel 80/20 Kuralma | Anadolu ) Universitesi | U¢ adet tekniginde, dergi ile
(2019) Price Yasasi Iktisadi ve Idari Bilimler | uyusmadigi tespit edilmistir.

Fakiiltesi Dergisi’nin 1965

Lotka Yasasi ve 2003 doénemlerine ait
o ] makaleleri ilgili teknik ile
Bibliyometrik incelemek.
atif analizi
teknigi
Dursun, Giirgen ABC Analizi Konteyner  terminalindeki | Tlgili teknikleri kullanilarak, 41 adet
stoklama slireglerini | parga ¢ok Onemli olarak
(2020) Bulanik aragtirmak. smiflandirilmistir.
Siniflandirma
Kogyigit ve Culha | ABC Analizi Belirlenen bir hastanenin | flgili  tekniklerin  uygulanmasi
. genel yogun bakim | neticesinde  malzeme tiiketim
(2020) VED Analizi bolimiinin bir yillik tibbi | tutarinin  %78,58%ini kategori |,
sarf malzeme tiiketimlerinin | %19,07’sini  kategori II  ve
toplam hastane biitcesinden | %2,36’sm1  ise  kategori III'te
aldigi payr tespit ederek | bulunan malzemelerdir.
ilgili teknikleri ile
¢alismasini yapmak.
Bahar ve Cansu Pareto Analizi 2019 yili “Tiirkiye Turist | Pareto  tekniginin  uygulanmasi

(2020)

Rehberleri Birligi” rehberlik

denetimleri neticesinde
yasadist faaliyetlerinin
hangilerinin yapildigini

tespit etmek.

neticesinde en ¢ok ihlal edilen
maddeler toplandiginda, 1132 adet
ihlal toplam denetlemelerin yaklasik
%80’1inini buldugu tespit edilmistir.

Bal1 ve Diindar

80/20 Kuralina

Maliye ve Finans Yazilar

Ilgili yasalar ile ilgili bir uyum tespit

. (MFY) Dergisinin ilgili | edilmemstir.
(2020) Price Yasasi teknikler kullanilarak 2009-
Lotka Yasasi 2018 donemlerindeki
o . makaleleri incelemek.
Bibliyometrik
atif analizi
teknigi
Kog vd. 80/20 Kuralina | Ilahiyat Fakiiltesi Dergisinin | ilgili yasalardan sadece Lotka
. bibliyometrik ¢aligmasinin | yasasina uyum gostermekte digerleri
(2020) Price Yasast yapilmasi. ile uyumsuzluklari tespit edilmistir.
Lotka Yasast
Bibliyometrik
atif analizi
teknigi
Bekerci vd. Pareto Analizi Ogrencilerin basarilarin1 | Segilen 6grenclerin fen bilimleri ile
2020 etkileyen unsurlarn ilgili | akademik basarilart arasinda
( ) teknik ile tespit etmek. istatistiksel olarak anlamli bir fark
gbzlenmistir.
Hatipoglu Pareto Analizi 2018 senesinde yapilan | Pareto analizi yapildiginda 18 hata
(2020) direksiyon smavlarinda | baslhigindan 5 tanesinin tiim grubun

stirlicii adaylarimm yapmis
olduklari hatalar
“Direksiyon Egitimi Dersi
Sinav Degerlendirme

%83,5’ini olusturdugu gorilmiistiir.
Bunlar sirastyla; geri geri park etme,
kalkis yapma (aract harekete
gecirme), arac bilgisi sorgulama,
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Formunda yer alan 18 baglik
ve 125 Onermeye gore
smiflandirilmigtir. Bu
siiflandirma Pareto analizi
yontemi ile degerlendirip
onemli azinlig1 olusturan
baslik ve Onermeleri tespit
etmek.

egimli yolda kalkis, geri giderken
saga-sola (L) donmedir. Calismanin
devaminda belirlenen bu bagliklar
kendi iglerinde analiz edilmis ve
elde edilen sonuglar tartigmaya
acilmugtir.

Polat 80/20 Kuralina | 2005-2019 doénemlerine ait | Mevcut 3 yasanin hicbiri ile uyumlu
. Sosyoekonomi Dergisindeki | degildir.

(2020) Price Yasast makalelerin  bibliyometrik
Lotka Yasasi olarak aragtirmak.
Bibliyometrik
atif analizi
teknigi

Serdarasan vd. 80/20 Kuralina | TR Dizin veri tabaninda yer | Mevcut 3 yasanin higbiri ile uyumlu

. alan  “lojistik”  ve/veya | degildir.
(2021) Price Yasasi “tedarik Jzinciri” alané]a y
Lotka Yasasi yapllan makaleleri
incelemek.
Bibliyometrik
atif analizi
teknigi
Parildar ve Akyiirek | ABC Analizi Kamu hastanelerinde tibbi | T.C. Saglik Bakanligi’na bagli bir
. malzemelerin stok | hastaneden temin edilen veriler
(2021) VED Analizi kontroliinde Oonem | oOncelikle  bir  on  islemden
derecelerine gore | gegirilmistir. Ardindan ABC ve
gruplandirilmasi ve | VED siniflamasi yapilmis, ABC ve
devaminda belirlenen | VED karar matrisi olusturularak
gruplardan rastgele | malzemeler gruplandirilmstir.
orneklem yontemi ile segilen | Normal dagilim sergiledigi goriilen,
tibbi malzemelerin | segilen tibbi malzemelerin verileri
hastanede donem basinda | olasilikli stok modellerinden biri
elde bulunmasi gereken | olan “Talebin Degisken, Tedarik

emniyet stok miktarlarinin
belirlenmesi.

Siiresinin  Sabit Olmas1” halindeki
denklemlerine yerlestirilerek sz
konusu hastanenin donem basinda
elde bulundurmasi gereken emniyet
stok miktarlar giivenilirlik diizeyine

(servis diizeylerine) gore stok
bulundurma  maliyetleri  tespit
edilmigtir
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4. YONTEM VE SINIFLANDIRMA

Yapilan ¢alismada elde edilen veriler, TRADEMAP portalindan edilmis ve
yapilan ¢alismanin analizleri 2010°dan 2019°a kadar olan aragtirmaya konu olan tiim
tirtinlerin dis ticaret verileri oncelikle alinmistir. Sonrasinda ise 2010-2019 yillarinin
(10 y1llik) ortalamast alinmis, analiz ve yorumlamalar oldugu gibi 10 yillik ortalama

degerler lizerinden yapilmistir.

Calismada elde edilen veriler ile Balassa’nin “Agiklanmig Karsilastirmali
Ustiinliikler” endeksi kullanilarak, iiriinler kendi icerisinde dnce “Rekabetci” ve
“Dezavantajli” olarak ayristirilmis sonrasinda ise bu ayrismanin kendi icerisindeki
derecelerine gore her bir iiriin kalemi dort farkli seviyede, “Giiglii Rekabet Ustiinliigii”,
“Orta Rekabet Ustiinliigii”, “Zayif Rekabet Ustiinliigii” ve “Rekabet Dezavantaji”
olarak ayristirilmistir. Tiim bu calisma ise OECD Rev.3 Kategorisinde Bulunan
Teknoloji Yogun Uriinler iginde yer alan “Diisiik Teknoloji” kapsamina giren iiriinler

baz alinmstir.

Rakamsal analize gelmeden ve verileri temin etmeden 6nce OECD Rev.3
“Teknoloji Yogun Uriinler” 6ncelikle bir araya getirilmistir. Bu kapsamdaki iiriinler

dort ana kategoriden olusmaktadir. Bunlar;

Diisiik Teknoloji Uriinler

Orta Diisiik Teknolojik Uriinler
Orta Yiiksek Teknolojik Uriinler
Yiiksek Teknolojik Uriinler

A w0 np e

Toplam dért ana grup igerisinde yer alan “Teknoloji Yogun Uriinler” igerisinde
12 haneli GTIP kapsaminda toplamda 15.221 adet iiriin yer almaktadir. Bu iiriinler ve

sayilarinin toplamlari tablo 20°de detayli olarak verilmistir.
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Tablo 20. Teknoloji Yogun Uriinler ve 12 Haneli GTIP kapsamindaki Sayilart

Teknoloji Yogunlugu Adet
Diisiik Teknoloji 5.796
Orta Diisiik Teknoloji 2871
Orta Yiiksek Teknoloji 5.167
Yiiksek Teknoloji 1.387
Toplam 15.221

Kaynak: TUIK ten temin edilen OECD Rev.3 “Teknoloji Yogun Uriin” listesindeki iiriin sayilarmin
tespiti ve ayrigtirmasi tarafimdan yapilip tablo haline getirilmistir.

Calisma, “Diisiik Teknoloji Yogun” iirlinlerin sadece dort haneli kodu baz
aliarak yapilmistir. Malum olacagi lizere dort haneli kodlar kendi igerisinde ¢akisma
gosterdiginden bagka bir lirtin grubunu bu hesaplamaya dahil edip, tekrara diismemek
icin mevcut calismamda 6nce OECD Rev.3 igerisinde yer alan tiim tirtinlerde (15.221

adet) yer alan dort haneli kodlardaki ¢akismalar, alt1 haneli HS Kod ile ayristiriimistir.

Ikinci gruplandirma ise “Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler gerisinde yer alan
dokuz adet iiriin “Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler” endeksine gore kendi
igerisinde dort farkli rekabetci seviyeye gore ayristirilmis ve kendi igerisinde ayr1 bir
siniflandirma daha yapilmistir. Rekabetcilik seviyelerindeki siniflandirma, asagidaki

derecelere gore yapilmistir;

Rekabet Dezavantaj
Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Orta Rekabet Ustiinliigii

M WD

Giiclii Rekabet Ustiinliigii

Son smiflandirma igerisine giren tiim triinler yine kendi igerisinde rekabet
seviyelerine gore smiflandirilmis ve sadece “Orta ve Giiclii Rekabet Ustiin”
seviyelerine denk gelen {irlinler toplanarak degerlendirilmistir. Bu sistem; Zayif
Rekabet Ustiinliigii, Orta Rekabet Ustiinliigii ve Giiclii Rekabet Ustiinliigiine gore
degerlendirilmistir. Rekabet Dezavantajina dahil olan {iriinler calisma kapsami

igerisine dahil edilmemistir.

70



En son agamada ise “Pareto Teknigine” gore iriinler toplulastirilmis ve bircok
tiriinden ayristirilmigtir. Bunun yapilmasinin nedeni ise elde edilen az miktarda iirtin
ile alinacak devlet politikalarinda hizli sonug¢ alinmasi ve “Diisiik Teknoloji Yogun”

tirtinlerdeki kirilma noktalarinin goériilmesini saglamaktir.

Ayrica c¢akisan Uriinlerin tespitiyle, yeni bir smiflandirma metodolojisi
gelistirilmistir. Bu siniflandirma yapilirken, “Teknoloji Yogun Uriin” kapsaminda dort
ana gruptaki tiim {riinler, 6nce iki haneli fasil bazinda, sonrasinda ise dort haneli

rakam olarak siniflandirilmistir.

Calismanin kendisi 4 haneli iirlinler baglaminda yapilacagindan 6nce fasil
bazinda ¢akismalar belirlenmis, sonrasinda ise ¢akisan 4 haneli iiriinler, 6 haneli HS
Kod baglaminda birbirinden tamamen ayristirilmistir.  Yapilan calismada
ayristirilamayan tek HS kodu, 961900 olan {iriin oldugundan hesaplamalarda sadece
“Tekstil Uriinleri” igerisine dahil edilmis diger iiriin gruplar igerisinde yer alan

tiriinlere 961900 tekrara girmemek i¢in hesaplamaya katilmamustir.

4.1.Teknoloji Yogun Uriinlerin Siniflandiriimasi

Bu béliimde mevcut 4 adet “Teknoloji Yogun™ {iriin kendi i¢indeki alt iiriin
gruplarima gore ayrilacak ve ayrilan bu iirlinler fasil (2 haneli), 4 haneli kod ve
cakismalar var ise 6 haneli HS Kod ile birbirinden ayrilip, her bir iiriin grubunda kendi

icindeki tiim ¢akismalar ve detaylar1 toplam sayilari ile verilecektir.
4.1.1. Yiiksek Teknoloji Yogun Uriinlerin Simiflandirilmasi

Yiiksek Teknolojik Uriinler, OECD Rev.3 kapsaminda 5 adet farkli {iriin

bulunmaktadir. Bu iiriinler;

Eczacilikta ve Tipta Kullamlan Kimyasal ve Bitkisel Kaynakli Uriinler
Hava ve Uzay Tasitlar

Biiro Muhasebe ve Bilgi Islem Makineleri

Radyo, TV, Haberlesme Techizat ve Cihazlar

o b~ w0 D

Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile Saatler
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Tablo 21. Eczacilikta ve Tipta Kullanilan Kimyasal ve Bitkisel Kaynakli Uriinler ’in
Siniflandirilmasi
ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
2423 | Eczacilikta ve tipta kullanilan kimyasal ve | 29 14 7 39
bitkisel kaynakli iirtinler
30 6 1 8
38 1 0 0
TOPLAM 3 21 8 47

Tablo 21°de goriilecegi lizere, “Eczacilikta ve Tipta Kullanilan Kimyasal ve
Bitkisel Kaynakli Uriinler” igerisinde ii¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 29, 30
ve 38 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Bu {i¢ adet fasilda, toplamda yirmi bir
adet dortlii tirlin grubu yer almaktadir. 29. Fasilda yer alan dortlii koddan yedi adet
tiriinde cakisma yasanmis, 30. Fasilda yer alan alt1 adet {irliniin bir tanesinde ¢akigma
yasanirken, 38. Fasilda ise herhangi bir cakisma yasanmamaktadir. Bu cakigmalar,
toplamda kirk yedi adet alti1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu
kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda altmis sekiz
adet iirlin yer alirken, tekrara diismemek igin ¢akisan sekiz adet iirlin ¢ikarildiktan

sonra geriye altmig adet iirtin kalmaktadir.

Tablo 22. Hava ve Uzay Tasitlarinin Smiflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
353 Hava ve Uzay Tasitlar 84 4 4 8
88 5 0 0
TOPLAM 2 9 4 8

Tablo 22°de goriilecegi lizere, “Hava ve Uzay Tasitlar1” kapsaminda iki adet
fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 84 ve 88 kodlu fasil gruplarini olugturmaktadir. Bu
iki adet fasildan toplamda dokuz adet dortlii {iriin grubu yer almaktadir. 84. Fasilda yer
alan dortlii koddan dort adet tirlinde ¢akisma yasanirken, 88.Fasilda yer alan bes adet
irlinlinde edilmemistir.

ise cakisma tespit Bu kapsamda yapilacak olasi

hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda on yedi adet iiriin yer alirken, tekrara
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diismemek icin ¢akisan dort adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye on ii¢ adet {iriin

kalmaktadir.

Tablo 23. Biiro, Muhasebe ve Bilgi islem Makinelerin Smiflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD

KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM

30 Biiro, Muhasebe ve Bilgi Islem Makineleri | 84 5 1 4
TOPLAM 1 5 1 4

Tablo 23’te goriilecegi iizere, “Biiro, Muhasebe ve Bilgi Islem Makineleri”
kapsaminda bir adet fasil bulunmaktadir. Bu fasil 84. Fasil olup, bu fasilda dortli
koddan 5 adet iiriin olup, Uriinlerde bir adet cakisma tespit edilmistir. Bu ¢cakismalar
toplamda dort adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmigtir. Bu kapsamda
yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda dokuz adet iiriin yer
alirken, tekrara diismemek igin ¢akisan bir adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye sekiz

adet Urin kalmaktadir.

Tablo 24. Radyo, TV, Haberlesme Techizat ve Cihazlariin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
353 Radyo, TV, Haberlesme Teghizat ve | 85 15 0 0
Cihazlar1
96 1 0 0
TOPLAM 2 16 0 0

Tablo 24°te goriilecegi tizere, “Radyo, TV, Haberlesme Teghizat ve Cihazlar1”
igerisinde iki adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 85 ve 96 kodlu fasil gruplarim
olusturmaktadir. Bu iki adet fasildan toplamda on alti adet dortlii iirlin grubu
bulunmaktadir. 85. Fasilda on bes adet, 96. Fasilda yer alan dortlii koddan bir adet
iriin yer alip, bu firiinlerde herhangi bir ¢cakisma yasanmamistir. Bu kapsamda

yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii kodda toplamda on alt1 adet {iriin yer almaktadir.
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Tablo 25. Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile Saatlerin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | 4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
33 Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile | 84 2 2 3
Saatler
85 1 0 0
90 31 0 0
91 14 1 2
94 1 0 0
TOPLAM 5 49 3 5

Tablo 25’te goriilecegi lizere, “Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile

Saatler” igerisinde yer alan iriinlerde bes adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar;

84,85,90,91 ve 94 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Bu bes adet fasildan

toplamda kirk dokuz adet dortlii iirlin grubu yer almaktadir. 84. Fasilda yer alan dortlii

koddan iki adet iirlinde ¢cakigsma yasanirken, 91.Fasilda yer alan on dort adet {iriiniin

bir tanesinde ¢akisma tespit edilmistir. Bu ¢akigsmalar toplamda bes adet alt1 haneli HS

Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasit hesaplamalarda

dortlii ve altili kodda toplamda elli dort adet {iriin yer alirken, tekrara diismemek icin

cakisan ti¢ adet {irlin ¢ikarildiktan sonra geriye elli bir tiriin kalmaktadir.

Tablo 26. Yiiksek Teknoloji Uriinlerin Biitiinsel Smiflandirilmast

ISIC | URUN iSimMi FASIL LU CAKISAN | 6°LI GENEL
KOD SAYISI KOD TOPLAM KOD TOPLAM
TOPLAM TOPLAM

2423 | Eczacilikta ve Tipta | 3 21 8 47 68
Kullanilan ~ Kimyasal ve
Bitkisel Kaynakli Uriinler

353 Hava ve Uzay Tasitlari 2 9 4 8 17

30 Biiro, Muhasebe ve Bilgi | 1 5 1 4 9
Islem Makineleri

32 Radyo, TV, Haberlesme | 2 16 0 0 16
Teghizat ve Cihazlar

33 Tibbi Aletler, Hassas ve | 5 49 3 5 54
Optik Aletler ile Saatler
GENEL TOPLAM 13 100 16 64 164
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Yiiksek Teknolojik tirtinler toplamda 13 fasildan olusmaktadir. Bu {iriinlerden
dortlii kodda yiiz adet {iriin bulunmakla birlikte, bu iirlinlerden on alt1 adeti ise kendi
icerisinde ¢akigsmaktadir. Cakisan bu iiriinler, altili HS Kod olarak altmis dort adet
irlin olarak birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda
dortlii ve altili kodda toplamda yiiz altmis dort adet tirlin yer alirken, tekrara diismemek
icin cakisan on alti adet iirlin ¢ikarildiktan sonra geriye yiiz kirk sekiz adet {iriin

kalmaktadir.
4.1.2 Orta Yiiksek Teknolojik Uriinlerin Simiflandirilmasi

Orta Yiiksek Teknolojik Uriinlerin kendi icerisinde 13 adet farkls iiriin gami

bulunmaktadir. Bu tiriinler;

Ana Kimyasal Maddeler

Kimyasal Giibre ve Azotlu Bilesikler

Sentetik Kauguk ve Plastik Hammaddeleri

Pestit (Hasarat lac1) ve Diger Zirai Kimyasal Uriinler
Boya Vernik vb. Kaplayici Maddeler ve Matbaa Miirekkebi
Sabun ve Deterjan, parfiim vb. Uriinler

Basla Yerde Smiflandirilmamis Kimyasal Uriinler

Suni ve Estetik Elyaf

© 0 N o g b~ w0 D E

Demiryolu ve Tramvay Lokomotifleri ve Vagonlari

10. Bagka Yerde Smiflandirilmamis Ulasim Araglari

11. Bagka Yerde Smiflandirilmamis Makime ve Techizatlar

12. Baska Yerde Siniflandirilmamis Elektrikli Makine ve Cihazlar
13. Motorlu Kara Tasiti, Romork ve Yart Romork
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Tablo 27. Ana Kimyasal Maddelerin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | 4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
2411 | Ana Kimyasal Maddeler 25 1 0 0
26 1 0 0
27 2 0 0
28 48 3 12
29 36 7 63
32 8 0 0
35 1 0 0
38 6 1 1
44 1 0 0
71 1 1 2
TOPLAM 10 105 12 78

Tablo 27°de goriilecegi iizere, “Ana Kimyasal Maddeler” igerisinde on adet
fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 25,26,27,28,29,32,35,38,44 ve 71 kodlu fasil

gruplarini olusturmaktadir. Bu on adet fasilda, toplamda yiiz bes adet dortlii {iriin grubu

yer almaktadir. Dortlii {irtin grubunun sadece dort adetinde ¢akisma yasanmustir. 28.

Fasilda yer alan dortlii koddan ii¢ adet iirtinde, 29. Fasilda yer alan dortlii iiriin

grubundan yedi adet iirinde, 38.Fasilda yer alan alt1 adet iiriiniin bir tanesinde ¢akisma,

71.Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet tiriinde cakisma yasanmistir. On iki adet

cakisma yasanan bu iirlinler, yetmis sekiz adet, altt haneli HS Kod ile birbirinden

aynistirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve altili kodda

toplamda yiiz seksen ii¢ iirlin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan on iki adet

irlin ¢ikarildiktan sonra geriye yiiz yetmis bir adet iirlin kalmaktadir.

Tablo 28. Kimyasal Giibre ve Azotlu Bilesiklerin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
2412 | Kimyasal Giibre ve Azotlu Bilesikler 28 4 2 3
31 5 0 0
TOPLAM 2 9 2 3

Tablo 28°de goriilecegi Tizere,

“Kimyasal Giibre ve Azotlu Bilesikler”

icerisinde iki adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 28 ve 31 kodlu fasil gruplarim
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olusturmaktadir. Bu iki adet fasilda, toplamda dokuz adet dortlii iiriin grubu yer
almaktadir. Dortlii dirin grubunun bir adedinde ¢akisma yasanmustir. 28. Fasilda yer
alan dortlii koddan iki adet iirlinde ¢akisma yasanirken, 31. Fasilda yer alan dortlii tiriin
grubundan ise ¢akigsma yasanmamistir. Bu ¢cakismalar, toplamda ii¢ adet alt1 haneli HS
Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda
dortlii ve altili kodda toplamda on iki adet iiriin yer alirken, tekrara diismemek i¢in

cakisan iki adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye on adet {iriin kalmaktadir.

Tablo 29. Sentetik Kauguk ve Plastik Hammaddelerinin Siiflandirilmasi

ISIC | URON iSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
2413 | Sentetik Kauguk ve Plastik Hammaddeleri | 39 15 0 0
40 1 0 0
TOPLAM 2 16 0 0

Tablo 29°da goriilecegi iizere, “Sentetik Kauguk ve Plastik Hammaddeler”
icerisinde iki adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 39 ve 40 kodlu fasil gruplarim
olusturmaktadir. Bu iki adet fasilda, toplamda on alti adet dortlii iiriin grubu yer
almaktadir. Uriinlerin hicbirinde ¢cakisma yasanmamakla birlikte, toplam on alt1 adet

iirin, bu grupta yer almaktadir.

Tablo 30. Pestit (Hasarat flac1) ve Diger Zirai Kimyasal Uriinlerin Simiflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM | TOPLAM
2421 | Pestit (Hasarat flaci) ve Diger Zirai | 38 1 0 0
Kimyasal Uriinler
TOPLAM 1 1 0 0

Tablo 30°da goriilecegi iizere, “Pestit (Hasarat ilac1) ve Diger Zirai Kimyasal
Uriinler” igerisinde bir adet fasil bulunmaktadir. Bu fasil 38. Fasil olup, bu fasil
igerisinde yer alan dortlii grupta yer alan iirlin sayis1 da yine bir adettir. Bu {iriin

grubunda herhangi bir ¢akisma yaganmamustir.
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Tablo 31. Boya Vernik vb. Kaplayict Maddeler ile Matbaa Miirekkep Uriinleri

Siniflandirilmasi
ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
2422 | Boya Vernik vb. Kaplayict Maddeler ile | 32 8 1 2
Matbaa Miirekkebi
38 1 0 0
TOPLAM 2 9 1 2

Tablo 31’de goriilecegi tizere, “Boya Vernik vb. Kaplayict Maddeler ile
Matbaa Miirekkebi” igerisinde iki adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 32 ve 38 kodlu
fasil gruplarini olusturmaktadir. Bu iki adet fasilda, toplamda dokuz adet dortlii {iriin
grubu yer almaktadir. Dortlii tirlin grubunun sadece bir adetinde ¢akisma yasanmustir.
Bu ¢akismalar, toplamda iki adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu
kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda on bir adet
tiriin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan bir adet {iriin ¢ikarildiktan sonra

geriye on adet lirlin kalmaktadir.

Tablo 32. Sabun ve Deterjan, Parfiim vb. Uriinlerin Siniflandirilmas:

ISIC | URON iSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
2424 | Sabun ve Deterjan, Parfiim vb. Uriinler 15 1 0 0
33 5 0 0
34 4 0 0
TOPLAM 3 10 0 0

Tablo 32’de goriilecegi iizere, “Sabun ve Deterjan, Parfim vb. Uriinler”
igerisinde {i¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 15, 33 ve 34 kodlu fasil gruplarinmi
olusturmaktadir. Bu ii¢ adet fasilda, toplamda on adet dortlii {iriin grubu yer
almaktadir. Dortlii iirlin grubunun higbirinde cakisma yasanmamaistir. Dolayisiyla olasi

bir hesaplamada toplamda on adet iiriin baz alinacaktir.
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Tablo 33. Baska Yerde Smiflandirilmamis Kimyasal Uriinlerin Smiflandiriimasi

ISIC | URUN iSimi FASIL | 4’LU CAKISAN | 6’L1 KOD
KO KOD TOPLAM | TOPLAM
D TOPLAM
2429 | Baska Yerde Smuflandinimamus | 15 1 0 0
Kimyasal Uriinler
32 1 1 1
33 2 0 0
34 2 0 0
35 6 3 4
36 4 0 0
37 4 0 0
38 1 1 1
TOPLAM 8 21 5 6

Tablo 33’te goriilecegi ilizere, “Baska Yerde Siniflandirilmamis Kimyasal
Uriinler” icerisinde 8 adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 15,32,33,34,35,36,37 ve 38
kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Bu 8 adet fasilda, toplamda 21 adet dortlii tirlin
grubu yer almaktadir. Dortlii tirlin grubunun ii¢ adetinde cakisma yasanmistir. 32.
Fasilda yer alan dortlii koddan bir adet {iriinde, 35. Fasilda yer alan dortlii iirlin
grubundan {i¢ adet iirlinde cakisma yasanirken, 38.Fasilda yer adet iirliniiniin sadece
bir tanesinde ¢akigsma yasanmistir. Bu ¢akigsmalar, toplamda alt1 adet alt1 haneli HS
Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda
dortlii ve altili kodda toplamda yirmi yedi adet {iriin yer alirken, tekrara diigmemek

i¢in ¢akisan bes adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye yirmi iki adet {iriin kalmaktadir.

Tablo 34. Suni ve Estetik Elyaf Uriinlerin Siniflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
2422 | Suni ve Estetik Elyaf 54 4 1 18
55 3 0 0
TOPLAM 2 7 1 18

Tablo 34’te goriilecegi tizere, “Suni ve Estetik Elyaf” igerisinde 2 adet fasil
bulunmaktadir. Bu fasillar; 54 ve 55 kodlu fasil gruplarini olugturmaktadir. Bu 2 adet

fasilda, toplamda 7 adet dortli {irilin grubu yer almaktadir. Dortlii {irlin grubunun
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toplamda bir adetinde cakisma yaganmistir. Bu ¢akigmalar, toplamda on sekiz adet alt1
haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi
hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda yirmi bes adet iiriin yer alirken, tekrara
diismemek icin ¢akisan bir adet iirlin ¢ikarildiktan sonra geriye yirmi dort adet iiriin

kalmaktadir.

Tablo 35. Demiryolu ve Tramvay Lokomotifleri ve Vagonlarin Siniflandiriimasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
352 Demiryolu ve Tramvay Lokomotifleri ve | 86 8 0 0
Vagonlari
TOPLAM 1 8 0 0

Tablo 35’ta goriilecegi lizere, “Demiryolu ve Tramvay Lokomotifleri ve
Vagonlar1” igerisinde bir adet fasil bulunmaktadir. Bu fasil; 86 kodlu fasil olup, bu
fasilda, toplamda 8 adet dortlii iiriin grubu yer almaktadir. Dortlii iiriin gruplarinin
hicbirinde herhangi bir cakisma yasanmamistir. Bu kapsamda yapilacak olasi

hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda sekiz adet iiriin yer almaktadir.

Tablo 36. Bagka Yerde Siiflandirilmamis Ulagim Araglarinin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
359 Baska Yerde Siniflandirilmamig Ulagim | 87 5 1 1
Araglari
TOPLAM 1 5 1 1

Tablo 36’da goriilecegi tizere, “Baska Yerde Siniflandirilmamis Ulasim
Araclar1” igerisinde bir adet fasil bulunmaktadir. Bu fasil 84. Fasil olup, fasilda,
toplamda bes adet dortlii iiriin grubu yer almaktadir. Dortlii {irtin grubunun toplamda
bir adetinde ¢akisma yasanmistir. Bu ¢akismalar, toplamda bir adet alt1 haneli HS Kod
ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve
altil1 kodda toplamda alt1 adet iiriin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan bir adet

tirtin ¢ikarildiktan sonra geriye bes liriin kalmaktadir.
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Tablo 37. Baska Yerde Siniflandirilmamis Makine ve Techizatlarin Siiflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | 4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
29 Baska Yerde Smiflandirilmamig Makine ve | 84 77 10 39
Techizatlar
85 7 1 1
87 6 3 9
93 6 0 0
63 1 1 1
73 3 2 4
TOPLAM 6 100 17 54

Tablo 37°de goriilecegi tizere, “Baska Yerde Siniflandirilmamis Makine ve
Techizatlar” i¢erisinde alt1 adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 84,85,87,93,63 ve 73
kodlu fasil gruplarin1 olusturmaktadir. Bu alt1 adet fasilda, toplamda yiiz adet dortlii
iiriin grubu yer almaktadir. Dortlii tirlin grubunun bes adetinde ¢akisma yasanirken, bir
adet {irtin grubunda ise cakisma yaganmamustir. Cakisma yasanan fasillar; 84,85,87,63
ve 73 kodlu fasil gruplaridir. 84. Fasilda yer alan dortlii koddan on adet iirlinde, 85.
Fasilda yer alan dortlii iirlin grubundan bir adet {iriinde, 87.Fasilda yer alan dortlii
kodda ii¢ adet iirlinde, 63.Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde,73.Fasilda yer
alan dortlii kodda iki adet iirlinde cakigsma yasanmistir. Bu ¢akismalar, toplamda elli
dort adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak
olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda yiiz elli dort {iriin yer alirken,
tekrara dliismemek icin ¢akisan on yedi adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye yiiz otuz

yedi adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 38. Bagka Yerde Simiflandirilmamis Elektrikli Makine ve Cihazlarin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
31 Bagka Yerde Smiflandirilmamis Elektrikli | 84 1 1 2
Makine ve Cihazlar
85 24 4 9
94 1 1 7
TOPLAM 3 26 6 18
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Tablo 38°de goriilecegi iizere, “Baska Yerde Smiflandiriimamis Elektrikli
Makine ve Cihazlar” igerisinde ii¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 84,85 ve 94
kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Bu ii¢ adet fasilda, toplamda yirmi alt1 adet
dortlii tirlin grubu yer almaktadir. Dortlii iirtin grubunun hepsinde ¢akigsma yasanmustir.
84. Fasilda yer alan dortlii koddan bir adet iiriinde, 85. Fasilda yer alan dortli {iriin
grubundan dort adet {iriinde, 94.Fasilda yer dortlii grubun bir adedinde ¢akismalar
goriilmektedir. Bu g¢akigsmalar, toplamda on sekiz adet alt1 haneli HS Kod ile
birbirinden ayristirllmistir. Bu kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda dortli ve
altili kodda toplamda kirk dort {iriin yer alirken, tekrara diigmemek icin ¢akisan alti

adet tiriin ¢ikarildiktan sonra geriye otuz sekiz adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 39. Motorlu Kara Tasit1, Rémork ve Yari-Romork Uriinlerinin Siniflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
34 Motorlu Kara Tasiti, Romork ve Yari- | 84 3 3 7
Romork
86 1 0 0
87 9 3 10
TOPLAM 3 13 6 17

Tablo 39°da goriilecegi lizere, “Motorlu Kara Tasiti, Romork ve Yari-Romork”
igerisinde li¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 84,86 ve 87 kodlu fasil gruplarinm
olusturmaktadir. Bu ii¢ adet fasilda, toplamda on ii¢ adet dortlii liriin grubu yer
almaktadir. Dortlii Uirlin grubunun ikisinde ¢akisma yasanirken, 84. Fasilda yer alan
dortlii koddan ti¢ adet iirlinde, 87. Fasilda yer alan dortlii iirliin grubundan {i¢ adet
iirlinde ¢akismalar tespit edilmistir. Bu ¢akigsmalar, toplamda on yedi adet alt1 haneli
HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda
dortlii ve altili kodda toplamda otuz {iriin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan

alt1 adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye yirmi dort adet {iriin kalmaktadir.
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Tablo 40. Orta Yiiksek Teknoloji Uriinlerinin Biitiinsel Siniflandiriimasi

ISIC | URON isimMmi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN 6 LI KOD | GENEL

KOD SAYISI | TOPLAM TOPLAM TOPLAM | TOPLAM

2411 | Ana Kimyasal Maddeler 10 105 12 78 183

2412 | Kimyasal Giibre ve azotlu 2 9 2 3 12
Bilesikler

2413 | Sentetik Kauguk ve Plastik 2 16 0 0 16
Hammaddeleri

2421 | Pestit (Hasarat ilac1) ve 1 1 0 0 1
Diger Zirai Kimyasal
Uriinler

2422 | Boya Vernik vb. Kaplayict 2 9 1 2 11
Maddeler ile Matbaa
Miirekkebi

2424 | Sabun ve Deterjan, Parfiim 3 10 0 0 10
vb. Uriinler

2429 | Baska Yerde 8 21 5 6 27
Smiflandirilmamis Kimyasal
Uriinler

2430 | Suni ve Estetik Elyaf 2 7 1 18 25

352 Demiryolu ve Tramvay 1 8 0 0 8
Lokomotifleri ve Vagonlari

359 Baska Yerde 1 5 1 1 6
Smiflandirilmamis Ulagim
Araglari

29 Bagka Yerde 6 100 17 54 154

Smiflandiriimamis Makine
ve Teghizatlar

31 Baska Yerde 3 26 6 18 44
Siiflandirilmamis Elektrikli
Makine ve Cihazlar

34 Motorlu Kara Tagit1, 3 13 6 17 30
Romork ve Yari-Romork
GENEL TOPLAM 44 330 51 197 527

Orta Yiiksek Teknolojik iiriinler toplamda 44 adet fasildan olusmaktadir. Bu
irtinlerden dortlii kodda {i¢ yliz otuz adet {iriin bulunmakla birlikte bu iiriinlerden elli
bir tanesi ise kendi i¢erisinde ¢akismaktadir. Cakisan bu tiriinler, altilt HS Kod olarak
yiliz doksan yedi adet {irlin olarak birbirinden ayristirllmistir. Bu kapsamda yapilacak
olas1 hesaplamalarda, dortlii ve altil1 kodda toplamda bes yiiz yirmi yedi adet iiriin yer
alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan elli bir adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye dort

yiiz yetmis alt1 adet iirlin kalmaktadir.
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4.1.3 Orta Diisiik Teknolojik Uriinlerin Siniflandiriimas:

Orta Diisiik Teknolojik Uriinler, kendi igerisindeki iiriinler 6 ana baslik altinda

toplanmstir. Bu {irtinler;

Kok Koémiirii ve Rafine Edilmis Petrol Uriinleri
Plastik ve Kauguk Uriinleri

Metalik olmayan diger mineral iiriinleri

Ana Metal Sanayi

Makine ve techizat harig; metal esyalar

2 A

Deniz Tasitlarinin Yapimi

Tablo 41. Kok Kémiirii ve Rafine Edilmis Petrol Uriinlerinin Simiflandiriimasi

ISIC | URON iSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
23 Kok Komiirii ve Rafine Edilmis Petrol | 27 6 0 0
Uriinleri
28 1 0 0
84 1 1 1
TOPLAM 3 8 1 1

Tablo 41°de goriilecegi tizere, “Kok Komiirii ve Rafine Edilmis Petrol
Uriinleri” igerisinde ii¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 27,28 ve 84 kodlu fasil
gruplarini olusturmaktadir. Bu ti¢ adet fasilda, toplamda sekiz adet dortlii {irtin grubu
yer almaktadir. Dortlii iirlin grubunun sadece birinde ¢akisma yasanirken, cakisan
dortlii koddaki iiriin ise 84. Fasilda yer alan 1 adet iiriindedir. Bu ¢akisma, toplamda
bir adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi
hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda dokuz {iriin yer alirken, tekrara

diismemek i¢in ¢akisan bir adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye sekiz liriin kalmaktadir.

84



Tablo 42. Plastik ve Kauguk Uriinlerinin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
25 Plastik ve Kauguk Uriinleri 30 1 1 1
39 11 0 0
40 14 0 0
59 1 0 0
65 1 1 2
85 1 1 1
94 1 1 1
TOPLAM 7 30 4 5

Tablo 42°de goriilecegi iizere, “Plastik ve Kauguk Uriinleri” igerisinde yedi

adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 30,39,40,59,65,85 ve 94 kodlu fasil gruplarini

olusturmaktadir. Bu yedi adet fasilda, toplamda otuz adet dortli {iriin grubu yer

almaktadir. Dortlii {iriin grubunun sadece dort adetinde cakisma yasanmistir. 30.

Fasilda yer alan dortlii koddan bir adet iirtinde, 65. Fasilda yer alan dortlii iiriin

grubundan bir adet lriinde, 85.Fasilda yer alan bir adet iirlinlin bir tanesinde ve

94 .Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet iiriinde ¢akisma yasanmistir. Bu ¢akismalar,

toplamda bes adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda

yapilacak olas1 hesaplamalarda dortli ve altili kodda toplamda otuz bes iiriin yer

alirken, tekrara diigmemek i¢in ¢akisan dort adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye otuz

bir adet tiriin kalmaktadir.

Tablo 43. Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinlerin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN isSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6°LIKOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
26 Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri 25 6 0 0

27 1 0 0

28 1 1 1

38 3 1 1

68 15 0 0

69 13 0 0

70 19 1 7

85 2 2 3

94 1 1 1

TOPLAM 9 61 6 13
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Tablo 43’te goriilecedi iizere, “Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri”
igerisinde dokuz adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 25,27,28,38,68,69,70,85 ve 94
kodlu fasil gruplarin1 olusturmaktadir. Bu dokuz adet fasilda, toplamda altmis bir adet
dortlii iirtin grubu yer almaktadir. Dortlii iiriin grubunda ise sadece bes adetinde
cakigsma yagsanmistir. 28. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde, 38. Fasilda yer
alan dortlii iirlin grubundan bir adet iirlinde, 70.Fasilda yer alan bir adet iirliniin bir
tanesinde, 85.Fasilda yer alan dortlii kodda iki adet iirtinde ve 94. Fasilda yer alan
dortlii kodda ise bir adet toplamda alt1 adet iiriinde ¢akisma yasanmistir. Bu
cakigmalar, toplamda on ii¢ adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu
kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda yetmis dort
iiriin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan alt1 adet {irlin ¢ikarildiktan sonra

geriye altmis sekiz adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 44. Ana Metal Sanayi Uriinlerin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN iSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM

27 Ana Metal Sanayi 28 1 1 1

71 7 1 1

72 28 0 0

73 7 0 0

74 11 0 0

75 6 0 0

76 9 0 0

78 2 0 0

79 4 0 0

80 2 0 0

81 13 0 0

TOPLAM 11 90 2 2

Tablo 44°te goriilecegi lizere, “Ana Metal Sanayi” igerisinde on bir adet fasil
bulunmaktadir. Bu fasillar; 28,71,72,73,74,75,76,78,79,80 ve 81 kodlu fasil gruplarini
olusturmaktadir. Mevcut on bir adet fasilda, toplamda doksan adet dortlii iiriin grubu
yer almaktadir. Dortlii tirlin grubunda ise sadece iki adetinde ¢akisma yasanmustir. 28.
Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet iiriinde ve 71. Fasilda yer alan dortli iirlin
grubundan bir adet iirlinde cakisma yasanmistir. Bu ¢akismalar, toplamda iki adet alt1

haneli HS Kod ile birbirinden ayristirllmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi
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hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda doksan iki adet {iriin yer alirken,

tekrara diismemek icin ¢akisan iki adet iirlin ¢ikarildiktan sonra geriye doksan adet

urun kalmaktadir.

Tablo 45. Makine ve Techizat Harig; Metal Esyalarin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
28 Makine ve Techizat Hari¢; Metal Esyalar 73 18 2 7

74 4 0 0

75 1 0 0

76 7 0 0

78 1 0 0

79 1 0 0

80 1 0 0

82 15 0 0

83 11 0 0

84 5 2 3

93 1 0 0

94 1 0 0

TOPLAM 12 66 4 10

Tablo 45°’te goriilecegi lizere, “Makine ve Techizat Harig; Metal Esyalar”

igerisinde on iki adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 73, 74, 75, 76, 78, 79, 80, 82,

83, 84, 93 ve 94 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Mevcut on iki adet fasilda,

toplamda altmug alt1 adet dortlii iiriin grubu yer almaktadir. Dortlii iiriin grubunda ise

sadece iki adetinde cakisma yasanmistir. 73. Fasilda yer alan dortlii kodda iki adet

iriinde ve 84. Fasilda yer alan dortlii iirlin grubundan iki adet iirlinde cakisma

yasanmistir. Bu ¢akigmalar, toplamda on adet, alti haneli HS Kod ile birbirinden

aynistirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve altili kodda

toplamda yetmis alt1 adet iirlin yer alirken, tekrara diigmemek icin ¢akisan dort adet

irlin ¢ikarildiktan sonra geriye yetmis iki adet iiriin kalmaktadir.
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Tablo 46. Deniz Tasitlarinin Yapim Uriinlerinin Smiflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | 4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD

KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM

351 Deniz Tagitlarinin Yapimi 89 8 0 0
TOPLAM 1 8 0 0

Tablo 46°da goriilecegi tizere, “Deniz Tasitlarinin Yapimi” i¢erisinde bir adet

fasil bulunmaktadir. Bu fasil, 89 kodlu fasil olup, toplamda sekiz adet dortlii {iriin

grubu yer almaktadir. Dortlii tirtin gruplarinin higbirinde ¢akisma tespit edilmemistir.

Tablo 47. Orta Diisiik Teknoloji Uriinlerinin Biitiinsel Siiflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6 LI KOD | GENEL
KOD SAYISI | TOPLAM TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
23 Kok kémiirii ve rafine edilmig | 3 8 1 1 9
petrol iirtinleri
25 Plastik ve Kauguk Uriinleri 7 30 4 5 35
26 Metalik olmayan diger mineral | 9 61 6 13 74
irtinleri
27 Ana Metal Sanayi 11 90 2 2 92
28 Makine ve techizat haric; 12 66 4 10 76
metal esyalar
351 Deniz Tasitlarinin Yapimi 1 8 0 0 8
GENEL TOPLAM 43 263 17 31 294

Orta Diisiik Teknolojik triinler toplamda 43 fasildan olugmaktadir. Bu

tirtinlerden dortlii kodda iki yiiz altmis ii¢ adet iiriin bulunmakla birlikte bu liriinlerden

on yedi tanesi kendi igerisinde ¢akigsmaktadir. Cakisan bu tirtinler, altilt HS Kod olarak

otuz bir adet iiriin olarak birbirinden ayristirilmigtir. Bu kapsamda yapilacak olasi

hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda iki yiiz doksan dort {iriin yer alirken,

tekrara diismemek igin ¢akisan on yedi adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye iki yiiz

yetmis yedi adet iiriin kalmaktadir.
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4.1.4 Diisiik Teknolojik Uriinlerin Siniflandiriimas:

“Diisiik Teknoloji Yogun” {irlinler kendi igerisindeki iiriinler 9 ana baglik

altinda toplanmistir. Bu tiriinler;

Gida Uriinleri ve Igecek

Tiitiin Uriinleri

Tekstil Uriinleri

Giyim Esyasi

Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye Ve Ayakkabi

Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinler
Kagit ve Kagit Uriinleri

Basim Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler

© ©° N o Ok~ w DN

Mobilya ve Baska Yerde Siniflandirilmanus Diger Uriinlerdir.

Arastirmamizin asil konusu teskil eden “Diisiik Teknoloji Yogun” firiinleri
siiflandirma siireci, diger teknolojik yogunluga sahip tiriinlere gére biraz daha detayli
anlatilacaktir. Toplamda 9 adet iiriin grubu ve 5.796 adet on iki haneli GTIP
kapsaminda belirlenen iiriinlerden olusan “Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler dokuz alt
sektor basligi olmakla birlikte her bir iiriin grubu, ilerleyen tablolarda belirtilen
sayilara indirgenmis ve detaylar1 hem tablolarda hem de tablo agiklamalarinda

verilmistir.

Tablo 48. Gida Uriinleri ve igeceklerin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
15 Gida Uriinleri ve Igecek 2 10 0 0

3 7 0 0

4 7 0 0

5 1 0 0

7 3 0 0

8 6 0 0

9 2 0 0

10 1 0 0

11 9 0 0

12 2 0 0

14 1 0 0

15 19 0 0
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TOPLAM

24

124

Tablo 48°de goriilecegi iizere, “Gida Uriinleri ve Igecek” icerisinde yirmi dort
adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 02, 03, 04, 05, 07, 08, 09, 10, 11, 12, 14, 15, 16,
17, 18, 19, 20, 21, 22, 23, 35, 41, 51 ve 99 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir.

Mevcut yirmi dort fasilda, toplamda yiliz yirmi dort adet, dortlii iiriin grubu yer

almaktadir. Dortlii iirin grubunda ise sadece alt1 adet iiriinde cakisma yasanmustir. 35.

Fasilda yer alan dortlii kodda ii¢ adet {iriinde, 51. Fasilda yer alan dortlii {iriin

grubundan bir adet tiriinde ve 99. Fasilda yer alan dortlii grupta ise iki adet iiriinde

cakisma yasanmistir. Bu cakismalar, toplamda yedi adet alt1 haneli HS Kod ile

birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olast hesaplamalarda dortli ve

altili1 kodda toplamda yiiz otuz bir adet iirlin yer alirken, tekrara diismemek icin ¢akisan

alt1 adet iiriin ¢ikarildiktan sonra geriye yiiz yirmi bes adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 49. Tiitiin Uriinlerinin Siniflandirilmasi

ISIC | URON iSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD

KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM

16 Tiitiin Urlinleri 24 2 0 0
TOPLAM 1 2 0 0

Tablo 49°da gériilecegi iizere, “Tiitiin Uriinleri” kapsaminda bir adet fasil

bulunmaktadir. Bu fasil 24. Fasil olup, bu fasilda dortlii koddan higbir {iriinde ¢akisma

tespit edilmemistir.
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Tablo 50. Tekstil Uriinlerinin Siniflandiriimasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
17 Tekstil Uriinleri 50 6 0 0

51 11 1 3

52 9 0 0

53 9 0 0

54 6 2 6

55 12 1 1

56 8 0 0

57 5 0 0

58 11 0 0

59 8 0 0

60 6 0 0

61 2 0 0

63 8 1 4

70 1 1 4

88 1 0 0

94 1 1 2

96 1 1 1

TOPLAM 17 105 8 21

Tablo 50°de goriilecegi iizere, “Tekstil Uriinleri” igerisinde on yedi adet fasil
bulunmaktadir. Bu fasillar; 50,51,52,53,54,55,56,57,58,59,60,61,63,70,88,94 ve 96
kodlu fasil gruplarini olugturmaktadir. Mevcut on yedi fasilda, toplamda yiiz bes adet
dortlii lirlin grubu yer almaktadir. Dortlii {iriin grubunda ise sadece sekiz adet iirlinde
cakisma yasanmustir. 5S1. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet iirtinde, 54. Fasilda yer
alan dortlii Uiriin grubundan iki adet iiriinde, 55.Fasilda yer alan dortlii grupta bir adet
tiriinde, 63.Fasilda yer alan dortlii grupta bir adet {irtinde, 70.Fasilda yer alan dortlii
grupta bir adet iiriinde, 94.Fasilda yer alan dortlii grupta bir adet iiriinde ve 96.Fasilda
yer alan dortlii grupta bir adet iirlinde ¢akisma yasanmistir. Bu ¢akigsmalar, toplamda
yirmi bir adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden aynistirilmistir. Bu kapsamda
yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda yiiz yirmi alt1 adet {iriin
yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan sekiz adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye

yliz on sekiz adet iiriin kalmaktadir.
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Tablo 51. Giyim Esyasi Uriinlerinin Siniflandiriimasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6LIKOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
18 Giyim Egyasi 42 1 1 4
43 3 0 0
61 15 0 0
62 17 0 0
65 6 1 1
TOPLAM 5 42 2 5

Tablo 51’de goriilecegi lizere, “Giyim Egyas1” icerisinde bes adet fasil
bulunmaktadir. Bu fasillar; 42,43,61,62 ve 65 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir.
Mevcut bes fasilda, toplamda kirk iki adet dortlii iiriin grubu yer almaktadir. Dortlii
iriin grubunda ise sadece iki adet {irlinde ¢akisma yasanmistir. 42. Fasilda yer alan
dortlii kodda bir adet iirlinde ve 65. Fasilda yer alan dortlii iiriin grubundan bir {iriinde
cakisma yasanmistir. Bu g¢akismalar, toplamda bes adet alti1 haneli HS Kod ile
birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve
altili kodda toplamda kirk yedi adet iirlin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan

iki adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye kirk bes adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 52. Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabilarin Siniflandirilmasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
19 Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, | 41 8 0 0
Saraciye ve Ayakkabi
42 3 0 0
64 6 0 0
91 1 1 1
96 1 0 0
TOPLAM 5 19 1 1

Tablo 52°de goriilecegi tlizere, “Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye
ve Ayakkab1” igerisinde bes adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 41,42,64,91 ve 96
kodlu fasil gruplarin1 olusturmaktadir. Mevcut bes fasilda, toplamda on dokuz adet

dortlii tirtin grubu yer almaktadir.
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91. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde ¢akisma yasanirken. Bu
cakigsma, toplamda bir adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayrigtirilmistir. Bu
kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda yirmi adet
irlin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan bir adet {iriin ¢ikarildiktan sonra

geriye on dokuz adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 53. Agag ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig) Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinlerin
Simiflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
20 Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Haric) | 44 19 0 0
Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinler
45 4 0 0
46 2 0 0
TOPLAM 3 25 0 0

Tablo 53’te goriilecegi iizere, “Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir
vb. Oriilerek Yapilan Uriinler” igerisinde ii¢ adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar;
44,45 ve 46 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir. Mevcut {i¢ fasilda, toplamda yirmi
bes adet dortlii {irtin grubu yer almaktadir. Dortlii {irlin grubunda ise higbir iirtinde
cakisma yasanmamistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda toplam {iriin

adedi yirmi bestir.

Tablo 54. Kagit ve Kagit Uriinlerinin Smiflandiriimasi

ISIC | URUN isSimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6°LIKOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
21 Kagit ve Kagit Uriinleri 47 6 0 0
48 22 1 1
59 1 0 0
96 1 1 1
TOPLAM 4 30 2 2

Tablo 54°te goriilecegi iizere, “Kagit ve Kagit Uriinleri” igerisinde dort adet
fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 47,48,59 ve 96 kodlu fasil gruplarini olusturmaktadir.
Mevcut dort fasilda, toplamda otuz adet dortlii {iriin grubu yer almaktadir. Dortli {irtin

grubunda ise sadece iki adet iirlinde cakigsma yasanmistir. 48. Fasilda yer alan dortlii
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kodda bir adet iiriinde ve 96. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde ¢akisma
tespit edilmistir. Bu ¢akigmalar, toplamda iki adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden
ayrnistirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olas1 hesaplamalarda dortlii ve altili kodda
toplamda otuz iki adet iiriin yer alirken, tekrara diigmemek i¢in ¢akisan iki adet {iriin

cikarildiktan sonra geriye otuz adet iiriin kalmaktadir.

Tablo 55. Basim Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinlerin Siniflandirilmasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LIKOD
KOD TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
22 Basim Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler 48 1 1 1
49 10 0 0
84 1 1 1
85 1 1 5
TOPLAM 4 13 3 7

Tablo 55’te goriilecedi iizere, “Basim Yaymm; Plak, Kaset vb. Uriinler”
icerisinde dort adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar; 48,49,84 ve 85 kodlu fasil
gruplarini olugturmaktadir. Mevcut dort fasilda, toplamda on ti¢ adet dortlii tirtin grubu
yer almaktadir. 48. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde, 84. Fasilda yer alan
dortlii kodda bir adet iirtinde ve 85. Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet {iriinde
cakigsma tespit edilmistir. Bu ¢akismalar, toplamda yedi adet alt1 haneli HS Kod ile
birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olast hesaplamalarda dortli ve
altili kodda toplamda yirmi adet iirlin yer alirken, tekrara diismemek i¢in ¢akisan {i¢

adet {irlin ¢ikarildiktan sonra geriye on yedi adet iirlin kalmaktadir
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Tablo 56. Mobilya ve Baska Yerde Siniflandirilmamis Diger Uriinlerin Siniflandiriimasi

ISIC | URUN isimi FASIL | #4LUKOD | CAKISAN | 6’LI KOD
KOD TOPLAM TOPLAM TOPLAM
36 Mobilya ve Bagka Yerde | 34 1 0 0
Siniflandirilmanmig Diger Uriinler
36 2 0 0
42 2 1 1
59 1 0 0
66 3 0 0
67 4 0 0
71 11 2 2
87 1 0 0
92 7 0 0
94 3 1 3
95 6 0 0
96 17 0 0
99 4 2 2
TOPLAM 13 62 6 8

Tablo 56’da goriilecegi lizere, “Mobilya ve Baska Yerde Siniflandirilmamis
Diger Uriinler” icerisinde on {ic adet fasil bulunmaktadir. Bu fasillar;
34,36,42,59,66,67,71,87,92,94,95,96 ve 99 kodlu fasil gruplarin1 olusturmaktadir.
Mevcut on li¢ fasilda, toplamda altmis iki adet dortlii irlin grubu yer almaktadir. 42.
Fasilda yer alan dortlii kodda bir adet triinde, 71. Fasilda yer alan dortlii {riin
grubundan iki adet iriinde, 94.Fasilda yer alan dortli grupta bir adet iiriinde ve
99.Fasilda yer alan dortlii grupta iki adet iirlinde ¢akisma yasanmistir. Bu ¢akismalar,
toplamda sekiz adet alt1 haneli HS Kod ile birbirinden ayristirilmistir. Bu kapsamda
yapilacak olasi hesaplamalarda dortli ve altili kodda toplamda yetmis adet {iriin yer
alirken, tekrara diismemek icin ¢akisan alt1 adet {iriin ¢ikarildiktan sonra geriye altmis

dort adet tirin kalmaktadir.
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Tablo 57. Diisiik Teknoloji Uriinlerin Biitiinsel Siniflandiriimasi

ISIC | URON isimi FASIL | 4LUKOD CAKISAN | 6 LI KOD | GENEL
KOD SAYISI | TOPLAM TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM
15 Gida Uriinleri ve Igecek 24 124 6 7 131
16 Tiitiin Uriinleri 1 2 0 0 2
17 Tekstil Uriinleri 17 105 8 21 126
18 Giyim Esyas1 5 42 2 5 47
19 Tabakalanmis Deri, Bavul, 5 19 1 1 20
El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi
20 Agag ve Mantar Uriinleri 3 25 0 0 25

(Mobilya Hari¢) Hasir Vb.
Oriilerek Yapilan Uriinler

21 Kagit ve Kagit Uriinleri 4 30 2 2 32
22 Basim Yayim; Plak, Kaset 4 13 3 7 20
vb. Uriinler
36 Mobilya ve Baska Yerde 13 62 6 8 70
Simiflandirilmamis Diger
Uriinler
GENEL TOPLAM 76 422 28 51 473

Diisiik Teknolojik iiriinler toplamda 76 fasildan olusmaktadir. Bu iiriinlerden
dortlii kodda dort yiiz yirmi iki adet iirlin bulunmakla birlikte bu iiriinlerden yirmi sekiz
adedi kendi igerisinde gakigsmaktadir. Cakisan bu triinler, altili HS Kod olarak elli bir
adet 1Uriin olarak birbirinden aynstirilmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi
hesaplamalarda dortlii ve altili kodda toplamda dort yiiz yetmis ii¢ Uiriin yer alirken,
tekrara diismemek igin ¢akisan yirmi sekiz adet iiriin ¢gikarildiktan sonra geriye dort
yiiz kirk bes adet iiriin kalmaktadir. Sonraki tabloda ilgili {iriin sayilar1 hesaplanirken
dortlii ve altil1 Tiriin kodundakiler toplanilmis ve sonrasinda ise ¢akigsmalar ¢ikarilarak
hesaplamaya dahil olacak iiriinler tespit edilmistir. Ornek vermek gerekirse, “Gida
Uriinleri ve Icecek” igerisindeki ¢akisan iiriinler, yedi adet alt1 haneli HS Kod ile
birbirinden ayrigtirillmistir. Bu kapsamda yapilacak olasi hesaplamalarda dortlii ve
altili kodda toplamda yiiz otuz bir adet iirlin yer alirken, tekrara diismemek i¢in cakisan
alti adet iriin ¢ikarildiktan sonra geriye yiiz yirmi bes adet iirlin kalmaktadir.
Dolayisiyla bir sonraki tabloda “Diisiilen Uriin Sayisi” yukarida belirtilen
hesaplamaya gore belirlenmistir. Buradaki ek bilgi ayn1 zamanda ilgili tabloda da

dipnot olarak verilecektir.
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Tablo 58. “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriin Gruplarinin Mevcut Uriin Sayilar1 ve Diisiilen

Uriin Sayilar1 &

Uriin Ismi Uriin Sayis1 | _Diisiilen

Uriin Sayis1

Gida Uriinleri ve Igecek 2.291 125
Tiitiin Uriinleri 17 2
Tekstil Uriinleri 1.540 118
Giyim Esyas1 617 45
Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi 238 19
Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinler 285 25
Kagit ve Kagit Uriinleri 376 30
Basim Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler 83 17
Mobilya ve Baska Yerde Smiflandiriimams Diger Uriinler 349 64
TOPLAM 5.796 445

Tablo 58°de goriildiigii iizere, “Diisiik Teknoloji Yogun Uriinler” toplamda
5.796 adet tiriinden olusmakta iken yapilan siniflandirma ve ayristirmalar neticesinde

bu calismamizda kullanacagimiz iirlin sayis1 445 adete indirilmistir.

4.1.5. Diisiik Teknoloji Yogun Uriinlerin, Kendi icinde ve Diger

Teknoloji Yogun Uriinler ile Cakismalari

Bu boliim altinda” Diisiik Teknoloji Yogun” tiriinler igerisinde yer alan dokuz
adet iriin grubunun diger teknoloji yogun iirlinlerle ¢akigmalar1 ve cakisan ilgili
teknoloji yogun iiriindeki alt smiflandirmada yer alan {riin gruplari bir arada
verilmektedir. Bu ¢akigsmalar, iiriiniin asi1l sektOriinii ifade eden iki haneli fasil bazinda
yapilmistir. Dolayisi ile bu ¢akisma siniflandirilmasi incelendigi taktirde, teknoloji
yogun triinlerde iki haneli fasil bazinda yapilan veya yapilacak ¢alismalarin ne kadar

hatal1 sonuglar verebilecegini bize gostermesi baglaminda 6nem arz etmektedir.

® Diisiilen Uriin Say1lari, dortlii kodda yer alan iiriinler ile cakigma yasanmasi halinde altili HS Kod ile
ayrilan liriinlerin toplamindan, ¢akisan iiriin sayist diisiilerek elde edilmistir.
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Yapilan ¢alismada, mevcut dokuz adet {iriin grubundan sadece “Tiitiin

Uriinleri” igerisinde yer alan iiriinlerde herhangi bir ¢akisma yasanmadigindan tablo

olarak verilmemistir.

Tablo 59. “Gida Uriinleri ve Icecek” Igerisinde Cakisan Fasil Dagilimi

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URON
15 Orta Yiiksek Teknolojik Yogun Sabun ve deterjan, parfiim vb. iirtinler
Baska Yerde Sinmiflandirilmamis Kimyasal Uriinler
35 Ana Kimyasal Maddeler
Baska Yerde Siniflandirilmanmis Kimyasal Uriinler
41 Diisiik Teknolojik Yogun Tabaklanmig Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkab1
51 Tekstil Uriinleri
99 Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger
Urtlinler

Tablo 59°da “Gida Uriinleri ve Igecek” kapsamindaki iiriin grubunun hem

kendi i¢cinde hem de diger teknoloji yogun tirlinler ile fasil (2 haneli kod) ¢akismalari

listelenmistir. “Diisiik Teknoloji Yogun” {iriin grubunda 3 adet ¢akisma yasanirken,

“Orta Yiiksek Teknoloji Yogun” {iriinlerde ise 4 adet fasilda ¢akisma yasanmustir.

Tablo 60. “Tekstil Uriinleri” h;i_nde Cakisan Fasil Dagilimi -
FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN
51 Diisiik Teknoloji Yogun Gida Uriinleri ve Icecek
54 Orta Yiiksek Teknolojik Yogun Suni ve sentetik elyaf
55 Suni ve sentetik elyaf
59 Diisiik Teknoloji Yogun Kagit ve kagit tiriinleri
Mobilya ve Bagka Yerde Simflandirilmamig Diger
Urlinler
Orta Diisiik Teknoloji Yogun Plastik ve kauguk iirtinleri
61 Diisiik Teknoloji Yogun Giyim Esyas1
63 Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Bagka Yerde Siniflandirilmamis Makine ve Teghizatlar
70 Orta Diisiik Teknoloji Yogun Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri
88 Yiiksek Teknoloji Yogun Hava ve Uzay Tasitlari
94 Diisiik Teknoloji Yogun Mobilya ve Baska Yerde Siniflandiriimamus Diger
Uriinler
Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Baﬁkal Yerde Siniflandirilmamis Elektrikli Makine ve
Cihazlar
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Yiiksek Teknoloji Yogun Tibbi aletler, hassas ve optik aletler ile saatler

Orta Diisiik Teknoloji Yogun Plastik ve Kauguk Uriinleri

Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri

Makine ve Techizat Harig; Metal Egyalar

96 Yiiksek Teknoloji Yogun Radyo, TV, Haberlesme Teghizati ve Cihazlari
Diisiik Teknolojik Yogun Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi

Kagit ve kagit tirtinleri

Mobilya ve Bagka Yerde Smiflandirilmamig Diger
Uriinler

Tablo 60°ta “Tekstil Uriinleri” kapsamindaki iiriin grubunun hem kendi iginde
hem de diger teknoloji yogun iiriinler ile fasil (2 haneli kod) ¢akismalari listelenmistir.
“Diisiik Teknoloji Yogun” iirlin grubunda farkli fasillarda 8 adet {iriin grubunda
cakigsma yasanirken, “Orta Diisiik Teknoloji Yogun™ iiriinlerde, farkl: fasillarda 5 adet
tiriin grubunda, “Orta Yiiksek Teknoloji Yogun” iirlinlerde farkli fasillarda 4 adet iiriin
grubunda, “Yiiksek Teknoloji Yogun” iiriinlerde ise yine farkl fasillarda 3 adet {iriin

grubunda c¢akisma tespit edilmistir.

Tablo 61. “Giyim Esyas1” icerisinde Cakisan Fasil Dagilin1

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJiK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN

42 Diisiik Teknolojik Yogun Tabaklanmig Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi
Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger
Uriinler

61 Tekstil Uriinleri

65 Orta Diisiik Teknoloji Yogun Plastik ve Kauguk Uriinleri

Tablo 61°de “Giyim Esyas1” kapsamindaki tiriin grubunun hem kendi i¢inde
hem de diger teknoloji yogun iiriinler ile fasil (2 haneli kod) ¢akismalari listelenmistir.
“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriin grubunda farkli fasillarda 3 adet {iriin grubunda
cakisma yaganirken, “Orta Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinlerde ise sadece bir adet fasil

ve lirlin grubunda ¢akisma tespit edilmistir.
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Tablo 62. “Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkab1” igerisinde Cakisan
Fasil Dagilim

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN

41 Diisiik Teknoloji Yogun Gida Uriinleri ve Igecek

42 Giyim Esyast
Mobilya ve Bagka Yerde Smflandirilmamis Diger
Urlinler

91 Yiiksek Teknoloji Yogun Tibbi aletler, hassas ve optik aletler ile saatler

96 Diisiik Teknoloji Yogun Tekstil Uriinleri

Kagit ve kagit tirtinleri

Mobilya ve Bagka Yerde Smflandirilmamis Diger
Uriinler

Yiiksek Teknoloji Yogun Radyo, TV, Haberlesme Teghizati ve Cihazlari

Tablo 62°de “Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkab1”
kapsamindaki iiriin grubunun hem kendi i¢inde hem de diger teknoloji yogun firiinler
ile fasil (2 haneli kod) ¢akismalar1 listelenmistir. “Diisiik Teknoloji Yogun” {iriin
grubunda farkli fasillarda 6 adet iriin grubunda cakisma yasanirken, “Yiiksek
Teknoloji Yogun” iiriinlerde ise yine farkli fasillarda 2 adet iiriin grubunda cakisma
tespit edilmistir.

Tablo 63. “Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Haric); Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinler”
Igerisinde Cakisan Fasil Dagilimi

FASIL CAKEANTEKNQLOHK CAKISAN ALT GRUP URUN
YOGUN URUN
44 Orta Yiiksek Teknoloji Ana Kimyasal Maddeler

Tablo 63°’te “Agac¢ ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig); Hasir vb. Oriilerek
Yapilan Uriinler” kapsamindaki {iriin grubunda sadece “Orta Yiiksek Teknoloji

Yogun” iiriin grubunda bir adet fasil ve iirlin grubunda ¢akisma tespit edilmistir.

Tablo 64. “Kagit ve Kagit Uriinleri” Igerisinde Cakisan Fasil Dagilim1

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN

48 Diisiik Teknoloji Yogun Basim ve Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler

59 Tekstil Uriinleri
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Mobilya ve Bagka Yerde Smflandirilmamis Diger
Urlinler

Orta Diisiik Teknoloji Plastik ve kauguk iiriinleri

96 Diisiik Teknoloji Yogun Tekstil Uriinleri

Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi

Mobilya ve Bagka Yerde Smflandirilmamis Diger
Urlinler

Yiiksek Teknoloji Yogun Radyo, TV, Haberlesme Teghizat1 ve Cihazlari

Tablo 64’te “Kagit ve Kagit Uriinleri” Igerisinde cakisan fasil dagilimi
kapsamindaki tirin grubunun hem kendi i¢inde hem de diger teknoloji yogun firiinler
ile fasil (2 haneli kod) ¢akismalar1 listelenmistir. “Diisiik Teknoloji Yogun” {iriin
grubunda farkli fasillarda 6 adet iiriin grubunda cakisma yasanirken, “Orta Diisiik

Teknoloji Yogun” iiriinlerde ise bir adet ve “Yiiksek Teknoloji Yogun” iiriinlerde de

bir adet fasil ve {irin grubunda ¢akisma tespit edilmistir.

Tablo 65.

“Basim ve Yaym; Plak, Kaset vb. Uriinler” Icerisinde Cakisan Fasil Dagilim1

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN
48 Diisiik Teknoloji Yogun Kagit ve Kagit Uriinleri
84 Orta Diisiik Teknoloji Yogun Kok Komiirii ve Rafine Edilmis Petrol Uriinleri
Makine ve Techizat Hari¢; Metal Egyalar
Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Bagka Yerde Siniflandirilmamig Makine ve Teghizatlar
Bagka Yerde Siniflandirilmamig Elektrikli Makine ve
Cihazlar
Motorlu Kara Tagiti, Romork ve Yari-Romork
Yiiksel Teknoloji Yogun Hava ve Uzay Tasitlari
Biiro, Muhasebe ve Bilgi Islem Makineleri
Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile Saatler
85 Orta Diisiik Teknoloji Plastik ve kauguk tiriinleri
Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri
Orta Yiiksek Teknoloji Baska Yerde Siniflandirilmamis Makine ve Teghizatlar
Bagka Yerde Smiflandirilmamis Elektrikli Makine ve
Cihazlar
Yiiksek Teknoloji Radyo, TV, Haberlesme Techizat1 ve Cihazlari
Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile Saatler
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Tablo 65’te “Basim ve Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler” kapsamindaki iiriin
grubunun hem kendi i¢inde hem de diger teknoloji yogun firiinler ile fasil (2 haneli
kod) ¢akismalari listelenmistir. “Diisiik Teknoloji Yogun” {iriin grubunda bir adet {iriin
grubunda cakisma yasanirken, “Orta Diisiik Teknoloji Yogun” iirlinlerde, farkli
fasillarda 4 adet iirlin grubunda, “Orta Yiiksek Teknoloji Yogun” iiriinlerde farkli
fasillarda 5 adet iirlin grubunda, “Yiiksek Teknoloji Yogun” iirlinlerde ise yine farkli

fasillarda 5 adet {iriin grubunda ¢akisma tespit edilmistir.

Tablo 66. “Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler” Igerisinde Cakisan
Fasil Dagilimi

FASIL | CAKISAN TEKNOLOJIK YOGUN CAKISAN ALT GRUP URUN
URUN
34 Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Sabun ve deterjan, parfiim vb. iiriinler

Baska Yerde Siniflandiriimanus Kimyasal Uriinler

36 Baska Yerde Siiflandiriimams Kimyasal Uriinler
42 Diisiik Teknolojik Yogun Tabaklanmig Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi
Giyim Esyas1
59 Tekstil Uriinleri
Kagit ve Kagit Uriinleri
Orta Diisiik Teknoloji Yogun Plastik ve kauguk tirtinleri
71 Ana Metal Sanayi
Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Ana Kimyasal Maddeler
87 Baska Yerde Siniflandirilmamig Ulasim Araglari

Motorlu Kara Tagitr, Romork ve Yari-Romork

94 Diisiik Teknoloji Yogun Tekstil Uriinleri
Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Bagka Yerde Siniflandirilmamis Elektrikli Makine ve
Cihazlar
Yiiksek Teknoloji Yogun Tibbi aletler, hassas ve optik aletler ile saatler
Orta Diisiik Teknoloji Yogun Plastik ve Kauguk Uriinleri

Metalik Olmayan Diger Mineral Uriinleri

Makine ve Techizat Hari¢; Metal Esyalar

96 Yiiksek Teknoloji Yogun Radyo, TV, Haberlesme Techizat1 ve Cihazlari

Diisiik Teknolojik Yogun Tekstil Uriinleri

Tabaklanmig Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkabi

Kagit ve kagit tiriinleri

99 Gida Uriinleri ve Icecek
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Tablo 66°da “Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler”
kapsamindaki tirlin grubunun hem kendi i¢inde hem de diger teknoloji yogun firiinler
ile fasil (2 haneli kod) ¢akigsmalar1 listelenmistir. “Diisiik Teknoloji Yogun™ {iriin
grubunda farkli fasillarda 9 adet {iriin grubunda cakisma yasanirken, “Orta Diisiik
Teknoloji Yogun” iiriinlerde, farkli fasillarda 5 adet iiriin grubunda, “Orta Yiiksek
Teknoloji Yogun” iiriinlerde farkli fasillarda 7 adet iiriin grubunda, “Yiiksek Teknoloji
Yogun” iirlinlerde ise yine farkli fasillarda 2 adet iiriin grubunda cakisma tespit

edilmistir.
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_ 5. DUSUK TEKNOLOJi YOGUN URUNLERIN
DEGERLENDIRILMESI

“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriin sayis1 12 haneli GTIP Baglaminda 5.796 adet
iriinden olusmakta iken, yapilan smiflandirma ve ayristirmalar neticesinde bu
calismamizda kullanacagimiz {iriin sayis1 445 adete indirilmistir. Dolayisiyla bu
asamadan sonraki tiim ¢alismalar daha 6nceden ayristirilan 445 adet iirlin lizerinden

yapilacaktir.

5.1. Diisiik Teknoloji Yogun Uriinlerin Genel Dis Ticaret Degerleri

“Diisiik Teknoloji Yogun” triinlerin 2010 -2019 yillar1 arasinda gerceklesen
ihracat- ithalat ve dis denge degerleri, “Ozel Ticaret Sistemi” ne gore
degerlendirilmistir. Tiim degerleri yillar bazinda ayr1 ayr1 tespit etmek, 6n asamada

resmi tam olarak gorebilmemiz i¢in 6nem arz etmektedir.

60.000.000
50.000.000

40.000.000

30.000.000
20.000.000
10.000.000 |I I | | | I

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

o

B iHRACAT mITHALAT mDIS DENGE

Sekil 4. Tiirkiye “Diisiik Teknoloji Yogun” Dig Ticareti (1000 USD) 2010-2019°
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca diizenlenmistir.

® Dig Ticaret verileri 4 haneli kod baz almarak ve sadece ¢akigsmalar alt1 haneli HS Kod baglaminda
yapildigindan, TUIK verilerden az da olsa farklilik gostermektedir. TUIK verileri ile farkliliklar ve hata
paylar1 son bdliimde detaylandirilacaktir.
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Sekil 4’te gordiiglimiiz iizere, Diisiik Teknoloji Yogun” iirlinleri, “Dis Denge”
acisindan degerlendirdigimizde, “Diislik Teknoloji Yogun” iiriinlerde genel baglamda,
son on yilin tiimiinde dis ticaret fazlas1 verdigimizi goriiyoruz. 2010 yilinda, 14,4
milyar dolar olan dis ticaret fazlamiz, 2019 yilinda 35,4 milyar dolar ile dis ticaret

fazlas1 zirve yapmustir.

Ihracat agisindan degerlendirdigimizde ise 2010 yilinda, “Diisiik Teknoloji
Yogun” iirlinlerde 34,4 milyar ihracat gerceklestiren lilkemiz, ihracatta yillar itibariyle
sistematik olarak artis gdstermis ve 2019 yilinda ihracat degerlerinde 53,1 milyar dolar

ile zirve yapmustir.

“Diisiik Teknoloji Yogun” {irlin ithalatimiz ise ihracat ve dis fazlasinin aksine
bu sefer sistematik bir sekilde yillar itibariyle azalan bir trend goriilmektedir. 2010
yilinda ithalatimiz 20,2 milyar dolar iken, 2019 yilinda ise 17,7 milyar olarak
gerceklesmistir. Gerek ihracatta gerekse de dis ticaret fazlasindaki artis oranlari
yiiksek iken, ithalattaki azalis oranlarini diger iki degiskende oldugu gibi yiiksek

oranda olmadigini gorebiliyoruz.

m DUSUK TEKNOLOJI
® DiGER

Sekil 5. Tiirkiye “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriin Ihracat Yiizdesi (2010-2019 ortalamas1)
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca diizenlenmistir.

“Diisiik Teknoloji Yogun” iirlin ihracatimizin 2010-2019 yillarinin ortalamast

149,3 milyar dolar seviyesindedir. Sekli 5’te goriildiigli lizere “Diisiik Teknoloji
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Yogun” iirtinlerdeki ihracat degerimiz ise 47,5 milyar dolar ile toplam ihracatimizin
yiizde 31’ini olusturmaktadir. Geri kalan diger teknoloji yogun iirlinler ise “Orta
Diisiik Teknoloji”, “Orta Yiiksek Teknoloji”, “Yiiksek Teknoloji” yogun iiriinlerin
thracati ise toplamda 102,3 milyar dolar ile toplam ihracatimiz icerisindeki pay1 ise

yiizde 69 seviyesindedir.

m DUSUK TEKNOLOJi
® DIGER

Sekil 6. Tiirkiye nin “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriin Ithalat Yiizdesi (2010-2019 ortalamas1)
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca diizenlenmistir.

“Diigiik Teknoloji Yogun” {iriin ithalatimiz, 2010-2019 yillarinin ortalamasi
222 milyar dolar seviyesindedir. “Diisiik Teknoloji Yogun” irlinlerdeki ihracat
degerimiz ise 22,1 milyar dolar ile Sekli 6’da goriildiigii lizere, toplam ithalatimizin
yiizde 10°’nu olusturmaktadir. Geri kalan diger teknoloji yogun iiriinler ise “Orta Diisiik
Teknoloji”, “Orta Yiiksek Teknoloji”, “Yiiksek Teknoloji” yogun iiriinlerin ithalati ise
toplamda 199,8 milyar dolar ile toplam ihracatimiz igerisindeki pay1 ise yiizde 90

seviyesindedir.

106



5.2. Diisiik Teknoloji Yogun Uriinlerin Detayh Dis Ticaret Degerleri

Bir 6nceki boliimde, genel hatlari ile dis ticaret degerlerini inceledigimiz
“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinleri bu sefer kendi igerisinde dokuz adet farkli {iriin

grubunun her bir dis ticaret degerini detayli olarak incelemeye calisacagiz.

16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000 I
2.000.000 I
0 - I [ ] ] | I - I
-2.000.000
-4.000.000 Gida - ) - Agag ve Kagit ve
orienve | U el G Tt g G B e
Icecek Udranleri Urdnleri

m {HRACAT 10.649.897  508.237 | 14.272.178 12.327.130 1.041.421 731.713 1.943.814 124.512 5.978.618
W THALAT 5.171.221 136.947 5.627.108 = 2.264.595 = 1.305.819 = 1.220.913 @ 3.508.916 281.891 2.744.554
DIS DENGE | 5.478.676 371.290 8.645.071  10.062.535  -264.397 -489.199 | -1.565.102  -157.379 = 3.234.064

B {HRACAT W ITHALAT DIS DENGE

Sekil 7. Tiirkiye’nin Dokuz Adet Alt Baslikta, “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriin Dis Ticaret
Degerleri (1000 USD)
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca diizenlenmistir.

Sekil 7°de gordiigiimiiz lizere, iilkemiz dis ticaretini “Dis Denge” ag¢isindan
degerlendirirsek, “Diisiik Teknoloji Yogun” iirlinlerin alt {irlin gruplar1 baglaminda
inceledigimizde, dort adet iiriin grubunda dis ticaret agig1 verdigimizi gorliyoruz. Agik
verdigimiz irlin gruplar;; “Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkab1”, “Aga¢ ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig); Hasir vb. Oriilerek Yapilan
Uriinler”, “Kagit ve Kagit Uriinleri” ile “Basim ve Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinlerdir”.

Dis ticaret a¢iginin biiytikliigiine gore iirlin gruplarinin rakamlari;

- Kagit ve Kagit Uriinlerinde; 1,5 milyar dolar,
- Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig); 489,1 milyon dolar,
- Tabaklanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi {iriinleri 264,3

milyon dolar,
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- Basim ve Yaymm; Plak, Kaset vb. Uriinler ise 157,3 milyon dolar
seviyesindedir.

Sekil 7°de goriilecegi lizere dis ticaret fazlasi verdigimiz bes adet olan iriin
gruplar1 ve rakamlari ise biiyilikliik sirasina gore degerlendirirsek, Giyim Egyasi; 10
milyar dolar, Tekstil Uriinleri; 8,6 milyar dolar, Gida Uriinleri ve i¢ecekler; 5,4 milyar
dolar, Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler; 3,2 milyar dolar,

Tiitiin Uriinleri ise 371,2 milyon dolardir.

Sekil 7 tizerinden ihracat degerleri ile devam edersek, ilk sirada 14,2 milyar
dolar ile Tekstil Uriinleri birinci sirada iken, sonraki iki grup ise 12,3 milyar dolarla
Giyim Esyas1 ve 10,6 milyar dolar ile Gida Uriinleri ve Icecekler gelmektedir. ihracatta

en son siray1 ise 124,5 milyon dolar ile Basim ve Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinlerdir.

Sekil 7°deki ithalat degerlerini inceledigimizde ise Tekstil Uriinleri 5,6 milyar

dolar ile birinci sirada iken, son sirada ise 136,9 milyon dolarla Tiitiin Uriinleridir.

® Gida Uriinleri ve icecek

m Tutin Urdnleri

m Tekstil Urtinleri
Giyim Esyasi

M Tabakalanmis deri,

B Agag ve Mantar Uiriinleri (mobilya harig)
hasir vb. 6riilerek yapilan drtinler

B Kagit ve Kagit Urtinleri

B Basim Yayim; plak, kaset vb.ittinler

B Mobilya ve baska yerde siniflandirilmamis
diger Urtinler

Sekil 8. Toplam “Diisiik Teknoloji Uriin” Ihracati iginde Alt Sektdér Dagilimi
(2010-2019 Ortalamast)
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca hesaplanip diizenlenmistir.
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Sekil 8’de goriildigii tizere toplam “Diisiikk Teknoloji Yogun” firiinlerin
ihracatinda, Tekstil Uriinleri yiizde 30 ile birinci sirada yer alirken, diger iiriin gruplari

yiizdesel biiyiiklerine gore asagida siralanmuistir.

- %26 ile Giyim Esyas1

- %22 ile Gida Uriinleri ve I¢ecek

- %13 ile Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler

- %4 ile Kagit ve Kagit Uriinleri

- %2 ile Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) ve Tabaklanmis Deri, Bavul,
El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi {irtinleri

- %1 ile Basim ve Yaymm; Plak, Kaset vb. Uriinler

- %0’m altinda ise Tiitiin Uriinleri yer almaktadur.

® Gida Uriinleri ve icecek
m Tiitin Urtinleri
m Tekstil Uriinleri
Giyim Esyasi
M Tabakalanmis deri, bavul, el gantasi, saraciye

ve ayakkabi

H Agac ve Mantar Ulriinleri (mobilya harig)
hasir vb. ériilerek yapilan trinler

B Kagit ve Kagit Uriinleri

M Basim Yayim; plak, kaset vb.uttinler

W Mobilya ve baska yerde siniflandiriimamis
diger trtnler

Sekil 9. Toplam “Diisiik Teknoloji Uriin” ithalat: icinde Alt Sektdr Dagilimi (2010-2019
Ortalamasi)
Kaynak: TRADEMAP verileri tarafimca hesaplanip diizenlenmigtir
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Sekil 9’da goriildiigli lizere toplam “Diisiik Teknoloji Yogun” ithalatinda,
Tekstil Uriinleri yiizde 25 ile birinci sirada yer alirken, diger iiriin gruplar yiizdesel

bliyiiklerine gore asagida siralanmaistir.

- %23 ile Gida Uriinleri ve Icecek

- %12 ile Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler

- %16 ile Kagit ve Kagit Uriinleri

- %10 ile Giyim Egyasi

- %6 ile Agac ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig) ve Tabaklanmis Deri, Bavul,
El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi tirtinleri

- %1 ile Basim ve Yaymm; Plak, Kaset vb. Uriinleri ve Tiitiin Uriinleri yer

almaktadir.
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6. DUSUK TEKNOLOJi YOGUN URUNLERIN
REKABETCILIK SEVIYELERINE GORE
SINIFLANDIRILMASI VE DEGERLENDIRILMESI

Calismamiz 2010-2019 yillar arasinda gergeklesen dis ticaret verilerinin her

bir degisken i¢in on yillik ortalamasini icermektedir. Dolayisiyla ¢alisma, ilgili yillar

arasindaki on yilin ortalama degerleri baglaminda yapilmistir. Yapilan ¢alismalarda

kullanilan dis ticaret degerleri “Ozel Ticaret Sistemi” baz almarak yapilmis ve

yorumlanmustir.

“Diistik  Teknoloji

Yogun”

urinlerin

rekabetci  seviyeleri

belirlenirken, Balassa’nin “Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler” endeksine gore

belirlenmis ve kendi i¢in ayrica derecelendirilmistir.

6.1. Acklanmis Karsilastirmah Ustiinliikler Endeksine Gore “Diisiik
Teknoloji Yogun” Uriinler

Tablo 67. “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin AKU Endeksi ve Dereceleri
(2010-2019 Ortalamast)
Uriin Yil (AKU) Rekabet Rekabet Derecesi
Katsayisi Seviyesi
2010-2019
Gida Uriinleri ve Igecek 1,237746288 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Tiitiin Uriinleri 1,969674597 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Tekstil Uriinleri 4,625239101 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Giyim Esyasi 3,801511481 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Tabakalanmig deri, bavul, el 0,564745838 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaj
cantasi, saraciye ve ayakkabi
Agac ve Mantar Uriinleri 0,680764624 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaj
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tirtinler
Kagit ve Kagit Uriinleri 1,074523059 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Basim Yayim; plak, kaset 0,200433529 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaj
vb. tiriinler
Mobilya ve bagka yerde 1,191606039 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
smiflandirtlmamig diger
iriinler
NET TOPLAM 2010-2019 | 1,845609809 | REKABETCI | Zayif Rekabet Ustiinliigii
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Tablo 67’ye gore “Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler toplamda “Rekabetgi” bir
yapiya sahip olup, derecelendirme yaptigimizda “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” sahip

oldugunu goriiyoruz.

Dokuz adet iirlin grubu igerisinde Rekabette “Dezavantaj” olan iiriin gruplari;
“Tabakalanmis deri, bavul, el g¢antasi, saraciye ve ayakkabi”, “Aga¢c ve Mantar
Uriinleri (mobilya harig) hasir vb. &riilerek yapilan iiriinler” ile “Basim Yayim; plak,

kaset vb. iirlinler” olarak toplamda {i¢ adettir.

Tablo 67°den devam edersek, geri kalan alt1 adet {irlin grubunun “Rekabetci”

oldugunu gorebiliyoruz. Rekabet¢i iiriin grubuna sahip olan iirlin gruplar ise;

- Gida Uriinleri ve Igecek “Zayif Rekabet Ustiinliigii”

- Tiitiin Uriinleri “Zay1f Rekabet Ustiinliigii”

- Tekstil Uriinleri “Giiglii Rekabet Ustiinliigii”

- Giyim Esyas1 “Orta Rekabet Ustiinliigii

- Kagit ve Kagit Uriinleri, “Zayif Rekabet Ustiinliigii”

- Mobilya ve baska yerde siniflandirilmamis diger iiriinler ise “Zayif Rekabet
Ustiinliigii” ne sahip olan iiriinler olarak tespit edilmistir.

6.2. “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin Rekabetcilik Seviyelerine Gore
Smiflandirilmasi ve Degerlendirilmesi

Calismamizda, “Diistik Teknoloji Yogun” iiriinler rekabetcilik seviyelerine
gore dort ana grup igerisinde siniflandirilmigtir. Daha Onceki bolimlerde, ilk
siniflandirmamiz hatirlanacag iizere dokuz adet iirlin grubunun dortlii kod, mevcut
dortlii kodda cakisanlarin ise alti haneli HS Kod ile ayristirilarak bir siniflandirilmasi
yapilmisti. Simdi ise yapilan bu siniflandirma rekabetgilik seviyelerine gore ayri bir

siiflandirma yapilmak suretiyle yeni bir boyut kazanmis durumda.

Bundan sonraki ¢aligmalarimiz bir 6nceki siniflandirmanin {izerine gelen yeni
siniflandirma ile devam edecektir. Bu boliimde, 6nce bu gruplarin dis ticaret degerleri

genel olarak degerlendirilip sonrasinda ise detayli analiz kismina gegilecektir.
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Tablo 68. Dokuz Adet “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriiniin Rekabetcilik Seviyelerine Gore
Smiflandirilmasi
REKABET DEZAVANTAJ ZAYIF REKABET ORTA GUCLU

USTUNLUGU REKABET REKABET
USTUNLUGU | USTUNLUGU

Tabakalanmis Deri, Bavul, El | Gida Uriinleri ve Igecek Giyim Esyas1 Tekstil Uriinleri
Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi

Agac ve Mantar Uriinleri | Tiitiin Uriinleri
(Mobilya Hari¢) Hasir Vb.
Oriilerek Yapilan Uriinler

Basim Yayim; Plak, Kaset vb. | Kagit ve Kagit Uriinleri
Uriinler

Mobilya ve  baska yerde
smiflandirilmamis diger iiriinler

Tablo 68°de goriildiigii iizere “Giiglii Rekabet Ustiin” ve “Orta Rekabet Ustiin”
olan sektdrler bir adet olarak karsimiza ¢ikmakta. GRU olan sektor, “Tekstil Uriinleri”

iken, ORU sektor ise “Giyim Esyas1” olarak goziikmekte.

25.000.000
20.000.000

15.000.000

10.000.000

5.000.000 .

0 = I [ |
-5.000.000 —
REKABET ZAYIF REKABET ORTA REKABET GUCLU REKABET
DEZAVANTAJ USTUNLUGU USTUNLUGU USTUNLUGU

® iHRACAT 1.897.647 19.080.567 12.327.130 14.272.178
®iTHALAT 2.808.623 11.561.639 2.264.595 5.627.108

DIS DENGE -910.976 7.518.928 10.062.535 8.645.071

b

Sekil 10. Tirkiye’nin Rekabetgi Seviye Smiflandirmasina Gore, “Disiik Teknoloji Yogun’
Dis Ticaret Degerleri (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 10°da goriildiigii iizere dis ticaret agigin1 verdigimiz tek grup, “Rekabet

Dezavantaj” seviyesinde olan tirlin gruplari iken, geri kalan tiim rekabet seviyelerinde
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ise dis ticaret fazlasi verdigimizi gorebiliyoruz. Dis ticaret fazlasi en yliksek olan grup

ise 10 milyar dolar ile “Orta Rekabet Ustiinliigii” olan Giyim Esyasidir.

Ihracat degeri en fazla olan rekabet seviyesi ise 19 milyar dolar ile “Zayif
Rekabet Ustiinliigii” igerisinde yer alan iiriin gruplari oldugunu gérebiliyoruz. Bu iiriin
gruplarini sirasiyla “Giiclii Rekabet Ustiinliigii”, “Orta Rekabet Ustiinliigii” ve 1,8
milyar dolar ile ¢ok az bir degerde olan “Rekabet Dezavantaji” i¢erisinde yer alan {iriin

gruplar1 takip etmekte.

m REKABET DEZAVANTAJ

M ZAYIF REKABET USTUNLUGU
M ORTA REKABET USTUNLUGU
GUCLU REKABET USTUNLUGU

Sekil 11. Rekabet Seviyelerine Gore “Diisiik Teknoloji Yogun” Thracat Dagilimi (2010-2019

Ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 11°de goriildiigii tizere toplam ihracat icerisinde yiizde 40 oran ile “Zay1f
Rekabet Ustiinliigii” icerisinde yer alan iiriin gruplari birinci sirada gelmekte. Bu iiriin
gruplarim sirastyla; yiizde 30 ile “Giiglii Rekabet Ustiin”, yiizde 26 ile “Orta Rekabet

Ustiin” ve yiizde 4 ile “Rekabet Dezavantaj” iiriinleri gelmekte.
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m REKABET DEZAVANTAJ

B ZAYIF REKABET USTUNLUGU

M ORTA REKABET USTUNLUGU
GUCLU REKABET USTUNLUGU

Sekil 12. Rekabet Seviyelerine Gore “Diisiik Teknoloji Yogun™ Ithalat Dagilimi (2010-2019
Ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 12°de goriildiigi iizere toplam ithalat icerisinde ylizde 52 oran ile diger
bir ifade ile toplam ithalatin yarisim “Zayif Rekabet Ustiinliigii” olan iiriin gruplar:
tarafindan yapilirken, bu rekabet seviyesini sirasiyla yiizde 25 ile “Gliglii Rekabet
Ustiinliigii”, yiizde 13 ile “Rekabet Dezavantaj” son olarak da yiizde 10 ile “Orta

Rekabet Ustiinliigii” olan iiriin gruplar1 gelmekte.

Bundan sonraki asamada ise dis ticaret verilerini her bir rekabet seviyesinin

kendi igerisinde yer alan iiriin gruplari ile degerlendirecek olursak,
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3.000.000

2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000 I I
500.000 l
° [] —

-500.000
-1.000.000
-1.500.000 Iy Mant
Tabakalanmig deri, .. ga;v? an.ar
bavul, el ¢cantasi Urlinleri (mobilya Basim Yayim; plak
€16 ! haric) hasir vb. yim; prat, TOPLAM
saraciye ve . kaset vb.urunler
ortlerek yapilan
ayakkabi .
trlnler
m {HRACAT 1.041.421 731.713 124.512 1.897.647
HiTHALAT 1.305.819 1.220.913 281.891 2.808.623
DIS DENGE -264.397 -489.199 -157.379 -910.976

B iHRACAT mITHALAT DIS DENGE

Sekil 13. Rekabet Dezavantajina Sahip “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin Dis Ticaret
Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 13’te goriildiigii lizere li¢ lirlin grubundan olugan “Rekabet Dezavantaji”
kapsaminda tiim {iriin gruplarinda dis ticaret acig1 verilmekte. En yiiksek acik, “Agac
ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir Vb. Oriilerek Yapilan Uriinler” de
gerceklestigini gdrmekteyiz. Thracattaki en biiyiik deger 1 milyar dolar ile
“Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi1” iiriinlerin iken, 1,3
milyar dolarla en fazla ithalat yapilan {riinii grubu olarak yine aym {iriin grubu

karsimiza ¢ikmakta.
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25.000.000

20.000.000
15.000.000
10.000.000
5.000.000 I I
0 l — m |
5.000000 o ot ve Ka
1aa PIUNET ratan Ordinleri agnlt.\./e églt Mobilya TOPLAM
ve Igecek Urlinleri
m {HRACAT 10.649.897 508.237 1.943.814 5.978.618 19.080.567
HiTHALAT 5.171.221 136.947 3.508.916 2.744.554 11.561.639
DIS DENGE 5.478.676 371.290 -1.565.102 3.234.064 7.518.928

B iHRACAT mITHALAT DIS DENGE

Sekil 14. Zayif Rekabet Ustiinliigiine Sahip “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin Dis Ticaret
Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 14’te goriilecegi iizere Zayif Rekabet Ustiinliigii olan iiriin gruplarindan
sadece “Kagit ve Kagit tirtinlerinde” dis ticaret acig1 verirken, geri kalan {i¢ iirlin
grubunda ise dis ticaret fazlasi verilmektedir. Ihracat hacmi en fazla olan iiriin grubu
ise 10,6 milyar dolar ile “Gida Uriinleri ve Icecek” gelirken bunu sirasiyla, 5,9 milyar
dolar ile “Mobilya ve Baska Yerde Smiflandirilmamis Diger Uriinler” 1,9 milyar dolar
ile “Kagit ve Kagit Uriinleri” ve son olarakta 508 milyon dolar ile “Tiitiin Uriinleri”

ihracat degerlerinin en diisiik oldugu iiriin grubu olarak karsimiza ¢ikmakta.

117



14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000

2.000.002 -

IHRACAT ITHALAT DIS DENGE
m Giyim Egyasi 12.327.130 2.264.595 10.062.535

Sekil 15. Orta Rekabet Ustiinliigiine Sahip “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin D1s Ticaret
Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 15°te goriildiigii iizere “Orta Rekabet Ustiinliigii” olan tek iiriin grubu,
“Giyim Egyas1” olarak karsimiza ¢ikmakta. Dis ticaret verileri degerlendirildiginde

hem ihracat hem de dis ticaret fazlasi olduk¢a olumlu géziikmekte.

16.000.000
14.000.000
12.000.000
10.000.000
8.000.000
6.000.000
4.000.000
2.000.000

0 IHRACAT ITHALAT DIS DENGE

B Tekstil Urtinleri 14.272.178 5.627.108 8.645.071

Sekil 16. Giiglii Rekabet Ustiinliigiine Sahip “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin Dis Ticaret
Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.

Sekil 16°da gériilecegi iizere “Giiclii Rekabet Ustiinliigii” olan {iriin grubundan
sadece “Tekstil Uriinleri” karsimiza ¢ikmakta. Her ne kadar dis degerleri oldukga iyi
ise de dis ticaret dengesini Orta Rekabet Ustiinliigii olan “Giyim Esyas” ile
karsilastirildiginda gorece olarak dis ticaret dengesinin performansi daha geride

goziikkmekte.
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7. “DUSUK TEKNOLOJI YOGUN” URUNLERIN
REKABETCILIK SEVIYELERINE GORE AKU
ENDEKSININ DEGERLENDIRILMESI VE PARETO
ANALIZININ YAPILMASI

Bu boliim, ¢alismamizin esas konusunu teskil etmektedir. Her ne kadar detayl
tiim analizler bu boliim igerisinde yapilsa dahi, bu béliime gelmeden yaptigimiz ilgili
siniflandirma sistematigi olusturulmadan bu asamaya gelmenin miimkiin olmadiginin

da altin1 ¢izmekte fayda var.

Bu boliim igerisinde dort adet rekabet seviyesindeki {iriin gruplari, kendi
icindeki tiim tiriinlerle birlikte detayli analiz edilecektir. Bu tirlinlerde, kendi igerisinde
ayrilacak fakat rekabet seviyelerine gore ayrilacak analize sadece “Giiglii Rekabet
Ustiinliigii” olan iiriinler ile “Orta Rekabet Ustiinliigii” olan {iriinlerin toplamlarinin
sonugclari ihracat degerlerine gore siralamaya konacak ve sonucunda “Pareto Analizi”

ile yorumlar1 yapilacaktir.

Bu boliimde yapacagimiz calismada “Pareto Analizi” li¢ adet rekabet seviyesi
dahil edilecek sadece “Rekabet Dezavantaji” olan iiriin gruplari bu analiz igerisine
dahil edilmeyecektir.

7.1. “Giiclii Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Akii Endeks Analizi

“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler icerisinde “Giiglii Rekabet Ustiinliik”

derecesine sahip olan tek iiriin grubu hatirlanacag: iizere “Tekstil Uriinleri” idi.

Bu bolimiin devam eden tiim asamalarindaki calisma sirlamasi asagida
belirtilen sistematige gore olacaktir. Ilk ¢alisma olan “Tekstil Uriinleri” icin
caligmanin sistematigi agiklanacak diger boliimlere gecildiginde ise tekrara

girilmeyecektir.

- Iki haneli fasil- dértlii haneli iiriin kodu ve ¢akisma varsa alt1 haneli HS kod
tablolarda gosterilecektir,

- Hesaplama kisminda sadece dort haneli iiriinler dahil edilecek eger ¢akisma
tespit edilmigse bu ¢akigmalar HS kod ile ayristirilacak ve hesaplamaya sadece

alt1 haneli HS kod dahil edilecektir,
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- Tespit edilen tiim {iriinler énce AKU Endeksine gore sonra da rekabet

derecesine gore siniflandirilacaktir,

- Genel analizin yapilabilmesi i¢in rekabet dereceleri kendi igerisinde

gruplandirilacak, ihracat degerleri ve oranlar1 tespit edilecektir,

- Detayli analiz i¢in Giiglii Rekabet Ustiin ve Orta Rekabet Ustiin olan iiriinler

tablo halinde gosterilecektir.

- Bu iki adet rekabet derecesine sahip olan iirlinlerin ihracat siralamasina gore

“Pareto Analizi” yapilacaktir.

Tablo 69. “Giiglii Rekabet Ustiin” Uriinlerin AKU Endeksi ve Dereceleri (2010-2019)

Fasil 4'Ti HS Kod AKkii Katsayis1 | Rekabet Seviyesi Rekabet Derecesi
@likod) | K% | (6'h Koa)
50 5002 0,009217116 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
5003 0,059495868 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
5004 0,07226493 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5005 0,021543611 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5006 0,865112295 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
5007 0,166899111 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
51 5101 | 510121 2,494373163 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
510129 31,66927647 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
510130 0,035910289 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5103 0,10900408 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5105 0,143571173 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
5106 1,720240926 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
5107 0,694767509 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5108 0,006919953 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5109 7,481837617 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5110 4,988145875 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5111 0,252666449 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5112 3,461185672 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5113 25,53365407 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
52 5204 7,650672172 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5205 3,568787762 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5206 4,142324721 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5207 5,358289956 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5208 2,251964971 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5209 7,576121794 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5210 4,792956997 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
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5211 6,724589392 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5212 1,398409383 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
53 5301 0,020662265 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5302 0,034632701 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5303 0,032130096 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5306 0,173426925 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5307 1,145668475 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
5308 1,460979671 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
5309 2,152691243 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5310 0,081001637 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5311 0,267704105 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
54 5401 2,586060717 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5402 | 540261 0,676230606 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
540263 100,3861777 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
540269 55,35037866 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5403 | 540341 0,17202656 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
540342 0,305758875 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
540349 2,554438528 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5406 4,633351828 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5407 3,993809331 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5408 6,470954892 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
55 5500 | 550000 0 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5506 7,239208208 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5507 4,440508115 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5508 1,997531957 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
5509 5,432289589 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5510 5,911898572 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5511 49,40124982 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5512 0,839736473 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5513 0,562852293 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5514 0,901850355 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5515 7,187857992 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5516 5,305117487 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
56 5601 2,244977254 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5602 3,949415283 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5603 3,096744307 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5604 2,228153437 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5605 4,010458033 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5606 14,02632093 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5607 0,811991091 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
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5608 0,42586575 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
57 5701 6,490815015 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5702 44,42374443 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5703 3,772026394 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5704 0,164654324 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5705 1,021850658 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
58 5801 10,62217586 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5802 10,20206063 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5803 0,297210223 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5804 5,67610055 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5805 0,247005301 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5806 1,044815468 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
5807 1,943715851 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
5808 3,780727952 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5809 0,766005382 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
5810 5,827349078 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
5811 2,933503948 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
59 5901 0,048732529 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
5902 6,004303719 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
5903 1,058467062 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
5907 2,56358848 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
5908 0,793458928 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5909 0,239587578 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5910 0,659470054 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
5911 0,496920757 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
60 6001 1,4362876 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
6002 1,281500162 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
6003 0,882082879 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
6004 7,19059733 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6005 6,24979491 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6006 5,96045699 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
61 6110 3,840090339 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6115 9,627668457 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
63 6301 | 630120 1,549214733 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
630130 3,927709469 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
630140 1,169346096 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
630190 3,45371785 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6302 7,217094111 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6303 3,149946076 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6304 3,889610592 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
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6305 8,139283172 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
6306 0,895551464 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6307 0,799148485 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
6308 4,025793088 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
70 7019 | 701940 3,221125225 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
701951 0,278567773 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
701952 0,138722444 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
701959 1,703950105 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
88 8804 0,087363631 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
94 9404 | 940430 0,597721473 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
940490 0,754446369 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
96 9619 | 961900 5,765197565 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
TOPLAM (ORTALAMA) 4,633205921 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii

7.1.1. “Giiclii Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Rekabet

10.000.000

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000

-2.000.000

m IHRACAT
B ITHALAT

Derecelerinin Genel Analizi

DIS DENGE

UL _

GUCLU REKABET
USTUNLUGU
9.305.767
2.050.345
7.255.423

ORTA REKAF»ET
USTUNLUGU
4.324.266
2.206.413
2.117.852

ZAYIF REKA!SET
USTUNLUGU
340.298
737.771
-397.474

REKABET
DEZAVANTAII

301.848
632.579
-330.730

Sekil 17. “Giiglii Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin Rekabetcilik Seviyelerine Gore Dis
Ticaret Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.
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Diisiik Teknoloji Yogun iiriinlerin, AKU derecesine gore belirlenen “Giiclii
Rekabet Ustiin” (Tekstil Uriinleri), tablo 69’a gore sekil 17°de yeniden

gruplandirilmistir.

Sekil 17°de gériilecegi iizere Zayif Rekabet Ustiin” ve “Rekabet Dezavantaji”
olan iiriinlerde dis ticaret a¢ig1 verilirken, “Giiclii Rekabet Ustiin ve “Orta Rekabet

Ustiin” iiriinlerde ise dis ticaret fazlas1 verildigi gézlenmekte.

Ihracat degerleri baglaminda degerlendirme yapildiginda ise hem “Zayif
Rekabet Ustiin” hem de “Rekabet Dezavantaja” sahip iiriinlerin ihracat degeri 300
milyon seviyesi gibi diisiik bir degerde oldugunu gorebilmekteyiz. “Giiglii Rekabet
Ustiin” olan iiriinlerde ihracat degeri 9,3 miyar dolar iken, “Orta Rekabet Ustiin”

tirtinlerde ise 4,3 milyar dolar oldugu goriilmekte.

m GUCLU REKABET USTUNLUGU

® ORTA REKABET USTUNLUGU

M ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAII

Sekil 18. “Giiglii Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetgilik Seviyelerine Gore
Thracat Oranlar1 (2010-2019 ortalamas1)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.
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m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

® ZAYIF REKABET USTUNLUGU

B REKABET DEZAVANTAII

Sekil 19. “Giiclii Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin GRU ve ORU Toplamma Gére
Ihracat Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 18 ve 19°u beraber degerlendirirsek, Sekil 18’te “Giiglii Rekabet Ustiin”
tirtin thracatinin toplam ihracat igerisinde yiizde 65 oraninda bir paya sahipken, “Orta
Rekabet Ustiin” iiriin ihracatmin toplam igerisindeki orani ise yiizde 30 oranindadir.
Bizim i¢in 6nemli olan ise sekil 19°daki ki GRU ve ORU rekabet seviyelerinin toplam

icerisindeki oraninin yiizde 96 olmasidir.

m GUCLU REKABET USTUNLUGU

B ORTA REKABET USTUNLUGU

= ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAIJI

Sekil 20. “Giiglii Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetcilik Seviyelerine Gore
Ithalat Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

B ZAYIF REKABET USTUNLUGU

W REKABET DEZAVANTAII

Sekil 21. "Giiclii Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin GRU ve ORU Toplamima Gére
Ithalat Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 20 ve 21 beraber degerlendirildiginde, Sekil 20°de “Giiclii Rekabet
Ustiin” iiriinlerin ithalattaki pay1 yiizde 37 iken, “Orta Rekabet Ustiin” iiriinlerin
ithalattaki pay1 ise yiizde 39 oranindadir. Sekil 21°de goriilecegi iizere “Gtiglii Rekabet
Ustiin” ve “Orta Rekabet Ustiin” iiriinleri beraber degerlendirdigimizde ise toplam

ithalat icerisindeki paylar1 yiizde 76 seviyesindedir.

7.1.2. “Giiclii Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarimm, Uriin Baglaminda
Giiclii Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu béliimde toplamda 118 adet Tekstil Uriinii igerisinde “Giiclii Rekabet
Ustiinliigiine” sahip olan iiriin gruplarmin tekrardan kendi icerisinde “Giiglii Rekabet
Ustiinliik” derecesine ve gergeklesen ihracat degerlerine gore ayri bir smiflandirmast

yapilip, sonrasinda Pareto Analizi yapilacaktir.
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Tablo 70. “Giiclii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢cinde AKU Endeks ve Dereceleri ile
Ihracat Siralamas: ve Toplam ihracat icindeki Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

4'Tii HS Kod AKii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod (6"l Kod) Katsayisi Seviyesi

5702 44,42374443 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 1.702.046 18%
6302 7,217094111 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 1.200.989 13%
6115 9,627668457 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 1.066.673 11%
6006 5,96045699 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 838.948 9%
9619 | 961900 5,765197565 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 597.912 6%
5209 7,576121794 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 507.792 5%
6004 7,19059733 REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 437.298 5%
6305 8,139283172 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 350.093 4%
5509 5432289589 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 273.305 3%
5801 10,62217586 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 228.692 2%
5515 7,187857992 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 227.836 2%
5211 6,724589392 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 192.620 2%
6005 6,24979491 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 183.893 2%
5516 5,305117487 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 165.603 2%
5402 | 540269 55,35037866 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 163.618 2%
5511 49,40124982 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 159.869 2%
5902 6,004303719 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 148.993 2%
5210 4,792956997 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 99.912 1%
5810 5,827349078 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 99.305 1%
5701 6,490815015 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 93.708 1%
5804 5,67610055 REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 85.239 1%
5510 5911898572 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 84.372 1%
5402 | 540263 100,3861777 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 82.326 1%
5408 6,470954892 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 72.478 1%
5606 14,02632093 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 65.479 1%
5206 4,142324721 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 58.522 1%
5109 7,481837617 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 22.308 0%
5101 | 510129 31,66927647 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 20.858 0%
5802 10,20206063 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 16.399 0%
5506 7,239208208 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 14.412 0%
5207 5,358289956 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 13.052 0%
5204 7,650672172 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 9.796 0%
5605 4,010458033 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 8.200 0%
5113 2553365407 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 4.352 0%
5406 4,633351828 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 3.970 0%
6308 4,025793088 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 3.428 0%
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5507 4,440508115 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 1.314 0%

5110 4,988145875 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 159 0%

TOPLAM 9.305.767 100

Tablo 70’te goriilecegi lizere ihracat degerlerine gore biiylikten kiiglige dogru
siralama yapildiginda ilk 12 adet {iriin (5702, 6302, 6115, 6006, 961900'°, 5209, 6004,
6305, 5509, 5801, 5515, 5211) toplam ihracatin yilizde 82’sini olusturmaktadir.
Dolayisiyla 38 adet iirlinden olusan ve toplam ihracat degeri 9,3 milyar dolar olan bu
tirtinlerden, belirtilen 12 tanesi 7,6 milyar dolarlik ihracat ile toplam ihracatin yiizde
82’si ne tekabiil etmektedir. Geri kalan 26 adet iiriin ise toplamda 1,6 milyar dolar ile

toplam ihracat igerisinde yiizde 18’e denk gelmektedir.'!

Dolayisiyla bu siiregte sadece yilizde 82’°lik boliime odaklanirsak, gerceklesen
7.624.204.000 degerinde gergeklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yiizde 10’luk

iyilesmenin ihracata olan yansimasi asagidaki tablo 71’de gorebiliriz.

Tablo 71. “Giiclii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki Pareto
Analiz Sonucuna Gore Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019) (1000 USD)

ihracat Yiizde 1 Arti/Eksi Yiizde 10 Artis/Eksilis
7.624.204 76.242 762.420

10961900 HS Kod ile ayrilan {iriiniin bu ¢aligma igerisinde ayrigtirilamayan tek iiriin oldugu daha énceki
bolimlerde ifade edilmisti. Dolayisiyla tekrara diigmemek i¢in bu iirlinlin ihracat degerleri sadece
“Tekstil Uriinleri” igerisine dahil edilmistir.

1 Yiizdelikler, tablo 70’te yuvarlanmis bir sekilde verilmis, yiizde 0’mn altinda olan ise tabloya
yansitilmamuistir. Salt tablo okumasinda yiizde 80 ve yilizde 20 gibi goziikiiyor ise detayli ylizdelik
degerleri metinde belirtildigi gibidir. Yizdeliklerdeki kiisuratlar verilmediginden, kiisuratlar ile
degerlendirildiginde, toplam 100’e tekabiil etmektedir
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5209-5211-5509-5515-
5702-5801-6004-6006-
6115- 6302-6305-961900

Sekil 22. “Giiclii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto
Analiz Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 ortalamast )

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Tablo 72. “Giiglii Rekabet Ustiin” Uriinlerin, Kendi i¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto
Analiz Sonucuna Gére Yiizde 80°lik Kisimda Olan Uriin Isimleri

Fasil
(2’li Kod)

4'lii Kod

HS Kod
(61 Kod)

52

Pamuk

5209

Pamuktan  dokunmus  mensucat
(agirhik itibariyle %85 veya daha fazla
pamuk iceren ve m2 agirligi 200 gr. 1
gegenler)

5211

Pamuktan  dokunmus  mensucat
(agirlik itibariyle % 85'den az pamuk
iceren sentetik veya suni liflerle
karistirtlmis olup m2. agirlig: 200 gr. 1
gegenler): - Agartilmamus:

55

Sentetik ve
Devamsiz Lifler

Suni

5509

Sentetik devamsiz liflerden iplikler
(dikis ipligi hari¢) (perakende olarak
satilacak hale getirilmemis)

5515

Sentetik devamsiz liflerden diger
dokunmus mensucat:

57

Halilar ve
Dokumaya
Maddelerden
Kaplamalart

Diger

Elverisli

Yer

5702

Dokunmus halilar ve dokumaya
elverisli maddelerden diger yer
kaplamalar1  (tufte veya floke
edilmemis) (hazir esya halinde olsun
olmasin) (kilim, sumak, Karaman ve
elde dokunmus benzeri yer dogemeleri
dahil
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58

Ozel Dokunmus
Mensucat; Tufte Edilmis
Dokumaya Elverisli
Mensucat, Dantela;

Duvar Halilari, Serit¢i

5801

Dokunmus kadife, pelis ve tirtil
mensucat  (58.02 veya 58.06
pozisyonlarindaki mensucat haric)

ve Kaytanci Esyasi;
Islemeler
60 | Orme veya Krose Esya | 6004 | Eni 30 cm’yi gecen, agirlik itibariyle
%5 veya daha fazla elastomerik iplik
veya kaucuk iplik iceren 6rme veya
krose mensucat (60.01
Pozisyonundakiler harig)
6006 | Diger 6rme veya krose mensucat
61 | Orme veya Krose Giyim | 6115 | Kiilotlu goraplar, taytlar, kisa ve uzun
Esyasi ve Aksesuarl konglu ¢oraplar, soketler, dereceli
olarak baski yapan g¢oraplar (6rnegin
varis c¢oraplar1) ve patik seklinde
¢oraplar dahil (6rme veya krose)
63 | Dokumaya Elverigli | 6302 | Yatak ¢arsaflari, masa ortiileri, tuvalet
Maddelerden Diger ve mutfak bezleri
Hazir Egsya; Takimlar, —
Kullanilmis Giyim 6305 | Ambalaj icin torba ve guvallar:
Esyast ve Dokumaya
Elverigli Maddelerden
Kullanilmig Esya;
Pagavralar
96 | Cesitli Mamul Egya 961900 Hijyenik
havlular ve
tamponlar,

bebek bezleri ve
benzeri hijyenik
esya (hangi
maddeden
olursa olsun):

7.1.3. “Giiclii Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarimm, Uriin Baglaminda

Orta Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu boliimde, “Giiglii Rekabet Ustiin” olan toplamda 118 adet Tekstil Uriiniin

tekrardan kendi igerisinde “Orta Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gergeklesen ihracat

degerlerine gore ayri bir siniflandirma yapilip, sonrasinda Pareto Analizi yapilacaktir.
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Tablo 73. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi Icinde AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat

Siralamasi ve Toplam Ihracat icindeki Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

4'lii HS Kod AKkii Rekabet Rekabet Derecesi Thracat Pay
Kod (6'h Katsayisi Seviyesi
Kod)
6110 3,840090339 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 1.625.043 38%
5407 3,993809331 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 848.029 20%
5205 3,568787762 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 398.844 9%
5603 3,096744307 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 376.630 9%
5208 2,251964971 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 273.064 6%
5703 3,772026394 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 216.825 5%
6304 3,889610592 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 163.829 4%
6303 3,149946076 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 120.233 3%
5112 3,461185672 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 72.629 2%
5601 2,244977254 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 45.170 1%
5602 3,949415283 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 38.892 1%
5401 2,586060717 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 26.155 1%
5309 2,152691243 | REKABETCI Orta Rekabet Ustﬁnlﬁgii 21.640 1%
5907 2,56358848 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 18.559 0%
5808 3,780727952 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 15.966 0%
6301 | 630130 3,927709469 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 14.126 0%
5101 | 510121 2,494373163 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 12.786 0%
7019 | 701940 3,221125225 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 10.912 0%
5604 2,228153437 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 9.710 0%
5811 2,933503948 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 7.594 0%
6301 | 630190 3,45371785 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 7.105 0%
5403 | 540349 2,554438528 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 525 0%
TOPLAM 4.324.266 100

Tablo 73’te goriilecegi tizere ihracat degerlerine gore bliylikten kiigtige dogru

siralama yapildiginda ilk 5 adet {irtintin (6110, 5407, 5205, 5603, 5208) toplamda 22

adet tiriinden olusan ve toplam ihracat degeri 4,3 milyar dolar olan bu iiriinlerin

belirtilen 5 tanesi 3,5 milyar dolarlik ihracat ile toplam ihracatin yiizde 81’si ne tekabiil
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etmektedir. Geri kalan 17 adet iiriin ise toplamda 802 milyon dolar ile toplam ihracat

icerisinde yiizde 19’una denk gelmektedir.!?

Dolayisiyla bu siiregte sadece yiizde 81°lik bolime odaklanirsak,
3.521.610.000 degerinde gerceklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yiizde 10’luk

iyilesmenin ihracata olan yansimasi tablo 74’te verilmistir.

Tablo 74. “Giiclii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi igindeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto
Analiz Sonucuna Gore Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

Ihracat Yiizde 1 Arti/Eksi Yiizde 10 Artis/Eksilis
3.521.610 35.216 352.2160

Digerleri

5205-5208-5407
5603-6110

Sekil 23. “Giiglii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “ORU”Uriinlerdeki, Pareto Analiz

Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.

2 Yiizdelikler, tablo 73 te yuvarlanmus bir sekilde verilmistir. Ayrica yiizde 0’1n altinda olan ise tabloya
yansitilmamigtir. Salt tablo okumasinda yiizde 82 ve yiizde 18 gibi goziikiiyor ise de detayli ylizdelik
degerleri metinde belirtildigi gibidir.
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Tablo 75. “Giiclii Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto
Analiz Sonucuna Gére Yiizde 80’lik Kisimda Olan Uriin Isimleri

Esyast ve Aksesuart

benzeri esya (6rme veya krose)

Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)
52 | Pamuk 5205 | Pamuk ipligi (dikis ipligi hari¢) (agirlik
itibariyle %85 veya daha fazla pamuk
iceren ve perakende olarak satilacak hale
getirilmemis olanlar)
5208 | Pamuktan dokunmus mensucat (agirlik
itibariyle %85 veya daha fazla pamuk
icerenler) (m2. agirhgr 200 gr. 1
gegmeyenler):
54 | Sentetik ve Suni Filamentler, | 5407 | Sentetik filament ipliklerinden dokunmusg
Seritler ve Benzeri Sentetik ve mensucat (54. 04 pozisyonundaki
Suni Dokumaya Elverigli maddelerden elde edilen dokunmus
Maddeler mensucat dahil):
56 | Vatka, Kege ve Dokunmamig | 5603 | Dokunmamis mensucat (emdirilmis,
Mensucat; Ozel  Iplikler, sivanmis, kaplanmis veya lamine edilmis
Sicim, Kordon, Ip, Halat ve olsun olmasin)
Bunlardan Mamul Esya
61 | Orme veya Krose Giyim | 6110 | Kazaklar, siiveterler, hirkalar, yelekler ve

7.1.4. Giiclii Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarinin, (GRU ve ORU)

Toplulastirilmis Analizi

Bu boliim igerisinde “Giiclii Rekabet Ustiinliige” sahip GRU ve ORU

icerisindeki triinler toplulastirilmis bir sekilde tablo halinde biitiin halde verilip,

sistematik olarak bu {iriin gruplarinda, Pareto Analizine gore toplam igerisinde olusan

yeni degerler ile iirlin sayilar1 verilecektir. En son asamada ise elde edilen sonuglarin

yilizdesel baglamda olasi artis / eksilislerinin ihracata olan yansimasi ifade edilecektir.
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Tablo 76. “Giicli Rekabet Ustiin” Iginde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Birlestirilmis AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat Siralamasi (2010-2019)
(1000USD)

4'lii HS Kod AKkii Katsayisi Rekabet Seviyesi | Rekabet Derecesi ihracat
Kod (6'h Kod)

5702 44,42374443 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 1.702.046
6302 7,217094111 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 1.200.989
6115 9,627668457 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 1.066.673
6006 5,96045699 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 838.948
9619 | 961900 5,765197565 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 597.912
5209 7,576121794 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 507.792
6004 7,19059733 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 437.298
6305 8,139283172 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 350.093
5509 5,432289589 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 273.305
5801 10,62217586 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii 228.692
5515 7,187857992 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 227.836
5211 6,724589392 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 192.620
6110 3,840090339 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 1.625.043
5407 3,993809331 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 848.029
5205 3,568787762 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 398.844
5603 3,096744307 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 376.630
5208 2,251964971 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 273.064

Tablo 77. “Giiclii Rekabet Ustiin” iginde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Thracat Degerleri ve Uriin Sayilar1 (2010-2019) (1000USD)

GRU Toplam | GRU (GRU) | GRU (ORUD) GRU(GRU+ORU)
ihracat 14.272.178 9.305.767 4.324.266 13.630.033
Yiizde 80 Deger 7.624.204 3.521.610 11.145.814
Uriin Sayisi (adet) 118 38 22 60
Yiizde 80 Uriin Sayis1 (adet) 12 5 17

Tablo 77°de goriilecegi tizere “Diisiik Teknoloji Yogun” firlinler igerisinde
“Giiclii Rekabet Ustiinliigiine” sahip olan (Tekstil Uriinlerinin) toplam sayis1 1183

adet iken, bu 118 adet iiriiniin ihracat degerlerin toplam1 14,2 milyar dolardir. Giiglii

13 Tekstil Uriinleri” toplam sayis1 1540 iken, 118 adet iiriin, daha onceki calismalarda diisiilmiis ve
hesaplamaya katilan iiriin say1sidir.
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Rekabet Ustiin olan iiriinler yine kendi igerisinde rekabet derecelerine gore
siiflandirildiginda ise kendi i¢indeki GRU iiriin ihracat1 9,3 milyar dolar (38 adet
iiriin) ORU iiriinlerin ihracat1 ise 4,3 milyar dolar (22 adet {iriin) olup ihracat toplamlari

13,6 milyar dolar iken, iiriin sayisi ise 60 adettir.

Pareto analizini sonucunda ise ortalama yilizde 80’lik bir ayrigtirma
yapildiginda ise GRU fiiriin ihracat: 12 adet iiriin ile 7,6 milyar dolar iken, ORU iiriin

ithracat1 3,5 milyar dolar, 5 adet {iriin ile elde edilmektedir.

Sonug olarak baktigimizda Pareto Analizine gére GRU ve ORU iiriin ihracati
birlikte degerlendirildiginde sadece 17 adet iirlin ile 11,1 milyar dolarlik ihracat

gerceklesmektedir.

Tablo 78. “Giiclii Rekabet Ustiin” i¢inde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi Sonucuna
Gére Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019) (1000 USD)

GRU GRU i¢indeki GRU i¢indeki GRU i¢indeki
Toplam (GRU) ihracatindaki (ORU) ihracatindaki (GRU+OGU)
Ihracat Arti/Eksi Arti/Eksi ihracatindaki Arty/Eksi

%1 %10 %1 %10 %1 %10
14.272.178 76.242 762.420 35.216 351.216 111.458 1.114.581

Tablo 78’i degerlendirirsek, GRU iiriinlerindeki yiizde 10’luk artis 762 milyon
dolarlik bir katki saglarken, ORU iiriinlerdeki yiizde 10’luk artis ise 351 milyon
dolarlik bir artisa vesile olmaktadir. Hem GRU hem de ORU beraber
degerlendirildiginde ise iki iiriin grubunda yer alan triinlerdeki ihracattaki ytlizde

10’luk ihracat 1,1 milyar dolar seviyesine gelmektedir.

7.2. “Orta Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Akii Endeks Analizi

“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler igerisinde “Orta Rekabet Ustiinliik”
derecesine sahip olan tek iiriin grubu hatirlanacagi tlizere “Giyim Esyas1” idi. Bu

boliimiin devam eden tiim asamalarindaki calisma sirlamasi1 ayn1 “Giiglii Rekabet
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Ustiin” {irinlerin incelendigi kisimda oldugu gibi yapilacagindan, sistematik

caligmanin siralama detaylarina tekrardan girilmemistir.

Tablo 79. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin AKU Endeksi ve Dereceleri (2010-2019 ortalamasi)

Fasil 4'li HS Kod AKkii Katsayisi Rekabet Seviyesi Rekabet Derecesi
@ikod) | K| (6 Koa)
42 4203 | 420310 4,9492837 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
420329 0,039743316 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
420330 1,589785878 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
420340 2,413540473 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
43 4302 4,365384255 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
4303 3,440148147 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
4304 0,714289962 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
61 6101 2,017233059 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6102 1,328509379 REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
6103 2,746037774 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6104 3,893852259 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6105 3,294705685 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6106 12,08473096 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
6107 2,34862436 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6108 2,765486806 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6109 8,378817572 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6111 2,654424491 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6112 2,180856037 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6113 0,062945531 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
6114 2,151248995 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6116 0,085283579 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6117 2,031389886 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
62 6201 0,839264565 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
6202 0,77726958 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
6203 3,736190056 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6204 4,648168074 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6205 4,477837107 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6206 5,98380193 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6207 4,10589185 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
6208 9,315875455 REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii
6209 3,283682269 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
6210 0,217117621 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6211 1,106929505 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
6212 0,611563526 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
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6213 0,351048412 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6214 1,516095949 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
6215 0,578776531 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
6216 0,115744857 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
6217 0,551099956 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt

65 6501 1,086449473 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinligii
6502 0,056200488 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6504 0,318425724 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
6505 0,586774829 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
6506 | 650699 0,559164925 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
6507 0,307603951 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt

TOPLAM (ORTALAMA) 3,777666501 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii

7.2.1. “Orta Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Rekabet Derecelerinin
Genel Analizi

Diisiik Teknoloji Yogun iiriinlerin AKU derecesine gére belirlenen “Orta

Rekabet Ustiin” (Giyim Esyast1) tablo 79°a gére yeniden gruplandirilmistir.

8.000.000
7.000.000
6.000.000
5.000.000
4.000.000
3.000.000
2.000.000
1.000.000
. N - — —
-1.000.000 L
GUCLU REKABET ORTA REKABET ZAYIF REKABET REKABET
USTUNLUGU USTUNLUGU USTUNLUGU DEZAVANTAIJI
H iHRACAT 7.523.498 4.249.804 226.805 327.024
B iTHALAT 900.201 577.260 114.398 672.735
DIS DENGE 6.623.297 3.672.544 112.406 -345.712

B {HRACAT mITHALAT DIS DENGE

Sekil 24. “Orta Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin Rekabetcilik Seviyelerine Gore Dis
Ticaret Degerleri (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.
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Sekil 24°te goriilecegi lizere “Rekabet Dezavantaji” olan tirlinlerde dig ticaret
ac1g1 verilirken, “Giiclii Rekabet Ustiinliigiine” sahip iiriinlerde ise hem ihracat degeri
diger iirlin gruplarina gore ¢ok yliksek, hem de dis ticaret fazlasinin ihracat degeri ile

karsilastirildiginda oldukea yiiksek oldugunu goériilmektedir.

m GUGLU REKABET USTUNLUGU

= ORTA REKABET USTUNLUGU

= ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAII

Sekil 25. “Orta Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetcilik Seviyelerine Gore
Thracat Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

B ZAYIF REKABET USTUNLUGU

B REKABET DEZAVANTAJI

Sekil 26. “Orta Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, GRU ve ORU Toplamina Gore Thracat
Oranlari (2010-2019)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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Sekil 25 ve 26°y1 beraber degerlendirirsek, Sekil 25°te “Giiglii Rekabet Ustiin”
iiriin ihracatinin toplam ihracat igerisinde yiizde 61 oraninda bir paya sahipken, “Orta
Rekabet Ustiin” iiriin ihracatmin toplam igerisindeki oram ise yiizde 34 oranindadur.
Bizim i¢in 6nemli olan ise her iki rekabet seviyesinin toplam igerisindeki orani olan

ylizde 95°tir. Bu orani ise Sekil 26°da gorebiliriz.

m GUCLU REKABET USTUNLUGU

= ORTA REKABET USTUNLUGU

M ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAIJI

Sekil 27. “Orta Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetgilik Seviyelerine Gore Ithalat
Oranlar1 (2010-2019 ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

B ZAYIF REKABET USTUNLUGU

m REKABET DEZAVANTAII

Sekil 28. “Orta Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, GRU ve ORU Toplamina Gére ithalat
Oranlari (2010-2019)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.
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Sekil 27 ve 28’i beraber degerlendirirsek, “Giiglii Rekabet Ustiin” iiriin
ithalatinin yiizde 40, “Orta Rekabet Ustiin” iiriin ithalatinin ise yiizde 25 oraninda
oldugu goriilmekte. Sekil 28°de ise goriilecegi iizere “Giiglii Rekabet Ustiin” ve Orta
Rekabet Ustiin” iiriinlerin berber toplam ithalat i¢erisindeki pay1 yiizde 65 seviyesinde

gerceklesmistir.

7.2.2. “Orta Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarmn, Uriin Baglaminda
Giiclii Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu boliimde “Orta Rekabet Ustiin”, toplamda 45 adet Giyim Esyas1, “Giiglii
Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gergeklesen ihracat degerlerine gore ayri bir

siiflandirma yapilip, sonrasinda Pareto Analizi yapilacaktir.

Tablo 80. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi i¢inde AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat
Siralamasi ve Toplam ihracat icindeki Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

4'Ti HS Kod AKii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod ©n Katsayisi Seviyesi
Kod)
6109 8,378817572 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 3.004.335 40%
6204 4,648168074 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii 2.345.791 31%
6206 5,98380193 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii 637.113 8%
6205 4,477837107 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 554.111 7%
6106 12,08473096 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 533.822 7%
6208 9,315875455 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 186.557 2%
4203 | 420310 4,9492837 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 146.103 2%
4302 4,365384255 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 67.597 1%
6207 4,10589185 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii 48.069 1%
TOPLAM 7.523.498 100

Tablo 80’de goriilecegi iizere ihracat degerlerine gore biiyiikten kiigiige dogru
siralama yapildiginda ilk 3 adet {irliniin, (6109, 6204, 6206) toplam ihracatin yiizde
79,5 (yuvarlama ile yiizde 80’ni olusturmaktadir.) 9 adet {iriinden olusan ve toplam
ithracat degeri 7,5 milyar dolar olan bu iirlinlerin belirtilen 3 tanesi 5,9 milyar dolarlik

ithracat ile toplam ihracatin yiizde 80°ni ne tekabiil etmektedir. Geri kalan 5 adet iiriin
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ise toplamda 1,5 milyar dolar ile toplam ihracat igerisinde yiizde 20’sine denk

gelmektedir.* Dolayisiyla bu siirecte sadece yiizde 80’lik béliime odaklanirsak

gerceklesen 5.987.239.000 dolar degerinde gerceklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yiizde

10’luk iyilesmenin ihracata olan yansimasi tablo 81’de verilmistir.

Tablo 81. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

ihracat

Yiizde 1 Art/Eksi

Yiizde 10 Artis/Eksilis

5.987.239

59.872

598.713

20%

Digerleri

6109- 6204- 6206

Sekil 29. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “GRU”Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

14 Yiizdelikler, tablo 80°de yuvarlanmis bir sekilde verilmis, kiisuratlar belirtilmemistir. Yiizdelikler

kiisuratlar ile toplandiginda toplamda 100’e tekabiil etmektedir.
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Tablo 82. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gére Yiizde 80°lik Kistmda Olan Uriin Isimleri

Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)
61 | Orme veya Krose Giyim | 6109 | Tisortler, fanilalar, atletler, kaskorseler ve
Esyasi ve Aksesuarl diger i¢ giyim esyasi (6rme veya krose)
62 | Orilmemis veya Krose | 6204 | Kadinlar ve kiz c¢ocuklar igin takim
Olmayan Giyim Esyas1 ve elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
Aksesuari elbiseler, etekler, pantolon etekler,

pantolonlar, askili ve {ist on pargali
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar
(ylizme kiyafetleri hari¢) Takim elbiseler

6206

Kadinlar ve kiz ¢ocuklar icin bluzlar,
goémlekler ve gomlek-bluzlar

7.2.3. “Orta Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarimin, Uriin Baglaminda

Orta Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu béliimde “Orta Rekabet Ustiinliigiine” sahip toplamda 45 adet Giyim

Esyasi, tekrardan kendi icerisinde “Orta Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gerceklesen

thracat degerlerine gore ayri bir siniflandirma yapilip, sonrasinda Pareto Analizi

yapilacaktir.

Tablo 83. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin I¢indeki “ORU” AKU Endeks ve Dereceleri ile
Thracat Siralamasi ve Toplam ihracat igindeki Oranlar1 (2010-2019) (1000 USD)

4'li HS Kod AKii Rekabet Seviyesi Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod (6'h Katsayisi
Kod)

6203 3,736190056 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 1.457.973 | 34%
6104 3,893852259 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 1.200.092 | 28%
6103 2,746037774 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 320.131 | 8%
6108 2,765486806 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 277.454 | 7%
6105 3,294705685 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 232.421 | 5%
6111 2,654424491 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 147.741 | 3%
4303 3,440148147 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 130.398 | 3%
6107 2,34862436 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 125.641 | 3%
6114 2,151248995 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 115.569 | 3%
6112 2,180856037 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 85.037 2%
6209 3,283682269 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 64.810 2%
6117 2,031389886 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 52.972 1%
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6101 2,017233059 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 35.326 1%

420340 | 2,413540473 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii | 4.241 0%
TOPLAM 4.249.804 | 100

Tablo 83’te goriilecegi lizere, ihracat degerlerine gore biiyiikten kiigiige dogru
siralama yapildiginda ilk 5 adet tiriniin (6203, 6104, 6103, 6108, 6105) ihracati,
toplamda yiizde 82’e tekabiil etmektedir. Toplam 14 adet iiriinden olusan ve toplam
thracat degeri 4,2 milyar dolar olan bu {irlinlerin belirtilen 5 tanesi 3,4 milyar dolarlik
ihracat ile toplam ihracatin yiizde 82’sine tekabiil etmektedir. Geri kalan 9 adet {iriin
ise toplamda 761,7 milyon dolar ile toplam ihracat igerisinde yiizde 18’ine denk

gelmektedir.*®

Dolayisiyla bu siiregte sadece yiizde 82’lik boliime odaklanirsak gerceklesen
3.488.070.000 dolar degerinde gerceklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yilizde 10’luk

iyilesmenin ihracata olan yansimasi tablo 84’te verilmistir.

Tablo 84. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Yiizde Artis/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

ihracat Yiizde 1 Art/Eksi Yiizde 10 Artis/Eksilis
3.488.070 34.880 348.807

Digerleri

6203- 6104- 6103
6108- 6105

Sekil 30. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.

15 Yiizdelikler, tablo 83’te yuvarlanmis bir sekilde verilmistir. Ayrica yiizde 0’1n altinda olan ise tabloya
yansitilmamistir. Yiizdeliklerdeki kiisuratlar dahil edildiginde toplam 100’e denk gelmektedir.
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Tablo 85. “Orta Rekabet Ustiin” Uriinlerin Kendi I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto
Analiz Sonucuna Gére Yiizde 80’lik Kisimda Olan Uriin Isimleri

Fasil
(2’li Kod)

4'li Kod

HS Kod
(6'h Kod)

61 | Orme veya Krose Giyim
Esyasi ve Aksesuarl

6103

Erkekler ve erkek g¢ocuklar igin takim
elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
pantolonlar, askili ve {ist 6n parcast olan
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar (6rme
veya krose) (ylizme kiyafeti harig)

6104

Kadmlar ve kiz g¢ocuklar igin takim
elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
elbiseler, etekler, pantolon etekler,
pantolonlar, askili ve {ist 6n parcast olan
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar
(6rme veya krose) (ylizme kiyafeti haric)
Takim elbiseler:

6105 | Erkekler ve erkek ¢ocuklar i¢in gémlekler
(6rme veya krose)
6108 | Kadmnlar ve kiz g¢ocuklar igin

kombinezonlar, jiip veya jiiponlar, slipler
ve kiilotlar, gecelikler, pijamalar, lizozler,
bornozlar, sabahliklar ve benzeri esya
(6rme veya krose) Kombinezon, jiip veya
jiiponlar:

62 | Oriilmemis veya  Krose
Olmayan Giyim Egyas1 ve
Aksesuari

6203

Erkekler ve erkek g¢ocuklar igin takim
elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
pantolonlar, askili ve iist on pargal
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar
(ylizme kiyafeti hari¢) Takim elbiseler

7.2.4. Orta Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarinin, (GRU ve ORU)

Toplulastirilmis Analizi

Bu béliim icerisinde “Orta Rekabet Ustiinliige” sahip GRU ve ORU

icerisindeki triinler toplulastirilmis sekilde bir tablo halinde biitiin halde verilip,

sistematik olarak bu iiriin gruplarinda Pareto Analizine gore toplam icerisinde olusan

yeni degerler ile iirlin sayilar1 verilecektir. En son asamada ise elde edilen sonuglarin

yiizdesel baglamda olasi artig / eksiliglerinin ihracata olan yansimasi ifade edilecektir.
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Tablo 86. “Orta Rekabet Ustiin” Iginde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Birlestirilmis AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat Siralamasi (2010-2019
ortalamasi) (1000USD)

4'lii HS Kod Akii Katsayis1 | Rekabet Seviyesi Rekabet Derecesi ihracat
Kod (6'h Kod)

6109 8,378817572 | REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 3.004.335
6204 4,648168074 | REKABETCI Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 2.345.791
6206 5,98380193 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 637.113
6203 3,736190056 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 1.457.973
6104 3,893852259 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 1.200.092
6103 2,746037774 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 320.131
6108 2,765486806 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 277.454
6105 3,294705685 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 232.421

Tablo 87. “Orta Rekabet Ustiin” I¢inde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Thracat Degerleri ve Uriin Sayilar1 (2010-2019 ortalamasi) (1000USD)

ORU ORU (GRU) ORU (ORU) ORU(GRU+ORU)
Toplam
ihracat 12.327.130 7.523.498 4.249.804 11.773.302
Yiizde 80 Deger 5.987.239 3.488.070 9.475.309
Uriin Sayisi (adet) 45 9 14 23
Yiizde 80 Uriin Sayisi (adet) 3 5 8

Tablo 87°de goriilecegi tizere “Diigiik Teknoloji Yogun” iiriinler igerisinde

“Orta Rekabet Ustiinliigiine” sahip olan (Tekstil Uriinlerinin) toplam sayis1 45%° adet

iken, bu 45 adet iirliniin ihracat degerlerin toplam1 12,3 milyar dolardir. Orta Rekabet

Ustiin olan iiriinler yine kendi igerisinde rekabet derecelerine gore smmiflandirildiginda

ise kendi icindeki GRU iiriin ihracat1 7,5 milyar dolar (9 adet {iriin) ORU iiriinlerin

ithracat1 ise 4,2 milyar dolar (14 adet iirlin) olup ihracat toplamlar1 11,7 milyar dolar

iken, tirlin sayis1 ise 23 adettir.

16“Giyim Esyas1” iiriinlerin toplam sayis1 645 iken, 45 adet iiriin, daha dnceki ¢alismalarda diisiilmiis

ve hesaplamaya katilan tiriin sayisidir.
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Pareto analizini sonucunda ise ortalama yilizde 80’lik bir ayristirma
yapildiginda ise GRU firiin ihracat1 3 adet iiriin ile 5,9 milyar dolar iken, ORU iiriin

ithracati1 3,4 milyar dolar, 5 adet {iriin ile elde edilmektedir.

Sonug olarak baktigimizda Pareto Analizine gére GRU ve ORU iiriin ihracati
birlikte degerlendirildiginde sadece 8 adet iirlin ile 9,4 milyar dolarlik ihracat

gerceklesmektedir.

Tablo 88. “Orta Rekabet Ustiin” i¢inde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi Sonucuna
Gore Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

ORU ORU i¢indeki GRU icindeki GRU icindeki
Toplam - . .. ..
P (GRU) Ihracatindaki (ORU) Ihracatindaki Arti/Eksi (GRU+OGU)
ihracat Art/Eksi . .
Ihracatindaki
Art/Eksi
%1 %10 %1 %10 %1 %10
12.327.130 59.872 598.723 34.880 348.807 94.753 947.530

Tablo 88’i degerlendirirsek, GRU iiriinlerindeki yiizde 10’luk artis 598 milyon
dolarlik bir katki saglarken, ORU iiriinlerdeki yiizde 10’luk artis ise 348 milyon
dolarlik bir artisa vesile olmaktadir. Hem GRU hem de ORU beraber
degerlendirildiginde ise iki iiriin grubunda yer alan triinlerdeki ihracattaki ytizde

10’luk ihracat 947 milyon dolar seviyesine gelmektedir.

7.3. “Zayif Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Akii Endeks Analizi

“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler igerisinde “Zayif Rekabet Ustiinliik”
derecesine sahip olan iiriin gruplar1 hatirlanacag iizere; “Gida Uriinleri ve I¢ecek”,
“Tiitiin  Uriinleri”, “Kagit ve Kagit Uriinleri”, “Mobilya ve Baska Yerde
Siniflandiriimamis Diger Uriinler” olmak {izere toplamda dért adet idi. Bu béliimiin
devam eden tiim asamalarindaki ¢alisma sirlamasi ayn1 “Giiglii Rekabet Ustiin” ve
Orta Rekabet Ustiin” iiriinlerde incelendigi kistmda oldugu gibi yapilacagindan,

sistematik ¢alismanin siralama detaylarina tekrardan girilmemistir.
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Tablo 89. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinlerin AKU Endeksi ve Dereceleri (2010-2019)*

Uriin Cesidi Fasil 4'lia HS Kod Akii Rekabet Rekabet Derecesi
Kod Katsayisi Seviyesi
(6'h
Kod)

Gida Uriinleri ve | 2 201 0,002250872 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek
Gida Uriinleri ve 202 0,001924199 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek
Glda Uriinleri ve 203 4,06866E-06 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 204 0,010754524 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek
Gida Uriinleri ve 205 0 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 206 0,073177197 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 207 2,219871936 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Igecek
Gida Uriinleri ve 208 0,334075941 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
_Glda Uriinleri ve 209 0,000329806 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 210 0,022241815 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve | 3 302 2,141806596 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek
_Glda Uriinleri ve 303 0,37582925 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 304 0,832036882 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
_Glda Uriinleri ve 305 0,570806687 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 306 0,028555517 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
_Glda Uriinleri ve 307 0,265858029 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 308 1,983133958 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Icecek
_Glda Uriinleri ve | 4 401 0,298340931 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Qlda Uriinleri ve 402 0,254208339 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
Gida Uriinleri ve 403 0,305929597 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek
Gida Uriinleri ve 404 0,656647835 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

1" Fasil iginde yer alan (2-3-4-5-7-8-9) rakamlar, iki haneli (02-03-04-05-07-08-09) sayilar1 olarak iki
haneli kod olarak diisiiniilmelidir.

147



Glda Uriinleri ve 405 0,045274754 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 406 0,581701953 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 408 0,00474038 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve | 5 511 0,156439807 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve | 7 710 1,120481449 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 711 1,389436919 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 712 1,946007608 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve | 8 804 3,175374746 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 806 7,979799173 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 811 1,438291052 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 812 5,563650721 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 813 16,69748635 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 814 2,359834329 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

_Glda Uriinleri ve | 9 901 0,031708966 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Glda Uriinleri ve 902 0,281006651 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve | 10 1006 0,18860349 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve | 11 1101 22,5931121 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1102 0,635487713 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1103 8,09300171 REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1104 3,723030128 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1105 0,04208657 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1106 9,629386794 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1107 0,009411271 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1108 1,221720025 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1109 0,008101606 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve | 12 1208 0,012726224 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
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Glda Uriinleri ve 1214 0,159671042 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve | 14 1404 2,724763848 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve | 15 1501 0,029867683 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1502 0,010743677 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 1503 0,1073844 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1504 0,89546856 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 1505 0,042091219 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1506 0,083225227 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1507 0,29468428 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 1508 0,001720061 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1509 2,212856773 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1510 2,016702708 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1511 0,006825557 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1512 5,850650542 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Glda Uriinleri ve 1513 0,000858765 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 1514 0,041850214 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1515 1,73254671 REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1516 3,621100762 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1517 3,209067515 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1521 0,059327113 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1522 0,158698699 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve | 16 1601 0,519075475 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1602 0,200585593 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Cnda Uriinleri ve 1603 0,127827038 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1604 0,193504473 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1605 0,213143456 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Icecek
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Glda Uriinleri ve | 17 1701 0,099921158 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1702 2,275394588 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 1703 0,026707127 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1704 4,671366479 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve | 18 1803 0,280598541 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 1804 0,603649916 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 1805 1,85045374 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 1806 2,18677209 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve | 19 1901 0,176411716 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 1902 5,744710707 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 1903 0,076788749 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Icecek

Gida Uriinleri ve 1904 2,82519521 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 1905 3,269015887 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve | 20 2001 12,98341666 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Urinleri ve 2002 4,612183479 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2003 0,034363753 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Icecek

Gida Uriinleri ve 2004 0,376405184 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 2005 2,113466955 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2006 0,306731041 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 2007 9,872167285 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2008 6,573559567 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2009 1,614202993 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve | 21 2101 0,303127903 DEZAVANTAIJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Cnda Uriinleri ve 2102 11,94395291 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2103 0,560514634 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 2104 1,632978913 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Icecek
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Gida Uriinleri ve 2105 1,125016727 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Icecek

Gida Uriinleri ve 2106 1,181704123 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve | 22 2201 1,740895885 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Gida Uriinleri ve 2202 0,900567513 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 2203 0,472806424 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 2204 0,03482744 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Igecek

Gida Uriinleri ve 2205 0,004896026 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

_Glda Uriinleri ve 2206 0,035378353 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 2207 0,136955916 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 2208 0,142124299 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Cnda Uriinleri ve 2209 0,662598333 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve | 23 2301 0,090827757 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Cnda Uriinleri ve 2304 0,076165839 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 2305 0,040780876 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Glda Uriinleri ve 2306 0,105876166 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 2309 0,495078489 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Glda Uriinleri ve | 35 3501 350110 0,012726729 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 3502 350211 0,029482017 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

_Glda Uriinleri ve 350219 0,000563263 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve 3505 350510 0,255330144 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve | 41 4101 0,009099755 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 4102 0,288127014 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve | 51 5101 510119 4,625582656 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Igecek

Qlda Uriinleri ve 5102 0,252629494 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

Gida Uriinleri ve | 99 9930 993024 0 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Igecek

Gida Uriinleri ve 9931 993124 0 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Icecek

151



Tiitiin Uriinleri 24 2402 1,946612802 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Tiitiin Uriinleri 2403 2,277099785 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Kagit ve Kagit | 47 4701 0,050848701 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4702 0,000100169 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4703 0,043444432 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4704 0,003461695 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4705 0,000136296 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4706 0,015431808 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantajt
Uriinleri

Kagit ve Kagit | 48 4801 0,019502018 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4802 0,112390315 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4803 7,307429088 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4804 0,14226039 DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4805 1,000236618 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinliigii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4806 0,225702349 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4807 0,837086232 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4808 0,348125609 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4809 0,167961973 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4810 0,169937703 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4811 1,105898001 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4812 0,207318726 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4813 0,219806556 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4814 0,772146468 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4816 0,287981878 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4817 1,425182344 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4818 1,853221751 | REKABETCI Zay1f Rekabet Ustiinl{igii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4819 2,037536396 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii
Uriinleri

Kagit ve Kagit 4820 482020 0,079147392 | DEZAVANTAJ Rekabet Dezavantaji
Uriinleri
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Kagit  ve
Urtinleri

Kagit

4821

1,258539417

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustiinliigii

Kagit ve
Urtinleri

Kagit

4822

3,124006019

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Kagit ve
Uriinleri

Kagit

4823

0,84230883

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Kagit ve
Urtinleri

Kagit

59

5905

0,243514819

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

961900 Tekstil
triinlerinde de
oldugunda tekrar
diisgmemek  igin
verilmemeli

96

9619

961900

5,794124242

REKABETCI

Giiglii Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamig
diger tirtinler

34

3406

0,06709086

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

36

3605

0,782226117

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandiriimamis
diger tirtinler

3606

1,274941661

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger tirtinler

42

4203

420321

0,02597341

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger tirtinler

4206

0,003320627

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger tirtinler

59

5904

0,658985626

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamisg
diger tirtinler

66

6601

0,227788724

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamisg
diger tirtinler

6602

0,034014761

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger tiriinler

6603

0,385722733

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

67

6701

0,008358303

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger tiriinler

6702

0,053523087

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde

6703

0,081919484

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

153




siniflandirilmamis
diger tiriinler

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

6704

0,009738324

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

71

7101

0,000827042

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

7102

0,012115793

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

7103

0,011933623

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

7104

710490

0,037346203

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

7105

0,025706363

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

7113

3,984424107

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

7114

0,266489249

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

7115

711590

0,121559194

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

7116

0,084191869

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

7117

0,22066787

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

7118

0,000201008

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

87

8715

0,03402149

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

92

9201

0,020380921

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde

9202

0,064568553

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji
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siniflandirilmamis
diger tiriinler

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

9205

0,014852393

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

9206

2,316013548

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

9207

0,008116419

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

9208

0,066495405

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

9209

0,014111821

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

94

9401

1,315820862

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustiinli'lgn'i

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

9403

1,859835903

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustiinli'lgn'i

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

9404

940410

0,879393895

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

949421

0,481003896

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

940429

3,685357991

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

95

9503

0,100471923

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

9504

0,023004479

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

9505

0,032027125

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

9506

0,280947857

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde

9507

0,019262259

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji
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siniflandirilmamis
diger tiriinler

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

9508

1,542229125

REKABETCI

Zayif Rekabet Ustﬁnlﬁgﬁ

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

96

9601

0,021511394

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

9602

0,035198235

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve bagka
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

9603

0,687434766

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

9604

0,838077966

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

9606

2,397575658

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

9607

2,103487574

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

9608

0,162736555

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

9609

0,404111313

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

9610

0,568471341

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamig
diger iirtinler

9611

0,306605704

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska
yerde
siiflandirilmamis
diger iirtinler

9612

0,131804845

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

9613

0,238118825

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka
yerde
siiflandirilmamis
diger {irtinler

9614

1,920465018

REKABETCI

Zayif Rekabet Ustiinliigii

Mobilya ve bagka
yerde

9615

0,165615932

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

156



siniflandirilmamis
diger tiriinler

Mobilya ve baska 9616
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

0,187211257

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska 9617
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

0,125600585

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska 9618
yerde
siniflandirilmamis
diger tiriinler

1,530733121

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustﬁnlﬁgﬁ

Mobilya ve bagka | 99 9905
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Mobilya ve baska 9919
yerde
siiflandirilmamis
diger tirtinler

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve baska 9930
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

993099

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Mobilya ve bagka 9931
yerde
siniflandirilmamis
diger iirtinler

993199

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

TOPLAM (ORTALAMA)

1,368387496

REKABETCI

Za"ylf Rekabet
Ustiinliigii

7.3.1. “Zayif Rekabet Ustiinliigii” Olan Uriinlerin Rekabet Derecelerinin

Genel Analizi

Diisiik Teknoloji Yogun iiriinlerin AKU derecesine gore belirlenen “Zayif

Rekabet Ustiin” iiriinler; “Gida Uriinleri ve Igecek”, “Tiitiin Uriinleri”, “KAagit ve Kagit

Uriinleri”, “Mobilya ve Baska Yerde Siiflandirilmamis Diger Uriinler” olmak iizere

dort iirlin grubu altinda yer alan {iriinler, tablo 89 baz alinarak, rekabet derecelerine

gore yeniden gruplandirilmistir.
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10.000.000

8.000.000

6.000.000

4.000.000

2.000.000

0 - [ I [ ] [
-2.000.000
-4.000.000
6.000.000
8000000 .
GUCLUREKABET | ORTAREKABET | ZAYIF REKABET REKABET
USTUNLUGU USTUNLUGU USTUNLUGU DEZAVANTAJI

m HRACAT 5.807.576 7.472.880 4.107.227 1.692.884
= ITHALAT 953.416 1324.883 2.194.105 7.089.235

DISDENGE  4.854.160 6.147.997 1913.122 5.396.350

® HRACAT mITHALAT m DIS DENGE

Sekil 31. “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetcilik Seviyelerine Gore Dis
Ticaret Degerleri (2010-2019) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 31’ de goriilecegi lizere “Rekabet Dezavantaji” olan Griinlerde dis ticaret
acig1 verilirken, dis ticaret agiginin 5,3 milyar dolarla oldukca yiiksek seviyede
oldugunu gérmekteyiz. “Giiclii Rekabet Ustiin”, “Orta Rekabet Ustiin” ve “Zayif

Rekabet Ustiin” olan iiriinlerde ise dis ticaret fazlas1 verilmektedir.

Ihracat degerleri baglaminda degerlendirme yaparsak hem ihracat degeri hem
de dis ticaret fazlasmin en yiiksek oldugu iiriinler ise “Orta Rekabet Ustiin” olan

iriinler igerisinde yer almaktadir.

Ithalat degerlerine bakildiginda ise dis ticaret agig1 veren “Rekabet
Dezavantaj” olan tiriinlerde ise toplamda 7 milyar dolar seviyesinde olduk¢a hacimli
bir ithalat degeri gérmekteyiz. “Giiclii Rekabet Ustiin” iiriinlerde ithalat degeri 953
milyon dolar iken, “Orta Rekabet Ustiin” ve Zayif Rekabet Uriin” gruplarinda
gerceklesen ithalat degerleri sirastyla 1,3 milyar ve 2,1 milyar degerindedir. Daha 6nce
ifade ettigimiz iizere “Orta Rekabet Ustiin” iiriinler ihracat ve dis ticaret fazlasindaki

degerlerin biiyiikliigii ile pozitif derecede ayrigmaktadir.
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m GUCLU REKABET USTUNLUGU

B ORTA REKABET USTUNLUGU

m ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAII

Sekil 32. “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetcilik Seviyelerine Gére
Ihracat Oranlari (2010-2019)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

m ZAYIF REKABET USTUNLUGU

W REKABET DEZAVANTAII

Sekil 33. “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin GRU ve ORU Toplamma Gére
Ihracat Oranlari (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 32 ve 33’ii beraber degerlendirirsek, Sekil 32°de “Giiglii Rekabet Ustiin”
tirtin thracatinin toplam ihracat igerisinde yiizde 30 oraninda bir paya sahipken, “Orta
Rekabet Ustiin” iiriin ihracatinin toplam igerisindeki orani ise yiizde 39 oranindadur.
Bizim i¢in 6nemli olan ise her iki rekabet seviyesinin toplam igerisindeki orani olan

yilizde 71°dir. Bu orani ise Sekil 33’te gorebiliriz.
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m GUGLU REKABET USTUNLUGU
m ORTA REKABET USTUNLUGU
H ZAYIF REKABET USTUNLUGU
1 REKABET DEZAVANTAJI

Sekil 34. “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin, Rekabetcilik Seviyelerine Gore
ithalat Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

B ZAYIF REKABET USTUNLUGU

m REKABET DEZAVANTAII

Sekil 35. “Zay1f Rekabet Ustiinliigiine” Sahip Uriinlerin GRU ve ORU Toplamina Gére ithalat
Oranlar1 (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 35°te goriilecegi iizere “Giiglii Rekabet Ustiin” ve Orta Rekabet Ustiin”

iirinlerin berber toplam ithalat i¢erisindeki pay1 yiizde 21 seviyesinde gergeklesmistir.
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7.3.2. “Zayif Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarinin, Uriin Baglaminda
Giiclii Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu boliimde, “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” sahip olan {iriin gruplarmin
tekrardan kendi icerisinde “Giiclii Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gerceklesen
ithracat degerlerine gore ayr1 bir siniflandirmasi yapilip, sonrasinda Pareto Analizi

yapilacaktir.

Tablo 90. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinler I¢indeki “GRU” ile Thracat Siralamasi ve Toplam
Ihracat I¢indeki Paylari (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)*®

Uriin Cesidi 4'li HS AKii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod Kod Katsayisi Seviyesi

Gida Uriinleri ve | 1101 22,5931121 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 937.437 18%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 2008 6,573559567 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 766.597 15%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 806 7,979799173 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 633.043 12%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1512 5,850650542 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 488.704 9%
Igecek
Gida Uriinleri ve | 1902 5,744710707 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 432.083 8%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1704 4,671366479 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 426.247 8%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 813 16,69748635 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 327.169 6%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 2007 9,872167285 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 258.485 5%
Igecek
Kagit ve Kagit | 4803 7,307429088 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 222.245 4%
Uriinleri
Gida  Uriinleri ve | 2001 12,98341666 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 212.210 4%
Icecek
Gida Uriinleri  ve | 2102 11,94395291 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 200.539 4%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 2002 4,612183479 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 178.312 3%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1103 8,09300171 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 71.511 1%
icecek
Gida Uriinleri ve | 1106 9,629386794 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 38.981 1%
icecek

18961900 HS Kodlu iiriin Tekstil Uriinleri igerisinde yer verildiginden tekrara diismemek i¢in Kagit ve
Kagit Uriinleri igeresinde yer alan bu iiriine yer verilmemistir. Ayrica yiizdelik paylar yuvarlanmis bir
sekilde verildiginden ve sifirin altindakiler kiisurat olarak verilmemistir. Dolayisiyla ¢alismaya
kiisuratlar eklendigi taktirde toplamlar1 yiiz olmaktadir
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Gida Uriinleri ve | 812 5,563650721 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 9.667 0%
icecek

Gida Uriinleri ve | 5101 510119 4,625582656 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 3.437 0%
Icecek

TOPLAM 5.206.664 | 100

Tablo 90°da goriilecegi lizere ihracat degerlerine gore biiyiikten kiigiige dogru
siralama yapildiginda ilk 8 adet iiriiniin, (1101, 2008, 0806, 1512, 1902, 1704, 0813,
2007) toplam ihracatin yilizde 82’sini olustururken, 16 adet iirlinden olusan ve toplam
ithracat degeri 5,2 milyar dolar olan bu iiriinlerin belirtilen ilk 8 tanesi 4,2 milyar
dolarlik ihracat ile toplam ihracatin yiizde 82’ni ne tekabiil etmektedir. Geri kalan 8
adet lirlin ise toplamda 936,9 milyon dolar ihracat ile toplam ihracat igerisinde yiizde

18’sine denk gelmektedir.

Zayif Rekabet Ustiin olan GRU icerisindeki fiiriinlerin, iiriin gruplart
icerisindeki dagilimi ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu dagilim ise tablo 90°da ayri ayri
verilmistir. Thracat degerlerinin toplamina gére degerlendirdigimizde ise “Gida
Uriinleri ve Igecek” 4,9 milyar dolar iken, “Kagit ve Kagit Uriinlerinde” ise 222

milyon dolardir.

m GIDA URUNLERI VE iCECEK
® KAGIT VE KAGIT URUNLERI

Sekil 36. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinlerin Igindeki “GRU” Uriinlerdeki, Uriin Grup
Dagiliminin Oranlart (2010-2019 ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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Sekil 36°da ise GRU igerisinde yer alan “Gida Uriinleri ve Icecek” iiriinleri
toplam ihracatin yiizde 96’sin1 gerceklestirirken, “Kagit ve Kagit Uriinleri ise sadece

yiizde 4’liik ihracat gerceklestigi goriilmektedir.

Ayrica bu siirecte sadece yiizde 82’lik boliime odaklanirsak gerceklesen 4,2
milyar dolar degerinde gergeklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yiizde 10’luk iyilegsmenin

ihracata olan yansimasi asagidaki tablo 91°de verilmistir.

Tablo 91. “Zayif Rekabet Ustiin” igindeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz Sonucuna Gére
Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

ihracat Yiizde 1 Art/Eksi Yiizde 10 Artis/Eksilis
4.269.763 42,697 426.976

1101- 2008- 0806- 1512
1902- 1704- 0813- 2007

Sekil 37. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinlerin I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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Tablo 92. “Zayif Rekabet Ustiin” I¢indeki “GRU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz Sonucuna Gére
Yiizde 80’lik Kistmda Olan Uriin Isimleri

almayan meyvalar, sert kabuklu meyvalar ve
yenilen diger bitki pargalart (baska surette
hazirlanmis veya konserve edilmis) (ilave seker
veya diger tatlandirict maddeler veya alkol
katilmis olsun olmasin) :

- Sert kabuklu meyvalar, yer fistig1 ve diger
tohumlar (birbir leriyle karisik olsun olmasin):

Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)
08 | Yenilen Meyveler ve Yenilen | 0806 | Uziimler (taze veya kurutulmus):
Sert Kabuklu  Meyveler;
Turunggillerin ve Kavunlarin
ve Karpuzlarin Kabuklari 0813 | Meyveler (kurutulmug) (08.01 ila 08.06
pozisyonlarindakiler hari¢); bu fasildaki sert
kabuklu  meyvalarin  veya  kurutulmus
meyvalarin birbirleriyle olan karisimlari

11 | Degirmencilik Uriinleri; Malt; | 1101 | Bugday unu veya mahlut unu: Bugday unu
Nisasta;  Iniilin;  Bugday
Gluteni

15 | Hayvansal ve Bitkisel Kati ve | 1512 | Aygigegi tohumu, aspir veya pamuk tohumu
Stvi  Yaglar Ve Bunlarm yaglar1 ve bunlarin fraksiyonlari (rafine edilmis
Parcalanma Uriinleri; Hazir olsun olmasin, fakat kimyasal olarak
Yemeklik  Katt  Yaglar; degistirilmemis):- Aygigegi tohumu veya aspir
Hayvansal ve Bitkisel Mumlar yaglari ve bunlarm fraksiyonlari

17 | Seker ve Seker Mamulleri 1704 | Kakao igermeyen seker mamulleri (beyaz

¢ikolata dahil)

19 | Hububat, Un, Nisasta veya Siit | 1902 | Makarnalar (pisirilmis veya et ile veya diger
Miistahzarlari, Pastacilik maddelerle doldurulmus veya baska sekilde
Uriinleri hazirlanmis olsun olmasin) (spagetti, makaroni,

sehriye, lazanya, gnocchi, ravioli, canelloni
gibi); kuskus (hazirlanmig olsun olmasin)
Pigirilmemis makarna (doldurulmamis veya
bagka sekilde hazirlanmamis)

20 2007 | Regeller, joleler, marmelatlar, meyva veya sert

kabuklu meyva piiresi, meyva veya sert kabuklu

Sebzeler, Meyvelep .SerF Kabuldu meyva pastlari (pisirilerek hazir lanmis) (ilave

Meyveler  ve  Bitkilerin - Diger ker veya diger tatlandirict maddeleri igersin

Kisimlarindan Elde Edilen gexer veya Qig ¢

. icermesin)
Miistahzarlar
2008 | Tarifenin baska yerinde belirtilmeyen veya yer
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7.3.3. “Zayif Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarinin, Uriin Baglaminda
Orta Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi ve Pareto Analizini

yapilmasi

Bu béliimde, “Zayif Rekabet Ustiinliigiine” sahip olan iiriin gruplarmi
tekrardan kendi igerisinde “Orta Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gerceklesen ihracat

degerlerine gore ayri bir siniflandirma yapilip, sonrasinda Pareto Analizi yapilacaktir.

Tablo 93. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinler I¢indeki “ORU” ile Ihracat Siralamas: ve Thracat
Icindeki Paylari (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

Uriin Cesidi 4'lii HS AKkii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod Kod Katsayisi Seviyesi

Mobilya ve baska yerde | 7113 3,984424107 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 3.507.746 | 47%
smiflandirilmamis  diger

urtinler

Gida Uriinleri ve Icecek | 1905 3,269015887 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 848.278 11%
Gida Uriinleri ve [gecek | 207 2,219871936 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 483.965 6%
Gida Uriinleri ve Igecek | 1806 2,18677209 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 478.722 6%
Kagit ve Kagit Uriinleri | 4819 2,037536396 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 386.657 5%
Gida Uriinleri ve Igecek 302 2,141806596 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustﬁnlﬁgﬁ 324.533 4%
Gida Uriinleri ve icecek | 804 3,175374746 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 253.297 3%
Gida Uriinleri ve Igecek 2005 2,113466955 | REKABETCI | Orta Rekabet Ijstﬁnlﬁgﬁ 182.930 2%
Gida Uriinleri ve icecek | 1517 3,209067515 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 157.595 2%
Gida Uriinleri ve icecek | 1904 2,82519521 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 143.347 2%
Gida Uriinleri ve Igecek 1516 3,621100762 | REKABETCI | Orta Rekabet Ijstﬁnlﬁgﬁ 135.527 2%
Gida Uriinleri ve icecek | 1509 2,212856773 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 127.493 2%
Guda Uriinleri ve Igecek | 1702 2,275394588 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 105.495 | 1%
Tiitiin Uriinleri 2403 2,277099785 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 105.475 1%

Mobilya ve baska yerde | 9404 | 940429 | 3,685357991 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 63.555 1%
siiflandirilmamis  diger

tirlinler

Mobilya ve baska yerde | 9607 2,103487574 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 45.567 1%
smiflandirilmanmus  diger

irtinler

Gida Uriinleri ve Igecek 1104 3,723030128 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustﬁnlﬁgﬁ 41.803 1%
Mobilya ve bagka yerde | 9606 2,397575658 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 34.445 0%
siiflandirilmamis  diger

urtinler

Gida Uriinleri ve icecek | 1404 2,724763848 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 17.959 0%
Kagit ve Kagit Uriinleri | 4822 3,124006019 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 10.772 0%
Mobilya ve bagka yerde | 9206 2,316013548 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 8.626 0%
siniflandirilmamis  diger

urtinler
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Gida Uriinleri ve Igecek 1510 2,016702708 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 7.226 0%

Gida Uriinleri ve icecek | 814 2,359834329 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 1.867 0%

TOPLAM 7.472.880 | 100

Tablo 93’te goriilecegi tizere ihracat degerlerine gore biiyiikten kiigige dogru
siralama yapildiginda ilk 6 adet {irtiniin, (7113, 1905, 0207, 1806, 4819, 0302) toplam
ithracatin ylizde 81’ni olustururken, 23 adet iiriinden olusan ve toplam ihracat degeri
7,4 milyar dolar olan bu iiriinlerin belirtilen ilk alt1 tanesi, 6 milyar dolarlik ihracat ile
toplam ihracatin yiizde 81 ne tekabiil etmektedir. Geri kalan 17 adet iiriin ise toplamda

1,4 milyar dolar ile toplam ihracatin yiizde 20’sine denk gelmektedir.

Zayif Rekabet Ustiin olan ORU igerisindeki iiriinlerin {iriin gruplar
icerisindeki dagilimi ayr1 bir 6neme sahiptir. Bu dagilim ise sekil 38’de verilmistir.
“Mobilya ve Baska Yerde Siniflandirilmamis Diger Uriinler” toplam igerisindeki pay1
yiizde 58 ile en biiyiik paya sahip oldugu gériilmektedir. “Gida Uriinleri ve Icecek”
yiizde 36’11k bir paya sahipken, “Kagit ve Kagit Uriinleri” ise yiizde 6 ile son sirada

yer almaktadir.

B Mobilya ve baska yerde
siniflandiriimamig diger tGriinler

® Gida Uriinleri ve igecek

m Kagrit ve Kagit Uriinleri

Sekil 38. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinlerin Igindeki “ORU” Uriinlerdeki Uriin Grup
Dagilimimimn Oranlart (2010-2019 ortalamast )

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmig ve diizenlenmistir.
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Ayrica bu siirecte sadece yilizde 81’lik boliime odaklanirsak gergeklesen 6
milyar dolar degerinde gergeklesecek ihracattaki yiizde 1 ve yiizde 10°luk iyilesmenin

ihracata olan yansimasi asagidaki tablo 94’te verilmistir.

Tablo 94. “Zayif Rekabet Ustiin” I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz Sonucuna Gére
Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019) (1000 USD)

ihracat Yiizde 1 Art/Eksi Yiizde 10 Artis/Eksilis
6.029.901 60,299 602,990

7113 -1905- 0207 1806-
4819-—- 0302

Sekil 39. “Zayif Rekabet Ustiin” Uriinlerin I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz
Sonucuna Gore Oranlart (2010-2019 )

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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Tablo 95. “Zayif Rekabet Ustiin” I¢indeki “ORU” Uriinlerdeki, Pareto Analiz Sonucuna Gére
Yiizde 80’lik Kistmda Olan Uriin Isimleri

Kiymetli veya Yari Kiymetli
Taglar, Kiymetli Metaller,
Kiymetli Metallerle Kaplama
Metaller ve Bunlardan Mamul
Esya; Taklit Miicevherci
Esyasi, Metal Paralar

(1. MUCEVHERCI ESYASI, KUYUMCU
ESYASI VE DiGER ESYA)

Miicevherci egyast ve aksami (kiymetli
metallerden veya kiymetli metallerle kaplama
metallerden)

Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)
02 | Etler ve Yenilen Sakatat 0207 | 0105 Pozisyonuna giren kiimes hayvanlarinin
etleri ve yenilen sakatati (taze, sogutulmus veya
dondurulmus): Horoz ve tavuklar ("Gallus
domesticus" tiirii)

03 | Baliklar, Kabuklu Hayvanlar, | 0302 | Baliklar (taze veya sogutulmus) (03.04
Yumusakgalar ~ ve Suda pozisyonundaki balik filetolar1 ve diger balik
Yasayan Diger Omurgasiz etleri harig):- Alabalikgiller (030291 ila
Hayvanlar 0302.99 alt pozisyonlarindaki yenilebilir balik

sakatatlar1 harig)

18 | Kakao ve Kakao | 1806 | Cikolata ve kakao iceren diger gida
Miistahzarlart miistahzarlari

19 | Hububat, Un, Nisasta veya Siit | 1905 | Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ekmekgilik
Miistahzarlary; Pastacilik mamulleri (kakao icersin igermesin); hosti,
Urtinleri eczacilikta kullanilan bos ilag¢ kapsiilleri, miihiir

giillaci, piring kagidi ve benzeri {irtinler

48 | Kagit ve Karton; Kagit | 4819 | Kagittan, kartondan, selilloz vatkadan veya
Hamurundan, Kagittan veya seliiloz lif tabakalarindan kutular, mahfazalar,
Kartondan Esya torbalar ve diger ambalaj kutulari; biirolarda,

diikkanlarda ve benzeri yerlerde kullanilan
kagittan veya kartondan evrak tasnif kutulari,
mektup kutular1 ve benzeri esya

71 | Tabii veya Kiiltir Inciler, | 7113 Fasil A¢iklanmasinin 3. Bolim
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7.3.4. Zayif Rekabet Ustiin” Olan Uriin Gruplarinin, (GRU ve ORU)
Toplulastirilmis Analizi

Bu béliim icerisinde “Zayif Rekabet Ustiinliige” sahip GRU ve ORU
igcerisindeki iirlinler toplulastirilmis sekilde bir tablo halinde biitiin halde verilip,
sistematik olarak bu iiriin gruplarinda Pareto Analizine gére toplam igerisinde olusan
yeni degerler ile liriin sayilar1 verilecektir. En son asamada ise elde edilen sonuglarin

ylzdesel baglamda olasi artis / eksilislerinin ihracata olan yansimasi ifade edilecektir.

Tablo 96. “Zayif Rekabet Ustiin” Iginde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Birlestirilmis AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat Siralamas1 (2010-2019
ortalamasi1) (1000USD)*

Uriin Cesidi 4'lii HS Akii Katsayis1 | Rekabet Rekabet Derecesi ihracat
Kod Kod Seviyesi

Gida  Uriinleri  ve | 1101 22,5931121 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 937.437

Icecek

Gida  Uriinleri ve | 2008 6,573559567 REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 766.597

Icecek

Gida  Uriinleri ve | 806 7,979799173 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 633.043

Icecek

Gida  Uriinleri  ve | 1512 5,850650542 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 488.704

Icecek

Gida  Uriinleri  ve | 1902 5,744710707 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 432.083

Icecek

Gida  Uriinleri ve | 1704 4,671366479 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 426.247

Icecek

Gida  Uriinleri ve | 813 16,69748635 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 327.169

Icecek

Gida  Uriinleri  ve | 2007 9,872167285 REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 258.485

Icecek

Mobilya ve baska | 7113 3,984424107 REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 3.507.746

yerde

siniflandirilmamis

diger uiriinler

Gida  Uriinleri  ve | 1905 3,269015887 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 848.278

Icecek

Gida  Uriinleri  ve | 207 2,219871936 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 483.965

Icecek

Gida  Uriinleri ve | 1806 2,18677209 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 478.722

Icecek

Kagit ve Kagit | 4819 2,037536396 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 386.657

Urtinleri

Gida Uriinleri ve | 302 2,141806596 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii 324533

icecek

9961900 HS Kodlu iiriin Tekstil Uriinleri igerisinde yer verildiginden tekrara diigmemek igin bu Kagt
ve Kagit Uriinleri igeresinde yer alan bu iiriine yer verilmemistir.
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Tablo 97. “Zayif Rekabet Ustiin” Iginde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi
Neticesindeki Thracat Degerleri ve Uriin Sayilar1 (2010-2019 ortalamasi) (1000USD)

ZRU ZRU (GRU) ZRU (ORU) ZRU(GRU+ORU)
Toplam
ihracat 19.080.567 5.807.576 7.472.880 13.280.456
Yiizde 80 Deger 4.269.763 6.029.901 10.299.664
Uriin Sayis1 (adet) 16 23 39
Yiizde 80 Uriin Sayisi (adet) 8 6 14

Tablo 97°de goriilecegi tizere “Diisiik Teknoloji Yogun” firlinler igerisinde
“Zayif Rekabet Ustiinliigiine” sahip olan iiriin gruplar1 hatirlanacag iizere; “Gida
Uriinleri ve igecek”, “Tiitiin Uriinleri”, “KAagit ve Kagit Uriinleri”, “Mobilya ve Baska
Yerde Siniflandiriimamus Diger Uriinler” olmak iizere toplamda dort adet idi. Burada
yer alan toplam iiriin say1s1 221%° adet iken, bu 221 adet iiriiniin ihracat degerlerinin
toplam1 19 milyar dolardir. Zayif Rekabet Ustiin olan iiriinler yine kendi icerisinde
rekabet derecelerine gore siflandirildiginda ise kendi i¢indeki GRU iiriin ihracat 5,8
milyar dolar, (16 adet iiriin) ORU iiriinlerin ihracat1 ise 7,4 milyar dolar (23 adet iiriin)

olup ihracat toplamlar1 13,2 milyar dolar iken, iiriin sayisi ise 39 adettir.

Pareto analizini sonucunda ise ortalama yilizde 80’lik bir ayristirma
yapildiginda ise GRU iiriin ihracat1 8 adet iiriin ile 4,2 milyar dolar iken, ORU firiin

thracat1 6 milyar dolar, 6 adet iiriin ile elde edilmektedir.

Sonug olarak baktigimizda Pareto Analizine gére GRU ve ORU iiriin ihracat:
birlikte degerlendirildiginde sadece 14 adet {iriin ile 10,2 milyar dolarlik ihracat
gerceklesmektedir.

20 «7ayif Rekabet Ustiin” iiriinlerin toplam sayist 3.033 adet iken, 221 adet iiriin, daha &nceki
calismalarda diisilmiis ve hesaplamaya katilan iriin sayisidir.
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Tablo 98. “Zayif Rekabet Ustiin” I¢inde (GRU ve ORU) Uriinlerin Pareto Analizi Sonucuna
Gore Yiizde Artig/Eksilis (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

ZRU Toplam ZRU icindeki ZRU lcindeki ZRU icindeki
Ihracat (GRU) ihracatindaki (ORU) ihracatindaki (GRU+OGU)
Art/Eksi Art/Eksi ihracatindaki Art/Eksi
%1 %10 %1 %10 %1 %10
19.080.567 42.697 426.976 60.299 602.990 102.996 1.029.966

Tablo 98°i degerlendirirsek,” Zay1f Rekabet Ustiin” i¢inde, GRU iiriinlerindeki
yiizde 10°Iuk artig 426 milyon dolarlik bir katki saglarken, ORU iiriinlerdeki yiizde
10’1uk artis ise 602 milyon dolarlik bir artisa vesile olmaktadir. Hem GRU hem de
ORU beraber degerlendirildiginde ise iki iiriin grubunda yer alan iiriinlerdeki

ihracattaki yiizde 10’luk ihracat, 1 milyar dolar seviyesine gelmektedir.

7.4. “Rekabet Dezavantaj” Olan Uriinlerin Akii Endeks Analizi

“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler icerisinde “Rekabet Dezavantaj” derecesine
sahip olan {iriin gruplar hatirlanacag tizere; “Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi,
Saraciye ve Ayakkab1”, “Agac Ve Mantar Uriinleri (Mobilya Harig) Hasir vb. Oriilerek
Yapilan Uriinler”, “Basim Yaym; Plak, Kaset vb. Uriinler” olmak iizere toplamda ii¢
adet idi. Bu bolimiin diger boliimlerden farki, belirlenen kriterler, arastirmanin
kapsaminda olmadigindan “Rekabet Dezavantaj” {iriin grup ve iirlinlerin Pareto
Analizi” yapilmayacaktir. Sadece genel analiz yapilip Rekabet Dezavantaj iirlinlerin

bilgilendirilmesi yapilacaktir.

Tablo 99. “Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin AKU Endeksi ve Dereceleri (2010-2019
ortalamasi)

Uriin Cesidi Fasil | 4'li | HS Kod AKii Rekabet Rekabet Derecesi
Kod Katsayisi Seviyesi
Tabakalanmis deri. bavul. el | 41 4104 0,799848337 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji

¢antasl . saraciye ve ayakkabi

Tabakalanmis deri. bavul. el 4105 1,013341845 | REKABETCI Zayif Rekabet Ustiinliigii
¢antasi . saraciye ve ayakkabi

Tabakalanmis deri. bavul. el 4106 0,271594796 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
cantasi . saraciye ve ayakkabi

Tabakalanmig deri. bavul. el 4107 0,840921456 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
cantasi . saraciye ve ayakkabi

Tabakalanmis deri. bavul. el 4112 6,416401669 | REKABETCI Giiglii Rekabet Ustiinliigii
¢antasi . saraciye ve ayakkabi
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Tabakalanmis deri. bavul. el
cantasl . saraciye ve ayakkabi

4113

0,148874176

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantast . saraciye ve ayakkabi

4114

0,040020799

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmig deri. bavul. el
cantast . saraciye ve ayakkabi

4115

0,948320042

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantasl . saraciye ve ayakkabi

42

4201

0,062272035

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantasl . saraciye ve ayakkabi

4202

0,334003645

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantast . saraciye ve ayakkabi

4205

0,464903934

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantasl . saraciye ve ayakkabi

64

6401

0,835855775

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantast . saraciye ve ayakkabi

6402

0,575156702

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmig deri. bavul. el
¢antasi . saraciye ve ayakkabi

6403

0,680790681

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
¢antasl . saraciye ve ayakkabi

6404

0,45290508

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantast . saraciye ve ayakkabi

6405

1,221722045

REKABETCI

Zay1f Rekabet Ustiinliigii

Tabakalanmis deri. bavul. el
cantasl . saraciye ve ayakkabi

6406

0,711189347

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmig deri. bavul. el
¢antasi . saraciye ve ayakkabi

91

9113

911390

0,02153118

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Tabakalanmis deri. bavul. el
¢antasi . saraciye ve ayakkabi

96

9605

0,216024776

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan irtinler

44

4401

0,01666596

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan irtinler

4403

0,032749698

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan irtinler

4405

0,036747489

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan irtinler

4406

0,082756444

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan irtinler

4407

0,052462938

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4408

1,095011751

REKABETCI

Zayif Rekabet Ustiinliigii

Agac ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4409

0,35953141

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agac ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4410

1,678853339

REKABETCI

Zayif Rekabet Ustiin

ligi

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4411

3,739038464

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

172




Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4412

0,125516109

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tirtinler

4413

9,083176479

REKABETCI

Giiglii Rekabet Ustiinliigii

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan {irtinler

4414

0,199868706

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan {iriinler

4415

2,17386924

REKABETCI

Orta Rekabet Ustiinliigii

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan {iriinler

4416

0,024805467

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4417

0,411447143

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4418

1,290299228

REKABETCI

Zayif Rekabet Ustiinliigii

Agac ve Mantar Uliriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4419

0,39852469

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agac ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4420

0,144054881

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agac ve Mantar Uliriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

4421

0,392072784

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agac ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan tiriinler

45

4501

0,012039751

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan iriinler

4502

0,037332187

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Aga¢ ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan iriinler

4503

0,023285302

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantajt

Agac ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan iriinler

4504

0,061983797

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan iriinler

46

4601

0,297868406

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Agag ve Mantar Uiiriinleri
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan iriinler

4602

0,030024123

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Basim Yaymm; plak. kaset
vb.iiriinler

48

4820

482010

0,94233663

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Basim  Yayim; kaset

vb.iirtinler

plak.

49

4901

0,302585766

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Basim  Yayim; kaset

vb.iirtinler

plak.

4902

0,158218095

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Basim  Yayim; kaset

vb.lirlinler

plak.

4903

0,132557912

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji

Basim  Yayim; kaset

vb.lirlinler

plak.

4904

0,000654213

DEZAVANTAJ

Rekabet Dezavantaji
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Basim Yayim; plak. kaset 4905 0,112420839 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yayim; plak. kaset 4907 2,24166E-05 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iirtinler
Basim Yayim; plak. kaset 4908 0,534802929 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iirtinler
Basim Yayim; plak. kaset 4909 0,35183525 DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yayim; plak. kaset 4910 0,683192072 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yayim; plak. kaset 4911 0,263049348 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iirtinler
Basim Yayim; plak. kaset | 84 8442 | 844250 0,854189973 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yayim; plak. kaset | 85 8523 | 852321 0,161303515 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yayim; plak. kaset 852329 0,015459127 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iirtinler
Basim Yayim; plak. kaset 852341 0,041926505 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iirtinler
Basim Yayim; plak. Kkaset 852351 0,013199446 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler
Basim Yaymm; plak. kaset 852380 0,300796162 | DEZAVANTAJ | Rekabet Dezavantaji
vb.iiriinler

7.4.1. “Rekabet Dezavantaj” Olan Uriinlerin Rekabet Derecelerinin

Genel Analizi

Diisiik Teknoloji Yogun iiriinlerin AKU derecesine gore belirlenen “Rekabet

Dezavantaj” triinler; “Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye ve Ayakkab1”,

“Agac Ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir vb. Oriilerek Yapilan Uriinler”,

“Basim Yayim; Plak, Kaset vb. Uriinler” olmak iizere toplamda ii¢ {iriin grubu altinda

yer alan drilinler, tablo 99 baz alinarak, rekabet derecelerine gore yeniden

gruplandirilmstir.
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3.000.000

2.500.000
2.000.000
1.500.000
1.000.000
500.000 I
-500.000 I
-1.000.000
-1.500.000 L
GUCLU REKABET ORTA REKABET ZAYIF REKABET REKABET
USTUNLUGU USTUNLUGU USTUNLUGU DEZAVANTAIJI
m iHRACAT 69.471 337.321 347.406 1.143.450
H iTHALAT 53.712 187.848 216.385 2.350.677
m DIS DENGE 15.758 149.472 131.020 -1.207.227

Sekil 40. “Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin Rekabetcilik Seviyelerine Goére Dis Ticaret
Degerleri (2010-2019 ortalamasi) (1000 USD)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 40’ta goriilecegi iizere sadece “Rekabet Dezavantaji” olan tirlinlerde dig
ticaret agigr verilirken, tiim dig ticaret degerleri diger rekabet seviyeleri ile
karsilastirildiginda oldukcga yiiksek miktarda oldugu goriilmekte. Dig ticaret acigina

tekrar gelirsek 1,2 milyar dolar agik net bir sekilde gozlenebilmekte.

m GUCLU REKABET USTUNLUGU

= ORTA REKABET USTUNLUGU

= ZAYIF REKABET USTUNLUGU
REKABET DEZAVANTAII

Sekil 41. “Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin, Rekabetgilik Seviyelerine Gore Thracat Oranlart
(2010-2019 ortalamasi)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

® ZAYIF REKABET USTUNLUGU

B REKABET DEZAVANTAII

Sekil 42. “Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin, GRU ve ORU Toplamina Gére ihracat Oranlart
(2010-2019)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 41 ve 42°yi beraber degerlendirirsek, Sekil 41°de “Rekabet Dezavantaj”
iirlin ihracatinin toplam ihracat igerisinde yiizde 60 oraninda bir paya sahipken, “Giiglii
Rekabet Ustiin” ve “Orta Rekabet Ustiin” iiriin ihracatinin toplam igerisindeki oran

ise yiizde 22 oraninda oldugunu sekil 42°de gorebiliriz.

m GUCLU REKABET USTUNLUGU
B ORTA REKABET USTUNLUGU
M ZAYIF REKABET USTUNLUGU
= REKABET DEZAVANTAII

Sekil 43."Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin, Rekabetgilik Seviyelerine Gére Ithalat Oranlar:
(2010-2019 ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.
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m GUCLU REKABET VE ORTA
REKABET USTUNLUGU

m ZAYIF REKABET USTUNLUGU

= REKABET DEZAVANTAII

Sekil 44. “Rekabet Dezavantaj” Uriinlerin GRU ve ORU Toplamina Gére ithalat Oranlar
(2010-2019 ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Sekil 44°te goriilecegi iizere “Giiglii Rekabet Ustiin” ve Orta Rekabet Ustiin”
tirtinlerin berber toplam ithalat icerisindeki pay1 yiizde 8 seviyesinde gerceklesirken,

“Rekabet Dezavantaj” tirlinleri pay1 ise ylizde 84 oranindadir.

7.4.2. “Rekabet Dezavantaj” Uriin Gruplarinin, Uriin Baglaminda Giiclii

Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi

Bu boliimde, “Rekabet Dezavantajina” sahip olan iirlin gruplar1 baglaminda
tekrardan kendi icerisinde “Giiclii Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gerceklesen

thracat degerlerine gore ayr1 bir simiflandirma yapilmistir.
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Tablo 100. “Rekabet Dezavantaj” Uriinler Igindeki “GRU” ile ihracat Siralamas1 (2010-2019

ortalamasi) (1000 USD)

Uriin Cesidi 4'i | HS AKii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat
Kod | Kod Katsayisi Seviyesi
Tabakalanmig deri. bavul. el | 4112 6,416401669 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii 47.858
¢antasi saraciye ve ayakkabi
Agag ve Mantar Uriinleri | 4413 9,083176479 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii 21.613
(mobilya hari¢) hasir vb.
oriilerek yapilan {iriinler
TOPLAM 69.471
Tablo 101. “Rekabet Dezavantaj” Uriinler I¢indeki “GRU” Olan Uriin Isimleri
Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)
41 | Ham Postlar, Deriler (Kiirkler | 4112 | Koyun veya kuzularin tabaklama veya ara
Harig) ve Koseleler kurutmadan sonra ileri derecede hazirlanmis
deri ve koseleleri (parsomine edilmis deri
dahil) (yiini almmmis) (pargalanmis olsun
olmasin, 41.14 pozisyonunda yer alan deri ve
koseleler haric)
44 | Agac ve Ahsap Esya; Odun | 4413 | Yogunlugu artirilmis agag¢ (bloklar, levhalar,

Komiirii

seritler veya profil halinde)

7.4.3. “Rekabet Dezavantaj” Uriin Gruplarinin, Uriin Baglaminda Orta

Rekabet Ustiinliiklerinin Belirlenmesi

Bu boliimde, “Rekabet Dezavantajina” sahip olan iirlin gruplar1 baglaminda

tekrardan kendi igerisinde “Orta Rekabet Ustiinliik” derecesine ve gerceklesen ihracat

degerlerine gore ayr bir siniflandirma yapilmigtir.
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Tablo 102. “Rekabet Dezavantaj” Uriinler Igindeki “ORU” ile ihracat Siralamas1 (2010-2019

ortalamasi) (1000 USD)

Uriin Cesidi 4'lii HS Akii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat
Kod Kod Katsayisi Seviyesi
Agag ve Mantar | 4411 3,739038464 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 304.863
Urtinleri (mobilya
hari¢) hasir vb.
oriilerek  yapilan
irtinler
Aga¢ ve Mantar | 4415 2,17386924 REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 32.457
Uriinleri (mobilya
hari¢) hasir vb.
oriilerek  yapilan
iirtinler
TOPLAM 337.321
Tablo 103. “Rekabet Dezavantaj” Uriinler I¢indeki “ORU” Olan Uriin isimleri
Fasil 4'lii Kod HS Kod
(2’li Kod) (6'h Kod)

Komiiri

44 | Aga¢c ve Ahsap Esya; Odun

4411

Agactan veya diger odunsu maddelerden lif
levhalar (regineler veya diger organik maddelerle
birlestirilmis olsun olmasin) Orta yogunlukta lif
levha (Medium Density Fibreboard-MDF)

4415

Ahsap biiyiik ve kii¢iik sandiklar, kafes sandiklar,
silindir sandiklar ve benzeri ambalajlar; ahsap
kablo makaralari, ahsap palet ler, palet sandiklari
ve diger yiik tablalari; ahsap palet kaldiricilar:
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8. SONUC VE BULGULAR

8.1. Sonugclar

“Teknoloji Yogun Uriinler” OECD Rev.3’e gore dort ana bdliimden ve
toplamda 15.221 (12 haneli GTIP) adet iiriinden olusmaktaydi. Arastirma konumuz
igerisinde yer alan “Diisiik Teknoloji Yogun” iirlinler ise hatirlanacagi iizere kendi
icerisinde 9 ana boliimden olusan ve 5.796 adet (12 haneli GTIP) iiriinii kendi
biinyesinde barindirmaktaydi. Buradan hareketle arastirmamizi kendi igerisinde farkli

bir siniflandirma yaparak, belirli bir sistematik iceresinde gitmeyi tercih etmistik.

Birinci simiflandirmamizda mevcut 12 haneli 5.796 adet iiriinii 6nce fasil (2
haneli) sonra ise 4 haneli olarak ayristirilmis ve ilk asamada fasil (2 haneli) bazinda,
sonrasinda ise 4 haneli, ¢akisan tirlinler ise 6 haneli HS Kod ile birbirinden ayrilmis

ve boylelikle aragtirmaya konu olan iiriin sayis1 445 adete diisiirilmiistiir.

Ikinci smiflanma ise mevcut 9 adet {iriin grubundan olusan 445 adet iriin énce
kendi icinde AKU endeksine gore “Rekabetci” ve “Dezavantaj” olarak ayrilmus,
sonrasinda ise rekabet derecelerine gore; “Giiclii Rekabet Ustiin”, Orta Rekabet
Ustiin” Zayif Rekabet Ustiin” ve son olarak da “Rekabet Dezavantaj” olarak

ayrigtirilmigtir.

Ugiincii siiflandirma ise 9 adet iiriin grubundan olusan ve dort adet rekabet

seviyesine sahip olan iiriinlerden;

- Giiglii Rekabet Ustiin iiriinler (Tekstil Uriinleri)

- Orta Rekabet Ustiin iiriinler (Giyim Esyasi)

- Zayif Rekabet Ustiin iiriinler (Gida Uriinleri ve Igecek, Tiitiin Uriinleri, KAg1t
ve Kagit Uriinleri, Mobilya ve Baska Yerde Siniflandirilmamis Diger Uriinler)

- Rekabet Dezavantaj iiriinler (Tabakalanmis Deri, Bavul, El Cantasi, Saraciye
ve Ayakkabi, Aga¢c ve Mantar Uriinleri (Mobilya Hari¢) Hasir vb. Oriilerek
Yapilan Uriinler, Basim Yaymm; Plak, Kaset vb. Uriinler) olarak yeniden

gruplandirilmistir
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Tablo104’te Rekabet Seviyelerine yeniden gruplandirilmig {iriin gruplar

detayli olarak goriilebilir.

Tablo 104. “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriinlerin AKU Endeks Sonuglarina Gére Rekabet
Seviyeleri

REKABET ZAYIF ORTA GUCLU

REKABET REKABET
DEZAVANTAJ REKABET _REKABET |  REKABET
OUSTONLUGU USTONLUGU | USTONLUGU

Tabakalanmis Deri, Bavul, El | Gida Uriinleri ve Icecek | Giyim Esyasi Tekstil Uriinleri
Cantasi, Saraciye ve Ayakkabi

Agag ve Mantar Uriinleri | Tiitiin Uriinleri
(Mobilya Harig) Hasir Vb.
Oriilerek Yapilan Uriinler

Basim Yaymm; Plak, Kaset Vb. | Kagit ve Kagit Uriinleri
Uriinler

Mobilya ve Baska Yerde
Smiflandirilmamis Diger
Uriinler

Boylelikle arastirmamiza konu olan iiriinler, ii¢ grup “Giiglii Rekabet Ustiin”,
“Orta Rekabet Ustiin” ve “Zayif Rekabet Ustiin” olarak belirlenmistir. “Rekabet

Dezavantaj” {iriinler ise arastirma kapsamindan ¢ikarilmistir.

Dérdiincii siniflandirmada ise belirlenen ii¢ ana grup, kendi igerisinde GRU-
ORU-ZRU ve RD olarak tekrardan smiflandirilmis ve kendi igindeki GRU ve ORU

irlinler arastirmaya dahil edilmistir.

Besinci ve son siniflandirmamiz ise GRU ve ORU iiriinlerinin toplami Pareto
Analizine (80/20 kurali) gore ihracat degerleri ve oranlar1 tespit edilerek elde

edecegimiz sonug ve bulgular i¢in iirlin sayis1 39 adete indirilmistir.
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Tablo 105. Diisiik Teknoloji Uriinlerinin Kendi icerisindeki Gruplandirilmasi, Mevcut Uriin
Sayilar ve Diisiilen Uriin Sayilar1 2

Uriin Ismi Uriin | Diisiilen Giiclii Orta Zayf Genel
Sayis1 Uriin Rekabet Rekabet Rekabet Toplam
Sayisi Ustiin Ustiin Ustiin
GRU+ORU | GRU+ORU | GRU+ORU | GRU+ORU
Gida Uriinleri ve Igecek 2.291 125 12 12
Tiitiin Uriinleri 1.540 2
Tekstil Uriinleri 1.540 118 17 17
Giyim Egyas1 617 45 8 8
Tabaklanmis Deri, Bavul, 238 19
El Cantasi, Saraciye ve
Ayakkab1
Agag ve Mantar Uriinleri 285 25
(Mobilya Harig) Hasir vb.
Oriilerek Yapilan Uriinler
Kagit ve Kagit Uriinleri 376 30 1 1
Basim Yayim; Plak, Kaset 83 17
vb. Uriinler
Mobilya ve Bagka Yerde 349 64 1 1
Smiflandiriimamis  Diger
Uriinler
TOPLAM 5.796 445 39

Tablo 106. Biitiinlestirilmis 39 Adet Uriiniin AKU Endeks ve Dereceleri ile Thracat Siralamas1

ve Yiizdelikleri (2010-2019) (1000USD)?

Uriin Cesidi 4'lii HS AKii Rekabet Rekabet Derecesi ihracat Pay
Kod Katsayisi Seviyesi
Kod

Mobilya ve bagka | 7113 3,984424107 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 3.507.746 11%
yerde
smiflandirilmamis
diger tiriinler
Giyim Esyasi 6109 8,378817572 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 3.004.335 10%
Giyim Esyas1 6204 4,648168074 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 2.345.791 | 8%
Tekstil Uriinleri 5702 44,42374443 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 1.702.046 | 6%

2 Diisiilen Uriin Sayilari, dortlii kodda yer alan iiriinler ile ¢akisma yasanmasi halinde altih HS Kod ile
ayrilan trinlerin toplamindan, ¢akisan Griin sayisi diisiilerek elde edilmistir. Giigli Rekabet Ustiin ve
sonrasinda gelenler ise, GRU ve ORU iiriinlerin Pareto Analiz sonuglarina gore elde edilmistir.

22961900 HS Kodlu iiriin Tekstil Uriinleri igerisinde yer verlldlgmden tekrara diismemek icin sadece
Tekstil Uriinlerinde hesaba katilmis, Kagit ve Kagit Uriinleri igeresinde yer alan bu iiriine yer
verilmemistir. Ayrica ylizdelikler kiisuratlarmm yuvarlamasi oldugundan toplam farkli ¢ikmakta fakat
toplam ytizdelikler kiisurat {izerinden yapildiginda toplam1 100’e denk gelmektedir.
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Tekstil Uriinleri 6110 3,840090339 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 1.625.043 | 5%
Giyim Esyas1 6203 3,736190056 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 1.457.973 | 5%
Tekstil Uriinleri 6302 7,217094111 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 1.200.989 | 4%
Giyim Esyas1 6104 3,893852259 | REKABETCI Orta Rekabet Ustiinliigii 1.200.092 4%
Tekstil Uriinleri 6115 9,627668457 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 1.066.673 | 3%
Gida Uriinleri ve | 1101 22,5931121 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 937.437 3%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1905 3,269015887 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 848.278 3%
Icecek
Tekstil Uriinleri 5407 3,993809331 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 848.029 3%
Tekstil Uriinleri 6006 596045699 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 838.948 3%
Gida Uriinleri ve | 2008 6,573559567 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 766.597 2%
Icecek
Giyim Esyasi 6206 598380193 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 637.113 2%
Gida Uriinleri ve | 806 7,979799173 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 633.043 2%
Icecek
Tekstil Uriinleri 9619 | 961900 | 5,765197565 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 597.912 2%
Tekstil Uriinleri 5209 7,576121794 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 507.792 2%
Gida Uriinleri ve | 1512 5,850650542 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 488.704 2%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 207 2,219871936 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 483.965 2%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1806 2,18677209 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 478.722 2%
Icecek
Tekstil Uriinleri 6004 7,19059733 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 437.298 1%
Gida Uriinleri ve | 1902 5,744710707 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 432.083 1%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 1704 4,671366479 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 426.247 1%
Icecek
Tekstil Uriinleri 5205 3,568787762 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 398.844 1%
Kagit ve Kagit | 4819 2,037536396 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 386.657 1%
Uriinleri
Tekstil Uriinleri 5603 3,096744307 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 376.630 1%
Tekstil Uriinleri 6305 8,139283172 | REKABETCI | Giiglii Rekabet Ustiinliigii | 350.093 1%
Gida Uriinleri ve | 813 16,69748635 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 327.169 1%
Icecek
Gida Uriinleri ve | 302 2,141806596 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 324.533 1%
Icecek
Giyim Esyas1 6103 2,746037774 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 320.131 1%
Giyim Esyasi 6108 2,765486806 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 277.454 1%
Tekstil Uriinleri 5509 5,432289589 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 273.305 1%
Tekstil Uriinleri 5208 2,251964971 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 273.064 1%
Gida Uriinleri ve | 2007 9,872167285 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 258.485 1%
igecek
Giyim Esyasi 6105 3,294705685 | REKABETCI | Orta Rekabet Ustiinliigii | 232.421 1%
Tekstil Uriinleri 5801 10,62217586 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 228.692 1%
Tekstil Uriinleri 5515 7,187857992 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 227.836 1%
Tekstil Uriinleri 5211 6,724589392 | REKABETCI | Giiclii Rekabet Ustiinliigii | 192.620 1%
TOPLAM 30.920.787 | 100
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Tablo 106°da goriilecegi lizere daha dnce yapilan ayristirmalar neticesinde elde

ettigimiz 39 adet {iriiniin toplam ihracat degerinin 30,9 milyar dolar oldugunu

gorebiliyoruz. Elde ettigimiz bu degerlerin sonuglari, ¢calismanin yorumlanmasi ve

Oneri sunulmasi agisindan 6nem arz etmektedir.

Tablo 107. Biitiinlestirilmis 39 Adet Uriiniin fhracat ve Yiizdelik Siralamasia Gore Uriin Isim
ve Detaylar1 (2010-2019)

Fasil 4'lii Kod HS Kod RD% RD
(2’li Kod) (6'hKod) [ Ana Alt
Grup
Grup
71 Tabii veya Kiiltiir Inciler, | 7113 Fasil Agiklanmasinin 3. Boliim ZRU ORU
Kiymetli veya Yari A .
Kiymetli Taslar, Kiymetli (II. MUCEVHERCI ESYASI,
Metaller, Kiymetli KUYUMCU ESYASI VE DIGER
Metallerle Kaplama ESYA)
Metaller  ve Bunlardan Miicevherci esyasi ve aksami (kiymetli
Mz}mul Esya;  Taklit metallerden veya kiymetli metallerle
Miicevherci Esyasi, Metal kaplama metallerden)
Paralar
61 Orme veya Krose Giyim | 6109 Tisortler, fanilalar, atletler, kaskorseler ORU | GRU
Esyasi ve Aksesuari ve diger i¢ giyim egyasi (orme veya
krose)
62 Oriilmemis veya Krose | 6204 Kadmlar ve kiz ¢ocuklar igin takim ORU | GRU
Olmayan Giyim Esyasi ve elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
Aksesuart elbiseler, etekler, pantolon etekler,
pantolonlar, askili ve {ist 6n parcali
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar
(ylizme kiyafetleri hari¢) Takim
elbiseler
57 Halilar ve Diger Dokumaya | 5702 Dokunmus halilar ve dokumaya GRU GRU
Elverigli Maddelerden Yer elverisli maddelerden diger yer
Kaplamalar kaplamalar1  (tufte veya  floke
edilmemis) (hazir esya halinde olsun
olmasmn) (kilim, sumak, Karaman ve
elde dokunmus benzeri yer dosemeleri
dahil
61 Orme veya Krose Giyim | 6110 Kazaklar, siiveterler, hirkalar, yelekler GRU | ORU
Esyasi ve Aksesuari ve benzeri esya (rme veya krose)
62 Oriilmemis veya Krose | 6203 Erkekler ve erkek gocuklar i¢in takim ORU ORU
Olmayan Giyim Esyasi ve elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
Aksesuari pantolonlar, askili ve iist 6n pargall
tulumlar, kisa pantolonlar ve sortlar
(ylzme kiyafeti hari¢) Takim elbiseler
63 Dokumaya Elverigli | 6302 Yatak ¢arsaflari, masa ortiileri, tuvalet GRU GRU
Maddelerden Diger Hazir ve mutfak bezleri
Esya; Takimlar,
Kullanilmis Giyim Esyasi
ve Dokumaya Elverisli
Maddelerden Kullanilmig
Esya; Pacavralar

23 RD: Rekabet Derecesi
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61 Orme veya Krose Giyim | 6104 Kadimnlar ve kiz ¢ocuklar i¢in takim ORU ORU
Esyasi ve Aksesuari elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
elbiseler, etekler, pantolon etekler,
pantolonlar, askili ve {ist 6n pargasi
olan tulumlar, kisa pantolonlar ve
sortlar (6rme veya krose) (ylizme
kiyafeti hari¢) Takim elbiseler:
61 Orme veya Krose Giyim | 6115 Kiilotlu coraplar, taytlar, kisa ve uzun GRU GRU
Esyasi ve Aksesuari konglu coraplar, soketler, dereceli
olarak baski yapan coraplar (6rnegin
varis c¢oraplar1) ve patik seklinde
coraplar dahil (6rme veya krose)
11 Degirmencilik ~ Uriinleri; | 1101 Bugday unu veya mahlut unu: Bugday ZRU GRU
Malt;  Nisasta;  Iniilin; unu
Bugday Gluteni
19 Hububat, Un, Nisasta veya | 1905 Ekmek, pasta, kek, biskiivi ve diger ZRU ORU
Siit Miistahzarlari; ekmekgilik mamulleri (kakao igersin
Pastacilik Uriinleri icermesin); hosti, eczacilikta
kullanilan bos ilag kapsiilleri, miihiir
gillaci, piring kagidi ve benzeri
urtinler
54 Sentetik ve Suni | 5407 Sentetik ~ filament ipliklerinden GRU | ORU
Filamentler, Seritler ve dokunmus  mensucat  (54. 04
Benzeri Sentetik ve Suni pozisyonundaki maddelerden elde
Dokumaya Elverisli edilen dokunmus mensucat dahil):
Maddeler
60 Orme veya Krose Esya 6006 Diger 6rme veya krose mensucat GRU | GRU
20 Sebzeler, Meyveler, Sert | 2008 Tarifenin bagka yerinde belirtilmeyen ZRU GRU
Kabuklu  Meyveler ve veya yer almayan meyvalar, sert
Bitkilerin Diger kabuklu meyvalar ve yenilen diger
Kisimlarindan Elde Edilen bitki  pargalar1  (baska  surette
Miistahzarlar hazirlanmig veya konserve edilmis)
(ilave seker veya diger tatlandirict
maddeler veya alkol katilmis olsun
olmasin):
- Sert kabuklu meyvalar, yer fistig1 ve
diger tohumlar (birbir leriyle karisik
olsun olmasin):
62 Oriilmemis veya Krose | 6206 Kadinlar ve kiz gocuklar igin bluzlar, ORU | GRU
Olmayan Giyim Esyast ve gomlekler ve gémlek-bluzlar
Aksesuari
08 Yenilen  Meyveler ve | 0806 Uziimler (taze veya kurutulmus): ZRU GRU
Yenilen  Sert  Kabuklu
Meyveler; Turunggillerin
ve Kavunlarin ve
Karpuzlarm Kabuklar
96 Cesitli Mamul Esya 9619 961900 GRU GRU
Hijyenik
havlular
ve
tamponlar,
bebek
bezleri ve
benzeri
hijyenik
esya
(hangi
maddeden
olursa
olsun):
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52 Pamuk 5209 Pamuktan ~ dokunmus  mensucat GRU GRU
(agirlik itibariyle %85 veya daha fazla
pamuk iceren ve m2 agirligi 200 gr. 1
gegenler)
15 Hayvansal ve Bitkisel Kat1 | 1512 Aygigegi tohumu, aspir veya pamuk ZRU GRU
ve Sivi Yaglar ve Bunlarin tohumu  yaglari  ve  bunlarin
Pargalanma Uriinleri; Hazir fraksiyonlar1 (rafine edilmis olsun
Yemeklik Kati  Yaglar, olmasm, fakat kimyasal olarak
Hayvansal ve  Bitkisel degistirilmemis): -Aygicegi tohumu
Mumlar veya aspir yaglari ve bunlarin
fraksiyonlari
02 Etler ve Yenilen Sakatat 0207 0105 Pozisyonuna giren kiimes ZRU ORU
hayvanlarinin etleri ve yenilen sakatati
(taze, sogutulmus veya dondurulmus):
Horoz ve tavuklar ("Gallus
domesticus" tiirii)
18 Kakao ve Kakao | 1806 Cikolata ve kakao igeren diger gida ZRU ORU
Miistahzarlar miistahzarlari
60 Orme veya Krose Esya 6004 Eni 30 cm’yi gegen, agirlik itibariyle GRU | GRU
%5 veya daha fazla elastomerik iplik
veya kauguk iplik igeren 6rme veya
krose mensucat (60.01
Pozisyonundakiler harig)
19 Hububat, Un, Nisasta veya | 1902 Makarnalar (pisirilmis veya et ile veya ZRU GRU
Siit Miistahzarlari; diger maddelerle doldurulmus veya
Pastacilik Uriinleri bagka sekilde hazirlanmis olsun
olmasin) (spagetti, makaroni, sehriye,
lazanya, gnocchi, ravioli, canelloni
gibi); kuskus (hazirlanmis olsun
olmasm)  Pisirilmemis  makarna
(doldurulmamis veya baska sekilde
hazirlanmamis)
17 Seker ve Seker Mamulleri 1704 Kakao igermeyen seker mamulleri ZRU GRU
(beyaz cikolata dahil)
52 Pamuk 5205 Pamuk ipligi (dikis ipligi harig) GRU ORU
(agurhik itibariyle %85 veya daha fazla
pamuk igeren ve perakende olarak
satilacak hale getirilmemis olanlar)
48 Kagit ve Karton; Kagit | 4819 Kagittan, kartondan, seliiloz vatkadan ZRU ORU
Hamurundan, Kagittan veya seliiloz lif tabakalarindan kutular,
veya Kartondan Esya mahfazalar, torbalar ve diger ambalaj
kutular1; biirolarda, diikkanlarda ve
benzeri yerlerde kullanilan kagittan
veya kartondan evrak tasnif kutulari,
mektup kutular1 ve benzeri esya
56 Vatka, Kege ve | 5603 Dokunmamis mensucat (emdirilmis, GRU | ORU
Dokunmamig  Mensucat; stvanmig, kaplanmis veya lamine
Ozel  Iplikler,  Sicim, edilmis olsun olmasin)
Kordon, Ip, Halat ve
Bunlardan Mamul Egya
63 Dokumaya Elverigli | 6305 Ambalaj i¢in torba ve guvallar: GRU GRU
Maddelerden Diger Hazir
Esya; Takimlar,
Kullanilmig Giyim Esyasi
ve Dokumaya Elverisli
Maddelerden Kullanilmig
Esya; Pacavralar
08 Yenilen  Meyveler ve | 0813 Meyveler (kurutulmus) (08.01 ila ZRU GRU

Yenilen  Sert Kabuklu
Meyveler;  Turuncgillerin

08.06 pozisyonlaridakiler harig); bu
fasildaki sert kabuklu meyvalarin veya
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ve Kavunlarin ve

kurutulmus meyvalarin birbirleriyle

Karpuzlarin Kabuklar olan karigimlart
03 Baliklar, Kabuklu | 0302 Baliklar (taze veya sogutulmus) (03.04 ZRU ORU
Hayvanlar, Yumusakgalar pozisyonundaki balik filetolar1 ve
ve Suda Yasayan Diger diger balik etleri harig):- Alabalikgiller
Omurgasiz Hayvanlar (0302.91 ila 0302.99 alt
pozisyonlarindaki yenilebilir  balik
sakatatlari haric)
61 Orme veya Krose Giyim | 6103 Erkekler ve erkek gocuklar igin takim ORU | ORU
Esyasi ve Aksesuari elbiseler, takimlar, ceketler, blazerler,
pantolonlar, askili ve iist 6n parcasi
olan tulumlar, kisa pantolonlar ve
sortlar (6rme veya krose) (ylizme
kiyafeti harig)
61 Orme veya Krose Giyim | 6108 Kadmlar ve kiz g¢ocuklar igin ORU | ORU
Esyas1 ve Aksesuar1 kombinezonlar, jiip veya jiliponlar,
slipler  ve  killotlar,  gecelikler,
pijamalar, lizozler, bornozlar,
sabahliklar ve benzeri egya (6rme veya
krose) Kombinezon, jiip veya
juiponlar:
55 Sentetik ve Suni Devamsiz | 5509 Sentetik devamsiz liflerden iplikler GRU | GRU
Lifler (dikis ipligi hari¢) (perakende olarak
satilacak hale getirilmemis)
52 Pamuk 5208 Pamuktan  dokunmus  mensucat GRU | ORU
(agirlik itibariyle %85 veya daha fazla
pamuk igerenler) (m2. agirligi 200 gr.
1 gegmeyenler):
20 Sebzeler, Meyveler, Sert | 2007 Regeller, joleler, marmelatlar, meyva ZRU GRU
Kabuklu  Meyveler ve veya sert kabuklu meyva piiresi,
Bitkilerin Diger meyva veya sert kabuklu meyva
Kisimlarindan Elde Edilen pastlari (pisirilerek hazir lanmis) (ilave
Miistahzarlar seker veya diger tatlandirict maddeleri
igersin icermesin)
61 Orme veya Krose Giyim | 6105 Erkekler ve erkek ¢ocuklar igin ORU | ORU
Esyasi ve Aksesuart gomlekler (6rme veya krose)
58 Ozel Dokunmus Mensucat; | 5801 Dokunmus kadife, peliis ve tirtil GRU | GRU
Tufte Edilmis Dokumaya mensucat  (58.02 veya 58.06
Elverisli Mensucat, pozisyonlarindaki mensucat harig)
Dantela; Duvar Halilar,
Serit¢i ve Kaytanci1 Esyast;
islemeler
55 Sentetik ve Suni Devamsiz | 5515 Sentetik devamsiz liflerden  diger GRU | GRU
Lifler dokunmusg mensucat:
52 Pamuk 5211 Pamuktan  dokunmus  mensucat GRU | GRU

(agirlik itibariyle % 85'den az pamuk
iceren sentetik veya suni liflerle
karistirilmig olup m2. agirlig1 200 gr. 1
gecenler): - Agartilmamig:
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Tablo 107°de “Pareto Teknigi” neticesinde belirlenen iiriinler, ihracattaki deger
ve yiizdesel biiyiikliiklerine gore sirastyla; fasil (2 haneli kod), 4 haneli kod ve HS Kod
(6 haneli kod) olarak, tlilkemiz tarife cetvelinde ifade edilen sozel tanimlara gore
belirtilmistir. ilk 39 adet iiriinde ¢akisma gosteren ve HS Kod olarak ayristirilan
961900 kodlu iirtindiir. Geri kalan 38 adet iiriiniin hepsi 4 haneli kod baglaminda s6zel

tanimlar1 yapilmaistir.

Tablo 108. Biitiinlestirilmis 39 Adet Uriinin AKU Endeks ve Derece Sonuglarma Gore
Thracat Deger ve Uriin Sayilar1 (2010-2019 ortalamasi) (1000USD)

GRU ORU ihracat ngI QRI"J Uriin
Ihracat Ihracat Toplam g:;ilgl g:;i:sll Toplam
Giiclii Rekabet Ustiin 7.624.204 3.521.610 11.145.814 12 5 17
Orta Rekabet Ustiin 5.987.239 3.488.070 9.475.309 3 5 8
Zayif Rekabet Ustiin 4.269.763 6.029.901 10.299.665 8 6 14
Genel Toplam 17.881.206 13.039.581 30.920.787 23 16 39

Tablo 108’ bizlere, 39 adet iirliniin ihracat degerleri ve lirlin sayilart ile iki farkli
bakis tarz1 sunmakta. Bunlardan birincisi; li¢ adet rekabet derecesinin detaylarini yatay
diizlemde sunarken, ikincisi ise farkli bir sekilde {i¢ adet farkli rekabet derecesine gore
olusan gruplandirmanin sadece GRU veya ORU baglaminda gorebilmemize imkan

saglamakta ki bunu da dikey diizlemde gorebiliriz.

Birinci kisma 6rnek verirsek, “Giiclii Rekabet Ustiin” iiriinler icindeki GRU
(%80’lik orani) iiriin ihracati 7,6 milyar dolar ve iiriin sayis1 12 adet iken, ORU
(%80’lik oran1) 3,5 milyar dolar ve tiriin sayisi ile 5 adettir. Toplam ihracat 11,1 milyar

dolar ve toplam {iriin sayisi ise 17 adettir.

Ikinci kisma 6rnek vermek gerekirse GRU (%80) icinde “Giiglii Rekabet
Ustiin” iiriin ihracat1 7,6 milyar dolar ve iiriin sayis1 ise 12 adet, “Orta Rekabet Ustiin”
{iriin ihracat1 5,9 milyar dolar ve iiriin sayis1 3 adet, “Zayif Rekabet Ustiin” iiriin
ithracat1 ise 4,2 milyar dolar ve iiriin sayis1 ise 8 adet olarak gerceklesmistir. Toplam

ithracat degeri ise 17,8 milyar dolar iken toplam {iriin say1s1 ise 23 adettir.

Sonug itibariyle iki farkli bakis agis1 siirece zenginlik katip, farkh

pencerelerden yorum yapabilme imkanini bizlere saglamis olsa bile, hangi bakis
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acistyla bakarsak bakalim 39 adet iiriiniin ihracat degerleri toplam1 30,9 milyar dolar

olarak gerceklestigini gérebilmekteyiz.

8.2. Bulgular

Aragtirma sonugclart itibariyle elde edilen ¢iktilardan bir tanesi, hesaplama
metodoloji baglamidadir. “Teknoloji Yogun Uriinlerin” fasil (2 haneli) iiriinleri baz
alinarak yapilan ¢alismalardaki ihracat degerlerinin yanlis ¢ikacagi ve yanlis sonuglar
elde edilecegini gostermesi agisindan 6nemlidir. Calisma kapsaminda inceledigimiz
“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinlerden fasil cakismalarindan hatta ve hatta 4 haneli kod
cakigsmalarinda ¢ok fazla 6rnek verebiliriz. Eger fasil baglaminda bir ¢alisma yapilirsa,

olas1 ¢cakigmalarin dramatik sonucu gdsteren bir 6rnegi tablo 109°da gorebiliriz.

Tablo 109. 84. Fasil igerisindeki Teknoloji Yogun Uriin Cakismalart

FASIL CAKISAN TEKNOLOJIK CAKISAN ALT GRUP URUN
YOGUN URUN
84 Diisiik Teknoloji Yogun Basim ve Yayim; Plak, Kaset vb.
Orta Diigiik Teknoloji Yogun Kok Komiirii ve Rafine Edilmis Petrol Uriinleri
Makine ve Techizat Haric; Metal Egyalar
Orta Yiiksek Teknoloji Yogun Baska Yerde Siiflandirilmamis Makine ve
Techizatlar

Baska Yerde Siniflandirilmamig Elektrikli Makine
ve Cihazlar

Motorlu Kara Tasiti, Romork ve Yari-Romork

Yiiksek Teknoloji Yogun Hava ve Uzay Tasitlart

Biiro, Muhasebe ve Bilgi Islem Makineleri

Tibbi Aletler, Hassas ve Optik Aletler ile Saatler

Tablo 109°da goriilecegi tizere, 84. Fasil, tiim teknoloji yogun iiriinlerle
cakismakla kalmiyor hem de ayrigtigi ilgili dort adet “Teknoloji Yogun” {irlin kendi
i¢indeki {iriin gruplari ile ¢akisiyor. Yani, 84. fasil, ayn1 zamanda kendi i¢indeki dokuz

adet alt {irtin gruplar ile ¢akismakta.

Bulgulardan bir digeri ise mevcut 5.796 adet iirlin ihracati ile 39 adet iirlin
thracat degerlerinin kendi i¢indeki oranlamasi olacaktir. 2010-2019 yili Tiirkiye
ithracat degerleri ortalamasi 149,3 milyar dolar iken, “Diisiik Teknoloji Yogun”
tiriinlerin 2010-2019 yil1 ihracat degerleri ortalamasi1 5.796 adet iirlin ile 46,7 milyar
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dolar®*, AKU Endeksi ve rekabet seviye derecelerine gore yapmis oldugumuz dzel
gruplandirmada ise “Diisiik Teknoloji Yogun” i¢indeki 39 adet {iriiniin 2010-2019 y1l1

ihracat ortalama degerleri ise 30,9 milyar dolar olarak gerceklesmistir.

m 5757 Uriin
m 39 Uriin

Sekil 45. 39 adet Uriinin “Diisiik Teknoloji Yogun” Uriin  Igindeki Paylari
(2010-2019 ortalamast)

Kaynak: Veriler tarafimca hesaplanmis ve diizenlenmistir.

Dolayistyla, sekil 45 6nemli bulgulardan bir tanesini bizlere gdstermektedir.
“Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler igerisinde yer alan toplamdaki 5.796 adet {irliniin
icerisindeki ihracat dagilimina gore toplam “Diisiik Teknoloji Uriin” ihracatinin yiizde
67’sini, “Gii¢lii Rekabet Ustiin”, “Orta Rekabet Ustiin” ve “Zayif Rekabet Ustiin”
tirtinler igerisindeki yaptigimiz siniflandirma ve pareto analizi sonucunda olusan 39
adet iiriin tarafindan gergeklestirilirken, geri kalan yiizde 33’liik kisim ise geri kalan

5757 adet iiriin tarafindan gerceklestirilmektedir.

Buradan hareketle “Diisiik Teknoloji Yogun” iiriinler iizerinde iyilestirme
yapabilmek ve bu dogrultuda olusturulacak ekonomi politikalari, 5757 adet {izerinden
degil de 39 adet gibi diisiik sayida bir iiriin iizerinde gerceklestirilerek, {iriin bazinda
Giiclii ve Orta Rekabet Ustiin iiriinlerde, biiyiik oranda iyilestirmelere yapilabilir

oldugunu bizlere gostermekte.

24 “Diisiik Teknoloji Yogun” TUIK verilerine gére 2010-2019 yil ihracat ortalamasinin detaylar1 igin
tablo 112’ye bakilabilir.
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Bir diger 6nemli bulgulardan birisi ise 39 adet iiriin ihracati igerisinde “Zayif
Rekabet Ustiin” igerisinde yer alan (iceride ORU olarak siniflandirilmis) “Mobilya ve
Baska Yerde Siiflandirilmamis Diger Uriinler” igerisinde olan ve 3,5 milyar dolar ve
(ytizde 11) ile ihracat siralamasinda birinci sirada yer alan 7113 dortli koddan olusan;
“Miicevher egyast ve aksami (kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplama
metallerden)” olusan iirlinlerin ihracati karsimiza ¢ikmaktadir. Boyle biiyiik miktarda
thracatin 6nemine istinaden “Diisiik Teknoloji Yogun” ihracatinda ilgili tirtinlerin 12

haneli GTIP numaralari ve isimleri tablo 110°da verilmistir.

Tablo 110. 71.Fasil ve 7113 Kodunda Yer Alan GTIP Numaralari ve Tanimlart

711311000011 Pirlantali glimiisten miicevherci esyasi ve aksami

711311000019 Giimiisten miicevherci esyast ve aksami; diger kiymetli metallerle kaplanmis veya
yaldizlanmis olsun olmasin

711319000011 Altindan miicevherci esyasi, aksami (kiymetli metallerle kapli/yaldizli/degil)

711319000012 Pirlantali altindan miicevherci esyasi ve aksami

711319000019 Diger kiymetli metallerden miicevherci egyasi ve aksami

711320000000 Kiymetli metallerle kaplanmig adi metallerden miicevherci esyasi ve aksami

Bulgularin yorumlanmasiyla ilgili olarak, yapilan bu g¢alismanin sonuglari
ozellikle 39 adet iirtindeki iyilesmenin iilkemiz ihracatimiza olan toptan etkisinin ne
olacagi sorusunun yanitt belki de c¢alismanin sonucunda ortaya ¢ikacak en onemli
bulgulardan birisidir. Tablo 111, bu sorunun yanitini verebilmek i¢in bize yol gostericCi

olacaktir.
Tablo 111. Biitiinlestirilmis 39 Adet Uriiniin AKU Endeks ve Derece Sonuglarma Gore

Ihracat Deger- Deger Icerisindeki Oranlari ve Olasi Yiizdelik Artislar1 (2010-2019 ortalamasi)
(1000USD)

Toplam ihracat Yiizdel0 Yiizde 10
Icindeki Pay (Artis -azahs) Deger | (Artis -azals) Oran
Toplam fhracat 149.313.015
Disik Teknoloji 47.577.522 32% 4.757.752 3%
Yogun Uriin Ihracati
Diisiik Teknoloji
Yogun Uriin ihracat 30.920.787 21% 3.092.078 2%
(%080)

191



Tablo 111’1 detayli yorumlarsak, “Diisilk Teknoloji Yogun” iiriin ihracati
2010-2019 ortalamasi 445 adet iirlin i¢in 47,5 milyar dolar iken, yaptigimiz ¢aligma
neticesinde elde ettigimiz 39 adet iriiniin ihracati ise 30,9 milyar dolar olarak
goziikkmekte. Tirkiye ihracatinin 2010-2019 ortalamasi ise toplamda 149,3 milyar
dolara gelmekte. “Diisiik Teknoloji Yogun” (445 adet) iirlin, toplam ihracatin yiizde
32’sini olustururken, 39 adet iirlinilin ise toplam ihracatin ylizde 21°ni olusturdugunu

gormekteyiz.

“Diisiik Teknoloji Yogun” {iriinler i¢in ekonomi politikalar1 olusturulurken;
ihracat tesvikleri, ithalat Onlemleri, iilke icerisindeki yatirim alanlar1 vb. birgok
politika olusturulurken, 5.796 adet tiriin igin mi? 445 adet {iriin i¢in mi? Yoksa 39 adet
iiriin icin mi1? Politika {iretilmesi ve kaynaklarin aktarilmasi ve tabi ki de hizli sonug
alinmasi daha etkin ve verimli olur? Sorusunun cevabi 39 adet i¢in olmasi daha

rasyonel olacagi agikardir.

Tablo 111°deki verilerden yola ¢ikip orneklendirerek devam edersek, ihracat
baglaminda diisiindiiglimiizde, 445 adet {riin i¢in ihracattaki yiizde 10’luk artis,
toplam ihracatimiz i¢inde 4,7 milyar dolar ile yiizde 3’liik bir artisa vesile olurken, 39
adet iirlin icin ihracatta yapilan yiizde 10’luk artis ise toplam ihracatimizda 3 milyar

dolar ile ylizde 2 oraninda bir artis ile sonuglanacaktir.

Aragtirma ile aklimiza soyle bir soru gelebilir ve gelmelidir. “Diisiik Teknoloji
Yogun” iirlinlerin ihracat degerlerinde, belirlenen 4°lii kod ve ¢akigsmalarla birbirinden
ayrilan HS Kod ile elde edilen 445 adet iiriin “Arastirma Evrenini” yani toplamda
5.796 adet iirinii ne kadar temsil ettigi veya ne kadarlik hata payi ile temsil ettigi

sorusunun cevabi olmalidir. Iste bu sorunun yanitin ise tablo 112 ile verebiliriz.

Tablo 112. “Teknoloji Yogun” 445 Adet Uriiniin Thracat Degerleri ve TUIK Tiim Degerlerin
Ihracat Deger ve Fark Tablosu (1000USD)

Yillar 445 Adet Uriin TUIK _ Deger Yiizdelik
Thracati Tﬁll.l Uriinlerin Uzerinden Fark
Ihracati Fark
2010 34.692.560 34.396.867 295.693 1%
2011 40.960.717 40.747.024 213.693 1%
2012 43.781.748 43.465.364 316.384 1%
2013 49.010.422 48.699.862 310.560 1%
2014 52.783.401 52.606.795 176.606 0%
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2015 47.379.244 47.070.427 308.817 1%
2016 47.127.798 46.832.125 295.673 1%
2017 49.194.673 48.973.481 221.192 0%
2018 51.650.686 51.362.685 288.001 1%
2019 53.184.851 53.024.418 160.433 0%
2010-2019 46.976.610 46.717.905 258.705 1%
961900 (tekrar engeli) | 600.912

2010-2019 47.577.522 46.717.905 859.617 2%

Tablo 112 i¢inde yer alan, “445 Adet Uriin Thracat1” olarak belirlenen baslikta,
2010 yilindan itibaren 2019 yilin kadar olan ve 2010 ve 2019 yillariin ortalamasi
neticesinde elde edilen ihracat degerleri, belirledigimiz Kkriterler neticesinde
“TRADEMAP” portalindan, “Ozel Ticaret Sistemine” gére elde edilip, islenen 445

adet {irlin gozetilerek olusan ihracat degerlerini gostermektedir.

“TUIK, Tiim Uriinlerin Ihracat1” bashiginda ise, TUIK sitesinden “Ozel Ticaret
Sistemine” gore verilerin ¢ekilip, derlenmesi neticesinde elde edilen iilkemizin resmi
ihracat degerleridir. Bu kisimda TUIK, iilkemiz ihracat ve ithalat degerlerini 12 haneli
GTIP ile 5.796 adet iiriin ile yapma imkanma sahiptir ve bu kapsamda elde ettigi

veriler sifir hata payi ile elde edilmektedir.

Tablo 112°de goriilecegi tizere iki baglik altindaki ihracat degerleri
karsilastirilmig ve aralarindaki farklar alinarak yiizdelik hata paylari tespit edilmistir.
Yiizdelik farklara baktigimizda, yiizde 1 olarak goziiken tiim ylizdeliklerin aslinda
ylizde 1 olmadigini ve ylizdelikteki kiisuratlarin yuvarlanmis bir sonucu oldugunu

altin1 ¢cizmek gerekmekte.

Genel bir yorumlama yapacagimiz i¢in yillardan bagimsiz 2010-2019 yillan
arasmndaki ortalama ihracat verilerinden yola ¢ikacagiz. Oncesinde ise kisa bir
hatirlatma yapip sonra analize devam etmekte fayda var. Hatirlanacagi lizere, 6 haneli
HS Kod olarak ayristirma yapamadigimiz 961900 kodlu iiriinii tekrara girmemek icin
sadece Tekstil Uriinleri igerisinde hesaplamaya katilmisti. Diger kisimda olani da
sisteme dahil etmemistik. TUIK bu ayristirmayr 12 haneli GTIP baglaminda
yaptigindan ve bu iiriinlerde TUIK igerisine dahil edildiginden, birbirine yakin

degerler ciktigin1 gorebiliyoruz. Bizim 445 adet iirlin i¢in elde ettigimiz 46,9 milyar
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dolarlik ihracat ile TUIK resmi 46,7 milyarlik ihracat arasinda 258,7 milyon dolarlik
bir ihracat farki olusmaktadir ki bu farki yiizde 1’e, yuvarlamadan direkt olarak alirsak
ise 0,005538 olarak gorebiliriz ki hata payimizin arti/eksi yonde ne kadar az

olabildigini gorebiliyoruz.

Dolayistyla aragtirma neticesinde elde edilen bulgulardan sonuncusu ise
“Diisiik Teknoloji Yogun” igerisindeki 445 adet {iriiniin ihracat degerinin, 5.796 adet

irlin ihracatin1 arti/eksi yaklasik ylizde 1 hata ile temsil edebiliyor olmasidir.

Burada teknik bir hatirlatma ile dikkat cekecegimiz bir diger husus ise, AKU
endeksleri itibariyle yapilacak bir ¢aligmada, TUIK iilkemiz ihracat degerlerini 5.796
adet iiriin ile hesaplarken, Diinya 6lgegindeki iiriin ihracat1 ve toplam ihracatlar i¢in 6
haneli HS Kod baglaminda gitmek durumunda kalacaktir ki, Diinya rakamlar i¢in 12
haneli GTIP igerisinde yer alan 5.796 adet iiriin bu sefer yaklasik 2000-2500 adete

diismiis olacaktir.

Tiim bu bulgu ve sonuclardan sonra ihracattaki stirdiiriilebilirlik konusu ayr1
bir 6nem tasimaktadir. Burada en oOnemli olgu ise markalasma gerekliligidir.
Markalagsmayi, calisma sonucunda ortaya c¢ikan 39 adet iirlinlin icin
degerlendirdigimizde ise driin/firma markasinin tim {riinler i¢in gegerli
olamayacagininda altim1 ¢izmek gerekmekte. Ornek vermek gerekirse, 6103
icerisindeki erkek giyiminde yer alan takim elbiseler veya blazerler i¢in {irlin/firma
markasi olusturulabilecekken, 6305 igerisinde yer alan “ambalaj igin torba ve ¢uvallar”
kapsamindaki {irlinlerde ise fason imalattan ¢ikamama gibi bir zorunlulukta
olugsmaktadir. Bu tiir iiriinlerde ise (fason iliretmek zorunda kalacagimiz {iriinler igin)
imalatta ve ihracat siireclerinde markalasarak (ihracat siiregleri/kalite/termin vb.)

irline ilaveten fason imalattaki siireclerde markalasmak asamasi diistiniilebilir.
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