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OZET

YEREL MEDYANIN DIJITALLESMESI VE DEGISEN GAZETECILIK
PRATIKLERI: ELAZIG ORNEGI
Omer Enes YILAR
Yiksek Lisans Tezi

FIRAT UNIVERSITESI
Sosyal Bilimleri Enstitiisii
fletisim Bilimleri Anabilim Dal1

Subat 2022, Sayfa: ix +57

Dijitallesmeyle birlikte sosyal ag platformlar1 da medya kurumlarinin haber {iretim siirecinde ve
haberi kullaniciya ulastirmasinda 6nemli bir yere sahip olmustur. internet, sosyal aglar, bilgisayarlar, mobil
cihazlar gibi yeni iletisim teknolojileri ile olusturulan ve kullaniciya aninda ulastirilan haberlerden olusan
dijital medya oldukg¢a karmasik bir yapidan olusmaktadir. Giiniimiizde bu teknolojilerle dikkat ¢ceken medya
ortami aynt zamanda gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel aygitlarla da mevcudiyetini devam
ettirmektedir.

Dijital medyanin bu karmagik yapisinin tam olarak anlagilabilmesi i¢in yerel medyanin dijitallegsme
stirecinin tam olarak anlagilmast 6nemli gériilmektedir. Bu ¢alismada yerel medyada dijitallesme siireci ve
degisen gazetecilik pratikleri Elazig 6rnegi 6zelinde incelenmeye g¢aligilmistir. Ayni zamanda caligsma
kapsaminda yerel medyanin dijitallesme siirecinde ortaya g¢ikan sorunlar belirlenerek ¢6ziim Onerileri
sunulmustur.

Aragtirma kapsaminda, dijital dogumlu olan Sondakika23, yerel televizyon kanallarinin haber siteleri
olarak faaliyet gosteren elazigsonhaber.com, kanal23.com, yerel basili gazetelerin internet haber siteleri
olarak faaliyet gosteren elazigfirat.com ve elazighaberkent.com haber siteleri ile bu kurumlarin sosyal medya
hesaplar1 incelenmistir. Arastirma nicel ve nitel olarak iki boyuttan olusmaktadir. Nitel boyutta 6rneklem
olarak segilen medya ortamlarinin yonetici ve editdr kadrosu ile derinlemesine miilakat teknigi kullanilarak
yiiz ylize goriigmeler yapilmis ve yerel medyanin dijitallesme siirecinde karsilagtigi problemler belirlenerek
bu problemlere ¢oziim Onerileri sunulmugtur. Ayrica yapilan goriismelerle dijitallesmenin gazetecilik
pratiklerinde meydana getirdigi degisimler saptanmaya ¢alisilmistir. Nicel boyutta ise 6rnek olarak secilen
medya ortamlarinin haber siteleri Alexa analiz sitemi kullanilarak analiz edilerek, sosyal medya ortamlar1 ve
haftalik yiiklenen haber sayilar1 ile bu haberlerin kategorik dagilimlari igerik analizi yontemiyle analiz
edilmis ve arastirmaya ek veriler saglanmustir.

Aragtirma sonucunda Elazig ilinde yerel medyanin dijitallesmeye biiyiik oranda uyum sagladigi, yeni
medyanin olanaklarindan faydalanildig1 ancak dijitallesmenin bir rekabet ortamina neden oldugu bulgularina
ulagilmustir. Ayrica bu arastirmada dijitallesme sonucunda Elazig ilinde yerel medyada ¢alisan gazetecilerin
pratiklerinde yasanan bazi degisiklikler de saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, yerel medya, gazetecilik, yerel medyada dijitallesme
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Along with digitalization, social networking platforms have also had an important place in the news
production process of media institutions and in delivering the news to end-users. Digital media is a very
complex structure with the ability to deliver instant messages to users through new communication
technologies such as the internet, social networks, computers, and mobile devices. Today, the media
platforms that draw attention to these technologies also continue their existence with traditional devices such
as newspapers, radio, and television.

In order to fully grasp the complex structure in question, it is of great importance to have a thorough
understanding of the digitalization process of local media. This study has analyzed the digitalization process
and changing journalism practices in the local media by implementing a case study. At the same time, within
the scope of the study, the problems that arise in the digitalization process of the local media were detected,
solutions were offered.

Within the scope of this research, Sondakika23, which is totally digital, elazigsonhaber.com; operating
as news sites of local TV channels, and Kanal23.com were analyzed. Also, news websites of elazigfirat.com
and elazighaberkent.com, which operate as internet news sites of local printed newspapers, were analyzed.
Finally, social media accounts of these establishments were also examined. Face-to-face interviews were
conducted with the managers and editorial staff of the selected media. Using the in-depth interview technique,
problems encountered by the local media in the digitalization process were determined and solutions were
offered. In addition, the changes that digitalization brought to journalism practices were determined through
the interviews. As an example, the news websites of the selected media were analyzed using the Alexa
Analysis System. Using the system in question, social media accounts, the number of news items uploaded
weekly and the categorical distribution of these items were analyzed. Benefiting from the content analysis
method, additional data was provided to the research.

As a result of this research, a conclusion below was reached: the local media in Elazig largely adapts
to digitalization utilizing the possibilities of new media. However digitalization in this regard has caused a
competitive setting. In addition, in this research, some changes in the practices of journalists working in the
local media in the province of Elazig as a result of digitalization were also determined.

Keywords: Digitalization, local media, journalism, digitization of local media
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1. GIRIS

Internet teknolojisiyle birlikte birgok sektdr oldukga biiyiik bir yeniligin ve doniisiim
siirecinin i¢ine girmeye baslamistir. Bu teknoloji, biiyiik bir yenilenme siirecini, yeni firsatlar1 ve
bazi yeni sorunlari da beraberinde getirmistir. Gegmise doniik medya arastirmalari incelendiginde
karsimiza ¢ikan kavramlarin basinda kitle iletisim araglar1 gelmektedir. Tokgdz (1981) kitle
iletisim araclarini tanimlarken, “Insanlarin gerek yakin gerekse uzak cevrelerinde olup bitenler
hakkinda bilgi almalarini, giintimiizde 6zellikle bu amagla gelistirilmis ve uzmanlagmig bazi araglar
saglamaktadir. Bu araglara genel bir terim kullanarak kitle haberlesme araglar1 adini veriyoruz.
Endiistri teknolojisinin giiciinii simgeleyen kitle haberlesme araglari, kitleleri haberlesme agiyla
birbirine baglamaktadirlar” ifadelerini kullanmistir.

Gectigimiz on y1l boyunca, dijital televizyon ve internet; medya isletmeleri, gazeteciler ve
genel olarak vatandaslar icin radikal degisiklikler getirmistir. Gazetecilik igerigini dagitan
platformlar ¢ogalmistir. Teknolojik ilerlemeler medya sirketlerini, bazen umutsuzca karli ve alakali
kalmaya yonelik girisimlerde operasyonlarini yenilemeye iterken, gazeteciler her zamankinden
daha hizli bir sektdorde faaliyet gostermekte ve vatandaglar bol miktarda haber kaynagina ve bilgiye
erisebilmektedir (Dragomir ve Thompson, 2014).

Diinyada ve Tiirkiye’de gazetecilik sektorii de internetin yayginlagmasiyla birlikte biiyiik bir
doniisiimiin igine girmistir. Internet teknolojisinin kullaniminin yayginlagmasiyla birlikte yeni bir
doneme gecis yapan medya sektorii birgok yeni firsata da sahip olmustur. Dogal olarak bu yeni
teknoloji her sektorde oldugu gibi medya sektoriinde de bazi yeni sorunlari da beraberinde
getirmistir. Yine ayni zamanda hizli bir degisim siirecine giren medya sektorii ve bu sektoriin
uygulayicist konumundaki gazetecilerin pratiklerinde de biiyilik bir degisim siireci s6z konusu
olmustur.

Dijital gazetecilik ¢caligmalariin bilimsel alani, medya, gazetecilik ve kamusal alanla ilgili
olarak daha 6nce oldugu gibi kabul edilen her seyi bozan sorular iizerine insa edilmistir: Medya
sirketi nedir? Kamusal alanda yayinlananlardan kim sorumludur? Uretenler, dagitanlar ve
gazetecilik dahil medya igerigini tiiketenler arasindaki fark nedir? Ve gercekten de 21. ylizyilin bu
karmasik medya ve bilgi ekosisteminde gazeteci kimdir ve gazetecilik nedir? Dijital gazetecilik
caligmalari, bu tiir sorulara yanit ararken, gazetecilik calismalarinin da o6tesine gecerek, sadece
gazetecilik geleneklerinden gazetecilige odaklanmayan, ilgili alanlardan arastirmaya ve sohbetlere
acik disiplinler aras1 bir alan olusturmaktadir (Steensen ve Westlund, 2021).

Gergekten de Gzellikle bir dizi kiiresel bakis agisim1 ve degisen benlik ve sorumluluk
kavramlarini birlestirmeye yonelik bir bakis acisiyla, dijital medya etigi ile ilk kez bogusmaya
basladigimizda, 6niimiizde duran gérevler bunaltici ve belki de basitge beyhude goriinebilir. Ancak
hem daha 6nceki teknolojik gelismelerle ilgili ortak deneyimimiz hem de bilgi ve bilgi islem etigi
(ICE) alanindaki daha yakin tarihli deneyimlerimiz, yeni teknolojiler i¢in yeni etik g¢erceveler
gelistirmenin onemli zorluklarina ragmen, yine de bunu yapabildigimizi gostermektedir. (Ess,
2020).

Dijital medya cag1; gazeteciligin, her alanda yenilige ugramasina ve radikal degisimine tanik
olmaktadir. Dijitallesme, geleneksel medya i¢in ekonomik zorluklar olusturmaktadir ve gelecek
igin siirdiriilebilir bir gazeteciligi finanse etmek icin alternatif is modelleri arayisi ortaya
¢ikmaktadir. 2007'den bu yana yasanan kiiresel durgunluk, gazetecilik endiistrisi i¢in énemli ve



genis kapsamli sonuglarin yani sira gazetecilik ¢aligmalar1 alanindaki bilimsel arastirmalarla esi
goriilmemis bir degisim doneminden kaynaklanan ekonomik belirsizlik duygusunu derinlestirmeye
devam ettirmektedir (Franklin, 2014: 482).

Bir taraftan kendi varliginin devami agisindan yeni iletisim araglariyla entegrasyon igerisine
giren diger taraftan yeni medya alanlarini rekabet edilesi ortamlar olarak goren geleneksel medya,
icerigin belirlenmesi ve icerik satislar1 konusunda da yeni medya ortamlarini sorumlu tutmaktadir.
Bu handikap arz eden durumu harikalar yaratan ancak yemeklerini miisterilerinin begenmedigi bir
restoran sahibinin icerisindeki dilemma ile agiklayan meshur medya patronu Murdoch, gazetelerin
yaym hayatina basladiklar1 giinden beri okurun istedigi haberleri verdikleri igin gelistigini
sOylemekte, yapilmasi gerekenin miisterinin begenisini yeniden kazanmak oldugunu ifade
etmektedir (Yurdigiil ve Yiiksel, 2012: 159).

Literatiir incelendiginde dijital gazetecilik {izerine yiiriitillen tartigmalarin, bu yeni
gazetecilik ortaminin; alternatifligi, beraberinde getirdigi yeni etik sorunlari, sdylemi ve finansal
yapilart {izerine yogunlastigi goriilmektedir.

Twitter, YouTube ve diger benzer sitelerin anlik, sansiirsiiz yorum ve video alanina hakim
olmasiyla, bir¢ok yurttag haberciligi haber sitesi, daha profesyonel ve seffaf olmak i¢in adimlar
atmigtir. Daha fazla dogruluk ve giivenilirlik saglamak i¢in damigsma kurullari olusturarak,
profesyonel editorler tutmus ve editoryal yoOnergeler belirlemislerdir. Sonug olarak, birgogu
kullanicilarda bir artig gérmiis ve reklam yoluyla daha fazla gelir elde edebilmistir (Jurrat, 2011:
16). Noor (2017), tarafindan yapilan ¢aligmada ise vatandas gazeteciliginin ana akim gazetecilige
pek fazla zorluk ¢ikarmadigi, gazetecilik deneyimlerine bakilmaksizin gazetecilerin cogunlugunun,
yurttag gazeteciliginin heniiz olusum yillarinda oldugu i¢in ana akim gazetecilige yakin bir tehdit
olusturmadigma dair verilere ulagilmistir. Tugla (2014), alternatif bir ¢evrimigi haber sitesi ve
burada faaliyette bulunan (daha dnce ana akim medyada gorev alan) bir gazeteci lizerine yiiriittiigi
caligmada; ana akim medyanin egemen yapisinin kirilabilecegi ve alternatif haberciligin farkli bir
boyuta gelebileceginin gostergesi olabilecek bulgulara ulagtigini belirtmistir. Dijital medyanin
alternatifligine farkli bir perspektiften bakan Lindner (2017), editér kadrosunu vatandas bekgileri
olarak ele almakta ve bir editdr kadrosunun varliginin, profesyonel kap1 bekeiligi uygulamalarini
yeniden liretme olasiligini 6nemli dl¢lide artirdigini sdylemektedir.

Gergekten de dijital medya etigi ile, ozellikle de bir dizi kiiresel bakis agisini bir araya
getirme ve benlik ve sorumluluk kavramlarimi degistirmeye yonelik bir bakis acgisiyla, ilk kez
bogusmaya basladigimizda, éniimiizdeki gorevler ¢ok zor ve belki de bosuna goriinebilmektedir.
Ancak hem 6nceki teknolojik gelismelerle ilgili kolektif deneyimimiz hem de bilgi ve hesaplama
etigi (ICE) alanindaki daha yeni deneyimlerimiz, yeni teknolojiler i¢in yeni etik cergeveler
gelistirmenin 6nemli zorluklarina ragmen, yine de bunu yapabildigimizi gostermektedir (ESS,
2020).

Dijital bir doniisiim yasayan medya, bu doniisiim icerisindeki rekabet ortamindan siyrilarak
daha fazla kullaniciya ulagmak ve reklam pastasindan daha biiyiik paylar alabilmek i¢cin bazi yeni
etik sorunlara imza atabilmektedir. Ornegin, dijital haberciligin etik sorunlarindan biri haline gelen
tik odakli haberciligi, Tiirk haber medyasi 6rneginde inceleyen bir ¢calismada, haber sitelerinin daha
fazla tik alabilmek adina kasithi bigimde iretilen aldatict ve diisiik kalitedeki igeriklere yer
vermekten ¢ekinmedigini ortaya koymaktadir (Cavus ve Ede, 2021).



Meel ve Vishwakarma (2020) ise dijital medyayla birlikte ortaya ¢ikan diger etik sorunlara
odaklanarak dijital ortamlarda, bilginin; kotii niyetli nedenleri yerine getirmek ve bir kisi, olay veya
firma hakkinda gii¢li bir sekilde 6nyargili bir kullanici algisi olusturmak igin nasil silah haline
getirildigine dair biitiinsel bir bakis agis1 ortaya koymaktadir.

Dijital medyayla birlikte ortaya ¢ikan etik sorunlardan bir digeri ise tiklanma kaygisinin
kullaniciyr yaniltacak ihlallere dontismesidir. Isik ve Koz (2014) bu soruna odaklanan ¢alismada
Reklam gelirlerinden daha fazla pay almak adina arama motorlarini, internet kullanicilarimi ve
reklam verenleri manipiile eden siteler oldugunu, kullanicilara ¢ogu zaman, “anahtar” olarak
nitelendirilen kelime dizinlerinden olusan, haber degerlerinden uzak igerikler sunuldugunu ve bu
yolla mesru olmayan kazanglar elde edildigini one siirmiistiir. Yine daha fazla tiklanma kaygisi
nedeniyle cinsellik, korku ve merak gibi duygularla dijital medyada iiretilen igeriklerin neden
oldugu etik sorunlar giiniimiizde sik¢a tartisilan konular arasindadir. Ornegin Isik ve Cavus ve Ede
(2021) Tirkiye’de en ¢ok tiklanan 5 haber sitesinin resmi Twitter hesabini incelemis ve her ii¢
haberden birinin tik odakli oldugunu tespit etmistir.

Dijital medyayla ilgili 6zellikle 2016 yilindaki ABD (Amerika Birlesik Devletleri) se¢imleri
sonrasi tartigmalari {izerine ¢eken diger bir konu ise fake news (sahte haber) kavramidir. Kullanic
katilimina olanak saglayan bu medya ortaminda, hakkinda hicbir bilgi bulunamayan bir sosyal
medya kullanicisinin iiretecegi bir yalanin milyonlarca kisiye ulasabilecek tehlikeli ve gercek
olmayan bir bilgiye doniismesi giiniimiizde miimkiin hale gelmistir. Ornegin Allcott ve Gentzkow
(2017) geemisi veya itibar1 olmayan bireysel bir kullanicinin, bazi durumlarda Fox News, CNN
veya New York Times kadar ¢ok okuyucuya ulagabilecegini 6ne siirmiistiir.

Giiniimiizde geleneksel medya, ¢cogu zaman egemen ideolojiyi yansitirken; yeni medya ise
toplumun farkli kesimlerini temsil edebilme niteligini gostermektedir. Bu baglamda nefret
sOyleminin kaynagi medya ya da yeni medya degil; toplumun kendisidir. Toplumdaki egemen
ideolojinin geleneksel medya araciligiyla yeniden fiiretilmesi ve yayginlastirilmasi yaninda yeni
medya; teknolojisiyle nefret sOyleminin yayilmasina destek olurken, gorece demokratik bir
goriinime sahip olan kullanici igerikli yapisiyla da mesrulasmasina ve iretici/kullanicilar
tarafindan kaniksanmasina neden olur. Bu noktada, yeni medyanin toplumdaki kusurlar
yayginlastiran ve biiyiilten bir yapist oldugu da one siiriilebilir (Vardal, 2015).

Yeni medyanin bu alternatif yapisi arastirmacilarin ilgisini de lizerine ¢ekmeyi basarmustir.
Feminist gruplarin sosyal medyay1 gerek cevrimici gerekse g¢evrimdist aktivizm amaciyla
kullandiklari, ancak bu kullanim 6riintiisiiniin sinirl oldugu tartisilmistir (Sen ve Kok, 2017). Bir
baska calismada Oztung (2020) internet haberciliginde koronaviriis salginmin sunus bi¢imini
incelemis ve haber sitelerinin resmi kaynaklardan gelen haberlere daha ¢ok yer verdigi sonucuna
ulagmustir.

Dijitallesme ile birlikte medyada finansal yapilarda degisimler de meydana gelmistir.
Geleneksel medyanin sikistigi ekonomik darbogazda internet yeni kaynaklari da beraberinde
getirmistir. Ancak bu yeni kaynaklarin beraberinde getirdigi sorunlar da géz ardi edilmemelidir.
Dai ve Yavuz (2019) yaptiklar ¢aligmada dijital ve geleneksel medyanin finansal yapilar ile ilgili
verilerini karsilagtirmali olarak tartigmustir.

Yakin donem medya ¢alismalari incelendiginde dijitallesme stirecinin genel olarak ulusal ve
uluslararas1 medya ortamlari iizerine yogunlastigi goriilmektedir. Bu dogrulta arastirmanin temel
problemini medyanin dijitallesme siirecinde yerel medyaya ait verilerin sinirlilig olusturmaktadir.



Yerel medyanin dijitallesmeye adapte olup olmadigi, dijitallesmeyle birlikte gazetecilik
pratiklerinde meydana gelen degisikliklerin saptanmasi ve dijital medyanin karmagik yapisinin tam
olarak anlasilmasi ¢aligmanin problemleri arasindadir.

Gilintimiizde internet teknolojisinin gazetecilik alaninda kullanilmaya baglanmasiyla birlikte
dijital gazetecilik, cevrimici habercilik, yeni medya gibi kavramlar ortaya ¢ikmistir. Video, metin
ve fotograf iicliisliniin tek mecrada birlestigi ve kullanicinin haberi yaninda tagimasina olanak
verdigi bu ortam bir de kullanicinin etkin katilimini ilk kez tam olarak saglamasiyla birlikte
giiniimiizde iletisim aragtirmalarinin yogunlastig1 temel kavramlar haline gelmistir. Geleneksel
gazetecilik anlayiginin {izerine bircok yeni fonksiyonun eklendigi giiniimiiz gazeteciliginin yeni
ozelliklerinin belirgin olarak ortaya konulmasi, yasanan temel problemlerin saptanmasi ve bu
problemlere getirilecek ¢oziim Onerilerinin literatiire kazanilmasi biiyiilk 6nem tagimaktadir.
Arastirmanin yerel medyay1 temel inceleme alani se¢mesi de yine literatiire dnemli bir katki
saglamis ve yeni medyanin Tiirkiye’de bir biitiin olarak ele alinabilmesine olanak saglamstir.

Dijitallesmeyle birlikte sosyal ag platformlari da medya kurumlarinin haber tiretim siirecinde
ve haberi kullanictya ulastirmasinda onemli bir yere sahip olmustur. Internet, sosyal aglar,
bilgisayarlar, mobil cihazlar gibi yeni iletisim teknolojileri ile olusturulan ve kullaniciya aninda
ulastirilan haberlerden olusan dijital medya oldukca karmasik bir yapiya sahiptir. Giiniimiizde bu
teknolojilerle dikkat ¢eken medya ortami ayn1 zamanda gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel
aygitlarla da mevcudiyetini devam ettirmektedir. Bu ikili yap1 icerisinde ortaya ¢ikan verileri
saptamak, pratikleri belirlemek de 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda arastirmanin temel amaci
yerel medyanin dijitallesme siirecine iliskin verileri literatiire kazandirmak ve bu karmasik yaprya
ait en uctaki verileri ortaya koymaktadir. Yine yerel medyada meydana gelen degisikliklerin ortaya
cikarilmasi, dijital verilerinin somut bir sekilde belirlenmesi, yerel medyada ¢alisan gazetecilerin
pratiklerinde meydana gelen degisikliklerin neler oldugunun saptanmasi, yerel medyada sosyal
medyay1 hangi Olglide kullandigi ve yeni yerel medyanin yeni sorunlarimin saptanmasi bu
caligmanin amacini olusturmaktadir.

Aragtirma nicel ve nitel olmak iizere iki boyuttan olugmaktadir. Arastirmanin nicel
boyutunda orneklem olarak segilen bes medya kurulusunun haber siteleri ve sosyal medya
hesaplari; yiiklenen haber sayisi, haberlerin kategorik dagilimlari, haberlerin aldigi etkilesim
(begeni-yorum-paylasim) konularmda 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda bir
haftalik incelemeye tabi tutulmus ve bu verilerin incelenmesinde icerik analizi yonteminden
faydalanilmistir. Sitelerin siralama ve trafik verileri ise Alexa.com lizerinden analiz edilmistir.
Nicel boyutta 6rneklem olarak secilen medya kuruluslarimin dijitallesme siirecine adapte olup
olmadiklari, dijitallesme siirecinin isleyisi ile bu siiregte nasil bir veri tiretim tarzina sahip olundugu
belirlenmeye calisilmistir. Ayn1 zamanda incelenen medya kuruluslariin dijitallesme siirecinde
onemli bir yer tutan etkilesim konusundaki verileri de belirlenmeye ¢aligilmistir. Aragtirmanin nitel
boyutunda gazetecilerin dijitallesme siireciyle birlikte pratiklerinde meydana gelen degisiklikler,
dijitallesme siirecinde karsilasilan sorunlar ve ¢oziim beklentileri, dijital ve geleneksel medyanin
haber kaynagi, gelir getirici unsurlar gibi konularda benzer ve farkli yonleri belirlenmeye
calisilmustir. Bu kapsamda orneklem olarak belirlenen haber sitelerinde gérev yapan bes editor,
dort genel yaymn yonetmeni ve bir imtiyaz sahibi olmak {izere toplam 10 kisi ile derinlemesine
miilakat teknigi kullanilarak 6nceden hazirlanmis yar1 yapilandirilmis 15 soruluk bir form
kullanilarak goriismeler yapilmugtir.



2. DIJITALLESME, MEDYA VE GAZETECILIK

2.1. Dijital Cagda iletisim

Insanligin varolusuyla birlikte ortaya cikan iletisim kavrami, beslenme kadar temel
sayilabilecek bir gerekliliktir. Insanoglu iletisim ihtiyacim1 gegmisten giiniimiize kadar farkl
sekillerde gidermeye calismustir. Ilk insanlar dogaya kars1 korunma ve ihtiyaclarini karsilamak icin
birtakim yéntemler kullanmislardir. Ornegin; bazi sesler cikarmaya calisnuslar, isaretlerden
faydalanmislar, magara duvarlaria resimler ¢izmisler, giilerek veya aglayarak birbirlerine bir
seyler anlatmaya ¢alismiglardir (Akyazi, 2019: 1).

Insanoglu, fiziksel ve sosyal evriminde, kendi kendisini, s1§asin1, kendi kiiltiirlerini ve baska
canlilarla iligkilerini her gegen giin gelisecek bir sekilde yeniden dizayn edebilmektedir. Diger
anlamiyla yagam sartlarini tekrar olusturma miicadelesinde insanoglu; kendisini, baska varliklart
ve tabiat1 tanimak ve kontroliine almak ¢abalar1 dogrultusunda iletisim kabiliyetlerini gelistirmistir
(Oniir, 2002:63).

Yukaridaki bilgilerden de anlasilacagi gibi insanoglunun var oldugu giinden bugiine kadar
en temel ihtiyaclariin basinda gelen iletisim; yine insanoglunun, dogay1 tanima ve kontrol altina
alma cabasiyla daha fazla gelistirdigi bir beceri ve bilgiyi edinme/yayma ihtiyactyla ‘teknik’
kullanarak sekil verdigi bir aractir diyebiliriz.

Bireyin dogumuyla baglayan ve yasamin her alanina giren iletisim, giiniimiiziin en 6nemli
kavramlarindan biri ve bireyin ayrilmaz bir pargasi olmustur. Duygulari, diisiinceleri, bilgiyi ve
deneyimleri paylagmak insani bir ihtiyagtir. Glinliik hayatta diger bireylerle iliski kurmay1, bireyin
kendisini ifade etmesini, toplumu anlamasini, agiklamasini haber ve bilgi almasini, sosyallesmesini
saglayan iletisim her zaman ve her yerdedir. Sosyal bir varlik olan insan dogumuyla kendini dig
diinyaya hazirlayacak bir 6grenme siirecine girmekte ve bu siiregte de iletisim kurma ihtiyact
dogmaktadir (Akyazi, 2019: 1).

Gegmiste ancak fiziksel yiirliylis mesafesinde ulagilan bireylerle iletisim kurulabiliyorken,
bilgiye ulasabilmek i¢in beklemek ya da yerine gitmek s6z konusu iken, iginde bulundugumuz bu
cagda bireyin yerinden ayrilmasina, beklemesine, emek ve zaman harcamasina gerek
bulunmamaktadir. Bir¢ok bilgisayar agin1 birbirine baglayan aglar arasi ag internet, sinirlar1 sanal
olarak ortadan kaldirmaktadir. Kilometrelerce uzaklikta bulunan diinyanin herhangi bir yerinde
gergeklesen olayla ilgili bilgilere saniyeler i¢inde erisilebilmekte veya bagka bir yerde gerceklesen
bir olaydan etkilenilerek diislinceler degisebilmektedir. (Akyazi, 2019: 25).

19. Yiizyil sonlarinda gergeklesen ve insanlik tarihinin en onemli doniisim ve degisimi
olarak goriilen sanayi devrimi, yeni Uretim bigimi, iiretim iliskileri ve yeni teknolojilerle, 20.
ylizy1lin i¢inde bulundugumuz bu son dénemlerinde yeni bir siirecin ve yeni bir toplum bigiminin,
Bilgi Toplumu’nun temellerini atmistir (Ozgaglayan, 1998: 20).

Zaman igerisinde farklilagmalar gosteren iletisim duragan degil, devam eden bir siiregtir.
Insanlik, tarihi seriiven icerisinde ddénemin ihtiyacina uygun iletisim araclar1 gelistirmeyi ve
iiretmeyi basarmustir. iletisimde kullanilan iletisim araglarinin gelisim siirecine bakildiginda 19.
yiizy1l radyo, telgraf ve telefon gibi teknolojilerin 6n plana ¢iktig1 siire¢ olarak goriiliirken, ilk
programlanabilen bilgisayarlarin ortaya ¢ikmasi 20 ylizyilin baglarina damga vurmus ve sonrasinda
buna internet de dahil olmustur. Dijitallesme, yakin ge¢miste eski teknolojinin yerini alarak
yeniliklerin ortaya ¢ikmasini saglamistir. (Akyazi, 2019: 26).



1993 yilinda, ilk web tarayicisinin piyasaya siiriilmesinden birka¢ ay sonra, Florida
Universitesi Gazetecilik Boliimii, Mosaic, genellikle ilk ¢evrimici gazetecilik web sitesi olarak
kabul edilen girisimi baslatmistir. Bu girisim, Gazetecilik Boliimii'niin kirmizi tuglali duvarinin bir
resmini iceren ¢ok basit, statik bir web sitesinden olusmaktadir. Yalnizca ara sira, gece ve hafta
sonlarinda, makine baskalar tarafindan kullanilmadiginda, 486-25 islemci ve 4 megabayt rastgele
erisim bellegi (RAM) ile giincellenmistir. Yaklasik bir y1l sonra, Kasim 1994'te, Birlesik Krallik'in
Daily Telegraph gazetesi, benzer sekilde statik bir sayfa olan Elektronik Telgraf1 iist iiste
makalelerle baslatmistir. Cevrimigi yayin, basili yaymin ritmini takip ederek giinde bir kez
¢evrimi¢i icerik yayinlamistir. Bu girisim, ¢evrimigi gazeteciligin tarihi ve gazeteciligin ¢ehresini
sonsuza dek degistiren yeni bir gazetecilik tiiriiniin olugsmasini saglamistir (Siapera ve Veglis,
2012).

2.2. Medyanin Dijitallesmesi

Tarihsel siirecte meydana gelen birgok teknolojik gelisme, diinyay1 degistiren gelisme olarak
degerlendirilmistir. Ornegin bir zamanlar buhar makinesi icin sdylenenler daha sonralar1 otomobil,
bir siire sonra televizyon i¢in sdylenmistir. Her yeni ve 6nemli teknolojik iiriin i¢in yinelenen bu
ifadenin hiikmii, ancak bir sonraki gelismeye kadar siirmiistiir. Iletisim diinyasinda da ara ve ana
donemlerden olusan pek ¢ok devrim, degisim ve doniisiim yasanmistir. Hatta bu degisim araligt
giin be giin kisalmigtir. Yazi ve matbaanin kesfi arasinda neredeyse bes bin yil olmasina ragmen
matbaa ile dijitallesmenin arasindan gecen siire dort yiliz yili bulmamistir. Televizyon ve internet
arasinda ise yalnizca 50 y1l bulunmaktadir. Yirminci yilizyilin son ¢eyreginde ortaya ¢ikan ve 25 yil
Once hayatimiza giren internet ise giiniimiizde diinyay1 saran bir iletisim araci haline gelmistir.
(ince, 2018: 22)

Internetle birlikte hayatimiza giren bir diger kavram ise dijitallesmedir. Tiirk Dil Kurumu
(TDK) sozligiinde dijital kavrami “sayisal” ve “verileri/verilerin bir ekran iizerinde elektronik
gosteren/gosterildigi” seklinde tanimlamaktadir. (Akyazi, 2019: 23).

Dijitallesme, diinyayr hizli bir sekilde doniistiiriicken is modellerine de etki etmektedir.
Geleneksel yontemlerin gegerliligini kaybettigi giiniimiizde dijitallesme kamu sektériine ve 6zel
sektore onemli firsatlar (verimlilik, seffaflik, biiyiime, diisiik maliyet, kalite, hiz vb.) sunmaktadir
(Akyazi, 2019: 23).

Dijitallesmenin sagladig: firsatlar habere erismedeki araglar1 da degisime ugratmstir. Artik
insanlar, habere ve bilgiye erismekte geleneksel medya araglar1 yerine bu araglarin hemen hemen
tiim Ozelliklerini bir arada bulunduran interneti tercih etmektedir. Geleneksel medya araglari da bu
durumdan biiyiik oranda etkilenirken en ¢ok etkilenen arag ise gazetelerdir. (Ince, 2018: 23).

Bu bilgiler dogrultusunda ¢alismada Elazig ilinde yerel medyanin dijitallesme evresi nicel
ve nitel boyutlaryla detayli olarak ele alinarak incelenmistir.

2.3. Internet ve Gazeteciligin Doniisiimii

Iletisim teknolojileri ile birlikte bireyin yasam bicimi yeniden sekillenmeye baslamistir. Yeni
iletisim teknolojileri ile bir taraftan iletisim araglarinda doniisiim yasanirken, diger taraftan da
bireyin aligkanliklari, sosyallesme pratikleri, komsuluk iliskileri kisacas1 yasantis1 degismektedir.



Is yapma, bos zaman degerlendirme, diger bireylerle iliski kurma gibi bireyin hayatinda énemli
yere sahip siiregler doniisiim gecirerek farkli bir boyutta ortaya ¢ikmaktadir (Akyazi, 2019: 23).

Internet, diinya genelinde bilgisayarlar1 birbirlerine baglayabilen bir araci olmakla beraber
ayn1t zamanda bu bilgisayarlarin birbirleri ile haberlesmesini miimkiin kilan ortak bir dil ve
kurallardan olusan sistemidir. ilk olarak ABD’de 1960’larda Savunma Bakanligi tarafindan
olaganiistii olaylar karsisinda dahi calisabilecek bir bilgisayar agi olusturma calismalar1 sirasinda
internet kesfedilmistir (Ince, 2018:32).

Internet medyasmin baslangicini, yazili basmin sayfalarini internete aktarmasi
olusturmaktadir. 1995’te, New York Times, The Washington Times gibi gazetelerin yayinlarim
birebir internete aktarmalar1 bu siireci baglatmigtir. Ayn1 y1l Avrupa’da da International Herald
Tribune ve Daily Mirror gibi gazeteler sayfalarini internete agmistir. Tiirkiye’de ise varligini dijital
ortama tastyan ilk medya organi 1995 yilinin Temmuz ayinda baslattig1 girisimle Aktiiel Dergisi
olmustur (Kalsin, 2016: 77-78).

2.4. Gazetecilik 2.0

Insanlar ilk ¢aglardan beri, gevrelerine, diinyaya vermek istedikleri mesajlar1, yasadiklari
¢agin kendilerine sundugu sartlar ve kendi olusturdugu bilgi, beceri ve teknik olanaklarin sinirlart
icinde iletmeye ¢alismislardir. Ilk magara resimleri, “hiyeroglif” yazi tiiriiyle giiniimiize kadar
gelen tabletler, yazinin gelismesiyle birlikte daha sonralari papiriis ve parsdmen {izerine yazilt
metinler bunlarin yansimalar1 olmustur. Gazetelerin dnciileri olan haber mektuplari, 13. Yiizyilla
beraber goriilmeye baslanmissa da dnceleri elle yazilarak cogaltilmislar, esas olarak da matbaanin
icadindan sonra yayginlasmislardir. Tacirlere, bankerlere ve gemicilere haber saglayan bir arag olan
ve Ozellikle onlarin bu anlamda ki gereksinimlerini karsilamak amaciyla ortaya ¢ikan haber
mektuplari, gazeteciligin dogusunda ve 17. Yiizyilla birlikte gorilmeye baglayan gazetelerin
gelisiminde de ¢cok 6nemli bir rol oynamistir (Ozcaglayan, 2014: 133).

Gazetelerin geliserek daha genis bir cografya i¢inde, daha ¢ok sayida insana ulasmaya
baglamasi, gazetelerin igerik ve haber degeri agisindan gelismeleri ve buna paralel olarak bir meslek
olarak gazeteciligin gelisimi, esas anlamda, Endiistri Devrimi ile birlikte olmustur. Endiistri
Devrimi ile birlikte, teknolojik yeniliklerin {iretim alaninda kullanilmaya baslanmasi, ekonomik,
toplumsal, siyasi ve kiiltiirel yagam alanlarinda yansimalarim bulmaya baslamistir. Insanlar daha
uzak cografyalara, daha hizli bir sekilde ulagmaya baslamis, posta ve dagitim sistemleri gelismis,
okur-yazarlik ve gelir diizeyi artmistir. Kapali ekonomiler, daha dinamik bir yapiya kavusmus,
sehirlesme ve buna yonelik yeni bir yasam tarz1 ve kalitesi gelismeye baslamistir (Ozgaglayan,
2014: 134).

Internetteki periyodik degisimin internet gazeteciliginin gelisiminde etkili oldugu
belirtilmelidir. Web 1.0 doneminde basili gazetelerin belirli bir béliimiiniin veya tamaminin
taranarak internet ortamina aktarilmasindan ibaret olan internet gazeteciligi, Web 2.0 déneminde
kendine has yeni 6zellikleri olan bir gazetecilik pratigi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Gazetecilik
2.0 (Journalism 2.0) terimi en basit haliyle gazetecilerin yazili/isitsel/gorsel Ogeleri aninda
paylasmalari, haberi sosyal aglarla baglantilandirmalar1 ve haber yorumlarinin artmasi gibi Web
2.0’a 6zgii 6zellikleri anlatmaktadir (Narin, 2017: 49).

Internetin birinci dalgas1 1982-1992 yillar1 arasinda goriilmiis, bu dénemde AOL ve
CompuServe gibi 0zel servislerin baskin oldugu ¢ok sayida yaymcilik deneyimi



gergeklestirilmigtir. 1993°te baslayan ikinci donemde ise haber organizasyonlari c¢evrimigci
platformlara tasinmaya baslamistir. Uciincii ve halen devam eden ¢ag, kablosuz genis bant
(wireless/broadband) donemi olarak adlandirilmaktadir. Bu donem diger donemlerle
kiyaslandiginda daha giiclii, siirdiiriilebilir ve karli kabul edilmektedir. Yine bu donemde, gerekli
yazilimsal gelismeler sayesinde kitlesel enformasyon ile 6zel olarak bir kisi icin gerekli
enformasyon arasinda semantik bir koprii kurulmustur. Girisimei ve yenilikei fikirlerin 6nem
kazandig1 bu yeni gazetecilik bigiminde hem kullanici tlirevli igerigin hem de kullanicilar arasi
etkilesimin arttig1 gozlemlenmektedir (Narin, 2017: 49-50).

Gazetecilik 2.0, kullanic1 tiirevli igerigin belirleyiciligi nedeniyle “yurttas gazeteciligi”
(citizen journalism) ve taban orgiitlenmeli gazetecilik” (grassroots journalism) (Gillmor, 2014) gibi
adlarla da anilmaktadir. Deuze (2006) ise bu donemi, Bauman’in “Akiskan Modernite” /Liquid
Modernity) (2000) adli eserinden hareketle “Akiskan Gazetecilik” (liquid journalism) olarak
adlandirmistir. Ona gore profesyonel gazetecilik, bireysel ifade bicimlerine dayali, daha istikrarsiz
ve sulandirilmis bir goriiniim arz etmektedir. Insanlarin giderek daha fazla katilime1 medyaya dahil
olmalarimin yani sira; medya firmalar1 olarak icerik yaraticisi olan kullanicilar1 kucaklamaktadir
(Narin, 2017: 50).

2.5. Internetin gazetecilige sagladig yenilikler

Internet genelde tiim medya alanmina, 6zelde ise habercilige bircok yenilik ve avantajlar
getirmistir. Bu yenilikler sayesinde internet haberciligi 6zellikle zaman ve maliyet konusunda
onemli kazanimlar elde etmistir (ince, 2018: 42).

Internet teknolojisi bireysel uygulamalara hizmet eden etkilesimli bir teknoloji olarak,
giderek artan bir yayginlikla varhgimi siirdiirmektedir. Icerigini bireysel gereksinimlerimiz
dogrultusunda diizenleyebilecegimiz, yonlendirebilecegimiz, diledigimiz bir anda diledigimiz bir
mekanda hizmetlerden kolaylikla yararlanacagimiz bir teknolojidir. Zaman ve uzam bagliligini
ortadan kaldiran kullanici dostu, tam etkilesimli teknoloji ¢agimizin itici giicii olarak hayatimizin
merkezinde konumlanmustir (ispir, 2013:12).

2.5.1.Hypermedya

Coklu ortam uygulamalarinin st diizeydeki etkilesimli boyutunu tanimlamaktadir.
Hypermedya kavramu, bilgisayar ve goriintii teknolojilerinin birlestirilmesiyle olusturulan iletisim
ortamlarin1 tanmimlamaktadir. Metin, duragan ve hareketli goriintli, ses, animsayon gibi
uygulamalar1  barindiran  hypermedya, “ortam Otesi baglantili  ortam”  kavramiyla
Tirkeelestirilmistir. Kimi yerlerde “etkilesimli ¢oklu ortam” kavramiyla ifade edilmek istense de
¢ok daha kapsamli oldugundan kavram tam olarak oturmamaktadir. 13 Etkilesimli ¢oklu ortam
ve hypermedya kavramlari arasindaki farki ortaya koyan ¢ok ince bir ¢izgi vardir. Coklu ortam
uygulamasindan yararlanan bireye, ortamda yer alan 6gelerin ne olacagina ve ne zaman iletilecegini
kontrol etme izni verdiginizde etkilesimli ¢oklu ortam olarak tamimlanmaktadir. Kullaniciya
linklerle 6gelere erisim ve yonlendirme sansi verdiginizde ise etkilesimli ¢oklu ortam, hypemedya
uygulamasina déniismektedir (Ispir, 2013:13).

Geleneksel medyada; televizyon ve radyolarda belirli zaman igerisinde, birtakim kistaslara
gore belirlenen haberler yine belirli bir siraya gére sunulmaktadir. Bir defada ya da bir programda
sunulacak haber sayisi ve siiresi bellidir. Bunun disia ¢ikilamaz ¢iinkii yaym akisinda dakikalar



hatta saniyeler planhdir. Gazetelerde de belirli sayidaki sayfalara, kriterler dogrultusunda
belirlenen haberler 6nem derecesine gore belirli biiyiikliklerde yerlestirilerek sayfalarin
mizanpajlart yapilir. Burada da sayfa sayis1 sinirlidir ve dolayisiyla gazetede yayinlanacak haberler
icin bir sinirlama s6z konusudur. Bu sinirlama, bazi haberlerin elenmesi seklinde olabilecegi gibi,
haberlere ait baz1 (detaylarin) bilgilerin verilmeden olaylarin 6zetlenip yaymlanmasi seklinde de
olabilmektedir. Oysa internet haberciliginde, yer, zaman, sayfa sikintis1 bulunmadigi i¢in haber
sayisinin fazla olmasi ya da haberin uzun olmas: sorun teskil etmemektedir. Istenilen sayidaki
haberi istenilen uzunlukta vermek miimkiindiir. Hatta ayn1 haber igerisinde video, fotograf, grafik,
vb. gorselin yer almasinin miimkiin olabilecegi gibi habere dair ilave bilgiler i¢in link verilerek
okuyucular baska sayfalara da yonlendirilebilmektedir (Ince, 2018: 42-43).

2.5.2.Coklu Ortam (Multimedya)

Ingilizce “multimedia” olarak ifade edilen kavram farkli tiirlerdeki igerik formlarinin bir
arada bulundugu ortamlar1 tanimlamaktadir. Coklu ortam, metin, duragan veya hareketli goriintii,
ses ve animasyonlarin en az iki tanesinin bir arada kullanilarak bilgisayar tarafindan islenmesini ve
okunmasini kapsamaktadir. Coklu ortam uygulamalar1 sadece aktarilacak iletinin farkli sekillerde
sunulmasini i¢eren uygulamalar degildir. Coklu ortam uygulamalarinda gonderilecek ileti, farkli
icerik aktarma yontemlerini planlanmis bir program olarak kullanicisina sunmaktadir. Planlanmis
program bir sistem olarak yer almaktadir. Bu sistemde yer alan tiim 6geler birbirini tamamlayacak
sekilde biitiinlestirilerek kullanilmaktadir. Coklu ortam uygulamalarit miihendislik, tip, fen
bilimleri, egitim, gilizel sanatlar gibi pek ¢ok alanda destekleyici ortam olarak kullanilmaktadir
(Ispir, 2013:12).

Giiniimiizde konvansiyonel medya araglari, farkli tarzlarda haber yaynlama ¢abasindadir.
Oyle ki televizyon haberlerinde ses ve goriintiiniin yan1 sira, habere konu olan kisilerin konusmalar
metne doniistiiriilerek altyazi seklinde sunulmaya baglanmistir. Ayn1 sekilde bazi1 gazeteler de kare
kod uygulamasiyla gazete haberlerini cep telefonundan izlenebilecek forma déniistiirmeye
caligmaktadirlar. Oysa internet gazeteciligi, geleneksel kitle iletigim araglarinin (televizyon, gazete)
olumlu 6zelliklerini sentezleyerek yeni bir tarzda haber sunumu gergeklestirmektedir. Internet
sitelerinde yer alan haberlerde yaziyla birlikte, goriintii, ses, grafik, fotograf, animasyon, vb.
unsurlar1 haberde bir arada ve eszamanli vermek miimkiindiir. Bu 6zellik ise internet sitelerine

multimedya (¢oklu ortam) haberciligi imkani sunmaktadir (Ince, 2018: 43).

2.5.3.Etkilesim (Interaktiflik)

Internet haberciliginin, habercilife ya da bir baska ifadeyle kitle iletisimine en biiyiik
katkilarindan biri de interaktifliktir. Televizyonlarda, gazetelerde ya da radyolarda yayinlanan bir
habere geri bildirimde bulunmak, konu ya da haber hakkinda diislincelerini paylasmak pek
miimkiin degildir. internet haber sitelerinde yayinlanan bir haber hakkinda okuyucular aninda tepki
verebilmekte, duygu ve diisiincelerini hem haberi yayinlayanlarla hem de diger okuyucularla
paylasabilmektedir. Hatta yapilan yorumlara diger okuyucular da yorum yapabilmektedir. Boylece
haber konusu interaktif bir paylasim platformuna doniigsebilmektedir. Bu sayede okuyucular bir
konu hakkinda degisik fikirlere, farkli yaklasimlara sahitlik etmektedirler. Hatta bazen haberle ilgili
konunun uzmani yorum yazmakta, kimi zaman haberi desteklemekte kimi zaman da



diizeltebilmektedir. Ayrica haberi yaymlayanlar yorumlar sayesinde haberin okunmasi, ilgi
cekmesi, tepki gdrmesi vb. sekilde geri bildirimler almaktadirlar (Ince, 2018: 49).

2.5.4.Internetin Gazetecilige Sagladig: Diger Faydalar

Internetin alanina sagladig diger faydalar asagida siralanmustir (Ince, 2018: 43-49).
- Icerige Miidahale (Diizeltme)

- Zaman mekan serbestisi

- Anindalik (canli aktarim)

- Hiz

- Dagitim

- Atlatma haber

- Farkli bilgilere (linklere) ulagsma
- Olgiim ve tespit

- Arsiv

- Haber se¢cme 6zgiirliigii

- Haber paylagimi

Internet ve dijitallesmenin gazetecilik sektdriine ve gazetecilik pratiklerine sagladig
avantajlar, arastirma kapsamina dahil edilerek sektdrde galisan yonetici ve editdrlerle yapilan
derinlemesine goriismeler yapilmistir. Bu goriismeler sonucu elde edilen veriler de ¢aligma

kapsaminda bulgular bdliimiinde detayl1 olarak sunulmustur.

2.6. Internet Gazeteciliginde Temel Problemler

Internet teknolojilerindeki gelismeler hayatin her alaninda yeni firsatlar ve uygulamalar
ortaya ¢ikarmigtir. Bu durum temel gazetecilik ¢alisma yapisinda da degisiklere neden olurken hem
{iretici hem tiiketici icin yeni tiir ve davranislar1 beraberinde getirmistir. Internet haberciliginin
gelisim siirecine paralel bir sekilde kiiresel arama motorlarinin internet igerik denetiminde dnemli
bir yer teskil etmesi ile haber sitelerinin okur trafiginin biiyiik bir kismimi arama motorlart
olusturmaya baslamistir (Duman, 2018: 257).

Cagimmizin en etkin kitle iletisim ortamlarindan biri olan internet, her alanda oldugu gibi
habercilik alanindaki profesyonelleri de biiyiikk bir “rating” yarigina itmistir. Geleneksel
gazeteciligin giliclii temsilcileri de bu ortamda kiyasiya bir rekabete tutusmuslar ve daha fazla
“tiklanma” kaygis1 ile geleneksel anlamdaki gazetecilik anlayis ve uygulamalarinin disinda
pratikleri uygulamaya koymuslardir. Higbir haber degeri tagimayan konular —gelenekselde de
temsili olan- gazetelerin internet sayfalarinda kolaylikla yer bulmaktadir. Kadin teshirine dayali
fotograf galerileri, cinsellikle yogrulmus ve erotizm igeren basliklarla siislenmis “hafif” haberler,
her yastan internet kullanicisina kolayca ulasabilmenin anahtari olarak kullanilmaktadir (Isik ve
Koz, 2009: 167).

Internet gibi yeni ve interaktif medya teknolojileri gazetelerin geleneksel is modellerini
degistirmistir. Medya igerigi, haberler asla bir bosluk icerisinde iiretilmemektedir. Haberleri ve
gazeteciligi sekillendiren i¢ ve dis aktorler (medya patronlari, siyasi-ekonomik cevre ve kar
gruplari, reklamcilar, gazeteciler ve izleyiciler) haber iiretim siireclerini etkilemektedirler.
Cevrimigi ortam agisindan bakildiginda da bu aktorlerin her birinin gelencksel ortamda sahip
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olduklari etki ve rollerde degisimler s6z konusudur. Izleyici dl¢iimlerindeki gelismelerle cok daha
net bir izleyici profil bilgisine sahip olan reklamcilarin etkinligindeki artis dikkate degerdir
(Stromback ve Karlsson, 2011). Bu artisla birlikte gazeteciler cephesinden daha fazla ziyaretciye
ulasabilmek, igerikleri ona gore sekillendirmek 6nemli hale gelmistir. Ekonomik ¢ikarlar ve rekabet
olgulartyla ¢ercevelenen bu ortamda gazeteciler, izleyici kitlenin talep ve isteklerini dikkate alan
ya da yeni ilgiler yaratan gazetecilik anlayisin1 uygulamaya koymuslardir. Ancak heniiz deneme
yanilma asamasindaki bu uygulamalar icerisinde geleneksel ortamlardan aligkin olmadigimiz,
gazetecilik degerleriyle ve etik ilkelerle ¢elisen durumlar s6z konusudur (Isik ve Koz, 2014: 41).

Her an her saniye glindemin degisebildigi medyanin bu kaotik yapisinda bilgi kirliligine en
miisait alan olarak internet gazeteciliginin goriildiiglinii tekrar etmek gerekir. Giinliik haber degil
anlik haberin merkezi olan internet gazeteciliginde giindem siklif1 ¢ok fazla ve ¢ok degisken
oldugu i¢in haberciligin ana prensiplerinden olan arastirma kismina 6zen gosterilmemekte ve belki
de iizerinde teknik oynamalar yapilmis bir fotograf karesi iizerinden dahi onlarca haber
iiretilmektedir. Bilgi kirliligi olgusunun ne kadar basit bir siirecin sonucu oldugunu yansitan bu
durumun ayn1 zamanda etik boyutu da vardir. Reyting ve tiraj kaygisinin golgesinde kalan fakat
esasinda haber igeriginin muhataplarint magdur eden bu habercilik anlayis1 maalesef enformasyon
karmasasinin artarak devam etmesine miisait bir yapidadir. Bugiin mansette goriilebilen asilsiz bir
haberin ertesi giin ancak kisa bir kupiir ile diizeltildigi habercilik anlayist etik olarak zaten
sorgulanmaya agiktir (Yiiksel, 2014: 137).

Internetin gazetecilik alaminda kullamilmaya baslanmasiyla birlikte ortaya c¢ikan temel
problemler su sekilde siralanmaktadir (Ince: 2018: 58-66):

- Yanuiltic1 baslik

- Reklama Maruz kalma

- Foto galeri seklinde haber sunumu

- Kaynak belirtmeme

- Goriintiiyle oynama (fotomontaj)

- Kurgu

- Camur atma

- Editor kontrol eksikligi

- Dogrula(t)ma (teyit)

- Kiinye

- Dilin 6zensiz kullanilmasi

- Haberi degistirme ya da yeninden diizenleyerek kullanma (asirma)

- Ozel hayatin ihlali

- Haber penceresi yerine reklam penceresi

- Gazeteci olmayanlarin habercilik yapmasi

- Siparis haber
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3. YENi MEDYA

3.1. Yeni Medya Kavram

Internet, mobil iletisim, dijital medya ve cesitli sosyal yazilim araglarinin yayginlasmasi belli
bir tarihsel siiregte yerel ve kiiresel iletisimi birbirine baglayan yatay interaktif iletisim aglarinin
gelisimini tesvik etmistir. Sanayi toplumunda iletisim sistemleri bir kaynaktan ¢ok sayida kisiye
giden tek yonli mesajin kitlesel dagitimi ile nitelenen kitle iletisim araclarinin etrafinda
toplanmigtir. Ag toplumunda iletisimin temeli ise hem eszamanli hem eszamanli olmayan, ¢ok
sayida kisiden ¢ok sayida kisiye giden interaktif mesajlarin ¢ok-modlu degis tokusunu igeren yatay
iletisim aglarini iceren kiiresel aglardir. Elbette internet ilk olarak 1969’da kullanima sokulan eski
bir teknolojidir. Fakat yalnizca son on yildir diinyanin her yerine ulagsmis ve kullanici sayisi artik
bir milyar kisiyi asmistir (Castells, 2012: 22).

Gilircan ve Kumcuoglu (2017:66) yeni medyayr tanimlarken literatiirde bir¢ok tanim
bulundugunu ancak yeni medyanin tanimlarinin genel olarak teknoloji merkezi tanimlar ve
doniisiim merkezi tanimlar basliklar1 altinda toplandigini belirtmislerdir.

Yeni medyanin 0ziinde, seslerin, metinlerin, goriintiilerin sayisal olarak ayni ortamda
bulunmasi, bunlara etkilesimli bir sekilde ulasilip degistirilmesi ve yanit verilmesi gibi 6zellikler
bulunmaktadir. Bilgisayarlar aracilifiyla internet iizerinde birbirine baglanan insanlar her tiirlii
metni, sesi, goriintiiyli paylagsmaktadir; bunlara kolaylikla erigsebilmektedir ve eristiklerini degistirip
doniistiirme sansina sahip olmaktadir. Bu tiir olanaklar geleneksel kitle iletisiminde son derece
smirlidir. Geleneksel kitle iletisiminde temelde farkli mekanlar1 paylasan insanlar, aym iletiye
muhatap olmaktadir ve iletilenler karsisinda ¢ogunlukla pasif kalmaktadir. Bu baglamda, yeni
medyanin en belirgin 6zelligi karsilikli etkilesime imkan vermesidir. Ikinci ozelligi ise
kitlesizlestirmedir. Bu iki 6zellik asenkron 6zelligi ile baglantilidir. Yeni medyayr kullananlar
iletisimi istedikleri zaman baglatabilme, bitirebilme, dondurabilme olanaklarina sahiptirler (Sahin
ve Sahin, 2016: 52).

Yeni medyanin tanimlanmasinda karsimiza ¢ikan ikinci yaklasim olan doniisiim merkezli
tanimlar, yeni medyanin geleneksel medyadan tamamen ayristirilamayacagini, eskiden yeniye
geciste medyanin yasadigi doniistimlerle birlikte evrildigini ifade etmektedir. Bu noktada, yeni
medyanin tam olarak yeniliginin nerede baslayip nerede bittigi sorusu, yeni medyanin iginde hangi
araglar oldugu sorusundan ¢ok daha zor olabilmektedir. Tartigmanin ¢ikis noktasi ise, yeni medya
ifadesindeki “yeni”nin ne olduguyla ilgilidir. Ciinkii yeni medya fikri hem dijital medyay1 hem de
geleneksel medyanin yeni medya teknolojilerine uyarlanma yapisini ifade etmektedir (Giircan ve
Kumcuoglu, 2017:66).

Yeni medya teknolojileri; toplumsal iligkilerin bir parcasi olarak gelisme gdostermekte olup
katilimci ve anti otoriter organizasyon yapist ve “ana akim medyada (Televizyon-Radyo-Gazete)
gormeye alisik olmadigimiz aktdrler ile onlarin sorunlarmnin igeriginde yer almasi olarak
saptanmaktadir. Dolayisiyla alternatif medya hem kendi orgiitlenisi hem de kullandig1 dil ve ele
aldig1 sorunlar agisindan da karsit kamusalligin mecrasidir. Internetin yayginlagmasi ile giic
kazanan ve kiiresel olgekte en iist diizeyde enformasyon akis alanlar1 olan sosyal aglar, zaman ve
mekan kavramlarini yapt bozumuna ugratarak bireysel ve toplumsal hayatin yeniden
yorumlanmasini saglamaktadirlar. Castells’in ‘ag toplumu’ olarak tanimladigi toplumda, “bireyler
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artik kiiresel ve yerel olarak oriilmiis, birbiriyle bag(int1)l1 ag toplumu i¢inde yagamaktadir” Yeni
medya (dijital teknolojiler, sosyal aglar, cep telefonu vs.) sivil toplumun yeniden yaratimi igin
alternatiftir (Tirk, 2013: 55).

3.2. Yeni medyanin temel 6zellikleri

Icinde yasadigimiz diinyay1 kokiinden degistiren yeni medyanin {ic ana o&zelligi
bulunmaktadir. Richard Rogers’in ortaya koymus oldugu bu ii¢ ana 6zelligi su sekilde siralamak
miimkiindiir (Geray, 2003 ten aktaran Aydogan ve Kirik 2012: 60):

Etkilesim (Interaction): Iletisim siirecinde etkilesimin varligma gerek duyulmaktadir. Bu
sayede hem alic1 hem de verici birbirinden etkilenmektedir.

Kitlesizlestirme (Demassification): Biiyiik bir kullanici grubu iginde her bireyle 6zel mesaj
degisimi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici olabilmektedir. Bu sayede herkese farkl
mesajlar gonderilebilmektedir.

Eszamansizhik (Asekron): Yeni iletisim teknolojileri bireye istedigi zamanda mesaj
gonderme veya alma imkanini saglamaktadir. Ayn1 andalik gerekliligini ortadan kaldirir.

3.3. Yeni Medyanin Alternatifligi

Kavram olarak ele alindiginda, alternatif medya kii¢iik azinliklarin goriiglerini yayan medya
olarak ya da yaygin olarak bilinen ve tiiketilen medyanin karsisinda olan, ona alternatif iiretim
yapan medya olarak tanimlanabilir. Bu konuyla ilgili ilk akla gelen 6rnek, 1960’larin hippi
kiiltiiriiniin kars1 kiiltiir gazeteleridir. Giiniimiizde bunlara, sendika gazeteleri, diisiik biitceli
edebiyat dergileri, marjinal miizik bigimlerini yayinlayan dijital radyo istasyonlar1 ya da radikal
politik partiler tarafindan dagitilan gazeteler, ¢evre aktivistlerinin web sitesi, bir topluluga ait
feminist radyo showlar1 gibi 6rnekler verilebilir. Bu alternatif medya 6rneklerinin hepsi ana akim
gazetelerde, dergilerde ya da yayin medyasinda géremeyecegimiz konulari ele alir. Yurttag medyast
kavramini ele alan Clemencia Rodriguez, yurttas medyasinin ¢ogunlugun erisimine agik olmasi ve
goniillillige dayanmasi nedeniyle, alternatif medyaya daha uygun oldugundan s6z eder. (Aydogan
ve Kirik 2012: 63-64)

Alternatif medyaya yonelik kuramsal yaklagimlar soyle siralamistir (Aydogan ve Kirik
(2012:64):

1) Topluluklara (Communities) Hizmet Etmesi: Toplulugun 6nemini ve giiciinii teslim
eder, izleyicisine bir toplulugun iiyesi olarak davranir, toplulugun tiyesi olarak katilimim saglar,
toplulukla ilgili konularin iiyeler tarafindan tartisilmasii kolaylastirir, bastirilms ya da yanh
sunulan toplumsal gruplar igin iletisim olanagi saglar.

2) Ana Akim Medyaya Alternatif Olmasi: Medya orgiitleri i¢in her zaman bir kagis yolu
oldugunu gosterir, orgiitlenmenin alternatif yollarini gosterir, karst hegemonik sunumlar, ana akim
medyadan farklilasan sdylemler barindirir, toplumsal seslerin duyulmasina izin verir, ¢cogulculugu
tesvik eder, bireylerin ve gruplarin kendini disa vurmalarina olanak saglar, format ve tiirlerin
cesitliligi vardir.

3) Alternatif Medyay Sivil Topluma Baglamasi: Demokrasi i¢in sivil toplumun 6nemini
ortaya koyar, sivil toplumun parcasi olarak, mikro ve makro katilimla birlikte medyanin
demokratiklestirilmesini saglar, kamusal tartigsmalara genis katilim ve kamusal alanda kendini
temsil etme firsatlar1 yaratir.
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4) Rizom Olarak Alternatif Medya: Alternatif medya, degisik diisiincelerden insanlarin
karsilastigi bir kavsaktir. Demokratik miicadeleleri bir araya getirmesi nedeniyle, demokrasiyi
gliclendirir, medya orgiitlerinin akigkanligimnin altin1 ¢izer, kamusal ve ticari medya orgiitlerinin
kesinliklerini sorgular. Ayrica, alternatif medyanin ele gegirilemezlik 6zelligi vardir. Bu 6zellik,
alternatif medyanin denetlenmesini giiclestirir, ayn1 zamanda 6zgiirliigiinii garanti eder.

Yeni medya kavrami ve bu kavramin gazetecilige yansimasi yapilan ¢alismada dijitallesme
siireciyle birlikte ele alinarak arastirma kapsaminda orneklem olarak secilen medya ortamlari
tizerinden detayli olarak incelenmistir.

3.4. Sosyal Medya

“Sosyal Medya” ve “web 2.0” terimleri gectigimiz yillarda; bloglar, Twitter gibi
mikrobloglar, sosyal ag siteleri veya video/goriintii/dosya paylasim platformlari veya wikileri gibi
Diinya Capinda Ag§ (WWW) uygulamalarinin ¢esitlerini agiklamakta popiiler hale geldi (Fuchs,
2018:49).

En genel ifadeyle sosyal medya, internet teknolojisinin saglamis oldugu olanaklar
neticesinde kullanicilarin diger insanlarla es zamanli olarak paylasimda bulunmasina imkan veren
bir dijital platform olarak aciklanabilir. Sosyal medya farkli igeriklerden olusan bir paylagim yeri,
bir dagitim ag1 ve ayni zamanda bir kaynaktir. Cok farkli amaglar i¢in kullanilan bu mecralar,
temelde bir iletisim ve haberlesme alanidir. Sosyal medya ve ona bagli mecralar bir¢ok bireysel
kullaniciyi iletisim agina dahil etmis ve bu kullanicilar1 birer haber kaynagi/haber sunucusu/ haber
dagiticis1 konumuna tasimistir. Sosyal medyanin geleneksel kitle iletisim araclarindan belki de en
bliyiik farki es zamanlh olarak (¢oklu) haber/bilgi paylagimidir. Cift yonlii iletisimin sagladigi
etkilesim sayesinde sosyal medya kullanicilari herhangi bir sinirlama olmaksizin diisiincelerini
paylasma imkanina sahip olmuslardir (ince, 2018:77).

20. ylzyilin sonlarinda internet teknolojisi geleneksel iletisim bigimlerinde dnemli bir
degisimi beraberinde getirmis, iletisimi farkli bir boyuta tasimustir. iletisim ve bilisim
teknolojilerindeki gelismeler medyay1 tam anlami ile doniisiime ugratmig ve geleneksel medya ile
karsilastirildiginda 6nemli avantajlara sahip olan sosyal medyay1 giinliik yasamimizin vazgecilmez
bir parcasi haline getirmistir. Ozellikle 2000°1i y1llardan sonra oldukgca hizl1 bir bicimde bireylerin
giinliik hayatlarina niifuz etmeye baslayan sosyal medya: yasi, cinsiyeti, egitim diizeyi, gelir
durumu, diisiinceleri vb. farkli olan ¢ok sayida insan tarafindan kullanilmaya baslanmistir (Akyazi,
2019:48).

Sosyal medya kavrami son yillarda hizla yayilan bir egilimi temelde, bireylerin internet
olanaklarini daha ¢ok haberlesme ve iletisim i¢in kullanmalar1 eylemini ifade etmektedir. Sosyal
medya glinlimiizde alternatif medya ya da tekellesmeye, kiiresellesmeye karsi olan bireylerin
haberlerini kendi yazip iirettigi bir kitle iletisim araci ya da ifade bigimi olarak ortaya ¢ikmustir
(Kalsin, 2016°dan aktaran Ince, 2018: 77)

Sosyal medya araclar1 genis bir perspektif icinde kendine yer bulmaktadir. Bunlar (Akyazi,
2019: 51-52):

Bloglar: Sosyal medyanin ilk orneklerinden sayilan bloglar kronolojik bir siralama ile
izlenebilen bireysel web sayfalarindan olugsmakta ve yorum birakma segenegi ile okuyuculara da
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konuya katilim imkan1 tanimaktadir. En fazla bilinen sosyal medya tiirii olan bloglar aslinda birer
cevrimigi gazetedir. Sirket bloglar, Cnet, TheHuffington Post bu gruba 6rnek verilebilir.

Vikiler: Kullanicilarinin giris yapmalarina veya var olan igerik iizerinde degisiklikler
yapmalarina izin veren ortamlardir. En popiiler olan1 ise “Wikipediadir.

Podcastlar: Uyelik yolu ile ses ve video dosyalarmin paylasildigi ortamlardir. “Aplle
Itunes” bu gruba 6rnek verilebilir.

Forumlar: Spesifik ilgi alanlar1 ve konular ¢er¢evesinde goriislerin belirtildigi ortamladir.

Icerik Topluluklari: Belirli tiirdeki igeriklerin organize edildigi ve paylasildigi sosyal
ortamlardir. Fotograf paylasimina olanak saglayan “Flickr”, video paylasimina olanak saglayan
“Youtube”, PowerPoint sunumlarinin paylasimina olanak saglayan “Slideshare”, metin
paylasimina olnak tantyan “BookCrossing” bu guruba 6rnek verilebilir.

Mikrobloglar: Kullanicilarina sinirli miktarda veri girisi ile baglanti kurma imkani taniyan
sosyal aglardir. “Twitter” bu gruba 6rnek olarak verilebilir.

Sosyal medyay1 sadece bireyler degil, (6teki) kitle iletisim araclari, sirketler, spor kuliipleri,
siyasi partiler, sivil toplum kuruluslari, gibi bir¢ok (resmi ve 6zel) kurum ve kuruluslar da aktif
olarak kullanmaktadir. Boylece siirekli ve yogun bir haber, bilgi ve enformasyon akisi
saglanmaktadir. Cok izlenme, ¢ok begenilme ve ¢ok paylasilma vb. belirteclerle icerikler daha hizli
hareket edebilmektedir.

3.5. Sosyal Medya ve Video Habercilik

2021 yilinda Tiirkiye’de internete erisim imkani olan hane orami TUIK verilerine gore
%92’ye, internete ulasan bireylerin orani ise %82,6’ya ulasmistir. Ulkemizde son giinlerde yapilan
arastirmalar habere olan giivenin artisa gectigini ve habere ulasma aliskanliklarinin degistigini
gostermektedir. Reuters Gazetecilik Enstitiisii’niin 2021 y1l1 dijital raporunda Tiirkiye’de haberleri
sosyal medyadan takip etme oranin %6 oraninda arttig1 ve arastirmaya katilan katilimcilarin yiizde
81'inin sosyal medya da dahil olmak tizere ¢evrimigi platformlardan, yiizde 60"inin televizyondan,
yiizde 30'unun ise yazili basindan haberlere ulastig1 verilerine yer verilmistir (Celik, 2021).

Yeni medyada Once metinlere yer verilmistir (Bloglar-1999), sonra imaj kullanimi
baglamistir (Facebook-2004), ardindan video yayginlasmistir (YouTube-2005), bir siire sonra
gercek zamanli metinler (real time text) devreye girmistir (Twitter-2006). ilerleyen siirecte gercek
zamanli imaj (real time images) yaymi baglamistir (Instagram-2010, Snapchat-2011) ve
glinimiizde ise ger¢ek zamanli videolar (real time video) ya da canli yayinlar (live stream)
izleyiciden kullaniciya gegisi baslatmistir (Periscope-2015, YouNow-2015, Twitch-2014) (Sahin
ve Sahin, 2016:54).

Video, dijital platformlarin en giiglii unsurlarindan biridir. Video haber tiiketimi ¢ogunlukla
Facebook ve YouTube’ta gerceklesmektedir. Ancak, Facebook gecen yillarda haber videosu igin
onemini kaybederken, Twitter, Instagram ve Snapchat gibi diger platformlar daha 6n plana ¢ikmaya
baglamstir. Kisa videolar (diiz haber klipleri veya miizikle hazirlanmis altyazilar) haberler i¢in en
popliler format olmaya devam etmektedir (Reuters Institute Digital News Report, 2019). Reuters
Enstitiisii Dijital Haber Raporu (2019), Alman ya ve Ingiltere’de arastirmaya katilanlarm
%54’iniin ortalama r haftada herhangi bir ¢evrimi¢i haber videosu kullanmadigini ortaya
koymustur. Ayrica, YouTube Tirkiye’de muhalif medya i¢in énemli bir merkez haline gelmekle
birlikte, kentsel Oorneklemin %83’{i saha digi platformlar araciligiyla haberleri tiikettiklerini
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belirtmiglerdir. Aragtirmanin kapsamindaki tiim iilkelerde katilimcilarin %681 haberi metin olarak
tilketmeyi tercih ettiklerini sdylerken, 35 yasin altindakilerden (%13) olusan 6nemli bir azinlik
videodan haber almay1 tercih ettiklerini belirtmistir. Tiim diinyadaki medya kullanicilar dijital web
sitelerine ve platformlara akin etmeye ve ¢evrimici ve ¢evrim dist bircok gazetecilik pratigine
katilmaya devam etmektedir (Sen, 2020: 195).

Video gazeteciligi, genellikle geleneksel televizyon gazeteciliginden tarz olarak farklidir ve
daha esnek teknoloji uyumlulugun ve tekil yazarligin yani sira hikdye anlaticiliginda da yeni bir
sOylemi temsil etmesi nedeniyle farkli bir anlati bi¢cimi olarak kabul edilmektedir. Ayrica, video
gazeteciligi, haber toplama pratigini ve haberlerin i¢erigini bircok yonden degistirme potansiyeline
sahiptir ve yazma veya roportaj gibi soyut ve sdylemsel uygulamalari, gercek zamanh ¢evre ile
etkilesime giren maddi uygulamalarla birlestirmektedir (Bock, 2009’dan Aktaran Sen, 2020: 191)

Sosyal medyanin ve internet haberciliginin gazetecilik meslegine sagladigi en biiyiik
avantajlardan biri de video haberciligidir. Ciineyt Ozdemir’in Amerika’daki Twitter gazetecileriyle
kurdugu iletisim sayesinde Boston Bombacisi kardeslerin bir kayigin i¢cinde yakalanma anini an be
an Twitter’dan paylagsmasi ve geleneksel medyanin dondugu bir ortamda Amerikan filmlerini
animsatan bu kovalamacanin tiim detaylarini takipgilerine aktarmasi (Korkmaz: 2015:102) bunun
giizel 6rneklerindendir.

Televizyon haberciliginin anlati yapisindan bagimsizlagan ve kendi 6zgiin hikayesini anlatan
yeni bir gazetecilik anlayisi, gazeteciligin egemen normlarini da zorlamasi agisindan yeni bir haber
yapma bi¢imi anlamina gelmektedir. Gorsel hikdye anlatma araci olarak videonun, kamera
kullanma, diizenleme yapma ve kurgu yapma gibi pek ¢ok teknolojik beceriyi ayni anda kullanmay1
gerektirmesi bakimindan gazeteciler agisindan zorlu bir alan oldugunu da belirtmek gerekir. Ancak,
dijital medya ¢aginda gazetecilerin bu ¢oklu teknolojik becerileri edinmesi de bir zorunluluk halini
almugtir (Sen, 2020: 211)

Arastirma kapsaminda orneklem olarak segilen haber mecralarinin sosyal medya hesaplari da
incelemeye dahil edilerek bu kavramin gazetecilik pratiklerindeki yeri bulgularla sunulmustur.
Sosyal medya ve video habercilik kavramlariyla ilgili sektorde calisan yonetici ve editorlerin

goriisleri ve kullanim pratiklerine dair bulgular aragtirma kapsaminda yer almstir.
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4. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

4.1. Arastirmanin Yontemi

Dijitallesme siirecinden en fazla etkilenen sektorlerden biri olan medyanin ve gazeteciligin
incelendigi bu arastirma nicel ve nitel olmak iizere iki boyuttan olusmaktadir. Arastirma
kapsaminda elde edilmek istenen bulgulara ulagsmak amaciyla derinlemesine miilakat ve igerik
analizi tekniginden faydalanilarak karma bir arastirma yontemi kullanilmistir.

Nicel boyutta dijitallesme siirecinin net bir sekilde ortaya konulmasi ve yeni medyanin
sagladigi olanaklardan yerel medyanin ne Olglide yararlandiginin belirlenmesi amaciyla
Elazigsonhaber.com, Kanal23.com, Elazighaberkent.com, Elazigfirat.com ve Sondakika23.com
haber siteleri ve sosyal medya hesaplar1 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda bir
haftalik siireyi kapsayacak sekilde incelenmistir. Bu inceleme yiiklenen haber sayisi, haberlerin
kategorik dagilimlari, sosyal medya etkilesimleri gibi kategoriler {izerinden yapilmistir. Inceleme
yapilirken igerik analizi yonteminden faydalanilmistir. Haber sitelerinin metrikleri ise giinliik
goriintiilenen ortalama sayfa sayis1 (Daily Pageviews per Visitor), sitede kalma siiresi (Daily Time
on Site), ¢tkma oran1 (Bounce rate) gibi sitelerin ulusal ve uluslararasi siralamalarini belirleyen
kategoriler tizerinden 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda Alexa.com araciligi ile
analiz edilmistir.

Aragtirmanin nitel boyutunda ise, yerel medya c¢alisanlarinin gazetecilik pratiklerinde
meydana gelen degisiklikleri saptamak, yerel medyanin dijitallesme siirecine adapte olup
olmadigini belirlemek ve dijitallesme sonucunda ortaya ¢ikan temel problemler ve bu problemlere
olan ¢oziim beklentilerini belirlemek amaciyla yerel medyada gorev alan yonetici ve editdrlerle
derinlemesine miilakat teknigi yonteminden faydalanilarak yiiz ylize goriismeler yapilmustir.
Goriigsme, nitel aragtirmalarda sik tercih edilen, sosyal gergekligi ortaya ¢ikarmada derinlemesine
arastirma yapmak i¢in kullanilan bir veri toplama teknigidir (Yiiksel, 2020: 547). Derinlemesine
goriisme, aragtirilan konunun biitiin boyutlarini kapsayan, daha ¢ok agik uglu sorularin soruldugu
ve detayl cevaplarin alinmasina imkan veren, yiiz yiize, birebir goriisiilerek bilgi toplanmasina
imkan veren bir veri toplama teknigidir. Karsidaki kisinin duygu, bilgi, tecriibe ve gozlemlerine
gorlisme yoluyla ulasilir (Tekin, 2006: 101). Arastirmacilar miilakatlar1 hafizasinda tutamayacagi
icin kaydetmelidir. Ses kayit cihazlar1 goriismenin kaydedilmesi ve daha sonradan yaziya
doniistliriilmesi i¢in biiyiik kolaylik saglamaktadir (Salman, 2018:221). Arastirma kapsaminda
yerel televizyon, gazete ve dijital dogumlu medya ortamlarinda gorev alan gazeteciler ile
goriisiilerek geleneksel ve dijital medyanin birlikte ve birbirlerini destekleyici bir sekilde
kullanildig1 giiniimiiz medya ortaminin karmasik yapisinin karsilagtirmali olarak incelenmesine
imkan saglayan bir 6rneklem gurubu iizerinden incelenmistir.

Elazigsonhaber.com, Kanal23.com, Elazighaberkent.com, Elazigfirat.com  ve
Sondakika23.com haber sitelerinde gorev yapan bir imtiyaz sahibi, dort genel yaymn yonetmeni ve
bes editor olmak {izere toplam 10 kisi ile yar1 yapilandirilmis 15 soruluk bir form iizerinden
goriismeler yapilmistir. Gorligmeler, 10 Aralik 2021 — 30 Aralik 2021 tarihleri arasinda
geceklestirilmistir. Bu goriismeler yoluyla, dijitallesme siirecinde gazetecilik pratiklerinde nasil bir
degisim yasandigi, dijital ve geleneksel yayincilik arasinda ne gibi farkliliklar ve benzerlikler
bulundugu, dijitallesmeyle birlikte medyanin hangi sorunlarla karsilastigt ve ne gibi ¢6ziim



beklentileri bulundugu, gelir, haber kaynagi ve etkilesim konularinda dijital ve geleneksel

medyanin benzer ve farkli yonlerinin neler oldugu sorularina cevaplar aranmustir.

4.2. Arastirmanin Varsayimlari

Bu kapsamda ¢alisma asagidaki varsayimlardan hareketle yapilmistir:

e Elazig’da yerel medya, medyanin dijitallesme evresine yeterince adapte olabilmistir.

e FElazig’da yerel medyanin dijitallesme sonucu karsilastig1 yeni sorunlar bulunmaktadir.

e Elazig’da yerel medyanin dijitallesme sonucu karsilastig1 sorunlara ¢dziim beklentisi
bulunmaktadir.

o Yerel anlamda da geleneksel ve dijital medya arasinda farkliliklar olusmustur.

e Dijitallesme sonucunda Elazi13’da yerel medya ¢alisanlarinin pratiklerinde de
degisiklikler yaganmustir.

4.3. Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Aragtirmanin nicel boyutunda verilerin toplanmasi ve analizi igin 6rneklem olarak segilen
internet haber siteleri ile bu sitelerin sosyal medya hesaplar1 incelenmistir. Haber sitelerinin
ziyaretci trafigi, siralamalari, erisilme degiskenleri ise akademik calismalarda siklikla kullanilan
uluslararasi bir analiz sistemi olan Alexa.com iizerinden incelenmistir. Yine arastirmanin temel
cergevesini olusturan yeni medya kavraminin en Onemli unsurlarindan biri olan etkilesim
istatistikleri, arastirma kapsamina alinan sosyal medya hesaplarinin igerik analizi yontemi
kullanilarak analiz edilmesiyle ortaya konulmustur. Haber sitelerinin haftalik haber yiikleme siklig1
ile kategorik dagilimlari da igerik analizi yonteminden faydalanilarak analiz edilmis ve aragtirmaya
ek veriler saglanmigtir.

Arastirmanin nitel boyutunda verilerin toplanmasi amaciyla 6rneklem olarak belirlenen
medya kuruluslarinda gorev yapan bir yonetici ve bir editor olmak tizere toplam 10 kisi ile
derinlemesine miilakat tekniginden faydalanilarak goriisme yapilmistir. Arastirma kapsaminda
dijital yayincilik siireci, dijitallesme siirecinde gazetecilik pratiklerinde ne gibi degisimler
yasandigi ve geleneksel medyayla dijital medya arasinda ne gibi farkliliklar bulundugu konularinin
incelenmesi amaciyla katilimeilara; dijital yayincilik siireci, dijital yaymciligin kolay ve zor
yonleri, dijital yaymciligin geleneksel yaymcilikla benzer ve farkli yonleri, dijitallesmenin
gazetecilik pratiklerinde meydana getirdigi degisiklikler, sosyal medyanin dijital yayinciliktaki
Onemi, dijital yayincilikta haber kaynaklarinin neler oldugu, dijital ve geleneksel yayincilikta gelir
getirici unsurlar bakimindan ne gibi farkliliklar bulundugu, dijital yayincilikta karsilasilan
sorunlarin neler oldugu ve bu sorunlara hangi ¢dztim beklentilerinin bulundugu, video haberciligin
dijital yayinciliktaki 6nemi, etkilesimin haber iiretim siirecinde ne kadar etkili oldugu konularinda
sorular sorulmustur. Arastirma kapsaminda veri toplamak amaciyla 15 sorudan olusan yari
yapilandirilmis bir soru formu hazirlanmistir. Orneklem olarak belirlenen medya kuruluslarinda
gérev yapan bir yonetici ve bir editér olmak iizere toplam 10 kisi ile derinlemesine miilakat
tekniginden faydalanilarak goriisme yapilmistir. Arastirma kapsaminda yapilan goriismeler ses
kayit cihazi ile kaydedilmistir. Elde edilen kayitlar daha sonra ¢6ziimlenip yaziya
doniistliriilmiistiir. Elde edilen metinler arastirma kapsaminda degerlendirilmistir.
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4.4, Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini Elazig 6rneklemini ise Elazig ilinde yayin yapan yerel medya
mecralart olusturmaktadir. Bu kapsamda Elazig’da yayin yapan Kanal Furat, Kanal 23 yerel
televizyon kanallarinin internet haber siteleri ve sosyal medya hesaplari, Elazig Haberkent ve Firat
yerel gazetelerinin internet haber siteleri ve sosyal medya hesaplari, Elazig sondakika23.com haber
sitesi ve sosyal medya hesab1 6rneklem olarak se¢ilmistir. Aragtirmanin evrenini olusturan Elazig
ili, Osmanli Doéneminde ilk yerel gazetelerin ¢iktigi (1883 Mamuratiil-Aziz Gazetesi) yine
Cumbhuriyet tarihimizin ilk yerel gazetelerinden biri olan ve giinlimiizde hala yayn hayatin1 devam
ettirme bagarisim1 gosteren Turan Gazetesi’nin yer aldigi (Gezgin, 2007) koklii bir gazetecilik
kiiltiiriiniin siiregeldigi bir il olarak arastirma kapsamina alinmigtir.

Arastirmanin 6rneklemini olusturan Elazigsonhaber.com ve kanal23.com haber siteleri yerel
televizyon kanallarinin, elazighaberkent.com ve elazigfirat.com yerel gazetelerin dijital ortamlari
oldugundan geleneksel ve dijital medyanin kiyaslanabilmesi agisindan 6rneklem olarak secilmistir.
Sondakika23.com haber sitesi ise dijital dogumlu bir yerel dijital mecra olarak drneklem grubuna
dahil edilmistir. Ayn1 zamanda bu bes haber sitesi en az bes ¢alisan bulundurma, haftanin her giinii
icerik giincelleme, uzun yillardir istikrarli bir yaymn politikasina sahip olma ve sosyal medya
kullanma kriterlerini de sagladiklarindan 6rneklem olarak secilmistir.

Aragtirmanin nitel boyutunda veri toplanmasi amaciyla 6rneklem olarak segilen medya
kuruluslarinda gorev yapan bir yonetici ve bir editdr olmak tizere toplam 10 kisi ile 10 Aralik 2021
— 30 Aralik 2021 tarihleri arasinda derinlemesine miilakat teknigi yapilarak goriismeler yapilmistir.
Katilimcilarin segilmesinde mesleki deneyim ve 6zellikle yoneticilerin hem geleneksel hem de
dijital medyada gdrev yapmasi, geleneksel ve dijital yayincilik arasindaki farklilarin tam olarak
ortaya konmasi agisindan 6nem tagidigindan belirleyici kriterler olmustur. Bu kriterler kapsaminda
orneklem olarak secilen medya kuruluslarini temsil eden, yonetici ve editor pozisyonundaki toplam
10 kisi ile 15 sorudan olusan yari yapilandirilmig 15 soruluk bir form lizerinden goriismeler
yapilmustir.

4.5. Kapsam ve Simirhliklar

Dijitallesme ve yeni medya kavramlar1 bu ¢alismanin kapsamini olusturmaktadir.

* Uluslararasi, ulusal ve yerel olgcekte yaymn yapan medya organlarmin tamami bir
dijitallesme siireci yagamasina karsin ¢alismada yalniz yerel medyanin dijitallesme siireci
ele alinmustir.

* Bucalismada Elazig ili sinirlari igerisinde yer alan ve yerel olarak yayin yapan bes medya
kurulusu incelenmistir.

+  Orneklem olarak belirlenen haber siteleri ve sosyal medya hesaplar1 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda incelenmistir.

* Amaca uygun orneklem grubu belirlenirken yerel televizyon kanallari ile gazetelerin
yaninda dijital dogumlu bir haber ortam1 da arastirma kapsamina dahil edilerek dijitallesme
slirecinin tam olarak incelenmesi saglanmistir. Elazigsonhaber.com, kanal23.com, yerel
televizyon kanallari, elazighaberkent.com elazigfirat.com yerel gazeteler ve
sondakika23.com dijital dogumlu medya ortamu olarak incelenmeye alinmistir ve haber
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siteleri bur 6rneklemler ile sinirh tutulmustur. Arastirma kapsamina alinan haber sitelerinin
bes kisinin {izerinde bir ¢alisan sayisi olmasi, yayin istikrari, diizenli igerik gilincelleme
durumu gibi unsurlar belirleyici olmustur.

Aragtirmanin nitel boyutunda 6rneklem olarak belirlenen medya kuruluslarinda ¢aligan bir
yonetici ve bir editor olmak iizere toplam 10 kisi ile derinlemesine miilakat teknigi
kullanilarak 10 Aralik 2021 — 30 Aralik 2021 tarihleri arasinda goriismeler yapilmustir.
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5. BULGULAR VE ANALIZ
5.1. Arastirmanin Nicel Boyutuna iliskin Bulgular

5.1.1.Haber Sitelerinin Siralama istatistiklerine Iliskin Bulgular

Omeklem olarak segilen elazigsonhaber.com, kanal23.com, sondakika23.com,
elazighaberkent.com, elazigfirat.com haber sitelerinin tamami Elazig’da yaym yapmaktadir. Haber
sitelerinin ana yayin organlarina bakildiginda ise elazigsonhaber.com, kanal23.com haber siteleri
yerel televizyon kanallarinin, elazighaberkent.com, elazigfirat.com haber siteleri yerel gazetelerin,
sondakika23.com dijital dogumlu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tablo 1. Haber Sitelerinin Siralamalarina Iliskin Bulgular

Online Haber Sitesi Diinya Siralamasi Tiirkiye Siralamasi
elazigsonhaber.com 59.380 1.066
kanal23.com 90.178 1.984
sondakika23.com 94.753 1.703
elazigfirat.com 415.136 10.294
elazighaberkent.com 444,729 10.589

alexa.com, erigim: 25 Kasim 2021

Internet haber sitelerinin siralamalar1 incelendiginde elazigsonhaber.com online haber
sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 59 bin 380 Tiirkiye siralamasinin ise (rank in Turkey)
bin 66, kanal23.com online haber sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 90 bin 178 Tirkiye
siralamasinin ise (rank in Turkey) bin 984, sondakika23.com online haber sitesinin diinya
siralamasinin (global rank) 94 bin 753 Tirkiye siralamasiin ise (rank in Turkey) bin 703,
elazigfirat.com online haber sitesinin diinya siralamasinin (global rank) 415 bin 136 Tiirkiye
siralamasinin ise (rank in Turkey) 10 bin 294, elazighaberkent.com online haber sitesinin diinya
siralamasinin (global rank) 444 bin 729 Tirkiye siralamasinin ise (rank in Turkey) 10 bin 589
oldugu goriilmektedir. Tablo incelendiginde Elazig’da yerel medyanin olusturmus oldugu online
haber platformlarinin ~ siralamalarimin - oldukga iyi oldugu gozlemlenmektedir. Ozellikle
elazigsonhaber.com haber sitesinin Tiirkiye’de ilk bin, kanal23.com ve sondakika23.com online
haber sitelerinin ilk 2 bin igerisinde olmasi dikkate degerdir.

5.1.2.Site Metriklerine Iliskin Bulgular

Sitede kalma siiresi ve sayfa gorilintiileme ortalamasi haber sitelerinin {irettigi igeriklerin
ziyaretci tarafindan nasil karsilandigini gosterebilmesi agisindan 6nemli goriilmektedir. Igerige
ulagan kullanic1 ¢ok hizli bir sekilde terk ediyorsa veya kendisine gosterilen diger icerikleri ilgi
cekici ya da Onemli bulmadan sayfadan ayriliyorsa iiretilen igerigin amacina ulasamadigim
gostermektedir.
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Tablo 2. Site Metriklerine iliskin Bulgular

Ziyaretci Bagina Giinlik  Giinliik Sitede Kalma  Cikma

Online Haber Sitesi Goriintiillenen Ortalama Stiresi — Dakika ve Orani
Sayfa (Son 90 Giin) Saniye (Son 90 Giin)

elazigsonhaber.com 7,6 23:29 %30,0

kanal23.com 6,3 12:21 %31,0

sondakika23.com 12,0 22:10 %24,3

elazigfirat.com 2,4 2:11 %54,3

elazighaberkent.com 3,5 4:20 %52,0

alexa.com, erigim: 25 Kasim 2021

Online haber sitelerinin metrikleri incelendiginde elazigsonhaber.com sitesinin giinliik
goriintiilenen ortalama sayfa sayisinin (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin icerisinde 7,6,
giinliik sitede kalma siiresinin (Daily Time on Site) 23 dakika 29 saniye, ¢ikma oraninin (Bounce
rate) ise %30 oldugu goriilmektedir. kanal23.com haber sitesinin oranlari; giinliik gériintiilenen
ortalama sayfa sayisi (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin igerisinde 6,3, giinliik sitede kalma
siiresi (Daily Time on Site) 12 dakika 21 saniye, ¢ikma orani (Bounce rate) ise %31’dir.
sondakika23.com metrikleri ise su sekildedir; giinlilk goriintiilenen ortalama sayfa sayisi (Daily
Pageviews per Visitor) son 90 giin igerisinde 12,0, giinliik sitede kalma siiresi (Daily Time on Site)
22 dakika 10 saniye, ¢itkma orani (Bounce rate) ise %24,3. Bu oranlar elazigfirat.com haber
sitesinde giinliik goriintiilenen ortalama sayfa sayis1 (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin
icerisinde 2,4, giinliik sitede kalma siiresi (Daily Time on Site) 2 dakika 11 saniye, ¢gikma orani
(Bounce rate) ise %54,3 seklindeyken, elazighaberkent.com sitesinde glinlikk goriintiilenen
ortalama sayfa sayisi (Daily Pageviews per Visitor) son 90 giin igerisinde 3,5, giinliik sitede kalma
siiresi (Daily Time on Site) 4 dakika 20 saniye, ¢ikma orani (Bounce rate) ise %52 seklindedir.

Veriler incelendiginde en fazla sayfa goriintiileme ortalamasinin 12,03 ile sondakika23.com
haber sitesinde oldugu goriilmektedir ancak baglantili olarak sitede kalma siiresinin 23 dakika 29
saniyeyle elazigsonhaber.com sitesinde oldugu goriilmektedir. Ortaya ¢ikan bu veriler,
elazigsonhaber.com haber sitesinin hazirladig1 igerigin diger sitelere gore ziyaret¢iyi daha fazla
tuttugunu gostermektedir. sondakika23.com haber sitesi ise hazirladigi diger icerikleri herhangi bir
sayfasina ulagan kullanicisina daha farkli ve ilgi ¢ekici segenekler sundugu ayni zamanda diger
iceriklerini bu sayfalardan daha iyi sundugunu géstermektedir. Her ne kadar elazigsonhaber.com,
kanal23.com, sondakika23.com haber siteleri kullanicilar igerikte tutma ve diger igeriklere
yonlendirmede basarili olsa da diger iki haber sitesi olan elazigfirat.com ve elazighaberkent.com
sitesinin bu alanda daha fazla gelisim gdostermesi gerektigi goriilmektedir.

Dijitallesme ile birlikte medya sektorii yeni birgok dzellige kavusmaktadir. Internet haber
siteleri kendi Gzelinde bu alanda faaliyet gosteren yazilim sektoriiniin siirekli gelismesi ve
giincellenmesi sonucunda interneti kullanan medya ortamlari, her an yeni kolayliklarla bulusma
imkan1 bulmaktadir. Ancak dijital yayincilikla birlikte zorlasan bazi durumlarda s6z konusudur.
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5.1.3.Haber Sitelerinin Etkilesim ve Multimedya imkam Saglayacak Bazi
Yazilimsal imkanlar1 Kullanma Durumlarina iliskin Veriler

Tablo 3. internet Haber Sitelerinin Yazilimsal Ozelliklerine Ait Bulgular

Sonsuz
. - Icerik Alt1 Icerik Kaydirma Icerik ici Icerik I¢i
Internet Haber Sitesi . .
Yorum Paylagma (Infinite Fotograf Video
Scroll)
elazigsonhaber.com Var Var Yok Var Var
kanal23.com Var Var Yok Var Var
sondakika23.com Var Var Var Var Var
elazigfirat.com Var Var Var Var Var
elazighaberkent.com Var Var Yok Var Var

Haber sitelerine erigim tarihi: 26 Kasim 2021

Dijitallesmenin medyaya sektoriine ve Ozellikle internet gazeteciligine sagladigi;
hipermetinsellik, multimedya ve etkilesim (Ince, 2018: 43) &zelliklerinin haber sitelerinde
uygulanmasi bu sitelerin kalitelerini géstermesi agisindan 6nemlidir. Yukaridaki verilerden hareket
Elazig’da internet haberciligi yapan haber sitelerinin dijitallesmenin getirdigi olanaklardan biiyiik
dlgiide faydalandigi goriilmektedir. Ozellikle sondakika23.com online haber sitesinin sonsuz
kaydirma ozelligine sahip olmast dogrudan tablo 3’deki verilerle baglantilidir yani
sondakika23.com sonsuz kaydirma (Infinite Scroll) 6zelligi sayesinde diger haber sitelerine gore
giinliik ortalama sayfa goriintiileme oraninda en yiiksek degeri elde etmistir. Uretilen icerigin daha
maksimum kullaniciya ulastirilmasi amaci dogrultusunda diger haber sitelerinin sonsuz kaydirma

(Infinite Scroll) 6zelligini kullanmasinin biiyiik fayda saglayacagi 6ngoriillmektedir.

5.1.4.Dijital Yaymncilikta Sosyal Medya Kullanim

5.1.4.1 Elazigsonhaber.com

100 72
50 25 ; .
0 - 0
Organik Arama Sosyal Yonlendirme Dogrudan

Grafik 1. Elazigsonhaber.com’un Site Trafigine Ait Veriler

alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021

Elazigsonhaber.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretcilerinin yiizde
25’1 organik aramayla, yiizde 3’1 sosyal medyadan, yilizde 72’si ise dogrudan siteye erisim
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saglamistir. Elazigsonhaber.com haber sitesinin ziyaretcilerinin neredeyse tamaminin siteye
dogrudan ve organik arama yoluyla ulastigi goriilmektedir. Sitenin bilinirliginin ve sabit bir
okuyucu Kkitlesinin var oldugu sonucuna buradan rahatlikla ulasilabilmektedir. Ancak
elazigsonhaber.com internet sitesinin sosyal medyadan ¢ok fazla trafik alamamasi ise bir
dezavantaj olarak goriilmektedir. Bunun nedeni ise sosyal medyanin ¢ok daha yeni kullaniciya
ulasilabilmesi a¢isindan 6nem tasimasi ve Web 2.0 olarak adlandirabilecegimiz yeni medyanin
olanaklarmdan daha az yararlanilabilecegi anlamini tagimaktadir.

Tablo 4. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesine
Yiiklenen Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iliskin Veriler

Giindem Ekonomi  Spor Politika Asayis Diger Toplam

222 Kasim 2021 11 2 5 4 4 7 33
23 Kasim 2021 10 2 3 3 3 6 27
24 Kasim 2021 11 3 4 3 3 5 29
25 Kasim 2021 13 3 4 6 4 6 36
26 Kasim 2021 9 4 2 4 6 5 30
27 Kasim 2021 9 2 5 4 5 4 29
28 Kasim 2021 10 3 7 3 1 5 29

Toplam 73 19 30 27 26 38 213

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda elazigsonsonhaber.com’un haber sitesine
toplamda 213. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 73 giindem, 19 ekonomi, 30 spor, 27
politika, 26 asayis, 38 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 5°deki
verilere gore elazigsonhaber.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler
paylastig1 goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise ekonomi oldugu goriilmektedir.

Tablo 5. Elazigsonhaber.com ‘'un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori F %

Giindem 73 %34,3
Ekonomi 19 %8,9
Spor 30 %14,1
Politika 27 %12,6
Asayis 26 912,3
Diger 38 %17.,8
Toplam 213 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %34,3 glindem, %8,9
ekonomi, %14,1 spor, %12,6 politika, %12,3 asayis, %17,8 diger kategoriler.
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Grafik 2. Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Facebook Takipci ve Begeni Verileri

Elazigsonhaber.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayisi 19 bin 619, bu sayfay1 takip
edenlerin sayisi ise 21 bin 377 dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 3. Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri

Elazigsonhaber.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda yaptigi paylasimlar, bin 232 begeni, 195 yorum, 24 paylasim

almistir.
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Grafik 4. Elazigsonhaber.com internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri

Elazigsonhaber.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayis1 13 bin 300’diir. (Erisim
tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 5. Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri

Elazigsonhaber.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
atilan Tweet/retweet’ler 353 begeni, 10 yorum, 23 retweet almustir.

19.700
20.000 17.800
15.000 -
Youtube Instagram

B Abone Sayis1 Youtube B Abone Sayist Instagram

Grafik 6. Elazigsonhaber.com Internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri

Veriler incelendiginde elazigsonhaber.com’un Youtube kanalinin 17 bin 800, Instagram’da
ise 19 bin 700 abonesi oldugu goriilmektedir.

5.1.4.2 Kanal23.com

100

77
50
21
i 1 1
0 —_—
Organik Arama Sosyal Yonlendirme Dogrudan

Grafik 7. Kanal23.com’un Site Trafigine Ait Veriler

alexa.com, erisim: 26 Kasim 2021

Kanal23.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretgilerinin ylizde 21’1
organik aramayla, ylizde 1’1 sosyal medyadan, yiizde 1’1 yonlendirme ve 77’si dogrudan siteye
erisim saglamistir. Kanal23.com haber sitesinin ziyaretgilerinin neredeyse tamaminin siteye
dogrudan ve organik arama yoluyla ulastigi goériilmektedir. Kanal23.com haber sitesinin de
bilinirliginin ve sabit bir okuyucu Kkitlesinin var oldugu sonucuna buradan rahatlikla

ulasilabilmektedir.

26



Tablo 6. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda kanal23.com haber sitesine Yiiklenen Haber
Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iliskin Veriler

Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis Diger Toplam
222 Kasim 2021 10 1 5 4 4 5 29
23 Kasim 2021 10 2 3 3 3 6 27
24 Kasim 2021 12 1 5 3 3 5 29
25 Kasim 2021 11 2 4 6 4 4 31
26 Kasim 2021 10 4 2 4 6 3 29
27 Kasim 2021 9 2 5 4 5 4 29
28 Kasim 2021 10 3 6 3 1 4 27
Toplam 72 15 30 27 26 31 201

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda kanal23.com haber sitesine toplamda 201
haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 72 giindem, 15 ekonomi, 30 spor, 27
politika, 26 asayis, 31 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 7°deki
verilere gore kanal23.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler
paylastigr goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise ekonomi oldugu goriillmektedir.

Tablo 7. Kanal23.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori F %

Giindem 72 %35,8
Ekonomi 15 %7,5
Spor 30 %14,9
Politika 27 %13,5
Asayis 26 %12,9
Diger 31 %15,4
Toplam 201 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %35,8 glindem, %7,5
ekonomi, %14,9 spor, %13,5 politika, %12,9 asayis, %15,4 diger kategoriler.
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Grafik 8. Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Kanal23.com 'un Facebook sayfasimi begenen kisi sayisi 30 bin 812, bu sayfay1 takip
edenlerin sayisi ise 76 bin 69’dur. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 9. Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri

Kanal23.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, 96 bin 481 begeni, 7 bin 432 yorum, 65 bin 383
paylasim almstir.
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Grafik 10. Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri

Kanal23.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayisi 6 bin 118°dir. (Erisim tarihi: 28
Kasim 2021)
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Grafik 11. Kanal23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri

Kanal23.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gére 22 Kasim 2021 — 28 Kasim atilan
Tweet/retweet’ler 678 begeni, 5 yorum, 66 retweet almistir.
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Grafik 12. Kanal23.com internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri

Veriler incelendiginde kanal23.com’un Youtube kanalinin 8 bin 64, Instagram’da ise 11
bin 400 abonesi oldugu goriilmektedir.

5.1.4.3 Sondakika23.com
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Grafik 13. Sondakika23.com’un Site Trafigine Ait Veriler

alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021

Sondakika23.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretgilerinin yiizde
31’1 organik aramayla, yiizde 5’1 sosyal medyadan ve 63’li ise dogrudan siteye erisim saglamustir.
Sondakika23.com haber sitesinin ziyaretgilerinin neredeyse tamaminin siteye dogrudan ve organik
arama yoluyla ulastigi goriilmektedir.
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Tablo 8. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda sondakika23.com haber sitesine Yiiklenen
Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iligkin Veriler

Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis  Diger Toplam

222 Kasim 2021 12 4 4 3 3 3 29
23 Kasim 2021 11 4 3 3 5 4 30
24 Kasim 2021 14 4 2 2 4 4 30
25 Kasim 2021 13 3 2 2 5 4 29
26 Kasim 2021 7 3 1 1 5 3 20
27 Kasim 2021 9 2 1 1 5 1 19
28 Kasim 2021 7 3 3 1 2 1 17
Toplam 73 23 16 13 29 20 174

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda sondakika23.com haber sitesine toplamda
174 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 73 giindem, 23 ekonomi, 16 spor,
13 politika, 29 asayis, 20 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 9’daki
verilere gore sondakika.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler
paylastig1 goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise politika oldugu goriilmektedir.

Tablo 9. Sondakika23.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori F %

Giindem 73 %41,9
Ekonomi 23 %13,3
Spor 16 %9,2
Politika 13 %7,5
Asayis 29 %16,6
Diger 20 %11,5
Toplam 201 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %41,9 giindem, %13,3
ekonomi, %9,2 spor, %7,5 politika, %16,6 asayis, %11,5 diger kategoriler.
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Grafik 14. Sondakika.23 Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri

Sondakika23.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 52 bin 591, bu sayfay1 takip
edenlerin sayisi ise 83 bin 586’dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 15. Sondakika23.com internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri

Sondakika23.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, bin 384 begeni, 306 yorum, 28 paylagim

almugtir.
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Grafik 16. Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri

Sondakika23.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayist 4 bin 352. (Erisim tarihi: 28
Kasim 2021)
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Grafik 17. Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri

Sondakika23.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
atilan Tweet/retweet’ler 23 begeni, 1 yorum, 2 retweet almistir.
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Grafik 18. Sondakika23.com Internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri

Veriler incelendiginde sondakika23.com’un Youtube kanalinin 13 bin 300, Instagram’da
ise 7 bin 549 abonesi oldugu goriilmektedir.

5.1.4.4 Elazighaberkent.com
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Grafik 19. Elazighaberkent.com’un Site Trafigine Ait Veriler

alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021
Elazighaberkent.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaretgilerinin ylizde
39’u organik aramayla, yiizde 24’ii sosyal medyadan ve 37’si ise dogrudan siteye erisim

saglamgtir.
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Tablo 10. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazighaberkent.com haber sitesine Yiiklenen
Haber Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iligkin Veriler

Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis Diger  Toplam

222 Kasim 2021 8 1 3 2 1 2 17
23 Kasim 2021 5 1 3 5 4 2 20
24 Kasim 2021 9 4 4 5 3 1 26
25 Kasim 2021 11 2 3 1 3 2 22
26 Kasim 2021 6 2 2 3 3 1 17
27 Kasim 2021 1 1 1 2 1 8

28 Kasim 2021 1 4 3 1 1 13
Toplam 44 12 20 20 17 10 123

22 Kasim 2021 — 28 Kasum 2021 tarihleri arasinda elazighaberketn.com haber sitesine
toplamda 123 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 44 giindem, 12
ekonomi, 20 spor, 20 politika, 17 asayis, 10 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi
goriilmektedir. Tablo 11°deki verilere gore elazighaberkent.com internet haber sitesinin en fazla
giindem kategorisinde haberler paylastigi goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise diger
kategorilerde oldugu goriilmektedir.

Tablo 11. Elazighaberkent.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori F %

Giindem 44 %35,7
Ekonomi 12 %09,7
Spor 20 %16,3
Politika 20 %16,3
Asayis 17 2013,8
Diger 10 %8,2
Toplam 123 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %35,7 glindem, %9,7
ekonomi, %16,3 spor, %16,3 politika, %13,8 asayis, %8,2 diger kategoriler.
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Grafik 20. Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri

Elazighaberkent.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 7 bin 526, bu sayfay: takip
edenlerin sayisi ise 7 bin 898°dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 21. Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri

Elazighaberkent.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28
Kasim 2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylagimlar, 327 begeni, 55 yorum, 19 paylagim almustir.
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Grafik 22. Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Twitter Takipgi Verileri

Elazighaberkent.com Twitter hesabini takip eden kisi sayis1 bin 307°dir.
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Grafik 23. Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri

Elazighaberkent.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28
Kasim atilan Tweet/retweet’ler 11 begeni, 0 yorum, 7 retweet almigtir.
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Grafik 24. Elazighaberkent.com Internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri

Veriler incelendiginde elazighaberkent.com’un Youtube kanalinin 103, Instagram’da ise
702 abonesi oldugu goriilmektedir.

5.1.4.5 Elazigfirat.com
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Grafik 25. Elazigfirat.com’un Site Trafigine Ait Veriler

alexa.com, erigim: 26 Kasim 2021
Elazigfirat.com haber sitesinin trafik istatistiklerine bakildiginda ziyaret¢ilerinin yiizde 39’u
organik aramayla, yiizde 24’1 sosyal medyadan ve 37’si ise dogrudan siteye erisim saglamistir.
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Tablo 12. 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 Tarihleri Arasinda elazigfirat.com haber sitesine Yiiklenen Haber
Tiirlerinin Kategorik Dagilimlarina iliskin Veriler

Giindem Ekonomi Spor Politika Asayis Diger  Toplam

222 Kasim 2021 10 2 3 3 2 3 23
23 Kasim 2021 12 2 5 1 3 2 25
24 Kasim 2021 14 4 3 1 4 2 28
25 Kasim 2021 12 4 4 1 4 4 29
26 Kasim 2021 6 3 5 2 5 3 24
27 Kasim 2021 1 1 3 4 2 16
28 Kasim 2021 1 4 3 2 1 16
Toplam 64 17 25 14 24 17 161

22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda elazigfirat.com haber sitesine toplamda
161 haber yiiklenmistir. Bu haberlerin kategorilerine bakildiginda 64 giindem, 17 ekonomi, 25 spor,
14 politika, 24 asayis, 17 diger kategorilerinden haberler yiiklendigi goriilmektedir. Tablo 13’deki
verilere gore elazigfirat.com internet haber sitesinin en fazla giindem kategorisinde haberler
paylastig1 goriiliirken en az haber yiiklenen kategorinin ise politika oldugu goriilmektedir.

Tablo 13. Elazigfirat.com’un Haber Kategorilerinin Yiizdelik Dagilimi

Kategori F %

Giindem 64 %39,8
Ekonomi 17 %10,5
Spor 25 %15,5
Politika 14 %8,7
Asayis 24 %15,0
Diger 17 910,5
Toplam 161 100

Haberlerin kategorilerinin yiizdelik dagilimi ise su sekildedir; %39,8 giindem, %10,5
ekonomi, %15,5 spor, %8,7 politika, %15,0 asayis, %10,5 diger kategoriler.
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Grafik 26. Elazigfirat.com Internet Haber Sitesinin Facebook Takipgi ve Begeni Verileri
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Elazigfirat.com 'un Facebook sayfasini begenen kisi sayis1 6 bin 639, bu sayfay: takip
edenlerin sayis1 ise 6 bin 887’dir. (Erisim tarihi: 28 Kasim 2021)
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Grafik 27. Elazigfirat.com Internet Haber Sitesinin Facebook Etkilesim Verileri

Elazigfirat.com 'un Facebook sayfasinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 —28 Kasim
2021 tarihleri arasinda yaptig1 paylasimlar, 503 begeni, 77 yorum, 46 paylasim almistir.
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Grafik 28. Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Twitter Takipci Verileri

Elazigfirat.com 'un Twitter hesabini takip eden kisi sayis1 2 bin 694°tiir. (Erisim tarihi: 28
Kasim 2021)
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Grafik 29. Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Twitter Etkilesim Verileri

Elazigfirat.com Twitter hesabinin etkilesim verilerine gore 22 Kasim 2021 — 28 Kasim
atilan Tweet/retweet’ler 260 begeni, 4 yorum, 46 retweet almigtir.
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Grafik 30. Elazigfirat.com internet Haber Sitesinin Youtube ve Instagram Verileri

Veriler incelendiginde elazigfirat.com’un Youtube kanalinin 464, Instagram’da ise 3 bin
449 abonesi oldugu goriilmektedir.

Arastirma kapsaminda 22 Kasim 2021 — 28 Kasim 2021 tarihleri arasinda 6rneklem olarak
secilen  Elazigsonhaber.com, kanal23.com, elazighaberkent.com, elazigfirat.com ve
sondakika23.com medya kuruluslarinin haber siteleri ile sosyal medya hesaplari incelenmistir.
Yukarida veriler medya kuruluslarinin dijital ortamda haber iceriklerinin sayilarini ve bu haberlerin
kategorik dagilimlarin1 gostermektedir. Ayrica ortaya konulan veriler medya kuruluslarinin yorum,
begeni, paylasim gibi dijital medyanin kullaniciya dogrudan katilim sansi taniyan etkilesim
verilerini de ortaya koymaktadir. Veriler incelendiginde yerel televizyon kanalarimin dijital
ortamlarinin 1 hafta boyunca daha fazla haber trettigini gostermektedir. Yine yerel televizyon
kanallarinin sosyal medya hesaplarinin daha fazla takipgi sayisi oldugunu ortaya koymaktadir.
Alnan etkilesim bakimindan da yerel televizyon kanallarinin 6nde oldugu goriilmektedir. Ozellikle
kanal23.com haber sitesinin Facebook hesabinin bir hafta igerisinde aldigi etkilesim orani dikkat
cekmektedir. Haber sitelerinin ve sosyal medya hesaplarinin incelenmesiyle orneklem olarak
secilen yerel medya kuruluslarinin dijitallesme siirecine adapte olup olmadig1 ve bu kuruluslarin

dijital medyada igerik iiretimi yaparken hangi verileri ortaya koydugu belirlenmistir.
5.2. Arastirmanin Nitel Boyutuna iliskin Bulgular

5.2.1.Katimcilara iliskin Veriler

Bilgisayar teknolojilerinin medya sektoriinde kullanilmasiyla birlikte bilyiik bir degisim
donemine giren medya sektorii bu siirecte internet ve yeni medya teknolojileriyle birlikte adeta
bastan agag: biiylik bir doniisiim yagsamistir. Giiniimiizde medya sektdriinde calismak daha fazla
yetkinlik gerektiren, haber yazim dili yaninda kendini siirekli glincelleyen bir bilgisayar, fotograf
makinesi, kamera kullanim becerileri yaninda yazilim ve programlama bilgisi ile bazi tasarim ve
analiz programlarini kullanma yetkinligi gerektiren bir is haline gelmis durumdadar.

Arastirma kapsaminda dijjitallesmenin gazetecilik pratiklerinde meydana getirdigi
degisimler, geleneksel ve dijital medyada benzer ve farkli yonler ile bu iki yapinin sagladig1 avantaj
ve dezavantajlar, karsilasilan sorunlar ve ¢6ziim Onerileri incelenmistir. Secilen haber sitelerinde
gbrev yapan 5 yonetici ve 5 editor ile goriisilmistiir. Katilimeilara dijital yaymciligin, bu alanda
gdrev yapan basin mensuplarina hangi yeni pratiklerin neler oldugu, dijital yaymciligin kolay ve
benzer yonleri, karsilagilan sorunlar ve ¢6ziim beklentileri, dijital yaymcilikta sosyal medya,
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etkilesim ve video haberlerin 6nemi, gelir getirici unsurlar ve haber kaynaklar1 gibi konularda
geleneksel ve dijital medyada ne gibi farkliliklar bulundugu konularinda sorular sorulmustur.

Tablo 14. internet Haber Siteleri ve Gériisiilen Kisiler

Internet Haber Sitesi Goriistilen Kisinin Gorevi Dijital Kodlama
Medya
Tecriibesi
elazigsonhaber.com Genel Yayin Yo6netmeni 15 Y1l El
elazigsonhaber.com Editor 5Y1l E2
kanal23.com Genel Yayin Yonetmeni 19 Y1l E3
kanal23.com Editor 4 Y1l E4
elazigfirat.com Imtiyaz Sahibi 15 Y1l E5
elazigfirat.com Editor 10 Y1l E6
elazighaberkent.com Genel Yayin Yo6netmeni 10 Y1l E7
elazighaberkent.com Editor 3Y1l ES8
sondakika23.com Genel Yayin Yonetmeni/Imtiyaz 18 Y1l E9
Sahibi
sondakika23.com Editor 4 Y1l E10

5.2.2.Dijital Yaymcilik Siireci

Dijital yayincilik siirecinin tam olarak anlasilabilmesi, siirecin nasil isledigi, bu siiregte hangi
materyallerin kullanildiginin belirlenmesi ve geleneksel medya ile dijital medyada yayincilik
siirecinde ne gibi farkliliklar olustugunun belirlenmesi medyanin dijitallesme siirecinin tam olarak
anlagilmasi agisindan 6nemlidir. Bu kapsamda katilimcilara sorulan, “Dijital yayincilik siirecini
detayli olarak anlatir misiniz”, sorusuna katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur:

El: “Giiniimiizde tamamen dijital medyaya doniilmiis durumdadir. Yaptigimiz haberler ve
calismalar dijital medyayla birlikte daha genis kitlelere ulasmaktadir. Mobil teknolojilerin
kullaniminmin yayginlasmasiyla birlikte de haberlerin takibi dijitalde daha fazla yapilmaktadir.”

ES: “Ulkemizde ve diinyada medya sektorii muazzam bir dijital déoniisiim yasamaktadir.
Ilerleyen zamanlarda gazete baskilari da olmayacaktir. Bu da bizlere biiyiik bir kolaylik
saglamakla birlikte yeni sorunlarin ve ¢oziimlerin beklentisinin habercisi olmaktadir.”

E3: “Dijital yayinciliga basladigimiz zaman Tiirkiye’'de yeni bir girisim olarak karsimiza
ctkmaktaydi. Cok zorluklar vardi. Internet baglantisi cok agird. Yine disarda sayfa giincellemek
icin vinn dedigimiz ama bizim zamanimizda connect kart dedigimiz bir kart aliyorduk. Onun da
baglantisi yine agirdi. Ikicisi habere ve bilgiye ulasim daha zordu, simdi bir¢ok kanal var bir¢ok
ajans var, video kanallart var. Bunlarin hepsinden istifade etmekteyiz. Ama énceden bu saydigim
bir¢ok sey yoktu. Bir¢ok eksiklikle bu isi yapmaya ¢alisiyorduk. Yani haber kaynag: yok, alan dar
boyle bir zamanda bagladik. Ama tabi teknoloji ilerledikce, alana ilgi arttikca imkdnlarda ¢ok artti
ve glintimiizde daha rahat internet haberciligi ya da dijital yayincilik yapilabilmektedir. ”
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E9: “Giiniimiizde artik haberlerden anlik haberdar olmaktayiz. Haberlere ulasmak bir
telefon, tablet veya bilgisayarlarla ulasmak ¢ok daha kolay ve ornegin bugiin baska bir iilkede
gerceklesen bir habere kolayca erisebilmekteyiz.”

Arastirma kapsaminda katilimeilari dijital yayincilik siirecine iliskin goriisleri alinmistir.
Katilimcilarin dijitallesme siirecini; geleneksel medyadan daha hizli bir yayincilik siireci olarak
tanmimladig1 goriilmiistiir. Ayn1 zamanda dijitallesmeyle birlikte yayimcilik siirecinin daha kolay bir
hale geldigi ve daha fazla kitleye ulagma imkanma kavusuldugu katilimcilarin goriisleri
arasindadir. Katilimeilarin goriisleri dogrultusunda giiniimiizde hizli bir degisim siireci yasayan
medya sektoriiniin ve dijital ¢agda icra edilen gazetecilik mesleginin daha fazla imkana kavustugu
gorlilmektedir. Ayni zamanda yerel medya calisanlarinin dijitallesmeyle birlikte en biiyiik
handikaplart olan daha fazla kitleye ulasma konusunda pozitif bir yaklasim benimsedikleri de
onemli bir veri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

5.2.3.Dijital Yaymncihigin Kolay ve Zor Yonleri

Dijitallesme ile birlikte medya sektérii yeni birgok dzellige kavusmaktadir. Interneti kullanan
medya ortamlari, her an yeni kolayliklarla bulugma imkan1 bulmaktadir. Ancak dijital yayincilikla
birlikte zorlagsan bazi durumlarda s6z konusudur. Dijitallesmenin dijital yaymnciliga yansimasinin
belirlenmesi amaciyla katilimcilara dijital yaymciligin zor ve kolay yonlerinin neler oldugu sorular
sorulmustur. Bu sorulara katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur:

El: “Giiniimiizde artik mobil teknolojiler sayesinde herkese ulasabilme imkani dogmustur.
Yani iirettigin icerigi ¢ok daha fazla insana daha kolay ve daha diisiik bir maliyetle ulastirma
imkdnimiz bulunmaktadir. Ayni zamanda dijitallesme biiyiik bir rekabet ortamini da beraberinde
getirmistir. Haberleri hizli girmek bizim en biiyiik ilkemizdir. Bu hiz bazen hata yapmamiza neden
olabilmektedir. Haberleri hemen girelim kamuoyuyla paylasalim derken bu yonde zorluklar
yasabilmekteyiz. ”

E3: “Kiiciik sehirlerde dijital haberciligi yapmakla biiyiik sehirlerde yapmakla arasinda
onemli farkliklar bulunmaktadir. Biiyiik bir sehirdeki internet sayfast haberini giriyor ve haberle
ilgili ulagilmak istendiginde muhatap bulmak ¢ok zor bir durum olarak karsimiza ¢ikabiliyor ancak
yerelde herkes o sayfayr sizin yonettiginizi bilmektedir. O haberin kaldwrilmasi icin baskiyla
karsilastigimiz durumlar da bulunmaktadir.”

E6: “Dijital diinyada da elbette bir talkim kalem harcamalar séz konusu ama bu mecra
sayesinde ozellikle kirtasiyecilik maliyetlerinin oniine bir hayli gecilmistir. Elde ettiginiz bilgileri
de saniyeler iginde tek tikla, simirlart kaldirilarak geniy kitlelere ulastirmamiz elbette son derece
muazzam bir durumdur. Dijital medya diinyayr kiiciik bir kéye cevirerek, diinyanin bir ucundan
oteki ucuna neredeyse sifir maliyetle haberdar olabilmemizin oniinii de agmaktadwr. Yine dijital
medyada icerigin onii alimamaz bir hizla dagilimi s6z konusudur. Bu durum istenmeyen sonuglar
dogurabilmektedir. Bazen hedef kitlemizin ¢ok sagliksiz bir sekilde bilgilenmesine ya da
yonlendirilmesine yol agabilmekteyiz. Bir de hatay: fark edene kadar ¢oktan milyonlarca insan o
hatali igerikleri gormiis ve hatta dagitmis dahi olabilmektedir. Yani o saatten sonra dogru bilgiyi
kanalize etmeye ¢alissak dahi tam manasi ile bu hatayr bertaraf edebildik diyemeyiz.”

E9: “Dijital medyanmin en biiyiik zorlugu alaminda uzmanlasmis yetkin insanlari

bulamamaktir. Dijital medyada haber iiretimi ve paylasimi tek basina yapilacak bir is degildir. En
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biiyiik problem ekip ile birlikte ¢alisamamaktir. Yenil nesil bizim gosterdigimiz 6zveriyi ve sabr
gostermemektedir.”

Katilimcilarin - goriisleri dogrultusunda dijjitallesme sonucunda medyanin elde ettigi
avantajlar; daha fazla kitleye ulagabilme, bir¢ok yeni teknolojik materyalden yararlanabilme, dijital
medya ortamlarinin daha ekonomik olmasi ve hiz olarak siralanmaktadir. Katilimcilarin goriisleri
incelendiginde dijital medyanin sagladigi avantajlarin basinda daha fazla kitleye ulagma imkanin
en biiylk avantaj oldugu goriilmektedir. Yerel medyanin geleneksel yayincilik siirecinde
ulasabilecegi kitlenin daha sinirli olmasi ve geleneksel medyanin daha agir bir ekonomik yiik
gerektirmesi bu ortamlarin dijitallesme siirecini hizlandirdigini1 géstermektedir. Yine katilimcilarin
verdigi yanitlardan dijitallesmenin yerel medyaya sagladigi en biiyiik avantajlardan birinin de haber
kaynaklar1 olusturma agisindan sagladigi firsatlar oldugu gériilmektedir. Bu kapsamda giiniimiizde
sosyal medya hesaplari, whatsapp ihbar hatlari, bloglar, youtube kanallar1 editdrlerin yeni haberler
tretmesini kolaylastirdigi sonucuna ulagilmigtir. Katilimeilar dijitallesmenin yerel medyadaki
dezavantajlarina iligkin goriisleri incelendiginde ise dijital yayinciligin uygun maliyeti nedeniyle
artan haber mecralarinin olugturdugu rekabet ortami, haberin hizli dagilimindan kaynakli ortaya
cikabilecek aksi durumlarin engellenemez olmasi, alaninda uzman kisilerin az olmasi ve hiz
kaynaklt hatalar oldugu goriilmektedir. Dijitallesmenin sagladigi avantaj ve dezavantajlar
kiyaslandiginda ise yerel medyanin dijitallesmeyle birlikte Onemli imkanlara sahip oldugu
sonucuna ulasilmaktadir.

5.2.4. Geleneksel Yaymnciliktan Dijital Yayincihiga Gegis

Ozellikle yerel medyada gelir yelpazesinin dar olmasi biiyiik sikintilari beraberinde
getirmektedir. Bir yandan gelir getirici unsur bulma sorunu ve diger yandan artan maliyetler
nedeniyle son 5 yilda yeni kurulan gazete sayisi nedeyse sifira yakinken yaklasik 800 gazetenin
kapatilmas1 (Cumhuriyet, 2021) sektoriin gelecegi agisindan oldukga diisiindiiriicii bir gergek
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Ayni durum yerel televizyonlar icin de gegerliligini korumaktadir.
Her gegen giin artan maliyetler, kapanan gazete ve televizyonlar geleneksel medyanin yakin
gelecekte yok olma gergegiyle karsilasacagi goriisiini giiclendirmektedir. Geleneksel ve dijital
yayinciligin benzer ve farkli yonlerinin neler oldugunun belirlenmesi medya sektoriiniin gelecekte
nasil bir hal alacaginin belirlenmesi amaciyla 6nem tasimaktadir. Bu kapsamda dijital ve geleneksel
yayinciligin benzer ve farkli yonlerinin neler olduguna dair soruya katilimcilarin cevabi su sekilde
olmustur:

E10: “Bir kiyaslama yaptigimiz zaman, dijital yayincilik her zaman bir adim Jéne
¢ctkmaktadr. Ben televizyon yaywnciligimin hi¢ bitecegini diigiinmiiyorum. Dijital yayinciligin
geleneksel yayinciliktan onde oldugu alanlar vardir. Avantajlar: siralarsak; dijital aninda haberi
vermektedir, kitleve aminda ulasmaktadir, ancak geleneksel medya bu kadar hizli degildir.
Internetten de telefonunuzdan da televizyona ulasabilirsiniz ancak dijitalde bir kotaniz
bulunmaktadir. Geleneksel yayincilik ise kullanict isin kotasiz ve iicretsizdir. Ornegin televizyon
araciigi ile istediginiz kadar haber izleyin bir siniriniz ve kotaniz yoktur. Elektrige ulastiginiz anda
televizyon simirsiz bir sekilde kullaniminiza agiliyor. Dijitalde internetiniz kadar sinwriniz vardr.

Yani mobilden bir video izleyeceginiz zaman bunu internet kotaniz dahilinde yapabilmektesiniz.
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Dijital medya tamamen iicretsiz oluncaya kadar geleneksel medyanin varligim siirdiirecegini
diigiinmekteyim.”

EO: “Dijital yayincilikta her zaman son dakika haber farki bulunmaktadir. Televizyonda kisa
metinler yer alir ama internet yayinciliginda hem metin yer almakta hem fotograf hem de video yer
alabilmektedir. Eskiden canli yayinlar daha bir profesyonellik isterdi ancak simdi bir kamera ve
yaywnci yeterli olmaktadir.”

E1: “Dijital medyaya baktigimiz zaman en biiyiik farklardan biri, televizyonda kag kisinin
izledigini, kag¢ kisinin takip ettigini ol¢e imkani bulunmamaktadir. Her ne kadar ulusal medyada
reytingler olsa da yerel medyada bu daha zordur. Dijital medyada bir haberi kag kisi okuyor, kag
kisi paylasiyor, hangi haber daha ¢ok izleniyor, hangi haberler ilgi ¢cekmiyor diye bakip bunun
tizerinden gazeteci kendini gelistirebilmektedir. Televizyonda haber yaptiginiz zaman o haberin
geri doniigtinii alamiyorsunuz ama dijitalde haber yaptiginiz zaman haberin altina insanlar yorum
yapabilmektedir, bu da icerik iireticisine fikir vermektedir. Bu sekilde icerigi tiiketenlerle
biitiinlesmis olmaktayiz.”

E6: “Hangi mecra iizerinden olursa olsun yayimciligin temel ilkeleri var ve biz biitiin
platformlarda kamuoyunu bilgilendiren igerikler iirettigimizin bilincinde hareket etmeli, muhakkak
verdigimiz bilginin dogrulugunu teyit etmeliyiz.  Enformasyon saglayalim derken, kitleleri
dezenformasyona mahkiim etmek son derece tehlikelidir. Ciinkii medyanmin tekelinde son derece
etkili bir gii¢ olan kitleleri yonlendirme giicii de vardir. Yani yanls bilgiyi kamuoyuna aktardiktan
sonra geri dontisii imkdnsiz boyutlara dahi gétiirebiliriz. En basta bu konuda ciddi bir hassasiyet
gostermeliyiz. Her iki mecrada da siirelerle yarigtigimizin farkinda olup giincelligi yitirmeden ver

etik degerlerden sapmadan hareket etmemiz gerekmektedir.”

Gilinlimiizde medya sektorii ciddi bir dijital doniisiim yasasa da geleneksel medya olarak
adlandirilan gazeteler, radyo ve televizyonlar yayin hayatlarim1 halen devam ettirmektedir.
Ozellikle gazeteler ve televizyonlar bir yandan bu ortamlarda haber iiretim faaliyetlerini
siirdiiriirken internet haber siteleri ve sosyal medya hesaplariyla da tiretilen haberin daha genis
kitlelere ulagmasini saglamaktadirlar. Giinlimiiz medya sektorii gelenekselle dijitalin adeta ic ice
gectigi ve birbirlerini destekledigi bir ortam haline gelmistir. Ancak gazetelerin kirtasiye
maliyetleri ve televizyonlarin TURKSAT kira bedelleri gibi yiiksek maliyet getiren durumlar
yaninda dijital medyanin saglamis oldugu ekonomik ortam gelecek adina dijital medyanin daha
baskin oldugunu goézler 6niine sermektedir. Arastirma kapsaminda goriis bildiren katilimeilarin
dijitallesmenin sagladigi imkanlarin yayincilik siirecini kolaylastirdigina dair ortak goriisleri
oldugu goriilse de geleneksel medyanin yerini tamamen dijital medyaya birakacagi konusunda
ortak bir kararin olusmadigi gézlemlenmistir.

5.2.5.Dijitallesme ve Degisen Gazetecilik Pratikleri

Aragtirma kapsaminda katilimcilara dijitallesme sonucunda gazetecilik pratiklerinde
yasanan degisimlerin neler oldugu sorularak dijitallesmenin gazetecilik pratiklerinde meydana
getirdigi degisiklikler saptanmaya calisilmistir. Dijital yayinciligin, bu alanda gorev yapan basin
mensuplaria hangi yeni pratikleri getirdigi sorusuna katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur.

E2: “Eskiden haberciligin kasetlerle yapildigi bilinmektedir. Kaseti bir cihaz ile dinleyip

kdagida yazip sonra tekrar bilgisayar ortamina gegirildigi zorlu bir donemin varligi bilinmektedir.
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Ama su anda dyle bir zorlugumuz bulunmamaktadir. Telefonla ¢ekilen bir goriintii anlik olarak
bilgisayara aktarilip aktarilan gériintii bilgisayarda hatta artik klavye kullanmadan telefonlarin
sesli yazma ozelligi ile yapilabilmektedir. Bu da iglerin daha kolay halledilmesini saglamaktadir
ancak tiim bunlar gazeteciler icin eskiye gore daha fazla bilgi birikimi gerektirmektedir.”

E6: “Dijitallesme, medyada daha fazla geng bireylerin istihdamina olanak saglamaktadir.
Clinkii hizli olan one geger mantigi ile bir yayincilik anlayis1 hakimdir. Yani teknolojik aletleri
kullanma becerileri daha yiiksek olan geng kitle, bu mecralarda daha fazla séz sahibi olmaya
baslamistir. Isini cok seven ve kendini gelistirmek isteyenler de bu mecramn inceliklerini 6grenme
yolunu segerek, bir nevi kendini geleneksel statiikonun agindan kurtard: da diyebiliriz.”

E9: “Dijital medya esittir hiz demektir. Bircok Internet haber sitesinin oldugu bu rekabet
ortaminda zamanla yarigsmaktayiz. Bir son dakika haberini 5 saat sonra siteye eklemek bir anlam
ifade etmemektedir. Bu da ashinda kolay gibi goriinse de iyi yetismis ¢alisanlarla
saglanabilmektedir. Bunu yapabilmek icin bir editoriin haber dilini, sosyal medyay: iyi, tasarim
programlarin iyi kullanmasi gerekirken haberin daha biiyiik bir kitleye ulasmast icin temel CEO
becerileri gerekmektedir. Dijital medya kolay gibi goriinse de herkes artik bu isi yapamamaktadwr
ve bu alanda yetismis gazetecileri bulmak daha da zor hale gelmistir."

E1: “Dijital medyayla birlikte bir nevi is yiikii de artmis durumdadir. Ornegin gazete baskiya
gonderildiginde mesai de bitmis olurdu ama dijital medyada 24 saat aktif olmak zorundasiniz. Saat
aksam 21.00 da olsa gelen o6zel bir haberi siteye yiiklemek ve paylasmak zorunlulugu

bulunmaktadir. Zaten dijital rekabet ortaminda en biiyiik farki bu durum olusturmaktadir.”

Katilimcilarin goriigleri dogrultusunda dijitallesmenin gazetecilik pratiklerinde meydana
getirdigi degisimlerin basinda gazeteciligin daha fazla yetkinlik gerektiren bir meslege donlismesi
gelmektedir. Ayn1 zamanda katilimer goriigleri dijital gazeteciligin 24 saat mesai gerektiren ve son
dakika haberleri ile ciddi bir rekabet ortami barindan bir sektdr oldugundan s6z etmek miimkiindiir.
Dijital materyallerin gazetecilik sektoriinde kullanilmasiyla birlikte meslegin daha kolay bir hale
geldigi de yine katilimc1 gorisleri arasindadir. Katilimer goriisleri incelendiginde dijitallesmeyle
birlikte gazetecilik mesleginin daha fazla imkanla daha kolay yapilabilir bir hale geldigi goriiliirken
ozellikle internet haber siteleriyle birlikte daha fazla mesai gerektiren bir meslek haline geldigi
goriilmektedir. Yine dijitallesmeyle birlikte gazetecilik mesleginin daha fazla istihdam imkanina
kavusabilme potansiyelinin ortaya ¢ikabilecegine iliskin katilimc1 goriisleri onemli bir veri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

5.2.6.Dijital Yayincilikta Sosyal Medyanin Onemi

Dijitallesmenin medyaya sagladigi en 6nemli katkilarindan baginda etkilesime olanak
saglayan ve Olgiilebilir veriler ortaya koyan sosyal medya siteleridir. Bu siteler ve uygulamalar
sayesinde medyada {iretilen igerigin daha fazla kitleye ulagmasi saglanabilmektedir. Arastirma
kapsaminda katilimcilara dijital yaymcilikta sosyal medyanin ne kadar &nemli sorusuna
katilimcilarin cevaplar su sekilde olmustur:

El: “Sosyal medya daha biiyiik kitlelere ulasmamiz agisindan olmazsa olmazimiz haline
gelmistir. Ayrica en ¢ok onemsedigimiz konulardan biri de etkilesimdir. Dijital ortamlarda

b

paylastigimiz haberlere gelen yorum, begeni ve paylasim sayilart biiyiik onem tasimaktadir.’
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E6: “Sosyal medya dijital yaymciligin olmazsa olmazidir. Sosyal medyayr asla hafife
alinmamalidir. Bir bilgiyi paylasirken, onunla ilgili actiginiz etiketler sayesinde hem enformasyonu
ulastirmak istediginiz hedef kitleye ulastirmaktadir hem de hedef kitlenin de bu paylasimlariniza
kayitsiz kalmadigint anminda gosterebilme imkani saglamaktadir. Yani déniitleri aldiginiz ve analiz
edebileceginiz sonsuz bir alanin kapilarin aralamak son derece iyi bir avantajdir.”

E2: “Dijital yayincilik agisindan sosyal medya ok biiviik bir éneme sahiptir. Ozellikle
Facebook, Twitter ve Instagram haberlerin daha fazla kisive ulagmast icin ¢ok biiyiik bir imkdn
saglamaktadir. Internet haber sitesinde cok fazla tiklanmaya ulasamayacak bir haber, sosyal
medya ile desteklenince okunma sayisi ciddi bir sekilde artabilmektedir. Bu yiizden sosyal medya
dijital yaymcilikta biiyiik bir 6nem tagimaktadir.”

E4: “Sosyal mecralar dijital medyanin olmazsa olmazi konumuna gelmistir. Sosyal medyayi
cikarsamz dijital medyamin yarisi gitmis demektir. Ornegin bir haber sitesinde haberi
paylastiginizda giin icerisinde bu haber arka plana gidebilmektedir ancak kullanici sosyal medyaya
girip biraz zaman gecirdiginde hem istedigi giindeme ulasmig olmaktadir hem de sizin paylagtiginiz
habere aminda olmasa da sonradan ulasabilmektedir.”

E10: “Sosyal medya internet yaymciligin olmazsa olmazidir. Ciinkii sosyal medyada ne

’

kadar ¢ok takipgin varsa yaymlamus oldugun o kadar fazla kisiye ulasmast imkani bulunmaktadir.”

Arastirma kapsaminda goriis bildiren katilimcilarin dijital yayincilikta sosyal medyanin ¢ok
bliyiik 6nem tasidigina dair ortak bir goriis bildirdigi goriilmektedir. Ayni1 zamanda sosyal
medyanin haberlerin daha fazla kisiye ulastirilmasinda bir ara¢ olarak kullandigi sonucuna
ulagilmistir. Sosyal medyadan alinan geri doniislerin ve elde edilen dlciilebilir verilerin gazetecilik
faaliyetlerinde kullandigi da yine elde edilen bulgular arasindadir. Katilimcilarin goriigleri
incelendiginde sosyal medyanin dijital yaymciligin olmazsa olmazi olarak goriildiigii sonucuna
ulasiimaktadir. Ozellikle daha genis kitlelere ulasiimasinda kullanimi iicretsiz olan sosyal
medyanin bilylik bir 6nem tasidigr goriilmektedir. Ayni zamanda sosyal medyanin haberi
kullaniciya ulastirmada zaman kavramini ortadan kaldirdig: ve kullanicilarin o an olmasa da farkli
bir zaman diliminde iiretilen habere sosyal medya {izerinden tekrar ulasabildigine katilimci

goriisleri onemli bir veri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

5.2.7.Dijital Medyada Haber Kaynaklar

Dijital medya ve geleneksel medyada kullanilan haber kaynaklarinin neler oldugu bu iki
ortam arasinda hangi farkliliklarin bulundugunun belirlenmesi nedeniyle 6nem tagimaktadir. Bu
kapsamda katilimeilara dijital yayincilikta kullanilan haber kaynaklarinin neler oldugu sorusuna
katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur:

E7: “Artik birincil haber kaynaklarimiz neredeyse Facebook ve Twitter haline gelmis
durumdadr. Editorlerimiz kim ne yorum yapmis, kim neyi paylagmis bunlart takip etmek
zorundalar... Tabii dijital yayincilikta da ajanslar gibi kaynaklar: kullaniyoruz ama sosyal medya
su anda en onemli haber kaynaklarimizdan Biri haline gelmigtir.”

E2: “Dijital yaymcilikta artik kendi kaynaklarimiz da bulunmaktadir. Whatsapp iletisim
hattimiz oldugu icin artik her birey bizim bir nevi muhabirimiz konumuna gelmistir. Onemli bir
olayda bizlere video ya da fotograf yollayarak olay hakkinda bilgi verebilmektedirler. Biz de

bl

gonderilen argiimant kaynak olarak kullanip yasanan olayr haberlestirebilmekteyiz.’
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Eo6: “Kendi muhabir ve editorlerimizin tirettigi icerikler ve anlagmali haber ajanslarindan
elde ettigimiz haberler bize kaynak olabilmektedir. Yine dijital medyayla birlikte sosyal medyayi
da haber kaynagi olarak kullanmaktayiz.”

E10: “Geleneksel medyada haber kaynaklar: bellidir, daha ¢ok muhabirler tarafindan
tiretilen igerikler ve ajanslar s6z konusudur. Yalnizca televizyonla birlikte whatsapp ihbar hatlart
sayesinde vatandaslar artik haber kaynagi haline gelmistir. Ancak sosyal medyayla birlikte bu
daha da yayginlasmigtir. Su anda hem whatsapp ihbar hatlariyla hem de bizlere gelen mesaj,

yorum gibi durumlarda bunlart haber kaynagi olarak kullanabilmekteyiz.”

Katilimcilarin gortisleri dogrultusunda geleneksel ve dijital medyada haber kaynaklarmin
genel olarak benzerlik gosterdigi goriilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte sosyal medya ve whatsapp
ihbar hatlariyla gazeteciligin yeni haber kaynaklarma sahip oldugu da 6nemli bir veri olarak
karsimiza g¢ikmaktadir. Ayni zamanda dijital medyada da geleneksel medyada oldugu gibi
muhabirlerin ve haber ajanslarinin hala 6nemli bir haber kaynagi oldugu goriilmektedir.
Katilmcilarin goriisleri incelendiginde dijitallesmeyle birlikte geleneksel medyada kullanilan
haber kaynaklarinin varligin1 korudugu ancak siire¢ igerisinde yeni haber kaynaklarinin ortaya
¢ikarak haber kaynaklarinin ¢ogaldigi sonucuna ulasilmaktadir.

5.2.8.Gelir Kaynaklar1 Baglaminda Geleneksel ve Dijital Medya

Gegmisten bugiine kadar medya sektorii incelendiginde temel gelir kaynaginmn reklam
oldugu apacik ortadadir. Hem gazeteler hem radyo hem de televizyonlar aldiklari reklamlarla
ayakta dururken bazi noktalarda devlet eliyle saglanan destekler de s6z konusudur. Ornegin
giiniimiizde yayin hayatim1 devam ettiren gazetelerin ¢ogu Basin ilan Kurumu tarafindan saglanan
ilan/reklam destegiyle ayakta durabilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte internet haberciligine en
biiyiik gelir destegi ise Google Adsense gibi reklam alternatifleri tarafindan saglanmaktadir. Bu
reklam tiiriine iliskin elestiriler (Giizel ve Ozmen, 2018) de bulunmaktadir. Ancak yine yerel
medyanin bu pastadan ¢ok fazla bir pay alamamakla birlikte bu konuda daha biiylik destek
beklentisi de bulunmaktadir. Bu kapsamda geleneksel yayincilik ile dijital yayincilik arasinda gelir
getirici unsurlar konusunda hangi farkliliklar bulundugu sorusuna katilimcilarin cevaplart su
sekilde olmustur:

El: “Geleneksel medyada oOrnegin gazetelere baktigimizda, Basin Ilan Kurumu 'ndan
aldiklart bir gelir bulunmaktadir. Dijital medya ve geleneksel medya gelir getirici unsurlar
agisindan neredeyse aymdir. Sadece girdigimiz reklamlardan gelir almaktayiz. Bir de Youtube ve
Google baglantilarindan gelen gelirler bulunmaktadr. Ancak bunlar yerel medya igin olduk¢a
sumrlidir. Bu firmalarn yerel medyayt ayiracak bir ¢alisma icerisine girmesi gerekmektedir. Ulusal
yayin organlaryla rekabet icinde oldugumuz bu ortamda ¢ok adil bir dagilimdan soz
edememekteyiz. ”

E3: “FElazig’da ¢ok sayida internet haber sitesi bulunmaktadir. Bir gazeteyle birlikte haber
yapan web sayfasim diisiiniin bir de miistakil bir kisinin actig1 bir siteyi, bu ikisi arasinda bir¢ok
fark bulunmaktadir. Sayilarin fazla olmasi reklamin da daralmasina neden olmaktadir.”

ES: “Yerel medya giiniimiizde biiyiik bir ekonomik sorun yasamaktadir. Basin Ilan
Kurumu'nun gazetelere sagladigi destek gibi bir destek mekanizmasimin olusturulmast

gerekmektedir. Burada dikkat edilmesi gereken husus yine gazeteler gibi sitelerin de bazi kriterleri
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karsilamast ve belli bir yetkinligi sagladiktan sonra bu destekleri alabilmesidir. Dijital medyanin
desteklenmesi demek daha fazla istihdam demektir. ”

E7: “Dijital medyayla geleneksel medyay: gelirler acisinda kiyasladigimizda ¢cok biiyiik bir
fark gorememekteyiz. Reklamverenlerin daha inovatif diisiinmesini bekliyoruz. Sonucta dijital
medyada yayinlanacak reklamlar apagik ortadadir ki daha fazla insana ulagmis olacaktir. Yerel
medyada bunu saglamak daha zor ne yazik ki daha zor bir durumdur.”

E9: “Gelirimizin biiyiik ¢cogunlugunu bizim kisisel reklamlarimizdan olusmaktadir. Ayrica
Youtube, Google gibi mecralardan da gelir saglamaktayiz ancak bu kaynaklar olduk¢a simirl
ctinkii yerel medyada ulasabilecegin kitle ulusala gore biraz daha sinwrli ve biz bu ortamda ulusal
medyayla rekabet halindeyiz. Benim beklentim Google, Youtube gibi reklam mecralarmmin yerel
medyaya pozitif bir ayrimcilik saglamasidir. Yerel medya yayinciliginin bu konudaki oneminin bir

giin anlasilacagim diistinmekteyim.”

Katilimcilarin goriisleri dogrultusunda dijitallesme sonucu Elazig’da yayin yapan yerel
medya mecralarinin geleneksel medyayla benzer bir gelir potansiyeline sahip oldugu
goriilmektedir. Dijitallesmeyle birlikte diisen maliyetler nedeniyle c¢ogalan medya kurulusu
sayisinin gelir getirici unsurlar baglaminda da rekabet ortamimi artirdigr goriilmektedir.
Katilimcilarin goriisleri incelendiginde ise zaten dar olan reklam pastasinin dijitallesmeyle birlikte
daha da daraldigi ve yeni imkanlarin kisitli oldugu sonucuna ulagilmaktadir. Dijitallesmenin gelir
getirici firsatlar saglama konusunda ise sinirh kaldig yine ve gelir getirici unsurlar konusunda da
geleneksel ve dijital medyanin benzerlik gosterdigi, haber kaynaklar1 gibi gelir getirici unsurlar
konusunda da dijital medyanin geleneksel medyada bulunan imkanlar1 korudugu ve bunun iizerine
eklemeler yaptig1 goriilmektedir.

5.2.9.Dijital Yayimncihikta Karsilasilan Sorunlar ve Coziim Beklentileri

Medyanin dijitallesmesi hig sliphesiz sektdre birgok kolaylik ve yeni imkanlar saglamakla
birlikte heniiz yeni sayilan bu siire¢ beraberinde bazi1 bosluklar1 ve sorunlar1 da getirmistir. Dijital
yayincilikla birlikte karsilasilan sorunlarin neler oldugu ve hangi ¢6ztiim beklentileri bulunduguna
dair soruya katilimcilarin cevaplart su sekilde olmustur:

E6: “Giiniimiizde Tiirkiye'de dijital yayincilik yapmak icin ¢ok uygun maliyetlerle
olusturulacak bir haber sitesi ve tamamen iicretsiz agilacak sosyal medya hesaplar: yeterli
olmaktadir. Bu konuda herhangi bir simirlama faktorii ve yasal mevzuat bulunmamaktadir. Benim
tek istegim oniine gelenin bu konuda yayin yapmamasidir. Elazig’da yiizlerce haber sitesi var ve
bu durum gazetecilik mesleginin itibarinin diismesine neden olmaktadir. Bizler profesyonel olarak
yapmaya ¢calismaktayiz. Istihdam saglamaktayiz, etik degerlere sahip ¢cikmaktayiz ancak herkes bu
normlarla hareket etmemektedir. ”

El: “Sosyal medyada bir kontrol bulunmamaktadir. Insanlar istedikleri her seyi
yazabilmektedir. Kiifiir, hakaret, iftira gibi durumlarla sik karsilasilmaktadir ¢iinkii bir denetim
mekanizmasi bulunmamaktadir. Geleneksel medyada bir simr var érnegin televizyonlarda RTUK
gibi bir kontrol mekanizmast bulunmaktadir. Dijital igin de boyle bir beklenti bulunmaktadir.”

E9: “Dijital dogumlu olan bizler igin kabul gérmek biraz daha sikintili bir siiregten
olusmaktadir. Herhangi bir denetimin olmamast ve herkesin dijital yaywncilik faaliyeti

yiiriitebilmesine bizler de karsiyyiz ancak bu isin hakkini vererek yapanlarm ayri tutulmasi
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gerekmektedir. Ozellikle yerel medyada dijital dogumlu yayin organlar: gazeteci olarak kabul

’

gormemektedir. Bir yasal mevzuat gerektigini diistinmekteyiz.’

Katilime1 goriigleri dogrultusunda dijital medyanin denetim konusunda bazi sikintilar
yasadig1 ve konuda ¢oziim beklentisi bulundugu goriilmektedir. Yine dijital gazeteciligin taniminin
yapilmasi ve her isteyenin dijital yayincilik siirecine dahil olmasi katilimcilar tarafindan bir sorun
olarak sunuldugu gériilmektedir. Goriisler incelendiginde rekabet ortaminin artmasi, etik kurallarin
islemesinde bir denetim mekanizmasinin olmamasi konusundaki katilimci goriisleri 6nemli bir veri
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayni zamanda katilimcilarin goriisleri incelendiginde dijitallesmeyle
birlikte ortaya ¢ikan sorunlara olan ¢6ziim beklentisinin baginda rekabet ortaminin iyilestirilmesi
ve bir denetim mekanizmasinin kurulmasi oldugu goriilmektedir.

5.2.10. Dijital Medyada Video Haberlerin Onemi

Dijitallesmenin medya alanina ayricalik katan en 6nemli 6zelligi hig¢ sliphesiz metin, fotograf
ve video gibi araglar1 ayn1 anda sunabilmesidir. Bu kapsamda katilimcilara dijital yayimncilikta video
haberlerin ne kadar 6dnemli oldugu sorusu yoneltilmistir. Videolarin dijital medyadaki 6nemine
iligkin soruya katilimeilarin goriisleri su sekilde olmustur:

E3: “Video haberler haberin inandwricihigr agisindan ¢ok onemlidir. Yasanan bir olayin
inandirict olmast igin o ana iliskin videonun bulunmasi ¢ok oénemli bir avantajdir. Bir olay
haberlestirdiginizde insanlar o haberi video olarak gormek istemektedir. Videolarla birlikte
tirettiginiz icerikler daha kaliteli goriilmektedir.”

E10: “Iceriklerimizi video haberlerle destekledigimiz zaman, daha fazla insana ulastigimizi
soyleyebilirim.”

El: “Videolar daha ¢ok tiklanmaktadir. Onceden televizyon programi yapan Fatih Portakal,
Instagram’da 55 bin begeni alabilmektedir. Ozgiir Demirtas't 3 milyon kisi izlemektedir. Ciineyt
Ozdemir hi¢hir yayin orgamnda bulunmayan bir konuyla ilgili canli yayinlarla bilgilendirme yapip
milyonlarca kisi tarafindan izlenebilmektedir. Televizyonlar ve gazeteler videolarla kendilerini
desteklemiyorlarsa basart sanslart bulunmamaktadir.”

E6: “Bizim toplumumuzda sozlii kiiltiir yaygindir. Kabul etsek de etmesek de okumayt seven
genis bir hedef kitlemiz bulunmamaktadir. Bu nedenle videolar ve gérsel materyaller araciligy ile
bilgi paylagimi yapmak zorunda kalmaktayiz. Bir de video ve farkli gorsellere iceriklerin sunulmasi
takipginin ilgisini de arttirmaktadwr. Takipg¢i; paylasilan bilgiyi hem gérdiim hem isittim diyerek
bu bilginin kendisi i¢in daha giivenilir oldugu hissine de kapilmaktadir.”

Yine videolar, canli yayinlar, podcast’ler dijital medyanin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir.
Giiniimiizde geleneksel yayincilikta Tiirkiye’de kendini ispatlamis gazeteciler, (Ornegin Ciineyt
Ozdemir, Rusen Cakir) tamamen kendi video igeriklerini iirettikleri medya ortamlarma ydnelerek
genis kitlelere ulagabilme imkani bulabilmislerdir. Katilimer goriisleri dogrultusunda videolarin
biiyiik bir 6nem tasidigi ve video haberlerle olusturulan igeriklerin giivenirliligini daha da arttirdig:
konusunda ortak bir goriis oldugu goriilmektedir.
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5.2.11. Dijitallesme ve Etkilesim Kavram

Dijitallesme sonucunda medyanin sahip oldugu yeni imkanlarin basinda etkilesim
gelmektedir. Bu sayede gazeteciler iirettikleri iceriklerin kullanici tarafindan nasil karsilandigini
takip edebilme imkanina kavusmustur. Haberlere yapilan begeniler, yorumlar, paylasimlar ise
kullanicinin dogrudan katilim imkanima sahip olmasini saglamaktadir. Bu durum bir sonraki
haberin iiretiminde okuyucu veya izleyicinin goriislerinin daha etkili bir hale gelmesine neden
olmustur. Dijital medyanin en 6nemli unsurlarindan biri olan etkilesimin bir sonraki haberin
tiretiminde ne kadar 6nemli olduguna dair soruya katilimcilarin cevabi su sekilde olmustur:

E2: “Etkilesim dijital yayinciligin  en biiyiik olmazsa olmazlarindan biridir. Gazetelerin
satis yani tiraj orani, televizyonlarin reytingi gibi internet haber sitelerinin de tiklanma oranlar
vardir. Dijital medya bizlere bu istatistikleri ¢ok kolay bir sekilde detayli olarak sunmaktadir.
Ayrica insanlar dijital ortamda yorumlariyla da etkilesimde bulunabilmekte ve katilim
saglayabilmektedir. Bir sonraki haber iiretim siirecinde bunlar biiyiik onem tasimaktadir. Dijital
yaywmcilik faaliyetinin olmazsa olmazi etkilesimdir ve etkilesim olmadan dijital yayinciliktan soz
etmek miimkiin degildir.”

E3: “Bir haber ne kadar tiklanmigsa ne kadar ¢ok okuyucu getirmigse bir sonrakinin
referanst olabilmektedir. Bu yiizden begeni getirecek haberler, yorum getirecek haberler o
mecranmin daha ¢ok bilinmesine daha ¢ok okunmasina sebep olmaktadir. Haber ilgi ¢cekmigse bu
haber kisi tarafindan paylasuir. Bu durum haberin daha ¢ok etkilegim almasini saglayabilmektedir.
Begeni ve yorumlar ¢cok onemli faktorlerdir.”

E8: “Bir sonraki haberi iiretirken esas aldigimiz bir¢ok konu var. Tabi ki yaptigimiz
haberlere gelen begeniler, yorumlar yani kisaca etkilesim bir sonraki haberi olusturmamizda etkili
oluyor ve ozellikle editorler olarak bizlerin bashgr olusturma seklimizde bile bilingaltimiza
isleniyor ancak bu yapacagimiz diger tiim haberlerin bunlara gére yapildigi anlamini da
tasimamalidr.”

E4: “Ziyaretcilerimizden aldigimiz geri doéniisler bir sonraki haberi belirleyebilmektedir.
Insanlar ne istiyor, neyi merak ediyor bize yapilan yorumlarin geri déniisiiyle 6grenilebilmektedir
ve bu sayede sitemizi ziyaret eden kullanicilar merak ettigi sorulart sorup cevabini alabilmektedir.”

Katilimcilarin  etkilesim konusundaki goriisleri dogrultusunda o6lgiilebilen veriler ve
kullanicilarin sagladigi etkilesim sonucunda dijitallesmeyle birlikte giiniimiizde artik haberi tiiketen
konumunda olan bireylerin bir sonraki haberin iiretim siirecinde etkili oldugu goriilmiistiir.
Arastirma kapsaminda birgok katilime1 bir sonraki haberin {iretiminde etkilesimin 6nemli bir unsur
oldugunu belirtse de baz1 katilimcilar bunun birincil unsur olmadigini belirtmistir. Bu katilimci
gorisleri incelendiginde etkilesimin bir sonraki haber iiretiminde 6nemli bir unsur oldugu sonucuna
ulasilmaktadir.
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6. SONUC

Dijital gazetecilik, gazetecilik calismalarinda ¢ok amagli bir anahtar kelime haline gelmistir.
Dijital gazetecilik, 6ncelikle teknolojik degisimler tarafindan yonlendirilen gelismeler etrafinda
eklemlenen bir aragtirma ve uygulama dizisinin adi ifade etmektedir ve gazetecilik tarihinde,
oncelikle dijital devrimin getirdigi radikal olarak yeni bir asamayi ifade etmektedir. Dijital
gazetecilik, yenilik¢i haber iiretme ve dagitma bicimlerinin yani sira haber katilimi ve katilimiyla
iligkilidir: Blog olusturma, veri ve hesaplamali gazetecilik, sosyal medya haberleri, algoritma, hiper
yerel ve mobil haberler (Waisbord, 2019: 351).

Dijital gazetecilik ve yeni medya kavramlar1 adeta birbirini tamamlayici kavramlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. O’reilly literatiire kazandirdigit Web 2.0 kavraminin niteliklerini; radikal
merkezsizlesme ve giiven, yayincilik faaliyeti yerine katilimeilik, kullanicilar i¢in oldukca zengin
bir deneyim, verilerin kontrolii ve yeniden diizenlenmesi, kolektif zekad seklinde siralamistir.
(Fuchs, 2018:50).

Bazilari, yeni medyanin teknolojik temellerini belirtmek icin Web 2.0 terimini kullanir. Bu
terim muhtemelen, O'Reilly Publications'in "modern" Internet uygulamalarindan "Web 2.0" olarak
bahsetmeye basladig1 2001 yili civarinda kullanilmaya baglamistir. Hagemann 6rnegin, kisisel bir
web sayfasinin Web 1.0 oldugu fikri; bir blog Web 2.0'dir. Bu perspektifteki ilging bir 6zellik,
kontroldiir. Web 1.0 uygulamalari, insanlar1 belirli yerlerde belirli seyleri belirli sekillerde yapmaya
zorlamay1 amagliyordu. Web 2.0 ile teknoloji kullanicilari giiglendirir ve bu — web ile ilgili
faaliyetleri bogmaktan ¢ok uzaktir — aslinda yeniligi ve biiylimeyi tesvik eder (Freidman ve
Freidman, 2008: 1).

Dijital medya ve yeni medya kavramlari {izerine yiiriitilen tartismalar ve ortaya ¢ikan
karmasik tanimlama ekseninde bu kavramlar1 gazetecilik sektorii ve meslegi ile birlikte incelerken
karsimiza ¢ikan en net durum hig siiphesiz degisimdir. Ayrica dijitallesme ile birlikte medyada
ortaya c¢ikan sorunlar, bu sorunlara olan ¢oziim beklentileri de arastirma kapsaminda ortaya
konulmaya calisilmistir.

Dijitallesmenin sadece medya sektoriinde olmayacagi dogal olarak bu sektdrde galisan
bireylerin de pratiklerinde degisim yasanabileceg§i gbéz Oniinde bulundurularak gazetecilik
pratiklerinde yasanan degisimler de arastirma kapsamina alinmis ve bu degisimler de belirlenmeye
calisilmistir.

Bu ¢alisma yasanan bu degisimi temeline oturtarak hem yasanan degisimi somut verilerle
ortaya koymak hem de yerel medyay1 inceleme kapsamina alarak en uctaki verileri literatiire
kazandirmak amaciyla yapilmistir.

Dijitallesme hem medya sektoriinde hem de gazetecilik pratiklerinde temel degisiklikler
yasanmasina neden olmustur. Bu ¢alismada degisimin hem pozitif hem de negatif yonleri oldugu
sonucuna ulasilmistir. Ozellikle dijitallesmeyle birlikte yerel medya daha genis kitlelere daha diisiik
maliyetlerle ulasma imkanina sahip olurken ayni zamanda bir rekabet ortamimin olustugu
gorilmiistiir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin — yeni sorunlara- iligkin ortak goriisii ise dijital ortamda
herhangi bir sinirlama bulunmadan ve diisiik maliyetlerle isteyen herkesin gazetecilik faaliyetini
yerine getirebilme hakkina sahip olmasidir. Arastirmaya katilan dijital dogumlu haber sitesi
yonetici ve ¢alisanlari da bu durumu bir sorun olarak tanimlamaktadir. Calismadan elde edilen
veriler neticesinde bu sorunun ¢oziimii igin dijital medyanin daha fazla denetlenmesi ve gazetecilik
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mesleginin dijital ortamda da ehliyet gerektiren bir meslek haline getirilmesi beklentisinin
bulundugu bulgusuna rastlanmigtir. Ayn1 zamanda dijital ortamin ekonomik agidan yeni firsatlar
saglamasi konusunda katilimcilar ortak goriis bildirirken hem denetimin yetersiz olmasinda
kaynakl1 yereldeki rekabet ortaminin siddetli bir hal almas1 hem de Google, Youtube gibi reklam
firsatlarina ulagsmada ulusal medyayla girisilen rekabetin, bu firsatin 6niine gectigi goriilmektedir.

Dijjital medyanin yerel medyanin daha genis kitlelere ulasmasi icin biiylik firsatlar
sagladigina iligskin bulgular ise sitelerin siralamalari, ziyaretgileri tutma orani, aldiklar
etkilesimlere iliskin verilerle ortaya konulmustur. Yine video haberciligin dijital ortamda biiyiik bir
Onem tasidig1 gorlisiiniin arastirmaya katilan katilimeilarin ortak goriisii oldugu goriilmiistiir.

Bu ¢alismanin evrenini olusturan Elazig ilinde medyanin, dijitallesme siirecini yakindan
takip ettigi ve yerel medyanin dijital olanaklardan biiyiik 6l¢iide faydalandigi somut verilerle ortaya
konulmustur. Elaz1g ilinde yerel medyada calisan ve aragtirmaya katilan gazeteciler, dijitallesme
sonucu gazetecilik pratiklerinin radikal bir degisime ugradiginit belirtmektedir. Dijitallesme
sonucunda gazetecilik mesleginin daha fazla yetkinlik ve beceri istedigi konusunda katilimcilar
ortak goriis bildirmektedir.

Yapilan arastirma sonucunda Elazig ilinde yerel medyanin dijitallesme siirecine biiyiik
olciide adapte oldugu tespit edilmistir. Ozellikle uygun bir maliyetle daha fazla kisiye ulasma
potansiyeli barindan dijital medyanin, yerel medya kuruluslar tarafindan biiyiik bir firsat olarak
goriildiigli sonucuna ulasilmigtir. Bununla birlikte bu firsatin Elazig ilinde bir rekabet ortaminin
dogmasina neden oldugu goriilmiistiir. Dijitallesmenin getirdigi yeni problemlere en biiyiik
beklentinin ise bu rekabet ortamiyla alakali oldugu ve detayli bir denetim mekanizmasi kurulmasi
beklentisinin olustugu tespit edilmistir. Dijitallesmeyi bir firsat olarak géren Elazig ili dijital
medyasinin yeni medya olanaklarindan da net bir sekilde faydalandigi ve sosyal medyada ciddi bir
etkilesim alabildigi verilerle ortaya konulmustur. Tiim bu bilgiler dogrultusunda gelecekte 6zellikle
geleneksel olarak varligini devam ettiren ve bu nedenle biiylik bir kirtasiye masrafiyla bas basa
kalan yerel gazetelerin tamamen dijitallesmesinde ¢ok biliyiik engeller bulunmadigi tespit
edilmistir. Arastirma kapsaminda, bolgesel ve Tiirkiye geneli olmak {iizere yerel medyanin
dijitallesme siirecinin detayli olarak incelenmesi, dijital medyanin tam olarak anlagilabilmesi,
gelecekteki firsatlarin  tespit edilmesi ve sorunlarin bugiinden belirlenmesi amaciyla

Onerilmektedir.
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EKLER

EKk 1. Goriisme Formlari

Konu: Yerel Medyanin Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Elazig Ornegi
bashkh Yiiksek Lisans Tezi kapsaminda yapilan goriisme.

Internet Haber Sitesinin Ada:

Goriismenin Yapildig: Tarih:

Goriisme Yapilan Kisinin Adi-Soyadi:

Goriisme Yapilan Kisinin Gorevi:

Soru 1- Dijital medyada kag yillik deneyime sahipsiniz?

Soru 2- Dijital yaymcilik siirecini detayli olarak anlatir misiniz?

Soru 3- Dijital yayinciligi getirdigi kolayliklar nelerdir?

Soru 4- Dijital yayiciligin zor yonleri nelerdir?

Soru 5- Dijital yayimciligin, geleneksel yayincilikla benzer yanlarini soyler misiniz?

Soru 6- Dijital yayimciligin, geleneksel yayincilikla farkli yanlarini anlatir misiniz?

Soru 7 — Dijital yayinciligin, bu alanda gdérev yapan basin mensuplarina hangi yeni
pratikleri getirdigini detayl olarak anlatir misiniz?

Soru 8- Sosyal medyanin dijital yayincilik agisindan 6nemini detayli olarak anlatir
misiniz?

Soru 9- Dijital yayincilikta kullandiginiz haber kaynaklar1 hangileridir?

Soru 10- Dijital yayincilikta size gelir saglayan kaynaklar hangileridir?

Soru 11- Geleneksel yayieilik ile dijital yaymecilik arasinda gelir getirici unsurlar
konusunda hangi farkliliklar bulunuyor?

Soru 12- Dijital yayincilikla birlikte karsilasilan yeni sorunlari detayli olarak anlatir
misiniz?

Soru 13- Dijital yayincilik ile birlikte ortaya ¢ikan sorunlarin ¢éziimii noktasindaki
beklentilerinizi detayl olarak anlatir misiniz?

Soru 14- Video haberlerin dijital yayinciliktaki 6nemini detayli olarak anlatir misiniz?

Soru 15- Dijital yayincilik faaliyetlerinizde okunma sayisi, etkilesim, yorum, kullanici
goriisleri gibi konular, haber {liretim siire¢lerinde ne kadar etkili olmaktadir?
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¢aliyma etik kurulumuzda gorisiilmis olup; ¢alismanin etik kurallara uygun olduguna oybirligiyle
karar verilmistir.

Prof. Dr. Mehmet Nuri GOMLEKSIZ

(Baskan)
Prof. Dr. Sebahattin .
DEVECIOGLU imza Dog. Dr; (%l;?) BILGIN imza
(Uye)
Prof. Dr. Siileyman ILHAN i Dog.Dr. Haki PESMAN :
- mza - Imza
(Uye) (Uye)
; Dog.Dr. Yunus Emre
Prof. Dr. ErkaFU"l;;an DEMIREL imza KARAKAYA i
(Uye)
Dog. Dr. Taner YILDIRIM finat Dog.Dr. Ayse Ulkii KAN imza
(Uye) (Uye)
Dog.Dr. Irfan EMRE imza Dr. Ogr. Uyesi Serkan BICER fiia
(Uye) (Uye)

Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtirmalar1 Etik Kurul Sekreteri: Pnar ARSLAN .
Imza
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Ek 3. Bilgilendirilmis Goniillii Olur Formu

BILGILENDIRIiLMiS GONULLU OLUR FORMU
(KATILIMCI iCiN)

Sayin Katilimei,

Yerel Medyamn Dijitallesmesi ve Degisen Gazetecilik Pratikleri: Elazig Ornegi baghkli bu aragtirma, Firat
U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Iletisim Bilimleri Ana Bilim Dali Yiiksek Lisans Programinda Prof. Dr. A.
Fulya SEN’in danigsmanliginda yiiksek lisans tez ¢aligmasi kapsaminda yiiriitiilmektedir. Bu ¢alisma, yerel
medyada dijitallesme siirecini detayli olarak ele almak, dijitallesme siireci sonras1 gazetecilik pratiklerinde
meydana gelen degisiklikleri saptamak ve dijitallesme sonucu ortaya ¢ikan problemler ile bunlara olan ¢6ziim
beklentilerini belirlemek amaciyla yapilmaktadir. Calisma, yiiksek lisans &grencisi Omer Enes YILAR
tarafindan yiiriitilmekte olup, sonuglari betimsel analiz yontemiyle analiz edilecektir.

= Bu ¢alismaya katiliminiz goniilliiliik esasina dayanmaktadir.

= Calismanin amaci dogrultusunda, nitel boyutta goriisme yontemiyle veriler toplanacaktir.

=  Arastirma kapsaminda toplanan veriler bilimsel ¢aligmalar i¢in kullanilacak ve arastirmada
depolanacak ve ¢alisma tamamlandiktan sonra imha edilecektir.

»  Istemeniz durumunda sizden toplanan verileri inceleme hakkiniz bulunmaktadir.

=  Veri toplama esnasinda size rahatsizlik verebilecek herhangi bir soru sorulmayacaktir.

= Gorligme sirasinda goriismeden ayrilma hakkiniz bulunmaktadir.

Arastirmaci
Ad / Soyad : Omer Enes YILAR

Evet, goriismeyi kabul ediyorum. Hayir, goriismeyi kabul
etmiyorum.

[ ] []
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