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Bu arastirmanin konusunu; 1960-2014 yillar1 arast moda egilimlerinin kadin viicut
siluetlerine etkisinin arastirilmasi olusturmaktadir. Caligmada, moday etkileyen faktorler
gdz Oniinde bulundurularak, moda egilimlerinin kadin viicut siluetlerinde meydana
getirdigi degisimlerin ozellikleri ve siklik derecesinin, belirlenen zaman periyodu
icerisinde sistematik bir bigimde ortaya konulmasi amaglanmistir. Arastirmada, 1960 ile
2014 yillar1 arasinda yaymnlanan; Harper’s Bazaar, Vogue, Elle, Burda Moda dergilerinde
yer alan fotograflardan yararlanilmistir. Modellerde 6 adet 6lgme alani belirlenmistir.
Olgme alanlarinin her biri icin, kanon araliklarindan yararlanilarak belirlenen siluet
iizerinde Olgekler ¢izilerek inceleme formlar1 hazirlanmistir. Arastirmada, hazirlanan ve
gelistirilen inceleme formu sonuglart SPSS Statics 21 istatistik paket programi kullanilarak
analiz edilmistir. Sonuglar degerlendirildiginde: 1960’11 yillarda, beden genisliginin
viicudu saran, kalga genisliginin ise genis formda oldugu ve diz {istli giysi boyunun tercih
edildigi gozlenmistir. 1970’lerde beden ve bel genisliklerinin dar formda olduklari,
kalganin ise genis formda oldugu gozlenmistir. Uggen siluetin 1970’lere damgasim
vurmasi arastirmanin 6nemli sonuglardan biridir. 1980’11 yillarda; omuz, bel ve beden
genigliklerinin genis formda oldugu, etek kesimlerinde balon etegin, baldir hizasinda giysi
boyunun ve ters liggen viicut siluetinin tercih edildigi gézlenmistir. 1990’larda; askili omuz
cesitlerinin, viicudu saran dar beden ve dar kalca formlarinin, ayak bilegi hizasinda giysi
boyunun, dar etek formunun ve genis omuz ile kum saati viicut siluetinin tercih edildigi
gbzlenmistir. 2000’1 yillarda; dar formda bel genisliginin, rahat kal¢ca formunun, diz ve
ayak tabani hizasinda giysi boyunun tercih edildigi gorilmiistiir. 2010-2014 yillarinda;
rahat omuz ve beden genisligi ile kum saati siluet tercih edilmistir. Arastirma sonucuna
gore, 2000’11 yillardan itibaren ve 2010’lardan sonra elde edilen bulgular sonucunda yeni
siluet gesitlerinin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bunlar; Genis Omuz ile Klasik Siluet, Ters



Ucgen Genis Siluet, ve Daralan Dikdértgen Siluetlerdir. Yeni siluetlerin bulunmasi tezin
en Onemli sonuclar1 arasindadir.

Anahtar Kelimeler  : Moda, Trend Etkisi, Kadin, Siluet
Sayfa Adedi 0 135
Tez Danismani : Yard. Dog. Dr. Beyhan PAMUK
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ABSTRACT

This research’s topic is formed by the investigation of how the fashion tendencies affected
women’s body silhouttes between the years of 1960-2014. In this study ,by taking into
consideration the factors that affected fashion , it was aimed to show systematically the
features of changes on women’s body silhouttes as aresult of fashion tendencies and its
frequency level in a determined time period. In the research ,the photographs of Harper’s
Bazaar, Elle ,Vogue ,Burda Moda magazines —published between the years of 1960 and
2014- were used. Six mensuration areas were determined in models. For each of the
measurement areas ,observation forms were prepared by drawing scales on the silhoutte
which was designated by using Canon gaps. In the research ,the prepared and improved
investigation form results were analyzed by using ‘SPSS Statics 21’ statistics packet
program. When the results were evaluated ,it was seen that ; in 1960s the body width was
tight-fitting,the hip was in wide form and tight high dress form was prefered. In 1970s, it
was seen that the body and the waist width were in tight form,the hip width was in wide
form. Triangle form left its mark on 1970s and this is one of the most important results of
the research. In 1980s, it was observed that shoulder width,waist width and body width
were in wide form, skirts were in balloon form, dresses were in lower leg level and
reverse triangle body silhoutte was prefered. In 1990s, it was seen that, strappy shoulder
types ,tight-fitting body forms and tight hip forms ,dressses in tarsus level , tight skirt form
, sandglass body silhoutte with strong shoulder were prefered. In the years of 2010 and
2014, loose shoulder and loose body width and sandglass body silhoutte were
prefered.According to the writer of the thesis, appearing of new silhouttes is among the
most important results of the thesis. These silhouttes are; Strong Shoulder with Classic
Silhoutte, Reverse Triangle Wide Silhoutte and Narrowing Rectangle Silhouttes that came
into sight from the years of 2000s and became more used after 2010s.
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BOLUM I

GIRIS

Cagimizin bir getirisi olarak, duymaya asina oldugumuz ve artik yadirgamadigimiz moda
kavrami, farkli alanlarda ortak bir dil olusturmaktadir. Moda kavraminin sadece giyim
kusam ile siirlandirilamayacak kadar genis alanlarda yaygin olarak kullanilmasi, bu
kavramin giiglii bir yaptirima sahip oldugunu gdstermektedir. Bu dogrultuda Tiirk Dil
Kurumu’nun sozliiglinde moda sozctigi ile ilgili bir¢ok anlamla karsilasilmaktadir. Bu
anlamlara bakildiginda, modanin bir olgu olarak karsimiza ¢ikmasiin temelinde, bireyin
diger bireylere gore farkli olma isteginin 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Bu farkli olma durumu
bireyde, degisiklik yapma ediminin olugsmasina katki saglayan itici bir giic
olusturmaktadir. Degisimi savunan ve farkli olmay1 6neren gii¢, var olan1 koruyan diger bir
giic ile karst karsiya gelir (Onur, 2004, s. 15). Bu siire¢ ayni zamanda bireyin igsel

catismasinin da bir sonucudur.

Pektas (2008)’e gore, Aydinlanma ve modernlesme temel tetikleyici faktor olarak insan
yasamini, toplumlar1 ve diinyay1 yaratici yikma ilkesiyle her alanda degistirmeyi basardigi
gibi, giyim kusam alaninda da degisimi ve modanin toplumsallagmasini saglamistir. Moda
yayginlagsmalarinin altinda yatan temel psikolojik neden insanoglunun giiglii ve giizel
olana, karsi duydugu hayranlik duygusudur. Farkli olma duygusunun altinda da
baskalarinin hayranlik dolu bakislarin1 ¢cekme istegi yatmaktadir. Tarih boyunca duragan
bir yapiya sahip olan giyim aliskanhiklarindaki bazi kiigiik degismelerin nedeni de

savaglarda yenilenlerin kendini yeneni taklit etmesinden kaynaklanmaktadir.

Cagimizda moda, tasarimcinin kafasinda yeni bir fikir olmus, ¢ogu kez zamanin hakim
gorsel anlayisi ile celisen bir trend olarak baslayip, kisa siirede biitiin topluma yayilarak

yine toplumun biitiin katmanlarinca begenilen, istenen bir trendi haline gelmistir.

“Zaten modanin 6zii de boyle bir gorsel doniimse siirecidir. Ayn1 zamanda diisiinsel ve
duygusal bir nitelik tagir. Diin “in” olan simdi “out” olmustur. Diin ¢ekici olan, bu giin
riikiistiir, gegen yilin modelleri asla iyi goriinmez ve ne kadar ugrasirsaniz ugrasin iyi
gorliinmelerini saglayacak bir sey yapamazsimiz... Modanin ¢ekiciligini bir bagka

1



diizeyde gecici, kaprisli ve hileli oldugunu gayet iyi bilsek de, hatta buna kars1 koysak
da sonunda yine boyun egeriz” (Davis, 1997, s. 119).

Moda dongiistindeki temel itki modanin i¢yapisindan kaynaklanir. Bu itki modanin temel
simgesi olan “yeni” olmanin niteligine baglidir. Bedri Rahmi Eyiiboglu (1975), “yeni” igin
sunlar1 sdylemistir. “Yiizde yiiz yeni olan cilizdir, siskadir. Yepyeni celimsizdir. Hemen
kendini kabul ettiremez, ama yasama giicli olan bir yeniyse, bliyiir, gelisir kendini kabul

ettirir. Minik bir bebegin koca pehlivan olmas1 gibi ” demektedir.

“Begeniler, zaten deneyimlerin {iriiniidiir, genellikle baglangicta daha belirsiz bir evre
de bulunurken, giderek incelik ve istikrar kazandiklar1 bir evreye gecerler, ama bir kez
ortaya ¢iktiktan sonra bozulup parcalanabilirler de. Toplumsal etkilesim ¢ercevesinde,
baskalarinca saglanan tanimlara ve dogrulamalara yanit olarak meydana gelirler. Ortak
etkilesim alanlar1 icinde bulunan ve benzer deneyimler yasayan insanlar, ortak
begeniler gelistirilir. Moda siirecinde, moda alanindaki kolektif begeninin hem
olusumunu hem de ifade edilisi s6z konusudur. Baglangigta s6z konusu begeni, mad
alaninda ve daha genel olarak da etrafimizdaki diinyada yasanan yeni deneyimlerin
yarattig1 belirsiz egilimler ile hosnutsuzluklarin gevsek bir karisimi niteligindedir. Bu
baslangic asamasinda kolektif begeni heniiz bigcim kazanmamis, eklemlenmemis,
havada asili ve 6zel dogrultu kazanmay1 bekler durumdadir. Modada yenilik yaratan
kisiler olusturduklar1 6rnekler ve oneriler araciliiyla, bu tam bir bi¢cim kazanabilecegi
olast dogrultular1 ortaya koymaktadirlar. Kolektif begeni, onu izleyen se¢me
siirecinde, sinirlar1 belirlemede ve yol gostermede aktif bir kuvvettir, ama ayni
zamanda da belli toplumsal bicimlerle iliskilenerek ve onlar icinde viicut
kazanmaktadirlar” (Davis, 1997, s. 130).

Modanin, kitle iletisim araclarindan magazin dergileri ve reklamlar aracilifiyla topluma
baska insanlarin yasamlarini, evlerini, zevklerini sunarak bir trend olusturdugu
diistiniilmektedir. Anlik mutluluklar1 6ne ¢ikaran bir popiiler kiiltiir anlayisinin medyanin
da etkisiyle yayildig1r goriilmektedir. Magazin dergilerinde sadece nicelik olarak 6nem
ifade eden ve tiikketim pazarinin bir miisterisi olan birey, maddi hazlara yonelik hedonik bir
yasam siirdiirme egilimine yonlendirilmektedir. Popiiler kiiltiirde anlamlandirma stiregleri,
biiyiik 0Ol¢lide medyanin elinde bulundugu icin, gosterenle gosterilen arasinda
kurgulanmistir. Ureticiler bu kurgu iizerinden podyumlardaki, filmlerdeki, reklamlardaki

iinliilerin giysilerini sokaklarda halkin tizerine tasimaktadir (Sagocak, 2007, s. 256-264).

Bu calismada; moda degisimlerinin tarihi siliregte goézlenmesi ve degerlendirilmesi ile
giinlimiize degin ilerlemesi, yakin ¢agimizin moda diinyasina yon veren olaylarin bu
stireclerde ortaya ¢ikmasi ve modaya yansimasi lizerinde durulmustur. Bu ylizdendir ki
giinlimiiz giyim kusami hakkinda bilgi sahibi olmanin en giivenilir, bu tarihsel siirecin
ekonomik, politik ve toplumsal yonden gecirdigi evrelerin modada insan siluetini nasil

etkiledigini ve bu evrelerin birbirini takiben nasil bir fark olusturdugunu anlayabilmektir.
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Aragtirma i¢in, trendleri etkileyen moda olaylar ile yazili ve gorsel materyaller incelenmis

ve aragtirmacinin gelistirdigi bir yontemle analiz edilmistir.

Arastirmanin igeriginde, tarihsel yonden 1960-2014 yillar1 arasi gibi uzun bir siirecin
varlig, tarihsel olarak modanin kadin bedeni silueti lizerindeki degisimlerinin, aragtirma
sonuclarina gore sozel ve sekilsel olarak ifade edilmis olmasi, 10 yillik periyotlarda,
siluetlerdeki degisimlerin daha net ve anlasilir bigimde goriilmesi agisindan 6nem arz

etmektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Bu ¢alismada; moday1 etkileyen faktorleri goz oniline alarak moda
egilimlerinin kadin viicut siluetlerinde meydana getirdigi degisimlerin Ozellikleri ve
degisimlerin siklik derecesinin belirlenen zaman periyodu igerisinde, sistematik bir

bicimde ortaya konulmas1 amaglanmistir.
1.1.Problem Durumu

Trend (egilim) kelimesini tam olarak anlamak i¢in, onun arka plan hikayesini ve kelimenin
tarihini aragtirmak gerekmektedir. XX. yilizyilin biiylik bir ¢ogunlugunda, bu kelime
ekonomistler ve istatistikciler tarafindan kisith bir ¢ercevede kullanilmistir. XX. yiizyilin
son c¢eyreginde, moda endiistrisinde de kullanilmaya baslanmistir. Moda enddistrisi
sayesinde trend kelimesi konusma hayatimiza girmis, tasarim ve stilden séz edilirken
kullanilmaya baslanmistir. Gergek anlamma bakildiginda ise trendin eski Ingilizce ’de
‘dondiirmek, donmek, ¢evirmek’ anlamlarina geldigi bilinmektedir (Erol, 2011, s.3).
“Trend farkli insanlar i¢in farkli anlamlar ifade etmektedir. Tasarim ya da tarz
(stil) ile ilgilenen ve bu alanda g¢alisan biri icin trend kelimesi, bir kadinin
giyimde takilara olan ani ilgisi veya yeni bir araba markasina ilgi duyan
tilketicilerdeki gibi  bir degisimin ilk belirtileri {izerine odaklanma

durumudur... Trend, yeni iirlinlere sebep olan {iriin gelisiminin sonucunda
meydana gelen bir degisim siirecidir”(Erol, 2011, s.4)

Moda trendleri analistler tarafindan arastirilmaktadir. Analistler, iki y1l sonraki sezonun
egilimlerini ortaya g¢ikarmak i¢in anketler, toplumun degisik kesimleri ile goriismeler,
firmalarin kumas stoklar1 hakkinda bilgiler, firmalarin mali durumlar1 hakkinda raporlar,
diinyadaki gelismeler (savas, dogal felaketler) gibi bircok konuda arastirmalar ele
almaktadirlar. Bu arastirmalar1 ele alirken, moda egilimi arastirmacilari modanin
gelecekteki goriiniimiinii belirlemek i¢in; renk, kumas, baski, siluet, aksesuarlar ve kesim

gibi bir¢ok ayrintiya dikkat etmektedirler (Keiser ve Garner, 2003: 105).



Moda trendleri, arastirmacilar tarafindan ikiye ayrilmaktadir. Bunlar uzun siireli trendler
ve kisa siireli moda trendleridir. Uzun siireli moda trend arastirmalar1 arasinda; iilke
icindeki ve wuluslararas1 demografik degisimlerin, endiistri ve pazar yapisindaki
degisikliklerin, tiiketicilerin ilgileri, iilke i¢indeki ve uluslar arasi ekonomik goériiniimlerin,
iilkeler arasindaki politik, kiiltiirel ve ekonomik baglardaki degisikliklerin ve teknoloji ve
bilimdeki gelismelerin ele alinmasi yer almaktadir. Kisa siireli moda egilimleri ise
genellikle bir sezonda modaya etki eden giincel olaylar1, poptiler kiiltiirii vb. kapsamaktadir

(Keiser ve Graner, 2003:97).

Problem ciimlesini ele alirken 1960-2014 yillar1 arasinda moda trendlerinden kisaca
bahsedilmistir. 1960 yilinin en belirgin detaylar; simif farklarinin ortadan kalkmasi,
terziligin yavas yavas demode olmasi, ikinci el kiyafetlerin talep gormesi, kagit, plastik
disk, deri ve PVC gibi ¢ok cesitli malzemelerin elbise yapiminda kullanilmasinin
denenmesi olmustur. Tiim diinyay: tayt ile tanistiran, geometrik sekilleri ve motifleri seven
Pierre Cardin, kadin formunu gérmezden gelerek deneysel giysiler tasarlamigtir. Sentetik
elyafin bulunmasiyla tekstil sektoriinde bir yenilik baslamistir. Londra’da Carnaby
caddesinde ilk kez ikinci el kiyafetler satilmaya baslanmis, bir zamanlar yoksulluk olarak
nitelendirilen ikinci el bu donemde sik ve eklektik sifatlarini kazanmistir. 1960°larda
ekonominin gelisimi ve geng niifusun artmast giysilik ve ev tekstili tiriinlerinin tasariminda
koklii degisimlere neden olmustur. Bu donemde desenlerde cagdas sanat da ¢ok etkili
olmus, Op-Art desenler, sablon baski desenler, fotografik teknikler, Andy Warhol gibi
sanatcilarin etkileri ile kendini gdstermistir. 1960’larin sonlarinda tasarimcilarda nostalji
hissi uyanmis ve Art Nouve, Art Deco ve Victorian Donemine odaklanilmistir. Desenlerin
boyutu biiylimiis ve parlaklasmis, stilize edilmis ¢icekler siklikla kullanilmigtir. 1960’larin
sonlarinda tasarimcilarda nostalji hissi uyanmis ve Art Nouve, Art Deco ve Victorian

Doénemine odaklanilmistir(Turgut, 2010).

“Twiggy olarak bilinen model Lesley Hornby kadin siluetine yeni bir kavram
getirmektedir. Carpik bacaklar, ergin olmayan fizik ile ¢ok zayifligi Twiggy’i temsil
etmekteydi. Biiylik goziikkmek isteyen kiigiik kizlar ve kiiciik goziikmek isteyen kadinlar bu

goriinlime benzemeye ¢alistilar” (Laver, 2003, 5.261).

Onur (2004, s.58) ‘un belirttigi iizere, 1970’11 yillarda 80’li yillar1 da i¢ine alacak siirecte
cok sesli bir moda gézlenmis, biitiin bu yasananlarin yaninda bu donem ge¢mis donemlerin

adeta birer yorumunun sahnelenmesinden ibaret olmustur. Mary Quant ultra mini etegi ile



biiylik tepki toplamistir. Etek boylar1 kesin bir ¢izgiyle belirlenmemis; her boy, mini, midi,

maksi kullanilmigtir.

1970’11 yillarin baglarinda sinema ve televizyon neredeyse toplumun her kesiminin yasam
diizeyini belirleyecek sekilde etkisi altina almistir. 70’ler kiiltlerin ve bilgisayarlarin yili
olmustur. Ornegin; punk kiiltii, moda ile ilgisi olmayan, yirtiklarm ve fermuarlarin bolca
kullanildig1 pantolonlarin, g¢engelli ignelerin, rengarenk dik saglarin bilesimiyle ortaya
cikan ve pasakli bir imaj sergilemis ve 70’li yillarin soku olmustur. Turgut (2010)
caligmasinda, bu yillarda issizlik, enflasyon ve 1973 yili petrol krizi pek ¢ok sektor gibi
tekstil sanayini de etkilemistir. Yasanan petrol kriziyle birlikte dogal materyallerin 6nemi
artsa da bu yillarda dogal kumaslar yerine sentetik kumaslar tercih edilmeye devam
etmistir. Erkeklerin daha kadinsi, kadinlarinsa daha erkeksi giyinmesi bu yillar icin bir
devrim olarak algilanmistir. Kadinlarin ne kadar erkeksi giyinseler de mini etegin tiim

diinyay1 kasip kavurdugundan bahsetmistir (Turgut, 2010, s.36).

Hacimli bedenin ardindan gizlenmeyen insan bedeni moda olmus, esnek bir viicut artik en
temel aksesuara donmiis, Vogue “viicuda yapisan dans¢i kiyafetleri”, “disko elbiseleri” ve
“yazlik kiiciik stre¢ kiyafetler” yayinlamis, 1979 yilinin kreasyonlarinin ana temasi “viicut”

olmustu(Watson, 2007, s.115-117).

1980 yil1, petroliin sebep oldugu ekonomik bunalimlarin yilidir. Bu nedenle modacilarda
mini ete§e bir donlis gozlenir. 1980 kis1 Avrupa'da soguk bir kis olmustur. Bol biiyiik
kazaklar, kalin yiin coraplar ve triko modas1 yayginlagmistir. Etek boylar1 dizin hemen
altinda olup; giysilerde, Prens De Gall ve tiivit kumaslar, kadife yakalar kullanilmistir,
ayrica deriden yapilan montlar giyilmekte olup; genc kizlarda ve erkeklerde parkalar,
anoraklar ve kapitone yelekler moda olmustur. Kapitoneli su gecirmez anoraklar hem
kentte hem dagda giyilmistir. 1983-84'te etek boylan dizin altinda iner, ama eteklerin
arkasinda olduk¢a uzun yirtmaglar vardir. Cok mini etekler iistiine giyilen uzun kocaman
paltolar daha ¢ok genglerce tercih edilmektedir. 1985'te tenis kiyafetlerini andirir

kiyafetler, denizci kiyafetleri moda olmustur (MEGEP, 2008).

“80’lerin gili¢ ve zenginligin gostergesi olarak gordiigii giyim, siluetleri degistirme yoluna
gitmektedir. Genis vatkali ve koseli omuzlar ince bir bel, asagi dogru daralan kesim tarzi

kadin viicudunu sekillendirmistir.” (Pamuk, 2009, s.55).

Pamuk (2009)’a gore, 80’li yillarda kadin siluetinde; degisen keskin hatlarla genis omuz,
ticgen kesim gibi radikal degisiklikler gozlendigini; bu degisikliklerin sebebinin ise,
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kadinin i hayatinda yerini almasiyla, bir erkekten farki olmadigini ispatlama istegi

oldugunu belirtmistir.

1990°da globallesmenin ayak sesleriyle birlikte internet kullaniminin artmasi, mesafelerin
ortadan kalkmasi, bir anlamda modada da kiiresellesmenin baglamasini saglamistir.
Amerika’da c¢ikan ‘Grunge’ miizigi ile yeni bir akim baslamis, Grunge temali giyim
90’larda oduncu gomlekleri ile salas giyim tarzinin simgesi olmustur. 90’lar Armani,
Gucci, Versace gibi markalarin gozde oldugu belli bir kesim i¢in etiketin 6nem kazandigi
yillardir. Bu yillarda viicudun tiim hatlarin1 ortaya ¢ikaran kisa biistiyerler, kisa ceketler
genclerce ¢ok tutulmus, hatta orta yaslilarca da benimsenmistir. Elbiselerde ve ceketlerde
abartili vatkalar atilmis biraz daha viicuda oturan, sade giysiler giyilmeye baslamistir. Mini
etek 90’lh yillarda da etkisini siirdiirmeye devam etmistir (MEGEP, 2008). ‘1990’lar
karisik mesajlarin on yili olmus, is yerlerinde klasik hirka ve yiin ceketler giyilmeye
baslanmig, askili elbiseler gardiroplardan ¢ikmaya baglamis ve tam siiper modeller
canlanmaya baslamisken birden cazibeleri tiikkenmistir’ (Watson, 2007, s.134). Biitiin
olarak bakildiginda 1990‘larda viicuda yapismis triko takimlar, body’ler veya diz boyu
kalem etekler giyilmeye baslanmis; kuyruklu elbiseler gece kiyafeti olarak tercih edilmis,

trengkotlar giyilmis ve kadin viicut siluetleri de bu dogrultuda sekillenmistir.

Pamuk(2009) caligmasinda, incelenen modellerin genel 6zelliklerinde, kadinin kendini is
yasaminda basariyla kanitlamasinin ardindan, 1990’lh yillarda kadin viicut siluetlerinin
dikdortgen ve normal forma doniis yaptigindan bahsetmektedir. Doksanli yillarda
saldirgan, gii¢lii kadin kiyafetleri birakilarak, kendine gilivenen, 6zgiir ve feminen goriintii

altinda, dogal bir kadin formu yaratildig: belirtilmistir.

2000’11 yillarda tiiketim kiiltiirii egemen olmus; medya, televizyon, gazete, dergi, radyo ve
internet sayesinde moda biliylik bir hizla yayginlagabilmistir. Medya, tiim diinyada
toplumsal degisimi ve kiiltiirel yapiyr degistiren faktorlerin en 6nemlisi olmustur. Medya
sayesinde tiim degisimler 6zellikle de modadaki gelisme ve farkliliklar kadinlarin moda
anlayislarina yansimis ve dolayisiyla kadin viicut siluetleri ¢ok c¢esitlilik gostermistir.
2000’11 yillarda her sene icin ayri moda anlayisi, yerini ge¢mis donemlerin yeni
versiyonlarmin yapilmasina yani taklidine birakmistir. 2001 yil1 koleksiyonlarinda rahatlik,
Tiirk markalarinin kadin koleksiyonlarinda se¢ilen temanin adi olmustur. Renk ciimbiisii
kendini sinirlamamistir. Bele oturan ceketler, plikase etekler kadin koleksiyonlarinin ana
unsurlar1 olmustur. 2003 trendlerinde, daha dogal ve otantik islemeler veya kumaglar 6n

plandadir ve kadife kumaslar da en gdzde materyallerden sayilmistir. 2005°te Genel olarak
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neo-romantizm akimi ve c¢ok renkli giysiler 6n plana ¢ikmis ve kadinst ¢izgideki
modellerin ¢oklugu dikkati ¢ekmektedir. 1940'li ve 1970'li yillarin esintileri podyuma

yansimistir. 2007°de 60’11 yillar modernize edilmistir.

2000’11 yillar ve 2010 sonrasinda, Afganistan ve Irak Savaslarindan dolay1r Diinya kadin
giyiminde oldugu gibi Tiirk kadin giyiminde de askeri temalar ele alinmistir. Etnik stil
diinya modasinda oldukga biiyiik bir etki birakmustir. Kiiresel 1sinmanin kadin giyimini de
etkiledigi goriilmiistiir. Kislar1 ¢cok kalin olmayan, hafif giysiler tercih edilmis, Yaz aylar1
ise kadinlarin kiyafetleri daha agik modellerden olusmus; serin tutucu ve teri emen

kumaglardan iiretilmistir( Agacg, Civit¢i ve Saygili, 2007, s. 17).

Giyim 2000’11 yillarda gegmisi(60, 70, 80, 90’11 yillar) tekrara gitmis bu sebeple pek ¢ok
farkl siluet cesidinin ortaya c¢iktigi diisiincesi de zihinlerde olusmustur. Yildirim (2010)
caligmasinda, modada altin donemlerin biraz modernize edilip ve yeni teknolojinin
avantajlar1 eklenerek yeniden gelistirildigini, allanip pullandigini 2000’lerin nostalji
meraklis1 kadinina sunuldugunu ifade etmistir. Yani 2000’lerin moda akiminin; ge¢mis

donemlerin modernize edilmesi olarak algilandigini savunmustur (Yildirim, 2011, s.48—

50).

Yukarida deginilmis olan bilgiler 1s1¢inda, moda diinyada meydana gelen siyasi,
ekonomik, sosyal vb. degisimler karsisinda etkilenmis ve bunu farkli yollarla insanlara
yansitmistir. Bu nedenle, yapilan arastirmada yakin tarihimizde ortaya c¢ikan gelismeler

kadin siluetini nasil sekillendirmistir sorusunun cevabi aranmustir.

Problem cilimlesi: “1960-2014 yillar1 arasindaki moda trendlerinin kadin viicut siluetlerine

etkileri nelerdir?”

1.2.Arastirmanin Amaci

Eski zamanlardan giiniimiize degin varligin1 her zaman kabul ettiren modanin giicii
tartisilmaz bir gergektir. Yasanilan hayatin devam etmesi ve bireylerin bu hayati
igsellestirmelerinde, kabul etmelerinde toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik
stire¢lerin bir araya gelmesi ve bicimlenmesinde etkili olan moda, bu gelismelerden

beslenerek psikolojik ve sosyolojik etkilerini de bireylere yansitmaktadir.

Karaoglu (2012)’na gore giindelik hayatin bir bi¢cimlendiricisi olan moda, bireysel ya da

toplumsal kimlik algilarimiz1 diizenleyen, mesrulastiran, diizene koyan, kategorize eden ve



onaylayan bir olgu olarak karsimiza ¢ikar. Ozellikle teknolojik gelismeler sonucu, dijital
araglarin da devreye girisiyle bireyler ayni anda ve hizli bir bi¢imde birbirlerini gérmeden,
gizemli bir katilimcilikla ayni seyleri yapar duruma gelmistir. Bu durum modanin popiiler

kiiltiirtin ve kitle kiiltiirliniin bir tagiyicisi olmasi sonucunu ortaya koymaktadir.

Bu calismada; moday1 etkileyen faktorleri géz oniline alarak moda egilimlerinin kadin
viicut siluetlerinde meydana getirdigi degisimlerin Ozellikleri ve degisimlerin siklik
derecesinin belirlenen zaman periyodu igerisinde, sistematik bir bi¢imde ortaya konulmasi

amagclanmustir.
Calismada bu amag dogrultusunda asagidaki sorulara yanitlar aranmaistir:

1. 1960-2014 yillar1 arasinda moda egilimlerinde meydana gelen degisimlerin kadin

siluetlerine etkisi nelerdir?

2. 1960-2014 yillar1 arasinda kadin siluetlerindeki degisimler nasildir?
3. 19602014 yillar1 arasinda moday: etkileyen olaylarin moda siluetlerine etkileri

nelerdir?

1.3.0nem

Kadinlarin dogas1 geregi siislenme ve estetige verdikleri 6nem, giysilerinin renk, bi¢im ve
model Ozelliklerinin ¢esitliligi, giysi tercihlerinin erkeklerden daha genis kapsamh
olmasina neden olmustur. Gilincel moda egilimleri kadmnlarin giysi formu ve renk
tercihlerinde etkili olurken, diger yandan kisisel istek ve begeniler, yas, viicut bigimleri,
sosyal yasam, statii gibi faktorlerde bu tercihlerde etkili olmaktadir (Koca ve Kog, 2008:
172). Kadmlarin giysi se¢iminde estetik goriintii ve siislenmeye verdikleri 6nemin
olusumunda giysinin modeli, kesimi, viicuda uyumu, giysi boyu ve giysinin beli, kalgas1 ve
viicuda oturusunun agirlikli etkisi oldugu diistiniilmektedir. Bu etkilerin zaman igerisinde
hangi degisimlerden gegctikleri, nasil formlar aldiklar1 ise bu c¢alismada ele alinmis,

zamanin kadin modasina etkilerinin betimlenmesi 6nem arz etmistir.

Trendlerin geg¢misten giiniimiize degin siirecteki etkilerine bakildiginda, yiizyillar
icerisinde pek cok seyin cizgileri degistirebildigi ve kadin viicuduna yon veren trendleri
olusturarak pek ¢ok degisimler meydana getirdigi goriilmiistiir. Stirekli degisime ugrayip
insanlar1 sasirtan moda, yapisi geregi siirekli degisiklik gosterse de geriye donerek

unutulan modelleri hatirlatmaktadir. Bu yinelenisin nedenlerini, nasil oldugunu hem sozel



hem de sekilsel olarak ortaya koyarak modanin gecirdigi asamalart belirlemek gelecege

yonelik egilimler lizerine dngoriide bulunulmasini saglayacaktir (Beyhan, 2010, s. 5).

Yildirirm (2010) ¢alismasinda, modada altin déonemlerin biraz modernize edilip ve yeni
teknolojinin avantajlar1 eklenerek yeniden gelistirildigini, allanip pullandigin1 2000’lerin
nostalji meraklist kadinina sunuldugunu ifade etmistir. Yani 2000’lerin moda akiminin;
geemis donemlerin modernize edilmesi olarak algilandigini savunmustur (Yildirim, 2011,
5.48-50). Bu sozlerden de anlasildigi gibi, giyimin 2000’li yillarda ge¢misi(60, 70, 80,
90’11 yillar) tekrara gitmis oldugu, bu sebeple pek c¢ok farkli siluet ¢esidinin ortaya ¢iktig
diisiincesi de zihinlerde olusmustur. Bu calismada, ortaya c¢ikan farkli siluet cesitleri
tizerinde durulmus, modanin kadin viicut siluetleri tizerinde, 1960- 2014 yillar1 arasinda

gecirdigi evreler ele alinmistir.

Gecmiste yasanan tarihi siirecler igerisinde; moda trendlerinin kadin viicut siluetlerindeki

degisime etkilerini gérmek bakimindan bu ¢alisma 6nem arz etmektedir.

Bu orneklerde de goriildiigli gibi yasam sekli, giindem, teknoloji, medya, sosyal ve siyasi
yasam kadinin viicudunu nasil sekillendirmesi gerektigini gosteren unsurlar arasinda yer

almustir.

Moda trendlerinin, 1960-2014 yillar1 arasinda kadin viicut siluetlerine olan etkisinin bir
inceleme formu hazirlanarak uygulanmis olmasi ve modayi etkileyen faktorleri g6z 6niine
alarak gelecek moda trendlerine katki saglamasi agisindan 6nemli bulunmaktadir. Bu
caligma ile gelecek moda trendlerinin siluet sekillenmesinde arastirma sonuglarindan, bel
genisligi, kalca genisligi, beden genisligi, omuz genisligi ve giysi boyu gibi Ol¢iim
noktalarindan yararlanilabilecegi, 1960-2014 yillar1 arasindaki kadin giysi siluetlerinin
genel hatlariyla belirlenmis olmasinin, diger ilgili arastirmalara yol gdsterici olacag:

diistiniilmektedir.

1.4.Varsayimlar

Bu aragtirmada gorsel materyallerden 1960-2014 Yillar1 arasinda yayinlanan dergilerdeki
modellerin, ait oldugu yillar1 temsil ettigi varsayilmistir.

Olgiilerin, dergilerdeki fotograflar {izerinden belirlenen lgekle alindig1 varsayilmustir.

Arastirma kapsaminda ele alinan 800 adet fotograftan elde edilen verilerin geneli temsil

ettigi varsayilmistir.



1.5.Kapsam ve Simirhliklar

Arastirmanin kapsami:

e 1960-2014 yillar1 arast moda egilimlerinin kadin wviicut siluetlerine etkisini

olusturmaktadir.
Arastirmanin sinirliliklar::

e Arastirma, 1960 ile 2014 yillarnn arasinda yaymnlanan moda dergilerinden
ulagilabilen; Harper’s Bazaar, Vogue, Elle, Burda Moda dergileri ile
siirlandirilmstir.

e 1960 ile 2014 yillar1 arasindaki siluet bigimleriyle sinirlandirilmistir.

e Arastirma kapsamindaki modellerde kadin siluetini belirlemek adina ele alinacak
Ol¢me alanlar1, gdmlek/bluz-etek, ceket-etek ve elbise olarak sinirlandirilmastir.

e Belirlenen kadin giysi modelleri, omuz genisligi, beden genisligi, bel genisligi,
kalca genisligi, giysi boyu ve etek kesimi ve siluet ¢esidi olmak {izere 6 adet 6l¢me
alaniyla simirlandirilmastir.

e ‘Omuz genisligi’ adiyla ele alinan 6l¢iim noktasi, askili ve omzu olmayan giysiler

icin ‘dar omuz’ kapsaminda degerlendirilmistir.

1.6.Tamimlar

Moda dongiisii: Moda olan {irlin ortaya c¢ikip toplumdaki {ist simiflar tarafindan
kullanilmaya baslanmasindan, toplumun daha alt siniflara inmesinden ve {ist siniflarin alt
siiflardan kendilerini farklilagtirmak i¢in yeni modalar iiretmesinden olustugu temeline

dayanmaktadir (Davis, 1997, s. 126).

Androjen: Sanatta cinsiyetsiz ya da her iki cinsin 6zelliklerini tasisa da cinsiyet kimligine

sahip olmayan anlamina gelmektedir.

Figiir: Genel anlamda resimde kullanilan canli eleman. Insan ve hayvan resimleridir. Insan
figliriiniin orantilarimi saptamak i¢in elimizde, ii¢c kanon Ol¢lisii bulunmaktadir (MEB,

2008).

Kanon: Modiil adi verilen bir 6l¢li biriminden yararlanarak insan viicudunun oran ve

boyutlarini saptayan bir 6lgme sistemidir (Demiralp, 2009).
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Trend (Egilim): Trend kelimesi egilim, akim, gidisat, son moda anlamlarina gelmektedir

(Erol, 2011).

Siluet: Siluet kaba olarak giysinin sekli, dis hatlar1 olarak tanimlanabilir(Ertirk ve
Oziidogru, 2010). Bir giysinin sekli veya dis hatlaridir ( Diamond and Diamond, 1997,
$.90).

Retro: Bilingli olarak yakin ge¢misin akimlarini, modalarini tiireten veya taklit eden tarz.

S6z konusu seyin en az on bes veya yirmi yil eskiye ait oldugu anlamina gelmektedir

(Guftey, 2006)
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BOLUM II

KAVRAMSAL CERCEVE VE ILGILIi ARASTIRMALAR

2.1. Giyim ve Moda Kavrami

Giyim, kimligin kurulmasinda 6nemli rol oynar. Giyim tercihleri insanlarin hem belli bir
zaman dilimine uygun goriinlimlere iliskin normlari, hem de olaganiistii bir segenek
zenginligini barindiran kiiltiirtin belirli bir bicimini kendi amaglari dogrultusunda nasil

yorumladiklarini incelemek i¢in essiz bir alan saglar (Yildirim, 2011, s.12).

Giysiler, yasam bigimlerine sekil veren sosyal, ekonomik, politik ve dini etkilesimleri de
yansitmaktadir. Giysiler araciligi ile toplumlarin kiiltiirlerini okumak miimkiindiir (Pektas,

2006, s. 16).

Giliniimiiz toplumlarinda giyim kim oldugunu anlatmaya ve ¢evresindeki 6teki insanlarin
kim oldugunu anlamaya fazla vakti olmayan bireylerin soziin 6tesinde yeni bir dile ihtiyag

duyduklar yerde gostergebilim konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Pektas, 2006, s. 37).

Moda, genelde sanayi devrimi sonrasi ¢aga 6zgii olan bir olgu gibi diisiiniilse de aslinda
¢ok eskilere dayanmaktadir. Insanoglu, 6rtiinmek yerine giyinmek istedigi anda belki de
bilingsizce de olsa moda olgusunu yaratmistir. Daha 1yiyi ve giizeli arama duygusu,
yipranan, eskiyen giysinin yerine aynisinin degil de farkli olanimin edinilmesi istegi ile
moda olgusu olugsmaya baglamistir. Moda; insanoglunun giizelligini, ¢ekiciligini, kisiligini

ve stilini giydigi seylerle belirtmesine olanak saglar (Kaynar, 2012, s.30).

Bir toplumda uygun goriilen ortak zevkler ve gecici yasama bicimi olarak adlandirilan
moda, belli bir tarzin 6ne cikarilmasiyla toplumsal yasamin her alanina karigmaktadir.
Moday1 konu alan eserlerin ¢ogunlugu giyimi, her seyden 6nce de kadinin giyimini
islemektedir. Kadinin 6rtiinmesi veya soyunmasi ile sinirlanmayan moda araliksiz bigimde
yenilenerek her zaman canli kalabilmistir. Mesleki etkinlik, insan iliskileri ve biiyiik mali

c¢ikarlar diinyasint dogurmustur (Kaynar, 2012, s.30).
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Hiyerarsik agidan bakildiginda moda, kisinin kendi toplumsal konumunu saptamak ve
boylece belirli bir toplumsal sinifa ait oldugunu gostermek amaciyla ara¢ olarak kullanilan
bir olgu olarak da diisiiniilebilir. Insanlar moday1 tanimlarken; yenilikler arama tutkusu
olarak nitelendirmislerdir. Kisi, hayatinin monotonlugundan kurtulmak icin degisiklikler
aramaktadir ve bu degisiklikler yararli olmanin Otesinde silislenme istegine dayalidir.
Moda, gercek anlamda degismeye inanan, degisme yoluna girmis toplumlarda ortaya ¢ikar.
Bu nedenle moda; ekonomiye, teknolojiye, sanata ve toplumsal yapiya kesin fakat esnek

bir bi¢imde baghdir (Yiiceer ve Altinay,1992, s.1-2).
2.2. Tarihsel Siirecte Moda

Tarih boyunca duragan bir yapiya sahip olan giyim aligkanliklarindaki bazi kiiciik
degismelerin nedeni de savaslarda yenilenlerin kendini yeneni taklit etmesinden
kaynaklanmaktadir. Moda teorisyenleri tarafindan giicli olanin taklidi seklinde
kuramsallastirilan moda, kelime olarak ilk defa 4.ylizyillda Latince ’de Dogudan gelen
barbarlar tarafindan ilk pantolon, gomlek ve etek gibi giysilerin Avrupa’ya yayilmaya
basladigi zaman kullanilmistir. Bu yeni giysiler daha 6nceleri sarilarak giyilen giysiler

yerine, kesilip dikilerek giyilen giysilerin de baslangici olmustur. (Vassiliev, 2004, s. 23)

Kilisenin kutsal topraklari ele gecirme ideali gergeklesen hacli seferlerinden doniildiiglinde
toplumsal sorgulamalar baslamistir. Kutsal topraklardan basarisizlikla geri gelen hagl
askerleri doniislerinde yanlarinda getirdikleri islemeli kumaslar, kilim, hali, baharat ve liikks
yasamla ilgili gozlemlerin yam1 sira dogunun uygar, akilci disiinceleriyle Avrupa
saraylarinda degisimin baslamasinda etkili olmuslardir. Erkekler tirag olmaya baslamis ve
Avrupa’da daha sonra kilise tarafindan yasaklanan ilk hamamlar belirmistir (Giirpinar,

2010, s. 29).

19.ylizy1l ortalarinda kadin ve erkek giyimi birbirinden ¢ok keskin ¢izgilerle ayrilmistir.
Erkekler giyimlerinde sanayi toplumunun agirbasli degerlerini simgelerken, kadinlar
giyimlerinde eski ¢aglarin kol giicli ile ¢alismakla zenginligin uzlagsmaz goriintlistinii
simgeleyen krinolinli kabarik etekleri asir1 siis makyaj ve miicevherleri sinif farkini ve
zenginligi gosterme araci olarak kullanmaya devam etmislerdir. Sanayi devrimiyle Avrupa
ve Amerika sehirlerine goc artarak sehirlerde yeni bir toplumsal smif olarak ortaya
cikmistir. Daha Once tarimsal iiretimde calisan bu yeni simif diisiik gelirlerine ragmen
sehirlerde statii elde edebilmek icin giyim harcamalarina 6nem vermislerdir. 19.yiizyilin
ikinci yarisinda ABD’ye gelen ¢ok sayida gogmenin giyim davraniglart dikkat ¢ekmistir.

Gogmenler geleneksel giysilerini gelir gelmez birakmis eski kimliklerden kurtulmak ve
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yenilerini kurmak i¢in giysileri kullanmiglardir. Toplumsal degisimin ve modernligin
onciisii, i¢ gociin odak noktasi olan Paris’te modaya uygun giysi talebi bu donemde

artmistir.

Eray Oztiirk (2004) ¢alismasinda, endiistrilesmenin moda ve giyim alanmi sosyal ve
ekonomik yonden etkiledigi gibi, {iretim teknikleri yoniinden de etkilediginden
bahsetmektedir. Tekstil iirlinlerinin iiretiminde el isgiligi ile {iretilen iplik, dokuma ve
dikme isleri gelisen teknolojilerle birer endiistriyel {iriin haline gelmis ve maliyetin
diismesiyle elde edilebilirligi kolaylagmistir. 1733 yilinda John Kay’in mekigi icadi,
1851°de Isac Singer’in dikis makinesi icadi giysi ve kumas tiretimini artirmistir. Bu
makineler bugiinkii anlamda hazir giyim iretimi yeteneginden uzak olsa da terzi
atolyelerinin artmasinda etkili olmustur. Fabrikasyon giysi iliretiminde Oncelikle basit

kesimli is¢i kiyafetleri, asker ve polis tiniformalariyla tiretim deneyleri yasanmustir.

Glirpinar, (2010)’a gore, 19. yiizyll modasi, tarih boyunca oldugu gibi once segkinler
soylular arasinda yayginlasmis, geleneksel 6zeliklere ¢ok fazla dokunulmamistir. Avrupa
modast bazi kesimler tarafindan Ornegin, sultanlar ve saray hanimlarinca uygulanmaya
baslamistir. Ozellikle 20.yy’in ilk ¢eyreginde Osmanli Imparatorlugu, Misir, Iran,
Afganistan, Cin gibi dogunun ihtisamli saraylarinda Avrupa modasinin tiim 6zelliklerini

gozlemek miimkiindiir.

Giirpmar, 2010’a gore, 20.yiizyll moda tarihinde yasanan onemli kirilma noktalariyla
Henry Ford’un is orgiitlenmesinde ge¢irdigi donilisiim noktalarinin ayni tarihlere rastlamasi
da ilgingtir. Fordizm’in sembolik baglangici kabul edilen 1914 tarihi ayni zamanda I
Diinya Savasi’nin basladig: tarihtir. Savas yillarinda kadinlar daha yogun bir sekilde
evlerinden ¢ikarak fabrikalarda, demir yollarinda, hastanelerde, her tiir iste aktif olarak
caligmaya baslamistir. Korseler ¢ikartilmig, saclar kesilmis, giysilerdeki tiim romantik
kesimler ve kadins1 kivrimlar atilmis etek boylar1 kisalmistir. Kadin giyiminde androjen bir
gorlintii hakim olmustur. Yizyil boyunca kadin modasinda klasik giyim seklinde
tanimlanan ve resmi kurumlarda uygun kadin kiyafeti olarak Ongoriilen ceket ve etek
yayginlagsmaya baslamigtir. 1929°da New York borsasinin ¢okiisii tiim diinyay: etkisi altina
almig; kriz insanlarin modaya ayirdiklar biitceyi kismalarina neden olmustur. Bu sirada
Hollywood film endiistrisi ilk sesli filmlerle modern diinya imgelerini, modern batili kadin
estetigini sinemanin ulastigi her yere tasimistir. Parisli tasarimcilardan gelen Hollywood
sikl1g1 sinemanin izlendigi her yerde taklit edilmistir. Sinema gorsel medya aract olarak

modanin kiiresel yayginlasmasinda etkili bir giice sahip oldugunu o yillarda gostermeye
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baslamistir. Hollywood sinemasinin giicti daha sonraki donemlerde Parisli tasarimcilari da
etkisi altina alacak kadar biiyiik olmustur. Boylece moda, belirli zamanlarda cesitli
alanlarda meydana gelen, kitleler tarafindan benimsenen, tutulan yenilik ve stil anlamini

tasimistir (Civitei, 2004, s. 243-247).

Kirklr yillarda yasanan yikimin ardindan diinya belli bir istikrara kavugsmus; 1950’lerden
baslayarak tiim gezegen birbirine taban tabana zit iki kampa boliinmiistiir. Bati’da daha
biiyiik, daha kaliteli, daha géz kamastirici tilketim mallariyla piyasay1 kaplayan ve yoluna
cikabilecek her tiirlii engeli ezip geg¢meye hazir, siiratle gelisen kapitalizm hiikiim

stirerken; doguda ise komiinizm, Stalin doneminde ortalig1 kasip kavurmustur.

Ellili yillar boyunca atom bombasma sahip bu iki kutup birbirine meydan okuyup
dururken; 6te yandan batili iilkeler daha dnce gériilmemis bir bolluk dénemi yasamislardir.
Evler, arabalar, buzdolabi, elektrikli ev esyalari, oyuncaklar ve televizyon vb. bir¢ok alet

edevat giinliik hayat1 kusatmistir (Giirpinar, 2010, s. 31).

1960’lara kadar modaya uygun tarzlarin yaratimi ve yayilimi olduk¢a merkeziyetgidir.
Egemen tarzdaki degisiklikler farkli toplumsal siniflarin iiyelerine hizla iletilmistir. Bu
stirecte, list sinifin gdz Onilinde olan iiyeleri 6rnek alinan kisiler olarak hareket etmislerdir.
Sinif modasi neyin, nasil, nerede giyilecegine iliskin kurallarla ifade edilmistir. Savas
sonrasi artan refahla baz1 kadinlar diistik ticretlerle ¢alistiklart isleri birakarak evlerine
cekilmiglerdir. Gelisen ev teknolojileriyle mutlu ev kadini tablosu ¢izmektedirler. Erkek
kiyafetlerine 6ykiinme yerine yiizyilin basindan beri reddedilen kadins1 giyim tarz1 kabarik
kisa etekler (Viktorya dénemi 0ykiinmesi) ve ince bel vurgusuyla “S* siluet yeniden moda

olmustur (Glirpiar, 2010, s. 31).

Giirpinar, 2010’a gore, savas sonrast donemi moda yoniinden tarihin diger donemlerinden
farkl kilan yonii, medya ve giyim tarzlar1 arasindaki bagdir. 1950’lerde Hollywood yapim1
bir grup film ergen kimligine daha sonra milyonlarca gencin taklit etmeye calisacagi yeni
bir anlayis getirir. Bu filmlerde aktorler blucin, siyah deri ceket ve tigortten olusan giysiler
giyerler “Is¢ci Smifi Isyan Miti” seklinde adlandirilan bu tarzlar genclerin kimlik

bunalimlarinin dogrudan ifadesi olmustur.

Giirpmnar, 2010’a gore, 1950’lerden baslayarak giyim tarzlarinda genel geger modaya
aykiriliklaryla tanimlanan pek ¢ok genclik alt kiiltiir gruplar1 ortaya ¢ikmustir. Is giiciine

dahil olmayan genglerin kiiciik cep hargliklariyla merkeziyet¢i modanin pahali giysilerine
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sahip olmalar1 miimkiin degildir. Genellikle metropollerin varoslarinda ortaya ¢ikan bu alt

kiiltiir gruplar1 diizenin disladig1, azinlik, gogmen kokenli ve is¢i cocuklaridir.

2.2.1. 1960’ Yillarin Moda Trendleri

1960 yillari, her donem gibi yeniliklerle doludur. Avrupa, II. Diinya Savasinin yaralarini
sarmis, izleri yok etmeye baslamistir. Geng niifus, 1960°larin yagam stilini sekillendirmektedir.
1960’larin geng nesli farkl: isteklere sahiptir ve bu durum, ¢esitliligi de dogurmustur. 1960’1l
yillara damgasini vuracak olan Pop-Art sanati yiikselis gostermis; var olan toplumsal diizene
bagkaldir1, azinlik ve ¢evre hareketleri, yavas yavas filizlenmeye baslamistir. Avrupa, bohem
yasamin merkezi olmus, bohem stili, yasanmasi istenen en popiiler yasam tarzi haline
gelmistir. Diinyadaki gelismeler, televizyonun yayilisi ve Ay’a gidilmesi, tasarim diinyasini
etkilemis, giyim sektoriinii etkisi altina almig ve giyim alaninda ultra modern tasarimlari ortaya

koymustur (Welters, 2011, s.276).

Sekil 1. 1960°larn Basinda First Lady Jacqueline Kennedy Giysi Ornegi

(Getty Images, 1999)
1960’lar kisisel zevklerin 6n planda tutuldugu imaj devridir. Hareket giicliigii yaratan
hacimli ve dar etekler, korseler kaldirilmigtir. Rahatlik ve konforun yan sira géz alicilik
isteyen geng kesim, modanin nabzini tutmus, kitleleri etkileyen yeni modanin miisterileri
arasinda elit kesim yer almistir. Parlak ve 1slak goriintiili PVC’ler, Akrilik ve polyester

kumasglar, deri gérlinlimlii vilnex malzemeler, diinyanin iginde bulundugu yenilik ve
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gelismeler giysi modasi arasinda yer almistir. Hayat dergisi 1967 yilindaki roportajin

sonuna Beatrikler'in ne getirdigine dair yazida:

‘Mini etek, baldirlara kadar baglanan sandalet, belsiz gecelik vari entari, bol pagali pantolon,
genis yakali gomlek, genis kemer, dizin bir karis iizerinde biten ceketler, kisa tepeli okul
kasketi, kispet vari pantolon, kuralsizlik ve uyusturucu oldugu dile getirilmistir (Welters, 2011,
s. 280).

Sekil 2. 1964’ten Sonra Mini Etek Ornegi
(Pinkalicious Diva, T.y.)

1960’lar ayaktan boyna kadar viicudu saran kadin kiyafetlerini, sutyensiz mayolar1 ve
beraberinde getirmistir. 60’larin baginda Shrimp, ortalarinda Twiggy ve sonlarinda irkiltici

gorilintiisiiyle Penelope Tree yeni modelleri simgelemistir (Watson, 2007, s. 92).

1960’larda yakasiz ve kolsuz mini elbiseler ile Twiggy modasi ortaya ¢ikmis ve ¢ocuksu
goriiniimler hakim olmustur. Kisa etekli modellerde kalcalar vurgulanmis, lale formu ve
enginar modeli gibi dar belli etek modelleri kullanilmistir. Elbiselerde diiz siluetler, koseli
yakalar ve geometrik desenler goriilmiistiir. Diiz kesimli, dik yaka, bebe yaka veya yakasiz

yakali modelleri ve degisik boylar1 olan ceketler kullanilmistir (Pamuk,2009).
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Sekil 3. 1960’larin Sonundaki Hippi Akimi
(The 70's - The Decade the Music Died, 2016)

Beatles miizik grubu iyelerinin kullandigi, Hindistan da giyilen adin1 Bagbakan Nehru’
dan alan yakasiz Nehru ceketleri moda olmustur. Mini etek modasi 60’larin sonlarina

kadar devam etmis; artik gece elbiseleri bile mini etekli giyilir olmustur.

2.2.2. 1970’ Yillarin Moda Trendleri

1970 ’ler Tiirkiye’de, siyasi ve kiiltiirel hareketlerin, hizli degisimlerin yasandigi dénem
olarak damgasimi  vurmus, karmasik yillar olarak adlandirilmistir. Toplumdaki
farklilasmalar artmis, ideolojik tartismalar tirmanmaya baslamistir. Ogrenci hareketleri,
sag sol catigmasi, isci hareketleri ile hareketli bir doneme girilmistir. Ayni fikirde olan
kisiler  gruplagsmis, dernekler kurulmus, ortak dil, ortak giyim  bigimleri
olusturmuglardir. Diger tarafta ise, koyden kente go¢miis Anadolu halki, sehir yasamina
ayak uyduramamis, sehirlesme adina degisim gosteremeyerek arabesk kiiltiirliniin,
zeminini atmiglardir. Bu dogrultuda gelisen kiiltiir, kendine yonelik pavyon ve taverna
kiiltiiriinii yaratmigtir. Ust gelir grubunu olusturan kesimde, kendi kiiltiiriiniin getirisi olan
pub, club ve disko Kkiiltiirii ile eglenmistir. Bu farkli ifadeler, giyim tarzinda ¢ok
cesitliligi getirmistir (Welters, 2011, s. 300).
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Sekil 4. 1970’lerde Ispanyol Paga Formu Ornegi
(70’lerin Moda Akimi, 2014)

1960’larda baslayip, 1970’lere kadar siiren ‘Hippi’ modasi, ask ve baris felsefesiyle giyim
stillerini etkilemis, giysi modasini folklorik c¢esitlemelere yoneltmistir. Sentetik ve suni
yolla iiretilmis kiyafetler kullanilmamais, pamuklu, kadife, yiinlii gibi dogal olarak iiretilmis
giysiler kullanilmistir. Tiirkiye’de geng nesil, degerlere, otoriteye baskaldirmis, alternatif
arayislara girmis, bireysellestirip kendini ifade etmeye calismistir. Cesitli = stiller,
etnik kiyafetler, koylii giysileri, basma kumas, salvar, mintan yakali gomlek, sile bezi
kent yasaminda etkisini artirmis, giysi modasinda popiiler unsurlar olmaya baslamistir.
Onceki senelerde moda olan giyinis ve yasam tarzina tezat seyler yasanmis; yere oturmak,
kadin erkek kucaklagsmalari, ceket ve gomlek diigmesi iliklemeden kullanmak, hatta
duruglarda bile farklilik gozlenmis, Tiirkiye, Pop-art akimmin etkisi altinda
kalmistir. Donemin moda olgusunun i¢ine, yeni bir bulus girmis, ikinci el kiyafetler
ve bitpazarlar1 ‘Ne Bulursan Onu Giy Cik’ modasi donemin belirleyicileri arasinda
yer almistir. Bu yeni durum iginde, bi¢cim degisikligi, c¢elisen haller, birbirini
tamamlayan gardiroplara sahip olmak ve takim elbise kullanim1 minimuma diigsmiistiir. Bu
celigkili tutum, ilk once giysi iireticilerini sasirtmis, ancak sonralarda kendilerine bir ¢ikis
yolu bulmuslardir. Onceki dénemlerin stillerini, tekrar hayata gecirerek kendi modalarini
yarattiklarini diisiinen yeni nesile, reddettikleri moday1 farkli yillarin moda cesitlemeleri ile
tekrar ~ benimsetmislerdir. Bu  yeni  tarzda, ihmalkdr  goriintiili  tasarimlar

diizglinlestirilmistir. Moda tireticileri, kiicliik defolar ve minik dengesiz stilleri {izerine
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gitmis; giyim-kusam modasimin, islevsel carkini tekrar dondiirmeyi basarmislardir. Onceki
yillarin belli detaylari, gézden gegirilip abartilmig, Dogal kiirkten, abartilmis tiiylii kollar
ve bedeni olan bluz seklinde ceketlerde donemin belirleyicileri arasinda yer almistir

(Welters, 2011, s.305).

1970’1i yillarda mini, midi ve maksi etek boylar1 bir arada goriilmiistiir. Giysilerin altina
giyilen kat kat jiiponlar geride kalmis; yerini kalin sekilsiz siiveterler, siyah dize kadar
coraplar ve dar etekler almistir. “Rock Around the Clock™ filmi ile Rock and Roll modasi

baslamis, Elvis Presley bu akimin temsilcisi olmustur (Altinay; Yiiceer, 1992, s. 135).

Yiiksek topuklu ayakkabilar diisilk bel etekler kullanilmis ve viicut hatlart One
cikarilmistir. Etnik harmanlar ve egzotik kiyafetler moda olmustur. Boyama, baski, nakis
ve sirmali desen ve resimler kullanilmis, eski piiskiil seritler, mineli diigmelerle siislenmis

ve burusturulmus kadifeden yapilmis giysiler goriilmiistiir (Watson, 2007, s.106-112).
Punk’1n yiikseldigi 1970’lerin basinda Vogue Dergisi’nde ifade edildigi lizere:

“’Kendinizi daha 6nce giydiklerinizin hepsinden daha akillica ve basit olan pozitif bir
kostiim anarsisi i¢inde bulacaksiniz. Siz benzersiz bir varliksiniz, dolayisiyla moday1
belirlemek sizin bireysel tercihinize kalmistir. Kurallar1 unutun. Onlart siz yaptiginiza
gore, siz ¢igneyebilirsiniz. Anarsi, bir dizi vahsi deneyin arkasindan geldi: Glam rock
soku, yiiksek topuklar, diisiik bel etekler ve cinsel rol degisimi, yani makyaj yapan
erkekler.”” 1970’ler dekorasyon ve siislemenin goklere cikarilmasiyla baglamis ve
viicut hatlarinin konmasiyla sona ermistir. Ortaya dikilmis saclar, ¢engelli igneler ve
¢ok fermuarli pantolonlar ortaya ¢ikmistir (Watson, 2007, s.106)

Kiyafetlerde ikinci el magazalardan derlemeler, bir akim haline gelmistir. ‘Vintage
butikleri’ (daha cok ikinci el veya tasarruf magazalar1 da denebilir) lilke ¢apinda
gazetelerde yer almistir. Popiiler bir film olan Annie Hall (1977) un bir karakteri neredeyse
tamamen antika (vintage) kostiimler giyinmistir. Ikinci el giyim stili iizerine ilk rehber
kitap, Catherine Milinaire tarafindan Cheap Chic (Ucuz $ik) adiyla 1975 yilinda
yayimlanmistir. Vintage kelimesi, sadece iyi sarap ve klasik arabalar i¢in kullanilan bir
kelime olmaktan ¢ikmis ve bir giyim tarzini tarif eden sifat olarak sozliige girmistir. 1978
yilinda ABD moda dergileri yeni ‘antika giyim’ trendini tanimlamaya bagslamigtir.
California Girl magazine dergisi 77. sayisinda Laura Aldridge’nin bir fotografi ‘Her
Fashion Style: Dressing in Antique Clothes’ (Onun Modasi: Antika Kiyafet Giyimi) adiyla
yayinlanmistir (Ziaei, 2014, s. 70).
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2.2.3. 1980°li Yillarin Moda Trendleri

24 Ocak 1980°de, 24 Ocak kararlan olarak adlandirilacak kararlar agiklanmistir. Bu karalardan
sonra; ekonomi liberallesmis, yabanci sermaye pazara sokulmus, tiiketim koriiklenmis ve
Tiirkiye yeni bir siirece giris yapmustir. 12 Eyliil 1980°de yapilan askeri darbe ile bu girisim,
biraz da olsa yon degistirmis ancak yok olmamustir. Gelisen teknoloji, televizyon kanallarimin
cogalmaya baslamasi, videonun tegviki tiiketime yonelik tavirlar olmustur. Avrupa ve
Amerika’da saglikli yasam hayatina gecilmis, spor salonlar1 artmus, videolarda Jane Fonda'l
Aerobik dersleri seyredilir olmustur. Dénemin popiiler giysisi, artik spor giyim olmustur.
Televizyon karsisinda, ya da agilan jimnastik salonlarinda yapilan sporlar ve dans stiidyolar
oldukga popiiler hale gelir. Bu popiiler hareketin Tiirkce ’ye katacagi yeni kelimeler, ‘shirt,
sweat—shirt, t-shirt’ gibi giyim {iriinleri olmug tiim bu hareketleri kolayca yapmay1 saglayan,
elastik pamuklu kumaslar da tiretilmistir (Welters, 2011, s. 315).

1980’11 yillarda siyasetin i¢inde kalmay1 segen gengler, moda olusumlarin disinda kalmiglar ve
kendi ideolojilerini yansitan giysiler giymislerdir. insan haklari, piyasa ekonomisi,
kiiresellesme vs. degerleri hizla gelisme gostermis, buna paralel olarak giyimde gelisimini
siirdiirmiistiir (Y1lmaz, 2011, s.132). Uzeri yazisiz, reklamsiz, markasiz hicbir giyim esyasi
kalmamigtir. Diinya ve Tirkiye, ortaya c¢ikan markalarin, dogru Kkonseptlerle
desteklemis, koriiklenmesi sonucu, bu markalar1 kullanan kiginin, statii sembolii olusu ve
bu yonde kendini ifade etmeye c¢aligmasini izlemistir. Bu giysiler, var olmanin ve
fark edilmenin saygmligin, kisa yolu olarak addedilmis, ne pahasina olursa olsun
edinilip, iistte tasinmaya calisilmig; ayni zamanda kisinin iizerinde bol duran, bedene

biiyiik asimetrik kesimlerle olusturulan giysiler farkl bir tarzi ortaya koymustur

Sekil 5. 1980°lerde Vatkali Ceket Ornegi

(80ler Moda Akim1 Hakkinda 10 Ozellik, 2014)

Welters (2011)’e gore, Kadinlar, erkek egemenligindeki is diinyasina el atmis, is kadim

imajim giydikleri genis vatkali ceketler ve altina kullanilan etek ya da pantolonlarla
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giiclli, kendine giivenen is kadini profili ¢izmislerdir. Donemin, plastik malzemelerden
iretilmis takilari ile pariltili, yaldizli, lame kumaslarla olusturulmus aksesuarlari, seffaf
plastikten kemer ve cantalar1 ¢ok popiiler olmus, lame, dore ceketler donemin belirleyici

giysileri arasinda yer almistir.

1980’lerde bol ve biiyiik kazaklar, triko modasi yayginlagmis ve tiiylii sapkalar
kullanilmigtir. Su gecirmez anoraklar, parkalar ve kapitone yelekler moda olmustur.
1982°de Punk’un yerini romantik, zarif kiyafetler ve miicevherler almistir. 1983’lere
gelindiginde dokunarak hissedilen kumaslar, piiriizsiiz deri ve dayanikli elastik materyaller
kullanilmig; Katharina Hamnett iizerinde sloganlar yazan ve sosyal mesaj igeren tigortler
tasarlamistir. 1983-1984’lerde uzun yirtmach diz altinda etekler giyilmis; kot pantolonlarla
giyilmistir (Altinay; Yiiceer, 1992, s. 143).

Sekil 6. 1980’lerde Yiiksek Bel, Salvar Kotlar
(Le Cooper Romania, T.y.)

Donemin en 6nemli dizisi, Dallas ayn1 zamanda Tiirk halkinin da giyim stilini etkilemis,
bu donemde ‘Casuel wear’ stili de ortaya ¢ikmistir. Bu stil hem sehrin ortasinda hem de
hafta sonu gezilerinde rahatca kullanilabilecek bir tarz olarak a¢iklanmistir. Kimin, nerede,
ne tiir kiyafet giydigini notlandirip, giysileri sik olanlari alkislayip, giysileri riikiis olanlar
yerecek ve moda polisi olarak adlandirilacak kisiler gazete ve dergilerde kendi

koselerinden degerlendirmeler ile donemin gelisen olaylarini ele almistir.
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2.2.4. 1990’ Yillarin Moda Trendleri

Kiiresellesmeyle birlikte diinya, medya kuramcis1t Marshall Mc Luhan'in deyimiyle, global
bir kdy haline gelir. Internet kullaniminin yayginlasmas1 mesafeleri ortadan kaldirir, artik
her sey insanhigin bir tik uzagindadir. Amerika’nin Seattle eyaletinde ortaya c¢ikan
alternatif miizik akimi1 "Grunge" sisteme karsi politize gencligi etrafinda toplar. Nirvana
grubunun solisti Kurt Cobain grungelarin ilah1 haline gelir. Korfez Savasi, televizyonlarda
canli olarak izlenir. Fransiz sosyolog Baudrillard'a gore bu savas hi¢ gerceklesmemis,
hepimiz sanal savasin taniklari olmusuzdur. Baudrillard televizyonu ag¢tigimizda gercek

olan kapadigimiz anda biten bir sey gergek olabilir demektedir (Welters, 2011, s.340).

Marc Jacobs'un 1993 yilinda Perry Ellis markasi i¢in hazirladigi Grunge temali koleksiyon,
Jacobs'un isinden kovulmasina neden olur. Bu sayede, toplumun kiyisinda yasayan
grungelarin giyim tarzi da bir pazarlama harikasi haline gelir. Ote yandan ikinci el
kiyafetlere gosterilen ilgi oldukg¢a artar. O yillarda herkes bu durumdan habersiz olsa da,

Retro ¢ilginlig1 kapidadir.

199011 yillarda kitle iletisim araglarinin artmasiyla giysilerdeki moda degisim hizi artmus,
dev aligveris merkezleriyle markali tirlinler halkin ayagia gelmistir. 90*larda herkes her
seyi giyebilmis, kadin-erkek, geng-yasli, zengin-fakir ayrimi yok olmaya baslamistir. Pop
miizikte patlama olmus, imajin1 saglam temeller iizerine oturtanlar giyimleri, sdyledikleri,
yasamlari ile olay olarak varliklarini devam ettirebilmisler bunlarin taklit edilmesi ile halk

da etkilenmistir (Y1lmaz, 2011, s.132).

Sekil 7. Michael Jackson Thriller Klibi

(Dans Her Yerde, 2014)
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90’lar popiiler kiiltiir ve popiiler miizigin altin ¢agi olmustur. Siiphesiz bunun en biiyiik
sebebi MTV’nin hayatimiza girmis olmasidir. Kenan Dogulu, uzun saclari ve giines
kolyesiyle parlamis, Beverly Hills gibi diziler bizi Yalan Riizgar, Cesur ve Giizel
stresinden kurtarmistir. 1990’11 yillar 80’lerin sivri ¢ikisindan sonra moday1 normallestiren
bir donem olmustur. Biiyiik kapilisonlu sweatshirtler, ¢izgili gomlekler ve daha pek ¢ok

farklilik 90’lar1 simgelemistir.

1990’larin basindaki moda 80°li yillarin devami gibidir. Kot goriiniimli gomlekler,
dokiimli kazaklar, t-shirtler, sweatshirtler ve siyah deri ceketler 90’larin baslarina
damgasin1 vurur. Bunlarin yani sira tartan etekler, baby doll elbiseler, kot ceketler, sahte

kiirk bulunduran trench-coatlar da moda olmustur.

Watson (2007)’a gore, Elvis Presley ile baslayan isyanci ve kahraman imaji siyah deri
ceket, blue jean ve tisortle desteklenerek daha sonra pek cok Rock miizisyeni tarafindan
kullanilagelmistir. 1990’larin  baslarinda kurulan bir firma olan Tommy Hilfiger
reklamlarini tiimiiyle firmanin popiiler miizik sanatcilartyla iliskisi tizerine kurarak,
diinyadaki en basarili giyim isletmeleri haline gelmistir. Bu zaman diliminde Avrupa ve
Amerika’da da tamamiyla siyah giyinmek veya {inlii tasarimcilarin etiketlerini tasiyan
kiyafetleri giymek zenginligin gdstergesi olan bir moda haline gelmistir (Ozellikle Lacoste,
Yves Saint-Laurent, Armani, Gucci ve Chanel)... Moda da ortak bir dig goriiniim vardir.
Tanimmmus rock gruplar giysilerini ve imajlarini yaratma isini bu alanda uzmanlasmis moda
tasarimcilarina  birakirlar. Moda tasarimcilart rock ve sanat imgelerine yeniden
odaklanarak ve bu imgelerde rotuglar yaparak bu imgeleri satilacag: kesin goziiyle bakilan

iirtinlere dontistiirmiislerdir.
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Sekil 8. Elvis Presley Siyah Deri Ceketiyle
y Sty y
(Elvis Posters, 1995-2016)

Bu donemde, derin erkek yakali, 6n uglarinda iigken kesimli cepkenleri, erkek yaka bolero
benzeri ceketleri yer almigtir. 1990°1arda mini eteklerle giyilen biiyiik paltolar, nakigli spor
kiyafetler moda olmustur (Altinay; Yiiceer, 1992, s. 144—146). 1990’larda vatkali omuzlar
ortadan kalkmis, aksesuarlar artmis ve askili elbiseler giyilmistir. 1992’ye gelindiginde
mini eteklerin yerini yeniden uzun etek almis, zarifligin tanimi yeniden ik ve uzatilmis bir

hat olmustur (Watson, 2007, s. 134—143).

2.2.5.2000°li Yillarin Moda Trendleri

2000’11 yillarda kadinlar vintage giyime yonelmeye baglamiglardir. Yeni teknoloji, esnek
imalat sistemleri gibi artik belirli bir modele baglanmay1 gerektirmemekte, birbirinden ¢ok
farkli pek ¢ok amaca uyarlanabilmektedir. Artik iiretim diinyanin her tarafina yayilmistir.
Bilgisayarla siparis kaliplar verilmekte sirket sahibine pazarlama reklam ve dagitim isleri
kalmaktadir. Terzi veya modacilar Siparis giyim de insanlarin kisilik yapilar, zevkleri,
viicut yapilar1 zaaflar1 gibi kisisel 6zellikleri dikkate alirken hazir giyim endiistrisinde
hedef kitle analizleri yapilmakta firmalar adeta bir sosyolog gibi miisteri profilleri tizerinde

arastirmalar yapmaktadirlar(Giirpinar, 2010).

26



Kitle iletisim araclari, magazinler, filmler, romanlar, reklamlar araciligiyla baska insanlarin
yasamlari, evleri, zevklerini sunarak bu tercihleri giidiimlemekte; anlik mutluluklar1 6ne
cikartan, mal-miilk edimini kigkirtan, kullan-at ideolojisini pekistiren bir popiiler kiiltiir
anlayist medyanin da etkisiyle yayilmistir. Kitle tiiketim kiiltiiriinde, sadece nicelik olarak
onem ifade eden ve tliketim pazarimin bir miisterisi olan birey, maddi hazlara yonelik
hedonik bir yasam siirdiirme egilimine yonlendirilmektedir. Popiiler kiiltiirde
anlamlandirma siirecleri biiyiik Ol¢lide medyanin elinde bulundugu igin gosterenle
gosterilen arasinda kurgulanmus, lireticiler bu kurgu iizerinden podyumlardaki, filmlerdeki,
reklamlardaki tinliilerin giysilerini sokaklarda halkin iizerine tasimaktadir (Sagocak, 2007,

5. 256-264).

Cagimizda moda, tasarimcinin kafasinda yeni bir fikir olarak, ¢ogu kez zamanin hakim
gorsel anlayist ile celisen bir fikir olarak baslayip, kisa siirede biitiin topluma yayilarak
yine toplumun biitiin katmanlarinca begenilen, istenen bir gereklilik haline gelmistir.
Davis moda i¢in, zaten modanin 6ziiniin de boyle bir gorsel doniimse siireci oldugunu, ayni
zamanda diislinsel ve duygusal bir nitelik tasidigindan bahseder. Diin “in” olan simdi “out”
olmustur. Diin ¢ekici olan, bu giin riikiistiir, gecen yilin modelleri asla iyi goriinmez ve ne
kadar ugrasirsaniz ugrasin iyi goriinmelerini saglayacak bir sey yapamazsiniz. Davis,
Modanin c¢ekiciligini bir baska diizeyde gecici, kaprisli ve hileli oldugunu gayet iy bilsek
de, hatta buna kars1 koysak da sonunda yine modaya boyun egeriz demektedir.

“Begeniler, zaten deneyimlerin tiriiniidiir, genellikle baslangicta daha belirsiz bir evre de
bulunurken, giderek incelik ve istikrar kazandiklar bir evreye gecerler, ama bir kez
ortaya c¢iktiktan sonra bozulup pargalanabilirler de. Toplumsal etkilesim gercevesinde,
bagkalarinca saglanan tanmimlara ve dogrulamalara yanit olarak meydana gelirler. Ortak
etkilesim alanlar1 i¢cinde bulunan ve benzer deneyimler yasayan insanlar, ortak begenilen
gelistirilir.” demektedir (Davis, 1997, s. 130).

Pektas (2008)’a gore, Moda yayginlagmalarinin altinda yatan temel psikolojik neden
insanoglunun gii¢lii ve giizel olana, kars1 duydugu hayranlik duygusudur. Farkli olma
duygusunun altinda da bagkalarinin hayranlik dolu bakislarini ¢ekme iste§i yatmaktadir.
Tarih boyunca duragan bir yapiya sahip olan giyim aligkanliklarindaki bazi kiigiik
degismelerin nedeni de savaslarda yenilenlerin kendini yeneni taklit etmesinden
kaynaklanmaktadir. 1940’lar, 50’ler, 60’lar, 70’ler ve 80’lerden gelip giiniimiizii etkisi

altina alan vintage kiyafetlerin, {inlii modacilarin ilham kaynag1 oldugu bilinmektedir.

2000’11 yillarda moda ¢ogulcu bir doneme girilmistir. Artik diinyada tek bir hakim trend
yoktur. Herkes icin bir sey vardir. Hazir giyim sektorii yeni kumas tiirlerinin ve dikis

tekniklerinin, beden standardinin, kolay ulasilmanin cazibesiyle kendini siirekli
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yenilemektedir. 2000’lerden bu yana modada en gozle goriiliir 6zellikler, kasitli olarak
eskitilmis, burusturulmus, yirtilmis kumaslarin yarattigt amaclanan fakirlik, daginiklik ve
uyumsuzlugun ortaya koydugu ironidir. Oylesine giyinilmis izlenimi amaclanmaktadir

denilebilir (Pektas, 2008: 191).

2000’11 yillarda Alexander McQueen giysilerin yapilariin nasil bozulabilecegini anlamak
icin nasil olustugunu 6grenmeye uzun zamanini harcayarak, yapi bozum, modasinin bu
yanina olan sempatisini dile getirmistir. Martin Margiela ayn tiirden yap1 bozum modasi
ile taninmis ve tasarimlarinda siklikla dikis yerleri ve astarlarin1 gés Oniine sermistir.
Tasarimcr Hiiseyin Caglayan ise, 2000 tarihli Afterwords koleksiyonu ile yapibozum
sanatina deginirken, Issey Miyake de tasarimlarinda yap1 bozum unsurlarini kullanmis ve

plilerle deney yapma konusunda ilgisini siirdiirmiistiir (Fogg, 2014, s. 499).

2000’lerin basinda vintage magazalar1 yiikselise gecmis ve Jackie Kennedy tarzi elbiseler,
islemeli hirkalar, disko tarzi renkli tigortler, en ¢ok tercih edilen giysiler arasinda olmustur.
2000’1l yillarin basinda popiiler olan hip hop sarkilar modayr da etkilemis. Kapiisonlu
sweatshirtler ve bol jean ceketler de gardiroplarda yerini almistir. Rock&roll sarkilar ve
punk kiyafetler modanin merkezinde olup; deri ceketler, rahat kiyafetler trendi olmus;
2000’lerin baslarinda 80’lerin romantik ¢izgileriyle 90’larin rock havasi modada
bulusmustur.

2000’11 yillarda Avrupa kadin giyiminde 1960’larda goriilen kalin siyah-beyaz ¢izgiler ve
bu c¢izgilerin farkli yonlere g¢evrilerek birlestirilmesi ile verilen optik etki,yle Optik
Sanat’in etkileri goriilmiistiir. Optik sanatin etkisi Victor Vasarely’nin, Gareth Pugh’un,

Bridget Riley’in ve Carlos Cruz-Diez’in gibi tasarimcilarin giysilerinde de goriilmektedir.

28



) _.'.
i

~
B
L)
N
2
-

N

A
- ’

Sekil 9. Optik Sanat Etkisi Goriilen Tasarimlar
(Karagal1, 2008, s.97-102)

1940’1 yillarin trendi olan dar, yiiksek belli kalem etekler 2000’lerde klasik haline
gelmigtir. Kabarik balon etekler de Audrey Hepburn sayesinde 50’lerin sik ve klasik
parcalari arasina girmis ve 2000’lerde yeniden moda olmustur. 1970’11 yillarin pariltist ve
disko havasi, 2000’lerde 6zellikle gengleri etkisi altina almis; biiyiik vatkalar, deriler ve
militer ceketler ile makulen detaylar 80’lere damgasini vurmustur (Welters, 2011, s.342).

21. yiizyilin baslangicinda, 11 Eyliil 2001 tarihinde yasanan, New York’taki Ikiz Kulelerin
teror saldiris1 sonucunda yikilmasi, ABD ve Avrupa’da biiyiik bir teroér korkusu
yaratmistir. Bu korku, bati toplumunu, teknolojiyle yiiklii gelecegin bilinmeyenleri
endisesiyle gecmise yonlendirmis, moda tasariminda nostaljik yaklasimlarin gliglenmesine

neden olmustur (Alpat, 2009, s.21).

Welters (2011)’e gore, viicuda oturan ceketlerin ve kadinsi ¢izgilerin 6n plana ¢iktig

2001°de elbiseler moda olmus, uzun bir aradan sonra etek boylart tekrar diz iistiine

cikmistir. Siyah ve beyaz renklerde tasarlanan deri ve ekose giysilerin sikliga farkli bir

boyut getirmistir. Sisley'in 2001 ilkbahar-yaz koleksiyonunu 1960-1970'11 yillarin

modasindan esinlenerek hazirlamistir. Koleksiyonda asimetrik kesimli deri giysiler,
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transparan bluzlar, c¢icek desenli elbiseler ve dokiimli trikolar, pamuklu etekler, pileli
genis etekler ve yakas1 fiyonklu bluzlar yer almistir. Diz iistii etek ve elbiseler, kiigiik ve
sik hirkalar, nakis igli tstler, pamuklu keten dokumalar, minik ¢igekli elbiseler ve tas

islemeli triko ve tigortler 2001 yilina damgasini vurmustur.

2002°de 1940’lar, 50’ler, 60’lar, 70’ler ve 80’lerden gelip giliniimiizli etkisi altina alan
vintage kiyafetler, iinli modacilarin ilham kaynagi oldu. 2000’lerin basinda vintage
magazalar ylikselise gecti ve Jackie Kennedy tarzi elbiseler, islemeli hirkalar, disko tarzi
renkli tisortler, latex taytlar en ¢ok satilan pargalar oldu. 2002 yilinda Leopar desenler
moda olurken, islemeler, gomlekler ve ceketlerde dahi kullanilmistir. Bol etek
modellerinin yani sira, gomleklerde tas desen, baski leopar deseniyle karisarak donemde

etkisini hissettirmistir (Fogg, 2014).

2004 yilinda blazer ceketler, pofuduk montlar, dokiimlii glindiiz elbiseleri ve rahat ceketler
oldukc¢a giindemdedir. Thakon Panichgul keskin tavirli ve 6lgiilii bir sehir modasi iiretme
idealiyle ilk hazir giyim koleksiyonunu hazirlamis ve kisa siire igerisinde oran ve yapilarla
uygun bicimde oynama becerisiyle taninmistir. Cogunlukla ciiretkar renk kombinasyonlari
ve birbiriyle ¢arpisan desenler kullanmis ve bu etkili goriiniis miisterisi Michelle Obama’y1
da kendisine ¢ekmistir. Bir yasam tarzini1 basarili basarili bir markaya doniistiiren Tony
Burch da, markasinin moda yelpazesindeki konumuyla ilgili kendinden emin bir dokunus

ve keskin bir farkindalik sergilemistir (Waquet ve Laporte, 2011).

Elbiselerde, her bakimdan ¢ok feminen ve hep bir retro dokunusu hakim olmakla birlikte;
en sik elbiseler: Audrey Hepburn tarzi, dar kesimli diiz elbiseler olmustur. Ucari-romantik
etki olarak adlandirilan, Tipki 60'lardaki gibi gece i¢in bastan cikaran liikks bir nostalji
etkisi vardir. Hafif kumaglara pul ve payetler kullanilmis;. en moda, altin 20'ler tarzindaki
parlak elbiseler moda olmustur. 2004 yilinin yeni gozdeleri, 50'lerin kisa kol boylarina
sahip nostaljik ceketleri, sikligin yeni formlar1 arasindadir. Ceketlere, dar ve diiz kesimli
elbiseler, boylar1 diz kapaginda uzun etekler eslik etmistir. Sportif alternatifler arasinda

panco ve orgili mantolar da yer almistir (Welters, 2011, s. 350).
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Sekil 10. Audrey Hepburn' iin Tasidig1 Givenchy Imzali Siyah Elbise
(Modazoom, 2011)

2004 yilinda Japon Sokak Kiiltiiri arasinda yer alan Punk Lolita stili Batililagtirilarak,
Vivienne Westwood tarafindan Gwen Stefani’nin 2004’teki “Harajuku Girls” turnesi i¢in
yaratilmistir. 1960'h yillarin hippi tarz1 geri donmiis, 1920'i yillarin payetli elbiseleri moda
olmustur. Payet ve incilerle siislenen carliston elbiseleri, sade bir kesim ve 6zel detaylarla
viicut hatlarim1 ortaya cikaran elbiseler olarak kullanilmistir. Boru seklinde eteklerin
iizerine giyilen kayik yakali 1950'lerden giiniimiize tasinan 6rgii veya yiin ceketler, ¢an ve
dar etekler, kisa ceket ve beli kemerli kazaklarla kullanilmistir. Entelektiiel ve hatta ruhani
egilimlere sahip olarak taninan Yohji Yamamato, “Analitik Tasnif” yontemiyle ¢cok amaglh

spor giyim tasarimlar1 gerceklestirmistir (Fogg, 2014, 5.507).

Ayak bileklerine kadar uzanan, genis Orgii mantolar doneme damgasini vurmustur. Diz
boyundaki etekler, kisa ceketler ve orgii iistlerle kombine edildiginde son derece sik ve
feminen goriinmektedir. 2004-2005 sonbahar-kis sezonunda basta leopar olmak iizere,
kiyafet ve aksesuarlarda hayvan baskilar1 kullanilmis, koleksiyonlarda zebra desenleri ve
renkli kareli baskilarin etkisi goriilmiistiir. Sezon trendlerinden 6ne ¢ikanlara bakildiginda;
Trengkotlar 2004 kisinda deri, saten ya da orgii olarak karsimiza ¢ikarken ya ¢ok uzun ya

da ¢ok kisa olmuslardir (Welters, 2011, s.351).
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2005 yilinda Patagonia firmasi “azalt, onar, tekrar kullan ve geri doniistiir” mantigiyla atik
sistemin gelistirilmesini saglamis ve Comman Threads girisimini baslatarak istenmeyen
polyester giysileri geri doniistiirmiistiir. Ozenle hazirlanmis bir {iriinii daha yiiksek zarafet
diizeyine ulastirma prensibi, el isi ustalifinin Roderto gibi hazir giyim tasarim
markalarinin bu alan1 yeniden canlandirmasini saglamistir. 2005°te En pahali ve
yonlendirici moda markalarindan biri olan Fransiz moda evi Belmain markay:1 kiilt
statiisiine ¢ikartmis ve rock-sikligr stilinin en seckin tedarik¢isi haline gelmistir. Bu yil

Erdem ve Cristopher Kane gibi markalar kurulmustur (Fogg, 2014).

Kiirk 2005 kisinda hakimiyetini siirdiirmiis olup; ceketleri, paltolari, kazaklari siisleyen
kiirk detaylar disinda, kiirk yelek ve etoller de sik kullanilanlar arasina girmistir. 1970'li
yillarda goriilen robali modeller, jarse elbiseler yila damgasini vurmustur. Desenli retro
elbiseler, siyah elbiseler, jarse elbiseler ve diz hizasinda etekler, 6zellikle ¢an etekler
oldukc¢a yaygin kullanilmistir. Etek-ceket ya da elbise-ceket takimlar klasik bir goriintiiye
bilirinmeyi saglamakla birlikte; klasik takimlar (6zellikle siyah renk) ciddi bir goriinti
verse de feminen kesimleri kadinsi bir hava ortaya ¢ikarmistir. Bluzlardaki dantel ve firfir
detaylar romantizm riizgar1 estirmis, 6zellikle beyaz bluzlar tercih edilmistir (Waquet ve

Laporte, 2011).

Sekil 11. Mischa Barton Sokak Modas1 2005

(Hep Moda Magazin, 2008)

2006 yilinda, Gimmo’nun kurucusu oldugu liiks Italyan moda evi Etro, markanin kendine
0zgii sal deseniyle elbiseler tasarlamistir. Dalgal1 paneller, ¢ok renkli baskilar, “T” bigimli

elbise govdeleri tasarim ayrintilarina O0rnek verilmistir. Akimlarda erkek ve kadin
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stillerinin birbirine karigtig1, yiiniin spor giyime ilham oldugu, maskulenin feminene ilham
verdigi goriilmistiir. Uzun renkli etekler ve isli tigdrtlermodadir. Mini ya da maksi etek

boylar1 daha ¢ok tercih edilmistir (Kolektif, 2013).

2007 yilinda Pariste, Valentino’nun modaya veda koleksiyonunda podyuma ¢ikan 30
model, Valentino kismizisi rengiyle podyuma birbirinden farkli elbiselerle ¢ikmustir.
Valentino tamamen el isciligiyle ¢alisan son couture ustalarindan biri olarak
koleksiyonunda da yiizyil ortasinda modaya girisinden giiniimiize yarim yiizyil boyunca

degisen stilleri vurgulamistir (Fogg, 2014, s.513).

2007 yilinda uygun fiyatlarla ulasilabilir son moda giysiler sunan “3.1 Phillip Lim”,
“Alexander Wang” ve “Theykens Theory” gibi markalar modern duyarliliga sahip kentli
ve Ol¢iilii sadeligi tanimlayan spor/liikks parcalar hazirlamiglardir. Alexander Wang’in
MOD adi verilen (model of duty: serbest model) bir goriiniimiin 6rnegi olan sarkik
katmanlar1 basit tshirtler tlizerinde g¢esitlemeler yaparak giindelik giyimi biitiiniiyle
degistirmistir: Genis ve derin yakali kol oyuklar1 diisiikk bol tshirtler ya da omuzlarin
hemen arkasin1 acgikta birakan askili {stler {retilmistir. Wang ilk hazir giyim
koleksiyonunu 2007’de hazirlamistir (Waquet ve Laporte, 2011). Onceki yillarda fazlasiyla
tercih edilen retro elbiseler yerini ekose etek, elbise ve pardosiilere birakmistir. Biiyilik
triko hirkalar ve pelerinler, daha sade takimlar ve etek-ceketlerle kadinlar, 2007°de biraz

daha maskiilen giyinmeye baslamislardir (Kolektif, 2013).

Sekil 12. Espectaculo de moda 2007 Fall into Fashion

(Cashak Style, 2005-2016)
33


http://johneaves.files.wordpress.com/

2008’de Ingiliz tasarimc1 Cristopher Raeburngeri doniistiiriilmiis malzemeleri yenilikgi
bicimde kullanmasiyla, o6zellikle kamuflaj kumaslar1 ve parasiit kumasindan yaptig
parkalariyla taninmistir (Fogg, 2014, s.488). Rodarte Kate ve Laura Mulleavy adh
kardesler kendi markalarmi c¢ikarmiglar ve el yapimi 10 pargadan olusan ilk
koleksiyonlariyla Women’s Wear Dail dergisinin kapagina ¢ikmislardir. Giiglii bir hayal
giicii, Japonya’nin Kabuki gelenegi ve korku filmleri gibi farkli kaynaklarindan yararlanan
Kate ve Mulleavy kardesler, 2008 yilinda Iscigre tekstil ddiiliinii kazanmuslar ve Avrupa

disinda bu 6diilii kazanan ilk kadin tasarimcilar olmuslardir (Fogg, 2014, 5.493).

2008 ilkbahar/yaz koleksiyonunda, giysiden ziyade bosluklardan ibaret pargalanmis
denimden etekler ve pantolonlar bulunan Deridda; goz ardi edilen hayalet kavramini yap1
bozum modasina dahil etmeye calismistir. Modaya doniik hayli ussal yaklasimiyla takdir
goren, isleri yapibozumla ve estetikten didaktige cesitli etkilerle iliskilendirerek melez
kiiltiirel gondermelerle i¢ i¢e olan Hiiseyin Caglayan, 2008 yilinda Sawarovski ile
calisarak, Sawarovski kristalleriyle ve Led lambalarla kapli bir elbise tiretmistir (Kolektif,

2013).

Fogg (2014) calismasinda, hiz veren mayolari iireten Speedo markasi, tiim spor giyim
markalar1 rakiplerini mat etmenin yollarin1 arayarak, hayvan derilerinin ve su
aerodinamiginin taklit edilmesi, direncin ortadan kaldirilmasi ve bilimsel dikigsiz giysi
yapisi, endiistriyel standartlarda yenilik alanlar1 oldugunu séylemektedir. 2008’de Pekin
olimpiyatlar1 gergeklesirken LZR’ye donilismiis ve doksan yedi olimpiyat madalyasindan
seksen ti¢linii almistir. Birlesik Devletler’de bu konuda sayisiz makale yayinlanmis ve
Women’s Wear Daily moda dergisi, bu fenomeni tiim diinyaya tanitmis oldugunu

vurgulamigtir.

2009 Yilinda, Balmain yirtilmis jeanleri2165 dolardan satarak fiyat tavanini yiikseltmistir.
Dar kollu ve sivri omuzlu askeri ceketlerin ve piskilli kovboy ¢izmelerinin
kolleksiyonlarinda yer almasii saglayan Balmain, 21. Yizyilin modern couture’iiniin

somut bir drnegini sergilemistir (Fogg, 2014, s.511).

2009 kisinda kiirk modasi geri doniis yapmistir. Ozellikle ceket ve palto kollarinda kiirk
detay1 kisin trend haline gelir. Vatkayla, dikisle ya da drapelerle olsun yapili, giiglii, keskin
hatli omuzlar tercih edilmistir. Ipek kadife parlakliginin da etkisiyle tercih edilirken, tek
omuz, abiye elbiselerde ve bluzlarda kullanilmaya devam etmistir. 2009 un Ilkbahar/Yaz
sezonunda eteklerde maksilere veda edilmis, hacimli etek modelleriyle siiper miniler tercih

edilir olmustur (Waquet ve Laporte, 2011).
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Yelekli ya da ince kemerli takimlar da bu yilda olduk¢a gozde olmustur. Bir zamanlarin
sinif gostergesi olan 1940'larin esintisini tasityan, kemerli, kuplu ve bele oturan devetiiyii
paltolar da aynen geri donmiistiir. 2009°da bir diger trend ise korselerdir. Gri yiin ve triko
hirkalar da hem casual hem sik halleriyle moda olmustur. Abartili desenleriyle goblen
kumaglar, perdeden dikilen kocaman elbisesiyle Riizgar Gibi Gegti’nin Scarlett O’Hara’

sindan etkilemistir (Welters, 2011, s.355).

Sekil 13. Scarlett O'Hara- Riizgar gibi gecti filminden
(Pinterest, T.y.).

2009 yili atik malzemeler kullanilarak ileri donilisiim yontemiyle atik malzemelerin
degerlendirildigi bir yil olmustur. Bunda en ¢ok katkisi olanlardan biri Livia Firth adl
tasarimcidir. Firth, ekolojik modayr Akademi Odiilleri Venedik Film Festivali ve Bafta
gibi iinliileriin boy gosterdigi etkinliklere tasimistir (Fogg, 2014, 5.489). 2009 yilinda yine
bele oturan ceketler, kalem etekler, kuyruklu ceketler ve vatkalar desenli uzun tigortlerle

kullanilmaya baslanmistir. Drape ve biizgii elbise, bluz ve ceketlerde kullanilmistir.

2.2.6. 20102014 Yillar1 Arasinda Moda Trendleri

21. yiizyilda donuk ve kentsel yasami yansitan renkler ve kumaslardan olusan minimalist

akimin yerini sik ve seksi kadinlar1 yaratan yeni koleksiyonlar olusturulmustur. 2000 y1l1
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ise, ekonomik sikintilarin etkili oldugu ve bu siirecte moda tasariminin en disiplinli yillar
olmustur. Moda tasariminin gelecegi i¢in artik fikirler yaraticiligin daha ¢ok 6nde olacag,
tasarimin sanatla beraber yol alarak teknolojinin tasarimla biitiinlesecegi bir donemdir

(imre, 2011, 5.42).

Uzak Dogu’nun hakimiyeti, Cin’in Diinya Ticaret Orgiitii'ne alinmasi sonucunda moda
diinyasina hizli giris, ucuz ve basit kiyafetlerin 6n plana ¢ikisi, bugiin al- yarin giy- 6biir
giin de at seklindeki Ozgiir giyim anlayis1 glinlimiiz modasina yansiyor (Giirsoy, 2010,

s.24).

2000711 yillarda halk artik bilincini korumaya, diinyadan bir haber degil biitiin gelismeleri
bireysel olarak takip eden konuma ulasmis, moday1 takipte de biling kazanmustir. Tiirk
televizyonlarinda yayimnlanan yerli diziler, modern kiyafetlerin degismez reklamcisi
olmustur. Reklamcilik sektorii biiyilk 6nem kazandirmis, hem kendisi hem de sundugu
iriinler agisindan modernizmin iirliniidiir ve modern giyimin amaglarina hizmet etmistir.
Sentetikten dogala doniis modasi hizla ilerlemektedir ve 2000°li yillarda 6nemini daha da

artirmustir. Genel stilin dogal olmaktan gectigini goriilmektedir (Yilmaz, 2011, s.132).

2010 yili gardiroplarda bir camel rengi palto ile beraber, sik ¢icek desenli bol dokiimlii
elbiseler, beli ve kivrimlar ortaya ¢ikaracak kalin deri kemerlerle dikkat ¢ekerken; firfirlar,
ceket ve yakalarda moda olmustur. Kalcada genis kafes model etekler, kapiisonlar,
kelebek, kedi, pasta, cilek gibi ¢cocuksu desenli elbiseler, obivan yani kimono kemerleri
olduk¢ca moda olmustur. Siiregelen i¢ camasir1 trendiyle korseler ve biistiiyerler, kot
montlar kullanilmaya baslanmistir. Kus tiiyii ve lale etekler sezonun ortak trendlerindendir.
Pencere modasi hizla gelmis, 6zellikle bel kisminda yanlarda ve yaka cercevelerinde moda
olurken, peplum bluz ve ceketleri siislemistir. Pile etekler, piliseler ve puantiyeler romantik

akimla geri donmiistiir (Welters, 2011, s. 401).

36


http://lh6.ggpht.com/_XPf38YCBKaI/SsRwZk8PHAI/AAAAAAAAYDA/IHgA838E0gU/detailssept09_01%5B1%5D_thumb%5B1%5D.jpg

'S

Sekil 14. Peplum Elbise

(PaylasBilgi.com, 2014)

2010 yilinda Harvey, Colin Firth’in “The King’s Speech” filmindeki roliiyle en iyi erkek
oyuncu oscart aldigi 83. Akademi Odiilleri tdreninde Livia Firth’iin giydigi ileri
dontistiiriilmiis elbiseyi tasarlamistir (Fogg, 2014, 5.489).

Diinyada 2010 yilinda 6ne ¢ikan gelismelerden, Irak ve Afganistan’daki c¢atigmalar,
Pakistan’da yasanan sel felaketiyle iki binden fazla insanin 6lmesi, 8.5 milyondan fazla
kisinin evsiz kalmasi siiphesiz en dnemlileriydi. Diinyanin etkisinde kaldig1 bu olaylardan
muhtemel olarak moda da etkilenmisti. Kiyafetlerde siyah-beyaz grafik kombinler,
amazon/yerel savag¢lr gorliniimlii kiyafetler moda olmustur. Derinin hala glindemde
olmasiyla birlikte, parlak renklerde siiet etek ve ceketlerde kendisini gostermeye
baslamistir. Asimetrik omuzlar, transparan kiyafetler, maksi elbiseler de giindemde

kalmistir(Giirsoy, 2010, s.28).

2011 yilinda, Ingiltere’deki Bath Moda Miizesi’nde arsivlenen ve dénemini belirleyen kirk
dokuz kiyafetten biri olarak secilen Sarah Burton’un Alexander McQueen i¢in hazirladigi
sonbahar/kis koleksiyonundan hayli is¢ilik barindiran elbisesi, American Vogue tarafindan

yilin elbisesi secilmistir (Kolektif, 2013).

2011 yilinda yepyeni bir trendle farkli materyallerin bir araya getirildigi paltolar moda
olmustur. “Heritage” trendi paltolarda da yerini almis ve “tiivit” ¢ok eski yillardan

giinlimiize tekrar donmiistiir. Bu paltolarda, saclarda sik birer ipek esarp, deri eldivenler ve
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yakada piriltili bir bros ile tamamlayan kombinler kullanilmigtir. 2011°de baslayan yeni bir
trend de “oversize” yani kocaman paltolar giymek olmustur. Isabel Marant ve Stella
Mccartney’nin tasarladigi bu trend; aninda feminen ve klas bir goriinlim saglamaktadir,
genelde yakada gérmeye aligkin oldugumuz bir paltonun havasini tamamen degistiren kiirk
detaylari, etek ucunda, kol uglarinda, gévde ve kol panellerinde kullanilmistir. Sifon ve i¢
gdsteren kumaslar yeni sezon tasarimlarinda en c¢ok kullanilan dokumalardir. Ozellikle
uzun etekler ve bluzlarda seffaflik 6ne ¢ikarken, dantel, 2011 Ilkbahar Yaz sezonunun en
cok tercih edilen tasarim detaylar1 arasinda yer almistir. Uzun, ayak bileklerine kadar
degen, incecik ve ugusan elbiseler, 2011 yilinin olmazsa olmazlarindandir. Kapitonelerin
biraz daha kiigiiltiilmiis versiyonlar1 kullanilmig ve bele oturan; beyaz, altin ve kum

renkleri tercih edilmistir (Welters, 2011, s. 403).

2012 yili modada ihtisamin g6z alicilig1 6n planda oldugu bir yil olmustur. Balmain moda
evinin Fransiz tasarimcist Olivier Rousteing 2012 sonbahar koleksiyonunda sinirsiz bir
yiizey siislemesinden bezeme nirvanasina ulagsmisti. Rousteing, aile yadigart matador
giysileri halinden ¢ikarip giinliik kullanim i¢in ayr1 ayr giysilere doniistiirerek resmiyetin
etkisini yok etmisti. Benzer sekilde, i¢inde renkli sivilarin oldugu jel plastigin kumaslara
ve u¢ kisimlara tutturulmasindan, lazer kesimle ayrintili bir sekilde dantel seklinde kesilen
derilere kadar, radikal yontemlerle iiretilen yeni nesil kumaslar, Iskog¢ tasarime1 Cristopher

Kane’nin koleksiyonlarinda da goriiliiyordu(Fogg, 2014, 5.489).

Fogg (2014) calismasinda, Mary Katrantzou; Coromandel perdeleri, Faberge yumurtalari,
Mangurya hanedani ¢inileri ve Meissen porselenleri gibi kiymetli ve zarif géz yaniltic
nesneleri yapisal siluetler olusturacak bi¢imde yerlestirilmis ¢caprasik baskilar tasarlamistir.
2012 sonbahar/kis koleksiyonundaki elbiselerini plastik kalemlerin kivrimli yaglar1 ve
silgilerle tamamlamis olmas1 giindelik ve olagan seylerle gercekiistiiciiliigii yansitma
bicimini gostermistir.

2012 yilinda dijital yontemlerle ya da elle yapilan farkli kumas siisleme sistemleri arayisi,
Pazar ¢apinda bir fenomen haline gelmisti. Bu siissiiz olan1 ilging bulmayan —goriintii
giidiimlii- modern kiiltiiriin ve e-ticaret diinyasinin neden oldugu gérsel doygunlugun dogal
bir ifadesiydi. Barok desenler de tiim gorkemiyle kiyafetleri siisler. "Equestrian" asaleti
yani binici esinli kiyafetlerden, hakim yaka gomlekler Barok doneminin asaletini
yansitmaktadir. 2012 yilinda "oversize" tabir edilen biiyiik kesimli, bol, hacimli paltolarin

revacta oldugu goriilmiistiir. Bu y1l dantel kullaniminin tiim giysi ¢esitlerinde kullanilmaya
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baslandig1 dikkati ¢ekmis, her renk ve her modelde dantel detaylart modaya uyum
saglamigtir (Waquet ve Laporte, 2003).

Sekil 15. 2012 Sokak Modasi-Rahat Kiyafetler

(Kadin Live, 2013-2015)

2013 yilinda Erdem Moralioglu’nun sahibi oldugu Erdem markasi floral desenli
kiyafetleriyle doneme damgasint vurmustur. Erdem’in ayirt edici mantrast olan
empresyonist ¢igek deseni yorumlamalarinda igsleme de yer almistir. Bu donemde tiimii
desen kapl truvakar kollu, dize kadar, dekolteli elbiselerin yaninda, kolsuz transparan
dekolteli, kabarik firfirli ve kalem etekler modada koordinasyonu saglayan unsurlardandir

(Fogg, 2014, 5.489).

2013 yilinda, modada sadelik bir kenara ¢ekilirken gdsteris 6n plana ¢ikmistir 1960°lardaki
kadar trend olan "fit&flare", belin altinda kalca hizasina kadar daralarak gelip, orada bir
anda kabaran elbiselerden; baldirin ortasina kadar dar inip yine o noktadan itibaren hacim
kazanan pacalarla tamamlanmistir. Deri ve kadifelerle siislenmis gotik siluetler
2013yilinda etkisini gostermistir. Kapitone ceketler, gomlekler ve yelekler giindemdedir.
Hayvan baskilar1 genelde elyaf ve sentetik kumas {iizerine 3 boyutlu ve tiiysiiz

kullanilmigtir. (Kolektif, 2013, s. 123).

Kisa elbiseler ve genis yakalar 2014 yilinda kadinlar1 1960'larin sokak modasina gotiiriir.
Asker temasi bu yilda da tasarimcilarin gbézdesi olmus; 2014 sonbahar/kis bayan
modasinda askeri kiyafetler ve asker yesili parcalar yer almistir. Romantik
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dantel, sonbahar/kis sezonunda yine giindemdeyken, feminen durusuyla kadinlarin goz
bebegidir. Son yillardaki yiikselisine devam eden deri etek ve ceketlerden sonra, deri
gomlek ve pardosiiler revagtadir. 2013 kisinin grunge etkisi, daha soft haliyle
podyumdayken, 2014 kis ekose deseninin pastel tonlar1 ve canli renkleri bir arada
sokaklardadir. Kisin vazgecilmezi kadife elbiseler, kabanlar ve tulumlar defilelerde dikkat
cekerken, Kar taneli, baklava dilimli kalin trikolar, koyun postundan astarlanmis, kalin
montlar 2014 kisinin yiikselen trendlerinden olmustur. Kiirkler sokak modasindaki yerini
alir. Leopar deseni, yeni sezonda, her detayda ve par¢ada asla modas1 gegmeyecek desenler

arasindadir yer almistir (Welters, 2011, s. 408).

2014 ilkbahar Yaz Sezonunda Sicak Renkler
CANARY  WATERMELON  FUCHSIA  CHERRY  REDORANGE  TANGERINE  CRMSON  GARNET
-

- i 9
Sekil 16. 2014 Moda Renkleri

(2014 Moda Renkleri, T.y.)

Gecen kisin vazgecilmezi oversized kabanlar, 2014 sonbahar/kis sezonunda da kadinlarin
tercihleri arasinda olmustur. Derinin bolca kullanildigi Punk-rock tarzinda da, yine
vazgecilmez renk siyah olmustur. Simli ve metalik 1s1ltis1 olan elbiseler, hem gece hem de

giindiiz rahatca kullanilmistir.
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Sekil 17. 2014 Kis oversized kaban modelleri

(Trend Kiz, 2014)

Yiikselen trend sportif siklik olup, 2014 sonbahar/kis sezonunda da popiilerligini devam
ettirmistir. Transparan detaylar, soguktan etkilenmeyenlerin favorisidir. Oversized
kabanlarin disinda, viicuda oturan, dar ama uzun kabanlarda sokak modasinda etkili
olmustur. Doénem esintilerinin  bulundugu bir sezonda vintage desenler olmazsa
olmazlardandir. Tamamen yilin parcalardan olusan kombinler, popiiler hale gelmistir

(Welters, 2011, s. 409).

2.3. Modanin Evrimindeki Temel Etkenler

Kokenleri 19. yiizy1l ortalarina kadar uzanan, 20. yiizyilda iy1 belirginlesen bazi toplumsal
olaylar, diislince sistemleri ve bunlara bagl olarak ortaya ¢ikan gelismeler ve degisimler
21. ylizyil moda anlayigin1 da temelden etkilemistir. Biitlin bu degisimlerin temelinde yatan
tetikleyici unsur Ronesans ve Reformla harekete gecen Aydinlanma diisiincesidir. Hayatin
her alaninda aklin isletilmesinin sonunda ortaya ¢ikan ve birbirini tetikleyen bu etkenler

soyle gruplandirilabilir.

2.3.1. Kiiresellesmenin Modaya Etkileri
21. yiizyilda artan rekabet ve kalkan kotalarla birlikte moda sektoriinde markalagsmak ve

uluslararas1 birer marka olup rakiplerden farklilagmak 6nem kazanmistir. Diinyada,
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ozellikle, gelismis kapitalist tilkelerde, 1980’lerden itibaren yasanan kiiresellesme siireci
ile birlikte kentlerde ¢ok ciddi ekonomik, sosyo-kiiltiirel, mekansal ve politik degisimler
s0z konusu olmustur. Kiiresellesme siireci ile birlikte kentlerin birbiriyle yaris igerisine
giren bir Ozellik kazanmasi, bu silirecin kentler lizerindeki en Onemli etkisi olmustur.
Dolayisiyla, giiniimiiz planlama ve kentsel tasarim yaklagimlari, bu gelismelere ayak
uydurabilecek yeni yaklasimlar, araglar ve yontemler gelistirmeye calismaktadirlar. Ayni
zamanda, planlama sisteminin modernlestirilmesi ve c¢agdas planlama yaklasimi
cercevesinde, stratejik planlama anlayisi ile eylem projelerini biitiinlestirilerek, kentsel

sistem ve problemler ¢oziilmeye ¢alisiimaktadir (Beyhan, 2010, s.86).

Sevil (2006) ¢alismasinda, modanin igerisinde yer alan tedarikgiler, aracilar, ireticiler,
miisteriler, kamuoyu gruplari, tasarimcilardan olusan milyarlarca dolarlik moda
endiistrisinin gelismesine sagladigini, siirekli degisim ve rekabetin yasandigi, zaman
baskisinin agir olarak hissedildigi bu endiistride, ayakta kalabilmek icin firmalar moda
pazarlama planlart yapmakta, iiriin-tasarim, fiyat, dagiim ve tutundurma stratejileri

gelistirerek uygulamaya koymaktadirlar demistir.

Kiiresellesme, moda endiistrisini “dlinyayr dontstiirdigi kiiresel koy” bakisiyla
etkilemektedir. Bu etki, Bat1 merkezli diinya modasinin diinyanin diger kiiltiirleri ve giyim

tarzlarindan etkilenmesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gil (2011) calismasinda, kiiresellesmenin moda endiistrisine etkilerine deginerek,
giyimdeki tekdiizelesmenin dneminden bahsetmistir. Blucin 6érneginde oldugu gibi, Fransiz
(Nimes) sehrinde dogan bir tiir pamuklu kumasin, 19. yiizyilin ortalarinda Amerika
Birlesik Devletlerine gotiiriilmesi, 1950'den sonra, genclik kiiltliriiniin simgesi olmasit ve
bugiin diinyanin her yerinde blucin giyen insanlarin bulunmasi, kiiresellesmenin getirdigi
"kiiresel koy" kavramini bir kez daha hatirlatmaktadir. Ayni sekilde, ilk olarak Batili
tasarimcilar tarafindan tasarlanan ve bugiin tiim diinyada yaygin olara tiretilen, "giinliik
kadm-erkek" giysilerine tiim diinyada rastlanmaktadir. Bu durumun istisnalari, geleneksel
giyim yapisin siirdiiren {ilkelerde karsimiza ¢ikmakla birlikte, bu iilkelerde de geleneksel
giysiler degismektedir. Ornegin Arap iilkelerinde, kadimlar, sokaga cikarken geleneksel
giysilerini giymekte, evlerindeyse, Bati modasina ait giysiler giymektedirler. Arap
iilkelerindeki geng erkeklerin, geleneksel giyimden uzaklastiklar1 goriilmektedir. Pek ¢ok
Afrika tlkesi ve Hindistan'da, geleneksel giysiler, iist simif tarafindan siirdiiriilmekle
birlikte, bu iilkelerin isadamlar1 uluslaras: isadami giysilerini, yani takim elbiseyi tercih

ettikleri gortilmektedir.
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2.3.2. Kapitalizmin Modaya Etkileri
Kapitalizm, Ingiltere’de feodalizm’in sona ermesiyle ortaya c¢ikan iktisadi ve siyasi bir
sistemdir. Kapitalizm kelimesi, ilk onceleri ticari sirketin sermaye degerleri olarak anlam
kazanmis, daha sonra ise para sermayesi olarak kullanilmaya baslanmistir. Yasanan
gelismelerle birlikte kapitalizm, farkli bigimlerde tammlanmistir. Ornegin Sombart,
kapitalizmi, “karl bir sekilde yeniden iiretmek kastiyla sahipleri tarafinda isletilen mallarin
bulundugu yerlerde kapitalizm vardir” (Lucien, 1995, s.85) diyerek ifade etmeye

calismustir.

Modem cagda bu yaklasimin O6nde gelen temsilcisi, Amerikali iktisat¢i-sosyolog
Thomstein Veblen'dir. Th eory o ft h e Leisure Class (Aristokrasi Uzerine Kuram; 1899)
adli kitabinda moday1, siif esasina dayali kapitalizmin, asir1 tikketim ve israfi kullandig:
baslica kanal olarak goérdiigli gibi, modanin, Veblen'e gore insani kurtarabilecek birkag
ozellikten biri olan ¢alisma ilkesine de tiimiiyle aykir diistiiglinii 6ne siirer (Davis, 1997,

5.188).

“Kapitalist toplumlarda modanin etkisi fazlasiyla hissedilmektedir. Soyle ki; bu
toplumlarda bireylerin kendilerini ve kimliklerini tanimlamalar1 bile, giinliik
yasamlarinda satin aldiklar1 ve kullandiklar1 giyim esyalar1t araciligiyla
gerceklesmektedir. Kullanim alanlarinin 6tesinde giyim esyalarina kullanicilart veya
sahipleri tarafindan farkli anlamlar kazandirilmaktadir (Tellan, 2004, 139). Belirli bir
siire igerisinde giyim esyalart bir¢ok farkli baglamda kazandiklari yan anlamlari
“gostergebilimsel katmanlagma” adi verilen siire¢ boyunca biriktirmekte, bu da
giysileri yaratanlarin ve tiiketenlerin farkli anlamlar1 aymi giyside kullanmalarini
kolaylastiran bir katki saglamaktadir” (Crane, 2003, 237).

Bu sebeple moda olarak sunulan giyim esyalar1 renkleriyle, kesim ozellikleriyle,
iizerlerindeki yazi veya resimleriyle cesitli anlamlar1 ¢cagristirabilmektedir. Bu ¢agrisimlar
kiiltiirden kiiltiire farkliliklar gdsterebildigi gibi zamana ve mekana gore de degisimlere
ugrayabilmektedirler. Ancak kapitalizmin mantig1 bu degisimleri, her toplum igerisinde ve
daima kendi yasamim1 devam ettirme yoOniinde kullanmanin yollarin1 bulmaktan

olusmaktadir.

Moda tiiketicileri yliksek bir sosyal onur iddia eder ve basari sirlar1 vardir. Moda
tiiketicilerinin belki de hi¢ kimse olduklar1 hakkindaki endiselerini yenmek i¢in var olan
stratejileri, endiselerini iyilestirmekten c¢ok artirir. Yaris hi¢c bitmeyecek ve hi¢ kimse
kalabaligin i¢indeki yerinden emin olamayacak. Yasamsal tiiketiciler sadece gerekli seyleri
alirken moda tiiketicileri siiriiniin ele basi olmak niyetindedirler. Uzman tiiketiciler ise,
tilketim bilgisi lizerinden kendi gegerliliklerinin arayigindadirlar. Uzman tiiketicilerin

gecerliligini saglayan sey bilgidir, ozellikle de bilimle desteklenmis bilgi. Uzman
43



tilketiciler bilim adami degildir, ama moderniteden gelen bilimsel diinya goriisiiyle
yakindan ilgilidirler. Uzman tiikketimi, Weber’in ‘biiyiisii bozulmus’ diye adlandirdigi
modern diinyada yer alir. Bu modern diinyada insanlar, geleneksel ve dini otoriteye daha
az bagvururlar. Bunun yerine, 6zellikle de bilginin uzman tiiketicilerinin dedigi gibi ‘Bunu
yapmaliyiz, ¢linkil bilimsel ¢aligmalar bize bunun iyi oldugunu soyliiyor’. derler (Scarboro,

2012, s.19)
2.3.3. Tiiketimin Modaya Etkileri

Yasananlar1 betimlemek i¢in farkli adlandirmalara gidilse de, genel olarak herkesin
tizerinde hem fikir oldugu konu; giiniimiiz toplumlarinda tiikketim olgusunun diger biitiin

toplumsal kimliklerin 6niine gegtigidir.

David Chaney (1999), tiiketimi “insanlarin para kazanmak ve harcamak icin neler
yapabiliyor olabileceklerinden ¢ok; insanlarin 6zelliklerini siralarken ya da kendilerini

konumlandirirken yararlandigi her tiirlii toplumsal etkinlik” olarak tanimlamaktadir.

Postmodern kapitalizm, tiiketimin Oniinde bir engel haline gelen modernligin kati
ahlakin1 devre disi birakmak icin, 1960°’lh ve 70’li yillardaki muhalif hareketlerin
kazanimlarim1 zaman i¢inde ticarilestirerek, esnek bir temelde kurumsallastirmasi ve
piyasa ¢esitliliginin parcalart haline getirmesi hatirlanmas1 gereken iyi bir Ornektir
(Cabuklu, 2004: 36). Bu yolla gercekte birbirinin tiirevi olan bir¢ok, farkl: tikketim metast

yaratilmistir.

Metalarin birbiri ardinca farklilasmasi, en acik bicimde modada kendini gostermektedir.
Moda, farklilagma ile degisimin ¢ekiciligini, benzerlik ile uyumun cekiciligiyle
birlestiren, ¢ogunlukla toplumsal farkliliklar1 ifade etmek {iizere simiflarda kendini
gosteren bir toplumsal formdur. Ancak, smiflar arasi engellerin azalmasi, yukar1 dogru
smifsal hareketliligin artmasi, liclincii ziimrenin egemenligi®, modadaki degisimlerin
hizint artirmistir. Moda olanin hizla ve genis bir alana yayilmasi, moda bireye daha az
bagimli, birey de modaya daha az bagiml hale gelmektedir. ikisi de ayn1 evrim siirecini

izleyen iki ayr1 diinya gibi gelismektedir (Simmel, 2011: 41-42).

2.3.4. Sanal Algsveris, E- Ticaretin Modaya Etkileri
Bilindigi gibi “ticaret” ifadesi kavramsal olarak “mal veya hizmetin satin alinmasi ve
satilmas1” islemlerini kapsamaktadir. Bu siirecin elektronik ortamda yani internet {izerinde
yapilmasi e-ticaret kavramini ortaya ¢ikarmistir. Yani e- ticaret mal ve hizmetlerin internet

tizerinden alim ve satimi islemidir.
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Sanal aligveris: Yiiz yilize yapilmayan, internet iizerinden ya da sanal olarak
gerceklestirilen aligveris seklidir. Elektronik ticaret ise, mal ve hizmetlerin dijital siirecler
yoluyla piyasaya sunum seklidir. Sanal alisveris igin, “Elektronik Ticaret”, “Internet
Alisveris”, “Elektronik Aligveris” “Sanal Alisveris”, “On-line Alisveris” ve “Net
Ekonomi” kavramlar1 da kullanilmaktadir. Internet {izerinden hazir giyim iriinlerinin etkin
olarak pazarlanmasina ve satislarina cok 6nem verilmektedir. Hazir giyim iriinleri, en hizl
gelisen ve en popiiler olan online satig iirlinleri grubundadir. Hazir giyim {iriinlerinin
pazarlanmasinda internet onemli bir potansiyele sahiptir. Marka bilinilirliginin tespitinde,
diinya capinda misterilerin tercihlerinin belirlenmesinde internet sayesinde Onemli
bilgilere ulagilabilir; bu asamada miisterilerin internet ilizerinden aligveris ve arastirma

yapma egilimleri bilinmelidir (Giil, 2011).

Kiyafetlerin, temel kullanim amaglar1 olan 6rtiinme ihtiyacini gidermesinden 6te sosyal bir
degeri vardir ve bu deger, kiyafetlerin online satis1 sirasinda miisterinin ilgisini ¢gekebilmek
amaciyla gosterilmektedir. Internet iizerinden giyim alisverisinden elde edilen faydalar
aligveris rahatligi, trlin secimi, aligveris kolayligi ve eglencesi olarak dort grupta
toplanabilir. Bunun yaninda internet iizerinden giysi aligverisi i¢in risk olusturdugu
diistintilen faktorler de finansal riskler, {iriin riskleri, zaman ve uygunluk riskleri olarak ii¢
gruba ayrilmistir. Amerika ve Avrupa llkelerinde hazir giyim {iriinleri, internet iizerinden
en ¢ok aligverisi yapilan {riinler arasinda bulunmaktadir. Buna sebep olarak, buralarda
yasayan insanlarin giysilerini katalogdan siparis yoluyla almaya alisik olduklari ve
dolayisiyla internet iizerinden tekstil {iriinlerinin aligverisine kolayca uyum saglamalari

belirtilmektedir (Gtil, 2011).

Ornegin Ingiltere’de, iilke ¢apinda fiyat karsilastirma sitesi olan shopzilla.co.uk adli sitenin
yapti§1 arastirmaya gore 11 milyondan fazla Ingiliz haftada 2 kere online aligveris
yapmaktadir. Ayn1 zamanda yapilan arastirmalara gére Ingilizler internetin anavatani olan
Amerika’dan daha fazla online alisverisi tercih etmektedirler. 10 Ingiliz tiiketicisinin 9'u
ayda bir kez internetten aligveris yaparken bu oran Amerika’da 10'da 7'de kalmaktadir.
Ayn1 zamanda online aligveriste miisteri tatminlerinin normal aligverise gore daha yiliksek

oldugu ortaya ¢ikarilan bir gergektir.
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2.3.5. Modernlesme

Moda, modernlikle yakindan ilgili olup ayn1 zamanda "modern ruh hali" ile i¢ igedir, yeni
deneyimlere acik olmakla, yeni olana kapilmakla, kisacasi "zamana uygun olma"
yoniindeki cok daha genel bir kiiltiirel egilimle. Dolayisiyla cagdas toplumda sinif iliskileri
nasil gelisirse geligsin, bunlar ister daha esitlik¢i ister daha kat1 bicimde hiyerarsik olsun,
modanin alan1 hi¢ durmadan genisleyen bir alandir. "Hayatimizdaki alanlar devinim
girdabina kapilip ortaya atilan yenilikler bunlarin i¢inde durmadan ¢ogaldik¢a, modanin
dogasinda da mutlaka ve kacimilmaz olarak bir kolektif se¢cme sureci devreye

girecektir"(Davis, 1997, s.132)

Modernlesme, temelinde aklin egemen oldugu bir hareket ve diisiince sistemidir.
Aydilanma hareketi bireyin en gili¢lii yetenegi olan akil ve diislinceyi 6ne c¢ikararak
geleneksel toplum ve bilgi yapilarinin ortadan kalkmasina neden olmustur. Modernlesme,
diinyanin ve toplumun, metafizik ve mistik baglamdaki geleneksel yaklagimlar1 reddederek
deney ve ispat1 6ne ¢ikarir. Bu temelde, modernite fikri giinliik hayati geleneksel degerler
ve yapilar iizerine inga edilmekten c¢ikarmistir. Geleneksel toplumda genellikle yasla ve
tecriibeyle elde edilen ve smirli olan anlatisal bilgi, modern toplumda yerini bilimsel
bilgiye birakarak teknolojik gelismeler, bilimsel kesifler ve sanayilesme gibi onemli
degisikliklerin ortaya ¢ikmasina yol agmistir. Bu degisikliklerle kii¢iik capli el sanatlar1 ve
kisiye 6zel dikime dayali duragan bir yapidan sanayilesmis, sehirlesmis okur — yazarlik
oranmin arttif1, dinamik bir yapiya gecis yasanmis, buda modernlesmede ©One ¢ikan

olgularin ortak 6zellikleri olarak belirmistir (Jeanniere, 1994, s.16).

“20. Yiizyilin sonlarinda ve giiniimiize gelirken, moda, toplumsal gergekliklere aykiri,
titketim gereksinimlerinden ve siniflardan bagimsiz isleyen tavri ile kendini gosterdigi
alanlarda, nedeni ve sonucu kestirilemeyen ve belli kaliplara oturtulamayan bir olgu
haline gelmistir. 20. ylizyilin basinda, yeniligi zorlayan ve ¢eliskili olan karakteriyle
moda, pek ¢ok diisiiniirii, bu farklilasmasinin modernlesmenin bir sonucu oldugu
¢ikarimina gotlirmiistiir” (Beyhan, 2010, s.2).

20. ylizyildaki degismelerle birlikte fikirsel karsithk olusturan modern ve postmodern
sOoylemlerin insanliga getirdigi g¢eliski, moday1 diger biitiin gii¢ sistemlerinden de daha
etkili kilmistir. Fikirsel karsitliklar igerisinde etkinligini siirdiiren moda, birbirine zit olan
tiim diisiince, anlam, kavram, yap1 ve sistemden beslenen bir gii¢ haline gelmistir. Igine
dahil oldugu her alan1 kendi biinyesine katarak giiclenen moda, 20. yiizyilin sonunda her

bicimin 6znesi konumuna yerlesmistir (Beyhan, 2010, s.151).
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2.3.6. Demokratiklesme

Fransa’da Insan Haklar1 Bildirisinde, “Insanlar 6zgiir ve esit haklarla dogarlar”
denilmektedir ancak, kiyafetlerin c¢aglar boyu toplumsal hiyerarsinin en &nemli
gostergeleri oldugu da yadsinamaz bir gercektir. Beyannamede de bahsedildigi iizere;
ozgirliikk, miilkiyet, giivenlik haklari, baskiya karsi direnme haklaridir. Miilkiyet
¢ignenmez ve kutsal bir haktir. Ozgiirliik ise yasanin ¢izdigi sinirlar icinde her insanin
dogal haklarin1 kullanmasidir. Bildiri, yasanin, genel idarenin anlatimi oldugunu

sOylemektedir (Davis, 1997, 121).

Haklarin giiven altina alinmadigir ya da erkler ayriminin belirlenmedigi bir toplumun
anayasast yok demektir. insan Haklar1 Bildirisi, orta smnifin siyasal ve ekonomik
tutumlarim1 yansitmakta, miilkiyetin kutsallig1 iizerinde 1srarla durmakta ve Fransiz
toplumunu Ingilizlerin ve Amerikalilarin da kabul ettikleri anayasal liberalizme
baglamaktaydi. Bu 6zgiirlik ortaminin yarattigi hava tabii bir bicimde en belirgin sekliyle
moday1 etkilemistir (Beyhan, 2010).

Insan haklarinin getirdigi en 6nemli hak 6nceleri kanunlarla kisitlanan taklit edebilme
hakkidir. Biitlin baskici tutumlarin ardindan gelen patlamalar gibi ihtilal sonrasi giyim
kusam ve moda alaninda liberal ekonominin de etkisiyle biiyiik bir canlilik dénemine

gecilmistir.

2.3.7. Gog, Sehirlesme

Gog, insanlik tarihi boyunca, ¢esitli nedenlerle ve ¢esitli sekillerde meydana gelen ama
mutlaka bireylerin ve toplumlarin kaderlerinde onemli degisiklikler yapan, kirilma
noktasini olusturan bir olaydir. Tilkenme ve yeniden baslamanin, umutsuzlukla umudun
geriliminden dogan bir sonugtur. Tarihin bilinmeyen caglarinda bir¢ok kitlesel gociin
oldugu varsayildig1 gibi bilinen biiyiik gocler genellikle iklimsel ve ekonomik kdkenlidir
(Vassiliev, 2004).

Tiirklerin Orta Asya’dan giineye ve batiya gocleri, Vikinglerin Giiney Avrupa’ya gogleri
biiyiik 6lclide iklimsel kokenlidir. Amerika’nin kesfiyle Avrupa halklarinin deniz asiri
gocii, ekonomik kokenlidir. Ayrica siyasi ve dini nitelikli gocler de tarihin 6nemli
gelismelerindendir. Savaslar, isgal edilen yeni bolgeler, siirgiinler, biitiin bunlarin hepsi

insanlar1 yasadiklar1 geleneksel, tamidik, bildik ortamlardan ayirip baska ortamlara
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striikleyen goglere sebep olmuslardir. Gogler bazen goniillii, bazen de zorunlu
gerceklestirilmislerdir. Afrika halklarinin zincirlere vurularak bagka diinyalara taginmalari
zorunlu goclin en carpici orneklerindendir. Misyonerlik, somiirgecilik, egitim, turizm,
macera amacl gecici gocler de insan yasamini ve toplumlari, etkileyen yer degistirme
hareketleridir. Biitiin bu go¢ hareketleri insan yasaminin her alanini etkiledigi gibi giyim

davranislarini da etkileyen olaylardir (Chambers, 2005).

Toplumlar her ne kadar tarimsal ve geleneksel el is¢iligi liretim modelinden endiistriyel
iiretim modeline gectiyse de, ortaya ¢ikan sanayi sehirleri onemli dl¢iide gog alarak is giicli
ihtiyacini karsilamigtir. Bunun sonucu olarak niifusun biiylik cogunlugu sehirlere kaymis
ve sehirlesme orami artmistir. Go¢ eden geng bireyler yeni bulunduklari ortama
aidiyetlerini gosterme amaciyla, yasam aliskanliklarindan, 6nce giyimlerini degistirerek
geleneksel, etnik kiyafetlerini terk edip modanin kurallarina uygun giyinmeye gayret
gosterirken yagl insanlar geleneklerine daha siki sarilarak diren¢ gostermiglerdir (Davis,

1997, s. 133).

Kirsal kesimin niifusunun yavas yavas sehirlere go¢ etmesiyle birlikte modern ¢aglarda,
tarihsel biiyiik sehirlerin yani sira yeni sanayi sehirleri ve metropollerle birlikte sehirlesme
meydana gelmistir. Tarihsel siiregte de oldugu gibi sehirlerin en 6nemli oOzelligi is
boltiimiidiir. Biiyiik sehirler her zaman para ekonomisinin merkezi olmustur. Clinkii burada
iktisadi miibadelenin cesitliligi ve yogunlugu, miibadele araglarmma 6zel bir Onem
kazandirir. Oysa tasradaki kiiclik ¢apli ticaret boyle bir seye imkan vermez. Kiiciik
muhitlerde bireyler hakkinda ister istemez sahip olunan bilgiler insanlarin birbirlerine karsi
daha sicak davranmasimi saglar. Verilen hizmet ile 6denen bedel arasindaki nesnel
dengenin ¢ok Otesinde bir davranis bi¢cimidir bu. Geleneksel sartlarda mali 1smarlayan
miisteri icin Uretim yapilir, yani iiretici ile alict birbirini tanir. Buna karsin modern
metropolde, neredeyse tlim piyasa icin lretim yapilir. Yani {reticinin asla yiiz ylize
karsilagmadig biitiiniiyle yabanci alicilar i¢in. Bu meghulliik nedeniyle, her iki tarafin
cikarlari katiksiz bir tarafsizlik kazanir. Para ekonomisi metropolii egemenligi altina almus,
ev i¢i liretimin ve takas ekonomisinin son kalintilarini da yok etmistir. Ismarlama iiretim

giderek azalmistir (Adorno, 2003).

Her seyden once biiyiiksehirlerde farkli ¢ikarlara sahip birgok insan bir araya gelerek,

iliskilerini son derece karmasik bir organizma icerisinde biitiinlestirmek zorunda

kalmiglardir. Sehirler en iist diizeydeki iktisadi is boliimiiniin merkezi haline gelerek,

biiyiikliigiinden dolayr ¢cok genis bir yelpazeye yayilan hizmetleri icine alabilen bir ¢evre
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yaratmistir. Ayni zamanda, aynt mekan igerisindeki birey sayisinin artmasi ve miisteri
cekmek icin edilen rekabet, bireyi belli bir alanda uzmanlagsmaya zorlamistir. Bu uzmanlik
onu sistemin vazgecilmez pargasi yaparak bir baskasi tarafindan kolayca yerinden
edilmesini engellemis, sehir hayatinda, insanin dogayla giristigi miicadele, insanlar arasi

bir kazang miicadelesine dontlismiistiir (Chaney, 1999).

Biiyiiksehirlerde insanlar arasi iligkiler kasabalara gore daha kisa ve seyrektir.
Biiytiksehirlerde kisa temaslar sirasinda insanlar kendilerini en iyi sekilde anlatma, ¢arpict
Olclide karakteristik goriinme telasina diiserler. Oysa geleneksel kasaba hayatinda herkes
birbirini soy agacia kadar tanir. Bu nedenle sehirlerde giyim — kusam kendini anlatma
cabasindaki bireyin en dnemli iletisim araci haline gelmistir.

“... Ciinkii is bolimii bireylerden giderek daha da tek yanli olan bir faaliyet bekler.
Birey tek yanli bir ugrasta ilerleme kaydettigi 6l¢iide, kisiselligini yitirme tehlikesiyle
karsi karsiya kalir. Nesnel kiiltiiriin genislemesiyle basa cikma giiciinii giderek
kaybeder. Artik o biitiin i¢inde g6z ardi edilebilir bir nitelige indirgenmistir... ...
Metropol, kisisel olan her seyi yutarak biiyliyen bu kiiltiiriin biitiin ¢iplakligiyla
binalarda, egitim kurumlarinda, tiim mekanlara hakim olan teknolojinin yarattig
harikalarda, sundugu nimetlerde, topluluk hayati olusumlarinda, devlet kurumlarinda
dayanilmaz &lgiide billurlasnus ve gayri sahsilesmis bir tin sz konusudur. Oyle ki
kisilik bunun etkisi altinda kendini ikame ettiremez...” (Simmel, 2005, s. 89).

2.3.8. Kadinin Toplumsal Statiisiindeki Degisimi

Kadin ve erkekler arasindaki esitligin kadinlar aleyhine bozulmasinin tarihsel olarak
baslangi¢ noktasma bakildiginda, ilkel komiinal toplumun ¢okiisii goriilmektedir. Ilkel
toplumun ¢okiigiinii hazirlayan iiretim giiclerinin gelisimi olmustur. Hayvancilik ve
ciftcilik olarak gergeklestirilen birinci is boliimiinii madenlerin bulunmasi ve islenmesi
sonucu ikinci ig boliimii izlemistir. Farkli is kollarinin ayni iste ortak calismasi gerekliligini
ortadan kaldirmasi ve ulasilan iiretim diizeyi ile toplumun tiim {iyelerinin beslenmelerinin
yani sira art1 {iriinii de saglamistir. Uretim bigiminin ve iiriin miktarmin farklilagmasi,
paylasimdaki esitligin de bozulmasina neden olarak miilkiyet kavrami ortaya ¢ikmustir
(Kocacik ve Gokkaya, 2005). Miilkiyetle birlikte miras adina anaerkil aile tipi yerini

ataerkil aile tipine birakmustir.

Uretim topraga bagli iiretim ve art1 {iriin topragi kiymetlendirdigi, daha ¢ok toprak daha
biliyilk gilic anlamimna geldigi i¢in yapilan savaglarda erkeklerin gosterdigi ¢abalar,
kadinlarin ¢aligmalarini geri plana itmis ve erkegi on plana ¢ikarmistir. Sanayilesmeyle
kadinlar ve erkekler arasindaki esitsizlik de ivme kazanmistir. Buna gore Ailenin hayatinm
idame ettirmesini saglayan faaliyetler ve toplumsal olarak {iretken kabul edilen isler 18.
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yiizyila kadar ev igerisinde kadin ve erkek tarafindan beraberce yapilmaktaydi. Kadin ve
erkegin tiretkenligi sanayi Oncesi temel iiretim bicimi olan tarimsal iiretimde de durum
benzerdi, fakat sanayi, kapitalizmi ev merkezli olmaktan ¢ikarmis kamusal alana tasimaya
baslamisti. Kadinlar kocalarini1 ¢alismaya gonderip evde oturmak zorunda kalmislar ve
kendilerini daha az iiretken rutin ev isleriyle bas basa bulmuslardir (Demir, 1997, s. 47).
Ancak endiistri i¢cin gerekli is giiciiniin daha diisiik icretlerle ve kadimnlar tarafindan

karsilanmasi 19. yiizyil ortalarinda, kadinlar1 disaridaki is hayatina ¢ekmistir.

20. ylizy1l bagindaki iki biiyiik savas sirasinda erkeklerin askere alinmasiyla bosalan is¢i
kadrolarin1 ¢ogunlukla kadinlar doldurmaya baglamigtir. Belirli oranda ekonomik
Ozgirliigiini elde eden kadin, erkeklerle esit olmasa da, tiiketici niteligini kendi
ihtiyaclarim1 karsilayabilme oOzgiirliigiine sahip olarak kazanmistir. Fabrikalarda, agir
sanayi isletmelerinde, demir yollarinda her tiirlii iste calismayla, evden disar1 ¢ikarak
toplum iginde meslegiyle yer alan kadinlarin yaklasik otuz yil gibi kisa bir siirede
kiyafetlerinde ¢ok dnemli degisiklikler ger¢eklesmistir. Viktorya doneminin, siis bebegini
hatirlatan crinolinli korseli kiyafetleri, hayatinda erkeklerle olan rekabetten dolay1 kadinsi

her tirlii slis 6gesini geride birakarak, kiyafetlerine benzer bir tarz gelistirmislerdir

(Chaney, 1999).

Biiytlik sehirlerde calisan kadinlarin kiyafetleri liniformaya benzer bir goériiniim alirken,
caligmayan kadinlar bu yeni kadin goriintiisiiniin daha siislii ve fantastik modellerini
deneyerek moda carkinin ddnmesine ve modanin gelisimine daha da katkida
bulunmuglardir. Kadinlarin ¢alisma hayatiyla kazandiklar1 yeni kimlikte 1srar ederek is
hayatinda yonetilen kadrolarindan, yonetici kadrolarina yilikselmeleriyle kazanilan 6z
giiven yeniden kadinsi ayrintilarin 6ne ¢ikmasina sebep olmustur. II. Diinya Savasi sonrast
yasanan ekonomik refah doneminde hatta bazi kadinlarin is hayatim1 birakarak yeni
cekirdek ailelerde ideal ev hanimi rolii oynamaya bagladiklar1 goriilmiistiir (Simmel, 2005,

s. 89).

2.3.9. Genglik

Modada yeni bir donemin baslangicinin ilk isaretlerini barindiran genglik efsaneleri, II.
Diinya Savasi’ndan sonra 1950°1i yillarda glindeme gelmistir. “1950’lerde Hollywood
yapimi bir grup film ergen kimligine daha sonra milyonlarca gencin taklit etmeye

calisacagl yeni bir anlayis getirir: Is¢i smifi isyan miti” (Crane, 2003, s.245). Marlon
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Brando- Nathali Wood — Bat1 Yakasinin Hikayesi ve Elvis Presley — Rock and Roll gibi
biitiin, diinyay1 etkileme giiciine sahip olmuslardir. Isci smifi gencliginin hayal
kirikliklarini - anlatan  bu  filmler, izleyicilerin kendilerini filmdeki karakterlerle

0zdeslestirmesine ve onlarin giyim tarzlarini benimsemesine yol agmistir (Crane, 2003, s.

245).

1960’lada olusan genclik felsefeleri niifuslarinin ¢oklugu ile birlesince ortaya baskin bir
tiikketici kitlesi ¢ikmistir. Modanin ortaya ¢ikisindan bu yana yukaridan asagiya bir hareket
sergilemesinin sebebi, modanin dogasinda gii¢lii olanin taklidinin yatmasidir. Giig, para,
statli ¢aglar boyu yetiskinlere 0zgii nitelikler olmustur. Savas sonrast kendi basinin
caresine bakmak zorunda kalan geng insanlar egitimlerine devam ederken, okul dist
saatlerde para kazanmak i¢in ek isler yapmaktan ¢ekinmemislerdir. Ciizi miktarlarda cep
hargliklariyla, bahsislerle saglanan ekonomik o6zgiirliik, giyim tercihlerinde yetiskinleri
taklit etmeye yeterli gelmemistir. Boylelikle sinemada yaratilan kendilerine benzer, kendi
iclerinden ¢ikmis kahramanlar1 model almaya baslamislardir. Is¢i sinifinin kiyafetleri olan
Jean’ler, tisortler, deri ceketler, sporcu ayakkabilar1 gencligin gbzde giysileri arasinda yer
almistir. Gitgide biiyliyen bu yeni tiiketici kesim, modacilar1 etkilemis ve liretimde genglik
hedef kitle haline gelmistir. Giyim sektoriiniin, beden standardi bakimindan ¢ok sorunu
olmayan, gencligi hedef almasi, gen¢ moda tarzinin daha ucuzlamasini saglayarak elde
edilebilirligini artirmistir. Yiikselen genglik efsanesi yetiskinleri de etkileyerek kiyafetler
yoluyla genglik taklit edilmeye baslamistir (Davis, 1997, 129).

“...Geng goriinmemekten, gen¢ olmamaktan korkmayan yoktur. Herkes masumiyeti
ve olgunlugu, gencligi ve yetiskinligi kars1 karsiya getirmez mi? Genglik ve sag duyu
arasinda, tamamlanmamislik ve vazgeg¢islik arasinda kim tercih yapmaz” ... Genglik
durumu, bagka seyi belirten gosterimler araciligiyla belirtilir. Genglik durumu zevkin
eksikligin, tamamlanmamisligin es anlamlisi haline gelir, ¢iinkii bu durumlara ait
gostergelerin tiiketimine izin verir. Genglik gen¢ olmaktan kaynaklanan bir neseyi,
geng olmaktan gelen bir genglik duygusunu disa vurur; genglik, bir geng olma hali
tagtyor olmak sifatiyla, toplumsal bir konuma doniismiistiir. Bu geng¢lik durumunun
yoriingesi i¢inde yer almayanlara, tamamlanmamisligl, eksiksizligi, sevimliligi, zevki,
biitiinligii taklit eden genglige benzemeye ¢alismak kalir...” (Lefebvre, 1998, s. 168).

2.3.10. Teknolojik Kazanimlar

Tanitim, yayilma ve doygunlasma siireclerinin kisalmasinda, modanin evriminde, moda
dongiilerinin hizlanmasinda 19. yiizyildan baslayarak insan hayatina giren yeni teknolojik

kazanimlarin rolii oldukg¢a artmistir. Bu teknolojik kazanimlar; giysi {iretimi ve tanitimu ile
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ilgili olanlar, insanlarin hareket kabiliyetini artirip diinyay1 kiigtiltenler ve giindelik hayati

kolaylastiranlar seklinde ti¢ grupta incelenebilirler (Adorno, 2003, s.142).

Modanin uzun gecmisine bakildiginda, giysilerde gergeklesen oOnemli degisimlerin
toplumun kendi i¢inde uzun vadeli evrimlesme siirecleri sonucu olustugu ve ayni zamanda
(icerigi farkl olabilir, dini, siyasi, iklim vb.) dis etkilerden de ¢ok etkilendigi gézlenmistir.
Omegin Latin Avrupa’ya 4. yiizyillda gelen ve “barbar” olarak adlandirilan kabileler,

sarilarak olusturulan kiyafetler yerine, kesilip dikilmis yeni bir giyim tiirii getirmislerdir.

Bilinen ilk pantolon, ilk etek ve bir tiir gdbmlek, Avrupa’ya Asya’dan gelir. Zamanla ipek,
fildisi ve degerli tag gibi Bizans zenginlikleri, Karadeniz, Akdeniz ve Tuna nehri yoluyla
Avrupa’ya ulagsmaya baslar. Dokuzuncu yiizyilda feodal Almanya, Fransa ve italya’daki
saraylilar likksii ve gosterisli stilleri 6grenmis, giyimleri Bogaz cevresindeki giysilerle
benzerlik teskil etmeye baslamistir. Orta Cag’a hi¢ siiphesiz damgasini vuran on birinci
yiizyildan on dordiincii yiizyila kadar stiren Hagli seferleri olmustur. Avrupalilar, Anadolu,
Filistin, Kibris, giiniimiiz Suriyesi ve Liibnan’da, karsilastiklart Sam ipekleri ve madenden,
muslin ad1 verilen yar1 seffat Musul kumaslarindan, deve kusu ve tavus kusu tiiylerinden,
kilim ve halilardan, baharat ve degisik meyvelerden son derece etkilenmislerdir.
Avrupa’ya liikks yasam tarziyla ilgili ¢ok daha genis bilgi ve gozlemle donmiislerdir.
Erkekler tirag olmaya baslamis ve Avrupa’da ilk hamamlar (daha sonra kilise tarafindan
yasaklanmistir) ortaya cikmustir. Avrupalilar satolarmma Dogudan iizerleri yastikli,
golgelikli yataklari, halilar1 mine is¢iligini, altin telkari isini ve renkli vitrayli pencereleri
getirmiglerdir. Hacl seferlerinin en 6nemli sonuglarindan biri de; mimari, i¢ dekorasyon ve

moda alanlarinda gotik stilin baglangici olmustur (Vassiliev, 2004, s. 25).

Alexandr Vassilliyev’in moda tarihi ile ilgili anlattigi bu 6rnekler modanin baslangicinda
ve yayginlagsmasina dair tipik olaylardir. Tarihte giysiler ve giindelik yasamlarda olan
onemli degisiklikler ancak, farkli 6rnek gérmekle miimkiin olabilmistir. Bunun yani sira
insanlarin kendilerinden farkli giyinmeleri gormeleri ancak savaslar, istilalar ve goclerle
miimkiin olabilmis ve bu da neredeyse birkac yiizyili igerisinde gerceklesmistir. Ancak
gelisen teknolojilerle ulasim, seyahat kolaylastikca kiiltiirlerin yayilmasi1 ve kiiltiir
aligverisleri daha da artmistir. Buharl tren ve gemilerle sinir 6tesi seyahatler buharin bir
enerji olarak kullanilmasiyla baslanmasiyla gerceklesmistir. Avrupalilar diinyanin uzak
yerlerindeki yeni kitalara kadar uzanarak oralardaki bakir dogal zenginlikleri ve insan
giiciinii kendi ¢ikarlarinin hizmetine katarak zenginlik, gii¢, gosteris ve satafat sembolii
haline gelmislerdir (Simmel, 2005, s. 92).
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Bu yeni hayat tarz1 fotografin icadi ve basin yoluyla (gazete, dergi, kitap, albiim) oteki
iilkelere yayilmaya baslamis, sinema ile (hikayeler i¢inde) dramatik bir sekilde bu yayilma
hizlanarak devam etmistir. Modanin 6ziinde yatan giiclii olanin taklidi, kéleden efendiye,
yenilenden yenene, kadindan erkege kuralinin islemesi teknolojik kazanimlarla doruga
cikmistir. “Taklit eden ile taklit edilen arasindaki en 6nemli baglanti, taklit edilenin taklit
eden tarafindan elde edemeyecegi bir giic unsuruna sahip olmasidir.” (Vassiliev, 2004, s.

25).

Diinyanin kiiglilerek, kiiresel bir koy haline gelmesi sonucunda, 20.yiizyilda ulasim
alaninda, mekan: zaman aracilifiyla ortadan kaldiran yenilikler ortaya c¢ikmistir. Ardi
ardina ortaya cikan kitle iletisim araglart ve iletisim teknikleri ile bilgilenme, tanima
siirecleri kisalmugtir. Iletisim araclarindan telefon, cep telefonu, televizyon, kamera,
bilgisayar, fotograf makineleri ucuzlayarak herkesin sahip oldugu, olmazsa olmaz esyalar
arasinda yerlerini almistir. Teknolojik kazanimlar giindelik hayatta zaman tiikketen ev
islerini hafifleterek kadinlarin mesleki kariyerlerinde ilerlemesine ve kigisel goriiniimlerine
vakit ayirmalarina firsat tanimistir. Saatler siiren rutin islerin kadinlarin hayatindan belli
Olciide etkisini azaltmasi, kadinlarin da kol giicline dayali emek¢i islerinden siyrilip

entelektiiel alanda basarili olmalarina zemin hazirlamistir(Simmel, 2005, s. 89).

2.4. Moda Trendleri

Moda trendleri (egilimleri) genel olarak bir sezondaki moda iirlinlerinin nasil goriinecegi
ile ilgilidir. Jackson, moda egilimleri teriminin belirli bir sezondaki moda yapilanmasina

ve gorliniislerine isaret ettigini belirtmektedir (Watson, 2007, s.170).

Moda trendi arastirmacilari, birkag sonraki sezonun trendleri ortaya ¢ikarmak i¢in anketler,
toplumun degisik kesimleri ile goriismeler, firmalarin kumas stoklari hakkinda bilgiler,
firmalarin mali durumlar1 hakkinda raporlar, diinyadaki gelismeler gibi bir¢cok konuda
aragtirmalar yapar ve analiz ederek moda iiriinleri iireten firmalara satarlar. Moda egilimi
arastirmacilart modanin gelecekteki goriiniimiinii belirlemek icin bircok ayrintiya dikkat
etmelidir. Moda egilimi arastirmalarinin 6nem verdigi unsurlar: Renk, kumas, baski,
siluet, aksesuar ve kesim olarak siralanabilir. Bunun nedeni rengin dogrudan {irliniin
yiizeyini kaplamasidir. Renk, acik bir sosyal ve kiiltlirel gosterge olmasinin yani sira
dogrudan tizerini kapladigi i¢in tiiketicilerin dikkatini ¢eken ilk unsurdur (Keiser ve

Garner, 2003, s.105).
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Egilim arastirmalarinda bir diger énemli unsur siluetteki degisimdir. Siluet kaba olarak
giysinin sekli, dis hatlar1 olarak tanimlanabilir. Siluetteki en biiyiik degisim Birinci Diinya
Savast sonrasit giyimden, modern giyime geciste kadin siluetinde yasanmistir (Frings,
2005, s.15). Ertiirk (2011)’e gore; Kabarik uzun etekler, korseler, biiyiik bagliklardan ayak
hizasina kadar gelen etekler ve korsesiz hareketli bir goriinime kavusan kadin silueti
giiniimiizde de varligimi devam ettirmektedir. Yine 1960’larda Vietnam Savasi Karsiti
gruplar ve Cigek Cocuklarin etkisiyle erkek silueti ile kadin silueti birbirine yaklasmais,

giinlimiiz ¢ift cinsiyetli (unisex) modasinin temelleri atilmistir.

Keiser ve Garner’ e gére moda egilimleri ikiye ayrilmaktadir. Bunlar uzun siireli egilimler

ve kisa siireli egilimlerdir.

2.4.1. Uzun Siireli Moda Trendleri

Sproles (1981) ¢alismasinda, kalic1 bir trend degisikliginin bir ¢agda ya da bir yiizyilda bir
kez ortaya c¢iktigin1 belirtmekte, bu iddiay1 tarihsel devamlilik kavrami ile agiklamaktadir.
Tarihsel devamlilik, yeni tarzlarin var olan tarzlar tizerinde ufak tefek degisiklikler
yapilarak ortaya ¢ikarilmasi durumu olarak tanimlanabilir. Sproles bunu etek uzunlugu
ornegi ile agiklar. Ona gore diz hizasindan yere kadar olan bir etek boyu degisimi devrimci
bir degisim olacaktir ancak tarithsel devamlilik ilkesi uyarinca tiiketiciler tarafindan kabul

edilmeyecektir, ayrica boyle radikal bir degisim moda girisimcileri i¢in ¢ok risklidir.

Chanel’in klasik silueti tarihsel devamliliga baska bir 6rnektir. Bir diger 6rnek olarak ise
pantolon, gomlek ve ceketten olusan erkek takim elbisesi verilebilir. Uzun siireli moda
egilimlerini anlamak, kalic1 tarzlar yaratabilmek ve moda pazarindaki riskleri azaltmak
acisindan firmalar i¢in olduk¢a Onemlidir. Bu nedenle moda egilimi arastirmalari uzun
stireli egilimler lizerinde olabilecek degisiklikleri ortaya ¢ikarmaya calismaktadir. Keiser
ve Graner ‘yeni bir film, yeni bir miizik grubu, yeni bir televizyon program1’ yeni bir moda
egilimini tetikleyebilmektedir derken, Sproles kisa siireli moda egilimlerinin birkag sene
icinde sona erdigini, bazen de bu egilimlerin bes yildan on yila uzayabildigini

belirtmektedir (Sproles, 1981, s.117-118).

Ertiirk (2011)’e gore; uzun siireli moda egilimi arastirmalari, iiriinlerin kendilerine yonelik
olmaktan c¢ok, ulusal ve uluslararast unsurlarla ilgilidir ve bu unsurlardaki herhangi bir

degisikligin moda {iriinlerine olas1 yansimalarini incelemektedir.
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2.4.2. Kisa Siireli Moda Trendleri

Doyle, Moore ve Morgan (2006) calismasinda, kisa siireli moda egilimlerinin genellikle bir
sezonda modaya etki eden giincel olaylari, popiiler kiiltiirii vb. kapsadigini, zamanla seri
iiretimin zayiflamasinin, giyim endiistrisinin dinamiklerinde degisimlere yol acacagindan
bahsetmektedir. Bu degisimin sezondan sezona giincellenen giyim {irlinleriyle farklilagarak
daha disiik fiyata, tasarimda esnek, kaliteli ve hizli servis edilen bir grup belirmesine
olanak saglayacagini anlatir. Kocabas (2014) calismasinda, Bhardwaj ve Fairhurst (2010)
tarafindan yapilan c¢alismada, kisa siireli moda hareketleriyle trendlerin olusmasinda
modada yeni ve yaratici giysilerin uygun fiyatlar ile sik magazalar araciligiyla tiiketici ile
bulusturulmasiin amaglandig1 belirtilmektedir. Bu grup yliksek rekabetin sekillendirdigi
ve genel olarak hizin ve tasarrmin belirleyici konumunda oldugu bir yapidadir. Uriinlerin
maliyetini diisiirme cabasi kalite konusunu odak olmaktan c¢ikarip tasarim konusunun
miisteri odagi haline gelmesini saglamistir. Bu hiz giyim iiriiniiniin 6mriinii kisaltirken kar
marjint ylkseltir. Miisterinin ‘bugiin burada yarin yok’ anlayisiyla magazalar1 ziyarete
tesvik edilmesi, dolayisiyla da tiikketimin arttirilmasinin amacglandigi vurgulanmakta;
miisterinin magazay1 her ziyaret edisinde farkli koleksiyonlarla karsilagsmalarina olanak

saglamaktadir (Kocabas, 2014).

2.4.3.Trend Belirleme

Moda dongiisiinii olusturan moda trendlerinin degisikligine bagl yeni {iriinlerin sunumu,
biliylime, olgunlagma, gerileme ve eskime donemlerini i¢ine alan bu egriler lizerinde her
yeni {irlin tanitildiginda basladig1 noktaya geri donmektedir. Moda trendlerini etkileyen bu
unsurlar sosyal bir varlik olan ve kendisine yer edinmek isteyen bireyler i¢in aidiyetin bir
unsuru olarak ortaya ¢cikmaktadir. Bu aidiyette ¢evremize bizler hakkinda mesajlar veren

giyim aligkanliklarimiz ile saglanmaktadir (Akinci, 2014, s. 5).

Moda trendleri sezon defilelerinde, tasarimcilarin koleksiyonlarinda, hazir giyim
koleksiyonlarinda ve sokaklarda gorecegimiz stil, siluet, giysi egilimleri, renkler, detay,

hacim, doku, kumaglar, yardimc1 materyaller ve aksesuarlardir.

Moda trendleri sezon defilelerinde, tasarimcilarin koleksiyonlarinda, hazir giyim
koleksiyonlarinda ve sokaklarda gorecegimiz stil, siluet, giysi egilimleri, renkler, detay,

hacim, doku, kumaglar, yardimc1 materyaller ve aksesuarlardir (Akinci, 2014, s. 5).
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Moda trendlerinin sezonundan Once belirlenmesinin 6nemi ve gerekliligi moda
ongoriistiniin  yapilmasini gerekli hale getirmistir. “Moda Ongoriisii, pratikte yiikselen
trendlerin ve gelecekteki baglantili stil bilgilerini 6ngdrmek, yorumlamak, bir trendin
arkasindaki durumu analiz etmek ve benzer olaylar karsisinda Ongorii nedenlerini

aciklamaktir (Rousso, 2012, s.7).

Yeni olan ve yeni yeni olusan trendleri belirlemek ve saptamak istiyorsak, bu bdliimde

incelenen trend karakteristiklerinden birgok sey 6grenebiliriz (Vejlgaard, 2008, s. 57):

Trend yaraticilar1 ve moda belirleyicileri, sik sik, gorliniisiine 6nem veren, yeni trendleri
takip eden gruplarla ayni ortamda bulunmaktadirlar. Moday1 belirleyenler en ¢ok asagidaki

insan gruplar1 arasinda bulunmaktadirlar (Erol, 2011, s. 26):

e Gengler

e Tasarimcilar

e Sanatcilar

e Varlikl insanlar
e Unliiler

e Tarz-takipgisi iist kimlikler

Eger bu gruplardan biri ya da daha fazlas1 yeni bir tarzi benimserse, o tarzin bir trend olma
olasilig1 cok yiiksektir. Bu gruplarin her biri i¢indeki, yeni yeni ortaya ¢ikan bir tarzi
benimseyen, moda belirleyicilerin sayis1 ne kadar fazla olursa, o tarzin bir trend olmasi
olasiligi ayni oranda artis gostermektedir. Moday1 belirleyen bu gruplar tarafindan
belirlenen trendler, aym1 gruplar tarafindan ortaya konulan daha Onceki trendlerle ayni

cizgide ilerleme egilimindedir(Erol, 2011)

“Sokakta genclerin deneyimleriyle yeni stil fikirleri birlesir defilede bas tasarimcilar kabul
edilebilir formlara meydan okurlar ve yeniligin hissi imajiyla moday: yeniden yaratirlar”

(Rousso, 2012, s.19).

Moda trendlerinden renk tonlarmin belirlenmesi {izerine yapilan c¢alismalarda iki renk
grubu tespit edilir. Bunlardan birincisi ana renkler adini1 alan renk paletidir. Aksesuar,
giyim veya ev modasinda renk trendleri yeniden ele alinarak, moda dongiisiinde renk
trendlerinde ¢cogunlukla ana renkler olarak belirlenir. Giyimde, siyah, lacivert, beyaz ve bej
ana renkler olarak dikkate alinir ve sezonda ya da sonraki sezonda yer alir. Her tasarim
cizgisinde bir veya birka¢ ana renk yer alir. Diger renk grubu ise moda renkler olarak

adlandirilan ve her sezon degisen sezon renkleridir. Moda renkleri siklikla moda
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dongiisiinii takip eder, gelecek bir moda sezonunda farkli sekillerde, ton degerlerinde veya

siddetinde yeniden olusurlar( Burns and Bryant, 2007, s.201).

Moda trendleri, moda trendleri tahmin ajanslar1 tarafindan yapilmakta olup; 15 ya da 18 ay
oncesinden bir sonraki sezonun moda trendleri ve egilimleri kataloglar olarak

hazirlanmaktadir(Akinct, 2014, s. 5).

2.4.4.Trendlerdeki Degisimleri Etkileyen Olaylar

Moda zaman i¢inde degisime ugramistir. Couture egemenligindeki moda yerini daha
kitlesel ve fonksiyonel olan, daha makul fiyatli iriinlerin egemenligindeki modaya

birakmistir. Modadaki bu degisimi koriikleyen dort mega trend sunlardir:

1960 yilinda, Modern sanat, Andy Warhol, pop sanatin yiikselisinin simgesi roliinii
istlenmistir. Yves Saint Lauren, isyeri elbiselerini tasarlamis, fiitlirist akimin etkisindeki
kiyafetler podyumlar1 doldurmaya baslamistir. Chanel’in potikare etek ve ceket takimlari,
Balenciaga’nin ipek tafta ve islemeli elbiseleri trend olurken; ingiliz modact Mary Quant
tarafindan mini etek moda olmustur. 1964’te modaci Courregees’in Ay Kizi/ Moon Girl,
Cardin’in astronot stili kiyafetleri uzay modasinin ilk 6rnekleri olmustur. Bu doénemde
Paco Rabanne da metal plastik elbiseler yapmistir. (Onur, 2004, s.56) 1960’larda donemi
etkileyen olaylardan biri de, toplumun temel kurallarina baskaldiran bir hareket “hipp1”

hareketi olmustur (Onur, 2004)

1970’1 yillarda, anarsi, bir dizi vahsi deneyin arkasindan gelmis: Glam rock soku
yaganmustir. Yves Saint Lauren ilk defa podyumlarda kadinlara erkek takimlarini giydirmis
ve maskiilen etkinin diger modacilar arasinda yayilmasina neden olmus, buna tepki olarak
da mini etegin yaraticist Mary Quant da ultra mini etegi ile bir kez daha biiyilik tepki
toplamistir. Ingiliz Kraliyet Giizel Sanatlar Akademisi’nde yeni tasarimcilar hem tekstil
uzmani hem de moda tasarimcisi olarak yetismisler, Bill Gibb’in kreasyonlar1 [Resim 44],
ozel olarak fretilip, sezonluk giysilerin 6tesine ge¢mis, giyilebilen sanat eserleri halini
almistir (Watson, 2007, s. 106). Yeni ilgi alan1 oryantalizm olmus, Yamamoto ilk Londra
koleksiyonunu 1971°de gergeklestirmis ve Vogue onun temsili yeteneklerini
ovmiistiir(Watson, 2007, s.108). 1978 kiiltlerin ve bilgisayarlarin yili olmustur. Vogue, en
hizli biiyliyen sektoriin kiilt yaratmak oldugunu sdyle sdylemistir: “Bugiin birgok kiiltiin
paranoyak bir yam var. Ornegin; punk kiiltiiniin en biiyiik itici giicii, geng, dfkeli ve

cogunlukla igsiz olan amagsiz yiginlardan geliyor.” [Watson, 2007:115] Hacimli bedenin

57



ardindan gizlenmeyen insan bedeni moda olmus, Vogue “viicuda yapisan dansgci

kiyafetleri”, “disko elbiseleri” ve “yazlik kiiciik stre¢ kiyafetler” yayinlamigtir.

1980’11 yillarda, 80’lerle birlikte milyonlarca baby —boomer (1946-1965 yillar1 arasinda
dogan kusak-bebek patlamasi kusagi) olarak adlandirilan, kariyer sahibi kadin is hayatina
girmistir. Biiyiik firmalarin ortag, is kadini, doktor, avukat olarak kadinlar, i hayatinda
kendilerini daha otoriter ve gii¢lii gosteren takim elbise, tayyor tarzi kiyafetleri {iniforma
olarak benimsemislerdir (Sevil, 2006, s. 3). 1980’1i yillarda Prenses Diana’nin giyim tarzi
on plana ¢cikmistir. Elektronik iletisim, video, 6zel televizyon kanallari, modalarin artan bir
hizla yayilmasinda etkin araglar olmuslardir. 80'lerde ortaya ¢ikan disko kiiltiirii de moday1
etkilemigtir. Kimono tarzi1 giysiler, jarse tigsortler, asimetrik kesimler, gece mavisi rengi

Japon modacilar tarafindan moda diinyasina kazandirilmistir (Curaoglu, 2013, s. 24).

1990'11 yillarda savas, issizlik, kiiresellesme, medya ve teknolojinin gelisimi toplumlari
etkilemig, kumasg teknolojisinin gelisimi, yeni moda akimlarinin dogmasma neden
olmustur. 90'larda modada var olan stillerin farkli bigimleri gelistirilmistir. Gegmis; bir
stiri marka, tarz ve model karsi-karsiya, yan yana kullanmilmistir. 1990’larda Minimalist
akim 6n plana ¢ikmistir. Sade ve viicudu kavrayan formlar 90'lara damgasin1 vurmustur.
Bu yi1l modanin dnciilerinden biri Prada'dir (Onur, 2004, s. 59). Bu yillarda ortaya ¢ikan
Korfez Savasi ile birlikte moda olan kamuflaj desenli giysiler ayni sekilde 11 Eyliil 2001
yilinda Amerika’ya diizenlenen saldir1 sonrasinda moda olmustur. 1990’larda Amerika’da
Martha Phillips, Loretta Blum, Amen Wardy... gibi kiyafetlerine servetler verilen ve
onlarca yildir Paris’in orjinal couturelarini ( el yapimi-kisiye 6zel pahali giysiler) satan
moda evlerinin kapanmasi, modadaki degisimin 6nemli bir isareti olmustur (Sevil, 2006, s.

3).

2000’11 yillarin basinda popiiler olan hip hop sarkilar modayi etkilemistir. Vintage giysiler
moda tasarimcilarinin ilham kaynagi haline gelmistir. Bu yillarin basinda 80’lerin romantik
cizgileriyle 90’larin salag rock havasi bir arada kullanilmistir. 2002°de klasik Burberry
desenleri yeniden kesfedilmis ve gengler arasinda moda haline gelmistir. 21. yiizyilda
baglayan “etnik trend” 2000’lere gelindiginde tasarlanan giysilerde belirgin olarak ortaya
cikmistir. 70’lerin Ozgiirligiiniin simgesi olan Mary Quant tarz1 “flower power” akimi

2000’lerde moda olan bir bagka akim olmustur (Watson, 2007, s.144).

2000’11 yillarin sonlarma gelindiginde “Uzak Dogu” akimi1 moday1 etkilemis, hakim yakali,
Uzak Dogu desenleriyle bezenmis kumaslardan yapilan bluz, gémlek ve elbiseler moda

olmustur. Giinlimiizde tasarimin yani sira giysilerde rahatlik, siklik ve fonksiyonellik
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saglayan kumaglarin kullanimi1 da 6nem kazanmistir. Bunun sonucunda gelistirilen su ve
yag barmndirmayan, 1s1 degisimlerine duyarli ve giyen kisiye konfor saglayan “hi-tech

kumasglar” giysilerde kullanilmaya baslanmaistir.

Erol (2011) calismasinda, moday1 belirleyenlerin kendilerini diger insan gruplarindan
ayiran, sadece bu gruba 6zgii bir takim kisilik 6zelliklerine sahip olduklarini vurgulamakta.
Bu kisilik 6zelliklerinden en 6nemlisinin onlarin merakli olusu ve kendilerini géstermekten

asla ¢gekinmemelerinin oldugunu sdylemektedir.

Erol (2011) calismasinda, moda belirleyicilerinin farkli etnik kékenlerden ve toplumun her
kesiminden gelmesi siiphe gotiirmeyen bir gercek oldugunu belirtir. Bir moda belirleyicisi,
artist, magaza sahibi ya da ofis calisan1 olabilir, zengin ya da fakir, geng¢ veya ¢ok yaslh da
olabilir; ancak, bireyin “moda belirleyici” kimligi kazanmasinda kariyerinin, gelirinin ya
da yasinin bir éneminin olmadigim vurgular. insanlarin sezgisel olarak ayni zevkleri ve
stilleri paylasmasi tamamen onlarin gorsel duyular ile birlesen kisilik 6zellikleri ile ilgili
bir durum oldugundan, sadece diisiik gelirli olmanin moday1 belirleyen bir kisiliginizin

olamayacagi anlamina gelmemesi gerektiginden bahsetmektedir.

2.5.Modanin Dongiisii

Moda bir iiretim olmakla birlikte miisteri istek ve ihtiyaglarinin zamanla degismesi
durumunu da yansitmaktadir. Yani moda dontistimdiir. Eskilerin kabul gérmeyerek bir siire

sonra yenileri ile yer degistirmesini kabul etmektir.

Tanigsma, gelistirme, tutundurma ve gerileme ile pazardaki tasarlanmig ve gelistirilmis
irlinlin yasam donglisii tanimlanmaktadir. Bugiin pazara giris asamast daha cok akis
halindeki pazar bilgisiyle ve miisteri doniitleriyle desteklenen iiriin tasarimi ve gelisimi
stireciyle i¢li dishdir. Fikir liderleri ve ilk uygulayanlar artan stil popiilaritesini takip etmeli
ve katkida bulunmalidirlar. Olgunluk seviyesi markanin, biiylik pazarlarda tamamen kabul
gordiiglinii  kanitlamaktadir.  Gerileme seviyesinin  baslangicinda ise modadan
uzaklasilmaya baslanmistir. Son saftha moda sénmesi ile ¢oktan gergeklesmis olan eski
yaptya doniis vardir. Sekil 18’de_iirlinlin moda dongiisiindeki evreleri ele alinmaktadir

(Davis, 1997, s. 128).
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Sekil 18. Moda Dongiisii Evreleri

(Giirpnar, 2010, s.48)

Her iirlin gibi moda olan giysilerin ya da sitillerin de yasam egrileri mevcuttur. Giysi ilk
olarak kesif ve tanitim siirecinde tasarimci ve girisimci tarafindan tasarlanmakta, yenilik¢i
tiiketiciler ve moda liderleri tarafindan benimsenmektedir. Sosyal gruplar i¢inde uyum ile
moda yaygin hale gelmektedir. Son asamada, sosyal doyum ertesinde diislis ve eskime
siirecine girmektedir. Moda yasam dongiisii, modanin yayilma yoniinii gostermekte ve
etkileyen faktorleri ortaya koymaktadir. Bu teori yeni bir modayi, moda yasam dongiisiine
girmeden tanimlayamaz ve bundan sonra liderlerin benimsemesi, tarihsel devamlilik,
pazarlama stratejileri, kitlelere ulagabilmesi, sosyal uygunluk ve uyum ile ilgili baskilar ile
miicadele vermek durumundadir. Bu siireg, klasik ya da geleneksel olarak ifade edilen

degismeyen bir moday1 yadstmamaktadir (Once ve Ozver, 2006, s. 426-429).

Sekil 19°da moda giysiyi pazarlama siirecinde onu etkileyen cesitli faktorler
sunulmaktadir. Ayrica geleneksel yapida miisteri gruplari; 6zel gelir seviyesi, sosyal stati,
hayat tarzi gibi smflarla markanin belirledigi fiyat araligi ve hikayesi tam olarak
sekillenmektedir. Konuyla ilgili arastirmalarin bir¢ogunda, moda devlerinin teorilerinden
damlayarak olusturulan bu miisteri gruplarinin deger, fiyat ve hakimiyet agisindan genisligi

kontrol altina alinamadig: tespit edilmistir (Glirpinar, 2010, s. 49).
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(Pechoux, Little and Istook, (2004), s.190-210.)

2.6. Modanin Kadinlar Uzerine Etkisi

Kadinsal ve erkeksi roller, kadinin toplumsal roliiniin gelismesiyle birlikte ihtiyaclar1 ve
tercihleri de degismeye baslamistir. Kadin toplumda sadece ev ve aile hayatinin i¢ine dahil
olurken, 19. ve 20.yy’ da ¢alisan, lireten, sosyal hayatla i¢ i¢e bir role biirlinmiistiir. Bu
roller uyarinca toplumdaki rol modelleri sekillenmis ve medyada bu niianslar daha anlamli
ve daha gorsel bir sekilde tiiketicilere sunularak, kadin tiiketicilerin modadan bu yollarla

etkilenmelerine ortam hazirlanmistir (Gengtiirk-Hizal, 2003, s. 71).

Cinkii modanin moda olabilmesi i¢in, genis Kkitlelere yayacak bir araca ihtiyaci
bulunmaktadir. Bu agidan modanin etkisinin kadinlar iizerine, medyanin etkisiyle paralel
arttigindan soz edilebilir. Peki moda toplumlar1 ne sekilde etkilemektedir (Babacan, 2008,
s. 280)?

Moda, toplumun biitiin katmanlarinda etkili oldugundan; fert, gruba kendisini kabul
ettirebilmek amaciyla, misal olarak grubun giymis oldugu iiniformay1 giymektedir. Moda
bir tiniformadir, diger liniformalardan ayiran tarafi belli bir sekil icinde kalmaksizin bir
tarzin savunuculugunu yapiyor olmasidir. Ani bir hareketle baskalarinin kendisi i¢in uygun
gordiigl kilik kiyafeti benimseyen kisinin davranisinda kitle karsisinda bagimsizligini uzun

stire devam ettirememe egilimi yatmaktadir. Kitlenin {iniformasinin karsisinda durabilmek
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icin, ferdin kendine has bir tislubunun, diinya goriisiiniin olmasi1 gerekmektedir. Fakat,
biitiin bunlar da yine kiigiik bir grubun i¢inde bir ifade bulur. Kalabalik yiginlarin zevk
anlayisina karsi ¢ikarken, fert, sirtin1 yine bir gruba dayama ihtiyaci duyar (Barbarosoglu,

2002, 5.51).

Moda, kendini toplumda kabul ettirmek i¢in cesitli mekanizmalar kullanir. Bu
mekanizmalarin en onemlisi bir kiyafet ya da anlayls moda olmadan 6nce ahlaki deger
yargilariyla denetime tabi tutulurken, moda olduktan sonra bu denetim ortadan
kalkmaktadir. Bu da modanin kadinlar1 farkli yollardan etkileyebildigine 6rnek verilebilir.

Medya da daima daha agik daha tahrik edici kiyafetleri haber yapmaktadir. Bu kiyafetlere
haberlerinde, "cesur", "ciiretkar", "go6z alic1" gibi olumlu nitelemelerle yer verir. Modacilar
da medyada daha c¢ok yer almak icin her zaman daha "cesur! ve ciiretkar!" kiyafetler
iiretirler. Bunlarin bircogunun en azindan o donemde herhangi bir yerde giyilmesi de

miimkiin degildir. Ancak, amag bu konudaki hassasiyetin kirilmasidir. Bu biiytik 6l¢ciide de

basarilir (Gengtiirk-Hizal, 2003, s. 73).

Goriildigii gibi modanin ve moda vasitasiyla kadin kiyafetlerinde agikligin
yayginlagmasinda en 6nemli unsur kitle iletisim araglaridir. Medyanin kitleler tizerindeki
biliylik gilicii ahlaki degerleri etkisizlestirmek ve modern ve cagdas yasam bigiminin

kitlelere kabul ettirilmesi amaciyla kullanilir.

2.6.1. Moda Dergilerinin Kadinlar Uzerine Etkisi

Gilinimiizde Dergi yaymcilig1 sektorii icerisinde tirajlari, gorsel dili ve igerigiyle tek bir
alana yonelen dergiler kadin moda dergileri olmustur. Her yastan kadin hedef kitlenin ilgi
alanlarmma yonelik dergiler, kadinlarin giinlik hayatta yararlanabilecekleri bilgileri
okuruyla bulusturmaktadir. Okuyucunun yasam bi¢imine, zevklerine ve tercihlerine de etki
eden kadin dergileri, en onemli reklam araglarindan biridir. Okuyucunun begenisini
kazanmak, yeni okuyucu kitlesi olusturmak, tiiketime yonlendirmek kadin dergiciliginde

beklenendir(Taskin, 2011, s. 13).

Dergicilikte, yiiksek tirajl satislar ve okuyucunun ilgisini taze tutabilmek i¢in kadin hedef
kitle grubunu da kendi i¢inde tanimlamak ¢ok 6nemlidir. Hedef kitleyi belirlemeden 6nce

hedef kitlenin kullandig1 medyay: belirlemek gerekmektedir (Taskin, 2011, s. 14).

“Hedef kitle, liiks mekanlarda zaman ve para harciyorsa, televizyon izleme aligkanligi
diisiikse, abone oldugu dergiler varsa, gazete haberlerini internetten okuyorsa reklamin
ulastirilacagr araglarin televizyon ve gazete olmamasi gerektigi agiktir. Ayni zamanda
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acik hava reklamlar secilecekse lilks mekanlarin ¢evrede olmasi gerektigi, internette
haber portallarina reklam yerlestirilecegi diistiniiliir” (Babacan, 2008, s. 281).

Dergilerin hedef kitleleri, okuyucularin ilgi alanlarinin yani sira bazi temel 6zelliklere gore
ayrilabilmektedir. Hedef kitlenin siniflandirilmasina yardimei olan bazi faktorler yas,
cinsiyet, yasam yeri, meslek, gelir ve medeni durum gibi ¢esitli unsurlar1 igceren
demografik faktorler, tiiketici kitlesinin temel 6zelliklerinin taninmasini saglamaktadir

(Elden, ve Kocabas, 2004: 46).
Dergilerin hedef kitlesinin temel 6zellikleri arasinda,

e Hedef kitlenin yas araliginin bilinmemesi,

e Uriin ve kullanic1 arasinda iliski kurmak agisindan hedef kitlenin cinsiyetinin
belirlenmesinin gerekmesi,

e Medeni durum, hedef kitleye ulagmanin yani sira ikincil hedef kitlelere de
ulagilmasini etkileyebilmesi,

e Cografi yerlesim yeri, hedef kitlelerin sahip oldugu sosyal ve kiiltiirel 6zellikleri
etkilemesi,

e Egitim durumu, hedef kitlenin reklama bakisini etkilemesi,

e Meslek durumu, hedef kitlenin ilgi alanlarini degistirebilmesi gibi durumlar yer

almaktadir.

Kadin dergileri arasinda yemek, annelik, elisi, dekorasyon gibi siniflanmalar yer alsa da en
yiiksek tiraj, en etkili gorsel dil moda dergilerindedir. 1980’lerle birlikte kadinin toplumsal
yasamda daha da 6nem kazanmasi sonucunda kadin moda dergileri basli basina bir tir
olarak gelismeye baslamistir. Moda dergilerinin hedef kitlesini olusturan hedef kitlenin
demografik 6zelliklerine bakildiginda cinsiyet faktoriiniin moda dergilerinin hedef kitlesini
belirledigi agik¢a goriinmektedir. Kadin dergileri ve tiiketim iliskisi incelendiginde
kadinlara siirekli gilizel ve g¢ekici olmalar1 gerektigini sdyleyen mesajlarla, dikkat c¢ekici

reklamlarla tiiketime tesvik edilen bir pazarlama mecrasi oldugudur (Taskin, 2011, s. 15).

Kadin moda dergilerinde gorsel sayfalar, cogunlukla stratejik olarak makalelerin
konulariyla baglantili ve okuyucularin fark etmesini saglamay1 amaglamaktadir. Yazilarda
ortak bir yap1 s6z konusu olmalidir. Oncelikle kisisel bir sorun ortaya konur, daha sonra bu
sorun “uzman” goriislerinden elde edilen bilgiler bir araya getirilerek incelenir ve biitiin
bunlarin sonunda sayisal verilerle veya alt bashik seklinde eylem stratejileri Onerilir.

Cinsellik, kozmetik, is bulmak, vb. gibi konularda tavsiyede bulunan bu yazilar, kadinlar
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akil verilecek kisiler olarak sunar. Yazilarin bu belirgin yapisi editorlerin basyazilarinda ve

reklamlarda da goriilmektedir (Schroeder, 2007:150)

2.7. Viicut Siluetleri

2.7.1. insan Figiirii

2.7.1.1. Insan Figiiriiniin Ideal Oranlar

Insan, ergonomik yaklasimin temel bilesenlerinden biri durumundadir. Bu yiizden
ergonomi, insanin yasadigi ortamin ve onun kullandig her tiirlii ara¢ ve donanimin insana
ve topluma uygun olmasini amaglar. Bu ama¢ dogrultusunda, ergonominin dayandigi
tekniklerden biri olan antropometri, Yunanca “Anthropos” (insan) ve “Metikos” (6l¢lim)

kelimelerinden olusur ve insan viicudunun 6lgiileri ile ilgilenir (Duyar, 1995)

Kanon’ u “Insan figiirii ciziminde kullamlan orantilar ve bunlarin birbirleri ile olan
iligkilerini igeren bir kural ya da sistem” olarak tanimlamistir. Kanonun bir 6l¢ii birimine
karsilik gelen Sl¢ii ise Modiil olarak tanimlanmistir. Ronesans’tan beri kullanila gelmekte

olan modiil, insan basina 6lgiit olan bir yliksekliktir (Parramon, 1996, s. 8).

Giysi tasarimi sirasinda, insanin fiziksel ve morfolojik 6zelliklerini belirlemeyi amaglayan
antropometrinin bilgilerine bagvurmak basarili bir tasarim olusturmanin ilk kosullarindan
birisidir. Bunun i¢in Oncelikle antropometrik Olglimlerin neye gore alindigimi bilmek
onemlidir. Kadin viicut siluetlerinin 1960-2014 yillar1 arasinda gecirmis oldugu
degisimleri ve bunlarin modaya etkisini gérebilmek adina; 6ncelikle dogrulugu kanitlanmis

kadin figtirleri kanonlar araciligiyla belirlenmistir.
Vitruvius'a gore;

"Doga, insan viicuduna dyle bir sekil vermistir ki; yliziin, ¢ene altindan alina ve sag
dibine kadar olan uzunlugu, viicut yliksekliginin 1/10'1 kadardir. Elin, bilekten orta
parmagin ucuna kadar uzunlugu da aynidir. Basin ise; ¢ene altindan tepeye kadar olan
uzunlugu tim viicudun 1/8'idir. G6gsiin en iist kismiyla sa¢ diplerinin arasi; viicut
yiiksekliginin 1/6'ine esit iken, gdgsiin tam ortasiyla basin en {ist noktasi arasindaki
uzunluk, tiim viicudun 1/4'1 kadardir. Yalnizca yiiz yiiksekligini ele alacak olursak;
cene altryla burun deliklerinin altindaki ¢izgi arasi; yiiz yiiksekliginin 1/3'idir. Burun
ise burun deliklerinin altiyla iki kas arasindaki nokta arasinda yiiz yiiksekliginin
1/3'idir. Alnin uzunlugu da yiliziin 1/3' i kadardir. Ayagin boyu, viicut
yiikseklidinin1/6'ine esit iken, 6n kolun viicut yiiksekligine oram1 1/4'dir. Viicudun
diger pargalarmin da kendilerine 6zgii simetrik oranlari vardir. Unlii ressam ve
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heykeltiraglar bu oranlari kullanarak boylesine biiyiik bir sohrete sahip olmuslardir.”
(Vitruvius 1960: 73,74)

Modiil adi verilen bir 6l¢ii biriminden yararlanarak insan viicudunun oran ve boyutlarini
saptayan bir 6lgme sistemine kanon adi verilir. Sanatgilar tarafindan genelde kullanilan
kanon, ideal insan figiirii orantilarina uygun olan sekiz baslik (1/8)kanon dur. Normal
figiirler i¢in; yedi buguk baslik kanon, ideal sayilan figiirler i¢in; sekiz baslik kanon,
kahraman figiirleri icin; sekiz buguk basli kanon kullanilmaktadir (Megep, 2008).

2.7.1.2. Erkek ve Kadin Figiiriiniin Ideal Oranlart

Kadin viicudu yiiksekligi 6,5 ile 7,5 bas yiiksekligi kadardir. Kadin figiirii ile erkek figiirti

arasinda bazi farklar vardir:

Kadimn oranlan
c crkekien kisadir.

L

)

"f Meme uglan |
daha asagwdador, 2L
|

s

\ [Kasiklar viicudun
4 am ortasindagdie
| ]
IR
| Yt

L

Sekil 20. Erkek ve Kadin Figiirii Oranlarinin Karsilastirilmasi
Kadin- Erkege Gore Ideal Oranlar
(Parramon,1996. s. 14)

Erkek ve kadin figiirii oranlar1 karsilastirildiginda: Kadin basinin, erkeginkinden daha
kiigiikk oldugu, kadin omuzlarinin, erkegin omuzlarindan daha dar oldugu, gdgiislerin
kadimnlarda erkeklerinkine kiyasla daha asagida yer aldigi ve meme uglarinin da erkege

gore biraz daha asagida oldugu, kadin belinin erkegin belinden daha ince oldugu, gobek
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deliginin kadinda daha asagida yer aldigi, kadin figiiriin kalg¢alarinin erkege nispeten daha
bliylik oldugu, c¢ene ile meme ucu oraninin ise bir bas yiiksekligi kadar oldugu

gorilmektedir (Parramon, 1996, s.15).

Bunlar kadin figiiriiniin belirgin 6zellikleridir:

5

Sekil 21. Kadin Figiiriiniin Kanonlara Ayrilmasi
(MEB, 2006, s.42)

Erkek Figiirii Ciziminde Kanon: Figiir sekiz bas yiiksekliginde, iki bas genisligindedir. 1
numarali modiil, yliz bélgesinde ¢enenin altindan gecer. 2 numarali modiil, meme uglarinin
tam istiindedir. 3 numarali modiil, gbbegin biraz iistiinden ve dirsek hizasindan geger. 4
numarali modiil, bilek hizasindan geger. Snumarali modiil, anatomik pozisyonda duran bir
kisinin elinin orta parmak ucunun biraz asagisindan gecer. 6 numarali modiil, diz
kapagimin hemen altindan gecer. 7 numarali modiil, yaklasik olarak bacagin ortasindan
gecer. 8§ numarali modiil, ayak tabani hizasindan gecer. Omuzdan parmak uglarma kadar
kol uzunlugu ii¢ bucuk modiile esittir. ki meme ucu arasinda ki genislik bir modiil

genisligine esittir ( Dere ve Oguz, 1996, s. 12-15).
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2.7.2. Viicut tipi siniflamalari

Konuyla ilgili yapilan arastirmalarda, farkli yillarda, farkli arastirmacilar tarafindan
yapilan arastirmalarin sonuglarinin da, arastirmaciya goére ve zamanin kosullar
dogrultusunda yorumlanarak degerlendirildigi gozlenmistir. Douty ve Simmons’un

aragtirmalarindan elde edilen verilerde:

Sidberry, (2011) calismasinda, Douty (1968) viicut yapisi olarak bes farkli segenek ortaya
koydugundan bahsetmistir. Sekil 22°de gorildiigii iizere bu 6lgek, bel, kalga, basen, kol,
bacak, gogiis, diyafram ve karinda olusan degisimlerle birlikte viicut yapilarini kiigiikten
biliylige dereceleyen sirali bir 6lgek olmustur. Bu noktalar, beden tablosunda Onemli
referans yerlerine karsilik gelmektedirler. Douty’nin Viicut Yap1 Olgegi (Douty’s Body
Build Scale) adli kitapta kullanilan hareket noktasi, dlcekteki sayisal ifade arttikca beden
Olciisiinde de kademeli olarak artigin1 gostermekte, kadin siluetlerinin 6nden goriiniiglerine

yer vermektedir (Sidberry, 2011, s. 17).

1 2 3 4 5

Inee Marin Ohrtalama Tikna;z Agnr

Sekil 22. Douty’nin Viicut Yap1 Skalasi

(Sidberry, 2011, s. 18)

Simmons (2002) yaptig1 calismasinda, North Carolina Universitesi’nde giysi kaliplarinin
hazirlanmasina temel olacak viicut tipleri siiflandirmasiyla ilgili bir bilgisayar yazilimi
gelistirmistir. Simmons, aragtirmasinda viicut tiplerini tanimlamak i¢in gogiis ¢evresi, bel
cevresi, kalca cevresi ve karin ¢evresi dl¢iilerinden ve bu Olgiilerin arasindaki iliskilerden
yararlanmig, kadin viicut tiplerini dokuz grup altinda toplamistir. Bu gruplar1 asagidaki

sekilde siralanmistir (Simmons, 2002, s. 99).
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Sekil 23. Simmons’un Viicut Tipi Siiflandirmasi
(Simmons, 2002, s. 99).

Viicut tiplerine bakildiginda, kum saati viicut tipi, diger viicut tiplerinin olusmasina temel
olusturmustur. Kum saati viicut tipinde gogiis ve kalca c¢evrelerinin arasindaki fark
kiigtiktiir, bel oSlciisiiyle, kalca ve gdgiis ol¢iisiiniin orantili oldugu bir goriiniis hakimdir
(Sekil 23). Ust kum saati viicut tipi, kum saati viicut tipinin alt kategorisidir. Ust kum saati
viicut tipinde kalga cevresi, gégiis ¢evresinden biiyiiktiir (Sekil 23). Alt kum saati viicut
tipinde, gogilis cevresi kalgca cevresinden biraz daha biyiiktiir (Sekil 23). Kasik viicut
tipinde, gogiis ve kalga cevresiyle orantili bir bel 6l¢iisiine sahip olmakla birlikte, gégiis ve
kalca cevreleri arasindaki fark biiyiiktiir (Sekil 23). Dikdortgen viicut tipinde, gogilis ve
kalga ol¢iiler1 neredeyse birbirine esittir. GOgiis ¢evresinin bel ¢evresine orami ile kalga
cevresinin bel ¢evresine orani kiiciiktlir ve gortilebilir bel kavisi yoktur (Sekil 23). Elmas
viicut tipinde, karin ve bel olgiilerinin ortalamasi, gogiis ¢evresi Olgiisiinden daha genistir
(Sekil 23). Oval viicut tipinde, karin ile gdgiis arast silindir seklindedir ve bu bdlge
viicudun diger kisimlari ile kiyaslandiginda olduke¢a genis goriiniir. Bu viicut tipinde, bel
ve karin ¢evresi Olgiilerinin ortalamasi gogiis ¢evresi Ol¢iisiinden daha azdir (Sekil 23).
Uggen viicut tipinde, kalca cevresi gogiis ¢evresinden daha genis ve kalca gevresi bel

cevresine oranla oldukea kiigtiktiir (Sekil 23). Ters iiggen viicut tipinde, gogiis cevresinin
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genisligi kalca cevresinden daha biiyiiktiir (Sekil 23). Ayrica gogiis g¢evresinin bel
cevresine oraninin da oldukga kiiciik oldugu belirtilmistir (Simmons, 2002: 101-127)

2.7.3. Kadin Siluet Cesitleri

Siluet, stilistlik ve moda tasarimciliginda, canli modelin verdigi pozun artistik bir forma
sokulup, akict ve kivrak ¢izgiler kullanilarak ¢izilmis halidir. Siluetler ayn1 zamanda
"moda figlirii" adiyla da tanimlanmaktadir (MEB, 2008).

Giysi silueti (kesim), moda tasariminda bir giysinin dig hatlarin1 belirlemek yani giysinin
insan viicuduna verdigi sekillendirme i¢in kullanilan bir terimdir. Giysi silueti, viicudun
normal formunu ortaya koymak veya bu formun disina ¢ikarak viicut formunun dis
goriinimiinde farkli gorsellikler olusturmaktadir (Hall, 2013, s.201).

Pek c¢ok kaynakta siluet cesitleri farkli isimlerle tanimlanmistir. Asagida yer alan Tablo
1’de sekiller biitiinliigiinlin saglanmas1 adina Cosbey, Damhorst ve Farrell-Beck (1980),
yayimlanmis olan eserinden alinan siluet gesitleri: Siitun Siluet, Dikdértgen Siluet, Uggen
Siluet, Denizkiz1 Siluet, Kum Saati Siluet, Genis Omuz Ile Kum Saati Siluet, Ters Uggen
Siluet yer alirken, son ii¢ siluet arastirma sonucunda ortaya ¢ikmis olan Genis Omuz ile
Klasik Siluet, Ters Uggen Genis Siluet ve Daralan Dikdortgen Siluetler olarak tablo 1°de

yer almustir.
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Tablo 1. Arastirmada Yer Alan Siluet Cesitleri

Siluet Cesidi

Aciklama

L

T
[@h)
K\\ {P

Siitun Siluet (Column silhouette)

Stitun Siluet: Viicut tipine diiz bir form
veren siluet ¢esidi olarak adlandirilir.

Viicudu sarmaktadir. Bu viicut tipine ait bir
kostiimiin etegi kalgaya tam otururken
kiyafetlerin etekleri ve beli viicuda tam

olarak oturmaz (Hall, 2013, s.231).

N7

L

IFTT

dA
(
)

)
K
V.

Dikdortgen Siluet (Rectangle silhouette)

Dikdértgen Siluet: Omuz ve etek ucu
ortalama ayni genislikte olup; bel formu
belirsiz olan ve yukaridan asagiya dogru

diiz inerek dikdortgen goriiniimii olusturan
siluettir (Hall, 2013, 232).
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{\v \/A Uggen Siluet: Bu siluette omuz genisligi dar

/ \ olarak gosterilmektedir. Kalga formu
genistir ve etek ucuna kadar genisligi
artarak devam etmektedir (Hall, 2013, 233).
Dar omuz, kal¢a ve genis etek ucu liggen
seklini almaktadir.

Ucgen Siluet (Triangle silhouette)

T

N | ]
( {\ A \ Deniz Kizi1 Silueti: Beden kism1 omuzlarda
1 dar bir yaka durusu, belde genis ve basende
\/ \/ yine dar bir kesime sahip olarak,

baldirlardan asagiya dogru etek kismi
genisleyen bir formu olusturmaktadir (Hall,
2013, 234).

Deniz Kiz1 Silueti (Mermaid silhouette)

Kum Saati Siluet: Gogiis ve kalca
ol¢iilerinin birbirine yakin ve bel hattinin
ince oldugu; etek ucuna dogru genisleyen

siluet ¢esitidir (Hall, 2013, 235).

Kum Saati Siluet (Hourglass silhouette)
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Genis Omuz {le Kum Saati Siluet: Omuzlar
genis, kalca ve belin dar oldugu ve
kalcalardan ayak bilegine dogru genisleyen
bir siluettir (Hall, 2013, 236).

Genis Omuz ile Kum Saati Siluet
(Hourglass with Strong Shoulder Silhouette)

Ters Uggen Siluet: Omuz ve gdgiis kismi,
kal¢a kismina gore daha genis olan ve ayak

bilegine dogru daralan siluet tiiriidiir (Hall,
) 2013, 237).

Ters Ucgen Siluet

—

wf#j;}c

(Inverted Triangle silhouette)
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Genis Omuz ile Klasik Siluet
(Classic silhouette with powerful shoulders)

Genis Omuz Ile Klasik Siluet: Omuz kismi1
genis, bel kismi ince basene oturan ve etek
ucuna diiz inen bir siluettir.

)

Z

N

N—"

|

(

\

/

iy

Ters Uggen Genis Siluet
(Inverted Triangle Large Silhouette)

Ters Uggen Genis Siluet: Omuzlar, bel ve
etek ucunun oldukca genis, kalganin ise dar
oldugu siluet ¢esitidir.

{

)

Z

N

I

|

Daralan Dikdortgen Siluet
(Tapering Rectangular Silhouette)

Daralan Dikdortgen Siluet: Pacalarin ve
kalcalarin dar, bel hattinin genis oldugu ve
omuzun daha dikkat ¢ekici bigimde
vurgulandigi bir siluet ¢esitidir.
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2.8. Tlgili Aragtirmalar

Moday1 anlamak adina pek ¢ok c¢alismalar yapilmis ve yapilan ¢aligmalar yeni aragtirma ve
caligmalara 151k tutmaktadir. Tezin temel konusu dikkate alinarak yapilan arastirmalarda,
ilgili aragtirmalar hem moda trendleri hakkinda, hem de bu trendlerin insan siluetine etkisi
iizerine bilgilendirmesi niteligi aranmistir. Giyim kusam ile ilgili diizenlemelerin konu
edildigi ilgili ilk arastirmada aslinda giymis oldugumuz kiyafetlerimizin, giysilerimizin

neye gore sekillendigi nelerden etkilendigi anlatilmaya calisiimistir.

Sénmez, (2006): 1k arastirma Turgut SONMEZ tarafindan 2006 yilinda yapilan “1925—
1961 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Giyim Kusam Ile Ilgili Diizenlemeler Ve Tepkiler” adli
yiiksek lisans tezidir. Ilgili tezde, Giyim-kusam bir kiiltiiriin gdzle goriilebilir en dnemli
unsurlarindan biri oldugundan, insanlarin giyim-kusamu ile yasanilan toplumun kiiltiirel
yapist arasinda dogrudan bir iliskisi oldugu belirtilmektedir. Bu iliski Sonmez’e gore,
Islamiyet’i kabul eden Tiirk toplumunda daha belirgin olup, giyim-kusam eskiden beri
dinsel bir nitelik tasimis ve Miisliimanlarla Miisliiman olmayanlarin birbirlerinden
ayirimini saglayan bir ara¢ olmustur. Laik bir toplumda dinin giyim-kusami belirlemesi
s6z konusu olamayacagindan, Atatiirk'iin giyim-kusam devrimi ile Tiirk ulusunun giyim-
kusamindaki din etkisi ortadan kaldirilmis ve din vicdanlardaki yerini almistir. Ancak laik
devlet yapisina karsi olanlar giyim-kusam konusuna simgesel bir nitelik vererek teokratik
devlet 6zlemleri bakimindan giyimi adeta bir kalkan olarak kullandiklarindan, Devlet sik
sik bu alana miidahale etmek zorunda kalmistir. S6onmez’in bu neticeleri ele alarak, giyim-
kusam ile ilgili ¢esitli hukuksal diizenlemelerin tarihi bir bakis ile neden sonug iliksisi
icerisinde incelenmesi, devletin laik yapisina, dolayisiyla Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti'nin
temel tas1 olan laiklik ilkesine yonelik tehditlerin degerlendirilmesine de 151k tutmasi

neticesini ortaya ¢ikardigini belirtmektedir.

Sonmez, “1925-1961 Yillar1 Arasinda Tiirkiye’de Giyim-Kusamla ile ilgili Diizenlemeler
ve Tepkiler” konulu aragtirmasini {i¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde Atatiirk
devriminin amaci olan ¢agdaslagsma sorunu laiklik ilkesi ¢ercevesinde ele almis; devletin
siyasal yapisinin, egitim ve hukuk sisteminin laiklesmesi safhalari, bu konuda toplumda
ortaya cikan tepkiler ile birlikte incelemistir. Calismanin “Atatiirk ve Giyim-Kusamda
Cagdaslagsma” ismini tasiyan ikinci boliimiinde giyim-kusamdaki ¢agdaslagma, tarihsel bir
bakis acist ile yani neden-sonug iligkileri cercevesinde ayrintili olarak incelemis; bu
yondeki hukuki diizenlemelere yer verdikten sonra bu diizenlemelere karsi toplumda

ortaya ¢ikan tepkileri incelemistir. Bu béliimde ayrica kadin giyimi konusu, Islamiyet’in
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bu konudaki etkisi ile birlikte ele alarak Atatiirk’iin kadin giyimi konusundaki goriiglerine
de yer verilmistir. Calismanin “Atatiirk Dénemi Sonras1 Verilen Odiinler ve Giyim-
Kusama Etkisi” baslikli son boliimiinde ise, Atatiirk’iin 6liimiinden sonra din konusunda

verilen ddiinlerin giyim-kusama etkisini incelemistir (Sonmez, 2006).

Pamuk, (2009): Giysi Moda Egilimlerini Etkileyen Faktérler Ve Bir Model Onerisi
(1940-2007 yillar1 aras1 basili yayinda 6rnek uygulama) konulu doktora tez ¢alismasindan:
Cevresel kosullardan korunma anlami tasiyan giysilerin zaman igerisinde toplumsal bir
statiiniin, bir meslegin, siyasi bir bakis acgisinin yada kisisel bir durusun bi¢imsel simgesi
haline gelerek ve modanin dogasi ile 6zdesleserek teknik boyutlarinin 6tesinde toplumlarin
temel yapisini olusturan insan tizerindeki yaptirim giicli sosyolojinin, sosyal psikolojinin,

ekonominin, tarihin ilgi alan1 i¢inde 6nemli bir yeri olmasi olusturmaktadir.

Pamuk 2009’a gore, rekabet ortaminin yogun olarak siirdiigii moda sektdriinde, trendlerde
ortaya c¢ikan degisimleri belirleyen moda merkezleri, bu sektoriin  Onciiligilini
iistlenmektedir. Bu nedenle moda trendlerinde meydana gelen ani degisimlerin nedenlerini
tespit etmek, iliski diizeylerini belirleyerek tekrarlama periyotlarini 6ngérmek moda
sektoriinlin gelecegine yonelik adimlarinda faydali olacagi goriisiindedir. Kadin giysi
modasinda gelecege doniik tasarimlarda dogru adimi atabilmek, gelistirilen yeni bir model
icerisinde gecmis moda akimlarinda meydana gelen degisimleri belirlemek, moda
degisimlerinde etkin olan gelismelerin moday1 etkileme durumlart ve iliski diizeylerini
nitel arastirma yontemleri ile analiz ederek, gelecege yonelik Oneriler sunmanin

amaglandigini belirtmektedir.

Pamuk bu g¢alismada, 1940-2007 yillar1 arasindaki zaman diliminde Bati’da kullanilan
kadin giindiiz giysi moda trendleri ve bu trendleri etkileyen faktorlerden olustugunu
belirtmekte ve yontem olarak; kadin giindiiz giyim modasi ile ilgili olarak basili yayimlar
icerisinden ulagilabilen gorsel malzemeler ve tarihi olaylar1 agiklayan yazili materyalleri
kullanmaktadir. Random yontemi ile segilen 5737 modelin incelenmesi i¢in giysi parcalari
iizerinde Olgme alanlarma gore Olcililendirme tablolar1 hazirladigini  belirtmekte,
Ol¢iilendirme tablolarinda “Sekiz Basli Kanon” ¢izimlerini esas alarak, kadin gémlek/bluz-
etek, elbise, ceket-etek ve pantolon modelleri iizerinde belirlenen alanlarda formiile
edilmis Ol¢limler olarak kullanildigini belirtmektedir. Arastirmada, model 6l¢iimlerinden
elde edilen verilerden ¢ikan sonuglar tablolar ve grafikler halinde sunularak, 1940-2007
yillarim1 kapsayan donemlerde moda trendlerini etkileyen iktisadi-siyasi gelismeler, sosyal
hareketlenmeler, sanatsal kiiltlirel akimlar, teknolojik gelismeler ve moda idollerinin
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belirlenmesine yonelik ulasilabilen yazili materyallerden elde edilen bilgiler ile
yorumlanarak, model tablolar1 olusturuldugunu belirtmektedir. Ayrica veri analizleri ve
donemlerde etken oldugu belirlenen faktorlerden yola ¢ikilarak ileriye doniik 6n goriilen

moda ¢izgileri ile ilgili yordamlarda bulunmustur.

Yukarida oOzetlenen arastirmanin, ilgili arastirmamiza yol gosterici nitelikte oldugu
gozlenmistir.

Curran (1999), “ An Analsis of Cycles in Skirt Lengths and Widths in the UK and
Germany, 1954-1990 ” isimli ¢alismanin iki Avrupa iilkesi olan Birlesik Krallik ve
Almanya ‘da 37 yili kapsayan ve postayla ismarlanan katalog serilerini inceledigi ve
karsilastirilarak sonuca varildigr anlasilmaktadir. Kataloglardaki iirtinler toplum tarafindan
da tercih edilen giysiler oldugunu bilinmektedir. Veriler, 1954-1990 yillar1 arasinda
yayimlanmis Ingiltere’de Littlewoods ve Almanya’da Neckermann Versand sonbahar

kataloglarindaki giindiiz giysilerinin fotograflarindan 6lgiilerek toplanmustir.

Sonu¢ olarak, Almanya’da sadece 1968-1971 yillarinda etek boylart kisadan uzuna
yumusak bir ge¢is yaptiglt ve bunun yamn sira iki iilkede etek boylarinin benzer uzunlukta
oldugu saptanmistir. 1960’larin basinda her iki iilkede de dar etekler moda iken, sonraki
yirmi yil i¢inde degisimler oldugu gozlenmistir. Elde edilen bilgiler 1s18inda etek
uzunluklarimin 1954—-1990 yillar1 arasinda iki tilkede benzer oldugu, ancak genisliklerinin

ilk yillarda- oldukga farkli oldugu belirtilmistir.

Ertiirk, (2011): “Moda Kavrami, Moda Kuramlar1 Ve Giincel Moda Egilimi Caligmalar1”
iizerine yapilan calisgmada moda kavraminin smirlarimi ¢izmeye calistigt bu ¢alismada
moda kuramlar1 moda egilimi ve moda egilimi cesitlerini kuramsal ¢ergevede ele almis ve
giincel moda egilimi analiz ¢alismalar: lizerinde durmustur. Arastirmada betimsel yontem
kullanilmis ve veriler tarama yoluyla elde edilmistir.

Moda kavrami, genelde giyim kusamla es anlamli kullanilsa da daha ¢ok ‘sembolik bir
irlin’ olarak tanimlanabilecegi, moda kuramlarinin ise bu sdylem dogrultusunda
sekillendigini vurgulamistir. Arastirma konusuna yonelik yazin incelendiginde konuya
yonelik arastirma sayisinin kisith oldugu sdylenebilir. Bu alanda diinyadaki diger giincel
caligmalarla birlikte ve es giidimlii olarak yiiriitiilebilecek ¢alismalarin, akademik moda

yazininin  Oniinlin  agilmasina ve gelismesine vesile olacag diisiincesini de

vurgulamaktadir.

Isbilen’in (1993) yapmis oldugu “20. yiizyil Siiresince Kadin Giysi Kaliplarinin Ugradig

Form Degisikligi ve Nedenleri Uzerine Bir Arastirma” adli calismasinin amaci; Avrupa
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giyim tarihinin 20. yy. siiresinde, kadin giysi kaliplarinin ugradigir form degisimlerinin
nedenlerini, oran ve tiirlerini ortaya ¢ikarmak, bununla birlikte “sekizinci sanat” olarak
tanimlanan modanin dogasin1 ortaya koymaktir. Arastirmanin yonteminde 1900-1995
yillar1 arasinda yaymlanan moda mecmua ve kataloglardan segilen 1000 adet kadin giysi
modellerinden Ol¢iimler yapilarak, onar yillik zaman aralifinda analizleri yapilmistir.
Arastirmanin sonucunda, kadin giysi parcalarindan etek, bluz, elbise ve ceket modellerinin
kaliplarinda meydana gelen form degisiklikleri belirlenmis, donemlerin genel 6zellikleri ile

yorumlanmustir.

Ertiirk ve Oziidogru (2010), “Siluete Yonelik Bir Moda Egilimi Analizi: Balenciaga
Omegi” adli ¢alismalarinda: Moda egilimi kavrami ve moda egilimi 6ngérii ¢alismalarini
ele almak; siluete yonelik ornek bir egilim analizi yaparak, yaka derinligi ile elbise ve kol
boylarinda anlamli ve takip edilebilir bir degisim olup olmadigin1 goézlemlemeyi
amaglamislardir. Arastirmanin tiirine, konusuna ve verilere ulagsmada izlenen yola
bakildiginda nitel bir analiz yapildigi gozlenmistir. Arastirma verilerinin ise; dokiiman
incelemesi ile basili ya da elektronik ortamdaki gorsellerin analizi ile elde edilmis; ¢alisma
2000-2009 yillar siiresince tiim sezonlara ait elbise gorsellerine ulasilabilmesi sebebiyle
Balenciaga markasina yonelik olarak yapilmistir. Firmanin defilelerinde yer alan elbiseler,
altin orana gore hazirlanmis bir teknik ¢izim sablonu iizerinde belirlenen 6l¢li birimleri
dogrultusunda ele alinarak incelenmistir. Bahar ve sonbahar sezonlarmma gore elbise
siluetlerinin yaka derinlikleri, kol ve elbise boylarindaki degisimler belirlenmeye
calisilmis, her y1l ve sezona ait bulgular ilgili sekillerde grafiksel olarak ifade edilmistir.
Arastirmadan elde edilen sonuglara bakildiginda; bazi yillarda yaka derinligi, kol ve elbise
boyu acgisindan trend tekrarlarinin goriilebildigi sOylenmistir. Arastirmada ulasilan bir
baska carpict sonugta ise sezonlara (bahar, sonbahar) ait trend degisim genel
ortalamalarinda belirgin degisimlerin olmadig1 gozlenmis; 6zellikle sezonlara gore yaka
derinligi ve elbise boyunda meydana gelen trend degisimlerinin genel ortalamalar esit
oldugu tespit edilmistir. Bu sonuglarin, her iki sezonun da ara sezon olmasi, dolayis1 ile

giysi modellerinde benzerliklerin goriilebilmesinden kaynaklandig: diistiniilmiistiir.
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BOLUM III

YONTEM

Bu boliimde arastirma modeli, arastirmanin evren ve orneklemi, veri toplama yontemi ve

verilerin analizi ile ilgili ayrintili bilgiler verilmektedir.

3.1.Arastirmanin Modeli

Bu aragtirmada, moda egilimlerinin 6nemli gostergelerinden biri olan kadin viicudunun
bicimlenmesinde giysi siluetlerinin meydana getirdigi degisimler ve bu degisimlerin zaman
periyodu igerisinde bicimlendirme sikliginin ortaya konmasi amaglanmaktadir. Belirlenen
amag¢ dogrultusunda betimsel aragtirmalarda yer alan nitel aragtirmalarda veri toplama
yontemlerinden dokiiman incelemesi yapilan arastirmanin verileri, 1960-2014 yillar
arasinda gorsel malzemelerden basili yayinlarda (moda dergisi, katalog vb.) yer alan

fotograflar ve yazili materyaller ele alinmistir.

Film, video, fotograf gibi gorsel malzemeler bir arastirmanin temel veri toplama araglari
olabilecegi gibi gbzlem ya da goriisme gibi diger veri toplama yontemleri ile birlikte de
kullanilabilir (Yildirim ve Simsek, 2006: 189). Bu calismada dokiiman incelemesi yontemi
ile, 1960-2014 yillar1 arasindaki moda dergilerinde (Harper’s Bazaar, Vogue, Elle, Burda
Moda vb...) yer alan fotograflar ve literatiir taramasiyla yazili materyaller gorsel ve yazili
dokiimanlar incelenmis, donemlere ait kadin giysi figiirleri ile ilgili veriler aragtirmacinin

gelistirdigi bir yontem ile ele alinmis ve tablolarla sunulmustur.

Arastirmanin sinirliliklar ¢ergevesinde, 1960-2014 yillar arasinda belirlenen tarihi siiregte
incelenen moda dergilerinde yer alan kadin gomlek/bluz-etek, ceket-etek ve elbise giysi
modellerinin sistematik olarak incelenmesi ve kadin giysi siluetlerinin olusturabilmesi i¢in
gorseller lizerinden omuz, beden, bel, kalca ve giysi boyu Ol¢iimlerinin belirlenmesi
gerekmistir. Bu Ol¢iimlerin tespitinde “Altin Oran”da yer alan kanon araliklar

kullanilmigtir. Kanon araliklarii belirlemek amaciyla incelenen kaynaklar arasindan
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arastirma desenine uygun oldugu belirlenen, Megep (2008) "Sekiz Bag’lik Kanonda Kadin

Viicut Oranlar1”(Sekil 24) cizimleri esas alinmistir.

Bag Hatti T

( J Boyun Hatti
k\ = Omuz Genisligi
Beden Hatti - Beden Genigligi
N | . \
\ / } Bel Hatti = Bel Genigligi

Kalca Hatu = Kal¢a Genisligi
% /) Baldir Hatti
\ ( Diz Hatt Etek Boyu
K ) Bilek Hatti
g A \v\ Ayak Tabani
Sekil 24. Sekiz Bas’lik Kanonda Sekil 25. Viicut Uzerinde
Kadin Viicut Oranlar1 (Megep, 2008) Genislik Ol¢iim Alanlar1

Olciim icin bas oranin formiile edilme amaci, kanon araliklarmin bas esas alinarak
olusturulmasidir. Modiil ad1 verilen bir 6l¢ii biriminden yararlanarak insan viicudunun oran
ve boyutlarin1 saptayan Olgme sistemi “kanon” olarak adlandirilmaktadir. Sanatgilar
tarafindan genelde kullanilan kanon ideal insan figiiri orantilarina uygun olarak
belirlenmistir (Megep, 2008, s.25) Arastirmada giysi pargalar lizerinden siluetlerin ortaya
konabilmesi icin, Sekil 25’de yer alan “Viicut Uzerinde Genislik Olgiim Alanlar1”
belirlenmistir. Bu alanlar kanon araliklarindan faydalanilarak, gorsel materyallerde yer
alan kadin modellerin iizerinde, sabit noktalar olarak belirlenmis ve betimleyici
degerlendirmelerde bu Ol¢iim noktalarindan yararlanilmistir. Bas Olgiisii esas alinarak
viicut lizerinden belirlenen bu dlclimler, ¢calismadaki omuz genisligi, beden genisligi, bel
genisligi, kalca genisligi, giysi boyu, etek kesimi Olgiimlerinin belirlenmesi dolayisiyla

siluet cesitlerinin ortaya ¢ikmasinda temel olusturmaktadir.
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Aragtirma kapsamina alinan giysi modellerinin belirlenmesinde, donemin moda ¢izgilerini
tastyan ve kadin giindiiz giysi parcalarindan fotograf ile gorsellenmis giysi modelleri
icinden elbise tek parca olarak incelenirken gémlek/bluz-etek ve ceket-etek ikili takimlari

bir biitiin olarak ele alinmistir. Altin oranda belirtilen ideal viicut 6l¢iilerine en yakin

olarak nitelendirilen kadin modellerin fotograf ile gorsellenmis giysilerin incelenmesinde
modellerde yiiz hatt1 belirli, dik ve ayakta duran tam boy kadin modeller {izerinde fotograf
ile gorsellenmis ve siluetin olugsmasinda biitiin saglamak amaciyla gomlek/bluz-etek ,
ceket-etek, elbise giysi parcalart Olgiim Tablolarina goére degerlendirilmis ve Inceleme
Formu’na gore analiz edilmistir Olciim tablosunda yer alan kriterlere gore uzman goriisii
ve alan bilgileri géz Oniline alinarak verilerin sayisallastirilmasinda kullanilmak iizere
“Inceleme Formu” hazirlanmistir (Ek 1). Inceleme formunda yer alan bilgiler veri haline
getirilerek elde edilen sonuglar tablolar haline getirilmis, yazili materyallerden elde edilen

bilgiler dogrultusunda yorumlanmis tablolar halinde sunulmustur.

3.2.Evren ve Orneklem

Bu arastirmanin evrenini; 1960-2014 yillar1 arasinda yaymlanan moda dergileri ve bu

dergilerde yer alan giinliik kadin giysi modelleri olusturmaktadir.
Arastirmanin 6rneklemini;

e Arastirmanin amaci dogrultusunda Nitel aragtirmalarda amagli 6rnekleme yontemi
uygulanarak, 1960-2014 yillar1 arasinda basili moda dergilerinden ulasilabilen
“Harper’s Bazaar, Vogue, Elle, Burda Moda” dergilerinde gorsellenmis giinliik

kadin giysilerinden gomlek/bluz-etek , ceket-etek, elbise modelleri olugturmaktadir.

e 1960-2014 yillar1 arasinda yaymlanan bu dergilerde yer alan ve giysi silueti i¢in
belirlenen kriterlere uygun (yiiz hatt1 belirli, dik ve ayakta duran tam boy kadin
modeller) 800 adet model olusturmaktadir.

e 1960-2014 yillar1 arasindaki zaman diliminde moda egilimlerine yonelik agiklayict

bilgilerin yer aldig1 ve ulasilabilen yazili kaynaklar olusturmaktadir.

3.3.Veri Toplama Yontemi

Arastirma verilerinin toplanmasinda kullanilan 6lgme yonteminin olusturulmasi igin,

literatiir taramasi yapilarak konu ile ilgili kaynaklar incelenmis ve uzman kisilerin
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goriisleri alinmistir. Arastirmada kullanilan modeller iizerinden veri elde etmek amaciyla
moda siluet cizgilerinin belirlenmesinde “Viicut Uzerinde Genislik Olgiim Alanlar1” (
Sekil 25) olusturulmustur. Moda siluetlerinin olusmasinda elbise modelleri biitiinii
saglarken {ist ve alt giysi par¢alarinin bi¢imsel formlar1 belirlemek iizere gémlek/bluz-etek,
ceket-etek giysi parcalar1 bir biitiin olarak degerlendirilmistir. Veri elde etmek amaciyla
belirlenen giysi pargalari {izerinden dlgme alanlar1 belirlenmistir. Model {izerinden alinan

Ol¢me alanlar1 Tablo 2’de sunulmaktadir.

Tablo 2. Giysi Parcalar1 Uzerinde Belirlenen Olgme Alanlar1

Ol¢me Alanlar Gomlek
/Bluz/Etek Elbise Ceket/Etek
Omuz X X X
Genisligi
Beden X X X
1 Genislik Genisligi
Bel Genisligi X X X
Kal¢a X X X
Genisligi
2 Boy Giysi Boyu X X X
) Etek Kesimi X X -
3 Cesitler Siluet Cesiti X X X

Tablo 2’de,goriildiigii lizere Olgme alanlarimin omuz genisligi, beden genisligi, bel
genisligi, kalca genisligi, giysi boyu olmak iizere 5 alanda belirlenirken, etek kesimi ve
siluet ¢esitleri modeller iizerinde incelenmistir. Olgme alanlarinin her biri igin kanon

araliklar1 formiile edilerek 6l¢iim tablolar1 hazirlanmustir.

Modellerin 6lgme alanlarindan nitelikli ve gilivenilir 6l¢ii alabilmek i¢in Pamuk (2009)
tarafindan gelistirilen ve gorsel materyaller {izerinden Ol¢iim almak {izere tasarlanmig
“Olgek” arac1 kullanilmistir (Sekil 26).Veri toplamada kullanilan 6lgek, dlgme alanlari ve

ol¢lim tablolar ile ilgili bilgiler asagida sunulmustur.

3.3.1. Ol¢ek

Arastirma verilerinin elde edilmesinde Olgiim aract olarak “Sekil 26’daki 6lgek”
kullanilmistir. Olgek, Pamuk’un 2009 yilinda yapmis oldugu calismada olusturulmus ve

uygulanmistir.
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Olgek, modellerde belirlenen &lgme alanlari iizerinden almmasi gereken yatay ve
dikey Olclimleri esit oranlarda, sistematik ve kisa zamanda daha cok olgiim
yapabilmek amaciyla gelistirilmistir. Olgek, net goriintii saglamak ve egimli, oyuntulu
bolgelerde dogru Olglim yapabilmek icin seffaf ve esnek malzeme kullanilarak
tasarlanmistir. Cift yonlii kullanim imkanina sahip olan 6lgek, millimetrik degerler
kullanilarak hazirlanmistir (Pamuk, 2009,s 78).

1]
L]

— =

|11
1
L

i

==}

|
[
I

- - - L = =

Sekil 26. Olgek (Pamuk, 2009,s 78)

3.3.2.0I¢iim Tablolan

Olgme alanlarinim her biri i¢in &lgiim tablolar1 hazirlanmistir. Olgiim tablolar, omuz,
beden ,bel ve kalga Ol¢iim alanlari icin genislik olarak , giysi boyu 6l¢iim alani i¢in

uzunluk olarak, etek kesimi ve siluet ¢esidi 6l¢iim alanlar1 olarak gruplandirmistir.

3.3.2.1.0muz Genisligi Olgiim Tablosu

Bu 06l¢iim, incelenen model iizerindeki giysinin omuz genisligini tanimlamaktadir.
Siluetlerin olusturulabilmesi i¢in omuz genisliklerine ihtiya¢ vardir. Omuz genisligi
Ol¢timlerinin olusturulabilmesi i¢in “akromiyan” kemiginden yararlanilmistir. Akromiyan
kemigi (Sekil 27) ,omuz kemikleri arasinda omzun en dik ve omuz iizerinde tam kol

birlesim hizasina gelen hatta bulunan ¢ikintili kemiktir (Ortopedi Bilgi Bankasi, 2016).

Acromion Clavicle

{Collarbone)

Scapula
(Shoulder Blade)

Sekil 27. Kolda Omuzda Bulunan Kemikler (Ortopedi Bilgi Bankasi, 2016)

83



Tablo 3. Omuz Genisligi Olgiilendirme Tablosu

Ad1 Grup Aciklamalar iy L
=T T
Boyun ile akromiyan kemigi f S
01 Dar arasinda kalan omuz
OMUZ formudur.
GENISLIGi Kemigin bulundugu nokta - 71
o Rahat normal formda giysi omuz

formunu gdstermektedir. L]

Akromiyan kemiginden
03 Genis disart dogru ¢ikan omuz
formudur.

3.3.2.2.Beden Genisligi Olciim Tablosu

Incelenen model iizerindeki giysinin beden genisligini tanmimlamaktadir. Beden genisligi,

beden hatti (3.kanon ¢izgisi) lizerinde 6lgiim yapilarak belirlenmektedir.

Tablo 4. Beden Genisligi Ol¢iim Tablosu

Adi Grup Ac¢iklamalar

Gogiis formu belli olan i
oOlgiimlerdir. == N 1 '

Gogiis formu rahat

Gl Dar

BEDEN
GENISLIGI G2  Normal

Olgtimlerdir.

. Gogiis formu belli 11l _lo 1]
a3 Genis olmayan Sl¢iimlerdir. | |

3.3.2.3.Bel Genisligi Olgiim Tablosu

Bel genisligi 6l¢limii, incelenen model tizerindeki giysinin bel genisligini tanimlamaktadir.

Bel genisligi, bel hatt1 (4.kanon ¢izgisi) lizerinde 6l¢lim yapilarak elde edilir.
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Tablo 5. Bel Genisligi Ol¢iim Tablosu

Ad1  Grup Aciklamalar -1 T
Bl Dar Be.l formu"tarfl olara.k [ | .l-
belirlenen 6l¢iimlerdir. _ ! .
e )l
B'EL‘ B2 Normal Bel f:OI‘rll.’lu raha.lt olan || | ]
GENISLIGI Olgiimlerdir. _—

Bel formunun belli
B3 Genis olmayacak bicimde
genis olan dlgiimlerdir.

3.3.2.4.Kal¢a Genisligi Olciim Tablosu

Kalgca genisligi oOl¢iimii, incelenen model iizerindeki giysinin kalga genisligini
tanimlamaktadir. Kalga genisligi ,kalga hatt1 (5.kanon ¢izgisi) lizerinde 6l¢iim yapilarak

elde edilir.

Tablo 6. Kalca Genisligi Ol¢iim Tablosu

Ad1 Grup Aciklamalar

Kalga formu net

K1 Dar olarak tespit edilen
Ol¢timlerdir
b T T
KALCA Kalca formunda :
GENISLIGI K2  Normal rahatlik pay1 olan T
Olgtimlerdir :

Kalg¢a formu
) belirlenemeyecek | |
Genis kadar genis olan

Olctimlerdir.
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3.3.2.5.Giysi Boyu Ol¢iim Tablosu

Incelenen modelin giysi boyunu tanimlamaktadir. Olgiimler bel hatt:1 (GB) temel alinarak

belirlenmistir.

Tablo 7. Giysi Boyu Olgiim Tablosu

Ad1 Aciklamalar

GBIl Bel hattindan asag1 GB1 6lciisii, +1
bas Olglisii oranindaki yer alan

genislik olgtimiidiir.
GB2 Bel hattindan asagr GB2 o6l¢iisii,
+1/2 bas Ol¢iisii arasinda yer alan
genislik ol¢iimiidiir.
N Y
GB3 Bel hattindan asagt GB3 o6l¢iisii,
+1/2 bag Ol¢iisii arasinda yer alan GB
- genislik olgtimiidiir.
>
8 GB4 Bel hattindan asagi GB4 olgiisii, GB1
cz; +1/2 bas Olglisii arasinda yer alan GB2
5 genislik ol¢iimiidiir . \\ / cB3
GB5 Bel hattindan asag1 GB5 6l¢iist, +1 \—- = / GB4
bag Olciisii arasinda yer alan r »
genislik dl¢iimiidiir . GB5
GB6 Bel hattindan asag1 GB6 6l¢iisii, +1 \ / GB6
bas olgiisii  arasinda yer alan ( \
genislik ol¢iimiidiir . GB7

GB7 Bel hattindan asagi GB7 odlglisii +1
bas Olciisii arasinda yer alan
genislik olgtimiidiir .

Pamuk,2009,s.96
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3.3.2.6.Etek Kesimi Tablosu

Incelenen elbise modellerinin yanisira dzellikle Gomlek/bluz —Etek ve Ceket-etek modellerinde yer alan bigimsel dzellikleri tanimlamaktadir.
Etek kesimi tablosunda (Tablo 8) yer alan etek modelleri ve tanimlar1 (E1,E2,E3,E4,E5,E6,E7) Hall’un 2013’ deki ¢alismasindan yararlanilarak

hazirlanmigtir. Aragtirma sirasinda elde edilen bulgular dogrultusunda ES8, E9, E10 etek kesimleri elde edilmistir.

Tablo 8. Etek Kesimi Tablosu

Ad1 Grup Aciklamalar
El Dar Viicuda oturan etek kesimi , |
E2 Klasik Bel ve kalca formu belirli etek uglari yere dik inen etek kesimi
E3 Evaze Kalga formundan sonra genisleyen etek kesimi
- E4 Genis Belden sonra bol ve kabarik olan etek kesimi | | | ' | ' |
é E5 Balik (V) Bel, kalca ve baldir bolgeleri dar, etek uglari genis olan kesim El E2 E3 E4 | E3
E E6 Klos Kalga ve etek uglari genis olan etek kesimi ey \ NP S !
; E7 Balon Genis etek ucunun biizgii veya pililerle toplanarak daraltilmis m | il
ES8 Korsajdan Pileli  Korsaja kadar diiz, korsajdan sonrasi pileli olan etek kesimi .. Lk :
E9 Belden Pilili Bel kismindan etek ucuna kadar pilili olan etek kesimi 1 o . ._ _.
E10 Daralan Balon  Bel kismindan itibaren balon seklinde bollasan ve belirlenen l 'l" l L )
Ef E7 ER ED Eld

etek boyunda kalin serit ile daralan etek kesimi
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3.3.2.7.Siluet cesitleri tablosu

Siluet gesitlerinin yer aldig1 Tablo 9 ‘da siluet kesim ve tanimlar1 “S1,S2,S3,54,S5,S6,S7”” modelleri i¢in Hall’un 2013°deki (s:

220) calismasindan yararlanilmistir. Arastirma sirasinda elde edilen incelemeler dogrultusunda “S8, S9, S10” siluetleri elde

edilmistir.

Tablo 9. Siluet Cesitleri Tablosu

Adi1  Gruplamalar Aciklamalar
S1 Siitun Omuzdan etek boyuna dogru viicuda oturan dar dikdortgen siluet
S2 Dikdértgen Omuzdan etek boyuna dogru viicut hatlari1 belli etmeyen
dikdortgen siluet
_ S3 Ucgen Omuzdan etek boyuna dogru diiz genisleyen siluet
14 =
w S4 Deniz Kizi Ust beden dar iken kalga formundan sonra birden genisleyen siluet
-
Z}. S5 Kum Saati Omuzdan bele dogru daralan, belden sonra genisleyen siluet
8 S6 Genis Omuz-  Omuzlar genis, iist beden dar, bele oturan, belden sonra genisleyen
W Kum Saati siluet
?,' S7 Ters Ucgen Omuzdan ayak bilegine dogru daralan siluet
S8 Genis Omuz-  Omuzlar genis, bel dar, klasik etek modelli siluet
Dar Bel
S9 Ters Genis Omuzlar genis kalgaya oturan ve etek boyuna dogru genigleyen
Ucgen siluet
S10 Daralan Omuz —beden formu rahat etek boyuna dogru daralan siluet
Dikdortgen

56 57 58 50 510
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3.4.Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda Oncelikle konu ile ilgili literatiir caligsmast yapilmistir. Literatiir
caligmasi yapilirken konu ile ilgili aragtirma yapan kurum, kurulus, kiitiiphane, yerli ve
yabanct makale, tez, kitap, konferans, sempozyum, internet ortamindan elde edilen

kaynaklardan yararlanilmistir.

Aragtirmanin amaci1 dogrultusunda gelistirilen inceleme formunda, 6ncelikle 6l¢me alanlari
olusturulmus ve olusturulan bu Ol¢cme alanlarinda kadinlarin kullandiklar1 elbise,
gdémlek/bluz-etek, ve ceket-etek takimlari bir biitiin olarak degerlendirilmistir. Olgme
alanlarinn her biri i¢in ayr1 ayr1 6l¢iim tablolar1 hazirlanmistir. Olgme alanlarinda yer alan
kesim oOzelliklerine ait 6l¢lim tablolarinda model tiiriine ait siniflandirilmalar ve 6lgme
alanlart i¢in kanon araliklarini belirleyen bas oranimna gore formiile edilmis olgiimler

kullanilmastir.

Aragtirmada, 6rnekleme dahil edilen modeller iizerinde yapilan nitel betimlemelere dayali
olarak elde edilen veriler, SPSS Statics 21 istatistik paket programi kullanilarak analiz
edilmistir. Verilerin analizinde ilk olarak, giysi parcalarinda incelenen 6l¢tim alanlarinin,
yillara gore dagilimlart frekans kullanilarak belirlenmis ve yiizde ile verilmistir.

Analizlerin giivenilirlikleri dogrulanmistir.

Arastirma verilerinden elde edilen sonuclar, onar yillik zaman dilimleri igerisinde,
aragtirma kapsamimna alman donemin moda trendlerini etkileyen olaylar ile

iliskilendirilerek yorumlanmuistir.
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BOLUM IV

BULGULAR

Bu boliimde arastirma verileri analiz edilmis, bu veriler 1s181nda sonuglar yorumlanmis ve bu
sonugclardan yola ¢ikilarak yorumlar yapilmistir. Arastirmanin 3. Alt problemi olan “1960—
2014 Yillan1 Arasinda Moday1 Etkileyen Olaylarin Moda Trendlerine Etkileri nasil

olmustur?” cevabi 1. Ve 2. Alt problemlerin igerisinde agiklanarak verilmistir.

1. Alt Problem: 1960-2014 yillar1 arasinda moda egilimlerinde meydana

gelen degisimlerin kadin siluetlerine etkisi nelerdir?

Birinci Alt problem c¢ergevesinde, 1960-2014 yillar1 arasindaki 800 adet kadin silueti
Gomlek/Bluz, Elbise, Etek ve Ceket modelleri iizerinden; Omuz Genisligi, Beden
Genisligi, Bel Genisligi, Kalca Genisligi, Elbise Boyu, Etek Cesitliligi ol¢iimleri

tatlilastirilarak, siluet gesitlerine ulagilmaya ¢alisilmistir.

Tablo 10. Yillara Gére Omuz Genisligi Dagilimlar

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 2010- TOPLAM

2014
33 46 8 35 53 31 206
01 Dar
48,6% 34,0%  54%  22.5% 351% 21,4% 25,75%
23 31 3 30 39 44 170
On.lu-zv . 02 Normal
Genisligi 33.8% 23.0% 2.1%  194%  25.8%  30,3% 21,25%
12 58 135 90 59 70 424
03 Genis
17,6%  43,0%  92,5%  58,1% 39,1%  48,3% 53,0%
68 135 146 155 151 145 200
TOPLAM 100,0 1000 100,0 100,0 100,0  100,0 100.0%
% % % % % % e

Tablo 10°da yayin yillarina gére omuz genisligi dagilimlar: incelendiginde;

91



1960 y1l1 %48,6 orani ile O1’in agirlikli olarak tercih edildigi, %17,6 oran1 ile O3’iin en az
tercih edilen omuz genisligi oldugu goriilmistiir. 1960 yillarinda dar omuz kapsamina
giren kolsuz, yakasi kapali, bisiklet ya da balik¢1 yaka tistler kullanilmig, bebe yakalar en

¢ok bu donemde kullanilmustir.

1970 yilinda % 43,0 oran1 ile O3 agirlikli olarak tercih edilirken, %23,0 oran1 ile O2 en az
tercih edilen omuz genisligi olmustur. 1970’lerde ¢ok diisiik ya da reglan kollu bol
giysilerin tercih edilmesi verileri destekler niteliktedir (Altinay; Yiiceer, 1992, s. 142).

1980 yilinda %92,5 orani ile O3 tercih edilirken, %?2,1 oranmi ile O2 en az tercih edilen
omuz genislikleri olmuslardir. 1980’li yillarda kadinlar, erkek egemenligindeki is
diinyasina el atmis, is kadin1 imajim giydikleri genis vatkali ceketler, ¢aligma yasamini
zorlagtirmayan daha kullanishh ve rahat kiyafetler ve altina kullanilan etek ya da
pantolonlarla giiclii, kendine giivenen is kadini profili ¢izmislerdir (Waquet ve Laporte,
2011). Bu bilgiler 1980’li yillarda rahat giyimin 6n planda oldugunu ve omuzlarin rahat

hareket etmek amacli genis tercih edilmesini desteklemektedir.

1990’11 yillarda % 58,1 orani ile O3 tercih edilirken, %19,4 orani ile en az tercih edilen
Omuz Genisliginin O2 oldugu goriilmiistiir. 1990’1arda vatkali omuzlar ortadan kalkmuis;
iddiali, gen¢ ve modern cizgiler, kolsuz atletler, kisa iistler, boyundan bagli elbiseler

kullanilmistir(Watson, 2007, s. 134—143).

2000’11 yillar incelendiginde, %39,1 orani ile O3 yapisinin tercih edildigi, %25,8 oran ile

02 genisliginin en az tercih edildigi gézlenmistir.

2010-2014 yillar1 arasinda ise %48,3 orani ile O3 yapisinin tercih edildigi, %21,4 orani ile

O1’in en az tercih edildigi gozlenmistir.
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Tablo 11. Yillara Gére Beden Genisligi Dagilimlari

2010-

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 2014 TOPLAM
27 66 13 86 78 59 329
B1 Dar
39,7%  48,9% 8,9% 55,5%  51,7%  40,7% 41,1%
22 30 25 42 45 47 211
Beden B2 Normal
Genisligi 324%  222% 17,1% 27,1%  29,8%  32,4% 26,4%
19 39 108 27 28 39 260
B3 Genis
27,9%  289%  74,0% 16,8%  185%  26,9% 32,5%
68 135 146 155 151 145 800
TOPLAM

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Tablo 11 incelendiginde;

1960’11 yillarda B1 Olgiisiiniin % 39,7 oran1 ile en ¢ok tercih edildigi, B3 &lgiisiiniin ise

%27,9 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

1970°1i yillarda B1 Olgiisiiniin %48,9 orani ile en cok tercih edildigi, B2 &l¢iisiiniin ise
%22,2 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 1960’11 ve 1970°1i yillarda sutyensiz
mayolar, diiz kesimli, dik yaka, bebe yaka veya yakasiz modeller ve degisik boylari olan
ceketler kullanilmistir. Pango tarzi kabanlar viicut hatlarin1 belli etmemesi ve bedenin
formunu gizlemis olmasindan dolay1 ¢ok kullanilmasi da arastirma sonuglarin1 destekler

niteliktedir.

1980’1 yillarda B3 Olgiisiiniin %74,0 orani ile en ¢ok tercih edildigi, B1 &lciisiiniin ise
%38,9 orani ile en az tercih edildigi gézlenmistir. 1980 yilinda kisa, dar, likra ve deri mini
etekler, boru seklinde elbiseler, O3 kesimli, vatkalar1 omuzlarin daha genis ve daha da
yiiksek goriinmesini destekleyen bolero tarzi ceketlerle beraber giyilmistir. O3 kesimi ve
bol bel formu kadinlarin fazla kilolarin1 da kapatmalarinda destekleyici olmustur. Parman
ve Kwon“un (1994)’teki arastirmalarinin sonuglarina gore: Kilolarini takint1 haline getiren
bayanlar i¢in giysilerin kamuflaj 6zelligini giysilerin begenmedikleri bolgelerini (g6gis,
bel, kalga gibi) gizlemek i¢in kullanmislar, bu da onlarin bedenlerine olan giivenlerini

artirmistir (Robinson, 2003, s. 25).

1990’11 yillarda B1 Olgiisiiniin %55,5 orani ile en ¢ok tercih edildigi, B3 &lgiisiiniin ise

%16,8 orant ile en az tercih edildigi gozlenmistir.
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2000°1i yillarda B1 Olgiisiiniin % 51,7orani ile en ¢ok tercih edildigi, B3 &l¢iisiiniin ise

%18,5 orant ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

2010-2014 yillar1 arasinda B1 Olgiisiiniin % 40,7 oram ile en ¢ok tercih edildigi, B3
Olciisiiniin ise %26,9 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 2000-2014 Yillar
arasinda 1940’lar, 50’ler, 60’lar, 70’ler ve 80’lerden gelen ve modada tiim bu yillarin

etkisinin goriilmesini saglayan vintage kiyafetler kullanilmistir.

Tablo 12. Yillara Gore Bel Genisligi Dagilimlari

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 22%11(‘)‘- TOPLAM
29 71 80 103 106 102 491
BL1 Dar
42,6%  52,6% 548%  66,5%  70,2%  70,3% 61,4%
Bel
Genisligi 15 32 23 34 20 23 147
BL2 Normal
22,1%  23,7% 15,8%  21,9% 13,2% 15,9% 18,4%
24 32 43 18 25 20 162
BL3 Genis
35,3%  23,7%  29,5% 11,6% 16,6% 13,8% 20,3%
68 135 146 155 151 145 800
TOPLAM

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Tablo 12. incelendiginde;

1960’11 yillarda BL1 Olgiisiiniin %42,6 oran1 ile en ¢ok tercih edildigi, BL2 dl¢iisiiniin ise

%?22,1 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

1970°1i yillarda BL1 Olgiisiiniin %52,6 orani ile en ¢ok tercih edildigi, Normal ve BL3
Olgiislinlin ise %23,7 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. Yiiksek belli kesimler
1970°’1i yillarin trendleri arasinda yer almistir. 1971 yilinda Cin'in Birlesmis Milletlere
katilmasiyla Cin stili giysiler esin kaynagi olmus, beli saran kemerler 6n plana ¢ikmistir

(Clancy, 1996,s.128; Altinay, 1992, s. 142).

1980°1i yillarda BL1 Olgiisiiniin %54,8 orani ile en ¢ok tercih edildigi, BL2 dl¢iisiiniin ise
%15,8 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 1980 yilinda, bel ¢izgisi gergek ve dogal
yerinde kullanilmistir. Bel hatti ¢esitli kalinlikta deri, siiet, elastiki orgii ve elbise
kumaslarindan drape, blizgiilerle dizayn edilen yumusak kemerler, kup, pens, enine ince
pili, asimetrik kesit, dikis ve siisleme teknikleriyle vurgulanmig, 1985-1989 yillar1 arasida

bedeni sararak bele sikica oturan, hacimle asagi dogru can acilan, 80’lerin karakteristik
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stilini yansitan ceketlerde, dikis ve kesim teknikleriyle dikkat bel hattina c¢ekilmistir
(Dereboy, 2012, 5.327).

1990’11 yillarda BL1 Olgiisiiniin %66,5 orani ile en ¢ok tercih edildigi, BL3 6l¢iisiiniin ise
%11,6 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 1990’11 yillarda dokiimlii kazaklar, Rock
giyim tarzi, Crop Top tustler Bohem giyim tarzini yansitmigtir. Bu salag giyim tarzina
ragmen 1990’larda biiylik cogunlugun BL1 yapisint 6n plana ¢ikarmak istedigi ve bunun
icin bel formuna vurgu yapan kemerler, viicudu saran etek ve giysiler kullandiklar
gorilmiistiir.

2000°1i y1llarda BL1 Olgiisiiniin %70,2 oran1 ile en ¢ok tercih edildigi, BL2 6lciisiiniin ise

%13,2 orant ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

20102014 yillar1 arasinda BL1 Olgiisiiniin %70,3 oran1 ile en ¢ok tercih edildigi, BL3
Ol¢iisiliniin ise %13,8 orani ile en az tercih edildigi gézlenmistir. 2000-2014 Yillarinda bele
oturan ceketler, calisma verilerini destekler nitelikte kadin koleksiyonlarinin ana unsurlari

olarak yerini almistir.

Tablo 13. Yillara Gore Kalca Genigligi Dagilimlari

2010-

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 2014 TOPLAM
18 23 59 80 54 59 293
K1 Dar
26,5% 17,0%  40,4%  51,6%  35.8%  40,7% 36,6%
12 34 23 23 33 27 152
Kalca K2 Normal
Genigsligi 17,6%  252% 158% 148% 21,9% 18,6% 19,0%
38 78 64 52 64 59 355
K3 Genis
559% 57.8%  43,8% 33,5% 424% 40,7% 44.,4%
68 135 146 155 151 145 800
TOPLAM

100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Tablo 13. incelendiginde;

1960’11 yillarda K1 Olgiisiiniin %55,9 orami ile en ¢ok tercih edildigi, K2 dl¢iisiiniin ise

%17,6 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

1970°li yillarda K3 Olgiisiiniin %57,8 orani ile en ¢ok tercih edildigi, K1 &l¢iisiiniin ise

%17,0 orant ile en az tercih edildigi gézlenmistir.
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1980°1i yillarda K3 Olgiisiiniin %43,8 orami ile en ¢ok tercih edildigi, Normal Kalca
Ol¢iislinlin ise %15,8 orani ile en az tercih edildigi gézlenmistir. 1980°1i yillarda, 1970’11
yillarda etekler 80’lerde ayaktan kalcaya dogru genisleyerek eteklerde genis kalca

gorliniimiiniin olusmasinan sebep olmustur(Watson, 2007, s. 143).

1990’11 yillarda K1 Olgiisiiniin %51,60ran1 ile en ¢ok tercih edildigi, K2 6lciisiiniin ise
%14,8 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. La Bat ve De Long 1990 yillarinda,
beden kateksinin seviyesiyle kiyafet uyum memnuniyet seviyesi arasindaki iliskiyi
inceleyen bir arastirmaya gore, kiyafetin uyum memnuniyetinin ve beden kateksinin ist,
alt ve tiim bedenle olumlu bir iligki icinde oldugunu fakat en biiyiik iligkinin alt kisimla
oldugu goriilmiistiir. Diger bir deyisle, kisi alt bedeniyle (basen) ne kadar mutlu olursa
kiyafet uyumuyla o kadar memnun olur sonucuna varilmistir (La Bat ve De Long, 1990, s.

43-48).

2000°1i yillarda K3 Olgiisiiniin %42,4 orani ile en ¢ok tercih edildigi, K2 dl¢iisiiniin ise

%21,9 orant ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

2010-2014 yillar1 arasinda K3 ve K1 olgiilerinin %40,7 orani ile ayn1 oranda en ¢ok tercih
edildigi, K2 ol¢iisiiniin ise %18,6 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 2010-2014

Tablo 14. Yillara Gore Giysi Boyu Dagilimlari

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 22001104_ TOPLAM
. 3 6 6 3 8 0 26
GBI KalgaHMizast 400 4400 41%  19%  53%  0.0% 3.3%
. 7 11 7 24 2 1 52
GB2  UylukHizast 0300 9100 48%  155% 13%  0.7% 6.5%
o 32 39 9 51 19 41 191
Givsi GB3 Diz Usti 471%  289%  62%  32.9% 12,6% 283%  23,9%
B;yii GB4  Diz Hizasi 15 35 65 27 82 67 291
y 22.1%  259%  44.5% 17.4%  543%  462%  36,4%
. 0 21 50 16 15 14 116
GBS BaldirHizast 5o/ 15600 342%  103%  9.9%  9.7% 14,5%
Gpe  AvakBilegi 6 13 8 17 7 5 56
Hizas 8,8%  9,6%  55%  11,0%  4,6%  3,4% 7.0%
GB7 Ayak Tabani 5 10 1 17 18 17 68
Hizasi 74%  74%  07%  11,0% 11,9% 11,7%  8.5%
68 135 146 155 151 145 800

TOPLAM  100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%
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Tablo 14. incelendiginde;

1960’11 yillarda GB3 Olgiisiiniin %47,1 orani ile en ¢ok tercih edildigi, GBS &l¢iisiiniin ise
%0,0 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 1960’11 yillarda maksi ve mini etek

boylar1 yaygin olarak kullanilmistir (Clancy, 1996,s.128; Altinay, 1992, s. 142).

1970°1i yillarda GB3 Olgiisiiniin %28,9 orani ile en ¢ok tercih edildigi, GBI dl¢iisiiniin ise

%¢4,4 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir.

1980°1i yillarda GB4 Giysi Boyu Olgiisiiniin %44,5 orani ile en ¢ok tercih edildigi, GB7
Ol¢iisiiniin ise %0,7 orani ile en az tercih edildigi goézlenmistir. 1980’11 yillarda kadinlar,
calisma hayatina girmeleriyle, ¢cok kisa ya da ¢ok uzun kiyafet, ¢ok bol veya siki bir
kiyafetin giin igerisindeki ¢calismalarda pek ¢ok is kazasiyla karsilasma durumu s6z konusu

olabilecegi i¢in rahat ve kullanish kiyafet tiiketimine yonelmislerdir.

1990’11 yillarda GB3 Olgiisiiniin %32,9 oran ile en ¢ok tercih edildigi, GBI 6lgiisiiniin ise
%1,9 orani ile en az tercih edildigi gozlenmistir. 1990’11 yillarda dar ve mini etek Yves

Saint Laurent, Armani, Krizia gibi markalarin tercihi olmustur (Dereboy, 2012, s. 5).

2000’1i yillarda GB4 Olgiisiiniin %54,3 oran1 ile en cok tercih edildigi, GB2 dl¢iisiiniin ise
%1,3 orani ile en az tercih edildigi gézlenmistir. GB7 elbise boyunun %11,9 orani ile en
yiiksek diizeyde goriildiigii y1l olmustur. 2000°’li yillarda Chanel diz {stii ve gece
tuvaletlerinde maksi etek boylari moda olmustur. 2000°lerin 2. Periyodunda ise, mini etek
ve sortlar moda sahnesinde nostaljik firtinalar estirmis, gece gardroplarinda Dioe ve
Balenciaga’nin lanse ettigi 50’li yillarin gorkemli etek boylar1 mini, mide ve mimoreden

maksiye etek boylart moda olmustur (Dereboy, 2012, s. 351)

2010-2014 yillar1 arasinda GB4 Olgiisiiniin %46,2 orani ile en ¢ok tercih edildigi, GBI

ol¢iisiiniin ise %0,0 orani ile Basen hizasinda en az tercih edildigi gozlenmistir.
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Tablo 15. Yillara Gore Etek Kesimlerinin Dagilimlar

KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 22(())11(: TOPLAM
8 1 52 66 44 35 206
El Dar Etek
11,8% 0,7% 35,6%  42,6%  29,1%  24,1% 25,8%
18 35 41 33 23 33 183
E2 Klasik Etek
26,5%  259%  28,1% 21,3% 152%  22,8% 22,9%
26 46 4 19 17 9 121
E3 Evaze Etek
38,2%  34,1% 2,7% 12,3%  11,3% 6,2% 15,1%
10 14 17 12 12 10 75
E4 Genis Etek
14,7%  10,4% 11,6% 7,7% 7,9% 6,9% 9,4%
1 8 9 1 10 9 38
E5 Balik Etek
Etek 1,5% 5,9% 6,2% 0,6% 6,6% 6,2% 4.8%
Kesimi
4 16 3 7 2 9 41
E6 Klos Etek
5,9% 11,9% 2,1% 4,5% 1,3% 6,2% 5,1%
1 15 20 13 18 5 72
E7 Balon Etek
1,5% 11,1% 13,7% 8,4% 11,9% 3,4% 9,0%
g Korsajdan Pileli 0 0 0 0 6 1 7
Etek 0% 0% 0% 0% 4,0% 0,7% 0,9%
po  Belden Pileli 0 0 0 3 7 22 32
Etek 0% 0% 0% 1,9% 4,6% 15,2% 4,0%
E10 Daralan Balon 0 0 0 1 12 12 25
Etek 0% 0% 0% 0,6% 7,9% 8,3% 3,1%
68 135 146 155 151 145 800
TOPLAM
100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%

Tablo 15. Incelendiginde;

1960’11 yillarin verilerinde % 38,2 orani ile E3 etek kesiminin, %1,5 orani ile E5 ve E7

etek kesimlerinin ise en az tercih edildigi gozlenmistir. 1960’larda Twiggy modas: ortaya

¢ikmis ve bu yilda ¢ocuksu goriiniimler hakim olmustur. Kisa etekli modellerde kalcalar

vurgulanmistir (Watson, 2007, s. 92).

1970’11 yillarda E3 etek kesiminin %34,1 orani ile en ¢ok tercih edildigi, %0,7 orani ile E1

Ol¢iislinlin en az tercih edildigi gozlenmistir. 1970’11 yillara gelindiginde mini, midi ve

maksi etek boylar1 bir arada goriilmiistiir. Giysilerin altina giyilen kat kat jiiponlar geride

kalmis yerini dar etekler almistir (Altinay; Yiiceer, 1992, ss. 135). Genis pagali etek-

pantolonlar ve ¢an mini etekler tercih edilmistir.
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1980’11 yillarda E1 etek kesiminin % 35,6 orani ile en ¢ok tercih edildigi, %2,1 orani ile
E6 6lciisiiniin en az tercih edildigi gozlenmistir. 1980’lerin dar jarse ve firfirl etekleri ¢ok
kullanilmistir. Madonna, miizigi ve giyim tarzi ile 1980’lerde tiim diinyaya 6rnek oldugu
gibi, ‘sokak cocugu’ stilinde tozluk iizerine kisa etek giymesiyle modaya oncii olmasina

sebep olmustur (Altinay ve Yiiceer, 1992).

1990’11 yillarda E1 etek kesiminin % 42,6 orani ile en ¢ok tercih edildigi, %0,6 orani ile
E5 oOlgiisiiniin en az tercih edildigi goézlenmistir. Aym1 zamanda E9 ve E10 etek
kesimlerinin de; E9 1,9 oranmiyla, EI10 ise 0,6 orantyla 1990’1 yillarda kullanilmaya
baslandig1 gozlenmistir. Daracik deri etekler, mini elbiseler 1990’larda oldukga tercih

edilmistir.

2000’11 yillarda E1 etek kesiminin % 29,1 orani ile en ¢ok tercih edildigi, %]1,3 orani ile
E6 Olgiisiiniin en az tercih edildigi gozlenmistir. Ayni zamanda E9 ve E10 etek
kesimlerinin de; E9 4,6 oraniyla, E10 ise 7,9 oraniyla kullanimlarinin arttig1 ve E8 etek
modelinin %4,0 oraniyla ilk kez 2000’11 yillarda gézlenmistir. 1990°1arin sonlar1 ve 2000’11
yillarda kolej modas1 ozellikle gengler arasinda yayginlasarak, pilili etekler, uzun soket

coraplarla tamamlanmustir.

2010-2014 yillar1 arasinda E1 etek kesiminin % 24,1 orani ile en ¢ok tercih edildigi, %0,7
orani ile E8 dl¢iisiiniin en az tercih edildigi gézlenmistir. E9 ve E10 etek kesimlerinin de;

E9 15,2 oraniyla, E10 ise 8,3 oraniyla kullanimlarinin arttig1 gozlenmistir.

. Alt Problem: 1960-2014 yillar1 arasindaki kadin siluetlerinin degisim oranlari nedir?

ve 3. Alt Problem: 1960-2014 yillar1 arasinda moday1 etkileyen olaylarin moda

siluetlerine etkileri nelerdir?

Ikinci alt problem ve 3. Alt Problem cercevesinde, 1960-2014 yillar1 arasindaki 800 adet
kadin silueti Gomlek/Bluz, Elbise, Etek ve Ceket modelleri lizerinden edinilen bulgular
dogrultusunda Siluetlerdeki degisim sikliklar1 y1l bazinda ele alinmis, Olgiimleri

tablolastirilarak, siluet ¢esitlerine ulagilmaya ¢alisilarak yorumlanmistir.
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Tablo 16. Yillara Gore Siluet Cesitlerinin Dagilimlart

2010-
KOD SECENEKLER 1960 1970 1980 1990 2000 »ol4 TOPLAM
11 0 6 7 6 39
S1 Siitun Siluet
132% 8,1% 0%  39%  4,6%  4,1% 4,9%
o . 20 26 29 22 20 22 139
52 DikdortgenSiuet 59400 193% 19.9% 142% 132% 15200 17.4%
) 8 20 2 6 12 7 55
S3 Ucgen Siluet o
11,8% 148%  14%  39%  79%  48% 6,9%
1 2 1 0 0 1 5
S4 Deniz Kiz1 Siluet
1,5% 1,5% 0,7% 0% 0%  0,7% 0,6%
18 30 7 36 152
S5 Kum Saati Siluet 280 330
26,5% 222% 48% 1&1% 219% o480,  19.0%
Stnet 9 Genis Omuzlu 10 44 45 71 59 28 257
Cesitleri Kum Saati Siluet 14,7% 32,6% 30,8% 45.8% 39,1% 19,3% 32,1%
. 2 2 62 19 3 8 96
S7 Ters Uggen Siluet
29%  1,5% 425% 123% 200  55% 12,0%
S8 Genis Omuzlu 0 0 0 3 6 21 30
Klasik Siluet 0% 0% 0% 1,9%  4,0% 14,5% 3.8%
$9 Ters Uggen Genis 0 0 0 0 3 4 7
Siluet 0% 0% 0% 0%  2,0%  2.8% 0,9%
Daralan 0 0 0 0 8 12 20
S10 L .
Dikdortgen Siluet (o 0% 0% 0%  53%  83% 2,5%
68 135 146 155 151 145 800
TOPLAM
100%  100% 100% 100%  100%  100% 100%

Tablo 16°da verilen degerler lizerinden yillara gore degerlendirmeler asagidaki tablolarda
ayrintili olarak verilmistir.

Tablo 17. Incelendiginde;

1960’11 yillarda Siluet Cesitlerinin Dagilimlarinda; %29,4 orani ile S2 siluet ¢esidinin en

cok tercih edildigi,

%1,5 oramyla S4 siluet c¢esidinin en az tercih edildigi

gozlenmistir.1960’larin kadinlar1 zayif ve ince yapilidirlar. Giyimlerinde de diiz kesim bele

oturmayan elbiseler ve bluzlar tercih etmislerdir.

1960’11 yillarda agirlikli olarak

dikdortgen siluetin tercih edildigi, ardindan da kum saati siluetin en ¢ok tercih edilenler

arasinda oldugu gozlenmistir.

100



1960'lara kadar modaya uygun tarzlarin yaratilisi ve yayilimi olduk¢a merkeziyetciydi.
Egemen tarzdaki degislikler farkli toplumsal smiflarin iiyelerine hizla iletilmistir. Bu
stiregte, Ust smifin géz Onilinde olan iiyeleri 6rnek alinan kisilikler olarak hareket
etmislerdir. Sif modasi neyin, nasil, nerede giyilecegine iligskin kurallarla ifade edilmistir.
Savag sonrasi artan refah bazi kadmlarin diisiik tcretlerle calistiklari isleri birakarak
evlerine ¢ekilmislerdir. Gelisen ev teknolojileriyle mutlu ev kadini tablosu ¢izmektedirler.
Erkek kiyafetlerine dykiinme yerine yiizyilin baslarindan beri reddedilen kadinsi giyim
tarz1 kabarik kisa etekler (Viktorya donemi Oykiinmesi) ve ince bel vurgusuyla 'S' siluet

yeniden moda olmustur (Dal ve Giirpinar, 2010, s. 33).

1960’larda Pop Art’in ve Andy Warhol’iin etkisi kumaglarin renkleri ve baskilarinda
kendini gostermistir. 60’larin sonlarinda yasanan Optik Art’ta geometrik sekiller ve birbiri
icine gecen objelerle gbz yanilsamasi yaratan kumas desenlerinde ve aksesuarlarda kendini
gostermektedir. Mondrian’in yatay ve dikeyleri de A kesim elbise lizerinde kullanilmistir
(Akinct, 2014, s. 38). Elbiseler tizerinde diiz siluetler, kdseli yakalar ve geometrik desenler

Andre Courreges’in simgesi olmustur (Pamuk, 2009, s. 52).

1960’larda Vietnam Savas1 Karsit1 gruplar ve Cicek Cocuklarin etkisiyle erkek silueti ve
kadin silueti birbirine yaklagsmig, gliniimiiz c¢ift cinsiyetli(unisex) modasinin temelleri
atilmistir (Ertiirk, 2011, s. 15). 1960’larda, politik olarak Kiiba krizi yasanmis, uzaya ilk
gidis gerceklesmis, pop-art patlamis, Beatles modasi, twist miizik olarak rok’n rolldan
sonra kendini gdstermis, manken Twiggy ile birlikte incecik, dar, zayif, siska bir siluet

anlayis1 yayginlasmistir (Giirsoy, 2010, s. 22).
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Tablo 17. 1960’11 Yillar Siluet Cesitleri

1960 Siluet Cesitleri

——

19601 yillarda S2 ve S5 | 1N
siluet ¢esitleri en sik

kullanilan siluetlerdir.

S2 S5

Tablo 18’da goriildiigii tizere, 1970 yilinda %32,6 oraniyla S6 siluet ¢esidi en ¢ok tercih
edilirken, %1,5 oram1 ile S4 ve S7 siluet c¢esitlerinin en az tercih edildigi
gbzlenmistir. Tablo 18’de yer aldig1 tizere Genis omuzlu kum saati siluetinin 1960°lardan
sonra dikkat ¢ekici bigimde 1970’li yillarda sikga kullanildigi goriilmektedir. Uggen

siluetin de az oranda da olsa arttig1 goriilmektedir.

1970 yilinda, kiiresel tekstil ve hazir giyim sanayi gelismis tilkelerden gelismekte olanlara
kaymaya baglamistir. Kisilie uygun imaj olusturmada énem kazanmistir. 1973- 74 diinya
petrol Opec krizi yasanmistir. Opec’de Araplarin o sikintili doneminde modanin temasi
derhal Arabistan olarak saptanmistir ( Altinay ve Yiiceer, 1992, s.9). Yine 1980 yilinda
diinyay1 saran petrol bunalimi, petrol iilkelerinin efsanevi havasini, kumaslarini, renklerini
bir anda bat1 diinyasina getirmistir

70’11 yillarda dizlere kadar daracik gelen, dizden asagiya ayakkabiy1 ortecek kadar genis
pacal1 pantolonlar, gogsii kaplayacak kadar genis yakalar, dar ve diisiik omuzlu ceketlerin
icine giyilen daracik, uzun sivri yakali gomlekler, canli renklerde genis enli kravatlar,

omuzlara konan vatkalar kullanilir olmustur (Akinci, 2014, s. 29).

Yilmaz (2011) calismasinda, 1970’li yillarda kadinlarin 6ncelikle kendi kadinsi ortamlari

icinde yeni kariyerlerine baslamak ve kendilerini kanitlamak i¢in artan bir gayretle
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calistiklarini, rekabete dayanan bu yasam tarzindan giysi tasarimlarimin da etkilendigini
belirtmistir. Kadinlarin giysilerinin bakimina ve onlarin diizenlenmesine artik ¢ok az vakitleri

olmasi, kullanilan kumas tiirlerinin kolayligi ile asilmaya ¢alisildigini séylemistir.

Tablo 18. 1970’11 Yillar Siluet Cesitleri

1970 Siluet Cesitleri

1970’11 yillarda, S2, S3, S5

kullanilan siluetlerdir.

ve S6 siluet cesitleri en sik | © \ l :

S2 S3 S5 S6

Tablo 19’da gorildiigi iizere, 1980°li yillarda Siluet Cesitlerinin  Dagilimlarinda;
%42,5 orani ile S7 siluet ¢esidinin en ¢ok tercih edildigi gozlenmistir. 1980’11 yillarda Ters
ticgen siluetin ani yiikselisi goriilmektedir. Ayrica Genis omuzlu kum saati siluet ve
dikdortgen siluetler 70’lere gére aym oranlarda gdzlenmistir. Uggen siluet kullanimi

etkisini kaybettigi goriilmektedir(Tablo 19).

Yeni siber estetik ve sokak kiiltiiri modas1 basta olmak {izere seksenler exraavangart
materyalleri de beraberinde getirdi. Marka sikligina ve tasarimer etkilerine diigkiinliik ve
cogaltilmis taklitler, alayci bir yorumdan muhtesem Ghetto goriintiisiinii olusturuyordu

(Bryant, 2013, s. 279).

“S6z gelimi 1980'lerin ortalarinda bazi kadinlar arasinda moda olan epeyce erkeksi,
neredeyse militer tarzi ele alalim: Abartili bicimde genis tutulmus omuzlarla, dizlerin
biraz yukarisindaki eteklere dogru indik¢e koni gibi giderek daralan bir siluet
olusturulmustu. Ama sonunda bu konuda saglanan mutabakat ne olursa olsun, genis
omuzlarin, yani ters ¢evrilmis koni goriiniimiiniin, modacilar, seyirciler ve sunuldugu
kitleler tarafindan son derece farkli bicimlerde algilanmasi, bunlardan son derece
farkli tepkiler gormesi kaginilmazdi. Kozmopolit moda eliti i¢in galiba bu, militer
dayanaklar1 da olan, ters yiiz edilmis bir cinsiyet parodisini belirtiyordu. Oysa ailelerin
toplandig1 semtlerde yasayan, modayla ilgili kesimler, baglangicta bu kadar keskin bir
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silueti itici buldu; alisilmis kadinsiliga gorsel bir hakaret saydilar bunu. Ama is
hayatinda iddias1 olan bircok meslek kadim da tarzi benimsedi; c¢linkii kadinsi
zayiflikla ve boyun egmeyle ilgili ¢agrisimlar yapan, hi¢ de hoslanmadiklar1 kliseler
ile aralarina bir mesafe koyuyordu.” (Arikan, 1997, s. 21)

80’li yillarin modaya getirdigi en biiyiik yenilik giyimde rahatlik olmus, giysi tasarimlarinda

rahat ve bol kesimler 6ne ¢ikmustir.

80’lerin gii¢ ve zenginligin gdstergesi olarak gordiigii giyim, siluetleri degistirme yoluna
gitmektedir. Genis vatkali ve koseli omuzlar ince bir bel, asag1 dogru daralan kesim tarzi
kadin viicudunu sekillendirmektedir. Genis omuzlar vatkalarla desteklenmis, biizgiilii, pilili
genis karpuz kollar kullanilmis, ince bel 6n plana g¢ikartilmistir. Dar, uzun eteklerde

yirtmaglar kullanilirken dar-mini boy etekler viicudu sarmistir (Pamuk, 2009, s. 56).

Romantik fantezileri temelinde barindiran statii sembolleri ve dikkat g¢ekici kiyafetlere
tapilan bu on yilda 1980’lerin iki saplantis1 vardi: Diana ve kraliyet ailesi. 1980 yilina
gelindiginde punk kendini tiiketmisti (Watson, 2007, s.120). 80’11 yillar1 etkileyen bir diger
unsurlarda kitle iletisim araglarindan biri olan televizyon ve televizyon dizileridir. Dallas
ve Miami Vice dizileri giysi se¢iminde etkili olmustur. Televizyon ve televizyon dizileri
ile kadinlar liiks ve sik imaji ile tanisti. Likks ve sik goriindiigii kadar rahat olmay1 da

istemistir (Akinci, 2014, s. 29).

1980’11 yillarda olimpiyatlarin ilk kez Demirperde iilkesinde yapilmasi Kafkasya’daki
gorilintii ve renkleri glindeme getirmistir (Altinay ve Yiiceer, 1992, s.7). Diinyanin pek ¢ok
yerinde ¢ok fazla alternatif goriiniislere sahip olabilecek, farkli tarzlar edinilecek gencler,

bilingli bir sekilde tek tipligi segmislerdir.

1980 y1l1, petroliin neden oldugu ekonomik bunalimlarin da yilidir. Bu yillarin basinda askeri
harekatin getirdigi tedirginliklerle sahnelerin 1siltili kiyafetleri biraz yok olmustur. Kadin
giyiminde, dar beden, ince bel, bol, klos eteklerin boyu diz altinda giyilmistir. Kadin silueti
“Y” harfi goriintiisiindedir. Omuzlarin daha belirgin olmasi i¢in, korsajli beller ve viicuda
oturan yirtmaclh dar etekler yeglenmektedir. Viicudu saran gece elbiseleri dahil olmak iizere

biitiin giysilerin kesimleri yumusaktir ve ¢ok dokiimliidiir (Yilmaz, 2011, s. 106).
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Tablo 19. 1980’11 Yillar Siluet Cesitleri

1980 Siluet Cesitleri

1980°1i yillarda S2, S3 ve S6
siluet ¢esitleri en sik

kullanilan siluetlerdir.

S2 S3 S6

Tablo 20 incelendiginde, 1990’li yillarda %45,8 orani ile S6 siluet ¢esidinin en ¢ok tercih
edildigi gozlenmistir. Arastirma bulgularina bakildiginda 1990’1 yillarda Genis Omuzlu
Klasik Siluetin ilk defa kullanilan bir siluet bigimi oldugu goriilmektedir.

9011 yillarda savas, issizlik, kiiresellesme, medya ve teknolojinin gelisimi toplumlari
etkilemis, kumas teknolojisinin gelisimi, yeni moda akimlarinin dogmasina neden
olmustur. 90'larda modada var olan stillerin farkli bi¢cimleri gelistirilmistir. Gegmis; bir
sirii marka, tarz ve model karsi-karsiya, yan yana kullanilmistir. Uzun ya da kisa, klos

veya daracik giysiler buna 6rnektir (Cumhuriyet Modalari, 1992: 87).

Giyim kisinin beden imajimi gelistirmenin yam sira estetik ideallere ulagsmasinda bir
ara¢ olarak kullanilabilir. Buna bazi 6zelliklerini 6ne ¢ikarip istenmeyen 6zelliklerini
gizlemek yolu ile de ulagabilir. Bununla beraber giyimin fonksiyonu kisinin kendini
zaylf ya da sisman hissetmesine gore de degisiklik gosterebilir (Kwon ve Parham,
1994).

1990’larda globallesmenin ayak sesleriyle birlikte internet kullaniminin artmasi,
mesafelerin ortadan kalkmasi, bir anlamda modada da kiiresellesmenin baslamasini
saglamigtir. Amerika’da ¢ikan ‘grunge’ miizigi ile yeni bir akim baslamustir. ikinci el

giysilere talebin gitgide arttigi 90’lhi yillar1 herkesin her seyi giydigi donem olarak
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adlandirabiliriz. ‘Rahat Cuma’ kavraminin diger giinlere de yayildig1 90’larda giysilerin

rahat ve islevsel olmasi 6nem kazanmistir (Curaoglu, 2013, s. 40).

Doksanli yillar “cogulculuk “ dénemi olarak nitelendirilmektedir. Farkli moda akimlari
kendi belirledikleri yonde ilerlemektedir. Yiiksek vatkalardan siyrilmis ve omuza oturmus
uzun ceketler altina mini, midi etekler veya bol pantolonlar giyilmektedir (Clancy’dan

aktaran Pamuk, 2009, s. 57).

90’11 yillara, sade ve viicudu kavrayan formlar damgasini vurmustur. Miimkiin oldugunca
sisten uzak, iyi kalip, yetenekli kumas ve koyu renkli giyimin uzak, endiseli ve sikintili
gorinimleri  secildi  (Kaya, 2007, s.44). “Eliminasyonlar, basitlestirmeler ve
sadelestirmelerden sonra doksanli yillarin modasinda yeni bir savas ¢ilginligr duyuldu
“minimalizm” (Onur, 2004, s.318). “Yayginlasan yeni egilim ‘cool’ olma tavri, sosyal ve
ekonomik yasanan tiim sikintilarin arasindan siyrilip doneme damgasini vuruyor, flitiirist

caligmalar, uguk tasarimlar minimalist akimin yaninda yer aliyordu (Onur, 2004, s.59).

1990’lar pop miizik patlamasi ile acilmigtir. Kadinlarin 1940’larda kullandigi vatkalar
abartilmis ceket ve mantolarina bu donemde kiiciik bir dontis yapilmistir. Bu vatkalarin yani

sira ceket mantolar kurvaze kesimlidir, viicutlara tiggen bir goriiniim kazandirmaktadir.

Tablo 20. 1990’ I1 Yillar Siluet Cesitleri

1990 Siluet Cesitleri

—r

1990’11 yallarda S2, S5 ve S6
siluet gesitleri en sik

kullanilan siluetlerdir.

S2 S5 S6
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Tablo 21 incelendiginde, 2000’11 yillarda %39,1 orani ile S6 siluet ¢esidinin en ¢ok tercih
edildigi, %0 oranm1 ile S4 siluet ¢cesidininen az tercih edildigi goézlenmistir. Siluet
cesitlerinde 2000’11 yillarda en ¢ok tercih edilen Genis omuz ile kum saati siluetin yani
sira, Kum saati siluet, Dikdortgen siluet ve Uggen siluetlerin de tercih edildikleri
gozlenmistir. Arastirma bulgularina bakildiginda 2000°1i yillarda Ters iiggen genis siluet
ve Daralan dikdortgen siluetlerin ilk kez ortaya c¢iktigi ve yillar gectikce kullanim

oranlarinin arttig1 gozlenmistir.

2000’11 yillar kendi modasini dahi olusturamamis yillar olarak devam etmektedir. Gegen
yillarin aksine moda degismiyor da sanki Onceki senelerin ufak tefek degisikleriyle
onlimiize gelmektedir. 2000°1i yillar ortaya ¢ikan bunca stilin ilizerine yeni bir akim
olusturamamistir. Kumaslarin kalitesi ve 6zellikleri arttik¢a teri atan tshirtler, kir tutmayan
bluzlar, burusmayan gomlekler hayatimiza girmistir, ama moda dergilerinde 2000’11 yillar1
anlatan climleler hep su tarzdadir; ‘Bu sezon modada 60’larin riizgarlar1 esiyor’,
‘vitrinlerde 70’lerin 1s1ltis1 hissediliyor’, ciimleleri 2000’li yillarin kendine 6zgii bir akim
gelistiremedigini vurgulamaktadir. Tasarimlarda her sey denenmis ve uygulanmistir. Rifat
Ozbek ‘Modacilarin en yaraticisi benim igin John Galliano’dur, ama o bile kendini tekrar

ediyor’ diyerek tekrar edilen modaya dikkat ¢ekmistir (Curaoglu, 2013, s. 43).

Kullanilan teknolojiyle iiretilen akilli kumaslar sayesinde modanin gelecegi bicimlenip
yonlenmektedir. Is1, 151k, basing, kimyasal gibi dis etkenlerle renk degistirebilen kumaslar,
soguk ve sicaga gore viicut 1sisini ayarlayan, kan sekerini kontrol edebilen, ¢ocugun
terlemesi ve tisiimesi gibi bilgileri ileten, s1v1 dokiildiigiinde siviyr emmeyip disar1 veren,
giysimizin glinesten aldigi enerji ile MP3 calarimizi calistiran ve telefonumuzu sarj
edebilen akilli kumaslar siirl tiretilip belirli alanlarda kullanilsalar da zaman igerisinde
toplumun biiyiik bir kesimine hitap edecektir. Ornegin Rhodia firmasmin gelistirdigi lif
viicudun 1s1s11 diizenleyerek kas yorgunlugunun sebebi olan laktik asit birikmesini % 35

oraninda azaltmaktadir (Curaoglu, 2013, s. 43).

20.yiizyilin bitimi ile baslayan 21. ylizyillda donuk ve kentsel yasami yansitan renkler ve
kumaglardan olusan minimalist akimin yerini sik ve seksi kadinlari yaratan yeni
koleksiyonlar olusturulmustur. 2000 yili ise, ekonomik sikintilarin etkili oldugu ve bu
stirecte moda tasariminin en disiplinli yillar1 olmustur. Moda tasariminin gelecegi i¢in artik
fikirler yaraticiligin daha ¢ok Onde olacagi, tasarimin sanatla beraber yol alarak

teknolojinin tasarimla biitiinlesecegi bir dénemdir (Imre, 2011, 5.42)
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Korfez Savasi ile birlikte moda olan kamuflaj desenli giysiler ayn1 sekilde 11Eyliil 2001
yilinda Amerika’ya diizenlenen saldir1 sonrasinda moda olmustur. 2000’li yillarin baginda
popiiler olan hip hop sarkilar moday1 etkilemistir. Vintage giysiler moda tasarimcilarinin
ilham kaynagi haline gelmistir. Bu yillarin basinda 80’lerin romantik ¢izgileriyle 90’larin
salag rock havasi bir arada kullanilmistir. 2003 yili sonlarina gelindiginde “Uzak Dogu”
akimi moday1 etkilemis, hakim yakali, Uzak Dogu desenleriyle bezenmis kumasglardan

yapilan bluz, gémlek ve elbiseler moda olmustur (Curaoglu, 2013, s. 25).

Tablo 21. 2000’1i Yillar Siluet Cesitleri

2000 Siluet Cesitleri

g o

2000’11 yillarda S2, S5, S6, Ju
S8 siluet cesitleri en sik

kullanilan siluetlerdir.

S6 S8
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Tablo 22 incelendiginde, 2010-2014 yillar1 arasinda %24,8 orani ile S5 siluet ¢esidinin en
cok tercih edildigi, %0,7 oran1  ile S4 siluet ¢cesidininen az  tercih  edildigi
gbzlenmistir. Siluet cesitlerinden Kum saati siluetin hem bu yil igerisinde hem de 1960—
2014 yillar arasinda en ¢ok kullanildigi yilin 2010-2014 yillar1 oldugu gézlenmistir. Genis
omuz ile kum saati siluet, Ters liggen genis siluet ve Daralan dikdortgen siluetlerin 2000’1i

yillarda 2014 yilina kadar artarak devam etme egiliminde oldugu gézlenmistir.

2000’11 yillarda 'street wear' olarak tanimlanacak yeni bir akimin baslangici olmustur.
[letisim, medya, gorsellik gibi alanlarda yasanan devrim moda diinyasin1 da etkilemis ve
moda evrensel bir olgu konumunu kazanmaya baslamistir. Jean'in adeta bir 6zgiirliikk
simgesi olarak tiim diinyaya yayilmasi, zenginlesmeye baslayan Japonya'nin Avrupali
modacilarin istahini kabartan bir tiikketim iilkesi haline gelmesi ve bir¢ok iilke insaninin
'‘Batili' gibi giyinmeye baslamasiyla tekstil sektorii evrensellige yonelmeye baslamistir

(Pamuk, 2009, s. 57).

Beden imaj1 ile bedenin ger¢ek durumu arasinda belirli bir tutarlilik olmast kisinin
bedeniyle barisik olmasi ve ondan memnun olmast kisinin olumlu beden imajina sahip
oldugunu gostermistir. Bayanlarin beden imaji kaygilarinin erkeklere oranla daha yiiksek
olmasina ragmen, kaygilarini tercih ettikleri giysiler ile azaltabilecekleri, bu durumun

dogru giysi tercihinin dnemini artiracagi diigiintilmiistiir (Yildirim, 2011, s. 65).

2010 yilinda hacimli kollu, belde kemerli, dizde biten kiigiik elbiseler, kirisik iistler, dar
bluzlar ve gomlekler moda olmustur. Giinlimiizde tasarimin yani sira giysilerde rahatlik,
siklik ve fonksiyonellik saglayan kumaslarin kullanimi da 6nem kazanmistir. Bunun
sonucunda gelistirilen su ve yag barindirmayan, 1s1 degisimlerine duyarli ve giyen kisiye
konfor saglayan “hi-tech kumaglar” giysilerde kullanilmaya baslanmistir (Curaoglu, 2013,
s. 26).
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Tablo 22. 2010-2014°1i Yillar Siluet Cesitleri

20102014

Siluet Cesitleri

yant
I- ]
¥
2010-2014 yillar1 arasinda
S2, S5, S6, S8, S9, S10 siluet >
cesitleri en sik kullanilan S2
siluetlerdir. s
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BOLUM V

SONUC VE ONERILER

5.1. Sonuclar

Bu boliimde; arastirma sonucunda elde edilen verilere gore sonuglara yer
verilmistir. Asagidaki tablolarda yillara gore tercih edilmis olan siluet ¢esidi, etek kesimi,
beden genisligi, omuz genisligi, bel genisligi, kalca genisligi ve giysi boylar1 yer

almaktadir.

Hazirlanan tablolarda doneme ait en sik kullanilan Glgiiler yer almaktadir. Tablolarda
istatistiksel olarak elde edilmis verilerden en yiiksek degere sahip olanlar ile yakin

orandaki degerlere yer verilmistir.
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Tablo 23. 1960 Yillarda Moda Trendlerinin Kadin Viicut Siluetlerine Etkisi

Omuz Genisligi Beden Genigsligi Bel Genisligi Kalga Genisligi Giysi Boyu Etek Kesimi
S N — JL«.J ah

ol Gl BI K3 | GB3

1960
Siluet Cesitleri

S2 S5
1960 y1l1 arastirma sonugclarina gore; Omuz genisligi O1 (Dar), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kal¢a Genisligi K3 (Genis),
Giysi Boyu GB3 (Diz Ustii Hizas1), Etek Kesimi E2 (Klasik Kesim) belirlenmis ve sonug olarak 1960’11 yillarda Siluet Cesitleri S2 ve S5
(Dikdortgen Siluet ve Kum Saati Siluet) olarak belirlenmistir.



el

Tablo 24. 1970 Yillarda Moda Trendlerinin Kadin Vicut Siluetlerine Etkisi

Omuz Genisligi Beden Genigsligi Bel Genisligi

Kalga Genisligi Giysi Boyu Etek Kesimi

— - - T l r-v ‘J:I| II
ey
Yok . et ah ‘ _:' )

! ! ‘ / | :l——l: I ] \ T .

| |
03 Bl K3 GB3 E2
Siluet Cesitleri

e et

) T |

S2 S3 S5 S6
1970 y1l1 arastirma sonuglarina gore; Omuz genisligi O3 (Genis), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kalca Genisligi K3 (Genis),
Giysi Boyu GB3 (Diz Ustii Hizas1), Etek Kesimi E2 (Klasik Kesim) olarak belirlenmis ve sonug olarak 1970°li yillarda Siluet Cesitleri S2, S3, S5
ve S6 (Dikdortgen Siluet, Uggen Siluet ve Kum Saati Siluet ve Genis Omuzlu Kum Saati Siluet) olarak belirlenmistir.
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Tablo 25. 1980 Yillarda Moda Trendlerinin Kadin Viicut Siluetlerine Etkisi

Omuz Genisligi Beden Genisligi Bel Genisligi Kalga Genisligi Giysi Boyu Etek Kesimi
o _
()

——

- - - -

. W 4
1980
Siluet Cesiﬂ?fi

.
1+t

]

S2 S3 s6

1980 y1l1 arastirma sonuglarina gore; Omuz genisligi O3 (Genis), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kal¢a Genisligi K3 (Genis),
Giysi Boyu GB3 (Diz Ustii Hizas1), Etek Kesimi E2 (Klasik Kesim) olarak belirlenmis ve sonug olarak 1980°li yillarda Siluet Cesitleri S2 , S3
ve S6 (Dikdortgen Siluet, Uggen Siluet ve Genis Omuzlu Kum Saati Siluet) olarak belirlenmistir.



SII

Tablo 26. 1990’11 Yillarda Moda Trendlerinin Kadin Viicut Siluetlerine Etkisi

Omuz Genisligi Beden Genigsligi Bel Genisligi Kalga Genisligi Giysi Bo Etek Kesimi
(] '

‘
et 3

! ' | | 1 :l——l; 1 ‘ 1l '
03 o TR = E
1990
Siluet Cesitleri

"
S2 S5 S6
1990 y1l1 arastirma sonuglarina gore; Omuz genisligi O3 (Genis), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kalca Genisligi K1 (Dar),
Giysi Boyu GB3 (Diz Ustii Hizas1), Etek Kesimi E1 (Dar Kesim) olarak belirlenmis ve sonug olarak 199011 yillarda, Siluet Cesitleri S2, S5 ve
S6 (Dikdortgen Siluet, Kum Saati Siluet ve Genis Omuzlu Kum Saati Siluet) olarak belirlenmistir.
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Tablo 27. 2000’11 Yillarda Moda Trendlerinin Kadin Viicut Siluetlerine Etkisi

Omuz Beden Bel Genisligi Kalca Giysi Boyu Etek Kesimi
Genisligi Genisligi Genisligi M T
—— P
| [ y
- s | Al
- \ | ) I. .
(_] ':l——l;' . [ 5 1 ,
| l J | ’ 5 (1) ' ' l | '
I — o ? S LA A
——t Pttt . El ES8 E9 E10
2000-2009
Siluet Cesitleri

A
S2

S6

2000 y1l1 arastirma sonuglarina gére; Omuz genisligi O3 (Genis), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kal¢a Genisligi K3 (Genis),
Giysi Boyu GB4 (Diz Hizas1), Etek Kesimi E1, E8, E9, E10 (Dar Kesim, Korsajdan Pileli, Belden Pilili, Daralan Balon Etek) belirlenmis ve
sonug olarak 2000’11 yillarda S2, S5, S6 ve S8 (Dikdortgen Siluet, Kum Saati Siluet ve Genis Omuzlu Kum Saati Siluet, Genis Omuzlu Klasik

Siluet) siluet ¢esitleri elde edilmistir.
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2010-2014 yil1 arastirma sonuglarina gére; Omuz genisligi O3 (Genis), Beden Genisligi G1 (Dar), Bel genisligi B1 (Dar), Kal¢a Genisligi K1,
K3 (Dar ve Genis), Giysi Boyu GB4 (Diz Hizas1), Etek Kesimi E1, E9, E10 (Dar Kesim, Belden Pilili, Daralan Balon Etek) belirlenmis ve
sonug alarak 2010-2014 yillarinda S2, S5, S6, S8, S9 ve S10 (Dikdortgen Siluet, Kum Saati Siluet ve Genis Omuzlu Kum Saati Siluet, Genis

Omuzlu Klasik Siluet, Ters U¢gen Genis Siluet ve Daralan Dikdortgen Siluet) siluet esitleri elde edilmistir.




5.2. Oneriler

1960-2014 Yillar1 Arast Moda Trendlerinin Kadin Viicut Siluetlerine Etkisinin ele
almarak incelenmesine yonelik yapilan bu arastirmada, ulasilan sonuglar dogrultusunda

asagidaki Oneriler getirilmistir.

- Arastirma konusu igerisindeki 1960-2014 yillar1 arasinda insanlarin giyim tarzlarimin
hangi asamalardan gectigi, nelerden etkilendikleri, hangi yollarla giyim unsurunun
egilim olma yolunda ilerledigi ve gec¢misteki trendleri bugiinkii trendlerle
bagdastirma agisindan, giiniimiize yol gosterme agisindan yeni aragtirmalara kaynak
olarak onerilebilir.

- 2000 yil1 ve sonrasi sinema filmlerindeki kadin oyuncularin kiyafetleri incelenerek,
sinema filmlerindeki modanin kadin viicut siluetlerine etkilerinin incelenmesi
Onerilebilir.

- 1960 yili 6ncesi moda trendlerinin incelenerek, kadin viicut siluetlerine etkisi
incelenebilir..

- Modaya y6n veren ikonlar, kostlim tasarimcilari ve moda tasarimeilarinin, yaptiklar
kreasyonlarda, kadin viicut siluetlerine yaklasimlar: hakkinda bir aragtirma yapilmast
onerilebilir.

- Arastirmanin kapsaminit genisletmek amaciyla pantolon, mont, manto, yelek,
esofman alanlarinda bir ¢alisma yapilmasi onerilebilir..

- Veri toplama yontemleri igerisinde omuz yliksekligi-diisiikligli, beden boyu, bel
yiiksekligi, kalga yiiksekligi, kol boyu, kol genisligi, bacak boyu, bacak genisligi
oOlgtileri kullanilarak ilgili arastirmanin kapsaminin genisletildigi yeni bir arastirma

yapilmasi Onerilebilir.
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