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ONSOZ
Medya ortamlarinda yayinlanan haberler, s6z konusu medyanin olaya veya konuya
iligkin yaklagimini ortaya koyabilmektedir. Bu dogrultuda “Yabanci Basin Goziiyle
Sosyal Medyada Tiirkiye Algisi: 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasi” isimli doktora tez
caligmasinda yabanci basinda yer alan Tirkiye ile ilgili haberlerin yaklagim bi¢imleri
Olgtimlenmistir. Arastirmada Oncelikle belirlenen evren ve Orneklem dahilinde
Tiirkiye’nin dahil oldugu haberler arsivlenmistir. Arsivleme islemi Twitter ortaminda
yer alan “Twitter gelismis arama” oOzelligi lizerinden gergeklestirilmistir. Yapilan
arsivleme calismasinin ardindan literatiir calismas1 baglaminda kategoriler olusturulmus

ve elde edilen bulgular SPSS programina aktarilmistir.
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Medyada tasarlanan her tiirlii haber toplumda algimnin sekillenmesine olanak
tanimaktadir. Bir iilke hakkinda farkl tilkelerdeki medyanin hazirladig: icerikler ise o
iilke hakkinda kamuoyunun fikir edinmesi ac¢isindan olduk¢a Onemlidir. Yabanci
basinda yer alan Tiirkiye konulu haberler medyanin Tirkiye’ye yaklagimini
yansitabilmektedir. Bu dogrultuda ¢aligmada Tiirkiye’de ve diinyada yasanan gelismeler
ve bu gelismelerin Tiirkiye boyutunun yabanci basina yansimalari ve yansitilan Tiirkiye
algis1 analiz edilmistir. Yabanci basinda yer alan Tiirkiye’de yasanan olaylarin nasil
haberlestirildigi arastirilmis ve bu haberlerin Tiirkiye ile ilgili yaklasimlari ortaya
konulmustur. Yabanci basinda yer alan Tiirkiye ile ilgili haberlerin, konusu, tiiri,
yansitilma sekli gibi belirlenen kategoriler dogrultusunda gazetelerin kamuoyunda nasil
bir alg1 olusturmak istedigi arastirilmistir. Bu baglamda Tiirkiye algisi temel alinarak
yabanci basina yonelik icerik analizi yontemi kullanilmis ve igerik ¢dziimlemesinde
kullanilan kodlama ydnergesinin dlgme kabiliyetiyle sinirlt tutulmustur. Yabanct basim
temsilen Amerika’dan The New York Times, Almanya’dan Bild, ingiltere’den The
Guardian ve Fransa’dan Le Monde gazeteleri secilmistir. Gazetelerin 2016 yili
icerisinde Twitter hesaplarindan paylasmis oldugu haberler degerlendirmeye alinmis ve
15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasi paylasmis oldugu haberler belirlenen kriterlere gore
karsilastirilmistir. Yapilan analiz sonucunda gazetelerin Twitter hesaplarindan Tiirkiye
ile ilgili 746 haber paylastigi ve 15 Temmuz Darbe Girisimi’nin gerceklesmesinin
ardindan haber sayilarimi arttirdigl gozlemlenmistir. Elde edilen sayisal artis kodlama
yonergesinde yer alan diger kategorilerde de gozlemlenmistir. Arastirmada nicel
bulgularin yani sira 2016 yili igerisinde 12 ay boyunca ornekleme dahil gazetelerin
paylastig1 haberlerden her ay sayisal oranlar dahilinde haberler secilmis ve nitel boyutu
analiz edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Algi, Alg1 Yonetimi, Medya, Askeri Miidahaleler, Yabanci Basin
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All kinds of news designed by the media contribute to the configuration of the
perception in society. The contents, prepared by a foreign media organization in a
different country related to another country, are too significant for creating a public
opinion about that country. The news about Turkey published in the foreign media may
demonstrate the perspective on Turkey. The social developments in Turkey and the
world, and foreign media projections to Turkey-dimension of the mentioned social
progress, were analyzed. Besides, in this study, we researched how the foreign media
desired to create a perception in the public opinion by the newscasts published in media
relating to Turkey from the perspective of the particular categories such as subject, type,
reflection method. The content analysis method for the news in the foreign media,
regarding the Turkey perception, was performed based on their Turkey-perception. The
performance was kept limited with the measurement capability of the coding guidelines
used in the content analysis. In the study, The New York Times of the USA, Bild of
Germany, The Guardian of the UK, and Le Monde of France were appointed to
represent the foreign media. All news publications of newspapers shared from the
Twitter accounts during 2016 were examined. The newscasts shared before & after July
15th, 2016, were compared according to the determined criteria. As a result of the
analysis, the newspapers were observed to share 746 news about Turkey from their
Twitter accounts. Also, we observed that the number of newscasts increased after the
failed-coup on July 15th, 2016. The numerical increase was also observed in other
categories in the coding directive. Besides the quantitative findings, newscasts were
selected from the newspapers in numerical ratios, including the sampling for 12-months
in 2016, and the qualitative analysis was performed in the research.

Keywords:  Perception, Perception Management, Media, Military Interventions,
Foreign Press




GIRIS

Bir siire¢ igerisinde gergeklesen algi, duyularin islevleri sonucunda olusmaktadir.
Duyularin ¢esitli bi¢imlerde orgiitlenerek anlam kazanmasi ve yorumlanmasi sonucunda
algilama islemi tamamlanmaktadir. Bu durum kisinin gegmis yasantilari, tecriibeleri ve
deneyimleri ile sekillenmekte ve kisiden kisiye de farklilik gostermektedir (Eraslan,
2018: 47). Bu dogrultuda algilarin yonetilmesi algisal siireclerin yonlendirilmesi ile

gerceklesebilmektedir.

Algt siirecinde, bir duyu organinin bir uyarani alabilmesi i¢in Oncelikle uyarilmasi
gerekmektedir. Aksi durumda, alict durumunda bulunan duyu organlari, siddeti yeterli
sayida olmayan uyarana tepkide bulunmamaktadir. Bir uyarani algilayabilmek i¢in duyu
organlariin en temel diizeyde uyarilmasinin gerekmektedir. Bunun yani sira iki uyaran
arasindaki fakilikliklar1 algilamak i¢in uyaranlar arasinda belli bir fark boyutunun
olmasi gerekmektedir (Arkonag, 2003: 67). Bu kapsamda bireylerin algi sistemleri
tanimlandiktan sonra, bu sistemleri etkileme amaci tasiyan mesajlarin kalitesi,
tutarliligi, anlasilabilirligi karsi tarafin algisini istenilen tarafa g¢evirmek amaciyla
kullanilabilmektedir (Bakan ve Kefe, 2012). Bu dogrultuda alg1 yonetimi, hedef toplum,
grup veya kisinin duygu, akil yiiriitme, karar alma ve eylemlerini belirlemek veya
etkilemek igin yapilan faaliyetlerdir (Ozdag, 2014: 195) seklinde tanimlanmaktadir.
Bireylerin algi sistemlerini yonlendirebilmek i¢in 6ncelikle bu sistemlerin tanimlanmasi
ve ardindan algi yOnetimi ile istenilen yonde davramis gelistirebilmesi icin gerekli
stratejilerin  belirlenmesi  gerekmektedir. Bu baglamda algi yonetimi, algiy1
yonlendirmek isteyenlerin alict konumundaki bireyler {izerinde istenilen dogrultuda
duygu, diisiince ve davranis degisikligi olusturmak icin planladiklar1 stratejilerdir

diyebiliriz.

Alg1 yonetiminin dayandigi bir takim kurallarin olmasi gerekmektedir. Arastirmada bu
kurallara Saydam (2012) “Algilama Yonetimi” ve Giiltekin (2016) “Algi Yonetimi ve
Manipiilasyon” adli eserlerinden yararlanilarak olusturulmustur. Giiltekin (2016)
kitabinda yer verdigi kurallar1 6zgiirliik kavramu ile iliskilendirmis ve algi yonetiminin
araci olarak kullanilan iki 6nemli vakay1 6rnek gostermistir. Bu bilgiler dogrultusunda
alg1 yonetimine karsi nasil direnilmesi gerekliligi ilizerine durmustur. Saydam (2012)

kitabinda, kisisel deneyimleri sonucunda algi yonetimine iligkin kurallara ve kurumlarin



bu kurallart reklamlar araciligr ile gergeklestirdigini 6rnekler iizerinden aktarmistir. Bu
dogrultuda arastirmada algi yonetimi ile haber iliskilendirilmis ve giindem belirleme

kurami dogrultusunda yabanci basinin Tiirkiye algisina iliskin ¢ikarimlar yapilmistir.

Alg1 yonetimi, hedef kitleyi istenilen bir amag veya bir fikir dogrultusunda inandirma ve
ikna etme siirecidir (Goneng, 2018: 16). Belirlenen amacglar dogrultusunda kitleler
tizerinde istenilen duygu, diisiince ve davranis degisikligi olusturma ¢abalaridir. Kitleler
tizerinde bu degisimin gerceklestirilmesinde kullanilan en etkin ara¢c medyadir.
Gliniimiizde insanlar ¢evresinde gerceklesen olaylart medya aracilifiyla 6grenmektedir.
Bu nedenle medya kontroliinii elinde bulunduranlar kitleler {izerinde istenilen
dogrultuda degisimi gerceklestirebilmesi miimkiindiir. Medya ortamlarinda yayinlanan
haberler ile algir yonetimi siiregleri islevligini arttirmakta ve istenilen amaca ulagimi

kolaylastirmaktadir diyebiliriz.

Medyaya algi yonetimi agisindan bakildiginda, medya ile haberler aslinda gergek
olanin, dogrulugun ve tarafsizlifin yanilsamalar1 oldugu diisiiniilebilir. Herhangi bir
olay, medya tarafindan bir isaret veya bir simge ile anlatilmakta, bu da olayin gercek
anlammi  degistirmeye yetebilmektedir. Medya tarafindan gergek anlamlar
bozulabilmektedir. Bu dogrultuda medya bilgiyi olusturan, dagitan veya bozan bir
mecradir seklinde tanimlanabilir. Medya ile sunulan bilgi ger¢ekliginden koparilmis bir
sekle blirinmiis hale getirilebilmektedir (Baudrillard, 1994: 80). Bu kapsamda birey
algilamalarimi1 kendi haline birakmamakta, digsal etkenlerle sekillendirebilmektedir.
Lippmann (1922) yaymladigi “Public Opinion” kitabinda ¢ogunlugu ydneten azinlik
gruplarin varhigindan ve bu azinlik gruplarin sunmus olduklar1 bir takim anlam
cergeveleri ile ¢ogunlugun olaylar1 ve durumlarn anlamlandirdiklarindan
bahsetmektedir. Olusturulan geceklikler medya araciligl ile sunulmakta ve bireylerin
gercekligi haline gelmektedir. Kitleler, bu gercekleri medyada sunuldugu gibi
algilamaktadir. Bu nedenle de medya giiniimiizde, kamuoyu olusumunda en etkili
araclardan birisi olarak tanimlanmaktadir. Medya araciligiyla gruplar hem fikirlerini

yaymakta hem de hedef kitlenin bu fikirleri benimsemesini saglanmaktadir.

Medyanin gergekleri oldugu gibi sunabilmesi i¢in haberleri objektif bir sekilde sunmasi
gerekmektedir. Fakat haberlerin yansiz olarak sunulmasini engelleyen birtakim faktorler

vardir. Bu faktorler, haber iiretiminden yayimmina kadar gecen siire i¢indeki yanlilik,



yansizlik, hakkaniyet, dengelilik, tarafsizlik ve etkisiz bir dil gibi kavramlar ile
aciklanabilir. Buna gore haberlerin tarafsiz ve yansiz olarak verilebilmesi oldukca
zordur. Basit olarak bu olgu su sekilde ifade edilebilir. Tarafsiz olmayan bir kurum veya
haber objektif de olamaz (Ozer, 2003: 381). Bu nedenle algi ydnetimi siirecinin basarili
bir sekilde gergeklesmesi i¢in medya ortamlarinda yayinlanan haberlerin bir ara¢ olarak
kullanildig1, gruplarin  hedef kitleler iizerinde istedigi etkiyi olusturdugu

varsayilmaktadir.

Medyanin kitleleri haberler araciligiyla yonlendirebilme giiciiniin yani sira bir konu
hakkinda ne diislinecegini veya nasil diisiinecegini tayin etmede de basarili oldugu
varsayllmaktadir. Bu noktada haberler araciligi ile glindemler belirlenmekte ve
belirlenen giindemler dogrultusunda kitleler bilgilendirilmektedir. Glindem belirleme
yaklasimina gore medya, toplumun giindemini olusturmasi istenilen birtakim konulari
kitlelere aktararak onlarin ilgisini o konuya cekerek islevini yerine getirmektedir.
Kitleler, konuya yeterince ilgi gosterirlerse toplumda birtakim diisiinceler ortaya
¢ikmakta ve o diistinceler sonucunda kamuoyu olustugu goriilmektedir. Konularin kisa
siirece insanlarin 1lgisini ¢ekmesi onlar1 belirli bir tavir, davranis ve tutumlara yonelttigi
bilinmektedir (Giingor, 2018: 120). Bu dogrultuda bireyler medyada yer alan bilgilerden
haberdar olmakta ve medyanin yer vermedigi konular1 6grenememektedir. Medya
oncelikle toplumda gergeklesen olaylari belirlenen kistaslara gore siralamakta ve
bazilarmma Oncelik vermektedir. Haberler araciligi ile de konularin belirli boyutlar
cergevelenmekte ve On plana ¢ikarilmaktadir. Haberlerde kullanilan cergeveleme ile
gerceklesen olaylarin  smirlart  ¢izilmekteyken oOne c¢ikarma da olaylarin  bazi
boyutlarinin daha goriiniir olmasi saglanmaktadir. Goriildiigi iizere giindem degistirme
sadece farkli konulara gecisle degil aynmi konularin farkli boyutlarinin 6n plana
cikarilmasiyla da gercgeklestirilebilmektedir. Bu noktada medyada haberler ile yer bulan
konularin nasil sunuldugu kitlelerin algilarii sekillendirmesi bakimindan &nemlilik

tasimaktadir.

Tiirkiye’de yasanan askeri miidahaleler incelendiginde medyanin bu konudaki etkisi
goriilebilmektedir. Ulke icerisinde belirlenen politikalar dogrultusunda kendisini
sekillendirmis olan medya; tarafli, tarafsiz ve hiikiimet yanlis1 seklinde ayrilmistir. Bu

dogrultuda yayinladiklar1 haber ve igerikleri, konu ile ilgili 6n plana ¢ikardiklari



boyutlarda da degisiklik gostermistir. Askeri miidahaleler siirecinde o donemin medyasi
taraf oldugu diisiinceyi destekleyici nitelikte haber paylasimi gergeklestirmis ve o yonde
alg1 olusumunu saglamak istemistir. Ozellikle 12 Eyliil 1980 darbesi sonrasinda basima
yonelik baskilardan dolay1 basin siyasi haberlerden uzaklastig1 ve giindemine magazin,
dis haberler olmak tizere farkli konularla olusturdugu goriilmiistiir. 28 Subat siiresinde
medyanin yapay giindemler olusturdugu ve o yonde algi olusumunu sagladigi
bilinmektedir. 15 Temmuz siirecinde ise medya darbeye karst1 kamuoyunu bir araya
getirmek amaciyla kullanilmis ve medyada darbe karsithigi soylemlere yer verilmistir.
Calismanin orneklemini olusturan gazeteler incelendiginde ise 15 Temmuz 2016
tarihinde gergeklesen darbe girsimine iligkin askeri miidehaleye karsi bir yaklasim
yerine agirlikli olarak darbe girsimi sonras1 Tiirk Hiikiimeti’nin almis oldugu kararlar,
gerceklesen tutuklamalar ve yargilamalar 6n plana ¢ikarilmistir. S6z konusu konularin
yer aldigi haberler ile Tirkiye’nin insan haklari, basin Ozgirligli ve hukukun
istiinliigiiniin ihlal etmesiyle demokrasiden uzaklastigi vurgulanmistir. Bu dogrultuda
medyanin olaylar1 aktarma bicimleri ile olaylara yon verme giiciine sahip oldugu

sOyleyebilir.

Calisma ii¢c ana bolimden olusmaktadir. Yukarida bahsedilen kaynaklar dogrultusunda
birinci ve ikinci boliimiin alt basliklar1 belirlenmistir. Birinci boliimde algi kavrama,
alg1, algilama tiirleri, algr yonetimi ve kurallari, algi yonetimi ile iliskili kavramlar ve

giindem belirleme kurami1 aciklanmustir.

Ikinci béliimde medya, medyanin islevleri, medya tiirleri incelenmis ve Tiirkiye’de
gerceklesen askeri miidahalelerden bahsedilmistir. Askeri miidahalelerin gelisim
nedenlerinin yani sira medyaya yansimalari incelenmistir. Bu dogrultuda medyanin
askeri midahalelerdeki rolii arastirilmis ve hem ulusal hem de uluslararasi basina

yanstyan haberler dogrultusunda ¢ikarimlar gergeklestirilmistir.

Uciincii  boliimde ise yabanci basmin Tiirkiye algisini  ¢oziimlemeye yonelik
arastirmanin amaci, onemi, modeli, evreni ve orneklemi, yontemi, sinirliliklart ve elde
edilen bulgular ve yorumlar yer almaktadir. Bulgular ve yorumlar bdliimiinde ¢alismaya
Tiirkiye’de gergeklesen gelismelerin yabanci basina nasil yansidigi analiz edilmistir. Bu
dogrultuda yabanci basini temsilen The New York Times (Amerika), Bild (Almanya),

The Guardian (ingiltere) ve Le Monde (Fransa) gazeteleri tercih edilmistir. Calisma



gazetelerin, 2016 yili icerisinde Twitter hesaplarindan paylagsmis oldugu Tiirkiye ile
ilgili haberler ile sinirlandirilmig ve 15 Temmuz 2016 tarihi 6l¢iit olarak belirlenmistir.
Tirkiye’de yasanan gelismeler baglaminda 15 Temmuz 2016 tarihi 6ncesi ve sonrasi

arasindaki degisimler belirlenen kategorilerle iliskilendirilmistir.

Ornekleme dahil edilen gazetelerin 2016 yili icerinde, Twitter hesaplarinda
Tiirkiye’deki gelismeleri yansitan toplam 746 haber yayimladigi tespit edilmistir. Bu
haberler hazirlanan yonergede yer alan kategorilere gore kodlanmistir. Yonerge; haberin
mecrasi, haberin tiirii, yaklasim bicimi, haberin islevi, yayinlandig1 ay, haberin konusu
ve haberin aktorlerini agiklayan 7 ayr1 bashiktan olusmaktadir. Kodlama isleminin

ardindan veriler SPSS programina aktarilmis ve istatistiksel bulgular elde edilmistir.

Arastirmanin sonu¢ boliimiinde ise elde edilen istatistiksel bulgular yorumlanmis ve
aragtirmay1 derinlestirmek amaciyla paylasilan haberlere iliskin nitel analiz yapilmistir.
Nitel veriler elde edilen sayisal bulgular dogrultusunda belirlenmistir. Se¢ilen haberler,

haber baslig1 ve haberin igerigi baglaminda yorumlanmustir.

Arastirmanin ana hatlarinin anlasilmasi agisindan konusu, 6nemi, amaci ve yontemi
Ozet seklinde asagida yer almaktadir. S6z konusu bdliimler ayrintili olarak tiglincii

boliimde aciklanmistir.

Arastirmanin Konusu

Alg1 yonetimi, hedef birey veya toplumda istenilen yonde duygu, diisiince ve davranis
degisikligi olusturma cabalar1 seklinde tanimlanmaktadir. Algi olusturma siirecinde
oncelikle toplumun veya bireylerin tasimis oldugu sosyal, kiiltiirel, psikolojik, tarihsel
vb. Ozelliklerinin incelenmesi ardindan bu o6zelliklere uygun iletisim stratejilerinin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle medya, toplum iizerinde olusturulmak istenen
algida etkili bir ara¢ olarak kullanilabilmektedir. Bu dogrultuda arastirmada
Tiirkiye’deki gelismelerin yabanci basina nasil yansidigi analiz edilmistir. The New
York Times, The Guardian, Le Monde ve Bild gazetelerinin Twitter hesaplarinda
paylasilan haberlerin incelenecegi ¢alisma, 15 Temmuz 2016’da gerceklesen darbe
girisiminden onceki 6 ay ve sonraki 6 ay olmak iizere toplam 12 aylik siireci

kapsamaktadir.



Arastirmanin Amaci

Tirkiye’nin siyasal tarihine bakildiginda 1960’lardan itibaren ¢ok sayida ve farkli tiirde
askeri miidahalelerin yasandig1 goriilmektedir. Ancak 15 Temmuz 2016 darbe girisimi,
Tiirk halkinin belli bir askeri giice kars1 direnis gostermesi ve bu girisimi durdurmasi
yoniiyle diger darbelere gore farklilik gostermektedir. Yurt i¢i ve yurt dis1 basininda
yogun olarak yer verilen 15 Temmuz darbe girisimine yonelik haberler algida kirilma
yasanacagi ihtimalinden dolayi tercih edilmistir. Ulkelerin tarihinde nadiren gergeklesen
bu tarz biiyiik olaylar, yabanci iilkelerin o iilkeye olan algisinda kirilmalar yasama
thtimalini dogurmaktadir. Bununla birlikte o iilkeye dair duygu, diisiince ve davranig
degisikligi olusturma c¢abalarinin artmasi ve algi yonetim siire¢lerinin etkin sekilde
isletilmesi de s6z konusu olabilir. Bu dogrultuda, “Yabanct Basin Goziiyle Sosyal
Medyada Tiirkiye Algis1” baglikli tez calismasi, yabanci basinda yer alan Tiirkiye ile

ilgili haberlerin yansitilma seklini ortaya koymayi amaclamaktadir.
Arastirmanin Onemi

Tiirkiye algis1 lizerinde yapilan calismalara bakildiginda ise turizm, egitim, uluslararasi
iligkiler alanlarinda diizenlenmis oldugu; bunun yani sira Ortadogu konulu Tiirkiye
algisi ¢aligmalarinin yer aldigi gézlemlenmistir. Bu dogrultuda yabanci basinda Tiirkiye
algisina yonelik bu caligma, konusu ve yontemi itibariyle alandaki bu eksikligi kapatma
amacini tasimaktadir. Orneklem dahilindeki gazetelerin 2016 yil igerisinde Tiirkiye’de
gerceklesen olaylara iliskin paylagsmis olduklar1 haberler ile bakis acilarini ortaya
koymasi, ¢alisma sonucunda elde edilen veriler ile gazetelerin Twitter {lizerinden
paylastigi haberlerin takipgileri tarafindan algilamalarina yonelik c¢ikarim yapilmasi

baglaminda 6nem tasimaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Aragtirmanin bu boliimii, aragtirmanin evreni ve Orneklemi, verilerin kodlanmasi ve
analizi seklinde olusturulmustur. Arastirmada Tiirkiye algisi temel alinarak The New
York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazetelerinin Twitter hesaplarinda
paylasilan haberlere yonelik igerik analizi yontemi uygulanmistir. Arastirmada
kullanilacak olan kodlama ydnergesi, Duverger (2006) ve Oztung (2017) tarafindan

ortaya konan kategorilerin gelistirilmesiyle olusturulmustur.



BOLUM 1: ALGI VE ALGI YONETIMIi

Algi, nesnel ¢evrenin duyular araciligryla anlamlandirilmasi seklinde tanimlanabilir. Bu
anlamlandirma stireci, duyu organlarinin yani sira dikkat, deneyim, ilgi ve ihtiyaglar
gibi bir takim faktorler ile de gergeklesebilmektedir. Bu dogrultuda algilama siirecinde
bir veya birden fazla duyu organi islevsel olarak kullanilabilmektedir. Sonucunda ise
olusan algilamalar ile bireylerin tutum ve davranislart donistiiriilebilmektedir. Algi
kavrami ve algilama siireglerine iliskin bilim insanlarinca yapilan tanimlamalar ¢esitlilik
gostermektedir. Arastirmanin bu bdliimiinde algi kavrami, algilama siirecleri, algi

yonetimi ve giindem belirleme modeline yer verilmistir.
1.1. Alg1 Kavramm Tanmimi ve Kapsamm

Algt, “nesnel diinyayr duyular yoluyla &znel bilince” aktarmak seklinde
tanimlanmaktadir (Ozer, 2012: 148). insanlarm duyular: yoluyla ¢evresindeki verileri
bir araya getirip yorumlayarak olgu ve olaylar1 igeren uyaranlart anlamlandirma siireci
sekli alg1 olarak ifade edilmektedir. Birbirinden ayr1 bir sekilde duyma, koklama,
gorme, tatma gibi farkli duyu organlar1 yoluyla gerceklesen duygusal veriler bu algi
slireci araciligtyla anlamli bir biitiin haline gelmektedir (Arkonag, 2003: 65).

Bir baska tanima goére algi, “nesne ve olaylara karsi organizmanin yaptigi anlamli,
sistemli ve toptan bir tepkidir” (Tiirk, 2014: 14). Algilar duyularin islevleri sonucunda
ortaya ¢ikar ve kisinin gegmis ya da yeni bilgilerine gore sekil almaktadir. Dolayisiyla
kiside bir seyin algis1 olustugunda, kisi o seyi tanimakta ve bilmektedir. Duyu organlari
yoluyla alinan duyumlarin neye ait oldugu kisi tarafindan bilindigi ya da tanindigi
zaman, duyularin anlamlandirilmast gergeklesebilmektedir. (Tirk, 2014: 14). Bu
dogrultuda kisinin Oncelikle nesneyi tanimasi ve o nesneye yonelik algilarinin
sekillenmesi s6z konusudur.

Insanlar icin gercek kavrami, edindigi bilgi ve yasamis oldugu tecriibeler ile
sekillenmektedir. Sonrasinda insanlar, bunlari1 duyu organlar1 ve hisleri ile algilayarak
bir zihinsel siirecten gecirmek suretiyle yorumlamaktadirlar. Bu baglamda zaman i¢inde
insanlarin yasadiklar1 yeni deneyimler bir olaya ya da bir duruma karsi olan bakis
acilarmin, yani algilarinin farklilasmasina neden olabilmektedir (Bakan ve Kefe, 2012:
23). Bu aciklamalar dogrultusunda algi, duyu organlarindan beynimize ulagan verilerin

orgiitlenmesi, yorumlanmasi ve anlamli hale gelmesi siireci seklinde tanimlanmaktadir.



Duyu organlarina ulasan bilgiler algilanmadig siirece hicbir anlam ifade etmezler. Bu
nedenle bilgilerin algilanarak anlamli hale getirilmesi gerekmektedir (Giiney, 2009:
121).

Algmin temelini duyumlar olusturmaktadir. Bireyin, duyu organlar1 yoluyla i¢ ve dis
cevreden aldig1 uyaranlar duyum olarak tanimlanmaktadir. Duyum, bir 15181n parlakligi,
bir ses tonunun perdesi, kahvenin sicakligi ya da igne battiginda duydugumuz act gibi
yasantilar1 igermektedir. Bunun bir sonucu olarak duyumlar stirekli yorumlama islemine
tabi tutulur. Algilama sadece duyulara bagl gelisen fizyolojik bir siire¢ degil uyaricilara
bagli yapilan yorumlamalar, kisinin geg¢miste yasadigi deneyimler, 6grenme siireci
seklinde olusmaktadir (Eroglu, 2013: 96). Sosyal yasamda bireylerin ayni dis etkenler
karsisinda farkli mesajlar aldigi ve farkli tepkiler verdigi goriilmektedir. Yine ayni
bireyin mesaj1 ayn1 dis etken karsisinda farkli zamanlarda farkli algilama ve algilamama
davranig1 gostermesi bireylerin algilamasinda sadece fizyolojik etkilerin olmadigi bu
ozelliklerin yani sira sosyal ve psikolojik bir kisim etkenlerin de algilama siirecinde
etkin oldugunu gostermektedir (Basibiiyiik, 2014: 40).

Insanin soyut/somut nesnelerle iliski kurmasi, bunlar hakkinda bir takim yargilarda
bulunmasi, bu nesnelere iliskin belli bir davranis ortaya koymasi, bu nesneleri
algilamasi ile baslamaktadir. Bu baglamda algi, dis diinyadaki soyut/somut nesnelere
iliskin olarak alman duyumsal bilgi seklinde de tanimlanmaktadir (Inceoglu, 2011: 86).

1.1.1. Algiy1 Etkileyen Faktorler

Birey i¢inde bulundugu her toplumsal konumda ya da ortamdaki nesnelerden gelen
uyar1 duyumlarindan ancak bir kismini algilayabilmektedir. Algilama iginde bulunulan
zamanda, ortamdaki uyarilardan hangisinin algilanacaginda, hangisine ne tepki
gosterileceginde, salt daha Onceki yasam deneyimlerimiz, bu uyar ile aramizdaki
kurulmus olan birtakim iligkiler rol oynamaz. Bunun yaninda uyar ile karsilasma
aninda var olan kosullar; yani igsel (bireye iliskin psikolojik etmenler) ve dissal

(fizyolojik kosullar) 6zellikler de dnemli rol oynarlar (inceoglu, 2011: 106).

Algilarimiz sadece duyu organlarinin durumuna bagli degildir. Onlar etkileyen bir
takim faktorler vardir (Yilmazer ve Eroglu, 2013: 24). Bu faktorler i¢ ve dis faktorler

olarak gruplandirilmaktadir. Algilama siirecini etkileyen i¢ faktorler; dikkat, tecriibe,



ilgi ve ihtiyaclar; dis faktorler ise kisilik, nesne ve ortam seklinde gruplandirilmaktadir

(Isik, 2014: 53).

Dikkat, belli bir anda duyu organlarin1 etkileyen uyaricilar arasinda hangilerinin
secilerek algilanacagini belirleyen en 6nemli siirectir. Bu baglamda, insanin herhangi
olayi, nesneyi, kisiyi veya ortami algilamaya hazir olmasini saglayan unsur olarak
tanimlanmaktadir. Bir uyarici ilizerinde dikkat yogunlagtirilirsa diger uyaricilar ya
belirsiz bir bigimde ya da hi¢ algilanmamaktadir. Dikkatin hangi uyaricilar iizerinde
yogunlasacagini ise, kismen uyaricilarin yapisal 6zellikleri kismen de algilayan kisinin
ozellikleri belirlemektedir. Bu dogrultuda ilgilerimiz ve ihtiyaclarimiz dikkatimizi
sekillendirmektedir. Dikkate aldiklarimiz genellikle onayladigimiz ya da bize en anlamli
gelen mesajlardir. Dolayisiyla algiy1 degistirmek, doniistiirmek ve varmak istedigimiz
hedefe uygun hale getirmek i¢in Oncelikle muhataplarimizin dikkatinin g¢ekilmesi

gerekir (Ertiirk, 2010: 233; Isik, 2014: 54; Kaypakoglu, 2010: 27).

Tecriibe, bir konuda elde edilen bilgi birikiminin tiimiinii kapsamaktadir. Yasanilan her
sey, yasanilacak her seyi etkilemektedir. Tecriibe, hem hangi uyaricilara dikkat
edilecegini, hem de bu uyaricilara verilen anlamlar1 biiyiik 6l¢iide etkilemektedir.
Karsilasilan her olay daha 6nce tecriibe edinilen bir olayi; tanidigimiz yeni bir kisinin
refleksi, daha dnce taninan baska bir kisinin refleksini ¢agristirabilmektedir. Olaylar,
olgular, nesneler ve kisisel bilgi birikimi alg: siirecini etkileyen 6nemli bir faktordiir. Bu
baglamda karsimizdaki kisiler iizerinde alg1 degisikligi olusturabilmek i¢in bireylerin

refleks ve beklentilerinin bilinmesi gerekmektedir (Ertiirk, 2010: 234; Isik, 2014: 59).

Ilgi ve ihtiyaglar, bireylerin hangi uyaricilara yoneleceklerini ve algilayacaklarimni
belirleyen dnemli bir etkendir. Insanlarm neye ihtiyaclar1 varsa ilgi ve dikkatleri de o
noktada yogunlagmaktadir. Insanlarin ihtiyaglar1 algilarini etkilemekte, insanin ilgisi ise
ihtiyaclart ~ dogrultusunda  sekillenmektedir.  Dolayisiyla  insanlarin  algilarim
sekillendirebilmek i¢in ilgi ve ihtiyaclarinin ne oldugunun saptanmasi gerekmektedir

(Ertiirk, 2010: 234; Isik, 2014: 61).

Kisisel ozellik ve tecriibelerden olusan kisilik, algilama siirecini etkileyen en énemli dis
etkendir. Bu noktada kisinin diger kisilerle iletisim bi¢imlerine veya kisinin kendine

yonelttigi ve toplumdaki islevine gore edindigi rollere bagli  olarak



anlamlandirilmaktadir. Kisilik 6zellikleri yliksek veya diisiik algilamaya yol agmaktadir.
Algt diizeyi yiiksek kisilikler anlama, yorumlama, kendisini yeniden iretebilme ve ilk
kez karsilastiklar1 bir durumu hizli anlama ve kavrama 6zelliklerine sahiptir. Onemli bir
kisilik 6zelligi olan alg1 yiiksekligi yeni bir siirecin Oniinii agabilmesinden dolay1 hedefe

daha hizli ulasma imkan1 sunmaktadir (Isik, 2014: 64; Arkonag, 2003: 378).

Dis faktorlerden ikincisi olan nesne, algilanan nesnenin sahip oldugu o6zellikleri
icermektedir. Insanlar cevresini gelisigiizel bir diizlem igerinde algilamamaktadir.
Duygusal girdileri derlemekte, toparlamakta, bir diizene sokmakta ve onlara bir anlam
vermektedir. Algilayan kisi agisindan nesne bir biitiindiir (Isik, 2014: 69; Arkonag,
2003: 85).

Son faktor ise algilamanin gergeklestigi ortamdir. Alginin hangi siireclerde, nasil bir
fiziksel, toplumsal ve orgiitsel ¢evrede gerceklestigi dnemlidir. Bu nedenle algilama,
ortama bagli olarak degismektedir. Herhangi bir kiiltiir ortamindaki insanin ayni
uyaricilar1 bir baska kiiltiirde yer alan bireyden farkli algilamasina yol a¢gmaktadir.
Fiziksel boyutta degerlendirildiginde ise sesli, giiriiltilii ve hareketli nesnelerle yiiklii
bir ortamda belli uyaricilar ¢ogu kez gozden kacabilmektedir. Dolayisiyla insanlarin
algilarin1 gonderilen mesajlara agik hale getirilmek, algilarint degistirmek, yonetmek ve
istenilen hedefe ulagsmak amaciyla ortamin diizenlenmesi gerekmektedir (Isik, 2014: 77,

Usal ve Kusluvan, 2002: 52).
1.1.2. Algilama Tiirleri

Fakli duyu organlan aracilifiyla gerceklesen algilama siirecinde birden fazla duyu
organi bir arada islevsel olmak durumundadir. Ancak her alg: siirecinde genellikle s6z
konusu duyulardan biri digerlerine gore daha agirlikli rol iistlenmektedir. Bu nedenle
algiy1 dort tiire ayirmak miimkiindiir: Simgesel algi, gorsel algilama, duygusal algilama,

secimleyici algilama (Inceoglu, 2011: 98).
1.1.2.1. Simgesel Algilama

Simge, “bir seyi temsil eden baska bir sey” seklinde tanimlanmaktadir. Simge pargalari
simgenin biitiniinii ¢agristirabilmekte, insan1 kendiliginden bir zihinsel siirece

yonlendirerek, simgenin biitiiniinii bulmaya yonlendirmektedir (Inceoglu, 2011: 93).
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Insanin kavrama ve imgelem giiciinii uyaran simgedir. Bunun yam sira yasanmis duygu
ve diiginceyle anlamli deneyimleri yeniden canlandirmaya olanak vermektedir.
Anlamadan ziyade anlayis1 gelistirmeye yonelik isleve sahiptir. Bunlari yani sira bir
ilkeyi gostermesi, farkliliklar1 birlestirmesi, ¢ok anlamlilifa agik olmasi o6zelliklerine

sahiptir (Bobaroglu, 2012: 5-6).

Simgesel yolla olusturulan algilamada 6nemli bir etken uyaridir. Bireylerin ¢evresi
mesajlarla cevrilidir. Bu nedenle mesajin, hedef kitlenin ilgisini c¢ekecek sekilde
kurulmasi, sunulmasi ve dagitilmast gerekmektedir. Ayrica simgeler bireylerin
gereksinim ve ilgilerine uygun bir sekilde diizenlenebilir 6zellikler tasimali ve mesaj
elde edilebilir, erisebilir bir ortamda olmalidir. Bireylerde beklenilen etkiyi olusturmak
icin uyarilarin kullanim bigimi ve siklig1 da 6nemlidir. Bazen ¢ok sik ve asir1 tekrar
eden uyarilar bir siire sonra aligkanlik olugturarak bireyler tarafindan algilama alaninin

disina ¢ikabilmektedir (Inceoglu, 2011: 94).

Zihnimiz nesnelerden ¢ok o nesnelerin simgelerini tanimaktadir. Dolayisiyla bir algiy1
yonetmek ve algida segicilik yaratmak isteniyorsa simgelere yiiklenen anlamlar
tizerinden hareket etmek gerekmektedir. Simgesel algi yoluyla olusturulan algilama,
kamuoyunun diisiince sistematigini de etkilemektedir. Insanlar, karsilastig1 seyi oldugu
gibi biitiin ¢iplakligiyla géremezler, ¢esitli yontemlerle bugiine kadar edindigi bilgilerin
dogrultusunda gorme egilimindedirler. Bu noktada algi devreye girmektedir.
Basértiisiiniin Islam’1, hagin Hristiyanlik’1 cagristirmasi gibi gecmis gdz 6niine alinarak,
gercek degerlendirilmektedir (Isik, 2014: 26-28). Bu dogrultuda arastirmada, haberlerin
igerikleri incelenmis ve haberlerde simgelenen konu ve olaylara iliskin yorumlamalar

gerceklestirilmistir.
1.1.2.2. Gorsel Algilama

Kisi, yasadigr cevreye iliskin izlenimlerinin 6nemli bir kismini gérme yoluyla
olusturmaktadir. Dolayisiyla gorme duyusu, insanin ¢evresini yorumlama ve
algilamasinda, c¢evresiyle iligki kurmasinda ©6nemli bir 06zellik olarak karsimiza

cikmaktadir (Inceoglu, 2011: 98).

Nesneleri algilamamiz, onlarin gorselligi tizerinden gergeklesmektedir. Her bir nesnenin

farkli bir bi¢imi, rengi, dokusu ve pargalar1 vardir. Zihinsel sistemimiz, algiladigimiz
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goriintiiniin  karmagikligin1 bir yana birakarak, oncelikle o nesnenin herhangi bir
pargasint gormemizi saglamaktadir. Sonra belirli bir diizen icinde diger parcalari
gérmemizi saglamaktadir (Isik, 2014: 32). Gorsel algilama 6zde biyolojik bir siireg
olmakla birlikte bu siirecte psikolojik etkenler de etkili olabilmektedir. Biyolojik agidan
bakildiginda birey cevresindeki renklerden, bigcimlerden, cisimlerden olusan goriintii
karmagikligint gormektedir. Ancak gorsel algilamanin tam anlamiyla gergeklesebilmesi
i¢cin sadece biyolojik olarak goérmek yeterli degildir. Bunun disinda bireyin psikolojik
hatta duygusal yonden de gérmeye hazir olmas1 gerekmektedir (Inceoglu, 2011: 99).

Gorsel algiy1 etkileyen diger faktorler; uyaricinin sahip oldugu anlam, kisinin uyariciy1
daha oOnceden tanimasi, kiiltiir farkliliklari, zihinsel siireglerin olusturdugu diizen
farkliliklaridir. Gorsel algi bu sayede bireye gore degisen bir olgu 6zelligi tasimaktadir.
Bu dogrultuda bu zihinsel siirecte insanin yasadigi toplum, kiiltiir, deneyimler ve

ogrenim diizeyi etkili olmaktadir (Caglaya, Korkmaz ve Oktem, 2014: 171).

Gorsel algmin algida segicilik boyutu, siyasal iletisim alanindaki propaganda
stireclerinde ve tanitim ya da satis amacl yonlendirmelerde 6nemli rol oynar (Isik,
2014: 34). Reklamci ve propagandact mesajini organize ederken, ne tiir goriintiiler
kullanacagini, mesajin 6zellikle gorselliginde hangi renklerin yer alacagini, diger gorsel
malzemeyi nasil bir kompozisyon i¢inde bir araya getirecegini hedef kitleyi dikkate
alarak kararlastirmaktadir (Inceoglu, 2011: 100). Konuya haber agisindan bakildiginda,
haber igerisinde paylasilan gorsellerin nasil kullanildigi, konu veya olay ile iliskili
temalarin saglanip saglanmadigr onem tasimaktadir diyebiliriz. Haberlerde ilk dikkat
paylasilan gorseller iizerinedir. Bu baglamda haber okuyuculari olaylar1 paylasilan

gorseller lizerinden algilamakta, yorumlamaktadir.
1.1.2.3. Duygusal Algilama

Algi, simgeler ve gorsellikler {tizerinden saglanabilecegi gibi duygularla da
saglanabilmektedir. ~Bir nesneye karst olumlu veya olumsuz duygular
yiiklenebilmektedir. Bu baglamda kisilerin duygusal algilama stireci, bir yaniyla
nesneler ve ortamin sekillendiricileriyle; diger yaniyla da hayat boyunca kazanilan

tecriibelerin zihinde yarattig1 kimliklerle sekillenir (Isik, 2014: 39).
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Inceoglu (2011) bu yaklasimi su sekilde agiklamaktadir: “Algilama, evrenin uyarict yani
ile bireyin kendi 6z bilgi birikimi, yasam deneyimleri ve duygusal nitelikteki tavir ve
egilimleri arasindaki islevsel iliskiden kaynaklanmaktadir. Bu acidan bakildiginda
kisinin diinya goriisiinlin biitiinsel bir ifadesi olan simge, sembol, inan¢ ve ideoloji
yasam deneyimlerinin izlerini tasimaktadir” (inceoglu, 2011: 101). Bu yoniiyle
duygusal algilama, bireyin, c¢evresindekileri duyu organlariyla algiladigr sirada gegmis
deneyimini de goz 6niinde bulundurarak duygusal tutum ve diisiincelerine gore hareket

etmesi seklinde tanimlanabilir.

Alg1 yaratma stireglerinde duygulara seslenmek dnemlidir. Bu nedenle hedefe dogru yol
alirken karsimizdakilerin duygularina 6nem verilmeli, bu dogrultuda refleksler
gelistirilmelidir. Eger hedefin basarilmasi, karsimizdakilerin verecegi tepkiye bagliysa
onlarin duygularma hitap eden bir strateji izlenmesi gerekmektedir. Insanlarin
davraniglari, duygular1 tarafindan sekillendirileceginden dolay:1 olusturulan mesajlarin
dogrudan duygulara seslenmesi sonu¢ odakli olunmasini kolaylastiracaktir (Isik, 2014:

41).

Aragtirma duygusal algilama, yaklagim bigimleri kategorisi baglaminda incelenmistir.
Bu kategoriye iliskin elde edilen sonuglar ile diger kategorilerin sonuglar1 kiyas edilmis

ve haberlerin duygusal algilamaya yonelik ¢ikarimlart yorumlanmistir.
1.1.2.4. Secimleyici Algilama

Bireyin algilamasinda, almis oldugu egitim, i¢inde toplumsallastigi kiiltlirel ortam,
sahip bulundugu inang, orf, adet, gelenek, gorenekler yonlendirici bir etkiye sahip
olmaktadir. Her birey olaylari, nesneleri, durumlar1 i¢inde dogdugu toplumsal ve
kiiltiirel ortam, icinde yer aldig: iliskiler, i¢cine girdigi etkilesim bicimleri, bireysel
gereksinimler, beklentiler ve deger yargilarina gore farkli bicimde algilamaktadir. Bu
dogrultuda secimleyici algilama, kisilerin durumlari, olaylari, nesneleri, kisacasi
cevrelerini bu kendilerine 0Ozgii algilama egilimleri seklinde tanimlanmaktadir

(Inceoglu, 2011: 101).

Algida segicilik, bireylerin mevcut tutum ve davranislar ile iliskilendirilen iletileri
algilayip, diger iletileri goz ardi etmeleri seklinde yorumlanmaktadir. Sokakta yiirtirken

cevremizdeki ylizlerce uyaran igerisinde beklentiler, bilgiler ve deneyimler
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dogrultusunda bazi uyaranlar algilanmakta, bazilar1 ise algilanmamaktadir. Algilamanin
gerceklesmesindeki bu siire¢ dogaldir. Eger algilama segici olmazsa, ¢ok sayida uyarici
karsisinda beyin bir degerlendirme yapamayacak ve uyaricilardan hi¢ birine uygun

davranista bulunmayacaktir (Odabas1 2004: 89).

Cevremizdeki uyaricilar arasindan hangilerini secip algilayacagimizi belirleyen en
onemli siire¢ dikkattir. Insanlar genellikle dikkatlerinin yogunlastigi uyaricilari
algilamakta digerlerini ise algilamama davranisinda bulunmaktadir (Giiney, 2009: 130).
Secimleyici algt silirecinde dikkat birtakim i¢ ve dis uyaricilar tizerinde
yogunlagmaktadir. i¢ uyaricilarin basinda beklenti, ilgi, ihtiyaclar ve inanglar gelirken;
dis uyaricilarin basinda dikkati ¢eken seyin yansittigr zithik, hareketlilik ve alisiimisin
disinda olusu gelmektedir (Isik, 2014: 41). Bu baglamda sec¢imleyici algilama, uyarici
ozellikleri ve kisisel faktorlerin yani sira gegmis deneyimlerimiz ile uyariciyr kendi
ihtiyacimiz  dogrultusunda belirlemek seklinde tamimlanabilir. Bu dogrultuda
arastirmada haberler vasitasiyla hangi konulara, aktorlere ve haber tiirlerine dikkat
¢ekildigi ortaya konmustur. Bu bagliklar yaklasim bigimi kategorisi ile iliskilendirilmis

ve yorumlanmistir.
1.1.3. Algi-Tutum ve Davrams Arasindaki iliski

Algilamalar kisilerin, tutum ve davraniglarimi etkileyebilmekte, degistirebilmekte ve
bi¢imlendirebilmektedir. Insanlar, yasam cevrelerinde bilingli veya bilingsiz bir¢ok
uyaricidan etkilenerek algilar olusturmakta ve algilama sonucunda o uyaricitya karsi
tutum ve davranis sergilemektedirler. Bu dogrultuda bireyin baska birey, grup, nesne,
davranig, kurum, olay ya da diisiinceye ve ayni zamanda kendisine iliskin degerlendirme
yapmasi tutum olarak tanimlanmaktadir (Demirtas-Madran, 2012: 2).

Her insanin, gevresindeki insan, nesne, fikir, kurum ve olaylara iligkin farkli tutumlari
mevcuttur. Insanlara, fikirlere, kurumlara ve olusumlara nasil tepkide bulunulacagi
genellikle tutumlar tarafindan belirlenmektedir. Insanlar kendisine veya g¢evresindeki
canli-cansiz, soyut-somut her seye karst deneyim ve bilgilerine dayanarak yine bunlar
arasinda kendileri i¢in anlamlar ifade edenlere karsi tutum gelistirmektedirler (Giiney,
2009: 219).

Diger bir tanima goére “tutum, bir bireye atfedilen ve onun bir psikolojik obje ile ilgili

diisiince, duygu ve davranislarini diizenli bir bigimde olusturan bir egilim” seklindedir.
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Bu tanim dogrultusunda bireye atfedilen bir egilim 6zelligi aslinda tutumun dogrudan
gozlenebilen bir oOzellik olmadigini, ancak bireyin gozlenebilen davranislarindan
cikarsama yapilarak oOl¢iimlenebilecegini gostermektedir. Tanimda gegen psikolojik
obje vurgusu, birey i¢in bir anlam tasiyan, bireyin farkinda oldugu herhangi bir obje
anlamini tagimaktadir. Yine bu obje nitelik degistirerek de bir kimse i¢in psikolojik obje
haline gelebilmektedir (Kagit¢ibasi, 2006: 102). Genel olarak degerlendirildiginde
tutumun; duygu, diisiince ve davraniglara gore sekillendigi sdylenebilir.

Diisiince ile ilgili olarak tutum; tutumun konusunu olusturan kisi, durum, olay veya
nesneye iliskin olarak sahip olunan her tiir bilgi, deneyim ve inanc1 igeren biligsel bir
oge seklinde yorumlanmaktadir (Inceoglu, 2011: 35). Birey bazi kaynaklardan tutum
nesnesi konusunda bilgiler alir ve bu bilgileri kendi zihinsel yapisinda mevcut olan
diger bilgiler ile birlestirmektedir (Giiney, 2009: 221). Hemen hemen tiim tutumlar
bireyi bilgilendirme islevi gormektedir. Boylece bireyin cevresini anlamasini ve
orgiitlemesini belirleyip tutarli bir diinya goriisii olusturmay1 saglamaktadir (Demirtas-
Madran, 2012: 5). Duygu 6gesi ile ilgili olarak tutum, g¢evre ile ilgili bilgi, duyum ve
deneyimlerin smiflandirilmasinin  yani sira bu simiflandirmalarin  olumlu-olumsuz
olaylarla, arzulanan ya da arzulanmayan amaglarla iliskilendirilmesidir. Eger herhangi
bir uyariciya karst bireyde olumlu ya da olumsuz duygular olusmus ve birey bu
uyaricilarla daha dnce bir iliskisi olmus ve o iliski, dolayisiyla da deneyimler sonucunda
bunlar1 kabullenmis veya reddetmistir (Inceoglu, 2011: 31). Davranis ile ilgili olarak ise
tutum, bireylerin duygu ve kaniya uygun olarak hareket etme egilimleridir. Bir nesneye
karst olumlu tutumu olan bir kisi, bu nesneye karsi olumlu davranmakta eger olumsuz
bir tutum varsa o nesneden uzaklagsmakta ya da onu elestirmeye yonelik davranig
sergilemektedir (Giliney, 2009: 222).

Bir tutum, bireyin diisiince, duygu ve davramig egilimlerini birbiriyle uyumlu
kilmaktadir (Kagitgibasi, 2006: 102). Eger bir tutumda bilesenlerden biri olumlu ise
digerleri de, genellikle olumlu olur veya bilesenlerden biri olumsuz ise digerleri de
cogunlukla olumsuz olmaktadir (Giiney, 2009: 224). Bu nedenle tutum ve davranislar
arasinda yakimn bir iliski oldugu sdylenebilir. Tutumlar, tutum nesnesine ydnelik
davranigsal bir egilim igermesinden dolayr tepki vermeye hazir olma durumu
gerceklesmektedir. Diger bir ifadeyle, tutumlar giidiileme giiciine sahiptir. Belirli bir

tutum nesnesine iliskin giiclii ve olumlu bir tutum, bireyin davranigina yon verecegi
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anlamina gelmektedir (Demirtag-Madran, 2012: 4). Ancak bu yon verme her zaman
dogrusal sekilde gergeklesmeyebilir. Bazen tutum ile davranis arasinda ¢eliski durumu
yasanabilir.

Tutumlar ve davraniglar arasindaki bu ¢eliskiyi Kagitgibas1 (2018: 108), su ornekle
aciklamigtir: “Tirkiye’de ve diinyada yapilan bazi niifus ve cocuk arastirmalarinin
sonuclarinda tutum ve davranislar arasinda farklilik gdzlemlenmektedir. Insanlar,
soruldugu zaman ortalama iki ¢ocuk istediklerini ve bunun ideal ¢ocuk sayis1 oldugunu
belirttikleri halde, biiyiik bir kisminin bundan daha fazla sayida ¢ocuga sahip olduklar1
goriilmistiir. Yani insanlarin ka¢ cocuk istediklerini bilmek, onlarin gergekten kag
cocugu olacagimi onceden tahmin etmek icin yeterli bir bilgi degildir”. Bu baglamda
tutumun bilesenleri (diisiince, duygu, davranis) arasinda uyusmazligin varligi, tutumda
bazi degisimlerin ve rahatsizlik yaratacak bir durumun sebebidir. Dolayisiyla bilesenler
arasinda tutarlilik bulunmayan tutumlar daha kolay degismektedir. Bir kisinin tutumunu
degistirmenin yolu onun tutumunun bilesenleri arasinda tutarsizlik ve c¢eliski
olusturmaktir (Giiney, 2009: 224).

Bu noktada bireyin kisiliginin bigimlenmesinde bu Ogeler arasi Orgiitlenme bigimi
ozellikle kamuoyu ve propaganda konulariyla ilgilenenlerin dikkatini ¢ekmektedir.
Tutum ve alg1 yonlendiriciler oncelikle hedef olarak belirledikleri insanlarin kisilik
yapilarinda belirleyici olan s6z konusu ogeler arasindaki Orgiitsel yapiyr analiz
etmektedir. Gergeklestirilen analizin ardindan algi ve tutum yonlendirme g¢aligmalari
uygun bir program ya da kampanya seklinde uygulamaya konmaktadir. Propaganda
etkinliklerinde propagandaci ¢ogu zaman kisilik yapisini olusturan séz konusu ogeler
arasindaki orgiitsel iliskiy1 degistirme yolunu tercih etmektedir. Bunun i¢in mesajlarin
stirekli tekrar edilmesi, sok mesajlar verilmesi, sasirtmacalarin yapilmasi vb. bir takim
yollara basvurmaktadir. Boylece bireylerin tutumlar1 propaganda dogrultusunda
degistirilerek kampanyanin basariya ulasmasi saglanmaya c¢alisilmaktadir (Inceoglu,
2011: 35). Bu dogrultuda medyanin giindem belirleme roliinii yadsimak olanaksizdir.
Medyanin tutum olusturmadaki etkisi sadece reklamlarla sinirlt degildir. Televizyonda
izlenen her program tutumlara etki edebilmektedir. Ayn1 sekilde, basili medyada, ayn
olaylarin gazetenin egilimiyle bagmtili olarak olumlu veya olumsuz sunulabildigi
goriilmektedir. Ozellikle de secimler sirasinda partilere ve onlarm adaylarina kars:

olumlu veya olumsuz tutum gelismesini saglamak icin kullanilan televizyon ve basin,
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se¢im sonuglarinda ciddi degisimlere neden olabilmektedir (Kagit¢ibasi, 2006: 121). Bu
nedenle algilar1 dlgiimleyebilmek ve yonlendirebilmek i¢in oncelikle bireylerin o konu
hakkindaki tutum ve davraniglar1 arasindaki iliskinin analiz edilmesi gerekmektedir.

Aciklamalar dogrultusunda algi ve tutum arasinda siki bir iliski vardir diyebiliriz.
Tutumlarin iligkili oldugu algilar, algilanan nesne ile temasta bulunmasi sirasinda
gelistikleri i¢in, tutum tanimaci veya diisiinsel bir temele dayanmis olmaktadirlar. Birey
tanidig1l, deneyimledigi veya algiladig1 seylerle, bu seylerin kendi iizerinde sahip
olabilecegi etkileri kolaylikla birbirinden ayiramamaktadir. Tutumlarin tanimaci ve
diistinsel yani, bireyin kendi tutumlarina, nesnelere karsi gosterdigi duygusal

tepkileriyle biitiinlesmistir (Inceoglu, 2011: 108).
1.1.4. Sosyal Algilama

Gilnliik yagsamamizda karsilastigimiz olaylarin ve kisilerin davranislarinin nedenlerini
aciklamaya, bagkalarinin giidii ve inanglar1 hakkinda bilgi sahibi olmaya calisiriz.
Bundan dolayidir ki baska kisi ve olaylar1 tanima ve anlama ¢abalarimiz, sosyal algi
kavramu ile agiklanmaktadir (Kagit¢ibasi, 2006: 217). Aslinda insanin ¢evresi hakkinda
bilgi sahibi olmas:i ile ilgilidir. Sosyal alginin temelinde insanlarin algilamasini
etkileyen bir takim unsurlar vardir. Bunlar; tutumlar, deger yargilari, giidiiler, yetisme
tarzi, cevrede bagka kimselerin mevcut olup olmamasi ve diger insanlarin prestij sahibi

olup olmamasi seklindedir (Giiney, 2009: 136).

Sosyal algi, sosyal ¢evremiz hakkinda bilgi edinme ile ilgilidir. Fiziksel ¢evrenin
algilanmasinda oldugu gibi, sosyal alg1 da segici ve faal bir algidir. Cevremizle ilgili
bilgiler biitiin duyumuz aracilifiyla bize ulasir. Ama sosyal algida uyarilma
sekillerinden c¢ok daha yiiksek seviyede degiskenlerin varhi§i s6z konusudur.
Algilarimiz beklentilerimiz ve motivasyonel durumumuzdan etkilenir ve bu durum
okuduklarimizdan diger insanlar hakkinda bize sdylenenlerden de etkilenebilir
(Arkonag, 2003: 107). Ornegin, baslangicta haklarinda edindigimiz bilgilerden dolay1
insanlari, onlarin davraniglarini ve onlar1 harekete geciren giidiileri smiflandiririz.
Ancak onlar hakkinda daha fazla bilgi edindikge yaptigimiz siniflandirma ve
degerlendirmeyi yeniden gdzden geciririz. Iste bu siire¢ sayesinde, sosyal algilama

sistemimiz galisir (Giiney, 2009: 136).
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Kisileri ve olaylar1 tanima ve anlama girisimi farkli sosyal-psikolojik siiregleri
icermektedir. Bunlar, izlenim olusturma ve atifta bulunma seklindedir. izlenim
olusturma, bagkalarinin ilk géze ¢arpan en belirgin 6zelliklerine dayanir (Kagit¢ibasi,
2006: 217). Cok smrh bilgi ve ipucuna dayanarak baskalarina iliskin izlenimler
olusturma insanlarda 6nemli ve evrensel bir egilimdir. Insanlar yalnizca birka¢ dakika
gordiikleri bir kiginin ¢ok sayida 6zelligi hakkinda yargida bulunma egilimindedirler.
Bundan dolay1 edindikleri izlenimlere, giivenmeme egiliminde olurlar. Ancak bu
izlenimlerde baskalari zeka, yas, gee¢mis, irk, din, egitim diizeyi, diirlistliikk, cana

yakinlik ve benzeri agilardan degerlendirirler (Fredman, Sear ve Carlsmith, 2003: 97).

Izlenim olusturma, baska insanlarin kisilikleri hakkinda bir yargiya varma ya da ne tiir
insanlar olduklar1 konusunda tahminlerde bulunma anlamma gelmektedir. Insanlarin

baskalarina kars1 izlenim olusturma konusunda bazi temel 6zellikler goze ¢arpmaktadir:

- Insanlar baskalarina iliskin izlenimlerini ¢cok az bilgi temelinde ¢ok ¢abuk olustururlar
ve onlara genel 6zellikler yiikklemeye devam ederler (Taylor, Peplau ve Sears, 2007: 39)
- Insanlarin her 6zelliginden ziyade en carpici Ozelliklerine dikkat edilmektedir.
Herkesi ayr1 ayri gérmek yerine, uyaricilar gruplandirilarak ya da simiflandirilarak
diizenlenmektedir. Bundan dolay: insanlar1 gruplarin iiyeleri olarak gérme egilimimiz
vardir (Kaypakoglu, 2010: 27).

- Insanlarin ~ davramislarin1  anlamlandirmak ~ igin  bilissel ~ &zelliklerimizden
yaralanmaktayiz. Ayrica bir kisinin kendi gereksinim ve kisisel amaclar1 da onun
karsisindakini nasil algilayacagi {izerinde etkili olmaktadir (Taylor, Peplau ve Sears,
2007: 39)

- Insanlarda, baskalar1 hakkinda tutarli dzellikler gorme egilimi vardir. Bu baglamda
kisilerin algilanmasi diger algilamalardan farklidir. Bir kisi ayn1 zamanda hem iyi hem
kotii, hem nazik hem kaba, hem cana yakin hem korkung olarak algilanmamaktadir. Bu
nedenle algilayanlar tutarsizliklar1 en aza indirmek igin kendilerine gelen bilgiyi

carpitmakta ve yeniden diizenlemektedirler (Fredman, Sear ve Carlsmith, 2003: 97).

Sosyal algimin ikinci adimi ise atifta bulunmadir. Bu kavram kisilerin neden belli bir
sekilde davrandiklarin1 anlamaya g¢alismak ve erisilebilen sosyal ipucglarindan yola
cikarak insan davraniglarinin altinda yatan nedenleri ¢ikarsama siireci seklinde

tanimlanmaktadir (Kagigibasi, 2006: 217).
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1.2. Alg1 Yonetimi

Son yillarda sik sik dile getirilen algi yonetimi kavrami yakin bir zaman diliminde ABD
Savunma Bakanligina bagli birimler tarafindan ilgili alanlara kazandirilmis olsa da bu
kavrama atfedilen anlam incelendiginde kullanilan eski bir yontem oldugu
bilinmektedir. ABD Savunma Bakanlig1 tarafindan algi yonetimi kavrami su sekilde
tanimlanmistir: “Kitlelerin duygu, diisiince, amag, mantik, istihbarat sistemleri ve
liderlerini etkileyerek secili bilgilerin yayilmasi veya durdurulmasi; bunun sonucunda
hedef davramig ve  disilincelerinin  hedefleyenin  istekleri  dogrultusunda
yonlendirilmesidir. Algi yonetimi gercekler, yansitma, yaniltma ve psikolojik

operasyonlarin bir biitiiniidiir” (Oksoz, 2013: 13).

Algt yonetimini, daha genis kapsamli, daha ¢ok fayda saglayan ve daha az belirsiz
enformasyon elde edebilmek i¢in dis diinyadan veri akigini kontrol etmek ve gelistirmek
anlamina gelen bir kavram Obegi ile tanimlamak uygun olur. Bu tanimiyla, ayni
zamanda algilama yonetiminin metaforla olan yakin iligkisi sebebiyle, veri elde etmenin
suni bir haber alma siirecinin ayrilmaz bir pargast oldugu hususu ima ve kabul

edilmektedir (Saydam, 2012: 89).

Martemucci’ye (2007: 3-8) gore algi yonetimi, kismi olarak stratejik iletisim gibi
diisiiniilebilir. Ancak stratejik iletisimle es anlamli degildir. Clinkii alg1 yonetimi, hedef
kitlenin duygularini, motivasyonlarin etkilemek oldugu i¢in verilen mesajin doguracagi
sonuglar daha 6nemli hale gelirken, stratejik iletisimde mesajin kendisi ve nasil verildigi
daha Onemlidir. Bu baglamda algi yonetiminde, medyaya verilen haberin anlami
olusturacagi etkiyle sinirli degildir, bunun yaninda hedef kitlede tutum ve davranisg
degistirmek i¢in eylemler ile bu sdylemlerin desteklenmesi gerekir. Kisacasi algi

yonetimi, milli giiclin bilgi boyutunun en 6nemli elementidir.

Garfield’e (2002: 33) gore algi yonetimi, mesajlarin hedef kitlenin anlayacag: sekilde
olusturulmasi ve bu olusturulan mesajlarin hedef kitlede istenilen tutum ve davranig

degisikligini yaratmasidir.

Alg1  yonetimi kimilerine gore hedef kitleleri kendi amaglart dogrultusunda
kullanacaklar1 birer unsur haline getirmek ve yonlendirmek amaglh bir iletisim yonetimi;

kimilerine gore bir hizmet, {irlin veya fikri satin alma konusunda birinci asama olan ikna
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etme amacli kullanilmasi gereken teknikleri kapsamaktadir. Algiyr yonetmek aslinda
iletisimi de ydnetmektir. iletisim, algilamay1 yonetmek, davranis bigimleri olusturmak
ve is hedeflerine ulasmak i¢in bir aractir. Insanlar, gerceklerden ¢ok algilarna inanirlar

(Tiirk, 2014: 16).

Algt yonetimine iligkin tanimlar incelendiginde var olan veya ulasilmasi planlanan
hedef kitle iizerinde istenilen yonde duygu, diisiince ve davranis sekli olusturma
cabalaridir diyebiliriz. Hedef kitlenin anlayacag sekilde olusturulan mesajlar, bilgi
akigin1 kontrol etme, gelistirme ve degistirme amagh tasarlanmaktadir. Bireyler
tizerinde tutum degisikligi olusturulmak amaciyla algi yonetimi kavrami iletisimin

stratejilerinden de faydalanmaktadir.

Hedef kitlenin algilarinin yonetilmesi i¢cin pek ¢ok seye es zamanli olarak ihtiyag
duyulmaktadir. Medya, bilim insanlari, halkla iligskiler, kamu diplomasisi, egitim,
propaganda, istihbarat gibi mekanizmalarin yaninda sert giiciin de algilarin yonetilmesi
icin devreye sokulmasi gerekmektedir. Algi yOnetiminin amaci sadece kisa siireli
davraniglar1 ve duygular1 degistirmek degil, uzun vadede tutumlar1 da degistirmektir
(Giiltekin, 2016: 17). Clnkli bu sayilan biitin mekanizmalarin amaci digerlerinin
dogrusunu degistirmektir. Digerlerinin dogrusunu degistirmek i¢in ise kisa vadede
radyo yaymnlarini, interneti, yazili basin ve konferanslari, uzun vadede ise kiiltiirel ve
egitimsel aktiviteleri kullanmak gerekmektedir. Bu baglamda toplumun dogrusunun
degistirilmesi ve kendi istekleri dogrultusunda ikna edilmeleri i¢in, bilginin giivenirliligi
ve hedef iilkenin psiko-sosyal yapist ve kiiltiirii de olduk¢a onemlidir (Taylor, 2002:
25). Goriiliyor ki algi yonetiminde degistirilmek istenen tutumlar sadece bir takim
mekanizmalarla degil bu mekanizmalara yardimci olacak toplumsal yapinin da devreye

girmesiyle gerceklesmektedir.

Yukarida bahsedildigi gibi bilginin belirli amaclar i¢in hedef kitleyi yonlendirmek
amaciyla kullanilmasinda algi yonetimi stratejileri onemli hale gelmektedir. Bu 6zelligi
ile alg1 yonetimi, bilgi ve bilgilendirme dogrultusunda gerceklesen bir gii¢ savasi olarak
nitelendirilebilmektedir (Okséz, 2013: 13). S6z konusu amag, algida siireklilik
saglamaktir. Algilama yOnetiminin amaglarindan biri hedefin istenildigi gibi olaylar1

algilamasin1 saglayarak hedef kitleyi bir paydas haline getirmektir. Digeri ise
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farkliliklari ortadan kaldirmak, anlasilir, agik, yalin ve net ifadelerle hedefte farkindalik
olusturmaktir (Tutar, 2008: 108).

Agiklamalar dogrultusunda algi yonetimi ¢alismasinda ilk asama stratejik bir hedefin
amaclanmasidir. Daha sonra yapilacak tiim caligmalarin ve kullanilacak taktiklerin bu
stratejik hedefin gerceklesmesi amaciyla tasarlanmasi gerektiginden yapilacak algi
yonetimi ¢alismasiyla nasil bir amaca ulagilmak istendigi net olarak belirlenmelidir.
Ikinci asama hedef kitlenin dogru tamimlanmasidir. Hedef kitlenin bireysel, sosyal,
kiiltiirel, psikolojik, tarihsel vb. 6zelliklerinin iyi taninmasi ve yiiriitiilecek algi yonetimi
calismasinda bu 6zellikler kullanilarak iletisim taktiklerinin kullanilmas1 gerekmektedir.
Bu asamalarin analiz edilmesinin ardindan hedefin gergeklestirilmesi i¢in hedef kitlenin
en etkili sekilde nasil yonlendirilecegi ve hangi taktiklerin kullanilmasi gerektiginin
tespit edilmesi asamasi gelmektedir. Bu taktikler belirlenirken hedef kitlenin bilgi alma
aliskanliklar, bilgi kaynaklari, bu bilgi kaynaklarmi kullanim sikligi, hedef kitlenin
fikirlerine 6nem atfettigi 6nemli kisiler, kurum ve kuruluslar, kanaat onderleri gibi
faktorler ve bu faktorlerin toplumsal giicli analiz edilmelidir. Bu asamada planlanmasi
gereken en Onemli faaliyetlerden birisi de yiiriitiilen algr yonetim caligmasina iliskin
geri bildirim mekanizmasinin olusturulmasidir. Calismada iletilmek istenen mesajlarin
hedef kitlede nasil algilandigi, ¢aligmada ihtiya¢ duyulan degisiklikler, olusturulmak
istenen alginin olusmasin1 engelleyen veya etkileyen unsurlarin tespit edilmesi gibi
faktorler ancak geri bildirim mekanizmasinin saglikli islemesi yoluyla miimkiin
olabilecektir (Basibiiyiik, 2014: 47-48). Bu nedenle bireylerin tepkilerini 6grenmeden

algilar1 yonetmek zorlasacaktir.

Alg1 yonetiminin iki temel unsuru vardir. Bunlardan birincisi bir seyin dogru
olmadigina yonelik olarak aldatma ve kandirmadir. Ikincisi ise dogrulama
projeksiyonudur. Burada kesin ve dogru bilgiler karsisinda muhalif ve yanlis diisiinceler
yayilir (Ozer, 2012: 158). Bu baglamda, yiiksek fayda igeren, belirsizligi diisiik olan,
icerigi dolu bilgilerin nesnel diinyadan saglamak icin yontemler olusturmak, bunlarin
denetimini saglayan ve bu duruma uyan anlayislar gelistirme yontemi olarak

bilinmektedir (Pustu, 2014: 324).

Algt yoOnetiminin amaglarindan biri verilecek mesajin igerigini de Onemli hale

getirilmesidir. Bu nedenle alginin olusmasini isteyen taraf ile alginin muhatab1 olan
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topluluk arasinda organik bir bag olusabilmesi, iletilecek mesajin igerigini dnemli hale
getirmektedir. Algi yonetiminin bir diger amaci ise olugsmasi i¢in iizerinde yogunlasilan

kitleye verilecek mesajin igerigi ve bigimi ile verildigi ortamdir (Is1k,2014: 93).

Goriiliiyor ki, algr yonetimi sadece hedefleyenin segmis oldugu bilgileri hedef kitleye
gondermesi seklinde tek yonlii bir diizlemde ilerlememektedir. Algi1 yoOnetiminde
istenilen amaca ulasilabilmesi i¢in bir takim asamalarin gergeklesmesi gerekmektedir.
Bu asamalar hedef, amag¢ ve stratejileri belirlemekle baglayip hedef kitle analizi ve
olusturulan mesajlarin iletilecegi ortam seklinde olusturulmaktadir. Bu asamalarin
ardindan algilarda devamliligi saglamak icin gonderilen mesajin amacina ulasip
ulagsmadig1r noktasinda geri bildirim siirecinin tamamlanmas1 gerekmektedir. Algi
yonetiminde tiizerinde durulmasi gereken diger konu ise olusturulacak mesajlarin

toplumun sosyal ve kiiltiirel yapisina paralel olarak tasarlanmasi gerekliligidir.
1.2.1. Alg1 Yonetiminin Tarihsel Gelisimi

Algi yonetimi kavraminin tarihsel siireci incelendiginde eski ¢aglardan giiniimiize kadar
bir siire¢ izledigini sOyleyebiliriz. Tarihsel siirecte olusturulan yonetim bi¢imleri ve
gerceklestirilen savaslar ile bir takim amagclara ulagma yine toplumlar {izerinde yon
tayin etme cabalar1 bulunmaktadir. Ik ¢aglarda plansiz bir sekilde geceklestirilen alg

yonetimi giderek uzmanlagmustir.

M.O. 500’lii yillarda Cinli komutan Sun-Tzu tarafindan yazilan “Harp Sanati” kitabinin
konusu savas stratejilerinden olugmaktadir. Kitapta bahsedilen “Hasim iilkelerde iyi
olan seyleri gbzden diisiiriin, hasim tlkelerin hakanlarinin basarilarini kiigiik gostererek
sOhretlerine golge diisiiriin ve zamani geldiginde de kendi halkinin onlar1 hor gérmesini
saglaym, diisman halkin kendi aralarinda olan uyusmazhik ve kavgalarmi yayin,
hasminmizin geleneklerini giiliing hale getirin” gibi yontemler algi yonetimi alaninda
gecerliligini devam ettriemektedir (Tarhan, 2012: 33-34). Sun Tzu, “Miikkemmellik yiiz
savasin yiizlinii de kazanmak degildir. Asil maharet diismana, hi¢ savagsmadan boyun
egdirmektir” sozii ile zihinlerde olusturulacak bir {istlinliige dikkat ¢ekmistir (Isik, 2014:
83). Ayrica Sun Tzu tiim savaslarin aldatmaca ve sasirtmaca stratejilerine dayandigini
yine bu konuda giicii gizlemek ve diigmana yakinken uzakta olundugunu, uzaktayken

yakinda olundugunu diisiindiirmek, diismana gii¢siiz hissi vermek, ¢abuk sinirlenen bir
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diisman1 hata yapmasi i¢in daha da sinirlendirmek, diismana zayif goriinerek onu
yaniltmak ve diisman hazirliksizken saldirmak gibi Onerilerde de bulunmustur

(Pamukoglu, 2014: 20).

Schilleri’in (1993)1 demokrasi ile algi yonetiminin gelisiminin paralel oldugunu belirten
vurgusunu dikkate aldigimizda ise, modern anlamda algi yonetimi sistemlesmesine yol
acan iki Onemli tarihsel gelisme oldugunu goriilmektedir. Bunlardan biri Magna
Carta®mn ilani, digeri ise matbaanin icadidir. ingiltere Krali John ve Baronlar arasinda
imzalanan antlagmanin 39. maddesinde yer alan “6zgiir hi¢ kimse” ifadesi aslinda
Kizilderilileri, kadinlar1 ve koleleri kapsamamaktadir. Demokrasi giigliiler arasinda bir
denge kurma sistemi olma o6zelliginden dolayr bu madde uygulamadaki problemlere
ragmen etki yaratmistir. Matbaanin icadiyla ise Incil’in basilip farkli dillere terciime
edilmesi siradan okunmasini ve yorumlanmasini saglamistir. Boylece olusan farkli
yorumlamalar sonucunda gergeklesecek algilara yon vermek kolaylagsmaktadir
(Gtiltekin, 2016: 220-224). Yasanan bu gelismelerin demokrasi ve Ozgir disiince

temelinde sekillendirilmis oldugu goriilmektedir.

Gortiliiyor ki tarihsel siirecte plansiz bir sekilde yliriitilen algi yonetimi zaman
icerisinde daha sistematik hale getirilmistir. Literatiir incelendiginde kavram olarak ilk
kez ABD Savunma Bakanligi biinyesindeki birimler tarafindan kullanildig
gozlemlenmistir. ABD yoOnetimlerinin, gerek kendi i¢inde gerekse tiim diinya
kamuoyunca benimsenmesi i¢in kullandig1 bir yontem olarak ortaya ¢ikmistir (Saydam,

2012: 78).

ABD Savunma Bakanligi tarafindan kavramsallastirilan algi yonetimi, I. Diinya
Savasi’nda etkin olarak kullanilmistir. Savas sirasinda ABD, propagandanin 6nemini
kesfetmis, propaganda yontemlerini etkili kullanarak savasa katilma konusunda
kamuoyunun rizasini almay1 bagsarmistir. Savasa sirasinda “Babacigim Savas Esnasinda
Sen Ne Yaptin? (What did you do in the Great War Daddy?) mesajini1 vurgulayarak algi

yonetimi faaliyetleri ger¢eklestirmeyi hedeflemistir. Yine bu donemde savas sdylemleri

! Schiller, H. (1993). Zihin Yénlendirenler, (Cev: Cevdet Cerit), istanbul: Pinar Yaynlart.

2 Magna Carta Libartatum: Biiyiik Ozgiirlik Fermani/Sézlesmesi. 1215 yilinda imzalanmigtir. Magna
Carta, Ingiliz kraliyeti ile iclerinde piskoposlar bulunan Soylular ve Kilise’nin arasindaki gii¢ savasi
sonrasi ortaya ¢ikmistir. Fermanda ilk olarak dile getirilen konu kralin ayricaliklaridir. Bu ayricaliklar s6z
konusu ferman ile kisitlanmistir (Derekdy, 2018: 166).
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tireterek algilart  yonlendirmek amaciyla “Halki Bilgilendirme Komisyonu”
kurulmustur. Olusturulan komisyon ile kamuoyuna Almanya karsit1 soylemler iletilmis

ve bu alanda gerceklestirilen faaliyetler basarili olmustur (Ersaydi Cevik, 2011: 4).

Soguk Savas Donemi’nde komiinizm karsiti diisiinceyi yaymak i¢in ise ABD, yaklasik
yirmi y1l boyunca sistemli bir sekilde radyo ve televizyon kanallarini, vakiflari, yine
kiiltiirel degisim gibi tematik programlart vb. kullanarak istedigi yonde tutum
olusturabilmek igin algi yonetimi faaliyetleri siirdiirmiistiir (Ozdag, 2010: 288). Bu
faaliyeti siirdiirmek amaciyla da CIA devreye sokulmus ve komiinizmi elestiren, karsit
sOylemleri igeren kitaplar yazdirilmistir. CIA bu noktada basini ara¢ olarak kullanmus,
basin sektoriinde yer alan kisileri ¢esitli yOntemlerle yilikselmelerini ve itibar
kazanmalarin1 saglayarak bu kisilerin toplumu etkileme giliciini kullanmistir (Yilmaz,

2007: 100).

Algt yonetimi kavrami giiniimiizde daha etkin ve sistematik olarak kullanilmaya baglasa
da tarihsel siire¢ incelendiginde her ne kadar plansiz olsa da ge¢miste siyasi yonetimler,
bir takim orgiitler tarafindan kullanildig1 goriilmektedir. Bilgiyi denetim altinda tutmak
ve bu dogrultuda istenilen davranis kalib1 olusturmak amaciyla kullanilan alg1 yonetimi
zamanla gelisen teknoloji, artan demokrasi ve Ozgiirliik anlayisiyla giiniimiizde aktif

olarak kullanilmaktadir.
1.2.2. Alg1 Yénetimine fliskin Kurallar

Alg1 yonetiminde hedeflenen, uzun dénemde hedef kitlenin zihnini degistirmek oldugu
icin hedef kitlenin karar verme siireci, psikolojik yapis, kiiltiirti, tarihi ve liderlik yapisi
onemli hale gelmektedir. Hedef kitleyi degistirmek i¢in toplumda onceden var olan
inaniglart manipiile etmek gerekmektedir (Callamari ve Reveron, 2003: 4). Bu baglamda
etkili bir algilama yonetimin gerceklesebilmesi icin asagidaki siirecleri igermesi

gerekmektedir:

- Algilama hedefi ve var olan durum kapsaminda, enformasyon talebi konusunda
sistem olusturmak.
- Farkli enformasyon taleplerini oncelik sirasina goére liselemek ve aralarindaki

uyusmazliklar1 ¢6zmek.
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- Karar vericiler arasinda birlik olusturmak ya da gerekli goriisme ortami olusturularak
algt olusturma hedefinin es anli olarak yerine getirilmesini ve uyarlanmasini
saglamak.

- Bu siireci gelistirmek iizere, diger veri elde etme kaynaklarini yonetmek. Bu duruma
ek olarak algilamay1 destekleyecek diger faaliyeteleri organize etmek. (Ornegin,
kullanilan kaynaklar-haber kaynagi- diginda diger kaynaklar i¢inde ilgili faaliyetler
olusturmak).

- Yakin gelecekte meydana gelme olasiligi olan olaylar ile ilgili ilk elden enformasyon

elde edebilmek i¢in kaynaklari proaktif kullanmak ve planlamak (Saydam, 2012: 90).

Tiim bu agamalar dikkate alindiginda algi yonetiminin, dnceden kurgulanan bir yonetim
stireci seklinde tasarlandigi goriilmektedir. Giiltekin (2016), alg1 yonetiminin bagarili bir

sekilde gerceklesebilmesi i¢in 12 temel kuralin olmasi gerektigine vurgu yapmaktadir.

[k kural amacin gizlenmesi ve “nigin” sorusunun sorulmasina izin vermemektir. Bu
kuralin gergeklesebilmesi icin Oncelikle hedeflenen kisi veya toplumun analiz edilmesi
gerekmektedir. Algt yonetimi aslinda bir amag i¢in gerceklestirilir ancak amagtan bu
siirecte bahsedilmemektedir. Bu nedenle amaci gizleyebilmek i¢in gercekgi bir sebebe
ithtiyac vardir. Sebepler, olmus olan seylerle ilgilenirken, amaglar olacak olan seylerle
ilgilenmektedir. Boylece amaglar gizlenerek iyi bir sebep lizerine kurgulanmis algi

yonetimi ile sahte amaglar olusturulmaktadir (Giiltekin, 2016: 22-23).

Ikinci kural, gercege yaslanmaktir. Bu kurala gore nitelikli bir yalanin i¢inde énemli
oranda gergekler olmalidir. Yalan gerceklerin igerisine yedirilmeli ve tek basina
durmamalidir. Alg1 yonetiminde, sahte amacin gergekci sebepler lizerine kurgulanmasi
gerekmektedir (Giiltekin, 2016: 27-30). Bu kural “Her sdyledigin dogru olsun, ama her
dogruyu soyleme” soziiyle tanimlanmaktadir. Burada 6nemli olan ger¢egin tamaminin

degil sadece bir boliimiiniin aktarilmis olmasidir (Saydam, 2012: 314-318).

Ugiincii kural, uzmanlik, giivenirlilik ve sayginliktir. Sayginlik; toplumsal statii, unvan
ve prestij ile ifade edilirken, giivenirlik; algiy1 yonetenlerin menfaat ve ¢ikar i¢in toplum
veya bireylerle iletisim kuruyor goriinmemesidir. Alanlarinda uzman ya da otorite
olduklar1 iddia edilen kisiler 6n plana ¢ikartilarak, modern ¢ag insaninin giivenebilecegi

figlirler olusturulur. Uzmanlar algillarimizin  yonetilmesinde sanildiginin  aksine
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medyadan daha etkilidir. Medya sadece tasiyicilik yapmaktadir. Gergekte inang ve
tutumlarimizi degistirilmesinde en etkili yontem uzmanlarin bu siirecte yer almasidir

(Giiltekin, 2016: 33-37).

Kamuoyunun algilarin1 yonetebilmek ve kitleleri manipiile edebilmek i¢in fikirlerin
pazarlanacagi etkili tasiyicilar bulmak algi yonetiminin dordiincii 6nemli kurahdir.
Medya, okullar ve Tirkiye o0zelinde camiler manipiile edilmis bilgiyi kitlelere
ulagtiracak ana arterler, atardamarlar olarak konumlandirilmaktadir. Medya, algi
yonetmenleri igin hala en etkili tagiyict olmaya devam etse de, okullar ve camiler, algi
yonetmenlerinin 6nem verdigi diger tasiyicilardir (Giiltekin, 2016: 51-53). Algi
yonetmenleri, istedikleri amaca ulasabilmek icin toplumum ragbet gosterdigi stratejik

mekanlar belirleyerek, bu mekanlar arag¢ olarak kullanmaktadir.

Besinci kural, alg1 yonetimi igin kritik bir asama olan 6n satistir. On satis “pazar1 hazir
hale getirmek” kavramiyla tanimlanmaktadir. Ozellikle egitim, saglik vb. alanlarda 6n
satigin yapilmasini zorunlu kilan etmenler gelenekler, 6rf ve adetler, dini inaniglardir.
Boylece satisa engel olabilecek bu etmenlerin etkisizlestirilmesi ancak oOn satisla
miimkiin olmaktadir. On satis i¢in sivil toplum kuruluslar1 (STK), camiler gibi bir takim
kurumlar etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Yani STK’larin gonitlliiliik ¢ercevesinde
hareket eden kurumlar olarak goriilmesi hedef kitlenin tutum ve inanglarinin daha kolay

degistirilmesine hizmet etmektedir (Giiltekin, 2016: 55-57-61).

Altinct  kural bilgiyi biitiinlinden koparmaktir. Bdylece hedef kitlenin eksik
bilgilendirilmesi ayn1 zamanda diisiince, duygu, davramis ve tutumlarin yanls
sekillenmesi gerceklesecektir. Algiyr yonetenler, kitleleri biitlinden kopartarak, mikro
bir diinyanin i¢ine mahkim etmeyi amaglamaktadir. Dolayisiyla kitleler, dokunur,
hisseder ama dokundugu ve hissettigi seyin tam olarak ne oldugunu anlayamamaktadir
(Giiltekin, 2016: 65). Dolayisiyla algilar1 yonetmek aslinda bilgileri yonetmektir.
Bilgiyi elinde tutanlarin kitleleri etkileme ve yonlendirebilme olasiligi daha ytiksektir.
Ciinkii kitleler bu siiregte edilgen, yani bilgi iireten degil bilgiden etkilenen konumdadir.
Bu nedenle bilgiyi verimli ve istedigi yonde sekillendirenler kitleleri etkileme ve
yonlendirme giiciinii ellerinde bulundurmaktadir (Karakus, 2013). Ozetle, algiyi
yonetenler belirledikleri bir konuda sadece goriinmesini istedikleri ve kendi ¢ikarlarina

yarayacak bilgiyi kitlelere ulastirmaktadir.
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Yedinci kural ise tekrardir. Algi yonetmenleri tarafindan secilen bilgiler siirekli olarak
tekrar edilerek hedef kitlelere ulastirilmaktadir. Bu baglamda medya etkin bir sekilde
kullanilarak bir konu siirekli giindemde tutulmaya calisilmakta veya ansizin bir konu
giindeme girebilmektedir (Giiltekin, 2016: 73). Tekrar yapilirken mutlaka farkli iletisim
teknikleri kullanilmalidir. Ciinkii hedef kitlede bu tekrarlar farkli sekillerde
yorumlanirsa verilmek istenen mesajlar olumsuz bir yapiya doniisebilmektedir. Aslinda
yapilacak olan tekrarin amaci, verilmek istenen mesajlarin sik sik vurgulanarak
kalicihgini artirmaktir (Ozer, 2012: 176). Tekrar sadece konularin giindemde kalmasi

icin degil, ayn1 zamanda bilgilerin kalict olmas1 amacini tagimaktadir.

Alg1 yonetimi siirecinde bilginin, kitlelere islemden gegirerek sunulmasi, sekizinci kural
olan ekleme-gizleme-vurgulama kurali olarak tanimlanmaktadir. Televizyonlarda,
ozellikle politik degeri olan haberlerin hemen hepsi, o haberin nasil yorumlayacagimni da
belirleyecek sekilde kurgulanmaktadir. Algi yonetmenleri bunu kimi zaman habere
kiigiik bir kavram ekleyerek kimi zaman haberdeki kiiciik bir bilgiyi gébrmezden gelerek
kimi zaman da haberin igindeki bilginin altin1 kalin g¢izgilerle vurgulayarak
yapmaktadirlar. Bir haberde neyin 6ne ¢ikarildigi, hangi hususun vurgulanip mansete
tasinacagl, hangi bilginin Onemsizlestirilecegi dikkatle hesaplanmaktadir (Giiltekin,
2016: 77). Bu durum gergegin farkli sekilde algilanmasina yol agmaktadir. Burada,
olmayan bilgiler yerine dogru bilgilerin arasinda, yerlestirilmek istenen bilgi veya
hareket tarz1 serpistirilerek sunulmaktadir. Boylece algisal degisiklik yapilmak istenen
grubun psikolojisinin, algi yonetimiyle yeni duruma aligtirllmasi saglanmaktadir

(Ersaydi Cevik, 2011: 3).

Alg1 yonetimi siirecinde dokuzuncu kural ise akla degil duygulara hitap etmektir.
Ozellikle korku, 6fke ve sehvet duygulari, algilarin yonetilmesi i¢in sik sik kullanilan
etmenlerdir. Boylece kitleler bu duygularin etkisindeyken algi yonetmenlerinin kontrolii
altina daha kolay girmektedir. Bu noktada korku cekiciligi adi verilen bir teknik
kullanilmaktadir. Kaybetme riski, kazanma olasiligina oranla insanlarin karar
vermelerinde daha etkili olmaktadir. Bu nedenle kaybetme korkusu, tutum ve
davraniglarimizin degistirilmesinde oldukga etkilidir (Giiltekin, 2016: 93). Bu nedenle
hedef kitlenin duygularina yonelik hareketler beklenen destegin daha hizli olusmasini

saglamaktadir. Bu asamada Oncelikle hedef kitleye hangi duygu ile yaklagilmasi
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gerektigi saptanmalidir (Ozer, 2012: 177). Dolayisiyla oncelikli olarak belirlenen

duygular iizerinden bir alg1 yonetimi siireci olusturulmalidir.

Onuncu kural, sayisal ¢okluk yani “biitiin diinya bunu kabul ediyor” kuralidir. Modern
cagin tek mesru yonetim bi¢imi olarak kabul edilen demokrasi sayilarin ¢oklugunu esas
almaktadir. Bunun farkinda olan algi yonetmenleri “biitiin diinya bunu kabul ediyor”
arglimanin1 kullanarak “fazla diisinmene gerek yok, ¢ogunlugun oldugu tarafi se¢”
mesaj1 vermektedir. Televizyonda farkli konularda yapilan agik oturum ve tartigmalarda
uzmanlar “Artik biitiin diinya bunu sdyliiyor”, “Uluslararasi toplumun da kabul ettigi bir
gercek bu” seklinde yaptiklart aciklamalarla sayisal ¢coklugu belirterek istenilen yonde
algilar1 sekillendirmek istemektedir (Gtiltekin, 2016: 102-104).

Hedef kitlenin degerlerine yaslanmak, algi yonetimi siirecinin basariya ulagsmasi i¢in
gerekli olan on birinci kuraldir. Bunun i¢in 6ncelikle hedef kitlenin hangi degerlere
duyarli oldugunu bilmek gerekmektedir. Hedef kitlede bizden duygusunu/diigiincesini
olusturmak onemlidir. Ozellikle bireyin inandi1 degerlerin merkezinde yer alan
referanslar, anahtar kavramlar algi yOnetmenleri tarafindan hedef kitleyi manipiile
etmek i¢in kullanilabilmektedir (Giiltekin, 2016: 106-107). Bunun i¢in 6nce faaliyetin
uygulanacag niifusun kiiltiirel egilimleri analiz edilmekte, zayifliklar1 bulunmakta ve
hassas noktalar1 ortaya ¢ikarilmaktadir. Sonrasinda elde edilen kiiltiirel degerlere gore

algilar1 yonlendirebilecek konular belirlenmektedir (Ozer, 2012: 163).

Alg1 yonetimi siirecinde yer alan son kural ise “ya uyu ya da uyuyormus gibi yap”
kuralidir. Algi yonetmenleri uyanik tek bir kisinin dahi kalmamasmna 6zen
gostermektedir. Bu siiregte algi yonetimine kanmayan kisi ya da kurumlar yalniz

birakilmaya, dislanmaya, itibarsizlastirmaya ¢alisilmaktadir (Gtiltekin, 2016: 106-107).
1.2.3. Alg1 Yonetimi ve Siyasal iletisim Arasindaki Iliski

Insanlarin harekete ge¢mesi igin 6n kosul, amaglanan ydndeki seceneklerin varligini
bilmesi ve bu segenekleri algilamasidir. Giiniimiiz diinyasinda yiiksek oranda algilarin
varlig1 s6z konusu oldugundan, iletisim siirecinde 6nemli yeri olan bireylerin algilarinin
nasil gergeklestigi, diinyayr algilamak ve anlamlandirmak bakimindan onemli hale

gelmektedir. Bu kapsamda algilarin yonetilmesi de 6nem kazanmaktadir. Bu ger¢eveden
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bakildiginda algi yonetiminin glinimiizde toplumsal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal

alanlarda 6nemli bir ara¢ durumuna geldigi goriilmektedir (Pustu, 2014: 309).

Siyasal aktorlerin belirli ideolojik amaglarini, politikalarini belli gruplara, iilkelere,
kitlelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde harekete doniistiirmek,
uygulamaya gegirmek igin gesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1 siyasal
iletisim olarak tanimlanmaktadir (Aziz, 2014: 3-4). Bu baglamda siyasal iletisim
faaliyetlerinin gergeklestirilmesinde algi yonetimi bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.
Siyasal iletisim siirecinde algi yonetimiyle amaca ulagmak ic¢in su adimlarin

gerceklestirilmesi gerekmektedir (Ozer, 2012: 23; Saydam: 2012: 98):

a) Siyasal iletisim siirecinde sonuglari {izerinde degisiklik olusturabilecek ve
hedeflere ulasmay1 saglayacak sosyal paydaslarin belirlenmesi,

b) Algillamayla ilgili yonetilecek belirlenen konularin farkli  boyutlarinin
planlanmasi,

€) Bukonulara dayanarak hedefli ve odaklanmis i¢ ve dis sosyal paydaslar {izerinde
duygusal boyutu 6n plana ¢ikaran mesajlarin belirlenmesi,

d) Sosyal paydaslarin duygu ve diistinceler hitap edecek iletisim stratejilerinin
kullanilmasi, s6z konusu algilarin saptanmasi, odaklanilmis mesajlarin olusturulmasi
ve istenilen yonde davranis bigimleriyle 6l¢iilebilir sonuglarin elde edilmesi,

e) Mesaji tasarlarken, hedefin ne algiladiginin dikkate alinmasi ve algilamayi
Onleyen nedenlerin belirlenmesi,

f) lletisim alanindaki yer alan akimlarin, mesajlarin algilanmasimi nasil
etkilediginin dikkate alinmast,

g) Aktif olarak hedefin karsilikli iletisim yoluyla algilama ve iletisimin etkisini
artirdiginin bilincinde olunmasi,

h) Hedeflerle ilgili geri doniitlerin gbz Oniine alnimast,

1) Algilamalarin ve anlatma bi¢iminin hi¢bir zaman degerlerdeki eksikliklerin

yerini alamayacaginin farkinda olunmasi

Siyasal iletisim stireci bu maddeler dogrultusunda degerlendirildiginde alg1 yonetiminin
bu alanda etkin bir rol oynadig1 gézlemlenmektedir. Bu maddeler disinda siyasal siirecte
hedeflenen amaglarin gerceklesebilmesi igin olusturulacak mesajlarin hedef kitlenin

degerlerine, kiiltiiriine, beklentilerine uyum gdstermesi; anlasilir, agik ve 6l¢timleniyor
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olmasi gerekmektedir. Hedefe iletilmek istenen mesajlarin gorsel olarak sunuldugu ve
yeterli diizeyde tekrar edildigi bir siire¢ planlanmalidir (Saydam, 2014). Siyasal iletisim
faaliyetlerinin etkin bir sekilde gergeklesmesinde algi yOnetimi amaca ulasmak igin

kullanilan stratejik bir ara¢ olarak konumlandirilmaktadir.
1.2.4. Alg1 Yonetiminde Ikna Kavramimin Onemi

Siyasal iletisim siirecinde kullanilan iletisim yOntemleriyle ikna faaliyetleri
planlanmaktadir (Basarir, 2016: 88). Bu noktada algilarin sekillenmesinde yine ikna
stirecinin etkin bir rolii olabilecegini soyleyebiliriz. Kaynaklar incelendiginde ikna
kavramina iliskin bir¢ok tanim yapildig1 goriilmektedir. Bu tanimlardan 6ne ¢ikanlari
ise su sekildedir:

Aristo’ya gore ikna, “kanaat ettirme, kanaat verebilme; kandirma, raz1 etme, inandirma”
seklinde tanimlanmaktadir (Yiksel, 2005: 4)

Ikna, “Kisinin tutum ya da davranislarim zorlama olmaksizin etkilemeyi hedefleyen
iletisim siirecidir” (Anik, 2000: 34).

Ikna, “hedef kitlede tutum degistirmek iizere yapilan ve siddete dayali olmayan
faaliyetler olarak tanimlanabilir” (Barut ve Altundag, 2005: 81).

Ikna, “kisi ya da kisilerin, hedefin belirli bir iiriin, birey ya da gériise iliskin olumlu bir
tutum olusturmasint ya da var olan tutumunu degistirmesini saglama yoOniindeki
cabasidir”  (Babacan, 2008: 88).

Diger bir tanima gore ikna, “bir kimsenin digerini bilingli bir niyetle tutarh fikirler,
etkili ¢ekicilikler, glivenilirlik ve kanit gibi unsurlar kullanarak istenilen yonde etkileme
ve yonlendirme olarak tanimlanmaktadir” (Ergeg, 2004: 5).

Tamimlar incelendiginde bir takim ¢ikarimlar yapilabilir. Ikna bir iletisim siirecidir ve
bireylerin se¢imlerini etkileme amaciyla gerceklestirilir. Bu siire¢ zorlama olmadan
bireylerin 6zgiir iradeleri ile ger¢eklesmekte ve bilingli bir niyet barindirarak kisi ya da
gruplarin  tutum ve davraniglarii  etkilemeye yonelik olarak planlanmaktadir
(Karadogan Doruk, 2015: 5).

Iletisim siirecinde yer alan kaynak, mesaj, arag, alic1 (hedef) dgeleri ikna siirecinde de
yer almaktadir. Tknada kaynagin, mesaj1 kurgularken anlam konusunda hedef ile ayni
dogrultuda olmasi, hedefin iletiyi kavramasini kolaylastirmas: gerekmektedir. Kaynagin

giivenilir olmasi, sosyo-demografik ozellikleri, goriiniisii, iletisim becerisine sahip

30



olmasi ikna edici mesaja dikkat ¢ekebilmesi, dikkatin devamliliginin saglanmasi icin
Oonemlidir (Karadogan Doruk, 2015). Tkna edici mesaj, hedef kitlenin zihninde
olusan imgelem, s6z konusu hedefte, iknacinin amacina uygun bir davranis veya eylem
ortaya koyarak, gelecekte ihtiyaglarini karsilayacagi, beklentilerini gerceklestirecegi
izlenimi yaratmalidir (Anik, 2000: 50). Bu siirecte arag, kaynagin olusturdugu mesaji
hedefe ulastiran 6gedir. Bu nedenle hedef kitle tizerinde istenilen etkiyi yaratabilecek
araclar secilmelidir (Karadogan Doruk, 2015: 17). Ikna siirecinde alic1 ise kurum, iiriin,
kisiyle ya da bir diisiince ilgili tutumlarinda ve davranislarinda bir etki olusturulmak
istenen grubu tanimlamaktadir. Tkna edici iletisim calismalarinda énemi olan hedefin
tutum ve davraniglarinda degisiklik olusturulmak istenmasi, ikna siirecinin basarili olup,
olmadigini ifade etmektedir (Elden ve Bakir, 2010: 53-54). Bu siiregte iletilmek istenen
mesajlar, hedefin demografik, sosyo-kiiltiirel 6zellikleri tizerinde tutum ve davranis
degisikligi olusturma agisindan énemlidir.

Ikna siirecinin basariyla yonetilebilmesi oncelikle verilecek mesajin gergeklere
dayanabilmesine, ger¢ekle duygular arasinda olusturulabilecek bag lizerinden de basaril
bir algi yaratilabilmesine baghdir (Istk, 2014:141). ikna siirecinde iletinin, alici
tarafindan istenilen yonde algilanmasi tek basina yeterli degildir; ayn1 zamanda alicinin
iletiyi kaydetmesi de saglanmalidir. 1kna edici bilgi hem dikkat ¢ekmeli hem de
disiinceleri ve inanglar1 alicinin  zihnine aktarilabilmelidir. Bu siiregte iletinin
hatirlanma siiresi arttik¢a etkileme boyutu da artmaktadir. Olusturulan ileti bireyin
hafizasi ile kesinlikle bir bag yaratmalidir. Bu bag olusturulamaz ise algt isleminin
gerceklesmesi miimkiin olmayabilir. Bu nedenle ikna edilecek kitlelerin algilarin
yonetmek, var olan tutum ve davranislar istenilen yonde degistirmek i¢in algilanan
iletinin kaydedilmesi ve saklanmasi gerekmektedir (Anik, 2000: 64). ikna siirecinde alg1

yonetimi istenilen amaca ulasmak icin kullanilan tekniklerden biridir diyebiliriz.
1.2.5. Alg1 Yonetimi ve Haber Kavram Arasindaki Tliski

Haber kavraminin bir¢cok tanim ve agiklamasi bulunmaktadir. Genel anlamiyla haber,
zamana uygun bir seyin, bir olaym raporu ve yarinm tarihidir. Insanlarin kendi
yasamlarimi ve toplumdaki konumlarini belirlemeleri, diizenlemeleri ve yonlendirmeleri

icin ihtiya¢ duyduklar bilgidir (Coban, 2013: 269).
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Willbur Schramm’in  (1964) yaptigi tanimlamada, haber, bir olay degildir,
gerceklestikten sonra algilanan bir olgudur. Olayla benzer degil, fakat olaymn sinirlar
iginde tekrar kurgulanmis seklidir. Mark Fishman (1980) haberi, tizerinde ¢alisanlarin
uyguladiklar1 yontemlerin sonucu olarak ortaya c¢iktigini ifade etmistir. Stuart Hall
haberi (1973), egemen sdylemlerin haber metni i¢inde yeniden kurgulandigi yazinsal bir
tirtin olarak tanimlamaktadir (Biilbiil, 2001: 77). Teun van Dijk (1993) ise haberi bir tiir
olarak degil, bir sdylem olarak degerlendirmektedir. Ona gore haber, sdyleminin

toplumda varolan egemen sOylemlerin bir tirlintidiir (Karaduman, 2017: 40)

John Hohenberg’e (1963) gore haber insanlarin dikkatini ¢ekecek zamanli olan bir
fikrin olayin ya da sorunun en kisa halidir. Bu tanimlamaya gdre haber, bir olaya, fikre
ve soruna dayandirilmadan yapilamaz. Hohenberg’in yaptigi tanimlamaya ek olarak
New York Sun Gazetesi’nde 1969-1997 yillarinda editorlik yapan Charles A. Duna
haberi, toplumun genelinin ilgisini ¢eken ve daha 6nce toplum ile paylasilmayan her sey
olarak tanimlamistir (Demir, 2010: 9). Haber kavramina iliskin yapilan diger

tanimlamalar ise su sekildedir:

Haber, beklendik ya da beklenmedik gelismelerle ilgili bilgilerdir. Insanlarin hakkinda
konusacaklar1 her sey ve kitle iletisim araglarinda yayimlanan ilging dykiilerdir. Olayin
asil ¢ercevesi icinde yeniden kurgulanan anlatimi olan haber, bazi 6gelerin neden sonug

iliskisi i¢inde bir araya getirilerek dykiilestirilmesidir (Girgin ve Ozay, 2013: 8-9).

Haber, insanlig1 ilgilendiren biitiin yeni ve taze hareketlerin ifadesidir. Olmus ya da
olacak bir olay, bunlar lizerine elde dilen, sahip olunan bilgilerdir. Her iki tanim
dogrultusunda haber, zamaninda verilen, toplumun biiyiik kismini ilgilendiren ve
etkileyen, kisilerin anlayabilecegi herhangi bir fikir, olay veya diisiincedir (Ispirli, 2000:
212).

Gortildiigii lizere haber kavramina iliskin yapilan tanimlar, agik ve kesin tek bir bigimde
ifade edilememistir. Bu durumun en belirgin nedeni ise haberin islevinin c¢esitliligi ve
etkisinin yogunlugudur. Yapilan tanimlar incelendiginde bes temel 6g8e 6n plana

cikmaktadir (Girgin ve Ozay, 2013: 9).

Temel 6gelerden biri dogruluktur. Haberin dogru olmasi, gergeklere ve dogru verilere

yer verilmesi anlamina gelmektedir. Gergek ve dogru verilere dayanmayan haber, var
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olanin disinda farkli anlamlara yol agmaktadir (Girgin ve Ozay, 2013: 9; Demir, 2010:
25). ikinci 6ge, yeniliktir. Yenilik, olayin yeni ger¢eklesmesinden ¢ok okura veya
izleyiciye yeni iletilmis olmasini ifade etmektedir (Girgin ve Ozay, 2013: 11). Bu
dogrultuda haberin yenilik Ogesinin yani sira haberin zamaninin da vurgulanmasi
onemlidir. Bernard Roschco, haber metinlerini diger metinlerden ayiran 6zelligin zaman
oldugunu vurgulamistir (Biilbiil, 2001: 81). Ugiincii 6ge olan ilgin¢lik, alisilmamus,
farkli, az rastlanan, sasirtici, tuhaf olay, durum ve kisilerin haber metinlerinde yer
verilmesi olarak tanimlanmaktadir (Demir, 2010: 37). Dordiincti 6ge onemliliktir.
Gergeklesen bir olaym 6nemlilik degeri tasimasi igin, siyasal, toplumsal, kiiltiirel veya
ekonomik yasami dogrudan etkilemesi ve bu alanlarin herhangi birinde bir gelisme ya
da degisim gercekletirmesi gerekmektedir. Son 6ge ise anlasilirliktir. Haberin yalin,
bilinen, anlasilir sozciikler igeren, kisa ve agik ifadeler ile aktarilmasi gerekmektedir
(Girgin ve Ozay, 2013: 15). Bu dogrultu da haber, daha 6nce bilinmeyen, yeni, ilging
bir olayin medyada yaymlanmis hali seklinde tanimlanabilir (Arsan, 2005, 137). Her
haberin bir sonucu olmas1 gerekir. Haber konusu olan olay, baslar, gelisir ve sonuglanir.

Sonug, haber igeriginde zaman 6gesi kadar 6nemlidir (Biilbiil, 2001: 77).

Haberin ne olduguna iliskin en yaygin tanimlama ise ger¢ek diinyada gerceklesen
kisiler, seyler ya da olaylar hakkindaki en son, en yeni ve dikkat ¢ekici bilgi olduguna
yoneliktir. Bu anlatiya gore haberin icerdigi bilginin nesnelliginin, dengeliliginin,
tarafsizliginin biitliniiyle saglanmas1 miimkiindiir. Ancak haber ve ger¢eklik kavramlari
arasindaki iliskiye elestirel bakilmakta ve haberin gercegi yansitan metinler olduguna
iliskin goriise kuskulu yaklasilmaktadir (Dursun, 2005: 69). Bu elestirel bakisa gore
haberdeki gerceklik bagkalari tarafindan kurgulanmis gercekliktir. Haber ile gerceklik
dolayimlama, yineleme, kategorize etme, izleyici lizerinde otorite kurma ve kaliplagmis
belirli dilsel sdylemlerle desteklenerek yeniden iiretilmekte ve tanimlanmaktadir. Bu
nedenle haberin kurgulanmis bir ger¢ek oldugu iddiasi, haberin kendi i¢sel gergekligi ile
tutarli olarak yapilandirilmis bir gerceklik oldugunu kanitlamaktadir (Yurdigiil, 2011:
17-24).

Gergeklik, haberlerin se¢imi, sunulus bi¢imleri, kullandig1 dil ve haber sdylemi ile
yeniden sekillendirilebilmektedir. Bu sebeple haber s6ylemi, tilkelerde var olan iktidarin

oncelikle yonettigi ya da yonetmek istedigi kamuoyu olusturma ve yonlendirme
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aracidir.  Haberler, bireylerin  diislincelerini  ve duygularimi  etki altinda
birakabilmektedir. Bireyin pasif role gegirilmesi, tepkisiz hale getirilmesi, onun zihnine

cogu kez farkinda olmadan yerlestirilen imgelerle saglanmaktadir (Girgin, 2000: 87).

Haberin toplanmasindan aktarilmasina kadar gecgen siire icerisinde gercgekligin yerini
neyin ve hangi dinamiklerin aldigima odaklanilmasi gerekmektedir. Burada esas
gercegin yerini muhabir, editor, yayin yonetmeni, gazete sahibi ve gazete sahiplik yapisi
gibi ¢cok sayida dinamiklerin devreye girmesiyle haber iizerinden olusturulan gercege
birakmaktadir (Ozgaglayan ve Apak, 2017: 114). Muhabirler, haber yapabilmek igin
olaylar arasindan kendine gore bir se¢cim yapmakta, bu olay1 belirli bir ¢erceve icine
yerlestirmektedirler (Poyraz, 2002: 19). Hangi haberin etrafina bir ¢ergeve ¢izilecek, o
haber iilkenin ya da diinyanin en 6nemli haberlerinden biri gibi sunulacak ve daha
onemli haberler arka plana birakilacak veya iizeri oOrtiilecek gibi belirleyici unsurla ile

algilar yonlendirilebilmektedir (Oymen, 2014: 380).

Haber olusturma siirecinde yer alan bu dinamikler, kendi gerceklik algilarini haberin
icine dogrudan ya da dolayl sekilde aktarmaktadir. Yeniden olusturulan gergeklik algisi
toplumsal yapinin i¢inden geldigi etnik koken, kiiltiir, yasam tarzi ve dini inanislar
yaninda toplumda egemen olan siyasi goriigslerden de etkilenmektedir. Bu kapsamda
haber, birbirini tamamlayan ancak birbirinden farkli bu unsurlar altinda 6zgiinliigiinii
kaybedip, bir propaganda araci haline doniisebilmektedir (Ozcaglayan ve Apak, 2017:
114). Bu bakis agis1 dogrultusunda haberler, toplumun algisini sekillendirebilmekte ve
toplumu yonlendirme giicline sahip olabilmektedir. Algi yonetimi silirecinde haberler,
giindem belirleme araci olarak kullanilmakta ve bireyler iizerinde olusturulan gerceklik

dogrultusunda davranis degisikligi veya diislince kalib1 olusturulabilmektedir.
1.2.6. Alg1 Yonetimi ve Propaganda Arasindaki iliski

Demokrasinin hakim oldugu toplumlarda siddete bagvurulmaksizin gesitli ikna
yontemleri  kullanilarak  bireylerin ya da  kamuoyunun  yonlendirilmesi
gerceklestirilmektedir. Daha 6nce de deginildigi gibi ikna siirecindeki temel hedef,
bireyin tutum ve davranislarini degistirmek, manipiile etmektir. Bu noktada kullanilan
en Onemli araclardan birinin propaganda oldugunu sdylemek miimkiindiir (Barut ve

Altundag, 2005: 81).
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Propaganda kelime anlami olarak bir fikrin yayilmasi, bir ideolojik sdylemin bilerek ve
isteyerek toplumsal zihne aktarilmasidir. Ancak her zaman yeni bir fikri benimsetmek
veya yaymak anlamma gelmemekte; ayni zamanda mevcut olan ideolojilerin
stirdiiriilmesi seklinde tasarlanabilmektedir. Belirli gruplara énceden planlanmis olan bir
amaca yonelik olarak uygulanir. Uygulanacagi grubu olmayan, belli bir amaca ve
yonteme dayanmayan propagandif eylemin istenilen hedefe ulasmasi miimkiin degildir.
Propagandanin her zaman bir amaci, plan1 ve yontemi olmasi gerekmektedir (Cetin,
2014: 240). Propaganda, hedef Kitlenin ihtiyaglarina ve aidiyet duygularina
seslenebilme, bireyin gii¢lii ve zayif taraflarin1 Onceden saptayabilme yetenegine
dayanmaktadir (Oktay, 2002: 92). Bu dogrultuda bir eylemin propaganda sayilabilmesi
icin, kan1 ve goriisleri denetlemeye yonelik bilingli bir davranisin s6z konusu olmasi

gerekir (Ozsoy, 2002: 185).

Propagandanin amaci sunlari kapsamaktadir: Bireylerin kabul etmeye zorunlu
olmadiklar1 bir diisiinceyi, istekleriyle kabule, yapmaya zorlanamayacaklar1 bir hareketi
istekleriyle yapmaya yoneltmek (Ozsoy, 2002: 185), bir fikri ve diisiinceyi yaymak,
diisiince akimlarma destekleyci bulmaktir (Is¢i, 2002: 65). lletisim araclarindan
yararlanilarak kisiyi bir diisiince sistemini kabule ve bu sistemin gereklerini yerine
getirmeye zorlamak diye tanimlanan propagandanin diger bir 6zelligi ise tek yonlii
olmasidir (Sabuncuoglu, 2001: 27).

Propagandanin temelinde paylasilan mesajlarin tartisilmasi, yorumlanmasi Yyerine
mesajlarin bigim ve icerik yoniinden paylasildigi gibi kabul edilmesi, onaylanmasi ve
sonucunda tutum ve davraniglarin degistirilmesi beklenmektedir (Aziz, 2014: 16).
Bireyin tutumunu degistirebilmesi ve propagandanin ilettigi mesajlar1 kabul etmesi
ancak propagandanin etkili bir iletisimle yapilmasi gerekliliginden dogmaktadir. Etkili
iletisimin gergeklesebilmesi icin kaynak, propagandanin mesaj1 (iletisim), mesaj1 alan
(hedef) ve ortam gibi farkli faktorlerin dikkatle planlanmasi gerekmektedir (Kagitgibasi,
2006: 183). Bu baglamda kaynaktan hedefe yoneltilen 6nceden tasarlanmis mesajlar
aracilign ile tutum ve davranigsi degistirme amacimi tasiyan tek yonli iletisim
gerceklestirilmelidir (Bektas, 2002: 57).

Propagandada onemli olan mesajin propaganda oldugu izlenimi olusturmadan
yapilabilmesidir. Propagandaci hedef kitlesine vermek istedigi mesaji ona aratmali ve

yine ona buldurmalidir. Bu noktada propagandacinin hedef kitlesini iyi teshis etmesi
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onemlidir. Hedef kitlenin fikirlerinin belirlenmesi ve ideolojik ¢ergevesinin de tespit
edilmesinin ardindan bu fikirlerden hangisinin benimsetilmek istendigi arastirilir ve bu

konuda hedef kitlenin kendi fikirleri kabul ettirilir (Ozsoy, 2002: 187).

Tasimis oldugu bu &zellikler dogrultusunda propaganda kavrami, “propagandacinin
amagclariin gerceklestirilmesi niyetiyle, hedef kitlelerin algilarinin sekillendirilmesi,
bilgilerinin yonlendirilmesi ve davranislarinin yonetilmesi sonucunu doguracak
motivasyonlar olusturacak bigimde olusturulan amach ve sistematik g¢alismalardir”
seklinde tanimlanabilir (Oktay, 2002: 91). Propaganda, duygu, diisiince ve algilarin
yonlendirmesi siirecidir. Bu siiregte algilarin yonlendirmesi sadece yenilik yaratmak,
yenilemek bi¢imindeki bir fikir yayma islemi degildir. Bunun disinda yonlendirilmek
istenen duygu, disiince ve davraniglar tespit etme ve etkileme siireci seklinde de
gerceklesmektedir (Cetin, 2014: 263). Bu baglamda ideolojik hedef ugruna kaynagin
dogru ya da yanlis mesaj vermesi 6nemli degildir. Propaganda da 6n plana ¢ikan durum
istenilen fikrin yayilmasi ve hedef kitlenin algilarinin yonlendirilmesiyle tutum

degisikliginin gerceklestirilebilmesidir (Denetci ve Denetgi, 2014: 46).

Goriildiigii tizere propaganda aslinda hedef kitlenin algilarini olumlu veya olumsuz
yonde yonlendirerek psikolojik diizeyde gergeklestirilmektedir. Hedef Kitlenin istenilen
yonde etkilenmesi ve yonlendirilmesi amaciyla oncelikle 6n plana ¢ikarilan konulara
kars1 algilarinin olusturulmasi gerekmektedir. Bu nedenle algi yonetiminde propaganda
kamuoyu olusturmak, hedef Kitlede istenilen yonde davranig yaratmak veya kaynak

tarafindan belirlenen konuyu benimsetmek i¢in kullanilabilir.
1.3.Giindem Belirleme

Insanlar, cevrelerinde nelerin yasandigini ve hangi sorunlarm var olduguna y&nelik
bilgileri medya araciligiyla yaymlanan haberleri okuyarak ya da izleyerek
ogrenmektedir. Sonucunda farkina vardiklar1 konu ya da sorun hakkinda daha fazla bilgi
edinilmeye baslayarak “bilgi” ya da “bilissel etkiler” asamasina gegmektedirler (Yiiksel,
2001:23). Ardindan “tutum degisikligi” ve son olarak “davranis degisikligi” asamalar1
ile zincirin halkalarin1 tamamlamaktadir. Bu siireclerde medya konular hakkinda
tutumlar yerine “farkinda olmay1” yaratmaktadir (Erdogan ve Alemdar 2002: 211-212).

Bu siralama, giindem belirleme yaklagiminin ¢ikis noktasini, medya etkilerinin ilk
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basamagi olan medyanin haberdar etme ve bilgilendirme etkisini ortaya koymaktadir

(Yiiksel, 2001:23).

Bu temel diisiinceden hareket eden giindem belirleme, medyanin haberleri sunus
yoluyla, halkin diisiindiigli ve konustugu konulari, bunlara verdigi énemi belirledigi
gorlisiine dayanmaktadir. Bu goriise gore medyada yer alan konular, halkin 6nemli
olarak algilayacagi, yer vermedigi konular ise dnemsiz olarak algilanacagi konulardir
(Tekinalp ve Uzun, 2019: 130). Bu dogrultuda giindem belirleme, Onceliklerin bir
hiyerarsisidir (Maigret, 2011:254). Giindem belirleme, konu ya da konularin
onemliliginin medyadan kamuoyuna gegisi ile kamuoyunun “ne hakkinda” konustugu
ile ilgilenmektedir (Yiiksel, 2001:23). Bu baglamda giindem belirleme, medyanin énem
ve yer verdigi konular halkin giindemini olusturacak ve onlarin giindemini mesgul
edecekken medyanin yer vermedigi konular halkin giindemine gelemeyecektir

(Yaylagiil, 2018: 81).

Gilindem belirleme yaklasiminin temeli 1922 yilinda Walter Lippmann tarafindan
yayinlanan Public Opinion (Kamuoyu) isimli ¢aligmasia dayanmaktadir. Bu ¢aligma,
insanlarin i¢inde bulundugu cevreleri ile sahip oldugu bilgilerin biiylik boliimiiniin
dogrudan deneyimlerle degil, medya ile dolayli yollarla kazandigi ve bu dogrultuda
anlam haritalar1 olusturdugunu ileri siirmektedir (Irvan, 2001:70). Bu goriisi
destekleyen Bernard Cohen, Basin ve Dis Politika adli eserinde “Medya ¢ogu zaman
insanlara ne dislineceklerini sdylemede basarili olmayabilir, fakat okuyucularina ne
hakkinda diistinmeleri gerektigini sdylemede son derece basarilidir” seklinde modele
iligkin tanimlama sunmustur (Severin ve Tankard, 1994:367). Bu yaklagimin diger
kaynag1 Kurt Lang ve Gladys Engel Lang’mn 1959 tarihli “Kitle Iletisim Araglar1 ve Oy
Verme” isimli ¢alismasidir. Bu c¢alismada, medyanin bazi konular iizerinde durdugu,
kamu imajlarmi, politik rolleri yarattiklar, medyanin bireylerin ne hakkinda

hissetmeleri, diisiinmeleri ve bilmeleri gerektigini belirten nesneler sundugunu
vurgulamiglardir (Terkan, 2005: 41).

Glindem yaklasimina iliskin gerceklestirilen bu tanimlamalarin ardindan ilk sistematik
calisma 1972 yilinda Maxwell E. McCombs ve Donald L. Shaw tarafindan
gerceklestirilmistir. “Medyanin  Giindem Belirleme Islevi” isimli ¢alismalarinda

medyanin 6nem verdigi ve halka ilettigi konularla, halkin 6énem verdigi konular
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arasinda bir yakinlik oldugu varsayimindan hareket etmislerdir. Ornek olaydan
hareketle medyanin giindemi ile se¢cmenlerin giindemi karsilastirilmis ve medya
giindemi ile izleyici giindeminin ¢akistig1 sonucuna ulasmislardir (Ozgetin, 2018: 119).
Yapilan tanimalar dogrultusunda medya, toplumun giindemini ve kamuoyunu, bazi
olaylara yer vererek ya da bazi olaylar1 gormezden gelerek olusturmaktadir. Insanlar
medyada yer alan konulara ve giindeme gelen konular hakkinda fikir ve bilgi sahibi
olabilmektedir. Ayn1 zamanda medyanin konulara verdigi oOnem ve Oncelik

kamuoyunun da 6nem ve onceligi haline gelmektedir (Yaylagiil, 2018: 80).

Bu dogrultuda bir konunun giindeme nasil geldigi diisiincesi, giindem belirleme
alanindaki calismalarin en temel sorusudur. Medyanin bir konuya ayirdig1 yer ve yerin
biiyiikliigii o konunun ne kadar énemli olduguna baglhdir. Kitle iletisiminin en 6nemli
etkilerinden birisi de, bu araglarin diinyay insanlar i¢in diigiinsel olarak organize etmesi

ve planlamasi oldugu sdylenebilir (Yiiksel, 2001: 24).
1.3.1. Giindem Belirleme (Agenda-Setting) Modeli

Tutum degisikliginde medyanin 6nemini vurgulayan ve bu araglarin etkileri iizerinde
yogunlasan giindem olusturma kurami, giindem belirleme, giindem kurma, giindem
koyma, giindem saptama ve giindemin islevi gibi farkli farkli sekilde

isimlendirilmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2019:129).

Gilindem olusturma medyanin halk iizerinde etkili olabilme yollarindan biridir. Giindem
olusturmanin temelinde medyanin halkin diisiindiigii ve konustugu konulari, haberleri
sunus yoluyla gerceklestirdigi fikrine dayanmaktadir (Severin ve Tankard, 1994:364).
Medya olaylarin bazilarin1  gérmezden gelerek, bazilarinin {izerinde durarak
kamuoyunun olusmasii saglamaktadir (Tutar ve Yilmaz, 2003:120). Bu baglamda,
halkin cesitli glincel problemlerinin 6nemini algilamasinin ¢éziimlemeye calisan bir
iletisim kuramidir (Tekinalp ve Uzun, 2019:132). Shaw ve McCombs (1972) medyanin
gindem belirleme islevini “bireylerin diigiincelerini belirlemek i¢in onlarn algisal
yapisini etkileme yetenegi” olarak nitelendirmektedirler. Ortaya atilan bu hipotez,
medyanin haberleri sunus yoluyla bazi1 konulara digerlerine gore daha fazla yer vererek,

kamuoyunun giindemini belirledigi diislincesine dayanmaktadir (Isik, 2000:103).
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Goriildiigii lizere medyanin giindem belirleme giicliniin 6n plana ¢ikan o6zelligi
medyanin 6nem verdigi konularin toplumu tarafindan daha fazla bilenecek, konusulacak
ve tartisilacak olmasidir. Medyanin 6nem vermedigi ya da arka plana atarak 6nemsiz
hale getirdigi konular ise toplumun nazarinda énemini kaybederek geri planda kalacak
veya hatirlanmayacaktir. Bagka bir ifadeyle medyada oncelik verilen konu, kamu
tarafindan 6nemli olarak algilanacaktir (Kuyucu, 2016: 328). Bu dogrultuda medya
kamuoyuna ulastiracagt konular1 Oncelikli olarak siralamakta, belirli sikliklarla
paylasmaktadir. Bu noktada haber basliginin basligin genisligi, haberin uzunlugu, gibi
unsurlar, bir konunun 6nemli oldugunun algilanmasina zemin hazirlamaktadir. Konular
arasinda bir siralama ve belirli bir degerlendirme yaparak bunlar1 giindemle sunmaktadir

(Yiiksel, 2001:25).

Diger bir yaklasima gore medya giindeminin kamuoyu olusumunda etkisi
incelenmemektedir. S6z konusu giindemlerin siyasi giindem ile olan iliskisi de
irdelenmektedir. Boylece siyasal giindem, medya giindemi ve kamu giindemi olmak
lizere li¢ degisken arasindaki iletisim siirecleri ve iligkiler agiklanmaktadir (Yumlu,

1994: 101).

Bu iligkiler igerisinde haberin tagimis oldugu degerler ya da haberi okuyan veya
izleyenlerin tercihleriyle fark edilen medya giindeminin, kamu giindemini ve onun da
siyasal ya da baski gruplarinin siyasal giindemi etkiledigi ve benzer sekilde medya
giindeminin siyasal giindemden, siyasal giindemin de medya giindeminden etkilendigi
belirtilmektedir. Buna gore bu giindemlerin her birinin digerlerini etkilemeye uygun
konumda ve etkilesimde oldugu goriilebilmektedir (Yiksel, 2001:29). Medya
giindeminin olugsmasinda etki eden unsurlardan biri habere ulasan muhabirden, haberin
ne sekilde tasarlanacagi zamana kadar medya c¢alisanlarindan kaynaklanan etkilerdir.
Ikincisi gercekte var olan ve gercekten giindem maddesi olacak derecede Snemli
olaylardir. Ugiinciisii ise yakin ¢evresindeki seckinler, medya ¢alisanlarmin iliskileri ve
digerleri ile aralarindaki iliski sonucu ortaya ¢ikan etkiler seklindedir (Atabek, 1998:
165).

Rogers ve Dearing yaklagimina gore medya igeriginin dnceligi olan olgu ve olaylara
yonelttigi dikkat demek olan medya giindemi; kamuoyu ve bilgisindeki konulara verilen

farkli onem anlamindaki kamu giindemi; politikacilarin konu ve siyasal faaliyetlerini
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aciklayan, siyasal giindem seklinde giindemleri ayirt etmiglerdir. McQuail ve Windahl
ise bu giindemleri, farkli etki ve geri bildirim ¢esitlerinin yer aldigi, ister medyanin,
isterse kamu ve bazi siyasal yapilarin 6nemli olaylar gercekligi zaman, birbirine benzer
cevreyl paylastigini, bu ii¢ giindemin de kisisel iligkiler baglaminda birlestirildigi ve
kisisel deneyimden etkilendiklerini belirtmektedir (Terkan, 2005: 59; McQuail ve
Windahl, 2005:136).

Gilindem belirleme siireci, medyanin profesyonelleri, kamuoyu ve politik elitler arasinda
rekabetsel bir dongii icerisinde devamlilik gostermektedir. Bu dongii medyanin kamu
giindemini etkilemesi, sonucunda bir etkinin ortaya ¢ikmasi ve bu durumun Siyasal
giindeme karsi goriisiinii etkileme seklinde son noktaya ulagmaktadir. Burada en
belirgin ¢ikis noktast medyanin yarattigi etki olmaktadir (Kuyucu, 2016: 331). Bahsi
gecen li¢ giindem basliklar halinde agiklanmustir.

1.3.1.1. Medya Giindemi

Medya giindemi konusunda gergeklestirilen arastirmalarda iizerinde durulan temel
konu, gerceklesen olaylar igerisinden haber 6zelligi tasiyan hangi olaylarin medya
tarafindan secildigi, haberlerin nasil tasarlandigt ve medyada nasil yer aldigi

sorularindan olusan haber tiretim siirecini igermektedir (Yiiksel, 2001: 59).

Medya giindemi; en agik sekilde “belirli bir zaman dilimi i¢inde medyada yer alan
olaylar ve sorunlar listesi” olarak tanimlanabilmekte (Terkan, 2005: 61) veya medya
igeriginin ol¢limi, kitle iletisim araglarinin tiirii ve zaman araliginin belirlenmesi olarak
da degerlendirilebilmektedir (Yiiksel, 2001: 60). Shoemaker ve Reese (2002:130)
medya igeriginin olusmasinda siireci etkileyen faktoleri; medya rutinleri diizeyi, bireysel
diizey, kurumsal diizey, ideolojik diizey ve medya dis1 diizey seklinde bes kategoriye
ayirmistir. Bu dogrultuda medya giindemini etkileyen kategoriler su sekildedir :

Medya ¢alisanlarindan kaynaklanan etkiler; genellikle gazetecilerin etnik kokenleri, ,
tutumlart, kigisel 6zellikleri, degerleri, mesleki birikimleri, inanglari, (Yiiksel, 2001:71),
cinsiyeti, ideolojisi, egitim seviyesi, profesyonellik anlayislari, mesleki rol algilamalari

ve ahlak anlayislar1 gibi unsurlar icermektedir (Terkan, 2005:68).
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Calisma diizeninden kaynaklanan etkiler, medya rutinleri diizeyi seklinde de tanimlanan
bu diizeyde zaman kisitliligi, yayin periyodu, yer sinirliligi, haber degeri, haber yazim
kurallar1, objektiflik, haber kaynagina olan baghlik (Yiiksel, 2001:72), haber atlama,
haber agigini kapatma, haberleri temalarina gore simiflandirma, yayin politikasina

baglilik gibi unsurlardir (Terkan, 2005:70).

Kurumsal amaglardan kaynaklanan etkiler; medyanin sahip oldugu amaglarina yonelik
(Yiiksel, 2001:72), kurumlarin tasimis oldugu ekonomik ozellikler, araglarin isleyisi

olarak nitelendirilebilir (Terkan, 2005:75).

Kurum disindan gelen etkiler; gazeteci ve haber kaynag iligkileri iizerine
odaklanmaktadir (Terkan, 2005:79). Belirli gruplarin irettikleri icerikler igin
gerceklestiridkleri lobi faaliyetleri, medyada yer bulabilmek icin olaylar iiretmeleri ve
yasal anlamda hiikiimet baskilar1 seklinde kabul edilebilir (Yiksel, 2001: 72). Bu
duruma ek olarak kurum dis1 etkiler kapsaminda hiikiimet yetkilileri ile gazeteciler

arasindaki diyalog ve iliskiler de degerlendirilebilir (Irvan, 2001: 81).

Ideolojik  egilimlerin etkileri; Kkitle iletisim araglarinin  hayat goriisleri temel
unsurdur(Yiksel, 2001: 73). Shoemaker ve Reese, ideolojik diizeyin diger tiim
diizeyleri igerisine aldigini ve ideolojinin iktidar yararina c¢alistigini belirtmislerdir

(Shoemaker ve Reese, 2002:130-132).

Medya giindeminin belirlenmesinde etkili olan diger unsurlar su sekilde
siralanmaktadir: ger¢ek yasamda yansiyan olaylar, medya kurumlarinin g¢alisanlarinin
siyasal ve ekonomik etkilenimleri, gazetecilerin mesleki deger yargilari, halkla iligkiler
umanlarinin  kurumlarinin amaglar1 ve ¢ikarlart dogrultusunda medya giindemini
etkileme c¢abalari, onder konumunda medya organlarinin digerlerinin glindemini
etkilemesi. Bunlarin yani sira medya giindemi haber olusturma siirecinde yasanan
olaylar ile gazeteciler ve haber kaynaklari arasindaki karsilikli etkilesim siirecinde
ortaya c¢ikmaktadir (Atabek, 1998: 167). Bu siniflandirmalar dogrultusunda, medya
giindeminin olusumunda birden fazla degisken devreye girmektedir. Bu siniflandirmalar
medya kurumlarindan, kurumlarin sahiplik yapilarina, sahip olunan ideolojik
diisiincelere, karsilikli iletisim siireclerine kadar giindem olusumunu etkileyebilecek ya

da giindem olusumunu saglayacak 6zellikler tagimaktadir diyebiliriz.
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1.3.1.2. Siyasal Giindem

Gilindem belirleme modeli baglaminda yapilan bir¢ok arastirmanin siyasal glindem
alaninda gergeklestirilmektedir. S0z konusu alanda gergeklestirilen ¢alismalarin temeli,
siysal giindem altinda yer alan konularin hangi unsurlarin etkisiyle olustugunun

tespitine dayanmaktadir (Terkan, 2007:565).

Medyada yer alan giindem konular1 su asamalardan gegerek siyasi giindeme tasginabilir:
Oncelikle haberlerin (sorunlarin) medya araclarinda yer almasi gerekmektedir. Bu
haberler, adi gecen sorunlarin izleyici bireyler i¢in 6nemliligini etkilemektedir. Bu
dogrultuda kamuoyunun giindemindeki sorunlarin oncelik sirasinin degisimi, iktidarin
politika tercihlerini etkiledigi diisiiniilmektedir (Atabek, 1998: 168). Bu nedenle siyasal

giindemin olugmasindan bir takim unsurlar s6z konusudur.

Bu unsurlardan ilki konularin 6zellikleridir. Sosyal problemler olarak goriilen siyasal
giindemin igeriginin olusabilmesi ve bu problemlerin ¢6zliime kavusabilmesi igin,
oncelikle siyasilerin bu probleme karsi bir anlayisa sahip olmalar gerekmektedir
(Yiiksel, 2001:140). Bir konunun siyasal bir konuya doniismesi ve dikkat ¢ekebilmesi
icin bazi durumlarin oncelikli ve 6nemli olmasi, kriz durumu, medya kurumunun
statiisti, siyasal basar1 bulgulari, olaylarin yeniligi, Onemi, aniden gelismesi ve
beklenmeyen olaylarin olusmasi 6nemli unsurlar olarak belirtilmektedir (Gokge,

1996:217-219).

Siyasal giindem olusumunda medya etkisi diger 6nemli unsurlardan biridir. Medya ve
siyaset arasinda giiclii iliskiler s6z konusu oldugundan, medya bir konuya siirekli yer
vererek giindeme tasimakta ve boylece siyasal giindemi etkilemektedir. Medya ve
siyaset arasinda iliskilerin en nesnel gostergesi siyasetcilerin, medyanin kamu
tizerindeki etkisini dikkate almasi ve yaptiklar1 calismalarin medyada yer almasim
istemelerinden kaynaklanmaktadir. Bu nedenle medya ile siki iliskiler icerisine
girmektedirler (Terkan, 2007:566). Medya temel olarak, siyasilerin topluma

iletebilecekleri en 6nemli mecradir (Yiiksel, 2001:142).
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Kamuoyunun etkisi, siyasal giindem {iizerinde belirleyicilige sahiptir. Bireylerin temel
toplumsal sorunlardaki tutumlari ile siyasi otoritenin aldigi siyasal kararlar arasinda
onemli bir baglant1 s6z konusudur. Siyasal yasamda kamuoyu, siyasal kararlar lizerinde
rol oynamaktadir. Demokrasilerde medya siyasal ¢evreyi izler, kamuoyunun olusmasina
katki da bulunur. Bu dogrultuda kamuoyunu talepleri dogrultusunda istekler géz oniine
alinmakta ve kamuoyunun tepkisine gore karar verilmektedir. (Terkan, 2005:154;
Atabek, 1998: 169).

Siyasal siirecte, siyasi partilerin ve siyasi liderlerin etkisi siyasal giindem tiizerinde
etkilidir. Siyasi partiler bir takim ¢ikarlar1 ve talepleri giindeme getirmeleri oldukga
Oonem tasimakta, halk ile iktidar arasinda karsilikli iliski kurmaya g¢alisarak, siyasal
toplumsallagma stirecinde de 6nemli roller oynamaktadir (Terkan, 2005:156). Siyasal
giindem olusumunda siyasi liderlerin herhangi bir konuyu hakkinda konusmasi, bu

konularin giindeme girme olasiligini arttirmaktadir (Terkan, 2007:566).

Siyasal glindem {izerinde etkili diger bir unsur baski gruplarimin etkisidir. Baski
guruplar1 kendi amag ve talepleri dogrultusunda siyasal kararlarin alinmasini saglamak
iginagirlikli olarak, siyasal karar merkezleri tizerinde etki olusturmaya ¢aligmaktadir. Bu
dogrultuda medyanin giiclinden yararlanmakta ve konu siyasal giindeme tasinmaktadir

(Terkan, 2005:158).
1.3.1.3. Kamuoyu Giindemi

Medyanin bazi1 konulara 6énem vermesiyle bireylerin de s6z konusu konularin 6nemli
oldugunu medyadan ogrenmesi, giindemlerini bu sekilde belirledikleri tezine
dayanmaktadir. Bu dugrultuda kamu giindemi, kamunun sorunlari ve medya araglari
tarafindan ortaya konulan sorunlar arasindaki iligski tizerine odaklanmaktadir (Terkan,
2005:90).

Kamu giindeminin belirlenmesi medyanin belirli haberleri vurgulanmasi sonucunda
kamuoyunun giindemlerini belirlemesini ifade etmektedir. Boylece haberi izleyenler,

okuyanlar haberin ne oldugunun yani sira ne kadar 6nemli oldugu da 6grenmektedir
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(Atabek, 1998: 170). Modelde yer alan diger giinlerde oldugu gibi kamu giindemini

etkileyen birtakim unsurlar vardir:

Bireysel nitelikler ve deneyimler, demografik, psikolojik ve davranissal degiskenler
olarak nitelendirilebilir (Terkan, 2005:104). Medyay1 takip edenlerin yas, cinsiyet,
egitim gibi demografik Ozelliklerinin yani sira bireysel nitelikleri yansitan sosyal-
ekonomik yapilari, medya igeriklerine yonelik olarak daha fazla egilim gosterilen
konularin farklilasmasini kapsamaktadir (Yiksel, 2001:112). Yonelim gereksinimi, diger
onemli bir etkendir. Kisilerin belirsizlik diizeyi ile ilgilidir. Konu kisi i¢in dnemli ve
belirsizlik hakim ise medyaya yonelimi yliksek diizeyde gerceklesmektedir (Yiiksel,
2001: 115). [letisim bicimleri, unsurunda medya 6n plana cikmaktadir. Medya,
haberlerin yayilmasinda etkin bir role sahiptir. Medya, genellikle televizyon ve radyo
araciligiyla izleyici kitlesinin ¢ogunluguna ulasarak haberlerini dikkat ¢ekici, ikna edici
bir sekilde paylasarak, kitleyi kendine bagimli hale getirmektedir. Boylece haberler,
kamunun diger iiyeleriyle kisilerarasi iletisim yoluyla yapilmaktadir. Diger bir unsur
medyanin tiiriidiir. Her bir tiir fakli 6zelliklere sahiptir. Bu nedenle ayr1 6zelliklere sahip

araclarin farkli giindem belirleme giicii vardir (Terkan, 2005:111-116).

Medya tiirliniin yani sira bu unsur ile iligskili medyada yer alan konularin etkisi kamu
giindemini belirlemede etkilidir. Konularin 6nemlilik dereceleri, nasil sunuldugu,
olaylarin birden ortaya ¢ikmasi gibi unsurlar kamu giindeminde yer alma olasiligim
arttirmaktadir (Terkan, 2005:118). Bu dogrultuda bir konuya medya ilgisi de kamu
giindemini etkilemektedir. Bir konunun giindeme tasinmasi i¢in diger iist konularin
asag1 inmesi gerekmektedir. Giindeme tasinan konular sonucunda diger konular

Onemini yitirmektedir (Yiiksel, 2001:119).
1.3.2. Giindem Belirlemede Algisal Siirecler

Gilindem Belirleme yaklagiminin temelinde, medyanin konulari veya olaylart sunumu ile
kamuoyunun ne hakkinda konustugu diistincesi vardir. Bu dogrultuda medya giindem
belirlerken konular1 6nemlilik derecesine gore siralamaktadir. Boylece bazi konular
giindemde yerini alirken bazi konular ise giindem dis1 kalmaktadir. Medya glindeme

tasidigr konular igerisinde de bir takim teknikler kullanmakta ve olaylar1 belirli
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formatlarda yansitmaktadir. Boylece medyada yer alan konularin algilanmalar1 bu

teknikler yoluyla degistirilmekte veya saglanmaktadir.

Bu tekniklerden biri ¢er¢evelemedir. Bu teknikte medya ele aldigi bir konunun bazi
boyutlarini segmekte, metin igerinde daha goriiniir ve etkili hale getirmektedir. Medya
sadece giinliikk olaylar arasinda belli konular1 segmemekte ayni zamanda bu olaylarin
hatlarini belirleyerek cergevelemektedir (Irvan, 2001-9: 92-93). Bu dogrultuda medyada
sunulan metin ile bir durumu tanimlanabilir, tartisma konular1 belirlenebilir ve olaylar

sinirlandirilabilir. Boylece ayni konular farkli sekillerde sunulabilmektedir (Tankard,

2001, 97).

Bir olay ve konu iizerinde algilar1 ydnlendirebilecek diger teknik ise One ¢ikarmadir.
Haber medyas1 one c¢ikarma ile olaylarin bazi yanlarint gormezden gelirken bazi
yanlarini ise On plana ¢ikarmaktadir (Atabek ve Uztug, 1998: 102). Baska bir ifadeyle
one ¢ikarma, medyanin insanlara politik sorunlar1 ve figilirleri yorumlarken belirli
ol¢iitleri ve semalart sundugunu savunmaktadir. Iyengar ve Kinder’e gore (2010) medya
bir kez giindemi belirlediginde segmenler i¢in 6nemli konular1 6n plana ¢ikarmaktadir.
Bu noktada medya hangi konularin giindeme gelecegini belirleme konusunda 6nemli bir
giice sahiptir ( Ozcetin, 2018: 119-120). Medya bu teknik ile baz1 konulara dikkat
cekmek istemektedir.

Tekrarlar ya da belirli kavramlarin bilindik semboller ile iligkilendirilmesi bir kavrami
one ¢ikarmanin yontemlerinden biridir. Konularin belirli sekilde g¢ergevelenmesi ise
birtakim agiklamalari, analizleri ve ¢dziim Onerilerinin geri planda kalmasina olanak
tanimaktadir (Ozgetin, 2018: 123). Haber cercevesi, haberi anlamli hale getirmek icin
olusturulan, haberde nelerin igerilecegini nelerin disarda birakilacagini belirleyen genel
baglamdir. One ¢ikarma ise haberde bazi unsurlara dikkat gekilerek, olaylarim,
sorunlarin veya siyasal adaylarin degerlendirilecegi kriterleri belirlenmesidir (Atabek ve

Uztug, 1998: 104).

Medya giindeminde yer verdigi konular ile insanlarin o konuya iliskin algi
olusturmasina zemin hazirlamaktadir. One ¢ikarma ve cerceveleme teknigi vasitasiyla

insanlarin zihninde olumlu veya olumsuz diislinceler olusturulabilmektedir. Agiklamalar
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dogrultusunda bu calismada bat1 basininda sunulan haberlerin tiirleri, konulari, islevleri,
aktorleri ve yaymlandigi aylar siniflandirmalart ¢ercevesinde nasil bir yaklasim
bicimiyle giindeme geldigi analiz edilmistir. Tiirkiye ile ilgili basinda yer alan
haberlerin hangi boyutlarinin 6n plana ¢iktig1, hangilerine ise dikkat ¢ekildigi ortaya

konmustur.
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BOLUM 2: MEDYA VE DARBELER iLiSKisi

Toplumlar1 etkileme ve yonlendirebilme ozelligi ile medya glinimiiziin en Onemli
endistrilerinden biri olabilmektedir. Kanallarinin ¢ok fazla olmasinin yani sira her
gecen giin degisen teknoloji sayesinde medya, daha da gelismekte ve c¢esitlenmektedir
(Kuyucu, 2013: 145). Tasimis oldugu bu ozelliklerle birlikte medya bireylerin
merkezinde yer almaya baslamistir. Bireyler ¢evrelerinde olup bitenler hakkinda
haberdar olmak amaciyla medyaya yonelmektedir. Bu nedenle medyada yer alan
bilgiler bireylerin o olay veya olgulara iliskin algisal siireclerini etkileyebilmekte ve
degistirebilmektedir. Bu dogrultuda toplumu etkileyen birtakim olaylarda medyanin
roli 6n plana c¢ikmaktadir. Arastirmanin bu bolimi, medya kavrami, medyanin
islevleri, medya tiirleri ve Tiirkiye’de yasanan askeri miidahaleler ve bu miidahalelerde

medya seklinde tasarlanmistir.
2.1. Medya Kavramm

Giliniimiizde yaygin kullanilan medya kelimesi, ortada bulunan ve ara¢ anlamina gelen
Latince medius kelimesinden tiiretilmis olup, alici ve verici arasinda O6nemli bir
etkilesim ihtimali bulunmadan, diger bir ifadeyle kisilerarasi iletisimden farkli olarak,
alicinin vericiye zayif bir yanit verme yetkisi bulundugu, kiiciik topluluklarda orgiitsel
iletisimden ayrilan uzaktan iliski kurmay: ifade etmektedir (Maigret, 2011: 41).
McQuail’e gore medya, “Toplumda etki, denetim ve yeniliklerin potansiyel araglari
olarak gii¢ kaynagt; ¢ogu toplumsal kurumun ¢aligmasi igin gerekli bilgilerin kaynagi ve
aktarim aracidir” (Tirkoglu, 2010: 70). Bu dogrultuda medya, iletisim ortam ve
araglarin1 icermektedir. Bu tanimlama ile medya; ses kaseti, telefon ve CD, teyp ve
miizik seti, fotograf makineleri, pikap ve plak, VCD ve DVD’yi de kapsamakta, bunlar
haricinde isitsel bir ara¢ olan radyoyu, isitsel- gorsel bir ara¢ olan televizyon, video,

film ve interneti igermektedir (Isman, 2005: 151).

Tiirkcede kitle iletisim araglar1 olarak adlandirilan medya, genis bir kitleye hitap eden
ve bu kitle igerisinde haber, bilgi, diisiince, goriis aligverisini gerceklestiren araglari
tanimlamaktadir (Cereci ve Ozdemir, 2015: 3). Diger bir ifadeyle medya, “Her cesit

mesaj1, farkli sosyo-demografik 6zelliklere sahip kitleye, kendi yayin politikasina gore
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dolayimlayarak ve aracin oOzelliklerine gore formatlayarak, tek yonlii yayan, kitle

iletisim aracidir” (Mora, 2011: 191).

Diinyada yasanan degisimin ve gelisen teknolojinin gerekliligi olarak yenilenen iletigim
olanaklartyla iletisimin temel amaci olan mesajin gonderilmesi ve alinmasi durumu da
icerik ve bi¢im olarak degismektedir. Bu nedenle yiiz yiize iletisim yerini elektronik
dalgalarin bulunmasi ve yasanilan doneme uygun olarak iletisim araglarinin
gelistirilmesiyle, diinyanin her yerindeki insanlara ulasan, daha hizli iletisim kurmayi
saglayan medya ortam ve araglarina birakmustir. Gelistirilen yeni teknikler ile insanlarin
birbirleriyle iletisim kurmasinin yani sira, insanlar diinyanin her yanindan haber almakta
ve her tiirlii gelismeyi takip edebilmektedir (Cereci ve Ozdemir, 2015: 3). Bu kapsamda
medya haber verme islevi gibi bir¢ok ve farkli islevleri yerine getiren araglar biitiiniidiir.
Medyanin, toplumda bilgi kaynagi olusturma amacinin disinda toplumu degistirme ve

topluma yon verme gibi 6nemli amasar1 s6z konusudur (Sim, 2007: 397).
2.2. Medyanin/ Kitle Iletisim Araclariin Tarihsel incelemesi

Iletisim sdzciigii Latince communis/ Ingilizce common 'ortak’ sdzciigiinden tiiremistir.
Bu baglamda iletisimin odaginda olan ve gergeklesmesi igin gerekli yegane durum;

ortak kavram ve sembollerin varligidir (Tutar ve Erdonmez, 2005: 13-17).

19. yy. sanayi devrimi iiretim tarzlarimi degistirirken yasami da degistirmis ve tarima,
insan giicline dayal1 insan yasayisi, makinelesme ve seri liretime dogru evrilmistir. Bu
degisim siireci toplumsal yapilar1 da farklilagtirmis ve tarimsal iiretimle hayatta kalan
kiigik gruplart ticari iliskiler ve sanayi aginin etkisiyle kalabalik kent yasantisina
itmistir. Bu degisim ile bireysel tutumlar kitlesel tutumlara doniisiirken, heterojen,
sinifsal ve irk/cinsiyet ayriminin keskinliginden yoksun, genis bir niifusu icine alan
"kitlelerin iletisimi" de glinden giine detaylanmistir (Gerbner, 1972; Aziz, 2006: 7-9).
19. yy. ve sonrasinda belirginlesen kalabalik toplumlarinda iletisim kitlesel 6zellikler
kazanmis ve kisi ya da kuruluglarin arag, ortam ya da kanallar1 kullanarak (gazete-tv)
siirekli iletiler (mesajlar) yayarak genis kitlelere ulagsmasi olarak tanimlanan kitle
iletisimini glindeme getirmistir. Her toplumda var olan karsilikli bir anlamlandirma
stireci yahut mesajlar aracilifiyla insa edilen bir toplumsal etkilesim olarak da

aciklanabilen iletisim, insanlik tarihinin baslangicindan bugiine daima degisen, ve

48



gelisen bir kavram olarak ele alinabilmektedir (Gerbner, 1972; Aziz, 2006: 7-9). iletisim
tarihi genel cercevede kabile ¢agi, matbaa cagi ve elektronik ¢ag olarak {i¢ temel
cercevede 6zetlenebilmektedir. Kabile ¢agindaki s6ze bagimlilik matbaa ¢aginda kopus
yasamis, bireyciligin ve dogrusalligin etkisinde gelismistir. Elektronik ¢ag olarak
adlandirilan siiregte ise gorsel isitsel iletisim araclariyla hem kabilecilige doniise atifta
bulunurken hem de kolaycilik ve siirsizlik ile tanimlanan yeni bir siireci insa etmistir

(Rigel, 2000: 147-149; Maigret, 2011: 41).

Sozlu kiltiiriin baglattig: iletisim, teknolojilerin kullanimi ile ¢aglar boyunca degisime
ugranustir. Ilk donemlerde gerceklesen sézden yaziya gecis yeterli olmamus, teknolojik
gelismelerin ve cagin etkisiyle iletisim kavrami ¢oklu bir yapiya kavusarak yazi, s6z ve
gorsel detaylar1 ayn1 anda kapsama yetenegine ulagmistir. Mektuplardan zamani kisaltan
telgraflara, mesafeyi anlamsiz kilan telefonlardan her eve giren televizyonlara ve
nihayetinde hayatimizin her alanina sizan internetle birlikte kitle iletisim araglarinin
manasi ve giicli de ¢agla ve insanla beraber hizla degismis ve doniismiistiir. Bu durum
sosyal ¢iktilar ve algi bakimindan da kitle iletisim araglarinin etkilerinin ve kullaniminin
baskalastigi bir siireci aciklamaktadir. Kitle iletisim araclarinin medya tarihi
kapsaminda yorumlanmasi, toplumsal degisimin goriilmesi bakimindan da iste bu

yiizden 6nem tagimaktadir (Maigret, 2011: 41).

Kitle iletisimi kavrami, kalabaliklara belirli siyasal, sosyal ya da ekonomik sistemlerin
iletisim araglart kullanilarak egemen giicler elinden yayilmasi, tanitilmasi ve
benimsetilmesi siirecine de karsilik gelmektedir. Modern toplumlar ile birlikte kitlelerin
yapilandirilmas1 ve yonlendirilmesi i¢in birden fazla iletisim aracinin bir arada
kullanildigr saglikli ve hizli iletisim aglar1 var olmus ve kitle iletisimi, aliskin
oldugumuz geleneksel iletisimi kurumsal ve orgiitli bir yapiya donistiirmistiir.
Onceleri ilkel bigimde temellenen insanlar arasi iletisim dumandan, magara
duvarlarindan, sesten bigimlenerek buglinkii kapsamli konumuna ulagmistir. Kitleler
kalabaliklastikca iletisim kurulan alicilarin sayist da artmis boylece daha kapsayict ve
erigilebilir yollar bulunmustur (Aziz, 2006: 7-9; Castells, 2013: 69; Mutlu, 2017: 15).
Kitle iletisiminde hedeflenen ve alict olan kitle homojen degildir ve olduk¢a farkli
toplumsal gruplardan meydana gelmektedir. Kitlenin i¢inde yer alan bireyler birbirini

tanimazlar ve iletisimci de aslinda hitap ettigi hedef kitleyi olusturan bireyleri tanimaz.

49



Bu sebeple kitle iletisimi tek yonliidiir ve kitlenin yanit vermesi kisitli bir baglama
sahiptir. Iletilen mesajin kapsami, yapisi, iletilen araclar, alicilar ve iletim bigimlerinin
degisimini izlemek bu anlamda toplumsal bir fotograf ortaya koymakta ve gec¢misi,
bugiinii ve gelecegi agiklamakta yardimci olmaktadir (Aziz, 2006: 7-9; Castells, 2013:
69; Mutlu, 2017:15).

Ozkok (1985: 1-10) tarafindan tanimlanan kitle iletisim araclan kitlesel gergevede ileti
dagitan araglardir ve mesafeyi, sosyal alani genisleterek iletisimin kapsamini da
arttirmaktadir. Kitle iletisiminin iglevlerine dair birgok siniflandirma bulunmaktadir. Bu
cok seslilik icinde Unesco komisyonunun hazirladigi McBride raporuna gore kitle
iletisimi temelde sekiz isleve sahiptir. Bunlar; haber verme ve bilginin saglanmasi,
toplumsallastirma, giidilleme, egitim, tartisma ortamimin saglanmasi, eglendirme,
kiiltiiriin gelistirilmesine katki saglanmasi ve biitiinlestirme olarak siralanabilmektedir
(Yiiksel, 2001: 6-9). Egitim, reklam, haber verme, eglence ve propagandanin
gerceklesmesi gibi 6nemli gorevleri tistlenen kitle iletisim araclar1 20.YYy. ortalarindan
sonra git gide daha da 6nem kazanmistir. Kitle iletisim araglart demokrasinin ingasindan
insan haklariin 6nemine, hukuk devletlerinin insasindan vatandaglik goérevlerinin
isleyisine, halkin bilin¢lendirilmesine ve hatta siyasa iktidarlarin varhigi ve
devamliliginda giinden giine daha da etkili hale gelmektedir. Kitle iletisimi, toplum
tiyelerinin gelisimi ve demokratik toplumlarin olusmasi hususunda 6nemli etken olarak
incelenmektedir (Colakoglu, 2000; Timisi, 2003: 40-44). Bu anlamda medya ve

medyanin geligimi, toplumsal anlamda olduk¢a 6nemli bir yere sahiptir.

Develioglu (1962) tarafindan aktarilan; basilmis seyler, kitap ve gazeteler anlamina
gelen matbuat ve matbuatin yazdig1 seylere, basilip dagitilan yazi, eser ve makaleleri
aciklayan nesriyat kelimeleri Osmanlica ve Tiirk¢e ansiklopedik Lugatta yer alan ve
medyanin kavramsal karsiligina en yakin gelen sozciikler olarak ele alinabilmektedir.
Benzer tarihsel diizlemde U. Oskayin Kitle haberlesmesi teorilerine giris kitabi
cevirisinde ise media soOzclgiiniin karsilhigimin haberlesme olarak ele alindig
goriilmektedir. Burada communication / iletisim sozciigii de haberlesme olarak ele
alinmistir. 1969'da kitle haberlesmesi olarak ifade edilen medya kavrami, 80'lerde kitle

iletisim araclar1 s6z grubuyla agiklanmis ve ancak 90'larda giiniimiizdeki haliyle 'medya’
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olarak yayginlik kazanabilmistir (Klapper, 1992: 189; Schramm, 1992: 99-134; Rigel,
2000: 180; Aydeniz, 2012: 47).

Yazili, gorsel ve isitsel medya, bir kodlama igerir ve bu aslinda toplumsal hafizanin da
ingasinda olduk¢a Onemli bir yer tutmaktadir (Connerton, 1999: 112). Toplumsal
birikimin aktarilmasi noktasinda sosyal bilginin stoklanmasi ve iletilmesi de yine medya
sayesinde ger¢eklesmektedir (Berger ve Luckmann, 2008: 22). Giliniimiiziin gorsel ve
dijital medyasina karsin geleneksel medya organlart ve yazili basin da hala var olmaya
devam etmektedir. Bu konunun 6nemi 6zellikle gazete agisindan ele alindiginda gelecek
icin bir belge Ozelligi tasimasi ve gelecegi gegmis ile birlikte insa giiciine sahip
olmastyla iliskilendirilebilmektedir. Gazeteler ve geleneksel diger iletisim araglar ile
tarihin taslagi olusturulur ve aslinda geleneksel bir yol izlese de, bugiiniin insasinda
onemli bir basamagi da aslinda geleneksel medya kanallar1 var etmektedirler (Edy,
2006: 71-85). iletisim teknolojileri gelistikce gelencksel medyadan sanayilesmis bir
medyaya, bugiin ise interaktif bir medya ortamina gecis yasandigi s6ylenebilmektedir.
fletisim teknolojileri ile birlikte kitle iletisim araglar1 yaygmlasmis ayn1 zamanda da
haber anlayis1 ve bilgi anlayis1 da degismistir. Her teknolojik gelisme yeni bir iletisim
aracina, her yeni iletisim aract da kitle iletisiminin yeni bir gerceveye gegisine vesile
olmustur (Goneng, 2004: 437-448). Bu sebeple medyaya dair tiim kitle iletisim
araclarinin acgiklanabilmesi ve tarihsel baglamda detaylandirilmast 6nemli hale

gelmektedir.

Medyanin tarihsel ¢ergevede arastirma konusu haline gelmesi yakin bir doneme kadar
gozden kacirilmig ve 6nemsiz goriilmistiir (Ross, 2008: 300). Medyanin ve medyayla
ilgili olanin bugilinde 1srar etmesi ve tarihsel baglamda detaylandirilmamas: tarih ve
medya arasindaki kopukluga sebep olmustur (O'Malley, 2002: 155-173). Fakat
toplumsal degisimin belirginlesmesi ve giinden giine gelecegi anlamlandirabilmek ve
tahmin edebilmek noktasinda ge¢misin dogru okunmast gerekliligi medyanin tarihsel
baglaminin agiklanmasina duyulan ihtiyaci daha fazla 6n plana ¢ikartmistir. Bu durum
yeni medyanin gelisiminin izlerini ge¢cmisten bugiine siirerek, medyay tarih alaninda
daha fazla aragtirmaya acik bir alan olarak belirginlestirmektedir (Scannel, 2002: 191-
205).
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Medya kavraminin yaygin kullanimi  kadar medyayla ilgili tarihsel baglikta
toplanabilecek ¢aligmalar da yakin sayilabilen bir tarihte simirli kalmaktadir. Medyanin
yaygin kullanimi bu baglamda hem akademik hem de sektorel olarak kitle iletisim
araclariin ozellikle radyo ve televizyonun 6nem kazanmasiyla ¢akismaktadir. Medya,
tim kitle iletisim araclarint ve oOzellikle radyo ve televizyonu kasteder bigimde
kullanilmaya baslanmistir (Nerone, 2003). Medyanin kullanimi 1920'lerde reklam
ajanslarindan 1930'larda toplum bilimcilere ve 2. Diinya savasindan hemen sonra ise
genele yayilmaya baslamistir. Akademik anlamda medyanin incelenmesi ise 1950'lerin

ikinci yarisindan sonraya denk gelmektedir (O'Malley, 2002: 155-173).

Kelime kokeni olarak incelendiginde Latince "medius" sézciiglinden tiireyen ve "ortada
olan" anlamina gelen medya; Fransizca'da "medias”, ingilizce'de ise "medium/media" ile
ifade edilmektedir. Medium sozciigii aracilar, araci kisi ve ortamlar1 karsilamakta,
media ise medium'un ¢ogul ifadesi olarak ele alinmaktadir. Media'nin goriiniirligi ve
gazete ile iliskilendirilmesi yirminci yilizyilin baslarinda karsimiza ¢ikmakta ve bu
durum medianin gelisimiyle direkt iliskilendirilmektedir. Bu dénem g¢ergevesinde
basinin, radyonun, televizyonun oOnem kazanmasiyla media kavraminin da yaygin
kullanima kavustugu sdylenebilmektedir. Tiirkcede medya sozciigliniin kullanimi
incelendiginde "iletisim araglar1 ve iletisim ortami1" olarak ele alindifindan, genel
cercevede biiylik iletisim ve yayin organlarini, kitle iletisim araglarinin tamamini igine
alan aldigindan soz edilebilmektedir. Medya kavraminin 6zellikle Tiirkge alan yazin
icerisinde genellikle "mass media" kavramiyla yani kitle iletisim araclariyla
yapilandirilmis bir kitle medyasini agiklamak {iizere kullanildigi goriilmektedir (

Maigret, 2011: 41; Briggs ve Burke, 2004: 7; Williams, 2008: 245; TDK, 2020).

Kitle iletisim araglarinin gelismesi tarihsel perspektiften incelendiginde kademeli olarak
gelistifinden ve ¢agin getirileriyle farklilastigindan s6z edilebilmektedir. Insanlarm
birlikte yasama modelinden ayrilmalari, farkli cografyalara yayilmalari, bir iletisim
agmi gerekli kilmig ve posta iletisimi bu donemde goriiniir hale gelmistir. Posta,
gondericinin kendisi ya da talimatiyla belirli adrese teslim edilecek gonderilerin kabulii,
toplanmasi, islenmesi, dagitimi ve teslimini kapsayan siireci ifade etmektedir. M.O.

1200 wyillarma dayanan posta gilivercinleri Misirlilarda, Cin'de, Cengiz han'in
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seferlerinde, eski Yunan ve Roma savaslarinda, 1.ve 2. Diinya savaslarinda siklikla
kullanilmis ve kayitlara gegmistir. (Aziz, 2006: 7-9; Castells, 2013: 69).

Posta aglarinin hemen ardindan elektrik akiminin bulunmasiyla haberlesmede ve
kitlesel iletisimde farkliliklar gozlenmistir. C.Chappe tarafindan icadi 1792 olan ve
1794'te aktif hale getirilen telgraf bu noktada karsimiza ¢ikmaktadir. Telgraf, iki merkez
arasinda belirli isaretler vasitasiyla yazili metin ya da belgelerin iletilmesini saglayan bir
cesit telekomiinikasyon diizenini tanimlamaktadir. Kaynak tarafindan kodlanan mesajlar
alicilara elektrikli aygitlar aracilifiyla gonderilmektedir. Telgraf tarihsel diizlemde
elektrik akimini kullanan ilk iletisim araci olmasiyla 6nem kazanmistir (Baldini, 2004:
17; Castells, 2013: 69; Aktas, 2013: 30-31). Chappe'nin 1792 yilindaki telgraf sistemini
kesfinin ardindan Ampere 1821'de galvanometre ile telgrafin nasil yapilacagini
belirtmistir. 1835'de elektro miknatish telgraf S.Morse tarafindan yapilmis, 1835'te
Almanya'da tren istasyonlari arasinda ilk telgraf hatt: kurulmustur. Ingiltere ise 1837'de
ilk telgraf hattina kavugmustur. 1843 yilinda Washington ve Baltimore arasinda telgraf
hatt1 ¢ekilmistir. 1874'te E.Bandot tarafindan modern teleks benzeri sekle evrilen telgraf
sisteminin  gelisimi  1930'lardan sonra daha net bigimde goriilmiistir ve
otomatiklesmistir. 1960'lardan sonra tek hat iistiinden ¢oklu frekans yayini yapan telgraf
sistemleri gelismis ve teleks, faksimile gibi ileri diizey yazi, resim génderme sistemleri
halini almigtir (Baldini, 2004: 17; Castells, 2013: 69; Aktas, 2013: 30-31). Tiirkiye'de
ise telgraf sistemi 1847 yilinda Sultan Abdulmecit zamaninda denenmis ve 1855 yilinda

Tiirk telgrafgiligi baglamistir (Aktas, 2013: 30-31; Castells, 2013: 69).

18.Yy. sonlarinda Fransa'da kullanilmaya baglanan telgrafin hemen ardindan kisa stire
sonra Graham Bell 1876'da telefonu icat etmistir. Telefon, o donem i¢in en gelismis
Kitle iletisim araci halini almistir. 1876 yilinda uzun mesafeli iletisim i¢in Edison ilk
adm atmis ve vericiye pil baglayarak iletim giiciinii arttirmustir. ilk telefon santrali
ABD de 1878 de kurulmus ve sonrasinda Avrupa'da telefon hizla yayilmaya baslamistir.
1948'de yeni elektronik sistemler devreye girmis ve elektronik iletisimin ilk uygulamasi
1965'te ABD'de hizmete sunulmustur (Térenli, 2005: 74; Aziz 2006: 7-9). 1990 yilinda
ise dijital hiicresel telefonlar ortaya ¢ikmistir. 1994 yilinda fiberoptik kablolar ve
elektromanyetik yollarla uydudan yansiyan telefon goriismeleri diinyayr birbirine

baglamigtir. Giiniimiizde de bu teknolojinin gelismesi hala devam etmektedir.
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Tirkiye'de ilk telefon 1908'de kullanilmis ve Kadikdy- Beyoglu santralleri 1911 de
acimustir. 1926 ise Tirkiye'de ilk otomatik telefon santralinin kurulus tarihi olmus ve bu

onemli olaya Ankara ev sahipligi yapmustir (Torenli, 2005: 74; Aziz 2006: 7-9).

Faks da bir diger kitle iletisim araci olarak ele alinmaktadir. Aynisin1 basmak, tipki
basim olarak tarif edilebilir. 1943'te A.Bain tarafindan patenti alinan faks cihazinin
tarihi 1843'e dayanmaktadir. Kabartma harfleri tarayan ve elektrik sinyalleri vasitasiyla
gonderen bu sistem Fransiz hiikiimeti tarafindan resmi olarak da kullanilmistir.
1980'lerin sonunda ise Japonya'da daha da gelistirilen faks araglar1 her tiirlii yaziciyla

¢ikt1 alabilme olanagini sunmustur (Castells, 2013: 69).

En onemli kitle iletisim araclarindan biri de gazeteler olarak karsimiza c¢ikmaktadir.
Medyanin en eski kitle iletisim araci olan gazetelerin giinliik olaylarin aktarilmasinda,
bilginin yayilmasinda en doyurucu sonuglardan birini olusturdugu sdylenebilir. Bu
sebeple gazetenin medya agisindan ele alinisinda 6nemi biiyiiktiir. Giincel haberlerin,
dogru, nitelikli ve kitleye uygun hitap sekliyle gazeteler kamuoyunu etkilemeleri
acisindan da oldukca kritik bir noktada ele alinmaktadir (Tokgdz, 1972: 83-88;
Dalkiran, 1995:165-168). Italyanca Gazzeta sdzciigiinden tiiremis olup ilk kez 1631'de
Fransa'da La Gazetta adiyla yaygmlik kazanmistir. Kapitalizmin 14.Yy. sonrasinda
hizlanan gelisimiyle birlikte bilginin yayilimi ve buna duyulan ihtiya¢ artmis, 17. Yy.
sonlarinda ise belli araliklarla, diizenli paylasim esasina uyan yeni bir kitle iletisim araci
olan gazete yaygilagmaya baslamistir (Korkmaz, 1995: 11-15; Meggs, 1998: 130-133).
Aslinda ilk olarak M.O. 59 yili Roma'sina dayanan gazetenin 15.Yy.'da matbaanin kesfi
ile hayatimiza dahil oldugu, 16. Yy. da Fransa'da "canard" adiyla hayal giici ve
duyarliligi temele alan gazeteler ve sonrasinda 17.Yy. Almanyasi'nda ve Belgika'da
yayimlanan siireli gazeteler ile yayginlik kazandigi soylenebilmektedir. 1605 yilinda
Johann Carolus'un gazetesi ise kagida basili ilk gazete olarak tarihte yerini almustir.
Modern anlamda ilk gazete ise 1631 tarihli La gazetta'dir ve Paris'te T.Renaudot
tarafindan yaymlanmistir (Korkmaz, 1995: 11-15; Meggs, 1998: 130-133) . Haber
ajanslarmin ilk kurulusu ise 19.Yy da karsimiza ¢ikmaktadir. Yiiksek kapasiteli gazete
yayinciligi agisindan ise 1914 Londrasi'nda dogan The Times gazetesi ilk 6rnek olarak
verilebilmektedir. 1832 yilinda ilk haber ajansi olan Havas tarihsel anlamda oldukca

onemli bir yer tutmaktadir (C.Luis Havas). Hemen ardindan 1849 tarihli Wolf ajansi
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Berlin'de dogup tiim Avrupa'ya haber ulastirmistir. D.N.B. olarak anilan Alman haberler
bilirosu da Nazi yonetimince kurulmustur. 1850 tarihinde Alman asili kurucular ile
Reuters haber ajansi yayin hayatina baglamistir. (Bellanger vd., 1969: 28-30; Meggs,
1988: 120-133). Associated Press ise bir diger diinyaca inlii haber ajansidir ve
gazetecilik tarihinde onemli bir yer tutmaktadir. 1857 yilinda ABD'de alti biiyiik
girisimin bir araya gelmesiyle olusmustur. 1944 tarihli Agence France Press, 1917
tarihli Tass haber ajansi ise Sovyet hiikiimeti tarafindan kurulmus ve yayin hayatina

baslamistir (Castells, 2013: 69).

Iletisimdeki en énemli bulus elbette ki 15.yy.'da Gutenberg'in matbaay1 icadidir. Basili
metinlerin dagitilmasin1 saglayan matbaanin icadi ile bilginin yayilimi artmistir.
Boylece gazeteye yol agilmustir. Tiirkiye agisindan 1729 ilk matbaayla tanisma; fbrahim
Miiteferrika ile olmustur. Matbaanin Avrupa'da bulunmasiyla tilkemizdeki kullanimi
arasinda 300 yillik bir gecikme goriilmektedir. ilk basimevi iiriinleri istanbul'da 1730-40
arasindadir. Bu siirede batida milyarlarca kitabmn niishas1 basilmistir. Ilk basimevi
Miiteferrika matbaasi ise 1729-49 arasinda 23 cilt 17 eser ile 12 bin niisha basimdan
oteye gidememistir (Kologlu, 1992: 73). Tiirkge ilk gazete 1928 tarihli Takvim-i vekayi
olarak ele alinmaktadir. Bu tarihte ilk kez yabanci yaymlar arasinda Tiirkge bir ses
duyulmustur ve hemen ardindan da Terciiman-1 Ahval ve Tasviri Efkar'a basim
hayatinda yol a¢cmustir. Bu iki gazete Tiirkiye acisindan ilk 6zel gazeteler olarak

degerlendirilmektedir (Dalkiran, 1995: 165-168).

Gazeteden sonra genis kitlelere ulasan bir diger kitle iletisim araci ise radyodur.
Radyolar hertz dalgalar1 olarak tanimlanan elektromanyetik dalgalar araciligiyla
mesajlar1 sozli bicimde iletmektedirler. Radyolar 1860-1920 arasinda icatlar donemini
gecirmis, 1920 ve 45 arasinda altin ¢agin1 yasamis ve 1945 ‘erde televizyondan sonra da
hayatta kalarak televizyon sonrasi donemini yasamistir (Kocabasoglu, 1979: 177-184;
Aziz, 2006: 7-9). Radyolar genel olarak kitle iletisim arac1 gorevini ilk olarak gemilerde
icra etmistir. Sonrasinda ise 1916 yilinda De Forest New York'ta kurdugu radyo
istasyonundan haber yayinlarina baglamistir. Radyonun kitle iletisim araci olarak siirekli
bigimde kullanima gegmesi tam olarak 1920 sonrasinda olmustur. 1922 yilindan sonra
Ingiltere, Fransa ve Sovyetler birligi de siirekli ve diizenli radyo yaymlarma

baglamislardir. Hemen ardindan Almanya gelmistir. Bu siralamay1 diger diinya tilkeleri
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takip etmistir. Tiirkiye'de radyo yaymlarmin ilki ise 1926 yilinda ve 1927 yilinda
Ankara ve Istanbul'da faaliyet gostermistir (Kocabasoglu, 1979: 177-184; Aziz, 2006:
7-9). Tirkiye'de yayinciligin kurulusu 1920’lerde diinyaya paralel ilerlese de gelisim
kapasitesi ayn1 benzerligi saglayamamistir. Yeterli gelisim gosteremeyen yayincilik gibi
ayni zamanda yaymciliga dair egitimin ve akademik ilginin de gelisimi 1960’lar gibi
gec bir déneme kadar sarkmustir (ilaslan, 2015: 203-214). 1945 déneminde ¢ok partili
hayatin etkisi radyonun siyasi tartismalarin merkezine oturmasini beraberinde getirmis
ve sonrasinda Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu’nun (TRT) olusturulmasi da
yaymciligi tartismalarin merkezine sokmustur. Bu donem, radyo ve televizyonun
giiciine duyulan inanci ve atfedilen 6nemi de arttirmistir. 1980'lerde Tiirkiye'de TRT
tekelinin kaldirilmasi yayimciligin 6zel girisime agilmasi da bir baska degisimin onciilii

olmustur (ilaslan, 2015: 203-214).

20. yy. iletisim teknolojilerinin gelisiminin en yiiksek noktaya ulastigi donem olarak
incelenebilir. Televizyon bu gelismis kitle iletisim araglaridan biri olmaktadir. Iskoyali
J.L.Baird tarafindan 1923 tarihinde icat olmus ve 1926 yilinda yayin hayatina baslayan
televizyon kisa siirede bir¢ok iilkeye yayilmistir. Kitle iletisim anlayigini tamamen
degistiren televizyonlar, ekonominin, kiiltiiriin, eglencenin, egitimin ve sagligin yani
insant ilgilendiren her seyin de genis kitlelere ayn1 anda sunulabilmesine imkan vererek
sadece haber cergevesini de asarak insanlarin hayatina fazlaca dahil olmustur. Insanlar
bos zamanlarinin ¢ogunu televizyon ile gegirmeye baslamiglardir (Roberts, 2006: 45-
50). Televizyon 1873 yilinda irlandali A.May tarafindan teknik anlamda calisilmustir.
1925'lerdeki ingiliz denemeleri, 1936 yilinda Baird'in teknigi ile daha gegerli bir hal
alabilmis ve basarili sonuglar vermistir. 1928'de NBC yayin ekiplerinin yeni teknik
donanimlari ile televizyon genis bir alana ulasabilmistir ve Londra'dan yapilan yaym
New York'a ulasabilmistir. 1936 senesi Ingiltere igin ilk diizenli televizyon yaymlarinin
senesi olarak ele alinmaktadir. Ingiltere'nin ardindan 1941 yilinda ABD, 1953 yilinda
Japonya ve sonrasinda Meksika, Brezilya ve Cin de bu furyaya katilmis ve en etkili kitle
iletisim araglarindan olan televizyonu kullanimini yayginlastirmislardir. Renkli
televizyonlar ise 1950'lerden sonra karsimiza ¢ikmaya baglamistir (Ryan, 1954: 20-25;
Aziz, 2006: 7-9)

56



1975'te ABD renkli televizyon yaymlarini tim televizyon istasyonlarina yaymistir.
Televizyon giiniimiizde, hayata karigtigi ilk andan bugiine bir degisimin Onciisii
olmustur. Diinyayi kiiresel bir koy haline getirmekte, evreni kiigiiltmekle, halka dontik
bir sanat olmakla, anlatim temelli olmakla ve sembolleri herkesin mali olarak islemesi
ve yayma kabiliyetiyle ¢cok farkli bir eyrede durmaktadir. Televizyon agisindan kisi
pasif durumdadir ve mesaj ¢oklu alictya kolayca ulasabilmektedir. Goriintiiniin
Kurgunun metnin ve sesin aymi anda aktarildigi televizyon igin kitle iletisiminde

bambaska bir adim oldugu séylenebilmektedir (Aziz, 2006: 7-9; Aktas, 2014: 30-31).

Televizyon, zaman ve mekan bariyerlerini yikmis ve canli yaymla insanlarin tarihe
yonelik algilarimi farklilagtirmistir. Ayn1 zamanda yayinciliga dair tarihsel bakis acisinin
iletisim ¢alismalarina dahilinde de temel bir rol Gstlenmistir (Seaton, 2004: 45). Basin
tarihi kadar eski olmasa da yayincilik tarihi de 1950'lerden itibaren siklikla ele alinan bir
konu haline gelmis ve bu zaman diliminde televizyon, tiim ¢aligmalarin temel bir araci

haline gelmistir (Nerone, 2003).

Giliniimiizde kitle iletisim araglarina yeni bir sayfa agilmis ve internet gilindelik
hayatimiza tamamiyla adapte olmustur. Tek cikistan ¢oklu aliciyla mesaj ileten kitle
iletisim araglarinin kaderi, ¢oklu katilim ile coklu iiretilen yaratinin genis kitlelere
yayilmasi internet ile yeniden yapilanmistir. 20. ve 21.yy. internet ¢agi olarak ele
alinabilmektedir. Artik internet aglari zerinden yaratilmis sanal sosyal gruplar ile ortak
yaratilar olarak adlandirilan kamuoyu da sanal hale gelmistir (Giizel, 2006: 5-9;
Giirhani, 2008: 1-4). Internet ilk olarak 1962 yilinda Amerikan askeri arastirma
projeleri kapsaminda tanimlanan galaktik ag kavramiyla birlikte giindeme alinmustir.
Tiirkiye'de ise 1993 tarihinde kullanilmaya baslanmustir. Ilk baglanti Odtii de
gerceklemistir (Ugur ve Bilici, 1998: 490-494; Geray, 2002: 22-25). Tarihi 1960'lara
uzanan internet dnce 6zel laboratuvarlarda kullanilmis sonra internetten 1969 yilinda
Amerikan savunma bakanliginca askeri bir teknoloji olarak faydalanilmistir. 1980'lerde
ise tim networkler bir araya gelerek tcp/ip protokolii imzalamig ve internet bugiinkii ana
sekline ulagabilmistir. 1993'te ABD'de internet hem ticarilesmis hem de sinirsiz bilgi
barindirma potansiyeline kavusmustur. internet teknolojisinin gelisimi web1.0, web2.0
ve web3.0 siirecleri olarak ayrica degerlendirilebilir. Web1.0'da bilgi, webde yayimnlanan

belgeler ile tanimlanmaktadir ve kullanici izleyici olarak rol oynamakta; Web 2.0 ile
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birlikte kullanic1 bilgisi de aga dahil olmustur ve sosyal hayattaki rolii artmustir.
Katilimer roliine gegen kullanicilar web 3.0 ile ise webi yasayan bir ortam haline
getirmiglerdir (Giircan, 1998; Sanlav, 2014: 22). Dijitallesme ile geleneksel olarak
adlandirilan gercek doniisiime ugramistir. Analog donem veri ve haber akisini nasil
farklilastirdiysa dijitallesme de veri ve haber akisinda koklii bir farklilagma yaratmistir.

Klasik medya yerini bugiin yeni medyaya birakmustir (Atabek, 2001: 37)

Turgut (2013: 31) basili medyanin ekonomik ¢ercevede devam etmesinin artik
neredeyse imkansiz hale geldiginden ve is modelinin fizibilitesi olmayan bir is fikrine
dontistiiginden bahsetmektedir. Haber almak ve bilgi paylasmak artik sifir maliyetle
yapilabiliyorken basili medya burada ciddi bir sorunla kars1 karsiyadir. Benzer sekilde
tek elden yayilan bilginin kullandig: kitle iletisim araglar1 da geride kalmakta ve coklu
katilimciyr destekleyen ve bilgiyi ¢esitlendiren internetin yarattigi yeni bir medya
déneminde oldugumuz séylenebilmektedir. Klasik iletisim degismekte ve bdylece
mesaj1 veren, verilen mesaj, mesaji alan izleyici siirekli olarak devinimde olmaktadir.
Bloglar ve internet siteleri neredeyse profesyonel basili yayinlar kadar islevsel olmakta
ve bu donemde medya da yeni medya olarak anilmaya baslamaktadir (Degirmencioglu,

2014: 65).
2.3. Medyanin islevleri

Toplum geneline bilginin yayilabilmesi noktasinda 6nemli bir islev iistlenen medya,
milyonlarca kisiye ulagabilmesi, kullanimimin kolay ve ucuz olmasi, farkli nitelikte ve
amaglar i¢in fayda saglama potansiyeline sahip bilgilere ulasim imkéani1 vermesi, engel
ve sinirlamalart ortadan kaldirabilmesi 6zelliklerine sahip olmasindan dolay: 6nemli bir
kaynak konumundadir (Arklan ve Tagdemir, 2008: 77). Bu nedenle medyanin toplumda
istlendigi birtakim islevler, bireylerin tutum ve davranislari ile toplum iizerinde yol

actig1 etkiler s6z konusudur (Cebi, 2013: 2).

Medyanin bilgilendirme, kiiltiirel devamlilik, toplumsallastirma, kamuoyu yaratma,

eglendirme olmak iizere bes temel islevi vardir (Ozdemir, 1998: 35-36).

Bilgilendirme, iginde yasanilan diinyada gergeklesen olaylar ile ilgili olarak verdigi
bilgilerle insanlarin kendileri ve c¢evresi hakkinda bir vizyon olusturmasini

saglamaktadir (Mora, 2008: 6).
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Kiiltiirel Devamlilik islevi, mesaj aktarimi, ¢agdas nitelikte insan yaratilmasina katki,
ulusal ve uluslararast Kkiiltiirel degerlerin kusaktan kusaga aktarilmast olarak

tanimlanabilir (Aziz, 1994: 25-26).

Toplumsallagtirma islevinde medya, toplumu olusturan bireylerin birbirleriyle
etkilesmesini saglayarak toplumsal birligi olusturmasinin (Mora, 2008: 6) yani sira
bireylerin ¢evresini algilamasin1 saglamakta ve c¢evrelerine ayak uydurmalarini

kolaylastirmaktadir (Gokge, 2006: 127).

Kamuoyu yaratma, toplumu ilgilendiren konular tizerine bilgi vererek, dikkatleri
¢ekmekte ve farkli ilgi alanlarinda kamuoyu yaratmaktadir (Mora, 2008: 6). Medya
araciligiyla genis kitlelere ulasilabilmekte ve belirli bir konuda kamuoyu olusturmak ya
da kamuoyunu etkilemek isteyenler yine medyay: kullanmaktadirlar (Géneng, 2003:
71).

Eglendirme islevinde, toplumsal yasamda karsilagilan giinliik sikint1 ve sorunlar1 asmak
ve gidermek, bos zamanlar1 degerlendirmek ve giinliik yasamin gergeklerinden kagmak
amaciyla medyadan yararlanilmaktadir. Bu kapsamda medya dinlenmeye ve psikolojik

denge saglamaya yardimei olmaktadir (McQuail, 1994: 79).

Medyanin ayrica elestiri ve denetim islevi de s6z konusudur. Bu islev medyaya yasama,
yargi ve yliriitme gili¢lerinin yaninda doérdiincii glic olma 6zelligi kazandirmistir. Bu
acidan medya, toplumda sz sahibi olan kisilerin sadece terclimanligini yapan bir arag
degil, ayn1 zamanda onlarin elestirisinin yapilmasini da saglayan bir aractir. Bu
dogrultuda medya, elestiriye konu olan kisi, kurum ve eylemlerine ek olarak yapilan
elestirmeleri de denetleme olanagi saglamaktadir (Gokge, 2006: 128). Medyada farkli
goriislere yer verilmesi, toplum igerisinde tartisma ve karsilikli fikir aligveriginin
stirmesini, bu durumda bireylerin siirekli bilgilendirilmesini olanakli kilmaktadir.
Bilgilendirilmis bireylerin tartisma ortami olusturmasi ve gorilis agiklamasi yoluyla
ortaya ¢ikan toplumun goriisii sayesinde de belirli karar mekanizmalarinin kamuoyu

gortsleri dogrultusunda yonlendirilebilmektedir (Atabek, 2002: 231).

Yukarida bahsedilen iglevlerin yani sira medyanin, dolayli ve dolaysiz olarak kar
saglamaya yonelik ekonomik islevi de vardir. Bu islev reklam ve ilanlarin sunumu

araciligiyla gerceklesmektedir. Medyada yer alan reklamlar ile hangi mallarin mevcut
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oldugu ve hangi mal ve hizmetlerin hangi gereksinimleri karsiladigi yoniinde bilgiler
verilmektedir. Elestirel gortisler ise medyanin bu islevini, ekonomik sistemin ve biling
yonetiminin satisin1 yapmak seklinde agiklamaktadir. Medya iirlinleri, egemen gii¢ ve
egemen kiiltiiriin devamini saglamaya, mesru kilmaya yonelik anlayisla tiretilmekte ve
kiiltiirel emperyalizm medya {izerinden yiiriitilmektedir (Gokge, 2006: 129; Mora,
2008).

Ozetle, medya, giinliik yasamim yani1 sira siyasi programlarin tanimlanmasinda, sanat
tiretimlerinin gelistirilmesinde, adli islerin yiiriitilmesinde, polisiye arastirmalarda aktif
bir bicimde kullanilmaktadir. Medya, hem insanlarin yasamlarindan beslenmekte hem
de onlarin merak duygularina hitap ederek bilinmeyenleri 6grenme ihtiyaclarina cevap
vermektedir. Ayrica karsilikli yarar saglaycak sekilde ileti gonderme islevi kadar
reklamlar ile de ekonomiyi canli tutma yoniinde olumlu bir 6zellige sahiptir (Cereci ve
Ozdemir, 2015: 8).

2.4. Medya Tiirleri

Gilinlimiizde medya araclarina hem toplumsal varolusu, hem de sosyallesmeyi
gerceklestirmek ve bu ortakligi devam ettirebilmek icin ihtiya¢ vardir. Genel olarak
medya araglar bir biitiin olarak tanimlanabilir. Fakat radyo, televizyon, basin, internet
gibi farkli islevleri yerine getiren ¢alisma alanlar1 da s6z konusudur (Soydan ve

Alpaslan, 2014: 55).
2.4.1. Yazili, Gorsel ve Isitsel Medya

Medya, sahip oldugu bilgiyi bireylere ve topluluklara ulastiran bilgilendirme, egitme
gibi temel gorevleri yerine getiren gorsel ve isitsel araglarin tamami seklinde
tanimlanabilmektedir. Medya, yazili basin ve gorsel-isitsel medya seklinde ayrildiginda,
yazil1 basin; haber, bilgi ve yorumlar1 gazete ve dergi gibi basili bir sekilde topluma
ulastiran medya tiiriinii yazili basin; radyo, televizyon gibi daha hizli bigimde topluma
ulagtiran medya tiiriinii ise gorsel medya olarak adlandirilmaktadir (Soydan ve Alpaslan,
2014: 57).

Yazili medyaya iliskin diger bir tanimlama, mesajlarin hedef kitlelere yazi, fotograf,

grafik ve benzeri unsurlarla ulastirildigit medyalardir seklidedir. Basili medyalarin
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birinci grubunu gazeteler olustururken ikinci grubunu ise dergiler olusturmaktadir.
Dergiler degisik periyotlarda haftalik, on bes giinliik, aylik, ti¢c aylik ve yillik olarak ve
baski kalitesi bakimindan gazetelere goére daha yiiksek olarak yayinlanmaktadir.
Aralarindaki diger bir farklilik ise dergilerin igerik yonleriyle belirli konulara yonelmesi

nedeniyle okuyucu Kitlesinin belli olmasidir (Fidan, 2000: 70-71).

Gazeteler ve dergiler, gegcmiste gerceklesen ya da giinlin haber ve olaylarinin
sunulmasinda, bilgilerin ve dislincelerin hedef Kitlelere ulastirilmasinda, halkin
dikkatini iilkenin ana sorunlar1 lizerine ¢ekme ve okuyucularn genel kiiltiirlerini
arttirmada 6nemli role sahiptir (Bektas, 2002: 99). Bu nedenle basili medya, hem goze
hitap etmesi, hem fiyatlarinin uygun olmasi hem de kitleleri okuma ve yazmaya tesvik

etmesinden dolay1 avantajlara sahiptir (Yatkin, A. ve Yatkin, U. N., 2010: 86).

Isitsel medya igerisinde yer alan radyo, sese dayal: bir iletisim aracidir. Radyoda ilgili
kisi, sesini sadece bilgilerin ve fikirlerin aktarimi i¢in degil, ayn1 zamanda onlara sesiyle
0zel anlamlar katabilmekte ve tiim anlatilar1 kendisi iizerinden karakterize
edebilmektedir (Bostanci, 2010: 122). Radyonun en 6nemli 6zelligi hem haberlesme
hem de eglence amagh kullanilmasidir. Ayrica belirli bir hedef kitlesinin yani belirli
dinleyicilerinin olmasidir (Devran, 2004: 238). Basili medyaya gore radyonun onemli
avantaji, dinlemek i¢in okuma ve yazmanin bilinmesine gerek olmamasi; televizyona
gore ise kamera veya 1s1k gibi teknik alet veya genis hacimli stiidyolar

gerektirmemesidir (Se¢im, 2017: 303).

Gorsel ve isitsel medya siniflamasinda yer alan televizyonun ise kendine ait bir takim
ozellikleri vardir (Devran, 2004: 241). Televizyon, “Haber biiltenlerinden dizi filmlere,
miizik programlarindan reklam kusaklarina kadar her yapim izleyicileri modern
yasamin unsurlariyla tanmistirmakta, modern unsurlarin g¢ekici yanlarini gostermekte,
izleyicileri kiiresel ekonominin de ayrilmaz pargasi olan modern iirlinlere ve unsurlara
yaklastirmaktadir” (Cereci, 2012: 84). Diger medya araglarina gore televizyon, goriintii
ve sesi ayni anda iletmesi, iletisimin sinirlarint kaldirmasi ve izleyicilerinin bir statii
veya gelir agisindan farklilik géstermemesi agilarindan farklilik gostermektedir (Aktas,

2003: 62; Yatkin, A. ve Yatkm, U. N., 2010: 87).
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Goriildigu tizere gazete, dergi, radyo ve televizyon gibi yazili, gorsel ve isitsel medya
araglar1 bireyleri hem yakin hem de uzak gevrelerine iliskin bilgileri ve haberleri
aktarma amacgh kullanilmistir. Ancak her yeni gelisen aracin kendinden 6ncekine gore
daha kapsamli ve hedef kitlelerinin dikkatini g¢ekecek sekilde tasarlanmis oldugu
goriilmektedir. Gelisen teknoloji, yazili, gorsel ve isitsel medya araclarinin yani sira

internet, sosyal medya gibi yeni ortam ve araglarin ortaya ¢ikmasina imkan saglamistir.
2.4.2. internet

Yirminci yilizyilin teknolojik gelismelerinden biri olan internet, bir ortamdan baska bir
ortama ses, gorlintii ve yaziyr gonderen sistem olmasi ve diger medya araglarina gore
yapisal ve bicimsel degisimlere yol agmasi, bunlar disinda 6nemli toplumsal ve
ekonomik etkiler yaratmasi sebebiyle gilinlimiizde etkin olarak kullanilmaktadir

(Sayimer, 2012: 25).

Internet, sozciigiin smirli anlamiyla medya, baska bir deyisle iletisim icin teknik bir
aractir (Maigret, 2011: 329). Internet, “Birden fazla haberlesme agmin birlikte meydana
getirdikleri; metin, resim, miizik, grafik vb. dosyalar ile bilgisayar programlarini kisaca
tim insanlik bilgisinin ve yaratiminin paylasildigi ve bilgisayarlar arasinda karsilikli
olarak iletildigi, bilgisayarlar arasinda kurulmus bir ag” seklinde tanimlanmaktadir

(Ozdilek, 2002: 13).

Yeni ve alternatif medya olarak internet, 6zgiir bilgiye ulasmayr kullanicilarina
saglamakta ayni1 zamanda bu ortamda her tiirden bilgi aninda ve daha ¢ok kisiye, daha
kisa zamanda ulasabilmektedir. Bu baglamda tek yonlii bir iletisim sdz konusu
olmamakla birlikte internette okuyucu/izleyici arasinda etkilesimli bir yayincilik
edinimi bulunmaktadir. Internet kullamicilari, okudugu haberle ilgili duygu ve
diistincelerini aktarabilmekte, yorum yapabilmektedir. Diger medya araglarina gore
internet iizerinden hizli ve karsilikli olarak birebir iletisim gerceklesmekte ve
iceriklerinin istenildigi an yenilenebilmesi ve haberlerin siirekli giincellenebilmesi gibi
farklilik gostermektedir (Cakir, 2007, 126). Internetin tasimis oldugu o6zellikler su
sekilde 6zetlenebilir (Cakir, 2007, 131; Ozkanal, 2006: 42; Aziz, 2008:72-73):

- Internet, kullanicilarina aktif olarak bilgiye erisme ve onu isleme firsati sunmaktadir.

62



- Internet ucuzlayan bir teknolojidir. Bu ortamda bilginin yaymlanma ve dagitim
maliyetlerinin diisiik olmasindan dolayi kiigiik ve orta 6lgekli ¢alismalar belirli bir kitle

ile 6nemli Slgiide etkinlik saglayabilmektedir.

- Internet, iletisim teknolojilerinin biitiiniidiir. Bu dogrultusa telefon, iletisim uydulari,
yazili, sesli ve goriintiili kitle iletisim araglari, kitap, fotograf, bilgi kaydetme ve

depolama teknikleri gibi tiim iletisim tekniklerini i¢erisinde barindirir.
- Tiim medya islevlerini yerine getirir. Alternatif kullanim olanaklar1 vardir.
- Internet ticari firsatlar yaratir.

Diinyadaki birgok insani ayni ortamlarda bir araya getirmektedir. Bu durum Mc
Luhan’n ‘kiiresel koy’ teorisini desteklemektedir (Korkmaz, 2009: 7). Bu teoriye gore
insanlar1 ayni ortamda bir arada bulunabildigi tek mecra olan internet ile iletisim, tam
anlamiyla bir kiiresel pazar haline doniisiir duruma gelmistir. Uzak mesafelerdeki
kisilerle goriismek ve uzak mesafeden aligveris yapmak, sirketler diizeyinden bireysel
diizeye inmis ve yayginlagmis, iletisim kiiresel yapida gerceklesmeye baslamistir
(Kalay, 2016: 152). Bu dogrultuda internet, diinya toplumlarin1 birbirine yakinlastirmas,
aralarindaki etkilesimi artirarak ekonomik, siyasal ve kiiltiirel yonden i¢ ige girmelerine
yol agmustir (Varol, 2017: 400). Boylece internet farkli yasam kosullarinda ve
kiiltiirlerde yasayanlar1 yakinlastirmis (Cakir ve Topgu, 2005: 76), toplumlarin

iletisimini gelistirmis ve diinya kiiltiirlerinin paylasilmasina sebep olmustur.

Kabul goren klasik yasam bi¢imlerini, deger yargilarin1 doniistiiren, i¢inde yasadigimiz
hayata yeni kavramlar ve ugraslar yiikleyen internet, ilk ¢iktig1 giinden itibaren genel
olarak bilgisayarlar1 birbirine baglamak i¢in kullanilmaktadir. Son dénemde ise sosyal
aglar ile benzer bir beceriyi insanlar1 bir araya getirme konusunda gostermektedir
(Erbaslar, 2013:1). Internetin tasimis oldugu bu dzellikler gelisen teknolojiyle artmis ve

yeni ortamlarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir.
2.4.3. Sosyal Medya

Internet ve sosyal medya heniiz varolmadigi dénemde medya, az sayida medya
gurubunun tekelinde olan ve tek yonli bir iletisim araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir medya tiiketicisi sadece kendisine sunulan sinirli alternatiflerden bir veya birkagini
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secebilmekte ve iizerinde herhangi bir kontroliniin olmadig1 igerikleri
tiikketebilmekteydi. Internet ve Web 2.0 teknolojilerinin gelismesi ile birlikte birey, daha
once yayin tekelini elinde bulunduran gruplardan tamamen bagimsiz sekilde, istedigi
yonde kendi igerigini olusturabilmektedir. Olusturdugu icerigi istedigi sekilde
yayinlayabilmekte ve istedigi kisilerle paylagabilmektedir. Olusan bu yeni medya
“sosyal medya” olarak tanimlanmaktadir (Kahraman, 2013: 19-21). Sosyal medya igin

yapilan tanimlamalar su sekildedir:

Sosyal medya, “kullanicilarina karsilikli paylasim imkani saglayan, kullanicilarinin

kisisel veya gruplar i¢inde medya igerigi olusturmasina imkan veren dijital medya ve

teknolojilerdir’ (Erbaslar, 2013: 6).

Sosyal medya, “kullanicilara kendi web sayfalarini olusturma, arkadaslariyla icerik

paylasimi ve iletisim kurma olanagi saglayan bir platformdur” (Mayfield, 2008: 6).

Sosyal medya, “insanlar tarafindan iletisimi kolaylastirmak amaciyla yaratilan web
tabanli bilgi sunan, insanlarin birbiriyle hikayelerini ve deneyimlerini paylastiklari

temel sosyal etkilesim kaynaklarindan biridir” (Wright ve Hinson, 2012: 144).

Sosyal medya, “yeni medyanin hizla gelismesi sonucunda ortaya ¢ikan ve iletisim

alaninda bir devrim yaratan araglar olarak tanimlanmaktadir” (Gonenli ve Hiirmerig,

2012: 214).

Diger bir tanima gore sosyal medya, “dijital ortama aktarilan bilgi ve belgelerin tiimiinii

depolayabilen, montajin gelismis oldugu bir sistemdir” (Peltekoglu, 2012: 7).

Sosyal medya ortamlarinda kullanicilar, siirekli bir iletisim igerisinde yer alabilmekte ve
fotograf, metin, video ve miizik gibi birgok igerik paylasimlar1 ger¢eklestirebilmektedir.
Bu yoniiyle sosyal medya, sosyallesme araci olarak da nitelendirilebilmektedir
(Kahraman, 2013: 22). Agrlikli olarak karsilikli etkilesim medyasini kullanan sosyal
medya, bilgi, fikir ve diisiinceleri paylasmak amaciyla ¢evirim i¢i olarak bir araya gelen
insan topluluklar1 arasindaki etkinlikleri, pratikleri ve davraniglart kapsamaktadir
(Safko ve Brake, 2009: 6). Kullanicilarina bir takim olanaklar sunan sosyal medyanin
ozellikleri ise su sekildedir (Vural ve Bat, 2010: 3352; Mayfield, 2008: 6):
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Katilimcilar;, sosyal medya, kullanicilar1 cesaretlendirmekte ve bu ortamda yer alan her
bir kullanicidan geri bildirim almaktadir. Sosyal medya, sosyal iliskileri, iletisimi,
etkiletisimi, enformasyon yonetimini, tiretimi, isbirligini, rekabeti, deger ve ideolojileri

organize ve koordine etmektedir (Fuchs, 2005: 190).

Aciklik; sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara agiktir. Sosyal medya
kullanicilarina oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret agilamaktadir.

Icerik paylasiminda ve igerige ulasmada nadiren engeller koyulabilmektedir.

Konugma; diger medya araglar1 icerik aktarimi ya da dinleyiciye bilgi ulagimini
saglarken sosyal medya iyi yoOnlii konusmaya olanak saglamasi bakimindan daha

avantajlidir.

Toplum; sosyal medya, topluluklara hizli ve etkili bir olusum saglamasina imkan
sunmaktadir. Boylece topluluklar ilgi gosterdikleri fotograf, politik degerler, videolar

gibi birgok igerik paylasabilmektedir.

Baglantililik; sosyal medyanin bircok cesiti baglantililik 6zelligine sahiptir. Diger
sitelere, arastirmalara ve insanlarin ilgili olduklar1 herhangi bir konuda link verilmesine

olanak saglamaktadir.

Goriildigi tlizere sosyal medya zaman ve mekan sinirlamasi tanimadan, tartismanin ve
paylasimimn esas alindigi bir internet uygulamasidir. Kullanicilar bu ortamda, kendi
tirettikleri icerikleri kolay bir sekilde yayimlamakta ve diger kullanicilarin igeriklerini,
yorumlarimi takip edebilmektedir. Bu nedenle sosyal medyanin temeli Onceden
belirlenmis bir iletisime degil samimi, informel iletisime dayanmaktadir (Mavnacioglu,
2009: 64). Bu baglamda sosyal medya bir yandan kisileraras: iletisim Ogelerini
icerisinde barindirirken diger yandan kitle iletisime olanak veren bir yapiy1
olusturmaktadir. Kullanicilarina, kitle iletisim aracina sahip olma firsatin1 metin, ses,
video, resim paylasimina olanak saglayarak gerceklestirmekte, iki yonlii iletisim imkani

vermesi ile de kisilerarasi iletisimi etkinlestirmektedir (Yagmurlu, 2013: 97).

Her medyada oldugu gibi sosyal medyanin da kendisini var edebilmesi i¢in bir mecraya
ihtiyact vardir. Bu mecralar genel olarak sosyal medya araglart olarak

adlandirilmaktadir. S6z konusu araglarin ortak noktasi farkli teknolojiler ve yontemlere
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sahip olmasi ve kullanicilarina {ist diizey paylasim olanagi sunmasidir (Kahraman,2013:
21). Giliniimiizde sosyal medya iizerinden iletisimi saglayan pek cok ara¢ vardir.
Aragtirmanin  bu bdliimiinde yaygin olarak kullanilan sosyal medya araglari

agiklanmustir.
2.4.3.1. Facebook

Facebook, kullanicilarina arkadaslarini bulabilme, onlarla iletisim kurabilme ve bilgi
alig verigi yapabilme imkani sunan bir sosyal web sitesidir. Subat 2004 yilinda “The
Facebook” adiyla Harvard Universitesi 6grencisi Mark Zuckerberg, Andrew McCollum
ve Eduardo Saver tarafindan ilk adimlar atilmistir. ilk zamanlarda Harvard Universitesi
kampiisiinde kullanilan Facebook, okul sinirlarim1i 2004 yilinda asmis Harvard
Universitesine ek olarak Boston Universitesi ve Boston College dgrencileri tarafindan
da kullanilmistir. 2006 yilinda ise ticari sirketlerin de destegi ile tanmirligini arttirmistir.
Bu destek ile Facebook kullanimi yaygimlasmis, {niversite agi genislemis ve
kullanicilarinin lise arkadaglarin1 da arkadas listelerine ekleyerek iiye olmalari
saglanmistir. Facebook, kullanicilarina e-posta adresi olan tim internet kullanicilarini

ekleyebilme imkani saglamistir (Ellison vd. 2006; Toprak vd. 2009).

Mark’mn oncelikli amaci, Harvard tiniversitesi 6grencilerinin, bir sinif arkadasinin adini
yazarak, bu kisi hakkinda nereli oldugu, hangi boliimde okudugu, yas1 gibi bilgilere ve
diger temel kisisel bilgilere ulasabilecegi bir web sitesi olusturmakti. Ancak
ogrencilerin ilgisini ¢eken Facebook ABD i¢indeki diger iiniversitelere yayildi ardindan
diinyada yayginlik kazandi. ilk kuruldugu dénemde, iiyeler sadece séz konusu okulun
eposta adresiyle (.edu, .ac.uk, vb.) iiye olabilmekte ve sadece duvar, profil resmi ve grup
uygulamalar1 6zelliklerine sahipti. Ilerleyen yillarda ise Facebook ekibi arka plani
gelistirmeye devam etti ve iletisim agin1 da genisletti. (Medina vd., 2013: 167-168).

Tiirkiye’de ise Facebook, 2007 yilinda kullanilmaya baslanmistir. O dénem igerisinde
insanlarda yarattig1 ilk etki, kullanicilarin istedikleri arkadaslarini kolaylikla bulmaya
ve onlarla rahatlikla iletisim kurmaya izin vermesiydi. Ayrica eklenen arkadaslar burada
cogaldikca herkes birbirinin ne yaptigini rahatlikla gorebiliyor ve birbirleriyle iletisime
gecebiliyordu (Seving, 2012: 68). Bunlar disinda Facebook sayfalar “takipgi sayis1” ve
“hakkinda konusuyor” (people talking about this) bilgilerini gilincel olarak
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paylagmaktadir. Takipg¢i sayisi, sayfayr toplam begenen kisi sayisini; hakkinda
konusuyor ise, sayfa ile (begen/paylas/yorum yap vb. oOzellikleri ile) etkilesimde
bulunan kisi sayisin1 ifade etmektedir. Hakkinda konusuyor sayisi, bir haftalik bir siireci
kapsamakta, kullanicilarin sayfaya olan ilgisini ve takip¢i sayisinin etkinligini

gostermektedir (Kara ve Coskun, 2012: 77).

Facebook, arkadasla iletisime geg¢mek, resim, yazi, video paylasmak, uygulama
icierisnde g¢esitli etkinlikler takip etmek gibi kisisel amaglar dogrultusunda
kullanilmasinin yani sira kullanicilarin sahip oldugu {iriin ve hizmetleri tanitimini
yapmak i¢in profesyonel bir islevi de yerine getirmektedir (Kara, 2012: 121). Bunlar
disinda Facebook, siyasal iletisim kampanyalarinda da etkin bir sekilde
kullanilmaktadir. ABD Baskan1 Barack Obama’nin Facebook ortaminda basarili bir
takipci destek kitlesi kampanyasi olusturmasi diinyadaki diger siyasi kampanyalarin

yeniden diizenlenmesine olanak saglamistir (Toprak, 2009: 73).
2.4.3.2. Twitter

Twitter, bireylerin  demokratik siire¢lere  katilimini, bireyler arasi iliskileri
kuvvetlendirmis ve son yillarda toplumun iletisim kurma aligkanliklarinda biiyiik
donilisim yaratmistir. Ticari, ekonomik ve toplumsal yasamda etkisi yogun bigimde
hissedilen Twitter, giin gectikge artan kullanici sayisiyla diinyanin her noktasinda ve her

kesiminde yayginlasmaya baslamistir (Y1ildirim, 2014: 235).

Twitter, Mart 2006 yilinda San Francisco merkezli bir sirket olan Obvious’taki bir AR-
GE projesinin sonucu olarak dogmus bir mikroblog uygulamasidir. Baslangigta sirketin
kendi calisanlar arasinda iletisim kurmak amaciyla kullanilan Twitter, Ekim 2006’da
halkin kullanimima sunulmustur. Twitter, kullanicilarinin ilk ¢iktigi donem 140 veya
daha az karakterde anlik mesaj gonderilerinde bulunabilecekleri giiniimiizde ise karakter
sayis1 280’°e ¢ikartilan ve bu mesajlarin “Tweet” olarak tanimlandig1 metin tabanl bir
sosyal ag ve mikroblog hizmetidir (Safko ve Brake, 2009: 264). Diger bir ifadeyle
Twitter, insanlarin iginde bulundugu zamanda ne yaptigini, onu takip edenlere kisa
mesajlarla 6zetledigi, durumunu paylastigi bir platformdur. Twitter, “Ne yapiyorsun”
sorusunun yanitini sanki insanlar biraradalarmis gibi aninda verebilen ve iletisim

kurmak i¢in erisim olayligi saglayan bir teknolojidir (Sayimer, 2012: 128). Twitter
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kullaniminin saglanabilmesi i¢in igerisinde yer alan birtakim kavramlarin ne anlama
geldiginin bilinmesi gerekmektedir. Bu kavramlar asagidaki gibidir (Bruns ve Moe,
2014: 22; Rogers, 2014: 16-12; Halavis, 2014: 32-34, Leavitt, 2014: 144; Bruns ve
Bargess, 2014: 381):

Tweet: Twitter tizerinden kullanicilarin 280 karaktere kadar metin mesajini, resmi,

videoyu paylagmasini ifade etmektedir.

Retweet: Paylasilan bir Tweet’in takipgiler tarafindan kendi zaman ¢izelgelerinde
paylasilmasi anlamina gelmektedir. Diger bir ifadeyle Twitter’da baska bir kullanici
tarafindan olusturulan mesajlarin diger kullanicilar tarafindan kendi sayfalarinda
yaymlanmasidir. Sayfada paylasilan tweetlere gelen cevaplarin retweetleri yine bu
tweetler i¢in olusturulmus bir de hastag varsa oldukca biiyiik kitlelere goriiniir hale
gelmektedir. Bir iletinin retweetlenmesi, hem igerigin dogrulanmasini temsil etmekte
hem de belirli bir tweet veya bir konusmanin daha yaygin bir sekilde yayilmasini

saglamaktadir.

Takipgi (Follower) : Belli bir Twitter hesabini takip eden kisileri ifade eder. Takipgiler

ve takipci sayis1 kullanicilarin sayfasinda gortintiilenebilmektedir.

Takip Edilen (Follow): Twitter, arkadas takip etme aracidir. Kullanicilar tarafindan
olugturulan Twitter hesabi {izerinden takip edilen hesaplar1 tanimlamak i¢in “takip

edilen” kavrami kullanilmaktadir.

Begen (Favori): Twitter’da olusturulan bir hesabin diger kullanicilarin paylasmis oldugu
mesajlarin begenilmesini ifade eder. Bu kavram Twitter ilk ¢iktiginda “y1ldiz” sembolii

ile gosterilirken giincellenen formatta “kalp” isareti seklinde sembolize edilmistir.

Etiket (Hashtag): Hashtag'ler, 6zellikle metinsel anahtar kelimeleri veya kelime
obeklerini belirtmenin bir yolunu temsil etmektedir. Twitter kullanicilar1 belirli anahtar
kelimeleri isaretlemek icin # karakteri kullanarak hashtag’ler olusturabilmektedir.
Hashtag’ler =~ sayesinde = Twitter  kullanicilar1 ~ tweet'lerini aym1  etiketle

toplayabilmektedirler.

Yanitla (Reply ve mention): Reply, Twitter {izerinden paylasilan bir tweete yonelik

yapilan yorumu ifade etmektedir. Yorumun paylagiimasinin ardindan @ sembolii ile
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yorum yapilan kisinin ismi de paylasilmaktadir. Mention ise karsi tarafin kullanici
adindan 6nce @ sembolii kullanilarak olusturulan yanitlar1 tanimlamaktadir. Boylece
kars1 taraf i¢in bir tweet vurgulanmis ve goriiniir hale gelmis olur. Bu durumda

Mention, reply’in alt kiimesidir diyebiliriz.

Trend Topic (Trend Konular): Twitter’da ¢ok fazla kullanici tarafindan hashtag’ler
olusturularak, tweetler araciligiyla yayinlanan en ¢ok paylasilanlar listesi seklinde ifade
edilmektedir. Trend olan konular paylasim oranlaria gore siralanmaktadir. Ozellikle bir
hashtag, trend topic listesine ulastigi zaman haberlere de konu olabilmektedir. Ayrica
Twitter’in “trend konular1” 6zelligi kiiresel, ulusal ve yerel Olcekte ortaya ¢ikan

sorunlar1 paylasilmasina ve kisa siirede haberdar olunmasini saglamaktadir.

Goriildugi tizere her iletisim sisteminde oldugu gibi Twitter’da da iliskileri diizenleyen
ve belirli bir formata sokan uygulamalar yer almaktadir. Takiplesme olarak adlandirilan,
takip siirecinin karsilikli olmasi gereken yeni bir iliski bi¢imi olusturulmustur. Takip
edilen sayfada yer alan tiim paylasimlar takipginin kendi sayfasinda goériinmektedir.
Takipgi, “Tweet” ad1 verilen paylasimlara, yorum adi verilen geri bildirim yoluyla yanit
vermekte ve bu dogrultuda etkilesimli bir siire¢ gergeklesmektedir. Takip iliskisinde
siklikla kullanilan diger bir uygulama da Retweettir. Bazi kullanicilar takip ettikleri
kullanicilarin paylasimlarina Retweet yoluyla katilim saglarken, bazi kullanicilar sadece
takip etmekte ve paylasimlara katilim saglamamaktadir. Twitter icerisinde, Retweet
disinda ayrica “Favorilerime ekle” adi verilen ve bir kullanicinin attigi Tweetin,
takipgilerin favori Tweetleri arasinda goriinmesine imkan saglayan uygulama da yer
almaktadir (Keskin ve Sonmez, 2015: 350).

Giiniimiizde birgok kullanici, yukarida bahsedilen 6zelliklere sahip olmasi ve pratik
kullanim1 dolayisiyla herhangi bir konuda kitlelere ulagsmak amaciyla Twitter’
kullanmaktadir. Twitter’in en belirgin 6zelligi etkilesimlilik ve igeriginin kullanicilar
tarafindan belirlenmesidir. Bu nedenle kitleleri bir araya getirmek i¢in Twitter bir arag
olarak kullanilmaktadir. Dolayisiyla Twitter, toplumsal bir aktor niteligi tasimakta ve
sosyal sorumluluk iceren etkinliklerde de 6nemli bir paya sahip olmaktadir (Yildirim,
2014: 235). Twitter’in kitleler tizerindeki etkisi ve harekete gecirme giiciine sahip
olmasmin en belirgin 6rnegi 15 Temmuz 2016 darbe kalkismasidir. Bu siiregte ilk

bilgiler Twitter araciligi ile Ogrenilmistir. Yasanan olaylar igerisinde 15 Temmuz
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Sehitler Kopriisii’niin tanklarla kapatilmasi, Milli Giivenlik Tegkilat binasinin ve
sonrasinda Genelkurmay Baskanligi’nin saldirtya ugradigi ve Atatiirk Havalimani’nin
askeri araglarla kapatildigina dair bilgiler Twitter aracilifiyla yayilmistir. Insanlar
yasanan olaylar1 Twitter ilizerinden agirhikli olarak takip etmis ve TRT binasi,
havalimani ve kopriilerin darbeci askerler tarafindan iggaline iliskin yayinlanan haberler
ve bilgiler dogrultusunda ilgili yerlerde bir araya gelmislerdir. Sadece Twitter degil
diger sosyal medya araglarmin da iilkemizde yasanan 15 Temmuz darbe kalkismasinin

engellenmesi ve bastirilmasindaki pozitif rolii s6z konusudur (Sungur, 2017: 599).

Tasimis oldugu bu ozellikler ile Twitter’in kendi i¢inde bir iletisim bi¢imine sahip
oldugu goriilmektedir. Twitter, kullanicilarina sadece sosyallesme, birbiriyle tanigma,
gorlintli ve ileti paylasima imkani1 sunmamaktadir. Bunun yami sira genis kitlelere
ulagsma, bu kitleleri harekete gecirme giiciine sahiptir. Ayn1 zamanda haber mecrasi
olarak siyasal bir giice de sahiptir. 15 Temmuz Darbe Girisimi, Twitter’in tasimis
oldugu bu 6zelligin en belirgin 6rnegidir. Dolayisiyla Twitter, demokratik katilimi

saglayabilmekte Ve bilgi yayilimini daha hizli gergeklestirebilmektedir.
2.4.3.3. Youtube

Sosyal medya, kisilerarasi iliskilerin yeniden sekillenmesine, yeni sdylem bigimlerine,
yeni etkilesim yollarina, yeni grup yapilanmalarina ve yeni paylasim, katilim ve ticaret
anlayislarini ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Bu baglamda en ¢ok kullanilan video
paylasim sitelerinden biri olan YouTube, kullanict Oncelikli moderasyon sistemine
sahip olmas: nedeniyle sosyal medya icinde Onemli bir alternatif ara¢ olarak
degerlendirilmektedir. Kiiresel bir ag olan YouTube, egemen ve marjinal kiiltiirlerin,
resmi ve resmi olmayan kurumlarin, 6zellikle de bireylerin olusturduklar iceriklere yer

vermesi sebebiyle gliniimiizde aktif olarak kullanilmaktadir (Isikman, 2016: 9).

YouTube, 2005 yilinda “Broadcast Yourself” (Kendini Yayinla) sloganiyla Steve
Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim adli ii¢ kisi tarafindan kurulmus bir video paylasim
sitesidir. 2006 yilinda ise Google tarafindan satin alinmistir. Sitede hesap agan
kullanicilar, kisisel amator klipler, video klipler, film, TV programlar1 pargaciklari ve
miizik videolar1 gibi pek c¢ok igerigi olusturabilmekte ve siteye ekleyebilmektedir

(Karatas, 2012: 93). Sitenin katilimli yapist ile paylasilan videolardaki kisiler,
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¢ekiminden montajina kadar katilarak, kendi filmlerini olusturmakta, biitin bu
siireglerde neyin onemli olup olmadigi ya da dogru olup olmadigi hakkinda kendi
kararlarin1 vermektedirler. Bu dogrultuda kendi yeniden sunumlari iizerinde s6z sahibi
olmaktadirlar. Bu yap1 filme konu olan kisilerin yeniden sunumlarinin kendi kontrolleri
cergevesinde olusmasint  da saglamaktadir (Isikman, 2016: 12). Bireylerin,
organizasyonlarin, kuruluslarin, sirketlerin ve devletlerin kendi tanitimlarinm
yapmalarinda da onemli bir gorev iistlenen YouTube, iletisimi 6nemli Olgiide
yonlendirme Ozelligine sahiptir. Televizyon, radyo, gazete gibi diger iletisim araglar
karsisinda pasif izleyici roliine sahip bireyler, Youtube ile ¢eken, yiikleyen, paylasan
aktif role sahip bireyler haline gelmislerdir (Alp ve Kaleci, 2018: 59). Bu baglamda
Youtube, diger sosyal ag sitelerinde oldugu gibi paylasima agik bir yapist ve “etkilesim”
ozelligi ile kullanicilarin kendi istedikleri icerigi kolayca yiiklemelerine izin vermekte
ve yiiklenen videolarin istenilen zamanlarda goriintiilenebilmesini saglayarak
“erigilebilirlik” kazandirmaktadir. Bu 6zelliginin yani sira kullanicilarinin siteye kendi
videolarini yiikleyip kendi favori video kanallarini olusturmalarina ve isteyen herkesin
paylasilan videolarn linkini kopyalarak sosyal paylasim sitelerinde, mikrobloglarda,
bloglarda veya web sitelerinde paylasilmasina imkan tanimaktadir. Mobil iletisim
teknolojileri lizerinden, video kameralar1 ile ¢ekilen videolarin kullanicilar tarafindan
siteye yiiklenmesini saglamakta ayrica bireyler, mobil cihazlarla Youtube iizerinden
kolayca yiiklenen videolar1 goriintiileyebilmekte ve paylasabilmektedir (Dondurucu ve

Ulugay, 2015: 880).

Tasimis oldugu bu 6zellikler baglaminda Youtube’un kullanim amaglari ise su sekilde
Ozetlenebilir: Kullanicilar, kendi yayinlarin1 yapmabilmekte ve kullanicilar arasinda
iletisim ag1 olusturmaktadir. Site i¢erinde yiikelenen videolara erisim herkes tarafindan
saglanabilmektedir. Paylasilan videolar hakkinda yorum yapabilme 6zelligi ile tartisma
ve fikir paylasminda bulunabilme imkani saglamaktadir. Kullanicilarim ilgililerine
uygun veya ihtiyaglarini kasilamaya yonelik, egitim, bos zaman gecirme, eglence vb.

amacli iceriklere ulagabilme olanagi sunmaktadir (Alper, 2012: 115).

Youtube’un sahip oldugu bu 6zellikler sayesinde goriintii ve bilgi akisi hizli bir sekilde
diger kullanicilara ulagabilmektedir. En onemlisi de diger sosyal medya ortamlariyla

baglantilik 6zelligidir. Youtube iizerinden paylasilan video goriintiileri linkler
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araciligiyla diger sosyal medya ortamlarinda (Twitter, Facebook gibi) kolaylikla
paylasilabilmektedir. Bu nedenle Twitter’in hedef kitleleri harekete gegirme giiciinde

Youtube’da paylasilan goriintiilerin de etkisi s6z konusudur.

Youtube, Tirkiye’de yasanan 15 Temmuz Darbe Girisimi’nde ise diger sosyal medya
araclarii destekleyici gorev lstlenmesinin yani sira olaylarin yer aldigi goriintiilerin
arsiv formunda yeniden iretilmesini saglamistir. Siteye yiiklenen darbe girisimine dair
video ve fotograf kolajlari, internet erisimi olan herkes tarafindan diinyanin her
yerinden, istendigi zaman ve istendigi kadar izlenebilmektedir. Bu dogrultuda
darbecilerin kullandig1 siddet ve halkin gosterdigi direnis goriintiileri hem uluslararasi
kamuoyuna hem de Tiirk toplumuna sunma imkani olugsmustur (Demir, 2016: 19). Bu
baglamda Youtube sadece insanlarin bos vakit gecirme, video goriintii paylasma ve

izleme araci olmasinin disinda bir video arsivi olma 6zelligini de tagimaktadir.
2.4.3.4. Instagram

Sosyal medya ortamlari, “kullanicilarin kisisel bilgilerinin yer aldigi profil sayfalar
olusturmalarma imkan saglayan ve bu profil sayfalar1 lizerinden 6zel ya da mesleki
acidan baglantili olduklar1 bireyleri e-posta ya da anlik mesajlar géndererek aga davet
etmelerini ve baglantida kalmalarimi saglayan uygulamalardir” (Kaplan ve Haenlein,

2010: 63). Bu uygulamalardan biri de Instagramdir.

Instagram, anlik anlamma gelen Ingilizce “instant” kelimesi ile telgraf anlamina gelen
Ingilizce “telegram” kelimelerinin birlesiminden meydana gelmistir (Tiirkmenoglu
2014: 96). 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulan, Facebook
tarafindan 2012 yilinda satin alinan ve bir milyondan fazla iiyesi olan Instagram, yeni
nesil mobil cihazlarda kullanilabilen ticretsiz fotograf ve video paylasim uygulamasi
seklinde tanimlanmaktadir (Instagram, 2018). Ayrica uygulamada paylasilan
fotograflara dijital filtrelerden bir se¢im uygulandiktan sonra fotograflarin
paylagilmasint ya da alinmasina imkan taniyan bir sosyal ag sitesi seklinde de
tanimlanabilmektedir. Kullanicilar tarafindan paylasilan fotograflar, Facebook, Twitter

gibi bir¢ok sosyal ag sitelerinde de kolayca paylasilabilmektedir (Yenigikti, 2016: 100).

Kuruldugu yildan itibaren kisa siirede kullanim1 yayginlasan ve farkl isletim sistemleri

ile uyumlu hale getirilen Instagram, akilli telefonlar ve bilgisayar iizerinden kullanima
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imkan tanimaktadir. Tasimis oldugu bu Ozelliklerin yan1 sira Instagram’in
kullanicilarina sunmus oldugu olanaklar su sekilde oOzetlenebilir: Kullanicilar
sayfalarinda yer alan fotograflarin altina yorum yapabilme, diger kullancilara fotograf
veya mesaj gonderebilmekte, paylastigi fotograflardaki kisileri etiketleyebilme ve yer
ekleyebilmekte, kullanici sayfalarina Oneri bildirimlerinin yer almakta, uygulama
tizerinden etiketler (hashtag) ve yerler hakkinda farkli aramalar yapabilmekte, takip
edilen kisilerin yorum ve begenilerini gorebilmekte ve paylasilan forograflar1 baglantili

olan diger sosyal medya ortamlarina aktarabilmektedir (Aslan ve Unlii, 2016: 49).

Instagram’da kullanicilar, kendi ¢ektikleri fotograflar tizerinde 6zel filtreler ve efektler
uygulayarak fotograflarin  parlakligini, kontrastini, rengini, renk sicakligini,
golgelendirmesini, keskinligini ayarlayabilmektedir. Ayrica Instagram’a, ‘‘Instagram
Stories’’ olarak adlandirilan ‘‘Instagram hikayeleri’’ olarak tanimlanan yeni bir 6zellik
eklenmistir. Bu 6zellik ile paylasilmak istenen fotograflara veya videolara ¢izim, metin
ya da ifade eklenebilmektedir. Ancak Instagram hikaye paylasimlari, 24 saat sonra
kendiliginden silinmektedir (Yayla, 2018: 44-45).

Instagram, 2016 yilinda canli yaym giincellemesi yaparak, kullanici sayisi arttirmay1
hedeflemistir. Bu 06zellik ile kullanicilar istedigi yer ve zamanda canli olarak
takipcilerine ulasabilmektedir. Canli yayin esnasinda takipgilere yorum yapma imkani
veren Instagram’m bu Ozelligi Instagram Hikayeleri’ne bagl olarak g¢aligmaktadir
(Yilmaz, 2017: 132). Instagram hikayelerinin ve canli yayinin siire kisaligindan dolay1
Instagram, 2018 yilinda IG TV gilincellemesini getirmistir. Bu gilincelleme iizerinden
kullanicilar kendilerine ait kanal acabilmekte, siire sikintisi olmadan video c¢ekip
paylasabilmektedirler. Bir nevi televizyon kanali Ozelligi tasiyan ve Youtube’un
kullanim sekline benzer olan bu gilincelleme ile kullanicilarin ¢ektikleri videolar kayit

edilmekte ve istenildigi an yeniden izlenilmektedir.

Sahip oldugu teknik o6zellik baglaminda Instagram {izerinden gergeklestirilen
paylasimlar genellikle Facebook ve Twitter {iizerinden siirdiiriilen faaliyetleri
desteklemek, kampanyalarla ilgili bilgi vermek ya da Instagram takipgilerini diger
sosyal aglara veya kuruluglarin kurumsal web sayfasina yoOnlendirmek icin
gerceklestirilmektedir (Aslan ve Unlii, 2016: 46). Diger bir kullamm alan1 olarak

Instagram, kurumlarin {iriin, promosyon ve reklam ile ilgili génderilerini paylastiklari
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sosyal medya ortamidir. Goriiliiyor ki Instagram daha ¢ok firtinleri tanitmak amagli ya
da reklam amagli kullanilmaktadir (Yenigikti, 2016: 112).

2.4.3.5. Bloglar

Sosyal medya araglarindan bloglar, 1997 yilinda ilk olarak J. Berger adinda bir
bilgisayar programcisi tarafindan kullanilmis ve kendisinin sahsi web sitesine “weblog”

adim1 koymasiyla ortaya ¢ikmis bir kavramdir (Kaya, 2009: 32).

"Weblog" kelimesinden tiiretilen bloglar, “Tiirk¢e adiyla internet giinliikleri veya
giinceleri, sadece anilarin yazildigir degil ¢esitli konular hakkindaki yorumlardan, is
yasamindaki iliskilere, hatta bazi {iriinlerin pazarlanmasina kadar genis bir yelpazede
islevsellik gosteren uygulamalardir” (Dilmen, 2007: 113). Blog yazilarinin igeriginde,
yazanin kKendi yasantisina iliskin duygu ve diistinceler yer almakta ayrica bu ortamda
insanlarin  islerine  yarayabilecek yazi, resim gibi ¢ok ¢esitli  verilerin
paylasilabilmektedir (Karagor, 2009: 90).

Kullanim durumlar agisindan Bloglar incelendiginde, kullanicilarin 6ncelikli olarak bu
ortamda yazilan icerikleri okudugu ve yorum yapabildikleri goriilmektedir. Blog
tizerinde bilginin giris yapildugu tarih goriilmekte ve gonderilen diger link tiirii adres
igeriklerine de ulasmak miimkiin olmaktadir (Vural ve Bat, 2010: 2755). Gonderi tarihi
boliimiinde, blogda yayimnlanan gonderinin tarihi ayrintili bir sekilde gosterilmektedir.
Alt bilgi boliimii, gonderenin kullanict ismi, gonderi zamani (genellikle saat olarak),
cesitli paylasim ikonlar1 (Facebook, Twitter, Google +, vd. sosyal paylasim aglari),
onerme butonlari, yorum kismi gibi detaylar1 barindirmaktadir. Okuyucular yorum ekle
kismina tiklayarak yorumlarint yazip gonderebilmekte ve blog kullanicisi
okuyucusunun yorumuna yanit da verebilmektedir. Boylece es zamanli olmasa da

karsilikl1 bir iletisim ve etkilesim ortami olusmaktadir (Morali, 2018: 43-44).

Bloglarin erisimi herkese agik olmasinda dolayr genellikle eglendirmek ya da
bilgilendirmek i¢in yazilmaktadir. Bu nedenle yazilan konular kisiselden, giinliik islere
kadar ¢ok ¢esitlilik gostermektedir. Bu konulardan bazilari; daha 6nceden belirlenmis
baglantilara iligkin bilgiler verirken, bazilar1 yazarin giinlik hayatina iliskin detaylar
sunmakta, bazilar ise kisisel fikirler ve giiniin haberleri ile ilgili yorumlar igermektedir

(Karagor, 2009: 90). Goruldiigii gibi konulari, kullanim alanlar1 ve sahiplik yapisi
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acisindan bloglarla ilgili farkli smiflandirmaya rastlanmaktadir. Yapilan en genel
siniflandirma su sekildedir (Ozel ve Sert, 2014: 306-307; Akar, 2006: 43; Kahraman,
2013: 30):

Kisisel Bloglar: Blog sahibi bireylerin kisisel gozlem ve bilgileri diizenledigi
sayfalardir. Kisisel bloglar, herhangi bir alanda olan ilging olaylarin ve hikayelerin
anlatildig: giincel bloglardir. Yazilarin icerigi sadece blogger’in kisisel ilgisine yonelik

olmakta ve giinliik formatinda yazilmaktadir.

Topluluk Bloglari: Bu blog tiirli, herhangi birinin bir link araciligiyla ya da yorum
yaparak katkida bulunabilecegi bir ortam sunmaktadir. Bu bloglarin bazilarinda gergek
bir grupla iliski kuralabilecegi gibi bazilarinda ise gergek bir grupla iliskisi
bulunmamaktadir. Temal amag¢ kisileri tartisma gruplarinda oldugu gibi katilimi

arttirmak i¢in cesaretlendirmektir.

Gazete Bloglari: Gazeteciler, geleneksel yayin araglarina kiyasla blogging teknolojisini
daha fazla bilgiye erisim saglamak amaciyla tercih etmektedir. Bloglar araciligiyla arka
planda sunulan bilgileri, yararli ilgi alan1 kaynaklarini, kaynaklarla ilgili materyalleri,
roportajlarin dokiimlerini veya kisisel yorumlar1 bireylere ulastirabilmektedirler. Bu
blog tiirlinde bir¢ok gazete en giincel online haberleri, makaleleri ve analizleri giinliik

seklindeki formlarda kendi bloglarinda paylasabilmektedirler.

Kurumsal Bloglar: Kurumlar, mevcut veya potansiyel miisteri tabanlarma dogrudan
ulasabilmek i¢in bloglar1 kullanmaktadir. Kurumlar tarafindan olusturulan bloglarin
temel noktasi belirli bir {irlin veya is akisi hakkinda olmaktadir. Ayrica satisa yardimci
olmay1 saglayan bu bloglar, karsilikli konusma formatinda da aktif olarak

kullanilmaktadir.

Temasal Bloglar: Herhangi bir alanda (moda, yemek, dekorasyon, Kitap, sanat,
fotografeilik, spor, reklam, pazarlama gibi) yazilan blog tiiriidiir. Bu konular i¢ ice
gecebilecegi gibi, ayn1 anda birden ¢ok konuda blog yazilabilmektedir. Bu blog tiiri,
kullanicilarina hem topluluk olusturma hem de ilgilenilen alanla ilgili is firsati

sunmaktadir.
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Yeni bir iletisim olanag1 saglayan Bloglar, yeni stratejilerin belirlenmesi ve harekete
gecirilmesi i¢in farkli bakis agis1 sunan bir mecra olma 6zelligi tasimaktadir (Vural ve
Bat, 2010: 2756). Bu nedenle kullanicilarin, blog uygulamalarin1 kullanim amaglar1 da
farklilik gostermektedir. Baz1 blog yazarlari, bloglarini hobi amagli kullanmakta bazilari
ise ekonomik gelir elde etmek igin tasarlamaktadir (Ozdogru, 2014: 39). Bu amaglarinin
disinda bloglar siyasi alanda da kullanibilmektedir.

Diger mecralarda gerceklestirilen se¢im kampanyalarint desteklemek amaciyla
kullanilan bloglar araciliftyla segmenler ile iletisim dogrudan sagalanabilmektedir. Bu
duruma en belirgin 6rnek, 2008 Amerika baskanlik segcimleri verilebilir. Demokratlarin
baskan aday1 Barack Obama kendi web sitesinden
“http://my.barackobama.com/page/content/hgblog” adresini kullanarak blog agmis ve
se¢menlere web giinliigiinden de seslenme firsati bulmustur (Vural ve Bat, 2010: 2756).
Goriildigi tizere bloglar, karsilikl iletisimin aktif olarak gerceklestigi, kullanicilarina
yazinsal alanda 6zgiir ortam sunan uygulamalardir. Ayrica bireylere ulasma agisindan

bloglar, kullanim amaglarina gore de farkliliklar igermektedir.
2.4.3.6. Vloglar

Vlog kavrami, video ve blog kavramlarinin birlesiminden olusmaktadir. Video blog
olarak adlandirilan Vlog, giinliik olarak yaynlanan video giinliigii olarak
tanimlanmaktadir. Blog olgusunun ardindan gelisen Vlog wuygulamasi, yazilar
araciligiyla gergeklestirilen paylasimlar: daha ileri bir asamaya tagimistir ( Ozdel, 2018:
5).

Vloglar, kullanicilarin bir video paylasim platformunda hikaye anlatimini ve gorsel-
isitsel unsurlar1 bir araya getirerek olusturdugu icerikleri ifade etmektedir. Vloglar genel
olarak giizellik, yasam tarzi, yemek, kiiltiir, egitim, seyahat, motivasyon, otomobil, ve
spor konular iizerine olusturulmaktadir. Dolayisiyla Vloglar, bilgilendirici, egitici ve
eglenceli kaynaklar saglamaktadir. Goriinen o ki, Vlog kullanicilari sadece kendi
olusturduklar1 video igeriklerini paylagsmamakta, ayni zamanda diinyanin farkl
yerlerindeki farkli insanlarla baglanti kurabilmektedir. Bu nedenle Vlog platformu,

kullanicilart arkadashiklar ve baglantilar kurmaya tesvik etmekte ve birbirlerinin
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icerigini yorumlayarak diger kullanicilarla etkilesimde bulunma imkani sunmaktadir

(Kim, 2017: 7).

Bireyler, Vlog uygulamasina genellikle haftada bir video koymakta, istedikleri igerikleri
olusturabilmekte, kimi zaman video oyunu oynamakta kimi zaman ise begendikleri
kozmetik triinler hakkinda bilgiler paylasabilmektedir. Vloglar, her giine ait hayatlarini
kayda alan, bunu diizenli olarak yapan kisiler tarafindan yapilmaktadir (Ozdel, 2018: 7).
Bu nedenle de reklam igin etkili bir alan olarak kullanilmaktadir. Kitleler, Vlogerlarin
iirtin incelemesini izledikten ve satin alma kararlarin1 verdikten sonra {iriin hakkinda
bilgi sahibi olmaktadir. Bu nedenle, Vlogerlarin iiriin incelemeleri etkili olmakta ve
tilkketicilerin satin alma kararlarina katkida bulmaktadir. Ayrica, markalarin iriinlerini

tiiketicilere ulasabilir bir diizeyde tanitmasina da yardimci olmaktadir ( Kim,2017: 12).
2.4.3.7. LinkedIn

Reid Hoffman tarafindan 2003 yilinda kurulan Linkedln, profesyonel adaylarin,
calisanlarin ve kurumlarin yer aldigi bir sosyal medya aracidir. LinkedlIn, kullanicilarina
0zgee¢mislerini yaymlama olanagi saglamaktadir. Bu dogrultuda kullanicilarina is
aramak, grup olusturmak, ¢alisilan firmalar1 takip etmek, istek ve talepler sunmak gibi
imkanlar sunmaktadir. Kurumlara ise, is alanlar1 ve bu alanlardaki is adaylarini
degerlendirmek, reklam yapabilmek vb. konularda duyurularini paylasabilme olanagi
tanmimaktadir (Erhan, 2017: 61; LinkedIn, 2018).

LinkedIn, kiiresel anlamda adaylara ulasim saglayabilen genis bir aday havuzuna sahip
bir platformdur. Genel kullanim amaci is odakli olmakta ve is arayanlar ile igverenler
tarafindan tercih edilmektedir. Belirlenen o6zelliklerinin {icretsiz olarak kullanimina
imkan veren LinkedIn ile kisiler kimlik olusturabilmekte ve diger kisilerle baglanti
kurabilmektedir. Kullanicilar arasinda daha detayli filtreleme yapabilme, kariyer
sayfasi olusturma, ilan yayinlama gibi bir takim 6zelliklere gore ticretlendirilmektedir
(Yiicel ve Bal, 2018: 905). Ucretsiz olarak, profile kimin baktigin1 ve diinya iizerindeki
tim kullanicilarin profillerini gérebilme imkani sunarken, ticretli olan tiyelik hesabina
gecerek baglantili olunmayan kisilerle mesajlasmak, arama filtreleri olusturmak,
profilleri klasor seklinde diizenlemek, herhangi profile not diismek ozelliklere sahip

olunmaktadir: (Acar vd., 2014: 26).
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LinkedIn ile kimlik olusturan kullanicilar, arkadaslart veya ilgi duyduklari firmalarda
calisan kisiler ile baglanti kurabilmekte ve iletisim kurabilmektedir. Firmalar ise
olusturduklar1 kurumsal sayfalar {izerinden mevcut ¢alisanlari, potansiyel adaylari, is
ortaklar1 ve miisterileriyle kurumlariyla ilgili bilgileri, yenilikleri paylasabilmektedir.
Diger yandan kurumlar, LinkedIn’in ilan yayinlama ozelligi araciliyla uygulama

tizerinden ilan yayinlayarak bagvuru toplayabilmektedir (Yiicel ve Bal, 2018: 905).

Kurumlar ve is arayanlar arasinda etkilesimi saglayan Linkedln, kariyer ve is gelistirme
acisindan ig¢inde bulunulan iligkisel toplumda bireyler icin dnemli bir kariyer gelistirme
ortamidir. Giin gectikge kullanimimin yayginlagmasi, islevselliginin artmasi sebebiyle

bireylerin yani sira igletmeler a¢isindan da 6nemli firsatlar sunmaktadir (Acar vd., 2014:

32).
2.4.3.8. Foursquare-Swarm

Foursquare-Swarm, kullanicilarin konum bilgilerini, Global Position System (GPS)
teknolojisi yardimiyla, mekanda nasil ve ne tarz davranis gosterdigi bilgisini sosyal
medyaya yansitan uygulamalardir. Sosyal medya kullanicilar tarafindan olaylari,
aktiviteleri, mekanlar1 takip etmede kolaylastirici 6zellige sahiptir. Bu nedenle
Foursquare-Swarm, kullanicilarinin konum bilgilerini takip edebilmek ve mekanlar
hakkindaki bilgiye erisimini saglamak amaciyla yaygin olarak kullanilmaktadir

(Biiytikdemirci ve Ercoskun, 2017: 34).

Foursquare-Swarm’mn tagimis oldugu en belirgin 6zellik kullanicilarina yer bildirimi
(check in) yapabilme imkan1 sunmasidir. Boylece kisiler gittikleri yerleri takipgileri ile
paylasabilmekte ve kayit edebilmektedir. Bu uygulamalar kullanicilarin nerede ve ne
zaman olduklarmin kaydinin tutulmasina izin vermekte bunun yani sira ziyaret ettikleri
yerlerin zamansal ve uzamsal kaydinin tutulmasini da saglamaktadirlar (Sener, 2014:

77).

Foursquare ile kullanici, mekanlar1 sehir veya semte gore siralayabilmekte, listedeki en
cok tercih edilen mekanlar1 inceleyerek tercih yapabilmekte, ziyaretgilerin yazdig
tavsiyeleri okuyabilmekte, eklenen fotograflar1 inceleyerek mekanlara gitmeden 6nce
hakkinda bilgi sahibi olabilmekte ve popiiler mekanlar1 kisisel listeye ekleyerek daha

sonra ziyaret edilebilmektedir. Kullanici hangi arkadasinin yakinda bulundugunu
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gormekte ve yakinda bulunan arkadaslarini takip edebilmektedir. Kullanici yer bildirimi
yaptiginda mekanda bulunan insanlari  gorebilmekte ve onlarla iletisime

gecilebilmektedir (Biiyiikdemirci ve Ercoskun, 2017: 34).

Gorildigi tzere Foursquare-Swarm birbirini destekleyen iki uygulamadir. Her iki
uygulamada da kullanicilar yer bildirimi araciligiyla konumlarin1 paylasabilmektedir.
Ancak iki uygulama arasindaki tagimis oldugu ozellikler bakimindan farkliliklar s6z
konusudur. Swarm uygulamasi kullaniciya sadece konum paylasma olanagi sunarken
Foursquare ile kullanicilar en ¢ok tercih edilen mekanlara ulasip mekanlar hakkinda
bilgi edinebilmektedir. Foursquare iizerinden mekani inceleyen kullanicilar, Swarm

araciligiyla konumlarini paylasabilmektedir.
2.5.1960 Yihindan itibaren Tiirkiye’de Askeri Miidehalelerde Medyanin Rolii

Tiirkiye’nin siyasi tarihi incelendiginde belirli araliklarla askeri miidahalelere maruz
kaldig1 goriilmektedir. Yasanan bu miidahalelerin gerceklesmesine siyasi, sosyal ve
ekonomik birtakim olaylarin zemin hazirladig1 sdylenebilir. Medyanin ise bu olaylar
icerisindeki konumu 6nem tasimaktadir. Medya yasanan bu siireclerde zaman zaman
tarafli veya tarafsiz bir yon belirlemis ve kimi zaman olaylar1 mesrulagtirmak amaciyla
bir ara¢ olarak kullanilmistir. Bu boliimde Tiirkiye’de yasanan askeri miidahalelerin

olugmasina neden olan gelismeler ve bu dogrultuda medyanin roliine yer verilmistir.
2.5.1. 27 Mayis 1960 Askeri Miidehalesi

Cumbhuriyetin ilan edilmesinin ardindan (29 Ekim 1923), Tiirk halki 1950 yilina kadar
Cumhuriyet Halk Partisi tarafindan yonetilmistir. S6z konusu donemlerde (1946 yilina
kadar) ¢ok partili siyasi hayata ge¢is denemeleri yapilmis ancak halkin yeterli siyasi
deneyimden yoksun olmasi ve yeni kurulan rejimin tehdit altinda kalmasi nedeniyle bu
denemeler basarisiz olmustur. Demokrat Parti’nin kurulmasinin ardindan (7 Ocak 1946)
demokrasinin 6nii a¢ilmis ve 1950 secimlerinde DP, c¢ogunlugun oyunu kazanarak
CHP’nin 6niine gecerek tek basina iktidar partisi se¢ilmistir. 1950 yilinda gergeklesen
secim disinda DP, 1954 ve 1957 se¢imlerinde de tek parti olarak iktidara gelmis ve 27
Mayis 1960 darbesine kadar iktidarda kalmistir ( Emiroglu, 2011: 14).
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1957 secimlerinin ardindan DP, CHP’nin se¢imi kaybetmesinden dolayr toplumda
kargasa ¢ikarmaya ¢alisan bir parti oldugunu iddia etmis, CHP ise DP tarafindan halkin
kandirildigimi 6ne siirmistiir. S6z konusu bu iddialar her iki partinin birbirlerine karsi
olumsuz tavirlar gelistirmelerine neden olmustur. Halk ¢ogunulugunun destegini alan
DP’yi, CHP’nin ordu, basin, iiniversiteler gibi giiclerin arkasinda yer almasi
ofkelendirmistir ( Yazici, 1997: 62). Bu dogrultuda 27 Mayis dncesi yasanan olaylar
askeri darbenin olugsmasina zemin hazirlamistir. Darbeye zemin hazirlayan bazi olaylar

asagida incelenmistir.

1957 se¢imleri ile tekrar iktidara gelen DP’nin ilk icraati Meclis ictiiziigiinii degistirmek
olmustur. Yeni diizenlemeye gore sozlii sorular yalniz Cuma giinleri ve en fazla bir saat
goriigiilebilme hakki taninmistir. Basit bir suglama ile dokunulmazligin kaldirilmasi
miimkiin hale getirilmistir. Meclis’ten ¢ikarilma cezasi ii¢ oturumdan on iki oturuma
yiikseltilmis, tiim maasin kesilmesine kadar gidecek cezalar konulmustur. Bu ortam
ordu igerinde subaylarin cesaretini arttirmistir. 1954’ten beri DP iktidarina kars1 darbe
yapmay1 planlayan dokuz subay, bir kurmay subayin ihbariyla ortaya ¢ikmis ancak bu
subaylar alti ay sonra beraat etmistir. DP’nin dokuz subay olayindaki tavri, ordudan

gelecek tehlikelerin farkinda olmadigini1 gostermistir (Hiir, 2015: 190).

29 Nisan 1959 yilinda DP’nin yikilisina giden yol, 48 milletvekili, partililer ve
gazetecilerden olusan biiylik bir kalabalifin basinda, kendi deyimleriyle “Biiyiik
Taarruz”’u baslatan Ismet Inénii tarafindan acilmistir. CHP gezisinin ilk durag Usak
olmustur. Usak’ta Indnii’ye tas atilmis ve basindan hafifce yaralanmistir. Bu olay
DP’nin tahammiilsiizliigiiniin ve diktaci rejim arzusunun bir delili olarak yansitilmistir.
[ndnii Ankara’ya déniince ise yine olaylar ¢ikmug, 11 Mayis 1959 giinii, Mecliste
CHP’liler ile DP’liler birbirleriyle tartismiglar ve bu tartisma esnasinda yaralananlar
olmustur (Erdem vd., 2014: 56). Ardindan Ismet Inénii, Manisa’da hiikiimeti hedef alan
sert agiklamalarda bulunmustur. Manisa’nin ardindan Izmir’e gegmeyi planlayan ismet
[ndnii, Izmir’de siyasi propaganda yapma yasagi ile karsilasmistir (Erogul, 2005: 231).
CHP grubunun Istanbul’a gelmesinin ardindan Topkap: etrafinda bir grup tarafindan
saldirtya ugramistir. Yasanan bu olaylarin ardindan Ismet Inonii, Ankara’da kalabalik
grupla karsilasmis ve polisle catismalar olmustur. Béylece dokuz giin siiren “Biiyiik

Taarruz” hedefine ulagsmis ve darbeye giden yol a¢ilmigtir (Hiir, 2015: 192). Bu siirecte
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CHP’nin diger olayli ziyareti Kayseri’de yasanmistir. Kayseri gezisinden yaklasik bir ay
once Yesilhisar ilgesinin, CHP Ilce Baskani ile DP’li Belediye Baskani arasinda
meydana gelen silah ¢ekme olayiin yasanmasi ve polisin olaylar1 yatistirmak i¢in gaz
bombasi kullanmasi ortami germistir. Yasanan olayn aslimi 6grenmek isteyen CHP,
Kayseri’ye gitmek istemistir. Ancak Hiikiimet, bu istegi engellemeye kalkmistir. Ismet
In6nii bu engellemelere ragmen Kayseri igin yola ¢ikmis fakat askeri kuvvetler barikat
kurarak bu yolculugu engellemeye calismiglardir. Bu durum ordu igerinde ikilik
yaratmistir. Emri uygulamak istemeyen bir binbasi gérevinden istifa etmistir. Ayrica
subaylarin indnii’ye gostermis olduklari saygi dikkat ¢ekmis ve bu sayginin da etkisiyle
Kayseri’ye giris izni verilmistir (Hiir, 2015: 193; Cavdar, 2000: 80). Kayseri’de yasanan
bu olaylar askeriyede ayriliklarin yasandigimi ve ordunun inénii’yii destekledigini

gostermektedir.

Goriliiyor ki iktidar, muhalefeti darbe kiskirticiligiyla; muhalefet ise iktidar istibdat
idaresi kurmus olmakla suclamistir. Iktidar ve muhalefet liderlerinin uzlasmaz tavirlari,
ileri diizeyde yapilan suglamalar, basinin kigkirmalari, DP’nin muhalefeti gérmezden
gelmesi, iktidar ve muhalefet yandaslarinin partizanca hareketleri, TBMM’de yasanan
milletvekili kavgalar1 siyasi kutuplasmayr ve sokak catigmalarini tetiklemis, yurt
genelindeki olaylarda DP ve CHP iiyeleri birbirleriyle ¢atismaya baslamistir (Dikici,
2014: 15). Bu olaylar baglaminda darbeye gidecek yolu hizlandiran olay ise Tahkikat

Komisyonu’nun kurulmasi olmustur.

Bu siirecte CHP se¢im dis1 yollarla iktidara gelmek icin hiicre orgiitii kurmakla, isyan
hazirlamakla su¢lanmistir. Bu su¢lamanin ardindan 15 Nisan 1960 yilinda on bes kisilik
bir Tahkikat Komisyonu olusturulmustur. Kurulan Komisyon aldigir kararlar ile
partilerin toplantilarini, kongrelerini, yeni orgiit kurmalarini, biitlin siyasi faaliyetlerini
ve komisyonun faaliyetleri ile ilgili biitiin yayinlar1 yasaklanmistir (Emiroglu, 2011:
16). Komisyonun almis oldugu kararlar dogrultusunda Inénii, “(...) Bu demokratik
rejim istikametinden ayrilip baski rejimi haline gétiirmek tehlikeli bir seydir. Bu yolda
devam ederseniz ben de sizi kurtaramam (...). Sartlar tamam oldugu zaman milletler
icin ihtilal mesru bir haktr (...)” diyerek hem darbeye kars1 ¢ikmis hem de darbecilere
acik kap1 birakmistir (Hiir, 2015: 195). Inénii, yapmis oldugu bu konusmanin ardindan

meclisten uzaklastirma cezasi almistir. Bu durum meclis i¢indeki muhalefetin sokaklara
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taginmasina neden olmus ve 27 Mayis darbesine giden siireci de baslatmistir (Erogul,
2005: 245).

Tahkikat Komisyonu’nun almis oldugu bu kararlar iilkede biiyiik bir tepkiye neden
olmustur. Sonucunda ise Istanbul’da 28 Nisan 1960 tarihinde 6grenci gosterileri
gerceklesmis, binlerce 6grenci “Kahrolsun diktatorler!”, “ Menderes istifa” sloganlari
atmistir. Yasanan olaylar sirasinda iki 6grenci hayatin1 kaybetmistir. Polis, olaylar
durdurma noktasinda etkisiz kalirken bolgeye gelen askerler ise dgrencilere destek
vermistir. Yasanan bu olumsuzluklar karsininda hiikiimet sikiydnetim ve yayin yasagi

ilan etmistir (Emiroglu, 2011: 16).

Sikiydnetimle birlikte darbenin organize olmasinda 555 K gosterisinin etkin rolii vardir.
Harbiyeliler ve tiniversite 6grencileri 5. aymn 5. giinii, saat 5’te Kizilay’da toplanmuistir.
Olay esnasinda Ogrenciler, DP Bagskan1 Adnan Menderes’i tartaklamislardir. Bu olayin
ardindan Harbiyeli 6grenciler Ankara’da ylirliylise baslamistir. 21 Mayis’ta Hindistan
Bagbakani Jawaharlal Nehru’nun ziyareti sirasinda, Harbiyeliler yollara inzibat gibi
dizilerek gosterilerine devam etmistir. Menderes, 25 Mayis’ta Eskisehir’de kendisini
karsilayan askeri birligin elini sikmak yerine arkalarini donmesiyle durumu tahmin
etmistir. Bu yasananlar dogrultusunda 26 Mayis’1 27 Mayis’a baglayan gecede ordu
yonetime el koymustur (Hiir, 2015: 197).

Gortildiigii tizere, 27 Mayis darbesi, sivil alanin dahil edildigi diger taraftan askerin de
bizzat devreye girmesiyle gergeklesen bir miidahaledir (Balci, 2011: 48). Bu darbe,
yalniz DP iktidarini yikan ve yeni bir anayasa diizeni kuran bir hareketlenme degil, Tiirk
Silahli Kuvvetlerini politikaya girmesini saglayan, sivil idareye miidahale konusunda
arzu olusturan bir olaydir (Yetkin, 2011: 85). Boylelikle demokrasi siirecinde

gerceklesen bu ilk darbe, diger darbelerin olusmasina zemin hazirlamistir.
2.5.1.1. 1960 Miidehale Siirecinde Medya

27 Mayis 1960 tarihinde yasanan askeri miidehale, ¢ok partili siyasi yasama geg¢ildikten
kisa siire sonra gergeklesmesi ve bu siiregte medyanin sergiledigi tavir bakimindan
Oonem tagimaktadir. Bu bakimdan ¢ok partili yagsamin ilk siyasi iktidar donemi, medya,
siyaset, iktidar iligskileri iyimser bir tavir igerisinde olmasi gerekirken iktidar ve

muhalefet arasinda yasanan olumsuzluklar ile 6n plana ¢ikmistir. DP vermis oldugu
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vaatlerinin aksine, ozellikle muhalif medya iizerinde baski kurmus, medya da DP
iktidarina karsi ¢ok sert bir tutum sergilemistir. Bu siireg, medyanin sert ve yipratici
tavri ile muhalefetin de etkisiyle onuncu yilinda kesintiye ugramistir. Bu sebeple 27
Mayis darbesinde muhalefet partisi CHP ile basin arasindaki iligkiler ve roller uzun
yillar tartisma konusu olmustur (Temiztiirk, 2009: 17). Bu doénemde genellikle basin

tizerinde durulmustur.

1950 yilinda yasanan iktidar degisimi ile basinin beklentileri artmistir. Bagbakan Adnan
Menderes, basin 6zgiirligii teminati sdziinli vermis ancak iktidar oldugu siiregte basina
yonelik sinirlandirmalar da getirmistir. Donem basiinda agirlikli olarak siyasi haberler
yer almistir. Ozellikle parlamento muhabirligi aktiflesmis, CHP ile DP arasindaki
tartigmalar basta olmak iizere partiler arasindaki anlagsmazliklar haberlerin geneline
yansimigtir. Diger haberlere oranla ekonomi haberleri daha az yayinlanmig ve bu
haberlerde hayat pahaliligi konusuna yer verilmistir. Bu acidan incelendiginde
gazetelerin ekonomi konulu haberleri, partisel diizeyde kalmis ve iiretim sistemi olarak
ele alimmamustir. Iktidar partisi olan DP’nin politikalar1 ¢ergevesinde ise basinda daha
cok din tarihini ve Islami degerleri konu alan haberler yer almistir (Kaya, 2010: 96).
Menderes, 1950-1954 yillarinda basina yonelik daha 6zgiir ortam sunmus ve basinin

destegini almistir.

1954 wyilinda ise ikinci kez iktidar olan DP’nin basma yonelik yumusak tavri
degismistir. Bu tavrin degismesinde en belirgin 6rnegi 06-07 Eylil 1955 Olaylari’dir.
06 Eylil’de devletin tekelindeki radyo tarafindan Selanik’te Atatiirk’iin dogdugu eve
bomba konuldugunu ve patlatildigin1 duyurmustur. Radyo haberinin ardindan konuyla
ilgili ilk gazete haberi Istanbul Ekspres’te yaymlanmustir. Bu olaylar1 duyan halk
ayaklanarak, Taksim meydaninda toplanmaya baslamis ve polisin konrolii
saglayamamistir. Gosteri, Rumlara karsi siddet kampanyasina doniismiistiir. Yasanan
olaylarin ardindan sikiyonetim ilan edilmis ve Cumhurbaskani, Bagbakan ve Bakanlar
basin toplantis1 gerceklestirmiglerdir. Basin toplantisinda basmni suglayici ifadeler
kullanilmistir:  “Suclu basindir! Gazeteler halki kiskirtmistir, olaylar bu yiizden

'79

¢ikmigtir!”. Yapilan agiklamanin ardindan basina karst baski girisimi baglamistir. 06-07

Eyliil 1955 Olaylari’nin sorumlusu basin olarak gdsterilmis, basina yonelik sansiirler,
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gazetecilere baski ve gazete kapatma gibi basina yonelik kisitlamalar getirilmistir

(Kaya, 2010: 101; Bulunmaz, 2012: 209).

1957 secimlerinin ardindan oy kaybeden iktidar, iilkede yasanan olumsuz ekonomik
kosullarla birlikte basina karsit tutumunu degistirmistir. Donem igerisinde Tiirk
Liras’nin deger kaybetmesi, dis borglarin diizensiz 6denmesi gibi ekonomik
problemlerden dolayr DP, hem yasadigi oy kaybi hem de siyasi gerginligin etksiyle
basina yonelik baskici bir tavir sergilemis ve sansiir uygulamari sertlesmistir. Bu siirecte
baz1 gazeteler kapatilmis, bazi gazeteciler ise tutuklanmistir. Sansiir uygulamalari
sonucunda gazeteler, sansiiriin bir tezahiirii olarak sayfalarinda beyaz siitunlar ile
cikartildigi gilinlerin sayisi azimsanmayacak kadar ¢ok gerceklesmistir (Bulunmaz,
2012: 211). Artik basin, CHP muhalefetinin belirttigi, orta yolu kabul etmeyen bir
iktidarin elinde mutlaka bir tarafa yerlestirilir hale gelmistir. Bu doénemde kurulan
Tahkikat Komisyonu, her tiirli yaymin yasak edilmesi ve yasaklanmasi halinde bu
yasaga uymayan gazete ve dergilerin basimi ve dagitimiin Onlenmesi ve yayin
yasaklarina 1srarli sekilde uymayan yayinlarin kapatilmasi seklinde 6zetlenecek madde
cikarmigtir. Bu maddeye ek olarak ise Meclis goriismelerinin  yazilmasi da
yasaklanmistir. Ulus, Yeni Giin, Vatan ve Diinya gazetelerinin resmi ilanlar1 tamamen
kesilmistir. Cumhuriyet 10 giin, Yeni Sabah, 10 giin, Milliyet 15 giin, Zafer 27 giin
kapatilmistir (Kaya, 2010: 101).

Darbeye giden siirecte DP hiikiimetinin basina yonelik ¢alismalari tic donemde farklilik
gostermektedir. DP, 1950 yillarinda basini kendi tarafina ¢eken yaklasimlar sergilemis,
basin 6zgiirliigii kapsaminda calismalar gergeklestirmistir. 1954 yilinda gergeklestirilen
ikinci se¢im donemimden sonra DP, basinin elindeki bu 6zgiirligli tamamen ters
uygulamasi sonucunda gazete ve gazetecilere yaptirnm uygulamistir. Aslinda DP,
iktidar1 boyunca basinin giiciiyle kamuoyunun destegini almaya ¢alismis ancak olumsuz
ekonomik kosullarin yasanmasi ve se¢im vaadlerini gerceklestirmeye ¢alismasi
stirecinde toplumdaki huzursuzlugun artmasiyla basinin da muhalefeti artmistir. DP,
temelde basin 6zgiirliigiinli savurken iilkede yasanan olumsuz gelisemeler baglaminda
bir yandan basini yasal diizenlemeler ve yontemlerle kisitlamaya ¢alismis, diger yandan
kendi tarafinda yer alan basma resmi ilanlar, kagit tahsisi, Ortiili Odenek gibi

yontemlerle destek vermistir (Cakir ve Yavalar, 2017: 265). Artik bu dénem ile basin
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iktidar ve muhalefet arasinda kendilerine bir taraf belirlemeye baslamistir. 1957°den
darbeye olan siiregte DP, basina yonelik tedbirleri daha da arttirmistir. Bu dogrultuda
DP, baz1 kesimleri maddi yonden destekleyip kendi yanina ¢ekerken bazi kesimlere ise
kisitlamalar uygularak etkisizlestirmeye calismustir. iktidar kendisine ydnelik elestiri
icerikli haberleri yayinlayan basini muhalif, yandas ve tarafsiz ayrimima gitmeksizin
engelleme yoluna gitmistir. Iktidar ile basmn arasinda yasanan bu miicadele sonucunda,

basin iktidarin degismesi noktasinda siyasilerle hareket ermistir (Kaya, 2010: 109).

Yasanan bu gelismelerin ardindan 27 Mayis 1960 tarihli gazetelerin yasanan darbeye
iliskin mansetleri su sekildedir: Cumhuriyet gazetesi “Kahraman Tiirk Ordusu Biitiin
Memlekette Diin Gece Sabaha Karsi idareyi Ele Aldi” (27 Mayis 1960), Terciiman
Gazetesi “Kansiz Olarak Ordu idareyi Ele Ald1 Kisa Zamanda Segime Gidilecek” (27
Mayis 1960), Hiirriyet gazetesi “Tiirk Ordusu Vazife Basinda: Silahli Kuvvetlerimiz
Biitiin Yurtta idareyi Fiilen Ele Ald1” (27 Mayis 1960) ve Milliyet gazetesi “idare
Orduda” (27 Mayis 1960) basliklariyla vermistir. Gazetelerin mansetleri incelendiginde
Cumbhuriyet ve Hiirriyet gazetesinin orduya yakin, Milliyet ve Terciiman gazetesinin ise

tarafsiz bagliklara yer verdigi goriilmektedir.

Gazetelerin ilk sayfalarinda yer alan haberler, radyodan yapilan resmi agiklama metni
ve Tiirk Silahli Kuvvetlerinin bildirisi olmustur. Darbe sonrasinda gazetelerin
yaklasimlar1 belirgin hale gelmis ve darbe, gazetelerde “kurtulus bayrami1” ve “Hiirriyet
hareketi” olarak yansimistir. Gazetelerin ordunun yaninda oldugu ve darbeyi
sahiplendigi goriilmektedir. DP iktidar1 boyunca Terciiman ve Hiirriyet gazeteleri,
Menderes’in gezilerini 6n plana ¢ikarmig, yasanan muhalif olaylara olduk¢a az yer
vermigstir. Darbe sonrasinda ise s6z konusu iki gazete yayn politikalarini degistirmis ve
DP’nin iktidar oldugu doéneme elestirel yaklasmistir. Cumhuriyet ve Milliyet gazeteleri
ise hiikiimete muhalif bir yayin politikas: takip etmis ve sonucunda her iki gazete bir

stire kapatilmistir (Neziroglu, 2003).

Goriiliiyor ki, basin on yillik siirecte hiikiimet tarafindan gelistirilen politikalar
dogrultusunda kendisini sekillendirmis ve yasanan siyasi ve sivil olaylar tarafli, tarafsiz
ve mubhalif olarak yansitmigtir. DP hiikiimetinin basina getirmis oldugu kisitlamalardan

dolay1 gazetelerde yer alan olaylar kamuoyunu harekete gecirecek diizeyde lanse
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edilmistir. Bu siiregte yonlendirme giiclinii kullanan basin, 1960 darbesinin olugmasina

zemin hazirlamistir diyebiliriz.

Dis basin incelendiginde darbe Oncesi ve sonrasina iliskin Tiirkiye’de yasanan olaylar
hakkinda haber paylasimi gerceklesmistir. Bu haberlerin yer aldig1 gazeteler ve haber
basliklar1 su sekildedir: The New Yok Times, “Tiirkiye: Tehlikede Bir Ulus; Menderes
ve Rakipleri Arasindaki Gerginlik Demokrasi Umutlarini Diisiiriiyor” (08 Mayis 1960).
Bu baslikli haberde Menderes’in, Inonii ve taraftarlarma baski yaptig1 konusu
islenmistir. 15 Mayis 1960 tarihli gazetede, “Ankara’da Polis Yeni Isyan1 Bastiriyor.
5.000 Ogrenci Tiirkiye’nin Rejimini Iktidardaki 10. Yilin1 Protesto Etti” haber bashig
kullanilmistir (The New York Times). Bu haberde 6grencilerin “0zgiirliik istiyoruz”
pankartlar1 ve polis-6grenciler arasinda yasanan gergin ortama yer verilmistir. Darbenin
gerceklesmesinin ardindan, Tirkiye’de yasanan gelismeler aktarilmistir. 03 Haziran
1960 tarihli haberde, “Tirkiye'deki Gili¢ Memurlar Tarafindan Saglaniyor; Askeri
Komite Kabine Uzerinden Yetki Verdi - Basilacak Davalar” basligi kullanilmis ve
darbe komitesi tarafindan koyulan kurallara yer verilmistir. Gazetede 05 Haziran 1960
tarthinde yaymlanan haberde, “Washington uzmanlar1 gelecekte eskisinden daha iyi bir
askeri sistem lretecegine inaniyor. Yeni rejim hala ongoriilemez. Tirkiye, hala Dogu
despotizminin ge¢misi ile Atatiirk'iin ona verdigi Bati goriinimii arasinda c¢atisma
yastyor. Ancak bati ve ABD ile baglarin kopmasi ihtimali ¢ok az” diisiincelerine yer
almistir (The New York Times). Le Monde gazetesi darbe sonrasinda “Ordu,
Tiirkiye’de Giicii Eline Ald1” baglikli haberde darbenin gerceklesme siireci ve yapilan
tutuklamalar yer almaktadir. (28 Mayis 1960). “Tiirkiye, NATO’ya Sadakatini Ilan
Ediyor ve Serbest Segimleri Duyurdu” haber basliginda “...Tiirk ordusu silahlanmalari,
egitimi, Bat1 lojistiginin en modern iislerine dayanmaktadir. Savasc1 nitelikleri, disiplin,
Tiirk askerinin dayanikliligi, her zaman diinya tarafindan begenilen bir ordunun resmini
tamamliyor....bir aydir devam eden olaylar, Tiirk ordusunun ve gencliginin en degerli
varlig1 olan Atatiirk'iin mirasin tehlikeye atacakti. Universiteye kars1 alinan yaptirimlar,
askeri ¢evrelerin kaygisini artiran unsurlardi...” ( Le Monde, 28 Mayis 1960) seklinde

bilgilere yer vermis ve Tiirk Ordusu’na ilimli yaklagmistir.

86



2.5.2. 12 Mart 1971 Askeri Miidehalesi

27 Mayis 1960 tarihinde yasanan darbenin ardindan ordu, siyaset iizerinde etkisine
devam etmistir. Yasanan darbe sonrasinda ordu, DP iktidarina son vermis ve
Yassiada’daki yargilamalari ardindan Adnan Menderes, Fatin Riistii Zorlu ve Hasan
Polatkan idam edilmistir. Yeni bir anayasa diizenlemesinin ardindan Tiirkiye’de
demokratik diizen geri gelmistir. Ancak bu diizen uzun siirmemis ve 12 Mart 1971
tarihinde ordunun yayinladig: bildiriyle tekrar bir askeri miidehale ile karsilagilmistir.
S6z konusu hiikiimetin istifasina neden olan bu miidehale, 27 Mayis darbesinden sonra

Tiirkiye’nin yasadigi ikinci askeri miidehale olarak tarihte yerini almistir (Coskun,

2016: 300).

Oncelikle Tiirkiye’de yasanan siyasal gelismelerin muhtiranin  gergeklemesindeki
etkisinin incelenmesi gerekmektedir. Bu gelismelerden en 6nemlisi 1961 Anayasasi ve
getirdigi yeni sistemin kurumsallasgamamasi sorunudur. Daha Onceki sistemlere gore
daha liberal olan, birey hak ve ozgiirliikklere 6nem veren s6z konusu yeni sistem, milli
egemenligi TBMM’nin diger kurumlar ile baglantili olmas1 gerektigini ileri
sirmektedir. Ancak bu durum yiiriitmenin hareket alanini smirlandirmistir. DP,
kapatilmasindan dolay: bu siireglerin disinda yer almistir. Yeni Anayasay1 diizenlemek
icin Kurucu Meclis, 23 kisinin yer aldigi Milli Birlik Komitesi ile 273 sivilden olusan
Temsilciler Meclisi kurulmustur. Anayasanin tartismali olmasinin en belirgin nedeni
toplumun yaklasik yarisinin tek bir temsilcisinin bulunmamasit olmus ve bu siirece dahi

edilmeyenler sonraki siireglerde elestirilerini arttirmistir (Dursun, 2003: 13-17).

27 Mayis darbesi sonrasinda koalisyon hiikiimetleri donemi 1965 yilinda sona ermis ve
1965 yilinda gerceklesen secimleri ile Adalet Partisi (AP) tek basina iktidara gelmistir.
AP’nin yami sira 1961 Anayasasi’nin getirdigi 6zgiirliikk ortami icinde Tiirk solunda
hareketlilik yasanmus, Tiirkiye Isci Partisi de (TIP) 15 milletvekiliyle Meclis’e girmeyi
basarmistir. Sosyalist diisiincenin yayginlasmasiyla, isci sinifinda siyasal biling gelismis
ve is¢iler smif bilinciyle hareket etmeye baslamistir. Bu bilingle hareket eden bir
sendikacilik hareketini baslatan Devrimci Is¢i Sendikalar1 Konfederasyonu (DISK),
sendikacilig1 yalnizca iicret miidahalesi yapan bir kurumlasma olmaktan ¢ikarmais, isci
sinifindan yana bir siyasal iktidarin kurulmasi miicadelesinin araci haline getirmistir. Bu

nedenle is¢i simifinin siyasal bilingle ortaya koydugu eylemler artmistir. Eylemleri
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durdurmak ve DISK’in gelismesini engellemek amaciyla bir yasa cikarilmasi iizerine,
1970 yillinda genis kapsamli isci eylemleri meydana gelmistir (Acar, 2012: 2; Ozkar,
2017: 39).

Isci eylemlerinin yan1 sira orgiitlii genglik hareketleri, 1960 yilindan itibaren giderek
artmistir. Bu durumun en temel gostergesi Amerikan 6. Filo’sunun Tiirkiye ziyaretleri
sirasinda gergeklesen olaylardir. 1967 yilindan itibaren sosyalizm temelli 6rgiitlenmeler
bu ziyaretlere tepki olarak eylem zeminini olusturmustur. Bu miicadeleler 12 Mart
1971’¢ kadar artarak devam etmistir. Gorildigi gibi 1970 senesinde 6grenci
hareketlerinin karakteri degismis, ideolojik kutuplagmalarin yani sira silahli ¢atismalar
On plana ¢ikmustir (Acar, 2012: 2; Aydemir, 2014: 45-46).

Yasanan 6grenci olaylari ile birlikte 15-16 Haziran 1970 yilinda Tiirkiye tarihinin en
biiyiik is¢i ayaklanmasi yasanmustir. Devrimci Is¢i Sendikalari Konfederasyonu’na
(DISK) bagl isciler, sendikalar yasasina karsi ¢ikmak amaciyla Istanbul’un sanayi
mahallerinde yiiriiyiise gecmistir. Istanbul’da 60 giinliik sikiyonetim ilan edilmis
olmasmna ragmen devam eden yiiriiyiislere polisin tepkisi sert olmustur. Iscilerin
diizenlemis olduklar1 bu yiirliyiis yaralanmalar ve oliimlerle sonu¢lanmistir (Hiir, 2015:

72).

Demirel Hiikiimeti, sadece igeride yasanan sorunlarla karsi karsiya kalmamis ayni
zamanda dis politikada da anlagsmazliklar yagsamistir. ABD Bagkani Nixon, Amerika’da
artan uyusturucu kullanimindan Tiirkiye’yi sorumlu tutmus ve Demirel Hiikiimeti’'ne
afyon tiretimini durdurmasi i¢in baski yapmistir. Bu durum karsisinda Demirel, afyon
ekiminden gecinen binlerce kisinin tepkisini almamak i¢in {retimi tamamen
durdurmamis ve bu dogrultuda ABD’nin baskina maruz kalmistir (Ertem, 2018: 657).
Yasanan bu gelismeler ile birlikte 1971°in Ocak ve Subat aylarinda, 6gretmenlerden
belediye is¢ilerine, hekimlerden Devlet Opera ve Balesi sanatgilarina kadar toplumun
cesitli kesimlerinde hosnutsuzluklar ve hak arayislari devam etmistir. Sonucunda ise
iiniversiteler siiresiz kapatilmis;  polis yurtlara baskinlar diizenlemis, 6grenciler

gozaltina alinmig ve tutuklanmistir (Acar, 2012: 3).

Bu olaylar neticesinde ordu, sivil siyasete yeniden miidahale etmeye karar vermistir. 12

Mart 1971 tarihinde, Genelkurmay Baskani Memduh Tagmag ve kuvvet komutanlarinin
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imzasini tagtyan muhtira saat 13.00’de Tiirkiye Radyolarinda okunmustur. Muhtiranin
bildirilmesinden ardindan Bakanlar Kurulu olaganiistii toplanmis ve mevcut hiikiimetin
istifasia karar verilmistir (Ertem, 2018: 658). 1960 yilinda oldugu gibi yeniden askeri
miidehaleye maruz kalan Tiirkiye, Demirel hiikiimetinin istifa etmesinin ve 1971
muhtirasinin yaymlanmasinin ardindan yeni bir diizene girmistir. Ancak ordu, bu
miidehalede devlet yonetimini eline almak istemiyordu. Bu nedenle Cumhurbagkani
Cevdet Sunay askerlerin isteklerine uygun bir basbakan aday1 arastirmis ve hukuk
profesorii olan Nihat Erim uygun aday olarak belirlemistir. Kurulmasi planlanan partiler
iistli hiikiimetin tarafsiz olmasi amactyla Sunay tarafindan yeni partiler iistii hiikiimetin
bagbakani olarak atanan, CHP {iyesi olan Erim, partisinden istifa etmistir (Coskun,

2016: 305).

Ozellikle 1968 yili sonrasinda iiniversite Ogrencileri tarafindan yiiksekdgretim
sisteminin degismesi gerekliligi konusunda {ilke yoOnetiminin degismesi gerektigi
diisiinceleri yayginlagsmis ve sonucunda Ogrenci hareketliligi ve iiniversite boykotlar
tilke glindemini isgal etmistir. Bu durumua palalel olarak diinyada yayginlasan sosylist
diisiince akimi, Tirkiye’de de yayilmaya baslamis, sosyalizme sempati duyan ve
hiikiimetin degigmesini isteyen Ogrenciler silahli oOrgiiter kurmus ve miicadele
baslatmustir. Ulkede artan karisiklik ortaminin bir tiirlii diizelmemesinin nedeni olarak
gorlilen Siileyman Demirel hiikiimeti bir muhtira ile yonetimden uzaklastirilmistir
(Aydemir, 2014: 50). Goriliyor ki, asker 1960 darbesinde oldugu gibi dogrudan
yonetime el koymamis, toplumsal diizeni saglamak amaciyla var olan hiikiimeti

degistirme yoluna gitmistir.

Askerlerin kurdurdugu dort hiikiimetle yonetilen ara rejim, 14 Ekim 1973 tarihinde
yapilan genel se¢imlere kadar devam etmistir. Yapilan se¢cim sonucunda ara rejim, CHP
Lideri Biilent Ecevit ve MSP Lideri Necmettin Erbakan tarafindan kurulan koalisyon

hiikiimetiyle sona ermistir (Ertem, 2018: 672).
2.5.2.1. 12 Mart 1971 Miidehalesi Siirecinde Medya

12 Mart 1971 muhtira siirecinde medya incelendiginde, basta diisiince ve basin
Ozgiirligli olmak iizere temel hak ve ozgirliklerin simirlandirildigi, gazetecilerin ve

yazarlarin tutuklandigi, gazetelerin kapatildigy, kitaplarin toplatildigi, yayin yasaklarinin

89



getirildigi gibi bircok baskilara maruz kaldigi goriilmektedir (Acar, 2012: 2).
Muhtiranin yaymlanma siirecine kadar basin, destekledigi siyasi goriise gore donem

igerisinde yasanan olaylar1 gazete mansetlerine tagimistir.

Taksimde gerceklesen olaylardan yaklasik bir hafta 6nce basin; olacaklar1 biliyormus
gibi mansetler yayinlamaya baslamistir. 10 Subat 1969 tarihli Babialide Sabah Gazetesi
“Solcular yine kan akitacak”, Son Havadis Gazetesi ise “Kiskirtict 20 bin brosiir ele
gecirildi” mangetini atmistir. Diger gazetelerin mansete tasidigi ifadeler ise su sekildedir

(Kalsin, 2015: 238-240):

Bugiin Gazetesi’nin “Kizillar1 bogmanin vakti geldi”, Babiali’de Sabah Gazetesi
“Giinlerden beri, masum talebeyi ve is¢iyi kigkirtan komiinistler diin yine kan akitt1”,
Milliyet Gazetesi; “Taksim’de arbede: 2 6lii, 114 yaral’” mansetini atmis ve spotunda
ise “Sagcilarin solculara saldirmasiyla baslayan ¢atismada tas, sopa, tabanca ve demir
cubuklar kullanildi. Polis arbedeyi 6nleyemedi” ciimlelerine yer vermistir. Son Havadis
Gazetesi, “Giinlerce devam eden tahrik vahim sonuglar verdi: Asir1 solcular kan
doktiiler”; Cumhuriyet Gazetesi, “Iste Cihad ¢agrilarinin sonu: Kanli Pazar” (Kalsin,
2015: 238-240).

Basinin ilgi odagi olan 15-16 Haziran olaylarin1 gazeteler, giinlerce is birakma
eylemlerini ve direnisleri mansetten halka ulastirmistir. Basinin olaylara bakisinda ortak
diisiince “Fabrikalara ve devlet malina verilen zarardir” diisiincesi olmustur. Tercliman,
Bugiin, Yeni Asya Gazetesi, olaylart solcularin tahriki; Cumhuriyet Gazetesi ise
olaylarin hakli bir direnis oldugunu haberlerine tagimistir (Kalsin, 2015: 241). Basinin
yanmi sira 1970°’li yillarda kullanilmaya baslayan televizyon, bu siiregte iktidarin

miidahalesi altinda kalmistir.

AP iktidar1 doneminde televizyon teknolojisi, elektronik sanayinin en temel {iriinii
olarak goriilmiis olsa da 1960’larin sonunda yasanan ekonomik ve siyasi kriz
ortamindan dolay1 televizyona iliskin yapilacak olan yatirimlar imkansizlagmigtir.
Yasanan kriz ortamina bir de TRT ile iktidar arasinda gerceklesen catigmalarin
eklenmesi TRT nin sadece Ankara’ya yaym yapan bir ara¢ olarak kalmasina neden
olmustur. Iktidarin etkisisi ve miidehalesi altinda kalan televizyon yayinlari radyo

yayinlart gibi siirekli tarafsiz olmamakla, iilkenin dirlik ve diizenini tehdit etmekle
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elestirilerek teknik gelisimini devam ettirmistir. 12 Mart’a yaklasilan bu donemde TRT
yonetimi ¢ikmaza siiriiklenmis ve st diizey yoneticiler iktidar ile iyi anlagsmak i¢in daha

1liml1 bir politika benimsemeye baslamislardir (Ilaslan, 2014: 34).

Donem basin agisindan incelendiginde, yasanan siyasal gelismeler baglaminda yanl
tavir sergiledigi goriilmektedir. Genel olarak gazetelerde yayinlanan haberlerde siddet
olaylarin1 destekleyen ve tesvik edici ciimleler kuruldugu, kose yazilarinda ise hakaret
icerikli yorumlarin yer aldig1 goriilmektedir. Sag kesime hitap eden gazeteler, ‘kizillar’,
‘tahrik¢iler’, ‘Moskof usaklar1’, ‘kafirler’ ve bunlara benzer tanimlar kullanirken; sol
kesim tarafinda olan gazeteler ise gergeklestirilen yiriiyiisleri destekleyen haberler
paylagsmay1 tercih etmistir (Kalsin, 2015: 245). Televizyon yayinlar1 ise hiikiimet
tarafindan denetim altina alinmis, yayinlanmasi planlanan programlarin 6niine gegilmis

ve yapimcilar hakkinda sorusturulmalar agilmistir.

Dis basin incelendiginde Le Monde Gazetesi, “Tiirk Ordusu Hiikiimetin Bagarisizligi ve
Sol Ajitasyon Arasinda Iktidar1 Ele Gegirmekle Tehdit Ediyor” haber bashigin
kullanmistir. Haber metninde “...Gergekten de, normal bir parlamenter sisteme sahip
olan ve anayasal ozgiirliiklere titizlikle saygi duyulan bir iilkede her sey yolunda
goriinmiiyor. Ordunun kendisi mevcut kargasadan ¢ok endiseli. Ancak komutanlar,
Carsamba giinli Tiirkiye'deki mevcut duruma yonelik toplantilarinda hiikiimetin temel
reformlar1 gerceklestirememe sorumlulugunu vurgularken buna son vermediginden
sikayet ettiler. Her haliikarda ordu, Kemalist laiklik idealini ihanet eden en sagi
desteklemiyor...” ifadeleri yer almaktadir ( 13 Mart 1971). The New York Times
gazetesi incelendiginde muhtira Oncesi ve sonrast yasanan gelismeler hakkinda
haberlerin yaymnlanmis oldugu goriilmektedir. Amerikan askerlerinin kacirildigina
iligkin haberlerin yer aldig1 gézlemlenmistir (5 Mart 1971). Muhtiranin gergeklestigini
“Turk Rejimi Askeri Liderler Tarafindan Kontrol Altina Alind1” baglikli haberiyle

3

bildirmistir. Haber metninde “...Tiirk silahli kuvvetleri bugilin Hiikiimeti yendi.
Bagbakan Siileyman Demirel, istifa etti. Bu teblig ile bir darbe meydana geldi...”
ifadeleri yer almistir (13 Mart 1971). Darbe sonras1 gazetede yer alan diger basliklar su
sekildedir: “Demirel Tiirk Krizinde Kararli” (15 Mart 1971), “Tiirkiye Bagbakani

Reformlarin Planlandigini Soyledi” (22 Mart 1971). The New York Times, 13 Mart
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1971 tarihi itibariyle yaymlamis oldugu haberlerde Tiirkiye’nin gidisati iizerine bilgi
paylagimi yapmistir. Paylagilan haberler etkisiz yaklasim bi¢imiyle yansitilmistir.

2.5.3. 12 Eyliil 1980 Askeri Miidehalesi

27 Mayis 1960 darbesi ve 12 Mart muhtirasini sonrasinda gergeklesen 12 Eyliil 1980
darbesi, Tiirk Silahli Kuvvetlerinin (TSK) emir komuta zinciri i¢inde hayata gegirilen ve
Tiirkiye tarihinde yonetime uygulanan {igiincii askeri miidahaledir. Bu miidahale
sonucunda Siileyman Demirel’in Bagbakani oldugu hiikiimet gorevden alinmis, Tiirkiye
Biiyiik Millet Meclisi (TBMM) hiikiimsiiz kilinmis, 1970 sonrasinda degistirilen 1961
Anayasasi da ertelenmis ve Tiirk siyasi hayatini koklii degisimlere ugratan askeri donem
baslamistir (Diindar, 2016: 127). Bu baglamda 1980 darbesi, bir toplumun kendi
devletinin yasatabilecegi en sert ve siddetli baskict miidehale olarak tanimlanmaktadir

(Gtirbilek, 2007: 101).

12 Eyliil darbesine gotiiren olaylar incelendiginde, 1971-1979 yillar1 Tiirkiye'nin ig¢
savasin smirina geldigi donemi ifade etmektedir. Bu déonemde hiikiimet giderek artan
anarsi ve terdr olaylari karsisinda direngsiz kalmistir. Ulkenin i¢inde bulundugu
olumusuz kosullar1 siklikla dile getiren TSK, olaylar1 durdurmak amaciyla dnlemler
paketi hazirlamistir. Ancak bu siiregte kotii gidise karst bu onlemler yeteri diizeyde
almmamistir (Ocal, 2009: 9). Yasanan olaylarin yami sira bu dénemde gergeklesen

secimler ve sonuclar1 da gerceklesen darbeye zemin hazirlamistir.

12 Mart darbesi sonrast 1973 yilinda yapilan se¢imlerle CHP tek basina hiikiimet
kuracak milletvekili sayisina ulagmistir. CHP Genel Bagkani Biilent Ecevit’in
baskanliginda, CHP ve MSP (Milli Selamet Partisi) koalisyon hiikiimeti kurulmustur.
Ancak bu koalisyon hiikiimeti Kibris Baris Harekat1 sonrasinda (20 Temmuz 1974)
yasanilan anlagsmazliklar nedeniyle son bulmustur. Bu nedenle 1975 yilinda AP Genel
Bagkani Siileyman Demirel baskanliginda, Birinci Milliyet¢i Cephe (I. MC) olarak
adlandirilan AP-MSP-MHP-CGB koalisyon hiikiimeti kurulmustur. Bu koalisyon, CHP
ve diger sol gruplara karst bir cepheydi. 1973 se¢imlerinde CHP’nin oylarinin yiiksek
cikmast ordu igerisinde sag generaller cuntasini rahatsiz etmistir. Bu baglamda 1975 yili
ve sonrasinda sag-muhafazakar goriis gii¢ kazanmaya baslamistir (Ozkar, 2017: 105).

1977 yilinda gergeklesen se¢imlerde ise CHP oyunu arttirmis ancak o dénemki se¢im
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sistemine gore milletvekili sayisinda ¢ogunlugu kazanamadig: i¢in azinlik hiikiimeti
kurmaya calismistir. Ancak giivenoyu alamamasi sebebiyle Siileyman Demirel
baskanliginda ikinci Milliyet¢i Cephe (II. MC) kurulmustur. Bu kapsamda iilke icerinde
yasanan c¢atisma ortami sebebiyle bu hiikiimetin omrii uzun olmamustir. Bu nedenle
1978 yilinda Biilent Ecevit bagkanliginda CHP-DP-CGB koalisyon hiikiimeti
kurulmustur (Hiir, 2015: 89). Gériiliiyor ki iilke icerisinde yasanan ideolojik diislince

ayrimi siyasal diizenin saglanmasini da engellemisti.

12 Eylill darbesinin gerceklesmesinde temel olarak, kurulan hiikiimetlerin stirekli
degismesi, 6grenci ve teror olaylarinin giderek artmasi, toplumda ideolojik gatismalarin
yasanmasi, iilke ekonomisinin kotiiye gitmesi ve Tiirkiye-ABD arasindaki iligkilerin
bozulmasi gosterilmektedir. Tiirkiye ile ABD arasinda yasanan gerilimin temel sebebi
Sovyetler Birligi’'ni kontrol etmek igin ABD’nin, Tiirkiye’deki iis ve tesislerine

gereksinim duymasidir.

1972’de  ABD ile Sovyetler Birligi arasinda, Stratejik Silahlart Siirlandirma
Antlagsmasi (SALT 1) ve 1975’te Helsinki Nihai Senedi imzalanmistir. Dolayisiyla
ABD, Tiirkiye’deki tisslerini kullanarak Sovyetler Birligi’nin faaliyetlerini kontrol
etmekteydi. S6z konusu donemde Tiirkiye’de koalisyon hiikiimeti, hashas ekimini
serbest birakmis ve Kibris Harekati’n1 gergeklestirmistir. ABD ise Vietnam Savasi’ni
kaybetmis ve uluslararasi diizeyde itibar1 zedelenmisti (Kog, 2010: 44). Tiirkiye’den
gelen bu beklenmedik tavra silah ambargosuyla karsilik vermistir. Bu kararin ardindan
Tiirkiye’deki Amerikan {issii ve tesisinin faaliyeti TSK’nin gozetimine devredilmistir.
ABD, Iran’daki iisleri kullanmis ancak yasanan kriz durumundan dolay: Tiirkiye’ye
karsi tavrim1 degistirmis ve ambargo 12 Eyliil 1978 tarihinde kaldirilmistir. Iran’da
yasanan i¢ kanisiklik arttikgca, ABD, Ecevit Hiikiimeti’ne baski yapmaya baglamistir
(Kog, 2010: 44). Tiirkiye ve ABD arasindaki olumsuz iliskiler ABD’nin darbeye 1limli

bakmasina olanak saglamistir diyebiliriz.

1970’1i yillarin sonlarina dogru ise is¢i sinifinin miicadelesi ve sol hareketlerde yiikselis
yaganmis ve toplum igerisinde siddet ve baski giderek artmistir. Bu durumun en belirgin
ornekleri, 1977°de gerceklesen 1 Mayis, Kahramanmarag, Corum, Malatya, Sivas ve

Bingol olaylaridir. Bu siiregte Milliyet Gazetesi basyazari Abdi Ipekci’ye suikast

93



diizenlenmis ve Oldiiriilmustiir. Yasanan bu gelismeler dogrultusunda iilkenin bazi

illerinde sikiyonetim ilan edilmistir (Hiir, 2015: 90-92-96).

1979 yilinda ara se¢imlere gidilmis ve CHP’nin oy orani diismiistiir. Bu durum {izerine
Biilent Ecevit istifa etmistir. AP Baskani Siileyman Demirel baskanliginda 3. MC
hiikiimeti kurulmus MHP ve MSP hiikiimet igerisinde yer almamais, hiikiimeti disaridan
desteklemiglerdir. Bu hiikiimet doneminde terdr olaylari tirmanmaya devam etmis, sag
ve sol arasindaki cephelesmeler artarak silahli catismalara déniismiistiir (Ozkar, 2017:
130). Ulkede siyasi kutuplasmalardan dolay1 yasanan olaylarin 6nii kesilememistir.
Yasanan c¢atigmalarin yani sira ekonomi alaninda benimsenen yeni yaklasimlar da
iilkede krizin biiylimesine sebep olmustur. Ekonomide yasanan krizi 6nlemek amaciyla
IMF’nin kredi destegine ihtiyag duyulmus ve 24 Ocak 1980 yilinda ekonomide siki
tedbirler getirilmis ve bu kararlar, isci ile igveren iligkilerinde kutuplasmaya yol agmis
ve 12 Eyliil darbesinin altyapisinin bir unsurunu olusturmustur (Dursun, 2008: 423;
Kog, 2010: 46).

11 Eylil 1980 yilina kadar toplumun geneline yayilan sag ile sol kesim arasinda
yasanan ¢atigmalar ve siyasi cinayetler, partiler aras1 anlagsmazliklar, hitkkiimetin siirekli
degismesi sonucu yasanan gerginlikler ve iilkenin dogu boélgelerinde teror olaylar
giderek artmistir. Yasanan anlasmazliklar1 ve gatismalar1 kontrol altina alabilmek, tilke
glivenligini tekrar saglayabilmek i¢in TSK, 12 Eyliil 1980 tarihinde TRT radyolarindan
yayinlanan Istiklal Mars1 ve Harbiye Mars1 esliginde Tiirk Silahli Kuvvetleri “I¢ Hizmet
Kanunu’nun verdigi Tiirkiye Cumhuriyeti’ni koruma ve kollama gorevini...” yerine
getirme karart almigtir (Cemal, 2004: 16). Genelkurmay Bagkani Kenan Evren
onderliginde TSK, iilkenin yonetimine el koymus ve ardindan Milli Gilivenlik Konseyi
kurulmustur. Genelkurmay Baskaninin baskanliginda, Kara, Deniz ve Hava kuvvetleri
ile Jandarma Genel Komutanindan olusan konsey tarafindan hiikiimet fesedilmis,
siyasal faaliyetler yasaklanmig, yeni bir hiikiimet ve yasama organi kuruluncaya kadar,

yasama ve ylriitme yetkileri bu konseye devredilmistir (Dursun, 2008: 423).

12 Eyliil 1980 darbesi sonrasi terdr olaylari sona ermis ve lilkede sikiyonetim ilan
edilmistir. Darbenin gerceklesmesinin ardindan 650 bin kisi iskence gérmiis, 210 bin
dava ac¢ilmis ve 50 kisi idam edilmistir. 1982 yilinda ise darbe yonetimi tarafindan

anayasa hazirlanmis ve halkin ylizde 92’sinin onayi ile ylriirliige girmistir. 12 Eyliil
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darbesinin lideri Kenan Evren ise cumhurbaskan1 secilmistir (Hiir, 2015:102; Ozkar,

2017:173).

Demokrasinin Kkesintiye ugradigi bu siirecte, basinin haber verme ve kamuoyunun da
haber alma hakki zedelenmistir. Basina getirilen kisitlamalar, cezalar ve sansiir
uygulamalar1 6zgiir ve bagimsiz basin olgusunu ortadan kaldirmistir. Darbe yonetiminin

icraatlarin1t mesrulastirma amaciyla basin baski altina almistir (Diindar, 2016: 128).

Gerek 12 Mart gerekse 12 Eyliil darbesi, siyasi anlamda kutuplasmalarin yasandigi, bu
kutuplagmalarin ¢atigmaya doniistiigli ve boylece iilkenin ydnetilemez boslugundan
yararlanilarak gerceklestigi goriilmektedir. Her iki darbe ekonomik, toplumsal, siyasi

alanlarda yasanan gerginlikleri 5Snlemek amaciyla gerceklesmistir (Ozkar, 2017:159).
2.5.3.1. 12 Eyliil 1980 Miidehale Siirecinde Medya

Tiirk siyasi hayatinin doniim noktalarindan biri olarak anilan ve 12 Eyliil 1980 yilinda
yasanan bu darbe ile medyaya yonelik kisitlamalar, cezalar, yaptirimlar ve sansiir
uygulamalar1 getirilmis, Ozgiir ve bagimsiz basin olgusu ortadan kaldirilmistir.
Dolayisiyla darbeyi ve darbe yOnetiminin icraatlarin1 mesrulagtirmak i¢in kullanilan
basin baski altina alinmistir (Diindar,2016: 128). Bu nedenle donemin en etkin medya

aract olarak kullanilan basin iizerinde durulmustur.

Darbeye giden siirecte basin, askeri yonetimlere karsi olmakla beraber politik aktorleri
genel olarak olumsuz bir bakis agisiyla ele almaktadir. Bu yaklagim bir anlamda askeri
darbenin Oniinii agmistir. Hem darbe dncesi hem de darbe sonrasi iilkede uygulanan
sitkiydonetim ve sansiir uygulamalari basinin iilke yOnetimini olumsuz ele almasina
neden olmustur (Durna ve Inal, 2010: 128). Diger taraftan basinda darbeyi destekleyen
haberlerin de yaymmlandigi goriilmektedir. 30 Kasim 1978 tarihinde Bayrak
Gazetesinde, “Tiirkive mikyasindaki 12 Mart operasyonunun sagladigi basarida
kuskusuz giivelik kuvvetlerimizle MIT’in basarili ¢alismalart énemli rol oynamustir.
Tiirkiye gerek i¢ konjonktiir gerekse dis iliskiler bu operasyonun yarida yapilmasini
gerektirdi...” seklinde haber yayinlanmistir. Goriildiigii gibi haber, 12 Mart darbesinin
yarim kaldigini ifade etmektedir. Haber dogrudan darbenin gerekliligini sdylemese de

dolayli yoldan ima etmistir (Ozkar, 2017:106).
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Cumhuriyet Gazetesi, 1980 oncesinde de sag karsit1 bir yayin politikasi izlemeye devam
etmistir. Milliyet Gazetesi ise darbe Oncesinde olaylara u¢ noktalardan bakmamis,
yasanan olaylara olabildigince mesafeli yaklasmistir. Ancak kdse yazarlari, yazilarinda
sag goriisii hedef se¢mis sola yakin bir ¢izgi izlemislerdir. Yapilan miidahaleye destek
veren gazetenin sol goriislii yazarlari, miidahaleye destek vermekten kagimuslardir.
Milliyet gazetesinde haberler yansiz olarak aktarilmustir (Isler, 2014: 58). Darbenin
gerceklesmesinin ardindan gazetelerin sadece duyurum amacgli mansetler olusturdugu

gorilmektedir. Gazetelerin yaymladigi mansetler soyledir:

Hiirriyet Gazetesi (12 Eyliil 1980), “Ordu Yo6netime El Koydu”, Milliyet Gazetesi (12
Eyliil 1980) “Silahli Kuvvetler Yonetime El Koydu”, Cumhuriyet Gazetesi (12 Eyliil
1980), “Silahli Kuvvetler Yonetime El Koydu”, Terciiman Gazetesi (12 Eyliil 1980),
“Silahli Kuvvetler Yonetime El Koydu”. Goriilityor ki basin, darbe dncesi donemde
1960 ve 1971 yilinda sergilemis oldugu tavirdan uzaklasmistir. 1960 darbesi ve 1971
muhtirasinda taraflarin1 haberlerine yansitan gazeteler, 1980 darbesinde olaylar1 daha

temkinli aktarmistir. Darbe sonrasinda ise durum degismemistir.

Darbe sonrasinda Demokrat, Aydinlik, Politika ve Hergiin gazeteleri siiresiz olarak
kapatilmigtir. Cumhuriyet, Terciiman, Hiirriyet, Milliyet gibi bircok gazete siklikla
kapatma cezalariyla kars1 karsiya kalmistir. Gazetecilerin ¢cogu gozaltina alinmis ve
tutuklanmustir. Askeri rejimin giderek gazeteler lizerinde baskilart arttirmis ve siirekli
rejim tarafindan denetlenmistir. Onay1 olmayan yazilar i¢in dnce uyarilma sonrasinda
ise kapatmaya kadar giden cezalar verilmis ve cesitli konularda yaym yasaklari
konulmustur (Diindar,2016: 134-136). Sadece basin degil, TRT’ye de yasaklar
uygulanmis ve yayinlanabilecek haberlere sinirlama getirilmistir. Basinin dordiincii gii¢
olma misyonunun yan sira halka haber verme ve halkin da haber alma hakkinin goz
ard1 edildigi uygulamlar ile basinin gercek islevini yerine getirmesinin Oniine ge¢ilmis
ve askeri rejimin propaganda araci haline donistiiriilmistiir (Diindar,2016: 134-136).
Darbe yonetimi, uygulamalarim1 mesrulagtirmak amaciyla basin1 ara¢ olarak

kullanmistir.

Basina yoneltilen bu sert tavir sonucunda gazeteler siyasi haberlerin disina yonelmeye
baslamustir. I¢ siyasette haber yapmakta zorlanan gazeteler dis politika haberlerine

deginmisleridir. Dis politika haberlerinin yan1 sira gazeteler piyasadaki varligimi
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stirdlirebilmek ve ticari bir isletme olarak yasayabilmek i¢in apolitik bir ¢izgi izlemis ve
magazin haberlerine yonelmislerdir. Bunun sonucunda zamanla magazinlesme,
baglamsizlastirma, sansasyonel ve siyaset disi icerikler artmistir (Diindar, 2016: 145;

Baran, 2018: 83).

Dis basin incelendiginde The New York Times gazetesi gerceklesen darbeyi,
“Tirkiye’de Askeri Hareketlilik”, “Tiirk Ordusu Demirel Hiikiimetini Devirdi” baslig
ile duyurmustur. Haberlerde, Ankara’da yeni kurallar, demokrasiyi geri kazanma gibi
askeriyenin iletmis olduklari mesajlar yer almaktadir (13 Eylil 1980). Le Monde (13
Eylil 1980) gazetesi darbeyi “Genelkurmay miidahalesini iilkeyi yoneten "Oliimciil
tehlike" ile agikliyor, Parlamento ve partiler feshedildi, Evren secimleri ve yeni bir

Anayasa ilan etti” baslig1 ile yaymlamistir.
2.5.4. 28 Subat 1997 Post Modern Askeri Miidehalesi

28 Subat 1997 tarihinde yapilan Milli Giivenlik Kurulu (MGK) toplantisindan adin1 alan
stireg, gegmiste gergeklesen diger darbeler ile amag olarak benzese de nitelik olarak
farklilik gostermektedir. Bu siiregte yer alan aktorlerden bazilarma gdre demokrasiye
balans ayar1 yapilmis ve demokrasi olmasi gereken noktaya yaklastirilmistir.
Aktorlerden kimine gore 28 Subat post-modern bir darbedir; geleneksel darbe araglar
kullanilmadan iktidar degismistir (Kongar, 2000: 89-112; Arikan, 2011: 93). Post-
modern tanimi daha ¢ok askeri miidahale siirecinde medyanin oynadig: rol ve yaptig
katkiyr ifade etmek amaciyla kullanilmistir. Yine bazi aktorlere gore bir askeri darbeyi
onleme hareketi olarak goriilmiistiir. Baz1 kesime gore ise 28 Subat siireci sivil darbedir.
Askeri-sivil biirokrasi, medya ve is diinyas, irtica tehdidi ve laikligi korumak amaciyla
birlikte ¢alismis, s6z konusu donemde iktidara karsi direnis gostermisler ve yonetimi

degistirmeyi basarmislardir (Kongar, 2000: 89-112; Arikan, 2011: 93).

28 Subat siirecine iligskin farkli yorumlar olsa da bir takim olaylar sonucunda siirecin
gerceklestigi goriilmektedir. Yasanan bu siiregte nitekim degisen siyasal sistemin etkisi
de s6z konusudur. 1983 wyilinda yapilan segimlerde Turgut Ozal baskanliginda
Anavatan Partisi (ANAP) hiikiimeti kurulmustur. Bu siirecte i¢ bor¢lanma yoluyla
devlet harcamalarinin karsilanmasi yoluna gidilmis ve s6z konusu ekonomi politikalar

iilkenin ekonomisini olumsuz etkilemistir (Ozkar, 2017: 173-176). 1991 yilinda yapilan
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secimler de Dogru Yol Partisi (DYP) ve Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti (SDHP)’si ile
koalisyon hiikiimeti kurulmustur. 1995 yilinda ise SDHP’nin, CHP ile birlesmesi
sonucunda DYP-CHP koalisyonu gerceklesmistir. Ancak Deniz Baykal’in CHP genel
baskanlifa sec¢ilmesinin ardindan anlasma saglanamamis ve erken secim Kkarari
almmistir  (Ozkar, 2017: 173-176). 24 Aralik 1995 tarihinde yapilan erken genel
secimlerde, Necmettin Erbakan liderligindeki Refah Partisi (RP) birinci parti olarak
secimi kazanmistir. Erbakan’in oy sayisi tek basina hiikiimet kurmasina yetmemektedir.
Bu nedenle ayn1 segimden {igiincii parti olarak ¢ikan Dogru Yol Partisi’nin (DYP) lideri
Tansu Ciller ile anlagsma saglamasimin ardindan “Refah-Yol” olarak bilinen RP-DYP
Koalisyon Hiikiimeti’ni kurmustur (Ertem,2018: 312; Ince, 2014: 68). Bu uygulama ile
Cumbhuriyet tarihinde ilk kez, sistem dis1 olarak nitelenebilecek bir parti hiikiimetin
ortagi olmustur. Necmettin Erbakan’in Bagbakanlik gorevine gelmesi ve Refah-Yol
Hiikiimeti’nin kurulmasi, 28 Subat 1997 tarihinde gergeklesen,“post-modern darbe”
olarak da nitelendirilen siirecin baslamasina zemin olusturmustur (Ertem,2018: 312;

Ince, 2014: 68).

Bu siirecin ger¢eklesmesine neden olabilecek pek ¢ok olay yasanmistir. Bu olaylar
Taksime Cami projesi, Erbakan’in Libya gezisinde yasanalar, Susurluk skandali,
Bagbakanlik Konutu’'nda cemaat liderleri i¢in diizenlenen iftar yemegi, Sincan’da

gerceklestirilen Kudiis Gecesi etkinligi seklinde 6zetlenebilir (Arikan, 2011: 95).

Yasanan bu gelismelerin ardindan tarihe “post-modern” darbe olarak gegen darbe, 28
Subat 1997 tarthinde toplanan MGK’nin hiikiimete muhtira vermesiyle resmiyet
kazanmistir Ayyildiz, 2016: 45). Bunun sonucunda Refah-Yol hiikiimeti, MGK
kararlar1 dogrultusunda sona ermis ve RP, 16 Ocak 1998 tarihinde Anayasa Mahkemesi
tarafindan “Laiklik karsit1 eylemlerin odag1 oldugu” gerekcesiyle kapatilmistir (Ince,
2014: 68).

28 Subat stirecinde, 12 Eyliil darbesine benzer bir sonug elde edilmis olsa da bu siirecte
geleneksel yontemlerin birakildigi, askerin uyguladigi yeni yontemler ile basarili
oldugunu soyleyebiliriz. Bu noktada askerlerin siyasetin i¢inde yer alma egilimlerini
pratige doniistiirme baglaminda kullandiklar1 yontemin degismis oldugu goriilmektedir.
Siirecte devlet ile toplum arasindaki iliskinin gerginlestigi noktalarda medya etkin bir

sekilde kullanmilmistir. Boylelikle asker dogrudan baski uygulamak yerine kamuoyu
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algisin1 manipiile ederek yonlendirme yolunu tercih etmistir (Ocal, 2009: 60). Segilmis
hikkiimete yonelik bu baski siirecinde medyada hiikiimete karst agir elestiriler
yayinlanmistir. Olusturulan mansetlerle kamuoyunda hiikiimete karsi algi olusturulmus
ve askeri miidahaleye giden yol acilmistir. Boylelikle, 28 Subat 1997 yilinda
gerceklesen Milli Giivenlik Kurulu Toplantisi’nda alinan kararlar darbe siirecini
baglatmis, bu siirecte medya kuruluslari ve mansetlerinin de etkisi olmustur (Ertem,

2018: 312).
2.5.4.1. 28 Subat Miidehalesi Siirecinde Medya

Refahyol hiikiimetinin en biiyiikk sorunlarindan biri medya ile kurmus oldugu ve darbe
stirecine kadar bir temele oturtulamamus iliski olmustur. Bu durumun nedeni Refahyol
ile medya arasinda normal, herhangi bir fayda zarar iliskisine bagl kalmayan ideal
iliskiye sahip olmalaridir (Arikan, 2011: 117).

Medyada, 28 Subat darbe siirecine iliskin Erbakan ve Refahyol Hiikiimetine karsi ilk
olumusuz tavir, hiikkiimetin giivenoyu alarak goreve baslamasmin ardindan ortaya
cikmustir. 30 Agustos 1996 yilinda Sabah Gazetesi, “Geriye Degil Ileriye” mansetini
yaymlamis ve “Erbakan’a ilk kiyafet uyarisi” haberine yer vermistir (Ertem, 2018: 312).
Refahyol hiikiimeti Bagbakan1 Necmettin Erbakan‘in uygulamalarinin medya tarafindan
oldukca abartilarak halkin ona ve dindarlara kars1 kiskirtildiklar: goriilmektedir. Yapay
giindemler yaratilarak, irticanin gelecegi, tilkeye seriati esas alan bir yonetim bi¢iminin
egemen olacagi seklinde haberler olusturulmaktadir (Giines, 2017:451). Bu siirecte
ordunun, medyay1 etkin bir ara¢ olarak kullandigini sdyleyebiliriz. Bu durum iki
baglamda degerlendirilebilir. Tlki, basin yaym organi sahiplerinin Tiirkiye’de her daim
gii¢ halinde bulunan TSK ile iliskilerini korumak ve giiclendirmek; ikincisi TSK’dan
gelmesi muhtemel zararlar1 engellemek adma kurulan iliski kurulmasina yoneliktir
(Arikan, 2011: 151). 28 Subat siirecinde TSK ve medya arasinda karsilikli ¢ikar
iliskilerinin olusturuldugu goriilmektedir.

Bu siiregte yapay giindemi yansitan en belirgin olay, Miisliim Giindiiz ile Fadime Sahin

(13

olayidir. Sabah gazetesinin “Fadime’nin rekoru” mangeti altinda “...meshur olan
Fadime Sahin ¢iktig1 haber biiltenlerini meshur yapmist1” haber metnini yaymlamistir.

(Sabah, 08.01.1997). Yayinlandigi donemde izlenme oranlar1 oldukga yiiksektir. Ancak
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olayin ash siiregten sonra ortaya c¢ikmis ve siirece iliskin siipheleri de beraberinde
getirmistir. Yasanan olay medya giindeminde giinlerce kalmig ve kamuoyu zihninde

dindar kesime iliskin olumsuz alg1 olusturulmaya ¢alisilmistir.

Medya belirledigi mansetlerle giindemi belirlemis ve istedigi dogrultuda kamuoyu
olusumunu saglamistir. Nitekim 28 Subat siireci 6ncesinden Refahyol tarafina karsi sert
mansetlerin sayis1 giderek artmis, medya tarafindan gergin bir ortam yaratilmaya
calisilmigtir. 2 Subat 1997 tarihli haberinde Sabah gazetesi, Kudiis Gecesi olarak
diizenlenen etkinlikte teror orgiitlerine destek verildigini ve cihat cagris1 yapildigini 6ne
stirmiigtiir. Ayni tarihte yayinlanan Cumhuriyet gazetesi ise mansetinde ilerleyen
tarihlerde askeri miidahalenin slogani olacak “Tiirkiye Iran olmayacak” ifadesini
kullanmis ve haberinde iran vurgusu yapmistir. MGK Toplantisi’nin yaklasmasi ve
Sincan ilgesinden askeri tanklarin gecgirilmesi sonucunda basinda yer alan mansetler
giderek sertlesmis ve haberlerde ordunun hiikiimetten rahatsizlig1 giindeme getirilmistir

(Ertem, 2018: 314).

MGK toplantisinin ardindan ise bazi gazeteler su mansetlere yer vermistir: Cumhuriyet
(01.03.1997), “Muhtira gibi tavsiye”, “MGK’nin 9 saatlik toplantisinda 6zellikle seriat
girisimlerine kars1t c¢ikilmas: istendi”, Hirriyet (01.03.1997), “Askerin 20 sart1”,
Cumbhuriyet (03.03.1997), “Bildirinin takipgisiyiz”, Hiirriyet (04.03.1997), “Ya uy ya
cekil”, Milli Gazete (10.03.1997), “Kimse kendini MGK yerine koymasin™.

Basinda hiikiimete karsit haberlerin yer almasimin yani sira devlet kanali olan TRT de
de ayni dogrultuda yayinlar gergeklestirmistir. Bu durumun sebebi ise TSK’nin
yayinlara miidahale etmesi gosterilmektedir (Arikan,2011: 162). Goriiliiyor ki 1997°nin
baslarinda hiikiimet, “darbe, miidahale, kapatma™ gibi saldirgan mansetlere hedef olmus
ve MGK Toplantisiyla birlikte zor bir donem gecirmistir (Ertem, 2018: 317). Darbenin
gerceklesmesinin  ardindan yayinlanan haberlerde, darbeden bahsedilmemis ve
beklenilen bir sonug¢ oldugu diislinceleri paylagilmistir. Donemin medyasinda ordu ve
asker i¢in sabirlarinin tastigi, kitlesel destek sahibi olduklari, laikligi ve rejimi giivence
altina aldiklar1 gibi konular 6n plana ¢ikarilirken; hiikiimet icin ise Islamcilik,
radikallesme, cumhuriyetin ilkelerinden sapma, gizli glindem, seriat taraftarligi, haddini

asma gibi ifadeler kullanilmistir. Medya, yasanan darbenin Islamcilar nedeniyle
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gerceklestigi ve rejimin degistirilmesi gerekliligi konularini 6n plana ¢ikarmis ve bu

yone bir algi olusturmustur (Akin, 2016: 53).

28 Subat 1997 darbesi, medyanin tam merkezinde oldugu ve yasanilan krizde medyanin
taraflardan biri olarak konumlandig: bir siirectir. Medyanin etik degerlerden uzak, taraf
olarak hareket ettigi bu siiregte bir kistm medya; irtica tehlikesini inga ederek, alinan
kararlar1 savunmustur. Diger bir kisim ise bu tehlikenin bilerek ve isteyerek medya

tarafindan yaratildigini savunmustur (Kalsin, 2015: 556).

Dis basin incelendiginde The New York Times gazetesi darbe yasanmadan Once
“Tiirkiye’yi Nazikge Yoneten Islamer” haber bashigiyla donemin Basbakani Necmettin
Erbakan hakkinda bilgiler sunmustur. Bu haberde “ ...Iktidardaki ilk sekiz ay1 boyunca
ilimliligin sesi oldu. Biiyiikbaba figiirli Erbakan, nazikce hareket eder, sakince jest yapar
ve yumusak bir sekilde konusur...” seklinde ifadelerle ilimli yaklasildigi goriilmektedir
(23 Subat 1997). Gazetenin “Tiirkiye Hiikiimeti Zor Durumda” baslikli haberinde
“...Refah Partisi'nin Islam yanlis1 hareketleri, kadin devlet memurlarmnin islami bas
ortiileri giymelerine izin verme Onerisi ve Ramazan Ayinda Miisliimanlarin kutsal ay1
boyunca orug¢ saatlerine denk gelecek sekilde c¢aligma saatlerini ayarlama gagrisi da
dahil olmak iizere laik diisiinceli Tirklerin karst c¢ikmasina neden oldu...”
aciklamalarina yer verilmistir (26 Subat 1997). Gazete darbe sonrasinda, “Laiklik

13

Savunmasinda Tiirk Ordusu Uyard1” haber bagligi altinda “...Tirkiye'de bir tiir dini
koktendinciligi dayatma gabasi olarak nitelendirilen buradaki askeri komuta, Islam
liderligindeki hiikiimete keskin bir kinama ilan etti...” ifadelerini kullanmistir (2 Mart
1997). Gazetenin gerceklesen darbeye yaklagimi tarafsiz diizeyde kalmistir diyebiliriz.
Le Monde gazetesi (2 Mart 1997) bu siireci “Tiirk Giivenlik Konseyi, Hiikiimeti Islamc1
Kaymaya Kars1 Uyariyor” haber basligi ile duyurmustur. Haberde darbe siirecine kadar
yasanan olaylar aktarilmis ve .. hiikiimet ve ordu arasinda gergek bir ¢atisma bigimini

almist1 ve 1960'dan bu yana Tiirk Ordusu ii¢ kez {ilkeyi laik ve otoriter bir Kemalizm’in

raylarina koymak i¢in miidahale etti...” ifadelerine yer verilmistir.
2.5.5. 27 Nisan 2007 E-Muhtira Siireci

28 Subat kararlar1 sonrasinda 19 Nisan 1999 tarihinde yapilan se¢cimlerde Demokrat Sol
Parti (DSP) Bagkani Biilent Ecevit Baskanliginda, Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve
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Anavatan Partisi (ANAP) figlii koalisyonu ile hiikkiimet kurulmustur. Ancak bu
koalisyon donemi ekonomik kriz nedeniyle uzun siirmemistir. Bu nedenle 3 Kasim
2002 yilinda se¢im gergeklesmis ve sonucunda Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
tek basina hiikiimeti kurmustur (Ozkar, 2017: 188-201).

Diger darbe ve muhtiralarda oldugu gibi 27 Nisan slirecinin yasanmasina neden olan bir
takim olaylar yaganmistir. TBMM Darbeleri Arastirma Komisyonu (2012) tarafindan
hazirlanan raporda laiklik tartigmalari, faili meghul cinayetler, Cumhuriyet mitingleri,
Cumhurbagkanligi se¢imi gibi olaylarin 27 Nisan siirecinin yasanmasinda etKisi

olduguna yer verilmistir (TBMM Meclis Arastirma Komisyonu Raporu, 2012: 1252)

Muhtiranin yayinlanmasi1 hizlandiran en o6nemli gelisme ise Cumhurbaskanlig
secimidir. Se¢im siirecinde Ak Parti’ye kars1 muhalefet artmis ve yapilan tartismalar
irtica, laiklik ve tlirban kavramlar1 ¢er¢evesinde sekillenmistir. S6z konusu tartismlar
stirerken 27 Nisan 2007 tarihinde yapilan Cumhurbaskanligi se¢imi birinci oylamada
Abdullah Giil 357 oy almistir (TBMM Meclis Arastirma Komisyonu Raporu, 2012:
1254). Sonug olarak Genelkurmay Bagkani Orgeneral Yagar Biiylikanit tarafindan 27
Nisan saat 23:17 civarlarinda tarihe e-muhtira bildirisi olarak gegen metin
yaymlanmistir. Paylagilan metin, Cumhurbagkanligi se¢imlerini isaret ederek Ak
Parti’den bir politikacinin seg¢ilmesinin engellmesini ve hiikiimetin toplumun
dogrultusunda gergeklestirdigi bir takim icraatlarimin oniine gecilmesini amagliyordu

(Devran ve Ozcan, 2016: 13).

Bildirinin yayimlanmasinin ardindan donemin Hiikiimet sozciisii Cemil Cigek tarafindan
basin aciklamasi diizenlenmis ve yapilan agiklamada hiikiimetin laiklikten yana oldugu
belirtilmistir. Bu doneme kadar gercgeklestirilen askeri miidahlelerde hiikiimetlerin
tavirlarina kiyasla bu siiregte donemin hiikiimeti muhtiraya sert tepki gostermistir
(Bayraktar, 2010: 71). Yaymlanan muhtiraya kamuoyu da tepkisini gostermis ve
TSK’nin bu tavrina karsi segmen kitle, 22 Temmuz 2007°de yapilan genel se¢imlerde
Abdullah Giil’iin Cumhurbaskani se¢ilmesinin dniinii agmistir (Devran ve Ozcan, 2016:
16).
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2.5.5.1. 27 Nisan 2007 E-Muhtira Siirecinde Medya

2002 yilinda yapilan se¢imlerde AK Parti’nin iktidara gelmesiyle baslayan siirecte
medya tarafindan gerilimi arttirilan ordu ile hiikiimet arasindaki iliskiler olduk¢a hassas
denge ilizerinde durmaktaydi. Cumhurbagkanlig1 secimleri i¢in aday belirleme siirecinde
TSK’nin sessiz kalmas1 medya tarafindan “acaba darbe hazirligi mi1” yapiliyor sorusunu
gindeme getirmistir. Bu durum zamanla Ak Parti’nin medya {izerindeki denetimi

nedeniyle “asker AK Parti uzlagsmas1” sekline doniismiistiir (Yildiz, 2007: 286).

Muhtira yaymlanmadan 6nce medya, laiklik kavramini1 6ne ¢ikaracak sekilde haberler
yayimlamistir. 17 Mayis 2006 tarihindeki Danistay saldirisindan sonra kullanilan
mangetler laiklik vurguludur. Yasanilan olayin ardindan Milliyet Gazetesi “Laiklige
Kursun”, Cumhuriyet Gazetesi ise “Bu Kez de Ayni EI” mansetlerini yayimnlamstir.
Haberde irtica iizerinden giivenlik algisinin etkilenmeye ¢alisildig1 sdylenebilir (Ozkar,

2011: 102).

27 Nisan bildirisinin agiklanmasindan hemen sonra bazi gazetelerde kimi yazarlar Ak
Parti iktidarinin sonlandigini agiklamaya baslamislardir. O dénem Sabah yazar1 Yilmaz
Ozdil késesinde (29 Nisan 2007), “Hala deniliyor ki... Bundan sonraki adin ne olur?
Bundan sonraki adim tank olur”, Hiirriyet yazari Emin Co6lagan (29 Nisan 2007), “Asker
muhtirasini verdi, gorevin ilk asamasini1 tamamladr”, Hiirriyet Genel Yaymn YO6netmeni
Ertugrul Ozkok (29 Nisan 2007) ise “Tiirkiye’nin sivil 28 Subat siireci baslamistir”
seklinde yazilar yayinlamigtir (Tayyar, 2009: 288). Ancak Cumhurbaskanlig
secimlerinin ardindan 27 Nisan Bildirisi’ne kars1 tepki gosteren bazi gazeteler de bu
secimin sonuglarimi askeri literatlirdeki kavramlar1 kullanarak agiklama yapmislardir:
“Ak TIhtilal” (Takvim), “Halk Muhtiras1” (Vakit), “Halk Muhtiras1” (Bugiin), “Bu da
Halkin Muhtiras” (Radikal), “Halk Bildirisi” (Sabah), “Uciincii Halk htilali” (4ksam)
(Devran, 2007: 117).

27 Nisan Bildirisi ilk kez internetin bir bildiri i¢in ara¢ olarak kullanilmasindan dolay1
e-muhtira seklinde anilmaktadir. TSK, yeni toplumsal ortama ve yeni medya ortamina
iletisimsel uyum saglamada zorlanmistir. Bu anlamda iletisimsel hazirliklar1 ve
analizleri yapilmadan gergeklesen 27 Nisan bildirisi, 28 Subat’in bir antitezi
goriiniimiindedir (Yildiz, 2007: 293).

103



Di1s basin incelendiginde Le Monde gazetesi bu siireci “Tiirkiye Basbakani Birlik ve
Dayanigsma Cagrisinda Bulundu” haber bagligi ile yayinlamistir. Haberde, “...Ordu,
Cuma aksami yayinlanan bir agiklamada, hiikiimetini laiklik ilkelerini savunmamakla
sucladi. Siyasi hayata onceki dort Tiirk askeri miidahalesinin hatirasi hatirlanirken,
hiikiimet sert bir tepki gosterdi...” agiklamalar1 yer almistir (30 Nisan 2007). The New
York Times gazetesi, bu siireci “Oylama Raydan Ciktig1 i¢cin Tiirk Ordusu Tehdit
Ediyor” (28 Nisan 2007) haber basliklig1 ile duyurmustur.

2.5.6. 15 Temmuz Darbe Girisimi

Tiirkiye’nin siyasi tarihi incelendiginde belirli donemlerde darbeler ve muhtiralarla
kars1 karsiya kaldigr goriilmektedir. Her darbe siireci kendi igerisinde farkli siiregleri
barindirmaktadir. 15 Temmuz Darbe Girisimi siireci, Fetullah¢1 Terdr Orgiitii (FETO)
tiyelerinin devlet ve askeri kadrolara sizmasi ve bu kisilerin bir takim olaylarda etkin rol

oynamalart sonucunda medyana gelmistir.

15 Temmuz Darbe Girisimi siirecini agiklanmasi anlaminda 6ncelikli olarak FETO teror
orgitii ve yapilanmasina deginilmesi gerekmektedir. Fetullah Giilen liderligindeki
yapilanma 2013 yili sonlarina kadar “Cemaat”, “Giilen Cemaati”, “Fetullah Giilen
Cemaati”, “Hizmet Hareketi”, “Goniilliiller Hareketi” vb. ifadelerle anilmistir. 2013
yilinda hiikiimete karst diizenlenen 17-25 Aralik yargisal darbe girisimi sonrasinda ise
yapilanma, “Paralel Devlet Yapilanmasi (PDY)” ve “Fetullahg1 Terdr Orgiitii (FETO)”
seklinde ifadelerle tanimlanmistir (TBMM Meclis Arastirma Komisyonu Raporu,
2017).

S6z konusu oOrgilitlenme 15 Temmuz Darbe Girisimi gergeklesmeden dnce kisi, kurum
veya kuruluslart kontrol etmek ve hakimiyet saglamak amaciyla bir takim olaylar
kurgulamis ve bu olaylar1 manipiile ederek hedefine ulagsmayi planlamistir. Darbe
Girisimine giden siirecte Balyoz ve Ergenekon davalarinin yani sira MIT miistesarinin
sorusturulmasi, gezi olaylari, dershanelerin kapatilmasi, MIT tirlar1 ve 17/25 Aralik
operasyonu g@ibi darbeye giden siireci hizlandiran hiikiimeti hedef alan olaylar
yasanmistir (Ozdil, 2018: 53; Koylii, 2018: 326; Kodal, 2018: 792). Yasanan bu
olaylarin yanmi sira Agustos 2016 yilinda gercelesecek Yiiksek Askeri Sura (YAS)
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kararlar1 ile orgiitiin askeri yapilanmasinin tasnifi giindeme gelmis ve alinacak YAS

kararlar dogrultusunda darbe girisimine giden stire¢ hiz kazanmistir (Kdse, 2017: 19).

Kamuoyunda yolsuzluk algisi olusturarak Ak Parti’nin 29 Mart 2014 tarihinde
gerceklesecek yerel secimlerde oy oramini diisiirmek ve iktidardan uzaklagtirmak
amaciyla FETO, 17-25 Aralik operasyonunu gergeklestirmistir. Bu operasyonla,
“yolsuzluk ve riigvet” adi altinda bakan c¢ocuklari, isadami, banka ydneticisi, belediye
baskan1 ve biirokratlarin bulundugu ¢ok sayida kisi gozaltina alinmis ve gozaltina
almanlardan bir kismi tutuklanmistir (TBMM Meclis Arastirma Komisyonu Raporu,
2017). Olaylar baglaminda 17-24 Aralik operasyonu, Ak Parti’ye yonelik
gerceklestirilen bir darbe girisimi olarak isimlendirilmistir (Mis vd, 2016: 22).

MIT Tirlar1 olaymin gerceklestirilmesindeki amag¢ ise uluslararasi kamuoyunda,
Tiirkiye’nin DEAS’a destek verdigi algist olusturulmasina zemin hazirlamak, Suriyeli
Tiirkmenlerin gerekli yardimdan yoksun kalmak suretiyle yok olmalarini saglamak,
Yargi, Emniyet, TSK ve kamudaki giiclerini denemek seklinde 6zetlenebilir (TBMM
Meclis Arastirma Komisyonu Raporu, 2017).

15 Temmuz tarihinden Once yasanan olaylar, darbenin gergeklesecegine dair izlerin
gostergesi niteliginde (Kose, 2017: 22) olup darbe hazirliginin olduguna dair 15
Temmuz 16:00°da istihbarat edinen Milli Istihbarat Teskilati Miistesar1 Hakan Fidan,
Genelkurmay lkinci Baskani Orgeneral Yasar Giiler’e ilk bilgilendirmeyi
gerceklestirmistir. 17:30’da gergeklestirilen ayrintili bilgi paylasimi sonrasinda hava
sahasinin kapatilmasi, tiim askeri hareketliligin yasaklanmasi, Kara Havacilik Okulunun
teftis edilmesi gibi tedbirler alinmistir. 16 Temmuz 03:00°da harekete gecmeyi ve
06:00’da sikiydnetim ilan etmeyi planlayan FETO, desifre olmasmin ardindan

girisimlerini 6ne ¢ekmistir (Yurdakul, 2016: 86).

15 Temmuz Darbe Girisimi'nde ilk hareket Ankara’da Genelkurmay Bagkanligi’nda
yasanmigtir. Saat 22:00’da TRT Genel Midiirliigii bir grup askerce ele gegirilmistir.
Ankara’da savas ucaklar1 alcak ucus yapmaya baslamistir. Aym saatlerde Istanbul’da
Bogazi¢ci ve Fatih Sultan Mehmet Kopriisii askerler tarafindan tek yonli trafige

kapatilmigtir. MIT binasi ve Genel Kurmay Baskanligi Karargahma helikopterlerden
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ates acilmistir. Saat 22:35 siralarinda Atatlirk Havalimani’na askerler tankla girmis ve

kontrol kulesine ¢ikmiglardir (Anadolu Ajansi, 2016: 7; Sahin, 2017: 30).

Bu gelismeler televizyonlar, sosyal medya ortamlari araciligiyla canli bir sekilde Tiirk
kamuoyu ile paylasilmaya baslanmistir. Bu siirecte kamuoyunu bilgilendirmek ve
hiikiimetin ilk tepkisini dile getirmek amaciyla donemin Bagbakan’t Binali Yildirim,
23:05’te NTV’nin canli yayinina baglanarak “bir kalkisma girigimi’nin gerceklestigini
belirtmistir. Ulkede yasanan bu olaylarin darbeye yonelik oldugu ilk defa resmi agizdan
dile getirilmistir (Anadolu Ajansi, 2016: 8; Kodal, 2018: 796). Binali Yildirim’in
acilamasmin ardindan saat Ankara Golbasi ilgesindeki Polis Ozel Harekat Egitim
Merkezi’nde patlama meydana gelmis ve saat 23:30°da Genel Kurmay Baskan1 Hulusi
Akar’in, darbe girisiminde bulunan bir grup asker tarafindan rehin alindig1 bildirilmistir.
llerleyen saatlerde (saat 24:00), giivenlik kaynaklari, “Askeri Kalkisma, ordu
igerisindeki FETO mensubu bir grup subay tarafindan yapilmaya galigiimaktadir”
aciklamasini yapmistir (Yurdakul, 2016: 93).

Darbe giriminin kim ya da kimler tarafindan yapildigi belirlenen bu dakikalarda
Marmaris’te bulunan Cumhurbaskan1 Recep Tayyip Erdogan saat 00:01 ‘de Atatiirk
Havalimani’na hareket etmistir. Bu sirada darbe girisiminde bulunan askerler saat
00:13’de TRT binasini isgal etmis ve spikere darbe metnini okutmuslardir (Anadolu
Ajansi, 2016: 9-10). Ancak bu bildirinin, Cumhurbaskanligi kaynaklarinca TSK
tarafindan yapilmadigi, korsan bir bildiri oldugu aktarilmistir. Korsan bildirinin
okutulmasinin ardindan TURKSAT, TRT’nin yaymini kesmistir (Anadolu Ajansi,
2016: 10).

Yayinlanan bildirinin ardindan Cumhur Bagkan1 Erdogan, telefonla CNN Tiirk kanalina
baglanarak halki meydanlara g¢agirmistir. Erdogan konusmasinda, “Bu gelisme
gercekten silahli  kuvvetlerimizin icindeki bir azinligin ne yazik ki kalkisma
hareketidir... Gerek cumhurbaskani olarak gerek basbakanimiz, hiikiimetimiz olarak
bizler atilmasi gereken adimlar ne ise dik durmak suretiyle bu adimlar: atacagiz... Bu
arada milletime de bir ¢agri yapiyorum. O da sudur: Milletimizi illerimizin

meydanlarina davet ediyorum...” seklinde aciklama yapmistir (Sazak, 2017: 26).
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Cumhurbaskani Erdogan’in ¢agris1 ve Diyanet Isleri Baskanligi’nin talimat: iizerine 81
ilde es zamanl birlik selalar1 ile Tiirkiye genelinde meydanlara inen vatandaslar darbe
girisiminde bulananlara kars1 tepki gostermeye baslamistir (Anadolu Ajansi, 2016: 11).
Bogazic¢i Kopriisiine giden vatandaglar {izerine asker tarafindan ates acilmis ve TBMM
binas1 F-16’lar ve askeri helikopterler ile vurulmustur. Ulke iginde yasanan kaos ortami

sabah saatlerine kadar devam etmistir (Sahin, 2017: 31).

Cumhurbaskaninin, Atatiirk havaalanini elinde tutan darbecilere ragmen gecenin
ilerleyen saatlerinde ugagiyla inis yapmas: ve halka hitaben konusmasi darbeye karsi
direnen halka moral saglamis ve darbe girisimi giic kaybetmeye baslamistir (Caka,
2018: 97). Gecenin ilerleyen saatlerinde (04:00’te) Ankara Cumhuriyet Bassavciligi,
darbe girisiminde bulunan terdr érgiitii FETO/ PDY irtibath yarg: gorevlileri ve sozde
“Yurtta Sulh Komitesi” mensubu general, amiral, subay, astsubay, er ve erbaslar

hakkinda gozalt1 karar1 vermistir (Anadolu Ajansi, 2016: 15).

Darbe girisimi halkin da demokrasinin yaninda yer almasi ile basarisizlikla
sonuglanmustir (Sahin, 2017: 33). Ayni sekilde siyasi parti liderlerinin gii¢lii bir sekilde
darbe girisimini kinamig Ve demokrasiden 6diin vermemistir. MHP Genel Bagkani
Devlet Bahgeli, Bagbakan’1 arayarak darbenin kabul edilemez oldugunu, hiikiimetin
yaninda oldugunu sdylemis, CHP Genel Baskam1 Kemal Kiligdaroglu, "Bu iilke
darbelerden ¢ok ¢ekmistir. Ayni sikintilarin yeniden yasanmasini istemiyoruz" demis ve

darbenin karsisinda yer almislardir (Ozdil, 2018: 57).

Tiirkiye, tarihinde bir¢cok darbe, darbe girisimi, muhtira gérmiistiir. Fakat 15 Temmuz
2016’da yasanan darbe girisimi bu askeri miidahalelerden farkli 6zellik tasimaktadir. Bu
farkliliklar; darbenin sorumlulugunu iistenenlerin kendilerini gizlemis olmalari, darbe
girisimi slirecinde yonetim temel organlarini kontrol altina almak yerine halka kars
direnis gostermeleri, darbe girisiminin zamanlamasi ve bu girisimin sonucunda siyasi
sistemde degisiklik yasanmamasi seklinde Ozetlenebilir. Bu nedenle devlet igerisinde
yapilanmig bir Orgiit tarafindan askeri kurumlar darbenin olugmasinda ara¢ olarak

kullanilmistir (Kodal, 2018: 810; Akinct, 2018: 111-115).
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2.5.6.1. Darbe Girisimi Siirecinde Medya

Darbelerin ger¢eklesme siirecinde gerek kamuoyu olusturmak gerek darbeyi engellemek
amactyla darbeyi gerceklestirenler tarafindan donemin en etkin medya araci
kullanilmistir. 27 Mayis Darbesi ile baslayan bu durum 15 Temmuz’da daha kapsamli
hale getirilerek devam ettirilmistir (Ozkir, 2017: 65).

Olgekgi’ye gore (2018) 15 Temmuz Darbe Girisimi 6ncesinde FETO, devlet ve askeri
kurumlarda kadrolagsmasinin yani sira kontrol ettigi medya ile de olaylar1 kendi ¢ikarlar
dogrultusunda yansitmayr hedeflemistir. FETO’niin medya yapilanmasi Kaynak
Holding, Feza Gazetecilik, Samanyolu Yayin Grubu ve Ipek Medya Grubu olmak iizere
dort ana grup tarafindan yonetilmekteydi. Bu dort ana grup biinyesinde Zaman, Bugiin,
Millet gazeteleri, Samanyolu TV, Kanaltirk TV gibi ¢ok sayida gazete, televizyon,
dergi, radyo ve internet sitesi bulunmaktadir (Olgekei, 2018: 441).

17-25 Aralik operasyonunda es zamanli olarak montajlanan ses ve goriintii kayitlarinin
bazilar1 kimligi belirsiz sosyal medya hesaplarindan bazilar1 da medya ile paylagilmistir
(Ozkir, 2017: 54). Medyada bu operasyonlara iliskin haberler “ayakkabi kutusu” ve
“hirsizlik” vurgulariyla yer almistir (Demir, 2017: 78). Olgekei’ye gore (2018) Zaman,
Bugiin, Taraf gibi gazete ve internet sitelerine servis edilen Onceden hazirlanmis
fezlekelerin, gayri resmi yollarla elde edilmis izleme kayitlarinin ve evlerde yapilan
aramalarin goriintiileri Hiirriyet, Radikal ve Haber Tiirk gibi gazetelerin haber akisi
icerisinde yer alarak hizla yayilmistir. Bu operasyonlar ile Tirkiye’de biiyiik bir
yolsuzluk yapildig1 algisi olusturulmaya ¢alisiimistir (Olgekei, 2018: 448).

Zaman gazetesi olmak {izere orgiitiin medya kuruluslarinda paylasilan haberler ile MIT
tirlar1 lizerinden Tiirkiye’nin teror Orgiitlerine yardim ettigi algisi olusturulmaya
calistlmistir (Olgekei, 2018: 448). Yasanan bu olayin sorusturulmasinda gizlilik karar:
alinmasina ragmen 20 Mayis 2015 tarihinde MiT’e ait oldugu belirlenen araglarin
icerisindeki malzemeleri konu edinen fotograf ve goriintiller Cumhuriyet gazetesinde
yayinlanmistir (Yerlikaya, 2017: 145). Cumbhuriyet gazetesinde haberin yayinlanmasi 7
Haziran 2015 secimleri Oncesine denk getirilmesi, hiikiimete karsi propaganda

olusturulmaya ¢alisildigin1 gdstermektedir (Ozkir, 2017: 58).
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Yillar oncesinden girisimin gerceklesebilecegine iliskin belirtilerin yan1 sira yakin
zamanlarda medya ortamlarinda paylasilan bilgiler de girisimin gergeklesecegine
yonelik ipucu vermekteydi. Bu durumn en belirgin 6rnegi Sizint1 dergisinin Mayis ve
Haziran sayilarinin kapaklarinda yer alan mesajlardir. Mayis 2016 tarihli sayisinda
actigi kapinin ardindan ¢igekler goriinen ve asker iiniformasina benzetilen bir kisi
gorseli ile Necip Fazil Kisakiirek’in “A¢ Kapiy1” siirine yer vermis ve mesajlar darbe

mesaj1 verilmek istendigi sekilde yorumlanmistir (K6se, 2017: 22).

Darbe girisimin gerceklestigi zaman aralifinda Cumhurbaskani Recep Tayyip
Erdogan’in CNN Tiirk’e Facetime uygulamasi yoluyla baglanmasi darbe karsiti
direnigin doniim noktasi olmustur. Bu dogrultuda TRT’de darbe bildirisi okunmasina
ragmen diger 6zel yayin organlar1 darbe aleyhine bir politika takip etmis ve sosyal
medyada darbe karsiti hashtaglar olusturulmustur (Ozkir, 2017: 62). Twitter’da
kullanilan ilk  hashtag #DarbeyeHayir seklindeydi. Atatirk Havaalani’nin
kapatilmasinin ardindan #AtatlirkHavaliman1 hashtagi, darebecilerin bulundugu Vatan
Caddesi i¢in ise #VatanCaddesi hashtagi olusturulmustur. Darbe girisimi esnasinda
kullanilan medya araclar1 vasitasiyla kamuoyu darbeye kars1 drgiitlenmistir (Ozcan ve
Devran, 2016: 83). Hem sosyal medya ortamlarinda hem de televizyon kanallarinda

darbe karsit1 sdylemler yaymlandigi goriilmektedir.

Darbe girisimin ardindan basinda ¢ikan mansetler incelendiginde ise darbeye karsi ortak
mesajlar paylasildigi  goriilmektedir. Gazetelerin 16 Temmuz 2016 tarihinde
yayinladiklar1 mansetler su sekildedir: Hiirriyet, “Darbeye gecit yok™; Habertiirk,
“Demokrasiden taviz yok”; Vatan, “Bedelini ddeyecekler”; Sabah, “FETO’cii darbeye
milli irade tokadi”; Yeni Safak, “Vatan hainleri” (Yurdakul, 2016: 148-152). Ancak
Sozcli ve Cumhuriyet Gazetesi, Fransa’da 84 kisinin oOldigi teroér saldirisini
haberlestirmistir. Haberi Sozcii (16 Temmuz 2016), “Vicdansiz tweetler” Cumhuriyet
(16 Temmuz 2016), “Insanhiga karsi savas” bashgiyla yaymlanmsti. Bu gazeteler 17
Temmuz 2016 tarihinde darbe ile ilgili haberlere yer vermistir. Darbeye iliskin
Cumhuriyet (17 Temmuz 2016), “Tiirkiye darbe aldi”; S6zcii (17 Temmuz 2016),
“Egemenlik kayitsiz sartsiz milletindir” (Yurdakul, 2016: 148-152) mansetlerini

kullanmustir.
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Yukarida anlatilanlar dogrultusunda televizyon kanallari, internet portallar1 ve sosyal
medya ortamlar1 {izerinden hem Kkitle iletisimi hem de bireyler arasindaki iletisim yogun
bi¢imde gerceklesmistir. Bu ortamlarda yayinlanan darbe karsiti mesajlar ile halk bir
araya gelmis ve harekete gegmistir. Boylece 15 Temmuz Darbe girisimi darbeyi
gerceklestirenlerin medyayr istedigi yonde kullanamamasi buna karsilik medyanin
sergiledigi darbe karsit1 ortak tavir ile dnlenmistir. Sonug olarak yazili gorsel ve isitsel
medyanin sosyal medyayla biitiinlesik bir haber akisi sagladiginda kitleleri harekete
gecirmede oldukea etkili oldugu anlasiimistir (Ozcan ve Devran, 2016: 89).

Dis basin incelendiginde Times, 16 Temmuz 2016 tarihli haberinde “Tiirkiye darbecileri
Olim cezasina carptirilabilir” haber baglhigini kullanmistir. Haberde, Erdogan’in
darbecilerle ilgili olarak “agir bir bedel ddeyecekler” ifadesi tirnak i¢inde verilmistir.
Yayinlanan haberlerin ¢ogu darbenin “Erdogan’a karsi yapildigi” seklinde ifade
edilmistir (Telci vd., 2017: 13-14). Reuters de 15 Temmuza iliskin haberlerinde
darbenin Erdogan’a kars1 yapildigini vurgulamis ve Erdogan’in kendi iktidarim
pekistirmek i¢in kullandig1r dile getirilmistir. Bunun disinda yansitilan haberlerle
Tiirkiye’nin gelecegi hakkinda soru isareti olusturulmaktadir (Caglar vd., 2017: 261).
Wall Street Journal gazetesi bu siirecte haberlerini Erdogan’in sdzde “otoriterlesme”
¢abalarinin 6n plana ¢ikartarak kurgulamistir (Telci vd., 2017: 63). Berliner Zeitung 16
Temmuzda yaymlanan haberinde darbe girisiminde yasananlar1 dakika dakika
haberlerine yansitmistir (Caglar vd., 2017: 273). 15 Temmuz Darbe Girisimi’ne iliskin

orneklem olarak belirtilen diger gazeteler {igiincii boliimde ayrintili olarak incelenmistir.
2.5.7. Tiirkiye’de Yasanan Askeri Miidehale Siireclerinin Karsilastirilmasi

Tirkiye siyasi hayatinda 1960, 1971, 1980, 1997, 2007 ve 2016 yillarinda askeri
miidahalelerle karsilasmistir. Arastirmada gerceklesen darbe ve muhtira donemlerine
iliskin bilgiler sunulmus ve bu bilgiler dogrultusunda medya boyutu incelenmistir. Elde
edilen bilgiler dogrultusunda asagida yer alan tabloda, darbe ve muhtira siireglerinin
cikis nedenleri, bu siireclerde kullanilan medya ve medyanin yaklasim bicimleri
kategorilestirilmis ve ilgili kategorinin altinda yasanan olaylar tematik bagliklarla

siniflandirilmstir.
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Tablo 1: Tiirkiye’de Yasanan Darbe Siireclerinin Karsilagtirilmasina fliskin Tablo

Kullanilan

Darbeler Cikis Nedenleri Medya Medya Yaklasimi
Darbe 6ncesi: Hiikiimet
27 Mayis 1960 S!yas! olaylar Gazete yanlis1 ve agl'rhkh
Darbesi Siyasi t_artlsmalar_ Radyo olarak mubhalif yaklasim
Ogrenci eylemleri Darbe sonrasi: Darbe
yanlis1 yaklasim
isci eviemleri Mubhtira 6ncesi:
361¢y Hiikiimet yanlis1 ve
Siyasi Olaylar Radyo muhalif vaklasim
12 Mart 1971 | ideolojik olusumlar Gazete yaklastim.
< . Muhtira sonrast:
Mubhtirasi dogrultusunda gergeklesen | Televizyon
. . Mubhtira yanlist
genclik hareketleri aklasim
Ogrenci eylemleri yaxas
Hl}kum;tln gk d§g1$1m1 Darbe Oncesi: Hiikiimet
Ogrenci eylemleri Radyo anlist ve muhalif
12 Eyliil 1980 | ideolojik olusumlar Gazete Y
. A . yaklasim.
Darbesi dogrultusunda gergeklesen | Televizyon .
. . Darbe sonrasi: Mesafeli
genclik hareketleri aklasim
Ekonomik durum b g
Hiikiimet degisimleri R Darbe oncesi: Hiikiimet
. adyo 9
28 Subat 1997 Ekonomik durum yanlis1 ve agirlikli
. . Gazete .
Post-Modern Siyasi olaylar Televizvon olarak muhalif yaklagim
Darbesi Siyasi tartismalar y Darbe sonrast: Darbe
Medyanin rolii yanlis1 yaklasim.
Radyo Mubhtira 6ncesi: Muhalif
27 Nisan 2007 SI}IE_ISI Tartigmalar Gazete ve Hiikiimet yanlisi
Mitingler ) Muhtira sonrast:
E-Muhtiras1 . Televizyon
Se¢imler . Muhtiraya yanlist ve
Internet
karsit1 yaklasim.
Radyo
Feté vapilanmasi Gazete Darbe girisimi Oncesi:
15 Temmuz yap Televizyon Mubhalif ve Hiikiimet
Davalar .
2016 Darbe Mitinaler Internet yanlis1 yaklasim.
Girisimi 0 erags onlar Sosyal medya | Darbe girisimi sonrast:
perasy Telefon Darbe karsit1 yaklagim.
uygulamalari
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Tablo 1.de gergeklestirilen smiflandirmalar dogrultusunda askeri miidahaleler
karsilagtiritlmis ve bu donemlere ait medyanin yaklasimlar1 hiikiimet yanlisi, muhalif,
darbe yanlisi, darbe karsit1 olarak belirtilmistir. Tablo 1.’de goriildiigii tizere Tiirkiye’de
yasan darbeler ve muhtiralar siiregleirnin birtakim olaylar ve olusumlar sonucu medyada
geldigi tespit edilmistir. Medya agisindan incelendiginde yasanan donemin etkin
kullanilan medya ortam ve araclarinin bu siireglerde kullanildigi goriilmektedir. Bu
kapsamda 1960, 1971 ve 1997 wyillarinda ger¢eklesen askeri miidahaleleri sonrasi
kullanilan medya araglarinin ¢ogunlukla miidahale yanlis1 tavir sergiledikleri
gozlemlenmistir. 1980 askeri miidahalesi sonrasinda darbe yonetimi tarafindan basina
yonelik sansiir uygulamalar1 nedeniyle basin siyasi haberler disina (dis politika,
magazin vb. ) yonelmeye baslamistir. Darbe yonetimini mesrulastirmak i¢in duyuru
araci olarak kullanilmistir diyebiliriz. 2007 Muhtiras1 sonrasinda medya muhtira yanlisi
ve karsit1 seklinde tavir sergilerken 2016 yilinda gergeklesen darbe girisimine kars1 bir
yaklasim sergilemistir. Yasanan bu siireglerde medyada yayinlanan haberler
dogrultusunda Kitleler, harekete ge¢mis ve miidahale yaninda veya karsisinda yer
almistir. Medya kullanimlar1 agisindan degerlendirildiginde ilk internet ortaminin
kullanildig1 miidahale 2007 yilinda gergeklesmistir. 2016 yilinda ise gergeklesen darbe
girisimi diger miidahalelerden farkli olarak medya ortamlarinin biitiinciil kullanimi s6z
konusudur. Ozellikle sosyal medya ortamlar ile kitlelere hizli bir sekilde ulasilmus,
telefon uygulamalar ile televizyon aracilifiyla kitlelere seslenilmistir. Bu siiregte
darbeyi gergeklestirenler medyanin es gidimli kullanilmasi1 karsisinda medya

kontroliinii saglayamamistir. Boylece miidahalenin 6niine gecilmistir.
2.5.8. Alg1 Yonetimi Araci Olarak Medya

Algt yonetimi, kitlelerin zihinlerini isleme, onlarin istenilen sekilde diisiinmelerini
saglayan stratejiler biitiintidiir. Sistemli bir sekilde kitleler iizerinde uygulanan bu
stratejiler ile kitleler fakinda olmadan bagkalarinin kontroliine gecebilmekte, onlarin
istedigi ideolojiyi savunabilmekte, onlar gibi diisiinebilmekte ve davranabilmektedir
(Ayhan ve Cakmak, 2018: 11). Bu dogrultuda kitleleri istenilen yonde harekete

gecirmek amaciyla planlanan stratejiler medya araciyla kitlelere ulastirilmaktadir.
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Insanlar, toplumda meydana gelen olaylar1 medya aracilig1 ile dgrenmektedir. Medya
ortam ve araglar1 toplumda meydana gelen bazi olaylara daha fazla ilgi gosterirken bazi
olaylar1 ise gormezden gelmektedir. Bu dogrultuda insanlar medyada yer alan konular
hakkinda bilgi ve fikir sahibi olurken medyanin yer vermedigi konulardan haberdar
olmamaktadir. Ayrica medyada yer alan konular, medyanin sunmus oldugu sekilde
ogrenilmektedir. Bu baglamda insanlar, bu araclarin verdigi bilgiler dogrultusunda
bilgilenmekte ve o yonde algi olusturmaktadir (Yaylagiil, 2018: 78-80). Bu siliregte
bireyler, medyanin giindeme getirdigi konular1 degerlendirmek igin Oncelikle bilgiye
ihtiya¢ duymaktadir. Bu bilgiye ulagmada, aralarinda medyanin da bulundugu dis
kaynaklart kullanmaktadirlar. Medya, bilgi aktarimini kontrol ederek kamuoyunun
olusumuna etki etmekte ve toplum tarafindan, ¢ergcevelenen konunun nasil algilandig

tizerinde dogrudan etkili olmaktadir (Turan, 2014, 101).

Medya ortam ve araclar ile algi yonetimi teknikleri sayesinde uygun mesajlar hedef
kitlelere ulastirilarak, kisilerin istek ve ihtiyaglar1 dogrultusunda belirlenen hedeflere
yonelmeleri saglanmaktadir. Medyanin bu giicii, toplumlarin kitlesel ozellikleri ile
birlikte algi yonetimi teknikleri dogru ve etkili kullanildiginda istenilen amaca
ulasilabilmektedir. Bu dogrultuda algi yonetimi c¢ercevesinde gazete, televizyon, radyo
gibi geleneksel araglarin yani sira internet, sosyal medya ortamlar1 gibi teknolojik
araglar da kullanilmaktadir (Utma, 2018: 2909). Bu araclarda yayimlanan haberler,
diziler, programlar ve reklamlar hedef kitlelere bir yasam tarzi sunmaktadir. Uretilen
iceriklerin sunum tarzi, secilen kelimeler, yansitilan goriintiiler, kullanilan renkler,
haber akis1 gibi unsurlar ile algi olusturulmaya calisilmaktadir (Géneng, 2018: 122). Bu
kapsamda medya ortamlarinda yaymlanan haberler algi yoOnetimi siireglerinin

gerceklestirilmesinde kullanilan tekniklerden biridir diyebiliriz.

Insanlar, medyadan almis oldugu mesajlar1 gecmis deneyimlerinden elde ettigi bilgiler
is1ginda  degerlendirmektedir. Bu  degerlendirmeyi yaparken, tiim mesajlar
alinamamakta, siizgecten gegirilen mesajlar kabul edilmektedir. Insanlar, filtreleme
sonucu sectigi bilgileri daha oOnceki bilgileriyle karsilastirmakta ve yeniden bir
yapilanmaya gitmektedir. Sonucunda olusturduklar1 algilamalarina gére tutum ve

davraniglarin1 - gelistirmektedirler (Utma, 2018: 2909). Oncelikle medyadan bilgi
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edinimi saglayan bireyler, medyadan edindigi bilgi ile sahip oldugu bilgiyi kiyas
etmekte ardindan bahsi gecen konuya iligskin algilama siireci bagslatmaktadir. Bu
dogrultuda medyanin konular1 nasil sundugu konusu {lizerine durmak gerekir.

Medya, haberleri 6nem sirasina gore iletmekte ve secilen haberleri digerlerine nazaran
o6n plana cikarmaktadir. Bu durum hedef kitle lizerinde iletilen haberin Snemli
oldugunun algilanmasini saglamaktadir. Onemsenip segilen bazi haberler medya
tarafindan giindeme getirilmekte ve toplumun giindemini olusturabilmektedir. Bunun
disinda medya bazen gercek diinyanin yerine kurgulanmis diinyayr gercek gibi de
sunabilmektedir. Bu sayede medya bir tarafta giindemi belirleyip, toplumun tutum ve
fikirlerinin olusumunda yardimeci olurken, diger taraftan fikir ve tutum olusturmaktan
ziyade, cevresel etkilerle olusan fikir, tutum ve davramslar1 pekistirebilmektedir
(Terzioglu ve Gegikli, 2019: 981). Medya bu giiclinii 6zellikle haberler vasitasiyla
gerceklestirmektedir. Muhabirden editore, yaymn yonetmeninden gazete sahibine kadar
haberin aktarilmasinda s6z sahibi olan kisiler, olusturulmak istenen gerceklik algisini
haberin i¢ine dogrudan ya da dolayli sekilde yansitmaktadir. Bu gerceklik algilari kimi
zaman Kkiiltlirel etmenler, kimi zaman siyasi goriigler, kimi zaman da medya sahiplik
yapist baglaminda olusturulmaktadir. Bu birbirinden farkli iliskiler dogrultusunda tekrar
yapilandirilan  haberler, algi yOnetimi stratejisi olarak etkili bir sekilde
kullanilabilmektedir (Ozcaglayan ve Apak, 2017: 109). Medyanin bu giiciinii Oguz
(2018), “Iletisimde Yeni Bir Kavram: Medya Psikolojisi” adli ¢alismasinda su érnekle

agiklamistir:

5 Nisan 2017 tarihinde medya, Suriye rejiminin Tiirkiye sinirindaki Idlib’i sarin gaziyla
bombaladigini, 27°si ¢cocuk 86 kisinin 6ldiigiinii, 400’den fazla kisinin yaralandigini,
yaralilarin kaldirildigi hastane ve yardim ekiplerinin de bombardimanin hedefi
oldugunu “Kimyasal Vahsget”, “Kimyasal Katliam”, “Nasil Kiydin” basliklariyla
duyurmustur. Hemen ardindan, ABD Akdeniz’deki iki savas gemisinden attig1 fiizeyle
Suriye rejiminin Sayrat Hava Ussii’nii vurmustur. Bu olayda medya, “Trump’tan Ilk
Vurus”, “Gordii Vurdu”, “Diinya Hak Verdi” mansetlerini kullanmistir. Olayin ash
birkag giin sonra anlasilmistir. Esad’a bagli savas ucaklarinin Idlib’e kimyasal bomba
atmadig1, o donem kenti isgal altinda tutan ISID’e ait kimyasal silah deposunun saldir1

sirasinda isabet almasi sonucu sizan gazdan dolay1 facianin yasandig ortaya ¢ikmustir.

114



Olay medyanin yansittig1 bigimiyle bir kimyasal saldir1 degildir. Yansitilan bu gercek
ABD’nin Suriye’yi flizelerle vurmasmi engellememis, kamuoyu da saldirty1 Esad

giiclerinin yaptigina iliskin algi olusmustur (Oguz, 2018: 100-101).

Haberlerde kullanilan goériintiiler de bir konu iizerinde kamuoyu algisi yaratma da
etkilidir. Goneng’e (2018) gore, medyada yer alan haberlerde giivenlik giiglerinin
gostericilere miidahalesini gostermek ya da sadece protestocularin giivenlik giiclerine
kars1 hareketini ekrana yansitmak bir algi yonetimi calismasidir (Goneng, 2018: 125).

Gortliiyor ki olaylarin tek bir agidan sunulmasi algimin yoniinii etkilemektedir.

Medya, eger bir konu iizerinde aniden durmaya ve konuyu sik giindeme getirmeye
baslamigssa muhtemel bir algi yOnetimi siireclerinin gergeklesmeye basladigi
disiiniilmektedir. Ayrica vermis oldugu konuya iligkin tekrarlarin olmasi da siirecin
ilerledigine iliskin bir gdstergedir (Giiltekin, 2016: 74). Konularin ani ve sik giindeme
getirilmesinin yan1 sira siyaset¢iler tarafindan paylasilan goriintiilerin de toplumda
yaratilmaya caligilan algi ile ilgi oldugu diisliniilmektedir. Goneng’e gore (2018),
herhangi bir siyasi liderin bir evi ziyaret etmesi ya da askerlerle birlikte karavandan
yemek yemesi ile ilgili goriintiilerin medyada yer almasi bu liderin halktan biri oldugu
algisin1  yaratmaya yoneliktir (Goneng, 2018: 125). Bu dogrultuda medya,
degersizlestirme veya oldugundan daha fazla deger yiikleme, mesrulastirma, gérmezden
gelme, kisileri kahramanlastirma, uzman goriisiine basvurma, iddialarla ilgili tanik
kullanma gibi  basglica yoOntemlere bagvurarak algi  yonetim siireglerini

gerceklestirmektedir (Utma, 2018: 2910).

Alg1 yonetimi stirecleri yukarida bahsedilen gazete ve televizyon ortamlarinda haber
tizerinden gerceklestirilebilecegi gibi sinemada film veya medya ortamlarinda
yayinlanan reklam iizerinden de gerceklestirilebilmektedir. Sinema filmleriyle {ilkeler
kendileri ya da diger iilkeler hakkinda algi olusturma c¢abasi igerisine girmektedir.
Sinema ortaminda en belirgin 6rnek 2004 yapimi The Day After Tomorrow (Yarindan
Sonra) filmidir. Bu film, iklim degisikligi ile diinyanin biiyiik bir tehlikeye girecegini
konu almistir. Filmde diinyay1 kiiresel 1sinmadan Amerikan bilim insanlarinin ¢abalari

kurtarmaktadir. Film, konuyu isleyis bakimindan incelendiginde kahraman Amerika
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temas1 On plana c¢ikartilmis ve film ile izleyicilerde bu yonde bir algi olusturulmak
istenmistir (Goneng, 2018: 126). Bu durum reklam agisindan degerlendirildiginde
tiikketim kiiltiirti i¢inde insanlarin tiikettikge mutlu olacagi mesajini bireylerin zihinlerine
yerlestirilmektedir. Reklam ile bireylerin algilari markalarin ve reklam verenlerin
istekleri dogrultusunda yonlendirilmektedir. Ayrica siyasi partiler tarafindan da se¢im
donemlerinde bir alg1 insa etme araci olarak da reklamlar kullanilmaktadir. Goriiliiyor ki
reklam, birtakim gostergeleri kullanarak algilar1 yonlendirme ve kontrol etme amaciyla

hedeflenen kitlelerin duygularin1 hedef almaktadir (Goksu, 2016: 16).

Alg1 yonetimi, hedef kitleleri kendi ¢ikar1 ve istekleri dogrultusunda yonlendirmek ve
ona gore bir tutum olusturmayr hedefleyen bir faaliyettir. Bu nedenle alginin
yonetilmesinde medyanin 6nemi yadsinamaz bir gergektir. Medya ortam ve araclar
gercekleri yeniden insa ederek hedef kitleleri belirli araliklarla bilgilendirmektedir. Bu
noktada hedef kitleye var olan bilgiyi dogrudan aktarmamakta, onlarin zihnini,
onceliklerini g6z Oniinde bulundurarak istedigi sekilde yonlendirip, algilar1 kolayca
yonetebilmektedir (Terzioglu ve Gegikli, 2019: 991). Bu baglamda medya, toplumsal,
ekonomik ve kiiltiirel gergekliklerin yani sira bir medya gergekligi olusturmakta, cogu
zaman diinyasal gercek, medyatik gergege doniistiiriilmektedir. Medya, algi yonetimi
teknikleri kullanarak kitlelerine istedikleri mesaj1 uygun kanallar yardimiyla ulastirarak,

belirledikleri hedeflere dogru yonelmelerini saglamaktadir (Utma, 2018: 2912).

Alg1 yonetimi siirecinde gerceklik yeniden sekillenmekte ve bu kapsamda medya hedef
kitlelere erismek amaciyla arag¢ olarak kullanilmaktadir. Alg1 yonetiminde amag insanlar
izerinde istenilen yonde duygu, diisiince ve davranis sekli olusturmaktir. Bu iligkiler
cergevesinde degerlendirildiginde medyanin, insanlarin algilarina yon verme noktasinda

etkin bir rol oynadig1 goriilmektedir.
2.5.9. Alg1 Yonetimi Araci Olarak Sosyal Medya

Internet ortamiyla yasammmza giren sosyal medya, degisen diinya diizeninde
teknolojiye kosut olarak gelismistir. Bu diizende sosyal medyada yer alan mecralar ve
onlarin kullanim c¢esitliligi yonetimsel siire¢lerde kullanimina imkan saglamistir (Ayhan

ve Cakmak, 2018: 17). Bu dogrultuda sosyal medyada alg1 yonetimi, “sosyal medyanin
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tiirli ara¢ ve uygulamalarini kullanarak (resim, mesaj, ses, video vb.) bir grubun ya da
kisinin hedef gruba ya da kisiye doniik yaptig1 sistematik yonlendirme siireci” seklinde

tanimlanmaktadir (Eraslan, 2018: 119).

Sosyal medya, sunmus oldugu imkanlar sayesinde algi yonetiminin gerceklemesinde
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Sosyal medyanin filtrelenmemis ve kisisellestirilmis yonii
ile bilgiye ulasmak daha kolay, hizli ve ucuz bir hale gelmektedir. Ayrica bireylere
konu, olay ya da kisi ile ilgili ¢coklu kaynak ozelligi sunmasi, iletinin kullanicilar
arasindaki yayilimi ve karsilikli es zamanda iletisime olanak sunmaktadir. Sosyal
medyanin tasimis oldugu bu oOzellikler algi yonetimi agisindan degerlendirildiginde
paylasilan mesaj daha etkili hale gelmektedir (Ceng, 2018: 669). Bu dogrultuda sosyal
medya, algi yonetiminin en etkili ve en eglenceli silahlarindan biri oldugu sdylenebilir.
Sosyal medyanin bireylere kolay ulasabilme imkani sunmasi ile hedef Kkitleleri
etkilemek ve olusturulan mesajlar1 ulastirmak daha etkili hale gelmistir. Bu noktada
Walter Lipmann, kitlelere sunulan s6z ve imgelerin bir ¢esit sanal gergeklik yarattigini
ve istenilen sekilde davranis gelistirmede etkili oldugunu sdylemektedir. Bu tanimlama
baglaminda alg1 yonetimi siirecinde sosyal medya, bilginin abartildig1 ve ¢arpitildigi bir

arag olarak tanimlanmaktadir (Oksiiz, 2013: 14).

Alg1 yonetimi aracilifiyla olaylar gercekte oldugu gibi degil farkli sekilde
yansitilmaktadir. Boylece hedef kitlelerin istenilen gibi diisiinmesi ve olaylarin bu
sekilde algilanmasi saglanmaktadir. Bu durumun en kolay gerceklestirilebilecegi alan
sosyal medyadir (Goneng, 2018: 128). Birtakim strateji ve teknikler kullanilarak sosyal
medyada alg1 yonetimi siiregleri gerceklestirilmektedir. Eraslan (2018), bu teknikleri su
sekilde smiflandirmistir: Fotograf, resim ve video kurgulama; baglamindan koparma;
yalan, sahte, hatal1 ve celigkili icerikler yayma; magazinlestirme, itibarsizlastirma;
istatistik-sayilar ve karsilagtirmalar ile yaniltma; paylasilan bilgilerle mesrulagtirma,
korkutma, kaygi yaratma; imaj iireteme ve kahramanlagtirma. Bu tekniklerin etkin
kullanim1 alg1 yonetimi siirecinin hizlandirmakta ve istenilen noktaya ulagtirmaktadir.
Alg1 yonetiminde belirlenen amag i¢in bu tekniklerden bir veya birden fazlasinin
biitiinciil kullanim1 istenilen davranis olusumlarim1 saglama noktasinda yardimci

olmaktadir.
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Sosyal medyada, fotograf, resim ve video kurgulama teknigi dogrultusunda
gerceklestirilen paylasimlar agirlikli olarak tahrik ve rencide edici, iftira odakli gergekle
bagdagmayacak sekilde gerceklestirilmektedir. Bu durum bireysel ve kitlesel olarak
dikkat ¢ekici diizeyde geri dontislere yol agmaktadir (Goneng, 2018: 128). Paylasimlarin
baglamindan koparilarak farkli anlamlar doguracak sekilde tasarlanmasi olay veya konu
hakkinda insanlar1 yaniltmak amaci ile gergeklestirilmektedir (Eraslan, 2018: 147).
Toplumun hassas oldugu milli degerler ve din gibi kurumlarin sosyal medyada
kullanilarak aragsallagtirilmasi karsitlik ve siddet tiirii davranislarin sergilenmesine
ortam hazirlamaktadir. Boylece birtakim simge veya imgeler kullanilarak konularin
itibarsizlagtirilmasi veya sahte igeriklerin inandirici boyuta ulagmasi saglanabilmektedir
(Goneng, 2018: 131). Bu siiregte sayilarin kullanimi, inandiriciligr arttirmakta ve zihin
karmasasina yol agmaktadir. Sayilarin abartilmasi ve karsilastirmalarda kullanilmasi
algisal yanilgiy1 desteklemektedir. Bir algi malzemesinin inandiriciligi ve yanilgiyi
saglamasi ayrica kaynagin gergekligi ve yasalligr ile dogru orantilidir. Boyle bir
kaynaktan c¢ikmiscasina kurgulanan mesajlarin insanlar {izerinde etkisi artmaktadir.
Korku salmak, yanmiltmak, sahte bir etki birakmak ve tedirginlik yaratmak i¢in bir
kisinin veya grubun aslinda olmayan 6zelliklerinin tanitilmas1 gerekmektedir. Sosyal
medyada bu durum kahramanlastirilmak istenen liderlerin bir takim 6zelliklerinin video,
ses ve goriintii efektleriyle birlestirilerek sunulmasi seklinde gergeklestirilmektedir. Bu
dogrultuda sosyal medya iizerinden bir olay veya durumu gerektiginden fazla biiyiitme,
farkli gruplar1 olayn igine ¢ekme, ana olayin yanina farkli konular ekleme, bunlart
iliskilendirmeye ¢alisma ve sonug¢ olarak algi yonetimi saglama amaclanmaktadir

(Eraslan, 2018: 166-174-206-215).

Bireyler medya ortam ve araclartyla yogun bir mesaj bombardiman: ile kars1 karsiya
bulunmaktadir. Sosyal medyanin gelisimi bu durumu daha tehlikeli bir hale
getirmektedir. Bu kadar ¢ok mesaj bombardimani ile kars1 karsiya gelen birey, cogu
zaman bununla nasil basa c¢ikacagini bilememektedir. Bu nedenle sosyal medyada,
icerigin dogrulugu test edilmeksizin haber paylasimlar1 hizla yayilabilmektedir (Utma,
2018: 2904). Bu durum alg1 yonetiminin isleyisi agisindan degerlendirildiginde sosyal
medya ortamlarinin yaratilan sahte gergekligin yayilmasinda avantaj olusturdugunu

sOyleyebiliriz.
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Alg1 yonetimi agisindan arag¢ olarak giiniimiizde aktif bir sekilde kullanilan sosyal
medya ile istenilen diizeyde hizli geri doniigler alinabilmektedir. Diger medya
ortamlarinda oldugu gibi sosyal medyada da algi olusturmak isteyenler tarafindan
kurgulanan bilgilerin stlirekli tekrarlanmasi ile hedef kitlelerin hem algilar

yonlendirilmekte hem de zihinleri, diisiinceleri sekillendirilmektedir (Oksiiz, 2013: 14).
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BOLUM 3: ARASTIRMANIN YONTEMI, UYGULAMASI VE
BULGULARI

3.1. Arastirmanin Konusu

Alg1 yonetimi, hedef birey veya toplumda istenilen yonde duygu, diisiince ve davranis
degisikligi olusturma ¢abalar1 seklinde tanimlanmaktadir. Algi olusturma siirecinde
oncelikle toplumun veya bireylerin tasimis oldugu sosyal, kiiltiirel, psikolojik, tarihsel
vb. Ozelliklerinin incelenmesi ardindan bu o6zelliklere uygun iletisim stratejilerinin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu nedenle medya, toplum iizerinde olusturulmak istenen
algida etkili bir ara¢ olarak kullanilabilmektedir. Gruplar, medya araciligiyla hem
fikirlerini yaymakta hem de hedef kitlenin bu fikirleri benimsemesini saglamaktadir.
Dolayisiyla belli konularda insanlarin diisiincelerinin nasil sekillendigi arastirilmak
isteniyorsa, medyada yer alan haberlerin incelenmesi gerekmektedir. Bu dogrultuda
arastirmada Tirkiye’deki gelismelerin yabanci basia nasil yansidigi analiz edilmistir.
The New York Times, The Guardian, Le Monde ve Bild gazetelerinin Twitter
hesaplarinda paylasilan haberlerin incelenecegi calisma, 15 Temmuz 2016’da
gerceklesen darbe girisiminden onceki 6 ay ve sonraki 6 ay olmak {izere toplam 12 aylik
stireci kapsamaktadir. Analiz edilen haberler iizerinden Tiirkiye ile ilgili olusturulmak

istenen algi 6l¢giimlenmistir.

Aragtirmanin ilk boliimiinde alg1 ve algi yonetimine iligkin, ikinci boliimiinde medya
kavrami1 ve Tiirkiye’de yasanan darbelere iliskin kavramsal agiklamalar yer almaktadir.
Ugiincii béliimiinde ise literatiir taramasi ve kavramsal agiklamalar baglaminda The
New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazetelerinin Twitter hesaplari

tizerinden paylastiklar1 haberler analiz edilmistir.
3.2. Arastirmanin Amaci

Tiirkiye’nin siyasal tarihine bakildiginda 1960’lardan itibaren ¢ok sayida ve farkl tiirde
askeri miidahalelerin yasandig1 goriilmektedir. Ancak 15 Temmuz 2016 darbe girisimi,
Tiirk halkimin belli bir askeri giice kars1 direnis gostermesi ve bu girisimi durdurmasi
yoniiyle diger darbelere gore farklilik gostermektedir. Yurt i¢i ve yurt disi1 basininda
yogun olarak yer verilen 15 Temmuz darbe girisimine yonelik haberler algida kirilma

yasanacagl ihtimalinden dolay tercih edilmistir. Tiirkiye ile Amerika, Ingiltere, Fransa
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ve Almanya arasindaki ekonomik, siyasi ve toplumsal iligkiler sebebiyle Tiirkiye’de
yasanan gelismeler yabanci basinda yer bulmaktadir. Darbe girisimi, yurt i¢inde oldugu
kadar yurt disinda da biiyiik yanki uyandirmistir. Yabanci basinin bu olaya genis sekilde
yer vermesi de bu durumun gostergesidir. Ulkelerin tarihinde nadiren gerceklesen bu
tarz bliyik olaylar, yabanci iilkelerin o lilkeye olan algisinda kirilmalar yasama
ihtimalini dogurmaktadir. Bununla birlikte o iilkeye dair duygu, diigsiince ve davranig
degisikligi olusturma g¢abalarinin artmasi ve algi yonetim siireglerinin etkin sekilde
isletilmesi de s6z konusu olabilir. Hemen her iilkede basin, algi yonetimi konusunda
basat bir role sahiptir. Bu dogrultuda, “Yabanci Basin Goziiyle Sosyal Medyada
Tirkiye Algist” baglikli tez calismasi, yabanci basinda yer alan Tiirkiye ile ilgili
haberlerin yansitilma seklini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Caligmanin ana amacinin

yani sira diger amaglari su sekildedir:

1. 2016 yili igerisinde O6rnekleme dahil olan gazetelerden hangisinin daha fazla haber

paylastigini belirlemek

2. 2016 yil1 igerisinde haber konusu kategorisinde yer alan konulardan hangisinin daha

fazla paylasildigin1 saptamak.

3. 2016 yil1 igerisinde ornekleme dahil edilen gazeteler baglaminda aylara gore haber

paylasiminda hangi ayda artis oldugunu tespit etmek.

4. Ornekleme dahil edilen gazetelerin paylasmis oldugu haberlerin islevlerinin sayisal

oranina ulasmak.

5. Ornekleme dahil edilen gazetelerin daha gok hangi haber tiiriine agirlik verdigini

Olctimlemek.

6. Orneklem igerisinde yer alan gazetelerin 2016 yili igerisinde paylasmis oldugu

haberlerin yaklasim bi¢imlerini ortaya koymak.
7. 15 Temmuz 2016 tarihi oncesi ve sonrasinda paylasilan haber sayilarini tespit etmek.

8. 15 Temmuz 2016 tarihi Oncesi ve sonrasinda orneklem dahilindeki gazetelerin

paylastig1 haber sayilarini kiyas etmek.

9. 15 Temmuz 2016 tarihi Oncesinde gazetelerin en fazla habere yer verildigi ay ile

sonrasinda en fazla haber paylastig1 ay1 kisyaslamak.

121



10. 15 Temmuz 2016 tarihi Oncesinde ve sonrasinda gazetelerin en fazla paylastig

haber tiirlerini analiz etmek.

11. 15 Temmuz 2016 tarihi oncesinde gazetelerin en fazla paylastigi haber konusu ile

sonrasinda en fazla yayinladigi haber konusunu belirlemek.

12. 15 Temmuz 2016 tarihi Oncesi ve sonrasinda orneklem dahilindeki gazetelerin

yaklasim bi¢imlerinde degisiklik olup olmadigini tespit etmek.

Aragtirmanin s6z konusu amagclari dogrultusunda The New York Times, The Guardian,
Le Monde, Bild gazetelerinin Twitter hesaplari iizerinden paylastiklar1 Tiirkiye konulu
haberler analiz edilmistir. Bu baglamda Tiirkiye ile ilgili haberler belirlenen kategoriler

baglaminda incelenmis ve Tiirkiye algisina yonelik ¢ikarimlar ortaya konmustur.
3.3. Arastirmanin Onemi

Twitter, kamuoyundaki algi yonetim siireclerinde 6nemli rol oynayan bir sosyal medya
platformudur ve son yillarda insanlarin habere ulagmak igin yogun sekilde kullandigi
mecralardan biri haline gelmistir. Insanlarin ¢ok hizli bir sekilde habere ulagmasini
saglayan Twitter, Arap Bahari gibi kitlesel eylemlerde de insanlarin anlik olarak haber
lretip yaymasint saglayan bir sosyal platform olarak kendini kabul ettirmistir.
Aragtirmada Twitter’in baglantililik 6zelligi kullanilmistir. Bu 6zellik ile 6rnekleme
dahil edilen gazetelerin Twitter hesaplarindan paylamis oldugu ilgili haber linklerine
ulagilmis ve linkler vasitasiyla gaztelerin web sitelerinde paylagsmis oldugu haberler
analiz edilmistir.

Twitter’in bu etkinligi ve sahip oldugu o6zellikler goz Oniine alinarak yabanci
gazetelerin, Twitter iizerinden takipgileriyle paylastig1 haberler incelenmistir. YOK tez
veri tabani incelendiginde 15 Temmuz darbe girisimiyle ilgili; sosyal medya
kullanicilan tarafindan paylasilan mesajlarin analizleri, 15 Temmuza yonelik algilar
Olctimlemek amaciyla anket teknigi kullanimi, siyasi partilerin bu siirecte Twitter
tizerinden paylasmis olduklari mesajlarin analizi ve Tirkiye’de yer alan gazetelerin
incelenmesi konulu tezlerin yazildigi goriilmektedir. Tirkiye algisi lizerinde yapilan
caligmalara bakildiginda ise turizm, egitim, uluslararas1 iligkiler alanlarinda
diizenlenmis oldugu; bunun yani sira Ortadogu konulu Tiirkiye algis1 ¢aligmalarinin yer

aldig1 gozlemlenmistir. Bu dogrultuda yabanci basinda Tiirkiye algisina yonelik bu
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calisma, konusu ve yontemi itibariyle alandaki bu eksikligi kapatma amacini
tasimaktadir. Orneklem dahilindeki gazetelerin 2016 yili igerisinde Tiirkiye’de
gerceklesen olaylara iliskin paylagsmis olduklar1 haberler ile bakis acilarini ortaya
koymasi, c¢alisma sonucunda elde edilen veriler ile gazetelerin Twitter iizerinden
paylastig1 haberlerin takipgileri tarafindan algilamalarina yonelik ¢ikarim yapilmasi

baglaminda 6nem tagimaktadir.
3.4. Arastirmanin Problem Ciimlesi

Askeri miidehaleler iilkeleri siyasi, sosyal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda olumsuz
yonde etkilemektedir varsayimindan yola cikarak yabanci basinin, Tiirkiye algisina
yonelik paylastigi haberler analiz edilmistir. Bu kapsamda 15 Temmuz Darbe Girigimi
Olciit olarak belirlenmis ve yabanci basinin sergiledigi olumlu, olumsuz veya etkisiz

yaklagimlarimin Tiirkiye’ye yonelik nasil bir algi olusturmaya c¢alistigi amaglanmustir.
3.4.1. Alt Problemler
Arastirmada alt problemler olarak belirtilen ifadeler “AP” seklinde belirtilmistir.

AP 1: Yabanci basinda yer alan Tirkiye algis1 yonelik 2016 yili icerisinde paylastig

haberlerin sayisal dagilim orani nedir?

AP 2: Yabanci basmin 2016 yili icerinde paylasmis oldugu haberlerin tiirlerinin,
yaklagim bi¢imlerinin ve haber konularinin sayisal dagilim orani nedir? Tercih edilen bu

unsurlar baglaminda gazeteler arasinda farklilasma var midir?

AP 3: 2016 yili icerisinde paylasilan haber tiirlerine gore haberin konusunun ve

yaklagim bi¢iminin sayisal orani nedir? Bu unsurlar arasinda bir faklilagsma var midir?

AP 4: 2016 yili igerisinde paylasilan haberin konularina goére yaklasim bigimlerinin

sayisal oran1 nedir?

AP 5: 2016 yili icerisinde aylara gore paylasilan haberlerin konularina, haber
mecralarina, yaklagim bigimlerine ve haber tiirlerine gore sayisal dagilimi nedir? Tercih

edilen unsurlar baglaminda bir farklilagsma var midr?
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AP 6: 2016 yili igerisinde paylasilan haberlerde yer alan aktorlerin haber mecralarina,
yaklasim bigimlerine ve yayilandig aylara gore sayisal orani nedir? Belirtilen unsurlar

dogrultusunda haber aktorleri oranlari arasinda farklilik var midir?

AP 7: 2016 yili icerisinde O6rnekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerin
tiirlerine gore yaklasim bigimlerinin sayisal oran1 nedir? Bu baglamda bir farklilagsma

var midir?

AP 8: 2016 yili icerisinde o6rnekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerin
konularma gore yaklagim bigimlerinin sayisal orant nedir? Bu unsurlar arasinda bir

farklilagsma var midir?

AP 9: 2016 yil1 igerisinde 6rnekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerde yer
alan aktorlerin yaklasim bigimlerine gore sayisal orani nedir? Tercih edilen unsurlar

baglaminda bir farklilagsma var midir?

AP 10: 2016 yili igerisinde Ornekleme dahil edilen gazetelerin aylara gore paylagmis
oldugu haberlerin yaklagim bigimlerinin sayisal orani nedir? Bu baglamda gazeteler

arasinda bir farklilik var midir?

AP 11: 2016 yili igerisinde Ornekleme dahil edilen gazetelerin aylara gore paylasmis
oldugu haber konularinin sayisal oranit nedir? Bu baglamda gazeteler arasinda bir

farklilik var midir?

AP 12: 2016 y1li icerisinde aylara gore paylasilan haber tiirlerinin yaklasim bi¢imlerine

orani nedir? Bu unsurlar dogrultusunda aylar arasinda bir faklilagma var midir?

AP 13: 2016 yili igerisinde aylara gore paylasilan haber konularmin 6rnekleme dahil
edilen gazetelere orani nedir? Bu unsurlar dogrultusunda aylar arasinda bir faklilagsma

var midir?

AP 14: Ornekleme dahil edilen gazetelerin 15 Temmuz 2016 dncesine ve sonrasina gore
paylasmis oldugu haberlerin sayisal orani nedir? Haber sayilarin bir farklilasma var

midir?
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AP 15: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasindaki siire¢te Ornekleme dahil edilen
gazetelerde Tiirkiye ile ilgili hangi tiir (giincel, ropotaj, kose yazisi vb.) haberler daha

¢ok yer almaktadir?

AP 16: 15 Temmuz 2016 oOncesi ve sonrasindaki siiregte Tiirkiye algisina ait
olumlu/olumsuz/etkisiz mesajlar tasiyan haberlerin sayisal dagilimi ne oranda
gerceklesmistir? Belirtilen tarih dogrultusunda bu unsurlar arasinda bir farklilasma var

midir?

AP 17: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrast tarihlerini kapsayan siirecte rnekleme dahil
edilen gazetlerin haberlerinin konularina (siyaset, ekonomi, spor vb.) gore sayisal

dagilim orani nedir? Bu unsurlar arasinda bir farklilasma var midir?

AP 18: 15 Temmuz 2016 oncesi ve sonrasindaki siirecte Tiirkiye algisina yonelik
paylasilan haberlerin aktdrlerinin sayisal dagilim orani nedir? 15 Temmuz Oncesi ve

sonrast baglaminda bir farklilagsma var midir?

AP 19: 15 Temmuz 2016 dncesi ve sonrast tarihlerini kapsayan siirecte drnekleme dahil
edilen gazetelerin paylastig1 haberlerlerin tiirlerine gore sayisal orani nedir? Bu unsurlar

arasinda bir farklilasma var midir?

AP 20: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasit baglaminda ornekleme dahil edilen
gazetelerin paylastigi haberlerlerin yaklagim bigimlerine gore sayisal orani nedir? Bu

dogrultuda tercih edilen unsurlar arasinda bir farklilagsma var midir?

AP 21: 15 Temmuz 2016 6ncesi ve sonrast donemde drnekleme dahil edilen gazetelerin
paylastig1 haberlerlerin konularina gore sayisal orani nedir? Bu unsurlar arasinda

belirtilen tarih baglaminda bir farklilasma var midir?

AP 22: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasi baglaminda ornekleme dahil edilen
gazetelerin paylastigi haberlerlerde yer alan aktorlerin sayisal dagilimi nedir? Soz

konusu tarih baglaminda belirtilen unsurlar arasinda bir farklilagsma var midir?

AP 23: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasi tarihlerini kapsayan siirecte paylasilan haber
tirlerinin haber konularina sayisal dagilimi nedir? Belirtilen unsurlar arasinda bir

farklilasma var midir?
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AP 24: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrast donemde paylasilan haberlerin yaklagim
bicimlerinin haber tiirlerine, haberin konularina ve haberin aktorlerine gore sayisal orani

nedir? Bu unsurlar arasinda belirtilen tarih baglaminda bir farklilasma var midir?
3.5. Arastirmanin Siirhhiklar

Arastirma The New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazetelerinin Twitter
hesaplarinda Tirkiye ile ilgili paylastiklart haberler ile siirlandirilmistir. Gazetelerin
paylasmis olduklar1 haberler 31 Aralik 2016- 01 Ocak 2016 tarihleri arasindaki 1 yillik
stire¢ ile kisitlanmigtir. Arastirmada orneklem olarak segilen gazetelerin yayimlamis
olduklar1 farkli dillerdeki haberler Tiirkg¢e diline terciime edilmis ve bu dogrultuda

analiz edilmistir.
3.6. Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin bu boliimii, arastirmada kullanilacak yontem, arastirmanin evreni ve
orneklemi, verilerin kodlanmasi ve analizi seklinde olusturulmustur. Bu arastirmada
Tiirkiye algis1 temel alinarak The New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild
gazetelerinin Twitter hesaplarinda paylasilan haberlere yonelik igerik analizi yontemi

uygulanmustir.

Berelson (1984) igerik analizini, iletisimin agiklanan igeriginin, yansiz, sistematik
sayisal tanimlarini yapan bir arastirma teknigi olarak belirtmektedir. Klaus Krippendorff
ise bir mesajin i¢indeki verilerden yinelenebilir ve degerli ¢ikarimlar yapan bir
aragtirma teknigi olarak tamimlamaktadir (aktaran Aziz, 2008: 121). Tanimlar
dogrultusunda igerik analizi, farkli disiplinlerde bir¢ok arastirma sorusuna yanit aramak
iizere kullanilan temel bir arastirma ydntemidir. Igerik analizine iligkin birbirinden farkli
tanimlar yapilsa da, hepsinin vurguladig: iki dnemli konu, yontemin “‘sistematik” ve

“tarafs1z” olmasi gerektigidir (Kogak ve Arun, 2006: 22).

Icerik analizinde temel amag, toplanan verileri aciklayabilecek kavramlara ve iliskilere
ulagmaktir. Bu amagla toplanan verilerin 6nce kavramsallagtirilmasi, daha sonra da
ortaya ¢ikan kavramlara gore mantikli bir bicimde organize edilmesi ve buna gore veriyi
aciklayan temalarin saptanmasi gerekmektedir (Yildirnm ve Simsek, 2006: 162). Bu

dogrultuda degerlendirilirse igerik analizinin bir siireci kapsayan analiz tiiriidiir.
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Aragtirmanin  problemi ve amaci ifade edildikten sonra arastirma sorularinin
belirlenmesi, orneklemin ortaya konulmasi, kategorilerin olusturulmasi kodlama,
sonuglarin yorumlanmasi asamalarinin gerceklestirilmesi gereklidir (Yildirim, 2015:

126).

Icerik analizinde kategoriler calismanin amacina gore belirlenmektedir. Duverger
(2006), arastirmanin amacini yansitan bes kategori ortaya koymustur. Bu kategoriler su
sekildedir: konu kategorileri, haberlerin siyasi, ekonomi vb. konularina gore
boliinmesidir; form (bigim), haberin islevlerine yonelik bilgilerin siniflandirilmasidir;
degerlendirici kategoriler, igeriklere odaklanarak yazinin olumlu veya olumsuz bakis
acisini ortaya ¢ikarmaya yoneliktir; kisilere ve aktorlere gore kategoriler, haberde konu
olan kisiler dogrultusunda kategorilestirme gerceklestirilmektedir, koken ve erek
kategorileri ise igerigin kime hitap ettigi ile ilgili siniflandirmalardir (Duverger, 2006:
160-168). Oztung (2017) ise gerceklestirmis oldugu caligmada haber metinlerini kendi
baglaminda nitel dzellikler ile kodlamis ve nicel olarak yorumlamstir. igerik analizini
uygularken gecerlik ve giivenirligin saglanmasi, frekanslarin hesaplanmasi,
kategorilerin olusturulmas1 asamalarina dikkat edilmesi gerektigini belirtmistir.
Incelemis oldugu haberleri su kategoriler baglaminda analiz eetmistir: haber mecrast,
haberin yayinlandig1 sayfa, haberin sayfadaki konumu, haberin tiirli, yaklagim bigimi,
haberin islevsel boyutu, haberin yayinlandigi yi1l ve ay, habern aktorleri, haber
aktorlerinin goriiniimii (Oztung, 2017: 117-119).

Yukarida bahsedilenler dogrultusunda arastirmada kullanilacak olan kodlama yonergesi,
Duverger (2006) ve Oztung (2017) tarafindan ortaya konan Kkategorilerin

gelistirilmesiyle olusturulmustur.
3.6.1. Arastirmanin Modeli

Arastirmada betimsel tarama modeli kullanilmistir. Betimsel arastrimalar, “nitel
coziimlemelerdeki  verilerin ~ 0zgiin  bi¢imlerine  sadik  kalinarak, kisilerin
sOylediklerinden, yazdiklarindan ve dokiimanlarin igeriklerinden dogrudan alintilar
yaparak, betimsel bir yaklasimla verilerin sunumu” seklinde agiklanmaktadir (Karadag,

2010: 57). Arastirmanin ilk asamasinda kavramsal cerceve belirlenmistir. Ikinci
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asamasinda kavramsal c¢erceve baglaminda toplanan veriler tanimlanmis ve

aciklanmistir. Son asamada ise elde edilen bulgular iliskilendirilmis ve yorumlanmustir.
3.6.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni yabanci basin olarak belirlenmistir. Bu evreni temsil ettigi
diisiincesiyle Almanya, Fransa, Ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri’ndeki gazeteler
incelenecektir. Avrupa’yr temsil eden iilkelerin se¢iminde niifus yogunluklar1 goz
oniinde bulundurulmustur. Amerika Birlesik Devletleri ise hem niifus yogunlugu hem
de siyasi, ekonomik ve toplumsal acidan Bat1 diisiincesindeki belirleyici rolii géz oniine

aliarak secilmistir.

Aragtirmanin ~ 6rneklemi  olarak  ise  Amerika®  (tiraj:2,101,611), Almanya*
(tiraj:1.618.911), ingiltere® (tiraj:149.4) ve Fransa® (tiraj:284.738) iilkelerini temsil
eden tiraj1 yiiksek olan ve Twitter {izerinde en fazla takipg¢i sayisina sahip olan The New
York Times (46,4 milyon), The Guardian (8,7 milyon), Le Monde (8,8 milyon), Bild
(1,7 milyon) gazetelerinin Twitter hesaplar1 secilmistir. Bu dogrultuda gazetelerin

Twitter hesaplarindan paylagsmis olduklari Tiirkiye konulu haberler analiz edilmistir.
3.6.3. Veriler ve Kodlanmas

Arastirmada kullanilacak verilere Twitter gelismis arama motorundan ay, giin ve yil
kisitlamas1 kullanilarak ulasilmistir. Tirkiye’yi konu alan haberler taranmis ve

hazirlanmis olan kodlama formuna gore kaydedilmistir.
3.6.3.1. Kodlama Formunun Olusturulmasi

Aragtirmada verilere Amerika, Almanya, Ingiltere ve Fransa iilkelerinde giinliik

yayinlanan The New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazetelerinin Twitter

3https://www.worldatlas.com/articles/the-10-most-popular-daily-newspapers-in-the-united-
states.html

*https://meedia.de/2017/07/19/ivw-analyse-zeitungen-bild-und-bams-verlieren-weitere-9-die-
zeit-und-kleinere-wochenzeitungen-legen-zu/

*https://www.statista.com/statistics/529060/uk-newspaper-market-by-circulation/

®http://www.acpm.fr/Chiffres/Diffusion/La-Presse-Payante/Presse-Quotidienne-Nationale
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hesaplart iizerinden ulasilmigtir. Ulagilan her bir veri taranmig ve Tiirkiye konulu
haberler secilmistir. 2016 yili igerisinde 4 gazetede ulasilabilen toplam 746 haber

incelenmistir.
3.6.3.2. Kodlama Yonergesinin Hazirlanmasi

2016 yil1 igerisinde The New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazetelerinin
Twitter iizerinden paylastig1 haberler, Duverger (2006) ve Oztung (2017) tarafindan
ortaya konan kategorilerin gelistirilmesi sonucu olusturulan kodlama yonergesine gore
analiz edilmistir. Haberlerin analizinde yoOnergede yer alan kategorilere gore
isaretlemeler yapilmistir. Hazirlanan yonerge; haberin mecrasi, haberin tiirli, yaklasim
bicimi, haberin islevi, yaymlandig: ay, haberin konusu ve haberin aktorlerini agiklayan
7 ayr1 basgliktan olugmaktadir. Bu basliklar kendi icerisinde alt kategorilere ayrilmistir.
Belirlenen bu kategorilere gore elde edilen veriler SPSS programma aktarilmistir.

Hazirlanan kodlama yonergesine iliskin alt kategoriler su sekildedir:
Haberin Mecrasi

Haberlerin hangi gazetede yayinlandigina yonelik olusturulmus bir kategoridir. Haberin

yayinlandig1 gazetelerin ismi kodlanmustir.

1- The New York Times
2- The Guardian

3- Le Monde

4- Bild

Haber Tiirii

Gazetelerde yayinlanan haberler giincel olabilecegi gibi ge¢mis veya giinlin konularim
igeren roportaj, arastirma yazisi, yorum, editoryal yaz1 seklinde de sunulmaktadir. Bu
dogrultuda haber tiirleri diger kategoriler ile iliskilendirilmistir. Sonucunda ise sayisal
veriler baglaminda her bir kategorinin algilamaya yonelik yorumsal analizi yapilmistir.

Bu baslik altinda Tiirkiye ile ilgili paylasilan haberler su sekilde kategorize edilmistir:

1- Giincel: Giiniin konusu olan olaylar, giincel haber baslig1 altinda degerlendirilmistir.
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2- Roportaj: Soru cevap formatinda bir kimseyle goriisme seklinde sunulan haberler bu
baslik altinda kodlanmustir.

3- Aragtirma Yazisi: Bir konu hakkinda bir¢ok kaynaktan ve gozlemlerden
yararlanilarak hazirlanan haberler bu baslik altinda incelenmistir.

4- Yorum: Gazetelerde misafir yazarlarin bir olaya iligskin kendi goriislerine yer verdigi
haberler yorum tiirii baglig1 altinda kodlanmustir.

5- Editoryal: Gazetenin editorleri tarafindan bir olaya iliskin yazmis olduklar1 haberler

editoryal haber baslig1 altinda incelenmistir.
Yaklasim Bicimi

Haberin yaklasim bigimleri haber basliklar1 ve igeriginde olumlu, olumsuz ve etkisiz
yaklagim olup olmadig: analiz edilmistir. Haberin yaklasim bi¢imleri haberin icerigine
dair okuyucuda bir algilama olusturmaktadir. Bu dogrultuda haberin yaklagim bigimleri
ortaya konarak duygusal algilamaya yonelik c¢ikarimla veriler ¢oéziimlenmistir.
Haberlerde olumsuz yaklagim s6z konusu ise okuyucularin konuya iligkin olumsuz
yonde duygu yaratma ihtimali yiiksek olacaktir. Yaklagim bicimleri su sekilde

kategorize edilmistir:

1- Olumlu: Olumlu ifadelerin yer aldigt haberler olumlu duygusal c¢agrim
yapmaktadir. Bu baghk altinda Tiirkiye’ye yonelik haberlerde olumlu kelimeler
odaklanilmistir.

2- Olumsuz: Olumsuz ifadelerin yer aldig1 haberler olumsuz duygusal ¢agrisima neden
olmaktadir. Bu kodlama tiiriinde Tirkiye’ye yonelik olumsuz ifadeler (siddet, otoriter,
kisitlama, vb) iizerine degerlendirme gerceklestirilmistir.

3- Etkisiz: Etkisizlik, haberlerde yer alan konuyu veya olayi, olumlu ya da olumsuz
gosterecek sekilde yansitilmamasi durumudur. EtKisiz yaklagim tiirlinde olaylar,
konular, kisilerin konusmasi dogrudan, oldugu gibi yansitilmaktadir. Bu yaklagim
tiriinde betimleme, yorumlama, ¢ikarimda bulunma gibi haberi yazan kisilerin

diisiinceleri yer almaz.
Haberin Islevsel Boyutu

Haberler igerik Ozelliklerine gore islevsel boyut kazanmaktadir. Bu dogrultuda

haberlerin bilgilendirici, kamuoyu olusturma ve eglendirme gibi islevleri vardir.
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Arastirmada bu kategori diger kategoriler ile iligkilendirilmis ve duygusal algilamaya
yonelik cikarimlar yapilmistir. Haberlerdeki bu islevsel boyut su sekilde kategorize

edilmistir:

1- Bilgilendirici: Haberde yer alan konu ile okuyucularini bilgilendirmek ve egitmek
amacini tasir.

2- Farkindalik yaratma ve kamuoyu olusturma: Haberi yazan kisinin bir konuya dikkat
cektigi ve o konu hakkinda kendi goriis ve diislincelerine yer verdigi tiir olarak
kodlanmistir. Bireyleri belli bir davranisa yonelik olarak harekete gegirmek, onlarin
tutum ve davranislarina etki etmek amaciyla yazilan haberlerdir.

3- Eglendirme: Habere konu olan olay, okuyucularin hosga vakit gegirmesini

saglamaktadir.
Haberin Yayinlandigi Ay

Arastirmada, 2016 yilinda gazetelerin Twitter lizerinden paylasmis olduklar1 haberlere
yonelik analiz yapilmistir. Bu amacla 2016 yilinda aylara gore paylasilan haber sayilar
ve kodlama yonergesinde yer alan diger kategorilere gore dagilim orani tespit edilmistir.
Bu baglik altinda olusturulan kategoriler su sekildedir: Ocak, Subat, Mart, Nisan, Mays,
Haziran, Temmuz, Agustos, Eyliil, Ekim, Kasim, Aralik

Haberin Konusu

Haberleri tasimig olduklar1 bir takim o6zelliklere gore siniflandirmak miimkiindiir.
Literatiirde bu simiflandirmalar ve kategoriler ¢esitlilik gostermektedir. Bu baslik altinda
haberlerin sadece konularina gore siniflandirilmasina yer verilmistir. Bu baglamda diger
kategoriler ile birlikte analiz edilmis olup ¢ikan sonuglar duygusal algilamaya yonelik

degerlendirilmistir. Olusturulan kategoriler asagidaki gibidir:

1- Siyaset: Siyasi haberler bashigi altinda; AB iyelik siiregleri, Suriye konusu,
kadin/gocuk haklari, basin 0Ozgirliigli, ilkeler arasi yasanan diplomasi konulari
kodlanmastir.

2- Ekonomi: Bu baslik altinda enflasyon, faiz oranlari, yatirim gibi ekonomiyi kapsayan

konular degerlendirilmistir.
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3- Adli olay: Adli olay baglig1 altinda, davalar, cinayetler, tutuklamalar ve yargilamalar
kodlanmustir.

4- Tabiat olayr: Bu baslik altinda dogal afetler; sel, deprem, ¢1g, yangin vb. konular
degerlendirilmistir.

5- Magazin: Magazin haberlerinde iinlii kisilerin veya siyasi liderlerin 6zel yasamini
konu edinen haberler kodlanmustir.

6- Spor: Spor faaliyetlerini konu alan haberler bu baglik altinda degerlendirilmistir.

7- Miilteci: Miltecileri ve miilteci konusunu iceren haberler bu bashik altinda
kodlanmustir.

8- Teror: Teror orgiitleri tarafindan gerceklestirilen olaylar1 konu edinen haberler
kodlanmustir.

9- Turizm: Seyahat, konaklama gibi turizmi konu edinen haberler kodlanmustir.

10-  Darbe Girigimi: 15 Temmuz 2016 yilinda darbe girisiminde gerceklesen olaylar1

iceren haberler bu baglik altinda degerlendirilmistir.
Haberin Aktorleri

Gazetelerin paylagsmis oldugu haberlerde yer alan veya konu olan aktorlerin kim veya
kimler olduguna iliskin verileri elde etmek amaciyla haber aktorleri baslig
olusturulmustur. Haberlerde hangi aktoriin yer aldigi kodlanmistir. Boylece diger
kategorilerle iliskilendirilerek simgesel ve duygusal algilamaya yonelik ¢ikarimlar elde

edilmistir. Bu baglik altinda olusturulan kategoriler su sekildedir:

Turistler

Miilteciler

Siyasi parti liderleri

Milletvekilleri

Kamu kurumlari

STK

Gazeteciler

Terdr orgiitii (FETO, PKK, DEAS)

© © N o g R~ 0w DN E

Sporcu
10. Tiirk halk1 (6gretmen, 6grenci, akademisyen)

11. Tiirk Hiikiimeti (Cumhurbagkani, Bagbakan, Bagsbakan Yardimcisi, Bakanlar)
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12. Uluslararasi Birlikler (AB, Nato, BM)
13. Yabanc iilke liderleri (Almanya, Israil, Rusya, Amerika, Fransa liderleri)

3.7. Bulgular ve Yorum

Arastirmada bulgular ve yorumlar ii¢ baslik altinda smiflandirilmistir. Ilk baslikta 2016
yilinda ornekleme dahil edilen gazetelerin Tiirkiye’yi konu alan haberlerin toplami
lizerinden degerlendirme yapilmustir. Ikinci baslik altinda yabanci basmin 2016 yili
icerisinde Tiirkiye’de yasanan gelismelerin aktarildigi haberler ayr1 ayr1 incelenmis ve
elde edilen sayisal degerler dogrultusunda yorumlanmistir. Ugiincii baslikta yabanci
basin tarafindan paylasilan haberler 2016 yili igerisinde 15 Temmuz Oncesi ve sonrasi

seklinde gruplandirilmis ve elde edilen veriler bu baglamda kiyas edilmistir.
3.7.1. 2016 Yili Toplam Paylasilan Haberlere Iliskin Bulgular

AP 1: Yabanci basinda yer alan Tirkiye algis1 yonelik 2016 yili igerisinde paylastigi

haberlerin sayisal dagilim oranina iligkin bulgular Tablo 2., 3. ve 4.’te yer almaktadir.

Tablo 2: Degiskenlerin Frekans Analizine iliskin Bulgular

n %
The New York Times 87 11,7
The Guardian 258 | 34,6
HABER MECRASI Le Monde 263 | 35,3
Bild 138 | 18,5
TOPLAM 746 | 100,0
Ocak 39 5,2
Subat 35 47
Mart 80 10,7
HABERIN Nisan 48 | 6.4
YAYINLANDIGI AY | Mayis 44 | 59
Haziran 64 8,6
Temmuz 161 21,7
Agustos 112 | 15,0
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Eyliil 33 | 4,4

Ekim 28 3,8
Kasim 54 7,2
Aralik 47 6,3
TOPLAM 746 | 100,0
Bilgilendirici 727 | 97,5

Farkindalik  yaratma ve  kamuoyu 19 2,5
HABERIN iSLEVI olusturma
Eglendirme 0 0

TOPLAM 746 | 100,0

Yapilan analiz sonucunda 2016 yil1 igerisinde toplam 4 gazetenin Tiirkiye’yi konu alan
toplam 746 haber yer almaktadir. Bu haberlerin ilgili kategorilere ait frekans dagilimlari

Tablo 2., Tablo 3., Tablo 4. {izerinden a¢iklanmustir.

Tablo 2. géz 6niinde bulunduruldugunda Le Monde gazetesinin %35,3’liik (n= 263)
oranla en fazla haber paylastig1 gézlemlenirken en az haber paylasan mecranin % 11,7
orantyla The New York Times oldugu goriilmektedir (n=87). Gazetelerin haber
paylasim oranlar1 en ¢oktan en az su seklidedir: Le Monde %35,3’liikk (n= 263) , The
Guardian %34,6 (n=258), Bild %18,5 (n=138), The New York Times % 11,7 (n=87).

Mecralarin aylara gore haber paylagim orani incelendiginde en fazla haber paylasilan ay
Temmuz %21,7 olup (n=162), en az haber paylasilan ay ise EKim %3,8 (n=28) olarak
gbzlenmistir. Aylara gore yer verilen haber sayilarinin oranlar1 en ¢oktan en aza su
sekildedir: Temmuz %?21,6 (n=161), Agustos %15 (n=112), Mart %10,7 (n=80),
Haziran %38,6 (n=64), Kasim % 7,2 (n=54), Nisan %6,4 (n=48), Aralik %6,3 (n=47),
Mayis % 5,9 (n=44), Ocak %5,2 (n=39), Subat %4,7 (n=35), Eyliil %4.,4 (n=33), Ekim
%3,8 (n=28).

Haberin islevleri kategorisi altinda en fazla bilgilendirici %97,5 (n=727), en az
eglendirme %0 haberler olarak belirlenmistir. Farkindalik yaratma ve kamuoyu

olusturma iglevinin oran1 %2,5 (n=19) seklindedir.
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Tablo 3: Degiskenlerin Frekans Analizine iliskin Bulgular

n %

Gincel 435 58,3

Roportaj 24 3,2

. Arastirma Yazisi 13 1,7

HABER TURU Yorum e 58
Editoryal 231 31,0
TOPLAM 746 100,0

Olumlu 9 1,2
YAKLASIM Olumsuz 221 29,6
BiCciMi Etkisiz 516 69,2
TOPLAM 746 100,0
Siyaset 282 37,8

Ekonomi 5 v

Adli Olay 25 3,4

Tabiat 4 5

. Magazin 2 3

HABERIN

A ENTUEL Spor 16 2,1
Miilteci 96 12,9
Teror 120 16,1

Turizm 19 2,5
Darbe Girisimi 177 23,7
TOPLAM 746 100,0

Tablo 3.’de goriildiigii iizere haber tiirleri kategorisi altinda en fazla giincel %58,3
(n=435), en az arastirma yazis1 %1.7 (n=13) olarak haber paylasimi gerceklesmistir.
Haber tiirlerinin en ¢oktan en aza sayisal dagilimi su sekildedir: giincel %58,3 (n=435),
editoryal %31 (n=231), yorum %5,8 (n=43), roportaj %3,2 (n=24), arastirma yazisi
%1.7 (n=13).
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Yaklagim big¢imleri degerlendirildiginde en fazla etkisiz %69,2 (n=516), en az olumlu
%1,2 (n=9) haberlerin oldugu gézlemlenmistir. Olumsuz yaklasim bi¢imiyle paylasilan

haberlerin sayisal orani ise %29,6 (n=221) seklindedir.

Haberlerin konularia gore dagilimi incelendiginde en fazla siyaset %37,8 (n=282), en
az magazin %0,3 (n=2) konulu haberler paylasilmistir. Haberlerin konularma gore en
coktan en aza sayisal dagilimi su sekildedir: siyaset %37,8 (n=282), darbe girigimi
%23,7 (n=177), terér %16,1 (n=120), miilteci %12,9 (n=96), adli olay %3.,4 (n=25),
turizm %2,5 (n=19), spor %2,1 (n=16), ekonomi %0,7 (n=5), tabiat %0,5 (n=4),
magazin %0,3 (n=2).

Tablo 4: Degiskenlerin Frekans Analizine iliskin Bulgular

n %
Turistler 22 2,9
Miilteciler 80 10,7
Siyasi parti liderleri 11 1,5
Milletvekilleri 6 8
Kamu kurumlari 8 1,1
STK 14 1,9
HABERIN Gazeteciler 49 6,6
AKTORLERI Terdr orgiitii 130 17,4
Sporcu 22 2,9
Tiirk halki 23 3,1
Turk hikkiimeti 327 43,8
Uluslararasi Birlikler 18 2,4
Yabanci Ulke Liderleri 36 48
TOPLAM 746 100,0
Oncesi 310 41,6
15 TEMMUZ Sonrasi 436 58,4
TOPLAM 746 100,0
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Tablo 4.’de haberin aktorleri ve 15 Temmuz Oncesi ve sonrasina iligkin haber
dagilimlar1 yer almaktadir. Haberin aktorleri incelendiginde en fazla Tiirk Hiikiimeti
%43,8 (n=327), en az milletvekilleri % 0,8 (n=6)’ne yonelik haber paylasimi
gerceklestigi gdzlemlenmistir. Haber aktorlerinin sayisal dagilimi en ¢oktan en aza su
sekildedir: Tirk Hilkiimeti %43,8 (n=327), teror orgiiti %17,4 (n=130), miilteciler
%10,7 (n=80), gazeteciler %6,6 (n=49), yabanci iilke liderleri %4,8 (n=36), Tiirk halk1
%3,1 (n=23), sporcu %2,9 (n=22) = turistler %2,9 (n=22), uluslararas1 birlikler %?2.4
(n=18), STK %]1,9 (n=14), siyasi parti liderleri %1,5 (n=11), kamu kurumlar1 %1,1
(n=8), milletvekilleri %0,8 (n=6).

15 Temmuz Oncesi ve sonrasi haber dagilimlari incelendiginde 15 Temmuz Oncesi
%41,6 (n=310) , 15 Temmuz sonrast %58,4 (n=436) oraninda haber paylasildig:
goriilmiistiir. Bu dogrultuda 15 Temmuz sonrasi haber paylasiminin arttig

goriilmektedir.

3.7.2. 2016 Y1ih Tiirkiye’de Yasanan Gelismelere fliskin Yabanci Basin Tarafindan
Paylasilan Haberlere iliskin Bulgular

AP 2: Yabanci basmin 2016 yili icerinde paylasmis oldugu haberlerin tiirlerinin,
yaklasim big¢imlerinin ve haber konularmin sayisal dagilim orani ve tercih edilen bu

unsurlar baglaminda gazeteler arasinda farklilagma oranlar1 Tablo 5., 6. ve 7.’de yer

almaktadir.
Tablo 5: Haber Mecralarma Gore Haber Tiirlerinin Dagilimi
HABER TURU

HABER . . . | Arastirma .
MECRASI Giincel | Roportaj Yazsi Yorum | Editoryal | TOPLAM
The New N 5 1 3 2 76 87
et % | 57% | 1.1% 3.4% 23% | 87.4% 100,0%
Times

N 148 5 5 32 68 258
The
Guardian % | 57,4% 1,9% 1,9% 12,4% 26,4% 100,0%

N 178 12 2 7 64 263
LeMonde ™) ™" 2o | 469 8% 27% | 243% 100,0%
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_ N 104 6 3 2 23 138
Al % | 754% 4,3% 2,2% 1,4% 16,7% 100,0%
N 435 24 13 43 231 746
TOPLAM
% | 58,3% 3,2% 1,7% 5,8% 31,0% 100,0%

Tablo 5. incelendiginde The New York Times Gazetesi toplam 87 haber yayinlamis ve
bu haberlerin %87,4’li editoyal (n=76), %5.7’s1 (n=5) giincel, %3,4’li (n=3) arastirma
yazist, %2,3’i (n=2) yorum ve %1,1°’1 (n=1) roportaj seklinde yaymlanmistir. The
Guardian Gazetesi toplam 258 haber yaymlamis ve %57,4’1 (n=148) giincel, %26,4’1
(n=68) editoryal, %12,4’li (n=32) yorum, %1,9’u (n=5) arastirma yazis1 ve %1,9’u
(n=5) roportaj seklinde yer almistir. Le Monde Gazetesi toplam 263 haber yaymnlamis
ve bu haberlerin % 67,7’si (n=178) giincel, %23,3’ (n=64) editoryal, %4,6’s1 (n=12)
roportaj, %2,7’si (n=7) yorum ve %0,8’1 (n=2) arastirma yazisi seklindedir. Bild
Gazetesi toplam 138 haber yaymlamis ve bu haberlerin % 74,4’ii (n=104) giincel,
%16,7’s1 (n=23) editoryal, %4,3’li (n=6) roportaj, %2,2’si (n=3) arastirma yazisi ve
%1,4’1 (n=2) yorum yazis1 seklinde yaymlanmastir.

2016 yilinda Tiurkiye ile ilgili olarak haber paylasan 4 gazetede toplam 746 haber
yayinlamis ve bu haberlerin haber tiirlerine gore dagilimi en ¢oktan en aza su sekildedir:
%58,3’1i (n=435) giincel, %31°1 (n=231) editoryal, %5,8’1 (n=43) yorum, %3,2’si
(n=24) roportaj ve %1,7’si (n=13). Tabloda goriildiigii tizere The New York Times
Gazetesi en fazla editoryal, The Guardian, Le Monde ve Bild Gazeteleri ise giincel
haberlere yer vermistir. Tabloda goriildiigii tizere Tiirkiye ile ilgili 6rnekleme dahil
edilen haberler dogrultusunda en fazla paylasim yapan gazete Le Monde Gazetesidir.
Le Monde gazetesi, agirlikli olarak Tiirkiye’de gerceklesen giliniin konusu olan haberleri
paylasmistir. Bu kapsamda Tablo 6.’da ornekleme dahil edilen gazetelerin Tiirkiye

konulu haberlerine iligkin yaklagim bi¢imleri ortaya konmustur.

138



Tablo 6: Haber Mecralarma Gore Haber Yaklasim Bigimlerinin Dagilin

YAKLASIM BiCiMi
HABER MECRASI Olumlu | Olumsuz Etkisiz | TOPLAM
_ N 2 36 49 87
The New York Times
% 2,3% 41,4% 56,3% 100,0%
_ N 3 80 175 258
The Guardian
% 1,2% 31,0% 67,8% 100,0%
N 3 56 204 263
Le Monde
% 1,1% 21,3% 77,6% 100,0%
) N 1 49 88 138
Bild
% 7% 35,5% 63,8% 100,0%
N 9 221 516 746
TOPLAM
% 1,2% 29,6% 69,2% 100,0%

Tablo 6. incelendiginde The New York Times Gazetesi haberleri %56,3’1 (n=49)
etkisiz, %41,4’ti (n=36) olumsuz, %?2,3’ii (n=2) olumlu yaklasim bi¢imiyle yer
vermistir. The Guardian Gazetesi haberleri %67,8’1 (n=175) etkisiz, %31°’1 (n=80)
olumsuz, %1,2’si (n=3) olumlu yaklasim bi¢imiyle yaymlamistir. Le Monde Gazetesi
haberleri %77,6’s1 (n=204) etkisiz, %21,3’ii (n=56) olumsuz, %1,1°’1 (n=3) olumlu
yaklasim bi¢imiyle paylastigi goriilmektedir. Bild Gazetesi haberleri %63,8’1 (n=88),
%35,5’1 (n=49) olumsuz, %0,7’si (n=1) olumlu yaklasim bi¢imiyle yer verdigi
saptanmustir. Incelenen gazetelerin toplam haber sayilar1 baglaminda yaklasim bigimleri
oranlar1 en ¢oktan en aza su sekildedir: %69,2 (n=516) etkisiz, %29,6 (n=221) olumsuz,
%1,2 (n=9) olumlu. Bu oranlar dogrultusunda en fazla Le Monde gazetesi etkisiz
yaklasim bigimiyle haberlerine yer verirken, en fazla olumsuz yaklasim bigimiyle

haberlerini paylasan gazete The Guardian Gazetesi seklinde gézlemlenmistir.
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Tablo 7: Haber Mecralarina Gore Haber Konularmm Dagilim

HABERIN KONUSU
— >
£ | & £ — =
HABER D s | O = N 2 " £ o £ |TopLAM
MECRASI @ = =] 3 o — = 1) o= o @
S | 2|5 8 s | 8| B 5| 5 | 5k
» W | < | + = 7] = = ~ [aliC]
N | 40 1 0 0 1 0 14 7 1 23 87
The New
York Times | 9% | 46,0% | 1,1% | 0% | 0% 11% | 0% | 161% | 80% | 1,1% | 26,4% | 100,0%
The N | 77 1 | 15 3 1 9 M 36 9 66 258

Guardian % | 298% | 4% |58%| 12% A% |35% | 159% |14,0% | 3,5% 25,6% 100,0%

N 101 2 9 0 0 7 29 47 3 65 263
Le Monde

% | 384% | 8% |34%| ,0% 0% |27%| 11,0% |17,9% | 11% | 24,7% 100,0%

N 64 1 1 1 0 0 12 30 6 23 138
Bild

% | 464% | 7% | 7% | 7% ,0% 0% | 87% |21,7% | 43% | 16,7% 100,0%

N | 282 5 25 4 2 16 96 120 19 177 746
TOPLAM

% | 378% | 7% |34%| 5% 3% |21% | 12,9% |16,1% | 25% | 23,7% 100,0%

Tablo 7. de haber mecralarinda yayinlanan haber konularimin sayisal dagilimi yer
almaktadir. Gazetelerin haber konusuna gore dagilimi incelendiginde en fazla siyaset
konulu haberlere yer verdigi gézlemlenmistir. Siyaset konulu haberlerin gazetelere gore
dagilimi su sekildedir.: The New York Times %46 (n=40), The Guardian %29,8(n=77),
Le Monde %38,4 (n=101), Bild %46,4 (64). Ekonomi konulu haberler The New York
Times Gazetesi’nde %1,1 (n=1), The Guardian Gazetesi’nde %0,4 (n=1), Le Monde
Gazetesi’nde %0,8 (n=2), Bild Gazetesi’nde %0,7 (n=1) seklindedir. The New York
Times Gazetesi adli olaylara yer vermezken The Guardian %5,8 (n=15), Le Monde
%3,4 (n=9), Bild %0,7 (n=1) oraninda yer vermistir. Tabiat olaylar1 konulu haberleri
The Guardian %1,2 (n=3), Bild %0,7 (n=1) oraninda yayinlarken; The New York Times
ve Le Monde gazetelerinin yaymlamadigi gozlemlenmistir. Magazin konulu haberlere
sadece The New York Times %1,1 (n=1) ve The Guardian %0,4 (n=1) oranlarinda yer
vermistir. Spor konulu haberler The Guardian %3,5 (n=9) ve Le Monde %2,7 (n=7)
oranlarinda paylasim yaptigr goriilmiistiir. Miilteci konulu haberlerin gazetelere gore

sayisal dagilimi incelendiginde The New Yok Times %16,1 (n=14), The Guardian
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%15,9 (n=41), Le Monde %11 (n=29), Bild %8,7 (n=12) seklindedir. Terér konulu
haberler %8’1i (n=7) The New York Times, %14’ii (n=36) The Guardian, %17,9 (n=47)
Le Monde, %21,7 (n=30) oranlarinda dagilim gostermistir. Turizm konulu haberler
The New York Times %1,1 (n=1), The Guardian %3,5 (n=9), Le Monde %1,1 (n=3),
Bild %4,3 (n=6) seklindedir. Darbe girisimi konulu haberlerin gazetelere gore dagilimi
su sekildedir: The New York Times %26,4 (n=23), The Guardian %25,6 (n=66), Le
Monde %24,7 (n=65), Bild %16,7 (n=23).

Toplam haber sayisina gore en fazla siyaset %37,8 (n=282), en az magazin %0,3 (n=2)
konulu haberlere yer verildigi saptanmistir. Diger konularin sayisal dagilimi ise su
sekildedir: Ekonomi %0,7 (n=5), adli olay %3.,4 (n=25), tabiat %0,5 (n=4), spor %?2,1
(n=16), miilteci %12,9 (n=96), terér %16,1 (n=120), turizm %2,5 (n=19), darbe girigimi
%23,7 (n=177). Elde edilen oranlar baglaminda ornekleme dahil edilen gazetelerin
Tiirkiye’de gerceklesen siyasi olaylara yakin oldugu ve agirlikli olarak bu haberleri
paylastigi saptanmigtir. On plana cikan siyaset konulu haberler Tiirkiye’ye yonelik

medya algisinda onemlilik tasimaktadir.

AP 3: 2016 yili icerisinde paylasilan haber tiirlerine gore haberin konusunun ve
yaklasim bi¢iminin sayisal oran1 ve bu unsurlar arasinda farklilasmaya iligskin bulgular

Tablo 8. ve 9.’da yer almaktadir.

Tablo 8: Haber Tiirlerine Gore Haber Konularmn Dagilimi

HABERIN KONUSU
= > c o
) 3+ 4= — 3]
o 5 | 5|oc|E|8|s| 8| 5| 5|88
Haber Tiirii S| 5 | 2| 2 2 = 5 = & =2 TOP.
5 SIS |E|8 @ = - S 8 =
@ I < p= = (&)
N 150 2 22 4 1 15 52 93 8 88 435
Giincel
% 34,5% 5% | 51% | ,9% | ,2% | 3,4% | 12,0% | 21,4% 1,8% 20,2% 100,0%
N 8 0 0 0 0 0 1 2 0 13 24
Roportaj
% 33,3% ,0% 0% |,0% |,0% | ,0% 4,2% 8,3% ,0% 54,2% 100,0%
|Arastirma Yazist | N 4 0 0 0 0 0 1 4 2 2 13
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% 30,8% | 0% | 0% |.,0% |,0% | ,0% 7,1% | 30,8% | 15,4% 15,4% 100,0%

N 22 0 0 0] o0 1 4 3 0 13 43
'Yorum

% 51,2% ,0% ,0% |,0% |,0% | 2,3% | 9,3% 7,0% ,0% 30,2% 100,0%

N 98 3 3 0| 1 0 38 18 9 61 231
Editoryal

% 424% | 1,3% | 1,3% | ,0% | ,4% | ,0% | 16,5% 7,8% 3,9% 26,4% 100,0%

N 282 5 25 4 | 2 16 96 120 19 177 746

TOPLAM

% 378% | ;7% | 3,4% | 5% |,3% | 2,1% | 12,9% | 16,1% 2,5% 23,7% 100,0%

Tablo 8. incelendiginde haber tiirlerinin haberlerin tiirlerinin haber konularma gore
sayisal dagilimina yer verilmistir. Haber tiirli glincel olan toplam 435 haber yaymlanmis
ve bu haberlerin %34,5’1 (n=150) siyaset, %0,5’1 (n=2) ekonomi, %5,1’1 (n=22) adli
olay, %0,9’u (n=4) tabiat, %0,2’si (n=1) magazin, %3,4’l (n=15) spor, %12’si (n=52)
miilteci, %21,40 (n=93) terér, %1,8’1 (n=8) turizm, %20,2’si (n=88) darbe konulu
seklinde yayinlanmistir. Haber tiirli roportaj olan toplam 24 habere yer verilmis ve bu
haberlerin %33,3’1i (n=8) siyaset, %4,2’si (n=1) miilteci, %8,3’li (n=2) teror, %54,2’si
(n=13) darbe girisimi konulu seklindedir. Haber tiirii arastirma yazist olan toplam 13
haberden %30,8” (n=4) siyaset, %7,7’s1 (n=1) miilteci, %30,8’1 (n=4) teror, %15,4’1
(n=2) turizm ve %15,4’1 (n=2) darbe girisimi konuludur. Haber tiiri yorum olan toplam
43 haberden %51,2’si (n=22) siyaset, %2,3’1 (n=1) spor, %9,3’1 (n=4) miilteci, %7’si
(n=3) terodr, %30,2’s1 (n=13) darbe girisimi konulu seklinde yer verilmistir. Haber tiirti
editoryal olan toplam 231 haber yayinlanmis ve bu haberlerin %42,4’ii (n=98) siyaset ,
%1,3’1 (n=3) ekonomi, %1,3’i (n=3) adli olay, %0,4’li (n=1) magazin, %16,5’1 (n=38)
miilteci, %7,8’1 (n=18) terdr, %3,9’u (n=9) turizm, %26,4’i (n=61) darbe girisimi

konulu seklindedir.

Yayinlanan toplam 746 haberin %37,8’1 (n=282) siyaset, %0,7’si (n=5) ekonomi,
%3,4’1 (n=25) adli olay, %0,5’1 (n=4) tabiat, %0,3’ii (n=2) magazin, %2,1’1 (n=16)
spor, %12,9’u (n=96) miilteci, %16,1 (n=120) teror, %2,5’1 (n=19) turizm, %?23,7’si
(n=177) darbe girisimi konulu seklindedir. Bu oranlar dogrultusunda 2016 yilinda
Tiirkiye’nin yabanci basindaki haber tiirleriyle haber konulari karsilagtirildiginda genel

olarak giincel haberlerin siyaset konulu oldugu gorilmektedir. Bununla birlikte
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ornekleme dahil edilen haberlerin Tiirkiye’ye yonelik yaklasim bigimlerinin
belirlenmesi agisindan s6z konusu haberlere yonelik medya algisinin belirlenmesi
acisindan 6nem arz etmektedir. Buradan hareketle Tablo 9.’da haber tiirlerine gore

yaklasim bi¢imlerinin karsilagtirmali istatistiksel dagilimlarina yer verilmistir.

Tablo 9: Haber Tiirlerine Gore Haberin Yaklagim Bicimleri

YAKLASIM BiCiMi TOP

Haber Tiirii OLUMLU |OLUMSUZ | ETKIiSIizZ
Gines N 0 65 370 435

% 0,0% 14,9% 85,1% 100,0%
Réportaj N 1 16 7 24

% 4,2% 66,7% 29,2% 100,0%
Arastirma Yazisi N 1 2 6 13

% 7,7% 46,2% 46,2% 100,0%
v orum N 1 32 10 43

% 2,3% 74,4% 23,3% 100,0%
Editoryal N 6 102 123 231

% 2,6% 44.,2% 53,2% 100,0%

N 9 221 516 746
et % 1,2% 29,6% 69,2% 100,0%

Tablo 9.’da goriildiigii lizere gilincel haberlerin %85,1°1 (n=370) etkisiz, %14,9’u (n=65)
olumsuz yaklagim bi¢imiyle yaymlanmistir. Roportaj haberlerin %4,2’si (n=1) olumlu,
%66,7’s1 (n=16) olumsuz, %29,2’si (n=7) etkisiz; arastirma yazis1 haberlerin %7,7’si
(n=1) olumlu, %46,2’si (n=6) olumsuz, %46,2’si (n=6) etkisiz; yorum haberlerin
%2,3’i (n=1) olumlu, %74,4’i (32) olumsuz, %?23,3’i (n=10) etkisiz; editoryal
haberlerin %2,6’s1 (n=6) olumlu, %44,2’si (n=102) olumsuz, %53,2’si (n=123) etkisiz
seklindedir. Bu dogrultuda haber tiirii olan roportaj ve yorum haberlerinin olumsuz
yaklagim oranlar yiiksektir. Yaymlanan toplam haber sayist baglaminda haberin
yaklasim bi¢imi oranlar1 en coktan en aza su sekildedir: Etkisiz %69,2 (n=516),
olumsuz %29,6 (n=221), olumlu %1,2 (n=9). Tablodan da goriilecegi gibi 6rnekleme
dahil edilen gazeteler baglaminda gilincel haberlerin fazla oldugu ve bu haberlerin
etkisiz yaklagimla sunuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu kapsamda tablo 10.’da haber
konularinin yaklasim bigimleri analiz edilmis ve 6n plana ¢ikartilan konularin sunulug

bicimi ortaya konmustur.
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AP 4: 2016 yili igerisinde paylasilan haberin konularmna gore yaklasim bicimlerinin

sayisal oran1 Tablo 10.’da yer almaktadir.

Tablo 10: Haber Konusuna Gore Yaklasim Bigimleri

HABERIN YAKLASIM BICIMI TOPLAM
KONUSU OLUMLU | OLUMSUZ | ETKIiSiz
. N 2 117 163 282
Siyaset % 0.7% 41,5% 57,8% 100,0%
_ N 0 3 2 >
Ekonomi % 0.0% 60,0% 40,0% 100,0%
_ N 0 7 18 25
Adli Olay % 0.0% 28.0% 72.0% 100,0%
_ N 0 0 4 4
Tabiat % 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
_ N 1 0 1 2
Magazin % 50,0% 0,0% 50,0% 100,0%
N 0 2 14 16
Spor % 0,0% 12,5% 87,5% 100,0%
o . N 3 21 72 96
Miilteci % 31% 21,9% 75,0% 100,0%
) N 0 12 108 120
Teror % 0.0% 10,0% 90,0% 100,0%
| N 1 7 11 19
Turizm % 5.3% 36,8% 57,9% 100,0%
s o o N 2 52 123 177
Darbe Girisimi % 1.1% 29.4% 69,5% 100,0%
N 9 221 516 746
TOPLAM % 1.2% 29 6% 69,2% 100,0%

Tablo 10. incelendiginde siyaset konulu toplam 282 haber yaymlanmis ve bu haberlerin
%0,7’s1 (n=2) olumlu, %41,5’1 (n=117) olumsuz, %57,8’1 (n=163) etkisiz yaklagimdir.
Haber konusu ekonomi olan toplam 5 haberden %60°1 (n=3) olumsuz, %40°1 (n=2) etkisiz
seklindedir. Haber konusu adli olay olan toplam 25 haberden %28’i (n=7) olumsuz, %72’si
(n=18) etkisizdir. Tabiat konulu etkisiz toplam 4 haber yaymnlanmistir. Magazin konulu

haberlerin %50’si (n=1) olumlu, %50°’si (n=1) etkisiz yaklasim oldugu tespit edilmistir.
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Toplam 16 Spor konulu haberlerin %12,5°1 (n=2) olumsuz, %87,5’1 (n=14) etkisiz; toplam
96 miilteci konulu haberlerin %3,1’i (n=3) olumlu, %21,9’u (n=21) olumsuz, %75 (n=72)
etkisiz; toplam 120 terdr konulu haberlerin %10’u (n=12) olumsuz, %90°’1 (n=108) etkisiz;
toplam 19 turizm konulu haberlerin %5,3’i (n=1) olumlu, %36,8’1 (n=7) olumsuz, %57,9’u
(n=11) etkisiz; toplam 177 darbe girisimi konulu haberlerin %1,1°1 (n=2) olumlu, %29,4’i
(n=52) olumsuz, %069,5’1 (n=123) etkisiz seklindedir. Yayinlanan toplam haberlerin
yaklagim bigimleri en ¢oktan en aza su sekildedir: Etkisiz %69,2 (n=516), olumsuz %29,6
(n=221), olumlu %1,2 (n=9). Tablo incelendiginde artisin gozlemlendigi siyaset konulu

haberlerin etkisiz sunum bi¢imiyle paylasildig1 goriilmektedir.

AP 5: 2016 yili icerisinde aylara gore paylasilan haberlerin konularina, haber mecralarina,
yaklagim bigimlerine ve haber tiirlerine gore sayisal dagimi ve tercih edilen unsurlar

baglaminda bir farklilagsma oranlar1 Tablo 11., 12., 13. ve 14’te yer almaktadir.

Tablo 11: Haberin Yaymlandigi Aylara Gore Haber Konularinin Dagihnm

HABERIN KONUSU
= = | = | £ 5
AYLAR 2 E o|2|8B| g | 2| % § £ | TorLam
2| 2|5 |2 %) 5 = 5| 8
n m 2 S (=
o N|[122 0| 7110 0 4 |13 ]2 0 39
% [30,8%],0% [17,9%[2,6%)| ,0% | ,0% [10,3%33,3%[5,1%| ,0% | 100,0%
Subat N|[10][o0o|] 1]o0]o0O 1 16 | 5 [ 2] 0 35
% [28,6%],0% [2,9%|,0% |,0% | 2,9% [45,7%14,3%[5,7%| ,0% | 100,0%
e N|[2s 0| 1]o0]oO0 0 36 |16 2] 0 80
% [31,2%],0% [1,2%],0% |,0% | ,0% [45,0%[20,0%2,5%| ,0% | 100,0%
- N|[2 |[o|] 1]0]o0 1 20 4 2] 0 48
% [41,7%],0% [2,1%],0% |,0% | 2,1% [41,7%|8,3% [4,2%| ,0% | 100,0%
Mayts N|[2s][0o|] o0o]]o]|oO 3 7 7 1210 44
% [56,8%],0% | ,0% [,0% |,0% | 6,8% |15,9%]15,9%/4,5%| ,0% | 100,0%
I N|[31[][1]0]o0]o0 7 2 |20 3] 0 64
% |48,4%]1,6%)| ,0% |,0% |,0% [10,9%)] 3,1% [31,2%/4,7%| ,0% | 100,0%
— N|[12]0|] 1]o0]o0 1 3 3 | 3138 161
% |7,5% [,0%] ,6% [,0%,0%| ,6% |1,9% |1,9% [1,9%85,7%| 100,0%
Agustos N |47 [ 3] 30O 1 2 |3 ]0] 25 112
% [42,0%[2,7%)|2,7%],0% |,0% | ,9% |1,8% [27,7%|,0% [22,3%| 100,0%
By il N[21]o| 2 ]1]1 0 3 1 /0] 4 33
% |63,6%],0% |6,1% [3,0%|3,0%| ,0% |9,1% |3,0%,0% [12,1%| 100,0%
Ekim N|[15 ][0 1]o0]1 1 0 4 |21 5 29
% [51,7%],0% | 3,4%|,0% 3,4%]| 3,4% | ,0% [13,8%/6,9%(17,2%| 100,0%
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Kasim N | 37 | O 6 2 |0 1 3 2 1 2 54
% [68,5%],0% [11,1%3,7%]|,0% | 1,9% |5,6% [3,7% |1,9%3,7%| 100,0%

Aralik N | 27 | 1 2 0|0 0 0 14 | 0 3 47
% [57,4%2,1%/4,3%|,0%|,0% | ,0% | ,0% [29,8%],0%|6,4% | 100,0%

TOPLAM N [ 282 | 5|25 | 4|2 16 | 96 | 120 | 19 | 177 746
% [37,8%],7% |3,4%,5%|,3% | 2,1% [12,9%16,1%)2,5%23,7%| 100,0%

Tablo 11.°de aylara gore haber konularinin sayisal dagilimina yer verilmis ve bu
dagilim her bir ay baglaminda en ¢ok ve en az degeri alan haber konular1 dogrultusunda
yorumlanmustir. Ocak ayinda toplam 39 haber yayinlanmis ve en cok terdér %33,3
(n=13) konulu haberler yaymlanirken ekonomi, magazin, spor haberlerine yer
verilmemistir. Subat ayinda toplam 35 haber yayinlanmis ve en ¢ok miilteci %45,7
(n=16) konulu haberlere yer almis, ekonomi, tabiat, magazin haberleri
gozlemlenmemistir. Mart ayinda toplam 80 haber yaymlanmis ve en ¢ok miilteci %45
(n=36) konulu haberlere yer verdigi saptanmis, ekonomi, tabiat, magazin, spor
haberlerine yer verilmemistir. Nisan ayinda toplam 48 haber yayinlanmis, siyaset ve
miilteci %41,7 (n=20) konulu haberler esit oranda oldugu, ekonomi, tabiat ve magazin
haberlerine yer vermedigi gozlemlenmistir. Mayis ayinda toplam 44 haber yayinlanmig
ve en ¢ok siyaset %56,8 (n=25) konulu haberlere yer verirken, ekonomi, adli olay,
tabiat, magazin konulu haberlere yer vermemistir. Haziran ayinda toplam 64 haber
yayinlanmis ve en ¢ok siyaset %48,4 (n=31) konulu haber saptanmis, adli olay, tabiat,
magazin konulu haberler gozlemlenmemistir. Temmuz aymnda toplam 161 haber
paylasilmis ve en ¢ok darbe girisimi %85,7 (n=138) konulu haberler paylagiimisken
ekonomi, tabiat, magazin konulu haberler saptanmamistir. Agustos aymda toplam 112
haber paylasilmis ve en ¢ok siyaset %42 (n=47) konulu haberlere yer verilmis, tabiat,
magazin, turizm konulu haberlere yer verilmemistir. Eyliil ayinda toplam 33 haber
yayinlamis ve en ¢ok siyaset %63,6 (n=21) konulu haberlerin yaymlandig1 ve ekonomi,
spor, turizm konulu haberlerin yayinlanmadigi saptanmistir. Ekim ayinda toplam 29
habere yer verilmis ve en ¢ok siyaset %51,7 (n=15) konulu haberler yaymlamas,
ekonomi, tabiat, miilteci konulu haber paylagimi yapilmamistir. Kasim ayina toplam 54
haber yer almakta ve en ¢ok %68,5 (n=37) konulu haberlerin paylasildigi, ekonomi ve
magazin haberlerinin yayinlanmadigi saptanmistir. Aralik ayinda toplam 47 haber
paylasilmis ve en cok siyaset %57,4 (n=27) konulu haberlere yer verilmis, tabiat,

magazin, spor, miilteci ve turizm konulu haberlere yer verilmemistir.
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Haber konularinin toplam haber sayisina gore dagilimi su sekildedir: siyaset %37,8
(n=282), ekonomi %0,7 (n=5), adli olay %3,4 (n=25), tabiat %0,5 (n=4), magazin %0,3
(n=2), spor %2,1 (n=16), miilteci %12,9 (n=96), terér %16,1 (n=120), turizm %2,5
(n=19), darbe girisimi %23,7 (n=177). Aylara gore haber konularmin dagilimi
incelendiginde ornekleme dahil edilen gazetelerin en fazla Temmuz (n=161) ayinda
haber paylasimi gergeklestirdigi gdzlemlenmistir. Temmuz ayinda Tiirkiye’de yasanan
15 Temmuz Darbe Girisimi’nin yasanmasindan kaynakli haber artisinin oldugu
saptanmistir. Bu dogrultuda tablo 12.’de 6rnekleme dahil edilen gazetelerin aylara gore

paylastig1 haber sayilarina yer verilmistir.

Tablo 12: Haberin Yaymlandig1 Aylara Gore Haber Mecralarmin Dagilim

HABER MECRASI
The New The Le .
AYLAR York Times Guardian Monde Bila TOPLAM
N 6 16 14 3 39
Ocak
% 15,4% 41,0% 35,9% 7,7% 100,0%
N 4 17 8 6 35
Subat
% 11,4% 48,6% 22.9% 17.1% 100,0%
Mart N 7 25 30 18 80
% 8,8% 31,2% 37,5% 22.5% 100,0%
Nisan N 6 16 15 11 48
% 12,5% 33,3% 31,2% 22,9% 100,0%
N 3 21 13 7 44
May1s
% 6,8% 47 7% 29,5% 15,9% 100,0%
. N 9 23 21 11 64
Haziran
% 14,1% 35,9% 32,8% 17.2% 100,0%
N 21 60 57 23 161
Temmuz
% 13,0% 37,3% 35,4% 14.3% 100,0%
. N 12 35 41 24 112
Agustos
% 10,7% 31,2% 36,6% 21,4% 100,0%
. N 5 9 11 8 33
Eyliil
% 15,2% 27,3% 33,3% 24.2% 100,0%
EKim N 1 7 15 6 29
% 3,4% 24.1% 51,7% 20,7% 100,0%
N 3 15 22 14 54
Kasim
% 5,6% 27,8% 40,7% 25,9% 100,0%
Aralik N 10 14 16 7 47
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% 21,3% 29,8% 34,0% 14,9% 100,0%
N 87 258 263 138 746
% 11,7% 34,6% 35,3% 18,5% 100,0%

TOPLAM

Tablo 12. incelendiginde Ocak ayinda The New York Times Gazetesi %15,4 (n=6),
The Guardian %41 (n=16), Le Monde %35,9 ve Bild %7,7 (n=3) oraninda haber
paylagmistir. Subat ayinda The New York Times Gazetesi %11,4 (n=4), The Guardian
%48,6 (n=17), Le Monde %22,9 (n=8) ve Bild %17,1 (6) oraninda haber paylagimi
gerceklesmistir. Mart ayinda The New York Times %8,8 (n=7), The Guardian %31,2
(n=25), Le Monde %37,5 (n=30), Bild %22,5 (n=18) oraninda paylasim yaptig1
saptanmistir. Nisan ayinda The New Yok Times %12,5 (n=6), The Guardian %33,3
(n=16), Le Monde %31,2 (n=15), Bild %22,9 (n=11) oraninda haber paylagmistir.
Mayis ayinda The New York Times %6,8 (n=3), The Guardian %47,7 (n=21), Le
Monde %29,5 (n=13), Bild %15,9 (n=7) oraninda haber yayinlamistir. Haziran ayinda
The New York Times %14,1 (n=9), The Guardian %35,9 (n=23), Le Monde %32,8
(n=21), Bild %17,2 (n=11) oraninda paylasim yaptig1 gézlemlenmistir. Temmuz ayinda
The New York Times %13 (n=21), The Guardian %37,3 (n=60), Le Monde %35,4
(n=57), Bild %14,3 (n=23) oraninda haber yayinlamistir. Agustos ayinda The New Yok
Times %10,7 (n=12), The Guardian %31,2 (n=35), Le Monde %36,6 (n=41), Bild
%21,4 (n=24) oraninda; Eyliil ayinda The New York Times %15,2 (n=5), The Guardian
%27,3 (n=9), Le Monde %33,3 (n=11), Bild %24,2 (n=8) oraninda; Ekim ayinda The
New York Times %3,4 (n=1), The Guardian %24,1 (n=7), Le Monde %51,7 (n=15),
Bild %20,7 (n=6) oraninda; Kasim ayinda The New York Times %5,6 (n=3), The
Guardian %27,8 (n=15), Le Monde %40,7 (n=22), Bild %25,9 (n=14) oraninda; Aralik
ayinda The New York Times %21,3 (n=10), The Guardian %29,8 (n=14), Le Monde
%34 (n=16), Bild %14,9 (n=7) oraninda haber paylagsmistir. Ocak ve Subat ayinda en
fazla The Guardian, Mart ayinda Le Monde, Nisan, Mayis, Haziran ve Temmuz
aylarinda The Guardian, Agustos, Eyliil, Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda Le Monde
haber paylagimi gerceklestirmistir. En fazla artisin gozlemlendigi Temmuz ayinda ise
agirhikli  olarak The Guardian Gazetesi’'nin haber paylasimi gergeklestirdigi

saptanmistir. Tablo 13.’de haberin yayinlandigi aylara gore haberin yaklagim
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bicimlerinin dagilimi tespit edilmesi medyanin Tiirkiye’ye iliskin olusturmak istedigi

alg1 acisindan 6nem arz etmektedir.

Tablo 13: Haberin Yaymlandigi Aylara Gore Haberin Yaklasim Bigimlerinin Dagilimu

YAKLASIM BiCiMi
AYLAR Olumlu Olumsuz Etkisiz TOPLAM

o N 0 12 27 39
% ,0% 30,8% 69,2% 100,0%

Subat N 1 4 30 35
% 2,9% 11,4% 85,7% 100,0%

Vi N 2 26 52 80
% 2,5% 32,5% 65,0% 100,0%

N N 1 20 27 48
% 2,1% 41,7% 56,2% 100,0%

Mayis N 1 18 25 44
% 2,3% 40,9% 56,8% 100,0%

P N 1 17 46 64
% 1,6% 26,6% 71,9% 100,0%

R N 1 47 113 161
% 6% 29,2% 70,2% 100,0%

. N 0 22 90 112
gl % 0% 19,6% 80,4% 100,0%

By lil N 1 12 20 33
% 3,0% 36,4% 60,6% 100,0%

i N 1 5 23 29
% 3,4% 17,2% 79,3% 100,0%

_— N 0 29 25 54
% ,0% 53,7% 46,3% 100,0%

o N 0 9 38 47
% ,0% 19,1% 80,9% 100,0%

N 9 221 516 746
VAR % | 1.2% 20.6% 69,206 100,0%

Tablo 13.’de goriildiigii iizere haberler Ocak ayinda %30,8 (n=12) olumsuz, %69,2
(n=27) etkisiz; Subat ayinda %2,9 (n=1) olumlu, %11,4 (n=4) olumsuz, %85,7 (n=30)
etkisiz; Mart ayinda %2,5 (n=2) olumlu, %32,5 (n=26) olumsuz, %65 (n=52) etkisiz;
Nisan ayinda %2,1 (n=1) olumlu, %41,7 (n=20) olumsuz, %56,2 (n=27) etkisiz; Mayis
ayinda %2,3 (n=1) olumlu, %40,9 (n=18) olumsuz, %56,8 (n=25) etkisiz; Haziran
ayinda %1,6 (n=1) olumlu, %26,6 (n=17) olumsuz, %71,9 (n=46) etkisiz; Temmuz
ayinda %0,6 (n=1) olumlu, %29,2 (n=47) olumsuz, %70,2 (n=113); Agustos ayinda

149



%19,6 (n=22) olumsuz, %80,4 (n=90) etkisiz; Eyliil ayinda %3 (n=1) olumlu, %36,4
(n=12) olumsuz, %60,6 (n=20) etkisiz; Ekim ayinda %3,4 (n=1) olumlu, %17,2 (n=5)
olumsuz, %79,3 (n=23) etkisiz; Kasim ayinda %53,7 (n=29) olumsuz, %46,3 (n=25)
etkisiz; Aralik ayinda %19,1 (n=9) olumsuz, %80,9 (n=38) etkisiz yaklasim bi¢imiyle
yayinlandigi gézlemlenmistir. Toplam yayinlanan haberlere gore yaklasim bigimleri su
sekildedir: Olumlu %1,2 (n=9), olumsuz %29,6 (n=221) ve etkisiz %69,2 (n=516).
Oranlar incelendiginde haber artisinin goézlemlendigi Temmuz ayinda 6rnekleme dahil
edilen gazeteler etkisiz yaklasim big¢imiyle haberleri yayinladiklari gozlemlenmistir.
Gazetelerin 15 Temmuz Darbe Girisimi’ne iliskin yasananlar1 agirlikli olarak oldugu

gibi yansittig1 ve konuya mesafeli yaklastig1 sonucuna ulasilmistir.

Tablo 14: Haberin Yaymlandigi Aylara Gore Haber Tiirlerinin Dagilimm

HABER TURU
AYLAR Casel | G Ag*{‘;tzlgf‘a Yorum | Editoryal | TOPLAM
N 25 1 3 0 10 39
Ocak
% 64,1% 2,6% 7,7% ,0% 25,6% 100,0%
N 23 0 1 1 10 35
Subat
% 65,7% ,0% 2,9% 2,9% | 28,6% 100,0%
Mart N 48 2 2 4 24 80
% 60,0% 2,5% 2,5% 5,0% | 30,0% 100,0%
Nisan N 34 0 0 2 12 48
% 70,8% ,0% ,0% 4,2% | 25,0% 100,0%
N 31 1 0 5 7 44
May1s
% 70,5% 2,3% ,0% 11,4% | 15,9% 100,0%
. N 34 1 5 3 21 64
Haziran
% 53,1% 1,6% 7,8% 47% | 32,8% 100,0%
N 70 13 2 10 66 161
Temmuz
% 43,5% 8,1% 1,2% 6,2% | 41,0% 100,0%
. N 81 3 0 5 23 112
Agustos
% 72,3% 2,7% ,0% 45% | 20,5% 100,0%
. N 14 0 0 4 15 33
Eyliil
% 42.4% 0% 0% 12,1% | 45,5% 100,0%
Ekim N 22 1 0 1 5 29
% 75,9% 3,4% ,0% 3,4% | 17,2% 100,0%
N 29 0 0 4 21 54
Kasim
% 53,7% 0% 0% 74% | 38,9% 100,0%
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N 24 2 0 4 17 47
Aralik

% 51,1% 4.3% ,0% 8,5% | 36,2% 100,0%
TOPLAM N 435 24 13 43 231 746

% 58,3% 3,2% 1,7% 58% | 31,0% 100,0%

Tablo 14. incelendiginde Ocak ayinda yayinlanan haberlerin %64,’1 (n=25) giincel,
%2,6’s1 (n=1) roportaj, %7,7’si (n=3) arastirma yazisi, %25,6’s1 (n=10) editoryal
seklindedir. Subat ayinda paylasilan haberlerin %65,7’s1 (n=23) giincel, %2,9’u (n=1)
aragtirma yazisi, %2,9’u (n=1) yorum, %?28,6’s1 (n=10) editoyaldir. Mart ayinda
yayimlanan haberlerin %60’1 (n= 48) giincel, %2,5’1 (n=2) roportaj, %2,5’1 (n=2)
arastirma yazist, %5’ (n=4) yorum, %30’u (n=24) editoryal seklindedir. Nisan ayinda
paylasilan haberlerin %70,8’1 (n=34) giincel, %4,2’si (n=2) yorum, %25’ (n=12)
editoryal olarak gozlemlenmistir. Mayis aymnda yayinlanan haberlerin %70,5’1 (n=31)
giincel, %2,3’i (n=1) roportaj, %11,4’t0 (n=5) yorum, %15,9’u (n=7) editoryaldir.
Haziran ayinda yayinlanan haberlerin %53,1°1 (n=34) giincel, %1,6’s1 (n=1) rdportaj,
%7,8’1 (n=5) arastirma yazisi, %4,7’si (n=3) yorum, %32,8’1 (n=21) editoryal olarak
saptanmistir. Temmuz ayinda paylasilan haberlerin %43,5°’1 (n=70) giincel, %38,1°1
(n=13) roportaj, %1,2’s1 (n=2) arastirma yazisi, %6,2’si (n=10) yorum, %41’1 (n=66)
editoryaldir. Agustos ayinda paylasilan haberlerin %72,3’1i (n=81) giincel, %?2,7’s1
(n=3) roportaj, %4,5’1 (n=5) yorum, %20,5’1 (n=23) editoryal seklindedir. Eyliil ayinda
yayinlanan haberlerin %42,4’i (n=14) giincel, %12,1°’1 (n=4) yorum, %45,5’1 (n=15)
editoryal seklinde gézlemlenmistir. Ekim ayinda yayinlanan haberlerin %75,9’u (n=22)
giincel, %3,4’1 (n=1) roportaj, %3,4’1 (n=1) yorum, %17,2’si (n=5) editoryaldir. Kasim
ayinda paylasilan haberlerin %53,7’si (n=29) giincel, %7,4’lii (n=4) yorum, %38,9’u
(n=21) editoryaldir. Aralik ayinda yaymlanan haberlerin %51,1°1 (n=24) giincel, %4,3’i
(n=2) réportaj, %8,5’1 (n=4) yorum, %36,2’si (n=17) editoryaldir.

Toplam yayimlanan haberlerin %58,3’i (N=435) giincel, %3,2’si (n=24) rdportaj,
%1,7’s1 (n=13) arastirma yazisi, %35,8’1 (n=43) yorum ve %31’1 (n=231) editoryal
seklinde saptanmistir. Tablo 14. Incelendiginde artisin gdzlemlendigi Temmuz ayinda
ornekleme dahil edilen gazetelerin giincel haberler paylastigi gozlemlenmistir. Giiniin
konusu olan 15 Temmuz Darbe Girisimi’ne iliskin sicak gelismelerin takip edildigi

sonucuna ulagilmistir.
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AP 6: 2016 yili igerisinde paylasilan haberlerde yer alan aktorlerin haber mecralarina,
yaklasim bicimlerine ve yayimnlandigi aylara gore sayisal orani ve belirtilen unsurlar

dogrultusunda haber aktorleri oranlar1 arasindaki farklilik Tablo 15., 16. ve 17.’de yer

almaktadir.
Tablo 15: Haberin Aktorlerine Gore Haber Mecralarmm Dagihnm
HABER MECRASI
The
HABERIN New The Le :
AKTORLERI York Guardian | Monde Bild | TOPLAM
Times

Turistler N 2 9 4 ! 22

% 9,1% 40,9% | 18,2% | 31,8% | 100,0%
Milteciler N 13 29 28 10 80

% 16,2% 36,2% | 35,0% | 12,5% | 100,0%
Siyasi N 0 4 6 1 11
Parti Liderleri % 0% 36,4% | 54,5% | 9,1% | 100,0%

. o N 0 2 3 1 6

el % 0% 333% | 50,0% | 16,7% | 100,0%
Kamu N 0 1 4 3 8
kurumlari % 0% 125% | 50,0% |37,5% | 100,0%
— N 1 6 5 2 14

% 7,1% 42,9% | 357% | 14,3% | 100,0%
Gazeteciler N 1 15 28 5 as

% 2,0% 30,6% | 57,1% | 10,2% | 100,0%
Terér brgiit N 12 35 53 30 130

% 9,2% 26,9% | 40,8% | 23,1% | 100,0%
Sporcu N 0 10 8 4 22

% 0% 455% | 36,4% | 18,2% | 100,0%
IV N 47 118 100 62 327

% 14,4% 36,1% | 30,6% | 19,0% | 100,0%

i} N 3 12 3 5 23

s Llls % 130% | 522% | 13,0% | 21,7% | 100,0%
Uluslararasi N 1 6 7 4 18
Birlikler % 5,6% 33,3% | 38,9% | 22,2% | 100,0%
Yabanci  Ulke N 7 11 14 4 36
Liderleri % 19,4% 30,6% | 38,9% | 11,1% | 100,0%

N 87 258 263 | 138 746
VOREAR % 117% | 346% | 35.3% | 185% | 100,0%

Tablo 15.’de goriildiigii tizere Tirkiye ile ilgili haberlerde 6n plana ¢ikartilan aktorlerin

dagilimi yer almaktadir. Haberin aktorii olan turistlerin %9,1’1 (n=2) The New York
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Times, %40,9’u (n=9) The Guardian, %18,2’si (n=4) Le Monde, %31,8’si (n=7) Bild
Gazetesi’nde paylasilmistir. Aktor olan miiltecilerin %16,2’si (n=13) The New York
Times, %36,2’s1i (n=29) The Guardian, %35°1 (n=28) Le Monde, %12,5’1 (n=10) Bild
Gazetesi’nde yer almaktadir. Haberin aktorii olan siyasi parti liderleri incelendiginde
36,4’ (n=4) The Guardian, %54,5’1 (n=6) Le Monde, %9,1’1 (n=1) Bild Gazetesi
tarafindan paylasilmistir. Milletvekilleri oranina bakildiginda %33,3’ii (n=2) The
Guardian, %50’si (n=3) Le Monde, %16,7’si (n=1) Bild tarafindan yayinlanmistir.
Kamu kurumlarinin yer aldigi haberlerin dagilimi incelendiginde %12,5’1 (n=1) The
Guardian, %50’si (n=4) Le Monde, %37,5’1 (n=3) seklindedir. STK’larin yer aldig1
haberlerin %7,1°1 (n=1) The New York Times, %42,9’u (n=6) The Guardian, %35,7’si
(n=5) Le Monde, %14,3’ii (n=2) Bild tarafindan yaymlanmistir. Gazetecilerin aktor
oldugu haberlerin %2’si (n=1) The New York Times, %30,6’s1 (n=15) The Guardian,
%57,1’1 (n=28) Le Monde, %10,2’si (n=5) Bild Gazetesinde yer almaktadir. Teror
orgiitlerinin aktor oldugu haberler The New York Times %9,2 (n=12), The Guardian
%26,9 (n=35), Le Monde %40,8 (n=53), Bild %23,1 (n=30) seklindedir. Haberin aktorii
olan sporcularin daglimi incelendiginde %45,5’i (n=10) The Guardian, %36,4’{i (n=8)
Le Monde, %18,2’si (n=4) Bild Gazetesi’nde yer almaktadir. Tiirk Hiikiimeti’nin aktor
oldugu haberlerin %14,4’i (n=47) The New York Times, %36,1’1 (n=118) The
Guardian, %30,6’s1 (n=100) Le Monde, %19’u (n=62) Bild tarafindan paylasilmistir.
Tiirk halkinin aktor oldugu haberlerin %13’ (n=3) The New York Times, %52,2’si
(n=12) The Guardian, %13’li (n=13) Le Monde, %21,7’si (n=5) Bild Gazetesi’nde yer
almaktadir. Uluslararas: Birlikler’in yer aldigi haberlerin %5,6’s1 (n=1) The New York
Times, %33,3’1 (n=6) The Guardian, %38,9’u (n=7) Le Monde, %22,2’s1 (n=4) Bild
Gazetesi tarafindan paylagilmistir. Yabanci iilke liderlerinin yer aldigi haberler su
sekildedir: The New York Times %19,4 (n=7), The Guardian %30,6 (n=11), Le Monde
%38,9 (n=14), Bild %11,1 (n=4). Bu oranlara gére 6rneklem olarak secilen gazetelerin
agirlikli olarak Tiirk Hiikiimeti’nin aktor oldugu haber paylasimi gerceklestirdikleri
gozlemlenmistir. Tirkiye ile ilgili paylasilan haberlerde Cumhurbaskani, Bagbakan,
Bakanlar gibi aktorlerin medyada daha fazla yer aldigi goriilmektedir. Haber
aktorlerinin yer aldigi tablo 16.°da Tirkiye’ye yonelik yaklasim bigimlerinin

istatistiksel analizi yer almaktadir.
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Tablo 16: Haberin Aktorlerine Gore Yaklasim Bicimlerinin Dagilin

YAKLASIM BiCiMi
HABERIN AKTORLERI Olumlu | Olumsuz | Etkisiz | TOPLAM
Turistler N 1 8 13 22
% | 45% | 364% | 59.1% | 100,0%
Milteciler N| 1 19 60 80
iectie % | 12% | 23.8% | 750% | 100,0%
st parti liderler N| 1 6 4 11
Siyasipaitiiiden il % | 91% | 545% | 36.4% | 100.0%
. o N| 0 2 4 6
Milletvekilleri % | 0% | 333% | 667% | 1000%
Kt karum] N| o0 1 7 8
amt Kurumiart % | 0% | 125% | 87.5% | 100,0%
N| o 6 8 14
LR % | 0% | 42.9% | 57.1% | 100,0%
Gazeteciler N 0 e Al 49
% | 0% | 449% | 551% | 100,0%
Tertr Sraiti N| o 10 120 130
crorotgu % | 0% 77% | 92.3% | 100,0%
Soorcu N| o 3 19 22
P % | 0% | 13.6% | 864% | 100,0%
o N| 3 129 195 327
Lt ool % | 9% | 39.4% |59.6% | 100.0%
) N| 2 10 11 23
Lt ala % | 87% | 435% |47.8% | 100.0%
L N| 0 4 14 18
Uluslararas: Birlikler % 0% 22.2% | 77.8% 100.0%
.., . N| 1 1 34 36
Yabanci Ulke Liderleri % | 2.8% 2.8% 94,4% 100.0%
COPLAM N| o9 221 516 746
% | 12% | 29.6% | 69.2% | 100,0%
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Tablo 16.’da haber aktoérlerinin yayinlanan haberlerdeki sunulus big¢imleri analizi
edilmistir. Toplam yayinlanan 746 haber icerisinde en fazla Tiirk Hiikiimeti’ne (n=327)
yonelik paylasim yapildigr ve bu paylasimlarin agirlikli olarak etkisiz %59,6 (n=195)
yaklasim bi¢imiyle sunuldugu goriilmektedir. Medya da daha fazla yer bulan Tirk
Hiikiimeti’ne iligkin olumsuz yaklagim orani ise %39,4 (n=129) seklindedir.
aktorleri kategorisi altinda Tiirk Hiikiimeti’nden sonra dikkat ¢eken oran terdr orgiitii

n=130) smiflandirmasidir. Teror Orglitleri agirhikli orak etkisiz %92,3 (n=120
( ) g g 3 ( )




yaklagim bi¢imiyle sunuldugu goriilmektedir. Bu oranlar dogrultusunda yayinlanan
haberlerin agirlikli olarak etkisiz %69,2 (n=516) yaklasimla sunuldugu gézlemlenmistir.
Bu kategoriler icerinde yer alan milletvekilleri (n=6) medyada en az yer bulan
siniflandirma olarak saptanmistir. Ornekleme dahil edilen gazetelerin haber aktdrlerini
2016 yil1 igerisinde paylasim oranlar tablo 17.’de yer verilmis ve bu sayisal dagilim ile

Tiirkiye’de yasanan gelismeler iligkilendirilmistir.

Tablo 17: Haberin Aktorlerine Gore Haberin Yaymlandigi Aylarm Dagilimi

HABERIN YAYINLANDIGI AY

c N @

HABERIN = E % § 2 .g g é 5| E g —TE TOPLAM
AKTORLERI o 2= = g % E ,5‘,; = | 5 S 5
- N| 3 2 4 2 2| 3 5 0|01 0 0 22

% | 13,6% | 9,1% [18,2%| 9,1% |9,1%|13,6%| 22,7% | ,0% |,0% [4,5%| ,0% | ,0% |100,0%
e N| 5 10 | 31| 17 | 5| 3 3 2 | 3]0 1 0 80
Milteciler

% | 6,2% | 12,5% [38,8%)| 21,2% |6,2%)| 3,8% | 3,8% | 2,5% |3,8%)|,0% | 1,2% | ,0% |100,0%
Siyasi N| © 0 0 0 0| 0 2 1 |11 6 0 11
Parti Liderleril o5 | 0% | 0% |,0% | ,0% |,0%] ,0% |18,2% | 9,1% |9,1%(9,1%]| 54,5% | ,0% [100,0%
Milletvekillle| N | 1 0 0 1 0| 1 1 0o |0 o 2 0 6
ri % | 16,7% | ,0% | ,0% | 16,7% |,0% |16,7%| 16,7% | ,0% |,0% |,0% | 33,3% | ,0% |100,0%

N| o 0 0 0 0| 0 5 2 o |1 0 0 8
Kamu
Kurumlart | o5 | 0% | ,0% |,0% | ,0% |,0%]| 0% |625% |250%|,0% 1;;5 0% | 0% |100,0%
e N| © 1 0 0 1|0 1 6 | 1]0 3 1 14

%| 0% | 7.1% | 0% | ,0% [7,1%| ,0% | 7,1% [42,9%|7,1%)| 0% | 21,4% | 7,1% [100,0%

N| 4 0 3 6 3] 1 6 2 | 6|3 | 11 4 49
Gazeteciler 12,2

% | 82% | ,0% |6,1%|12,2% |6,1%| 2,0% | 12,2% | 4,1% 6,1%| 22,4% | 8,2% |100,0%

%
N 12 7 11 5 6 19 9 38 5|5 3 10 130
% | 9,2% | 54% [8,5%| 3,8% |4,6%|14,6%| 6,9% |29,2%|3,8%|3,8%| 2,3% | 7,7% [100,0%

Teror orgiitii

Sporc Nl O 3 1 1 2 | 7 3 2 101 2 0 22
% | 0% |13,6% |4,5%]| 4,5% [9,1%|31,8%)| 13,6% | 9,1% |,0% [4,5%| 9,1% | ,0% |100,0%
Tiirk N| 13 7 20 | 11 |21| 21 | 112 | 51 |13 |12 | 19 18 327
hiikiimeti % | 4,0% | 2,1% |8,9%| 3,4% |6,4%]| 6,4% | 34,3% |15,6%[4,0%|3,7%| 5,8% | 5,5% |100,0%
N[ 1 0 0 1 2| 2 7 2 | 213 2 1 23
Tiirk halk: 13.0
% | 43% | 0% |,0% | 43% [8,7% 87%|30.4% |8,7% 87%| . | 87% | 43% |100,0%
N| © 3 1 0 2| 3 3 3 110 2 0 18
\Uluslararas1
Birlikler % | ,0% |16,7% |5,6%| ,0% 101/(')1 16,7%| 16,7% |16,7%]5,6%]| ,0% | 11,1% | ,0% |100,0%
Vabanc: Nl O 2 0 4 0| 4 5 3 1|1 3 13 36

Ulke Liderleril o5 | 0% | 5,6% | ,0% | 11,1% |,0% |11,1%)| 13,9% | 8,3% |2,8%|2,8%| 8,3% | 36,1% |100,0%

N 39 35 80 48 44 | 64 161 | 112 | 33 | 28 54 47 746

TOPLAM
% | 52% | 4,7% |10,7%| 6,4% [5,9%| 8,6% | 21,7% [15,0%|4,4%,3,8%| 7,2% | 6,3% |100,0%
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Tablo 17.’de goriildiigii lizere haber aktorlerinin aylara gore dagilimi incelenmis ve bu
dagilim en fazla sayisal deger alan haber aktorleri {izerinden yorumlanmistir. Bu
oranlar dogrultusunda diger haber aktorlerine kiyasla en fazla miiltecilerin aktor oldugu
haberler Subat (n=10), Mart (n=31) ve Nisan (n=17) aylarinda gozlemlenmistir. Bu
durum 2016 yili Mart ayinda AB ile Tiirkiye arasinda miilteci anlagmasina iligkin
yasanan gelismelerden kaynaklanmaktadir. Ocak (n=13), Mayis (n=21), Temmuz
(n=112), Agustos (n=51), Eyliil (n=13), Ekim(n=12), Kasim (n=19) ve Aralik (n=18)
aylarinda yayinlanan haberlerde Tiirk Hiikiimeti olarak belirlenen kategorinin en fazla
sayisal orana sahip oldugu sonucuna ulasilmistir. S6z konusu aylarda Tiirkiye’de
yasanan siyasi gelismelerin yakindan takip edildigi ve ozellikle Temmuz ayinda 15
Temmuz Darbe Girisimi’nden kaynakli artisin yasandigi saptanmistir. Bu siirecte
Cumhurbaskani’ni, Bagbakan ve Bakanlar1 konu alan haberlerin medyada daha fazla yer

buldugu gozlemlenmistir.

AP 7: 2016 yili icerisinde Ornekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerin
tirlerine gore yaklasim bigimlerinin sayisal orani ve bu unsurlar arasinda farklilasma

Tablo 18., 19., 20. ve 21°de yer almaktadir.

Tablo 18: The New York Times Gazetesinin Haber Tiirlerine Gore Yaklasgim Bicimleri

Haber H.'c.lb.(.ar YaklasimBi¢imi ST
Mecrasi Tiird Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Giincel N 0 0 S S
% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
Roportaj N 0 0 L L
% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
Arastirma | N 0 2 1 3
The New York | Yazisi % ,0% 66,7% 33,3% 100,0%
Times Yorum N 0 1 1 2
% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
Editoryal N 2 33 4l 76
% | 2,6% 43,4% 53,9% 100,0%
N 2 36 49 87
TOPLAM % | 2,3% 41,4% 56,3% 100,0%

Tablo 18.’de The New York Times Gazetesi’nin paylagsmis oldugu haberler, haber tiirii

ile yaklasim bicimleri arasindaki sayisal oranlar dogrultusunda analiz edilmistir. Bu
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oranlara gore giincel (n=5) ve roportaj (n=1) haberler etkisiz, arastirma yazist olumsuz
(n=2), yorum haberlerin dagilimi olumsuz (n=1) ve etkisiz (n=1) olarak esit oranda,
editoryal haberlerin %2,6’s1 (n=2) olumlu, %43,4’li (n=33) olumsuz, %53,9’u (n=41)
etkisiz yaklasim bi¢imiyle yaymlandigr goézlemlenmistir. Toplam haber sayisi
kapsaminda The New York Times, en fazla editoryal (n=76) haber paylasimi
gerceklestirmis ve haber tiirleri baglaminda agirlikl olarak haberleri etkisiz yaklasim

bi¢gimiyle sunmustur.

Tablo 19: The Guardian Gazetesinin Haber Tiirlerine Gore Yaklasim Bigimleri

YaklasimBicimi
Meoras: | Tard. TOPLAM
Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
N 0 18 130 148
Giincel
% ,0% 12,2% 87,8% 100,0%
N 0 5 0 5
Roportaj
% ,0% 100,0% ,0% 100,0%
Aragtirma N 0 3 2 5
The | Yazisi % | 0% 60,0% | 40,0% | 100,0%
Guardian
N 1 25 6 32
Yorum
% | 3,1% 78,1% 18,8% 100,0%
) N 2 29 37 68
Editoryal
% | 2,9% 42,6% 54,4% 100,0%
N 3 80 175 258
TOPLAM
% | 12% 31,0% 67,8% 100,0%

Tablo 19. incelendiginde The Guardian Gazetesi’nin paylastigi haber tiirlerinin
yaklasim big¢imleri analizi yer almaktadir. Giincel haberlerin %12,2’si (n=18) olumsuz,
%387,8’1 (n=130) etkisiz; roportaj haberler olumsuz (n=5), arastirma yazisinin%60’1
(n=3) olumsuz, %40’1 (n=2) etkisiz; yorum haberlerin %3,1’1 (n=1) olumlu, %78,1°1
(n=25) olumsuz, %18,8 (n=6) etkisiz; editoryal haberlerin %2,6’s1 (n=2), %41,6’s1
(n=29) olumsuz, %54,4’ii (n=37) etkisiz oldugu saptanmistir. Yazanin kendi duygu ve
diislincesini igeren arastirma yazisi, rOportaj ve yorum haber tiirlerinin olumsuz

yaklasim ile sunuldugu gozlemlenmistir. Tiirkiye’yi konu alan The Guardian
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Gazetesi’'nin toplam paylagsmis oldugu haberlerin agirlikli olarak etkisiz yaklasim %67,8

(n=175) ile paylastig1 sonucuna ulagilmistir.

Tablo 20: Le Monde Gazetesinin Haber Tiirlerine Gore Yaklasim Bicimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi S SEILAY
Mecrasi | Tiiri Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Giincel N 0 22 156 178
unce % | 0% 124% | 87.6% | 100,0%
Rénortai N 1 5 6 12
porta) % | 8,3% 417% | 500% | 100,0%
N 0 0 2 2
Le Arastirma Yazist - [ =00 0% | 1000% | 100.0%
Monde ’ . : :
e . N 0 4 3 7
% | 0% 57.1% | 42.9% | 100.0%
., N 2 25 37 64
y % | 3.1% 39.1% | 57.8% | 100.0%
N 3 56 204 263
TORGRLS % | 1.1% 213% | 77.6% | 100,0%

Tablo 20.’de Le Monde Gazetesinin yayinladigi haber tiirlerinin yaklasim bigimlerine
orani yer almaktadir. Bu oranlar dogrultusunda giincel haberlerin %12,4’i (n=22)
olumsuz, %87,6’s1 (n=156) etkisiz; roportaj haberlerin %41,7’si (n=5) olumsuz, %50’si
(n=6) etkisiz; aragtirma yazilar1 (n=2) etkisiz; yorum haberlerin %57,1’i (n=4) olumsuz,
%42,9’u (n=3) etkisiz, editoryal haberlerin %3,1’1 (n=2) olumlu, %39,1’1 (n=25)
olumsuz, %57,8’1 (n=37) etkisiz seklindedir. Le Monde Gazetesi’nin toplam paylastigi
haberlerin agirlikli olarak (n=204) etkisiz yaklasim bicimiyle sundugu goriilmektedir.

Olumsuz yaklasimin yliksek oldugu oran sadece yorum tiiriinde rastlanmistir.

Tablo 21: Bild Gazetesinin Haber Tiirlerine Gore Yaklasim Bigimleri

Yaklasim Bicimi
Haber Haber TOPLAM
Mecrasi | Tiiril Olumlu | Olumsuz | Etkisiz

Gincel |N 0 25 79 104

_ uneet - Fog T 0% 240% | 76,0% 100,0%

Bild

Y 0 6 0 6

POTta) Mo ™™ 09k 100,0% 0% 100,0%
Arastirma | N 1 1 1 3
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Yazisi % | 33,3% 33,3% 33,3% 100,0%
Yorum N 0 2 0 2
% ,0% 100,0% ,0% 100,0%
Editoryal N 0 15 8 23
% ,0% 65,2% 34,8% 100,0%
N 1 49 88 138
TOPLAM % 1% 35,5% 63,8% 100,0%

Tablo 21. incelendiginde Bild Gazetesi’nin paylasmis oldugu giincel haberlerin %24’
8n=25) olumsuz, %76’s1 (n=79); roportaj haberler (n=6) olumsuz; arastirma yazilarinin
yaklagim big¢imlerinin orani birbirine esit; yorum haberlerin (n=2) olumsuz; editoryal
haberlerin %62,5’1 (n=15) olumsuz, %34,8’i (n=8) etkisiz oldugu gozlemlenmistir. Bild
Gazetesi’nin Tiirkiye’yi konulan rdportaj, yorum ve editoryal haberlerini olumsuz
yaklagim bicimiyle sundugu saptanmistir. Toplam paylasilan haberlerde ise etkisiz

(n=88) yaklagim bi¢imi oraninin yiiksek oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 18., 19., 20. ve 21. incelendiginde 6rnekleme dahil edilen 4 gazetenin Tiirkiye’yi
konu alan giincel haberleri oldugu gibi etkisiz yaklagim bi¢imiyle sundugu saptanmistir.
Bir olay veya duruma karsi yazarin duygu ve diisiincesini paylastigi arastirma yazisi
(The New York Times), roportaj (The Guardian ve Bild), yorum (The Guardian, Le
Monde ve Bild) ve editoryal (Bild) haberlerin agirlikli olarak olumsuz yaklasim
bicimiyle sunuldugu sonucuna ulasilmistir. Bu dogrultuda medyanin Tiirkiye ile ilgili
etkisiz haber paylasimlar1 bu baglamda algilarin sekillenmesine zemin olusturmaktadir.
Bu kapsamda tablo 22., 23., 24. ve 25.’da gazetelerin haber konularina gore yaklagim

bi¢imleri ortaya konarak 6n plana ¢ikardiklar: haber konular1 analiz edilmistir.

AP 8: 2016 yili igerisinde Ornekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerin
konularina gore yaklagim bi¢imlerinin sayisal orani ve bu unsurlar arasinda farklilasma

Tablo 22., 23., 24. ve 25’te yer almaktadir.
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Tablo 22: The New York Times Gazetesinin Haber Konularma Gore Yaklasim Bigimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi COPLAM
Mecras1 | Konusu
Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Sivaset N 0 19 21 40
y % | 0% 475% | 525% | 100,0%
Ekonomi N 0 L 0 L
% 0 100,0% 0% 100,0%
. N 0 0 0 0
Adli Olay % 0 0 0 0
. N 0 0 0 0
Tabiat % 0 0 0 0
Magazin N 1 0 0 1
Jhe g % | 100.0% 0% 0% 100,0%
ew N 0 0 0 0
York Spor % 0 0 0 0
Times . N 0 5 9 14
. % | 0% 35.7% | 643% | 100,0%
Tert N 0 0 7 7
“rol % | 0% 0% 100,0% | 100,0%
Turizm N 1 0 0 1
% | 100,0% 0% 0% 100,0%
Y 0 11 12 23
Darbe Girigimi = =7 478% | 52.2% | 100,0%
N 2 36 49 87
TOFLAM % | 2.3% 414% | 56.3% | 100,0%

Tablo 22.’de goriildiigii tizere The New Times Gazetesi’nin paylasmis oldugu siyaset
haberlerinin %47,5’1 (n=19) olumsuz, %52,5’1 (n=21) etkisiz; ekonomi haberi olumsuz
(n=1); magazin haberi olumlu (n=1); miilteci konulu haberlerin %35,7’si (n=5)
olumsuz, %63,3’1 (n=9) etkisiz; teror konulu haberler etkisiz (n=7); turizm konulu
haber olumlu (n=1); darbe girisimi konulu haberlerin %47,8’1 (n=11) olumsuz, %52,2’si
(n=12) etkisiz oldugu gozlemlenmistir. The New York Times Gazetesi’nin agirlikli

olarak siyaset ve darbe girisimi konularin1 6n plana ¢ikardigi ve bu haberleri etkisiz

yaklagim bi¢imiyle sundugu gozlemlenmistir.
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Tablo 23: The Guardian Gazetesinin Haber Konulara Gore Yaklasim Bicimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi COPLAM
Mecras1 | Konusu Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Siyaset N 0 34 43 77
% ,0% 44 2% 55,8% 100,0%
Ekonomi N 0 0 L L
% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
. N 0 3 12 15
Adli Olay o, 500 20,0% | 80,0% | 100,0%
Tabiat N| 0 0 3 &
% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
Magazin N 0 0 L L
% ,0% ,0% 100,0% 100,0%
The Spor N 0 0 9 9
Guardian % ,0% ,0% 100,0% 100,0%
Miilteci N 2 11 28 41
% 4,9% 26,8% 68,3% 100,0%
Tersr N 0 6 30 36
% ,0% 16,7% 83,3% 100,0%
Turizm N U 4 > 9
% ,0% 44.4% 55,6% 100,0%
Darbe N 1 22 43 66
% 1,5% 33,3% 65,2% 100,0%
N 3 80 175 258
TOPLAM % 1,2% 31,0% 67,8% 100,0%

Tablo 23. incelendiginde The Guardian Gazetesi’nin paylagsmis oldugu siyaset
haberlerinin % 44,2°si (n=34) olumsuz, %55,8’1 (n=43) etkisiz; ekonomi haberi etkisiz
(n=1); adli olay konulu haberlerin %20’si (n=3) olumsuz, %801 (12) etkisiz; tabiat
konulu haberler etkisiz (n=3); magazin konulu haber etkisiz (n=1); spor haberleri etkisiz
(n=9); miilteci konulu haberlerin %4,9’u (n=2) olumlu, %26,8’i (n=11) olumsuz,
%68,3°1 (n=28) etkisiz; teror konu haberlerin %16,7’si (n=6) olumsuz, %83,3’ii (n=30);
turizm konulu haberlerin %44,4°li (n=4) olumsuz, %55,6’s1 (n=5) etkisiz; darbe girisimi
konulu haberlerin % 1,51 (n=1) olumlu, %33,3’i (n=22), %65,2’si (n=43) etkisiz
seklinde gozlemlenmistir. Goriildigli lizere The Guardian Gazetesi agirlikli olarak
siyaset ve darbe girisimi konulu haberleri 6n plana ¢ikardigi ve bu haberleri etkisiz

yaklasim bi¢imiyle sundugu saptanmustir.

161



Tablo 24: Le Monde Gazetesinin Haber Konularina Gore Yaklasim Bicimleri

Yaklasim Bicimi
Haber 1\ ber Konusu —| TOPLAM
Mecrasi Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Sivaset N 1 33 67 101
y % | 1.0% 32.7% | 663% | 1000%
Ekonomi N 0 1 1 2
% | 0% 50,0% | 50,0% | 100,0%
. N 0 4 5 9
Adli Olay % | 0% 44.4% | 556% | 100,0%
. N 0 0 0 0
Tabiat % 0% 0 0 0
. N 0 0 0 0
Magazin % 0% 0 0 0
L N 0 2 5 7
S Spor
Monde % | 0% 28.6% | 714% | 100.0%
. N 1 2 26 29
g ect % | 3.4% 69% | 89.7% | 100.0%
- N 0 4 43 47
TR % | 0% 85% | 915% | 100,0%
Turizm N P < 1 3
% | 0% 66,7% | 333% | 1000%
Darbe Girieimi 1N 1 8 56 65
arbe WISt or 1 1506 | 123% | 862% | 100,0%
N 3 56 204 263
TOPLAM % | 1.1% 213% | 77.6% | 1000%

Tablo 24.’de Le Monde Gazetesi’nin yayinlandig: siyaset konulu haberlerin %1°1 (n=1)
olumlu, %32,7’si (n=33) olumsuz, %66,3’ii (n=67) etkisiz; ekonomi haberleri olumsuz
(n=1) ve etkisiz (n=1) esit oranda, adli olay haberlerin %44,4’i (n=4) olumsuz,
%55,6’s1 (n=5) etkisiz; spor haberlerin %28,6’s1 (n=2) olumsuz, %71,4’1i (n=5) etkisiz;
miilteci konulu haberlerin %3,4’i (n=1)olumlu, %6,9’u (n=2) olumsuz, %89,7’si (n=26)
etkisiz; terér konulu haberlerin %8,5’1 (n=4) olumsuz, %91,5’1 (n=43) etkisiz; turizm
konulu haberlerin %66,7’si (n=2) olumsuz, %33,3’1 (n=1) etkisiz; darbe girisimi konulu
haberlerin %1,5’1 (n=1) olumlu, %12,3’ii (n=8) olumsuz, %86,2’si (n=56) etkisiz
yaklasim bi¢imiyle sunuldugu gozlemlenmistir. Le Monde Gazetesi 2016 yili icerinde
Tiirkiye ile ilgili agirlikli olarak siyaset ve darbe girisimi konulu haberleri 6n plana

¢ikarmis ve bu haberleri etkisiz yaklagim bi¢imiyle sunmustur.
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Tablo 25: Bild Gazetesinin Haber Konularina Gore Yaklasim Bicimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi COPLAM
MEEED] NEnUEY Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Sivaset N 1 31 32 64
y % | 1.6% 484% | 500% | 1000%
Ekonomi N 0 ! 0 !
% | 0% 100,0% 0% 100.0%
N 0 0 1 1
Adli Ol
St A 7 R T7A 0% 100.0% | 100.0%
_ N 0 0 1 1
T
abiat % | 0% 0% | 1000% | 100.0%
. N 0 0 0 0
Magazin % 0% 0 0 0
. N 0 0 0 0
Bild Spor % 0% 0 0 0
N 0 3 9 12
Miilteci
i % | .0% 250% | 750% | 100,0%
& N 0 2 28 30
pro % | 0% 6.7% 933% | 100.0%
Turizm N 0 ! > 6
% | .0% 16.7% | 833% | 100,0%
b N 0 11 12 23
% | .0% 478% | 522% | 100.0%
N 1 49 88 138
TOPLAM
© % | 7% 355% | 638% | 100,0%

Tablo 25. incelendiginde Bild Gazetesi’nin paylasmis oldugu siyaset konulu haberlerin
%1,6’s1 (n=19) olumlu, %48,4’ti (n=31) olumsuz, %50’si (n=32) etkisiz; ekonomi
haberi (n=1) olumsuz; adli olay haberi (n=1) etkisiz; miilteci konulu haberlerin %25’1
(n=3) olumsuz, %751 (n=9) etkisiz; terér konulu haberlerin %6,7’si (n=2) olumsuz,
%83,31 (n=5) etkisiz; darbe girisimi konulu haberlerin %47,8’1 (n=11) olumsuz;
%52,2’s1 (n=12) etkisiz seklinde goriilmektedir. Bild Gazetesi 2016 yili igerisinde
agirhikli olarak siyaset ve terdr konularini 6n plana ¢ikardigi ve bu haberleri etkisiz

yaklasim bi¢imiyle sundugu gézlemlenmistir.
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Tablo 22., 23., 24. ve 25. gozlemlendiginde Tiirkiye 2016 yilinda ornekleme dahil
edilen 4 gazetenin agirlikli olarak siyaset konusunu on plana c¢ikardigr ve bu haber
tiirlinii etkisiz yaklagim bi¢imiyle sundugu saptanmistir. The New York Times ve Bild
gazetelerinin sayisal dagilimi incelendiginde siyaset ve darbe girisimi konulu haberlerin
olumsuz ve etkisiz yaklagim bigimleri oranlarinin birbirine yakin oldugu saptanmistir.
The New York Times, The Guardian ve Le Monde, siyaset konulu haberlerin haricinde
agirlikli olarak darbe girisimine iliskin haber paylasimi gergeklestirdigi, Bild
gazetesinin ise teror konulu haberlere agirlik verdigi gozlemlenmistir. Goriildiigii tizere
Tiirkiye ile ilgili 6n plana siyaset, darbe girisimi ve teror konularinin 6n plana ¢ikarilmis
ve bu konular etkisiz yaklasimla sunulmustur. Ornekleme dahil edilen 4 gazetede
haberler oldugu gibi yansitilmis olsa da yasanan olaylarin olumsuzlugu algilarin
sekillenmesinde etkisi s6z konusudur. Bu dogrultuda tablo 26., 27., 28., ve 29.’da 4
gazetenin yayinladigi haberlerde yer alan haber aktorlerine yaklasim bicimleri ortaya

konmustur.

AP 9: 2016 yil1 igerisinde 6rnekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi haberlerde yer
alan aktorlerin yaklasim bicimlerine goére sayisal orami ve tercih edilen unsurlar

baglaminda farklilasma Tablo 26., 27., 28. ve 29.’da yer almaktadir.

Tablo 26: The New York Times Gazetesinin Haberin Aktorlerine Gore Yaklasim Bicimleri

T P Yaklasim Bicimi TOPLAM
Mecrasi | Aktori Olumlu | Olumsuz | EtkKisiz
Turistler N 1 - ¥ :
% | 50,0% | 50,0% 0% 100,0%
Miiltecil N 0 : : T
tlteciler % 0% 38,5% 61,5% 100,0%
Tiirk N| 0 25 22 A
The Hikiimeti % ,0% 53,2% 46,8% 100,0%
New STK N 0 1 0 1
York % | ,0% 100,0% [ 0% 100,0%
Times ; N 0 0 1 1
Gazeteciler % 0% 0% 100,0% 100,0%
et oot INT_ O 2 10 12
eror orgutt o 0% 18,2% 81,8% 100,0%
.. N[ 1 2 0 S
Tiirk halki % | 33.3% 66,7% 0% 100,0%
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Uluslararasi N 0 0 1 1
Birlikler % ,0% ,0% 100,0% 100,0%
Yabanm N 0 0 / /
Ulke Liderleri | % ,0% ,0% 100,0% 100,0%
N 2 36 49 87
TOPLAM 230 | 41.4% | 56.3% | 100,0%

Tablo 26.’ya gore The New York Times Gazetesi’nin paylagsmis oldugu haberlerde
turistlerin %50’si (n=1) olumlu, %50’si (n=1) olumsuz; miiltecilerin %38,5’1 (n=5)
olumsuz, %61,5’1 (n=8) etkisiz; Tiirk Hiikiimeti’nin %53,2’si (n=25) olumsuz, %46,8’i
(n=22) etkisiz; STK olumsuz (n=1), gazeteciler etkisiz (n=1), teror orgiitiiniin %18,2’si
(n=2) olumsuz, %81,8’1 (n=10) etkisiz; Tiirk halkinin %33,3’{ (n=1) olumlu, %66,7’si
(n=2) olumsuz; uluslararas1 birlikler etkisiz (n=1); yabanci iilke liderleri etkisiz (n=7)
yaklasim bi¢imiyle sunuldugu goriilmektedir. Toplam haber sayis1 baglaminda agirlikli
olarak etkisiz yaklasim bigimiyle haberleri paylastigi gozlenmistir. Haberin aktorii
oranlar1 incelendiginde en fazla Tiirk Hiikiimeti (n=47) oldugu ve bu haberleri de

olumsuz yaklagim bi¢imiyle sunuldugu saptanmustir.

Tablo 27: Guardian Gazetesinin Haberin Aktorlerine Gore Yaklasim Bicimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi COPLAM
bbsmial | AL Olumlu | Olumsuz | Etkisiz

Turistler N 0 S 6 2

% | 0% 333% | 66,7% | 100,0%
Milteciler N 0 10 19 29

uitectle % | 0% 345% | 655% | 100,0%
st arti liderlert N 1 2 1 4

Slyasi parti liderleri =5 == 00 =50 506 | 25.0% | 100.0%
. o N 0 1 1 2

e Milletvekillleri % 0% 50.0% 50.0% 100.0%
Suardi | N 0 1 0 1

uardian | Kamu kurumlari % 0% 100.0% 0% 100.0%
N 0 2 4 6

STK % | 0% | 333% | 66.7% | 100.0%
Gazeteciler N 0 S 10 15

% | 0% 333% | 66,7% | 100,0%
Terte Seaiti N 0 2 33 35

gutl % | 0% 57% | 943% | 100,0%
Sporcu N 0 0 10 10
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%] 0% | 0% |100,0% | 100,0%
Tark hitkiimeti <IJ>(I) ,81% 40?3% 586:2% 10101,3%
Tark halki o ,0(‘))/0 50,%% 50,%% 10(1),20%
Uluslararas: Birlikler (I;i 1 0(3) 7 | O?’ % 1 OOE,SO% 1 OOE:)O%
Yabanci Ulke Liderleri (l;i 9,1% , O?’ % 901,8% 108,10%
TOPLAM <I)>i 1,2% 31?8% 6%,78?% 1020?3%

Tablo 27. incelendiginde The Guardian Gazetesi’nin paylastigi haberlerde turistlerin %
33,3’ (n=3) olumsuz, %66,7’si (n=6); miiltecilerin %34,5’1 (n=10) olumsuz, %65,5’1
(n=19) olumlu; siyasi parti liderlerinin %25’ (n=1) olumlu, %50’si (n=2) olumsuz,
%251 (n=1) etkisiz; milletvekilleri olumsuz (n=1) ve etkisiz (n=1); kamu kurumlar1
olumsuz (n=1), STK’larin %33,3’ii (n=2) olumsuz, %66,7’si (n=4) etkisiz; gazetecilerin
%33.,3’1 (n=5), %66,7’s1 (n=10); terdr oOrgiitiiniin % 5,7’si (n=2) olumsuz, %94,3’1
(n=33) etkisiz; sporcular etkisiz (n=10), Tirk Hiikiimeti’nin %0,8’i (n=1) olumlu,
%40,7’s1 (n=48) olumsuz, %58,5’1 (n=69) etkisiz; Tiirk halki olumsuz (n=6) ve etkisiz
(n=6); uluslararas: birlikler etkisiz (n=6); yabanci iilke lideri olumlu (n=1) ve etkisiz
(n=10) seklinde gozlemlenmistir. The Guardian Gazetesi’'nin haber aktorlerinin
yaklasim oranlar incelendiginde en fazla Tiirk Hiikiimeti’ne iliskin paylasim yaptig1 ve

bu haberleri etkisiz yaklagim bi¢imiyle sundugu goriilmektedir.

Tablo 28: Le Monde Gazetesinin Haberin Aktorlerine Gore Yaklasim Bicimleri

Haber | Haber Yaklasim Bicimi TOPLAM
Mecrasi | Aktor .
Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Turistler N 0 2 2 4
% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
Miilteciler N 1 2 25 28
L ultectie % | 36% | 7.1% | 89,3% | 100,0%
L . .| N 0 3 3 6
Monde | Siyasi parti liderleri % 0% 50.0% 50 0% 100,0%
) o N 0 1 2 3
Milletvekilleri % | 0% | 333% | 66,7% | 100,0%
Kamu kurumlari N 0 0 4 4
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% | 0% 0% | 100.0% | 100,0%
N 0 1 4 5
STK % | 0% 20.0% | 80.0% | 100,0%
Gazeteciler N 0 14 14 28
% | 0% 50,0% | 50,0% | 100,0%
Teror orguti N 0 4 49 53
& % | 0% 75% | 925% | 100,0%
Sporcu N 0 L I 8
P % | 0% 125% | 87.5% | 100,0%
o N 2 22 76 100
Tiirk hikiimeti % | 20% | 220% | 76.0% | 1000%
] N 0 2 1 3
Tiirk halks % | 0% 66,7% | 333% | 100,0%
Uluslararasi N 0 3 4 7
Birlikler % | 0% | 429% | 57.1% | 1000%
Yabanci Ulke N 0 1 13 14
Liderleri % | 0% 71% | 92.9% | 100,0%
N 3 56 204 263
&M % | 11% | 213% | 77.6% | 1000%

Tablo 28.’¢ gore Le Monde Gazetesi’nin paylastigi haberler dogrultusunda turistler
olumsuz (n=2) ve etkisiz (n=2); miiltecilerin %3,6’s1 (n=1) olumlu, %7,1’1 (n=2)
olumsuz, %89,3’1 (n=25) etkisiz; siyasi parti liderleri olumsuz (n=3) ve etkisiz (n=3);
milletvekilleri olumsuz (n=1) ve etkisiz (n=2); kamu kurumlari etkisiz (n=4); STK
olumsuz (n=1) ve etkisiz (n=4); terdr orgiitliiniin %7,5’1 (n=4) olumsuz, %92,5’1 (n=49)
etkisiz; sporculari olumsuz (n=1) ve etkisiz (n=7); Tiirk Hiikiimeti’nin %2’si (n=2)
olumlu, %22’si (n=22) olumsuz, %76’s1 (n=76) etkisiz; Tiirk halki olumsuz (n=2) ve
etkisiz (n=1); uluslararas:1 birlikler olumsuz (n=3) ve etkisiz (n=4); yabanci iilke
liderlerinin  %7,1’1 (n=1) olumsuz, %92,9’u (n=13) etkisiz yaklasim bigimiyle
sunulmustur. Le Monde Gaztesi’'nin haber aktorlerinin sunum bigimleri sayisal dagilimi
incelendiginde en fazla Tirk Hiikiimeti’ne iliskin paylasim yaptigi ve bu haberleri

agirlikli olarak etkisiz yaklasim bi¢imiyle sundugu gézlemlenmistir.
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Tablo 29: Bild Gazetesinin Haberin Aktorlerine Gore Yaklasim Bicimleri

Haber Haber Yaklasim Bicimi
Mecrasi AKtor o oLy
Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Turistler N 0 2 > !
% ,0% 28,6% 71,4% 100,0%
Miilteciler N 0 2 8 10
% ,0% 20,0% 80,0% 100,0%
Siyasi parti | N 0 1 0 1
liderleri % ,0% 100,0% ,0% 100,0%
. R N 0 0 1 1
Milletvekilleri % 0% 0% 100.0% | 100,0%
Kamu kurumlari N 0 0 3 3
% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
N 0 2 0 2
U % | 0% | 100.0% | 0% | 100,0%
Gazeteciler b 0 3 2 S
Bild % ,0% 60,0% 40,0% 100,0%
Teror orgutu N 0 < 28 30
% ,0% 6,7% 93,3% 100,0%
Sporcu N b 2 2 4
% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
. il . N 0 34 28 62
Tl lciimed % | 0% | 548% | 452% | 100,0%
. N 1 0 4 5
Tirk halla % | 20,0% | 0% | 80.0% | 100,0%
Uluslararasi N 0 1 3 4
Birlikler % ,0% 25,0% | 75,0% 100,0%
Yabanci Ulke | N 0 0 4 4
Liderleri % ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
N 1 49 88 138
TOPLAM % 7% 35,5% 63,8% 100,0%

Tablo 29. incelendiginde Bild Gazetesi’nin paylasmis oldugu haberlerde turistlerin
%28,6’s1 (n=2) olumsuz, %71,4’i (n=5) etkisiz; miiltecilerin %20’si (n=2) olumsuz,
%80’1 (n=8) etkisiz; siyasi parti liderleri olumsuz (n=1); milletvekilleri etkisiz (n=1);
kamu kurumlari etkisiz (n=3); STK olumsuz (n=2); gazeteciler olumsuz (n=3) ve etkisiz
(n=2); teror Orgiitiiniin %6,7 ‘si (n=2) olumsuz, %93,3’li (n=28) etkisiz; sporcular
olumsuz (n=2) ve etkisiz (n=2); Tiirk Hiikiimeti’nin %54,8’1 (n=34) olumsuz, %45,2’si
(n=28) etkisiz; Tiirk halki olumlu (n=1) ve etkisiz (n=4); uluslararas1 birlikler olumsuz

(n=1) ve etkisiz (n=3); yabanci iilke liderleri etkisiz (n=4) seklinde gozlemlenmistir. Bil
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Gazetesi’nin haber aktorlerinin yaklasim bigimlerine orani incelendiginde en fazla Tiirk
Hiikiimeti’ne iliskin haber paylasimi yaptig1 ve bu haberleri agirlikli olarak olumsuz

yaklasim bi¢imiyle sundugu goriilmektedir.

Tablo 26., 27., 28. ve 29. goriildiigii tizere drnekleme dahil edilen 4 gazetenin paylasmis
oldugu haberlerin aktorlerine iliskin yaklagim bigimleri incelenmistir. Oranlar
dogrultusunda bu gazetelerin agirlikli olarak haberin aktorii olan Tiirk Hiikiimeti’ne
iliskin haberler paylastigi gézlemlenmistir. The New York Times ve Bild agirlikli
olarak haberin aktorii olan Tiirk Hiikiimeti’ni olumsuz yaklagim bigimiyle sunarken The
Guardian ve Le Monde etkisiz yaklasim bi¢imiyle paylastigi saptanmustir. Gazetelerin
haberin aktorleri baglaminda paylastigi haberlerde yaklasim bigimleri sayisal
dagiliminda farklilasma gozlemlenmistir. Tiirkiye ile ilgili olarak 2016 yili igerisinde
haberin aktorleri baglaminda Amerika ve Almanya gazetesi agirlikli olarak olumsuz
duygu olusturacak haber aktarimi gerceklestirdigi, Ingiltere ve Fransa gazetesinin ise
yasanan olaylar1 oldugu gibi yansitarak olumlu veya olumsuz duygu yonlendirmesi

gerceklestirmedigi goriilmektedir.

Tablo 30: Haberin Yaymlandigi Aylarm Haber Mecralarina Gore Yaklasim Bicimleri

Yaklasim Bicimi
AYLAR | Haber Mecrasi .. | TOPLAM
Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
. N 0 3 3 6
The New York Times  =5-=—oo0 500% | 500% | 1000%
. N 0 5 11 16
The Guardian % | 0% 31.2% | 68.8% | 1000%
N 0 4 10 14
Ocak Le Monde % | 0% 286% | 714% | 100.0%
il N 0 0 3 3
% | 0% 0% | 100.0% | 100,0%
N 0 12 27 39
TOPLAM % | 0% | 308% | 692% | 100.0%
. N 1 0 3 4
The New York Times 5 =20 500096 | 75.0% | 100.0%
. N 0 3 14 17
The Guardian % | 0% 176% | 82.4% | 1000%
Subat
Le Monde N 0 0 8 8
% | 0% 0% | 100.0% | 100.0%
il N 0 1 5 6
% | 0% 16.7% | 833% | 100,0%
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N 1 4 30 35
TOPLAM % | 29% | 11,4% | 857% | 100,0%
: N| © 1 6 /
The New York Times % 0% 14.3% 85,7% 100,0%
, N[ 0 10 15 25
The Guardian % 0% 40,0% 60,0% 100,0%
N 2 8 20 30
Mart Le Monde % | 6.7% 267% | 66,7% 100,0%
Bild d 0 : ¥ o
% | 0% 389% | 61,1% 100,0%
N 2 26 52 80
TOPLAM % | 2.5% 32,5% 65,0% 100,0%
: N| © 5 1 6
The New York Times % 0% 83,3% 16,7% 100,0%
, N[ 1 7 8 16
The Guardian % | 6.2% 43,8% | 50,0% | 100,0%
_ N 0 2 13 15
Nisan Le Monde % | 0% 133% | 86,7% 100,0%
Bild > : : : T
% | ,0% 545% | 455% 100,0%
N[ 1 20 27 48
TOPLAM % | 2.1% 41,7% | 56,2% | 100,0%
. N| 0 2 1 3
The New York Times % | 0% 66.7% | 33.3% 100,0%
_ N 1 9 11 21
The Guardian % | 4.8% 42.9% 52,4% 100,0%
N| o 3 10 13
Mayis Le Monde % 0% 23,1% 76,9% 100,0%
Bild d : : : ;
% | 0% 57,1% | 42,9% 100,0%
N| 1 18 25 a4
TOPLAM % | 2.3% 40,9% 56,8% 100,0%
_ N| © 6 3 9
The New York Times % 0% 66.7% | 33.3% 100,0%
_ N 0 6 17 23
The Guardian % 0% 26,1% 73,9% 100,0%
_ N 0 3 18 21
Haziran | Le Monde % 0% 14,3% 85,7% 100,0%
Bild N - : : o
% | 9,1% 18,2% | 72,7% 100,0%
N 1 17 46 64
TOPLAM % | 16% | 266% | 71,9% | 100,0%
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AP 10: 2016 yili igerisinde drnekleme dahil edilen gazetelerin aylara gore paylagmis
oldugu haberlerin yaklasim bi¢imlerinin sayisal oran1 ve bu baglamda gazeteler arasinda

bir farklilik Tablo 30. ve 31.’de yer almaktadir.

Tablo 30. incelendiginde 2016 yili igerinde Orneklem olarak segilen 4 gazetenin
yayinlamis oldugu haberlerin aylara gore yaklasim big¢imleri analiz edilmistir. Ocak
ayinda toplam 39 haber paylasiimistir. The Guardian Gazetesi (n=16) en fazla paylagim
yapan gazete olarak gozlemlenmis ve gazeteler bu ay igerisinde haberlerini agirlikli
olarak etkisiz yaklasim (n=27) big¢imiyle sunmustur. Subat ayinda toplam 35 haber
yayimlanmistir. The Guardian Gazetesi (n=17) en fazla paylasim yapan gazete olarak
gbzlemlenmis ve gazeteler bu ay igerisinde haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklagimla
(n=30) sunulmustur. Mart ayinda toplam 80 haber paylasilmistir. Le Monde Gazetesi
(n=30) en fazla paylasim yapan gazete olarak go6zlemlenmis ve gazeteler bu ay
icerisinde haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklasim (n=52) bi¢imiyle sundugu
saptanmistir. Nisan ayinda toplam 48 haber yayinlanmistir. The Guardian Gazetesi
(n=16) en fazla paylasim yapan gazete olarak go6zlemlenmis ve gazeteler bu ay
icerisinde haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklasimla (n=27) paylagsmistir. Mayis
aymda toplam 44 haber yaymlanmistir. The Guardian Gazetesi (n=21) en fazla paylagim
yapan gazete olarak gdzlemlenmis ve gazeteler bu ay igerisinde haberlerini agirlikli
olarak etkisiz yaklasim (n=25) bi¢imiyle sunulmustur. Haziran ayinda toplam 64 haber
paylasilmis ve bu haberlerin en ¢ok The Guardian (n=23) tarafindan paylasildigi
gozlemlenmistir. Bu ay icerisinde gazetelerin paylastigi haberlerin yaklasim bic¢imi

agirlikli olarak etkisiz yaklagimdir (n=46). Tablo 31., tablo 30.’un devamidir.

Tablo 31: Haberin Yaymlandigi Aylarm Haber Mecralarina Gore Yaklasim Bigimleri

Sl YaklasimBi¢imi
Yaymlandigi | Haber Mecrasi TOPLAM
Ay Olumlu Olumsuz | Etkisiz
The New York N 0 9 12 21
Times % 0% 42.9% 57,1% 100,0%
. N 1 18 41 60
Temmuz The Guardian % | 1,7% | 30,0% | 68,3% | 100,0%
Le Monde N 1 10 47 58
% 1,7% 17,2% 81,0% 100,0%
Bild N 0 10 13 23
% ,0% 43,5% 56,5% 100,0%
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N 2 a7 113 161
TOPLAM % | 1.2% 29,0% | 69,8% | 100,0%
The New York N 0 5 7 12
. N[ o0 7 28 35
The Guardian % 0% 20,0% | 80,0% | 100,0%
] N 0 3 38 41
Agustos Le Monde % 0% 7.3% 92,7% 100,0%
Bild N 0 ! o =
% ,0% 29,2% 70,8% 100,0%
N 0 22 90 112
TOPLAM % 0% 19.6% | 80,4% 100,0%
The New York N 1 3 1 S
Times % | 200% | 60,0% | 20,0% | 100,0%
. N 0 2 7 9
The Guardian % 0% 222% | 77,8% | 100,0%
) N 0 4 7 11
Eylil Le Monde % | 0% | 364% | 63,6% | 100,0%
Bild L 0 : > :
% ,0% 37,5% 62,5% 100,0%
N 1 12 20 33
TOPLAM % | 3.0% 36,4% | 60,6% | 100,0%
The New York N 0 0 1 1
Times % | 0% 0% | 100,0% | 100,0%
. N 0 3 4 /
The Guardian % 0% 42.9% 57.1% 100,0%
_ N 0 1 13 14
Ekim Le Monde % 0% 7.1% 92,9% 100,0%
Bild N 0 : ; >
% | 0% 16,7% | 83,3% | 100,0%
N 0 5 23 28
TOPLAM % | 0% 17.9% | 82,1% | 100,0%
The New York N 0 1 2 3
Times % ,0% 33,3% 66,7% 100,0%
] N 0 8 7 15
The Guardian % 0% 533% | 46,7% 100,0%
N 0 13 9 22
Kasim Le Monde % 0% 59,1% | 40,9% 100,0%
Bild N 0 ! ! -
% | 0% 50,0% | 50,0% | 100,0%
N 0 29 25 54
TOPLAM % 0% 53,7% | 46,3% 100,0%
The New York N 0 1 9 10
Times % ,0% 10,0% 90,0% 100,0%
Aralik
The Guardian N 0 : 2 =
% | 0% 143% | 857% | 100,0%
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Le Monde N 0 5 11 16
% ,0% 31,2% 68,8% 100,0%
Bild N 0 1 6 7
% ,0% 14,3% 85,7% 100,0%
N 0 9 38 47
TOPLAM % ,0% 19,1% 80,9% 100,0%

Tablo 31.’de goriildiigii lizere Temmuz ayinda toplam 161 haber paylasilmis ve bu
haberlerin en ¢ok The Guardian (n=60) tarafindan paylasildig1 goézlemlenmistir.
Temmuz ay1 icerisinde gazetelerin paylasmis oldugu yaklasim bi¢imi etkisiz (n=113)
seklinde gozlemlenmistir. Agustos ayinda toplam 112 haber paylagilmistir. Le Monde
Gazetesi (n=41) en fazla paylasim yapan gazete olarak gozlemlenmis ve gazeteler bu ay
icerisinde haberlerini agirliklt olarak etkisiz yaklasimla (n=90) paylasmistir. Eyliil
ayinda toplam 33 haber paylasilmistir. Le Monde Gazetesi (n=11) en fazla paylasim
yapan gazete olarak gozlemlenmis ve gazeteler bu ay igerisinde haberlerini agirlikli
olarak etkisiz yaklasimla (n=20) sunuldugu saptanmistir. Ekim ayinda toplam 28 haber
yaymlanmistir. Le Monde Gazetesi (n=14) en fazla paylasim yapan gazete olarak
gozlemlenmis ve gazeteler bu ay igerisinde haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklasimla
(n=23) sundugu goriilmektedir. Kasim ayinda toplam 54 haber paylasiimis ve bu
haberlerin en ¢ok Le Monde (n=22) tarafinda paylasildig1 goriilmektedir. Kasim ay1
icerisinde haberlerin yaklasim bicimi agirlikli olarak olumsuz (n=29) seklinde
gozlemlenmistir. Aralik ayinda toplam 47 haber paylasimi gergeklesmistir. Le Monde
Gazetesi (n=16) en fazla paylasim yapan gazete olarak gdzlemlenmis ve gazeteler bu ay

icerisinde haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklasimla (n=38) sunuldugu saptanmistir.

Tablo 30. ve 31. incelendiginde 2016 yili igerisinde Tirkiye ile ilgili olarak 6rneklem
icerisinde yer alan 4 gazetenin agirlikli olarak etkisiz yaklasim bicimiyle haberlerini
paylastig1 gozlemlenmistir. Sadece Kasim aymda olumsuz yaklagim bicinde artig
oldugu saptanmistir. Bu oranlar dahilinde Ocak ve Subat ayinda en fazla The Guardian,
Mart ayinda Le Monde, Nisan, Mayis, Haziran ve Temmuz aylarinda The Guardian,
Agustos, Eyliil, Ekim, Kasim ve Aralik aylarinda Le Monde haber paylasimi
gerceklestirdigi saptanmistir. Bu dogrultuda gazetelerin haberlere yaklasim bigimi
agirlikli olarak ne olumlu ne de olumsuz sekildedir. Bu baglamda tablo 32. ve 33. aylara

gore One ¢ikarilan haber konulariin yaklasim bigimleri analiz edilmistir.
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AP 11: 2016 yili igerisinde drnekleme dahil edilen gazetelerin aylara gore paylagmis
oldugu haber konulariin sayisal oran1 ve bu baglamda gazeteler arasindaki farklilik

Tablo 32. ve 33.’de yer almaktadir.

Tablo 32: Haberin Yaymlandigi Aylarin Haberin Konusuna Gére Yaklagim Bicimleri

Yal;?lﬁgzglgl Haberin DallasymiBicimi —— TOPLA
Ay Konusu Olumlu Olumsuz | Etkisiz M
Siyaset N 0 6 6 12

% 0 50,0% | 50,0% | 100,0%

. N 0 2 5 7

Adli Olay =, 0 286% | 714% | 100,0%

Tabiat N 0 0 1 1

% 0 0% | 100,0% | 100,0%

o N 0 1 3 4

e gloct % 0 250% | 750% | 100,0%
oy N 0 2 11 13

% 0 154% | 84,6% | 100,0%

Turizm N Q P 1 2

% 0 50,0% | 50,0% | 100,0%

N 0 12 27 39

TOPLAM =, 0 308% | 69,2% | 100,0%

Siyaset bl £ 1 ) 10

% 0% 10,0% | 90,0% | 100,0%

. N 0 0 1 1

Adli Olay =, 0% 0% | 100,0% | 100,0%

Spor N 0 0 1 1

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

o N 0 2 14 16

LU Millteer % 0% 125% | 87.5% | 100,0%
Teror N 0 0 S 5

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

Turizm N 1 1 0 2

% 50,0% 50,0% 0% | 100,0%

N 1 4 30 35

TOPLAM I, 2.9% 114% | 85.7% | 100,0%

Siyaset N 1 18 6 25

% 4.0% 720% | 24.0% | 100,0%

. N 0 0 1 1

Adli Olay =57 0% 0% | 100,0% | 100,0%

Mart Miilteci N 1 5 30 36
% 2.8% 13.9% | 83,3% | 1000%

Tert N 0 3 13 16

% 0% 18,8% | 81,2% | 100,0%

Turizm N 0 0 2 2
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% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

N 2 26 52 80

TOPLAM I, 2.5% 325% | 65,0% | 100,0%
Siyaset N 0 11 9 20

% 0% 550% | 450% | 100,0%

. N 0 0 1 1

Adli Olay - =7 0% 0% | 100,0% | 100.0%

Spor N 0 0 1 1

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

. o N 1 7 12 20
NIEEIT Milteci % 5,0% 350% | 60,0% | 100,0%
Teror N 0 0 4 4

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

Turizm N 0 2 0 2

% 0% 1000% | 0% | 100,0%

N 1 20 27 48

TOPLAM =, 21% 417% | 56,2% | 100,0%
Siyasel N 0 12 13 25

% 0% 480% | 52,0% | 100,0%

spor N 0 1 2 3

% 0% 333% | 66,7% | 100,0%

Miilteci N L z ¢ !

% 14,3% 28.6% | 57.1% | 100,0%

May1s ) N 0 1 6 7
Terph % 0% 143% | 85,7% | 100,0%
Turizm N 0 2 0 2

% 0% 1000% | 0% | 100,0%

N 1 18 25 44

TOPLAM =, 23% 409% | 56,8% | 100,0%
Siyasel N 1 12 18 31

% 3,2% 387% | 58.1% | 100,0%

Ekonomi N 0 0 1 1

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

Spor N 0 0 7 7

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

. o N 0 0 2 2
DZIE Miltect % 0% 0% | 100,0% | 100,0%
Terts N 0 5 15 20

% 0% 250% | 75,0% | 100,0%

Turizm N 0 0 3 3

% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

N 1 17 46 64

TOPLAM =/ 1,6% 26.6% | 71,9% | 100,0%
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Tablo 32. incelendiginde 2016 yili igerisinde gazetelerin paylastigi haberlerin konular
ve bu konulara yaklasim bi¢imleri analizi yer almaktadir. Bu dogrultuda aylara gére en
fazla paylasilan haber konular1 ve agirlikli yaklasim bigimleri yorumlanmistir. Ocak
ayinda teror konulu (n=13), Subat (n=10) ayinda siyaset, Mart ayinda miilteci (n=36),
Nisan ayinda siyaset (n=20) ve miilteci (n=20), Mayis (n=25) ve Haziran (n=31)
aylarinda siyaset konulu haberlerin paylasildigi goriilmiistiir. Ocak ve Subat ayinda
agirlikli olarak etkisiz yaklasimla haberler yayinlanmistir. Mart ayinda siyaset konulu
(n=25) haberlerin agirlikli olarak olumsuz yaklagimla (n=18) sunuldugu saptanmustir.
Bu oran Mart ay1 i¢erinde toplam yaklagim bigimi oranini degistirmemis ve Mart ayinda
da agirlikli olarak etkisiz yaklagim bicimi ile haberlerin paylasildigi goézlemlenmistir.
Mayis ve Haziran aylarinda da haberlerin sunulus bi¢imi etkisiz seklinde goriilmiistiir.

Tablo 33., tablo 32.’nin devamdir.

Tablo 33: Haberin Yaymlandigi Aylarin Haberin Konusuna Gére Yaklasim Bicimleri

Haberin el Yaklasim Bi¢imi
Yaymlandigr |\ o TOPLAM
Ay Olumlu Olumsuz Etkisiz
Siyaset N 0 2 10 12
% 0% 16,7% | 833% | 100,0%
. N 0 0 1 1
Adli Olay 7 0% 0% 100,0% | 100,0%
Spor N 0 1 0 1
% 0% 100,0% 0% 100,0%
Miilteci N 0 0 3 3
% 0% 0% 100,0% | 100,0%
[E ) N 0 0 3 3
Terdr % 0% 0% | 1000% | 100,0%
Turizm N 0 0 3 3
% 0% 0% 100,0% | 100,0%
Darbe N 2 44 93 139
Girigimi % 1,4% 317% | 66,9% | 100,0%
N 2 47 113 161
TOPLAM 4, 1.2% 200% | 69.8% | 100,0%
Siyaset N 0 14 33 47
% 0 298% | 70.2% | 100,0%
Ekonomi N 0 2 1 3
Agustos % 0 66,7% | 333% | 100,0%
. N 0 0 3 3
Adli Olay =7 0 0% 100,0% | 100,0%
Spor N 0 0 1 1
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% 0 0% 100,0% | 100,0%
Miilteci N 0 L L 2
% 0 50,0% | 50,0% | 100,0%
Tertr N 0 1 30 31
% 0 3,2% 96,8% | 100,0%
Darbe N 0 4 21 25
Girisimi % 0 16,0% | 84,0% | 100,0%
N 0 22 90 112
TOPLAM ¢ 0 106% | 804% | 1000%
Siyasel N 0 7 14 21
% 0% 333% | 66,7% | 100,0%
. N 0 1 1 2
Adli Olay ¢ 0% 50.0% | 50,0% | 100,0%
Tabiat N 0 0 1 1
% 0% 0% 100,0% | 100,0%
Magazin N 1 0 0 1
. % 100,0% 0% 0% 100,0%
Eyil . N 0 2 1 3
Multect % 0% 66,7% | 33,3% | 100,0%
Teror N 0 v 1 1
% 0% 0% 100,0% | 100,0%
Darbe A P g 2 4
% 0% 50,0% | 50,0% | 100,0%
N 1 12 20 33
TOPLAM 4, 3.0% 364% | 60.6% | 100,0%
Siyaset N 0 4 11 15
% 0 267% | 73.3% | 100,0%
. N 0 0 1 1
Adli Olay = 0 0% 100,0% | 100,0%
Magazin N 0 0 1 1
% 0 0% 100,0% | 100,0%
Spor N 0 0 1 1
i % 0 0% 100,0% | 100,0%
Teror N 0 0 4 4
% 0 0% 100,0% | 100,0%
Turizm N 0 1 1 2
% 0 500% | 50,0% | 100,0%
Darbe N 0 0 4 4
% 0 0% 100,0% | 100,0%
N 0 5 23 28
TOPLAM 4, 0 17.9% | 821% | 1000%
Siyaset N 0 23 14 37
% 0 622% | 37.8% | 100,0%
Kasim . N 0 3 3 6
Adli Olay =7 0 50,0% | 50,0% | 100,0%
Tabiat N 0 0 2 2
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% 0 0% | 100,0% | 100.0%

Spor N 0 0 1 1
% 0 0% | 100,0% | 100.0%

Miilteci N 0 L 2 3
% 0 333% | 66,7% | 100,0%

Teror N 0 0 2 2
% 0 0% | 100,0% | 100.0%

Turizm N 0 0 1 1
% 0 0% | 100,0% | 100,0%

Darbe N 0 2 0 2
% 0 1000% | 0% | 1000%

N 0 29 25 54
TOPLAM 4, 0 53.7% | 46.3% | 100,0%

Siyaset N 0 7 20 27
% 0 259% | 74.1% | 100,0%

Ekonomi N 0 1 0 1
% 0 1000% | 0% | 1000%

. N 0 1 1 2
Aralik Adli Olay 7 0 50,0% | 50,0% | 100,0%

B N 0 0 14 14
% 0 0% | 100,0% | 100.0%

Darbe A P g : 3
% 0 0% | 100,0% | 1000%

N 0 9 38 47
TOPLAM 4, 0 191% | 80.9% | 1000%

Tablo 33.’te goriildiigli lizere 2016 yili igerisinde Temmuz aymnda en fazla darbe
girisimi (n=139), Agustos (n=47), Eyliil (n=21), Ekim (n=15), Kasim (n=37), Aralik
(n=27) aylarinda siyaset konulu haber paylasimi gerceklestigi goriilmiistiir. Toplam
yaklagim bicimleri oranlar1 incelendiginde Kasim ayinda agirlikli olarak olumsuz
yaklasim diger aylarda ise etkisiz yaklasim big¢imiyle haberlerin paylasildig:
gozlemlenmistir. Tablo 37. ve 38.’e gore orneklem igerisinde yer alan gazeteler 2016
yilt igerisinde Tiirkiye’de yasanan gelismeler dogrultusunda haber sayilarinin o yonde
arttig1 gozlemlenmistir. Mart ay1 i¢erisinde miiltecilere yonelik AB ve Tirkiye arasinda
anlagsma yapilmis ve bu ay da miilteci konulu haberlerin paylasim orani artmustir.
Temmuz ayi igerisinde Tiirkiye’de yasanan darbe girisimi sebebiyle gazeteler bu olay1
On plana c¢ikaran haber sayilari arttirmistir. Tirkiye’de yasanan siyasal gelismeler

incelenen gazetelerde agirlikl olarak yer bulmustur.
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AP 12: 2016 y1l1 igerisinde aylara gore paylasilan haber tiirlerinin yaklagim bi¢imlerine
orani ve bu unsurlar dogrultusunda aylar arasindaki faklilasma Tablo 34. ve 35.’de yer

almaktadir.

Tablo 34: Haberin Yaymlandigi Aylarin Haberin Tiirlerine Gore Yaklasim Bigimleri

- Yaklasim Bicimi
SEIED Haber Tiirii s TOPLAM
Yaymlandigi Ay Olumlu | Olumsuz | Etkisiz
Giincel N 0 4 21 25
% 0 16,0% 84,0% 100,0%
Roportaj N 0 1 0 1
% 0 100,0% ,0% 100,0%
Ocak Arastirma N 0 2 1 3
Yazist % 0 66,7% 33,3% 100,0%
Editoryal N g S > 10
% 0 50,0% 50,0% 100,0%
N 0 12 27 39
TR M % 0 30,8% 69,2% 100,0%
Giincel N 0 0 23 23
% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
Arastirma N 0 0 1 1
Yazist % ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
N 0 1 0 1
Subat Yorum %| 0% | 1000% | ,0% | 100,0%
Editoryal N L 3 6 10
% | 10,0% 30,0% 60,0% 100,0%
N 1 4 30 35
TOPLAM %| 2,9% 11,4% 85,7% 100,0%
Giincel N 0 11 37 48
% ,0% 22,9% 77,1% 100,0%
Roportaj N 0 L L 2
% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
Arastirma N 0 1 1 2
Yazist % ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
Mart
Yorum N 0 4 0 4
% ,0% 100,0% ,0% 100,0%
Editoryal N 2 9 13 24
% | 8,3% 37,5% 54,2% 100,0%
N 2 26 52 80
TOPLAM % | 2,5% 32,5% 65,0% 100,0%
Giincel N 0 9 25 34
% ,0% 26,5% 73,5% 100,0%
Nisan Yorum N 0 2 0 2
% ,0% 100,0% ,0% 100,0%
Editoryal N 1 9 2 12
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% | 8,3% 75,0% 16,7% 100,0%
N 1 20 27 48
TOPLAM %| 2,1% 41,7% 56,2% 100,0%
Giincel N 0 8 23 31
% ,0% 25,8% 74,2% 100,0%
Roportaj N 0 1 0 1
% ,0% 100,0% ,0% 100,0%
Mayis Yorum N L 3 L S
% | 20,0% 60,0% 20,0% 100,0%
Editoryal N 0 6 L !
% ,0% 85,7% 14,3% 100,0%
N 1 18 25 44
TOPLAM %| 2,3% 40,9% 56,8% 100,0%
Giincel N 0 2 32 34
% ,0% 5,9% 94,1% 100,0%
Roportaj N v v L 1
% ,0% ,0% 100,0% | 100,0%
Arastirma N 1 2 2 5
. Yazisi % | 20,0% 40,0% 40,0% 100,0%
Haziran N 0 5 1 3
gPram % | 0% | 66,7% | 333% | 100,0%
Editoryal I 0 L L0 21
% ,0% 52,4% 47,6% 100,0%
N 1 17 46 64
JOPLAM % | 1,6% 26,6% 71,9% 100,0%

Tablo 34.’te 2016 yil1 igerinde paylasilan haberlerin tiirlerine gore yaklasim bigimleri
analiz edilmistir. Bu oranlar dogrultusunda agirlikli olarak Ocak (n=25), Subat (n=23),
Mart (n=48), Nisan (n=34), Mayis (n=31) ve Haziran (n=34) aylarinda agirlikli olarak
giincel haber paylasimi gergeklesmistir. Haber tiirlerinin  yaklasim bigimleri
incelendiginde agirlikli olarak gilincel haberlerin s6z konusu aylarda etkisiz yaklagim
bicimiyle sunuldugu goriilmektedir. Editoryal ve yorum haberlerinin ise agirlikli olarak
olumsuz yaklasim bigimiyle paylasildigi saptanmistir. Editoryal haberler Nisan (n=9),
Mayis (n=6), Haziran (n=11) aylarinda; yorum haberleri Subat (n=1), Mart (n=4), Nisan
(n=2), Mayis (n=3), Haziran (n=2), aylarinda; réportaj haberlerin Ocak (n=1) ve Mayis
(n=1); arastirma yazisi Ocak (n=2) ayinda olumsuz yaklasim ile yaymnlandigi

gozlemlenmistir. Tablo 35., tablo 34’lin devamudir.
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Tablo 35: Haberin Yaymlandigi Aylarin Haberin Tiirlerine Gore Yaklasim Bicimleri

Haberin Yaklasim Bi¢imi
. | Haber
Yaymlandig: Tiirii
Ay Olumlu | Olumsuz | Etkisiz | TOPLAM
Giincel N 0 9 61 70
% ,0% 12,9% 87,1% 100,0%
Réportai N 1 10 3 14
% 7,1% 71,4% 21,4% 100,0%
Arastirma Yazisi N 0 1 L 2
% ,0% 50,0% 50,0% 100,0%
Temmuz N 0 9 1 10
Yorum %| 0% 90,0% | 10,0% | 100,0%
Editoryal N L 18 47 66
% 1,5% 27,3% 71,2% 100,0%
N 2 47 113 161
Te&LM % 1,2% 29,0% 69,8% 100,0%
Giincel N 0 7 74 81
% 0 8,6% 91,4% 100,0%
Roportaj N . 2 1 3
% 0 66,7% 33,3% 100,0%
Agustos Yorum b 0 2 . S
% 0 40,0% 60,0% 100,0%
Editoryal N 0 11 12 23
% 0 47,8% 52,2% 100,0%
N 0 22 90 112
TOPLAM % 0 19,6% 80,4% 100,0%
Giincel N 0 1 13 14
% ,0% 7,1% 92,9% 100,0%
Yorum N 0 3 L 4
Eviiil % ,0% 75,0% 25,0% 100,0%
g Editoryal N L 8 6 15
% 6,7% 53,3% | 40,0% 100,0%
N 1 12 20 33
TOPLAM % 3,0% 36,4% 60,6% 100,0%
Giincel N 0 1 21 22
% 0 4,5% 95,5% 100,0%
Yorum N 0 1 0 1
Ekim % 0 100,0% ,0% 100,0%
Editoryal N 0 3 2 S
% 0 60,0% | 40,0% 100,0%
N 0 5 23 28
TOPLAM % 0 17,9% 82,1% 100,0%
Kasim Giincel N 0 13 16 29
% 0 44,8% 55,2% 100,0%
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Yorum N 0 3 1 4
% 0 750% | 250% | 100,0%

Editoryal N 0 13 8 21
y % 0 61.9% | 381% | 100,0%

N 0 29 25 54
TOPLAM % 0 537% | 463% | 100,0%

o] N 0 0 24 24
% 0 0% | 100,0% | 100,0%

Rémortai N 0 1 1 2
portaj % 0 500% | 50.0% | 100,0%

N 0 2 2 4
Al Yorum % 0 500% | 50.0% | 100.0%

Editoryal N 0 6 11 17
y % 0 353% | 64.7% | 100,0%

N 0 9 38 47
RrLAM % 0 191% | 80.9% | 100.0%

Tablo 35.’e gore 2016 yili igerisinde Temmuz (n=70), Agustos (n=81), Ekim (n=22),
Kasim (n=29), Aralik (n=24) aylarinda giincel haber; Eyliil ayinda editoryal haber
paylasimi gerceklesmistir. Giincel haberler agirlikli olarak etkisiz yaklasim bigimiyle;
roportaj, yorum ve editoryal haberlerin ise agirlikli olarak olumsuz yaklagim bi¢imiyle
sunuldugu gozlemlenmistir. Oranlar dogrultusunda haberler Temmuz aymda rdportaj
(n=10), yorum (n=9); Agustos ayinda roportaj (n=2); Eyliil ayinda yorum (n=3),
editoryal (n=8); Ekim ayinda yorum (n=1), editoryal (n=3); Kasim ayinda yorum (n=3),
editoryal (n=3) olumsuz yaklasimla paylasilmistir. Tablo 39 ve 40 incelendiginde 2016
yili igerisinde Orneklem dahilindeki gazetelerin gilincel haber paylasimi yaptigir ve
haberlerini agirlikli olarak etkisiz yaklasim bi¢imiyle yayimladiklar1 saptanmistir.
Yazarin kendi goriislerini katarak yazdigi roportaj, yorum ve editoryal haber tiirlerinin
ise agirlikli olarak olumsuz yaklagim bi¢imiyle sunuldugu gézlemlenmistir. Gazetelerin
sicak gelismeleri oldugu gibi aktardigi, bir konu lizerinde arastirma gerektiren ve 6znel

yargilara dayanan haber tiirlerini olumsuz olarak yayimladigi saptanmistir.

AP 13: 2016 yil1 igerisinde aylara gore paylasilan haber konularinin 6rnekleme dahil
edilen gazetelere oran1 ve bu unsurlar dogrultusunda aylar arasindaki faklilasma Tablo

36. ve 37.’de yer almaktadir.
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Tablo 36: Haberin Yaymlandig1 Aylarin Haberin Konularma Gore Haber Mecralar

Haber Mecrasi

Haberin -
. | Haberin The
Xaymlandlgl el New The Le Bild TOPLAM
Yy York Guardian | Monde
Times
: N 3 5 4 0 12
Slyaset % | 250% 41,7% 333% | 0% | 100,0%
: N 0 3 4 0 7
AdliOlay o0 42,9% 571% | 0% | 100,0%
: N 0 1 0 0 1
Tabiat % | 0% 100,0% 0% 0% 100,0%
. N 1 2 1 0 4
Ocak Miilteci % | 25.0% 50,0% 250% | 0% 100,0%
£T0r % | 154% 30,8% 385% | 154% | 100,0%
Turizm N ; - : : :
% 0% 50,0% ,0% 50,0% 100,0%
N 6 16 14 3 39
Siyaset N : ) : : T
y % | 20,0% 40,0% 20,0% [20,0% | 100,0%
. N 0 1 0 0 1
Adli Olay 19 100,0% 0% | 0% 100,0%
N 0 1 0 0 1
Spor % 0% 100,0% 0% | 0% | 100,0%
o1 A N 1 11 3 1 16
Subat Miilteci % 6.2% 68.8% 18,8% | 6,2% 100,0%
Ters N 0 0 3 2 S
eror % 0% 0% 60,0% | 40,0% 100,0%
Turizm N 1 : : : :
% | 50,0% 0% 0% [50,0% [ 100,0%
N 4 17 8 6 35
TOPLAM I 28,6% 22.9% | 17,1% | 100,0%
. N 3 11 8 3 25
Siyaset % | 12.0% 44.0% 32,0% | 12,0% 100,0%
) N 0 1 0 0 1
Adli Olay % 0% 100,0% 0% ,0% 100,0%
Miilteci N 3 : = ° o¢
Mart ulteci % 8.3% 25,0% 44.4% | 22,2% 100,0%
eror % 6.2% 12,5% 37,5% | 43,8% 100,0%
: N 0 2 0 0 2
Turizm % 0% 100,0% 0% ,0% 100,0%
N 7 25 30 18 80
TOPLAM % | 8.8% 31,2% 37,5% | 22,5% 100,0%
: N 2 6 4 8 20
Siyaset % | 10.0% 30,0% 20,0% | 40,0% 100,0%
) N 0 1 0 0 1
NFear Adli Olay % 0% 100,0% 0% ,0% 100,0%
N 0 0 1 0 1
Spor % 0% 0% 100,0% | 0% 100,0%
Milteci N[ 4 7 7 2 20
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% | 20,0% 35,0% 350% | 10,0% |  100,0%
Ters N 0 1 2 1 4
cror % 0% 25,0% 50,0% | 25,0% |  100,0%
Turizm N 0 L L 0 2

% | 0% 50,0% 50,0% | 0% 100,0%
N 6 16 15 11 48
TOPLAM - 555 33.3% 312% | 22.9% | 100,0%
) N 1 10 8 6 25
Slyaset % | 4.0% 40.0% 32.0% | 24,0% | 100,0%
N 0 2 1 0 3
Spor % | 0% 66,7% 333% | 0% 100,0%
Millteci N 2 5 0 0 7
- ultee % | 28,6% 71,4% 0% 0% 100,0%
) Ters N 0 3 3 1 7
eror % 0% 42,9% 42,9% | 14,3% | 100,0%
Turizm N 0 L L 0 2
% | 0% 50,0% 50,0% | 0% 100,0%
N 3 21 13 7 44
TOPLAM o5 3% 47.7% 295% | 15.9% |  100,0%
: N 9 9 8 5 31
Slyaset % | 29.0% 29.0% 258% | 16,1% | 100.0%
: N 0 1 0 0 1
Ekonomi % | 0% 100,0% 0% 0% 100,0%
N 0 4 3 0 7
Spor % | 0% 57.1% 29% | 0% 100,0%
. 2 N 0 1 1 0 2

Haziran Miilteci % | 0% 50,0% 50.0% | .0% 100,0%
- N 0 7 9 4 20
eror % 0% 35,0% 45,0% | 20,0% |  100,0%

) N 0 1 0 2 3
Turizm % | 0% 33.3% 0% | 66.7% | 100,0%
N 9 23 21 11 64
TOPLAM 1770 35.9% 328% | 17.2% |  100,0%

Tablo 36. incelendiginde haber konularmin 2016 yili icerisinde haber mecralarina
dagilimi analiz edilmistir. Ocak ayinda siyaset konulu haberler en fazla The Guardian
(n=5), adli olay konulu haberler en fazla Le Monde (n=4), Tabiat konulu haber The
Guardian (n=1), miilteci konulu haberler en fazla The Guardian (n=2), terér konulu
haberler en fazla Le Monde (n=5), turizm konulu haberler The Guardian ve Bild
gazetesi tarafindan yayinlanmistir. Subat ayinda siyaset konulu haberler en fazla The
Guardian (n=4), adli olay konulu haber The Guardian (n=1), spor haberi The Guardian
(n=1), miilteci konulu haberler en fazla The Guardian (n=11), ter6ér konulu en fazla Le
Monde (n=3), turizm konulu haber The New York Times (n=1) ve Bild (n=1)
gazetelerinde paylagilmistir. Mart ayinda siyaset konulu haber en fazla The Guardian
(n=11), adli olay konulu haber The Guardian (n=1), miilteci konulu haber en fazla Le

Monde (n=16), terdr konulu haber en fazla Bild (n=7), turizm konulu haber The
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Guardian (n=2) tarafindan yayinlanmistir. Nisan ayinda siyaset konulu haber en fazla
Bild (n=8), adli olay konulu haber The Guardian (n=1), spor konulu haber Le Monde
(n=1), miilteci konulu haber esit oranda The Guardian (n=7) ve Le Monde (n=7), teror
konulu haber en fazla Le Monde (n=2) tarafindan paylasilmistir. Mayis ayinda siyaset
konulu haber en fazla The Guardian (n=10), spor konulu haber en fazla The Guardian
(n=2), miilteci konulu haber en fazla The Guardian (n=5), terdr konulu haber esit oranda
The Guardian (n=3) ve Le Monde (n=3), turizm konulu haberler The Guardian (n=1) ve
Le monde (n=1) seklinde gézlemlenmistir. Haziran ayinda siyaset konulu haberler esit
oranda The New York Times (n=9) ve The Guardian (n=9), ekonomi konulu haber The
Guardian (n=1), spor konulu haber The Guardian (n=4), miilteci konulu haber esit
oranda The Guardian (n=1) ve Le Monde (n=1), terér konulu haber en fazla Le Monde
(n=9), turizm konulu haber en fazla Bild (n=2) seklinde saptanmistir. Aylara gore haber
dagilim sayilar incelendiginde en fazla haber paylasilan Mart (n=80) ay1r sonucuna

ulasilmistir. Tablo 37., 36 nin devamudir.

Tablo 37: Haberin Yaymlandigi Aylarim Haberin Konularma Goére Haber Mecralari

Haber Mecrasi
?:sfnrll:n a1 Haberin The
Ay Konusu New The . Le Bild TOPLAM
York Guardian | Monde
Times
Siyaset N 3 2 5 2
y % | 250% | 167% | 41.7% | 16,7% | 100,0%
. N| 0 1 0 0 1
AdliOlay o 00 17 100.0% | 0% | 0% | 100.0%
Soor N| o0 0 1 0 1
P % | 0% 0% | 100,0% | 0% | 1000%
Mileei N0 1 1 1 3
wteel - Fop T 0% 333% | 33.3% | 33.3% | 100.0%
Temmuz N 1 5 0 0 3
Teror % | 333% | 66 7% 0% 0% | 100.0%
Turizm N 0 2 1 0 3
% | 0% 66,7% | 333% | 0% | 1000%
Darbe N| 17 52 50 20 138
Girisimi | % | 12,2% | 37,4% | 36,0% | 14.4% | 100,0%
N| 21 59 58 23 161
TOPLAM 0 ™ 130% | 37.0% | 35.8% | 14.2% | 100.0%
Agustos Siyaset N 4 10 16 17 a7
gu y % | 85% | 213% | 34.0% | 36.2% | 100,0%
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Ekonomi N 1 0 1 1 3
% | 333% | 0% | 333% | 33,3% | 100,0%

. N| 0 3 0 0 3
Adli Olay o 00,1 100.0% | 0% | 0% | 1000%
Spor N| 0 0 1 0 1
% | 0% 0% | 100,0% | 0% | 1000%

Miilteci N 0 2 0 0 2
%| 0% | 100,0% | 0% | .0% | 1000%

Tertr N| 2 11 12 6 31
% | 65% | 355% | 38,7% | 194% | 100,0%

Darbe N| 5 9 11 0 25
% | 200% | 36,0% | 44,0% | 0% | 100,0%

N| 12 35 41 24 112
TOPLAM 170 1070 | 31.2% | 36.6% | 21.4% | 100.0%
siyaset | N1 1 3 10 7 21
% | 48% | 143% | 47,6% | 333% | 100,0%

. N| o0 2 0 0 2
Adli Olay o001 100.0% | 0% | 0% | 1000%
Tabiat J, 0 1 0 0 1
% | 0% | 100,0% | 0% | .0% | 1000%

Magazin N 1 0 0 0 1
_— % | 100,0% | 0% 0% | 0% | 100,0%
Milteci N 2 1 0 0 3
% | 66,7% | 333% | 0% | 0% | 100,0%

- N| 0 1 0 0 1
%| 0% | 100,0% | 0% | 0% | 100,0%

Darbe N| 1 1 1 1 4
% | 250% | 250% | 25,0% | 250% | 100,0%

N| 5 9 11 8 33
TOPLAM o T 15.2% | 273% | 333% | 24.2% | 100,0%
siyaset || 2 3 10 1 15
% | 67% | 200% | 66,7% | 67% | 1000%

. N| 0 1 0 0 1
Adli Olay 1o 01 100.0% | 0% | 0% | 100.0%
Magazin N 0 1 0 0 1
% | 0% | 100,0% | 0% | .0% | 1000%

Spor N| 0 1 0 0 1
i %| 0% | 100,0% | 0% | 0% | 100,0%
Ters N| 0 0 2 2 4
% | 0% 0% | 50,0% | 50,0% | 100,0%

Turizm N 0 1 0 1 2
%| 0% | 500% | 0% | 50,0% | 100,0%

Darbe N| 0 0 2 2 4
% | 0% 0% | 50,0% | 50,0% | 100,0%

N| 1 7 14 6 28
TOPLAM 007 36% | 250% | 50.0% | 21.4% | 100,0%
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siyaset | V]2 6 19 10 37
% | 54% | 162% | 514% | 27.0% | 1000%

. N[ 0 2 3 1 6
Adli Olay o 00,1 33.3% | 50.0% | 16.7% | 1000%
Tabiat N 0 1 0 1 2
% | 0% | 500% | 0% | 500% | 1000%

Spor N 0 1 0 0 1
% | 0% | 1000% | 0% | .0% | 1000%
N[ 1 2 0 0 3
L3 Milteci o aa a0 1 66,7% | 0% | 0% | 100.0%
. N 0 1 0 1 2
% | 0% | 500% | 0% | 500% | 1000%

Turizm N 0 0 0 1 1
% | 0% 0% 0% | 100,0% | 100,0%

cabe N0 2 0 0 2
% | 0% | 1000% | 0% | .0% | 1000%

N 3 15 22 14 54
TOPLAM o T 56% | 27.8% | 40.7% | 25.9% | 100,0%
siyaset | V|9 8 7 3 27
% | 333% | 29.6% | 259% | 11.1% | 1000%

Ekonomi N 0 0 1 0 1
% 0% 0% | 100.0% | 0% | 100.0%

. N| 0 0 2 0 2
ik Adli Olay =750 0% | 1000% | 0% | 100,0%
A N 1 4 5 4 14
% | 71% | 28.6% | 357% | 28.6% | 100,0%

cabe N0 2 1 0 3
% | 0% | 667% | 333% | 0% | 1000%

N| 10 14 16 7 47
TOPLAM o 1 21.3% | 29.8% | 34,0% | 14.9% | 100,0%

Tablo 37.’de Temmuz ayinda siyaset haberlerini en fazla Le Monde (n=5), adli olay
konulu haber The Guardian (n=1), spor konulu haber Le Monde (n=1), Miilteci konulu
haber esit oranda The Guardian (n=1), Le Monde (n=1) ve Bild (n=1), terdr (n=2),
turizm (n=2) darbe girisimi (n=52) konulu haberler en fazla The Guardian tarafindan
paylasilmistir. Agustos ayinda siyaset konulu haberler en fazla Bild (n=17), ekonomi
konulu haberler esit oranda (n=1) The New York Times, Le Monde ve Bild, adli olay
haberleri The Guardian (n=3), spor konulu haber Le Monde (n=1), miilteci konulu haber
en fazla The Guardian (n=2), terér konulu haber en fazla Le Monde (n=12), darbe
girisimi konulu haber en fazla Le Monde (n=11) seklinde gézlemlenmistir. Eyliil ayinda

siyaset konulu haber en fazla Le Monde (n=10), adli olay konulu The Guardian (n=2),
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tabiat konulu haber The Guardian (n=1), magazin konulu haber The New York Times
(n=1), miilteci konulu haber en fazla The New York Times (n=2), terér konulu haber
The Guardian (n=1), darebe girisimi konulu haber her gazetede esit oranda dagilim
gostermistir. Ekim ayinda siyaset konulu haber en fazla Le Monde (n=10), adli olay
(n=1), magazin konulu (n=1) ve spor konulu (n=1) haber The Guardian, terér konulu
haber esit oranda Le Monde (n=2) ve Bild (n=2), turizm konulu haber esir oranda The
Guardian (n=1), Bild (n=1), darbe girisimi konulu haber esit oranda Le Monde (n=2) ve
Bild (n=2) seklinde saptanmistir. Kasim ay1 ig¢erisinde siyaset konulu haber en fazla Le
Monde (n=19), adli olay konulu haber en fazla Le Monde (n=3), tabiat konulu haber
esir oranda The Guardian (n=1) ve Bild (n=1), spor konulu (n=1), miilteci konulu (n=2),
teror konulu (n=1), haberler The Guardian, turizm konulu haber Bild (n=1), darbe
girisimi konulu haber The Guardian (n=2) seklinde gdzlemlenmistir. Aralik ayinda
siyaset konulu en fazla The New York Times (n=9), ekonomi konulu (n=1), adli olay
konulu (n=2) ve terér konulu (n=5) haberler Le Monde, darbe girisimi konulu en fazla

The Guardian (n=2) seklinde goriilmektedir.

Tablo 36. ve 37.’de goriildiigii 2016 yili igerisinde drnekleme dahil edilen gazetelerin en
fazla Temmuz ayinda haber paylastig1 gozlemlenmistir. Tiirkiye’de 15 Temmuz Darbe
Girisimi olaymin yasanmasindan kaynakli olarak temmuz aymnda haber paylagim
oraninin arttif1 saptanmistir. Gazeteler tarafindan siyaset, miilteci ve terér konulu
haberlerinde kategoride bulunan diger siniflandirmalara gore agirlikli olarak paylasildig:

goriilmektedir.

3.7.3. 2016 Yih Tiirkiye’de Yasanan Gelismelere iliskin Yabanci Basin Tarafindan

15 Temmuz Oncesi Ve Sonrasi Paylasilan Haberlere liskin Bulgular

AP 14: Ornekleme dahil edilen gazetelerin 15 Temmuz 2016 dncesine ve sonrasmna gore
paylasmis oldugu haberlerin sayisal orani1 ve haber sayilarindaki farklilagma Tablo

38.’de yer almaktadir.
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Tablo 38: Haber Mecralarmm 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasma Gore Dagihm

HABER MECRASI _ Lo TEb Lz
Oncesi Sonrasi TOPLAM
. N 35 52 87
The New York Times % 20.2% 59 8% 100,0%
. N 118 140 258
12 CUEe % |  45,7% 54.3% 100,0%
Le Monde N 101 162 263
% 38,4% 61,6% 100,0%
Bild N 56 82 138
% 40,6% 59,4% 100,0%
N 310 436 746
TORLAM % 41,6% 58,4% 100,0%

Tablo 38.’de goriildiigli lizere 15 Temmuz Oncesi ve sonrasi karsilastirildiginda Le
Monde Gazetesi’'nde (n=263) yayinlanan haberlerin diger haber mecralarina kiyasla
daha fazla sayida oldugu tespit edilmistir. Bu haberlerin dagilim oran1 incelendiginde 15
Temmuz 6ncesinde en fazla haberin The Guardian Gazetesi’nde (n=118), en az haber
paylasiminin ise The New Yok Times Gazetesi’nde (n=35) gozlemlenmistir. 15
Temmuz sonrasinda ise en fazla haber paylasan Le Monde Gazetesi (n=162), en az
haber paylasan The New Yok Times Gazetesi seklindedir. Ornekleme dahil edilen
gazetelerin 15 Temmuz Oncesi ve sonrast haber paylasim oranlar1 degerlendirildiginde
15 Temmuz sonrasit haber paylasim oranlarinin arttigi gdzlemlenmistir. Bu oranlar
dogrultusunda yabanci basinin 15 Temmuz sonras1 Tiirkiye’de gerceklesen gelismeleri
onem verdigi ve haber sayilarini arttirdigr tespit edilmistir. Bu sayisal dagilim tablo

39.’da paylasilan haberlerin tiirleri baglimda ac¢iklanmistir.

AP 15: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasindaki siiregte ornekleme dahil edilen
gazetelerde Tiirkiye ile ilgili hangi tiir (glincel, ropotaj, kdse yazis1 vb.) haberlere daha

cok yer verildigi Tablo 39.’da yer almaktadir.
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Tablo 39: Haber Tiirlerinin 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasma Gére Dagihmi

15 TEMMUZ
HABER TURU Oncesi Sonrasi TOPLAM
Gincl N 195 240 435
% 448 55,2% 100,0%
R N 5 19 24
% | 20.8% 79.2% 100,0%
N 11 2 13
iR G % | 84.6% 15.4% 100,0%
orum N 15 28 43
% | 34.9% 65,1% 100,0%
SPan—— N 84 147 231
% | 364% 63.6% 100,0%
N 310 436 746
Lo, % | 41.6% 58.4% 100.0%

Tablo 39. incelendiginde 15 Temmuz Oncesi ve sonrast haber paylasimlarinin haber
tiriine gore sayisal dagilimi tespit edilmistir. Bu oranlar dogrultusunda darbe
girisiminin Oncesi ve sonrasinda en fazla giincel (n=435) haberlerin paylasildig:
gbzlemlenmistir. 15 Temmuz 6ncesinde haberlerin %44,8’1 (n=195) giincel, %20,8’1
(n=5) roportaj, %84,6’s1 (n=11) arastirma yazisi, %34,9’u (n=15) yorum, %36,4’1
(n=84) editoryal seklindedir. 15 Temmuz sorasinda ise haberlerin %55,2’s1 (n=240),
%79,2’s1 (n=19), %15,4’i (n=2) arastirma yazisi, %65,1°’1 (n=28) yorum, %63,6’s1
(n=147) editoryaldir. Haber tiirlerinin sayisal dagilimi incelendiginde darbe girisimi
sonrasinda giincel, roportaj, yorum ve editoryal haberlerin sayilarinda artis oldugu
saptanmistir. Yabanci basinda giiniin olaylar1 daha fazla yer bulmus ve Tiirkiye ile ilgili
gelismeler giinliik olarak takip edildigi sonucuna ulasilmigtir. Bu dogrultuda tablo
40.’da 6rnekleme dahil edilen gazetelerin Tiirkiye’ye yonelik yaklasim bigimleri ortaya

konarak medya algisinin belirlenmesine iliskin istatistiksel veriler analiz edilmistir.

AP 16: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasindaki silirecte Tiirkiye algisina ait
olumlu/olumsuz/etkisiz mesajlar tasiyan haberlerin sayisal dagilimi oranm1 ve belirtilen

tarih dogrultusunda bu unsurlar arasindaki farklilasma Tablo 40.’da yer almaktadir.
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Tablo 40: Yaklasim Bi¢iminin15 Temmuz Oncesi ve Sonrasina Gore Dagihm

15 TEMMUZ
YAKLASIM BIiCiMi Oncesi Sonrasi TOPLAM
Olumlu N 6 3 J
% 66,7% 33,3% 100,0%
olumsuz N 97 124 221
% 43,9% 56,1% 100,0%
Etkisiz N 207 309 516
% 40,1% 59,9% 100,0%
N 310 436 746
LA % 41,6% 58,4% 100,0%

Tablo 40.’de 15 Temmuz Oncesi ve sonrasina iliskin yayinlanan haberlerin yaklagim
bicimleri ortaya konmustur. 15 Temmuz Oncesinde yayinlanan haberlerin %66,7’si
(n=6) olumlu, %43,9’u (n=97) olumsuz, %40,1°’1 (n=207) etkisiz; 15 Temmuz
sonrasinda ise paylasilan haberlerin %33,3’l (n=3) olumlu, %56,1’1 (n=124) olumsuz,
%59,9’u (n=309) etkisiz seklindedir. Toplam yayinlanan haberlerin yaklagim bicileri en
coktan en aza su sekildedir: Etkisiz (516), olumsuz (221), olumlu (9). Bu oranlar
dogrultusunda 15 Temmuz Darbe Girisimi’nin ardindan haberlerin etkisiz ve olumsuz
yaklasim ile yaymlandigi, olumlu yaklagim bi¢iminde diislis oldugu gozlemlenmistir.
Ornekleme dahil edilen gazetelerin agirlikli olarak darbe girisimine mesafeli yaklastig
saptanmis olsa da, yasanan bu olay sonrasinda olumsuz yaklasim bi¢imiyle sunulan
haber sayilarinda da artis, olumlu yaklasim bi¢iminde diisiis oldugu goézlemlenmistir.
Bu baglamda tablo 41.’de darbe girisimi Oncesi ve sonrasina iliskin 6n plana ¢ikarilan

haber konularinin sayisal dagilimi analiz edilmistir.

AP 17: 15 Temmuz 2016 6ncesi ve sonrasi tarihlerini kapsayan siiregte rnekleme dahil
edilen gazetlerin haberlerinin konularina (siyaset, ekonomi, spor vb.) gore sayisal

dagilim oran1 ve bu unsurlar arasindaki farklilagsma Tablo 41.’de yer almaktadir.

Tablo 41: Haberin Konusunun 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasma Gore Dagilim

15 TEMMUZ
HABERIN KONUSU Oncesi Sonrasi TOPLAM
Siyaset N 123 159 282
% 43,6% 56,4% 100,0%
Ekonomi N 1 4 S
% 20,0% 80,0% 100,0%
Adli Olay N 10 15 25
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% | 40,0% 60.0% 100.0%

Tabiat N L 3 4
% | 250% 75.0% 100.0%

Magazin N 0 2 2
% 0% 100.0% 100.0%

- N 12 4 16
% | 750% 25 0% 100,0%

R N 85 11 %6
% | 88.5% 11.5% 100.0%

. N 65 55 120
% | 54.2% 45.8% 100.0%

Turizm N 13 6 19
% | 684% 31.6% 100.0%

T N 0 177 177
D5 Gartsion % 0% 100,0% 100.0%

N 310 436 746
VOB % | 416% 58,4% 100.0%

Tablo 41. incelendiginde 15 Temmuz Oncesinde haberlerin %43,6’s1 (n=123) siyaset,
%20’si (n=1) ekonomi, %40’1 (n=10) adli olay, %251 (n=1) tabiat, %75’1 (n=12) spor,
%388,5’1 (n=85) miilteci, %54,2’s1 (n=65) teror, %68,4’1i (n=13) turizm konulu oldugu
saptanmistir. 15 Temmuz sonrasinda haberlerin %56,4’1 (n=159) siyaset, %80°1 (n=4)
ekonomi, %60’1 (n=15) adli olay, %75’1 (n=3) tabiat, %100l (n=2) magazin, %25’
(n=4) spor, %11,5’1 (n=11) miilteci, %45,8’1 (n=55) terdr, %31,6’s1 (n=6) turizm, %100
(n=177) darbe girisimi konulu olarak gozlemlenmistir. 2016 yilinda yayinlanan
haberlerin 15 Temmuz Darbe Girigsimi’nin yasanmasinin ardindan arttig1 goriilmektedir.
Ornekleme dahil edilen gazeteler baglaminda 15 Temmuz dncesinde &n plana cikartilan
konu siyaset iken sonrasinda 6n plana ¢ikartilan konu darbe girisimine iliskin olmustur.
Bu siiregte bazi konular 6n plana ¢ikartilirken bazi konularin arka planda kaldig:
sonucuna ulasilmistir. 15 Temmuz 6ncesinde daha ¢ok siyaset, miilteci ve teror olaylari
tizerinden haber paylasan gazeteler darbe girisimin ardindan darbeye iliskin ve siyaset
agirlikli haberler yayinlamaya baslamistir. Tiirkiye’de yasanan miilteci krizi devam
etmesine ragmen darbe girisimi sonrasinda bu konuya iliskin haber paylasimimin

azaldig1 gézlemlenmistir.

AP 18: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasindaki siirecte Tiirkiye algisina yonelik
paylasilan haberlerin aktorlerinin sayisal dagilim orani ve 15 Temmuz 6ncesi ve sonrasi

baglaminda farklilasma orani Tablo 42.’de yer almaktadir.
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Tablo 42: Haberin Aktérlerinin 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasma Gore Dagilimm

HABE"lRiN 15 TEMMUZ
AKTORLERIi Oncesi Sonrasi TOPLAM
Turistler N 16 6 22
% 72.7% 27.3% 100,0%
. N 71 9 80
bligeiller % | 88.8% 11.2% 100,0%
. . N 0 11 11
Siyasi Parti Liderleri % 0% 100,0% 100,0%
. . N 3 3 6
Milletvekillleri % 50.0% 50.0% 100.0%
N 0 8 8
et Bl % 0% 100,0% 100.0%
N 2 12 14
SULS % 14.3% 85.7% 100,0%
Gazeteciler N 17 32 49
% 34.7% 65,3% 100,0%
Terdr Orai N 60 70 130
gutu % 46.2% 53.8% 100,0%
Soorc N 14 8 22
P % 63.6% 36.4% 100,0%
. N 102 s 327
Uit SR % | 3L2% 68.8% 100.0%
i} N 6 17 23
Jhic el % | 26.1% 73.9% 100.0%
. N 9 9 18
Uluslararas: Birlikler % 50,0% 50,0% 100.0%
. N 10 26 36
Yabanci Ulke Liderleri % 27 8% 72.2% 100.0%
N 310 436 746
VOB % | 416% 58.4% 100.0%

Tablo 42.’de 15 Temmuz 6ncesinde haberlerde yer alan aktorlerin  %72,7’si (n=16)
turistler, %88,8’1i (n=71) miilteciler, %50’si (n=3) milletvekilleri, %14,3’i (n=2) STK,
%34,7’s1 (n=17) gazeteciler, %46,2’si (n=60) teror oOrgiitli, %63,6 (n=14) sporcu,
%31,2’si (n=102) Tiirk Hiikiimeti, %26,1°1 (n=6) Tiirk halki, %50’si (n=9) uluslararasi
birlikler, %27,8’1 (n=10) yabanci iilke liderleri seklinde yer almaktadir. 15 Temmuz
sonrasinda haberlerde yer alan aktorlerin %27,3’i (n=6) turistler, %11,2’si (n=9)
miilteciler, %100°i (n=11) siyasi parti liderleri, %50’si (n=3) milletvekilleri, %100’
(n=8) kamu kurumlari, %85,7°si (n=12) STK, %065,3’lii (n=32) gazeteciler, %53,8’1
(n=70) terdr orgiitl, %36,4’l (n=8) sporcu, %68,8’1 (n=225) Tiirk Hiikiimeti, %73,9’u
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(n=17) Tiirk halk1, %50’si (n=9) uluslararas1 birlikler, %72,2’si (n=26) yabanc1 lilke
liderleri seklinde gozlemlenmistir. 15 Temmuz Darbe Girisimi Oncesi ve sonrasi
baglaminda haberin aktorleri incelendiginde en fazla Tiirk Hiikiimeti’nin aktoér oldugu
sonucuna ulagilmistir. Siyaset konusu ve yasanan darbe girisimi ile ilgili olarak
Cumhurbaskani, Bagbakan ve Bakanlarin aktdr olarak haberlerde daha fazla yer aldigi

saptanmistir.

AP 19: 15 Temmuz 2016 6ncesi ve sonrast tarihlerini kapsayan siirecte drnekleme dahil
edilen gazetlerin paylastigi haberlerlerin tiirlerine gore sayisal oran1 ve bu unsurlar

arasindaki farklilasma Tablo 43.’de yer almaktadir.

Tablo 43: Haber Mecralarindaki Haberin Tiirlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasimin Dagilim

Haber Haber 15 Temmuz
Mecrasi Tiirii Once Sonra TOPLAM
Giincel s 1 4 S
% 20,0% 80,0% 100,0%
Roportaj N 0 L 1
% ,0% 100,0% 100,0%
Arastirma N 2 1 3
The New York Yazist % 66,7% 33,3% 100,0%
Times Yorum N 1 1 2
% 50,0% 50,0% 100,0%
Editoryal N 31 45 76
% 40,8% 59,2% 100,0%
N 35 52 87
TOPLAM % 40,2% 59,8% 100,0%
Giincel N 75 73 148
% 50,7% 49,3% 100,0%
Roportaj N L 4 S
% 20,0% 80,0% 100,0%
Arastirma N 5 0 5
The Guardian Yazist % 100,0% ,0% 100,0%
Yorum N 12 20 32
% 37,5% 62,5% 100,0%
Editoryal N 25 43 68
% 36,8% 63,2% 100,0%
N 118 140 258
TOPLAM % 45,7% 54,3% 100,0%
Giincel N 73 105 178
% 41,0% 59,0% 100,0%
Le Monde Réporta N 3 9 12
% 25,0% 75,0% 100,0%
Arastirma N 1 1 2
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Yazisi % 50,0% 50,0% 100,0%
Yorum N 1 6 /!
% 14,3% 85,7% 100,0%
Editoryal N 23 4l 64
% 35,9% 64,1% 100,0%
N 101 162 263
TOPLAM 1, 38,4% 61,6% 100,0%
Giincel N 46 58 104
% 44.2% 55,8% 100,0%
Roportaj N 1 S 6
% 16,7% 83,3% 100,0%
Arastirma N 3 0 3
. Yazisi % 100,0% ,0% 100,0%
Bild
Yorum N 1 1 2
% 50,0% 50,0% 100,0%
Editoryal ¥ 2 18 23
% 21, 7% 78,3% 100,0%
N 56 82 138
Ul % 40,6% 59,4% 100,0%

Tablo 43.’de gazetelerin 15 Temmuz Oncesi ve sonrasinda paylagsmis olduklar1 haber
tiirleri analiz edilmistir. 15 Temmuz 6ncesinde The New York Times en fazla editoryal
haberleri (n=31) paylastigi, The Guardian (n=75), Le Monde (n=73) ve Bild (n=46) ise
en fazla giincel haberler yayinladig1 gézlemlenmistir. 15 Temmuz sonrasinda The New
York Times (n=45) editoryal, The Guardian (n=73), Le Monde (n=105) ve Bild (n=58)
giincel haber paylasimi gerceklestirmistir. The New York Times gazetesi diger
gazetelere kiyasla editoryal haber paylasimi yaptigi gorilmektedir. 15 Temmuz
oncesince The New York Times (n=35), , The Guardian (n=118), Le Monde (n=101) ve
Bild (n=56); 15 Temmuz sonrasinda oncesince The New York Times (n=52), , The
Guardian (n=140), Le Monde (n=162) ve Bild (n=52) haber paylastir. Bu oranlar
dogrultusunda 6rneklem igerisinde yer alan gazeteler 15 Temmuz sonrasinda Tiirkiye ile
ilgili haber sayilarimi arttirmistir. Tiirkiye’de yasanan giinliik gelismeleri gazetelerin
yakindan takip ettigi gozlemlenmistir. Bu baglamda tablo 44.’te dort gazetenin 15
Temmuz Oncesi ve sonrasina iliskin haberleri sunus bi¢imleri analiz edilerek medya

algisina yonelik ¢ikarimlar gergeklestirilmistir.
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AP 20: 15 Temmuz 2016 oOncesi ve sonrasi baglaminda ornekleme dahil edilen
gazetlerin paylastigi haberlerlerin yaklasim bigimlerine gore sayisal orant ve bu

dogrultuda tercih edilen unsurlar arasindaki farklilagsma Tablo 44.’de yer almaktadir.

Tablo 44: Haber Mecralarmdaki Yaklasim Bicimlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmm Dagihm

Haber Yaklasim 15 Temmuz TOPLA
Mecrasi Bicimi Once Sonra M
Olumlu N 1 1 2
% | 50,0% 50,0% 100,0%
Olumsuz N 17 19 36
The New % | 47,2% 52,8% 100,0%
York Times Eikisiz N 17 32 49
% | 34,7% 65,3% 100,0%
N |35 52 87
LOPLAM % | 40,2% 59,8% 100,0%
Olumlu X 2 L 3
% | 66,7% 33,3% 100,0%
Olumsuz N 40 0 80
. % | 50,0% 50,0% 100,0%
The Guardian > N 76 99 175
prisiz % | 43,4% 56,6% 100,0%
N 118 140 258
M % | 45,7% 54,3% 100,0%
Olumlu N 2 L 3
% | 66,7% 33,3% 100,0%
Olumsuz N 20 36 56
Le Monde % | 35,7% 64,3% 100,0%
Etkisiz N |79 125 204
% | 38,7% 61,3% 100,0%
N 101 162 263
TOPLAM % | 38,4% 61,6% 100,0%
Olumlu N L 0 L
% | 100,0% ,0% 100,0%
Olumsuz N 20 29 49
Bild % | 40,8% 59,2% 100,0%
Etkisiz N_ 135 53 88
% | 39,8% 60,2% 100,0%
N |56 82 138
TOPLAM % | 40,6% 59,4% 100,0%

Tablo 44. incelendiginde 15 Temmuz 6ncesinde The New York Times Gazetesi’nin

olumlu (n=1), olumsuz (n=17), etkisiz (n=17); 15 Temmuz sonrasinda ise olumlu (n=1),
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olumsuz (n=19), etkisiz (n=32) yaklasim bicimiyle paylastigi goézlemlenmistir. The
Guardian Gazetesi 15 Temmuz 6ncesinde haberlerini olumlu (n=2), olumsuz (n=40),
etkisiz (n=76); 15 Temmuz sonrasinda olumlu (n=1), olumsuz (n=40), etkisiz (n=99)
yaklasimla haberlerini yaymlamistir. Le Monde 15 Temmuz oncesinde haberlerini
olumlu (n=2), olumsuz (n=20), etkisiz (n=101); 15 Temmuz sonrasinda olumlu (n=1),
olumsuz (n=36), etkisiz (n=125) seklinde yaymlamistir. Bild 15 Temmuz Oncesinde
haberlerini olumlu (n=1), olumsuz (n=20), etkisiz (n=35); 15 Temmuz sonrasinda
olumsuz (n=29), etkisiz (n=53) yaklasimla paylasmistir. Ornekleme dahil edilen
gazetelerin 15 Temmuz Oncesi ve sonrasinda agirlikli olarak etkisiz yaklagimla haber
paylastig1 goriilmistiir. 15 Temmuz Darbe Girisimi’nin yasanmasinin ardindan olumsuz
yaklagimla sunulan haber sayilarinda artis, olumlu yaklasim bigimlerinde diisiis
gozlemlenmistir. Gazetelerde Tiirkiye ile ilgili yer alan konular olumsuz ve etkisiz
duygu olusumuna yol acabilmektedir. Bu dogrultuda tablo 45.°de gazetelerin 15

Temmuz Oncesi ve sonrast hangi konular1 6n plana ¢ikardigi analiz edilmistir.

AP 21: 15 Temmuz 2016 6ncesi ve sonrast donemde 6rnekleme dahil edilen gazetelerin
paylastig1 haberlerlerin konularina gore sayisal orani1 ve bu unsurlar arasinda belirtilen

tarih baglamindaki farklilasma Tablo 45. ve 46.’da yer almaktadir.

Tablo 45: Haber Mecralarindaki Haberin Konularna Gére 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmin Dagihim

Haber Haberin 15 Temmuz
Mecrasi Konusu Once Sonra VOIFLALY.
Siyaset N 20 20 40
% 50,0% 50,0% 100,0%
Ekonomi N 0 1 1
% ,0% 100,0% 100,0%
Magazin N 0 1 1
% ,0% 100,0% 100,0%
Miilteci N 11 8 14
The New % 78,6% 21,4% 100,0%
York Times Terdr N 3 4 7
% 42,9% 57,1% 100,0%
Turizm N 1 0 1
% 100,0% ,0% 100,0%
Darbe N 0 23 23
% ,0% 100,0% 100,0%
N 35 52 87
TOPLAM 1=/ 40.2% 59.8% 100,0%
The Siyaset N 45 32 77
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Guardian % 58.4% 41.6% 100.0%
Ekonomi N 1 0 1
% 100.0% 0% 100.0%
. N 6 9 15
Adli Olay =5 40,0% 60,0% 100,0%
. N 1 2 3
Tabiat = 33.3% 66.7% 100.0%
Magazin N 0 1 1
% 0% 100.0% 100.0%
Spor N 7 2 9
% 77.8% 22 2% 100.0%
Miilteci N 35 6 4l
% 85.4% 14.6% 100.0%
e N 17 19 36
% 47.2% 52.8% 100,0%
Turizm N 6 3 9
% 66.7% 33.3% 100.0%
. N 0 66 66
% 0% 100,0% 100,0%
N 118 140 253
& [ 45.7% 54.3% 100.0%

Tablo 45.°de 15 Temmuz Oncesi ve sonrasinda siyaset konulu haberlere (n=20) esit
oranda yer vermistir. Darbe girisimi sonrasinda miilteci konulu haberlerin sayisal
oranini diistiigl, teror konulu haberlerin sayisal oraninin arttig1 ve agirlikli olarak darbe
girisimi konulu (n=23) haberleri paylastigt gozlemlenmistir. The Guardian Gazetesi
incelendiginde 15 Temmuz Oncesinde siyaset (n=45), miilteci (n=35) ve terér (n=17)
konularini agirlikli olarak paylagmistir. 15 temmuz sonrasinda ise darbe girisimi (n=66),
siyaset (n=32) ve ter6r (19) konulu haberleri agirlikli olarak yaymlamistir. 15 Temmuz
sonrasinda miilteci ve siyaset konulu haberlerin sayisal oraninda diisiis, terdr ve adli

olay konularinda artig goriilmektedir. Tablo 46. Tablo 45.”in devamudir.
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Tablo 46: Haber Mecralarindaki Haberin Konularma Gére 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmn Dagihm

Haber Haberin 15 Temmuz TOPLAM
Mecrasi Konusu Once Sonra
Sivaset N 34 67 101
y % 33.7% 66.3% 100,0%
Ekonomi N 0 2 2
% 0% 100.0% 100.0%
. N 4 5 9
AdliOlay o 44.4% 55.6% 100.0%
Soor N 5 2 7
P % 71.4% 28.6% 100,0%
. N 28 1 29
Le Monde Miuilteci % 96.6% 3.4% 100 0%
- N 28 19 47
% 59 6% 40.4% 100,0%
Turizm N ¢ 1 3
% 66.7% 33.3% 100,0%
i N 0 65 65
% 0% 100,0% 100,0%
N 101 162 263
TEGEAM e 38.4% 61.6% 100.0%
<A N 24 40 64
y % 37.5% 62.5% 100,0%
Ekonomi N 0 1 1
% 0% 100,0% 100,0%
. N 0 1 1
AdiiOlay 0% 100,0% 100,0%
. N 0 1 1
Tabiat % 0% 100,0% 100,0%
. . N 11 1 12
Bilg Miilteci % 91.7% 8.3% 100.0%
ertr N 17 13 30
% 56.7% 43.3% 100,0%
Turizm N 4 2 6
% 66.7% 33.3% 100,0%
Darbe N 0 23 23
% 0% 100,0% 100,0%
N 56 82 138
TOPLAM 5 40.6% 59 4% 100,0%

Tablo 46.’de Le Monde Gazetesi 15 Temmuz 6ncesinde siyaset (n=34), miilteci (n=28),
teror (n=28) konulu haberleri; 15 Temmuz sonrasi darbe girisimi (n=65), siyaset (n=67),

teror (n=19) konulu haberleri agirlikli olarak paylastigi gozlemlenmistir. 15 Temmuz
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sonrasinda miilteci ve terdr konulu haberlerin sayisal oraninda diisiis, siyaset ve adli
olay konulu haberlerin sayisal oraninda artis gozlemlenmistir. Bild Gazetesi 15
Temmuz Oncesinde siyaset (n=24), terér (n=17), miilteci (n=11) konulu haberlere; 15
Temmuz sonrasinda darbe girisimi (n=23), siyaset (n=40) konulu haberleri agirlikli
olarak yer vermistir. 15 Temmuz sonrasinda terér ve miilteci konulu haberlerin sayisal

oraninda diisiis, siyaset konularinda artis oldugu gézlemlenmistir.

Tablo 45. ve 46.’e gore ornekleme dahil edilen gazeteler Tiirkiye ile ilgili baz1 haber
konularina agirlikli olarak yer verirken bazilarimi arka planda biraktigi saptanmustir.
Gazetelerin 15 Temmuz Oncesinde 6zellikle miilteci ve siyaset konulu haberleri 6n
plana cikardigi; 15 Temmuz sonrasinda ise darbe girisimi konulu haberlere agirlik
verdigi goriilmektedir. 15 Temmuz sonrasi The New York Times ve The Guardian
Gazeteleri darbe girisimi konusu disinda terér konulu; Le Monde ve Bild Gazeteleri ise
siyaset konulu haberlerine agirlik verdigi goriilmiistiir. Almanya basinini temsil eden
Bild Gazetesinin miilteci konusuna agirlik vermesi beklenirken, diger gazetelerin bu
konuya agirhik verdigi gozlemlenmistir. Darbe girisimine iliskin en fazla haber Le
monde gazetesinde, en az haber Bild ve The New York Times gazetelerinde yer
almaktadir. Bild Gazetesi’nin toplam paylastig1 haber sayisina oranla darbe girisimine
iliskin diger gazetelere gore daha mesafeli yaklastigi gdzlemlenmistir. Ornekleme dahil
edilen 4 gazete bu oranlar dogrultusunda incelendiginde 6n plana ¢ikardiklart konular
siyaset, terdr, miilteci ve darbe girisimi seklindedir. Agirlikli olarak haberler etkisiz
yaklasim bi¢imiyle sunulmus olsa da yasanan olaylarin olumsuzlugu ve bu olaylarin 6n

plana ¢ikarilmasi algilari olumsuz yonde olugmasina zemin olusturacaktir.

AP 22: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrasi baglaminda ornekleme dahil edilen
gazetlerin paylastigi haberlerlerde yer alan aktdrlerin sayisal dagilimi ve s6z konusu
tarth baglaminda belirtilen unsurlar arasindaki farklilagma Tablo 47. ve 48.’de yer

almaktadir.
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Tablo 47: Haber Mecralarindaki Haberin Aktérlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmin Dagihm

15 Temmuz
Haber Mecrasi Haberin Aktorleri TOPLAM
Once | Sonra
Turistler N 1 - 2
% | 50,0% | 50,0% 100,0%
. N 11 2 13
Miilteciler % | 84,6% | 154% | 100,0%
. e s N 15 32 47
Turk Hukimeti % | 31.9% | 68.1% 100,0%
N 1 0 1
STK % | 100,0% | ,0% | 100,0%
Gazeteciler N 0 - -
) % 0% 100,0% | 100,0%
The New York Times N 6 6 12
Teror orgutu % | 50,0% | 50,0% 100,0%
) N 0 3 3
Turk halk: % 0% 100,0% 100,0%
Uluslararasi Birlikler (l;i 10010% 0(())/0 10010%
. ] .| N 0 7 7
Yabanci Ulke Liderleri % | 0% |100.0% | 1000%
N 35 52 87
TOPLAM %[ 40,2% | 59,8% | 100,0%
Turistler N ! 2 0
% | 77,8% | 22,2% 100,0%
. N 23 6 29
Miilteciler % | 79,3% | 20,7% | 100,0%
et Dot [t N 0 4 4
Siyasi parti liderleri % 0% 100,0% | 100,0%
_ o N 2 0 2
Milletvekilleri % | 100.0% | 0% 100,0%
Kamu kurumlari N 0 1 !
u xuru % ,0% 100,0% | 100,0%
The Guardian STK N 1 5 6
% | 16,7% | 83,3% 100,0%
Gazeteciler N > 10 =
% | 33,3% | 66,7% 100,0%
Teror orgiitii N = 21 >
gutu % | 31,4% | 68,6% | 100,0%
Sporcu N ! : y
P % | 70,0% | 30,0% | 100,0%
. oy N 47 71 118
Turk hikkiimeti % | 39,8% | 60,2% 100,0%
Tiirk halkt N| 5 7 12
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% | 41,7% | 58,3% 100,0%
.. N 5 1 6

Uluslararast Birlikler % | 83.3% | 16.7% 100.0%
. ) . I'N 5 6 11

Yabanci Ulke Liderleri % | 455% | 54.5% 100,0%
N 118 140 258

TOPLAM % | 45.7% | 54.3% | 100.0%

Tablo 47. ve 48. incelendiginde 2016 yili igerisindel5 Temmuz Oncesi ve sonrasi
baglaminda haber mecralarinin haberlerde yer verdikleri aktorlerin sayisal dagilimi
analiz edilmistir. The New York Times 15 Temmuz Oncesinde agirlikli olarak
haberlerin aktorii miilteciler (n=11) ve Tiik Hiikiimeti (n=15); 15 Temmuz sonrasinda
haberin aktorii Tiirk Hiikiimeti (n=32) seklindedir. 15 Temmuz sonrasinda Tiirk
Hiikiimeti’ne iliskin paylasimlarin arttigi, miilteci oralarinin diistiigii ve terdr Orgiitii
aktorlerinin esit oranda kaldigi saptanmistir. The Guardian 15 Temmuz Oncesinde
agirlikli olarak haberin aktorti miilteciler (n=23), teror orgiitii (n=11) ve Tiirk Hiikiimeti
(n=47); 15 Temmuz sonrasi haberin aktorii gazeteciler (n=10), teror orgiitii (n=24) ve
Tiurk Hiikiimeti (n=71) seklinde saptanmistir. 15 Temmuz sonrasinda Tiirk Hiikiimeti,

terOr Orgiitii ve gazetecilere yer verilen haber sayisinda artig, miiltecilerin aktdr oldugu

haber oraninda diisiis oldugu gézlemlenmistir.

Tablo 48: Haber Mecralarindaki Haberin Aktorlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmin Dagihim

Haber Haberin 15 Temmuz
Mecrasi Aktorleri Once Sonra VEIRLAL.
Turistler N 3 1 4
% 75,0% 25,0% 100,0%
vt N 27 1 28
Miilteciler % | 96,4% 3,6% 100,0%
Siyasi parti | N 0 6 6
liderleri % ,0% 100,0% 100,0%
. . IN 1 2 3
e Monde Milletvekillleri % 33.3% 66.7% 100.0%
Kamu N 0 4 4
kurumlar % ,0% 100,0% 100,0%
N 0 5 5
STK % | 0% 100,0% 100,0%
Gazeteciler N 10 18 28
% 35,7% 64,3% 100,0%
TeroOr orgutiu N 30 23 53
% 56,6% 43,4% 100,0%
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Sporcu N 5 3 8
P % | 625% 37.5% 100,0%
.. 1IN 21 79 100
Tirk hitkiimeti 7o/ =—757-50¢ 79.0% 100.0%
. N 0 3 3
Tirk halka % 0% 100,0% 100,0%
Uluslararasi N 1 6 7
Birlikler % | 14.3% 85.7% 100,0%
Yabanci  Ulke | N 3 11 14
Liderleri % | 21.4% 78.6% 100,0%
N 101 162 263
TOPLAM % | 384% 61.6% 100.0%
Turistler N 5 2 /
% | 71.4% 28.6% 100,0%
. N 10 0 10
Milteciler % | 100,0% 0% 100.0%
Siyasi parti | N 0 1 1
liderleri % 0% 100,0% 100,0%
. —  |IN 0 1 1
Milletvekillleri % 0% 100.0% 100 0%
Kamu N 0 3 3
kurumlar % ,0% 100,0% 100,0%
N 0 2 2
STK % 0% 100,0% 100,0%
Gazeteciler N 2 3 6
- % | 40.0% 60,0% 100,0%
Tert Srai N 13 17 30
crororgutl - o™ 1 43.3% 56,7% 100,0%
Sporcu N 2 2 4
P % | 500% 50.0% 100,0%
.. 1IN 19 43 62
Tirk hitkiimeti =g =——77"507 69.4% 100,0%
. N 1 4 5
Tiirk halla % | 20.0% 80,0% 100,0%
Uluslararasi N 2 2 4
Birlikler % | 50.0% 50,0% 100,0%
Yabanct Ulke | N 2 2 4
Liderleri % | 50.0% 50,0% 100,0%
N 56 82 138
TOPLAM % | 40.6% 59.4% 100.0%

Tablo 48.’de Le Monde 15 Temmuz 6ncesinde agirlikli olarak haberin aktorleri miilteci
(n=27), gazeteciler (n=10), terdr orgiitii (n=30) ve Tiirk Hiikiimeti (n=21); 15 Temmuz

sonrasinda haberin aktorleri gazeteciler (n=18), teror orgiitii (n=23), Tirk Hiikiimeti
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(n=79) seklinde saptanmistir. Bu oranlar dahilinde 15 Temmuz sonrasinda gazeteciler,
teror orgiitli ve Tiirk Hiikiimeti’nin aktor oldugu haber sayilarinsa artis, miiltecilerin yer
aldig1 haber oranlarinda diislis gézlemlenmistir. Bild 15 Temmuz o6ncesinde agirlikli
olarak miilteciler (n=10), terdr orgiitii (n=13) ve Tirk Hiikiimeti (n=19); 15 Temmuz
sonrasinda terdr Orgiitii (n=17), Tiirk Hiikiimeti (n=43) seklinde gdzlemlenmistir. 15
Temmuz sonrasinda terdr orgiitii ve Tiirk Hilkkiimeti’nin yer aldigi haber sayilarinda

art1s, miltecilerin aktdr oldugu haber oranlarinda diisiis gorilmiistiir.

Tablo 47. ve 48’ye gore drnekleme igerisinde yer alan gazetelerin 15 Temmuz Oncesi ve
sonrast haberin aktorii olan Tiirk Hiikiimeti’ne yonelik agirlikli olarak haber paylagimi
gerceklestirdigi sonucuna ulasilmistir. 15 Temmuz Darbe Girisimi’nin ardindan
gazetelerin Tirk Hiikiimeti haricinde haberlerinde terdr orgiitii ve gazetecileri 6n plana
cikardig1 gozlemlenmistir. Bu oranlar dogrultusunda 15 Temmuz sonrasinda Tiirk
Hiikiimeti’nin, gazetecilerin ve teror orgiitlerinin haber aktérii oldugu Tiirkiye ile ilgili
haber paylasimlarinin sayisal oraninda artig oldugu ve algilarin bu aktorler ¢evresinde

olusturuldugu saptanmustir.

AP 23: 15 Temmuz 2016 6ncesi ve sonrasi tarihlerini kapsayan siirecte paylasilan haber
tiirlerinin haber konularina sayisal dagilimi ve belirtilen unsurlar arasindaki farklilagsma

var Tablo 49. ve 50.’de yer almaktadir.

Tablo 49: Haber Tiirlerinin Haberin Konularina Gére 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmmn Dagihim

Haber Tiirii Haberin Konusu 5 c1e5 Temsrz‘r‘]f_a TOPLAM
Sivaset N 72 78 150
y % | 48,0% | 52,0% 100,0%
Ekonomi N 0 2 2
% | 0% | 1000% 100,0%
: N 9 13 22
Adli Olay % | 409% | 591% 100,0%
) N 1 3 4
} Tabiat % | 25.0% | 750% 100,0%
Giincel N 0 1 1
Magazin % | 0% | 1000% 100,0%
Soor N 11 4 15
P % | 733% | 267% 100,0%
. N 50 2 52
Milteci % | 96.2% 3.8% 100,0%
Tordr N 45 48 93
% | 484% | 516% 100,0%
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Turizm N ! L 8
% | 875% | 12,5% 100,0%
Darbe N 0 88 88
% | 0% 100,0% 100,0%
N 195 240 435
TOPLAM % | 44.8% | 55.2% 100,0%
Siyaset N 2 6 8
y % | 25.0% | 750% 100,0%
. N 1 0 1
Miilteci % | 1000% | 0% 100.0%
. . . N 2 0 2
Roporta Teror % | 1000% | 0% 100.0%
Darbe N 0 13 13
% | 0% 100,0% 100,0%
N 5 19 24
TOPLAM % | 208% | 79.2% 100,0%
Siyaset b 4 0 4
y % | 100,0% 0% 100,0%
. N 1 0 1
Milteci % | 100,0% 0% 100,0%
Teror bl 4 0 4
% | 100,0% 0% 100,0%
Arastirma Yazist N 5 0 2
Turizm % | 100,0% 0% 100,0%
Darbe N 0 2 2
% | 0% 100,0% 100,0%
N 11 2 13
TOPLAM % | 846% | 154% 100,0%

Tablo 49. ve 50. incelendiginde giincel haberlerin %44,8’1 (n=195) 15 Temmuz 6ncesi,
%55,2’s1 (n=240) 15 Temmuz sonrast yaymlanmistir. Bu dogrultuda agirlikli olarak
siyaset, darbe girisimi, miilteci ve terdr konulu haberlerin giincel paylasildig:
saptanmistir. Gilincel haberlerin 15 Temmuz sonrasi sayisal orani artmis oldugu
gorilmiistiir. Roportaj haberlerin %20,8’1 (n=5) 15 Temmuz 6ncesi, %79,2’s1 (n=19) 15
Temmuz soras1 yaymlanmistir. 15 Temmuz sonrasinda roportaj haber sayilarinda artmis
ve siyaset (n=6) ve darbe girisimi (n=13) konulu haberler roportaj seklinde
paylasilmistir. Arastirma yazist haberlerin %84,6’°s1 (n=11) 15 Temmuz 6ncesi, %15,4’1
(n=2)15 Temmuz sonras1 paylasilmistir. Oranlar incelendiginde 15 Temmuz sonrasinda

arastirma yazisi oranlarinda sayisal azalma goriilmiis ve sadece darbe girisimi konulu

haberler arastirma yazisi olarak yayinlanmistir.
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Tablo 50: Haber Tiirlerinin Haberin Konularina Gére 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasin Dagihim

Haber Haberin 15 Temmuz SR
Tiirii Konusu Once Sonra
Siyaset N 9 13 22
y % | 409% 59.1% 100,0%
Soor N 1 0 1
P % | 100,0% 0% 100,0%
. N 4 0 4
Miilteci
0,
- |<(|) 100i0% ,02% 1003’,0%
Teror % | 33.3% 66.7% 100,0%
Darbe N 0 13 13
% 0% 100,0% 100,0%
N 15 28 43
ROPLAM % | 34.9% 65.1% 100,0%
h, W N 36 62 98
y % | 36.7% 63.3% 100,0%
Ekonomi N L 3 3
% | 33.3% 66.7% 100,0%
: N 1 2 3
#dhi Olay % | 33.3% 66.7% 100,0%
Magazin N 0 1 L
g % 0% 100,0% 100,0%
: . N 29 9 38
Zelitele Mijlteci % | 76.3% 23.7% 100,0%
Terss N 13 5 18
% | 72.2% 27 8% 100,0%
Turizm N 4 > 9
% | 44.4% 55 6% 100,0%
N 0 61 61
Darbe % 0% 100,0% 100,0%
N 84 147 231
TOPLAM % | 36.4% 63.6% 100,0%

Tablo 50.’de yorum haberlerinin %34,9’u (n=15) 15 Temmuz 6ncesi, %65,1°’1 (n=28)
15 Temmuz sonrast yaymnlanmistir. 15 Temmuz sonrasinda yorum tiirii olarak
paylasilan haber sayilarinda artis goriilmiis ve en fazla siyaset (n=13) ve darbe girisimi
(n=13) konulu haberlerin yorum tiiriinde yayinlandig1 saptanmistir. Editoryal haberlerin
%36,4’i (n=84) 15 Temmuz oOncesi, %63,6’s1 (n=147) 15 Temmuz sonrasi
paylasilmistir. 15 Temmuz Oncesinde agirlikli olarak siyaset (n=36), miilteci (n=29),

terdr (n=13) haberler editoryal iken; 15 Temmuz sonras1 agirlikli olarak siyaset (n=62),
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darbe girisimi (n=61) haberler editoryal olarak yaymlanmistir. 15 Temmuz sonrasinda

editoryal haberlerin oraninda artig gézlemlenmistir.

Tablo 49. ve 50. incelendiginde 15 Temmuz 6ncesi ve sonrast oranlart dogrultusunda en
fazla glincel haberler (n=435) paylasilmistir. 15 Temmuz sonrasinda giincel, roportaj,
yorum ve editoryal haber sayilarinda artis goriiliirken, arastirma yazis1 tiiriindeki
haberlerde diisiis oldugu saptanmistir. Oranlar incelendiginde 6rneklem igerisinde yer
alan gazetelerin Tiirkiye ile ilgili giin igerisinde gerceklesen sicak gelismeleri takip
ettigi ve paylastigi, kimi zaman bu gelismelere iligkin arastirmay1 gerektiren yazanin
diisiincesi dahilinde yazilan roportaj, arastirma yazisi, yorum haber tiirlerine yer verdigi

gOriilmiistiir.

AP 24: 15 Temmuz 2016 Oncesi ve sonrast donemde paylasilan haberlerin yaklasim
bicimlerinin haber tiirlerine, haberin konularina ve haberin aktorlerine gore sayisal orani
ve bu unsurlar arasinda belirtilen tarih baglamindaki farklilagsma Tablo 51., 52. ve 53’de

yer almaktadir.

Tablo 51: Yaklasim Bicimlerinin Haberin Tiirlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasma Gore Dagihimm

Y.al.da.slm H.z.ib"erin _ 15 Temmuz TOPLAM
Bicimi Tiirii Once Sonra
Roportaj N 0 L 1
% ,0% 100,0% 100,0%
Arastirma N 1 0 1
Yazist % 100,0% ,0% 100,0%
N 1 0 1
ERLEE Y orum % 100,0% 0% 100,0%
Editoryal N 4 2 6
% 66,7% 33,3% 100,0%
N 6 3 9
TOPLAM % 66,7% 33,3% 100,0%
Giincel N 34 31 65
% 52,3% 47, 7% 100,0%
Réporta N 3 13 16
% 18,8% 81,2% 100,0%
olumsuz Aragtirma N 5 1 6
Yazist % 83,3% 16,7% 100,0%
Yorum N 12 20 32
% 37,5% 62,5% 100,0%
Editoryal N 43 59 102
% 42,2% 57,8% 100,0%
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N 97 124 221
TOPLAM o 13.0% 56,1% 100,0%
Giincel N 161 209 370
% 43,5% 56,5% 100,0%
Roportaj N 2 > !
% 28,6% 71,4% 100,0%
Arastirma N 5 1 6
.. Yazisi % 83,3% 16,7% 100,0%
Etkisiz
Yorum N 2 8 10
% 20,0% 80,0% 100,0%
Editoryal N 37 86 123
% 30,1% 69,9% 100,0%
N 207 309 516
TOPLAM % 40,1% 59,9% 100,0%

Tablo 51. incelendiginde 2016 yili igerisinde 15 Temmuz Oncesi ve sonrasi haber
tirlerinin yaklagim bigimleri analiz edilmistir. Olumlu haberlerin %66,7’si (n=6) 15
Temmuz Oncesinde, %33,3’t (n=3) 15 Temmuz sonrasinda yaymlanmistir. Olumlu
yaklagimla paylasilan haber tiirleri arastirma, yorum ve editoryal seklindedir.15
Temmuz sonrast olumlu yaklagimla sunulan haber sayisinda azalma gozlenmistir.
Olumsuz yaklasim bi¢imiyle sunulan haberlerin %43,9’u (n=97) 15 Temmuz O6ncesi,
%356,1°’1 (n=124) 15 Temmuz sonrast yaymlanmistir. 15 Temmuz sonrasi olumsuz
yaklagim bi¢imiyle roportaj (n=13), yorum (n=20) ve editoryal (n=59) haber tiirlerinin
sayisal orani arttig1 saptanmustir. Etkisiz yaklagim bi¢imiyle sunulan haberlerin %40,1’1
(n=207) 15 Temmuz oncesi, %59,9’u (n=309) 15 Temmuz sonras1 paylasilmistir. 15
Temmuz sonrast etkisiz yaklagim bicimiyle yayinlanan giincel (n=209), roportaj (n=5),
yorum (n=8), editoryal (n=86) haber tiirlerinin sayisal oraninda artis goriilmiistiir. Bu
oranlar dogrultusunda 6rneklem dahilinde gazetelerin 15 Temmuz 6ncesi ve sonrasinda
giincel ve editoryal haberleri agirlikli olarak etkisiz yaklasim bi¢imiyle yayinladigi,
yorum ve roportaj haberleri ise olumsuz yaklagim bi¢imiyle paylastigi saptanmis. Bir
konu hakkinda yazarin kendi goriisiinii iceren bu tiirler Tirkiye ile ilgili konularda
olumsuz bir yaklagimla kaleme alinmistir. Bu dogrultuda algi olusumunda yaklasim

bicimlerinin etkisi goz ardi edilmemelidir.
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Tablo 52: Yaklasim Bigimlerinin Haberin Konularma Gére 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasin Dagihm

Yaklasim Haberin L9 Ul TOPLAM
Bi¢imi Konusu Once Sonra
Siyaset N 2 0 2
% | 100,0% 0% 100,0%
Magazin N 0 1 1
% 0% 100,0% 100,0%
o N 3 0 3
Milteci % | 100,0% 0% 100,0%
Olumlu _ N 1 0 1
Turizm % | 100,0% 0% 100,0%
Darbe N 0 2 2
% 0% 100,0% 100,0%
N 6 3 9
RAM % | 66,7% 33,3% 100,0%
Siyaset N 60 57 117
% | 51,3% 48,7% 100,0%
Ekonomi L o : 3
% 0% 100,0% 100,0%
. N 2 5 7
o Olay % | 28,6% 71.4% 100,0%
Spor N 1 1 2
% | 50,0% 50,0% 100,0%
Olumsuz Miilteci (';(I) 811,8% 19’46% 10310%
Terdr N 11 1 12
% | 91,7% 8,3% 100,0%
Turizm N 6 1 !
% | 85,7% 14,3% 100,0%
Darbe N 0 52 52
% 0% 100,0% 100,0%
N 97 124 221
TOPLAM % | 43,9% 56,1% 100,0%
Siyaset N 61 102 163
% | 37.4% 62,6% 100,0%
Ekonomi N 1 1 2
% | 50,0% 50,0% 100,0%
. N 8 10 18
Etkisiz Adli Olay % | 44.4% 55 6% 100,0%
Tabiat N L 3 4
% | 25,0% 75,0% 100,0%
Magazin N 0 1 1
% 0% 100,0% 100,0%
Spor N 11 3 14
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% | 78.6% 21.4% 100,0%
. N 65 7 72
Miilteci % 90,3% 9.7% 100,0%

Tert N 54 54 108
ero % 50,0% 50,0% 100,0%

Turizm N 6 0 11
% | 545% 45.5% 100,0%

Darbe N 0 123 123
% 0% 100,0% 100,0%

N 207 309 516
TOPLAM % | 40.1% 59.9% 100.0%

Tablo 52.’de haber konularinin yaklasim bigimleri 15 Temmuz Oncesi ve sonrasin
baglaminda analiz edilmistir. Olumlu yaklasim bi¢imi 15 Temmuz 6ncesinde siyaset
(n=2), miilteci (n=3), turizm (n=1); 15 Temmuz sonrasinda magazin (n=1), darbe
girisimi (n=2) konulu haberlerde yer almaktadir. Olumsuz yaklasim bi¢imi 15 Temmuz
oncesinde siyaset (n=60), adli olay (n=2),spor (n=1), miilteci (n=17), teroér 8n=11),
turizm (n=6); 15 Temmuz sonras1 siyaset (n=57), ekonomi (n=3), adli olay (n=5), spor
(n=1), miilteci (n=4), terdr (n=1), turizm (n=1), darbe girisimi (n=52) konulu haberlerde
yer almaktadir. Etkisiz yaklagim bi¢imi 15 Temmuz 6ncesinde siyaset (n=61), ekonomi
(n=1), adli olay (n=8), tabiat (n=1), spor (n=11), miilteci (n=65), terdr (n=54), turizm
(n=6); 15 Temmuz sonrasi siyaset (n=102), ekonomi (n=1), adli olay (n=10), tabiat
(n=3), magazin (n=1), spor (n=3), miilteci (n=7), terdr (n=54), turizm (n=5), darbe
(n=123) konulu haberlerde yer verilmistir. Bu oranlar dogrultusunda 15 Temmuz
oncesinde siyaset konulu haberlerin olumsuz ve etkisiz oranlar1 yakin olarak
gozlemlenmis ve 15 Temmuz sonrasinda agirlikli olarak etkisiz yaklasim bicimiyle
paylasilmistir. Orneklem igerinde yer alan gazetelerin agirlikli olarak haber konularini
etkisiz yaklasim bi¢imiyle yayinladigi saptanmistir. 15 Temmuz Darbe Girigimi’nin
ardindan haber konular1 baglaminda gazetelerin olumsuz yaklasim bi¢imi oranlarinda
artis oldugu gozlemlenmistir. Etkisiz yaklasim big¢iminin gazetelerde agirlikli olarak
paylasilmas1 darbe girisimi ve sonrasinda daha mesafeli bir yaklasim sergiledikleri
gostermektedir. Bu dogrultuda olumsuz duygulan giidiileyen haberler yiiksek oranla

olumsuz yonde algilamaya zemin hazirlamaktadir.
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Tablo 53: Yaklasim Bicimlerinin Haberin Aktérlerine Gore 15 Temmuz Oncesi ve Sonrasmn Dagihmu

Yaklasim | Haberin 15 Temmuz
Bicimi Aktorleri Once Sonra TOPLAM
Turistler N 1 : -
% | 100,0% ,0% 100,0%
o N[ 1 0 L
Miilteciler % | 100,0% 0% 100,0%
o N| 2 1 3
Turk Hukimeti % | 66,7% 33,3% 100,0%
Olumlu Siyasi parti liderleri (I,>i 0?% 10010% 10010%
Turk halki % | 50,0% 50,0% 100,0%
. IN 1 0 1
Yabanci Ulke Liderleri % | 100.0% 0% 100,0%
N 6 3 9
TOPLAM % | 66,7% | 33,3% 100,0%
Turistler N ° f >
% | 75,0% 25,0% 100,0%
2 N 15 4 19
Miilteciler % | 78,9% 21,1% 100,0%
w o N 0 6 6
Siyasi parti liderleri % 0% 100,0% 100,0%
_ . N 1 1 2
Milletvekillleri % | 50.0% | 50,0% 100,0%
Kamu kurumlari N 0 : -
amu kurumla % 0% 100,0% 100,0%
N 1 5 6
STK % | 16,7% | 83,3% 100,0%
Gazeteciler N 10 - =
% | 455% | 54,5% 100,0%
Olumsuz N 7 3 10
Ter0r orgiiti % | 70,0% 30,0% 100,0%
Sporcu N : 2 >
p % | 33,3% 66,7% 100,0%
e N 54 75 129
Turk hikkiimeti % | 41.9% 58,1% 100,0%
i N 2 8 10
Turk halki % | 20,0% 80,0% 100,0%
Uluslararas: Birlikler (I,>(I) O(‘)’/o 10040% 10040%
. ) . N 0 1 1
Yabanci Ulke Liderleri % 0% 100,0% 100,0%
N 97 124 221
TOPLAM % | 43,9% | 56,1% | 100,0%
Etkisiz Turistler N 9 4 13
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% | 69,2% | 30,8% 100,0%
o N| 55 5 60
Miilteciler % | 91,7% 8,3% 100,0%
i oot e N[ 0 4 4
Siyasi parti liderleri % 0% 100,0% 100,0%
T N| 2 2 4
Milletvekillleri % | 50.0% | 50,0% 100,0%

N 0 7 /
Kamu kurumlari % 0% 100,0% 100,0%
N 1 7 8
STK % | 125% | 87,5% 100,0%
Gazeteciler N ! = o
% | 25,9% 74,1% 100,0%
Teror orgiiti > >3 ol o0
g % | 44.2% 55,8% 100,0%
Sporcu N - : ¥
p % | 68,4% 31,6% 100,0%
. o e N 46 149 195
Tiirk hiikiimeti % | 23.6% 76,4% 100,0%
Turk halki % | 27.3% 72,7% 100,0%
D N[ 9 5 14
Uluslararasi Birlikler % | 64.3% 35 7% 100,0%
e o N 9 25 34
Yabanci Ulke Liderleri % | 26.5% 73.5% 100,0%
N | 207 309 516
TOPLAM % | 40,1% | 59,9% | 100,0%

Tablo 53. incelendiginde 15 Temmuz Oncesi ve sonrasi baglaminda haber aktorlerinin
yaklagim bi¢imleri analiz edilmistir. Olumlu yaklasimla paylasilan haberlerde agirliklh
olarak Tiirk Hilkiimeti (n=3) aktor olarak yer almaktadir. Olumsuz yaklasimla
paylasilan haberlerde agirlikli olarak miilteciler, gazeteciler ve Tiirk Hiikiimeti aktor
olarak yer almig, 15 Temmuz sonrasinda miilteciler, turistler ve terdr Orgiitii haber
aktorii haricinde diger aktorlerin paylasildigi haber sayilarinda artis gézlemlenmistir.
Etkisiz yaklasim bi¢imiyle paylasilan haberlerde agirlikli olarak miilteciler, gazeteciler,
teror Orgiitii ve Tiirk Hiikiimeti aktor olarak yer almaktadir. 15 Temmuz sonrasinda
turistler, miilteciler, sporcu ve uluslararas1 birlikler haber aktorii haricinde diger
aktorlerin yer aldigi haber oranlarinda artis saptanmistir. Bu oranlar dogrultusunda

orneklem dahilindeki gazetelerin 15 Temmuz sonrasinda agirlikli olarak Tirk
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Hiikiimeti’'ni 6n plana ¢ikardigi gozlemlenmistir. Olumlu ve olumsuz yaklasim
biciminde haber aktorii, teroér orgiitli olan haberlerin oraninda diisiis varken, etkisiz
yaklasimla teror oOrgiitiiniin yer aldigi haber sayilarinda artis oldugu saptanmistir.
Haberlerde 6n plana ¢ikarilan ve olumlu, olumsuz veya etkisiz yaklagim bigimleriyle

sunulan haber aktdrlerinin o yonde algi olusumunu saglamaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Ornekleme dahil edilen gazetelerin Tiirkiye ile ilgili paylasmis oldugu haberler
incelendiginde 2016 yilinda toplam 746 (Tablo 2.) haber yayinladigi goriilmiistiir. Bu
haberler belirlenen kategoriler dogrultusunda degerlendirilmis ve Ornekleme dahil
edilen The New Yok Times, The Guardian, Le Monde ve Bild gazetelerinin Tiirkiye ile
ilgili yaklasim bigimleri ortaya konmustur. Bu dogrultuda yabanci basinin sunmus
oldugu haberler ile Tiirkiye’ye yonelik gerceklestirdigi algi olusumu degerlendirilmistir.

Bu degerlendirme siirecinde 15 Temmuz Darbe Girisimi 0l¢iit olarak belirlenmistir.

Tirkiye’nin siyasi tarihi incelendiginde yaklasik olarak 10 yilda bir askeri
miidahalelerle karsilastig1 goriilmektedir. Tiirkiye bu siireclerde siyasi, sosyal, kiiltiirel
ve ekonomik anlamda olumsuz etkilenmistir. 15 Temmuz Darbe Girisime kadar siirecte
gerceklesen askeri miidahalelerde, bu siiregleri gerceklestirenler tarafindan medyanin
ara¢ olarak kullanildigi ve kurulan yeni sistemleri mesrulastirma yoniinde algi
olusumunu gerceklestirdigi gézlemlenmistir. Ancak 15 Temmuz Darbe Girisimi’nde
medya bu girisimin gerceklesmesini dnlemek ve kamuoyunu dogrudan karsi harekete
gecirmek amaciyla arag olarak kullanilmistir. Medya ile darbe karsitligi ve milli duygu
olusumuna yonelik algt stiregleri gergeklestirilmistir. Medyanin darbe girisimini
gerceklestirenler tarafindan kontrol altina alinamadigi gozlemlenmistir. Yasanan
girisime kars1 direnis gosterilmis olsa da Tiirkiye i¢in birtakim olumsuz kosullarin
olugmasina zemin hazirlamistir. Bu nedenle arastirmada Tiirkiye algisi, Slgiit olarak
belirlenen 15 Temmuz Darbe Girigimi ile yorumlanmistir. Bu dogrultuda yabanci basin
goziiyle darbe girisimi Oncesi, sirast ve sonrasi paylasilan haberler incelenmis ve
belirlenen 0l¢iit ile kiyas edilmistir. Yasanan darbe girisimi sonrasinda yabanci basinin
Tiirkiye ile ilgili paylastigi haber sayilarinda artis oldugu ve yasanan gelismeleri
yakindan takip ettigi goriilmistiir. Bu dogrultuda yabanci basinin yasanan darbe girisimi

sonrasinda Tirkiye’ye yaklasiminin degistigi gozlemlenmistir.

2016 yil1 icerisinde 6rneklem icerisinde yer alan gazeteler arasinda Tiirkiye ile ilgili en
fazla %35,3 oraniyla Le Monde (n=263) haber paylasimi ger¢eklestirmistir. Gazetelerin
aylara gore haber dagilimi incelendiginde en fazla %21,7 oraniyla Temmuz (n=161)
ayinda haber yayinladigi goriilmiistiir. Tiirkiye’de yasanan darbe girisimi nedeniyle

Temmuz ayinda diger aylara gore paylasilan haber sayisinda artig saptanmistir. Temmuz
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ve Agustos aylarinda The New Yok Times, The Guardian, Le Monde ve Bild

gazetelerinin Tiirkiye’de yasanan olaylar1 yakindan takip ettigi ortaya ¢ikmistir.

2016 yili icerisinde Tiirkiye’yi konu alan haberlerin daha ¢ok bilgilendirici (n=727)
islevi oldugu sonucuna ulagilmistir. Yabanci basinda yer alan Tiirkiye’ye yonelik
aciklamalarin bilgilendirici islevine agirlik verilmis ve gerceklesen olaylar hakkinda
sadece bilgi aktarimi saglanmistir. Bu sonuca paralel olarak s6z konusu yil igerisinde
gazetelerin Tiirkiye’ye yonelik agirlikli olarak %358,3 oraninda gilincel haberler
paylastigi gozlemlenmistir. The New Yok Times, The Guardian, Le Monde ve Bild
gazetelerinin Tirkiye ile ilgili gliniin olaylarina ve sicak gelismelere haberlerinde yer

verdigi saptanmistir.

Tiirkiye ile ilgili haberlerin konularina bakildiginda siyaset %37,8 (n=282), darbe
girisimi  %23,7 (n=177) ve terér %16,1 (n=120) oraninda haber paylasimi
gerceklesmistir. Yabanci basin Tiirkiye’ye yonelik diger konular disinda haberlerini
siyaset, darbe girisimi ve terér baglaminda 6n plana cikarmistir. Tiirkiye’ye iliskin
ozellikle darbe ve terdr konulu haberlerin agirlikli olarak medyada yer almasi kitleler
tizerinde Tirkiye algisinin olumsuz sekillenmesine zemin olusturabilir. Haberlerin
konularma paralel olarak paylasilan haberlerde %43,8 (n=327) Tiirk Hiikiimeti ve
%17,4 (n=130) teror Orgiitii aktdr olarak yer almistir. Cumhurbaskani, Basbakan ve
Bakanlar, yasal diizenlemeler, yasanan olaylara kars1 tutumlari veya agiklamalar
dogrultusunda olaylarin aktorii olarak haberlerde yer almistir. Tiirkiye’de terdr
olaylarin1 gergeklestiren PKK, FETO, DAES gibi orgiitler ise gerceklestirdikleri
eylemler ve olayr iistlenici rol ile haberlerde aktdr olarak konumlandirilmistir.
Orneklem igerisinde yer alan gazetelerin arastirmada 6lgiit olarak belirlenen 15 Temmuz
Darbe Girisimi Oncesinde %41,6 (n=310), sonrasinda %58,4 (n=436) oraninda haber
paylastig1 goriilmektedir. Yasanan darbe girisiminin ardindan gazetelerin Tiirkiye ile

ilgili haber sayilarini arttirdig1 gozlemlenmistir.

15 Temmuz Oncesi ve sonrasi haberlerin yaklasim big¢imleri incelendiginde dncesinde
%66,7’si (n=6) olumlu, %43,9’u (n=97) olumsuz, %40,1’i (n=207) etkisiz; sonrasinda
%33,3’ii (n=3) olumlu, %56,1’i (n=124) olumsuz, %59,9’u (n=309) etkisiz oldugu
saptanmistir. 15 Temmuz sonrasinda haber sayilarindaki artis ile hem olumsuz hem de

etkisiz yaklasim oranlarinda da artig goriilmistiir. Agirlikli olarak haberler herhangi bir
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duygu olusturacak bigimde sunulmamis olsa da haberlerde 6n plana ¢ikarilan konularin
agirlikli olarak siyaset, darbe ve teror olmasi ve ozellikle 15 Temmuz sonrast darbe
girisimi konulu (n=177) haberlerin paylasilmasi diger konularin arka planda kalmasi

olumsuz duygu olusumunu saglayabilmektedir.

Arastirmada 15 Temmuz sonrasinda 6rnekleme dahil edilen The New Yok Times, The
Guardian, Le Monde ve Bild gazetelerinin haber sayilarinda artis gézlenmistir. The
Guardian, Le Monde ve Bild gazeteleri giincel haberlere, The New Yok Times ise
editoryal haberlere agirlik vermistir. S6z konusu gazetelerin Tiirkiye’de yasanan
olaylar1 sunuslar1 15 Temmuz sonrasinda agirlikli olarak olumsuz ve etkisiz bigimde
gerceklesmistir. Yaklasim bicimleri haber tiirleri baglaminda incelendiginde giincel ve
editoryal haberlerin etkisiz; yorum, aragtirma yazisi ve roportaj haberlerin ise olumsuz
yaklagimla sunuldugu goriilmistiir. Tiirkiye’de yasanan gelismeleri kaleme alan
yazarlarin kendi duygu, diisiincelerini iceren Tiirkiye algisini olumsuz yonlendirecek
haber paylasimi gerceklestirdigi goriilmiistiir. Paylasilan haber konular1 incelendiginde
15 Temmuz 6ncesinde siyaset, terdr ve miilteci konulari, sonrasinda ise siyaset ve darbe
girisimi konularmin 6n plana ¢ikarilldigr saptanmistir. 2016 yilinda miilteci konusu
Tiirkiye ile AB arasindaki iligkiler, alinan kararlar darbe girisimine kadar gazetelerde
yer almis ancak sonrasinda silirecler devam etmis olsa da bu konuya iliskin haber

paylasiminin oldukc¢a azaldig1 goriilmustiir.

Algilart sekillendirmede yaklasim bigimi ile olusturulan duygu kadar haberlerde
cerceveleme ve On plana ¢ikarma ile dikkat yonlendirmesi de etkili teknikler
arasindadir. Bu baglamda 15 Temmuz 6ncesi Tiirkiye’de gerceklesen terdr olaylari,
Tiirkiye ile diger lilkeler arasinda yasanan anlagmazliklari konu alan miilteci sorunu ve
beraberindeki siyasal gelismelere agirlik verildigi, 15 Temmuz sonrasinda ise daha ¢ok
darbe girisimine iliskin haber paylagimlarinin yapildigi gézlemlenmistir. Paylasilan
haberlerde 15 Temmuz oOncesi agirlikli olarak Tirk Hiikiimeti ve miiltecilerin,
sonrasinda ise daha ¢ok Tirk Hiikiimeti ve terdr Orgiitii aktorlerinin haberlerde yer
aldig1 saptanmistir. 15 Temmuz sonrasinda haber konularinda yasanan degisim haber
aktorleri dogrultusunda da gergeklesmistir. 15 Temmuz sonras1 darbe girisimini konu
alan haberlerde Tiirk hiikiimeti ve terdr Orgiitii aktorlerinin 6n plana ¢ikarildigim

sOyleyebiliriz.
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Yapilan analiz sonucunda 2016 yili igerisinde 0rneklem dahilinde gazetelerin agirlikl
olarak etkisiz yaklasim bigimiyle haber paylastig1 ve 15 Temmuz sonrasinda da olumlu
yaklasimda diisiis, olumsuz ve etkisiz yaklasim bi¢imlerinde artis oldugu
gozlemlenmistir. Yaklasim bigimleri diger kategoriler ile iliskilendirildiginde etkisiz ve
olumsuz yaklasim bigimleri arasindaki sayisal farkin azaldigi gorilmiistiir. Bu durum
gazetelerin 15 Temmuz Oncesi ve sonrasinda yasanan olaylara daha mesafeli bir
yaklasim sergilediklerini gostermektedir. Olumsuz duygularn giidiileyen olumsuz
yaklasim ile sunulan haberler ise olumsuz yonde algilama olusumunu saglamaktadir. 15
Temmuz Oncesi ve sonrasit haber konular1 ve aktorleri kiyas edildiginde, 6n plana
cikarilan olay ve kisilerin hem tiir hem de sayisal oranlarinda degisim oldugu
goriilmiistiir. Hem yaklagim bicimleri hem de 6n plana ¢ikarilan kategoriler baglaminda
2016 yilinda paylasilan haberler ile Tiirkiye’de bir kaos ortaminin varligi algis1 yoniinde

bir duygu olusumuna zemin hazirlandigi sylenebilir.

2016 yil1 icerisinde orneklem igerisinde yer alan gazetelerin Ocak ayinda terdr (n=13)
ve (n=12) siyaset konulu haberleri paylastigi ve siyaset haberlerinin olumsuz-etkisiz
yaklagim bi¢imleri birbirine esit oranda oldugu; terdr olaylarimin ise agirlikli olarak
etkisiz yaklagimla sunuldugu gézlemlenmistir. The New York Times (12 Ocak 2016)
“Istanbul’da patlama: 12 turist 6ldii, DAES suglandi” bashkli haberinde Istanbul
Sultanahmet’te yasanan terdr olayini aktarmistir. Haberde terdr olaylari kinanmis ve
Tiirkiye’nin terdr ile miicadelesine iligkin bilgilere yer verilmistir. Bild (12 Ocak 2016)
“Turkiye’de yeniden saldirilar, teroriin tarihi” baglikli haberinde yasanan terér olayinin
aktarilmasinin yam1 sira Tirkiye’de 2015 yili Ekim, Eylil, Agustos, Temmuz ve
Haziran aylarinda yasanan terdr olaylar1 ve yasamini yitiren kisi sayilarina yer verdigi
goriilmiistiir. Ayn1 olay The Guardian (13 Ocak 2016) Gazetesi’nde “Tiirkiye, Istanbul
bombacisinin iilkeye miilteci olarak girdigini soyledi” bagligi ile paylagilmistir. Haberde
olayin gerceklesmesi, yasanan Oliimler ve gozaltina alinanlardan bahsedilmistir. Le
Monde (13 Ocak 2016) “Tiirkiye Islam Devleti tehdidi ile kars1 karsiya” baslikli haber
ile Sultanahmet’te yasanan patlama ve Tirkiye ile DAES arasinda yasanan gerginlik
konularmi paylagsmistir. Terdr konusu disinda ise The New York Times ve The
Guardian siyasi haber olarak Tiirkiye’de akademisyenlerin tutuklanmasina iliskin
haberler paylasmis ve bu haberlerde ifade 6zgiirliigiiniin ihlal edildigi boyutu 6n plana

cikarilmistir. Goriildiigi iizere Ocak ayinda etkisiz yaklasim agirlik olsa da Tiirkiye’de
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yasanan terdr olaylar1 ge¢miste yasanalar ile baglantili olarak haberlerde yer buldugu
gozlemlenmistir. Bu olaylarin 6n plana ¢ikarilmasi ve paylasilan diger haberlerin sadece
ifade 6zgiirliigii boyutu ile ¢ergevelenmesi Tiirkiye igin giiven algisini olumsuz yonde

etkileyecegi soylenebilir.

2016 yil1 Subat ayinda toplam paylasilan haber konular1 dogrultusunda en fazla miilteci
konulu (n=16) haber paylasim1 yapildig1 ve agirlikli olarak etkisiz yaklagimla sunuldugu
goriilmistiir. The New York Times (11 Subat 2016) “NATO insan kacakeiligini
diistirmek i¢in Ege Denizi’'ne gemi gonderecek™ baslikli haberinde Tiirkiye’de yasayan
miiltecilerin insan kagakegilar1 vasitasiyla Yunanistan’a gecisini kontrol altina alinmasi
gerekliligi lizerine odaklanmaktadir. Bild Gazetesi (08 Subat 2016) “Merkel Tiirkiye’yi
ziyaret etti, Erdogan’in gosterisli sarayinda miilteci zirvesi” baslikli haberiyle
Cumhurbagkanligi Kulliyesi tasvir edilmis, miilteci krizine iligkin goriismeler ve
Almanya’nin Tiirkiye ile birlikte ¢alisma istedigi yer almistir. The Guardian (06 Subat
2016) “AB, Tiirkiye'yi, kacan Suriyelilere sinirlarini agmaya ¢agirtyor”, “Tirkiye'de
Gilineydogudaki savasa Guardian gorilisii: bir trajedi ve tehlike” baglikli haber
paylasimlar1 gerceklestirmistir. ilk haberde Rus hava saldirilar1 nedeniyle Onciipmar
siir kapisinda bekleyen Suriyeli miiltecilere Tiirkiye’nin kapilarini agmasi gerekliligi
lizerine bilgiler yer almustir. Ikinci haberde miiltecilerin yardim ihtiyaci nedeniyle
Tiirkiye ile anlagsma yaparken Tiirkiye’nin “riskli politikalarina” kars1 uyari niteliginde
haber paylagimi gergeklestirilmistir. Bu haberde Tiirkiye’nin tretken ve tehlikeli
politikalaria dikkat edilmesi gerekliligi 6n plana ¢ikarilmis ve Avrupa’nin miilteciler
icin baska yollar arayabilecegine yer verilmistir Le Monde (03 Subat 2016)
“Tirkiye'deki Suriyeli miiltecilere yardim fonu i¢cin AB’den yesil 151k, “Tirkiye yeni
bir Suriyeli gogmen dalgasiyla karsi karsiya” (08 Subat 2016) baslikli haberleriyle
Tiirkiye ve Merkel goriismelerine ve miilteci konusunda Tirkiye’ye maddi olarak
yapilacak yardiminin onaylandigina yer verilmistir. Subat aymda her iilke kendi
politikalar1 dogrultusunda miilteci konulu haber paylagimi gergeklestirmistir. Bu konuya
The Guardian Gazetesi diger gazetelere gore daha temkinli yaklasmis ve uyari niteligi

iceren haber paylasimlar1 gergeklestirmistir.

2016 yili Mart ayinda, Subat ayinda oldugu gibi yabanci basinin giindeminde miilteci
konulu (n=36) haberler yer almaktadir. The New York Times (09 Mart 2016)
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“Avrupa’nin Tirkiye’yle anlagsmasi, gd¢men krizini ¢6zmeyi hedefliyor” baslikl
haberinde Tirkiye’nin, Yunanistan’a yasadist yollardan giren tiim go¢menleri geri
alacagi ve miilteci politikalar1 aktarilmistir. Bild (18 Mart 2016) “Tiirkiye-Briiksel
Zirvesi, AB Miilteci Antlasmasi Onerisi lizerine anlasti” baslikli haberi ile Tiirkiye ile
AB arasinda yapilan miilteci antlagmasinin detaylar1 hakkinda bilgi verilmistir. Haberin
icerigini Yunanistan’a yasa dis1 giden miiltecilerin Tirkiye’ye geri doniisi,
Yunanistan’a kagak gidisin engellenmesi ve Tiirkiye’nin miilteciler i¢in maddi yardim
talebi gibi bilgiler olusturmaktadir. The Guardian (18 Mart 2016) “Miilteci krizi: AB'nin
Tiirkiye ile anlasmasi ne anlama geliyor?” baslikli haberinde miilteci konusunda AB ile
Tiirkiye arasinda alinan kararlara, antlagmanin ne ifade ettigi ve Tiirkiye’nin taleplerinin
neler olduguna yer verilmistir. Le Monde (19 Mart 2016) “Avrupa Birligi ile Tiirkiye
arasinda kontrollii anlasma” bagliklt haberinde 7 Mart 2016’da alinan kararlara gore
daha az yarar sagladigi ve uygulanmasi bakimindan siipheler olusturmasi bakimindan
yapilan anlagsmaya elestirel yaklasilmistir. Subat ve Mart aylarinda yayimlanan haberler
incelendiginde miilteci konusun 6n plana cikarildigi goézlemlenmistir. Tiirkiye ile
Almanya arasinda gerceklesen goriismeler yakindan takip edilmis ve miilteci krizini
¢ozmek amaciyla AB ile yapilan antlasmaya dikkat g¢ekilmistir. Le Monde gazetesi
miilteci konusuna diger gazetelere gore daha sorgulayici yaklagmistir. Miilteci konulu
haberlerinde yapilan anlasmanin tam bir ¢6ziim olmadig1 ve Tiirkiye’ nin insan ve basin
haklar1 konusunda ihlalleri oldugu belirtilmistir. Ingiltere basimni ise miilteci konusunda
temkinli olunmasi gerekliligi iizerine odaklanmis ve anlagmaya elestirel yaklagsmistir.
Almanya ve Amerika basmmi milteci konusunu kendi ilkeleri baglaminda
degerlendirmis ve iliml yaklagmislardir. Bu aylarda miilteciler gercevesinde sunulan
haberlerde Tiirkiye iliskin olumsuz yaklagimlar ve etkisiz yaklagimlar oldugu
goriilmektedir. Yaymlanan haberlerde Tiirkiye’nin maddi destek ihtiyact 6n plana
cikarilarak, AB destegi ile miiltecilere yardim eden iilke algis1 olusturuldugu
gozlemlenmistir. Tirkiye’de ise bu durum AB’nin miilteciler i¢in soz verdigi ek
destegin verilmedigi seklindedir. Bu algimin Tiirkiye Devleti’nin gelistirdigi sdylemler

ile uyusmadig1 goriilmektedir.

Nisan 2016 tarihinde toplam paylasilan haber konular1 degerlendirildiginde siyaset
(n=20) ve miilteci (n=20) konulu haberlerin esit oranda paylasildig:1 goriilmektedir. The
New York Times, 2016 Nisan ayinda agirlikli olarak miilteci konulu haberler paylastigi
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ve toplam haber sayisi baglaminda bu ay igerisinde agirlikli olarak olumsuz yaklasim
bi¢imi ile haberlerini yayinladigi gozlemlenmistir. The New York Times (07 Nisan
2020), “Hayatlar1 risk altina koyan bir anlasma” baslikli haberinde AB ile Tiirkiye
arasinda gerceklestirilen miilteci anlagsmasinin insan haklarini ihlal ettigi ve Tiirkiye’de
yer alan miilteci kamplarinin koétiilestigi bilgileri paylasiimistir. Bild, 2016 Nisan ayinda
agirlikli olarak siyaset konulu haberler paylasilmig ve haberlerini bu ay igerisinde
olumsuz yaklasimla yayimnladig: gériilmiistiir. Bild, (24 Nisan 2016) “Merkel'in Tiirkiye
gezisinden 5 onemli nokta” baglikli haberinde Jan Bohmermann’in Erdogan i¢in yazdigi
olumsuz anlamlar igeren siirinden dolayr miilteci konularinin olumsuz etkilendigi ve
miilteciler i¢in Tirkiye’nin talep ettigi maddi yardimin dogru kanallara harcamama
ihtimali vurgulanmigtir. The Guardian, 2016 Nisan ayinda miilteci konulu haberlere
agirlik vermis ve bu ay igerisinde paylastigi haberleri etkisiz yaklagimla paylasmistir.
The Guardian (08.04.2016), “Yunanistan, Tirkiye’ye simir disi olan gdgmenleri
gonderiyor” baslikli haberinde Tiirkiye ile AB arasinda gergeklestirilen miilteci
anlagsmasinin kosullar1 dahilinde miilteci akis1 aktarilmistir. Le Monde, 2016 Nisan
ayinda agirlikli olarak miilteci konusuna yer vermis ve bu ayda paylastigi haberleri daha
cok etkisiz yaklasim bigimiyle yayinlamistir. Le Monde (04.04.2016), ““Yunanistan ilk
goemenleri Tiirkiye'ye gonderdi” baslikli haberinde yapilan anlagsmaya iligkin
miiltecilerin Tiirkiye’ye gonderilmeye baglamasi yer almaktadir. 2016 Nisan ayinda The
New York Times, The Guardian, Le Monde miilteci konulu haberlere agirlik verirken
Bild daha c¢ok siyasi haberler paylastigt gozlemlenmistir. Yaklagim bigimleri
incelendiginde The New York Times ve Bild olumsuz; The Guardian ve Le Monde
etkisiz yaklasim bi¢imi ile haber paylastig1 saptanmistir. Miilteci konusunda paylasilan
haberlerde agirlikli olarak yapilan anlasmanin maddeleri, uygulanisi hakkinda bilgi
verilmistir. Bu bilgiler disinda yapilan anlasmanin insan haklarini ihlal ettigi ve

Tiirkiye’nin miilteci kamplarinin saglikli olmadig1 yoniinde bilgiler de paylagilmastir.

2016 yili Mayis ayinda paylasilan toplam haber sayilari dogrultusunda en ¢ok siyaset
konulu (n=25) haberlerin yayinlandig1 goriilmiistiir. The New York Times (05 Mayis
2016), “Erdogan, cok Onemli bir miittefiki yerinden ederek iktidar1 nasil
saglamlastird1?” baslikli haberinde Ahmet Davutoglu’nun Bagbakanlik gorevinden
ayrilmasini  Erdogan’in bir hamlesi olarak belirtilmis ve haberde Erdogan’in

demokrasiden uzaklastigi konusu 6n plana ¢ikarilmistir. Bild (22 Mayis 2016), “Merkel
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bugiin Tiirkiye'ye seyahat ediyor” baslikli haberinde Merkel’in, Tirkiye’nin Kiirtler ile
uzlagma siirecinin bitmesini ve Kiirt siyasetcilerin dokunulmazliklarinin kaldirilmasin
elestirdigi bilgilerine yer verilmistir. The Guardian, 06 Mayis 2016 yilinda paylastigi
haberde Tiirkiye’nin terdr yasasi elestirilmis ve Tiirkiye’nin AB’ye vizesiz girme
sartinin bu yasa degismedigi miiddetce gerceklesemeyecegi bilgileri yer almistir. Bu ay
icerisinde Tiirkiye, Ingiltere’nin Brexit Kampanyasi’nda &n plana g¢ikarilmis ve
Tirkiye’nin AB’ye girme ihtimali olumsuz karsilanmistir. Bu dogrultuda 25 Mayis
2016 yilinda paylastigi haberde Tiirkiye’nin AB’ye iiye olmasi durumunda yiiksek
dogum oranina sahip olan Tiirkiye’'nin Ingiltere sartlarini olumsuz etkileyecegi
konularina yer verilmistir. Le Monde (06 Mayis 2016), “Erdogan Terérle Miicadele
Yasasini Revize Etmeyi Reddetti” baslikli haberinde Tiirkiye’nin vize muafiyetine yol
acacak karar1 Tlzerinde bir risk olusturdugu bilgileri yer almistir. Mayis ay1
incelendiginde The New York Times ve Bild haberlerini agirlikli olarak olumsuz
yaklagimla; The Guardian ve Le Monde ise etkisiz yaklasimla sundugu saptanmustir.
The Guardian etkisiz yaklasim agirlikli olsa da Brexit Kampanyasi haberlerinde
Tiirkiye’yi olumsuz agilardan yer verdigi gozlemlenmistir. Bu ay igerisinde Tirkiye ile
AB miizakereleri haberlerinin gazetelerde yer buldugu ve Tiirkiye’nin sunulan sartlari

yerine getirmedigine iliskin bilgilere yer verildigi gozlemlenmistir.

2016 yili Haziran ayinda toplam paylasilan haberler dogrultusunda 6n plana ¢ikarilan
konu en fazla siyaset (n=31) oldugu gozlemlenmistir. The New York Times bu ay
igerisinde siyaset konulu haberler paylastigi ve haberlerinde agirlikli olarak olumsuz
yaklasgim bi¢imi kullandigi goriilmiistir. The New York Times (14 Haziran 2016)
“Ingiltere'nin "Brexit" tartigmasi, Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne katilacagindan endise
duyuluyor” bashikli haberinde Tiirkiye’nin AB’ye girmesinde Ingiltere’nin
yaklasimlarina yer verilmis ve haber, Tiirkiye’de insan haklari ihlalleri yasandigi ve
dogum oraninin yiiksek oldugu konularini igermektedir. Bild (14 Haziran 2016),
“AB’nin Tirkiye Biiyiikelgisi istifa etti” baglikli haberinde AB miizakerelerine ve
Tirkiye’nin istekleri dogrultusunda miilteci anlagsmasinda yasanan diplomatik
gerilimlerin oldugu bilgilerine yer verilmistir. The Guardian (15 Haziran 2016),
“Tirkiye, vizesiz AB seyahati icin kriterleri karsilamiyor” baslikli haberinde
Tiirkiye’nin AB tarafindan sunulan sartlar yerine getirmedigi bilgileri paylasilmistir. Le
Monde (29 Haziran 2016), “Tiirkiye’de bir yildir siiren oliimciil saldirilar” baslikli
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haberinde Haziran 2015’ten Haziran 2016’ya kadar Tirkiye’de yasanan terdr olaylar
hakkinda bilgiler verilmistir. Haziran ay1 igerisinde The New York Times, Bild, The
Guardian siyaset konulu haberlere agirlik verirken; Le Monde daha cok terér konulu
haberler paylagsmistir. Haberleri The New York Times agirlikli olarak olumsuz; Bild,
The Guardian ve Le Monde etkisiz yaklagim bigimi ile paylagsmistir. Haziran ayinda
siyaset konusu igerisinde Ermeni soykirimi, Brexit Kampanyasi, Tiirkiye ile AB
miizakereleri konularina yer verilmistir. Yayinlanan haberler ile Haziran ayinda
Tiirkiye’de yasanan terér olaylarimin sikligt ve AB konulu goriismelerde miilteci
anlagmasi ile Tiirkiye’nin istekleri hakkinda bilgiler 6n plana ¢ikarilmistir. Bu baglamda
Tiirkiye’nin giivensiz ve ¢ikarlart dogrultusunda hareket eden bir iilke algis

olusturuldugu sodylenebilir.

2016 yili Temmuz ayinda 6rnekleme dahil edilen gazetelerin, Tiirkiye’de yasanan darbe
girisimi (n=138) konulu haberleri agirlikli olarak paylastigi goriilmektedir. The New
York Times, Bild, The Guardian ve Le Monde gazeteleri darbe girisiminin yagandigi
gece Oncelikle darbeyi duyuran haberler paylasmustir. Ilerleyen tarihlerde paylasilan
haberlerde darbe girisiminde yasanan olaylar1 dakika dakika yaymlamiglardir. The New
York Times, 16 Temmuz 2016 tarihinde paylastigi haberlerde yasanan darbe girisimini
tutuklanan askeri personel ve hakimleri, 6len ve yaralanan kisi sayilarin1 ve Tirk
Hiiktimeti’nin medya {izerindeki kontroliinii 6n plana ¢ikarmistir. The New York Times,
“Tirkiye’de yasanan kargasada yer alan aktérler” (16 Temmuz 2020), baslikli
haberinde 1960 yilindan itibaren miidahaleler gerceklestirmesi nedeniyle TSK’ya
stipheli yaklasilmis; Tiirk Hiikiimeti’ni medya iizerindeki kontrolil i¢in gegeklestirdigi
uygulamalar1 6n plana ¢ikarmistir. Fetullah Giilen ise Amerika’ya siirgiine gonderilen,
Erdogan tarafindan darbeyi gerceklestirmekle suglanan kisi olarak belirtilmistir. The
New York Times, darbe girisimi konulu haberlerinde Giilen, darbeyi gergeklestiren
teror Orgiitii baginda yer alan biri olarak degil Miisliiman din adam1 ve Miisliiman vaiz
olarak nitelendirilmistir. Haberlerde Tiirk Hiikiimeti’nin ise darbe girisiminden sonra
gii¢c kazandigi, kutuplagsmalar olusturdugu ve Tiirkiye’nin demokrasi ile yonetilmedigi
konulart paylasilmistir. Bild, Tiirkiye’de yasanan 15 Temmuz Darbe Girisimi’'nin
ardindan paylastig1 haberlerde Fetullah Giilen’i darbeyi baglatan olarak degil sadece
stiphelenilen, su¢lanan ve Miisliiman vaiz seklinde tanimlamistir. Haberlerinde darbeye

neden olan olaylar1 sorgulamis, “Darbeyi gercekten ne tetikledi?” baslikli haberinde
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(Bild, 18 Temmuz 2016), Agustos’taki ordunun yillik toplantisi ile ilgili olabilecegi gibi
ihtimallere yer vermistir. Konuyla ilgili olarak Bild gazetesi daha ¢ok tutuklamalar,
gorevden uzaklagtirmalar veya kapatilan kurumlar ve sayilari {izerine odaklanmistir
(Bild, 21 Temmuz 2016). Tutuklamalar neticesinde 23 Temmuz’da paylastigi haberde
Tiirkiye’de bir korku ortam1 yagandigi ve sosyal medya iizerinden yapilan paylagimlarin
da tutuklamalara dahil edildiginden bahsedilmistir. Bu tiir haberlerde 6zellikle gazeteci
tutuklamalarini darbe girisimi nedeniyle degil meslekleri 6n plana ¢ikarilarak suglarinin
hiikiimete muhalif oldugu algis1 olusturulmustur. Bu baglamda Bild, darbe girisimi
konulu haberlerinde Tiirk Hiikiimeti'ne yonelik olumsuz yaklagimi sergiledigi,
tutuklamalar ve kapatilan kurumlarin hatali karar oldugu, Tirkiye’de hukukun
istlinliigli olmas1 gerekliligi bilgilerine yer verildigi gézlemlenmistir. The Guardian 16
Temmuz 2016 tarihinde paylastigi haberlerde G6gretmen, savci, asker ve gazeteci
tutuklamalarma yer vermistir. Ayn1 tarihte “Tirkiye, Darbe Girigimi’nin ardindan kanli
ve baskict olacak™ baslikli haberinde Tiirk Hiikiimeti’nin politik kararlar1 sonucunda
darbe girisiminin yasandigi ve Tiirk siyasetinin hukuk kurallar1 dahilinde
gerceklesmeyecegi lizerinde durulmaktadir. Fetullah Giilen hakkinda paylastig
haberlerde Tiirk Hiikiimeti’'nin darbe girisiminde su¢ladigi kisi ve bir din adami
bilgilerine yer vermistir. The Guardian (18 Temmuz 2016) “Avrupa ve ABD, basarisiz
darbeden sonra Tiirkiye'yi hukukun ustiinligiine saygi duymaya c¢agirdi” baslikli
haberiyle Tiirkiye’de giindeme gelen 6liim cezasinin kabul edilmesi sonucunda AB
tiyeliginin gergeklesemeyecegi bilgileri yer almistir. Bu ay igerisinde yayinlanan
haberlerde darbe girisimi sonrasinda alinan énlemlerin hukukun iistiinligii baglaminda
gerceklesmesi gerektigi lizerine odaklanilmistir. Yasanan bu siiregte Tiirk Hiikiimeti’nin
almis oldugu kararlara olumsuz yaklagim sergilenmistir. Le Monde yasanan bu siiregte
tutuklamalar, Fetullah Giilen Harekati hakkinda bilgiler, Tiirkiye’de yasanan ge¢mis
askeri miidahaleler ve bu siirecte aliman kararlarin yer aldigi haber paylagimi
gerceklestirmistir. 18 Temmuz 2016 (Le Monde) tarihinde “15 Temmuz gecesi
baslatilan askeri darbenin basarisizligi, bu iilkedeki koklii degisikliklerin bir gostergesi”
baslikli haberinde binlerce asker, hakimin tutuklandigi, Tiirk Hiikiimet’nin otoriter
kaymasinin daha da artacagi, baskanlik sistemi i¢in planlarin1 hizlandirmasi ve
boliinmeden daha fazla giicii ele alma firsatin1 yakalayabilecegi bilgilerine yer

verilmistir. 21 Temmuzda 2016 (Le Monde) tarihli “Tiirkiye'de otoriter siiriiklenme
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artiyor” baghikli haberde alimana OHAL karari, gerceklestirilen tutuklamalar ve
kapatilan medya kurumlar1 ile Tiirkiye’nin otoriter diizleme gecebilecegi bilgileri
paylasilmistir. Temmuz ay1 igerisinde darbe girisimi yasanan olaylar agirlikli etkisiz
yaklasimla paylasilmigken ilerleyen tarihlerde 6zellikle roportaj, yorum ve editoryal
haberlerde olumsuz yaklasimin goriildiigii tespit edilmistir. Yasanan olay sonucunda
Tiirkiye’nin demokrasiden uzaklastig1, otoriter sisteme kaydig1 ve insan haklarini ihlal

ettigi lizerine alg1 olusumuna yonelik haber paylasimi gergeklestirildigi soyleyebilir.

2016 yili Agustos ay1 incelendiginde en fazla siyaset konulu (n=47) haberlerin
paylasildigir goriilmektedir. Bu ay icerisinde siyaset konulu haberlerin giindeme
taginmasinin yam sira terdr konulu haberlerin paylasim oraninin da oldukca yiiksek
oldugu saptanmistir. The New York Times, 2016 Agustos ayinda agirlikli olarak darbe
girigsimi konulu haberler; 6rneklem dahilinde diger gazeteler ise daha ¢ok siyaset konulu
haberler paylastigi gézlemlenmistir. The New York Times haberlerinde, darbe girisimi
ile ilgili polis, 6gretmen, asker, yarg: iiyeleri gibi mesleki tutuklamalara ve kapatilan
medya kuruslarina yer vermistir (02 Agustos 2016). “Tiirkiye'de terdr saldirilar dalgasi
istikrarli bir sekilde devam ediyor” baslikli haberinde Tirkiye’de 2015 yili itibariyle
gergeklesen teror saldirilarina yer vermistir (New York Times, 22 Agustos 2016). Bild
gazetesinin bu ay igerisinde paylastig1 haberler basin 6zgiirligli, AB ile iliskiler, Suriye
politikalari, teror olaylart konularini igermektedir. Bild, 4 Agustos 2016°da “Avusturya,
Tiirkiye'nin AB fiyeligini durdurmak istiyor” baslikli haberinde Avusturya Basbakani
Christian Kern’in goriislerine yer verilmistir. 21 Agustos 2016°da terdr olayini
“Tiirkiye'de teror saldirisinda 50 kisi 6ldi” basligr ile duyurmustur. The Guardian
gazetesi teror olaylari, darbe girisiminden dolay: tutuklananlarin sayilari, Tiirkiye nin
teror ile miicadelesi, Kiirt politikalar1 vb. konularina yer vermistir. Bild, 3 Agustos
2016’da  PEN Uluslararast Yazarlar Birligi’nin Tirkiye’deki ifade 6zgiirligi
konusundaki baskilarinin kaygi verici olduguna dair; 19 Agustos 2016’da darbe
girisiminde tutuklanan kisilerin sayisal oranina iliskin; 20 Agustos 2016°da Tiirkiye’nin
Suriye’de Kiirt militanlarin giiclenmesini onlemek i¢in daha aktif rol alacagina dair
bilgiler paylagmistir. Le Monde, 4 Agustos 2016’da Avrupa Komisyonu Bagkani’nin,
15 Temmuz’daki basarisiz darbeden bu yana, Tiirkiye’nin Avrupa Birligi’ne katilim
miizakerelerinin sona ermesine karsi ¢iktigina iligkin bilgiler paylasmistir. 18 Agustos

2016’da PKK teror orgiitii tarafindan Elaz1g’da ve Bitlis’te gerceklestirilen saldirilarini,
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21 Agustos 2016’da Gaziantep’teki terdr olaylarini aktarmigtir. Agustos ayinda
orneklem dahilindeki gazeteler Agustos aymin ilk haftalar1 darbe girisimine iligkin
tutuklanan kisi sayilari, AB ile iligkiler, Tiirkiye’nin Suriye politikasi dogrultusunda
haber paylastigi, Agustos sonlarinda ise Tiirkiye’de yasanan teror olaylarina yer verdigi
goriilmiistiir. Bu ayda da tutuklananlar iizerinden darbe girisimine iligkin haber

paylasimi gercgeklestirildigi saptanmustir.

Eyliil (2016) ay1 igerisinde toplam haber sayilari dogrultusunda agirlikli olarak siyaset
konulu (n=21) haberlerin paylasildigi gozlemlenmistir. The New York Times, 14 Eyliil
2016’da yayinladigr haberde miiltecilerin Yunanistan’a kagak olarak giris sayilarinin
arttig1, bu artisin darbe girisiminin ardindan yasandigi belirtilmektedir. Bild, 1 Eyliil
2016’da tarihinde yayinladigi haberde Tiirkiye'nin katt durusuna ragmen, Avrupa
Parlamentosu Baskani Martin Schulz vizesiz goriismelerin basarisiz olmadigi, vizesiz
seyahat sartinin Tiirkiye’ nin terdr yasasini degistirmesi ile saglanacagi belirtilmektedir.
14 Eyliil 2016°da, Tirkiye’de teror tehdidi olasiligi nedeniyle tiim Alman temsilcilikleri
ve okullar1 kapali kalmasi gerektigi ve 2015 yili itibariyle Tiirkiye’de yasanan terdr
olaylar1 sirasiyla sunuldugu goézlemlenmistir. The Guardian, 2 Eyliil 2016 tarihinde
yayinladigr haberde Tiirkiye’nin Suriye politikalarini ve Rusya ile ortak zeminde
hareket ettigini aktarmistir. 16 Eyliil 2016 tarihinde ingiltere ve Almanya elgiliklerine
yonelik teror tehdidi nedeniyle Tiirkiye’de dort kisinin tutuklandigin1 ve dnlem amaclh
elgiliklerin kapatildigint duyurmustur. Le Monde, 1 Eylil 2016 tarihinde “Avrupa
Birligi Parlamentosu Baskani, Tiirkiye ile iligkilerini yatistirmaya calisiyor” baslikli
haberinde darbeye iliskin kinama mesaji ve vizesiz seyahat icin Tiirkiye nin terdr
yasasini esnetilmesine iligkin bilgiler verilmistir. 4 Eyliil 2016 tarihinde darbe girisimi
sonrasinda tutuklanan kisi sayilarina; 14 Eylil 2016’da Tiirkiye’nin ISID’e karsi
yiirlittigli operasyonlara yer verilmistir. 20 Eyliil 2016 tarihinde darbe girisimi sonrasi
gerceklestirilen tutuklamalart  “Tiirkiye’de yasanan baski artiyor” bashg ile
paylagsmigtir. 20161 Eylil ayinda The New York Times, Bild ve The Guardian
haberlerindeki yaklagimlarini Temmuz ayma gore ilimlastirirken, Le Monde gazetesi
darbe girisimi sonrasinda yasanan tutuklamalar1 ve isten ¢ikarmalar1 baskic1 ve keyfi
kararlar olarak yansitmistir. Bu ay icerisinde agirlikli olarak haberler etkisiz yaklagimla
sunulmug ve Tiirkiye’nin darbe girisiminden sonra teror ile miicadeleleri 6n plana

cikarilmstir.
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Ekim (2016) ayinda paylasilan haberlerin agirlikli olarak siyaset konulu (n=15) oldugu
ve toplam paylasilan haberler dogrultusunda etkisiz yaklagim bi¢iminin agirlikli olarak
kullanildig1 gozlemlenmistir. The New York Times, 24 Ekim 2016 tarihinde yayinlanan
haberde Tiirkiye’nin Irak politikasi ve Musul sorunu iizerine bilgiler paylasilmistir. Bild
gazetesi bu ay igerisinde daha ¢ok darbe girisimi ve terdr konulu haberler yaymlamistir.
3 Ekim 2016 tarihinde Tiirkiye’nin OHAL durumunun uzatildigi, 14 Ekim 2016
tarithinde Antalya’da yasanan terdr olayr aktarilmistir. The Guardian gazetesinin 30
Ekim 2016 tarihinde Tiirkiye’de kapatilan medya kurumlari, tutuklanan memur sayilari
bilgilerine yer verilmis ve bu durumun insan hak ve ozgiirliikleri askiya alinmasi
seklinde yansitildigr goriilmiistiir. Bild ve The Guardian gazeteleri darbe girisminden
sonra tutuklananlarin sayilarini paylasmaya devam etmis ve The Guardian bu durumu
endise verici ve insan hak ve Ozgiirliiklerine dayanmadigi bilgileri dogrultusunda
yansitmistir. Le Monde 4 Ekim 2016 tarihinde darbe girisimi sonrasi isten ¢ikarmalar ve
OHAL durumunun uzatildigma iligkin bilgiler; 10 Ekim 2016 tarihinde Tiirkiye ile
Rusya arasinda dogalgaz hatti projesi anlasmasina yonelik bilgiler yayinlamigtir. 31
Ekim 2016 tarihinde “Erdogan Avrupa'dan uzaklagsmaya devam ediyor” baglikli
haberinde teror yasasi, kapatilan medya kurumlar1 ve tutuklanan gazeteciler baglaminda

elestiriler yer almaktadir.

2016 yili Kasim ayinda yayinlanan toplam yayinlanan haberler dogrultusunda siyaset
konulu (n=37) haberlerin paylasildigi goriilmektedir. The New York Times, 25 Kasim
2016 tarihinde darbe girisimi sonrasinda Tiirkiye’de gergeklestirilen dnlemlerden dolay1
Tiirkiye ile AB miizakerelerinin askiya alinmasi gerekliligine yonelik haber paylasimi
gerceklestirmistir. Bild 4 Kasim 2016 tarihinde paylastigi haberde, darbe girisimi
sonrasinda gergeklestirilen tutuklamalara elestirel yaklasmistir. 24 Kasim 2016 tarihinde
Tiirkiye’nin AB miizakerelerinin durdurulmasi gerekliligi haberini paylasmistir. The
Guardian bu ay igerisinde terdr saldirilari, darbe girisimi sonrasi tutuklamalar, Tiirkiye
ile AB arasindaki iligkiler konulu haberler paylasmistir. 28 Kasim 2016 tarihinde
paylastig1r haberde darbe sonrasi alinan onlemlerin baskici oldugu ve AB ile iligkileri
riske attildig1 vurgulanmistir. The Guardian 2016 Kasim ayinda agirlikli olarak olumsuz
yaklagimla haberlerini paylastigi gozlemlenmistir. Le Monde diger gazeteler gibi
tutuklamalari, isten ¢ikarmalari, yasanan teror olaylari 6n plana ¢ikarmis ve agirlikl

olarak haberlerini olumsuz yaklasimla paylasmistir. Le Monde 18 Kasim 2016 tarihinde
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paylastigi haberde BM raportoriiniin - Tiirkiye’de gergeklestirilen tutuklamalar
hakkindaki diisiincelerine yer verilmistir. Bu haberde Tiirk hiikiimetinin gazetecilerin
tutuklanmasinin ifade Ozgiirliikkleri Oniinde engel oldugu ve medyanin 6zellikle
hedeflendigi 6n plana cikarilmistir. 2016 Kasim ayinda Bild, The Guardian ve Le
Monde darbe girisimi sonrasi gerceklestirilen oOzellikle gazetecilere yonelik
gerceklestirilen tutuklamalart ifade 6zglirliigli Oniinde bir engel olarak yansitmigtir.
Tutuklamalarin neden gergeklestirildigi haberlerde yer almamaktadir. Tiirkiye’nin bu
siirecte almis oldugu kararlar ile AB tiyelik miizakerelerinin durdurulmasi yoniinde
haberler paylagmislardir. Yayinlanan haberler ile Tirkiye’nin ifade ve diisiince
Ozgurligi kisitlamalarinin  gerceklestigi bir {ilke olarak algilanmasinin yansitildigi

sOylenebilir.

2016 yili Aralik ayinda ornekleme dahil edilen gazetelerin paylastigi toplam haberler
dogrultusunda agirlikli olarak siyaset konulu (n=27) haberler oldugu saptanmistir. The
New York Times gazetesi Aralik ay1 icerisinde gazeteci tutuklamalari, Rusya
Biiyiikelgisi suikasti, Suriye politikalari, AB ile iligkiler, teror olaylari konularmni
haberlerine yansitmistir. 21 Aralik 2016 tarihinde paylastigi haberde Rusya, iran ve
Tiirkiye Suriye miizakereleri i¢in bir araya geldigi ve Suriye konusunda alinan kararlara
yer verilmigtir. Bild haberlerinde ter6ér olaylari, AB ile iligkiler, Rusya Biiyiikelgisi
suikasti konularma agirlik vermistir. Bild bu ay igerisinde terér olaylarimi 6n plana
cikarmigtir. 11 Aralik 2016 tarihinde yayinladigi haberde 2016 yili igerisinde
Tiirkiye’de gergeklesen terdr olaylari ve hayatini kaybedenler listelenmistir. 13 Aralik
2016 (Bild) tarihinde AB ile Tiirkiye miizakereleri konusu yer almaktadir. Bu haberde
Tiirkiye’nin medyaya ve muhalif siyaset¢ilerine karsi gosterdigi tepki ve hukukun
ustiinliigii ve basin 6zgiirliigli gibi alanlarda geriye adim attig1 gibi nedenlerle AB
tiyelik konusunda goriigmelerin genisletildiginden bahsedilmektedir. The Guardian bu
ay icerisinde teror olaylari, Rusya Biiyiikelgisi suikasti, Tiirkiye ile Rusya iligkileri,
darbe girisimi nedeniyle gerceklestirilen tutuklamalar konularina haberlerinde yer
vermistir. 28 Aralik 2016 tarihinde Suriye konusunda Rusya ve Tiirkiye’nin ateskes
sartlarin1 onayladiklarin1 konu edinen haber paylasilmistir. Le Monde haberlerinde teror
olaylari, Rusya Biiyiikel¢isi suikasti, Suriye politikasi, Rusya ile iliskiler, darbe
girisimine karisan kisilerin tutuklamalarin1 konularin1 paylasmistir. 28 Aralik 2016 (Le

Monde) tarihinde yayinladigi haberde Tiirkiye’nin Rusya ile Suriye konusunda
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anlastiklar1 yoniinde haber paylasimi gerceklesmistir. Orneklem dahilindeki gazeteler
agirlikl olarak etkisiz yaklasim bicimiyle haberlerini paylasmislardir. 2016 yili Kasim
ayinda goriildiigli gibi Tiirkiye’de gergeklestirilen tutuklamalara yonelik yaklasim

degismemistir.

Goriildiigii lizere yabanci basini temsilen secilen gazetelerin aylara gore paylasmis
olduklar1  haberlerin  belirlenen kategoriler baglaminda farklihk  gosterdigi
gozlemlenmistir. Sunmus olduklar1 haberler dogrultusunda her iilkenin kendi
politikalar1 ve Tirkiye ile olan iligkileri yoniinde yaklagim benimsedigini sdyleyebilir.
Orneklem dahilindeki gazetelerin terdr olaylarma yaklasimlart birbirine benzer
diizeydedir. Tiirkiye’de yasanan terdr olaylarini duyurmalarinin yani sira bazi terdr
haberlerinin de gegmiste yasanan teror olaylariyla gergevelendigi goriilmistiir. Bu
durum Tiirkiye’de siirekli bir terér olaymin gegeklestigi algisi olusturma ve giliven

algisini olumsuz etkilemesi yoniinden dikkat ¢ekmektedir.

Miilteci konulu haberlerde Amerika basinimi1 temsil eden The New York Times, Subat
ve Mart aylarinda AB ile Tiirkiye arasinda gergeklesen goriismeleri haberlerine etkisiz
yaklasimla yansitirken Nisan ayinda miilteci anlagsmasinin insan haklar1 ihlali oldugunu
ve Tiirkiye’deki miilteci kamplarinin olumsuz sartlarindan bahsederek yaklasimini
olumsuz yonde degistirmistir. Alman basinini temsil eden Bild, haberlerinde miilteci
konusunda anlasmay1 saglayict bir dil kullanmustir. Ingiliz basinmi temsilen The
Guardian ve Fransa basinini temsilen Le Monde bazi haberlerinde miilteci konusuna
temkinli ve elestirel yaklasmistir. Yaymlanan olumsuz haberler dogrultusunda miilteci
konusu, Tiirkiye’nin maddi destek talebi ile miiltecileri kontrol eden bir iilke oldugu ve
yapilan anlasmanin insan haklarini ihlal ettigi yoniinde on plana ¢ikarilmistir. Orneklem
dahilindeki gazeteler, haberlerinde AB ile Tiirkiye arasinda gergeklesen goriismelere
agirlikli olarak yer vermis ve Tiirkiye’nin belirtilen sartlar1 saglamasi takdirde
tiyeliginin gergeklesecegi bilgilerini paylagsmistir. Bu dogrultuda terdr yasasi on plana
cikarilarak Tirkiye’nin sartlarini yerine getirmeyen bir iilke oldugu algisi1 olusturulmaya
calistlmistir.  The Guardian Tirkiye’nin, AB’ne giris ihtimaline iliskin Brexit
Kampanyasi siiresince Tirkiye’ye yonelik olumsuz yaklasim igeren haberler

paylagmistir.
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15 Temmuz 2016 yilinda gergeklesen darbe girisiminin ardindan The New York Times,
Bild, The Guardian ve Le Monde gazeteleri twitter hesaplar1 iizerinden darbe
girisiminde gerceklesen olaylar1 anlik paylasmis ve bu siirecte gergeklesen olaylara
mesafeli yaklasmislardir. ilerleyen tarih ve aylarda bu konu ile paylasmis olduklari
haberlerde Tiirkiye’nin almis oldugu onlemler farkli boyutlariyla g¢ercevelenmistir.
Paylasilan haberlerde tutuklamalar, gérevden uzaklastirmalar ve kapatilan kurumlar 6n
plana c¢ikarilmistir. Bu dogrultuda Tiirkiye’nin hukukun {istiinliiglinii, insan haklarini ve
basin Ozgiirliigiinii gérmezden gelen ve demokrasiden uzaklasan bir {lke algisi
yansitilmistir. Darbeyi gergeklestirenler arka planda kalirken Tirk Hiikiimeti ve
Cumbhurbagkani’na yonelik olumsuz elestiriler 6n plana ¢ikarilmistir. Darbe girisimi
sonrasinda da gazetelerin haber sayilarinda ve olumsuz yaklagim bigimlerinde artis
oldugu gozlemlenmistir. AB ile Tiirkiye arasinda gergeklesen miizakerelere daha
elestirel yaklasildigit ve durdurulmas: gerektigi yoniinde haber paylasimlarinin
gerceklestigi gozlemlenmistir. Tiirkiye’nin NATO iiyeligi de darbe girisimi sonrasinda

sorgulanan diger bir konu olarak haberlere yansimistir.

Tirkiye’de yasanan askeri miidehalelerde hakli gerekgeler iiretme cabasina girilmistir.
Ancak bu miidehalaler Tiirkiye’nin her alanda gelismesinin Oniine engel olmustur. 15
Temmuz Darbe girisimi 6nce ve sonrasi baglaminda 2016 yili igerisinde Orneklem
dahilinde gazetelerin paylasmis oldugu haberlerin analiz sonuclarina gére bazi alanlarda
aligisal siirecleri olumsuz yonde etkileyebilecegi sonucuna ulasilmistir. Haberlerde 6n
plana ¢ikarilan konular ve yaklagim bigimleri baglaminda giiven algisin1 zedelenmekte
ve turizm, ekonomi ve politik agidan olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Bu durum
ekonomik acgidan incelendiginde yatirnmecilarin Tirkiye’ye gelisini engeleyebilir.

Turizm agisindan ise uluslararasi turizm talebini sinirlayabilir.

Yapilan analizler sonucunda Tirkiye’nin 15 Temmuz Darbe Girisimi sonrasinda
yabanci basin baglaminda algi yonetimi konusunda yetersiz kaldigi sdylenebilir. Bu
konuda Tiirkiye’de gerceklesen olaylar1 ve gelismeleri aktaran yabanci basinin
Tiirkiye’de olusturulacak bir birim tarafindan takip edilmesi ile olumsuz algisal zeminin

olusumunun Oniine gecilebilir.

Aragtirma The New York Times, The Guardian, Le Monde, Bild gazeteleri ile sinirh

kalmstir. Igerik analizi yontemi kullanilarak gazetelerin Twitter iizerinden paylastiklar:
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Tiirkiye’yi konu alan haberler analiz edilmis ve Tiirkiye algisina yonelik durum tespiti
yapilmistir. Bu alan {lizerine gelecekteki arastirmacilar dncelikle 6l¢iit olarak bir olay
belirlemeli ve bu olayin 6ncesi ve sonrasi kiyasi ile belirledikleri kategoriler baglaminda
analiz yapmalidir. Bu ¢alisma sadece 6rneklem dahilindeki gazetelerin Tirkiye ile ilgili
paylagsmig oldugu haberlerin yaklagimlarim1 ve oOn plana ¢ikardigi konulari
Ol¢iimlemektedir. S6z konusu iilkeleri temsilen secilen gazeteler diginda kalan gazeteler
ve diger lilkelerdeki gazetelere yonelik yapilacak igerik analizi ve s6z konusu haberlerin
Tirkiye algisina etkisini 6lgmek i¢in uygulanacak saha aragtirmasi yontemi ileride

gerceklestirilecek caligsmalar alana katki saglayacaktir.
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EU-SONDER-GIPFEL

Der irre Poker um
Fliichtlinge und Milliarden

07.03.2016 - 10:19 Uhr

Die Tiirkei hat den Europaern vollig Gherraschend einen neuen Pakt zum
Entscharfen der zugespitzten Fltichtlingskrise vorgeschlagen. Doch daftir
will die Tirkei erstens viel Geld vonder EU, und zweitens bald endlich
Mitglied der Europaischen Union werden.:

Ob dem neuenPakt alle 28 Staats- und Regierungschefs zustimmen
werden, ist noch nicht klar. Bis es einen Beschluss gibt, werden wohl
noch Stundenvergehen.

Die EU braucht nach Einschatzung des maltesischen Premiers Joseph
Muscat mehr Zeit, um einen Pakt mit der Tarkei in der Huchtlingskrise zu
schlieBen. Eine Abmachung beim EU-Tarkei-Gipfel am Montag in Brassel
sei deshalb unwahrscheinlich, so Muscat am Abend via Twitter.

Ein Sprecher des ungarischen Premiers Viktor Orban teilte ebenfalls auf
Twitter mit, Orban habe das Vorhaben abgelehnt, Flichtlinge aus der
Tarkei in die EU zu Gbernehmen.

Der Poker um eine Losung der verfahrenen Situation mitdem
Fliichtlingszustrom ge ht deshalb in diesem Minuten in Briissel weiter.
Nach Gesprachenam Nachmittag hatam Abend ein Arbeitsdinner
begonnen.

Nach Angaben aus EU-Kreisen kam Bundeskanzlerin Angela Merkel
gegen 22.00 Uhr erneut mit den EU-Spitzen zusammen, um {iber das
Angebot der Tiirkei zu beraten.

https://wwew.bild.de/politik/ausiand fluechtingskrise/schiuss-mit-balkanroute-fuechtlinge-zentral-verte fen 44834032 bild_html 114
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TERRORMILIZ VERLIERT NACHSCHUBWEGE ZUR TURKEI

,»ISIS Ist von der
AuBBenwelt abgeschnitten”

Artikelvon: VIKTORIA DUMER verdffentiicht

e

05.09.2016 - 19:14 Uhr

GroBer Erfolg im Kampf gegenISIS: Die Terrormiliz hatihren Zugang zur
syrisch-tiirkischen Grenze verloren!

Wie Aktivisten und die tirkische Regierung am Sonntag mitteilten,
verdrangten syrische Rebellen und die tirkischen Streitkr@fte die
Dschihadisten aus deren letzten verbliebenen Stellungen ander Grenze.

Ein Sieg, der fiir die Terrormiliz schwere Folgen haben wird.

Der Terorismus-Experte Columb Strack des militérischen
Branchendienstes IHS Janes Monitor in London analysiert téglich die Front
in Syrien.

Gegenilber BILD sagte er am Montag: ,,Das ISIS-Kalifat ist jetzt
komplett von der AuBenwelt abgeschnitten. Wahrscheinlich werden
lokale Schmuggler noch einige Routen fiir ISIS durch die Gebiete
offenhalten, die nun von den von der Tiirkei unterstiitzten Rebellen
kontrolliert werden. Aber es wird deutlich teurer und schwieriger
werden, Waffen, Versorgungsmittel und auch Kampfer iiber die Grenze
zu bringen.“

https://www.bild.de/politik/ausiand/isisfisis-versorgungswege-4 7673038 bid. htm!
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VERSUCHTER REGIERUNGSSTURZ IN DER TURKEI

Was loste den Putsch
wirklich aus?

18.07.2016 - 18:22 Uhr

Nach dem gescheiterten Putsch in der Tilrkei ist es erstaunlich rasch zu
einer gigantischen Festnahmewelle gekommen!

Nur zwei Tage spater befinden sich 7543 Verdachtige in Gawahrsam. 13
000 Staatsbedienstete wurden suspendiert.

Alles nur Zufall oder von langer Hand geplant? Hat Prasident Erdogan
den Putsch méglicherwelse zum Anlass genommen, um unliebsame
Kritiker nun endlich zu entfernen?

» Denn: Schonvor dem Putsch soll es Listen mit hochrangigen
Militdrs, Richtern und Staatsanwilten gegeben haben, die entlassen, in
Rente geschickt oder gar verhaftet werden soliten.

\Verfasser dieser Listen soll Okan Bato sein - der Generalstaatsanwalt von
lzmir. Das berichtet die . Frankfurter Allgemeine Zeitung® am Montag
unter Berufung auf den Journalisten Ahmet Sik

» Von Generalstaatsanwalt Bato soll demnacheine
Zusammenstellung der Namen der Streitkrifte kommen, dieam
Samstagmorgenum4 Uhr verhaftet worden waren. Zu diesem
Zeitpunkt war der Putsch nochim Gange.

> Weitere Listen habe es fOr Richter und Staatsanwélte gegeben, die
ebenfalls im Laufe des Wochenendes abgeset 2t wurden.

hitps2/iwww.bild.ge/poitik/ausiand/militzer-putsch-tuerkeltuerke -ausioeser-putsch-4657 1264 bild.himl 19
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07022013 Torkel - Ausnahmezusiand um dred Monate venrangest - Politk Ausiand - Elld.de

fiil

TURKEI

Ausnahmezustand um drei
Monate verlangert

03.10.2016 - 16:43 Uhr

Ankara - Der nach dem Putschversuchin der Tiirkei verhdngte
Ausnahmezustand wird um drei Monate verlingert.

Das beschloss das Kabinett unter Vorsitz von Staatsprasident Recep
layyip Erdogan in der Hauptstadt. Zuvor hatte der Sicherheitsrat eine
Verlangerung empfohlen

Der vonErdogan verhdngte Ausnahmezustand nach dem
Putschversuch Mitte Juli waram 21. Juli fiir 90 Tage in Kraft getreten.
Er endete bislang am 18. Oktober. Unter ihm kann derStaatsprasident
perNotstandsdekret regieren.

Mit der Verlangerung, die durch die Verdffentlichung im Amtsblatt in Kraft
tritt, endet der Ausnahmezustand mit Ablauf des 15. Januars.

Das Parlament muss dem Kabinettsbeschluss noch zustimmen. Dabei
handel es sich lediglich um eine Formsache, da Erdogans islamisch-
konservative AKP die ausreichende Mehrheit im Padament besitzt. Die
ultranationalistische Oppositionspartei MHP hatte 2udem
Unterstitzung fiir die MaBnahme zugesichert.

Die gréBle Oppositionspartel CHP und die pro-kurdische HDP sind gegen
den Ausnahmezustand. Oppositionsfihrer Kemal Kilicdaroghu hatte
vergangens Woche angekandigt gegen die Verlangerung zu stimmen.
Gleichzetig kritisierte er, Erdogan missbrauche die MaBnahme, um seine
Macht auszubauen, unddie Opposition zum Schweigen zu bringen.

Mehr gleich bei BILD.de
Nitps:/www.bid. de/poitik/ 3usiand /poitik tuerke-poltik-2imel dung-1-43 112323, bile.ntmé 15
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CHRONOLOGIE DES TERRORS

Todliche Anschlage in der
Tiirkei

Ankara (Tarkei) - Anschlag auf einen Militar-Konvoiin dertirkischen
Hauptstadt Ankara!

Bei dem Attentat kamen mindestens 28 Menschen ums Leben. 61
Menschen sollen bei dem Angriff am Mittwochabend verletzt worden sein

Inder Tiirkei haben Anschldge schonviele Menschendas Leben
gekostet.

Die Chronologie des Terrors in der
Tiirkei

Januar 2016: Bei einem Anschlag im histor ischen Zentrum tstanbuls
werden elf Deutsche getdtet.

Der Angreifer sprengt sich mitten in einer deutschen Reisegruppe in der

Umgebung der Hagia Sophia und der Blauven Moschee indie Luft.

hitpswww.bild.denews/ausianduerkel/chronologle-des-temors-4 4602606 ikd. himi
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27012019

Crise migratoire : face 3 I'Union européenne, 13 Turguie falt monter les enchéres

EUROPE

Crise migratoire : face a ’'Union européenne, la Turquie
fait monter les encheres

Les Vingt-Huit ont accepté, dans la nuit de lundi 2 mardi, d'e}zaminer les propositions d'Ankara
en échange de I'accueil massif des Syriens déja présents dans les iles grecques.

Lo Morde avoc AFP et Routers + Publié lo OB mars 2016 & 04k37 - Mis 2 jour jo OB mars 2016 2 13h27

EU - Turkey
Tiirkiye - AB

Brussels 0703 200 Weidost

A gauche, le premier ministre turc, Ahmet Davutoglu ; a droite, le président du Conseil
européen, Donald Tusk, le 8 mars 2018. Geert Vanden Wijngaert / AP

L'Union européenne s'est donné un délai de dix jours pour finaliser un nouvel accord avec Ankara
visant a stopper I'afflux de migrants vers I'Europe. Le sommet entre les dirigeants des Vingt-Huit et la
Turquie, achevé dans la nuit du lundi 7 au mardi & mars 3 I'issue de discussions laborieuses, a donc
abouti sur Ia promesse de nouvelles tractations, avec en point de mire un nouveau rendez-vous le 17
et 18 mars 3 Bruxelles.

Lire aussi | Migrants: unsommet avec la Turquie, pour quoi faire ?

Le gouvernement turc a créé la surprise en mettant sur la table une série de propositions - fortement
suggérées par I'Allemagne et la Commission européenne —, mais aussi une liste d'exigences, face 3
des Européens en quéte désespérée d'une solution 2 Ia crise qui touche actuellement le Vieux
Continent.

Lireaussi | Lenombre de migrants et de refugies a explose au XXIe siecle

® Une aide accrue en échange d'un retour des migrants

En position de force, Ankara 2 fait monter les enchéres, rédlamant 3 milliards d'euros d'aide
supplémentaire contre I'engagement d'accepter un retour massif des individus ayant rejoint I'UE
depuis son territoire. Selon des sources concordantes, le pays serait méme désormais prét a accuetllir
les demandeurs d'asile syriens qui ont entrepris la périlleuse traversée de la mer Egée vers la Gréce.

Nitps AwwWw lemonoe. reurcpe/aniie 20 16/03/08/ crlse-migratoire-Hue-5-0ctrole-un-gelal-pour-Inallser-un-accond-avec-ia-iurguie_4375173_3214....
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L3 Turquie assure avoir chasse I'Etat Islamique de 13 frontiére syrienne

INTERNATIONAL

La Turquie assure avoir chassé 'Etat islamique de la
frontiére syrienne|

« Depuis Azaz jusqu’a Djarabulus, notre [bande frontaliére] de 91 kilométres a été totalement
sécurisée», a indiqué le premier ministre turc lors d'un discours télévisé.

Lo Monde avec AFP + Publie lo 04 soptembre 2016 & 20h56 - Mis 2 jour lo OB soptembro 2018 4 08h5G

Un blindé turc prés de la frontiére avec la Syrie, 2 Karkamis le 2 septembre. ISMAIL

COSKUN /AP

Le premier ministre turc, Binali Yildirim, a annoncé, dimanche 4 septembre, que la frontiere turco-
syrienne avait été totalement sécurisée aprés que les forces turques et les rebelles syriens soutenus
par Ankara ont chassé I'organisation Etat islamique (ET) des dernitres zones qu'elle contrélait.

« Depuis Azaz jusqu'a Djarabulus, notre [bande frontaliére] de 91 kilométres a été totalement
sécurisée », a assuré M. Yildirim lors d'un discours télévisé.

Un peu plus tét, I'Observatoire syrien des droits de I'Homme (OSDH) avait affirmé que I'El avait
perdu ses derniéres positions sur la frontiére turco-syrienne. « L'El' n'a plus de contact avec le monde
extérieur aprés avoir perdu les demiers villages frontaliers entre la riviére Sajour et [la localité] d’Al-
Raf », 3 indiqué I'Observatoire.

« Les rebelles et les factions islamistes soutenus par les chars et I'aviation turcs » se sont emparés de
plusieurs villages frontaliers « aprés que I'El s'est retiré, mettant fin @ sa présence () sur la frontiére »,
avait encore précisé |'OSDH.

Les milices kurdes également visées

La perte de cette zone frontaliére prive I'El de points de passage pour ses recrues t pour son
approvisionnement depuis la Turquie, méme si l'organisation djihadiste sunnite contrdle encore de
larges pans de territoires en Syrie et en Irak.

hitpsMwww.lemonde. friintemational/article/20 16/03/0413-turquie-assure-avol-gedarasse-sa-fontiere-avec-a-syrie-de--el_4932374_3210.htmi%u...
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17.01201% Ce que l'on sat de 13 tentative d2 coup d'Etat en Turquie

INTERNATIONAL
Ce que I'on sait de la tentative de coup d’Etat en Turquie

L'opération déclenchée vendredi soir par I'armée a fait au moins 265 morts. Le président
Erdogan a dénoncé « une trahison».

ParLoMondofr « Publé o8 judiet 2016 & 0021 Mis & jour fo 17 julllet 2016 & 04n27

Une partie de l'armée turque a tenté d'organiser un coup d'Etat, dans la nuit du 16 su 17 juillet. Le
gouvernement avait repris 13 situation en main samedi, aprés plusieurs heures d'incertitude.

* Comment s’est déroulé le putsch ?

Dans un communiqué publié sur le site internet de I'état-major, les putschistes ont déclaré vouloir «
restaurer la liberté et la démocratie » et ont affirmé retenir en otage le chef de 1'état-major, Hulusi
Akar. Ils ont également pris le contréle, jusqu'a environ 2 heures du matin, de Ia chafne publique
turgque de télévision, qui a diffusé un communiqué signé du « Conseil de la paix dans le pays » faisant
état de la proclamation de la loi martiale et d'un couvre-feu sur I'ensemble du territoire.

Le président Frdogan est apparu sur la chaine de télévision CNN-TOrk dans une courte interview par
le biais d'une application pour smartphone. Il a expliqué que le soulévement avait lieu « hors de la
chaine de commandement ». 11 a appelé la population & descendre « sur les piaces et dans les aéroports
»en signe de soutien.

Des dizaines de milliers de personnes, brandissant souvent des drapeaux turcs, ont bravé les
militaires rebelles, grimpant sur les chars déployés dans les rues ou se rendant 3 I'aéroport d'Istanbul
pour accueillir M. Erdogan. Des heurts ont éclaté au cours de 1a nuit entre ses partisans et des
militaires, & Istanbul et 3 Ankara

Des explosions ont été entendues jusqu’au petit matin dans la capitale et & Istanbul. Le parlement
turc a été partiellement détruit par des tirs. A Istanbul, des chasseurs ont survolé 1a ville toute 1a nuit,
larguant au moins deux bombes (sux environs de la place Taksim, en plein centre-ville, et 3
Alibeykoy, en banlieue, ol un barrage a été touché).

* Un coup d’Etat particulierement sanglant

Les affrontements ont fait 265 morts et 1 440 blessés, selon le premier ministre turc, Binali yildirim
On ignore combien de civils font partie des victimes.

A Ankara, les affrontements semblent avoir été particulitrement violents dans la banlieue de Gelbasi,
ol se trouve le quartier général des forces spéciales. Des militaires se seraient également retranchés
dans I'état-major, toujours 3 Ankara. lls étaient environ 200 & se rendre au petit matin. D'aprés des
chiffres donnés par le chef d'état major des armées, 104 putschistes ont été abattus et plus de 2 200
militaires ont &té arrétés. Parmi eux, le général Frdal Ozturk, commandant de la 3° armée.

Les autorités judiciaires ont par ailleurs annoncé que 2 745 juges dans tout le pays allaient étre démis
de leurs fonctions. D'aprés NTV, une chafne de télévision turque, Alparslan Altan, 'un des 17 juges de
1a Cour constitutionnelle, 8 été placé en détention pour des raisons inconnues.

* Le président Erdogan renforcé par I'échec des putschistes

hitps2iwww.lemonde. friintemational/articier2016/07/1 5 urquie-le-premier-ministre-denonce-un-coup-d-etat_4370404_3210.mmi
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19072018 Un groupe radical kurde revendique I'atientat contre des soldats 3 Kayser, en Turguie

U ical kurd
v SR P Eohtre
es soldats a Kayserl, en
urquie

Au moins 14 soldats ont été tués et des dizaines de personnes
blessées lorsqu'une voiture a explosé samedi a proximité dun

bus qui transportait les militaires en repos.
Le Monde.fr avec AFP | 20.12.2018 3 17h11

Abonnez vous a partirde 1€ reagr  Ajouter

e - Y

Un groupe radical kurde a revendique, mardi 20 décembre,
I'atténtat a la voiture piégée qui a tué samedi 14 soldats turcs a
Kayseri, au centre de la urguie, selon une agence de presse
proche des séparatistes kurdes.

Les Faucons de la liberté du Kurdistan (TAK), un }groupe radical
proche du Parti des travailleurs du Kurdistan (PKK),

affirment avoir mené une opération de « represailles » contre les
soldats accusés d'avoir « verse le sang de milliers des notres »,
selon I'agence de presse Firat.

Lire aussi : Turquie : au moins 13 soldats tués et 55
blesses dans une explosion a Kayseri

Au moins 14 soldats ont ete tues et des dizaines de personnes
blessées lorsqu’une voiture a explosé samedi a proximité d'un
bus qui transportait les militaires en repos depuis leur base vers
le centre-ville, selon le gouvernement turc.

Apres cet attentat, les autorités ont lancé de vastes coups de filet
dans les milieux prokurdes, arrétant des dizaines de

hitps2iwww.lemonade friintemational/articie’20 16/ 12720/un-groupe-radical-kurde-revendique--attentat-contre-ges-soidats-a-kayser-en-urquie_50... 12
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16012018 Poutine 3 Istanbul pour sceller |3 reconclliation avec 13 Turquie

SYRIE

Poutine a Istanbul pour sceller la réconciliation avecla
Turquie

Le président russe et son homologue turc tentent de rapprocher encore leurs vues sur la Syrie,
en dépit de leurs divergences sur Bachar Al-Assad.

Par Mario Jégo * Publié le 10 octobre 2016 4 10R14 - Mis & jour lo 10 octobre 2018 A 11h11

Le président russe, Vliadimir Poutine, au Kremlin, a Moscou, le 6 octobre. YURI
KADOBNOV [ AFP

Le président russe, Vladimir Poutine, est attendu lundi 10 octobre A Istanbul, en tant quhdte de

marque du 23° sommet mondial de I'énergie. Mais le moment fort de sa visite devait étre I'entretien
prévu, en marge du sommet, avec son homologue turc, Recep Tayyip Erdogan, au sujet de s Syrie.

Lireaussi | Syrie :la Russie, de nouvean seule contre tous

Réconciliés aprés une brouille de huit mois, aprés la destruction d'un bombardier russe par1'aviation
turque en novembre 2015, les deux dirigeants entendent ramener la relation & son niveau de jadis.

« La Turquie est un voisin et un partenaire important pour nous. A cause de la crise, nos échanges
commerciaux. d'un volume de 55 milliards de dollars en 2014 [31 milliards d'euros au cours actuel],
ont chuté de 40 % pour les huit premiers mois de 2016. L'énergie est la clef du processus de
normalisation », 8 expliqué Alexandre Novak, le ministre russe de 1'énergie, 3 son arrivée en Turquie.

AlIstanbul devrait &tre signé I'accord pour la construction du gazoduc Turkish Stream, sous 1a mer
Noire, censé acheminer le gaz russe vers les consommateurs turcs. Destiné 3 transporter 30 milliards
de m? par an, le projet avait £ annoncé en décembre 2014, aprés que Moscou eut dl renoncer au
tracé South Stream concu pour contourner 'Ukraine - sa construction avait été bloguée par I'Union
européenne. L'autre projet énergétique majeur, d'une valeur de 20 milliards de dollars, concerne
I'édification par Rosatom, le géant russe du nucléaire civil, de la premiére centrale nucléaire de
Turquie 3 Akkuyu (région de Mersin, sud). Par ailleurs, des discussions sont en cours sur les prix du
gaz livré 2 la Turquie, grande importatrice d'énergie.

hitps:iwww.lemonde.frisyne/aricia2016/ 10/ 10/poutine-a-istanbul-pour-scalier-ia-reconcilation-avec-ia-turquie_5010937_1618247 ntmi7utm_me. ..

12
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28012018 How Europe’s Deal With Turkey Alms %0 Resolve the Migrant Crisis - The New York Times

&he New Hork Times

Q. AND A.

How Europe’s Deal With Turkey Aims to
Resolve the Migrant Crisis

By Nick Cumming-Bruce, Melissa Eddy and James Kanter

March 8, 2016

European Union leaders and Turkey reached a tentative deal early Tuesday morning to help
resolve the migration crisis that has roiled the Continent. But human rights advocates have
raised concerns about the accord.

Q. What are the main points?

A. Turkey agreed to take back all new migrants who enter Greece illegally from Turkey. In
exchange, the union is considering whether to give aid groups more money to help Turkey look
after the refugees, let Turkish citizens travel more widely in Europe without visas and speed
up talks on Turkey’s eventually joining the union. “The days of irregular migration to Europe
are over,” said Donald Tusk, the president of the European Council, who represents the leaders
of the union’s 28 member countries.

Q. Does this mean all the migrants will be stuck in Turkey?

A. No. Under the agreement, for every Syrian who is sent back to Turkey from Greece, the
European Union promises to resettle one Syrian refugee from Turkey. The idea is to halt the
human trafficking and dangerous smuggling that have led to so many deaths, while
establishing an orderly screening process to let some refugees with a legitimate legal claim to
asylum get through.

Q. Is the plan legal?

A. The United Nations refugee agency said it was “concerned about any agreement that
involves a blanket return of all individuals from one country to another without sufficiently
spelled-out refugee protection safeguards.”

Under international law, asylum seekers should be returned only to a country that will protect
them from being forced back to the place they fled and that will take responsibility for fairly

assessing their claim to asylum. The refugee agency said that under those rules, migrants who
manage to reach Greece must be screened there first, before being returned to Turkey.

“An agreement that would be tantamount to blanket returns of foreigners to a third country is
not consistent with European law, is not consistent with international law,” Vincent Cochetel,
the director of the refugee agency’s European bureau, told reporters in Geneva.

nitps:www.nytimes.comv201 603028 won d/europeleuropean-union-urkey-migrants-refugaes NmiTsmid=ta-nytimas&smtyp=cur 13
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29012012 Refugees Pour Out of Turkey Once More as Deal With Europe Faliers - The New Yok Times

&he New York Times

Refugees Pour Out of Turkey Once More
as Deal With Europe Falters

By Ceylan Yeginsu

Sept. 14, 2016

BODRUM, Turkey — The number of Syrians and others fleeing Turkey for Greece is growing
rapidly once again as an agreement reached months ago to curb the flood of refugees into
Europe seems to be on the verge of collapse.

Until recently, the deal between Turkey and the European Union, meant to contain the worst
migrant crisis faced by the Continent since World War II, seemed to be working quite well.
Departures plummeted, and the pressure on European leaders from far-right politicians
opposed to migration appeared to ease.

But that has started to change. More than a thousand migrants, including Syrians, Afghans,
Pakistanis and Iraqis, arrived in Greece last week, nearly double the number the previous
week, according to the United Nations High Commissioner for Refugees. That is still far below
the roughly 1,700 arriving in Greece every day at the height of the crisis last year, but far more
than the 50 arrivals a day in the relatively placid months after the deal was reached.

It is not clear why the number of migrants is rising now. Many of them have lived in Turkey for
some time and considered making a life there, difficult though that may be, particularly after
hearing of the billions of dollars in aid promised by Europe in the deal, assistance that now
seems threatened.

For some, it may be the realization, after several months, that their dream of reaching Europe
is still within reach because the Greek authorities are not, as promised, sending many Syrians
back to Turkey. For others, it might be a matter of simple economics: From a peak of roughly
$1,500 a person, the cost of the trip has dropped lately to as little as $500. It could be the
approach of winter weather.

But clearly, with acrimony between Turkey and Europe rising since the Turkish government
responded to a failed coup with widespread purges, the migrant deal is looking increasingly
shaky, and Europe faces the prospect of a renewal of a crisis that has already roiled its politics.
Trying desperately to prevent that, European officials have engaged recently in a fhury of
diplomacy with Turkish leaders. The European Union’s foreign policy chief, Federica
Mogherini, and its enlargement commissioner, Johannes Hahn, visited Ankara last week, the
highest-level European leaders to travel to Turkey since the failed coup.
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Turkish President Returns to Istanbul in Sign
Military Coup Is Faltering
Oy Tim Araogo 30¢ Coslan Yogians
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the Turiish Meditsersman resoet own of Marmsrs afee he it oo Fraday. “ T woold spgear
that they thougt I was theee” he said,

Supporters of M. Erdogan responded 10 lus call to take to the mreets in Itanbad, and by
Saturday morning, the coup appeared (o be wravelng,

The state e Anadoly Ageacy reported that about 200 unarmed soldicrs had zurrendered o

e predion inn Ankoars. CNN Turk sliowsad vidseo of seitliees absoxtiming taks i Igantng, and by
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Bombing in Turkey Kills 13 Soldiers and
Wounds Dozens More

By The New York Times

Dec. 17, 2016

A car bombing in central Turkey killed 13 soldiers and wounded more than 50 other members
of the military on Saturday, the latest in a series of attacks in the country.

The attack, in the city of Kayseri, targeted a bus carrying soldiers on weekend leave, the
Turkish Army said in a statement. Health Minister Recep Akdag said 56 people had been
wounded in the attack, including four who were in critical condition, according to The
Associated Press. The Turkish military said 48 members of the armed forces were among the
wounded.

Video footage showed a bus in flames near a university campus as people tried to extinguish
the fire. A wrecked car was nearby.

“I saw the explosion,” the Thlas News Agency quoted a witness as saying. “The engine of the
bus was flung. The bodies of people who died in the bus were flung, too.”

No group claimed responsibility for the attack, but President Recep Tayyip Erdogan blamed
the outlawed Kurdistan Workers’ Party, known as the PK.K.

“The form and targets of the acts reveal with clarity that the real aim of the separatist
organization is to stand in the way of Turkey, trip it, make it focus its power and energy
elsewhere,” Mr. Erdogan said in a written statement, referring to the PK.K.

Interior Minister Suleyman Soylu said that Turkish authorities had identified the Kayseri
attacker and that seven people had been taken into custody in connection with the attack,
according to The A.P. The police said they were searching for five other suspects.

Turkey has been hit by frequent bomb attacks, the latest one a week ago. A double bombing in
central Istanbul killed 44 people and wounded more than 150. The Kurdistan Freedom Falcons,
a Kurdish militant group considered an offshoot of the Kurdistan Workers’ Party, claimed
responsibility.

Turkey is also wary of Kurdish factions that have been fighting against Islamic State
extremists in Syria and Iraq.

“We know that these attacks we have endured are not unrelated to happenings in Syria and
Iraq, or even our economical fluctuations,” Mr. Erdogan said, according to The A.P.

A version of this article appears in print on Dec. 18, 2016, on Page A10 of the New York edition with the headline: 13 Soldiers Die in Bus
Artack in Turkey
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Turkey’s Push to Join Battle for Mosul
Inflames Tension With Iraq

By Tim Arango and Michael R. Gordon

Oct. 23, 2016

ERBIL, Iraq — A dispute between Iraq and Turkey has emerged as a dramatic geopolitical
sideshow to the complicated military campaign to retake Mosul, Iraq’s second-largest city,
from the Islamic State.

President Recep Tayyip Erdogan of Turkey has insisted on a role in the battle for Mosul, trying
to ramp up an involvement in Iraq that has already alarmed the Iraqi government.

“We have a historical responsibility in the region,” Mr. Erdogan said in a recent speech,
drawing on his country’s history of empire and defeat, from Ottoman rule of the Middle East to
its loss in World War 1. “If we want to be both at the table and in the field, there is a reason.”

In response, the normally mild-mannered Iraqi prime minister, Haider al-Abadi, warned last
week of a military confrontation between Turkey and Iraq. If Turkish forces intervene in
Mosul, he said, they will not “be in a picnic.”

“We are ready for them,” Mr. Abadi said. “This is not a threat or a warning, this is about Iraqi
dignity.”

The rift between Turkey and Iraq is no mere diplomatic row; it is a stark example of the
complete breakdown in sovereignty of not just Iraq but Syria as well. The Islamic State has

erased the borders between the two countries, while Turkey has stationed troops in both
countries without the permission of either government.

Turkey has already angered the Iragi government by keeping a unit of troops at a base in
Bashiqa, an area of northern Iraq near Mosul and surrounded by Islamic State territory. For
more than a year, the Turks have also been training Kurdish pesh merga forces and Sunni
Arab fighters in Iraq, including a militia led by a former governor of Mosul, Atheel al-Nujaifi.

The Turkish military deployment, even just to train local forces, has been bitterly opposed by
the Iraqi government, and Mr. Abadi has demanded that the troops leave.

Now that the battle for Mosul has started, Mr. Erdogan has given a number of incendiary
speeches in which he has seemed to suggest that he is itching for the Turkish military to
become directly involved in the fighting.

The battle for Mosul began last week with a push by Kurdish and Iraqi forces, backed by
American advisers and United States airstrikes, to take back dozens of villages outside the
city. For the United States, Turkey, a NATO ally, has again proven itself a difficult partner in
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Turkey says Istanbul suicide bomber entered country as
refugee

Turkish prime minister Ahmet Davutoglu says four more people have been detained,
bringing the number of suspects to five

Kareem Shaheen in Beirut and agencies
Wed 13 Jan 2016 18.33 GMT

Turkey has said the suicide bomber who killed 10 German tourists in an explosion in Istanbul

on Tuesday entered the country as a refugee and had not been monitored because he was not
on any watch lists.

Speaking a day after the attack, which Ankara has blamed on Islamic State, the Turkish prime
minister, Ahmet Davutoglu, said four more people had been detained, bringing the number of
suspects to five,

The attack, which also left 15 people wounded, took place in the Sultanahmet district in the
heart of city’s historic centre. It was the latest in a spate of violent incidents in a country
struggling to contain the fallout from the Syrian war as well as a Kurdish separatist insurgency.

In comments published in the Turkish media on Wednesday, a tour guide who had been
accompanying the group of German tourists said the bomber “was a young bearded man who
looked like a Turk”.
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Migrants in Turkey still sailing for Greece as new rules
come in
But in Izmir, many Syrians give up on Europe and return to Istanbul after EU deal

Patrick Kingsley in Izmir and Helena Smith in Athens
Sun 20 Mar 2016 17.14 GMT

“Will I stay there?” wondered the Syrian student, staring into his steaming tea. “Or will they
send me back?”

As night fell on Saturday in the Turkish port of Izmir, Youssef Frayha was not the only person
entering the unknown. Frayha, the refugees travelling with him to Greece and the smugglers
sending them on their way all knew they were guinea pigs for a new era.

Within hours a deal between the EU and Turkey agreed on Friday was supposed to result in
almost all new arrivals on the Greek islands being sent back to Turkey.

Every night for the past year, the warren of streets circling Izmir’s Basmane Square has beena
springboard for hundreds of thousands of would-be asylum seekers hoping to reach the Greek
islands that lie a few miles across the Aegean sea. If they escaped the Turkish border police,
and then survived the crossing, most of them stood a reasonable chance of making it to
northern Europe.
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Isis suspected as car bomb kills two police and injures 18
in Turkey

Police said to have identified one suspect in Gaziantep attack as an Isis member, with
four suspected Isis militants held in Ankara

Constanze Letsch in Istanbul
Sun 1 May 2016 14.00 BST

Two police officers have been killed and 18 people wounded in a car bomb attack in the city of
Gaziantep, in south-east Turkey.

Turkish media reported on Sunday that police had identified at least one of the attackers as
Ismail Giines, who is said to have been an Isis member. His father, Siileyman Giines, has been
detained for questioning.

The daily Hiirriyet newspaper reported that the attackers first opened fire on the police from a
car before a second vehicle carrying explosives was detonated in front of the police
headquarters building. One of the cars is said to have escaped, and security forces have begun
a search for the vehicle involved in the attack.

Mehmet Erdogan, Gaziantep MP for the ruling Justice and Development, or AK, party, said
earlier that the car bomb could have been in retaliation for a police crackdown on Isis cells and
the outlawed Kurdistan Workers’ party (PKK) in Gaziantep. Both groups have recently carried
out suicide bomb attacks in Turkey.

Gaziantep, a city of about 1.5 million people close to the Syrian border, is also home to a large
number of Syrian refugees who have fled the violence in their own country. The European
council president, Donald Tusk, the European commission vice-president, Frans
Timmermans, and the German chancellor, Angela Merkel, were in the city last week to
inaugurate the EU’s new aid programme for Syrians living in Turkey.

The police station that was the scene of this morning’s bombing is near to several government
office buildings, including those of the governor and the mayor. Sunday’s planned May Day
demonstrations in Gaziantep were cancelled due to the potential security threat. CNNTurk
reported that May Day events were also cancelled in the cities of Adana and Sanliurfa after
intelligence on possible suicide bomb attacks.

According to the state-run Anadolu Agency, police carried out anti-terrorism raids overnight in
the Turkish capital, Ankara. Four suspected Isis militants who had allegedly planned to stage
attacks in the city on May Day were detained.

The Gaziantep attack came just four days after a female suicide bomber injured several people
outside the grand mosque in Bursa, Turkey’s fourth-largest city.
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Turkey coup: military faction fails to topple Erdogan - video

Military coup attempted in Turkey against Erdogan
government

President Recep Tayyip Erdogan returns to Istanbul amid chaos on streets and says he
remains in control, blaming ‘treason’ on a faction within armed forces

Live updates: President blasts ‘treason’ after coup bid

Patrick Kingsley and Ghaith Abdul-Ahad in Istanbul
Sat 16 Jul 2016 04.53 BST

A military coup has been attempted in Turkey, pitching one of the Middle East’s key hubs of
power into sudden turmoil and prompting supporters of the country’s elected president to
take to the streets.

In a statement released through Turkish television channels on Friday night, people claiming
to speak for the military said the army was in charge of the country, accusing the government
of the president, Recep Tayyip Erdogan, of eroding Turkey’s secular traditions.

But as soldiers and tanks moved into key positions around Istanbul and the capital, Ankara,
people poured into the streets. A night of confrontations, loud blasts and gunfire ensued
across the capital, with at least 17 reportedly killed and scores wounded while fighter jets and
helicopters buzzed overhead.

Early on Saturday morning Erdogan’s plane landed in Istanbul, with the president clearly
determined to assert that the coup had been repelled and he remained in charge.

Ina live TV address after his arrival at Istanbul Ataturk airport, where he was welcomed by
crowds, Erdogan said the uprising was an act of “treason” and that those responsible would
pay a “heavy price”.

“Those who stain the military’s reputation must leave. The process has started today and it
will continue just as we fight other terrorist groups,” said a translation of his remarks.

The Turkish prime minister, Binali Yildirim, said in the early hours of Saturday morning that
those involved in the coup were being rounded up and more than 120 arrests had been made.

On Friday night gunfire erupted outside military headquarters and vehicles blocked two major
bridges in Istanbul. Soldiers and tanks at one point blocked entry to Istanbul’s main Ataturk
airport and stopped flights, according to the private Dogan news agency.

But the military did not appear unified, with top commanders taking to television to condemn
the action and order troops back to their barracks.
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First Turkey coup suspects go on trial in Istanbul
Twenty-nine police officers accused of seeking to overthrow the government of Recep

Tayyip Erdogan last July|

Agence France-Presse in Istanbul
Tue 27 Dec 2016 12.09 GMT

Twenty-nine Turkish police have gone on trial in Istanbul charged with involvement in last
July’s attempted coup, the city’s first trial of alleged plotters in the massive crackdown that
followed the failed bid to oust president Recep Tayyip Erdogan.

With 41,000 coup suspects under arrest and the country still in a state of emergency, the trials
of the accused are expected to be the most far-reaching legal process in Turkish history.

Five months after the coup, small-scale trials of suspects have already begun in the provinces
and on Monday 60 people went on trial in the south-western city of Denizli.

However, the trial in Istanbul - taking place in a huge courthouse outside the Silivri prison - is
the most significant to date and the first in the Turkish metropolis.

The accused are charged with seeking to overthrow the government as well as allegedly being
members of the group led by the US-based preacher Fethullah Giilen, whom the authorities
accuse of leading the plot.

Giilen, whom Ankara wants to see extradited from the US, vehemently denies the charges.
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