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OZET

Gergeklestirilmis olan tez ¢alismasinda ilk olarak genglik turizmi tanimlanarak, literatiir
taramasi ile genclik turizmine etki eden faktorler incelenerek agiklanmistir. Geng bireyler
yaslar geregi siirekli gezip gorerek, yasadiklar1 bolgeleri, kendi iilkelerini ve diinyay1
tanimak adina siirekli seyahat ihtiyac1 duymaktadirlar. Arastirmanin kapsami Istanbul’a
daha 6nceden gelmis ya da su anda Istanbul’da bulunan 15-25 yas arasindaki 211 geng
katilimcinin goniillii katilimini igermektedir. Arastirma kapsaminda elde edilen veriler
SPSS 24.0 ve AMOS 24.0 analiz programi kullanilarak analizleri gergeklestirilmistir.
Kullanilan anket formu 11 cevabi agik, 43 Likert tipi skala ve 13 kontrol listesi seklinde
toplam 67 sorudan olugmaktadir. Likert tipi skala sorular1 2 béliimden olusmaktadir. Elde
edilen analizlere gore, Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, cinsiyetlerine gore,
yas gruplar arasinda ve egitim degiskenine bagli olarak anlamli bir farlilik olmadig:
varsayllmigtir. Bununla birlikte, Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde,
cinsiyetlerine gore, yas gruplari arasinda ve egitim degiskenine bagl olarak anlamli bir
farlilik olmadigr varsayilmistir. Son olarak yapilan analiz sonucunda, seyahat

motivasyonlarinin, ilgilenimin iizerinde kismen etkili oldugu sonucuna varilmaigstir.

Anahtar Kelimeler: Ozel ilgi turizmi, Genglik turizmi, Seyahat motivasyonu, Istanbul



ABSTRACT

In the thesis study carried out, firstly, youth tourism was defined and the factors affecting
youth tourism were explained with literature-genre scanning. Young individuals con-
stantly need to travel to get to know the regions they live in, their own country and the
world, by travelling and seeing them as required by their ages. The scope of the research
includes the voluntary participation of 211 young participants between the ages of 15-25
who have previously come to Istanbul or are currently in Istanbul. The data obtained
within the scope of the research were analyzed by using SPSS 24.0 and AMOS 24.0 anal-
ysis software. The questionnaire form used consists of a total of 67 questions with 11
open answers, 43 Likert-type scale and 13 checklists. Likert type scale questions consist
of 2 parts. According to the analysis obtained, it was assumed that there is no significant
difference in the travel motivation of young tourists according to their gender, age groups
and depending on the educational variable. However, it was assumed that there was no
significant difference in the travel interest levels of young tourists, depending on their
gender, age groups and education variable. As a result of the last analysis, it was con-

cluded that travel motivations partially affected my interest.

Keywords: Special interest tourism, Youth tourism, Travel motivation, Istanbul
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1. GIRIS

Insanlarin belirli sebepler igin gerceklestirdigi hareketlilige turizm denmektedir.
Gilinlimiizde turizm her insanin Ozel ilgisine ve hobilerine gore sekil alip istek ve
arzularini karsilamaya yonelik olmaya baslamaktadir. Bununla birlikte iilkeler artik geng
neslin bilgi ve yaraticilik giiciinden faydalanmak istenmektedir. Bunun igin genclere
yonelik kurum ve kuruluslar kurarak onlar1 tiim bu gelismelerin iginde aktif olarak yer

almalar1 hedeflenmektedir.

Gengclik turizmi, kendi kendini finanse ederek, evli ve bekar olmalar1 goz
etmeksizin 15-25 yas arasindaki geng bireylerin gergeklestirmis olduklar1 diisiik biitgeli
seyahatlerin timiinii kapsamaktadir. Geng turistler yilin her mevsiminde seyahatleri
gerceklestirebilmektedir. Bununla birlikte egitim amagh gergeklestirdikleri seyahatleri de
kapsamaktadir. Gengler i¢in seyahatlerinin ¢ok lilks olmasi onlar icin pek Snemli

olmamakla birlikte en ucuz ve en uzun seyahat geng bireylerin oncelikli durumdadir.

Geng bireylerin tatil anlayis1 deniz, kum ve giines olmaktan ¢ikarak daha ¢ok
bilinmeyeni 6grenmek ve gérmek lizere merak duygusuyla olusmaktadir. Dogalligin 6n
planda olmasindan kaynakli olarak diger turistlere nazaran geng turistler yerel halk ile

biraz daha fazla hasir nesir olarak yerel halka destek saglamaktadir.

Geng bireyler gegeklestirmis olduklar1 ve gergeklestirecekleri seyahatlerin
sonucunda fiziksel ve sosyal agidan de8isime ugramaktadir. Bu degisimlere
seyahatlerinin sirasinda gezip gordiikleri yerlerin, gezileri sirasinda karsilagtiklar kisiler
ile kurduklar iletisim ve tiim bu unsurlarin bir araya gelmeleri sonucunda geng bireylerde

belirli degisiklikler gbzlemlenmektedir.

Yapilan bu ¢caligmada geng bireylerin, turist profilleri ve seyahat motifleri iizerine
yapilmisg literatiir ¢alismasi ile alan arastirmasi bulunmaktadir. Son olarak yapilmis olan
arastirmalar ve literatlir taramasina dayanarak genclik turizmi alaninda g¢alismaya

yapmanlar ve ¢alisanlar i¢in Oneriler igermektedir.



1.1. Sorunun Tanimlanmasi

Calismanin ~ kapsaminda 15-25 yas arasindaki geng bireylerin yer
degistirmelerinin  sebeplerini, kendilerinde nasil bir degisim beklediklerini,
seyahatlerinden neler beklediklerinin analizi yapilmaya ¢alisilmistir. Arastirma
kapsaminda turist profili ve seyahat motifleri iizerine bilgi toplama asamasinda

demografik 6zellikleri dikkate alinmistir.

Genglik turizmi, bireylerin degisen ve gelisen diinyada, yasadiklar1 bolgeden bir
baska yere gidip, o bolgedeki yasam kosullarin1 yerinde gozlemlemeleri ve
deneyimlemeleri ileri ki yasamlar1 adina 6nemli bir yer tasimaktadir. Kendi benliklerini
ve Ozelliklerini kesfetme asamasinda, is hayatinda kendini ifade ederken ve kriz yonetimi
asamasinda degisen kosullara adapte olma siiresince geng bireylere deneyimledikleri

tecriibelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu arastirmada bireylerin genclik turizmi adi altinda gergeklestirdikleri
seyahatlerden neler bekledikleriyle sonucunda nasil etkilendikleri aragtirilmistir. Bununla

birlikte demografik degisimlerin tizerindeki etkileri de belirlenmektedir.

1.2. Amag ve Onem

Arastirmanin  amaci Istanbul’u genclik turizmi  kapsaminda gelenlerin turist
profilinin belirlenip, seyahatlerinden neler beklediklerinin ve seyahatlerinin sonucunda
nasil bir etki biraktigini arastirmaktadir. Bu ¢alismayla genclik turizmi, turist profili ve
seyahat motifleri nedeniyle sonuglari {izerine gegmiste yapilmis ¢aligmalara ve tablolara
yer verilmistir. Genglik turizmi iizerine yapilmis ¢alismalar incelendiginde,” Istanbul’a
Genglik Turizmi Kapsaminda Gelen Turistlerin Profili ve Seyahat Motiflerinin
Arastirllmast” konusunda turizm sektoriinde herhangi bir ¢aligma yapilmadigi

gozlemlenmistir.

Tez calismasinda, genel olarak belirli sebeplerden dolay: Istanbul’a gelmis ve
gelip halen Istanbul’da olan 15-25 yas arasindaki geng bireylerin katilimi saglamasiyla
gerceklestirilmistir. Genglik turizmi altinda belirli sebeplerden dolay1 seyahat eden geng
bireylerin beklentilerinin ve neticesinde ne gibi degisikliklerin gerceklestiginin

anlagilmas1 halinde, turizm pazarinda genclerin ilgisini ¢ekecek organizasyonlar



yapilmasinin 6nemi iizerinde durulmasini konusunu dikkate alacaklar. Boylece genclik
turizmine yonelik organizasyonlari konusunda daha etkili ve farkli bakis acilar

kazandiracaktir.

1.3. Kapsam ve Kisitlar

Calismanin kapsami incelendiginde, alan aragtirmasinda cografi bolge bazinda
Istanbul’un tamaminda bulunmus, geng turistlerin seyahatlerinden neler bekledigi ve
sonucunda kendilerinde gerceklesen degisimin boyutu olusturmaktadir. Oncelikle
arastirmanin literatlir kisminda genclik turizminin tanimina ve tarihsel gelisimine yer
verilmektedir. Bununla birlikte devaminda genglik turizminde egitimin ve sosyal
medyanin yerine ve 6nemine, son olarak bireylerdeki degisime ve degisimini etkileyen
temel faktorlerin neler oldugu incelenmektedir. Ayrica motivasyon kavramini boyutlar

ve motivasyon teorileri de bu dogrultuda incelenmektedir.

Alan arastirmasinda Istanbul’un segilme sebebi, iilke ve diinya genelinde bilinen
popiiler bir sehir olma 6zelligi tasimaktadir. Yurtiginden ve yurtdisindan egitim, gezi,
akraba ziyareti vb. sebeplerden dolay1 y1lin her zaman turist alan sehir olmasi ve istanbul

destinasyon agisindan aktarma yapilan sehir olma 6zelligine sahip olmaktadir.

Tez ¢alismasinin anket formu, Serhat Harman’in (2012) “Sirtgcantali turistlerin
seyahat motivasyonlar1 ve sirtgantaliliga ilgilenimleri: Istanbul'a gelen sirt¢antali turistler
tizerinde bir aragtirma” adl1 doktora tezinde kullanmis oldugu anket formunu Tiirkceye

cevirerek sadece 15-25 yas arasindaki Tiirk vatandaglarina uygulanmistir.

Anket formu, elektronik ortamda ve arastirmaci tarafindan katilimcilara
uygulanmigstir. Anket formu, 11 cevabi agik, 43 Likert tipi skala ve 13 kontrol listesi
seklinde toplam 67 sorudan olugmaktadir. Likert tipi skala sorular1 2 boliimden
olugsmaktadir. Birinci boliimdeki 5°1i Likert tipi skala sorulari olumsuzdan olumluya
olmakla birlikte “Hi¢ Onemli Degil”, “Onemli Degil”, “Kararsizim”, “Onemli” ve “Cok
Onemli”, ikinci béliimiin 5°1i Likert tipi skala sorular1 aym siralanmasiyla “Kesinlikle
Katilmiyorum”, “Katilmiyorum”, “Kararsizim”, ‘“Katiliyorum” ve “Kesinlikle

Katiliyorum” seklinde siniflandirilmigtir.

Calismanin ~ kisitlart  kapsaminda,  katilimcilara ulasma  konusundan

kaynaklanmaktadir. Anket formunu 11 Mart 2020 tarihinde uygulanmaya baslanmustir.



56 katilmciya arastirmaci tarafindan birebir uygulanmistir. Fakat Covid-19 virls
salginindan dolay1 diger katilimcilara elektronik ortamdan gonderilmistir. Katilimeilar

anketi eksiksiz uygulayarak geri doniis saglamistir.

Bir diger kisit ise anketleri uygulayacagim yas araligindaki katilimcilara
iletilmesidir. Bununla birlikte bulundugumuz mevsim geregi okullarin agik olmasindan
kaynakli bireylerin seyahat etme durumlarinin pek miimkiin olmamasidir. Bu ¢aligmanin
daha uzun bir siire igerisinde ve yaz donemine denk gelecek sekilde uygulanabilmesi

dahilinde daha kapsamli1 sonuglara ulasilabilecegi miimkiin olacagi unutulmamalidir.

1.4. On Kabuller

Istanbul’a gelen genglerin turist profili ve seyahat motiflerini belirlemeye yo6nelik
tez calismasinda, kaide ve alan arastirmasi seklinde iki boliimden olusmaktadir. Kaide
kisminda, genclik turizminin kavrami ile motivasyonlarina etki eden faktorler alanyazin
cergevesinde incelenmektedir. Alan arastirmasi kisminda bilgi toplama araci olarak anket
formu ve katilimei kitlesinin Istanbul’a gergeklestirmis oldugu seyahatler arastirmanin

birinci 6n kabulii kapsamaktadir.

Arastirmanimn ikinci 6n kabuliinde, anket formunun orijinalindeki Ingilizce
ifadelerin tiimii, arastirma kapsaminda Tirk vatandaslarina uygulanabilmesi igin
Tiirkceye cevrildiginde ifadelerin lgililik ve anlasilirlik agisindan ve demografik bilgi

sorularinda diizenlemeler yapilmistir.

Uciincii ve son 6n kabul olarak anket formunun, katilimcilara géniilliiliik esash
oldugu belirtilerek, kisisel bilgilerin tamamen gizli kalacagi konusunda giiven
saglanmasiyla kullanilan verilerin tamamen dogruyu olmasi, dogru sonuglara ulasmamizi

saglamstir.



2. ALAN YAZIN

Insanlarm, belirli amac ya da ihtiyaglarin1 gergeklestirmeleri igin siirekli yasadiklari
yerlerden gegici olarak ayrilmalarina turizm denir. Turizm kelimesi “tour” kelimesinden
belli basl tilkelerin, siirekli kullanilan dillerine turizm olarak ge¢mistir. Temel sozliik
anlami ise, “insanlarin ihtiyaglarini (seyahat, gezip gorme, egitim, vb.) karsilayip dairesel

sekilde siirekli yasam yerlerine geri donmeleridir” (Yildiz, 2011, s. 54-71).

Ozel ilgi turizmleri, ge¢misten giiniimiize gelen ve canlihigini kaybetmeyen,
gelismekte olan bir kavramdir. Turizm, nasil ki 1980’lerdeki insanlarin kiiltiirel yasamina
gore sekil aldiysa, ayni sekilde 6zelligini kaybetmeden hatta daha fazla alanlara ayrilarak
daha fazla kitleye ve her yastaki bireye 6zel olarak hitap edecek hale gelmistir
(Cavagnaro, Staffieri ve Postma, 2018, s. 31-42).

Turizm, dogaya ve kiiltiirel kaynaklara saygi duyan, koruyan, c¢evre dostu, bu
alanlarda yasayan, toplumcu bir diisiince ile ¢alisan faaliyet siirdiirmesine olanaklar
sunularak gelisim gostermesi ile tanimlanmaktadir (Cavagnaro, Staffieri ve Postma,
2018, s. 31-42).

Alternatif turizm biinyesindeki olumlu gelismeler sonucu turizm pazarinda ge-nis
yelpazede acarak kendine kolaylikla yer edinmistir. Bu gelismeler beraberinde {ilkeler
arasindaki rekabeti beraberinde getirmistir ve ¢esitliligin artmasini destekleyen yonde
olmustur. Alternatif turizminin baglica hedefi her yastan insana, din, dil, irk ayirt etmeden

hitap etmesidir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002, s. 183-195).

Gecmisten gilinlimiize, evrimleserek gelen sanayi sektoriiniin gelisimi toplumun
refah diizeyini ylikselterek, uluslararasilasma egilimini arttirmistir. Yerel kiiltiirlerini
nesilden nesle aktarmakla kalmayip, kendini gosterme ve tanitma ihtiyact olusmustur.
Tim bu gelismeler sonucunda genclik turizmi ortaya atilmistir (Giritlioglu, Olcay ve

Ozekici, 2015, ss. 306-323).



2.1. Genglik Turizminin Tarihsel Gelisimi

Genglik turizminin ilk kurulum tarihi Istanbul Miizik Festivalinden 20 yil dncesine
dayanmaktadir. Acir’a (2010) gore “1953 yilinda kurulan Milli Talebe Federasyonu, II.
Diinya Savasi sonrasinda Avrupa’da yayginlagsmaya baslayan “genclik turizmi”
calismalarini tilkemizde organize etmistir” (s.35). Federasyonun kurulumundan sonraki
yillarda farkli isimler ad1 altinda cemaatler ve birlikler kurularak devamlilig1 saglanmastir

(Acrr, 2010, s. 35).

Tiirkiye’de genglik turizminin gelisimini saglayan kurumlar ve kuruluslar
kronolojik sirastyla; Milli Talebe Federasyonu (1953), Milli Tiirk Talebe Birligi (1958),
Tiirkiye Tabiatint Koruma Cemiyeti (1961), Tiirkiye Milli Genglik Teskilati (1968)
olarak siralanmaktadir. Tiirkiye’de genclik turizmi 1975 yillarinda Turizm Bakanligi ve
Kiltir Midirliigi'nin - “Amatér Rehber” adi altinda kurslart ile yilikselme
dénemindeyken (Acir, 2010, s. 35), siyasetin etkileri aktif olarak gorilmeye baslamasiyla

duraklama dénemine girmeye baslamistir.

Gilinlimiize yaklastikca Genglik ve Spor Bakanligi’nin gelisim gostermesiyle
genglik turizmi gelisimi i¢in senlikler, festivaller, yurtlar, burslar ve benzeri yatirimlar
yapilmustir. Yapilan diizenlemelere gore Bahar, (2016) 15-25 yas arasindaki bireylerin
grup halinde ya da bireysel yaptiklari turistik seyahatlerinin ve konaklamalarini
kapsarken, Sahin ve Dinger (2016) 14-24 yas arasindaki genglerin herhangi bir yakini
olmaksizin gerceklestirdigi turizm hareketliligi ve TURSAB (2015) raporuna gore 7-24

yaslarindaki ¢ocuk ve genclere yonelik faaliyetlerin tiimiinii alarak ifade etmektedir.

2.1.1. Genglik Turizminin Kapsami ve Tanim

Genglik turizmi 15-25 yas arasindaki (okuyup okumayan gozetmeksizin) geng bireylerin
seyahatini kapsamaktadir. Seyahatlerin kapsamini yapilan genglik festivalleri, dil
egitimleri, kendi kendilerini finanse ederek gercgeklestirdikleri geziler ve kamplar,
Genglik ve Spor Bakanliklar1 kapsaminda yapilan seyahatlerin tiimii olusturmaktadir

(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002, s. 186).

Geng bireyler toplumlar arasinda kiiltiirel farkliligi diger bireylere gore daha rahat

karsilayabiliyor ve saygi duyabiliyorlar. Toplumdaki farkliliklar ile onlar1 diglamadan



daha uyumlu bir sekilde yasam siirdiirebiliyorlar. insanlar kiiltiirler aras1 koprii gorevini
tistlenmistir. Fakat bu kopriiyii gengler daha rahat insa edebilmektedir (Polat, 2017, s.
234-250).

Genglik turizmi, geng bireylerin yeni insanlar ile tanisarak kendilerine yeni is
imkanlar1 saglamakla beraber sosyal imkanlari el vermeyen insanlarin da Oniinii
acmaktadir. Sosyal olarak toplum tarafindan kabul gormeyen, ailevi problemleri olup
sevgiye doymamis olan genglerin duygu agligindan sug¢ isleme oranlar1 daha fazladir.
Genclik turizmi ekonomik agidan her kesimden geng bireye hitap ettiginden dolay1 hem
genglere hem de topluma bu agidan olumlu katki saglamaktadir (Khoshpakyants ve

Vidishcheva, 2010, s. 1-3).

Gengler, ailelerinden bagimsiz seyahat ettikleri zaman zorluklarla basa ¢ikmayi,
kendi paralarini kontrol etmeyi 6grenmekte ve yeni yerler kesfetmektedirler. Heyecanl
ve benzersiz deneyimlerin, ucuz seyahat imkanlariyla bir araya gelmesi gencleri turizme
iten 6nemli bir nedendir. Bunlarin yani sira yabanci dil 6grenme ve farkli bir kiltlird
tanima gibi i3 bulma konusunda istiinliik saglayacak ozellikler de kazanmaktadirlar

(Khoshpakyants ve Vidishcheva, 2010, s. 1-3).

2.1.2. Egitimin Genglik Turizmi Uzerindeki Yeri ve Onemi

Egitim, toplumu olusturan her bir bireyin kendi kisiligini gelistirmesi, toplumda
kendilerine yer edinebilmeleri ve yagama katilabilmeleri i¢in araglar1 ve yontemleri dogru
bir sekilde kullanabilmelerini saglamak adma sunulan bir hizmetler toplamidir.
Bireylerin, is giicline doniismesini saglayabilecek temel 6zelliklerinin kiiciik yaslarda
kazandirabilecek sistemlerin biitiiniidiir. Kendi iilkesine olduk¢a onemli katkilarda
bulunmasini saglayan, huzurlu ve mutlu bir alan olusturmada bireylere birinci dereceden

etki eden bir sistemdir (Kavi ve Kocgak, 2018, s. 1308).

Ulkelerin, belirledikleri {ist diizey hedeflerini gerceklestirebilmeleri igin
kendilerini egitim sistemi ile garanti altina almalar1 gerekmektedir. Olusturulan egitim
sistemini kontrol altinda tutabilmelerini, isleyisindeki olumlu ve olumsuz yanlarin1 géz
6nunde bulundurabilmemizi saglayabilmek adina denetim mekanizmasina ihtiyag

duyulmaktadir. Ulke gelecegini ayakta tutabilecek geng bireylerin gelisimi s6z konusu



olunca denetim sisteme olduk¢a dnem kazanmaktadir (Saglam ve Aydogmus, 2016, s.

18).

Egitim sisteminin uygulamalar1 {ilkeleri gelismislik diizeylerine gore degisiklik
gostermektedir. Gelismis iilkeleri gozlemledigimiz zaman mesleki egitime dayali
okullarin 6n planda oldugunu gérmekteyiz. Gelisme asamasinda olan iilkelerde ise bu
oranin daha az oldugunu gérmek miimkiindiir. Yapilmis olan aragtirmalar sonucunda
gelismis iilkelerin hedeflenen egitim sisteminin yiizde yliziine ulasmalarina daha yakin

olduklarini yansitmaktadirlar (Kavi ve Kogak, 2018, s. 1308).

Tiirkiye egitim sistemi, merkeziyet¢i egitim sisteminin temelleri tizerine kurulmus
Milli Egitim Bakanlik ile yiiriitiilmektedir. Fakat temel alinan bu sisteme bakildiginda
eksiklikler oldugu goriilmektedir. Egitim sistemi igerisinde yetenekli ve yapilacak olan
ise hakim kalifiyeli ara eleman yetistirme alanindaki bosluk dikkat ¢ekmektedir.
Cocuklarin el becerisi, yaraticilik, sosyal girisimciligi, iletisim becerileri, aragtirmay1 ve
ogrenmeyi 6gretme alanindaki eksiklikleri dikkat ¢gekmektedir. Cocuklara sadece temel
derslere dayali bir miifredat anlatmaya zorunlu kilinmis bir egitim sistemi igerisinde
ogretmenlerinde verimliliginin diistiigii goriilmektedir (Saglam, Oziidogru ve Ciray,

2011, s. 93).

Ulkelerin egitim sisteminde dikkat etmesi gereken iktidarin egitim sistemine tek
elden hikkmetmemesi gerektigidir. Iktidarin egitim sistemindeki yiiriitme organimi kendi
istek ve arzular1 dahilinde kullanmasi sonucunda olusabilecek otoriter, dayatmaci ve
tekelci bir sisteme de son derece sorun olusturucu hal almaya bagslayacaktir. Bu durum
dogrultusunda 15-25 yas arasindaki bireylerin tercih ve isteklerini hiir iradeleri ile
cevresine aktaramayan, i¢ine kapanik, vasifsiz bireyler haline gelmelerini saglayacaktir.
Gelismis tlkeler de yiiriitme organi halka yakin olan kesimlerde temsilciler aracilig ile
hiikiimete bildirilerek raporlar halinde goriisleri bildirilmis olmaktadir. Buna bagh
kalarak iktidarin giidimine bagli sekilde yuritilmektedir (Kavi ve Kogak, 2018, s.
1312).

Merkeziyetci egitimin hakim olmasi ile bolgelere giden maddi manevi her tirli
desteklerde yetersizlik olugsmaktadir. Eger ki her bolgeye sadece o bolgeden yetkili kisiler
araciligiyla yapilacak olan yardimlar ve destekler katilimciligi saglar, egitimde
yerellesme, kirtasiyeciligi onler ve zaman israfin1 6nleyerek, olusturulacak programlar

dahilinde olusmus ve olusabilecek olan gevresel sorunlarin ¢éziimiinde ve alinabilecek



onlemler dogrultusunda ¢oziim odakli sistemler olusabilecektir. (Kavi ve Kocgak, 2018,

s. 1312).

Egitim sisteminin tek problemi bilindigi iizere iktidar olmamaktadir. Ogrenciler
ile birebir iletisime giren 6gretmenlere bu dogrultuda biiyiik sorumluluk diismektedir.
Ogretmenler ne kadar ¢ok kendilerini gelistirirlerse ve ne kadar agik goriislii insanlar
olursa yetistirdikleri bireyler kendilerine giivenen, hur kararlar alabilen bireyler haline
gelmektedirler. Tiim bu bilgiler géz oniinde bulunduruldugunda 15-25 yasina gelmis
girisimci, yaratici1 ve arastirmaci bireylerin yetistirilebilmesini saglayabilmek i¢in yerel
yonetim sistemine dayali egitim sistemine ihtiya¢ duyulmaktadir. Gelismis iilkelerde
uygulanan sistemin esitlik¢i ve ayrim olmaksizin tiim {ilkelerde uygulanabilmektedir.
Bununla birlikte 6grenci degisim programlarinin siklastirilmasiyla genclerin seyahatleri

siklastirilabilmektedir (Kavi ve Kogak, 2018, s. 1312-1315).

Geng bireyler icin dil egitimleri vize alma konusunda oldukg¢a kolaylik
saglamaktadir. Bununla birlikte, yurtdisi seyahat olanaklar1 yetigskinlere gore daha
fazladir. Genglik ve Spor Bakanligi’nin gerceklestirdigi organizasyonlarda yer almak
adina daha avantaj sahibi olmaktadirlar. Genglerin gelisim ve biiylimelerine, toplum
icerisinde kendileri-ne yer bulma konusunda goz ardi edilemeyecek kadar katki
saglamaktadir (Otker, 1999, s. 90-98).

2.1.3. Sosyal Medyanin Yeri ve Onemi

Dinya genelinde sorunsuz bir sekilde kabul géren internet teknolojisi, “Interconnected
Networks” kelimelerinden olusturulan kisacasi internet adi altinda gelisim
gostermektedir (Yildirrm ve Kalender, 2018, s. 569). Internet teknolojisinin en dnemli
gelisimi, bilgiyi iletisim kollar1 sayesinde oldukca hizli bir sekilde yayabilmesidir.
Orgiitler, vizyon ve misyonlarina bagh kalarak, kamuoyunda imaj olusturabilmek adina
hedef kitlesiyle hizli ve dogrudan iletisim kurmalar1 gerekmektedir. Gelisen internet
teknolojisi ile orgiitler iletisi araci olarak sosyal medyay tercih etmektedir (Kalfa ve
Adas, 2019, 5. 9).

Internet Tiirkiye’ye 1994 yilinda gelmesine ragmen sosyal medyanin aktif
kullanilmaya baglanmasi ¢ok eskiye dayanmamaktadir (Yildirim ve Kalender, 2018, s.

570). Bununla birlikte sosyal medyanin kesin bir tanimi olmamasina ragmen, Kilig, Kirli



ve Esen’e (2017) gore, internet lizerindeki yazi, fotograf, animasyonlardan ve videolardan
olusan dokiimanlarin degisimi ve internette bilgi iireten kullanicilar tarafindan yayilmasi,
kullanilmas1 ve paylasilmasi olarak tanimlarken, Kalfa ve Kocamaz-Adas’a (2019) gore,
birbirinden farkli bolgelerde yasayan bireylerin, yaptiklari paylasimlara karsilik geri
bildirim alabildikleri ve diger kullanicilarin katilimina agik uygulamalarin bulundugu
sanal ortam ve Dogan, Pekiner ve Karaca’ya (2018) gore bireylerin giinliik yasantilarinda
kendilerinin ifade edebilecegi, bilgi igerikli video ve fotograf gibi insanlarin ilgisinin
¢eken, genis kitlelere hitap eden faaliyetlerin paylasildigi sanal platformlar olarak

tanimlanmaktadir.

Gengler sosyal medyanin hitap ettigi ana katilimer grubu olduklarindan, turizm
hareketliliginde yavas yavas genglerin entegre olmasinda aktif rol oynamaya devam
ederken, genclerin istek ve arzularina dayanarak, nis pazarlamada genglik turizmi adi

altinda resmiyete gecmistir (Haddouche ve Salomone, 2018).

Turizm pazarinda reklam araci olarak bireylerin {izerinde agresif etki birakacak
reklam felsefesi yerine daha ¢ok goriis-Oneri, gorsel-isitsel, gezginlerin ilgisine ¢ekecek
cazibedeki seyahat reklamlari tercih edilmektedir. Sosyal medya platformlarin da sz
sahibi daha c¢ok 15-29 yas arasindaki bireyler oldugu goz Oniinde bulundurulursa
hedeflenen kitleye ulagsmak icin sosyal medyanin reklam araci olarak kullanilmasi

oldukg¢a dogru bir tercih olmaktadir (Bizirgianni ve Dionysopoulou, 2013, s. 653-659).

Sosyal medyanin gengler {izerindeki yeri ve 6nemini maddeler halinde siralamak

muamkandlr (Yildirim ve Kalender, 2018):

o Geng bireyler, sosyal medyay1 gidecekleri yerler ve alacaklari irlinler
hakkindaki bilgileri edinme araci seklinde kullanirken ayrica bilgi vermek
amaciylada kullanmaktadirlar.

. Sosyal medyay1 giin asir1 kullanan genglerin, satin alma konusundaki
tutum ve davranislarinin oldukga etkilendigi goriilmektedir.

J Geng niifusun artmasi goz 6niinde bulunduruldugunda, sosyal
platformlardaki reklamlarin daha ¢ok genclere yonelik iiriin ve hizmet igerikli
reklamlarin olusturdugu goriilmektedir.

. Geng bireylerin, Genglik ve Spor bakanliginin diizenlemis oldugu
projeler ve kamplar hakkindaki bilgiye yogunlukta olarak sosyal platformlardan
edindigi gorllmektedir.
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. Geng turistlerin interneti yogun bir sekilde kullandigi bilindigi i¢in bir
cok gezi ve turlarin satilar1 online olarak platformlar arciligi ile
yapilabilmektedir.

Sosyal platformlar geng¢ bireylerin sadece giindelik ihtiyaclarina hitap etmekle
kalmayip egitim sistemi lizerindeki yeri ve 6nemi azimsanamayacak kadar yiiksel oldugu
diisiiniilmektedir. Universite ve ilkdgretim ayirt etmeksizin her statiiden &grencinin
egitim konusunda faydalandigi sosyal platformlar bulunmaktadir. Ilkdgretim
seviyesindeki 6grencilerin ders videolar1 ve arastirma odevleri gibi kullanim alanlari
kisith olsa da tliniversite ve daha ileri seviyedeki 6grencilerin cogu 6grenim sistemi sosyal
platformlarin aktif kullanim1 ile daha verimli ders calisma ortami hazirlamaktadirlar.
Bununla birlikte degisen kosullarda kullanim kolaylig1 saglamaktadir (Basbayram ve
Turan, 2018). Covid-19 viriis salgin1 sirasinda uzaktan egitimin mecbur hale gelmesiyle
birlikte sosyal platformlarin daha aktif kullanilmasiyla Ogrencilerin temel egitimleri

aksatilmadan devam ettirilmistir.

2.2. Turistlerde Gergeklesen Motivasyonlar

Bireylerin neden seyahat ettiklerini ya da neden seyahat etmek istediklerini agiklamak
amactyla davranislarinin anlasilmasi icin teoriler kullanilmaktadir. Geng bireylerin bos
zamanlarinin bol olmasindan kaynakli, itici faktorler bireyi harekete gecirirken, cekici
faktorler ile bireylerin hedeflerine ¢eken oOzellikler seklinde ifade edilebilmektedir.
Turizm acentecilerin, geng¢ bireylerin ihtiyaglari, arzulari, memnuniyetleri ve
seyahatlerini tekrarlamalarmi1 saglayabilmeleri icin gen¢ turistlerin tutum ve

davraniglariyla baglantili olabilmektedir (Preko, Doe ve Dadzie, 2019).

Seyahatlerin duyusal etkileri ve deneyim acgisindan kavramlagmalar1 turizmin
ilerlemesiyle guclendirilmeye baslamaktadir. Geng bireylerin turizm seyahatleri
yorumlanirken, deneyim kavramu ile agiklamak daha dogru goriilmekle birlikte standart
ve homojenlesmis turlar1 reddederek yeni deneyimler aramaktadirlar. Geng bireyler
tizerinde yapilmis calismalar incelendigi zaman seyahatlerin kendileri adina yenilenmeyi
ifade etmekte oldugu belirtilmektedir. Bu sebeplerden dolay1 geng bireylerin turistik
deneyimleri aslinda kisisel deneyimler kazanimlar1 anlamina gelmektedir (Cavagnaro,

Staffieri ve Postma, 2018).
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Geng turistlerde gerceklesen belli basli motivasyonlar1 alt bagliklarda
inceleyebilmek miimkiindiir. Gergeklesen bu degisimler bireylerin yetigkinlik
doneminde, is hayatinda, girecekleri her toplumda dogru kararlar vermeleri konusunda

olumlu yonde etkileyebilmektedir.

Ihtiyac, etkilesim ve beklenti teorisi. Bireylerin seyahat etmekteki davranislarini
aciklamaya yardimci olan teorilerdir. Seyahat deneyimine kara verme konusunda
motivasyon yardimci olurken, ihtiyaglarin ortaya c¢ikmasini saglar ve seyahatin
karakterini olusturmaya yardimeci olmaktadir. Bu sayede turizm insanlardaki sosyal ¢evre
ve doga ile etkilesimi benimseme konusunda yardimci olmaktadir. Etkilesim kavrami
bireylerin arkadas edinme, diger Kkiiltiirlerle biitiinlesmeyi, insanlarin kesfedilme
Ozelliklerine olan katkilar1 ag¢iklamaktadir. Genglerin ihtiyaglar1 ve etkilesimler
sonucunda elde ettiklerini bireylerin beklentileri sonucunda yaptiklar1 se¢imler ile
aciklamak miimkiin olmaktadir. Ihtiyag, etkilesim ve beklenti teorileri birbiri ile

baglantili davraniglar sonucu kazanimlari ifade etmektedir (Eren, 2015).

Kimlik degisimi. Geng bireyler temel olarak, genglik doneminde kim olduklari,
nelerden hoslanip, nelere inandiklarini bulup deneyimlemek ile karakterize olmaktadirlar.
Kimlik segimlerini, bireylerin ¢ocukluk donemindeki 6zdesimler ile ergenlik
donemlerindeki toplumdaki rolleri, deneyimledikleri, aile ve sosyal ¢evredeki imajlari,
yaptiklar1 se¢imler, inang¢lar1 ve degerlerinin biitiinlestirme islevlerinin sonucunda
olusturabilmektedirler (Demir I. , 2007). Genglerin gerceklestirmis oldugu seyahatler de

edindikleri deneyimler ve sosyal roller kimlik degisimini birebir etkilemektedir.

Psikolojik ve sosyal degisim. Turizm geng gezginler adina olduk¢a &nem
tasimaktadir. Farkli kiiltiirler1 yerinde goriip tamimak, yeni diller 6grenmek, yeni
insanlarla tanisip sosyal ¢evrelerini genisletmek ve yasadiklar1 bolgeye geri dondiikleri
zaman istthdami arttirabilme olanaklar1 saglamaktadir. Gengler i¢in turizm 6grenme ve
kendilerini gelistirme bigimi olmaktadir. Insanlar ile iletisim kurabilme &zelliklerine
onemli katkilar saglamaktadir. Turizm geng bireylerin zihinsel olarak kendilerini rahat
hissetmelerini saglayan bir olgu durumundadir. Ayrica genglik turizmi kiiresel ¢ergevede

onemli bir yer kaplamaktadir (Ghete, 2015).

Siyasal degisim. Ulkelerin, degisen diinya diizenine en kolay adapte olabilme,
uyum saglayabilme 06zelligini en iy1 sekilde gencler yansitabilmektedir. Cocukluk ve

yetiskinlik donemlerinin arasinda kalan genc¢lik donemi, dinamikligi ve modernligi ifade

12



etmektedir. Ulkelerin bunu fark etmelerinin sonucunda iilkeler sinirlarmi koruyabilmek
ve varligint devam ettirebilmek adina genclik teskilatlart ve orgilitleri kurulmustur.
Boylelikle {ilke yoneticileri gengleri en 1iyi savas aract olarak kullanmaya
baslamaktadirlar. Genglere hitap eden egitim ve sosyal alanda gelismeler saglayarak

genclik i¢in hizmet etmeye baslamislardir (Oz, 2014),

2.3. Genglik Turizmine Etki Eden Faktorler

Ulkelerin temel gelirleri turizm olmakla birlikte, gelisen alternatif turizm gesitlerinin
sayesinde genclik turizmi ile tilkeler geng turistlere odaklanmaktadir. Geng turistler,
miimkiin olan en uzun seyahatler organize etmeyi hedeflediklerinden dolay1 daha fazla
para harcamaktadirlar. Ulke politikalar1 bu dogrultuda geng bireylere daha fazla hitap
etmek tlizere bulunduklar1 cografyada imkanlar dahilinde etki alanlarinin rolii ve

oneminin tlizerinde ¢aligsmalar yapilmaktadir (Kazandzhieva ve Popova, 2017).

2.3.1. Tiirkiye’nin Cografi ve Siyasal Ozelliklerinin Etkileri

Turkiye Birinci Tlrk Cografya Kongresi’nde 6-12 Haziran 1941 tarihinde 7 ana cografi
bolgeye ve 21 cografi boliime ayrilmis, yedi cografi bdlgesinin dordiine kiyisi olan
denizin adi verilmistir. Tiirkiye ortalama 1.132 metrelik yiikseklige sahip, en yiiksek
kism1 5.137 metre ile Agri Dagi’dir. Akarsu olarak en uzunu 1.355 kilometre ile
Kizilirmak’tir. Anadolu fay1 olarak 1939 yilindan giliniimiize kadar biiyiik kayiplara

neden olacak depremlere sebep olmustur (Tiirkiye cografyasi ..., t.y.).

Glney ve Somuncu’nun (2017) turizm cografyasinin gelisimini ve merkezi

Onemini ii¢ temel unsura baglamaktadir. Konu hakkinda bu sekilde bahsetmektedirler:

Cografyanin mekani1 odagina almas1 bakimindan diger disiplinler ile olan iligkisi
daima merkezi bir 6neme sahiptir. Cografyanin turizme olan ilgisi de i mekansal
unsurdan meydana gelir: (a) turistlerin yasadig1 yerler (turist ¢ikaran bolgeler); (b)
insanlarin gezmek iizere gittikleri yerler (turistlerin varis bolgeleri); (c) turist

gonderen ve alan yerler arasinda yapilan yolculuklar (s. 454).

Cografyacilar, turizm cografyasinin mekan bilimi ve mekansal 6gelerinin teskil

ettigi yerler alaniyla ilgili ¢alismalar sayesinde turizm cografyasmna onemli katkilar
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saglamiglardir. Cografyacilarin ortaya c¢ikardigi turizm cografyasi sayesinde turizm
alaninda mevcut durumun siirekli sorgulanmasma olanak sagmaktadir. Turizmde
rekreasyon Oneminin artmasi, cografyacilarin acik alan ve deniz turizmini
gerceklestirmesi, ekonomi ve arazi yonetimi konularinin 6n plana ¢ikmasi sonucunda ve
guniimiizde halen etkili olmasina bagli olmaktadir (Guney ve Somuncu, 2017, s. 454-
455).

Turizm pazarmin hangi kiiltiirleri ne kadar etkiledigi ya da hangi tlke
vatandaslarinin ne kadarinin iilke pazarina katkida bulunacagini belirleyen en biiyiik etki
siyasi alandadir. Turizmcilerin géz onlinde bulundurmasi gerekenler kamuoyunun,
siyasetcilerin ve kamu kuruluslarinin siyasi olarak tutum ve davranislaridir. Yasalar,

koruyucu onlemler, degisen siyasi g¢evre turizmin olanaklarina, getiri ve gotiiriilerine

birebir etkide bulunmaktadir (Demir S. , 2015, s. 60).

Ulkeler arasi siyasi iliskilere bagl kalarak vizesiz yapilabilen seyahatler de 5nemli
olciide etkilemektedir. Ulkelerin birebir ¢ikarlar1 dogrultusunda yaptiklar1 ortakliklar
sayesinde herhangi bir pasaport prosediirii olmadan yapilan seyahatler, ugrastirict bir
asamas1 olmadan yapilan iilkeler arasi para transferleri ve glimriik islemleri olmadan
yapilan turizm hareketliligi tilkeler aras1 gelismeleri hizlandirmaktadir (Demir S. , 2015,
S. 60).

Turistlerin etkilendigi sadece gidilecek {ilke ile ilgili olmayip kendi iilkelerinin
uyguladig1 siyasal etkilerde olmaktadir. Ornegin, siyasetcilerin iilkelerine turistlerin
rahatlik-la gelip gidebilmeleri icin gergeklestirdikleri kolayliklar sayesinde, diger
iilkelerde onlara destek olmaktadir. Bunlara en biyiik 6rnek Avrupa Birligi tlyesi
iilkelerdir. Kendi aralarinda herhangi bir giimriikk sorunu yasamadan seyahatlerini
rahatlikla gergeklestirebiliyorlardir. Diger iilkeler ise kendi aralarinda olusan prosediir
yaptirnmlarint uygulayarak gelecek olan turistlerin destinasyon segimlerini birebir
etkilemektedir (Demir S. , 2015, s. 60).

2.3.2. Turistlerin Tiirkiye’yi Tercih Etme Sebepleri
Turizm ¢esitliliginin gelismesi ile yapilan analizlerde de dogru orantili olarak gelis-meler

gerceklestirildi. Gelen turistlerin gelis sebeplerinde olusan ¢esitlilik, hangi {ilkelerden
geldikleri ve her gelislerinde ne kadarlik bir biitge harcadiklar1 ve bu biit¢elerin yillik,
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ceyrek periyotlar halindeki analizleri gibi ¢esitlilik gdstermektedir. Tablo 1°de ise
turistlerin hangi sebeplerle geldikleri ile yillik ve dort ¢eyrekte ne kadarlik para girisi
oldugu TURSAB raporuna gére 2018 yilinda Tiirkiye’ye giris yapan turistlerin bilgileri

hesaplanmaistir:

Tablo 1. 2018 Yilinda Turistlerin Tiirkiye’yi Tercih Etme Sebepleri ve Turist Sayist

Sebepler Yflhk Rakamlar Sebepler Yflhk Rakamlar
dagilim dagilim
Gezi,
eglence,
sportif ve Yilda 45 628 673 Aligveris Yilda 29 072
kultrel
faaliyetler
Akraba-
arkadas Yilda 25355412 | Transit Yilda 1433776
ziyareti
Egitim, staj Yilda 8 050 784 Is Amacli Yilda 1 902 089
Saglik ve
tibbi Yilda 114 036 Diger Yilda 1218 028
nedenler
Dini/hac Yilda 551 748 2?5229””“ Yilda 6918 575

Kaynak. TURSAB. (2019). Turizm gelirlerinin ihracat gelirleri ve turizm giderlerinin ithalat
giderleri orani. Nisan 13, 2020, https://www.tursab.org.tr.

Turistlerin en ¢ok gezi, eglence, sportif ve kiiltiirel faaliyetler icin lilkemize giris
yapmis ve en c¢ok bu sebeple iilke ekonomisine getiri saglamis oldugu
sdylenebilmektedir. Bununla birlikte TURSAB’1n 2018 raporuna baglh kalarak Tablo 1
de diizenlenmis olarak inceledigimiz zaman en az gelis sebebi ise aligveris alaninda

oldugunu soyleyebiliriz.

2.3.3. Tiirkiye’de Genglik Turizmine Yonelik Organizasyonlar
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18. yiizyilda, devletin asir1 baskici ve kendi ¢ikarlart dogrultusunda hareket etmesine
kars1 diizenleyici ve denetleyici bir mekanizma olarak sivil toplum diisiincesi ortaya
cikarilmistir. Sivil toplum felsefesinin gelisiminde Oncii isimler Marx ve Hegel olarak
kabul edilmektedir. Sivil toplum kuruluslar, goniilliiliik sasiyla ortaya ¢ikan, kendi
kendini finansa ederek, vakiflar ve 6zel kurumlar ile devlet arasinda koprii 6zellige sahip

sosyal kuruluslardir (Arslan, 2018, s. 60-62).

Vakiflar ve 6zel kuruluslar, yonetimi sahislara birakilan ve hukuki agidan 6zel
kurallara sahip, Tiirkiye’de turizm ile ilgili bir¢ok bolgede vakif, birlik ve dernek
bulunmaktadir (Sahin ve Unal, 2017, s. 8). Turizm alanindaki 6zel kuruluslar devlet ile
baglantili olarak genclik turizmi iizerine ve kamu yararina katkilar saglamaktadirlar.
Bunlara 6rnek olarak 6zel okullarin yurtdisi baglantilari, kendi bolgelerindeki 6zel
derneklere {iye olan geng¢ bireylerin yapilan projelerde yer almalar1 seklinde

siralanabilmektedir.

Tiirkiye, turizme onciiliik yapan diinyadaki on tilke arasindadir ve 2023 yilinda ilk
bes lilke siralamasinda olmasi beklenmektedir. Gelirlerini ayn1 oranda arttirabilmesi i¢in
reklamlarin igerigini promosyonlar yerine daha zengin turist gruplarmin dikkatini
cekecek sekilde diizenlemeler yapilmalidir. Gelen turistlerin Tiirkiye’ye sadece otelde
vakit ge¢irmek icin degil daha ¢ok otel dis1 organizasyonlara katilim saglamalarini
destekleyen organizasyonlarin faaliyete siiriilmeleri gerekmektedir. Konu hakkindaki
destekleyici dizenlemeleri turizm acenteleri, oteller ile blyuk- kigiuk gdzetmeksizin

isletme sahipleriyle anlagmalar yapilmalidir (Krasniqi ve Vardari, 2019, s. 19).

Genglik ve Spor Bakanligi, hizmetlerini kalic1 ve etkin kilmak, kendisine ve
cevresine kars1 duyarli bireyler yetistirmek adma 638 sayili Kanun Oniinde Kararnamesi
ile kurulmustur (Yalman, 2019, s. 8). Genglik ve Spor Bakanligi’nin baslica gorev
amacinin tanimini Yavuz (2018) sosyal ve kisisel gelisimlerine katki saglamak amaci ile
tanimlarken, Balc1, Gol ve Akoglu (2018) ise sosyal ¢cevresine duyarli nesiller yetistirmek
amaciyla, Esentas ve Selhan Ozbey (2017) bos zamanlarmni daha saglikli ve verimli

degerlendirilmelerini saglamak amaciyla kurulmus kurulus olarak tanimlamaktadirlar.

Genglik ve Spor Bakanligi’nin Kanun Hiilkmiinde Kararnameye gore temel gorev

esaslar1 sunlardir (Yalman, 2019):

o Genglerin sosyal yasamlarinda yasadiklar1 olaylar1 dogru analiz etme,
degerlendirme ve karar verme yetkinliklerini gelistirmek,
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. Genglerin yaratici projelerini desteklemek, gelistirmelerine ve
sonuglandirmalarini saglamak,

. Geng bireylerin sahip olduklart maddi ve manevi imkanlar1 esitlemek,
buna bagli olarak potansiyellerini arttirmak,

o Ileriye déniik spora tesvik igin planlara ve programlara uygun hareket
eden disiplinli ve saglikli bireyler olusturmak,

J Genglere rehberlik ve rehabilitasyon merkezleri olusturmaktir.

Gengler i¢in gergeklestirilen kamplar, yurtdisi egitim gezileri, seminerler, licretsiz
egitim programlari, rekreasyon alanlari, ticretsiz rehberlik imkanlart ve benzeri unsurlar
sayesinde topluma daha verimli ve olumlu yonde katki saglayan bireyler, ileriye doniik

daha girisken ve saglikli kararlar verebilen yetiskin bireyler yetistirilmesine olanak

saglamaktadir (Ustiindag, 2017).

2.3.4. Tiirkiye’de Genglik Turizminin Ekonomisi

Turizmin {lke gelirini yikseltici 6zelligi ve istihdam saglama ozelligi ile gelir
ekonomisine direkt olarak katki saglamaktadir. Turizm sezonunu uzatarak daha fazla
gelir elde etmek amaciyla ekonomiye olumlu katkilar saglamak, isletme sahiplerine farkli
dallara yatirnmlar yapma firsat1 yaratmak adina, yoreye 0zgii yetisen lirlinlerin pazar

payni arttirmak agisindan katki sunmaktadir (Siislii, Eryllmaz ve Demir, 2019, s. 1076).

Genglerin gergeklestirdigi turizm de ise durum TURSAB (2015) raporuna gore
“Tiirkiye'de yurtici seyahatlerin sayis1 2013 yilinda 68,4 milyonu gegti. Bu seyahatler
icin-den 8.2 milyonunu 15-24 yag arasi, 25.8 milyonunu da 25-44 yas arasi
gerceklestiriyor”. Bu genglerin disinda tilke igerisinde farkli sehirlerde okul okumak icin
konum degisikligi yaparak gittigi sehirde temel giderler bazinda ekonomik gelirine katk1
saglamaktadir (Turan, 2018, s. 121).

Yerli geng turistler sadece genclik festivallerine katilarak veya sadece farkli
yerleri gormek adma gec¢i olarak seyahat etmemektedirler. Turan’a (2018) gore
“yiiksekdgretim kurumlarina kayith 6grenci sayist da bu yillar arasinda %56 oraninda
artmis olup bu seviyede egitim goren 6grenci bagina harcamalardaki artis %32 olmus-

99

tur”.
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Genglik turizminin bireylerde olusturmus oldugu sosyal ve kiiltiirel etkilerin
disinda iilke ekonomisine de olan katkis1 gdzden ¢ikarilmayacak kadar biiyiiktiir. Ulkeyi
hem uluslararas1 alanda hem de f{ilke icerisinde bdlgeler arasinda tanmir hale
getirmektedir. Markalasmay1 ve siirdiiriilebilirligi  etkili ve verimli bir sekilde

arttirmaktadir.

Gelen turistlerin ekonomiye olan katkilarint TURSAB’1n sayisal verilerini Sekil
1’de gostermislerdi. Tiirkiye’deki GSYH rakamlarin1 2009-2019 yillar arasinda on yila
gore dagilimi azalisim ve artissm TURSAB verisine gore bakmiz Sekil 1°de
inceleyebiliriz. Veriler dolar cinsinde incelenmistir. Yillara gore gelirin ve giderlerini
yuzde olarak hesaplanmis olarak da incelenebilmektedir. Sekil 1’e gore 2019 yilinda en

cok geliri saglamistir. Bununla birlikte 2016 yilinda en diisiik gelir elde edilmistir.
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Sekil 1. 2009-2019 yillar1 arasindaki Tiirkiiye turizm gelir ve giderleri.
Kaynak: TURSAB (2019)

Sekil 1°deki verilerin degisikligini grafik seklinde gorsel hali ile gostermemiz
miimkiindiir. Boylelikle daha rahat ve anlasilir sekilde yillara gore artis1 ve azaliglarini
rahatlikla gérebilmemiz miimkiindiir. Ortaya koyulmus olan verilerin yillara gore olan
degisikligi iilkelerin o y1l ki genel yapisina, siyasi yapisina, ekonomik yapisina, sosyal ve

kiiltiirel faaliyetlerine gore degisiklikler gostermektedir.

Bununla birlikte, verileri dikkate alip bir sonraki yilin analizini yapip ve énlemler

alinmazsa lilke ekonomisini, yani turizmin iilkeye direkt olarak gelir sagladigi i¢in 6nemi
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blytk ve olumsuz yonde etkilenmesi pek istenilmemektedir. Analizlerin ve verilerin
onemi unutulmamaktadir. TURSAB bu tiir veri ve analizleri elde etmemizi saglamakla

kalmayip onarici ve yapici 6nlemler almamizi saglamaktadir.

2.4. Dunyada Genglik Turizmi

Turizm, diinya ol¢iitlerine genis bir Olgekte bakildigi zaman kimyasal endiistrisinden
sonra ihracatta liciincii sirada yer almaktadir. Diinya genelinde turizm hareketliligi
uluslararas1 6lgekte 2015 yilinda geride biraktigi yila oranla %4,5 artig gostermistir.
Ancak, kiiresel 6l¢ekte Avrupa bolgelerinin listedeki yeri ilk siradadir. AB ve iiye iilkeler
degerlerinin korunmasi ve siirdiiriilebilirligin korunmasi amaciyla sosyal ve kiiltiirel
turizmin iiretim ve tiiketim potansiyelini gelistirmislerdir. Ulkeler kendi turizm
politikalarim1 AB’ye bagl kalmadan her bir iilke ayr1 ayr turizm potansiyelini ve
cikarlarin dikkate alarak ekonomik faaliyetlerini destekleyecek tirden faaliyetlerde
bulunarak uygulamaktadirlar (Aykin, 2017, s. 64-65).

Ulkelerin uyguladiklar: tekil turizm faaliyetlerini siirdiiriilebilirligini destekleyen,
diger iilkelerle biitiinlesik bir faaliyet olusturmalarina yardimci olan, ulusal politikalarinin
orijinalligini bozmadan ileriye tasimalarina yardim saglama konusunda AB bozucu
olmak yerine ve tamamen miidahale etmek yerine tamamlayict gorevini iistlenmektedir.
En basit agiklamasiyla Avrupa’y bir biitiin haline getirerek tekillesen ulusal politikalari
biitiinlestirmektedir. Ulusal ve uluslararasi turizm politikalarinda AB tiyesi tilkelerde
politikalarinda siiphesiz uygulanan kurallar ve faaliyetler iilke ekonomisine, kiiltiiriine ve
cevresel degerlerini koruyucu ve siirdiirtilebilirlik dogrultusundaki bir turizm anlayis1 ile

uygulanmaktadir (Aykin, 2017, s. 64-65).

2.4.1. Dunyada Gengclik Turizmine Yonelik Organizasyonlar

Demokratik tilkelerde halkin ihtiyaglarini karsilayan halka yakin yoneticilerin de destegi
ile halkin demokratiklesmesi ve Ozgiirlestirilmesi istenmektedir. Bu sebeple insanlar
katilmak istedikleri etkinliklere, gitmek istedikleri iilkelere herhangi bir siyasi baski

hissetmeden karar vermektedirler. Boylelikle ulkeler arasindaki ve iilke igerisindeki
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turizm hareketliligini tam anlamiyla desteklemektedir. Boylelikle ortak bir alanda

kiiresellesmeyi olusturmaktadirlar (Cetintlrk ve Kiguk, 2019, ss. 265-268).

Genglere yonelik uygulanan bu politika sayesinde ileriki yasamlarinda issizlik
oraninda azalma, her konuda yasanan ayrimciligi, esitsizligini is giicii alanindan azaltmis
olmaktadirlar. Genglerin diinyaya bakis agilarini genisletmek ve aslinda kendi iilkelerinin
diinyada sadece bir kdy oldugu bilincini uyandirmaktadirlar. Genglerin her yasadigi
sorunda aslinda sorunun degil de ¢Oziimiin bir pargasi olmalar1 gerektigini

belirtmektedirler (Cetintlrk ve Kigik, 2019, ss. 265-268).

Avrupa Birligi, Cetintiirk ve Kiiciik (2019)’e gore Avrupa Birligine iiye iilkelerin
Avrupa dizeyinde ortak paydalara ulastirabilmek amaciyla iilkeleri, genglik tizerinde
politikalar gelistirerek ve uygulayarak motive etmektedir (s. 263). Genglik alanindaki
politikalara uyum siirecinde ortaya c¢ikan demokratiklesme ve kiiresellesme
kavramlarinin beraberinde getirdigi karsilagtirmali degerlendirme politikalarin yapim
stirecini farklilastirmaktadir. Bu siirecte vatandaslarin daha aktif katilimda bulunmalarini

saglamak ve daha uluslararasi haline getirmek amaciyla Beyaz Kitap c¢ikarilmistir

(Cetintirk ve Kugik, 2019, s. 266-267).

Cetinturk ve Kiguk (2019) ’e gore “ortak bir genglik politikasinin sadece egitim,
istthdam ve sosyal uyumla ilgili olmayip, diger politika alanlarin1 da kapsamasi geregini
ortaya ¢ikarmistir” (s. 267). Avrupa Birligi’nin yayinladigi bu kitapta genglerin fizyolojik
ve biyolojik gelisimlerinin yani sira sosyal ve kiiltiirel gelisiminin desteklenmesi tizerinde
durulmustur. Genglerin demokraside aktif katilimlarini saglamalar1 adina aile igerisinde,
sosyal yasamlarinda, okullarinda, herhangi bir sivil topluluk kuruluslarinda tesvik etmek
amaciyla  diizenlemeler yapilmistir.  Genglerin  kiiresel  bakis  acilarindan
faydalanabilmeleri i¢in proje yazim ve uygulamalarini gelistirici ve destekleyici

kaynaklar organize edilmesi hedeflenmistir (Avrupa Birligi ..., t.y.).

Avrupa Birligi’ni kapsaminda organize edilen festivaller ¢ogunlukla genclik
turizminde oldugu gibi kiiresellesme ve demokratiklesme gibi amag¢ ve gayeleri
hedeflemektedir. Kiiltiir mirasin1 korumak ve tanitmak, siirdiiriilebilirlik ile birlikte
olarak ekonomik gelirlerine katki saglamas1 gibi konular1 g6z 6niinde bulundurmaktadir.
Ancak, tiim bu hedeflerini gerceklestirirken film, miizik, yerel halkin kiiltiirlinii, gelenek

ve goreneklerini, bolgelerin cografi Ozellikleri gibi evrensel araglari kullanmaktadir.
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Boylelikle daha kalici, daha sosyal sorumluluk igeren, ilgi ¢ekici ve yaraticilik

oOzelliklerini tagimaktadir (Stankova ve Vassenska, 2015, s. 120-125).

2.4.2. Dunyada Gengclik Turizminin Ekonomisi

Turizmin  iilke ekonomisine olan  katkilari, iilkenin = markalasmasindan,
stirdiiriilebilirliginden, kiiltiiriine olan katkisindan daha fazladir. Bununla birlikte turistler
seyahat edecekleri bolgelere direkt olarak doviz ile giris yapmaktadirlar. Bu gelisimi
olumlu yonde etkileyen sosyal alandaki gelismelerin giiclinlin unutulmamasi

gerekmektedir (Caglar ve Dogan, 2018, s. 456).

Icellioglu’nun (2014) konu hakkindaki yillara gére sayisal verileri ve ilerisi icin

Ongoriilen sayilari bu sekilde aktarmaktadir:

Uluslararasi turistlerin sayis1 1980 yilinda 277 milyon iken, 2011 yilinda 983 milyona
ulagmustir. Diinya Turizm Organizasyonu, 2010 yilindan 2030 yilina kadar gecen siirede
bu sayiin yilda ortalama %3,3 biiyliyecegini tahmin etmektedir. Her y1l 43 milyon daha
fazla turistin seyahat edecegi ve uluslararasi turist sayisinin 2030 yilinda 1,8 milyara
ulasacag1r beklenmektedir. Bir¢ok gelismekte olan iilke i¢in turizm sektorii, doviz
gelirinin temel kaynagi olmasinin yani sira, isttihdam yaratma kapasitesiyle de iilkenin

gelisimini desteklemektedir (s.41).

Diinya turizminde her yil turizm hareketliligi bir gecen yila oranla artis
gostermektedir. Artiglar etkilerini hem turist sayisinda hem de ekonomik gelir olarak
yansimasini sayisal veri olarak gostermektedir. Gayri Safi Yurt igi Hasilat (GSYH)
ulkelerin milli gelirleri olarak direkt sayisal veriler iizerinde etki etmektedir. Bununla
birlikte turizm gelirleri ile GSYH arasinda nedensellik dahilindedir (Akdag ve Se¢ilmis,
2018, ss. 2962-2963).

GSYH Ulkelere Gore Sirala 2020°a (t.y.) gore diinya genelinde GSYH’nin en
yuksek derecesine sahip ilk 10 tlke:

. Amerika Birlesik Devletleri (GSYIH: 20,49 trilyon)

. Cin (GSYIH: 13.4 trilyon)

. Japonya: (GSYIH: 4.97 trilyon)

J Almanya : (GSYIH: 4.00 trilyon)
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J Ingiltere : (GSYIH: 2.83 trilyon)
. Fransa: (GSYIH: 2.78 trilyon)

o Hindistan : (GSYIH: 2.72 trilyon)
. Italya : (GSYIH: 2.07 trilyon)

J Brezilya : (GSYIH: 1.87 trilyon)
. Kanada : (GSYIH: 1.71 trilyon)

Ulkeler, turizmden paymi alabilmek igin olduk¢a ¢abalamaktadir. Kisacasi
ilkelerin temel gelirleri arasinda turizmin etkisi biiyiik rol oynamaktadir. Bu durumda
ekonomik gelirin yaninda doviz girdileri de etki etmektedir (Atan ve Arslantiirk, 2015, s.
70).

3. YONTEMBILIM

Genglik turizmi kapsaminda gergeklesen turizm hareketliligi pazar paymnda 6nemli bir
pay1 olusturmasina karsin, Istanbul gibi biiyiik bir sehre yonelik yapilan arastirmaklar
kapsam ve igerik agisindan herhangi bir calisma bulunmamaktadir. Bu calismada,
Istanbul’a genglik turizmi kapsaminda gelen turistlerin ilk olarak profilini ve daha
sonrasinda bu arastirmanin bulgular1 sunulmaktadir. Bu bdliimde arastirmanin modeli ve
hipotezleri, drneklemleri, olgiim araglar1 ve son olarak asil uygulamaya gegis siireci

agiklanmaktadir.

3.1. Tasarim, Model ve Hipotezler

Bu baglik altinda arastirmanin tasarimi, modeli ve ilgili hipotezleri tizerinde durularak,

arastirmanin hakkinda bilgi verilmektedir.

3.1.1. Arastirmanin Tasarimi
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Tez arastirmasi, nicel bir arastirma 6zelligi tasimakla birlikte betimleyici arastirmalar
alanina girmektedir. Bununla birlikte, 6rneklemin basit tesadiifi (Altunisik, Coskun,
Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 129) seklinde 6nceden segilmis ve secilmis grup
tizerinde daha dnce istenen durum ile ilgili bir arastirma yapilmamistir. Varolan veriler
sayesinde istenilen detayli arastirma yapilabilecegi hakkinda bilgi vermektedir. Veri
toplanirken, Serhat Harman (2012) tarafindan doktora tezi i¢in gelistirilmis ve uygulama

yapilmis anket uygulamasi kullanilmistir.

3.1.2. Arastirmanin Modeli ve Hipotezleri

Arastirmanin modeli Sekil 2’degoriildiigii izere bagimsiz degiskenler bir araya gelerek
bagimli degiskeni ya da sonug degiskeni olan “Bireylerde Gergeklesen Degisim” ortaya
cikmaktadir. Bununla birlikte bireylerin “Ileriki Tercihlerini” nasil etkilendigini

sorgulayan bir modeli agiklama ydniinde hareket edilmistir.

Cinsiyet K ‘|'|4/ Cinsiyet
H2 H7 ilgilenim H5
Duzeyi Yas
Yas
y -Hs\
Egitim Egitim

Sekil 2. Arastirmanin modeli.

Bu ¢aligma genel hatlariyla birlikte bagimsiz degiskenler olarak kabul goriinen;
cinsiyet, yas, egitim, medeni hal, meslek ve aylik gelirin bir araya gelerek geng bireylerin

yetiskinlik donemlerindeki yasantilarini etkileyebilecegi ongoriilmiistiir.

Arastirmanin hipotezleri. Calismanin temelini iki hipotez olusturmaktadir.
Olgekler arasindaki etkilesimin biitiinliige yaklasarak ortaya ¢ikan degisimler ile ilgilidir.
[k asamada bireyler bagimsiz degiskenler ile bireyin tercihleri arasindaki etkilesime yer
verilmektedir. Bununla birlikte ikinci bolimde ise bagimli degiskenlerin ortaya

cikmasindan sonra gerceklesen degisimlere yer verilmistir.
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Hipotez 1. Demografik degiskenler arasinda en belirleyici olan cinsiyettir. Kadin
ve erkekler arasindaki farkliliklar1 temel hatlariyla fiziksel, biyolojik ve metal olmak
lizere li¢ ayr1 grupta incelemek miimkiindiir. Dolayisiyla, geng turistlerin seyahat
motivasyonlarinda cinsiyete gore farkliligin var oldugu sodylenebilmektedir. Bu

aciklamaya hareketle hipotez bir gelistirilmistir.

Ho: Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, cinsiyetlerine gore anlamli bir

farlilik gostermedigi varsayilmistir.

Hi: Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, cinsiyetlerine gore anlamli bir

farlilik gosterdigi varsayilmistir.

Hipotez 2. Yas degiskeni her tiirlii turizm pazarinda olmakla birlikte, her pazarda
motivasyonu etkilemekte olan énemli bir demografik degisken olma 6zelligine sahiptir.
Fakat genclik turizminin kapsami1 15-25 yas aralifindaki geng bireyler oldugu i¢in hem
resit bireyleri hem de resit olmayan bireylere hitap etmektedir. Gergeklestirilen seyahatler
yas faktoriine bagl olarak nitelik ve siklik agisindan farklilik gostermektedir. Dolayisiyla,

yas faktoriine gore seyahat motivasyonu degisiklik gostermektedir.

Ho: Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, yas gruplar1 arasinda anlamli bir

farlilik olmadig1 varsayilmistir.

H>: Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, yas gruplar1 arasinda anlamli bir

farlilik oldugu varsayilmstir.

Hipotez 3. Geng turistlerin egitim diizeylerine bagl kalarak, turistlerin kisisel
gelisimi ve stirekli 6grenim isteklerine dayali seyahat organize ettikleri kanisindan
hareket edilerek, geng turistlerin seyahat motivasyonu egitim faktoriine bagl degisiklik
gOstermektedir.

Ho: Geng turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda egitim degiskenine bagl

olarak anlamli bir farlilik olmadig1 varsayilmistir.

Hs: Geng turistlerin seyahat motivasyonlar: arasinda egitim degiskenine baglh

olarak anlamli bir farlilik oldugu varsayilmstir.

Hipotez 4. En belirleyici temel demografik degisken olarak cinsiyet, bireylerin
farkli oldugunu ifade etmektedir. Basit bir 6rnek ile agiklanacak olursa, kadinlar erkeklere

nazaran futbola daha az ilgi gdstermektedir. Dolayisiyla, gen¢ bireylerde de seyahat
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ilgilenimleri, cinsiyet faktoriine bagl kalarak degisiklik gostermektedir. Caligmada test

edilecek bir diger hipotez bu aciklamadan yola ¢ikilarak gelistirilmistir.

Ho: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, cinsiyetlerine gére anlamli bir

farlilik olmadig1 varsayilmstir.

Ha: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, cinsiyetlerine gére anlamli bir

farlilik oldugu varsayilmstir.

Hipotez 5. Turistler seyahatlerini belirlerken kendi ilgilenim dizeylerine gore
planlamaktadir. 15-25 yas arasindaki bireylerin ilgilenim diizeyi ile 30-40 yaslari
arasindaki ilgilenim diizeyi oldukga farklilik gostermektedir. Dolayisiyla, genclik turizmi
kapsamina bakilacak olursa resit bireyler ile resit olmayan bireyler arasinda farklilik

bulunmaktadir. Bunlardan yola ¢ikilarak dordiincii hipotez gelistirilmistir.

Ho: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, yas farkina bagli anlamli bir

farlilik olmadig1 varsayilmistir.

Hs: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, yas farkina bagli anlamli bir

farlilik oldugu varsayilmstir.

Hipotez 6. Bir diger demografik degisken ise egitim diizeyidir. Insan siirekli
gelisime ve 6grenime ihtiyag duymaktadir. 15-25 yas arasindaki bireylerin ¢ogunlugu
aktif olarak bir okula kayitli olmaktadir. Bu 6zellik bizlere 15-25 yas arasindaki bireylerin
hali hazirda bireylerin gelisime ve 6grenime devam etmekte oldugunu gostermektedir.
Dolayisiyla, geng turistler aldiklari egitime dayali ilgilenimlerini olusturmaktadir. Altinct

hipotez bu agiklamaya hareketle ortaya ¢ikarilmistir.

Ho: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, egitim gruplarina gére anlamli

bir farlilik olmadig varsayilmistir.

Hs: Geng turistlerin seyahat ilgilenim diizeylerinde, egitim gruplarina gore anlaml

bir farlilik oldugu varsayilmistir.

Hipotez 7. llgilenimler, bireyleri harekete geciren ve hareketlerine yon veren
giidiiler biitliniinden olusmaktadir. Dolayisiyla, gen¢ bireyler {izerinde olusan
motivasyonlarin, bireylerin ilgilenim diizeylerini etkiledigi soylenebilmektedir. Turistler,

seyahat motivasyonunu ile harekete gegiyor ve seyahatleri siiresince yasadiklar ile
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ilgilenimlerini artirmaya baslamaktadirlar. Bu agiklamadan hareketle bu hipotez

gelistirilmistir.

Ho: Geng turistlerin seyahat motivasyonlari, genc¢ turizmi ilgilenimlerini

etkilememektedir.

H7: Geng turistlerin seyahat motivasyonlari, genclik turizmi ilgilenimlerini

etkilemektedir.

3.2. Ana Kiitle ve Ornekleme Yoéntemi

Bu baslik altinda arastirmanin tasarimi, modeli ve ilgili hipotezleri belirlendikten sonra
yanitlanmasi gereken kimler tarafindan verilerin toplanacagi ve hangi bolgede yasayan

bireylere uygulanacagini belirten bilgiler aktariimaktadir.

3.2.1. Ana Kitle

Calismanin ana kiitlesi turizm sektorii igerisinde genclik turizmi olarak belirlenmistir.
Arastirma, katilimciya birebir yaptirma ve internet aracilifiyla uygulanan anket
uygulamas1 oOzelligi tasidigindan, internet lizerinden elde edilen veriler Tiirkiye

kapsaminda degerlendirilmistir.

Calismanin evrenini, Istanbul’a belirli sebeplerle gelen toplam 211 geng birey
olusturmaktadir. Yapilan ¢alismanin sonuglari, Istanbul’daki geng bireylere hitap eden
isletmeleri tiimiinii ilgilendirmektedir. Bolge olarak sadece Istanbul’un segilmesi
aragtirma  sonuglarinin  daha biliylikk ana kiitleye yapilabilecek genellemeyi

engellemektedir. Bununla birlikte ¢aligmanin kisitlarinin da etkisi olmaktadir.

3.2.2. Ornekleme Yoéntemi

Calismada bulunan katilimcilar tamamen rastgele secilmis bireylerdir. Caligmada asil
hedeflenen lise ve iiniversite 0grencilerinin esit katilimini saglamakti. Fakat anketin
katilim1 goniilliiliik esasina dayali olmasi ve ¢alismanin uygulanmaya baglandigi zaman
yasanan kiiresel salgindan dolay1 sadece esit dagilmayacak sekilde toplamda 211

katilimcinin eksiksiz anketine ulasilmistir.
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Ornekleme yontemi olarak kolayda ornekleme yontemi tercih edilmistir.
Arastirmada yasanan kisitlardan dolay1 anketlere eksiksiz cevap veren tiim katilimeilarin
verileri kullanilmistir. Internetten katilim saglayan ve 56 katilimciya arastirmact
tarafindan ulastirilmasi sonucunda toplam 211 kisiye ulasilmasi1 sonucunda kitleyi temsil

eden katilimci sayist yeterli goriilmiistiir.

3.3.0l¢iim Araclar1 ve Ol¢cme Yontemleri

Calismada; katilimcilarin profilini, seyahat motivasyonlarini ve ilgilenim diizeylerini
6lcmek amaciyla Serhat Harman (2012) tarafindan gelistirilen 6lgek Tiirkgeye cevrilerek,
Tiirk vatandaslarina uygulanmistir. Sosyal bilimler kapsaminda yapilan c¢aligsmalarin
cogunda anket formu kullanimi c¢ok yaygin olarak tercih edilmektedir. Verilerin
standardize olmasi, ¢ok sayidaki veriyi kolayca toplayip, analizini yapabilmegi miimkiin
kilmaktadir (Altunigik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 58). Bununla

birlikte, turizmin her alaninda anket uygulamasi kullanilmaktadir.

Kullanilan anket formu dort asamadan olugmaktadir. Birinci asamada, geng
turistlerin profilini belirlemeye yonelik toplam on bir sorudan olusan demografik sorular

bulunmaktadir.

Ikinci asamasimi olusturan sorular, turistlerin seyahatleri siiresinde ziyaret etmek
istedikleri veya ziyaret ettikleri yerleri, katilmak istedikleri veya katildiklar1 aktiviteleri
kapsamaktadir. Toplamda on doért sorudan olusmaktadir. Ayrica on dordiincii soru
katilimcinin listede bulunmayan yeri belirtmesi seklinde (diger, liitfen belirtiniz) olmakla

birlikte coktan se¢meli seklinde uygulanmastir.

Ugiincii asamasinda bulunan sorular geng turistlerin seyahat motivasyonlarini
aciklamaya yonelik besli Likert seklinde (1Hi¢ Onemli Degil- 5 Cok Onemli)
derecelendirilme, toplam yirmi sekiz ifadeden olugsmaktadir.

Doérdiincli agsamasi ve son asamasi olan soru dizesi, geng¢ turistlerin ilgilenim
diizeylerini agiklamaya yonelik toplam 15 sorudan olusmaktadir. Olgek

derecelendirilmesi besli Likert (1 Kesinlikle Katilmiyorum- 5 Kesinlikle katiliyorum)

seklinde olusmaktadir.
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Anketin igerik gegerliliginin genglik turizmine uygunlugunu saglamak adina, Prof.
Dr. Niizhet Kahraman tarafindan incelenmistir. Ayrinca, anket formunda yer alan
ifadelerin anlasilirligi, anketin doldurulmasi igin gerekli olan makul siire, dlgeklerin
gilivenilirligi, yiize gecerliligi ve ifadeleri isaretlerken yasanan sorunlar saptanmaya
calisilmigtir. Elde edilen sonuglar katilimcilara uygulanmasinda herhangi bir sorun
olusturmayacagini ortaya ¢ikarmistir. Anket uygulamasi hem internet araciligiyla hem de
arastirmaci tarafindan 11 Mart 2020 tarihinde baslanmistir. 6 Mayis 2020 tarihine kadar

internetten devam etmistir. Toplamda 211 katilimciya ulasildiginda sonlandirilmistir.

3.4.As1l Arastirma Uygulamasi

Bu kisimda, anket formunun kesinlesmesinden sonra verileri elde etme asamalari

hakkinda bilgi verilmektedir.

3.4.1. Anket Uygulama Yontemi

Calisma, alternatif turizm cesitlerinden biri olan genclik turizmi kapsaminda
gerceklestirilmistir. 56 katilimciya arastirmaci tarafindan, 160 katilimciya internet
araciligi ile ulasilmistir. Fakat internetten doldurulan anketlerden 5 katilimcinin eksik
doldurmasindan dolay1 toplam 211 katilimcinin verileri kullanilabilir diizeyde oldugu

karar1 verilmistir.

3.4.2. Yanitlama Hatalarini Azaltma Onlemleri

Anket formunun amaci agiklanmis, goniilli katilimer esasina bagli oldugu belirtilmis ve
katilim saglamak istemeyen kisilere cevaplandirilmamasi konusunda bilgi verilmistir.
Ayrica katilimcilari isim, soyadi ve benzeri bilgileri istenmemistir. Katilimcilarin ek
bilgi alabilmeleri ve giliven olgusunu olusturabilmek adina anket formu iizerinde

arastirmacinin iletisim bilgileri yer almaktadir

3.4.3. Anketlerin Kontrolii ve Teslim Alinmasi
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Calismada, anket uygulanmasindan sonra doldurulan anket formlar1 arastirmaci
tarafindan katilimciya birebir yaptirilan anketler direkt teslim alinmistir. Fakat internetten
doldurulan anketlerde boyle bir imkanimiz bulunmadigi i¢in formlar teker teker
incelenerek arastirmaci tarafindan onaylanarak teslim alinmistir. Anket formlari

incelenerek SPSS 24 programina tanimlanarak veri analizleri yapilmstir.

Internet aracihigi ile katilm saglayabilecek bireyler icin yeterli zaman aralig
verilmistir. Fakat Covid-19 salgin sebebi ile arastirmaci katilimcilara birebir yaptirabilme

konusunda zorluk yasanmustir.

4. ON ANALIZLER

Calismanin bu boliimiinde anket formunda kullanilan 6lgek maddelerinin hangi tiir ve kag
cesit boyut altinda toplandigini saptama hedefine bagli kalarak 6n analizler {izerine
calisilmistir. Geng turistlerin profili ve seyahat motiflerini analiz etmek i¢in kullanilan
dlgegin, motivasyon olgme dlgegi (MO) ve ilgilenim 6lgme dlgegi (I0) igin birinci
asamasi boyutsallik olmak iizere sirastyla giivenilirlik, gecerlilik ve yapisallik analizleri

SPSS 24.0 ve AMOS 24.0 istatistik programlari kullanilmigtir.

4.1. Boyutsallik Analizleri
Faktor analizi, degisken sayisinin ¢ok olmasi sebebiyle yorumlama asamasinda

aragtirmactya problem ¢ikarmaktadir. Bunun Oniine gecebilmek amaciyla, yorumlama

asamasinda daha dogru ve kesin sonuglar1 elde edebilmemiz i¢in sosyal bilimler alanina
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kullanim1 yayginlagmistir. Bununla birlikte, ¢ok sayidaki veriyi anlamli bir sekilde
boyutlar haline getirerek analiz etme teknigidir. Faktor analizinin temelinde 2 alt baslik
yer almaktadir. Aciklayic1 faktor analizi (AFA) ve Dogrulayic1 faktér analizi (DFA)
(Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 221-224).

AFA, arastirmaci tarafindan olusturulan degiskenlerin arasindaki iligkiyi boyutlar
halinde ortaya ¢ikarmak i¢in uygulanmaktadir. DFA, arastirmaci tarafindan olusturulan
degiskenlerin arasindaki iligkinin dogrulugunu test etmemize ve test edilen degiskenlerin

derecelerini gosteren bir analiz ¢esididir.

Bu ¢alismada motivasyon Olgegi ve ilgilenim 6l¢egi olmak iizere bu iki 6l¢egin
faktor analizlerini yapabilmek i¢in boyutlarini olusturmak ve dogrulugunu test edebilmek

adima AFA kullanilmistir. AFA uygulayabilmek i¢in SPSS 24.0 programi kullanilmistir.

4.1.1. Motivasyon Olgeginin Boyutsalligi

Motivasyon 0Olg¢egi icin agiklayici faktor analizi uygulanmistir. Asagida basliklar halinde
verilmis olan motivasyon 6lgeginin alt boyutlarina ve faktor yiiklerinin istatistiklerini

tablolar halinde inceleyebilirsiniz.

Seyahat kimligi alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak seyahat
kimligi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmistir.

Carpiklik ve basiklik degerleri. Degisken sayisi 50°den biiylik olan SPSS
analizlerinde kullanilir. Carpiklik, degiskenin sag veya sol egikliklerinin iizerine
yogunlagmaktadir. Basiklik ise degiskenin dik veya yatikliginin {izerine yogunlasmasidir.
SPSS’de carpiklik ve basiklik degerlerinin yorumlanmasi Tablo 2’de verilmistir (Sencan,

Sosyal ve davranigsal 6l¢iimlerde giivenilirlik ve gegerlilik , 2005, s. 199-201).

Tablo 2. SPSS’de Carpiklik ve Basiklik Degerlerinin Yorumlanmasi
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Normal dagilim degeri Normal olmayan dagilim degeri

+1’den kiigiikse normal +1’den biiyiikse normal dagilim
Carpiklik (Skewness) dagilim degildir
7 deseri +2’den kiigiikse normal +2’den biiylikse normal dagilim
& dagilim degildir
Basiklik (Kurtosis) +1°den kugzukse normal +1°den buyuksve. n(?rmal dagilim
dagilim degildir
7 dederi +2’den kiigiikse normal +2’den biiylikse normal dagilim
£ dagilim degildir

Kaynak. (Sencan, Sosyal ve davranigsal 6l¢iimlerde giivenilirlik ve gegerlilik , 2005, s. 200-201)

Tablo 2’de wverilen z degeri, SPSS’de carpiklik ve basiklik degerleri
hesaplandiktan sonra ¢arpikligin ve basikligin hatasina boliinerek kullanilir. B6lme islemi

degerleri z puanina doniistiirlir (Sencan, Sosyal ve davranigsal 6l¢timlerde giivenilirlik ve

gecerlilik , 2005, s. 200-201).

Seyahat kimligi alt boyutunun Garpikiik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik analiz
uygulamalarinda carpiklik ve basiklik bulgulari sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden garpiklik ve basiklik degerleri -0.22 ile -0.68 arasindadir. Dolayistyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu goéstermektedir. Seyahat

kimligi degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Seyahat Kimligi Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

, Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger  Ss. z katsayisi  Deger  SS.  z katsayisi
M-S21 211 - 753  .167 -0.22 -491 333 -0.68
M-S22 211 -586  .167 -0.28 -508  .333 -0.66
M-S24 211 -539  .167 -0.31 -602  .333 -0.55

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 06rneklem yeterliligi (MSA). Faktor analizlerinde
uygunluk derecesini gosteren bir degerdir. KMO degerinin kabul olabilmesi i¢in 0.5 ile
1.0 arasinda olmas1 gerekmektedir. Ancak arastirmacilar tarafindan minimum genel kabul
goren deger 0.7°dir. MSA degerinin yorumlanmasi ise asagidaki Tablo 5’de verilmistir

(Altunigik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 226).
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Tablo 4. MSA Degerlerinin Yorumlanmasi

Sayisal veri aralig1 Derece
0.8 ve ilizeri degerler Yiiksek
0.7 ve 0.8 arasindaki degerler Orta
0.6 ve 0.7 arasindaki degerler Vasat
0.5 ve 0.6 arasindaki degerler Zayif
0.5 ve alt1 degerler Kabul edilemez

Kaynak. (Altunigik, Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 226)

AFA sonuglarina gore seyahat kimligi alt boyutunun, Barlett kiiresellik test
sonucuna gore 151.114 (df = 3; p = 0.000) degerleri ortaya ¢ikmustir. Barlett kiiresellik
testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul goriildiigii i¢in 6rneklem faktor analizine
uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise .681 ¢ikmustir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere
yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Seyahat kimligi verileri anlamli dagildigindan
dolay1, Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo
5’de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon

degerlerinin 0.20’nin tizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 5. Seyahat Kimligi Alt Boyutu Degiskenler Aras1 Korelasyon

1. 2. 3.
M-S21 1
M-S22 .560 1
M-S24 443 .508 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Seyahat kimligi alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 6’da verilmistir. Tek faktorlii

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 66 olarak aciklandig1 belirtilmistir.

Tablo 6. Seyahat Kimligi Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

32



Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif

1 2.009 66.970 66.970
2 .564 18.784
3 427 14.247

Faktor yukleri tablosu. Tablo 7’de verilmis olan ifadeler, seyahat kimligi alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktdr agirligi

verilmigtir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan bir degisken ¢ikarilmstir.

Tablo 7. Seyahat Kimligi Alt Boyutu Faktor Yukleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirlig
M-S21 81 54
M-S22 .85 .70
M-S24 .78 .59

Bireysel gelisim alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak seyahat
kimligi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmistir.

Bireysel gelisim alt boyutunun carpikitk ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinda ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden carpiklik ve basiklik degerleri -0.12 ile 1.52 arasindadir. Dolayistyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu gdstermektedir. Bireysel

gelisim degiskenlerinin carpiklik ve basiklik degerleri Tablo 8’de verilmistir.

Tablo 8. Bireysel Gelisim Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger  Ss. zkatsayis1  Deger  Ss. z katsayist
M-S25 211 -1.264 167 -0.13 1.011  .333 0.33
M-S26 211 -1.122 167 -0.15 .802 333 0.42
M-S27 211 -1.053  .167 -0.16 219 333 1.52
M-S28 211 -1.419 167 -0.12 1.609 .333 0.21
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Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina gore
bireysel gelisim alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gore 568.035 (df =6; p =
0.000) degerleri ortaya ¢ikmustir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak
kabul goriildiigli i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO

ise .820 ¢ikmigtir. Tablo 4’te bahsedildigi iizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Bireysel gelisim verileri anlamli dagildigindan
dolay1, Pearson korelasyon testi uygulanmustir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo
9’da verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon

degerlerinin 0.20’nin lizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 9. Bireysel Gelisim Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon

1. 2. 3. 4.
M-S25 1
M-S26 691 1
M-S27 577 .810 1
M-S28 634 .768 124 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlar. Bireysel gelisim alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayal1 varyans yilizdeleri Tablo 10’da verilmistir. Tek faktorli
boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 77 olarak aciklandigi belirtilmistir.

Tablo 10. Bireysel Gelisim Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 3.108 77.690 77.690
2 446 11.144
3 278 6.939
4 169 4.227

Faktor yukleri tablosu. Tablo 11°de verilmis olan ifadeler, bireysel gelisim alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktdr agirligi
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan higbir degisken bulunmadigindan hicbir

degisken c¢ikarilmamustir.
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Tablo 11. Bireysel Gelisim Alt Boyutu Faktor Yiikleri

Ifade sira no. Bireysel faktor agirligi Ortak faktor agirhig
M-S25 81 .55
M-S26 .93 81
M-S27 .88 .79
M-S28 .88 .82

Tecribe kazanma alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak seyahat
kimligi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmigtir.

Tecrlbe kazanma alt boyutunun carpiklik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinda ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden ¢arpiklik ve basiklik degerler -0.13 ile -5.20 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilmayan oOzelligine sahip oldugunu gdstermektedir.

Bireysel gelisim degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 12. Tecriibe Kazanma Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss. z katsayisi Deger Ss. z katsayist
M-S9 211 -.858 167 -0.19 -064  .333 -5.20
M-S10 211 -.935 167 -0.18 371 .333 0.90
M-S11 211 -1.238 167 -0.13 .948 .333 0.35
M-S12 211 -1.104 167 -0.15 .626 .333 0.53

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina tecriibe
kazanma alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gére 505.139 (df = 6; p = 0.000)
degerleri ortaya ¢ikmustir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul
goriildiigii i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise .817

cikmistir. Tablo 4°te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arast korelasyon. Tecrlibe kazanma verileri anlamli dagilmadigindan

dolay1, Spearman’s rho korelasyon testi uygulanmistir. Spearman’s korelasyon testi
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sonucunda Tablo 13’de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde,

korelasyon degerlerinin 0.20’nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 13. Tecrilbe Kazanma Alt Boyutu Degiskenler Arasi1 Korelasyon

1. 2. 3. 4.
M-S9 1
M-S10 .614 1
M-S11 510 642 1
M-S12 .599 .710 .739 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Tecriibe kazanma alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 14’te verilmistir. Tek faktorlii

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, ylizde 75 olarak ac¢iklandig: belirtilmistir.

Tablo 14. Tecriibe Kazanma Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 3.035 75.872 75.872
2 444 11.088
3 312 7.805
4 .209 5.235

Faktor yukleri tablosu. Tablo 15°de verilmis olan ifadeler, tecriibe kazanma alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktdr agirligi
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan higbir degisken bulunmadigindan hicbir

degisken c¢ikarilmamustir.

Tablo 15. Tecriibe Kazanma Alt Boyutu Faktor Yukleri
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[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirhigt

M-S9 81 .80
M-S10 .88 12
M-S11 .88 74
M-S12 .89 73

Kiiltiirleri kesfetme alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak
kiiltiirleri kesfetme alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina agagidaki tablolarda

strastyla yer verilmistir.

Kiiltiirleri kegfetme alt boyutunun carpiklik ve basikik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinda ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden carpiklik ve basiklik degerleri -0.15 ile 9.51 arasindadir. Dolayistyla, carpiklik
ve basiklik verileri normal dagilmayan o6zelligine sahip oldugunu gdstermektedir.
Kiltarleri kesfetme degiskenlerinin c¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 16°de

verilmigtir.

Tablo 16. Kiiltiirleri Kesfetme Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

] Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss.  Zkatsayist  Deger  Ss.  Z katsayisi
M-S13 211 -.811 167 -0.21 .035 333 9.51
M-S19 211 -1.091  .167 -0.15 .783 333 0.43
M-S20 211 -.819 167 -0.20 -072 333 -4.63

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 06rneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina
kiiltiirleri kesfetme alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gore 104.096 (df = 3;
p = 0.000) degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05
olarak kabul goriildiigii i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir.

KMO ise .659 ¢cikmistir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.
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Degiskenler —arasi  korelasyon. Kiiltiirleri  kesfetme verileri anlamli
dagilmadigindan dolayi, Spearman’s rho korelasyon testi uygulanmistir. Spearman’s
korelasyon testi sonucunda Tablo 17°de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar

incelendiginde, korelasyon degerlerinin 0.20 nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 17. Kiiltiirleri Kesfetme Alt Boyutu Degiskenler Aras1 Korelasyon

1. 2. 3.
M-S13 1
M-S19 436 1
M-S20 376 483 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Kiiltiirleri kesfetme alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 18’te verilmistir. Tek faktorlii

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, ylizde 61 olarak agiklandig belirtilmistir.

Tablo 18. Kiiltiirleri Kesfetme Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kumilatif
1 1.847 61.576 61.576
2 639 21.288
3 514 17.136

Faktor yikleri tablosu. Tablo 19’de verilmis olan ifadeler, kiiltiirleri kesfetme alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirhig

verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan bir degisken ¢ikarilmistir.

Tablo 19. Kiiltiirleri Kesfetme Alt Boyutu Faktor Yiikleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirlig
M-S13 75 .66
M-S19 81 .50
M-S20 .78 .58
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Yetenekleri gelistirme alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak
seyahat kimligi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarima asagidaki tablolarda

sirastyla yer verilmistir.

Yetenekleri gelistirme alt boyutunun carpikitk ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinda ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden garpiklik ve basiklik degerleri -0.15 ile -0.43 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu gostermektedir. Yetenekleri

gelistirme degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 20°de verilmistir.

Tablo 20. Yetenekleri Gelistirme Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

3 Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss.  Zkatsayist  Deger Ss.  Z katsayisi
M-S1 211 -792 167 -0.21 382 333 0.87
M-S5 211 -1.131 167 -0.15 .882 333 0.38
M-S6 211 -.562 167 -0.30 -776  .333 -0.43
M-S7 211 -1.134 167 -0.15 712 333 0.47

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) orneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina gore
yetenekleri gelistirme alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gore 308.331 (df =
6; p =0.000) degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05
olarak kabul goriildiigii i¢in 6rneklem faktdr analizine uygun oldugunu gdstermektedir.

KMO ise .789 ¢ikmustir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasit korelasyon. Yetenekleri gelistirme verileri anlaml
dagildigindan dolay1, Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi
sonucunda Tablo 21°de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde,

korelasyon degerlerinin 0.20’nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 21. Yetenekleri Gelistirme Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon
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1. 2. 3. 4.

M-S1 1

M-S5 523 1

M-S6 436 587 1

M-S7 .583 642 499 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Yetenekleri gelistirme alt boyutunu
olusturan degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 22°de verilmistir. Tek

faktorli boyutun agiklanan varyans yiizdesi, ylizde 66 olarak aciklandigi belirtilmistir.

Tablo 22. Yetenekleri Gelistirme Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kumilatif
1 2.640 66.007 66.007
2 .588 14.708
3 438 10.948
4 .333 8.336

Faktor yikleri tablosu. Tablo 23’de verilmis olan ifadeler, yetenekleri gelistirme
alt boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirlhig
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan higbir degisken bulunmadigindan hicbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 23. Yetenekleri Gelistirme Alt Boyutu Faktor Yiikleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirligt
M-S1 77 .84
M-S5 .85 .69
M-S6 .76 73
M-S7 .84 .54

Rahatlama iste@i alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak
rahatlama istegi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuclarma asagidaki tablolarda

sirasiyla yer verilmistir.

Rahatlama istegi alt boyutunun ¢arpikitk ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinin ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri

tizerinden carpiklik ve basiklik degerleri -0.15 ile 6.40 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
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ve basiklik verileri normal dagilmayan ozelligine sahip oldugunu gdstermektedir.

Rahatlama istegi degiskenlerinin carpiklik ve basiklik degerleri Tablo 24’de verilmistir.

Tablo 24. Rahatlama Istegi Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss. zkatsayisi  Deger Ss.  zkatsayisi
M-S14 211 -.918 167 -0.18 184 333 1.81
M-S15 211 -.871 167 -0.19 .052 333 6.40
M-S16 211 -1.110 .167 -0.15 573 333 0.58
M-S17 211 -.365 167 -0.46 -.866  .333 -0.38

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) o&rneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina
rahatlama istegi alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gére 507.982 (df = 6; p =
0.000) degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak
kabul goriildigii icin 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO

ise .812 ¢ikmustir. Tablo 4’te bahsedildigi tizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Rahatlama istegi verileri anlamli dagilmadigindan
dolayi, Spearman’s rho korelasyon testi uygulanmistir. Spearman’s korelasyon testi
sonucunda Tablo 25°te verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde,

korelasyon degerlerinin 0.20’nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 25. Rahatlama Istegi Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon
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1. 2. 3.
M-S14 1
M-S15 .638 1
M-S16 597 .784 1
M-S17 .500 652 618

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Rahatlama istegi alt boyutunu olusturan

degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 26°da verilmistir. Tek faktorli

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, ylizde 74 olarak agiklandig1 belirtilmistir.

Tablo 26. Rahatlama Istegi Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kumilatif
1 2.991 74.7763 74.763
2 496 12.401
3 347 8.665
4 167 4171

Faktor yukleri tablosu. Tablo 27°de verilmis olan ifadeler, rahatlama istegi alt

boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirhig

verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan higbir degisken bulunmadigindan hicbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 27. Rahatlama Istegi Alt Boyutu Faktor Y kleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirlig
M-S14 .78 .63
M-S15 92 .83
M-S16 .96 .79
M-S17 .83 .82

Sosyal Beceri alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak rahatlama

istegi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmistir.
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Sosyal beceri alt boyutunun carpikitk ve basiklik degerleri. SPSS istatistik analiz
uygulamalarinda carpiklik ve basiklik bulgulari sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden ¢arpiklik ve basiklik degerleri -0.15 ile -0.57 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu gostermektedir. Sosyal

beceri degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 28°de verilmistir.

Tablo 28. Sosyal Beceri Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss. z katsayis1  Deger Ss. z katsayisi
M-S2 211 -.502 167 -0.33 -.733 .333 -0.45
M-S3 211 -.584 167 -0.29 -.588 .333 -0.57
M-S4 211 -1.079 167 -0.15 .504 .333 0.66
M-S8 211 -.324 167 -0.52 -1.055 .333 -0.32

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) orneklem yeterliligi (MSA). AF A sonuglarinda sosyal
beceri alt boyutunun, Barlett kiresellik test sonucuna gére 284.174 (df = 6; p = 0.000)
degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul
goriildiigl i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise .755

cikmistir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Sosyal beceri verileri anlamli dagildigindan dolayz,
Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo 29’da
verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon degerlerinin

0.20’nin tlizerinde oldugu gorilmiistiir.

Tablo 29. Sosyal Beceri Alt Boyutu Degiskenler Arast Korelasyon

1. 2. 3. 4.
M-S2 1
M-S3 .507 1
M-S4 .567 647 1
M-S8 420 539 405 1
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Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Sosyal beceri alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans ylizdeleri Tablo 30°da verilmistir. Tek faktorli
boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 63 olarak aciklandigi belirtilmistir.

Tablo 30. Sosyal Beceri Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 2.551 63.769 63.769
2 .636 15.909
3 497 12.430
4 316 7.893

Faktor yukleri tablosu. Tablo 31°de verilmis olan ifadeler, sosyal beceri alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktdr agirligi
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan hicbir degisken bulunmadigindan higbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 31. Sosyal Beceri Alt Boyutu Faktor Yukleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirlig
M-S2 17 .64
M-S3 .85 .83
M-S4 .83 .69
M-S8 72 .50

4.2.2. igilenim Olceginin Boyutsallig

llgilenim 6lgegi icin agiklayici faktdr analizi uygulanmustir. Asagida basliklar halinde
verilmis olan motivasyon 6lgeginin alt boyutlarina ve faktor yiiklerinin istatistiklerini

tablolar halinde inceleyebilirsiniz.

Dis goriiniis alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak dis goriiniis

alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer verilmistir.

Dus goriiniis alt boyutunun ¢arpiklik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik analiz

uygulamalarinda carpiklik ve basiklik bulgulari sonucunda, degiskenlerin z degeri
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tizerinden ¢arpiklik ve basiklik degerleri -0.15 ile -0.52 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim oOzelligine sahip oldugunu gostermektedir. Dig

goriiniis degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 32°de verilmistir.

Tablo 32. Dis Goriiniis Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss. z katsayisi  Deger Ss. z katsayisi
[-S10 211 -1.094 167 -0.15 .824 .333 0.40
[-s12 211 -.602 167 -0.28 -.639 .333 -0.52
[-s14 211 -.603 167 -0.28 -.609 .333 -0.55
[-S15 211 -.483 167 -0.35 -.917 .333 -0.36

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) orneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina dig
goriiniis alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gore 267.638 (df = 3; p = 0.000)
degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul
goriildiigii i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise .745

cikmistir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Dis goriiniis verileri anlamli dagildigindan dolayz,
Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo 33’de
verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon degerlerinin

0.20’nin {lizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 33. Dig Goriiniis Alt Boyutu Degiskenler Aras1 Korelasyon

1. 2. 3. 4,
I-S10 1
i-s12 321 1
i-S14 577 AT2 1
i-s15 497 310 546 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Dis goriiniis alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans yiizdeleri Tablo 34°de verilmistir. Tek faktorlii

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 61 olarak aciklandigi belirtilmistir.
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Tablo 34. Dis Goriiniis Alt Boyutu Ozdegerlere Dayal1 Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 2.469 61.725 61.725
2 742 18.551
3 465 11.634
4 324 8.090

Faktor ylkleri tablosu. Tablo 35’de verilmis olan ifadeler, dis goriiniis alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirligi
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan higbir degisken bulunmadigindan higbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 35. Dig Goriiniis Alt Boyutu Faktor Yikleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirligi Ortak faktor agirhig
[-S10 .86 .53
[-S12 .65 71
-S14 .87 .68
[-S15 7 75

Yasama benzerlik alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak
rahatlama istegi alt boyutunun AFA bulgularimin sonuclarina asagidaki tablolarda

sirastyla yer verilmistir.

Yasama benzerlik alt boyutunun ¢arpiklik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarinda ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden ¢arpiklik ve basiklik degerleri -0.27 ile -0.76 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu gostermektedir. Yasama

benzerlik degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 36’da verilmistir.
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Tablo 36. Yasama Benzerlik Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger  Ss. zkatsayisi  Deger Ss.  z katsayisi
-S4 211 -553  .167 -0.30 -439  .333 -0.76
I-S5 211 -434 167 -0.38 -713  .333 -0.47
I-S6 211 -398 167 -0.42 -518  .333 -0.64
[-s11 211 -616  .167 -0.27 -471 333 -0.71

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) érneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina yasama
benzerlik alt boyutunun, Barlett kiiresellik test sonucuna gére 181.975 (df = 6; p = 0.000)
degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul
goriildiigii icin orneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise

.751¢ikmustir. Tablo 4’te bahsedildigi tizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Yasama benzerlik verileri anlamli dagildigindan
dolayi, Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo
37°de verilmig olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon

degerlerinin 0.20’nin tizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 37. Yasama Benzerlik Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon

1 2. 3. 4.
I-S4 1
I-S5 693 1
I-S6 507 578 1
[-S11 414 417 398 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Yasama benzerlik alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayal1 varyans ylizdeleri Tablo 38’de verilmistir. Tek faktorli
boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 62 olarak aciklandig1 belirtilmistir.
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Tablo 38. Yasama Benzerlik Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 2.516 62.898 62.898
2 671 16.778
3 519 12.982
4 294 7.342

Faktor yukleri tablosu. Tablo 39°da verilmis olan ifadeler, yasama benzerlik alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirlig
verilmistir. Faktor yiikii 0.50°den diisiik olan hicbir degisken bulunmadigindan higbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 39. Yasama Benzerlik Alt Boyutu Faktor Yiikleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirligi Ortak faktor agirligi
-S4 .83 57
I-S5 .86 .63
i-S6 77 .69
[-s11 .67 74

Seyahat cazibesi alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak rahatlama
istegi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmistir.

Seyahat cazibesi alt boyutunun ¢arpiklik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik
analiz uygulamalarmin ¢arpiklik ve basiklik bulgular1 sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden carpiklik ve basiklik degerleri -0.14 ile 2.69 arasindadir. Dolayistyla, carpiklik
ve basiklik verileri normal dagilmayan o6zelligine sahip oldugunu gdstermektedir.

Seyahat cazibesi degiskenlerinin garpiklik ve basiklik degerleri Tablo 40’ta verilmistir.
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Tablo 40. Seyahat Cazibesi Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger Ss. zkatsayisi  Deger Ss.  z katsayisi
I-s1 211  -1.033  .167 -0.16 .865 333 0.38
I-S2 211 -1.197 167 -0.14 1.348  .333 0.25
I-S3 211 -.780 167 -0.21 124 333 2.69
I-s7 211  -1.182 167 -0.14 870 333 0.38

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) orneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarinda

seyahat cazibesi alt boyutunun, Barlett kiresellik test sonucuna gore 507.478 (df =6; p =

0.000) degerleri ortaya ¢ikmustir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak

kabul goriildigii icin 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO

ise .815 ¢ikmustir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arasi korelasyon. Seyahat cazibesi verileri anlamli dagilmadigindan

dolay1, Spearman’s rho korelasyon testi uygulanmistir. Spearman’s korelasyon testi

sonucunda Tablo 41°de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde,

korelasyon degerlerinin 0.20’nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 41. Seyahat Cazibesi Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon

1. 2. 3. 4.
-1 1
i-s2 .806 1
I-S3 17 .768 1
I-s7 532 578 501 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Seyahat cazibesi alt boyutunu olusturan

degiskenlerin 6zdegerlere dayali varyans ylizdeleri Tablo 42°de verilmistir. Tek faktorli

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, yiizde 74 olarak aciklandig1 belirtilmistir.
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Tablo 42. Seyahat Cazibesi Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 2.968 74.206 74.206
2 564 14.106
3 .286 7.141
4 182 4.547

Faktor yikleri tablosu. Tablo 43’te verilmis olan ifadeler, seyahat cazibesi alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktor agirligi
verilmigtir. Faktor yiikii 0.50°den diisiik olan hi¢bir degisken bulunmadigindan higbir

degisken ¢ikarilmamistir.

Tablo 43. Seyahat Cazibesi Alt Boyutu Faktor Yikleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirligi Ortak faktor agirhig
I-s1 .89 .79
I-S2 .92 81
I-S3 .87 .81
I-s7 73 71

Sosyal gekicilik alt boyutu. SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak rahatlama
istegi alt boyutunun AFA bulgularinin sonuglarina asagidaki tablolarda sirasiyla yer

verilmistir.

Sosyal cekicilik alt boyutunun ¢arpiklik ve basiklik degerleri. SPSS istatistik analiz
uygulamalarinda carpiklik ve basiklik bulgulari sonucunda, degiskenlerin z degeri
tizerinden ¢arpiklik ve basiklik degerleri -0.18 ile -1.11 arasindadir. Dolayisiyla, ¢arpiklik
ve basiklik verileri normal dagilim 6zelligine sahip oldugunu gdstermektedir. Sosyal

cekicilik degiskenlerinin ¢arpiklik ve basiklik degerleri Tablo 36’da verilmistir.
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Tablo 44. Sosyal Cekicilik Alt Boyutu Carpiklik ve Basiklik Degerleri

. Carpiklik Basiklik
Ifade sira no. N.
Deger  Ss. zkatsayisi  Deger Ss.  z katsayisi
I-s8 211 -732 167 -0.23 -398  .333 -0.84
I-S9 211 -942 167 -0.18 281 333 1.19
[-S13 211 -495 167 -0.34 -299 333 -1.11

Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) érneklem yeterliligi (MSA). AFA sonuglarina sosyal
cekicilik alt boyutunun, Barlett kiresellik test sonucuna gére 191.739 (df = 3; p = 0.000)
degerleri ortaya ¢ikmistir. Barlett kiiresellik testinde p (sig.) degeri p <0,05 olarak kabul
goriildiigi i¢in 6rneklem faktor analizine uygun oldugunu gostermektedir. KMO ise .665

cikmistir. Tablo 4’te bahsedildigi lizere yeterli oldugu belirtilmistir.

Degiskenler arast korelasyon. Sosyal gekicilik verileri anlamli dagildigindan
dolay1, Pearson korelasyon testi uygulanmistir. Pearson korelasyon testi sonucunda Tablo
45°de verilmis olan veriler sonucunda korelasyonlar incelendiginde, korelasyon

degerlerinin 0.20’nin iizerinde oldugu goriilmiistiir.

Tablo 45. Sosyal Cekicilik Alt Boyutu Degiskenler Arasi Korelasyon

1. 2. 3.
i-s8 1
-9 .643 1
[-S13 497 480 1

Ozdegerlere dayali varyans oranlari. Sosyal gekicilik alt boyutunu olusturan
degiskenlerin 6zdegerlere dayal1 varyans ylizdeleri Tablo 46’da verilmistir. Tek faktorlii

boyutun agiklanan varyans yiizdesi, ylizde 69 olarak agiklandigi belirtilmistir.

Tablo 46. Sosyal Cekicilik Alt Boyutu Ozdegerlere Dayali Varyans Yiizdeleri

Degisken Ozdegerler Varyans yuzdeleri Kimdalatif
1 2.087 69.560 69.560
2 590 19.658
3 323 10.783
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Faktor yikleri tablosu. Tablo 47°de verilmis olan ifadeler, sosyal ¢ekicilik alt
boyutunu olusturan degiskenlerin ortak faktor agirligi ve bireysel faktdr agirligi
verilmistir. Faktor yiikii 0.50’den diisiik olan hicbir degisken bulunmadigindan higbir

degisken c¢ikarilmamustir.

Tablo 47. Sosyal Cekicilik Alt Boyutu Faktor Yukleri

[fade sira no. Bireysel faktor agirlig Ortak faktor agirlhig
I-S8 .86 .56
-9 .87 57
[-S13 75 12

4.2. Gegerlilik Analizleri

Gegerlilik kavrami ilk olarak 1937 tarihinde Garret tarafindan kullanilan o6lgegin,
Olciilmesi istenilen o6zellige uygunluk derecesi seklinde tanimlanmustir. Gegerlilik,
calismalarin genellenebilirligini ve hatalarmin bulunmadigini bir analiz ¢esididir.
Gegerlilik analizinden 6nce 6l¢egin giivenilir oldugundan emin olunmasi gerekmektedir

(Cakmur, 2012, s. 342).

Arastirmacilarin, genelleme yapmadan oOnce elde edilen verilerin gegerliligi
Uzerine analizler yaparak bilgi vermeleri gerekmektedir. Dolayisiyla, yapilan
calismalarda uygulanan analizlerin ve bulgularin sayisal degerleri gecerlilik 6zelligine
bagli durumdadir. Bununla birlikte, verilerin dlgiilmesi istenilen konu hakkinda dogru
sonuglar verme oOzelligi yararliligmi ve kullanighiligini ortaya g¢ikarmaktadir. Fakat
Olctlilmesi istenilen konuya bagh kalarak uygunluk derecesi diisiik ise elde edilen bilgiler
kullanilmaz (Sencan, Sosyal ve davranissal 6l¢timlerde giivenilirlik ve gegerlilik , 2005,

S. 723). Tez calismasinda yapisal gegerlilik analizi uygulanmistir.

4.2.1. Aciklayicl Faktor Analizleri

Aciklayici faktor analizleri SPSS 24.0 istatistik programi kullanilarak uygulanmistir. Tez

calismasinda kullanilan iki 6l¢egin faktoriyel yapilari ve boyutlar: belirlenmesi adina
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SPSS 24.0 programu ile analizi yapilmistir. Elde edilen degerlere asagidaki tablolarda yer

verilmigtir.

Motivasyon olgeginin gegerlilik analizi degerleri. Motivasyon 0l¢eginin agiklayici
faktor analizi sonucunda yedi alt boyut olmak iizere degerlendirilmistir. Tablo 48°te elde
edilen boyutlarin sirasiyla isimlerini, ka¢ maddeden olustuklarini, KMO degerlerini ve

son olarak Bartlett’s kiiresellik test sonuglari incelenebilmektedir.

Tablo 48. Motivasyon Olgegi Alt Boyutlarmin Aciklayici Faktor Analizi Sonuglari

Yapilar ve boyutlari Madde sayisi KMO Bartlett’s Test of Sphericity
Seyahat kimligi 3 .681 151.114 (df = 3; p = 0.000)
Bireysel gelisim 4 .820 568.035 (df = 6; p = 0.000)

Tecrlbe kazanma 4 .817 505.139 (df = 6; p = 0.000)
Kiiltiirleri kesfetme 3 .659 104.096 (df = 3; p = 0.000)
Yetenekleri gelistirme 4 .789 308.331 (df = 6; p = 0.000)
Rahatlama 4 .812 507.982 (df = 6; p = 0.000)
Sosyal beceri 4 .755 284.174 (df = 6; p = 0.000)

Motivasyon oOlgeginin alt boyutlarinin genel olarak degerleri kabul edilebilir
diizeyde oldugu saptanmistir. Bartlett’s kiiresellik test sonuclarinin ise anlamli oldugu
belirlenmistir. Motivasyon 6lgegi i¢in elde edilen .952°1lik cronbach alpha giivenilirlik

analizi degeri, yapisallik i¢cin 6nemli bir degerdir.
Ilgilenim élceginin gegerlilik analizi degerleri. Tlgilenim &lgeginin agiklayict
faktor analizi sonucunda dort alt boyut olmak iizere degerlendirilmistir. Tablo 49°da elde

edilen boyutlarin sirasiyla isimlerini, ka¢ maddeden olustuklarini, KMO degerlerini ve

son olarak Bartlett’s kiiresellik test sonuglari incelenebilmektedir.

Tablo 49. Ilgilenim Olgegi Alt Boyutlarinin Agiklayici Faktor Analizi Sonuglari

Yapilar ve boyutlari Madde sayisi KMO Bartlett’s Test of Sphericity
Dis goriiniis 4 745 267.638 (df = 3; p = 0.000)
Yasama benzerlik 4 751 181.975 (df = 6; p = 0.000)
Seyahat cazibesi 4 815 507.478 (df = 6; p = 0.000)
Sosyal ¢ekicilik 3 .665 191.739 (df = 3; p = 0.000)
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llgilenim 6l¢eginin alt boyutlarinin genel olarak degerleri kabul edilebilir diizeyde
oldugu saptanmistir. Bartlett’s kiiresellik test sonuglarmmin ise anlamli oldugu
belirlenmistir. ilgilenim 6lgegi icin elde edilen .936’lik cronbach alpha giivenilirlik

analizi degeri, yapisallik i¢in 6nemli bir degerdir.

4.2.2. Dogrulayic1 Faktor Analizleri

Erkorkmaz, Etikan, Demir, Ozdamar ve Sanisoglu’na (2013) gére “DFA, verinin
temelindeki yapiy1 degerlendiren aciklayici faktor analizinin (AFA) uzantisidir” (s.211).
Arastirmacilar genellikle DFA, faktorler arasindaki uyum iligkisinin derecesini ve
faktorlerin analiz sonucunda agiklamak istenilenleri agiklamak icin kullanilan modelin
nedenli yeterli oldugunu belirlemeye yonelik oldugunu belirlemek adina kullanilmaktadir

(Erkorkmaz, Etikan, Demir, Ozdamar ve Sanisoglu, 2013, s. 211).

Tez calismasinda, motivasyon Olceginin uyum degerlerini belirleyebilmek i¢in
x%/sd, NFI, CFI, SRMR ve son olarak RMSEA indeksleri saptanmistir. Elde edilen
x2/5d=3.919 degeri Olgegin gegerli oldugunu gostermektedir. Tablo 50’de elde edilen

degerleri inceleyebilirsiniz.

Benzesme gegerliligi. Her bir faktore ait olan maddelerin birbiri ile olan uyumunu
ve tek bir faktorii 6l¢tiigiinii kanitlamak adina kullanilmaktadir. Benzesme gecerliligini
kanitlayabilmek i¢in AVE (Average Variance Extracted) degeri kullanilmaktadir. Daha
sonrasinda Cronbach alpha giivenirlik katsayisina benzeyen Kompozit giivenilirlik
katsay1 (CR) hesaplanir. Motivasyon 6lgegi i¢in bulunan AVE ve CR degerleri kabul
edilebilir duzeydedir (Sencan, Veri Analizi, t.y.).
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Tablo 50. Motivasyon Olgeginin DFA ve Model Uygunluk Endeksleri

Boyutlar AVE CR
Seyahat kimligi 0.50 0.79
Bireysel gelisim 0.71 0.76

Tecrube kazanma 0.69 0.89
Kiiltiirleri kesfetme 0.50 0.81
Yetenekleri gelistirme 0.54 0.77
Rahatlama 0.68 0.91

Sosyal beceri 0.53 0.79

X2df 3.919

NFI 0.77

DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.81
SRMR 0.08

RMSEA 0.11

flgilenim 6lgeginin uyum degerlerini belirleyebilmek icin x%/sd, NFI, CFI, SRMR
ve son olarak RMSEA indeksleri saptanmustir. Elde edilen x2/sd=3.835 degeri dl¢egin
gecerli oldugunu gostermektedir. Tablo 51°de elde edilen degerleri inceleyebilirsiniz.

Ilgilenim &lgegi i¢in bulunan AVE ve CR degerleri kabul edilebilir diizeydedir.

Tablo 51. Ilgilenim Olgeginin DFA ve Model Uygunluk Endeksleri

Boyutlar AVE CR
Dis goriiniis 0.58 0.81
Yasama benzerlik 0.50 0.90
Seyahat cazibesi 0.76 0.75
Sosyal ¢ekicilik 0.53 0.82
X2df 3.835
NFI 0.90
DFA: Model uygunluk endeksleri CFI 0.88
SRMR 0.08
RMSEA 0.11
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4.3. Guvenilirlik Analizleri

Olgiim arac1 olarak kullanilan odlgeklerin tasimasi gereken Ozelliklerden biri olan
giivenilirlik, olgeklerin tutarli (Ercan ve Kan, 2004, s. 212) ve istikrarli (Altunisik,
Coskun, Bayraktaroglu ve Yildirim, 2007, s. 114) bir sekilde 6l¢me derecesini
gostermektedir. Gilivenilirlik, 6lgme aracini ve 6lgme araci ile elde edilen sonuglara

yonelik bir 6zelliktir (Ercan ve Kan, 2004, s. 212).

Giivenilirlik analizleri arasinda Cronbach alpha giivenirlik katsayisi, Likert tiru
Olceklerde (Cakmur, 2012) ve sosyal bilimler gibi insanlarin psikolojik 6zelliklerini
6lgmek i¢in kullanilan 6l¢eklerin giivenilirlik analizlerinde yaygin bir sekilde tercih edilir

(Kilig, 2016).

Cronbach alpha degeri, esas olarak i¢ tutarligi gostermektedir. i¢ tutarlilik ise
maddeler arasi tutarlilik derecesini ve hipotetik degiskeni Slgiisii hakkindaki sayisal
degerini ortaya g¢ikarmaktadir (Cakmur, 2012, s. 340). Cronbach alpha analizleri,
istatistiksel bir test Ozelligi tasimadigi ve temelinde sayisal verilere dayandigi icin
matematiksel hesaplama 6zelligine sahiptir (Sencan, Sosyal ve davranigsal dl¢iimlerde

guvenilirlik ve gegerlilik , 2005, s. 231).

Tez ¢alismasinda SPSS programi kullanilarak cronbach alpha giivenilirlik analizi

yapilmistir. Asagidaki tabloda alpha (o) degerlerinin agiklamalari verilmistir.

Tablo 52. Cronbach Alpha Katsayisinin Yorumlanmasi

Cronbach alpha degeri Agiklamasi
>0.9 Mikemmel
0.7<0<0.9 Iyi
0.6<0<0.7 Kabul edilebilir
0.5<0<0.6 Zayif
a<0.5 Kabul edilemez

Kaynak. (Kilig, 2016, s. 48)

Asagidaki basliklarda, tez ¢alismasinda kullanilan 6l¢egin giivenilirlik analizi
SPSS programu ile yapilmistir. Yapilan cronbach alpha giivenilirlik analizi sonuglar ise

Tablo 48’deki bilgiler referans alinarak yorumlanmaistir.
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4.3.1. Motivasyon Olceginin Cronbach Alpha Giivenilirlik Analizleri

Geng bireylerin, seyahat motivasyon algilarim1 6lgmek i¢in kullanilmis olan seyahat
motivasyonu Olgeginin Cronbach alpha guvenilirlik analizi sonucunda degeri .952
bulunmugtur. Tablo 48’de verilen bilgiye bagli olarak >0.9 degerlerin miikemmel
oldugunu belirtmektedir. Dolayisiyla, seyahat motivasyon algilarini 6lgmek icin

kullanilan 6l¢gegin miikkemmel derecede giivenilir oldugunu ortaya ¢ikarmistir.
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Tablo 53. Motivasyon Olceginin Toplam Cronbach Alpha Giivenilirlik Analizi

‘ Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
Ifade sira no. halinde 6lcek halinde 6l¢ek madde toplam edilirse (o)
ortalamasi varyanst korelasyon degeri
MO-1 94.1762 368.787 .801 949
MO-2 94.3333 370.845 559 951
MO-3 94.3190 369.912 565 951
MO-4 93.8667 369.389 619 .950
MO-5 93.9762 369.430 677 .950
MO-6 94.3524 368.057 581 951
MO-7 93.9429 367.490 .689 .950
MO-8 94.5524 367.406 582 951
MO-9 93.9952 371.000 580 951
MO-10 93.7667 370.237 .708 949
MO-11 93.7619 366.316 719 949
MO-12 93.7143 366.741 762 949
MO-13 93.9810 371.416 .603 .950
MO-14 93.7857 371.078 641 .950
MO-15 94.0381 367.788 .659 .950
MO-16 93.8333 367.967 677 .950
MO-17 94.3000 373.178 503 .952
MO-19 93.6143 371.128 .700 .950
MO-20 94.0286 369.176 628 .950
MO-21 93.9143 368.366 621 .950
MO-22 94.2048 368.652 582 951
MO-24 94.2286 370.531 571 951
MO-25 93.6857 366.217 733 949
MO-26 93.6714 369.150 .706 949
MO-27 93.6190 369.414 673 .950
MO-28 93.5524 369.129 .708 949

Giivenilirlik analizi sonucundaki degerlere bakildiginda Tablo 49’dan, geng
bireylerin seyahat motivasyon algilarim1 6lgmek i¢in kullanilmis olan seyahat
motivasyonu Olgeginden daha once c¢ikarilan iki madde disinda bir baska madde

cikarilmamustir.
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4.3.2. Motivasyon Olceginin Alt Boyutlarimn Cronbach Alpha Guvenilirlik

Analizleri
Seyahat motivasyonu dl¢eginin, seyahat kimligi alt boyutunun cronbach alpha glivenirlik

katsayis1 .753 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore seyahat kimligi alt boyutu, iyi

derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 54. Seyahat Kimligi Alt Boyutu Toplam Giivenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6lgek halinde 6lcek madde toplam edilirse (a)
' ortalamasi varyansi korelasyon degeri
MO-21 7.0190 4.590 579 673
MO-22 7.3081 4.186 629 614
MO-24 7.3318 4.747 539 718

Seyahat kimligi alt boyutunun, cronbach alpha guvenirlik analizi sonuglarina gére
Tablo 50 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.

Seyahat motivasyonu 0lgeginin, bireysel gelisim alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayisi .902 olarak bulunmustur. Tablo 49°a gore bireysel gelisim alt boyutu,

mukemmel derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 55. Bireysel Gelisim Alt Boyutu Toplam Giivenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
o halinde 6lcek halinde 6lcek madde toplam edilirse (o)
' ortalamast varyansi korelasyon degeri
MO-25 12.3270 8.469 .689 .908
MO-26 12.3128 7.959 .865 844
MO-27 12.2607 8.127 785 872
MO-28 12.1943 8.291 794 .869

Bireysel gelisim alt boyutunun, cronbach alpha giivenirlik analizi sonuglarina gore
Tablo 51 incelendiginde maddeler {izerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.
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Seyahat motivasyonu 6lgeginin, Tecriibe kazanma alt boyutunun cronbach alpha
guvenirlik katsayis1 .891 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore tecriibe kazanma alt

boyutu, iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 56.Tecriibe Kazanma Alt Boyutu Toplam Guvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6l¢ek halinde 6lgek var-  madde toplam ko- edilirse (o)
' ortalamasi yanst relasyon degeri
MO-9 11.9431 8.244 690 .889
MO-10 11.7156 8.671 778 .855
MO-11 11.7109 7.987 .788 .849
MO-12 11.6635 8.320 .798 .846

Tecrube kazanma alt boyutunun, cronbach alpha glvenirlik analizi sonuglarina
gore Tablo 52 incelendiginde maddeler {izerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi

gerektigi belirlenmistir.

Seyahat motivasyonu 6lgeginin, kiiltiirleri kesfetme alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayisit .682 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore kiiltiirleri kesfetme alt

boyutu, kabul edilebilir derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 57. Kiiltiirleri Kesfetme Alt Boyutu Toplam Giivenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6lcek halinde 6lcek var-  madde toplam ko- edilirse (a)
' ortalamasi yansi relasyon degeri
MO-13 7.8057 3.395 459 .636
MO-19 7.4408 3.543 546 536
MO-20 7.8626 3.129 492 597

Kiiltiirleri kesfetme alt boyutunun, cronbach alpha giivenirlik analizi sonuglarina
gore Tablo 53 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi

gerektigi belirlenmistir.

Seyahat motivasyonu dl¢eginin, yetenekleri gelistirme alt boyutunun cronbach
alpha giivenirlik katsayisi .822 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore yetenekleri
gelistirme alt boyutu, iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.
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Tablo 58. Yetenekleri Gelistirme Alt Boyutu Toplam Guvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6l¢ek halinde 6lcek var-  madde toplam ko- edilirse (o)
' ortalamasi yanst relasyon degeri
MO-1 10.9100 8.730 .603 797
MO-5 10.7204 7.536 717 742
MO-6 11.0853 7.145 599 .807
MO-7 10.6777 7.448 .690 754

Yetenekleri gelistirme alt boyutunun, cronbach alpha guvenirlik analizi
sonuclarina gére Tablo 54 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik

yapilmamasi1 gerektigi belirlenmistir.

Seyahat motivasyonu 0&lgeginin, rahatlama alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayisi .886 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore rahatlama alt boyutu, iyi

derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 59. Rahatlama Alt Boyutu Toplam Guvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Dizeltilmis Madde iptal
no halinde 6lgek halinde 6lcek var- madde toplam ko- edilirse (a)
' ortalamasi yansli relasyon degeri
MO-14 11.0143 10.186 .643 891
MO-15 11.2667 8.589 .844 .816
MO-16 11.0619 8.939 814 .829
MO-17 11.5286 8.949 713 .870

Rahatlama alt boyutunun, cronbach alpha givenirlik analizi sonuglarina gore
Tablo 55 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.

Seyahat motivasyonu 6l¢eginin, sosyal beceri alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayis1 .807 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore sosyal beceri alt boyutu,

iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.
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Tablo 60. Sosyal Beceri Alt Boyutu Toplam Guvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6lcek halinde 6lcek var- madde toplam ko- edilirse (o)
' ortalamast yanst relasyon degeri
MO-2 10.4550 9.516 .598 769
MO-3 10.4265 8.808 .703 718
MO-4 9.9763 9.452 .661 741
MO-8 10.6588 9.454 539 .800

Sosyal beceri alt boyutunun, cronbach alpha guvenirlik analizi sonuglarina goére
Tablo 56 incelendiginde maddeler tizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.

4.3.3. Tigilenim Olceginin Cronbach Alpha Giivenilirlik Analizleri

Geng bireylerin, seyahat ilgilenimlerini 6l¢mek igin kullanilmig olan seyahat ilgilenim
6l¢eginin Cronbach alpha giivenilirlik analizi sonucunda degeri .936 bulunmustur. Tablo
48’de verilen bilgiye bagl olarak >0.9 degerlerin miikemmel oldugunu belirtmektedir.
Dolayisiyla, 15-25 yas arasindaki geng bireylerin seyahat ilgilenimlerini 6lgmek igin

kullanilan lgegin miikemmel derecede glivenilir oldugunu ortaya ¢ikarmistir.
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Tablo 61. Ilgilenim Olgeginin Toplam Cronbach Alpha Giivenilirlik Analizi

ifade sira Mgdde iptali Maddfe iptali Diizeltilmis Mgd_de iptal
no. halinde 6l¢ek halinde 6lcek var- madde toplam ko- edilirse (a)
ortalamasi yansi relasyon degeri

10-1 49.6825 138.980 728 931
[0-2 49.5735 139.398 .760 931
i0-3 49.7299 138.970 .683 932
i0-4 49.9336 136.034 745 930
[0-5 49.9810 136.895 671 932
i0-6 50.1564 138.237 679 932
10-7 49.5450 139.002 .638 933
i0-8 49.9905 135.124 741 930
i0-9 49.7062 136.475 742 930
10-10 49.5687 137.446 741 931
i0-11 49.9621 137.856 617 934
10-12 50.0284 138.361 .607 934
10-13 49.8863 139.216 667 932
10-14 50.0332 135.442 740 930
10-15 50.1280 140.322 512 937

Giivenilirlik analizi sonucundaki degerlere bakildiginda Tablo 57°den, geng
bireylerin seyahat motivasyon algilarin1 6lgmek icin kullanilmis olan seyahat ilgilenim
6l¢eginden herhangi bir madde ¢ikarilmamistir. Alt boyutlarina iliskin cronbach alpha

glivenirlik analizlerini bir sonraki baslikta inleyebilirsiniz.

4.3.4. Tigilenim Olgeginin Alt Boyutlarmin Cronbach Alpha Giivenilirlik Analizleri

Seyahat ilgilenimi 6l¢eginin, dig goriiniis alt boyutunun cronbach alpha giivenirlik
katsayis1 .785 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gdre seyahat kimligi alt boyutu, iyi

derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.
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Tablo 62. Dig Goriiniis Alt Boyutu Toplam Giivenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6l¢ek halinde 6lcek var-  madde toplam ko- edilirse (o)
' ortalamasi yanst relasyon degeri
10-10 10.0758 8.842 629 718
10-12 10.5355 9.183 452 .803
10-14 10.5403 7.754 734 .658
10-15 10.6351 8.204 577 742

Dis goriiniis alt boyutunun, cronbach alpha givenirlik analizi sonuglarina gore
Tablo 58 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.

Seyahat ilgilenimi Ol¢eginin, yasama benzerlik alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayis1 .798 olarak bulunmustur. Tablo 49’a goére yasama benzerlik alt

boyutu, iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 63. Yasama Benzerlik Alt Boyutu Toplam Giivenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6lgek halinde 6lcek madde toplam edilirse (o)
' ortalamasi varyanst korelasyon degeri
i0-4 10.1659 8.282 673 717
i0-5 10.2133 7.807 709 .696
i0-6 10.3886 8.877 591 757
10-11 10.1943 8.948 483 812

Yasama benzerlik alt boyutunun, cronbach alpha guvenirlik analizi sonug¢larina
gore Tablo 59 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi

gerektigi belirlenmistir.

Seyahat ilgilenimi Olg¢eginin, seyahat cazibesi alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayis1 .881 olarak bulunmustur. Tablo 49’a gore seyahat cazibesi alt boyutu,

Iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.
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Tablo 64. Seyahat Cazibesi Alt Boyutu Toplam Glvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde 6l¢ek halinde 6lcek madde toplam edilirse (o)
' ortalamast varyanst korelasyon degeri
i0-1 11.4171 7.492 .788 .820
[0-2 11.3081 7.576 .840 .804
i0-3 11.4645 7.355 753 .833
10-7 11.2796 7.879 .583 905

Seyahat cazibesi alt boyutunun, cronbach alpha glvenirlik analizi sonuglarina
gbre Tablo 60 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi

gerektigi belirlenmistir.

Seyahat ilgilenimi Slgeginin, sosyal c¢ekicilik alt boyutunun cronbach alpha
giivenirlik katsayis1 .780 olarak bulunmustur. Tablo 49°a gore sosyal ¢ekicilik alt boyutu,

iyi derecede giivenilirlik 6zelligine sahiptir.

Tablo 65. Sosyal Cekicilik Alt Boyutu Toplam Glvenilirlik Analizi

ifade sira Madde iptali Madde iptali Diizeltilmis Madde iptal
no halinde dlcek halinde 6lcek madde toplam edilirse (o)
' ortalamasi varyansi korelasyon degeri
i0-8 7.2512 3.713 653 662
i0-9 6.9668 3.851 692 620
i0-13 7.1469 4.640 517 .804

Sosyal ¢ekicilik alt boyutunun, cronbach alpha glivenirlik analizi sonuglarina gore
Tablo 61 incelendiginde maddeler iizerinde herhangi bir degisiklik yapilmamasi gerektigi

belirlenmistir.

4.3.5. Analizlerin Genel Degerlendirilmesi

Bu tez calismasinda giivenilirlik analizi sonuglari, SPSS 24.0 analiz programi
kullanilarak yapilan cronbach alpha glvenirlik analizi degerleri elde edilmistir. Analiz
sonucunda elde edilen degerler alan yazinda belirtildigi {izere yorumlanmistir. Her bir
olgek igin ve alt boyut i¢in ayr bir sekilde giivenilirlik analizi yapilmistir. Elde edilen

sonuglara gore, dlgekler biitiin maddeler seklinde yapilan analiz sonucunda mitkemmel
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derecede giivenir oldugu ortaya ¢ikmistir. Alt boyutlarin ise iyi derecede giivenir oldugu

ortaya ¢ikmaistir.

5. ANALIZLER VE BULGULAR

On analizler kisminda yapilan analizler, 6lgegin kalitesini, giivenilirligini v gecerliliginin
Olcmeye yonelik analizlerdi. Bu boliimde ise tezin asil amaciyla ilgili sonuglar1 elde
etmege yonelik analizler yapilmistir. Tezin amacina yonelik analizleri yapmadan once,
katilimcilarin demografik 6zellikleri iizerinde durulmustur. Ilerleyen béliimlerde ise

hipotezlerin sonuglarina yer verilmistir.

5.1. Demografik Degiskenlere iliskin Analizler

Tablo 66 incelendiginde, toplam 211 katilimcinin demografik dagilimlar1 goriilmektedir.
Katilimcilarin cinsiyet dagilimlarina bakildiginda %1,4’liik bir farkla kadin katilimcilarin

daha fazla oldugu goriilmektedir.

Bununla birlikte, katilimcilarin %88,2°si 18-25 yas arasindaki bireylerden olugmaktadir.
Buna ilaveten, katilimcilarin %61,1°lik kisminin egitim durumu lisans diizeyindeyken,
medeni hali %48&3,4’likbir oranla bekar katilimcilar olusturmaktadir. Son olarak,
katilmcilarin %59,2°si 6grenci olup, %48,3’lik kismi aylik 1600 TL ve iizeri gelir
diizeyine sahiptir. Katilimcilarin demografik bulgular sirasiyla Tablo 66, Tablo 67 ve
Tablo 68’de verilmistir.
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Tablo 66. Demografik Bulgular

Demografik Degiskenler Tanim N (211) %
Cinsiyet Kadin 107 50.7
Erkek 104 49.3
Yas 15-17 25 11.8
18-25 186 88.2
Egitim diizeyi Lise 45 21.4
Lisans 131 62.1
Lisanststt 35 16.6
Medeni durum Bekar 176 83.4
Evli 35 16.6
Meslek Ogrenci 126 59.7
Calistyor 60 28.4
Calismiyor 25 11.8
Gelir duzeyi 500-1000 TL 73 34.6
1100-1500 TL 36 17.1
1600 TL ve Uzeri 102 48.3

67



Tablo 67°de verilmis olan ortalama ve standart sapma degerleri, motivasyon
Olcegine ait betimleyici istatistikleri i¢cermektedir. Tablo 67 incelendiginde sirasiyla
katilimcilara gore, hangi grupta yer alan katilimeilarin ortalama puanlarinin daha yiiksek

degere sahip oldugunu gostermektedir.

Tablo 67. Motivasyon Olgegine Ait Puanlarm Degerleri

Demografik Degiskenler Tanim Ortalama Standart sapma
Cinsiyet Kadin 3.81 0.71
Erkek 3.68 0.77
Yas 15-17 3.77 0.78
18-25 3.74 0.74
Egitim diizeyi Lise 3.83 0.72
Lisans 3.68 0.76
Lisansustu 3.89 0.73
Medeni durum Bekar 3.71 0.77
Evli 3.91 0.61
Meslek Ogrenci 3.74 0.73
Calistyor 3.77 0.75
Caligmiyor 3.68 0.81
Gelir diizeyi 500-1000 TL 3.78 0.74
1100-1500 TL 3.70 0.77
1600 TL ve Uzeri 3.74 0.75
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Tablo 68°de verilmis olan ortalama ve standart sapma degerleri, ilgilenim 6lgegine
ait betimleyici istatistikleri igermektedir. Tablo 68 incelendiginde sirasiyla katilimcilara
gore, hangi grupta yer alan katilimcilarin ortalama puanlarinin daha yiiksek degere sahip

oldugunu gostermektedir.

Tablo 68. flgilenim Olgegine iliskin Puanlarin Degerleri

Demografik Degiskenler Tanim Ortalama Standart sapma
Cinsiyet Kadin 3.61 0.86
Erkek 3.50 0.80
Yas 15-17 3.47 0.84
18-25 3.57 0.83
Egitim diizeyi Lise 3.56 0.73
Lisans 3.56 0.83
Lisansistu 3.56 0.99
Medeni durum Bekar 3.53 0.83
Evli 3.68 0.85
Meslek Ogrenci 3.54 0.83
Caligtyor 3.65 0.76
Caligmiyor 3.42 1.02
Gelir duzeyi 500-1000 TL 3.51 0.88
1100-1500 TL 3.62 0.74
1600 TL ve Uzeri 3.56 0.83
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Katilimcilara Istanbul’a seyahat etme amaglar1 sorulmustur. Tablo 69°da toplamda
211 katilimeinin Istanbul’a seyahat etme amaglar1 verilmistir. Katilimcilarin %40,8’i gezi
amaciyla gelmigken, 9%32,7 ile egitim amaciyla gelmistir. Anketler mart aymda
yaptirtlmaya baslamistir. Geng bireylerin okul doneminde olmasina ragmen %40,8’lik
oranla gezi amaciyla gelen katilimcilarin sayis1 fazlalik gostermektedir. Buna ilaveten,
bu oran Istanbul’un dért mevsim boyunca geng turistlerin gezi amaciyla tercih ettikleri

sehir oldugunu ifade etmektedir.

Tablo 69. Katilimcilarin Istanbul’a Gelme Amaglar1

Istanbul’a gelme amacimz nedir? N (211) %
Egitim 69 32.7
Gezi 86 40.8
Merak 6 2.8
Akraba ziyareti 28 13.3
Aile 15 7.1
Saglik 1 5
Is hayat: 6 2.8

Katilimcilara Istanbul seyahatleri siiresince kullandiklar1 ya da kullanacaklar:
ulasim araglarmi ve Istanbul’da kullanilan seyahat karti edinip edinmediklerini
belirlemeye yonelik sorular sorulmustur. Katilimcilarin cevaplarinin ortalamasini Tablo

70’te inceleyebilirsiniz.

Tablo 70. Katilimcilarin Kullandiklar1 Ulasim Araglarina Yo6nelik Bilgiler
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Istanbul ulasim kart1 edindiniz mi? N %
Evet 152 72.0
Hayir 59 28.0
Toplam 211

Istanbul’da kaldigimz siirede hangi ulasim aracini kullanacaksiniz?

Otobus 147 69.7
Taksi 12 5.7
Ozel arag 42 19.9
Metrobis 18 8.5
Metro 19 9.0

Not: Birden fazla secenek isaretlenebildiginden dolay1 cevaplarin toplam1 %100’ gegmektedir.
Katilimcilara seyahatlerini planlamalarinda ve karar verme asamasinda bilgi

edinme asamasinda yardim aldiklar1 bilgi kaynaklar1 sorulmustur. Katilimcilarin
diistincelerini etkileyen bilgi kaynaklar1 Tablo 71 incelendiginde, katilimcilarin %29,4 ile
ailesinden bilgi edinmistir. Devaminda ise %27,5’1 olarak iiniversite kaynakli bilgiler

geng bireylerin diistincelerini etkilemistir.

Tablo 71. Katilimcilarin Diigiincelerini Etkileyen Bilgi Kaynaklar

Istanbul’a gelme karariniz1 hangi bilgi kaynag etkiledi? N (211) %
Sosyal medya 32 15.2
Internet bloglari 13 6.2
Aile 62 29.4
Film ve belgeseller 4 1.9
Arkadag 43 20.4
Universite 58 27.5
Diger gezginler 8 3.8
Festivaller 2 9

Not: Birden fazla segenek isaretlenebildiginden dolay1 cevaplarin toplami %100’i gegmektedir.
Konaklama tercihleri her turizm ¢esidi genglik turizmi kapsaminda da 6nemli yer

tutmaktadir. Bu ¢alismada elde edilen bilgilere dayali olarak Tablo 72 incelendiginde,

katilimcilarin =~ %52°1ile arkadas ve akrabalarda konaklamay:1 tercih ettikleri
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goriilmektedir. Devaminda ise sirasiyla ev kiralayarak, yurtlar, gen¢ hotelleri, kamp

alanlar1 ve butik hoteller gelmektedir.

Tablo 72. Katilimcilarin Konaklama Tercihleri

Seyahatiniz sirasinda nerede konaklayacaksiniz? N (211) %
Yurtlar 37 17.5
Kamp alanlar1 4 1.9
Geng hotelleri 14 6.6
Arkadas ve akraba 110 52.1
Ev kiralayarak 45 21.3
Butik hotel 5 2.4

Not: Birden fazla segenek isaretlenebildiginden dolay1 cevaplarin toplami %100’ gegmektedir.

Katilimcilara seyahatleri sirasinda hangi faaliyetlere katilim saglayacaklari veya

katilim sagladiklarini belirlemeye yonelik birden fazla se¢enekli soru sorulmustur. 211

katilimcinin cevaplarina gore Tablo 73’te verilen degerler incelendiginde, en ¢ok tercih

edilen faaliyet tarihi yerleri gezmek (%82,9) tercih edilmislerdir. Devaminda ise kafe ve

restoranlarda oturma (%65,9), Aligveris (%64,5), Sahilde takilmak (%60,2) ve Muzeleri

gezme (%59,7) seklinde devam etmektedir.

Tablo 73. Katilimcilarin Faaliyet Tercihleri
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Faaliyet Cesitleri N (211) %

Tarihi yerleri gezmek 175 82.9
Yiiriiylis yapmak 121 57.3

Kafe ve restoranlarda oturma 139 65.9
Aligveris 136 64.5

Mduzeleri gezme 126 59.7
Kdltdrel etkinlikler 112 53.1
Sahilde takilmak 127 60.2
Yoresel yemekltigt\r:]eaiokak lezzetlerini 91 431
Gece kulupleri 48 22.7

Dagci1 ve doga gezileri 45 21.3
Spor aktiviteleri ve izlemeleri 64 30.3
Goniillii olarak ¢alismak 25 11.8
Para kazanmak 61 28.9

Not: Birden fazla segenek isaretlenebildiginden dolay1 cevaplarin toplami %100°T gegmektedir.

5.2. Hipotez Testlerine iliskin Bulgular

Tez c¢alismasinin birinci hipotezi “Geng¢ turistlerin seyahat motivasyonlarinda,
cinsiyetlerine gore anlamli bir farlilik gostermedigi varsayilmistir” seklindedir. Birinci
hipotez icin yapilan t-testi analizi sonucunda, cinsiyet degiskenine bagli olarak
motivasyon puanlar1 arasinda anlamli farklilik goriilememistir. Ho hipotezi kabul edilmis
olup, H: hipotezi reddedilmistir. Birinci hipoteze iliskin tapilan t-testi sonuglar1 Tablo

74’de sunulmustur.
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Tablo 74. Cinsiyete Gore Seyahat Motivasyonlarinin t-Testi

Seyahat Gruplar N ort. Standart t ' Serbestll.k P degeri
motivasyonlari sapma degeri  derecesi
Kadm 107 3.73 0.90 1.851  200.307 0.065
Seyahat kimligi
Erkek 104 3.48 1.08
Kadin 107 4.18 0.82 1.536 195.428 0.125
Bireysel gelisim
Erkek 104  3.99 1.04
Kadm 107 3.95 0.98 0.492  208.330 0.624
Tecrube kazanma
Erkek 104 3.88 0.90
) Kadin 107 3.92 0.81 1332  206.326 0.184
Kiiltiirleri kesfetme
Erkek 104 3.77 0.88
Yetenekleri Kadm 107 3.66 0.87 0.776  207.396 0.438
gelistirme Erkek 104 3.56 0.92
Kadin 107 3.78 0.92 0.627  204.122 0.531
Rahatlama istegi
Erkek 104 3.69 1.05
. Kadin 107 351 0.92 0.810 204.525 0.418
Sosyal beceri
Erkek 104 3.40 1.04

Tez galismasinin iKinci hipotezi “Geng turistlerin seyahat motivasyonlarinda, yas
gruplar1 arasinda anlamli bir farlilik olmadig1 varsayilmistir” seklindedir. ikinci hipotez
icin yapilan t-testi analizi sonucunda, yas degiskenine bagli olarak motivasyon puanlari
arasinda anlaml farklilik goriilememistir. Ho hipotezi kabul edilmis olup, H2 hipotezi

reddedilmistir. Ikinci hipoteze iliskin tapilan t-testi sonuglari Tablo 75°de sunulmustur.
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Tablo 75. Yasa Gore Seyahat Motivasyonlarinin t-Testi

$eyahat Gruplar N ort. Standart t . Serbestll_k If’ _
motivasyonlari sapma degeri  derecesi degeri
o 15-17 25 3.70 1.03 0.499 30.286 0.621
Seyahat kimligi
18-25 186 3.59 0.99
15-17 25 412 1.08 0.144 28.901 0.886
Bireysel gelisim

18-25 186  4.08 0.92

15-17 25 3.89 1.05 -0.151 29.291 0.881
18-25 186 3.92 0.93

Tecrube kazanma

15-17 25 3.80 0.88 -0.311 30.198 0.758

Kiiltiirleri kesfetme

18-25 186 3.85 0.84
Yetenekleri 15-17 25  3.55 0.97 -0.363  29.591 0.719
geligtirme 18-25 186 3.62 0.89

15-17 25 4.08 1.09 1.678 29.297 0.104

Rahatlama istegi
18-25 186 3.69 0.96

15-17 25 341 0.93 -0.282 31.812 0.780

Sosyal beceri
18-25 186  3.46 0.99

Aragtirmanin tli¢iincii hipotezi “Geng turistlerin seyahat motivasyonlar1 arasinda
egitim degiskenine bagl olarak anlamli bir farlilik olmadig1 varsayilmistir” seklindedir.
Egitim ile seyahat motivasyonlar1 arasindaki puanlarin anlamli farklilik gosterip
gostermedigini belirlemeye yoneliktir. Bunu test edebilmek icin tek yonlii ANOVA
analizi yapilmistir. Tablo 76 incelendiginde, ANOVA testi bulgularina gore, anlamlilik
degeri 0.05’ten (p>0.05) biiyiik oldugu igin Ho hipotezi kabul edilmis olup, Hs hipotezi
reddedilmistir.

Tablo 76. Egitime Gore Seyahat Motivasyonlarinin ANOVA Testi
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Seyahat Standart

. Gruplar N  Ortalama F degeri P degeri
motivasyonlari sapma

Lise 45 3.77 0.97 1.767 0.173
Seyahat kimligi !_isans 131 3.50 1.01
L'Sa{]'s“St 35 378 0.97

Lise 45 4.19 0.93 1.156 0.317
Bireysel gelisim !_isans 131 4.01 0.94
L'SaSSUSt 3% 424 0.92

Lise 45 4.0 0.98 1.205 0.302
L'S""SS“St 35 4.00 0.90

Lise 45 3.95 0.83 1.731 0.180
Kiltiirleri kesfetme !_isans 131 3.76 0.87
L'SaSSUSt 3 402 0.76

Lise 45 3.62 0.94 2.038 0.133
Yetlf_fn?kleri Lisans 131  3.54 0.91

gelistirme - ..

L'SaQS“St 35 388 0.74

Lise 45 3.93 1.04 1.415 0.245
Rahatlama istegi Lisans 131 3.65 0.96
L'SaSS“St 35 3.80 1.01

Lise 45 351 1.01 478 0.621
Sosyal beceri Lisans 131 3.41 0.97
L'SaSSUSt 35 357 0.98

Tez c¢alismasinin dordiincti hipotezi “Geng turistlerin seyahat ilgilenim

diizeylerinde, cinsiyetlerine gore anlamli bir farlilik olmadig1 varsayilmistir” seklindedir.
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Dordiincii hipotez i¢in yapilan t-testi analizi sonucunda, cinsiyet degiskenine bagli olarak
ilgilenim puanlar1 arasinda anlaml farklilik goriilememistir. Ho hipotezi kabul edilmis
olup, Ha hipotezi reddedilmistir. Dordiincii hipoteze iliskin tapilan t-testi sonuglar1 Tablo

77’de sunulmustur.

Tablo 77. Cinsiyet Gore Seyahat Ilgilenimlerinin t-Testi

Standart t- Serbestlik P

Seyahat ilgilenimleri  Gruplar N Ort. sapma degeri  derecesi degeri

Kadin 107 3.50 0.98 0.279  207.643 0.781
Da1g goriintis
Erkek 104  3.46 0.88
Kadin 107 3.44 0.96 0.550  208.768 0.583
Yasama benzerlik
Erkek 104  3.37 0.91
- Kadin 107 3.86 0.87 1.275  207.796 0.204
Seyahat cazibesi
Erkek 104 3.70 0.91
. Kadin 107  3.63 0.99 1.200 208.192 0.231
Sosyal cekicilik
Erkek 104  3.48 0.91

Tez ¢alismasinin besinci hipotezi “Geng turistlerin seyahat ilgilenim duizeylerinde,

yas farkina bagli anlamli bir farlilik olmadigi varsayilmistir” seklindedir. Besinci hipotez
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i¢in yapilan t-testi analizi sonucunda, yas degiskenine bagli olarak ilgilenim puanlari

arasinda anlamli farklilik goriilememistir. Ho hipotezi kabul edilmis olup, Hs hipotezi

reddedilmistir. Besinci hipoteze iliskin tapilan t-testi sonuglar1 Tablo 78’de sunulmustur.

Tablo 78. Yasa Gore Seyahat Ilgilenimlerinin t-Testi

Seyahat Standart t- Serbestlik P
LS . Gruplar N Ort. . . . -
ilgilenimleri sapma degeri  derecesi degeri

15-17 25 3.51 0.98 0.151 30.138 0.881
Dais goriintis
18-25 186  3.47 0.93
15-17 25 3.32 0.89 -0.553  31.689 0.584
Yasama benzerlik
18-25 186  3.42 0.94
. 15-17 25 3.58 1.00 -1.121 29.173 0.271
Seyahat cazibesi
18-25 186 381 0.88
o 15-17 25 3.50 0.97 -0.297 30.597 0.768
Sosyal cekicilik
18-25 186  3.56 0.95

Arastirmanin altinc1 hipotezi “Geng turistlerin seyahat ilgilenim dizeylerinde,

egitim gruplaria gore anlamli bir farlilik olmadigi varsayilmistir” seklindedir. Egitim ile

seyahat ilgilenimleri arasindaki puanlarin anlamli farklilik gosterip gostermedigini
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belirlemeye yoneliktir. Bunu test edebilmek i¢in tek yonlii ANOVA analizi yapilmistir.
Tablo 79 incelendiginde, ANOVA testi bulgularina gore, anlamlilik degeri 0.05’ten
(p>0.05) biiylik oldugu i¢in Ho hipotezi kabul edilmis olup, He hipotezi reddedilmistir.

Tablo 79. Egitime Gore Seyahat ilgilenimlerinin ANOVA Testi

Seyahat ilgilenimleri ~ Gruplar N  Ortalama Sstzggnzrt F degeri P degeri

Lise 45 3.50 0.87 0.040 0.961
L'SaSSUSt 3 344 1.06

Lise 45 3.41 0.85 0.103 0.902
Yasama benzerlik Lisans 131 3.43 0.90
L'SaSS“St 35 335 1.16

Lise 45 3.78 0.85 0.247 0.781
L'SaSSUSt 35 3.88 0.96

Lise 45 3.54 0.91 0.006 0.994
Sosyal cekicilik Lisans 131 3.56 0.94
L'SaSS”St 35 357 1.08

Yedinci hipotezin analiz bulgulari. Tablo 80’de verilmis olan regresyon
modelinde, genclik turizmine ilgilenimin dig goriiniis alt boyutu sabit degisken seklinde

uygulanmistir. Bagimsiz degiskenleri ise seyahat motivasyonu alt boyutlar
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olusturmaktadir. Coklu regresyon analizi sonucu F: 8.995 ve p<0.000 oldugu i¢in genel

olarak regresyon modeli anlamlidir.

Olusturulan modelin (belirlilik katsayis1)) R? 0.237°dir. incelenen tablo
sonucunda, seyahat kimligi ve Kkiiltiirleri kesfetme motivasyonlarin dis goriiniis

tizerinde anlamli etkisi oldugu belirlenmistir.

Tablo 80. Dig Goriiniis Bagli Degisken Olarak Coklu Regresyon Analizi

Degiskenler B SE t B p Tolerans VIF
Sabit 1593 294 5.421 000

Seyahat kimligi 277  .090 3.065  .295 002 405 2.472
Bireysel gelisim -045 099 -461 -.046 .645 .386 2.593
Tecribe kazanma ~ -042 101  -412  -.042 681 362 2.763
Kultirleri kesfetme 312 121 2587 283 010 314 3.183
Yg‘i‘ﬁ;‘fﬁ'nee” 025 115 -219  -024 827 307 3.258
Rahatlama istegi ~ -.052 078 -667  -.055 505 562 1.778
Sosyal beceri 093 081 1154  .098 250 522 1.915

Not: R:0.487, R?:0.237, Diizeltilmis R%:0.210, F:8.995, sd:7, p:0.000, DWD: 2.123

Tablo 81’de verilmis olan regresyon modelinde, genclik turizmine ilgilenimin
yasama benzerlik alt boyutu sabit degisken seklinde uygulanmistir. Bagimsiz

degiskenleri ise seyahat motivasyonu alt boyutlar1 olusturmaktadir. Coklu regresyon
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analizi sonucu F: 10.855 ve p<0.000 oldugu igin genel olarak regresyon modeli

anlamlidir.

Olusturulan modelin (belirlilik katsayis1) R? 0.272°dir. incelenen tablo
sonucunda, seyahat kimligi ve sosyal beceri motivasyonlarinin yasama benzerlik

tizerinde anlamli etkisi oldugu belirlenmistir.

Tablo 81. Yasama Benzerlik Bagli Degisken Olarak Coklu Regresyon Analizi

Degiskenler B SE t B p Tolerans VIF
Sabit 1412 287  4.919 .000

Seyahat kimligi .283 .088 3.201 301 .002 405 2.472
Bireysel gelisim -086 .096 -.896 -.086 371 .386 2.593
Tecrlbe kazanma .057 .099 578 .058 .564 .362 2.763
Kiiltiirleri kesfetme .164 118  1.388 .148 167 314 3.183
Ygeetl‘fggfrf: 034 113 302  .033 763 307 3.258
Rahatlama istegi -.094 .076 1'2_ 43 -.099 215 .562 1.778
Sosyal beceri .205 079 2595 215 .010 522 1.915

Not: R:0.522, R%:0.272, Diizeltilmis R%0.247, F:10.855, sd:7, p:0.000, DWD: 2.036

Tablo 82’de verilmis olan regresyon modelinde, genclik turizmine ilgilenimin

seyahat cazibesi alt boyutu sabit degisken seklinde uygulanmistir. Bagimsiz degiskenleri
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ise seyahat motivasyonu alt boyutlar1 olusturmaktadir. Coklu regresyon analizi sonucu F:

11.920 ve p<0.000 oldugu i¢in genel olarak regresyon modeli anlamlidir.

Olusturulan modelin (belirlilik katsayis1)) R? 0.267°dir. Incelenen tablo
sonucunda, kiltlirleri kesfetme motivasyonun seyahat cazibesi iizerinde anlamli etkisi
oldugu belirlenmistir. Diger motivasyonlarin seyahat cazibesi ilizerinde anlamli etkisi

bulunmamaktadir.

Tablo 82. Seyahat Cazibesi Bagli Degisken Olarak Coklu Regresyon Analizi

Degiskenler B S.E t B p Tolerans VIF
Sabit 1443 271 5321 000
Seyahatkimligi 090 083 1082  .101 281 405 2472
Bireysel gelisim 066 091 728 .069 467 386 2593
Tecribe kazanma 123 094 1314 129 190 362 2763
Killtirleri kesfetme 360 111 3.230 340 001 314 3183
gﬁ;‘jﬁfé' 030 107 -281  -030 779 307  3.258
Rahatlama istegi  -006 072 -082  -006  .935 562 1778
Sosyal beceri 004 075 047 004 92 522 1915

Not: R:0.540, R%:0.291, Diizeltilmis R%0.267, F:11.920, sd:7, p:0.000, DWD: 2.274

Tablo 83’te verilmis olan regresyon modelinde, genglik turizmine ilgilenimin

sosyal ¢ekicilik alt boyutu sabit degisken seklinde uygulanmistir. Bagimsiz degiskenleri
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ise seyahat motivasyonu alt boyutlar1 olusturmaktadir. Coklu regresyon analizi sonucu F:

12.259 ve p<0.000 oldugu icin genel olarak regresyon modeli anlamlidir.

Olusturulan modelin (belirlilik katsayis1) R? 0.297°dir. incelenen tablo
sonucunda, seyahat kimligi, kiiltiirleri kesfetme ve yetenekleri gelistirme

motivasyonlarinin sosyal ¢ekicilik iizerinde anlamli etkisi oldugu belirlenmistir.

Tablo 83. Sosyal Cekicilik Bagli Degisken Olarak Coklu Regresyon Analizi

Degiskenler B S.E t B p Tolerans VIF
Sabit 1456  .288  5.063 .000

Seyahat kimligi 254 088 2.871  .266 .005 405 2.472
Bireysel gelisim  -.064  .096 -.665  -.063 507 386 2.593
Tecrlbe kazanma -105  .099 1.(560 -.104 291 .362 2.763
Kiiltiirleri kesfetme 333 .118 2.823  .296 .005 314 3.183
gf;‘gfrfe” 227 113 2008 213 046 307  3.258
Rahatlama istegi ~ -073  .076 -955  -.075 341 562 1.778
Sosyal beceri 009 .079 .108  .009 914 522 1.915

Not: R:0.545, R%:0.297, Diizeltilmis R%0.273, F:12.259, sd:7, p:0.000, DWD: 2.180

Yapilmis olan regresyon modellerinin sonucu incelendiginde, seyahat
motivasyonlarinin, ilgilenimin iizerinde kismen etkili oldugu sonucuna varilmaktadir.
Seyahat motivasyonlarinin ve seyahat ilgilenimlerinin boyutuna gore degisiklik gdsterse
de etkili oldugu inkér edilemez. Yedinci hipotez i¢in yapilan ¢oklu regresyon analizleri

sonucunda, Ho hipotezi reddedilmis olup, H7 hipotezi kabul edilmistir.
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6. SONUCLAR VE ONERILER

Insanlarmn, ilk ¢aglardan giiniimiize kadar gelen seyahat etme istegi her zaman artmistir.
Olusan bu talep sonucunda turizm algist ve kapsami degisim goOstermistir. Genglik
turizmi, Sanayi Devrimi ile birlikte gelisim gostermeye baslayip, birgok iilkede
farkindalik yaratan bir turizm cesidi haline gelmistir. Ulkeler, turizm pazarinda
kendilerine daha fazla yer edinebilmek amaciyla dort mevsim faaliyetler ve
organizasyonlar gerceklestirmektedirler. Dolayisiyla, genc bireyler iilkelerin hedefi

haline gelmistir.

Genglerin turizmden beklentisi sadece deniz, kum ve giines olmaktan ¢ikmustir.
Genglik turizmi internetin yaygin kullanimiyla ve sosyal medyanin kullanim alaninin
genislemesiyle gencglerin turizm hareketliligi on iki ay boyunca ger¢eklesmektedir.
Genglik turizmi ile seyahat motivasyonlari ve seyahat ilgilenimleri ile arasindaki iliski bu

arastirmada incelenmistir.

Seyahat motivasyonlarinin ve seyahat ilgilenimlerinin genglik turizmine olan
etkisinin incelendigi bu arastirmada cinsiyet, yas ve egitiminde genglik turizmiyle olan
iliskisi de arastirilmistir. Arastirmada demografik degiskenlerde dikkate alinarak seyahat
motivasyonlarinin ve seyahat ilgilenimlerinin arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig:

da incelenmistir.

Arastirma elektronik anket ve arastirmaci tarafindan katilimcilara yoneltilerek
gerceklestirilen bir anket ¢alismasi olup Istanbul’a seyahat etmis 15-25 yas arasindaki
geng bireyleri esas alan bir ¢aligmadir. Arastirmaya goniillii olarak katilim saglayan 211
kisi, temsili i¢in yeterli goriilmiis 211 kisinin katilimi ile gerceklestirilmistir. Aragtirmada
kullanilan anket Serhat Harman (2012) tarafindan daha &nce Ingilizce olarak kullanilmis
ve 11 cevabi agik, 43 Likert tipi skala ve 13 kontrol listesi seklinde toplam 67 sorudan

olusan anket formu tercih edilmistir.

Calismanin analizler ve bulgular boliimiinde demografik degiskenlerin etkisinde
geng turistlerin seyahat motivasyonlar1 ve seyahat ilgilenimlerinin anlamlhilik diizeyleri
tizerine alt1 hipotez olusturulmustur. Yapilan analizler neticesinde anlamli bir farklilik

bulunamamistir. Bu nedenle olusturulan alt1 alternatif hipotezi reddedilmistir. Fakat
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yedinci hipotez olan seyahat motivasyonlari, genclik turizmi ilgilenimleri coklu

regresyon analiziyle incelenmis ve yedinci hipotez dogrulanmistir.

Bu arastirma sonucunda elde edilen analizler ve bulgular genelleme yapilabilmesi
icin yeterli katilimciya sahip degildir. Buna ilaveten, yapilan arastirmanin yapilacak olan
diger arastirmalar adina genglik turizminin kavramsal yapisint olumlu &lgiide

genisletecegini sdylemek miimkiindiir.

Genglik turizmi alan yazinda da incelendigi iizere kisith bir tanima, kaynaga ve
bilgiye sahiptir. Genglik turizminin motivasyon ve ilgilenim ile birlikte incelendigi
herhangi bir ¢alismaya rastlanilmamistir. Bu dogrultuda yapilabilecek olan ¢alismalar

turizm agisindan daha fazla kabul gorecegine dikkat ¢cekilmektedir.

Genglik turizmi yas aralig1 agisindan kisith bireyleri hitap etse de diger 6zel ilgi
turizmleri aslinda geng bireyleri biinyesinde barindirmaktadir. Ornegin, genglik turizmi
ve festival turizmi iki ayr1 6zel ilgi turizmi gibi goriilse de aslinda birbiri ile iligkili turizm
cesididir. Aralarindaki yag farkliligi, kullanilan reklam araci, festivallerin ise konseptleri
gibi farkliliklar icermektedir. Aslina bakilacak olursa eger, her ikisi de ekonomik
anlamda, hitap edecegi kisiler bakimindan da insanlarin beklentilerini karsilama
acisindan aym seyi ifade etmektedir. Genellikle gencler i¢in yapilan organizasyonlarda
ve festivallerde asil istenilen katilimcilarin evrensel ve daha bilingli bireyler olmalarim
saglamaktir. Katilimcilarin sosyal ve kiiltiirel anlamda, diisiince ve psikolojik acidan daha
saglikli bireyler haline gelmelerini hedeflemektedirler. Bunun gibi 6zel ilgi turizmlerinin

aslinda birbiri ile baglantili oldugu alanlarda da ¢alismalar yapilabilir.

Bu calisma genelleme yapabilmek i¢in daha kapsamli ¢alismalara tesvik ederek
genelleme yapilabilmesini miimkiin kilan sonuglar elde edilebilir. Ayrica farkli alanlarla
birlikte harmanlamis sekilde incelenmesi sonucunda etki alanlarinin saptanmasini ve

diger gerceklestirilebilmesi miimkiin olan ¢aligmalar kapsaminda 6nem olusturmaktadir.
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