T.C.
ISTANBUL UNIiVERSITESI

SOSYAL BIiLIMLER ENSTIiTUSU
GAZETECILIK ANABILIM DALI

YUKSEK LISANS TEZIi

GAZETECILIKTE YENI YONELIMLER: KITLE
FONLU GAZETECILIiK ORNEGI

MAHMUT ENES AGCA

2501181797

TEZ DANISMANI

DR.OGR. UYESI HULYA SEMiZ TURKOGLU

ISTANBUL- 2021



(0Y/
GAZETECILIKTE YENi YONELIMLER: KiTLE FONLU
GAZETECILIK ORNEGi

MAHMUT ENES AGCA

Gazetecilik, gecmisten bugiine teknolojik gelismelerden oldukg¢a ¢abuk etkilenen bir
alandir. Baglangigta Orta Cag’in liman kentlerinde ekonomiye dair haberlerin
aktarilmasi ile gelisim gosteren gazeteler, Gutenberg’in matbaasi ile kagit ortaminda
hiz kazanmis, telgraf ile haber iletim siirecini kisaltmis, nihayetinde internet
teknolojisiyle kagit ile olan zoraki iligskisini kopararak internet alaninda da gelisim

surdirmektedir.

Teknolojik gelismeler yalnizca gazeteciligin yapilis biciminde degil, ayn1 zamanda
gelir modelinde de degisim saglamistir. Bugiin, dijital diinyanin olanaklar1 sayesinde
gazeteler kendilerine farkli gelir modelleri saglayabilmektedir. Bunlardan bazisi,
abonelik, reklam gelirleri, sponsorluklar gibi geleneksele yakin modeller oldugu gibi;

kitlesel fonlama gibi dijital doniisiim sayesinde elde edilebilen gelirlerdir.

Gazetecilik i¢in oldukca yeni olan bir gelir modeli olan kitlesel fonlama, tek bir kisiden
yiiksek diizeyde fonlamanin aksine diisiik miktar talep edilerek hedeflenen destegin

saglanmasina yonelik bir finansman bulma ¢abasidir.

Bu calismada iilkemizde gazetecilik alaninda ilk kez kitlesel fonlama kullanilan
“Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesi ile 2016 yilinda Kanada’da
gerceklestirilmis “Reports from the Race Against Climate Change” projeleri ele
alinmistir.  Gazetecilik alaninda ylriitilen kitlesel fonlama ¢alismalarinin
strdiiriilebilir bir gelir modeli olup olmadigi incelenmistir. Calismada; acik igerik
coziimlemesi yOnteminden yararlanarak projelerin fonlama evresi, projenin vaat

ettiklerini gergeklestirmesi ayrintili olarak incelenmistir.



Kitlesel fonlama hususunda iilkemizdeki yasal diizenlemeler de oldukca yenidir.
Dolayisiyla gerek okurlar tarafindan gerekse de basin isletmeleri tarafindan bundan
sonraki siiregte kitlesel fonlama yonteminin 6nem kazanacagi diisiiniilmektedir.
Ayrica, kitle fonlu gazetecilik alternatif medya baglaminda da degerlendirmeye acik
yeni bir gazetecilik bi¢cimidir. Bu ¢alismamizin, alana ilgi duyan arastirmacilar i¢in bir

basvuru kaynagi olacagi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Dijital Gazetecilik, Kitle Fonlama, Gazetecilikte
kitle fonlama, Gazetecilikte alternatif gelir modelleri



ABSTRACT

CROWFUNDING JOURNALISM: NEW TRENDS IN
JOURNALISM

MAHMUT ENES AGCA

Journalism is a field that has been affected promptly by technological developments
from the past to the present. Newspapers which initially developed with the
transmission of news about the economy in the port cities of the Middle Ages, thanks
to Gutenberg’s printing press, gained speed in te paper environment,shortened the
process of transmitting news with the telegraph,eventually severed its-far fetched
relationship with paper thanks to internet technology, and continue develop in the
internet field.

Technological advances have changed not only the way journalism is conducted, but
also the revenue model. Today, thanks to the possibilities of the digital environment,
newspapers can provide themselves with diffrerent revenue models. Some of them is
subscription, advertising revenue, sponsorship, as well as digital transformation such

as crowdfunding.

Crowdfunding, a revenue model that is quite new in Journalism field, is an effort to

find funding to provide targeted support by demanding low amounts from crowd.

In this study, We are focusing in a new jorunalism revenue model crowdfunding, For
this purpose, “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” project and “Reports from the
Race Against Climate Change” Whether crowdfunding in journalism is a sustainable
revenue model has been examined. In the study, the funding phase of projects using
the open content analysis method and the realization of the project's promises were

examined in detail.



The legal regulations in our country regarding crowdfunding are also quite new.
Therefore, it is believed that the crowdfunding method will become important both for
researchers and Newspapers in the next process. In addition de revenue model,

Crowdufunding journalism also can be consider in alternative media perspective

Keywords: Journalism,Digital  Journalism,Crowdfunding, Crowdfunding in

Journalism, Alternative revenue models in Journalism



ONSOZ

“Gazetecilikte Yeni Yonelimler: Kitle Fonlu Gazetecilik Ornegi” baslikh
calismamizda dijital imkanlar sayesinde ortaya ¢ikan, yeni bir finansman tiirii ve
alternatif medya ile benzesen yonleriyle kitlesel fonlamanin gazetecilik alanindaki yeri
incelenmistir. Kiiresel bir finansman kirizinde oldugunu diistindiigiimiiz gazetecilik
alaninda geleneksel gelir modellerinin yani sira alternatif yaklagimlar i¢inde
bulundugumuz donemde One ¢ikmaktadir. Habere erisimin kolaylagsmasi, {icretsiz
sekilde diinyada yasanan gelismelerden haberdar olunan bir doneme girmemiz
neticesinde gazetecilik alaninda finansman sorunlar1 yasanmaktadir. Bu finansman
sorunlarina alternatif bir ¢6ziim modeli olan kitle fonundan yararlanma diisiincesi
diinyada ve tilkemizde yeni filizlenmekte olan bir modeldir. Dolayisiyla bu ¢aligmada
kitle fonlu gazetecilik tanimlanmaya ¢aligilmis, kitle fonlu gazetecilik modelleri ulusal
ve uluslararasi bir 6rnek ile incelenmistir. Yapilan inceleme neticesinde her iki kitle

fonlu gazetecilik ¢alismasinin benzer ve farkli yonleri ortaya konmaya calisilmistir.

Bu ¢alismanin her asamasinda; deste8ini esirgemeyen tez danismanim, kiymetli
Hocam, Dr. Ogr. Uyesi Hiilya SEMiZ TURKOGLU’na tesekkiir etmeyi bir borg
bilirim. Ayrica, bilim alanina yeni bir ¢alisma katma hususunda 6grencilerini motive
eden yolumu aydmlatan Dog¢.Dr. Betil ONAY DOGAN Hocama minnet ve
stikranlarimi sunarim. Ayrica, Tiirkiye Cumhuriyeti’ndeki kitle fonlama ¢alismalarina
yonelik yasal diizenlemeleri kavrama konusunda katkilar1 bulunan Av. Elgin
KARATAY a ve kitle fonlama projelerine yonelik aydinlatici bilgilerini esirgemeyen
Teyit proje koordinatorii Selin YILDIZ a destekleri i¢in tesekkiir ederim.

Bu c¢aligmay1 hayatim boyunca varliklar1 sayesinde giic buldugum kiymetli aileme

armagan ediyorum.

Istanbul-2021

Mahmut Enes Agca
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GIRIS
Gazetecilik mesleginin temelinde haber verme eylemi yatmaktadir. iletisim
teknolojileri gelistikge gazetecilik meslegi de bu gelisim ile paralel olarak kullanilan
tekniklerin, haber iletim araglarin, haberi sunma bi¢iminin degisimi bakimindan
derinden etkilenmistir. Baslangigta, hiikiimdarlarin halkiyla olan tek tarafli iletisiminin
goriildiigli duvar yazilarinin ve fermanlarin oldugu donemden, Orta Cag’a
gelindiginde zenginlik anlayisinin topraktan ziyade birtakim baharatlarin, madenlerin
ticaretine kaymasi, yani merkantilizmin one ¢ikmasiyla birlikte gazetecilik mesleginde
de 6nemli bir degisim yasanmistir. O giine degin hiikiimdarlar ile halk arasindaki tek
tarafli iletisim seklinde gelisen bir haber aktarim siireci goriiliirken, ticaretin 6nem
kazanmasi, liman sehirlerindeki tiiccarlarin karsilikli haber mektuplar1 géndermesiyle
haberlesme baslamis, modern gazetecilik faaliyeti de yine bu donemde ortaya

cikmustir.

Savaglar diinya tarihinde pek ¢ok bulusun Gneminin artmasina neden olmustur.
Nitekim 1. Diinya Savasi esnasinda radyo ile kurulan iletisimin hizi savas
biiylik 6nem kazanmistir. Bu durum gazetelerin haber elde etme bakimindan biiyiik bir
hiz kazanmasina vesile olmustur. Radyonun yayginlagsmasina degin halkin haber
almasinda tekel konumunda bulunan gazeteler, radyodan haber {iiretimi esnasinda
yararlanma imkanina sahipken ayn1 zamanda kendisinden farkli bir kitle iletisim araci
ile rekabete girmis oluyordu. Televizyon teknolojisinin yayginlagmasiyla birlikte hem
gazete hem de radyoya olan ilgi biiyiik dlgiide azalmistir. Insanlar gazetenin yaptig
metin iletimiyle, radyonun yaptig1 sesli iletisimi tek bir cihaz iizerinden elde etme
imkanina sahip olmustur. Ancak gerek tezimiz gerekse diinyanin isleyisi bakimindan
en onemli gelisme kuskusuz Internetin yaygmlasmasiyla meydana gelmistir.
Geleneksel, kagida bagimli olan gazetecilik faaliyeti matbu bigimden kendisini
styirmis, haber iiretme ve iletme siirecini anlik olacak bi¢gimde kisaltmis ve diinyanin

her yerinden insanlara ulasabilme imkanina sahip olmustur.

Gazeteciligin eksenini kagittan sanal ortama tagiyan internet teknolojisi Kagida
bagiml olmaktan ¢ikan gazetecilik yeni habercilik alanlar1 kazanmistir. Bununla

1



birlikte gazeteler bayi satis1 ve abonelik yontemi gibi dogrudan satis lizerine olan gelir
modelinden siyrilmig farkli gelir modelleri iiretebilme imkanina sahip olmustur.
Uyelik, 6deme duvari, kitle fonlu gazetecilik gibi pek ¢ok yeni gelir modeli ortaya
cikmistir. Tezimizin esasim1 olusturan kitle fonlu gazetecilik gelir modelinde,
gazetecililer ¢ikaracaklar gazeteler, iiretecekleri haberler i¢in dogrudan okurdan
maddi destek talep etmektedir. Bu sayede gazetecilik mesleginin halk i¢in yapildigt
anlayis1 kuvvetlenirken ayni zamanda medyanin gesitli giic odaklarinin baskisi altinda

kalmadan haber iiretebilmesine de olanak taninmis olacagini timit etmekteyiz.

Bu tez ¢aligmasinin birinci boliimiinde gazetecilik faaliyetlerinin internet teknolojisi
ekseninde nasil gelistigi sorusu yanitlanmaya calisilacaktir. Oncelikle web

teknolojisinin ve arama motorlarinin gazetecilik meslegine olan etkileri irdelenecektir.

Ikinci boliimde Kitle fonlama kavrami incelenecektir. Oncesinde, kitle fonlama ile
siklikla karigtirilan kitle kaynak kullanimi (Crowdsourcing) ve kitle kaynakli
yiriitiilen gazetecilik faaliyetleri ayrintili olarak ele alinacaktir. Kitle fonlama gesitleri
ele alinacak, iilkemizde kitle fonlama alaninda yapilmis yasal diizenlemelere
deginilecektir. Ulkemizde kitle fonlama platformlar1 Sermaye Piyasasi Kurulu’nun
yasal izni neticesinde yetkilendirilmektedir. Ulkemizde yeni bir finansman modeli
olarak dikkat ¢eken kitle fonlama alanina iliskin giinden giine yeni kitle fonlama
platformlart kurulmaktadir. Ulkemizde faaliyet gosteren Kitle fonlama platformlar da

ikinci boliim kapsaminda degerlendirecektir.

Aragtirma asamasinin yer aldigi tiglincii boliimde ise tilkemizde Teyit ve yurt disinda
National Observer tarafindan yiiriitiilen, tamamlanmais iki kitlesel fonlama projesi agik
igerik analizi yontemiyle incelenecek, iki kitlesel fonlama kampanyasinin birbirine
benzer yanlari, birbirinden ayrildiklari noktalar ayrintili bigimde  mukayese

edilecektir.

Sonug boliimiinde, kitle fonlu gazetecilik bi¢imini stirdiiriilebilir alternatif gazetecilik
modeli olma ihtimalini. Gazetecilikte kitlesel fonlama kampanyalarinin nasil gelisim

gosterecedi lizerine tartisilacaktir.



BIRINCi BOLUM
INTERNET TEKNOLOJISINE BAGLI OLARAK DEGISEN
GAZETECILIK

Gazetecilik, gegmisten giintimiize teknolojik yeniliklerden en ¢ok etkilenen alanlardan
biri olmustur. Diinyada ortaya ¢ikan her yeni bulus insanin temel ihtiyaglarindan biri
olan, ¢evresindeki gelismelerden haberdar olup, kendini korumaya yahut firsatlardan
istifade etmeye yonelik tutum belirlemesinde 6nemli bir faktor olan haber alma seklini
bigimlendirmistir. Telgraf ile o giine degin gériilmemis bir hiz kazanan bilgi iletimi,
internet teknolojisinin yayginlagmasiyla birlikte anlik haberlesmeyi, es zamanli
iletisimi olanakli kilmistir. Dahas1 gazetecilik mesleginin kdgida olan bagimligini
ortadan kaldirarak Internet ekseninde gelisimini siirdiiren kagitla bagini koparan, hitap
ettigi kitle ile dogrudan iletisim kurabilen yeni gazetecilik faaliyetlerinin dogusuna
vesile olmustur.

Habercilikteki aktarim hizinin artmasi, gazetelerin ekonomik biiltenler olmaktan
uzaklasip halkin her alandaki yasantisini etkileyecek gelismeler aktaran 6nemli bir
konuma gelmistir. Dolayisiyla, teknolojik gelismelerle haber aktarim hizinin artmasi,
haberin degerinin 6nemi arttirmis; bir yandan da gelismelerden haberdar olmak igin
ortaya konacak maliyeti de azaltmistir. Bu sayede baslangigta liman kentlerinde ticari
biiltenler olarak gordiigiimiiz gazeteler; zaman icerisinde ekonomiden politikaya,
sportif gelismelerden magazine pek cok konuda halkin bilgi alma kaynagi haline

gelmistir.

Dijital donemde insanlarin haber ulasim olanaklarinin arttig1 ve haberlerin ¢ogunlukla
ticretsiz olarak sunuldugunu gormekteyiz. Bu durum gazetecilik faaliyeti yiiriiten
kurumlarin yagamini siirdiirebilmek i¢in reklama bagimli olmasina, arama motoru
optimizasyonu kavramimin 6nem kazanmasina neden olmustur. Arama Motoru

optimizasyonu (SEO), haberciligi olarak da adlandirilabilecek bu durum, okur igin



haber yazmak yerine arama motoru algoritmalari i¢in haber yazmak durumunu ortaya

cikarmistir.

Dijital donemde kaliteli icerik, okur beklentisi, kamu yarar1 gibi kavramlardan ziyade;
cok sayida icerik ve arama motoruna uygun icerik iiretimi ve daha c¢ok reklam

goriintiilemesi kavramlari 6ne ¢ikmustir.

1.1. Internet Teknolojisinin Ortaya Cikis

Internet teknolojisinin yaygin bicimde askeri ihtiyaglar dogrultusunda ortaya ciktig
pek ¢ok isim tarafindan ifade edilmektedir. Internetin somut olarak hayata gecisi
biiyiik oranda askeri teknolojilerle yakindan iliskilidir. Ozellikle, ABD-SSCB
arasindaki soguk savas doneminde ABD, niikleer saldirtya maruz kalma ihtimaline
karsilik saldir1 durumunda askeri birimler arasindaki iletisimi saglayacak bir teknoloji
arayisina koyulmustur. Boyle bir donemde Paul Baran (1926-2011) internet fikrinin
Oniiniin agilmasindaki kilit isimlerden biridir. Baran, dagitik iletisim kavramini 6ne
stirmiistiir. Dagitik iletisim sayesinde bir ileti ya da veri, kaynagindan ayrildiktan sonra
ulasacagi noktaya siirekli merkezler olusturarak ilerleyen bir kavrami 6ne stirmiistiir.

(Ryan, 2019)

Giinliik yasamda pek ¢ok faydasini gordiigiimiiz ve korona viriis (Covid-19) pandemi
doneminde uzaktan 6gretimden, sempozyumlara kadar pek ¢ok alanda etkinliklerimizi
stirdlirmemize vesile olan internet teknolojisinin yayilmasi1 90’larin sonu ve 2000’lerin
basina tekabiil etse de aslinda internet teknolojisi 50 yilin1 tamamlamis bir teknolojidir.
Internetin diinya sahnesine ¢ikist Amerika Savunma Bakanligi’na bagli Ileri diizey
arastirma projeleri (ARPA) tarafindan Savunma Bakanlig1 biinyesindeki cihazlarin
arasindaki kisith iletisimini saglayabilmek amaciyla ortaya ¢ikmig bir teknolojidir
(Gligdemir, 2015, s. 26).

Internet teknolojisinin giiniimiiz anlamiyla kullanimma giden yolun &nemli bir esik
noktast 1991 yilina gelindiginde birden ¢ok birbirine baglanmasini saglayan,

aralarindaki iletisim dilini bigimlendiren TCP/IP protokoliiniin kullanimiyla asilmistir.



1.1.1. Web 1.0 Doénemi

Bugiin hayatimizin 6nemli bir pargasi olan internette bir adrese gitmek istedigimizde
“www.” Kullanmak durumundayiz. “www” yani World Wibe Web denilen donemi
1989 yilinda baslatan Tim Berners Lee olmustur (Giigdemir, 2017, s. 8). Berners-
Lee’nin CERN (Avrupa Niikleer Arastirmalar Merkezi) laboratuvarlarinda gelistirdigi
Web 1.0 teknolojisi CERN’deki farkli tilkelerden ve farkli bicimlerdeki bilgisayarlarin
birbiriyle ortak bir ag haritalandirmas:t saglamak amaciyla World Wibe Web
kavraminin onciisii “Enquire” isimli bir yazilim gelistirmistir. Web 1.0 doneminin
resmen baglamasi ise o doneme degin yaygin olarak kullanilan SGML yazilim dilini
temel alan HTML hiper metin dili kullanima ge¢mistir. Baslangigta Berners Lee’ nin
bu bulusu ilgi gérmemistir. Ustelik, Berners Lee’nin ag kurma teklifleri CERN
tarafindan iki kez reddedilmistir. CERN’in bu “www” kavramini tanimasi on binlerce
kisinin irtibat bilgisinin bulundugu telefon rehberinin dijital ortama aktarilmasi

sayesinde 1liml1 bir yaklasim ile Berners Lee’nin kavramina yaklagmaya baglamistir
(Ryan, 2019).

Internet icerisinde pek ¢ok kitap barindiran bir kiitiiphane olarak diisiiniildiigiinde bu
kiitiiphanenin rehberini “www” olarak diistinebiliriz Giiniimiizdeki internet hizmetiyle
mukayese edildiginde ilkel diyebilecegimiz 6zelliklere sahip olan web 1.0 doneminde
yalnizca Onceden yiiklenmis verileri okuyabilmek veya ilgili cihaza dosyay1
kaydetmek soz konusuydu, bu nedenle web 1.0 déneminde etkilesimden s6z etmek
olanaksizdir (Giligdemir, 2017, s. 8). Web diinyasinin kurucusu Tim Berners Lee’ nin
sozleriyle ifade edecek olursak Webl.0 doneminde yalnizca “Web’i okuma”
donemidir (Nath, Dhar, & Basishtha, 2014). Giiniimiiz yaygin terimlerinden
begenmek, yorum yapmak ya da sikdyet etmek gibi segeneklerden soz etmek
miimkiindiir. Okurlarin yalmizca sunulan igerik ile yetinmek durumunda kaldigi
tiikketici oldugu donem oldugu ifade edilebilir. Konumuz itibariyla gazetecilikte Web
1.0 doneminin bir 6rnegi olarak iilkemizde basin kuruluslarinin interneti kullanma

bicimi ornek olarak gosterilebilir.



Iletisim perspektifinde degerlendirildiginde ise Web 1.0 dénemini tek yonlii iletisim
donemi olarak tanimlamamiz miimkiindiir. Web 1.0 doneminde yalnizca sunulan

icerikten yararlanmak miimkiindiir. Bu igerige bir geri doniis vermek olanaksizdir

(Nath, Dhar, & Basishtha, 2014).

Web 1.0 donemine iliskin elestirilerden biri de hipermetin kavramini ortaya ¢ikaran
Ted Nelson tarafindan yapilmistir. Nelson, etkilesime ya da herhangi bir
yonlendirmeye olanak tanmimayan Web 1.0 donemini “kagidin bir taklidi” olarak

isimlendirmistir (Ryan, 2019).

1.1.2. Web 2.0 Donemi

Web 2.0 terimi ilk kez 2005 yilinda O’Reilly Media’nin kurucusu Tim O’Reilly’nin
kullandig1 bilinmektedir. Kavramin kesin bir tanimlamasini1 yapmaktan ziyade ¢ekim

giicii olan bir ¢ekirdek gibi diisiiniilmesi gerektigini ifade etmistir:

Web 2.0 olarak ifade edilen kavram tiim cihazlarin bagli oldugu bir agdir; Web
2.0 uygulamalari, bu platformun i¢ avantajlarindan en iyi sekilde yararlanan
uygulamalardir: yazilimi daha fazla insan kullandik¢a daha iyi hale gelen
stirekli glincellenen bir hizmet olarak sunmak, bireysel kullanicilar1 da igine
alan bicimde birden fazla kaynaktan gelen verileri tiiketmek ve yeniden
karnistirmak, kendi verilerini ve hizmetlerini baskalar1 tarafindan yeniden
karistirmaya izin veren bir bicimde saglamak, "katilim mimarisi" araciligiyla
ag efektleri olusturmak ve zengin kullanici deneyimleri sunmak icin Web 1.0'in

sayfa metaforunun 6tesine geciyor (O’Reilly, 2005).

Web 2.0 terimini hayatimiza kazandiran O’Reilly, kavramin giiniimiizde yaygin olarak
bilinen 6zelliklerini ortaya koymustur. O’Reilly’nin bakis agis1 ile Web 2.0 déneminde
kolektif ¢abanin {iriinii olarak stirekli giincellenen ve yenilenen hizmetlerin Web 2.0

doneminin karakteristigini olusturdugunu ifade edebiliriz.

Web 2.0 kavramini, giniimiizde de siklikla kullandigimiz 6zgiir internet

ansiklopedileri, Facebook, Twitter gibi genis ¢aptaki sosyal aglar, internet forumlart



ve podcastler vb. etkilesime olanak saglayan ortamlari ifade etmek igin kullanabiliriz
(Gtigdemir, 2017, s. 31).

Web 2.0 donemini de tanimlayan Tim Berners Lee “yaz ve oku” donemi olarak
isimlendirmistir (Nath, Dhar, & Basishtha, 2014).Bu dénemde sosyal aglar yiikselmis,
Facebook ve Twitter hayatimizin Onemli pargalari haline gelmeye basladig
diistintilebilir. Bu noktada artik yalnizca kendisine sunulan ile yetinmeyen, kendisi de

yeni bir veri iireten internet okur kitlesinden s6z etmemiz miimkiindiir.

Web 1.0 doneminde internetteki bilginin iiretici konumundaki insan sayist ¢ok
sinirlidir. Haber iiretim bazinda degerlendirecek olursak biiylik medya sirketleri
haricinde internette haber itireten yoktur (Naik & Shivalingaiah, 2008). Web 2.0
donemine gelindiginde ise diinya genelinde internet kullaniminin artmasina paralel
bicimde gelisen sosyal aglarin yiikselisi, insanlarin bu aglarda zaman geg¢irmesini
saglamig, dolayisiyla medya organizasyonlarinin da sosyal aglardaki kullanicilarin

haber icerigi talebine yanit vermesini zorunlu kilmistir.

Sekil 1.1: Web 1.0 ve Web 2.0 Dénemlerini Kryaslayan infografik

Web 1.0 Web 2.0
“The mostly recd-only web" "The widely read-write web"
250,000 sites 80,000,000 sites
Published
cf’"fenfl 'ge:;‘f;Qd Publhed
content content beer
generated
content
"“ fidtdtitititiitetie
tiditititititttitite
““ peetettbitbbebeitee
tibidbibidtititetiee
45 million global users 1 billion+ global users
1996 2006

Kaynak: (Lipika,2016)



Sekil 1.1°de yer alan infografik incelendiginde Web 1.0 donemi ile Web 2.0 doneminin
karakteristik 6zelliklerinin ve birbirinden farklilasan yonlerinin ortaya kondugunu
gormekteyiz. Web 1.0 donemi 1996 yilinda baslamistir. Web 2.0 dénemi ise 2006
yilinda baslamistir. Web 1.0 doneminde Nelson tarafindan yapilan “kagit”
betimlemesine paralel bicimde yalnizca okumaya yonelik eylemlerin yer aldigi bir
donemdir. Web 2.0 doneminde ise kolektif zekanin bir iirlinli olarak ve iletisim
stirecinin dogal akisina daha uygun bigimde ortaklasa mesaj tiretimi ve paylasiminin

yapildig1 goriilmektedir.

Web 2.0 déneminde bugiin yaygin olarak kullandigimiz pek ¢ok uygulama vardir
bunlarin kisaca neler olduguna deginmemiz gerekirse, Wikiler, blog siteleri, sosyal
aglar, podcast igerikleri ve internet radyolar1 baslica sayilabilecekler arasindadir

(Thomson,2008).

Web 2.0 doneminin dnciisii olan isimlerden O’Reilly, Web 1.0 ve Web 2.0 ekseninde
degisen hizmetleri karsilagtirma yoluna gitmistir. Bunlardan bazisi Tablo-1.1

(O’Reilly, 2005) *de ifade edilmistir.

Tablo 1.1 Web 1.0 ve Web 2.0 Donemi Hizmetlerin Kiyaslanmasi

Web 1.0 Web 2.0
Double Click Google AdSense
Akamai BitTorrent

Mp3.com Napster
Britannica Online Wikipedia
Sayfa goriintiileme Tiklama basina maliyet
Yayincilik Katilimeilik




Kaynak: (O’Reilly,2005)

Web 1.0 déneminin ¢evrimi¢i reklamcilik araglarindan biri olan DoubleClick, Web
2.0 doneminde ise bu donemin yiikselen sirketi Google tarafindan gelistirilen Google
AdSense hizmetine yerini birakmigtir. Google Adsense, giiniimiizde gazetecilikten e-

ticaret sitelerine degin genis bir yelpazede dijital reklam hizmeti saglamaktadir.

1996 yilinda kurulan Akamai sirketi, genis bir icerik dagitim agidir. igerik bulut
sisteminden medya dagitimi ve bulut glivenligi gibi alanlarda hizmet vermektedir
(Erol, 2020). Web 2.0 doneminde BitTorrent 6n plana ¢ikmistir. BitTorrent, Akamai
firmasi ile benzer bir protokol ile calismaktadir. Dijital veri glivenligi ve dijital bulur
icerik sistemleri ile 6n plandadir. Google, Netflix, Facebook, Twitter gibi global

markalara hizmet vermektedir (BitTorrent, t.y.)

Web 1.0 doneminde miizik verilerin iletilmesinde mp3. formati 6n plana ¢ikmustir.
Web 2.0 doneminde ise kullanicilar miiziklere sahip olmaktan ziyade iceriklere
erisebilmeye daha biiyiik 6nem vermistir. Bunun neticiesinde Nepster ve Spotify gibi

¢evrim i¢i miizik platformlar1 6Gnem kazanmaistir.

Bilgiye erisme araci olarak Web 1.0 doneminde Britannica Ansiklopedisinin taranmis
bir versiyonu olan Britannica Online bulunmaktadir ve yalnizca dnceden yazilmig
maddeler ile sinirhidir. Web 2.0 doneminde ise Wikipedia ile bilgi ¢esitliligi dnem

kazanmus, stirekli giincellenen ¢evrim i¢i bir ansiklopedi formati ortaya ¢ikmaistir.

Web 1.0 doneminde dijital pazarlama maliyetleri sayfa goriintiilemesi iizerinden
hesaplanmaktadir. Bununla birlikte reklamlara geri donlis unsuru ise
Olclimlenmemektedir. Web 2.0 doneminde bu anlayis degismis, dijital 6l¢iimleme
araclar1 sayesinde reklam verenler, yalnizca reklam goriintiilemesine gére maiyet
hesaplamas1 degil, aynt zamanda reklamlara tiklanma oranmmna gore maliyet

hesaplanmasi imkanina kavusmuslardir.



Web 1.0 doneminde kisisel siteler kurmak, bireysel diizeyde icerikler tiretmek oldukca
onemli iken Web 2.0 donemine gecildiginde kolektif bir ¢abaya dahil olmanin,

bireysellikten ziyade bir sosyal agda ya da blogda igerik iiretmek 6nem kazanmistir.

1.2. Tiirkiye’de Internet kullanimmin Yayginlasmasi

1990’Ih yillarda internetin {ilkemiz giindemindekini yerine goz attigimizdaysa
“Tiirkiye Universiteler ve Arastrma Kurumlart Agr” ile dilkemizin internet
macerasinin basladigini sdyleyebiliriz (Orta Dogu Teknik Universitesi Bilgi Islem
Daire Baskanlig, t.y.). Ancak tilkemizdeki internetin yayilimi ADSL teknolojisinin

hayata gecmesiyle oldugunu sdylememiz miimkiindiir.

ADSL (Asimetrik Dijital Aboneler Ag1) olarak adlandirilan sistemle mevcut telefon
hatlart kullanilarak harici bir islem yapilmaksizin internet erisimine olanak saglayan

bir sistemdir (Chritensson, 2006).

ADSL teknolojisinin faydalarini siralamak istedigimizde ise sOyle siralamamiz

miimkiindiir (Tekin, 2006):

e Harici bir unsura gerek kalmadan telefon baglantisi tizerinden g¢evrimigi
faaliyetlere izin vermesi

e Siirekli ve es zamanl iletisime olanak tanimasi

e O giine degin internete baglanma maliyetinin ¢ok altinda bir miktarla, sabit

ticret politikasiyla sinirsiz internet sunabilmesi.

Ulkemizdeki internetin yayilmasinda bu denli etkili olan ADSL teknolojisi sayesinde
insanlar biit¢elerini zora sokmadan internet baglantisina sahip olabiliyor, bu yeni
teknolojiyle tanisarak hayatlarina dahil etmeye ¢alisiyordu. Ulkemizde internetin ve
internet lizerinden sunulan hizmetlerin genis kitlelere yayilmasinda énemli bir dontim
noktas1 da “e-devlet” hizmetidir. 2006/10316 sayili Bakanlar Kurulu kararinin 20
Nisan 2006 tarih 26145 sayili Resmi Gazete’de yayimlanmasiyla “Kamu hizmetlerinin
ortak platformda, tek kapidan (portal) sunumu ve vatandasin Devlet hizmetlerine

elektronik ortamdan giivenli ve hizli bir sekilde erigimini saglamak amaciyla e-Devlet
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kapisimin kurulmasi, isletilmesi ve yonetilmesine iligkin ekli Karar” kapsaminda e-
devlet hizmeti Tiirkiye halkinin hizmetine sunulmustur (T.C. Resmi Gazete, 20 Nisan
2006, say1: 26145).

E-Devlet hizmetinin vatandaslarin hayatinda ne gibi seyleri degistirecegine dair veriye
ise “e-devlet” hizmetinin kendi sitesindeki ifadelerle yanit vermemiz miimkiindiir. E-
devletin  erisim adresi olan  “https://turkiye.gov.tr”  uzantistyla  erisim
saglayabildigimiz e-devlet hizmetinin amaci vatandaslarin kamu hizmetlerinden
¢evrimigi ortam vesilesiyle kirtasiyecilik ve biirokrasi islemleriyle olan vakit kaybini
en aza indirmektir (Turkiye.gov.tr, 2020).Vatandasin o giine degin hayatinda hig
gormedigi ve gelismis lilkelerde dahi benzeri bir yapilanmanin goriilmedigi e-devlet
hizmeti neticesinde resmi hizmetlerin elektronik ortamda klasik biirokrasi
islemlerinden uzakta, son derece hizli bicimde hizmet alabilmesinin internetin
yayginlagmasinin 6nemli bir etkeni oldugu diisiiniilebilir. Nitekim, 2018 yilinda
I¢isleri Bakanliginca duyurulan “Alt-Ust Soy Sorgulama Hizmeti” toplumda genis
yanki uyandirmis, e-devlet sitesinde bu hizmette yasanan talep yogunlugu nedeniyle
erisim sorunlart yasanmasi iilkemizde e-devlet hizmetinin internet kullanimina olan

katkis1 bakimindan yerinde bir 6rnek olarak degerlendirilebilir.

Sekil 1.2: 2007-2011 yillar1 arasinda yapilan TUIK Hanehalki Bilisim Teknolojileri

Kullanim Arastirmasi Sonuglari

- Temel gostergeler, 2007 - 2011
2 904
2
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0 4 WO ___

334
0
- =
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2 =

ntemet erg mimkaniolan haneler 16- 74 yas grubu bireykrde 16 - 74 yag grubu bireylerde
bilges ay ar kuRanimi nternet kulanmm
22007 m2008 D2009 ©2010 @2011]|

Kaynak: (TUIK,2011)
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Sekil 1.2 ( TUIK, 2011) *de ifade edildigi iizere 2007 yilindan 2011 yilina kadar gecen
4 yillik slirede internete erisimi olan hanelerin sayisinda 6nemli bir artig yaganmustir.
2007 yilinn verilerine gore %19,7 olan internete erisimi olan hane say1st 2008 yilinda
%25,4’e, 2009 yilinda %30,0’a, 2010 yilinda %41,6 oranina, 2011 yilina gelindiginde

ise %41,6 oranina ulasmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2011)

Sekil 1.3 : Hanehalki bilisim teknolojileri kullanimina iligkin temel gostergeler, 2009-
2020
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Kaynak: (TUIK,2011)

Ulkemizdeki internet kullamic sayisindaki artis1 daha somut bigimde ifade etmemiz
gerekirse Tiirkiye Istatistik Kurumunun (TUIK) yayimlamis oldugu verilere goz
atmamiz yeterlidir. 2011 yilinda yapilan “Hanehalk: Bilisim Teknolojileri Kullanim
Arastirmasi Sonuglar: ’na gore, Tiirkiye genelinde internet erisimi olan ev oran1 %41,6
iken (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2010).; 2020 yilinda yapilan arastirma sonucuna gore

bu oran %90,1 oranina yiikselmistir (Tiirkiye Istatistik Kurumu,2020)
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Sekil 1.3 (Tiirkiye Istatistik Kurumu,2020) icerisinde yer alan grafikte yer aldig
tizere, yakin donemde internet kullaniminda dogrusal bir artis gozlemlenmistir. Diger

bir deyisle lilkemizde internet kullanim oran1 her gegen giin artmaktadir.

2020 yilinda gerceklestirilen “Hanehalki Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim
Aragtirmasi1” sonuglarina gore, interneti kullanan 16-74 yas araligindaki bireylerin e-
devlet hizmetinden yararlanma oran1 %51,2 olarak tespit edilmistir (Tiirkiye Istatistik
Kurumu, 2020). E-Devlet hizmetinin internet kullanimi tizerindeki etkisini daha iyi
ortaya koyabilmek adina ayn1 arastirma igerisinde yer alan ¢evrim igi siparislere dair
istatistiki bilgilere bakmamizda yarar vardir. 2019 Nisan ay1 ile 2020 yil1 Mart ayin1
kapsayan 12 aylik siirecte 16-74 yas araligindaki bireylerin ¢evrim i¢i aligveris orani
%36,5 olarak Olglilmiistir. Bu veriler 1s18inda e-devlet hizmetinin internet

kullaniminin artmasinda 6nemli bir etkiye sahip oldugunu ifade edebiliriz.

Internet teknolojisi bilgi ve hizmete olan erisimimizi kokiinden degistirdigi gibi kitle
iletisim araglarin1 da derinden etkilemistir. Manuel Castells, internetin ve beraberinde
getirdigi kablosuz iletisimin geleneksel anlamda iletisim araglarina benzer
olmadiklarinmi ifade etmektedir (Castells, 2016, s. 98).Castells’e gore internet igerisinde
barindirdig1 teknik imkanlar sayesinde yazili veriler, sesli veriler, goriintiilii veriler
gibi pek ¢ok verinin dijitallestirilebilmesine olanak taniyan bir teknolojidir.
Dolayisiyla, internetin televizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglariyla mukayese

edilmesini anlamli bulmamaktadir (Castells, 2016, s. 99).

Castells’in bu yorumundan yola ¢ikacak olursak internet teknolojisinin basli basina bir
iletisim arac1 olmaktan ziyade iletisim bigimlerini dontstiirebilen dijital ortama
aktarabilen ve bu iletisim araglarinin islevlerini sanal ortamda da sunmasina olanak

taniyan bir teknoloji oldugu ileri stirtilebilir.

1.3. internet Ekseninde Gazetecilik

Gazetecilik teknolojik ilerlemeyle ge¢misten giiniimiize yakindan ilgilenmis ve
teknolojide meydana gelen degisikliklerden c¢ok fazla etkilenen bir ugras alam

olmustur. Internetin ilk ddnemlerinde basili gazetelerin bir kopyasinin
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yuklenmesinden ibaret olarak goriilen internet gazeteciligi giiniimiizde basli basina bir
mecra haline gelmistir. Bununla birlikte, toplumun internet kullanimi arttik¢a basilt

gazeteye olan ilgi yerini internet gazeteciligine birakmistir.

Internetle birlikte gazetecilik anlayisinin geleneksel gazetecilikten ayrisan ydnlerini
degerlendirmemiz gerekirse; Internet gazeteciligini geleneksel gazetecilikten ayiran en
onemli unsur haberin aktarim hizi oldugu sdylenebilir. Geleneksel ya da kagida
bagimli gelisen gazetecilikte gazete diin yasanilan olaylarin bir portresinden ibarettir;
oysa internet gazeteciliginde haberlerin aktarim hizi anliktir. O an yasanilani saniyeler
igerisinde diinyaya duyurma imkanina sahiptir. Gazeteciligin dogasindaki haberi hizli
iletme gilidiisiiniin internet gazeteciligi doneminde istenilen diizeye -eristigini

sOylememiz olanaklidir.

Geleneksel gazetecilik kagit ekseninde gelistigi i¢in gorsel iletisim imkanlar1 ¢ok
kisithdir. Ayrica isitsel olarak haber aktarimi ise miimkiin degildir. Oysa, internet
teknolojisi sayesinde gazetecilik tek bir internet sayfasinda haber metni, haber
fotografi ve haberin videosunu sunabilmeye olanak saglamistir. Boylelikle sayisal
veriler daha kolay anlatilma olanagi bulmustur. Giliniimiizde hizla 6nem kazanan veri
gazeteciligi internetin saglamis oldugu imkanlar1 degerlendirip biiyiik verileri

isleyerek okura anlamli haberler olarak sunulmasina olanak saglamistir.

Geleneksel kitle iletisim araglarinin ¢ogu tek yonliidiir. Geleneksel gazetecilik gz
Oniine alindiginda bir haberle etkilesime gegmenin oldukca gii¢ oldugu ileri siiriilebilir.
Gazete ile girilecek olan etkilesim olduk¢a smirlidir. Her ne kadar izleme
Ol¢timlemeleri, tiraj takibi gibi konular bir ¢esit etkilesim olarak kabul edilse de ancak
ilkel diizeyde olduklar1 diisiiniilebilir. Internet ortamindaki gazetecilik agisindan
degerlendirdigimizde okurlar haber metni ile dogrudan iletisime gegebilmektedir

(Aktas, 2005)

Haberi begenip begenmemek, yorum yazmak gibi aninda etkilesim segeneklerine
sahip olmaktadirlar. Yeni medya sayesinde okurlar artik yalniz birer tiiketici degil
aym1 zamanda haberi iireten olmuslardir. Bu durum Pro-sumer kavramiyla

tanimlanmaktadir. Prosumer, esasen bir girketin lirlinlerinin iiretim siirecine dahil olan

14



miisteri anlamma gelmektedir (Cambridge Dictionary, 2020).Gazetecilik
perspektifinden inceledigimizde bu kavramin karsiligi olarak yurttas gazeteciligi,

katilimer gazetecilik gibi kavramlarm kullanildiginmi gérmekteyiz (Karaman & Onder,

2017).

Web 2.0 doneminde karsilastigimiz sosyal aglar insanlarin gordiiklerini haberlestirip
genis kitlelere duyurmasina olanak saglayabilmektedir. Ozellikle iilkemizdeki internet
ekseninde gelisen gazeteciligin ilk yillar1 incelendiginde baslangigta 6zel igerik
tiretilmeyen, basili gazetelerin taranmig bir kopyasinin internet ortamina
aktarilmasindan ibaret oldugu sdylenebilir. Ancak teknolojinin gelismesi, internet ve
akilli telefon kullaniminin artmasiyla birlikte internet izerinden haber iiretimine 6nem

verilmeye baslanmis bu alanda hizmet veren haber siteleri kurulmaya baglanmustir.

Internet ekseninde gelisen gazeteciligin 6nemli avantajlarindan biri de sinirsiz bir
alana sahip olunmasidir. Kagidin sinirliliklari internet tabanli gazetecilik i¢in s6z
konusu degildir. Smirsiz sayfa iiretebilir, sinirsiz sayida haberi hi¢ silinmeyecek

sekilde okurlara sunabilmenin miimkiin hale geldigi ifade edilebilir.

I¢inde bulundugumuz kosullar itibariyle kulaga garip gelse de internet gazeteciliginde
habere erisme zamaniniz sinirsizdir. Diger bir deyisle internet gazeteciligi es zamansiz
bicimde faaliyet gostermektedir (Aktas, 2005, s. 39).Eskiden habere ulasmak i¢in
gazetenin Once illere dagitimi, ardindan bayilere dagitimindan sonra gazetelere yani
habere ulagilabiliyordu. Mevsimsel olumsuz kosullar, ulagimin gii¢c olmasi durumunda
ozellikle kirsal bolgedeki halkin habere ulasabilme imkan1 oldukca kisitliyds. internet
sayesinde biitiin bu problemler ortadan kalkmis, gazetelerin elektronik baskilarina ya
da gazetelerin internet sitelerine habere ihtiya¢ duyuldugu an ulasabilme imkanina

insanlik sahip olmustur.

Ulkemiz 6zelinde degerlendirecek olursak internet ortamindaki ilk yaymn Aktiiel
Dergisi’dir.1997 yilina gelindigindeyse gazetelerin de internete olan ilgisinin arttigini
gozlemlemekteyiz. Internete ilk adim olarak nitelendirebilecegimiz bigimde basili
gazetelerin  kopyasinin Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi kurumlar tarafindan

aktarildigin1 gérmekteyiz (Biiyiikbaykal, t.y., s.100).
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Internet teknolojisinin yayilmasi ve akilli telefonlarm kullanim oramnin artmasi
vesilesiyle insanlarin habere ulasma bigimleri de degismeye baslamistir. Oncelikle
internet haber siteleri genis okur kitlesine erismeye baglamistir. 2011 yilina
gelindiginde Arap Bahari doneminde Twitter aracilifiyla harekete gecen kitleler
medya diizeninde de yeni bir ¢agin habercisi olarak goriilebilir. insanlarin haber alma
ve haber verme bigimleri gelencksel medyadan yavas yavas soyutlanmakta, basl
basina sosyal medya uygulamalari bilgi edinme kaynagi haline gelmektedir. Bugiin
sosyal medyanin basli basina 6nemli bir haber mecrasi oldugunu gézlemlemekteyiz.
Politikacilar 6nemli ag¢iklamalarini sosyal medya uygulamalari araciliiyla yapmakta,
diplomatik anlasmazliklar dahi sosyal medya araciligiyla goriisiilebilmekte ve biitiin

bunlar kapali kapilar ardindan degil, biitiin diinyanin gézii 6niinde ger¢eklesmektedir.

Sosyal medyanin esik bekgisine ihtiya¢ olmaksizin halkin haber almasina imkan
saglamas1 nedeniyle demokratik bir haber alma kaynagi oldugunu ileri siirebiliriz.
Sosyal medyadaki bilgileri bizzat kendisi degerlendiren halk, geleneksel medya
organlarinin aktarimlarina ihtiyag duymamaktadir. Gelismekte olan gazetecilik
anlayisinin bir anlamda gazetecilik mesleginin 6ziindeki her yurttagin birer gazeteci

olarak kabul edildigi yurttas gazeteciligine evirildigini sdyleyebiliriz.

1.3.1. Arama Motorlarmn Yiikselisi ve Internet Gazeteciligine Olan

Etkileri

Internet iizerinde herhangi bir adrese gitmek istedigimizde oncelikle WWW kullaniriz
ardindan her sitenin kendine 6zgii olan adresini yazmamiz gerekmektedir. Milyonlarca
internet sitenin adresinin akilda kalmasi olanakli degildir. Tam da bu diisiinceden
hareketle internet evreninde aram motorlari iiretilmeye baslanmistir. Bilinen ilk arama
motorunun Archie oldugu siklikla ifade edilmektedir ancak 1987 yilinda McGill
Universitesi tarafindan birbirine dosya génderimi yapan cihazlar arasinda dokiimanlari
bulmak amaciyla tiretilmistir. Dolayisiyla ilk arama motorunun Aliweb oldugu ifade

edilmektedir (Hendy, 2020).

Arama motoru denildiginde bugiin herkesin aklina gelen ilk cevabin Google oldugunu

varsayabiliriz. 4 Eyliil 1998 tarihinde Sergey Brin ve Larry page tarafindan kurulan
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Google Inc. Isimlendirmesini bir rakaminin ardindan gelen yiiz tane sifira iligkin
matematiksel ifadenin lizerinde degisiklik yapilmis halidir. Google’in kendi ifadesiyle
"tiim diinyadaki bilgileri diizenlemek ve bunlari herkes igin erisilebilir kilarak

kullanigh hale getirmek™ amaciyla bu ifade tercih edilmistir (Google, t.y.).

Insanlarin bir arama motorundan bekledigi kolaylikla aradigi bilgiye, sayfaya
erisebilmesidir. Google’1t diger arama motorlarindan ayiran en onemli 6zelligin
kisisellestirilmis, konuma 6zel sonuglar sunmasi oldugu ifade edilebilir. Google nasil
calisiyor? Cevabmi irdeledigimizde Google aramalarindaki sonuglari en dogru
bicimde sirlamak i¢in su ii¢c adimi izlemektedir: Tarama, dizine ekleme, sunum ve

siralama.

Tarama kavrami ile internetteki milyonlarca web sayfasinin Google listesine
alinmasin1 ifade etmektedir. Google’in kendi sayfasini tanimasini isteyen web
masterlar internet sitesine Google botlarinin siteyi anlamlandirmasini saglamak tizere
script ad1 verilen kodlar eklemektedirler. Bu sayede Google ilgili siteyi daha hizli
bicimde tarayabilmektedir. Dizine ekleme asamasinda yukarida bahsettigimiz tarama
isleminin ardindan web sitesinin kategorisini, gorsel isitsel materyallerinin
siniflandirilmasindan ibarettir. Bir kullanicinin internette arama yaptiginda hangi
sayfalarin goriintiilenecegine karar veren ise siralama asamasidir. Google sonuglarin
gosterilmesi siralamasini belirlerken birtakim kosullar1 g6z oniine almaktadir. Bunlar;
Kullanicinin konumu, ilgili sistem cihazinin dili, Bilgisayar ya da mobil bir cihaz olup

olmamasina gore degisiklik gostermektedir (Google, t.y.).

Google diinya ¢apinda taninmasini arama motoruna bor¢ludur. Ancak Google bir
arama motorundan ¢ok daha fazlasi olan teknoloji sirketidir. 2015 yilinda Google ve
ayni isimlerin sahibi oldugu teknoloji sirketleri tek bir cati altina alinarak Alphabet
Inc. ismiyle sirketlestirilmistir (The Express Tribune News Network, 2015).
Alphabet’in ¢ekirdegini olusturan Google, aram motorunun haricinde Android
Auto’dan Google Akademik’e, Youtube’tan Google Analytics’e pek cok iirlinii
biinyesinde barindirmaktadir (Google, t.y.).
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Google’1n sahip oldugu ve hayatimizi yiiksek dlgiide etkileyen bu iiriinlere gazetecilik
perspektifinden yaklasacak olursak arama motorunun gazetecilik i¢in en Onemli
Google iiriinii oldugunu ifade edebiliriz. internet haber siteleri Google armalarda iist
siralamalarda yer almak i¢in 0Ozel c¢aligmalar yapmakta Google yapisinin
anlamlandirarak haber iiretimlerini sekillendirmektedirler. Esasen bu kavramin genel
ad1 Arama Motoru Optimizasyonu (SEO)’dur. Google Arama motoru optimizasyonu
kavramin bir web sitesinin Google i¢in daha elverisli hale getirilme siireci olarak ifade
etmektedir (Google, t.y.). Bugiin internette bulunan biiyiik medya organlarinin,
bagimsiz haber sitelerinin en ¢ok 6nem verdigi konularin basinda arama motoru

optimizasyonu gelmektedir.

SEO kavramiyla ifade edilen web sitesinin arka plandaki kodlarindan baslamak
suretiyle haber metinleri dahil bir biitiin sekilde internet sitesinin Google tarafindan

daha iyi anlamlandirilmasini saglamaktir (Yal¢in & Kilig, 2016).

Internet haber siteleri 6zelinde degerlendirmemiz gerekirse, SEO gelistirmesi
sayesinde internet lizerinde ilgili bir konuda arama yapildiginda ilk sirada ¢ikan haber
olmak amaclanmaktadir. Aramalarda ilk sirada bulunmanin siteye gelen ziyaretgi

sayist lizerinde 6nemli bir etkisi oldugu diisiiniilebilir.

Gazeteye olan ilginin yillar i¢inde azaldig1 bilinmektedir. Dolayisiyla gazetelere olan
ilginin azalmasi, tiraj kayb1 yasanmasi gazetenin en biiyiik gelir kalemi olan reklamlar
iizerinde de etkindir. Internet gazeteciliginde de durumun ¢ok farkli olmadigini
belirtebiliriz. Bir internet haber sitesinin en biiyiik gelir kaynagi reklamlardir
(Semercioglu, 2018).Internette bulunan haber siteleri reklamlar1 dogrudan miisteriden
alabildikleri gibi Google sayesinde de reklam alabilmektedirler. Haber siteleri Google
reklamlart sayesinde sitenin ziyaretci sayisi ile dogru orantili olarak reklam geliri elde
edebilmektedir. Ornegin, Tiirkiye’de faaliyet gdsteren bir haber sitesinin Aylik 10
milyon sayfa goriintiilemesi ile bir yilda 424 bin 800 TL Google Reklamlar1 geliri elde
edebilecegi ongorilmektedir (Google, t.y.). Dolayisiyla, internet haber siteleri i¢in bu
reklam pastasindan daha fazla pay alabilmek ve siteye daha fazla ziyaret¢i ¢cekip, daha

fazla reklam gosterebilmek ile elde edilecek olan yillik gelir dogru orantilidir.
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Internette faaliyet gosteren haber kuruluslar1 Google Reklamlarindan daha fazla gelir
elde edebilmek maksadiyla gazetecilik etik degerlerini gdzden ¢ikarabilmekte, haberi
okura yonelik degil, arama motorunun anlamlandirmasina gére hazirladigini ifade

edebiliriz.

Google reklamlart gelirini arttirmak isteyen haber siteleri zaman zaman gazetecilik
etik kurallarindan saparak tik tuzagi denilen haber metinleri hazirlamaktadirlar.
Internet haberlerindeki bu tik tuzag:i odakli metinlerin okuru rahatsiz ettigini
belirtmemiz miimkiindiir. Eksisozliikk’te acilan “haber sitelerinin google’r ¢opliige
cevirmesi” bashginda 54 sayfada yaklasik 540 yorumda haber sitelerinin SEO
kapsaminda yaptig1 yaniltict haberler, anahtar kelime iizerine yazilan bilgi aktarmayan
sozde haberler elestirilmis, okurlarin bilgiye ulagmasinin engellendigi ileri
strilmiistir (Eksisozlik, t.y.). Nihayetinde, Google reklamlarinin giiniimiiz
kosullarinda haber sitelerinin 6nemli bir gelir kaynagi oldugunu ancak reklam gelirini

arttirmak adina gazetecilik etik degerlerine uymadiklarini ifade etmemiz olasidir.

1.4. Gazetecilikte Alternatif Finansman Modelleri

Gazetecilik, Web2.0 donemiyle birlikte 6ziine donmeye basglamistir. Gazeteciligin
temelinde kamu yarar1 oldugu goriisii herkes tarafindan kabul gormektedir. Geleneksel
gazetecilik anlayisinda patron gazeteci anlayisi hakimdir. 21.ytlizyila dogru diinya yol
alirken bu anlayisin degistigini gézlemlemekteyiz. Geleneksel basin isletmesi sahipleri
yavag yavas yerini ¢coklu holdinglere sahip, varliginin biiyiik boliimii yahut tamami
medya dis1 sektorlerden olan kisilere birakmislardir. Bu durumda gazetelerin kamu
yararindan ¢ok ekonomik degerinin one ¢iktigini ifade edebiliriz. Is diinyasindan gelen
gazete patronlarinin icerisinde bulundugu siyasi iliskilerin ya da kendi kurumlarinda
meydana gelen kamu diizenini yakindan ilgilendiren durumlarin haberlestirilmesini
onleyebileceklerini diisiinebiliriz. Internet teknolojisi ve buna bagli gelisen sosyal
medya uygulamalarinin kullaniminin yayginlagsmasiyla birlikte basili bir gazeteye olan
talebin azaldigin séylememiz miimkiindiir. internet araciligiyla yapilan gazeteciligin,
geleneksel gazetecilikten daha cok tercih edilmesinde; anlik haber aktarimi, {icretsiz
ulagabilme, televizyon, radyo ve gazetenin 6zelliklerinin tamamina olanak saglamasi
olarak ifade edebiliriz.
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Geleneksel gazetecilikte bilgiyi edinilecek kaynak sayist sinirliyken, internet
ekseninde gelisen gazetecilikte okur, haber kaynaklarimi ilgi alanlarina gore
secebilmektedir. Son yillarda gelistirilen haber derleme uygulamalar1 sayesinde okur,
ilgi odagindaki konular1 segerek internet tizerindeki cesitli kaynaklardan yalnizca

secilen konulardaki haberleri okuma listesine tastyabilmektedir.

Giiniimiizde dijital doniisime mecbur olan medya organizasyonlari, farkli bicimlerde
gelir elde etmeye c¢alismaktadir. Yeni medya diizeninde gelir elde etmenin yollari
durmaksizin arastirllmakta ve bu alanda siirekli yeni gelir ydntemleriyle

karsilasmaktay1z

1.4.1. Abonelik Modeli

Dijital gazetecilikte haberin maliyetinin karsilanmasinda tercih edilen ilk yol haberin
ticretinin dogrudan okurdan talep edilmesidir. Abonelik modelinde okura haberin
basliginin gosterilip iceriginin bir 6deme duvariyla gizlendigini gérmekteyiz. Bu
noktada kuruluglar iki tiir abonelik modeline yoOnlendirmek i¢in iki tiir 6deme
duvarindan yararlanmaktadir: Sert 6deme duvari ve yumusak 6deme duvarn (Cevikel,
2020).Sert 6deme duvarinda okurlarin herhangi bir haberi okumasina olanak
taninmamaktadir. The New York Times tarafindan uygulanan modelde okurlar, abone
olmaya yonlendirilmektedirler. Herhangi bir haber okunmak istendiginde The New
York Times’in (Sekill.4) iizerinde goriildiigi gibi bir 6deme duvari ile okuru
karsiladigin1 gérmekteyiz. Buradaki maksat reklam gelirlerinden ziyade dogrudan
okurdan abonelik yontemiyle, geleneksel gazetecikte oldugu gibi dijital gazetecilikte

de gelir saglamaya yoneliktir (The New York Times, 2020a).
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Sekil 1.4: The New York Times Odeme Duvari

Ehe New Hork Times [

m President Senate  House ExitPolls  Transition Updates

Trump Loses String of Election Lawsuits,
Leaving Few Vehicles to Fight His Defeat

The presidents efforts to use the courts to delay or block

Already a subscriber? Log in.

Get unlimited access for $0.50 a

week. Offer extended.

You can cancel anytime.

$2-66 $0.50/week

Billed as 58-66 $2.00 every 4 weeks for one year

No commitment required. Cancel anytime.

Kaynak: (The NewYork Times,2020)

The New York Times’in kullandig1 abonelik yonteminde okurlar haber sitesinin her
alaninda 6deme duvarlar1 ile karsilagsmaktadir. Dolayisiyla, abonelik hizmeti
alimmadan The New York Times {izerinden herhangi bir igerige erismek miimkiin
degildir. Bu model neticesinde 2020 yilinin giincel verileri géz dniine alindiginda 5,7

milyon abone sayisina ulasilmistir (The New York Times, 2020b).

Ulkemizde bu modeli kullanan kurumlardan biri Gazete Pencere’dir. Gazete Pencere
dijital ortamda yayinlanan bir gazetedir. Okurlarina yalnizca dijital ortamda ve
dogrudan abonelik modeliyle hizmet sunmaktadir. Gazetenin dijital formati diginda
herhangi bir matbu formu yoktur. Gazete Pencere, okurlarindan gazeteye
ulagabilmeleri i¢in aylik/yillik paketler halinde {icret talep etmektedir. Gazete Pencere

okurlara e-posta ve kisa mesaj yontemiyle gonderilmektedir (Gazete Pencere, t.y.)
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Sekil 1.5: Gazete Pencere Odeme Duvari

[ PENCERE ]

Merhaba Sayin Gazete Pencere okuyucusu.
Bu igerigin devamun gorebilmeniz icin sitemize abone olup GIRIS yapmaniz gerekmektedir,
Eger abone degilseniz BIZE KATILIN!

Kaynak: (Gazete Pencere, t.y.)

Sekil 1.5 (Gazete Pencere, ty) igerisinde Gazete Pencere’nin kullandigi 6deme
duvaria yer verilmistir. Gazete Pencere, okurlarin gazetenin ilk sayfasini gorsel
olarak goriintiileyebilme olanagi sunmakta bagka sayfalara gecilmek istendiginde ise

O6deme duvari ile okurun abonelik olmaksizin habere erismesini engellemektedir.

Yumusak 6deme duvari olarak adlandirilan modelde ise ¢ok dnemli goriilen haberler
licretsiz olarak sunulurken, arastirma haberleri gibi 6zel haberleri okumak icin

abonelik modeline yonlendirilmektedir

Yumusak 6deme duvarimin kullanan gazetecilik kurumlarindan biri The Guardian’dir.
Guardian 5 haberi okurlarina iicretsiz sunmaktadir. Ucretsiz sunulan her haberin
sonunda okurlardan Guardian’a destek olmalari rica edilmektedir. Sekil 1.2°de THe
Guardian gazetesinin kullandig1 yumusak 6deme duvar gosterilmektedir (Guardian,
2020).
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Sekil 1.6: The Guardian gazetesinin yumusak 6deme duvari

Donald Trump's refusal to concede....

... risks jeopardising the transition for president elect Joe Biden, vice
president elect Kamala Harris, and all those who believe in justice. It could
disrupt efforts to take rapid action on the escalating pandemic, the climate
crisis, and the migrant emergency in Central America. Trump’s false
accusations of voter fraud are already being thrown out of courts, and
appear to subvert the very foundations of democracy.

Millions are flocking to the Guardian for quality news every day, and readers
in 180 countries, including Turkey, now support us financially.

In these chaotic, perilous times, an independent, truth-seeking news
organisation like the Guardian is essential. We believe everyone deserves
access to trustworthy information. That’s why we choose to keep our
reporting open for all readers, regardless of where they live or what they can
afford to pay.

The Guardian has no shareholders or billionaire owner, meaning our
journalism is free from influence and vested interests - this makes us
different. Our editorial independence and autonomy allows us to provide
fearless investigations and analysis of those with political and commercial
power. We can give a voice to the oppressed and neglected, and help bring
about a brighter, fairer future.

1f there were ever a time to join us, it is now. You have the power to support
us through these volatile economic times and enable our journalism to
reach more people, in all countries.

Every contribution, however big or small, makes a difference. Support the
Guardian from as little as €1 - it only takes a minute. Thank you.

Support the Guardian% < Remind me in Decemher)

visa [} Y.

Kaynak: (Guardian,2020)

Guardian {icretsiz sundugu 5 haberin sonunda yumusak 6deme duvarini terk ederek,
sert deme duvari yontemini uygulamaya baslamaktadir. Burada, tipki The New York
Times orneginde oldugu gibi habere erisim tamamen engellenmektedir. Sekil 1.7°de

The Guardian’in kullandig1 sert 6deme duvarina yer verilmistir.
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Sekil 1.7: The Guardian gazetesinin sert 6deme duvari

little man had died, more than four decades after he ruined the lives of
so many women, the anger and hurt came rushing back. I remember it

+k 3 e 3 - - | + £ - ]

T am so angry, all these years later. When I heard that this insignificant

Register for free and
continue reading

It's important to say this is not a step towards a paywall

Registering is a free and simple way to help us sustain our independent Guardian
journalism.

When you register with us we are able to improve our news experience for you

and for others. You will always be able to control your own privacy settings.
Thank you.

Register for free I'lldoit later

Have a subscription? Made a contribution? Already registered?

Sign in

Kaynak: (Guardian,2020)

1.4.2. Reklam Gelirleri

Geleneksel gazeteler ve igerisinde bulundugumuz dijital ¢agda medya alaninda
faaliyet gosteren kuruluslar i¢in dogrudan reklam gelirleri onemlidir. Geleneksel
basinda gazeteye dogrudan verilen reklamlar, resmi ilanlar, anlasmali ajanslar

araciligiyla elde edilen reklam gelirleri sayesinde gazeteler sayfalarma reklam
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alabilme imkanina sahipti. 2020 yilina gelindiginde ise ilk 6 aydaki medya alaninda
yapilan reklam harcamalarinda basin yalnizca toplam reklam harcamalarindan %2,9
oraninda pay alabilmistir. Bir onceki yila kiyaslandiginda basinin reklam gelirleri
%37,3 oraninda azalmistir (Reklamcilar Dernegi, 2020).Basinin reklam gelirlerindeki
bu keskin azalmanin sebebi olarak Covid-19 salgini nedeniyle insanlarin kendini
toplumsal hayattan olabildigince izole etmesi, topyekun karantina kararlari alindigi
donemde gazete basilmamasi, okurun haber kaynagmin dijitale evrilmesi ile
acitklamamiz miimkiindiir. Dolayisiyla giiniimiizde dogrudan reklam gelirleri bir
medya kurulusu i¢in halen énemli olmakla bilikte artik yalnzica reklam gelirleriyle

hayatta kalmanin miimkiin olmadigin ifade edebiliriz.

Geleneksel gazeteciligin bu durumuna karsilik internet dijital mecrada Google
Reklamlar sayesinde gazeteler, internet haber siteleri Google Yayinci Politikalari’na
uymalart halinde igerik ayirt edilmeksizin, ideoloji fark etmeksizin Google’dan reklm

alabilme imkanina haiz olmaktadirlar.

Google Yayinct Politikalart ise, “yasa disi igerik, fikri miilkiyetin kétiiye
kullanimi,nesli tiikenmekte olan veya tehdit altindaki tiirler ve bunlardan elde edilen
tirtinlerin satisi, tehlikeli veya hakaret barindiran icerik, diiriist olmayan davranmislara
imkan verme,gercege aykiri igerik, kotii amacgli veya istenmeyen yazilim, miistehcen
icerik, anlagsmali evlilik, ailelere uygun iceriklerde yetigkin temalari, ¢ocuklara

yonelik cinsel taciz veya istismar, basliklarindan olusmaktadir (Google, 2020).

Giliniimiizde internet iizerinden gazetecilik faaliyeti yiirliten kurumlarin reklam
gelirleri konusunda Tlizerine egildikleri onemli bir problem okurlarin reklam
engelleyici eklentiler kullanmalaridir. Internette gezinirken reklam igerigi gdrmek
istemeyen okurlar reklam engelliyici programlar sayesinde daha rahat bir gezinti
deneyimi arzulamaktadir. Ancak bu durum haber kuruluglar1 igin olumsuz

karsilanmaktadir. Okura gosterilen her bir reklamdan diizenli gelir elde edilmektedir.

Bu durumla miicadele etmek isteyen kurumlar, reklam engelleyici kullanan okurlarina
bir uyar1 yapmaktadir. Genellikle gelirlerinin reklamciliktan oldugunu ve reklamlara

izin verilmesinin rica edilmesi seklinde gordiigiimiiz bu uyarilar, kimi zaman okurun
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habere erisimini kapatmaya kadar gitmektedir. Okurlar reklam engelleyiciyi devre disi
birakarak haberi okumak durmunda kalmaktadir. Haber siteleri tarafindan bu yontem
siklikla kullanilmaktadir. Sekil 1.8 de Sozcii gazetesinin kullandigi reklam

engelleyiciye iliskin bilgi notu goriilmektedir (Kara, 2020).

Sekil 1.8: Sozcii gazetesinin reklam engelleyici kullanan okurlarin haberlere

erisimini engellemesi

« S0zcu @ erisiv - L OveGiRisl

Adblocker Kullandiginiz iin Sozcii'ye girig
yapamiyorsunuz.

Neden Sozcii'ye erisemiyorsunuz ?

Turkiye'nin en biiyiik bagimsiz haber portalinin 6zgiin, cesur ve tarafsiz
haberlerine devam edebilmesi i¢in reklam kazancina ihtiyaci vardir.

sterseniz Adblocker uygulamasini kaldirarak bagimsiz editoryal kimligini
stirdurmek icin tek gelir kaynag reklamlar olan sozcu.com.tr'nin meveut
yayinini takip edebilirsiniz.

Kaynak: (Kara,2020)

Sozcii gazetesi reklam engelleyici eklentiler kullanan okurlarinin haberlere erisimini
engellemeye yonelik bir tutumda bulunmustur. Kuskusuz reklam gosterimini
arttirmaya yonelik olarak yapilan bu ¢alismada S6zcii, okurlarina iiye olmalarini ya da
reklam engelliyici eklentiyi devre digi birakmalarini istemektedir.S6zcii gazetesinin
dijital reklam gelirlerini arttirmaktan ziyade korumaya yonelik bdyle bir uygulamaya

gittigini diigiinebiliriz.
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1.4.3. Sponsorluk Modeli

Ulkemizde de 6rneklerini gordiigiimiiz sponsorluk modelinde, Uluslararasi kurumlarin
fon programlari sayesinde belirli bir alana yogunlasmis gazetecilik faaliyeti yapildigini

One surmemiz mimkindiir.

Ornegin; gazetecilik mesleginin pratiklerine odaklanan NewslabTurkey, The Guardian
Foundation,Isve¢ Baskonsoloslugu ve Heinrich Béll Stiftung Denegi Tiirkiye
Temsilcigi tarafindan igeirklerinin desteklendigini acik bicimde belirtmistir

(NewslabTurkey, t.y):

“NewsLabTurkey, Tiirkiye gazetecilik endiistrisindeki kurumsal ve bireysel aktorlere
ve gelecegin gazetecilerine, gazetecilik pratikleri konusunda egitim vermeyi, ve onlari
alandaki gelismelerden haberdar etmeyi amaglar.Bu amagla iki farkli operasyon
yuriitiir: Dijital operasyon ve egitim setleri. Dijital operasyonumuz giliniimiizdeki
gazetecilik endiistrisine dair tartismalara, gelismekte olan gazetecilik teknolojilerine
ve endiistrideki ortaya ¢ikmakta olan finans modellerine egilmektedir. Ote yandan,
egitim setlerimiz ise, alaninda uzman olan ge¢ ve yenilikg¢i bir egitmen ekibi tarafindan
NLTR Akademi baghigi altinda sunulmaktadir.Dijital Medya Arastirmalart Dernegi
catisinda faaliyetlerine devam eden NewsLabTurkey The Guardian Foundation ve
Isvec Baskonsoloslugu tarafindan desteklenmektedir.”
Sponsorluk modeli ile yayin hayatini siirdiiren tematik gazetecilik faaliyetlerinden
birisi de Yesil Gazete’dir. Iklim degisikligi, ¢evre sorunlari gibi konularda
uzmanlagma yoluna giden Yesil Gazete isimli internet haber sitesi ise kirtasiyecilik
islemleri,ajans abonelikleri gibi konularda Avrupa Birligi desteginden yararlanmistir

(Yesil Gazete, 2020).

Sosyal medya sayesinde, sponsorluk modelini kullanan kurum sayis1 artmaktadir.
Teknoloji veya oyunlar iizerine uzmanlagan haber organizasyonlari, sosyal medyay1
etkin kullanmaktadir. Bu alanda faaliyet gosteren kurumlarin, iiretecekleri igerik i¢in
sponsor bulabilmeleri diger gazetecilik alanlarindan daha kolay oldugunu One
stirebiliriz. Ancak, diger gazetecilik tiirlerinin aksine bu kategorideki kurumlar,
okurlarina igerik iiretiminde sponsor destegi kullanildigin1 belirtme konusunda seffaf

olmadiklarn ileri stiriilmektedir.
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1.4.4 Bagis Modeli

Bagis modelinin 6nemli 6rneklerinden biri 1996 yilindan beri yayinlarini siirdiiren
Democracynow.org isimli kurulustur. Democracy Now, bugiin diinyanin 6nde gelen
bagimsiz haber kuruluslarindan birisidir. Kelime anlami olarak “simdi demokrasi”
anlamina gelen democracy now, Amerikali gazeteciler Amy Goodman ve Juan
Gonzalez tarafindan sunulan giinliik, bagimsiz bir haber programinin ismidir. Bunula
birlikte, Democracynow organizasyonu internet sitesinde multimedya iceriklere de yer
vermektedir ( Democracynow,t.y.). Democracynow, geleneksel medyanin ¢ok fazla
yer vermedigi konulara agirlik veren bir medya organizasyonudur. Iklim krizi, nefret
sOylemi gibi meselelere 6nem vermektedir. Amerika merkezli yaym yapan program
diinya genelinde ¢esitli kuruslar tarafindan yayimlanmaktadir. Ulkemizde
Democracynow biiltenleri hafta i¢i sabah 06-07 arasinda Ac¢ik Radyo tarafindan
yayinlanmaktadir (A¢ikradyo,t.y.).

Democracy Now, okur bagislartyla yayinlarini siirdiiren kitle fonlu bir kurulustur.
Kullanicilar belirli miktarda bagis yapabilecegi gibi diledikleri takdirde bu bagislar
otomatik hale getirerek her ay diizenli olarak bagista bulunabilirler. Bagis modeli adini
verdigimiz bu modelde Democracy Now yayimnina destek olmak isteyen kisiler

diledikleri miktarda bagis yapabilmektedir.

Sadece maddi anlamda bagis kabul etmeyen Democracy Now, kitle kaynakli
gazetecilik kavramina da ornek teskil etmektedir. Bilgisayar, gerekli teknik
materyaller veya araba bagis1 dahi kabul edilmektedir. internet sitesinde herhangi bir
reklam unsuru barindirmayan Democracy Now, destek olan kullanicilarin belirli bir

miktarda bagis yaptiklar1 takdirde alacagi hediyeleri belirtir.

Kitap, Kahve fincanlar1 ,DVD, gibi hediyelik esyalar génderen kurumun en biiytik
odiili ise 2 bin Dolar karsiliginda Democracy Now programinin yiizii Amy Goodman
ile bir aksam yemegi ve bir televizyon programina konuk olarak katilmaktir

(Democracynow, t.y.)
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Democracynow, bagislarin karsiliginda 6diil vermesi ile kitle fonlu gazetecilik
faaliyetlerinde kullanilan 6diillendirme yontemi ile benzerlik gostermektedir. Ancak,
kitle fonlu gazeteciligin 6nemli unsurlarindan biri olan platform tizerinden fonlama
unsuru yer almamaktadir. Democracynow, kendi sitesindeki bagis boliimiinden, belirli
maddi  diizeylerde bagista bulunan kullanicilar  hediyeler = sunmaktadir

(Democracynow, t.y.).
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IKINCi BOLUM
KiTLE FONLAMA KAVRAMI

Kitle fonlama kavrami yagamamiza yeni girmis bir terimdir. Dolayisiyla bu kavramin
bir benzeri diyebilecegimiz kitle kaynak kullanimi ile siklikla karistirllmaktadir. Bu
boliimde oncelikle kitle kaynak kullaniminin ne anlama geldigi agiklanmaya
calisilacaktir. Ardindan kitle fonlama kavrami derinlemesine irdelenecek ve

iilkemizdeki yasal diizenlemeler ele alinacaktir.

2.1. Kitle Kaynak Kullanimi (Crowdsourcing)

Kitle kaynak kullanimi olarak dilimize gegen ancak Tiirk¢e karsiliginin heniiz
tizerinde varilan sabit bir tanim1 olmamasindan dolay1 bu tez ¢alismamizda terimin asil

ismi olan Crowdsourcing ifadesini de baslik icerisinde yer almasinda yarar goriiyoruz.

Kitle Kaynak kullaniminin Tiirk¢e tanimi olarak kavramin yeni bir kavram olmadigini
ifade etmemiz miimkiindiir. Ancak kavramin Cambridge sozliiglindeki karsiligini
inceledigimizde ise internet araciligiyla bir grup insana ya da biitiin kesimleri géreve
cagirma, internet iizerinden yardim isteme tanimiyla karsilasmaktayiz (Cambridge
Dictionary, 2020). Bu noktada Crowdsourcing terimi Tiirk¢e karsiligi olan kitle

kaynak kullanimi teriminden farklilagmaktadir.

Crowdsourcing (Kitle kaynak kullanim1) kavrami ilk kez Wired dergisi editorii Jeff
Howe tarafindan 2006 yilinda kullanilmigtir. Howe, bu makalede ve Kitle kaynak
kullanim1 hakkindaki blog yazilarinda kavrami agiklanmistir. Howe’a gore sirketler,
bir zamanlar calisanlar1 tarafindan gergeklestirilen islevleri iistlendi ve g¢evrimici
topluluklara agik bir ¢agr yaparak isi topluluga yaptirma seklinde dis kaynak sagladi
(Brabham,2013).

Kitle kaynak kullanimini pek ¢ok yonden bir acik ¢agriya benzedigi diisiiniilebilir.

Disaridan destege ihtiyaci olan bir kurum herhangi bir hizmeti, {iriinii kitleden temin
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etmek i¢in acik c¢agri yoluna basvurabilir. Nitekim, Tanja Aitamurto buna isaret
etmekte ve kitle kaynak kullanimini, herkesin ¢evrimigi bir goreve katilmasi igin bir
acik cagri oldugunu ve bunun genellikle kitleden bilgi ya da yetenek talebi seklinde
kendisini gosterdigini ifade etmistir (Aitamurto, 2012, s. 8).

Aitamurto, kitle kaynak kullaniminin topluluga rastgele gorevler yiikkleme seklinde

olmadigini, belirli bir hedef kitlesi oldugunu ifade etmistir (Aitamurto, 2012):

“Kitle kaynakli gorevler genellikle herkesin g¢evrimigi olarak katilmasina
aciktir. Bununla birlikte, herkes ifadesi her zaman kisith bir kisi sayisina
tekabiil eder: Ciinkii diinyadaki herkesin Internet erisimi ve bir kitle kaynak
kullanim1 kampanyasina katilma olasiligin1 bilmiyor. 'Crowdsourcing' terimi,
gbrevin yalmzca belirli bir kurulustaki c¢alisanlar gibi sinirli bir gruba acgik
oldugu baglamlarda da kullanilir. Sirketler, 6rnegin, crowdsourcing'i kurulus

icindeki tasarim profesyonellerinin bir parcasi olarak kullanirlar (s.8).”

Aitamurto’nun bu tanimlamasma karsiik Daren C. Brabham, Kkitle kaynak
kullaniminin bir agik ¢agri anlamina gelmedigini savunmaktadir. Brabham, Kitle
kaynak kullaniminin gegmisten giinlimiize var olmadigini, gegmiste yapilan kitleden
yararlanma faaliyetlerini birer agik c¢agridan ibaret oldugunu savunmaktadir. Kitle
kaynak kullaniminin internet teknolojisiyle birlikte var oldugunu savunmaktadir

(Brabham, 2013).

Kitle kaynak kullanimi (Crowdscourcing) terimini ilk kez kullanan Jeff Howe ise
kaynak kullanim1 internet teknolojisine ihtiya¢ duyar, ancak kavramin temeli
teknolojiye bagimli degildir goriislinii savunmaktadir. Howe’a gore kitle kaynak
kullanimi egemen iiretim seklinin aksine seri liretime yonelik degildir. Kitle kaynak
kullaniminda toplulugun yaraticit giiciine ve fonksiyonel ¢oziimler iiretebilmesine
ihtiyag duyulmaktadir. Kitle kaynak kullaniminda kitleyi harekete geciren seyin odiil
olmadigini ifade eden Howe, buradaki temel amacin yalnizca bir katki saglama giidiisii

oldugunu ifade etmektedir (Howe, 2010, s. 16-17).
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Kitle kaynak kullanimina iligkin yapilan ilk yorumlardan biri (Huberman vd.,2009)
tarafindan yapilmistir. Bilgiye olan erisim ve Web teknolojisinin kitle kaynak

kullanimina giden yolu agtiklarini belirtmislerdir:

Yiizyillar boyunca igerigin {iretildigi ve tiiketildigi geleneksel yolun tersine
dondiigiine tanik oluyoruz. Fotograftan haberlere ve ansiklopedik bilgiye kadar, asirlik
gelenek az sayida insanin ve kurulusun igerik {iretim stirecine dahil oldugu bununla
birlikte toplumun biiyiikk bir kismmin yalnizca tiikketen tarafta oldugu bir model
olugmustur. Web'in ortaya ¢ikmasi ve igerige erisim kolayligi ile bu model tersine
dondii ve milyonlarca kisinin bloglar, haberler, videolar, miizik vb. Seklinde igerik
olusturdugu bir duruma yol agt1. Kitle kaynak kullanimi ad1 altinda ge¢en bu fenomen,
geleneksel esik bekgiligi ya da yayin politikalar1 olmaksizin igerik olusturmanin,
aranan filmleri, haberleri ve hatta bilgileri iretmeye basladig1 Digg, Flickr, YouTube
ve Wikipedia gibi web siteleri tarafindan 6rneklendirilmistir (S.1)

Kitle kaynak kullanimi ile sosyal aglar arasindaki iliskiye odaklanan Brabham ise
Huberman vd. tarafindan yapilan yoruma karsi ¢ikmaktadir. Kitle kaynak kullanimi
teriminin  yaythmimi ve ilk doénemindeki durumunu soyle O6zetlemektedir

(Brabham,2013):

“Wired gibi popiiler bir dergide goriinen pek ¢ok yeni terim gibi, kitle kaynak
kullanim1 da etki uyandirdi ve birkag giin i¢inde yaygin olarak kullanilmaya bagland:.
Howe, blogunda crowdsourcing terimi igin bir Google aramasinin, makalesinin
yayimlanmasindan 6nce 3 sonug ¢iktigini, makaleden yaklasik bir h bir hafta sonra ise
180.000'den fazla sonuca ulastigini yazdi. Bugiin (2013), yalnizca Google Scholar'da
16.000'den fazla sonug ortaya ¢ikiyor ve bu da konuyla ilgili bilimsel arastirmalarin
sadece alt1 y1l i¢inde hizh bir sekilde ¢ogaldigin1 gosteriyor. Kitle kaynak kullanimi
terimi popiiler basin ve blogherlar tarafindan hizla kabul edildi. Birdenbire,
Wikipedia, YouTube, Flickr, Second Life, agik kaynakli yazilim ve bloglar gibi kitle
kaynak kullanimi ile yapisal olarak hi¢bir ilgisi olmayan yeni medya 6rneklerine kitle
kaynak kullanim1 ad1 verildi (s.7)”

Kitle kaynak kullanimin1 tanitmlamaya yonelik gerceklestirilen ¢alismada su sonuglara

ulagilmistir (Estellés-Arolas & Gonzalez-Ladron-de-Guevara, 2012):

e “Kapsami ve 6zellikleri detayli bicimde belirlenmis bir kitle.

e Hangi amaci gergeklestirmeye yonelik ve bu amaca yonelik nasil hizmet ettigi agikca
ortaya konan bir gorev.

e Amacm ger¢eklesmesi durumunda kitlenin kazancinin (maddi ya da manevi) ne
olacaginin belirlenmesi.

e Amaca yonelik faaliyette bulunan her bir bireyin taninmasi.

e Katkida bulunan her bir katiimcinin gerceklestirecegi eylemler karsiliginda alacagi
odiiliin net bigimde belirlenmesi.

o Kitle kaynak kullanimi siireci internet iizerinden yiiriitiilmesi gereken ve stirekli kitle
ile iletisimde olunmasi gereken bir siirectir (s.197).”
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Yapilan ¢alismadan hareketle, kitle kaynak kullanimina iligkin birtakim 6zellikler
belirlenmistir. Internet {izerinden iletisimin kitle kaynak kullaniminda énemli bir unsur
olarak goriilmesi, onu agik ¢agridan farklilastiran 6nemli unsurlardan biri olmustur.
Acik cagri, internet doneminden ¢ok daha dncesinde ¢esitli alanlarda kullanilan bir

yontemdir.

Google’in bir alt sirketi olan Youtube, reklamcilik ile para kazanan bir platformdur.
Reklam geliri elde edebilmesi i¢in ise izleyicilerin isteklerine yanit veren giincel
igerikler tiretmek durumundadir. Youtube ise bu noktada kitlesinden yararlanmaktadir.
Youtube i¢in hazirlanan igeriklerin neredeyse tamamu kitle tarafindan
hazirlanmaktadir. Ancak Brabham’in da ifade ettigi, Estellés-Arolas & Gonzélez-
Ladron-de-Guevara’nin ¢alismalarinda ortaya koydugu bulgular Youtube’un kitle
kaynak kullanimi modeli ¢aligmadigin1 gostermektedir. Kitle kaynak kullaniminin
gerektirdigi amacin ve amaca yonelik faaliyetin kesin hatlarla tanimlanmasi ve bu
amaca ulasilmas: halinde elde edilecek gelir belirlenmistir. Oysa, Youtube’un gelir
modelinde, kullanicilarin videolarindaki reklamlarin goriintiilenmesi, bu reklamlarin
tiklanmasina bagli olarak dinamik bir reklam geliri elde edilmektedir (Youtube

Creator Academy, t.y).

2.1.1 Gazetecilikte Kitle Kaynak Kullanimi

Kitle kaynak kullanimi, medya sektoriine yabanci degildir. Dahasi medya
organizasyonlariin igerik iiretimindeki cesitlilige katkida bulunmasi bakimindan

olduk¢a onemlidir.

Gazetecilikte, kitle kaynak kullaniminin amaci yurttas gazetecili§inden farkli olarak
kitle igerisinden yurttas gazeteciler ¢ikarmak degil, kitlenin tamaminin tiistlenecegi

ortak bir gorev ve is birligi olusturmay1 amacglamaktadir (Veehko,2013).

Yurttas gazeteciligi, profesyonel anlamda gazetecilik mesleki egitimi almamis
insanlarin internet iizerindeki habercilik faaliyetleri olarak nitelendirilebilir. (Kim ve
Lowrey’den Akt. Yanardagoglu, 2015) Yurttag gazeteciligi bireysel bir faaliyet olarak

tanimlandiginda kitle kaynak kullaniminin ayrilan bir yonii de toplulugun ortak bir
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cabasi ile genellikle gazetecilere yardimei olacak bilgilerin elde edilmesi asamasinda

kullanilmasidir. Kitle kaynak kullanimi, gazetecilere ¢ok fazla kisiden farkli bakisg

acilar1 sunma, bir konu hakkinda derinlemesine bilgiye sahip kisilerin uzmanliklarina

basvurma noktasinda olduk¢a 6nemlidir (Veehko, 2013)

Gazetecilikte kitle kaynak kullanimmin énemli bir &rnegi Ingiltere’de, Guardian

gazetesinin 2009 yilinda baslattigi” milletvekillerinin harcamalarini arastirin”

kampanyas: 6rnek verilebilir. 2009 yilinda ingiliz milletvekillerinin harcamalarina

dair 458 bin 832 belgeyi tasnif etmek adina kitle kaynak kullanimina bagvurmaya karar

vermistir. Sekil 2.1°de Guardian’in uygulamis oldugu kitle kaynak kullanimina yer

verilmistir (Niemanlab,2009)

Sekil 2.1. Guardian Gazetesinin Uyguladig: kitle kaynak kullanimi yaklasimi

Is this page interesting? Should we
investigate further?

7

Not interesting
e.g. a coversheet or

\

7~

Interesting
It's significant

4 N\ 7 ' i
Interesting but nvestigate
known this!

' | would like to know
e.g. it's a duckhouse et
\ L

Kaynak: (Niemanlab,2009)
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Sekil 2.1’de ortaya konuldugu gibi proje kapsaminda degerlendirmeye alinan bir
belgenin  siniflandirilmasi  istenmistir.  Kitlenin ~ herhangi  bir  belgenin
siniflandirilmasinda su seceneklerden birini isaretlemesi istenmistir: Onemli degil, Ilgi

cekici, ilgi ¢ekici ancak bilinen bir konu ve bunu arastirin.

Iki farkl kitle kaynak kullanimi yaklasimimi kullanan Guardian, Kitlesinden éncelikle
bilginin kesfi ve yonetimi yaklasimi ardindan yayin arastirma yaklasimiyla istifade
etmistir. Profesyonel gazeteci kadrosundan yararlanmak yerine tutkulu amatdrlerden

yararlanmstir.

Proje sorumlusu Simon Willison, kitle kaynak kullanimi i¢in tasarlanan bir web sitesi
kurulmast ve 50 sterlin bedelindeki sunucu maliyeti diginda bir maliyetleri
olmadiklarim1 belirtmistir. Buna karsilik, Guardian’in kitle kaynak kullanimi
kampanyasint duyurmasinin ardindan gecen 80 saatlik siirede 170 bin belgenin

siiflandirldigini agiklamistir (Veehko,2013).

Willison gercgeklestirilen kitle kaynak kullanimi projesinin ardindan ¢ikarilabilecek bu
projeden dort sonug ¢ikarildigini ifade etmistir: Kitle kaynak kullaniminda kitlenin
stkilmamas1 adina siireci eglenceli sekilde tasarlamak onemlidir. Kitlenin ilgisini
¢cekmeye basarmali ve bu ilgiyi hizli bigimde degerlendirmelisiniz. Kitle kaynak
kullanim1 yaklagiminda hiz faktorii oldukg¢a 6nemlidir. Dolayisiyla, basi ve sonu belli
hizl1 bir siireg yiiriitiilmelidir. Kitlenizin ne kadar biiylik oldugunu hesap ederek gerekli
altyapi calismalarini yapmalisiniz, kitlenin olagantistii ilgi gosterebilecegi durumlara

altyap1 olarak hazirlik olmalisiniz (Andersen,2009)

Milletvekillerinin harcama davasi hem okuyucunun hem de medyanin dikkatini
cekmede, gazetenin haberlerde inovasyon konusundaki itibarini arttirmada ve
gazetecilere binlerce belgeyi gozden gecirmek yerine daha biiyiik konulara odaklanma
zamam vermede bir basari olarak goriilebilir. Bununla birlikte, kitle kaynak

kullaniminda dogrulamanin 6nemini de vurgulamaktadir. (Veehko,2013)

Kitle kaynak kullaniminda kitlenin yapabilecegi hatalar1 en aza indirmek adina ¢ok

sayida kullanicinin  ayni  igerigi smiflandirmasi, smiflandirilan  igierklerin
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profesyonellerin incelemesinden gegmesi 6nemlilik arz etmektedir. Nitekim, Guardian
tarafindan yiiriitillen projede, Sekil 2.2 (Foibl.es, 2009)’de yer aldigi {izere
siniflandiran kitleden birinin Ingilizcede mesleki egitim anlamini tasiyan “training”

sOzcligiinii bronzlagsma anlamina gelen “tanning” olarak gérmiistiir (Foibl.es, 2009).

Sekil 2.2. Egitim Merkezinin Bronzlasma Merkezi Olarak okunmasi

Go to the next unreviewed page

Enter individual line items here

VA naad tn indirata if thic nana rantaine slaim

Kaynak: (Foibl.es,2009)

Guardian editdrlerinin de kitlenin siiflandirdigr igerigi dikkatlice gozden
gecirmeden “tanning” olarak gormesi neticesinde milletvekilinin bronzlagsma
merkezine gittigi ve faturasin1 parlamentoya odettigine dair bir haber yayimlamustir.
Buradan hareketle kitle kaynak kullaniminda, kitlenin hareketlerinin degerli oldugu
ancak haberlestirme asamasina gegildiginde ise siki bir dogrulama faaliyetinden

gecirilmesi gerektigini séylememiz miimkiindiir.

Daginik durumdaki insan zekasindan faydalanma yaklasimini aciklamak icin 2006
yilinda News-Press’in  uyguladigi  kitle kaynak kullanimini incelememiz
gerekmektedir. News-Press, bir toplu konut projesinin kanalizasyona baglanmast i¢in
45 bin dolar ticret 6dendigini ve bu iicretin normalin ¢ok tizerinde oldugunu kitlesiyle
paylagsmistir. News-Press, okurlarindan bu iicretin neden normalden ¢ok daha fazla
oldugunu arastirmalarini istemistir. Bu proje sonucunda News-Press herhangi bir
kaynak harcamadan okur kitle igerisindeki yapit uzmanlarindan, harita
miithendislerinden, muhasebecilerin teknik analizlerinden istifade etmistir (Howe,
2010).
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Spesifik bir hizmeti ya da bilgiyi almaya yonelik olarak gergeklestirilen bu yaklasimda
genellikle para 6diilii uygulamasinin da yaygin oldugunu gérmekteyiz. Ancak kitle
kaynak kullanimi yaklasimindaki en onemli motivasyonun ¢alisma sonunda ortaya
c¢ikacak tirline katkida bulunma esasiyla hareket etmek oldugundan yola ¢ikarak temel

motivasyonun katki saglamanin ta kendisi oldugunu soyleyebiliriz.

Kitle kaynak kullaniminin esasinda kisa siireli ve yalnizca amaca yonelik olarak
kitlenin harekete gegirilmesi, liretimin bir pargasi haline getirilmek istenmesi seklinde

ifade edebiliriz.

2.2. Kitle Fonlama

En yalin bicimiyle ¢ok sayida kisiden belirli miktarlarda destek alinarak bir amacin
gerceklestirilmesi olarak ifade edebilecegimiz kitlesel fonlama kavraminin Tiirkce
karsilig1 icin heniiz ortak bir goriise varilamamistir. Kimi yazarlar ve bazi resmi
belgelerde kitle fonlamasi ibaresi yer almaktadir. Bununla birlikte, kitlesel fon
kullanim1 da goriilmektedir. Biz de bu tez ¢alismamizda kavramin kendisini
tanimlarken Kitlesel fon ifadesini kullanmay1 tercih ediyoruz. Kitlesel fon kullanilarak
hayata gecirilen projeler i¢in ise kitle fonlu terimini kullanmak kanaatimizce daha

uygundur.

Kitle kaynak kullanimi s6z konusu oldugunda, medya organizasyonunun ihtiyag
duydugu ekipmanlarin, ihtiya¢ duydugu is bolimiiniin yapilmasi olarak ornek
verilebilir. Nitekim, Guardian tarafindan yapilan uygulanan modelde kitlenin zihin
giiclinden yararlanmak, profesyonel gazetecilerin is ylikiinii hafifletmek ve kitlenin de
haber {iretim silirecine katilmasimni saglamak adma belgelerin smiflandirilmasi
istenmistir. Guardian silirecin basindan sonuna degin siirece egemen konumdadir.
Kitlenin hareketlerini gdzlemleyebilme, yapilan smiflandirmalara miidahil
olabilmektedir. Kitle ile iletisim internet ortamindan saglanmasi ve projeyi

gerceklestiren kurumun etkinligi kitle kaynak kullaniminda 6nemlidir.

Kitle fonlamada ise talep edilen sey yalnizca maddi unsur ile smirlidir. Bunun

karsiliginda sirket hissesinden pay verme, ddiillendirme, 6n satis gergeklestirme gibi
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karsiliklar verilmektedir. Kitle fonlama 6zellikle paya dayali fonlama segenegiyle

isletmecilik diinyasinda popiilerlik kazanan bir terim haline gelmistir.

Kitle fonlama, internet teknolojisinin yayilimiyla birlikte hayatimiza giren yeni bir
finansman yontemi oldugunu disiinebiliriz.  Kitle fonlamasi iiretime ge¢meyi
amagclayan fikir sahiplerinin geleneksel finansman modellerini tercih etmeyip projeleri
icin gerekli destegi internet araciligiyla dogrudan iirlinii sunacaklar kitleden ya da
yatirim yapmak isteyen kisilerden talep etmesi durumudur (Mollick, 2014). Kitlesel
fonlamada ii¢ ana unsurdan s6z etmemiz miimkiindiir: Fon talep eden, fonlamanmn

yapilacag dijital platform ve fonlamak isteyen (Istfonbul, 2020).

Kitlesel fonlama projesini acan fon talep eden unsur bir kisi olabilecegi gibi ayni
zamanda bir kurulus, bir grup insan da olabilir. Bu konuda kesin bir sinirlama
olmadigini ifade etmemiz gerekmektedir. Kitlesel fonlama, projelerine gerekli maddi
alt yapiy1 saglayamayan kisilerin gayretleriyle yayilim gosterebilmistir. Fon talep
eden kisi ya da kurum, kitlesel fonlama yontemini su nedenlerle tercih edebilir: Finans
kurumlarindan gerekli maddi destegin saglanamamasi, internetin toplumun genis
kesimine yayilmis durumda olmasi (Onur & Degirmenci, 2015).Ayrica proje
sahiplerinin bilgisayar teknolojisinin olanaklarin1 kullanarak hayata gegcirecekleri
projenin animasyonunu tasarlamasi, rahat bigimde fonlamak isteyenlere sunum

yapabilmesini sagladigini diislinebiliriz.

Kitlesel fonlamanin en kilit unsuru olan fonlamak isteyenler, fonlamanin yapilacag
dijital platformlar1 kullanarak projelerine destek arayan fon talep edenlere gerekli
yatirirmi yapmayacagina karar veren kisiler veya kurumlar1 ifade etmek igin

kullandigimiz terimdir.

Kitlesel fonlama projeleri mutlaka internet ortaminda ve yasal diizenlemeler
dogrultusunda acilmis kitlesel fonlama platformlari vesilesiyle yapilmaktadir. Kitlesel
fonlama platformlarinin aracilar1 ortadan kaldirdigr i¢in projenin fonlanmasi igin
yatirimce1 bulma siirecini kisalttigini ifade etmemiz miimkiindiir. Diinya genelinde en
cok kullanilan kitlesel fonlama platformlarindan bazilar1 sunlardir: Patreon,

Indiegogo, Kickstarter,Crowdfunder (istfonbul, 2020).
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Kitlesel fonlama, klasik finans camiasinin disina ¢ikilarak yapilan bir fonlama tiirii
oldugunu ifade edebiliriz. Kitlesel fonlamanin diger fonlama tiirlerinden ayrilan bir
diger 6zelligi ise demokratik bir tarafinin olmasidir (Ekici, Sirma, & Aytiirk, 2018).
Aslinda herhangi bir projenin gercekten insanliga fayda getirip getirmeyecegine
dogrudan fonlayanlarin karar verdigini goz oniine alirsak, kitlesel fonlama sayesinde
hayata gecirilmis projelerin yukaridan asagi bir dayatmanin iriinii degil, aksine

dogrudan talep lizerine hayata gegirildigini ifade etmemiz miimkiindiir.

Fonlamak isteyen kisiler, kimi zaman yatirim yonetimi yapan ve gelecekte yiiksek kar
getireceklerini diisiindiiklerini fonlayabilirler, ya da takip ettikleri gazetecinin bir
arastirma projesi gelistirmesine destek saglayabilirler. Dolayisiyla, kitlesel fonlamada
tek bir motivasyondan s6z etmemiz miimkiin degildir. Kitlesel fonlama projeleri de

tek bicimde degildir.

Kitlesel fonlama kullaniminin faydalari ve riskleri bulunmaktadir. Kitlesel fonlamanin
faydalarin1 ele aldigimizda, geleneksel fonlama yontemlerinin gerektirdigi evrak
islerinin biiyiik oranda azaltilarak dogrudan yatirimciya ulasabilme kolayligidir. Son
yillarda artis gosteren melek yatinmcilar i¢in de kitlesel fonlama projeleri yatirim
firsat1 saglayabilmektedir. Kitlesel fonlama platformlarinin sayesinde internet
tizerinden diinyanin herhangi bir yerinde bulunan insanlar projenizi fonlayabilme

imkanina sahip olmustur (Zengin, Yiiksel, Kartal, & Tevfik, 2017, s. 29).

Kitlesel fonlamanin faydalarinin yani sira kendine 6zgii riskleri de bulunmaktadir. Bu
riskleri siralamamiz gerekirse, fonlanan projenin ger¢eklesmeme durumu, siber saldiri
neticesinde fonlama yapanlarin bilgilerinin ele gegirilmesi, proje slirecinin yeterince
acik secik ortaya konmamasi bunlar arasinda onemli olanlardir. (Zengin, Yiiksel,

Kartal, & Tevfik, 2017)

2.2.1 Kitle Fonlama Tiirleri

Kitle fonlama Tiirkiye Cumhuriyeti’nde yeni yeni hayatimiza girmektedir. Diinya
genelinde gelisimini siirdiiren kitlesel fonlama tilkemizde yasal niteligini ancak 2019

yilinda kazanmistir.
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Arastirmacilar arasinda farkli goriisler oldugu goriilse de kitle fonlama projelerinin
agirlikli olarak iki tiire ayrildigir goézlemlenmektedir. Diinya Bankasi’na gore kitle
fonlama; bagis ve yatirim olmak tizere iki sekilde siniflanmistir. Diinya Bankasi’nin
bu tanimi1 2013 yilinda yaptigin1 gdz Oniine alirsak aradan gecen siirede kitlesel
fonlama alaninda farkli gelismeler olmus ve kesin ¢izgilerle bir siniflamadan soz
etmek olanaksiz hale gelmistir. Kimi projeler yatirnm ve bagis segenegini birlikte
icerebilmektedir. Kitlesel fonlamasini ayrintili bigimde tiirlerine ayirmay1 amaglayan
De Buysere, bagis, odiillendirme, 6n satis yontemi, bor¢ alinmasi, ayni fon temini,
yatirrm modeli, sponsorluk, gelir paylastmi ve bunlarin birden fazlasinin
uygulanabildigi karma model olarak siniflandirma yoluna gitmistir (Zengin, Yiiksel,

Kartal, & Tevfik, 2017).

2.2.1.1. Bagis Yontemiyle Kitle Fonlama

Kitlesel fonlamanin en temel ve en ¢ok kullanilan yontemidir. Bagis yontemi kitlesel
fonlama platformlarindan daha 6nce de kullanilmistir. Bu yontemin tercih edilmesinin
temel nedeni fon talep edenin, fonlayana karsi herhangi bir yasal yikimlaligi

bulunmamasi oldugunu diistinebiliriz.

Bagisa dayali kitlesel fonlamada fonlayanlar, fon talep edenden herhangi bir sey talep
etmemektedir. Bu yontemin suiistimal edilmeye agik oldugunu ifade etmemizde yarar

vardir.

2.2.1.2. Odiil Yontemiyle Kitle Fonlama

Odiil yontemiyle kitle fonlama, bu calismada inceleyecegimiz teyit.org’un da
kullandig1 bir yontemdir. Bu yontemde fon talep eden, projesine yapilacak destege
karsilik fonlayanlara 6diil olarak sunulan ve tesekkiir mahiyetinde diyebilecegimiz
odiillendirmeler yapmaktadir. Ornegin, teyit.org “Salgin var, yanhs bilgiye kars1 as1
olun” isimli kitlesel fonlama projesinde, fonlayanlarin yaptig1 bagisin tutarina bagl
olarak tesekkiir e-postasi, Instagram hikayesinden tesekkiir etme, kaynak kitap
armagani, ofis ziyareti ve editorlerle aksam yemegi gibi degisken ddiiller araciligiyla

kitlesel fonlama talep etmistir (Fongogo, 2020).

40



2.2.1.3. On Satis Modeliyle Kitle Fonlama

On satis modeli bilinen sekliyle bir projenin nihai ¢iktisindan énce iiriine avantajli bir
fiyat belirlenmesi seklinde gérmekteyiz. Kitle fonlamayla 6n satisin kesisim noktasi
ise gerceklesecek olan projenin sermayesinin tamamlanmasina yoneliktir. Geleneksel
on satis sisteminde sermaye, proje gelistiren tarafindan karsilanmaktadir. On satis
bazli kitlesel fonlamada ise projenin maliyeti on satis sayesinde kitle tarafindan
fonlanmaktadir (Zengin, Yiiksel, Kartal, & Tevfik, 2017). Bu modeli bir 6rnek ile
aciklamamiz gerekirse, yeni bir oyun gelistiren yazilim sirketi, kitle fonlama
kampanyasi baglatarak ihtiya¢ duydugu finansmani1 herhangi bir aract kurum ya da
finans kurumuna basvurmadan dogrudan iiriiniin hedef kitlesinden fon talep etmesi
seklinde oldugu soylenebilir. On satis kapsaminda fonlayanlar, ilgili iiriin kullanima
sunuldugunda diger kullanicilardan daha avantajli bir fiyata {riinii elde etmis

olacaklardir.

2.2.1.4. Bor¢ Verme- Kredi Verme Modeliyle Kitle Fonlama

Kredi verme modelinde fon talep eden, fonlayanlardan belirli faiz oranli olarak borg
talep eder. Bu durumu banka kredisine benzetebiliriz. Fonlayanlar, yiiksek faiz getirisi
beklentiyle fon talep edene yatirimda bulunurlar. Kitlesel fonlamanin unsurlarindan
dijital platformun bu noktada énemli bir gorev iistlendigini ifade edebiliriz. Fonlama
platformu, fon talep edene fonlayanlarin yaptig1 yatirnmi aktarmada ve vadesi gelen
O6demelerin yapilmasinda aktif bir tutum sergilemektedir (Onur & Degirmenci, 2015,

s. 3-4).

2.2.1.5. Hisse Verme- Yatirnm Modeliyle Kitle Fonlama (Paya Dayal

Kitle Fonlama)

Hisse verme modelinde fon talep eden, belirli miktarda yapilacak fonlama i¢in belirli
miktarda hisse vermeyi kabul etmis olur. Glinlimiizdeki melek yatirimci kavramina
yaklasan hisse verme modeliyle kitle fonlamada, platform araciligiyla ¢ok sayida
yatirimciya ulasabilme sansi elde edilmektedir. Ayrica, bu model paya dayali kitle
fonlama olarak da isimlendirilmektedir. Ulkemizde en ¢ok ragbet gosterilen kitle

fonlama tiirii hali hazirda paya dayali kitle fonlama tiiriidiir. Ulkemizde kitle fonlama
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kavramu ilk kez paya dayal1 kitle fonlama sayesinde yasal bir ¢erceveye kavusmustur.
Her gecen giin ilginin katlanarak artig gosterdigi paya dayali kitle fonlama modelinde
ozel sektdrden sirketlerin yer aldigi gibi, Istanbul Universitesi’nin bir girisimi olan
Istfonbul kitle fonlama platformu ve kamu bankalarindan VakifBank’in bir kurulusu
olan Vakif Yatirim biinyesindeki Vakif Yatirim Kitle Fonlama Platformu tilkemizde

paya dayali kitle fonlamaya verilen 6nemin gdstergelerindendir.

2.2.1.6. Sponsorluk Modeliyle Kitle Fonlama

Odiil verme modeliyle kitle fonlamanin biraz daha gelismis hali olarak ifade
edebilecegimiz sponsor yoluyla kitlesel fonlama modelinde sponsor olan firma,
projeye sponsor olarak proje hayata gegtiginde birtakim plaketler ile onurlandirilmakta
ve/veya kitlesel fonlama sonucu ortaya konan iiriine sponsorun marka, logo ya da
ismiyle birlikte dahil olmasi durumudur (Zengin, Yiiksel, Kartal, & Tevfik, 2017, s.
27). Burada dikkat edilmesi gereken nokta, sponsorluk isteginin ikili anlagsmalar
yoluyla degil, kamuoyuna acik sekilde kitle fonlama platformu iizerinden
yapilmasidir. Sponsorluk talep eden sirketin, kitle fonlama platformu iizerinden yeni
bir kampanya olusturmasi ve bu talebini fonlayan firmalar ile sponsorluk anlagmasi
yapmasi gerekmektedir. Sponsorluk modeliyle kitle fonlamanin geleneksel sponsorluk
modelinden ayrilan en 6nemli 6zelligi, kitle fonlama platformu iizerinden sponsorluk

islemlerinin gergeklestirilmesi olarak sdylenebilir.

2.2.1.7. Ayni Fon Modeliyle Kitle Fonlama

Kitle fonlamanin kitle kaynak kullanimi ile karistirilmasina neden olan ayni fon
modeliyle kitlesel fonlama oldugunu ifade edebiliriz. Kitle kaynak kullaniminda belirli
bir konuda kitleye bagvurulurken, ayni fon modelinde ihtiya¢ duyulan her sey kitleden
talep edilebilmektedir. Ornegin, elektrik faturasinin ddenmesi, yeni agilacak bir ofisin

duvarlarinin boyanmasi i¢in boya temini gibi.

2.2.1.8. Gelir Paylasim Modeliyle Kitlesel Fonlama

Hisse verme modeline olan yakinligiyla dikkat ¢eken gelir paylasim modeliyle kitlesel

fonlama, hisse verme modelinden daha uzun vadeli bir yatirim bigimidir. Heniiz proje
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asamasinda olan bir ¢alismay1 fonlayanlar, projenin nihai amacina ulagsmast halinde
elde edilen gelirden fonlamalar dl¢iisiinde pay alacaklar1 vaadiyle fon talep edenin

projesini fonlamaktadirlar.

2.2.1.9. Karma Model ile Kitlesel Fonlama

Kitlesel fonlama kampanyalari tek bir tiirde olabilecegi gibi, fon miktarina bagl olarak
birden ¢ok modeli igerisinde barindirabilir. Kii¢iik miktarda denilebilecek fonlamalar
icin 0diill yontemi kullanilabilir, ayni projenin fonlanmasinda biiyiikk miktarda
fonlamalar i¢inse hisse verme yontemi tercih edilebilir. Bir proje icerisindeki fonlama
tiirii ne kadar ¢ok ¢esitlilik gosterirse projenin fonlanma ihtimalinin de o kadar arttigin
ileri siirebiliriz. Ornegin, elindeki boyalarin son kullanma tarihi yaklasmis bir boya
iireticisi, ayni fon talep eden herhangi bir proje i¢in fon saglayabilmektedir. Hem proje
tireticisini fonlamis oldugunu hem de elindeki harcanabilir kaynaklar1 bir yatirim

aracina donistiirmiis oldugunu sdyleyebiliriz.

2.3. Tiirkiye Cumhuriyeti’nde Kitlesel Fonlamaya Yonelik Yasal

Cerceve

Kitlesel fonlama kavrami iilkemizde yeni tamistigimz bir kavramdir. Ulkemizde
kitlesel fonlamanin yasal g¢ercevesi halen olusum halindedir. Bununla birlikte,
ilkemizde kitle fonlamasina yonelik bilinen ve yasal ¢ergeveye alinan model paya
dayali kitle fonlama modelidir. Bu boélimde Tiirkiye Cumbhuriyeti’nin kitlesel

fonlamaya yonelik yasal diizenlemelerinden bahsedecegiz.

Ulkemizde kitlesel fonlamaya yénelik ilk yasal diizenleme 3 Ocak 2019 tarihinde
Sermaye Piyasasi Kurulu tarafindan kamuoyu goriisiine sunulan “Paya Dayali Kitle

Fonlamasi Teblig Taslag1” isimli teblig niteligindeki resmi evraktir (Sermaye Piyasasi

Kurulu, 2019).

Bu tebligin kapsam boliimiinde, tebligin yalnizca paya dayali kitlesel fonlama ile
sinirlt oldugu, fonlama yapilacak olan projenin nihai ¢iktisindan alinacak herhangi bir

pay bulunmuyorsa yani 6diil verme yontemiyle ya da bagis verme yontemiyle
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yapilacak olan kitlesel fonlama bu teblig hiikiimlerinin diginda birakilmistir (Sermaye
Piyasas1 Kurulu, 2019).

Kamuoyu goriistine sunulduktan sonra 3 Ekim 2019 tarihinde Resmi Gazete’de “Paya
Dayal1 Kitle Fonlamasi Tebligi” ismiyle yayimlanan teblig resmen yiirtirlige girmis
ve kitlesel fonlama alaninda Tiirkiye Cumhuriyeti’ndeki ilk yasal diizenleme olmustur.
Yayinlanan tebligin 5. Maddesinin 2. Fikrasinda “Platformun, listeye alinabilmesi igin
Ek-1'de yer alan belgelerle birlikte Kurula basvurmas: gereklidir” . ifadesine yer
verilmistir. (T.C. Resmi Gazete, 3 Ekim 2019, Sayi: 30907) Dolayisiyla 6diil verme
yontemiyle kitlesel fonlama yapilabilmesinin 6n kosulu olarak Sermaye Piyasasi
Kurulu tarafindan kitlesel fonlama platformunun teblig hiikiimlerine bagli olarak
faaliyet gosteren kitle fonlama platformlari listesine almasi gerektigini ifade etmemiz

mimkindir.

2.4. Tiirkiye’de Faaliyet Gosteren Bazi Kitle Fonlama Platformlar:

3 Ekim 2019 tarihli tebligin yayinlanmasini takiben Tiirkiye’de faaliyet gosteren
kitlesel fonlama platformlarinin sayisinda artis goriildiigiinii soyleyebiliriz. Kitlesel
fonlama platformlarinin yasal g¢ergeveye alinmasi sayesinde fon talep eden ve
fonlayanlar yoniinden kitlesel fonlamanin daha giivenli bir finansman bi¢imi haline
geldigini sdylememiz miimkiindiir. Bu dogrultuda Sermaye Piyasast Kurulu’nun

onay1yla agilan kitlesel fonlama platformlarinin sayisi artis egilimindedir.

2.4.1 Fongogo Kitle Fonlama Platformu

Tez calismamizda ele alacagimiz “Salgin Var! Yanlis Bilgiye Karst Ast Olun” isimli
kitlesel fonlama projesinin gerceklestigi Fongogo isimli kitle fonlama platformu
kendisini “her tiirlii projenin hayata ge¢gmesi i¢in ihtiya¢ duyulan sermayenin kitlelerin
destegiyle bir araya getirilmesine araci” olarak ifade etmektedir (Fongogo, 2020).
Fongogo kitle fonlama projelerine yonelik kriterlerini su sekilde agiklamistir

(Fongogo,2020).

Fongogo’da her alandan ve her konuda proje yaratilabilir. Fongogo, belirli bir
politik veya dini durusa sahip projeleri kabul etmeme hakkini kullanacaktir.
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Tiim projeler sistemde yer almadan 6nce Fongogo onayindan ge¢cmektedir. Bu
onay sistemi projenin konusunu kisitlamaktan ziyade, icerigi, hikayesi gibi
sunumuyla ilgili konularda standarda uymalarin1 saglamak amaclhidir.
Buradan hareketle Fongogo kitle fonlama platformunun platformda yer alacak
iceriklerin konusu iizerinde kisitlamaya gitmedigini ifade etmesine ragmen, yapilan
aciklamada politik ya da dini konulara yapilan vurgu dikkate alindiginda bu iki konuda

yapilan iceriklere mesafeli bir durus sergiledigini séylememiz miimkiindiir.

2.4.2 Arikovam Kitle Fonlama Platformu

Arikovant isimli kitlesel fonlama platformu, {ilkemizde faaliyet gosteren
telekomiinikasyon sirketlerinden Turkcell’e ait olan bir kurulustur. Tiirkcell,
Arikovan kitlesel fonlama platformunu kiiltiirimiizde genis bir yer edinen imece
usulii ile oOzdeslestirmektedir. Teknoloji alamindaki fon bulmakta zorlanan
girisimcilere destek olarak, yerli teknolojik kalkinmaya destek vermeyi
amagladiklarin1 belirtmislerdir (Turkcell, 2020). Turkcell, Arikovani platformunu
yalnizca kitle fonlama projeleri icin degil ayn1 zamanda iiretilen bu projelerin
ciktilarimin da yer aldigr bir magaza amaciyla da kullanmaktadir. Bu sayede, kitle
fonuyla gergeklestirilen projelerin Turkcell ¢atisi altinda satis yapabilme, Turkcell ana
markasinin bilinirliginden yararlanabilme imkanlarina kavustugunu ifade edebiliriz.
Arikovani kitle fonlama platformu, igerdigi birtakim kriterler bakimindan diger kitle
fonlama platformlarindan ayrilmaktadir. Tematik bir kitle fonlama platformu olma
yolunu secen Arikovani, biinyesinde yer alabilecek kitle fonlama projelerine yonelik

su kriterleri 6n gérmiistiir (Arikovani,t.y).:

“ Teknoloji ve inovasyon odakl

Son tiiketiciye yonelik gelistirilmis

Prototipini hazirlamig

Kisa zamanda seri tiretime gegebilecek olan

Daha once herhangi bir satig aktivitesi gerceklestirmemis projeler Arikovani'na
bagvuru yapabilirler

Arikovant’nin kriterleri incelendiginde, platform iizerinde kisa zamanda iiretime
gecebilecek teknolojik ve son tiiketicinin kullanimina uygun yenilik¢i cihazlarin kabul

edildigini sdyleyebiliriz.
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2.4.3. Crowdfon Kitle Fonlama Platformu

Tiirkiye’nin ilk kitlesel fonlama platformu olan Crowdfon, fonlama yelpazesini genis
tutarak yalnizca teknoloji ya da miihendislik agirlikli projeler yerine her tiirden kitlesel
fonlama projelerine yonelik bir platform olduklarini ifade etmistir (Crowdfon, 2020).
Bununla birlikte platformun birtakim ilke ve esaslar1 bulunmaktadir. B ilke ve esaslar

su sekilde siralanmistir (Crowdfon, t.y.) :

e “ Yaratict bir amaci olan projeler. CrowdFON, yaratict alanlardaki projelere
finansman saglamak icin kullanilabilir: Sanat, Moda, Film ve Video, Miizik, Mobil
Uygulamalar, internet ve Teknoloji.

e Hayirseverlik faaliyetlerine veya belirli bir davaya finansman saglanmasina izin
verilmez. izin verilmeyen kullanim 6rnekleri arasinda yardim igin para toplanmast,
kaynak toplayarak burs verilmesi veya CrowdFON araciligiyla elde edilen
kaynaklarin bir kisminin hayirseverlik faaliyetlerine veya belirli bir davaya
bagislanmasi yer almaktadir.

e “‘Hayatim finanse edin’’ tiirii projelere izin verilmez. Ornegin, okul harci veya fatura
O6demek, tatile gikmak veya yeni bir fotograf makinesi almaya yonelik projeler kabul
edilmez.

e Maddi tesvik degil, 6diil. CrowdFON ekonomisinin temelinde sunulan odiiller — s6z
konusu eserlerin 6rnekleri, sinirli baskilar, eglenceli deneyimler — yer almaktadir.
Miilkiyet, maddi getiriler (6rnegin hisselerin bir kisminin verilmesi) veya geri
o6demeler (krediler) gibi maddi tesviklerin sunulmasina izin verilmez.”

2.4.4.istfonbul Kitle Fonlama Platformu

Istanbul Universitesi Kitlesel Fonlama Uygulama ve Arastirma Merkezi tarafindan
kitlesel fonlama projelerinde fon talep edenle fonlayanlari bir araya getirmeyi

amaglayan Istfonbul heniiz yapim asamasindadir.

2.4.5. Fonbulucu.com Kitle Fonlama Platformu

Ulkemizde faaliyete gegen kitlesel fonlama platformlarindan  birisi  de
Fonbulucu.com’dur. 8 Nisan 2021 tarihinde Sermaye Piyasasi Kurulu tarafindan paya
dayali kitle fonlamasi kampanyasinda bulunmak iizere yetkilendirilmistir. 25 bin
kayitlt kullanicis1 bulunan platform, 212 milyon TL den fazla fonlama talebi almistir

(fonbulucu.com,2021).
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2.4.6. Vakif Yatirim Kitle Fonlama Platformu

Kitle fonlama, yalnizca birtakim girisimcilerin ragbet gosterdigi nis bir alan aym
zamanda kamu kuruluslarinin da ilgisini ¢geken yeni bir fonlama yontemi olmustur.
Ulkemizdeki kamu bankalarindan biri olan VakifBank’in alternatif finansman
yontemlerine yer verdigi kurulusu Vakif Yatirnm biinyesinde “Vakif Yatirim
Crowdfunding Platform” ismiyle kitlesel fonlama platformu kurulmustur. Kamu
bankalarinin da kitlesel fonlamaya onem verdiginin agik bir gdstergesi olarak
nitelendirdigimiz bu kurulus 1 Nisan 2021 tarihinde, hisse verme-yatirim modeliyle

olusturulan kampanyalar1 kabul etmektedir (kfvakifyatirim,2021).

2.5. Alternatif Medya Olarak Kitle Fonlu Gazetecilik

Kitle fonlu gazetecilik yeni bir finansman bi¢imi oldugu kadar ana akima alternatif
olarak gelisen bir medya formudur. Bu baslikta, Kitlesel fon ile icra edilen gazetecilik

faaliyetlerinin alternatif medya alanindaki konumunu irdeleyecegiz.

2.5.1 Alternatif Medya Ihtiyacinin Dogusu

Liberal anlay1s ekseninde serbestlige dayanan ilke toplumsal hayati diizenlemektedir.
Toplumsal hayatin 6nemli bir unsuru olan medya da gayet serbest bir sekilde
orgiitlenmektedir. Liberal anlayis perspektifinden bakildiginda bir toplumdaki medya
tamamen halkin kendi ihtiyac1 dogrultusunda yine halkin i¢inden dogacak girisimciler
tarafindan yapilmalidir ve bu kurumlar 6zgiirce faaliyetlerini gosterebilmelidirler
(Atilgan, 1999). Liberal anlayista basinin faaliyetlerinin ancak bu bi¢imde halka
hizmet edecegi 6n goriiliiyordu. Halbuki zaman igerisinde gazeteler yalnizca
gazetecilerin yOnettigi bir yapi olmaktan ¢ikmus, farkli alanlardan birikim sahibi olan
kisilerin, sanayi, enerji gibi alanlardan gelen biiyiikk patronlarla tanismistir. Liberal
kuramin 6ne siirdiigii basin a anlayisinin bu noktada bir ¢eliski ile karsilastigini
sdylememiz miimkiindiir. Oyle ki, kamu yararini ilgilendiren bir konunun patron
yarari ile cakismasi durumunda ¢ogu zaman patronluk yapisi iistiin gelmekte, halk
gerceklerden mahrum kalmaktadir. Dolayisiyla, ana akim {izerine diisen gorevler olan,
kamuyu bilgilendirme, kamu adina devleti denetleyebilme gibi toplumsal rollerini

yerine getirmekten oldukca uzaklagsmustir.
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Alternatif medya ihtiyacin1 doguran en 6nemli nedenin halkin giindemi ile basinin
giindemi arasindaki farklilik oldugunu diisiinmemiz olasidir. Basinin en temel gorevi
halki bilgilendirmek, halk adina giindemi takip etmek iken zaman icerisinde basinin

bu gorevleri geri plana itilmis ve bir isletme olarak basin anlayis1 6n plana ¢ikmistir.

Nitekim, Tiirkiye’de 6zelinde degerlendirecek olursak 1980’lerden itibaren gazeteci
patronlar koltuklarini sermayesinin kaynagi farkli alanlardan olan patronlara yavas
yavag birakmaya baslamistir. Bu durumun basinin halk yararina hizmet eden bir olgu
olmasinin tahrip edilmesine neden oldugunu diisiinebiliriz. Medyada yasanan bu
degisimin gazetecilik prensiplerinden uzaklagilarak temel isletme prensiplerinin
uygulanmasina yol agtigini, medya kurumlari i¢in temel amacin kar etmek oldugu bir

doneme ge¢ildigini sdyleyebiliriz.

Medya diinyasindaki bozulmayi1 kapsamli olarak tespit eden ilk isimlerden biri
Thedore Peterson olarak one ¢ikmaktadir. Peterson, basin 6zelinde genel medya
diizenine yonelik bir degerlendirmede bulunarak halk i¢in hizmet anlayisindan nasil

uzaklasildigini su sekilde ortaya koymaktadir (Ozgen, 2006):

“ 1. Basm elinde bulundurdugu giicii kamu yararina degil kendi menfaatine
kullanmaktadir. Basini elinde bulunduranlar karsit goriislere yer vermemektedirler.

2. Basm, biiylik is sahiplerine boyun egmekte ve bazi zamanlarda onlarm, yaymn
politikasini ve igerigini denetim altinda tutmasina gdz yummaktadir.

3. Basin toplumsal alanda ortaya ¢ikan degisimleri gz ardi etmektedir.

4. Basin igerik acisindan 6nemli olaylar yerine daha ¢ok yiizeysel ve sansasyonel
haberlere 6nem vermektedir.

5. Basin Kamu ahlakini tehdit etmektedir.
6. Basin gegerli bir neden olmaksizin kisilerin 6zel hayatlarini ihlal etmektedir.

7. Basin yalnizca, tek bir sosyo-ekonomik sinifin, yani “is adamlar sinifi”nin denetimi
altinda bulunmakta ve bu alana yeni katilacak olanlarin bu bigimde 6nii kesilmektedir.
Boylece diislincelerin 6zgiir ve agik bir pazarda agiklanmasi ilkesi tehlikeye
diismektedir (s.137).”

Peterson, kamu yararina hizmet ettigi varsayilan basin igin getirdigi elestirilerinde

liberal anlayisin bir elestirisi olarak da diisliniilebilir. Bununla birlikte, Peterson’in bu
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ciimleleri kurdugu 1956 yilindan sonra da farkli bir degisim gdstermedigini ifade
etmemiz miimkiindiir. Bu konuda Noam Chomsky ve Edward S. Herman tarafindan
1988 yilinda ortaya konan “Rizanin Imalati” eserinde ortaya koyduklar: propaganda
modelinde ana akim medyaya yonelik elestirilerini ortaya koymuslardir. Propaganda

modelinin bilesenleri su sekildedir (Herman & Chomsky, 2012):

e “ Hakim kitle medyas1 firmalarinin biiyiikliigii, tekellesmis miilkiyeti, sahibinin
serveti ve kar yonelimi.

e Kitle medyasinin temel gelir kaynagi olarak reklameilik.

e Medyanin, hiikiimet, is diinyasi ve bu temel kaynaklarin ve giiciin faillerinin

finanse ettigi ve onayladigi “uzmanlar’in sagladigi bilgilere dayanmasi.

e Medyayi disiplin altina alan bir ara¢ olarak “tepki tiretimi.

e Ulusal bir din ve denetim mekanizmasi olarak “anti-komiinizm” (s.72).”
Medyaya yonelik elestirilerin somut ¢iktilar halini almasi ise alternatif medya
akimlarinda karsiligini bulur. Alternatif medya kurumlari, ana akimin habercilik
anlayisindaki carpikliklara bir tepki olarak dogdugunu, ana akimin gérmezden geldigi

konulara egilen bir medya anlayisinda oldugunu ifade edebiliriz (Ozer, 2012, s. 10).

Ulkemizde yaygin olarak dagitilan gazetelerin durumuna bakildiginda gazete sayisi
her ne kadar ¢ok gibi goriinse de sahiplik yapisi incelendiginde bir kurum biinyesinde
birden fazla gazetenin bulundugu goriilmektedir. Demiréren Holding biinyesinde 6
gazete, 7 televizyon kanal1,2 radyo ve ¢esitli temalar altinda faaliyetini siirdiiren 20
internet haber sitesi ve 1 haber ajansi bulunmaktadir (Demir6ren,2021). Benzer
bicimde Turkuvaz Medya Grubu biinyesinde 5 gazete, 9 televizyon kanali, 3 radyo ve
cesitli temalar altinda yayimn hayatini siirdiiren 27 internet haber sitesi bulunmaktadir
(Turkuvaz Medya Grubu, 2021). Bu iki biiyiik holdingin, biinyesindeki medya
organizasyonlartyla hem geleneksel hem de dijital mecrada yaygin bir okur kitlesine

sahip oldugunu ifade etmemiz miimkiindiir.

Gazetecilikte her kurum kendi yayin politikast kapsaminda yayin yapmaktadir.
Dolayisiyla, esik bekgisi olan editdrlerin se¢imine gore gazeteler ve internet haber
sitelerinin hazirlandigini diisiinebiliriz. Bu noktada okurun talepleri ile esik bekg¢isinin
secimleri arasinda bir farklilik olabilecegini diisiinebiliriz. Ornegin, Formula 1

sporundaki ayrintilara yonelik haberler almak isteyen bir okurun beklentisini ana akim
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yayin yapan kuruluslarin karsilamasi oldukca zordur. Oysa, yalnizca Formula 1 temasi
altinda yaym yapan bir haber sitesinin okurun ihtiyag duydugu enformasyonu
saglamas1 daha olasidir. Cesitli 6rneklerle artirilabilecegi gibi alternatif medya
ithtiyacinin belirli alanla ilgili haberleri almak isteyen belli bir topluluk tarafindan takip

edilen ve talep edilen medya organlar1 oldugunu sdyleyebiliriz.

2.5.2. Alternatif Medyayr Tamimlamak

Alternatif medya; igerik siirecleri, i¢erik tiretimi ve hitap ettigi topluluga ulagsma bi¢imi
olarak ana akimdan pek ¢ok noktada farklilik gostermektedir. Gazetecilikte alternatif
finansman modelleri alt baslhiginda inceledigimiz yeni gelir modelleri alternatif bir
finansman bi¢imine isaret ederken alternatif medyanin yalnizca gelir modeli
bakimindan degil i¢erik ve topluluk yoniinden de ana akim medyadan ayrilan yonleri

bulunmaktadir (Downing, 2001).

Alternatif medyanin ortaya cikisinda medyanin tekdiize igeriklere yonelmesinin,
toplumda azinlik durumundaki insanlarin sorunlarinin géz ardi edilmesinin, salt ilgi
cekici haberlerin yayimlanarak satig rakamlar1 ve reklam gelirleri iizerine yogunlasan

bir gazetecilik anlayisinin etkili oldugunu soyleyebiliriz.

Alternatif medyayr tanimlamak yerine bir ¢erceve olusturan Peter Lewis’in
tanimlamasindan yola ¢ikan Bailey vd., Alternatif Medyay1 ana akimi tamamlayan bir
faktor olarak gormiistiir (Lewis, 1993).Bu noktada Lewis’in alternatif medyay1

gergeveleme yontemi EK-1’de ortaya konmustur.

Lewis, alternatif medya faaliyetlerini ana akimin biitiinleyici bir pargasi olarak gérmiis
ve degerlendirmesini bu eksende yapmustir. Alternatif medyanin siirekli gelisim
halinde olan bir alan oldugu i¢in giiniimiizde basili gazete formatindan podcast

bi¢cimlerine degin faaliyet gosteren pek cok alternatif medya girisimi bulunmaktadir.

Lewis’in ¢er¢evelemesinden yola ¢iktigimizda alternatif medyanin ticari kaygilardan
ziyade ayni ortak degerlere sahip insanlarin bir araya gelmesiyle olusan bir topluluk

yayin organi olarak diigsiinebilmemiz olasidir. Bu organizasyonlarin asil amacinin kar
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etmekten ziyade diisiincelerini yayma, toplumda belirli bir konuda biling saglamak

gibi farkli motivasyonlar1 bulundugunu diisiinebiliriz.

Alternatif medya ¢alismalarinin geleneksel medya kurumlarindan da farkl igleyen bir
organizasyon semasi oldugunu diisiinebiliriz. Geleneksel mecrada belirgin is boliimii
bulunmaktadir ve herkesin bir alanda uzmanligini ortaya koymasi beklenir. Alternatif

medyada ise genelde bir kisinin birden fazla gérevi bulunmaktadir.

Alternatif medya igeriklerin sunumu bakimindan da geleneksel medyadan
farklilasmaktadir. Geleneksel medya organizasyonlarinda siki sikiya bagl kalinan bir
yaym formati bulunmaktadir. Bu formattan uzaklasilmadigi gorilebilir. Oysa
alternatif medya organizasyonlarinda iletinin sunumu i¢in herhangi bir engel

bulunmamaktadir.

Alternatif medyaya yonelik yaklasimlart g¢erceveleyen bir diger calisma,
Bailey,Cammaerts ve Carpentier tarafindan dort yaklasim bigiminde ortaya konmustur
(Bailey, Cammaerts, & Carpentier, 2015).

“1. Yaklasim: Topluluga hizmet etmek
2.Yaklasim: Ana akima alternatif olmak
3.Yaklagim: Sivil toplumun parcas1 olmak

4. Yaklagim: Rizom medya olmak (5.31-32).”

Topluluga hizmet yaklasimini ele alirken g6z onilinde bulundurmamiz gereken bir
nokta yeni iletisim teknolojileriyle topluluk kavraminda meydana gelen degisimdir.
fletisim teknolojilerine bagli olarak topluluk kavrami cografi smirlarin etkisinden

styrilarak benzer ilgiye sahip insanlari tanimlayan bir kavram haline gelmistir.

Glinlimiizde sosyal medya ekseninde gelisen topluluklara siklikla karsilasmaktayiz.
Belirli bir ilgi alan1 ¢ergevesinde bir topluluk olusmustur. Bu topluluklar sahip oldugu
gicli iligkiler agim1 kullanarak kendi i¢inde bir medya faaliyetine giristikleri
goriilmektedir. Ozellikle sosyal medya sayesinde iletisimde olan topluluklarda

tiyelerin birbiriyle etkilesimde kalmasinin 6nemli oldugunu sdyleyebiliriz.
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Alternatif medya ¢aligsmalarindaki ikinci yaklagim ise ana akima alternatif olma olarak
ifade edilmistir. Bu yaklagim neticesinde yaygin medyada yer almayan konularin
ozellikle secilerek yer aldigi, derin uzmanlik gerektiren habercilik tiirleri {izerine
yogunlasan alternatif medya olusumlari 6ne c¢ikmaktadir. Bu kapsamda, iklim
degisikligi lizerine uzmanlasan bir gazetenin ya da yalnizca kadin sorunlari iizerine
faaliyet yiiriiten bir podcast yayini ana akima alternatif bir medya yayinciligi olarak

tanimlanabilmektedir.

Sivil toplumun bir pargasi olan alternatif medya caligsmalarinin toplumda bir biling
olusturmay1 amaglayan g¢aligsmalar oldugunu diislinebiliriz. Bagli bulundugu vakif,
dernek vb. olusumlar tarafindan hem igerik tiretimi hem de dagitimi yapilan bu formda
bir konu iizerine yogunlagsmis derinlemesine uzmanlik bilgisi barindiran ¢alismalar

oldugundan soz edebiliriz.

Rizom olarak alternatif medya yaklasiminda ise Gilles Deleuze ve Felix Guattari’nin
rizom kavramu ile dikey bir yapilasmadan ziyade yatay bi¢imde, hiyerarsiden uzak bir
kavrami ifade etmektedir (Hiiliir & Olger, 2019).Buradan hareketle rizom yaklasimiyla
alternatif medyanin topluluga hizmet eden medya ile arasinda benzerlik oldugunu
diistinmemiz olasidir. Ancak, rizom yaklasiminda uzmanlik alanlar1 farkli kimselerin
bir araya geldikleri bir alan olarak ifade etmemiz miimkiindiir. Rizom yaklagiminin
yerel ve kiiresel karsithigindan farkli bir konumda yer alarak bu iki zit kutbun birbiri
ile nasil uyumlu bigimde varlik kazanacagina yonelir (Guades Bailey, Cammaerts, &
Carpentier, 2015, s. 61).

2.5.3. Alternatif Medya Baglaminda Kitle Fonlu Fonlu Gazetecilik

Kitle fonlu gazetecilik alternatif medya kavramiyla yakindan iliskilidir. Kitle fonu ile
yapilan gazetecilik faaliyetlerinin hem gelir modeli hem de igerik politikasi
baglaminda alternatif medya olarak kapsaminda degerlendirilebilecek ydnleri

mevcuttur.

Gelir modeli yoniinden incelemek gerekirse; ana akimin en belirgin gelir modeli olan

reklamciligin tercih edilmedigini, dogrudan igerigin sunulacagi kitleden gerekli
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finansmanin temin edilmeye ¢alisildigini goriiyoruz. Bu noktada ana akimdan belirgin
bicimde farkli bir anlayisla hareket eden kitle fonlu gazetecilik, igerigi liretecek olan
medya calisanlarin1 ekonomik baskilardan kurtarmaktadir. Ayrica, bu sayede belirli
konularda uzmanlagsmig gazetecilerin yetismesinin de 6nii agilmaktadir. Kendisine ait
bir topluluk olusturabilen kitle fonlu gazetecilik 6rneklerini Bailey vd. tanimladig
topluluga hizmet eden alternatif medya yaklasimlar1 baglaminda degerlendirmemiz
miimkiindiir. Bunun yani1 sira kitle fonlu gazetecilik projeleri topluluga hizmet eden
alternatif medya olarak tanimlansa da, bahsi gegen topluluk kavramini olusturma

yoniinden geleneksel alternatif medya ¢aligmalarindan farklilagsmaktadir.

Topluluga hizmet eden medya anlayisinda, medya organizasyonu hizmet vermeye
baslamadan Once halihazirda bir topluluk vardir. Topluluk bir yayn faaliyetinde
bulunmak i¢in harekete geger. Bu topluluk iiyeleri ilgi duyduklari, diger insanlara
duyurmak istedikleri ya da sadece kisith bir kesime hitap eden yaym organlarini
olusturabilirler; Kitle fonlu gazetecilik kampanyalarinda ise, herhangi bir topluluga ya
da bir gruba bagli olmak gerekmemektedir. Onceden belirlenmis ve hakkinda yayin
hazirlanacak olan konuyu c¢alismak isteyen gazeteci ya da kurumlar, yasal olarak
yetkilendirilmis kitle fonlama platformlarinda kampanya agmalidirlar. Bu kampanya
neticesinde fonlama asamasi basarili olursa ancak o zaman bir topluluk olusumu s6z
konusundan s6z edilebilir. Kitle fonlamasi bu yoniiyle, topluluk olusturma isleviyle

alternatif medya yaklagimlar1 baglaminda degerli bir konumdadir.

Kitle fonlu gazeteciligin alternatif medya kapsaminda ele alinmasini saglayan bir diger
unsur da igerik yoniinden ana akimdan farklilagsmasidir. Christian Fuchs (2010), bir
medya girisimini alternatif medya kapsaminda degerlendirebilmek i¢in Oncelikle
yaygin igerik bicimlerinden farkli sekilde elestirel bir formata sahip olmasi gerektigini

ifade etmistir (Dagtas & Sirvanli, 2020).

Bir konuya iliskin kapsamli bir arastirma haberi i¢in fonlama talep edilebilecegi gibi
bir gazeteci tarafindan kapsamli bir haber sitesi, giinliik, haftalik gazete formatlari i¢in

de kitle fonlama kampanyalar1 diizenlenebilmektedir. Bu sayede, belirli bir konuda
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kapsamli bilgi sahibi olmak isteyen kisiler, okuduklar1 haberi kendileri finanse

etmekte, haber olusum siirecine dogrudan dahil olmaktadirlar.

2.6. Gazetecilikte Kitle Fonu kullanimi

Gazetecilik alaninda iilkemizde ¢ok yeni olan bu model diinya genelinde yeni bir
uygulama olarak dikkat ¢ekmektedir. Giiniimiize degin yapilan kitle fonlu gazetecilik

modellerinde iki ¢esit ayrim s6z konusudur: Dosya fonlamasi ve Kurum fonlamas.

2.6.1 Dosya Fonlamasi

Dosya fonlamasinda, bir konu iizerine arastirma yapmak isteyen gazetecinin konuyu
arastirabilmek ic¢in ihtiya¢ duydugu finansmanin dogrudan okur tarafindan
karsilanmasini talep etmesidir. Bu yontem sayesinde hem firetilecek haberin maliyeti
karsilanmakta hem de dogrudan okurdan ilgili olaymn haberlestirilmesi talebi

gelmektedir.

Dijital kitlesel fonlama platformlarindan Kickstarter lizerinden yapilan dosya fonlama
kampanyasinda, The National Observer isimli gazetecilik kurumu “Reports from the
Race Against Climate Change” dosyasi i¢in 60 bin Kanada dolar1 destek talep etmis,
kampanya sonunda bu hedefin gerceklestigini, 78 bin Kanada dolar1 toplandigin
gormekteyiz (Kickstarter, 2020). Calismamizin tiglincii boliimiinde bu kitle fonlama

kampanyasini ayrintili olarak inceleyecegiz

2.6.2. Kurum Fonlamasi

Gazetecilikte kurum fonlamis alaninda Hollanda merkezli “De Correspondent”, 2013
yilinda 18 bin 333 fonlayanin bulundugu, kitle fonlama kampanyasi sayesinde elde
ettigi 1,3 milyon dolar ile yaym hayatina baslamistir (De Coreespondent, t.y) .
Gazeteciler Rob Wijnberg ve Joris Luyendijk “De Correspondent” fikrinin
kurucularidir Her iki isim de bu projeden 6nce Hollanda’da taninmis gazeteciler olarak
dikkat ¢ekmektedir. . De Correspondent, dijital diinyada yerel bir gazetecilik yapma
fikri olarak ortaya ¢iktigini séylememiz miimkiindiir. Yerel kaynaklar ile beslenen,

giiniin 24 saatinde olanlarin bir dongiistinden ibaret degil, ger¢ekten insanlarin ihtiyact
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oldugu haberleri sunmay1 vaat etmistir. Bunu yaparken Ingilizce son dakika haberler
anlamina gelen “breaking news” terimi lizerinde yapilan bir kelime oyunuyla
“Unbreaking news” sloganinmi kullanarak, geleneksel medyadan farkli bir gazetecilik
anlayis1 yiiriiteceklerinin izlenimini vermeyi amacladiklarini sdyleyebiliriz (Witsche,
2020). De Correspondent, yalnizca yeni liyelerin ve fonlayanlarin igerige erisebildigi
sert 6deme duvart modelini kullanarak abonelik iizerinden hizmet vermektedir (De

Correspondent, 2020).

2018 y1ilina gelindiginde De correspondent kurulusu, ABD merkezli faaliyete gececegi
belirtilen The Correspondent olusumu i¢in fon talep etmeye baslamistir. 2013 yilinda
Hollanda edisyonu i¢in 1,3 milyar dolar fon ile yaymn hayatina baslayan De
Crorrespondent, Ingilizce versiyonu icin ise 45 bin 888 kisiden 2,6 milyon dolardan
fazla fon toplamistir (Pfauth, 2018)

The Correspondet, 2018 yilinda fon talep etme doneminden sonra 2019 yilinin
ortalarinda yayin hayatina gececegini ifade etmistir. Yasanan gecikmeyle birlikte 1

Ocak 2020 yilinda The Correspondent yayin hayatina baslamistir (Pfauth, 2018).

2020 y1li igerisinde yayinda bulunan The Correspondent, 1 yil yaymda kalmasinin
ardindan 1 Ocak 2021 itibariyla yaym hayatina son vermistir (The Correspondent,
2020).

The Correspondent tarafindan yapilan agiklama metninde 1 yi1l yayinda kalmasinin
ardindan Ingilizce edisyonun neden yayin hayatina son verdigine yonelik agiklama

yaymlanmistir (The Correspondent, 2020):

“Sevgili tiyeler, paylasacak ¢ok liziicii haberlerimiz var. 1 Ocak 2021 itibariyle The
Correspondent’t yaymlamaya son veriyoruz. Abonelik i¢in 6deme yaptiysaniz, yeni
yilin ilk haftalarinda tiyeliginizin geri kalani i¢in otomatik olarak tam bir geri 6deme
alacaksiniz. Yayinlanan tiim makaleler ¢cevrimigi olarak mevcut olacak, ancak yeni
yildan itibaren yeni makaleler sitemizde yer almayacak. Desteginiz i¢in ¢ok
minnettariz. Burada yaym hayatina son verme kararma neyin yol agtigimi
aciklayacagiz ve The Correspondentt sorumlu bir sekilde nasil kapatmay1
planladigimizi detaylandiracagiz. The Correspondent’t durdurma karari, finansal
sorunlar nedeniyle almmistir, Ingilizce haber merkezimizi finansal olarak
surdiriillemeyecek duruma geldik. Son ii¢ ayda, tiyelik iptallerinde belirgin bir artis
gordiik ve tiyeler genellikle kisisel mali durumlarinda artan giivensizlige igaret ettiler.
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The Correspondent’in elde ettigi ortalama iiyelik ticreti de biitge ihtiyaglarinin
gerisinde kald1.

Ne yazik ki, The Correspondent gazeteciliginin degerini iiyelerimize kapsamli sekilde
anlatma noktasinda eksik kaldik. Covid-19 pandemisi, yilin biiylik bir kismi i¢in
durmadan mansetlere hilkkmederken, 140'tan fazla iilkedeki iiyelere "Unbreaking
News" sunmak ¢ok zordu. Insanlar medya kaynaklarmdan su sorularin yanitlarini
bilmek istiyorlar: "Cocugumun okulu yarm kapali olacak mi, ne zaman asi
olabilecegim?" Bu konular olduk¢a 6nemli olsa da bizim The Correspondent igin
uygun gordiigiimiiz gazetecilik tiirti degil. Giinliik yasama yonelik habercilik yapmak
yerine uluslararasi konulara odaklandik. Denedik, her konuyu denedik ama basarili
olamadik.

The Correspondent'1 olusturan ve kiiresel bir endise icinde oldugumuz bu yillarinda
kesinlikle harika bir is ¢ikaran inanilmaz meslektaglarimiza veda etmek zorunda
oldugumuz i¢in ¢ok tizgiiniiz. Giderek daha karanlik mangetlerin zamanlarinda parlak
bir 1siktilar, The Correspondent gazeteciliginin en iyisini burada yaptilar ve iiyelerle
is birligi icinde iirettikleri gazetecilikten inanilmaz derecede gurur duyuyoruz. Onlar1
haklarini hi¢bir referans mektubuyla 6deyemeyiz.

The Correspondent personeline Hollanda is Kanunu uyarinca bir kidem tazminati
paketi ve gecis lcreti sunulacak. Sozlesmeli personel yil sonuna kadar gdrevinin
basinda olacak ve iicretleri eksik bicimde ddenecektir. Hollanda gazeteciler Birligi,
kurulusumuzun kapatilmasi hakkinda bilgilendirildi. The Correspondent i¢in part-
time c¢alisan birka¢g Hollandali personel, 1 Ocak itibariyle de De Correspondent igin
calismaya devam edecek. Hollanda oOzelinde faaliyet gosteren gazetecilik
platformumuz De Correspondent, yayin hayatin siirdiirecek farkli ve finansal olarak
saglikli bir konumdadir. Bizi desteklediginiz i¢in tiim iiyelerimize ylirekten tesekkiir
etmek istiyoruz. Reklamsiz gazetecilik platformumuza tiye olarak bir hayali gercege
dontiistiirdiiniiz ve gelecekte bagimsiz medyay1 desteklemeye devam edeceginizi
umuyoruz. [lham almak igin, iiyelik tabanl gazetecilik platformlarini takip eden bir
New York Universitesi girisimi olan The Membership Puzzle Project sitesini ziyaret
edebilirsiniz. Bu harika toplulugun bir pargasi oldugunuz i¢in tesekkiir ederiz.”
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UCUNCU BOLUM

ARASTIRMA

Calismamizin bu bolimiinde Teyit.Org tarafindan hayata gecirilen ve gazetecilikte
kitle fonu kullaniminda 6nemli bir 6rnek teskil edecegini diisiindiigiimiiz “Salgin Var!
Yanlis Bilgiye Karst As1 Olun” isimli kitlesel fonlama projesi ayrintili olarak ele
alinacaktir. Arindan, diinya genelinde basarili bir kitle fonlu gazetecilik 6rnegi olarak
one c¢ikan National Observer tarafindan yiiriitilen “Reports from the Race Against
Climate Change” projesi karsilastirilacaktir. Aragtirmamiza gegmeden dnce Kitle fonlu
gazetecilik kampanyasi yiiriiten her iki kurumun da tarihsel gelisimine ve faaliyet

alanlarina yer vermenin énemli olduguna inantyoruz.

3.1 Teyit

2016 yilinda Mehmet Atakan Foca oncliliiglinde yayin hayatina baglayan Teyit.Org,
bir dogrulama ag1 olarak hizmet vermektedir (Tedxreset,t.y). 2017 yilinda Uluslararasi
Dogruluk Kontrolii Ag1’nin iiyesi olan organizasyon, kar amaci giitmeyen bir kurulus
olarak kendini tanimlamaktadir (Teyit.org, t.y). Teyit’in amac1 “... internette yer alan
bilgileri tarar, stipheli olanlart seger, arastirir ve sonucunu okurla paylasir. Amaci,
elestirel diistince aliskanhgint yayginlastirmak ve dijital medya okuryazarligini
yiikseltmektir.” Seklinde agiklanmistir (Teyit.org, t.y.). Teyit’in bir haberi dogrulama
is akist dort unsurdan olusmaktadir: Kitle kaynakli bilgilerin taranmasi, icerik se¢imi,

icerigin aragtirilmasi, iddialarin analiz edilmesi (Bianet,2016).

Kitle kaynakl1 bilgilerin taranmasi asamasinda, Teyit ¢alisanlarinin fark ettigi ya da
okurlarin teyitlenmesini istedigi haberlerin hizlica taramasi yapilmaktadir. Ikinci
asama olan se¢me evresinde, iceriklerin yayginlik diizeylerinin belirlenerek hangi
iceriklerin daha hizli teyit edilmesi gerektigi belirlenmektedir. Arastirma evresinde ise
geleneksel gazetecilik ilkeleri ve dijital diinyanin yeni metotlart ile dogrulama
calismasi yapilmaktadir. Analiz evresinde ise yapilan g¢alismanin sonucunda bir
haberin dogru, yanlis, karmasik ve siipheli olarak siniflandirilmast yapilmaktadir

(Bianet,2016)
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Teyit tarafindan yapilan caligma sonucunda bir haberin ya da iddianin siniflandirilmasi
icin 4 kategori bulunmaktadir: Dogru, yanlig, karma, sonuglandirilamadi. Dogru olarak
siniflandirilan igerik, iddialarin kanitlanmasini, yayilan iddianin ya da haberin dogru
olarak isaretlenmesini ifade etmektedir. Yanlis olarak isaretlenen icerik ise, kanitlar
dogrultusunda yanlis sinifina alinmasimni saglamaktadir. Teyit’in siniflandirma
cesitlerinden karma ise, igerikte hem dogru hem de yanlis birtakim bilgilerin yer
aldigim ifade etmektedir. Sonuc¢landirilamadi isaretlemesinde dogru, yanlis ya da

karma olarak nitelendirmeye yeterli kanit bulunamamasi yol agmaktadir (Teyit.org,

ty.).

Teyit.Org finansal dengesini biiylik oranda Facebook ile yapmis oldugu anlasma
sayesinde saglamistir. Organizasyonun gelirlerinin %80’i Facebook’a sunulan
dogrulama hizmetinden geldigi ifade edilmistir (Tokyol,2020). Teyit ile is birligi
kuran Facebook, Teyit’in siniflandirmasi sonucu bir haber organizasyonuna ait
Facebook sayfasinin haberleri kullanicilardan gizlenebilecektir. Asilsiz haber
yayimlamaya devam eden medya kuruluslarinin sayfalarina reklam verme yasagi ve

kullanicilara erisimine kisitlama getirilmesi de miimkiindiir (Teyit.org, 2018)

Mali yapisini seffaf bigimde ortaya koyan Teyit, Finansal kaynaklar basligi altinda
2016-2020 yillar1 arasinda ne kadar finansman destegi aldigini, bu destegi ne
karsiliginda aldigim1 ve bu kurumlarin hangi kurumlar oldugunu agiklamigtir 2020
yilinda Teyit, 2020 yilinda Civil Rights Defenders isimli kurulustan 50 bin 350 dolar
mali destek almistir. Teyit.org Patreon iizerinden 4 bin 994 dolar bireysel bagis,
“Salgin Var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun!” projesi sayesinde Fongogo iizerinden 17
bin 32 TL kaynak elde etmistir. 2020 yilinda Facebook ile yapilan anlasmadan 294 bin
400 dolar kazanmistir (Teyit,t.y.).

Teyit.Org, dogrulama hizmetinin yan sira, gazetecilik alanindaki giincel sorunlar ve
gazeteciligin gelecegine yonelik faaliyetler gergeklestirmektedir. Factory Kulugka
Programi bunlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Factory programindaki amac,

medyadaki sorunlar iizerine ayrintili ¢6ziim modelleri hazirlayan ekiplere gerekli
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desteklerin saglanarak yeni is modellerinin ortaya c¢ikmasii saglamak olarak

Ozetlenebilir (Factory,t.y)

3.2. National Observer

2015 yilinin Mart ayinda yayin hayatina baglayan National Observer Kanada merkezli
olarak faaliyetlerini yiirlitmektedir. Arastirmaci gazetecilik, vaka analizi, ¢6ziim
odakl1 gazetecilik ve giinliik haber biiltenleri hazirlamak baslica faaliyet alanlaridir.
Toplumun tiimiinii ilgilendiren sorunlar1 belirlemeye ve bu sorunlara ¢6ziim 6nerileri
sunan yayinlar yapmaya gayret eden bir kurulus olarak kendilerini tanimlamakta ve
Arastirmaci gazetecilik sayesinde Kanadalilarin daha yiiksek yasam standartlarina

kavusacaklarina inanmaktadirlar (National Observer,t.y.).

Bagimsiz bir yayin kurulusu olan National Observer, topluluk olusturma notktasinda
kendisini sorumlu hissetmektedir. Bu konuda yayin politikasinda su ifadelere yer

verilmistir (National Observer, t.y.) :

“Okurlarimiz National Observer'in can damaridir. Sizlerden gelen geri
doniislere oldukg¢a Oonem veriyoruz. Dolayisiyla haber iiretiminde sizlerin
yardiminiza bagvurmak istiyoruz. Hangi haberin glindem olusturabilecegine
dair sorular1 yanitlamamiza, olduk¢a 6nemli olan ancak medyada yeteri kadar
yer almayan sorunlar1 belirlememize ve bize yeni bir perspektif kazanmamizda
yardimci olabilirsiniz. Bu dogrultuda, gazeteciligimiz hakkinda daha fazla
seffaflik saglamaya ve diizenli temas ve etkilesim noktalari sunmaya kararliyiz.
Haber kuruluslarinin giiniin degerleri, sorunlar1 ve fikirleri hakkinda halkla
etkilesim kurma sorumlulugu olduguna ve karsiliginda kazanacagimiz c¢ok
seyin olduguna inaniyoruz. Bu amagla cesitli programlar ve teknikler
kullaniyoruz. Programlarimiz arasinda Ottawa, Toronto ve Vancouver'daki
halka acik etkinlikler yer almaktadir. Okurlarimizla etkilesim kurmak i¢in daha

fazla yol gelistiriyoruz.”

Linda Solomon Wood tarafindan 2016 yilinda kurulan National Observer, ddeme

duvar ile abobelik modeline yonlendirmektedir. Abonelik gelirleri ana gelir kaynagi
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olan kurumun bugiine degin yiiriitmiis oldugu iki kitle fonlu gazetecilik dosyas1 da
oldukca 6nemlidir. Bunlardan biri ¢alismamizda ele alacagimiz “Reports from the
Race Against Climate Change”, digeri ise “Reports from the Energy Battlegrouds”

isimli kitle fonlu gazetecilik dosyalaridir.

Gelirlerinin 6nemli bir boliimiinii abonelikler lizerinden elde eden National Observer,
Ayrica, Facebook tarafindan yapilan haber dogrulama arastirma ve gelistirme
caligmalar1 lizerine yapilan anlasma sonucu 100 bin dolar hibe almistir. Cevre
konusundaki uzmanhg: ile dikkat ¢eken National Observer, Kanada Hiikumeti

tarafindan 60 bin dolarlik hibe almigtir (National Observer, t.y.).

3.3. Arastirmanin Amaci

Bu tez ¢alismasinin amaci gazetecilikteki tiraj kaybi, reklam gelirlerinin azalmasi ve
salgin hastaliklar nedeniyle baski dahi yapmayan gazetelerin ve habercilik iizerine
kurulu olan olusumlarin yeni ve demokratik bir yontem olarak kitlesel fonlamay1 tercih
etmeleri halinde basarili olup olamayacaginin, kitlesel fonlama modelinin gazetecilik
stirdiirtilebilir bir model olup olmadigmin incelenmesidir. Bunu yaparken de
halihazirda ger¢eklesmis biri Tiirkiye’den digeri Kanada’dan basarili olmus iki Kitlesel

fonlama projesinin karsilastirilmasi tercih edilmistir.

Geleneksel medya organlarinda ¢alisan gazetecilerin haber konusu se¢iminde kendi
deger yargilar1 one ¢ikacagi gibi calistiklar1 kurumun yayin politikasinin digina
cikamadiklart goriilmektedir. Kitlesel fonlamanin bagimsiz gazeteciler igin haberin
fonlanmasi yoniinden yeni bir finansman tiirii olusu, haber konusunu fonlayan okurun
ne okumak, neyin arastirilmasin istedigine karar vermesi yoniiyle demokratik bir

stire¢ oldugunu ifade edebiliriz.

Kitlesel fonlama yalnizca bagimsiz gazeteciler i¢cin degil, aym1 zamanda geleneksel
medya organizasyonlarinin ve haber kuruluslarinin da yararlanabilecegi yeni bir
finansman yontemidir. Kitlesel fonlama projeleri sayesinde geleneksel basin normalde
zaman ayiramayacaklari tliirden bir aragtirmaya kaynak bulma ve haberin arastirilmasi

i¢in daha fazla muhabir gorevlendirebilmektedir. Biitiin bu yonleriyle kitlesel fonlama
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gazetecilik meslegi bakimindan temelde yer alan dordiincii kuvvet olma anlayisini
giiclendirmektedir. Kitlesel fonlamaya bagvurulan bir projede okurlar, haber konusuna
ilgili olduklar i¢in fonlama yapmaktadirlar. Okurlarin proje sahibinden beklentileri;
haber kurulusu tarafindan kendilerine vaat edilen igerigin saglanmasi ve Kitlesel
fonlama kapsaminda tercih edilen modelin uygulanmasidir. Giinden giine tiraj kayb1
yasayan geleneksel basin i¢in ve bagimsizlik gazeteciler i¢in 6nemli bir finansman
modelidir. Calismamizda gazetecilikteki finansman sorunun ¢oziimiinde Kkitlesel

fonlama projelerinin ne kadar etkili olabilecegi ortaya konacaktir.

3.4. Arastirma Sorulari

e Gazetecilikte kitlesel fonlama kampanyalar1 nasil yiiriitiilmektedir?
o Gazetecilikte kitlesel fonlama kullanimu, siirdiiriilebilir bir gelir modeli midir?
o Kitlesel fonlama ile yapilan gazetecilik yeni bir gazetecilik anlayisina vesile

olabilir mi?

3.5. Arastirmanin Yontemi

Teyit.org tarafindan agilan “Salgin Var! Yanlis Bilgiye Kars1 As1 Olun” isimli kitlesel
fonlama projesi ve National Obsver tarafindan 2016 yilinda yiiriitiilen “Reports from
the Race Against Climate Change” kitlesel fonlama projelerinin agik igerigin
¢Oziimlenmesi yontemiyle kiyaslanmasi yapilmigtir. Acik igerik ¢oziimlemesi
yontemi, “bir iletisim aracimin ¢iktisi (mesajinin) ilk bakistaki iceriginin
¢oziimlenmesi gerektigi anlamina gelir. Bu ilkeye gore icerik ¢oziimlemesi, i¢erigin
ortiil (zimni), satir arasi veya gizli mesajint 6l¢gmeye ¢abalamamaktadir.” Bigiminde

aciklanmistir (Geray, 2017, s. 147).

3.6. Arastirmanin Kapsami

Bu calismada Fongogo isimli kitle fonlama platformu {lizerinden agilan “Salgin var!
Yanlis bilgiye karst ast olun” kitle fonlama projesi ve National Observer tarafindan
Kickstarter isimli kitle fonlama platformu yiiriitiilen “Reports from the Race Against
Climate Change” fonlama siireci ve fonlama sonucu ortaya konan {riinleri

kapsamaktadir.
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3.7. Arastirmanin Simirhhiklar:

Arastirmamiz “Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 ag1 olun” kitle fonlu gazetecilik projesi
ve “Reports from the Race Against Climate Change” kitle fonlu gazetecilik
projelerinin 1 Ocak 2021 tarihine degin iiretilen igerikleri ile sinirlandirlmistir. Bu

tarihten sonra yapilan igerik giincellemeleri ¢alisma kapsaminda ele alinmamustir.

3.8. Arastirma ve Bulgular

Diinya genelinde yaygin olmasia karsin iilkemizde kitle fonlama ve kitle fonlu
gazetecilik ¢ok yeni bir finansman g¢esididir. Kitlesel fonlamaya dair tilkemizde
yiirlitiilen projeler yeni yeni ortaya ¢ikmaktadir. Kitle fonlamanin teblig ile yasal
diizenleme kapsamina alinmasiin konuya verilen 6nemin bir gostergesi, gelecekte

ylriitiilecek ¢alismalarin ise yasal glivencesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir

3.8.1. Salgin var! Yanhs bilgiye kars1 as1 olun projesi

Gazetecilik alaninda kitle fonlama projelerinin sayisinin artmasiyla haber kuruluslar
tizerindeki ekonomik baskiy1 azaltarak zaman ve ¢esitli arastirma sathalar1 gerektiren

haber caligmalarinin sayisinin artacagini diisiinebiliriz.

Teyit.org tarafindan yiiriitiilen “Salgin Var! Yanlis bilgiye karst alin” kitle fonlama
projesi dosya fonlamasi seklinde gergeklestirilen iki asamali bir siiregten olusmaktadir.
[k olarak projenin fonlanma asamasi, ikinci olarak projenin hayata gecirilmesi. Bir
kitlesel fonlama projesinin basariya ulasabilmesi i¢in bu iki asamanin tamamlanmasi

gerekmektedir.

3.8.1.1 Projenin fonlanma siireci

“Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” projesinin fonlanma siireci incelendiginde
proje i¢in fon talep eden Teyit.org adina Selin Yildiz’dir. Projenin fonlanmasi i¢in

tercih edilen platform “Fongogo” isimli kitlesel fonlama platformdur.
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Kitlesel fonlama projesinin hayata gecirilebilmesi i¢in kitleden 18 bin 900 TL talep
edilmistir. Talep edilen fonun toplanmasi i¢in ayrilan siire 16 Aralik 2019-15 Ocak

2020 tarihleri ile sinirli tutulmustur.

Projenin basariyla fonlanmasi halinde, Teyit.org adresine bagli bir mikro sitenin
maliyetinin karsilanmasi, podcast serisi iiretimi sosyal medya reklam biitcesi igin

kullanilacagi belirtilmistir.

Projenin nihai hedefi Tiirkiye’de ¢ok satanlar listesine girmis bir kitap vesilesiyle
yeniden giindeme gelen insan saglifina yonelik iddialar1 incelemektir. Projede bu
durum su sekilde ifade edilmistir (Fongogo, 2020): “Sizden, gazeteci Soner Yalgin in
“Kara Kutu: Yiizlesme Vakti” isimli kitabiyla tekrar giindeme gelen tip egitimi, asilar,

antidepresanlar ve alternatif tip hakkindaki iddialar: incelemek i¢in destek istiyoruz.
Proje boyunca incelenecek olan iddialar ise (Fongogo, 2020),
Hangi iddialarin lizerinde ¢alistyoruz?

e Tip egitim miifredati, Tiirkiye’de tip egitiminin tarihi ve gelisimi, tip egitimi
ile ilgili iddialar.

e Agsilarin tarihi, iilkelerde uygulanan asi politikalari, zorunlu asilar ve asi
takvimleri, agilar ile otizm baglantisi, asilarin zararlar1 ve yan etkileri ile ilgili
iddialar.

e Modern tip ile Rockefeller ve emperyalizm iliskisi.

e Homeopati basta olmak {izere alternatif tip yontemleriyle ilgili iddialar.

e Ilac sektorii, antidepresanlar, kolesterol, diyabet, kalp ve damar hastaliklari ile
ilgili iddialar.

e Halk saghig ile ilgili iddialarda basvurulan safsatalar ve komplo teorileri.
Bi¢iminde ortaya konmusgtur.

Projenin tiretim asamasi1 28 Ocak 2020 tarihinde e-posta biiltenleri ile baglamaktadir.

1 Mart 2020°de projenin nihai ¢iktis1 olan Teyit.Org ile baglantili olan 6zel bir sayfa
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acilacagi vaadinde bulunulmustur. Teyit.org adina proje i¢in fon talep eden Selin
Yildiz, “Salgin Var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” kitlesel fonlama kampanyasi i¢in
odiil verme yontemiyle kitlesel fonlama modelini tercih etmistir. Katilimcilarin
yaptiklar1 fonlama arttikca odiilleri artmaktadir. Proje i¢in yapilacak olan fonlama
sonucu hedef miktar olan 18 bin 900 TL miktarina ulasilmazsa projenin iptal edilecegi

ve fonlayanlara iicretlerinin iade edilecegi bilgisi verilmistir (Fongogo, 2020).

Projenin odiilleri fonlayanin yaptig1 destegin miktarina gore degiskenlik gostermistir.
“Salgin var! Yanlis Bilgiye karsi as1 olun” kitlesel fonlama projesindeki édiillendirme

modeli Tablo 3.1’de ifade edilmistir (Fongogo, 2020).

Tablo 3.1: “Salgin Var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” kitlesel fonlama projesi

odiillendirme yontemi”

“Salgin var! Yanhs bilgiye kars1 as1 olun” kitlesel fonlama projesi
odiillendirme yontemi
20 TL Tesekkiir e-postasi ve e-biilten
S0 TL Teyit Instagram hikayesi
100 TL Kaynak kitap
250 TL 2 kaynak Kitap
500 TL Ofis ziyareti ve editor soylesisi
1000 TL Editorlerle aksam yemegi

Kaynak: (Fongogo,2020)
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“Salgin var! Yanls bilgiye karst ast olun” kitlesel fonlama kampanyasinda
fonlayanlar, yapacaklar1  desteklerin miktarina gore degisken bicimde

odullendirilmektedir.

Projeye 20 TL miktarinda fonlamada bulunanlar i¢in destekte bulunanlara 6zel e-posta
biiltenleri, katkida bulunanlar béliimiinde isimlerin yer almasi ve tesekkiir e-postasi

biciminde ddiillendirme yontemine gidilmistir.

50 TL miktarinda fonlama yapanlar i¢in 20 TL’de gecerli olan 6zel eposta biiltenleri
ve katkida bulunanlar arasinda yer alma seklindeki odiillendirmelerin yani sira

teyit.org Instagram hesabindan tesekkiir mesaj1 igeren bir ileti paylasiimaktadir. asdasd

100 TL miktarinda fonlama yapanlar 20 TL ve 50 TL icin gegerli olan
odiillendirmelerin yani sira bir adet kaynak kitap ile odiillendirilmektedirler.250 TL
miktarinda fonlama yapanlar 20 TL, 50 TL i¢in gegerli olan 6diillendirmelerin yam

sira 2 adet kaynak kitap ile ddiillendirilmektedirler.

500 TL miktarinda fonlama yapanlar 20 TL,50 TL,100 TL miktarda fonlamalar i¢in
yapilan Odiillendirmelere ek olarak Teyit ofisini ziyaret etme ve editér sOylesine
katilma ile odiillendirilmektedir. Projedeki en iist ddiil diizeyi 1.000 TL miktarinda
fonlama i¢in yapilmaktadir. Projeye 1.000 TL bagista bulunanlar, 20TL, 50TL, 100
TL, 250 TL ve 500 TL i¢in yapilan ddiillendirmelerin yam sira Teyit.org editorleriyle

aksam yemegi ile ddiillendirilmektedir.

“Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” projesi, proje kampanyasit baslatilmadan
once, ongoriilen siirede gerekli olan fon miktarini kitleden edebilme hussunda basarili
olmustur. 18 bin 900 TL olan proje hedefi asilarak 19 bin 150 TL ile projenin fonlama
asamasi tamamlanmistir. Tablo 3.2’de yiiriitiilmek istenen bu projeyi destekleyenlerin
hangi miktar karsiliginda hangi odiillendirme yontemiyle fonlama yaptiklarina dair

bilgiler ayrintili bigimde yer almaktadir (Fongogo, 2020).
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Tablo 3.1: Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” kitlesel fonlama projesine
yapilan desteklere dair bilgiler

20 TL Kontenjan:50

Satin alim miktari:85

50 TL Kontenjan:30

Satin alim miktar1:60

100 TL Kontenjan:25

Satin alim miktar1:77

250 TL Kontenjan:20

Satin alim miktari:11

500 TL Kontenjan:10

Satin alim miktari:2

1.000 TL Kontenjan:5

Satin alim miktari:3

Kaynak: (Fongogo,2020)

Projede yer alan fonlama tiirlerinin dagilimini ele alan Tablo-2’deki veriler
incelendiginde toplam tutar1 19 bin 150 TL’yi bulan fonlama tutarinda, fonlayanlarin
sayisina gore degerlendirmemiz gerekirse, fonlayan kisiler en ¢ok 20 TL miktarinda
fonlama yapmislardir. Ekonomik deger bakimindan az miktarda destegin ¢ok sayida

kisiden gelmesi kitlesel fonlamanin amacina uygundur.
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Tek bir kisiden elde edilecek 1.700 TL tutarinda fonlama almanin zor olacagini
diistintirsek 85 kisiden 20 TL miktarinda fon alarak bu destegi elde etmenin daha kolay
oldugunu ifade edebiliriz. Nitekim, fonlama ¢alismasindaki en yiiksek miktar olan
1.000 TL fonlamay1 yalmzca 3 kisinin yapmis olmasi da bu goriisiimiizi

desteklemektedir.

50 TL miktarindaki fonlamay1 60 kisi tercih etmistir. Bu sayede proje i¢in 3.500 TL

tutarinda fonlama temin edilmistir.

20 TL’lik fonlamadan sonraki en yiiksek sayida kisinin tercih ettigi fonlama miktari
100 TL olmustur. 100 TL miktarindaki fonlamay1 77 kisi tercih etmistir. Bu sayede
proje i¢in 7.700 TL elde edilmistir.

Fonlama yapilacak maddi miktar arttikca fonlama yapan kisi sayisinin azaldigr 250
TL’lik fonlama miktarini tercih eden katilimci sayisindan itibaren gorebilmekteyiz. 11
kisinin tercih ettigi 250 TL’lik fonlama ile toplamda 2.750 TL fon elde edilmistir. 250
TL seviyesine kadar odiillendirme icin ayrilan kontenjan miktarinin asildigini
gormekteyiz. 250 TL ve sonrasinda d&diillendirmeler i¢in ayrilmis kontenjanin

dolmadigini gozlemlemekteyiz.

500 TL miktarindaki fonlamaya gelindigindeyse yalnizca 2 kisinin tercih ettigi bu
fonlama tiirii, projeye verilen fonlamalar arasindaki en az tercih edilen kategori

olmustur.2 kisiden toplamda 1.000TL fon elde edilmistir. 8 kontenjan bos kalmistir.

Maddi deger bakimindan projedeki en yiiksek seviye olan 1.000 TL fonlamay1 3 kisi

tercih etmistir. 5 kontenjan ayrilan kategoride 2 kontenjan bos kalmistir.

Tablo-2’de goriilebilecegi lizere “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesinin
fonlama asamasinda, fonlayanlarin sayisinin fonun maddi degeri arttik¢a azaldigini
gozlemlemekteyiz. Kitlesel fonlamanin dogasina uygun olan ¢ok sayida kisiden fon

talep etme anlayisinin dogrulugunu gozler 6niine serdigini ifade edebiliriz.
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3.8.1.2 Projenin yaymlanmasi

“Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” projesi 15 Ocak 2020 giinii talep edilen fon
degerinin karsilanmasi sayesinde fonlama asamasindan projenin nihai amact olan
yayinlanma asamasina ge¢mistir. 24 Ocak 2020 tarihinden baslamak {izere e-posta

biiltenleri gonderilmeye baglanmustir.

Teyit.org ekibi tarafindan “Salgin var” olarak isimlendirilen mikro sitenin agilis tarihi
olarak proje fonlanirken 1 Mart 2020 tarihi isaret edilmistir. 1 Mart tarihinde
Teyit.org’un Twitter sayfasi olan “@teyitorg” adresinden sekil 4.1’de goriildigii gibi
projenin ertelendigi duyurulmustur (Teyit, 2020): “#SalginVar dosyasimin 1 Mart
olarak belirlenen yayin tarihini, yogun giindem nedeniyle destekg¢ilerimize de

damisarak bir siire ertelemeye karar verdik.”

Sekil 3.1: “Salgin var” mikro internet sitesi projesinin ertelendigine dair duyuru

i @

| dosyasinin 1 Mart olarak belirlenen yayin

tarihini, yogun gindem nedeniyle destekcilerimize de
danisarak bir siire ertelemeye karar verdik.

Kaynak: (Teyit,2020)

15 Mart tarihine gelindiginde ise “Salgin var” imiyle hazirlanan mikro sitenin
acildigii gormekteyiz.  Resim-2’de aktarildigi iizere Teyit’in Twitter hesabi
“@teyitorg” adresinden yapilan paylasimda, “Teyit ekibi gerceklerin iizerindeki sisi
dagitabilmek i¢in Soner Yal¢in'in Kara Kutu: Yiizlesme Vakti kitabint ii¢ ay boyunca
didik didik etti.Yanlis bilgi salgimina karsi hazirladigimiz arastirma dosyast yayinda!
#SalginVar "ifadeleriyle Sekil 4.2°de oldugu gibi duyurulmustur (Teyit, 2020).
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Sekil 3.2: “Salgin var” isimli mikro sitenin yayina alindigina dair duyuru

g T

Teyit ekibi gerceklerin tzerindeki sisi dagitabilmek icin
Soner Yalgin‘in Kara Kutu: Yizlesme Vakti kitabini tGg ay
boyunca didik didik etti.

Yanlis bilgi salginina karsi hazirladigimiz arastirma
dosyasi yayinda!

-

Teyit | Salgin Var

Kaynak: (Teyit,2020)

3.8.1.3 “Salgin var” isimli Mikro Sitenin Incelenmesi

15 Mart tarthinde yayina alinan “Salgm var” isimli internet sitesi, Selin Yildiz
tarafindan fon talep edilen “Salgin var! Yanlis bilgiye karst as1 olun” isimli kitlesel
fonlama projesinin gergeklestirmek istedigi caligmadir. 1 Mart olarak vaat edilen

sitenin agilis1 15 Mart giinii gerceklesmistir.

“Salgin var!”, Teyit.org’un ana sitesine bagl kii¢iik bir mikro sitedir. Bu site yalnizca
kitlesel fonlama kampanyasinda vaat eilen igeriklerden olugmaktadir. Site igerisinde
herhangi bir reklam bulunmamaktadir. Bu yoOniiyle okura projenin kendisine ait
oldugunu hissettirdigine one stirebiliriz. Sitenin “destek olanlar” isimli sayfasinda 234
destek verenin isimleri yaymnlanmigtir. Bir anlamda bu ¢alisma sizin mesajt

yenilenmistir.

69



Sitede yer alan igerikler Giilin Cavus ve Ali Osman Arabaci tarafindan hazirlanmastir.
Tiirkiye’de yayimlanmis bir kitabin yanlig bilgiler barindigini, halk saghgini
ilgilendiren as1 konusunda halkin bilin¢lendirilmesini amaglayan 64 yaziya yer

verilmistir.

18 Eyliill 2020 tarihinde fonlayanlara gonderilen elektronik posta ile gonderilen
iletiden yola ¢ikarak “Salgin var!” Sitesinin amacina ulastigini ifade edebiliriz. S6z

konusu iletide su ifadelere yer verilmistir (Keskin, 2020):

“Soner Yal¢in’in yazdigi Kara Kutu - Yiizlesme Vakti isimli kitabin1 inceledigimiz Salgin
Var kampanyasi, Mart ayinda sizlerin de destekleri sayesinde yaymlanmisti. Bu kampanya
ile, modern tip ve as1 karsiti tezlere bilimsel kanitlarla yanit vermis, halk sagligi agisindan
mithim bir etki yaratmistik. Simdi Salgin Var kampanyasini nasil devam ettirebilecegimiz
konusunda da fikirlerinize ihtiyacimiz var..... Bizler birka¢ arastirma baslig1 belirledik
ancak Salgin Var’in devaminda izleyecegimiz yolu da, kampanya boyunca bizden
destegini esirgemeyen sizlerle beraber sekillendirmek istiyorum. Bu yiizden Salgin Var’in
devaminda hangi konulara odaklanmamiz gerektigi hakkinda fikir ve onerilerinizi bu e-
postay1 yanitlayarak paylasmanizi rica ediyorum.

e Halk sagligini ciddi anlamda tehdit eden, bilimsel dayanaktan uzak alternatif tip ve
mucize gidalar piyasasi ve aktorleri hakkinda arastirma yapmak,
o Covid-19 ve 5G etrafinda olusan komplo teorilerini ve aktorlerini incelemek,
e Covid-19 asisinin kesfinin beklendigi giinlerde, as1 tartismalarini 6zellikle Instagtam
ve Facebook gibi platformlar 6zelinde arastirmak.”
Buradan yola ¢ikarak “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesinin bundan
sonraki icerik politikasin1 olusturmak i¢in projeyi fonlayanlarin goriislerine

basvurdugunu gérmekteyiz.

“Salgin Var” mikro sitesi lizerinden kitlesel fonlama projesi yapilirken vaat edilen
podcast serisine ulasilamamaktadir. Projenin fonlanmasi asamasinda ayri bir seri
olarak hazirlanacagi ifade edilen Podcast serisi (Fongogo, 2020), ayri bir seri halinde
yayinlanmamustir. Teyit org tarafindan kitlesel fonlama projesi dncesinde de ¢ikartilan
“t cetveli” isimli podcast programinda birkag¢ boliim ayrildigi ifade edilmistir. (Y1lmaz

& Keskin, 2020)
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3.8.2 Reports from the Race Against Climate Change Projesi

“Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 olun” projesinin iilkemizdeki ilk dosya bazli kitlesel
fonlama projesi oldugunu g6z Oniine alirsak burada diinya genelinde uygulanmis
basarili bir ¢aligma ile mukayese etmemiz gerektigini diigiinityoruz. Dolayisiyla, bu

kisimda “Reports from the Race Against Climate Change” projesini inceleyecegiz.

The National Observer isimli bagimsiz medya kurulusu diinya genelinde iklim
degisikligine karsi yapilan miicadeleye dair haberler iiretecegini taahhiit ettigi
projesine 22 Mart 2016 tarihinde baslamig 21 Nisan 2016 tarihinde talep edilen fon

miktarini toplayarak faaliyete ge¢mistir. Giiniimiizde proje halen devam etmektedir.

3.8.2.1 Projenin Fonlanmasi

Projenin fonlanmasi igin “Kickstarter” isimli kitlesel fonlama platformu tercih

edilmistir. Projenin gerceklesebilmesi i¢in belirlenen hedef 60 bin Kanada dolart

(CAD) olarak belirlenmistir.

Proje kapsaminda toplanan fonun nereye kullanilacagimmi su sekilde agiklamistir
(Kickstarter, 2020):

“Bu yi1l (2016) diinya genelinde kaydedilen en yiiksek sicakliklar 6l¢iildii. Siyasette de
en sicak y1l olacaga benziyor.

Bazi bagkan adaylarinin iklim anlagmalarini tozlu raflara kaldirmay1 vadettigi en ¢i1lgin
secim yil1.

Her seyden 6nce Karbon vergisi, emisyon hedefleri ve temiz enerji konusuyla
baglayarak iklim degisikligi i¢in yol almamiz gereken bir yil. Sizlerin destegiyle iklim
degisikligine kars1 oldukga 6nemli bir haber serisi ¢ikarmay1 hedefliyoruz.

ABD Bagkanlik se¢cimine katilan adaylarin iklim degisikligi hakkinda ne diisiindiikleri
ve fosil yakit projeleri hakkindaki tutumlarini aktaracagiz.

Sizin yapacaginiz destek sayesinde Miami’nin sular altinda kalan sularindan New
York sehrinin metrolarina, Gronland’da eriyen buzlara kadar diinyada iklime dair son

dakika gelismelerini, zorluklar ve ¢6ziimleri haberlestirme sansimiz olacak.

Desteginiz sayesinde 1 yil boyunca haber neredeyse orada olacagiz. Fonlamaniz
sayesinde Kanada’nin dnde gelen arastirma ekibi su konularda haber yapabilecek;

71



e Dahaiyi bir iklim degisikligi yonetiminin 6niinde duran sirketler ve bu ugurda
miicadele veren vatandaslar,

e ABD Baskan1 Obama ve Kanada Basbakani Justin Trudeau’nun Paris’te
gerceklesen Birlesmis Milletler Iklim Konferansi’nda vermis oldugu sozler ile
bu iilkelerin iklim politikasinin mukayese edilmesi,

e (Gida Giivenligi,

e Katran kumlari,

e Diinyayi daha iyi bir yer haline getirmeyi amaglayan giizel ve ilham verici is
modelleri,

e Hayvan refahu.

Odiil verme modeliyle kitlesel fon talep edilen projede fonlama miktarina gore verilen
odiiller ve bu odiillere sahip olacak kisi sayist degisiklik gdstermektedir. Proje i¢in
tercih edilecek en diisiik fonlama 5 Kanada dolari ile 8 bin Kanada dolar1 ve daha
fazlasi olarak belirlenmistir. Alt limit olarak 5 Kanada dolar1 sinir1 koyulurken tist limit
olarak herhangi bir sinirlama bulunmamaktadir. EK-3 igerisinde fonlama tiirleri ve bu

fonlamaya karsilik verilen odiiller belirtilmistir (Kickstarter, 2020).”

Projedeki odiillendirme  bigimleri incelendiginde genis bir yelpaze ile
karsilasilmaktadir. Belirli miktarda fonlamalar i¢in birden ¢ok sayida o6diil tercih
edebilme imkanina sahiptir. Bu sayede kullanicilar fonlama karsiliginda istedikleri
odiile sahip olabilme sans1 elde etmektedir. Projeye yapilan fonlama bedeli arttik¢a
odiillerin de daha 6zel hale geldigini ifade etmemiz miimkiindiir. Ayrica yapilan

gbzlemde 6diil tablosuna sonradan eklemeler yapildig tespit edilmistir.

5 CAD ve lizerinde yapilan fonlama bedeli yapanlarin isimlerinin yayinlanacagi

belirtilmistir.

15 CAD ve iizerinde yapilacak olan fonlamalar i¢in 6diil olarak sosyal medya webinari

diizenlenecegi ddiillendirilmistir.

25 CAD ve lizerinde yapilacak fonlamalar “Virtual Spirit Bear” isimli dijital duvar

kagidi dgesi odiillendirilmistir.
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40 CAD ve lzerinde yapilacak fonlamalar Kanada’ya 6zgli bir canli tiirii olan
“Kermode ayisi”nin yine Kanada’da bulunan Great Bear Yagmur ormanlarinda

cekilmis bir fotografinin posteri ile ddiillendirilmistir.

40 CAD ve lizerinde fonlayanlarin secebilecegi diger 6diil ise Kanada Bagbakani
Justin Trudeau’nun boks macinin Viktor Juhasz tarafindan karikatiiriize edilmis

posteridir.
50 CAD ve iizerinde fonlamalar “Iklim adam” temal1 kupa ile 6diillendirilmistir.

65 CAD ve iizeri fonlamalar i¢in fonlayanlarin ii¢ farkli secenegi bulunmaktadir;
“Iklim adam” temali iiretilen tisortiin M, L ve XL bedenlerinde fonlayanlar istedigini

secebilmektedirler.

70 CAD ve iizeri fonlama i¢in fonlayanlarin 3 farkli secenegi bulunmaktadir; Kanadali
bir sanatg1 olan “Grimes”in son albiimiiniin kapak gorseli temasiyla tiretilen S,M ve L

beden askili tigort.
120 CAD ve iizeri fonlamalar “Iklim adam” posteri ile ddiillendirilmistir.

250 CAD ve iizeri fonlamalar i¢in kullanicilarin iki segenegi bulunmaktadir; “iklim
adam” kupa seti veya “Iklim adam” koleksiyonuna ait bir adet tisort, bir adet kahve

kupasi ve poster.

500 CAD ve tlizeri fonlamalar, projenin sahibi “National Observer” tarafindan

verilecek arastirmaci gazetecilik egitimi ile 6diillendirilmektedir.

1.000 CAD ve iizeri fonlamalar, Bill Weaver tarafindan ¢ekilen Kermode ayisinin

yasamindan kesitler belgesi ile ddiillendirilmistir.

1.200 CAD ve iizeri fonlamalar, Viktor Juhasz tarafindan c¢izilen Justin Trudeau

karikatiiriiniin eskiz ¢izimi ile ddiillendirilmistir.

2.000 CAD ve iizerindeki fonlamalar; o6diillendirmeler igerisinde daha Onceki

seviyelerde belirtilen odiillerin her birinden bir adet igermektedir.
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2.500 CAD ve iizeri fonlamalar, National Observer ekibi tarafindan hazirlanacak bir
adet tamitim yazisi, Trudeau posteri, iki kupa, iki tisort, Kermode Ayist posteri ve

sosyal medya webinari ile ddiillendirilmektedir.

3.000 CAD ve lizeri fonlamalar, National Observer tarafindan ¢ekilen bir adet tanitim
videosu ve c¢ekilen bu videonun National Observer sosyal medya hesaplarindan

yayinlanmasi ile ddiillendirilmektedir.

3.750 CAD ve iizeri fonlamalar, 3.00 CAD seviyesinde sunulan tanitim videosu 6diilii
ille bu videonun 16 bin kisilik abonelik biilteninde yaymlanmasi ile

odullendirilmektedir.

6.750 CAD ve iizeri fonlamalar, 3.750 CAD seviyesinde sunulan ddiilden iki kez

yararlanma hakki ile ddiillendirilmektedir.

8.00 CAD ve iizeri fonlamalar, Great Bear Yagmur Ormanlar1 seyahati ile

odullendirilmektedir.

Bu noktadan sonra projeye sonradan eklenen odiiller oldugunu gozlemlemekteyiz.
Se¢imlik ddiiller igerisinde eksik bulunanlar eklendigi gibi 7.500 CAD seviyesinde bir

0diil daha eklenmistir.

Sonradan eklenen odiiller arasinda; 50 CAD ve iizeri fonlamalar icin, “Iklim adam”
tisortiiniin S bedeni, 78 CAD ve tizeri fonlamalar i¢in “Grimes” tigsortiiniin XL bedeni

gibi secimlik ddiiller yer aldigin1 gérmekteyiz.

Ayrica, 3.500 CAD ve iizeri fonlamalar i¢in National Observer tarafindan ¢ekilecek
tanitim videosu ve bu videonun National Observer sosyal medya hesaplarinda

paylasilmasi ile odiillendirilmistir.

7.500 CAD ve iizerindeki fonlamalar, “Iklim adam” calismasinin orijinal ¢izimi ile

odiillendirilmistir.
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National Observer tarafindan proje sahibi herhangi bir aract kisi bulunmaksizin
dogrudan kurum tarafindan fon talep edilen projenin fonlanmasi 30 giin stirmiistiir. 30
giin igerisinde gerekli fon elde edildigi i¢in projenin fonlanma asamasi 21 Nisan 2016
giinii sona ermistir. 784 kisiden 70 bin 863 CAD fon elde edilmistir. Projeye yapilan

fonlamanin dagilimi Ek-2’de agiklanmustir.

Projenin fonlanmasina dair yer alan bilgiler incelendiginde, National Observer
tarafindan agilan kitlesel fonlama kampanyasinda ddiiller ile ilgili belirsizlik hakimdir.
Kimi odiillerin sayis1 belirtilmis, kimi 6diillerin sayis1 hi¢ belirtilmemis, kimisi de
yalnizca sinirli ibaresiyle aciklanmaya g¢alisilmistir. Bu durumda say1 belirtilmeyen
odiillerin kag adet ile sinirl oldugu, daha dogrusu sinirli sayida mi1 sinirsiz sayida mi?

Oldugu karisiklik yaratmaktadir. Bu durum fonlayanlar tarafindan bilinmemektedir.

5 CAD ve tlzeri fonlama 142 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden toplamda 710 CAD fon temin edilmistir.

15 CAD ve tlzeri fonlama 130 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 1.950 CAD fon temin edilmistir.

25 CAD ve tlizeri fonlama 127 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 3.175 CAD fon temin edilmistir.

40 CAD ve tizeri fonlama her iki kategorinin toplami olarak 36 kisi tarafindan

gergeklestirilmistir. Bu fonlama seviyesinden 1.446 CAD fon temin edilmistir.

50 CAD ve iizeri fonlama her iki kategorinin toplami olarak 45 kisi tarafindan

gergeklestirilmistir. Bu fonlama seviyesinden 2.250 CAD fon temin edilmistir.

65 CAD ve lizeri fonlama ii¢c kategorinin toplaminda 39 kisi tarafindan

gerceklestirilmistir. Bu fonlama seviyesinden 2.535 CAD fon temin edilmistir.

70 CAD ve iizeri fonlama 25 kisi tarafindan gerceklestirilmistir.Bu fonlama

seviyesinden 1.750 CAD fon temin edilmistir.
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78 CAD ve iizeri fonlama 1 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 78 CAD fon temin edilmistir.

120 CAD ve tlizeri fonlama 5 kisi tarafindan gerceklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 600 CAD fon temin edilmistir.

250 CAD ve iizeri fonlama 1 kisi tarafindan gerceklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 250 CAD fon temin edilmistir.

500 CAD ve lizeri fonlama 5 kisi tarafindan gerceklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 2.000 CAD fon temin edilmistir.

1.000 CAD ve flizeri fonlama 4 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama
seviyesinden 2.000 CAD fon temin edilmistir.

1.200 CAD ve ilizeri fonlama seviyesi kimse tarafindan tercih edilmemistir. Bu

nedenle, bu seviyeden herhangi bir fon temini olmamustir.

2.000 CAD ve tizeri fonlama 1 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama
seviyesinden 2.000 CAD fon temin edilmistir

2.500 CAD ve iizeri fonlama seviyesi kimse tarafindan tercih edilmemistir. Bu

nedenle, bu seviyeden herhangi bir fon temini olmamustir.

3.000 CAD ve tizeri fonlama seviyesi kimse tarafindan tercih edilmemistir. Bu

nedenle, bu seviyeden herhangi bir fon temini olmamustir.

3.500 CAD ve iizeri fonlama seviyesi 1 kisi tarafindan gergeklestirilmistir Bu fonlama

seviyesinden 3.500 CAD fon temin edilmistir.

3.750 CAD ve lizeri fonlama kimse tarafindan tercih edilmemistir. BU nedenle, bu

seviyeden herhangi bir fon temini olmamustir.

6.750 CAD ve flizeri fonlama 1 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama
seviyesinden 6.750 CAD fon temin edilmistir.
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7.500 CAD ve iizeri fonlama 1 kisi tarafindan gergeklestirilmistir. Bu fonlama

seviyesinden 7.500 CAD fon temin edilmistir.

8.000 CAD ve iizeri fonlama kimse tarafindan tercih edilmemistir. Bu nedenle, bu fon

seviyesinden herhangi bir fon temini olmamistir.

Projeye yapilan fonlama bilgileri yalmzca bu sekilde ifade edilmistir. Odiil
kategorilerinin en alt seviyesinden hesaplandig: takdirde, 38 bin 494 CAD gelir fon
temin edilmesi gerekirken, fonlama seviyeleri ig¢in yukar1 yonli bir smir
koyulmadigindan tam olarak kimin ne kadar miktarda fonlama yaptigi
bilinmemektedir. Yalnizca proje kapsaminda verilen ddiilleri kag kisinin tercih ettigini

bilmekteyiz.

3.8.2.2 Projenin Yaymlanmasi

Projenin iiretim agsamasinda fonlayanlara haftalik biiltenler gonderilecegi belirtilmis,
27 Nisan 2016’da yayimlanan “How Big Qil Seeps into Canadian Academia”
yazisiyla projenin nihai iiriinii olan haber serisinin tiretimine baslanmistir (Mandel,

2016).

National Observer kurumunun internet sitesinde ayri bir kategori agilarak yayinlanan
yaz1 dizisi halen siirmektedir. 16 Kasim 2020 itibariyla son yaz1 23 Ekim 2020
tarihinde eklenmistir. Bugiine dek 1431 makale yaymlanmigtir. Yazi dizisi

giincellenmeye devam etmektedir.

Reports from the Race Against Climate Change 6zel haberleri sayesinde Kanada Boru
Hatti Gilivenlik Teskilatt Enbridge Inc. Sirketinin 2010°da gergeklesen petrol
sizintisindan sonra denetimleri siklastirmasi gerekirken ¢evreye daha ¢ok zarar verdigi
ortaya koyulmustur. Bu durum Kanada’da federal bir sorusturma agilmasini

saglamustir. (Kickstarter, 2020)
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3.9. “Salgin var! Yanhs bilgiye kars1 as1 olun” projesi ile “Reports

from the Race Against Climate Change” projesinin karsilastiriimasi

“Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” ve “Reports from the Race Against Climate
Change” isimli, gazetecilik alaninda gergeklestirilen iki kitlesel fonlama hareketinin

de ortak nokras1 kamu yararina gazetecilik yapmaktir.

Gazetecilik meslegi, halk giicii olarak da ifade edebilecegimiz dordiincii kuvvet olarak
bagimsiz bir denetim mekanizmasi olarak hareket etmektedir. Her iki ¢aligma da bu
minvalde hareket etmistir. “Salgin var! Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” projesi siklikla
duydugumuz as1 karsitligi konusuna egilmis, bu konuda yazilan bir eserin yanliglarini
ortaya c¢ikarmayr amaglamistir. Buradaki temel amag, ililke genelinde c¢ok satanlar
arasina girmis bir eserin, insanlar1 yanlis yoOnlendirmesini engellemeye yonelik
cabadir. Caligmasinmi yalnizca bir kitap ile sinirli tutmayan proje, saglik alanindaki
yaygin iddialart inceleyerek dogruluk payr olup olmadigmi arastirmaya devam
etmektedir; “Reports from the Race Against Climate Change” projesi de benzer
bicimde insanlik i¢in olduk¢a 6nemli bir konu olan iklim degisikligi hususunda devlet
yonetiminin, sirket politikalarinin izini siirerek iklim degisikligi ile yapilan
miicadeleye dair haberler tiretmistir. Tipki as1 karsithgi, saglik alanindaki iddialarin
arastiritlmasi gibi iklim degisikligini tetikleyen nedenlerle gercekten miicadele edilip
edilmedigini arastirmak da halk i¢in olduk¢a 6nemli bir konudur. Dolayisiyla, her iki

projenin ¢ikis noktasinin da halkin yarar1 i¢in haber tiretmek oldugunu ileri siirebiliriz.

“Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesi bir mikro site ve haftalik biiltenler
vadetmistir. 1 Mart 2020 tarihinde yayina girmesi vaat edilen mikro site 15 Mart
tarihinde yiirtirliige girmistir. Miikro site sayesinde vaat edilen igerikler diinya
genelindeki biitiin internet kullanicilarina ticretsiz bigimde sunulmustur. 64 makale ile
fonlayanlara vadettigi igerigi tamamlayan projenin mikro sitesinin belirlenmis bir

yayin aralig1 yoktur. Site aktif olarak igerik giincellemesi almaktadir.

Kanadali bagimsiz gazetecilik kurulusu olan National Observer abonelik modeliyle
faaliyetini siirdiiren bir kurumdur (National Obsever, t.y.).Abonelik disinda bir gelir

modeli olarak Google Reklamlar ile gelir saglamaktadir. Kurum, “Reports from the
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Race Against Climate Change” 6zel haber dosyasi i¢in fon talep edilmistir. Proje
kapsaminda 600 makale yayinlanacagi proje sayfasinda belirtilmemis, sonradan
yapilan giincelleme metniyle, giincellemeler sekmesinde ifade edilmistir. 600 makale
sayisinin gecilmesine ragmen proje halen siirmektedir. Her iki projede fon talep
ederken wvadettigi seyleri yerine getirmis olmasina ragmen faaliyetlerini

surdirmektedirler.

National Observer tarafindan yiiriitilen “Reports from the Race Against Climate
Change” projesinin 2016 yilinda gergeklestigi ve federal sorusturmalar agilmasini
saglayacak kadar etkin bir calisma oldugunu goz oniine aldigimizda, hali hazirda
devam eden ve iilkemizde dosya bazl ilk kitlesel fonlama projesi olan “Salgin var!
Yanlis bilgiye kars1 as1 olun” projesinin sonuglar1 tizerinde hiikiimde bulunmak i¢in

erkendir.

Teyit.org tarafinda yiiriitiilen “Salgin var! Yanls bilgiye karsi as1 olun” projesinin
yayin tarihi géz oniine alindiginda, 2020 yilinin tamaminda etkisini siirdiiren Covid-
19 salginindan etkilendigini ifade edebiliriz. 1 Mart tarihinde yayina girmesi
planlanan sitenin yayin tarihinin ertelendigi karari duyurulurken giindemin

yogunlugunun one siiriilmesini buna baglamamiz miimkiindiir.

Her iki proje fonlama evresinde 0diil verme modeliyle kitlesel fonlamay1 tercih
etmistir. “Salgin var! Yanlig bilgiye kars1 as1 olun” projesinde ddiiller kademeli olarak
bir onceki 6diilii de kapsayacak sekilde gelisim gdstermistir; Buna karsin “Reports
from the Race Against Climate Change” projesinde ayni miktarda yapilacak fonlama
icin farkli segenekler sunulmustur. Bu durumun fonlayanlar iizerinde tesvik edici

oldugunu o6ne siirebiliriz.

“Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesinde ddiiller genel olarak ismen
verilmistir. Ornegin, 100 TL fonlama yapmanin kaynak kitap ile ddiillendirilecegi
ortaya konmus, ancak bu kaynak kitabin ne oldugu proje sayfasinda belirsiz
birakilmistir; Reports from the Race Against Climate Change projesinde her bir
kategori i¢in ayrilan 6diiliin ne oldugu agiklanmis, fotograflariyla birlikte fonlayanlari

tesvik etmede arac1 olmustur.
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Kitlesel fonlamanin temelindeki diisiik miktardaki bedel ile ¢ok sayida fonlayan
prensibinin her iki ¢alisma icin de gecerli oldugunu gézlemlemekteyiz. iki kitlesel
fonlama kampanyasinda da ekonomik degeri en diisiikk olan fonlama bedeli en ¢ok
tercih edilen fonlama kategorisi olmustur. Bununla birlikte, maddi degeri artan ddiiller
her iki proje tarafindan sinirli sayida sunulmustur. “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1
olun” projesinin en yiiksek miktarda yapilan fonlamaya verilen o6diilii editorlerle
aksam yemegi bes kisilik kontenjan ile sinirlandirilmis, ii¢ kisi tarafindan tercih
edilmistir;” Reports from the Race Against Climate Change” projesinde ise en yiiksek
miktarda fonlama bedeli olan 8 bin CAD igin verilen “Great Bear Yagmur Ormanlari
seyahati” bir kisi ile smirlandirilmig, bu fonlama kategorisini fonlayanlarin higbiri

tercih etmemistir.

Her iki kitlesel fonlama projesi de basariya ulagsmustir. Talep edilen fon karsilanmus,
vaat edilen frtinler ortaya konmustur. Bu projelerin basariya ulasmasinda her iki
kurumun da kendi iilkesinde bilinirligi olan kurumlar oldugunu sdyleyebiliriz.
Teyit.org, llkemizde faaliyet gosteren dogrulama aglarindan biridir; National
Observer ise Kanada genelinde 2015 yilindan beri faaliyette olan bir haber

kurulusudur.

“Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesinin vadettigi Podcast yayin serisini
ayr1 bir seri olarak yayinlamadigini gozlemlemekteyiz. Teyit kurumu tarafindan daha
onceden de faaliyette olan bir Podcast serisinin igerisinde “birka¢ boliim” ayrildigin

gormekteyiz.

National Observer tarafindan yiiriitiilen projede ise vaat edilen icerik yalnizca haber
serisidir; proje kapsaminda kesin olarak vaat edilen haber sayis1 600’diir. Bu sayiya

ulagilmastir.
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SONUC

Teknolojik ilerlemenin bir tezahiirli olarak gazeteciligin kagittan dijitale aktarilmasi
sayesinde kagittan dijital ortama kaymustir. Dijital ortam sayesinde gazetecilik; kagit
ve metin diizleminden siyrilarak gorsel, isitsel dgelerin bir arada sunulmasina daha

etkin bir gazetecilik faaliyeti yapilmasina vesile olmustur.

Dijital yalnizca gazetecilik pratiklerini degistirmekle kalmamis, gazeteciligin gelir
modelini de etkilemistir. Internetin yayginlasmasi ve dijital olanaklarin toplumun
biiylik boliimiinilin yararlanabilmesi sayesinde dijital gazetecilik, basin alanina olan
ilgiyi azaltmistir. Hem okur hem de reklam verenler tarafindan azalan ilgi, kendisini
dijital ortama tasimistir. Insanlar giinliik hayatlaria etki edecek kararlar alirken dijital
medya ortamindan istifa etmekte, hava durumundan mag¢ sonuglarna, Onemli
tarihlerden resmi agiklamalara degin ihtiyag duydugu biitiin bilgileri dijital ortamda

arama egilimindedir.

Dijital gazetecilik, geleneksel gazetecilikten igerik iiretimi asamasinda farklilastig
gibi, gelir modeli agisindan da farklilik gostermektedir. Gazeteler, genellikle reklam
ajanslar1 ile calismakta ya da dogrudan reklam verenler ile sayfalarima reklam
tasiyabilmektedirler; oysa dijital gazetecilikte Google Reklamlar belirli politikalara
uyuldugu takdirde igerik ya da kurum fark etmeksizin gazetecilik meslegini icra eden
dijital organizasyonlara reklam vermektedir. Bu noktada Google devasa bir reklam

ajansi olarak diistiniilebilir.

Google Reklamlarin yani sira abonelik modeli uygulayan dijital gazetecilik kurumlart
da bulunmaktadir. Gelenekselde oldugu gibi burada haberin dogrudan bir bedeli
vardir, okur habere erisebilmek i¢in geleneksel gazetelerde oldugu gibi ticret 6demek

zorundadir.

Dijital ortamdaki haber kuruluslart siirekli farkli gelir saglamanin yollarini
arastirmaktadirlar. Son donemde bagvurulan bir diger yontem de kitlesel fonlamadir.

Kitlesel fonlama modelinde, gazeteci ya da bir gazetecilik kurulusu arastirmak istedigi
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konuyu, bu konuyla ilgili nasil bir ¢alisma yapilacagint ve bunun igin gerekli
finansman miktarini dijital kitlesel fonlama platformlar1 araciligiyla halktan talep

etmektedir.

Kitlesel fonlama, ¢ok sayida kisiden diislik miktarlar talep ederek bir projenin pargasi
olabilmeye imkan tanimaktadir. Genellikle teknoloji alanindaki girisimcilerin tercih
ettigi kitlesel fonlama, fonlayanlara hisse senedi, kar pay1, faiz getirisi gibi ekonomik

degeri olan ¢iktilar sunmaktadir.

Gazetecilik alaninda yapilan kitlesel fonlama projelerinde ise bu durum Kkitlesel
fonlamanin 6diil verme modelinin tercih edilmesi seklinde tezahiir etmektedir. Belirli
bir konuda haber yapabilmek i¢in dogrudan halktan destek talep edilmesi esasinda
halkin gergekten bu konuyla ilgilenip ilgilenmedigini, o konuyu haberlestirilmeye
deger goriip gormedigini 6l¢timlemektedir. Kitlesel fonlama projesine verilen destek
ile gazetecilik faaliyeti yiiriiten kurumlar halka karsi daha sorumlu olma, halkin
ilgilenmedigi konular yerine gercekten halkin bilmek istedikleri konularda haber

iiretimi yapabilmektedirler.

Kitlesel fonlama projelerinde iki ¢esit fonlama vardir; Dosya bazli kitlesel fonlama ve
kurum bazl kitlesel fonlama. Bu calismada iki farkli dosya bazi kitlesel fonlama

projesini mukayese etme yolunu tercih ettik.

Ayrica, kitle fonlu gazetecilik Ornegi basin isletmeciligi perspektifinden
degerlendirilebilecegi gibi alternatif medya yaklasimlar1 baglaminda da ele
aliabilmektedir. Bu baglamda, kitle fonlu gazeteciligin bir topluluk insa etmesi, bu
topluluga bagli bicimde faaliyetlerini siirdiirmesi alternatif medya calismalar

baglaminda degerlidir.

Calismamiza konu olan “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi ag1 olun” projesi, tilkemizde
ve diinya genelinde yayilan as1 karsithigr iizerine bir ¢alismadir. Ast karsithginin
yayllmasinda dijital platformlardan geleneksel basina degin genis bir alanda
dezenformasyon faaliyeti yiiriitiilmektedir. Kaynagi belirsiz birtakim icerikler

dogrudan okura ulagmakta, arada bir siizge¢ olmaksizin okur tarafindan
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anlamlandirilmaktadir. Ulkemizde faaliyet gosteren bir dogrulama ag1 olan Teyit.org
bu projesinde iilkemizde ¢ok satan kitaplar arasina giren “Kara Kutu” kitabindan
hareketle as1 karsithigi, tip alanindaki birtakim iddialar tizerine “Salgin var! Yanlis
bilgiye karst as1 olun” projesini baglatmistir. Bu projenin finansman evresini kitlesel
fonlama kullanarak saglamaya calisan kurum, ayni zamanda kamunun bu haber
dosyasiyla ne kadar ilgilendigini 6l¢me imkani bulmustur. Neticede talep edilen miktar

karsilanmig ve projede vaat edilen igerikler okurlara sunulmustur.

Calismamiz bakimindan 6nemli olan husus, internette {icretsiz sekilde haberlere
ulasabilme imkani olmasina ragmen, halkin kendisinden dogrudan {icret talep edilen
ve haber ¢alismasinin bir unsuru haline gelmesini saglayan kitlesel fonlama projesine
olan destegidir. Teyit.org’un lilkemizde oldukg¢a bilinen bir platform olmasinin da bu
projenin gerekli destegi toplamasinda etkili oldugunu diisiinmekteyiz. Bir dogrulama
agmi takip eden okurlarin, haber okurken segici davrandiklarini, gordiikleri bilginin
dogrulugunu kontrol etmek istediklerini soOyleyebiliriz. Dolayisiyla, projeyi
diizenleyen kurumun faaliyet alaninin da 6zel bir habercilik dosyasi iiretimine uygun

oldugunu diisiiniiyoruz.

“Salgin var! Yanlig bilgiye karsi as1 olun” projesinin yurt disinda fon toplama
evresinde ve vadettiklerini yerine getirmede basarili bir 6rnek olan “Reports from the
Race Against Climate Change” projesi ile mukayese ederek, iilkemizdeki ¢aligmanin

kesisen yoOnlerini ve ayrigan kisimlarini incelemeyi amagladik.

Her iki kitlesel fonlama kampanyasinda da 6diill verme modelinin kullanildigini
gormekteyiz. Fonlayanlar, dogrudan bir habercilik projesini fonladiklar1 i¢in burada
hisse senedi verme ya da bagka bir kitlesel fonlama modeli tercih edilmemistir.
Sembolik degerleri olan odiiller tercih edilerek fonlayanlarin projeyi daha da
i¢sellestirmesini saglayacak ddiiller tercih edildigini gozlemledik. Bu sayede okurun
haberin iiretiminde maddi destek saglayarak aktif bir konumda oldugunu,

odiillendirme ile de bu anlayisin per¢inlendigini diisiinliyoruz.

Gelecekte gazetecilik alaninda dosya bazli kitlesel fonlama projelerinde 6diil verme

modelinden ziyade hangi modelin tercih edilecegini sdylememiz olanaksizdir. Kamu

83



yararna hizmet talep edildigi; finansmanin dogrudan kamudan saglandigi, nihai
ciktinin da dogrudan kamunun yararina hizmet edecegini géz Oniine aldigimizda
kitlesel fonlama modelleri arasinda gazetecilik i¢in 6diil verme modelinin uygun

oldugunu gérmekteyiz.

Tiirkiye’de, gazetecilik alaninda goriilen ilk dosya bazli kitlesel fonlama projesi olarak
inceleme geregi gordiigiimiiz “Salgin var! Yanlis bilgiye karsi as1 olun” projesi ilk

proje olmasi nedeniyle kitlesel fonlama projesine destek ¢ekme konusunda 6nemlidir.

Kitle fonlama projelerinin gazeteciligin geleceginde ne derece etkili olacag,
Tiirkiye’de kitlesel fonlamanin siirdiiriilebilir bir model olmast hususundaki
goriisiimiiz ise; kesin tanimlaya varmak i¢in tilkemizde gazetecilik alaninda ytiriitiilen
kitlesel fonlama projelerinin artis gostermesi gerektigi, yiiriitiilecek kitlesel fonlama
projelerinin basar1 durumu, kitlesel fonlamanin bilinirliginin yayginlasmasi, Kitlesel
fonlama projesiyle yiriitiilen bir gazetecilik faaliyetinin iilke giindeminde yer etmesi

seklindedir.

Kesin yargilara varmak icin heniiz erken olduguna karar verdigimiz bu c¢aligsmada;
tilkemizde gerceklesen gazetecilik alanindaki kitlesel fonlama projesinin yurt
disindaki bir ornekle mukayese ederek gazetecilik alanindaki kitlesel fonlama
projelerinin nasil gerceklestigini, kitlesel fonlamanin teknik detaylarinin neler

oldugunu gozlemledik.

Gazetecilikte gerceklestirilen kitlesel fonlama projelerinin sayisi; bu projeleri
fonlayanlarin sayisinin  artmasi, projelerin  bilinirliginin artmas1  vesilesiyle
gazeteciligin  Oziindeki halk i¢in c¢aligma anlayisinin  6nem kazanacagini

diistinmekteyiz.

Kitlesel fonlama modeliyle yiiriitiilecek olan gazetecilik faaliyetinin; gliindemde olan
gelismelerden ziyade derin arastirma gerektiren, insanlarin zihninde merak uyandiran,
toplumun hassasiyet gosterdigi degerlere dair arastirma projelerinin hazirlanmasinda
etkin olacagina inaniyoruz. Mukayese ettigimiz caligmalar as1 karsithgr ve iklim

degisikligi tizerine dosya bazli kitlesel fonlama projeleriydi.
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Gazetecilikte kitlesel fonlamanin siirdiiriilebilir bir model olup olmadig1 hususunda bir
yargiya varabilmemiz i¢in kitlesel fonlama projelerinin artmasi gerektigine, 6diil
verme modelinin yani sira diger fonlama modellerinin de o6rneklerini gérmemiz

gerektigine inantyoruz.
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EKLER

EK-1 Peter Lewis, Bailey vd. Alternatif Medya Yaklasimlari

Alan

Alanm Ornekleri

Motivasyon ya da amag

Ticari figiirlerin reddi; Insani, kiiltiirel

degerlerin savunulmasi.

Fonlama kaynaklar

Dogrudan (kamu kuruluslar1) ya da
dolayli  bi¢gimde (devlet destekli
dernekler) fark etmeksizin  kamu

kaynaklarinin reddedilmesi.

Herhangi bicimde reklam geliri elde

edilmemesi

Denetimde bagimsiz olma

Alternatif medya kuruluslari, kamu
lisansindan ve denetiminden bagimsiz

bi¢cimde varligini siirdiirmektedir.

Organizasyon yapisi

Ana akimdan tamamen farkli bir

yonetim anlayis1 vardir.

Profesyonel uygulamalarin reddi

Alternatif medya yayincilari;
profesyonel, maasli ¢alisanlar haricinde
topluluk icerisinden gelen ve kendi
motivasyonuna sahip olan goniilli

kisiler olmalidir.
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Ileti farklilig Ana akimdan farklilagsan bir sdylemin

tercih edilmesi

Kaynak: (Guades Bailey, Cammaerts, & Carpentier, 2015, s. 48-49)
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Ek-2: “Reports from the Race Against Climate Change Projesine yapilan

fonlamaya dair bilgiler

Reports from the Race Against Climate Change

5 CAD ve tuzeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari:142

15 CAD ve tizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari;:130

25 CAD ve lizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktar1;127

40 CAD ve lizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktar1:34

40 CAD ve lizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari:2

50 CAD ve tuzeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktar1:40

65 CAD ve uzeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari:15
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65 CAD ve tizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari:13

65 CAD ve tizeri Kontenjan: Belirsiz
Satin alim miktari:11
70 CAD ve lizeri Kontenjan: Sinirh
Satin alim miktari: 9
70 CAD ve lizeri Kontenjan: Sinirl
Satin alim miktari:11
70 CAD ve iizeri Kontenjan: Sinirlt
Satin alim miktari:5
120 CAD ve lizeri Kontenjan: Belirsiz
Satin alim miktari:5
250 CAD ve iizeri Kontenjan: Sinirl
Satin alim miktari:1
250 CAD ve lizeri Kontenjan: Belirsiz
Satin alim miktar1:0
500 CAD ve iizeri Kontenjan: Smirli
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Satin alim miktar1:4

1.000 CAD ve tizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktar1:4

1.200 CAD ve tuzeri

Kontenjan: Siirli

Satin alim miktar1:0

2.000 CAD ve tizeri

Kontenjan: Belirsiz

Satin alim miktari: 1

2.500 CAD ve tizeri

Kontenjan: Sinirl

Satin alim miktar1:0

3.000 CAD ve tizeri

Kontenjan: 1

Satin alim miktar1:0

3.750 CAD ve tlizeri

Kontenjan: 1

Satin alim miktar1:0

6.750 CAD ve tlizeri

Kontenjan: 1

Satin alim miktari: 1

8.000 CAD ve uzeri

Kontenjan: 1

Satin alim miktar1:0
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50 CAD ve lizeri Kontenjan: Belirsiz
Satin Alim Miktar1:5
78 CAD ve iizeri Kontenjan: Belirsiz

Satin Alin Miktari:1

3.500 CAD ve tizeri

Kontenjan:1

Satin Alim Miktar: 1

7.500 CAD ve tizeri

Kontenjan:1

Satin Alim Miktari:1

Kaynak: (National Observer,2016)
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Ek-3: ”Reports From the Race Against Climate Change “ projesi odiillendirme

yontemi

5 CAD ve uzeri

Projeye destek olanlarin isimlerinin

yayinlanmasi

15 CAD ve lizeri

Sosyal medya yonetimi konusunda

webinar

25 CAD ve lizeri

“Virtual Spirit Bear” isimli dijital duvar

kagidi 6gesi

40 CAD ve lizeri

Kermode Ayisi’nin Great Bear Yagmur
Ormanlarinda ¢ekilmis fotografinin

posteri

40 CAD ve tizeri

Sanat¢1 Viktor Juhasz tarafindan Kanada
Basbakan1 Justin Trudeau’nun boks
maginin karikatiiriiniiniin

posterlestirilmis niishasi

50 CAD ve uzeri

Sanat¢1  Viktor Juhasz tarafindan
tasarlanmis “Iklim adam” temal: kahve

kupasi

65 CAD ve tuzeri

“Iklim adam” tisortii M beden

65 CAD ve uzeri

“Iklim adam” tisortii L beden
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65 CAD ve tizeri

“Iklim adam” tisortii XL beden

70 CAD ve lzeri

“Grimes” askili tisortli S beden

70 CAD ve lizeri

“Grimes” askili tisortii M beden

70 CAD ve lizeri “Grimes” askili tigortii L beden

120 CAD ve tizeri “Iklim adam” posteri

250 CAD ve iizeri “Iklim adam” kupa seti. 8 adet “Iklim
adam” kahve kupasi

250 CAD ve tizeri “Iklim  adam”  koleksiyonuna ait
tisort,kupa ve poster

500 CAD ve iizeri National Observer ekibinden 1 saatlik

aragtirmaci gazetecilik egitimi

1.000 CAD ve tizeri

Bill Weaver tarafindan filme alinmis,

Kermode ayisinin yasam belgeseli

1.200 CAD ve uzeri

Viktor Juhasz tarafindan ¢izilen Kanada
Bagbakani Trudeau posterinin eskiz

¢izimi

2.000 CAD ve uizeri

Yukaridaki butiin 6dillerden bir adet

2.500 CAD ve tizeri

National Observer’da bir adet tanitim

yazist, Trudeau posteri, 2 kupa, 2 tisort,
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Kermode Ayisi posteri ve sosyal medya

webinari

3.000 CAD ve tizeri

National Observer tarafindan ¢ekilen bir
adet taniim videosu ve bu videonun
National Obsever sosyal medya

hesaplarinda paylasilmasi

3.750 CAD ve tzeri

3.000 CAD i¢in gegerli olan 6diil ve bu
Odiiliin 16 bin abonesi bulunan haftalik

e-posta biilteninde paylasiimasi

6.750 CAD ve uzeri

3.750 CAD i¢in verilen 6diilden iki kez

yararlanma hakki

8.000 CAD ve tizeri

Great Bear Yagmur Ormanlar1 Seyahati

50 CAD ve lzeri

“Iklim Adam” tisértii S beden

78 CAD ve tuzeri

“Grimes tisortii XL beden

3.500 CAD ve uizeri

National Observer tarafindan ¢ekilen bir
adet taniim videosu ve bu videonun
National Obsever sosyal medya

hesaplarinda paylasilmasi

7.500 CAD ve tizeri

Sanat¢1  Viktor Juhasz’in  National
Observer igin 6zel ¢izimi olan “ Iklim

adam” ¢alismasinin orijinal ¢izimi

Kaynak: (National Observer,2016)

109






