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Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusundan Odiil Almis Tipografik Tasarimlarin Yaratict
Siire¢ ve Gorsel Biitiinliik A¢isindan Incelenmesi

Grafik Tasarim
Yuksek Lisans Tezi
Konya, 2021

Grafik tasarim; bir mesaj1 iletme, bir lirlin ya da hizmeti tanitma amac1 tasiyan gorsel bir
iletisim aracidir. Grafik tasarimin kapsadigi en 6nemli etmenlerden biri olan tipografi
harf, rakam ve sembollerin estetik olarak diizenlenerek basili duruma getirilmesi siirecini
olusturmaktadir. Sozli iletisimin akilda kalici olmamasi nedeniyle gorsel iletisim
islevinde kullanilan mesaj, harflere anlam yiiklenmesiyle hedef kitleye basarili bir sekilde
iletilmektedir.

Tipografik tasarimlarda kullanilan gorsel unsurlarin tasarimei tarafindan bilginin farkl
ve Ozgiin duruma getirilerek yansitilmasi, yaratici diislinceyi ortaya c¢ikarmaktadir.
Tasarimlarda iletilen mesajlarin yaratici ve anlasilir olmasi, hedef kitlede daha uzun sure
izlenme saglayarak o {Uriin ya da hizmete yonelik harekete ge¢cmesine katkida
bulunmaktadir. Tipografinin anlasilir olmasi i¢in yazi okunabilmelidir. Bu nedenle
tipografik karakterler gézii yormamali, algida secicilik olusturmali ve akici bir sekilde
izlenebilmelidir.

Yukarida yapilan tanimlamalar ve ana fikre dayali olarak bu ¢calismada, literatiir taramasi
ile elde edilen bilgiler dogrultusunda igerik analizi yapilmistir. Arasgtirmanin bulgular
boliimiinde reklamverenin amacina yonelik basarisina olumlu etki eden ve yaratic
stratejiyle olugturulmus 2007-2020 yillar1 arasinda Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu
(GMK) nun her yi1l diizenledigi sergide 6diile layik goriilen, arastirmanin 6rneklemi i¢in
secilen 20 adet tipografik tasarim yer almaktadir. Secilen tasarimlar tipografik, gorsel
kullanim, renk, boyut ve konum 6zellikleri géz oniinde bulundurularak analiz edilmistir.
Alanda uzman kisilerin goriigleri alinarak hazirlanan igerik analizi formu ve nitel
arastirma yontemiyle degerlendirilen tasarimlarin sonucunda; grafik tasarimin yetistirdigi
bireylerin problem c¢oziimii yapabilmesine, yaratici diisiince ve farkli bakis agilar
kazanabilmesine katkida bulunmak arastirmanin 6nemini ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler:
Grafik Tasarim, gorsel iletisim, yaraticilik, tipografi, reklam
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Research of Typographic Designs “Granted Award by Graphic Designers Professional
Association” with respect to their Process and Visual Integrity

Graphic Design
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Graphic design is a visual communication tool which’s aim is to forward a message and
to advertise a product or service. Typography letter “one of the most important elements
of graphic design” composes the process of designing numbers and symbols aesthetically
to prepare for printing. Since the verbal communication is not easily remembered, the
message used in visual communication is transferred to the target group successfully by
attributing meaning to the letters.

Reflecting the visual elements used in typographic design transforming information by
making it different and unique by the designer. Being simple and creative of the messages
transferred in designs contributes triggering target group about the product or service by
providing longer time watching. The article should be legible for the typography to be
understandable. Hence, the typographic characters should create perceptual selectivity
and could be followed fluently, on the other hand they should not strain eyes.

In this study, content analysis is made with the obtained information by literature review
in accordance with the main idea and explanations given above. 20 sample typographic
designs effecting the success of the advertiser positively and constituted with creative
strategy, which are granted an award in the exhibition that is organized every year by
“Graphic Designers Professional Association (GMK)” in the period of 2007-2020, chosen
for the sample of research take part in the finding chapter. Chosen designs have analyzed
with respect to their typographic, visual usage, color, size, and position features. As a
result of content analysis form which is prepared by taking ideas of the experts in their
fields and designs that are evaluated with qualitative research method, the importance of
the research is exhibited by solving problems, gaining creative thinking and different
point of views for individuals educated by graphic design.

Keywords:
Graphic design, visual communication, creativity, typography, advertisement
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1. GIRIS

Glinliik yagantimizda, cevremizde ¢ok fazla gorsel icerikli grafik tasarim {irtinii bulunmaktadir.
Ilan, logo, amblem, afis, brosiir, billboard, kitap, dergi ve gazeteler gibi iiriinlerin amac1 hedef
kitleye bir mesaj1 ulastirmak, bir iiriin ya da hizmeti tanitmaktir. iletilen mesaj, agik ve anlagilir
nitelikte izleyiciye sunularak izleyicinin dogru yorumlamas: saglanmalidir. Bu nedenle

tasarimda gorsel biitiinliik biiyiik 6nem tagimaktadir (Sezer, 2013:1).

Tipografi, gorsel biitlinliigii olusturmada ihtiya¢ duyulan bir alan olarak tasarimlarda yer
almaktadir. Iletisimi daha kolay hale getirmek i¢in kullanilan tipografi bilgi, diisiince ve mesajin
anlasilir bigimde gorsel bir etki ile ulastirilmasidir (Kaptan ve Strmeli, 2011:185). Tipografi,
ilk olarak Gutenberg tarafindan bulunan ve degistirilebilen harf teknigi ve teknoloji gelistikten
sonra kitap basim ve ¢ogaltimlariyla ortaya c¢ikan bir tasarim anlayisidir (Artan ve Ugar,
2019:17). Sayfalarda bulunan, sozciik ve climleleri olusturan harfler ¢agdas diinyada en 6nemli
iletisim aracidir. Bu nedenle tipografi; harf, rakam, sembol ve bigimlerin sayfadaki
goriintislerini betimleyen bir sanat olarak ifade edilebilmektedir (Kaptan ve Siirmeli,

2011:185).

Tipografi, dilin goriiniirliigiinii saglamakta ve bi¢cimle biitiinliik olusturarak hedef kitlede algi
olusturmaktadir. Bu dogrultuda hedef kitlenin anlayacag: sekilde mesaj1 iletmelidir (Kahraman
ve Fidan, 2019:125). Karakter, 6l¢ii, bosluk, biitlinliik ve negatif alan gibi birgok unsuru i¢inde
barindiran bu iletisim aracinin kolaylikla okunabilmesi gerekmektedir. Okunmasi zor olan bir
tipografide verilmek istenen mesajin hedef kitleye basarili bir sekilde iletilmesi zor olmaktadir
(Incearik, 2015:10). Tasarimci, tipografi diline yeterince hakim olmak durumundadir.
Dolayisiyla yazi karakterindeki agirligi, boyutu, yiiksekligi, alt ve tist uzantilar1 gibi yapilarini
dogru kullanmalidir. Harfleri vurgulamak istedigi alana gére boyutlandirarak hedef kitlenin
dikkatini cekmelidir (Ruder, 2001:18).

Tipografinin hedef kitleye estetik olarak iletilmesi grafik tasarim sayesinde gergeklesmektedir.
Grafik tasarim, giinliik hayatta var olan biitiin iletisim araglarini1 kapsamaktadir. Afis, billboard,
reklam tanitimi, kitap kapagi gibi iletisim amaciyla yapilan biitiin uygulamalarda grafik tasarim
kendini gostermektedir (Demir, 2010:60). Gorsel bir iletisim araci olan grafik tasarimin islevi;
bir mesaj1 iletmek, bir {irlin ya da hizmeti tanitmaktir. Tasarimin ortaya ¢ikmasi i¢in bir
problemin tanimlanmasi ve ¢oziimiine yonelik calismalarda bulunulmasi gerekmektedir.

Tasarimct gorsel algi, yanilsama ve sozelle gorsel iletisim hakkinda bilgi sahibi olmali ve



bunlar1 dikkate alarak tasarim yapmalidir (Ozaltun ve Ceken, 2020:1066). Teknolojinin
gelismesiyle birlikte grafik tasarim kendini gelistirerek gorsellik disinda isitsellige de 6nem
vermektedir. Gliniimiizde ¢ogunlukla medya {izerine yapilan tasarimlar, benzer iiriinlerden

farkli olma amaciyla 6zgiin niteliklere sahiptir ve yaratici fikirlerle tiiketiciye sunulmaktadir

(Gzmutlu, 2017).

Bir grafik tasarim {iriiniiniin dogru tanitilmasi i¢in tasarimei, temel tasarim unsurlarini ve
ilkelerini iyi bilmelidir. Bu unsurlara grafik tasarimin i¢inde barindirdig1 gorsel ve tipografi de
dahil olmaktadir. Tasarimcilarin zihninde canlanan gorsellerin olusturulmasi, mizah ve
samimiyet duygusunun olugsmasinda illiistrasyon dnemli bir rol tistlenmektedir. (Sazak, Per ve
Tiirker, 2018:2229). Tasarimdaki gorselligi on plana ¢ikaran bir diger unsur fotograftir.
Fotograf; kitle iletisim aract ve bir faaliyet olarak 6zgiin kurallar1 bulunan, toplumda
gecerliligini koruyabilen bir sanat olarak goriilmekte, farkli malzeme ve tekniginin olmasi

bircok sanatla kullanilabilmesini saglamaktadir (Imanger, 2003:110).

Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu (GMK), 1978 yilinda Istanbul’da kurulmustur.
Tirkiye’de grafik tasarimin gelismesi, tasarimcilarin biraraya gelmesi ve mesleki haklarini
korumak amaciyla kurulan GMK, reklam ajanslarinin ve tasarim stiidyolarinin yaratici
kadrolarindan, akademisyenler ve Ogrencilere kadar uzanan bir iiye yelpazesine sahip
durumdadir. Her yil diizenledigi sergide odiile layik goriilen grafik drinleri izleyicilerle
bulusturmaktadir. Bu nedenle yapilan arastirmada, grafik tasarimda tipografinin 6nemine
dikkat ¢cekmek ve tasarimdaki gorselle tipografik biitlinliigiin hedef kitle {izerindeki etkisini
incelemek amaglanmistir. Bu amag dogrultusunda GMK’den 6dil almis tipografik tasarimlarin
yaratici siire¢ kapsaminda igerik analizi yapilarak bu alanla ilgilenen kisilerin farkli bakis agilari

kazanabilmesi ve yaratici fikir yetenegine sahip olabilmesi saglanmaya ¢aligilmustir.



2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Gorsel iletisim ve Grafik Tasarim

2.1.1. {letisimin Tanim

Iletisim, insanlhik tarihinden beri giiniimiize kadar insanlarin &grenme ihtiyacim, fikir ve
diisiincelerini paylasmak ve aktarmak icin kullandig1 bir siiretir. Insanlarin birbirine anlatmak
istediklerini s6zel olarak gerceklestirmek miimkiin olsa da zamanla gorsel ve basili metinlere
olan gereksinim ortaya ¢ikmustir (Karageper, 2018:74). iletisim; toplum icerisinde duygularin,
diisiincelerin ve bilgilerin aligverisi olarak tanimlanabilmektedir. Bu aligveris, sozlii, yazili ya
da gorsel olarak gerceklesmektedir. Iletisimin amaci, iki ya da daha ¢ok bireyden olusan
gruplarin arasinda ortak bir durum bulunmasi ve anlagma saglanmasidir (Ketenci ve Bilgili,
2006:255). Baska bir tanima gore iletisim; bireysel ya da kitlesel agidan metin, ses, gorsel ve

dili kullanan biitiin faaliyetleri icermektedir (Arikan, 2008:20).

Giliniimiizde iletisim, matbaanin bulunmasiyla birlikte basili ve gorsel araglarin gelismis
durumlart kullanilarak saglanmaktadir. Diinyanin degisiminden sonra mesajin birtakim arag
geregler vasitasiyla iletilmesi, iletisim kanallarini ortaya ¢ikarmistir (Karageper, 2018:74).
Iletisim olgusunun olusturdugu dort temel e, iletisim ve gorsel iletisim icin gerekli olan
stirecte yer almaktadir. Bu siireg; kaynak, mesaj, kanal ve alictdan meydana gelmektedir
(Arikan, 2008:20). iletisim, kaynagin diisiincesini alicinin anlamlandirabilecegi bir sekilde
mesaj1 iletmektedir. Mesaj1 ileten bir birey veya kurum olabilmektedir. Mesaj1 gonderene
kaynak ad1 verilmektedir. Mesaj ise kaynagin diisiincelerini sembolik olarak belirtme seklidir.
Kaynagin gorevi, iletilecek mesajin onceden ayarlanmasi ve kolay anlasilacak sekilde
diizenlenmesini saglamaktir (Ketenci ve Bilgili, 2006:256). Dogru mesaj1 olusturan kelimeler
secilip radyo, televizyon, afis, billboard, dergi, brosiir, gazete gibi iletisim aracina geg¢ilmelidir.
Mesaj alici1 tarafindan anlasilabilir nitelikte olduktan sonra, geri bildirim agamasina gegilerek
mesajin algilanip algilanmadigi konusunda kaynagin bilgilenmesi saglanmaktadir (Dilekgi,

2017:1976).

Grafik tasarimda amag, okuyucuya bir fikri ya da kavrami acik ve anlasilir sekilde anlatmaktir.
Tasarimcinin ortaya cikardigi iiriinde begeni, anlasilirlik ve okunabilirlik degerlendirme

kriterlerini belirlemektedir. Bu iiriindeki mesaj izleyiciye dogru olarak aktarilmamissa hicbir



ise yaramamaktadir. Bu dogrultuda mesaj, iletisime doniismedikge hi¢bir anlam tagimamaktadir
(Okur, 2014:116). Grafik tasarimin iginde barindirdigi iletisim siirecinin, izleyiciye olumsuz
hissettirecek bir mesaj olmaksizin dikkat ¢ekici bir anlatim olusturmasi énem tagimaktadir.
[zleyiciyle tasarimc arasinda ortak bir dil olmamast aliciya tedirginlik verebilmektedir. Ortak
dilin saglanmasi baglaminda tasarimda, birbirini tamamlayan yazi ve resimden
yararlanilmaktadir (Caydere, 2016:94). Sozel iletisimin yeterli olmadigr durumlarda gorsel

iletisim insan hayatini kolaylastirmaktadir (Dilek¢i, 2017:1976).

2.1.2. Gérsel Iletisim

Insanoglu gérme duyusuyla cevreyi algilamaktadir. Biyolojik olarak her insan aym sekilde
gormektedir, ancak anlamlandirmada kisiden kisiye degisen farkliliklar olabilmektedir. Gorsel
iletisim hizli ve kolay anlamlandirilan bir iletisim sekli oldugu i¢in evrensel olarak kullanimi
tercih edilmektedir. Gorsel iletisim, mesajin hedef kitleye aktarilmas: siirecinde gérme yoluyla
gerceklestirilen bir iletisim sekli olarak tanimlanmaktadir. Gorsel iletisimi kapsayan grafik
tasarimin; gorme, algilama, tasarim ve uygulama gibi genis bir alana sahip oldugunu s6ylemek

miimkiindiir (Arikan, 2008:21).

Giinlik hayatta yazi, gazete ve kitaplarin igeriginde bulunan harflerin ¢oziimlenmesiyle
olugsmakta ve iletigim siirecinde siirekli olarak kullanilan bir unsurdur. Ancak yazi disinda mesaj
gonderiminde ve aliminda kalici etkisi olan, karar verme asamasinda onem tagiyan birgok
sembol, sekil ve isaret de davranislar1 yonlendirmektedir. Sembollerle iletisimin yazidan farka;
akilda kalic1 olmasi, hizli anlamlandirilmasi, kolay 6grenilmesi ve evrensel algi boyutlarina
sahip olmasidir (Ugar, 2004:21). Gorsel iletisim, resim ve yazinin bir arada kullanildigi

tasarimlarla 6nem kazanmaktadir ve grafik tasarimda bulunan en 6nemli etmendir.

2.1.3. Tasarimim Tanimi ve Onemi

Tasarim giintimiizde siklikla karsimiza ¢ikan ve yasamin her alaninda kullanilan etkileyici bir
kelime haline gelmistir. Yaraticilikla biraraya geldigi zaman asil anlamin1 kazanmaktadir. Bu
nedenle tasarimda iyi bir fikir olmas1 gerekmektedir (Acar, 2020:35). Tasarim; bir iirliniin
tamaminin ya da bir kisminin ¢izgi, bigim, renk, sekil, kullanilan materyalin yapis1 veya
disindaki yiizeyin siislenerek estetik hale getirilmesi gibi birgok eleman ve 6zelliklerin bir araya

gelerek olusturdugu gérsel unsurlar bitinidir (Incearik, 2015:1).



Tasarim, planlamak demektir. Kaos ve rastlantisalligin diizenli bir hale getirilmesi surecidir.
Diizen, hedefkitleye aktarilmak istenen mesajin, izleyicilerin daha kolay anlamlandirabilmesini
saglamaktadir. Bu nedenle diizenlenen mesaj iyi bir tasarim olarak kabul edilmektedir.
Tasarimin kendine 6zgii bir tarzi bulunmakta ve teknoloji gelistikce yaraticilikla birlikte
diizenlenen tasarimlar giiniimiizde daha basarili olmaktadir (White, 2011:1). Tasarim, bir
mesaj1 en sade haliyle iletme arayisidir. Bu nedenle tasarimin kolay anlasilabilmesi i¢in hedef
Kitlenin 6zelliklerinin iyi bilinmesi gerekmektedir. Hedef kitlenin ilgi odagt, yasi, cinsiyeti, dili,
kiiltiirel degerleri mesajin amacina ulasmasi agisindan 6nem tasimaktadir (Caydere, 2016:95).
Graphis Diagrams adli kitabin giris kisminda Leslie Segal, tasarimin karmagsik halinden
arindirtlip daha sade bir sekilde yapilmasimi zarafet olarak tanimlamaktadir. Ornegin, ayni
basitlikte iki tasarim verildiginde daha fazla bilgi iletenin daha zarif oldugunu, aksine ayni

bilgiyi aktaran iki tasarimdan basit olanin daha zarif oldugunu 6ne siirmektedir (White, 2011:1).

Tasarim, bir konu iizerinde ¢alisilarak yapilmaktadir. Tasarim sadece konudan ibaret degildir,
model kalip ya da siislemeyle olusturulan fikirler tasarimin yapisini temsil etmektedir. Her
tasarimin kendine Ozgii bir yapist bulunmakta ve bu yapmin iginde bulundugu tasarim

olgusunun bir planlamayla izleyiciye aktarilmasi gerektigi diisiiniilmektedir (Becer, 2015:32).

Tasarim, sadece giinliikk hayatta kullanilan malzemeler ve ¢evredeki gorsellerden
olugsmamaktadir. Dogal olarak meydana gelmemis her seyi kapsamaktadir. Bir tasarim veya
tasarim {riinii istenilen oOzellikler eklenerek zihinde canlandirilabilmektedir. Bu durum
insanlarda hayal giiclinlin gelismesine katkida bulunmaktadir. Bir olay1 ya da bir nesneyi
sorgulama, hayal kurma, objektif yaklagsma, kreatif diisiinme gibi zihinsel siireglerin tasarlanan

{iriinii olusturmada ve gelistirmedeki yeri biiyiiktiir (Incearik, 2015:1).

Tasarim, iki boyutlu olarak nitelendirilen grafik iletisimden insanin gilinliik hayatta kullandig1
ic boyutlu nesnelere kadar genis bir alana sahip olmasindan dolay1 biiyiik 6nem tasimaktadir.
Hasdogan’a gore tasarim, ¢ogunlukla pazarlamadaki eksik bir {iriin, teknolojinin gelismesiyle
ortaya ¢ikan yenilik gibi nedenlerden dolayr olusan gereksinimleri karsilamak igin

yapilmaktadir (Tugrul ve Akengin, 2020:270).

Gorsel tasarim iriiniinde, yeni ve etkili anlamlarin olugmasi i¢in gostergebilim kurami bir
model olarak kullanilmaktadir. Tasarimin kaynaginda sezgi ve yaraticilik vardir. Bu nedenle
tasarim siirecinde her gosterge, aktarilan mesajin icerigine gore se¢ilmelidir. Boylece tasarim

amacina ulasarak daha kolay anlamlandirilabilmektedir (Kaptan ve Sayin, 2020:809). Tasarim



asamasinda yaratic1 siiregte yaratict diisiincenin gelistirilmesi amaciyla kullanilan ¢esitli
yontemler bulunmaktadir. Bu yontemler tasarimdaki sorunun ¢dziilmesi igin ortaya ¢ikan
duyarl bilinci, tasarim 6zgiirliigiinii, 6zgilin fikirleri alisilagelmis olandan farkl kilarak yeniyi

yaratmaya katki saglamaktadir (Tomak, 2010:2).

2.1.4. Tasarim Ogeleri

Resim ve yazi, tasarimin vazgecilmez unsurlaridir. Bu unsurlar bazen tek bazen de birlikte
kullanilarak yaratici iiriinlerin ortaya cikarilmasina katkida bulunmaktadir. Resim ve yazi;
nokta, ¢izgi, doku, yon, bi¢im, 6l¢ii, ton, renk gibi tasarim kavramlarindan meydana gelmekte

ve bu kavramlar tasarimin hammaddesini olusturmaktadir (Parlak, 2014:85).

Grafiksel olarak bakildiginda nokta boyutu, konumu ve ¢evresinde bulunan tasarimlara gére
kendi kimligini 6n plana ¢ikarabilmekte veya kalabaligin i¢cinde kaybolabilmektedir. Noktalar
dizisi bir ¢izgi olusturmaktadir. Bir nokta kiimesi doku, sekil ya da diizleme doniisebilmektedir.
Degisen boyuttaki kiigiik noktalar grinin tonlarini olusturmaktadir (Lupton ve Phillips,
2008:14).

Cizgiler; diiz ya da kivrimli, devamli ya da kesik, grenli ya da keskin 6zellikte o labilmektedir.
Bulundugu konuma veya karakterine gore mesaj iletmektedir. Dikey ¢izgi aydinlik, yatay ¢izgi
durgunluk, kivrimli ¢izgi galibiyet, diyalog ¢izgi ise canlilik anlamina gelmektedir. Ton ve ¢izgi

tasarimda kontrast olusturan unsurlardir (Incearik, 2015:8).

Bir yiizey tizerindeki tekrarli bicimsel diizen, dokuyu olusturmaktadir. Sert ve diiz, yumusak ve
diiz, sert ve grenli, yumusak ve grenli olan ve tasarimin vazgegilmez 6gesi haline gelen kagitlar
farkli dokularda tretilmektedir. Bu dokular fiziksel veya optik a¢idan duygu ve diisiinceleri

yonlendirici bir etki gostermektedir (Becer, 2015:62).

Y 6n, tasarimda kullanilan nesnelerin yapisal 6zelliklerinden ortaya ¢ikan bir duygudur. Konuda
yer alan bir figiir ya da giiclii bir ¢izgi bu duyguyu olusturabilmektedir. Yiizeydeki gorsel
unsurlarin sag veya sol tarafta olmasi dengeyi etkileyebilmektedir. Ayrica izleyici gorseli

soldan saga dogru daha kolay algilayabilmektedir (Arikan, 2008:16).

Birarada bulunan bir¢ok ¢izgi ve tek bir ¢izgideki kivrimlarla farkli tonlarin olusturdugu

yiizeyler bir tasarimda bicimi &n plana ¢ikaran elemanlardir (Incearik, 2015:8).



Tasarlanan bir grafik {iriini, farkli ve belli Olglilere sahip gorsel Ogelerin birlesimiyle
olusmaktadir. Olgiilerin boyutu arttikca etkileyiciligi ve algilanirhg da artmaktadir (Becer,
2015:62). Baskiya giden tasarim bir posta pulu kadar kii¢iik ya da bir billboard kadar buyuk
olabilmektedir. Baz1 projelerin birden gok &lgiisii bulunmaktadir. Ornegin; kurumsal kimlik
calismalarinda kartvizit, antetli kagit, zarf, afis vs. tasarimlarinin Slgiileri birbirinden farkl

ayarlanmaktadir (Lupton ve Phillips, 2008:41).

Renk, tasarim 6gesi olmanin yani sira, sembolik 6zellik de tasimaktadir. Rengin izleyiciler
tizerinde psikolojik etkileri bulunmaktadir, ayn1 zamanda davranislar1 yonlendirebilmekte ve
mesaj verebilmektedir. Renklerin ton degerleri ile tipografi ve gorseller kullanilarak renk 6n
plana ¢ikarilabilmekte ya da arka planda kalabilmektedir. Bu nedenle gorsel hiyerarsi agisindan

onemli bir etmen durumundadir (Ugar, 2004:45).

2.1.5. Tasarim Ilkeleri

Tasarim ilkeleri denge, orant1 ve gorsel hiyerarsi, gorsel devamlilik, bitiinlik ve vurgulama

kavramlarindan meydana gelmektedir.

2.1.5.1. Denge

Tasarimlarda gorsel unsurlarin esit dagilimiyla denge saglanmaktadir. Insanin kendisi ve hayati
bir dengeye sahiptir. Dengenin olmamasi bozukluk ve yanlishk anlamma gelmektedir.
Dengenin gorsel ya da ses acisindan rahatsiz etmemesi i¢in saglam olmasi gerekmektedir.
Denge sadece cizgilerle degil, bicimde, harekette, renkte kendini gdstermektedir. Iki boyutlu
oldugu i¢in tasarimi sag ve sol veya iist ve alt olarak ikiye ayiran dikey ya da yatay eksen
bulunmaktadir (Parlak, 2014:97).

Denge, simetrik ve asimetrik olmak {izere ikiye ayrilmaktadir. Simetrik denge, iyi orantilanmis
parcalardan olusturulan bir yapidir. Baska bir deyisle, hayali olarak diisiiniilen bir ¢izgi veya
diizlemle ayrilan iki yonlii bigim benzerliginin bulundugu denge olarak tanimlanmaktadir. Bir
tasarimda resmiyet, gelenek ya da otorite vurgulanacaksa simetrik denge kullanilmaktadir
(Becer, 2015:66). Asimetrik denge, birbirine benzemeyen ve esit gériinmeyen birbirinden farkl
tasarim unsurlarinin yer aldigi tasarimlarda kullanilmaktadir. Tasarimda diizensiz sekilde
goriinse de denge yine korunmaktadir. Diizensiz oldugundan dolayr algilanmasi zor

olabilmektedir (Arikan, 2008:18).



2.1.5.2. Orant1 ve gorsel hiyerarsi

Insanoglu bir gorseli algilarken bigimlerin birbiriyle orantili olarak uyum gdstermesini
beklemektedir. Bu beklenti, insanin var olmasindan sonra ortaya ¢ikan ve dogadan gelen oranti
iliskisiyle aciklanmaktadir. Giindelik hayatta kullanilan nesnelerin olgiisii geometrik ve
orantisal olarak tasarlanmigtir (Ugar, 2004:151). Orant1; formlarin birbiriyle a¢1 ve dagilim
varyasyonudur. Bir gorsel unsurun biyuik ya da kicuk olarak ayarlanan boyutu veya gorselin
herhangi bir kismimin Olgeksel dagilimi olabilmektedir. Bigimler arasinda oranti kurmak,
tasarima perspektif ve derinlik kazandirmaktadir (Parlak, 2014:99). Boyutlar arasindaki iliskiyi
one ¢ikaran oranti, gorsel hiyerarsiyi olusturmada yardime1 konumuna gelen bir ilkedir. Ciinkii
gorsel hiyerarsi; verilen mesajda vurgulanan gorsel 6gelerin 6nem sirasina gore grafiksel olarak

Olcii verilmesi ya da boyutunun ayarlanmasi olarak tanimlanmaktadir (Arikan, 2008:17).

2.1.5.3. Gorsel devamlilik

Okuyucu, tasarimi gozlemlerken bir unsurdan digerine akici bir sekilde gecis yapabiliyorsa 0
tasarimda devamlilik s6z konusu olmaktadir. Gorsel 6gelerin bi¢im ve boyutlar1 arasindaki
benzerlikler, tekrarlamalar ve gorsel hiyerarsi devamlilikta etkili olan elemanlardir (Becer,
2015:70). Devamlilik, tasarimda Onemli bir yere sahip olan ritimle tasarimi gili¢lendirici ve
cesitlendirici hale getirmektedir. Okuyucunun gozii, soldan saga dogru bir akis igerisindedir ve
yatayda hareket etme 6zelligine sahiptir (Ugar, 2004:155). Ornegin, farkli olmasi i¢in yazilan
dikey bir yazi, yatay bir yazidan daha ge¢ algilanmaktadir. Bunun nedeni insanin alisilagelmis
metin, bicim ve duruslara asina olmasidir. Ayrica insan goziinlin yatay hareketleri, dikey
hareketlere gore daha kivrak ve hizli olmaktadir. Biiylikten kiigiige, koyu renkten agiga,
renkliden renksize, alisilmamistan alisilmisa dogru bir yol izlemektedir (Ceken, Ersan ve
Tugrul, 2018:125).

2.1.5.4. Butinluk

Tasarim ilkelerinin en Onemlilerinden biri olan biitiinliiglin saglanmasi, tasarimdaki
kompozisyonun diizenli bir duruma gelmesine yardimci olmaktadir. Temel dokusu, big¢imi,
boyutu, rengi veya hissettirdigi duygusu ayni olan unsurlar ideal biitiinliikk olugturmaktadir.
Benzerliklerden olusan bir tasarimda farkli olan unsur dikkat g¢ektiginden dolay1 6n plana

cikarilarak biitiinliikk bozulmadan diizenlenmelidir (Becer, 2015:72). Biitiinliiglin yer aldig1



tasarimlarda bordiir, beyaz bosluk, ¢izgi ve eksen gibi unsurlar kullanilmaktadir. Tasarimin
kural glitmeden ancak gruplarla olusturdugu diizenle, renklerle, okunur ve etkileyici yazi
stiliyle miikemmel bir hale getirilmesi miimkiin olmaktadir. izleyiciye verilen mesajin,
kompozisyonun, ylizeyin, nesnelerin orantisinin bir biitiiniin parcalar1 oldugu ve tasarimcinin
estetiksel olarak bu unsurlari tekrar birlestirdigi soylenebilmektedir (Parlak, 2014:102). Diger
bir biitiinlik saglama yolu da odak noktalar1 belirlemektir. Yiizeydeki tasarimda farkli
konumlarda {liggen olusturacak sekilde li¢ nokta belirlenmektedir. Her odak noktasina bagimsiz

unsur yerlestirilerek biitiinliik olusturulmaktadir (Arikan, 2008:17).

2.1.5.5. Vurgulama

Vurgu, dikkat ¢ekmede etkili olan bir tasarim ilkesidir. Diisiincelerin grafik olarak ifade
edilmesinde derinlik olusturarak istenen noktaya dikkat ¢cekmektedir. Vurgu, diizenlemesi
yapilan tasarimda bir tarafi on plana c¢ikarmak ya da etkin 6ge yaratmak olarak
tanimlanmaktadir (Arikan, 2008:19). Genellikle her sanat eserinin bir odak noktast
bulunmaktadir. Tasarimei, hangi unsuru tasarimin neresinde kullanacagini belirlemelidir.
Belirledikten sonra boyut ayarlama, ton rengini degistirme, dogru rengi kullanma gibi
vurgulama yontemlerini tercih etmelidir. Vurgulanacak unsurun etkili ve kolay ¢6zimlenmesi
icin tasarimin merkezinde yer almasi gerekmektedir (Parlak, 2014:96). Vurgulama ilkesinde
her unsurun ayni esitlikte vurgulanmasi durumunda vurgu kavrami kaybolmaktadir.
Dolayisiyla vurgulanmasi gereken unsurun birden fazla olmamasia 6zen gosterilmelidir.
Vurgulama; 6n plana ¢ikarilan unsurla arka plandaki unsur arasinda uygulanan tasarim
Ogeleriyle saglanmaktadir (Becer, 2015:74). Tasarim hazirlanirken denge, oranti, gorsel
devamlilik ve biitlinlik olmasina dikkat edilerek iyi bir vurgulama yapilmalidir. Ciinki
tasarlanan iirlinde yapilan vurgunun dikkat ¢ekici ve ikna edici olmasi alici tarafindan 6nemli

bir yer tutmaktadir (Incearik, 2015:8).

2.1.6. Grafik Tasarim

Grafik kelimesi genel anlamiyla biitlin sanatsal, teknik ve endiistriyel resim ve yazilarin bir
ylizeyde birlestirildigi, boyama ve ¢izim teknigiyle baskiya gonderildigi bir kavramdir. Bu
nedenle grafik tasarim denince, baski amaciyla yazilan ve ¢izilen 6zgiin tasarimlarin {iretimi

akla gelmektedir (Aslan Odabasi, 2006:17). Yunancada yazmak, kazimak kokiinden tiiretilen



grafik sozciigii, ‘baski sanati” olarak da adlandirilmaktadir (Gafurogullari, 2014:54). Grafik
iletisimde tasarim, yaratici diisiinmeyle ortaya cikarilmaktadir. Etkili bir grafik sade, 6z,
anlasilir ve garpici olmalidir. Grafik, gérsel olarak algilanan gériintiilerdir. Iletisim ise bilgilerin
insanlarla olan etkilesimidir. Yiiriirken karsimiza gelen uyar isaretleri, trafik 1siklar ¢evreyle
iletisime ge¢memizi saglamaktadir (Tungkan, 2012:149). Bu iletisim tiirii gilinliikk hayatta
insanin her zaman karsisina ¢ikabilen, biitiin iletisim tiirlerinde var olmaktadir. insanin yakasina
taktig1 rozetten okudugu kitabin kapagina, gittigi bir yerin tabelasindan televizyon reklamlarina
kadar iletisim amaciyla yapilan ve belirli bir iglev gdsteren bu uygulamalarin tamami grafik
tasarimin temel 6zelliklerini yansitmaktadir. Grafikle ilgili her nesne iletisimi daha da arttiracak

sekilde tasarlanmalidir (Demir, 2010:60).

Grafik tasarim, bir mesajin agik, ekonomik ve estetik yolla aktarilmasidir. Bagka bir tanima
gore “anlatilmak istenen konuyu etkileyici, bilgi verici ve estetik bigimde sunan gorsel bir
unsur” olarak tanimlanmaktadir (Gafurogullari, 2014:54). Grafik tasarim; tipografi, sayfa
diizeni, sanat yonetimi, bilgi teknolojileri ve diger yaratici alanlari i¢inde barindiran gorsel bir
sanat disiplinidir (Ambrosse ve Harris, 2012:12). Grafik tasarim, popiiler ve pratik bir sanattir.
Kisacasi fikirleri gorsellestirme sanatidir. Bu nedenle grafik tasarim igin “gdrulen, seyredilen
ve okunan haberlesme sanat” denilebilmektedir. Insanlarn haberlesmesini saglayarak ticari
alanda meydana gelen degisikliklerden dolay1 geliserek biiyiik degisim gostermistir (Parlak,
2014:81).

Grafik tasarim; bir mesaji belirlenen hedef kitleye iletmek igin afis, billboard, kitap, dergi,
ambalaj gibi yazili ve gorsel unsurlarla sanatsal olarak ¢izip tasarlayan kisileri yetistiren egitim
dalidir. En kisa tanimryla, resmin stilize edilmis durumudur (Incearik, 2015:15). Grafik tasarim
terimi, sadece baskiya gonderilen c¢izimler olarak disliniilmemelidir. Kamerayla perdeye
yansitilan, videoyla ekranda yer alan goriintiiler ve bilgisayarlarla tasarlanan goérsel unsurlar
grafik tasarim kapsamindadir (Yildirim, 2012:41). Grafik tasarim kapsaminda olan yazi, bigim,
resim, fotograf ve illlistrasyon gibi unsurlar1 belirleyici veya faydali, sevindirici ya da yikici,
sagirtici, hatirlanmaya yonelik bir deger hissettirecek sekilde diizenleyen karmasik

kombinasyonlar grafik tasarimin diger bir tanimi olarak diisliniilebilmektedir (Caydere,

2016:94).

Grafik tasarim, bilgi ve duygusalligi gorsel medya araciligiyla tasiyict olarak hedef kitleye

aktarabilen bir tiir modelleme faaliyetidir. Grafik tasarimin bilgilendirici, sanatsal ve ekonomik
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olmak tizere li¢ temel Ozelligi bulunmaktadir. Bilgilendirici nitelikte kullanilmasi grafik
tasarimin en onemli islevidir ¢iinkii grafik tasarimda 6nemli olan sembol, renk ve metin
unsurlarinin kombinasyonuyla izleyicinin ihtiyacina gore yazi tipi, ¢izim ya da fotografin
estetik goriiniimii dikkate alinarak verilen mesajdir. Bu nedenle grafik tasarim “gorsel sanat dili
ve bilgi aktarimi siirecinde gonderen ile alici arasindaki iletisim bigimi” olarak

aciklanabilmektedir (Du ve Yu, 2012:480).

Becer (1997)’¢ gore grafik tasarimin amaci iletisim ve estetigin birlestirilmesiyle kalitenin
zirveye c¢ikmasini saglamaktir. Bu amag¢ dogrultusunda mesajin dogru ve carpict bir sekilde
sadece tasarim ilkeleri bilinerek etkili ulagtirilmasi miimkiin olmaktadir. Grafik tasarimda
secilen hedef kitle, pazarin tanitilmasi gibi bilgiler kullanilarak tasarim ilkelerinin dogrulugu,
tiikketiciyi etkilemek ve benzer lriinlerden farkli olmak i¢in 6nem gostermektedir (Tugrul ve
Akengin, 2020:271). Grafik tasarim gorsel bir iletisim sanati oldugundan dolayr mesajt
iletmenin yani sira bir iiriin ya da hizmeti tanitma islevine de sahiptir. Tasarimin olugmasi bir
problemin ¢ozlilmesi anlamina gelmektedir. Grafik tasarimda problem her zaman iletisimle
iliskili olmaktadir. Tasarimci gorsel algi, yanilsama ve sozelle gorsel iletisim bilgilerine sahip
olmali ve bunlar1 g6z 6niinde bulundurarak ortaya giizel isler ¢ikarmalidir (Ozaltun ve Ceken,
2020:1066). Bir grafik tasarimcinin iirettiklerinde kullandig1 grafik sembollerle vermek istedigi
mesajin, hedef kitleye nasil gectigi ve ne dogrulukta algilandigi karsilagilan en 6nemli
problemdir. Bu problem tasarimci tarafindan tasarim unsurlarinin estetik kaygilarla uygun
sekilde birlestirilmesiyle ¢oziilmektedir. Bylece ortaya ¢ikan {iriin, tasarimcinin diinyaya ve
topluma olan bakisini, yaraticiligini, sorgulayici tavrini ve estetik duyarliligini gostermektedir

(Guimtistekin, 2013:37).

Grafik tasarim c¢oklu iletisim ortaminda deneysel ve analitik yontemle gergeklestirilmektedir.
Tasarim ilkelerine uyarak gorsel unsurlari uyumlu bir sekilde diizenleyen tasarimcei, bigim ve
icerigi tasarlanan tirlinde bir araya getirmektedir (Erkan, 2013:1050). Tasarim siireci gozlem,
arastirma, iliskilendirme, yaraticilik, uygulama ve sonu¢landirma adimlarindan olugsmaktadir.
Grafik tasarimcilarda elestirel, yenilik¢i, yaratici ve ileriye doniik olma ozellikleri geligsmistir.
Bu siirecin en 6nemli adim1 yaraticiliktir ¢linkii yaraticilik, daha 6nce hi¢ kullanilmayan gorsel
0ge ve kavramlar arasinda iliski kurma yetenegidir ya da iletisimdeki sorunu ¢dzme
kabiliyetidir (Tungkan, 2012:149). Tasarimci hayalinde diislindiigii Orin ya da hizmeti
tanitirken uygun yontemi secerek kurgusunu yapmalidir ancak yontem ne kadar dogru olursa

olsun hedef kitle anlamadiysa mesaj hedefine ulasamamaktadir. Tasarimdaki anlamlandirma
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yetisi hem hedef kitle hem de tasarimci tarafindan bakildiginda kiiltiirel birikime, deneyimsel
bilgiye, bilgi kullanimina, iyi gorme ve yorumlama yetenegine bagli olmak durumundadir. Bu
nedenle tasarimcilarin kullandiklar1 yontemlerde ortak kiiltiirel degerlere, tarihe ve dile 6nem

verdikleri gorilmektedir (Deveci ve Bulut, 2016:87).

Teknolojinin gelismesiyle grafik tasarim daima kendini yenilemis ve bu durum yeni ortamlar
yaratmistir. Grafik tasarimin sadece gorsellige degil, isitsellige de yer veren bir sanat dali haline
gelmesiyle giiniimiizde tasarimcilar genelde medya lizerine tasarim yapmaktadirlar. Benzer
urinlerden farkli olma duygusuyla Ozgiin eserler ortaya c¢ikarabilmek igin iletisim
teknolojileriyle i¢ ice olmak ve yaratict bir mecra durumunda olabilecek fikirler tiretmelidirler
(Ozmutlu, 2017). Baskidan dijital ortama gecilmesiyle uygulanabilirlik ve sunum fikirle bir
araya gelmistir. Web formatindaki gazete ve dergiler, maille gelen posterler, videolu davetiyeler
tilketimi hizlandirmaktadir. Bu iiriinlerin farklilagtirilarak dikkat ¢ekici olmasini saglamak ve
rekabet ortamindaki kanallar hakkinda bilgi sahibi olarak tasarimi garpici hale getirmek
tasarimcilarin baglica gorevidir (Tugrul ve Akengin, 2020:271).

2.1.7. Grafik Uriiniiniin Tasarim Siireci

2.1.7.1. Problemin tanimlanmasi

Bir tasarim problemini ¢6zmek i¢in dncelikle problemin tanimlanmasi gerekmektedir. Konuyu
anlayarak konu hakkinda bilgi sahibi olunmalidir. Tasarimc1 problemi tanimlanirken, aligilmig

diisiincenin disina ¢ikarak siirlar1 zorlamalidir (Incearik, 2015:7).

Problemin tanimlanmas1 agamasinda mesajin iletilecegi hedef kitlenin 6zellikleri, mesajin nasil
iletilecegi, iletilen mesajdaki amag¢ (amag; toplumu bilinglendirmek, karmasikligr agiklamak,
sosyal ve politik bakis agilarin1 yansitmak ya da sadece eglendirmek de olabilmektedir), mesaji

iletirken tercih edilen yontemler goz oniinde bulundurulmalidir (Parlak, 2014:107).

Tasarimcilar miisterilerini memnun etmek agisindan onlarin isteklerine gore problem
¢ozmektedir. Bu nedenle tasarimci ile miisteri arasinda gerceklestirilen toplantilarda,
tasarimdaki problem bazen sade ve agikca ortaya konulmaktadir. Bu agsamada tasarimci gerekli

tanimlamay1 yapmasiyla ¢6zliim agamasina ge¢ilmelidir (Becer, 2015:41).
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2.1.7.2. Bilgi toplama

Tasarim1 yapilacak ¢alismada bilgi toplanmasi, bir hareket noktasi olugturmaktadir. Problemle
ilgili olabildigince fazla bilgi ve kaynak edinildiginde ¢6ziim asamasina gecilebilmekte, tirtinii
gelistirmek zevkli ve kolay bir duruma getirilmektedir (incearik, 2015:7). Bilgi toplama
stirecinde; miisterinin temel ihtiyacglar1 ve ilgi alanlar1 hakkinda bilgi sahibi olma, diger
tasarimcilarin problemleri nasil ¢ozdiiklerini arastirma ve mesajin iletilecegi ortami kontrol

etme gibi agamalar bulunmaktadir (Parlak, 2014:108).

Miisteri ile yapilan toplanti, tasarimcinin fikirlerine yon vererek miisterisinin pazardaki
konumunu, hedef kitleyi ve ayrintilar1 iginde bulunduran bir raporla karar verilmesini
saglamaktadir. Tasarimdaki problemler, miisteriyle yapilan toplantida bazi sorulara cevap

aramak amaciyla yapilmaktadir (Becer, 2015:43).

2.1.7.3. Yaraticilik ve bulus

Tasarimci, arastirma yaparak topladigr gerekli bilgileri degerlendirebilecegi duruma gelmisse
yaratici fikirler iiretebilmekte ve hayal giiciinii gelistirebilmektedir. Tasarimin en 6nemli
asamas1 sayilan yaraticilikta hayal giicii olmadan iyi isler ortaya c¢ikarmak miimkiin

olmamaktadir (incearik, 2015:7).

Yaratict bir kisi, yaptigi isi gorsellestirerek farkli bir bi¢cim elde etmek i¢in biriktirdigi alg1 ve
sezgileriyle hareket etmekte, yeni ve alisilmadik bir ¢6ziim aramaktadir (Parlak, 2014:111).
Yaratic1 direktor Ron Hoff, yaratici kisilerin dort 6zelligi bulundugunu o6ne siirmektedir.
Yaratict kisiler, imkanlar1 zorlayan iyi birer gozlemcilerdir. Hedef kitleyi etkileyerek
yarattiklar1 diinyay1 gérmek istemektedirler. Alisilmadik bigimde anlattiklar1 nesnelere diger

insanlardan farkli bakis acisiyla yaklasmaktadirlar (Becer, 2015:48).

Ogrenilen ve gelistirilebilen bir nitelige sahip olan yaraticilik, gerceklere ve deneylere
dayanmaktadir. Yaratict diisiince, tiim bilgiler kullanilarak ortaya ¢ikarilmaktadir. Bu
dogrultuda bilgiler cogaltilip yaraticilik arttirilabilmekte ve gelistirilebilmektedir (Parlak,
2014:112).
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2.1.7.4. CozUm bulma

Problemin ortaya konmasiyla olasiliklar hakkinda bir karar verilerek arastirmanin
sonlandirilmasi, ¢6ziim bulma siirecini kapsamaktadir. Olasiliklar, tasarim gelistirilirken

ayrmtili olarak taslaklar halinde kullanmak amaciyla se¢ilmektedir (Incearik, 2015:7).

(Coziim bulma asamasinda olabildigince nesnel davranmak gerekmektedir. Tasarimdaki
problem tanimlanirken 6zel bir kriter belirlenmesine ragmen, islenen konu bilgi toplama ve
yaraticilik silirecinde devamli olarak gelismektedir. Dolayisiyla mesaja, bi¢im ve bosluga,
yankiya iligkin sorular ¢6zlimiin bulunmasinda yeni kriterler olusturmaktadir (Becer, 2015:54).
Bu sorular, ¢6ziim bulma siirecine katkida bulunarak mantikli diistinmeyi saglasa da yaraticilik
mantik sinirlarini agabilmektedir. Yaratici bir is ¢ikartmak oldukga zor bir eylemdir. Bu nedenle
bazi durumlarda 6nseziler, problem ¢éziimiinde en 1yi arag¢ haline gelmektedir. Tasarimcilar, en

zor problemlerde bile en iyi ¢oziimii aragtirma gérevini istlenebilmelidir (Parlak, 2014:118).

2.1.7.5. Uygulama

Grafik tirlinliniin tasarim siirecinin son asamasinda tasarimcinin uygulayacag strateji, yaptigi
caligmalarin kabul edilirligini attirmalidir. Alisilmadik her yeni diisiince hedef kitle tarafindan
tepki gordiigiinden dolayi, miisteri tasarim problemi hakkinda bilgilendirilmelidir ki ¢6ziim

bulunduktan sonra uygulamaya gegcilebilsin (Becer, 2015:56).

Tasarimci, miisteriye ¢oziimii sunarken gorselligiyle birlikte konuya uygunluk ve etkili mesajla
¢Oziimii savunmalidir. Cok iyi planlanan sunumlarda bile aksakliklar yasanmaktadir.

Dolayisiyla tasarimei, yaptigi calismanin teslim tarihinin uzatma ya da erteleme gibi

olasiliklarini diislinerek hareket etmelidir (Parlak, 2014:118).

2.1.8. Yaraticiligin Grafik Tasarimdaki Yeri

Tasarim, insanlarin diinya goriisiinii degistiren mecralara iligkin ¢ézlimler tiretmektedir. Bu
durum yaratict1 alanda yeni imkanlar saglamakta ve tasarima yonelik araglar ortaya
cikarmaktadir (Deveci ve Bulut, 2016:88). Bir seyi tasarlamak, zihinde baglamaktadir. Akil
ylriitme, sorgulama, 6zgiin igerikler iiretme, elestirel diisiinme ve ¢oziimleme gibi yaratici bir
siirecten gecmektedir. Gorsel ve dilsel ifadenin tasarimda yer almasiyla yaratici siireg;

karmasik, yogun ve iist diizey zihinsel becerinin kullanimini gerektirmektedir (Ozmutlu, 2017).
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Yaratma kelimesi, Yunancada iistesinden gelmek anlamina gelen ‘kranein’ kelimesi ile
Sanskritgede yapmak anlamina gelen ‘kar’ kelimesinden tiiremistir. Yaratmak; ortaya
cikarmak, yoktan var etmek ve olmasini saglamak anlamlarindan olusmaktadir. Yaraticilik ise;

yaratma kabiliyeti, diisiinsel ve sanatsal bulus yetenegidir (Yildirim, 2012:41).

Bagka bir deyisle yaraticilik, ge¢mis zamandaki deneyimlerin birka¢ degisiklikle tekrar
diizenlenmesine katkida bulunan, bir sorunun ¢oziilmesini saglayan, 6zgiin bir ¢aligmayla
sonuglanan yeni bir fikir ya da nesnenin olusturuldugu zihinsel bir faaliyettir (Odabasi,
2006:19). Yaraticilik; deneyim, gozlem, arastirma ve algiya dayanmaktadir. Duygu ve
diistinceler aktarilirken renk ve bigimler kullanilarak somut hale getirilmektedir. Tasarlama, var
olmayan bir tiriiniin ortaya ¢ikarilmasi: demektir. Bu nedenle bir {iriiniin ortaya ¢ikarilmasi igin

var olan bilgi birikimi ve deneyimle yaraticiliktan faydalanilmaktadir (Tungkan, 2012:149).

Yaratici insan, okuyup arastiran ve gézlemleyip dinleyen kisidir. Bu baglamda bir goriis veya
diisiinceyi dogrulugu sinanmadan kabul edip, arastirmadan savunan kisiler tasariminda yaratici
olamamaktadir (Yildirim, 2012:41). Yaratici tasarimei diisiincesini 0zgiin bir bi¢imde
aktarirken tasarimin temel 6gelerinden yararlanmaktadir. Yapilan tasarimlarin amaca uygun
olarak hizmet vermesi i¢in nokta, ¢izgi, form, bi¢im, doku ve renk gibi tasarim elemanlarinin
diizenli ve ustaca kullanilmasi1 gerekmektedir (Odabasi, 2006:20).

Glinlimiize baktigimizda gelisen teknoloji ¢aginda sadece bilgiyle kurulan iletisim yeterli
olmamaktadir. Hayal giiciiyle bilginin farkli ve 6zgiin hale getirilerek sunulmasi grafik

tasarimda yaratici diislinceyi olusturmaktadir (Okur,2014:125).

Yaratici diisiinme iiretmenin yaygin olarak kullanilan alt: yéntemi bulunmaktadir. ilki dikey ve
kapsamli diisiinmedir. Dikey diistinme yonteminde beyin, aligilana etkili ve mantikli bir ¢6ziim
bulmaktadir. Kapsamli diisiinme yonteminde ise tahmin edilmeyen ve hi¢ denenmemis olan
farkli bir bakis acis1 bulmay1 hedeflemektedir (Becer, 2015:51). Beyin firtinas1 yonteminde,
farkl diislinceleri olan kisiler biraraya gelerek bir problemi ¢ézmekte ya da yaratici diisiince
ortaya ¢ikarmaktadir. Kulugka yonteminde tasarimei, problem ¢oziimii ig¢in yaptig1 ¢alismaya
zaman ayirdiktan sonra baska bir konuya yoOnelmektedir. Boylelikle projeyle tekrar
ilgilendiginde daha yliksek bir enerji ile g¢alisabilmektedir (Parlak, 2014:115). Not alma
yonteminde tasarimcilar, eskizlerle ya da karalamayla bir¢cok yaratici fikir ¢ikarmaktadir.
Bilgisayar ortaminda gorsel unsurlarinin 6zellikleri kolaylikla degistirilebildiginden yaratici

diisiince daha hizli bir sekilde tretilmektedir. Sentez yonteminde ise kagit Uzerine kavramlar
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listelendikten sonra gerekli olanlar segilerek yaratict ve etkili diisiinme siireci baglamaktadir

(Becer, 2015:54).

Yaraticilifi olusturan en zor etmen problemin ¢oziilmesi olarak diisiiniilmektedir ancak
problemin olusturulmasi yaraticilikta giigliik ¢ekilen bir durumdur. Tasarimci problemi
olustururken deneyim, sezgi ve zeka giiciinii ortaya koymaktadir. Zihinde olusturulan yaratici
stireg, veriler toplanarak problemin diisiiniilmesi ile baslamaktadir (Ozaltun ve Ceken,
2020:1065). Yaratic1 tasarimci, problemi diisiiniirken hatalar1, farkliliklari, tutarsizliklari,
ihtiyaglar1 gorebilmelidir. Belirlenen siirede amaca ulagsmak i¢in bir¢ok fikir sahibi
olabilmelidir ve tasarimini en iyi sekilde yapabilmek i¢in esnek davranmalidir (Odabasi,
2006:19). Grafik tasarimda yaraticilik, birbiriyle hicbir iligkisi olmayan gorsel eleman ve
kavramlar arasinda iliski kurma kabiliyeti olarak 6zetlenebilmektedir. Tasarimci iletecegi
mesajda herkesin karsilasabilecegi imgeleri kullanarak tasarimini yansitmakta ve nesneler
tasarrmda kurgu &gesi olarak anlama eklenebilmektedir. Izleyici de mesajin anlam diizeyinden

cok iletilme bigiminden etkilenmektedir (Kaptan ve Sayin, 2020:811).

2.1.9. Grafik Tasarimda Renk

Grafik tasarim bir zamanlar sadece siyah beyaz bir isletme olarak goriiliirken teknolojinin
gelismesiyle renklerin tasarimda yer almasi sayfaya, ekrana ve cevreye anlamlilik getirmistir
(Lupton ve Phillips, 2015:81). Renk, 1s18in cisimlerin iizerine bir kismimnin sogurulup bir
kisminin yansimasi nedeniyle gesitlilik gosteren, goziin retinasina farkli sekilde iletilmesi ile
ortaya ¢ikan bir algilama olarak tanimlanmaktadir. Cismin 1sitildiginda farkli uzunluklarda ve
dalgalar halinde yaydig1 151n, renkleri belirleyen bu dalga boylaridir. Tiim nesneler sadece kendi
rengini yansitmaktadir (Kinik ve Oztiirk, 2017:328). Renk, bir iiriiniin tasariminda dikkat ¢ceken
ilk gorsel izlenimdir ve mesajin iletilmesinde en 6nemli iletisim aracidir. Soyut kavram ve
diisiinceleri ifade etmektedir. Hayal diinyasini yansitarak duygusal ve gorsel etki birakmaktadir.
Bunun yani sira renk, kurumsal kimlik ve markalarin ikna etmek ve ilgi cekmek icin 6n plana

cikardigi bir iletisim aracidir (Glimiistekin, 2013:38).

Renk kimi zaman ruh halini aktarirken, kimi zaman gergekligi anlatmakta ya da bilgiyi
kodlamaktadir. Tasarimcilar renkleri, vurgulamak istedikleri tasarima gore gorsel unsurlari 6ne
cikarmak veya arka plana atmak amaciyla kullanmaktadir. Rengin islevi ayirt etmek, baglanti

kurmak, vurgulamak ve gizlemektir (Lupton ve Phillips, 2015:81). Renk ayni zamanda
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tasarimda sirali diizen olusturmaktadir. Ton degerlerinin ayarlanmasi, gorsel elemanlarin
konumunu belirlemektedir. Istek’e gore renk, gorsel unsurlarm dnem sirasii belirlemekte ve

hiyerarsik diizenlemeye katki saglamaktadir (Kurtcu, 2012:5664).

Tasarimda renk, gorsel iletisim agisindan davranislart motive etmek, yonlendirmek, uyarida
bulunmak, ¢agrisim yapmak ve siireklilik saglamak i¢in daima yer alan bir tasarim 6gesidir.
Gorsel ve tipografide dogru renk tercihi yapilmali ve tasarim bdylelikle daha iyi bir hale

getirilmelidir (Giimiistekin, 2013:39).

Eklemeli ve ¢ikarmali olmak iizere iki tiir ana renk vardir. Goz kirmizi, yesil ve mavi renklerini
algilamaktadir. RGB saf 1518imm ana renkleridir ve toplamali ana renkler olarak
adlandirilmaktadir. Yansiyan 15181 temsil eden eksiltici renkler ise yazicida kullanilan
cyan(camgdbegi), macenta ve sar1 olan birincil renkler ve tasarimcinin kullandigi kirmizi, sari
ve mavi olan ana renklerden olusmaktadir (Stone, Adams ve Morioka, 2006:10). Eklemeli ve
cikarmali renklerin fiziksel 6zellikleri birbirinden bagimsiz olmakla birlikte 6znel ve nesnel bir
olciim sisteminde belirtilmektedir. Oznel sistem rengi ton, doygunluk ve parlaklik agisindan
tanimlamakta, nesnel sistem ise baskin dalga boyunu, safligi ve renklerin parlakligini
Olgmektedir (Stone, Adams ve Morioka, 2006:12). Rengin adin1 ifade eden ve ilk 6zelligi
niteliginde olan ton, renk spektrumunun farkli boliimlerinin gorsel hissini tanimlamaktadir. Ton
degistirilerek bir¢ok renk iiretilmektedir. Bu nedenle az sayida ton olmasina ragmen neredeyse
siirsiz sayida renk olabilmektedir. Pembe, giil kurusu, kestane rengi ya da nargigegi rengi renk
isimlerini belirtmektedir, ancak ton kirmiziy1 ifade etmektedir. Ticari {irinlerde kullanilan
renklerde ayni ton farkli sistemlerde farkli isimlerde kullanilabilmektedir (Pentak ve Laurer,
2014:260). Doygunluk, bir rengin safligi anlamina gelerek gri tonuna yaklagmasini ya da
uzaklagmasini ifade etmektedir. Canli, parlak ve tok renklerde gri ton bulunmamakla birlikte
tam doygunluk géstermektedir, soniik ve donuk renkler ise diisiik doygunluga sahiptir ve gri
ton bulundurmaktadir (Bilirdonmez, 2020:875). Rengin diger ozelligi tonun ac¢iklifi ve
koyulugunu ifade eden degerdir. Renge beyaz eklemek, rengi aciklastirarak yiiksek degerli bir
renk elde etmeyi saglamaktadir. Siyah eklemek ise rengi koyulastirarak diisiik degerde bir renk
iiretmektedir. Izleyiciler tarafindan renkler farkl1 algilanabilmekte, ancak cogu kisi herhangi bir

rengin en az kirk tonunu ayirt edebilmektedir (Pentak ve Laurer, 2014:262).

Tasarimer saf, parlak ve ¢ok giiclii olan renkleri seyrek ya da daha soniik tonlartyla birlikte

kullanmalidir. Bu sayede gii¢lii olan renge dikkat ¢ekilmektedir. Ac¢ik ve parlak olan renkler
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g0zl yorma ihtimali dikkate alinarak kendilerine yakin koyu bir renkle karistirilarak tasarimda
yer alabilmekte ve vurgulama bu sekilde yapilmaktadir. Genis alanlar farkli renklerle
doldurularak karmagsik hale getirilmemeli, daha yumusak ve dogal renkler tercih edilmelidir

(Karatas, 2003:143).

2.1.9.1. Renk sistemleri ve modelleri

Renkler, renk siralama sistemleri ve renk uzaylari olarak iki gruba ayrilmaktadir. Renk siralama
sistemlerinde birbirine yakin renkler yan yana getirilerek siralanmaktadir. Her sistemin kendine
0zgili tanimlama sekli bulunmaktadir. Tanimlanan renkler ti¢c boyutlu olarak gosterilmekte ve
Munsell Renk Sistemi olarak adlandirilmaktadir. Renk uzaylari ise biitiin renkleri temsil ederek
matematiksel modellerden olusturulmaktadir. Televizyon, bilgisayar ve tarayicilar RGB renk

uzayni; yazici ve giziciler CMYK renk uzayini kullanmaktadir (Kinik ve Oztiirk, 2017:332).

Munsell Renk Sistemi beyaz

1r.

W ol e
Renk tonu bir rengi digerinden ayirir. siyah doygunluk ——

deger Doygunluk bir rengin glciini veya
zayfigini gosterir.

Osteri

kirmizi-mor

gunug

Dedger rengin agikligini ve

koyulu

oy

ton

Sekil 1. Munsell renk sistemi

Renk teorisinin bilinmesi, renklerin birincil ve ikincil olarak nasil siralandiginin anlagilmasina
yardimc1 olmaktadir. Isik renkleri olan kirmizi, yesil ve koyu mavi birincil renklerdir. Kirmiz
ile yesilin karisimindan sar1, yesil ile koyu mavinin karisimindan siyan mavi, koyu mavi ile

kirmizinin karisimindan ise macenta olusmaktadir. Ug 151k renginin karisimindan ise beyaz elde
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edilmektedir (Polat, 2012:170). Birincil pigment renkleri ise macenta, siyan mavi ve saridir.
Biitiin boyalar pigment ad1 verilen ¢esitli renk maddelerinden olusmakta ve pigmentler kendi
renklerindeki 15181 yansitmaktadir. Bu durum sonucunda Finlay, ilk olarak yesil renge tepki
veren domatesin olgunlastik¢a kirmizi rengine tepki vermeye baslamasini 6rnek gostermistir
(Caglayan, 2018:24). Pigment renklerinden macenta ile sar1 karisimindan kirmizi renk, sari ile
siyan mavi karisimindan yesil, siyan mavi ile macenta karigimindan ise koyu mavi
olusmaktadir. Karisimlardan olusan bu renkler, ikincil pigment renkleridir. Ug ana pigment

rengi karistirlldiginda siyah elde edilmektedir (Polat, 2012:170).

Bir renk modelinin amaci, renklerin belirtilmesini saglamaktir. Renk modelinde her renk bir
noktadan olusmakta ve matematiksel olarak ifade edilmektedir. Renk modelleri; degerler
arasindaki iliskiyi, renk evrenleri ise degerleri renk olarak tanimlamaktadir. Bir koordinat
sisteminde yer alan renk modellerinden biri olan CIELAB, izleyiciler tarafindan dogrudan
algilanmakta ve aygittan bagimsiz olarak kullanilmaktadir. RGB ve CMYK renk modelleri ise
renk evreni ve aygita gore farklilik gosterdigi i¢in aygita bagli olarak tanimlanmaktadir (Polat,
2012:120). Farkli monitorler, baski kosullar1 ve kagit stoklarnin tiimii, rengin goriintiilendigi
ortamdaki 151k gibi, son rengin goriiniimiinii etkilemektedir. Dolayisiyla renkler floresan, akor
ve dogal 151k altinda farkli goriinmektedir. RGB, ekranda tasarim yapmak amaciyla
kullanilmaktadir (Lupton ve Phillips, 2008:86). Ekranlarda farkli renk elde etmek; doygunluga,
151k yayan ekran yogunluguna ve kirmizi, yesil ve mavi 1518in ¢esitli kombinasyonlarina
baglidir. Herhangi bir ekran rengi icin RGB renklerinin her biri, 0 ile 255 arasinda sayisal bir
degere sahiptir. Ornegin 000 000 000 degeri siyahi belirtmekte ve RGB renklerinin kapali
oldugu anlamina gelmektedir (Hagen ve Golombisky, 2017:129). CMYK; siyan mavi, macenta,
sart ve siyah renklerini temsil etmekte ve baski siirecinde kullanilmaktadir. Mirekkep
puskirtmeli ve renkli lazer yazicilar, bunun gibi kitaplari basmak i¢in kullanilan ticari offset
baski ekipmani CMYK kullanmaktadir. C, M, Y ve K tam renkli baskida “dort renkli islem”
olarak adlandirilmaktadir (Lupton ve Phillips, 2008:86). C, M ve Y harfleri siyan mavi, macenta
ve sar1 renklerini belirtmektedir. “K” harfi ise siyah rengini kasteden “Key” kelimesini temsil
etmektedir. 4 renkli baskida yazicilar kagit tizerinde renkler olusturmak igin dort ayr1 kalip
kullanmaktadir. Tasarlanan renkleri ayirarak uygun miirekkep rengini dort plakanin her birini
kagida, bir digerinin lizerine uygulamaktadir (Hagen ve Golombisky, 2017:131).
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2.1.9.2. Rengin psikolojik etkisi

Renkler, i¢inde bulunan diisiik veya yiiksek titresimli enerjileriyle izleyicinin psikolojisi ve
davranislar lizerinde etki gostermektedir. Renklerin psikolojik etkisi, kisinin yaptig1 zihinsel
aktiviteleri, psiko-sosyal durumunu, fiziksel performansini etkileyerek kisinin ¢evreyle olan
iliskisinde onemli bir rol oynamaktadir (Erdal, 2013:6). Hedef kitlenin sosyo-ekonomik
yapilarina ve kiiltiirel birikimlerine gore renklerin etkileri farklilik gostermektedir. Renkler
kiside nese, hiiziin, seving, keder gibi duygular uyandirmaktadir. Temelde soguk ve sicak renk
olmak tiizere iki gruba ayrilmaktadir (Caglayan, 2018:26). Sicak renkler daha c¢abuk
algilandiklart ve gorsel diizen igerisinde kendilerini gosterdikleri i¢in izleyiciye yakin olma
duygusunu hissettirmektedir. Soguk renkler ise geri ¢ekilme etkisi biraktigindan uzaklik
hissettirmektedir. Sar1 ve kirmizidan olusan atesin rengi sicak renk cagrisimini, mavi ve
yesilden olusan buzun rengi ise soguk renk cagrisimini olusturmaktadir (Kinik ve Oztiirk,
2017:330). Sar1, kirmizi ve turuncu gibi renkler sevindirici ve uyarict bir etki birakirken mavi,
mor ve yesil gibi soguk renkler huzur verici ve dinlendirici hissettirmektedir. Mesaj1 izleyicinin
biling altina iletebilmek ve algisin1 yoOnlendirebilmek i¢in kullanilan en oOnemli gorsel
elemanlardan biri olan renkler kisiden kisiye degisen algiya gore tasarimda kullanilmalidir
(Ceken, Ersan ve Tugrul, 2018:126).

Bir renk gorlintli ¢oziimlenmesinde; rengin tanimi, parlakligi, cagristirdigi anlam ve
simgelediklerine gore degerlendirilmelidir. Her rengin kisiye aktardigi anlamlar farklilik
gosterse de renk kisinin i¢ diinyasina seslenerek kendine 6zgl ruhsal bir duygu aktarmaktadir
(Glimiistekin, 2013:39).

Sicak Renkl’

Soguk Renkler

Sekil 2. Sicak ve soguk renkler
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Insan gozii baktig1 tasarimda renk agisindan bir denge aramaktadir. Dogal olarak belirli
kontrastlar1 ve renkleri, 6zellikle de gdkkusaginda bulunan renkleri algilamaktadir. insanlar
tiim renkleri géremedikleri i¢in renk tonu kavramini veren algisal fikir anlamina gelen baskin
dalga boyu, kisinin algisin1 harekete gecirmektedir. Boylelikle ana renkler kisinin dikkatini

cekmektedir (Stone, Adams ve Morioka, 2006:46).

Tablo 1. Renklerin simgeledigi anlamlar

RENKLERIN SIMGELEDiIGi ANLAMLAR

KIRMIZI Sevgi, miicadele, kan ve ates, tehlike, ilagta zehirli, sthhi tesisatta sicak
MAVI Isletme diizeni, diisiince, organizasyon, sthhi tesisatta soguk

YESIL Sakinlesme, arzu, emniyet, memnuniyet, ilk yardim, serbest gecis
SARI Dikkatli olma, hareket, carpma, kayma

TURUNCU Zenginlik, verimlilik, nese

MOR Huzursuzluk, mistizm, derinlik, degerlilik

KAHVERENGI Kararsizlik, ketumluk, ciddiyet, saglamlik

PEMBE Nezaket, tutuculuk, mecburiyet, cekingenlik
BEYAZ Saflik, temizlik, aydinlik

SIYAH Ciddiyet, korku, karanlik

GRI Tarafsizlik

(Ozdemir, 2005:398).
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Enerjisi ¢ok gii¢lii olan kirmizi, renk spektrumunun ilk rengidir. Motivasyon saglayarak kigide
yasama sevinci ve yeni bir sevgi uyandirmaktadir. Kisiye hissettirdigi en énemli duygu;
sicaklik, heyecan ve harekete gecme istegidir. Bunun yaninda umursamazlik, kabalik, inat¢ilik

ve kizgilik da hissettirdigi duygulardandir. Istah agic1 bir renk oldugu i¢in gida firmalarinin

logolarinda siklikla tercih edilmektedir (Parlak, 2014:186).

Turuncu, gii¢ ve basariy1 temsil etmektedir. Diger yandan dans ve eglencenin de semboliidiir.
Hizl farkedilirligi, kiside hissettirdigi sicaklik ve cosku duygusu cekiciligini arttirmaktadir.
Kirmizinin siddet ve dinamik yapisinin yaninda turuncu, daha hiimanisttir ve sevecenlik
uyandirmaktadir. Bu nedenle kadin feminizmi ve gururu da sembolize etmektedir (Erdal,

2013:7).

Sar1 altin ve giinesin rengidir. Eski Misir’da kiskanglik, gozden diisme ve utanci temsil eden
sar1 rengi, Cin’de saray ve saltanati simgelemektedir. Uluslararas iletisimde ve trafikte dikkat
¢cekmek amaciyla kullanilmaktadir. Cogunlukla seving hissettiren ve olumlu bir etkisi olan sart,
olimsiizliiglin simgesi olarak bir¢ok kiiltiirde kullanilmistir (Ugar, 2004:52). Sar1 ayn1 zamanda
ictenlik, saglik ve iyimserligi de nitelemektedir, bu nedenle gida ambalajlarinda yer almaktadir.
Kullanilan rengin canli ve parlak gdriinmesi agisindan sari, basarili tasarimlarin olugmasini

saglamaktadir (Becer, 2015:60).

Mavi, gokylzuniin rengidir; insanlara mutluluk ve huzur vermektedir. Soguk bir renk olan
mavi, sakinlestirici bir dzellige sahiptir. Uziintiiniin gecirilmesine ve sezgilerin giiclenmesine
yardimci olmaktadir. Mavi ayrica diistinme ve karar vermede etkili oldugundan dolay: yaratici

fikirleri ortaya ¢ikarmaktadir (Parlak, 2014:189).

Beyaz denilince akla saflik ve temizlik gelmektedir. Farkli yiizey ve dokularda kullanilan
beyaz, temizlik ve kozmetik tiriinlerin ambalajlarinda yer almaktadir. Zafer, baris, teslimiyet,
masumiyet, adalet, yeniden dogus ve 6liimsiizliigii simgelemektedir. Beyaz, diger renkler gibi
tonlara sahip degildir; 6rnegin titan beyazi farkli bir pigment gibi goriinse de beyazi ifade

etmektedir (Ucar, 2004:48).

Yesil, tazeligin ve verimliligin rengidir. Cevre ve doganin sembolldir. Rahatlatici ve
dinlendirici etkisi olmasina ragmen hastaligi, terér ve suclulugu temsil etmektedir (Becer,
2015:60). Yesil, sinirleri sakinlestirmek ve insanin kendisine hakim olmasi i¢in yardimci olan

bir renktir. Ozgiirliik, denge ve uyum yesilin yansittig1 duygulardir. Maviye yaklastik¢a ruhsal
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giic saglamakta ve bu nedenler yatak odalar1 ve hastanelerde siklikla kullanilmaktadir. Ayrica

mavi, bereketli ve bolluk hissettirmektedir (Parlak, 2014:188).

Siyah en koyu renktir; gecenin ve sonsuz evrenin simgesidir. Melankoli, hayal kirikligi,
umutsuzluk, kasvet ve karamsarlik uyandirdigi duygular arasindadir. Baski teknolojisinde
renklerin koyuluk degerlerini belirlemektedir. Sayfa iizerinde yer alan tipografik unsurlarda
siyah kullanilmaktadir (Ugar, 2004:50). Uziintii, sikint1 ve 6liimii de temsil eden siyah rengi
sehveti ve zarafeti de ¢agristirmaktadir (Becer, 2015:60).

2.1.9.1. Tasarimda renk algis1

Bir zamanlar Bauhaus ustasi ve Yale Universitesi profesorii olan Josef Albers, renklerin aldatic
oldugunu ve ayni rengin diger renklere karsi nasil goriindiigiine dair birgok tepki
uyandirabilecegi fikrini gelistirmistir. Albers renklerin uyumuyla ve kiside uyandirdig algiyla
ilgili aragtirmalar yapmistir. Bunun sonucunda rengin tonu ve yogunlugunun algida farklilik

gosterdigini gozlemlemistir (Heller ve Anderson, 2016:11).

Sekil 3. Josef Albers’in “Yellow Spectrum’ adh ¢calismasi
(Heller ve Anderson, 2016:11)

Tasarimdaki gorsel biitiinliigiin saglanmasinda, izleyicinin ilgisini ¢ekmede ve akici olarak
izlenmede renkler biiyiik bir gorev iistlenmektedir. Kolay hatirlama, zitlik, dikkat ¢ekme ve
derinlik olusturma islevlerinde olan renkler iirlin ve markalarin siklikla kullandig1 unsurlardar.
Vurgulamak ve derinlik saglamak icin siyah ve beyaz renkler tasarimlarda daha ¢ok yer

almaktadir (Ceken, Ersan ve Tugrul, 2018:125).
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Renkler, pazarlama sektorii agisindan da oldukc¢a 6nem tagimaktadir. Reklam uygulamalarinda
{iriin tanitma, okunaklig1 kolaylastirma ve ikna etme yoniinden katki saglamaktadir. Ornegin
temizlik iirlinlerinde mavi, diyet besinlerinde yesil, fastfood iiriinlerinde kirmizi kullanimi

alicinin algisina dikkat cekmek amaciyla tercih edilmektedir (Parlak, 2014:191).

Rengin algisinda bireyler kolektif ve bireysel bilingaltina gore renklere farkli anlamlar
yiiklemektedir. Kolektif bilingalt1, ayni kiiltiirli yasayan kisiler gordiikleri renge karsi benzer
davranislarda bulunmaktadir. Bireysel bilingalti ise bazi kigilerin bir renge ilgi géstermesi, bazi
kisilerin ise ayn1 renge antipati duymasi olarak tanimlanabilmektedir. Ornegin, turuncu rengini
ates ve safak olarak algilayan kisinin dinamik ve canli bir 6zelligi oldugu sdylenebilmektedir

(Kimik ve Oztiirk, 2017:331).

Renk, bir bolgeye dikkat ¢ekmekte, kiside ruh hali olusturmaktadir. Metinlerde berraklik
artirmak amactyla kullanilabilmektedir. Renkler bazi {riinleri kodlamak i¢in tercih
edilmektedir. Bunlarin yani sira, iyi ile kotii, kadin ile erkek gibi seyleri ayirt etmek icin
kullanilabilmektedir (Karatag, 2003:141).

Bir tasarimci, rengin psikolojik ve duygusal olarak etkiledigini goz Oniinde bulundurarak
tasarimlarinda rengi bilingli kullanmalidir. Rengin dogru bir sekilde kullanilmasi tasarimi daha
gucli hale getirmektedir. Karmasik bir tasarim dogru renk sayesinde agiklayici durumda
olmaktadir (Caglayan, 2018:27). Tasarimeci, 6zgiin renk tonlari ve golgeleri duzenleyerek
yaratict kombinasyonlar olusturmalidir. Renk uyumu ile ilgili se¢imler iletilen mesajin yaratici
yorumuna baglidir. Bu nedenle hangi renk kombinasyonunun anlami en iyi sekilde ilettigine

karar verilerek tasarim yapilmalidir (Stone, Adams ve Morioka, 2006:40).

Tasarimda rengin kiiltlirel ¢agrisimi, hedef kitlenin tercihi, firma veya iirliniin kimligi ve
tasarimdaki yaklasim bi¢imi dikkate alinmalidir. Bazen renk yaratici diisiincenin temelini

olusturabilmekte ve tasarimin tamami renk iizerine kurulabilmektedir (Becer, 2015:60).

2.1.10. Grafik Tasarimin Uygulama Alanlar1

2.1.10.1. Tipografik iletisim

Tipografik iletisim, biitiin baski yazilarin1 ve noktalama isaretlerinin sanatsal ve tasarima
yonelik Ozelliklerini, {iretim teknolojilerini igeren bir uzmanlik alam1 olarak ifade

edilebilmektedir. Onceden tasarlanan, yazili iletisimin biitiin alanlarinda yer alan, kalibi
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hazirlanarak dokiilen harf, say1, ¢izgi, sembol ve noktalama isaretleri tipografik karakterleri
olusturmaktadir (Becer, 2015:176). Grafik tasarimci bu tipografik karakterleri kullanarak
iletisimi etkili bir sekilde saglamali, harf bigcimlerini dogru kullanarak estetik, 6zgiin ve
kavramsal tasarimlar ortaya cikarmaktadir (Ugar, 2004:139). Giinlimiizde kullanilan bask1
yazist karakterleri ve gesitlemeleri tipografinin hizmetine sunulmaktadir. Tipografi tasarimcisi
kullanacagi karakterlerden amacina uygun olanlar1 sectikten sonra icerikle biitiinliik olugturarak

hedef kitleye ulastirmalidir (Parlak, 2014:46).
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Sekil 4. Tipografik tasarim ornekleri
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2.1.10.2. Grafik simgeler

Glinlimiizde tercih edilen grafik simgelere; amblem ve logolar, simgesel isaretler ve ticari
markalar gibi yerlerde rastlanilmaktadir. Bu grafik simgeler, aralarinda kii¢iik farkliliklar
bulunmasina ragmen birbiriyle karistirilmaktadir. Amblem ve ticari marka Urine ya da firmaya

kimlik kazandirmakta ve rakiplerinden farklilasmasini saglamaktadir (Becer, 2015:194).

a. Amblem ve logolar

Amblem; bir iiriin ya da hizmeti tanitan kuruluslara kimlik kazandiran, igeriginde sozciik
bulunmayan, nesnel veya soyut imgelerden olusan ve harflerle sekillendirilen semboller olarak
tanimlanabilmektedir. Amblem, hedef kitleye temsil ettigi kurulusun karakterini, hizmet
anlayisi, kalite ve basaris1 hakkinda bilgi vermektedir (Ceylan, 2015:315). Uriiniin tanitilma
siireci, ambalaj, satis goriismeleri gibi markanin hedef kitleyle iletisime gectigi tiim ortamlarda
amblem etkili olmaktadir. Markanin ambleminin basarili olmasi i¢in tiiketici zihninde gorsellik,
kisilik ve deger acisindan kalict olmalidir. Akilda kalici olan marka amblemi, iiriiniin kalitesini
goOstermekle birlikte tiiketici ihtiyaclarini karsilamaya yonelik tiiketiciyi memnun etmektedir
(Kahraman, 2012:111).

Logo bir markayi, kurumu, kurulusu ya da organizasyonu temsil eden gorsel bir simgeden
olusan markanin iletisim kurmak amacryla tercih ettigi bir isaret sistemidir. Logo, amblem ile
marka isminin birbirinden ayirt edici sekilde birlestirilmesiyle veya yalnizca tipografik
unsurlarla olusturulabilmektedir. (Ersan ve Ceken, 2017:2508). Markalar {iriin tanitiminda
kullandiklar1 logo, renk, ambalaj gibi tasarim unsurlariyla farklilik olusturarak tiiketicide
hedeflenen algiy1 yaratmak i¢in ¢aba gostermektedir. Bu nedenle tliketicide ilk dikkat ¢cekecek
olan unsur bir markanin logosudur. Logodaki yaz1 karakterleri estetik sekilde tasarlanmali ve
marka 6zelliklerini anlatmalidir (Geng ve Arslanbag, 2018:626). Markanin temel degerlerini
hedef kitleye yansitan logo, tiiketici tarafindan markanin taninmasii saglamaktadir. Bu
dogrultuda logolar, uluslararasi bir dil niteligi tasiyan gorsel iletisim bigimidir. Ayrica logolar,
firmanin benzersizligini ifade ederek tiiketiciyle arasinda olumlu etkilesim saglamalidir (Ersan

ve Ceken, 2017:2508).

Logolar, amblemler gibi kurumu tanitmakta, markay1 tamamlayici bir gorev iistlenmektedir.
Amblemler resim veya bicimden olusurken, logolar harf, rakam ya da sdzciiklerden meydana

gelmektedir. Logolar olabildigince yalin, kolay anlasilir olmali ve az sayida renkten olusmali
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ve hedef kitle tarafindan okunmalidir (Ozsoy, Tuncay ve Ugur, 2017:1646). Ornegin ayn1 yazi
karakterinin tabelalarda ve her cesit ilanda yer almasi gorsel kimligi meydana getirmektedir.
Bu gorsel kimlikle, ayn1 fontun kamyonlarda, sponsorlugu yapilan takim formalarinda tekrar
tekrar kullanilmasi siireklilik saglanmaktadir (Selamet, 1995:49). Tiiketicide olumlu etki
birakarak akilda kalici olmasina katkida bulunan amblem ve logolarin, kurum kimligi aktaracak
ve zaman gectikce anlamimi kaybetmeyecek bir tasarima sahip olmalari gerekmektedir (Ozsoy,
Tuncay ve Ugur, 2017:1645).

b. Simgesel isaretler

Bir {iriin, hizmet ya da diisiinceyi ifade eden simgesel isaretler; topluma yonelik mekanlarda
evrensel bir dil olusturmak amaciyla kullanilmaktadir. Trafik isaretleri, ulagim, otel, postane ve
hastane gibi yerlerde tercih edilen isaretler, ulusal bayraklar ve sigara i¢ilmez levhalar1 siklikla

karsilasilan simgesel isaretlerdir (Becer, 2015:194).

Nesneleri, etkinlikleri ve kavramlari tanimlayan, basit ve gorsel olan simgesel isaretlere
piktogram adi verilmektedir. Semboller, simgeler ve piktogramlar birbirleriyle es anlaml

olarak kullanilabilmektedir (Clara ve Swasty, 2017:167).
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Sekil 5. Piktogram tasarimlari
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c. Ticari markalar

Ticari markalar; bir iirliniin rakip triinlerden ayirt edilmesi ve farklilik olusturmasi amaciyla

ireticilerin kullandigi tanimlayici simgeleri ifade etmektedir. Ticari marka tasarimlarinda hedef
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kitle tarafindan kolay hatirlanabilir, uyaric1 ve anlasilir 6zellikler tagimasi beklenmektedir

(Becer, 2015:195).

2.1.10.3. Afis tasarimi

Afis, dilimize Fransizcada “Affiche” kelimesinden gelmistir ve Ingilizce karsilig1 “Poster”,
Almanca karsilig1 “Plakat”tir. Tiirk Dil Kurumu’na gore afisin tanimi, “Bir seyi duyurmak ya
da tanitmak amaciyla hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, ¢cogunlukla resimli
duvar ilan1” olarak yer almaktadir (Mazlum ve Akengin, 2018:1614). Oxford Ingilizce
sozliiglinde afis, “Bir duyuru ya da reklam i¢in halka agik bir yerde asilan veya sergilenen bir
duvar ilan1” olarak tanimlanmaktadir (Jong, Purvis ve Le Coultre, 2010:11). Gunlimuzde de
yaygin olarak kullanilan gorsel bir iletisim araci olan afis, her donemde aktif olarak tercih
edilmis, dnemini ve sayginligini korumaya devam etmistir. Afisler; sosyal, ekonomik, politik
ve kiiltiirel olaylar1 i¢inde barindirarak giindelik yasami anlatmaktadir. Modern sanat ve

tasarimin vazgegilmezlerinden olan afis, giintimiizde kiiltiirel dilin bir pargasi haline gelmistir
(Gedik ve Tascioglu, 2018:106).

Afisler dis ve i¢ mekanlarda kullanilmaktadir. Dig mekandaki afisler izleyiciler tarafindan fark
edilmesi agisindan biiyiik boyutlu olmaktadir. Duvar yiizeyi ve ilan panolarinda goriilmektedir.
Ic mekan afisleri ise salon, koridor ya da lobide kullamlmak amaciyla daha kiigiik boyutlu
tasarlanmaktadir. Di1s mekan afiglerinin i¢ mekan afislerine gore izlenme siiresi kisadir ve

tasarimda bu noktaya dikkat edilmelidir (Becer, 2015:201).

Bir afis sozciikler ve goriintiiler olarak iki iletisim aracindan olugmaktadir ve bu araglar siklikla
birlikte kullanilmaktadir. Basarili bir afis izleyicinin dikkatini aninda ¢ekmeli ve mesaj alicisina
ulagana kadar bu durum devam etmelidir. Bir afisin temel amaci bir mesaj1 iletmek ya da bir
iirliniin sebebini veya sonucunu onaylamaktir. Bir afisin etkileyiciligi; ayirt edici, anlasilir ve

carpici 0zellikler tagimasiyla belirlenmektedir (Jong, Purvis ve Le Coultre, 2010:11).

Afis, insanlar1 uyarict ve duygusal mesajlar vermek i¢in tasarlanan bir iletisim aracidir.
Dolayisiyla izleyicide hizli ve garpici bir sekilde yaratict mesaj tasimalidir. Bu mesaji dogrudan
iletmeli, kisa ve 6z anlatmalidir. Afis tasariminda sozctiklerin sayis1 azaltilarak tasarimda yer
alan gorselin birden fazla olmamasina 6zen gosterilmelidir. Bu nedenle goriintii karmasasi

olusturan gorsel ya da yazilarin tekrari afiste yer almamalidir (Gafurogullari, 2014:58).
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Afisler bir¢cok yerde goriilebilmektedir. Reklamdan kiiltiirel olaylara, tiyatrodan sinemaya
kadar afisler her zaman hayatin i¢ginde varligini stirdiirmiistiir. Afisler; reklam afisleri, kiiltiirel
ve sosyal afisler olarak ii¢ gruba ayrilmaktadir. Ancak bdyle bir ayrim olsa da her afisin amaci
vermek istedigi mesaji izleyiciye aktarmaktir (Artan ve Ugar, 2018:15). Reklam afisleri; bir
liriin ya da hizmeti tanitmak i¢in kullanilan afislerdir. Moda, turizm, gida, endiistri ve kurumsal
reklamcilik sektdrlerinde yaygin olarak goriilmektedir. Kiiltiirel afisler; seminer, sempozyum,
festival konseri, sinema, sergi gibi faaliyetleri tanitan afislerdir. Sosyal afisler ise, gevre, ulagim,

sivil savunma, trafik gibi konularda uyarici ve egitici nitelikte mesajlar tasimaktadir (Incearik,

2015:33).

Afis, kiiltiirel dili yansittigindan dolay: iilkeden tilkeye farkliliklar géstermekte ve yer aldigi
iilkedeki kiiltiirti ifade ederek begeni kazanmaktadir. Bu dogrultuda degerlendirildiginde afis,
hedef kitleye plastik sanatlar araciligiyla mesaj aktaran bir iletisim araci olarak o toplumun

cagdas degerlerini sorgulayan bir iirlin durumundadir (Giimiistekin, 2013:36).

Kaptan’a gore afis, toplumun bulundugu cadde ve sokaklarda duvarlara ve ilan panolarina
asilan, insanlara bilgi veren, insanlarin bilingli olmasini saglayan, farkli boyutlarda tasarlanan
bir tanitim medyasidir. Afis, insanlara bazen farkl seyler anlatan bazen giiliip eglendiren bazen
de uyaran bir iletisim tiiriidiir. Insanlar1 aydinlatmak, ikna etmek ve yénlendirmek igin sosyal
olarak mesaj iletirken hedef kitleyi harekete gecirmelidir (Mazlum ve Akengin, 2018:1614).
Afisler gorsel olmadan sadece tipografiyle de kagit, kumas gibi yiizeyler iizerine
tasarlanabilmektedir. Bireylerde diisiinsel bir baski yaratarak hedef kitlenin bakis agisini

farklilagtirmakta ve aligkanliklarini degistirebilmektedir (Glimiistekin, 2013:36).

Afisteki mesajin hedef kitleye basarili bir sekilde ulastirilmasi i¢in tasarimci, verecegi mesajt
acik ve dolaysiz olarak aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir. Mesaja uygun olan gorselin
fotograf, tipografi ya da illiistrasyondan hangisinin daha etkili olacagina karar vermelidir.
Afiste yer alan baslik, alt baslik ve sloganin arasinda bir diizen kurmalidir. Yaratici diisiinceyi
afise yansitarak alicida fark edilirligi saglamalidir (Parlak, 2014:124). Afisi olusturan her unsur,
afisin basarili olmasinda énem tasimaktadir. Iyi bir sloganla biitiinliik olusturmayan gorsel,

dogru bir renk kullanilmadiginda basarisizlik getirmektedir (Giimiistekin, 2013:36).

Afis tasarimimin son yiiz otuz yilina bakildiginda, ilk gelisimi genellikle tipografi ve
illiistrasyon kullanimini igeriyordu ve afisin amaci her zaman bir mesaji iletmekti. Yeni

medyanin kullanilmaya baslamasiyla yaratici siire¢ gelisim gostermistir. Bu sayede tasarimcilar
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ayn1 anda igerik yoOneticisi, tipograf, illiistrator ve fotograf¢i olarak hizmet vermektedir (Jong,

Purvis ve Le Coultre, 2010:7).

2.1.10.4. Ambalaj tasarimi

Ambalaj; tasarim alanlarinin en énemlilerinden biridir. Igerdigi {iriinii gérsel iletisim ile hedef
kitleye en iyi sekilde sunmaktadir. Rengin, gorsel ve tipografinin diizenlenip sanatin estetik

oOzelligiyle birlikte kullanildig1 U¢ boyutlu bir bigime sahiptir (Diiz, 2012:21).

Ambalajin temel islevi, igerisindeki {iriinii dis ortamdaki hasardan korumak, depolamayi
kolaylastirmak, igerigi hakkinda bilgi vererek hedef kitleyle iletisime ge¢mektir. Bu nedenle
ambalaj, pazarlamada en etkili iletisim araci durumundadir (Akkemik ve Giner, 2020:10).
Ambealaj tasarimi, fiziksel islev ve iletisim olarak iki ihtiyaci kargilamaktadir. Fiziksel iglevi,
koruma ve tasima fonksiyonlarin1 kapsamaktadir. Iletisim yonii ise iiriiniin ne oldugu, kullanimi
ve uyarmak ic¢in gereken bilgileri vermekte, kurumsal kimlik ve marka imajini iyilestirmeye

yonelik asamalar ifade etmektedir (Ceylan ve Bahattin Ceylan, 2015:130).

Ambalajin dort temel fonksiyonu vardir. Koruma fonksiyonu, iiriiniin kalitesinin bozulmamast
amaciyla {irlinii ¢arpma, 1slanma, hasar gorme gibi durumlara engel olmaktadir. Tasima
fonksiyonu, iiriiniin agirligi dikkate alinarak mekan faydasini arttirmaktadir. Ambalajin, {irini
korurken tasima masrafini da en aza indirmesi gerekmektedir (Cakici, 1987:23). Tuketici, bir
iriiniin ambalajin1 gézlemlediginde, ambalajin tiiketiciye pozitif duygular hissettirmesi Grinun
daha kolay satilmasimi saglamaktadir. Bu da ambalajin iletisim fonksiyonunu 6ne
¢ikarmaktadir. Uriiniin sekli, boyutu ve cesidi iletisimdeki onemli etkenlerdir (Siitiitemiz,
Ciftyildiz ve Konuk, 2009:19). Ambalajin reklam yapma fonksiyonu, iiriine olan ilgiyi
arttirmaktadir. Kullanilan renk, tiiketicinin satin almasina yonelik dikkat ¢ekici bir unsurdur.
Renkle birlikte tasarimda yer alan gorsel ve yazi reklam yapmaya yardimer olmaktadir. Bunun
yan1 sira ambalajin elde tasinabilirligi ve kolayca agilip kapanmasi ambalajin ve igerisindeki
tirtiniin reklamini yapmaktadir (Cakici, 1987:29). Fayda fonksiyonu ise Uriinii agma, kapama,
tekrar kullanma ve depolamada kolaylik saglamayi1 kapsamaktadir. Geri doniigiimlii olan

ambalajlar da fayda fonksiyonu icerisinde bulunmaktadir (Siitiitemiz, Ciftyilldiz ve Konuk,
2009:19).

Tiiketicilerin aligveris yaparken tiim iiriinleri ayrintili olarak incelemeye vakti olmamaktadir.

Tiiketici, alacagi iiriiniin gorsel yapisini 2-3 saniye iginde inceleyerek 3-10 saniye i¢inde satin
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alma kararin1 vermektedir. Bu durum o {iriiniin ambalaji sayesinde diger tirlinlerden farkini ve
basarisint 6ne ¢ikarmaktadir (Kirdar, 2005). Bu nedenle ambalajin ayni rafta bulunan onlarca
irtinden farkli bir tasariminin olmasi, verilen mesajla tiiketicinin satin almasini saglamak
amactyla 6zgiin bir diisiince ve farkli bir dokunus bulmasi gerekmektedir (Akgiin, 2013:2).
Amerikan PRS1 aragtirmasi, tiiketicilerin bir iirlinii alirken vaktinin ticte ikisini ambalajdaki
gorsel unsurlart inceleyerek gecirdigini, iicte birini ise metinleri gozlemledigini ortaya
koymaktadir. Boylelikle ambalajin gorsel iletisimle sunulmasi, tlketici Uzerindeki etkiyi
arttirmaktadir (Erdal, 2013:2). Gorsel iletisim yoluyla tiiketiciye sunulan ambalaj, {iriiniin
somut bilesenlerinden biridir. Uriiniin kolay taninmasini ve akilda kalmasim saglamaktadir.
Uriin; tiiketici tarafindan gdzlemlendiginde ilk dikkatini ¢eken dzellikler, ambalajin tarzi, sekli,
rengi ve liriiniin fiyatidir. Bu nedenle ambalajin tasarimi yaratici ve etkileyici olmahidir (Kiygi
Calli ve Kilig, 2019:260). Uriinii tanitmaya yénelik yapilan ambalaj tasarimi, ayn1 zamanda
farkindalik yaratarak iiriinii 6ne ¢ikarma, tiiketiciye tekrar satin almasi i¢in kendi reklamini
yapma ve daha biiylik kitlelere ulasma amaci giitmektedir. Basarili bir ambalaj tasarimi, Grinin

satin alimasina katkida bulunmaktadir (Ilisulu, 2019:197).

Bir iiriinlin kapali ambalajda satilmasi, iirliniin hijyenik ve giivenilir oldugunu gostermektedir.
Maliyeti diislirmek i¢in ucuz malzeme kullanilmasi, pazarlamada yapilmamasi gereken bir
davramstir. Iyi bir ambalajin iginden kétii bir {iriin ¢ikmas: tiiketicide giivensizlik duygusu

yaratmaktadir. Bu nedenle, ambalaj ve iiriin esdeger kalitede olmalidir (Becer, 2015:207).

Ambalajin gorevlerinden biri, igerisindeki {iriiniin dnemini ve faydasini tiiketiciye en kisa
surede aktarabilmektir. Ambalaj tzerindeki gorsel unsurlar (iirtin adi, markasi, kisa tanimi,
kullanilan fotograf veya illistrasyon) gorsel biitiinliik olusturarak tasarlanmali ve kullanilacak
unsurlar buna gore secilmelidir (Akgiin, 2013:8). Bir ambalajin tasarimina baglarken, iiriiniin
fiziksel 6zellikleri, sekil ve miktari, kalitesi, hijyeni, ambalajin geri doniisiimii ve hedef kitlenin

beklentisi goz 6ntinde bulundurulmalidir (Ceylan ve Bahattin Ceylan, 2015:130).

Ambalajin bigimi, tercih edilen malzeme, tasarim gibi etmenler {iriin ile ambalajin etkilesimini
ve tasarimcinin bu duruma nasil yaklasim gosterdigini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu siirecte grafik
tasarimci; pazarlama ve iletisim bilimcileri, sosyal bilimciler ve psikologlarla baglanti
kurmaktadir. Bu sayede tasarim c¢ok daha iyi bir hale getirilebilmektedir (Diiz, 2012:23).

Ambalaj tasarimcisinin gorevi, tasarimin estetik ve duygusal agidan garpict olmasini saglamak,
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markanin imajin1 dikkate alarak maliyetini arttirmadan tasarimi1 tamamlamaktir. Ayrica {iriiniin

raftaki durusu da énemlidir (ilisulu, 2019:199).
Becer’e gore ambalaj tasariminin alt1 degerlendirme kriteri bulunmaktadir;

(1) Uriiniin igine konuldugu kagit, plastik, cam, metal gibi materyallerden yapilan kaplarin
sagliga uygunlugu ve iirlinii koruyabilme 6zelligi.

(2) Tasiyici kaplarin bigim ve boyutu. Ayni zamanda da siirdiiriilebilirlige sahip olabilmesi.

(3) Sise veya kaplarin kolay a¢ilip kapanabilmesi.

(4) Etiketlerin grafik olarak tasarlanmasi.

(5) Tasiyict kabin igine konuldugu kutunun form, tasarim, kolay tasinma ve depolama
ozellikleri.

(6) Kutular konuldugu paket ve mukavva kutularin tasarimi (Becer, 2015:207).

Ambealaj tasariminda renk, olduk¢a 6nemli bir unsurdur. Tiiketicinin dikkatini gekmek amaciyla
tasarimda kullanilmakta, iiriinii tamamlayici bir gorev listlenmektedir. Cogunlukla bi¢imlerden
daha once algilanmaktadir. Satisa sunulan iriinler, tiiketiciye ulastig1 renk kombinasyonuyla
hatirlanmaktadir (Diiz, 2012:25). Mesaj1 hedef kitleye iletirken gorsel algiya dogrudan etki
etmektedir. Iyi bir ambalaj tasariminda yanls renk kullanimi, iiriiniin satin alinmasim
engelleyebilmektedir (Arikan, 2008:13). Tasarimci, hedef kitlenin yas ve cinsiyetine gore tercih
ettigi renkleri, o toplumun kiiltiirel yapisin1 dikkate alip iirlinlin kisiligine gore se¢melidir.
Ambalajda kullanilan renkler, sozciiklerin, logo ve amblemlerin, yazinin okunabilmesini

kolaylastirmaktadir (Diiz, 2012:25).

Tiiketici, liriin se¢iminde c¢esidini ve tadim1 ayirt etmek amaciyla rengine gore karar
vermektedir. Belirli tirtin gruplarinda siirekli ayni rengin kullanilmastyla tiiketici, aliskanlik
gelistirmektedir. Cikolata igeren tiriinler ¢ogunlukla kirmizi, kahverengi; siit oranina gore de

krem ya da beyaz renklerde tasarlanmaktadir (Kirdar, 2005).

Ambalajdaki metnin okunurlugu, punto biiyiikligiine ve zemine gore degiskenlik
gostermektedir. Tipografik karakter ve punto tercihi, liriin logosu ve adiyla birlikte formu ile
zemini de dikkate alinarak diizenlenmektedir. Metinde verilen bilginin 6nem sirasina gore blok
ve bosluklar ayarlanmaktadir (Diiz, 2012:26). Metinle markanin ad1 ve logosu birbirinden ayirt
edilecek sekilde olmalidir. Arka plan rengi metni 6n plana ¢ikarmalidir. Metin ve marka

puntolar1 (metin puntosu daha kiglk olmalidir) birbirinden ayrilacak biiyiikliikte
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diizenlenmelidir. Sislii ve okunurlugu zorlastiran yazi karakterlerinden kaginilmalidir. Koyu

ve serifsiz tipografi ambalajin estetigini arttirmaktadir (Erdal, 2013:8).

2.1.10.5. Kitap tasarimi

Kitaplar bicimsel olarak bakildiginda; dort kodsesinin bir kenariyla birlestirilen, cogunlukla
belirli sayida kagit sayfalarindan olusan, 6n ve arka kapagi dayanikli bir malzemeden yapilan,
metindeki  diisiincelerin - okunur hale getirilen sekline denmektedir. Cumhuriyet
ansiklopedisinde “yazili ya da basili sayfalarin birlestirilmis bi¢cimi” olarak tanimlanmaktadir
(Kavuran, 2016:3). Morris’e gore ideal kitap, sanatin gerekliliklerine yonelik kitabin dogasina
gdre uyarlanan fiyat gibi ticari gereklilikler tarafindan kisitlanmadan iiretilmelidir. Ideal kitapta
illiistrasyonlar yer almalidir ancak siisleme icin hicbir unsur kullanilmamalidir (Akgiil,
2018:191). Kitaplar, igerigine en uyumlu olan yazi karakteriyle kusursuzluga ulasmak amaciyla
tasarlanmaktadir. Bu nedenle yazi karakteri reklame1 niteliklerden uzak olarak tasarlanmalidir
clinkii reklama yonelen bir tipografi, kelimeleri gosterisli hale getirerek 6zel olmasina engel

olmaktadir (Becer, 2015:241).

Kitap, saglam yapisi ile sagladig iletisimi en iyi sekilde gergeklestiren bir ara¢ olmak
durumundadir. Kitaplar igerigiyle, farklilik gosteren ¢esitleriyle ve bilgi verdigi alanla bir
biitiinliik icerisinde tasarlanmalidir. Bu nedenle nasil tasarlanacagina karar verildikten sonra,
baski teknigiyle ¢ogaltilmalidir (Kavuran, 2016:3). Bir kitabin tasarim siirecinde ilk olarak
metin lizerinde yazara ve okuyucuya fayda saglayacak diizenlemeler yapilarak yayina
hazirlanmaktadir. Sonrasinda basilacak imgelerin gorsel hiyerarsisi ayarlanarak gorsel
planlamasi1 yapilmaktadir. Son olarak, kitabin yapis1 ve liretiminde izlenecek yol saptanarak

teknik planlamas1 gézden gecirilmektedir (Becer, 2015:240).

Iyi bir kitap tasarimi temiz ve okunakli tasarlanan sayfalardan, dogru élciilendirilen tipografik
karakterlerden, metin bloklariyla orant1 kurulan sayfa marijinlerinden olusmaktadir. Ayrica
kitabin sayfalari, elde tiretilmis kagit olmalidir (Akgiil, 2018:191). Sayfa diizenlenirken baslik,
alt baslik ve metinler arasindaki boyutun, harf ve sozciik arasindaki bosluklarin dogru olmasi

gerekmektedir (Becer, 2015:241).
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2.1.10.6. Reklamcilik

Reklam sozctigii ¢ogu dilde “advertisement” kelimesi ile kullanilmaktadir. Advertisement
sOzcligiiniin kokeni Latince’deki “advertero” kelimesinden gelmektedir. Fransiz kdkenli sdzciik
olan “reklam”, Tirk¢e’de yaygin olarak kullanilmaktadir. Arapg¢a’da ise “meydana ¢ikarma,
yayma, a¢iga vurma” anlamlarina gelen “ilan” sdzciigiiniin kullanimi yaygindir (Cetin,

2014:560).

Reklam; riin, hizmet ya da diisiincelerin genis kitlelere ulastirilmasi ve benimsetilmesi i¢in
belli bir iicret karsiliginda topluma sunulmasi olarak tanimlanabilmektedir (Cetinel, 2001:153).
Turk Dil Kurumu’na gore reklam, bir seyi halka tanitmak, halkin begenisini kazanmak ve bu
durumun siirekliligini saglamak icin tercih edilen her tiirlii yoldur. Mal veya hizmetlerin basin
ve yayin araglarinda iicret karsiligi tanitilarak kamuoyuna iletilmesi yoniindeki faaliyetlerin
tamami reklam olarak adlandirilmaktadir (Gafurogullari, 2014:55). Reklamin tanimlarina gore
reklamlar mission(goérev), message(mesaj), media(medya), money(para) ve
measurement(6l¢iim)’ten olusan 5M formallyle dile getirilmektedir. Reklam, her zaman bir
gorev ve amaca sahip olarak hedef kitleye mesaj aktarmaktadir. Bu mesajlar ticret karsiliginda
yapildigi i¢in money kelimesiyle ifade edilmektedir. Reklamin her zaman sonuclar1 dlgiilerek

ortaya ¢ikarilabilmektedir (Cetin, 2014:561).

Reklamlar, teknoloji ve medyadaki degisiklikleri, toplumun kiiltiirel, sosyal ve ekonomik
yapilarini, toplum bilincini belirlemektedir. Ticaret ortaminda izleyici ve kitle iletisim araglari
arasindaki en onemli iliskidir. Bu nedenle reklamlar olmasaydi, kitle iletisim araglari da

endiistriyel kuruluslar da toplumda yer alamazdi (Altay, 2000:34).

Reklam, talep yaratma sanatidir. Zaman ve yasam kosullarindan kaynaklanan tiiketici
ihtiyaclarimi karsilamakta, hedef kitlenin unuttugu ihtiyaclari hatirlatarak yenilerini satin
aldirtmaya yoneltmektedir. Bu dogrultuda reklam, iiriin ya da hizmetin tiketiciyi memnun
edecek sekilde yeni ihtiyag ve talep yaratmayr amaclamaktadir (Ustiindag ve Akengin,
2020:40). Reklamin asil amaci, tiiketiciye {iriin veya hizmeti tanitarak marka ya da kuruma
yonelik hedef kitle tizerinde olumlu bir etki birakmak ve diisiincelerini degistirmek amaciyla
satin almaya yoOnlendirmek ve isletmenin kazancini arttirmaktir (Cakir, 2004:175). Satislar
arttirmak i¢in reklam kampanyasinin ¢ok iyi olmasi yeterli olmayabilmektedir. Reklami yapilan

irlinlin fiyat1 yiiksekse, dagitimi ya da kalitesinde sorunlar varsa, satiglarin artis gostermesi
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beklenmemelidir. Bu unsurlar dikkate alinarak uyum ve 1is birligi iginde satiglar

gergeklestirilmeli ve satisin siirekliligi saglanmalidir (Ozkan, 2014:44).

Reklamin temel islevi; tamittigi {riinlin markas1 ve oOzellikleri hakkinda tiiketiciyi
bilgilendirmektir. Bir iriin ne kadar ¢ok genis kitlelere ulastirilirsa, o kadar ¢ok tlketici
kazanmaktadir. Reklam1 yapilan iriinler tekrar tekrar izleyiciye sunularak akilda kalici hale
getirilmekte ve yillarca etkin kalmasi saglanmaktadir (Oncel, Taskiran ve Bolat, 2013:51). Bir
reklamin ya da reklam miiziginin tekrari, ayn1 markanin farkli reklamlarinda da o miizigin
kullanilmas: izleyicide etki birakmaktadir. Zihinde yer eden reklamlar belirli sembol, kelime
veya sloganlarla tuketiciye iletilmektedir (Elden, 2003:16). Reklamlar, islevlerine gore

bilgilendirme, ikna etme, hatirlatma ve deger katma olmak tizere dorde ayrilmaktadir:

Reklamlar araciligiyla tiiketicilerin dikkatini ¢ekme, {irlin ve hizmeti digerlerinden
farklilastirma, tliketici davranislarin1 yonlendirme agisindan bilgilendirme 6nemli bir islevdir.
Tiiketici, almak istedigi iiriin hakkinda bilgi edinerek deneyimlerine bagl bir sekilde markaya
olan tutumunu gelistirmektedir (Giiler Iplik¢i, 2015:69). Piyasada taninan bir iiriiniin
digerlerinden {istiin 6zelliklerini 6n plana ¢ikartmak, tiiketicinin duygularina hitap ederek ve
diger iriinlerle kargilagtirarak reklamini yapmak marka bagimlilig: olusturmak amaciyla ikna
etme islevini iistlenmektedir (Ozkan, 2014:49). Hatirlatma islevini iistlenen reklamlar,
tiiketicilerin satin almaya aligkin oldugu tirlinleri kapsamaktadir. Cogunlukla tiikketim mallart
kategorisinde yer almakta ve 6zel giinleri hatirlatmak amaciyla yapilan reklamlar buna dahil
olmaktadir (Karpat Aktuglu, 2006:4). Reklamlar, satigin artmasini saglamanin yaninda tiriin ya
da markaya bir deger katmay1 da amaglamaktadir. Boylelikle tiiketicinin bakis agisiyla itibarli
duruma gelerek imajin1 yiikseltmektedir. Ayni zamanda tiiketicilerin giivenini kazanmaktadir

(Ozkan, 2014:49).

Reklamlar, aktardiklar1 mesaji grafik tasarim yoluyla hizli ve etkili bir bicimde hedef kitleye
ulagtirmaktadir. Reklam tasarimindaki yaraticilik, fikrin dogru bir sekilde iletilmesine katkida
bulunmaktadir. Bu durum grafik tasarimin reklam {izerindeki ©Gnemini gostermektedir
(Ustiindag ve Akengin, 2020:41). Reklamdaki yaratici strateji, tiiketicilerin reklam mesajlarina
nasil ulagsacagi ve neyin basarilacagiyla ilgili bilgi vermek {izerine olusturulmaktadir. Reklamin
planlanmast, olusturulan strateji aracihigiyla verimli bir bigimde gelistirilmektedir (Ozaltun ve

Geken, 2020:1065).
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Reklamda kurulan iletisimin basarisi; mesaja, medya se¢imine ve tiiketicinin tepkisine bagh
olarak degismektedir. Hedef kitleyle dogru iletisim kuran markalar, kriz zamanlarinda
tiketicisinden destek alarak en az hasarla atlatmaya imkan bulmaktadir. Sosyal sorumluluk
gbrevini yerine getiren markalar, tliketicinin sempatisini kazanarak satiglarda artig
yasamaktadir (Ozkan, 2014:45). Medya seciminde 6nemli olan, hedef kitlenin izleyecegi ve
dinleyecegi medyalarin tercih edilmesidir. Televizyon, radyo, dergi ve gazetelerin hedef

kitlesinin 6zellikleri hakkinda pazar arastirmasi yapilmalidir (Cetinel, 2001:154).

Kitle iletisim araglartyla tanitilan iiriin veya hizmetin faydalarini1 aktaran, bir vaad igeren satis
mesajinin bigimlendirilmesi olarak tanimlanan reklam stratejisi, iiriin ve hizmetin diger {irlin ve
hizmetlere kars1 avantajlarini vurgulamakta, tirtintin kullanilabilirliginin kolay olmasi ile ilgili
sonuglart gosteren bir rehber durumundadir (Giiz, 2001:20). Reklam verenler, iirlinlerinin
satisin1 gergeklestirebilmek amaciyla toplumun davranis ve deger yargilarini géz oniine almak
zorundadirlar. Bir yandan toplumdan etkilenirken diger yandan iirettikleri reklamlarla
toplumun degerlerini etkilemektedirler (Mengii, 2012:114). Reklam stratejisi, Griin ya da
hizmet hakkinda verilen bilgileri kapsamaktadir. Reklam uygulamasi ise stratejinin hedef
pazara iletilen fiziksel halidir. Bu dogrultuda gesitli gérsellerin, yazilarin, ses ya da miiziklerin
yardimindan faydalanilmaktadir. Reklam stratejilerinin etkili olmast i¢in tiiketicinin bakis agis1

ve beklentisi 6nem tagimaktadir (Giiz, 2001:22).

Reklam ve pazarlama iizerine yapilan bir¢ok aragtirmada tiiketicilerin rasyonel olarak degil,
duygusal olarak satin alma karar1 verdikleri gézlemlenmektedir (Tiizel, 2010:168). Bu siirecte
tiiketiciler i¢sel ve digsal arayis icinde bulunmaktadir. Hafizasinda bulunan bilgilerle yaptig
aligveriste i¢sel arayis, kendi bilgilerinin yeterli olmadig1 durumda ¢evreden edindigi bilgilerle
harekete gecmesi de digsal arayis gosterdigini ifade etmektedir. Tiiketicinin bilgilenme
sirecinde reklam, digsal kaynak olarak tiiketicinin karar vermesinde etki gostermekte, diger
{iriinlerle karsilastirma yapma olanag1 sunmaktadir (Karpat Aktuglu, 2006:7). Ornegin susayan
tiketiciler, susuzluklarin1 gidermek i¢in satin alacagi icecegin 6zellikleri i¢in degil, reklamda
gorduklerinde hissettirdigi duygu igin satin almaktadirlar. Tuketicide susuzluk bir istek
olusturmakta, bu istegi reklamlar arttirmaktadir. Bu nedenle tekrar satin almalarini saglamak
amaciyla reklam verenler satin alma isleminden Once, satin alma sirasinda ve sonrasinda

tiiketicide istek yaratmalidir (Tiizel, 2010:170).

36



Her markanin tiiketiciyle iletisim kurabilmesi a¢isindan tasarladigi kendine 6zgii kodlama
kaliplart bulunmaktadir. Bu kodlamalar tiiketicinin diisiince ve davranig bi¢imini
degistirebilmektedir. Dolayisiyla reklam, iiriiniin yaratmak istedigi toplumsal algiy1 cinsiyet
rollerini de dikkate alarak sunmaktadir (Giindiiz Kalan, 2010:82). Yasam bi¢imini ve
aligkanliklar1 degistiren reklam, medyaya yonelik egemenlik kurmakta ve popiiler standartlar
farklilastirmada biyiik bir giice sahip olmaktadir. Reklamdaki unsurlar, reklam metniyle
somutlastirilarak sozel ve gorsel unsurlarin biraraya gelmesiyle one ¢ikmaktadir (Mengii,

2012:110).

Reklamcilik, sanayilesme sonrasi liretimin gelismesiyle rekabeti arttirdigindan dolayi iiriin ya
da hizmetin tanitilmasinda kolaylik sagladig1 i¢in tercih edilmeye baslanmustir. Tlk kullanildig
zamanlarda amaci sadece tiiketiciyi bilgilendirmekti. Gliniimiizde ise statii, imaj ve giic ile ilgili
kazanimlar saglamaktadir (Gafurogullari, 2014:55). Reklamcilikta reklam verenler, kitle
iletisim araclariyla tiiketiciye aym1 anda daha diisik maliyet ve hizla ulasmaktadirlar.
Teknolojinin gelismesiyle reklam sadece kendi lilkesinde yer almamakta, uluslararast bir

ozellik tasimaktadir (Altay, 2000:34).

Reklam tiirleri; tiriniin vurgulanip fiyatin belirtilmedigi ulusal, tiriiniin fiyat1 belirtilen bolgesel,
miisterinin siparis verdigi lirlinlin posta veya kurye araciligiyla teslim edildigi posta, perakende
satig yapan diikkan ya da komisyoncularin tercih ettigi ticari, hammadde ve makine
ureticilerinin kullandig1 endiistriyel, belirli meslek gruplarinda uzmanlasan kisilerin tiiketiciye
danigsmanlik yaptig1 mesleki ve amaci {iriin ya da hizmeti satmak olan kurumsal reklameilik

olmak Uzere yedi kategoride incelenebilmektedir (Becer, 2015:222).

a. Reklamin temel unsurlari

Reklamcilikta baslik, bir sayfada verilecek bilginin diizenlenmesinde en 6nemli yazidir. Baslig1
olusturan karakterlerin 6l¢iisii ve konumu sayfadaki iletilmek istenen mesajda giris noktasi
olmaktadir. Aragtirmalara gore basili bir iletisimde baslhigi okuyan her on kisiden yalnizca
ikisinin metni okudugu gozlemlenmistir (Selamet, 1995:4). Logo ya da amblemle birlikte
tasarimlarda uzun stireli olarak yer alan sloganlar ¢ogunlukla kisa, ¢abuk hatirlanan ve iiriin ile
hizmetin niteliklerini temsil eden basliklardan olusmaktadir. Reklamin konusundan ¢ok, iiriin
veya hizmetle ilgili bilgi aktarmaktadir (Becer, 2015:224). Diger bir unsur olan alt baglik,

metnin i¢erisinde bulunan karakter ol¢ii ve agirligin kontrastligiyla metinden ayirt edilebilen
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yaziy1 ifade etmektedir. Alt basliklar metni icerik yoniinden ikiye ayirmaktadir. Metnin gri
kiitlesini kirarak ve mesaj1 okuyucu i¢in anlasilir hale getirerek okuyucu sayisini arttirmaktadir
(Selamet, 1995:4). Reklam1 yapilan bir {iriin ya da kurumun logosu veya amblemi, tanitimina
yonelik bir imza gorevi iistlenmektedir. Bu dogrultuda reklamcilifin vazge¢ilmez unsurlari
arasinda yer almaktadir (Becer, 2015:224). Metin, genellikle basili sayfada yer alan tipografik
unsurlar arasinda en uzun yazidan olugmaktadir. Yazil iletisimin temel kaynagi olan metni
okuyan hedef kitle ya konuyla ciddi olarak ilgilenmektedir ya da daha fazla bilgi sahibi
olabilmek igin baglik veya imaj tarafindan harekete gegirilmistir (Selamet, 1995:4). Son olarak
basili reklamlarda kullanilan gorsel unsurlar mesaji destekleyici bir islev gostermektedir.
Fotograf ve illlistrasyonlardan olugan bu unsurlar, tasarimda birincil mesaj konumunda yer

almaktadir (Becer, 2015:224).

b. Reklamcilikta arastirma ve planlama

Reklamlarin hedef kitleyi etkilemek ve giidiilemek icin géz Oniine aldiklari ihtiyaglar
bulunmaktadir. Bunlar sosyal, fizyolojik, sevgi, giiven duyma, takdir edilme ve kendini
gerceklestirme ihtiyaclaridir. Tiiketici ihtiyaglarinin karsilanmasi, iiriinli daha iyi bir hale

getirmekte ve satisini saglamaktadir. (Becer, 2015:224).

Aragtirma, reklam kampanyasinda ilk asamadir. Tuketiciler trun 6zellikleri ve karakteristikleri
ile ilgili inanglarina gore satin alimlarimi gerceklestirmektedir. Arastirma ve planlamada
pazarin, iirlin ve hizmetin 6zellikleri, mesajin icerigi, hedef kitlenin tepkisi ve iletisim aracinin

secimi Onem tagimaktadir (Elden, 2003:24).

Tiiketiciye en uygun hizmeti sunabilmesi acgisindan reklamda pazar, hedef kitleye gore
belirlenmektedir. Firma kimliginin tanitilmasinda, ses, gorsel ya da film gibi igeriklerle
reklamin yansitilmasinda ulasilan hedef kitlenin yasi, cinsiyeti, toplumsal ve kiiltiirel 6zellikleri
gbz Oniinde bulundurularak dogru tiiketiciye mesaj verilmektedir (Cakir, 2004:171). Uriin
tanitimlarinda, {riiniin begenilip begenilmedigini anlamak amaciyla tlketiciye anketler
yapilmaktadir. Boylelikle hedef kitlenin tepkisi 6lculmekte, Urtini daha iyi bir hale getirmek

hedeflenmektedir.

Reklamin anlasilir olmast ve net bir bicimde ifade edilmesi; basin, radyo, TV ve diger

medyalarda kullanimina yonelik fayda saglamaktadir. Pazarin ve hedef kitlenin 6zelliklerine
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gore farkli iletisim araglart kullanilmaktadir. TUketicinin beklentisi, kilturel ve siyasi inanglar

dikkate alinarak uygun iletisim araciyla reklam tiiketiciye sunulmaktadir (Cetinel, 2001:155).

Aragtirma ve planlama asamasinda, {iriin veya firmanin 6zellikleri incelenerek diger {iriin ve

firmalarla karsilagtirilmaktadir. Pazardaki konumu buna gore belirlenmektedir (Becer,

2015:225).

Bir iriin veya hizmetin {retimiyle tiikketimi arasindaki iligki, pazarlama faaliyetlerini
olusturmaktadir. Pazarlama; bireylere, ailelere, gruplara ya da diger kurumlara {iriin ve
hizmetler sunularak ihtiyaglarinin karsilanmasi olarak bilinen sosyal ve ekonomik bir siiregtir
(Tenekecioglu, 2004:3). Pazarlamanin temel amaci, tliketiciyi {rlinii satin almaya
yonlendirmesidir. Pazarlama plani, degisen piyasaya uyum saglayacak bir 6zellikte olmalidir
(Becer, 2015:225).

2.2. Tipografi

2.2.1. Tipografinin Tanimi

Uygarligin baslamasini saglayan yazi, ‘diisiincenin veya bilginin goriinlir bigimi’ olarak
distintilebilmektedir. Vardar’a gore yazi, “dilin sesli gostergelerini karsilamay1 amaglayan,
gorsel unsurlardan ya da yazaglardan olusan gostergeler dizgesi” seklinde tanimlanmaktadir
(Celiker, 2017:2546). Yaziy1 olusturan harf, kelime, satir ve bosluk i¢in ihtiya¢ duyulan
unsurlarla bir biitiin olarak, belirlenen bir alanda gorsel ve islevsel olarak diizenlenmesi
anlamina gelen tipografi kelimesi, Yunanca typos (form) ve graphia (yazmak) kelimelerinden
tiremistir ve “forma uygun yazmak “seklinde cevrilebilmektedir. (Aytekin, 2018:58). Ayni1
zamanda dokiim veya metalden kesilmis yiiksek baski olusturan harfleri temsil eden ‘type’
sozcligii ile Latincede ¢izgi, ¢izim anlamlarina gelen ‘graph’ sozciigiiniin birlesiminden
meydana gelmektedir. Tipografi, harften basima kadar biitiin ¢alismalar1 kapsayan sanat ve

tasarim islemidir (Geng ve Arslanbag, 2018:627).

Tipografi, ilk olarak Gutenberg tarafindan bulunan ve degistirilebilen harf teknigi ve
teknolojinin gelisimi sonrasinda kitap basimlari ve ¢ogaltimlarinin kullanimiyla ortaya ¢ikan
bir terimdir (Artan ve Ucar, 2019:17). Tipografi; harflerin, gorsel ve yazinsal iletisime yonelik
diger unsurlarin hem estetik olarak diizenlenmesi hem de bu unsurlarla ortaya ¢ikan bir tasarim

anlayisidir. Ulufer Teker’in deyisiyle, yazi aracilifiyla kurulan grafik iletisimdir (Aytekin,
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2018:58). Tipografi, iletisimin yogun bir gorsel bigimi olarak, tiim diisiince ve bilgileri
insanogluna gorsel bir etki ile iletme araci olarak tanimlanmaktadir (Kaptan ve Siirmel,

2011:185).

Colins Concise Sozliigii’'nde tipografi; yaziy1 kompoze etme ve baski elde etme sanati, zanaati
ve siireci, baskiya gidecek bir is i¢in harflerin tasarlanmasi, se¢ilmesi ve diizenlenmesi olarak
tanimlanmaktadir (Metin, 2008:4). “Modern Graphic Terminology” adl1 ¢aligmasinda Keith A.
Aldag tipografiyi, gorsel etkilere bagvurulmadan, okunurluk ve islev 6zelligine sahip olan,
izleyicinin metni anlayabilmesine fayda saglamak i¢in basim veya harflerin bogluklama dikkate
alinarak segilerek dizilmesi seklinde agiklamaktadir (Sarikavak, 2018:11). Solomon’a gore;
sayfalarda yer alan, sozciikleri ve climleleri biraraya getiren harfler, cagdas diinyanin en 6nemli
bulusudur. Bu nedenle tipografiyi; tasarimin temel unsurlarini anlatmak i¢in harf, rakam,
sembol ve bicimlerin mekanik olarak Uretilmesi sanati olarak tanimlamaktadir (Kaptan ve
Strmeli, 2011:185).

Tipografi, orta diizeydeki Tiirk¢e ve yabanci dil sozliiklerinde “matbaa harfleriyle yapilan bask1
151, basim, bask1 sanati olarak kisaca tanimlar yer almaktadir. Daha kapsamli ansiklopedi ve
sOzliiklerde ise yazi karakterlerinin segilerek bir amag¢ igin diizenlenmesi ve sayfadaki
konumunun ayarlanmasi eylemlerini kapsayan uygulamali bir sanat dali” seklinde
tanimlanmaktadir (Parlak, 2014:45). Pektas’a gore tipografi; yazinin belirli bir sistem igerisinde
boyutlandirilip diizenlenerek basili duruma getirilmesi siirecini kapsamaktadir. Dogru
iletisimin saglanabilmesi i¢in tipografinin olanaklarindan faydalanilmaktadir. Yazi karakterinin
secimi, harf bosluklari, harflerin bulundugu yiizey, birbirlerine orani gibi etmenler algilamada

Oonem tasimaktadir (Kaptan ve Siirmeli, 2011:185).

Tipografi, yazili bir fikre gorsel bir bigim verilmesi anlamina gelmektedir. Tipografi bir
tasarima kisilik ve duygu veren en etkili unsurlardan biridir; aldig: gorsel bi¢cim s6z konusu
fikrin erisilebilirligini ve okuyucunun tepkisini ¢arpict bigimde degistirmektedir (Ambrose ve

Harris, 2012:38).

Anderson, grafik iletisimin en onemli pargalarindan biri olan tipografiyi, harf bicimlerini
diistincelerin sembolik ifadesi olan kelimeler haline getirmek olarak tanimlarken; Ketenci ise

6zgun bir iletisim dili olarak tanimlamaktadir.

Sears ve Jacko tipografiyi kagit Gzerinde kolayca algilanabilir, anlasilabilir, okunabilir ve

prensiplere sahip yaz1 dizenlemesi olarak tanimlarken; Ugar ise, dilin insanligin form ve
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bicimlere yansimig varlik yansimasi ve tasarlanmis yazinin sanati olarak tanimlamaktadir

(Artan ve Ucar, 2019:17).

2.2.2. Tipografinin Kapsami ve Islevi

Tipografi; grafik tasarimcinin mesaji, duygu ve diisiinceyi aktarmadaki en 6nemli araglarindan
biridir. Okunabilirlik agisindan ¢ok 6nemli olan sozciiklerin ve bosluklarin kullanimi, gorsel ve
islevsel diizenlemeleri tipografi tasarimcisi tarafindan yapilmaktadir. Teknik, islev ve bigimsel
tasarim, tipografide ayrilmaz unsurlardir (Ruder, 2001:34). Tipografi, genis sinirlar1 igerisinde
tasarimcilarin ve matbaacilarin yazi karakterlerini incelerken kullandiklar1 zengin, 6zel bir
terminolojiye sahiptir. Bu tanimlardan bazilari, zamanla bozulmus ya da fazla kullanilma
nedeniyle degistirilmistir. Ornegin, egimli olduklar1 icin bir¢ok kisi yatiklardan italikler diye
bahsetmektedir (Ambrose ve Harris, 2014:11).

Tipografi, dili goriiniir kilmaktadir ve bilgi aktariminda icerikle uyumlu bir bi¢cimde izleyiciye
seslenmektedir. Hedef Kitleye seslenirken onun dilinden konusmali ve bigimin izleyicide bir
karsilik bulabilmesi gerekmektedir (Kahraman ve Fidan, 2019:125).

Tipografi; bosluk, negatif alan, karakter, ol¢ii, okunaklik, biitiinliik ve s6zdizimi gibi bir¢ok
unsuru kapsamaktadir. Tipografinin 6zii okunmaya dayanmaktadir. Okunabilir bir mesaj,
tipografide onemlidir. Tasarime, tipografiyi ne kadar iyi kullanirsa vermek istedigi mesaj
izleyiciye o kadar etkili iletilmektedir (Incearik, 2015:10). Grafik tasarimda tipografi, bilgi ve
mesajin anlagilabilir bir bigcimle iletilmesinin yani1 sira, bir tarz, durus ve gorsel bir dil
tasimaktadir. Ses ile dogrudan iliskiye sahip olan tipografi, sdylenen soziin kagit iizerindeki
izidir ve bir tavri bulunmaktadir (Ugar, 2004:106). Gorsel bir iletisim haline gelen tipografi,
tasarimcinin segtigi kelimelerin olusturdugu harflere anlamlar yiikleyerek hedef kitlede kalic
hale getirmektedir (Dilek¢i, 2017:1977). Tipografik mesaj; so6zel, gorsel ve sesli olarak
verilmektedir. Tipografik unsurlar goézlemlendiklerinde ve sodzle yorumlandiklarinda

izlenmekte, gorsel olarak algilanmakta, duyularak yorumlanabilmektedir (Geng ve Arslanbas,

2018:628).

Tipografi, sayfada bulunan somut unsurlardan biridir ve sayfadaki tasarimini, izleyiciyle
etkilesimini dogrudan etkilemektedir. Temel islevi okunurluk olan tipografi, izleyicinin

okumasini saglamak amaciyla ideal bi¢imi aramaktadir. Giiniimiizde metinlerin bigimsel olarak
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izlendiginde hedef kitle acisindan nasil algilandigi hakkinda ¢ok az sey bilinmektedir
(Kahraman ve Fidan, 2019:123).

Tipografiyi olusturan sozciikler; kavram, nesne ya da bir olay1 aktarabilmektedir. S6zctuklerin
yazi karakteri, dizilisi, espas vs. gibi bicimsel 6zellikleri ve igerdigi anlam agiklayici ve
simgeleyici bir iglev gostermelidir. Harf ve sozciiklerdeki bigim iliskisi tipografik biitiinliik ve
ritim gibi sorunlarla karsilagmaya sebep olabilmektedir (Becer, 2015:183). Yazi karakterindeki
baslangi¢ ve bitisler, egimli unsurlar, {ist ve alt uzantilar, yuvarlak ve sivri formlar, simetrik ve
asimetrik yapilar farkli agirliklarda, degisen uzunluklarda ve degerlerde ritmik bir etkilegim
olusturmaktadir. Tasarimci, harfleri boyutlandirarak vurgulama yapmakta ve bdylelikle

caligmasina miikemmel bir ritim katmaktadir (Ruder, 2001:18).

Harfin iyi tasarlanmasi ve metnin estetik olarak diizenlenmesi tipografinin basarili oldugu
anlamima gelmemektedir. Bu metnin diger tiim tasarim unsurlar1 ile uyum, denge, karsitlik,
hareket igcerisinde olmas1 gerekmektedir. Tipografi, tasarim ilkeleriyle kurulan kompozisyonun

dogru konumlanmasiyla basarili hale gelmektedir (Kahraman ve Fidan, 2019:126).

Tipografi, izleyicide zihinsel bosluk yaratmada, mesajin igeriginin ve big¢iminin, izleyicinin
yorumunu etkiledigi kavramini yansitmada, izleyiciye yetki vermede, fikirleri ileterek
korunmasmi vurgulamada, harf yapist ve sozciik formunu olusturmada siklikla
kullanilmaktadir (Metin, 2008:4). Thomas Codben-Sanderson’a gore tipografinin tiim gorevi,
tasarimci tarafindan iletilen fikir ve imgeyi hedef kitlenin hayal giiciine sunmaktir (Kahraman

ve Fidan, 2019:125).

Tipografik unsurlarin degerlendirilmesinde yazi karakteri ve harf puntosunun izleyiciye uygun
olarak iletilmesi ve okunmasi, metin ve arka plan iligkisi, harf ve sozciik arasindaki bosluk
diizeni, metinlerin sola bloklanmasi, sayfa numaralarinin okunur bigimde olmas1 gibi etmenler

Oonem tasimaktadir (Kaptan ve Siirmeli, 2011:187).

Tipografinin okuyucuya basarili bir sekilde iletilmesi i¢in baslangigta okuyucuyu etkilemelidir.
Glinlimiizde mesgul olan kisiler zor okunan mesajlari okumaktan kaginmaktadir, bu nedenle
okunmasi kolay olmalidir. Onemli olan bilgiyi vurgulayarak hedef kitleye mesaj1 aciklayici bir

sekilde anlatmali ve taninmasini saglamalidir (Selamet, 1995:48).
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2.2.3. Tipografide Harf Olgileri ve Ozellikleri

Harfler hayatin her alaninda bilgi aktarmak ve iletisim kurmak amaciyla kullanilan gorsel bir
unsurdur (Karaalioglu, 2020:46). Harf (type) kelimesi, Yunancada “typos” kelimesinden
tiiremekte ve harf yapisi anlamina gelmektedir. Tipografik diizenlemede biiyiik bir degere sahip
olan harfler, alfabeyi temsil etmektedir. Alfabedeki harfler, sayilar ve noktalama igaretleri ise
“karakter” olarak adlandirilmaktadir. Biiyiik harfler majiskul, kigik harfler miniskul olarak
bilinmektedir (Sezer, 2013:20).

Georges Jean’m ‘Yazi Insanhigin Bellegi’ adli kitabinda harf, ¢agdas diinyada reklamlar
sayesinde tek basina etkinlige doniisen bir unsurdur. Szdctiklerin olusturdugu anlam yiikiinden
cikartilarak reklam sektorii gibi alanlarda kurumsal ya da graffiti gibi vahsi goriis acilar1 ortaya

cikarmistir (Igit, 2019:79).

Profesyonelligi ve dogru kullanimu ile etkileyici bir 6zellige sahip iyi tasarlanmis harf bi¢imi,
farkl1 bir yazi ailesindeki karakterlerden ayirt edici 6zellikler bulundurmaktadir. ince (light),
orta (medium) ve kalin (bold) harflerin agirligint belirlerken, darlastirilmis (condensed) ve
genisletilmis (expanded) boyutunu belirlemektedir (Sezer, 2013:60). Neville Brody, tipografi
calismalarinda her harfin bir karakteri oldugu ve bir sorun sonucunda anlamla birlestiginde yeni
bir bi¢cim olusturdugunu belirtmektedir. Anlam olusturmada yazi karakterlerinin ince-kalin,
uzun-kisa, koseli-yumusak, tirnakli-tirnaksiz, sivri-diiz gibi yapilarla duygu ytiklenmektedir
(Given ve Culha, 2013:46).

Tipografik karakterlerin tiimii, hayali bir yatay ¢izgi(satir ¢izgisi) lizerinde yer almaktadir.
Lowercase olarak da adlandirilan kiiciik harflerin, govde yliksekliklerini yatay ¢izgiyle satir
cizgisi arasinda yer alan “x yiiksekligi” belirlemektedir. Kiigiik harflerin en net 6l¢iilebildigi
harfin kiiclik “x” harfi olmasiyla birlikte kii¢iik harfler i¢in standart yiiksekligi belirtmektedir
(Becer, 2015:177).
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Punto Bilgisi Asil Vurgu g Bogluk Efiri Vurgu Yukar Uzantilar

./ - (st Lizamm
' Biyiik Harf
’ b List Sinmin
Tl _O_r_ T _I -
2 . b, . T Tabam Gizgisi
3 - |

: b 8 o ! - Al Lzamm

X Yiksekdigi Agaiit Uzanhlar Yatay Vurgu

Sekil 6. Yazi1 karakteri anatomisi
(Metin, 2008:6)

Tipografinin etkileyici bir sekilde hedef kitleye aktarilmasi i¢in harf boyutu, yazi karakteri
secimi ve diizenleme oOnemlidir. Agirlik yontemi ile yapilan vurgulamada, ayni punto
oOl¢iistindeki yazinin kalin olarak degistirilmesi gerekmektedir. Ayn1 zamanda baslik harflerini
kalin ayarlayarak ya da daha biiylik bir harf olgiisii secilerek de vurgu yapilmaktadir
(Karaalioglu, 2020:47).

Harfler zithiklarina gore dikey, kivrik, dikey ve kivrik birlesimi ile egik govdeli harfler olarak
dort gruba ayrilabilmektedir. Bu ayrim harflerin birbirinden farkli &zelliklerinin
gozlemlenmesini saglamaktadir. Farkli 6zellikteki karakterlerin ayni sozciikte bulunmasi
okunabilmesini kolaylastirmaktadir. Ayrica harflerin iist kisimlart alt kisimlarina gére daha

fazla karakteristik 6zellik icermektedir (Metin, 2008:96).

LT T\ LT
INIVI LIVILY

Sekil 7. Karakteristik yapidaki harfler
(Metin, 2008:96)

Bos alanlar, espaslar, sozciikler, ¢izgiler, satirlarin arasindaki bosluklar ve harflerin yiiksekligi

punto ile dlgiilmektedir. 72 puntoluk bir yazi 1 inge karsilik gelmektedir. Satirlar arasindaki
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beyaz bosluk 18 punto olmaktadir. Pica da yaziy1 6l¢gmekte kullanilmaktadir. 12 punto 1 picay1
ifade etmektedir (Selamet, 1995:70).

Asagida yer alan liste, harfin formunu olusturan temel elemanlar1 tanimlamaktadir.
Alt Satir Cizgisi (Baseline): Majiskullerin alt boliimlerinin oturdugu hayali ¢izgi.
Ust Satir Cizgisi (Capline): Majiskiillerin {ist kisimlarinin dokundugu hayali ¢izgi.
Orta Cizgi (Meanline): Miniskiillerin yiiksekligini belirleyen hayali ¢izgi.

Taban Cizgisi (Baseline): Buytk ve kigik harflerin bircogunun iizerine oturmus goriindiigii

diissel ¢izgi.
Alt Uzanti (Descender): Taban ¢izgisinden asagi diisen, kiigiik harflerin asagi uzanan pargast.
Ust Uzant1 (Ascender): Miniskiillerin orta ¢izginin iist kismindan yukar1 uzanan boliimleri.

Tirnak (Serif): Asil vurgunun sonunda olusturulan kisa vurgu. Tirnakli olmayan harfler “sans

serif” olarak adlandirilmaktadir (Sezer, 2013:21).

X-Yiiksekligi (X-height): ‘x’ harfi gibi uzantis1 olmayan miniskiillerin, taban ¢izgisinden orta
cizgiye kadar olan yiiksekligini ifade etmektedir. Biitiin harfler alt satir g¢izgisine
hizalanmaktadir. Miniskiillerin tist hizas1 x yiiksekliginde, majiskillerin iist hizasi ise {ist satir
cizgisinde yer almaktadir. Ayn1 puntoya sahip farkli fontlar, farkli x yiiksekliginde
bulunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2012:264).

Blylk
harf gizgisi

Kuguk Ust uzant
harf gizgisi == T

x <= X" yiiksekKligi
Satir gizgisi e

Serif = Alt uzant:

Sekil 8. Yazi1 karakteri ozellikleri

(M.E.B., 2011:4)
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2.2.4. Harf Bosluk Diizenlemeleri

Harfler sozciik olusturmalarinin yaninda, biraraya geldiklerinde yeni isaretler olusturmaktadir.
Gorsel olarak dinamik olan bu tipografik karakterler, ¢cevrelerinde bulunan beyaz bosluklarla
etkilesim i¢indedirler. Bu dogrultuda tipografik ifadenin temel unsurunu bigcim-bosluk iliskisi

meydana getirmektedir (Sezer, 2013:46).

Tipografik karakterler, baskisiz alanlar sayesinde kolaylikla anlasilabilmektedir. Tasarimct,
tipografinin okunabilmesi i¢in harflerle bosluklar1 dengelemelidir. Harflerin birlesimiyle elde
edilen yaz1 karakterleri; sayfadaki sOzclk ve harf arasi bosluklardan yararlanilarak
olusturulmaktadir (Ruder, 2001:52).

Harf aralarinda birakilan bosluklara “espas” adi verilmektedir. Normal espaslama, beyaz
alanlarin sozciiklerdeki siyah alanlara oraninin optik olarak esit ayarlandigi espaslamadir.
Boylelikle hedef kitle sozciikleri gézlemlediginde, siyah ve beyaz alanlarin dengeli olarak
dagildigin1 gorerek kolaylikla okuyabileceklerdir (Sezer, 2013:57). Alfabedeki harflerin
kenarlari kare, diiz, daire, iggen ve yarim daire seklinde farkli formlara sahiptir. Bu dugrultuda
harfler yan yana getirildiginde mesafeler esit olmamakta ve uyumlu bir espaslama
gergeklestirilemez. Ornegin “H” ve “I”” harflerinin arasinda dikdértgen, “A” ile “H” arasinda
ise liggen bir bosluk olugmaktadir. Optik olarak diizenlenmesi i¢in “A” ile “H” harfi birbirine
yaklastirilmalidir (Parlak, 2014:63).

Harflerin arasindaki bosluk, yazi1 karakterlerini daha az ya da daha c¢ok ayirt etmek amaciyla
ayarlanmaktadir. Harflerin arasindaki bosluk azaltildiginda, metin daraltilarak daha ¢ok metin
sigdirabilme imkani sunmaktadir. Ancak ¢ok fazla azaltilirsa harfler birbirinin igine
ge¢mektedir, bu nedenle harflere sozciliklerden ayrilacagi kadar bosluk eklenmemelidir
(Ambrose ve Harris, 2014:94). Satirlar arasindaki bosluklarin (leading), sézciikteki tiim harfler
arasindaki bosluklarin (tracking), ya da iki harf arasindaki boslugun (kerning) cok ya da az
olmasi izleyicide farkl: etkiler birakmaktadir. Bosluklarin fazla olmasi da harflerdeki sikigiklik
gibi hedef kitleyi olumsuz olarak etkilemektedir (Kahraman ve Fidan, 2019:127).

Boulton’a gore kelimeler arasindaki bosluk, harfler arasindaki bosluktan daha dar
ayarlanmalidir. Bunun nedeni, izleyicinin fark etmeden alt satira ge¢gmesini engellemek ve

kolaylikla yanindaki kelimeye gegmesini saglamaktir (Kaptan ve Siirmeli, 2011:186).
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2.2.5. Yaz1 Karakteri ve Font Tasarimi

Yazmin binlerce yil 6ncesinde kil tabletler iizerine uygulandig1 ve baski bulunduktan sonra
tipografiyle iletisimin saglandigi donemi, bugin dijital ortamda tipografinin temel unsurlar

olan ve farkli kullanim alanlarina sahip yazi karakterleri ile fontlar siirdiirmektedir (Selamet,

2002).

Tipografik karakterlerin 6zellikleri, nitelik ve bigimleri farkli terimlerle agiklanmaktadir. Bir
harfi olusturan pargalari, diger karakterlerden ayirt etmeye ve harflere kimlik kazandirmaya
katki saglamaktadir. Ambrose’a goére insanlastiran uzanti, cikintt ve girintiler harflerin

vazgecilmez parcalaridir (Igit,2019:82).

Farkli tarz ve forma sahip olan alfabe tasarimlari, yazi karakteri ve font olarak
adlandirilmaktadir. Notalarda oldugu gibi harflerin de farkl tonu, sesi ve hissettirdigi ¢cagrisim

bulunmaktadir. Gorsel algi ve okunabilirlikte harfler 6nem tagimaktadir (Kaptan ve Siirmel,

2011:185).

Yazi karakteri ve font kelimeleri ¢cogu zaman birbirinin yerine kullanilmaktadir. Goriiniirde
birbirlerinden farki bulunmamaktadir. Tipografik karakter ya da yazi karakteri, yazili iletisimin
her alaninda kullanmak amaciyla 6nceden tasarlanip kaliba dokiilen harf, sembol, say1, ¢izgi ve
noktalama isaretleridir (Becer, 2015:176). Belirli islev ve anlam gorevi iistlenen yazi
karakterlerinin boyutu, rengi, hedef kitlesi ve kullanim alanlarinda aktarilan bilgiye yonelik
iletisim saglamak ©6nem tagimaktadir. Bir font ise, tipografik karakterlerin, sayilarin ve
noktalama isaretlerinin ayni1 yazi karakteri, formu ve agirligindaki bir dizisini temsil etmektedir
(Karaalioglu, 2020:47). Fontlar, bicim ve simgelerin yer aldig1 dizgide kullanilabilir bir
bicimde duzenlenmektedir (Sezer, 2013:30). Garfield’a gore font; yazinin elle yazildigi
zamanlarda tek bir boyut ve stilden olusan tipografik karakterin eskizsiz harf grubu olarak
tanimlanmaktaydi. Giiniimiizde ise font yalnizca belli bir yazi karakteri anlamina gelmektedir.
Fontlar; litografik film araciligiyla veya elle metal ya da bir madde iizerine bilgisayar
yardimiyla tasarlanabilmektedir (Igit, 2019:79). Fontun temel unsurlari, szciik kombinasyonu
icerisinde biraraya geldiklerinde uyumlu bir sistem iginde biitiinlestirilmelidir (Sezer, 2013:33).
Becer’e gore bir fontun temel unsurlari; majiskiiller, miniskiiller, noktalama isaretleri,
rakamlar, matematiksel semboller, logogramlar ve aksanlar olarak siralanmaktadir. Bu
unsurlar, iki harfin birlesiminden meydana gelen tipografik karakterlerdir (igit, 2019:79). Her

tipografik karakter optik kriterler géz oniinde bulundurularak tasarlanmaktadir. Ornegin,
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yuvarlak hatlar ve sivri uglar, bliylik harf veya satir ¢izgisinin disina tagirilmakta ve yatay hatlar
dikey hatlardan daha ince ayarlanmaktadir. Biitiinliikk saglanmasi agisindan benzer bigimsel

ozellikleri olan pargalarda ayni1 formlar kullanilmaktadir (Incearik, 2015:12).

Yazi karakterleri 6l¢iileri, anatomik yapilari, harf ve satir bosluk diizenleriyle zihinlerde imaj
yaratmaktadir. Bu imaj, kiiltiir farkliliklarindan, kullanim aliskanliklarindan ve tarihsel gelisim

stireclerinden etkilenmektedir. Tipografik tasarim i¢in imaj onem arz etmektedir (Selamet,
2002).

Bir yazi karakterinin basarili olarak secilmesi icin igerikle esdeger nitelikte olmalidir. Yazi
karakterinin harf formundan uzak ve zayif olmasi icerigin anlagilmasina yardimci olmaktadir.
Basit bir se¢im yapilacaksa agik ve vurgulayici ifadelerle mesaj daha kolay anlagilmakta, akilda
kalic1 olmaktadir (Incearik, 2015:10). Yaz1 veya harf stili segildiginde fontlarin i¢inde bulunan
karakterlerin bilinmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Fontlardaki matematik semboller, ozel
kesimler ve vurgu isaretleri yazi stilinde gereksinim duyulan harflerdir (Selamet, 1995:70).
Secilen yazi karakterleri imajla fikire uyum saglamali ve biitiinlik olusturmalidir. Yazi
karakterlerinin bazi yerlerde degistirilmesi ya da ¢ikarilmasi durumunda biitiinliik bozularak
mesajda kopukluk olugmaktadir. Dolayisiyla bir tasarim iiriiniinde fontlar oldukca biiyiik bir

oneme sahiptir (Incearik, 2015:10).

Bir tipografik karakterin ya da diger bir deyisle yaz1 karakterinin farkli et kalinliklarinda ve
egimli, outline, daraltilmis veya genisletilmis gibi c¢esitlemelerin birlesiminden olusan gruba
yazi ailesi adi1 verilmektedir (Becer, 2015:182). Bir yazi ailesi birbirinden farkli agirliklara,
genislige ve italik yazi stillerine sahiptir. Tasarimciya yazi karakteri konusunda birgok secenek

sunmast agisindan ¢ok kullanigh olmaktadir (Ambrose ve Harris, 2014:62).

Adrian Frutiger, Univers yazi ailesinin farkli agirlik ve derinliklerini gdsteren ve degisken bir
Olcek olusturan bir 1zgara tasarlamistir. Frutiger’de yer alan tipografide bosluklar ve harfler
bigimsel bir 6zellik tasimaktadir (Thames ve Hudson, 2013:161). Bir yazi ailesinde bulunan
tipografik ¢esitlemeler yarim siyah (regular = normal = roman = book), beyaz (light = lightline
= slim = hairline), siyah (bold = black = massive = heavy), daraltilmis (condensed = narrow =
compressed) ve genisletilmis (expanded = extended = wide) formlardan olusmaktadir. Frutiger
de 1zgarasinda bu ozellikleri kullanarak tasarim ortaya koymustur (Becer, 2015:182). Izgara
kulanilmasinin sebebi, yazi karakterlerinin karmasadan uzak tutulmasidir. Yazi karakteri

bigemleri tirmaksiz, yari tirnaksiz, tirnakli ve yar1 tirnakli olarak dort cesitten olusmaktadir.
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Govde metninde tirnakli ve yar1 tirnaklilar daha az ¢eside sahipken, sunum metninde tirnaksiz

ve yarl1 tirnaksizlar ¢ok ¢eside sahip olmaktadir (Ambrose ve Harris, 2014:63).
2.2.6. Yazi1 Karakterlerinin Siniflandirilmasi

2.2.6.1. Blok yaz1 karakterleri

Blok, Old English, Broken, Gotik harf ve Gotik(tirnakli) yazi karakterleri Ortagag’da siklikla
kullanilmakla birlikte stislii ve agir iisluplara dayanmaktadir. Karmasik olan harf bigimlerinden
dolay1 ozellikle uzun metinlerde okunmalar1 zordur ve bu nedenle bitisik yazilarin kullanim

islevleriyle benzerlik gostermektedir (Ambrose ve Harris, 2014:38).
ABRJALF G
JRIAN (BIH(@!R
%U‘ﬂlﬁlﬁﬂ%g
ahcdefghiiklnn
oprafumuxyz
1 234.15739[].,

Sekil 9. Engravers Old English yaz1 karakteri

UBEDEFGHIJFKLMN
NOPARSTUVB/WXYBI
abcedefgbijfim

nopgrituvIvrh3;
1234567890

Sekil 10. Berthold Mainzer Fraktur yazi karakteri

Blok yazi karakterleri anatomik agidan incelendiginde, harfler kalin kesik uglu kalemler
aracilifiyla yazilmig gibi goriinmektedir. Dolayisiyla 6zgiin ve dogal bir yapis1 bulunmaktadir.
Bu tiir yazilarda dikey hatlar kalin, yatay hatlar ince, gvdeler ise dardir (Selamet, 1997:112).
En 6nemli 6zellikleri matbaa bulunmadan 6nce kitap ¢ogaltmanin masrafli olmasi nedeniyle
daraltilmis (condensed) olarak tasarlanmalaridir. Yazma islemi sonrasinda genellikle sayfada

birbirine temas eden dik vurgular algilanarak okunurlugunu azaltmaktadir (Metin, 2008:68).
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2.2.6.2. Dik duiz (Roma) yaz1 karakterleri

Dik diiz yazi karakterlerinin ortaya ¢ikisi eski Roma tag siitunlarinda kullanilan biiyiik harflere,
kuzey Avrupa’da bulunan bazi okullardaki katiplerin el yazmalarindaki kiiclik harflere
dayanmaktadir (Metin, 2008:68). Dik diiz yazi karakterlerinin Old Style Venetian(ya da
Hiimanist), Old Style Revival, Ge¢is Donemi Bigemi, Kalin Tirnak, Modern Bigem gibi
cesitlemeleri bulunmaktadir (Ambrose ve Harris, 2014:40). Hiimanistik 6zellikler tagiyan Old
Style(Eski Stil) fontlarda, tirnaklar desteklenmis, miniskiillerin yukar1 uzantilar: egiktir (Sezer,
2013:45). Harfler el yazilarinin yuvarlak ve organik hallerinden olusmaktadir. Tirnaklar egimli
ve dirsek bigimindedir. Ince ve kalin harfler arasindaki kontrast ¢ok azdir (Bilirdénmez,

2020:870).

ABCDEFGHIJKILM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghiklm

nopqtrs tuvwxyz

0123456789

Sekil 11. Garamond yaz karakteri

Gecis donemi yazilarinda, ince hatlarin koseleri Old Style yazi karakterinden daha az
belirgindir. Kalin ve ince ¢izgiler arasindaki kontrast daha belirgindir (Selamet, 1995:60). Eski
bicem yazilara gére daha genis harflerin yaklasik olarak dik bir bigime sahip olmas1 ve seriflerin
harf g6vdesini desteklemesi en 6nemli karakteristik 6zellikleri arasinda yer almaktadir (Metin,
2008:71). Modern yazilarda ise ince ve kalin harfler arasindaki belirginlik digerlerine gére daha
fazladir. Ince harfler ¢izgi halinde ve seriflerin agis1 harf gdvdesine diktir. Harflerin

anatomisinde geometrik yapilar gormek miimkiindiir (Bilirddnmez, 2020:870).

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdelghyklm
nopqrstuvwxyz

0123456789

Sekil 12. Baskerville Old Face yaz1 karakteri
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ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abedefghijklm

nopqrstuvwxyz

0123456789

Sekil 13. Bodoni yaz1 karakteri

2.2.6.3. Gotik (tirnaksiz) yaz1 karakterleri

Gotik yaz1 karakterlerine tirnaksiz (sans serif) yazi karakterleri de denmektedir. Sans serif
sOzciigii Almancada fir¢a darbesi anlamina gelen ‘serif” sdzciigli ile Fransizcada eksik anlamina
gelen ‘sans’ sozciigiliniin birlesiminden olusmaktadir (Metin, 2008:72). Sans serifin kokeni
eskiye dayanmaktadir. Yunan ve eski Roma harflerinin bigimsel 6zelliklerini tagimaktadir.

Gotik ya da tirnaksiz yazilar, grotesk yazi olarak da bilinmektedir (Selamet, 1995:60).

Italya’da 14-15. yiizyillarda ortaya ¢ikan kiiltiirel yenilik¢ilik sonrasinda okunmasi zor olan
harfler {lizerinde degisiklikler yapilmistir. Kullanim alanlar1 azalarak daha genis ve daha
yuvarlak harflerden olusan gotik yazilar, ‘hiimanistik yazi’ adiyla da anilmaktadir (Geng ve

Arslanbasg, 2018:628).

Sans serif yazilar, cagdas goriinmekte ve bir gelenegi hatirlatabilmektedir. Kalic1 ya da anitsal
olabilmektedir. 19. yiizyilda afislerde teshir font olarak kullanilmaya baglanmasiyla taninmigtir.

En eski sans serif yazi karakteri ‘Caslon Egyptian’dir (Igit, 2019:83).

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAE
abcdefghijkimnopqrs
tuvwxyzaaéidooti&12
34567890(%$£€.,!?

Sekil 14. Caslon Egyptian yaz1 karakteri

Et kalinliklar esit olan gotik yazi karakterleri, geometrik ve diizgiin bir yapiya sahiptir. Sans

serif yazilarin kesin ve agik olarak gozlemlenebilmesi okunmalarin1 kolaylastirmaktadir. Bu
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yazi karakterinin ¢ogu tekdiize olmasia ragmen, bazi bigimlerinin harf ¢izgilerinde kiiglik

farkliliklar bulunmaktadir (Selamet, 1995:60).

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopgrstuvwxyz
0123456789

Sekil 15. Helvetica Neue yaz1 karakteri

Serifsiz yazi karakterleri, harflerin boyutlandirilmasindaki uyumluluk ve temiz bir netliklerinin
olmasi nedeniyle siklikla tercih edilmektedir ancak serifli yazilar daha hizli ve kolay
algilanmaktadir (Kahraman ve Fidan, 2019:128). Sans serifler baskida ¢ok fazla
kullanildiklarinda monoton bir hale gelebilmektedirler. Bu yaz1 karakterleri 6zellikle dergi ve

gazetelerde tercih edilmektedir (Selamet, 1995:61).

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqrstuvwxyz
0123456789

Sekil 16. Futura yaz1 karakteri

Adrian Frutiger, her yerde her amag i¢in kullanilabilecek duruma getirilen Univers yazi ailesini
tasarlamistir. Bu yazi ailesinin pargasi olan ‘Frutiger’ sans serif yazi karakteri geometrik

bi¢ciminden ¢ok gdrsel bir denge ile ortaya ¢ikmistir (Metin, 2008:74).

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz
0123456789

Sekil 17. Frutiger yaz1 karakteri
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2.2.6.4. Bitisik yaz1 karakterleri

Bitisik yazi karakterleri el yazisini taklit etmek amaciyla ortaya c¢ikmiglardir. Harfler el
yazilarinda oldugu gibi, uzatilmis bitis vurgulari ile birbirlerine baglanmaktadir. Gotik ya da
Roma harflerinin 6zelliklerini igerebilmektedir (Ambrose ve Harris, 2014:56). El yazilarinda
akict ve serbest bigimsel 6zellikleri olan harfler dairesel yapiyla meydana gelmis ve sola egimli

olarak tasarlanmistir (Bilirdonmez, 2020:872).

siio & 1234567890/ 8¢., /2)

Sekil 18. Flemish Script yaz1 karakteri

Bitisik yaz1 karakterleri, basil1 sayfada ¢arpici, kontrast ve canli gériinmeleri nedeniyle davetler
icin kullanilmaktadir. Okunmalarinin zor olabilecegi goz oniinde bulundurularak tasarlanmali

ve birkag satir1 gegmeyecek sekilde kullanilmalidir (Selamet, 1997:121).

ABCDEFGHIJKLM
N OPQRSTIIVWXY
ZAAaEcc&;f hijklmn
op qrstuvw;gzzaa&lz
3456 7890($£€.,..)

Sekil 19. Zapf Chancery yaz karakteri

2.2.7. Grafik Tasarimda Tipografi

Glnliik hayatta yazi, satin alinan her seyde, kitap ve dergi sayfalarinda, yerlerde, duvarlarda,
sokaktaki tabelalarda yer almaktadir (Ambrose ve Harris, 2014:12). Gorsel tasarim 6gelerinin

en onemli pargasi olan tipografi, gorsel iletisim kurmak amaciyla mesajin izleyiciyle etkilesime
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gegmesine olanak saglamaktadir (Bilgi, 2020:87). Yazinin icat edilmesinden bu yana en eski
sanat ve iletisim araclarindan biri olmustur. Teknolojinin gelismesiyle afis tasarimindan
reklamciliga, kitap basimindan web tasarimina kadar bircok alanda tercih edilmektedir
(Kizilsafak, 2014:56). Tasarimci, mesaji hedef kitleye dogru bir sekilde iletmek istiyorsa dikkat
cekmesi gerekmektedir. Bugiin yazilardan ¢ok gorselligin dikkat c¢ektigi; seslerin dinlendigi,
Kitap, dergi gibi herhangi bir basili materyalle rekabet i¢erisinde oldugu bu devirde tipografinin

etkin kullanim1 biiyiik bir dnem kazanmistir (Selamet, 2002).

Tipografiyi tasarlanmis yazi sanati olarak tanimlayan Ugar, bigim ve icerik yoniinden gorsel bir
dil olarak tasarimlarda yer aldigin1 belirtmektedir. Sanat ve tasarimda kavramsal nitelik tagiyan
tipografi, sanat¢1 ve tasarimcilarin birgok alanda kullandigr iletisim islevini asarak farkl
alanlarda kendini gostermektedir (Erturk, 2014:2). Tipografi tasarimcis1 Eric Gill, “Harfler
seylerdir, seylerin resmi degildir.” diyerek yazinin 6nemini aciklamaktadir. Harfler tek tek
diizenlenerek konusulan sesleri temsil etmekte ve gorsel bir ifadeyle izleyiciler tarafindan kolay
anlamlandirilabilmektedir (Ambrose ve Harris, 2014:14). Tipografi, harflerin sadece
kelimelerde, satirlarda ve sayfalarda diizenlenmesi degil, ayn1 zamanda bir tasarim tavri ve
problemidir. Bu nedenle yazilan metnin her bir unsuru yapilan vurgularin anlamli olarak ifade
edilmesiyle her unsur birbiriyle bagli kalmakta ve tasarim bir biitiin olarak gozlemlenmektedir.
Boylece tipografi tasarimeist; harf 6l¢iisii, renk kullanimi, satir diizeni ve diger 6geleri amacina

uygun olarak kullanacaktir (Sarikavak, 2018:16).

Yazi karakterlerinin her birinin bir islevi ve anlami bulunmaktadir. Bundan dolay1 kullanildig1
yerler, hedef kitle, boyut ve renk iletisimin saglanmasi i¢in 6nem tasimaktadir. Bir gorselin
binden fazla kelime anlattig1 soylenmektedir, ancak gorselligin yeterli olmadigi durumlarda
yaziya ihtiya¢ duyulmaktadir (Karaalioglu, 2020:47). Yazi, ortaya ¢ikisindan beri insan
hayatinda hep yer almistir. Ugar, giiniimiizdeki uygarligin alfabe ve yazinin iizerine Kurulu
oldugunu belirtmektedir. Bu isaretler sayesinde insanoglunun bilimde, edebiyatta énemli bir
yere sahip oldugunu ve yazinin tasarim 6gesi haline gelmesinde etkin rol oynadigini dile
getirmektedir. Bu durum yazinin giiniimiizdeki islevini agiklamaktadir (igit, 2019:80).
Tipografi, sozlii iletisimin ¢abuk unutulmasi nedeniyle gorsel iletisim islevinde kullanilirken
mesaj, basarili bir sekilde iletilmekte ve akilda kalic1 olmasi saglanmaktadir. Tasarimci, harflere
anlam yiikleyerek tasarimin hedef kitlede kalici olmasina katkida bulunmaktadir (Dilekgi,
2017:1977).
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Grafik tasarim, igerisinde barindirdig1 bigim ve unsurlarla izleyiciye verdigi mesaj, sdzel olarak
anlatilmadig i¢in herkeste net bir algi olusturmamaktadir. Bu nedenle hedef kitlede biraktigi
izlenim somut bir etki yaratmayabilmektedir. En iyi anlamlandirmaya sahip olan tipografinin
okunur niteliginde olmas1 gerekmektedir (Kahraman ve Fidan, 2019:119). iletisimin saglikli
olarak kurulabilmesi i¢in hedef kitlenin taninmasi ve ¢dziimlemenin buna gore yapilmasi
izlenecek tek yol degildir. Her tasarimin farkli bir ¢6ziim yontemi bulundugundan, verilen
mesaj igerige gére konumlanmalidir. Tasarim sorununa uygun olmayan tipografi, gorsellik ne
kadar iyi olursa olsun mesajin hedef kitleye aktarilmasini engellemektedir (Kaptan ve Surmeli,
2011:185).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte giinliik hayatta karsimiza ¢ikan yeni iletisim ortamlarinda
yazinin kullanildig1 yerler artmistir. Her ortamin kendine 6zgii teknik 6zelliginin bulunmasi,
yazinin okunur olmasi sorunsalini ortaya c¢ikarmaktadir. Yazinin ‘nasil’, ‘ne sekilde’ ve ‘ne
kadar’ kullanilacagina karar verilirken izleyiciler tarafindan her iletisim ortaminda ve iiriiniinde
okunabilmesi gerektigi de disiiniilmelidir (Sarikavak, 2006:82). Tipografide yazi karakterleri
orijinal, oyunlu ya da baskaldir1 gibi mesajlar1 iletmede etkili olmaktadir. Okunabilirligi
bozulan harfler, metnin anlamini ifade etmek ve icerigi giiclendirmek i¢in tasarimda yer
alabilmektedir. David Carson, iletisimin sadece okunabilirlige baglanmamasi gerektigini
savunmaktadir. Gavin Ambrose ise, bir seyi anlamak i¢in okuyabilmek zorunda olunmadigini
one siirmektedir. Graffitinin okunmadigin1 ancak graffitiyi yapan kisinin 6fkesinin
okunabildigini 6rnek olarak vermistir (Ersan, 2020:252). Kelimelerin gérinumleri bazen bir
tirtinii aldirabilirken bazen de markaya karsi sempati ve giiven saglamaktadir. Bu nedenle
secilen yazi karakteri dogru ¢agrisimi iletmelidir. Yanlis yazi karakteri kotli sonuglara neden
olabilmektedir. Yazi1 tipinin ¢esitliligi tasarimda kullanilan kelimelerin  anlamini

degistirebilmektedir (Ozmutlu, 2020:289).

2.2.8. Gorsel ve Tipografinin iliskisi

2.2.8.1. llliistrasyon

Grafik tasarimda hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek amaciyla sik sik illiistrasyonlar
kullanilmaktadur. Illiistrator ve karikatiirist olan grafik tasarimcis1 Eksioglu, grafigin bir mesaji
aktarirken ¢izimle, illistrasyonla, gostergebilimsel ya da amblem araciligiyla anlatmasi

gerektigini one siirmektedir (GOnllll, 2017:913). Basim teknikleri fotografin bulunmasiyla
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birlikte gelismis, kagida aktarilarak ¢ogaltilmasi giiniimiizde en yiiksek seviyeye ulagmigtir
ancak illistrasyon degerini hi¢ kaybetmemistir. Gergekiistii gorsellerin olusturulmasi, mizah ve
samimiyet duygusunun olugsmasinda illiistrasyon énemli bir rol {istlenmektedir. Gorsel iletisim

yoluyla aktarilan illiistrasyonlar yazinin anlatim giiciinii arttirmaktadir (Sazak, Per ve Tiirker,

2018:2229).

[lliistrasyon sozliikte “herhangi bir konuyu gorsel, metin veya dekorasyon gibi materyaller
kullanilarak igerikle iliskili hale getirmek” olarak tanimlanmaktadir. So6zciik anlami
“resimleme” olan illiistrasyon, genellikle sanatsal ve estetik degerden yoksun gorsel unsurlari

kiigiiltiicii anlamda kullanilmaktadir (Giinay, 2019:621).

[lliistrasyon; diisiince ve mesajlarin, hedef kitleye dogru bir sekilde iletisim kurarak gorsel
imgelere doniistiiriilmesidir. Bircok alanda ¢arpict mesaj ve imge olusturabilen, yasamsal ve
dinamik bir ifade, yorum ve iletisim aracidir. Diisiince veya mesajin verimli ve etkili olarak
iletilmesine yardimci olmaktadir (Gedik ve Tascioglu, 2018:106). Ayni zamanda
illiistrasyonlar, stisleme, eglendirme, agiklama, bilgilendirme, sasirtma, biiyiileme ve problem
¢oziimleri gibi islevlerde kullanilmaktadir. Ilettigi mesajda yaraticiik ve farklilik 6nem
tasimaktadir. Canli ve siirekli kendini gelistiren bir sanat bi¢imidir (Glnay, 2019:621).
Dolayistyla illiistrasyon igeren tasarimlar 6zgiinliigii ve benzersizligi ile dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica illiistrasyonlar kisiselligi yakalamada giice sahip olmakla birlikte bir ruh halini, bir am
ifade edebilmekte ya da Uriin derinligini ve gegmisini temsil etmede tercih edilebilmektedir
(Gedik ve Tascioglu, 2018:1006).

Sekil 20. illiistrasyon tasarim érnekleri
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[lliistrasyon, birlikte kullanildi§1 metni tamamlayarak farkli anlam ve boyutlarda algilanmasina
katkida bulunmaktadir. Illiistrasyon, i¢inde bulunan gorsel degerin farkli yorumlanmasiyla
izleyicide estetik bir duygu uyandirmaktadir. Bu durum yasami yansitan ve sevdiren bir

degisimin olusmasina yardimci olmaktadir (Ceken, Cicekli ve Ersan, 2018:169).

Grafik tasarimin bir pargasi olan illlistrasyonlarin amaci, farkli dil ve kiiltiir sahibi olan
bireylerin, gozlemledikleri gorselde verilmek istenen mesaj1 kolaylikla algilayabilmelerini ve
bilgi sahibi olabilmelerini saglamaktir. Glinimiizde afis, kitap, dergi, gazete, ambalaj, metro,
hava alan1 veya otoban gibi yerlerde siklikla kullanilmaktadir (Ceken, 2020:287).

[lliistrasyon tasarimlari, farkli arag¢ ve yollarla yapildigindan dolay1 kullanilan teknige gére
cesitlilik gostermektedir. Illiistrasyon gesitleri; firca ve kalem gibi araglarla yapilan klasik
illiistrasyon, farkli gorsellerin birlesimiyle olusan kolaj illiistrasyon, birkag teknigin biraraya
gelmesiyle olusan karisik teknik illiistrasyon ve bilgisayar ortaminda dijital illiistrasyon olarak

siniflandirilmaktadir (Sazak, Per ve Tiirker, 2018:2229).

[lliistrasyonlarin bircok kullanim alani bulunmaktadir. Bir iiriin veya hizmeti tanitmak amaciyla
sinema, tiyatro ve konser afisleri, gida ambalajlari, takvimler, etiketler reklam
illiistrasyonlarinin uygulama alanlarindadir. Kitap, dergi, gazetelerdeki makale, roman, haber,
hikaye ve agiklamalari kapsayan uygulamalar yayn illiistrasyonlarindan olugmaktadir (Becer,
2015:210). Tip, zooloji, mekanik, botanik ve jeoloji gibi alanlar1 iceren 6gretici ve agiklayici
olarak yapilan illiistrasyonlar bilimsel ve teknik illiistrasyonlardir. Toplumun yasayis ve
davranig bigimini yansitan illiistrasyonlar kiiltiirel, bir fotografin sanat ederine doniismesi igin
kullanilan efektlerle ortaya ¢ikarilan illiistrasyonlar fotografik, farkli konularda hedef kitleyi
bilinglendiren illiistrasyonlar bilgi amagh illiistrasyonlar olarak siniflandiriimaktadir (Giinay,

2019:622).

[lliistrasyonu fotograflardan ayiran en dnemli dzellik, illiistrasyonlarin bir mesaj aktarma ya da
bilgi verme amaci tasimasidir. Fotograflarda ise herhangi bir amag¢ olmayabilmektedir.
illiistrasyonlarda yer alan dzgiinliik, fikir ve yorumlar sanatsal bir anlam ifade etmektedir.
[lliistrasyon tasarimlarinda anlatilan ne olursa olsun konu ve tipografik 6geler bir biitiinliik

icerisinde olmalidir (Deliduman ve Cakmak, 2017:314).
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2.2.8.2. Fotograf

Gorselligin estetik hale gelmesinde 6nemli bir yeri bulunan fotografin sanat olarak goriilmesi
20. yy’dan itibaren dogadaki gerceklerin veya herhangi bir goriintiiniin kimyasal olarak
kaydedilmeye baslamasiyla gerceklesmistir. Fotograf makinesinin olmazsa olmazi Camera
Obscure’nin icat edilmesiyle bir¢ok akimda yer alarak resimsel imgelerin gergekliklerini

gostermistir (Oztiitiincii, 2015:89).

Fotograf bulunduktan sonra analogdan dijitale gegis, devrimsel degisimi meydana getirmistir.
Modernlesen diinyada yer alan fotograf Liz Wells’e gore “modernizmin baslica araci ve
bicimlendiricisi” olarak ifade edilmektedir. Bu dogrultuda fotografla ortaya ¢ikan eylemler

bakmak, maruz kalmak, biriktirmek ve paylasmaktir (Sendeniz, 2015:22).

Fotograf; kitle iletisim aract ve bir faaliyet olarak 6zgilin kurallar1 bulunan, toplumda
gecerliligini koruyabilen bir sanat olarak goriilmektedir. Malzeme ve teknik olarak farkl
bicimlerde kullanilabilme o6zelligi sayesinde, bir¢ok sanatla birlikte kullanilabilmektedir
(Imanger, 2003:110).

Berger’e gore fotograf hedef kitle tarafindan bir goriintii olarak algilanirken, izleyicinin
bilgisine ve kiiltiirline bagli olarak anlam kazanmaktadir. Kevin Robins, fotografin énemini
“diinyayla iletisim icerisinde olmay1 saglayan fotograf, biligselligin yaninda estetik, ahlaki ve

politik olarak da iligki kurma yolu” olarak vurgulamaktadir (Yilmaz, 2015:143).

Fotograf, baz1 kuramcilara gore bilgilendirme gorevi olan, estetik 6gelerle diinyanin nesnel
goriintiilerini kayit altina alarak ileten 6zel bir aractir. Fotograftaki nesnellik, goruntlye
inandirma duygusu hissettirmekte ve gergeklikle sinirli olmaktadir (Satkin, 2014:7). Dogada
bulunan ti¢ boyutlu nesneler, fotograf makinesinin optik 6zelligi ile ¢ekilerek iki boyutlu ylizey
Uzerinde goriintiilenmektedir. Bu optik bakis, sik kullanilan ¢izerek ve boyayarak ortaya ¢ikan,
resmetme tekniklerinden biri olan fotograf makinesinin ¢iplak goziin bakisini yansitmasidir
(Bulut ve Zor, 2020:80). Bazin’e gore fotograf makinesinde bulunan ve insan gozinin yerini
alan mercekler topluluguna objektif ad1 verilmektedir. Bu dogrultuda fotografin yalin gercegi

gosterdigi anlasilmaktadir (Satkin, 2014:7).
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Sekil 21. Yaratic1 fotograf ¢cekimleri

Fotograf, yasamin herhangi bir anin1 kadraja sigdirmakta ve yasami parcalamaktadir. Fotograf
sanatgis1 odaklandigi alani1 deklansore basarak kadrajdaki alan ve kadrajda goériinmeyen alan
olarak ikiye bolmektedir. Ele aldigi konuyu hayattan koparip sahiplenmek icin kadraja
almaktadir (Yilmaz, 2015:140).

Bir anlatim dili ve iletisim araci olan fotografta, her iletisim tiirtinde oldugu gibi zorluklar
yasanmaktadir. Kiiltiirel farkliliklar sonucu renk algisindaki cesitlilik, fotograf sanat¢isinin

rengi kullanma yeri ve bigiminden kaynaklanmaktadir (Bodur, 2006:85).

2.2.9. Tipografide Okunabilirlik ve Algilanabilirlik

Bir yazinin okunabilirligini saglayan etmenler; yazi tipinin stili, agirligi, boyutu ve cesitliligi,
renk, kontrast, biiylik kii¢iik harf kullanimi, harf, sdzciik ve satirlar arasindaki bosluklar, metin
uzunlugu, paragraf basi, sayfa diizeni ve hizalama olarak siralanmaktadir. Bu etmenler en az

seviyede kullanildiginda okunur bir yazi elde edilmektedir (Kahraman ve Fidan, 2019:124).

Okunurluk (legibility) ve okuturluk (readability) sozciikleri es anlamli olarak kullanilmaktadir
ancak okunurluk, secilen bir tipografik karakterin x-yiiksekligi, bigimi, yazi agirh@i ve ¢izgi
kontrast1 gibi fiziksel 6zelliklerine yonelik harf bigimini digerlerinden ayirt edebilmeyi ifade
etmektedir (Ambrose ve Harris, 2014:104). Tipografik tasarimda harflerin anatomik yapisi
diizenlenirken et kalinliklarindaki incelik ve kalinlik dikkate alinmaktadir. Okunabilir bir
karakter ortaya ¢ikarmak i¢in bu yazi1 agirhigi diizenlemeleri yapilmalidir (Kaptan ve Siirmeli,
2011:186). Okuturluk, hedef kitlenin bir yazi ya da tasarim pargasini anlayabilmesini etkileyen

Ozellikleri nitelemektedir. Dolayisiyla metin, izleyicinin tasarimda yer alan bilgi hakkindaki
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diistincelerini degistiren dinamik bir hareket duygusu hissettirmektedir (Ambrose ve Harris,
2014:104).

Yaz1 karakterlerinin diizenlenmesi, iletisimin nasil gercgeklestigi ve ayarlanan bosluklarla
okunabilir tipografi, iletisimi bilgi vermeye yonelik gergeklestiren bir aragtir. Okunmasi zor
olan bir yazi ne kadar ilgi ¢ekici ve iyi bir tasarimla yapilirsa yapilsin basar elde edememektedir

(Sezer, 2013:56).

Metin diizenlemelerinde ise en ¢ok soldan bloklama ve iki tarafli bloklama tercih edilmektedir.
Bitin metinlerde bloklama bigimi énemli bir sorun olusturmaktadir. Bu nedenle, satirlarin
rahatlikla takip edilmesi saglanmalidir. Sola bloklanan bir metnin, okuyucunun ayni satir1 tekrar
okumasina veya satir atlamasina engel oldugu bilimsel olarak kanitlanmistir (Kaptan ve

Surmeli, 2011:186).

Okunabilirlik kavraminda bir siire¢ ve siireklilik bulunmaktadir. Bir yazinin okunabilmesi i¢in
tipografik karakterler gozii yormamali, algida secici olmali ve akict bir sekilde
gozlemlenmelidir. Okunabilirligin tespit edilmesi amaciyla yazi karakterleri biraraya

getirildikten sonra puntolar kiiciiltiilerek algilanabilirligine karar verilmelidir (igit, 2019:84).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte bilgisayar yardimiyla yazi karakterlerinde genisletme,
daraltma ve egim verme gibi eylemler gerceklestirilebilmektedir. Dekoratif unsurlar eklenmesi
okunabilirligi olumsuz olarak etkileyebilmektedir (Kaptan ve Silirmeli, 2011:186).
Tasarimcilarin gogunlukla ithmal ettigi okunaklilikta tipografik mesaj, yaziy1 okunabilir duruma
getiren niteliklerin birlesmesiyle iletilmektedir. Hedef kitlenin yaziy1 en az ¢aba gostererek
okumas1 gerekmektedir. Tipografik karakterlerin okunabilirliginde kontrast, yalinlik ve oranti
onemli etmenlerdir (Becer, 2015:185). Okunaklilig1 etkileyen diger bir 6zellik yazinin et
kalmhgidir. ince yazlar yiizeydeki belirginligini kaybetmekte, kalin yazilar ise harflerdeki
beyaz alanlar1 daralttifindan dolayr okuyucu tarafindan zor algilanabilmektedir.
Algilanabilirlikte harflerin fazla daraltilmasindan ya da fazla genisletilmesinden kaginilmalidir

(Kaptan ve Surmeli, 2011:186).

Tasarimci, hedef kitleye mesaj1 iletirken baslik yazisimi genellikle ilgi ¢ekmek amaciyla
kullanmaktadir. Kalin, kaba, siislii, akict veya narin olan yazilar baslikta yer alabilmektedir
ancak yazi kullanim amaci ve islevine bagl olarak tasarimdaki biitiinliigli saglamalidir (Sezer,

2013:56). Mesajin iyi belirlenmesi, i¢erigin amacina ulagmasini saglamaktadir. Bu nedenle
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tasarimda metnin okunabilirligini zorlastiran unsurlardan kaginilmasi, algilanabilirlik agisindan

kolaylik saglamaktadir (Karaalioglu, 2020:47).

Okunabilirlikte kisa yazilardan olusan baslik ve alt baslik gorsel etki olusturmasi agisindan
biiyiik harfle yazilirken, okunmasi uzun siiren metinlerde kii¢iik harf kullanimi s6z konusudur.
Biiyiik harflerin ayni ylikseklikte olmasi okunakliligi azaltarak algida gecikmeye sebep
olmaktadir (Aytekin, 2018:60). Cok uzun satirlar bir sonraki satir1 bulmay1 zorlastirmakta, cok
kisa yazilar ise g6zl dikey yonde harcket etmeye tesvik etmekte ve bunun sonucunda hedef
kitle yorulmaktadir. Metin yazilar1 9-12 punto arasinda secilmeli, her satirda en fazla 10-12
sozclik bulunmalidir. Bagka bir deyisle kullanilan karakter sayis1 ortalama 60 ile 70 arasinda
olmalidir (Becer, 2015:187). 9 puntonun altindaki Olgiiler sozliiklerde, ansiklopedilerde,
dipnotlarda vs. ekonomik fayda saglamak amaciyla bulunmaktadir. 12 puntodan biiyiik dl¢iiler
ise reklam sektoriinde, gazete ve kitaplarda ya da one ¢ikarilmak istenen bir cumlede

kullanilmaktadir (Parlak, 2014:61).

Secilen fontun okunabilir olmasi 6nem tasgimaktadir. Italik fontlar anlatima giicliiliik
kazandirmasi ve daha samimi hissettirmesine ragmen, uzun metinlerin italik olarak yazilmasi
metni zayif gosterdigi i¢in harfleri ayirt etmek zorlagsmaktadir. Bu durum géz ardi edilmeden
italik fontlara olabildigince az yer verilmelidir (Kaptan ve Siirmeli, 2011:187). A.B.D.’nde
yapilan bir aragtirmaya gore, serifli fontlardan olusan uzun metinlerin daha okunakli oldugu
one surilmektedir. Harfleri ayirt etmeye yardimei olan serifler, tipografinin yatay hareketini
desteklemektedir (Becer, 2015:186). Ornegin, serifler “E” harfi ile “F” harfinin arasindaki farki
belirtmektedir. Yatay diizlemdeki serifler satir ¢izgisinin akigini kolaylastirmaktadir ancak
okunaklilik sadece serifli ya da serifsiz yazilarin gorselligine bagli degildir. Tasarimin kendini
okuturlugu ve hedef kitlenin i¢tenligi 6nemli rol oynamaktadir (Metin, 2008:95). Bold yazi
karakterinden veya biiylik harflerden olusan uzun metinler, sézciikleri kaba gostererek tasarimi
kotii gostermektedir. Ayrica biiylik harfler okuyucunun géziinii daha ¢ok yormaktadir. Kiigiik
harfler ise daha ayrintili yapiya sahip olduklart i¢in okunaklilig1 arttirmaktadir (Kaptan ve
Surmeli, 2011:187).

Okunurlugu degerlendirmede kullanilan yontemlerin biri, okuyucuya farkli karakterlerle
yazilan metinler verilerek okudugu siireyi kontrol ederek yapilmaktadir. Digeri ise okuyucunun

okuma sirasinda goz hareketlerini ve kirpmalarimi gozlemlemektir. Bu yontem okumanin
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fiziksel yOniinii ortaya koydugundan harf hareketleriyle olan baglantisini ifade etmektedir

(Metin, 2008:93).

2.2.10. Rengin Okunabilirlige Etkisi

Renk olgusu hedef kitlenin bilingaltinda bi¢imlenen duygularin harekete ge¢mesini
saglamaktadir. Tasarimda renkler dikkat ¢ekmek, bir sembole farkli anlamlar yiiklemek ve
duygular1 etkilemek amaciyla kullanmilmaktadir (Kinik ve Oztiirk, 2017:331). Ayrica renkler,
tipografinin gorsel olarak diizenlenmesinde fayda goOsteren bir ara¢ olarak tasarimda yer
almaktadir. Farkli diizene sahip yaz1 karakterlerinin farkli renk ve tonlarla birbirinden ayirt

edilmesi, alt ve tst iliskisi kurulmasini saglamaktadir (Kahraman ve Fidan, 2019:127).

Yapilan bir aragtirmaya gore sar1 metin renginin koyu zeminde kullanimi deger yiizdeleri ve
doygunlugun ayni oranda okunur oldugunu gdéstermistir. Sicak renklerin zemin rengine baglh
olarak dikkat cekiciligi arttirdigi gozlemlenmistir. ikili kullanimlarda zeminde kullanilan
tonlarin algiy1 olumlu veya olumsuz olarak etkiledigi, farkli tonlarin kullanilmasi durumunda

algida farklilik ortaya ¢ikmustir (Kimk ve Oztiirk, 2017:335).

Tipografide metin ile arka plan arasinda bulunan karsitlik iligkisi rengi 6ne ¢ikarmaktadir.
Hedef kitle, metnin ve zemin renginin dogru kullanilarak okunmasini beklemektedir. Bu
nedenle tasarimeilar renkli yaziya ve zemine ¢ok fazla yer vermemekte, beyaz zemin iizerine
siyah yaziy1 yaygin olarak tercih etmektedirler (Kahraman ve Fidan, 2011:138). Okuyucu bu
karsithga alisgkindir ancak kontrastt gilicli olan renkler kullanildiginda okunaklilik

bozulmamaktadir (Becer, 2015:187).

Tasarimda siyah zemin iizerine beyaz yazi tercih edilecegi zaman daha ylksek kontrast
olusturacagi icin satir aralig1 arttirilarak karakter agirligi azaltilmali, harflerin arasi biraz
acilmalidir. A¢ik ton zeminde koyu ton yazi, koyu ton zeminde agik ton yazidan daha kolay
okunmaktadir. Beyaz zemin tlizerinde %70 — 80 ton degeri olan yazi, %100 ton degeri olana

gore daha rahat okunmaktadir (Kaptan ve Siirmeli, 2011:186).
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3. PROBLEM DURUMU

Calismanin bu kisminda konu ile ilgili problem, amag¢, 6nem, varsayimlar, sinirhiliklar ve

tanimlar hakkinda bilgiler ele alinmastir.

3.1. Problem Ciumlesi

Bu ¢aligsma sonucunda aragtirmanin problem ciimlesi; Tipografik tasarimlardaki yaraticilik ve

gorsel biitiinliigiin incelenmesi ile ulasilacak sonug¢ nedir? olarak belirlenmistir.

3.2. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; 2007 ve 2020 yillar1 arasinda GMK’nin her yil diizenledigi sergide
odiile layik goriilen tipografik tasarimlarin igerik analizi yapilarak tipografinin hedef kitleye

nasil ulastirilmasi gerektigi iizerinde inceleme yapmaktir.

3.3. Arastirmanin Onemi

Grafik tasarim hayatimizin her alaninda karsilasabilecegimiz bir sanat disiplinidir. Gorsel
iletisim sayesinde grafik tasarimla hedef kitleye bir Grin ya da hizmetle ilgili mesaj
iletilmektedir. Iletisimdeki en onemli etken gorsel ve tipografidir. Grafik tasarimda kullanilan
gorseller; tipografinin de yardimiyla bir anlam kazanmakta, izleyicide anlasilir ve yaratici bir
etki birakmaktadir. Tipografik tasarimlarda verilen problem ¢6ziimii i¢in olusturulan mesajlarin

hedef kitleye sorunsuz olarak ulagsmasinda grafik tasarim biiyiik etki gostermektedir.

Bu aragtirmanin; grafik tasarimin yetistirdigi bireylerin problem ¢oziimii yapabilmesine,
yaratict diisiince ve farkli bakis acilar1 kazanabilmesine katki saglamasi agisindan 6nemli
olabilecegi diisiiniilmektedir. Reklam, grafik tasarim, gorsel iletisim ve tipografi ile ilgilenenler
icin bu caligma, tasarim siirecinin ve yorumlamasinin nasil  olusturuldugunu

gbzlemleyebilmeleri yoniinden yol gosterici olabilecegi diisiiniilmektedir.

3.4. Arastirmanin Varsayimi

Yapilan arastirma sonucunda Olgme araciyla toplanan verilerin dogruyu yansitacagi

distintilmektedir.
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3.5. Arastirmanin Simirhhiklar
Bu arastirma,

(1) Kavramsal gergeve igin yapilan literatiir taramasi ile sinirhidir.

(2) Yaratic siireg ve gorsel biitiinliik agisindan incelenecek GMK’den 6diil almis 20 adet

tipografik tasarimin icerik analizi formu ile sinirhidir.
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4. YONTEM

Bu boliimde, aragtirma modeli, evren ve orneklem, veri toplama teknikleri ve veri analizi

hakkinda bilgi verilmistir.

4.1. Arastirmanin Modeli

Bu calisma GMK tarafindan 6diil almis reklam ve grafik tasarim iiriinlerini kapsayan, tipografik
tasarimlara  yonelik  hazirlanan  igerik  analizi  formu  kullanilarak  tasarimlarin
degerlendirilmesine iligkin bir ¢alisma oldugu i¢in caligma tarama modelinde nitel bir

aragtirmadir.

Nitel ¢ozlimleme; belirli bir zaman diliminde, sinirli sayida 6nemli mesajlar ileten, bir mesaj
kaynagindan belirlenen hedefe yonelik 6znel amacimi agiklamak igin yapilmaktadir.
Dolayisiyla yapilan igerik analizi, gorsel ile tipografinin aktardigi mesajlarin anlam ve

onemleriyle ilgili olarak bir seyler sdyleyebilme amacina hizmet etmektedir (Balci, 2006:249).

4.2. Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini; 2007-2020 yillar1 arasinda GMK’nin her yil diizenledigi sergide odiile
layik goriilen tipografik tasarimlar olusturmaktadir. Yilda bir kez diizenlenen bu sergide,
reklamverenin amaci dogrultusunda basarisina etki eden 20 adet yaratici tasarim ¢aligmanin

orneklemini olusturmaktadir.

4.3. Verilerin Toplanmasi

Bu arastirmada, tipografik tasarimlarda yaraticilik ve gorsel biitiinliik ile ilgili kaynaklar
literatlir taramasiyla incelenmistir. Elde edilen bulgular dogrultusunda alaninda uzman 5
universiteden akademisyen gortisleri alinarak icerik analizi formu olusturulmustur. Formda
bulunan maddeler GMK’nin tasarima yonelik verdigi bilgilere dayanarak belirlenmistir. Bir
tasarimda gorsel, tipografi, renk degerlendirilmesi gerecken Onemli unsurlardir. Grafik
tasarimda ortaya ¢ikan her iirlin hedef kitlenin ihtiyaglarini karsilamaktadir. Dolayisiyla bir
amag tasimalidir ve yaratici diislinceyle birlikte hedef kitlenin dikkatini ¢ekmelidir. Ayrica bir

tasarimin ¢oziimlenebilmesi i¢in problemin ne oldugu bilinmelidir. Bu nedenlerden dolay1
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formdaki maddeler olusturulmus, 6rneklemde yer alan 20 tipografik tasarim bu maddeler

dogrultusunda arastirmaci tarafindan yorumlanmastir.

4.4. Verilerin Analizi

Aragtirmanin amacina yonelik hazirlanan icerik analizi formu kullanilmis, 6rneklemde yer alan

20 adet tipografik tasarim nitel arastirma yontemiyle analiz edilerek yorumu yapilmstir.

Tasarimda bulunan denge, gorsel hiyerarsi, gorsel devamlilik, biitiinlik ve vurgulama
tasarimcinin dikkate almasi gereken ilkelerdir. Gorsel ve tipografinin kullanimina yonelik
duzen, akicilik, uyum ve etkileyicilik analiz edilen tasarimlarda gdzlemlenmelidir. incelenen
tasarimlarda 6nem tagiyan tasarim ilkelerine, igerik analizi formunda bulunan degerlendirme

kisminda yer verilmistir.
Icerik analizi formunu olusturan maddeler dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranacaktir:

e Tipografik tasarimlarda kullanilan yaratici diisiince nasil olusturulmustur?
e Tipografik tasarimlarda mesaj, hedef kitleye nasil ulastirilmalidir?
e Tipografik tasarimlardaki kullanilan unsurlar nelerdir?
- Tipografik tasarimlarda kullanilan renk gorsel biitiinligi saglamis midir?
- Tipografik tasarimlarda kullanilan harf ve font tasarimi dogru konumlandirilmis midir?

- Tipografik tasarimlarda kullanilan font stili dogru tercih edilmis midir?
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5. BULGULAR VE YORUM

Bu boliimde, arastirmanin 6rneklemini olusturan 20 adet tipografik tasarim, ekte yer alan icerik

analizi formundaki maddeler dogrultusunda ¢oéziimlemeleri yapilarak elde edilen veriler

yorumlanmustir.

5.1. Alt Probleme Iliskin Bulgular ve Yorumlar

Gorsel: ‘7’ Yaz1 Karakteri

Tasarmm No: 1

Tasarimin Konusu: Caz Festivali

Tanitimi

Tasarimin Aldigx Odiil: En Iyi Tipografi
Oduli

Tasarimer: Ulas Eryavuz

Miisteri: IKSV (istanbul Kltiir Sanat
Vakf)

Ajans: Bravo Istanbul
Yayin Tarihi: 2007
Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Siyah, Beyaz

Kurum Kimligi: IKSV, kir amaci giitmeden kamu yararina faaliyet gosteren bir kiiltiir

kurumudur. 1973 yilindan beri Istanbul’un kiiltiir-sanat yasammi zenginlestiren ¢alismalar

yiiriitmektedir. Diizenli olarak Istanbul Miizik, Film, Tiyatro ve Caz Festivalleri, Istanbul

Bienali, Istanbul Tasarim Bienali, Leyla Gencer San Yarismasi ve Filmekimi’ni diizenleyen,
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yil boyunca 6zel etkinlikler gerceklestiren vakif, Nejat Eczacibast Binasi’nda yer alan Salon
IKSV’de farkli disiplinlerdeki etkinliklere yer vermektedir ve IKSV Alt Kat’ta ¢ocuklara ve

genglere yonelik yaratici bir etkinlik programi sunmaktadir.

Venedik Bienali’'nde doniisiimlii olarak Uluslararast Mimarlik ve Sanat Sergilerindeki Tiirkiye
Pavyonu’nun organizasyonunu iistlenen IKSV, kiiltiir politikalarmin gelistirilmesine katkida
bulunmak amaciyla arastirmalar yaparak raporlar hazirlamaktadir. Vakif ayrica festivallerinde
sundugu odiiller, verdigi eser siparisleri, yer aldigi yerel ve uluslararasi ortak yapimlar ve
Fransa’daki Cité Internationale des Arts sanat¢i atdlyesinde siirdiirdiigli bir misafir sanatci
programinin yam sira her yil sundugu Aydin Giin Tesvik Odiilii, Talat Sait Halman Ceviri
Odulii ve Giilriz Sururi-Engin Cezzar Tiyatro Tesvik Odiilii ile giincel kiiltiir-sanat tretimini
desteklemektedir (“IKSV”, 2021).

IKSV, 2018'den beri UNESCO Tiirkiye Milli Komisyonu'nun genel kurul {iyeleri arasinda yer

almaktadir.

Problem: Caz Festivali hakkinda hedef kitlenin yeterince bilgi sahibi olmamasi.
Tasarimin Amaci: Hedef kitlenin Caz Festivali’ne katilim saglamasina tesvik etmek.
Hedef Kitle: Tanitim caz miizikseverlere hitap etmektedir.

Yaraticl Diisiince: ‘Jazz’ kelimesinden yola ¢ikarak ‘J’ harfinin farkli yaz1 karakterlerinden

olusan birlesimiyle biiyiik bir ‘J’ harfi olugturulmasi.
Degerlendirme

Caz miizigi, ilk kez ABD’de baglayan bir miizik tiirtidiir. Afrikali, Amerikali ve Bati miiziginin
tekniklerinin harmanlanmasiyla ortaya ¢ikan caz miizik, swing, mavi notalar, ¢oklu ritim,
senkop, atisma ve dogaglama gibi teknikleri kullanmaktadir. 2007°de IKSV i¢in yapilan caz
festivali tanitiminda tasarimin ‘Jazz’ sozciigiiniin bas harfinin farkli yazi karakterleri tercih
edilerek diizenlendigi goriilmektedir. Dolayisiyla kullanilan serifli ve serifsiz birgok yazi
karakterine yer verilmistir. Bazi alanlarda yazi karakterlerinin yuvarlatilmig ¢esitlemeleri géze
carpmakta, bazi alanlarda ise kare formda tasarlanan yazi karakterleri dikkati (zerine
cekmektedir. Harfler, birbirinden farkli yon ve boyutlarda kullanilarak goérsel hiyerarsi
saglanmistir. Tasarimci, gorsel biitiinliigii bozmayacak sekilde biiytik bir ‘J* harfi elde etmistir.
Harfin alt kisminda saksafonu andiran yazi karakterleri de goézlemlenmektedir. Farkli yazi

karakterlerinin biraraya getirilmesiyle caz miizigin bircok farkli teknikten olustugu mesajt
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verilmektedir. Clinkii caz miizikte bircok enstriimanla farkli sesler ortaya ¢ikmaktadir. Bu

nedenle, tasarimda dikkat ¢eken ‘J° harfi parga-biitiin iliskisiyle Gestalt teorisini temsil

etmektedir. Tasarim, normal gorlis uzakhigindan c¢ok rahat bir sekilde algilanmakta ve

anlatilmak istenen diisiince hedef kitleye yansimaktadir. Harflerin arasinda kullanilan bogsluklar

g06zi rahatsiz etmemektedir.

Tipografik diizenlemelerde kolay okunabilmesi agisindan genellikle beyaz zemin iizerine siyah

yazi tercih edilmektedir. Ancak bu tasarimda siyah zemin lizerine beyaz yazi kullanilarak

harflerle zemin arasinda ayirt edici bir kontrast olusturulmustur.

YONETIMINDE ‘CONDUCTS THE

DOGU-BATI WEST-EASTERN
DIVANI DIVAN
ORKESTRASI ORCHESTRA

iKSV:

Aya Irini’
Renk: Kahverengi, Siyah, Beyaz
Gorsel: ‘B’ Yaz1 Karakteri, Tipografi

Kurum Kimligi: Bkz. Tasarim No: 1

Tasarim No: 2

Tasarimin Konusu: Barenboim

Orkestrast Konser Tanitimi

Tasarimin Aldig Odiil: En Tyi
Tipografi Odiili

Tasarimer: Elif Oziidogru

Miisteri: IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakf)

Ajans: Alametifarika

Yayin Tarihi: 2007

Bashk: Daniel Barenboim

Alt Bashk: Dogu-Bati Divan1 Orkestrasi
Metin: ‘16 Agustos

Carsamba
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Problem: Klasik miizikseverlerin konserden haberdar olmamasi.

Tasarimin Amaci: Dinyaca Unli Piyanist-sef Daniel Barenboim y6netimindeki Dogu-Bati

Orkestrasini klasik miizikseverlerle bulusturmak.
Hedef Kitle: Klasik muizik dinleyen kisiler.

Yaratic Diisiince: Tasarimdaki ‘B’ harflerinin notalar1 ¢cagristirmak amactyla farkl

boyutlarda yerlestirilmesi.
Degerlendirme

Piyanistligiyle meshur olan Daniel Barenboim, yonettigi orkestra ile konserlerinde Beethoven,
Bottesini ve Brahms gibi dnemli isimlerin besteledigi klasik miizikleri galmaktadir. Bu nedenle
sadece tipografiden olusan tasarimda, biiyiik bir ‘B’ harfi kullanilarak tipografik diizenlemeler
yapilmistir. Kolay okunmasi agisindan beyaz zemin iizerine siyah yazi tercih edilmistir.
Kahverengi renginin rahatlik ve huzuru temsil etmesinden dolay1 ‘B’ harfleri agik kahverengi
olarak secilmigtir. Ayni zamanda kahverengi giiven hissi veren bir renktir. Barenboim
yonetiminde gergeklestirildiginin anlasilmasi amaciyla yazi ortaya bloklanmis ve boyutu
blyutulerek vurgu yapilmistir. Metinlerdeki boyut farkliliklari, tasarimda vurgulanmak istenen

mesaj1 6n plana ¢ikarmay1 ya da arka plana atmay1 amacglamaktan kaynaklanmaktadir.

Tasarimdaki metinler ‘B’ harfinin i¢ine ve etrafina yerlestirilerek gorsel diizen saglanmistir.
Yatay ve dikey olarak yerlestirilerek bosluklardan yararlanilmigtir. Tasarimda tirnakli bir yazi
karakteri tercih edilerek tipografinin okunabilirligi arttirilmistir. Kii¢iik puntolarla belirli
yerlere dagitilan ‘B’ harflerinin farkli boyutlarda kullanilmasi, farkli sesleri temsil ederek

yaratici diislinceyi ortaya koymakta ve estetik bir goriinlim saglamaktadir.

Hedef kitle acisindan bakildiginda, verilen mesaj acik bir sekilde iletilmektedir. ‘Barenboim’

yazisinin biiylik puntodan olusmasi nedeniyle tasarim dikkat gekmeyi basarmaktadir.
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Attila Durak
echoes of the street

etheth

Tasarim No: 3

Tasarimin Konusu: ‘Echoes Of The Street’ adli kitabin tanitima.
Tasarimn Aldig Odiil: En Iyi Tipografi Odiilii

Tasarimer: Selin Gémiic

M

steri: Attila Durak

Ajans: -

Yayin Tarihi: 2008

Metin: -

Renk: Gri, Beyaz, Mavi, Sar1, Turuncu
Gorsel: Ses Frekansi, Tipografi

Kurum Kimligi: Attila Durak, tiniversite yillarinda fotografla ilgilenmeye baslayan Tiirk

fotograf sanatgisidir. ODTU Ekonomi Béliimii’nden mezun olduktan sonra fotograf iizerine
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calismalar yaparken Istanbul’da Leo Burnett ve NCR sirketlerinde ¢alismistir. 1997 yilinda

New York’ta giderek Fotograf ve Glizel Sanatlar Boliimii’ne devam etmistir.

Attila Durak’in 2004-2006 yillar1 arasinda Bodrum Galeri Jazz Now Art Center’da, Antalya
Galeri Ozan Orhon’da ve Ankara Galeri Siyah Beyaz’da duizenlenen ‘Echoes of the Street’ solo
sergileri bulunmaktadir. Daha onceki yillarda karma sergiler de diizenleyen sanatci, 1993
yilinda Fotograf Evi’nde ‘Yunanistan: Gorsel Dokiimantasyon’, 1989 yilinda ODTU’de

‘Misir’da Yasam’ saydam gosterisi gerceklesmistir.

Attila Durak 2010 yilinda Miinih’te, 2011 yilinda Briksel’de, 2012 yilinda ise Hollanda’da
Ebru projelerinin son sergilerini agmistir. 2013-2014 yillarinda ‘Echoes of the Street’
fotograflarin1 Bursa, Balikesir ve Alagati’da sergilemistir. 2014 yilinda, 17 Ekim-18 Kasim

tarihleri arasinda Foto Istanbul fotograf festivalinin ilkini diizenlemistir (“Attila Durak”, 2021).
Problem: Fotografa ilgi duyan kisilerin kitap hakkinda bilgi sahibi olmamasi.

Tasarimin Amaci: Fotografla ilgilenen kisilere Attila Durak’in ¢gekmis oldugu yaraticilik

iceren fotograflar1 sunmak.
Hedef Kitle: Fotograf sanati ile etkilesim iginde olan kisiler.

Yaratic1 Diisiince: ‘Echoes’, ‘Of’, ‘“The’, *Street” s6zciklerinin diizenli hale getirilerek ses

frekans: etkisi verilmesi.
Degerlendirme

Fotograf sanat¢is1 olan Attila Durak, New York’taki sokak sanatgilarini konu alan fotograflari,
Tiirkge karsilig1 ‘Sokagi Yankilar1’ adinda bir kitapta toplamistir. Bu yaratic1 isme yonelik
olarak kitap tanitimindaki tasarimda, sozciikler ses frekansini ¢agristirmasi amactyla belirli bir
diizene getirilmistir. Ses frekansinin net bir sekilde goriilebilmesi i¢in harfler ve satirlar arasi
bosluk ¢ok az verilmistir. Yazi puntosu kiigiik ayarlanarak gorsellik acisindan uzaktan
bakildiginda ¢izim gibi gériilmesi saglanmistir. Kitapta sokak sanatgilarinin fotograflarinin yer
almasi nedeniyle, zemin rengi sokak zemini (gri) tercih edilmistir. Tasarimda konumlandirilan
sozciik gruplar1 beyaz renginden olugmakta ve boylece yazilarin fark edilirligi saglanmaktadir.

Farkl1 renkler tercih edilseydi, tasarim gozii yorarak estetikligini kaybedebilirdi.

Tasarimda tirnaksiz bir yazi karakteri tercih edilmistir. ‘Echoes’, ‘Of’, ‘The’, *Street’
sozciiklerine farkli renkler verilerek kitabin adma dikkat cekilmistir. Tasarim, okuma

mesafesinde rahatlikla ¢oziimlenebilmekte, bu nedenle c¢ok uzaktan goriintiilenebilecek
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yerlerde bulunmamalidir. Oldukga yaratici fikri olan bu tasarimda gorsel biitiinliik saglanmakta

ve tasarim gozii rahatsiz etmeyen bir tipografiyle izleyiciye sunulmaktadir.

EVLERDE - KOMETiN ATOLYESINDE - LYCEE NOTRE DAME DE SION'DA Tasarim No: 4

CAFE MARMARA'DA - ST. ANTUAN'DA - SANTA MARIA'DA

Camerata Klaipéda + Kayra Ev Konserleri (Kiaips ne—_— 3 T ’ )
s A e Wapet St S Tasarimin Konusu: ‘Bach Istanbul’da

Ann Cnop & Ben van Nespen - Marie Kuijken « idil Biret « Wieland Kuijken

konser tanitimi.

Tasarimm Aldign  Odiil: En lyi
Tipografi Odiili

Tasarimer: Elif Oziidogru

Miisteri: Hakan Erdogan Productions
Ajans: Alametifarika

Yayin Tarihi: 2008

Bashk: Bach Istanbul’da

Alt Bashk: Evlerde - Komet’in
Atdlyesinde - Lycee Notre Dame De
Sion’da - Café Marmara’da - St.

Antuan’da — Santa Maria’da

Metin: Camerata Klaipéda « Kayra Ev
Konserleri (Klaipéda Solistleri Benjamin Alard) « Café Zimmermann « Edin Karamazov
Elizabeth Wallfisch « Bob van Asperen « Ann Cnop & Ben van Nespen « Marie Kuijken « idil
Biret « Wieland Kuijken

Renk: Sari, Kirmizi, Mavi, Mor, Yesil, Siyah, Beyaz
Gorsel: Geometrik Parcalar, Tipografi

Kurum Kimligi: Hakan Erdogan Prodiiksiyon, yirmi y1l1 agkin stiredir Tiirkiye ve yurtdisinda
diinyaca {nlii birgok miizisyeni orijinal, kaliteli ve akilda kalici konserler diizenleyerek
seyirciyle bulusturmustur. Ev konseri ya da binlerce kisilik bir etkinlikte seyirciyi biraraya
getiren firma, izleyiciye unutamayacagi anlar yasatmak ve hedef kitlenin beklentisinin 6tesinde

bir hizmet sunma amaci giitmektedir.
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Reklam 6diilii alan afisleri ve dikkat ¢ekici tanitim kampanyalariyla giizel isler ortaya ¢ikartan
Hakan Erdogan Prodiiksiyon, sanatsal kalitesi ve tanitim degeri yiiksek etkinlikler
diizenlemektedir. Yaz aylarinda Sakip Sabanci Miizesi’nin bahgesinde diizenlenen ve dort
gdzle beklenen Istanbul’un en yaygin etkinliklerinden biri olan ‘Istanbul Bach Giinleri’, bu
firmanin devamli olarak diizenledigi bir etkinlik haline gelmistir. ‘Ev Konserleri’, ‘Mozart
Giinleri’, ‘Istanbul 2010 Balik Ekmek Caz’, ‘Istanbul Modern’de Gece Vardiyas1® konserlerini
de diizenleyen Hakan Erdogan Prodiiksiyon, gelecek igin daha farkli ve ilgi ¢ekici etkinliklerle

seyircilerin karsisinda olmay1 planlamaktadir (“Hakan Erdogan Productions”, 2021).
Problem: Hakan Erdogan prodiiksiyonun diizenledigi konserlerin yeterince taninmamas.

Tasarimin Amaci: Gergeklesen konserin tanitiminin etkileyici sekilde yapilarak hedef kitle

tarafindan ilgi gosterilmesi.
Hedef Kitle: Konsere gitmeyi seven herkes.

Yaratici Diisiince: Klasik miizikle cazi 6zgiin bir tinida birlestiren konseri anlatan afiste

parcalardan biitiin olusturularak ‘Bach’ yazisinin 6n plana ¢ikarilmasi.
Degerlendirme

Johann Sebastian Bach, diinyaca tinlii Alman barok miizik bestecisi ve orgcusudur. Bach, italya
ve Fransa gibi lilkelerden aldig1 Alman stillerini form, ritim ve yapilarin birbiriyle uyumlu hale
gelerek armoni ve miizikal motiflerle renklendirerek biiyiik bir ustalikla gelistirmistir. Barok
donemle birlikte, miizikte kontrast kavrami ortaya ¢ikmistir. Ayni1 tinidaki sesler birbiri ile
karsitlik olusturacak sekilde sunulmaktadir. Klasik donem sanatcilari eserleri karmasik, siislii
ve abartili olarak gorseler de bircok armoni (kulaga hos gelen uyum) kuralin1 ustalarindan
ogrenmislerdir. Bu konser tanitimi, Bach’in unutulmaz miiziklerini seyirciyle bulusturmak

amaciyla yapilmistir.

Tasarimdaki tipografi, Ozglin bir sekilde tasarlanarak Barok doneminin miizigini
yansitmaktadir. Barok donemin o karmagikligi ‘BACH’ yazisinda ve arka planinda net bir
sekilde gorilmektedir. Tipografisi tirnaksiz bigime sahiptir ve pargalarin birlesimiyle olusmus
gibi goziikmektedir. Yaziya ve arka plandaki parcalara stroke (¢izgi) verilerek daha ¢ok dikkat

cekmesi saglanmistir.

Geometrik formlar bulunduran tasarimda kirmizi rengi 6n plana ¢ikmaktadir. Tasarimci,

kirmizi rengini hissettirdigi enerji nedeniyle tasarimin biiyiik bir kisminda kullanmistir. Barok
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donemine ait kontrastlik, tipografiyle arka plana yansitilmaktadir. Bu nedenle kirmizi-yesil,
sari-mor gibi kontrast renkler tasarimda yer almakta, agiktan koyuya, koyudan agiga verilen

degerlerle tasarim daha dikkat ¢ekici bir hale gelmektedir.

Tasarmm No: 5

Tasarmmin Konusu: 28. Uluslararasi

Istanbul Film Festivali Tanitimi

Tasarimin Aldign Odiil: En Iyi Afis

Tasarimi Odiilii
Tasarimei: Kaan Beyhan

Miisteri: IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi)

Ajans: Hep Renk Ayrimi

Yaymn Tarihi: 2009

Bashk: -
Alt Bashk: -
Metin: -
www.iksv.org ol il benetly O W i Renk: Gri, Mavi, Yesil, Turuncu,

Pembe, Mor, Sari, Kirmizi, Siyah, Beyaz
Gorsel: Sahne Isiklar1, Tipografi

Kurum Kimligi: Bkz. Tasarim No: 1

Problem: Film Festivallerinden yeterince haberdar olunmamasi.

Tasarimin Amaci: Film Festivalini tanitarak hedef kitle tarafindan izlenmesi.

Hedef Kitle: Sinemaya gitmeyi tercih eden bireyler.

Yaratic1 Diisiince: Tipografiden olusan gorseldeki harflerin farkli ve canli renklerde

kullanilmastyla sahne 15181 etkisi yaratilmasi.
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Degerlendirme

IKSV tarafindan Akbank sponsorlugunda diizenlenen Istanbul Film Festivali, her yil iinlii
konuklarin, sinemacilarin katildigi sOylesi ve calismalarla, partilerle daha da renkli hale
getirilmektedir. Bu nedenle tasarimda canli renkler tercih edilmistir. Tanitima bakildiginda
tipografide ilk dikkat c¢eken sey harflerin arasindaki gegisin saglanmasidir. Bu gegis
saglanirken, yan yana olan iki harfin renginin karistirilmasiyla sahne 15181 etkisi verilmistir.
Birgok canli rengin kullanilmasi, hedef kitlenin dikkatini ¢ekerek eglenceli bir etkinlik

diizenlendigini cagristirmaktadir.

Tasarimda tirnaksiz bir tipografi tercih edilmistir. Genellikle eglence iceren tasarimlarin
tipografisi yazi karakterlerinin yuvarlatilmis ¢esitlemelerinden olugsmaktadir. Tercih edilen
tipografi, normal goriis uzakligindan kolaylikla okunabilmekte ve rahat algilanabilmektedir.
Tasarmmci, ‘28. Uluslararas: istanbul Film Festivali’ yazisim daha kalin etli tercih ederek
ylizeyin iist kismina yerlestirmis, boylece hedef kitle tarafindan ilk olarak bu yazinin goze
carpmasi saglanmistir. Harflere dikkatli olarak bakildiginda bir harfin diger harften daha 6n
planda durdugu gézlemlenmektedir. Bu tasarimda verilen mesaj izleyicilerin bakis agisina gore
dogru bir sekilde iletilmektedir. Tasarimda kullanilan bosluklarin diizenli olmamas1 gozii

rahatsiz etmemektedir.
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Tasarim No: 6

Tasarimmn Konusu: ‘Istanbul - Yedi
Tepede On Yedi Gezi’ adli kitabin

tanitimi.

Tasarimin Aldigi Odiil: En Iyi Afis

Tasarimi Odiilii
Tasarimci: Geray Gencger
Miisteri: Dogan Kitap
Ajans: -

Yayin Tarihi: 2010
Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Sar1, Siyah, Beyaz
Gorsel: Istanbul’ ait tarihi yerler, Tipografi

Kurum Kimligi: 1999 yilindan beri faaliyet gésteren Dogan Kitap, Dogan Holding ve Egmont
Holding’in ortak markasidir. Edebiyat diinyasinda siirekli ve kalici olmay1 hedeflemektedir.
2007 yilinda satin almanin gergeklesmesiyle ilk yabanci ortakli sirketi olan Dogan Egmont’un
bilinyesine katilmistir. Dogan Kitap, diinyada ilgi goren kitaplari, giinlimiiz diinya edebiyatinin
seckin eserlerini diger ilkelerle eszamanli olarak dilimize kazandirmaktadir. Edebiyat tarihinin
vazgecilmez eserlerini yeniden yayimlayarak Tirk yazarlarin eserlerini okura iletmektedir.
Yetenekli yeni yazarlarin eserlerini edebiyat diinyasina ekleyerek yeni degerlerin dnem
kazanmasina katkida bulunmaktadir. Dogan Kitap’in yayimladigi eserler polisiye, gerilim,
macera, agk, arastirma, saglik, yemek ve yasamla ilgili konular1 kapsamaktadir (“Dogan Kitap

edebiyatin Babil kulesi”, 2021).

Problem: Tiirkiye’nin en énemli sehri olan Istanbul’un tarihi yerleri hakkinda yeterince bilgi

sahibi olunmamasi.
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Tasarimin Amaci: Istanbul’da gidilmesi gereken yerlerle ilgili bilgiler verilerek hedef kitleyi

bilinglendirmek.
Hedef Kitle: Istanbul’daki tarihi mekanlar1 gdrmek isteyen herkes.

Yaratic1 Diisiince: ‘Istanbul’ sdzciigiinii olusturan harflerin her birinin Istanbul’daki

yapilarin formundan kesitler alinarak tasarlanmasu.
Degerlendirme

Istanbul — Yedi Tepede On Yedi Gezi bir gezi kitabidir. Bu kitapta Riiknii OzkOk’un
[stanbul’un birinci tepesi olan Sultanahmet’ten baslayip Tarihi Yarimada’y: semt semt gezdigi
yerlerdeki tarihi yapilarin hikayeleri, mimari ve tarihi 6zellikleri yer almaktadir. Bu tarihi

yerlerin tanik oldugu olaylar edebiyat ve tarihi kaynaklardan yapilan alintilarla aktarilmaktadir.

Tasarimda ‘ISTANBUL’ kelimesinin her harfi 6zel olarak tasarlanmistir. ‘I’ hartfi Kiz Tas1 ve
Istanbul Universitesi’nin, ‘S’ harfi Sirkeci Gar1’nin, ‘T’ harfi Aya Irini Miizesi’nin, ‘A’ harfi
Misir Carsisi’nin, ‘N’ harfi Cemberlitag’in, ‘B’ harfi Sirkeci Gari ile Cemberlitag Hamami’nin,
‘U’ harfi Istanbul Arkeoloji Miizesi’nin, ‘L’ harfi ise Sultan Ahmed Camii’nin detaylariyla
olusturulmustur. Her bir harf ince ve kalin formlar ile birbiriyle uyum igerisinde tasarlanmas,
bu nedenle ortaya koyulan gorsel hiyerarsi izleyiciler tarafindan rahatlikla
gozlemlenebilmektedir. Ayrica bu harflerin tarihi yapilardan tasarlanmasi hedef kitle tarafindan

yaratici ve akilda kalict bir gorsel olarak izlenmektedir.

Tasarimda kullanilan arka planin rengi ¢ok agik gri olarak tercih edilmis, bu durum tasarimin
On plana taginmasini saglamistir. Yazilarin arka planinda ise canlandirici ve mutluluk verici bir
etki birakan sar1 rengi, tasarimi daha dikkat ¢ekici hale getirmektedir. Yapilarin basitlestirilerek
ikon haline getirilmesi tasarimin daha sade ve anlasilir olmasina katkida bulunmaktadir. Kitabin
iceriginde hangi yapilarin oldugu hedef kitle tarafindan acik bir sekilde goriilmektedir. Bu
yapilar i¢in konumlandirilan tipografide tirnakli bir yazi karakteri secilmis, Tirkce ve
Ingilizcesi kalin olarak ayarlanmis ve birbirinden daha kolay ayirt edilmesi amaciyla Ingilizcesi
italik olarak tercih edilmistir. Tipografinin serifli olmas1 okunurlugu arttirmakta ve yapildigi

yilin biiylik puntolarla tasarimda yer almasi akilda kalicilig1 saglamaktadir.
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Tasarim No: 7

Tasarimin Konusu: Tipografik

Anatomi

Tasarimin Aldigi Odiil: En Iyi Tipografi
Oduli

Tasarimci: Barig Sarhan
Miisteri: Grafik Tasarim Dergisi
Ajans: -

Yayin Tarihi: 2010

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: ‘The anatomy of typography’
Renk: Beyaz, Gri, Siyah, Kirmizi

The anatomy of EIRR . o .. ..
typography Gorsel: ‘a’ harfi, insan anatomisi

Kurum Kimligi: Grafik Tasarim Dergisi; grafik tasarimin fark edilmesini saglamak, farkli
disiplinlere sahip bir alan oldugunu belirtmek ve grafik tasarima bilingli olarak yaklagsmay1
saglamak amaciyla yayimlanmistir. Ekim 2006’da ilk sayist okurlara ulastirilmis, 2009 yilina
kadar diizenli olarak aylik yayinlanmaya devam etmistir. 2009’dan bu yana iki aylik olarak basilan

dergi, tasarim diinyasinda énemli bir yer edinmistir.

Grafik Tasarim Dergisi’nin igerigi, farkli iilkelerin degerli tasarimcilart ile yapilan roportajlar,
ambalaj, tipografi ve illiistrasyon, tasarim elestirileri, temel tasarim bilgisi ve grafik tasarim tarihi,
portfolyo gibi bircok boliimden olugmaktadir. Basta grafik tasarimcilar olmak iizere ¢evrimigi ve
basil1 yayimcilikla etkilesim igerisinde olan tiim tasarimcilara seslenmektedir (“Tiirkiye’de satilan

grafik tasarimi hakkinda dergiler”, 2021).
Problem: Dergide yaratici gorsellere ihtiya¢ duyulmasi.
Tasarimin Amaci: Tipografi hakkinda kisileri bilgilendirmek.

Hedef Kitle: Yazi karakterleri ile ilgili bilgi edinmek isteyen herkes.
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Yaratic1 Diisiince: ‘a’ harfinin, insan viicudunun anatomisiyle birlestirilerek ayrintili bir

sekilde gbzlemlenebilmesinin saglanmasi.
Degerlendirme

Grafik tasarim dergisinin gorsel iletisimi anlatan boliimiinde harflerin formu, agirlhigi, yapsi,
boyutu, yiiksekligi gibi pek ¢ok 6zelligi anlatildigr i¢in ‘Tipografinin Anatomisi’ basligina
yonelik yaratici bir tasarim yapilmigtir. Buradaki kiigiik ‘a’ harfine ilk olarak bakildiginda
gorsel, insan anatomisini ¢agristirmaktadir. Insan yapisinin incelenmesini akla getiren bu
cagrisim, hedef kitlede dikkat ¢ekici bir etki birakmaktadir. Harfin dig gériintimiinden iskeletine
kadar her bilginin edinilmesini saglayan dergi, tasarimiyla hedef kitle tarafindan net ve estetik

olarak anlasilmasina katkida bulunmaktadir.

‘a’ harfi tirnaksiz bir yazi karakterinden olusarak ii¢ boyutlu bir bicimde tasarlanmistir. Harfin
tasarimin merkezinde biiyiik puntoyla yer almasi fark edilirligini saglamaktadir. ‘The anatomy
of typography’ yazisi sag alt kisima serifsiz yazi karakteriyle konumlandirilmis ve gorsel diizen

olusturulmustur.

Tasarim No: 8

@ | xoRay VitrA

Tasarimin Konusu: IKSV Tasarim

Bienali Afisi

Tasarimin Aldigi Odiil: En Iyi Tipografi
Odiilu

Tasarimer: Kaan Beyhan

Miisteri: IKSV (Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi)

Ajans: TBWA\istanbul

Yayin Tarihi: 2012

Bashk: Kusurluluk

Alt Bashk: Istanbul Tasarim Bienali

Metin: 13 EKim — 12 Aralik 2012

Gromctan 5 oo™ .84 Renk: Sari, Turuncu, Siyah, Gri, Beyaz
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Gorsel: Tipografi
Kurum Kimligi: Bkz. Tasarim No: 1

Problem: Degerli tasarimcilarin iginde bulundugu bienal hakkinda yeterince bilgi sahibi

olunmamasi.

Tasarimin Amaci: Bienale katilan firma ve stlidyolarin diizenledigi etkinlikleri ziyaretgilere

sunarak onlar1 bilgilendirmek.
Hedef Kitle: Bienale katilmak isteyen herkes.

Yaratici Diisiince: Kusurluluk bagligi altinda tasarlanan tanitimda, harflerin diizensiz olarak

yerlestirilmesi.
Degerlendirme

Istanbul Tasarim Bienali kapsaminda, yaratici islere imza atan paralel katilimci firmalarla
mimarlik ve tasarim stiidyolari, kendi igyerlerinde, bienale uygun olarak diizenlenen etkinlikler
gerceklestirerek ziyaretgilere kurum kiiltiirlerini tanitmak yer almaktadir. Bienalde 6nemli

diisiiniir ve Tiirk tasarimcilarin yaninda diinyaca taninan tasarimcilar da yer almaktadir.

Tasarim iizerine yapilan bienal tanitiminda serifsiz tipografi tercih edilmis, yiizeyin neredeyse
tamaminda tipografi yer almistir. ‘1. Istanbul Tasarim Bienali’ yazisinda harfler farkli hizalarda
konumlandirilarak diizensiz olmasi saglanmistir. Her bir harfte beyazdan siyaha gradient
(gecis) uygulanmistir. Ayni zamanda gradient uygulamasi, her bir harfe 151k yansimis gibi etki
vermekte ve harflerin bir kisminda eksik bir goriinti elde edilerek kusurluluk
gozlemlenmektedir. Siyah zemin {lizerine beyaz bir tipografi tercih edilmesi yazinin okunmasini
kolaylagtirmaktadir. Kusurluluk baslig1 alt basliktan daha biiyiik yazilarak tasarimin konusuna
dikkat ¢ekmek amaclanmigtir. Siyah ve beyazin lizerinde sar1 ve turuncu renkteki yazilar
kolaylikla okunabilmektedir. Baslik ve alt basligin yazi karakterlerinde tirnaksiz tipografinin
kare ve daraltilmis bigemleri tercih edilmis, harf bosluklar: arttirilarak okunmasi saglanmistir.
Hedef kitle tasarima baktiginda verilmek istenen mesaji agik ve anlasilir olarak

algilayabilmektedir.

81



Tasarim No: 9

g c N Tasarimin Konusu: ‘Deconstructing

Frida’ adli bienalin tanitimi.

Tasarimin Aldig Odiil: Kataloga Giren
Isler

Tasarimci: Aykut Geng

DECONSTRUCTING
FRIDA

3. ULUSLARARAS!
CANAKKALE BIENALI
Koreografi-reii Uik

Miisteri: Ufuk Senel, Atolye Dans
Ajans: Muessese
Yayin Tarihi: 2013

Bashk:

e
Prodiiksiyon At8lyeDans
Otogar Eski Depo 9 Kasim 2012 18.30

Alt Bashk:

I ﬁ A Metin:
R Renk: Siyah, Beyaz

MUESSESE QT&LVE ThE cempany

Gorsel: Tipografi

Kurum Kimligi: Ufuk Senel, Yildiz Teknik Universitesi Sanat ve Tasarim Fakiiltesi’nde
Modern Dans Ana Sanat Dali’nda lisans egitimi almistir. Bu silirede Zeynep Tanbay, Ugur
Seyrek, Esnaola, Caren Potter, Matthew Hawkins gibi kareograf ve egitmenlerle ¢alismistir.
Yiiksek lisans egitimine Mimar Sinan Universitesi'nde Cagdas Dans Ana Sanat Dali’nda
devam etmistir. Tugce Tuna, Jerome Bel, Erik Kaiel ve Handan Ergiydiren gibi degerli
sanat¢ilarin eserlerinde dans etmistir. 2014 yilinda Viyana Uluslararast Impulstanz Dans
Festivali’ne katilmistir. Can Bora ile birlikte Rabbit Hole ve ALTAR adinda isleri yonetmistir.
Yurtigi ve yurtdisindaki 6nemli festivallerde yer alan Senel, uzun zamandir kendi
kareografilerini sergilemektedir. Cat1 ve Salt Galata gibi lokasyonlarda atdlyelerde ders vererek

kigisel ¢aligmalarini gelistirmeyi siirdiirmektedir (“Ege Sanat Atdlyesi”, 2021).

Senel’in ¢aligmalarin siirdiirdiigii atolye; katilimcilara hayalperest ve cocuksu bir bakis agisiyla
bedenlerine yaklagmay1 ve arastirma siiresince kesfedilen fiziksel malzemelerle iyi bir

performans gdéstermeyi amaglamaktadir.

Problem: Hedef kitlenin dans tiyatrosuna yeterince ilgi gostermemesi.
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Tasarimin Amaci: Hedef kitleye ¢arpici bir tasarim sunarak gorsel bir solen izlettirmek.
Hedef Kitle: Dansla ilgilenen ya da tiyatro oyunu seven herkes.

Yaratic1 Diisiince: Harflerin belirli pargalarinin kaydirilarak dans etkisi olusturulmasi.
Degerlendirme

Kareografisi Ufuk Senel’e ait olan ‘Deconstructing Frida’ Frida Kahlo’nun mektuplarindan ve
Pedro Almadovar’in filmlerinden alintilar yapilarak Mine Ayse Karamehmet, Harika Onur,

Mutlu Akgiin ve Hilal Sibel Peker gibi yaratici dansgilarin performanslariyla sahnelenmistir.

Dans tiyatrosu tanitiminin bulundugu tasarimda tirnaksiz yazi karakteri secilmis, her bir harfin
birbirinden ayr1 olarak konumlandirilmasi karakterlerin tek basina birer dans figiirli gibi
goriinmesini saglamistir. Harflerin belirli kesitlerinin sola dogru hafif kaydirilmasi ile dans
etkisi verilmistir. Bu yaratici diislince, tasarimi biitiin olarak gozlemleyen izleyicinin tasarimda
aktarilmak istenen mesajin net bir bi¢imde anlagilmasina katkida bulunmaktadir. Beyaz zemin
lizerine siyah yazi karakteri kullanimi okunurlugu arttirmis, kalin yaz1 karakteri secimiyle
tasarima dikkat ¢ekmek amaclanmistir. Harfler arasindaki bosluk diizenine ¢ok fazla dikkat
edilmemesine ragmen ‘Deconstructing Frida’ yazis1 kolaylikla okunmaktadir. Ancak
bosluklarin yeterince diizenli olmamasiyla her karakterin 6zgiir olarak tasarimda yer almasi
diistincesini hissettirerek igerigi hakkinda bilgi verilmek istenmistir. Tiyatroda yer alan batin
sanatcilarin adi diizenli bir bigimde sola bloklanarak bold ve regular olarak sol kisimda

konumlandirilmistir.
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—_ Tasarmm No: 10

Tasarimin Konusu: Kalimera Melon

I\ = Tanitimi
| | Tasarimimn Aldigi Odiil: En lyi Tipografi

— Odiilu

Tasarimci: Semra Guler

] Miisteri: Grafist

Ajans: -

||

Yayin Tarihi: 2013

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

L Renk: Siyah, Beyaz

—— _— Gorsel: Tipografik Karakterler

Kurum Kimligi: Grafist, I[stanbul Grafik Tasarim Giinleri Mimar Sinan Giizel Sanatlar
Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Grafik Tasarim Boliimii’niin 1997 yilindan beri
diizenledigi, egitim amagli bir etkinliktir. Bu etkinlik Uluslararas1 Tasarim Konseyi ico-D'nin
onayladig1 bir organizasyondur. GMK isbirligi ile diizenlenmektedir. Grafist'in amaci, grafik
tasarimcilar ile Ogrencilerin; seminer, atdlye calismasi ve sergi gibi etkinlikler araciligiyla
birbirlerini tanimalar, tasarim kriterlerini ve goriislerini degerlendirmeleri i¢in bulusma ortami

hazirlamaktir (“Grafist hakkinda”, 2021).
Problem: Hedef kitlenin gorsel iletisim tasarimi hakkinda bilgi sahibi olmamasi.

Tasarimin Amaci: Diinya Iletisim Tasarimi Giinii’nde atdlye calismalar1 diizenleyerek daha

1yi bir gelecek i¢in Yunanistan halkiyla dayanigma icerisinde olmak.
Hedef Kitle: Tasarima ilgi duyan herkes.

Yaratici Diisiince: Uluslararasi dayanigsmanin saglanmasi i¢in yapilan tasarimda harfler i¢ ice

kullanilmustir.
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Degerlendirme

Grafist; Yunanistan halkinin, Yunan grafik tasarimcilarinin ve iletisim tasarimi 6grencilerinin
yasadig1 agir sorunlar nedeniyle diinyanin biitiin grafik tasarimcilariyla, tasarim egitimi veren
akademisyenlerle ve gorsel iletisim tasarimi 6grencileriyle biraraya gelerek atolye caligmasi
diizenlemektedir. Yunan grafik tasarimcilarini ve 6grencileri ‘Kalimera Mellon / Merhaba
Gelecek / Good Morning Future’ diyerek dayanisma saglamaktadir. Tasarimda serifli ve ince
et kalinligia sahip bir tipografi kullanilarak yazinin okunmasi kolaylastirilmistir. Yunanca,
Tiirkge ve Ingilizce olarak yazilan tipografi, ‘Merhaba Gelecek’ mesajiyla uluslararas
dayanismanin gelecekte daha iyi sonuclar gosterecegine dikkat ¢ekilmek istenmistir. Harflerin
birbirinin Oniine ge¢mesi, okunmasina yonelik engel olusturmamaktadir. Harflerin i¢ ige
gecmis bir bicimde kullanilmasi yaratici diislinceyi yansitmakta, tasarima estetik bir goriiniim
vermektedir. Bazi harflerin kiigiik bir kisminda bosluk birakilarak goziin bosluklari
tamamlamasi ve tasarimi bir biitiin olarak algilamasi amaglanmigtir. Beyaz zemin (izerine siyah
yazi kullanilarak zitlik olusturulmus, harflerin farkedilirligi saglanmistir. Tasarim, yazi
karakteri ve gorsel hiyerarsi goz oniinde bulunduruldugunda hedef kitleye ¢arpici bir sekilde

ulastirilmaktadir.
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Tasarmm No: 11

Tasarimin Konusu: ‘Dontisiim’ adli

kitabin kapak tanitimi

Tasarimin Aldig Odiil: Kataloga Giren
Isler

Tasarimei: Utku Lomlu
Miisteri: Can Yayinlar1
Ajans: Lom Creative
Yayin Tarihi: 2014
Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Siyah, Beyaz
Gorsel: Bocek, Tipografi

Kurum  Kimligi: 1981  yilinda

Tiirkiye’nin 6nemli yazarlarindan biri
olan Erdal Oz tarafindan kurulan CAN Yayinlari, ¢cok kisa siirede iin kazanmustir. En énemli
yazarlarin eserlerini Tiirk okurlara ulastirmis, Tiirk edebiyatinin en heyecan verici ve yetenekli
kalemleri CAN’da yer almistir. 21. yiizyilda ise klasik, ¢agdas ve modern edebiyat eserlerini

sunmaya devam etmektedir.

CAN yayin yaptig1 alanlar1 genisleterek yeni mecralar ve yayin teknolojileri kullanmak, yeni
yetenekler kesfetmek ve iyi metin ve yazarlarin hakkini vermek i¢in ¢aligmaktadir. 2019 yilinda
kurgu dist edebiyat yaymlarimin yaninda sosyal, pozitif ve beseri bilimlerle faaliyet
gostermektedir. Ayrica e-kitap, mini kitap, sesli kitap, kitap aboneligi ve talep edilen basim gibi

uygulamalarla ¢cagdas yayinciligi temsil etmektedir.

Yayin katalogunda 150 kitap ve 2500 baslik bulunduran CAN Yayinlari, okurlarinin sevgisiyle
gurur duyarak yayincilik siirecinde iistlendigi sorumluluklari yerine getirmek i¢in ¢alismaktadir
(“Can”, 2021).
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Problem: Cok az sayida kisinin kitap okumasi.

Tasarimin Amaci: Kisileri dikkat ¢eken bir tasarimla kitap okumaya yonlendirmek.
Hedef Kitle: Kitap okumay1 seven bireyler.

Yaratici Diisiince: Kitapta anlatilan doniisiimiin tipografiyle birlestirilerek yansitilmasi.
Degerlendirme

1915 yilinda yayimlanan Franz Kafka’nin ‘Doniisiim’ isimli hikayesi, yazarin anlatim sanatinin
zirvesine ulastig1 bir eserdir. Kiiclik burjuva ¢evrelerindeki yozlasan aile iliskilerini konu alan
bu hikaye, islevini kaybeden kaliplara baskaldiran bireyin tragedyasini etkili bir sekilde dile
getirmektedir. Kitabin iceriginde Gregor Samsa bir sabah uyandiginda kendisini yataginda
bocek olarak bulmakta ve degisimden ziyade baskalasim gosterip farkli bir canli tiiriine

doniismektedir.

Kitap kapagi tasariminda tipografi, bocek formunda tasarlanmis, degisime uygun bir yazi
karakteri tercih edilmistir. Yatay uzantilar1 ince et kalinhigindan, dikey uzantilar1 kalin et
kalinligindan olugmaktadir. Bocegin kafa kismindaki ‘Franz Kafka’ yazis1 daha kiiciik
yazilmig, ‘DoOniisiim’ yazis1 biiylik yazilarak dikkat ¢ekmesi saglanmistir. Yazinin bocek
formunda olabilmesi i¢in boyutlandirmada farklilik olusturularak géziin o formu algilamasina
katkida bulunulmustur. Tipografide harfler arasindaki bosluk ¢ok az kullanildigindan dolay1
gorselde goziin tamamlayic1 6zelliginden faydalanilarak biitiinii gérebilmek amacglanmistir.
Tasarimda iistten birakilan bosluk algida hi¢bir sorun yaratmamaktadir. Ayrica farkl bir yazi
karakteri kullanilmas1 gézii yormamakta, okunurlugu zorlastirmamaktadir. Zeminde agik gri

tercih edilmis, yaz1 karakteri siyah segilerek kontrast olusturulmustur.
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Tasarim No: 12

W
B

Tasarimin Konusu: Tiyatro oyunu olan

‘Karabatak’in tanitimai.

g Tasarimn Aldigi Odiil: En Iyi Tipografi
_‘l # Basar1 Odiilii

e o . Tasarimcr: Christopher Colak

'. @R | Miisteri: Tiyatro D22
o A% -y : : Ajans: -

ta Yayin Tarihi: 2015

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

www.tiyatrod22.com
Bereket, ah, Sair Ziya P,

Rt Renk: Kirmizi, Siyah, Beyaz
Gige: 021 31992
Blesimss By

Woroe
s

Gorsel: Tipografi

Kurum Kimligi: Seyirci ile bulusmasindan bugiine kadar 6zel bir tiyatro olarak faaliyetlerini
siirdiiren Tiyatro D22, 2013 yilinda Istanbul’da Emir Cubukgu, Berkay Ates ve Can Kulan
tarafindan kurulmustur. Yasanilan diinyadan uzaklagsmadan evrenselligi amaglayan Tiyatro
D22 klasik metinlerle glinimiize uyarlayip sahnelenmesi, yeni metinler olusturulmasi ve
yabanci metinlerin Tiirk¢eye kazandirilip seyirciye sunulmasi igin ¢aba gostermektedir. Tiyatro
D22 toplulugu kendi yazip yonettigi ve ¢evirdigi oyunlarin da i¢inde bulundugu ‘Hakikat, Elbet
Bir Giin’, ‘Bir Avug Kiil’, ‘Hayvan Ciftligi’, ‘Diinyaya Gozlerimden Bak’, ‘Kus Opiiciigii’,
‘Karabatak’, ‘Yirmi Bes’ ve ‘Bent’ olmak (izere 8 oyun sahnelemistir. Ayrica topluluk, tiyatro
sanatinin bir pargasi olmak isteyen onlarca gence egitim vererek cagdas sanatgi yetistirmektedir

(*Tiyatro D227, 2021).
Problem: Tiyatro oyunlarina gereken ilginin gosterilmemesi.

Tasarimin Amaci: Karabatak oyununu hedef kitleye tanitarak yasanilanlari seyirciye

yansitmak.

Hedef Kitle: Tiyatroyla ilgili olan herkes.

88



Yaratict Diisiince: Arka planda kullanilan harflerin karigik, yatay ve dikey sekilde

konumlandirilarak oyunda gegen gatismalara ¢agrisim yapmak.
Degerlendirme

Karabatak oyunu, bireysel ve toplumsal mutsuzluk, korku ve umutsuzluklarla miicadele etmeyi
anlatmaktadir. Herkesi c¢abasiyla ortak bir alan olusturularak ozgiirlikk elde edilmeye
calisilmaktadir. Ancak bu 6zgiir alan ¢atigmalardan sonra insanlarin dlmesiyle sonuglansa da

Ozgiir olma arayis1 bitmemektedir.

Tanitimin arka planinda ‘Karabatak’ kelimesini olusturan harfler kullanilmistir. Harfler yatay
ve dikey olarak karisik bir sekilde konumlandirilarak birgok catismanin yasandigi ve bazi
harflerin zemin rengiyle ayni renkte kullanilmasi bosluk etkisi vererek toplumun 6zgiir olmak
istedigi  izlenimini  yaratmaktadir. Tasarimda okunurlugu arttirabilmek amaciyla
‘KARABATAK’ tipografisinde siyah dolgu iizerinde beyaz yazi tercih edilerek arka plandan
ay1rt edilmesi saglanmistir. Tipografiyi olusturan tirnakls, tirnaksiz, ince ve kalin, yuvarlatilmas,
ticgen tirnakl gibi her harfin birbirinden farkli yazi karakterinden meydana gelmesi, her bireyin
farkli sorunlar yasadigin1 yansitmaktadir. Boylelikle tasarimdaki yaratict mesajlar hedef kitle

tarafindan daha kolay algilanmakta, hedef kitlenin zihninde kalic1 bir etki birakmaktadir.

Arka planda yer alan karigik konumlandirilan harflerin biiyiik puntolu olarak se¢ilmesi tasarimi
karmasikliktan uzaklastirmistir. Harflerde tercih edilen kirmizi rengi yasanan catigmalara
cagrisim yapmakta, lekeli bir goriintii verilmesi ise catigma sonucu insanlarin 6ldiglni
anlatmaktadir. Siyah kasvetin rengidir ve bu nedenle tasarimin estetik goriiniimiinii bozmamak
amaciyla daha az kullanilmistir. Tanitim1 agiklayan metinler ise sag iist ve sol altta gorsel
hiyerarsi saglanarak yerlestirilmistir. Tasarim, verilen mesaj acgisindan oldukg¢a yaratici ve

dogru bir sekilde hedef kitleye ulastirilmaktadir.
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Tasarim No: 13

Tasarimin Konusu: IKEA markasinin tasarladigi ev esyasi tanitimi.

Tasarimin Aldig Odiil: En yi Tipografi Odiilii

Tasarimcr: Ozge Gliven

Miisteri: IKEA

Ajans: TBWA\istanbul

Yayin Tarihi: 2015

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: IKEA Evinizi Duzenler.

Renk: Sari, Turuncu, Kirmizi, Pembe, Mor, Mavi, Yesil, Beyaz, Gri, Kahverengi, Siyah
Gorsel: Kravat, Komplement Kravat Tasiyici, Ayakkabi, Hemnes Ayakkabilik, Tipografi

Kurum Kimligi: IKEA, 1943 yilinda fotograf, ciizdan ve dolma kalem gibi tirlinlerle ge¢imini

saglayan 17 yasindaki Ingvar Kamprad tarafindan kurulmustur. Smaland’de biylyen Ingvar ve
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bu yerlesim yerinin sakinlerinin idareli ve yenilik¢i kisiler olmasi, IKEA’nin basarisini

Saglamistir.

IKEA, diinyadaki en bilinen ev dekorasyon markalarini tiiketiciye sunmaktadir. Calisan binlerce
kisiyi de gbz oniinde bulundurarak tiiketiciler i¢in hayat1 kolaylastirma amaciyla faaliyetlerini
stirdiirmektedir. Tirkiye’de ilk IKEA magazas1 Mayis 2005‘te MAPA (Mobilya ve Aksesuar
Pazarlama A.S) tarafindan Istanbul Umraniye’de halka agilmistir. istanbul’da 3, Bursa, Ankara,
Adana, Bodrum, Antalya ve Izmir’de 1’er ‘Siparis ve Teslim Noktas1’ ve Internet Magazasi ile
calismalarina devam etmektedir. IKEA magazalari kaliteli, uygun fiyatl ve iyi bir tasarima sahip
8.000’1 askin irline, milyonlarca yaratici fikir ve akilli ¢oziimle tiiketicilere hizmet vermektedir

(“IKEA konsepti”, 2021).

Problem: Ilk gorselde erkek bireylerin kravatlarinin ¢abuk kirismasi ve diizenli olmamasi.

Ikinci gorselde ise kadinlarin ayakkabilarini diizenli olmadigindan dolay1 zor bulmasi.

Tasarimin Amaci: Erkeklerin ve kadinlarin Uriine sahip olarak esyalarini diizenli bir sekilde

yerlestirebilmeleri.
Hedef Kitle: 7’den 70’e herkes.

Yaratici Diisiince: Kravatlarin harf formuna getirilerek ‘En Sevdigim Kravatim Nerede’ ve

ayakkabilardan olusturulan ‘En Sik Ayakkabim Nerede’ mesajinin verilmesi.
Degerlendirme

IKEA i¢in yapilan tasarimda ilk dikkat ¢eken tanitilan iirlinii igeren esyalarin kullanilmasidir.
Birinci tanitimda kravatlarin harf formuna getirilmesiyle tipografi olusturulmustur. Tasarim
yiizeyinde 100’den fazla kravat kullanilmis, rastgele sekil verilen kravatlarin arasinda kravatlari
birbirinden ayirt edecek sekilde bosluklar birakilmistir. ‘En Sevdigim Kravatim Nerede’
yazisina yer verilerek hedef Kitleye kravatlarin kolaylikla bulunabilmesi agisindan diizenli
olmasi gerektigi mesaji iletilmektedir. Sozciiklerin aralarina diizenli bogluklar birakilmasi ve
her bir sOzciigiin birbirine paralel yazilmasindan dolay1 tipografinin okunabilmesi
kolaylagmaktadir. Birbirinden farkli desen ve renk kullanimi tipografinin okunurlugunu
olumsuz yonde etkilememektedir. Rastgele olarak yerlestirilen kravatlarin birgogunun arka
planda kalmasi amaciyla boyutu kiigiiltiilmiistiir. ikinci tanitimda ise yine ayni mesaji veren
‘En S1k Ayakkabim Nerede’ yazist gozlemlenmektedir. Birgok farkli ayakkabi cesidi

birbirinden farkli yonlerde kullanilarak tasarimda yer almaktadir. Birinci tasarimda oldugu gibi
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bu tasarimda da tipografiye dikkat ¢ekmek amaciyla kullanilan ayakkabilar daha biiyiik boyutlu
ve daha dikkat g¢ekici renklerin birlestirilmesiyle harf formunu olusturmaktadir. Birinci
tasarimda turuncunun, ikinci tasarimda pembenin agik tonu tercih edilerek gorsel unsurlarin
goriilmesi saglanmustir. Iki tasarimda da mesaj hedef kitle tarafindan kolaylikla

algilanabilmekte, mesajin yaratici bir sekilde verilmesi tiiketicinin ilgisini ¢gekmektedir.

KADIKOY —— MURAL ISTANBUL — STREET ART FESTIVAL Tasarlm NO: 14

Tasarimin Konusu: Mural Istanbul

Street Art Festivali Tanitimi

Tasarimmn Aldigi Odiil: En Iyi Afis

o Tasarimi1 Odiilii
By aRres
T_ABDNE

LAKORMIS Tasarmmei: Erman Yilmaz

THE WRITER
MATERIAL

Miisteri: Kadikdy Belediyesi

Ajans: -

o7 EYLUL

Yayin Tarihi: 2016

17 AGUSTOS

Bashk: -
Alt Bashk: -
Metin: -

Renk: Sari, Siyah

A=
#muralistanbul ] setepives]

Gorsel: Fir¢a Darbeleri, Tipografi

Kurum Kimligi: Kadikdy Belediyesi, kiiltiir sanat kenti olan Kadikdy’de etkin olarak tiyatro,
sinema gosterimi, konser, sOylesi, dans gosterisi, panel, sempozyum, konferans, festival, atolye
calismalari seklinde etkinlikler gerceklestirmektedir. Kadikdy halkinin gegmisten giintimiize
sahip oldugu sosyal, zirai, ekonomik, maddi ve manevi kiiltlirel degerleri ortaya koyarak halkin
gelismesine yonelik calismalarda bulunmaktadir. Kadikdy ilgesinin sinirlari igerisinde yer alan
tarini eser alanlari, cografi zenginlikler ve sit alanlarina iliskin aragtirmalar yapmakta, bu
alanlarla ilgili tanitici brosiir ve dergilerin dagitimini saglamaktadir. Sosyal ve kiiltiirel ig birligi
yaparak uluslararasi diizeyde organizasyon, festival ve etkinlikler diizenlemektedir. Kadikoylii
sanat¢ilar ve kurumlarla diinya sanat¢ilar1 ve kurumlar arasinda is birligi ortami hazirlayarak

iliskileri gelistirmektedir (“Kiiltiir ve Sosyal Isler Miidiirliigii”, 2021).
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Problem: Hedef kitlenin festivalle ilgili bilgi sahibi olmamasi.

Tasarimin Amaci: Hedef kitleyi bilgilendirerek gorsel solenin izlenmesini saglamak.
Hedef Kitle: Sanatsever olan herkes.

Yaratici Diisiince: Tipografideki harf gecislerinin firca darbeleriyle olusturulmasi.
Degerlendirme

Mural istanbul Street Art Festival 2012 yilindan beri her yil diizenlenen, basarili sanat¢ilarin
Kadikdy sokaklarindaki binalara etkileyici eserler biraktigi bir etkinliktir. Festival tanittiminda
‘Mural Istanbul’ yazis1 yer almaktadir. Tipografideki harfler serifsiz yazi karakterinin kare
formundan olugmakta, fark edilirligini saglamak amaciyla bold olarak tercih edilmektedir. Sar1
zemin lizerine siyah yazi kullanimiyla okunurlugu arttirilan tipografi, firca darbeleriyle birbirini
takip eden harflerin diizenli bosluk ayari ile gorsel hiyerarsi izlenimi vermektedir. Firga
darbelerinin harfler arasinda gecisi saglamasi, yaratici fikri ortaya koyarak hedef kitle
tarafindan dikkat c¢ekmektedir. Festival tarihi ve iletisim bilgileri konumlandirilarak
izleyicilerin tamitim hakkinda bilgi sahibi olmasmna katkida bulunulmustur. Ust kisima
konumlandirilan ‘Kadikdy — Mural Istanbul — Street Art Festival® basliginda yazi karakteri bold
olarak segilerek yazinin karmasik gortinmemesi saglanmis ve dolayisiyla harfler arasindaki
bosluk arttirllmistir. Hedef kitle tasarima baktiginda mesaji almakta, yaz1 ve gorsel unsurlar

birbirini destekleyerek net bir sekilde izleyiciler agisindan anlagilmasini saglamaktadir.

93



Tasarim No: 15

Tasarimin Konusu: ‘Jean-Paul Sartre’

adl kitap tanitima.

Tasarimin Aldigi Odiil: En Iyi Afis ve
En lyi Kitap Kapag: Tasarimi Odiilleri

Tasarimer: Utku Lomlu
Miisteri: Can Yaylari
Ajans: Lom Creative
Yayin Tarihi: 2016
Bashk: Jean-Paul Sartre

Alt Bashk: Oznellik Nedir?

OZNELLIK | \/cin: -
NEDIR?

ceamiincimaacuvsa |- Renk: Siyah, Beyaz, Turuncu

'cgeg Gorsel: Jean-Paul Sartre, Tipografi

Kurum Kimligi: Bkz. Tasarim No: 12

Problem: Kitap kapagi tasarimlarinin hedef kitle tarafindan yeterince ilgi gekici olmamasi.
Tasarimin Amaci: Kisisel gelisimle ilgili insanlar1 bilgilendirmek.

Hedef Kitle: Kitap okumay1 seven herkes.

Yaratici Diisiince: Jean-Paul Sartre tipografisinin duvar gorseli olarak kullanilmasi.
Degerlendirme

1961 yilinda Jean-Paul Sartre Roma’ya davet edildikten sonra 6znellik tzerine konferans
vermistir. Kitabin igeriginde felsefi agidan yogun olmakla birlikte 6znellik hakkinda sorularla
tartismalara yer verilmistir. Sartre varolusgulugu savunan bir diisiiniirdiir. Bu nedenle insan1
daha 6nceden tanimlanmamus bir varlik olarak ele almakta, insanin kendi yagamini ve tanimini

kendi kararlartyla sekillendirecegini 6ne siirmektedir.

Kitap kapag: tasariminda Sartre’in kendi basina yiiriirken ¢ekilen bir fotografi kullanilmistir.

Bu fotografla anlatilmak istenen, insanin kendisi ile bas basa kalarak yiirtidiigii yolda hayatinda
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verdigi kararlarin yasaminda Onemli bir yere sahip olmasidir. Tasarimci, bir mekanin
duvarlarinin yerini alan tipografiyle yaratic1 ve estetik bir gorsellik sunmaktadir. Ug boyutlu
izlenimi veren tasarimda tipografi tirnaksiz olarak tercih edilmistir ve yazi karakterinin koseli
formda olmasi, kullanilan gorsel unsurlarla dikkat ¢eken bir gorsel hiyerarsi olusturmustur.
Goziin bosluklart tamamlayic1 Ozelliginden faydalanilarak yazi karakteri daha belirgin
kullanilmistir. Harflerin ve zemini simgeleyen siyah ve turuncu gorsellerin arasindaki diizenli

bosluklarla tipografi biitlinliik saglamaktadir.

Beyaz zeminin iizerinde siyah yazi kullanilarak okunurluk saglanmistir. Giig¢ ve basariy1 temsil
eden turuncu rengi hiimanistlik hissi verdigi i¢in tasarimda tercih edilmistir. Tasarima biitiin
olarak bakildiginda gorsellik agisindan estetik bir goriinim saglamakta ve basarili bir sekilde

hedef kitleye mesaj1 yansitmaktadir.
Tasarim No: 16

Tasarimin Konusu: ‘Koken igerisinde

Notlar’ adl1 filmin tanitimi

Tasarimn Aldigi Odiil: En Iyi Tipografi
Odulu

Tasarimer: Erman Yilmaz
Miisteri: Fol Sinema Toplulugu

Ajans: -
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Yayin Tarihi: 2016

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: Koken Icerisinde Notlar

Notes In Origin

FROBLIGHT, 5

Aynaligegit
26 Temmuz / July 18:00
Kirator / Curatér Ekrem Serdar

Renk: Mavi, Pembe, Beyaz
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Gorsel: Tipografi

Kurum Kimligi: istanbul Bilgi Universitesi Sinema Béliimii’nden mezun olan Burak Cevik,
ogrencilik zamaninda FOL Sinema Toplulugu’nu kurarak bir¢ok film gosterileri diizenlemistir.
FOL, video ve filmin yansittig1 alternatif deneyimlemeye dnem gosteren ve bu deneyimlemeyi
paylasan Istanbul menseili bir sinema toplulugudur. 2018 yilinda ‘Tuzdan Kaide’ isimli ilk
uzun metraj filmi Berlin Film Festivali’nde seyirciye sunulmustur. Ikinci filmi olan ‘Aidiyet’
ise festival faaliyetlerini strdurmektedir (“Bilgi Sinema Bolimi’nden Burak Cevik’in filmi
Berlinale’de”, 2021).

Problem: Insanlarin farkli iilkelerdeki gosterimleri yansitan isler hakkinda yeterince bilgi

sahibi olmamasi.
Tasarimin Amaci: Sanatgilarin Kanada yapimi islerini sinemaseverlerle bulusturabilmek.
Hedef Kitle: Film izlemekten keyif alan herkes.

Yaratien Diisiince: ‘Koken Igerisinde Notlar’ sdzciiklerini olusturan harf formlarinin

cizgilerinin bir bag igerisinde tasarlanarak karmasanin i¢indeki biitiinliiglin anlatilmasi.
Degerlendirme

FOL’un diizenledigi Koken Icerisinde Notlar gosterimi, farkli sehirlerdeki sanatgilarin Kanada
yapimu islerini sunarak dislanmaya bir son getirmek amaci tagimaktadir. Program; notlarin,

yazilarin ve imgelemlerin derlemelerinden olugsmaktadir.

Tasarimda dikkat ¢eken tipografi, cizgisel olarak tasarlanmig ve harflerin strokelar1 harfler
arasinda birbirine bagh sekilde gecis saglanarak {ilkeler arasindaki bagin 6nemli oldugu
izlenimi verilmektedir. Tirnaksiz bir yazi karakteri segilerek tipografinin daha kolay okunmasi
saglanmistir. Satirlar arasindaki boslugun gorsel hiyerarsi olusturmasi i¢in bazi harflerin alt
uzantilarmin yiiksekligi arttirilmistir. Harflerin arkasinda perspektif goriintiisti saglanmasi bir
karmasa ortaya koymaktadir ancak bu karmasaya ragmen bagliligin mesaji verilmektedir.
Harflerin ayni hizada kullanilmamasi okunabilirligi zorlastirmamaktadir. Zemin rengi koyu
mavi tercih edilmis, tipografinin zemin iizerinde kolay ayirt edilebilmesi amaciyla beyaz
renginde kullanilmistir. Gosterime iliskin bilgiler pembe renkte yazilmis ve cizgilerin {izerine
konumlandirilmustir. 1lgi ¢ekici tipografiye sahip bu tasarimda tipografik unsurlarla gorsel

biitiinliik saglanmakta ve mesaj ¢arpici bir sekilde hedef kitleye iletilmektedir.
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Tasarim No: 17

Tasarimin Konusu: ‘Sinirlar1 Gegerken’ adli kitabin tanitimiu.
Tasarimin Aldig1 Odiil: En Iyi Tipografi Odiilii
Tasarimer: Erman Yilmaz

Miisteri: Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi
Ajans: -

Yayin Tarihi: 2017

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Siyah, Beyaz

Gorsel: Tipografi

Kurum Kimligi: Mimar Sinan Giizel Sanatlar Fakiiltesi, 1882 yilinda arkeolog, ressam, sanat

tarihgisi ve miizeci olan Osman Hamdi Bey tarafindan kurulmustur. Mekteb-i Sanayi-i Nefise-
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i Sahane ismiyle kurulan bu iiniversite, 2 Mart 1883 tarihinde 8 egitmen ve 20 Ogrenci ile

egitim-0gretime baglamistir.

Tirkiye’de ilk sanat ve mimarlik yiiksek okulu olan iiniversiteye, 1928 yilinda Giizel Sanatlar
Akademisi adi verilerek Tiirkiye’de akademi unvanimi alan ilk yiiksekogretim kurumu

olmustur. 1969 yilinda kanunla verilen karara gore bilimsel 6zerlige kavugmustur.

1981 ve 1982 yillarinda ¢ikarilan kanunlarin hilkkmiinde kararnameyle iiniversiteye doniiserek
Mimar Sinan Universitesi adiyla egitim-6gretime devam etmistir. 1982 yilindan beri egitim
donemi 4 yil olmustur. Aralik 2003 tarihinde iiniversite yonetiminin karartyla Mimar Sinan
Giizel Sanatlar Universitesi adin1 almistir (“T.C. Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi
Tarihge”, 2021).

Problem: Kisilerin tiniversite hakkinda yeterince bilgi sahibi olmamasi.

Tasarimin Amaci: Universite hakkinda kisileri bilgilendirerek &grencilerin tercih etmesini

saglamak.
Hedef Kitle: Universitenin yaptig1 calismalar ile ilgili bilgi edinmek isteyen herkes.

Yaratict Diisiince: ‘Simirlari Gegerken’ tipografisinin karakter tasariminda harflerin

daraltilmis olarak kullanilmasi ve sanki bir sinir ¢izgisi gibi bosluklarin kullanilmasi.
Degerlendirme

Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi’nin diizenledigi etkinliklerden olusan ‘Sinirlari
Gegerken’ isimli kitabin tasarimi, yalnizca tipografiden olusmaktadir. Tirnaksiz yazi
karakterinin daraltilmis formu tercih edilerek ¢izgi izlenimi verilmek istenmistir. Harflerin
yiiksekligi arttirilarak alt uzantilar arka kapakta da kendini gostermektedir. Boylelikle kitap
kapaginin daha estetik goriinmesi saglanmistir. Dikey olarak konumlandirilan tipografi,
Ingilizcesi ile birlikte (Crossing Frontiers) tasarimda yer almaktadir. Sozciiklerin arasinda
kullanilan diizenli bosluklar bir yol etkisi yaratmis, kapagin tam ortasina kitabin adi kii¢iik
boyutta yazilarak hedef kitlenin tasarim hakkinda bilgi sahibi olmasi saglanmistir. Harfler
arasindaki boslugun az olmasi, harfleri birbirine yaklastirarak gorselligin 6n plana ¢ikmasina
katkida bulunmaktadir. Universitenin yaptig1 etkinliklerin igerigiyle ilgili ¢agrisim yapmak
amaciyla kitap kapaginda oldukca yaratici ve etkileyici bir tasarim bulunmaktadir. Kitabin
adiyla verilen mesaj, hedef kitlede merak uyandirmaktadir. Tasarimi One c¢ikarmak ve

okunmasini kolaylagtirmak i¢in beyaz zemin iizerine siyah yazi se¢ilmistir.
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Tasarim No: 18

Tasarimin Konusu: ‘Roald Dahl’ adli kitap serisinin tanitimi.
Tasarimin Aldig Odiil: En Iyi Tipografi ve Kitap Kapag1 Odiilleri
Tasarimei: Utku Lomlu

Miisteri: Can Yayinlari

Ajans: Lom Creative

Yayin Tarihi: 2018

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Kirmizi, Mavi, Sar1, Gri, Mor, Beyaz

Gorsel: Bocek, Para, Ilag, Kadin, Tavsan, Ar1, Bebek, Balta, Adam, Saat, Polis Silueti,
Parmak, Kus, Sarap Sisesi, Cigek, Yilan, Semsiye

Kurum Kimligi: Bkz. Tasarim No: 12

Problem: ‘Roald Dahl’ kitaplarinin yeterince okuru olmamasi.
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Tasarimin Amaci: Seride anlatilan hikayeleri cagrisim yapmasi agisindan satin aldirmaya

yonelik gorsellerin tercih edilmesi.
Hedef Kitle: Hikdye okumayi seven herkes.

Yaratici Diisiince: ‘Roald Dahl’ sézciiklerindeki harflerin her birine hikayelerde anlatilan

olaylarin gorsel olarak diizenli bir sekilde yerlestirilmesi.
Degerlendirme

Roald Dahl, 1916 yilinda Norvegli bir ailenin ¢ocugu olarak diinyaya gelmistir. Savas pilotu,
casus, ¢ikolata tarihgisi ve tibbi buluslar1 olan Dahl’1n iki romani ve altmistan fazla hikayesi

bulunmaktadir. Bir¢ok 6diil alan yazar, 1990 yilinda hayata veda etmistir (“Roald Dahl”, 2021).

Oswald, ¢ok zeki bir adamdir ve on yedi yasindayken kimsenin haberi olmadan Afrika’da yaki
bocegi tozu toplayip ilaca ¢evirmek istemektedir. Paris’te bakanlara, el¢ilere ve bir¢ok kisiye
satarak ylzbinler kazanacak ancak yine de ona yetmeyecektir. Cok para kazanarak kadinlara
gelecekleri i¢in vaat vermeyi planlamaktadir. Kral ve sanat¢1 gibi taninmis kisilerin hazinelerini
calmak i¢in oyunlar kurmaktadir. Oswald Amcam, biiyiik bir savasla baslayip kiiltiirel ve
teknolojik gelismelerle yasanan ¢agda eglenceli bir hatira yolculugu yasatmaktadir. 1k kitabin
tasariminda, kitabin igeriginde anlatilan olaylara ¢agrisim yapmak amaciyla gorseller icerige
gore yerlestirilmistir. Harflerin igerisine baston, gdzliik, biyik, pipo, bocek, para, ilag gibi
cizimler yapilmasi yaratici bir tasarim goriintiisii Olusturmaktadir. ‘D’ harfinin {izerine kadin
figlirli biiyiik boyutta konumlandirilarak hikdyenin sonucuna dikkat c¢ekilmek istenmistir.
Turuncunun tonu ve mavi kullanilarak harflerin ve tipografinin birbirinden ayirt edilmesine

katkida bulunulmustur.

‘Optiim Seni’ adl1 Sykiide karikoca iliskileri konusu islenmektedir. insan dogasinin karanligini
ve insanin istemedigi yonleri ortaya ¢ikarmaktadir. Dahl, bu dykiiyli mizahla ele almakta ve
slirpriz sonla bitirmektedir. Bu hikayede anlatilan olaylara ¢agrisim yapmak amaciyla tavsan,
ar1, bebek, balta, adam, saat gibi gorsellere yer verilmistir. Hedef kitle bu illiistratif unsurlara
baktiginda ne anlatildigiyla ilgili merak igerisinde olmaktadir. Figiirler harflerin igine incelikle
yerlestirilmistir. Beyaz zemin Uzerine sar1 ve grinin kullanimi gorsellik ag¢isindan uyum

saglamaktadir.

‘Senin Gibi Biri” dykiislinde ise gerilim yasatan Dahl, kocasindan intikam almak isteyen bir

kadinin polislere ikramda bulunmasi, sol elinizdeki ser¢ce parmagina ihtiyacinizin olup
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olmamasi, sarap bilginizle iddiaya girmeniz, bahgeden koparilan ¢igegin hissettikleri gibi ilging
konular ele alinmaktadir. Tasarimda polis silueti, parmak, kus, sarap sisesi, ¢icek, yilan,
semsiye gorselleri kullanilarak hikayeyle ilgili hedef kitlenin fikir sahibi olmas1 saglanmustir.
Tipografi ve gorsel unsurlarda zit renkler olan sar1 ve mor tercih edilerek tasarimda kontrast

olusturulmustur.

Ug tasarimda da ‘Roald Dahl’ tipografisinin tasarimi ayni1 olmakla birlikte gérsel unsurlar
birbirinden farklilik goéstermektedir. Tirnaksiz bir yazi karakteri segilerek harf yapilarindaki
bosluklara ya da cizgilere yerlestirilen gorseller estetik bir goriiniim saglamaktadir. Bazi
harflerin daha kalin et kalinligmma, bazilarimin ise ince et kalinligina sahip oldugu
g0zlemlenmektedir. Gorseller harflerin i¢ine diizgiince yerlestirildiginden dolay1 gozii rahatsiz
etmemektedir. Harfler aras1 bosluklarda gorsel hiyerarsi saglanmistir. Verilmek istenen mesaj

gorsel biitlinliik olusturularak hedef kitleye basarili bir sekilde ulastirilmaktadir.

Y
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Tasarim No: 19

Tasarimin Konusu: Studio-X’in diizenledigi ilkbahar ve kis programi tanitimi.
Tasarimin Aldig Odiil: En Iyi Direct Mail/Flyer Tasarimi Odiilii

Tasarimei: GOkce Geng-Erman Yilmaz

Miisteri: Studio-X

Ajans: -
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Yayin Tarihi: 2019

Bashk: -

Alt Bashk: -

Metin: -

Renk: Yesil, Beyaz, Kirmizi
Gorsel: Tipografi

Kurum Kimligi: Studio-X Istanbul, Columbia Universitesi Mimarlik Fakiiltesi’nin bir girisimi
olarak kurulmustur. Kentin glinlimiizde ve gelecek zamanda karsilasacagi sorunlar1 tanimlayip
¢cozlim tiretmek amaciyla yeni fikirler ortaya c¢ikarmayi hedeflemektedir. Kiiresel bir
tniversiteyi temsil eden Studio-X Istanbul, iiniversitenin igerigini yansitma, disaridan gelen
bilgiyi kullanma ve aradaki sinir1 oldukga gizli tutma amaci tasimaktadir. Bu kurum, sehir daha
iyi bir hale getirebilmek icin ortaya ¢ikan fikirleri gelistirmek ve fikir 6nderleri yetistirmek i¢in

calismaktadir.

Studio-X Istanbul uzmanlar, sivil toplum kuruluslari, iiniversiteler ve yerel yonetimler arasinda
bilgi aligverisi saglayan bir platform olusturarak kent konusunda yardimci olmak isteyen
herkese destek vermektedir. Studio-X istanbul, Columbia Global Centers Istanbul ile koordineli
olarak ¢aligmaktadir (“Studio-X Istanbul”, 2021).

Problem: Studio-X’in yaptigi ¢alismalardan yeterince haberdar olunmamasi.

Tasarimin Amaci: Hedef kitleye yapilan ¢alismalarla ilgili dikkat ¢ekici bigimde bilgi

vererek katilim saglanmasi.
Hedef Kitle: Sergi, soylesi, sohbet gibi etkinliklere katilmak isteyen herkes.

Yaratic1 Diisiince: ilk ¢alismada Studio-X’in yaptig1 programda birgok etkinlik diizenledigini
cagristirmak amaciyla yazi karakterini olusturan harfler noktalardan tasarlanarak bu
etkinliklerin siirekliligi anlatilmak istenmistir. Ikinci calismada ise kente dair birgok sorunun
¢ozillmesi igin caligmalar yapilmasina yonelik olarak harfler birbirinden farkli puntoya, agirliga

ve et kalinliklarina sahip olarak tasarlanmaistir.
Degerlendirme
Studio-X Istanbul, igerisinde sergi, pop-up sergi, atdlye caligmalari, kiitiiphane, sohbet ve

konusmalarin bulundugu programlar diizenlemektedir. Diizenledigi ilkbahar programinda
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cocuklara verilen oy hakki sonucunda belediye yonetiminin nasil olacagiyla ilgili bir deneyim
gerceklestirmektedir. Siirdiirtilebilirlikle ilgili konular1 ele almakta, ruh saghgini etkileyen
faktorleri tartismakta ve daha bir¢ok caligmaya imza atmaktadir. Soldaki tasarim ilkbahar
programina yonelik olarak olusturulmustur. Bu flyer tasariminda tasarim yiizeyi tipografiyle
dikkat ¢ekmektedir. Tirnaksiz yazi karakterinin yuvarlatilmis cesitlemesinin tercih edildigi
tipografi, harflerin uzantilarinin kivrimlar ile 6ne ¢ikmaktadir. Harflerin sonunda ya da
ortasinda noktalar kullanilarak Studio-X’in yapmis oldugu ve gelecekte yapacagi islerin devam
edecegi izlenimi vermektedir. Cocuklara yonelik pek ¢ok ¢alisma yapilmasi nedeniyle daha
susll bir yazi kullanilmustir. ilkbahar mevsiminin giizelligini yansitmak amaciyla yesil renk
secilmis, yesil lizerine beyaz yazi kullanilmasi tipografinin okunmasini kolaylastirmistir.
Biiytik boyutlu noktalardan ‘X’ harfi olusturularak tasarimin tam ortasina konumlandirilmistir.
Ustte ve altta Studio-X Istanbul, solda ve sagda Ilkbahar Programi yazis1 ‘X’ harfinin
bosluklarina diizenli bir sekilde yerlestirilmistir. Harfler arasi bosluklar arttirilarak harflerin

birbirinden ayirt edilmesi saglanmistir.

Kis programi i¢in tasarlanan ikinci tanitimda tipografik unsurlar orijinal yazi karakterinden
farklilastirilarak kullanilmistir. Tirnaksiz yazi karakteri tercih edilerek harfler ince ve kalin etli
olarak tasarimda yer almaktadir. Baz1 harflerin i¢ kismi1 doldurulmustur. Harflerin birbirinden
farkli kalinliklarda kullanilmasi, Studio-X’in yaptigi islerin g¢esitliligini yansitmaktadir.
‘Studio-X Istanbul’ yazis1 ile ‘Kis Programi 2019’ yazis1 ortadaki ‘X’ harfinin cizgilerine
paralel olarak konumlandirilmistir. Soldan saga ve sagdan sola bakildiginda yazi puntosunun
yiikseldigi goriilmekte ve bu izlenim tipografinin ii¢ boyutlu gibi goériinmesini saglamaktadir.
‘X’ harfinin et kalinliginin hizasinda ‘-X’ ve ‘G’ karakterleri kullanilarak gorsel hiyerarsi
saglanmaktadir. Harf bosluklar azaltilarak kirmizi rengi 6n plana ¢ikarilmistir. Bu iki tasarimda

da gorsel biitiinliige sahip yaratici mesaj hedef kitlenin dikkatini ¢ekecek sekilde iletilmektedir.
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Tasarim No: 20

Tasarimin Konusu: ‘Sahibinden

Kiralik’ adl1 oyunun tanitimai.

Tasarimin Aldig Odiil: En Iyi Afis

Tasarimi Basar1 Odiilii
Tasarimer: Amir Jamshidi
| Miisteri: Biriken Tiyatrosu
| Ajans: -

Yayn Tarihi: 2020
Bashik: Sahibinden Kiralik
Alt Bashk: -

Metin: Yazan: Ozen Yula

Yoneten, Sahne Tasarimi ve

Video: biriken

Oynayanlar:

Cem Baza

Meral Cetinkaya

Ozan Gugclu

Yusuf Sefaoglu

Semi Sirtikkizil

Zeynep Su Topal

Ertugrul Ayta¢ Usun
Renk: Kirmizi, Turuncu, Beyaz, Gri, Siyah
Gorsel: Jilet, Tipografi

Kurum Kimligi: 2006 yilindan beri birlikte ¢alisan Melis Tezkan ve Okan Urun tarafindan
kurulan Biriken, De Keuze International - Rotterdamse Schouwburg, Theater und Orchester
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Heidelberg, iDANS Festival, Ankara Uluslararast Film Festivali, Fransiz Kiiltiir Merkezi

(Istanbul) ve Galata Perform gibi festival ya da mekanlarda sahne almustir.

Biriken’in isleri kavramsal, sosyal veya giindelik gercekligi yansitmaktadir. Karakter-
performansgi, politik ya da kisisel-sosyal performans gdsteren beden hareketlerini temsil
etmektedir. Uyumsuzluk, dejenerasyon ve diisiik teknoloji ile anlagilmasi zor olan konulari
islemektedir. Projelerinde kisi-mekan iligkisi, kimlik oyunlar1 ve degisim igerisinde var olmaya

calisan kirilgan nesneler tekrarli olarak yer almaktadir (“Biriken”, 2021).
Problem: Tiyatro oyunlarina olan ilginin yeterli olmamasi.

Tasarimin Amaci: ‘Sahibinden Kiralik’ adli tiyatroda yasanan olaylara dikkat ¢cekerek

katilim saglanmasi.
Hedef Kitle: Tiyatro izlemeyi seven yetiskin bireyler.

Yaratici Diisiince: Tiyatroda anlatilan acili hikayeleri cagristirmak amaciyla harfler bir jiletin

icerisine yerlestirilmistir.
Degerlendirme

Oyunda biiyiik bir kentte bulunan bir parkta yasanan sira dis1 olaylar anlatilmaktadir. Basina
buyruk hareket eden Simay ile parka yeni gelen Adnan’in birbiriyle kesisen acili hikayelerini
sinematografik ve siirsel olarak sahneleyen bir anlatidir. Sahibinden Kiralik, geng¢ligin daha iyi

bir yasam istegi i¢in zorlu yolun miicadelesini ele almaktadir.

Trajedi ve dram tiiriinde olan oyunun tanitiminda tipografik unsurlar 6n plandadir. Tirnaksiz ve
olduk¢a kalin etli bir yaz1 karakteri tasarlanarak tipografiye dikkat ¢ekilmek istenmistir. Bu
nedenle tipografi, yiizeyin neredeyse tamamini kaplamaktadir. Illiistratif bir 6zellik tastyan
tipografinin yer aldig1 ylizeyin tam ortasina hizalanan bir jilet figiirii yerlestirilmistir. Harflerin
jiletin arasina yatay bir sekilde konumlandirilmasi tasarimin estetik olmasini saglamaktadir.
Kullanilan jilet figiirii, hedef kitlenin oyunun konusu hakkinda bilgi sahibi olmasi i¢in ¢agrisim

yapmay1 kolaylastirmaktadir.

‘Sahibinden Kiralikk” vyazis1 hecelere ayrilmig, diizenli bir sekilde hizalanarak
konumlandirilmistir. Harfler ve satirlar arasinda az bosluk birakilarak gorsel ve tipografik
unsurlar arasinda biitlinliik saglanmaktadir. Tipografide enerjisi ¢ok yiiksek olan ve yasama
sevinci uyandiran kirmizi rengi tercih edilmistir. Zemin rengi siyah secilerek tipografinin rahat

algilanmasi saglanmaktadir. Oyun hakkinda bilgi veren metinler, daha okunakli olmasi igin
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tirnakli bir yazi1 karakterinden olusmakta, sola bloklanarak gorsel hiyerarsiyi bozmamaktadir.
Bu afis tasarimi hedef kitleye basarili bir sekilde yansitilarak mesajin kolay anlagilmasini

saglayan gorsel ve tipografik unsurlar bulundurmaktadir.
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6. SONUC

Iletisim, gegmisten giiniimiize insanoglunun &grenme gereksinimini, duygu ve diisiincelerini
yansitmak ic¢in kullandigi bir aktarma bi¢imidir. Grafik tasarimda evrensel olarak kullanilan
gorsel iletisim, hizli ve kolay anlamlandirilabilen bir iletisim sekli oldugundan dolayr 6nem
tasimaktadir. Gorsel ve yazi grafik tasarimin vazgecilmez unsurlaridir. Tasarlanan grafik iiriinii,
tasarim Ogeleri ve ilkelerine uygun olarak hedef kitleye sunulmalidir. Bu nedenle gorsel
hiyerarsinin saglanabilmesi i¢in tasarimdaki gorsel ve yazili unsurlar konum, 6l¢ii, renk, bigim

ve biitiinliik acisindan birbirine uyum saglamalidir.

Giinliik hayatta yazi kitap ve dergide, duvarlarda, yerlerde, sokak tabelalarinda goriilmektedir.
Gorsel tasarim dgelerinin en dnemli parcasi olan tipografi gorsel iletisim kurarak mesajin
izleyiciyle etkilesimde bulunmasinmi saglamaktadir. Tipografi, hedef kitleye iletilirken ‘nasil’,
‘ne sekilde’ ve ‘ne kadar’ kullanilacagi hedef kitlenin en dogru bigimde algilamasi i¢cin 6nemli
olmaktadir. Tipografinin anlasilirlifi, okunurlugu, yaraticilik ve gorsel biitiinliik ile birlikte

tasarimin basarili olmasini saglamaktadir.

“Grafik Tasarmmcilar Meslek Kurulusundan Odiil Almis Tipografik Tasarimlarin Yaratici Siireg
ve Gorsel Biitiinliik A¢isindan Incelenmesi” baslikli tez caligmast, tipografinin tasarimlardaki
etkisini analiz ederek hedef kitleye nasil gectigi konusunu ele almaktadir. Bu tasarimlar
GMK’nin diizenledigi serginin her yil hangi grafik tirlinleri iretilmigse onlarin seckilerinden
olusmaktadir. Afis, brosiir, illiistrasyon, logo, ilan, kitap kapagi, web sitesi gibi bir¢ok
uygulama alaninda yapilan tasarimlardan tipografi i¢erenler incelenmistir. Analiz edilen 20 adet
tanitimda kullanilan yaratici fikirler hedef kitlenin zihninde kalici olmasini saglamaktadir.
Tipografik unsurlarla kurulan gorsel hiyerarsi, mesajin anlamlandirilabilmesine katkida
bulunmaktadir. Coziimlenen tanitimlarda tipografinin grafik tasarimdaki Gnemi iizerinde
durulmustur. Bu tez g¢alismasmin tipografiyle yapilacak tasarimlarda 6nemli bir kaynak
olusturacagi diisliniilmektedir. Calismada, grafik tasarim egitimi alan bireylerin yaraticiliklar
ile ilgili farkindalik olusturmaya ve bilingli olmalarin1 saglayarak onlara tasarim yetisi

kazandirmaya yonelik arastirmalar yapilmastir.
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EKLER

EK1

Tipografik Tasarimlarda Yaratici Siire¢
Ve Gorsel Biitiinliik Uygulamasi
Icerik Analizi Formu

Tasarim No:
Tasarimin Konusu:
Tasarimin Aldig Odiil:
Tasarimci:
Miisteri:

Ajans:

Yayin Tarihi:
Bashk:

Alt Bashk:

Metin:

Renk:

Gorsel:

Kurum Kimligi:
Problem:
Tasarimin Amaci:
Hedef Kitle:
Yaratic1 Diisiince:

Degerlendirme:
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