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ONSOZ

Ulkeler tanitim faaliyetlerini olustururken bazi araglardan ve stratejilerden
faydalanmaktadir. Tanitim filmleri de bunlardan biridir. Tanitim filmleri sayesinde
verilmek istenen mesaj hedef kitleye kolaylikla iletilebilmekte ve turistik tiiketiciler
istenilen destinasyon boélgelerine ¢ekilmektedir. Tamitim filmleri yoluyla iilkeler
imajlarini olumlu yonde yansitmak istemekte ve filmler turistik tiiketicileri etkilemede
ara¢ olarak kullanilmaktadir. Bununla birlikte {iilkelerin imajlar1 birtakim kiiltiir,
Onyargilar ve stereotipler gibi faktorlerden Gtiirli zarar gérmekte ya da olumlu bir imaj
insa edilememektedir. Bu noktada oryantalizm konusunu ele alan oryantalist
seyyahlarin, bilim insanlarinin ve sanat¢ilarin etkisinin oldugu diisiiniilmektedir. Dogu
bilimine karsilik gelen kavram oryantalizm, genel manasiyla Dogulu toplumlarin
yasamlarini, kiiltiirlerini ve tarihlerini 6teki yaftasi adi altinda incelemeyi konu edinen
Batili insanlarin ortaya atmis olduklart bir kavrami ifade etmektedir. Bu noktada
caligma Tiirkiye’yikonu edinen T.C. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’nin yaymlamis oldugu
Treasures of Turkey ve 2020 Tiirkiye Tanitim Filmi ile yabanci yonetmelerin
objektiflerinden aktarilan Watchtower of Turkey ve Turkish Fantasia isimli tanitim
filmlerinin igcermis olduklar1 wunsurlar1 oryantalizm perspektifinden incelemeyi
amaclamaktadir.
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OZET

Ulkeler turizm agisindan tanitim faaliyetlerini cesitli yollarla olusturmaktadirlar.
Tanitim faaliyetlerini gergeklestirebilmek icin birtakim strateji ve araglar tercih edilir,
tanitim filmleri de bunlardan biridir. Tanitim filmleri hedef kitleye mesajlarin dogru bir
bigimde iletilmesi yoniinden onemlidir. Ulkeler tamitim filmleri araciligiyla turistik
tilkketicileri destinasyon bodlgesine ¢ekmeye aracilik etmektedir. Boylece tanitim filmleri,
tilke imajinin olumlu yonde yansitilmasinda ve buna bagli olarak turistik tiiketicilerin
destinasyon seciminde ikna olmasinda kilit bir rol iistlenmektedir. Nitekim bazi
ilkelerin imajlar kiiltiir, stereotipler ve dnyargilar nedeniyle hasar gérmiis veya olumlu
bir imaj ¢izilememistir. Bu durumda oryantalist seyyahlarin, sanatgilarin ve bilim

insanlarinin yaklagimlarinin etkisinin oldugu diistiniilmektedir.

Bu calismanin amaci ise; Tiirkiye 6zelinde ele alinan tanitim filmlerinin igerdigi
oryantalist unsurlarin, gostergebilimsel yontem ile analiz edilmesidir. Bu dogrultuda T.
C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhig: tarafindan cekilmis olan “Treasures of Istanbul” ile
“2020 Tiirkiye Tanitim Filmi” ve yabancilarin goziinden gekilen Italyan y&netmen
Leonardo Dalessandri’ nin “Watchtower of Turkey” ile Amerikan film yapimcisi
Brandon Li’ nin “Turkish Fantasia” isimli tamitim filmleri karsilastirmali bigimde
gostergebilimsel olarak analiz edilmistir. Treasures of Istanbul filmi kapsaminda “50”,
2020 Tiirkiye Tanitim Filminde “72”, Watchtower of Turkey’ de “158” ve Turkish
Fantasia isimli filmde ise “98” kare ile analiz gergeklestirilmistir. Yapilan analiz
neticesinde, yabanci yonetmenlerin tanitim filmlerinde oryantalist ve kiiltiirel unsurlarin
on planda oldugu ve Bakanligin filmlerinin yabanci turistlerin yasamina odaklandigs,
yabanci yonetmenlerin filmlerinin ise Tiirk halkinin giinlik yasamina odaklanildig:

sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler:Destinasyon, Ulke Imaji, Oryantalizm, Gostergebilim, Tanitim

Filmleri
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ABSTRACT

Countries create promotional activities in various ways in terms of tourism. A
number of strategies and tools are preferred to carry out promotional activities and
promotional films are one of them. Promotional films are important for communicating
messages to the target audience accurately. Through promotional films, countries
mediate the attraction of tourist consumers to the destination region. Therefore,
promotional films play an important role in reflecting the image of the country
positively and, accordingly convincing tourist consumers in the choice of destination.
Indeed, the images of some countries have been damaged by culture, stereotypes and
prejudices, or a positive image has not been drawn. In this case, it is thought that the

approaches of orientalist travelers, artists and scientists have an impact.

The aim of this study is to analyze comparatively in terms of semiotics. The
orientalist elements in the promotional films discussed in Turkey by semiotic method.
Semiotics is a qualitative method that enables decoding these codes by focusing on what
invisible codes mean. In this direction, T. C. “Treasures of Istanbul” and “2020 Turkey
Promotional Film”, “Watchtower of Turkey” by Italian director Leonardo Dalessandri
and “Turkish Fantasy” by American filmmaker Brandon Li were analyzed
comparatively semiotic. “50” frames were analyzed in Istanbul treasures, “72” frames in
2020 Turkey promotion film, “158” frames in Turkish Watchtower and “98”frames in
Turkish Fantasia Film were analyzed in this work. As a result of the analysis, it was
concluded that orientalist and cultural elements are at the forefront of foreign directors
promotional films and that the Ministry’s films focus on the life of foreign tourists,

while foreign directors films focus on the daily life of the Turkish people.

Key Words: Destination, Country Image, Orientalism, Semiotics,Promotional Films
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GIRIS
Oryantalizm uzun yillardir Orta Dogu iilkelerini yakindan ilgilendiren ve
olumsuz iilke imajmin olusmasinda etkili olan bir konudur. Ozellikle oryantalist

seyyahlar, bilim insanlar1 ve sanatgilar araciligiyla Bati tarafindan Dogu, farkli

sekillerde anlatilmastir.

Oryantalizm Dogu bilimi anlamina karsilik gelen, 19. yiizyilda akademik bir
disiplin olan ve Dogu’nun Batililar tarafindan Avrupa gozi ile tasviridir. Dogu bilimi
ile ilgilenen filologlar, arkeologlar, bilim insanlari, ressamlar ve seyyahlar ise

oryantalist olarak adlandirilmaktadir (Said, 2013).

Bazi arastirmacilar tarafindan oryantalizmin resmi olarak ortaya ¢ikis tarihi 1312
yilinda toplanan Viyana Konsiilii’ niin baz1 Bat1 tiniversitelerinde Arap Dili kiirsiistiniin
kurulmasina iliskin bir karar1 ile basladigina isaret edilmektedir. Ancak oryantalizmin
baslangicin1 agik bir sekilde belirlemek kolay degildir. Burada miihim olan Kkilise
oryantalizmine dikkat c¢ekilmesi, daha Oncesinden de oryantalizmin varligim

gostermektedir (Kose & Kiigiik, 2015, s. 112).

Orta Dogu’da baslangigta Incil/Hristiyanlik hakim iken daha sonrasinda ise ticari
yol haritasini belirleyen ve aligveris usuliinii belli bir diizene oturtan Marco Polo ve
Lodovico dia Varthema ve Pietro della Valle ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan Mandevilla
isimli hikdyeci iin yapmistir ve tiim diinya onu bu sekilde tanimaktadir. Sonrasinda
fetihler ve Islamiyet ile Miisliimanlar basa gegmektedir. En son perdede ise Haglilar
sahneye ¢ikmislardir. Edebiyat arsivi, tarih, hikaye, streterkip, gezi seklinde bilimler
boliimlere ayrilmiglardir. Bu gelismelerle Bati, Dogu’yu daha iyi tanima imkani
bulmaktadir. Dogu-Bat1 iligkilerinde, dil, kavram ve sekillerin degeri anlasilmaktadir.
632 yilinda Hz. Muhammed’in Sliimiiniin ardindan Islam’mn askeri, kiiltiirel ve dini

hakimiyeti genisce bir alana yayilmaktadir. Iran, Suriye, Misir ve Anadolu Islam



ordularinca fethedilmistir. 13. ve 14. yiizyillarda Islamiyet Hindistan, Endonezya ve
Cin’e kadar ulagsmistir. Bu sebepten dolay1 Avrupa Islam’dan ¢ok korkmakta ve Gibbon
o devir hakkinda “Avrupa yilliklarinin en karanlik ve en tembel olanlari” diyerek
bahsetmekte, 6te yandan da “Bati’da bilim ileri gittiginden beri Dogu’da ilim gerilemis
ve ¢okmiistiir” seklinde eklemektedir (Said, 1998, ss. 90-91).

Boylelikle Batili sanatgilar Dogu blogu ile kendilerine 6zgiir bir ¢alisma alani
yaratmiglardir. Dogu, Batililar tarafindan daha ¢ok incelenme ve yorumlanma imkani
kazanip, tartismal1 bir konu halini alarak kendisi ile Bat1 arasindaki rekabetlerin kaynagi
olmustur. Miicadele ve rekabete doniisen iliskilerin temel nedeni ise gecmis
donemlerden bugiine kadar etkisini siirdiirerek devam eden ve toplumlarin

mevcudiyetini belirleyen din unsuru olmustur.

Islamiyet’in yayilmasi ile Batililarin icinde bulunduklari durum, toplumun
neredeyse biitlin kesimi tarafindan korku ve merakla hissedilmis, bdylece oryantalizm

sanatgilar ve bilim adamlari i¢in ¢alismalarda yeni bir ilham kaynagi olmustur.

18. ve 19. yiizyillarda arkeoloji alaninda kaydedilen gelismeler ile dinsel,
alegorik ve mitolojik temali konularin ¢ekiciligini kaybetmesi sonucunda Bat1 goziinii
tamamiyla Dogu’ya cevirmistir. Dogu; sanati, yasam tarzi, kiltliri, mistik havasi,
cografyasi, bitki ortiisii, iklimi, ¢esitli zenginlikleri ve biitiin farkli yonleriyle romantik
Batili ressamlara kapsamli bir konu yelpazesi olusturmustur. Bodylece Bati’nin
sanslirlemek zorunda oldugu ¢iplak insanlari, siddet ve erotik konulari iceren sahneleri

oryantalist ressamlar resimlerinde rahatga isleme imkanini bulmuslardir (Baskan, 1999,
s. 9).

Ozellikle sanayilesmenin, bilimin ve kapitalizmin gelisim gosterdigi 20. yiizyil
sonrasinda Bat1 biitlin giicii kendi elinde toplamak istemis ve Dogu’yu &tekilestirerek
yeniden bir diinya yaratma ¢abasina girmistir. Bati kendini bir nevi Dogu ilizerinden
tanimlamis ve Dogu’yu elestirirken kendini 6vmiistiir. Dogu’yu ve Dogu halkini cahil,
ilkel, barbar, gelismemis tanimlarken kendisini ¢agdas, rasyonel, bir toplum olarak

tanimlamaktadir.

Orta Dogu iilkelerini dogrudan etkileyen oryantalizm ve oryantalist kisilerin
tasvirleri igerisinde Iran, Arap iilkelerive Tiirkiye de yer almaktadir. Dogu cografyasi ve

halki lizerinde asirlardir devam eden “Oteki” sdylemi adi altinda sekillenen oryantalist
2



yaklasimlar siliphesiz Tiirkiye’nin iilke/destinasyon imajim1 da olumsuz yonde
etkilemektedir. Bu olumsuz imaji iyilestirmek, onarmak ve yeni bir imaj yaratmak uzun
soluklu g¢abalar1 da beraberinde gerektirmektedir. Bu dogrultuda iilkeler pozitif imaj

yaratip onu yansitmak adina gesitli tanitim faaliyetlerine bagvurmaktadirlar.

Tanitim, kurumlarin veya isletmelerin hedef kitleye ulasirken verilmek istenen
mesajlart istenen sekilde iletebilme ve kendilerini kolaylikla ifade edebilme yoniinden
onemlidir. Benzer sekilde iilkeler de mevcut imajlarin1 onarmak, gelistirmek ve
destinasyonlarin1 pazarlayabilmek icin tamitimdan faydalanirlar. Ulkelerin tanitim
faaliyetlerini gerceklestirmesinde birtakim stratejiler ve araglar tercih edilmektedir.
Tanmitim filmleri bu araglardan biridir. Ulkeler, tamitim filmleri araciligiyla yabanci
iilkelere karst mevcut olumsuz imaji diizeltmede ve destinasyon pazarlama
faaliyetlerinde daha etkili hale gelmektedirler. Bu dogrultuda c¢alisma konusu da

tilkelerin imajlarini olustururken kullandiklart tanitim filmleri ile ilgilidir.

Calisma ii¢ ana boliimden olusmaktadir. Caligmanin ilk boliimiinde oryantalizm
kavrami, oryantalizmin gelisimi, diisiinsel altyapisi, nedenleri, ¢esitleri ve oteki kavrami
tizerinde durulmus, kiiltlir ve stereotiplerden bahsedilmistir. Oryantalizme elestirel bir

pencereden bakabilmek adina oksidentalizm kavramina da yer verilmistir.

Calismanin ikinci boliimiinde destinasyon, turizm, destinasyon imaji,
destinasyon markalama, ulus markalama, yer markalama ve destinasyon tiirleri ele
alinarak, destinasyon ve iilke tanittiminda kullanilan araglar ve yontemler anlatilmaya
calisilmigtir. Tanitim faaliyetlerinde kullanilan halkla iliskiler, lobicilik, etkinlikler ve
kamu diplomasisi yontemleri, kitle iletisim araglari, etkin kurum/kuruluslar ve internet

tabanli modern araglar (sosyal medya, web sitesi, bloglar ve filmler) ele alinmistir.

Calismanin son bdoliimiinde ise lilke tanitiminda etkili olan tanitim filmleri
incelenmistir. Tiirkiye nin iilke tanitim filmleri, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin
cekmis oldugu ve yabanci yonetmenlerin goziinden cekilen tanitim videolar: seklinde
kiyaslamal1 olarak ele alinmistir. Calismada nitel bir yontem olan gostergebilimsel
analiz tercih edilmistir. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin arsivlerinde bulunan, en
eski tanitim filmi olma 6zelligi tastyan “Treasures of Istanbul” ve Bakanligin resmi web
sitesinde yayinlanmis, en giincel film olan “2020 Tiirkiye Tanitim Filmi” ile her ikisi de

2014 yilinda ¢ekilmis biri italyan yonetmen Leonardo Dalessandri’ nin “Watchtower of

3



Turkey” ve digeri de Amerikan film yapimcist Brandon Li’ nin “Turkish Fantasia”
isimli filmleri amaglh 6rneklem yontemiyle secilmistir. Filmlerde kullanilan oryantalist

unsurlar ele alinarak analiz ve degerlendirmelerde bulunulmustur.



BIRINCi BOLUM
ORYANTALIZMIN KAVRAMSAL CERCEVESI

1.1.0ryantalizm Tamimi ve Konusu

Oryantalizm konusu oldukca genis anlam ve tamimlar igerisinde barindiran
bir¢ok diisiiniir ve aragtirmacilar tarafindan ilgi odag: haline gelmis ve siire¢ icerisinde
gelisim gostermistir. Bu baglamda oryantalizme iliskin gesitli tanimlara yer vermek

miumkindiir.

Kelime anlami “Dogu Bilimi” ne karsilik gelen (TDK, 2019) oryantalizm
kavrami Latince “Orienes”, Bati dillerinde ise “Orient” (gilinesin dogusu) teriminden
tiremektedir. Oryantalizm hem Uzak Dogu hem de Yakin Dogu sinirlarini igerisine
dahil eden ve bu bolgelerde hayatini silirdiiren insanlarin dinlerinin, dillerinin,
kiiltiirlerinin ve tarihlerinin Bat1 perspektifince analiz edildigi bir alan1 kapsamaktadir

(Ulug & Soydan, 2007, s. 37).

Aydm’a (2011, s. 324) gore, Tiirkge’ ye “Doguculuk” olarak gegen oryantalizm,
terim anlami itibariyle Bati’nin Dogu’ya olan bakisini ifade etmektedir. Bu bakisin
altinda bir 6ziimseme ya da sempati degil; rakipge, elestirel ve diismanca yaklagimlar

barinmaktadir.

Bagska bir tanim dahilinde; oryantalizm hiikiimran olan Bati’nin, Dogu’yu ve
barbar olan Dogulunun sahip oldugu degerleri 6tekilestirerek actiklari alana kendi deger
yargilarim istiflemeye ¢alistig1 bir siireci ifade etmektedir (Hakkioglu & Dogan, 2018,
S. 43).

Oryantalizm, akademisyen ve yazarlar tarafindan bir bilim dali olarak kabul

edilmekte ve bunun yani sira bir politik ideoloji, bir diinya goriisii veya bir sdylem tarzi



olarak da degerlendirilmektedir. Ancak en kapsamli tanim itibariyle, kokeni “biz-onlar”
ikiciligine dayanmaktadir (Kontny, 2002, s. 117). Bu baglamda, Dogu kavraminin 18.
ylizylldan beri Avrupa’da gelistirilen sdylemden tiiretilen bir yapi oldugunun alt1

cizilmektedir (Mardin, 2002, s. 114).

Bir diger tanim kapsaminda oryantalizm, tanidik olanla yabanciyr ayirt etme ve
aralarindaki farki agma arzusundan daha fazlasidir. Insanlar tanidik olanla olmayani
bircok yonden ayirt edebilmektedir. Batiliciligin ve oryantalizmin ozciiliikleri, gruplar
arasindaki farkliliklardan bagimsiz olarak ortaya c¢ikmaz ancak bir Ozsellestirme
stirecinde yaratilmaktadir.Bu siiregte toplumlar arasindaki siyasi iliskiler, bu
toplumlarin temel niteliklerinin insasint ve yorumlanmasini sekillendirmektedir

(Carrier, 2003, s. 8).

Yani iilkelerin siirdiirmekte olduklar siyasi iligkilerin yogunlugu oryantalizm ile
ilgili yorumlarin derecesini belirlemektedir. Bu noktada oryantalizme Bati’nin ¢ikarlar
ve inisiyatifleri dahilinde elestiride bulunularak anlamlar yiiklendigini sOylemek

mumkuindiir.

Carrier’e (2003, s. 33) gore, oryantalizm Sark’i iireten ayni zamanda Batili
kurumlari, tarzlar, c¢ikarlart da ortaya ¢ikaran bir yorum ve nesnesi olarak insa ettigi

kisilerin tepkileri, uyarlamalar1 ve tartismalariyla ¢cer¢evelenen bir soylemdir.

Bu noktada Turner (2003, s. 45) de oryantalizmin, tisenge¢ Dogulu ile realist
Batili arasinda tezatlik cercevesinde Orgiitlenen bir karakter tipolojisi meydana
getirdigini ve oryantalizmin islevinin, Dogu’nun sonsuz komplikeligini belirli modeller,

kurumlar ve karakterler haline doniistiirmek olduguna dikkat ¢ekmektedir.

Boylece pek cok farkli cografi ve tarihsel baglamda, Dogu ile Bati arasindaki
oryantalist diializmin, Bat1 somiirge ve emperyal yonetimini siklikla destekleyen bir

Bat Gistiinliigii gortisiine katkida bulundugu gosterilmistir (Lewis, 2004, ss. 2-3).

Kahraman’a (2002, s. 156) gore, oryantalizm jeopolitik bir hassasiyetin bilimsel,
iktisadi, tarihi, toplumsal, estetik ve filolojik metinlere dagitilmasidir. Yalnizca temel
cografi bir ayrim iizerinde diisiinmek degil; bilimsel kesifler, yeniden filolojik insalar,
psikolojik tahliller, doga ve toplum bilim tanimlamalar1 yoluyla olusturdugu ve devam

ettirdigi bir “menfaatler” dizisi tistiinde de durmaktir.



Oryantalizm ile iliskili olan orient (dogu) kavrami; Dogu’yu Batili biling,
ogrenim ve Bati Imparatorlugu alanina tasiyan siyasal gii¢ler tarafinca gevrelenen
temsiller sistemine isaret etmektedir. Dogu eski donemlerden bu yana insanlarda riiyalar
uyandirip, tuhaf izlenimler olusturan, kendine 6zgii manzaralar ile secgkin tecriibelere
yol agan bir yeri ifade etmektedir. Avrupali i¢in esas olan, Dogu’nun ve olaylarinin

“Avrupa gozii” ile tasvir edilmesidir (Said, 1995, s. 11).

Oryantalizm 1ile yakindan iligkili olan bir diger sozciik ise ‘“‘oryantalist”
kavramidir. Oryantalist kavrammm ilk 1779 yilinda Ingiltere’de daha sonra 1799
yilinda Fransa’da kullanilmaya baslanildigi, 1838 yilinda ise Fransiz Dil Akademisi
sozliigline eklendigi bilinmektedir. Bu sozciik tanimlardan anlagilacagi iizere epeyce
genis anlamlar1 barindirmaktadir. islam diinyasinda &zel anlamiyla oryantalist, Dogu’yu
ve Miisliimanlar1 incelemeyi kendine gérev edinen kimse manasina gelmektedir. Bati’da
(bilhassa Fransa’da) Islami alanda calisan bilim adamlarini tammlamak igin “Islamizan”
yani “Islamiyet ile ilgili arastirma yapan” anlamina karsilik gelen terim kullanilmis olsa

da yayginlasma durumunun gergeklesmedigi kaydedilmektedir (Yildirim, 2002, s. 19).

Bir bagka tanima gore ise oryantalist kavrami; Dogu’yu arastiran, inceleyen,
Avrupalilar i¢in anlasilabilir, somiiriilebilir, hiikmedilebilir ve otorite kurulabilir
kilmaya ¢alisan belli bir insan grubuna verilen isimdir. ilk filologlar ve seyyahlardan
giinlimiizdeki bolge veya alan arastirmacilarina kadar epeyce bir grup oryantalist ya da

sarkiyatci olarak taninmistir (Tiirkbag, 2002, s. 200).

Sibai’ ye (1993) gore, oryantalistler ilk etapta bir iilkenin maddi zenginliklerini
ele gecirmek isteyen emperyalist giiglerin diisiince planina Onciiliik eden kisiler
olmusglardir. Sibai, oryantalistlerin etkisi ile Miisliman Tirklerin, Arap iilkelerini
somiirdiiklerini ve senelerdir bayragini tasidiklart iman birligi tilkiilerinin, somiirgeci
amaglarmin gercek yiiziinii saklayan perdeden ibaret oldugunu da kaydetmektedir. Ote
taraftan oryantalistler Islam uygarligim oldugundan farkli ve gerceklere biitiiniiyle
aykirt bir sekilde gostermislerdir. Amaclarinin ise, bu parlak medeniyeti kiiclimsemek,
Islamiyet’in insanliga armagan ettigi degerlerle alay ederek Miisliimanlarin gdziinde
kiigiik duruma diistirmek oldugu belirtilmektedir. Sibai; Danimarka, Finlandiya,
Norveg, Almanya, Isvicre, Belcika ve Fransa’nin cesitli sehirlerinde bulunan

tiniversiteleri veya yiliksekdgretim kurumlarimi ziyaret edip, oryantalistlerle bir araya
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gelmistir. Roportaj yaptig1 oryantalistler hakkindaki notlarindan ise asagida yer alan su

gercekler agiga ¢ikmaktadir:

1) Emperyalist olmayan tilkelerdeki modern oryantalistler, (Goldziher gibi) asir1

oryantalistlerin Islam’a kars1 goriislerine iltifat etmezler.

2) Birkagt hari¢, hemen hemen tiim oryantalistler ya rahiptirler ya somiirge

zihniyetinin temsilcileri ya da Yahudilerdir.

3) Oryantalizm, iskandinavya iilkeleri gibi emperyalist olmayan Bat iilkelerinde

emperyalist devletlere nispeten soniiktiir.

4) Ingiltere ve Fransa gibi somiirge devletleri, Islami degerleri sarsmaya ve
oryantalizmi eskiden oldugu gibi siirdiirmeye kararli goriinmektedir. Ciinkii bu

Miisliimanlarin zihnini karistirmak igin bir aractir.

5) Oryantalizm genel olarak kiliseden tiiremistir. Emperyalist lilkelerde kilise ve

Disisleri Bakanligi ile yan yana yiiriir ve bu iki drgiitten genis destek almaktadir.

Oryantalizme yliklenen ¢esitli belirlemeler oryantalizmin tarihsel siireciyle ilgili
farkli ¢ikarimlar1 da ortaya koymaktadir. Oryantalizmi ele alan ilk Batili kisinin kim
olduguna dair net bir bilgi bulunmamaktadir. Ancak donemin bazi Batili rahipleri,
Endiiliis’e gelip Arapga eserleri ve Kur’an-1 Kerim’i kendi dillerine ¢evirip basta tip ve
felsefe bilimleri gibi tiim bilim alanlarda Miisliiman bilginlerin talebeleri olmuslardir.
Tarihte Batili rahipler ilk olarak Dogu’ya 8. yiizyilda gelmislerdir. Miisliiman
bilginlerden elde ettikleri bilgileri ve yaptiklar1 gevirileri Bati’ya aktarmislardir.

Boylece Dogu, Bati’da taninmaya baglamistir (Sibai, 1993, s. 34).

Said’e (2013) gore, oryantalizmin akademik bir ¢alisma disiplini olmanin yani
sira Hristiyan Bati’da resmi bigimiyle 1312°de Viyana’da toplanan Kilise Surasinin
“Paris, Oxford, Bologna, Avignon ve Salamanca” tiniversitelerinde “Arapca, Yunanca,
Ibranice ve Siiryanice” kiirsiilerinin kurulmasinin netlestirilmesiyle ortaya ¢iktigi kabul
edilmektedir. Oryantalizm acgiklamasi; meslekten oryantalistler ve onlarin eserlerinin
yani sira cografi, kiiltiirel, dilsel ve etnik olana dayali bir ¢calisma alani diisiincesi olma
ve Bati’nin Dogu’ya dogru bilgi edinme, kesfetme ve pratikte yarar saglama amaclari
dogrultusunda sistemli olarak yaklagsmasini saglayan disiplinler biitiinii olma 6zelligini

tasimaktadir.



Ote yandan Bati, “Sayet Dogu olmasaydi, Bati da olmazdi”, diyerek Dogu’yu
otekilestirmek maksadiyla, kendisinin tamamen tersi olan bir Dogu olusturmakta ve
Dogu’yu Dogululastirarak aslinda kendisini tanimlamaktadir. Bu 6&tekilestirme ile
kendisinde bulunan iyi seylerin Dogu’da bulunmadigini ve kendisinde bulunmayan kotii

seylerin tamaminin Dogu’da mevcut oldugunu iddia etmektedir (Erkan, 2009, s. 14).

Bu dogrultuda Dogu, Bati tarafindan kesfedilme ve analiz edilme gibi amaclarin
Oznesi olurken diger taraftan Bati’min kendini tanimlamasinda “Oteki” sifatiyla
basvurdugu bir arag haline gelmistir. Boylece siire¢ igerisinde oryantalizm, hem olumlu
hem de olumsuz igerikler ile sekillenmistir. 19. ylizyilda bir bilim sifatim1 kazanan
oryantalizme giiniimiizde ise olumlu ve olumsuz sekilde iki farkli anlam

yiiklenmektedir.

Bulut’a (2004) gore, olumlu anlam atfedenler, oryantalizmi farkli iki kiiltiir
diinyas1 arasinda koprii gorevini {istlenmesi, tanidik olmayan bir kiiltiiri tanitirken
yapilan hizmetlerin 6n plana ¢ikarilmasi ve oryantalistlerin tarafsiz bilim olgiitleri
esasinda enformasyon {irettikleri seklinde savunmaktadirlar. Olumlu anlam yiikleyen
diisiiniirler arasinda en taninmis oryantalistler; John M. Mackenzie, Bernard Lewis,
Edward Ollendorf ve Ernast Renan bulunmaktadir. Bu oryantalistlerden Mackenzie
oryantalizmi; “Bati i¢in kullanilabilir hale getirmek, hatta somiirgecilik ¢aginda Bati
kiiltiiriiniin kibrinden korumak i¢in Dogu’nun dilinin, edebiyatinin, din, diisiince ve
sosyal hayatimin incelenmesi” olarak tanimlamaktadir. Mackenzie gore oryantalizm;
desenlerin, dokumalarin, seramik ev esyalarinin, mimari tarzlar konusunda kiiltiirel
etkilesimlerin tanimlanmas1 amaciyla kullanilmaktadir. Lewis’e gore oryantalizm; Orta
Dogu’yu ve Kuzey Afrika’yi ziyaret ederek buralarda gordiiklerini veya hayal ettiklerini
cogunlukla romantik ve asir1 bir tarzda resmeden ve genellikle Bat1 Avrupali ressamlar
tarafindan meydana getirilen bir resim ekolii olma niteligi tasimaktadir. Ancak
oryantalistlerin bizzat Bati diinyasinda devam ettirdikleri somiirgecilik faaliyetlerinde
yaptiklar1 hizmetlerden bahsetmemislerdir. Oryantalistlerin yapmis olduklar1 tanimlar

da bunlar1 dogrular niteliktedir.

Olumsuz anlam atfedenlerin tanimlar1 ise oryantalizmin akademik disiplin rolii
disinda bagka bir yiiziiniin daha oldugunu agiga ¢ikarmak, Bati’nin Islam ile girmek

istedigi polemigin iirliniiniin oryantalizmin kendisi oldugunu géstermek ve oryantalizmi
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emperyalist tutumlarin igbirlikgisi olarak tanitmak seklinde olmaktadir. 1838 yilinda
William Allan’in yazmis oldugu “Istanbul’da Kéle Pazarr” isimli tablosuna yonelik
Kemal Tayfur, oryantalist sdylem ve emperyalizm arasindaki elle tutulur iliskiyi ¢ok
acik bir bi¢cimde ortaya koymaktadir. Edward Said, Foucault’un izinden giderek
oryantalist bilgi ile somiirgeci ve politik glicler arasinda bir iliski kurmaktadir. Onun

tasvirinde oryantalizm, Bati1 emperyalizminin sug¢ ortagidir.

Irwin’e (2008, s. 9) gore ise oryantalizmin genel 6zelligi kafatas¢i, 6zcii, kibirli

ve ideolojiye doniik olmasidir.

Oryantalizme olumsuz anlam yiikleyen isimlerden bir digeri olan Said,
“Oryantalizm” adli eseriyle yeni bir alan olusturmustur. Bu kitap farkli ve yeni bir
perspektifin ortaya c¢ikmasina zemin hazirladigi i¢cin yeni bir disiplinin dogmasina

rehberlik etmistir (Young, 2007, s. 55).

Gorildiigii lizere oryantalizme iligkin birbirinden bagimsiz ve cok sayida
tanimlama yapilmaktadir. Genel anlamda bu tanimlamalar, Bati’'nin Dogu’ya olan

bakisini yansitmakta ve bunlar su sekilde ifade edilebilmektedir (Sentiirk, 2003, s. 45):
1. Dogu toplumlar1 geridir, Bat1 toplumlari ileridir.

2. Dogu ve Bati toplumlar1 iki farkli varlik alani olusturacak seviyede

birbirinden ayridir.

3. Dogu hep geri kalmaya mahkiimdur ¢iinkii sabittir ve gelisme gdstermeyen bir

toplumdur.

4. Bat1 toplumu dinamiktir, bdylece hep ileri ve iistiin kalacaktir.

5. Dogulu ve Batili toplumlarin aymi sosyal teoriler ile incelenmesi miimkiin
degildir.

6. Geri ve ileri toplumlar bagimsiz olan sosyal kanunlar1 takip etmislerdir.

Oryantalizm {izerine yapilan tanimlar degiskenlik gdsterirken oryantalizmin

diinyadaki gelisimi bu farkliligin agiklayici niteligini olusturacaktir.

1.2. Oryantalizm Gelisimi

Dogu ve Bati olarak iki farkli sdylemi, insan edimi adi altinda meydana

getirmek, “Dogu” adinin verildigi tiim c¢alisma disiplinlerinin ¢ikis noktasini
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olusturmaktadir. Oryantalizm, Dogu ile ilgili bilgileri Bati’nin perspektifinden bize
sunan “Dogu” bilgisidir. Fakat bunlar Dogu tarafindan iiretilen bilgiler degil, herhangi
bir olgunluk ve tecriibeleri bulunmayan Dogulu kisilere, yabanci insanlar tarafinca 6teki
olarak tanimlanan diinyayla ilgili sunduklar1 bilgiler biitliniidiir. Oryantalistlere gore,
tarihsel donemdeki Dogu - Bati ayriminin maksatlar1 ve kavramsal bir form alis1 Eski

Yunanlara uzanmaktadir (Said, 1995, ss. 87-90).

Bazi aragtirmacilar tarafindan ise, oryantalizmin resmi olarak ortaya ¢ikis tarihi
1312 yilinda toplanan Viyana Konsiilii’ niin bazi Bati iiniversitelerinde Arap Dili
kiirsiisiiniin kurulmasma iligkin bir karar1 ile basladigina isaret edilmektedir. Ancak
oryantalizmin baslangicini agik bir sekilde belirlemek kolay degildir. Burada miithim
olan kilise oryantalizmine dikkat ¢ekilmesi, daha dncesinden de oryantalizmin varligini
gostermektedir (Kose & Kiiciik, 2015, s. 112). Bu baglamda din unsurunun
oryantalizmin baslangi¢ olarak varligimin belirlenmesinde 6nemli bir rolil

bulunmaktadir.

Orta Dogu’da baslangicta incil/Hristiyanlik hakim iken daha sonrasinda ise ticari
yol haritasin1 belirleyen ve aligveris usuliinii belli bir diizene oturtan Marco Polo ve
Lodovico dia Varthema ve Pietro della Valle ortaya ¢ikmaktadir. Ardindan Mandevilla
isimli hikayeci iin yapmis ve tiim diinya onu bu sekilde tanimaktadir. Sonrasinda
fetihler ve Islamiyet ile Miisliimanlar basa ge¢mektedir. En son perdede ise Haglilar
sahneye ¢ikmislardir. Edebiyat arsivi, tarih, hikdye, streterkip, gezi seklinde bilimler
boliimlere ayrilmislardir. Bu gelismelerle Bati, Dogu’yu daha iyi tanima imkam
bulmaktadir. Dogu-Bat1 iligkilerinde, dil, kavram ve sekillerin degeri anlasilmaktadir.
632 yilinda Hz. Muhammed’in 6liimiiniin ardindan Islam’m askeri, kiiltiirel ve dini
hakimiyeti genisge bir alana yayilmaktadir. Iran, Suriye, Misir ve Anadolu islam
ordularinca fethedilmistir. 13. ve 14. yiizyillarda islamiyet Hindistan, Endonezya ve
Cin’e kadar ulasmistir. Bu sebepten &tiirii Avrupa Islam’dan ¢ok korkmakta ve Gibbon
o devir hakkinda “Avrupa yilliklarinin en karanlik ve en tembel olanlari” diyerek
bahsetmekte, 6te yandan da “Bati’da bilim ileri gittiginden beri Dogu’da ilim gerilemis
ve ¢okmiistiir” seklinde eklemektedir (Said, 1998, ss. 90-91).
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Islamiyet’in yayilmasi ile Batililarin iginde bulunduklari durum, toplumun
neredeyse biitlin kesimi tarafindan korku ve merakla hissedilmis, bdylece oryantalizm

sanatcilar ve bilim adamlari i¢in ¢alismalarda yeni bir ilham kaynagi olmustur.

Ayn1 zamanda 18. ve 19. yiizyillarda arkeoloji alaninda kaydedilen gelismeler
ile dinsel, alegorik ve mitolojik temali konularin ¢ekiciligini kaybetmesi sonucunda Bati
gozlinii tamamiyla Dogu’ya cevirmistir. Dogu; sanati, yagam tarzi, kiiltliri, mistik
havasi, cografyasi, bitki ortiisii, iklimi, ¢esitli zenginlikleri ve biitiin farkli yonleriyle
romantik Batili ressamlara kapsamli bir konu yelpazesi olusturmustur. Béylece Bati’nin
sansiirlemek zorunda oldugu ¢iplak insanlari, siddet ve erotik konulari igeren sahneleri
oryantalist ressamlar resimlerinde rahat¢a isleme imkanini1 bulmuslardir (Baskan, 1999,

s. 9).

Boylelikle Batili sanatgilar Dogu blogu ile kendilerine 6zgiir bir calisma alani
yaratmislardir. Dogu, Batililar tarafindan daha ¢ok incelenme ve yorumlanma imkani
kazanip, tartigmal1 bir konu halini alarak kendisi ile Bat1 arasindaki rekabetlerin kaynagi
olmustur. Miicadele ve rekabete doniisen iliskilerin temel nedeni ise gegmis
donemlerden bugiine kadar etkisini silirdiirerek devam eden ve toplumlarin

mevcudiyetini belirleyen din unsuru olmustur.

Bulut’a (2004, ss. 28-37) gore, Orta Cag doneminde Islam’in ortaya ¢ikmasi ve
yayginlagsmasinin ardindan Dogu ve Bati arasindaki iliskiler, diisman ikilinin din
lizerinden devam eden cekismesi sekline doniismektedir. Boylece Islam’in yayilmasinin
ardindan Hristiyanligin etkisi Avrupa’da daha ¢ok belirgin hale gelmistir. Hristiyanlik
bu kazanmis oldugu gii¢ bilinci ile Avrupa’nin siyasetine kilisenin yon vermesi
gerektigi iddiasinda bulunmustur. Bunun akabinde ise kilise ve sekiiler kralliklar
arasmnda tansiyon yiikselmistir. Ancak Islam tehdidi iki gii¢ birligi arasmda yasanan
gerilimin igbirligine donligmesine sebep olmustur. 7. yiizyilda yazilan bazi eserlerde,
Hristiyanlarin Arap fetihleri hakkinda tepkilerinin ¢ok olumsuz anlamlar icermedigi
soylenmektedir. 8. yiizyilin ortalarinda ise Islam karsiti olan reddiyelerin kaleme
alinmas1 goze c¢arpmaktadir. Miisliimanlarin 10. yilizyilla kadar devam eden fetih
hareketleri, baslarda Batili kisilerce barbar akinlarina benzetilmistir. Ancak fetih
hareketlerinin yasatmis oldugu tarihi deneyim, Orta Cag Batililarinin Islam’1 “diisman”

olarak algilamasinda baslica sebep olmustur. 11. yiizyila gelindiginde Islam diinyas ile
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ilgili imaj, Macar ve Slavlarin Hristiyanligi benimsemeleri ve Miisliimanlarin cephede
tek diigman olarak kalmasi nedeniyle daha c¢ok belirginlesmistir. Avrupalilarin islam
giiclerine istiin gelebilmek ve Akdeniz ticaretinde yitirilen ticari olanaklara yeniden
kavusabilmek gibi sorunlariin ¢oziimlenmesi i¢in gili¢lerini birlestirmeleri gerekmistir.
Bu sorunlarin ¢6ziimii icin birlesen Avrupa’nin birlikte hareket etme politikasinin
ideolojik catisin1 Hristiyanlik olusturmustur. Hagli Seferleri de bu politikanin bir iiriinii
olarak gerceklesmistir. Hagli Seferleri Dogu iilkelerinde Bati’nin ilk koloni kurma
girisimidir. Avrupa bu seferler sayesinde ilk kez kendi sinir1 disinda Asya’da koloniler
kurmustur. Hindistan’dan getirilen pamuk, vernik, ipek; Iran’dan gelen ¢ivit Avrupa’ya
Dogulular tarafindan tanitilmistir. Haglilar, Mislimanlarin tip, felsefe, bilim ve
edebiyat alanlarinda gostermis olduklar1 gelismislik seviyesine hayran kalmislardir.
Avrupa’ya giderken ticaret mallarinin beraberinde c¢ok sayida yazili eserleri de

yanlarinda gétiirmiislerdir.

Bu dogrultuda Bati’'nin gelismesinde ve yenilenmesinde Dogu’nun ve
Dogulularin varligr dikkat c¢ekmektedir. Boylece dini zemini iizerinden ilerleyen
miicadele ticaret ve bilgi akis1 ile Batililar1 tam anlamiyla Dogu kesfine yoneltmistir.
Oryantalizm, siire¢ igerisinde oryantalistler tarafindan gelistirilerek akademik disiplin

olarak kabul edilme yoluna girmistir.

Akademik bir disiplin olan oryantalizme doniik tarihsel gelisimdeki prensip ise,
secici olmaktan ziyade niifuzunu genig¢e kilmakti. Oryantalistler 18. ylizyilin ortalarina
kadar kutsal kitap arastirmacisi, Sami dilleri incelemecisi, Islam miitehassis1 veya
Cizvitlerin yeni bir dal olarak Cin arastirmalarini yeniden sahneye koymalar ile
mesguldii. 18. yiizyilin sonlarina degin Asya’nin genis orta kisimlari, oryantalizm
yoniinden akademik olarak fethedilmemisti. Ancak 19. yiizyilin ortalarinda, oryantalizm

hayal edilebilecek en zengin bilgi hazinesi haline gelmisti (Said, 2013, s. 60).

19. yiizyilda karsilastirmali dil bilimi, antropoloji ve sosyoloji calismalarinin
gelismesiyle birlikte, oryantalizm sistematik sekilde ilerlemeye baslamis ve akademik
bir calisma alani haline gelmistir. Said’in “Modern Sarkiyatcilik” olarak bahsettigi
oryantalist ¢aligmalarin nicel artiginin yani sira Bati’nin diinya iizerinde egemenlik

kurmasina da 19. yiizy1l sahitlik etmistir (Loomba, 2000, s. 79).
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Bati’nin Dogu iizerindeki egemenligi her ne kadar yadsinamaz bir biiyiikliikte
olsa da Bat1 i¢gin Dogu zaman zaman duygu ikilemlerine ve kafa karigikliklarina neden

olmustur.

Bilhassa Orta Cag Avrupa diinyasinda Islam’in yeni bir yasam sekli olarak
sunulmasi tehdit olarak algilanmis, Bati1 savunmaya ve tutucu bir konuma ge¢mistir. Bu
durumda biitiin Dogu, Bati’nin kendisine kars1 alisildik olmayan durumda korku ya da

hayranlik ile bilindik olana kars1 kiiciimseme duymasi arasinda gidip gelmektedir (Said,
2013, s. 68).

Mardin’e goére oryantalizmin ana problemi de bu baglamda tarafinca tahlil
edilebilmektedir. Korku duygusundan beslenen bir tarafa sahip olmasi ve korku
duygusunun altinda ise, diismanlarinca tehdit edildigiyle alakali bir endise yatmaktadir.
Bu durum 18. ve 19. yiizyillarda Bati’daki toplumsal ¢6ziimlemelerde miihim bir engel
teskil etmektedir. Boylelikle oryantalizmde karsilastirmali toplumsal ¢dziimlemelere
degil de betimleyici bir yorumun altin1 ¢izen yiizeysel ¢oziimlemelere yer verilmistir.
Sonucunda da Avrupa’da detaylandirilmis derin tarihsel calismalarin yapilmasinin

oniinde engeller belirmektedir (Arli, 2009, s. 175).

Dogu toplumuna karsi olusan endiseli durum ile birlikte zaman igerisinde Dogu
ve Dogu toplumu hakkinda cesitli karakteristik 6zelliklerin tasvir edildigi yorumlara

rastlamak da mumkiindur.

Baslangicta Hindistan’t sonralar1 ise yirmi bes sene Misir’t yOneterek
Ingiltere’nin biiyiik devlet adami sifatim1 alan Cromer, uzun tecriibeleri ile Dogulular:
yonetmenin her yerde ayni sekilde davranmay1 gerektirdigini ve Dogulularin her yerde
ayni insan oldugunu sdylemektedir. Cromer’e gore Dogulular ve Araplar entrikaci,
kurnaz, hayvanlara kars1 gaddar, ne yolda ne de kaldirimda yiiriiyebilen, kaldirimlarin
yiiriimek icin yapildigin1 akil edemeyen, Avrupali zekasinin kiyisindan bile gegemeyen,
yalanci, duragan ve septik kisilerdir. Cromer’in zihninde Dogulu insan davraniginin
biitiin yonleri tabiata aykiridir. Misir’da Ingiltere’yi temsil etmis olan en yiiksek devlet
memuru lilkesine bir rapor gondermis ve raporda “Misir milliyetciligi ¢ok yeni bir
olaydwr; yerli olmaktan ¢ok, uzak egzotik iilkelerden gelmis esrarli bir bitkiyi andirryor”

climlesi yer almaktadir. Cromer ve Balfour, Dogu ve Bati insan1 hakkinda karakteristik

olarak; Dogulunun anlayissiz, thanet eden, ¢ocuksu ve lakayt kisiler olduklarini ifade
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ederken; Avrupali ’nin ise fazilet sahibi, olgun ve normal kisiler olduklarin
sOylemislerdir. Dogu diinyasina naiflik ve kimlik kazandiran Dogu’nun kendi cabasi
degil, Bati’nin Dogu’yu dizayn etmede gosterdigi hiiner ve basaridir. Cromer ve
Balfour’a gore Dogulu hayvanat bahgesinde kafes icinde kalan, Batili ise kafes
arkasindan bakan insanlar seklinde tasvir edilmektedir. Dogulu; incelenen, hesaba
cekilen, hapishanede gozlenen bir varliktir. Macid Kaduri “Oriento Moderno” adli
eserinde Araplar’m, Islamiyet’ten beslenseler bile intikam duygusunun onlar igin bir
erdem oldugunu ifade etmektedir. Glidden, EI-Ahram gazetesinin 29 Haziran 1970
yilinda Misir ile ilgili yayinladigi bir haberi ele almaktadir. Haber, Misir’da 1969
tarihinde olan ve katilleri yakalanan 1070 cinayet olayinin igeriginin; %20 oraninda
kismin namus temizleme, %30’luk kismin gercek ya da gercek dist bir sugu
cezalandirma, %31°lik kesimin ise kan davasi duygular1 giiderek insanlar1 dldiirdiikleri

yoniinde olmasidir (Said, 1998).

Bu dogrultuda oryantalistler tarafindan Dogu toplumlari pespaye, tembel ve cani
gibi olumsuz climleler dahilinde degerlendirilmis ve Dogululara karsi dislayict bir

yaklagim sergilenmistir.
1.3. Oryantalizm Tiirleri

Oryantalizm ¢esitleri, re-oryantalizm, neo-oryantalizm, agik ve Ortiik

oryantalizm olarak dort alt baglikta ele alinmistir.
1.3.1. Re-Oryantalizm

Re-oryantalizm, bireylerin ve toplumlarin kendilerine ait olmayan fikirlerle
kendilerini anlama ve yorumlama g¢abasini ifade etmektedir. Edebiyat, toplumlar arasi
iligkiler ve medya, bireylerin ve toplumlarin yanlis bilincinin olusumunda yadsinamaz
bir role sahiptir. Bu durum, kendi kendine yabancilasma ve kendi basina olma siirecidir.
Bireylerin inanglarma ve sosyal uygulamalarina bagli anlamlarin genel gegerlilikle
celistigi ve farkliliklarinin kendi baslarina kinandigi diisiinceler olarak ifade edilebilen
re-oryantalizm, ayni tarihe sahip konularin birbirlerini “6teki” olarak gordiikleri ve
birbirlerine kars1 hareket ettikleri garip bir duruma isaret etmektedir (Ozcelik, 2021, s.
2188).
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Diger bir deyisle, oryantalizm Bati’nin iiretmis oldugu bir silahti ve Batili
tarafindan silahin namlusu Dogu’ya/Doguluya karsi yoneltilmistir. Re-oryantalizm ise
Bati’nin iirettigi silah olup Dogulunun eline verilerek namluyu Dogulu direkt kendisine
yoneltmistir. Dogulu oryantalizmde ve re-oryantalizmde her haliikarda silahin hedefinde

olan namlunun ucundaki nesnedir (Bezci & Ciftei, 2012, s. 141).

Bu baglamda Dogu ve Dogulu oryantalizmde Bati tarafindan elestirilirken; re-
oryantalizmde bir nevi 6z elestiri s6z konusudur. Ancak 6z elestiriyi yaparken Dogulu

kendisine acimasiz davranmaktadir.
1.3.2. Neo-Oryantalizm

Neo-oryantalist sOylemlerin doniim noktast 11 Eylil terér saldirist olarak
goriilmektedir. Ancak Onceden yalnizca cahilligi ve kabalig: ile asagilanan “Gteki” ye
dair bakis, diinya politik konjonktiiriiniin degisikligi ile tamamiyla farkli bir hal almistir.
Ozellikle 1990’11 yillarda Hollywood’un “6teki” olarak tanimladigi Dogulu igin
yarattigi yeni kimlik, Amerika adma tehdit teskil eden Arap teroristler ve radikal

Islamcilardan olusmaktayd: (Onal & Baykal, 2011, s. 111).

Neo-oryantalizm, Islamiyet’in ve Dogu’nun geri kalmis  halini
modernlesememelerine degil kiiltiirlerine baglamaktadir. Oryantalizm ile neo-
oryantalizm arasindaki temel farki da bu durum olusturmaktadir. Aslinda neo-
oryantalizm kavrami, oryantalizmin popliler hale getirilmis seklinde sunulmasidir.
Mevzu bahis olan popiilestirme sebebiyle neo-oryantalizm soyut olarak zemini giicli
olan oryantalizme gore vasifsiz ancak tehlikelidir. Olumsuz milliyetciligi, Islamci
terorist algisini ve Islam korkusunu iiretmektedir. Bilhassa kiiresellesme caginda
kapitalizmin himayesinde olan yenilik¢i bilgi teknolojileri, negatif tiretimleri on

goriilemez seviyede besleyebilir (Aka & Nisanci, 2015, ss. 15-16).

Bodylece neo-oryantalizmi, oryantalizmin en giincel ve ¢ok daha negatif bir

elestirel sunumu olarak da tanimlamak miimkiindiir.
1.3.3. Ac¢ik Oryantalizm

Said, oryantalizm kavrammi zamanla gelistirip acik ve ortiikk (kapal)
oryantalizm seklindeki bir ayrima tabi tutmaktadir. Yapilan bu ayrim oryantalist

sOylemin yapisini yineleyerek formiile etmistir.
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Agik oryantalizm; iceriginde Dogulu toplumlar, edebiyatlar, sosyoloji, diller ve
tarih ile ilgili One siiriilmiis birtakim goriisleri igerisinde barindirmaktadir. Dogu
bilgisinde olan biitliin degisiklikler acik oryantalizmde gerceklesmektedir (Yegenoglu,
2003, ss. 30-35).

1.3.4. Ortiik Oryantalizm

Ortiik oryantalizm; neredeyse bilingdis1 ve siiphesiz dokunulmaz bir netlik ile
Dogu toplumuna, sosyolojisine, dillerine, tarihine ve yazinlarina dair seffaflikla dile
getirilmis goriisler arasinda yer almaktadir. Ortiik oryantalizmdeki siireklilik ve
oybirligi kayda deger oOlciide degisiklige ugramadan kalmaktadir. Ancak Ortiik
oryantalizmin baska kullanim alanlar1 da bulunmaktadir. Sayet s6z konusu oOrtiik
oryantalizm, Dogulularin gelismis, medeni gili¢lerden ayrilmasina imkan tanimissa
“klasik” Dogu, hem Doguluyu hem de onun modern Dogulular karsisindaki
umursamazligmi hakli ¢ikarmaya hizmet sunmusgsa 6fkelendirici ve tuhaf bir eril diinya
anlayisint tesvik etmistir. Dogu erkegi Dogulunun hosgoriiye, endiseye benzer bazi
duygularla bakmis oldugu cemaatin tamamindan ayr tutularak ele alinmaktaydi. Ayrica
Dogululugun kendisi erkeklere mahsus bir inceleme alani, Doguculuk da modern
donemin ¢ogu meslek gruplari gibi kendisini cinsiyet¢i at gozliikleri ile gérmekteydi.
Bu durum ise bilhassa seyyahlar ile romancilarin yazilarinda net bigcimde goriilmektedir:
Kadinlar cogunlukla eril bir hayal giliciinden ¢ikma varliklardir. Sonsuz sehvetin ifadesi,

aptal ve en 6nemlisi de isteklidirler (Said, 2013, ss. 218-220).

Ortiik oryantalizm “bilingdisi ve dokunulmaz olan bir olumluluga” vurgu
yapmaktadir. Yani oOrtiik oryantalizm; arzulardan, riiyalardan korkulardan, imgelerden
ve fantezilerden olusan bilingdis1 alami tarif etmektedir. Bu sebeple oryantalizm hem
sistematik enformasyon iiretimini hem de bilingdis1 fantezi ve arzular1 yansitmakta;
Dogu’nun aym1 zaman zarfinda hem bir bilgi nesnesi hem de arzu nesnesi oldugunu

gostermektedir (Yegenoglu, 2003, ss. 30-35).
1.4. Dogu-Bat1 Diisiinsel Altyapisi

Oryantalizmin ele alinisinda temel olan Dogu ve Bat1 kavramlari, oryantalizmin
igerigi, ortaya ¢ikis nedenleri ve gelisimi hakkinda kilit rol oynamaktadir. Bu noktada
Dogu-Bati ayriminda ¢ok sayida goriis bulunmaktadir.
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Oryantalizmdeki Dogu-Bati olarak yapilan ayrim asirlar 6ncesine uzanmaktadir.
Bu ayrimin yapilmasindaki neden, Dogu ve Bati’y1 tim hakikati ile kiyaslamali olarak
arastirmak olmamustir. Dogu, Bati goziinden tasvir edilerek anlatilmistir. Hatta
oryantalist olabilmenin sarti, oryantalizmin faaliyete koydugu kisitlar ¢ergevesinde
Dogu ile ilgili eserler yaratip, Dogu’yu anlatan yazilar sunmast olmustur. Buradaki
gaye, Bati'min menfaatleri dogrultusunda Dogu’yu tasvir etmektir. Oryantalizm,
Avrupa’nin Dogu hakkindaki kurmacasindan ibaret degildir. Bati’nin bilingli olarak
yaptig1 ve asirlardir kendisinden sonra gelen kusaklari etkileyerek, biliyiik yatirimlarin

yapildig1 bir plandir (Said, 1991, ss. 16-21).

Dogu ve Bati toplumlarinin bu ayrimi birtakim adlandirmalar ile yapilmaktadir.
Onceleri kuzey-giiney olarak bir ayrima tabi iken, giiniimiizde bati-dogu olarak
isimlendirilmektedir. Fakat yapilan bu ayrim Bati tarafindan olusturulmustur. Oteki
toplumlar ile Bati’nin kendisi arasinda Dogu ve Bati ayrimi yapilmistir. Bati bu ayrimi
Dogu’ya kabul ettirmek i¢in emek sarf etmistir. Fakat Bati’nin bu anlayisi Dogu’ya
diretmesi, Dogu ic¢in aslinda biiylik bir yikim olmaktadir. Bati yapmis oldugu bu
ayrimla egemenlik kurmak istedigi Dogu topraklarinda kendi somiirgeci ve emperyalist

tutumunu icraat etmek istemektedir (Sezer, 1998).

Ote yandan Bat1, Dogu’yu her zaman cinsellik ve disi karakter biciminde tarif
etmektedir. Bat1 kendisini Dogu ile karsilasmasinda “gelinin tiiliinii kaldiracak damat”
gibi hissetmistir. Dogulu kadinlar gezi kitaplarinda, hikdyelerde ve siirlerde erkekleri
cekiciligi ile etkileyen, ilging giizellikte ancak ¢irkin olan Dogulu erkeklerle beraber
olarak denksizlik duygusu verilerek tamitilmistir. Cirkin, miyminti, ahlak karsiti, kaba
ve vahsi Dogulu erkeklerin haremlerinde alikonan ¢aresiz kadinlar tasvir edilmistir.
Dogu insanimin aslinda giizel kisilik 6zelliklerine sahip oldugu ancak despot idarecilerin
eziyetleri sebebiyle gelisemedikleri ve entelektiiel Bat1 idaresi altinda Dogulularin daha
once goriilmemis rahathga kendi medeniyetini ulasabilecekleri sdylenmistir. Oteki
olanin gaddarliginda insa eden Bati, Dogu’yu bilgilendirme ve oraya bagimsizlik

gotlirme goreviyle hazirlandigini duyurmustur (Bulut, 2004, s. 13).

Ancak Dogulunun yorgun hali ve siyasi anlamda gii¢siizliigiinii géren Batili
oryantalistler, Dogu’nun ge¢cmisinden hi¢ olmazsa bir bollimiinii kurtarmayi

hedeflemistir. Avrupali’nin Dogu’nun ge¢misini arastirirken amag¢ edindigi sey
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kendisine fayda saglayabilecegi bir bakis acis1 idi. Ayn1 zamanda ¢agdas Dogulu igin de
bu caligmalar yarar saglamistir. Dogu ile ilgili ne faydali ne faydasiz kisminda ortaya
atilan fikirler dolayli sekilde Dogu’nun yararna olmustur (Said, 1998, ss. 119-120).
Boylece cagdas Dogu insaninin Dogu hakkindaki diisiinceleri faydacilik zemini

tizerinden muglakliktan siyrilip netlige kavugmaya baglamistir.

Bununla birlikte Stiphandagi’na (2004, ss. 66-70) gore, oryantalist yaklasimlarin
bircogunda Dogu’yu anlatirken Batili kendini bulmustur. Ciinkii Dogu, Bati’nin
zihninde iretip sundugu bir Dogu’dur. Dogulunun anlatildig1 eserlerde, Doguluyu
Batilidan ayiran nitelikleri kasti bicimde bir daha degistirilemez hale doniistiirmiisler ve
Doguluyu otekilestirmiglerdir. Dogu’nun 0lgiisiizce siradanlastirilmasi, Bati’nin
fantezilerinin de o denli siradan oldugunun gostergesidir. Bati, Dogu’yu kendini
anlatmada kullanir. Ciinkii Bati’ya kiyasla Dogu geri, mantiksiz ve tutarsizdir. Bati,
Dogu’da olusan politik olaylar1 ve kiiltiirel gelismeleri kendisine bir alternatif olarak

gormemistir.

Bu noktada Bati kendisini ne denli yiiceltmek istiyorsa Dogu iizerindeki hayal,
fantezi ve elestirilerinin de o denli 6lgiisiiz olabildigi sdylenebilir. Kendisini iyi olarak
sunabilmek i¢in Gteki olana kotli yaftast vuran Bati, Dogu’yu kendi goziinden tasvir

ederek de kendini agiklama kolaylig1 elde etmistir.

Bati, Islam’in yasam tarzini ve kiiltiirel degerlerini kilisenin algilattig: tek yonlii
imaja bagh kalarak degerlendirdigi i¢in Islam dini o dénem igin Hristiyanlara rakip tek
dindir. Bu yiizden kilise mensuplar1 Islam’1 elestirmisler ve Islam’m iyi y®nlerini
kotiileyerek Miisliiman insanlar1 ahlaksiz, toplumdan bihaber ve yabani gibi ¢esitli

sOylemler ile tanitmiglardir (Sibai, 1993, ss. 38-39).

11. ylzyill ve sonrasinda Avrupa, Dogu’yu ve Miislimanlig1 sarkiyatcilik
diisiincesi altinda, efsanevi bir yanilmacadan ibaret goérmiis ve ¢izgisini Bat1 merkezli

olarak belirlemistir (Y1ildirim, 2003, s. 22).

12. yiizyilda ise Latin yazarlar Dogu’yu ve Islam’1 kétiilemeye baslamis ve Hz.
Muhammed’in yagamini kendi fikirleri dogrultusunda kaleme almiglardir. Onlara gore
Hz. Muhammed yalanci, hokkabaz, riyakar, diizenbaz ve cinselligi 6zgiir kilan birisidir.
Islam ise hayvansi icgiidiilerin ve sehvetliligin oldugu bir dindir. Bu diisiincelerini ise

Hagli Seferleri ile yaymak istemislerdir (Cuayyit, 1995, s. 24).
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Ayni zamanda, Hristiyanlar Miisliimanlarin Dogulu Hristiyanlara igkenceler
ettigini, Miislimanlarin baskisindan kurtulmak i¢in Hristiyanlarin Haglilar1 davet
ettiklerini ve Miisliimanlarin onlarin hac gorevlerini icra etmelerini yasakladiklar
yoniindeki iddialar1 Bati Hristiyanlarina yaymaya c¢alismiglardir. 13. ylizyilda
Miisliimanlar tarafinca Akka’nin fethedilmesi Haglilara olan inanci da bitirmistir. Bu
donem zarfinda Hz. Muhammed’in hayati ile ilgili hikayeler yazilmis ve Islam’a kars1
agresif tutuma doniilmiistiir. Ancak bu kez Hz. Muhammed biiyiiciilik ile degil,
kardinallik ile iliskilendirilmistir. Hristiyan alemine gore, Hz. Muhammed’i Hristiyan
diinyasinin ~ dligman1  yapan sebep, onun papa olarak se¢ilmemesinden

kaynaklanmaktadir (Bulut, 2004).

Said’e (1998, s. 352) gore, Islamci oryantalistler islam’a olan
“yabancilagsmalarini” énemli bir olay olarak gérmemisler ve bu “yabancilagsmay1” kendi
kiiltiirlerinin daha agik anlagilmasi i¢in bir ara¢ yerine koymuslardir. Bu “yabancilagma”
Avrupa kiiltiiriinde istiin olma duygularin1 artirmaya yaramis ve Dogu’ya karsi
yayilmis olan nefretlerin devam etmesini saglamistir. Avrupalilar Orta Dogu’yu Incil’de
anlatildigi haliyle resmetmeye devam etmistir. Bu egilimler 19. ylizyil siiresince Dogu

etlitleri gelenegi icerisinde yer almustir.

Mardin ise bu konuda, Bati’dan esinlenerek Osmanli’y1 inceleyen oryantalist
kisilerin, Osmanli’daki iktidari, padisahin “kolelesmis bir biirokrasi” aracilig ile
yiriittiiglinii tasvir ettiklerini sdylemektedir. Bu isimler ise Machiavelli, Bodin ve
Montesquieu’diir. Padisahin otoritesi ile halk arasinda toplumsal birtakim giicler
bulunmadigindan bu sistemin ismi “Dogu despotizmi” olmustur. Mardin, bu durumda
Batililart Osmanli Imparatorlugu’nun yapisim detaylandirarak incelemedikleri igin

hatali bulmaktadir (2000, s. 23).

Dogu despotizmi diislincesi ise Yunan uygarliginin kibrinin bir sonucudur.
Yunan polisi halkina “huzurlu gilivenlik” bolgesi olusturabilen bir sekil ortaya
koymustur. Dogulularin ve Perslilerin yonetimi ise despotizm esaslidir. Bu Dogu’nun
tipik bir 6zelligidir. Dogu despotizmi Bati’nin Dogu ile ilgili tarih siirecinde ¢okg¢a ifade
etmis oldugu bir iddiadir. Ancak Ronesans doneminden sonraki gezginlerin diisiinceleri
hatirlanirsa Dogu despotizmi diislincesinin muhalif tutumunun gozler Oniine serilen

beyanlarla rekabete baslandigi da gozlemlenmektedir. Birbirinin muhalifi olan diinya
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goriiglerinin birlikte yasayabilmesi Aydinlanma doneminin en 6nemli 6zelliklerinden
biridir. Boyle bir ¢esitlilige konjonktiirel olarak Osmanli Imparatorlugu emsal
gosterilebilmektedir. Boylece Bati, 17. yiizyildan 18. yiizyilin bir kismima kadar
Osmanl1 Imparatorlugu’nu temsil eden bir imge olan Dogu despotizmi iddiasina ¢okca

yer vermektedir (Mardin, 2002, ss. 113-114).

Bulut’ a (2004, s. 53) gore ise, Dogu’ya despot denilirken aslinda Bati despot
degildir ve Dogu’da kolelikten bahsediliyorsa Bati’nin bagimsiz 6zgiir bireylerden

olustugu anlatilmak istenmektedir.

Bu noktada Batili goziinden Dogu, Batilinin kendini tasvir ve tanimlamada

kullandig1 bir nesne ve aragtan ibaret olan yobaz, gaddar ve despot olan bir toplumdur.

Boylece oryantalizmin ortaya ¢ikisinin alt nedenlerini genel c¢ercevede
degerlendirmek Dogu ve Bati diisiinsel alt yap1 zeminini anlamak agisindan 6nem arz

etmektedir.
1.5. Oryantalizmin Sebepleri

Suriye dogumlu olan ve oryantalizm iizerine ¢aligmalar1 olan Mustafa Es-Sibai

oryantalizmin temel nedenlerini bes ana baslik altinda toplamaktadir(1993, ss. 38-42):
1.5.1. Dini Sebepler

Ik olarak oryantalizm rahipler tarafindan baslatilmis ve giiniimiize dek rahipler
yoluyla devam etmistir. Ozellikle Hristiyan din adamlarmin &nemsedigi tek konu
Islam’1 elestirmek, iyi taraflarmi kétiileyerek gozden diisiirmek ve gergeklerini tahrif
etmekti. Bunu yapmalarinin nedeni; her seyden once dini liderlerine ¢ok bagli olan
Hristiyanlara, islam’1n yayilmaya layik bir din olmadigini, Miisliimanlarin kaba ve cahil
olduklarini, kan dokmeyi sevdiklerini, bedensel zevkleri telkin etmekten ve tavsiye
etmekten baska bir sey yapmadiklarimi ve onlarin ruhlarini yiiceltecek ahlaki

niteliklerden yoksun olduklarini gostermekti.

Dogu c¢alismalar1 sirasinda Islam, Hristiyanhigin tek rakibi oldugundan bunu
yapmalar1 gerekmekteydi. Modern uygarligin Bati inang sistemini sarstigini ve gegmiste
din adamlarmin 6ne siirdiigli seylerin hemen hemen hepsinin siipheli hale geldigini
gordiikten sonra, halkin dikkatini Hristiyan akait ve kutsal kitaplardan uzaklastirmak
istemislerdir. Bunun tek yolu olarak Islam’a yénelik saldirilari artirmayr uygun
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gormiislerdir. Ote yandan Bat1 Hristiyan din adamlarmin ilk Islami fetihleri, daha sonra
Hacli Seferleri, Avrupa’daki Osmanli fetihleri ve daha sonra elgilikte Miisliimanlara ve
Hiristiyanlara kars1 siddetli bir Islam korkusunu biraktiklarni ¢ok iyi bilmekteydiler. Bu
psikolojik ortami1 olduk¢a 1yi degerlendiren Bati, konular iizerindeki arastirma

faaliyetlerini hizlandirmislardir.

Din adamlar1 olan rahipler, Islami misyonerlik gayelerini de unutmamuslardir.
Islam’m akaidine yolsuzluk karistirmak ve Miisliimanlarin manevi mirasma siiphe
verebilmek igin, Islam’in tiim degerlerini kendi kiiltiirleriyle yetisen Miisliimanlarin

goziinde kiigiik gostermeye baslamiglardir.
1.5.2. Ticari Sebepler

Oryantalist ¢aligmalarin gelismesinin nedenlerinden biri, Bat1 sanayi iiriinlerinin
versiyonunu gelistirmek, Islam iilkelerinden ¢ok ucuz fiyatlarla hammadde satin almak
ve cesitli Islam iilkelerinin yerli sanayisini ortadan kaldirmak igin bu iilkeler ile Bati

arasinda ticari iligkiler kurma arzusundan kaynaklanmaktadir.
1.5.3. Siyasi Sebepler

Yasadigimiz yiizyilda, Arap ve Islam iilkelerinin i¢inde bagimsizliklarini elde
ettikten sonra goriilmeye baslayan siyasi bir neden de bulunmaktadir. Batili devletlerin
Islam iilkelerinin elgiliklerinde Arapga ya da o iilkenin dilini iyi bilen bir sekreter veya
bir kiiltiir atesesi bulunmaktadir. Bunlarin goérevi iilkenin diisiince adamlari, gazeteci ve
siyasetgileri ile iletisimi 1yi kurarak onlarin fikirlerini 6grenmek ve devletlerinin istedigi
yonde onlara bilgi vermektir. Bu iliskilerin bir¢ok talihsiz sonuglart olusmustur. Ciinkii
Bat1 seferleri sadece Arap veya Islam iilkelerinde onemli pozisyonlarda bulunan
insanlarin ¢ogunun kisisel temalarin1 6grenmekle kalmamais, ayn1 zamanda devletlerin
siyasetindeki zayifliklar1 da belirlemistir. Ayrica, temsil ettikleri devletin o iilke ile olan
gorevlerini icra etmelerine ve o iilkeye karsi hirslariin gerceklesmesini 6nlemek i¢in
bir tehlike olusturan kamuoyunu da 6grenmislerdir. Daha sonra arabuluculuk, tavsiye
veya yardim bahanesiyle i¢ islerine miidahale etmislerdir. Boylece baz1 Arap iilkeleri

arasinda bir boliinme yaratip islam iilkelerinin oklarmi birbirlerine kars1 cevirmislerdir.
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1.5.4. Emperyalist Sebepler

Bir somiirgecilik savast olan Hagli Seferleri, yenilgiye ugrasa dahi Batililar,
Arap ve Islam iilkelerini tekrar isgal etme umudunu kaybetmemislerdir. Emellerini
gerceklestirmek icin, bu iilkelerin giic kaynaklarini bulmak, zayifliklarin1 6grenmek ve
onlardan faydalanmak icin isgal etmek istedikleri iilkelerde yasayan Miislimanlarin
kutsal kitaplarini, geleneklerini, ahlaki erdemlerini ve manevi miraslarini incelemeyi
amaclamislardir. Bu noktada yapmak istedikleri Miisliimanlarin ruhunda direnisin
manevi giiclinii kirmak ve diisiincelerini arastirmak olmustur. Boylece Miisliimanlar
ahlaki degerlerini ve inang ilkelerini Bati’dan alacaklar, Bat1 kiiltiirline ve medeniyetine

boyun egmeleri gerekecekti.

Nihai hedefleri; Islam birligini parcalaylp Miisliimanlarin kendi islerine
yonelmelerini, iilkelerindeki yeralti ve yeriistii zenginliklerini muhafaza etmelerini
zorlagtirarak medeniyet aleminde tekrar s6z sahibi olmalarina, din kardesleri ile iman
birligini gergeklestirerek insani deger Ol¢iitlerinde ve ortak tarihte bir araya gelmelerine

mani olmakti.
1.5.5. ilmi Sebepler

Cok az sayida oryantalist, Dogu uluslariin dillerini, dinlerini, kiiltiirlerini ve
medeniyetlerini 6grenmek istedikleri icin oryantalizmi benimsemistir. Bu kisiler,
Islam’1 ve Islam’in manevi mirasin1 anlamada digerlerinden daha az hata yapmuslardur.
Ciinkii Islamiyet’e iftira etme, kasith olarak Islami degerleri carpitma veya bunlari tahrif
etme gibi hicbir niyetleri yoktur. Bu nedenle bu kisilerin arastirmalar1 oryantalistlerin
bliylik cogunlugunun arastirmasina gore, gerceklige ve objektif bilimsel yontemlere
daha yakindir. Bunlar arasinda Islam’i kabul edenler ve Miisliiman olanlar da
bulunmaktadir. Ancak bdyle oryantalistlerin arastirmalart ne Batili din adamlar1 ve
politikacilar arasinda; ne de ilim ¢evrelerinde tutulmadigi, bu sebeple sahibine maddi
kazan¢ ya da c¢ikar saglamadigindan ancak caligmalarini rahatca ve tarafsiz bir sekilde
yiriitmeye yetecek kadar geliri bulunan kisilerden olusmaktadir. Bu yilizden

oryantalistler arasinda bu gruba dahil olanlarin say1s1 oldukca azdir.
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1.6. ILGILi KAVRAMLAR

Oryantalizm ile iligkili olan diger kavramlara ise oksidentalizm, 6teki, kiiltiir ve

stereotipler olarak yer verilmistir.
1.6.1. Oksidentalizm Kavrami

Occident’ in; Bati, occidental’ in; Batili, occidentalism’ in ise Bat1 algist olarak

karsiliklart mevcuttur (Metin, 2013, s. 65).

Cigdem’e (1996) gore oksidentalizm kavrami Fransizca “bati” anlamina karsilik
gelen  “occident” kelimesinden tiiremistir. Dogu-Bat1 ikilemi “Orient-Occident”,
Dogulu/Dogu’ya 6zgii “Oriental” , Batili/Bati’ya 6zgii olan1 ise “Occidental” seklinde
tanimlanmaktadir. “Bati bilimi” seklinde ¢evrilse dahi, oksidentalizmin bilim olup
olmadigna iliskin kanaatte aceleci davranilmamasi gerektigine dair sdylemler yer
almaktadir. Sonuna eklenen “izm” pozitivizmin ya da rasyonalizmin bir ideoloji
olmadig1 gibi onu da bir ideoloji olarak kategorilestirmeyi gerekli kilmamaktadir.
Kelime olarak oksidentalizm, Tiirk¢e’ ye Garbiyatcilik (Baticilik ) seklinde ¢evrilse de
oksidentalizmin, oryantalizm gibi agik bir anlam1 bulunmamaktadir (aktaran Arli, 2004,

ss. 59-61).
1.6.1.1. Oksidentalizm Tanim

Oksidentalizm, Bati ve Batili tasavvurumuzu sekillendiren bir diisiince tarzi
olmakla beraber ayni zamanda Bati’nin hegemonyasina itirazin1 dile getiren karsi bir
sOylemdir. Ayn1 zamanda ben’imizi sunan bir sdylem ve Bat1’y1 analiz eden bir bilimdir

(Metin, 2013, s. 161).

Cinli diisiiniir Chen’e (1995, ss. 4-5) gore de, oksidentalizm benzer sekilde ifade
edilmektedir. Kendi Batisini yaratan ve diger Batililar tarafindan somiiriildiigiinde veya
yapilandirildiginda bile Dogu’ya sahip olma siirecinde aktif olan ve kendi benzersiz

yaraticiligina izin veren bir sdylem uygulamasidir.

Aydm’a (2011, s. 324) gore Dogu toplumlart uzun zamandir Bati ile
ilgilenmektedir. Ancak oryantalizm anlaminda oldugu gibi bir Baticilik
olugsmamaktadir. Kullanimda oksidentalizm, Bati’y1 bir veri olarak kaydeden ve

Oziimsemeyi amaclayan bir kavrami ifade etmektedir.
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Metin’in (2013, ss. 65-68) oksidentalizm tanimlari; Bat1 iizerine diisiinme, Bati
sablonuna ve hayaline sahip olma, Bati iizerine fikir yiirlitme, eser verme, bilimsel ve
bilim dis1 olarak Bati iizerine c¢alismayi i¢ermektedir. Oksidentalizmin ne’ ligine
yonelik tartismalarin stirdiigii bu stiregte ileri siiriilen tanimlar da dogal olarak farklilik
gostermekte ve bazen taban tabana zitliklara rastlanmaktadir. Konu ile ilgili literatiirii

degerlendirmesi sonucunda uygun gordiigii tanimlar su sekildedir:
1) Oksidentalizmi, Bat1 diismanlig1 seklinde degerlendiren goriisler,

2) Oksidentalizmi, Dogu’nun kendi ¢ikarlar1 yoniinde Bat1’y1 analiz eden ve bir

savunma yontemi olarak ele alan goriisler,

3) Oksidentalizmi, “nasil daha iyi Batilt olunur” sorusunun yanitin1 verebilecek

bir bilim ya da sdylem olarak ele alan goriisler.

Birinci gruba mensup olan kisilerin Bati’ya yonelik incelemeleri, onu yadsimaya
ya da kabul etmeye doniik olabilmektedir. Bu inceleme, ya Bati’y1 ve Batili olanmi
reddetmede son bulabilmekte ya da Bati’dan alinacaklarin kirmizi ¢izgilerini
belirlemektedir. Bu grup; oksidentalizmin bilim ve sdylem vasfi ile baglantili
olabilmektedir. Misirthh felsefeci Hasan Hanefi bu grubun en oOnemli ismidir.
Oryantalizmin yikict etkisine karsi oksidentalizmi, mesru miidafaa olarak goren,
oksidentalizmin Bati’ya yonelik incelemeler icra eden bir bilim oldugunu ve Bati’dan
bizim kiiltiirlerimize aktarilan degerlerin de bir filtresi oldugunu ifade etmektedir. Ikinci
gruba mensup olanlar, Dogu’nun Bat1’y1 diisman olarak gordiigiinii, Dogu’ya kars1 6n
yargilarla yaklastigin1 ve onlara karsi intikam giittiiklerini diistinmektedirler. Bu grubun
diisiincelerine gore Dogu, Bati’y1 ontolojik ve vasifsal anlamda otekilestirmekte, kendi
inga ettigi Bat1’y1 reddetmekte ve Bati’nin degerleri ile savasmaktadir. Uciincii gruba ait
olanlar, ikilemin Dogusunda ve Batisinda yer alabilmektedirler. Bu grubun diisiincesine
gore oksidentalizm, Bati’nin daha iyi ve modern bir Bati olmasina, Dogu’nun da
modernlesmesine yardimci olabilmektedir. Bu grupta yer alanlar, oksidentalizmi Bat1
diismanlig1 olarak gérmediklerini ifade etmektedirler. Oksidentalizm algilar1 olumludur
ve oksidentalizmin hem Dogu’'nun hem de Bat'nin faydasma oldugunu
diistinmektedirler. Bu grubun goriislerine gore oksidentalizm Batili degerlerin

gelistirilmesi ve Dogu’nun bu degerleri almasi i¢in bir ara¢ gorevi listlenmektedir.
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Singapur’un Disisleri Bakanligini yapmis olan George Yong-Boon Yeo’'nun da
oksidentalizme bu yonde katki saglayan bir diger isim oldugu bilinmektedir.
Oryantalizm kavramina Said’in kullandig1 gibi olumsuz bir anlam yiikleyerek degil,
oryantalizmi “Dogu’dan en iyiyi almak” anlaminda kullanmaktadir. Oksidentalizmi ise
“Asyalilarin Bati’'min en iyilerini, sanatlarin, fikirlerini ve bilimlerini almasi” seklinde
tanimlamaktadir. Ciinkii oksidentalizm bizim Asyali tabiatimizi yitirmeden segime
dayali bir degisimi tanimlarken, Batililasma Asyali karakterimizi yitirdigimiz bir

degisime karsilik gelmektedir (Metin, 2013, s. 69).

Carrier’in ise bu konu hakkindaki yorumu farklilik gostermektedir. Carrier’e
(1995) gore, oksidentalizm kavrami Bati toplumlarinin 6tekilestirilmesini ve basmakalip
buyruklar, 6n yargilar ile tutulu kalmasini ifade etmektedir. Batili kimlige sahip olan her
seyin Oviilmesi ya da asagilanmasi da oksidentalist bakisin bulgular1 seklinde
goriilebilmektedir. Ciinkii var olan bu iki durumda da Bati her seyin merkezi konumuna
yerlestirilmektedir. Ayn1 zamanda yarar ya da zarar olan biitiin degerler Bat1 hayranlig
veya Bati nefreti lizerinden iiretilmektedir. Bu baglamda oksidentalizm, Rusya, Afrika,
Cin, Japonya’dan Islam diinyasma kadar genisge bir cografyada gesitli versiyonlarda

karsimiza ¢ikabilmektedir.

Oksidentalizm kavramimin igerisinde bulunan bir diger kavram ise
oksidentalisttir. Oksidentalist; Bati iizerinde calisan ve sdylem gelistiren, gelistirilen
sOylemi tekrarlayan ve Bati lizerinde bir hayale ve Bati haricinde bir medeniyete
mensup olan kisidir. Batili birisi oksidentalist olarak nitelendirilebilmektedir. Ayni
sekilde Dogu medeniyetlerine mensup kisiler de Bati’da yasasalar bile Doguludurlar ve
oksidentalist olarak kabul edilebilmektedirler. Ciinkii Batililik veya Dogululuk cografi
kimlikten ziyade yasam tarzinin gostergesi olarak goriilmektedir. Bunun ters durumu da

dogrudur, oryantalistlere Dogu’da da rastlanilabilmektedir (Metin, 2013, s. 76).
1.6.1.2. Oksidentalizm Gelisimi

Oksidentalizmin ortaya c¢ikig tarihi iizerinde net bir uzlasimin olmadigi
goriilmektedir. Buruma ve Margalit oksidentalizmin baslangi¢ tarihi olarak 1942°de
Japonya’da olusturulan “Overcome Modernity” adli sempozyuma pek ¢ok yazarin da
icinde bulundugu oOnemli kesimin hem fikir olduguna isaret etmektedirler.

Oksidentalizmin bilim olarak ortaya ¢ikisi ile sOylemsel anlamda ortaya ¢ikis tarihi
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farkli kaydedilmistir. Ayn1 dogrultuda oksidentalizmin diislince sekli olarak ortaya ¢ikis
tarihi, Islam ve Cin medeniyeti i¢in farkli tarihlere isaret etmektedir. Kendi
medeniyetimiz agisindan baktigimizda, diisiince tarz1 diizleminde Arap-islam kaynakli
oksidentalizmin tarihini Endiiliis’ten, Tiirk-Islam kaynakli oksidentalizmin tarihini de

Avrupa Hun Devleti’nden baslatmak miimkiindiir (Metin, 2013, ss. 160).

Arl1, oksidentalizmin tarihsel olarak konumlandirilabilecegi tek noktanin, Bati
harici kiiltiir aydinlariin Bat1 ile ilgili gozlemlerine, anti-sémiirgeci sdyleme ve kendi
kiltiirel 6zelliklerine atiflar iizerinden varilan Bati ile ilgili s6z yapilar1 olduguna isaret
etmektedir. Bati harici diinyada oksidentalizm, ancak oryantalizme verilen tepkici ve
savunmact cevaplarla kendini gostermektedir. Burada dikkat edilmesi gereken onemli
bir nokta, Batt harici toplumlarin Bati’ya dair bu sdylem bi¢iminin, somiirgecilikle
miicadele mantig1 i¢inde, Bat1 somiirgeciligine karsi verilen tepkiden derin sekillerde

beslendigidir (2004, ss. 62-63).
1.6.1.3. Oksidentalizm Konusu

Oryantalizmin konusunda Bati bulunmaktadir. Oksidentalizmin konusu Bati
olarak belirlenebilmekte fakat oksidentalizmin konusunun da Oncelikli olarak
oryantalizm gibi Dogu olmasi1 beklenmektedir. Said’in deyimiyle Dogu, Dogululastirild
ve glinlimiizde “Dogulu” terimine Dogulunun ve Batilinin atfettigi anlam arasinda ¢ok
biiyiik fark bulunmuyorsa bu, Bati’nin kabiliyetinden otiirii boyle gelismektedir.
Bati’nin bir baska becerisi ise biling olarak Dogu’yu Dogululastirdigi, modernlesme
sOylemleri ile sekilsel olarak Batililagtirmasidir. Boylece oksidentalizmin Oncelikli
konusu Bati yerine Dogu olmalidir. Dogu’ya yonelik gerekli ¢alismalar yiirttildiigii
takdirde Dogu, oksidentalizmin konusu disina ¢ikacaktir. Bati da Dogu tarafindan
Dogululastirilmadigi ve Batili kimligini yitirmedik¢e oksidentalizmin konusu olarak

kalacaktir (Metin, 2013, ss. 72-76).
1.6.1.4. Oryantalizm ve Oksidentalizm Karsilastirmasi

Oksidentalizm, Dogu’nun oryantalizme olan cevabidir. Bu cevap verilmis bir
cevap degil hazirlanan bir cevaptir. Boyle bir cevabin gerekliligine dair ikilemler
tartisilmaktadir. Oksidentalizmin bilim olarak sayillmasimin yani sira diigiince tarzi ve
sOylem diizlemlerinin oldugu da diisiiniilmektedir. Oksidentalizmin tanimi konusunda

kesin bir mutabakata varildig1 sdylenememektedir. Oksidentalizmin 19. yiizyilda 6ne
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attigl karst soylemi, 20. yiizyillda yiiksek bir ses ile ifade ettigi sdylenmektedir.
Oksidentalizmin kars1 sdylem {iretmesi oryantalizme olan bagimliligimin da bir
gostergesidir. Oryantalizm olugsmamis olsa da oksidentalizm yine var olabilirdi ancak
kars1 soylem boyutu olmazdi. Oryantalizm ve oksidentalizmin ayr1 diistiigii diger bir
nokta otekilestirme konusudur. Ben merkezci anlayis1 geregi oryantalizm 6tekini mutlak
bir otekilige mahkiim etmistir. Oksidentalizmin ise Otekine ihtiyact yoktur.
Oksidentalizmde ben ve digeri bulunmaktadir. Oryantalizm ben ve 6teki arasinda yapay
farkliliklar olusturmaya calisir, oksidentalizm ise ben’ ini sunmak ile mesguldiir.
Oksidentalizm i¢in ontolojik degil, vasifsal bir oteki vardir. Vasiflar degisebilir oldugu
icin, Oteki “ben”e ulagsma potansiyeli ile degerlendirilmekte ve dislanmamaktadir

(Metin, 2013, ss. 159).

Woltering’e (2009, s. 21) gore, oryantalizm sdylemi bilgi ve iktidar tabanl
kurulu olup oteki olan1 kurgulamaktadir. Oksidentalizmin karst sOylemi ise
oryantalizme mubhalif olusmaktadir. Oryantalizm sdylemi, tilkeleri baski altinda tutan
emperyalist-somiirgeci  kiiltiiriin ~ ¢ikarlari, arzulari ve gereklilikleri {izerinden
sekillenmistir. Bagka bir deyisle, Dogulu tembel, tehlikeli, sapkinlik boyutuna kadar
duygusal ve rehberlige muhtagti (daha spesifik olarak, yabanci egemenligine ihtiyag
duyuyordu).

Metin’e (2013, ss. 141-142) gore oksidentalizmin kars1 sOylemi ise benzer
sekilde ifade edilmektedir. Oryantalist sdylemin gegerliligini irdeler, emperyalist ve
somiirgeci giic karsisinda kendi degerlerini yaratir ve “efendi” ye benzemeyecegini,
kendisi olarak var olmak istedigini duyurur ancak bu duyuru tepkiseldir ve efendinin
etkisi tlizerine meydana c¢ikmaktadir. Oksidentalist sOylem ise karst sdylemin
zayiflamast ile baglamaktadir. Ozellikle fiziksel etki azalmistir ve “ben” kendisini daha
kolay ifade etmektedir. Oksidentalizmin sdylemi bilgi-gii¢ iizerine kurulmustur, dengeyi

kurmaya, korumaya ve 6tekini tanimaya ¢aligmaktadir.

Bu noktada Yavuz (2006, s. 116) Dogu ve Bati arasinda soyle bir kiyaslama
yapmaktadir:

1) Dogu’'nun temel paradigmalarini dini, manevi ve ruhsal etkenler
olusturmaktadir, Bati ise sadece maddi, deneysel ve rasyonel olan1 goz Onilinde

bulundurup manevi olan1 yok saymaktadir.
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2) Dogu i¢in fedakarliklar ve kahramanliklar bakidir. Ancak Bat1 kar ve fayda
getiren ticareti cesarete tercih etmektedir.

3) Dogu i¢in tasra sosyal ve kiiltiirel degerleri onem arz etmektedir. Bat1 sapkin,
koksiiz ve hirshi bireyleri bulunan kozmopolit sehirleri dini degerlerine diiskiin tasraya

tercih etmektedir.

4) Dogu’nun ideal etik ve estetik degerleri igerisinde hayir ve giizellik varken,

Bati’da ise serri ve kole ruhlu yaklasimlar bulunmaktadir.

Bat1 toplumlar1 nasil kendisi ile ilgili problemleri islam zemininden tartisarak
digsallastirma ve Otekilestirme yanilgisina diisiiyorsa, Miisliiman toplumlar da aym
yanilgiyr kendi sartlarinda devam ettirmektedirler. Sorunlarin ¢dziime kavusmasi,
kiiresel giic dengelerini goz Oniinde bulundurarak icten ve koklii bir muhasebe ile
miimkiin kilinabilmektedir. Oryantalizm Islam dini ve kiiltiirii ile ilgili tektiplestirici ve
minimalist kategorilerin olusmasina sebep oldugu gibi, oksidentalizm de Bati
toplumlarinin siyasi, dini ve kiiltiirel farkliliklarin1 gérmezden gelerek mahktim edici ve
tekdiize bir ¢dziimleme gergevesinde hareket etmektedir. Bu perspektiften Iskandinav,
Alman, Amerikan ya da Fransiz toplumlarindaki 6nemsenmesi gereken farkliliklar1 yok
ederek tarihi ve kiiltlirli, tekdiize ve istiinkoriilige indirgemektedir. Oksidentalizm,
tersinden bir oryantalizm olarak Bat1 ve Islam iliskilerini diizgiin ve seffaf bir bi¢imde
anlamamzi giiglestiren bir kapan haline getirmektedir. Oryantalizm nasil, Islam
sorunlari tartigmalar1 gibi islam’dan ziyade Bati toplumlarmin kendi dinamiklerini,
siyasi Onceliklerini ve mental yonelimlerini yansitiyorsa oksidentalizm de Bati’dan daha
cok Batili olmayan toplumlarin aynadaki yansimalar seklinde 6ne ¢ikmaktadir. Bati ile
ilgili iretilen tek tip goriintiiler ve pesin hiikiimler, son ¢oziimlemede bir Gteleme ve
yansitma gorevi gormektedir. Buradaki 6zne Bat1 degil Gtekilestirmeyi ve tekdiizeligi
olusturan Bati dis1 toplumlardir. Oksidentalizmin, Bati’nin karsisinda yasadiklar
yenilgi ve kiicik diisiirmesi ile yakindan temas halinde oldugu da kabul

edilmektedir(Buruma &Margalit, 2004).

Oryantalizm ile oksidentalizm degerlendirmesinde miihim olan diger bir noktay1
ise her iki kavramin da hangi diizlemde alindigi konusu olusturmaktadir. Hem
oryantalizm hem de oksidentalizm i¢in sdylem, diislince tarzi, bilim ve tiizel bir kurum

olarak dort diizlemden sz edilebilmektedir. Oksidentalizmde besinci bir diizlemden
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kars1 diizlem olarak bahsedilebilse dahi bunu sdylem boyutu dahilinde de
degerlendirmenin miimkiin oldugu ifade edilmektedir. Bu boyutlar arasinda
bahsedildikleri sira ile bir hiyerarsi diizeni kurulabilmektedir. Oryantalizmde bu
hiyerarsi diizeni arttk devam etmemektedir. Ciinkii tim asamalar1 yogun bi¢imde
tamamlamiglardir. Oksidentalizm diisiince tarzi ile oryantalizmin diisiince tarzi ayni
zaman igerisinde peyda olmakla beraber etkili bir karsi sdylem olarak meydana gelmesi
icin 20. yiizy1l beklenmek zorunda kalinmustir. ikinci &nemli olan noktada ise,
oryantalizmin biitiinliigli karsisinda oksidentalizmin parcali olmas1 yer almaktadir. Bat1
kendi icindeki ¢esitliliklere karsin tek bir blok iken, Dogu parcali blok olup tiim
parcalarinin da kendi bir oksidentalizmi bulunmaktadir. Bu sebeple oryantalizm
Bati’nin sdylemi iken, oksidentalizm Dogulularin sdylemidir. Bu baglamda
oksidentalizm hakkinda bir analizde bulunurken kimin oksidentalizminden ve hangi

diizlemden yola ¢ikildigina dikkat etmek gerekmektedir (Metin, 2013, ss. 157-158).

Oryantalizm, Avrupa merkezcilik ve oksidentalizme miidahil olmadan Bati
diisiincesi ile elestirel bir bag kurmak miimkiindiir. Insan, siyaset, tabiat ve medeniyet
diistinceleri arasindaki farkliliklar her zaman igin bir paradoks nedenlerinden birisi
olmak mecburiyetinde degildir. Fikir ayriliklar1 herhangi bir hakimiyet iliskisine tabi
tutulmadan da adalet, esitlik gibi degerler gibi ortak bir zeminde hesaba
katilabilmektedir. Ciinkii elestirinin karsili§i diismanliga denk gelmedigi gibi mutabik
kalmak da bir teslimiyete karsilik gelmemektedir. Karsilastirmali ve disiplinler aras1 bir
perspektif ile degerlendirildiginde temel konular {izerindeki tartigmalar, kavramsal ve
siyasi olanaklarin olusmasina ortam hazirlayabilmektedir. Aile, kiiltiir, ahlak, tarih,
rasyonellik, bireycilik, cogulculuk ve dinin toplum hayatindaki yeri gibi pek ¢cok konuda
olusan zengin elestiri dagarcigi, moderniteyi farkli sekillerde deneyimleyen Bati ve
Islam toplumlar1 arasinda yeni iletisim kanallarinin agilmasina sebep olabilmektedir

(Kalin, 2016, s. 435).

Tas’in da belirttigi ilizere, Bati arastirmalarinin veya oksidentalist caligmalar
yiriitiiliirken tutarly, titiz ve realist bir sekilde gerekg¢elendirilmesi gerekmektedir (2006,
s. 177). Diger tiirlii Bat1 aragtirmalart bilgi koleksiyonundan ibaret kalmaktadir (Metin,
2013, s. 77).
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1.6.2. Oteki Kavram

Baz1 secilmis ve farkli nesneler, zihin tarafindan {iretilmekte ve yansiz
mevcudiyete sahip gibi goriinseler dahi bu nesneler ancak kurmaca bir gergekliktedir.
Birka¢ doniimliik araziye sahip olan insanlar, bu bolgede kendi topraklar1 ve
“barbarlarin  topraklarr” diye adlandirdiklar1 “éteki” topraklar arasmna smir
¢cekmektedirler. Bir bagka ifadeyle, kisinin zihninde, “bizim” olan tanidik bir uzam ile
“onlara” ait olan yabanci bir uzam belirlemesi olusmaktadir. Bu durum da biitiiniiyle
keyfi olabilecek cografi ayrimlar yapmanin bir bi¢cimidir. Kimlik duygusu, modern ve
ilkel toplumlarda yadsimadan c¢ikarsanmaktadir. Cografi simirlar, sosyolojik, irksal,
kiiltiirel sinirlara tahmin edilebilir bigimde refakat etmektedir. Kisinin kendisini tanidik
olarak duyumsayisi, ¢ogu zaman kendi bolgesinin Otesinde olan yabanciya dair net
olmayan bir diisiinceye dayalidir. Disaridaki tanmidik olmayan uzam boslugunu
doldurmak ic¢in tiirlii faraziye, iligkilendirme ve kurgu tiiretilmektedir (Said, 2013, s.
64).

Ben ve oteki diislincesi, sosyal farklilik ve kiiltiir kaynakli birtakim sosyal
davranisin iirlintidiir. Farkli bir kiiltlir yapisina sahip bazi insanlar, “oteki” dir. Kiiltiir
karmasasi ne kadar gelismigse farkindalik ve 6teki bilinci de o kadar derin ve giiclii hale

gelmistir (Inalcik, 1998, s. 20).

Kissinder, kiiltiirler arasinda bulunan bu diializmi, basta bu kiiltiirleri bolen bir
cephe olusturarak, sonrasinda da 6tekini Bat1 buyrugunda ve kontroliinde tutmaya ve
(nitelikli bilgisi, arabulucu giicii sayesinde) yonetmeye ¢agirarak agiklamaktadir (Said,
2013, s.57).

Oryantalistlerin olusturduklar1 en miihim konulardan birisi de, Dogu’nun
otekilestirilmesidir. Oteki olan Dogu’ya bazi semboller ve imajlar transfer edilmistir.
Bu semboller ve imajlar, Bati’nin genel diisiince ve hislerinin bir sonucudur. Bu yiizden,
Dogu yalnizca bir fikir olarak degil, medenilestirilmek, kesfedilmek ve kurtarilmak
istenen bir 6teki bigiminde sunulmaktadir. Ayn1 zamanda iktidar ve bilgi sdylemiyle de
alakali olan otekilestirme, Otekini olumsuzlastirirken kendisini yiiceltme anlami

tasimaktadir (Kii¢iik & Kose, 2015, s. 116).

Dogu, hayali olan bir “éfeki”, Batr’nin kurgulamis oldugu bir eser ve Bati

zihninde olusan bosluklar1 doldurmaya yarayan bir yerdir. Bat1 “6teki” olami tekrardan
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kurgulamaya cabalarken Dogu’da ortaya ¢ikan ise Islami radikal dinciligin
goriintiisiidiir. Kars1 karsiya gelen iki medeniyet Islam karsith@ neticesinde kendini
ireten bir Bati ve Bati’min yardimlariyla kendini taniyan bir Dogu karsimiza
cikmaktadir. Said’in de belirttigi gibi Bati, tipki ekmege ve suya ihtiya¢c duydugu gibi
Dogu’ya ihtiya¢ duymaktadir. Bu ihtiya¢ ise Hagli Seferleri ile ortaya ¢ikmamistir,
Hacli Seferleri’nden 6nce de sonra da var olan bir durumdur. Bat1 géziinde Dogu bir
nesne konumundadir. Bu hastalikli olarak goziiken nesne masaya yatirilir ve hastalikli
yonlerine iligkin vurgular yapilir. Dogu duygusal diye vurgulanirken burada Bati’nin
duygusal degil rasyonel olduguna dikkat cekilmek istenmektedir. Dogu’ya despot
denilirken aslinda Bati despot degildir ve Dogu’da kdlelikten bahsediliyorsa Bati’nin
bagimsiz 6zgiir bireylerden olustugu anlatilmak istenmektedir (Bulut, 2004, ss. 70-75).

Keyman’a gore, sosyolojik ve antropolojik sdylemlerde “dteki” ¢esitli

yaklagimlarla kategorize edilmektedir(1996, ss. 76-78):
1.6.2.1. Ampirik Bir Nesne Olarak Oteki

Oteki, deneysel bilgi edinerek kavranabilecek bir nesne olarak goriilmektedir.

Buradaki amag; 6teki’ni objektif ve gercek esasl bilgiler 1s181inda agiklamaktir.
1.6.2.2. Kiiltiirel Bir Nesne Olarak Oteki

Geleneksel Dogulu ve modern Batili arasinda kurulan cagdaslastiric1 iki ayri
kutbun goriisii belirten 6zciiliigiin bir sonucu seklinde oteki ne oldugundan ¢ok ne
olmadigiyla acgiklanmaktadir. Bati harici kimliklere akilci ve diislinen bir Ozne
biciminde tanimlanan modern benlik sinifiyla yaklasilir ve 6teki modern dis1 seklinde
tanimlanmaktadir. Sonug olarak o6teki, modern kimligin “aynadaki goriintiisii” adiyla

temsil edilmektedir.
1.6.2.3. Bir Varlik Olarak Oteki

Benligin olusmasina katki saglayan bir varlik olarak tanimlanan Gteki, ¢agdas
kimligin kavranmasinda “géziikmeyen gonderim noktasidir”. Bir varolusgu ya da
yorumcu yalnizca oOteki ile ilgili yazmaz beraberinde kendi “ben” inin tarihsel ve
kiiltiirel acidan olusumunu incelemek gayesiyle oOteki i¢in yeni iliskiler bulmaya
calismaktadir. Oteki olanin bu anlamda kavranist hem deneysel bilgi toplama stilinden

hem de oteki’ nin kiiltiirel bir nesne seklinde tanimlanmasindan kokli bicimde
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ayrilmaktadir. Fakat 6teki olan1t yorumcu ve varoluscu sOylemler tarihsel bir varlik
olarak gdrerek modernitenin rejimi icerisinde islerler ve oteki olan ile ben arasindaki
karsithigin1 koruyarak oteki grubunu halen ontolojik bir varlik seklinde tahayyiil

etmektedirler.
1.6.2.4. Soylemsel Bir Yap1 Olarak Otekiler

Oteki farkli sdylemlerce kurulan bir “bilgi nesnesini” meydana getirmektedir.
Edward Said Orientalism adli eserinde “Dogu” adi verilen yapinin Aydinlanma dénemi
sonrasindaki siiregte Avrupa kiiltiirii tarafindan nasil kuruldugunu, hatta nasil Dogu
kavraminin tretildigini anlatmaktadir. Bati ve Dogu’nun ontolojik ve epistemolojik
ayriminda Dogulu 6teki, Avrupa maddi medeniyet ve kiiltliriiniin 6nemli bir pargasi
olarak kurulmakta ve islev gormektedir. Bu sdylemsel bir kurulus olup &teki olanin
tarithsel bir varlik olusunu reddetmektedir. Said, burada oOteki meselesini temsili
mekanizmalara yerlestirmek ve Batili olmayan kiiltiirlerin temsiliyet sistemine radikal

bir elestiri getirip iktidar ile modernite arasindaki iligkiyi incelemeye calismistir.
1.6.2.5. Farklihk Olarak Oteki

Said’in 6teki ’nin sOylemsel karakterini agiga ¢ikarmaktaki tesebbiisli mithim bir
¢ikis olsa bile Dogu’nun soylemsel tarzda kurulmasi konusunda oldukca ilgili
olmasindan dolayr sOmiirge ve sOmiirge sonrast donemlerin farkli kimliklerin
olusmasma nasil etki ettigi ve nasil farkli kimliklerin “étekilestirildigi” sorularini
cevapsiz birakmaktadir. Oteki olanmn somiirge sonrasi dénemde olusmast ve
sOylemsel/tarihsel olarak insa edilmis bir kimlik olarak yorumlanmasi o kimligin
siirecinin sorunsallastirmasini gerekmektedir. Bu elestiri 6teki’ nin, ulusal ve kiiltiirel
kimliklerin karigik yapilarim1 g6z Onilinde bulundurmayi olanakli kilacak sekilde,
farklilik olarak anlasilmasina sebep olmaktadir. Boylece oteki, ben ve 6teki arasindaki
iligskisel o6zelligin altin1 ¢izer, somiirge ve somiirgeci arasindaki bagimliligin elestirel

olarak ¢ozlimlenmesine firsat taniyarak kimlik/fark eksenine odaklanmaktadir.
1.6.3. Kiiltiir

Toplumlarn iletisim sekilleri, kiiltiir yapilari, refah diizeyleri gibi bazi unsurlar o
toplumu olusturan bireylerin genel tutum ve davraniglarinin beraberinde turistik

davraniglarin1 da yakindan etkilemektedir. Bu baglamda toplumdaki stereotipler,
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kiiltiirel farkliliklar, toplumsal egilimler ve kiiltiirlerarasi iletisim sekillerini incelemek

gerekmektedir.

Kiiltiir; nesiller boyunca toplumun elde ettigi yasam tecriibesi ve bilgisinin
birikimi ile olusan ve bu yasam tarzinin devam etmesine eslik eden iiriindiir. Birtakim
normlarin, bireysel davranis bicimlerinin ve kurumlarin toplanmasiyla meydana
gelmektedir. Kiiltiir, toplumdaki insanlarin yasam tarzlari, egilimlerini ve deger
yargilarini sekillendiren énemli bir unsurdur. Giliniimiizde kiiltiir kavram1 Uzak Dogu
kiltiirii ve Avrupa kiiltiirii gibi kiiresel diizeyde degerlendirilebilecegi gibi Meksika ya
da Tirk kiiltiri gibi ulusal/iilkesel c¢apta da ele alinabilmektedir (Avcikurt, 2003, s.
132).

Bagka bir perspektifte, kiiltiir glic ve 0zgiirliigli ifade etmektedir. Birey iizerinde
belirli bir tutum ve davranis dayattigi gibi tutum ve davranislari, diistinceleri kontrol
eder. Bireyin yaraticilig1 ve yetenekleri de kiiltiir tarafindan gelistirilir ve kiiltiiriin {iyesi

birey olur ve digerlerinden farklilasarak 6zgiirlesir (Kartari, 2014, s. 29).

Farkli kiiltlirlerden bir araya gelen insanlarin mesajlari, anlam yaratmasi ve
etkilesimleri ile ilgili durum ise kiiltiirlerarasi iletisimdir. Bu iletisimde 6nemli olan
etken degerler, Onyargilar, kalip yargilar vb. tarafindan ¢okga etkilenen anlam yaratma
durumudur. insanlarin herhangi bir seyi denemeden 6nce oncelikli olarak onu hayal
etme durumu s6z konusudur. Bu baglamda kiiltiirleraras1 haberlesme siirecinde de
insanlar mesaj1 almadan 6nce kendilerince bir anlam olustururlar. Kiiltiirel iletisimin
oncelikli amaclar1 arasinda farkli kiiltiirlerden olusan insanlarla olan iletisimi anlayip
aciklamak ve bu stiregle ilgili ongoriilerde bulunmak yer almaktadir (Aveikurt, 2003, s.

133).

Tiirk oryantalizminin ayirt edici Ozelligine gelindiginde; oryantalizm, Tiirk
modernlerine aidiyet ve bir kimlik atfederken Tiirk gelenekgilerine ise negatif bir kimlik
atfetmektedir. Tiirk gelenekcilerine atfedilen kimlikte negatif, tembel ve sabit Dogu
kisiligi yer almaktadir. Bat1 tarafinca, kendi goziiyle toplumunu seyretmeyi ihmal eden

bir kimlikten olusmaktadir (Yavuz, 1996, s. 116).
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1.6.4. Stereotipler

Farkli zamanlarda Tiirkiye’ye gelmis olan turistler ve seyyahlar tarafindan ileri
stiriilen olumlu ve olumsuz seklinde iki grupta toplanan kalip yargilar mevcuttur. Bu
kalip yargilar, iilkelerin birbirleriyle olan dostluk ve diigmanlik iliskilerine gore
degisime ugramaktadir. Tiirkler ve Tirkiye ile alakali olarak olumlu kaliplar Bogazlar,
Istanbul, vatansever, kahraman, yardimsever, tarih, mert gibi kavramlardan meydana
gelmektedir. Olumsuz yargr ve kaliplar ise geri kalmis, kaderci, saldirgan, kurnaz,
zalim, cahil, tembel ve kurak iilke gibi kavramlardan olugsmaktadir. Neredeyse higbir
tilkenin kimlik ve imaj1 birbirine biisbiitiin uymaz. Diinyadaki Tiirk imaj1 ile alakali
olarak giiniimiize kadar gelen birtakim yargilar vardir. Ozellikle Avrupa’da, Tiirkler ve
Tiirkiye ile ilgili kalip yargilarin sayist oldukc¢a fazladir. Avrupa’da Tiirklere yonelik bu
tir kalip yargilarin giderilmesi icin atilacak adimlar, Tiirkiye’ye yonelik Avrupa’dan
gelecek olan turist akimini artiracak, Tiirkiye’nin uluslararasi platformda etkinligini ve

sayginligini pozitif yonde etkileyecektir (Aveikurt, 2003, ss. 141-142).
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IKiINCi BOLUM
DESTINASYON VE ULKE TANITIMI

Marka, destinasyonda siiregle birlikte imaj yaratmaya olanak saglarken; turistik
tiiketicinin karar alma evresinde etkili olan destinasyon/iilke imajidir. Imajin
olusmasinda bir¢ok etkenden bahsetmek miimkiin olmakla beraber kendi icerisinde her
biri ilgili alan basliklar1 altinda degerlendirilmekte ve bu basliklara dahil olan tanitim
faaliyetleri ise belirli prensipler kapsaminda cesitlendirilmektedir. Tiirkiye nin
destinasyon/iilke markas1 ve imaj1 turistik tiiketicilerin karar alma siirecinde etkili
olurken ayni zamanda tanitim araclarinin ¢esitliligi, mesajlarin bilgi igerigi yoniinden
tatminkar olmasi ve diyalogsal iletisim gibi faktdrler de 6nemli etkenlerdir. Bu anlamda
tanitimda kullanilan araglarin c¢esitliligi ve bununla iligkili olarak artan diyalogsal
iletisim, mesajlarin tatminkar bilgilendirmesi ve giivenirliligi destinasyon/iilke imaji
yaratmada pozitif etki olusturmaktadir. Boylelikle turizm tanitimi konusunda ilgililerin,
yalnizca iilke ve destinasyon konusunda degil ayni zamanda {ilkelerin tanitiminda
kullanilan ara¢ ve faaliyetler kapsaminda da gereken 6nemi gostermeleri gerekmektedir

(Tanyeri, 2015, ss. 323-333).
2.1. TURIZM URUNU OLARAK DESTINASYON KAVRAMI
2.1.1. Destinasyon Tanim ve Kapsami

Destinasyon; Ingilizce destination (varis yeri) kelimesini tam olarak
karsilamakla (TDK, 2019) birlikte anlam olarak da varig yerini ifade etmektedir.
Yabanci literatiirde ; “gidilecek yer”, “Turizm Bolgesi”, “Turizm Alan1”, “Turizm
Merkezi” ve “Turistik Istasyon” anlamlarma karsilik gelmektedir. Bu cercevede
“Turizm Bolgesi” ile “destination” kavrami ayni anlamda yogun bir formda
kullanilmaktadir (Bozkurt & Sahin, 2015, s. 164). Mevcut pek cok yazar, “destination”
kelimesini Tiirkcelestirerek destinasyon seklinde kullanmaktadir (Yiiksek, 2014, s. 1).



Bu noktada bolgenin turizm gelisimi yoniinden yonetilmesi gerektigine dikkat
ceken bir kavram olarak ‘“destinasyon” adlandirmasi ile “destinasyon yonetimi”
tanimlamasi da bilinirlik kazanmaktadir. Turistik bolge kavrami, bazi arastirmacilara
gore “turistik varig noktasi” olarak, bazi arastirmacilar tarafindan ise “turistik ¢ekim
bolgesi” olarak ifade edilmektedir. Bu baglamda turist gonderen bolgeyi de “turistin

hareket noktasi” olarak degerlendirmek miimkiin olabilmektedir (Tiirkay, 2014, s. 2).

Destinasyon kavraminin kapsamisiyasi sinirlarin belirlemis oldugu bir alandan
Ote, turizm kaynaklarinin gruplandigi cografi bir alangeklinde tanimlanabilmekte (Pike,
2008, s. 20; Yiiksek, 2014, s. 1) ancak turizm literatiiriinde bu kavram, yalnizca sinirlar
belirgin bir sekilde ¢izilmis ve legal tanimlarla olusturulmus bir cografi bdlge olarak
degerlendirilmemektedir. Cografi bolge seklinde tanimlanmasi, turizme 06zgi

karakteristiklerini sunmak i¢in yapilan bir tanimlama olmaktadir (Tiirkay, 2014, s. 2).

Ote yandan destinasyonlar, gesitlilige ve farkli dogal gekiciliklere sahip olmalar
sebebiyle (Kozak, 2016, s. 139) farkli turist kitlesine ayn1 anda hitap ve hizmet
etmektedir. Bir destinasyonu meydana getiren {iriin ve hizmetlerin birlesiminden farkl
sonuclarin olusmasi ile her bir turist farkli bir destinasyon tecriibesini yasamaktadir.
Boylece turistlerin beklentileri ve destinasyon tecriibeleri, memnuniyetlik dereceleri

iizerinde etkili olmaktadir (Ozdemir, 2008, s. 6).
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Bu noktada Buhalis’in turizm destinasyonlarinin degerlendirilmesi asamasinda

temel ¢ergeveyi olusturan etkenler soyle siralanmaktadir:

Tablo 2.1: Turizm Destinasyonu Se¢imindeki Baglica Faktorler

Dogal

Insan iiriinii
CEKICILIKLER Yapay

Belli bir amaca uygun yapilar
Kiilttirel miras

Ozel etkinlikler

ULASILABILIRLIK Giizergahlar, otogarlar ve araclardan olusan biitiin
ulasim sisteminin tamami

_ Konaklama ve yeme-igme aktiviteleri
ISLETMELER Perakendeciler
Diger turistik hizmet isletmeleri

MEVCUT PAKETLER Aracilar ve toptancilar tarafindan 6nceden
hazirlanmig paketler

ETKINLIKLER Turistin ziyaret siiresince destinasyonda
gerceklestirecegi etkinliklerin tiimii

YAN/DESTEK HiZMETLERI Turistler tarafindan kullanilan bankacilik, iletigim,
posta, haberlesme, saglik gibi hizmetler

Kaynak: (Buhalis, 2000, 5. 98)

Bu baglamda turistlerin maksimum memnuniyetlik diizeyine ulagmalar1 ig¢in
beklentilerinin Sl¢iimlenip analiz edilmesi ve seyahat siiresince bu beklentilere en st
diizeyde karsilik verilmesi gerekmektedir. Bir ziyaretin karar oncesi asamasinda etkili
olan faktorlerin belirlenmesi de bu noktada onemlidir. Buhalis’ in belirtmis oldugu
yukaridaki faktorler, turistlerin destinasyon oncesi karar alma asamasinda etkili olan
hizmetlerin genelini olusturmakta ve bunlarin beklentileri karsiladigi oranda

memnuniyetlik seviyeleri belirlenmektedir.

Ote yandan destinasyonun cografi konumu, iklim &zellikleri, tarihi zenginlikleri,
kiiltiir ve insan kaynagi gibi birtakim degerlerinin degistirilmesinin miimkiin olmayisi
ve yeniden formiile edilip, liretilmesinin imkéansizlig1 destinasyon pazarlamanin diger
iirlin pazarlamadan farkini biiyiikk olgilide ortaya koymaktadir.Ayni zamanda turistik

destinasyonlarin; kaynaklari, yerel yonetimi, isletmeleri, altyapis1 ve listyapisi, yerlesik
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niifusu ile karmasik bir yapiya malik bulunmasi nedeniyle yonetimi de yogun g¢aba
gerektirmektedir. Bu durumda destinasyonun ayirt edici, cazibesi iyi ve getirisi yiiksek
olan ozelliklerini belirleyip 6n plana ¢ikarmak ve belirlenmis hedef kitleye yonelmek
gerekmektedir. Turistik destinasyonlar1 ise etkin bir sekilde ele almak, idare etmek ve
pazarlamak i¢in bu bolgeleri olusturan oOzellikler ve bunlar arasindaki iligkilerin
belirlenmesi ve anlagilmasi gerekmektedir (Bozkurt & Sahin, 2015, ss. 165-166; Borga,
2019, ss. 151-152).

Boylece destinasyon yonetimi ve pazarlama anlayisinda hedeflenen yeniliklerle

destinasyon konusunda mevcut dezavantajlar giderilebilecektir.
2.1.2. Turizm Kavram

Destinasyon ve seyahat ile yakindan iliskili olan bir diger 6nemli kavram

turizmdir.

Destinasyon kavraminin ortaya ¢ikma sebebi insanlarin is, tatil veya diger
amaglarmi gerceklestirmek icin evlerinden uzaklasip gergeklestirmis olduklar1 ziyaret

etme hareketleri olarak adlandirdigimiz turizm olgusu ile agiklanabilmektedir (Yiiksek,

2014, s. 2).

Turizmin farkli tamimlar1 yer almakla birlikte; Diinya Turizm Orgiitii’ne

(UNWTO) gore turizm s0yle ifade edilmektedir:

“Turizm; siirekli kalisa doniismemek ve gelir getirici  hi¢bir ugrasida
bulunmamak sarti ile bireylerin gecici siire konaklamalarindan dogan olay ve
iliskilerin timiidiir.”
Ote yandan turizm; yatili, egitim ya da yari zamanl istihdam gibi durumlar
haricinde bir veya daha fazla gecenin bos zaman veya is amagli gecelemek i¢in

degerlendirilmesi (Kotler vd., 2017, s. 509) durumudur.

Olali” ya (1963, ss. 30-31) gore, turizm insanlarin ticari ve siyasi bir amag
giitmeden kendi ikametgahlar1 haricinde siirekli bigimde kalmadan, 6zgiir bir atmosfer
icerisinde kiiltiir, sanat, eglence, merak arzusu, tedavi, spor ve din gibi etkenler ile tek
ya da toplu bir halde yaptiklar1 seyahatlerden meydana gelen is ve yakinliklarin genel

yapisi olarak ifade edilmektedir.
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Seyahatlerin turizm dahilinde sayilmasi igin gerekli Olgiitler {ilkelere ve
kurumlara gore de degiskenlik gostermektedir. Kisinin gergeklestirmis oldugu seyahatin
turizmden sayilmasi i¢in ABD Seyahat Endiistrisi kurulusunun belirledigi sinir, 80 mil
olarak kaydedilirken; Tiirkiye Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, turizmin ikamet edilen yerin
haricindeki bir yere olan seyahatleri icermekte oldugu ve iilke i¢indeki seyahatlerin alti
ay, yurtdigina yonelik seyahatlerin ise on iki aydan fazla olmamasi sinirina dikkat

cekmektedir (Kozak vd., 2014, s. 4).
2.1.3. Turizm Destinasyonu
Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1’nin tanimina gore,

“Turizm goreceli olarak dnemli bir eylem alani ve turizm ekonomik, sosyal ve
fiziksel etkilerinin ortaya ¢iktigi alandir. Turizmin temel ekonomik faaliyetler
arasinda yer aldigi iilkeler, bélgeler, sehirler ise turizm destinasyonudur.”(T.C.

Kiiltlir ve Turizm Bakanligi, 2020).

Turizm destinasyonu; igerisinde barindirdigt birtakim turizm kaynaklar
sayesinde turistleri ¢eken ve turistlerin ziyaretlerine ev sahipligi yapan cok sayida
kurum ve kuruluslarin dogrudan veya dolayli bicimde sagladigi turizm hizmetlerinin
tamamindan olusan komplike bir {irindiir. Bu bakimdan destinasyonlar, turizmin en
onemli bilesenlerinden biri olma 06zelligini tagimakla beraber pazarlanmasi ve
yonetilmesi en zahmetli turistik {irlinlerdir. Etkin bir destinasyon yonetimi ve
pazarlamasi icin, destinasyonlari olusturan ogeleri, bu Ogeler arasindaki iligki ve

ozellikleri kavramak ¢ok onemlidir (Ozdemir, 2008, ss. 3-4).

2.1.4. Turizm ve Destinasyon Arasindaki iliski

Destinasyon, turizmin 6nemli bilesenlerinden biri olmakla birlikte turizm de
destinasyonun gelisimini etkileyen sosyal ve ckonomik faaliyetlerden biridir. Bu
baglamda turizm ve destinasyon birbirlerini karsilikli besleyen bir konumda yer

almaktadirlar.

Dayanagi turizmin dogrudan ve dolayli ekonomik sonuglari olmakla birlikte bu
sebepten Otiirii bir turistik destinasyonun basarisi toplam geceleme sayisindan ziyade
turizm gelirlerinde yarattig1 gelisim kriterleri olarak ifade edilebilmektedir (Ozdemir,

2003, s. 7).
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2.1.5. Destinasyon Tiirleri

Kozak’a gore destinasyon bolgeleri sunduklar1 hizmetlere gore 7 kategoriye

ayrilmaktadir (2016, ss. 143-144):
2.1.5.1. Dinlenme Hizmeti Sunan Turizm Bolgeleri

Bu bolgeler, dinlenmeye yonelik turistlere hizmet sunmaktadir. Bu bdlgelerin
ozelliginde deniz-kum-giines, dag ve termal turizm yer almaktadir. Tiirkiye’den buna

ornek; Marmaris, Kemer, Abant, Belek, Ayvalik sayilabilmektedir.
2.1.5.2. Kiiltiir Hizmeti Sunan Turizm Bolgeleri

Kiiltiirel beklentilere cevap veren hizmetler sunmaktadir. Miize, fuar, tiyatro,
konser salonlar1 bu boélgeler igerisinde yer almaktadir. Diinya’da buna o6rnek Paris,

Viyana, New York iken Tiirkiye’de ise Istanbul rnek verilebilmektedir.
2.1.5.3. Tarihsel Icerikli Hizmet Sunan Turizm Bélgeleri

Tarihi kent, ibadet yerleri ve tarihi amtlar bu bolgeler igerisinde
degerlendirilmektedir. Diinya’da Budapeste, Londra, Paris bunlar icerisinde sayilirken,

Tiirkiye’de ise Mardin, Kapadokya, Istanbul, Bursa, Trabzon sayilabilmektedir.
2.1.5.4. Etnik Turizm Hizmeti Sunan Turizm Bolgeleri

Farkl kiiltiir ve wrklarin birbirleriyle uyum i¢inde yasamlarin1 devam ettirdigi
bolgelerde ortaya cikan turizm tiiriidiir. Diinyada buna 6rnek Avustralya yerlilerinin
hayatlarim siirdiirdiikleri bolgeler, Tiirkiye’de de Mardin, Heybeliada, Mersin 6rnek

verilebilen yerlerdendir.
2.1.5.5. Eglence Hizmeti Sunan Turizm Bolgeleri

Turistlerin eglence ihtiyaglarina cevap verebilen bolgeleri kapsamaktadir.

Diinya’da buna Los Angeles 6rnek verilirken Tiirkiye’de Bodrum ilinden bahsedilebilir.
2.1.5.6. iktisadi I¢erikli Hizmet Sunan Turizm Bélgeleri

Is amacli ekonomi kapsaminda 6nem tasiyan bolgeleri igermektedir. New York,

Londra, Istanbul, Hong Kong, Berlin buna 6rnek teskil etmektedir.
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2.1.5.7. Siyasal Icerikli Hizmet Sunan Turizm Bélgeleri

Siyasal acidan Onemli sehirlerin olusturdugu turizm alanlarini icermektedir.

New York en 6nemli 6rnegi olusturmakla birlikte Berlin, Londra, Roma ve Ankara da

bulunmaktadir.

Buhalis ise destinasyon ¢esitlerini s0yle siniflandirmaktadir:

Tablo 2.2: Destinasyon Tiirleri- Temel Hedef Pazarlama ve Ustlenilen Faaliyetler

Destinasyon .
Miisteriler Faaliyetler
Tiirleri
. Toplantilar-Tesvikler-Konferans-
Is ve Bos Zaman Amagl Gelen ] o ; ]
Kentsel _ Sergiler-Egitim-Din-Saglik- Gezi-
Miisteriler
Aligverig-Sovlar-Kisa Tatiller
Y Toplantilar-Tegvikler Konferans-
] Is ve Bos Zaman Amagli Gelen \ )
Sahil _ Sergi-Deniz-Giines-Kum-Seks-
Miisteriler
Spor
, Toplantilar-Tesvikler-Konferans-
Is ve Bos Zaman Amagli Gelen )
Alp _ Sergiler-Kayak-Dag Sporlari-
Miisteriler
Saglik
. Toplantilar-Tesvikler-Konferans-
Is ve Bos Zaman Amagli Gelen ] .
Kirsal ) Sergiler-Gevseme-Tarim-Ogrenme
Miisteriler ] ]
Faaliyetleri-Spor
. Is firsatlar1-Tesvik-Macera-
Is ve Bos Zaman Amagh Gelen ) ..
Otantik 3.Diinya Otantik-Hayir Kurumlari-Ozel Ilgi
Miisteriler
Kesfetmek
Benzersiz-Egzotik- | Is ve Bos Zaman Amacli Gelen Toplantilar Tesvikler-Inzivalar-
Ozel Miisteriler Ozel Giinler-Balayi-Y1ldoniimii

Kaynak: (Buhalis, 2000, s.
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Buhalis’ in (2000) belirttigi sekilde destinasyon ihtiyaglari turistik tiiketicilerin
zaruri olan is, saglik ve siyaset gibi ihtiyaclar1 dogrultusunda gerceklesebilecegi gibi
eglence, spor ve ilgi alanlarina gore de sekillenmektedir. Bu baglamda Kozak (2016)’1n
belirtmis oldugu bazi1 destinasyon merkezleri bu ihtiyaglarin giderilmesi konusunda ev

sahipligi yapabilecek kivamda olan markalasmis yerlerdir.
2.2. ULUS MARKALAMA
2.2.1. Marka Kavramm

Marka, potansiyel kullanicilarin ve tiiketicilerin zihninde bir iirliniin izlenimi

olarak tanimlanmaktadir (Pereira, 2012, s. 83).
Tiirk Patent Enstitiisii’ne gore,

“Marka, bir isletmenin mal ve/veya hizmetlerini bir baska isletmenin mal
ve/veya hizmetlerinden aywrt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlart ddhil
ozellikle sozciikler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya ambalajlart
gibi c¢izimle goriintiilenebilen veya benzer bicimde ifade edilebilen, baski

yoluyla yayimlanabilen ve ¢ogaltilabilen her tirlii isarettir. ”(TPE, 2014).

Tirk Dil Kurumu’na gore “Marka; resim veya harfle yapilan isaret; bir ticari
mali herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan ozel ad veya isaret

ve tamnmus tiriin, saygin kigi vb. anlamlarina karsilik gelmektedir.” (TDK, 2019).

Marka, bir {irlin ya da hizmeti rakiplerinden ayiran bir isim, terim, slogan, logo,
isaret, paket, dizayn, sembol ya da bunlarin bir kombinasyonu ve bir s6z verme isidir
(Aaker, 1991, s. 21; Doganli, 2006, s. 71; Kotler & Armstrong, 2011, s. 231). Boylelikle
bir marka, iirlinlin kaynagini isaret etmekte ve ayn1 zamanda hem freticiyi hem de
miisteriyi, benzer goriiniimli iiriinler olusturmaya calisan rakiplerden korumaktadir

(Aaker, 1991, s. 21).

Amerikan Pazarlama Dernegi’ne (AMA) gore ise marka benzer bir sekilde ifade

edilmektedir;

“Bir saticitmin ya da satict grubunun mal ve hizmetlerini tamimlamak, bunlart
rakiplerinden aywrt etmek amaciyla olugturulmus “isim, isaret, terim, sembol,

tasarum veya bunlarin bir kombinasyonudur.”
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Marka kelime olarak, eski donemlerden bu yana ciftlik sahipleri tarafindan,
hayvanlarini tanimlamak i¢in kullandiklar1 ve “yakma” anlamina karsilik gelen, eski bir

Iskandinav kelimesi olan “brandr’dan tiiremektedir (Wiley, 1992).

Markanin sigirlarda ve atlarda bir yanik izini veya bir miilkiyet isaretini ifade
ettigi ve ilk olarak 15. ylizyilda ortaya ¢ikan bir kimlik isareti oldugu bilinmektedir. 19.
yiizyilda fiziksel bir yanik isareti olarak markanin anlami, yakma veya baska yollarla
yapistirilan bir ticari markaya atifta bulunan bir kalite isareti olarak gorsel-sozlii bir

isaretin anlamini icerecek sekilde genislemistir (Pereira, 2012, s. 84).

“Kitle” liretiminde en erken imal edilen mallardan bazilarinin kalintilar1t Akdeniz
bolgesinde, Ozellikle Etruria, Yunanistan ve Roma’nin eski uygarliklarinda bolca
bulunabilen kil kaplardan olusmaktadir. Markalarin kullaniminin bu kalintilar1 arasinda,
¢omlekcinin isareti olan Onemli kanitlar bulunmaktadir. Bir ¢omlekei, iirliniini
tencerenin altindaki 1slak kile parmak izini veya belli bir isaretini (bir yildiz, bir hac
isareti) koyarak tanimlayabilmekteydi. Bu kanitlar sayesinde sembollerin (bas harfleri
veya isimler yerine) markalarin en eski gorsel formu oldugu bilinmektedir (Blackett,

2003, s. 14).

Antik tarihte dahi marka isimlerinin yapimcilarini tanimlamak amaciyla, tugla
gibi mallarin {izerine isaret konduguna dair kanitlar bulunmaktadir. Orta Cag
Avrupa’sinda da ticaret loncalarinin, miisteriyi temin etmek ve iireticiye yasal koruma
saglamak i¢in ticari markalar kullandiklar1 bilinmektedir. 1835 yilinda ise 6zel bir
damitma islemi kullanan, kacakgilar tarafindan gelistirilen, kalite itibarindan
yararlanmak i¢in “Eski Kacake¢1” adi verilen bir “Scotch” markasi tanitilmaktadir.
Markalarin ticarette uzun zamandan beri bir rolii olmasina ragmen 20. yiizyila kadar
markalagma ve marka degerleri, rakipleri i¢in bu kadar merkezi hale gelmesi beklenen
bir durum olarak gériilmemekteydi. Ote yandan modern pazarlamanin ayirt edici bir
ozelligi, farklilasmis markalarin yaratilmasma odaklanmis olmasi durumudur. Uriin
ozellikleri, isimler, paketler, dagitim stratejileri ve reklamcilik kullanilarak bu benzersiz

ve farklilasmig marka degerleri insa edilmektedir (Aaker, 1991, ss. 22-23).

Marka, hem itibar hem de gelecekteki fayda beklentilerini artiran belirli bir {iriin
veya hizmet ile ilgili tiim kullanici deneyimlerinin toplamini (Miletsky, 2009, s. 2) ve

rakip tirtinleri ya da hizmetleri farklilastirmaya yarayan benzersiz ve tanimlanabilir bir
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sembol, iliskilendirme, ad veya ticari bir deger yiiklemeyi ifade etmektedir. Tiiketiciler
ile sunulan iirlinler veya hizmetler arasinda bir iligski olusturmakhem fiziksel hem de

duygusal bir tetikleyici durumunda yer almaktadir (Smith, 2009, s. 4).

Doyle’ye (2008, s. 230) gore marka ya da markalarbiiyiik bir itibar varligin
temsil etmektedir. Bir marka bir etiketten farkli olmakla birlikte marka gerekli bir
varliga isaret etmektedir. Bir etiket, iiriiniin veya hizmetin ayirt edilmesi i¢in kullanilan
bir isim, sembol veya tasarima karsilik gelmektedir. Ancak pazarlamada bir markanin
taninabilir olmasmin yani sira baska unsurlar da bulunmaktadir. Buna 6rnek olarak
misteriye katma deger vaadi ve rakiplerin sahip olmadig1 avantajlar gosterilmektedir.
Destinasyon miisterileri i¢in giiclii bir marka, daha arzu edilebilen bir durum haline
gelmektedir. Bu durum temel is siireglerinin her birini etkilemektedir. Miisterilere,
iiriinlerin kalitesine ve niteliklerine daha fazla giiven vererek iiriin gelistirme siirecini
kolaylastirmaktadir. Giiglii markalar, tedarik¢ileri ve kanal ilgisini ¢ekerek tedarik
zinciri siirecine yardimci olmaktadirlar. Ayrica {irlintin islevleri iizerinde ve duygusal

baglantilar olusturarak miisteri iliskileri yonetimini gelistirebilmektedirler.

Noro-psikolojik baglamda ise Gordon’a (2002, s. 48) gore bir marka; saklanan
sinoptik baglantilarin toplamin1 ve farkli Oriintiilerde “ates eden” noronlart birbirine
baglayan bir ag1 ifade etmektedir. Her bireyin birbirine bagli aglarda 10.000 kadar
marka sakladigi tahmin edilmektedir. Markalar beynin farkli iglevlerini yerine getiren
farkli alanlarinda kodlanmaktadir. Ayn1 zamanda marka ge¢cmis deneyimlerden olusan
dinamik ve karmagik bir birliktelik agini ifade etmektedir. Yani bir kisinin beyninde
bulunan marka iliskisi bagi, bir bagkasinin beynine kodlanmis olandan tamamen farkl
olacaktir. Markanin tanidik olmasi ve siirekli olarak iletilmesi durumunda muhtemelen
ogeleri paylasacak, ancak benzerliklerden daha fazla farkliliklar olacaktir. Diisiinceler
asla duygulardan ve duygular da diisiincelerden bagimsiz degildir; bu noro-bilimsel bir
gercektir. Markalar bellekte bilissel (diisiinme, analitik) ve duygusal (somatik) temelde
kodlanmaktadir. Marka kodlamanin bu iki unsuru, ayrilmaz bir sekilde baglantilidir ve
insanlarin dogrudan iletisim gibi marka ile ilgili uyaranlar1 fark edip etmediklerini
belirleyen mantikli bir argliman yerine duygusal kodlamadir. Ciinkii duygusal beyin
gecmisin deneyimlerine dayanarak “reaksiyonlarimin dogru olduguna inanmaktadir”,

oysa rasyonel beyin gecici kararlar almakta ve yeni bilgi geldiginde degerlendirmeleri

45



degistirmektedir. Akilc1 beyin diisiince ve analiz i¢in duraklamakta; duygusal beyin

icgiidiisel olarak tepki vermektedir.

Yapilan tanimlar baglaminda marka, biitiin gerekli varliklarin toplamindan bile
daha degerli olanlar1 ifade etmektedir. Bu nedenle, markalar dikkatli bir sekilde
gelistirilmesi ve yonetilmesi gereken giiclii varliklar1 temsil etmektedir. Gii¢li bir
marka, aynt zamanda yliksek bir marka degerine sahip olmaktadir. Marka degeri ise;
markanin bilinmesini, iiriine misteri tepkisi tizerindeki diferansiyel etkisini ve onun
pazarlanmasini ifade etmektedir. Tiiketiciler, ayn1 {iriinlin genel veya markasiz bir
versiyonuna gore markali olanadaha olumlu tepki verdiklerinde bu markanin pozitif
marka degerine sahip oldugunu gostermektedir. Tiiketicilerin markali olana, markasiz
bir versiyondan daha az olumlu tepki vermeleri durumunda ise negatif marka degeri
kodlanmaktadir (Kotler & Armstrong, 2011, s. 243).

Ayn1 zamanda siirekli olarak degisen ve yasayan, tipki kisiler gibi degisim
stireclerinin bir iirlinii olarak marka, tiiketici profiline bagl bi¢imde degisim gdsteren
bir kavramdir. Bu baglamda her markanin kendine has marka kisiligi ve kimligi

bulunmaktadir (ince & Uygurtiik, 2019, s. 226).

Teknik anlamda bir pazarlamacinin, yeni ¢ikaracag bir {iriin i¢in sembol, logo
ya da isim olusturmasi beraberinde bir marka yaratmis olmasina karsilik gelmektedir
(Keller, 2019, s. 2). Bir isim ile birlikte bir marka; hem 6zgiinliik hem de giivenilir
performans vaadi olmanin en temel ilkesi olarak degerlendirilmektedir (Batey, 2008, s.
3).

Markayi etkili kilan birtakim hususlar bulunmaktadir. Bu baglamdaKeller (2019,

s. 114) marka unsurlarinin 6 kriterinin oldugunu belirtmektedir:

1. Akilda Kahecihik
Kolayca hatirlanan ve taninan
2. Anlamhhk
Ikna edici ve tanimlayici olma
3. Hosa Gitme
Estetiki yonden giizel
Ilging ve eglenceli
Zengin sz ve gorselle betimleme
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4. Aktarilabilme

Cografi siirlar ve kiiltiirler arasinda

Uriin kategorileri arasinda

5. Uyarlanabilme

Giincellenebilir ve esnek

6. Korunabilme

Rekabet¢i ve hukuki yonden

Markalar, hem tiiketicilere hem de firmalara agikca Onemli faydalar
saglamaktadir. Her ne kadar firmalar pazarlama programlar1 ve diger faaliyetleri ile
marka yaratma i¢in ivme saglamak, marka tiiketicilerinin kafasinda bulunan bir sey olsa
da bir marka, gercekte kokli bir algisal varliktir ve tiiketici algilarinin yapisal

ozelliklerini yansitmaktadir (Keller, 2019, ss. 6-8).

Bu baglamda markanin tiiketiciler {izerinde etkililiginin yadsinamaz bir
gerceklikte oldugu ve markalasmis destinasyonlarin da benzer sekilde turistik
tilkketicilerin ilgisini ¢ekmesi ve etkili olma durumunu aciklar nitelikte bir giice sahip
oldugu goriisii pratikte ve teoride hakimdir. Bu noktada markanin destinasyondaki

giiclinii agiklayacak olan konu ise destinasyon markalamadir.
2.2.2. Destinasyon Markalama

Kozak’a goére marka; bir iriinii rakip triinlerden ayirt edebilmek amaciyla
yaratilmig ve eklenmis bir degeri ifade etmektedir. Eklenmis degerler olarak; fiziksel
ozellikler baglaminda {iriiniin modern veya geleneksel; hizmet stili iceriginde formal ve
informal; yer olarak sehir merkezi ya da sehir disinda tiretilmesi; kullanim sekli olarak
da iste ve bos zamanda kullanilmasi gibi farkliliklart yer almaktadir. Marka, genellikle

iriiniin bir tiir sigortast oldugu gibi turizm iirliniiniin de bir nevi sigortas: olmaktadir

(2016, 5. 150).

1990 larin sonlarindan bu yana, markalasma tartigmalar1 pazarlama
disiplininden turistik destinasyon baglamina kadar benimsenmektedir. Yer markalamasi
ve Ozellikle turizmle ilgili alt alan olan destinasyon markalamasi, turist
destinasyonlarinin tanitimina yonelik ortak bir yaklasim olarak yaygin bir sekilde kabul

edilmektedir (Saraniemi & Ahonen, 2008, s. 435).
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Destinasyon markalama, seyahat edenlerin bir destinasyonu ziyaret etme kararini
etkileyen ve destinasyonlarla benzersiz bir sekilde iliskilendirilen, unutulmaz bir
deneyim vaat eden farkli bir destinasyon imaji yaratma girisimlerini kapsamaktadir
(Kotler vd., 2017, s. 537). Giiglii bir marka, diger markalardan kendisini ayr1 tutarak
farkliligim1 yansitmayr bagarandir. Marka giici ise, markanin tiiketicileri ile olan

duygusal ve samimi baglarda aranmaktadir (Borga, 2019, s.155).

Doganli’ya (2006, s. 91) gore, giiclii bir destinasyon markasi olusturabilmek

i¢in, asagidaki maddelerin yerine getirilmesi gerekmektedir:

> Marka kimliginin dgelerinin yaratilmasi (miizik, slogan, sembol, renk ve
logo gibi),
> Alt ve iist yapida miikemmellik,

> Yonetim birimlerinin senkronize ¢aligmasi (dernekler, yerel yonetimler

<
O
~

Bozulmamis dogal ortam,

Yore halkinin tutum ve davranislari,
Kaliteli bir destinasyon,

Giivenlik duygusu,

Ulasim kalitesi ve gesitliligi,
Alternatif turizm ¢esitliligi,
internet,

Festivaller ve fuarlar,

YV V.V V V V V V VY

Reklam ve PR c¢aligmalari.

Boylece daha modern ve eszamanli yOnetim/pazarlama anlayisinin

benimsenmesi destinasyon markasinin yaratilmasinda etkililigi artiracaktir.

Destinasyon markalama, gezginlerin bir destinasyonu ziyaret etme kararmi
etkileyen ve benzersiz bir sekilde iliskilendirilen unutulmaz bir deneyim vaadini ileten
farkli bir destinasyon imaj1 yaratmaktadir. Bu baglamda turistik destinasyonlar, oldukca
rekabet¢i bir ortamda benzersiz konumlar, imajlar ve kisilikler gelistirmek i¢in yukarida
sirali olan markalama tekniklerini giderek daha fazla benimsemektedir. (Kotler vd.,

2017, s. 537).
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Destinasyon markalamanin etkililigi ve markalama tekniklerinin 6neminin
beraberinde asil miihim olan destinasyon markasi yaratmanimn turizm, turist ve
destinasyon agisindan ne tiir faydalar icerdigi konusudur. Bu konuda Doganli,
destinasyon markasi insa etme ve yonetmenin ¢esitli faydalarmi soyle ozetlemektedir
(2006, s. 91):

» Turistik bolgenin turistler tarafindan tanimasini ve turistik bolgelerden ayrimini

kolaylastirmaktadir.

» Turizmin 0zelligi nedeniyle {irliniin satin alinmadan Once denenmemesinin

getirecegi riskleri azaltmaktadir.
» Turistik bolgenin kalitesinin sembol roliinii gormektedir.

» Marka, bir bolgeye belirgin bir kimlik kazandirir ve boylece pazar

boliimlemesini kolaylastirmaktadir.

» Turistik bolgenin markalanmasi, bdlgeyi simgeleyen tiriinlerin de markalanmasi
ugraslarini kolaylagtirmaktadir.

» Kombinasyon ve koordinasyon ¢abalarina yardimci olmaktadir.

» Fiziksel ve psikolojik olarak turistin tirtine kars1 ¢ekilmesini saglamaktadir.

» Hizmet ve {rlinler degigse dahi markanin dayaniklilik 6zelligi, markanin
varliginin devamlilik gostermesini saglamaktadir.

» Miisterisi ile arasinda duygusal bag olusturarak siirekli olarak destinasyon
ziyaretlerine sebep olmaktadir.
Buradan hareketle destinasyon markalamasinda genel olarak yapilmast uygun

goriilen pazarlama, reklam, pr vb. faaliyetlerin isleyisi hakim iken yer markalamada ise

spesifik olarak markalagma siirecindeki uygulama/pratik 6nem arz etmektedir.
2.2.3. Yer Markalama

Bir yeri markalamak kavrami ile esasinda basit bir durum kastedilmektedir. Yer
markasi stratejisi tlilke, bolge veya sehir i¢in en gercekei, en rekabetci ve en ilgi ¢ekici
stratejik vizyonu tanimlamak i¢in bir plani ifade etmekte, sonrasinda ise bu goriisiin
yerine getirilmesi ve iletilmesi gerekmektedir. Daha iyi stratejiler, ¢cogu yerin ana
kaynaginin yani sira “marka 6zlerinin” birincil belirleyicisinin, orada yapilan seyler

kadar orada yasayan insanlar oldugunu kabul etmektedir. Her durumda yerin
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vizyonunun diinyanin geri kalaniyla olan her iletisim eylemiyle desteklenmesini,
giiclendirilmesini ve zenginlestirilmesini saglamak 6nem arz etmektedir. Iletisimin bu
tutarlilign gereklidir. Cilinkii su anda i¢inde yasadigimiz kiiresellesmis diinyada zihin
paylasimi, gelir paylasimi, yetenek paylasimi, ses paylagimi i¢in her yerle rekabet etmek

gerekliligi bulunmaktadir (Anholt, 2003, s. 214).

Yer pazarlamasimin gerceklesmesi i¢in ise bilgi, elestirel diislinme ve stratejik
analiz gerekmektedir. Yer pazarlamasi tesadiifi bir sey degildir veya sehirlerin bazi
tanitim goriintiilerini tanitmak i¢in yalmizca islemleriyle ilgili bir sey degildir. Bir
iriiniin gelistirilmesi yer pazarlamasinin gercek bir pargasi olmasina ragmen tanitimdan

farkli bakis acilari, yaklagimlar ve beceriler icermektedir (Metaxas, 2009, s. 1372).

Bu noktada Anholt’a (2003, ss. 214-216) gore, birtakim Onemli iletisim

eylemleri gereklidir ve bu eylemler sunlari igermektedir:
» lkenin ihracat yaptig1 markalar,
» yerin ticaret, turizm, i¢ yatirim ve ice dogru ise alim i¢in kendini tesvik etme
bi¢imi,
» i¢ ve dis politika eylemlerinde nasil davrandigi ve bu eylemlerin nasil
iletildigi,

»  kiiltiiriinii tanitma ve temsil etme ve paylasma bigimi,

A\

yurttaglarinin yurtdisindayken nasil davrandigi ve yabancilara evde nasil

davrandiklari,

ziyaret¢iye sundugu yapili ve dogal cevre,
diinya medyasindaki 6zellikleri,

ait oldugu kurum ve kuruluslar,
iliskilendirildigi diger tilkeler,

spor ve eglencede diger iilkelerle rekabet etme sekli,

vV V VY VY V V¥V

diinyaya verdigi sey ve geri aldid1 sey.

Bu ve yerlerin kendilerini ifade ettigi diger yollar, genellikle altigen

markalagmasini olusturan alt1 temel iletisim kategorisinden birinin altina girmektedir.

50



Sekil: 2.1: Altigen Yer Markalama

Turizm Ihracat Markalan
Insanlar Dis ve I¢ Politika
Kiiltiir ve Miras Yatirim ve Gog

Kaynak: (Anholt, 2003, s. 215)

Anholt, Altigen Yer Markalamanin bilesenlerini su sekilde agiklamaktadir
(2003, s. 215):

1. Turizm: Yer markasinin en goriiniir yonii olan turizm genellikle en
biiyiik harcama yapan ve en yetkin pazarlama giiclinli temsil etmektedir. Ancak, resmin
yalnizca bir boliimiinii sunmakta ve ulus, sehir veya bolgeyi markalamak i¢in “amiral
gemisi” olarak tam potansiyeline ulagmak i¢in diger iletisim kanallariyla dikkatli bir

sekilde hizalanmas1 gerekmektedir.

Yani turizm, yer markasinin en One ¢ikan bir koludur ancak resmin
tamamlayicis1 yalnizca turizm degildir. Buna ek olarak diger 6nemli kollarin da

yeterliligi ve etkileyiciligi yer markalamay1 dogrudan etkilemektedir.

2. Ihracat Markalar: Giicli, farkls, genis tabanli ve cekici bir ulusal
marka bir iilkenin veya bolgenin ihracat¢ilarina verebilecegi en degerli armagandir.
Uriiniin “Japonya’da iiretildi” ibaresi tiiketicilerde olumlu bir ¢agrisim yaratmaktadir.
Bugiin markali ihracat, ulusal imaj1 olusturmanin ve siirdiirmenin en gii¢lii yollarindan

birini olusturmaktadir.

Bununla iligkili olarak ulusal imajin olumlu olmasinda dikkat ¢eken diger bir
onemli kol ihracat markalaridir. Thrag edilebilen iiriinlerin kalitesi uluslararasi diizeyde

iilkenin/destinasyonun imaj1 agisindan énem arz etmektedir.
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3. Dis ve I¢ Politika: Yerler, liderlerinin dis ve i islerde oynadig1 roller ile
de degerlendirilmekte ve bu etkinligin tipki digerlerinde oldugu gibi markanin stratejik
zorunluluklarma duyarlilikla gerceklestirilmesi gerekmektedir. Politika diger kanallarla
sinerji igerisindeyken, kiiresel toplulukta bir yer konumu olusturmanin daha hizli birkag

yolu bulunmaktadir.

D1s ve i¢ politikadaki liderlerin bulunduklari konum ve icra ettikleri roller
iilkenin dis iilkeler tarafindan iyi ya da kotii bir sekilde tanimmasinda belirleyici
unsurlardir. Liderlerin politika tabanli diger ilkelerin liderleriyle kurdugu iletisim,

kiiresel dlcekte bir destinasyonun/iilkenin bilinirliligine katki saglamaktadir.

4. Yatirim ve Go¢: Gegen yiizyildaki hizli biiylimenin en iyi 6rneklerinin
cogu gerceklesmektedir. Ciinkii belirli yerler yetenek, yatirim ve is girisimleri i¢in
miknatis haline gelmislerdir. Giiglii ve tutarli bir yer markasi, olumlu tercih

olusturmaniza ve dogru kisa listelerde yer almaniza yardimc1 olabilmektedir.

Omegin; iilkenin/destinasyonun sunmus oldugu is imkanlar1 ve bununla direkt
baglantili olan ekonomik kalkinmanin giicii diger iilkelerden beyin gocii almaya miisait

bir ortam hazirlamaktadir.

o. Kiiltiir ve Miras: Biiylimeyi tamamen ekonomik bir konu olarak goren
yerler yalnizca yatirimcilari, vergi siirgiinlerini ve para spekiilatorlerini ilgilendiren iki
boyutlu bir marka imaji gelistirme riski tasimaktadir. Kiiltiir, miras ve spor ii¢lincii
boyutu saglayarak yerlere zenginlik, haysiyet, yurtdigina giiven, saygi ve evde yasam

kalitesi saglamaktadir.

Ulkenin/destinasyon bolgesinin insanlarinin turistlere olan yaklasimi turistlerin o
yer hakkinda algilarmi dogrudan etkilemektedir. Ciinkii gidilecek yerdeki halkin
turistlere saygisi, tavirlart ve nezaketi giiven ortami zemininin olugsmasinda 6nem arz

etmektedir.

6. insanlar: Bir yerin karmasikliklarin1 ve celiskilerini kiiresel pazara ileten
bir nevi “iletisim kanali” olan; halkidir. Her siradan vatandas (sadece diplomatlar,
medya yildizlar ve politikacilar degil) kendi tilkesi veya sehri i¢in tutkulu bir biiytikel¢i
haline geldiginde olumlu bir degisim gercekten gergeklesebilmektedir.
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Ulke/destinasyon halki, yasadiklar1 yerin sorun ve catismalarin1 dogrudan veya
dolaylt bicimde diger {ilkelere iletebilecek olan giiclii bir iletisim kanalidir. Siradan
vatandaglar olarak iilkemiz i¢in iizerimize diisen gorevleri yapmakla sorumlu bir
yetkinlige eristigimiz taktirde degisim ve doniisim daha hizli gergeklesme imkani
bulabilir. Bu baglamda insan faktorii yerlerin markalasmasi konusunda altigenin

kosesini olusturan 6nemli bir basliktir.
2.2.4. Ulus Markalama Tanimlari

Tarihe bakildiginda, “ulus markalama”kavramini ilk kez 1996 yilinda Anholt
kullanmistir. Bu ulus markalama fikri, cogu lilkede donemin hiikiimetleri tarafinca zayif
ya da olumsuz bir imajin hizlica degistirilebilecegi yanlisindan kaynakli ilgi ve heyecan
dogurmaktadir. “Ulus” ve “marka” sozciiklerinin yan yana biiyiik Ol¢lide yanki
uyandirmasinin bir diger sebebi aslinda; yerlerin marka imajlari, bu yerlerin refah ve
gelisimi i¢in basglica dlgiitlerden biri olmasina dayanmaktadir. Diinya artik tek bir pazar
haline gelmis; kiiresellesme ile her bir sehrin, bolgenin ve iilkenin diinyanin sosyal,
kiiltiirel, ticari ve politik kaynaklarindan pay alabilmesi icin diger sehir, bolge ve tilkeler
ile rekabet halinde olmasi gerekmektedir. Kiiresel hareketlilik ile diinya siirekli
degismektedir (uluslararasi spor olaylari, nliiler, ihrag irilinler, din, diplomasi,
savaglar, felaketler vb.). Zaman igerisinde bu durum tiiketici zihninde homojen bir

karisim meydana getirmektedir (Anholt, 2004, s. 33).

Bir marka; kamu zihninde toplu olarak benzersiz bir kiime olusturan g¢ok
boyutlu, fonksiyonel, duygusal, iligkisel ve stratejik unsurlardan olusan bir {iriin
yelpazesidir. Her iilkenin hem {ilke i¢inde hem de disinda insanlarin kafasinda benzersiz
bir ad1 ve goriintiileri vardir ve bu nedenle her ulusun markalar1 bulunmaktadir. Bir ulus
markasi, bir ulusun uluslararasi paydaslarinin zihnindeki tiim algilarinin toplamini ifade
etmekte olup, bu durum siralanan unsurlardan bazilarini icerebilmektedir: insanlar, yer,
kiiltiir / dil, tarih, yemek, moda, tinlii yiizler (iinliiler), kiiresel markalar vb. Bir ulusun
markas1 ulus markalagmasinda bilingli bir ¢abayla var olmaktadir. Ciinkii her iilkenin
uluslararasi izleyicisine karst giiclii veya zayif, giincel veya modasi gecmis, acik veya

belirsiz seklinde belirli bir imajlar1 bulunmaktadir (Fan, 2006, s. 12).

Ulus markalama; tiiketicilerin {ilkeye yatirrm yapma, iilkelerin iriinlerini satin

alma veya bir iilkeyi ziyaret etme ve orada para harcamalarinda ortaya ¢ikan tiikketim
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icin sembollerin, isaretlerin, bdlgelerin ve alanlarin  iretimi olarak da

tanimlanabilmektedir (Szondi, 2008, s. 17).

Ulus markalama; mense iilke ¢alismalari, yer pazarlamasi, kamu diplomasisi ve
ulusal kimlik c¢alismalar1 olmak {iizere temel olarak dort alandan beslenmektedir.
Bunlardan mense iilke etkisi kavrami, son kirk yildir pazarlama ve markalama
calismalarinin giindemini mesgul etmektedir. Mensei iilke etkisi g¢alismalart ulus
markalamada iki 6zelligi ile 6ne ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi, mense iilke etkisinin
gelismekte olan ve gelismemis iilkeler i¢in son derece dnemli olmasinin vurgulanmasi
ve gelismekte olan iilkelerin rekabet giiciinii arttirmak i¢in imajlarini olumlu yonde
gelistirmeleri gerektigidir. Diger taraftan, mense llke etkisi ¢alismalar1 bir iilkenin
imajinin bu iilkede iiretilen iirlinler hakkinda tiiketiciler i¢in karar verme siireclerinde
yol gosterici oldugunu bulgulamaktadir. Son donem yapilan caligmalar ise bunun
tersinin de gecerli oldugunu gostermektedir. Yani, tiiketicilerin bir {ilkede {iretilen
tirtinler hakkindaki fikirleri o iilkenin imajin1 nasil algiladiklarini da etkilemektedir. Bu
nedenle ulus markalamada {ilkelerin ihrag¢ {iriinleri imajlarin1 yonetmede 6nemli bir
bilesen haline gelmekte, ulus markalama stratejilerini desteklemektedir. Ancak mense
iilke etkisi calismalari, dogrudan somut iirlinler ve iilke imaji1 arasindaki iliskiye
odaklandigindan iilkenin politik, ekonomik, tarihi ve kiiltlirel boyutlarina da odaklanan

ulus markalama uygulamalarindan ayrilmaktadir (Papadopoulos, 2004, ss. 36-37).

Ulus markalama; bir ilkenin siyasi, sosyal ve ekonomik kazanimlarini
ilerletmek ve rekabet avantaj1 yaratmak i¢in imaj ve mesaj1 ele almalidir. Ayn1 zamanda
ulus markalama, bir ulusun imajim1 uluslararasi bir kitleye tamitmay1 igermektedir. Uriin
markalagmasi gibi, ulus markalamasi da her tiirlii teknik, teknoloji ve medyaya sahiptir.

Bununla birlikte, bir dizi benzersiz zorlukla kars1 karsiya kalmaktadir (Fan, 2006, s. 9).

Anholt’a gore ise markalama yine benzer sekilde ifade edilmektedir. Ulkenin
kiiltiirel, ekonomik ve politik durumu ile ilgilidir. Buna 6rnek olarak, AB’nin elit kliip
yaratma amaci verilebilmektedir. Irlanda, Japonya, Ispanya, Almanya, Iskogya kendisini
tekrardan markalayan {ilkeler olmuslardir. Avustralya, Galler, Slovenya, Tayvan,
Hindistan, Yeni Zelanda, Hirvatistan, Britanya ve Giliney Kore gibi iilkeler birtakim
sorunlar1 sebebiyle markalamaya ihtiya¢c duymuslardir. Brezilya gibi asir1 niifus,

fakirlik, toplumsal yozlasma ve artan su¢ oranlari gibi miicbir sebeplerden Otiirii

54



gegmise ve simdiye doniik Ornekler igin de markalama zorunlu hale gelmektedir.
Markalama, hem kiiresel alanda kendini yeniden tanimlamakta hem de ekonomiye

biiyiik destek saglamaktadir (2004, ss. 28-30).

Ote yandan ulus markalama, gorsellere ve sembollere dayandig: icin daha fazla
goriiniirliige sahiptir ve bu nedenle hedef kitleler, sembolizmden daha fazla davraniga
dayanan daha ince bir operasyon olan kamu diplomasisinin aksine, baska bir iilkenin
marka kampanyalarina maruz kaldiklarin1 tespit edebilmektedirler. Belirli kosullar
altinda ulus markalamasi, ancak kamu diplomasisinin olabileceginden daha seffaf ve

hesap verebilmektedir (Szondi, 2008, s. 16).

Ayn1 zamanda ilkeleri markalastirmak, turistlerin ilgisini ¢ekmek igin
gelismekte olan bir olguyu kapsamaktadir. Bazi giincel basari dykiileri arasinda;
“Inanmilmaz Hindistan” kampanyas1, Yeni Zelenda’nin “Yiiziiklerin Efendisi” isimli filmi
ve Ispanya’nin kullandig1 Ispanyol sanatci Joan Mir6 tarafindan tasarlanan bir logo
kullanimt ile kendisini pazarlamasi yer almaktadir. Diger bazi turist sloganlar1 arasinda
Kosta Rika icin “Yapay Bilesen Icermez” ve Belize icin “Tabiat Ana’'mn En lyi
Korunan Surrr” yer almaktadir. Bir marka danigsmanlik ve arastirma sirketi olan “Future
Brand”, tilkeleri kendi markalarmin gii¢lii yonleri {izerinde siralamaktadir. 2010 yilinin
ilk bes iilke markasi; Kanada, Avustralya, Yeni Zelanda, Amerika Birlesik Devletleri ve

Isvigre olarak kabul edilmektedir (Keller, 2019, s. 20).

Anholt’a gore, iyi bir isim esasinda zengin olmaktan daha degerlidir, zengin
kalmak ve daha da zenginlesmek igin siiphesiz gerekli olan bir seydir. Insanlar yalnizca
tanidiklar1 ve giivendikleri kisilerden aligveris yapmaktadirlar. Fakat ticaret ve
yakinlagsmalar ¢cogaldikca “iyi isim” bir sekilde yayilmali ve glivenilirlik i¢in anahtar bir
kelime olmalidir. Markalastirma olarak adlandirdigimiz bu “gilivenin yayilmas1” diizeni,
genellikle ticari etkilesim ile birlikte alinmaktadir. Ciinkii markalastirma esas olarak
ticari alanda gelismis bir bilimdir. Markalastirma stirecinde bireylerin organize bigimde
hareketini kolaylastiracak olan sehir, bolge ya da ulus yonetimidir. Ote yandan cografi
yer bu denklemden saf dis1 tutulsa dahi konsept aynmi kalacaktir bu sebeple yerlerin
markalastirilmasi genellikle yerin kendisi ile iligkilendirilmektedir (2011, s. 33).

Biitiin bu tanimlardan hareketle ulus markalama; tilkelerin uluslararasi sosyal,

kiltiirel, politik ve ekonomik rekabette ayakta kalabilmek i¢in marka kimliklerinin
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sorumlulugunu tstlenmelerini gerektiren kiiresel bir gelismedir. Ulusal markalar bir
kampanya kapsaminda olusturulan gorsel, sozlii ve yazili ipuglari ile belirli bir iilkenin
Ozelliklerini basit bir sekilde somutlastirmaktadir. Bu ipuglari anlamlarla gomiilmekte

ve ardindan se¢ilen izleyicilere iletilmektedir (Tecmen, 2018, s. 10).
2.2.5. Ulus Markalama Kapsam, Amac¢ ve Fonksiyonu

Marka, bir ulusun benzersiz ve memnuniyetle karsilanan bir deneyim hakkinda
s0z vermesini saglayan bir degerler kiimesi olusumunu ifade etmektedir. Siradan
markalar degismeden kalabilmektedir ancak basarili markalar gelismektedirler. Ciinkii
markayr temsil eden insanlar, vaat edilen degerleri yansitan bir sekilde hareket
etmektedirler. Ulus markalamasinda da ayni sekilde bir niifusun davranig 6zelliklerini
tanimlayan baskin degerler belirmektedir. Sosyal ve ekonomik etkilesimler sayesinde,
bireyler iilkenin temel degerlerinin daha fazla farkina varmaktadirlar (Dinnie, 2008, s.

16).

Her {ilkenin uluslararasi izleyicisine sahip giiglii ya da zayif, agik ya da belirsiz
mevcut bir imaji bulunmaktadir. Teoride ulus markalama imajim1 gelistirmek igin

ilkenin imajini ve algisin etkileyen bir¢ok faktor yer almaktadir (Fan, 2006, s. 12).

Markalasma zihinsel yapilar olusturmakta ve tiiketicilerin iirlin ve hizmetler
hakkindaki bilgilerini karar vermelerini netlestirecek ve bu siirecte firmaya deger
saglayacak sekilde diizenlemelerine yardimci olmaktadir. Markalasmanin anahtari,
tiiketicilerin bir tirtin kategorisindeki markalar arasindaki farkliliklar1 algilamasidir. Bu
farkliliklar, tirtiniin veya hizmetin kendisinin nitelikleri veya yararlari ile ilgili olabilir

veya daha somut olmayan goriintii hususlariyla ilgili olabilmektedir (Keller, 2019, s. 8).

Bu noktada bir ulus markasinda somut bir durum olmadig: i¢in niteliklerini
tanimlamak zordur. Bir ulus markasinin izleyicileri i¢in yaratabilecegi fayda; islevsel
olmaktan ziyade duygusal yoniiniin olmasidir. Ayn1 zamanda, bir iilkenin sorunlarini
cozmede ulus markas1 yetersiz kalabilmekte ancak sadece pastanin lizerine krema
eklemek i¢in son dokunus olarak hizmet etmektedir. Ekonomi ise bir iilkede gelismede
devasa bir yapboz tamamlamak gibidir. Ulus markalama bu kisimda muhtemelen son

parcay1 olusturmaktadir (Fan, 2006, ss. 7-13).
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Ulus markalama, bir ulusun imajin tesvik etmek i¢in markalagsma ve pazarlama

iletisimi tekniklerinin uygulanmasiyla ilgilidir. Yerlestirildigi baglama bagh olarak, ulus

markasi

asagidaki  faktorlerin  degisen

cagristirabilmektedir (Fan, 2006, s. 6):

>

>

YV Vv Vv ¥V VY VYV V¥V V VYV VYV V

Yer-Cografya

Turistik yerler

Dogal kaynaklar

Yerel iirlinler

Kiiltiir

Tarih

Dil

Siyasi ve ekonomik Sebepler
Insanlar ( Irk ve etnik gruplar)
Sosyal Kurumlar

Altyap1

Unlii kisiler (yiiz)

Resim veya imaj

veE

karmasik  bir

Bitiin bu faktorler ulus markalamada etkin olan unsurlardir.

kombinasyonunu

Markalama tekniklerinin uluslara uygulanmasi nispeten yeni bir olgudur, ancak

uluslarin hem i¢ hem de dis pazarlarinda karsilastiklar1 durumlar giderek artan kiiresel

rekabet gdz Oniine alindiginda frekans olarak biiyiiyen bir olgudur. Ulkeler hedefleri

yerine getirmek, taninmak ve iilke markalarina hakim olmak i¢in giderek daha bilingli

caba sarf etmektedirler (Dinnie, 2008, s. 17):

1.

2.

3.

Turist ¢cekmek,
Ice yatirrmi tesvik etmek,

Ihracat1 artirmak.
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Markalama, tirintin fiziksel 6zelliklerinden herhangi birini degistiremediginden,
yalnizca miisterinin algisin1 etkilemeye calisabilmektedir. Ulus markast baglaminda
miisterilerin mevcut ulus algisini anlamak hayati 6nem tasimaktadir. S6z konusu millete

iliskin degerlendirmeler, asagidaki faktorlere dayandirilabilmektedir (Fan, 2006, s. 10):
> Kisisel deneyim (Ornegin; iilkeyi ziyaret etmis olmak)

Egitim ya da iilke hakkindaki bilgi(ler)

Ulkedeki iiretilen iiriiniin dnceden kullanilmasi ya da patent miilkiyeti

Ulkenin medya kanallar1 yoluyla tasviri

Y V VvV V

Kalip yargilar

Bir iilkenin ulus markasindan yararlanmak isteyen herhangi bir kurulus, iilkenin
olumlu algilarim1 giiclendirmek ve dikkati olumsuz yonlerden uzaklastirmak ya da
dikkatini saptirmak ic¢in iilkenin sahip oldugu mevcut nitelikleri degerlendirmeye
calismalidir. Burada yine hedef kitleyi tanimlamanin 6nemi belirginlesmektedir. Ciinkii
tilkenin baz1 yonleri hedef kitlenin bir kesimi i¢in olumlu goriinse de, ¢ok daha biiyiik
bir cogunlugu izole edilmektedir. Tanitilan ulus markast yerli kitleye “yabanci”
goriinebilmektedir. Baz1 durumlarda, yerli bir izleyici iilkelerinin yabancilara hakaret ve

saldirgan tasvirini bile bulabilmektedir (Fan, 2006, s. 11).

Sehir veya ulusal imajlarin degistirilememe nedenlerinden biri de bu imajlarin
giiclii karaktere sahip olmasindan kaynaklanmaktadir. Ulusal imajlar tutarli ve akiskan
bir 6zellikten ¢ok sabit bir deger olarak degerlendirilmektedir. Sehirler ve iilkeler, insan
zihninde konumlandirilirken bu tiir rahatlatici kliselere gereksinim duyulmakta ve
bunlar1 zihin sadece mecbur kalinan anlarda degistirmeyi kabul etmektedir (Anholt,

2011).

Fan’a gore, ulusal kimlik, ulus markalama ve ulus imaj1 arasindaki iligski su

sekilde 6zetlenmektedir (Fan, 2010, s. 100) :
Sekil 2.2:Ulusal kimlik, ulus markalagmasi ve ulus imaj1 arasindaki iligki
Ulusal Kimlik —  Ulus Markalama « Ulkenin imaji

(Oz alg)) (Ulus Marka Kimligi) (Baskalarinca algilanan)
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Cok yonlii ve kompleks bir yapt olarak ulus markalama; diger ilkeler, 6zel
etkinlikler, veya durumlar gibi birtakim durumlara bagli gelismektedir. Arastirmacilar
arasinda tartisilagelen konu; bir ulusun nasil damgalanabilecegi noktas1 olmaktadir.
Bunun aslinda cevabi ise iilkelerin ulus markasini nasil tanimlaylp yorumladiklarina
baglidir. Ulus markalama arastirma yoniinden oldukc¢a zor bir konudur. Ulus markalama
ad1 altinda yayinlanan biitiin ¢aligmalarda sadece destinasyon markalama veya ihracat
markalama yer almaktadir. Ancak ulus markalama alani bu ikisinden ibaret alan
degildir. Bir ulusun daha ¢ok iin kazanip ses getirmesinin ve ne kadar iyi olduklarini
gostermenin yolu, uluslararasi kitle ile ne kadar iyi olduklar1 konusunda saglikli iletisim

kurmaktan ge¢mektedir (Fan, 2010, ss. 101-102).

Sekil 2.3: Markalasma Kapsamiin Evrimi: Uriin-Ulus Marka Siirekliligi

e
\

Hizmet Markalama

Uriin Markalama Ulus Markalama

Kaynak: (Dinnie, 2008, s. 22)

Sekil 2.3’te goriildiigli lizere markalama c¢esitleri olarak hizmet, iiriin ve ulus

markalamalar1 birbirlerini besleyen ve etkileyen bir siiregte yer almaktadir.
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Tablo 2.3: Literatiirde Kullanilan Terimler:

Uriin ile Tlgili Ulusal Diizeyde Kiiltiirel Olarak
Mensei Ulke Ulus/Ulke Markas1 Ulke Basmakaliplari
Uriin-Ulke Imaj1 Ulus/Ulke Imaji Ulusal Kimlik
Ulkede Sergilenen imaj Ulke Esitligi Ulusal Ozellikler
Ulke imaj Etkisi Ulke Konumlandirma “Ingiliz” Gibi

Kaynak: (Fan, 2006, s.6)

Bir ulusun normalde Biiyiik Britanya ve Kuzey Irlanda Birlesik Krallik veya
kisaca Ingiltere gibi sadece bir resmi adi bulunmaktadir, kolayca da degistirilemezler.
Bununla birlikte, bir ulusun markalasma amaglarina bagli olarak birden fazla ulus
“markas1” olabilmektedir. Ornegin, “Cool Britannia” veya “Green Britain” gibi. Bir
ulus markas1 ulusa ait degildir, ancak ulusun imajin1 sémiirmek ve ticari avantaj icin bir

ulus markasi yaratmak isteyen herhangi bir kurulus tarafindan kullanilmaktadir (Fan,
2006, s. 8).

Dinnie’ ye (2008) gore, ulus markalamanin gelisiminde mensei lilke ve ulusal
kimlik basliklarinin akademik disiplin baglaminda yer alan s6z konusu alt faktorleri
onem arz etmektedir. Mengei iilkenin alt faktorlerini belirleyen unsurlar; siyasal
cografya, uluslararasi iligkiler, siyaset bilimi, kiiltiirel antropoloji, sosyal psikoloji,
siyasal felsefe, tarih ve sosyoloji alanlaridir. Ulusal kimlikte ise pazarlamaci, ihracat
pazarlamasi, marka yoOnetimi, tliketici davranisi, reklam ve tanitim alanlar1 yer
almaktadir. 1ki ayri akademik disiplinin &ziinii olusturan alanlar piyasalarmn
homojenlesmesi ve ulusal kimlik duygusunun artmasi seklinde kiiresel ekonomide
celiskili etkilere yol agmaktadir. Bu durum uluslararasi ticaret engellerinin azaltilmasi
yolunda birtakim cabalara gidilmeyi ongérmiistiir. Boylece lilkeler iizerinde etkili bir
sekilde rekabet edebilmek icin tilkeler marka yonetim tekniklerine yonelirken ulus

markalasma ortaya ¢ikmustir.
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2.2.6. Diinyanin Degerli Markalan

Danismanlik marka finansmanlar tarafindan, diinya genelinde 6nde gelen en
degerli 30 tlilke markalarinin marka degeri siralamasi bazinda bir yil igerisindeki (2019

ve 2020 yillarindaki) degisimleri dl¢iilerek siralanmaktadir:
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Tablo 2.4: Marka Ulkeler

2020 Orani | 2019 Oram | Degisim Durumu Ulkeler
1 1 ABD
2 2 CIN
3 4 JAPONYA
4 3 ALMANYA
5 5 BIRLESIK KRALLIK
6 6 FRANSA
7 7 HINDISTAN
8 8 KANADA
9 10 ITALYA
10 9 KUZEY KORE
11 11 ISPANYA
12 12 AVUSTRALYA
13 13 HOLLLANDA
14 14 RUSYA
15 16 ISVICRE
16 17 BREZILYA
17 15 ENDONEZYA
18 20 BAE
19 26 IRLANDA
20 21 SUUDI ARABISTAN
21 18 MEKSIKA
22 22 POLONYA
23 19 ISVEC




24 24 BELCIKA
25 30 NORVEC
26 29 AVUSTURYA
27 27 SINGAPUR
28 28 TAYLAND
29 23 MALEZYA
30 31 TURKIYE

Kaynak: (www.brandfinance.com, 2020)

Tablo 2.4’e gore, 2019 ve 2020 yillar1 aralifindaki bir yillik siiregte iilke
markalarinin siralamalarindaki degisimine bakildiginda, Tiirkiye’nin 2020 yilinda bir
onceki yila gore 31. siradan 30. siraya yiikseldigi goriilmektedir. Diinya genelindeki
siralamasina bakildiginda ilk 100 tilke siralamasinda 30. sirada yer aldigi soylenebilir.
Bu dogrultuda Tiirkiye’nin gerileme yasamamasi ve 2021 ve daha sonraki yillarin
verilerinde konumunu yiikselterek devam etmesi iilke markasi adina olumlu bir etki

yaratacaktir.

Anholt’a (2004, ss. 31-33) gore iilke markalariin diinya genelinde ilk on iilke
markasi i¢inde olabilmek i¢in giiven, cesaret ve yetenek gerekmektedir. Ayn1 zamanda
kiiresel medya destegi, hiikiimet destegi, yatinm ve isbirligine gereksinim

duyulmaktadir.

Bu baglamda Tablo 2.4’te Tirkiye’nin ilk on iilke arasina giremeyisi ile
Tiirkiye’nin birtakim eksikliklerinin oldugu ¢ikarimina varilmakta ve imaj ile ilgili

onemli yatirim ve iyilestirme hamlelerine ihtiya¢ duyuldugu yorumu yapilabilmektedir.
2.2.7. imaj Kavram

Zihin haritalar1 ya da paradigmalar, kendimiz ve evren ile ilgili ¢esitli karar,
davranig, algi ve sec¢imlerimizi sekillendirdiginden yasam kalitemizi direkt olarak
etkilemekte ve hayati bir 6nemi bulunmaktadir. Birilerinin veya bir toplumun zihin
haritalar1 da denilen paradigmasindan bahsedildiginde, mevzu bahis olan kisi ya da

toplumun diinyay1 algilama, anlama ve yorumlama bi¢iminden s6z edilmektedir. Bu
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zihin haritalari, kiginin veya toplumun hayatinda maruz kaldigi bir¢ok mesajlara,
inanglarina, 6n kabullerine, zihinsel kosullanmalarina, deneyimlerine ve algilarina bagil
bicimde olugmaktadir. Bu baglamda kisiler veya toplumlar, ayni tiirden olgulari,
esyalar1, olaylar1 ve kisileri farkli sekillerde yorumlayabilmektedirler. Bir kisinin, bir
toplumun bir konudaki algis1 bozuksa ilk 6nce bu algi altinda yatan zihin haritasini
anlamak gerekmektedir. Bozuk bir alginin altinda yatan zihin haritasina miidahalede

bulunmadan o var olan algiyr degistirmeye calismakla kalic1 bir sonug¢ elde

edilememektedir (Mahruki, 2011, s. 427).

Bu noktada algidan yola ¢ikip bir degerlendirme yapildiginda destinasyon imaji,

tilke imaj1, lilke markalama gibi basliklar imaj baslig1 altinda 6ne ¢ikmaktadir.

Imaj kavrami, Tiirk Dil Kurumu'nda gériintii ve imge olarak (TDK, 2020)
tanimlanmakta olup cesitli reklam ve kanallardan dogal iliski bi¢imlerine, kiiltiirel
iklimden, mevcut Onyargilara kadar elde edilen enformasyonlarin ve verilerin yorumu

olarak tanimlanmaktadir (Tolungiig, 2000, s. 23).

Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)’e gére; bir nesnenin ya da durumun imaji su

sekilde tanimlanmaktadir (Lopes, 2011, s. 306):
v Bir nesnenin goriinen seklinin yapay taklidi,
v Sekil ile benzerlik veya aynilik (Sanat, tasarim gibi),

v Destinasyon hakkinda bireysel veya kolektif fikirler.

Bu noktada bir olgu, durum ya da seylerin zihinlerde genel manada
yorumlanmasi sekli, imaj tanimlarim1i ortak bir zeminde bulusturan bir c¢ikarim
olmaktadir.

Beraberinde insanin psikolojik ve sosyal anlamda varolusundaki bazi
gercekliklerden olusan imajin komplike bir yapisinin bulunmasi ve 6l¢limiiniin de zor
olmasiyla birlikte tiiketici davramislarma olan etkisi yiiksek bir unsurdur (Uner vd.,
2006, s. 190). Bu baglamda imaja yiiklenen negatif veya pozitif degerler, tiiketicilerin

karar alma evresinde belirleyici bir konumda olan etkiyi yaratmaktadir.
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2.2.7.1. Destinasyon/Ulke imaji

Destinasyon/iilke imaji; bir yer hakkinda insanlarin sahip oldugu diisiince ve
duygularin 6zeti olmakla beraber imaj, o yer ile ilgili baglantili pek ¢ok seyi temsil

etmektedir (Kotler vd., 1993).

Destinasyon/iilke imaj1; ayn1 zamanda bir yerin, iirliniin veya deneyimin sahip
oldugu zihinsel veya gorsel karsiliginda meydana gelen izlenimler (Milman & Pizam,

1995, s. 21) olarak da adlandirilabilmektedir.

Baytekin & Ergiilsen’e gore, destinasyon/iilke imaji, bir iilkeye miinhasir
zihinlerde beliren fikir ve cagrisimlar igermektedir. Bir ililkenin imaj1 tarih, gelenekler,
ilkeye has olan markalar, maddi durum, politik iliskiler, {ilkenin tabi giizellikleri, iklimi

gibi cesitli faktorler ile insa edilmektedir (2016, s. 15).

Giltekin (2005, s. 128) ise iilke imajini bir iilkenin sahip oldugu itibar, dis
iilkeler tarafindan algilanis big¢imi, uluslararasi alanda meydana getirdigi genel intiba,
uluslararasi konularda topladigi destek ve olusturdugu sempatiye dair imajlarin timii

olarak tanimlamaktadir.

Bir {ilkenin kendisini rakiplerinden ayirmasina ve farkli bir bigimde
konumlandirmasina aract olarak markalasmanin beraberinde “imaj gelistirme”
girisimleri ortaya ¢ikmaktadir. Marka imaj1, marka bilinilirligi i¢in tekrarlar yoluyla
markaya karst hissedilen yakinlik diizeyini artirarak marka farkindalig1 yaratarak ve
tikketim ipuglar ile giiclii iligkiler kurmak marka sermayesi insa etmenin ilk ve énemli

bir basamagini olusturmaktadir (Keller, 2019, s. 48).

Bu noktada net bir ulusal imaj yaratmanin nedeni, gercek¢i ve dogru bir istekten
yani anlagilabilmekten dogmaktadir. Ulkeyi zamanin gerisinde kalmis kaliplardan
kurtarabilmek, halkin cehaletiyle yapistirdig1 yaftay: kaziyabilmek ve pek c¢ok iktidarin
yapmak i¢in ¢aba gosterdigi esasinda ideal ya da “yapilmis” bir marka olusturmaktan

ziyade toplumsal cehalet tarafindan olusturulan etiketi silme diislincesidir (Anholt,
2011, s. 56).

Glinlimiiziin modern pazarlama sartlarinda, bireyler iirlin ve markalar1 sahip
olduklar1 imajlara gore degerlendirme yatkinligi gostermekte, {iriin ya da markanin

mengei iilkesinin imajim da dikkate almaktadirlar. Uriin/markanm fiiretildigi iilkenin
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imaji, mal ya da hizmetlere transfer edilerek satin alma kararlar1 bu dogrultuda
verilmektedir. Hepsi farkli bir uzmanlik ve ¢alisma alani olan politik, ticari, sosyo-
kiltlirel ve turizm tanitiminin basariya ulagsmasi, 6ncelikle iilkenin yurt disindaki genel
imajmin olusumu ile kisa, orta ve uzun vadedeki stratejik hedeflere ulasma hususunda
hem destekleyici hem de belirleyici rol oynamaktadir. Ulke imajinin gelistirilmesinde
biitiin tanitim faaliyetlerinin bir biitiinsellik ¢er¢evesinde ele alinarak uygulanmasi ve

etki edecegi toplam yarardan maksimum oranda faydalanilmasi gerekmektedir(DPT,

2000, ss. 4-5).

Bir iilkenin imajinin olusmasinda; cografyasi, tarihi, ilanlari, sanat ve miiziginin
etkisi bulunmaktadir. Eglence endiistrisi ve medya, insanlarin destinasyon algilarini
sekillendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu asamada medya yonetimde biiyiik rol
oynamaktadir. Yalnizca iiriinde, tarzda, teknolojide, kalitede degil ayn1 zamanda AIDS
gibi salgin hastaliklar, siyasi ayaklanmalar, irksal, ¢cevresel ve toplumsal hastaliklar gibi
konular da imajin kendisini olusturmaktadir (Kotler & Gertner, 2004, s. 42). Halkla
iligkiler ve tanitim da bagli basina (filmler, haberler, hikayeler, etkinlikler ve iinliiler)
marka bilinirligi ve imaj1 gelistirmek i¢in hayati dneme sahiptirler (Kotler vd., 2017, s.

537).

Elliot vd., (2010, s. 520) tarafindan yapilan bir arastirmaya gore iilke/yer
pazarlanmasina olan ilgi, son on yilda uluslararasi alanda akademik arastirmacilar,
kamu politikas1 yapicilar ve is uygulayicilar1 arasinda Onemli oOlgiide gelisim
gostermektedir. Pazarlama ve markalasma teorisinin merkezinde destinasyon imaji
kavrami yer almaktadir. Bununla birlikte, destinasyon imaj1 kavraminin degeri gayet 1yi
bilinmesine ragmen, karmasiklig1 da o 6lciide bilinmekte ve teori gelisiminin eksikligi
hissedilmektedir. Daha derin bir anlayis gelistirmek i¢in bilesenler, 6zellikler ve iligki

yapilar1 arasinda pozitif faktorler one ¢ikarilarak negatif faktorler elenmelidir.

Cok sayida unsurdan olusan iilke imaji1, bir¢cok bilesen ile etkilesim igerisindedir.
Bir iilkenin lideri, iilkenin goriinen ylizii olmakta ya da marka veya iiriin hakkinda
herhangi bir bilgisi olmayanlar, {ilke imajlarin iiriine yansitmaktadir. Uriin Japonya’da
tiretilmis ise giivenilir ve gelismis teknoloji {riinlidiir, Almanya’da iiretilmis ise
miithendislik basarisin1 yansitmaktadir, Fransa’da iiretilmis ise modaya uygundur gibi.

Tiketiciler o iilkeleri ziyaret etmeseler bile lilke ile ilgili ¢esitli yollarla edindikleri
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genel intibalar {iriinlere ve diger 6gelere transfer etmek durumundadirlar (Peltekoglu,
2009, ss. 576-577).

Gergekei bir uluslararasi imajin yaratilmasinda iilkenin mevcut durumunun
bliylik 6nem tasidig1 soylenebilmektedir. Ayn1 zamanda insanlarin bir iilke hakkindaki
duygu, diisiince, fikir ve izlenimleri ¢ogunlukla reklam, turizm, tanitim, medya,
kiiltiir/sanat etkinlikleri, internet ve sosyal medya araciligiyla sekillenmektedir. Bir
iilkenin hedef kitle goziinde giiclii ve pozitif bir imaj yaratmasi ve siirdiirmesi i¢in bu
araclarin etkin bir sekilde kullanilmas1 gerekmektedir (Baytekin & Ergiilsen, 2016, ss.
15-17).

Genel manada destinasyon imajini etkileyen unsurlar birtakim faktorler soz
konusudur. Bu baglamda Sirgy & Su (2000) ¢alismalarinda etkili olan unsurlar1 asagida
yer alan Tablo 2.5’te siralamislardir. Sirgy & Su’ya (2000) gore, destinasyonun ortami,
sundugu hizmetleri, fiyatlandirmalari, cografi konumu ve tanitim faaliyetleri turistik

tiiketicilerin algisinda olusan destinasyon imajini belirlemektedir.

Tablo 2.5: Destinasyon Cevresinin Destinasyon Ziyaretci imajima Etkisi

Destinasyon Cevresi:
Destinasyonun Atmosferi
Destinasyondaki Hizmetler

Destinasyondaki Fiyatlandirmalar » Turistler A¢isindan Destinasyon imaji

Destinasyonun Cografi Konumu

Destinasyonun Tanitim Faaliyetleri

Kaynak: (Sirgy & Su, 2000, s. 341)

Buradan hareketle destinasyon bolgesinin fiziki yapisi, sunduklar1 hizmetler ve
gerceklestirmis olduklari tanitim faaliyetleri imajin niteliginde hayati rol oynamaktadir.

Bu noktada tanitim konusu ise basli basina 6nem arz etmektedir.
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2.3. DESTINASYON TANITIMI

Destinasyon tercihinin belirlendigi seyahat oOncesi asamada destinasyon
bolgesinin ne Olclide tanitima tabi tutuldugu, hangi kanallar {izerinde bu tanitimin
gerceklestirildigi ve turistik tiiketicilerin dikkatlerini ¢ekme yoniinden tanitimin
etkililigi 6nem arz etmektedir. Bu noktada tanitim, basli basina destinasyonun 6nemli

bir pargasini olusturmaktadir.
2.3.1. Tanitim

Tanitim; bir kisi, grup ya da kurulus tarafindan uygun yontem, teknik ve iletisim
araclar kullanilarak bir durum veya olgu hakkinda hedef gruplari veya Kkitleleri

aydinlatmayi, bir davranisa sahip olmay1 amaglayan faaliyetler biitiiniidiir (Kaya, 1992,

S. 4).
TURSAB ve TUADER iin ortak turizm sektdr raporuna gore (2017);

“Tanitma; bir kisi, topluluk veya kurumun, hedef kitleleri uygun ydntem ve
iletisim araglarindan yararlanarak, bir durum veya olay konusunda aydinlatarak,

bir tutum veya davranisa yonlendirmeyi amaglayan bir faaliyettir.”

1950’11 senelerden bu yana siiregelen iletisim teknolojisi ve yontemleri, ivedi
bicimde gelisim gostermis pek ¢cok yeni kavramin, iliskinin ve siirecin olusmasina veya
farkli bakis agilartyla degerlendirilmesine neden olmustur. Bu kavramlardan birisi de

“tanitim” dir (Tolungii¢, 2000, s. 11).

Ulkelerin ve bolgelerin etkin bir bigimde tamitimi her gecen giin Snem
kazanmaktadir. 1900°1i yillardaki var olan “ne iiretirsek onu satariz”, anlayis1 yerini
“neler iiretmeli ve nasil satmaliyiz” anlayisina birakmaktadir. Ulkeler, turizmin iktisadi
Oonemini ve onun bolgesel gelisim yoniinden istlendigi gorevi daha da Gnemsemeye

baslamaktadirlar (Atilgan & Karapinar, 2015, s. 114).

Hacioglu'na (2013, s. 71) gore tanitim; bir isletme ya da iilke hakkinda onun
cikarlar1 dogrultusunda sayginlig1 artirmak ve olumlu bir imaj yaratmak amaciyla, plan
ve politika dahilinde net, istikrarli, yogun ve sistemli olarak yiiriitiilen faaliyetlere

denilmektedir.
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Tolungii¢’ e (2000, s. 11) gore ise tanitim; toplum bilimleri kapsaminda yer alan
tiim bilim dallar1 ile dogrudan iliski i¢cinde olan, pozitif bir etki kazanmak i¢in girisilen

bir dizi teknik ve yontemleri ifade etmektedir.

Tanitim; koordinasyon, siireklilik ve ayn1 amaca yonelik olma seklinde ti¢ temel
ilkeye sahip olmanin (Hacioglu, 2013, s. 71) yam sira bilgi saglama, hatirlatmada
bulunma ve ikna etme faaliyetlerini igcermektedir. Bu faaliyetlerde; dikkat cekmek, ilgi
uyandirmak, istek yaratmak ve harekete ge¢irmek yoluyla amaca ulasmak 6nem arz

etmektedir (Karabulut, 2006, s. 21).

“Tanitim” sadece iletisim, halkla iliskiler ve propaganda gibi kavramlarla siirli
olmayip tanitma kavraminin sinir1 ve 6zel bir ilgi alan1 bulunmamaktadir. Plan ve
uygulama asamasinda dikkate alinan politik, sosyal ve psikolojik durumlar, onun
toplum bilimlerinin farkli disiplinleri arasinda tam anlamiyla “gezici” bir konumda

olmasina neden olmaktadir (Tolungiig, 2000, s. 11).

Turizmde belli bir destinasyon alan1 veya {iriinii potansiyel turistlere benimsetme
ve tutundurma caligmalarina ilk olarak tanitma faaliyetleriyle baslanmalidir. Tanitim
olmadan bir destinasyonu ilk kez piyasaya sunmak ve eski durumunu muhafaza etmek
miimkiin degildir. Tanitim faaliyeti, mevcut bir miisteri grubu olarak Slgiilen hedefleri
g6z Oniinde bulundurarak dogrudan halk icin yapilan faaliyetleri icermektedir. Yerel,
bolgesel, ulusal ve uluslararasi seklinde farkli cografi alanlarda yapilmaktadir.

(Hacioglu, 2013, ss. 71-72).

Tanyeri’ye (2015, s. 113) gore, birtakim politikalar ve stratejiler ile etkili olmay1
hedefleyen tanitim faaliyetlerine, kapsami genis tutularak proaktif yaklasilmasi 6nem
arz etmektedir. Tanitim faaliyetlerinin hedef kitlenin genel durumu, yapisi ve igerisinde
bulunulan kosullar yoniiyle farkli bilesenler olarak ele alinmasi gerekmektedir. Diger
bir deyisle kimi zaman kisa vadeli ve taktik stratejisi kimi zaman da uzun vadeli bir
tanitim projesi sayesinde etki olusturulabilmektedir. Bu baglamda kesin yargilar yerine
icinde bulunulan ortamimn sartlart dahilinde strateji, tanmitim ve politikalar

belirlenebilmektedir.

Sart & Kozak’a (2015, ss. 249-250) gore, bilgi turizm ve seyahat olgusunun
mihenk tasidir. Uriin ve hizmetlerin tanitimu, ihtiyaglarin tatmini, eldeki bilginin dagitim

kanallariyla hangi 6l¢iide basariyla sunulabildigine bagli olmakla birlikte turizm sektorii
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bilgi teknolojilerinin en yogun ve yaygin kullanildig1 alanlardan birisi olmaktadir. Bilgi
iletisim teknolojileri; basili medya, gorsel/isitsel, telefon ve elektronik medyanin
tamamin1 kapsamaktadir. Turizm plan ve politikacilar1 tarafindan itina ile izlenen
tiikketici istek ve ihtiyaglarin turizm tamitim ve reklaminda daha c¢ok Onem tasidigi
goriilmektedir. Turizm tanitimi, turizm talebine tesir eden 6gelerden biri olup bilgi
teknolojilerindeki hizli ilerlemelerle birlikte dnemli bir pozisyona gelmektedir. Turist
alan tlkelerdeki ulusal turizm Orgiitleri arastirma, stratejik plan, reklam, bilgi, halkla
iliskiler, tanitict1 {iretim ve satig gelistirme hususlarinda siliphesiz  deneyim
kazanmaktadirlar. Turist ¢eken iilkeler ve iilke tanitimindan sorumlu turizm orgiitleri,
kiiresel olgekte rekabetin artmasi, turizm bolgeleri sayilarinin ¢ogalmasi ve pazardaki
paylar1 muhafaza edebilme nedenleriyle cagdas teknolojiden yararlanarak devamli ¢aba

harcanmasi geregini acik¢a gdormektedirler.

2.4. DESTINASYON ve ULKE TANITIMINDA KULLANILAN
YONTEMLER

2.4.1. Destinasyon ve Ulke Tamitiminda Halkla Iliskiler (PR)

Destinasyon ve iilke tanitiminda kullanilan yontemlerden birisi halkla iligkiler

faaliyetleridir.

Letang, Falkheimer ve Lugo bir¢ok turizm ¢esidinin oldugunu kaydetmislerdir:
Is turizmi, konferans turizmi, kiiltiir turizmi, estetik turizmi, sehir turizmi, siyasi turizm,
tarihi turizm, seks turizmi, entelektiiel turizm, doga turizmi, eko-turizm, saglik turizmi,
niikleer turizm, manevi turizm, spa turizmi, spor turizmi, macera turizmi, etkinlik
turizmi, vahsi yasam turizmi ve diinyanin dogal harikalar1 gibi. Turizm ve halkla
iligkiler tizerine kiiresel ve ¢ok kiiltiirlii perspektiflerin turizmin politik ve diplomatik
kullanimlar1 ile onemli baglantilar1 olacagina dikkat ¢ekmektedirler. Bu odaklanma,
PR’ uluslararasi, siyasi, ekonomik ve kiiltiirel yapilarla tanitim yoniinden baglantisini
agiklamaya olanak tanimaktadir. Ozellikle turizmde isletmeciler ve yerel halk arasindaki
toplum iligkilerini ve bunlarin nasil oldugunu daha iyi anlamak i¢in medyanin halkla
iligkiler yoluyla katkilar ve farkliliklar yarattigi goriilmektedir. Turizm sektorii ayni
zamanda kiiresel, ulusal ve yerel olmakla beraber sunulan {iriinler ve hizmetler biiyiik
Olctlide yerel orgiitlere bagli olmakla birlikte ulusal marka imaj1 da 6nem arz etmektedir.

Orgiitsel bir bakis agisindan, pratikte turizm genellikle biiyiik ve kiigiik, ticari ve ticari
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olmayan orgiitler arasinda siyasi bir ac¢1 gerektirmektedir. Cok kiiltiirlii halkla iliskiler,
ulus devletlerin kiiresel arenay1 etkilemeye calistiklar siyasi bir perspektiften analiz
edilebilmektedir (2006, ss. 68-71).

Tanyeri’ye (2015, s. 152) gore, turizm ve seyahatte halkla iliskiler; etik, sosyal
sorumluluk ve yaratici amaglar insa etme yoniinden 6nem arz etmektedir. Halkla
iligkiler bilhassa cevresel gelisim ve siirdiiriilebilir turizmin olusturulup devam
ettirilmesi, siyaset ve is dlinyasi agisindan 21. yy’ daki turizm ve seyahat baglaminda

dikkate alinmaktadir.

Turizm ve seyahatte kullanilan tanitim karmalar1 arasinda halkla iligkilerin yeri

ve dneminin agiklandigi ¢alismanin sonucu Tablo 2.6’da verilmistir.

Tablo 2.6: Seyahat Destinasyonlar1 Tarafindan KullanilanTanitim Karmasi

Tamitim Karmasi 2001 2002 2003
Reklam 33.8 31.8 32
Pazarlama 27.9 27 26
Halkla Iliskiler 38.2 41.2 41.2

Kaynak: (Carden, 2014, s. 89)

Tablo 2.6’dan da anlasilacag: lizere turizmcilerin destinasyonda tercih ettigi

tanitim karmalarindan halkla iliskilerin etkililigi ve 6nemi acik ara goriilmektedir.

Ozellikle SARS, 11 Eyliil ve Ortadogu’da yasanan krizler baglaminda giiven
gostergesinin yogun c¢iktig1 sonuglar ile paralel olarak halkla iligkiler bir kez daha
onemli kilinmistir. 11 Eylil 2001°den sonra turizm ve seyahat endiistrisinin ciddi
kayiplarla yiizlestigi saptanmakta ve reklam faaliyetleri azalirken halkla iliskiler
faaliyetlerinin %8 oraninda artis gosterdigi belirlenmistir. Buna bagli olarak halkla
iligkiler uzmanlari, bir kurulusun kamuoylar1 arasinda karsilikli yarar saglayan iliskileri
gelistirmek amaciyla bir kurulusun faaliyet gosterdigi ortami izleme, davranis ve
mesajlart buna gore ayarlama konusunda uzmanlasmislardir. Sorun yonetimi ve kriz
yonetimi, halkla iliskiler uzmanlarimin diger kritik sorumluluklar1 arasinda

bulunmaktadir. Bu 6nemli stratejik roller baglaminda, seyahat ve turizm endiistrisinin
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halkla iliskiler islevi icindeki yeri arastirllmaya deger olarak tespit edilmektedir

(Carden, 2014, s. 93).

Halkla iligkiler tarafindan yiiriitiillen tanitim faaliyetlerinin, basarili hizmetler
sunan ve miisterilerin beklentilerini  karsilayabilen uzman kisiler tarafindan
gerceklestirilmesi bu isi daha verimli hale getirmektedir. Bu noktada halkla iliskiler,
turistleri cesitli destinasyonlara ¢gekmenin yani sira ilgili destinasyonlara geldikten sonra
da memnuniyetlerini devam ettirmede kilit rol oynamaktadir. Bu ugraslari koordine
ederken bolgesel veya yerel turizm acentelerinden ¢esitli kuruluslara, yerel kolektiflere,

devlet makamlarina vb. tiim sorumlu faktorler devreye girebilmektedir (Petrovici, 2014,
S. 69).

Bu baglamda, halkla iliskilerin stratejik rolii; siyaset, uluslararasi iliskiler, turizm
ve seyahat endiistrisinde sonraki calismalar i¢in arastirilmaya deger bir 6nem arz

etmektedir (Tanyeri, 2015, s. 154).

2.4.2. Destinasyon ve Ulke Tamitiminda Etkinlikler

Destinasyonu meydana getiren unsurlardan birisi destinasyon alaninda bir
turistin yapacagi etkinliklerden olusmaktadir. Etkinlikler; tatil zamanlar1 miiddetince
katilim gosterdikleri bos zaman faaliyetleri, eglenceler, sportif, kiiltiirel ve dogal

faaliyetlerden meydana gelmektedir (Godfrey & Clarke, 2003, s. 69).

Son yillarda etkinlikler ve etkinlik endiistrisi mesleki a¢idan, amatdrliikten
styrilip profesyonellik kazanmaya baglamaktadir. Bu koklii profesyonellesmede yer
alanlar “festival manager, exhibitiondesigner ya da conventionplanner” seklinde
tanimlanan kisilerden olusmaktadir. Tarihsel olarak, 1990’lardan o©nce etkinlik
yonetiminde herhangi bir akademik program olsa bile sayr bakimindan az
bulunmaktadir. O zamandan beri literatiir sayisi1 artmakta ve etkinlik yonetiminde artan
sayida Master Programina turizm, eglence, spor ve misafirperverlik programlarinda
sunulan ¢ok sayida bireysel kurs eslik etmektedir. Birlesik Krallik® ta, 2004 yilinda
Association for Events Management Education (AEME) Etkinlik Yonetimi Egitim
Dernegi (www.aeme.co.uk) kurulmus olan, teori ve pratigi bir araya getiren énemli bir
programdir. 1993 yilinda Festival Management and Event Management ismi ile
baslayan ve daha sonra Convention and Exhibition Management olarak adlandirilan

cesitli aragtirma dergileri ve “Event Management” gibi online iglev goren bir etkinlik
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yOnetimi aragtirmasi olan dergiler yer almaktadir (Getz, 2008, s. 405). Bu dogrultuda

etkinliklerin 2000’11 yillarin baglarinda gelistigini sdylemek miimkiindiir.

Etkinlikler, kisa veya uzun vadede bir turizm destinasyonunun farkindaligini,
cekiciligini ve karliligim1 artirmak i¢in Oncelikli olarak gelistirilen sinirli siireli, bir
defaya mahsus veya yinelenen olaylardan olusmaktadir. Bu tiir olaylar, ilgi yaratmak ve
dikkat ¢cekmek i¢in statii veya gereken dnem gibi konularda basarilar gésterdigi takdirde
giiven teskil etmektedir. Etkinlikler farkli tiirleriyle soyle belirlenmektedir (Ritchie,
1984, s. 2):

> Diinya Fuarlar

Essiz Karnavallar ve Festivaller
Biiytik Spor Etkinlikleri

Onemli Kiiltiirel ve Dini Etkinlikler
Tarihi Donlim Noktalar1 Etkinlikleri

Klasik Ticari ve Tarimsal Etkinlikler

vV VYV VvV ¥V V VY

Biiyiik Siyasal Kisiliklerin Yer Aldig: Etkinlikler

Tiirkiye 06zelinde bu etkinlik tiirlerinin bircogu giliniimiizde aktif bi¢imde

dizenlenmektedir.

Ote yandan etkinliklerin ekonomik, fiziksel, politik, psikolojik, sosyo-kiiltiirel,
ticari ve turizm gibi alanlarda da cesitli etkileri bulunmaktadir (Ritchie, 1984, s. 4).
Etkinlikler beraberinde turizmin 6nemli bir motivasyonudur ve ¢ogu destinasyonun
gelisiminde ve pazarlama planlarinda belirgin bir sekilde yer almaktadir. Planlanan
etkinliklerin turizm i¢indeki rolleri ve etkileri ¢cok sayida calisma ile belgelenmektedir
ve destinasyonun rekabet giicii adina artan éneme sahiptir. Hem turizm endiistrisinde
hem de arastirma toplulugunda “Etkinlik Yonetimi” (Event Management) olduk¢a 6nem

arz etmektedir (Getz, 2008, s. 403).

Etkinlikleri planl etkinlikler ve sanal etkinlikler olmak iizere iki baslikta ele
almak miimkiindiir. Planli etkinlikler, her biri tasarim 6geleri ve program dizayni dahil
olmak {izere insanlar ve yonetim sistemleri arasindaki etkilesimler nedeniyle benzersiz

olan, mekansal-zamansal bir fenomen olarak tanimlanabilmektedir. Planli etkinligin
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belirgin 6zellikleri arasinda etkinliklerin yer, zaman ve kendine 6zgii olmas1 nedeniyle
tek olmalar1 ve daha sonra yapilan etkinligi tekrar elde etme imkanimin olmayist yer
almaktadir. Planli etkinlikler belli bir amag ile yapilan profesyonellik gerektiren biiyiik
capli organizasyonlar1 ifade etmektedir. Sanal (virtual) etkinlikler ise farkli medya
kanallar1 araciliiyla iletisim saglayabilen ve turizm sektoriine birtakim deger ve ilgi

kazandiran ¢esitli deneyimler seklinde tanimlanabilmektedir (Getz, 2008, s. 404).

Planh etkinliklere dahil olan etkinliklerden olan mega etkinlikler turist birimleri,
ziyaretci harcamalari, farkindali§in artmasina ve daha olumlu bir imaja yol acan tanitim,
hedefin kapasitesini ve ¢ekiciligini dnemli 6l¢iide artiran altyapi ve organizasyonel
gelismelerden biri ya da daha fazlasi agisindan ev sahibi bolge iizerinde olaganiistii bir
etkisi olan siirli siireli ve uzun periyodlu olarak planli olusumlar olarak

tamimlanmaktadir (Florek vd., 2008, s, 200).

Getz’e gore planl etkinlikler 8 temel baglikta ele alinmaktadir:

Tablo 2.7: Planhi Etkinliklerin Tipolojisi

Kiiltiirel Is ve Ticaret Faaliyetleri: Egitimsel ve Bilimsel
Kutlamalar: Toplantilar Faaliyetler:
Festivaller Sergiler Konferanslar
Karnavallar Tiiketici ve Ticari Fuarlar Seminerler

Anma Torenleri Fuarlar, Pazarlar Klinikler

Dini Etkinlikler Devlete Ozgii Politik

Sanat ve Eglence: Faaliyetler: Spor Miisabakalari:
Konserler Zirveler Amator ve Profesyonel
Odiil Térenleri Kraliyet Etkinlikleri [zleyici/Katilimli

Ozel Etkinlikler: Politik Etkinlikler Eglence:

Evlilik Torenleri VIP Ziyaretleri Spor veya Eglence Oyunlari
Partiler

Sosyal Etkinlikler

Tablo 2.7°de goriildiigii lizere planli etkinliklerin alani politikadan eglenceye

Kaynak: (Getz, 2008, s. 404)

kadar genisce bir alana niifuz etmektedir.
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2.4.2.1. Destinasyon/Ulke Tamtiminda Etkinliklere iliskin Diinyadan

Ornekler

Ekonomik katkinin haricinde uygulanan etkinliklerin imaj insa etme, imaji
bastan konumlandirma, mevcut bozuk olan imaj1 diizeltme ve farkindalik saglama

konularinda 6nemli gérevleri bulunmaktadir (Tanyeri, 2015, s. 190).

Kim & Morrsion ¢aligmalarinda; 2002 Diinya Kupast’nin sonuglarinin Giiney
Kore’nin turizm destinasyon imajinda negatiften pozitife bir iyilesmeye katkida
bulundugunu gostermislerdir. Bu noktada algilamalarin egitim durumu, etnik koken, yas
ve mensup olunan meslek cesitliligine goére Diinya kupasit Oncesi ve sonrasinda
etkilenme diizeylerinin farklilagabildigi gézlemlenmektedir. Diger faktorlerin etkisi olsa
da Diinya Kupasi, Kore turizm kaynaklarmin gesitliligini ve benzersizligini yansitan,
Kore’nin cazip bir turizm merkezi olarak imajinin gelistirilmesine katkida bulunan en
onemli ve siirekli olan bir faktordiir. Yapilan ¢calisma ayni zamanda turizm destinasyon
imajlarimin  uluslararast etkinlikler ve fiili ziyaretler yoluyla olumlu sekilde
gelistirilebilecegini gostermektedir. Kim ve Morrsion ¢alismalarinda; savaslar, terdrizm,
saglik sorunlart ve kotiilesen ekonomik kosullar gibi olumsuz olaylardan dolay1 imaj

degisikliklerinin de olmasinin kaginilmaz oldugunu aktarmislardir (2005, ss. 245-246).

Kim & Morrison’ in 6nerdigi gibi, ¢ok sayida destinasyon imaj ¢alismasinda,
imaj algisindaki biiyiik farkliliklar, ziyaretgi 6ncesi ve ziyaretgi sonrasi, gezilerden dnce
ve sonra; reklam kampanyalarindan 6nce ve sonra; ilk kez ve tekrarlanan ziyaretgiler
arasinda; ziyaretciler ile ziyaret¢i olmayanlar arasinda, uluslararasi dneme sahip siyasi
olaylardan once ve sonra sekillerinde ortaya ¢ikmaktadir. Algidaki farkliliklar, imajin
biligsel unsurlardan (farkindalik, asinalik ve bir nesne ile iligkilendirmeler), duygusal
unsurlardan (bir nesneye karsi duygular ve duygular) ve davranigsal unsurlardan (bir

nesneye karsi belirli davraniglarin egilimi) olusmasindan kaynaklanmaktadir.

Metaxas (2009) ise, Malta 6rnegini fuarlara katilim saglanarak gergeklestirilen

faaliyetleri kapsaminda ¢alismasinda konu edinmektedir.

Las Vegas’in destinasyonundaki marka stratejisi de oOzel etkinliklere ve

goriinlime odaklanmaktadir (Kotler vd., 2017, s. 537).
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Florek; Breitbarth ve Conejo (2008) arastirmalarinda; Almanya 2006 FIFA
Diinya Kupasi intibalari, Yeni Zelandali futbol taraftarlarinin Almanya’nin ev
sahipliginde agirlanmasi1 nezdinde konu edinmiglerdir. Ev sahibi {ilkeler, spor
taraftarlarinin  dogrudan deneyiminden yararlanarak, imajlarin1 olusturmak veya
degistirmek amacl bu tiir etkinlikleri kullanmak i¢in ¢ok caba sarf etmislerdir. Sonug
olarak Almanya’nin, taraftarlarca Onceki algilarina kiyasla daha sicakkanli, daha
kiltirlii ve ucuz oldugu yoniinde olmaktadir. Bu ¢alisma sayesinde de mega spor
olaylar1 ve turizm destinasyonu iliskisi yOniinde yeni bir yol olarak

degerlendirilebilmektedir.

Bati Avrupa’da, kirk yili agkin bir siiredir turizm endiistrisinin kesintisiz
bliylimesinin devam etmesi, bu sektorii bolgedeki iilkeler i¢in 6nemli bir gelir ve
istthdam kaynagi haline getirmektedir. Bu durum, ticarilestirme kanallarinin paralel bir
sekilde gelismesine ve turizm ticaret fuarlar icin de goz ardi edilemez rollere imkan

tanimaktadir (Fayos-Sola; Marin & Meffert, 1994, s. 9).

Diinya capinda kaydedilen biitiin bu 6rnek uygulamalar, etkinlikler araciligiyla
hedef kitle ile katilim, diyalog kurma ve paylasim saglayarak imaj olusturma, diizeltme
ve profillendirme gibi sosyal etkilerin yani sira kiiltlir tanitim1 ve paylasimi, katma
deger yaratma gibi ekonomik agidan da gergeklestirilebilmektedir (Tanyeri, 2015, s.
195).

2.4.3. Destinasyon ve Ulke Tamitiminda Lobicilik

Kavram Ingilizce “lobby” kelimesi tarafindan tanimlanan, bireylerin ve &zel
cikar gruplarinin siyasi karar alma siireglerini etkilemek icin bagvurduklar1 girisimler
seklinde ifade edilmektedir. Gegmisi meclis koridorlarinda, yasa koyucularin belli
tarafta oy kullanmasini saglamak igin gergeklestirilen kulis ¢alismalarina dayanmaktadir
(Peltekoglu, 2009, s. 596).

Lobi faaliyetleri, ilk kez 1924 yilinda (Cumhuriyet’in ilanindan sonra) Tirkiye
Teaviin Dernegi “Turkish Welfare Association” tarafindan baslatilmistir (Y1lmaz, 2018,
s. 2). Glinlimiizdeki “Lobicilik” faaliyetleri ise demokratik sistemlerde genis ve legal bir
ara¢ olarak demokratik katilimin direkt olmayan yollardan saglanmasi noktasinda

kullanilmaktadir (Ozsoy, 1999, s. 201).
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Lobicilik, karar alma siireclerini etkilemek ve yonlendirmek ic¢in bir strateji
olarak yorumlanabilmektedir.Bu strateji ile arzu edilen sey, siyasi bir konuda degisim
saglamak veya muhtemel degisiklik kararlarinin alinmasini Onlemektir. Bagka bir
deyisle, lobiler politik ve sosyal menfaatler i¢in profesyonel faaliyetlerde
bulunmaktadirlar. Lobicilik, karar almayi etkilemenin yani sira pozitif bir imaj yaratarak
daha genis bir tanitim amaci tasimaktadir. Bu acgidan lobicilik faaliyetleri bir halkla
iliskiler faaliyeti olarak da tanimlanabilmektedir.Kiiresellesmenin biitiin diinyaya hakim
olmastyla birlikte lobicilik, karar alma siire¢lerinde 6nemli bir faktér haline gelmistir.En
aktif ve One ¢ikan lobi gruplar1 Yahudi lobisi ve Ermeni lobisidir. Bu iilkeler ABD’deki
lobicilik faaliyetlerinde Amerika’daki uluslararasi ¢ikarlarini korumak i¢in oldukca
profesyonel calismaktadirlar.Israil ve Ermenistan, lobicilik faaliyetlerini en yogun
kullanan iilkelerin basinda gelirken; Tiirkiye, bugline kadar lobi faaliyetlerinin hedefinin
yurt disinda bulunan kendi halkindan etkilenecegini diisiinerek hareket etmistir. Bu
konuda cok elestiri alan bolgedeki dernekler, Amerikan yonetici sinifina etkin bir
sekilde lobicilik yapamamaktadir. Amerika’daki “Tiirk Yiiriyiisii Giinii” olaylar1 buna
bir 6rnek olarak verilebilmektedir. Her yil diizenlenen bu etkinlige Tiirklerden yogun
katilm olsa dahi Amerikan yonetimi, Senato veya siyasi otoritelerin katiliminin
olmamas1 Tiirk lobiciliginin elestirilmesi gereken noktalardan biri olmustur. Bunun
nedenlerine bakildiginda Amerika’daki yiizlerce dernegin es giidiimsiiz ve birbirleriyle
diyalogsuz halde calistif1 géze ¢arpmaktadir. Derneklerin birbirlerinden bagimsiz bir
seyler yapma c¢abasi igerisinde olmasi dernekler arasi iletisim kopukluguna neden
olmaktadir. Bu noktada hiikiimet politikas1 ile lobi yapmak, Tiirkiye i¢in bir oncelik
haline getirilmelidir. DPT planlari, Tiirkiye ile koordineli olarak yonetilebilir ve etkin
bir lobi giicli olarak verimli ve eksiksiz kullanilabilir. Ayn1 zamanda dogru strateji ve

1yi planlanmis uygulamalarla kazanan taraf olunabilmektedir (Y1lmaz, 2018).

Kaya’ya (2000, s. 27) gore ise lobicilik, modern ¢ogulcu demokrasinin gerekli
bir 6gesidir. Uluslararasi dis politika uygulamalarinda ve demokratik siyasi siire¢
asamasinda neredeyse biitiin iilkelerde rastlanilan bir uygulamadir. Her {ilkenin
Tiirkiye’nin uluslararasi hedeflerine benzer bir tavr1 bulunmaktadir. Bilgi, diplomasi ve
lobicilik bu hedeflere ulasmak icin birer tamitim araglaridir. Bu araglar iilke
menfaatlerinin korunmasi ¢ergevesinde siyasal, ekonomik, sosyo-kiiltiirel ve turistik
amaglar1 kapsamaktadir.
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Bu baglamda iilke/destinasyon tanitimi konusunda tercih edilen lobicilik

faaliyetleri, tanitimin basat tiirleri arasinda yer almaya devam etmektedir.
2.4.4. Destinasyon ve Ulke Tamtiminda Kamu Diplomasisi

Tirk Dil Kurumu’na gore kamu diplomasisi; “bir ulusun diisiincelerini,
hedeflerini, ideallerini, giincel politikalarini, kurumlarini ve kiiltiriinii yabanci

tilkelerin kamuoylarina anlatma amaciyla uygulanan politika” anlamina karsilik

gelmektedir (TDK, 2019).

Kamu diplomasisi kavram olarak gegmiste ilk kez 1965 yilinda ABD’deki Tufts
Universitesi Hukuk ve Diplomasi Okulu’nun Dekani Edmund Gullion tarafindan éne
stiriilmektedir. Gilinlimiizde kamu diplomasisi kavrami, uluslararasi iliskiler faaliyeti
konumuna gelen bildiri, diplomatik 6ncelik ve muhtira gibi klasik yontemlerin 6tesinde
yabanci kamuoylarini amaglayan ve bu baglamda giindemi ortaya getiren politikalar

tiretmek mecburiyetinde olan bir kavram olarak kullanilmaktadir (Karabulut, 2016, s.

177).

Diplomatik alanda, 6zellikle yabanci diplomatik temsilcilerle sicak bir iliskinin
kurulmasina dayanan bu diplomasi; diplomatlar, danigsmanlar ve ataseler tarafindan

yapilmaktadir (Argan, 2019, s. 141).

Birlesik Krallik’ta, kamu diplomasisinin kullanim amaci; Birlesik Krallik’in
hiikiimetin orta ve uzun vadeli hedefleri ile tutarli bir sekilde anlagilmasini ve
etkilenmesini iyilestirmek i¢in denizasir1 bireyleri ve kuruluslari bilgilendirmek ve
mesgul etmekti (Szondi, 2008, s. 9).

Bu baglamda kamu diplomasisi kavraminin olugsmasinda temel etken; hiikiimet
ve tllkelerin diger iilkelerin halklar1 ile iletisim ve iligki kurma ihtiya¢larinin
dogmasindan kaynaklanmaktadir. Bu ihtiyag, baslangicta yalnizca hiikiimetlerin dis
politikadaki hedeflerine ulasabilmek i¢in kendi hiikiimetleri iizerinde yabanci halklari
bir baski arac1 haline getirmeye doniiktii. Iletisimin yonii ise tek tarafli ve siyasal bir
etki yaratmak amaci tasimaktaydi. Cilinkii kamu diplomasisinde ana aktor
hiikiimetlerden olugmaktaydi. Hiikiimetlerin kamu diplomasisi siiregleri iizerindeki

hakimiyetini kaybetmesiyle kamu diplomasisi daha sivil bir nitelik kazanmistir. Bu
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degisim, kavram ile alakali tanimlara ve tarihsel siire¢lere de halen yansimaya devam

etmektedir (Koksoy, 2015, s. 43).

Szondi’ye gore kamu diplomasisinin baglangic noktasi devletler ile diger
aktorler arasindaki miicadeleler ve catismalar siirecinde sekillenmektedir. Bunun en
Oonemli gostergesi Soguk Savas doneminde ABD ve Bati iilkeleri tarafindan kamu
diplomasisi ve yontemlerinin yaygin olarak kullanilmasidir. Bu siiregte Amerikan ve
Bat1 politikalarin1 “Demir Perde” denilen Dogu Avrupa iilkelerine yaymak i¢in kamu
diplomasisi ve yontemleri kullanilmaktaydi. Kamu diplomasisindeki bu anlayis ise,

Soguk Savasin bitisine kadar devam etmektedir (2008, s. 3).

Koksoy’a (2015, s. 45) gore, 11 Eylil saldirilarina yol agan siirecte ilkeler
arasindaki kiiltiirel ¢catigsmalar, kimlik tartismalari, 6nyargilar, gdogmen sorunlar1 bunlarin
akabinde ise ortaya ¢ikan terdrizm ve siddet uluslararasi toplumda kamu diplomasisi
ihtiyacini yeniden dogurmaktadir. Bu sorunlarin ¢ogunluguna iliskin goriisler; anlayisin,
isbirliginin gelistirilip kiilttirel iletisimin artirilmasi ve uluslararasi iletisim kanallarinin

giiclendirilmesi ile ¢oziilebilmektedir.

Kamu diplomasisi alaninin dis politika ile ilgilenmesi hedef kitlesinin yabanci
halklardan olustugunu gostermektedir. Kamu diplomasisinin ilk donemlerinde
kullanilmakta olan enformasyon agsamasinin en belirgin 6zelligi; geleneksel manada
devletlerin yabanci halklara dontik dis politika ve diger konulari i¢in kamuoyu yaratarak
mesruiyet olusturma  siireglerinin  olmasidir.  Geleneksel kamu diplomasisi
farklilastirilmis mesajlar1 genisce hedef kitlelere ileterek devletin ideolojik hedeflerini
gerceklestirme egiliminde onun propaganda ve tek yonli ozelligi olduguna dikkat

¢ekmektedir (Sancar, 2016, s. 14).

Kamu diplomasisinin ge¢gmis ve gilincel tanimlarimin ve uygulamalarini
incelemek beraberinde bazi degisiklikleri getirmektedir. Daha dnceki kamu diplomasisi
tanimlarinin amaglari; hedef iilkenin genel kamuoyunu etkilemek ve bunu yaparak
kendi hiikiimetlerini dis veya i¢ politikayr degistirmeye zorlamakti. Kamu
diplomasisinin son tanimlar1 ve yaklasimlari, hedef tilkelerin hiikiimetlerine neredeyse
hi¢ atifta bulunmamaktadir; dis politika hedefleri i¢in alici bir ortam yaratmak ve ulusal
cikarlar1 tesvik etmek i¢in halki etkilemek nihai hedef haline gelmektedir (Szondi, 2008,
s. 7).
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Cagdas iliski baglaminda kamu diplomasisinin kullanim amac1 geleneksel iliski

anlayisina gore degisim gostermektedir.

Sekil 2.4:Kamu Diplomasisinde Geleneksel ve Cagdas Iliski

GELENEKSEL iLiSKi CAGDAS ILiSKi
Kaynak: (Nye & Welch, 2017, s. 348).
Sekil 2.5’te goriildiigii lizere toplumlar ve devletlerarasinda Oncelerde tek
boyutlu bir sekilde iliski kurulurken; diinya yapisindaki degisimin ardindan ¢ok tarafli
iliskiye doniik karsilikli etkilesimin olustuguna dikkat ¢ekilmektedir. Etkilesim bdylece

devletlerarasinda veya devlet-toplum arasinda kalmayip farkli devletler ve toplumlarin

olusturdugu bir iletisim dongiisiine evrilmektedir (akt. Tanyeri, 2015, s. 164).

Devletler genellikle baslica aktdrlerdir, ancak “kiiresel sivil toplum” aktorleri
giderek daha fazla 6nem kazanmaktadir (Nye & Welch, 2017, s. 348). Gelisen iliski ile
birlikte kamu diplomasisi kaynaklarinin, mesajlarinin ve kanallarinin giivenilirligi
sorgulanmaya baslanarak kamu diplomasisi giiven ve anlayis olusturma kavramlariyla

iligkili hale getirilmektedir (Koksoy, 2015, s. 45).
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Tablo 2.8:

Geleneksel ve 21. yy Kamu Diplomasisi Anlayis1 Karsilastirilmast

Geleneksel Kamu Diplomasisi 21.yy Kamu Diplomasisi
Kosullar Ulkeler aras1 catisma ve gerilimler Barig
Amagclar Hedef kitlelerde davramisa doniik | Yabanci iilkelerde olumlu itibar
degisiklikler olusturmak maksadiyla | kazanimi  ve  politik/ekonomik
politik degisimler saglamak ¢ikarlarin tanitimi
Stratejiler Ikna ve Kamularin Yénetimi Iliski olusturma ve devamllik
saglama
Iletisim Yonii | Monolog Diyalog
Arastirma Cok az Feedback temelli bilimsel
arastirmalar
Mesaj Icerigi | Ideolojiler ve Cikarlar Diisiinceler ve Degerler
Hedef Kitle Hedef iilkelerin genel kamusu Smiflandirilmis  ve  tanimlanmis
kamular
Kanallar Geleneksel kitle iletisim araglari Eski ve yeni kitle iletisim araglari
Biitce Devlet destegi Kamusal ve 6zel ortakliklar

Kaynak: (Szondi, 2008, s. 11)

Buna gore, geleneksel kamu diplomasisinden 21. yiizyill kamu diplomasisi
anlayisina gegiste kamu diplomasisi nosyonu, ¢atisma ve gerilim olmadan iligki insa
etme ve iliskiyi devam ettirme, yabanci lilkelerde olumlu bir itibar yakalama, ¢ift yonli
iletisim kurma, feed-back sisteminden ve bilimsel arastirmalardan yararlanma, diisiince
ve degerlerin paylasimi, taniminin daha iy1 yapildig: bir hedef kitle, ¢esitli alternatifte
iletisim kanallar1 ve devlet harici pek ¢ok aktoriin bulundugu bir siire¢ olarak degisime

ugramistir (Tanyeri, 2015, s. 165).

Boylece kamu diplomasisi, halkla iligskiler yontemlerinden turizm tanitimi
alaninda en yaygin tercih edilen tiir olmaktadir. Kamu diplomasisi, dis iliskilerdeki
hedeflerin ulusal iktidar ve potansiyele gore belirlemek, diinya konjonktiiriindeki diger
uluslarin durumunu degerlendirmek, ulusal hedeflerin oldugu alanlar1 incelemek, diger

ilkelerin amaglar1 ile uyumlu olarak ulusal hedeflere ulasmada faydali olacak araglari
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belirlemek ve eyleme ge¢mek olarak siire¢ icerisinde sekillenmektedir (Argan, 2019, s.
141).

2.4.5. Destinasyon ve Ulke Tamtiminda Turizmle 1lgili Akademik

Faaliyetler

Kozak’a (2014, s. 136) gore, 1980’11 yillarin baslarindan beri, turizm egitimi
hususundaki ihtiyaglara cevap verilmesiyle sektor, bilimsel manada tutarli ve saglam
caligmalarla daha verimli bir hale getirilmeye baslanmistir. Tirkiye, turizm egitimi ve
turizm aragtirmalarinda uluslararasi Olgekte adindan soz ettirebilmek i¢in gelismis
tilkeleri kendisine model alarak yoluna hizli bir sekilde devam etmektedir. Tiirkiye’de
turizm konusunda ilgili akademik faaliyetler; kitap, makale, bildiri, siireli yayn,
lisansiistii tez calismasi, kongre, sempozyum, toplanti, istatistik ve arastirmaci-

akademisyen bi¢iminde incelenebilmektedir.
2.5. Destinasyon ve Ulke Tanitiminda Kullanilan Kitle fletisim Araglan

Bir terim olarak, “kitle iletisimi”, niifusun nispeten biiyiik kesimlerine bilgi
aktarabilen basmn, TV, web, posterler, radyo ve sinema gibi belirli medyalar1 ifade
etmektedir. Kitle iletisim araglari, dncelikle duyusal veya biligsel hedeflere ulasmak i¢in

belirli hedefleri goz onlinde bulundurarak reklam araclar1 olarak kullanilmaktadir (West,
2008, s. 352).

Tanitim, terctihi 1yi yapilmis bir kitle iletisim aract 1ile basar
yakalayabilmektedir. Tanitma faaliyetlerinin maksadi, iyi hazirlanan bir mesaj1 etkin bir
iletisim aract kanaliyla hedef kitleye ulastirmaktir. Bu faaliyetlerde tercih edilen kitle
iletisim araglar1 basili veya basili olmayan araglar ya da sozlii, yazili, kulaga veya goze

hitap eden (audio-visual) araglar olarak kategorize edilmektedir (Hacioglu, 2013, s. 73).

Medya stratejisinin 0zii, bir dizi gergekleri igermektedir. Bu durum bir
miisterinin mesajinin dogru insanlar tarafindan dogru yerde, dogru ortamda, dogru
frekans ve agirlik ile dogru fiyat ve harcamalarin alic1 6zellikleri, cografyasi ve iklimi
tarafindan hedeflenmesi gerektiginden emin olmaktir. Klasik olarak, siire¢ dort unsur

icermektedir (West, 2008, s. 354):

1. Kim? : Seyirci olusturun (6rnegin “45-54 yasindaki kadinlar™)

2. Nerede? : Cografi alani tanimlayin (6rnegin “Glasgow”)

82



3. Ne zaman? : Satin alma mevsimselligini ve zamanlamasini belirleyin
(0rnegin, “Noel'i izleyen 4 hafta”).

4. Ne? : Yaratici onerme kurun (O6rne8in “piyasadaki en kolay katlanir

bisiklet”).

Tanmitim ve reklam faaliyetlerinde en Onemli nokta, hedeflenen amagclara
ulagilabilmesi i¢in faydalanilacak olan kitle iletisim araglarinin tek basina yeterli
olmamasidir. Son yillarda televizyon, reklamciligin gézdesi durumuna gelmekte ve
diger medyalarin aleyhine biliylimektedir. Televizyonda gii¢lii yonler oldugu gibi
birtakim zayifliklar da bulunmaktadir. Diger biitiin mal ve hizmetler ile birlikte seyahat
ve turizm konusunda da fayda edinilebilecek medyanin genel 6zelliklerini, olumlu ya da

olumsuz yonlerini degerlendirmek dnem arz etmektedir (Tolungii¢, 2000, s. 123).
2.5.1. Gorsel ve Isitsel Araclar

Geleneksel medyada gorsel ve isitsel olarak ikiye ayrilan kitle iletisim araglar
dijital kanallarin olmadigi donemde tanitim ve pazarlamada yogun bigimde tercih
edilirken; giiniimiizde daha az tercih edilmekte ancak hayatimizdan da tamamen ¢ikma
durumu s6z konusu olmamaktadir. Bu noktada halen gecerliligi olan gorsel ve isitsel

araglarin tanitim alaninda da kullanim1 mevcuttur.
2.5.1.1. Televizyon

Hareket, ses ve gorintii tgliisii ile televizyon pek cok sayida tiiketiciye
ulagabilme kabiliyetine sahip olmas1 yoniiyle giliglii bir reklam araci olarak
degerlendirilmektedir. ABD’de hemen hemen her ailede bir televizyonun bulundugu ve
2010 yilinda bir kisinin televizyon izleme siiresinin ortalama 6 saat oldugu tespit
edilmektedir (Peltekoglu, 2009, s. 236; Keller, 2019, s. 194). Bu baglamda televizyon
izleyenlerinin sayisi, 6teki medya kanallart ile kiyas edilemeyecek kadar yiiksektir.
Ciinkii bir televizyon alicisin1 ayni1 anda ¢ok sayida kisi izleyebilmektedir. Ayni
zamanda televizyon reklamlarmin kitlelere kolay ve diisiik maliyetle ulasilabilirligi
sayesinde reklama maruz kalmanin gergeklestigi goriilmektedir (Tolungii¢, 2000, s.
131).

Keller, televizyonun bir iiriin, hizmet ya da fikir baglaminda 6zellikleri canli bir
sekilde tanitmasit ve aktarmasi yOniinden etkili bir ara¢ oldugunu vurgulamaktadir.

Ayrica televizyon reklamlarinin marka kimligini, markanin soyut birtakim 6zelliklerini,
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kullaniciy1, kullanim seklini ve duygular1 net bir bicimde ifade edebilmesi yoniiyle

etkili bir ara¢ oldugu bilinmektedir (2019, s. 194).

Ote yandan, televizyon reklamlarinda yer verilen mesajlarin dmriiniin uzun
olmamasi, fazla sayida dikkat dagitici unsurlarin bir arada bulunmasi, tiiketici
konumundaki kisilerin iiriin ya da hizmet O6zelliklerine, markasina yonelik iletilen
mesajlarin gézden kagmasina sebep olabilmektedir. Ayrica yiiksek maliyet gerektirmesi
ise bir diger olumsuz yoniinii olusturmaktadir. Televizyon reklamlarindaki hizli fiyat
artiglarina ragmen, “prime time” olarak isimlendirilen yani televizyonun en cok
izlendigi zamandaki izleyici oraninin devamli olarak azalmasi goriilmektedir. Birgok

onlemlerin alinmasina karsin reklamlarin etkisi azalmaktadir (Keller, 2019, s. 194).

Televizyon reklamlarindaki bu yiiksek maliyet durumu, ozellikle seyahat ve
turizm endiistrisindeki reklamlarda yogun bicimde engelleyici bir unsur olarak yer
almaktadir. Ozellikle ulasilmayr amaglanan hedef kitle yoniinden 6nemli diisiisler soz
konusu olmaktadir. Ornegin, bir seyahat acentasin ilgili bir tiirii ile verilen reklam
birka¢ milyon tarafindan izlenecektir. Ancak bunlarin arasindan potansiyel miisteri
olacaklarin sayis1 oldukca diisiik olacak ve en fazla birka¢ bin rakam ile birkag bin kisi
arasinda sinirli kalacaktir. Bu birkag bin kisi arasindan da mesaj1 alip harekete gegecek
olanlarin sayist ise birka¢ diizineyi gecmeyecek sekilde kalacaktir. Misteri olma
olasiligina bile girmeyen milyonlarca insan i¢in oldukc¢a yiiksek bedellerin 6denmesi

tartigilabilir bir konudur (Tolungiig, 2000, ss. 131-133).

Argan’a (2019, s. 136) gore ise televizyon; hareket, goriintii ve ses kullanimu ile
1yi bir tanitim araci olma 6zelligine sahiptir. Birim maliyeti acisindan diisiik olmasina
karsin maliyeti yiiksek bir tamitim aracidir. Insanlar baskalar ile birlikte televizyon
izlediklerinden dolay1 reklamin verimliligini etkileyen ¢ok sayida unsur s6z konusu
olmaktadir. Belirli bir noktaya kadar cografi yonden se¢ici olmak séz konusudur.
Televizyonda giiven ve inandiricilik diisiik seviyede olup zaman yoniinden esneklik ise

ortalamanin altinda seyretmektedir.

Tolungug’iin ise Argan’in goriisline tezat diisen bir goriisii mevcuttur. Tolungiig,
televizyonun medya araglar1 i¢inden inandiriciligt en yiiksek olan kanal oldugunu
sOylemektedir. Tolungii¢’e (2000) gore; bireyler gordiiklerine okuduklar1 seye oranla

daha fazla inanma egilimi gostermektedirler. Ayrica televizyon, yaygin kullanimi
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sebebiyle insanlar tarafindan eglenmek ve dinlenmek maksadiyla izlenmektedir. Bu
rahatlama duygusunun ardindan bireyler televizyonda reklami yapilan iiriin veya

hizmeti kolaylikla benimseyebilmektedirler (ss. 131-132).

Yapilan yorumlar ve belirtilen goriisler neticesinde televizyonun yiiksek
maliyetli olmasi, dikkat dagitict unsurlar1 barindirmasi, inandiriciliginin = ve
giivenirliginin diisiik olmasi gibi dezavantajlarinin yani sira tercih edilebilen ve izleyici
kitlesinin yiiksek olmasi avantajlarindan kaynakli tanmitimda 6nemli bir yeri ve etkisi

bulunmaktadir.
2.5.1.2. Radyo

Radyo Bati’da son yirmi yildir, Tiirkiye’de ise son yillarda net bir geri doniis
yapmaktadir. Bazi arastirmacilar, televizyonun sahnede yerini almasiyla birlikte
radyonun unutulup gidecegini diisiinmiislerse de radyo, 6zgiin bir yola girerek her giin
varligin1 daha da giiglendirerek devam ettirmektedir. Bu basarisinin ardinda kendisini
“fondaki eglence aract” olarak goriip yeniden tanimlamasi etkili olmaktadir. insanlar
bir isle ugrasirken bir yandan da radyoya kulak vermektedirler. Kendisine en biiyiik
rakip olan televizyonun dogusundan sonra gecen siirede, kendini yenilemesi ile yapmis
oldugu doniis sonrasinda biitiin ulusu kucaklamak yerine belirli ve sinirlt bir dinleyici
profilini yakalama yaklasimlari hakim olmustur. Basta Istanbul, Ankara ve pek ¢ok 6zel
ve smurli hedef dinleyiciye doniik radyo istasyonlari, yaym hayatina girmislerdir

(Tolungiig, 2000, s. 134).

Ozellikle sabah saatlerinde etkili olan bir iletisim araci olmasiyla beraber
televizyon reklamlarimi destekleyici ve tamamlayici Ozellikte olan bir ara¢ olarak
gorilmektedir. Belli bir hedef kitlesinin olmasi, diisitk harcamalar ile kisa siirede
yayimlanabilmesi ve esnek olusu yoniiyle 6nemli bir avantaji bulunmaktadir. Radyoda
gorsel unsurlara yer verilememesinden kaynakli interaktif iletisimin olmamasi yoniiyle
radyo, tiiketiciye ulagsmada pasif bir konumda yer almaktadir. Buna ragmen bazi
markalar, radyo reklamlar1 sayesinde etkili bir marka sermayesi olusturmaktadir (Keller,
2019, s. 197).

Reklam ve tanitim acisindan radyonun o©nemi, hedef kitle profilinin
tanimlanmasinda ve reklam tasarimcisina dogru kisilere ulasabilmesi i¢in olanak

tanimasinda yatmaktadir (Tolungiic, 2000, s. 134).
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Arastirmalarda televizyonun en etkili arag oldugunu One siirerken araba ve
evlerde toplamda 444 milyon radyo sayesinde daha genis kitlelere ulasilabilmektedir
(Peltekoglu, 2009, s. 236).

Tolungii¢’e (2000, s.135) gore radyonun avantaj ve dezavantajlar1 asagidaki gibi

belirtilmistir:

> Hedef kitlenin cografi anlamda tanimlanabilmesine uygun bir medya
olmasi,

> Dolayli anlatima miisait bir medya olmasi nedeniyle bazi {iriin ve

hizmetlerin satisinin kolay olabilmesi,

> Reklam yayimn fiyatlarinin radyoda goreli daha ucuz olmasi radyonun
avantajlari arasinda yer alirken;

> Reklam yayini i¢in siirenin sinirli bir sekilde satin alinmasi nedeniyle
verilecek mesajlarin da sinirli kalmasi,

> Aldiklar1 mesajlara dinleyicilerin anlik tepki vermesi imkaninin
cogunlukla bulunmamasi gibi dezavantajlar1 da bulunmaktadir.

Keller’e gore radyo reklamlari, gorsel unsurlara yer veremeyisinden dolay1 bu
durum avantaja c¢evrilerek daha yaratici hale getirilebilmektedir. Burada kullanilan
yaratici unsurlar, miizikler, espriler ve sesler dinleyicilerin hayal gii¢lerine hitap ederek
dinleyiciler ile giiglii bir bag kurabilmektedir (2019, s. 198).

Yapilan arastirmalar ve degerlendirmeler sonucunda radyonun interaktif
olmamas1 ve mesajin siirli sekilde verilmesi olumsuz yoniinii belirlerken; belirli bir
hedef kitlesinin olmasi, maliyetinin diisiik olmas1 ve gorsellige yer verilemedigi i¢in
insanlart hayal kurmaya yoneltmesi olumlu yoniinii belirlemektedir. Sabahin erken
saatlerinde is hayatina katilan insanlar i¢in arabada ve is yerlerinde radyo dinlenilmesi
olasidir. Bu durumda tanitimi yapilan destinasyon icin kisilerde merak ve ilgi
uyanabilir, gérsel imkaninin olmamasi nedeniyle ise kisiler hayal giiciiyle destinasyon
hakkinda diisiinmeye baslayabilir. Boylelikle isitsel olarak hafizaya kazinan destinasyon

yerinin adi, kisileri harekete gegirerek enformasyon alma siireci baglamis olur.
2.5.2. Basih Araclar

Radyo ve televizyon reklamlari ile yazili basin zitlik gostermektedir. Radyo ve

televizyon reklamlarinda birey bilgiyi kendi imkanlariyla 6§renme ¢abasi igerisinde
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iken, gazete ve dergilerde detaylandirilmis bir {iriin bilgisi bulunmaktadir. Yazili basinin
dezavantajlar1 arasinda pasif bir iletisim aract olmasinin yani sira gorsel imgelerdeki

duraganlik aktif sunumlarin elde edilmesini zorlastirmaktadir (Keller, 2019, s.198).

Tanmitimda kullanilan basili araglar arasinda bulunan gazete, dergi, kitapgik,

brosiir, billboard ve posterlere yer verilmistir.
2.5.2.1. Gazeteler

Tolungiig’e (2000, s. 124) gore gazeteler, reklam ve tanitim amaci ile
faydalanilan kitle iletisim araglarindan en eski ve halen en 6nemli olanlarindan biridir.
Yapilan birtakim aragtirmalarda gazeteler, tliketicilerin satin alma davraniglarinin
donistiirilmesinde bagka etkenlerin yani sira hala 6nemli araglardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Yore veya iilkeye 6zgii diger enformasyon kanallar1 devreye
girdiginde, sonuglar farklilik goéstermektedir. “Seyahatinizde neden bu acenteyi

sectiniz?” seklinde bir soruya verilen cevaplar soyledir:

v Arkadas tavsiyesi ile %25,2

4 Acentede calisan birisini tantyorum %21,7

4 Gazete reklamlarindan %13,3

v Adrese postalanan tanitim malzemelerinden%6,9
v Radyo reklam anonslarindan %6,6

v Isverenin ¢alistif1 acente oldugu igin %6,0

v Telefon rehberinden(sar1 sayfalar) %3,7

v Televizyon reklamlarindan %1,7

v Brosiirler %0,9
v Diger %14,4

Elde edilen bulgular dogrultusunda bagkalarinin tavsiyelerinin 6neminin yliksek
oldugu, basili reklam araclarin ise diger araclara kiyasla daha etkili oldugu ¢ikarimi

yapilabilmektedir.
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Reklam medyas1 olarak gazetelerin birtakim avantajlar1 s6z konusudur. Bunlar

ise (Tolungiig, 2000, ss. 125-126):

> Gazetelerin diger basili reklam araglar1 ile kiyaslandiginda yayinlanma
siklig1 6nemli avantaj durumundadir. Okuyuculara gazeteler belirli bir zamanda diger

basili medya araglarina nispeten daha sik ulasmaktadir.

> Bir  reklamin  gazetelerde  yaymmlanmasi  i¢in  hazirlanmasi,
cesitlendirilmesi ve degistirilmesi televizyona kiyasla daha kolaydir. Gazetelerin hafta
sonlarinda verdikleri, yaz aylar i¢in “turizm 6zel ekleri” gibi kisimlarda yiizey satin

almak ve buna hazirlik yapmak i¢in bir haftalik bir stire bulunmaktadir.

> Gazetelerde verilen reklamlar i¢in yayin plani1 diizenlemek gorece daha
kolaydir. Televizyondaki gibi bos reklam kusagi veya siiresi yoksa acilincaya dek
beklemek gibi bir mecburiyet bulunmamaktadir. Gazeteler i¢in tek sinirlama beklenenin
Otesinde reklam verilmesi sonrasinda satilacak yiizeyin tliikenmesi durumu

olabilmektedir.

> Gazetelere verilen reklam ve ilanlarin maliyetleri dergi ve televizyona
kiyasla daha diisiiktiir.
> Gazetelerin Omiirlerinin bir glin olmasiyla birlikte, okuyucularin gerekli

olan niishalar1 saklamalar1 ve gerektiginde referans olarak kullanmalar1 da yaygin bir

durumdur.

Reklam medyas1 olarak gazetelerin dezavantaji ise gazetelerde dergiye gore
baski kalitesinin diisiik ve raf Omriiniin kisa olmasi reklamlarin olasi etkilerini

azaltabilmektedir (Keller, 2019, s. 199).

Gazetelerde yer alan reklamlara kisi maruz kalmamakta, okurlarin istemedigi
bilgileri radyoda oldugu gibi dinleme mecburiyeti bulunmamaktadir. Boylelikle yazili

basinda kisi gordiigii reklami istedigi zaman okuyup okumama tercihine sahiptir.
2.5.2.2. Dergiler

> S6z konusu reklam veya tanitim amaci oldugunda dergiler 6nemli bir
medya aracidir. Son 20-25 yilda Time, National Geografic, Newsweek gibi dergilerin

yani sira kedi beslemekten motor yarislarina, antika meraklilarina kadar genisce bir ilgi
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yelpazesine sahip kiiglik dergiler de bulunmaktadir. Bu noktada dergilerin bazi avantaj

ve dezavantajlart bulunmaktadir (Tolungiig, 2000, ss. 135-136):
Dergilerin avantajlari;

> Hedef kitlenin tanmimlanmasinda etkili olup biiyiik bir kolaylik

saglamaktadir.

> Belirlenmis hedef kitleye erisim yoniinden olduk¢a uygundur. Dogrudan

adrese postalama tiirtinden sonra en uygun olan medya dergidir.

> Dergilerin ulastig1 hedef kitle daha wvarlikhidir. Bu durum dergi
okuyucularmin hepsinin zengin oldugu anlamina karsilik gelmemektedir. Ancak gelirin

genel ortalamanin iizerinde oldugunu gostermektedir.

> Omiirleri daha uzundur ve bagvuru kaynag olarak kullanilabilmektedir.

Okuyucu, dergiyi ilk okumasinda kacirmis ise sonradan da yakalayabilmektedir.

> Baski kaliteleri daha iyidir ve diger reklamlara kiyasla saygin bir

konumdadir.
Dezavantajlari ise;

> Dergiler, reklamlar1 yayimlamadan o6nce 2 ila 6 hafta Oncesinden
ellerinde bulundurmak istemektedirler, bu da kampanyanin zamanlamasi yoniinden

birtakim sorunlar teskil edebilmektedir.

> Reklam birden fazla dergide yer almaktaysa okuyucu ayni reklam ile ¢ok
sayida karsilasabilmektedir. Bu durum kotli olmasa dahi hedef kitle sayisinin

hesaplanabilirligi agsindan zorluk yaratabilmektedir.

> Maliyet agisindan televizyon kadar olmasa da yiliksek bedellere

ulasabilmektedir.

Dergilerin baski kalitesinin iyi olmasi1 ve yliksek geliri olan hedef kitlelerce
alinmas1 avantajlar arasinda bulunurken; maliyetinin fazla olmasi ve reklamlarin
zamanlama agisindan giincellik arz etmemesi yoniiyle dezavantajlart da bulunmaktadir.
Bu noktada avantajlar zemininden dergiler yiiksek gelirli ailelere ya da kisilere hitap
etmesinden kaynakli destinasyonlara yonelecek turistik tiiketicilere tanitim yoniiyle de

rehberlik edecektir.
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2.5.2.3. Kitapgiklar ve Brosiir

Kitapcik ve brosiirler maliyetlerinin diisiik olmasi ve kolay dagitimi acisindan
avantaja sahip goziikmektedirler. Brosilir, yurtdist turizm ve tanitim ofislerinde
hazirlanmakta ve broslirde destinasyon/iilke hakkinda bilgiler verilmektedir.
Teknolojinin  gelisimiyle beraber brosiirlerin kullanim bigimleri de degisime
ugramaktadir. Tiiketici talebine gore hazirlanan basili brosiirlerin beraberinde pdf
formath internet brosiirlerinin kullanimi da artmaktadir. Basili brosiirlere olan talep
bazi pazarlarda gittikge azalmakta ve tiiketicilerin ¢ogunlugunun g¢evrimig¢i kanallara
yoneldigi soylenmektedir. Bu sebeple Amerika ve Avrupa gibi bazi 6nemli pazarlarda
pdf dosya seklinde internetten indirilebilen brosiirler yayginlasmaktadir. Bazi iilkeler
sanatsal, kiiltiirel ve sportif etkinliklerinin tanitimini yaparken bu brosiirlerden

faydalanmaktadir (Argan, 2019, s. 140).

Boylece kisiler ile birlikte seyahat acentalar1 da dijital medyaya yeniliklerle

adapte olarak tanitim faaliyetlerinde etkililigi ve verimi artirabilir.
2.5.2.4. Reklam Panolar1 (Billboardlar) ve Posterler

Islek olan yerlerde poster ve billboardlarin kullanimu iiriin ya da destinasyonun

tanitiminda tercih edilen diger araglardir.

Pek cok farkli yerlerden reklamcilar, reklam alani satin alabilmektedirler.
Asansorler, ucaklarda servis edilen atistirmaliklar, stadyumlar, konteynerler, otopark
sayaclari, akaryakit istasyonlari, bisiklet park yerleri, bagaj dagitim bantlari,
stipermarketlerde meyvelerin iizerine yapistirilan etiketler, arenalar ve golf ¢anaklarinin
altina kadar ¢esitli yerlerden hatta klozetlerin iist kisimlarindan bile reklam satin
alabilmektedirler. Ciinkii yapilan birtakim arastirmalara gore, giinde ortalama ii¢ veya
dort kez ofis ¢alisanlar1 tuvalete gitmektedirler ve her gidislerinde de ortalama 4 dakika
kalmaktadirlar. Chicago O’Hare havaalaninda tuvaletlerde 150 tane dijital reklam

lavabolarda bulunan aynalarin tizerinde yer almaktadir (Keller, 2019, s. 202).

Billboardlar yillardir kullanilmasina karsin bir¢ok degisime ugrayarak bugiine
dek gelmektedir. Billboardlarda daha fazla arkadan 1siklandirma, hareketlendirme, renk,
ses efektleri, dijital grafik tasarimlari ve {li¢ boyutlu farkli goriintiiler kullanilarak

tilketici dikkati ¢cekilmektedir (Keller, 2019, s. 201).
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Posterler ise normalde schirlerde, yollarda veya otoyollarda yiiksek
yogunluklu/trafik alanlarina yakin, diizenlemelerin izin verdigi, yayalar1 veya
stiriiciileri/yolculart ge¢meyi amaglayan biiyilk acik hava reklam yapilaridir.
Uluslararasi reklam verenler i¢in mevcut diizenlemeler ve uygulamalarla birlikte biiyiik
Olclide degisiklik gosteren ortam icin standartlastirilmasi en zor olanlardan biridir.
Bununla birlikte, posterler Ingiltere’de farkli boyutlarda tahtalar ve ¢ok cesitli ulasim
secenekleri (taksiler, otobiis istasyonlari, metro istasyonlar1 vb.) ile biiyiik oOlgiide

degismektedir (Holder, 2008, s. 36).

Boylelikle destinasyon ya da iiriin pazarlamacilart billboard ve posterler
yardimiyla, insanlar1 gilinliik hayatlarinin énemli bir boliimiinii gegirdikleri alanlarda
reklamlara maruz birakarak verilmek istenen enformasyon ve mesaji yediden yetmise
genisge bir kitleye iletilebilme imkani bulmaktadirlar. Ancak her gecen giin gelisen
teknoloji sayesinde tanitimda kullanilan araglar diine gore pasif kalmaktadir. Bu
noktada ise teknolojik ilerlemelerin sunmus oldugu yeni kanal ve araglarin tanitimda

etkililigini incelemek gerekmektedir.

Bu baglamda eskiden beri siiregelen geleneksel kitle araglari, giiniimiizde ise
dijital kanallarin hakim oldugu modern kitle araglar1 tanitim faaliyetlerinin

gerceklestirilmesinde dnemli bir yer tutmaktadir.
2.5.3. Teknoloji ve Internet

Mc Luhan’ 1n kiiresel kdye donligmekte oldugunu ifade ettigi diinya, internetle
beraber daha da kiiciilmekte ve diinyanin obilir ucundaki kisi ve kurumlara bir tus
sayesinde saniyeler icerisinde ulagilabilmektedir(Peltekoglu, 2009, s. 307). Teknolojik
ilerlemeler bugiin turizm endistrisi igerisinde de kendisini etkin bir bi¢imde

hissettirmektedir (Dinger & Cakmak, 2018, s. 555).

Internet zamanla genis bir bilgi agma evrilerek isletmeler tarafindan pazarlama
faaliyetlerinde etkin olarak kullanmilmaya baslanmistir. Internet ile bilgiler
depolanabilmekte, siniflandirma yapilabilmekte, bilgiler iizerinde birtakim islemler
yapilabilmekte ve bazi yazimlar aracihifiyla bu bilgiler dagitilabilmektedir (Unal &
Celen, 2018, s. 608). Bu baglamda gelisen internet ortami bilgi ve iletisim
teknolojilerinin yakinsamasini temsil etmektedir. Bdoylelikle bilgi bir bilgisayardan

digerine aktarilmaktadir (Holder, 2008, s. 373).
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Bununla birlikte internet, kiiresel anlamda on binlerce bilgisayar ve milyonlarca
kullaniciy1 birbirine baglayan, biitiin diinyaya acilmis dev bir kiitiiphane, egitim, yayin,
ticaret, tanitim ve iletisim ortamini kapsamaktadir. Internet kullanim ise, kiiltiir ve
turizm tamitimindaki islev, 6nem ve elzemligini artirmaktadir. Kiiltiir ve turizm
tiiketicilerinin internet aglar1 ve reklamlarinda, web sayfalarinda, arama motorlar1 ve
sosyal medya platformlarinda sergilenen iirlin ve hizmet hakkinda bilgi edinmek,
kiyaslama yapmak, daha diisiik maliyetler ile sunulan iirin/hizmeti elde etmek kayda
deger bir yeniliktir. Boylelikle internet, tatil plan1 yapan kisiler i¢in bilgiye erisme
maliyetini ve birey i¢in 6nemli olan zaman israfini minimum diizeye c¢ekmektedir

(Cakir & Yalgin, 2012, ss. 10-13).

Dinger & Cakmak (2018, s. 554) ¢alismalarinda son zamanlarda teknolojinin
onceki donemlere nispeten daha faal bigimde turizmde yer edindigi sonucuna
ulasmiglardir. Miisterilerin evlerinden disar1 ¢ikmadan ve bos zamanlarinin tamamini
harcamadan birgok destinasyonu internet araciligiyla inceledikleri, tur paketlerini,
ulasim ve konaklamalari en kisa zamanda giivenli sekilde satin alabileceklerini

kaydetmislerdir.

Bununla birlikte bilgi teknolojileri turizm boélgelerindesu amaclara yonelik

kullanilabilmektedir(Sar1 & Kozak, 2015, s. 258):
“(1) isletme ya da bolge pazarlamast ve tanitimi,

(2) birimler ve alt sektorler arasi iletigim

’

(3) miisterilere bilgi ve danigmanlik hizmetinin sunulmast’

Geleneksel pazarlamada, bir hizmetten faydalanma hususunda karara varmada
etkili olan Ogeler arasinda arkadag-dost tavsiyesi veya o hizmet hakkindaki deneyimler
gelmektedir. Fakat bilgi teknolojilerinin ilerlemesi yoluyla, miisteriler istenilen bilgileri
aninda  gorebilecek, kiyaslama yapabilecek ve istege bagli rezervasyon
gerceklestirebilecek tiirde bir firsata sahip olabilecektir. Bu durum miisterinin satin alma
asamasinda ve kararlarinda etkili olabilecektir (Sar1 & Kozak, 2015, ss. 249-253). Bu
noktada geleneksel pazarlama anlayisinin yerini modern pazarlama anlayisina

biraktigin1 sdylemek miimkiindiir (Ozdemir, 2007, ss. 895-896).
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2.5.3.1. Web Siteler

Internet alaninda turizm bolgeleri ile alakali yiiriitilen pek ¢ok faaliyet
bulunmaktadir. Bu faaliyetler arasinda turizm bélgesi ile ilgili yeme-igme, ulasim,
eglence, konaklama vb. konularda bilgi akisini saglayan, bolgenin yerel etkinliklerini
tanitan ve tarihsel, kiiltiirel, turistik c¢ekiciliklerine dikkat ¢eken web siteleri yer

almaktadir (Sar1 & Kozak, 2015, s. 258).

Faaliyetler bir destinasyonun web sitesini yaratmak seklinde gergeklesebilecegi
gibi o destinasyonun reklamin1 baska web sitelerine verme seklinde de
saglanabilmektedir. Pazarlamacilar, internette hizli ve kesintisiz gelismeler sayesinde
enerjik ve 6zenli olmaya dikkat etmektedirler. Basarili destinasyonun gergeklesmesi igin
gelismeleri takip eden ve pazarlama yoniinden de bu gelismeleri degerlendirebilen bir
destinasyon yonetiminin olusturulmasi gerektirmektedir. Modern ve yaratict bir web
sitesi tasarimi insa edildigi takdirde bu yaratim, destinasyonun genel imajini pozitif
yonde etkileyecek ve web sitesini farkli kilarak destinasyon iiriin ya da hizmetinin 6zel
oldugu intibas1 verilmis olacaktir. Web sitelerinin igerigi, potansiyel turistlerin
istedikleri bilgiye rahatlikla ulasabilecegi bir site tasarimi, bilgilerin dogru ve ayni
zamanda giincel olmas1 (Unal & Celen, 2018, s. 610)miihim olan bir baska konu alt
basliklarindadir (Ozdemir, 2007, ss. 895-896).

Gorsel olarak web sitesi kullanic1 dostu olup, gezilebilir, her seyden dnce ilgi
uyandirir, web sitesine gelen ortalama ziyaretgiyi daha uzun siire kalmaya ve daha fazla

sayfay1 ziyaret etmeye tesvik etmektedir (Piggott vd., 2004, s. 219).

Bununla birlikte web siteyi ziyaret eden kullanicilar hakkinda birtakim bilgiler
sorulmaktadir. Site ziyaretgisi hakkinda edinilen bilgiler, sitenin tasarimi ve igerigi gibi
pek cok konuda goriisler sunmakta ve turizm web sitelerinin kullanic1 odakli olarak

revize edilebilmesine imkan tanimaktadir (Ozdemir, 2007, s. 891).

Destinasyon web siteleri sayesinde kiiresel anlamda turistlerin dikkatini
cekilebilmekte ve turizm isletmeleri rekabet avantajina sahip olabilmektedir (Unal &

Celen, 2020, s. 31).

Ayni zamanda web siteleri turizm ve kiiltiir konusunda iilkelerin tanitiminda rol

oynayan kampanya, bildiri, afis ve yiiriitiillen uygulamalar ile ilgili glincel gelismeleri
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icermektedir. Bu siteler sayesinde iilkeler, yalnizca tanitim alaninda degil istatistikler ile
hedef kitlenin istek ve taleplerinde de feed-back elde etme olanagi bulabilmektedirler.
Ulke imajin1 yansitabilme baglaminda da web siteleri, en onemli araclardan birisidir

(Cakir & Yalgin, 2012, s. 16).
2.5.3.2. Bloglar

Destinasyonla ilgili karar verme siirecinde, agizdan agiza pazarlama yontemi
yardimiyla seyahat edenler destinasyonlar hakkinda daha fazla ayrint1 ve hikdye benzeri
deneyim yasamaktadirlar(Wang, 2015, s. 391).WOMM yani agizdan agiza pazarlamaen
genis tanimiyla bir {iriin, hizmet veya kaynaklarin ticari etkiden bagimsiz olarak kabul

edildigi bir sirket ile tiiketiciler arasindaki iletisimdir (Litvin vd., 2008, s. 3).

Wang (2015) ele aldig1 calismasinda; giden turistlerin agizdan agiza pazarlama
ile bir destinasyonu ziyaret etme niyetinin ve destinasyona yonelik tutumunun

genellikle olumlu yonde etkilendigi belirtmistir.

Boylelikle daha kaliteli bilgilerin mevcut olmasiyla, turistlerin karar verme
stireclerinde olumlu bir destinasyon imaji olugmasi daha olasi olacaktir. Bireylerin
kendi seyahat deneyimlerinden Once miisterilerin tavsiyelerini-deneyimlerini
dinlemeleri ve davranisa yansitmalari, daha ¢ok elde ettikleri kaynagin gilivenilirligi
tarafindan belirlenmektedir. Buna ek olarak, kaynagi daha gilivenilirse miisterilerin
destinasyonu baskalarina tavsiye etme olasiligi daha yiiksek olacagindan yiiksek
giivenilirlige sahip sosyal medyay1 veya online kanallar1 da kullanmalidirlar (Wang,
2015, ss. 391-392). Elektronik agizdan agiza pazarlamanin en iyi 6rneklerini ise bloglar
olusturmaktadir (Litvin vd., 2008, s. 3).

Internetin kiiresel yiikselisi tiiketicilerin &teki tiiketiciler, iiriin tedarikgileri,
destinasyon yoneticileri, diizenleyici kurumlar ve turizmle ilgili diger kuruluslarla
iletisim kurmasi i¢in firsatlar yaratmaktadir. Online dergilere “blog”, blog yazan kisiye
“blog yazar1”, blog yazarlariin toplu faaliyetlerine ise “blogosfer” denilmekte ve

giderek bloglarin popiilaritesi artmaktadir (Carson, 2008, s. 111).

Turizm blogcular1 yani bloggerlar, deneyimlerini aileleri, arkadaslar1 ve diger
potansiyel turistlerle paylagsma arzusuyla hareket etmektedirler. Turizm bloglari, cografi

bilgiler gibi destinasyon web sitelerinde de bulunan bazi bilgiler saglamaktadir.
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Destinasyon pazarlama organizasyonlari tarafindan olusturulan destinasyona 6zel web
siteleri konumun yalnizca olumlu yonlerini agiklama egilimindeyken, blogger ise kisisel
deneyim yoluyla elde edilen daha gergek bilgiler saglamaktadir (Sharda & Ponnada,
2008, s. 158).

Enoch & Grossman’a (2010, s. 521) gore; online giinliikler adiyla gecen bloglar
cesitli yas grubu, farkli milliyet ve seyahat tarzlarindaki turistlerin deneyimlerini analiz

etmeyi saglayan rahat erisilebilir araglar bigiminde agiklanmistir.

Bloglar genellikle bir web sayfasi ara yiizii araciligiyla sunulan giinliiklerin bir
farkli ¢esidi olarak ters kronolojik sirayla tanimlanabilir ve genellikle yazar, makalenin
baslig1 ve yazilma tarihi gibi bilgilerle baslayan bir yapiy1 izlemektedir (Wenger, 2008,
s. 171).

Bloglar kendini ifade etme firsati saglamakla kalmaz, etkilesim ve bilgi
gelistirme igin de bir platform saglamaktadir (Wenger, 2008, s. 169). Bununla birlikte
bloglar yorumlar, oneriler, tavsiyeler, talimatlar ve ilgili web sitelerine baglantilar1 da

icerebilmektedir (Sharda & Ponnada, 2008, s. 158).

10 travelpod.com, worldnomads.com dahil olmak iizere seyahat bloglarini
barindirmaya adanmis bir dizi site bulunmaktadir. Seyahat bloglarina, rehber kitaplar
(lonelyplanet.com/blogs) ve seyahat acenteleri (tripadvisor.com) gibi ticari web
sitelerinde de yer verilmektedir. Paylasilan ilgi alanlarina sahip iiyelerin bir araya
geldigi ve bloglara ¢cok benzeyen bicimlerde bilgi alisverisinde bulunuldugu c¢ok sayida

2

“sanal topluluk” vardir. Ilgi alanlar1 arasinda spor, sanat ve el sanatlari, politika,
edebiyat, miizik, kus gézlemciligi ve insan hobilerinin toplam1 yer almaktadir. Bunlarin
ticari baglar1 olabilecegi gibi 6zel bir ilgiyle alakali da olabilmektedirler (Carson, 2008,

5. 112).

Sharda & Ponnada (2008, s. 160), yaptiklar1 ¢alisma ile bir blog kiimesinden en
alakali bilgileri arayabilen, siralayabilen ve bunlardan ilgili bilgileri alabilen kapsamli
bir hizmet saglayarak bu dezavantajlar1 ortadan kaldirmayr amaglayan bir sistem
gelistirilmesini Onermislerdir. Boylece bilgiler, gorsel-isitsel bir sunuma doniistiirebilir
ve kullaniciya sunumun goriintiilenmesi icin segenekler saglanabilir. Kullanici sunulan

ses ve video i¢in konum, renk, boyut ve kalite gibi parametreleri belirleyebilir. Sistem
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ayrica, kullanictya uygun zamana bagli olarak sunum siiresini belirleme segenegi

sunmay1 amaglamaktadir.

Bu baglamda, bloglarin hem insanlara gezileri tanitmak i¢in bir ara¢ hem de
potansiyel gezginler i¢in bir bilgi kaynagi olarak popiilaritesinin artmaya devam edecegi
(Carson, 2008, s. 118) ve insan faktoriiniin giderek azaldigi bir siirece girilmesiyle
birlikte insan giiciiniin yerini robot teknolojisinin alacagi ongoriilmektedir (Dinger &

Cakmak, 2018, s. 554).
2.5.3.3. Sosyal Medya

Sosyal medya; kullanicilarin bilgi, fikir, kisisel mesajlar (Watson, 2018, s. 1) ve
farkli formatlarda (metin, resimler ve videolar) igerik olusturmasina ve paylasmasina
olanak taniyan, cevrimici topluluklarin olusturdugu, en yenilik¢i ve internet tabanh

uygulamalar olarak adlandirilmaktadir (Rathore vd., 2017, s. 752).

Sosyal medya ortami her giin degistiginden, ¢evrimigi sosyal aglarin tam sayisini
belirlemek gili¢ olmakta (Watson, 2018, s. 1) ancak ¢ok biiyiik sayida internet
kullanicilar1 oldugundan, paylasilan ve tartisilan bilgi miktari, kullanicilarin sosyal
olarak nasil etkilesime girdigini gosterecek sekilde kolayca tahmin edilebilmektedir

(Rathore vd., 2017, s. 752).

“Sosyal medya” terimi, dogas1 geregi paylasilan ve katilimci olan, yaratma,
organizasyon ve enformasyonel yasam dongiisiine baskalarini dahil eden yeni bir medya
tiriinii 6ngoérmektedir. Facebook, Twitter, Instagram, Tumblr, YouTube, Flickr ve
Delicious gibi internet tabanli sosyal siteler, etkilesimli ve katilimer bilgi paylagimim
barindiran ve destekleyen ¢esitli dijital alanlar saglamakta ve isbirligine dayali bilgi
olusturma bigimleri sunmaktadir (Mon, 2015, s. 1). Bu nedenle insanlar da giderek artan
bir sekilde sosyal medya uygulamalarini giinlik yasamlarinin énemli bir parcasi olarak
gormekte ve boylece etkilesimlerini sanal platformlara (Facebook, Instagram, Linked In

ve Twitter) tasimaktadirlar (Alalwan vd., 2017, s. 1178).

En giiclii ¢cevrimi¢i ag araglarindan biri olan sosyal medya, gercek diinyada
sosyal ve ekonomik hayata entegre olmakla beraber (Zeng & Gerritsenp, 2014, s. 27)

¢evrimici turizm alaninda da 6nemli bir bilesen olarak yer almaktadir (Rathore vd.,

96



2017, s. 757). Bu baglamda sosyal medya, bireyler ve kurumlar arasi interaktiflik
0zelligini turizm sektoriinde de gostermektedir (Aktan, 2018, s. 229).

Sosyal medya, internet ve diger bilgi iletisim teknolojilerinin kullanimiyla
birlikte kiiresel ekonomide yeni bir doneme kucak ag¢maktadir. Sosyal medya
gezginlerin ve turistlerin arama, bulma, okuma ve giivenme yontemlerini temelden
degistirmekte, turizm tedarik¢ileri ve turizm destinasyonlar1 hakkinda isbirligi i¢inde
bilgi iiretmektedir. Ayni zamanda turizm organizasyonlarinin hizmet gelistirme,
pazarlama, ag olusturma ve bilgi yonetimi gibi is modellerini ve operasyonlarini
yeniden tasarlamalar1 ve uygulamalar1 i¢in yeni yollar agmaktadir. Boylelikle sosyal
medyanin turizmdeki varligi, 6zellikle bilgiyi aramada, paylasimlarda, turistlerin ve
turizm igletmelerinin turizme katilimlarinda etkili olmaktadir (Zeng & Gerritsenp, 2014,

ss. 33-34).

Turizm endiistrisi i¢in sahip olunan sosyal medya, bir firmanin satiglari
tetiklemek icin gesitli pazarlama kampanyalarim yiiriitmesine izin vermektedir. Ornegin
Facebook baglaminda pazarlamacilar miisterileri marka sayfalarina c¢ekmek icin
biiyilileyici manzara resimleri, giizel sozler, tatli alintilar, sorular veya yarigmalar
kullanabilmektedir. Ayrica, hizli satin almayr tesvik etmek icin Ozel teklifler ve

baglantilar da yayimlamaktadirlar (Chang vd., 2018, s. 14).

Seyahatte paket turlarin1 secen kisilerin, bagimsiz seyahati segenlere nispeten
bilgi aramada daha aktif olmalarindan dolay1, gezginlerin planlama amaglari i¢in sosyal
medyaya daha fazla giivenmeleri beklenmektedir. Boylelikle sosyal medya pazarlamasi

bu segmenti hedeflerken daha etkili olabilmektedir (Chang vd., 2018, s. 15).

Sosyal medyanin bir koprii islevi géormesiyle markalar ve tiiketiciler arasinda
giiclii bir bag olugsmaktadir. Firmalarin sosyal medya hesaplar, tiiketiciler tarafindan
begenilebilir, yorum yapilabilir ve alanda tiiketiciler kendi igerik paylagimlarini yaparak

firma ile etkilesimde bulunabilmektedirler (Karamehmet & Aydin, 2017, s. 594).

Turizm faaliyetlerine katilacak olan miisterilerin karar vermesinde sosyal medya

kullanimlarinin siireci li¢ asamaya ayrilmaktadir (Dwityas & Briandana, 2017, s. 196) :

Seyahat Oncesi agama; kisinin seyahat Oncesi karsilagtigi asamadir. Bu agamanin

stirecleri ise sOyledir:
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»  Seyahat icin talep olusumu,

»  Seyahat etmek icin en iyi zaman ve amaglanan turizm destinasyonuna nasil

ulasilacag,

»  Seyahat kararinin verilmesi (ugak biletleri, rezervasyon gibi seyahatten

once yapilmasi gereken bazi tirlinlerin satin alinmasini igermektedir).

Seyahat asamasi; gezginlerin turizm deneyimlerini yasadiklart asama olup
konaklama, ulasim, cazibe, yemek gibi turizm kapsamindaki triinlerin tiiketimini
icermektedir. Ayrica, bir bolgedeyken turizm iiriinlerinin kapsamu ile ilgili gerekli ek

bilgilerin aranmasini da kapsamaktadir.

Seyahat sonrasi agama; bir dizi seyahat faaliyetinin gergeklestirildigi asamadir.
Kisacasi, gezginlerin seyahatlerinden tekrar evlerine dondiikleri asamadir. Bu agamada
deneyimler degerlendirilir ve gezginler, seyahat siirecinde alinan kararin temeli olarak
bazi iriinler, bir biitiin olarak faaliyetler ve bilgi kaynaklar1 ile ilgili memnuniyet
oranini belirleyebilirler. Bu asama degerlendirmeden sonraki turizm davranigini
etkileyecektir. Hissettikleri memnuniyetlik oranina bagli olarak gezginler gelecekte
baska bir seyahat etkinligi yapmak i¢in deneyimlerinin hatirasini saklayip kendilerine

kilavuz olarak kullanacaklardir.

Aktif olarak turizm alaninda kullanilan sosyal medya, Tirkiye tanitiminda da
tercih edilmektedir. Turizm Bakanligi Tanitma Genel Miidiirliigii; 1 milyar 310 milyon
aktif kullanicist ile Facebook, 650 milyon kullanicisiyla Twitter, 700 milyon giinliik
ziyaret¢i sayistyla Google, 1 milyarin iizerinde kullanicisi ile Youtube, 250 milyon aylik
aktif kullanicistyla Instagram, 100 milyona yakin aylik aktif kullaniciyla Pinterest, 300
milyon diinya ¢apinda aktif kullanicistyla Linkedin, tatil plan1 ve arastirmasi yapan 50
milyonu askin seyahat severin bulugma noktasi olan Trip Advisor ve diinyanin en biiyiik
full servis turizm portali Expedia lizerinde igerik ve reklamlarla yayginbir uygulama

yiriitmektedir (Argan, 2019, s. 147).

2.6. TANITIMDA GOREVLI ILGIiLi KURUMLAR

Tiirkiye’de turizm faaliyetlerinin baslangi¢ tarihinin ¢ok eskilere dayanmasiyla
beraber, Cumhuriyet’in kurulmasindan sonraki zaman dilimlerinde turizmin iilkede hiz

kazandig1 goriilmektedir. Turizm, 1960’larda yiiriirliige gecirilen kalkinma planlari
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sayesinde ekonomik bir sektdr bazinda ele alinmaya baglanmistir. 1980 tarihinde
yapilmis olan tesvikler ve revizyonlarla sonraki zamanlarda elde edilecek olan

ilerlemelerin temelleri atilmistir (Kozak, 2012, s. 125).

Boylece turizm hareketliligin uluslararas1 arenada her sene daha da
cogalmasiyla, tilkeler turizme doniik talepleri kendi iilkelerine ¢ekebilmek adina baska
ilkelerle yarig haline girmiglerdir. Diinya turizminin gelisimiyle beraber, iilkeler
turizmde giiglerini artirict ¢esitli bilgi ve yontemi kullanmaktadirlar. Bu gaye
dogrultusunda, turizm yoneticileri {ilkelerin destinasyon yoOnetimi igin birtakim
orgiitlenme sistemleri olusturmaktadirlar. Bu baglamda, bilhassa Amerika ve Avrupa’da
“Destinasyon Pazarlama Orgiitleri (DPO)” ismiyle amilan teskilatlanmalar hayata
gecirilerek turizm pazarindan en kaliteli ve yiiksek sonuglar alinmasi hedeflenmektedir.
DPO ise; destinasyonun marka, imaj ve konumunu ydneten, yonlendiren ve pazarlayan,
kurulus bigimine gore kar amach ya da kar amaci giitmeyen seklinde ikiye ayrilan,
profesyonel kuruluslardir. Ulkeler, kendilerini rakiplerinden farkli kilmak icin DPO’ler
ile daha dakik, esnek ve yaratici ¢oziimler sunabilme ve muhtemel riskleri minimum

oranda diisiirme potansiyeline sahip bir yap1 inga etmektedir (Aks6z, 2019, ss. 39-41).

Tiirkiye ozelinde Devlet Pazarlama Orgiitlerine dahil olan kurum ve

kuruluglardan bazilari sunlardir:
2.6.1. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg

Tiirkiye’de turizm ilk defa 1957 senesinde “Basin, Yayin ve Turizm Vekéaleti”
ismiyle Bakanlik diizeyinde temsil edilmistir. 1960 senesinde yiirlirlige giren yeni
ekonomik diizen ile birlikte, tek bir bakanlik adi catisi altinda tanitim ve turizmin
birlestirilmesine karar verilmistir. 1963 senesinde “Turizm ve Tanitma Bakanlig1”
kurulmus olup, Bakanlik 1963 ve 1981 tarihleri arasinda iilkenin tanitimi ve turizm
faaliyetleri i¢in birtakim calismalarda bulunmustur. Zamanla biirokratik ¢evreden ve
turizm camiasindan gelen elestiriler ve tek bir bakanlik ile turizmin temsil edilmesinin
faydalar1 hakkinda yapilan Oneriler dikkate alinarak Kanun Hiikmiinde Kararname ile
Turizm Bakanligi, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’ndan koparak tekrar ayri bir bakanlik
haline gelmistir. 59. Cumhuriyet Hiikiimeti, 2003 senesinde ¢ikarmis oldugu bir yasa ile

Kiiltiir Bakanligt ve Turizm Bakanligi’n1 yeniden birlestirerek kurmustur. Turizm
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Bakanligi’nin biitiin yetkileri bu yasa ile Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na devredilmistir

(Kozak, 2012, ss. 132-133).

Giliniimlizde ise Tiirkiye destinasyon tamitim ve pazarlama diizeyindeki
calismalar, Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan yiiriitiilmekte (Aksoz, 2019, s. 54) ve

Bakanligin www.kultur.gov.tr adresli bir web sitesi bulunmaktadir.

Bakanlik, kuruldugu tarihten itibaren yurtdisi danismanliklar ve ataselikler ile
iilkenin bir turizm iilkesi olarak tamitimi, imaj gelisimi ve pazarlanmasi amaciyla
birtakim caligmalarda bulunmaktadir. Bu calismalar kapsaminda yer alan baslica

faaliyetler sunlardir (DPT, 2000, ss. 18-20) :
Reklam Kampanyalari
»  Seyahat acentalari ile ortak reklam gergeklestirme,

»  Hedef Kkitlenin profil yapisina uygun olarak sec¢ilen kitle iletisim

araclariyla reklam ya da makale yayinlatmak,

Halkla iliskiler
Halkla Iliskiler (PR) calismalari, yurtdisi ofisleri (Bakanliga ait) tarafindan PR
ajanslarindan hizmet alinmasiyla yiiriitiilmektedir. Ytriitiilen PR Etkinlikleri;

> Kamuoyunda olumlu algi yaratabilecek ve ilgi ¢ekebilecek etkinlikler

(basin toplantisi, sempozyum, fasil, workshop vb.) diizenlenmesi,
> Haber ofisi etkinlikleri,

> Tiirkiye’ye basin gezileri ve seyahat acentalar1 igin egitim turlar

diizenlenmesi,

> Kriz anm1 haberlesmenin gerceklestirilmesi, gibi ¢esitli faaliyetleri
kapsamaktadir.
Seyahati Gelistirme

1990’1 tarihlerden beri deniz, kum, giines liggeninin yani sira, diinya turizm
pazarinda ¢esitli turizm tUriinlerinin tanittminin yapilmasi amaciyla turizm cesitlendirme
projelerinin gelistirilip uygulanmasina doniik faaliyetler lizerinde calisilmaktadir. 1995
tarihinden itibaren turizm cesitliliklerini ve yorelerimizi tanitmak icin Bakanlik

organizasyonlari ile turizm ¢aliganlar1 ve yabanci medyanin katilim sagladigi ¢ok sayida
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tanitim gezileri diizenlenmistir. Bununla birlikte, Tiirkiye’ nin tanittiminin ger¢eklesmesi
amactyla yurt disi ofislerinin Onciiliiglinde toplumdaki kanaat Onderligini iistlenen
kisiler, turizm sektorii ve yabanci basin calisanlar1 Tiirkiye’ye davet edilerek turizm

bolgeleri tanitilmaktadir.
Gosteriler ve Fuarlar

Bakanlik tarafindan yiiriitiilmekte olan tanitim faaliyetleri kapsaminda yurtdisi
temsilcilikleri vasitasiyla ¢ok sayida iilkede turizm ihtisas fuarlar1 ile iilke tanitim

etkinlikleri gerceklestirilmektedir.

Yerel Etkinlikler

Tiirkiye’ nin sahip oldugu tabiat, tarih, turizm, folklor ve kiiltiir degerlerinin
yurticinde ve yurtdisinda daha iyi tanmitilmasi amaciyla organize edilen festivaller,
Bakanlik tarafindan gerceklestirilmektedir. Her sene iilkede bulunan ulusal ve
uluslararasi vasiftaki festivalleri iceren “Yerel Etkinlikler Takvimi” yayimnlanmakta,

yurtici ve yurtdisinda dagitimi gerceklestirilmektedir.
Kongre ve Konferans Calismalar:

Uluslararas1 kongre ve konferans pazarinda Tiirkiye’ nin payimnin artirilmasi
amaciyla her sen gerceklestirilecek olan uluslararasi kongre ve toplantilarin bulundugu
“Kongreler Takvimi” yayinlanarak yurtici ve yurtdisinda dagitimi
gerceklestirilmektedir.

Tamitic1 Yayin

Bakanlik, ge¢mis yillardan bu yana yerli ve yabanci yapimecilara ¢esitli konular
ve farkli metrajlarda film yaptirmis ve yogun bi¢imde iilkelerde kullanilmistir. Ayrica,
Bakanligin arsivi siirekli giincellestirilmekte ve CD’lere aktarilan arsivler, medya ve

sektoriin kullanimina sunulmaktadr.
Enformasyon ve Dokiimantasyon Hizmetleri

Bu hizmet kapsaminda yurti¢i ve yurtdisindaki pek ¢ok sayida enformasyon

talebi karsilanmaktadir.

Arastirma ve Degerlendirme Faaliyetleri
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Yurtdisindaki ofislerden Bakanliga pazar raporlari gonderilmekte ve Tiirkiye’ ye
yonelik turizm talebindeki farklilagmalar, rakip iilkelerin durumu ile veriler esliginde
belirlenmektedir. Ulke turizmine dair yabanci basin-yaym organlarinda bulunan yazilar
degerlendirilmekte, turizmi olumsuz dogrultuda etkileyebilecek gelismeler yakindan

takip edilmektedir.
2.6.2. Disisleri Bakanhgi

Niifustaki hizli artis orani, gog, kitlik, yoksulluk, teror, glivenlik, enerji yitimi,
ekonomik kriz, iklimdeki degisim ve iilke birligi gibi rakamlar1 gitgide artis gosteren
sorunlar, uluslararast arenada toplumlari mesgul etmektedir. Kiiresellesmenin
beraberinde getirmis oldugu olumsuz sonuglar ve olumlu gelismelerle birlikte diinya
radikal bir degisiklige ve doniisiim siirecine girmektedir. Bu siire¢ igerisinde 6nemli ve
farklh kitalar arasinda kalan Tiirkiye, jeopolitik konumunun sunmus oldugu olanaklar
degerlendirmek ve olumsuz sonuglar1 kazanimlarla dengelemek bilinciyle hareket etmek
zorunda kalmaktadir. Bu dogrultuda Tiirkiye, bolgesel ve dis politikada ¢ok boyutlu bir
tanitim stratejisi yliriitme zorunlulugunu tasimaktadir. Bu noktada Disisleri Bakanligi,
cesitli iilkelerde ¢ok sayida kitlelere hitap eden pek cok sayida kiiltlirel tanitim
faaliyetlerinin gergeklestirilmesinde onemli rol oynamaktadir. Tirkiye tanitimina
yonelik sergiler ve Tiirkiye Y1l / Haftalar etkinliklerini diizenlemek, yurtdisinda Tiirk
kiltirii ve Tiirkiye dis politikasiyla ilgili konferanslar gerceklestirmek, iilkeyi tanitici
belgeseller ve filmler yaymlamak, bolgesel ve uluslararasi sanat-kiiltiir festivallerine

katilmak bu faaliyetleri kapsaminda yer almaktadir (T.C. Disiligkiler Bakanligi, 2011).

Tiirkiye'nin baglica dis politikasi ve siyasi ¢ikarlari lizerinde 6nemli etkiye sahip
Disisleri Bakanligi i¢in {ilkenin tanitimi konusunun kayda deger bir yeri bulunmaktadir

(DPT, 2000, s. 14).

Bakanlik, tamitim faaliyetlerinin azimsanmayacak sonuglarin1  analiz
edebilmekte, tanitimin gerekliligi tizerinde durmakta ve etkin ¢alismalarin1 ¢ok yonli

devam ettirmektedir.
2.6.3. T.C. Cumhurbaskanhg iletisim Baskanhg

Tiirkiye’de Cumhurbaskanlig: Iletisim Baskanlhigi, 24 Temmuz 2018 tarihinden

bu yana hizmet vermekte ve iilkenin en gen¢ kurumlar1 arasinda yer almaktadir. Kurum,
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“Tiirkiye markasint giiclendirmek” hedefi dogrultusunda koordineli iletisim stratejileri
yoluyla tilkeye deger katan diger kurum ve kuruluslar ile igbirligi igerisinde
calismaktadir. Ulkenin kalbi olan vatandaslarin sorunlarmim hizli ¢6ziimii ve diisiince
paylasimi igin Iletisim Baskanlig1 énemli bir sorumluluk alanini ifade etmektedir. Kitle
iletisim araglarinin igeriginde egitici ve Ogretici unsurlara yonelik ¢abalar, uluslararasi
diistince ve medya kuruluslarinin takibati, evraklarin rapor edilip duyurulmasi, mesleki
egitimler, calisma kosullarmin iyilestirilmesi Iletisim Baskanligi’nin yiiriittiigii faaliyet

alanlar1 icerisinde yer almaktadir (T.C. Iletisim Baskanligi, 2018).
2.6.4. Ulastirma ve Altyap1 Bakanhg

Avrupa Birligi ve Dis lliskiler Genel Miidiirliigii, Tiirkiye’nin uluslararas
arenada etkinligini saglayan, Ulastirma ve Altyapt Bakanligi’na bagli bir hizmet
birimidir. Tiirkiye’nin posta, ulagtirma, habercilik ve denizcilik gibi ilgili alanlar ile
uluslararasi anlagsmalara yonelik fikirleri hazirlamak, uluslararasi kuruluslar ve yabanci
ilkelerle yapilacak ziyaret, ¢aligma ve toplantilarin koordinasyonunu saglamak, her
tiirlii protokol programi ve islerini hazirlayip takip etmek yiiriittiigii isler arasinda yer

almaktadir (Ulastirma ve Altyap1 Bakanlig1 2019 Y1l Faaliyet Raporu).
2.6.5. Genglik ve Spor Bakanhgi

Bakanliga bagli olan Uluslararas1 Organizasyonlar ve Dis Iliskiler Genel
Miidiirliigii uluslararas1 faaliyetlerde gerekli olan koordinasyonu saglamakta olan
birimdir. Miidiirliiglin goérevleri arasinda; Bakanligin uluslararas: iliskilerini ve
protokollerini yiiriitmek, uluslararas1 gelismeleri takip etmek, yurtdisinda toplanti,
seminer ve ¢esitli organizasyonlar1 yonetmek, lilkemize disaridan gelen misafirlerin
ziyaretleriyle alakali islemleri yapmak ve genglik-spor alaninda uluslararasi degisim
programlarint koordine etmek gibi birtakim isler mevcuttur (T.C. Genglik ve Spor

Bakanligi, 2021).
2.6.6. Sanayi ve Ticaret Bakanhg

Bakanliga bagli olan Tirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
(TUBITAK) ve Tiirk Marka ve Patent Kurumu Tiirkiye nin uluslararas faaliyetlerini
yiiriitmekte olan baslica birimlerdendir. TUBITAK bilimsel ¢alismalar ile Marka ve
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Patent Kurumu ise cografi tescilli ve marka olan destinasyon/iirinlerin bilinirliligini

diinyaya duyurmakla gorevlidir.

2.6.7. Icisleri Bakanlig Avrupa Birligi ve Dis iliskiler Dairesi Bagkanhg

Icislerine baglh olan Avrupa Birligi ve Dis Iliskiler Dairesi Baskanligi’nin
Avrupa Birligi (AB) c¢ercevesinde c¢esitli sorumluluklari  bulunmaktadir. Bu
sorumluluklar; ulusal ve uluslararasi sozlesmelerin insan haklar1 ¢er¢cevesinde Bakanlik
birimlerini ilgilendiren sikayetleri ve iddialar1 degerlendirmek, sivil toplum
kuruluglarinin ve kamu kurumlarinin insan haklar1 konusunda egitim ve toplanti
faaliyetlerine katilim gostermek, Bakanligin AB siirecinde insan haklar1 alanindaki
faaliyetlerine gerekli diizenlemeleri yapmak ve Tiirkiye aleyhine Avrupa Insan Haklari
Mahkemesi (AIHM) tarafindan agilan davalara ¢6ziim Onerilerinde bulunarak Bakanlik

adina katilim gostermek seklindedir (T.C. Igisleri Bakanlig1).
2.6.8. Anadolu Ajansi (A.A.)

Anadolu Ajansi, diinyanin en giivenilir ve en modern teknolojilere sahip haber
ajanslar1 arasindadir.Ajansin fotograflar1 ve haberleri Asya’dan Avrupa’ya kadar aninda
ulastirilmaktadir. Ajans internet abonelerine bilgilendirme hizmeti vermekte ve 6zel

biilten hazirlamaktadir (Anadolu Ajansi, 2021).
2.6.9. Yiiksekogretim Kurumlari (YOK)

YOK’iin uluslararas1 kongrelerde Tiirk akademisyenlerinin katilmini tesvik
etmek, akademik toplantilarin yurtdisinda ve Tiirkiye’de diizenlenmesini saglamak,
yurtdisinda bulunun iiniversiteler ile 6grenci ve 6gretim elemani degisim programlarini
yiirlitmek, iiniversitelerin tanitimina internet kanaliyla web siteleri olusturarak fayda
saglamak ve uluslararas: bilimsel dergiler ¢ikartip faaliyet alanlariyla ilgili Tiirkiye nin

tanitimina katki saglamak gibi gorevleri vardir (DPT, 2000, s. 16).
2.6.10. Tiirkiye Radyo-Televizyon Kurumu (TRT)

Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu (TRT), 01 Mayis 1964 yilinda radyo ve
televizyon yaymlarmi gerceklestirmek amaciyla kurulmustur. TRT giiniimiizde ise 5
basili dergi, 14 radyo kanali, 14 televizyon kanali, 41 dilde hazirlanmis
www.trtvotworld.com isimli web siteleri ve trt.net.tr ile Tirkiye ve diinyaya yayimn

yapmaktadir (TRT, 2021).
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TRT’ de Zeki Miiren’in Ankara’da verdigi konser ile 1969°da astronotlarin Ay’a
ayak basmalar1 televizyon ekranindan yansimistir. 1973  tarihinde Tiirkiye
Cumbhuriyeti’nin 2. Cumhurbaskan1 Ismet Inénii’niin cenaze tdreni naklen
yayinlanmistir. Aynm1 zamanda, Tiirkiye ilk kez 1975 yilinda Eurovision Sarki ve Beste
Yarigmasi’na TRT nin organizasyon ve dnderliginde girmistir. 1978 tarihinde ilk kez su
altt kameralar1 kullanilarak “Derinlerdeki Geg¢mis” isimli renkli belgesel film
cekilmistir. 1979 yilinda ise, ilk defa 5 iilkeden 133 cocuk ve 31 liderin katilim
sagladig1 23 Nisan Cocuk Senligi diizenlenmistir (TRT, 2021).

Ayni zamanda TRT’ nin yasal g¢ercevede diizenlenen gorevleri arasinda
yurtdisina yapilacak yayinlarla yurtdisinda bulunan Tiirk vatandaslarimin Tirkiye
Cumbhuriyeti ile iligkilerinin devam ettirilmesine ve devletin her alanda tanitilmasina

yardimci olmak yer almaktadir (DPT, 2000, s. 14).
2.6.11. Turist Rehberleri Birligi (TUREB)

TUREB, 6 Bolgesel Meslek Odasi ve 7 Meslek Odast olarak Tiirkiye genelinde
orgiitlenmis 28 kamu kurumu niteliginde 13 odanin 22.06.2012 tarihinde, 28331 sayili
Resmi Gazete’ de yayimlanan 6326 sayili Turist Rehberligi Meslek Kanunu geregince
kurulmustur. Ulke turizminin turizm ve kiiltiir politikalar1 geregince tanitilmasi,
rehberlerin daha aktif rol almalar1 ve illegal bicimde yiiriitiilen rehberlik faaliyetlerinin

engellenmesi maksadiyla calismaktadir (Ozel ihtisas Komisyonu Raporu, 2018).
2.6.12. Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB)

TOBB, 2012 senesinde Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii’niin Bagh
Uyeler Yonetim Kurulu’na Baskan Yardimcis1 olarak girmistir. Turizm Sektér Meclisi
toplantilari, TOBB biinyesi dahilinde diizenlenerek sektordeki politikalar ve gelismeler

incelenmektedir (Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu, 2018).

2.6.13. Tiirkiye Seyahat Acentalari Birligi (TURSAB)

TURSAB’in temel hedefi, turizm sektoriiniin gelisimine katki saglamaktir.
TURSAB, Uluslararasi Seyahat Acentalar1 Birlikleri Federasyonu (UFTAA), Tur
Operatérleri Birlikleri Grubu (ECTAA), Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii ve
Avrupa Birligi i¢indeki Seyahat Acentalar1 gibi 6nemli uluslararasi kuruluslarin tiyesidir

(Ozel Ihtisas Komisyonu Raporu, 2018).
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2.6.14. Tiirk Is Birligi ve Koordinasyon Ajansi Baskanlig (TIKA)

TIKA, 1992 yilinda basta Tiirkiye Cumhuriyetleri olmak iizere tarihi ve kiiltiirel
baglarla yakindan iligkili olan Tiirkiye’nin dogal cografyasi ile giliclii bir isbirligi
gelistirmek amaciyla kurulmustur (TIKA, 2021).

Tiirkiye, diinyada en fazla insani yardim yapan iilke olmakla birlikte; TIKA
kamu kurum ve kuruluslari, iiniversiteler, sivil toplum kuruluslart ve 6zel sektor
arasinda isbirligi mekanizmas1 gorevi yiiriitmektedir. TIKA, ofislerinin bulundugu
iilkelerle toplamda 5 kita {izerinde yaklasik 150 iilkede kalkinma merkezli isbirligi
faaliyetleri yapmaktadir. TIKA aracilig1 ile Tiirkiye, Pasifik’ten Latin Amerika’ya kadar
pek cok iilke ile birikim ve deneyimini paylasmaktadir. Tiirkiye’nin ilkeli ve aktif dis
politikasina dayali olarak calistigr iilke sayis1 da gittikce artmaya devam etmektedir

(TIKA, 2021).

2.6.15. Turizm Alaninda Faaliyet Gosteren Sivil Toplum Kuruluslar:

Tiirkiye’deki bazi sivil toplum kuruluslari yapilan kollektif girisimlerle aktif

olarak turizm sektoriinii sekillendirmektedir. Bu kuruluslar sunlardir:
» Ulusal Turizm Sivil Toplum Kuruluslar

Tiirkiye Otelciler Birligi (TUROB),

Tiirkiye Otelciler Federasyonu (TUROFED),

Turizm Akademisyenleri Dernegi (TUADER),

Mersin Deniz Ticaret Odasi (MDTO) ,

Deniz Turizm Birligi Dernegi (DTBD),

Profesyonel Otel Yoneticileri Dernegi (POYD),
Turizm Otel Yoneticileri Dernegi (TUROYD),
Uluslararas1 SKAL Dernekleri Federasyonu (Tiirkiye),

© © N o g b~ w DR

Turizm Restoran Yatirimcilari ve Isletmecileri Dernegi (TURYID),

Tim Ascilar ve Pastacilar Konfederasyonu (TASPAKON),

[
= o

. Tiirkiye Turizm Yazarlar1 ve Gazetecileri Dernegi (TUYED),
Turizm Dayanisma Vakfi (TUDAYV),
Tirkiye Cevre Egitim Vakfi (TURCEV),

N o
w N
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14.

Istanbul ve Marmara, Ege, Akdeniz ve Karadeniz Bolgeleri Deniz

Ticaret Odast’dir (IMEAK).

» Uluslararasi Sorumlu Kurum ve Kuruluslar

Diinya

sunlardir:
1.

2.

10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.
(AIT-FIA).

2.6.16.

>

genelinde turizm alaninda faaliyet gosteren c¢esitli kuruluslar ise

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO),
Birlesmis Milletler Cevre Programi (UNEP),

Iktisadi Isbirligi ve Gelisme Teskilat1 (OECD),

Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltiir Tegkilati (UNESCO),
Birlesmis Milletler Kalkinma Programi1 (UNDP),
Uluslararas1 Tiirk Kiiltiir Teskilat1 (TURKSOY),

Islam Konferans:1 Orgiitii (OIC),

D-8§,

Ekonomik Isbirligi Orgiitii (ECO),

Uluslararasi Sosyal Turizm Biirosu (BITS),

Karadeniz Ekonomik Isbirligi Orgiitii (BSEC),

Diinya Ticaret Orgiitii (WTO),

Uluslararasi Sergiler Biirosu (BIE),

Uluslararas1 Koruma ve Restorasyon Merkezi (ICCROM),
Uluslararas1 Anitlar Sitler Konseyi (ICOMOS),

Avrupa Seyahat Komisyonu (ETC),

Uluslararas1 Turizm Isbirligi ve Uluslararas1 Otomobil Federasyonu

Tlgili Diger Kuruluslar

Kongre ve Ziyaretci Biirolar
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Kongre biirolarinin olusumu ve giincel yapisina ulasmasi kisa vadede kaydedilen
bir gelisimin sonucu olmamustir. Ik olarak otel yoneticileri, verdikleri hizmetlerin
reklamin1 gerceklestirmek ve toplantilara ev sahipligi yapmak gayesiyle mevcut
durumda dahil olduklar1 gevre imajini lyilestirme faaliyetlerini
desteklemiglerdir.Boylece toplantilardan elde edilen ekonomik gelir, bdlgesel
yonetimlerce fark edilmeye baslanmis ve ilk kez Detroit’te daimi sekilde tiim giin olarak
bu islerin takibati i¢in kisiler istihdam edilmistir. Bu tutumun sonraki zamanlarda
popiilaritesi artmis ve basgka sehirler tarafindan da bu yaklasim benimsenmistir.1908
tarihinde Atlantik’te, 1909’da Denver’de ve 1910 yilinda Los Angeles’te kongre
biirolar1 kurulmustur.Uygulamali olarak ilk kongre biirosu, 1896 senesinde Amerika

Detroit’te kurulmustur (Arber, 2008, ss. 18-19).

Tiirkiye’de de destinasyon pazarlamasi yapmak adina diger iilkelerde oldugu
gibi kongre ve ziyaretci biirolar1 kurulmustur.istanbul’da 1997 tarihinde kar amaci
giitmeyen Ozerk bir biiro olarak kurulan Istanbul Kongre ve Ziyaret¢i Biirosu,
Tiirkiye’deki ilk olusum olmustur. (Istanbul Convention & Visitors Bureau) ICVB
olarak, kurumlarm ve isletmelerin toplantilarini Istanbul’a tasimalari, Istanbul’u
diinyada temsil etmek ve var olan potansiyeli destinasyon sekliyle ortaya c¢ikarmak

hususunda yardim etmek gayesiyle faaliyetlerini devam ettirmektedir (www.icvb.org).

Aym zamandaTiirkiye’de Istanbul Kongre ve Ziyaret¢i Biirosu haricinde
Antalya Kongre Biirosu ve Izmir Kongre ve Ziyaret¢i Tamitim A.S de kurulmustur

(Aksdz, 2019, 5. 42) .

Kongre ve ziyaretgi biirolar1 giiniimiizde yalnizca toplanti turizmi olarak degil,
genel turizm amacgh olarak da pazarlama faaliyetlerini devam ettiren orgiitler haline
gelmektedir. Kongre ve ziyaretgi biirolar1 hedef pazarlarini olusturan ziyaretgilere, tur
operatorlerine ve toplant1 planlayicilarina gesitli hizmetler saglamaktadirlar. Ayrica bu
kitleleri sehirlerine davet edip onlara turizm c¢ekicilikleri ve toplanti kosullar1 hakkinda
bilgi vererek, iletisim kurarak yardimci olan kisacasi bir sehri kisaca satan igletmelerdir

(Baytok vd., 2010 ,s. 11).

> Yurtdisi Turizm Biirolar
Yurtdist turizm  biirolar, bilgilerin  edinildigi  bir koprii fonksiyonu

gormektedir.Belediyeler ve Turizm Bakanligi tarafinca finanse edilen destinasyon
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hakkinda malumat almak i¢in bir turistin gardan veya havaalanindan sonraki ilk durag:
turizm biirolaridir.Biitiin iilkeler i¢in aliman damigmanlik hizmetlerinin herhangi bir
maliyeti s6z konusu olmayip, iicretsizdir. Destinasyonun gezilip goriilmeye deger olan
yerleri, sehrin tanittimiyla ilgili tanitim kataloglari, brostirleri, yeme- icme segenekleri,
toplu ulasim ve adres bilgileri, bilet satisi, turlari, gece hayati, festivalleri, konserleri,
sehir etkinlikleri, hostel veya otel rezervasyonlari, bisiklet veya araba kiralama gibi pek

¢ok konu hakkinda bilgi edinilebilmektedir (Argan, 2019, s. 139).
2.7. Destinasyon Tanitiminda Filmlerin Yeri

Son yillarda destinasyon/iilke tanitimi {izerinde filmlerin etkisi dnemli dl¢lide

dikkat cekmektedir.

Bir iilke i¢in olusturdugumuz imaj; ¢ogu zaman diger kisilerin anlatilarindan,
kitaplardan ve biiylik 6lciide, dogal ve dogal kaynaklardan yararlanilarak iilkede
cekilmis filmleri izlemekten zihnimizde olusan duygusal imajdir. Reklamlar birden
fazla kez gosterilebilir fakat kampanya bittikten sonra ender olarak izleyicinin zihninde
kalir. Buna karsilik filmler uzun siireli etkiye sahiptir. Cilinkii filmler, izleyicilerin
estetik tercihlerini ideolojik ya da duygusal kaygilarimi tatmin edecek bir yaklagima
sahiptir. Boylece izleyici, bu deneyimi ve hissi bir daha yasamak icin video veya
DVD’de filmi yeniden izleme ya da film miizigini satin alma egilimine girer. Bu siire¢
ise destinasyon bolgesinin turistik yonden gelisimine 6zel bir deger katar (Vagionis &

Loumioti, 2011).

Filmler ve TV programlar1 kisa siirede bir destinasyon/iilke hakkinda onemli
bilgiler sunmakta ve geleneksel reklamciliga kiyasla objektif degerlendirme egiliminde
bulunmaktadirlar. Popiiler kiiltiirlin imaj olusumu {izerindeki etkilerine dair cok az
deneysel caligma yapilmis olmasina ragmen (Kim & Richardson, 2003, s. 217) film
iceriklerinde hikayelere yer verilen destinasyonlarda, ziyaretgilerin artis gdstermesi
destinasyon tanittim araci olarak filmlerin igermis oldugu potansiyeli ortaya

cikarmaktadir.

Kiiltiir turizmi semsiyesi altindaki film turizmi; televizyon, video, DVD veya
sinema ekraninda gosteriminin bir {irlinii olarak destinasyon veya cazibe merkezleri i¢in
gerceklesen turist ziyaretleri olarak tanimlanmaktadir. Diinya ¢apinda biiyiiyen bir olgu

olan film turizminin faydalar1 giderek daha belirgin hale gelmektedir. Film turizmi
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yoluyla ziyaret¢i sezonunun genislemesini ve giiclenmesini cesaretlendirebilecek ek

isletmeler ve hizmetler olusturulabilir (Hudson & Ritchie, 2005, s. 256).

Film cekimlerinin yapildig1 evler, stiidyolar ve diger mekanlar, filmin basari
sonuglarma gore turistik yonden biiyiik cazibe merkezleri haline gelebilmektedirler. Bu
baglamda iirlin olarak destinasyonlarin filmlerin igerisine yerlestirilmesiyle avantaj
saglamasi sonucu dogrultusunda filmler, daha ¢ok kullanilmakta ve tercih edilmektedir
(Yilmaz & Yolal, 2008, s. 176).

Akdu & Akin (2016), film ve dizilerin destinasyon tercihine olan etkilerini
arastirdiklar1 c¢alismalarinda; insanlarin film ya da dizileri izlerken merak ettikleri
destinasyonlart gormek istediklerini, kimi turistlerin film ya da diziyi hissetmek igin
kimilerinin de gitmisken goreyim tarzinda diisiinceleri nedeniyle film destinasyonlarini
ziyaret etme egiliminde olduklar1 c¢ikarimma varmiglar ve filmlerin, c¢ekildigi
destinasyon bolgelerinde i¢ turizm hareketini artirmakta etkili oldugunu ifade

etmislerdir.

Hudson & Ritchie (2005), calismalarinda Avustralya’nin tarihsel filmlerinde,
hem eski hem de modern kiiltiirii sentezleyip yansitarak, filmlerini uluslararasi ilgiyi
tesvik edebilmek icin kullandiklarin1 agiklamiglardir. Destinasyonun otantik bir
gOriintlisiinli yansitan ve bir yerin 0ziinli yakalayan filmler, ister manzara ister kiiltiirel
icerik olsun, film turistlerini ¢ekmede daha basarili olma egilimindedir. Seyircilerin
konumla baglanarak onlara duygusal bir deneyim yasatildigi takdirde asinalik ve
0zdeslesme ile film tarafindan tasvir edilen mekanlari, insanlari, deneyimleri ve

fantezileri ziyaret etme arzusuyla davranisin sonuglanacagini agiklamislardir.

Piggott’a (2004, s. 220) gore, Yeni Zelanda’nin iilke tanitim sitesinin
merkezinde, ziyaretgileri roportajlara yonlendiren sicak diigmeler, filmlerde kullanilan
unutulmaz yerlerin detaylar1 ve film ekibi tarafindan onaylanan turistik yerlerin
ayrintilarin1 igeren gezilebilir, etkilesimli bir Yeni Zelanda haritas1 yer almaktadir.
Haritaya, filmin oyuncularindan biri olan Karl Urban’n, “Elbette, Biz Yeni Zelandalilar
Her Zaman Orta Diinya’da Yasayacak Kadar Sanslyiz” sdzlerini ve ziyaret nedenini
anlamaya davet eden bir tanmitim eslik etmektedir. Sitede Yiiziiklerin Efendisi’nin
cekildigi yerleri ziyaret etmek veya kendi Yeni Zelanda macerasini planlamakla

ilgilenen ziyaretgiler i¢in, ihtiyac¢lari karsilayacak bir gezi bulunmaktadir.
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“Yiiziiklerin Efendisi” dizi serisi, Yeni Zelanda turizmine esi goriilmemis bir
katki saglamaktadir. TV dizileri ve filmler, “Yiziiklerin Efendisi” orneginde
gerceklestigi gibi gorece daha az bilinen destinasyonlara ilgi ¢ekmek ve bu
destinasyonlarin imajlarinin olusturulmasi i¢in kullanilabilmektedir. TV dizileri ve
filmler sayesinde kisiler ge¢mise gidebilir, hasret giderebilir ve bilmedigi bir yer
hakkinda fikirler edinebilir. Bu sayede ise bir bolgenin turizm hareketliliklerini
canlandirabilmektedir (Argan, 2019, ss. 143-144).

Film ve televizyon kaynakli turizm genellikle yetiskin izleme deneyimlerini ve
karar verme siirecini yansittigindan, bir destinasyonun ¢ocuklar i¢in ¢ekici bir yer olarak
yeniden yorumlanmasi nadir karsimiza ¢ikmaktadir. Bununla birlikte, 2003 yilinda
Iskogya’nin Bat1 Kiyisinda, Mull’da ¢ekilen popiiler okul dncesi programi “Balamory”
(BBC TV) tarafindan canlandirilarak sevimli bir sekilde “yiiriimeye baslayan ¢ocuk
turizmi” seklinde tanimlanan yeni bir fenomen olarak ortaya ¢ikmistir. Sonug olarak
Ada, 2003 yilinda turizm faaliyetlerinde 6nemli bir artisa tanik olmustur. Programin
poplilaritesi, Mull i¢in baska yerlerde gdriilmeyen yeni bir gosteri yaratmis ve geng
aileler i¢in “mutlaka goriilmesi gereken” bir destinasyona hizli bir baglangic yapmistir

(Connell, 2004, s. 763).

Turizm pazarindaki siiregelen rekabet artisi sebebiyle filmlere ve dizilere
destinasyonlarin konumlandirilmasi, geleneksel pazarlama ile kolay elde edilemeyecek

bir farkindalik yaratmakta ve turizm talebini tesvik eden bir uygulama

olmaktadir(Connell, 2004, s. 763; Yilmaz & Yolal, 2008, s. 179).

Film ve dizilerin yani sira film festivallerinin diizenlendigi destinasyon bdlgeleri

de tanitima destek saglayan 6nemli etkinlikler arasinda yer almaktadir.

Tiirten’e (2021, s. 213) gore, Tiirkiye’de diizenlenen “Antalya Altin Portakal
Film Festivali”, “Uluslararasi Istanbul Film Festivali”, “Ankara Uluslararas1 Film
Festivali”, ve Adana’da yapilan “Altin Koza Film Festivali”, diizenlendikleri bolgelerle
0zdesleserek destinasyonlarin markalagsmasinda 6nemli pay1 olan etkinliklerdir. Antalya
Altin Portakal Film Festivali'nde ve Adana’da diizenlenen Altin Koza Film
Festivali’nde sehrin sembollerinden olan simgelerin ve logolarin kullanilmasi
diizenlenen festivallerin destinasyon tanitimina katki sagladigini ve bolgeyle

0zdeslestigini agiklar niteliktedir.
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TV dizileri ve filmler mekanlarin farkindaligini artirmakta ve kisilerin karar
verme siireclerinde etkili olmaktadir. Bu gergekligi anlayan pazarlama uzmanlari,
tanittm ve pazarlama sorumlulugunu istlendikleri destinasyonlarin, dizi ve film
cekimlerinde ev sahipligi yapmasini i¢in siirekli bigimde yapimcilarla birlikte
calismaktadirlar. Turistlerin reeldeki deneyimlerinin, filmler aracilifiyla olusturulan
imaj ve beklentiler ile ne Ol¢lide uyum sagladigi 6nem arz etmektedir. Televizyon
dizileri ve filmler turistlerin insanlara, tarihe, tilkelere ve kiiltiire olan bakis agilarim
sekillendirebilmektedir. Gergekte ancak kitaplardan ve internet ortamindan tahayyiil
edilebilen sehirlerin, iilkelerin ve kiiltlirlerin, TV dizileri ve filmlerin katkisiyla neye
benzedikleri c¢iplak gozle goriilebilir ve seyahatte karar alma siirecinde etkili

olabilmektedir (Sahbaz & Kiliglar, 2009).

Bu dogrultuda iilkeler, filmler ve diziler araciligiyla iilkelerini tanitirken dikkatli
olmahdirlar. Ciinkii olumsuz bir sahne iilkenin veya destinasyonun imajinin
bozulmasina sebebiyet verebilir, diizeltilmesi zor olan daha biiyiik aksakliklara neden

olabilir.
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UCUNCU BOLUM
TURKIYE ULKE TANITIM FiLMLERININ
GOSTERGEBILIMSEL COZUMLEMESI

Bu boliimde oryantalizm penceresinden Tiirkiye {ilke tanitim filmlerinin analizi
lizerine yapilan bir arastirma yer almaktadir. Calismanin bundan 6nceki béliimlerinde
oryantalizm ve oryantalizmin tarihsel seriiven igerisindeki yeri, destinasyon ve iilke
tanitim Kavramlari, destinasyon/iilke imaji ve destinasyon/iilke tanitiminda kullanilan
yontemler ile ilgili derinlemesine literatiir taramasi yapilarak arastirma i¢in gerekli

zemin olusturulmustur.
3.1. ARASTIRMANIN KONUSU

Bu arastirma, Tirkiye {lke tamittmi ile ilgili filmlerin oryantalizm

perspektifinden incelenmesini konu edinmektedir.
3.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMIi

Tanitim filmleri {ilkelerin dini, kiiltiirel ve sosyal yapisini yansitmasi sebebiyle
onemli bir rol istlenmektedir. Bununla birlikte tanittim filmleri direkt olarak
destinasyon/iilke imajlarini etkilemekte ve turistik tiiketicilerin {ilkeler hakkinda olan
algilarin1  sekillendirmektedir. Caligma, tanitim filmleri ile turistik tiiketicilere
gonderilen mesajlarin ne tiir oryantalist unsurlar igerdigini saptamak ve bu unsurlarin
ilkenin turizm acisindan nasil bir imaj yarattigini belirlemek yoniinden 6nem arz
etmektedir. Filmlerin igeriginde kullanilan oryantalist unsurlarin kullanim bi¢imi ve
amaci, gostergebilim yontemi yoluyla analiz edilerek filmlerde turistik tiiketiciye
verilmek istenen mesajlarin ¢oziimlenmesi ¢alismanin baslica amacini olusturmaktadir.

Bu kapsamda yabanci yonetmenlerin ¢ektigi Tiirkiye tanitim filmlerinde ve Kiiltiir ve



Turizm Bakanlig: tarafindan yaymlanan ilke tanitim filmlerinde yer alan oryantalist

unsurlara deginilmistir.

Ulkemizde turizm ve gdstergebilim konusunu ele alan ¢alismalar bu alanin yeni
olmasindan dolay1r siirhidir ve destinasyon/iilke tanittmimin oryantalizm konusu
kapsaminda gostergebilimsel analizinin oldugu ¢alismalar heniiz yapilmamistir. Yapilan
caligmalar destinasyon/iilke tanitim konusuyla bagdastirilmadan yalnizca oryantalist
sOylemler igeren tanitim ya da reklam filmlerinin ¢6ziimlenmesi seklinde ya da tanitim
konusuna vurgu yapilip oryantalist unsurlara deginilmeden ¢6ziimlenmistir. Tiirkiye
acisindan iilke tanitim filmlerinde yer alan oryantalist unsurlarinin tespiti, filmlerde
nasil uygulandiginin gosterilmesi, ilk olarak ele alinmig olmasive verilmek istenen
mesajlarin nasil kanalize edildiginin belirlenmesi sebebiyle bu c¢alisma Onem

tasimaktadir.
3.3. ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismada nitel arastirma yontemi kullanilarak olgularin nitel boyutlar

incelenmistir. Boylece dogal ve biitiinciil bir bakis ag¢is1 saglanmustir.

Tablo 3.1: Nitel ve Nicel Arastirmalarin Karsilastirmali Analizi

Nicel Arastirma Nitel Arastirma

Gergeklik nesneldir. Gergeklik inga edilir.

YoOntem esastir. Dogal ortam esastir.

Degiskenler arasi iligkilerin komplike
yapisi vardir, 6l¢mek zordur.

Degiskenler ve degiskenler aras: iligkileri
Olciilebilir.

Aragtirmaci nesneldir. Aragtirmaci katilimda aktiftir.

Genelleme yoluna gidilir. Derinlemesine tasvir yapilir.

Varsayim gelistirilir. Yorumlama yapilir.

Aktorlerin bakis agilarini anlamaya
yoneliktir.

Nedensellik iligkisi vardir.

Hipotez ve kuram ile bagslar. Hipotez ve kuram ile sonuglanir.

Deney, manipiilasyon ve kontrol vardir. Dogal akista biitiinliik iginde gelisir.

Kullanilan veri toplama araglari
arastirmacinin kendisine 6zgiidiir.

Kullanilan veri toplama araglari
standardizedir.

Parcalarin analizi esastir. Oriintiileri ortaya ¢ikarmak esastir.

Uzlagmave norm anlayisi esastir.

Farklilik ve ¢cokluk arayis1 esastir.

Veriler sayisal gostergelerle aktarilir.

Veriler derinlemesine tasvir edilir.

Olay ve olgular haricinde, objektiflik
miimkiindiir.

Olay ve olgular dahilinde, 6znel bakis
acilart miimkiindiir.

Kaynak: (Yazicioglu & Erdogan, 2014, s. 6)



Calismada kullanilacak olan nitel yontem gostergebilimsel analiz yontemidir.
Gostergebilimsel —arastirmalar, nitel olan diger arastirmalara gore farklilik
gostermektedir. Gostergebilimsel analizlerde bir i¢ aktarim bulunmaktadir. Biitiin isaret,
sema veya semboller kendi igerisinde bir diizenle ve i¢ akim ile dizilerek bir anlam veya
kavrama dogru zihinsel bir olgu olusturup biitiinii anlatirlar. Semiyotik yaklasim metin,
harf, kelime, sembol, isaret, simge ve dinsel dgelerin ¢oziimlenmesine yonelik nitel

formatl bir analiz yontem ¢esididir (Yazicioglu & Erdogan, 2014, s. 163).

Calisma kapsaminda cevap aranan temel sorular ise su sekildedir:

1) Tanitim filmlerinde vurgulanan esas 6zellikler nelerdir?

2) Tanitim filmlerinde deginilmis olan turizm tiirleri nelerdir?
3) Tanitim filmlerinde yer alan destinasyonlar hangileridir?

4) Tanitim filmlerindekiiltiirel ve oryantalist unsurlara ne 6lglide yer verilmistir?
5) Tiirkiye tanitim filmlerinde iilke imaj1 nasil ¢izilmistir?
3.4. ARASTIRMANIN KAPSAMI VE SINIRLILIKLARI

Arastirmanin kapsamini, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligmin yayimnladigi ve
yabancilarin goéziinden c¢ekilmis olan Tiirkiye tanitim filmleri olusturmaktadir.
“Destinasyon ve Ulke Tamitim Filmlerinin Oryantalizm Acisindan Incelenmesi: Tiirkiye

Ornegi” isimli calismanin smirliliklar sdyle belirlenmistir:

> Tanitimda kullanilan yOntem ve araglarin genisce bir yelpazesi
bulunmaktadir. Bu yiiksek lisans tezinde genel olarak tanitim yontemlerine deginilmis

ancak tanitim filmleri konusuna uygulama alaninda odaklanilmistir.

> Caligsma, Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin arsivlerinde yer alan en eski ve
en giincel olan Tiirkiye tamitim filmleri ile yabancilarin goziinden ¢ekilmis, izlenme

oranlar1 en yliksek olan Tiirkiye tanitim filmleri ile stnirlandirilmistir.

> Barthes’ in gostergebilimsel modeli ile calisma ¢éziimlenmis olup dilsel

iletiler tek bir kesit altinda gosterilmistir.

> Literatiir taramasinda ulasilan kaynaklar (makale, kitap, tez, rapor) ilgili

giincel yayinlar ve internet erigimi ile sinirlidir.

115



3.5. ARASTIRMANIN EVRENI VE ORNEKLEM SECIiMi

Arastirma kapsaminda belirlenen evren, Tiirkiye’nin ¢ekilmis olan iilke tanitim
filmlerini kapsamaktadir. Orneklem belirlenirken amagli &rneklem ydntemi tercih
edilmistir. T.C. Kiiltlir ve Turizm Bakanligi’nin arsivlerinde bulunan, en eski tanitim
filmi olma ozelligi tastyan “Treasures of Istanbul” ve Bakanligin resmi web sitesinde
yayinlanmis, en giincel olan “2020 Tiirkiye Tanitim Filmi” ile her ikisi de 2014 yilinda
cekilmis biri Italyan yonetmen Leonardo Dalessandri’ nin “Watchtower of Turkey” ve
digeri de Amerikan film yapimcist Brandon Li’ nin “Turkish Fantasia” isimli filmleri

orneklem olarak se¢ilmistir.
3.6. ARASTIRMADA KULLANILAN ANALIZ

Arastirmanin = uygulama alan1  gOstergebilimsel analiz  yontemi ile

gerceklestirilmistir.
3.6.1. Gostergebilimsel Analiz

Barthes’ in gostergebilimsel modeli ile ¢6ziimleme yapilarak dilsel iletiler

kesitler altinda verilmistir.
3.6.1.1. Tamitim Filmleri ve Gostergebilim Kavram

Evrende sayisiz anlatilar bulundugundan bu anlatilar; s6zIii ya da yazili, goriintii
(sabit veya akan) ve biitiin elementlerin koordine bir sentezinden olusabilmektedir. Bu
anlatilara masalda, pantomimde, konusmada, sinemada, gazete haberlerinde ve daha
birgok alanda rastlamak miimkiindiir. Anlatilar insanin var oldugu tarihten itibaren
varligini ilan etmis olup uluslararasi veya ulusal, kiiltiirel ya da degil, iyi veya kotii gibi
degerler atfedilmeksizin her zaman varligini biitiin diinyada korumaktadir. Tanitimda
kullanilan biitiin araglar birer bildiri kaynag: olarak belirtilmektedir. Tanitim araglarim
piyasaya siiren ve tanitimini yapan bir kurum (Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1), bu tanitimi
yapan kurumun tanitim faaliyetlerini izleyen (yerli ve yabanci turistler) ve tanitimin
aktarildig: bir kanal (sosyal medya, web sayfalar1 ve tanitim filmleri) yer almaktadir
(Barthes, 1993, ss. 83-157). Bu baglamda tanitim filmleri i¢in de anlatilarin olusturdugu

birer bildirilerdir denilebilir.

Monaco’ya (2002, ss. 157-158) gore fiziksel gercekligin net bilgisini aktarma
kapasitesi, en gliclii olarak filmlerde sezilmektedir. Verilmek istenen mesajin kelimeler
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ve fotograflar araciligiyla tanimlanmasi ile sinemasal kaydi arasinda ciddi bir fark
bulunmaktadir. Tanitim filmleri anlamin iletimini iki sekilde diizenlemektedir: Temel-
anlamsal ve yan-anlamsal. Biiyiik ¢apl bir film goriintiisiinde veya sesinde temel-anlam
yer almaktadir. Bu karsimiza ¢ikan anlam var olan ve onu anlamlandirmak i¢in herhangi
bir caba sarf etmedigimiz anlamdir. Basit olarak anlasilan bu anlam degersiz gibi
yorumlanmamalidir. Bununla birlikte dilbilimsel dillerin gergek giicii, dilin yan-
anlamsal karakterinde yatmaktadir. Bu baglamda sinemanin da yan-anlamsal 6zelligi
bulunmaktadir. Sinema tiim sanatlar1 i¢inde barindirabilmektedir. Béylece yazili dilde
bulunan yan-anlamsal 6geler (resim, dans, miizik) basliklar ile filme dahil edilirken;
sozlii dilde bulunan tim yan-anlamsal Ogeler de filmdeki ses kusagina

yerlestirilebilmektedir.

Dilbilimi dahilinde dogan gostergebilim, anlam iiretimi tlizerinde ¢aligmayi
hedefleyen disiplinler otesi arastirmanin bir dali olup, yeni iletisim teknolojileri ve
medyanin gelisimi sayesinde basli bagina bir bilim halini almaktadir. 1960’11 yillar
sonrasinda gelisimde hiz gdsteren gostergebilim reklamcilik, sanat, pazarlama ve

iletisim alanlarinda halen kullanilmaktadir (Parsa & Olgundeniz, 2014, ss. 1-2).

Fransizca’ da “semiotique veya semiologie” terimlerine karsilik gelen
gostergebilim, yine Fransizca “dilbilim” anlamina gelen “linguistique” kelimesinden
iretilmis olup gostergeleri inceleyen ve onlarin ¢alisma bigimlerinin aragtirilmasina
olanak saglayan bilimsel bir alan (Fiske, 2003, s. 62; Rifat, 2009, s. 11) seklinde
tanimlanmaktadir. Gilinlimiizde gostergebilimin etkinlik alani, “bilim” ve “g0Osterge”
kelimelerinin anlamsal olarak toplamindan ¢ok daha fazlasinda farkli bir boyut

kazanmustir (Rifat, 2009, s. 11).

Gostergebilim, dilsel ve dilsel olmayan gosterge dizgelerini ve gostergeleri
inceleyen, bazi kosullarda da ¢elisik yaklasimlara kucak acan, farkli ve aktif bir durum
icinde yer alan genis bir alan (Barthes, 1979, s. 1) olup anlamin nasil iretildigini
kesfetmek i¢in de sistematik bir ara¢ takimi ile analiz saglamaktadir (Penn, 2000, s.
227).

Rifat’a gore (2018, s. 126) Eski Cag’dan bu yana gosterge kavrami tizerine pek
cok bilim insani, felsefeci ve hekimler tarafindan fikirler iiretilmekte ve bu kisiler

gostergeleri tip alaninda hastalik belirtilerini tahlil etmek i¢in yorumlamaktadirlar.
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Gostergeler 0gretisi Stoacilarla beraber mantik ve dil alanindaki aragtirmalar ile ortaya
¢ikip Yunan hekim Galenos da ayni sekilde hastalik semptomlarinin arastirilmasi

anlaminda semeiotike kavramini kullanmaktadir.

Gosterge, bir gosteren ile bir gosterilenin olusumunu gostermekte ve kendi
haricinde bir seyin simgesi olan ve temsil ettigi seyin yerini alabilecek vasifta olan her
tiirlii olgu, bigcim ve nesneleri icermektedir.Bu baglamda kelimeler, simgeler ve igaretler
gosterge seklinde adlandirilmaktadir. Gosterenler anlatim diizlemini olustururken
gosterilenler ise igerik diizlemini olusturmaktadir (Barthes, 1993, s. 40; Rifat, 2018, s.
124).

Ikon — goriintiisel gdsterge: Resim, heykel ve fotograflardan olusmakta olup, dil
kullanilmadan yalnizca bu gorsel gostergeler sayesinde iletiler aktarilmaktadir (Parsa &

Olgundeniz, 2014, s. 5).

Pierce’da, goriintlisel gosterge; ikon adiyla da kaydedilmis olmakla birlikte
gostergelere dair yaptigi siniflandirmalarda belirti ve simge ile beraber ayri bir tigliilk
meydana getiren gosterge cesidi olarak yerini almaktadir. Goriintiisel gosterge ile dis
gercek benzerlik denklemi igerisinde olup belirtilen nesne ile ayni Ozellikleri
tasimaktadir. Portreler ve esantiyonlar goriintiisel gosterge Ornegi arasinda yer

almaktadir (Rifat, 2018, s. 123).

Gosterilen, bir nesne olmayip nesnenin mental bir dizayni olarak vurgulanmakla
birlikte gosterilen sey gostergeyi kullanan kiginin nesneden yorumladiklari seklinde

ifade edilmektedir (Barthes, 1993, s. 42).

Rifat’a gore gosterilen, gostergenin dogrudan algilanamayan kismi olup

gostergenin icerik kismini olusturmaktadir (2018, s. 135).

Gostergenin iki diizlemi bulunmaktadir. Bunlardan digeri ise gosterilen seklinde
isimlendirilmektedir. Gosteren, gostergenin direkt olarak algilanabilen kismi1 olup dogal
dilin isitim goriintiisii olarak kaydedilmektedir. Saussure’e gore; gdsteren ve gosterilen
arasindaki iliski dilin fonksiyonu yoniinden bazilar1 i¢in zorunlu olarak ifade

edilmektedir (akt. Rifat, 2018, s. 123).
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Frei, Saussure ve Hjelmslev’e gore, gosterilenler, gostergelerin pargast oldugu
icin anlambilimin yapisal dilbiliminde bulunmasi gerekmekte; ancak Amerikalilara

gore, gosterilenlerin dilbilimden atilmasi gerekmektedir (akt. Barthes, 1993, s. 38).
Sekil 3.1:Barthes’1n iki Anlamlandirma Diizeyi

Birinci Diizey ikinci Diizey

Gergeklik - Gostergeler Kiiltiir

Gosteren

Gosterilen

MIT

Kaynak: (Fiske, 2003, s. 120)

3.7. CALISMAYA ILiSKIiN BULGULAR
3.7.1. Treasures of Istanbul Tamtim Filminin Géstergebilimsel Analizi

Tiirkiye’nin ilk tanitim filmi olma 6zelligini tasiyan “Treasures of Istanbul”
(Istanbul’un Hazineleri) 1958 yilinda cekilmistir. Film Hollywood yapimli olup
Amerikal1 yonetmen Otto Lang’in imzasmi tasimaktadir. Kiiltir ve Turizm
Bakanligi’'nin arsivlerinde olan film, Bakanlik tarafindan Amerika’nin universal
stiidyolarinda hazirlatilmistir. Filmde Istanbul’un énemli merkezlerinden olan Galata
Kulesi, Ayasofya Miizesi, Sultanahmet Cami, Kapali Carsi, Taksim, Topkap1 Sarayi,
Dikilitas ve Hisarlar yer almaktadir. Ayn1 zamanda Amerika’dan gelen oyuncular da
filmde oynatilmistir. Film ¢ekiminde seslendirmeyi yapan Art Gilmore, diizenleyen
Ernest Flook, fotograflayan Ed Drews olup yapim sirketi Dudley Pictures’dir. Filmin
toplam siiresi; 7 dakika 36 saniye’dir. Ingilizce olarak verilerek altyazilar ise Tiirkce’ye

cevrilerek tablo altlarinda iliskili kesitlerle birlikte verilmistir.
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15. saniye ile birlikte filmdeki kareler yansitilmaktadir. Filmin arka planinda
donemin tercih edilen miiziklerinden birisi kullanilmaktadir. 17. saniye itibariyle
Ingilizce seslendirme yapan kisi Istanbul’u uzun uzun tanitmaya baslamaktadir. Filmde
sirastyla Istanbul’un kus bakisi manzaralarina Sultanahmet ve Siileymaniye camileri,
Galata Kulesi, Hali¢ Kopriisii, modern mimari tarzinda otel ve otelde bulunan

miusterilerin/turistlerin eglencesi eslik etmektedir.

(www.youtube.com/watch?v=VVvKUoCz-FL8)
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Tablo 3.2: Treasures of Istanbul Gostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 1
Siire: 00.27
Gosterge: Mekan
Gosteren: Istanbul
Gosterilen: Tarihi Doku ve
Manzara

Kesit: 2
Siire: 00.39
Gosterge: Mekan
Gosteren: Hali¢ Kopriisii
Gosterilen: GeligmisMimari

Kesit: 3
Siire: 00.48
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 4
Siire: 00.55
Gosterge: Mekan
Gosteren: Otel
Gosterilen: Modern Mimari

Kesit: 5
Siire: 01.06
Gosterge: Mekan
Gosteren: Otel
Gosterilen: Modern Mimari
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Kesit: 6
Siire: 01.09
Gosterge: Otel Havuzu
Gosteren: Tatil yapan insanlar
Gosterilen: Modern Hayat

Kesit: 7
Siire: 01.13
Gosterge: Eylem
Gosteren: Havuza atlayan erkek
Gosterilen: Sportif Olma

Kesit: 8
Siire: 01.19
Gosterge: Kadin
Gosteren: Bakimli Olma
Gosterilen: Modern Insan

Kesit: 9
Siire: 01.21
Gosterge: iki Kadin Iki Erkek
Gosteren: Arkadas Grubu
Gosterilen: Sosyal Yagsam

Karelere iliskin gecen temsili altyazilar tablo altlarinda verilmis, ardindan kesit

yorumlamalar1 yer almistir.

Saniye Araliklari- 00.18-00.36:4ntik ¢cagin gezginleri Yunanistan ve Roma’nin
ihtisamint goriirken;  bugtiniin gezginleri bir zamanlar Bizans, Konstantinopolis ve

simdilerde Istanbul Metropolii olarak bilinen bu biiyiik sehrin ihtisamini gérmekteler.

Saniye Arahiklar- 00.39 - 1.12:Galata Kulesi, 3. 000 yili askin bir ge¢mige
sahip olmasina ragmen bir zamanlar Ceneviz Kalesi’'nin onemli bir tarihi déniim

noktasidir. Istanbul, giiniimiizde modern cagin ticari binalarini ve ultra modern
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otellerini simgeleyenmimarisi ve Istanbul 'u ziyaret edenler icin keyifli bir yasam adina

her tiirlii konfor ile one ¢citkmaktadir.

Saniye Araliklar- 1.16-1.25:Amerika’dan gelen bu gen¢ kadin gibi Istanbul un
ziyaretcileri bulunmaktadir. Colorado’da bir égretmen olan Alice, Istanbul’'un

hazinelerinin tadini ¢cikarmak icin buradadir.

Film Istanbul Eyiip’te Pierre Loti Tepesi'nden cekilen Sultan Ahmet ve
Stileymaniye Camilerinin bulundugu kareler ile baglamaktadir. Hali¢ Kopriisii, ardindan
Galata Kulesi gorselleri ile Istanbul’un tarihi dokusu videoya islenmektedir. Galata
Kulesi’nin bulundugu mubhitte yapilarin birbirine olan bitisikligi ve karmasiklig1 ¢carpik
kentlesmenin ve geri kalmighigin varligina iliskin izler tasimaktadir. Hemen ardindan
modern mimariye sahip otelin bulundugu kareye gec¢ilmektedir. Otelin 6niinde asili olan
biri Tiirk digeri Amerikan bayraklar1 bulunmaktadir. Bu sekilde Amerikan miisterilerin
varligina Amerikan bayrag ile dikkat ¢ekilmek istenmektedir. Otelin bahgesinde takla
acarak havuza atlayan kisiyi Amerikali turistler ilgiyle seyretmektedirler. Otelin
mimarisi, kadin ve erkek turistlerin otel havuzu kenarinda eglence icerisinde

giiliismeleri Istanbul’da modern hayat olgusunun varligina génderme yapmaktadir.

91.saniye ile birlikte Istanbul’un tarihi simgesi olan ve kalabalikhig: ile bilinen

Taksim Meydani’nda bulunan kareler yer almaktadir.
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Tablo 3.3: Treasures of Istanbul Gostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 10
Siire: 01.31
Gosterge: Taksim Meydani
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Metropol Sehir

Kesit: 11
Siire: 01.37
Gosterge: Taksim Cumhuriyet
Anit1
Gosteren: Mustafa Kemal Atatiirk
Gosterilen: Milli Deger

Kesit: 12
Siire: 01.44
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Manzara

Kesit: 13
Siire: 01.55
Gosterge: insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giinliik Yasam

Saniye Arahklari- 1.30 - 1.40:[stanbul 'un merkezi, Tiirkive Cumhuriyeti’nin

babasi ve ilk gen¢ Cumhurbaskant olan Kemal Atatiirk’ii onurlandiran heybetli bir

anitin hakim oldugu Taksim Meydani dir.

Saniye Araliklari- 1.46 - 2.00:7iim yollar bizi sonunda sehrin renkli limanini

kaplayan Galata Kopriisii'ne gotiirmektedir.Burada hi¢ bitmeyen bir ara¢ trafigi

girdabi vardir ve eski bir sehirden modern banliyolere yayalar ge¢cmektedir.

Arag ve yaya trafigi, insanlarin kosusturma icindeki halleri istanbul’da giindelik

hayatin akigin1 anlatmaktadir. Taksim Meydani’nda yer alan Cumhuriyet Anit1 ile
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Tiirkiye Cumhuriyeti i¢in hayati bir 6neme sahip olan Mustafa Kemal Atatiirk ve milli

degerler vurgulanmaktadir.

124. saniye ile birlikte kareye diinyanin en biiylik carsis1 ve en eski kapali
carsilarindan olan Kapali Cars1 yansimaktadir. Amerikan turist kadin ilgiyle carsiyi

gezmektedir.
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Tablo 3.4: Treasures of Istanbul Gostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 14
Siire: 2.04
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapali Cars1
Gosterilen: Giinliik Yasam

Kesit: 15
Siire: 2.19
Gosterge: Kadin
Gosteren: Sik Bir Kadin
Gosterilen: Modern insan

Kesit: 16
Siire: 2.29
Gosterge: Kadin ve Erkek
Gosteren: Kadina Yardimci
Olmak
Gosterilen: Nezaketli Tiirk Erkegi

Kesit: 17
Siire: 2.38
Gosterge: Kadin
Gosteren: Taki Satan Tezgahtar
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 18
Siire: 2.49
Gosterge: Durum
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Geleneksel Kiyafet
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Saniye Araliklar- 2.04 — 2.46:Tiim yollar ka¢inilmaz olarak Kapalicarsi’ya
ctkmaktadir. Istanbul’'un Macy ve Gimbels’e cevabi; akla gelebilecek her tiirden malin
wiltih bir dizisini sergileyen dar sokaklardan olugan bir labirentle, birbirine baglanan
tek bir cati altinda bes bin diikkamin varligidir. Ve egzotik pazarlik arayisinda
olanAmerikali arkadasimizi burada bulmaktayiz. Kapalicarsi'da herhangi bir gezginin
hayal giiciiniin otesinde sayisiz vir zivirlar, eserler ve tiim hazineler bulunabilir.
Biblolar, bilezikler ve boncuklar, yogun islemeli zarif kiyafetler, Istanbul’un hazineleri

arasinda yer almaktadur.

Tarihi bir kapist olan ve igerisinde yaklasik bes bin diikkdn bulunan Kapali
Cars1’nin, insanlar tarafindan keyifle gezildigi goriilmektedir. Kadin turistin basamaktan
cikarken elini uzatan ve farkl kiyafetleri denemesine yardimei olan erkek, iyi bir esnaf
olmanin yani sira centilmenligi gézler oniine sermektedir. El sanatlar1 ve siis esyasi
satan teyze, tezgahi ve giyimiyle dikkat ¢cekmektedir. Bagortlisiinii yapis sekli ve
salvartyla Tirk kadinlarindaki geleneksellik vurgusu one ¢ikmaktadir. Tezgahinin
basinda taki ve siis esyalar1 satan kadin, Tiirk kadinlarinin 50°1i yillarda da c¢alisma

hayatinin i¢inde bulundugunun ispati niteligindedir.

170. saniye ile birlikte film karelerinde Valens Su Kemeri, Antik Sultanahmet
Hipodromu igerisinde bulunan Theodosius Dikilitagi, Sultanahmet Cami ve Ayasofya
Cami yer almaktadir. Burada tarihsel dokularin 6n planda olmasi sebebiyle Kkiiltiir
turizminin ¢oklugu dikkat cekmektedir. Sultanahmet ve Ayasofya Cami gorselleriyle de

inang turizminin varligina deginilmektedir.
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Tablo 3.5: Treasures of Istanbul Gostergebilimsel Cdziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 19
Siire: 2.50
Gosterge: Mekan
Gosteren: Bozdogan/ Valens Su
Kemeri
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 20
Siire: 3.11
Gosterge: Mekan
Gosteren: Sultanahmet Hipodromu
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 21
Siire: 3.17
Gosterge: Mekan
Gosteren: Theodosius Dikilitasi
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 22
Siire: 3.32
Gosterge: Mekan
Gosteren: Dikilitag ve
Sultanahmet Cami
Gésterilen: Tarihi Doku/Ibadet
Yeri

Kesit: 23
Siire: 3.45
Gosterge: Mekan
Gosteren: Ayasofya Cami
Gésterilen: Tarihi Doku/Ibadet
Yeri
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Saniye Araliklari- 2.52-3.06:Valens Su Kemeri, sehre uzak bir dag deresinden
tatl su saglamak icin yaklasik 2000 yil 6nce insa edilmistir.

Saniye Arahklar- 3.09-3.34:Antik Hipodrom 'daki bu genis park simdi baris¢il
ve dingindir, ancak yiizyillar énce vahsi savas arabalarinin sahnesi, zafere ulasan
askeri gecit torenleri, erkekler ve vahsi hayvanlar arasindaki savaslar soz konusuydu.
Ortada, Roma ihtisamum Tiirk ihtisamina birakan bir sehrin iizerinde, bugiin yiikselen
biiyiik bir askeri zaferi anmak icin Misir’dan Imparator Theodosius tarafindan getirilen

bir dikilitas durmaktadur.

Saniye Araliklari- 3.38-3.54:Ayasofya, bin yil boyunca biiyiik bir kilise olarak
vaftiz edilmis, Tiirkler 15. yiizyilda sehri ele gecirdiginde, cami yapmak i¢in dort minare

eklemigsler, bugiin ise paha bicilmez tarihi sanatlarla dolu bir miizedir.

Karelerde Istanbul’daki tarihi dokularin 6nemine deginilmis, geg¢miste su
kemerinin insanliga faydasi, kullanim amaci ve dikilitasin dizayni ayrintili sekilde
anlatilmistir. Ayasofya ve Sultanahmet Camilerinin tarihi ise gorsel ve anlatimlarla

detaylica aktarilmistir.

Devam eden kesitlerde Topkapi1 sarayina dogru yiirliyen insanlar goriilmektedir.
Ardindan gelen karede “Harem” kapisindan igeriye giren iki kadin yer almaktadir.
Bunu takiben Topkapi Sarayi’nin igerisinde bulunan ulusal bir miizeye gecilmektedir.
Miizede kraliyet ailesine mensup birisinin zirhli bir elbisesi ve taslarla siislenmis olan
altin bir besik dikkat ¢ekmektedir. Burada padisahlara donemin kral ve giigliilerinden
armagan edilmis tiiylii bagliklar, saatler, kisisel esyalar ve degerli incilerden yapilmis bir

kral taht1 yer almaktadir.
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Tablo 3.6: Treasures of IstanbulGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 24
Siire: 3.56
Gosterge: Mekan
Gosteren: Topkap1 Saray1
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 25
Siire: 4.03
Gosterge: Mekan
Gosteren: Topkap1 Saray1
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 26
Siire: 4.09
Gosterge: Mekan
Gosteren: Harem Binasi
Gosterilen: Tarihi Doku/Osmanli
Kaltiri

Kesit: 27
Siire: 4.12
Gosterge: Yazili Unsur
Gosteren: The “Harem”
Gosterilen: Tarihi Doku/Osmanli
Kultiri
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Kesit: 28
Siire: 4.14
Gosterge: Mekan
Gosteren: Harem Kapisi
Gosterilen: Gizem/Fantezi
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Kesit: 29
Siire: 4.18
Gosterge: Iki Kadin
Gosteren: Hareme giren kadinlar
Gosterilen: Merak

2

=
Kesit: 30
Siire: 4.21
Gosterge: Obje

Gosteren: Kilig
Gosterilen: Gili¢

Kesit: 31
Siire: 4.34
Gosterge: Zirhl1 Elbise
Gosteren: Koruyucu/Savunmaci
Giysi
Gosterilen: Savasci Toplum

Kesit: 32
Siire: 4.37
Gosterge: iki Kadin
Gosteren: Esyalari Inceleyen
Kadinlar
Gosterilen: Antika Ilgisi/Merak

Kesit: 33

Siire: 4.38
Gosterge: Obje
Gosteren: Altin Besik

Gosterilen: Antika/El Isciligi
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Kesit: 34
Siire: 4.53
Gosterge: Obje(ler)
Gosteren: Saat(ler)
Gosterilen: Antika

Kesit: 35
Siire: 4.56
Gosterge: Obje(ler)
Gosteren: Siis Esyalari
Gosterilen: Antika

Kesit: 36
Siire: 5.04
Gosterge: Obje
Gosteren: Baslik
Gosterilen: Ihtisam/Gosteris

Kesit: 37
Siire: 5.09
Gosterge: Obje
Gosteren: Biblo
Gosterilen: Antika

Kesit: 38
Siire: 5.23
Gosterge: Obje
Gosteren: Tasli Aksesuar
Gosterilen: El Isciligi
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Kesit: 39
Siire: 5.27
Gosterge: Obje
Gosteren: Kral Taht1
Gosterilen: Gilic

Saniye Araliklari- 3.57-4.44:Bu Orta Cag kapisi, eski Osmanli Imparatorlugu’nun
romantik gizemine ve entrikasina a¢ilmaktadir. Burasi ger¢ek ve kurgudan olusan
hikdye kitabi diinyasi gibidir ve asil vurgusu haremdir. Bugiin burada liiks i¢inde
vasayan bastan ¢ikarici ¢arsaflt bayanlar yoktur. Giiniimiizde burasi Topkapt Saray
adiyla ulusal bir miizedir. Diinyanin her yerinde goriilebilen ve keyfini ¢ikarabileceginiz
biiyiileyici bir tarihi hatira koleksiyonudur. Bu Orta Cag fethinin zirhla kaplanmus
zincirli hatira elbisesidir. Bu kraliyet odasindan bir koleksiyoncunun esyasidir. Bu

miikemmel altin besik ise, degerli taslarla muhtesem bir servetle kaplanmigstir.

Saniye Araliklari- 4.47-5.42:Neredeyse herhangi bir kisisel hediye olarak
hayal edilebilen biitiin hazineler bu dizi arasindadwr. Yakut ve elmaslarla siislenmis
egzotik tiiylerden olugan ayrintili bashklar gibi nadir hediyeler de dahil olmak iizere
diinyanin her yerinden yasamin her noktasindan insanlardan, krallardan ve giicliilerden
iktidar Sultanina hediyeler bulunmaktadir. Bu figiiriin alt yarisimin tamami, Sultan’in
fidyesine deger tek bir barok incidir. Iste bir cocugun yumrugunun biiyiikliigiindeki
diinyamin en biiyiik ve en degerli ziimriitlerinden biri olan gergek bir koleksiyoncunun
esyasidir. Bu ise toplam 8600 yakut, 25.000 inciden olusan mobilya tasarimindaki
maksimum hayal giicii iiriinii olan, miicevherlerle kaplanmis islemeli emayeden bir

tahttir.

Osmanli doneminde Onemli bir yeri olan harem, oryantalist bakis igeren
climlelerle ifade edilmistir. Donemin hatr1 sayilir padisahlarinin ve sultanlarinin oldugu,
onlara diinyanin ¢esitli yerlerinden ve kisilerinden kiymetli hediyeler verildigi
anlagilmaktadir. Kral tahtinin ihtisami ve degerli miicevherlerle siislenmis olmasiyla

gosterisin esas alindigi bir Tiirk kiiltlirliniin varlig1 ortaya konmaktadir.

Olusturulan son tablonun karelerinde Istanbul Bogazi’nda tekne gezintisine

katilmis turistlerin seyahat ve sohbet anlari, Rumeli Hisar gorselleri, limana yanasan
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tekne, restorana yonelmis yabanci turistlerden olusan miisteriler, onlarin yemek

yedikleri kareler ve Istanbul manzaralar1 yer almaktadir.

Tablo 3.7: Treasures of IstanbulGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 40
Siire: 5.46
Gosterge: Vapur
Gosteren: Hareket Eden Vapur
Gosterilen: Giinliik Yasam

Kesit: 41

Siire: 5.54
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Vapur Gezintisi
Gosterilen: Sosyal Yasam

Kesit: 42
Siire: 6.06
Gosterge: Bir Erkek ve Kadin
Gosteren: Sohbet Etme
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 43
Siire: 6.18
Gosterge: Mekan
Gosteren: Rumeli Hisar
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 44
Siire: 6.31
Gosterge: Mekan
Gosteren: Rumeli Hisar
Gosterilen: Tarihi Doku
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Kesit: 45
Siire: 6.38
Gosterge: Eylem
Gosteren: Vapuru iskeleye
Yanastirmak
Gosterilen: Vapur Gezisinin
Bitimi

Kesit: 46
Siire: 6.53
Gosterge: Restoran Calisani ve
Miisteriler
Gosteren: Miisteri Karsilama
Gosterilen: Nezaket/Centilmen
Tiirk Erkegi

Kesit: 47
Siire: 7.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Tabak Hazirlama
Gosterilen: Sunum

Kesit: 48
Siire: 7.11
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Kadeh Kaldirma
Gosterilen: Kutlama/Mutluluk

L
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Kesit: 49
Siire: 7.16
Gosterge: Mekan
Gaosteren: Istanbul
Gosterilen: Manzara
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Kesit: 50

Siire: 7.30
Th e E N D Gﬁsterge; Yazi
Gosteren: “The End” Son Yazis1
Gosterilen: Bitis

A
UNIVERSAL-INTERNATIONAL PICTURE

Saniye Araliklari- 5.45-6.11:istanbul’da bir yolcunun tatili, (Alice ve Tiirk
arkadaslart i¢in oldugu gibi) Bogaz da bir tekne gezisi icermelidir. Bir ¢icek diirbiinii
manzarasint temsil eden sahil seridi, Tiirkiye'nin en gérkemli liiks saraylarini
degistirmektedir. Bogaz, Tiirkiye’de Avrupa ve Asya’yt ayiran 17 mil uzunlugundaki bir

su serididir.

Saniye Arahklar- 6.18- 6.29:13-15. yiizyildan kalma miithis Rumeli Hisar
Kalesi, o zamanlar Konstantinopolis’in fethinde hayati bir rol oynamistir. Sonunda

1453 ’te Tiirkler tarafindan ele gegirilmistir.

Saniye Araliklari- 6.35- 7.15:Ve eger her seyi dogru planlamaktaysaniz,
Bogaz’in her iki tarafinda bulunan bir¢ok miikemmel restorandan birinde ogle yemegi
icin tam zamaninda duracaksiniz. Giizel bir hava var ve grubumuz, tinlii Tiirk mutfagini
tatmak igin eskiden saray olan bu ag¢ik hava restoranin secti. Bogaz 'da yemek yemek,
havali sanat¢ilar tarafindan hazirlanan Tiirkiye spesiyallerinin bir gurme zevkidir. Siz
beklerken, Istanbul’'un asla unutulmayacak kisa bir ziyaretin cazibesi ve

misafirperverligi icin her zaman bir kadeh kaliteli Tiirk sarabi ve bir tost vardir.

Saniye Araliklari- 7.17- 7.22:stanbul, antik ¢aglarmn kralice sehri, 20. yiizyilin

parlak metropoliidiir.

Objektif teknede seyahat eden turistlerin keyifli sohbetlerine tanik olurken; tekne
tizerinde asili olan Tiirk bayrag: ile milli duygulara yer verildigi de gosterilmektedir.
Ardindan Rumeli Hisar kalesi uzunca tanitilarak tarihi degerlere deginilmektedir. Tekne
gezintisinden sonra limana yanasilmakta ve turistler bogaz manzarali bir restorana 6gle
yemegi i¢cin yonelmektedir. Turistler giizel bir havada eskiden saray olarak kullanilan
bir restoranin terasini Tiirk mutfagini tatmak i¢in tercih etmektedirler. Restoranin
oniinde miisterileri nezaketle karsilayan bir calisan bulunmaktadir. Oncelikli olarak

kadinlari igeriye davet etmesi ile medeni bir Tiirk erkegi modeli ¢izilmektedir. Iki kadin
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ve iki erkekten olusan turist kafilesi yemeklerine Tiirk sarabi esliginde devam
etmislerdir. Sarap ile Tirk gastronomi mutfagina dikkat ¢ekilmek istenmistir.
Sonrasinda “Antik caglarin kralice sehri, 20. yiizyilin parlak metropolii” sdzleriyle
Istanbul’un tarihten beri devam eden dnemine ve giizelligine vurgu yapilarak Istanbul
manzaralt bir kare ile film sonlandirilmistir. Filme “The End” (Son) yazisi ile veda
edilmistir. Film boyunca kullanilan miizik ayni ritimde devam etmis ve Istanbul,
Amerikan bir kisinin Ingilizce anlatimi ile tanitilarak sahne gecisleri yavas bir sekilde

ilerlemistir.
3.7.2. 2020 Tiirkiye Tanitim Filmi Gostergebilimsel Analizi

“2020 Tiirkiye Tamitim Filmi” | diinyanin gesitli lilkelerinde gdsterime girmesi
amactyla ti¢ farkl versiyonda hazirlanan 1 dakika 30 saniyelik bir filmdir. 2019 yilinda
T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafindan 98 kisilik bir ekip ve bes farkli sehrin
gezilmesiyle film ¢ekimi tamamlanmistir. Cekimlerde yer alan iller; Mugla, Antalya,
Nevsehir, Denizli ve Istanbul olarak belirlenmis olup ¢ogu alanda drone gekimlerine yer
verilmigstir. Tanitim filminde macera, inang, kiiltiir, deniz, gastronomi ve eglence gibi

turizm tiirlerine dikkat ¢ekilmistir.

Film, iki gen¢ kadinin cafe/bar ortaminda karsilikli bir seyler igerken sohbet
etmesiyle baglamaktadir. Filmin 1. saniyesinde kendisine bir seyler anlatmakta olan
arkadasinin sozilinli kesen kadin, kahvesini yudumlamasinin ardindan arkadasina “Sorry,
how was Turkey?” (Pardon, Tiirkiye nasildi?) sorusunu yoneltmektedir. Tiirkiye’yi
ziyaret eden kadin, sorulan soru karsisinda birden durup susmay1 tercih etmekte ve
zihninde aniden beliren bir fikir ile telefonunu eline aldig1 izlenimi vermektedir. Filmde
kadinin Tiirkiye’de gecirdigi vakitler, gezdikleri sehir ve mekanlar telefon ekranindan

onceden kaydedilmis video ile aktarilmaya baslanmaktadir.
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Tablo 3.8: 2020 Tanitim FilmiGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 1
Siire: 00.01
Gosterge: iki Kadin
Gosteren: Sohbet Etme
Gosterilen: Sosyal Yasam

T
¥ =

Kesit: 2
Siire: 00.03
Gosterge: Kadin
Gosteren: Soru Sorma
Gosterilen: Merak/ilgi

Kesit: 3
Siire: 00.03
Gosterge: Kadin
Gosteren: Diisiinceli Olma
Gosterilen: Aniden Gelen Fikir

(%) TURKISH
) RiRiNes

Kesit: 4
Siire: 00.05
Gosterge: Kadin
Gosteren: Arkadasina Bir sey
Gosterme
Gosterilen: Heyecan

Kesit: 5
Siire: 00.06
Gosterge: Telefon Ekrani
Gosteren: Telefon Ekranim
Gosteren Kadin
Gosterilen: Hatira/Anilar
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Kesit: 6
Siire: 00.07
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Suda Dans

(X)) TURKISH
= AIRLINES

Kesit: 7
Siire: 00.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Suda Dans

(%) TURKISH
3 RN

Kesit: 8
Siire: 00.09
Gosterge: Kadin
Gosteren: Denizde Dans Etme
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 9
Siire: 00.11
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 10
Siire: 00.11
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk
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6. saniye itibariyle Tiirkiye tatilinde kaydedilen video oynatilmaktadir. 7. saniye
ile birlikte videoya miizik eslik etmektedir. Sahne, kadinin denize ters bi¢imde uzanarak
mavi 1s1ltili denizde keyifle dans edisi ve bu durumdan aldigi haz ile baslamaktadir.
Deniz kenarinda dans ederken ¢ekilen goriintiilerinde ise degisen renkler ile fotograflara
modern filtre efektlerinin uygulandig: fark edilmektedir.

Tablo 3.9: 2020 Tanitim Filmi Gostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 11
Siire: 00.14
Gosterge: Mekan
Gosteren: Yassica Takim Adalar
Gosterilen: Dogal
Giizellikler/Manzara

Kesit: 12
Siire: 00.14
Gosterge: Eylem
Gosteren: Dokunus
Gosterilen: Giineslenmek

Kesit: 13
Siire: 00.16
Gosterge: Kadin
Gosteren: Hareket Hali
Gosterilen: Gevseme/Rahatlama

S0 e )‘}’ e

Kesit: 14
Siire: 00.16
Gosterge: Obje
Gosteren: Parasiit
Gosterilen: Ucusa Hazirlik
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Kesit: 15
Siire: 00.17
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamac Parasiitii
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 16
Siire: 00.18
Gosterge: Eylem
Gosteren: Adim Atmak
Gosterilen: U¢maya Hazirlik

Kesit: 17
Siire: 00.19
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamac Parasiitii
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 18
Siire: 00.21
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamac Parasiitii
Gosterilen: Adrenalin/Macera

3 TURKISH
) RiRtines

¢ g
/;13‘#27

Kesit: 19
Siire: 00.23
Gosterge: Mekan
Gosteren: Yassica Takim Adalari
Gosterilen: Dogal
Giizellikler/Manzara
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14. saniye ile birlikte karede adalarin kusbakisi goriintiisii yer almaktadir.
Ardindan turist kadinin plajda giineslendigi ve kendi koluna dokunarak keyifle uzandig:
sahne gosterilmektedir. Kadin giines gozliikleriyle plaja uzanmis, halinden memnun bir
sekilde gilineslenirken kollarim1  basmin iizerine kaldirip ellerini  yukarida
birlestirmektedir. Kadinin ellerini birlestirip havaya dogru uzandigi sahne ile yamag
paragiitiiniin hizla havalandigi sahne birbirine baglanmaktadir. Kadinin ellerinin
yukartya dogru agilmasi ile parasiitiin kalkmak icin agilmasi arasinda benzesim
olusturularak Ozgiirliik temasi zemininden diizdegismece yaratilmaktadir. Filmde
gokyliziine parasiitle agilan insanlarin havalanmadan Once attiklar1 son adimlar1 yer
alirken sonraki sahnede gokyiiziinde selfie ¢ekilerek parasiitiin keyfini ¢gikardiklar: anlar
gosterilmektedir. Atillan adimlarin parasiitiin havaya dogru yiikselmesiyle birlikte
yerden kesilmesi, gokyiiziinde heyecan ve mutluluk dolu vakitler gegireceklerine iliskin
“ayaklarin yerden kesilmesi” deyimine gonderme yapmaktadir. Gezintide ada
manzaralar1 ve dogal giizelliklerin 6nemine parasiitten dnceki ve sonraki karelerde

deginilmektedir.
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Tablo 3.10: 2020 Tanitim Filmi Gostergebilimsel Céziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 20
Siire: 00.24
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Manzara

Kesit: 21
Siire: 00.25
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Manzara

a0y TURUSIS

Kesit: 22
Siire: 00.27
Gosterge: Kadin
Gosteren: Cay Icen Turist
Gosterilen: Huzur ve
Geleneksellige Gonderme

Kesit: 23
Siire: 00.28
Gosterge: Eylem
Gosteren: Fotograf CekenKadin
Gosterilen: Hayranlik

3 TURKISH
) RiRtiNes

Kesit: 24
Siire: 00.30
Gosterge: Kadin
Gosteren: Kiliseyi Gezen Turist
Gosterilen: Hayranlik/Kesfetme
Arzusu

%) TURKISH
3 RN
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Kesit: 25
Siire: 00.30
Gosterge: Eylem
Gosteren: Deniz Dalgasi
Gosterilen: Rahatlama

Kesit: 26
Siire: 00.31
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Miisteriler
Gosterilen: Yemek Keyfi

S Al
% ) TURKISH " -
o> AIRLINES

-‘q

Kesit: 27
Siire: 00.32
Gosterge: Obje
Gosteren: Yemek Sofrasi
Gosterilen: Tirk Gastronomisi

Kesit: 28
Siire: 00.34
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Yemek Keyfi
Gosterilen: Sosyal Yasam

Filmin 24. saniyesinde koy manzaralaridan Istanbul’a gecis yapilmaktadir. Bu
karelerde Galata Kulesi, vapurda mart1 sesleri esliginde cay icerken etrafi izleyen ve
kilisede fotograf ¢eken turist kadinin dikkatli bakislari, deniz kenarinda nezih bir
mekanda insanlarin yemek yerken sohbet edisleri ve deniz mahsullerine yapilan zoom

karelerine yer verilmektedir.

Filmde Istanbul’un tarihi dokusunu olusturan ve manzarasi itibariyle énemli bir
kule olan Galata Kulesi’'nin kalabalik hali dikkat ¢ekmektedir. Ayn1 zamanda Galata
Kulesi’nin bulundugu yerdeki yapilarin diizensizligi ve evlerin eskimisligi carpik
kentlesme gercekligini yansitmaktadir. Eski bir yerlesim yeri olan Galata Kulesi’nin
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bulundugu muhit, Kule’nin de tarihi ge¢misinin ¢ok eskiye dayandigini gostermektedir.
Galata Kulesi hakkinda ¢ok Onceden siiregelen bazi efsaneler mevcuttur. Romalilara
gore “kuleye ilk kiminle ¢ikilirsa onunla evlenilir”, bunlardan en yaygin olan bir inanis
seklidir. Kule’deki ¢ift yogunlugu, bu tiir ask efsanelerine giiniimiizde de halen
inanildigin1 ispatlar bir niteliktedir. Akabindeki karelerde vapurda mart1 sesleri
esliginde ¢ayimi yudumlayan turist kadin keyifle denizi seyretmektedir. Bu kareyi
takiben turist Kapadokya’daki Goreme Ac¢ik Hava Miizesi’nde bulunan Kkiliseyi
gezmekte, kiliseye hayranlik ve ilgiyle bakmakta, fotograflar ¢ekmektedir. Turist
ayaklarin1 denize sokarak dalgalarin getirmis oldugu tazelik ve ferahlik ile
rahatlamaktadir. Filmin devaminda Gocek koylarinda, masmavi deniz manzarasinda,
kum ve denizin i¢ine kurulan masalarda insanlar huzur icerisinde yemek yemektedirler.
Gilinbatim1 zamani g¢ekilen diger karelerde Tiirkiye’nin gastronomi degerlerine dikkat
cekilerek deniz mahsullerinin ¢esitliligi karsisinda turistlerin mutluluguna vurgu

yapilmaktadir.
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Tablo 3.11: 2020 Tanitim Filmi Gostergebilimsel Céziimleme

Kareler

Coziimlemeler

) TuRKisH
(2 AIRLINES

Kesit: 29
Siire: 00.34
Gosterge: Aile
Gosteren: Oyun Oynama
Gosterilen: Sosyal Yasam

Kesit: 30
Siire: 00.35
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

s KISH
2%/ AIRLINES

Kesit: 31
Siire: 00.36
Gosterge: insanlar
Gosteren: Aile
Gosterilen: Sakalasma

- %

~ T
OERREaS m\,u‘z

Kesit: 32
Siire: 00.37
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 33
Siire: 00.38
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon
Gosterilen: Ugusa Hazirlik
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Kesit: 34
Siire: 00.39
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

) TURKISH
) AIRLINES

Kesit: 35
Siire: 00.40
Gosterge: Eylem
Gosteren: Fotograf Cekilmek
Gosterilen: Hayranlik

T
/;»?}‘&27

Kesit: 36
Siire: 00.41
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

5 T
Y ey

Kesit: 37
Siire: 00.42
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Heyecan/Hayranlik

Kesit: 38
Siire: 00.43
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

147




Filmin bu karelerinde Tiirkiye’deki deniz turizmi ve macera turizminin varligina
dikkat ¢ekilmektedir. 34. saniye itibariyle denizde bir ailenin mutluluk i¢inde birbirinin
lizerine su atarak sakalastigi sahne gosterilmektedir. Boylece “Tiirkiye’nin aile igin
ideal bir destinasyon merkezi” oldugu mesaji verilmektedir. Kadmin yiiziine su
damlaciklarinin  gelisiyle birlikte kollarim1 yukartya dogru kaldirma hamlesinin
devaminda sahne, ates goriintiisiiyle birlestirilmektedir. Boylece su ve ates arasinda bir

zithik yaratilmaktadir.

37. saniye itibariyle miizigin temposu artarak Kapadokya sahnelerine
gecilmektedir. Kapadokya’da giindogumu ile beraber balonlarin ugusa hazirlandiklar
ve gokyliziinde uctuklart sahneler yer almaktadir. Gokyiiziinde rengarenk balonlarin
uctugu, peribacalarinin manzarasinin yansidigi karelerle birlikte fotograf ¢eken turist
kadin hayranlik ve mutluluk icerisinde objektife yansimaktadir. Sahnelerde balonlara
sikca yer verilmesiyle Kapadokya’nin macera turizmi i¢in elverisli bir bdlge oldugu

vurgusu yapilmaktadir.
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Tablo 3.12: 2020 Tanitim FilmiGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

r! v il

\%ﬁ#¢7

I

Kesit: 39
Siire: 00.44
Gosterge: Kadinlar
Gosteren: Tellal ve Yikanan Kadin
Gosterilen: Tiirk Hamam Kiiltiiri

{1 =
iof, %

() TURKISH
%) AIRLINES

Kesit: 40
Siire: 00.45
Gosterge: Kadin
Gosteren: Yikanmak
Gosterilen: Rahatlama

) TURKISH
2) ARtives

Kesit: 41
Siire: 00.46
Gosterge: Kadin
Gosteren: Martilar1 Beslemek
Gosterilen: Merhamet/Sefkat

» ) TURKISH.
@) NRiNes

Kesit: 42
Siire: 00.47
Gosterge: Kadin
Gosteren: Martilar1 Beslemek
Gosterilen: Merhamet/Sefkat

o)
/)5#27

Kesit: 43
Siire: 00.48
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Sohbet Etme
Gosterilen: Sosyal Yasam
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Filmin devam eden sahnelerinde hamamda yikanan kadinlara, vapurda martilara
simit boliip atan turiste ve bir restoranda aksam yemegi yiyen insanlara yer

verilmektedir.

44. saniye ile birlikte hamam karesine gecis yapilarak miizigin temposu
yumusak bir gecisle azalmaktadir. Kadinin hamamda uzanmis natir tarafindan
kopiiklenerek yikanmasiyla miizik gegiginin yavaglamasi senkron ilerlemektedir.
Hamamda yikanan kadinlarin bulundugu karede “pestamal, natir, hamam tasi, lif ve
tbrik” gibi Tirk Hamami’nin kiiltiirel imgelerine geleneksellik baglaminda yer
verilmektedir. Tiirk denilince akla ilk gelen kiiltiirlerden biri olan hamam kiiltiriinde

saglik, temizlik ve eglence 6nemli hususlardir.

Hamam sahnesinin ardindan Istanbul’da bir vapurda turistin martilar1 besledigi
sahne gelmektedir. Mart1 seslerine gorselin arka planinda vapurun {izerinde asili olan
Tiirk bayragi ve Tiirkiye i¢in onemli degerlerden olan Ayasofya, Siileymaniye, Yeni
camileri ve Topkapi’nin gosterigli kareleri eslik etmektedir. Bunu takiben turistlerin
aksam yemegi yerken giiliisme sesleriyle sohbet ettikleri kareler yer almaktadir. Aksam
yemegi gorselinde insanlarin  keyif icerisinde olduklari ve giiniin Ozetinin

degerlendirildigi bir sohbet havasi sezilmektedir.
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Tablo 3.13: 2020 Tanitim FilmiGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 44
Siire: 00.51
Gosterge: Teknedeki insan
Gosteren: TeknedenAtlayis
Gosterilen: Sportif Olma

= T
0 pumetsn e

Kesit: 45
Siire: 00.52
Gosterge: Kadin
Gosteren: Dalis
Gosterilen: Sportif Olma

Kesit: 46
Siire: 00.53
Gosterge: Canlilar
Gosteren: Insanlar ve Kaplumbaga
Gosterilen: Denizalti Hayati

C g
m\)‘kzv

Kesit: 47
Siire: 00.54
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Deniz Yildizi
Gosterilen: Canlilik

Kesit: 48
Siire: 00.55
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Deniz Yildiz1
Gosterilen: Canlilik

o r T
o T ey
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Kesit: 49
Siire: 00.55
Gosterge: Balon
Gosteren: Denizyildizli Balon
Gosterilen: Aktif Gece Hayati

T
4\;‘#27

Kesit: 50
Siire: 00.56
Gosterge: Eylem
Gosteren: Hareketli Balon
Gosterilen: Aktif Gece Hayat1

3

3 ) TURKISH
)' AIRLINES

Kesit: 51
Siire: 00.58
Gosterge: Kadin
Gosteren: Eglence
Gosterilen: Gece Hayat1

T
@#&7

Kesit: 52
Siire: 00.58
Gosterge: Durum
Gésteren: Istanbul Bogazi
Gosterilen: Gece Manzarasi

.

Kesit: 53
Siire: 00.59
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Dans Etme
Gosterilen: Gece Hayati
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Kesit: 54
Siire: 01.00
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Dans Etme
Gosterilen: Gece Hayati

T
/nﬁkzy

Kesit: 55
Siire: 01.01
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Dans Etme
Gosterilen: Gece Hayati

Kesit: 56
Siire: 01.03
Gosterge: Kadinlar
Gosteren: Fotograf Cekimi
Gosterilen: An1 Oliimsiizlestirme

C g
Ik ey

Filmde 51. saniye itibariyle sirasiyla; tekneden atlayan turist, denize dalis,
denizaltinda yiiziiciilerin deniz kaplumbagasinin arkasinda yiiziisii, deniz kiyisinda
yerde bulunan denizyildizi, ardindan denizyildizi karesiyle birlesen diskodaki
denizyildizli helyum balonlar, kadinlarin dans edisi, istanbul Bogaz1 manzarasinda ve dj

esliginde insanlarin gece hayati yansimaktadir.

Filmde iizerinde Tirk bayragi asili olan tekneden birinin atladigi kare yer
almaktadir. Tiirk bayrag: ile milli degerlere vurgu yapilirken; turistin tekneden atlayis
ile iilkede deniz macerasina elverisli kiyilarin oldugu isaret edilmektedir. Dalgi¢larin
deniz kaplumbagasinin arkasindan onu takip ederek yilizdiigli sahnede; denizalti
yasamin ev sahiplerinden olan canlilarin orada insanlara rehberlik ettigi mesaji
verilmektedir. Ardindan kiytya vurmus bir denizyildizi objektife girmektedir.
Denizyildizinin gokyiiziine dogru kaldirilip giinese dogru yansitildigir sahnede miizigin
ritmi hizlanmaktadir. Bu sahneyi takiben disko ortaminda denizyildizi goriintimli
helyum balonlar yer almaktadir. Balonlar basta tiim parca halinde ve tek renk olarak
goriiniirken yakin ¢ekimde bes parcaya ayrilmaktadir. Denizyildizinin da bes kdsesinin
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olmast ve parcalara ayrilsa dahi O0lmeyip halen canli kalmasi gercekligi ile gece
hayatinin stirekliligi, canliligl arasinda bir diizdegismece yapilmaktadir. Akabinde
eglence hayatnin devam ettigi kareler yer almaktadir. Istanbul Bogazi manzarali
mekanda dj esliginde insanlarin gece hayatinda eglendigi anlar yansimaktadir.
Kadinlarin eglencenin merkezinde olusu ve ¢okca eglendikleri sahnelere yer verilmesi

ile modernizme vurgu yapilmaktadir.
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Tablo 3.14: 2020 Tanitim FilmiGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 57
Siire: 01.04
Gosterge: Kadin
Gosteren: Araba Siirmek
Gosterilen: Aktif Yasam

(%) TURKISH
) JRUNES

Kesit: 58
Siire: 01.05
Gosterge: Eylem
Gosteren: Araba
Gosterilen: Hiz

Kesit: 59
Siire: 01.06
Gosterge: Kadin
Gosteren: Direktif Verme
Gosterilen: Sosyal Yagsam

Kesit: 60
Siire: 01.06
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Dalig
Gosterilen: Sosyal Yagsam

Kesit: 61
Siire: 01.08
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Yiizme Yarisi
Gosterilen: Oyunda Rekabet
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Kesit: 62
Siire: 01.09
Gosterge: Mekan
Gosteren: Ada
Gosterilen: Manzara/Dogal
Giizellikler

Kesit: 63
Siire: 01.12
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Su Dansi

> rym e

Kesit: 64
Siire: 01.13
Gosterge: Obje
Géosteren: Hz. Isa Freski
Gosterilen: Dini Unsur

T
/n:\r'#z7

Kesit: 65
Siire: 01.14
Gosterge: Kadin
Gosteren: Hayran Bakislar
Gosterilen: Manevi Degerler

() TURKISH
> AIRLINES

Filmdeki bu sahnelerde sirasiyla araba siiren kadin, Pamukkale’de yer alan Antik
Havuz’da dalis yapan insanlar, ada manzarasi, denizin maviliginde dans eden ve kilise
igerisinde gezen turist kadina yer verilmektedir.

64. saniye ile birlikte cabrio bir araba ile gezinti yapan turist kadin
gosterilmektedir. Denizin maviligine dogru aracin hizi artmaktadir. 66. saniye
sonrasinda Antik Cleopatra havuzunda dalisa hazirlanan dort kisi ve onlar1 yonlendiren
arkadaslar1 yer almaktadir. Havuza dalan kisiler arasinda bir rekabet ortaminin oldugu
gozlemlenmektedir. Sonraki karede kiliseye ve kilisede hayranlikla dolasan turist

karelerine yer verilerek inang turizmine dikkat ¢ekilmektedir.
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Tablo 3.15: 2020 Tanitim Filmi Gostergebilimsel Céziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 66
Siire: 01.16
Gosterge: Kadin
Gosteren: Sorf Yapmak

Gosterilen: Aktif Sosyal Yasam

Kesit: 67
Siire: 01.18
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 68
Siire: 01.22
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Sakalagsma

Kesit: 69
Siire: 01.23
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Memnuniyet

Kesit: 70
Siire: 01.24
Gosterge: iki Kadin
Gosteren: Sohbet Etmek
Gosterilen: Sosyal Yasam
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Kesit: 71
Siire: 01.25
Gosterge: Kadin
Gosteren: Bagini1 Hareket Ettirmek
Gosterilen: Onaylama

= ) . T
o Ry e,

Kesit: 72
Siire: 01.28
Gosterge: Durum
Gosteren: Denizin Isiltis
Gosterilen: Bitisg

Filmin devam eden son karelerinde sorf yapan, denizde poz veren ve kameraya
dogru su atarak saka yapan bir turist kadin yer almaktadir. Filmin baglangicinda bulunan
bazi karelere biterken de yer verilmektedir. 83. saniyede Tiirkiye’ye seyahat eden kadin
videonun bitimine isaret ederek “So, Turkey was...” (Yani, Tiirkiye...) diye devam
ederken, videoyu izleyen arkadasi, durumu kelimelere dokmesine miisaade vermeden
“Waooww!” tepkisini vermektedir. BOylece arkadasinin verdigi begeni tepkisi ile
kelimelere dokiilemeyecek giizellikte bir {ilke oldugu izlenimi verilmektedir. Ardindan
Tiirkiye’yi ziyaret eden arkadasin, ”Yes” (Evet) diyerek basimi sallamasi, iilkenin ve
gerceklestirilen seyahatin giizelligini onaylamaktadir. Filmin odak noktasinda turist
kadinin gece hayatinda, ¢esitli turizm tiirleri igerisinde aktif olarak yer almasi,
Tirkiye’nin ¢agdas bir iilke ve destinasyon merkezlerinin de buna elverisli oldugu
vurgusunun altin1 ¢izmektedir. Kadinlarin karsilikli konugmasinin ardindan “Time For
More” (Daha fazlasi i¢in zaman) slogani, 1s1ltil1 bir mavilikteki denizin {izerinde yer
almigtir. Ardindan miizik kesilerek film sonlandirilmistir. Sol altta “Turkish Airlines”

yazisi filme sponsor olan ugak firmasinin adina referans vermektedir.
3.7.3. Watchtower of Turkey Tanitim Filminin Gostergebilimsel Analizi

“Watchtower of Turkey” isimli Tiirkiye’nin tanitim filmi, 2014 yilinda yonetmen
Leonardo Dalessandri tarafindan 20 giinliik bir gezinti ile 3500 km’den fazla yol kat
edilerek cekilmistir. Yonetmen ¢ekimlere Kapadokya, Pamukkale, Efes, Istanbul ve

Konya’y1 dahil etmistir. Filmde yer verilen “Experience” adli miizigin bestesi Ludovico
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Einaudi’ ye, filme eslik eden ses ise Fasli sanatgt Meryem Aboulouafa’ ya aittir. Filmin

toplam siiresi; 3 dakika 32 saniye’ dir.

Filmin baslangic sahnesine agaca bagli piiskiillerin, sararmaya yiiz tutmus
yapraklarin hareketleri ve bunlarin riizgarin etkisi ile ugusma sesleri, ardindan ¢iseleyen
yagmurun dingin bir gériinimii ile Meryem Aboulouafa’ nin “Do you hear me?” (Beni

duyuyor musun?) sesi ve goriintiisii eslik etmektedir.

(www.youtube.com/watch?v=z7yqtW4lsec&t=82s )
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Tablo 3.16: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 1
Siire: 00.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ucusan Piiskiiller
Gosterilen: Riizgar Esintisi

Kesit: 2
Siire: 00.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ugusan Yapraklar
Gosterilen: Riizgar Esintisi

Kesit: 3
Siire: 00.02
Gosterge: Eylem
Gosteren: Nemli Toprak
Gosterilen: Ciseleyen Yagmur

Kesit: 4
Siire: 00.03
Gosterge: Insan
Gosteren: Basortiilii Kadin
Gosterilen: Geleneksellik ve Din

Kesit: 5
Siire: 00.06
Gosterge: Muhit
Gosteren: Yapilar
Gosterilen: Carpik Kentlesme
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Kesit: 6
Siire: 00.07
Gosterge: Eylem
Gosteren: Deniz Kopiigi
Gosterilen: Tabiat Olay1

Kesit: 7
Siire: 00.08
Gosterge: Obje
Gosteren: Kur’an-1 Kerim
Gosterilen: Kutsiyet/Islamiyet

Sehrin bina yogunlugu ve gé¢ alimiyla meydana gelen carpik kentlesmeye vurgu
yapilmasiyla gorsellerin gecisi hizlandirilmaktadir. Hizlanan gegislerle birlikte denizde
dalgalarin meydana getirmis oldugu bir kopiik olusmaktadir. Mevlana’nin siirlerinde
sikga bahsettigi deniz kopiigii unsuru; diinya hayatinin gegiciligin yani1 sira denizin
goriinmesini engelleyen bir perde olarak goriilmektedir (Yildirim, 2018, s.5). Bagka bir
deyisle, diinya bir denize benzetilirken; koplik ise diinya giizelliklerini, rengini drten bir
carsaftir. Olusan kopiik, sehrin kalabalik ve ¢arpik diizenini vurguladiktan hemen sonra
ekrana yansitilmaktadir. Carpik kentlesmenin bir yiizii gosterilirken deniz kopiigiine
gecis sahnesi, koOpiigiin  bir metafor olarak kullanilmis oldugu ihtimalini
giiclendirmektedir. Ayn1 zamanda mitolojilerde kopiik, oliimden sonraki yasamin
varligina dair belirtiler tagimasinda ilahi bir yoniinii de ortaya koymasi agisindan 6nem
tasimaktadir (Dilek, 2018, s.88). Bir sonraki karede Kur’an-1 Kerim gorselinin

kullanim1 da bu metaforu destekler niteliktedir.
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Tablo 3.17: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 8
Siire: 00.09
Gosterge: Eylem
Gosteren: Tespih Ceken Kinali El
Gosterilen: Ibadet ve
Geleneksellik

Kesit: 9
Siire: 00.11
Gosterge: Obje
Gosteren: Kursun Asker
Gosterilen: Akan Zaman

Kesit: 10
Siire: 00.13
Gosterge: Mekan
Gosteren: Koprii
Gosterilen: Manzara

Kesit: 11
Siire: 00.14
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kinali Bir El
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 12
Siire: 00.15
Gosterge: Dergi Sayfasi
Gosteren: Deve
Gosterilen: Tasrali Yagam
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Filmde tespih ¢eken kinali bir el, bagka bir elin kinali tirnaklariyla bir yilizeye
dokunus hareketi din ve geleneksellik olgularina dikkat ¢ekmektedir. 11. saniyede
Meryem’ in “Bu gercek ge¢misinin sesi” soziiyle kursun asker bigimdeki siis esyas1 akip
giden zamana gonderme yaparken; 13. saniyede koprii gosterilmektedir. Koprii iki yerin
arasinda bir gecis fonksiyonu iistlenmesiyle 6ne ¢ikarken; degerlerin de benzer sekilde
insanlar1 birbirine baglamasini anlatan bir metafor olusturulmaktadir. 16. saniyede dergi
sayfasindaki deveye odaklanilip “Bu ses atlarin titresimin ritmi” sOziiyle gegisler

saglanmaktadir.

Deve, Tiirk mitolojisinde Tiirklerin kahramanlik simgesi ve koruyucusu
(Coruhlu, 2011, s. 146) olmakla birlikte ekonomik anlamda gegimlerini sagladiklar
onemli bir gelir kaynagi olarak bilinmektedir. Dergi sayfasinda yer verilen deve ile
iptidai yasam siiren bir toplulugun karesi tasrali bir hayata vurgu yapmaktadir. Kentteki
carpik yerlesme ve kirsal alandaki ilkel yasam tarzi gorselleriyle toplumsal, kiiltiirel ve

iktisadi agilardan geri kalmiglik {izerinden metonimi yapilmaktadir.
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Tablo 3.18: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 13
Siire: 00.19
Gosterge: Insan
Gosteren: Mustafa Kemal Atatiirk
Gosterilen: Yonetici & Lider

Kesit: 14
Siire: 00.21
Gosterge: Obje
Gosteren: Kur’an-1 Kerim
Gosterilen: Kutsiyet/islamiyet

Kesit: 15
Siire: 00.22
Gosterge: Eylem
Gosteren: Mum Yakan Bir El
Gosterilen: Ibadet Etmek

Kesit: 16
Siire: 00.23
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Konsantre Bakis

Filmin 19. saniyesinde Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin kurucusu ve
baskomutani olan Mustafa Kemal Atatiirk, dalgalanan Tiirk bayragiyla birlikte objektife
yansimaktadir. Akabinde Kur’an-1 Kerim igerisinde gecen Arapga yazilar, mumlari
yakmakta olan bir el ve erkek c¢ocugunun kameraya konsantre olmus bakisiyla

senkronize “Beni hissediyor musun?” sorusu duyulmaktadir.
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Kur’an-1 Kerim gérseli Islamiyet’e, mum yakma eylemi ise Hristiyanliga vurgu
yapan bir eylemi ifade etmektedir. Bu dini unsurlari igeren gorsellerinin 6ncesinde
Atatilirk’iin  gosterilmesi, Tirkiye’deki dinler arasi hosgoriiniin olusmasina katki
saglayan kurucunun kimligine referans vermektedir. Boylelikle Tiirkiye nin Hristiyanlik
ve Islamiyet gibi cesitli dinlerin mensubu olan insanlar1 icerisinde barindiran
miisamahali bir iilke oldugunu isaret etmektedir. Son karede ¢ocugun giiliimseyerek

umutvari bakislarinin altindaki hosnutluk da bu durumu kanitlar niteliktedir.

Tablo 3.19: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 17
Siire: 00.24
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Aktif/Sportif Yasam

Kesit: 18
Siire: 00.27
Gosterge: Eylem
Gosteren: Bisiklet Siirmek
Gosterilen: Aktif/Sportif Yasam

Kesit: 19
Siire: 00.29
Gosterge: Yash Bir Erkek
Gosteren: Beyaz Sagli ve Biyikli
Erkek
Gosterilen: Gormiis Gegirmislik
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23. saniye ile birlikte bir siireligine video ¢ekim hizi yavaslamakta, miizigin
temposu ise azalarak devam etmektedir. Deniz kenarinda balik tutan bir adam, bisiklet

siiren bir bagkas1 ve yash bir adam kameraya yansimaktadir.

Balik tutan adam sehrin kalabalik ve karmasikligindan uzaklagmak igin
sessizligi, dogayr tercih etmis bir izlenim yaratirken; bisiklet binen kisi de benzer
sekilde tek basina zihinsel rahatlama veya spor maksadiyla kalabaliktan uzakta olmay1
seemis bir durumda goziikmektedir. Ardindan yiiziinde kirisiklar, saglarinda aklar
bulunan yash adam gorseline, “Gii¢lii topragin kart” sozleriyle Meryem Abouloafa
eslik etmektedir. Tiirklerde gegmisten beri biyigin erkeklik simgesi olarak kullanilmasi
(Tezcan, 1983,s. 261) yash adamin kalinca bir biyik birakmis olmasiyla anlasilabilir
olup yiiziindeki derin ve kalin ¢izgiler, hayata dair tecriibelerinin yliziinde biraktig1 izler

olarak yansimaktadir.
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Tablo 3.20: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 20
Siire: 00.36
Gosterge: Erkek Cocugu
Gosteren: Oyun Oynama
Gosterilen: Masumiyet

Kesit: 21
Siire: 00.36
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Cocuklar ve Bir Adam
Gosterilen: Aile

Kesit: 22
Siire: 00.41
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kus
Gosterilen: Baris & Ozgiirliik

Kesit: 23
Siire: 00.43
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin Ayagi
Gosterilen: Rahatlama

Yashh adamdan sonra kamera yOniinii bir ¢ocugun yiiziine, ardindan evin

penceresinden bakmakta olan bir baba ve ¢ocuklarina ¢evirmektedir. Bu esnada “Can

you see me?” (Beni gorebiliyor musun?) sesi duyulmaktadir. Ardindan travertenlerde

havalanan bir kusun bir yere konusunu ise su igerisinde yalinayak durmakta olan bir

kadin gorseli takip etmektedir. 41. saniyede yere konan kusun kanatlarinda 6zgiirliige

cagrisim yapilmakta, 43. saniyede ise suya yalinayak giren kadinin sehrin stresli

anlarindan uzaklasip rahatladigr goriilmektedir.
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Cocuklarin yagamin sikintilarindan bihaber ve gorece daha mutlu olduklarina,
babanin ise kaygili ve yorgun bakislarina ikna olunmaktadir. Evin dig cephesindeki
boya ve sivanin eskimisligi ile diisiik yasam standartlarina sahip olundugu iliskisi,
babanin yiizline yansiyan soniik ifade ile sabitlenmektedir. Boylece somut mekanlar ile
soyut olan sosyo-ckonomik haller ve duygular iliskilendirilerek metonomi

yapilmaktadir.
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Tablo 3.21: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 24
Siire: 00.45
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kilise
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 25
Siire: 00.46
Gosterge: insan Toplulugu
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Karmasiklik

Kesit: 26
Siire: 00.47
Gosterge: Erkek
Gosteren: Ibadet Etmek
Gosterilen: Maneviyat

Kesit: 26
Siire: 00.48
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Saskinlik/Merak

Kesit: 27
Siire: 00.49
Gosterge: Erkek
Gosteren: Namaz Kilmak
Gosterilen: Maneviyat
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Kesit: 28
Siire: 00.49
Gosterge: Obje
Gosteren: Avize
Gosterilen: Gorkem/Thtisam

Kesit: 29
Siire: 00.51
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Saskinlik

Kesit: 30
Siire: 00.52
Gosterge: Anne ve Kiz Cocugu
Gosteren: Aceleci Olmak
Gosterilen: Giinliik Telag

Kesit: 31
Siire: 00.53
Gosterge: Erkek Cocugu
Gosteren: Oyun Oynama
Gosterilen: Saflik

Kesit: 32
Siire: 00.54
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Giivercin
Gosterilen: Ozgiirliik
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Filmin 45. saniyesi itibariyle kilise, cami, ibadet eden insanlarin arasinda saskin
bakislarla etrafi inceleyen erkek cocugu, cami icinde biiyiikce avize, kalabalik bir

caddedeki insan toplulugu ve gocugunu ¢ekistiren bir anne kareleri yer almaktadir.

45. saniye ile birlikte kilise sonrasinda caddedeki yogun bir kalabaligin giinliik
islerin karmasasinda ve insanlarin kosturmaca i¢inde olduklar1 goriilmektedir. Gelecek
karelerde ise cami igerisinde insanlarin namaz ibadetlerini gergeklestirdikleri
gorilmektedir. Bir erkek ¢ocugu, caminin gosterisli ve biiyiik avizesini hayret iginde
izlemekte ve avizeye yakin ¢ekim yapilirken kristal sesi filme yansimaktadir. Bir diger
erkek ¢ocugun namaz kilan kisilerin arasinda kosusturmasinin ardindan kimsenin
duruma miidahale etmemesi dikkat ¢ekmektedir. Cocugun kosarken son hamlesinde
kucak agan bir goriiniimle, kanat ¢irparak ugan bir giivercin sahnesi birlestirilerek, hiz

ve miizigin temposu artirilmistir.

Kilise ve cami yapilarina filmde yer verilmesi ve camide ibadet eden insanlarin
cocuklara miidahale etmeyisi, Tiirk toplumunda hosgoriilii bir yapinin var oldugu
gercekligiyle birlikte ibadet etmenin 6nemi de vurgulanmis olmaktadir. Ayn1 zamanda
camideki avizenin ihtisamiyla goérselligin mimari alanda 6n planda oldugu yorumunu
yapmak miimkiindiir. Cocugun kucak agip ziplama hareketiyle giivercinin kanatlanmasi,
giivercin metaforundan yola ¢ikilarak bir onceki karelerle bagdastirildiginda 6zgiirliige

verilen 6nemin altin1 ¢izmektedir.
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Tablo 3.22: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 33
Siire: 00.55
Gosterge: Obje
Gosteren: Anahtarlik
Gosterilen: Tiirk Bayragi

Kesit: 34
Siire: 00.55
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapali Carsi
Gosterilen: Kalabalik

Kesit: 35
Siire: 00.57
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 36
Siire: 00.57
Gosterge: Erkek
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Calisma
Hayati/Cagdas Sanat

Kesit: 37
Siire: 00.58
Gosterge: Kadin
Gosteren: Darbuka Calmak
Gosterilen: Calisma Hayati
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Filmin artan temposu devam ederken 55. saniye ile birlikte istanbul Kapali
Cars1, duvarda asili olan bir Tiirk Bayrag: ile birlikte gosterilmektedir. Takip eden
karelerde nazar boncuklu, Tirk Bayrakli ve Kiz Kulesi baskili anahtarliklar,
Kapadokya’da havalanan balonlar ve sokak sanatcilart bulunmaktadir. Kapali ¢arsidaki
yogunluk giinliik telaglar1 ifade etmektedir. Tiirk Bayrag: ile milli degerlere, Kiz Kulesi

ile tarihi dokuya, nazar boncugu ile de kiiltiirel unsurlara dikkat ¢cekilmektedir.
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Tablo 3.23: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 38
Siire: 00.59
Gosterge: Obje
Gosteren: Siis Esyasi
Gosterilen: Hayvan Figiirleri

Kesit: 39
Siire: 1.00
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giinliikk Hayat

Kesit: 40
Siire: 1.01
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kur’an- Kerim Okuyan
Kadin
Gosterilen: Maneviyat

Kesit: 41
Siire: 1.02
Gosterge: : Katalog/Dergi
Gosteren: Koyunlar ve Coban
Gosterilen: Tasrali Yagam

Kesit: 42
Siire: 1.03
Gosterge: Erkek
Gosteren: Armut Ikram Eden
Pazarci
Gosterilen: Misafirperverlik
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59. saniye ile birlikte cesitli kedi, kurt ve deve biblolarina gecis yapilmaktadir.
Burada bulanan deve kirsalliga génderme yaparken kurt ise Turkligli temsil etmektedir.
Giinliik hayatin akisinda kalabalik igerisinde bir ¢ift ve ardindan caminin kenarinda
Kur’an-1 Kerim okuyan bir kadin gosterilmektedir. Eglence i¢cinde olan mutlu ¢ift ile tek
basina ibadet etmekte olan kadin arasinda diinyevilik/uhrevilik seklinde zithik
olusturulmaktadir. 62. saniye ile birlikte kirsal yasama dair belirtiler yer almaktadir.
Dergi sayfasinda koyun siiriisiinii giitmekte olan ¢obani anlatan karenin devaminda
kameraya giilimseyerek elindeki armudu uzatmakta olan bir erkek bulunmaktadir.

Burada Tiirk toplumunun misafirperverligine dikkat ¢cekilmektedir.
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Tablo 3.24: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 43
Siire: 1.03
Gosterge: Okey Taslar
Gosteren: Oyun Oynamak
Gosterilen: Hobi

Kesit: 44
Siire: 1.04
Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: ilgi

Kesit: 45
Siire: 1.05
Gosterge:Oya
Gosteren: El Sanatlar
Gosterilen: El Emegi

Kesit: 46
Siire: 1.06
Gosterge: Obje
Gosteren: Mozaik
Gosterilen: El Sanatlar

Kesit: 47
Siire: 1.07
Gosterge: Cocuklar
Gosteren: El Hareketi Yapan Cocuk
Gosterilen: Kiiltiirel Geri Kalmiglik
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Kesit: 48
Siire: 1.09
Gosterge: Durum
Gosteren: Ipte Asili Camasirlar
Gosterilen: Sosyo-Ekonomik Sartlar

Kesit: 49
Siire: 1.10
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Gilivercin
Gosterilen: Ozgiirliik

Filmin 63. saniyesine okey oynamakta olan adamlar ve kalabaligin arasinda
onlar1 merak ve ilgi igerisinde izlemekte olan bir kiz ¢ocugu yansimaktadir. Filmde
kullanilan miizik, okey taslarinin masaya vurulmasiyla uyumlu ilerlemektedir. Ardindan
igne ile islenmis oyalar, Tirk kiiltiiriinde kiifiire karsilik gelen el hareketi yapan
cocuklar, binalar arasina gerilmis iplere asili olan ¢amasirlar dikkat c¢ekmektedir.
Cocuklarin yaptiklar1 el hareketi kiiltiirel olarak geri kalmishgmn bir gostergesi
olabilecegi gibi ¢amasirlarin disariya asilmasi da sosyo-ekonomik anlamda bir geri
kalmishk gostergesi olarak kabul gérmektedir. Birbirine bitisik olarak yapilan binalar
carpik kentlesmeye, siva ve boyalarin eskimisligi de yasam standartlarmin diistik
olduguna vurgu yapmaktadir. Ardindan ¢amasirlarin {lizerinden gecen bir ugak
gozlemlenmektedir. Ucak modernizme, teknolojik ilerlemeye; camasirlarin ve kohne
binalarin durumu ise geri kalmigliga gonderme yapmaktadir. Camagirlarin iizerinden
gecen ucak karesinin hemen bitisiginde birden gilivercin karesinin yansimasi ise
Ozgiirliigiin altinin c¢izildigini géstermektedir. Bu baglamda ucak ve giivercin arasinda

bir diiz degigmece yapilmuigstir.
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Tablo 3.25: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 50
Siire: 1.13
Gosterge: Kadin
Gosteren: Meditasyon Yapmak
Gosterilen: Siikinet

Kesit: 51
Siire: 1.14
Gosterge: Topluluk
Gosteren: Namaz Kilmak
Gosterilen: Maneviyat/Birlik Olma

Kesit: 52
Siire: 1.15
Gosterge: Kadin
Gosteren: Kefkir Kalaylamak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 53
Siire: 1.16
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri
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Filmin 73. saniyesinde meditasyon yapan yabanci bir kadinin, sonraki gegislerde
genisge bir toplulugun Cuma namazi kildigt ve caminin bulundugu kareler
yansitilmaktadir. 75. saniyede elinde bulunan bakir kefkiri kalaylayan bir kadin
yansimaktadir. Bu gorsel geleneksellige ve kadinlarin ¢alisma hayatindaki varligina

vurgu yapmaktadir.

Modern yabanct uyruklu bir kadinin bir bagina meditasyon yapmasi ile
Miisliman erkeklerin cemaatle gerceklestirdikleri ibadet arasinda benzesim
kurulmustur. Meditasyon ve yoga Bati’ya ve modernlige géonderme yaparken; namaz
kilma eylemi Miisliman topluluklarin yogun bulunduklart Dogu toplumuna karsilik
gelmektedir. Nitekim her iki eylem de i¢ huzura kavusma ve rahatlama isteginden
olusan bir inanis seklidir. Bu anlamda filmdeki geg¢isler, Tiirk toplumunda farkliliklara

kars1 hosgdriintin bulunmasini kanitlar niteliktedir.
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Tablo 3.26: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kesit: 54
Siire: 1.18
Gosterge: Kadin
Gosteren: Gergin Bakislar
Gosterilen: Stresli Yasam

Kesit: 55
Siire: 1.19
Gosterge: iki Erkek
Gosteren: Selamlagsma
Gosterilen: Ahbaplik/Arkadaslik

Kesit: 56
Siire: 1.20
Gosterge: ki Erkek
Gosteren: Selamlagma
Gosterilen: Ahbaplik/Arkadaslik

Kesit: 57
Siire: 1.20
Gosterge: Durum
Gosteren: Arkadasin Omzuna Dokunma
Gosterilen: iletisimde Fiziksel Temas

Kesit: 58
Siire: 1.22
Gosterge: Kadin
Gosteren: Hamur Agmak
Gosterilen: Calisma Hayat1
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Filmin 78. saniyesinde tramvaydan disar1 bakan bir kadinin yorgun bakislar1 ve
halinden memnun olmama durumu yansimaktadir. Bunu takiben yolda karsilasip
birbirine selam veren, hasbihal eden iki yashi erkek ve yufka acan kadin gorseli

gelmektedir.

Yolda karsilasan iki erkek arasindaki selamlagma seklinin tokalasma olmasi
iletisimde fiziksel yakinligin, géziinde gozliik olan kisinin gozliigii ¢ikarip yaklagmasi
ise goz temasinin onemine dikkat ¢gekmektedir. Sonraki karede yash iki erkegin sohbet
seyrinde birinin digerinin omzuna dokunarak konusmasi bir telkin sekli olabilecegi gibi
yine iletisimde fiziksel temasa vurgu yapmaktadir. Geleneksel hamur iglerinden olan
yufkanin acilip pisirilme asamalarinin gosterilmesi, kadinlarin ¢aligma hayatint ve

becerisini agiklar niteliktedir.
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Tablo 3.27: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 59
Siire: 1.24
Gosterge: Mekan
Gosteren: Pamukkale Travertenleri
Gosterilen: Tabiat Olay1

Kesit: 60
Siire: 1.27
Gosterge: Mekan
Gosteren: Peri Bacalar
Gosterilen: Tabiat Olay1

Kesit: 61
Siire: 1.28
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 62
Siire: 1.30
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yamac Parasiiti
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 63
Siire: 1.32
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera
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Gittikge azalan miizigin temposuyla birlikte Tiirkiye’de yer alan bazi
destinasyon yerleri gosterilmektedir. Pamukkale Travertenlerinde yliriimekte olan birisi,
Kapadokya’dan kus bakis1i ile peri bacalart manzaralari, gokyiiziinde havalanan
rengarenk ve cok sayida balonlar, yamag parasiitiiyle agilmis olan insanlar ¢ekilmistir.
Balonlardan birinin tizerinde olan Tiirk bayraginin “ay yildiz ve hilal “semboliine vurgu
yapilmis, balon turlar1 ve parasiit ile macera turizminin iilkede 6n planda oldugu

gosterilerek turistler cesaretlendirilmistir.
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Tablo 3.28: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 64
Siire: 1.34
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 65
Siire: 1.35
Gosterge: Erkek
Gosteren: Namaz Kilmak
Gosterilen: Maneviyat

Kesit: 66
Siire: 1.36
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 67
Siire: 1.37
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 68
Siire: 1.38
Gosterge: Obje
Gosteren: Heykel
Gosterilen: Kutsiyet

Filmin 93. saniyesinden itibaren din ve ibadet olgular1 vurgulanmaktadir.
Cesitli camiler, cami icerisinde ibadet eden biri ve heykel kareleri yansimaktadir.

Burada inang turizmi ile ilgili destinasyon yerlerine dikkat ¢ekilmektedir.
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Tablo 3.29: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme
Coziimlemeler

Kareler

Kesit: 69
Siire: 1.38
Gosterge: Kus
Gosteren: Ugmak
Gosterilen: Ozgiirliik

Kesit: 70
Siire: 1.39
Gosterge: Erkek Cocugu
Gosteren: Ziplamak
Gosterilen: Ozgiirliik

an

E I

Kesit: 71
Siire: 1.40
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Kalabalik
Gosterilen: Giinliik Yasam

Filmde birbirini takip eden ii¢ karede; ugan bir kus, kusu 6rnek alircasina ellerini
acarak ziplayan bir erkek cocugu, iki erkegin ellerini yanlara dogru acarak aldiklar
pozisyon birbirleriyle iligkili olarak gosterilmektedir. Kusun kanat cirparak ug¢masi,
cocugun kollarin1 agip ziplamasiyla kus ve ¢ocuk arasinda benzerlik yakalanilarak bir
metafor yaratilmaktadir. Kus 0Ozgiirliigiin simgesi iken c¢ocugun aldigi pozisyonla
birlikte yiikselmesi yine ozgiirliige karsilik gelmektedir. Iki erkegin kollarmi simetrik

pozisyonda yanlara agarak denizi seyretmesi “Titanic” filminin basrol oyuncularini

animsatmasi yoniinden mizah yaratmaktadir.
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Tablo 3.30: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 72
Siire: 1.43
Gosterge: Geng Kiz
Gosteren: Donuk Bakig
Gosterilen: Umitsizlik

Kesit: 73
Siire: 1.44
Gosterge: insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Saflik

Kesit: 74
Siire: 1.45
Gosterge: Kadin ve Erkek
Gosteren: Bir Cift
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 75
Siire: 1.47
Gosterge: Geng Kiz
Gosteren: Sinirli Bakig
Gosterilen: Stresli Yagsam

Filmde 103. saniye itibariyle insan odakli kareler 6n planda tutulmaktadir.
Tramvay igerisinde yolculuk eden insan portrelerine ve elinde kagittan ucak yapmis kiz
cocugunun sokakta oyun oynamasina yer verilmektedir. Yirmili yaglardaki geng kizlarin
cocuga ve orta yas grubundaki cifte gore daha yorgun ve somurtkan yiiz ifadeleri dikkat

cekmektedir. Bu durumdan geng yas grubundaki kisilerin gelecege dair daha kaygili ve

umutsuz olduklarina dair anlam ¢ikarimint yapmak miimkiin olmaktadir.
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Tablo 3.31: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 76
Siire: 1.49
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 77
Siire: 1.50
Gosterge: Eylem
Gosteren: Pide Yapmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 78
Siire: 1.50
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Temizlemek
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 79
Siire: 1.51
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Tutmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 80
Siire: 1.52
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balik Ekmek
Gosterilen: Yemek Kiltiri
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109. saniye ile birlikte c¢alisma hayatina vurgu yapan kareler art arda
gosterilmektedir. Pide yapan bir firinciyla birlikte asamali olarak baligi yakalama,
yikaylp temizleme ve pisirme adimlarina yer verilmektedir. Bdylece balik¢iliin
zahmetli ve zor bir is oldugu anlatilmaktadir. Beraberinde Istanbul’un balik¢ilar1 ve

balik-ekmek ile {inlenen Eminonii karesi de yer almaktadir.
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Tablo 3.32: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 81
Siire: 1.53
Gosterge: Mekan
Gosteren: Galata Kulesi
Gosterilen: Manzara/Tarihi Doku

Kesit: 82
Siire: 1.56
Gosterge: Obje
Gosteren: Yazit
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 83
Siire: 1.56
Gosterge: Mekan
Gosteren: Efes Antik Kenti
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 84
Siire: 1.57
Gosterge: Kus
Gosteren: Ugmak
Gosterilen: Ozgiirliik

Kesit: 85
Siire: 1.58
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kizilirmak Asma Koprii
Gosterilen: Manzara
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113. saniye ile birlikte karelerin gegis hizlari artarak devam etmekte ve miizigin
temposu da hizlanmaktadir. Artan tempolu miizik ile birlikte ¢esitli destinasyon
merkezlerine vurgu yapilmaktadir. Karelerde Istanbul’da yer alan Galata Kulesi, Istiklal
Caddesindeki tramvay, Emindnii ve balik¢ilari, izmir’de bulunan Efes Antik Kent ve
tablet, Efes’te ugusan kus siiriileri ve Nevsehir/Avanos’ta yer alan Kizilirmak Kopriisii

sirasiyla yer almaktadir.

Istanbul, izmir ve Nevsehir liggenine sirali bicimde yer verilerek sehirlerin ortak
yonlerini olusturan tarihi dokuya dikkat ¢ekilmektedir. Koprii metaforu ile gegmis ve

giinlimiiz arasinda kopmayan bir tarihi bag vurgusu yaratilmaktadir.
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Tablo 3.33: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 86
Siire: 1.58
Gosterge: Insan
Gosteren: K1z Cocugu
Gosterilen: Memnuniyetsizlik

Kesit: 87
Siire: 1.59
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Tebessiim

Kesit: 88
Siire: 2.00
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Memnuniyetsizlik

wilipg e 2
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Kesit: 89
Siire: 2.01
Gosterge: Erkek Cocugu
Gosteren: Ekmek Almig Cocuk
Gosterilen: Sorumluluk Sahibi
Olma

Kesit: 90
Siire: 2.03
Gosterge: Erkek Cocugu
Gosteren: Salincakta Sallanmak
Gosterilen: Oyun
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118. saniye ile birlikte ¢ocuklarin bulundugu kareler gosterilmektedir. Parkta
bekleyen bir kiz ¢ocugu, elindeki semsiyeyle oynayan bir erkek cocugu, manavda
calisan ¢ocuk, ekmek almis ¢ocuk ve salincakta annesi tarafindan sallanan bir bebek yer
almaktadir. Yetiskin erkek ¢ocuklarin ¢alisma hayatinin i¢inde yer alip, genelde mutsuz
halleriyle karelere yansimalari, kii¢lik cocugun ise her seyden bihaber annesinin dniinde

sallanmasi hayat sartlarinin herkes icin esit olmadigini gostermektedir.

Tablo 3.34: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 91
Siire: 2.04
Gosterge: Erkek
Gosteren: Insaat Iscisi
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 92
Siire: 2.07
Gosterge: Kadin
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Calisma Hayati/Cagdas
Sanat

Kesit: 93
Siire: 2.07
Gosterge: Kadin
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Calisma Hayati/Cagdas
Sanat

Kesit: 94
Siire: 2.08
Gosterge: Kadin
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Calisma Hayati/Cagdas
Sanat
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Kesit: 95
Siire: 2.14
Gosterge: Folklor Ekibi
Gosteren: Dans Etmek
Gosterilen: Geleneksel Eglence

Kesit: 96
Siire: 2.14
Gosterge: Erkek
Gosteren: Sarki Soylemek
Gosterilen: Eglence

Kesit: 97
Siire: 2.15
Gosterge: Erkek
Gosteren: Darbuka Calmak
Gosterilen: Eglence

Kesit: 98
Siire: 2.16
Gosterge: Erkek
Gosteren: Darbuka Calmak
Gosterilen: Eglence

Kesit: 99
Siire: 2.16
Gosterge: Topluluk
Gosteren: Oynayan Insanlar
Gosterilen: Eglence
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Kesit: 100
Siire: 2.17
Gosterge: Durum
Gosteren: Gelin
Gosterilen: Diigiin

Kesit: 101
Siire: 2.17
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Eglence

122. saniyeden itibaren ¢alisma hayati igerisinde yer alan insaat is¢isi, sokak
miizisyenleri ve folklor ekibi gibi farkli meslek gruplarina yer verilmektedir. Miizigin
temposu ve gorsellerin gecis hizi artarken kdpegin, kedinin atlayisi ve insanlarin denize
baliklama dalis1 ile hareketlilik daha da vurgulanmaktadir. Denizin rengi ile ahenk
icerisinde olan el sanati olan bir objeye yer verilirken el dokuma {irinii olan kilim ve
halilarin  sergilendigi yerde basortiili bir kadmin mutlulugu da gosterilmektedir.
Miizigin daha da artan temposu ile karelerde eglence sektoriinde yer alan ¢alisan grup
ve onlarin eglendirdikleri kisiler yer almaktadir. Diiglinlinde oynayan gelin, farkl
milletlerden miizisyenler, geleneksel raki sofralari ile renkli ve eglence dolu gece

hayatinin varligi iilkenin tiim kozmopolitligi ile yansitilmaktadir.
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Tablo 3.35: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 102
Siire: 2.17
Gosterge: Durum
Gosteren: Yanan Sigara
Gosterilen: Stres

Kesit: 103
Siire: 2.18
Gosterge: Durum
Gosteren: Tramvayda Asili Cocuk
Gosterilen: Kurallara
Bagkaldir/Aykirilik

Kesit: 104
Siire: 2.19
Gosterge: Geng Bir Erkek
Gosteren: Memnuniyetsiz Bakiglar
Gosterilen: Stresli Yasam

Kesit: 105
Siire: 2.19
Gosterge: Yash Bir Erkek
Gosteren: Memnuniyetsiz Bakiglar
Gosterilen: Stresli Yagsam

Kesit: 106
Siire: 2.20
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Merak
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Kesit: 107
Siire: 2.21
Gosterge: insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Mutluluk

Birbirini takip eden kareler 139. saniye itibariyle hiz kazanmaktadir. Giinlik
hayat igerisinde igilen sigara, tramvaya asilan gengler, oyun oynayan c¢ocuklar, kaygili
ve mutsuz yetigkinler yer almaktadir. Tramvay lizerinde “asi/mak yasak ve tehlikelidir”
yazisini umursamayan yetiskin cocuklarin kurallara aldiris etmedigi bir taskinlikta
oldugu goriilmektedir. Ardindan yetiskin erkeklerin kareye girmesiyle bikkin ve
somurtkan bir yiiz ifadelerine rastlanilmaktadir. Cocuklarin ise aksine giiler yiizli ve
hayattan zevk aldigi gozlemlenmektedir. Akabinde kameramanin aldigi pozisyonun
aynin1 kamera karsisinda yapmaya calisan cocuk ve elini baris isareti yaparak oyun

oynayan bir kiz cocugunun mutlulugu yansimaktadir.
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Tablo 3.36: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 108
Siire: 2.20
Gosterge: Obje
Gosteren: Nazar Boncugu
Gosterilen: Geleneksel Inang

Kesit: 109
Siire: 2.21
Gosterge: Obje
Gosteren: Tablo
Gosterilen: Hamam Kiltiiri

Kesit: 110
Siire: 2.22
Gosterge:Cinicilik
Gosteren: El Sanatlar
Gosterilen: El Emegi

Kesit: 111
Siire: 2.22
Gosterge: Obje
Gosteren: Siyah Cay
Gosterilen: Tirk Cay Kiiltiirii

Hizlanan gegislere iilkeye 0zgii el sanatlari, nazar boncugu islemesi, hamam
kiiltiiriine dair tablo ve i¢ilen cay eslik etmektedir. Geleneksel inanglar i¢erisinde nazar
boncugu unsuru negatif enerjiyi geri ¢eviren, kemlikten ve kotiiliiklerden koruyan bir
simgedir. Hamam kiiltiirii ise hamamda Tiirk kadinlarinin kendilerine temizlik ve
eglence i¢in ayirdiklar gelenektir. Ardindan geleneksel bigimde ince belli bardakta dolu

olan c¢ayin tabagina konulurken cikan cam sesi gelmektedir. Siyah cay kendine has
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demlenme ve servisi ile Tiirklerin igecek aliskanliklari arasinda 6nemli yer tutan bir

kaltardir.

Tablo 3.37: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 112
Siire: 2.25
Gosterge: Erkek
Gosteren: Maras Dondurmacisi
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 113
Siire: 2.25
Gosterge: Erkek
Gosteren: Maras Dondurmacisi
Gosterilen: Sakalagsma

Kesit: 114
Siire: 2.26
Gosterge: Erkek
Gosteren: Maras Dondurmacisi
Gosterilen: Sakalagsma

Kesit: 115
Siire: 2.26
Gosterge: Erkek
Gosteren: Marag Dondurmacist
Gosterilen: Geleneksellik

Filmde Maras dondurmacilarinin gosterdikleri sovlara yer verilmektedir.
Dondurmacilar siislenmis fes ve yelek gibi geleneksel kiyafetlerin icerisinde miisteriler

ile sakalagmaktadirlar. Sakalasma esnasinda dondurma kiilahina dondurmay1 koyup,
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misteri alacakken dondurma topunu geri ¢ekmeleriyle miisterilerin yiizlerinde

olusturduklart sagkinlik yansimaktadir.

Tablo 3.38: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 116
Siire: 2.28
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balonu Atesleyen Erkek
Gosterilen: Ucus OncesiHazirlik

Kesit: 117
Siire: 2.30
Gosterge: Durum
Gosteren: Mum Yakmak
Gosterilen: Ibadet Etmek

Kesit: 118
Siire: 2.35
Gosterge: Eylem
Gosteren: Semazen
Gosterilen: Ibadet Etmek

136. saniye ile birlikte filmde kullanilan miizigin temposu yavaglarken saniye
basina diisen karelerin sayis1 da azalmaktadir. Kullanilan kareler iizerinde daha yavas ve
yumusak gecisler saglanmaktadir. Kapadokya’da bir erkegin havalanmak iizere
hazirladigi balonun atesini fitillemesiyle ortaya c¢ikan ates sahnesi mum aleviyle
biitlinleserek bir ahenk olusturmaktadir. Ardindan semazenlerin doniisii tizerinde uzunca

durularak dini unsurlara boylelikle yeniden yer verilmektedir.
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Tablo 3.39: Watchtower of TurkeyGdstergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 119
Siire: 2.37
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Dalgimlik

Kesit: 120
Siire: 2.38
Gosterge: Insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutsuzluk

Kesit: 121
Siire: 2.39
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Saskinlik

Kesit: 122
Siire: 2.40
Gosterge: Insan
Gosteren: Kiz Cocugu
Gosterilen: Mutluluk

Miizigin yavas temposuna eslik eden basortiilii bir kadin, kameradan rahatsizlik
duyan diger bir kadin, erkek ve kiz cocuklarmin goriintiileri sirayla yansimaktadir.
Basortiilii kadinin dalgin bir hal ve diisiince igerisinde oldugu, sokaktaki kadinin ise
mutsuz goriintiisii, erkek cocugunun saskin bakist ve kiz ¢cocugunun halinden hosnut

sevecenlikteki durusu gosterilmektedir.
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Tablo 3.40: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 123
Siire: 2.47
Gosterge: Mekan
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 124
Siire: 2.49
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek
Gosterilen: Calisma Hayati

Filmin 163. saniyesiyle birlikte sahne ge¢is hizi ve miizik temposu
yavaglamaktadir. Turizmde 6nemli bir yeri olan Kapadokya’da balonlarin peribacalari
arasinda slziiliisi ve balon ugus ekibinde c¢alisan bir adamin c¢aligma hayati

gosterilmektedir. Balonlarin giizelligine dikkat ¢ekerken ayni zamanda balon ugus

ekibinin zorlu sartlarda ¢alistigina da vurgu yapilmaktadir.
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Tablo 3.41: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 125
Siire: 2.52
Gosterge: Kadin
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Modernizm/Cagdas
Sanat

Kesit: 126
Siire: 2.54
Gosterge: Eylem
Gosteren: Bale Yapmak
Gosterilen: Modernizm/Cagdas
Sanat

172. saniye ile birlikte sokak kadin sanat¢isinin keman calmasi ve keman

sesinden ¢ello sesine yumusak bir gegisin oldugu, bu ritimde yaptiklari bale ile tabloya

golgeleri yansiyan balerinler goriilmektedir. Boylelikle hem modern miizik ¢algilarina

hem de dans unsurlarina yer verilerek Tiirkiye nin ¢cagdas bir sanat anlayisinin olduguna

dikkat ¢ekilmektedir.
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Tablo 3.42: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 127
Siire: 3.03
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Giivercin
Gosterilen: Ozgiirliik

Kesit: 128
Siire: 3.04
Gosterge: Insan
Gosteren: Mustafa Kemal Atatiirk
Gosterilen: Yonetici & Lider

Kesit: 129
Siire: 3.05
Gosterge: iki Erkek
Gosteren: Sakalasmak
Gosterilen: Samimiyet

Kesit: 130
Siire: 3.06
Gosterge: Obje
Gosteren: Siis Esyast
Gosterilen: El Sanatlart

Kesit: 131
Siire: 3.06
Gosterge: Eylem
Gosteren: Pide Yapmak
Gosterilen: Yemek Kiltiri
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Kesit: 132

Siire: 3.08
Gosterge: Baskili T-Sort
Gosteren: Biyik Baskisi
Gosterilen: Baba Sevgisi

Kesit: 133
Siire: 3.08
Gosterge: Kadin
Gosteren: Diisiinceli Olma
Gosterilen: Stresli Yasam

Kesit: 134
Siire: 3.08
Gosterge: iki Isci Erkek
Gosteren: Sohbet Etmek
Gosterilen: Calisma Molasi

Kesit: 135
Siire: 3.08
Gosterge: Erkek
Gosteren: Ressam
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 136
Siire: 3.08
Gosterge: Erkek
Gosteren: Miizisyen
Gosterilen: Calisma Hayati
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Kesit: 137
Siire: 3.08
Gosterge: Eylem
Gosteren: Cocuk
Gosterilen: Oyun Oynama

Kesit: 138
Siire: 3.08
Gosterge: Eylem
Gosteren: Cocuk
Gosterilen: Korkup Kogmak

Kesit: 139
Siire: 3.08
Gosterge: Eylem
Gosteren: Silah
Gosterilen: Catisma/ilkellik

Kesit: 140
Siire: 3.09
Gosterge: Obje
Gosteren: Kur’an-1 Kerim
Gosterilen: Kutsiyet

Kesit: 141
Siire: 3.09
Gosterge: Yash Bir Kadin
Gosteren: BasortiiliiKadin
Gosterilen: Geleneksellik ve Din
Olgusu
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Kesit: 142
Siire: 3.09
Gosterge: Erkek
Gosteren: Sokak Sanatcist
Gosterilen: Sokak Hayati

183. saniye ile birlikte Mustafa Kemal Atatiick’tin “Ne Mutlu Tiirkiim Diyene”
sozliyle filmdeki miizigin temposu ve gecis hizi artmaktadir. Atatiirk’lin sesinin
ardindan giivercinin kanatlanip ug¢masiyla Tirk Bayragi ve Atatiirk’e wvurgu
yapilmaktadir. Tempolu miizikle birlikte sahne gecisleri sirasiyla lale islemeli
aksesuarlar, birbirleriyle sakalasan iki erkek, pide hamuru agan adam, vapurda yolculuk
yapan bir kadin, sokakta ¢alismaya ara vermis is¢iler, yashi kadin portresini ¢izen
ressam, sokak miizisyenleri, tabancaya ates eden bir el, oyun oynarken patlama sesiyle
irkilip kosusan c¢ocuklar, yasli insanlar ve gilindelik hayat igerisinden g¢esitli insan
kareleriyle devam etmektedir. Bu sahnelerde giivercinin ugusuyla birlikte Atatiirk’iin
sesinin duyulmas1 ardindan bayrak ve Atatiirk gorselinin gosterilmesi, Atatiirk’tin Tiirk
milleti i¢in yaptiklar1 sayesinde 6zgiir bir iilke olduguna iliskin benzesim kurularak
gonderme yapilmistir. Ardindan cesitli geleneksel nesneler, insan portreleri, sokak
miizisyenleri, ¢alisma hayatindaki farkliliklara yer verilerek c¢agdashik ve
gelenekselligin bir arada goriilmesinin miimkiin bir iilke oldugu mesaj1 verilmek
istenmistir. Silaha ates eden bir el ve ardindan panik igerisinde kosturan c¢ocuklarin

oldugu sahnede insanlar1 korkutucu eylemlerin var oldugu bir {ilke imaj1 goriilmektedir.
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Tablo 3.43: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 143
Siire: 3.12
Gosterge: Bir Kadin ve Bir Erkek
Gosteren: Miizisyenler
Gosterilen: Modernizm/Cagdas
Sanat

Kesit: 144
Siire: 3.13
Gosterge: Erkek
Gosteren: Sofor
Gosterilen: Gerginlik/Asabiyet

Kesit: 145
Siire: 3.14
Gosterge: Erkek
Gosteren: Davul Calmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 146
Siire: 3.14
Gosterge: Obje
Gosteren: Fresk
Gosterilen: Dini Unsur

Kesit: 147
Siire: 3.15
Gosterge: Obje
Gosteren: Heykel
Gosterilen: Dini Unsur
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Kesit: 148
Siire: 3.16
Gosterge: insan
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 149
Siire: 3.18
Gosterge: Cocuklar
Gosteren: Takla Atmak
Gosterilen: Oyun

Filmin son sahnelerine gelindiginde saniye basmna diisen kare sayisinin
artmasiyla birlikte servis soforiiniin sinirli ve tehditkar durusu, modern miizik sanatgilar
ve geleneksel davul ¢alan miizisyen, parkta takla atan c¢ocuklar, kilise icerisindeki
Meryem Ana’nin duvar freski, camideki heykel gorseli ve Tiirk Bayragi altinda
mutlulukla bakan bir kadin gdsterilmektedir. Cocuklarin yasli adama gorece daha
mutluluk icerisinde olduklar yiiz ifadeleri ile kanitlanmaktadir. Ayni zamanda kilise ve
cami mekénlarina yer verilip igerisinde gosterilen dini unsurlarla da hosgoriilii toplum
olmanin alti bir kez daha cizilmektedir. Cesitli milletler ve degisik duygu durum
hallerine karelerde yer verilmesi gilinliik hayatin icerisinde olan farkliliklar1 ispatlar

niteliktedir.
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Tablo 3.44: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 150
Siire: 3.21
Gosterge: Obje
Gosteren: Koz
Gosterilen: Nargile Kiiltiirii

Kesit: 151
Siire: 3.21
Gosterge: Erkek
Gosteren: Sokak Serbetgisi
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 152
Siire: 3.22
Gosterge: Eylem
Gosteren: Keman Calmak
Gosterilen: Eglence Hayati

Kesit: 153
Siire: 3.22
Gosterge: Eylem
Gosteren: Testi Kirmak
Gosterilen: Yemek Kiiltiri

Miizigin temposuna eslik ederek hizli bicimde akan sahneler, Tiirk kiiltliriinde
onemli bir yeri olan nargile, serbet ve testi kebaplariyla eglencenin de eslik ettigi yemek
kiiltiirtine gegmektedir. Nargilenin hazirlamisinin  dikkatli ve titizlikle yapildig:
gosterilirken, ardindan sokak serbetcisi geleneksel bir giyim tarzi olan siislemeli fes ve
yelegiyle bardaga serbet koymaktadir. Aksam yemeginde yemege eslik eden kemanist

ortama renk katmaktadir. Yoresel bir yemek olan testi kebabmin kirilarak servis
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edilmesi ile geleneksellige gonderme yapilmaktadir. Yeme-igme kiiltiiriine vurgu

yapilirken ayn1 zamanda geleneksellik ve modernizme de dikkat ¢ekilmektedir.
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Tablo 3.45: Watchtower of TurkeyGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 154
Siire: 3.25
Gosterge: Obje
Gosteren: Anahtarlik
Gosterilen: Tiirk Bayragi

Kesit: 155
Siire: 3.25
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kinali El
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 156
Siire: 3.25
Gosterge: insan
Gosteren: Mustafa Kemal Atatiirk
Gosterilen: Yonetici & Lider

Kesit: 157
Siire: 3.25
Gosterge: Kadin
Gosteren: Gozlerini Yummak
Gosterilen: Bitis

"WATCHTOWER @
b

Kesit: 158
Siire: 3.30
Gosterge: Durum
Gosteren: Balonlar
Gosterilen: Kapanig/Son
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Filmin son saniyelerinde dnceden gosterilen karelere yer verildigi goriilmektedir.
Yiizeye dokunan kinali bir kadin eli, Tiirk Bayragi anahtarliklar, ugmakta olan giivercin
ve Mustafa Kemal Atatiirk’ iin goriintiisiine yeniden yer verilmektedir. Filmin bitisine
Meryem Abouloafa’ nin gozlerini sikica yumdugu sahne sufle etmektedir. Filmin
baslangi¢ sahnesinde Meryem Abouloafa’ nin gozlerinin konsantre olmus bir bicimde
acik olmasi ve bitis sahnesinde gozlerini sikica kapatmasi tiim filmi onun gdziinden
izledigimiz izlenimini vermektedir. Son sahnelerin hizlica ve tekrar edilerek
yansitilmasit da bu durumu kanitlar niteliktedir. Kapanistaki son karede filmin adi,
yonetmenin adi, seslendirmeyi yapan kisinin adi ve filmde yer verilen miizik
belirtilmistir. Son karelerde tekrarlanarak hizli ve tempolu bigimde akan sahneler,

zihinlerde ekseriyetle kalan Tiirkiye imajinin Batil1 bir yonetmen géziinden aktarimidir.
3.7.4. Turkish Fantasia Tamitim Filminin Gostergebilimsel Analizi

“Turkish Fantasia” isimli Tirkiye’nin yabanci bir turistin géziinden aktarimi
olan tanitim filmi, 2014 yilinda Amerikan film yapimcis1 Brandon Li’ nin Amerika’dan
Ankara’ya arkadasinin diigiiniine gelmesiyle cekilmistir. Li, filminde Istanbul, Ankara
ve Kapadokya bolgesine yer vermistir. Filmde Gyorgy Ligeti’ye ait “Requiem”, Keith
Kenniff’in “For Skies” ve Sleeping At Last miizik grubunun “Saturn” isimli ti¢ farkli

miizikleri kullanilmistir. Filmin toplam siiresi; 5 dakika 51 saniye ’dir.

Film, “Requiem” adli miizik ile baslamaktadir. Baslangi¢c sahnesinde ugusan
agac yapraklari, gokyiizli ve kus gorselleriyle birlikte bazi sesler isitilmektedir. Sesler
ve gorseller birbirleri ile iliskilendirildiginde dogaya karakterize olmus riizgar, gok
girtltisii ve kus seslerinin bulundugunu sdylemek miimkiindiir. Filmin ilk kareleri
incelendiginde gok giiriiltiisiine, agaclarin ve ¢igeklerin canliligina/yesilligine, tavuk,
horoz, at gibi hayvanlarin otlamasima ve Kapadokya bdlgesindeki ¢iftcilerin tarlada
yazlik kiyafetlerle ¢apa islemi yapmalarina rastlanmaktadir. Goriilen bu biitiin kareler
dahilinde ciftcilerin arazide toprag: isleyebilmesi ve dogada goriilen yesil renkler, I¢
Anadolu’nun en ¢ok yagis aldigi mevsimin ilkbahar oldugu gercekligine kanit

olusturarak mevsimin netligini ortaya koymaktadir.

(www.youtube.com/watch?v=eyo-tDD-LnA&t=45s)
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Tablo 3.46: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 1
Siire: 00.02
Gosterge: Bulutlar
Gosteren: Kapali Gokyiizii
Gosterilen: Yagmur Oncesi

Kesit: 2
Siire: 00.06
Gosterge: Mekan
Gosteren: Ortahisar Kalesi
Gosterilen: Manzara

Kesit: 3
Siire: 00.09
Gosterge: iki Erkek
Gosteren: Capa Yapmak
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 4
Siire: 00.11
Gosterge: Hayvan
Gosteren: At
Gosterilen: Giig/Mertlik

Kesit: 5
Siire: 00.13
Gosterge: Bulutlar
Gosteren: Kapali Gokyiizii
Gésterilen: Yagmur Oncesi
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Kapadokya bdlgesinde sikg¢a rastlanilan magaralar, alttan c¢ekim ile gok
giiriiltiisii esliginde gosterilmektedir. Gok giirtiltiisii yagmurun gelme sinyalini verirken;
kuslar da bu durum nedeniyle Gtiiserek kacismaktadir. Magaralarin heybeti ile birlikte
gerilim igeren bir ambiyans yaratilmaktadir. Magaralar1 takiben kale manzarasi, tarlada

calisan insanlar ve arazide otlamakta olan beyaz bir at videoda yer almaktadir.

Kapadokya’nin “Giizel Atlar Ulkesi” olarak anilmasini verilen at gorseli
desteklemektedir. Genel anlamda at, Tiirkler i¢in 6nemli yeri olan bir binektir. Tiirklerle
alakal1 olan ¢ok sayida hikaye, efsane ve destanlarda at sahibinin en 6nemli varligi,
yakin arkadasi ve galibiyet ortagi olarak ge¢mektedir. Savaglarda atlar insanlara
sagladig1 faydalar nedeniyle giiciin sembolii, at siiriileri ise zenginligin gostergesi
olmustur (Catalbas, 2011, ss. 50-51). Gdcebe toplumlarin kiiltliriinde at, yalnizca bir
mitoloji konusu degil direkt olarak bozkirlilarin devletlerinin gelisiminde énemli bir rol
tistlenmistir. Boylelikle gocebe toplumlarda kisilerin hayatinda at, duygusal ve 6zel bir
konumdadir (Belek, 2015, s. 114). Ayn1 zamanda konargdcer yasayan toplumlarin
iktisadi, sosyal ve kiiltiirel degerlerinin sekillenmesinde hayvancilik 6nemli bir yer
tutmaktadir. Atin insanlara diger hayvanlara nispeten daha ¢ok yarar saglamasi gogebe
toplumlart her yoniiyle etkilemistir (Belek, 2015, s. 125). At gorsellerine filmin
ilerleyen sahnelerinde de c¢okga yer verilmesiyle atin Tirkler igin Onemi

vurgulanmaktadir.
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Tablo 3.47: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 6
Siire: 00.17
Gosterge: Eylem
Gosteren: Gezinen Tavuklar
Gosterilen: Tagrali Yasam

Kesit: 7
Siire: 00.22
Gosterge: Durum
Gosteren: Oten Horoz
Gosterilen: Sabahin Habercisi

Kesit: 8
Siire: 00.30
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kapadokya
Yerleskesi
Gosterilen: Manzara

17. saniye itibariyle sirastyla bahg¢ede gezinen tavuklar, horoz sesi, peribacalar
ile birlikte ¢esitli manzara kareleri goriilmektedir. Horoz ve tavuk gorsellerinin videoda
yer almasiyla kiimes hayvanciliginin yapildigina isaret edilerek kirsallik
vurgulanmaktadir. Beraberinde horozun 6tiisii ile sabahin olduguna iligkin génderme
yapilarak bir metafor olusturulmaktadir. Nitekim horozun mitolojide de 6nemli bir yeri
bulunmaktadir.Horoz pek ¢ok kiiltiirde glines ve gururun sembolii seklinde tanimlanmig
ve horozun 6tiisiiyle giinesin dogusu arasinda bir ilinti kurulmustur (Catalbas, 2011, s.
53). Horozun Tiirk kiiltiiriinde bilinen ilk 6zelligi gecenin bittigini ve sabahin oldugunu
haber etmesidir. Gece uzunluklarinin degigsmesi durumundan hi¢ etkilenmeyip Otiis
vaktini ayarlamasi, horozun takdir edilir bir 6zelligini ortaya koymaktadir (Sen &

Colgegen, 2021, s. 339).
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Giin dogumu olgusu sahnelerde sirali ve iliskili sekilde verilerek “Kapadokya
bolgesinin giin dogumunu izlemek igin ideal bir destinasyon yeri” oldugunun alti

cizilmektedir.
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Tablo 3.48: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 9
Siire: 00.32
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ugusan Kuslar
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 10
Siire: 00.34
Gosterge: Bir Erkek ve Bir Kadin
Gosteren: Panik Halinde Kosmak
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 11
Siire: 00.41
Gosterge: Ova
Gosteren: Diiz Arazi
Gosterilen: Cografi Yap1

Kesit: 12
Siire: 00.45
Gosterge: Yazili Oge
Gosteren: “Turkish Fantasia”
Yazisi
Gosterilen: Video Adi:Tiirk
Fantezisi

Kesit: 13
Siire: 00.46
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Koyun Siiriisii
Gosterilen: Tasrali Yagam
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Filmin 31. saniyesiyle birlikte gerilim miiziginin temposu artarak sahnelerin
gecis hiz1 birkag saniyeye mahsus olarak hizlanmaktadir. 40. saniye ile birlikte gecis
hiz1 tekrar yavaslayarak miizigin temposu da azalmaktadir. 32. saniyede gokyiizii iyice
kararmis ve kuslar otiiserek ugmaya baglamislardir. Kuslarin yagmur sinyalini alip
kanatlanarak kagcis1 ile ayn1 mesaj1 alan kadin ve erkegin panikle kosusturmasi arasinda

bir benzerlik yaratilmaktadir.

40. saniye ile birlikte gerilim dolu miizik yerini yumusak tempodaki bir miizige
ve daha dingin sahnelere birakmaktadir. Yolculuk esnasinda arag i¢erisinden ¢ekilen yol
manzaralari, gokkusagi ve koyun siiriileri dikkat ¢ekmektedir. Gokkusaginin gorildigi
karede yagmurun heniiz sonlanmis oldugu ve yerini giinesli havaya biraktigi

anlagilmaktadir. Koyunlarin tarlada otlamasi da kirsalliga génderme yapmaktadir.
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Tablo 3.49: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 14
Siire: 00.47
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 15
Siire: 00.51
Gosterge: Erkek
Gosteren: Semazen
Gosterilen: Ibadet Etmek

Kesit: 16
Siire: 1.01
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 17
Siire: 1.03
Gosterge: Eylem
Gosteren: Yerde Siiriinen Cocuk
Gosterilen: Oyun Oynama

Kesit: 18
Siire: 1.07
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: [htisam
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Kesit: 19
Siire: 1.10
Gosterge: Obje
Gosteren: Avize
Gosterilen: Thtisam

Bu sahnelerde din vurgusu 6n plana ¢ikmaktadir. 47. saniye ile birlikte film
karelerinde camiler, cami avlusunda bulunan kalabalik, semazen gdsterimi ve cami
avizeleri yer almaktadir. Filmin 61. saniyesinde semazeni taklit eden erkek ¢ocugu ve
kalabaliga aldiris etmeden yerde siirlinerek oyun oynayan bir bagka c¢ocuk
bulunmaktadir. Biitlin bu kareler gostergebilimsel olarak degerlendirildiginde icerisinde
anlamli olan biitiinler meydana gelmektedir. islam dininde caminin bir ibadet yeri
olarak kullanimi ve semazen gosterimiyle Allah’a yakin olma duygusu
vurgulanmaktadir.  Biitlin bunlarin yaninda kalabalik ortama aldiris etmeden cami
avlusunda oyun oynayan ¢ocuklar ve kimsenin bu duruma miidahale etmemesi hosgorii
ortaminin varliina isaret etmektedir. Camilerin biiytikliigii ile orantili sekilde yer alan

avizeler thtisamin ve gorkemin gostergesi olmustur.
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Tablo 3.50: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 20
Siire: 1.13
Gosterge: Mekan
Gosteren: Antik Kalintilar
Gosterilen: Tarihi Doku

Kesit: 21
Siire: 1.14
Gosterge: Mekan
Gosteren: Kayadan Oyma Ev
Gosterilen: Otantiklik

Kesit: 22
4 1 Siire: 1.16
R ST , it o Gosterge: Obje

Gosteren: Hayvan Motifli Ortii
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 23
Siire: 1.20
Gosterge: Hayvan
Gosteren: Kertenkele
Gosterilen: Dogal Yasam

Kesit: 24
Siire: 1.22
Gosterge: Kadin
Gosteren: Tirmanig veDagcilik
Gosterilen: Macera Turizmi
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Kesit: 25
Siire: 1.31
Gosterge: Eylem
Gosteren: Denize Atlayis
Gosterilen: Macera Turizmi

Kesit: 26
Siire: 1.36
Gosterge: Eylem
Gosteren: Suya Tas Atan Erkek
Gosterilen: Dinginlik

73. saniye itibariyle tarih, otantiklik, geleneksellik olgulari ve macera turizmi
sahneleri yer almaktadir. Dagcilik sporuyla ilgilenen bir kadinin kayaliklar iizerinde
yasadig1 hareketli dakikalar, gerilim igeren bir miizik esliginde aktarilmaktadir. Metinde
kayalik tizerindeki kadinin temkinli hali ile kertenkelenin hareket hali birlikte verilerek
korkunun siddeti artirilmaktadir. Sonraki karede sporcunun denize atladigi an ile irmak
kenarinda suya tas atarak sessizligin tadin1 ¢ikaran bir erkek karesi birlestirilerek
gosterilmektedir. Gerilim ve siikiinet tizerinden farkli sekillerde doganin tadini ¢ikaran

iki farkli insan gorselleriyle metin biitlinliigli saglanmak istenmistir.
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Tablo 3.51: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 27
Siire: 1.43
Gosterge: Kadin
Gosteren: Telag Hali
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 28
Siire: 1.47
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Telag Hali
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 29
Siire: 1.48
Gosterge: Bir Kadin ve Bir Erkek
Gosteren: Telas Hali
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 30
Siire: 1.50
Gosterge: Erkekler
Gosteren: Telas Halinde Kosmak
Gosterilen: Yagmurdan Kagis

Kesit: 31
Siire: 1.52
Gosterge: Erkek
Gosteren: Telas Halinde Kosmak
Gosterilen: Yagmurdan Kagis
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Kesit: 32
Siire: 1.53
Gosterge: Uc Erkek
Gosteren: Fenerbahge Bayragi ile
Poz Vermek
Gosterilen: Fanatik Olma

102. saniye ile birlikte filmde kullanilan miizik “For Skies” olarak
degismektedir. Ankara sokaklarinda yagmurlu bir havada telasla kosusan insan kareleri
yer almaktadir. Bu sahnelerde yagmura hazirliksiz yakalanan kisilerin acele ettikleri, 6te
yandan semsiyesi olan li¢ gen¢ adamin nispeten daha sakin olduklar1 goriilmektedir.
Gengler sokakta birbirlerinin koluna sikica girerek Fenerbahge bayragi altinda
kenetlenmislerdir. Bu durum futbola ve takim tutmaya iligskin birlik olma duygusunu ve

fanatizmin varligini 6n plana ¢ikarmaktadir.
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Tablo 3.52: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 33
Siire: 1.58
Gosterge: Mekan
Gosteren: Cami
Gosterilen: Ibadet Yeri

Kesit: 34
Siire: 2.00
Gosterge: Insanlar
Gosteren: Basortiilii Kadinlar
Gosterilen: Din veGeleneksellik

Kesit: 35
Siire: 2.01
Gosterge: insan
Gosteren: Erkek Cocugu
Gosterilen: Kutsiyet/Siinnet
Olmak

Kesit: 36
Siire: 2.07
Gosterge: Insan
Gosteren: CarsafliKadin
Gosterilen: Din veGeleneksellik
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Kesit: 37
Siire: 2.08
Gosterge: Yash Bir Erkek
Gosteren: Elini Basa Koymak
Gosterilen: Diislinceli Olma
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Filmin 118. saniyesi itibariyle din olgusu ve insan yiizleri dikkat ¢ekmektedir.
Kus sesleri cami manzarasi, bagortiilii kadinlar ve siinnet kiyafetiyle poz veren erkek
cocugu gorsellerine eslik etmektedir. Akabinde bankta oturan siyah c¢arsafli kadin ve
elini yiiziine kapamis yasli adam objektife yansimaktadir. Kus civiltilari, parkta oturan
insanlar ve yansiyan gilines 1$1g1, mevsimin bahar olduguna gonderme yapmaktadir.
Erkek c¢ocuguna giydirilmis olan siinnet kiyafeti, geleneksellige ve Kkiiltiirel bir
kutlamaya isaret etmektedir. Stinnet olmak dini vecibelerden birisi olarak sayilirken;
geleneksel kiyafet ise dini sorumluluklarin kiltirel degerler ile i¢c ice gegerek
aktarildigint gdstermektedir. Yetiskin insanlarin yliz ifadelerinde stres ve kaygi

gbzlemlenmektedir. Bu durum ise yasam sartlarinin zorlugu ile iliskilendirilebilir.
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Tablo 3.53: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 38
Siire: 2.09
Gosterge: Erkek
Gosteren: Ayakkabici
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 39
Siire: 2.12
Gosterge: Erkek
Gosteren: Diisiinceli Olma
Gosterilen: Stresli Yasam

Kesit: 40
Siire: 2.13
Gosterge: Erkek
Gosteren: Isci
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 41
Siire: 2.14
Gosterge: iki Erkek
Gosteren: Isciler
Gosterilen: Calisma Hayati

Kesit: 42
Siire: 2.20
Gosterge: Erkek
Gosteren: Isci
Gosterilen: Calisma Hayati
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Kesit: 43
Siire: 2.23
Gosterge: Erkek
Gosteren: Diisiinceli Olma
Gosterilen: Stresli Yasam

129. saniye itibariyle filmde erkeklerin calisma hayatina odaklanilmaktadir.
Kundura diikkaninda ¢alisan erkeklerin ayakkabilarin 6l¢gme, kalip, imalat ve tamir gibi
asamali igleriyle ugrastiklarina ve bu is kolunun zorluguna dikkat ¢ekilmektedir. Sahne
orta yas grubundaki bir adamin stresli ve diislinceli halleri ile devam etmektedir.
Yiiziindeki kaygi, ge¢im sikintisi yagamakta olduguna veya yasam sartlarinin kisiyi

zorladigina gonderme yapmaktadir.
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Tablo 3.54: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 44
Siire: 2.26
Gosterge: iki Erkek
Gosteren: Giiresen Pehlivanlar
Gosterilen: Geleneksellik

Kesit: 45
Siire: 2.28
Gosterge: Kadin
Gosteren: Giiresi Seyretmek
Gosterilen: Merak

Kesit: 46
Siire: 2.30
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kopekler
Gosterilen: Doviismek

Kesit: 47
Siire: 2.31
Gosterge: Eylem
Gosteren: Iki Erkek Cocugu
Gosterilen: Kavga Etmek

Kesit: 48
Siire: 2.40
Gosterge: Cocuklar ve Yetiskinler
Gosteren: Kavgay1 Ayirmak
Gosterilen: Cocuklar
Yo6nlendirmek
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Sahne, yagh giires adiyla siiregelen geleneksel bir Tiirk sporunu yapan
pehlivanlarin gosterimi ve onlar ilgiyle izleyen insan kareleri ile devam etmektedir.
Giires sahnesi, sokakta bulunan kopeklerin doviismesi ve erkek cocuklarinin ettikleri
kavga ile siirmektedir. Hayvanlardaki saldirganlik, insanlardaki kavga etme hirs1 ve sert
bir spor olan yagli giires t¢lii kiyaslamaya tabi tutularak aralarinda bir benzesim
yaratilmaktadir. Fiziksel olarak birbirlerine zarar veren erkek cocuklar, bilinci olmayan
hayvanlar ile karsilagtirilarak saldirgan bir davranisin olumsuzluguna ve ilkelligine
dikkat ¢ekilmek istenmektedir. Ardindan gelen karede kendilerinden yasca biiyiik olan
erkekler, ¢ocuklar1 ayirarak kavgayr sonlandirmaktadirlar. Bdylece biiyiiklerin araya
girip kavgaya miidahale etmesiyle ¢ocuklarin sergiledigi davranmisin yanlighgl izah

edilmis olmaktadir.
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Tablo 3.55: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 49
Siire: 2.46
Gosterge: Muhit
Gosteren: Yapilar
Gosterilen: Carpik Kentlegsme

Kesit: 50
Siire: 3.00
Gosterge: Cocuklar
Gosteren: Oyun Oynamak
Gosterilen: Sosyallesme

Kesit: 51
Siire: 3.01
Gosterge: Durum
Gosteren: Yirtilmis Afisler
Gosterilen: Rekabet Ortami

Kesit: 52
Siire: 3.04
Gosterge: Eylem
Gosteren: Ortii Silkeleyen Kadin
Gosterilen: Giinliikk Yagam

Kesit: 53
Siire: 3.08
Gosterge: Baba ve Cocuk
Gosteren: Sarilmak
Gosterilen: Baba Sefkati
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Kesit: 54
Siire: 3.12
Gosterge: Erkek
Gosteren: Bas1 Dize Koymak
Gosterilen: Dertli Olma/
Mutsuzluk

Kesit: 55
Siire: 3.14
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kapiy1 Acan Kiz
Cocugu
Gosterilen: Giinliikk Hayat

Kesit: 56
Siire: 3.15
Gosterge: Durum
Gosteren: Ipte Asili Camasirlar
Gosterilen: Sosyo-Ekonomik
Sartlar

Filmin devaminda mabhalle icerisinde ¢ekilmis olan bazi kareler yer almaktadir.
Mabhallenin yansitildigr metinlerde binalarin sivasinin eskimisligi ve harabeyi andiran
gorlntiileri ile carpik kentlesmeye vurgu yapilmaktadir. Carpik kentlesme vurgusu ile
sosyo-ekonomik diizeyin diisik oldugu arasinda iliski kurularak metonim

yaratilmaktadir.

Sahnenin devaminda tek ayak iizerinde bekleyen bir erkek c¢ocugu
gorilmektedir. Tiirklerde yaygin ceza tiirleri arasinda “fek ayak iizerinde bekletme”
bulunmaktadir. Cocugun bu pozisyonda durmasi da onun biiyiikleri tarafindan fiziksel
cezalandirilmaya maruz birakildigr ihtimalini destekler niteliktedir. Yakar top oynayan
cocuklarin sesleri ise oyunun heyecan ile birlikte yiikselmekte, mutluluklar yiizlerine

yansimaktadir.

Devam eden karede mahalle duvarina asilmis olan muhtar aday: afislerinin yirtik
oldugu dikkat ¢ekmektedir. Afislerin lizerindeki yazilarin heniiz eskimemis, yeni bir

goriiniime sahip olmas1 ve yerden yiikseklikleri g6z oniinde bulunduruldugunda; afisleri
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kiiciik ¢ocuklarn yirtmis olamayacagi ¢ikarimi yapilabilmektedir. Bu durum adaylar
arasindaki rekabetin se¢menler iizerinde hirslhi ve c¢ekismeli bir ortam yaratmisg

olabilecegi ihtimalini gli¢clendirmektedir.

Akabindeki karelerde giinlilk hayat igerisinde camdan sofra ortiisii silkeleyen
kadin, kucagindaki ¢ocugunu seven bir baba, sokak ortasinda yiiziinii dizine yaslayarak
saklanmig bir erkek, kii¢iik bir kiz ¢ocugunun evin kapisini aralamasi ve evin avlusunda
ipe asilmis olan ¢amasgirlar yer almaktadir. Aglayan kiz ¢cocugunun babasinin sarilmasi
ile sakinlesip sustugu karede duygusal baglarin 6nemine dikkat ¢ekilmektedir. Sokakta
yere oturmus, ellerini yliziine kapatarak basini dizine koyan erkegin beden dilinden stres
ve imkansizliklar igerisinde olma durumu anlagilmaktadir. Kiz ¢ocugunun babasinin
sefkati sayesinde huzur bulmasi ile tek basina oturan adamin yalnizligina gémiilmesi
arasinda zithk yaratilarak metinde verilmek istenen hisler giiclendirilmektedir. Kiz
¢ocugunun evin dis kapisini aralayarak igeri girmesiyle ipte asili olan gamasirlar ve evin
eski bir yapiya sahip olmasi sosyo-ckonomik agidan geri kalmishigin gostergesi

olmaktadir.
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Tablo 3.56: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 57
Siire: 3.17
Gosterge: Durum
Gosteren: Atesi Fitillenmis Balon
Gosterilen: Ugusa Hazir Olma

Kesit: 58
Siire: 3.20
Gosterge: Durum
Gosteren: Dilek Balonu ve
Gengler
Gosterilen: Dilek Dileme

Kesit: 59
Siire: 3.23
Gosterge: Eylem
Gosteren: Balon Ugus Ekibi
Gosterilen: Balonu Ugurma

Kesit: 60
Siire: 3.27
Gosterge: Eylem
Gosteren: Gengler
Gosterilen: Dilek Balonu Ugurma

Kesit: 61
Siire: 3.29
Gosterge: Durum
Gosteren: Ay ve Balon
Gosterilen: Ahenk
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Kesit: 62
Siire: 3.31
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Sarilmak
Gosterilen: Giiclii Duygusal Bag

Kesit: 63
Siire: 3.32
Gosterge: Mekan
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 64
Siire: 3.35
Gosterge: Mekan
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

Kesit: 65
Siire: 3.37
Gosterge: Mekan
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin/Macera

197. saniye itibariyle Kapadokya'nin macera turizminde 6nemli bir yeri olan

sicak hava balonlar1 ve insanlarin dileklerini gerg¢eklestirmek amaciyla ugurduklart dilek

balonlar1 goriilmektedir. Kapadokya bdolgesinde bulunan balon ekiplerinin balonu

ucurma islemi ve dilek balonunu havalandiran kisilerin balonu havalandirdiklar:

sahneler karsilastirarak verilmektedir. Boylece sicak hava balonunun ugurulmasi ile

dilek balonunun goékyiiziine dogru génderilmesi arasinda benzerlik olusturulmustur.
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Tablo 3.57: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 66
Siire: 3.45
Gosterge: Eylem
Gosteren: Kadin
Gosterilen: Fotograf Cekmek

Kesit: 67
Siire: 3.47
Gosterge: Arkadas Grubu
Gosteren: Fotograf Cek(il)mek
Gosterilen: An1 Oliimsiizlestirme

Kesit: 68
Siire: 3.49
Gosterge: Hayvan
Gosteren: At
Gosterilen: Giig/Mertlik

Kesit: 69
Siire: 3.51
Gosterge: Hayvan
Gosteren: At
Gosterilen: Giic ve Asalet

221. saniyeden sonra filme “Saturn” isimli sarki eslik etmektedir. Yukarida yer

verilen karelerde Kapadokya destinasyonu yer almaktadir. Gorsellerde Kapadokya’y1

ziyarete gelen Cinli turistler, manzara fotografi cekmekte olan arkasi doniik basortiilii

kadin ve atlar goriilmektedir. Peribacalar1 ve atlar, Kapadokya destinasyonu i¢in dnemli

degerler arasinda bulunmaktadir. Tiirkler i¢in atin degerli olmasi ve destinasyon
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bolgesinde binicilik sporlarinin yaygin olmasindan kaynakli videoda at gorsellerine

sikca yer verildigi diistiniilmektedir.

Tablo 3.58: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 70
Siire: 3.55
Gosterge: Topluluk
Gosteren: Pasta Kesmek
Gosterilen: Kutlama Yapma

Kesit: 71
Siire: 4.05
Gosterge: Yash Kadin
Gosteren: Cicek Koklamak
Gosterilen: Doga Sevgisi

Kesit: 72
Siire: 4.10
Gosterge: Yash Erkek
Gosteren: Beyaz Sakalli Erkek
Gosterilen: Gormiis Gegirmislik

Kesit: 73
Siire: 4.14
Gosterge: Gelin ve Damat
Gosteren: Dans Etmek
Gosterilen: Mutluluk
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Film digiin pastalarini kesen gelin ile damat, yaslh insan suretleri ve
diigiinlerinde eglenen gelin ile damadin sahneleri ile devam etmektedir. Gelin ve
damadin kalabalik igerisinde mutlu olduklar1 sahneler ile yash kadin ve erkegin
yalnizliklarinin goriildiigii kareler dikkat cekmektedir. Yaslandik¢a insanlarin yalnizliga
terk edilmis olabilecegi veya siikiineti tercih etmis olabilecekleri izlenimi bu sahnelerle

birlikte verilmek istenmis olabilir.
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Tablo 3.59: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 74
Siire: 4.19
Gosterge: Insan
Gosteren: Erkek Cocuk
Gosterilen: Umut

Kesit: 75
Siire: 4.20
Gosterge: Ucurtma
Gosteren: Gokyiiziinde Ugan
Ucurtma
Gosterilen: Ozgiirliik

Kesit: 76
Siire: 4.22
Gosterge: Erkek Cocuk
Gosteren: Ugurtma Ugurmak
Gosterilen: Mutluluk

Kesit: 77
Siire: 4.23
Gosterge: Cocuklar
Gosteren: Ugurtma Ugurma
Gosterilen: Heyecan

Kesit: 78
Siire: 4.25
Gosterge: Ucurtma
Gosteren: Gokytiziinde Ugan
Ucurtma
Gosterilen: Ozgiirliik
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Kesit: 79
Siire: 4.29
Gosterge: Insanlar
Gosteren: ki Erkek
Gosterilen: Merak

Kesit: 80
Siire: 4.33
Gosterge: Eylem
Gosteren: Glivercini Kurtarmak
Gosterilen: Hayvan Sevgisi

Kesit: 81
Siire: 4.34
Gosterge: Giivercin
Gosteren: Ugmak
Gosterilen: Baris & Ozgiirliik

Kesit: 82
Siire: 4.35
Gosterge: Erkek
Gosteren: Alkislamak
Gosterilen: Hayvan Sevgisi

Kesit: 83
Siire: 4.37
Gosterge: Kadin
Gosteren: Camiyi Seyretmek
Gosterilen: Hayranlk
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Kesit: 84
Siire: 4.38
Gosterge: Obje
Gosteren: Avize
Gosterilen: Thtisam

Sahnelerde sokaktaki diikkanin iizerinde tentede mahsur kalmis bir giivercin,
esnaflarin yardimi ile c¢ikarilmakta ve giivercin gokyliziine dogru ucurulmaktadir.
Giivercinin kanatlanmasiyla birlikte orada bulunan insanlar, giivercine yardim eden
esnafi alkiglamaktadir. Giivercini kurtaran kigilerle hayvan sevgisi, ugan giivercin ile de

Ozgirlige gonderim yapilmaktadir.

Giivercinin ardindan insanlarin gokyiiziine dogru baktigi sahne ile camide
bulunan kadinin yukariya dogru bakarak avizeleri izledigi sahne art arda verilmektedir.
Kadinin hayranlik igerisinde caminin avizelerini izlemesi, avizelerin dikkat ¢ekici

biiyiikliikte ve ihtisamda oldugunu vurgulamaktadir.

241



Tablo 3.60: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler

Coziimlemeler

Kesit: 85
Siire: 4.53
Gosterge: Yash Kadin
Gosteren: Bastonla Yiirtimek
Gosterilen: Yaglhilik

Kesit: 86
Siire: 4.56
Gosterge: Mekan
Gosteren: Balon Gezintisi
Gosterilen: Adrenalin / Macera

Kesit: 87
Siire: 4.58
Gosterge: insan
Gosteren: Yasli Kadin
Gosterilen: Siiklinet

Kesit: 88
Siire: 5.04
Gosterge: Damat
Gosteren: Dans Etmek
Gosterilen: Diiglin Eglencesi

Kesit: 89
Siire: 5.05
Gosterge: Topluluk
Gosteren: Dans Etmek
Gosterilen: Diiglin Eglencesi
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Filmin devaminda yash bir kadinin Kapadokya’da yer alan balon manzarasini
izlemekte oldugu sahne ile diigiinde insanlarin eglendikleri sahne yer almaktadir. Yash
kadin, tek basma sakin bir ortamda huzur i¢inde manzaray1 seyrederken; gelin ile
damadin toplulukla birlikte cosku iginde eglendikleri goriilmektedir. Kadinin yalnizlig,
yasliligl, sithhatinin zayif olmasi ile ¢iftlerin beraberligi, gengligi ve sihhatlerinin iyi

olmasi arasinda bir zitlik yaratilmaktadir.

Tablo 3.61: Turkish FantasiaGostergebilimsel Coziimleme

Kareler Coziimlemeler

Kesit: 90
Siire: 5.08
Gosterge: Kadin ve Erkek
Gosteren: Opiismek
Gosterilen: Mutlu Cift

S Kesit: 91

T OBRANBARKA 3 A=
Liy =
= \;-%‘
|V
\

Siire: 5.10
Gosterge: 1ki Kiz Cocugu
Gosteren: Sarilmak
Gosterilen: Samimiyet

| ==

Kesit: 92
Siire: 5.22
Gosterge: Topluluk
Gosteren: Balon Teknesindeki
Insanlar
Gosterilen: Heyecan ve Mutluluk

Kesit: 93
Siire: 5.23
Gosterge: Obje
Gosteren: Sampanya
Gosterilen: Kutlama

243



Kesit: 94
Siire: 5.34
Gosterge: Kadin ve Erkek
Gosteren: Sarilmak
Gosterilen: Mutlu Cift

Kesit: 95
Siire: 5.36
Gosterge: Bitki
Gosteren: Koparilmis Cigek
Gosterilen: {lkbaharin Miijdecisi

Kesit: 96
Siire: 5.39
Gosterge: Kadin ve Erkek
Gosteren: Sarilmak
Gosterilen: Mutlu Cift

Kesit: 97
Siire: 5.41
Gosterge: Gelin ve Damat
Gosteren: Giiliimseyerek
Bakismak
Gosterilen: Mutlu Cift

Kesit: 98
Siire: 5.42
Gosterge: Durum
Gosteren: Gilin Batimi
Gosterilen: Bitis
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Film, birbirlerine fiziksel temas ile yakin duran insanlarin yogun olarak
kullanildig1 sahneler ile devam etmektedir. Son sahnelerde deniz kenarinda Gpiisen
ciftler, mahallede birbirlerine sarilmis iki kiz ¢ocugu, yagmurda yiiriiyen ve balon
manzarasini seyreden ciftler 6n planda tutulmaktadir. Ayni zamanda sicak hava
balonlarinin inis saglamasinin ardindan sampanya ile kutlama yapan insanlara da yer
verilerek mutlu insan tablolar1 ile duygusallik esliginde bitise gelinmistir. Filmin son
iki karesinde basta yer verilen sahneler yinelenerek “By Brandon Li” yazisi ile kapanis

saglanmustir.
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3.8.

Tanmitim Filmlerinde

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Oryantalist

Unsur Iceren

Kesitlerin

3.8.1. Treasures of Istanbul Filminde Yer Alan Oryantalist Unsurlarin

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 3.62: Treasures of Istanbul’da Yer Alan Oryantalist Unsurlar

Gosterge Gosterge | Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii

Basortiilii| Calisan | Geleneksellik, Islami | Goriintiisel
Kadin | Basortiilii | Olgu ve Calisma Hayat1 | Gdsterge

Bir Kadin
Yazili Harem | Harem Kiiltiirii, Merak, | Goriintiisel
Unsur Mistik, Fanteziler, Gosterge

Kadin

Obje Siis Ihtisam/Satafat/Gosteris | Goriintiisel
Esyalari Gosterge

3.8.2. 2020 Tiirkiye Tamtim Filminde Yer Alan Oryantalist Unsurlarin

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 3.63: 2020 Tiirkiye Tanitim Filminde Yer Alan Oryantalist Unsurlar

Gosterge Gosterge | Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiiru
Kadimlar | Hamamdaki Tiirk Hamam Gortintiisel
Kadinlar Gelenegi, Mistik Gosterge
Hava, Merak
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3.8.2.Watchtower of Turkey Filminde Yer Alan Oryantalist Unsurlarin

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 3.64: Watchtower of Turkey’ de Yer Alan Oryantalist Unsurlar

Gosterge Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiru
Obje Tespih Tespih Cekmek, | Goriintiisel
Geleneksellik ve | Gosterge
Islami Olgu
Obje Tablo Nazar Boncugu | Goriintiisel
ve Nazar Inanisi, Gosterge
Kiiltiirel Unsur
Obje Tablo Tiirk Hamami Gorlintiisel
Gelenegi Gosterge
Obje Avize Ihtisam Gériintiisel
Satafat Gosterge
Gosteris
Obje Silah Catigsma Goriintiisel
Terdr Gosterge
Karmasa
Obje Nargile Nargile Kiiltiirti | Goriintiisel
Gosterge
Obje Dergi Deve Gorlintiisel
Sayfalari Iptidai/Tagral Gosterge
Yasam
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Tablo 3.65: Watchtower of Turkey’ de Yer Alan Oryantalist Unsurlar

Gosterge Gosterge Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiru

Insan Pala Biyikli | Tiirk Sag/Sakal | Goriintiisel
Erkek Kiltiiri Gosterge

Yazi Kur’an-1 Islamiyet/Din | Gériintiisel
Kerim Olgusu Gosterge

Insan Erkek Semazenlik- Goriintiisel
Semazen Geleneksellik ve | Gosterge

Islami Olgu

Eylem | Davul Calmak | Geleneksellik ve | Goriintiisel
Kiiltiir Gosterge

Insan Basortiili Ge]eneksellik ve | Gortintusel
Kadin Islami Olgu Gosterge

Insan Kinali Kadin | Geleneksellik ve | Gortintiisel
Eli Islami Olgu Gosterge

Insan Fesli Erkek Geleneksellik | Goriintiisel
Gosterge

Durum Tramvaya Kurallara Goruntisel
Asilan Cocuk Baskaldiri, Gosterge

Aykirt Olma

Muhit Yapilar Carpik Gortintiisel

Kentlesme Gosterge
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3.8.3. Turkish Fantasia Filminde Yer Alan Oryantalist Unsurlarm

Gostergebilimsel Coziimlemesi

Tablo 3.66: Turkish Fantasia’ da Yer Alan Oryantalist Unsurlar

Gosterge Gosterge | Gosteren Gosterilen Gosterge
Tiirii
Insan Erkek Semazenlik- Goriintiisel
Semazen | Geleneksellik ve Islami | Gosterge
Olgu
Insan Carsafli | Geleneksellik ve Islami | Gériintiisel
Kadin Olgu Gosterge
Insan Erkek Siinnet Olmak, Goriintiisel
Cocugu | Geleneksellik ve Islami | Gosterge
Olgu
Obje Avize |Ihtisam/Satafat/Gosteris | Goriintiisel
Gosterge
Eylem | iki Erkek Kavga Etmek, Goriintiisel
Cocugu | Ilkellik/Yabani Olma | Gosterge
Eylem Iki Yaglh Giires, Sert Spor, | Gériintiisel
Pehlivan Kiiltiir ve Gelenek Gosterge
Muhit | Yapilar Carpik Kentlesme | Goriintiisel
Gosterge
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Tablo 3.67: Filmlerin Toplaminda Bulunan Oryantalist Unsurlar

Oryantalist Unsurlar | 1. Treasures | 2.2020 3.Watchtower |4.Turkish
of Istanbul | Tiirkiye of Turkey Fantasia
Tamitim Filmi
Hamam x v v x
Harem v x x x
Raki x x v x
Nargile x x v x
Yagl Giires x x x v
Nazar Boncugu x x v x
Davul x x v x
Cami v v v v
Bas Ortiisii v x v v
Kur’an-1 Kerim x x v x
Deve x x v x
Satafat/Gosteris v x v v
Tespih x x v x
Kina x x v x
Stinnet Olmak x x x v
Semazen x x v v
Silah x x v x
Fes x x v x
Pala Biyik x x v x
Bagkaldir/Aykirilik x x v x
Kavga/Siddet x x x v
Bulunan Oryantalist va V2 V17 V7
Unsurlar

Tablo 3.67’de goriildiigli lizere filmler arasinda oryantalist unsurlarin en c¢ok
kullanildig1 film yabancilarin ¢ekmis oldugu Watchtower of Turkey olup ikincisi ise

yine yabancilarin géziinden aktarilmis olan Turkish Fantasia’ dir.
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3.9. Filmlerde Yer Alan Baz1 Oryantalist Unsurlarin Tasidig1 Anlamlar

3.9.1. Hamam

Hamamlar, ice doniik halde yasayan Osmanli halkinin sosyallestigi alanlardan
biri olarak tarihe ge¢mistir. Gegmisten beri hamamlar insanlarin temizlenme, yikanma
ve tedavi maksath kullanimlarmin oldugu ve ayni zamanda kadinlarin kendilerine gelin
aday1 begendigi, damat ve gelin hamami gibi birtakim etkinliklerin yapildig1 eglence
mekanlart olmustur. Hamam tamamen Tiirklerle 6zdeslesen bir kiiltiir olup; hamam
denildiginde akla ilk gelen Tiirkler, Tiirkiye denilince ise akla ilk gelen Tiirk hamamlar
olmustur. Hamamdaki en dnemli unsurlar gobek tasi, kurna ve musluktur. Hamamda
kullanilan en 6nemli aksesuarlar ise kese, havlu, hamam tasi, pestamal, sabun ve
sabunluklar, lif, ponza tasi, nalin, takunya, serbetlikler, hamam otu, buhurdanlar ve
giilabdanlardir (Basa, 2009, ss. 209-210).

Sami’ye (2017, s. 1533) gore hamam; “ice déniik mekdnda paylasilan ritiieller
ile mahremiyet kapilarimin aralandigi biiyiilii bir atmosferde icinde kubbe kabugunda
agilan deliklerde siiziilen sayisiz isik huzmesiyle birlikte su buharmmn yarattigi mistik
ortamda; kendini (hem gizlemis/acmig) temizlenmeye, arinmaya ve rahatlamaya

birakmis insanin ruh halinin bireyselligine ortaklik eden bir siginak olmustur.”

3.9.2. Pala Biyik

Tiirk Dil Kurumu’na gore pala biyik, “giir, uzun yanaklara dogru kivrik biyik >
(TDK, 2019) seklindedir. Tiirk halkinda ceza uygulama sekillerinde dahi bir yigide
verilebilecek cezanin en agiri, onun biyiklarim1 ya da atinin pergemlerini kesmek

olmustur. “At” ve “er”, ruh ve beden gibi birbirinden bagimsiz olarak degil birlikte
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kabul edilmistir. Tiirklere gore at ve er arasinda bulunan bu yakinlik, erin biyig1 ile atin
percemi/yelesi arasinda da bulunmalidir. Tiirk erkek tipi devirlerce pala biyiklar ile
popiiler olmus, en giiclii ahitler “biyik kesme” iizerine yapilmistir (Aydemir, 2012, s.
338).

Tiirkler arasinda biyik, yillar boyunca erkekligin bir simgesini temsil etme
sekliyle kullanilmis ve biyiklar kesilmemistir. Geng erkekler, sosyal konumlarina gore

biyiklarina gereken 6nemi ve bi¢imi vermislerdir (Tezcan, 1983, ss. 261-262).
3.9.3. Raki

Tiirk Dil Kurumu’na goregore raki, “iziim, incir, erik vb. meyvelerin alkolle
mayalanarak damitilmasiyla elde edilen icki, aslan siitii, imam suyu” (TDK, 2019)

olarak tanimlanmaktadir.

Raki kelimesinin “ariki” veya “araki” kelimesinden geldigi disiiniilmektedir.
Bazi iddiaya gore Arapga’da “arak” sozciigliniin ter, araki ise terleten anlamina
geldiginden rakiy1 ¢ok igen kisilerin igtikten sonra terlemesi sonucunda bu ickiye “rakr”
ad1 verildigi diisiiniilmektedir. Bir diger goriise gore raki kelimesi bilylikce, uzun taneli
ve kabugu kalin olan “razaki” iizimiinden elde edilen anasonlu rakiya denilmektedir.
Raki ve razaki kelimelerinin telaffuz yoniinden benzerlige sahip olmasi ve “Tiirk Ickisi”
olarak rakinin tamimlanmasi, raki kelimesinin razaki tliziim cinsinden gelmis
olabilecegini gostermektedir. Osmanli doneminde sarap akla gelen ilk icki iken zaman

icerisinde raki sarabin yerini almistir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2014).

3.9.4. Kina

Kina, Arap¢a “hina” kelimesinden dilimize ge¢mekle birlikte (Yardimci, 2008,
S. 81) 2 ila 6 metre uzunluga sahip, kinagiller familyasindan ¢igekli bir bitki olup
gecmisten beri birgok hastaligi tedavi etmede kullanilmaktadir. Kinanin tarihi gegmisi
antik donemlere dek uzanmaktadir. Kuzeydogu Afrika kinanin anavatani olarak kabul

edilmekle birlikte gilinlimiizde kina Pakistan, Kuzey Afrika ve Ortadogu’da cogu
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ritliellerde tercih edilmektedir. Ayrica kina uzun dénemlerden beri kadinlar arasinda
kullanilan bir siisleme aracidir. Tiirk halk kiiltiriinde ise geleneksel torenlerde yer alip
sa¢ renklerini degistirmek, el ve ayaklar1 siislemek gibi kozmetik gayelerle
kullanilmistir. Diger taraftan kina Tiirk tip tarihinde yanik, egzama, {ilser, mantar, bas
ve goz agrilarinda kullanilmistir. Bu dogrultuda Tiirk halk kiiltiiriinde kinanin 6nemli

bir yeri bulunmaktadir (Tagkiran & Sar, 2016, s. 30).

Kinanin kotiliikleri def ettigi, insanlara sans ve mutluluk getirdigine
inanilmaktadir. Dinimizde de kinanin zihinlerde koruyucu bir maddi kiiltiir 6gesi oldugu
ve onunla girisilen islerin hayirla sonuglanmasi seklinde bir misyonu bulunmaktadir

(Tanribuyurdu, 2016, s. 102).

3.9.5.Tespih

[k insanlar avladiklar1 avin iizerindeki kemik ya da dis gibi bazi parcalari iplere
dizerek onlarin kendilerine sans getirdiklerine inanarak nazarlik amaciyla kullanirlardi.
Daha sonra bu is dini bir vaziyet alip Islamiyet, Hristiyanlik, Budizm ve Hinduizm
dinlerinde ibadet araci olarak kullanilmaya baslanmistir (Elaltuntas, 2014, ss. 166-167).
Islamiyet’te tespih ile iliskilendirilen zikir, siikiir, hamd ve secde gibi baz1 kavramlar
bulunmaktadir (Unal, 2012, ss. 166-172). Tespih anlam olarak Allah’n yiice oldugunu
ifade etme anlamina karsilik gelmektedir. Bu durumda niyet, fiil ya da sozlerin geneli
i¢cin kullanilmaktadir. Tespihin bilimde meditasyon araci olarak yeri bulunmaktadir. Bu
dogrultuda Tiirklerin baska kiiltiirlerden farki, tespihi bir el sanati olarak gérmeleridir.
Bagka kiiltiire mensup kisiler icin tespih yalnizca din adamlarinca kullanilan bir obje
konumunda iken; Tiirklerde tespih bir meslek haline gelmistir. Bilhassa Osmanl
devrinde padisah ve eslerinin hediyelesmede tespihi sik¢a tercih etmeleri ve saray
koleksiyonlarinda kiymetli tespihlerin bulunmast bu durumu desteklemektedir

(Elaltuntas, 2014, ss. 166-167).
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3.9.6.Nazar Boncugu

Tirk Dil Kurumu’na goére nazar ; “belli kimselerde bulunduguna inanilan,
kiskanglik veya hayranlikla bakildiginda insanlara, eve, mala, miilke hatta cansiz
nesnelere kotiiliik verdigine inanilan ugursuzluk, goz” (TDK, 2019) seklinde

tanimlanmaktadir.

Tiirk Dil Kurumu’na gore nazar boncugu ise; “nazar degmesin diye takilan mavi
boncuk veya bunun yerini tutan baska sey, goéz boncugu” (TDK, 2019) olarak

tanimlanmaktadir.

Nazar boncugu, nazara karsi koruma saglamak i¢in orta kisminda goz seklini
andiran bir motif i¢ceren odun atesindeki sicaklikla eritilen ve camdan tiretilmis el sanati
iriinii ve kiiltiirel nesnedir (Akcora, 2013, s. 14). Geleneksel bir baglamda sozlii kiiltiir
tirtinleriyle direkt iligkili olarak kullanilan bu obje, taki sektoriinde siis amaciyla
kullanilmaktadir. Ayn1 zamanda Tiirkiye nin sembollerinden birisi olup somut olmayan
kiltiirel miras unsuru olarak nesillere aktarilmaktadir (Ekici & Fedakar, 2014, ss. 40-

49).

3.9.7. Siinnet Olmak

Siinnet olmak, Islami kurallar arasinda yer almamakla birlikte tarihsel siiregte
siinnet, Islamiyet Oncesinde Sami bdlgesinde gelismis ve zamanla insanlar yerel
gelenekler dahilinde kendi kiiltiirlerine gore siinneti uydurmuslardir (Chylinski, 1995, s.
70). Tarihi kitaplarda siinnet, Hz. Ibrahim ve eski Misirlilar zamanmdan bu yana
aktarilan bir islemdir. Siinnet islemi Islamiyet’in yaygin oldugu yerlerde g¢ocugun

hayatinin ilk yillarinda yapilirken Tiirkiye’de genelde 6 ila 7 yas doneminde
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yapilmaktadir. Ulkemizde siinnetin daha ge¢ yillarda yapilmasi, bu islemin toplum
nezdinde “erkek ¢ocugunun basari ile ge¢mesi beklenen bir cesaret sinavi” goziiyle

goriilmesinden kaynaklanmaktadir (Biiyiikiinal, 2015, s. 104).

Erkek egemen toplumlarda penis, erkekligi temsil eden bir glic simgesini ifade
etmektedir. Siinnet edilmis ¢ocugun, ¢ocukluk donemini gegirip erkeklige adim attig1
seklindeki yaygin diisiince ile bu durum erkeklerde gurur kaynagi olarak
degerlendirilmektedir. Bu bakimdan Tiirkiye’de siinnetli olmak, erkekligin ©n
kosullarindan birisi olarak yerini almaktadir (Barutgu, 2015, s. 153; Biiytikiinal, 2015, s.
134).

Tiirkiye’de siinnet olmus ¢ocuga ¢ogu aileler tarafinca halen geleneksel siinnet
kiyafeti giydirilmekte, onun erkeklige adim atmasinin serefine es ve dostlar arasinda bir
yemek programi diizenlenmekte ve kutlama yapilmaktadir. Cerrahi bir iglemin erkeklige
adim atmak olarak goriilmesi, yapilan bu tir kutlamalarla ve digiinlerle
desteklenmektedir. Bu tiir geleneklerin devam etmesi olumsuz bir niyet barindirmasa da
erkek egemen bir toplumun uzantilarinin oldugu kanaatini pekistirir bir nitelik

tasimaktadir.

3.9.8.11kel ve Geri Kalmis Muhit/Sokaklar

Bazi metinlerde veya filmlerde Istanbul’un bazi semt ve sokaklarmin sefil,
diizensiz, carpik kentlesmenin yayginligi igerisinde ve silahlarin patladig: bir ortamda

gosterilmesi oryantalistge bir tutumu yansitmaktadir (Cetin, 2020, ss. 55-56).
3.9.9.Mimari

Mimaride saray ve camilerin onemli bir yeri bulunmaktadir. Istanbul’daki
saraylar, genellikle ihtisamin, zevkin, eglencenin, liiksiin, israfin, hedonizmin ve
tiiketimin simgesi olan yerlerdir. Oryantalistlerin sanatta ve edebiyatta sik¢a yer
verdikleri, zevk igerisinde rahatca yasayan padisah imgesi bu karelerle pekistirilmistir.

Bu durumda verilmek istenen mesaj tebaasinin yasam sartlarinin {izerinde bir hayat
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stiren Osmanl ve Tiirk yoneticilerin varligint gostermek ihtimali olabilmektedir (Cetin,

2020, s. 56)

3.9.10.Nargile

Tirk Dil Kurumu’na gore nargile; “tombedeki denilen bir cins titiiniin
dumanminin  sudan gegirilerek icilmesini saglayan ara¢” (TDK, 2019) seklinde

tanimlanmaktadir.

Hindistan, nargilenin kesfedildigi yer olmakla birlikle nargile Araplar ve
[ranlilar arasinda yayilan, yaklasik 400 sene dnce ilk olarak Asya ve Afrika yerlileri
tarafindan igilmis, daha ¢ok Asya topraklarinda tercih edilen geleneksel bir tiitiin igme
aracidir. Kaybolmaya yiiz tutan nargilenin son yillardaki kullanim orani 6nemli 6l¢giide

artis gostermektedir (Saril, 2019, s. 106).

Osmanli toplumunda kahve ve tiitiin igcmek kentlerden koylere dek yayilan
toplumsal bir aligkanlikti. Seyyahlarin Bati’da tiitiinle ilgili aktardiklart Batililarin
goziindeki Tiirk imajinin olusmasinda etkili olmustur. Bununla birlikte “oteki” olan
kimlikleri tanimlamak i¢in tiitiin bir ara¢ seklinde kullanilmaktadir (Findik, 2016, s.
388).

Ozer (2017) ;oryantalist bakis acisinin Omer Seyfettin’in eserlerinden biri olan
“Gizli Mabet” isimli dykiisiinde nasil yorumlanip karsilandigini irdelemistir. Oykiide
yer verilen gorsellerde fes, minyatiirler, nargile icen erkekler, kirmizi renkteki perdeler
ve kafes imgelerinin varligi, dykiiniin kiiltlir ve sanat boyutunu oryantalist pencerede

karsilayan 6geleri temsil etmektedir.

Giilagtr” nmm (2018, s. 108) yaptigit bir g¢alismada, Osmanli Devleti’nin
19.yiizyildaki fotografgilar tarafindan “Oteki” kimligi basligi altinda yansitildig1 kareler
dikkat cekmektedir. Gorsellerde tiitiin ve nargile icen veya kahvehanede tavla oynayan
fesli ve sarikli erkek tipleri, oryantalist sdyleme gore degerlendirildiginde; Osmanl

erkegi ile iliskilendirilen “tembellik” kavrami ile tasvir etmektedir.
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3.9.11.Yagh Giires

Tiirk Dil Kurumu’na gore yagh giires; “giirescilerin viicutlarinin zeytinyagt ile

vaglanmasiyla yapilan bir tiir serbest giires” (TDK, 2019)sekliyle tanimlanmistir.

Tiirkiye’de halen yapilmakta olan giires geleneksel giires ve minder giiresi
olarak iki gruba ayrilmaktadir. Geleneksel giires grubu igerisinde yer alan giiresler
karakucak ve yaglh giires olarak ayrilmaktadir. Ancak yagh giireste seyirci
potansiyelinin daha fazla ve ddiillerin daha iyi olmasiyla yagl giiresi yapanlar minder

gliresini yapanlardan daha fazladir (Kézleme, 2012, ss. 92-93).

Sporun milli kiiltiir 6geleri igerisindeki torensel uygulama sekilleri o spor tiiriinii
geleneksel kilmaktadir. Bu noktada yaglh giires, miizik, Kirkpmar gelenegi, yag, dua,
kisbet, selamlama gibi kavramlari ve giirescilerin, gilires agalarinin, davulcularin
geleneksel kiyafetleriyle esas bir kiiltiirel donanima sahiptir. Bu baglamda yagli giires
milli bir karakter tagimaktadir (Yildiran, 2000, s. 56). Ayrica Kirkpmar yagh giires
festivali, 2010 senesinde T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi tarafinca UNESCO Somut
Olmayan Kiiltiirel Miras listelerine insanligin ortak mirasi olarak kaydettirilmistir (T.C.

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2021).

3.9.12. Davul

Tiirk Dil Kurumu’na gore davul ; “biiyiik ve enlice bir kasnagin iki yanina deri
gegirilerek yapilan, tokmak ve degnekle ¢alinan c¢algi” (TDK, 2019) seklinde

tanimlanmaktadir.

Davul, kolay kullanimindan dolay1 asirlardir diinyanin c¢esitli yerlerinde farkl
sekillerde kullanilmaktadir. Orta Asya’da davul kotii seyleri def etme amaciyla

calinmakta ve bunun nedeninin Samanizm inancindan kaynakli oldugu bilinmekteydi.
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Davul ge¢misten beri ayinlerde ve dini torenlerde kotii ruhu uzaklastirmak, diismana
korku vermek, haberlesmek ve sahur vaktinde insanlari uyandirmak gibi ¢esitli
amagclarda kullanilarak hayatimizda yer almaktadir. Tarihgesinin ilk ¢aglardan itibaren
sosyal ortamlarda kullanildigi bilinen davul, Tiirk vurmali galgilarinda bir sembol
olarak gegmektedir (Celik, 2017, ss. 12-17).

3.10. BULGULARIN DEGERLENDIRILMESI

Gostergebilimsel ¢Oziimlemeler, yabancilarin  gozlinden aktarim olan
Watchtower of Turkey ve Turkish Fantasia ile T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligina ait
olan Treasures of Istanbul ve 2020 Tiirkiye Tanitim Filmlerinin kiyaslamali bigimde

analiz edilmesiyle gergeklestirilmistir.
3.10.1. Gostergebilimsel Coziimleme Bulgularinin Sonuglari

3.10.1.1. Treasures of istanbul ve 2020 Tiirkiye Tanitim Filmi

<> T.C. Kiiltir ve Turizm Bakanhgmin Treasures of Istanbul tanmitim

filmikiiltiir, gastronomi, deniz ve tarih odakli iken; 2020 Tiirkiye tanitim filminde
macera, inang, kiiltiir, tarih, deniz, gastronomi ve eglence odakli turizm tiirlerine yer
verilmistir.

o,

<> Treasures of Istanbul’da destinasyon yeri yalnizca Istanbul ile smirli
iken; 2020 tamtim filminde Istanbul’un yam sira Mugla, Antalya, Nevsehir ve Denizli

illeri de yer almaktadir.

X Treasures of Istanbul’da fiziksel mekanlar olarak Galata Kulesi, Halig
Kopriisii, Taksim meydani, Kapali Carsi, Valens Su Kemeri, Sultanahmet Hipodromu,
Theodosius Dikilitagi, Sultanahmet Cami, Ayasofya Cami, Topkapi Sarayi, Harem
binast ve Rumeli Hisar1 bulunmaktadir. 2020 Tiirkiye Tamitim Filmi’nde ise Yassica
Takim Adalari, yamag parasiit alani, Galata Kulesi, Kapadokya’da bulunan kilise ve
sicak hava balonlari, Istanbul Bogazi ve bogazda bulunan disko fiziksel mekénlar

arasindadir.

K/

> Treasures of Istanbul’da geleneksel kiyafet tarziyla tezgdh agmis olan
kadin saticinin ¢alisma hayatina iligkin dikkat ¢eken bir kare yer alirken; 2020 tanitim

filminde kadinin ¢aligma hayatina iligkin 6n planda tutulan kareler yer almamaktadir.
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<> Treasures of Istanbul’da herhangi bir hayvan unsurlarini igeren gorseller
yer almazken; 2020 yilina ait filmde yer alan hayvan unsurlari mart1 ve denizyildizi

olmustur.

X Treasures of Istanbul adli tamitim filminde herhangi bir metafor,
metonim, benzerlik veya zitliklara yer verilmemistir. 2020 yilina ait olan filmde metafor
ve zitliklara bir¢cok sahnede deginilmistir. Sahnelerin birinde turist kadinin plajda uzanip
ellerini yukariya dogru agmasi ve parasiitiin havalanmasi karesi sirali olarak verilerek
olusturulan benzesim iizerinden 6zgiirliik temasiyla metafor olusturulmustur. Denizde
ailesiyle eglenen kadinin iizerinde bulunan su damlaciklar1 karesinden sonra ates
sahnesi verilerek su ve ates arasinda zitlik yaratilmistir. Denizyildizina yapilan zoom
sahnesinden sonra disko ortaminda helyum balonlar gosterilmistir. Balonlarin sekil
olarak denizyildiz1 oldugunu ancak bes farkli par¢aya ayrilmis halde canli ve renkli
oldugu goriilmektedir. Denizyildizinin da parcalara ayrilsa dahi Olmemesi

gercekliginden gece hayatinin canliligr ve siirekliligine gonderme yapilmaktadir.

R/

> Treasures of Istanbul’da harem kiiltiirii ve geleneksel kiyafetler kiiltiirel
unsur olarak yer alirken; 2020 tanmitim filminde ise yalnizca hamam kiiltiiriine
deginildigi goriilmektedir.

<> Treasures of Istanbul tanitim filminde cami gorselleri mekan ile sinirh

kalirken; 2020 tanitim filminde de dini unsurlar benzer sekilde mekansal olarak sinirl

kalarak, cami gorsellerinin yan1 sira kilise kareleri de yer almistir.

<> Treasures of Istanbul filminde Tiirk bayragi karesi ve Taksim
Cumbhuriyet Meydani’nda bulunan Atatiirk aniti sahnesi; 2020 tanitim filminde ise

vapur tizerinde asil1 olan Tiirk bayragi kareleri ile milli unsurlara yer verilmistir.

R/

> Treasures of Istanbul filminde harem kapisindan igeri girmekte olan
kadinlar ile Tiirklerle 6zdeslesen harem kiiltiirii, antika eserler ve degerli taslardan
olusan miicevherler ile gosteris ve satafat iizerinde oryantalist unsurlarin varligina
dikkat ¢ekilmistir. 2020 tanitim filminde ise hamamda yikanmakta olan kadinlar ile

Tiirklere 6zgli olan hamam kiiltiirii oryantalist unsur olarak belirlenmistir.

R/

< Treasures of Istanbul’da modern hayat, modern mimari, modern bireyler,

sosyal yasam gibi cagdas hayat ozellikleri vurgulanmistir. 2020 tanitim filminde ise
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benzer sekilde sosyal yasam, modern hayat, gece hayatinda kadinlarin disko ortaminda
dans ederken c¢ekilen goriintiileri ile eglence hayatinin aktifligine dikkat cekilerek

benzer sekilde cagdas hayata vurgu yapilmustir.

X Her iki filmde de Tiirkiye, Baticilik eksenine yakin, modern hayat
olgular1 igerisinde cagdas insanlar ile sosyal hayatta kadinlarin 6n planda oldugu,
erkeklerin ise saygili ve nezaketli birer Tiirk erkegi imaj1 verdikleri sahnelerle gelismis
bir lilke olarak aktarilmistir. Bu baglamda her iki filmde de oryantalist unsurlardan daha

¢ok modern hayat belirtilerine yer veren kareler dikkat gekmektedir.

< Treasures of Istanbul’da Tiirk mutfagindan icki tiirii olan sarap
gosterilirken; 2020 tanitim filminde ise Tiirk mutfagina deniz mahsullerinin 6n planda
oldugu restoran yemekleri ile ¢ay-simit 6rnekleri bazi sahnelere eslik etmistir.

R/

<> Her iki filmde de insanlar genel manada mutlu, eglenceli, aktif ve sportif

bicimde aktif sosyal yasam igerisindengosterilmistir.
3.10.1.2. Watchtower of Turkey ve Turkish Fantasia

<> Yabancilarin goziinden ¢ekilen Watchtower of Turkey ve Turkish
Fantasia filmlerinin her ikisinde de doga, macera, inang, tarih ve kiiltiir turizm tiirlerine
yer verilmis ancak Watchtower of Turkey adli filmde digerinden farkli olarak
gastronomi ve eglence turizmlerine de deginilmistir.

<> Yabanci yonetmenlerin ¢ekmis oldugu iki farkli tanitim filmlerinin

gostergebilimsel ¢ozlimlemelerine iliskin bulgular incelendiginde; Watchtower of
Turkey ve Turkish Fantasia isimli filmlerin baslangi¢ sahnelerinde dogaya karakterize
olmus riizgar ve yagmur seslerinin varligi dikkat ¢ekmektedir. Watchtower of Turkey
filminde riizgar ve giseleyen yagmur sesiyle birlikte nemli toprak goriintiisii yer alirken;
Turkish Fantasia ’da da benzer sekilde riizgar, gok giriiltiisi ve kus sesleri
duyulmaktadir. Her iki filmin bitis sahnelerinde tekrarlayan bazi kareleri gdrmek

mumkindiir.

7

< Watchtower of Turkey’ de filme konu olan destinasyonlar; Istanbul,
Kapadokya, Pamukkale, Efes ve Konya iken Turkish Fantasia adli filmde istanbul,

Ankara ve Kapadokya ile sinirli kalmstir.
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<> Watchtower of Turkey ’de bulunan fiziksel mekanlar; Kizilirmak Kopri,
Kapali Carsi, Galata Kulesi, Efes Antik Kent, Taksim, Kapadokya’daki magaralar,
peribacalar ve kiliseler, camiler, sokaklar, restoran, yamag paraslit alanlar1, ¢ocuk parki,
pide firin1 ve eglence mekanlar1 seklindedir. Turkish Fantasia filminde bulunan fiziksel
mekanlar ise; Istanbul Bogazi, Ortahisar Kalesi, Ankara sokaklari, Kapadokya’daki
tarim arazileri, kaya evler, peribacalar1 ve sicak hava balon teknesi, cami, kundura

diikkani, dondurmaci diikkani, diigiin salonu ve sahil kenaridir.

R/

X Watchtower of Turkey ve Turkish Fantasia filmlerinin her ikisinde de
calisma hayatina vurgu yapan karelere sikga yer verildigi goriilmektedir. Turkish
Fantasia filminde ¢alisma hayatinda yalnizca erkeklerin aktif oldugu karelerin varligi
dikkat cekerken; Watchtower of Turkey filminde kadin, erkek hatta ¢ocuklarin da
calisma hayati i¢erisinde bulundugu sahnelere yer verilmistir.

0,

o> Her iki filmde de hayvan unsurlarmma yer verildigi goriilmektedir.
Watchtower of Turkey filminde kedi, kopek, deve ve kus gorselleri yer alirken; Turkish

Fantasia ’da kopek, kus, tavuk, horoz, at ve kertenkele bulunmaktadir.

X Filmlerin her ikisinde de metonim, metafor, benzesim ve zitliklara yer
verilmigtir. Watchtower of Turkey filminde carpik kentlesmeye vurgu yapan kare
gosterildikten hemen sonra deniz kdpiigli metaforu kullanilmistir. Kopiik mitolojide de
ahiretin varligmma gonderme yapan bir kavram olarak agiklanirken, hemen akabinde
Kur’an-1 Kerim gorseliyle bu metafor giliglendirilmistir. Evlerin dis cephelerini
olusturan sivalarin eskimisligi ise diisiik yasam standartlari ile iligkilendirilmis, karede
yer alan bir babanin mutsuzlugu ile de bu durum desteklenmistir. Somut mekanlar ile
soyut bir durum olan insan duygulari ve halleri iliskilendirilerek metonomi yapilmistir.
Ciftlerin eglendikleri kare ile tek basina Kur’an-1 Kerim okuyan kadin arasinda
diinyevilik ve uhrevilik seklinde bir zitlik yaratilmistir. Bagka bir sahnede sokaktaki
iplere asili gamasirlar ve ¢amasirlarin tizerinden gegen ugak karesine yer verilmektedir.
Kohne binalar ve ¢amasirlarin dagmik durumu ile diisiik diizeyli ailelere metonim
yapilitken ucak karesiyle modernizme ve teknolojik ilerlemeye gonderme
yapilmaktadir. Ugak karesinde giivercinin u¢masi ile 6zgiirlik temasi lizerinden diiz
degismece yaratilmaktadir. Turkish Fantasia’ da sabah vakitlerinde horozun 6tmesiyle

sabahin olduguna dair bir gonderme yapilarak metafor yaratilmistir. Sokak ortasinda
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doviisen kopekler, yagli giires yapan pehlivanlar ve birbiriyle kavga eden iki erkek
cocuk kareleri art arda gosterilerek aralarinda bir benzesim yaratilmistir. Fiziksel
manada birbirine zarar veren c¢ocuklarin ve sert bir spor tiirii olan yagli giires yapan
pehlivanlarin  bulundugu kareler arasinda benzesim kurularak ilkellige gonderme
yapilmaktadir. Carpik kentlesme ile ailelerin sosyo-ekonomik durumlarindan bir
¢ikarim yapilarak metonim yaratilmistir. Insan karelerinde yash kisilerin yalmzlig1 ve
sthhatlerinin yetersizlik olmalar1 ile geng¢ insanlarin kalabaliklig1 ve sihhatlerinin iyi

olmalar1 arasinda bir zitlik yaratilmistir.

< Kiiltiirel unsurlara Watchtower of Turkey filminde daha sik ve ¢ok
rastlanmaktadir. Nazar boncugu, el islemeleri, hamam kiiltiiri, tespih, kinali eller,
geleneksel kiyafet igerisinde fesli dondurmacilar ve dokuma kilimler yer almistir.
Turkish Fantasia’ da ise ipte asilt hayvan motifli ortii dikkat cekmektedir.

0,

X Watchtower of Turkey filminde basortiilii kadin, Kur’an-1 Kerim, cami,
kilise gorselleri ile tespih, semazen gosterimi, namaz ibadeti, cemaatle birlikte Cuma
namazi kilmak ve Kur’an-1 Kerim okumak gibi eylemleri iceren kareler dini unsurolarak
film boyunca sikca gosterilmistir. Turkish Fantasia’ da cami kareleri, semazen
gosterimi, basortiilii ve siyah carsaf giyen kadinlar ve siinnet kiyafeti giymis erkek
cocugu karelerine rastlanilmistir. Watchtower of Turkey’ de din hosgdrii zemininden
ayrintili bigimde verilirken Turkish Fantasia’ da dini unsurlar mekéanlar ile smirh
kalmistir. Watchtower of Turkey filminde kilise ve cami gorselleri, semazen gosterimi
ve mum yakmak gibi farkli dinlerin gerekleri ardigik sahnelerle verilerek hosgorii
ortamina vurgu yapilmaistir.

®,

> Her iki filmde de ¢ocuklara ibadethanede gosterilen hosgorii dikkat
cekmektedir. Watchtower of Turkey ’de cami avlusunda ¢ocuklarin kosturdugu, Turkish
Fantasia’ da ¢ocugun yerlerde siiriindiigli karelerde insanlarin ¢ocuklara miidahale
etmeyisi ile ¢ocuklara olan hosgoriiye vurgu yapilmistir.

®,

> Watchtower of Turkey tanitim filminde milli unsurlara Tirk bayraklar
ve Tiirk bayragi baskili anahtarliklarin yer aldigi karelerde rastlamak miimkiindiir.
Mustafa Kemal Atatirk’iin “Ne Mutlu Tiirk’iim Diyene!” soziyle birlikte Tiirk
bayragina ve Atatlirk gorseline vurgu yapilmasmin akabinde giivercinin kanatlanmasi

goriilmektedir. Boylece Atatiirk’iin Tiirk milleti i¢in yaptiklar ile Tiirkiye nin 6zgiir ve
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bagimsiz bir iilke olduguna dair bir géndermede bulunulmustur. Turkish Fantasia’ da

ise bu tiir milli unsurlara deginilmedigi gézlemlenmistir.

X Her iki filmde de oryantalist unsurlara sikca yer verildigi goriilmektedir.
Watchtower of Turkey’ de hamam kiiltiirii, raki-balik kiiltiirli, nazar boncugu, nargile
kiiltiirli, cami, Kur’an-1 Kerim, basortiilii kadinlar, deve, tespih ¢eken kinali kadin elj,
semazen, silah, fes ve pala biyik gorselleri kullanilmistir. Turkish Fantasia’ da ise cami,
semazen, basortiilii/¢arsafli kadinlar, yagli giires yapan erkekler, siinnet kiyafeti giymis

erkek cocugu ve kavga eden ¢ocuklarin bulundugu kareler yer almistir.

<> Watchtower of Turkey filminde Tirklerin karakteristik 6zelliklerinden
misafirperverlik temasina elindeki armudu kameramana giiliimseyerek uzatan bir satici
karesi ile varilmaktadir. Turkish Fantasia adli filmde ise bir diikkanin tizerindeki tentede
mahsur kalan gilivercini kurtaran kisiler ve kurtarilma animi heyecanla izleyen
kalabaligin glivercin kurtarildiktan sonra alkis tutmasi yardimseverlik ve hayvanseverlik

temalarini 6n plana ¢ikarmaktadir.

<> Filmlerde ilkellik, aykirilik ve kiiltiirel geri kalmishga iliskin karelere yer
verilmistir. Watchtower of Turkey filminde, dergi sayfalarinda yer alan deve ve koyun
stiriisii gorselleri ile tasrali yasam vurgulanmistir. Sokakta oyun oynayan ¢ocuklarin
yaptiklari kiifiire karsilik gelen el hareketi, kiiltiirel geri kalmisligin gostergesi olmustur.
Istanbul’da hareket halinde olan tramvayin iizerinde asili duran ¢ocuklar ile kurallara
uymama ve baskaldirt durumu agiklanmaktadir. Cocuklarin disarida oyun oynadigi bir
sokakta silah ile ates agan bir elin oldugu kare ve ¢ocuklarin silah sesi ile irkilip birden
kosusturmaya basladiklar1 sahneler, catisma ortaminin varligimi ve giivenlik endisesi
yaratan bir durumu agiklar nitelik tagimistir. Turkish Fantasia’ da sokak ortasinda kavga
eden c¢ocuklar ile doviisen kdpek sahneleri art arda verilerek kavga etmenin ilkelligine
dikkat ¢ekilmistir.

®,

> Her iki filmde de Tirk diigiinlerinden c¢ekilmis olan kareler
gorilmektedir. Karelerde diigiiniiolan gelin ve damadin eglence diizenledikleri kalabalik
ile birlikte eglendikleri sahnelere yer verilmistir. Boylece Tiirklerde eglence kiiltiiriiniin
daha kiiltiirel bir bigimde sunuldugu, es-dost ve akrabalarin birlikteligine vurgu

yapildigi ¢ikarimi yapilabilir.
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SONUC VE ONERILER

Tanitim faaliyetleri icerisinde en etkili araglardan biri olan tamitim filmleri,
gelisen teknoloji ile daha da etkin ve popiiler hale gelmistir. Tanitim filmleri, turistik
tilkketicilere isitsel ve gorsel olarak hitap edebilmesi, kullanilan goérsel unsurlar, miizik
ve sesler yoniinden izleyiciler agisindan keyifli hale gelmekte ve tercih edilmektedir.
Tanitim filmleri araciligiyla iilkeler, mevcut imajlarin1 olumluya doniistiirmekteveya
yeniden bir imaj insa edebilmektedir. Boylelikle tanitim filmlerinde ele alinan
destinasyon bolgesi hakkinda o6zdesim ve cagrisimlar yaratilarak olumsuz imajin
giderilebilmesi saglanabilmektedir. Yeni ¢agrisimlar sayesinde ise turistik tiiketicilerin
kalip yargilar1 yikilarak destinasyon bolgesine karst merak ve ilgi uyandirmak miimkiin

kilinabilmektedir.

Yillardir Arap ve Islam diinyasimin diinya genelinde olumsuz bir algis1 ve bozuk
bir imaj1 s6z konusu iken; Tirkler de bu durumdan din ve cografya kaynakli olumsuz
yonde etkilenmistir. Batili insanlara gore, Orta Dogu {ilkeleri her anlamda yetersiz,
cahil, ahlak karsit1 ve kaba insanlardan olusmakta ve bu diisiinceler Batili seyyahlar,
bilim insanlari, yazarlar tarafindan oryantalizm gibi giiclii bir s6ylem ile 6teki yaftasi

altinda dile getirilmektedir.

Bu c¢alismada Tirkiye iilke tanitim filmleri, oryantalizm c¢ergevesinde hem
Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin kendisinin hazirlamis oldugu hem de yabancilarin
goziinden olan filmlerin aktarimi seklinde birlikte analiz edilerek gostergebilimsel
coziimleme ile degerlendirilmistir. Yabancilarin goéziinden aktarilan filmlerde iilke,
yabancilarin gdziinden sunularak elestiride daha objektif olma imkanini bulmustur.
Ulusal imaj baglaminda hedef kitlenin 6nemli 6l¢iide yabanci turistlerden olusmasi
verilen bilgiler, mesajlar ve gorsellerin yabanci turistik tiiketiciler 6zelinde daha
gercekei degerlendirilebildigini sdylemekmiimkiindiir. Boylelikle Bakanligin filmlerinin

icerisinde bulundugu Treasures of Istanbul ile 2020 Tiirkiye Tamitim Filmi ve



yabancilarin ¢gekmis oldugu Watchtower of Turkey ile Turkish Fantasia adli filmlerikili
analiz ve kiyaslama yontemi ile filmlere iliskin birtakim elestiri ve 0z elestirileri

okumak adina daha miimkiin goriilmektedir.

Analiz edilen filmler degerlendirildiginde; Bakanligin biinyesinde yer alan
tanitim filmlerinde yer alan destinasyonlar Istanbul, Mugla, Denizli, Antalya ve
Nevsehir iken; yabanci ydnetmenlerin ¢ekim yaptiklari destinasyonlar ise Istanbul,
Nevsehir, Denizli, Izmir, Konya ve Ankara olarak tercih edilmistir. Istanbul ve
Kapadokya bolgesi tanitim filmlerinde ortak destinasyon olarak yer almistir. Turizm
cesitleri olarak Bakanligin ve yabanci yonetmenlerin ¢ekmis oldugu tanitim filmlerinde
gastronomi, kiltiir, tarih, macera, inang, deniz, doga, dinlenme ve eglence turizmi

cesitleri iizerinde durulmustur.

Tiirkiye, Bakanligin tanitildigi filmlerde belli bir zaman diliminde yabanci
turistlerin destinasyon boélgelerinde gegirdigi vakitlerde ele alinmig ve Tirk halkinin
giinliik/siradan yagantisina yer verilmemistir. Tiirkiye imaj1; modern mimari yapilarinin
ve ¢agdas insanlarinin oldugu, dini semboller, kiiltiirel ve oryantalist unsurlardan daha
uzak, yabanci turistlerin halinden ve keyfinden memnun oldugu, kaygi diizeyi diisiik,

mutlu insan kareleriyle ¢izilmistir.

Yabanct yoOnetmenlerin goziinden ¢ekilen filmlerde ise Tiirkiye, yabanci
turistlerin iilkedeki deneyimlerinden ziyade, Tiirk halkinin giinliik/siradan yasantisinin
on planda oldugu kareler ile tamtilmigtir. Tirk halkinin modern ve geleneksellik
arasinda bir ¢izgide, kentli yagsamin yani sira tasrali/kirsal bir yasamin da hakim oldugu
cografyada yasadig gergekligi ile yansitilmistir. Filmlerde dini semboller, oryantalist ve
kiiltiirel unsurlarin ¢okc¢a yer aldigi, ¢alisma hayatinin giicliigline dikkat cekildigi,
carpik kentlesmenin yaygin oldugu, insanlarin diiglin gibi kutlamalar1 es, dost ve
akrabalarla birlik-beraberlik duygusuyla gergeklestirdikleri goriilmiistiir. Bunun yani
sira Tirk insanindaki ilkellige, kiiltirel geri kalmighiga ve insanlarin kurallara
bagkaldirabilen bir yapida olduklarina vurgu yapilmistir. Tiirk halkinin sosyo-ekonomik
durumuna goére duygu hallerinin her kesimde farkli olabildigi, c¢ocuklarin oyun
oynarken bireysel oyunlardan ziyade mahalle igerisinde kalabalikca oynanabilen
oyunlar kurduklarina odaklanilmistir. Bununla birlikte analiz edilen dort filmin

hepsinde de Tiirklerin hosgoriilii bir toplum oldugu anlatilmak istenmistir.
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Bakanligin ¢ekmis oldugu filmlerde Tiirkiye, Tiirk insaninin gilinliik hayat
icerisinden rutin hayatlarina sahitlik etmemis, yabanci turistlerin belli bir siire zarfinda
gecirdigi zamanlara odaklanmistir. Bununla birlikte Bakanligin filmlerinde kiiltiirel ve
oryantalist unsurlar, yabancilarin filmlerine gore miktar olarak daha az sunulmustur. Bu
noktada Bakanligin ¢ekmis oldugu filmlerde, oryantalizm diisiincesini animsatacak
soylem veya unsurlardan uzak durulmasinin nedeninin imaj onarma isteginin bir

gostergesi olabilecegi ¢ikarimi yapilabilir.

Ancak Bakanligin ¢ekmis oldugu filmlerde Tirklerle ve Miisliimanlarla
0zdeslesen unsurlara yabancilarin goziinden ¢ekilen filmlere nispeten daha seyrek yer
verilmesi yabanci turistler agisindan ikilem ve givensizlik durumu teskil
edebileceginden yabanci turistlere karsi tarafsiz bir tanitim algist verebilmek onemlidir.
Yabancilarin goziinden ¢ekilen Tiirkiye tamitim filmleri Bakanligin ¢ekmis oldugu
filmlere goreYoutube izlenme oranlar1 dikkate alindiginda daha yiiksektir. Bu
bakimdanTirklerin yasami {izerinden verilen sahnelerin yerli ve yabanci turistlerin
dikkatini daha ¢ok c¢ekebildigi, gercek¢i ve ilgi uyandirabilen bir gizemde oldugu
sOylenebilir. Boylelikle T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,gilinliik yasamin igerisinden
Tiirk halkinin yasantisinin ve kiiltiiriiniin daha 6n planda oldugu sahneleri tanitim

filmlerini ¢ekerken tercih edebilir.

Echtner & Prasad (2003) ¢alismalarinda Batili turistlerin biiyiik bir kisminin,
Batili olmayan {ilkeler (Cin, Tiirkiye, Tayland, Misir ve Hindistan vb.) otantik, egzotik
ve mistik kiiltiirlerin dikkatlerini ¢ektiklerini belirtmektedirler. Su an ile gec¢mis
arasindaki tema kaginilmaz olarak modern ve eskinin bulusma noktast olarak
tanimlanir. Tasvir edilen geg¢mis ise mistisizm, tuhaflik ve atmosferik zenginlik
temalartyla c¢evrilidir. Bunlar insa edilmis yapilarin abartili ve egzotik olarak
nitelendirildigi gizemli efsaneler olup ayni zamanda bu topraklarda yasayan insanlar ise
kalic1 ve tagrali sadeligi ile karakterize edilir.Bu efsanevi yerlerde insa edilmis kalintilar
ve harabeler, turizm bakislarinin birincil odak noktasidir. Turistler hem s6zlii hem de
gorsel temsiller aracilifiyla mistik sirlarn ortaya ¢ikarmayi, egzotik insanlari hayretle
izlemeyi hayal eder. Bu baglamda turistler igin Orta Dogu iilkelerindeki

destinasyonlarin degismeden kalmasi 6nemlidir.
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Echtner & Prasad (2003)’iin ¢alismalarindan hareketle Bakanligin tanitim
filmlerinde turistik tiiketicilerin egzotik yerleri kesfetme istegi g6z ardi edilmeden
oryantalist unsurlar1 igeren sahnelere yer verilmesiyle turizmde tek tip olan bakis agisini
deneyim ve gizem havasi katarak degistirmenin miimkiin oldugu sdylenebilir. T.C.
Kiiltiir ve Turizm Bakanligy, iilke tanitim filmlerinde bilinen destinasyonlara ve turizm
tirlerine yer vermenin yan sira farkli destinasyonlarda farkli turizm tiirlerine de yer
vererek cesitliligi artirmalidir. Boylece Tiirkiye ve Tiirk halki hem yabancilarin
goziinden ¢ekilmis olan filmler ile daha ¢ok oOrtiisecek hem de hedef kitle deniz-kum-

giines liggeninden siyrilan bir turizm ¢esidiyle bulusabilecektir.

Daha onceden yapilmis olan ¢alismalar incelendiginde Civelek (2018), Tiirkiye
tanmitim filmlerini turizm acisindan gostergebilimsel yontem ile analiz etmistir. Bu
noktada Civelek (2018), Bakanliga ait olanTurquoise Timepalse-A Week In ATurkey
ile yabanci yonetmen goziinden ¢ekilmis olan Watchtower of Turkey isimli filmleri ele
almigtir. Calisma sonucunda Civelek (2018), Bakanliga ait olan Turquoise Timepalse-A
Week In A Turkey isimli tanittim filminde Batili unsurlara, modern yasam tarzina ve
deniz turizminevurgu yapildigini; Watchtower of Turkey isimli filmde ise Dogu-Bati
sentezinin hakim oldugu, kiiltiirel, dini ve oryantalist unsurlara agirlik verildigi, macera

ve kiiltiir turizminin yogun olarak kullanildig1 ¢ikarimini elde etmistir.

Bu tez calismasi, amagli orneklem yoluyla toplamda dort tanitim filmive bu
filmlerde yer alan oryantalizm ile ilgili detayli bilgilere ulasabilmek adina nitel bir
yontem olan gostergebilimsel yontemin tercih  edilmesiylesinirlandirilmistir.
Gergeklestirilen ¢alisma, yapilacak olan gelecekteki calismalara ve arastirmacilara yol
gostermesi bakimindan degerlendirildiginde; arastirmacilar gelecek caligmalarda nicel
bir yontemi kullanarakTiirkiye destinasyon/illke imajinin yabanci turistik tiiketiciler
tizerindeki algilarmin ne yonde oldugunu belirleme veoryantalizm konusunun yabanci
turistler nezdinde nasil algilandig1 konusunda detayli bilgilere ulasarakliteratiire katki

saglamasinayardimci olacaktir.
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