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OZET

Calisma kapsaminda yeni medya olarak ifade edilen internet haberciligi ile
geleneksel medya olarak yer alan televizyon ve gazete haberlerinin spor haberlerinde
nefret sdylemi diizeyi saptanmaya c¢alisilmigtir. Bu noktada 2 iki farkli spor gazetesi,
3 farkli spor kanali, 3 farkli spor sitesi incelemeye alinmistir. Bu mecralarin spor
haberlerinde kullandiklar1 haber dili igerisinde nefret sOyleminin orani, incelenen
mecralarin haberlerinde yer alan haber kaynaklar1 ve spor dallarmin da nefret
sOylemi ifade eden kavramlarin dagilimi icerik analizi yontemi ile ortaya ¢ikarilmaya
calisilmistir. Bununla birlikte spor haberlerinde siklikla kullanildig1 goriilen ekonomi
kavramlart da kimi analizlere konu edilmistir. Elde edilen verilerin analizi
karsilastirmali tablolarla sayilsal olarak ortaya koyulup calisma probleminin yani

nefret sOyleminin ne 6l¢iide kullanildiginin tespit edilmesi amaglanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel Medya, Yeni Medya, Spor Basini, Futbol,
Nefret Soylemi

ABSTRACT

Within the extent of the study, it was tried to determine the level of hate speech
in the internet journalism, which is defined as new media, and in the sports news of
television and newspaper news', which are traditional media. At this point, 2
different sports newspapers, 3 different sports channels, 3 different sports websites
were taken under review. The ratio of hate speech in the news language used by
these channels in sports news, the news sources in the news of the analyzed media
and the distribution of the concepts expressing hate speech in sports branches were
tried to be revealed by the method of content analysis. It has been deemed necessary
to compare also the concepts of economy which are constantly mentioned in sports
news. It is aimed to reach the level of hate speech by presenting the analysis of the

data obtained, with comparative tables as numerically.

Keywords: Traditional Media, New Media, Sports Press, Football, Hate
Speech
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GIRIS

Gazete, televizyon, radyo ve internet gibi kitle iletisim araclar1 sayesinde
insanlar gliniimiizde enformasyona kolayca ulasabilmektedir. Etrafimiz1 saran kitle
iletisim araglar1 sayesinde insanlar, giincel yasanan gelismelere olduk¢a hizli bir
sekilde erisebilirlerken ayni zaman da olaylar hakkinda igerik {ireterek haber
iiretimine katki da saglamaktadirlar. Kitle iletisim aglarinin bu kadar yaygin olmasi

giindem olusturmakta en etkili kaynaklar konumundadir.

Teknolojik gelismeler kitle iletisim kaynaklarini eski ve yeni medya olarak
ikiye ayirmustir. Gazete, televizyon, radyo ‘“geleneksel”, “eski” medya olarak
tanimlanirken, bilgisayar ve internet tabanli ortamlar ise “yeni” medya adiyla
tanimlanmaktadir (T6renli, 2005: 87). Yeni medyanin olugsmasini saglayan en 6nemli
unsur internettir. Devasa bir ag ile bilgisayarlar1 birbirine baglayan internetle
enformasyon tiim diinyaya yayilarak elde edilir hale gelmistir. Internet, kitle iletisim
araclarinda bulunan bilginin yayilmasint saglarken diger yandan ise bilginin

tiretildigi ve yeni sekillerde ortaya konuldugu bir hale gelmistir (Cakir, 2007: 146).

Medyada en c¢ok takip edilerek okunan haber konularindan biri spor
haberleridir. Sadece spor konulu haber yapan bir¢ok dergi, gazete, internet sitesi,
radyo ve televizyon kanali bulunmaktadir. Spor haberlerinin ilk olarak basinda yer
almas1 Cumhuriyet 6ncesine kadar uzanirken Tiirkiye’de spor haberlerine gosterilen
ilgi 1960’11 yillarda artmaya baglamistir. Bu ilgi basinin da spor haberlerine daha

fazla yer vermesini saglamistir.

Toplumun yogun ilgi gosterdigi spor haberleri, geleneksel medyada oldugu
gibi internetten yayin yapan yeni medya agisindan da haber ve yorum bakimindan
onemli hale gelmistir. Tirkiye’de spor haberleri ile ilgili yayin yapan bircok site
vardir. Bu sitelerde yapilan haberler kullanicilarin diisiincelerini direkt karsi tarafa
yorum yaparak bildirmesine olanak saglamaktadir. Ayrica habere iliskin sosyal
medya hesaplarindan haberi paylasarak daha fazla kullaniciya ulasilmasini, yazara
goriis ve diislincelerini sosyal medya iizerinden iletisime gegerek aktarmalarini ve

hatta kullanicilarin spor haberleri ile giindem olusturmalarina imkéan yaratmastir.



Yeni medya ile haberde hiz da degismistir. internet kullanicilar1 bir haberi ¢ok
kisa bir siire i¢erisinde ulasarak okuyabilmektedir. Geleneksel medya i¢inde yer alan
gazete ise olayla ilgili haberi ertesi giin okuyucularina ulastirmaktadir. Televizyon
kanallarinda habere iliskin olaylar ise belli bir montaj ve diizenlemenin ardindan
izleyiciye sunulmaktadir. Canli yaym baglantilar1 bu durumun disinda tutulabilir.
Internet sitelerinin cep telefonlarimiza girmesiyle birlikte kullanic1 otobiiste, yolda,
disarida nerede olursa olsun telefonu ile olay hakkinda bilgiye televizyona kiyasla
cok kisa bir zamanda ulasabilmektedir. Bu durum geleneksel medya ve yeni medya
arasinda farklilik gostermesinin yaninda rekabeti de olusturmustur. Bu rekabet
icerisinde geleneksel medya aym1 zamanda kendisini yeni medyanin igerisinde

bulmustur.

Spor basinin kullandigi dil haber dili olmasinin yani sira i¢inde barindirdig:
deyimler, militarist, patolojik, doga, ekonomi, mitolojik kavramlar, argo sozciik,
ulusal semboller ve s6z dizimleri ile daha 6zgiir bir dil oldugu goriilmektedir (Kaya,
2002a). Spor medyasmin kitleleri bir araya getirmekte, harekete gecirmekte ve
giindem olusturmakta 6nemli bir etkisi vardir. Bu anlamda medyanin kendi i¢inde
okuyucunun dikkatini ¢ekmek amaciyla olusturdugu dil, gorsel ve sdylem Onem
tasimaktadir. Oyle ki spor haberciligi, sporun etik kurallarmm gdrmezden gelerek
daha fazla okunmak, izlenmek kaygisiyla taraftarlar ayrigtirmaktadir. Olusturduklar
bu nefret sdylemi ne spor etigine ne de habercilik etigine uygun degildir. Calismanin
birinci boliimiinde geleneksel medyanin ve yeni medyanin yarattiklar1 rekabet
dogrultusunda dil ve nefret sdylemi kavramlart tanimlanacaktir. Geleneksel
medyanin genel tarihcesi ve yeni medya habercilik konular1 agiklanmaya

calisilacaktir.

Arastirmanin ikinci boliimiinde televizyon, gazete ve internet medyasinin
kullandig1 spor dilinin birbirinden farkli olup olmadigi ve spor dallar1 igerisinde
futbolun basat bir spor dali olmasi ve nefret sdyleminin bir sonucu olarak ortaya
cikabilen futbolda siddet ve medya iliskisi aciklanacaktir. Ugiincii boliimde ise
yayinlanan spor haberlerinin sOylemlerinin incelenmesi yapilacaktir. Sonug

boliimiinde ise elde edilen bulgular degerlendirilmistir.



METODOLOJI

Amac ve Onem

Calismanin temel amaci; geleneksel medya ve yeni medyanin spor
haberlerinde kullanilan militarist, argo ve ulusal sembol kavramlarina ne siklikla yer
verdikleri ve bu kavramlar perspektifinde nefret sdyleminin hangi mecralarda ne
6l¢iide spor haber diline yansidigini ortaya koymaktir. Nicel yontemin uygulamada
mantikla hareket eden dogasi geregi, arastirmacinin spor haberlerindeki nefret
sOylemi etkisi hakkinda ongoérdiugii farkli etkilerin, farkli mecralarin degisik
sonuclarinin ~ saptanmasi  ve olast yeni c¢alismalara zemin hazirlamasi

amagclanmaktadir.

Bu calisma geleneksel ve yeni medyada yer alan spor haberlerinde nefret
sOylemini ortaya koymasi bakimindan, hangi mecralarda nefret sdylem diizeylerinin
daha yiiksek oranda oldugunu gostermesi, tiraj ve reytingi en yiiksek olan spor
mecralarinin ¢alismada yer almasi, bundan sonra yapilacak calismalar i¢inde 1s1k

tutmasi1 bakimindan 6nemlidir.

Problem

Diinya’da ve Tiirkiye’de spor miisabakalarina yogun bir ilgi vardir.
Miisabakalar1 izleyen ya da izlemeyen taraftarlar miisabakalara iliskin haberleri
genellikle ilgi ile takip eder. Spor haberleri giinliik ve anlik yayinlarinin yani sira
aylik, haftalik haber icerikleri yaymlayan kitle iletisim araclar tarafindan da ilgi
gormektedir. Okuyucu ya da izleyici spor haberlerinin ayrintilarini haftalar
sonrasinda da okumaktan keyif almaktadir. Ozellikle futbol bu spor dallar1 arasinda

styrilarak 6n plana ¢cikmustir.

Yeni medya ile okuyucu habere aninda ulasabilmekte ve tepkisini
gosterebilmektedir. Boylece okurlar, yazarlar {izerinde bir etki de olusturmaktadir.
Gilinlin her saati haber alabilen kullanici interaktif bir duruma gelmekte ve yeni

medyanin daha etkin halde bulunmasini saglamaktadir.



Biiyiik bir ilgi goren spor haberlerinin zaman zaman kiskirtict bir sdylem
kullandig1 ve bu sdylemin okuyucular tarafindan tepki aldigi diistiniilmektedir.
Taraftarlar1 6tekilestirerek kullanilan dil hem spor ahlakina hem de gazeteciligin etik
kurallarina aykir1 bir durumdur. Nefret sdylemi dogrudan siddeti ifade etmez. Fakat
siddetle iliskisi vardir. Nefret sOylemi siddetin ortaya ¢ikmasinda basrol oynayan
etkenlerdendir. Bu yiizden spor haberlerinde kullanilan kavramlarin denetlenip
denetlenmemesi geleneksel ve yeni medyada nefret sdylemini merak konusu haline

getirmistir. Bu alanda nicel ¢alismalarin azlig1 diger bir problemdir.

Spor medyasi 6zgiir bir dile sahip olsa bile irk¢1, militarist, argo, siddet igerikli
sOylemlerden uzak durmali ve etik degerler perspektifinde haberleri yayinlamalidir.
Yukarida bahsettigimiz ama¢ dogrultusunda geleneksel medya araglarindan spor
kanallar1 ve spor gazeteleri ile yeni medyanin spor sitelerinin karsilastirilmasi sonucu
kullandiklar1 kavramlarda nefret sdyleminin ne oOlgiide kullanildigi aragtirmanin

problemini teskil etmektedir.

Yontem

Calismada igerik analizi yontemi kullamlmustir. Icerik analizi yontemi, Kitle
iletisim araclarinin yayginlagsmasiyla birlikte akademik arastirmalarin major bir
pargasi durumuna gelmistir. Igerik analizi ydnteminde kategorilerin olusturulmasi
aragtirmactya kolaylik ve zaman bakimindan avantaj saglar. Olusturulan kategoriler

arastirmanin konusuna uygun bir sekilde hazirlanmalidir. (Y1ldirim, 2015: 115-138).

Bu yontem ile ¢alismanin temel amaci dogrultusunda incelenen haberler nefret
ve ayrimct sdylem gercevesinde uygulama formunda yer alan kavramlara gore ele
alarak icerik analizi yapilmistir. Bu kapsamda haberlerde kullanilan argo
kavramlar, ekonomik kavramlar, militarist kavramlar, ulusal sembol ve kavramlarin
oranlar1 karsilastirmali olarak incelenmistir. Incelenen 1830 haber verisi SPSS
programina girilerek capraz analizi yapilmis ve analiz sonuglar1 sayisal veriler

15181inda yorumlanmustir.



Evren ve Orneklem

Tiirkiye’de yayinlanan geleneksel medya ve yeni medya araglarindan spor
icerikli yayin yapan televizyon kanallari, gazeteler ve internet siteleri ¢alismanin
evrenini olusturmaktadir. Orneklemi ise Aspor, TRT Spor, Bein Sports, Fanatik,
Fotomag, Fotospor, Macgkolik, Sporx, Sahadan.com olarak belirlenmistir.Fanatik ve
Fotoma¢ disinda spor gazetesi olmamasi nedeniyle alinan gazetelerde evrenin

tamami dahil edilmis bulunmaktadir.
Varsayimlar
Nefret sOylemini ifade eden kavramlarin spor sitelerinde daha fazla
kullanildig,
Nefret soylemi kavramlarinin en sik kullanildigi spor dalinin futbol oldugu,
Spor dallar1 arasinda futbol haberlerinin daha fazla yer aldig,

Ekonomi kavramlarinin futbol habelerinde daha fazla kullanildigi,

Spor mecralarinda dort biiylik takimin haberlerine daha fazla yer verildigi

varsayilmistir.

Kapsam ve Sinirhliklar

Tiirkiye’de yayin yapan spor kanallarinin, spor sitelerinin ve spor gazeteleri
calisma kapsamina alinmistir. Calismada kapsaminda Beinsports, TRT Spor, A Spor,

Fanatik, Fotomag, Sahadan, Ajansspor ve Sporx incelenmistir.
Calismanin sinirliliklar asagidaki sekilde belirlenmistir:

> Incelenen mecralarin yalmzea 15 giinliik (06.10.2020-20.10.2020)
zaman dilimlerini kapsayan spor haberlerini igermektedir.

> Incelenen spor kanallarinin yalnizca ana haber biilteni igerisinde yer
alan haberler ile sinirlandirilmistir.

» Calismada adi gecen takimlardan yalnizca Siiper Lig’de yer alan

takimlar ile sinirlandirilmastir.



» Haberlerde Adi1 gecen Siiper Lig takimlarin, ekonomik kavramlarin,
militarist kavramlarin, spor dallarinin, ulusal sembol ve kavramramlarin belli
bir saymin altinda olanlar elenmis ve 6n plana ¢ikan kavramlar g¢alisma

analizine alinarak sinirlandirtlmistir.



BiRINCi BOLUM
DIL, NEFRET SOYLEMi VE MEDYA
1.1. Dil

Her ulusu ulus yapan olgiitlerden biri dilidir. Tiirkiye Cumhuriyeti’nin dili ise
Tiirkge’dir. Dil ile ilgili ¢esitli tanimlar yapilmistir. Tirk Dil Kurumu’nda dil
“Insanlarin diisiindiiklerini ve duyduklarmi bildirmek igin kelimelerle veya isaretlerle
yaptiklar1 anlasma, lisan, zeban” olarak tanimlanmaktadir (TDK, E.T. 15.11.2019).
Oyle ki dil insanlarin diisiindiiklerini kars: tarafa iletebilmek igin bir ara¢ olurken
diger yandan karsi tarafi anlayabilmek ve bunun igin belli bir bakis agis1 olusturan

nesnedir.

Cagdas dilbiliminin Onciisii olarak kabul edilen Ferdinand de Saussure’a gore
dili anlamak i¢in igyapisina oncelikle bakmak gerekmektedir. O, sozlerden ziyade
toplumsal dili incelemistir. Ote yandan sdz dilin degisimini, gelisimini kisaca
evrimini saglamaktadir. Vardar’a gore birey dili 6grenirken pasif konumdadir.
Bireyin kendi basina yarattig1 bir fonksiyon degildir. Birey i¢inde var oldugu toplum
icinde dili 6grenir (Vardar, 1999:20). Dil, insanin varolusuyla paralellik gosterir.
Ciinkii dil diisiinceden ayr1 tutulamaz. Zaman ise dil {izerinde gergeklesen evrimde

etki etmektedir.

Dil iizerinde c¢esitli arastirmalar yapilmis ve yapilmaya devam edilmektedir.
Edward Sapir (1884-1939), ger¢eklestirdigi dilbilim c¢alismalarinda, dil insanin
duygu, diisiince ve isteklerini iletmek i¢in kullandig1 ve insanlara 6zgii bir eylem

oldugunu ifade eder (Sapir, 1921: 54).

Calismalarinda lehge ve dil yapisi iizerinde duran Lucien Tesniere(1893-1954),
sozciiklerin {izerinde durarak basit goriinmelerinden Oteye zor tanimlandigini
belirtmistir. Sozciikleri smiflandirirken anlamsal taraflarin1 6ncelik olarak dikkate

almistir (Tesniere, 2015:131).

Dilbilim konusunda bir¢ok arastirmact Saussure’nin etkisinde kalmistir. Yine

de dilbilim ve dil felsefesi alaninda AndréMartinet, Zellig S. Harris, Bertrand



Russell, John L. Austin ve daha birgok énemli arastirmacinin bu konuda calismalari

sOz edilebilir.

Konun c¢ergevesi ve kisithiligi bakimindan dil felsefesine ayrintili olarak
deginmeyecegiz elbette. Fakat dilbilim caligmalar: siiphesiz ki ¢ok fazla aragtirmaya
151k tutmustur. Cilinki dil, sdylemden ayri diisliniilemez. Cilinki dil, eylem ve
diisiincelerin ifade edilis aracidir. Dil bdylelikle mana ve isaretler arasindaki iliskiyi
kurmak arasinda kopriidiir. Oysa mana duragan bir yapida kalmadig1 gibi sdylemde
duragan kalmaz. Toplumsal yapiy1 bir arada tutmak i¢in anlamda toplumun yapisina
gore bigimlendirilir. Baz1 sozciikler her zaman ayni kalsa bile bu durum her sézciik
icin gecerli degildir. Ornegin “cilek” herkes i¢in meyve anlamim ifade ederken
“dzgiirliik” kelimesinin anlami herkes igin farklilik gosterir. Ozgiirliik gibi sozciikler
herkesin bir konuda ayni anlamda uzlasabilecegi yapida sozciikler degildir. O
nedenle dile mana ve isaret perspektifinden gelisigiizel ya da olagan yaklagsmak
dogru olmaz. Wittgenstein, dil oyunlarindan bahseder. Bir sozciigiin hangi anlamda
kullanildigini bilirsek séylemi de kesfedebiliriz. “Dil oyunlar: degisince, kavramlar
degisir ve kavramlarla birlikte sozciiklerin anlamlari... ”(Soykan, 1995: 91). Yani bir

sOzciigiin kullanim amacina gore anlami da degisebilmektedir.

Habermans’in elestirel teorisine gore ise konusulan sozler alelade birer sozciik
ya da ciimle degildir. Her sdylenen kelimenin kendisine has tinsel bir durumu s6z

konusudur (Cohen, Manion ve Morrison, 2005:38).

Yirminci yiizyilda dile yeni islevler katilarak ayrica bilgilendirme araci haline
gelmistir. Ozellikle dil, kitle iletisim araglarinda &nemli bir rol iistlenmektedir. Kitle
iletisim araglarinin kullandigr dil ile kitleler bilgilendirilebilir, harekete gegirilebilir,

bi¢imlendirilebilir.

1.2. Nefret Soylemi

Nefret sOylemini olusturan iki kelime ‘nefret’ ve ‘sdylem’ kelimelerine
deginmek konuya giris agisindan bir sey kaybettirmeyecektir. MichelFoucault’nun
tiim eserlerinin merkezinde bulunan séylem fikri, “Foucaultian sdylem analizi” ayri

bir akademik alan konusu olarak ele alinmaktadir. Foucault, tarihsel siire¢ tarafindan



kosullandirilan, bilgi ve mana meydana getiren bir sistemi tanimlamak nedeniyle
“soylem” kavramimi se¢mistir (Foucault, 2019: 40-135-140). Soylem, bir dil
pratigidir. Dilin siyasi, tarih, sosyoloji vb. alanlarla iliskili olarak kullanimidir

(Sozen, 1999: 13).

TDK’nin tanimina gore nefret “bir kimseye, bir seye karst duyulan ¢cok olumsuz
duygu” olarak tanimlanmaktadir. Birini sevmeme, kotiiliigiini istemek, tiksinmek vb.
hisleri barindiran nefret, bu hislerle birlikte nefret sdylem ve suca doniisiim

sergilemektedir (Aksoy, 2016:49).

Nefret soylemi kavraminin kesin ve evrensel bir tanimi bulunmamaktadir.
Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi tarafindan nefret sdylemi, “Irk¢t nefreti, yabanci
diismanligini, Yahudi diismanligini veya hosgoriisiizliige dayali diger her tiirlii nefret
bicimini yayan, kiskirtan, tesvik eden veya mesrulastiran her tiirlii ifade bicimini
kapsar.” olarak tanimlanmistir (Weber, 2009: 3). Nefret soylemi, kisi ya da kisilerin
baska gruplara ya da grup tiyelerine yonelik incitici, kirici, hakaret edici, kiigiik
diisiiriici sdylemler olarak tanimlanabilir. Baska bir ifadeyle faillerin, birey ya da
gruplara yonelik, dinsel, fiziksel, kiiltiirel, irksal boyutta asagilayici, kétiileyici,
kotiileyici soylem kullanmasi olarak da tanimlanabilmektedir. TarlachMcGonagle
gore: “Nefret soylemi genis bir spektruma yayilan olumsuz bir séylemdir. Bu soylem
esnektir, ¢iinkii nefretten yola ¢ikarak nefreti tesvik etmeye varabilen, suiistimale,
asagilamaya, hakarete, yermeye dayanan kelimeler ve sifatlardan olusan éte yandan
da asirt onyargilardan bagimsiz olmayan bir soylemdir” seklinde tanimlamaktadir
(McGonagle, 2001: 23). Bagska bir tanima gore ise; Nefret soylemi, nefret ve nefreti
kiskirtmaktan kaynaklanan bir dizi negatif sdylemi ifade eden bir terimdir; kotiiye
kullanma, kotiileme, hakaret, saldirgan sozler ve sifatlar; ve tartismasiz asiri

onyargilardir ( Jacobs ve Potter, 1998:11).

Kalip yargilar, otekilestirme, belli Olgiitlerde yapilan farkli muameleler,
olumsuz etiket yapistirma vb. olumsuz durumlar nefret sdyleminin ortaya ¢ikmasinda
rol oynamaktadir (Tungay, 2017:43). Nefret sdylemi temelde toplumsal yapi, aile
icinde, gilindelik yasamda yer alarak ilerlerken kitle iletisim araglari da nefret

sOyleminin yayilmasinda ve siradanlagsmasinda etkin olmaktadirlar (Vardal,
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2015:136). Nefret sOylemi nefret suclarinin ortaya c¢ikmasinda da onemli pay
sahibidir. Bu dogrultuda medyanin sdylemi belli etkenler ¢ergevesinde sekil
bulmaktadir. Reklam verenlerin baskisi, medya patronlarmin goriisii, kurum
icerisinde bulunan personellerin goriisleri vb. faktorler yayin ¢izgisini etkilemektedir.
Medyanin igerisinde yer aldigi siyasi, cografya, kiiltiir de dogrudan etken
konumundadir. Belli bir azinliga yonelik yapilacak haberlerde o haber olayina iligkili

oldugu durumlarda 1rk, cinsiyet, din, renk belirtilmelidir.

Nefret soylemi geleneksel medya ve yeni medyada ¢esitli sekillerde karsimiza
¢ikabilmektedir. Meydana gelen olumsuz bir olayda bireyin kimligine yapilan vurgu
otekilestirmeye sebep olmaktadir. Toplumsal yargilarda bu noktada egemendir.
Dogrudan olayda bireyin Kiirt, Ermeni, escinsel ya da Suriyeli kimligi ifade
edilebilirken dolayli yoldan satir aralarinda ifade edilerek de okuyucunun veya
izleyicinin yorumuna da birakilabilmektedir. Inceoglu, yapilan ¢ogu arastirmada
olumsuz olaylarda aktorler egemen siniftan olusuyorsa climle yapisinin edilgen, eger
olumsuz eylem giigsiiz kesimler tarafindansa ciimlenin etken yapida oldugunu belirtir
(Inceoglu, 2013:75). Geleneksel basinda Eser Koker ve Ulkii Doganay’in 2010
yilinda yaptig1 Irk¢t degilim ama...adli ¢calismada Tiirkiye’de yaym yapan ulusal ve
yerel basin haberlerinden alinan Orneklerde fasist ve ayrimcilik ifade edilen
sOylemler oldugunu tespit etmistir. Diger bir ¢aligma ise Uluslararasi Hrant Dink
Vakfi tarafindan 2009 yilinda Tiirkiye’de yayin yapan ulusal gazeteler ilizerinde
incelemede bulunulan “Medyada Nefret Soylemi Izleme Proje’si sonuglardir.
Calisma sonucunda incelenen gazetelerin tiimiinde nefret soylemi ifadeleri yer aldig:
gosterilmistir. Ulusal Basinda Nefiet Suglari: 10 Yil On Ornek projesinin sonuglar1 da

geleneksel basinda nefret sdylemi suclarina 6rnek olusturmaktadir.

Yeni medya da tretilen igeriklerde asir1 uc bir tarafta bulunmayan bireyler
tarafindan da goriilmekte ve fark edilerek igsellestirilmektedir. Bu bireyler
kendilerini toplumun bir pargasi, bir grup aidiyeti hissetmek nefret séylemi altindan
digerlerini Gtekilestirebilmektedir. Belli bir zaman sonra nefret sdylemi igerikleri
yeni medya kullanicilar1 tarafindan mesrulastirilarak siradan bir durum halini

kazanmaktadir. Ornegin geleneksel medyada yer alan bir haber sosyal medya
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platformlarinda da hizla yerini alabilmekte, kullanicilar konu hakkinda goriislerini
belirtmekte ayrica konuyla ilgili sayfalar agabilmektedir. Boylece kullanicilar kendi
gorlslerinden insanlarla bu platformlar adi altinda bir araya gelmekte, iletisim
kurmakta, iceriklerini begenip ve paylasmaktadir. Kisaca yeni medya kullanicilar
kendi goriislerinden ayni kisilerle bir araya gelmekte ve aym davranislar

gosterebilmektedir (Toprak, Yildirim vd., 2009:47).

1.2.1. Nefret Soylemi Tiirleri

Nefret sOyleminin meydana gelmesinden stigma, ayrimcilik, homofobi,
zenofobi gibi farkli kategorilere ayrilmaktadir. Genel anlamda nefret sdylemi tiirleri

ise 6 kategoriden meydana gelmektedir.

1.2.1.1. Cinsiyet¢i Soylem

Nefret sdylemi ¢esitli sebeplere dayandigi gibi bireyin cinsel tercihi sonucu da
meydana gelmektedir. Kisi cinsel tercihlerinden dolayr hakaret, toplum tarafindan
dislanma, damgalamalara maruz kalmaktadir. Bir bireyin cinsel tercihinin, hakim tek
tip ‘heteroseksiiel’ cinsel kimliginin diginda kalmasi toplumun homofobik veya
cinsiyet¢i sodylemlerine hedef olabilmektedir. LGBT kimligi tasiyan bireyler
ekseriyetle toplum tarafindan baskilanmakta ve diglanmaktadir. Medya farkli cinsel
tercih yonelimi olan bireyleri haberlerde cinsel kimliklerini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Ornegin, “travesti vahseti” gibi haber basliklar1 bu kisileri medya tarafindan “sapkin”
ve “igren¢ olarak lanse etmektedir (Binark ve Comu, 2013: 7). Bu sekilde farklh
cinsel kimlige sahip LGBT {iyeleri nefret sdylemine maruz kalirken, bireyler toplum
icerisinde kendilerini gizleyerek, bunalima girerek, travmatik etiketler dogururken

diger yandan ¢ogu birey magduriyetini gizlemeye yonelmektedirler.

Kadilara yonelik nefret soylemi de cinsiyet¢i nefret sdylemi bashigi altinda
incelenecektir. Kadimnlara yonelik nefret sdyleminin temelinde cinsiyetgi ifadeler
belirtilir. Asagilamaya yonelik bu ifadelerle kadinin konumu ikincillestirilmektedir
(Binark ve Comu, 2013: 7). Bu nedenle kadinin konumu erkek karsisinda esitsiz
duruma getirilir. Bu ¢ergeve igerisinde kadmin var oldugu konumu belirleyen kriter

onun oncelikle cinselligi, ataerkil toplum diizeninde erkekler ile arasindaki iliski ve
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toplumsal konumudur (Eroglu, 2008:49). Ornegin kadinin gece yaris1 mini etekle
gezmesi, seks isciligi yapmasi, gece kuliiplerinde dans¢1 olmasi vb. onun toplumda

nefret sdylemine maruz kalmasina ve dislanmasina neden olabilmektedir.

1.2.1.2. Irk¢1 S6ylem

Irk¢1 sdylem yabanci, gogmen, farkli etnik grupta bulunan bireyleri hedef
almakta ve temelinde irk¢ilik ve asir1 milliyetcilik yatmaktadir. Azinlik gruplar
temsil eden bireyler toplum i¢inde diigman olarak konumlandirilmaktadir (Binark ve
Comu: 2013: 7). Zenofobi, kisinin yabancilardan korkmasi, kendisi gibi
olmayanlardan nefret duymasi olarak agiklanabilmektedir. Gerek diinya da gerekse
Tiirkiye’de bu sdylem tiiriine siklikla rastlanmaktadir. Ornegin, “Pis zenci”, Suriyeli

hirs1z” gibi ifadeler irk¢1 soyleme 6rnek olarak gosterilebilir (Aygiil, 2010: 101).

1.2.1.3. Siyasal Soylem

Siyasal nefret sdylemi, temelinde farkli siyasi goriiste bulunan gruplara yonelik
sOylenen, o gruplar1 hedef alarak “biz” ve “6teki” kavramlari iizerine kurulan sdylem
tiri olarak tanimlanmaktadir. Séylem genis kitlesi olan bir partiyi hedef alabildigi
gibi azinlik bir grubu da hedef gdsterebilmektedir (Yazici, 2016:118). Ozellikle
siyasi partilerin etkin rol oynadigi bu sdylem tiiriinde, siyasi parti liderlerinin
sOylemde bulundugu ifadeler toplum tabaninda genis kitlelerce yer bulurken, toplum
icinde ayrismaya ve derin sonuglar yaratacak catigmalara sebebiyet verebilmektedir
(Y1lmaz, 2013: 44). Siyaset giindeminde ve 6zellikle oy kazanmak amaciyla liderler
nefret soylemini kullanmaktan kaginmamaktadirlar. Siyasal iktidarin, insan haklari
hukuku sorumluluklarma kargin bdyle bir yola bagvurmalarinin temelinde toplum
icinde gii¢ ve kontrollerini daha da arttirmak amaciyladir (Van Dijk’ten Aktaran

Sahinkaya: 2016:19).

Demokratik iilkelerde siyasal nefret sdyleminde farkli {ilkelerde kars1 gortise
tahammiilstizlik s6z konusuyken gii¢lii demokrasi olan iilkelerde farkli gorisler,

diislinceler yer alir. Boylelikle demokrasiye zarar vermez (Ozulu, 2014: 19-20).

1.2.1.4. Inang ve Mezhep Temelli Soylem
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Farkli din ve mezhepleri temel alan bir sdylem tiiriidiir. Ozellikle heterojen
inanglara sahip topluluklarda siklikla goriilmektedir. Tiirkiye’de 6zellikle Alevilik
mezhebine mensup bireylere karsi bu tutum siklikla goriilmektedir (Binark ve Comu,
2012:8). Ozellikle Avrupa’da ise Miisliiman ve Araplara kars1 bu nefret soylemi tiirii
2000’11 yillardan sonra artmis ve nefret suglart boyutuna doniigsmiistiir. Miisliimanliga
kars1 duyulan nefret soylemi Islamifobi olarak tanimlanmaktadir. Islamifobi,
Miisliman kisilere kars1 korku duymak, ayrimcilik, kin ve nefret olarak
tanimlanmaktadir (Ovet, 2016: 122-123). Kisaca, inan¢ ve mezhep sdylemine dayali

nefret sOylemi, toplumlarda ¢atisma ve hosgoriisiizliige neden olmaktadir.

1.3. Militarist ve Siddet Icerikli Metaforlar

Bir ilgi veya benzetme sonucu ger¢ek anlamindan baska anlamda kullanilan
sOzlere veya kavramlara mecaz yahut metafor denir. "Mecaz" Arapga, "metafor" ise
Fransizca kokenli bir sozciiktiir. Metaforun climlenin genel anlami {izerinde bir etkisi
vardir. Ciimle anlaminda etki eden metafor hedef ve kaynagin anlamini yeni bir
forma doniistiirerek anlamin {iiretilmesine izin verir. Metafor tam anlamiyla bir dil
degildir. Metaforu anlamak icin anlamin Stesine bakmak gerekir. Ornegin aslan,
cigcek, deniz vb. kelimeler olumlu ¢agrisim yaparken yilan, domuz vb. kelimeler
olumsuz cagrisimda bulunur. Bdylece metaforun olumlu ve olumsuz olmak iizere iki
anlami oldugundan s6z edebiliriz. Tablo, araba, bilgisayar gibi bazi mecazi kelimeler
notr anlamlara sahip olsa da metaforik olarak kullanilan sifatlar veya zarflar gibi

daha fazla degistirici ekleyerek olumlu veya olumsuz anlamlar kazanabilirler.

Metafor hakkinda akademisyenlerin ¢esitli goriisleri vardir. Her kavramin
arkasinda konusmaci / yazarm zihninde tek bir diisiince oldugu bilinmektedir.
Metafor iki fikrin birlesimi oldugundan Richards (2001) her metaforun arkasinda iki
diisince oldugunu belirtmektedir. Bu, bir kavramin anlaminin, dil kullanicilarinin
aklinda saklanan bir sey oldugu anlamma gelir. Metaforun anlami bir sekilde
karmagiktir ve dinleyicinin / okuyucunun anlamasi i¢in konuyla ilgili bir bilgisi
olmasi gerekmektedir (Al-Luhaibi, 2017:45). Ornegin Besiktas’m kendi sahasinda
Lazio ile oynadigi magta 2-0 yenilmesi sonucu haberlerde “Besiktas U¢ Puam

Birakt1” gibi bir bagliga denk gelmekteyiz. (NTV Spor, E.T: 03.02.2020). Burada
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climlenin metaforik anlami diginda ki anlam1 Besiktag’in mag1 kaybederek ii¢ puani

Lazio’nun kazandigidir.

Her kelimenin gercek anlami ciimle i¢inde genel anlami onemlidir. 1. A.
Richard (1936) “Retorik Felsefesi” nde ciimlenin anlaminin, kelimelerinin ayri
anlamlarindan insa edilmis bir sey olarak anlagildigini gosterir. Anlamsal goriise
gore, metaforun yorumu tamamen nesnelerin gercek anlamlarina (hedef ve kaynak)
baghdir. Hedefin ve kaynagin gercek anlam diizeyinde etkilesiminden kaynaklanan
ikincil bir anlam olarak mecazi anlamla ilgisi oldugu sonucuna varilabilir

(Leezenberg’den aktaran Al-Luhaibi, 2017: 47).

Konusma Yasasi Teorisinde Searle (1979) metafor kavramina yaklasmis ve
aragtirmistir. Ona gore, herhangi bir ifadede veya sdylemde iki tiir anlam vardir:
Birincisi bir ciimle anlami ve ikincisi konugmacinin séylemi ve ifadesi arasinda
bulunan anlamidir (Farjami, 2019: 18-19). Ornegin bos bir kagit iizerine “gok siksin”
yazildiginda ironi igerdigi ifade etmez. Fakat “imali”, “kinayeli” bir sdyleyis

biciminde “alay etmek™ i¢in kullanilabilir.

Mann’a gore militarizm, savas ve savas hazirligim istekli ve normal olarak
kilan bir yaklasim ve olusum olarak tanimlamaktadir (Mann, 1992: 124). Vagts’a
gore ise militarizm sivil ve askeri olarak ikiye ayrilir. Militarizm savas ortaminda
ziyada barig zamaninda nevslinema bulmaktadir (Vagts, 1959: 15). Militarizm bir¢ok
acidan milliyetgilik ile 6zdeslestirilmektedir. Vatan borcu, sehitlik gibi kavramlarin
milliyetgilikle birlikte mesrulastirildigi militarizm, askeri degerleri yiiceltir ve
toplumsal alan1 sekillendirir (Doganer, 2018:100). Kisaca militarizm, milliyetcilik

savas birbiri ile i¢ ice ge¢mis bir yapidadir.

Siddet ise aslinda spor ile yan yana gelmemesi gereken bir kelime olmasina
karsin sik sik icerisinde goriilmektedir. Siddeti doguran c¢esitli nedenler s6z
konusudur. En ¢ok takip edilen spor miisabakalarindan futbol ve siddetin nedenlerine

ikinci boliimde ayrintili olarak yer verilmistir.

Spor kiiltiiri toplumsal farklilik ve antagonist paradokslar liretmeye aracilik

ederken milliyet¢ilik sOyleminde insas1 saglamaktadir. Milliyet¢i sOylemle biz ve
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onlar olarak otekilestirmekte, tutulan takim yiiceltilerek karsi takima diigmanca bir
tutum sergilenmektedir. Futbolu kitleleri maddi ve manevi olarak pesinden
siiriikleyen bir din olarak tanimlayan Kogak, futbolun milliyetgilik ile yakin
olduguna dikkat ¢eker. Futbol kitleleri harekete gegirirken milliyet¢gilik de aym
ideolojik paradigmalar yaratir. Kocak, futbol ve milliyet¢ilik arasindaki bu iliskiye
bakildiginda milliyetgilik perspektifinden futbolun ‘av sahasi® olup olmadigim
tartisir. Milliyetgiligin kitleleri topyekiin harekete gecirerek hiddetlendirmesi gibi
olumsuz gondermeler futbolda da ayn1 bigimde yer bulmustur. Oyle ki modern savas
alanlar1 olarak adlandirilan stadyumlar milliyet¢ilik duygularmin  da hizla

yiikselebilecegi sahalardan birisidir (Kogak, 2015: E. T. 03.02.2020).

Bizler ve otekiler, ayniliklar ve farkliliklar futbol ile yeniden iiretilmekte ve bu
anlamda 6nemli rol oynamaktadir. Otekilestirme formunun {iretiminde futbol,
kiiltiirel, milli, irksal, hegemonik, inangsal rollere biiriinerek ‘futbolun’ yalnizca
sahada oynanan bir oyun olmadigini gosterir. Medyanin yeri ise futbolun bu
kimlikleri de i¢inde barmndirmasi ile yadsimamaz bir konumdadir. Bora’ya gore;
futbol medyas1 cinsiyet¢i, irkci, militarist, dini ve siddeti 6zendiren ve bir arada
bulunduran ideolojiler igerisinde yeri 6nemli bir fonksiyona sahiptir (Bora, 2014: 9-
10). Bu nedenle sporda siddetin ve ayrimciligin dayandigi temellerin yaninda medya
da siiphesiz masum degildir. Futbol medyasinin olusturdugu zihniyet yalnizca sahada
oynanan futbol ile sinirli kalmamistir. Medya sembolik bi¢imiyle de baskici, ayrimcei,

zehirleyici olabilmektedir.

Ozellikle uluslararasi yapilan spor miisabakalarinda medya ‘biz’ ve ‘Oteki’
ayrimini belirgin bir sekilde yapmaktadir. Uluslararasi maglarda medya milliyetgi
sOylemi giiclendirerek, ‘ulus’ ‘kenetlenme’ kavramlarmi gercege doniistiirmektedir
(Bora ve Gokalp, 2010: 188). Tiirkiye- Yunanistan arasinda oynanacak bir mag adeta
bir 6liim kalim meselesi gibi diisiiniiliip sunulurken, lig maclar1 ise daha ¢ok askeri
sOylem igerikli kelimelerle ifade edilerek ‘savas’ etkisi gli¢lendirilir (Ulus, 2013:
187-195). Ayrica haberlerde ‘mertlik’, ‘meydan okuma’ gibi epik sdylemler erkeklik

hegemonyasi olarak 6zdeslestirilmektedir.
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Futbol sahalarinda holiganizmin ateslenmesinde etkili araglardan biri yine
medyadir. Bu baglamda tabloid gazeteler iizerinde yapilan arastirmalarda siddet
icerikli ve savas ¢agrisimi yapan gorsel metafor ve yazilar insanlar {izerinde etkili
olmaktadir. Medyanin ekonomik nedenlerle iligkili olan tiraj kaygisi, futbol, kavga,
militarist, savas ve siddet betimlemeleriyle dramatize edilmektedir (Ulus, 2013: 197-

198).

Ozsoy’un Gazetelerinin Basliklarinda Militarist ve Siddet Icerikli Metaforlar
adli 5 farkli ulusal gazetede yapmis oldugu calismada militarist ve siddet igeren
kelimelere rastlanmistir. Calismanin sonucunda spor gazetelerinde var olan
provokatif dilin sporda taraftar icin on ayak oldugu belirtilmistir (Ozsoy, 2011).
Durur ve Bakar’in da aym sekilde 2016 yilinda yapmis oldugu Futbolda
Milliyetcilik: 2008 Avrupa Futbol Sampiyonasi Haberlerine Yonelik Séylem Analizi
adli calismasinda elde edilen bulgular medyanin milliyet¢i sdylem metaforlarini

kullanarak futbol igerisinde yer verdigi sonucu saptanmistir (Durur ve Bakar, 2016).

Yukarida benzer caligmalarda gosteriyor ki medya kullandigi metaforlarla
sadece sahada degil ayn1 zamanda toplumsal hayat igerisine de bu pratikleri
yansitmaktadir. Spor dallar1 igerisinde 6zellikle futbol ve medya arasinda bulunan bu
iliski medya araglar1 sayesinde kullanilarak toplum igerisinde militarist ve siddet
metaforlart mesrulastirmakta, Onyargi, oOtekilestirme, nefret duygularini ise genis

kitlelere yayarak ortaya ¢ikarmaktadir.

1.4. Tirkiye’de Medyanin Tarihsel Siireci

Matbaanin icadiyla Avrupa’da gazetecilik konusunda atilimlar gerceklesmeye
baslamis olmasina ragmen Osmanli’da basin Fransiz gazetelerinin yaymlanmasiyla
siire¢ bulusmustur. Fransizlarla baglayan yayim hayati Osmanli Devleti’nde 19.
ylizyilin ikinci ¢eyregine kadar devam etmistir. Yar1 Tirkge, yar1 Arapga ve ilk
gazete olma Ozelligi tasiyan Takvim-i Vekayi ile Osmanli’da basin yeni bir boyut

kazanmigtir (Girgin, 2001: 19).

Takvim-i Vekayi, ilk yar1 resmi ve yar1 6zel gazete olma Ozelligini tasiyan

Tiirkce yaym yapan Ceride-1 Havadis takip etmistir (Girgin, 2001: 21). Tirkiye nin
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ilk 6zel gazetesi 1860 yilinda Agah Efendi tarafindan ¢ikarilan Terciiman-1 Ahval
Gazetesi olmustur. Terciiman-1 Ahval Gazetesi’nde yazilar1 yayinlanan Sinasi

tarafindan ise 1862 yilinda Tasvir-i Efkar gazetesi yaymn hayatina baglamistir.

Osmanli Devleti’nde basin faaliyetleri ilk yillarda herhangi bir hukuki
diizenlemeye tabi tutulmamis, kendiliginden gelismistir. Osmanlt sinirlart igerisinde
yer alan gazete sayisinin artmasiyla ilk kisitlamalar getirilmistir. Basinla ilgili hukuki
diizenlemeyi yapmak icin Matbuat Nizamnamesi ¢ikarilmis ve Matbuat Mudiirligi
kurulmustur (Ozgen, 2007: 10).II. Abdiilhamit’in tahta c¢iktign yillarda |I.
Mesrutiyet’in ilan1 ve Kanun-1 Esasi’nin yeniden yirirliige girmesiyle Osmanli

basini yeniden canlanarak yeni bir doneme girer (Varlik,1973: 101).

Milli Miicadele yillarinda yayin yapan gazeteler yasanan olaylar1 destekleyen
ve desteklemeyenler olarak iki kutba ayrilmistir. Yasanan miicadeleyi Tiirkler lehine
islemesiyle Milli Miicadele’ye destek veren gazeteler iilkenin neredeyse her yerine
dagitim1 saglanmigken karsit gazeteler daha dar bir ¢ergeve igerisinde yayinlarina
devam etmistir. Daha cok Ankara ve Istanbul merkezli savas ve catisma haberleri
topluma iletilmeye caligilmistir. Cumhuriyet déneminde ise karsit yaymn yapan

gazetelerin yayin hayati son bulmustur.

Cumhuriyet’in ilk yillarinda Mustafa Kemal Atatiirk ve yakin arkadaslar1 yeni
kurulan Cumbhuriyet’i riske sokacak durumlara karst Onemli bir hassasiyet
gdzetiyordu. Istanbul basinmin, Cumhuriyet basimi sekline gelmesi ise ciddi
pratiklerle gergeklesmistir. 3 Mart 1924 tarihinde Halifelik makami kaldirilmistir.
Cumhuriyet’in ilk yillarinda gdrev yapan Istiklal Mahkemeleri Halifeligin

kaldirilmasina tepki gosterenleri yargilamistir.

Tiirk basinini etkileyen baska bir devrim ise Latin Alfabesine gecis olmustur.
Kisa bir siire igerisinde Latin Alfabesine gegmek uygun altyapiyr olusturmakta ve
yetismis eleman noktasinda sikinti yaratmistir. Istanbul gazeteleri ciddi bir tiraj kaybi
yasarken diger yandan kapanan gazetelerde olmustur (Aksin, 2004: 153).Hiikiimet

gazetelere bu siiregte destek saglamak i¢in prim ve 6denek yardimida bulunmustur.
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1946 yilina gelindiginde Tiirkiye c¢ok partili bir doneme girmistir. CHP,
hiikiimete gazete kapatma yetkisi veren kanununu kaldirarak basin iizerindeki baskiy1
yumusatmaya ¢alismistir. (Inugur 1992: 200). Cok partili dsnemde gazete sayis1 her
yil artig gostermistir. DP iktidarinda basin kanununa yonelik cesitli diizenlemeler

yapilmustir.

1950-1954 yillarinda ekonomik buhranin yasanmasiyla DP iktidarinin basin ile
iliskileri bozulmus ve basma yonelik kisitlayici diizenlemeler getirilmistir. Muhalif
basinda elestiriler yiikselerek sert bir hal alirken gazeteciler yargilanarak
tutuklanmistir (Baggil 2008: 109). 1980 ve 1900 yillar1 arasinda donemin siyasi ve
toplumsal sartlar1 dogrultusunda basin 6zgiirligiine kisitlamalar getirilmeye devam

edilmistir.

1.4.1. Gazetecilik Etik Degerleri

Medya etigi ya da 6zdenetimi ilk olarak gazeteciligin gelisim gosterdigi bati
devletlerinde ortaya ¢ikmis bir anlayistir. Etik kavrami batili iilkeler i¢in ilk olarak
akla okuyucunun basina duydugu giiveni sarsmamak ve bu giiveni korumak adina
alinan onlemleri getirir. Etik, medyanin kendilerini ve ayni zamanda mesleklerini
miidafaa ederek korumak ve kamunun giivenini saglamak i¢in ortaya koyduklar
kurallardir (Alemdar, 1998: 5). Etik, basinin kendisine kisitlamalar getirerek kendi 6z
denetim mekanizmasini saglamasini gerektirebilmektedir. Bundan dolayr medya etigi
ekseriyetle tartisma konusu olmaktadir. Etik nosyonu Yunanca ‘ethos’ adet ve
uygulamalar anlamina gelmektedir. Medya etigi ise Latince ‘deontologie’, Fransizca

‘deontologia’ denmektedir.

Medya etigini mesleki etik pratikleri igerisinde de degerlendiren Bertrand,
medyanin biiylik bir kesime basarili hizmet vermek iizere, genellikle kamuyla is
birligi altinda meslek iiyelerince hazirlanmis bir dizi ilke ve kaideleri kapsar. Ona
gore; nelerin uygun olup olmayacagina, hangi eylemlerin kabul edilir olduguna,
hangi tutum ve davranislar nedeniyle iliskinin bitmesine yol agacagina meslek
tiyeleri tarafindan yazili olmayan bir gelenegin oy birligi ile belirlenmesine isaret
eder (Bertrand, 2004: 10-15-26). Sedat Cereci’ye gore basin ahlakini ifade eden

medya etegi, basinin ahlaksizliklarinin {izerini 6rtmeyi saglayan ve siislii climlelerle
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anlatmaya c¢alistigi kavramdir (Cereci, 2003: 11). Carey ise liberal gazetecilik
kuraminin bahsettigi “hakikat”, “gerceklik”in gazetecilik meslegi nosyonu ile
catistigin1 soyler. Bu perspektife gore tibbin geceligi saglik, hukukun ise adalete
dayanirken gazeteciligin amact ne olacaktir sorusuna verilen yanit sadece “gercek”

olmaktadir (Carey, 1999: 42-43).

Kitle iletisim araglarinin icadi ve gelisimiyle birlikte medyanin etkisi artmistir.
Ozellikle internetin de habercilik alanma girmesiyle fiziki anlamda iilke smirlari
sanal bir bigimde ortadan kalkarak kiiresel bir iletisim agina doniismiis ve insanlarin

kullandig1 6nemli bir arag olmustur.

Sadece bilgilendirme islevi disinda cesitli igerikler iireten medya caligsanlar
olan gazeteciler, toplum tarafindan hem elestiri hem takdir alan bir meslek grubu
haline gelmistir. Gazetecilerin, tarafli ya da tarafsiz olarak topluma sunduklari
haberler nedeniyle bir dizi etik ilkelerin olugsmasina itmistir. Yazdiklar1 haberlerle
toplumu etkileyebilen gazeteciler, kendi meslek oOrgiitleri tarafindan meslegin
prestijini korumak adina, toplum degerleri gozetilerek etik kurallar gercevesinde
davranmak zorunda olduklarini istekli ya da isteksiz olarak kabullenmislerdir.
Motlagh, Bin Hj Hassan vd. gore, gazeteciler hiikiimet tarafindan uygulanan basin
kontroliinii engellemek i¢in kendi davranislarini kisitlayan etik kurallar1 goniillii

olarak kabul etmistir (Motlagh, Bin Hj Hassan vd., 2013: 2).

Gazetecilerin mesleki etik cabasiyla ilgili ilk ciddi anlamda masaya yatirilmasi
Ikinci Diinya Savasi dosneminde ABD’de ortaya ¢ikmistir (Bertrand, 2004: 41). 1918
yilinda Fransa’da bu anlamda ilk wulusal kural dizisi yaymlanmistir.
Chartesdesdevoirs adli metin 1938 yilinda yeniden revizyon edilerek “Fransiz
Gazetecileri Mesleki Gorev Sart1” olarak adlandirilmistir. 1923 yilinda Amerika
Gazete Editorleri Cemiyeti tarafindan yayinlanan metinde de benzer bir ¢alismay1
olusturmaktadir. Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu tarafindan 1939 yilinda kendi
etik ilkelerini aciklamistir. (Bertrand, 2004: 28-41; Alemdar, 1990: 19). ikinci
Diinya Savagsi sonrasinda 1954 yilinda Uluslararas1 Diinya Gazeteciler Federasyonu
(IFJ) tarafindan gerceklestirilen kongrede ilkeler kabul edilmistir Yaymlanan

uluslararas1 bildirge gazetecilerin olaylar1 aciklamada, bilgiyi toplamada, iletmede,
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yaymada ve yorum yapmada profesyonel anlamdan davranig standartlari olarak
duyurulmustur. Tiirkiye’nin de temsilcileri arasinda oldugu IFJ televizyonu da igine
alarak ve suan ki adiyla IPTJF nin ilkeleri kisaca su sekildedir; “Gergege saygi ve
kamuoyunun hakki icin gazetecinin ilk gérevi vardir. Bu gérevini yerine getirirken,
gazeteci, belgelerin diiriistce toplanmast ve yayinlanmasinda, adil yorum ve
elestirme hakkinin ilkelerini ve basin 6zgiirliigiinii savunur. Gazeteci, haber, fotograf
ve belgeler elde etmek icin yalnizca adil yontemleri kullanacaktir. Yayinlarda hig
kimse; ki, cinsiyeti, yasi, sagligi, bedensel ozrii, sosyal diizeyi ve dini inanglart
nedeniyle kinamamak, asagilamamak, gazetecinin gorevleri arasindadir. Diisiince,
vicdan ve ifade ozgiirliigiinii sumirlayici; genel ahlak anlayisini, din duygularini, aile
kurumunun temel dayanaklarim sarsict ydda incitici yaymn yapmamak, kamusal bir
gorev olan gazetecilik, ahlaka aykiri 6zel amag ve ¢ikarlara alet etmemek, kisileri ve
kuruluslari, elestiri sumirlarimin  oOtesinde kiiciik diistiren, asagilayan veya iftira
niteligi tasiyan ifadelere yer vermemek, agir mesleki su¢ olarak gériilen intihal, kotii
amagli yanhs beyanda bulunma, iftira, hakaret, asilsiz su¢lama yayin ya da bastirma
dikkate alinarak herhangi bir big¢imde riigvet kabul edilmesi eylemlerinde iilke
kanunlart ¢ercevesinde kendi meslektaslart tarafindan yargilanmalarmin kabul

edilmesi” (IPTJF, Erisim Tarihi: 02.03.2020).

20. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren etik ilkeler alaninda ¢aligmalar artmistir.
Medya c¢alisanlari, bilgi iireticiler, kullanic1 ve servis saglayicilar1 arasinda ifade
ozgurligiinii sayg1 cercevesine oturtmak, gonilliilik, kendi kendini denetleme,
meslek ve etik ilkelerin kabul edilmesi ve tanimlanmasi i¢in politika gelistirilmesi
adma calistlmistir (Uzun, 2009: 286). Avrupa’da gazetecilik etigi alaninda yapilan
calismalardan ii¢ 6nemli temel tas1 olarak adlandirabilecegimiz bildirgeler soyledir:
1954 Bordeaux Bildirgesi, 1971 Miinih Bildirgesi ve 1993’te de Avrupa Konseyi
tarafindan hazirlanan metinlerdir (Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk
Bildirgesi, 1998: 5). Gazetecilik mesleginin gittikge oneminin artmasi ve gelisim
gostermesiyle birlikte kurumsallagmasiyla, medya sahiplerinin tekellesmeye
baslamasi, ekonomik ve siyasal ¢ikarlar gozetmesiyle birlikte asilsiz haber, manipiile

etme, 6zel hayatin gizliligine ihlal, sahsi ¢ikarlar, kamu yararinin gézetilmemesi vb.
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gibi nedenlerle gazetecilik mesleginde sorunlar goriilmiistiir; hukuki diizenlemeler

yetersiz goriilmesiyle de etik kodlar ortaya ¢ikmistir (Demir, 2006: 31).

Tirk medyasimin birlestirici olmak yerine daha ¢ok ayrimciliga sebebiyet
verecek ifadeler kullandigi ileri siiriilmektedir (Uzun, 2009: 128). Tirkiye’de
yaymlanan 38 gazete lizerinde arastirma gerceklestiren Arus Yumul ve Umut
Ozkirimli’nin elde ettigi sonuglara gore farkli sekillerde 1rk¢1 yorumlar yapildig: ve

milliyet¢iligin topluma dayatildig iddia edilmektedir. (Avaz, 1997: 202).

Tiirkiye’de basinda etik ilkeler alaninda yapilan ¢alismalar kisaca su sekildedir;
Etik ilkeler ilk olarak 1935 yilinda Tiirk Basin Kongresi’nde masaya yatirildi.
Calismalar sonucunda ise Basin Birligi Yasast ve devlet tarafindan yonetilen Basin
Birligi adinda meslek orgiitii kurulmus oldu.1946 yilinda ise TBMM yasay1
kaldirmigtir (Uzun, 2009: 62- 63).

1960 yilinda gazetecilerin 6zdenetim uygulamasi kendi girisimleriyle olmustur.
27 Mayis askeri darbenin ardindan yonetime el koyan Milli Birlik Komitesi, basin
Ozgirliigiinii kisitlayan yasalar1 kaldirmasiyla basin rahat bir nefes almistir. Fakat
gazetecilerin mesleki sorumluluklarin1 yerine getirmemeleri {izerine yeniden
kisitlamayla karsilasilacak olmasi endiseye neden olmustur. Bu nedenle Abdi
Ipek¢i'nin onciiliigiinde yaym kuruluslar1 ve gazeteciler bir araya gelerek Basin
Ahlak Yasasi metnini imzalamiglardir (Uzun, 2009: 63- 64). 1960 yilinda gazeteciler
bir araya gelerek Isvegte’ki Basin Konseyi gdz oniine alinarak Basin Seref Divan:
kuruldu. Zaman igerisinde etkinligini yitiren Basin Seref Divami 1967 yilinda

caligmalarina son verdi (Cereci, 2003: 58).

12 Eyliil 1980 askeri darbesi ile basin hiikiimet tarafindan denetlenme olasilig
artinca, basma simirlamalar1 6nlemek amaciyla Basin Konseyi etik kurallar bildirisini
yaymladi Basin Konseyi amacini; 0zgiir, saygin, 6zdenetimini saglayabilen bir

mekanizma ortaya koyabilmek olarak agiklamistir (Uzun, 2009: 63-64- 65).
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2007 yilinda internet gazeteciliginin yayginlagmasi, televizyonun ¢ogalmasi
lizerine Medya Etik Konseyi Dernegi kurulmustur. 1988 yilinda Basin Konseyi
tarafindan kabul edilen 16 maddelik Basin Meslek Ilkeleri* kabul edilmistir.

1946 yilinda kurulan Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, Basin Konseyi’nin tim
gazetecileri temsil etmedigini ileri siirerek karsi tavir sergilemistir. Bunun iizerine

1998°de Tiirk Gazetecilerin Haklar: ve Sorumluluklar: Bildirgesi’ni? yaymlamistir.

Basin Ilan Kurumu tarafindan Basin Ahlak Esaslari® adi altinda etik kodlar
olusturulmustur. 30 Kasim 1994 tarihinde 129 sayili kararin 1. Maddesinde 17 ahlak
ilkesi belirtilmistir. Tiirkiye’de etik kodlarin izlenmesi Basmn ilan Kurumu ve Basin

Konseyi tarafindan siirdiiriilmektedir.

1.4.2. Degisen Gazetecilik

Capraz medya modelinin hakimiyeti ile haber {iretimi medya patronunun
cikarlar1 ve goriislerine uygun hareket edilerek yansitilmaya baglanmistir. Gazeteciler
medya sahiplerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda haber iiretirken diger yandan devlet,
hiikliimet, yasalar ve yasadist baskilarla da karsilasarak haber yapmaya calismistir.
Bu ortama uyum saglayan gazeteciler haber yapmaya devam ederken digerleri
sistemin disina itilmistir. Medyanin tekellesmesiyle gazeteci sorgulayan degil,
calistig1 kurumun ¢ikarlarini oncelik haline getiren, daha eglendirici, sansasyonel,
magazinsel anlayiga uygun haberler liretmeye dogru gitmistir. Bahsedilen gazeteci
modeli hem medya patronunun yani sira siyasi iktidar ve biirokrasi ile iligkilerinde
onemli rol istlenmistir. Tekellesme siireciyle gazetecilik meslegi arastirmacilik
olgusundan uzaklagarak, likks i¢inde yasayan, rahat bir meslek olarak algilanmaya
baslanmigtir. Bu gelismeler dogrultusunda kamusal anlamda habercilik sekteye

ugramistir (Ozsever: 2004: 147-149).

Tekellesme siirecinde, medya ticarileserek, gazeteciligin ahlak ve ilkeleri yerini
gazetecilik c¢ikarlarmin aldigi, kamuyu bilgilendirmenin disinda eglendirmenin

amaglandigr bir tutum sergilenmistir. Siire¢ igerisinde gazeteci telefonla haber

1Bkz: Ek-1.
2Bkz: Ek-2.
3Bkz: Ek-3.
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kaynagina ulasarak, olay yerine gitmeden masa bast habercilik anlayigina
yonelmistir. Bu durum da muhabirlik mesleginin yok olmasina ortam saglamaktadir.
Tekellesmenin ardindan kitle iletisim araglarinin yayginlagsmasi popiiler kiiltiir
anlayisint da ortaya c¢ikarmistir. Kitle iletisim araglari ile kiiltiirel anlamda sinirlari
ortadan kaldirarak tekdiize eglence anlayisina zemin hazirlamistir (Lorimer ve

O’Donnell, 1997:111).

Teknolojik gelismeler gazetecilik alaninda biiyilk Olgekte degisikler
yasanmasina neden olmustur. Eski baski formlarmin yerini dijital baski formlar1
almistir. Gazeteler daha kaliteli baskilarla okuyucuya sunulmustur. Yasanan
teknolojik gelismeler haberin igeriginin olusturulmasindan muhabirine, editoriinden

baski ¢alisanina kadar tiim birimleri etkilemektedir.

Haberlesme alaninda yasanan teknolojik gelismeler yalnizca ekonomik, siyasal
ve kiiltiirel alanda yeni olusumlara sebebiyet vermemis bunun yani sira insanlarin
davranig ve tutumlarii da etkilemistir. Diinyada ticari pazar iizerinde s6z sahibi olan
birkac biliylik sirket teknolojik ve kiiltiirel gelismeleri denetlemekte ve
yonlendirmektedir. Kiiresel bir koy halini alan diinyada insanlarin iletisim ve
orgiitlenme bigimlerinde de degisiklikler meydana gelmistir. Haberlesme
teknolojileri ve bu araglarin sundugu kiiresellesmenin 6nemine vurgu yapmaktadir
Basaran, enformasyon teknolojileri sayesinden kiiresellesme ve kapitalizmin yeniden

iretildigini belirtmistir (Basaran: 2004: 8)

Konuya farkli bir bakis acist ile yaklasan McChesney ise, ticari medya,
telekomiinikasyon ve reklam pazarinin hizla kiiresellesmesine dikkat cekmistir
(McChesney, 2003:8). Bilisim teknolojisini faydalanan kullanicilar diinyanin
neresinde olurlarsa olsun ag hizmetleri sayesinde birbirlerine baglanabilmektedir.
Boylece gereken bilgiye hem kendileri ulasabiliyorken hem de karsi tarafin
ulasmasini da saglamaktadir. Gelisen enformasyon teknolojilerine paralel olarak
genisleyen kiiresel aglar, biiyiik sirketler agisindan iiretim ve satisin kiiresellesmesine

olanak saglayan teknolojiyi miimkiin hale getirmistir (Basaran, 2004: 8).
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Enformasyon teknolojilerinin gelisim siireci geleneksel medyay: da etkileyerek
yeni medyaya dogru evrilmesine neden olmustur. Yazinin icat edilmesinin ardindan
teknolojide yasanan gelismelere paralel olarak insanlarin haber alma siireci asama

asama ilerleyerek giiniimiizde ki medya endiistrisini yaratmaistir.
a. Baski

Tirk basminda teknolojik gelismeler ilk olarak baskida gergeklesmistir.
1970’lerde tipo baski ve sicak dizgiden ofset basim ve elektronik dizgiye gecilmistir.
80’li yillarda ise bilgisayar teknolojisinde yasanan gelismeler basin sektdriine de etki
etmistir. Bunun sonucunda editoryal ve iiretim siireclerinde bilgisayar devreye
girmistir. Teknoloji ile birlikte basinda yasanan her gelismeyle birlikte malzeme
kullanim1 ve personel ihtiyaci azalma gosterse de yeniliklere uyum saglayacak

personel yetistirilmesi ya da bulunmasi gerekliligini de beraberinde getirmistir.

Ofset baskiya kisa silirede gecilmesinde reklam kampanyalarinin biiyiik roli
vardir. Reklamlar daha gilizel ve renkli goriilebilmesi i¢in gazetelerin teknik
imkanlarin1 gelistirmeleri zorunludur. Bundan dolay1r gazeteler biiylik biitceler
harcamig ve giderlerini karsilamak i¢in tirajlarim1 ylikseltmeye yonelmislerdir. Tiraj

kaygis1 beraberinde magazinsel haberleri getirmistir (Demirtas, 1984:20).

Endiistrilesme siirecinin baglamas1 6zellikle iletisim alaninda etkisini géstermis
ve birden ¢ok teknolojik gelisim meydana gelmistir. Bu siirecte insanlar gidecekleri
yerlere daha hizli ulasim saglamaya baslamis ve islerini kisa zamanda

tamamlayabilmislerdir.
b. Telgraf ve Fotograf

1930’Iu yillarda iletisim tarihi agisindan telgraf ve fotograf makinesinin icadi
hizli haberlesmenin ilk adimi olarak goriilmiistiir. Telgrafin icadiyla elektronik
haberlesme kiiltiiriine de ilk gecis saglamistir (Baldini, 2000: 88). Bdylelikle
haberlesme ve gazetecilik alaninda yenilik meydana gelmistir. Asil islevi
enformasyonu bir yerden baska bir yere tasinmasini saglamak olan telgraf, haberlerin

gazetelere hizli ve kolay bir sekilde ulastirilmasinda hizmet etmistir. Telgraftan dnce
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kullanilan posta giivercinleri en yakin mesafeye 6-7 saatte giderek haberi
ulastirabiliyordu. Telgrafla birlikte haberlesme siireci kisalirken ayn1 zamanda farkl
yerlerden de haber almak kolaylagmistir. Muhabirler haberleri ulastirmak igin

telgraftan dnce cesitli yontemler kullanmislardir.

Telgraf biitlin diinyay1 haberlesme agma donustiiriitken ayni1 zamanda
enformasyonu da metalastirmustir. Iletisim icin bir ara¢ bulunmadig: bir gezegende
enformasyondan, “gliniin haberleri”’nden s6z edemezsiniz. Diinyada yanginlar,
savaglar, cinayetler olmaya devam ederken bu olaylarin reklamini yapacak,
iletebilecek teknolojinin var olmamasi durumunda insanlar bunlardan haberdar
olamayacak, giindelik olaylar1 arasina alamayacaktir. Iletisimi saglayacak bir arac
olmazsa enformasyon kiiltlir iceriginin bir parcasi olmaktan uzak kalir. Boylelikle
Postman’nin “gliniin haberleri” olarak adlandirdigi haber icerikleri telgrafin icadi ile
birlikte dogarak, yeni iletisim araglari ile genisletilip ¢ok uzak yerlere ulastirilmistir.
Glniin haberleri bir medya pratigidir. Boylelikle diinyanin her kdsesine aktirilan
haberleri izleriz fakat dumanla haberlesen bir toplumda giinlin haberlerinden s6z

edilemez. (Postman, 2019: 17).

Telgrafla ayn1 donemlerde icat edilen fotograf ve diger gorsel araclar yeni
anlatim bicimleri olusturmustur. Anlatilmak istenen fotograf ile simgelenerek

gercekligin anlasilmasina ve kavranmasina yardimct olmustur (Postman, 2002: 76).
c. Telefon

1876 yilinda GrahamBell tarafindan icat edilen telefon so6zli iletisim
kurulmasinda en etkili araclardan biri olmustur. Telefondan Once haberler once
yazilip sonra telgraf cekilerek gonderilirken telefonun icadindan sonra gazeteci
zamandan da tasarruf saglayarak daha hizli bir sekilde haberi iletme olanagina

kavusmustur (Bagkut, 1967:64).

Tabi ki telefonun ilk icat edildigi donemlerde telefona ulasmak o kadar kolay
degildi. 1940’larda her gazetecinin evinde telefon bulunmuyordu. Telefonun
olabilmesi igin gesitli dncelikler olmasi gerekiyordu. Oyle ki gazetecinin mesleki

olarak telefon ihtiyaci oldugunu bildirmesi ve baglanmasi neredeyse 2 yil kadar



26

zaman almaktaydi. 1950’ler telefonla dogrudan birini arayip ulasmak imkansizdi.
Once santral aranarak hat alinmakta ve ardindan karsidaki kisiye baglanilmaktaydi.

Ayni durum gazetecilerin haberi iletebilmesi i¢inde s6z konusuydu.

1983 yilina kadar Tiirkiye’de gerekli altyapr olusturulamadig igin telefon ile
haberlesmede sikintilar yasanmistir. O donemde PTT (Posta Telefon Telgraf) ‘de
genel miidiirliikk gorevini yliriiten M. Servet Bilgi, telekomiinikasyonda hala analog
teknolojinin kullanilmas1 ve dijital teknolojiye gegisin saglanmamasi iilkeyi
teknolojik anlamda diinyanin 20 yil gerisinde biraktigini belirtmistir. Altyapinin
tyilestirilmesi ile bilgi/ veri toplanmasi ve haber kaynaklarina ulasim kolaylasmistir
(Bilgi, 1984: 27). Elektromanyetik dalgalar ile sesi ileten telsiz de teknolojik bir
iriin olarak kullanilmistir. 1900’1l yillardan itibaren ise telsiz boyutunun kii¢tilmesi
ve iletisim saglanacak mesafenin artmasi ile kullanim alan1 yayginlagsmistir (Atabek,
2001: 77). Gazeteciler, haber kaynagindan edilen bilgiler haber igin iyi veri
saglayacagindan dolayr haber kaynagi kisiler ile telsiz araciligiyla sdylesi
yapilmaktaydi. 22 Aralik 1963 yilinda Kibris’ta bulunan gazeteci Celalettin Cetin,
telsiz ile haber ge¢me olayini su sozlerle anlatmistir: “Haber gonderme araglar
tamamen elimizden alinmisti. Bir kere PTT Rumlarin elindeydi. Bizim bulundugumuz
kesimdeki telefonlar kesikti. Havaalanina gidilemiyordu. Kalakala bir El¢ilik telsizi
kalmisti elimizde. Elbet o da, son derece kritik giinlerde siirekli Ankara ile muhabere
isini yiiklenmis ve bizim verecegimiz haberler i¢in sadece 10-15 dakika ayrimisti”

(Cetin,1993: 63).
d. Radyo

Bir bagka enformasyonu iletme araci da radyo olmustur. Ilk zamanlarmda bir
yerden bagka bir yere tasinip dinlemesi miimkiin degilken zaman igerisinde pil ile
calisarak tasinabilir, her mekanda dinlenebilir bir isleve sahip olmustur. Gazete ile
karsilastirildiginda birbirinden farkli kaynaklara erisebilme imkani saglarken, aym
zamanda baska bir isle ugrasirken eslik etme o0zelligi sayesinde diger iletisim
araclarindan avantajlidir. Gazetede haberi tekrar okuyabilirken radyo da ise haberi
tekrar dinleme islevselligi bulunmamaktadir. Yine de gorsel unsurlar icermeden

yalnizca kulaga hitap etmesi insanlarin diislinmesine ve hayal kurabilmesine
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yardimci olmaktadir. Bir diger 6zellik olarak radyonun sadece dinlenebilir olusu

ayrica bir okuryazarlik bilgisi gerektirmemektedir.
e. Televizyon

Televizyonun kitle iletisim aracit olarak yayginlasmasi 1950°1i yillarda
gerceklesmistir. Ik baslarda eglence araci olarak goriilen televizyon zaman
igerisinde 6nemli bir iletisim araci halini almistir. “CBS tarafindan 15 Agustos 1948
yilinda ilk televizyon haber biilteni yaymi yapilmis, televizyon tali bir alan olarak

goriilmiistlir” (Atabek, 2001: 77).

Habercilik anlaminda televizyonun ses ve goriintii ile haberi iletmesi izleyicide
“taniklik hissi” uyandirmaktadir. Televizyonu ¢ekici kilan ¢esitli unsurlarin yani sira
haber kaynagi sayillan 6nemli kisilerin de agiklama yapmak icin kullandiklar1 bir
aragtir (Inceoglu,1994: 87). Ornegin siyasi liderler televizyona ¢ikarak &nemli
aciklamalarda bulunabilmektedir. Televizyon alaninda yasanan teleteks, kablolu

televizyon gibi gelismeler haberlesme alaninda yapilan diger atilimlardir.

Haberlesme alaninda yasanan sorunlar teknolojinin gelismesiyle siireg
icerisinde ortadan kalkmistir. Glinlimiiziin vazgecilmez teknolojik {iriinlerinden olan
cep telefonlari, ses, goriintii, iletisim, bilgiyil alma ve iletme, igerik olusturma gibi
bircok 6zelligi i¢inde barindirmasi ile kullanilmasi yaygilasmistir. Kamerasi ile
goriintiiyli gekme, paylasim imkani saglamasi herkesi potansiyel bir gazeteci haline

dontistiirmiistiir.
f. Internet

Internet tiim diinyada ki bilgisayar ya da akilli telefonlarin elektronik bir dil ve
kurallar dizisi ile iletisim saglamasina imkan veren aragtir. Formlar, sohbet odalari,
sosyal medyalar, web siteleri, sanal gerceklik vb. birden fazla 6zelligi barindirmasi

ile farkli amaglar i¢in kullanilabilmektedir.

Tirkiye internetle ilk olarak 1990’l1 yillarda tanigmistir. Yeni iletisim agi

internet ile Tiirkiye iletisim alaninda diger lilkelerle arasindaki farki kapatabilecek,
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her kesimden insanla esitlik kurarak, bir enformasyon kiiltiirii olusturabilecek imkan1

saglamis oldu (Yerlikaya, 2004: 19).

Internet, radyo, televizyon, gazete ve diger iletisim aglarin1 biinyesinde
barindirarak sinirsiz bir bilgi ve iletisim ag1 sunmaktadir. Bilgiye aninda ulasabilme
kolaylig1 saglayan bir ara¢ olan internet ayni zamanda ulasilan bilgiyi en kisa
zamanda paylasmay1 da saglamaktadir. Kisilerin goriintii, ses, yazi veya resim gibi
igerikleri birbirlerine aktarma olanagi sunarken 6te yandan sahip oldugu islevler ile
kitle iletisim araglarindan meydana gelen enformasyonun yayildigi, yeniden

tiretildigi ve bigimlendirildigi bir ortam haline gelmistir (Atabek, 2003: 67-68).

Maliyetinin diisiik olmasi internetin yayginlasmasinda diger bir neden
olmaktadir. Diger kitle iletisim araglarina gore sansiire ugramasi daha zordur. Sansiir
edilemez bir ortam olmamasima karsin diger kitle iletisim araglarina kiyasla daha
ozgiirdiir (Atabek, 2003: 66). Internetin bir diger 6zelligi ise istenildigi zaman igerige
ulasilabilir olmasidir. Ornegin, bir televizyon haberi belli bir siire icerisinde ekrana
verilir, izlenilir ve siradaki habere gegilir. Internet sayesinde habere istenildigi zaman

erisilebilinir.

Internet kullanimmnin yayginlasmasi ile alternatif medya olarak isimlendirilen
yeni bir habercilik tlirii oraya ¢ikmistir. Elektronik yayincilik ya da 6zel anlamda
internet gazeteciligi olarak adlandirilan gazetecilik tiirli geleneksel gazetecilik
alaninda bir kitle iletisim arac1 olarak kendisini gdstermistir. Oyle ki bir geleneksel
medya icerisinde yaymn yapan kuruluslar zaman igerisinde bu yeni olusumda yer
edinmeye baslamistir. Tiirkiye’de ulusal ve bolgesel yayin yapan televizyon, radyo,
gazete kendi internet sitelerini kurarak iceriklerini daha fazla kisiye ulastirmaya

baslamiglardir.

Iletisim teknolojisi ile yasanan gelismeler geleneksel medya iginde yer alan
gazetelerin varligimi ortadan kaldiracagi goriislerini yayginlastirmaktadir. Buna
ragmen radyo ve televizyonun gazeteleri ortadan kaldirmamasi, internetin de
geleneksel kitle iletisim araclarini tamamen yok edecegi sdylenemez fakat gazeteleri

olumsuz etkileyecegi s6z edilebilir.
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Insanoglunun yasam bicimi ve tutumlarini etkileyen teknolojik gelismeler dyle
ki kaynagin alic1 lizerinde “influencer” bir etki yarattig1 siire¢ haline doniismiistiir.
Bilgisayarlarin bilgiyi islemesi, saklamasi ve iletebilmesi islevselligi yeni medyay1

yaratmistir.

1.5. Yeni Medya

Soguk Savas Donemi’nde savunma ihtiyact perspektifinde ortaya ¢ikan
internet, 1990’11 yillarin bagina kadar askeri ve akademik olarak kullanilmigtir. Daha
sonra World Wide Web’in gelistirilmesiyle internet yavas yavas popiiler bir hale
gelmis ve insanlar tarafindan kullanilma imkanina erigmistir. Kazaz’a gore internet,
insanlarin her gecen giin artan “"iiretilen bilgiyi saklama/paylasma ve ona kolayca

ulagma" istekleri sonrasinda ortaya ¢ikan bir teknolojidir. Buna gore internet bir

bilgi denizi ya da biiylik¢e bir kiitiiphaneye benzemektedir (Kazaz, 2007: 223).

Kiiresel kapasitede elektronik olarak yayinlama aract World Wide Web
(www), internet vasitasiyla erisilirken ayn1 zamanda internetin en miihim ve siirath
biiyliyen modiillerinden biridir. Kisaca giliniimiizde “www” olarak bildigimiz World
Wide Web internetin kendisi degil 6nemli pargalarindan birini olugturmaktadir. Web
sayfas1 olarak bilinmekte ve Tirkce karsiligt ‘Diinya Capinda Ag’ olarak
tammlanmistir. Www protokolleri TCP/IP internet adresine bagli url yani HTTP,
HTTPS, ve FTP gibi “protokol” olarak bilinen bu kaynaklarin nasil alinacagim
belirtmeye fayda saglamaktadir (Pavlik, 2013: 96).

Internetin ortaya ¢ikmasiyla “Web 1.0” ve “Web 2.0” kavramlar1 da ortaya
cikmistir. “Web 1.0”, internet kullanicilarinin ag iizerinden sunulan igerigi
goriintliledikleri sistemler olarak tanimlanabilir. “Web 2.0” kavrami ise, web
kullanicilarinin hazirladiklar iceriklere baska kullanicilarin da erisim saglamasina
imkan taniyan sistem olarak tanimlanabilir (Comu ve Halaiga, 2014: 28). Web 1.0,
icerige erisen ziyaretgilerin, o igerik icin herhangi bir katki yapmasina imkan
saglamamistir. Ayrica reklam ve iiriin tanitimlar1 6n planda tutulmustur (Eldeniz,
2010: 20). Web 2.0 ile birlikte kullanicilar daha da aktif hale gelerek katilimci ve
etkilesimci bir konumda olmustur (Comu ve Halaiga, 2014: 28). Web 2.0 ile daha

aktif pozisyonda olan internet kullanicis1 gelisen teknoloji ile birlikte “gazeteci”,
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“muhabir” konumuna gelmistir. Bu durum yeni medya ile birlikte habercilikte de

doniisiim yaratmis ve yeni habercilik tiirlerini olusturmustur.

Enformasyon teknolojileri 1975’den sonra hayatimizin igine girerek ve siireg
icerisinde geliserek mikro, kigisel bilgisayarlar olarak kullanilmas1 yeni
teknolojilerin olusumuyla devam etti. Bilgisayarlarin dogrudan telefon hatlartyla,
wifi sistemleriyle birbirlerine baglanmasi kiiresel anlamda World Wide Web (www)
ile verilerin enformasyon teknolojileri arasinda paylasma olanagi saglamistir.
Verilerin bu kiiresel ag tabani sayesinde alinip paylasilmasi ise yeni medya olarak

tanimlanabilir.

Yeni medya, ses, miizik, yazi, fotograf, hareketli goriintii, grafiklerin sayilara
doniistiiriilmesi ile meydana gelmektedir. Oncesinde radyo dalgalari ile saglanan
iletisim, fotograf ve filmlerin negatifleri yerini dijital verilere birakmistir (Capls,
2002: 50). Dijital dil ile baglantis1 olan her sey aslinda yeni medya kapsamina
girmektedir. Yeni medyanin en 6nemli 6zelliklerinden biri interaktif olmasidir. Yeni
medyanin getirdigi bir diger 6zellik ise tanimlardir. Bireyselligin 6n plana sunuldugu
teknolojik gelismeler, okur-yazar, izleyici kavramlarin1 kullanici kavramina
dontstiirmistiir (Birsen, 2013:27). Kullanic1 pasif konumdan ¢ikarak igerige etki
eden hatta tlireten etken bir duruma gelmistir. Bu kapsamda degerlendirildiginde
Geray yeni medyanin tanimini sdyle yapmaktadir; “Yeni medya, Kitle izleyicisini
bireysel kullanici olarak da kapsayabilen, kullanicilarin icerige veya uygulamalara

farkly zaman dilimlerinde ve etkilegsim icinde erigebildikleri sistemler olarak

tamimlanabilir'(Geray, 2003: 20).

Teknolojik gelisim geleneksel medyay1 da etkilemistir. Radyolar, televizyon
kanallar1, gazeteler, dergiler gibi geleneksel medya araglart en onemli teknolojik
iretim olan internet ile birlikte kendi web sayfalarini olusturarak yeni medya
igerisinde yer edinmeye ¢alismistir. Yeni medya beraberinde getirdigi ¢esitli iletisim
teknolojileri sayesinde bilgiye ulasimi da kolaylastirmigtir. Insanlar cep
telefonlarindan, tabletlerinden, bilgisayarlarindan bir olaya, bilgiye rahatlikla
erisebilmektedir. Yeni medya ile olusan kitlede en Onemli unsur ise internet

olmustur. Tiim diinya {izerinde adeta bir 6riimcek ag1 gibi yayilmis olan internet icin,



31

enformasyonun diinyanin biitiin yerlerinden ulasilabilir biricik, en 6nemli ve en
bityiik kaynag1 seklinde tanimlanabilir. internet mevcut bilgiyi yalmzca yaymak ve
iletmekle kalmamis, kendi icerisinde enformasyonun yeniden yaratildig1 ve farkh

formlarda sunuldugu yer sekline gelmistir (Cakir, 2007: 146).

Kisaca kiiresellesen diinyada yeni medya araglart hayatin bir parcasi
konumuna gelmistir. Yalnizca medya degil diger alanlarda kurumsal faaliyetler
noktasinda yeni medyaya katilmaya baslamistir. Bir sonraki baslikta deginilecek
olan “yeni medya ve habercilik” alan1 yeni medya araglarmin etkili konumunu

karsimiza sunmaktadir

1.5.1. Yeni Medya ve Habercilik

Internet ortamma da tasmnan gazetecilik, c¢evrimigi, sanal, sayisal, web
gazeteciligi gibi gesitli kavramlarla karsimiza ¢ikmaktadir. Sanal mecrada ilk medya
calismalar1 1980’lerde baslamistir. 1990’1 yillarda internet gazeteciligi bakimindan
en 6nemli gelismelerden bir tanesi yazili basinin sayfalarini sanal ortama aktarmasi
olmustur. New York Times, The Washington Times gazetelerinin yayinlarini
internete aktarmasi bu siireci baslatmistir. Avrupa’da da ayni yil igerisinde Herald
Tribune ve Daily Mirror gibi gazetelerde sayfalarini internette yayinlamistir.
Avrupa’da geleneksel yazili basmin sanal siirlimlerinin ilk Ornekleri internet
ortamina girerken Tiirkiye’de de “Aktiiel” dergisi Temmuz 1995 yilinda internette
yayin yapan ilk medya organi olmustur. Onu Ekim 1995 ‘te “Leman” dergisi takip
etmistir. Gazetelerde ise 2 Aralik 1995 yilinda “Zaman” internet ortamina gecis
saglayan ilk gazete olmustur. Ardindan Milliyet, Sabah ve Hiirriyet gazeteleri bu
yeni medya organinda yerini almistir (Toruk, 2008:295). 2000’li yillarla birlikte
neredeyse biitlin gazeteler bu interaktif ortama dahil olurken yalnizca gazeteler ile
kalmamis, radyo ve televizyon basta olmak iizere diger medya araglar1 da internetin

etkisi altina girmistir.

Enformasyon teknolojilerinin gelismesiyle haber medyasi sirasiyla 6nce yazili
basinda yogunlasmis ardindan radyo-televizyona kaymis en son olarak ise dijital
teknolojinin ilerlemesiyle yeni medyaya ydnelmistir (Yurdigiil ve Ispir, 2015: 90).

Yildinnm’a gore iletisim teknolojilerinde gergeklesen yeniliklerle birlik habercilik
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alaninda olusan doniisiimii anlayabilmek i¢in okuyucuya, sektore, haberin iiretim ve
dagitimina kadar olan siirecte yarattigi boyutlar1 bir biitiin olarak ele alinmasi

gerekmektedir. (Yildirim, 2010: 236)

Yeni enformasyon teknolojileri ve internet agi olgusuyla birlikte gelen
yenilikler geleneksel medya ve habercilik pratiklerini de etkilemistir. Yeni medyanin
onemli 6zelliklerinden olan kullanict merkezli aktif yapisi haberin {iretim, dagitim
ve tiketiminde kullaniciya énemli bir rol saglamistir. Geleneksel medya ile yeni
medya arasinda ortaya ¢ikan farkliliklar ayn1 zaman da politik, kiiltiirel, ekonomik
ve siyasal alanlar temelinde de doniisiimlere neden olmustur. Oyle ki insanlar,
kiiltiirler ve {ilkeler arasinda ki fiziksel sinirlar1 kaldiran yeni teknoloji haberciligi de
zorunlu olarak degisime ugratmistir (Yetimova, 2017: 212). Dolayisiyla yeni medya
ve habercilik ilizerinden degisen haber pratiklerini inceleyen bu baslik ile geleneksel

medya ve yeni medya arasinda olan farkliliklart ortaya koymak 6nemlidir.

Yeni enformasyon teknolojilerinin sundugu hizmetler dogrultusunda
haberlerin {iiretim, dagitim, gilincelleme ve geri bildirim olanaklar1 daha
kolaylastirmis ve interaktif siirecin yogun olarak yasanmasini saglamistir. Yeni
medyanin multimedya 6zelligi sayesinde igerikler birden fazla unsurun bir araya
gelerek olusturulmasini saglarken, kullanict merkezli 6zelligi ile de kullanicilarin
icerige katilmasina, etki etmesine, bi¢imlendirilmesine izin vermektedir. Bundan
dolayr yeni medya, geleneksel habercilik pratiklerine farkli bir perspektif getirerek

kullanici/okuyucuyu merkeze alir.

Enformasyon teknolojileri ve internet sayesinde yalnizca medya calisanlarinin
degil ayrica bu teknolojiyi kullanan herkesin haber {iiretim siirecine katilmalarini
saglamaktadir. Alternatif medya olarak da anilan bu platformlarda farkli konularda
haber kendilerine yer bulabilmektedir. Taskiran’a gore geleneksel gazetecilik ve
yeni medya arasinda ki farki ortaya koyan en koklii degisim haberlerin sunumu ve
erisiminde meydana gelmistir. Haberlerin sunumu ve erisiminin internet ortamina
kaymas1 haberciligi de dijitallestirmektedir. Bdylelikle yazili basin internet
ortaminda da faaliyet gosterirken ayrica internet ortaminda faaliyet gOsteren

¢evrimigi gazetecilik tiirtinii de ortaya ¢gikarmistir (Taskiran, 2017: 33-34)
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Yeni bir medya araci olan internet ile birlikte ortaya ¢ikan internet haberciligi
geleneksel medyaya gore daha hizli bir sekilde haberleri servis edebilmektedir.
Gazeteler hazirlanip ertesi giin topluma ulastirilirken, televizyonda ise haber
goriintlileri yayma uygun hale getirildikten sonra izleyiciye iletilmektedir. Bu
nedenle geleneksel medyada habere erisim aninda gergeklesememektedir. Yeni
medya da ise habere dair gelismeler online olarak ulasilabilmekte, aninda okuyucuya
sunulmaktadir. Habere hizli erisim 6zelligi internet haberciligini geleneksel medya

karsisinda avantajli konuma tagimaktadir.

Geleneksel medyada habere dair bilgi edinmek igin ¢esitli kaynaklardan
bilgiyi edinmek ya da muhabirin olay yerinde bulunmasi s6z konusuyken internet
haberciligi ile bilgiye kolayca erisilebilmektedir. Ornegin bir olaya dair resmi bir

kurum web sitesinden agiklamasini gerceklestirmektir.

Internet gazeteleri 7/24 her an taze haber sunabilmektedir. Yerel, ulusal ve
uluslararas1 diizeyde haber igeriklerini kullanicilara sunmakta, bilgileri giincel
tutmaktadir. Meydana gelen bir olayr aninda vermesi ve gelismeleri sunmast
gazeteciler ve okuyucular igin avantaj saglayan bir diger oOzelligidir. Internet
haberciliginin siirekli dinamik yapisi, hiz bakimindan da avantaj saglamaktadir.
Geleneksel medyanin sinirl haber igeriklerine kiyasla internet haberciligi daha genis
yer tutmaktadir. Televizyon haberlerinde zaman kisitlamasi, gazetelerde sayfa ve
siitun sinirlamalart internet haberciliginde yer almamaktadir. Istenilen uzunlukta ve
zamanda haberi iletmektedir. Internet haberciliginin arsivlenme kolaylig1 ve diisiik

maliyetli yapis1 habercilik acisindan kolaylik saglayan bir 6zelligidir.

Yeni iletisim teknolojilerinin habere erisim, haberi sunma agisindan getirdigi
avantajlar ve yenilikler yeni medyay1 geleneksel medyaya gore daha avantajli bir
konumda tutar. Bundan dolay1 i¢inde yasadigimiz dijital ¢agda geleneksel medya
ayakta durabilmek i¢in yenilikleri yakindan takip ederek onlara uyum saglamak
durumundadir. Oyle ki yeni medya, yazili basmn acisindan zorlayici olsa da diger
geleneksel medya araglar1 iginde dnemli bir rakip konumunda oldugu hem akademik

hem de medya profesyonelleri tarafindan sdylenmektedir (Kursun, 2017: 83).
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1.5.2. Haber Merkezlerinin Yondesmesi

Icinde yasadigimiz ¢ag statik olmayan ve siirekli dinamik bir yapidadir. Bizler
ise yeniliklere uyum saglamaya caligsmaktayiz. Cag, tarihsel siire¢ icerisinde siirekli
yenilenmekte bu yenilik ve degisim ise siirekli artmaktadir. Bilgi iletisim
teknolojilerinin ise degisimde rolii dnemlidir. Enformasyona ulasmada zaman ve
fiziksel siirlamalar ortadan kalkarken bilisim teknolojileri ise bilgiye her anda

ulagabilme 6zelligi sunmustur.

Yasanan gelismeler kiiresel anlamda etki ederken teknolojik sistemleri de
etkilemektedir. Bu baglamda, sistemler devamlilik saglayabilmek igin aktif ve
yenilik¢i bir yapiya zorlanmaktadir. Yasanan varyasyon igerisinde sistemler adeta
bir ¢1g gibi farkli o6zelliklerini birbirlerine katarak ilerlemektedir. Bu ise
“yondesme” kavrami olarak tanimlanmaktadir. 1713 yilinda Ingiliz Bilim adami
William Derham tarafindan “Physico-Theology: Or, A Demonstration of the Being
and Attributes of God, From His Works of Creation” adli ¢alismasinda yondesme
kelimesi ilk defa kullanilmistir (Gordon, 2003, Erisim Tarihi: 07.03.2020). Daha
sonrasinda yondesme kavrami gesitli sistemlerin tanimlanmasinda kullanilmistir.
Teknolojik araclar, geleneksel anlamda tek bir islev igin tasarlanir. Ornegin telefon
konusmak i¢in, fotograf makinesi ise fotograf ¢ekmek icin tasarlanmistir. Fakat
yondesme araclar geleneksel islevlerinin yani sira farkli islevleri de biinyelerine

katmaktadirlar.

Farkli sektorlerde farkli anlamlarda kullanilan yondesme kavraminin dijital
anlamda kullanimi ise 1950 yillarina denk gelmektedir. Iletisim teknolojilerinde
yasanan degisim medya sektoriinii de kaginilmaz olarak etkilemistir. Haberin
tretiminden dagitimina kadar birgok noktada etkisini gostermistir. Boylelikle
yondesmenin etkisiyle telekomiinikasyon, bilgisayar, medya teknolojileri ve

altyapilari bir araya gelmistir.

Dijital teknoloji medyanin haber {iretimini de degistirmistir. Goriintli ve sesin
televizyonda oldugu gibi bir araya gelmesi, kurgulanabilmesi, depolanmasi, iletim
ve tiikketim siirecleri noktasinda gazeteciligi yeniden sekillendirmistir (Pavlik 2004:

28). Bu baglamda telekomiinikasyon ve medya yondesmesi ili¢ temel diizeyde
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gerceklesmistir: ag, hizmetler ve kurumsal oOrgiitlenme (OECD, 1992:13).
Geleneksel medyanin ¢alisma faaliyetlerinde bilgiye ulasma, iiretme, kurgulama ve
dagitim yer almaktadir. Yondesme ile birlikte ¢oklu ortam haber merkezleri ve
medyalarin haber birimleri arasinda paylasim ve is birligi olusmustur (Deuze 2004:

140).

Teknolojik ve sosyo-ekonomik varyasyon geleneksel haber yapilarini da
degisime itmistir. Geleneksel medya, mevcut kitlesini ve yeni okuyucular da
kazanabilmek adina gelisim sergilemistir. Geleneksel haber organizasyonlarinin
tiimlesik bir yapiya gecmesi ise asamali sekilde olusmaktadir. 1990’11 yillarda kagit
baski lizerinde yer alan haber web sayfasi iizerine uyarlanmasi i¢in haber odalari
kurulmugtur. Sonrasinda internetin genis Kkitleler tarafindan kullanilmasi ve bu
nedenle internet alaninda daha sik reklamlara yer verilmesiyle, internet gazetecilik
acisindan Onemli bir firsat olarak goriilmiistiir. Bu nedenle kuruluslar geleneksel
haber organizasyonlar1 ile yeni medyay1 birlestirme yoluna giderek girisimlerde
bulunmustur. Haber odalarmin tiimlestirilmesinin ilk rnekleri Avrupa’da ingiltere
ve Ispanya’da medyadana gelmistir (Aquino ve ark.’dan aktaran Yildirim:
2010:237). Bugiine kadar medya farkli igerikler, programlar, ayr1 arag ve servislerle
bilgi sunarken yondesme ile birlikte, bilginin siirekli giincel ve ulasilabildigi,
insanlarin eglenmek i¢in vakit gecirebilecegi, kaynaklar arasinda insanlarin daha
rahat dolasim sergileyebilecegi ve iletisimi miimkiin kilan bir yapiya donlismiistiir

(Dijk, 2016:207).

Yondesmenin medya, iletisim araglari ve sagladiklari hizmetin keskin bir
yapida ve homojen bir sekilde gergeklestigi sdylenemez (Dwyer, 2010:6). Bir
endiistri haline gelen medya c¢esitli sebepler sonucunda yondesmeye dogrulmustur.
Genellikle holding yapist altinda yer alan medya igerikleri miisteriye satmak i¢in
cesitli yollar aramaktadir. Miisteri davraniglari yondesme ile sekillendirilmeye
calisilirken bazi durumlarda ise tersi gergekleserek miisteri kendi istekleri ve
beklentileri dikkate alinarak sekillendirilmektedir (Jenkins, 2008:254). Dezue’ya

gore daha dncesinde geleneksel medya organizasyonlarinda yer alan haber yapilari
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birbirinden net bir sekilde ayrilirken, yondesme ile birlikte modern medya sirketleri

ve haber merkezleri arasinda is birligi olusmustur (Dezue, 2004:140).

Dailey, Demo ve Spillman, tiimlesik haber merkezlerinin “Devam Eden
Yondesme” modelini bes asamali sekilde ¢ikarmistir. Bu yondesme geleneksel ve
yeni medyanin entegre siirecinde nasil bir davranig temeli sergilediklerini
belirtmistir (Dailey vd., 2005:150-168). Buna gore i¢ ice gecmis bes temel asama su
sekildedir;

a. Capraz Tanmitim

Tiimdesik haber merkezlerinin yondesme siirecinde ortaklarin is birligi
yaparak birbirlerini tanitmalaridir. Ornegin bir gazetenin televizyon logosuna yer

vermesi diger yandan online ortamda televizyon logosu kullanilmasi.
b. Klonlama

Klonlama siirecinde ortaklar iirettikleri haberleri kiigiik degisikliklerle diger
medyalarda yaymlarlar. Buradaki ortaklik haber iiretiminde degil, paylagim

siirecinde yer alir.
c. Is Birligi

Iki ortamin siireklilik merkezinde bulunan is birligi ve rekabet siirecinde medya
gazetecileri bilgi paylagimi yaparken 6te yandan orijinal igerikler de iireterek rekabet

yaratmaktadir.
d. Icerik Paylasimi

Farkli medya gruplarinin siirekli olmasa da diizenli sekilde bir araya gelerek,
bilgi paylasiminda bulunma siirecleridir. Ortaklar kendi mecralart iginde igerik

uretebilmektedir.



37

e. Tam Yondesme

Takim ortaklar1 bu asamada tam anlamiyla is birligi halindedir. Igerik iiretim
ve dagitiminda ortaklar en iyi bulunduklari ortami kullanarak siireci tamamlar.
Burada amag giigleri birlestirmektir. Multimedya 6geleriyle haber beslenerek daha

hizl1 ve kolay bir sekilde hedefe iletilir.

Kitleler hem geleneksel hem de yeni medya araglari ile yondesmis iletisim
aglarinda bulunan igeriklere ulasabilmektedir. Televizyon, gazete, radyo, internet
haber siteleri, haber ajanslar1 araciligiyla haber igerikleri iretilmektedir. Haber
ajanslar1 miisteriden son tiiketiciye kadar igerik tiretmektedir. Son tiiketici
konumunda yer alan kitleler yondesmis iletisim aglarin1 daha sik kullanmay: tercih
ettikleri icin haber ajanslarinin tiiketici ve miisterileri icin yondesmeye daha ¢ok
uyum saglamalar1 gerekmektedir. Haberin iiretilmesinden dagitimina kadar gelisen
stirecte yondesme etkisinde bulunan teknolojik gelismelerle geleneksel ve yeni

medya haber biirolarinin hizla is birligi ve uyum saglamasi énemli bir unsurdur.
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iKiNCi BOLUM
SPOR MEDYASI

2.1. Spor Medyasinin Dili

Dil, insanlarin birbirleriyle iletisim kurmalarini, anlasmalarini saglayan aragtir.
fletisim ise ilk insandan bugiine kadar insanlarin dili kullanarak haberlesmelerini
saglayan kavramdir. iletisim sozciigii Tiirkce'de “Duygu, diisiince veya bilgilerin
akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasi, bildirisim, haberlesme,
komiinikasyon” olarak tammmlanmaktadir (TDK, E.T: 26.07.2019). Iletisimde
bulunma siirecinin de farkli tanimlar1 vardir. Dokmen, iletisim siirecini “Bilgi
{iretme, aktarma ve anlamdirma” seklinde ifade etmistir (Dékmen, 1994:15). Iletisim
tiirleri arasinda yer alan ‘Kitle Iletisim’ en 6nemli iletisim tiirlerinin basinda
gelmektedir. Kitle iletisimde ¢esitli bir yapt olugmaktadir. Farkli kiiltiir, yap,
demografik ozelliklere sahip bireylere kitle iletisim araglariyla ulasilabilmektedir.
Kitlesel bir toplumun olusumuyla kitle iletisim araglarinin enformasyonu iletmesi ve
yaymast gilinlimiizde 6nem kazanmistir. Diger yandan, eglendirme, kamuoyu
yaratma, toplumsallastirma, egitme, kiiltiir aktarimi gibi islevleri ile kitle iletisim

araclar hayati deger kazanmistir (Erdogan ve Alemdar, 1990:107).

Kitle iletisim araglari igerisinde en eski olan arag ise basindir. Basin igerisinde
dergi, gazete gibi iletisim araglarin1 kapsamaktadir. Bilgi saglamanin yani sira kar
amaci elde etme kaygisi i¢cinde olan basin, ekonomik, siyasi, toplumsal etkenlerle
igcerik, bicim ve islev olarak degisim gostermistir. Yasama, yiiriitme ve yargidan
sonra dordiincii giic konumunda olan basin bu giiciinii islevlerinden kazanmistir.
Bulundurdugu giicin yaninda ticari bir kurum olan basin isletmeleri bu kaygi ile

hareket edip haber etigine aykir1 haber tliretmesini de kabul edilir kilmamaktadir.

Oya Tokgoéz c¢agdas gazeteciligi igeriklerine goére dort kategoride
smiflandirmaktadir. Bunlar: Fikir gazeteleri, Magazin gazeteleri, Ekonomi gazeteleri
ve Spor gazeteleridir (Tokgdz, 2006:375).
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Fikir Gazeteleri: Bir olayin belli bi¢im ve igerik seklinde sunularak
kamuoyunda belli bir diisiince ve yorum olusmasini saglamaya calisan gazete

tirtdir.

Magazin Gazeteleri: Eglendirirken bilgi veren, bol fotografli, az yazili, biiyiik

puntolar kullanan, gesitli haber konular igeren gazete tiiriidiir (Tokgoz, 2006:377-
390).

Ekonomi Gazeteleri: Genellikle uzman kisi tarafindan hazirlanan bu gazete

icerikleri, kitlesine ekonomiyle ilgili yasanan gelismeleri aktarirken ayni zamanda

olabilecek ekonomik degisimler hakkinda da tahminlerde bulunur (Cakir, 2007:120).

Spor Gazeteleri: Spor gazeteciligi de alaninda uzmanlik gerektiren bir
konudur. Kamuoyunu bilgilendirme, eglendirme ve egitme islevlerinin yaninda

gerceklesen spor miisabakalar1 hakkinda da bilgi saglamaktadir.

Spor basini, adindan da anlagilacagi iizere spor olaylarina yer veren basindir.
Spor basinini, “Konu ve igerik olarak tiim boyut ve yonleri ile sporu igleyen, spor
etkinlikleri, organizasyonlari, uygulayicilart ile ilgili haber, olay ve olgulardan
kitlesini haberdar eden, bunlarla ilgili spor basin1 ¢alisanlarinca hazirlanmis haber,
bilgi, yorum ve fotograf, grafik, info-grafik gibi gorsel malzemeler yayimlayan basin

tiirli olarak™ tanimlanabilir (Kaya, 2000: 233).

Spor basim stirekli aktif bir yapiya sahip olmasi nedeniyle gazetecinin
gerceklesecek spor miisabakasina hazirlikli olmasini gerektirir. Diger haberlerde olay
olup biterken 6rnegin gergeklesecek bir basketbol magi i¢in gazeteci dnceden mag
icin hazirhk yapmali ve magt dikkatli bir sekilde takip etmelidir. Teknolojik
gelismeler de spor basini agisindan 6nem tagimaktadir. Bir futbol maginin canli yayin
esnasinda tekrarinin gosterilmesi, futbolcularin miicadelede i¢inde ki fotograflarinin
cekilmesi, VAR sistemi gibi uygulamalarin {ilkemizde kullanilmaya baslanmas1 spor

da aslinda teknolojik uygulamalardan oldukca sik yararlanildigini gostermektedir.

Spor basminin siiphesiz ki en genis yer verdigi konu ise futboldur. Oysaki

Tiirkiye’de 63 spor federasyonu bulunmaktadir. 1967 yilinda spor basimi yer verdigi
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konularda futbol birinci siralarda olurken, giires ikinci ve basketbol ise ikinci sirada
yer almistir (Bagkut, 1967:181). Azak ise 1955 ve 1965 yillar arasinda pehlivanlari
konu alan ve belirli araliklarla yayimlanan tefrikalarin seyirci tarafindan ilgiyle takip
edildigini sdylemistir (Azak, 1997:52). Buna gore basketbol, giires ve atletizm gibi
spor dallarinin basinda yer edinmesine ragmen futbol ilk siray1 korumustur. Basinda
yer alamayan ya da ¢ok az yer alan spor federasyonlar1 ise sorunlarini, ¢esitli spor
faaliyetlerini duyurmakta giicliilk ¢ekmektedir. Diinya da ve iilkemizde futbola bu
kadar yer verilmesinin nedeni elbette ciddi bir sayida izleyici kitlesinin bulunmasi,
izleyicinin futbolla ilgili daha fazla bilgi sahibi olmak istemesi, ekonomik agidan

onemli bir konumda olmasi gibi nedenlerden kaynaklanmaktadir (Kaya, 2002b:166).

Tiirk spor basin1 sporu konu ve kapsam agisindan futbol ile kisitlamasinin yani
sira biitlin takimlara esit derecede yer vermemekte ve ii¢ biiylikler olan Besiktas,
Galatasaray ve Fenerbahce futbol kuliipleri ile kisitladigini sdylemek yanlis
olmayacaktir. Bu durum ise basinin tarafsizlik ilkesine golge disiirmektedir

(Kozanoglu, 2002:127-128).

Bir kisim akademisyen medyanin kullandig1 dilin “sade” ve “diizglin” olmasi
goriisiinii  desteklerken bir kisim akademisyen ise medyanin “hayatin rengini”
yansitmasit gerektigini ve bunun i¢in sokak jargonunda yer alan argo ve alt-dilleri
kullanmadan haber yapilmasinin miimkiin olmadigin1 savunur. Spor basinin
kullandig1 dil ise klasik haber dilinden farkli bir konumdadir. Spor basini
haberciligin temel kurali olan 5N1K sorularinin cevaplarint farkli bigimlerde
sunmaktadir. Fakat spor basininin Tiirk¢e kelimeler yerine yabanci anlamlarini
kullanmasi ve o kelimeleri Tiirkgelestirmemesi (Aksoy, 1970:21-22), argo bir dil

olusturmasi Tiirk kiiltiiriine ve Tiirk diline fayda saglamamakta zarar vermektedir.

2.1.1. Yazih Basinda Spor Medyasinin Dili

Spor kitlelerin ilgisini ¢ekmesiyle birlikte yavas yavas kitle iletisim araglari
icerisinde konu ve icerik bakimindan yerini almaya baglar. Basin igerisinde yer alan
spor zaman igerisinde bir spor kitlesini de beraberinde yaratmis olur. Sporun basinda
yer edinmesi fonksiyonel olarak sanayi devrimine denk gelmektedir. ilk spor gazetesi

1838 yilinda Ingiltere’de yayma baslamistir. Onu ise 1854 yilinda Fransa takip
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etmistir. Fransa’da yayinlanan spor haberleri sporun asillere ait olduguyla ilgili bir
yol izlemistir. Tirk topraklarinda ise ilk spor haberi 1891 yilinda Servet-1 Fiinun
Dergisi’nde eskrimle ilgili bir konu olmustur (Perin, 1985:2). Donemin sartlari
diistintildiiginde basinda spor haberlerinin yer almasi pek olanakli gériinmeyecektir.
[lk modern olimpiyatlarin 1896 yilinda Atina’da ardindan 1900°de Paris’te
yapilacagi diinya basini tarafindan genis yer bulurken Osmanli Devleti topraklarinda
yalnizca Istanbul ve Izmir’de Rumca yayin yapan gazetelerde kisaca bahsedilmesi
duruma o6rnek olarak gosterilebilir (Kahraman, 1995:698). ilk spor fotografi
Abdullah Kardesler tarafindan ¢ekilmis olsa da asil anlamda c¢ekilen ilk spor
fotografi Ferit Ibrahim ve Burhan Felek tarafindan cekildigi kabul edilmektedir
(Perin, 1985:8). Ardindan Burhan Felek, Tiirk spor basinina ornek teskil edecek
Futbol isimli dergiyi ¢ikarmistir. 1910-1913 yillarinda ise Tasvir-i Efkar, Tanin,
Sabah ve Peyam gazetelerinde spor haberleri ¢ikmaya baglamistir (Higyilmaz,
1985:12-13). Agirhikli  olarak dergilerde yer alan spor basini futbolun
profesyonellesmesi ile birlikte gazetelerde de 6nemli derecede yer edinmeye bagslar.
1952 yilinda Tiirkiye Spor adli yaymlanan gazete bunun en Onemli Ornegidir.
Gazetenin tirajlarinin yiiksek olmasi diger basin organlarint da harekete gecirmistir.
1954 yilinda Milliyet Gazetesi, 1960’1 yillarinda sonunda Terciiman, 1985 yilinda
Sabah gazeteleri spor basinina yonelmeye baslamistir. 1988 yilina gelindiginde ilk
spor gazetesi Fotospor yayina baglamistir. Fotospor’u ise Fotomag ve Spor Gazetesi
izlemistir. 1995 yilinda Taraftar ve Fanatik gazeteleri yalnmizca spor konularina yer
vererek yayin yapmistir (Kaya, 2002b:165). Spor basin1 zaman igerisinde daha biiyiik
bir dnem kazanarak basin iginde Oncelikli hale gelmis ve yatirimlar yapilmasini
saglamistir. Spor basini yapilan ciddi yatirimlara ragmen 6nceden de bahsettigimiz

gibi futbol konusunun agirliginin disina pek ¢iktigi séylenemez.

Spor basmnin da 6zellikle futbol haberlerinde argo ve deyimler igeren bir dil
kullantminin yani sira 1rk¢1 bir sdylem de goriilmektedir. Ataerkil bir dil iceren spor
basini bununla birlikte kitleler lizerinde homofobik bir algi yarattigi soylenebilir
(Talimciler 2012, 284). Yine futbol konulu haberlerde spor basini taraftarlar
arasindaki gerginligi daha da arttirmaya yonelik bir dil kullanmaktan

kaginmamaktadir. Haber basliklarinda “kapisma, eyyameci, dogramak”™ gibi kiskirtici
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metaforlara yer verilmesi taraftarlar1 birbirine diisman edecek bir tutumdadir (Ozsoy
2011, 110). Ornegin AMK adli gazetenin 2 Aralik 2018 de oynan Besiktas-
Galatasaray maga ile ilgili attig1 “carpisma” manseti gerekse karsi karsiya gosterilen
iki takimin futbolcularmin fotograflar1 taraftarlar arasinda ki rekabeti daha da

yiikseltmis, bir sportif miicadeleden 6te savag algisi olusturmustur.

Sekil 1: Besiktas- Galatasaray Maci1 Oncesi Gazete Manseti

KAZANDIRAN TAHMINLERIVLE — .DDAAS‘VERI—ER DiKKAT?
= KAZAN ROGRAM E3

Kaynak: Haberler.com, https://www.haberler.com/amk-gazetesi/tarih-2018-12-02/, E.T:

26.07.2019

Spor haberlerinde yabanci kelimelere de sikca yer verilmektedir. Tiirk¢ede tam
karsilig1 olmayan ya da var olmasina ragmen kullanilmayan “stoper, touch, penalti”
gibi kelimelerin dilimize zarar verdigi sOylenebilir. Tiirkce ‘de yer edinmeyen
kelimelerin olmasi dilimizin kendisini yenilenmesi gerektigine neden olabilir

(Gokday1, 2008:105).

2.1.2. Gorsel Basinda Spor Medyasinin Dili

Televizyon, oynanan miisabakalarin takip edilmesinde izleyiciye bir¢ok avantaj
sunmaktadir. Tribiinlerden izlemenin farkli bir keyfi olsa da her zaman miisabakanin

gerceklestigi yere gitmek miimkiin degildir. Miicadelenin gerceklestigi yerlerin ise
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belirli bir seyirci kapasitesi bulundugundan dolayr izleyiciler karsilagmayi
televizyonlardan takip edebilirler. Televizyon sayesinde karsilasma daha genis bir
kitleye ulasabilmis olur. Televizyon, karsilasmayr evde sicak koltugundan izleme
imkan1 sunmasinin yani sira, olaya dair spiker ve yorumcularin yorumlarini dinleme,

pozisyonlarin tekrarlarini izlemek gibi avantajlar saglamaktadir.

Televizyonun spor miisabakalarinin o6zellikle de futbolun genis Kkitlelere
yayillmasini saglamasi, popiiler kiiltlirii yayma 6zelliginin de onemli bir pargasidir.
Binden fazla gergeklesen spor miisabakalarinin ¢ogu ticari televizyon kanallari
tarafindan yayinlanmaktadir. Ek olarak bazi televizyon yayinlart ise 7/24 yalnizca

spor yayini vermektedir.

Tiirkiye’de ilk televizyon yayinciligi 1968 yilinda TRT’ nin kurulmasi ile
basladi. Diinya’da ise 1936 yillarinda baglamistir. TRT’nin yaym hayatina
baslamasiyla 1969 yilinda spor haberleri naklen ve goriintiilii izleyiciye sunulur.
1971 yilinda izmir Akdeniz Oyunlari, 1972 yilinda ise Miinih olimpiyatlar1 ekrandan
gosterilir. Ulkemizde televizyon yaymlarinin ge¢ baslamasma karsin naklen
yayinciliga gecis oldukca hizli gerceklesmistir (Kivang’dan akt. Giiler ve Demir,
1995:292).

Ozel televizyon kanallarmin yayin hayatina baslamasi ile futbol maglarinin
yaymlarinda kanallar icerisinde rekabete neden olmustur. Ik o6zel televizyon
kurulusu olan Magic Box ve TRT arasinda ki tartisma futbol maglarinin naklen
yayinlanmasi konusunda olmustur. Yasanan ¢ekisme Magic Box’un 11 spor kuliibii
ile 1990-1991 sezonunda maglari naklen yayinlamak amaciyla yaptigi anlagsmanin
ortaya ¢ikmasiyla baslar. TRT hukuki yollarla bu anlagsmalara kars1 ¢ikmis olsa da
yeteri kadar basarili olamadi (Yengin, 1994: 127).

Spor haberleri kavramini agiklamadan 6nce Parsa (1993)’nin yaklasimlarindan
s0z etmek dogru olacaktir. Birinci yaklasim televizyon haberlerinin ‘insa’ oldugunu
savunan yaklagimdir. Buna gore, haber olay degildir. Olay bildirilince haber
olmaktadir (Mullan, 1997:80). Uretilen haber, gazeteci tarafindan kurulan bir insadur.

Ikinci yaklasim televizyon haberinin ydnlendirme oldugudur. Bu yaklasima gore;
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olayin belli bir yoniiyle ele alinarak ortaya c¢iktigi savunulur (Fiske, 1996:32).
Ucgiincii yaklasim, televizyon haberlerinin yansitma oldugu yaklasimidir. Yasanan
olayin, haberde oldugu gibi yansitilmasidir. Dordiincii yaklasim ise televizyon
yaklasimlariin bir simiilasyon (taklit) oldugu varsayimidir. Haber giinliik olaylarin
sembollestirilmis halidir. Gergek olayla benzerlik gosterir fakat gercegin taklidi
durumundadir. Son yaklasim ise haberin bir gosteri isi oldugu disiliniilen
yaklasimdir. Haber dramatik ve kurgusal 6gelerden faydalanarak magazinsel bir hal
alir ve izleyici i¢in haber magazinseleserek eglenceli duruma doniismiis olur (Orhon,

2004:7).

Postman, enformasyon, fikir ve epistemolojinin televizyon kiiltiiriiniin bize
sunduklar1 ile sekillendigini ifade etmektedir (Postman, 2019, 37). Yengin ise
televizyon sdyleminin yapay oldugunu ama dogal gibi goriinmeye calisildigin ileri

stirerek olusan bir sdylem oldugunu belirtir (Yengin, 1996, 98).

Televizyonda spor haberciliginin dili diger haber programlarmin dili ile
benzerlik gostermektedir. Spor haberciliginde de televizyon sinemanin kaynaklar
olan goriintli ve sesi ayni anda kullanir. Goriintli, gorsel basinda gerek spor
haberciligi gerekse diger haber tiirleri i¢in dnemli bir yer tutmaktadir. Goriintiiniin
olmasi, radyo ve gazete igerisinde televizyon haberciligini 6ne ¢ikaran bir taraftir.
Goriintli ve metin birleserek televizyon haberini olusturmaktadir. Goriintii ve metin

arasindaki senkronizasyon ayri bir ehemmiyet arz eder (Yurdigiil, 2008:55-62).

Televizyon haber dili ile ilgili farkli elestiriler vardir. Gelisen teknolojiyle
birlikte farkli haber degerleri iiretilmistir. Olusan degerler basta televizyonun bir
ticari kurulus olmasinin getirdigi kar kaygisi olurken, teknik 6zellikler ve yapis1 gibi
sebeplerde etkili olmustur. Haberde SN1K gibi ana ilkeler televizyon haber dili
icinde gecerliyken, uygulama kisminda haber se¢iminde yapilan Oncelik, haber
sliresi, sunumu gibi metotlar ortaya ¢ikmistir. Televizyonun goriintii ile bir biitiin
olmasi, gerceklesen olayr aninda canli yaym ile aktarabilmesi, fazla ayrintiya
inmeden ylizeysel haber yapmay1 gerekli kilmasi, eglence ve gosterinin Oncelikli
bulunmasi, reyting ve kar kaygisi, Oykiisel anlatimi1 gibi nedenlerle televizyon

haberciliginde yeni haber degerleri olugsmustur (Seker’den akt. Kazaz, 2007:107).
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Sporun devinimli, kuralli, planli ve disiplinli dogas1 hazirlanis bi¢imini de
kendisine uygun yapilmasinmi gerektirmektedir. Spor muhabiri sporun dogasina uygun
haber veya programi hazirlarken izleyicinin de ondan bunlar1 bekledigini ve
beklentisine gore yansitmasi gerektigini bilmelidir. Spor muhabiri ortaya koyacagi
haberi ilging sekilde verebilmelidir. Bunun i¢inde Oncelikle spor olayma hakim
olmali ve ona gore inceleme ve hazirlik yapmak zorundadir (Kaya, 2000:235).
Sporun enerjik ve hareketli yapisi televizyon ile iligkisini kaginilmaz tutmaktadir.
Televizyonunda canli, hareketli, renkli, ses-goriintiilii, es zamanli olarak sunmasi
izleyici i¢in heyecan yaratmaktadir. Izleyici ekrandan mag heyecanmi ani anima
hissedebilmekte, yorumlar1 dinleyebilmekte ve tekrarlarini izleyebilmektedir. Bu

sayede izleyici kendisini daha rahat hissedebilmektedir.

Yorke’una gore; “sporun kendine ait bir dili vardir, kabul edilmis terim ve
cogu zaman fanatikler tarafindan kabul goren deyimler. Ancak bunlar, kendi béliim
ve alanlarimin disinda uygun, acgiklanabilir seyler degildir” (Yorke’dan akt. Kazaz,
2007:121). Gokalp, 1990 ve 2000’li yillar arasinda spor haberleri incelemesinde,
haberlerde nefret sdyleminin, siddet, savas, ¢atisma gibi metaforlarin, deyim ve argo

sOzlerin doruga ulastigini soyler (Gokalp, 2005: 134).

Kazaz, televizyon spor haberlerinin dil kullanimina yonelik yaptig1 calismada
su bulgulara ulagmistir; Televizyon spor haberlerinin kullandiklar1 dilin spor
kavramlar1 ve s6z dizimlerinden olugmasinin yani sira milliyetcilik metaforlar1 da
sikca yer almaktadir. Spor icerisinde hastaliklar, sakatlanmalarin sik¢a yasanmasi
patolojik terimlerinde haberde ge¢mesine neden olmaktadir. Televizyon haberlerinde
stire onemli bir yer tuttugu i¢in uzun uzun kelimeler yerine olay1 6zetleyen deyimler
siklikla kullanilirken, argo kavramlara ise hi¢ yer verilmemektedir (Kazaz, 2007:
267).

2.1.3. Yeni Medyada Spor Basmin Dili

Teknolojik gelisim geleneksel medyay1 da etkilemistir. Radyolar, televizyon
kanallari, gazeteler, dergiler gibi geleneksel medya araglar1 en 6nemli teknolojik
iretim olan internet ile birlikte kendi web sayfalarmni olusturarak yeni medya

icerisinde yer edinmeye ¢aligmistir. Yeni medya beraberinde getirdigi ¢esitli iletisim
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teknolojileri sayesinde bilgiye ulasmmi da kolaylastirmistir. Insanlar cep
telefonlarindan, tabletlerinden, bilgisayarlarindan bir olaya, bilgiye rahatlikla
erisebilmektedir. Yeni medya ile olusan kitlede en Onemli unsur ise internet
olmustur. Tiim diinya iizerinde adeta bir 6riimcek ag1 gibi yayilmig olan internet i¢in,
enformasyonun diinyanin biitiin yerlerinden ulasilabilir biricik, en 6nemli ve en
biiyiik kaynagi konumundadir. Internet mevcut bilgiyi yalnizca yaymak ve iletmekle
kalmamis, kendi igerisinde enformasyonun yeniden yaratildigi ve farkli formlarda

sunuldugu yer sekline gelmistir (Cakir, 2007: 146).

Mark Deuze, internet mecrasinda gazetecilik calismalarint dort grupta
incelemistir. Bu gruplardan ilki geleneksel olarak faaliyet gosteren BBC, CNN gibi
medya kuruluslarinin internet mecrasinda olan etkinliklerini i¢ine alan ana akim
haber siteleridir. Ana akim kavramini kullanirken Deuze, yalnizca geleneksel medya
kuruluglarini ifade etmemis ayn1 zamanda medya kuruluslarindan bagimsiz kisi ya da
kurumlarin gazetecilik amaciyla kurduklart web sitelerini de ifade etmistir. Deuze,
Geleneksel medya icerisinde yer alan yayin kuruluslarinin haber sitelerini “yaraticisi
(originator)” bu kuruluslara bagli olmayan haber sitelerini ise “net temelli/merkezli
(net-native)” olarak tanimlanustir. Ikinci grup ise Dizin ve Gruplama siteleridir. Bu
siteler kendileri igerik olusturmadan internet ortaminda ki baska haber sitelerine
koprii kurar. Bagka haber sitelerine baglanti kurma islemini bazi zamanlar belli
kategorilere ayirarak internet kullanicisa kolaylik olusturmaktadir. Ugiincii grupta
elestiri ve yorum siteleri bulunmaktadir. Bu siteler gazetecilik i¢in gazetecilik islevi
yapmaktadirlar. Medya diinyas1 ve gazetecilige dair bilgi verip, elestiri ve
yorumlarda bulunurlar. Ugiincii gruba ornek olarak diinyada Freedom Forum
tilkemizde ise journo.com.tr 6rnek olarak gosterilebilir (Deuze, 2003: 208-211).
Deuze’nin yapmis oldugu calismalar ilerleyen yillar igerisinde Web 2.0’in

hayatimiza girmesiyle sosyal medyada bu kategoriler arasinda yer edinmistir.

Glinlimiizde internet kitle iletisim araglar ile i¢ ice gecerek uyum saglamis
durumdadir.Web 2.0 kavramiyla birlikte internet kullanicinin da igerik iiretmesi,
haberin internet ortaminda iretilip, yaymlanan ve tiiketilen hale getirmistir.

Geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olan internet haber uygulamalarini
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degistirerek geleneksel medya iiretimlerinin tiiketicileri, internet kullanicis1 olarak

farkl1 bir role gelmistir.

Avrupa Konseyi, medya kavramini, yazili, yayincilik medyasi ve internet
lizerinden yayin yapan medyayt da i¢ine alacak sekilde nitelemistir (Council of
Europe, 2010: 2-3). Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti (TGC), Tirkiye Gazetecileri Hak
ve Sorumluluk Bildirgesi’nde gazetecilik taniminda sayisal ve elektronik basin
kavramlarmi da kapsar nitelikte interneti gazeteciligin faaliyet alanlarindan

gostermistir (TGC, 2019: ET: 05.08.2019).

John Pavlik, internet gazeteciliginin geleneksel medyadan ayiran faaliyetlerini
bes kategoriye ayirmistir. Bu kategoriler; iletisim yoOntemlerinin genisligi, hiper
medya, yiilksek okuyucu kitlesi katilimi, dinamik icerik ve uyarlama
bicimindedir(Pavlik, 2013:11). Deuze’da 2001 yilinda yapmis oldugu benzer bir
calismasinda online ve elektronik ortam iginde yapilan gazeteciligin 6zyapisal
unsurlarinin  hipermetinsellik, ¢oklu ortam yapisi ve etkilesim oldugunu
belirtmektedir. Yeni medya Ozellikleri arasinda hipermetinsellik kavramina
deginmekte yarar vardir.  Bush, Nelson ve Engelbart gibi arastirmacilarin
caligmalarinda ilk olarak yer alan hipermetinsellik kavrami, metinlerin baska
metinlere baglanmasimi ifade etmektedir. Bu sayisiz sayida metnin birbirine
baglanmasin1 da igerebilmektedir. (Binark, 2015:17, Mitra ve Cohen, 1999:183).
Geleneksel medyada yer alan sayfa kisitlamasi, siire kisitlamasi gibi durumlar
hipermetinsellik ile ortadan kalkmakta ve sayisiz sayfa birbiri ile baglanti
olusturabilmektedir. Ornegin Twitter’da kisith igerik sayismna ait bir haber, bir link

ile Twitter’dan kullaniciy1 haber sayfasina yonlendirebilir.

Yurdigiil ve Zinderen, yeni medyada haber diline yonelik yaptiklar1 haber
calismasinda su sonuglara varmiglardir. Cinayet haberi {izerinden yapilan incelemede
geleneksel medyada faaliyet gosteren mecralarin internet sitelerinde ayni haberi nasil
yayinladiklarini aragtirmiglardir. Caligma kapsaminda ise su sonuglar elde edilmistir.
Habere iliskin yeterli gorsel bulunmadigi takdirde farkli gorseller ile haber
desteklenmistir. Haber dncelikle internet sitesinde yaymlanmistir. Olaya dair yetkili

kisiler tarafindan agiklamalarla haber insa edilmistir. Diger haberlere iliskin
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internette video destegi kullanilirken incelenen cinayet haberinde yer almamistir.
Geleneksel medyanin diline kiyasla gazeteciligin temel kurallarindan SN1K kuralina
fazla uyulmadigr dikkat ¢ekmistir. Habere iliskin glincelleme durumunun internet
haber sitesinde daha sik oldugu belirtilirken ayn1 haber gazete ve televizyonda daha
az giincellenmistir. Fakat ilk defa gazete ve televizyonda yer alacak haberin daha
fazla ayrintiya yer verilerek sunuldugu sonucuna varilmistir. Bunun sebebi olarak ise
haberin tiiketilmis oldugu diisiincesidir. ilk haberlerin belli bir havuzdan alinmasi
yapisal olarak benzerliklere neden olmus olsa da haber detaylandirildiktan sonra
farkliliklar gozlenmistir. Internet haberciliginde yeterli ve bol sayida fotograf oldugu
durumlarda ise olaya iliskin fotograf galerisi olusturulabilmektedir (Yurdigil ve

Zinderen, 2012:89-90).

Cesitli spor etkinlikleri hakkinda haber ve bilgi saglayan pek cok internet
portali bulunmaktadir. Bu spor siteleri arasinda en fazla bilgi ise futbol ile ilgili
verilmektedir. Yine kuliiplerin kendi siteleri, taraftarlarin agmis olduklar siteler,
forum ve bloklar internet kullanicilarina segenekler olusturarak bilgi vermektedir.
Uzun’a gore Tiirkiye’de yer alan spor siteleri internetin sagladigi olanaklar: etkili bir
bicimde kullanmamaktadir. Geleneksel medyaya bagli spor siteleri gazete ve
televizyon haberlerinde yer alan igeriklerden olugsmakta ve yeni medya adina 6zgiin
bir ¢alisma ortaya koyamamaktadir. Spor siteler, internetin 6nemli 6zelliklerinden
biri olan karsilikli etkilesim o6zelligini kullanmamakta, internet kullanicilar1 bu
sitelerde yorum ve anket gibi basit uygulamalardan ileriye gidememektedir.
Kullanicilar ¢ogunlukla spor haberi ve kose yazilarina iliskin yorum yapip,
baskalarmin yorumlarint okuyabilmektedir. Daha da geliskin bir etkilesim bi¢imi

olan forum ve sohbet gibi uygulamalar sitelerin cogunlugunda yer almamaktadir.

Internet spor siteleri dis baglantilara yer vermezken hipermetinsellik olay1 da
cok siirli kalmaktadir. Arsiv ve veri tabani gibi uygulamalara ise neredeyse yok
denilecek kadar az yer verilmektedir. Coklu ortam uygulamalar1 olan ses ve video
dosyalar1 da spor sitelerinin ¢ok azinda kullanilmaktadir. Spor siteleri geleneksel
medyanin sinirlamalarina karsin icerik girmede daha sonsuz bir alana sahip oldugu

icin daha fazla ve cesitli sayida habere yer verebilmektedir. Fakat spor sitelerinin
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haber kaynaklar1 genellikle ulusal ajanslar ve yerel medya olmaktadir. Bu nedenle

geleneksel medyaya karsisinda bir secenek sunabilecek internet spor haberciliginden

bahsedilememektedir (Uzun, 2017:890).

2.2. Futbol Olgusu ve Tarihsel Gelisimi

Futbolun tanimmma iliskin farkli fikirler ortaya atilmaktadir. Bu anlamda
futbolun tanimini ele alacak olursak: “Futbol ¢ok siiratli yasanan, anlik reflekslerle,
topun ortasina veya birka¢ milimetre sagina-soluna vurmakla her seyin degisebildigi,
bir hareketin 6yle degil de boyle, simdi degil de azicik sonra yapilmasiyla her tiirlii
ihtimalin dogabildigi, temposu yiiksek, ritmi karmasik bir yasantidir” (Kivang, 2001:
41).

Futbol olgusu, iki takim arasinda on birer futbolcunun bir topla oynayarak topu
rakip kalelere gondermeye galistigi bir oyun tanimindan ¢ok daha &tedir. Cilinki
futbol, akli, duyguyu, Ongoriiyii, istegi, karakteri, birlikte hareket edebilmeyi,
miicadele etmeyi, seyirciyi, taraftari, insani, insan unsurlarini farkli agilarla icine

katan bir spor dalidur.

Futbol, yalnizca bir spor dali olmasinin 6tesinde, ayrica olusturdugu kiiresel
ekonomi ile toplumlar1 pesinden siirtikleyebilen, toplum ve iilkelerin ekonomilerinde
onemli rol oynayan, toplumlar1 kitle psikolojisi altinda olumlu ya da olumsuz yon
verebilen hayatimizin ayrilmaz ve dnemli bir pargasi haline gelmistir (Gezgin, 2002:
4). Sosyal anlamda kitleleri rehabilite edebilen futbol, insanlarin iginde bulunduklari

olumsuz durumlardan bir siire i¢in uzaklasmasini saglayarak, rahatlatma islevi goriir.

Politikacilardan is adamlarina, sanatgilardan bilim insanlarina kadar toplumun
her kesiminin ilgisi ¢eken futbol, endiistrilesmeye baglamasiyla en 6nemli aktorleri
olan futbolcu ve taraftarin roliinii de degistirmistir. Bundan dolay1 futbol — medya
bashgi altinda da ayrintili olarak bahsedecegimiz, futbol, reklam ve sporsorluk
dongiisii i¢ine girmis ve buradan elde ettigi gelir olmadan finansman saglamasi
mimkiin goriilmemektedir. Endiistriyel futbolun gelir kaynagi haline gelen

televizyon ve sponsorluk anlasmalari ile ekran basinda ki seyirci 6nemli bir hale
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gelirken diger yandan tribiinlerde yer alan seyirci ise medyatik gosterinin bir pargasi

konumuna geliyor.

Futbolu ¢esitli agilardan ele alarak gosterebiliriz. Sosyolojik agidan bakildig
zaman futbol her statiiden insanin oynayabilecegi bir oyundur. Kiiltiirel agidan
bakildigindan din, dil, irk farki gozetilmeksizin, diinyanin her yerinde olan
milyonlarca insani ayni zamanda bir araya getirebilmektedir. Ekonomik agidan
futbol, biiyiik bir endiistri haline gelerek her yil c¢ok biiyiik biitcelerde hasilat
yapabilmektedir. Hukuki a¢idan ele alindiginda futbol, kuliiplerin yasadigi
anlagsmazliklar, olaylar ornek olarak gosterilebilir. Futbola siyasi politik agidan
bakildig1 zaman ise, devletler arasi anlagmazliklar, diplomatik ya da askeri sorunlarin
baska bir alan olan futbolda da devam ettirilmesi ya da ¢éziimlenmesini saglayan bir
ara¢ konumundadir. Ornegin, kimi zaman futbolcular saha icerisinde kendi sporcu
kimliklerinden uzaklagarak milliyet¢i bir kimlik sergileyip, siyasal soylemin pargasi
haline gelebilmektedir. Bundan dolay1 futbol ve siyasal sdylem arasinda bir iliskinin

var oldugu rahatlikla ifade edilebilir.

Galeano’ya gore futbol oyunu, izleyicisi az, izleyeni fazla olan bir gosteriye
doniismiistiir. Futbol, en karl1 gosterilerden biri olurken, oynanmasi i¢in degil,
oynanmasini engellemek i¢in organize ediliyor. Profesyonel futbolun yoneticileri,
futbolu hiz ve giice dayali, mutlulugu Onemsemeyen, fantezinin gelismedigi,
cesaretin yasaklandig: bir spor dali haline getirmistir. Buna ragmen nadiren de olsa
sahalarda hakemi, tribiinleri, rakip takimi, keyiflendiren birileri ¢ikmaktadir

(Galeano, 2015: 21).

Futbolun ilk olarak nerede ve ne zaman ortaya c¢iktigt kesin olarak
bilinmemekte ve futbol tarihgesi lizerine arastirmalar devam ederken, her gecen giin
degisik iddialar ortaya atilmaktadir. Futbol literatiirlerinde futbolun M.O. 5000-2500
yillar1 arasinda Cin’de ve benzer tarihlerde Misir’da ortaya ¢iktigr iddia edilmektedir.
Cinliler bu oyunun adma “#s’u kii” demekteydiler. Ayakla oynama anlamina gelen
bu kelime yaklasik onar kisinin yer aldig iki takim tarafindan dort koseli bir oyun

sahas1 i¢inde oynanmaktaydi. Igerisi tily ve hayvan kil1 ile doldurulmus masif bir top
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ile oynanmaktaydi. Topu bambu direklerinden yapilmis ve file ile oriilmiis kaleye

sokmaya calisirlardi (Stemmler, 2000: 13).

Ayakla top oynayan sporcu figiirlerine tarihte ilk Misir’da duvar resimlerinde
karsimiza ¢ikmistir. Hatta Misir’in kurak iklimi o donemin toplarinin bir kismini
giinimiize kadar ulasmasimi saglamistir. Bu toplar, Kahire, Berlin ve Londra’da
sergilenmektedir. Amerika’ya ise futbol Meksika’dan gelmis fakat Amerikan
yerlilerine nereden geldigi bilinmemektedir Erdogan, 2008: 13).

Yunanhlarda ise oyun 12 kisi tarafindan rugby gibi el kullanilarak
oynanityordu. Yunanlilardan bu oyunu alan Romalilar oyuna ‘Harpatsum’ adini
vermislerdir. Harpatsum adi verilen oyunun giliniimiiz futbolunun onciisii oldugu
seklinde nitelenir. Ozellikle askerler tarafindan oynanan Harpatsum’un Yunanlilarm
‘Episkres’ adli oyundan esinlenerek ortaya c¢ikardigi bilinmektedir. Ancak
Harpatsum’un eski Yunanca’da kelime anlami olarak “el topu” anlamina gelmesi
oyunun hem el hem de ayakla oynanan bir oyun oldugu diisiiniiliir (Erdogan,
2008:13).

Futbol’un Ingiltere’de ortaya cikisi ise ayr1 bir tartisma konusudur. Italyanlar
kendileri tarafindan, Fransizlar ise kendileri tarafindan Ingiltere’ye gotiiriildiigiinii
iddia etmektedir. Kaynak ne olursa olsun futbol, Ingiltere’de 12. yiizyildan beri
oynanilmaktadir. Hem halkin hem de soylularin bu oyunu sevmesi futbolun
Ingiltere’de hizla yayilmasm saglamustir. Futbolun Ingiltere’de yarattigi bu ilgi
sonucunda Ingiliz kuliip temsilcileri ve kaptanlar1 26 Ekim 1863 yilindaFootball
Association’1 kurar. Boylece bu tarih modern futbolun dogus tarihi olarak goriiliir. 21
Mayis 1904 yilinda Fransa, Belgika, Danimarka, Hollanda, Ispanya, Isvec ve Isvigre
Futbol Federasyonlar: temsilcilerinin gorligmeleri neticesinde “Uluslararasi Futbol
Federasyonu” olan FIFA, 1954 yilinda ise “Avrupa Futbol Birligi® UEFA

kurulmustur.

Tiirklerde ise futbol, “Tarihin yeryliziine ¢ikarilmis birgok belgelerinden
Ogrenildigine goére, top oyununun ayakla oynanmasina, Siimer Tiirkleri’nden

rastlanmaktadir” (Stemmler, 2000: 106). Kasgarli Mahmut’un Divan-: Liigat-it Tiirk
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eserinde ise eski Tiirk boylarinin Orta Asya’da ‘Tepiik’ ismiyle anilan bir ayak topu
oynadiklar1 s6z edilmektedir (Aripinar, 1992: 8). Eski Tirk boylarinda ‘epiik’
kelime anlami olarak tekmelemek, tepmek anlamina gelmekte ve Tiirklerin bu oyunu
yalniz ayakla oynadiklar1 i¢in bu ad1 verdiklerinden s6z edilmektedir. Bu nokta oyun

giintimiiz futbolu ile benzerlik gostermektedir.

16. yiizyilda ti¢ kitaya yayilan Osmanli Devleti’nin futbol ile tanigmalar1 Sultan
Abdiilaziz dénemine denk gelmektedir. 19. yiizyilda Ingiltere tarafindan isgal edilen
Osmanl topraklarinda, ingilizlerin futbolu daha fazla insan tarafindan tanimnmasina

ve yayillmasina neden olmustur.

Bugiine kadar yapilan arastirmalarda {ilkemizde ilk futbol maglar1 1875 yilinda
Selanik, 1877 yilinda ise Izmir’de oynanmustir. Tiirkiye’de oynanan ilk maglarin
seyircileri biiyiikk oranda Ingiliz ve Rumlar olurken az miktarda Tiirk gengcler

olmustur.

Ug biiyiikler’ olarak adlandirilan futbol takimlarinm kurulusu 1900°li yillarin
baslangicina denk gelmektedir. 1903 yilinda Besiktag, 1905 yilinda Galatasaray,
1907 yilinda Fenerbahge takimlart kurulmustur. Bu takimlar Tiirk takimlarinin
onderligini yapmuslardir. Istanbul takimlar arasinda Tiirkiye’nin ilk profesyonel lig
orgiitlenmesi gerceklesmistir. Ankara ve Izmir sehirlerinde yer alan takimlarda
profesyonel liglere 1955°ten itibaren gecis saglamaya baslamustir. Istanbul, Ankara
ve Izmir takimlar1 arasina sikismis olan ‘Milli Lig’i ulusal anlamda bir milli lige
dontistiirme faaliyetleri sonucunda biitiin illerde yer alan takimlar bu lige katilim i¢in
basvuru yapmislardir. Fakat asir1 talep olmasi sonucu 1963-1964 yilinda Tiirkiye
Ikinci Ligi, 1967-1968 yilinda ise Ugiincii Lig kurulmustur (TFF:1992:85-99).
Glinlimiizde 18 takimin yer aldigi Tiirkiye Birinci Futbol Ligi ise, 2001-2002

sezonundan itibaren ‘Stiper Lig’ ad1 altinda oynamaktadir.

2.2.1. Futbolda Fair-Play ve Etik Kurallar

Spor etigi agisindan 6nemli bir kavram olan fair play, kelime anlami olarak
diiriist, kurall1 ve karsilikl1 hosgoriiye dayali oynanan oyun demektir. Ulkemizde fair

play, “sportmenlik”, “centilmenlik” kavramlar ile ifade edilir (Senol, 2013: 711).
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Yalnizca sporcularin oyunun kurallarina gore oynamasi fair play icermez. Aym
zamanda rakibe saygili olmak, rakibe karsi haksiz istiinliik kazanmamak, rakibi
haksiz sekilde zayif diisiirmemek ve zayifliklarini firsat bilerek faydalanmamak gibi

degerlerde fair play kapsamina girmektedir (Sebin, 2012: 78).

Fair play ilkelerini kesin bir bicimde ortaya koyulmasi yanlis olacaktir. Bir
davranigin  fair play’e uygun olup olmadigi somut olaylar ¢ergevesinde
degerlendirilmekte ve buna gore degisiklik gosterebilmektedir (Sebin, 2012:79).
Ulkemizde 1999 yilinda fair play kapsaminda Fair Play Talimat1 diizenlenmistir. Fair
play ilkeleri genel olarak su sekilde sayilabilir;

1. Karsilasmada esas olan diiriistliiktiir. ~ Kars1 tarafta bulunan rakibe

sportmence davranis sergilenmelidir.

2. Oyun ya da karsilagmanin dnceden belirlenen kurallarina uyarak bir oyun

sergilenmelidir. Oyunda hile ya da aldatmaca yapilmamalidir.

3. Rakibe diigmanca davranilmamali, saygi duyulmalidir. Karsilasma ya da

oyunun bir savas olmadigi unutulmamalidir.

4. Rakibe herhangi bir sekilde psikolojik ya da fiziksel siddet uygulanmamali,
rakibin onurunu zedeleyecek davranislarda bulunulmamalidir. Haksiz bir sekilde
avantaj  saglanmamali, rakibin  dezavantajlarindan  haksiz  bir  gsekilde

yararlanilmamalidir.

5. Rakibe ya da oyunun bir pargast olan ydneticilere, gorevlilere, taraftarlara
kisaca oyun disinda olan biitiin ilgililere karsi saygili yaklagmali, onur kirici,
saldirgan, kiskirtict  davraniglardan  kag¢inilmali, sportmence bir davranis

sergilenmelidir.

6. Karsilasma ya da oyunu kazanan elde ettigi basariy1 rakibi asagilamak icin

kullanmamali, kaybeden taraf ise kars1 tarafin basarisina saygi gostermelidir.
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7. Miisabakaya katilan herkes, miisabakayr yonetmekle gorevli kisilerin
kararlarina her zaman saygili davranmali ve islerini yapmalar1 zorlastirilmamalidir”

(Senol, 2013: 713).

Fair play’de seyirciden sporcuya, yoOnetimden hakemlere, antrendrden
medyaya, federasyonlardan beden Ogretmenlerine kadar herkese Onemli isler
diismektedir. Tiirkiye Milli Olimpiyat Komitesi (TMOK) tarafindan her yil
diizenlenen ve Fair Play davraniglarina tesvik etmek amaciyla verilen Tiirkiye Fair
Play Odiilleri énem arz etmektedir. Miicadelede Fair Play sergilemenin zorlugu
basar1 noktasinda bireyin, takimin, kuliibiin ve tilkenin ¢ikarlar1 dikkate alindiginda
ortaya c¢ikmaktadir. Buna gore Fair Play d&diilleri sporcunun iginde bulundugu
durumun ¢ikarlar1 g6z oniine alinarak risk oranina goére verilmektedir. Lorenz’e gore
fair play davranisi, miicadelenin Onemi, basarimin getirecegi Odiiliin degeri,
kamuoyunun basgari istemesi anlaminda ki baskisinin yiiksekligi ne kadar fazlaysa o
kadar sayginhk ve kiymetlilik kazanir (Lorenz,1988: 66). Ornegin, 30 Aralik
2018 giinii Yildirnm Bosna Spor Kuliibiiniin ma¢ Oncesi taraftarlar arasinda ¢ikan
kavgada 17 yasinda bir gencin hayatini kaybetmesinin ardindan kuliip, fair play
¢ercevesinde miicadele ettiklerini belirterek kalan maglarina ¢ikmama karari almis ve

ligden ¢ekilmistir.

Etik kavrami, insan davranislarinin ahlaki yonden iyi-kotii veya dogru-yanlis
seklinde degerlendirilmesine yonelen bir felsefe dali olarak tanimlanmaktadir
(Pieper, 1999:22-23). Giiniimiizde ¢esitli meslek gruplari i¢in belirli etik kurallardan
bahsetmek miimkiindiir. Ozellikle hekimlik, avukatlik, yoneticilik, mimarlik,

miihendislik, bankacilik gibi meslekler i¢in etik kurallardan rahatlikla s6z edilebilir.

Diinyada futbolun en {ist diizey yonetim teskilati olan Uluslararasi Futbol
Federasyonlar1 Birligi (FIFA), son stiriimiinii 2012°de yaywnladig1 “FIFA Etik Kodu™
(FIFA Code Of Ethics) ile futbolda etik ilkeleri ortaya koymaktadir. Bunun yani sira
genel olarak Avrupa’da futbolun en iist diizey yonetim teskilati ve FIFA’ya bagl bir
kurulus olan Avrupa Futbol Federasyonlar1 Birligi’nin (UEFA) son siiriimiinii
2015°de yaymladigi “Organisational Regulations™ ile yine futbolda etik degerlerin

korunmasina iliskin diizenlemeler ortaya koymustur. Ulkemizde ise Tiirkiye Futbol
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Federasyonu (TFF) tarafindan diizenlenen Etik Kurulu Talimati (EKT) en temel
diizenleme olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bunlarin yaninda 6222 sayili Sporda Siddet
Ve Diizensizligin Onlenmesine Dair Kanun ile Tirkiye Milli Olimpiyat
Komitesi(TMOK), Tiirkiye Futbol Antrendrleri Dernegi (TUFAD) ve Tiirkiye
Profesyonel Futbolcular Dernegi (TPFD) gibi kuruluslarin caligmalari da dikkate

alinabilir.

Etik Kurulu Talimat1 (EKT) ‘nin 10. Maddesine gore tiim futbol camiasinda
bulunan gergek ve tiizel kisiler evrensel kabul goéren “fair play” kurallarma uygun
olarak davranis sergilemelidir. Tiirkiye’nin bagli bulundugu hem ulusal hem de
uluslararas1 futbol kuruluslari ile TFF tarafindan belirtilen prensipler cergevesine
gore davranis sergilemek ve futbolun marka degerini korumak zorunludur. Ayrica
EKT’nin 13 maddesi uyarinda tiim gercek ve tiizel kisilerin taraftar ve izleyiciye
ornek yaratacak davranislarda bulunmalari, olumsuz davranislardan uzak tutmak
amaciyla kendilerine diisen ytlikiimliiliikleri yerine getirmeleri gerekmektedir. Ayni
sekilde FIFA Etik Kodu 13. Maddesine gore, kisiler gorevlerinin &nem ve
sorumluluklarmin bilincinde olmalidir (tff.org. E.T: 21.07.2019). Benzer olarak
FIFA Etik Kodu 13. maddesi uyarinca kisiler, gorevlerinin 6nemini bilmeli ve

sorumluluklarinin farkinda olmalidirlar.

Futbolda temel etik kurallar su sekilde siralanabilir; Nazik ve saygili olma,
tahrik edici davramiglardan kaginma, tarafsiz olma, ayrimcilik yapmama,
kayirmacilik yapmama, sporcunun biitiinliigiinii koruma, miisabakalarin biitiinliigiinii
koruma, transfer piyasasini manipiile etmeme ve sadakat yiikiimliligii (Dolasir

Tuncel ve Biiytikoztiirk, 2009: 160)

2.2.2. Futbolda Siddettin Nedenleri

“Violentia” kelimesi Latince’de siddet, sert, gii¢, acimasiz kisilik anlamlarina
gelmektedir. “Violera” fiili ise siddet kullanarak davranis sergilemek, deger
bilmemek, kurallara kars1 ¢ikmak anlamindadir (Sahin, 2003:1). Baska bir tanima
gore siddet; Bir hareketin ya da kuvvetin degerlendirilmesi, sert hareket ve davranis
sergilenmesi, kaba kuvvet uygulamaktadir (Dogan, 1994:125). Siddetin tanim

tizerine farkli goriigler ortaya atilmaktadir. Siddet yalnizca birine zarar vererek, kaba
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kuvvet uygulamak degil, baskalarin birtakim haklarini ihlal ederek o haklara sahip
olmak ya da engellemek amaciyla gii¢ kullanilmasi seklinde de tanimlanmaktadir

(Ogiitiilmiis’den aktaran Mil ve Sanl1, 2015:233).

Ozellikle spor alanlarinda siddet olgusununun en sik gdriildiigii yer futbol
stadyumlaridir. Futbol zaman zaman siddetin sahnelendigi bir yer olarak ortaya
cikar. Ornegin 1967 yilinda Kayserispor-Sivasspor karsilasmasinda 40 kisi 6lmiis ve
600 kisi yaralanmistir. 2004 yilinda Besiktas CAYKUR Rizespor magi sirasinda 16
yasinda Cihat Aktas adinda ki geng 6ldiriilmistiir (Arikan ve Celik, 2007:110).

Sporda siddet yalnizca taraftar arasinda meydana gelen bir olay degildir.
Sporcu, kuliip yoneticileri, antrendrler, hakemler, amigolar vb. etmenler de siddetin
aktorleri arasinda yer almaktadir. Bu aktorlerin siddet davranislar1 sergilemelerinin

nedeni ne olursa olsun spor miisabakasini kazanmak istemeleridir.

2.2.2.1. Kuliip Yoneticileri

Kuliip yoneticileri, dnceden planlanmis hedefler dogrultusunda hareket eden ve
o hedefleri gerceklestirmek adina caba gosteren bilgili, tecriibeli ve liderlik
vasiflarina uygun olan kisilerdir (Sert, 2000: 18). Seyirciler lizerinde Onemli bir
etkiye sahiptirler. Yapacaklar1 bir agiklamayla bu kitleyi olumlu ya da olumsuz
etkilemektedirler. Ornegin, 07.07.2020 tarihinde Medipol Basaksehir- Denizlispor
arasinda oynanan miisabakada Basaksehir’in 1-0 6ne ge¢mesinden sonra protokol

tribliniinde yer alan yoneticiler arasinda ¢ikan gerginlik kavgaya doniismiistiir.

2.2.2.2. Amigolar

Tribiin liderligi gorevini iistlenen amigolar, o takimin taraftari ile 6zdeslesmis
ve mag¢ esnasinda tezahiiratlar ile katilimi saglayan bir yonetici konumundadir.
Ayrica seyirci, sporcu ve yonetim arasinda bir koprii vazifesi gormektedir (Caglayan,

2003:3-50).

Amigolar, taraftar gruplarina olum ya da olumsuz sekilde etki edebilmektedir.
Kitle psikolojisi altinda olan taraftarlar lider konumda bulunan kisi ne yaparsa

taraftarlarda o kisinin hareketlerine katilirlar (Erkal vd., 1998:147-171).
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2.2.2.3. Sporcular ve Antrenorler

Sporcularin saha icerisinde ki tutumlar1 olumlu ya da olumsuz sekilde tribiinde
bulunan seyircileri de etkilemektedir Ornegin, 2016 yilinda Bilecik 1. Amatdr Lig’de
Vezirhanspor ile Akpinarspor arasinda oynanan karsilasmada saha igerisinde
futbolcular arasinda ¢ikan tartismalar tribiinleri de etkilemis ve iki takimin taraftari

arasinda kavga ¢ikmistir.

Antrenér, sporculart hem bedensel hem de zihinsel olarak karsilagsmaya
hazirlayan, deneyim, bilgi ve yeteneklerini sporculara aktaran, sporcularin oyun
performanslarini iyilestirerek diger yandan oyun zekalarinin gelismesini saglayan
kisilerdir. Antrenodrlerin karsilasma Oncesi ve sonrast yapacagi agiklamalar,
hareketler seyirciyi etkilemektedir. O nedenle antrendriin bu sorumlulugu biiyiik

Onem tasir,

2.2.2.4. Seyirci (Taraftar)

Sporda siddet denildiginde ilk akla gelen seyirciler olmaktadir. Seyirciler;
taraftarlar, fanatikler, holiganlar ve televizyon seyircileri olmak tiizere dorde
ayrilmaktadir. Taraftar, tuttugu takima goniil veren, takima destek veren ve takim
davranislarina taraf olan kimselerdir (Ozbaydar, 1983:82). Asir1 bir duygu, tutku ve
cosku ile takimlarma baglilik gdsteren kimseler fanatiklerdir. Holiganlar, kontrollii
ve sistemli sekilde kavgaya girisen, siddeti gruplarinca dogru bulan kisilerdir. (Toros
ve Korug, 2004: 70). Televizyon izleyicisi ise, destekledigi takimi ekran karsisinda
takip eden, gesitli nedenlerle maca gidemeyen, ev, kafede, kahvehane gibi yerlerden
mag1 seyreden izleyicilerdir. Bulunduklar1 ortamda rakip takimin seyircileriyle sozlii
atismalarda bulunabilir ve ekran basinda tezahiiratlarla, cesitli iddialarla takimlarina

destek olurlar.

2.2.2.5. Hakemler

Hakem, bir oyunu kurallar ¢ercevesinde yoneten, sorumlu kisidir. Bir futbol
karsilasmasinin keyifli, olumlu bir havada gegmesinde oldugu kadar, kavgali, gergin

bir hava icinde gegmesinde hakemin rolii 6nemlidir (Acet, 2005: 141). Ornegin
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Fenerbah¢ce’nin Braga macini yoneten Hirvat hakem Ivan Bebek’in Fenerbahce

aleyhine verdigi yanls kararlar uzun siire kamuoyu tarafindan konusulmustu.

2.2.2.6. Irkciik

Sporda siddet iliskisi altinda milligi kimlige yonelik yapilan irk¢ilik ortaya
cikabilmektedir. Avrupa Birligi 1997 yilinda futbolda yabanci diismanligr ve
rke¢ilikla miicadele kapsaminda Anti-rasizm yil1 ilan etmistir. Avusturya’da Viyana
Universitesi Gelisme Sorunlar1 ve Is birligi Enstitiisii, bu ¢ergevede ilk spor alaninda
irk¢ilikla  miicade kampanyasini  baslatmistir.  Kampanyada renklerin = ve
centilmenligin 6nemi vurgulanmistir. Futbol camiasinda irkeilik karsiti kampanyalar
zaman igerisinde artmis ve gelistirilmistir. Afrikali futbolculara karsi yapilan
ayrimciligin  ortadan kaldirilmast amacglanmistir. Ayrica anti-rasist calistaylar
yapilarak futbolda meydana gelen irk¢i egilimlere karsi duyarlilik olusturulmasi
hedeflenmistir. Ornegin, 2019 yilinda Arsenal’in 20 yasinda ki futbolcusu Jordi
Osei-Tutu’nun Alman taraftarlarimin irk¢i1 tezahiiratlarina maruz kalmasi kot bir

olay olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2.2.2.7. Medya

Insanlarin ¢evrelerinde meydana gelen olaylara iliskin bilgi edinmeleri gelismis
ve uzmanlasmis araglarla saglanmaktadir. Genis kitleleri haberlesme agi ile birbirine
baglayan bu araglara kitle iletisim araclar1 (medya) denilmektedir (Adigiizel’den akt.
Fisekc¢ioglu vd., 2010:15).

Kitle iletisim araglar1 toplumu hem eglendirip hem de bilgi verirken ayrica
toplumu ydnledirme islevine de sahiptir. Insanlar medyaya cesitli yonleri ile
bakmasina ragmen aslinda medyada goriip isittigimiz her sey, yasam deneyimimizin
bir parcasidir. Medya organlari, diinya goriislerimizi, edindigimiz deneyimleri,

sosyal olaylara bakigimizi, gelecek i¢in yapilan planlarimizi yapilandirir.

Spor faaliyetlerinin yayilmasinda kitle iletisim araglarinin rolii biiyiiktiir. Kitle
iletisim araclar1 sayesinde yayilarak insanlarin ilgisini ¢eken spor miisabakalari,
hayatinda hi¢ spor miisabakasi izlememis birinin bile ilgi duymasini saglamistir

(Oztiirk, 1998:99).
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Kitle iletisim araglarinin toplumu olumlu ya da olumsuz etkileme fonksiyonu
g6z online alindiginda bos zamanlarini degerlendirmek amaciyla bu araglarla vakit
geciren insanlar asir1 etki ve yonlenme ile karsi karsiya kalabilmektedir Medyanin
ozellikle geng ve cocuklart etkiledigi diisliniildiigiinde geleneksel ve yeni medyada
yer alan vahget goriintiileri ve siddet haberleri olumsuz bir etki yaratmaktadir.
Medyanin bu goriintiileri koriiklemesi en yumusak toplumlarda bile olumsuzluga yol

acarak insanlarin dengesiz davraniglar sergilemesine neden olabilir.

Aile, ¢evre, egitim seviyesi gibi etkenler yapilan ¢alismalarda siddete sebebiyet
veren unsurlar arasinda gosterilirken medya bunlar i¢inde belki de en 6nemlisidir. Bu
unsurlarin bireyin kisilik gelisiminde, siddete yonelik tutum ve davranislarinda,

diinya goriisiin ve hayata bakisinda 6nemli ve etkili bir rol oynar.

2.3. Futbol ve Medya liskisi

Gliniimiiz futbol maglarinda stadyum kocaman bir televizyon stiidyosu halini
almis durumdadir. Maglar televizyon yayimnlarindan ya da internet iizerinden
insanlara naklen aktarilmaktadir. Galeano, futbol ve medya iliskisini su sekilde
anlatmistir; “/986 Diinya kupasi’nda Valdona, Maradona ve o&biir oyuncular
maglarin égleyin, giinesin degdigi yeri kavurdugu saatlerde oynanmasina itiraz edip
durdular. Mexico 'da vakit 6gleyken Avrupa’da geceydi ve Avrupa televizyonu icin en
uygun olani bu saatlerdi. Alman kaleci Harald Schumacher sicaktan ne hale
geldigini soyle acgiklyyordu: Devamli terliyorum, bogazim kuruyor. Cimenler de kuru
bir tezege benziyor: sert, tuhaf ve diismanca. Giines isinlart stada dik olarak diistiyor
ve kafamizda pargalaniyor. Golge bile vermiyoruz. Televizyon i¢in bunun daha iyi
oldugunu soyliiyorlar. Yayin hakkinin satisi oyunun kalitesinden daha mi onemliydi?
Futbolcularin gérevi kosmakti, konusmak degil ve Havelange devreye girerek
tartismaya su soziiyle son verdi: Cenelerini kapatip oynamaya baksinlar” (Galeano,
2015: 254). Bundan da anlasiliyor ki medya ve futbol arasindaki iligki siki sikiya
birbirine bagli durumdadir. Medyanin futbol {izerindeki hakimiyeti yadsinamaz bir

gercektir.

Medyanin etkili gilici sporun popiilaritesinin arkasinda bulunan en Onemli

giictiir. Tletisim araglarmnin toplum iizerinde bulunan egemen iiretim bigimi islevi goz
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Ontine alindiginda spor- medya iliskisi degerlendirilmelidir. Haber igeriginden ziyada
sunu¢ biciminin Oncelikli oldugu, goriintiiniin bulunmadigi zamanlarda kurgu
teknikleri ile gerceklerin izleyiciye aktarildigi psikolojisi yaratilmaktadir. izleyici,
siddet, ac1, kaygi gibi olgularla motive edilmeye calisilir ve glinlimiiz medyasinda

tiikketim temel amag konumundadir (Ocal, 2002:38).

Futbol, televizyon ile bir kitle kiiltiirii haline gelmistir. Giliniimiizde
“Televizyon Futbolu” denilen bir olgudan bahsedilmektedir. Boniface’e gore futbol
diinyadaki fethini televizyonla tamamlamistir. Futbolun televizyon ile olan iligkisi bu
kadar kolay baslamamistir. Oyle ki futbol sorumlular1 televizyonunun
stadyumlariseyirciden yoksun biraktigini ileri siirerek ilk zamanlarda televizyon
yayinlarina karsi durus sergilemislerdir. Yayinlar seyirciyi televizyona c¢ekmek
amaciyla, uluslararasi1 miicadelede yer alan maclar1 yayinlarayarak baslamistir.
Ornegin, Fransa’da gerceklestirilen ilk mag¢ yayimi1 1950 yilinda Almanya ile yapilan
miisabaka ile baglamistir. Donemin televizyon satislarini da biiylik oranda arttirmistir

(Boniface, 2007:41).

Diyjital yaymciligin gelisim gostermesi noktasinda da futbol biiylik bir katki
saglamigtir. Dijital yaym kuruluslari futbol maglarinin yaymlarint satin alip, biiyiikk bir
kitleyi olusturan futbol izleyicisine decoder satmayi hedeflemistir. Mag¢ yaymlarimi ciddi
biitgeler ddeyerek satin alan yayin kuruluglar1 sonucunda yiiksek kar orani elde edeceklerini
bilirler. Futbol ve televizyon arasinda bulunan bu ticaret her agidan degerlendirildigi zaman
televizyonun futbola iyi bir finansman kaynagi yarattig1 sdylenebilir. Maglarin naklen yayin
haklarini satin alan televizyon kuruluslari, boylelikle 6dedikleri paralar ile futbola finansman
kaynagi olusturmus olurlar. Kuliipler ise yaymlardan elde ettikleri gelirlerle ekonomilerini
giiclendirmektedirler. Binlerce hatta milyonlarca insan tarafindan goz Oniinde bulunan
kuliipler maglara ¢ikarak iirlinlerin tanittimini yapacak futbolcular1 takimlarina transfer
ederler. Zaman igerisinde futbol kuliipleri baslarinda profesyonel yoneticilerin yer aldigi

kapitalist sirketler haline doniismiistiir.

Arik, futbol ve televizyon arasinda ki iligkiyi is¢ci ve igveren iligkisi olarak
tanimlamistir. Buna gore futbolun faaliyet alan1 televizyon tarafindan belirlenmistir. Futbol;

televizyon, sponsorluk ve reklam iligkilerinde 6nemli bir konum i¢inde bulunmaktadir.
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Televizyon, reklam agisindan futbolu 6nemli bir hedef haline getirmistir (Arik, 2004:58).
Futbolcular maglara ¢ikarken formalarindan ayakkabilarina kadar bir¢ok sirket ve kurumun

logosunu formalarinin tizerinde tasimakta ve reklamini gergeklestirmektedir.

Hic¢ siiphesiz bugilin televizyon olmasaydi futbolun endiistirilesmesinden ya da
ekonomisinden bahsetmek miimkiin degildi. Bu anlamda futbolun dev bir endiistri halini
almasinda televizyonun rolii biiyliktiir. Televizyonun diinyanin bir ucundan diger ucuna
yayin yapabilmesi sayesinde futbolu her yere tasimasi, futbolun egemenlik alanini
genisleterek iiretim iliskilerinde kiiresel bir hal almasinm1 saglamistir. Boylelikle televizyon,
futbolun yonlendirilmesine ve sekillendirilmesine neden oldugu s6z edilebilir (Gokalp,2005:
32).

Kisaca teknolojinin gelismesine paralel olarak gelisim gosteren dijital yayinlarin
yayginlagmasi, endiistriyel futbolun atar damar1 konumundadir. Ayni anda diinyanin dort bir
yanina yayin ger¢eklestiren bu platformlar, futbolu popiilerlestirerek parasal kaynaklar
sunuyor. Ozellikle naklen yaymnciliktan elde edilen gelirler futbolun en &nemli gelir

kaynagini olusturmaktadir.



62

UCUNCU BOLUM
(.}E.LENEKSEL MEDYA VE YENI MEDY"ADA FQTBOL
HABERLERININ KULLANIL.AN DIL VE NEFRET SOYLEMI ACISINDAN
INCELENMESI
Geleneksel medya olarak adlandirilan gazete ve televizyon ile yeni medya
olarak adlandirilan spor sitesi haberlerinde dilimizde yer alan kavramlarin, incelenen
mecralar, spor dali ve haber kaynaklarma goére ne sekilde yer aldiklar1 ve
farkliliklarin1 ortaya koymak faydali olacaktir. Militarist Kavramlar, Ulusal Sembol
ve Kavramlar, Argo Kavramlar ve Ekonomik Kavramlarin, incelenen mecralar, spor
dali ve haber kaynaklariyla karsilikli analizi yapilacaktir. incelenen mecralarin bu
kavramlar ile karsilastirilmalarinin yani sira spor dali, kisiler ve haber kaynaklari

karsilastirilmasina da yer verilecektir.

3.1 Bulgular ve Yorum

3.1.1. incelenen Mecralarin Kavramlarla

Karsilastirilmasi

Diger Degisken ve

Geleneksel ve yeni medya spor haberlerini temsilen incelenen mecralarin haber

kaynaklarina gore dagilimi1 Tablo 1’de yer almustir.

Tablo 1: Haber Kaynaklarimin incelenen Mecralara Gére Dagilim

Fanatik | Fotomag¢ | Sahadan | Ajansspor | Sporx | ASpor TRTSpor | Beinsports Total
BirincilKaynak n 106 166 38 78 62 102 88 58 698
% | 152% | 23.8% 5,4% 11,2% 89% | 14.6% 12,6% 8,3% 100,0%
OzelHaber n 117 97 7 73 25 98 62 49 528
% | 222% | 184% 1,3% 13,8% 47% | 18,6% 11,7% 9,3% 100,0%
Baska n 17 21 47 39 157 20 11 10 322
ﬁfaﬂet‘slm‘m‘? % | 53% 65% | 146% | 121% | 488% | 6.2% 3.4% 31% | 100,0%
Belirtilmeyen n 42 49 7 26 24 21 9 9 187
LSl % | 225% | 26.2% 3.7% 13.9% | 12,8% | 11.2% 4.8% 4.8% 100,0%
SosyalMedya n 20 28 6 17 5 4 8 7 95
el % | 211% | 29,5% 6,3% 17,9% 53% | 4,2% 8,4% 7.4% 100,0%

Incelenen mecralar ile haber kaynaklari arasinda istatistiksel olarak anlaml1 bir

iligski saptanmigtir. Haber kaynaklarina baktigimiz zaman en ¢ok kullanilan kaynagin
“Birincil Kaynak” oldugu goriilmektedir. Birincil Kaynag: sirasiyla “Ozel Haber”,
“Baska Kitle Iletisim Araglar1”, “Belirtilmeyen Kaynak” ve “Sosyal Medya
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Kaynag1” seklinde yer almaktadir. Birincil kaynagin en sik yer aldigi mecra Fotomag
Gazetesi 166 kez (%23,8) kullanilmistir. Bu baglamda “Birincil Haber
Kaynaklarmin” yer aldig1 mecralar sirasiyla; Fanatik 106 kez (%15,2), A Spor 102
kez (%14,6), TRT Spor 88 kez (%12,6), Ajansspor 78 kez (%11,2), Sporx 62 kez
(%38.9), Beinsports 58 kez (8,3), Sahadan 38 kez (%5,4) seklinde goriilmektedir.

“Ozel Haber Kaynagi”nin en sik yer aldigi mecra Fanatik 117 kez (%22,2)
olmustur. Tablo 1°de 6zel haberin kaynak olarak yer aldigi mecralarda Fanatik’i
sirastyla; A Spor 98 kez (%18,6), Fotomag¢ 97 kez (%18,4), Ajansspor 73 kez
(%13,8), TRT Spor 62 kez (%11,7), Beinsports 49 kez (%9,3), Sporx 25 kez (%4,7),
Sahadan 7 kez (%1,3) takip etmistir.

Haber kaynagmin belirtilmedigi en stk mecra Fotomag 49 kez (%26,2)
olmustur. Tablo 1°de gosterildigi lizere Fotomag’1 sirastyla; Fanatik 42 kez (%22,5),
Ajansspor 26 kez (%13,9), Sporx 24 kez (%12,8), A Spor 21 kez (%11,2), TRT Spor
ve Beinsports 9 kez (%4,8), Sahadan 7 kez (%3,7) takip etmistir.

Haber kaynagini dis ajanslardan, yerel ajanslardan ya da baska bir kitle iletisim
aracindan alan “Baska Kitle Iletisim Araglar1” olan secenek en sik Sporx 157 kez
(%48,8) haberlerinde yer almistir. Tablo1’e gore incelenen mecralarin haberlerinde
“Baska Kitle Iletisim Araclarmi” kaynak olarak kullananlar sirasiyla; Sporx 157 kez
(%48,8), Sahadan 47 kez (%14,6), Ajansspor 39 kez (%12,1), Fotomag¢ 21 kez
(%6,5), A Spor 20 kez (%6,2), Fanatik 17 kez (%5,3), TRT Spor 11 kez (%3,4),
Beinsports 10 kez (%3,1) yer almustir.

Youtube, Twitter, Instagram, Facebook hesaplar1 aracilifiyla yapilan
paylasimlar olan “Sosyal Medya Kaynagi” olan segenegin kaynak olarak en sik
kullanildig1 mecra Fotomag olmustur. incelenen haberlerde sosyal medyay1 kaynak
olarak kullanan mecralar sirasiyla Tablo1’de su sekilde gosterilmektedir; Fotomag 28
kez (%29,5), Fanatik 20 kez (%21,1), Ajansspor 17 kez (%17,9), TRT Spor 8 kez
(%8,4), Beinsports 7 kez (%7,4), Sahadan 6 kez (%6,3), Sporx 5 kez (%5,3), A Spor
4 kez (%4,2).
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Tablo 2: Spor Dallarinin Incelenen Mecralara Gére Dagihmi

Fanatik | Fotomag | Sahadan | Ajansspor | Sporx | ASpor | TRTSp| Beinsports | Total
or
Futbol n 248 329 89 191 203 215 166 122 1563
% | 15,9% | 21,0% 5,7% 122% | 13,0% | 13,8% | 10,6% 7,8% 100,0
%
Basketbol n 18 15 10 30 45 17 3 5 143
% | 12,6% | 10,5% 7,0% 21,0% |315%| 119% | 2,1% 3,5% 100,0
%
Volevbol n 8 12 0 4 4 2 3 3 36
y % | 22,2% | 33,3% 0,0% 111% | 11,1% | 5,6% 8,3% 8,3% 100,0
%

Calismanin kapsaminda incelenen spor haberleri mecralarinda yer alan spor
dallarina iliskin siralama Ek-4’de yer verilmistir. Buna goére Ek-4’de analizi yapilan
spor dallar1 icerisinde “Futbol”, “Basketbol” ve “Voleybol” incelenen mecralarda en
sik yer alan spor dallar1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu nedenle ¢alismanin spor
dallar1 kisminda temsilen “Futbol”, “Basketbol” ve “Voleybol” analiz ve
coziimlemesinde yer alacaktir. Ayrica Ek-4’de yer alan analize gore “Futbol” spor

dallar1 arasinda en basat konumda bulunmaktadir.

Incelenen mecralarda haber konusu olarak spor dallarinin dagilimina iligkin
veriler Tablo 2’de goriilmektedir. Spor dallarinin incelenen mecralara gore
dagilimina bakildiginda anlamli bir iliski saptanmistir. Calisma kapsaminda
incelenen mecralarda yer alan haberlerde spor dali olarak futbol, en sik Fotomag
gazetesinde 329 kez (%21,0) konu olmustur. Tablo:2’de gdsterilen verilere gore spor
dali olarak haberlerinde futbola yer veren mecralar sirasiyla; Fotomag¢ 329 kez
(%21,0), Fanatik 248 kez (%15,9), A Spor 215 kez (%13,8), Sporx 203 kez (%13,0),
Ajansspor 191 kez (%12,2), TRT Spor 166 kez (%10,6), Beinsports 122 kez (%7,8),
Sahadan 89 kez (%5,7) yer almaktadir. Geleneksel mecra arasinda yer alan Fotomag
ve Fanatik spor dali olarak futbola genis bir yer verdigi goriilmektedir. Yine tematik
spor kanallar1 da diger spor dallarina gore futbola daha fazla siire ayirmistir. Yeni
medya olarak anilan internet spor sitelerinde de tablo2’ye gore futbol haberlerine
daha fazla yer verilmis olmasina ragmen geleneksel medya mecralarina oranla spor
dali olan basketbol haberleride genis yer almistir. Bunun nedeni futbolun daha

biiylik bir kitleye sahip olmasi rol oynarken ayrica televizyon kanallarinin haber
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stirelerinin simirliligl, gazetelerin de sayfa siitun sinirliligindan kaynaklanmaktadir.
Spor haber sitelerinin gelencksel medya araglarinda oldugu gibi bir siire ya da sayfa
sinirlandirmas1  olmadigindan dolay1 diger spor dallarina daha sik yer

verebilmektedir.

Spor dali olarak basketbol haberleri tablo2’de gosterildigi gibi en fazla
Sporx’de 45 kez (%31,5) yer verilmistir. Ajansspor’da 30 kez (%21,0), Sahadan’da
10 kez (%7,0) basketbol haberleri saptanmistir. Televizyon spor kanallar1 igerisinde
A Spor, basketbol haberlerine 17 kez (%11,9), TRT Spor 3 kez (%2,1), Beinsports 5
kez (%3,5) konu edindigi gozlemlenmektedir. Gazeteler incelendiginde ise Fanatik
18 kez (%12,6), Fotomag 15 kez (%10,5) basketbolu konu edinmistir. Televizyon ve
gazetede olan yukarida bahsettigimiz smirliliklar nedeniyle spor sitelerinde

basketbola daha fazla yer verildigi tekrar goriilmiis oldu.

Spor dali olarak voleybolun incelenen mecralarda dagilimi incelendigi zaman
haber olarak en sik yer veren Fotomag oldugu saptanmustir. Voleybol ikinci olarak en
cok Fanatik'te 8 kez (%22,2) goriilmiistiir. Gazeteleri yeni medya icerisinde yer alan
spor siteleri takip etmistir. Buna gére Ajansspor 4 kez (%11,1), Sporx 4 kez (%11,1)
saptanmigken Sahadan’da hi¢ voleybol haberlerine rastlanilmamistir. Televizyon
spor haberlerine bakildig1 zaman ise birbirine yakin oranlarin hakim oldugu
goriilmektedir. Voleybolu haberlerinde A Spor 2 kez (%5,6) konu ederken, TRT

Spor ve Beinsports’da yalnizca 3 kez (%8,3) konu edilmistir.

Spor dallarinin incelenen mecralar igerisinde durumuna genel olarak
bakildiginda futbolun ezici bir {stiinliikte konu oldugu goriilmektedir. Basketbol
haberleri futbolu hemen arkasinda takip etse bile futbolun epey gerisinde kalmistir.
Voleybol ve diger spor dallar1 neredeyse incelenen spor mecralari igerisinde ¢ok

kiigiik bir oranda kendilerine yer edinebilmislerdir.

Calisma kapsaminda yer alan haberlerde hem yerli hem de yabanci takimlar
incelenmistir. Sinirlilik agisindan incelenen mecralara gore takimlarin dagilimi Siiper
Lig takimlar1 olarak sinirli tutulmustur. Haberlerin incelenme dénemi hem lig hem

de milli maglarin oynandig1 doneme denk geldiginden dolayr Tiirkiye A Milli Futbol
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Takimi’da bunlarin arasina eklenmistir. Normal siiregte 18 takimin yer aldig: Siiper
Lig’de Koronaviriis (Covid-19) salgini1 nedeniyle Siiper Lig 2020-2021 Sezonunda

21 takim miicadele etmistir.

Stiper Lig takimlarinin incelenen mecralarda haber olarak yer aldigi siralama
Ek-5’te yer almaktadir. Ek-5’te yer alan siralama verilerine gore adi1 gegen siiper lig
takimlar1 igcerisinde en fazla haberi yapilan “Fenerbahge”, “Galatasaray”, “Besiktas”,
“Trabzonspor” ve “Milli Takim”mn incelenen mecralarla ile karsilastirilmas1 Tablo

3’de gosterilmistir.

Tablo 3: Adi Gegen Siiper Lig Takimlarimin Incelenen Mecralara Gére Dagilhim

Fanatik | Fotomag | Sahadan | Ajansspor | Sporx | A Spor | TRT Spor | Beinsports | Total

Fenerbahce | N 45 61 9 32 26 45 26 18 262
% | 17,2% | 23,3% 3,4% 12,2% 9,9% | 17,2% 9,9% 6,9% 100,0%

Galatasaray | n 45 49 6 38 31 35 18 20 242
% | 18,6% | 20,2% 2,5% 157% | 12,8% | 14,5% 7,4% 8,3% 100,0%

Besiktas n 41 65 7 24 33 32 18 15 235
% | 17,4% | 27,7% 3,0% 10,2% | 14,0% | 13,6% 7,7% 6,4% 100,0%
Trabzonspor | N 38 48 6 12 13 23 9 5 154
% | 24,7% | 31,2% 3,9% 7,8% 8,4% | 14,9% 5,8% 3,2% 100,0%

Milli Takim n 15 22 10 8 18 25 32 23 153
% | 9,8% 14,4% 6,5% 5,2% 11,8% | 16,3% 20,9% 15,0% 100,0%

Incelenen mecralar ile haberlerde adi gegen Siiper Lig takimlari arasinda
istatiksel olarak anlamli bir iliski saptanmustir. Incelenen mecralarin geneline
bakildiginda Ek-5 ve Tablo 3 de yer alan verilere gore Fenerbahge en sik yinelenen
haber olarak goriilmektedir. Fenerbahge’yi sirasiyla Galatasaray, Besiktas,
Trabzonspor ve Milli Takim takip etmektedir.  Tablo 3’e¢ gore; Fotomag
Fenerbahge’ye 61 kez (%23,3), Galatasaray’a 49 kez (%20,02), Besiktag’a 65 kez
(%27,7), Trabzon’a 48 kez (%31,2) yer vermis ve incelenen diger mecralara kiyasla
aralarinda da en ¢ok yer veren olarak goriilmektedir. Fanatik gazetesinde yer alan
haberlere gore Fenerbahg¢e ve Galatasaray'a 45 kez yer almis, Besiktas 41 kez
(%17,4), Trabzonspor’un 38 kez (%24,7) haberi yapilmistir.

Spor sitelerine bakildiginda Tablo:3’lin verilerine gore Ajansspor’da
haberlerde en sik yer alan takim Galatasaray 38 kez (%15,7) goriilmektedir.
Galatasaray’1 sirasiyla; Fenerbahge 32 kez (%12,2), Besiktas 24 kez (%10,2),
Trabzonspor 12 kez (%7,8) haber olarak takip etmistir. Sporx’de, Besiktas 33 kez
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(14,0) yer alarak en fazla haberi yapilan takim olmustur. Galatasaray 31 kez
(%12,8), Fenerbahce 26 kez (%9,9), Trabzonspor 13 kez (%8,4) haber konusu olarak
yer almistir. Sahadan’a bakildiginda Fenerbahce’ye 9 kez yer verilmistir.
Fenerbahge’yi Besiktas 7 kez yer alarak takip etmistir. Galatasaray ve Trabzon ise
esit oranda 6 kez haber olarak yer almistir. Bagka bir deyisle Tablo:3 incelendiginde
farkli spor sitelerinde Besiktas, Galatasaray, Fenerbah¢e en c¢ok haberi yapilan

takimlardan olmustur. Bu takimlari ise Trabzonspor takip etmistir.

Televizyon spor kanallarina genel bakildiginda Tablo:3’e goére A Spor
Fenerbahge’ye en fazla haber konusu olarak yer veren kanal olmustur. Tablo:3’ e
gore A Spor’da takimlarin dagilimi sirasiyla; Fenerbahge 45 kez (%17,2),
Galatasaray 35 kez (%14,5), Besiktas 32 kez (%13,6), Trabzonspor 23 kez (%14.9)
gosterilmektedir. TRT Spor’da ise Fenerbahge 26 kez haberlerde yer alarak en fazla
haberi yapilan takim olarak saptanmistir. Fenerbahge’yi Galatasaray ve Besiktas 18
kez, Trabzonspor 9 kez haber konusu olarak takip etmistir. Beinsports, diger spor
kanallarina kiyasla en fazla haberlerinde Galatasaray’a yer vermistir. Beinsports’da

haber konusu olan Galatasaray’1, Fenerbahge, Besiktas ve Trabzonspor takip etmistir.

Incelenen mecralara tek tek bakildiginda Fenerbahge, Galatasaray ve Besiktas
haberlerinin oranlar1 birbirine yakin sekilde yer alirken Trabzonspor’un haber oram
daha geride kalmaktadir. Bu oranin incelenen spor gazetelerinde birbirine yakin
olmast 4 takima da ayr1 tam sayfalarda yer verilmesinden kaynaklidir. Spor
kanallarinda Besiktas, Fenerbahce, Galatasaray takimlarinin haber oranlar1 birbirine
yakin seyrederken Trabzon bu oranlarin goriilebilir farkla gerisinde kalmistir. Spor
sitelerinde ise Trabzonspor’un haber oran1 Besiktas, Fenerbahce ve Galatasay’a gore
Sahadan’da yakin yakin oranlardayken Sporx ve Ajanssporda farkli yer almaktadir.
Bu durumun genel sebebi Besiktas, Fenerbahge ve Galatasaray takimlarinin taraftar

kitlesinin daha biiyiik olmasindan kaynaklanmasidir.

Caligma kapsaminda Milli Takim’in en sik haberlerinin yer aldigi mecra TRT
Spor olmustur. TRT Spor’un devlet kanali olmas1 bu sonucun ortaya konulmasinda
onemli rol oynamaktadir. Tablo:3’e gore TRT Spor’dan sonra Milli Takim
haberlerine sirasiyla; A Spor 25 kez (%16,3), Beinsports 23 kez (%]15,0) Fotomag
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22 kez (%14,4), Sporx 18 kez (%11,8), Fanatik 15 kez (%9,8), Sahadan 10 kez
(%6,5), Ajansspor 8 kez (%5,2) yer almistir. Buna gore Milli Takim haberlerinin en
fazla yer aldigi mecranin televizyon oldugunu sdylemek yanlis olmayacaktir.
Televizyonu ise gazeteler takip etmekte ve internet sitelerinde ise daha az yer
almistir. Bagka bir deyisle Milli Takim’in haber olarak en fazla yer buldugu mecra

geleneksel medyadir.

Tablo 4: Adi Gecen Kisilerin Incelenen Mecralara Gore Dagilimi

Fanatik | Fotoma¢ | Sahadan | Ajansspor | Sporx | A Spor | TRT Spor | Beinsports Total

Sporcu n 182 200 65 142 152 140 94 61 1036
% | 17,6% 19,3% 6,3% 13,7% 14,7% | 13,5% 9,1% 5,9% 100,0%

Teknik Direktor n 68 99 25 65 74 60 64 50 505
% | 13,5% 19,6% 5,0% 12,9% 14,7% | 11,9% 12,7% 9,9% 100,0%

Baskan/Y6netim Kurulu | N 42 42 13 30 35 28 17 18 225
/ Y 6netici % | 18,7% 18,7% 5,8% 13,3% 15,6% | 12,4% 7,6% 8,0% 100,0%

Adi1 gecen kisilerin mecralara gére dagilimina gegmeden once tablo 4’e genel
bakildiginda haberlerde adi en sik gegen kisilerin “Sporcu”lar oldugu goriilmektedir.
Sporcularin ardindan “Teknik Direktor” ve “Baskan/Yonetim Kurulu/Yonetici”
isimleri yer almigtir. Tablo 1°de yer alan verilere gore haber kaynaklari arasinda
“birincil kaynak™ haberlerin oraninin yiiksek oldugu saptanmaistir. Tablo 4’de birincil
haber kaynaklar1 arasinda kisiler dnemli haber aktorleri arasindadir. Bu nedenle

kisilerinde mecralara gore dagiliminin incelenmesi ¢calisma i¢in gerekli goriilmiistiir.

Haberlerde yer alan “Sporcu, “Teknik Direktor” isimlerinin en sik gectigi
mecra Tablo:4lin  verilerine gore Fotoma¢ olurken, “Bagkan/Yonetim
Kurulu/Yonetici” isimlerinin yer aldigi haberlerin ise Fanatik ve Fotomag’ta esit
oldugu saptanmistir. Tablo 4’e gore haberde yer alan sporcularin incelenen mecralara
gore dagilimi sirastyla su sekildedir; Fotomag 200 kez (9%19,3), Fanatik 182 kez
(%17,6), Sporx 152 kez (%14,7), Ajansspor 142 kez (%13,7), A Spor 140 kez
(%13,5), TRT Spor 94 kez (4,1), Sahadan 65 kez (%6,3), Beinsports 61 kez (%5,9).

Adi gecen kisiler igerisinde teknik direktoriin incelenen mecralara gore
dagilimi Tablo 4’lin verilerine gore; Fotomag 99 kez (%19,6), Fanatik 68 kez
(%13,5), Sporx 74 kez (%14,7), Ajansspor 65 kez (%12,9), TRT Spor 64 kez (12,7),
Beinsports 50 kez (%9,9), Sahadan 25 kez (%5,0) yer aldig1 goriilmektedir.
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Incelenen mecralarin  haberlerinde Baskan/Yénetim  Kurulu/  Yénetici
seceneginin dagilimi Tablo 4’ gore; Sporx 35 kez (%15,6), Ajansspor 30 kez
(%13,3), A Spor 28 kez (%12,4), Beinsports 18 kez (%8,0), Fanatik ve Fotomag 13

42 kez (%18,7) gortilmektedir.

Tablo 5: Militarist Kavramlarin incelenen Mecralara Gére Dagilim

Fanatik | Fotomag¢ | Sahadan | Ajansspor | Sporx | A Spor | TRT Spor | Beinsports | Total
Miicadele Etmek n 15 11 0 8 15 10 7 4 70
% | 21,4% | 15,7% 0,0% 11,4% | 21,4% | 14,3% 10,0% 5,7% 100,0%
Tek Yol Zafer/Zafer | N 11 13 0 0 2 8 7 0 41
% | 26,8% | 31,7% 0,0% 0,0% 4,9% | 19,5% 17,1% 0,0% 100,0%
Hirs/Azim/Inat n 8 6 1 4 7 1 1 3 31
% | 25,8% | 19,4% 3,2% 129% | 22,6% | 3,2% 3.2% 9,7% 100,0%
Savas/Savasmak n 1 7 8 8 4 1 0 2 21
% | 4,8% 33,3% 14,3% 143% | 19,0% | 4,8% 0,0% 9,5% 100,0%
Tehlike n 3 3 2 3 2 3 1 1 18
% | 16,7% | 16,7% 11,1% 16,7% | 11,1% | 16,7% 5,6% 5,6% 100,0%

Calisma kapsaminda nefret sdyleminin bir insasi niteliginde olan militarist
kavramlarinda saptanmasi gerekli goriilmiistiir. Bu nedenle yapilan arastirmada
incelenen haberlerde 25 militarist kavrama rastlanmistir. Bu kavramlar Ek-6’da
ayrintili olarak yer almaktadir. Ek-6’da gosterilen kavramlardan en sik yinelenen 5
kavram ¢oklu karsilastirma ¢oziimlemesine dahil edilmistir. Buna gore ‘“Miicadele
Etmek”, “Tek Yol Zafer/Zafer”, “Hirs/Azim/Inat”, “Savas/Savasmak”, “Tehlike”
kavramlarinin incelenen mecralara gore dagilimina iliskin veriler Tablo-5’de yer

almaktadir.

Incelenen mecralar ile militarist kavramlar arasinda istatistiksel olarak anlamli
bir iliski saptanmistir. Tablo 5’e gore; “Miicadele Etmek” kavrami incelenen
haberlerde toplamda 70 kez ge¢mistir. Kavramin incelenen mecralara gore
dagilimina bakildiginda Fanatik ve Sporx’de 15 kez, Fotomag’ta 11 kez, A Spor’da
10 kez, Ajansspor’da 8 kez, TRT Spor’da 7 kez, Beinsports’da 4 kez kullanilmistir.
Sahadan’da ise hi¢ rastlamlmamustir. Ikinci en sik kullanilan kavram “Tek Yol
Zafer/Zafer” incelenen mecralarin haberlerinde kullanimina bakildiginda ise
sirastyla; Fotomag’ta 13 kez (%31,7), Fanatik’de 11 kez (%26,8), A Spor’da 8 kez
(%19,5), TRT Spor’da 7 kez (%17,1), Sporx’de 2 kez (%4,9) kullanilmistir.

Sahadan, Ajansspor ve Beinsports’da bu kavrama hi¢ rastlanilmamistir. En sik
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yinelenen iiciincii kavram “Hirs/Azim/Inat”kavrami1 da Fanatik’de 8 kez (%25,8),
Sporx’de 7 kez (%22,6), Fotomag’ta 6 kez (%19,4), Ajansspor’da 4 kez (%12.9),
Beinsports’da 3 kez (%9,7), Sahadan, A Spor ve Trt Spor’da ise 1 kez (%3.2)
kullanilmistir. Dordiincti kavram “Savas/Savasmak” ise Fotomag’ta 7 kez (%33,3),
Sporx’de 4 kez (%19,0), Sahadan ve Ajansspor’da 3 kez (%14,3), Beinsports’da 2
kez (%9,5), Fanatik ve A Spor’da 1 kez (%4,8), TRT Spor’da ise hic
kullanilmamuistir. Besinci militarist kavram olan “Tehlike” ise Fanatik, Fotomag,
Ajanspor, A Spor’da 3 kez (%16,7), Sahadan ve Sporx’de 2 kez (%11,1), TRT Spor
ve Beinsports’da 1 kez (%5,6) kullanilmstir.

Militarist kavramlarin tablo 5’e gore genel dagilimina bakildiginda en fazla
kullanildigt mecra geleneksel medya igerisinde yer alan gazetelerin oldugu
goriilmektedir. Fakat geleneksel medya icerisinde yer alan televizyon kanallarinda
militarist kavram kullanimina daha az rastlanmistir. Baska bir ifadeyle spor siteleri
ve spor kanallarinin militarist kavram dagilimina bakildiginda birbirine yakin oranlar

saptanmistir.

Tablo 6: Ulusal Sembol ve Kavramlarinin incelenen Mecralara Gore Dagilimi

Fanatik | Fotomag | Sahadan | Ajansspor | Sporx | ASpor | TRTSpor | Beinsports | Total
Milli n 16 18 10 9 20 28 22 26 149
Takim/AMilliTakim % 10,7% 12,1% 6,7% 6,0% 13,4% | 18,8% 14,8% 17,4% | 100,0%
Tiirkiye/ n 5 3 2 10 17 9 12 7 65
Ulkemiz/Tiirk % 7,7% 4,6% 3,1% 15,4% | 26,2% | 13,8% 18,5% 10,8% | 100,0%
AyYildiz - n| 10 10 4 1 5 7 12 15 64
AyYildizlilar %| 15,6% 15,6% 6,3% 1,6% 7,8% | 10,9% 18,8% 23,4% | 100,0%
MilliSporcu n 10 2 8 7 19 5 4 6 56
/Oyuncu % 17,9% 3,6% 5,4% 125% | 33,9% | 8,9% 7,1% 10,7% | 100,0%
Tiirk sporu/futbolu n 3 1 4 6 13 6 2 1 36
/basketbolu % 8,3% 2,8% 11,1% 16,7% | 36,1% | 16,7% 5,6% 2,8% 100,0%

Caligmanin kapsaminda incelenen bir diger kavram ise ulusal sembol ve
kavramlar1 olmustur. Incelenen haberlerde 17 ulusal kavram ve sdz dizimine
rastlanmistir. Bu kavramlar sirasiyla Ek-7’de gosterilmistir. Incelenen mecralarin
ulusal sembol ve kavramlarla karsilastirilmasi yapilirken Ek-7’de yer alan 17
kavramdan en sik yinelen 5 kavram almmistir. Tablo 6’da “Milli Takim/ A Milli
Takim”, “Tiirkiye/Ulkemiz/Tiirk”>, “Ay  Yildiz- Ay Yildizhilar”, “Milli
Sporcu/Oyuncu”, “Tiirk sporu/futbolu/basketbolu” olarak sirayla gosterilmistir
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Ulusal sembol ve kavramlarinin incelenen mecralara gore dagilimina
bakildiginda istatiksel olarak anlamli bir iliski saptanmistir. Tablo 6’nin verilerine
gore incelenen haberlerde en sik gegen kavram olan “Milli Takim/A Milli Takim”
kavrammim A Spor’da 28 kez (%18,8) kullanildig1 saptanmustir. Ikinci kavram
“Tiirkiye/Ulkemiz/Tiirk” kavrammin dagilimma bakildiginda en ¢ok Sporx’de 17
kez (%26,2) ile kullanilmustir. Ugiincii kavram “Ay Yildizlilar- Ay-Yildiz”
Beinsports’da 15 kez (%23,4) kullanilmistir. Dordiincii  kavram  “Milli
Sporcu/Oyuncu” ise fazla Sporx’de 19 kez (%33,9) kullanilmustir. Incelenen
haberlerde en c¢ok yinelenen besinci kavram “Tiirk sporu/futbolu/basketbolu”

kavrami yine en ¢ok Sporx’de 13 kez (%36,1) gecmistir.

Gazetelerde yer alan ulusal sembol ve kavramlar incelenen diger mecralara
gore daha az kullanildig: rahatlikla goriilmektedir. Spor siteleri ve spor kanallarinin
ulusal sembol ve kavramlarina bakildiginda ise genel anlamda birbirine yakin bir
dagilim s6z konusudur. Fakat spor kanallar1 arasinda bir yandan da kamu televizyonu
olarak gortinen TRT Spor’un diger kanallara goére ulusal sembol ve kavramlarin

yogunlugu kismen daha azdir.

Incelenen mecralar kendi iclerinde tek tek ele alindiginda ise Sporx’in ulusal
sembol ve kavramlarinin en fazla kullanildigi mecra oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Oncelikle televizyon spor kanallar1 olmak iizere spor siteleri igin de

ulusal miisabakalarin, sportif basarilarin ¢ekici goriildiigli sonucuna varabiliriz.

Tablo 7: Ekonomi Kavramlarinin Incelenen Mecralara Gore Dagihm

Fanatik | Fotomag | Sahadan | Ajansspor | Sporx | ASpor | TRTSpor | Beinsports | Total

S6zlesme/Kontrat | N 31 29 12 31 34 22 19 9 187

%| 16,6% 15,5% 6,4% 16,6% | 182% | 11,8% 10,2% 4,8% 100,0%
Kiralik/Kiralama | N 19 33 6 15 20 8 4 2 107

%| 17,8% 30,8% 5,6% 14,0% | 18,7% | 7,5% 3,7% 1,9% 100,0%
Para/Ucret/Maas n 13 22 5 16 18 14 8 2 98

%| 13,3% 22,4% 5,1% 16,3% | 18,4% | 14,3% 8,2% 2,0% 100,0%
Teklif n 14 18 5 10 25 14 6 4 96

%| 14,6% 18,8% 5,2% 10,4% | 26,0% | 14,6% 6,3% 4,2% 100,0%
Odeme n 9 12 4 12 13 6 7 3 66

%| 13,6% 18,2% 6,1% 182% | 19.7% | 9,1% 10,6% 4,5% 100,0%

Calismada incelenen mecralarin haberlerinde yer alan ekonomi kavramlarinin

dagilimi da arastirilmistir. Arastirma kapsaminda incelenen haberlerde 32 ekonomi
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kavramina rastlanmistir. Bu kavramlar Ek-8’de ayrintili olarak gosterilmektedir.
Ekonomi kavramlar1 arasinda en sik kullanilan bes kavram c¢oklu karsilastirmaya
dahil edilmistir. Bu kavramlar sirasiyla; “Sozlesme/Kontrat”, “Kiralik/Kiralama”,
“Para/Ucret/Maas”, “Teklif’, “Odeme™ olarak yer alir. Kavramlarin, incelenen

haberlere gore dagilimi1 Tablo 7°de gdsterilmektedir.

Ekonomi kavramlarinin incelenen mecralara gore dagilimina bakildiginda
istatiksel olarak anlamli bir iligki saptanmistir. Tablo 7°de yer alan verilere gore;
Incelenen haberlerde en sik yinelenen ekonomi kavraminin “Sézlesme/Kontrat”
kavrami oldugu goriilmektedir. Kavram, Sporx’de 34 kez (%18,2) karsilasilmaktadir.
Ajansspor ve Fanatik’de 31 kez (%16,6), Fotomag’ta 29 kez (%15,5) A Spor’da 22
kez (%11,8), TRT Spor’da 19 kez (%10,2), Sahadan’da 12 kez (%06.4) ve
Beinsports’da 9 kez (%4,8) kullanilmustir. Ikinci olarak en sik kullanilan kavram
“Kiralik/Kiralama”, sirastyla; Fotomag’ta 33 kez (%30,8), Sporx’de 20 kez (%18,7),
Fanatik’de 19 kez (%17,8), Ajansspor’da 15 kez (%14,0) A Spor’da 8 kez (%7,5),
Sahadan’da 6 kez (%5,6), TRT Spor’da 4 kez (%3,7) ve Beinsports’da 2 kez (%1,9)
kullanilmistir. Uciincii stk kullanilan kavram olan ve bir is giiciiniin karsihig: ile
alman ya da kazanilan “Para/Ucret/Maas” ifadesi , Fotomag’ta 22 kez (%22.4),
Sporx’de 18 kez (%18.,4), Ajansspor’da 16 kez (%16,3), A Spor’da 14 kez (%14,3),
Fanatik’de 13 kez (%13,3), TRT Spor’da 8 kez (%8,2), Sahadan’da 5 kez (%5,1) ve
Beinsports’da 2 kez (%2.0) rastlanmistir. Dordiinci kavram “Teklif” ekonomi
anlagsmalarin1 inceleme ya da kabul etmek icin ilk basamagi ifade etmektedir.
Teklif’in incelenen mecralar arasinda dagilimi sirasiyla; Sporx’de 25 kez (%26,0),
Fotomac’ta 18 kez (%18,8), Fanatik ve A Spor’da 14 kez (%14,6), Ajansspor’da 10
kez (9%10,4) TRT Spor’da 6 kez (%6,3), Sahadan’da 5 kez (%?5,2), Beinsports’da
kez (%4,2) kullanilmistir. Besinci ekonomi kavrami “Odeme” ifadesi, Sporx’de 12
13 kez (%19,7), Fotomag ve Ajansspor’da 12 kez (%18,2), Fanatik’de 9 kez (%13.,6),
TRT Spor’da 7 kez (%10,6), A Spor’da 6 kez (%9,1), Sahadan’da 4 kez (%6,1),
Beinsports’da 3 kez (%4,5) kullanilmistir.

Ekonomi kavramlarinin genel dagilimina baktigimizda yeni medya olarak ele

alman spor sitelerinde daha fazla yer almistir. Baska bir ifadeyle ekonomi
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kavramlarinin yogunlugunun spor sitelerinde oldugu goriilmektedir. Televizyon
kanallar1 ekonomi kavramlarina en az yer veren mecra olarak saptanmustir.
Beinsports haberlerinde ekonomi kavramlarina en az yer veren mecra olarak

karsimiza ¢ikmasi ise ilging bir sonug olarak goriilmektedir.

Tablo 8: Argo Kavramlarin incelenen Mecralara Gore Dagilimi

Fanatik | Fotomag | Ajansspor | Sporx Total

Mahvetmek/Mahvederim |N 0 0 0 1 1
%| 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 100,0%

Sallanmak/Sallantyor n 0 0 0 1 1
%| 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 100,0%

Kaginmak/Kaginiyor n 0 0 0 1 1
%| 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 100,0%

Ukalalik n 1 0 0 0 1
%| 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Kahpe n 0 0 0 1 1
%| 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% | 100,0%

O...pu n 0 0 0 1 1
%| 0,0% 0,0% 0,0% 100,0 | 100,0%

SerefsizKopekler n 0 0 1 0 1
%| 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%

1 e n 0 2 0 0 2
KokSoktirmek % 00% | 1000% | 0,0% 0,0% | 100,0%

Calisma c¢ergevesinde ele alman argo kavramlar nefret sOyleminin
yayillmasinda tetikleyici bir unsurdur. Bu nedenle ¢alisma kapsaminda incelenen
mecralarin haberlerinde yer alan argo kavramlarin dagilimi incelenmistir. Tablo 8’in
verilerine baktigimizda en sik yinelenen argo kavramin “Kok Soéktirmek™ oldugu
gorilmektedir. “Kok Soktiirmek” kavrami Fotomag’ta 2 kez kullanilmstir.
“Mahvetmek/Mahvederim”, “Sallanmak/Sallaniyor”, “Kasinmak/Kasintyor”,
“Kahpe”, “O...pu” ifadeleri 1’er kez Sporx’in haberlerinde ge¢mistir. “Serefsiz

Kopekler” Ajansspor’da 1 kez, “Ukalalik” Fanatik’de 1 kez kullanilmistir.

Tablo 8 verilerine gore haberlerinde en sik argo kavram gecen mecranin Sporx
oldugu goriilmektedir. Yeni medya olarak anilan spor sitelerinde haber dilinin daha
rahat oldugu sdylenebilir. Spor kanallarinda yer alan haberlerde hi¢ argo kavrama
rastlanilmadig icin tabloda yer verilmemistir. Spor haberlerinin canli yayin olarak
aktarilmas1 ve RTUK denetiminin sdz konusu olmasi argo kavramlarin

rastlanilmamasinda etken oldugu sdylenebilir.
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3.1.2 Haber Kaynaklarimin Kaynaklarla Karsilastirilmasi

Daha o6nce Tablol’de belirtilen haber kaynaklarinin  “Militarist
Kavramlar”,”Ulusal Sembol Kavramlar”, “Ekonomik Kavramlar’, ve “Argo

Kavramlar” ile ¢oklu karsilagtirilmasi bu baslik altinda incelenecektir.

Tablo 9: Militarist Kavramlarin Haber Kaynaklarina Gore Dagilim

Sosyal

Birincil Ozel | Belirtilmeyen Baska Kitle
Kaynak | Haber Kaynak Medy? Iletisim Araclari Vil
Kaynagi
Miicadele n 27 28 2 0 13 70
Etmek g
me %1 386% | 40,0% 2.9% 0,0% 18,6% o0
Tek yol n 4 25 6 0 6 41
fer/zafer |9
zaferfzafer | %) gg06 | 610% |  14,6% 0,0% 14,6% 1000
Hurs/Azim/ | 8 12 4 0 7 31
Inat 9
e A 258% | 387% 12,9% 0,0% 22,6% 1%2'0
Savay/ n 7 4 1 0 9 21
E 100,0
Savagmak 333% | 19,0% 4,8% 0,0% 42,9% %
n 3 8 0 1 6 18
Tehlik g
e 1% 16,706 | 44,4% 0,0% 5,6% 33,3% 100

Herhangi bir amaca ulasabilmek adina ortaya konulan ¢aba, savasimi ifade
eden kavram “Miicadele Etmek” kavraminin en fazla kullanildigi kaynagin 6zel
haber kaynagi oldugu goriilmektedir. Tablo 9’un verilerine gore “Miicadele Etmek”
ifadesi 6zel haberlerde 28 kez (%40,0), birincil kaynakta 27 kez (%38,6), baska kitle
iletisim araglarinin kaynak olarak gosterildigi haberlerde 13 kez(%18,6) kaynag:
belli olmayan belirtilmeyen kaynak olarak yer alan haberlerde 2 kez (%2,9),
kullanilmistir. Haberlerde en sik yinelenen ikinci militarist kavram “Tek yol
zafer/Zafer” kavrami, 6zel haber kaynaginda 25 kez (%61,0), birincil kaynakta 4 kez
(%9,8), belirtilmeyen kaynak ve baska kitle iletisim kaynaginda 6 kez (%14,6)
kullanilmis, sosyal medya kaynaginda ise hi¢ yer almamustir. Ugiincii militarist
kavram “Hirs/Azim/Inat” ifadesi, Ozel Haberde 12 kez (%38,7), birincil kaynakta 8
kez (%25,8), baska kitle iletisim araclarinda 7 kez (%22,6), belirtilmeyen kaynakta 4
kez (%12,9) kullanilmistir ve bu kavrama sosyal medya kaynaginda

rastlanilmamistir. Dordiincii kavram “Savas/Savasmak™ ifadesi, baska kitle iletisim
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araglarmin kaynak olarak gosterildigi haberler 9 kez (% 42,9), birincil kaynakta 7
kez (33,3), 6zel haberde 4 kez (%19,0), belirtilmeyen kaynakta 1 kez (%#4,8)
kullanmistir. sosyal medya kaynagi olan haberlerde ise goriilmemistir. Besinci
kavram “Tehlike” 6zel haber kaynaginda 7 kez (%44.,4), baska kitle iletisim
araglarinda 6 kez (%33,3), birincil kaynakta 3 kez (%16,7), sosyal medya kaynaginda

1 kez (%5,6) kullanilmistir. belirtilmeyen haber kaynaginda ise rastlanilmamaistir.

Ozel Haber; Muhabir ya da kurumun kendi cabasiyla hazirladigi belirli
kaynaklara dayanan, genellikle haberi yapan muhabirin ya da kanalin séylemini
iceren haber tiirii olarak ifade edebilmektedir. Militarist kavramlarin kaynagi 6zel
haber olan haberlerde yogunlukta oldugu gozlemlenmektedir. Baska bir ifadeyle
militarist kavramlarin 6zel haberlerde yogun olmasi muhabir ya da kanalin
sOyleminin yansimasidir. Bu da haberlerin daha objektiflikten uzak ve izafi olusunun

gostergesidir.

Militarist kavramlarin en fazla yogunluk kazandigi kaynak ise birincil kaynak
olmustur. Birincil kaynak; Haberin dogrudan ilk kaynak tarafindan ifade edildigi
sekilde yer almasimi igerir. Birincil kaynak olarak g¢alismada sporcular, teknik
direktorler, yoneticiler gibi kaynaklar olarak kullanilmistir. Bu tanima gore ifade
edecek olursak On planda olan ve Kitleleri etkileyebilen sporcular, teknik adamlar,
yoneticiler militarist kavramlara yer vererek nefret sdyleminin ingasina temel

olusturturmakta ve biz — 6teki olarak ayristirmaya sebebiyet vermektedir.

Calismanin ilging bir sonucu olarak sosyal medya hesaplarindan yapilan
paylasimlarin kaynak olarak kullanildigi haberlere bakildiginda militarist kavram

dagiliminin en az oldugu goriilmektedir.
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Tablo 10: Ulusal Sembol ve Kavramlarin Haber Kaynaklarina Gére Dagilimi

Birincil Ozel Belirtilmeyen S [Effien LGty
Kaynak Haber Kaynak MEdy? lletisim
Kaynagi Araglar Total

Milli Takim/ n 63 60 5 1 20 149
A Milli Takim % 42,3% 40,3% 2,4% 1,6% 13,4% 100,0%
Tiirkiye/ n 34 18 1 0 12 65
Ulkemiz/Tiirk % 52,3% 27,7% 1,5% 0,0% 18,5% 100,0%
Ay Yildiz- n 18 40 0 1 5 64
Ay Yildizlilar % 28,1% 62,5% 0,0% 1,6% 7,8% 100,0%
Milli Sporcu n 12 16 4 5 19 56
/Oyuncu % 21,4% 28,6% 7,1% 8,9% 33,9% 100,0%
Tiirk sporu/futbolu n 14 3 0 1 18 36
/basketbolu % 38,9% 8,3% 0,0% 2,8% 50,0% 100,0%

Calisma kapsaminda ele alinan ulusal sembol ve kavramlarin haber
kaynaklarina gore dagiliminda istatiksel olarak anlamli bir iliski saptanmistir. Tablo
10’un verilerine goére en sik yinelenen ulusal sembol ve kavramlardan “Milli
Takim/A Milli Takim” ifadesi birincil kaynakta 63 kez (%42,3), 6zel haber
kaynaginda 60 kez (%40,3), baska kitle iletisim araglarinda 20 kez (%13,4),
belirtilmeyen kaynakta 5 kez (%2,4), sosyal medya kaynaginda 1 kez (%1,6)
kullanilmustir. Ikinci kavram “Tiirkiye/Ulkemiz/Tiirk” ifadesi birincil kaynakta 34
kez (%52,3), 6zel haber kaynaginda 18 kez (%27,7), baska kitle iletisim araglarinda
12 kez (%18,5), belirtilmeyen kaynakta 1 kez (%]1,5) kullanilmistir. Sosyal medya
kaynaginda hi¢ karsilasilmamstir. Ugiincii kavram “Ay Yildiz- Ay Yildizlilar”
ifadesinin en sik yer aldigi kaynaklar sirasiyla; 6zel haber kaynaginda 40 kez
(%62,5), birincil kaynakta 18 kez (%28,1), baska kitle iletisim arac1 kaynaginda 5
kez (%7,8), sosyal medya kaynaginda 1 kez (%1,6) kullanilmig belirtilmeyen
kaynakta ise hi¢ kullanilmamigtir. Haberlerde “Milli sporcu/oyuncu” kavraminin en
stk yinelendigi kaynak, bagka kitle iletisim araglarinin kaynak olarak gosterildigi
haberlerdir. En az ise belirtilmeyen kaynak ve sosyal medya kaynagi igerisinde
kullanilmistir. Besinci kavram “Tiirk sporu/futbolu/ basketbolu™ ifadesi, bagka kitle
iletisim araglarinda 18 kez (%50,0), birincil kaynakta 14 kez (%38,9), 6zel haberde 3
kez (%8,3), sosyal medya kaynaginda 1 kez (%2,8) kullanilmig ve belirtilmeyen

kaynaklarda ise rastlanilmamustir.
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Ulusal sembol ve kavramlarin yogunlugunun birincil kaynak ve 6zel haber
kaynaginda oldugu goriilmiistiir. Bagka bir ifadeyle milliyet¢ilik duygularini harekete
geciren, ulusa, devlete vurgu yapan ulusal sembol ve kavramlarinin iist diizeyde yer
aldig1 haber kaynaklar1 birincil ve 6zel haber kaynaklaridir. Ulusal sembol ve
kavramlarin 6zellikle birincil kaynakta yogun olmasi sasirtici bir sonug¢ degildir.
Ciinkii haberin olusmasinda rol oynayan ana aktorler toplumun birlik, beraberlik ve
milliyet¢ilik duygularini en st seviyelerde tutmaya calisir. Yine ulusal anlamda
yapilan sportif aktivitelerde gerek muhabir gerekse kurumlar birlik ve beraberligi
saglamak adina ulusal sembol ve kavramlara siklikla yinelemesi ¢aligmanin beklenen

bir sonucu olmustur.

Sosyal medya kaynagi ve belirtilmeyen kaynak olan haberlerde ulusal sembol
ve kavramlarin oraninin diisiik olmasi ilging bir sonu¢ olarak karsimiza ¢ikar.
Ogzellikle iilke adma yapilan sportif miisabakalarda sporcular, teknik adamlar,
yoneticiler ve kurumlarin kendi sayfalari destek amacli paylasimlara yer verdikleri
siklikla goriilmektedir. Fakat bu paylasimlarin haber olma 6nceliginin igeriklere gore

degisiklik gosterdigi sOylenebilir.

Tablo 11: Ekonomi Kavramlarinin Haber Kaynaklaria Goére Dagilhim

Birincil Ozel Belirtilmeyen oSl ] Sl
Kaynak Haber Kaynak e LS
Kaynagi Araglari Total
Sozlesme/Kontrat n 71 50 22 4 40 187
% 38,0% 26,7% 11,8% 2,1% 21,4% 100,0%
Kiralik/Kiralama n 46 27 9 4 21 107
% | 43,0% 25,2% 8,4% 3,7% 19,6% 100,0%
Para/Ucret/Maas n 47 17 10 4 20 98
% | 48,0% 17,3% 10,2% 4,1% 20,4% 100,0%
Teklif n 42 14 18 1 21 96
% | 43,8% 14,6% 18,8% 1,0% 21,9% 100,0%
Odeme n 28 17 4 3 14 66
% 42,4% 25,8% 6,1% 4,5% 21,2% 100,0%

Calisma kapsaminda haberlerde yer alan ekonomik kavramlarin kaynaklara

gore dagilimina bakildiginda birbirine yakin bir yogunluktan s6z edilemez. Tablo
11°’e gore haberlerde en sik yinelenen “Sozlesme/Kontrat”, “Kiralik/Kiralama”,
“Para/Ucret/Maas”, “Teklif’, “Odeme “kavramlarinin dagilimimnin en yiiksek oldugu

kaynak birincil kaynaktir. Ekonomi kavramlarinin birincil kaynaktan sonra en sik
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yinelendigi haber kaynagi 6zel haber ve ardindan baska kitle iletisim araglar1 oldugu

gorilmektedir.

Spor haberlerinde gegen ekonomik kavramlarin haberlerde isimleri gecen ana
aktorler tarafindan kullanildigi Tablo 11°de yer alan verilere gore ifade edilebilir.
Birincil kaynak olarak ifade edilen ana aktorlerin daha dncesinde sporcu, teknik
adam ve yoneticiler oldugu ifade edilmistir. Haberlerde sosyal medya kaynaklariin
haber olarak yer verildigi kaynaklarda ise ekonomik kavramlarin oldukg¢a diisiik

oldugu saptanmistir.

Tablo 12: Argo Kavramlarin Haber Kaynaklarina Gore Dagilim

Birincil Ozel Belirtilmeyen | Baska Kitle iletisim Total
Kaynak Haber Kaynak Araglari
Mahvetmek/Mahvederim n 0 0 0 1 1
% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Sallanmak/Sallantyor n 0 0 0 1 1
% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Kagmmak/Kasimiyor n 0 0 0 1 1
% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Ukalalik n 1 0 0 0 1
% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Kahpe n 1 0 0 0 1
% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0%
O...pu n 0 0 1 0 1
% 0,0% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
Serefsiz Kopekler n 0 1 0 0 1
% 0,0% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
1 Qe n 1 1 0 0 2
Kok Soktiirmek % | 50,0% | 50,0% 0,0% 0,0% 100,0%

Calisma cercevesinde ele alinan haberlerde argo kavramlarin dagilimina
bakildiginda sosyal medya kaynaklarinda hi¢ kullanilmadigi i¢in tablo 11’e dahil
edilmemigtir. Diger haber kaynaklarinda ise ¢ok az rastlanmistir. Tablo 12’ye gore
haberlerde birincil kaynaklarin argo ifadeleri toplamda 3 kez kullandiklar
goriilmektedir. Birincil kaynaklarin kullandigi argo kavramlar; “Ukalalik”, “Kahpe”
ve “Kok Soktiirmek” olarak tespit edilmistir. Sporx’in sitesinde yer alan 06.10.2020
tarihli Galatasaray Spor Kuliibii Bagskan1 Mustafa Cengiz’in acgiklamasini1 konu alan
haber buna 6rnek olarak gosterilebilir. Cengiz’in agiklamasi su sekildedir; ... Felek,

her tiirlii esbabin cefasin toplasin gelsin. Eger biz Galatasarayl olarak bir azimetten

donersek ondan daha kahpe olamaz.”Argo kavramlara en sik yer veren bir diger
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haber kaynagi ise baska Kkitle iletisim araglarinin kaynak olarak yer aldigi haberler
olmustur. Bagka kitle iletisim araglar1 kaynaginda “Mahvetmek/Mahvederim”,
iplememek, kale almamak anlaminda olan kelime “Sallanmak/Sallaniyor”, dayak
atmak/dayak anlaminda kullanilan kelime “Kasimmak/ Kasiniyor” sézciigii birer kez
kullanilmistir. Mesele ¢ikarmayi, zorluk c¢ikarmay:r ifade eden kelime “Kok
Soktiirmek™ ve “Serefsiz Kopekler” ifadeleri 6zel haber kaynaginda ise birer kez
olmak {iizere kullanilmistir. Ozel haber kaynagina ornek olarak Ajansspor’un
sitesinde 19.10.2020 tarihli Serdar Aziz’i konu alan haberde “Serefsiz Kopekler”

13

ifadesi su sekilde yer almistir; Futbolcu Serdar Aziz’in “... hakeme °‘Siz nasil
adamlarsiniz, serefsiz kopekler’ dedigi duyuldu.”Haber kaynagi Belirtilmeyen

Kaynak olan haberde ise “O..pu” ifadesi 1 kez kullanilmigtir.

Tablo 11’in verilerine gore argo kavramlari birincil kaynak olan haberin ana
aktorleri sporcular, teknik adam ve yoneticiler tarafindan kullanildigim
soyleyebiliriz. Muhabir ya da kurum tarafindan yapilan haberlerde de argo

kavramlarin etkili oldugu goriilmektedir.

3.1.3 Spor Dallarinin Kavramlarla Karsilastirilmasi

Calismanin daha Oncesinde yer alan “Futbol”, Basketbol”, “Voleybol” a ek
olarak “Diger” spor dallarinin “Militarist Kavramlar”, “Ulusal Sembol ve
Kavramlar”, “Ekonomi Kavramlar1” ve “Argo Kavramlar” ile karsilastirilmast bu

bagslik altinda verilen tablolarda ortaya konulmustur.

Tablo 13: Militarist Kavramlarin Spor Dallarina Gore Dagilim

Futbol | Basketbol Voleybol Diger Total

Miicadele Etmek n 52 11 2 5 70
% | 74,3% 15,7% 2,9% 7,1% 100,0%

Tek yol zafer/Zafer n 14 10 7 10 41
% | 34,1% 24,4% 17,1% 24,4% 100,0%

Hirs/Azim/Inat n 29 1 0 1 31
% | 93,5% 3,2% 0,0% 3,2% 100,0%

Savas/Savasmak n 19 2 0 0 21
% | 90,5% 9,5% 0,0% 0,0% 100,0%

. n 17 1 0 0 18
Tehlike % | 944% | 56% 0,0% 0,0% 100,0%
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Tablo 13’tn verilerine bakildiginda militarist kavramlarin dagiliminin spor
dallan icerisinde futbolda yogunlukta oldugu goriilmektedir. Beklenen bir sonug
ortaya koyan tabloda futbol haberlerinin incelenen mecralar icerisinde en fazla yer
alan spor dali olmasinin payi biiyiiktiir. “ Tek yol zafer/Zafer” kavraminin futbol ve
basketbol dallarinda yakin bir yogunlukta yer aldig1 goriilmektedir. Bunun yan1 sira
“Savas/ Savasmak”, “Tehlike” kavramlarinin yalnizca futbol ve basketbol dallarinda
kullanildig1 basketbol dalinda ise bu kavramlarin yogunluk oraninin diisiik seviyede
oldugu saptanmustir. “Savas/ Savasmak”, “Tehlike” kavramlarinin voleybol ve diger
spor dallarinda hi¢ yer almamasi calismanin bir baska sonucudur. “Hirs/Azim/Inat”
kavraminin spor dali voleybol olan haberlerde hi¢ kullanilmadigr goriilirken

basketbol ve diger spor dallarinin yer aldig1 haberlerde birer kez kullanilmistir.

Tablo 14: Ulusal Sembol ve Kavramlarimin Spor Dallarina Gore Dagilimi

Futbol | Basketbol | Voleybol | Diger | Total
Milli Takim/ n | 146 2 1 0 149
A Milli Takim % | 98,0% 1,3% 1% 0,0% | 100,0%
Tiirkiye/ n 49 4 3 9 65
Ulkemiz/Tiirk % | 75,4% 6,2% 4,6% | 13,8% | 100,0%
Ay Yildiz- n 59 0 5 0 64
Ay Yildizlilar % | 92,2% 0,0% 7,8% 0,0% | 100,0%
Milli Sporcu n| 37 0 0 19 o6
/Oyuncu % | 66,1% 0,0% 0,0% | 33,9% | 100,0%
Tiirk sporu/futbolu | N | 33 2 0 1 36
/basketbolu % | 91,7% 5,6% 0,0% 2,8% | 100,0%

Incelenen mecralarda yer alan haberlerde en sik tekrarlanan ulusal sembol ve
kavramlarin spor dallarina gére dagilimi Tablo 14’te 6zetlenmektedir. Buna gore en
fazla ulusal sembol ve kavramlarin yer aldig1 spor dalinin futbol oldugu saptanmustir.
Spor dallar1 igerisinde futbol haberlerinin en fazla yer almasi yine bu sonucun bir
gostergesidir. Diger spor dallarmin yer aldigi haberlerde “Milli Sporcu/Oyuncu”
kavraminin 19 kez kullanildigr goriilmektedir. Ulusal basari, hikayeler, sportif
miisabakalarin haber yapilmasi gerek yeni medya gerekse geleneksel medya icin

cekici konularin basinda gelmektedir.



Tablo 15: Ekonomi Kavramlarinin Spor Dallarina Gore Dagilim

Futbol | Basketbol | Voleybol | Diger | Total
S6zlesme/Kontrat | N 176 10 0 1 187
% | 94,1% 5,4% 0,0% 0,5% | 100,0%
Kiralik/Kiralama | N 107 0 0 0 107
% | 100,0% 0,0% 0,0% 0,0% | 100,0%
Para/Ucret/Maas | N 93 3 0 2 98
% | 94,9% 3,1% 0,0% 2,0% | 100,0%
Teklif n 91 4 0 1 96
% | 94,8% 4,2% 0,0% 1,0% | 100,0%
Odeme n 63 2 0 1 66
% | 95,5% 3,0% 0,0% 1,5% | 100,0%
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Caligsma kapsaminda incelenen haberlerde yer alan ekonomi kavramlarinin spor

dallarina gore dagilimi Tablo 15°te Ozetlenmektedir. Tablo 15’in verilerine gore

ekonomi kavramlarinin en fazla yinelendigi spor dalinin futbol oldugu saptanmuistir.

Tablo 13 ve Tablo 14’te oldugu gibi burada da futbol haberlerinin diger spor

dallarina gore daha fazla yer verilmesi énemli bir etkendir. Calismanin bir baska

sonucu spor dali olarak voleybol olan haberlerde hi¢ ekonomik bir kavrama

rastlanilmamis olmas1 ve diger spor dallarinda da ekonomik kavramlarin yok

denecek kadar az olmas1 anlamli bir farklilasmay1 ortaya koymaktadir.

Tablo 16: Argo Kavramlarin Spor Dallarina Gore Dagilim

Futbol | Basketbol | Total

Mahvetmek/Mahvederim | n 0 1 1
% | 0,0% 100,0% | 100,0%

Sallanmak/Sallantyor n 1 0 1
% | 100,0% 0,0% 100,0%

Kasinmak/Kasiniyor n 1 0 1
% | 100,0% 0,0% 100,0%

Ukalalik n 1 0 1
% | 100,0% 0,0% 100,0%

Kahpe n 1 0 1
% | 100,0% 0,0% 100,0%

O...pu n 0 1 1
% | 0,0% 100,0% | 100,0%

Serefsiz Kopekler n 1 0 1
% | 100,0% 0,0% 100,0%

wr Qg n 2 0 2
Kok Soktlirmek % | 100,0% | 0,0% | 100,0%

Incelenen haberlerde kullanilan argo kavramlarin spor dallarma gore dagilimi

Tablo 16’da 6zetlenmektedir. Voleybol ve diger spor dallarinda argo kavramlara hig
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rastlanmadigi icin tabloda gosterilmemistir. Voleybol ve diger spor dallarinda argo
kavramlarin yer almamasi anlamli bir farklilasmay1 ortaya koymaktadir. Argo
kavramlarin en sik yer aldigi spor dalinin futbol oldugu saptanmistir. Spor
haberlerinde en fazla yer alan ikinci spor dali olan basketbolda ise argo kavramlar
kullanilmistir. Spor dallar1 arasinda futbol haberlerinin diger spor dallarinin
haberlerine oranla iistiin bir yogunlukta yer almasi bu sonucun ortaya konulmasinda

etkendir.
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Sonuc, Tartisma ve Oneri

Nefret, birey ya da toplumlarda var olan dini, etnik degerler, kiiltiirel ve
toplumsal normlara yonelik ayristirici, otekilestirilen tutum ya da sdylemlerdir.
Ozellikle gelisen teknoloji ile yaratilan yeni medyada bireyler sdylemlerini
karsisinda olan insanlar1 gérmeden aktarabilmektedir. Twitter, Youtube, Facebook,
Instagram gibi sosyal medya hesaplarindan insanlar kendi diisiincelerini yazarken,
O0te yandan kendi gibi diisiinen kisilerin gonderilerini begenip, paylasip yorum
yapabilmekte ve kendi fikirlerini giivence altina almaktadir. Farkli diisiincelere sahip
birey ya da gruplar ise hakim ideolojinin igerisinde azinlik bir duruma diismekte ve
kitle iletisim araclar1 ile yaratilan nefret sdylemine maruz kalarak

otekilestirilmektedir.

Nefret soylemi her alanda ortaya ¢ikabilmekte bu alanlardan biri olarak spor ve
medyada da kendisini gostermektedir.  Ozellikle spor miisabakalarinda farkl
takimlar1 destekleyen bireyler yalnizca birbirlerine karsi nefret sdylemi iceren tutum
ve ifade sergilemek disinda siddet egilimine varacak davraniglar da
gostermektedirler. Nefret soylemi siddeti ifade etmese bile yarattigi Gtekilestirme

siddet olaylarinin meydana gelmesinde tetikleyici bir unsurdur.

Nefret sOyleminin arastirmanin teorik kisminda da yer aldig: iizere cinsiyetci,
siyasi, dini, etnik degerler iizerine insa edilerek iiretilmektedir. Bu baglamda tematik
anlamda spor basini nefret sdyleminin tiim yarattig1 unsurlari barindirmaktadir. Spor
miisabakas1 sonrasi yapilan agiklamalar, medyanin gosterdigi tutum ve ifadeler nefret
sOyleminin ortaya ¢ikmasinda 6nemli bir rol oynar. Spor medyasi daha fazla izlenme,
okunma, tiklanma kisaca rant amaci ile hareket ederek ortaya ¢ikan kaostan
beslenmektedir. Yeni medyanin aktif, karmasik yapis1 ise denetlenme
mekanizmasin1  zorlagtirabilmektedir. Geleneksel medyada var olan denetim
mekanizmalari ise ortaya ¢ikabilecek nefret sdyleminin kontroliiniin saglanabilecegi

diisiincesi yaratabilmektedir.

Bu caligmada kitleleri pesinden siiriikleyen spor medyasinin yer aldigi

geleneksel ve yeni medya icinde var olan nefret sdylemini ortaya konulmasi
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bakimindan 6nemlidir. Gergekten de yeni medya igerisinde yeniden insa edilen spor
medyas1 m1 yoksa geleneksel medya mi1 daha fazla nefret sdyleminin insasinda rol
oynamaktadir? Spor medyas1 tiim spor dallarina esit bir tutum mu sergilemektedir?
Spor medyasi tiim takimlara ayn1 derecede mi yer vermektedir? Ozellikle futbolun
endistrilesmis olmasi spor medyasinda nasil yer almaktadir? Bunlarin cevaplar

hazirlanan igerik analizi ile ortaya konulmaya ¢alisilmistir.

Calisma kapsaminda Fanatik, Fotomag, TRT Spor, Beinsports, A Spor,
Sahadan, Ajansspor ve Sporx mecralar1 geleneksel ve yeni medyay1 temsil etmek
tizere ele alinmistir. Tematik yayinlar sunan bu mecralarda spor haberlerinde yer alan
kaynaklarda yogunlugun birincil kaynakta oldugu sonucu saptanmustir. Birincil
kaynagi ise 0zel haber kaynaklar takip etmistir. Spor sitelerinde yer alan haberlerde
olan yogunluga bakildigin baska kitle iletisim aracglarinin kaynak olarak gosterildigi
calismanin ¢arpict bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor sitelerinin
geleneksel medyada oldugu kadar aktif bir ¢aligmanin sergilenmedigi genel olarak
haberlerini var olan bagka kitlelerden alarak yaptigi sonucuna varilmistir. Yine de
elde edilen verilere gore spor sitelerinin 6zgiin haberler liretmedigini sdylemek yanlis
olur. Calismanin baska bir sonucu ise teknolojik gelismelerin getirisi sonucu
yayginlasan sosyal medya ve sosyal medya paylasimlarinin haber olarak yer
verilmeye baslanmasi olmugtur. Birey ya da kuliiplerin kendi hesaplarinda yaptiklar
paylasimlar haber kaynagi olarak haberlerde azimsanmayacak bir yogunlukta yer
almistir. Sosyal medya kaynaginin ise en fazla geleneksel medya araglar1 igerisinde
yogunlastigi sonucuna varilmistir. Muhabir ya da kurumun belli bir kaynaga
dayanarak yaptig1 6zel haber yogunlugunun da geleneksel medya mecralarinda
oldugu saptanmistir. Bu sonucta yine spor sitelerinin baska kitle haber araclarina

yogunluk olarak yer vermesini bir kez daha ortaya koymaktadir.

Calismanin baska ve beklenen bir sonucu olarak incelenen mecralarda en fazla
haber konusu olarak gecen spor dalimin futbol oldugu saptanmistir. Gazete,
televizyon ve internet sitelerinde spor basini gorevi goren biitiin mecralarin
neredeyse futbol basini gibi bir islev sergiledikleri goriilmektedir. Elbette basinin

futbolu merkeze koymasi rastlanti degildir. Futbolun yarattifi ideoloji, zihniyet,
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diisiince yalnizca bir spor dali olarak futbol igerisinde kalmamaktadir. Bu gii¢ bir

diinya algis1 olusturabilecek giictedir.

Incelenen mecralarin tiimiinde futbol haberlerinin ezici bir iistiinliikte yer aldig
sonucu goriiliirken spor siteleri, spor gazeteleri ve spor kanallarina oranla basketbol
haberlerine daha sik yer vermistir. Yine incelenen mecralarda futbol ve basketbol
disinda yer alan spor dallarina ise oldukg¢a diisilk bir oranda yer verildigi
saptanmistir. Bu durum diger spor dallarina iliskin sorunlarin gérmezden gelindigine,
diger spor dallarina gereken 6nemin medya tarafindan verilmedigine, basinda yer

alabilmek i¢in biiyiik bir ¢caba gostermeleri gerektgi sonucunu ortaya koymaktadir.

Siiper Lig takimlarmin geleneksel ve yeni medya igerisinde haber olarak ne
siklikla yer aldiklar1 caligma kapsaminda incelenmistir. Calismanin sonucunda
Fenerbahe, Galatasaray, Besiktas ve Trabzonspor’un yer aldigi haberlerin daha sik
oldugu saptanmistir. Beklenen bir sonug ortaya ¢cikmistir. Geleneksel ve yeni medya
igerisinde yer alan haberlerde gorildiigi lizere adaletsiz bir dagilim s6z konusudur.
Gazete ve spor kanallarinda var olan siire, haber 6nceligi gibi sinirliliklar géz niine
alinsada spor sitelerinde boyle bir kisitlama s6z konusu olmamasina ragmen dort
biiyiilk olarak isimlendirilen takimlarin haberlerine daha fazla yer verildigi
sOylenebilir. Biiyilkk bir camiaya sahip bu takimlar kitleleri pesinden
stiriikleyebilmektedir. Takimlarin bdyle bir etkiye sahip olmalar1 nedeniyle
haberlerde islenmeleri, futbolun biiyilk bir sektor oldugunun gostergesi
niteligindedir. Spor dallar1 igerisinde yasanan adaletsizlik futbol icerisinde de
kendisini agikca gostermistir. Siiper Lig’de miicadele eden takimlar bile kendilerine
basinda yeterli yeri bulamamaktadir. Bir kamu kanali gérevi géren TRT nin bir
kolu halinde bulunan TRT Spor’ ise”Milli Takim” haberlerinin en sik yer aldigi

mecra olmasi ¢calismanin bir diger sonucudur.

Incelenen mecralar igerisinde en fazla haberlerde isimleri gecen Kkisiler
sporcular olmustur. Sporculardan sonra ise teknik adam ve yonetimde bulunan

isimler haberlerde yer almistir.
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Yeni medya ve geleneksel medya olarak ele alinip incelenen spor mecralarinda
yer alan kavramlara bakildiginda militarist kavramlarin en fazla yinelendigi mecranin
spor gazeteleri oldugu karsimiza ¢ikmaktadir. Spor kanallar1 ve spor sitelerinde
militarist kavram yogunlugunun ise yakin oldugu saptanmistir. Tim mecralar
icerisinde yer alan militarist kavramlar nefret sdyleminin insasinda onemli bir
unsurdur. Incelenen haberlerde yer alan savas, tehlike, hirs gibi militarist kavramlar
catismay1 yaratmaktadir. Yaratilan ¢atisma ile rakip taraftarlar arasinda gerginligin

yiiksek tutulmasi haberlerde amaglanmaktadir.

Milliyetgilik duygularini 6n plana ¢ikaran ulusal sembol ve kavramlarin
incelenen mecralara gore dagiliminda en dikkat c¢ekici sonucun Beinsports ve A
Spor’a oranla kamu kanali olarak goriilen TRT Spor’un haberlerinde daha az
kullanilmasidir. Bir baska sonuc; Incelenen mecralarda kullanilan ulusal sembol ve
kavramlarin en sik yinelendigi yer Sporx sitesi olmustur. Spor kanallar1 i¢in ¢ekici
goriinen, ulusal birligi, coskuyu saglayan ulusal sembol ve kavramlarin internet
siteleri acisindan da c¢ekici konularin basinda geldigi yorumu bu sonuca gore

yapilabilir.

Ekonomi kavramlarmin en sik yinelendigi mecranin spor siteleri oldugu
sonucuna varilmistir. Ozellikle futbol ve televizyon iliskisini géz oniine aldigimizda
spor kanallarinin ekonomi kavramlarina en az yer veren mecra olmasi ise ¢alismanin
ilging bir sonucu olarak karsimiza c¢ikar. Televizyon ve futbol arasinda olan is
ortakligindan yola ¢ikarak Siiper Lig maglarinin yaymci kurulusu olanBeinsports
haberlerinde ekonomi kavramlarinin en az yer aldigi mecra olmasi ise ¢aligmanin

diger bir sonucudur.

Calismamizda argo kavramlara spor kanallarinda hi¢ rastlanilmamistir. Fakat
spor gazetelerinde 3 defa kullanilmistir. Argo ya da kifiir gibi kavramlarin
haberlerde yer verilmemesinin nedeni yasal yaptirimlarin bulunmasindan
kaynaklanmaktadir. Buna ragmen Fotomag¢ ve Fanatik gazetelerinde kullanilmis
olmasi ¢aligmanin ilging bir sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Spor sitelerinde
yer alan haberlerin siirekli aktif yapist denetim ve yaptirimlarin uygulanmasinm

zorlastirmaktadir. Geleneksel medya ya da yeni medya icerisinde ki kullanilan dilin
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taraftarlar arasinda diismanliga ve sosyal medya platformlarinda 6zellikle rakip
taraflarin kiifirlesmelerine nefret sdylemi ile insa ederek siddetin ortaya ¢ikmasina

zemin hazirladig1 sonucuna varilmaktadir

Haberlerde nefret sOyleminin hangi kaynaklarda insa edildigini gostermesi
acisindan kullanilan kaynaklar da ¢alisma kapsaminda ele alinmistir. Sosyal medya
paylasimlarinin haber olarak yer aldig1 ifadelerde militarist kavram yogunlugunun
diisiik diizeyde olmasi caligmanin ilging bir sonucudur. Kullanilan kaynaklarin
militarist kavram yogunluguna bakildiginda 6zel haber kaynagi oldugu sonucuna
vartlmistir. Militarist kavram kullaniminin bir diger yogun oldugu kaynak ise birincil
kaynak olarak karsimiza ¢ikmistir. Ozel haberlerde ve birincil kaynaklarda yogun
olarak kullanilmas1 spor etigi ve ahlaki ilkelerden uzaklasilmasina ve sporun adeta
bir savas alaniymis izlenimi olusturmasina neden olabilmektedir. Militarist
kavramlarin 6zel haberlerde yogun olmasi muhabir ya da kanalin sdyleminin
yansimasinin bir sonucu olarak haberlerin objektiflikten uzak ve izafi olusunun
gostergesidir. Birincil kaynak olarak yer alan spor haberlerinin ana aktorlerinin
militarist kavramlar1 ifade eden metaforlar1 kullanmalar1 nefret sGyleminin insasina

temel olusturmakta ve biz — oteki olarak ayristirmaya sebebiyet vermektedir.

Milliyetcilik, birlik ve beraberlik duygularin1 6n planda tutan ve bu duygular
harekete ge¢irmeyi saglayan ulusal sembol ve kavramlarin dagiliminin kullanilan
haber kaynaklarina gore bakildiginda birincil kaynakta oldugu sonucuna varilmistir.
Haberlerin ana aktdrelerinin dogrudan ifadesi olarak yer alan birincil kaynaklarin
temsil ettigi camialarin bliyiikligl diisiiniildiigiinde bu kaynaklarin birlik, beraberlik,
milliyetcilik duygularini yliksek tutmak istemelerinin sonucu olarak goriilebilir.
Ozellikle Milli maglarda ve Avrupa maglarinda bu kavramin yogunlugunun daha
fazla oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Birlik ve beraberligi saglamak adina
muhabir ve kanalinda 6zellikle ulusal miicadelelerde birlik ve beraberlik duygusunu
yaratmak, bu duyguyu st seviyelerde ¢ikarmak icin ulusal sembol ve kavramlara
siklikla yer vermesi beklenen bir sonuctur. Calismanin ilging bir sonucu sosyal
medya kaynagi olan haberlerde ulusal sembol ve kavram yogunlugunun diisiik

olmasidir. Aslinda gerek bireyler gerekse kurumlar sosyal medya hesaplarindan
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ulusal sembol ve kavramlari igeren paylasimlara yer verdigi goriilse bile bu
paylasimlarin haber olarak yer almasi i¢gin haber 6nceligi ve igerige gore degisiklik

gosterdigi sonucuna varilmistir.

Calismanin bir diger sonucu spor ve ekonomi iligkisini ortaya koyan
kaynaklarin kimler oldugunu gosteren sonugtur. Buna gore ekonomi kavramlarinin
en fazla kullanildig1 haber kaynaginin birinci haber kaynagi oldugu saptanmistir. Ana
aktor olan bu kaynaklar sporun ekonomik boyutunu da 6n plana ¢ikaran ifadelere yer
vermistir. Birincil kaynaklarin aslinda yaptiklar1 paylasimlari igeren sosyal medya
kaynaklarmin haber kaynagi olarak yer aldigi haberlerde ise ekonomi kavram
yogunlugunun diisiik oldugu goriilmiistiir. Bu durum sosyal medya hesaplarindan

yapilan paylasimlarda ekonomik konulara az yer verildigi sonucu ¢ikarilabilir.

Argo kavramlarin kaynaklara goére yogunluguna baktigimiza ise birincil kaynak
ve bagka kitle iletisim araci kaynaklarinda oldugu saptanmustir. Kitlelere seslenen
kisilerin agiklamalarinda argo kavramlarin yer aldigin1 sdylemek ise bu sonuca gore
yanlis olmayacaktir. Topluma mal olmus bireylerin bu ifadeleri dogrudan
kullanmalar1  seslendikleri kitleleri  kigkirtabilmekte ve nefret sdylemini
katlamaktadir. Ozellikle birincil kaynaklarin ve 6zel haber kaynaklarmin argo
kavramlara yer vermesi bir ¢catisma dilinin olusmasina neden olmaktadir. Caligmanin
baska bir sonucu ise beklenenin aksine sosyal medya kaynaklarinda argo kavramlara
yer verilmedigi verilse bile boyle bir konunun incelenen mecralarda haber konusu

yapilmadig1 goriilmiistir.

Militarist kavramlarin spor dallar1 igerisinde dagilimina bakildiginda beklenen
bir sonug ortaya ¢ikmistir. Futbol, militarist kavramlar1 en fazla barindiran spor dal
olarak one ¢ikmaktadir. Futbol disinda diger spor dallarina bakildiginda ise militarist
sOylem yogunlugunun az olmasi elbette tesadiifi bir durum degildir. Futbolun
yalnizca bir spor dalindan ibaret olmayis1 biiyiik bir etkendir. Oyle ki futbol,
insanlart dinlerden sonra etkileyen, pesinden siiriikleyen biiylik bir olgudur. Sonug
olarak incelenen mecralarda en sik yer alan spor dali olan futbol haberlerinde
militarist kavramlar kullanilmasi, spor miisabakalarinin savas metaforu gibi

yansitilmasi nefret soylemini yaratarak catismay1 arttirmaktadir.
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Ozellikle milli mag ve Avrupa maglarinda yogun olarak yer alan ulusal sembol
ve kavramlarin en fazla kullanildig1 spor dalinin futbol oldugu saptanmistir. Sonug
olarak futbolun karsimiza ¢ikmasi; genis kitleler tarafindan takip edilmesi, siyasi,
diplomatik bir arag olarak kullanilmasi, spor basininda diger spor dallarina gore ezici

bir Ustilinliikte yer almasi gibi nedenler etkili olmaktadir.

Ekonomi kavramlarini futbol dalinda yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir.
Diger spor dallar1 ile karsilastirildiginda futbolun daha fazla ekonomi konusu
barindirdig1 sdylenebilir. Futbolun yalnizca bir spor dalinin 6tesinde bir anlam ifade
etmesi, devasa ekonomisi, endiistri haline gelmis olmasi ortaya ¢ikan sonucu
desteklemektedir. Milli Takim Teknik Direktorii Senol Giines’in 13 Ekim 2021
tarthinde yaptig1 basin agiklamasinda “Futbol ticari bir unsur haline donistiiriildii.
Futbol esittir para oldu. Her ne kadar buna kars1 ¢iksak bile; 6nce futbol sonra para
olmasi gerekirken, arag olmasi gerekirken amag oldu” ifadeleri ulasilan sonucu farkli

bir sekilde dogrulamaktadir.

Argo kavramlarin dagilimina bakildiginda spor dallar1 icerisinde yogunlugun
futbolda oldugu goriilmektedir. Basketbol igerisinde de argo ifadeler kullanilmistir.
Futbolda taraftarlar, destekledikleri takimlarin galibiyetleri ya da yenilgileri kendi
galibiyet ya da yenilgileri gibi hissedilebilmektedir. Kisi destekledigi takimla
kendisini Ozdeslestirerek takima sOylenen kotii bir ifadeyi bile kendi sahsina
soylenmis gibi igsellestirebilmektedir. Boyle bir durumda argo kavramlar ve hatta
kiifiirler ilk arac olarak kullanilmaktadir. Alinan basarilarda bile argo kavramlara yer
verilen ifadeler kullanilmaktadir. Basinin da bu duruma kayitsiz kalmadig: ¢calismada
ulasilan bir sonugtur. Bu kavramlar spor sitelerinde, gazete mansetlerinde yer

almaktadir.

Calismanin genel perspektifinden yola c¢ikarak geleneksel ya da yeni medya
olsun spor basminin ¢atisma ortamindan beslendigini sdylemek yanlis olmayacaktir.
Sporcularin, teknik adamlarin, yoneticilerin kullanildig: ifadeler nefret séylemini
yaratmakta oldugu sonucuna varilmaktadir. Bagka bir ifadeyle spor basininin aktarici
gorevi gormesi, spora dahil olan aktorlerin ise nefret dilinin bir par¢ast durumunda

olmas1 bu problemin ortaya c¢ikmasinda etkilidir. Mustafa Aksoy’un 2016 yilinda
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yapmis oldugu “Baris ve Catigsma Dilinin Spor Kanallarinin Haberlerinde Kullanim1™
adli calisma da elde edilen sonuglarin degismedigini ve bu sonuglarin verilerini
destekledigi goriilmektedir. Spor basininin, spor aktorlerinin agiklamalarini
stizgecten gecirmeden dogrudan ¢atisma ve nefret sdylemi ifade eden kavramlara yer
vermesi agikardir. Bu anlamda hem spor medyasi hem de sporun ig¢inden olan
aktorlerin  biiylik kitlelere seslendiklerini ve bu kitleleri agiklamalar1 ile
etkilediklerini unutmamalidirlar. Geleneksel ve yeni medya spor basini bir takimin
basarisini, iistiinliigiinii rakip takimi rencide edici, asagilayici, tekilestirici ifadeler

kullanarak sunmasi nefret sdylemenin ingasinda temel rol oynamaktadir.

Ozellikle gazete ve spor sitelerinin kullandiklar1 sdylem, rakip takimlar
arasinda var olan gerginligi daha da ylikseltmektedir. Gazetecilik ilkeleri, basin etik
ilkeleri her ne kadar bulunsa da spor basininin bu ilkeleri cogu zaman ihlal ettigi
haber incelemelerinde goriilmektedir. Spor basinin kullandig1 bu kigkirtici dil, spor
ahlaki ile de ters diismektedir. Unutulmamali ki spor miisabakalari ¢ocugundan
yashisina kadar genis bir skala tarafindan takip edilmektedir. Ozii saglk, birlik,
beraberlik, fair play, dostluk ve kardeslige dayanan spor miisabakalarinin zihinlerde
dogru yer edinmesi i¢in spor basinina dnemli gorevler yiiklenmektedir. Bu nedenle
spor basini basta futbol olmak {izere tiim spor miisabakalarini bir savas gibi degil de
daha bariscil, birlik ve beraberligi ifade eden ciimlelerle takipcilere iletmelidir. Spor
basini ve birincil kaynaklarin bu sorumlulugun farkinda olarak agiklamalarini ve

haberlerini yapmalar1 gerekmektedir.
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EKLER

Ek-1: Basin Konseyi tarafindan belirtilen 16 maddelik “Basin Meslek
Ilkeleri”

basinkonseyi.org.tr/basin-meslek-ilkele

m

etisim Ozglirligind, Halkin Gergekleri OFrenme Hakki'nin bir araci sayarak;

Gazetecilikte temel iglevin, gercekleri bulup bozmadan, abartmadan kamuoyuna yansitmak oldugunu

g0z Onuinde tutarak;

=]

om
wn

n Konseyinin kendi caligmalan Gzerinde hicbir dis midahaleye izin vermeme kararlilign

vurgulayarak;

Yukaridaki bolumu de iceren Basin Meslek likeleri'ne uymay), s6zUnU ettigimiz temel inanglarimizin bir
geregi saydigimizi, kamuoyu onlnde &giklariz.

. Yayinlarda 'gk"mr:t rkl, cinsiyeti, yas), saglig), bedensel ozrli, sosyal diizeyi ve dini inanglari

2. Dlgnce, vicdan ve ifade 'o:gt;* Ugund siniriayici; genel ahlak anlayisini, din duygularini, aile
kurumunun temel dayanaklarini sarsic yayin yapilamaz.

3. Kamusal bir gérev olan gazetecilik ahlaka aykin dzel amag ve gikarlara alet edilemez. Gazeteci
nalkin haber alma ve gercekieri 6grenme hakkini gbzetir.

4. Kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin dtesinde kiglk dlsuren, agagilayan veya iftira niteli§i

jan ifadelere yer verilemez.

wu

. Kisilerin zel yagami, kamu cikariarinin gerekrirdigi durumiar disinda, yayin konusu olamaz.

6. Sorusturulmas: gazetecilik olanakiari icinde bulunan haberler, sorusturulmaksizin veya

D .
1)
3
[+)
-~

dogruluguna emin olmaksizin yayiniar

7. Sakl kalmasi kaydryla verilen bilgiler, kamu yaran gerektirmedikge yayinlanamaz.

oo

. Bir basin organinin dagitim streci tamamlanmadan o basin organinin Ozel ¢abalarla
gerceklestirdigi Grln, bir bagka asin organi tarafindan kendi Grlindymus gibi kamuoyuna
sunulamaz. Yayinlarda intinale bagvurulamaz

9. Sucliu oldugu yarg karariyla belirienmedikge hic kimse “suclu” ilan edilemez.
10. Yasalann sug saydig: eylemier, gercek olduguna inandinc makul nedenier bulunmadikea kimseye

N
-y

. Gazetedi, kaynaklarinin gizliligini korur. Keynagin kamuayunu
nedenlerie yaniltmayl amacladi§) haller bunun disindadir.

A
wi
n

, Siyasal ekonomik vb.

12. Gazeteci gorevini, tasidigi sifatin sayginli

ane

na golge dUsurebilecek ydontem ve tutumiaria
yapmaktan sakinir.

13. Gazeteci, siddet, nefres, zorbalik ve aynmciligi 6zendirici, insani degerieri incitici yayin yapamaz.

14. llan ve rekiam niteligindeki g.-'-ag,«'rla'v ou nitelikleri, tereddide yer bireskmayacak sekilde belirtilir

5. Yayin tarini igin konan zaman kaydin

org.tr/kategori/medyada-biz/ 6 Basin arganian, yar kaynaklanan cevap ve tekzip hakkina sayg| duyarlar.
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Ek-2: Tiirkiye Gazeteciler tarafindan yaymlanan “Tiirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi”.

# tgcorg.tr/bildirgeler/tiirkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html

Kurumsal | Odiiller Etkinlikler Agiklamalar | Uyelik | IFJ Basin Karti | Oldiiriilen Gazeteciler -

Gazeteci olmadiklan halde cesitli bigimlerde gazetecilik faaliyetin katilanlar da bu sorumluluklar kapsamindadr. Tiirkiye Gazetecileri Hak ve Sorumluluk Bildirgesi; dijital platformlarda
yapilan yayincilik, gazete ve dergilerin sosyal medyadaki faaliyetlerini de kapsar.

A-Gazeteci tanimi

Gilinlik yahut stireli, yazil, gortintil, sesli elektronik veya dijital basin ve yayin organinda, kadrolu, sozlesmeli ya da telif karsilid, haber alma, isleme, iletme veya goriis, fikir belirtme gorevi
istlenen ve asil isi ile baglica gecim kaynagi bu olup, calistigi isletme ile ilgili yasalar karsisindaki konumu bu tanima uygun olanlar gazetecidir.

Basin ve yayin alanindaki her isletme, calistirdigi gazetecileri hukukun gazetecilere tanidigi sendikal drgiitienme de dahil olmak tizere tiim haklardan yararlandirmak zorundadir.
B- Gazetecinin sorumlulugu

Gazeteci, basin ozgirlidni, halkin dogru haber alma, bilgi edinme hakki adina diriistce kullanir. Bu amagla her tiirlii sansir ve oto sansiirle miicadele eder. Gazeteci, 6nce halka ve gercede
karg1 sorumludur. Bu sorumluluk kamu otoriteleri ve igverenine olan sorumluluklarindan dnce gelir. Bilgi ve haber ile 6zgir distince, herhangi bir ticari mal ve hizmetten farkli olarak
toplumsal nitelik tagir. Gazeteci,ilettidi haber ve bilginin sorumlulugunu Ustlenir. Gazetecinin ozgirligtnin iceridini ve sinirlarini, oncelikle sorumluluklar ile meslek ilkeleri belirler.

C- Gazetecinin haklan

Gazeteci, tiim bilgi kaynaklarina serbestce ulagma ve kamu yasamini belirleyen, halki ilgilendiren tiim olaylari izleme, arastirma hakkina sahiptir. Gazetecinin kargisina ¢ikanlacak gizlilik
ve sir gibi engeller, hukuka ve uluslararasi normlara uygun olmalidir.

Gazeteci; dogruluguna, tarafsizligina ve nesnelligine inanmadigi bir goriisti savunmaya veya meslek ilkelerine aykiri bir is yapmaya zorlanmamalidir.

Gazeteci; basin - yayin isletmesinin isleyisini belirleyen, etkileyen Gnemli kararlardan haberdar edilmeli ve gereginde kararlarin alinmasina katiimalidir.

Gazeteci, ekonomik bagimsiziigini giivence altina alacak bir ticret almalidir. Gazeteci, drgitienme hakkina sahiptir.

Gazeteci; kaynaklanin gizlili ilkesi uyarinca, kaynagini ve elindeki belgeleri agiklamaya, taniklik yapmaya zorlanamaz. Gazeteci ancak kaynainin izin vermesi ve kaynagi tarafindan
yanittilmig olmast hallerinde kaynadini aciklayabilir
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I r (Bilcrgelert Etinlkler | B A(;|klama|ar k| IF) BasinKart | Olrien Gazetecler | -

D- Gazetecinin femel gorevleri

Gazeteci halkin bili edinme hakks yaninca, haber ama, yorum yapma ve elestime dzgiigund kullanirken kendi agisindan Sonuplan ne olursa olsun, gercekleri carptmadan aktarmak
Zorundad.

Gazetech bata ban, demokrasi ukukun Ustinldgd ik ve inan haklan olmak dzere; insanli eviensel deederini ok sesfii farkilara saygiy savunur.

Gazetec; illyet, rk, etnisite, cnsiyet, cnsel kimlik, cingel yonelim, i, din, meznep, inanc, inancsizIk, sinf inya g6rii aynmlidr yapmadan tim uluslar, halkar ve bireylrin haklanni
tain, sayg gosterr

(Gazetech insanlar,uluslar ve oplulukla arasinda nefret dsmanlikérileyicl yayndan kg

Gazetecs;breylerin, topluluklann ve uluslann kil deererin, inanclarni veya inancsizigim saldin konusu haline getiremez, kiigimseyemez, alay edemez.

Gazetech,giddeti hakh steric, Gzendirici ve savagtkigkrtic yayin yapamat.

Gazeteci kaynaini bimecidi bilive haberer yaynlamaz; kaynak agik olmadiGind, yaynlamaya karar vercigi durumlarda da kamuoyuna gereki uyanlarda bulunur.

(Gazeteci biliyi yok edemez g6mezikten gelemez, mefiler ve belgeler deistiremez

Gazeteci halkin haber aima hakkiyla dodrudan balant olmayan hichir amac icin zin verimedikoe kimsenin zel yagamin giziiininlal edemez.

Gazeteci yayinlaryla i her yanlsten kisa slrede dizeltmekle ve gerektiginde oz diemekle yikimliir.

Gazeteoi cevap hakking, ktye kullanimamasi ve kabul edilebilr bicimde yapimast kaydiyla saygi olmaldr.

Gazeteci bigiye erigim faalyet sasinda ve sosyal medyada kimik gizleme gibi yanitictyontemler Kullnamaz.

Gazeteci br biginin, haberin yayn ya da yaynlanmamastkargildi hichir maddi veya maneyi menfaat sadlayamaz; ikar catismasi yaratmaktan kaginr. Gazeteci, Konumu ne olrsa
oliun haber kaynadolarak kisive kurumlarla etisimini ve ligkisini meslek ikelerini qozeterek yuritir

Gazeteci meslegin, reklamalia, halkl isklere veya propagandacilia kanstramaz. - rekam kaynaklanndan herhangi i telkin tavsye alamaz, maddi pkar sadlayamaz.
(Gazetecihangikonuda olursa olsun, elde et bilgi v belgeler endi yaranna kullanamaz.

Gazetec), ulusal ve uluslararas! poliikalar hakkinda yaym yaparken Gncelikle hallum haber alma hakk meslein temel lelei ve dzqirliki demokasi olgCHlerini g6z dndinde bulundurur.
Gazetec) magdurun, gestizin,yoksulun, itekiestirlenin ve *sesini duyuramayanlani” sesi olmaka ydkimlii.
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280LUM
GAZETECININ DOGRU DAVRANIS KURALLARI

E- Insan haklan odakh habercilik ve gazetecinin daviani kurallan:

Haber ile yorum:

Haberile yorum ve goriis aynmi agik yapiimali, okurun ve izleyicinin neyin haber, neyin yorum oldugunu kolayca segebilmesi saglanmalidir
Fotograf ve goriintii:

Fotografiarda yansitlan gergekligi deforme edecek ekleme, cikarma, kolj veya montaj yapilmamalidir. Fotograf cekilemeyen ozel durumlarda animasyon, illistrasyon, montaj, canlandirma,
dijital oynamalarla tretilmis fotograf ve garsellerin bu niteligi le gincel olup olmadig okur/izleyicilerin rahatlikla fark edebilecegi sekilde belirtiimelidir.

Kamusal kimligi olmayan kigilerin fotodraf ve gorintler, etkinik, olay, panel, konser gibi kamuya aik alandaki faaliyetler diginda kamu yaran ve haber degeri soz konusu olmadigi miiddetge
izinsiz gekilmemelidir. Bu kisilerin dijital ortamlardaki fotograflan da izinsiz kullanimamalidir

Cesetleri yakin plan gosteren, kan ve siddet unsurlan iceren fotogreflara yer verilmemelidir. Gizli kamera gibi teknolojik yontemler sadece yayinlanmasinda kamu yaran olan ve bagka tirli
elde edilemeyecek istisnai durumlarda kullanimalidir.

Drone qibi insansiz hava aralariyla fotograf ve gorinti cekimi sirasinda zel hayatin gizliligine saygi gosterlir, Hava trafigi ve ugus givenligi dikkate elinir insan ve diger canlilarn hayatini
tehlikeye atacak tutum ve davraniglardan kaginilr.

Haber - llan (Reklam):

Haber ve yorum metinleri veya garntileri fle ilan - reklam amach metinlerin aynmi hig bir kangikliga yver birakmayacak bicimde yapimalidir. Ucretle yaymlanan iceriklerde mutlaka
“Advertorial” ya da ‘Bu bir ilandir” ibaresine yer verilmelidir.

“Gazeteciler ilan, reklam, tanitici reklam veya sponsorlu metinleri yazmamali, reklamlarda yiizi ya da sesiyle yer aimamali sosyal medya hesaplarinda, web sitelerinde, bloglarinda vs. de
reklam, tanitim, Griin yerlestirme yapmamalidi. Tanitim veya reklam yiizi olarak alglanmasina sebep olacak durumlardan keginmalidir"

| tgc.org.tr/bildirgeler/tirkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html|

I e e ) e e e e e
Dijital Medya:
Gazeteci, dijital platformlarda mesleki kimligini dikkate alarak; hak ve sorumluluk bildirgesine uygun olmayan davraniglardan kaginmalidir.

Gazeteci dijital platformlarda meslek etik kurallarini zedeleyici Uslupla, icerik Uretip yaymamalidir. Gazeteci, haber iceriklerini sosyal medya hesaplar, web siteleri ile bloglarinda paylagirken
carpitma, yaniltma, yonlendirme yapmamal, kisi ya da kurumlari, teyit edilmemis bilgilerle zan altinda birakmamalidir.

Dijital platformda unutulma hakk: basvurulari ve diizeltme talepleri titizlikle incelenerek bekletiimeden degerlendirilmelidir.
Gazeteci insanlarin lekelenmeme hakkina 6zen géstermek ve korumakla yikimludar.
Hedef Gosterme:

Gazeteci, takipgilerini | hedef gésterici, yafialayic), nefret séylemi ve nefret suguna zemin hazirlayict kiskirticr ifadeler kullanmamalidir,

Dayanigma ve rekabet:
Gazeteci, rekabet nedeniyle de olsa, bir bagka gazeteciye bilingli ve acik, mesleki zarar vermekten kaginmalidir. Bir meslektaginin yayinini engelleyici ve yanittici davramiglarda bulunmamalidir.
Gazeteci mesleki nedenlerle zor durumda kalan meslektaslanyla dayanigma iginde olmalidir.

Yargn:

|

Hazirlik sorugturmasi sorug \ayl zaafa ugratic, yé
dogrulugundan emin olunarak sunulmalidir.

ici bigimde haber ve k Imal ail irecinde de haberler her tirli &n yargidan uzak ve kesinlikle

Gazeteci yargi sirecinde taraf olmamalidir. Yarg: karar kesinlesmedikge, siipheli ya da sanik suglu ilan ediimemelidir.

Sorusturmayi etkileyecek ya da yonlendirecek ya da suglanan kisi ya da kisilerin yakinlarini zor durumda birakacak ifadel k Imall

Yarg) sirecinde iddia ve savunmaya iliskin bilgilerin adil ve dengeli bir bicimde yayimlanmasina 6zen gdsterilmelidir.

Ozel hayat alanina giren gizli kayit ve dinlemeler yarai karariyla bile elde edilmis olsa kullaniimamalidir.
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Bilgi-Belge:
Sahibinin izni diginda belge, fotograf, ses veya goriinty, ancak dogrudan kamu yaran bulunmasi ve baska higbir sekilde elde edilmeyecegine kesin kanaat getirilmesi halinde alinabilir.

Kimlik veya 6zel durum:

Kamu yarari olmayan ve olayla dogrudan ilgisi bulunmayan bir insanin davranigi veya isledidi sug, onun irkina, milliyetine, dinine, cinsiyetine, cinsel yonelimine, cinsiyet kimligine, hastaligina
veya fiziksel, zihinsel engelli olup olmamasina dayandinimamalidir. Kiginin bu 6zel durumu, alay, hakaret, dnyargi konusu yapiimamalidir.

Gocuk:

Suca itilmig cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldinlarda 18 yasindan kugiik olan sug faili ya da magdurlarin kimliklerini agiklayacak ya da taninmalarina yol agacak sekilde yayin
yapilmamali, fotograf, goriintii ve ¢izim kullanilmamalidir.

Gocugun kisiligini ve davraniglarini etkileyebilecek durumlarda, gazeteci, bir aile biyiigiintin veya ¢ocuktan sorumlu bir bagkasinin izni olmaksizin ¢ocukla roportaj yapmamali veya
goruntustini almaya ¢aligmamalidir.

Gocuklarla ilgili haberlerde soruna dikkat cekmek, kamuoyunda yaratacagi etki ve yarar dikkate alinmalidir.

Kadin:

Kadinlara kargi aynmciliga neden olacak, ruhsal ve bedensel agidan kadini Gtekilestirecek veya rencide edecek haberlere yer verilmemelidir. Haberde kadina yonelik siddeti mesrulastiracak
ve ozendirecek gerekgeler tretilmemeli, siddetin detaylan aktanimamali, kadinlarin ugradig taciz, tecaviize iligkin haberlerde kadinin kimligi korunmal, fotograflarina ve gorsel unsurlara yer
verilmemelidir.

Cinsel saldirilar:

Cinsel saldin magdurlarinin fotograflar, gérintileri veya kimlik bilgileri kesinlikle yayinlanmamalidir. Bu haberlerde animasyoen ve canlandirma da kullanilmamalidir.

Cinsel yonelim, cinsiyet kimligi:

Dogrudan haberin unsuru olmadid sirece hig kimse cinsiyet kimligi, cinsel yonelimiyle tanimlanamaz, tanimlanmasi gereken durumlarda da kiiciimsenip, asadilanamaz.

tgc.org.tr/bildirgeler/tiirkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi html
Etkinlikler | Basin Miizesi | Raportar | Agiklamalar | Uyelik Oldiriilen Gazeteciler

Saghk konusunda sansasyondan kaginmall, insanlar umutsuzluda stirtkleyecek veya safte umut verecek yayin yapimemalidr

Tibbi alandaki aragtirmalar kesinlegmi sonuglar gibi yaynlanmamalidi.

Aragtirmalan destekleyen kuruluslar agtkca belirtimeli bilimsel kanita dayal olmayan tani ve tedavi yontemlerine haberlerde yer verilmemelidir.

Ila¢ tavsiyesinde asla bulunumamalidr.

Saghk kuruluglarinda aragtirmalar yapan, bilgi ve gorintl almaya caligan gazeteci, kimligini belitmeli ve girilmesi yasak bolimlere ancak yetkililerin izniyle gimelidir
Hasta haklan gozetilerek hastanin ses ve gorinti kayd izinsiz alinmamalidir.

Doktor veya hastanelerin suglandidh haberlerde mutlaka onlann da gortitine bagvuruimalidir

Kurumsal gikar ve davetler:

Gazetecinin bir basin - yayin organindaki islevini "Hak ve Sorumluluk Bildirgesi‘ndeki haklan, sorumluluklan ve gorevleri belirler. Gazeteci mesleki durumlann digindaki faaliyetlere
zorlanmamalidir.

Gazeteci, gkar ve nifuz saglayacak habercilikten kaginmalicir. Meslegini golgeleyecek, itibanni sarsacak tirden olugumlar icerisinde yer aimamalidir

Siyasi parti ve profesyonel spor kuliiplerinde aktif gorevde bulunmamall, ticari bir kurulugun danigma veya yénetim kurulunda gorev almamall kisi ve kurumlardan hediye, maddi gikar
saglamemalidir.

Masraflann ticari kuruluglarin kargiladid1 geziler katlarak kargilginda triin ve marke taniim igeren yayin yaplmamalic. Istisnal durumlarda gidilen ve masraflan kargilanan gezinin haber
yapimast halinde de gezinin davet oldugu agikea belirtimelidir.

Hediye:

Yayinlarta ilili 6n yarg), kusku yeratacak her cinsten kisisel hediye ve maddi menfaat reddediimelidir

Ozelegti

Gazeteci ile basin - yayin organlar, diizeftme ve cevap hakki gibi zorunluluklarin diginda da, yanliglar diizeltmeli ve Gzelestiri yapmalidirlar.
Taraf olma:

Gazeteci ve yayin organ, her ne nedenle ve her ne bigimde olursa olsun, taraf olmalan halinde bu konumlanm kamuoyuna agikga belirtmelidir. Yayin organi yahut yorumey, siyasi, ekonomik
ve toplumsal tercihlerinin dogrultusunda yayin yapabilir. Bu durumda bu tavir agiksa ortaya konulmall, aynca yorum le haber olay aynmy kesin bigimde yapimalidir
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tgc.org.tr/bildirgeler/tarkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html

Ozel hayat:

Asil olan kamu yarandir. Ozel hayatin gizliliinin gegersiz sayilabilecedi bashca durumlar séyle siralanabilir:

Biiyik bir su¢ yahut yolsuzluk dstiine arastirma ve yayin

Toplumu k&tii etkileyici bir tutumla ilgili aragtirma ve yayin.

Toplumun giivenliginin veya saghdinin korunmast.

ligili kisinin s&zleri yahut eylemleri sonucu halkin yanilmasinin, yaniltimasinin veya yanhs yapmasinin engellenmesi.

Bu durumlarda dahi, dzel hayatin kamuya agilan kesiti mutlaka konuyla dodrudan ilgili olmali veya ilgili kisinin 5zel hayatinin onun kamusal faaliyetini de stkileyip i gozetilmelidir.

Haber icin para:
Gazeteci belge veya gorunti saglamak amaciyla, bir sugla ilgili sanik, 1anik veya onlarin yakinlarina para teklif emmemeli ve vermemelidir.
Sarsici durumlar:

Uziini, sikint, tehlike, yikim, felaket ya da sok halindeki insanlar s6z konusu oldugunda gazetecinin olaya yaklasimi ve aragtrmasi insani olmali ve gizliliklere uyularak duygu sémdiriistinden
kagmnilmalidir.

Suglu yakinlari:

Gazeteci, saniklanin ve suclularin akrabalarini, yakinlarini, olayla ilgileri olmadikca veya olayin dogru anlagiimas! icin geregi bulunmadikea teghir etmemelidir.

intihar olaylar:

Gazeteci sadece kamuoyunu ilgilendiren politik ya da @inlii kigilerin intihan ile kriminal Gneme sahip intihar vakalanni haber yapabilir.

Bu tiir istisnai durumlarda bile intiharin yontemine iliskin 5zendirici ve dretici ayrintilara yer verilmemeli, intihara iliskin fotograf ve gérsel malzeme ile intihar mesaji kullaniimamahidir.
Ekonomik, mali bilgi:

Gazeteci yasalaria yasaklanmis olmasa dahi, elde ettigi ekonomik - mali bilgileri yayinlanmadan &nce kendisinin yahut yakinlaninin ¢ikarlari igin kullanmamalidir.

Gazeteci, kendisinde ve yakinlannda bulunan hisse senedi ve benzeri mali araclar konusunda, yayin organindaki sorumiulan bu menkul kiymet sahipligi hakkinda dogru bilgilendirmedidi
surece yayin yapmamalidir.

Gazeteci, hakkinda haber ve yorum yazdidi ya da yazmay tasarladidi tasinir ve 1asinmaz kiymetlerin dodrudan veya dolayl alim saumin: yapmamalidir.

Ramatani tinari cirkat Liramas Taridil us senafll vanamas

tgc.org.tr/bildirgeler/tirkiye-gazetecilik-hak-ve-sorumluluk-bildirgesi.html

Gazeteci ticari sirket kuramaz. Tacirlik ve esnaflik yapamaz.

Ambargo: Off the record:

Gazeteci, kendi cabasiyla elde etmedikge, bir kaynagin verdigi bilgi veya belgenin yayinlanma tarihi konusundaki istege uymalidir.

Gazeteci, roportaj, haber, yorum veya goriinti, yayin gekli ne olursa olsun, hazirligini yayin organindaki sorumlular diginda, kaynagi da dahil kimseye denetlettirmekle yikimli degildir.
Gazeteci, aciklanmamasi kaydiyla (off the record) verilen bilgiyi ve sarf edilen sézleri yayinlamamalidir.

Kaynak gosterme:

Gazeteci, bagta haber ajanslan olmak dzere, bir meslektaginin ve herhangi bir yayinin sundugu bilgileri kullandiginda mutlaka kaynagini belirtmelidir.

Gazeteci olmayanlar:

Bir yayin organinda, sirekli veya zaman zaman, gazetecilik kapsamina giren alanlarda faaliyet gosterenlerin asil sifatlan, asli igleri uygun sekilde belirtilmeli, kamuoyu onlarin temel konumu
hakkinda bilgilendirilmelidir.

Ozdeglesme:

Gazeteci, uzmanlik alani ne olursa olsun dncelikle gazetecidir. Savunma ve polis muhabirleri, polis/asker veya s6zciisi, spor muhabirleri de kullp yoneticisi veya sozciist, herhangi bir
partiden sorumlu muhabir ise o partinin dyesi veya sozciist gibi davranmamali ve bu yonde yayin yapmamalidir.

Yurttag gazeteciligi / Sosyal medyada yaym haklan / Bireylerin 6zel alanlarinin sinirlar:

Profesyonel mesledi gazetecilik olmayan, sosyal paylagim sitelerini haber amacl kullanan 'Yurttag Gazeteciler' de bilgi toplama, haber yapma ve yayma siirecinde meslek ilkelerinden

sorumludur.

Bang gazeteciligi:

Gazeteci haber ve yorumlaninda gatimaciligi degil, bang gazeteciligini esas almalidir. Taraflara esit fede durarek, yonel habercilikten kaginmalidir. G; [arin grinr ve anlk
etkileri yerine uzun vadeli ve travmatik etkilerine odak| lidir. Barig girigimlerini gelmemeli, desteklemelidir.

Gazeteci kamuoyunu dogru bilgilendirme hakki ile teror g daki farki gozetir.

Teror saldinlaninda yagamlarini yitirenlerin isimleri aileleri 6grenmeden énce yayinlanmaz.
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- Kurumsal | Odiiller Etkinlikler Agiklamalar | Uyelik | IFJ Basin Karti | Oldiiriilen Gazeteciler

Nefret Soylemi:

Gazeteci irkgi nefret, yabanci diigmaniigy, antisemitizm ve hoggoriisiiziige dayall diger nefret bigimlerini yayan, tesvik eden ya da hakli gésteren her tirfi ifade biciminin karsisinda olmalidir.

Nefret Sucu:

Gazeteci Irk, ulusal ya da etnik koken, dil, renk din, cinsivet, yas, zihinsel ya da fiziksel engellilik, cinsel yénelim veya diger benzer faktdrlere dayali olarak benzer Gzellikler tagiyan bir gruba,
kigilere veya mala karst iglenen suglann kargisinda yer alir.

Gazeteci siyasi ¢atigma ve gerilimlerde nefret sdyleminin yayllmasina aracilik edebilecekleri icin bu noktada gorev ve sorumluluklan vardir.

Gazeteci nefret sdylemine maruz kalan kisilerin haklarinin korunmasi noktasinda dengeleyici ifadelere yer vermeli, toplum iinde yayilan bu tarz gorigleri kamuoyunun dikkatine sunma
hedefiyle hareket etmelidir.

ifade Ozgiirliigii:

Gazeteci kamuoyunun dogru bilgilendirilme hakkindan sorumludur. Kendi haberini sansiirememelidir. Gazeteci ifade 6zqiiriginin sinirsiz olmadigini bilmeli ancak ifade 6zgiirliglnin
sadece olumlu kargilanan, zararsiz haber ya da digtinceleri dedil, ayni zamanda ‘devieti soke eden, inciten, rahatsizlik veren’ digtinceleri de kapsadidinin bilincinde olmalidir.

Hayvan haklari:
Gazeteci, hayvanlarin yagam haklarina sayg: duymali ve ticari meta haline getirilmelerine kargi clkmalidir . Hayvanlarla ilgili haberleri insan odakli yazmamalidir.
Bu haberlerde ticari ikar gzetmeden caligan hukukgu, hayvan haklan savunuculan ve uzmanlanin goriislerine de yer vermelidir.

Hayvanlara zarar verme potansiyeli tagiyan tim insan faaliyetlerini sorgulamalidir. Hayvanlari endiistrinin terimleriyle 1animlamamali, evcil hayvan, test hayvani, yemelik hayvan veya eglence
hayvani gibi tanimlardan uzak durmalidir.

Gevre ve iklim degigikligi:

I oA

Gazeteci, temiz bir gevre ve siirdiirllebilir kalkinmanin, insanlarin yagam haklarinin yer aldiginin bili olmalidir. Gazeteci, iklim degigikliginin nedenleri ve olasi sonuglan

konusunda vatandaglan bilgilendirmeli, kamusal farkindalik yaratmalidir.

Gevreyi koruma ve iklim degisikligi ile miicadele icin toplumu bilinglendirmeli, ¢oziimler konusunda bilgilendirici yayinlar yapmah, bu konularda iktidarlan uyarmali ve denetlemeli,
hikumetlerin, sirketlerin veya giic odaklarinin yénlendirmeleriyle hareket etmemelidir.

Trafik kazalan:

Trafik kazas! haberlerinde kamu yarar esas alinmali, pesin hikim iceren ifadelerden kaginilmalicir. Olimlii kazaya kangan tagitin/otobiisiin firnasinin adi, firma ya da striiclyi suclamadan;
kazanin olug sekliile ilgili kesin ifadeler kullanilmadan yazimalidir. Fotograf ve gériintiilerde firma ismi ve plaka buzlanmamalidir.
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Ek-3: Basin ilan Kurumu Tarafindan Yaymlanan “Basin Ahlak Esaslar1”.

3-Basin Ahlak Esaslar Hakkinda 129 Sayil Genel Kurul Karan

Karar No: 129 (*) 18 Kasim 1994

(*) Madde 1- Bir kamu hizmeti olan gazetecilik, kisisel veya ahlaka aykin amac ve ¢ikarlara dlet edilemez ve kamu
yararina aykirn bir sekilde kullanilamaz. Haberlerde ve olaylarin yorumunda gerceklerden saptirma, carpitma veya
kisaltma yoluyla amacli olarak aynlinamaz. Dogrulugu kusku uyandirabilen ve arastinimasi gazetecilik imkanlar
icinde bulunan haberler, arastinlip dogruluguna emin olunmadan yayinlanamaz. Bu hizmetin gortimesinde
asagidaki Basin Ahlak Esaslarina uyulur:

a) Devletin Clkesi ve milletiyle bolunmez batanlaga ve Cumhuriyetin insan haklarina dayali, demokratik, laik, hukuk
devleti niteligi, Atatark ilke ve inkildplan ve Anayasa'nin 174'nca maddesinde yazili “inkilap Kanunlar” aleyhine
yayin yapilamaz.

h) Haberler hukuka aykir yollardan elde edilemez ve yayinlanamaz.

€) Hic kimse, suclu oldugu kesin yarg! karariyle belirtiimedikge suclu olarak ilan edilemez; cezai sorusturma
asamasinda veya devam eden davalarin konusu olan olaylarla ilgili haber veya yorumlarda “Sugsuzluk” ilkesi ihial
edilemez; sorusturma ve yargllamanin dogal ve yasal akisini, 0zellikle hakimlerin kararini etkileyecek beyan ve
yorumlarda bulunulamaz.

¢) Suga tahrik veya tesvik edecek ve sug ile mucadeleyi etkisiz kilacak yayin yapilamaz.

d) Siddet ve terora ozendirecek; uyusturucu maddeler ve her tarla orgut suglari ile macadeleyi etkisiz kilacak yayin
yapllamaz.

um icinde, kisiliklerinin gelismesini ve korunmasini olumsuz etkileyecek veya onlara
yonelik cinsel tacize tesvik eden ve siddeti 0zendiren yayin yapilamaz.

f) Kadinlarin, ekonomik, sosyal, sivasal ve kulttrel alanlardaki batan hak ve yetkilerden esit olarak yararlanmasini
engellemeye ozendiren, kadin-erkek aynmeiligini ongoren, kadini sadece bir “cinsel nesne” olarak gosteren yayinlar
yapilamaz.

) Gazete ve dergiler, verdikleri gercege aykiri bilgilerden dolayy, yollanacak, yayin organina ve tgoncu kisilere
hakaret ve suc unsuru icermeyen cevap ve duzeltme metinlerini; bunlann gonderilmesine sebep olan yazinin etkisini
batanayle giderecek sekilde, gunlok sareli yayinlarda cevap ve dazeltme metinlerinin alindi@ tarihten itibaren en
gec Uc gun icinde, diger sareli yayinlarda ise cevap ve dazeltme metinlerinin alindigi tarihten itibaren t¢ gunden
sonraki ilk nushada, ilgili yayinin yer aldigi sayfa ve satunlarda, ayni puntolarla ve ayni sekilde yayimlar.

() Gazete veya dergiler kadro, baski, dagitim veya fiilf satis miktar konusunda yanlis veya yaniltici bilgi veremez.
h) Ahlaka aykiri yayin yapilamaz.

1) Kisi, kurum ve toplum katmanlarina yonelik yayinlarda, elestiri sinirlarini asan asadilayici sozcakler kullanilamaz;
hakaret edilemez, sovulemez iftira ve haksiz isnat yapilamaz.

i) Kamu yararini ilgilendirmeyen durumlarda bireylerin 6zel hayatlarinin gizliligi ihlal edilemez.

J) Din istismar edilemez.
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k) Yayinlarda hic kimse Irki, cinsiyeti, sosyal dtzeyi ve dini inanclari sebebiyle kinanamaz, asa@ilanamaz. Vicdan,
dustnce ve anlatim ozgarlaklerini hukuka aykin sekilde sinirlayict, sarsici veya incitici yayin yapilamaz.

) Haber bagliklarinda, haberin icerigi saptirilamaz ve celiski yaratilamaz.
m) Gazeteci, kaynaklarinin gizliligini korur, kendisine verilen sirlari ve kaynagini aciklayamaz.

n) lln veya reklam niteligindeki haber, resim ve yazilarin, tereddute yer birakmayacak sekilde ilan veya reklam
oldugu belirtilir.

0) 05.10.2016 tarihli ve 29848 sayili Resmi Gazete'de yayinlanan Resmi llan ve Reklamlar ile Bunlari Yayinlayacak
Sareli Yayinlar Yonetmeliinin 73 tnc maddesinin birinci fikrasinin (g) ve (§) bentleri ile 82 nci maddesinin birinci
fikrasinin (¢) hendine gore ek gosterge uygulamasindan yararlanan gazeteler, kendilerine ait internet sitelerinde
yayinlanan bir icerik hakkinda 04.05.2007 tarihli ve 5651 sayili Internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin Dzenlenmesi
ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen Suglarla Macadele Edilmesi Hakkinda Kanuna gore icerigin cikarilmasina veya erisimin
engellenmesine iliskin kesinlesmis mahkeme karar bulunmasi halinde ilgili icerigi yayindan kaldirir.

Madde 2 - Gazete ve dergilerin Basin Ahlak Esaslari'na aykirt davrandigina iliskin ihbar ve sikdyetler, kendilerini
ilgilendiren hallerde gercek ve tazel kisilerce, genel olarak da 195 sayill Kanun'un 5'inci maddesinde temsili
ongoralen kurum veya kuruluslarca Basin ilan Kurumu Yonetim Kurulu'na yapilir,

Yonetim Kurulu gerekli gorarse, soz konusu aykirihigi dogrudan dogruya da ele alabilir.

Ek- 4:incelenen Haberlerde Yer Alan Spor Dallar

Spor Dali n %

Futbol 1563 |85,5
Basketbol 143| 7,8
Voleybol 36| 2,0
Tenis 30| 1,6
Otomobil Sporlari 15| 8
Motosiklet 8| 4
Atletizim 6 ,3
Yiizme 6| ,3
Olimpiyat Oyunlari/Akdeniz Oyunlar1 5 3
Giires 4| 2
Hentbol 3] 2
Cimnastik 2 1
Tekvando 2 1
Golf 1] 1
Halter 1] 1
Judo 1] 1
Yelken 1] 1
Boks 1 1




Ek- 5: Incelenen Haberlerde Adi Gegen Siiper Lig Takimlar:

Takim n | %
Fenerbahge 262120,0
Galatasaray 242 118,5
Besiktag 235|18,0
Trabzon 15411,8
Milli Takim 153 (11,7
Basaksehir 55| 4,2
Goztepe 38| 29
Alanyaspor 33| 25
Sivasspor 29| 2,2
Hatayspor 28| 2,1
Kayseri 25 1,9
Ankaragiicii 22| 1,7
F. Karagiimrik | 19| 1,5
Denizlispor 19| 15
Erzurumspor 18| 14
Yeni Malatya 18| 1,4
Gaziantep 17| 1,3
Rizespor 14| 11
Kasimpasa 121 9
Konyaspor 11| 8
Genglerbirligi | 10| .8
Antalyaspor 9 7
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Ek-6:incelenen Haberlerde Kullanilan Militarist Kavramlar

Militarist Kavramlar n| %

Miicadele Etmek 70129,2
Tek yol zafer/Zafer 40|16,7
Hirs/Azim/Inat 311129
Savas/Savagmak 21| 8,8
Tehlike 18| 7,5
Bomba/Patlama 17| 71
Kozlarin1 Paylagsmak 15| 6,3
Ezeli Rakip 11| 4,6
Saldiri/Saldirmak 8| 3,3
Direnmek/Diren¢ Gostermek | 8| 3,3
Bedel Odemek 4| 1,7
Lejyoner 4, 1,7
Silah 41 1,7
Ezmek/Ezilmek 3 1,3
Intikam Turu/Intikam 2 8
Facia 2| 8
Fiize 2 8
Giig/Giigli 1| 4
Tahrik 1] 4
Siddet 1, 4
Boyun Egmek 1] 4
Darp Edilme 1| 4
Gozdag1 Vermek 1] 4
Panzer/Panzerler 1| 4
Korku Salmak 1 4
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Ek- 7:incelenen Haberlerde Kullanilan Ulusal Sembol ve Kavramlar

Ulusal Sembol

Kavramlan %
Milli Takim/A Milli 149 42.9
Takim

Tiirkiye/Ulkemiz/Tiirk 65 18,7
Ay Yildiz- Ay Yildizlilar 64 18,4
Mill Sporcu/Oyuncu 56 16,1
Tiurk

sporu/futbolu/basketbolu... 36 10,4
Elgimiz/Temsilcimiz 30 8,6
Millilerimiz 24 6,9
Milli Mag 15 43
Turk Asilli 11 3,2
Tiirkiye saati ile... 5 1,4
Gururumuz/Gururlandirdi 5 1,4
Kahraman 5 1,4
Tirk Bayragi 4 1,2
Tek Millet/Iki Devlet 3 9
Gogslimiizii Kabartti 2 ,6
Tiirkiin Glicii 1 3
Milli Cosku 1 3
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Ek- 8:incelenen Haberlerde Kullanilan Ekonomi Kavramlar

Ekonomi Kavramlari n %
S6zlesme/Kontrat 187 35,8
Kiralik/Kiralama 106 20,3
Para/Ucret/Maas 98 18,8
Teklif 95 18,2
Odeme 66 12,6
Anlagma/anlasmak 48 9,2
Maddi/Maliyet/Mali 46 8,8
Satis 45 8,6
Biitce 31 59
Ekonomik Konular/ 29 5.6
Problemler

Indirim 29 5,6
Feshetmek/Tazminat 26 5,0
Opsiyon 25 4,8
Gelir/Gider 22 4,2
Yatirrm 17 3,3
Borg 17 3,3
Kar/Zarar 12 2,3
% 11 2,1
Takas 11 2,1
Naklen Yayin Geliri/

Hakki g 10 1.9
Pazarlik 9 1,7
... Kasasi 9 1,7
[statistik 7 1,3
Marka 5 1,0
Risk 5 1,0
UEFA Finansal Fairplay 5 1,0
Zam 4 8
Kisa/Uzun Vade 3 ,6
Tazminat 3 ,6
Kurumsallasma 1 2
Alacak 1 2
Dalgalanma 1 2
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Ek- 9:Uygulama Formu

UYGULAMA FORMU TARIH:.../.../....
incelenen Mecralar S1
Gazete internet Spor Sitesi
Televizyon Spor Kanal
1. Fanatik 2. Fotomag 3. Sahadan 4. Ajansspor 5.Sporx 6. A Spor 7. TRT
Spor 8. Beinsports
Haber Kaynagi
1. Birincil Kaynak 2. Ozel Haber 3. Belirtiimeyen | 4. Sosyal medya | 5. Baska Kitle
(HUikimet,Fedrasyon, Kaynak Kaynagi iletisim  Araclar
yénetim, yénetim 4.1. instagam (Farkh KiT ya da
kurulu, teknik adam, 4.2. Twitter medya  kurulusu
sporcular, yardimcilar 4.3. Youtube (Ajans)).
Spor Dali S3
7.0tomobil
1. Futbol 2. Basketbol 3. Voleybol 4. Tenis 5. Atletizim 6. Bisiklet Sporlari
8.0limpiyat
oyunlari/Akdeniz | 9. Golf 10. Halter 11. Binicilik | 12. 13. Yiizme 14. Judo
Oyunlari Cimnastik
15. Motosiklet 16. 17. Hentbol 18. Glires 19. Yelken 20. Boks
Tekvando
Takim
1. Besiktas 2. Fenerahge | 3. 4. Trabzon 5. Basaksehir | 6. Sivasspor
Galatasaray
7. Goztepe 8. F. | 9. Kasimpasa | 10. Kayseri 11. 12.
Karagiimriik Erzurumspor | Gaziantep
13. 14. Hatayspor | 15. 16. 17. 18. Yeni
Alanyaspor Ankaragiicii Genglerbirligi | Denizlispor Malatya
19. C. Rize 20. Konya | 21. 22. Milli | 23. 24,
Spor Antalyaspor Takim

Kisiler
1. Sporcu 2. Teknik Direktor | 3. Baskan/Yénetim Kurulu/Yénetici |
Millitarist Kavramlar
1. Tek yol | 7. Tehlike 13. Tahrik 19.Direnmek/Direncg 25.Gozdag
Zafer /zafer Gostermek Vermek
2. Miicadele Etmek | 8. Ezmek/ | 14. Siddet 20. Boyun egmek

Ezilmek
3. Gii¢/Giiglii 9. Saldiri/ | 15. Ezeli rakip 21. Kozlarini Paylasmak

Saldirmak
4. Savas/savasmak | 10.Bedel 16. Silah 22. Darp edilme

Odemek
5. 11. Lejyoner 17. Hirs/Azim/inat | 23. Facia
Panzer/Panzerler
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6. Korku Salmak 12. Bomba/ | 18. intikam | 24. Fiize
Patlama turu/intikam
Ulusal Sembol Kavramlari
1.Milli 2.Tiirkiye/Ulkemiz/Tiir | 3. Tiirk Asill1 4.Milli Mag¢ 5. Milli
Takim/A k sporcu/oyunc
Milli Takim u
6. El¢cimiz/ | 7. Turkiye saatiile... 8.Turk sporu/ | 9. 10. Kahraman
Temsilcimi futbolu/basketbol | Gururumuz/Gururlandir
Z u di
11. Tek | 12. Turk Bayragi 13. Gogsimizii | 14. Millilerimiz 15. Ay-Yildiz/Ay-
Millet Iki Kabartti Yildizhlar
Devlet
16. Tiirkiin | 17. Milli Cosku
Giici
Ekonomi Kavramlari
1. Yatirim 7. Alacak 13. Odeme 19. Tazminat 25. Teklif
2. Marka 8. Opsiyon 14. Biitce 20. istatistik 26. Kiralik/kiralama
3.Ekonomik 9. indirim 15. Risk 21. Kar/zarar 27.40 ...... Kasasi
konular/problemle
r
4. Kisa/uzun vade 10. % 16. 22. Hesap 28. Satis
Feshetmek/tazmina
t
5.Zam 11. 17. Takas 23. 29.Para/ucret/maa
Maddi/Maliyet/Ma Anlagma/anlasma | s
li k
6.Kurumsallasma 12.Naklen  Yayin | 18. Pazarlik 24. 30. Strateji
geliri/hakki Sozlesme/Kontrat
31. Dalgalanma 32. UEFA Finansal | 33. Gelir/Gider 34. Borg 35. Yatirm
Fairplay
Argo Kavramlar
1.Mahvetmek/mahvederi 2. 3.Sallamamak/Sallamiyo | 4. 5.
m Ekilmek r Okkal | Kasinmak/kasiniyo
1Ceza | r
6. Ukulalik 7. Tahrik | 8. Cileden ¢ikmak 9. 10. O...pu
etmek Kahpe
11. Serefsiz Kopekler 12.Hesabin | 13. Kok Sokturmek 14. 15.
I vermek




