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OZET

Giliniimiizde iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte internete erisilebilirlik
artmis, i¢inde bulundugumuz bilisim c¢agiyla birlikte toplumun sosyal iletisimini, sosyal
alanlarim1 ve sosyal etkilesimlerini 6nemli Glgiide etkilemis, toplumu sosyal medya
kullanimina yonlendirmistir. Neredeyse her yas grubunu etkisi altina alan sosyal medya,
ozellikle ¢ocuklarin kullanim alanina girmistir. Ebeveynleri basta olmak iizere ¢evresini
gozlemleyen ¢ocuklar, cocukluk dénemlerinde dogrudan veya dolayli yollardan internete
maruz kalmistir. Sosyal medya aliskanliklarini kiigiik yasta edinmis olan ¢ocuklar, kiiclik
birer sosyal medya kullanicisi haline gelmis, kendi sosyal aglarinda kendi igeriklerini
iiretebilecek minik kullanicilar haline gelmislerdir. Igerik iiretiminin, kolay ve iicretsiz
oldugu sosyal aglardan biri olan YouTube ise ¢gocuklarin giinliik yasamlarinda 6nemli bir
yere sahip olmustur. Kolay erisilebilirligi, licretsiz olusu ve ¢ok fazla icerige sahip olmasi
bakimimdan bir “Icerik Ureticiligi” 6rnegi olan YouTuberlik’ta, sosyal medyada iz
birakma konusunda ¢ocuklara cazip gelmektedir. Boylece sosyal medya ag1 YouTube’da
igerik iireticiligi yapan ¢ocuklar “Cocuk YouTuber” unvani alarak kendi istekleri veya
ebeveynlerinin destegi dogrultularinda sosyal medyada igerik {iretebilmekte gerek
sponsor destegiyle gerekse farkinda olmadan reklam unsuru igeren paylasimlar
yapabilmektedir. Cocuklar tarafindan {iretilen ve herhangi bir mekanizma tarafindan
denetlenmeyen bu igerikler hem ¢ocuklari hem de hedef kitlesi olan ¢ocuk takipgileri

olumsuz etkileyebilmektedir.

Bu ¢alisma ¢ocuklarin sosyal medyada olusturdugu igerikler igerisindeki reklamlari
analiz etme amaci tagimaktadir. Cocuk igerik {ireticilerin Ozellikle YouTube ve
YouTuberlik iizerinden degerlendirildigi bu ¢alisma ile ¢ocuklarin sosyal medyada
reklam olusturmak i¢in igerik tlireterek, sosyal medya reklamciligina maruz kaldigi savi
incelenmektedir. Bununla birlikte, cocuklarin sosyal medya kullanomi ve ¢ocuk
kullanicilarin tirettigi reklam igeriklerin nedenleri ve bu igeriklerin ¢ocuklarin tizerindeki

etkileri de incelenmeye c¢aligilmistir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk, YouTube, Cocuk YouTuber, Sosyal Medya,

Kullanicilarin iirettigi Reklamlar, Reklam
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ABSTRACT

Today, with the development of communication technologies, accessibility to the
Internet has increased, and with the information age we live in, it has significantly
affected the social communication, social areas and social interactions of the society, and
has directed the society to the use of social media. Social media, which affects almost
every age group, has entered the field of use especially for children. Children who observe
their environment, especially their parents, have been exposed to the internet directly or
indirectly during their childhood. Children who have acquired their social media habits
at a young age have become small social media users, tiny users who can produce their
own content on their own social networks. YouTube, one of the social networks where
content production is easy and free, has an important place in children's daily lives. Being
an example of “Content Production” in terms of being easily accessible, free and having
a lot of content, YouTuber appeals to children to leave a mark on social media. Thus,
children who are content producers on the social media network YouTube can take the
title of “Child YouTuber” and produce content on social media at their own request or
with the support of their parents, and they can share advertisements with or without the
support of sponsors. These contents, which are produced by children and not controlled

by any mechanism, can negatively affect both children and their target audience.

This study aims to analyze the advertisements in the content created by children on
social media. With this study, in which child content producers are evaluated especially
through YouTube and YouTubership, the argument that children are exposed to social
media advertising by producing content to create advertisements in social media is
examined. In addition, the reasons for children's use of social media and the advertising
content produced by child users and the effects of these contents on children have also

been tried to be examined.

Keywords: Child, YouTube, Child YouTuber, Social Media, User Generated
Advertising, Advertising
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GIRIS
Teknolojinin gelismesiyle birlikte internet, hayatimizin birgok yerine etki etmeye
baslamistir. Sosyal medya ise hayatimizin 6nemli bir kisminda yerini almistir. Geleneksel
medyaya gore kendi iceriklerini kendileri iiretebilen kullanicilar, sosyal medyanin
gelismesiyle birlikte birer iireten tliketici olmuslardir. Sosyal medya aglarinda igerik
iiretmeye baslayan bu kullanicilar, etkilesimlerin artmasiyla birlikte, birer influencer

olmus, iirettikleri iceriklerde reklam kullanmaya baslamiglardir.

Sosyal medyanin giinliik hayatimiza hizli bir sekilde ilerlemesi, cocuklarin sosyal
medyada aktif bir rol oynamasini saglamistir. Yapilan arastirmalara gore, ¢ocuklarin
internete erisim yasi 2'ye kadar diigsmiistiir (Cagiltay, 2016). Cocuklarin sosyal medyay1
aktif olarak kullanmasi, onlar1 sosyal medyanin birtakim dezavantajlarina karsi
savunmasiz hale de getirmistir. Bunun iizerine, sosyal medya platformlari iiyelik, telefon
dogrulama vs. gibi birtakim Onlemler almis olsa da c¢ocuklar bu platformlara
ebeveynlerinin telefonlar1 lizerinden veya dogrudan destegi ile ulasabilmektedirler. Video
Paylagim Platformu olan YouTube ise 2015 yilinda YouTube Kids'i yayinlayarak, sosyal
medyada yayinlanan igerikleri cocuklar icin 6zel bir egitim ve eglence amaciyla

filtrelemistir (YouTube Kids Uygulamast, 2018).

Sosyal medyada iiretilen igerikler, 06zellikle cocuklarin dikkatini ¢ekmis,
YouTuberlik meslegini rol model olarak gormiis ve kendi istedikleri sekilde igerik
iiretmek istemislerdir. Izleyici kitlenin ¢ocuklar oldugu bu igerikleri, yine gocuklar
tiretmeye calismiglardir. Cocuklarin direttigi  bu igerikler ise, ebeveynlerinin
yonlendirmesiyle gergeklesmis, cocugun sosyal medyada mahremiyetini olumsuz

etkilemistir.

Sosyal medyada ¢ocuk, diinyada ve iilkemizde son yillarda ¢ok c¢alisilan bir konu
olmasina ragmen sosyal medyada Cocuk Kullanicilarmn Urettigi Reklam Icerikler
konusunda yapilan ¢alismalar olduk¢a sinirlidir. Bu ¢alisma ile 6ncelikle sosyal medya
ve kullanicilarin olusturdugu igerikler ile ilgili bir literatiir caligmasi yapilmis, ardindan
sosyal medyada reklam ve cocuk kullanicilarin olusturdugu reklam igerikler {izerine,
cocuk YouTuber’larin iirettigi igerikler incelenerek Gostergebilimsel ve Nitel bir

arastirma gergeklestirilmistir.



Caligmanin ilk bolimiinde geleneksel medya ve sosyal medya ile ilgili kavramlar
tizerinde durulmus, sosyal medya araglari ve sosyal medyada igerik pazarlanmasi

tanmitilmustir.

Caligsmanin ikinci boliimiinti kullanicilarin iirettigi reklamlar olusturmustur. Sosyal
aglarda igerik iireticileri ve igerik tiirleri ele alinmis, ¢ocuk kullanicilarin lirettigi icerikler
ve reklam igerikler, sosyal aglarda reklam tiirleri ve Cocuk YouTuberlarin iirettigi reklam

igerikler tizerine durulmustur.

Calismanin iiglincii boliimiinde ise sosyal medyada ¢ocuk kullanicilarin iirettigi
iceriklerdeki reklam tiirlerini arastirma amaci ile hazirlanmis Gostergebilimsel ve Nitel
bir Icerik Analiz yer almaktadir. Sosyal medya aglarindan biri olan YouTube'da 10 ¢ocuk
YouTuber’in reklam unsuru bulundurun toplam 25 videosu incelenerek veriler analize

tabi tutulmustur.

Bu ¢alismada, sosyal medyada kullanici haline gelmis olan ¢ocuklarin igerik tiretme
ve uretilen igerikte reklam kullanimini belirlemek i¢in yapilan Gostergebilimsel ve Nitel
Analiz sonuglar1 bulunmaktadir. Bu ¢alismanin bulgularinin sonucunda, ¢ocuk ve medya
konusunda ayni1 zamanda ¢ocuk ve reklam konusunda faydali bir ¢alisma olabilecegi

distiniilmektedir.



BIiRINCi BOLUM

SOSYAL MEDYA

1.1. Sosyal Medya

Insanoglunun birbiriyle etkilesime gecmesinden, giiniimiize kadar “iletisim”
faktorii insanlik i¢in her zaman 6nemli olmustur. Gegmisten giiniimiize gelisen diinyada
teknoloji alaninda yasanan gelismeler ise, iletisim araclarinda da birgok degisime sebep
olmustur. Toplumun ihtiyaglar1 dogrultusunda hizla gelisimini saglayan iletisim
teknolojisi, 1969 yilinda internet teknolojisiyle birlikte baslatmis, 1990'1 yillarla birlikte
hizla hayatimiza giris yapmistir. Bdylece, Web 2.0 teknolojilerinin gelismesiyle birlikte
sosyal medya olarak toplumun i¢inde yayginlasmistir. Yayildigi glinden beri bizzat
toplum tarafindan yaratilan bilgi, topluma ait olarak toplumun en ham haliyken, toplum
tarafindan bircok gelisimi ve degisimi yaninda getirmistir (Kaplan ve Haenlein, 2010:
61). Bu durum, sosyal medyanin giiniimiizde hayatimizda ¢ok dnemli bir yerde olmasina

sebep olmustur.

Teknolojinin gelismesiyle, giiniimiizde medyanin en ¢ok yer kaplayan alani olan
sosyal medyanin bir¢ok tanimi yapilmistir. Boyd ve Ellison, (2008: 211); sosyal medyayz,
sosyal ag kullanicilarinin sosyal ag teknolojilerinin yardimiyla iletisim ve etkilesimlerine
olanak saglayan her tiirlii hizmet, araciy1 ve uygulamay temsil eden bir platform olarak
tanimlar. Bir diger tanim olarak Bozarth'a (2010: 11) gore, Sosyal medya; Web 2.0
teknolojilerinin, web sitesi tarafindan halka ac¢ik olarak iiretilmesiyle elde edilen
cevrimici materyallerdir. Taprial ve Kanvar'a (2012: 8) gore ise, kullanici tarafindan
olusturulan icerigin olusturulmasina veya degis tokus edilmesine izin veren ve
etkinlestiren tiim web tabanli uygulamalar kisaca sosyal medya olarak siniflandirmistir.
Sozliiklerde sosyal medyanin tanimlar1 mevcuttur. Buna 6rnek olarak Wikipedia'nin
“sosyal medya” taniminda, Web 2.0'in kullanict hizmetine sunulmasiyla birlikte, tek
yonlii bilgi paylasimindan, c¢ift tarafli ve es zamanl bilgi paylasimina ulagilmasini
saglayan medya sistemidir (https://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyal medya, 08.01.2021).
Giliniimiizde toplumumuzun ve giinliik yagantimizin vazgeg¢ilmez bir parcasi haline gelen

bilgisayar, cep telefonlar, oyun konsollari, ipod veya avu¢ i¢i veri



bankas1 kayitgilar1 ve iletisimcileri, internet ortami, bir diger baska deyisle dijital

teknolojilerin tiimii yeni medyay1 olusturmaktadir (Binark, 2007: 21).

Yukarida yapilan tanimlamalar1 geneline bakilacak olursa eger sosyal medya,
iletisim teknolojilerini kullanan toplum i¢in bir gereksinim olmaktan ¢ok bir ihtiyag

haline gelerek, hayatimizin 6nemli bir kismini dijitallestiren bir iletisim tiirtidiir.

1.1.1. Sosyal Medyanin Ozellikleri

Varligimi giiniimiizde basarili bir sekilde yiiriitebilen sosyal medyanin, diger
medyalar gibi bir¢cok 06zelligi vardir. Sosyal medyanin en onemli 6zelligi, bireylerin
kullandiklar1 sosyal aglar araciligiyla olusturduklart kullanici profilleriyle iletisimde
bulunabilmekte, yine bu kullanic1 profillerinin yardimiyla digerlerini begenmekte ve
etkilesimde bulunarak, kullanicilarin internet kanaliyla kendilerini agik bir sekilde
bagkalarina ifade edebilmektedir (Hazar, 2011: 156). Sosyal medya, tek bir iletisim
yontemini kullanan uygulamalarin aksine, daha biitliinlesik bir mantikla iletisim
faaliyetlerini ger¢eklestirmektedir. Bu durum sosyal medyay1 iletisim yontemleri igin

uygun bir mecra haline getirmektedir (Tasdemir, 2011: 663).

Sosyal medyanin 6zelligi, Van Dijk'a gore (2004: 146'dan aktaran Binark 2007: 21)
sahip oldugu multimedya bigemselligi gostergelerin, iletisim ¢esitlerinin, simge
sistemlerinin ve farkli veri tiirlerinin tek bir aragta toplanmasidir.

Lerman (2008: 1)'a gore sosyal medyanin ve sosyal medya sitelerinin dort ortak

ozelligi vardir;

1- Sosyal aglardaki kullanicilarin ¢esitli igerikler olusturabilmesi ve mevcut

igeriklere katki saglayabilmesi,

2- Sosyal aglardaki kullanicilarin igerikte aciklama yaparak etiketleyebilmesi,
3- Sosyal aglardaki kullanicilarin, iiretilen igerikleri degerlendirerek Kullanicilar

degerlendirerek, icerik hakkinda aktif veya pasif tarafindan oy kullanabilmesi,
4- Sosyal aglardaki, diger kullanicilarla birlikte ortak igerik paylasabilmeleri.

Lerman (2008: 1), sosyal medyanin bu dort ozelligiyle, bilgi ile etkilesimde

bulunmanin yeni yollarini kolaylastirdigini savunmaktadir.



Sosyal medyanin sahip oldugu 6nemli 6zelliklerden bir digeri ise, devamli giincel
bir sekilde kendini yenilemesidir. Sosyal medya, geleneksel medyaya gore, icinde
bulundugumuz dijital ¢aga c¢ok daha uzun siire uyum saglayabilmektedir. Sosyal

Medyanin bu 6zelligi ise, kullanicilara kars1 6mriinii belirlemektedir (Hazar, 2011: 157).

1.1.2. Sosyal Medyanin Gelisim Siireci

[letisim teknolojilerinde yasanan gelisimler ve internet teknolojinde meydana gelen
dijital doniisiimler, toplumun yeni ihtiyaglarinin dogmasina sebep olmustur. Giintimiizde
Web 2.0’1n bize sundugu firsatlar neticesinde internet kullaniminin artmais, sosyal medya
gelismis ve bircok c¢evrimi¢i sosyal ag platformunun hayatimiza girmesine sebep

olmustur.

Sosyal medyanin gelisim siireci, hayatimiza Web 2.0''m girmesiyle birlikte
baglamistir. Web 2.0 kavrammi ilk kez 2004 yilinda Tim O'Reilly tarafindan
kullanilmistir. Tim O'Reilly'a goére Web 2.0, insanlarin bilgisayar endiistrisindeki
liderligin geleneksel yazilim sirketlerinden yeni bir tiir internet hizmeti sirketine gegtigini
fark ettikleri bir donemdir (O'Reilly, 2005). Yani Web 2.0, makinelesen teknoloji ¢caginin,
dijital ag platformlarina gegtigi bir donem olarak tanimlanabilir. Buna gore sosyal medya,

Web 2.0 platformunun {izerine kurulu oldugu bir ag olmus durumunda oldu.

Web 2.0'ln Tim O'Reilly tarafindan tanimlanmasinin ardindan sosyal medya
kavrami, San Francisco merkezinde bulunan bir teknoloji sirketi olan Guidewire
Group’un kurucularinin arasinda oldugu Chris Shipley tarafindan ilk kez kullanilmistir.
Bu kavram, “online” olarak iletisim ve bilgiyi miimkiin kilan, katilim ve is birligini
destekleyen tiim araclar1 kapsamaktadir. Kurumsal ve kisisel bloglar, profesyonel ve
sosyal aglar, sanal diinyalar, sosyal imleme gibi yenilikler sosyal medya kategorisinde

sayilabilecek teknolojilerdir (Aslan, 2011: 6).
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Sekil 1.1. Sosyal Medyada Sosyal Ag Sitelerinin Gelisimi

Sekil 1.1°de, sosyal medyada bulunan sosyal ag sitelerinin gelisim siireci
verilmistir. Buna gore sosyal medya, gelisimini ¢ok hizli bir sekilde sagladigi

goriilmektedir.

Gegmiste oldugu gibi, giinlimiizde de sosyal medya gelisimini tiim hiziyla

surdiirmektedir.
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Gorsel 1.1. 2020 yilinda Diinya'da Sosyal Medya Kullanimi

Sosyal medyanin hizla gelisimiyle birlikte, diinyada sosyal medya kullanimi gozle
goriliir sekilde artmistir. We Are Social'in 2020 yilinda yaptig1 bir ¢alismada Diinya'da
Sosyal Medya Kullanimi istatistikleri incelendiginde, diinyadaki aktif sosyal medya
kullanicisi toplam sayisinin 3.8 milyar, mobil telefonlar {izerinden erisen toplam sosyal
medya kullanici sayisinin ise 3.75 milyar oldugu goriilmektedir (We Are Social, 2020a:
77). Yukaridaki verilere gore, diinya niifusu'nun %49'unun sosyal medya kullanicisi
olmasi, sosyal medyanin diinyada ne kadar onemli bir yer kapladigini ortaya

koymaktadir.

Diinya'da oldugu gibi iilkemizde de sosyal medya yogun olarak kullanilmaktadir.
Tirkiye'de 16-64 yas arasi internet kullanicilarinin herhangi bir cihazda sosyal medya
kullanarak harcadiklari ortalama giinliik siire 2 saat 51 dakika'dir (We Are Social, 2020a:
92). Yasa bakilmaksizin toplam niifusa karsilastirilan aktif sosyal medya kullanici sayisi

ise niifusun : %64'ni olusturmaktadir (We are Social, 2020a: 81).

Bu verilere gore sosyal medyanin kullanimi diinyada oldugu gibi iilkemizde de

yiiksektir.



1.1.3. Sosyal Medyanin Avantajlar1 ve Dezavantajlar

Diinyada en fazla tercih edilen medya tiirii olmasina ragmen, sosyal medyanin da
birtakim avantajlar1 ve dezavantajlari bulunmaktadir. Geleneksel medyaya gore ¢ok ciddi

avantajlar tasimaktadir. Bostanci (2010: 45) 'ya gore, sosyal medyanin avantajlari:

"I1- Sosyal medya hizli ve giinceldir: Geleneksel Medya araglart ile yapilan duyurular ve
paylasimlarin yayilmast uzun bir siire alabilir. Fakat Sosyal medyada paylasimlarin

yayimasi ¢cok hizli ve giinceldir.

2- Sosyal medya ucuzdur: Geleneksel Medya'da ¢ok pahali yatirim bedelleriyle
kurulabilecek altyapi, Sosyal medyada c¢ok diisiik bedellerle kurulabilir. Twitter,

Facebook ve benzeri sosyal aglarin maliyetleri yok denecek kadar azdir.

3- Sosyal Medya Giivenilirdir: Sosyal medya alaninda, Geleneksel Medya gibi tek seslilik
yvoktur. Okunmast uzun siiren basin agiklamalari yayimlanmaz; Sosyal medyada ise
insanlar konusmaktadwr. Sosyal medyada kullanici profiline sahip olan herkes, kisisel

fikrini paylasabilir.

4- Sosyal medya iletigimi kolaylastirir: Kurumsal Sirketler, sosyal medyay: miisterileriyle
iletisime ge¢mek igin kullanabilmektedir. Béylece uyart ve elestirilerde bulunan
miisterilerin talepleri direkt isleme konulabilmektedir. Kurumsal sirketlerin sosyal medya
araciligiyla gerceklestirmis olduklart bu iletisim, iyilestirilmis bir hizmet veya iiriin

ctkartabilmektedir.

5- Sosyal medya firma imajimi iyilestivir: Firmalarin Sosyal medyayr aktif kullanmas:,
firmamin imajint iyilestirmektedir. Sosyal medya platformlarinda paylasim yapan
firmalar, Google arama sonuglarinda iist siralarda yer almaktadir. Béylece firmalar,
veni miisterilerle etkilesime girmis olabilmektedirler. Bu sayede firmalarin hem taninma

oranlart yiikselmekte hem de firmanin imaju itibar kazanmaktadir.”

Genel olarak sosyal medyanin avantajlarini degerlendirdigimizde, teknoloji ¢cagina
gore daha hizli ve ¢ok sesli bir medya ortam1 sunmaktadir.
1.1.4. Geleneksel Medya ve Sosyal Medya Arasindaki Farklar

Teknolojinin hizla gelismesi sebebiyle toplumda kullanicilar, geleneksel medyanin

yani sira, sosyal medyay1 tercih etmeye baslamiglardir. Giintimiizde geleneksel medyadan



daha c¢ok tercih edilen sosyal medyanin geleneksel medya ile arasinda bircok fark
mevcuttur. Giliniimiizde sosyal medyayi, geleneksel medyadan ayiran belirleyici
unsurlardan en 6nemlisi igeriklerin kullanicilar tarafindan olusturulmasidir. Bu durum,
sosyal medyanin, geleneksel medyaya gore daha tercih edilebilir olmasinin 6niinii

acmistir.

Aralarindaki farklar nedeniyle sosyal medya ve geleneksel medya siirekli olarak
karsilastirilarak tanimlanmaya calisilmaktadir (Stokes, 2009: 366). Stokes'in yapmis
oldugu bir karsilagtirmada, sosyal medya ile geleneksel medya arasinda farklar asagida

Tablo 1.1'de su sekilde 6zetlenmistir;

Tablo 1.1. Sosyal Medya ve Geleneksel Medya arasindaki Farklar

Geleneksel Medya Sosyal Medya

Sabittir degigsmez Aninda giincellenebilir.

Yorum smirlidir ve ger¢ek zamanh
Sinirsiz ger¢ek zamanl yoruma dayanir.

degildir.
Sinirlt ve gecikmeli en iyi satis listesini | Anlik popiilerlik dl¢iimii ile anlik en 1yi
sunar. satig listesini sunar.
Arsivler yetersizdir. Siirlidir. Arsivlere rahatca erisilebilir.

Medyanin karigik olarak kullanimini
Medya kullanimini saglamada sinirlidir.

saglar.
Belli bir komite tarafindan yayinlanir. Bireysel yayincilar tarafindan yayimlanir.
Iceriklerin bir sonu vardir. Sinirhdir. Icerikler sinirsizdir.,
Paylagim tesvik edilmez. Katilim ve paylasim tesvik edilir.
Kontrol edilir Ozgiirliik vardir.
[letisim daha ¢ok tek yonliidiir. Iletisim daha ¢ok ¢ift yonliidiir.

Kaynak: Stokes, 2009: 366



Tablo 1.1°de ortaya konulmaya c¢aligilan geleneksel medya ve sosyal medya arasindaki
farklarla ilgili genel bir degerlendirme yapmak gerekirse, giiniimiizde sosyal medyanin,
geleneksel medyaya gore daha tercih edilmesinin sebebinin daha giincel ve hizh

olabilmesi oldugunu sdyleyebiliriz.

Ayn1 zamanda geleneksel medya ve sosyal medya arasindaki farklari tanimlamaya
yarimcl olabilecek bazi ozellikler, yontemlerine gore farklilik gosterebilmektedir.
Farklilik gosterebilecek bu 6zelliklerden bazilarini ise su sekilde siralandirabiliriz (Vural

ve Bat, 2010: 3352):

“I1-Erisim: Hem geleneksel medyada hem de sosyal medyada herkesin genel bir kitleye

erisebilmesini saglar.

2-Erisilebilirlik: Geleneksel Medyada icerikler ozel sirketler tarafindan olusturulur.
Sosyal Medyada genel olarak herkes diisiik maliyetle veya maliyet olmadan icerik

tiretebilir.

3-Kullamlirlik: Geleneksel medyada genellikle egitim almus, yetenekli veya profesyonel

kisiler icerik tiretebilir. Sosyal medyada herkes icerik iiretebilir.

4-Yenilik: Geleneksel medyada meydana gelen zaman farki giinler, haftalar, aylar olarak
degismektedir. Izleyiciye etkisi tepkisi uzun siirebilmektedir. Sosyal medyada etki ve tepki

stiresi geleneksel medyaya gore daha kisa siirebilmektedir.

S5-Kalicilik: Geleneksel medyada iiretilen icerik sonradan kaldirilamaz ve degistirilemez.
Sosyal medyada iretilen icerikler aminda degistirilebilir, kaldwrilabilir veya

giincellenebilir.”

Yukarida geleneksel medya ve sosyal medyanin farklarina gore, kullanicilarin
sosyal medyay1 geleneksel medyadan daha c¢ok tercih etmelerinin sebeplerinden en

onemlilerinin erisilebilirlik ve kullanilabilirlik oldugu goriilmektedir.

1.1.5. Sosyal Medya Araclari

Sosyal medya araglar1 sahip olduklar1 6zelliklere gore siniflandirilabilmektedir.
Akar’a gore (2010'dan aktaran Saritas, 2017: 362), giiniimiizde kullanilan sosyal medya
araclarini, medya paylasim siteleri, sosyal isaretleme, bloglar, wikiler, podcasting,

mikroblog, sanal diinyalar ve sosyal aglar seklinde gruplandirilmaktadir.
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1.1.5.1. Bloglar

Sosyal medya araglari igerisinde blog kavrami 1999 yilinda ortaya ¢ikmis, blogger
ve diger basit araglarin kullanima sunulmasiyla birlikte blog endriistrisi olarak
tanimlanmistir  (Aydede, 2006: 26). Bloglarin ¢ogu internet ortaminda yazili
seklindeyken, multimedya icerikli bloglara da rastlamak miimkiindiir (Zafarmand, 2010:
22). Bir ¢esit dijital gilinliik olan Bloglar, kisisel deneyimlerin, tecriibelerin duygularin ve
kimi zaman kullanicilarin olusturdugu igeriklerin paylasilmasina veya saglanmasina
olanak saglamistir. Bloglarin bu 6zelligi ise, sosyal medyanin ilk 6rneklerinden biri
olmalarini saglamistir. Yap1 olarak Bloglar oldukca sadedir. Bloglarin igerikleri ise,
tersten kronolojik bir dizilimle birlikte sergilenen sanal bir kisisel sayfadir (Aydede,
2006: 33). 2005 yilinda iicretsiz olarak sunulan ve kendini “okuyan, yazan, diislinen ve
diisiindiiklerini paylasan her yastan internet kullanicisina, kendilerini en kolay sekilde
ifade etmelerini saglayacak bir alan yaratmak™ seklinde tanimlayan Blogcu, Tiirkiye'nin

ilk blog platformudur (Bostanci, 2010: 51).

Sosyal medyada cesitli mecralarin artmasiyla birlikte gorselligin artmasi, bloglara
olan ilgiyi diisiirmiis olsa da bloglarin kullanic1 ve okuyucu kitleleri halen varliklarini
stirdiirmektedir. Blog kullanicilari, sahip olduklar1 deneyimleri, seyahat yazilarini,
teknolojik iirlin deneyimlerini, sinema veya moda elestirilerini ve daha bir¢cok ¢esit

deneyimlerini paylasmaya devam etmektedirler.

1.1.5.2. Dijital Ansiklopediler: Wikiler

Eski Caglardan beri, parsomenlere, papiriislere, kagitlara yazilan ve nesilden nesile
aktarilan bilgiler, giiniimiiz teknoloji ¢caginda dijital ortamlara aktarilmaya baglanmaistir.
Wiki kelimesinin anlami, Ingilizce ‘What I Know is’ sdzciiklerinin kisaltmasiyla,
Tirkge'ye ‘Bildigim kadariyla...” olarak ¢evrilebilmektedir. Ayn1 zamanda bilgi sayfalari
toplulugu olan Wiki, kullanici olan herkesin igerikler iizerinde istedigi gibi diizenlemeler

yapmasina izin verir (Bostanci, 2010: 63).

Dijital Ansiklopedilerin bir¢ok 6rnegi vardir. Bu ornekler igerisinde Wikipedi,
gilinlimiizde en ¢ok kullanilan dijital ansiklopedilerden biridir. 2001 yilinda Jimmy Wales
tarafindan kurulan Wikipedi, “kullanicilar1 tarafindan ortaklasa olarak bir¢ok dilde
hazirlanan; 6zgiir, bagimsiz, iicretsiz, reklamsiz, kar amaci giitmeyen bir internet

ansiklopedisidir” olarak tanimlanmaktadir  (https://tr.wikipedia.org/wiki/Vikipedi,
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08.012021). Vikipedi sozcigi, “viki” ve “pedi” kelimelerinin birlesmesinden
olugsmaktadir. “Viki” kelimesi, Hawaii dilindeki "hizl1 veya bilgi amagli" anlamina gelen
“wiki wiki” sozciigiinden, “Ped” ise, Antik Yunan Medeniyeti'nde “kapsamli kiiltiirel

egitim sistemi” anlamina gelen “paideia” kelimesinden tiiretilmistir (Bostanci, 2010: 64).

Giliniimiizde dijital ansiklopedilerin kullanimi giderek artmakta ve geleneksel
bilgiye ulagsma kaynaklar1 giderek azalmaktadir. Kullanicilar, Yazili ve basili kaynaklari
tercth etmek yerine, Dijital ortamdaki bilgilerin gilivenirliligini, kaynaklarini

sorgulamadan dogru bilmeye devam etmektedirler.

1.1.5.3. Forumlar

Sosyallesme arzusunda olan insanlar, fikirlerini, diisiincelerini, deneyimlerini,
sikayetlerini, gerekse Onerilerini paylasabilecegi ve etkilesimde bulunabilecegi diger
kullanicilarla paylasimda bulunabilecegi sosyal mecralara yonelmistir. Forumlar,
aranilan bilgi, eglence vs. ne ise tek bir adreste goriislerimize sunan, “bilgi ve paylagim
platformlar1” olarak hizmet veren sosyal aglardir (Kocabay, 2007: 123). Sosyal medyanin
en eski bicimlerinden biri olan forumlarin, her birinin kendine has kiiltiirleri ve kurallar1
bulunmaktadir. Biilten panolarinin modernize edilmis stliriimii olan forumlarin odak
noktasi ise tartigmalardir. Kullanicilar, bu platformlarda faydali bilginin iiretilmesine ve
gelistirilmesine katkida bulunarak, forum iiyelerinin sorularina yanitlar ve faydali
cozlimler sunarak topluluk icerisinde sayginlik kazanmay1 arzulamaktadirlar (Zarrella,

2010: 146-147).

Giiniimiizde, neredeyse her alanda ¢esitli forumlar olusturulmustur. Ozellikle
teknoloji alaninda olusturulan forumlar, kullanicilarin birbiriyle bilgi paylagsmasina,
tartismasina ve bazen ise diyalog sonucu aligveris/takas gergeklestirebilmesine yardimci

olmaktadir.

1.1.5.4. icerik Paylasim Siteleri

Sosyal medyada kullanic1 sayisinin artmasiyla birlikte, paylasilan igeriklerin
cesitleri ve sayist hizla artmistir. Sosyal medya araclarini, sadece bilgi almak igin
kullanmayan kullanicilar, ayn1 zamanda bu medya araglarindaki sosyal aglar araciligiyla

igerik paylasim sitelerini yogun olarak kullanmaya baglamais, icerik iiretmislerdir.
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Stizglin (2013)'e gore sosyal medyada kullanicilar siirekli ¢esitli platformlarda
cektikleri veya begendikleri videolar1 paylagmaktadirlar. Medya paylasimi denildigi
zaman akla gelen resim sitesi Flickr ve video paylasim sitesi YouTube, diger medya
paylasim sitelerine gore daha popiilerdir (Islek, 2012: 39). Bu durumda igerik paylasim
siteleri herhangi bir teknik bir olmaksizin basit ve {icretsiz bir sekilde yayinlanmasina
olanak vermektedir (Akar, 2010: 93). Ayn1 zamanda igerik paylasim siteleri, diisiik
maliyete sahip olmalartyla birlikte, kisisel sitelerde yayinlanmaya izin vermeleri, sosyal
ozelliklere sahip olmalariyla birlikte, icerik paylasimini kolaylastirmistirlar (Akar, 2010:
93). Alexa 2021 verilerine gore, arama motoru Google'dan sonra, en ¢ok ziyaret¢i
sayisina sahip olan sosyal medya aracinin video paylagim sitesi YouTube oldugu

goriilmektedir (Alexa, 2021).

1.1.5.5. Mikrobloglar

Mikroblog kisa gilincelleme paylagimlarinin sosyal medyada paylasildigi 6zellesmis
bir blog tiiriidiir. Mikroblogging, , Twitter, Plurk, Jaiku gibi ¢cevrimici medya araglarini
kullanarak kisa giincellemeler yayinlamaya yarayan bir Web sitesi formatidir (Gunelius,
2011: 81-82). Mikrobloglar arasinda, en yaygin olarak kullanilan Mikroblog, Twitterdir.
En yaygin olarak kullanilan mikroblogun twitter olmasinin sebebi ise, kisa

giincellemelerle, ¢ok sayida kisiyle etkilesime girilebilmesidir.

1.1.5.6. Podcast

Geleneksel medya araglarindan radyo'nun yerini yam sira, internet radyosunun

yerini alan Podcast, Internet iizerinden "Radyo Haberciligi" olarak tanimlanabilmektedir.

Podcasting terimi, MP3 calarlar arasinda popiiler olan marka “iPod” ve Ingilizce’de
yaymlamak anlamina gelen “Broadcastingé sozciiklerinin birlesiminden Pod-cast
seklinde olusmaktadir. Podcast terimi, dijital olarak kaydedilmis radyo yaymni vb.
yayinlarin internet {izerinden erisilerek indirilebilmesi ve paylasilmasi olarak

tanimlanmaktadir (Hiiseyinoglu, 2019: 129).

Giliniimiizde, podcast'ler ¢ogalmis, 6zellikle sosyal medya haberciliginde dnemli
yer edinmistir. Ozellikle gazeteciler, yazarlar, bilim insanlar1 ve komedyenler Podcast

yayinciligi iizerinden dinleyici kitleye devamli yayin yapmaktadirlar.
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1.1.5.7. Sosyal Ag Siteleri

Sosyal medya araglarinin aktif olarak kullanimi, sosyal medya kullanicilarinin
sosyallesmesi i¢in zemin hazirlamistir. Etkilesimde bulunmak ic¢in sosyal medya
araclarini kullanan kullanicilar, olusturduklari kullanici profilleriyle, sosyal ag sitelerine

yogun ilgi gostermislerdir.

Boyd ve Ellison (2008: 211); sosyal ag sitelerini, sinirli bir sistem i¢inde bireylerin
genel veya yari genel bir kullanic1 profili olusturmasina, bir baglantiy1 paylastiklar1 diger
kullanicilarin bir listesini ifade etmesine ve baglant1 listelerini ve sistem igindeki
baskalar1 tarafindan yapilanlar1 goriintiilemesine ve ge¢mesine izin veren web tabanl

hizmetler olarak tanimlamaktadir.

Sosyal web siteleri, benzer ilgi alanlarina sahip bireyleri birlestirmek igin
olusturulmustur: “kalabaliklarin bilgeligi tarafindan yonetilen sosyal haber siteleri”,
bireylerin ¢ok sayida insanin zaten kesfettigi web sitelerini kesfetmesine olanak taniyan
sosyal yer imi siteleri ve bireyleri ortak bir ¢ikar altinda birlestiren nis sosyal aglar.
Boylece yeni bir disiplin, sosyal medya pazarlamasi olarak da adlandirilan sosyal medya

optimizasyonu gelisti.

Kullanicilar Web 2.0 teknolojisinin bir uzantis1 gibi diisliniilebilen sosyal ag
sitelerinde, o anda ¢evrimigi olan baska herkesin ulasabilecegi igerikleri (miizik, metin,
fotograf vb.) web sitelerine kolay bir sekilde yiikleyebilirler. Sosyal ag siteleri bu igerigin
yaratimi i¢in kitaplagtirilmis bir rehber islevi gormektedir. Kullanicilarin kendi
olusturdugu profiller iizerinden, favori film, miizik vb. oynatma listelerini
olusturabilecekleri gibi kendi olusturduklart miizik, video ve fotograf igeriklerini de

sisteme yiikleyebilirler (Koseoglu, 2012: 61).

Bu durumda sosyal ag sitelerinde kullanicilar, kendi profillerini olusturarak gerek
benlik sunumlarini gerekse kendi yarattiklar1 video, miizik ve fotograf igerikleri

paylasarak, sosyal medya aglarini aktif olarak kullanmaya devam etmektedirler.

1.1.5.7.1. Facebook

Sosyal ag sitelerinin artmasiyla birlikte, kullanicilar rahat bir sekilde etkilesime
girebilecekleri platformlar arayisina girmislerdir. Bu platformlar igerisinde bulunan

Facebook, hem fazla iiye sayisina sahip olmasi, hem de {icretsiz olmas1 sebebiyle ¢cok
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fazla tercih edilmektedir. Facebook, 2004 yilinda Hardvard Universitesi 6grencisi Mark
Zuckerberg tarafindan kuruldu Ik kuruldugunda cesitli Amerikan iiniversitelerindeki
Ogrenciler arasindaki baglantiy1 giliclendirmek olan Facebook'un, popiilerliginin
artmastyla birlikte Once Amerika, ardindan tiim Diinya'ya erisimi acilmistir (Boyd ve
Ellison, 2008: 218). Facebook, site icerisinde kullanicilarin bir profil olusturarak kendi
dijital kimliklerini yaratmasini ve paylagmasina olanak verir. Kullanicilar olusturdugu
profillerle, diledigi icerikleri paylasabilmektedirler. Ozellikle resim ve video paylasabilen
kullanicilar, “Ne  Disiliniiyorsun?”  kutucugunun  ig¢ini  doldurarak  Post
paylasabilmektedirler. Sonmez'e gore (2013: 28-29); Kullanim amaglari, Video/Fotograf/
Miizik/Metin veya fikir paylasim amaciyla, denetim veya gozetim amagli: oyun oynama

amacli, orgiitlenme amacl seklinde siralanabilir.

Giiniimiizde Facebook, 2019 yilinda Google'da en ¢ok aranan sosyal ag sitesidir
(We Are Social, 2020a: 60). Bu verilere gore incelendiginde Facebook’un en yiiksek
kullanic1 sayisina sahip sosyal medya aract oldugu gozlenmektedir. 2020 yili

istatistiklerinde 2,89 milyar kullanici ile lider durumdadir (Satista, 2021).

1.1.5.7.2. Instagram

Sosyal medyada bir fotograf ve video paylasma uygulamasi olan instagram, 2010
yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan kurulmustur. Kullanicilarin gektikleri
bir fotograf veya kisa video ilizerinde dijital filtre kullanma ve bu fotografi Instagram'in
da dahil oldugu, sosyal medya servisleri ile paylasilmasina imkan taniyan bir mobil
paylasim platformudur (Sabuncuoglu ve Giilay, 2016: 108). 2020 yil1 verilerine gore
Instagram'in 928.5 milyon kullanicist bulunmaktadir (We are Social, 2020a: 124).

Instagram’da kullanici sayisinin artmasiyla birlikte, kullanim amaglar1 ve alanlar
da c¢esitlilik gostermeye baglamistir. Instagram'in  “Unliiler” (celebrity) tarafindan
kullanim siklig1 artarken, “fenomen” veya “influencer” olarak tanimlanan instagram
tinliilerinin de arttig1 goriilmektedir. Paylasim igeriklerinin bir¢ok konu baghiginda (spor,
cocuk, kadin, egitim, saglik, giizellik estetik, seyahat vb.) deneyimlerini ve tecriibelerini
aktarmalarina ve karsilikli olarak etkilesime olanak sunan Instagram’in, konuyla ilgili
uzman goriisiine veya tecriibe aktarimina ihtiya¢ duyan kullanicilar i¢in 'bilgi' kaynagi,
hedef kitle kullanicilarina ulagsma arayisindaki Instagram fenomenleri i¢in ise dikkate

deger bir araca doniistiigii sOylenebilir (Kavaoglu, 2020: 22).
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1.1.5.7.3. LinkedIn

Sosyal medya aglarinda, igerik paylasimlari, sosyallesme ve etkilesimin yani sira,
sosyal is aglar iizerine de kullanim1 bulunmaktadir. Kendi CV'lerini olusturmak isteyen
kullanicilar, yeni is basvurularinda, arttk CV dosyalarint degil, Linkedin hesaplarinin
linklerini paylagmaya bagladiklar1 sdyleyenebilmektedir (Guillory ve Hancock, 2012:
135). Sosyal medya kullanicilarinin olusturdugu sosyal kimlikler iizerine kurulan
Linkedin, 2003 yilinda Reid Hoffman tarafindan kurulmustur
(https://about.linkedin.com/, 2021). Sosyal medya kullanicilarinin profesyonel is
yasantilarina yon vermeleri amaciyla hem baglanti kurmalar1 hem de ilgilendikleri

sektorlere yonelik haber ve bilgi almalarini kolaylastirmaktadir.

1.1.5.7.4. Whatsapp

Whatsapp, 2009 yilinda Jan Koum ve Brian Acton tarafindan akill telefonlar i¢in
gelistirilen, anlik mesajlagsma ve arama 6zelligine sahip bir haberlesme uygulamasidir.
2G, 3G, 4G ya da Wi-Fi Internet baglantis1 araciligiyla kullanicilarin birbirlerine fotograf,
video, licretsiz sesli ve video arama, yazili olarak mesaj ve belge gondermesini saglayan
bir sosyal ag platformudur (https://www.whatsapp.com/about/ ,2021). Ingilizce olarak
“What's up”, Tiirkge olarak ise “N'aber?” ifadesinden tiiretilen “WhatsApp” kelimesi,
Internet baglantisini kullanarak, kullanicilarmi anlik olarak goriintii, video ve ses veya
yazili mesaj aligverisi yapma olanagi saglayan bir mesajlasma uygulamasi olarak

tanimlanmaktadir (Awada, 2016: 5).

We Are Social'in (2020a: 202)'de yaptig1 calisma verilerine gore, anlik mesajlagma
uygulamasi olan Whatsapp, 2019 yilinda en ¢ok indirilen uygulamadir. Giinlimiizde,

Whatsapp kullanan kullanici sayisi 2 milyar kullaniciy1r gegmistir (Satista, 2020).

1.1.5.7.5. Twitter

Twitter, kullanicilarin duygularini, diisiincelerini, tecriibelerini ve iirettigi igerikleri
en kisa zamanda ve en hizli sekilde paylasilmasini saglayan bir sosyal agdir. En 6nemli
mikroblog ortamlarindan biri olmasinin yani sira, sosyal ag kullanicilar takip etmek
istedikleri kigileri Twitter iizerinden ekleyerek, kendilerine bir medya ag olusturabilmekte

ve kendi profesyonel 6grenme aglarin1 kurabilmektedirler (Greenhow, 2009 :11). 2006
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yilinda Jack Dorsey, Noah Glass, Biz Stone ve Evan Williams tarafindan kii¢iik gruplarin
neler yaptigini anlik olarak paylasabilecekleri bir proje amaciyla kurulmus olan Twitter,
ismini Ingilizcede kus civiltis1 anlamina gelen “tweet” sdzciigiinden almistir (Safko,
2012: 274). Boylece sosyal medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte, bloglar sahip oldugu
popiilerligini yitirmis, yerini sosyal medya aglarina birakmistir. Kullanicilarin hizl bir
sekilde etkilesime girmek istemesi, her seyden haberdar olmak istemesi, mikrobloglari

daha tercih edilebilir kilmistir.

Twitter'r diger sosyal aglardan farkli kilan en biiytik 6zelligi 280 karakter paylagim
hakkina sahip olmasidir (https://help.twitter.com/tr/using-twitter/how-to-tweet). Bu
sebeple, kullanicilarin diisiincelerini ve duygularini birgok kez paylasarak, giincel
tutulmasi saglanmaktadir. Twitter profillerinde kullanicilar, “takip¢i” ve “takip edilen”
olarak ikiye ayrilmaktadir. Takipgiler, bir Twitter profilini takip eden kullanicilardir.
Takip edilen Ise, Twitter profilini takip eden kullanicilardir. Kullanicilar, istedikleri
kisileri takip edebilmekte ve attiklar1 tweetleri goriintiileyerek yorum yapabilmekte ve
isterlerse baska bir kullanici tarafindan atilan tweeti, “retweet” ederek kendi profillerinde

paylasabilmektedirler (Dagitmag, 2015: 53).

2020 itibariyla Twitter'm 340 milyon aktif kullanicisi bulunmaktadir (Medya
Akademi, 2020). Bu verilere gore glinimiizde Twitter, sosyal medya kullanicilarinin
yogun bir sekilde kullandig1 sosyal ag olmakla birlikte, popiilaritesini korumaya devam

etmektedir.

1.1.5.7.6. YouTube

2005 yilinda Steve Chen, Chad Hurley ve Jawed Karim tarafindan kurulan
YouTube, kullanicilarin olusturdugu kisisel videolarin yani sira film, televizyon programi
ve miizik videolarinin paylasilmasina ve izlenmesine imkan saglayan bir medya paylasim
sitesidir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 14-15). Video platformlari arasinda, giiniimiizde en
cok kullanilan video Platformu YouTube, herhangi bir yas sinirlamasi olmamasi ve tiyelik
gerektirmeden iicretsiz izlenmeyi saglayan platform, bu 6zellikleri sebebiyle ¢ok fazla
tercih edilmektedir (We Are Social, 2020a: 95). Kendisini tamamen kendi kullanicilarinin

olusturdugu igerikler ile var eden YouTube kavrami, “we” yani “biz” olan internetten,
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“You” yani “Sen, siz” olmustur. Boylece kullanicilar YouTube kavramini, senin kanalin

olarak benimsemiglerdir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 14-15).
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IKIiNCi BOLUM

SOSYAL MEDYA REKLAMLARI VE iCERIK URETIiCiLER

2.1. Reklam

Giliniimiizde markalar, tiiketiciyle birlikte iletisime ge¢mek i¢in bir tanitim yoluna
gitmektedir. Bu durumda firmalar {iriinlerini ve hizmetlerini tanitmak igin bir iletisim
stirecine girmektedirler. Reklamcilik, marka ile tiiketicinin etkilesime gegerek iiriin ve
hizmetlerinin tanitilmasi ve tiiketicinin marka hakkinda bilgilendirilmesi amaci ile
gerceklesen stratejik bir iletisim siirecidir (Iplik¢i, 2015: 66). Bir diger tabirle reklam,
herhangi bir {iriin veya hizmetin, hedef kitle olan tiliketiciye tanitilarak satigin
gerceklestirilmesi veya mevcut satis sayisinin arttirilmasi amaciyla hazirlanan mesajlarin,
karsiliginda bir bedel 6denmesiyle birlikte hedef kitle olan tiiketiciye gorsel-isitsel
iletisim araclariyla ulastirilan faaliyetlerdir (Kasim, 2004: 138).

Reklamim mutlaka bir stratejisi olmali ve hedef kitlesini tam olarak nerede
yakalayacagini bilmelidir. Reklamin altin soruyu neyi, nasil sdyleyecegi ve daha 6nemlisi
bunu kime sdyleyecegidir. Bunun ardindan ise neyi, nasil sOyleyece8i gelmektedir.
Pazarlanacak tirliniin tiiketiciye saglayacagi faydalar, reklamin hedefine gore mesajin ne
oldugunu saglamaktadir (Kizbaz, 2016: 234). Bu durumda yaratici stratejiler reklamlar

icin reklamin iceriginin yani sira, hedef kitle i¢inde ¢ok 6nemlidir.

Buna gore gerek geleneksel medyada gerekse dijital medyada yogun olarak
kullanilan reklam, markalarin pazarlama odakl tiiketiciyle iletisime etkilesime gegtigi bir

iletisim yontemi olarak tanimlanabilir.

2.1.1. Geleneksel Reklam Cesitleri

Kullanilan mecralar agisindan geleneksel reklamlar; dergi, gazete, radyo, sinema ve

televizyon bagliklar altinda ele alinmastir.

2.1.1.1 Dergi

Geleneksel reklamlar acisindan degerlendirildiginde en etkili reklam alanlarinin

basinda dergiler gelmektedir. Dergiler, hedef kitlemeye ulagmak konusunda 6énemli bir
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rol oynamaktadir. Kisilerin ilgi alanlariyla dogrudan baglanti kuran dergiler; siyasi,
mizah, edebiyat, akademik ve sektorel olarak ¢esitli kategorilerde yayinlanabilmektedir

(Ozkisag, 2015: 55).

Dergiler, hedef kitle odakli olarak belirli bir konu veya ilgi alanina yonelik olarak
piyasaya siiriilebilmektedir. Bu durumda belli konulari veya okuyucu kitlesine gore
dergiler; Cocuk gelisimi ve cocuk yetistirme, Eglence, ev dekorasyon, ev satin
alma/projelendirme/yapma, gezi, giyim ve moda/giizellik/ bakim, haber, hayvan bakimi,
hobiler, kariyer, kisisel gelisim, kiiltiirel ilgi, otomobil, Parasal konular/piyasa, saglik,
spor, tiiketici egitimi, yemek, yemek hazirlama/servis ve Ziraat olarak 20 farkli sekilde

kategorize edilebilir (Elden, 2013: 239-240).

Yukaridaki kategorize edilmis tanimlar dikkate alindiginda dergiler bir¢ok farkli
alanda faaliyet gostermekte ve belirlenen alanlarda kendi hedef kitleleriyle etkilesime

girmektedir.

2.1.1.2. Gazete

Hem bir kitle iletisim araci hem de toplumdaki etnik gruplara ulagsmak igin
kullanilan bir iletisim araci olan gazeteler, okuyucularin goziinde piyasadaki en aktiiel
medya aract olmanin yan1 sira en giivenilir medya araci olarak kabul edilmektedir (Erol,

2007: 115).

Gazeteler boyutlarina, iceriklerine, yayim sikliklarina ve dagitim alanlarina gore
cesitli sekillerde siniflandirilabilmektedir. Igeriklerine gore gazeteler; ekonomi, spor,
siyaset vb. sekillerde farkli tiirlere ayrilabilmektedir (Elden, 2013: 233). Boylece Her
gecen giin yayginlasmasiyla birlikte gazeteler, gittikce dnemini arttirmis ve toplumsal
hayatta var olmasiyla birlikte gazetenin bir reklam araci olarak da kullanilmasi fikrini

beraberinde getirmistir (Elden, 2013: 233).

Gazetelerin toplumsal hayatta var olmasiyla ve yaygin olarak kullanilmasiyla
birlikte, gazetenin reklam araci olarak kullanilmasi fikri dogmustur. Bununla birlikte,
internet gazetelerinin artmasina ragmen giiniimiizde gazetelere verilen reklamlar

okuyucunun ilgisini gekmeye devam edebilmektedir.
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2.1.1.3. Radyo

Radyo, haberlesme yollarinin yani sira ¢esitli sanat dallarinin bir bilesimi olmasiyla
birlikte, ses ve goriintiiniin elektromanyetik dalgalar araciligiyla belirli bir vericiye,
oradan ise bir baska 6zel alicilar araciligiyla topluma aktarilmasini saglayan bir kitle

haberlesme aracidir (Giirhani, 2006: 7).

Radyo’ya bir reklam aract olarak bakildiginda ise, genis dinleyici kitlesine
ulasabilmesi, kesintisiz olarak dinlenilebilmesi, yapilan yaymlarda miizikten
faydalanmasi, iiretilen icerikler bakiminda hayal giiciinu harekete gecgirmesi, diisiik
maliyete sahip olmasi, olduk¢a hizli olmasi, yerel kitlelerin yani sira oldukg¢a biiyiik hedef
kitlelere ulagilabilmesi gibi gii¢lii Ozellikleri vardir (Altunbas, 2003’den aktaran.
Kogyigit, 2017: 67).

Bu durum, giiniimiizde halen bir¢ok kisi tarafindan kullanilmaya devam edilen

radyonun reklam i¢in oldukea etkili bir kitle iletisim araci oldugunu gostermektedir.

2.1.1.4. Sinema

Geleneksel reklam Orneklerinin bir digeri sinemadir. Gerek radyo gerekse de
televizyondan daha eski bir reklam ortami olan sinema, teknolojinin gelismesiyle birlikte
icerik olarak daha etkileyici ve gorsel agidan daha zengindir. Bu durum hedef kitlenin
ilgisini ve dikkatini tamamen reklam {izerine ¢ekerek hazirlanmaktadir. Genellikle {iriin,
hizmet veya markaya 6zel hazirlanan bu sinema reklamlari ise, televizyonda yaymlanmis
olan reklam versiyonlarinin aynis1 veya daha farkli sekilde sinema reklamina

dontistiiriilmiis olarak izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir (Elden vd., 2011: 454).

Bir reklam ortami olarak televizyonu andiran sinemada yayinlanan reklamlar,
televizyon reklamlarina gore daha ¢ok dikkat cekmektedir. Dev ekranlarda ve iist diizey
ses donanimlarinda yayinlanan sinema reklamlari, reklamlarin iletilmesi i¢in oldukca
etkilidir (Oztiirk, 2014: 20). Bdylece sinemada reklamlar, izleyicinin farkli seylerle
mesgul olmasin1 engelleyerek izleyiciye beyaz perdedeki reklamlari basindan sonuna

kadar izletebilmektedir.

Boylece sinemada filmin izleyici kitlesine gore veya hedef kitleye gore sinemada

reklam tiirleri degismektedir.
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2.1.1.5. Televizyon

Medyada reklam denildiginde akla ilk gelen araglardan biri televizyondur.
Televizyon reklamciligl, giiniimiiz etkisini yitirmede kullanilan reklam mecralarindan
biridir. Uzun siireli izleyici bir kitlesine sahip olan televizyonu diger kitle iletisim
aracglarindan ayiran en 6nemli 6zelligi izleyicilerle birlikte uzun siire kesintisiz etkilesim
saglamasidir. Bu 6zellik sebebiyle reklam vermek isteyen bir¢ok isletme, gorsel ve isitsel

oldugundan televizyonu reklam araci olarak tercih etmektedir (Dagtas, 2013: 89).

Isletmeler, ozellikle yayin saatlerine gore televizyon reklamlarin aktif olarak
degerlendirmektedir. Ornegin; hafta sonu sabah erken saatlerde ¢izgi film yayilanirken,
reklam aralarinda oyuncak reklamlar1 yayinlanmaktadir. Ayrica, gilin igerisinde kadin
programlarinin ~ reklam  aralarinda, ev  hamimlarma  yonelik  reklamlar
yayinlanabilmektedir. Boylece televizyon reklamciliginin, hedef kitleye gore iirtinleri

pazarlamada oldukga etkili oldugu goriilmektedir.

2.1.2. Dijital Reklamcilik ve Cesitleri

Yeni medyanin hayatimiza girmesiyle birlikte, kitle iletisim araglar1 reklam
faaliyetlerinin biiyiik bir kismin1 sosyal medya aglarina devretmistir. Bununla birlikte

markalar, sosyal medya aglar tizerinden reklamcilik faaliyetlerine devam etmislerdir.

Internet teknolojisinin gelismesiyle birlikte, markalarin ve isletmelerin piyasadaki
pazar firsatlarini dijital ortamlarda yapilan ortaya ¢ikan yeni reklamlar, ag alt yapisini ve

bilgi teknolojisini degistirmistir (Alabay, 2010: 217).
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Tiiketici Kontroliinde Reklamveren Kontroliinde Tiiketici Kontroliinde

internet | Reklam Tiirii
Motivasyonlan Biligsel Araclar Uriin/Hizmet
Arastirma P Dikkat (n  KamuSpotlan
Aligveris ) Hafiza - Konu/Fikir
Eglence /Surf Tutum Kurumsal Alicispkiled
Iletisim/S 11 iyasi
etisim/Sosyallegsme Siyasi Unuteaa/Reddetme
E‘Q @Q llgilenme/Dahil Olma
M é Tutum gelistirme
Ciddi <-?>d$akaCI Reklam Formati -
R Reklam Klikleme

Sponsorluk
Pop-Up £==J| Web Sitesi girme
Uriin/Hizmet
Hiperlink Reklamvere e-posta
Web Sitesi géndermek
J
&Q Utiin satin alma
Ozellikler
Nesnel
Oznel

Kaynak: S. Rodgers ve E. Thorson; (2000) “The Interactive Advertising Model: How Users Percieve and
Process Online Ads, Journal of Interactive Advertising, Vol 1 No 1 ,s.43

Sekil 2.1. Online Reklam Model

Yukarida Sekil 2.1°de Rodger ve Thorson (2000)’un gelistirmis oldugu bu
modelde, Online reklam modeli Tiiketici kontrolii ve Reklam veren olmak iizere 2
kontrolde degerlendirilmistir. Bu modele gore Tiiketici kontrolii; Internet Motivasyonlari,
Biligsel Araglar, Alici tepkileri ve Mod olarak gerceklesmektedir. Reklam veren
Kontroliinde ise; Reklam Tiirii, Reklam Format: ve nesnel/6znel 6zellikler olarak

gergeklestigi goriilmektedir.

Buna gore dijital reklamciliklar, reklamin sunumuyla birlikte bir¢ok ¢eside sahiptir.
Bu durumda dijital reklamcilik gesitleri; Arama motoru reklamlari, banner reklamlar,
advergame reklam, icerik sponsorluklar, video reklamlar ve sosyal medya reklamlar

Basliklar1 altinda ele alinmistir.

2.1.2.1. Arama Motoru Reklamlar

Internette istenilen bilgiye ulasiimak icin kullanilan arama motorlar1, kullanicilar
tarafindan oldukca fazla tercih edilmektedir. Arama motorlar1 araciligiyla istenilen
bilgiye ulagmak icin ilgili yazilan anahtar kelimeler, kullanicty1 sonuca goétiirmekle

birlikte, birtakim reklamlar1 da kullaniciya sunmaktadir.
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Internet kullanicilarinin, ulasmak istedikleri konuyla ilgili yaptiklar1 arama
sonucunda karsilarina ¢ikan bu reklamlar, “Anahtar kelime reklamlar” veya “Meta

reklamlar” olarak adlandirilmaktadir (Elden, 2013: 268).

Go gle Elektrikli Bisiklet X L Q

Q Tuma & Algveris [ Gorseller  [] Videolar &) Haberler i Dahafazla Ayarlar  Araglar

Yaklagik 36.900.000 sonug bulundu (0,66 saniye)

e - https://www.mediamarkt.com.tr/ ~
Modelleri ve Fiyatlarina Gézat - Hemen Alisverigse Bagla
Binlerce Gesit Uriin Avantajli Fiyatlarla MediaMarkt' ta. Hemen Aligverise Bagla. Benelli Marka

Urtinler En Uygun Fiyatlarla MediaMarkt. Giivenli Aligverig. Avrupa'nin Bir Numarasi.
9 Indnii Caddesi No178, inénii Mah. Gamlica inénii Cad., Yesilyurt Malatya - Calisma saatleri...

T https://www.trendyol.com/ ~
Elektrikli Bisiklet - Bugiine Ozel En Uygun Fiyatlar

Acele Et, Sana Ozel Biiyiik indirim Firsatlarini Kagirma. Elektrikli Bisiklet Trendyol'da, Hemen
Alisverise Basla. %80'a Varan Indirimler. Unlii Moda Markalari. Kargo Bedava Firsati. Blyik
Indirimler. Yeni Sezon. Giivenli Aligveris.

En Cok Satan Uriinler - One Cikan Urlinler - En Farkli Uriinler - Stipermarket indirimi

Kaynak: www.google.com.tr
Gorsel 2.1. Arama Motoru Reklam Ornegi

Yukarida gorsel 2.1°de goriildiigii iizere, Arama Motoruna yazilan anahtar

kelimeler dogrultusunda ilk sayfanin en iistiinde, arama motoru reklami gortilmektedir.

2.1.2.2. Banner (Pankart, Afis) Reklamlar

Banner reklamlar, internet reklamciliginda kullanilan en yaygin ve en eski
uygulamalardandir. Bannerlar, cogunlukla dikdortgen bi¢iminde, web sayfasinin iistiinde

veya altinda statik olarak yer alan reklam bantlaridir. (Elden, 2013: 264).

Banner reklamlar, ozellikle Web sitelerinde reklam amaciyla yayinlanan
animasyon veya grafik resimlerdir. Boylece web sitelerini ziyaret eden kullanicilar

tarafindan dikkat ¢cekmektedirler.
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Gorsel 2.2. Banner Reklam Ornegi

Gorsel 2.2°de goriildiigii iizere, Banner Reklamlar, Bant seklinde, web sitelerde

bulunabilmektedir.

2.1.2.3. Oyunreklam (Advergame) Reklam

“Reklam” ve “oyun” kelimelerinden tiiretilmis olan Advergame kavrami, reklam
olarak hazirlanmis oyunlari tanimlamak ic¢in kullanilir. Advertisement kelimesinden
“Adver” ve Ingilizce karsilign “game” olan oyun kelimesinin birlesmesiyle birlikte

tiiretilmistir (Ilgin, 2003: 26). Bir diger tanimla, oyunlastirilmis reklamdir.

Advergame, Tirkceye cevrildiginde oyunreklam anlamina gelmektedir.
Oyunreklamlar, yayginlasan internet ve mobil kullanimi arasinda yenilik¢i pazarlama
arayisina gitmesiyle birlikte, hedef kitle olarak geng¢ kesime ulasmada potansiyel olarak
onemli bir role sahiptir (Akyol, 2010: 94). Internet pazarlama tiirii olan web sitesinin
icerigi ile birlikte olan oyunreklamlarda bilgi ve eglence arasindaki ¢izgiler belirsizidir.
Cocuklar basta olmak {izere geng hedef kitleye ulagsmanin en etkili yollarindan biri olan
oyunreklamlar, oyunun igerisine yerlestirilmis reklamlardan veya web sitesi igerisinde
yerlestirilmis olan marka farkindaligi yetenegi olan reklam igerikli oyunlardan

olusmaktadir (Yiiksel, 2007: 318)
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@ Lipton Ailesi @ Cayve Saglik - iyi Cay Masil Yapilir? N1}

rabarba feat. dingo beta

Kaynak: Lipton Herseyi Bilen Kadin Oyun Reklami (Akyol, 2010: 147)

Gorsel 2.3. Advergame (Oyunreklam) Reklam Ornegi

Gorsel 2.3’de goriildiigi {izere reklamlar, marka farkindalig1 yaratabilecek

reklamlastirilmis oyunlardir.

2.1.2.4. icerik Sponsorluklar

Icerik sponsorluklari, markalar tarafindan, {iriin veya hizmetlerini tanitmak icin
internet sitelerinde yer almasmni saglamasi amaciyla iiretilen igeriklerdir. Uretilen bu
icerikler, reklam olarak degil, bir haber igerigi gibi sunulmakta ve igerige tiklayarak
ulasan her kullanicinin reklaminin tam haline ulagsmasi saglanmaktadir (Kogyigit, 2017:

104).

Markalar tarafindan, ¢ogu zaman sosyal medya iizerinden paylasilan sponsorlu

icerikler yogun olarak tercih edilmektedir.
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Kaynak: https://onedio.com/etiket/rufflesla-dalgana-bak/6018fe4c851cb9451b30f4a6
Erisim Tarihi: 30.05.2021

Gorsel 2.4. igerik Sponsorluklar

Gorsel 2.4’te Bir igerik lreticisi internet sitesinde, bir cips markasiyla birlikte

sponsorlu icerikler goriilmektedir.

2.1.2.5. Video Reklamlar

Video reklamlar, internet iizerinden 6zellikle video platformlarindan paylasilan
videolar lizerinden dogrudan veya dolayli yollarda belirli alanlar {izerinden yapilan
gorilintiilii reklamlardir. Video reklamlar, metinsel ve gorsel-isitsel olmak iizere iki
boliimden olusmaktadir. Metinsel boliim, reklam metnin ve markanin iliskilendirildigi
béliimdiir. Gorsel-Isitsel boliim ise, marka gorsellerinin paylasildigi boliimdiir (Mei, vd.

2007: 1080).

Sosyal medya aglar igerisinde, 6zellikle iicretsiz video platformlarinda yayinlanan
video reklamlar, kullanicilarin izledikleri videolarin igerisinde video igerigiyle alakali

veya dogrudan izleyici hedef kitleye yonelik paylagimlardir.
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Gorsel 2.5. Video Reklam 6rnegi

Gorsel 2.5’te video paylasim platformu olan YouTube’da paylasilan bir video

igerisinde video reklam goriilmektedir.

2.1.2.6. Sosyal Medya Aglar1 Reklamlari

Geleneksel medyadan sosyal medyaya gecerken, reklam cesitleri de sosyal

medyaya gore sekillenmistir. Ozellikle markalar, sosyal medyada paylasilan igerikler

reklam unsuru bulundurabilmektedir.
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Kaynak: https://twitter.com/eti/status/1387384863435669504
Erisim Tarihi: 28.05.2021

Gorsel 2.6. Sosyal medya aglar1 reklamlar1 6rnegi

Gorsel 2.6’da Sosyal Medya aglar1 aracilifiyla markalarin paylasilmis bir reklam
ornegi bulunmaktadir. Markalar, sosyal medya hesaplari iizerinden reklam paylasimlarini
siirekli olarak yapmaktadirlar. Takip¢i kullanicilar, bu reklam igeriklerle ilgili yorum

yaparak etkilesimle bulunabilmektedirler.

2.1.3. Sosyal Medya Reklamlari ve Cesitleri

Sosyal paylasim siteleri araciligiyla kullanicilar, kisisel kullanict profillerini
sergileyerek diger kullanicilarla birlikte etkilesimde bulunurlar. Kullanicilar sosyal
medya profillerin, sosyal medya hesaplarini, kendileriyle ilgili bazi bilgilerini yani dogum
giinlerini, medeni durumlarini, ilgi alanlarin1 gibi kisisel bilgileri vererek olusturur yer
verir. Sosyal medya hesabi olustururken verilen bu bilgiler, reklam hizmetlerini sunmak
icin dogru hedef kitleyi arayan reklamverenler agisindan miikemmel bir veri yaratir

(Ozcivan, 2015: 10).
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Sosyal medya iizerinden yapilan reklamlarda bir takim hukuki 6nlemler alinmistir.
Alman bu hukuki 6nemler neticesinde, 10.01.2015 tarihli ve 29232 sayili Resmi
Gazete’de yayimlanan “Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi” ile
4/5/2021 tarihli ve 309 sayili Reklam Kurulu toplantisinda alinan karara dayanilarak
hazirlanan “Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan yapilan Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz’da, “Sosyal Medya Etkileyicileri” olarak
tanimlanan “influencer”’lara bir takim diizenlemeler getirilmistir. Bu diizenlemeler
neticesinde Influencerlar, paylastiklar1 iceriklerde Filtre kullandiklarin1 agikc¢a belli
edecek, heniliz deneyimlemedikleri iiriinleri tavsiye edemeyecekler. Ayrica Instagram,
Facebook, Twitter gibi fotograf ve mesaj paylasim, YouTube ve Instagram TV gibi video
paylasim mecralarinda; “Bu video [reklam veren] reklamlarini icermektedir.”, “Bu video,
[reklam veren] ile {icretli isbirligini icermektedir.”, “[Reklam veren]’in destekleri ile.”,
“Bu iiriinleri [reklam verenden] hediye olarak aldim.”, “Uriinleri bana génderdigi icin

[reklam verene] tesekkiirler.’

#Sponsor, #isbirligi, #Ortaklik, “@[Reklam veren] ile isbirligi”, “@[Reklam veren]

aciklamalarinin yani sira  #Reklam,#Reklam/Tanitim ,

tarafindan saglandi.”, “@][Reklam veren] tarafindan hediye olarak alindi.” seklinde
aciklamalarinda reklam verene iliskin ad, marka, ticaret unvani gibi tanitici bilgilerden
herhangi biriyle birlikte asagida belirtilen etiketlerden ya da aciklamalardan en az birine

yer verilecegi karar1 alinmistir (Resmi Gazete, 05.05.2021)

Giiniimiizde Facebook, Twitter ve YouTube gibi milyonlarca kullaniciya sahip olan
sosyal aglar, ylksek hedefli reklamlarin evi durumundadirlar. Sosyal medya aglar
aracilifiyla kullanicilar, diger kullanicilarla birlikte etkilesim bulunarak kisisel

profillerini sergilemektedirler (Tasdelen, 2018: 36).

2.1.3.1. Facebook Reklamlar

Facebook reklamlari, Facebook kullanicilarinin olusturduklar1 profillerinde
goriinen, Facebook'un site haber kaynaginda veya sitede sag siitunda yer alan reklamlardir
(www.facebook.com 30.05.2021). Facebook Reklamlari, kullanicilara veya tiiketicilere
“begen” ve “paylas” seceneklerini sunarak, sayfalarinda paylasilan reklamlarin kimler
tarafindan goriintiilendigini kullanicilarina bir firsat olarak sunar (Dehghani ve Tumer,
2015: 598). Facebook reklamlarinda, kullanicilarin Facebook {iizerinden paylagmis

olduklar1 bilgilere gore reklam hedeflemesi yapilabilmektedir. Bu hedeflemeler
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dogrultusunda yas, cinsiyet, iliski durumu, yasadig sehir, is bilgileri, 6grenim gordigi
yer gibi kullanicinin kendi istegi ile hesap olusturulurken sisteme kaydedilmis olan kisisel

bilgiler sayesinde yapilmaktadir (Kara ve Coskun, 2012: 77).

2.1.3.2. Instagram Reklamlari

Facebook ve Twitter’dan sonra kullanicilarin tirettigi gorsel ve video igeriklerini
paylastig1 Instagram, Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal medya platformlar1 arasindadir.
Ilk olarak fotograf paylasim uygulamasi olarak tasarlanan Instagram, giiniimiizde
tiriinlerin gorsellerinin paylasildigl bir alisveris platformuna doniismiistiir (Yegen ve

Yanik, 2015: 370)

Son zamanlarda igerik iireticileri blinyesinde barinda Instagram, yiiksek takipgi
sayisina sahip influencerla birlikte sponsorlu reklam igeriklerini paylagmaktadir.
Paylasilan bu sponsorlu reklam igerikler, “#isbirligi” etiketi aracilifiyla gonderi olarak

veya story (hikaye) olarak hesaplar lizerinden paylasilmaktadir.

2.1.3.3. Twitter Reklamlari

Genellikle politikacilar, {inliiler ve siyasiler tarafindan kullanilan Twitter, Facebook
reklamlarina gore daha kisith hareket saglayan bir platformdur. Twitter reklamlari,
sitketler ve markalar tarafindan satin almaya yoneltmekten daha ¢ok, sirketlerin ve
markalar1 prestijini ve imajin1 olumlu yonde etkilemeye yarayan bir sosyal medya

platformu olarak kullanilmaktadir

Ozellikle sirketler ve isletmeler tarafindan iiriin ve hizmetlerin tanitimini sponsorlu
(promoted) reklamlar ile yapilan bir mecra olarak tanimlanmaktadir (Kogyigit, 2017:
121). Ve yine Twitter lizerinden reklam veren sirket ve igletmelerin sayisi giin gectikce

artmaktadir.

2.1.3.4. YouTube Reklamlari ve Tiirleri

YouTube Reklamlari, YouTube’da yiiklenen her videonun reklam olabilme
potansiyeli tagiyabilmesiyle birlikte, markalar tarafindan tercih edilebilir olmustur. Bu
durumda, YouTube kullanicilarinin kendi YouTube kanallari(profilleri) iizerinden

hazirlayip yiikledikleri video igeriklerinin reklam olabilecegi gibi, belli bir iicret
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karsiliginda YouTube sitesinin istedigi reklamlar1 yayinlayabilme secenegi de

bulunmaktadir (Karaalioglu, 2016: 364).

YouTube kullanicilarinin kendi profillerinde hazirlayip yiikledikleri videolarin
reklam olabilecegi gibi, belli bir licret karsiliginda kullanicilarin istedikleri reklamlar
yaymlama yontemi de bulunmaktadir. Bdylece YouTube’da her videonun reklam

olabilme 6zelligine sahip olma potansiyeline sahiptir (Bircan, 2017: 52)

2.1.3.4.1.Anasayfa Reklam

Anasayfa Reklamlari, YouTube’un anasayfasinda en {ist kisminda yer alan
reklamlardir. Homepage — Masthead Unit Reklamlar olarak tanimlanan ana sayfa
reklamlarinda, iilkelere gore giinliik olarak rezervasyon bazinda reklam verilmektedir

(www.pazarlamasyon.com, 30.05.2021).

2.1.3.4.2. YouTube Trueview Video Reklamlar

Video igerigine yerlestirilmis reklamlar, Google Adwords ile olusturularak,
kullanicilarin izlemek istedigi videolardan Once reklam olarak yayinlanmaktadir.
Trueview olarak tanimlanan bu reklamlarda video uzunlugu minimum 12 saniye olarak
onerilirken, maksimum video uzunlugu 3 dakikadir. Kullaniciya reklamin ilk saniyeleri
zorunlu olarak izletilen bu video reklamlarda, izleme basina maliyet alinmaktadir

(www.pazarlamasyon.com, 30.05.2021).

YouTube Truview reklamlarda Bumper reklamlar ve Yer paylagimli reklamlar
bulunmaktadir. Bumper reklamlarda videonun goériintiilenebilmesi i¢in 6 saniye boyunca
reklamin izlenmesi gerekmektedir. Bu reklamlar atlanamayan reklamlardir. Yer
paylasimli reklamlarda ise 728x90 veya 468x60 biiyiikliigiinde metin veya goriintii
icerikli reklamlar videonun altinda %20’lik béliimlerde goriintiilenir (YouTube Yardim,

12.06.2021).

YouTube igerisinde videolardan para kazanma oOzelligi etkinlestirildiginde
gosterilen reklamlardir. Video reklam bigimi olarak Atlanabilir video reklamlar ve

atlanamayan video reklamlar olarak ikiye ayrilir.

Atlanabilir Video reklamlar, izleyicilerin video i¢indeki reklami 5 saniye sonra

atlamasina izin verir. Video oynaticida, 5 saniye sonra atlama segenegi bulunur.

32



Atlanamaya video reklamlarda ise is ortaklig1 igeriklerde bulunan video reklamlardir.
Videoya bagl bir sekilde 15-20 saniye siiren reklamlarda videonun izlenebilmesi i¢in

reklamin tamamen izlenmesi gerekir (YouTube Yardim, 12.06.2021).

2.1.3.4.3. YouTuber Reklamlar

YouTube’da reklam igerikleri paylagsan bir diger kesim ise YouTube igerik
tireticileri olan YouTuberlardir. Kozera (2014)’ya gore ¢ok sayida aboneye sahip
YouTuberlarin, kullanicilarin yiiksek katilimina ve satin alma davranisina etkisinin
olmas1 her zaman miimkiin degildir. Ozellikle abone sayis1 yiiksek YouTuberlar
tarafindan yayinlanan sponsorlu igeriklerin, kanalin alaka diizeyine oranla ¢izgisinden
disar1 ¢ikmasina ve topluluk tarafindan oldukga elestirel ve olumsuz yorumlara maruz
kalabilecekleri anlamina gelebilmektedir. Ayni sekilde abone sayis1 kii¢iik olan
YouTuberlarin aboneleri ise bu gibi durumlarda daha anlayisli ve esnek olma
egilimindedirler. Bunun sebebi ise bu kii¢lik kanallarin takipgilerinin daha fazla giiven ve
topluluk duygusuna sahip olmasidir (www.tubularinsights.com 30.05.2021). izleyicinin
istemedigi bir igerige maruz kalmasi, izleyicilerin YouTuber ile arasindaki etkilesimi

devam ettirme isteklerini olumsuz yonde etkileyebilmektedir (Mutlu, 2017: 110).

Algilama Siireci

YouTube YouTube
icerik isbirligi Videosu Kanal Isbirligi Videosu
Ureticisi (Mesaj) Toplulugu (Mesaj) Hedef
(Kaynak) (Alici)
L

“,

Kanal toplulugunun
yorumlari ve tepkileri

iAqizdan aqiza

Kaynak: Batra, R., Myers, J. G., & Aaker, D. A. (1996). Advertising management (5th ed.). New Jersey:
Prentince Hall.(Tiirkg¢eye uyarlayan Elden, 2010: 19)

Sekil 2.2. iletisim Sistemi Modelinin Is Birligi Videolar: Kapsaminda Yorumlanmasi
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Sekil 2.2°de, iletisim siirecini iirline veya kuruma yonelik mesajlart kodlayarak
baslatan kaynak (Elden & Bakir, 2010: 19), YouTube icerik iireticisi olarak tanimlanan
YouTuber’1 temsil etmektedir. Ozellikle markalar, is birligi ¢alismalarinda genellikle
ylksek abone sayisina sahip bir YouTuber ile calismayi tercih etmektedir. Fakat
YouTuberin kanal toplulugunun o6zelligi ile markanin hedefledigi kitlenin 6zellikleri

uyusmadigi takdirde basarili bir igbirligi calismasindan s6z etmek miimkiin olmayacaktir.

YouTuberlar kanallarinda olusturdugu igeriklerle bir markayir oldugundan daha
kolay tanitabilmektedir. YouTuberlar boylece hem YouTube platformu lizerinden izleme
aracilifiyla, hem de marka is birligi ile para kazanabilmektedirler. Milyonlarca kiginin
ticretsiz izledigi bir igerik, YouTuber i¢in oldukca kazancgl bir reklam olabilmektedir

(Holmbom, 2015: 28).

2.1.4. Sosyal Medyada Icerik Ureticiler

Web 2.0 teknolojisinin hayatimiza girmesiyle birlikte, artik kullanicilar igerik
tiretmeye baglamiglardir. Bu durum kullanicilart hem firetici hem de tiiketici haline
getirmistir. Sosyal medyay1 geleneksel medyadan ayiran en 6nemli 6zelliklerinden biri

ise, kullanicilarin igeriklerini kendisi olusturmasidir.

Ureten Tiiketici yani “prosumer” terimi ilk olarak 1980 yilinda gelecek bilimci
Alvin Toffler tarafindan Ingilizcede “iiretici” anlamindaki “producer” ve tiiketici
anlamina gelen “consumer” kelimelerinin birlesmesiyle birlikte tanimlanmistir (Kotler,
1986: 510). Bu durumda Proconsumer yani iireten tiiketiciler, sosyal medya aglarinda
hem igerigi tiiketen hem de {ireten kisilerdir. Web 2.0’in sosyal 0zelliklerinin
gelismesiyle birlikte kullanicilar, pasif tiiketiciden aktif iiretici tliketiciye donligmiistiir.
Tiiketicilerin tiretim siirecine dahil olmasiyla birlikte, tiiketim ve iiretim arasindaki ayrim
ortadan kalkmig “lireten tiiketici’ ye doniismiistiir (Charitsis, 2016: 37). Bununla birlikte
iretiiketicilerin (prosumer) iirettigi icerikler sosyal medya platformlarinda artmasiyla
birlikte iceriklerin iiretim faaliyetlerini tanimlamak i¢in “dijital emek” kavramini ortaya

cikmistir (Cetin, 2019: 373).

User Generated Content'in Tiirkgce karsiligi olan “Kullanicilarin olusturdugu
icerikler”, tiiketicilerin goriisleri ve yorumlari dogrultusunda kullanicilarin irettigi
tavsiye, oneri, lirlin, markalar hakkinda daha ¢ok kullanicinin kisisel deneyimine dayanan

yorumlara yonelik tirettigi iceriklerdir (Krishnamurthy ve Dou, 2008: 1).
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“Kullanic tarafindan olusturulan igerik” terimi, 2005 ve 2006 yillarinda Web 2.0
fenomeni olarak One c¢ikmis olan bir haber konusu olmakla birlikte, cevrimici
platformlarda kullanicilar tarafindan olusturulan igerigin, {riin iizerindeki etkisi
degismistir. Kullanicilarin olusturdugu igerikler kullanicilart da degistirmis, daha fazla
icerikle ve daha fazla kullanic1 kontroliiyle olusan modern kullanicilar baglanabilirligi

arttirmistir (Halbert, 2009: 926).

Kullanicilarin tirettigi igeriklerin en yaygin 6rnekleri arasinda kurgusal karakterleri,
film sahnelerini uyarlamak, markalarin iriinlerini ve yaymlanmis reklamlarini
parodilerini yapmak, popiiler sarkilarin sozlerini ve ritmini degistirerek icerik
tiretmektedir. Sosyal medyadaki bu igerik iireticiler, metinleri keserek, videolara sarkilar
ekleyerek, fotograf diizenleme programlariyla birlikte icerik tiretebilmektedirler (Lessig,

2001: 10'dan aktaran Caliskan, 2014: 69).

Kullanicilarin drettigi igerikler konusunda kullanicilar bazi durumlarda kendi
iceriklerini kendileri {iretebilmektedir. Ornegin kullanicilarin  kendi imkanlari
dogrultusunda tirettikleri bir videoyu YouTube’a yiiklemeleri ve kendi diisiincelerini blog
sayfalarinda paylagsmak kullanicilarin iirettigi iceriklere ornek gosterilebilir (Caligkan,

2014: 69).

Ureten Tiiketicilerin, iceriklerini {iretirken birbirinden ayrilmasini saglayan
birtakim unsurlar olabilir. Bu unsurlardan biri ise, iireten tiiketicilerin, yas gruplarina gore
kusaklara ayrilmasi ve kendi kusaklarina uygun sekilde icerik tiretmesidir. Twenge ve
arkadaslarina gore (2010: 1118), Baby Boomer kusagi 1946-1964 yillar1 arasi, X kusagi
1965-1981 arasi, Y kusagi 1982-1999 yillar arasi, Z kusagi ise 2000 yilindan sonra dogan

bireyleri kapsamaktadir.

Her yasta ve kiiltiirdeki insanlar gerek cevrimigi olarak kullanici profillerini
olusturarak gerekse iceriklerini iireterek kendilerini istedigi sekilde sosyal medya
ortaminda ifade edebilmekte bdylece hizli ve kiiresel boyutta iletisimi rahatlikla
kurabilmektedirler. Sosyal medyanin tiim kusaklardan kullanicilar1 barimmdirmasiyla
birlikte kusaklararasi benzerliklerin ve farkliliklarin ¢evrimigi ortamda incelenmesine

olanak vermistir (Unal ve Deniz, 2020: 1293).

Bu durumda kullanicilarin iirettigi igerikler, sosyal medyada kullanicilarin herhangi

bir sekilde dijital ortamda iirettikleri her igerik olabilmektedir.
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2.1.4.1. Blogger

Blog veya web giinliigii, insanlarin fikirleri hakkindaki yazilar1 kronolojik olarak
web sayfasindan paylasilmasina izin veren bir web tabanli bir platformudur. Bloglar
tizerinden web sayfasi olusturarak, fotograf ve video ekleyen, duygu ve diisiincelerinin
yani sira inceleme yazilari yazan kisacasi igerik iireten kisilere ise “blogger” denir

(Mohtasseb ve Ahmet, 2009: 2).

Sosyal medya araglar1 icerisinde en taninmig bicimlerden biri olan bloglar
igerisinde, blog yazarlaruna verilen genel isimdir. Blogger'lar, blog sayfalarina iirettikleri

icerikleri okuyuculariyla birlikte paylasmakta, yorum yoluyla etkilesim saglamaktadirlar.

2.1.4.2. Influencer

Sosyal medyada olusturduklar1 sosyal medya hesaplarima kendi deneyimlerini
paylasarak belirli bir takipe¢i kullanicisi sayisina ulagsan sosyal medya kullanicilarina

"influencer" denir (Yaman, 2018: 269).

Saritas'a (2018: 66) gore ise; “Mikro iinlii, diger bir deyimle, pazarlama sektoriinde
kullanilan ifade ile “Influencer’in, kelime olarak “etki” anlamina gelmektedir. Dijital
age, influencer’i “Ozellikle sosyal medya ve dijital video kanallarindaki etkili ve nitelikli
takipgi kitlesi ile ilgili yogun etkilesim halinde olan ve bu kitleye sunduklari ve tanittiklar
her tiirlii tiriiniin hem iiriiniin markalasmasi siirecine hem de geri doniis hizli satis
islemine katki saglayan yeni bir reklam ajansi yontemidir”. Bu tarzda calisan kisiler ve

gruplara da influencer denilmektedir.

Influencerlar iirettikleri igerikleri reklam olarak kullanabilmektedirler. Agizdan
agiza pazarlamanin dijital karsiligt olan Influencer pazarlamada, markalarin
kampanyalarini1 veya triinlerini i¢eren belirli igerikleri paylagmalarken, markay1 tanitan

hashtagler (#) kullanilabilir (Mention ve Vengage, 2018: 2).

Bu durumda Influencerlar, sosyal medyada belirli bir takip¢i kitlesine sahip

fenomenlerdir.

2.1.4.3. Instagrammer

Sosyal medya aglarindan biri olan Instagram'da, kisisel fotograflarinin yani sira

yasam tarzlarini da paylasan, bununla birlikte igeriklerini reklam unsurlarii kullanarak
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kisisel deneyimlerine dayandiran sosyal medya kullanicilarina “Instagrammer” veya

“instafamous” denir (Khamis, Ang ve Welling, 2016: 8).

Instagrammer'lar, profillerinden, post ve story paylasimlarimda giindelik hayattan
kesitler, benlik sunumlari, {riin tavsiyesi vb. paylagimlar yapabilmektedirler.

Paylastiklari i¢eriklerin altinda, hashtag (#) olusturarak, etkilesimi arttirabilmektedir.

2.1.4.4. Vlogger

Vlog'lar, sosyal medyada kisilerin yagsamlarindan yansimalarini ve duygularini
ifade etmek i¢in goriintiileri sesleri ve metinleri birlestirerek video kaydina adlig1 blogdur.
Video blog yazarlar1 genellikle videolarin1 video diizenleme araglariyla diizenler, arka
plana cesitli miizikler, sesler ve metinler ekleyebilir. Diizenledikleri bu videolar: ise

sosyal medya aglarina yiikleyebilirler (Baran, 2007: 11).

Video Kklipler, genellikle daha uzun bir kaydin parcasi olan videonun kisa
klipleridir. Ilk olarak bir blog olusturma bigimi olarak karsimiza ¢ikan Video blog (Vlog),
2005'in sonlarindan 2006'nin basina kadar, yeni bir web televizyon bicimi olarak
karsimiza ¢ikmistir. Video klipleri ¢cogunlukla 15 dakikadan kisa bir video izlemenin
internet etkinligini ifade eder. Video klip kiiltiirli, genis bant internet hizmetinin

gelistirilmesiyle yayginlasmistir (Menekse, 2019: 18).

Gilintimiizde ¢ogu YouTuberlar, vlog bigimini yogun olarak kullanmaktadirlar.

2.1.4.5. YouTuber

Sosyal medya aglarinda igeriklerin artmasi, kullanicilar tarafindan
olusturulabilenecek yeni igerik mecralarinin da kapisini agmistir. Bu sosyal medya
mecralarindan en yogun kullanilanlardan biri de YouTube ‘dur. YouTube, her sosyal
medya kullanicisinin kendi hesabini olusturarak, igerik iiretebilecegi bir video paylasim
platformudur. ‘Kendini yayila’ sloganini kullanan YouTube hem {icretsiz olmasi hem
de icerik iiretirken kullanicilardan {icret talep etmemesiyle, kullanicilara kendi video

kanalin1 kurma ve iicretsiz bir sekilde yayin yapma imkani1 sunmaktadir.

Video platformu olan YouTube'da kanal acarak video igerik iireten kisilere
“YouTuber” denir. Dolayisiyla YouTube ortaminda ¢esitli konular hakkinda igerik iiretip

yayin yapan kisiler YouTuber kimligi altinda birlesmektedir. Ayni1 zamanda ¢evrimigi bir
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kavram olan “YouTuber” adi, YouTube kanali veya kanallarinda kisisellestirilmis alt
sayfalar1 olan kisileri ifade eder (Burgess ve Green, 2009a: 96'dan aktaran Jerslev, 2016:
5233). Kullanicilarin olusturdugu igerikler, miizik, mizah, bilgilendirme, haber, dizi/film,
program vb. seklinde karsimiza ¢ikmaktadir. YouTuberlar igeriklerini {iretirken hedef
kitlenin beklentilerini daha ¢ok dikkate almaktadirlar. Urettikleri igeriklerin amac, kendi

kanallarini evrensel olarak eglenceli bir hale getirmektir (Holmbom, 2015: 26).

Sosyal Medya Aglarindan biri olan YouTube’da, her kullanici oldugu gibi
cocuklarda igerik olusturabilmektedirler. Ozellikle ebeveynlerinin destegiyle birlikte
video igerik iireten ¢ocuklar, bu videolarda oyuncak gibi sponsor aldiklari markalar1 video
icerikleri dahil ederek, reklam igeriklerini olusturabilmektedirler. YouTube’da igerik

ireten cocuk kullanicilara “Cocuk YouTuber” denilebilmektedir.

YouTube un “Cocuklara Ozel” olarak ayarlanmis ¢ocuklar i¢in iiretilen igeriklerde
reklam kullanimi igin aldigi &nlemlerle bulunmaktadir. Bu 6nlemler arasinda, igerik
tireticilerin ¢cocuklar i¢in tirettikleri reklam igeriklerde simge ve “Bu kanala, bu videoyu
hazirlamasi i¢in para veya bedava {iriin verildi.” uyarisinin yer aldig1 bir pop-up uyari
konulmaktadir. Konulan bu uyari, igerigi iireten kisiye bir sirket tarafindan para
odendigini veya iicretsiz olarak iiriin verdigi anlamma gelmektedir. Uretilen bu
iceriklerde kullanilan reklamlar, ¢ocuklarin oldugu hedef kitlesi agisindan, aldatici
yaniltict veya uygunsuz olmamalidir. Ayrica bu reklamlarda, kisisel bilgileri toplamaya
yonelik araglar ve {iclincii taraf izleme araglart ebeveynlerin izni alinmadan
kullanilmamalidir. Eger kullaniliyorsa ise gecerli tiim yasalar ve yonetmeliklere

uyulmalidir (YouTube Yardim, 2021).

2.1.5. Sosyal Medyada Markal Icerik Kullanimi

Giliniimiizde c¢agdas tiiketiciler biiylik Olclide Geleneksel Medyadan Sosyal
medyaya gosterdikleri 1ilgi, sirketlerin varliklarimi kapsamli bir sekilde c¢evrimigi
ortamlara insa etmesine sebep olmustur. Markalarin1 gostermis olduklar1 bu ilgi, sosyal

medya iizerinden iretilen iceriklerle icerik pazarlamasi i¢in yeni fikirler dogurmustur.
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2.1.5.1. Sosyal Medyada icerik Pazarlamasi

Sosyal medyada igerikler genellikle iiriin sayfalari, web siteleri, bloglar, e-postalar
biiltenlerindeki metinler olarak diisiiniilse de aslinda sosyal medyada igerik kavrami ¢ok
daha genis olmakla birlikte, tiiketicilerin etkilesime girdigi her sey igerik olabilmektedir
(Handley, 2014: 21). Sosyal medya pazarlamasi ise, ¢evrimici sosyal kanallar araciligiyla
bireylere web sitelerini, iirlinlerini veya hizmetlerini tanitma ve geleneksel reklam
kanallar1 araciligiyla mevcut olmayan ¢ok daha biiyiik bir toplulukla iletisim kurma ve
onlardan yararlanma yetkisi veren bir siirectir (Weinberg, 2009: 13). Sosyal medyada
icerik pazarlamasi i¢in dnemli olan, tiiketiciler icin iiretilen dikkat ¢ekici igeriklerin yani
sira, lretilen bu iceriklerin hangi marka tarafindan {iiretildigi veya hangi markaya ait
oldugu hakkinda tiiketiciye bilgi verilmesidir (Aksoy, 2018: 109). Sosyal medyanin,
icerik alternatiflerinin artmasiyla birlikte, kullanicilarin sosyal medyada olusturduklari
igeriklerin kullanim amaclarma goére sosyal medyada icerik pazarlamasina yoneldigi

goriilmektedir.

Mevcut yasal rejimde Siir, miizik, roman gibi eser niteligi tagiyan igerikler telif
hakkiyla korunurken, sosyal medyada tiretilen i¢eriklerin biiyiik kismi ticretsizdir (Lessig,
2001: 105). Sosyal medyada pazarligin devreye girmesi i¢in kullanicilarin igerigi
iretmesi, basar1 saglayabilmesi i¢in ise dogru kisilere dogru igerigi dogru sosyal medya
platformlar aracilifiyla dagitilmasi, kullaniciya sadik takipgilerin elde edilmesi gibi

bircok konu bulunmaktadir (Weinberg, 2009: 15-16).

Bununla birlikte, kaliteli bir igerik pazarlamasi olmadan basarili olunamayacagi
gibi, Sosyal medyada igerik pazarlamasi, dijital pazarlamanin bugiinii ve ozellikle
gelecegi ve dogal olarak genel olarak pazarlamanin gelecegi konumundadir (Baltes,

2015: 117).

2.1.5.2. Markal: icerikler (Branded Content)

Markali Icerik, markalar tarafindan finanse edilerek olusturulan gorsel-isitsel veya
dijital herhangi iceriktir (Asmussen, vd., 2016: 12) Igerik iireticileri tarafindan iiretilen
icerikler, kismen veya tamamen bir marka tarafindan 6denir. Bir diger degisle Markali
icerikler, genel marka stratejisi olarak hazirlanan bir eglence igeriginin, reklam ve
eglencenin icine entegre edilerek sunulan bir pazarlama iletisimi {rlinidiir

(Horrigan, 2009: 51).
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Goze ¢arpmayan bir teknik olan {iriin yerlestirme, teknik olarak 19. yiizyildan beri
kullanilmaktadir (Newell vd., 2006: 579). Zamanla daha sofistike hale gelen bu tiir
teknikler, markalar1 teknolojik ortamda {iriin yerlestirme faaliyetleri i¢in yeni marka

stratejilerine yoneltmistir (Horrigan, 2009: 51).

Markali igeriklerin birgok kullanim bi¢imi vardir. Kullanilan markali igerikler,
sosyal aglar lizerinden iiretilen bir¢ok igerikle olmasinin yani sira, geleneksel medyada

da sik sik goriilebilmektedir. Markali igeri 6rneklerinden birgogu Sekil 4'te sunulmustur.

leatro Reklamveren
Eortmlari tarafindanifinanse;
edileniprogramlar
Uriin
\(EEH e Sosyal|Medya
Spoenseriltukiar ; ;
Siteleri

Miisteri
BDergisi

Markali

Eglence

WEIE) @
Eilmleri

Markal icerikler

1Y/

Programari Grafikilasanm
Twitter Hikayelern
icerikiAkisi

Butuninv,

Diziler; Marka

Deneyimleri
@ PembelDizi

Kaynak: Uzman Goriisler (Asmussen, vd., 2016: 19). Tirk¢eye uyarlanmistir.

Sekil 2.3. Markali igerik ornekleri

Yukarida Sekil 2.3’de gorildiigii gibi, Markali igeriklerin birgok tiirii

bulunmaktadir.

Markali igeriklerin kullaniminda bir diger 6rnek ise, Markali igerik Pazarlamasidir.
Takipgileriyle etkilesim kurmaya ¢alisan markalar, popiiler hale gelebilecek gorseller ve
metinlerin yam sira iirettikleri icerikler ve tasarimlarla tiiketicilere basarili bir sekilde
ulagsmak, tiiketicileri etkilesime tesvik etme gayretindedirler (Krakowiak ve Modlinski,

2020: 309). Markali igerikler, Markali icerik kitlesine; Ilgi cekici deneyimlerin
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yaratilmasim (eglenceli, bilgilendirici, egitici vb.), Ihtiyaclar, istekler, ilgi alanlar1 veya
izleyicinin tutkulari, Yiksek kaliteyi, Seffaflik ve 6zgilinliigli, Miidahaleci olmayan /
incelikli olma (her ikisi de yumusak satig /baglama bagli olarak zor satis miimkiindiir),

Ilgi cekici anlatilar1 ve Paylasilabilirligi sunmaktadir (Asmussen, vd., 2016: 30).

Markali igerikler, Marka Sahibine ise; Kitlelerin ilgisini yiiksek oranda ¢ekmek,
Uzun vadeli olarak Markasin1 insa etmek, yeni kitleler olusturmak ve beslemek, tiiketici
ile etkilesimi tesvik etmek, Giiven insa etmek ve inanilirlig artirmak, Baglilik olusturmak
ve miisteriyi elde tutma oranimi artirmak, Diisiince liderligi insa etmek, Marka i¢in (daha
fazla) kiiltiirel alaka yaratmak gibi firsatlar sunmaktadir (Asmussen, vd., 2016: 31). Bu
durumda Markali igerik pazarlamasi, giiniimiizde markalar tarafindan oldukca tercih

edilmektedir.

Markali Igerik pazarlamasinda bir diger 6nemli nokta ise Markal1 igeriklerde
reklam kullanimidir. Markali igeriklerin Dijital Popiilaritesi, genellikle markalarin sosyal
medya hesaplarindaki begeni sayisi, markayla ilgili yorumlar ve markanin hayranlari olan
cevrimi¢i kullanicilar tarafindan gergeklestirilen paylasimlardir (Krakowiak ve
Modlinski, 2020: 309). Bu paylasimlar etkilesim aldig1 i¢in markalar tarafindan iiriin
yerlestirilerek kullanilabilmektedir. Bu ise, Glinlimiizde pazarlama basaris1 olarak sosyal

medyanin en temel gostergelerinden biri haline gelmistir.

Bazi durumlarda markanin olusturdugu iceriklere kiyasla, influencerlar tarafindan
tiretilen markal icerikler daha organik ve otantik goriindiigiinden tiiketiciler tarafindan
daha dikkate alinmaktadir (Lou ve Yuan, 2019: 58). Bu durumda bazi1 markalar, 6zellikle

reklam igerik tiretirken, influencerlarla birlikte is birligi yapabilmektedirler.

2.1.5.3. Kullamcilarin Olusturdugu Markah Icerikler

Sosyal medyada kullanicilarin igerik iiretmeye baslamasiyla birlikte, iirettikleri
igerikleri de kendi amaglar1 dogrultusunda kullanmaya baslamislardir. Bu durumda tireten
tilkketiciler, aktif olarak reklam sektoriinde yer almis, reklam sektorii i¢in sponsorlu

icerikler liretmeye baslamislardir.

Tiketicilerin herhangi bir {iriin, marka veya kampanya hakkinda paylastiklari
goriisleri ve deneyimleri, bu iceriklere aninda ulasan tiiketicilerin bu iiriin/marka ile

birlikte kurmus olduklan iliskiyi ¢ok gelistiren bir noktaya getirmistir. Boylelikle,
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kullanicilarin iirettigi icerikler kapsaminda, sosyal medyada yeni bir reklamcilik ortaya

cikmakta ve “Ureten Tiiketici Reklamcilig1” olarak kullanilmaktadir (Giiney, 2010: 253).

2.1.5.4. Cocuk Kullamcilarin Olusturdugu Markal I¢erikler

Ureten Tiiketicileri bir baska ornek olarak cocuklar gsterilebilir. Sosyal medya
platformlarinin popiilerliginin artmasiyla birlikte, internet kullaniminin yas orani
diismiistiir. Giiniimiizde iilkemizde sosyal medya kullanim yas1 6-15 yas grubundaki
cocuklarla internet ve bilgisayar kullanimi {izerine yapilan arastirmada g¢ocuklarin
internet kullanmaya baslama yas1 ortalama 9’dur (Habertiirk, 2019). We Are Social ve
Hootsuite (2020b: 20)'in is birligi ile hazirladigi “Digital 2020 in Turkey” isimli
raporunda 2020 Yili Tiirkiye Internet ve Sosyal Medya Kullanim Istatistikleri
paylasilmis, bu rapor sonuclarina gore ise Tlirkiye'de toplam niifusun %74’ internet ve
%64°1 aktif sosyal medya kullanicisidir. 13-17 yas arasi niifusun yaklasik %3.,4’i de

sosyal medya kullanicisi olarak raporlanmistir.

Cocuklarin reklam kullanimina iliskin olarak 10.01.2015 tarih ve 29232 sayili
Resmi Gazetede yayinlanan “Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalarin
Yoénetmenligi’nde “Reklamlarda Cocuklara Iliskin Diizenlemeler” bashgmin 1.
fikrasinin b) bendinde “Hedef kitlesindeki ¢ocuklarin yas grubunun 6zellikleri dikkate
alinarak, cocuklarda gercek dis1 beklentilere neden olan veya kurgu ile gerceklik
arasindaki farki ayirt etmeyi zorlastiran unsurlar iceremez.” maddesi verilmistir (Resmi
Gazete, 14.06.2021) Bu maddeye gore, Cocuklarin olusturdugu veya c¢ocuklar i¢in

olusturulan igeriklerde kurgu ile gerceklik arasindaki farki ayirt etmeyi zorlastiran

iceriklerin iiretilmesinin yasal olarak Oniine geg¢ilmistir.

Cocuklarin sosyal medyay1 kullanma aligkanliklari, ¢ocuklarin ilgisini ¢ekecek
iceriklerin iiretilmesiyle birlikte artmaktadir. Cocuk tiiketicilere uygun igerikler, yine
cocuklar tarafindan {iretilebilmektedir. Cocuklarin trettigi igerikler ise, yine c¢ocuk
kullanicilar tarafindan izlenmektedir. Kiigiik yaslardan itibaren sosyal medya
platformlarin1 kullanmaya baslayan ¢ocuklar, sosyal medya hesaplarina sahip olmakta ve
bu hesaplar iizerinden iceriklerini iiretmektedirler. Uretilen igeriklerin biiyiik bir kismi
ebeveynlerin yonlendirmesiyle, destekleriyle ve yardimlariyla gerceklesmektedir.
Cocuklarin trettikleri igeriklerin ilgi ¢ekici olmasi, etkilesimi arttirdigi i¢in ebeveynler

cocuklarina ait ¢evrimigi kimlikler olusturmaktadir. Olusturulan bu kimlikler, cocuklarin
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adima ebeveynleri tarafindan yonetilmektedir (Leaver, 2015: 149). Ozellikle, etkilesim
gerektiren sosyal medya platformlarini tercih eden ebeveynler, ¢ocuklari igin
olusturduklar1 sosyal medya aglarinda ¢ocuklarini kii¢iik birer igerik {ireticisine
cevirmektedir. Sosyal medyada icerik iireten ¢ocuklar, 6zellikle okuma veya yazma
gerektirmeyen, video igeriklere yonelmektedirler. Cocuk kullanicilar tarafindan
olusturulan video igerikler, 6zellikle ¢ocuk tiiketiciler tarafindan ilgi uyandirmakta ve
izlenmektedir. Etkilesimin artmasiyla birlikte, platformlar igerik iireticilerine reklam
karsiliginda bir bedel vermekte, bu alinan bedel ise ebeveynleri tarafindan kontrol

edilmektedir.

Sosyal medyada igerik iireten ¢ocuklar, bu {irettikleri iceriklerde dogrudan veya
dolayli yoldan reklam unsuru paylasabilmektedirler. Bu iiretilen iceriklerin biiyiik bir
kismi ebeveynlerinin kontroliinde oldugundan, oyuncak, yiyecek veya giyim gibi

sponsorluklar ¢ocuklar tarafindan icerige doniistiiriilebilmektedir.

Ozellikle son dénemlerde gerek yurt disinda gerekse iilkemizde cocuklarin bir
“Sosyal Medya Fenomeni” olarak igerik tirettikleri goriilmektedir. Cocuklar iirettikleri
iceriklerle birkag farkli sekilde “Infuluencer Markenting” faaliyetlerinde yer almaktadir.
Ozellikle ebeveynleri influencer olan ¢ocuklar, fenomen anne-babalariyla birlikte igerik

tiretmekte, birer aile influencer’lar olmaktadirlar (Atalay, 2019: 186).

2.1.6. Cocuk YouTuberlar ile Ilgili Yapilan Cahsmalar

Cocuk YouTuberlar ile ilgili yapilan ¢aligmalarin sinirli olmasiyla birlikte, ¢ocuk
YouTuberlarin iirettigi reklam igerikler hakkinda yapilan caligmalar oldukg¢a kisith
oldugu goriilmektedir. Literatiirde konuyla ilgili yapilmis olan ¢aligmalarin bazilari

asagida yer almaktadir.

Giiniimiize kadar Cocuk YouTuberlar hakkinda yapilmis olan birgok ulusal ve
uluslararasi akademik caligmalar genel olarak degerlendirildiginde reklam, mahremiyet,
kisisel verilerin korunmasi, egitim gibi farkli konular1 kapsamaktadir. Konuyla ilgili

olarak yapilan ¢aligmalarin bir kism1 dzetlenmistir:

Buzzi (2011: 129), cocuklar ve YouTube hakkinda yaptigi calismasinda,

ebeveynlerinin denetiminde olmayarak c¢ocuklarin kolay bir sekilde videolara
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erisebilecegi, yanlighikla uygunsuz igeriklere erisebilecegi ve izlenilen uygunsuz

iceriklerin ¢ocuklara ciddi derecede zarar verebilecegi sonucuna varmistir.

Westenberg (2016: 11), YouTuberlar’in gengler tizerindeki etkisini inceledigi “The
influence of YouTubers on teenagers” isimli yliksek lisans tezinde: YouTuberlar’in aktif
olarak genglerin ve ¢ocuklarin hayatinda rol aldigini, reklamlari ayirt edebilme
yetenegine sahip olmadiklarindan, ¢ok kolay bir sekilde manipiile olabildikleri sonucuna

varmistir.

Burroughs (2017: 6), Uygulama Ekonomisi ve Mobil Ebeveynlik {lizerine yaptigi
calismasinda YouTube Kids uygulamasini incelemistir. Calismada elde ettigi bulgular
neticesinde: YouTube Kids uygulamasinin, ¢ocuklarin kolayca tanimlayabilecek ve

ebeveynlerin dikkatini ¢ekecek sekilde reklamlar1 yayinladigi sonucuna varmaistir.

Atalay (2019: 196), sosyal medya platformlarinda igerik iireten ¢ocuklarin tagidigi
potansiyel riskleri inceledigi ¢alismasinda, emek somiiriisiiniin cocuklarin sosyal medya
iceriklerine dahil edildigini, ebeveynlerin ise gelir elde etmek igin cocuklarinin
cocuklugunu pazarladigi, c¢ocuklarmin emeklerinin somiiriildiigiiniin ve istismar
edildiginin sonucuna varmistir. Arastirmada elde edilen bulgular neticesinde, ¢ocuklarin
sosyal medyada igerik olusturmalariyla birlikte cocuklarin bir iine kavusmalari ve
kendileriyle ilgili paylasilan bilgilerin, belgelerin ve goriintiilerin dijital bir ayak izi

olusturarak ¢cocugun gelecegi acisinda tehlikeli olabilecegini savunmaktadir.

Duygulu (2019: 468), 100 ebeveyni orneklem olarak segtigi ¢alismasinda sosyal
medyada ¢cocuklarin mahremiyeti ve ¢cocuk istismari hakkinda verileri ortaya koymustur.
Arastirmanin anket sonuclarinda, katilimcilarin %67°si sosyal medyada cocuklarin
fotograflarinin ve goriintiilerinin paylagilmasini rahatsizlik verebilecegini belirtmistir.
Yapilan aragtirmanin bulgular1 ise, sosyal medyada cocuklarin fotograflarinin ve

goriintiilerinin paylasilmasinin mahremiyet ihlaline sebebiyet verdigini gostermektedir.

Cocuk YouTuberlarin ve ebeveynlerin reklam davranislarini inceleyen Evans, Hoy
ve Childers (2018: 342); ebeveynlerle birlikte is birligi yapan reklam verenlerin ¢gocuk
igcerik {lreticilerini firsat olarak gordiigiinii, 18 yas alt1 izleyicilerle birlikte etkilesim
kurmak i¢in oyuncak kutusu agma videolarinin en iyi sponsorlu igerik oldugu sonucuna

vardiklarin1 gostermektedir.
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Ozdel (2019: 42), YouTube kanallarindaki ¢ocuklara yonelik olumsuz icerikleri
inceledigi yiiksek lisans tezinde; ¢ocuk kanallarindaki video igeriklerinin, diger video
igeriklerine gore daha giivenli oldugu goriilmesine ragmen daha fazla reklam yayinlandigi
bulgularina erismis, video icerisinde kullanilan reklam gorsellerin ise ¢ocuklarin tiiketimi

acisindan yanlis mesajlara maruz kalabilecegini ortaya koymustur.

Cocukluk Sosyolojisi baglaminda ¢ocuk YouTuberlar1 inceleyen Ozkonuk (2019:
144); trettikleri iceriklerde ¢ocuk YouTuberlar’in en ¢ok tercih edilen igerik tiirlerine
yoneldigini ve yetiskin olan YouTuberlar gibi kazang saglama odakli igerikler iirettigi
sonucuna varmistir. Ayrica ¢ocuk YouTuberlar’in takipgi kitlesinin, yetiskin
YouTuberlar’in takipgi kitlesine gére tamamen ¢ocuklardan olustugunu bununla birlikte
cocuk YouTuber izleyen ¢ocuklarin, ¢ocuk YouTuberlari model alabildikleri ve yasam

tarzlarina imrendikleri sonucuna ulasmstir.

Sekmen (2019: 3581), ¢ocuk YouTuberlarin tiiketim ve mahremiyetiyle ilgili
yaptig1 c¢alismada; izleyici cocuklarin reklam hedef kitleyi olusturarak, g¢ocuk
YouTuberlara para kazandirdigini, reklam verenlerin aslinda hedef kitleyi satin aldigi
sonucuna ulagmistir. Ayrica sosyal medyanin ¢ocuklar {izerinde mahremiyeti ortadan
kaldirmas1 ve ¢ocuklarin kisisel verilerinin ele gegirilmesinin, ¢ocuklart sosyal medya

ortaminda savunmasiz biraktigini ortaya koymustur.

Kaynak (2020: 102), Cocuklar1 hedef alan YouTube reklamlari {izerine inceleme
yaptig1 yiiksek lisans tezinde: ¢ocuklarin YouTube’da gegirdikleri zamanda oyuncak kutu
acma ve evcilik oyunu gibi tiiketime yonlendirebilecek video igeriklerini izlediklerini,
izledikleri bu igeriklerin ise 6grenmeye en yatkin olduklar1 donemde ¢ocuklari tiikketime

tesvik ettigi sonucuna varmaktadir.

Aksu’nun (2020: 224), Tiirkiye’de en cok izlenen 10 ¢ocuk merkezli YouTube
kanalin1 inceledigi “YouTube’daki Cocuk kanallari: Bir Igerik Analizi Calismas1” isimli
yiiksek lisans tezinde: incelenen ¢ocuk kanallarinin ¢ocuklarin yaglarina uygun olmadig,
video igeriklerinde cocuklara cep telefonu kullanmak, trafikte araba kullanmak gibi
izleyiciyi etkileyebilecek tehlikeli davranislarda bulunuldugu sonucuna varmaktadir.
Ayni zamanda iiretilen igeriklerde kullanilan reklamlarin, izleyici kitle cocuklarin tiiketim

aliskanliklara yon verecek sekilde iirlin kullanimin1 ortaya koymaktadir.
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UCUNCU BOLUM

COCUK YOUTUBERLARIN OLUSTURDUGU REKLAM iCERIKLER
UZERINE BIR ARASTIRMA

Calismanin bu bdliimiinde arastirma sorulari, arastirma yontemi, amaci ve énemi,
arastirma evreni ve 0rneklem, arastirma sinirliliklari, devaminda ise arastirma bulgulari
bulunmaktadir.

3.1. Arastirma Sorular

Arastirma Sorusu 1:

“Cocuk YouTuberlar video igeriklerini reklam unsurunu ortaya ¢ikaran kelimeler

kullantyor mu?”
Arastirma Sorusu 2:
“Cocuk YouTuberlar, video igeriklerinde reklam kullandiklarinin farkinda m1?”
Arastirma Sorusu 3:
“Cocuk YouTuberlar video iceriklerinde, sponsorlu reklam igerikleri tiretiyor mu?”’
Arastirma Sorusu 4:
“Yapilan yasal diizenlemeler Cocuk YouTuberlarin igerik iiretimine etkisi oluyor
mu?”
Arastirma Sorusu 5:
“Uretilen video iceriklerde, reklam oldugunu belirten standartlar1 karsiliyor mu?”

Arastirma Sorusu 6:

“Ebeveynlerin  yOnlendirmesiyle iretilen igerikler Cocuk YouTuberlarin

mahremiyetini ihlal ediyor mu?”
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Arastirma Sorusu 7:

“Sosyal medya iizerinden yapilan reklamlarda alinan hukuki 6nlemler ¢ocuklari

yeterince koruyor mu?”

3.2. Arastirmanin Yontemi

Bu calismada arastirma yontem olarak Gostergebilimsel analiz ve Nitel igerik
analizi teknigi kullanilmustir. Krippendorffa gore Icerik analizi, veriden onun igerigine
iligkin tekrarlanabilir ve gecerli sonuglar ¢ikarmak {tizere kullanilan bir arastirma
teknigidir (Krippendorff 1980: 25'dan aktaran Kogak & Arun, 2006: 22). Nitel Icerik
Analizi ise, insan davranmislan ile ilgili kaynaklardaki mesajlar1 analiz edebilmek igin
kapsamli materyallerin tamaminin diizenlenmesi gerektiren, dogrudan olmayan yollarla
insan dogasin1 ve davraniglarini belirleme {izerinde ¢aligmaya imkan taniyan bir tekniktir
(Bliytikoztiirk vd., 2008: 240). Calismada kullanilan video igeriklerin incelenmesinde
Roland Barthes’in diizanlam ve yananlamlar1 igerik ve bicim kavramlarindan
yararlanilarak ele alinmistir. Her nesnenin, igerigin, goriintliniin ve mesajin farkli
anlamlar1 vardir. Bu olgular birbirinden farkli bir¢cok gdstergeler icermektedir. Mesajda
aktarilmak istenilen konu ile gostergeler dogru olarak secildigine veya gostergeler diizgiin
bir sekilde anlamlandirildiginda igerigin anlatmak istedigi mesaj1 algilama daha kolay
olmaktadir (Barthes, 1986: 33-36"dan akt. Oztiirk, 2014: 88). Nitel igerik analiz yontemi,
Cocuklarin trettigi Video igerikteki reklami, Gostergebilimsel Analiz ise iiretilen
iceriklerde kullanilan reklamin kullanimi ve igerikte markaya yiiklenilen anlamlar ve
markanin imaji hakkinda verdigi bilgileri ortaya ¢ikarmak i¢in yapilan dogru bir

yontemdir.

Calismada Video Platformu olan YouTube’da 1 milyon ve iizeri abone sayisina
sahip olan 25 ¢ocuk kanali arasindan 10 g¢ocuk kanali rastlantisal olarak kura yoluyla
secilmistir.  Secilen 10 Cocuk YouTuber kanallarinda bulunan igeriklerden amacgsal
olarak reklam unsuru bulunan 2 video olmak secilmekle birlikte, toplamda 20 video
secilerek reklam igerikler belirlenmistir. Cocuk YouTuberlarin, YouTube Kanallar
tizerinden yayinladiklar1 reklam unsuru bulunan bu video igeriklerin Ana Temast,
uzunlugu, marka, karakter, kurgu, ses ve tekrarlanan ifadeler nitel icerik analizi
biciminde c¢oziimlenecektir. Sonrasinda, gostergebilimsel analizi yoOnteminden

yararlanarak gorsel igeriklerin aktardigi anlam bigim, igerik, diizanlam ve yananlam
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birlesik boyutlarinda incelenerek reklam iletilerinin ne tiir dilsel/gorsel gostergelerden

yararlanarak anlam aktardiklar1 incelenecektir.

3.3. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci; sosyal medyada igerik {ireten cocuk kullanicilarin,
tirettikleri iceriklerin belirlenmesi ve bu igeriklerdeki reklam kullanim faaliyetlerini
incelemek ve degerlendirmektir. Bir baska ifadeyle ¢ocuk igerik iireticilerin, video
i¢erikleri igerisinde reklami1 nasil ve nerede konumlandirdiklarini analiz etmek ¢alismanin
temelini olusturmaktadir. Bu kapsamda Cocuk YouTuber’larin iirettigi iceriklerindeki
reklamlar incelenerek, sosyal medyay1 heniiz kiiciik yasta nasil reklam araci olarak
kullandiklar1 ve iirettikleri igeriklerin nasil reklam odakli oldugunun anlagilmasi

amaglanmaktadir.

3.4. Arastirmanin Onemi

Glinlimiizde sosyal medya platformlarinin olduk¢a popiiler bir olgu haline
gelmesiyle birlikte, her yag grubundan kullanicinin medyay1 kullanma ve igerik iiretme
oranmnin arttirdigr ve giin gecgtikge Onem kazandigi goriilmektedir. Cogunlukla
ebeveynlerinin denetiminde sosyal medya platformlarini kullanan ¢ocuklar, igerik iiretimi
konusunda da kolayca bilgi edinebilmektedirler. Bu ¢alisma, Cocuk Icerik Ureticilerin
icerigindeki reklam kullanimin oranlarini incelediginden, elde edilen bulgular 1s18inda
cocuklarin reklam kullanim c¢aligmalarina yol gosterme agisindan 6nem arz etmektedir.
Elde edilen bulgular, sosyal medyada bir igerik iireticisi olan g¢ocuklarmn, iirettigi

igeriklerin tiirlerinin degerlendirilmesi i¢in 6nemlidir.

Sonug olarak, bu arastirmanin ¢ocuk igerik iireticilerin iirettigi video igeriklerde
reklam kullanimi ve kullanimin ortaya ¢ikardigi sonuglarin degerlendirmesi, sosyal
medyada ¢ocuklarin iirettigi reklam igerikleri hakkinda verdigi bilgiler agisindan

Onemlidir.

3.5. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evrenini, sosyal medya platformu YouTube’daki tim c¢ocuk video
igerik iireticileri olusturmaktadir. Arastirmanin orneklemi ise, tesadiifi 6rneklemedir. 1

milyon ve iizeri abone sayisina sahip olan 25 Cocuk YouTuberlarin arasindan kura
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yoluyla rastgele secilen 10 Cocuk YouTuber’mn iirettigi video icerikleridir. Icerikler,
amagsal olarak se¢ilmis reklam unsuru bulunduran 2 videoyu kapsamaktadir. Cocuk

YouTuberlarin tez igerisindeki siralamasi abone sayilarina gore diizenlenmistir.

Bu calismada evren ve Orneklem secimi yapilirken sosyal medyada igerik
ireticilerinin sayisinin artmasi ve internet kullaniminin yas orani diistiikce g¢ocuk
kullanicilarin da internete erisilebilirligine sahip olmasi, se¢ilen YouTube kanallarinin ise
cocuk profiline sahip olmasi, abone sayisi, izlenme sayis1 goz 6niinde bulundurulmustur.
YouTube’un diinyada ve iilkemizde her gegen giin kullannminin artmasi, igerik
tiretiminde bir sinirlama goriilmemesi ve abone sayisinin artmasiyla sponsorlu reklam
kullanilabilirliginin olmasi nedeniyle 6rneklem olarak uygun goriilmiistiir. YouTube
se¢ilmesinin sebebi ise, ¢ocuklarin igerik yiiklemeleri i¢in herhangi bir okuma ve yazma

bilgisine ihtiya¢ olmadan rahatlikla igerik tiretebilmeleridir.

3.6. Arastirmanin Simirhiliklar

Bu calismada, “YouTube'da Igerik iireten Cocuk Kullanicilarin” YouTube hesaplari
tizerinden iiretmis olduklar1 video igeriklerindeki reklam kullanimi gostergebilimsel
analiz ve nitel igerik analizi teknigi ile incelenmis ve sinirlandirilmistir. 1 milyon abone
sayisina sahip olan 25 ¢ocuk YouTuber hesaplar1 arasindan rastgele secilen 10 Cocuk
YouTuber'in iirettigi video igerikleridir. Bu kapsamda igerikler; “Ecrin Su Coban”,
“Esmanur”, “FatihSelim Tube”, “Oyuncak Avi”, “Oyuncu Yusuf”, “Prenses Lina Tv”,
“Prens Yanki”, “Riiya'min Ciftligi”, “Vlad ve Nikita” ve “YUSUF MIRZA TUBE” ¢ocuk
kanallarinin! reklam icerik unsuru bulunduran ve amacsal olarak secilen 2 video ile
sinirlandirilmigtir. Arastirmada Cocuk YouTuberlarin abone sayisinin 1 milyon ile
sinirlandirilmasinin  sebebi, sponsorlu reklam igerik iiretebilmek icin yeterli abone

sayisina sahip olmalaridir.

3.7. Cocuk YouTuberlarin Urettikleri Reklam Iceriklere iliskin Bulgular

Reklam igeriklerine iliskin bulgularda, Cocuk YouTuberlarin irettigi reklam

igeriklere iliskin bulgular paylasilacaktir.

I Cocuk YouTuberlarm isimleri alfabetik olarak diizenlenmistir.
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Tablo 3.1. Cocuk YouTuberlarin Kanal Analizleri

COCUK TOPLAM | TOPLAM | TOPLAM TOPLAM T AT
T ABONE ICERIK | REKLAM iZLENME —oErTT
SAYISI SAYISI SAYISI SAYISI
Oyuncak Avi  15.205.432 492 42 7,676.625.851 29 Arahk 2014
Oyuncu Yusuf  4.384.521 880 85 2,330.488.355 14 Aralik 2016
FatihSelim Tube  2.772.342 1.026 147 2,664.670.967 28 Eyliil 2017
n Vlad ve Nikita  1.891.925 266 59 799.951.091 11 Mart 2019
H Prenses Lina Tv  1.882.632 458 66 1,580.091.132 6 Agustos 2017
ﬂ Ecrin Su Coban  1.641.359 588 24 714.092.338 4 Ocak 2016
Riiya'nmn Ciftligi  1.298.121 1.088 235 927.770.836 10 Kasim 2016
H Prens Yanki 1.292.452 636 214 643.440.273 21 Agustos 2015
YUSUF MIRZA
1.265.763 722 153 1,563.665.957 29 Mart 2019
TUBE

ESMANUR 1.113.685 523 54 844.535.048 11 Nisan 2019

Kaynak: Socialblade.com (Erisim Tarihi: 10 Haziran 2021)

Yukarida YouTube Tiirkiye’de 10 Cocuk YouTuber kanalinin toplam abone sayist,

toplam igerik sayisi, toplam izlenme sayisi ve YouTube’a katilma tarihleri bulunmaktadir.

3.7.1. Oyuncak Avi Cocuk Kanahna iliskin Bulgular

“Oyuncak Av1” Kanali, 29 Aralik 2014 yilinda kurulmustur. 7,676.625.851
goriintiilenme sayisina sahip kanal, 15,2 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 492 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 27 adet Oynatma Listesi
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bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda kanal bulunmamaktadir. Profilin “Hakkinda”

kisminda ise herhangi bir agiklama bulunmamaktadir.
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oW Oyuncak Avi @ ABONE OL
> 152 Mn abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA >

Yiiklenenler TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTU:

Learn Colors With Colored Oykii Yiizme Havuzunda - The Oykii got ice cream Oykii'niin Dondurmasi The Oykii got ice cream Oykii'niin Dondurma

Eggs, Oykil and Cute... For Kid Swimming Pool... from the freezer - Funny... Havuza Dilstii! - For Kid... from the freezer Makinesi Took Oykil Ice...
886 Mn gériintilleme « 2yil6nce 399 Mn gériintilleme « 2yl énce 366 Mn gériintilleme - 2yif énce 286 Mn gériintilleme - 2yil énce 280 Mn gériintilleme - 3yil 8nce 278 Mn gériintilleme - 2 yil 8nce

OYKD EVIN ANAHTARINI Oykii'niin Survivor Parkuru - The Oykii build a house in OYKU $ISMAN ASGIDAN EOD Bin Orbez GOK. KﬂMIK OYKU'NUN YEMEKLERINI

DUsURDU Pretend play... Colored Wheels For Kids -... front the house - Funny... DONDURMA ALDI - Giant... 134 Mn griintileme - 4 yil nce KiM ALDI Who bought the...

206 Mn gériintileme « 2yil nce 171 Mn gériintdleme - 2yil Snce 166 Mn gériintilleme - 2 yil nce 156 Mn gérantilleme - 2 yil 8nce 119 Mn gérintilleme - 3 yil nce
Kaynak: https://www.youtube.com/c/OyuncakAviTV/videos Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.1. Oyuncak Avi YouTube Profili

Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda yildizlar, gokkusagi ve balon desenlerinin
oldugu bir photoshop calismasinin iginde Kanalin adi ve Kanalin karakteri Oykii
bulunmaktadir. Profil fotografi ise Kelebek kanatlar1 olarak Oykii’niin fotografidir.
Oyuncak Avi YouTube kanalinda, babasiyla birlikte yapmis oldugu evcilik oyuncalari,
Ogretici oyunlarin oldugu video icerikler bulunmaktadir. Video kapaklarinda, video
konusuyla alakali bir gorsel bulunmakla birlikte, video basliginda ¢ogu zaman Ingilizce

ve Tiirk¢e dikkat ¢ekici basliklar bulunmaktadir.
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Tablo 3.2. “Oyuncak Av1” Cocuk Kanalinin igeriklerine iliskin Bulgular

“OYUNCAK AVI” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LIKE | DiSLiKE
Oykii and Dad Car 28 Agustos 6145745
Suprise Balls 2018 A
OYKU NUM NOMS
TUTKUSU learn colors | 25 Subat 2018 |  8.146.720 - -
with me and watch num
noms — Play Time

Yukaridaki Tablo 3.2’de, “Oyuncak Avi” kanalinin reklam igerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilar1 6 milyon ile 8 milyon arasindadir. Begeni ve Begenmeme
sayis1 ise gizlenmistir.
3.7.1.1. Oyuncak Avi Cocuk Kanali Reklam Incelemesi

Oyuncak Avi Cocuk YouTuber hesabinin, “Oykii and Dad Car Suprise Balls ” ve
“OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num noms — Play

Time” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel icerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.1. Oykii and Dad Car Suprise Balls

Video 3.1'de, “Oyuncak Avi” kanalmin karakteri Oykii, babasiin arabasindaki

biiyiik toplar1 almakta ve oyuncaklari agarak isim vermektedir.
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Oykii and Dad Whole Car Surprise Balls

6.145.745 gorintileme + 28 Agu 2019

. Oyuncak Avi @
Y 15,2 Mn abone

iy BEGEN &1 BEGENME

A PAYLAS

ABONE OL

Small surprise balls in the car turn into big surprise balls. Whole parents car giant Confetti POP.

Oyuncak Avi Oykii ile her giin yeni ve eglenceli bir oyun oynuyorum. Gok egleniyorum hadi gel

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=GfEYU2TDcwM Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.2. Oykii and Dad Car Suprise Balls Video gérseli

“Oykii and Dad Car Suprise Balls” isimli videonun ¢dziimlemesi, ¢ocuklarin

iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida ¢6ziimlenmistir.

Tablo 3.3. “Oykii and Dad Car Suprise Balls” C6ziimlemesi

’lft: I:;la UZ\::::) su Marka | Karakterler Kurgu Ses Te;(f::l:l; I;an
Oykii'niin | 138 saniye | Lol Oykii Coklu  Cekim | Baba ve Oykii | “Harika bunlar”,
Bebek (2:18) Suprises | ve kullanilmustir. kameraya “Lol bebek
oyuncaklar Babasi Gegis Efektleri | karsi bunlar gidip
kutusundan yumusaktir. konugmaktadir | agayim”, “Iki
agmast ve Yogun olarak | . Yogun olarak | tane ayni Lol
isim Dijital Efektler | Ses Efekti ve | Bebegim oldu”,
vermesi kullamlmugtir. | miizik “Ikiz Lol

kullanilmigtir. | Bebekler”
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https://www.youtube.com/watch?v=GfEYU2TDcwM

Tablo 3.3’de “Oykii and Dad Car Suprise Balls” Cdziimlemesi verilmistir. Bu tablo

ise asagida ¢oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.1’in ana temasi, Oykii’niin babasi arabaya Bebek Oyuncak kutusu
atmaktadir. Toplar Biiylimektedir. Babas1 Toplar1 gétiiriirken toplar kiictilmekte, bu sira

Oykii toplari alarak igerisinden oyuncaklar1 ¢ikarmaktadir.
Video Uzunlugu

Video 3.1, 2 dakika 18 saniyeden olugmaktadir. YouTube igeriklerinde reklam

aliabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi agilmamustir.
Marka

Video 3.1°de, tanitilan igerik “Lol Suprise” markasina ait bebek oyuncagidir. Video

stiresince marka goriilmiis ve “Lol Bebek” seklinde tanimlamaya gidilmistir.
Karakterler
Video 3.1°de, karakter olarak Oykii ve babas1 bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.1°de, ¢oklu video gergeklestirilmistir. Amator olarak yapilan ¢ekim, tek
parca halinde ¢ekilmekle birlikte, videonun sonunda siire uzunlugunu etkilemesi igin 18
saniyelik pembe bir background paylasilmistir. Video’da kurgu olduk¢a yogun

kullanilmistir. Gorsel Efektlerle birlikte, videolar arast ge¢is yumusatilmistir.
Ses

Video 3.1°de Baba ve Oykii kameraya kars1 konusmaktadir. Yogun olarak Ses

Efekti ve miizik kullanilmistir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.1 igerisinde, “Harika bunlar”, “Lol bebek bunlar gidip acayim”, “Iki tane
ayn1 Lol Bebegim oldu” ve “Ikiz Lol Bebekler” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler

ise, marka ve tirtin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=GfEYU2TDcwM Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.3. Oykii and Dad Car Suprise Balls Video Kapag1

Gorsel 3.3’de “Oyuncak Avi” Cocuk Kanalinin kullanic1 olan Cocuk Oykii’niin

reklam unsuru olarak “Lol Suprises” yazili balonlarla birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.4. “Oykii and Dad Car Suprise Balls” Gostergebilimsel Analizi

Bicim

Icerik

Diizanlam

Reklam

Oykii’niin ve
Babasinin
Arabasindan ¢ikan
Siirpriz Oyuncak
kutular

Oykii’niin Babasinin
Oyuncak bebeklerin
kutusunu arabaya
koymasi1 ve
Oykii’niin Oyuncak
bebeklerin kutusunu
agmasi

Oykii’niin babasmin
Oyuncak kutularini
arabaya koyduktan
sonra bilylimesi ve
Oykii’niin oyuncak
kutularin1 bulmasi ve
acmast

Yananlam

“Lol Suprise”
markasina ait bebek
toplarinin oldukca
giizel olmast

Video 3.1 igeriginde
Oykii’niin “Lol
Suprise” i¢in
kullandig1 ifadeler
neticesinde, videoyu
izleyen kiz ¢cocuklari
Lol Suprise
markasina ait
Oyuncak Bebeklerin
eglenceli ve giizel
sonucuna varacak ve
satin almak
isteyeceklerdir.
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https://www.youtube.com/watch?v=GfEYU2TDcwM

Tablo 3.4’te: “Oykii and Dad Car Suprise Balls” Gostergebilimsel analizi
verilmistir. Tablo, Bi¢im, I¢erik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢dziimlemistir.

Video 3.2. OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch
num noms - Play Time

Video 3.2'de “Oyuncak Av1” kanalinin karakteri Oykii, renkli oyuncaklari
tanitirken, birden Num Noms oyuncaklariyla karsilasir ve oyuncaklari tanitarak

kutusundan ¢ikartir.

Also look for
Diner Jumgo Comso

OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num noms - Play Time
8.146.720 goriintilleme * 25 Sub 2018 |. BEGEN .I BEGENME ) PAYLAS

.} 4 Oyuncak Avi @
1¥52 15,2 Mn abone ABONE OL

OYKU RENKLERI OGRENIRKEN NUM NOMS OYUNCAKLARI BULDU learn colors with me and
watch num noms

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0EflJhol 2s Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.4. OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num

noms - Play Time gorseli

“OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num noms -
Play Time” isimli videonun ¢éziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi icerikler agisinda nitel ve

gostergebilimsel olarak asagida ¢oziimlenmistir
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https://www.youtube.com/watch?v=OEfJJhol_2s

Tablo 3.5. “OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num noms

- Play Time” Coziimlemesi

Tekrarlan
Video
Ana Tema Marka Karakterler Kurgu Ses an
Uzunlugu .
Ifadeler
Oykii 249 saniye Num Oykii Coklu Videoda | “Num
buldugu (4:09) Noms Cekim sadece Noms degil
Num Noms kullanilmis Oykii mi bunlar?
oyuncaklarin tir. Gegis | konusmakt | Hemen
n Efektleri adir. Arka | bunlart
kutusundan yumugsaktir planda alayim”
¢ikartmakta . Yogun miizik “Sonunda
ve teker olarak vardir. e
Tiirkiye’ye
teker Dijital bunlarda
tanitmaktadi Efektler . »
geldi ya”,
r. kullanilmis “Bu bir
tir. duduk
kremi,
dudagmiz
catladigini
kullanabili
rsiniz.
Num
nomslar
bunun igin
cok
gerekli”

Tablo 3.5’te “OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch

num noms - Play Time” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise agagida ¢oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.2’nin ana temasinda, Oykii oyuncakta renkleri tanitirken birden bir kutu

gormektedir. Kutuda Num Noms oyuncaklarmi goren Oykii, sasirarak kutular
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acmaktadir. Video boyunca oyuncaklari teker teker tanitmakta ve oyuncak hakkinda

bilgiler vermektedir.
Video Uzunlugu

Video 3.2, 4 dakika 9 saniyeden olusmaktadir. Video bir¢ok par¢adan olugmaktadir.
YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi

astlmamastir.
Marka

Video 3.2°de tanitilan igerik “Num Noms” markasiin oyuncak bebek iirliniidiir.

Video igeriginde oyuncak igerigi birgok kez tekrarlanmistir.
Karakterler
Video 3.2°de karakter olarak sadece Oykii bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.2°de sadece ¢oklu c¢ekim video ile kayit gerceklestirilmistir. Yumusak
gecis efekti kullanilmastir.

Ses

Video 3.2°de sadece Oykii’niin sesi bulunmaktadir. Video igerisinde herhangi

miizik ve ses efekti kullanilmistir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.2 igerisinde, “Num Noms degil mi bunlar? Hemen bunlar1 alayim”,
“Sonunda Tirkiye’ye bunlarda geldi ya” ve “Bu bir duduk kremi, dudaginiz ¢atladigini
kullanabilirsiniz. Num nomslar bunun i¢in ¢ok gerekli” ifadeleri kullanilmig, kullanilan

ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0EfJJhol 2s Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.5. “OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num

noms - Play Time” Video Kapag1

Gorsel 3.5’de “Oyuncak Avi” Cocuk Kanalinin kullanict olan Cocuk YouTuber

Oykii reklam unsuru olarak Num Noms oyuncaginin kutusunun igerisine girerken gorseli

bulunmaktadir.

Tablo 3.6. “OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num noms

- Play Time” Gostergebilimsel Analizi

Bicim icerik Diizanlam Reklam

Oykii buldugu Video 3.2 igeriginde

oyuncaklar1 teker Oykii’niin Num
Oykii’niin Num teker tanitiyor Noms markasina ait

Oykii’niin renkleri | Noms oyuncaklartyla Yananlam Oyuncak Bebekler

tanitirken oyuncak birlikte kargilagmasi Num Noms icin kullandig1
kutulartyla ve oyuncaklari teker markasina ait ifadeler neticesinde,

karsilagsmasi teker tanitmasi oyuncak bebeklerin videoyu izleyen
oldukgea giizel cocuklar bu oyuncagi

kokmasi ve ¢ok sirin satin almak
olmast isteyeceklerdir.
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https://www.youtube.com/watch?v=OEfJJhol_2s

Tablo 3.6’da “OYKU NUM NOMS TUTKUSU learn colors with me and watch num
noms - Play Time” Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bicim, I¢erik, Diizanlam,

Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Oyuncak Avi” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Oykii, annesi ve babasiyla birlikte oyuncak ve egitici videolar cekildigi
goriilmektedir. Cekilen videolar1 geneli yar1 profesyoneldir. Profesyonel olarak video
kurgu ve ses efekti olan videolarda, video igerigi belli bir hikaye iizerine oturtulmustur.
Videoda reklam kullanimi bilingli bir sekilde {iriin yerlestirme ve sponsorlu igerik olarak
yapilmistir. Videolarda kullanilan tislup 6nceden hazirlanmis ve yar1 dogaclama olarak
belirli bir planda ger¢eklesmistir. Kanal Ebeveynlerinin denetiminde profesyonel olarak
yonetilmektedir. Video Basliklarinda genellikle Ingilizcedir ve basitge video igerigi ile

ilgili bilgi verilmektedir.

3.7.2. Oyuncu Yusuf Cocuk Kanalina iliskin Bulgular

“Oyuncu Yusuf” Kanali, 14 Aralik 2016 yilinda kurulmustur. 2,330.488.355
gorilintiilenme sayisina sahip kanal, 4,38 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 880 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 30 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda ise “Yusuf Gamet” kanali bulunmaktadir. Profilin
“Hakkinda” kisminda ise “Yusufun oyun ve eglence dolu diinyasina hosgeldiniz. Her
cegit eglenceli oyun ve oyuncak videolar: bu kanalda. VIDEOLARIMIZI BEGENMEYI
VE KANALIMIZA ABONE OLMAYI UNUTMAYIN!! Sizlerle eglenceli siirpriz videolar
paylasacagiz.. Yusuf' un eglence ve oyun dolu diinyasina katilmak igin bizi izlemeye
devam edin.. kendinize ¢ok iyi bakin mutlu kalin :) :) :)” agiklamasi aciklama

bulunmaktadir.
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* YouTube ABONE OL (Subseribe) @)

)
Oyuncu Yusuf & -

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA

Yiiklenenler TUMUND OYNAT = SIRALAMA 8LGUTU:

Yusuf Renkli Citlerden Top Yusuf'a yeni akiilil araba Karpuz Tekerler! Yusuf Ride Yusuf ve Dayisi

Yusuf b iye Gitti | Arag Kiralama Ofisi Kurduk
Havuzu Yapti | Eglenceli... siyah Mercedes Benz AMG... Powered Car & Change... Oynadilar | Kids playing Hi... Eglenceli Gocuk Videolarn Oynadik | Yusuf Pretend...
267 Mn gorintileme + Zyil 8nce 221 Mn géruntileme - 2yl Bnce 112 Mn gérintileme - 2yil Gnce 79 Mn gorintileme - 2 yil 8nce 57 Mn gérintileme - 2 yil nce 46 Mn gérintileme - 2 yil Snce

R

|

& T
2 m e

Yusuf ve Arkadaglar Ellerini Yika! Wash Your Yusuf Sihirli Boyalarla Yusuf'un Akiili Arabasi Evde Saklambag Oynadik | Eglenceli Dev Bowling!

Sandalye Kapmaca... Hands | Funny Kids Video ... Babasina $aka Yapti | Kid... Toplarla Rengarenk Oldu |... Hide and Seek | Eglenceli... Yusuf playing giant bowlin...
43 Mn garintaleme + 1yil bnce 42 Mn grintiileme - 2 yil bnce 42 Mn gdrintileme « 2 yil nce 39 Mn gdrintiileme - 2 yil 8nce 37 Mn gérintiileme - 2 yil nce 37 Mn gdriintaleme - 2 yil Snce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/OyuncuYusuf/videos Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.6. Oyuncak Yusuf YouTube Profili

Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda Agaclar, ugurtma ve oynayan ¢ocuklarin
bulundugu mavi bir arkaplanin bulundugu bir photoshop ¢alismasinin i¢inde Kanalin ad1
ve Kanalin karakteri Yusuf bulunmaktadir. Profil fotografi yine aynmi fotograf olarak
Yusuf’un fotografidir. Oyuncu Yusuf YouTube kanalinda, babasi ve dayisiyla birlikte
akiilii araba, top havuzlar1 ve oyuncaklarin yogun oldugu video igerikler bulunmaktadir.
Video kapaklarinda, video konusuyla alakali bir gorsel bulunmakla birlikte, video
bashiginda cogunlukla Ingilizce olmakla birlikte Tiirkge dikkat ¢ekici basliklar

bulunmaktadir.
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https://www.youtube.com/c/OyuncuYusuf/videos

Tablo 3.7. “Oyuncu Yusuf” Cocuk Kanalinin igeriklerine iliskin Bulgular

“OYUNCU YUSUF” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LIKE | DiSLiKE
20 Kasim
Yusuf and Uncle play 2.733.673 8275 3907
Nerf Toys 2019
Yusufand Uncle open | 2 Ocak 2020 | 1.225.481 3639 1500
Christmas Presents

Yukaridaki Tablo 3.7'de, “Oyuncu Yusuf” kanalinin reklam igerik bulunan 2
videosunun izlenme Sayilari 1 milyon ile 3 milyon arasindadir. Begeni sayisi 3 bin ile 9

bin arasinda ve Begenmeme sayist ise bin 500 ile 4 bin arasindadir.

3.7.2.1. Oyuncu Yusuf Cocuk Kanah Reklam incelemesi

Oyuncu Yusuf Cocuk YouTuber hesabinin, “Yusuf and Uncle play Nerf Toys” ve
“Yusuf and Uncle open Christmas Presents” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel

icerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.3. Yusuf and Uncle play Nerf Toys

Video 3.3'te “Oyuncu Yusuf” kanalinin karakteri Yusuf, dayisiyla birlikte Nerf

silah oyunu oynamaktadir.
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#funnykid #funnykids #funnyvideo
Yusuf and Uncle play Nerf Toys

2.733.673 goriintilleme - 20 Kas 2019 iy 828 &I39B 9 PAYLAS

' Oyuncu Yusuf @
% 4,38 Mn abone ABONE OL
Subscribe to my channel:
https://www.youtube.com/c/OyuncuYusuf...

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=qHxNt8-0RAg Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.7. Yusuf and Uncle play Nerf Toys Video gorseli

“Yusuf and Uncle play Nerf Toys” isimli videonun g¢dziimlemesi, ¢ocuklarin

iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida ¢éziimlenmistir.
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https://www.youtube.com/watch?v=qHxNt8-0RAg

Tablo 3.8. “Yusuf and Uncle play Nerf Toys” Coziimlemesi

Ana Tema | Video Marka | Karakterler Kurgu | Ses Tekrarlanan
Uzunlugu ifadeler

Yusuf’un 218 saniye | Nerf Yusuf ve | Coklu Yusuf “Labutlart  koydum,
dayisiyla (3:38) Dayi1s1 Cekim | ve simdi Nerf’ii
birlikte kullanil | dayist getireyim”, “Bunlar
Nerf mistir. hedefler | sana stirpriz
silahtyla Gegis i oyuncaklar, hadi
birlikte, Efektler | vururke | bunlarla  hedefleri
belirli i n  Ses | vuralim”
hedefleri keskind | Efekti
vurmast ir. ve

Yogun | miizik

olarak kullanil

Dijital mistir.

Efektler

kullanil

muigtir.

Tablo 3.8’de “Yusuf and Uncle play Nerf Toys” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo

ise asagida ¢Ooziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.3’lin ana temasinda, Yusuf oyuncak silahiyla birlikte hedefleri vurmaya
caligmaktadir. Yusuf hedefleri vurmaya calisirken igeri dayis1 gelir ve yeni oyuncak

silahlar getirir. Yusuf dayisiyla birlikte, hedefe biraktiklar1 oyuncaklar1 vurmaya baglar.
Video Uzunlugu

Video 3.3, 3 dakika 38 saniyeden olusmaktadir. YouTube igeriklerinde reklam

aliabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi agilmamustir.
Marka

Video 3.3’de tanitilan igerik “Nerf” markasina ait oyuncak silahtir. Video siiresince

marka goriilmiis ve “Nerf” seklinde tanimlamaya gidilmistir.
Karakterler

Video 3.3’de karakter olarak Yusuf ve dayis1 bulunmaktadir.
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Kurgu

Video 3.3’de ¢oklu video gergeklestirilmistir. Yar1 Amatdr olarak yapilan ¢ekimler,
kurguyla birlikte birlestirilmistir. Videolar arasi ge¢is yumusatilmistir. Yogun olarak

gorsel efekt kullanilan videonun sonunda Kanala ait jenerik kullanilmistir.
Ses

Video 3.3’de Yusuf ve dayisi karsilikli olarak konusmaktadir. Yogun olarak Ses

Efekti ve miizik kullanilmistir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.3 igerisinde, “Labutlart koydum, simdi Nerf’ii getireyim” ve “Bunlar sana
suirpriz oyuncaklar, hadi bunlarla hedefleri vuralim” ifadeleri kullanilmis, kullanilan

ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=qHxNt8-0RAg Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.8. Yusuf and Uncle play Nerf Toys Video Kapagi

Gorsel 3.8’de “Oyuncu Yusuf” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Yusuf ve
dayisi, reklam unsuru olarak “Nerf” oyuncaklartyla birlikte logosunun bulundugu gorsel

bulunmaktadir.
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Tablo 3.9. “Yusuf and Uncle play Nerf Toys” Gostergebilimsel Analizi

hedefleri vuruyor.

“Nerf” markasina ait
Oyuncak silahin
hedefleri basariyla
vurmasi ve oldukca
eglenceli olmasi

Bicim Icerik Diizanlam Reklam
Yusuf’un dayisiyla Video 3.3 igeriginde
birlikte Nerf Silahin Yusuf’un ve
kullanarak hedefleri Dayisinin “Nerf”
basartyla varmasi | markasin ait Oyuncak
silahlar igin
Yananlam kullandig1 ifadeler
Yusuf dayisiyla neticesinde, videoyu
Yusuf D il irli . ’
.uéu avIstie blrhkte,.Nerf izleyen ¢ocuklar Nerf
birlikte Oyuncak oyuncak silahiyla .
. g o markasina ait
Silahla oynuyor birlikte biitiin

Oyuncak Silahin
hedefleri vurdugu
icin eglenceli ve
giizel oldugu
sonucuna varacak ve
satin almak
isteyeceklerdir.

Tablo 3.9°da: “Yusuf and Uncle play Nerf Toys” Gostergebilimsel analizi

verilmistir. Tablo, Bicim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢dziimlemistir.

Video 3.4. Yusuf and Uncle open Christmas Presents

Video 3.4’te “Oyuncu Yusuf” kanalinin karakteri Yusuf, yilbasi sabah1 uyanirken

hediyeleri karistirir. Kendisi i¢in hediye bulamayan Yusuf’un yanina dayis1 gelir ve ona

Hot Wheels oyuncagini verir. Yusuf ve Dayisi, Araba oyununu oynarlar.
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#funnykid #funnykids #funnyvideo
Yusuf and Uncle open Christmas Presents

1.225.481 griintiileme - 2 Oca 2020 ip 368 §l158 & PAYLAS

)
Oyuncu Yusuf @
% 4,38 Mn abone ABONE OL
e
Subscribe to my channel:
https://www.youtube.com/c/OyuncuYusuf...

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=v5qlCoDrjt8 Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.9. Yusuf and Uncle open Christmas Presents gorseli

“Yusuf and Uncle open Christmas Presents” isimli videonun c¢o6ziimlemesi,
cocuklarin iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida

¢Ozlimlenmistir.
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https://www.youtube.com/watch?v=v5qICoDrjt8

Tablo 3.10. “Yusuf and Uncle open Christmas Presents” Coziimlemesi

. Tekrarlan
Ana Tema Uz‘ill:lilogu Marka Kar::(terl Kurgu Ses _an
Ifadeler
Yusuf 239 saniye How Wheels Yusuf ve Coklu Videoda | “Bunlarin
Yilbasi (3:59) Day1st Cekim sadece | higbiri
sabahi kullanilmis | Yusufve | benim
hediyeleri tir. Gegis dayisi hediyem
karistirirken Efektleri konusma | degil, bana
kendi keskindir. ktadir. hi¢ hediye
hediyesini Yogun Arka ¢tkmad1”,
bulamaz. olarak planda | “Yusuf bak
Dayi1s1 ona Dijital miizik | burada
bir hediye Efektler vardir. | senin igin
verir ve kullanilmis Ses bir hediye
birlikte tir. efektleri | var.”  ve
oynarlar. yogun “Harika bir
olarak | oyuncak,
kullanilm | Hot
istir. Wheels
Yilan,
dayicim
hadi hemen
acip
oynayalim
Tablo 3.10’da “Yusuf and Uncle open Christmas Presents” Coziimlemesi

verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.4’lin ana temasinda, Yusuf Yilbasi hediyeleri karigtirmaktadir. Yusuf

kendisi icin hediye bulamayinca dayisi igeri girer ve Yusuf’a Hot Wheels oyuncagini

verir. Dayis1 ve Yusuf video boyunca, Hot Wheels oyuncagiyla birlikte oynamaktadirlar.

Video Uzunlugu

Video 3.4, 3 dakika 59 saniyeden olusmaktadir. Video bircok parcadan

olugmaktadir. YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik

siiresi asilmamustir.
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Marka

Video 3.4’te tanitilan igerik “Hot Wheels” markasinin oyuncak araba {iriiniidiir.

Video igeriginde oyuncak igerigi birkag kez tekrarlanmastir.
Karakterler
Video 3.4’°te karakter olarak Yusuf ve Dayis1 bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.4’te ¢oklu video gerceklestirilmistir. Yar1 Amator olarak yapilan ¢ekimler,
kurguyla birlikte birlestirilmistir. Videolar arasi ge¢is yumusatilmistir. Yogun olarak

gorsel efekt kullanilan videonun sonunda Kanala ait jenerik kullanilmistir.
Ses

Video 3.4’te Yusuf ve dayis1 karsilikli olarak konusmaktadir. Yogun olarak Ses

Efekti ve miizik kullanilmistir
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.4 igerisinde, “Bunlarin hi¢hbiri benim hediyem degil, bana hi¢ hediye
ctkmadr”, “Yusuf bak burada senin i¢in bir hediye var.” ve “Harika bir oyuncak, Hot
Wheels Yilan, dayicim hadi hemen ag¢ip oynayalim” ifadeleri kullanilmig, kullanilan

ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=v5qlCoDrjt8 Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.10. “Yusuf and Uncle open Christmas Presents” Video Kapagi
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Gorsel 3.10’da “Oyuncu Yusuf’ Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Yusuf ve
dayisi, reklam unsuru olarak “Hot Wheels” oyuncaginin bulundugu, videodan bir kesit

bulunmaktadir.

Tablo 3.11. “Yusuf and Uncle open Christmas Presents” Gdostergebilimsel Analizi

Bicim Icerik Diizanlam Reklam

Yusuf Dayisiyla Video 3.4 igeriginde

birlikte y1lbasinda Yusuf’un ve
hediye gelen Day1sinin “Hot
oyuncagi oynuyor | Wheels” markasin ait
Yusufun d 1 Oyuncak arabalar i¢in
Yusuf’un dayisiyla usu un dayistyla Yananlam kullandig ifadeler
- birlikte Oyuncak . .
birlikte oyun neticesinde, videoyu
araba oynamasi .

oynamast Hot Wheels izleyen ¢ocuklar Hot

Wheels markasina ait
Oyuncak arabanin
oyuncak arabalar eglenceli oldugunu
diislinerek satin
almak isteyeceklerdir.

markasina ait

oldukga eglenceli

Tablo 3.11°de “Yusuf and Uncle open Christmas Presents” Gostergebilimsel analizi

verilmistir. Tablo, Bicim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢dziimlemistir.

“Oyuncu Yusuf’ YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore; Oyuncu Yusuf kanalinin profil sahibi olan ¢ocuk Yusuf'un belirlenen reklam
igceriklerinin tamaminda, icerikler genellikle ebeveynlerinin yonlendirmesiyle liretilmis
olmakla birlikte, Cocuk iiriin tanitiminda sadece yardimci roldedir. Video basliginda,
video igerigi hakkinda bilgi verilmis, izleyiciler video igerisinde gizem uyandiracak
herhangi bir seye rastlamamistir. Video igeriklerinde reklam unsuru olarak kabul edilen
icerikler ise, etkilesimi arttirmak icin dekor olarak kullanilmistir. Videolarin geneli
incelendiginde, kisa diyaloglar ve kisa skecler tarzinda igerikler iiretilmis, izleyici
kitlesinin dikkatini ¢ekecek videolar paylasilmistir. Reklam olarak marka isimleri

sOylenmis, marka gorseli ise 6n planda tutulmustur.

70



3.7.3. FatihSelim Tube Cocuk Kanalina iliskin Bulgular

“FatihSelim Tube” Kanali, 28 Eyliil 2017 yilinda kurulmustur. 2,664.670.967
gorilintiilenme sayisina sahip kanal, 2,77 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 1026 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 14 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda kanal bulunmamaktadir. Profilin “Hakkinda”
kisminda ise, “Fatih Selim oyun oynamayi ve oyuncaklari ¢ok seviyor. Onun giinliik
yasantisinda merak duyup, pesinden kostugu ilgilendigi ¢ok sevdigi tiim aktiviteleri
kanalimizda izleyebilirsiniz. Eglenceli olan her sey bu kanalda. Onun eglenceli diinyasina
siz de katilmak isterseniz kanala abone olmayr unutmayniz. ----------- 19 Subat 2016

dogumlu, enerji dolu hayal diinyast zengin bir ¢ocuk...” agiklamasi bulunmaktadir.

-

FatihSelim Tube @
2,77 Mn abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q
Yiiklenenler TOMUND OYNAT = SIRALAMA OLGUTO:

Fatih Selim ve Ela doktor Toybox Oyuncakli Lolipop Fatih selim kaydiraktan Fatih selimin mesghur kirmizi BOSCH OYUNCAK ELEKTRIK Fatih selim oyun parkina
olmug Ali Hamdi hastaymi..  Aldik iginden Siirpriz... Kayiyor renkli toplarla... kaydirak videolar SOPURGESI GERGEK GIBI gitmis siirpriz oyuncaklar...

173 Mn gériintileme - 2yil dnce 77 Mn gériintilleme « 2 il énce 57 Mn gérintileme - 2yl nce 45 Mn gérintileme - 2 yil Snce 45 Mn gérintiileme - 2 yil nce 36 Mn gériintileme - 2 yil nce

Bosch siipiirge ile kinetik Fatih selim ve minik Pati Fatih Selim & Ela pepe Fatih selimin toplarini Fatih selim doktor olmug Fatih Selim Ela Ve Yusuf
kumlar siipiirdiik oynuyor doktor setiyle niloya dokto... Kirmiz: kaydiraktan... babasini tedavi ediyormug oyun alanindaki jetonlu...
36 Mn gorintileme « 2 yil nce 34 Mn gériintiileme * 2 yil nce 32 Mn gériintileme - 2 il énce 31 Mn gérintileme - 2 yil énce 30 Mn gérintileme * 2 yil nce 30 Mn gériintiileme * 1yl nce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/tugbasert/videos Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.11. FatihSelim Tube YouTube Profili

Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda bulutlarla birlikte, kanalin isminin yazdig:
bir photoshop caligmasi bulunmaktadir. Profil fotografi ise Fatih Selim’in bebeklik
fotografidir. FatihSelim Tube YouTube kanalinda, annesi ve babasiyla birlikte yapmis
oyunlar ve oyuncak incelemelerinin oldugu video igerikler bulunmaktadir. Video
kapaklarinda, video konusuyla alakali bir gorsel bulunmakla birlikte, video basliginda

cogu zaman Arapga ve Tiirkce dikkat ¢ekici basliklar bulunmaktadir.
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Tablo 3.12. “FatihSelim Tube” Cocuk Kanalinin Igeriklerine iliskin Bulgular

“FatihSelim Tube” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LIKE | DiSLiKE

Toybox Oyuncakli
Lolipop Aldik Iginden 24 Ekim 2018 | 77.802.877 186.468 107.864

Siirpriz Oyuncak Cikt1

Road Masters garaj seti
3farkli arag,fatih selim
saklanmis siirpriz 24 Mayis 2019 | 6.157.436 19.173 10.464
oyuncagi duydu hemen
ortaya ¢ikt1

Yukaridaki Tablo 3.12'de, “FatihSelim Tube” kanalinin reklam igerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilar1 6 milyon ile 77 milyon arasindadir. Begeni sayis1 19 bin ile

186 bin arasinda, Begenmeme sayisi ise 10 bin ile 107 bin arasindadir.

3.7.3.1. FatihSelim Tube Cocuk Kanah Reklam incelemesi

FatihSelim Tube Cocuk YouTuber hesabinin, “Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik
I¢inden Siirpriz Oyuncak Cikt1” ve “Road Masters garaj seti 3farkli arac,fatih selim
saklanmis siirpriz oyuncagi duydu hemen ortaya ¢ikt1” videolar1 gostergebilimsel analiz

ve nitel igerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.5. Toybox Oyuncakh Lolipop Aldik i¢inden Siirpriz Oyuncak Cikti

Video 3.5'te, “FatihSelim Tube” kanalinin karakteri Fatih Selim, annesiyle birlike

aldig1 Toybox Oyuncakli Lolipop’u agmakta ve oyuncagi oynamaktadir.
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Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik iginden Siirpriz Oyuncak Gikti

77.802.877 goriintiileme * 24 Eki 2018 |- 186 B .I 107B 4 PAYLAS

FatihSelim Tube @
e 2,77 Mn abone ABONE OL

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=XnjuBXPnCGo Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.12. Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1 Video

gorseli

“Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik I¢inden Siirpriz Oyuncak Ciktr” isimli videonun
coziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢oziimlenmistir.
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Tablo 3.13. “Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik Iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1”

Cozlimlemesi
Ana Tema V1de0‘ Marka Karakterler Kurgu Ses Te!(rarlanan
Uzunlugu Ifadeler
Fatih 208 saniye | Toybox Fatih Selim ve | Tek Cekim | Anne “Arkadaglar
Selim’in (3:28) Oyuncakli | Anne konusm | biz Fatih
annesiyle Lolipop akta ve | Selimle
birlike aldig1 Fatih birlikte disar1
oyuncakli Selim ¢iktik ve bakin
lolipopu arada ne aldik, ¢cok
agmast  ve cevap giizel bir
icindeki vermek | Toybox
oyuncakla te. oyuncakl
birlikte Dijital | Lolipop”, “A¢
oynamast Efekt bakalim
yok. Toybox’u
Miizik | i¢inden ne
yok. cikacak” ve
“Toybox
sifresi, hediye
kazanacaksin
buradan”

Tablo 3.13’de “Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik Iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1”

Cozlimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.5’in ana temasi, Fatih Selim ve annesi, aldiklar1 Oyuncakli Lolipopu

acmakta ve incelemektedir. Fatih Selim oyuncagi acarken, annesi Oyuncakli Lolipop

hakkinda bilgiler vermekte ve tanitmaktadir.

Video Uzunlugu

Video 3.5, 3 dakika 28 saniyeden olusmaktadir. Videonun girisinden sonuna kadar

Anne ve Fatih Selim oyuncakla ilgilenmektedir. YouTube igeriklerinde reklam

aliabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi agilmamuistir.

74



Marka

Video 3.5’te, tanitilan icerik “Toybox” markasina ait “Oyuncakli Lolipop”
oyuncagidir. Video siiresince marka goriilmiis ve tiim siire boyunca “Toybox” ve

“Lolipop” seklinde tanimlamalara gidilmistir.
Karakterler

Video 3.5’te, karakter olarak Fatih Selim ve annesi bulunmaktadir. Annesi

goriinmemektedir.
Kurgu

Video 3.5’te, sadece tek video ile kayit gerceklestirilmistir. Olduk¢a amatdr olan
cekim, tek parca halinde c¢ekilmekle birlikte, videonun sonu aniden kapatilarak

paylasilmistir.
Ses

Video 3.5’te sadece baskin olarak annenin anlatimi bulunmaktadir. Video igerisinde
anne Fatih Selimi sadece yonlendirmektedir. Diyalog yasanmamistir. Ses amatdrce

alinmistir, ses patlamalari mevcuttur.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.5 igerisinde, “Arkadaslar biz Fatih Selimle birlikte disar1 ¢iktik ve bakin
ne aldik, ¢ok giizel bir Toybox oyuncakli Lolipop”, “A¢ bakalim Toybox’u i¢inden ne
cikacak”, “Toybox sifresi, hediye kazanacaksin buradan” ifadeleri kullanilmis, kullanilan

ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=XnjuBXPnCGo Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.13. Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1 Video

Kapagi

Gorsel 3.13°de “FatihSelim Tube” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Youtuber

Fatih Selim’in reklam unsuru olarak “Toybox” markasina ait “Oyuncakli” oyuncagiyla

birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.14. “Toybox Oyuncakli Lolipop Aldik Iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1”

Gostergebilimsel Analizi

Bicim

Icerik

Diizanlam

Reklam

Fatih Selim’in
annesiyle birlikte
oyuncak agmast

Fatih Selim’in
annesiyle birlikte
Toybox Oyuncakl
Lolipop’u agmas1 ve
incelemesi

Fatih Selim’in
annesiyle birlikte,
aldig1 Oyuncakli
Lolipop’u agmasi

Yananlam

Toybox markasina ait
“Oyuncakli Lolipop”
oyuncaginin i¢inde
oldukca giizel
oyuncaklar oldugu

Video 3.5 igeriginde
Fatih Selim’in
annesinin “Oyuncakl
Lolipop” i¢in
kullandig ifadeler
neticesinde, videoyu
izleyen ¢ocuklar
Toybox markasina ait
“Oyuncakli Lolipop”
oyuncanin eglenceli
oldugu sonucuna
varacak ve satin
almak isteyeceklerdir.
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Tablo 3.14’te, “Toybox Oyuncakl1 Lolipop Aldik Iginden Siirpriz Oyuncak Cikt1”
Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Video 3.6. Road Masters garaj seti 3farkh arag,fatih selim saklanms siirpriz

oyuncagi duydu hemen ortaya ¢ikti

Video 3.6'da “FatihSelim Tube” kanalinin karakteri Fatih Selim, annesiyle birlikte
Garaj seti oyuncagini incelenmistir. Video ‘da Fatih Selim oyuncagi kurarken, annesi ise

oyuncak hakkinda bilgiler vermektedir.

Road Masters garaj seti 3farkli arag,fatih selim saklanmig stirpriz oyuncagi duydu hemen ortaya
cikti

6.157.436 gbriintiileme * 24 May 2019 |. 19B 'I 10B ) PAYLAS

FatihSelim Tube @
& 2,77 Mn abone ABONE OL
Road master 3 farkli arag,hareketli asansorli garaj setini agtik,tam 32 pargadan olusan bu seti

kurmak oldukga heyecanliydi,Fatih selimin arkadasi neslisahin dogum giinii hediyesi olan bu
oyuncak gok gok giizeldi,oynamasida kurulumuda eglence doluydu,videomuzun tamamini izleyip

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UtSqe4cc3Dk Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.14. Road Masters garaj seti 3farkli arag,fatih selim saklanmis siirpriz oyuncagi

duydu hemen ortaya ¢ikt1 Video gorseli

“Road Masters garaj seti 3farkli arag, fatih selim saklanmuis siirpriz oyuncagi duydu
hemen ortaya ¢ikt1” isimli videonun ¢oziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi igerikler agisinda

nitel ve gostergebilimsel olarak asagida ¢oziimlenmistir
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Tablo 3.15. “Road Masters garaj seti 3farkli arag,fatih selim saklanmais siirpriz oyuncagi

duydu hemen ortaya ¢ikt1” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Fatih Selim 417 saniye Road Masters | Fatih Selim ve | Tek Cekim | Anne “Bakin bir Garaj
annesiyle birlikte | (6:57) Annesi konusmakta | seti, ¢ok giizel”
Neslisah’1in ve “Garaj Seti harika
dogum giinii yonlendirm | bir oyuncak,
hediyesi olarak ekte, Fatih icinde 3 farkli
aldig1 garaj seti Selim ise arag varmis ve
oyununu eslik hareketli bir
incelemekte ve etmekte. asansor.”
oynamaktadirlar. Dijital
Efekt yok.

Tablo 3.15’te “Road Masters garaj seti 3farklt arag, fatih selim saklanmus siirpriz
oyuncagi duydu hemen ortaya ¢ikti” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida

¢Oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.6’nin ana temasi, Annesi Fatih Selim’i odanin i¢inde aramakta ve
bulamamaktadir. Annesi, Fatih Selim’i bulmak i¢in Neslisah’in dogum giinii hediyesi
olarak getirdigi Garaj Seti’ni masaya birakmis ve tamitmistir. Ardindan Fatih Selim

oyuncagi goriince ortaya ¢ikmis ve annesiyle birlikte oyuncagi oynamiglardir.
Video Uzunlugu

Video 3.6, 6 dakika 527 saniyeden olugsmaktadir. Video tek par¢adan olugmaktadir.
YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi ic¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi

asilmamuistir.
Marka

Video 3.6°da tanitilan igerik Armagan Oyuncak markasinin “Road Masters 3 Katl

Garaj” {irtintiidir. Video iceriginde oyuncak igerigi birgok kez tekrarlanmistir.
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Karakterler
Video 3.6’da karakter olarak Fatih Selim ve annesi bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.6’da sadece tek ¢ekim video ile kayit gerceklestirilmistir. Gegis efekti

kullanilmamastir
Ses

Video 3.6’da Fatih Selim ve annesinin diyaloglari bulunmaktadir. Video icerisinde

herhangi bir miizik veya ses efekti kullanilmamaistir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.6 igerisinde, “Bakin bir Garaj seti, ¢cok giizel” “Garaj Seti harika bir
oyuncak, i¢inde 3 farkli arag varmis ve hareketli bir asansor.” ifadeleri kullanilmais,

kullanilan ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.

T FarkWs
S ATOS

s
Hareretll
ASansOr:

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=UtSqe4cc3Dk Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.15. “Road Masters garaj seti 3farkl arag,fatih selim saklanmis siirpriz

oyuncagi duydu hemen ortaya ¢ikt1” Video Kapagi

Gorsel 3.15°de “FatihSelim Tube” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Youtuber
Fatih Selim’in reklam unsuru olarak Armagan Oyuncak markasin Road Masters 3 Kath

Garaj oyuncaginin kutusunun igerisine girerken gorseli bulunmaktadir.
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Tablo 3.16. “Road Masters garaj seti 3 farkli arag, fatih selim saklanmis siirpriz oyuncagi

duydu hemen ortaya ¢ikt1” Gostergebilimsel Analizi

Bicim Icerik Diizanlam Reklam
Fatih Selim ve annesi
Neslisah’m hediye | vigeo 3.6 igeriginde
ettigi Garaj Seti Fatih Selim ve
oyununu inceliyor Annesinin Armagan
Neslisah’in hediye
igi Road Masters 3 Yananlam Oyuncak markasinin
Annesiyle birlikte ettigi Roa Road Masters 3 Katl

Katl Garaj oyunun
incelemesini yapan

Garaj oyuncagi i¢in
kullandiklar ifadeler
neticesinde, videoyu

Garaj seti kuran

cocuk Armagan Oyuncak

k
anne ve goct markasinin Road
Masters 3 Kath Garaj pricyen gocuklar bu
4 oyuncagi
oyuncaginin oldukga isteyeceklerdir.

eglenceli olmasi

Tablo 3.16’da “Road Masters garaj seti 3 farkli arag, fatih selim saklanmis siirpriz
oyuncagi duydu hemen ortaya ¢ikt1” Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim,

Icerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢6ziimlemistir.

“Fatih Selim Tube” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Fatih Selim, giinlik hayattaki oyunlarindan kesitlerini vlog olarak
paylasmaktadir. Ayn1 zamanda oyuncak acilim1 yapmakla birlikte, babasiyla birlikte
dijital oyunlar1 oynamaktadirlar. Kanalin igerigi oyundur. Sponsorlu reklam igerikler
bulunmaktadir. Videolarda {iriin yerlesimi amatdr olarak gerceklesmektedir. Profesyonel
bir destek alinan video yoktur. Videolarda kullanilan iislup genellikle dogaglama olmakla
birlikte, baz1 durumlarda ebeveyn miidahalesi bulunmaktadir. Video ¢ekimleri amator ve
tek parcadir. Basit kurgu kullanilmistir. Video Basliklarinda video igerigi ile ilgili bilgi
verilmektedir. Video gorsellerinde ise cogu zaman videodan bir kesit, bazi videolarda ise

kapak tasarimi paylasilmigtir. Profesyonel bir destek alinan video bulunmamaktadir.

80



3.7.4. Vlad ve Nikita Cocuk Kanahna iliskin Bulgular

“Vlad ve Nikita” Kanali, 11 Mart 2019 yilinda kurulmustur. 799.951.091
gorilintiilenme sayisina sahip kanal, 1,89 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 266 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 1 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda ise 68.7 Milyon aboneye sahip “Vlad and Niki”
kanali bulunmaktadir. Profilin “Hakkinda” kisminda ise “Viad & Niki Diikkani:

https://vladandniki.com/.” agiklamas1 bulunmaktadir.

| Vlad ve Nikita
1,88 Mn abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA
Yiiklenenler TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTU:

Vlad ve Nikita gigme Vlad ve Nikita sahilde Sihirli kiigiik stirlicli oyuncak Vlad ve Nikita Otomobilli Vlad ve Niki Oyuncaklar Vlad ve Nikita siiper
oyuncaklarla oynuyor eglenceli bir giin gegirdil... arabalara biniyor ve onlari... Komik Hikayeler Gocuklar... hakkinda yeni komik... kahramanlar hakkinda en i...

69 Mn géruntileme - 1 yil nce 52 Mn géruntileme - 1 yil nce 48 Mn gorintileme - 1 yil nce 38 Mn grintilleme « 1 yil Gnce 38 Mn goriintileme « 10 ay 6nce 34 Mn goriintiileme « 11 ay énce

R

Vlad ve Nikita pigirme Viad ve Nikita balondan Vlad ve Nikita ve Cocuk Vlad ve Nikita kafe ile Vlad ve Niki ve cocuklar igin Vlad ve arabalar hakkinda

oyuncaklar ile oynamak oyuncaklar yaparak... Arabalan Hakkinda... oynuyor | Gocuklar igin... yeni hikayeler koleksiyonu derleme
25 Mn aériintileme « 1 vil énce 22 Mn aérintiileme « 1 vil nce 22 Mn adriintilleme + 1 vil nce 19 Mn aériintilleme + 1 vil dnce 17 Mn atriintiileme = 10 avénce 16 Mn abriintiileme * 1 il 8nce

Kaynak: https://www.youtube.com/channel/UCsZoAGyfzP1v5Z2BWyDU1kA/videos
Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.16. Vlad ve Nikita YouTube Profili

Yukaridaki profilde, bir photoshop c¢alismasinin iginde Kanalin adi ve Kanalin
karakterleri Vlad ve Nikita’nin fotografi bulunmaktadir. Profil fotografi ise fotograf
olarak Vlad’in fotografidir. Vlad ve Nikita YouTube kanalinda, ¢ogu zaman annesiyle
birlikte oyuncak videolar1 ve kendi iirettikleri oyunlarin bulundugu igerikler iretmektedir.
Video kapaklarinda, video konusuyla alakali bir gorsel bulunmakla birlikte, video
bashiginda ise video igerigiyle ilgili bilgi vermektedir. Kanal, “Vlad ve Niki” isimli
kanalin, Tiirkiye i¢in agilmis olan bir kanalidir. Video igerikler, Tiirk¢e Dublaj olarak

yayinlanmaktadir.
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Tablo 3.17. “Vlad ve Nikita” Cocuk Kanalinin igeriklerine iliskin Bulgular

“VLAD VE NIiKiTA” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME | LIKE | DiSLIKE

Nikita oyuncak
arabalarla egleniyor | 19 Agustos 2020 307.963 1060 471

Hot Wheels City

Vlad ve Niki Oyuncak

kamyonlarla egleniyor | | 15 Mayis 2021 165.787 1895 870
Hot Wheels Canavar

Kamyonlar

Yukaridaki Tablo 3.17'de, “Vlad ve Nikita” kanalinin reklam icerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilar1 165 bin ile 307 bin arasindadir. Begeni sayisi bin ile 2 bin

arasinda, Begenmeme sayis1 ise 471 ile 870 arasindadir.

3.7.4.1. Vlad ve Nikita Cocuk Kanah Reklam incelemesi

“Vlad ve Nikita” Cocuk YouTuber hesabinin, “Nikita oyuncak arabalarla egleniyor
| Hot Wheels City” ve “Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels
Canavar Kamyonlar” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel igerik analiz yontemiyle

incelenmistir.
Video 3.7. Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City

Video 3.7'de “Vlad ve Nikita” kanalinin karakteri Vlad ve Niki, kendilerine gelen
Hot Wheels oyuncagiyla birlikte oynamaktadirlar.
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#ad
Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City

307.963 gériintileme * 19 Agu 2020 g 158 &lsro I pavLas

™0 Viad ve Nikita
@' 1,88 Mn abone ABONE OL
Vlad ve Nikita, yeni Hot Wheels oyun setleriyle oynuyor.

#ad Bize 6deme yaptiginiz ve bu videoyu hazirlamamiza yardimei oldugu igin Hot Wheels'a
tesekkiir ederiz. Bu Hot Wheels reklamidir

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uml0kJOyplY Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.17. Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City Video gorseli

“Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City” isimli videonun
coziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢oziimlenmistir.
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Tablo 3.18. “Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler | Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
\'llgd ve 331 saniye Hot Wheels. V'la.d V1.deoda Vl.ad,le “Hot Wheels bu
Nikita’nin (5:31) markasina ait Nikita birden ita ve
Anneleriyle “Robo Shark Anne fazla Anneleri | Vvideo i¢in bana
birlikte Frenzy” kamera | konugma para odedi”,
Oyuncak oyuncagi ve birden | ktadur. “Vay camina Hot
arabalariyla fazla Ses
oynamast kurgu Tiirkce Wheels haval:”,
yontemi | Dublajdir “Hadi Hot
kullanilm ' Wheels sehrini
1stir. Profesyo ) Jelim”
Diijital nel msa eaesm -,
Gorsel olarak “Hot Wheels
Efektler | seslendiri Hamburger seti
oldukc¢a Imistir. .
fazladir. Arka ¢ok lezzetli ve ¢ok
Planda havali”, “Hot
miizik ve Wheels sehrini
Ses . kurtardik”
efektleri
vardir.

Tablo 3.18’de “Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City”

Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.7’nin ana temasinda Vlad ve Nikita, almis olduklar1 Hot Wheels

oyuncaklariyla birlikte oynamaktadir. Oyunun konseptine goére tiim oyuncak serisiyle

birlikte, Vlad ve Nikita Oyuncagin tamamini detayli bir sekilde inceler ve tanitir.

Video Uzunlugu

Video 3.7, 5 dakika 31 saniyeden olugmaktadir. Sponsorlu ve profesyonel bir igerik

olmastyla birlikte, YouTube iceriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika

igerik siiresi asilmamuistir.
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Marka

Video 3.7°de tanitilan icerik “Hot Wheels” markasina ait “Robo Shark Frenzy”
oyuncagindan olugsmaktadir. Video siiresince marka goriilmiis ve “Hot Wheels™ seklinde
sikca tanimlamaya gidilmistir. Marka Sponsorlu oldugu i¢in videonun basinda ve
sonunda “Hot Wheels bu video i¢in bana para 6dedi” jenerikleri bulunmaktadir. Ayrica
aciklama kisminda “Bize ddeme yaptiginiz ve bu videoyu hazirlamamiza yardimct oldugu

icin Hot Wheels'a tegekkiir ederiz. Bu Hot Wheels reklamidir” agiklamas1 yazmaktadir.
Karakterler
Video 3.7’°de karakterler olarak Vlad, Nikita ve anneleri bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.7°de Videoda birden fazla kamera ve birden fazla kurgu yontemi
kullanilmistir. Dijital Gorsel Efektler oldukg¢a fazladir. Kurgu ve video profesyonel bir

sekilde hazirlanmustir.
Ses

Video 3.7°de Vlad,Nikita ve Anneleri konusmaktadir. Video sesi yabanci olmasina
ragmen, Tiirkiye kanali oldugu i¢in Ses Tiirkge Dublajdir. Profesyonel olarak

seslendirilmistir. Arka Planda miizik ve Ses efektleri vardir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.7 igerisinde “Hot Wheels bu video i¢in bana para 6dedi”, “Vay canina Hot
Wheels havali”, “Hadi Hot Wheels sehrini insa edelim”, “Hot Wheels Hamburger seti
¢ok lezzetli ve ¢ok haval1”, “Hot Wheels sehrini kurtardik™ ifadeleri kullanilmis, marka
hakkinda giizellemeler yapilmistir. Sponsorluk igerik olmasi sebebiyle Bu durum marka

ve lirlin i¢in olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=uml0kJOyplY Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.18. Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City Video Kapagi

Gorsel 3.18’de “Vlad ve Nikita” Cocuk Kanalinin karakterlerinden biri olan
Vlad’in, reklam unsuru olarak “Hot Wheels” markasina ait arabalarla birlikte bir gorsel

bulunmaktadir. Kapakta Tiirk¢e Dublaj oldugu i¢in “TUR” ifadesi yer almaktadir.

Tablo 3.19. “Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City” Gostergebilimsel

Analizi
Bicim icerik Diizanlam Reklam
Vlad ve Nikita Hot | Video 3.7 iceriginde
Wheels Vlad ve Nikita’nin
oyuncaklariyla “Hot Wheels”
oynarken markasin ait iiriinlere
Vlad ve Nikita’nin Vlad ve Nikita’nmn egleniyorlar. yonelik kullandiklar
Araba Hot Wheels ifadeler neticesinde,
oyuncaklartyla oyuncaklariyla Yananlam videoyu izleyen
oynamast birlikte oynamasi cocuklar Hot Wheels
“Hot Wheels” oyuncak arabalariyla
oyuncak arabalart oynamak ve satin
- . almak
oldukea eglenceli isteyebileceklerdir.
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Tablo 3.19°da: “Nikita oyuncak arabalarla egleniyor | Hot Wheels City”
Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Video 3.8. Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar

Video 3.8'de “Vlad ve Nikita” kanalinin karakteri Vlad ve Niki, kendilerine gelen
Hot Wheels oyuncagiyla birlikte oynamaktadirlar.

™1 i

(o= .

IHotAW heelsibuivideodicinibanaiparalo

#ad
Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar Kamyonlar

165.787 gbriintiileme » 15 May 2021 |‘ 18 &l 471 4 PAYLAS

Vlad ve Nikita
Q 1,88 Mn abone ABONE OL
#ad

Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar Kamyonlar
Gocuklar oyuncak arabalarla oynarlar ve biiyiik bir parkur inga ederler.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=fQiyOc9KITA Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.19. Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar Video gorseli

“Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar Kamyonlar”
isimli videonun ¢ozlimlemesi, ¢ocuklarin irettigi igerikler agisinda nitel ve

gostergebilimsel olarak asagida ¢oziimlenmistir.
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Tablo 3.20. “Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Vlad ve 356 saniye “Hot Wheels” Vlad Videoda | Vlad,Nikit | “Hadi Monster
Nikita’nin (5:56) markasina ait _ birden ave Trucks
Nikita
Anneleriyle “Canavar fazla Anneleri oynayalim.”,
birlikte Kamyonlar” Anne kamera ve | konusmak | “Anne ben Hot
Oyuncak oyuncagi birden tadir. Ses | Wheels Monster
arabalariyla fazla Tiirkce Trucks
oynamasi kurgu Dublajdir. istiyorum”,
yontemi Profesyon “Biiylik oyna,

kullanilmi el olarak Hot Wheels”,

stir. seslendiril “Daha fazla
Diijital migtir. Monster Trucks,
Gorsel Arka daha fazla
Efektler Planda eglence”.
oldukca miizik ve
fazladir. Ses
efektleri
vardir.

Tablo 3.20°de “Viad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.8’in ana temasinda Vlad ve Nikita, almis olduklar1 Hot Wheels
oyuncaklariyla birlikte oynamaktadir. Oyunun konseptine gore tiim oyuncak serisiyle

birlikte, Vlad ve Nikita Oyuncagin tamamini detayli bir sekilde inceler ve tanitir.
Video Uzunlugu

Video 3.8, 5 dakika 56 saniyeden olusmaktadir. Sponsorlu ve profesyonel bir igerik
olmasiyla birlikte, YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika

igerik siiresi agilmamugtir.
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Marka

Video 3.8’de tanitilan igerik “Hot Wheels” markasina ait “Canavar Kamyonlar”
oyuncagindan olusmaktadir. Video siliresince marka goriilmiis ve “Hot Wheels” seklinde
sikca tanmimlamaya gidilmistir. Marka Sponsorlu oldugu i¢in videonun basinda ve
sonunda “Hot Wheels bu video i¢in bana para dédedi” jenerikleri bulunmaktadir. Ayrica
aciklama kisminda “Bize ddeme yaptiginiz ve bu videoyu hazirlamamiza yardimct oldugu

icin Hot Wheels'a tegekkiir ederiz. Bu Hot Wheels reklamidir” agiklamas1 yazmaktadir.
Karakterler
Video 3.8’de karakterler olarak Vlad, Nikita ve anneleri bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.8’de Videoda birden fazla kamera ve birden fazla kurgu yontemi
kullanilmistir. Dijital Gorsel Efektler oldukg¢a fazladir. Kurgu ve video profesyonel bir

sekilde hazirlanmustir.
Ses

Video 3.8’de Vlad, Nikita ve Anneleri konusmaktadir. Video sesi yabanci olmasina
ragmen, Tiirkiye kanali oldugu i¢in Ses Tiirkge Dublajdir. Profesyonel olarak

seslendirilmistir. Arka Planda miizik ve Ses efektleri vardir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.8 igerisinde “Hadi Monster Trucks oynayalim.”, “Anne ben Hot Wheels
Monster Trucks istiyorum”, “Biiylik oyna, Hot Wheels”, “Daha fazla Monster Trucks,
daha fazla eglence” ifadeleri kullanilmig, marka hakkinda giizellemeler yapilmistir.

Sponsorluk igerik olmasi sebebiyle Bu durum marka ve iiriin i¢in olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=fQiyOc9KITA Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.20. Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar Video Kapagi

Gorsel 3.20’de “Vlad ve Nikita” Cocuk Kanalinin karakterlerinden biri olan

Vlad’in, reklam unsuru olarak “Hot Wheels” markasina ait arabalarla birlikte bir gorsel

bulunmaktadir. Kapakta Tiirkge Dublaj oldugu i¢in “TUR” ifadesi yer almaktadir.

Tablo 3.21. “Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels Canavar

Kamyonlar” Gostergebilimsel Analizi

Bi¢cim Icerik Diizanlam Reklam
Vlad ve Nikita Hot Video 3.8 igeriginde
Wheels Vlad ve Nikita’nin

oyuncaklariyla “Hot Wheels”
oynarken markasin ait liriinlere
Vlad ve Nikita’nin Vlad ve Nikita’nm egleniyorlar. yonelik kullandiklar
Araba Hot Wheels ifadeler neticesinde,

oyuncaklartyla oyuncaklariyla Yananlam videoyu izleyen

oynamasi birlikte oynamasi cocuklar Hot Wheels
“Hot Wheels” oyuncak arabalariyla

oyuncak arabalari
oldukca eglenceli

oynamak ve satin
almak
isteyebileceklerdir.
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Tablo 3.21°de: “Vlad ve Niki Oyuncak kamyonlarla egleniyor | Hot Wheels
Canavar Kamyonlar” Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bicim, Igerik,

Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Vlad ve Nikita” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Vlad ve Nikita uluslararasi 68.7 milyon aboneye sahip olan bir kanalin yan
kanalidir. Ana Kanalin dili Rus¢a olmakla birlikte, Bu Kanallar; Arapga, Ingilizce,
Tiirkce ve Ispanyolca olarak seslendirilen diger kanallara sahiptir. Kanallarda Her detay
tamamen profesyoneldir. Video agilar1 ve kurgusu profesyonel set ekibiyle yapilmistir.
Videolarda dijital efekt ve ses efektleri olduk¢a yogun kullanilmistir. Cocuklar ise
iceriklerini profesyonel olarak tanitmaktadir. Reklam igerikleri sponsorluk igeriklerdir.
Profesyonel ve YouTube Reklam standartlarima uygundur. Video igerisinde iiriiniin
reklam oldugu her seferinde belirtilmistir. Video Basliklarinda yayinlanan kanalin diline
gore video igerigi ile ilgili bilgi verilmektedir. Video gorsellerinde ise profesyonel olarak

dikkat cekici gorseller kullanilmaktadir.

3.7.5. Prenses Lina TV Cocuk Kanahna iliskin Bulgular

“Prenses Lina TV” Kanali, 6 Agustos 2017 yilinda kurulmustur. 1,580.091.132
goriintiilenme sayisina sahip kanal, 1,88 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 458 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 19 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda kanal bulunmamaktadir. Profilin “Hakkinda”
kisminda ise “Merhaba ben Lina; AILECEK GECIRDIGIMIZ GUZEL VAKITLERI
SIZINLE — PAYLASMAK ICIN KURDUGUMUZ  KANALIMIZA  HEPINIZ
DAVETLISINIZ.. Videolarimi izledikten sonra yorumlarinizi yazip beSenirseniz ve
kanalima Abone olursaniz ¢ok sevinirim. Sizinle her giin yeni videolar paylasmaya
calisacagim. Kendinize iyi bakin. Sizi ¢oook seviyoruz.” agiklamasi ve agiklamanin

Ingilizcesi bulunmaktadir.
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Prenses Lina Tv @ T
1,88 Mn abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q

Yiiklenenler TUMUND OYNAT = SIRALAMA BLGUTU:

13:55

1’ P, b

Lina Golf Algida Dondurma Lina Ile Parkta Yerde Lav Altina Kaka Yapan Barbie'ler Lina lle Ci§ Sebze Yeme Lina'ya Giin Boyu Bebek Gibi Lina Salincakta Sallanirken
Cegitleri Ariyor. Bulana... Var Oyunu Oynadik | Funny... ini Gok Sinii i Oynadik|... Baktim Funny Kids Video Topuklu Terligi Ugtu...

68 Mn gériintilleme « 1 yil 5nce 28 Mn gérintileme - 1 yil snce 27 Mn gériintileme + 1 yil Snce 21 Mn gériintilleme - 1 yil Bnce 20 Mn gériintdleme - 9 ay 8nce 19 Mn gériintileme + 1 yil 8nce

Niloya'nin ikiz Kardesini Lina'nin Seker Dolu Telefon Lina Kendine Doping Tabag! Garkifelekten Ne Gikarsa 24 SAAT HERSEY TEK RENK $akaci Dondurmaci Lina'ya

Bulduk Lina Oyun... Kuliibesi Sihirli Gikt |... Hazirlayip Yedi Tadina... slime Challenge! Funny Ki..  PEMBE! Kinetik Kumlu Dondurma...
16 Mn goriintileme « 1 yil nce 16 Mn garintileme « 1 yil nce 15 Mn goriintiileme + 1 yil dnce 14 Mn goriintiileme - 8 ay nce 13 Mn garintileme « 6 ay Gnce 13 Mn gériintiileme + 1 yil nce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/PrensesLinaTv/videos Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.21. Prenses Lina TV YouTube Profili

Yukaridaki profilde, kapak fotografinda bir bahgenin igerisinde pamuk prenses
karakterinin bulundugu photoshop ¢alismasinin i¢cinde Kanalin ad1 ve Kanalin karakteri
Lina’nin iki fotografi bulunmaktadir. Profil fotografi yine ayni fotograf olarak Lina’nin
fotografidir. Prenses Lina TV YouTube kanalinda, ¢ogu zaman annesiyle olmak {izere,
babasiyla birlikte tatil videolari, yemek tarifleri, kutlama videolar1 ve aligveris
videolarinin bulundugu igerikler iiretmektedir. Video kapaklarinda, video konusuyla
alakal1 bir gorsel bulunmakla birlikte, video bashiginda ise video igerigiyle ilgili bilgi

vermektedir.

Tablo 3.22. “Prenses Lina TV” Cocuk Kanalinin I¢eriklerine iliskin Bulgular

“PRENSES LINA TV” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LIKE | DISLIKE
Danone Mix Yiyen Lina'nmin | 21 Subat
Elbisesi Frozen Elsa 3.3449.657 39.412 7649
. . e 2021
Kostiimlerine Doniistii!
Baby Secrets Renk 25 Nisan
Degistiren Bebek Bezi Suya 2021 4.270.509 47.043 9914

Sok Cinsiyetini Ogren
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Yukaridaki Tablo 3.22'de, “Prenses Lina TV” kanalinin reklam igerik bulunan 2
videosunun izlenme Sayilar1 3 milyon ile 4 milyon arasindadir. Begeni sayis1 39 bin ile

47 bin arasinda ve Begenmeme sayisi ise 7 bin ile 10 bin arasindadir.

3.7.5.1. Prenses Lina TV Cocuk Kanali Reklam incelemesi

“Prenses Lina TV” Cocuk YouTuber hesabinin, “Danone Mix Yiyen Lina'nin
Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Donlistii!” ve “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek
Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel icerik analiz

yontemiyle incelenmistir.

Video 3.9. Danone Mix Yiyen Lina'min Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine

Déniistii!

Video 3.9'da “Prenses Lina TV” kanalinin karakteri Lina, annesi ve babasiyla

birlikte Danone markasinin iiriinlerini denemekte ve oynamaktadir.

g -

-s | ‘
kT

#danone #hiipper #milkshake
Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Déniisti!

3.449.657 gorintiileme + 21 Sub 2021 w398 &l76B P PAYLAS

Prenses Lina Tv @

B 1,88 Mn abone Lz
Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Donustu!
#danone#hlpper#milkshake#danonemix#frozen#elsa#kostiim#disney

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0R5XcTGOJZA Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.22. Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Doniistii!

Video gorseli
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“Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Doniistii!” isimli

videonun ¢dziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi icerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel

olarak asagida ¢oziimlenmistir.

Tablo 3.23. “Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Doniistii!”

Coziimlemesi
Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler | Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Yusuf'un | 515 saniye “Danone” Lina Coklu Lina, “Danone,
. . . . D Mi
dayisiyla (8:35) markasina ait Annesi Cekim | annesi ve anone T
yogurtlarim
birlikte “Danone Babasi kullanil babasi var, Danoneci
Nerf Hipper” mistir. oyun geldi
cocuklar.”,
silahiyla “Danone Gegis oynarken | “panone’den
birlikte, Mix” Efektleri. | cesitli havali lezzet
o y . Milkshake
belirli Danone Yogun Ses var.”, “Siiper
hedefleri Citirdat” olarak | Efekti ve | ¢ocuklar igin
. . D
vurmasi “Danone Gegis miizik anone
Hiipper var.
Milkshake” Efekti | kullanilm |  Seker Kapl
triinleri kullanil star. FHISIF gevreg, ini
icine
migtir. karistirabilece
gin Danone
Mix var.

Cikolatali ve
Vanilyal ¢itir
toplart
yogurdun igine
karistirip
yiyebilecegin
eglenceli bir
Danone
Citirdat var.”,
“Stiper
Cocuklar
Danone
Milkshake
icer!”,
“Danone
Milkshake
icerek Frozen
Elsa’ya
doniistiim”,
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Tablo 3.23°de “Danone Mix Yiyen Lina'min Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine

'9’

Doniistii!” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.9’un ana temasinda, Lina’nin Annesi, Danone satan biri olarak “Danoneci”
diye bagirmaya baslar. Bu sirada Lina igeri girer ve annesi Danone {irlinlerini tanitmaya
baslar. Ve ardindan Lina biitiin {riinlerin hepsini dener. Denedigi her {irliniin marka
karakterinlerinin kostiimlerini giyer ve fiiriinle 1ilgili olumlu yorumlarda bulunur.

Ardindan Babasiyla birlikte {iriiniin kutulariyla oyun oynar.
Video Uzunlugu

Video 3.9, 8 dakika 35 saniyeden olugmaktadir. Sponsorlu bir igerik olmasiyla
birlikte, YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi

asilmustir.
Marka

Video 3.9’da tanitilan igerik “Danone” markasina ait siit iiriinleridir. Bu iirlinler
“Danone Hiipper”, “Danone Mix”, “Danone Citirdat” ve “Danone Milkshake” ’den
olusmaktadir. Video siiresince marka goriilmiis ve “Danone” seklinde sik¢a tanimlamaya
gidilmigtir.

Karakterler

Video 3.9’da karakter olarak Lina, annesi ve babasi bulunmaktadir.

Kurgu

Video 3.9’da ¢oklu video gergeklestirilmistir. Yar1 Amator olarak yapilan ¢ekimler,
kurguyla birlikte birlestirilmistir. Videolar arasi gecis keskin olmakla birlikte. Yogun
olarak gorsel gecis efekt kullanilmistir.

Ses

Video 3.9’da Lina, annesi ve babasiyla birlikte karsilikli olarak konusmakla
birlikte, Lina Karakteri Kameraya tanitim yapmaktadir. Yogun olarak Ses Efekti ve

miizik kullanilmistir.
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Tekrarlanan ifadeler

Video 3.9 igerisinde “Danone, Danone Mix yogurtlarim var, Danoneci geldi
cocuklar.”, “Danone’den havalr lezzet Milkshake var.”, “Siiper ¢ocuklar i¢cin Danone
Hiipper var. Seker Kapli misir gevregini icine karistirabilecegin Danone Mix var.
Cikolatali ve Vanilyal ¢itir toplart yogurdun igine karistirip yiyebilecegin eglenceli bir
Danone Citirdat var.”, “Stiper Cocuklar Danone Milkshake icer!”, “Danone Milkshake
icerek Frozen Elsa’ya doniistiim”, “A bitti, tadi damagimda kaldi, hemen bir Danone
Milkshake daha almam lazim.”, “Cok giizel olmugsun, Danone’nin iizerindeki Elsaya
doniismiissiin, demek ki Danone Milkshake’ini bitirmissin”, “Aman Allahim bu Danone
bir harika, yedikce giizellesiyorum” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise,
tamamen marka odakli olmakla birlikte, marka ve {iriinleri hakkinda giizellemeler

yapilmistir. Bu durum marka ve {iriin i¢in olumlu olmustur.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=o0R5XcTGOJZA Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.23. Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Doniistii!

Video Kapagi

Gorsel 3.23°de “Prenses Lina TV Cocuk Kanalinin kullanici olan Lina ve annesi,
reklam unsuru olarak “Danone” markasma ait slir iirlinleriyle birlikte bir gorsel

bulunmaktadir.
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Tablo 3.24. “Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine Doniistii!”

Gostergebilimsel Analizi

bunlar1 yemesi

kostlimiinii giyiyor.

lezzetli tiriinlerini
tikketen ¢ocuklarin,
masal karakterlerine

doniisecekler,
Danone yedikce
Prenses gibi

hissedeceklerini ve

¢ok eglenecekleri.

Bi¢cim Icerik Diizanlam Reklam

Lina’nin Danone Video 3.9 igeriginde

tiriinlerini yedikten Lina, annesi ve
sonra, paket babasinin “Danone”
iistiindeki karakterin | markasin ait tirlinlere
kostiimiinii giyinmesi | yonelik kullandiklar
ifadeler neticesinde,

Yananlam videoyu izleyen

1 > 1M1 . PR

Lina’nin annesinin Lina yedigi her ¢ocuklar Danone

Danone iiriinlerini Danone iiriiniiniinde w e iirlinlerinin ¢ok
. . Danone” ‘nin ) . .
satmasi ve Lina’nin bir karakter lezzetli ve eglenceli

oldugunu diisiinerek,
bir masal karakterine
doniisebilecekleri
diisiincesiyle iirtinleri
satin almak
isteyebileceklerdir.
Baslik ise bu
durumda

Tablo 3.24’te: “Danone Mix Yiyen Lina'nin Elbisesi Frozen Elsa Kostiimlerine
Déniistii”  Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Igerik, Diizanlam,

Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Video 3.10. Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini
Ogren

Video 3.10'da “Prenses Lina TV” kanalinin karakteri Lina, annesiyle birlikte almig

olduklar1 Baby Secrets Renk degistiren bebek bezi oyuncagini denemektedirler.
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#baybsecrets #renkdegistirenbebek #oyuncak

Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren

4.270.509 gériintiileme * 25 Nis 2021 il 478 §loop P PavLAS

Prenses Lina Tv @

B 1,88 Mn abone ABONE OL
Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren
#baybsecrets#renkdegistirenbebek#oyuncak#oyuncakagilimi

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=DXJxuYvAUKg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.24. Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren

gorseli

“Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren” isimli
videonun ¢oziimlemesi, ¢cocuklarin {irettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel

olarak asagida ¢coziimlenmistir
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Tablo 3.25. “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren”

Cozlimlemesi
Ana Tema V1de0‘ Marka Karakterler Kurgu Ses Te!(rarlanan
Uzunlugu Ifadeler
Lina 552 saniye “Baby Lina ve Tekli Videoda “Merhaba
Annesiyle (9:12) Secrets” annesi Cekim, sadece arkadaslar
birlikte ayni markasina kamera Linave | bugiin bize yine
markanin iki ait “Banyo acist iki annesi oyuncak geldi.
farkli Oyun Seti” kere konusma | Baby Secret’in
oyuncagini ve degismistir ktadir. Banyo Oyun
denerler. “Salincakli . Dijital ses Arka Seti ve
Lina, her Koltuk” seti efekti ve planda | Salincakli Oyun
bebek oyuncagi miizik miizik Seti.”,
oyuncaga kullanilmig | vardir. “Bebeklerimiz
annesiyle tir. Gorsel Ses cok giizel,
birlikte efekt efektleri dogum
isimler verir. kullanilma yogun sertifikalar1 da
mistir. olarak var”, “Cok
kullanilm eglenceli
stir. oyuncaklar

degil mi Lina?”

Tablo 3.25’te “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini

Ogren” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.10’un ana temasinda, Lina annesiyle birlikte hediye gelen oyuncaklar1 agip

oynamaktadirlar. Video icerisinde yogun olarak markadan s6z etmekle birlikte, oyuncak

hakkinda giizellemeler yapmaktadirlar.

Video Uzunlugu

Video 3.10, 9 dakika 12 saniyeden olusmaktadir. Video iki agidan cekilmis tek

parcadan olugmaktadir. YouTube igeriklerinde reklam almabilmesi icin belirlenen 8

dakika igerik siiresi agilmigtir.

Marka

Video 3.10°de tanitilan igerik “Baby Secrets” markasinin “Banyo Oyun Seti” ve

“Salincaklt Koltuk” seti oyuncagidir. Video igeriginde oyuncak icerigi birka¢ kez

tekrarlanmustir.
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Karakterler
Video 3.10°de karakter olarak Lina ve annesi bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.10°de Tekli Cekim, kamera agis1 iki kere degismistir. Dijital ses efekti ve

miizik kullanilmistir. Gorsel efekt kullanilmamastir.
Ses

Video 3.10°da sadece Lina ve annesi konusmaktadir. Arka planda miizik vardir. Ses

efektleri yogun olarak kullanilmstir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.10 igerisinde, “Merhaba arkadagslar bugiin bize yine oyuncak geldi. Baby

FN T

Secret’in Banyo Oyun Seti ve Salincakli Oyun Seti.”, “Bebeklerimiz ¢ok giizel, dogum

sertifikalar: da var”, “Cok eglenceli oyuncaklar degil mi Lina?” ifadeleri kullanilmais,

kullanilan ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=DXJxuYvAUKg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.25. “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren”
Video Kapagi
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Gorsel 3.25’te “Prenses Lina TV” Cocuk Kanalinin kullanict olan Cocuk Lina ve
annesi, reklam unsuru olarak “Baby Secrets” oyuncagiyla birlikte cektirdikleri bir

fotografi kullanmiglardir.

Tablo 3.26. “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini Ogren”

Gostergebilimsel Analizi

Bicim Icerik Diizanlam Reklam
Lina annesiyle Video 3.10 iceriginde
birlikte hediye gelen Lina ve annesini
oyuncagi oynuyor “Baby Secrets”
markasin ait
Yananlam Oyuncaklar i¢in

Lina’nin annesiyle

. . L kullandig1 ifadeler
Lina’nin annesiyle | birlikte Baby Secret

neticesinde, videoyu

blrli)l;trela(;r}lf;lsnlcak oylcl)r;ic;ail(i?m “Baby Secret” izleyen ¢ocuklar
markasina ait Baby Secret
oyuncaklar oldukca markasinin
il oyuncaklariin
sirin, tatli ve eglenceli oldugunu
eglenceli diisiinerek satin

almak isteyeceklerdir.

Tablo 3.26’da “Baby Secrets Renk Degistiren Bebek Bezi Suya Sok Cinsiyetini
Ogren” Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bi¢im, Igerik, Diizanlam, Yananlam

ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Prenses Lina TV” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Prenses Lina TV kanaliin profil sahibi olan ¢ocuk Lina'nin sosyal medyada
iirettigi reklam icerikleri, tamamen ebeveynlerinin yonlendirmesiyle iiretilmistir. Video
bashiginda, video igerigi hakkinda bilgi verilmis, izleyicilere video igerisinde gizem
uyandirmasi i¢in konu yarim birakilmigtir. Video igeriklerinde reklam unsuru olarak
kabul edilen igeriklere ise, yer verilmistir. Bunun yani sira, video igerisinde kullanilan
iislup ve iiretilen igerikler, izleyici ¢ocuk kitlenin iizerinde olumsuz etki yaratabilecek
videolar olabilmesidir. Videolarin geneli incelendiginde, Lina devamli annesi tarafindan
yonlendirilmekte, dogagmala olarak yaptigi davramiglar vlog tarzinda kameraya

kaydedilmekte ve tepkilerinin birlestirilmesiyle icerikler iiretilmektedir.
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3.7.6. Ecrin Su Coban Cocuk Kanalna iliskin Bulgular

“Ecrin Su Coban” Kanali, 4 Ocak 2016 yilinda kurulmustur. 725.630.780
gorilintiilenme sayisina sahip kanal, 1,66 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 594 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 30 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda “Ecrin Su Coban’in Oyuncak Diinyas1”,

“ENBALIM” ve “HUSO” adinda ii¢ kanal vardir. Profilin “Hakkinda” kisminda ise,
“EN SELAM. Kanalimda Eglenceli Ve Kaliteli Videolar Bulacaksiniz. AYRICA ecrin

su ¢oban'in oyuncak diinyasi isimli 2. bir kanalim var.” agiklamasi1 bulunmaktadir.

bt {2 [ % b - L) 9 t 0y
Ecrin Su Goban & T
1,66 Mn abone
ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Yiklenenler ~  TOUMUNUD OYNAT

SIRALAMA OLGUTU:

e

Tatil Aligverisi Vlog. Ecrin Su !JUN\’ANIN EN KOTO Roportaja Gidiyorum. Ecrin Dizi Viog | MASAL SATOSU CEZA'NIN RAP SARKISINI Yazlik Kombinlerim Aligverig
Goban ICECEGINI IGTiM! - 5 Soru ... Su Goban PERI HIRSIZI | Ecrin Su.. SOYLEDIM! — Klip Gektim! |..  Vlog. Ecrin Su Goban
267 B gériintlileme « 3ginénce 158 B gérintiileme -+ 4 giin énce 241 B gériintilleme - 281 B garintileme - 694 B garintileme - 635 B gérintileme -

1 hafta tnce 1 hafta énce 2 hafta dnce 3 hafta 6nce

ZOR -
s GOREV Wy |
CHALLENGE n v
A

PC(‘ i )
Masal Satosu Peri Hirsizi3.  Gérev Challenge. Ecrin Su Masal Satosu: Peri Hirsizi | TikTok igeceklerini Bahar Aligverigi Viog. Ecrin Efkarim Var Cover / Ziynet
Bolim Fragman. Ecrin Su... Goban Fragman - Ecrin Su Goban Deniyoruz. Ecrin Su Goban Su Goban Sali & Ecrin Su Goban
265 B gorintiileme « 296 B gérintiileme « 681 B goruntiileme - 1 ay once 286 B gorintileme -+ 1 ay once 647 B gorintileme + 1 ay once 497 B gorintileme - 1 ay once
3 hafta tnce 4 hafta nce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/ecrinsucoban/videos Erisim Tarihi: 06.06.2021

Gorsel 3.26. Ecrin Su Coban YouTube Profili

Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda "Ecrin Su Coban" profilindeki ¢ocuk olan
Ecrin Su Coban’in, parmaklarinda isminin ve soyisminin bas harflerinin yazili oldugu bir
fotograf bulunmaktadir. Profil fotografi ise yine kendi fotografidir. Ecrin Su Coban
YouTube kanalinda, devamli Miizik, Aligveris ve vlog icerikleri bulunmaktadir. Video
kapaklarinda, video konusuyla alakali bir kapak ve video basliginda ise, ilgi uyandirici

basliklar bulunmaktadir.

102


https://www.youtube.com/c/ecrinsucoban/videos

Tablo 3.27. “Ecrin Su Coban” Cocuk Kanalinin Iceriklerine Iliskin Bulgular

“ECRIN SU COBAN” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME | LIiKE | DiSLIKE
YER MISIN? ICER
MISIN? | Puding Benim | 26 Mayis 2018 | 292.199 4987 681

Sarkimsa, Milkshake
Benim Dansim!

SURPRiZ KUTU.
Hasbro’nun Hediyesi. &
Ecrin Su Coban

5 Temmuz 2018 170.994 3412 651

Yukaridaki Tablo 3.27'de, “Ecrin Su Coban” kanalinin reklam igerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilar1 170 bin ile 292 bin arasinda, Begeni sayis1 ise 3412 ve 4987

arasinda, Begenmeme sayisi ise 651 ile 681 arasinda degismektedir.

3.7.6.1. Ecrin Su Coban Cocuk Kanah Reklam Incelemesi

Ecrin Su Coban Cocuk YouTuber hesabinin, “YER MISIN? ICER MISIN? | Puding
Benim Sarkimsa, Milkshake Benim Dansim!” ve “SURPRiZ KUTU. Hasbro’nun
Hediyesi. Ecrin Su Coban” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel igerik analiz

yontemiyle incelenmistir.

Video 3.11. YER MiSIN? ICER MIiSIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake

Benim Dansim!

Video 3.11'de, “Ecrin Su Coban” kanalinin karakteri Ecrin Su Coban, Sponsorluk aldig1
bir markanin Puding ve Milkshake {iriinlerini yaparak tanitmaktadir. Yapim sonrasinda

ise, Uiriinleri deneyerek hem deneyimlerini paylasmakta hem de iirlinii tanitmaktadir.
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Puding &

Pu‘tﬁn
Milksh

b e
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g

O Abone ol!

YER MIiSiN? iCER MiSiN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim Dansim!

292.199 gériintiileme + 26 May 2018 |. 49B .I 681 ) PAYLAS =i KAYDET ...

Ecrin Su Goban @

6 1,66 Mn abone ABONE OL
Puding benim sarkimsa, milkshake de benim dansim! Ben ikisinden birini tercih edemeyecek
kadar gok seviyorum onlari! :)

Bizim Mutfak'ta benim gibi diigiinenlerin dertlerine derman olmus; boyle paketler gikarmig. Hem
de muzlu, kakaolu, vanilyal ve gilekli..
Ne istersen var anlayacaginiz! :)

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=TAJM7HKHHdE Erisim Tarihi: 06.06.2021

Gorsel 3.27. YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim

Dansim! Video gorseli

“YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim
Dansim!” isimli videonun ¢oziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi icerikler agisinda nitel ve

gostergebilimsel olarak asagida ¢6ziimlenmistir.
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Tablo 3.28. “YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim

Dansim!” Cozlimlemesi
Ana Tema Video Marka Karakterler Kurgu Ses Tekrarlanan
Uzunlugu ifadeler
Ecrin Su 251 saniye Ulker Ecrin Su Coklu Tek kisi “Bizim Mutfagin
Coban’mn (4:11) Bizim Coban Cekim konusuyor. cikardigt
Puding ve Mutfak Dijital Milkshake ve
Milkshake Express Efekt yok. pudingi
yapmast Puding & Miizik var. yapacagiz.”
Milkshak “Bunun en
e

onemli ozelligi
hem puding hem
de milkshake

olmas1.”

Tablo 3.28°de “YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake

Benim Dansim!”” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.11°in ana temasi, Ecrin Su Coban’in Milkshake ve Puding yapmasidir.

Video igerisinde Ecrin Su Coban, bir bah¢edeki masada, yerlestirilmis iirtinlerle birlikte

milkshake ve puding yapmakta, ayn1 zamanda bu {iriinlerin 6zelliklerini anlatarak
deneyimini paylagmaktadir.

Video Uzunlugu

Video 3.11, 4 dakika 11 saniyeden olugsmaktadir. Videonun girisinden sonuna kadar

Ecrin Su Coban, triinleri tanitmaktadir. Sponsorlu bir i¢erik oldugundan, reklam geliri

amaci giitmemis, YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika
igerik siiresi agilmamugtir.

Marka

Video 3.11°de, tanitilan igerik “Ulker Bizim Mutfak” markasina ait “Puding &

Milkshake” gidasidir. Video igeriginde puding ve milkshake ismi birgok kez

tekrarlanmustir.
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Karakterler
Video 3.11°de, karakter olarak sadece Ecrin Su Coban bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.11°de, sadece ¢oklu ¢ekim video ile kayit gergeklestirilmis ve pargalar
yumusak gegislerle birlikte video kurgu gerceklestirilmistir. Videonun sonuna ise “Ben
hem yerim hem icerim. Peki sen yer misin? Igcer misin” slogamiyla birlikte, marka

pekistirilmistir.
Ses

Video 3.11°de sadece Ecrin Su Coban’in anlatimi bulunmaktadir. Video igerisinde

3 farkli miizik kullanilmgtir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.11 igerisinde, “Bizim Mutfagin ¢ikardigi Milkshake ve pudingi yapacagiz.”

ve “Bunun en onemli ozelligi hem puding hem de milkshake olmasi ” ifadeleri kullanilmais,

kullanilan ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=TAjM7HKHHAE Erisim Tarihi: 06.06.2021

Gorsel 3.28. YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim
Dansim! Video Kapagi
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Gorsel 3.28°de “Ecrin Su Coban” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Youtuber

Ecrin Su’nun reklam unsuru olarak Ulker Bizim Mutfak markasina ait “Express Puding

& Milkshake” gida iirliniiyle birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.29. “YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake Benim

Dansim!” Gostergebilimsel Analizi

Bic¢im icerik Diizanlam Reklam
Ecrin Su Coban’in
Puding ve Milkshake Video 3.11 igeriginde
yapmasi Ecrin Su Coban’in
“Puding & Milkshake”
Yananlam icin kullandig1 ifadeler
. . Puding ve Milkshake _ neticesinde, Videf)yu
Puding ve Milkshake yapan ve deneyimini Ulker Bizim Mutfak izleyen ¢ocuklar Ulker
ir k g 1 ir k . Bizim Mutfak
yapan bir kiz cocugu paylasan })1r 1z markasina ait “Express izim Mutfa
gocugu markasina ait “Express
Puding & Milkshake” | pyding & Milkshake”
‘in ¢ok kolay ve hizli ‘in lezzetli oldugu

yapilmasi, ayrica ¢ok

lezzetli olmasi.

sonuca varacak ve satin
almak isteyeceklerdir.

Tablo 3.29°da: “YER MISIN? ICER MISIN? | Puding Benim Sarkimsa, Milkshake

'79

Benim Dansim

Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bicim, Igerik, Diizanlam,

Video 3.12. SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi. Ecrin Su Coban

Video 3.12'de, “Ecrin Su Coban” kanalinin karakteri Ecrin Su, Hasbro markasinin

gondermis oldugu kutu igerisindeki oyuncaklari incelenmistir. Video ’da Ecrin Su, gelen

bebekleri teker teker incelemekte ve olumlu yonlerini anlatmaktadir.
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#hayalleriniyasaprenses

SURPRIZ KUTU. Hasbro'nun Hediyesi.® Ecrin Su Goban

170.994 goriintiileme -+ 5 Tem 2018 ifp 348 &l651 P PAYLAS =4 KAYDET

Ecrin Su Goban @
a 1,66 Mn abone ABONE OL

Hediyeleri kim sevmez ki. Bende hediyelere bayilinm. Hasbro'dan gelen bu siirpriz kutunun
iginden gikan prenses bebeklerin her biri bir harika. Hasbro'ya ok tesekkir ederim. Oyuncak
bebekleri gok severim. Hatta Ecrin Su Gobanin Oyuncak Diinyasi isimli bir Youtube kanalim var
ve burada oyuncak bebeklerle gektigim videolan yayinliyorum. Prenses bebeklerin daha ayrintili
anlatimlarini Ecrin Su Gobanin Oyuncak Diinyas! isimli kanalimda izleyebilirsiniz. Bebeklerin
isimleri: Sidirelle, Yasemin, Aurora, Pamuk Prenses, Pokahontas, Bella, Tiana, Ariel, Merida,
Mulan, Rapunzel. #hayalleriniyagaprenses . Umarim begenirsiniz. lyi seyirler dilerim. Video 4K
kalitesindedir.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=NtT0xgOmLFk Erisim Tarihi: 06.06.2021

Gorsel 3.29. SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi. Ecrin Su Coban Video gérseli

“SURPRIZ KUTU. Hasbro’'nun Hediyesi” isimli videonun c¢6ziimlemesi,
cocuklarin irettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida

¢Oziimlenmistir
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Tablo 3.30. “SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi” Coziimlemesi

Ana Tema Video Marka Karakterler Kurgu Ses Tekrarlanan
Uzunlugu ifadeler

Hasbro’nun 600 saniye Hasbro Ecrin Su Coban Tek Tek kisi “Hasbro’dan

hediye (10:00) Cekim konusuy | kargo gelince
Prenses or. ¢ok mutlu

Oyuncak Dijital oldum”, “Ben
Bebeklerinin Efekt bu bebekleri

incelenmesi yok. ¢ok

seviyorum”

Tablo 3.30°da “SURPRIZ KUTU. Hasbro 'nun Hediyesi” Cdziimlemesi verilmistir.

Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.12°nin ana temasi, Ecrin Su Coban, kendisine hediye olarak gelen

Hasbro’nun hediye Prenses Oyuncak Bebeklerinin incelenmektedir.

Video Uzunlugu

Video 3.12, 10 dakikadan olugmaktadir. Videonun girisinden sonuna kadar Ecrin
Su Coban oyuncak bebekleri tanitmistir. YouTube iceriklerinde reklam alinabilmesi igin

belirlenen 8 dakika igerik siiresi asilmistir.
Marka

Video 3.12°de, tanitilan igerik Hasbro markasina ait “Disney Prenses” oyuncak

bebeklerdir. Video igeriginde marka ve Kutu Oyununun ismi birgok kez tekrarlanmistir.
Karakterler
Video 3.12°de, karakter olarak sadece Ecrin Su Coban bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.12°de, sadece tek ¢ekim video ile kayit gerceklestirilmis ve herhangi bir

video kurgu gerceklestirilmemistir.
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Ses

Video 3.12°de sadece Ecrin Su Coban bulunmaktadir. Video igerisinde herhangi bir

miizik veya ses efekti kullanilmamuistir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.12 igerisinde, “Hasbro’dan kargo gelince ¢ok mutlu oldum” ve “Ben bu
bebekleri ¢ok seviyorum” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise, marka ve iiriin

hakkinda olumlu olmustur.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=NtT0xgOmL Fk Erisim Tarihi: 06.06.2021

Gorsel 3.30. “SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi” Video Kapag1

Gorsel 3.30°da “Ecrin Su Coban” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk YouTuber
Ecrin Su Coban’in reklam unsuru olarak Hasbro markasina ait “Disney Prenses” oyuncak

bebek kutusuyla birlikte gorseli bulunmaktadir.
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Tablo 3.31. “SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi” Gostergebilimsel Analizi

Bic¢im icerik Diizanlam Reklam

Ecrin Su Coban’a
hediye gelen Oyuncak Video 3.12 igeriginde

Bebeklerin tanitilmasi Ecrin Su Coban
ve incelenmesi “Disney Prenses”
Oyuncak bebekleri i¢in
Hediye olarak gelen Yananlam kullandiklar1 ifadeler
Oyuncak bebek tanitan oyuncak bebekleri neticesinde, videoyu

izleyen kiz ¢ocuklari
Hasbro markasina ait
“Disney Prenses”
oyuncak bebeklerin oyuncak bebeklerini
tercih etmek

bir kiz tanitan bir kiz Hasbro markasina ait

“Disney Prenses”

aslinda cok giizel

isteyeceklerdir.
olmasi

Tablo 3.31°de “SURPRIZ KUTU. Hasbro’nun Hediyesi” Gostergebilimsel analizi

verilmistir. Tablo, Bicim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢dziimlemistir.

“Ecrin Su Coban” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Ecrin Su Coban, ¢esitli miizik yarismalarindan sonra elde ettigi sohreti sosyal
medyada {rettigi igeriklerle devam ettirmektedir. Videolarinin genel igerigi hep
vloglardan olusturmaktadir. Giinlilk hayatinin detaylarim1 paylastifi bu vloglarin
icerisinde yogun olarak “Aligveris” vloglart bulunmakta ve bu vloglarda devaml
markalardan aligveris yaparak olumlu yorumlarda bulunmaktadir. Videolarinda sadece
kendisi konusmamaktadir ve baska bir karakter bulunmamaktadir. Bazi videolarinda
farkl1 kisileri konuk etmektedir. Videolar1 basit kurgu olmakla birlikte, reklam igerikli
videolar1 profesyonel kurguyla yapilmistir. Video Basliklarinda video igerigi ile ilgili

bilgi verilmektedir. Ayn1 zamanda Video bagligi, video gorselinde de bulunmaktadir.

3.7.7. Rityamin Ciftligi Cocuk Kanalina Mliskin Bulgular

“Riiyanin Ciftligi” Kanali, 10 Kasim 2016 yilinda kurulmustur. 927.770.836
gorilintiilenme sayisina sahip kanal, 1,29 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 1088 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 2 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda ise “Prens Yanki” ve “Oziko” kanallari

bulunmaktadir. Profilin “Hakkinda” kisminda ise “Merhabalar efendim. Riiya'nin Ciftligi
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kanalina hos geldiniz. 5 yildir Youtube'da igerik iireten bir anne olarak bu kanalda oglum
Kizim Riiya ile birlikte eglenceli videolar ¢ekiyoruz. Videolarimizin tamami anne ve baba
filtresinden ge¢mektedir. Iceriklerimiz ailece izleyebilirsiniz. Nitekim sizlerden aldigimiz
geri doniiglerde de bunu gérmekteyiz. Hepinize tesekkiir ederiz. Baba yada Anne iseniz
iciniz rahat olabilir. Kizim Riiya ile birlikte eglenceli, komik ve bir o kadar egitici 6gretici
videolara hazir misiniz ? O zaman giilmeyi unutmayin! Bu kanal, Riiya Sahin'in ailesi
tarafindan olusturulmustur ve stirekli olarak ailenin denetimi altindadir. Video

iceriklerinde asla gencgleri olumsuz etkileyecek davranislar yer almaz. Bu kanal CK

Dijital Tarafindan Yonetilmektedir.”” agiklamasi bulunmaktadir.

-G\ Riyanin Ciftligi ©
- 1,29 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA o}
Yiiklenenler TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTU:

“ ¥ -
: resll A !4 b
Karlar Kraligesi Prenses DEV SU KAYDIRAKDA KAPIMIZDA SEKER DOLUBI  Puding Pastasi Yapmak igin  Prenses Riiya'nin Anaokulu Karlar Kraligesi Prenses
Rilya 4 Yasinda, Dogum... AQUAPARK KEYFI, RUYA... TELEFON KULUBESI... Market Aligverisine Giktik.. il Sonu Gosterisi, Rilya... Rilya ve Barbie Saklambag...

38 Mn gériintileme - 3 yil dnce 29 Mn gériintiileme « 2 yil tnce 22 Mn gériintiileme + 2 yil nce 18 Mn gbriintileme - 3 yil nce 18 Mn gbriintilleme « 3 yil 6nce 15 Mn gérintileme « 3 yil 6ince

‘ri‘.' o e 3:19 g
Oyun Hamurlarindan Tatilde havuz keyfimizve su  Prenses Rilya Dondurma Prenses Riiya Dondurma Rilya Makes Fruit lce Cream  Prens Yank ile Burger King'e
Kurabiye Yaptik, Oyuncak... parki eglencesi. Keyfi Yapt, Arkadaglanmiz..  Keyfi Yapti | Eglenceli Goc.. ooy s, Hamburger Yemeye Gittik,...

15 Mn gériintoleme + 3 yil nce 14 Mn gériintilleme « 3 yil nce 12 Mn gorntiileme - 3 yil snce 10 Mn gérintileme - 3 yil Gnce 9 Mn gériintileme - 3 il snce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/RityaninCiftligi/videos Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.31. Riiyanin Ciftligi YouTube Profili

Yukaridaki profilde, bir ¢iftlik gorselin icerisinde hayvanlarin bulundugu
photoshop calismasinin iginde Kanalin ad1 ve Kanalin karakteri Riiya’nin iki fotografi
bulunmaktadir. Profil fotografi ise fotograf olarak Riiya’nin fotografidir. Rityanin Ciftligi
YouTube kanalinda, cogu zaman annesiyle birlikte tatil videolari, oyuncak videolar1 ve
aligveris videolarinin bulundugu igerikler iiretmektedir. Video kapaklarinda, video
konusuyla alakal1 bir gorsel bulunmakla birlikte, video basliginda ise video igerigiyle

ilgili bilgi vermektedir.

112


https://www.youtube.com/c/R%C3%BCyan%C4%B1n%C3%87iftli%C4%9Fi/videos

Tablo 3.32. “Riiyanin Ciftligi” Cocuk Kanalinin Iceriklerine Iliskin Bulgular

“RUYANIN CIiFTLiIGi” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME | LIiKE | DISLIKE

Riiya's New Magical
Barbie House - Funny | 18 Temmuz 2019 | 4.748.055 - -

Kid Video

Oyuncak Kirmizi Balik
Tutma Seti Aldik,
Kutuyu Agtik Bozuk 22 Kasim 2017 2.144.089 - -
Cikt11 Eglenceli Cocuk
Videosu

Yukaridaki Tablo 3.32'de, “Riiyanin Ciftligi” kanalinin reklam icerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilar1 2 milyon ile 5 milyon arasindadir. Begeni sayisi ve

Begenmeme sayisi ise gizlenmistir.

3.7.7.1. Riiyann Ciftligi Cocuk Kanal Reklam Incelemesi

“Rityanin Ciftligi” Cocuk YouTuber hesabinin, “Riiya's New Magical Barbie
House - Funny Kid Video ve “Oyuncak Kirmiz1 Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Agtik
Bozuk Cikt1 I Eglenceli Cocuk Videosu” videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel icerik

analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.13. Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video

Video 3.13'de “Riiyanin Ciftligi” kanalinin karakteri Riiya, kutusu ac¢ilmamis
Barbie evini kurmak i¢in sihir kullanir. Hemen kurulan Barbie evi oyuncagini incelemeye

baglar.
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Riya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video

4.748.055 goriintiileme + 18 Tem 2019 |. BEGEN .I BEGENME ) PAYLAS Vo

— Riya'nin Giftligi @
\73\ 1,29 Mn abone ABONE OL

Barbie evimi gérmek istiyorum! Tek bagima bu barbie evimi kurmak imkansiz. Tabi ki de sihir
yaparak kurabilirim.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=FxVZrRYWtxg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.32. Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video Video gorseli

“Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video” isimli videonun
coziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi igerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢oziimlenmistir.
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Tablo 3.33. Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video” Coziimlemesi

Ana Tema UZVui::l:)gu Marka Karakterler Kurgu Ses Te;(fzzzll:; I;an
Rilya’nin 196 saniye “Barbie” Riiya Coklu Riiya “Hemen Barbie
kutusu (3:26) markasina Cekim kameray Evimi gérmek
acilmamis ait “Magical kullanilm a karst istivorum”, “Tek

Barbie Barbie istir. irini basima bu Barbie
oyuncagini House” Gegis kanitmak evimi kurmak
oynarken oyuncagi Efektleri tadir. imkansiz”, “Sihir
tanitmast yogun Yogun yaparak Barbie
olarak bir evimi
kullanilm | sekilde kurabilirim”,
1stir. ses efekti | “Hokus Pokus bu
kullanmilm | Kutudaki Barbie
1stir. evi ¢tksin” ve
“Iste benim
harika Barbie
evim”

Tablo 3.33°’de “Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video”

Cozlimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.13’1in ana temasinda, Riiya giine uyanarak giinliik rutinlerini gerceklestirir.
Ardindan odasina giderek Barbie Evi oyuncaginin kutusunu bulur. Bunu agamayacagini
diisiinerek sihirle agmak ister. Oyuncak bir bardaktan, sihirli iksirini iger ve “Holu Pokus”
diyerek oyuncagin kurulmasini saglar. Ardindan Oyuncagin tamamini detayl bir sekilde

inceler ve tanitir.
Video Uzunlugu

Video 3.13, 3 dakika 26 saniyeden olusmaktadir. Sponsorlu bir icerik olmasiyla
birlikte, YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi

asilmamuistir.
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Marka

Video 3.13’te tanitilan igerik “Barbie” markasina ait “Magical Barbie House”
oyuncagindan olugmaktadir. Video siiresince marka goriilmiis ve “Barbie” seklinde sikc¢a

tanimlamaya gidilmistir.
Karakterler
Video 3.13’te karakter olarak Riiya bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.13’te c¢oklu video gergeklestirilmistir. Yar1 Amator olarak yapilan
cekimler, kurguyla birlikte birlestirilmistir. Videolar arasi gecis keskin olmakla birlikte.
Gorsel gecis efekt kullanilmistir. Videonun sonunda Kanala abone olun jenerigi

bulunmaktadir.
Ses

Video 3.13’te Riiya kameraya kars1 iiriinii tanitmaktadir. Yogun bir sekilde ses

efekti kullanilmistir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.13 igerisinde “Hemen Barbie Evimi gérmek istiyorum”, “Tek basima bu
Barbie evimi kurmak imkansiz”, “Sihir yaparak Barbie evimi kurabilirim”, “Hokus Pokus
bu Kutudaki Barbie evi ¢iksin” ve “Iste benim harika Barbie evim” ifadeleri kullanilmis,

marka hakkinda giizellemeler yapilmistir. Bu durum marka ve {irlin i¢in olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=FxVZrRY Wtxg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.33. Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video Video Kapag:

Gorsel 3.33’de “Riiyanin Ciftligi” Cocuk Kanalinin kullanici olan Riiya’nin,

reklam unsuru olarak “Barbie” markasina ait oyuncakla birlikte bir gorsel bulunmaktadir.

Tablo 3.34. “Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video” Gostergebilimsel

Analizi

Bic¢im

icerik

Diizanlam

Reklam

Riiya’nin Barbie
oyuncak evi oyuncak
eviyle oynamasi

Riiya, kutusuyla
kurulan Barbie
Oyuncak eviyle
birlikte oynuyor

Riiya’nin sihirle
kutusundan ¢ikartip
kurdugu Barbie
oyuncak eviyle birlikte
oynamast

Yananlam

“Barbie” oyuncak
evinin oldukga sihirli,
eglenceli olmasi

Video 3.13 igeriginde
Riiya’nin “barbie”
markasin ait tirlinlere
yonelik kullandiklar
ifadeler neticesinde,
videoyu izleyen
¢ocuklar Barbie
oyuncak evinin oldukga
eglenceli ve sihirli
oldugunu diisiinecek ve
satin almak
isteyebileceklerdir.
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Tablo 3.34’te: “Riiya's New Magical Barbie House - Funny Kid Video”
Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Video 3.14. Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Actik Bozuk
Cikt11 Eglenceli Cocuk Videosu

Video 3.14'te “Rilyanin Ciftligi” kanalinin karakteri Riiya, annesiyle birlikte satin

almis olduklar1 Kirmiz1 Balik Yakalama oyuncagin1 denemektedirler.

Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Agtik Bozuk Gikti | Eglenceli Cocuk Videosu

2.144.089 gériintiileme - 22 Kas 2017 |b BEGEN ’I BEGENME ) PAYLAS

- A Riiya'nin Giftligi @
\g 1,29 Mn abone ABONE OL
Kirmizi balik oyuncak seti ile balik tut! Evet arkadaslar bugiin gocuk videosunda toys shopdan

aldidimiz kirmizi balik oyuncak setimizi agtik. Baliklari avlamak igin gok heyecanlandik ama
oyuncak bozuk gikti.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=jgWV0p0frqg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.34. Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu A¢tik Bozuk Cikt1 1

Eglenceli Cocuk Videosu gorseli

“Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu A¢tik Bozuk Cikti | Eglenceli
Cocuk Videosu” isimli videonun ¢dziimlemesi, ¢ocuklarin tirettigi icerikler agisinda nitel

ve gostergebilimsel olarak asagida ¢ozliimlenmistir.
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Tablo 3.35. “Oyuncak Kirmizi1 Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Ac¢tik Bozuk Cikti 1
Eglenceli Cocuk Videosu” Coziimlemesi

Ana Tema V1de0‘ Marka Karakterler Kurgu Ses Te!(rarlanan
Uzunlugu Ifadeler
Riiya 717 saniye “Board Riiya ve Tek Videoda | “Arkadaslar biz
annesiyle (11:57) Games” Annesi kamera sadece Toys Shop 'tan
birlikte bir markasina ¢ekim. Riiya ve bu Kirmizi
oyuncak ait “Kirmizi Video annesi Balik yakalama
magazasinda Balik Kurgu yok. | konusma | oyununu aldik”,
n aldig1 Yakalalama ktadir. “Bu oyuncak
oyuncagi “oyunu bozuk ¢ikti.
oynamak Gétiiriip lade
icin Toys Shop edecegiz”,
actiginda “Icinden pilde
oyuncagin ¢tkmadi, neden
bozuk béyle yaptilar
oldugunu ki?
goriirler. Oyuncak¢rya
sorariz”, “Pili
yok ve
calismiyor. Biz
bu oyuncag hig¢
begenmedik
arkadaslar”

Tablo 3.35’te “Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Actik Bozuk Cikt1 1
Eglenceli Cocuk Videosu” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.14’{lin ana temasinda, Lina annesiyle birlikte hediye gelen oyuncaklar1 a¢ip

oynamaktadirlar. Video igerisinde yogun olarak markadan s6z etmekle birlikte, oyuncak
hakkinda giizellemeler yapmaktadirlar.

Video Uzunlugu

Video 3.14, 11 dakika 59 saniyeden olusmaktadir. Video tek pargadan

olugmaktadir. YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik
stiresi agilmistir.

Marka

Video 3.14’te tamitilan igerik “Boards Game” markasinin “Kirmizi balik

Yakalama” oyuncagidir. Video igeriginde oyuncak igerigi birka¢ kez tekrarlanmistir.

119



Ayrica videoda oyuncagi aldiklari oyuncak magazasi olan ToysShop’un da ismini

kullanmiglardir.
Karakterler
Video 3.14’te karakter olarak Riiya ve annesi bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.14’te Tek Cekim yapilmistir. Dijital ses efekti ve miizik kullanilmamistir.

Gorsel efekt kullanilmamistir. Video Amatordiir.
Ses
Video 3.14’te sadece Riiya ve annesi konugmaktadir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.14 igerisinde, “Arkadaslar biz Toys Shop tan bu Kirmizi Balik yakalama
oyununu aldik”, “Bu oyuncak bozuk cikti. Gétiiriip lade edecegiz”, “Icinden pilde
¢ctkmadi, neden boyle yaptilar ki? Oyuncak¢iya sorariz” ve “Pili yok ve ¢calismiyor. Biz
bu oyuncagi hi¢ begenmedik arkadaslar” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise,

marka ve tiriin hakkinda olumsuz olmustur.

e ——

l ﬂﬂj@ = -..,.,. o

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=jgWV0p0frqg Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.35. “Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Ac¢tik Bozuk Cikti 1
Eglenceli Cocuk Videosu” Video Kapagi
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Gorsel 3.35’te “Rilyanin Ciftligi” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Riiya,
“Kirmizi Balik Yakalama” oyuncagiyla birlikte ¢ektirdikleri bir fotografi kullanmiglardir.

Tablo 3.36. “Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu Ag¢tik Bozuk Cikt1 1

Eglenceli Cocuk Videosu” Gostergebilimsel Analizi

Bic¢im

icerik

Diizanlam

Reklam

Rilya’nin annesiyle
birlikte oyuncak
magazasindan oyuncak
almasi

Rilya’nin annesiyle
birlikte Toys Shop
magazasindan aldiklar
Kirmizi balik Tutma
Oyuncaginmin bozuk
¢ikmasi

Riiya ve annesinin
Toys Shop’tan aldigi
Oyuncak kirmizi Balik
tutma setinin bozuk
¢ikmasi

Yananlam

“Toys Shop” oyuncak
magazasindan alinan
oyuncaklar bazen
bozuk ¢ikabiliyor.
“Kirmizi Balik Tutma
Seti” oyuncagi bozuk

olabilir.

Video 3.14 igeriginde
Riiya ve annesinin
“Toys Shop” oyuncak
magazasindan aliklari,
“Boards Game”
markasina ait “Kirmizi
Balik Yakalama oyunu”
icin kullandig1 ifadeler
neticesinde, videoyu
izleyen ¢ocuklar
oyuncak alirken,
tercihlerini Toys Shop
Magazasindan

kullanmak

istemeyebileceklerdir.

Tablo 3.36’da “Oyuncak Kirmizi Balik Tutma Seti Aldik, Kutuyu A¢tik Bozuk Cikti
[ Eglenceli Cocuk Videosu” Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Igerik,

Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Rilyanin Ciftligi” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara
gore ise; Riilyanin Ciftligi kanalinin profil sahibi olan ¢ocuk Riiya’nin belirlenen reklam
igceriklerinin tamaminda, icerikler genellikle ebeveynlerinin yonlendirmesiyle liretilmis
olmakla birlikte, Cocuk iiriin tanitiminda sadece yardimci roldedir. Video basliginda,
video igerigi hakkinda bilgi verilmis, izleyiciler video igerisinde gizem uyandiracak
herhangi bir seye rastlamamistir. Video iceriklerinde reklam unsuru olarak kabul edilen
icerikler ise, etkilesimi arttirmak icin dekor olarak kullanilmistir. Videolarin geneli

incelendiginde, uzun diyaloglar ve skecler tarzinda igerikler iiretilmis, izleyici kitlesinin
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dikkatini ¢cekecek videolar paylasilmigtir. Reklam olarak marka isimleri sdylenmis, marka

gorseli ise 6n planda tutulmustur.

3.7.8. Prens Yanki Cocuk Kanalina Iliskin Bulgular

“Prens Yanki” Kanali, 21 Agustos 2015 yilinda kurulmustur. 643.440.273
goriintiilenme sayisina sahip kanal, 1,29 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 636 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 16 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda “Riiya’nin Ciftligi” ve “Oziko” adinda iki kanal
vardir. Profilin “Hakkinda” kisminda ise, “Merhabalar efendim. Prens Yanki kanalina
hogs geldiniz. 5 yildr Youtube'da icerik tireten bir baba olarak bu kanalda oglum Yanki
ve Esim Selma ile birlikte eglenceli videolar ¢ekiyoruz. Videolarimizin tamami anne ve
baba filtresinden gecmektedir. Iceriklerimiz ailece izleyebileyeceSiniz tiirden. Nitekim
sizlerden aldigimiz geri doniislerde de bunu gormekteyiz. Hepinize tesekkiir ederiz. Baba
vada Anne iseniz i¢iniz rahat olabilir. Yanki, ben ve Selma ile birlikte eglenceli, komik ve
bir o kadar egitici 6gretici videolara hazir misiniz ? O zaman giilmeyi unutmayin! Bu
kanal, Yanki Kosif'in ailesi tarafindan olusturulmustur ve siirekli olarak ailenin denetimi
altindadir. Video iceriklerinde asla gengleri olumsuz etkileyecek davranmisiar yer almaz.

Bu kanal CK Dijital Tarafindan Yonetilmektedir.” agiklamas1 bulunmaktadir.

o &
]:‘ . Prens Yanki @

1,29 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI TOPLULUK KANALLAR HAKKINDA Q >

Yiiklenenler TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTO:

Gocuk yanki ikili balkon Oyuncak Market Arabastyla  Oyun Alaminda Tek Bagimiza  Yanki ile Denizde Kumsalda  Yanki Bebek Banyo Yapiyor | Prenses ve Prens Bahcede
havuzunda oyunlar ve su... Aligverig Keyfi, Yank:... Oynadik, Harika Vakit... Salincak Keyfi | Prens Yank..  Bebek Bakma Oyunu I... Sigme Havuz Keyfi, Riyad...
18 M g 2y once

35 Mn garintileme 3 yil bace 33 Mn gérdntileme « 3 yil Snce 25 Mn gorontOleme « 3 yil Snce 22 M gorintileme + 2yl ance 20 Mn gérintileme + 3 yil Gnce me

EVDE HAVUZ KEYFI, DUNYANIN EN BUYUK Market Arabasiyla Aligver Gok Eglenceli Kizgin Kbpek  DEV DINOZORLARIN Yanki Bebek Banyo Yapiyor |
YUZDUK VE IGINDE BALIK_. DINOZOR PARKI ANTALYA._. Keyfi Yaptik | Ruya ve Yank... Oyuncag ile Oynadik, Kope... OLDUGU ANTALYA... Bebek Banyosu | Prens..
2 eme - 33 12 Mn gérntOleme + 3yl

18 Min gorintaleme » 2 il Bnce 14 Mn gérintgleme « 2 yil bnce 13 Mn gordniGleme « 3 yil dnce 12 Min goeantlleme « 2 yil Brce 10 Mn garimiileme « 4 yil 8nce

Kaynak: https://www.youtube.com/c/Kosifler/videos Erisim Tarihi: 15 Mayis 2021

Gorsel 3.36. Prens Yank: YouTube Profili
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Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda “Prens Yanki” profilindeki ¢ocuk olan
Yanki, Annesi ve Babasinin birlikte oldugu bir photoshop calismasi yapilmistir. Profil
fotografi ise kapak fotografiyla aynidir. Prens Yanki YouTube kanalinda, devaml
oyuncak tanitim ve oyun videolar1 icerikleri bulunmaktadir. Video kapaklarinda, video
konusuyla alakali bir kapak ve video bashiginda ise, ilgi uyandirict bashklar

bulunmaktadir.

Tablo 3.37. “Prens Yanki” Cocuk Kanalinin Igeriklerine Iliskin Bulgular

“PRENS YANKI” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LIKE | DISLIKE

Yanki ile Cocuk
Oyunlarindan Buz Kirma 12 Arahk
Oyunu Oynuyoruz | 2018 5.202.729 - -

Cocuk Videosu 1 Prens
Yanki

Neseli Ahtapot ile

Oynadik | Eglenceli 6 Kasim 2020 99.598 466 166
Cocuk Videosu | Prens

Yanki

Yukaridaki Tablo 3.37'de, “Prens Yanki” kanalinin reklam igerik bulunan 3
videosunun Izlenme Sayilar1 22 bin ile 5 Milyon arasinda, Begeni sayis1 ise 341 ve 466

arasinda, Begenmeme sayisi ise 42 ile 166 arasinda degismektedir.

3.7.8.1. Prens Yanki Cocuk Kanah Reklam incelemesi

Prens Yanki Cocuk YouTuber hesabinin, “Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz
Kirma Oyunu Oynuyoruz | Cocuk Videosu I Prens Yank1”, “Neseli Ahtapot ile Oynadik
| Eglenceli Cocuk Videosu | Prens Yanki” ve “Brawl Stars Masa Oyunu Oynadik”

videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel icerik analiz yontemiyle incelenmistir.
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Video 3.15. Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz -

Cocuk Videosu- Prens Yanki

Video 3.15'te, “Prens Yank1” kanalinin karakteri Yanki, odasinda oyuncaklariyla
oynarken annesi gelir. Yanki’nin sakladig1 “Buz Kirma oyunu” kutusunu alirlar ve odada

oyunu oynamaya baglarlar. Video siiresince Annesi ve Yanki oyunu tanitirlar.

Yanki ile Gocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz | Gocuk Videosu | Prens Yanki

5.242.664 goriintileme - 12 Ara 2018 ifly BESEN @)1 BESENME . PAYLAS

e Prens Yanki @
==
Prens Yanki kanalimiza hog geldiniz gocuklar! Yanki'nin bebekliginden bu yana vloglarina tekrar

devam ediyoruz. Eger sizde Yanki'nin gocuk videolarini 6zlediyseniz kanalimiza abone olmayi
unutmayin. Artik diizenli olarak gocuk oyunlari, renkli top videolari, dinozor videolari ve daha bir

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=RyeblEZrjaw Erisim Tarihi: 16.05.2021

Gorsel 3.37. Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz Video

gorseli

“Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz” isimli videonun
cOziimlemesi, c¢ocuklarin iirettigi icerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢coziimlenmistir.
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Tablo 3.38. “Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz”
Cozlimlemesi
Ana Tema Video Marka Karakterler Kurgu Ses TeFrarlanan
Uzunlugu Ifadeler
Buz Kirma 871 saniye Hasbro Yanki1 Tek Diyalog | “Biz bu oyunu
Oyununun (14:31) Gaming ve Annesi Cekim var. ¢ok seviyoruz
oynanmasi Buzu Dijital ve hep
Kirma Efekt oynuyoruz.
yok. “Buz Kirma
Oyunu”
“Yanki, Buz
Kirma
Oyununu ¢ok
seviyor.

Tablo 3.38°de “Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz”

Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.

Ana Tema

Video 3.15’in ana temasi, Yanki ve Annesinin Buz kirma Oyununu oynamasidir.

Video igerisinde Yanki’nin annesi kameray1 kullanmaktadir. Yanki annesiyle birlikte,

Oyunu oynamakta ve oyunun olumlu yanlarindan bahsetmektedirler.

Video Uzunlugu

Video 3.15, 14 dakika 31 saniyeden olugmaktadir. Videonun girisinden sonuna

kadar yanki ve annesi devamli sohbet etmislerdir. YouTube igeriklerinde reklam

alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi asilmistir.

Marka

Video 3.15’te, tanitilan igerik Hasbro markasina ait “Gaming Buzu Kirma”

oyunudur. Cocuk Kutu oyunu olmasiyla birlikte, Video iceriginde marka ve Kutu

Oyununun ismi bir¢ok kez tekrarlanmistir.
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Karakterler

Video 3.15’te, karakter olarak sadece Yanki ve Yanki’nin annesi bulunmaktadir.
Video icgerisinde, karakter olarak babasindan bahsedilmis, fakat video igeriginde

gorlintiillenmemistir.
Kurgu

Video 3.15°te, sadece tek ¢ekim video ile kayit gergeklestirilmis ve herhangi bir
video kurgu gergeklestirilmemistir. Videonun sonuna ise Abone olun jenerigi

yerlestirilmistir.
Ses

Video 3.15’te Sadece Yanki ve Annesinin diyaloglar1 bulunmaktadir. Video

igerisinde herhangi bir miizik veya ses efekti kullanilmamaistir.
Tekrarlanan ifadeler

Video 3.15 igerisinde, “Buzu Kirma oyunu ¢ok giizel”, “Bu oyunu ¢ok seviyorum”,
“Penguenimiz ¢ok tatl bence”, “Cok eglenceli bir oyun arkadagslar”, “Biz bu oyunu ¢ok
seviyoruz ve hep oynuyoruz” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise, marka ve iirtin

hakkinda olumlu olmustur.

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=RyeblEZrjaw Erisim Tarihi: 16.05.2021

Gorsel 3.38. Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz Video
Kapagi

126


https://www.youtube.com/watch?v=RyeblEZrjaw

Gorsel 3.38’de “Prens Yanki” Cocuk Kanalinin kullanict olan Cocuk Youtuber

Yanki’nin reklam unsuru olarak Hasbro markasina ait “Gaming Buzu Kirma” ¢ocuk kutu

oyunuyla birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.39. “Yanki ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma

Gostergebilimsel Analizi

Oyunu Oynuyoruz”

oyununu oynayan
anne ve oglu

oyununu oynayan
anne ve oglu

Bicim Icerik Diizanlam Reklam
Yanki ve annesinin | vjdeo 3.15 iceriginde
Buzu Kirma” Kutu | yank; ve annesinin
oyununu oynamast | «Byzy Kirma” Cocuk
s . Kutu oyunu i¢in
Tesadiifi bir sekilde, Yananlam .
kullandiklar: ifadeler
Cocuk Kutu Cocuk Kutu

Hasbro markasina ait
“Gaming Buzu
Kirma” gocuk kutu
oyunun ¢ok eglenceli

olmasi

neticesinde, videoyu
izleyen cocuklar
Hasbro markasina ait
“Gaming Buzu
Kirma” ¢ocuk kutu
oyunu tercih etmek
isteyeceklerdir.

Tablo 3.39°da “Yank1 ile Cocuk Oyunlarindan Buz Kirma Oyunu Oynuyoruz”

Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.

Video 3.16. Neseli Ahtapot ile Oynadik | Eglenceli Cocuk Videosu | Prens

Yanki

Video 3.16'da “Prens Yanki” kanalinin karakteri Yanki, elinde bir oyuncak

kutusuyla birlikte kacarken annesi kovalar. Yanki’nin sakladigi “Neseli Ahtapot oyunu”

kutusunu alir ve annesiyle birlikte oyuncagi kutusundan ¢ikartarak ve masada oyunu

oynamaya baglarlar. Video siiresince Annesi ve Yank1 oyunu tanitir.
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Neseli Ahtapot ile Oynadik | Eglenceli Cocuk Videosu | Prens Yanki

) PAYLAS

eu® Prens Yanki ©
'{y 1,29 Mn abone ABONE OL
Gocuklar i¢in videomuzda bugiin Yanki ile birlikte kiiglikken oynadigimiz Neseli Ahtapot
oyuncagimizla oynuyoruz.

100.192 gériintiileme * 6 Kas 2020 iy 466 &l 166

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=82A30k842vA Erisim Tarihi: 16.05.2021

Gorsel 3.39. Neseli Ahatapot ile Oynadik Video gorseli

“Neseli Ahtapot ile Oynadik™ isimli videonun ¢éziimlemesi, ¢ocuklarin iirettigi

icerikler acisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida ¢oziimlenmistir

Tablo 3.40 “Neseli Ahtapot ile Oynadik” Coziimlemesi

Ana Tema Video Marka Karakterler Kurgu Ses Tekrarlanan
Uzunlugu ifadeler
“Neseli 865 saniye Ravensb Yanki Tek Diyalog | “Yanki Ahtapot
Ahtapot” (14:25) urger ve Annesi Cekim var. ve Yengecler
Oyununun Neseli Dijital ¢ok tatli” , “Bu
oynanmast Ahtapot Efekt oyun ¢ok
yok. eglenceliymis”
“Yanki1 bakar
misin ne kadar
eglenceli”

Tablo 3.40°da “Neseli Ahtapot ile Oynadik” Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise

asagida ¢oziimlemistir.
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Ana Tema

Video 3.16’nin ana temasi, Yanki ve Annesinin Neseli Ahtapot Oyununu
oynamasidir. Video igerisinde Yanki’nin annesi kamerayr kullanmaktadir. Yanki

annesiyle birlikte, Oyunu oynamakta ve oyunun olumlu yanlarindan bahsetmektedirler.
Video Uzunlugu

Video 3.16, 14 dakika 25 saniyeden olugmaktadir. Videonun girisinden sonuna
kadar yanki ve annesi devamli sohbet etmislerdir. YouTube igeriklerinde reklam

alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi asilmistir.
Marka

Video 3.16’da tanitilan igerik Ravensburger markasina ait “Neseli Ahtapot” kutu
oyunudur. Cocuk Kutu oyunu olmasiyla birlikte, Video igeriginde marka ve Kutu

Oyununun ismi bir¢ok kez tekrarlanmistir.
Karakterler
Video 3.16’da karakter olarak sadece Yanki ve Yanki’nin annesi bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.16’da sadece tek ¢cekim video ile kayit gerceklestirilmis ve herhangi bir

video kurgu gergeklestirilmemistir.
Ses

Video 3.16’da Sadece Yanki ve Annesinin diyaloglar1 bulunmaktadir. Video

igerisinde herhangi bir miizik veya ses efekti kullanilmamastir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.16 igerisinde, “Yanki Ahtapot ve Yengecler ¢ok tathi” , “Bu oyun ¢ok
eglenceliymis”, “Yanki bakar misin ne kadar eglenceli” ifadeleri kullanilmis, kullanilan

ifadeler ise, marka ve iiriin hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=82A30k842vA Erisim Tarihi: 16.05.2021

Gorsel 3.40. “Neseli Ahtapot ile Oynadik” Video Kapagi

Gorsel 3.40’da “Prens Yanki” Cocuk Kanalinin kullanici olan Cocuk Youtuber

Yanki’nin reklam unsuru olarak Ravensburger markasina ait “Neseli Ahtapot” ¢ocuk kutu

oyunuyla birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.41. “Neseli Ahtapot ile Oynadik” Gostergebilimsel Analizi

Bicim icerik Diizanlam Reklam
Yanki ve annesinin [ yiqe; 3 16 igeriginde
“Neseli Ahtapot” Kutu Yank1 ve annesinin
oyununu oynamast “Neseli Ahtapot”
Cocuk Kutu oyunu i¢in

Tesadiifi bir sekilde, Yananlam kullandiklar1 ifadeler

Cocuk Kutu oyununu | Cocuk Kutu oyununu neticesinde, videoyu
oynayan anne ve oglu | oynayan anne ve oglu Ravensburger izleyen ¢ocuklar

markasina ait “Neseli
Ahtapot” cocuk kutu
oyunun ¢ok eglenceli

olmasi

Ravensburger
markasina ait “Neseli
Ahtapot” ¢ocuk kutu

oyunu tercih etmek
isteyeceklerdir.
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Tablo 3.41°de “Neseli Ahtapot ile Oynadik” Gdostergebilimsel analizi verilmistir.

Tablo, Bicim, Igerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Prens Yank1” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara gore
ise; Prens Yanki kanalinin profil sahibi olan ¢ocuk Yanki’nin belirlenen reklam
igeriklerinin tamaminda, igerikler genellikle ebeveynlerinin yonlendirmesiyle tiretilmis
olmakla birlikte, Yanki sadece iirlin tanitiminda sadece yardimci roldedir. Video
bashiginda, video igerigi hakkinda bilgi verilmis, izleyiciler video igerisinde gizem
uyandiracak herhangi bir seye rastlamamistir. Yanki 6zellikle annesiyle birlikte, gesitli
videolar1 vlog seklinde ¢ekmektedir. Videolarin geneli incelendiginde, annesiyle beraber
oynadig1 ve oyuncak kutu agilimlar1 yaptig1 videolar paylasilmistir. Videolarda kullanilan
islup genellikle dogaclama olmakla birlikte, bazi durumlarda ebeveyn miidahalesi
bulunmaktadir. Video ¢ekimleri amator ve tek parcadir. Basit kurgu kullanilmistir. Video
Bagliklarinda video igerigi ile ilgili bilgi verilmektedir. Video gorsellerinde ise

profesyonel olarak dikkat ¢ekici gorseller kullanilmaktadir.

3.7.9. Yusuf Mirza Tube Cocuk Kanalina Iliskin Bulgular

“Yusuf Mirza Tube” Kanali, 29 Mart 2019 yilinda kurulmustur. 1,563.665.957
goriintiilenme sayisina sahip kanal, 1,26 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda
toplam 722 video vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 2 adet Oynatma Listesi
bulunmaktadir. “Kanallar” kisminda ise “kanal bulunmamaktadir. Profilin “Hakkinda”
kisminda ise “Arkadaslar ben Yusuf Mirza Acartiirk. Ben 4 yasindayim. Istanbulda
dogdum ve istanbulda yagsiyorum. Annem ile birlikte oyuncaklar agryoruz. Gezip
egleniyoruz. Sizler icin giizel oyunlar kuruyoruz. Amacimiz sizleri eglendirirken toplum
kurallarini ve ahlaki kurallar: da hatirlatmak istiyoruz. Simdiden beni izleyip kanalima
abone oldugunuz icin tesekkiir ederim. iletisim ic¢in yusufmirzatube@gmail.com.”

acgiklamasi bulunmaktadir.
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YUSUF MIRZA TUBE

1,26 Mn abone

ANA SAYFA VIDEOLAR OYNATMA LISTELERI KANALLAR HAKKINDA

Yiiklenenler TUMUNU OYNAT = SIRALAMA OLGUTO:

Yusuf oyun alaninda toplan Yusufun biitiin oyuncaklan Yusuf Thailand'a gidiyooor Yusuf'u kovalayan &rdek ve Yusuf'u 3 d miizede Yusuf lunaparkta top
ugurdu gok gagirdi& Ennn... gamur olmug’® Hortumla,... = Kendi bavulunu kendi... inekten Spid havuzuna girdi, ugan...
35 Min gérintaleme « 2 yil dnce 30 Mn gérintiileme « 1yl Gnce 24 Mn goriintileme = 1yl nce 24 Mn gérintiileme « 1yl dnce 23 Mn gorintileme « 1yil once 21 Mn gorintileme * 2 yil nce

i Ty - i o el TR
Yusuf renk degigtiren Yusuf sihirli degnegiyle Yusuf markete gitmig bakin  Kedi gocuk Yusuf Yusuf biitiin kutu oyunlanni  Yusfun oyuncak arabalan
hotwheels arabasini buzlu..  kiicik arabalar dénstird..  neler almis. oyincaklanini sikigtiklar... ayni anda oynuyoris & . hot wheels, simsek me...
21 Mn gérintileme « 1 yil Bnce 19 Mn gériintiileme + 1 yil 8nce 19 Mn gériintiileme = 2 yil 8nce 19 Mn gbriintiileme + 1 yil 8nce 19 Mn gérintileme + 1 yil nce 19 Mn gorintileme - 2 yil nce

Kaynak: https://www.youtube.com/channel/UC8hB7LOXGXoHUiXDzKWDVVg/videos
Erisim Tarihi: 08.06.2021

Gorsel 3.41. Yusuf Mirza Tube YouTube Profili

Yukaridaki profilde, turuncu bir arkaplana sahip olan 3 karakterin bulundugu
photoshop calismasinin i¢inde Kanalin adi bulunmaktadir. Profil fotografi ise fotograf
olarak Yusuf’un fotografidir. Yusuf Mirza Tube YouTube kanalinda, ¢ogu zaman
annesiyle birlikte tatil videolar1, oyuncak videolar1 ve aligveris videolariin bulundugu
icerikler tiretmektedir. Video kapaklarinda, video konusuyla alakali bir gorsel

bulunmakla birlikte, video basliginda ise video igerigiyle ilgili bilgi vermektedir.
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Tablo 3.42. “Yusuf Mirza Tube” Cocuk Kanalinin igeriklerine iliskin Bulgular

“YUSUF MIRZA TUBE” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME | LIiKE | DIiSLIiKE

Yusuf annesinin hediyesi
mutfak setini
kuruyor® @ icinden 10 Ocak 2020 8.145.376 31.392 15.208

cikanlarla yemek

pisiriyor&G)

Yusuf’un yeni market

kasasi oyuncagim agip 3 0cak 2020 | 4.281.270 | 16.959 8.126
oynuyoruz& ® Annesi

aligveris yapryor(®@

Yukaridaki Tablo 3.42'de, “Yusuf Mirza Tube” kanalinin reklam icerik bulunan 2
videosunun izlenme Sayilar1 4 milyon ile 8 milyon arasindadir. Begeni sayis1 17 bin ile
30 bin arasinda, Begenmeme sayisi ise 8 bin ile 15 bin arasindadir.

3.7.9.1. Yusuf Mirza Tube Cocuk Kanali Reklam incelemesi

“Yusuf Mirza Tube” Cocuk YouTuber hesabinin, “Yusuf annesinin hediyesi
mutfak setini kuruyor” ve “Yusuf’un yeni market kasasi oyuncagini agip oynuyoruz”

videolar1 gostergebilimsel analiz ve nitel icerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.17. Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor

Video 3.17'de “Yusuf Mirza Tube” kanalinin karakteri Yusuf, Annesiyle birlikte

aldiklari mutfak setini kurmaktadirlar.
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Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyores @ iginden cikanlarla yemek pisiriyores i

8.145.376 goriintileme + 10 Oca 2020 ifp318 Hl158B . PAVLAS

YUSUF MIRZA TUBE
1,26 Mn abone ABONE OL

Kaynak: https:/www.youtube.com/watch?v=wYDI7 1gD3M Erisim Tarihi: 09.06.2021

Gorsel 3.42. Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor Video gorseli

“Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor” isimli videonun ¢dziimlemesi,

cocuklarin irettigi igerikler acisinda nitel ve gostergebilimsel olarak asagida

¢Oziimlenmistir.
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Tablo 3.43. “Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler | Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Yusuf’un 708 saniye “Cooking Yusuf ve Tek Yusufve | “Yusuf sana
annesiyle (11:48) Chef” Annesi Parca annesi cok giizel bir
birlikte markasina Cekim konusma hediye
Mutfak ait “Mutfak ktadir. aldim.”, “Cok
Oyun Setini Oyun Seti” Arka giizel degil mi
kutusundan oyuncagt Planda arkadaglar.
cikartarak miizik Biz bu
kurmasi ve vardir. mutfagi
oynamast Ses Omer’in
Efekti videosunda
yoktur. izlemistik.
Cok begendik
ve aldik.”,
“Aynen
buradaki gibi
Oyuncagimizi
kurduk
arkadaglar.
Cok giizel
oldu. Ben
oyuncagimizi
¢ok
begendim.”,
“Biz bu

oyuncakla ¢ok
giizel
yemekler
pisirmeye
devam
edecegiz
arkadaglar.”,
“Kanalimiza
abone olmay1

unutmayimn”
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Tablo 3.43’de “Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor” Coziimlemesi

verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.17°nin ana temasinda, Yusuf’un annesi uslu oldugu ve yemek yedigi i¢in
Yusuf’a oyuncak hediye almistir. Yusuf kutuyu acar ve Mutfak Setiyle karsilagir. Mutfak
setini annesiyle beraber kurarak oynamaya baslarlar Ardindan Yusuf ve annesi oyuncagin

tamamini detayl bir sekilde inceler ve tanitir.
Video Uzunlugu

Video 3.17, 11 dakika 48 saniyeden olugsmaktadir. YouTube icgeriklerinde reklam

aliabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi agilmistir.
Marka

Video 3.17°de tanitilan igerik “Cooking Chef” markasina ait “42 par¢ca Mutfak

Oyuncak Seti” oyuncagindan olugmaktadir. Video siiresince marka goriilmiistiir.
Karakterler
Video 3.17°de karakter olarak Yusuf ve annesi bulunmaktadir.
Kurgu
Video 3.17°de tek parca video kaydi gerceklestirilmistir.
Ses

Video 3.17°de Yusuf ve annesi konusmaktadir. Ses efekti bulunmamakla birlikte,

arka planda miizik ¢almaktadir.

Tekrarlanan ifadeler

E2 BT

Video 3.17 igerisinde “Yusuf sana ¢ok giizel bir hediye aldim.”, “Cok giizel degil
mi arkadaslar. Biz bu mutfagi Omer’in videosunda izlemistik. Cok begendik ve aldik.”,
“Aynen buradaki gibi Oyuncagimizi kurduk arkadaglar. Cok giizel oldu. Ben
oyuncagimizi ¢ok begendim.”, “Biz bu oyuncakla ¢ok giizel yemekler pisirmeye devam

’

edecegiz arkadagslar.”, “Kanalimiza abone olmay: unutmaymn” ifadeleri kullanilmas,
oyuncak hakkinda giizellemeler yapilmis, marka ismi kullanilmamistir. Bu durum iiriin

i¢in olumlu olmustur.
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Kaynak: https:/www.youtube.com/watch?v=wYDI7 1¢gD3M Erisim Tarihi: 09.06.2021

Gorsel 3.43. Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor Video Kapagi

Gorsel 3.43’de “Yusuf Mirza Tube” Cocuk Kanalinin kullanici olan Yusuf’un,

reklam unsuru olarak “Cooking Chef” markasina ait oyuncakla birlikte bir gorsel

bulunmaktadir.

Tablo 3.44. “Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor” Gostergebilimsel Analizi

Bic¢im

icerik

Diizanlam

Reklam

Yusuf ve annesinin
Mutfak Seti
oyuncagiyla oynamasi

Yusuf’un annesinin
hediye olarak aldig1
Mutfak Oyuncak setini
detayli bir bicimde
anlatarak oynamasi

Yusuf’un mutfak seti

oyuncagiyla oldukca

eglenceli bir sekilde
oynuyor.

Yananlam

“Cooking Chef”
Mutfak Oyuncak
Seti’nin oldukca
eglenceli olmasi

Video 3.17 igeriginde
Yusuf ve annesinin
“Cooking Chef”
markasinin Mutfak
oyuncak setine yonelik
kullandiklar1 ifadeler
neticesinde, videoyu
izleyen g¢ocuklar
oyuncagin eglenceli
oldugunu diisiinecek ve
satin almak
isteyebileceklerdir.
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Tablo 3.44’te: “Yusuf annesinin hediyesi mutfak setini kuruyor” Gostergebilimsel
analizi verilmistir. Tablo, Bicim, Igerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak

¢Ozlimlemistir.
Video 3.18. Yusuf’un yeni market kasas1 oyuncagini a¢ip oynuyoruz

Video 3.18'de “Yusuf Mirza Tube” kanalinin karakteri Yusuf, Annesiyle birlikte

aldiklar1 market kasasi setini kurmaktadirlar.

gt

Yusuf'un yeni market kasasi oyuncagini agip oynuyoruzss & Annesi aligverig yapiyor< &

4.281.270 goriintiileme - 3 Oca 2020 iy 168 &§is18 4 PavLAS
YUSUF MIRZA TUBE
1,26 Mn abone ABONE OL

Kaynak: https:/www.youtube.com/watch?v=0-NSN4Idpiw Erisim Tarihi: 09.06.2021

Gorsel 3.44. Yusuf’un yeni market kasast oyuncagini a¢ip oynuyoruz Video gorseli

“Yusuf'un yeni market kasast oyuncagini a¢ip oynuyoruz” isimli videonun
cOziimlemesi, c¢ocuklarin iirettigi icerikler agisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢coziimlenmistir.
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Tablo 3.45. “Yusuf’un yeni market kasas1 oyuncagini acip oynuyoruz” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler | Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Yusuf’un 660 saniye “Keenway” Yusuf ve Tek Yusuf ve “Arkadaslar
annesiyle (11:00) markasina Annesi Parca annesi Merhaba,
birlikte ait “Sesli Cekim konusma | Yusuf bugiin
Market Isikls ktadir. ¢ok giizel bir
Kasasi Mikrofonlu Arka market seti
Oyuncagint Market Kasa Planda agacak. Ona
kutusundan Seti” miizik ¢ok giizel
cikartarak oyuncagi vardir. market
kurmasi ve Ses oyuncaklar
oynamast Efekti aldik.”, “Cok
yoktur. hosuma gitti,

gordiigiim en
giizel oyuncak
kasa bu”,
“Kasamizi
yaptik ¢cok
giizel”, “Bu
oyunla ¢ok
egleniyoruz
annecim. Hep
oynayalim”,
“Cocuklar ¢ok
eglenceli
market
oyuncagiyla
oynadik,
Kanalimiza
abone olmay

unutmaymn’”’

Tablo 3.45’te “Yusuf'un yeni market kasasi oyuncagmi agip oynuyoruz

Coziimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.
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Ana Tema

Video 3.18’in ana temasinda, Yusuf’un annesi, Yusuf’a bir oyuncak almistir. Yusuf
kutuyu agar ve Market Kasasi oyuncagiyla karsilagir. Market oyuncagini annesiyle
beraber kurarak oynamaya baslarlar Ardindan Yusuf ve annesi oyuncagin tamamini

detayl1 bir sekilde inceler ve tanitir.
Video Uzunlugu

Video 3.18, 11 dakikadan olugsmaktadir. YouTube iceriklerinde reklam alinabilmesi

i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi asiimistir.
Marka

Video 3.18’de tanitilan igerik “Keenway” markasina ait “Sesli Isikli Mikrofonlu

Market Kasa Seti” oyuncagindan olugsmaktadir. Video siiresince marka goriilmiistiir.
Karakterler
Video 3.18’de karakter olarak Yusuf ve annesi bulunmaktadir.
Kurgu
Video 3.18’da tek parca video kaydi gerceklestirilmistir.
Ses

Video 3.18’da Yusuf ve annesi konusmaktadir. Ses efekti bulunmamakla birlikte,

arka planda miizik ¢almaktadir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.18 icerisinde “Arkadaslar Merhaba, Yusuf bugiin ¢ok giizel bir market seti
acacak. Ona ¢ok giizel market oyuncaklary aldik.”, “Cok hosuma gitti, gordiigiim en
giizel oyuncak kasa bu”, “Kasamizi yaptik ¢ok giizel”, “Bu oyunla ¢ok egleniyoruz
annecim. Hep oynayalim”, “Cocuklar ¢ok eglenceli market oyuncagiyla oynadik,
Kanalimiza abone olmayt unutmayin” ifadeleri kullanilmis, oyuncak hakkinda
giizellemeler yapilmis, marka ismi kullanilmamistir. Bu durum iirtin i¢in olumlu

olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=0-NSN4Idpiw Erisim Tarihi: 09.06.2021

Gorsel 3.45. Yusuf’un yeni market kasas1 oyuncagini agip oynuyoruz Video Kapagi

Gorsel 3.45°te “Keenway” markasina ait “Sesli Isikl1 Mikrofonlu Market Kasa Seti”
oyuncagi ile birlikte bir gorsel bulunmaktadir.

Tablo 3.46. “Yusuf’un yeni market kasas1 oyuncagini acip oynuyoruz” Gostergebilimsel
Analizi

Bic¢im icerik Diizanlam Reklam
Yusuf’un Market Video 3.18 igeriginde
Kasas1 oyuncagiyla Yusuf ve annesinin
oldukca eglenceli bir “Keenway” markasinin
sekilde oynuyor. Sesli Isiklt Mikrofonlu
Yusuf un annesinin Market Kasa Setine
Yusuf ve annesinin hediye olarak aldigi Yananlam yonelik kullandiklar
Market Kasasi ifadeler neticesinde,
Market Kasasi . . .
51v1 Oyuncak setini detayl1 videoyu izleyen
oyuncaglyla Oynamast | ., bigcimde anlatarak
oynamast

“Keenway” Sesli Isikli
Mikrofonlu Market
Kasa Seti’nin olduk¢a
eglenceli olmasi

¢ocuklar oyuncagin
eglenceli oldugunu
diisiinecek ve satin
almak
isteyebileceklerdir.
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Tablo 3.46’da: “Yusuf'un yeni market kasasi oyuncagini agip oynuyoruz”
Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Igerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.

“Yusuf Mirza Tube” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen
bulgulara gore ise; Yusuf Mirza Tube kanalinin profil sahibi olan ¢ocuk Yusuf Mirza’nin
belirlenen reklam igeriklerinin tamaminda, igerikler genellikle ebeveynlerinin
yonlendirmesiyle iiretilmis olmakla birlikte, Yusuf Mirza sadece {iriin tanittiminda sadece
yardimei roldedir. Video basliginda, video icerigi hakkinda bilgi verilmis, ¢esitle emojiler
kullanilmistir. Yusuf Mirza, 6zellikle annesiyle birlikte, cesitli videolar1 vlog seklinde
cekmektedir. Videolarin geneli incelendiginde, annesiyle beraber oynadigi ve oyuncak
kutu agilimlar1 yaptig1 videolar paylasilmistir. Videolarda kullanilan iislup genellikle
dogaclama olmakla birlikte, baz1 durumlarda ebeveyn miidahalesi bulunmaktadir. Video
cekimleri amator ve tek parcadir. Basit kurgu kullanilmistir. Video Basliklarinda video
icerigi ile ilgili bilgi verilmektedir. Video gorsellerinde video iginden kesitler

kullanilmaktadir.

3.7.10. Esmanur Cocuk Kanalina Iliskin Bulgular

“Esmanur” Kanali, 11 Nisan 2019 yilinda kurulmustur. 844.535.048 goriintiilenme
sayisina sahip kanal, 1,11 milyon aboneye sahiptir. YouTube kanalinda toplam 523 video
vardir. “Oynatma Listelerinde” ise 3 adet Oynatma Listesi bulunmaktadir. “Kanallar”
kisminda kanal bulunmamaktadir. Profilin “Hakkinda” kisminda ise, “Merhaba minik
dostlar. Eglenceli videolar i¢cin kanalimiza abone olup takip edebilirsiniz.” agiklamasi

bulunmaktadir.
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Kaynak: https://www.youtube.com/c/ESMANURLukizim/videos Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.46. Esmanur YouTube Profili

Yukaridaki profilde, Kapak fotografinda “Nyan Cat” karakteri ve donut fotograflar
bulunmaktadir. Profil fotografi ise Esmanur’un kendi fotografidir. Esmanur YouTube
kanalinda, ablasiyla birlikte oyun videolari, oyuncak deneyimleri, oyunlar ve parodi
hikaye igerikleri bulunmaktadir. Video kapaklarinda, video konusuyla alakali bir gorsel
bulunmakla birlikte, video bashiginda ¢cogu zaman Arapca ve Tiirk¢e dikkat ¢ekici
bagliklar bulunmaktadir.

Tablo 3.47. “Esmanur” Cocuk Kanalimnmn igeriklerine Iliskin Bulgular

“ESMANUR” COCUK KANALI

PAYLASIM TARIH IZLENME LiKE DISLIKE

Dsilas) Be ye Ayl

Esmanur Arkadaslariyla 7 Aralik 2020 565.106 - -

Tirnak Siisleme Oyuncagini
Acti

& yidl Esmanur Ae sexa
Aaula il latie (e de il
Esmanur'un Woohoobox

Kirtasiye Alisverisi ©

20 Eyliil 2020 830.690 - -
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https://www.youtube.com/c/ESMANURLuk%C4%B1z%C4%B1m/videos

Yukaridaki Tablo 3.47'de, “Esmanur” kanalinin reklam icerik bulunan 2
videosunun Izlenme Sayilari 565 bin ile 830 bin arasindadir. Begeni sayisi ve

Begenmeme sayisi ise gizlidir.

3.7.10.1. Esmanur Cocuk Kanal Reklam incelemesi

Esmanur Cocuk YouTuber hesabinin, “Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme
Oyuncagimi Agt1” ve “Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” videolar

gostergebilimsel analiz ve nitel igerik analiz yontemiyle incelenmistir.
Video 3.19. Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagim Acti

Video 3.19'da "Esmanur" kanalinin karakteri Esmanur, Zeynep ablasinin hediye
olarak getirdigi Tirnak siisleme oyuncagini ablasiyla birlikte incelemekte ve

tanitmaktadir. Videoya annesi de eslik etmekte ve yonlendirmektedir.
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L

ol (-(

.

all 1 i 19

A 'Y THE NAR P W

Jsilass] 230a 3e 4! Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagini Agti

565.106 goriintiileme « 7 Ara 2020 |. BEGEN .' BEGENME 9§ PAYLAS ves

ESMANUR @

ﬁ 1,71 Mn abone
Esmanur dogum giinii hediyesini agti.Zeynep ablanin hediye ettigi tirmak siisleme oyuncagini
¢ok begendi.Esmanur Zeynep ve Masita tirnaklarina oje striip simlediler ve makinayla kuruttular

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=xJID7ST8bjQ Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.47. Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagini Agt1 Video gorseli
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https://www.youtube.com/watch?v=xJID7ST8bjQ

“Esmanur Arkadaslartyla Tirnak Siisleme Oyuncagimi Act” isimli videonun
cozlimlemesi, ¢ocuklarin irettigi icerikler acisinda nitel ve gostergebilimsel olarak

asagida ¢coziimlenmistir.

Tablo 3.48. “Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagini Agt1” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Esmanur’un 808 saniye Clement Esmanur, Tek Karakterl | “Ay anne bu
arkadaslariyl (13:28) oni Zeynep Dila Cekim erin ¢ok giizel, tam
a birlikte Crazy hepsi istedigim gibi”
ablasimin Chic Masita, konusma “Esmanur’a
hediye ettigi Tirnak Anne kta. dogum giinii
Tirnak Siisleme Dijital hediye olarak
Siisleme ve Efekt boyle bir
Oyuncagint Tasarim yok. hediye gelmis,
kullanmas1 Stiidyosu Miizik hadi beraber

yok. acip bakalim.”

“Sen bize ne
giizel hediye
almigsin
Zeynep, artik
oje siirmek ve
tirnaklarimizi
stislemek ¢ok

kolay.”

Tablo 3.48’de “Esmanur Arkadaglariyla Tirnak Siisleme Oyuncagini Acti”

Cozlimlemesi verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢éziimlemistir.
Ana Tema

Video 3.19’un ana temasi, Esmanur arkadaglariyla birlikte oynarken, annesi igeri
girer ve coskulu bir sekilde, “Cocuklar” der ve Tirnak Siisleme Oyuncagini tanitir.
Cocuklarla birlikte, Tirnak Siisleme Oyuncagini birlikte acarak oynamaya baslarlar. Bu

stirede anne, oyuncak hakkinda bilgiler paylagmaktadir.
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Video Uzunlugu

Video 3.19, 13 dakika 28 saniyeden olusmaktadir. Videonun girisinden sonuna
kadar Anne ve cocuklar oyuncakla ilgilenmektedir. YouTube igeriklerinde reklam

alinabilmesi i¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi asilmistir.
Marka

Video 3.19’da tanmitilan igerik “Clementoni” markasina ait “Crazy Chic Tirnak
Stisleme ve Tasarim Stiidyosu” oyuncagidir. Video siiresince marka goriilmiis ve tiim

siire boyunca “Oje seti” ve “Tirnak Siisleme” seklinde tanimlamalara gidilmistir.
Karakterler

Video 3.19°da karakter olarak anne, Esmanur, Masita ve ablasi Zeynep

bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.19°da sadece tek video ile kayit gerceklestirilmistir. Oldukc¢a amator olan
cekim, tek parca halinde c¢ekilmekle birlikte, videonun sonu aniden kapatilarak

paylasilmistir.
Ses

Video 3.19’da sadece baskin olarak annenin anlatimi bulunmaktadir. Video
icerisinde ¢ocuklar sadece annenin anlatimina eslik etmektedir. Ses amatorce alinmastir,

ses patlamalar1 mevcuttur.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.19 igerisinde, “Ay anne bu c¢ok giizel, tam istedigim gibi”
“Esmanur’a dogum giinii hediye olarak bdyle bir hediye gelmis, hadi beraber acip
bakalim.”, “Sen bize ne giizel hediye almigsin Zeynep, artik oje slirmek ve tirnaklarimizi

b

siislemek ¢ok kolay.” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise, marka ve {iriin

hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=xJID7ST8bjQ Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.48. Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagini Agtt Video Kapagi

Gorsel 3.48’de “Esmanur” Cocuk Kanalinin kullanict olan Cocuk YouTuber

Esmanur’un reklam unsuru olarak “Clementoni” markasina ait “Crazy Chic Tirnak

Stisleme ve Tasarim Stiidyosu” oyuncagiyla birlikte gorseli bulunmaktadir.

Tablo 3.49. “Esmanur Arkadaslariyla Tirnak Siisleme Oyuncagint  Act1”
Gostergebilimsel Analizi
Bicim icerik Diizanlam Reklam
Esmanur’un Video 3.19 iceriginde

Cocuklarin oyuncakla
oynamasl

Esmanur’un annesi,
ablasi ve arkadasiyla
birlikte Tirnak
Siisleme Oyuncagin
oynamast

arkadaglariyla birlikte
Zeynep ablasiin
hediye ettigi Tirnak
Siisleme oyuncagini
oynamast

Yananlam

Clementoni markasina
ait “Crazy Chic Tirnak
Siisleme ve Tasarim
Stiidyosu” oyuncagiyla
birlikte oje yapmak ve
tirnak siislemek
oldukga basit ve
eglenceli

Esmanur’un annesi ve
arkadaglariin “Tirnak
Stisleme Oyuncag1”
icin kullandig: ifadeler
neticesinde, videoyu
izleyen kiz ¢ocuklari
Ulker Clementoni
markasina ait “Crazy
Chic Tirnak Siisleme
ve Tasarim Stiidyosu”
‘nuyla birlikte Oje
yapmanin ve tirnak
stislemenin oldukla
eglenceli kolay oldugu
sonuca varacak ve satin
almak isteyeceklerdir.
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Tablo 3.49°da: “Esmanur Arkadaslariyla Tiwrnak Siisleme Oyuncagini Ag¢ti”
Gostergebilimsel analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve

Reklam olarak ¢oziimlemistir.
Video 3.20. Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Alsverisi

Video 3.20°de “Esmanur” kanalinin karakteri Esmanur ve Zeynep Dila,
Woohoobox markasindan yapmis olduklar1 kirtasiye aligverislerini incelenmistir.
Video’da Esmanur ve Zeynep Dila kirtasiye iiriinlerini teker teker incelerken, anneleri

ise, Uiriinler hakkinda giizelleme yapmaktadir.

#woohoobox #kirtasiye #kutuagilimi

< isl Esmanur At sl clatie (e de st 4o saael Esmanur'un Wochoobox Kirtasiye Aligverigi &

830.690 gorintileme - 20 Eyl 2020 |b BEGEN &I BEGENME & PAYLAS =i KAYDET ...

. ESMANUR @
ﬂ 1,11 Mn abone ABONE OL
Esmanur ve Zeynep Dila Woohoobox'dan dev kirtasiye aligverisi yaptilar. Birbirinden gesitli ve

kaliteli Griindi internet sitesinde sizlerde bulabilirsiniz. #woohoobox #kirtasiye #kutuacilimi
https://www.woohoobox.com/

Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=x8khZ10Gccw Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.49. Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi Video gorseli

“Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” isimli videonun ¢oziimlemesi,
cocuklarin iirettigi igerikler agisinda nitel ve goOstergebilimsel olarak asagida

¢Ozlimlenmistir
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Tablo 3.50. “Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” Coziimlemesi

Video Tekrarlanan
Ana Tema Marka Karakterler | Kurgu Ses .
Uzunlugu Ifadeler
Esmanur’un 1012 Woohoobox Esmanur Tek Anne “Esmanur’un
okul saniye Zeynep Dila | Cekim | konusmakt | Woohoobox’ta
aligverisi (16:52) Anne ave n aldig1 gece
igin yonlendir kiiresi cok
annesiyle mekte, giizel”,
birlikte Esmanur “Uziilmene
“Woohoobo ve Zeynep gerek yok
x” Dila eslik Esmanur,
sayfasindan etmekte. hemen sana
kirtasiye Dijital Woohoobox’ta
aligverisi Efekt yok. n istedigin
yapmasl ve biitiin
ablastyla iiriinlerden
birlikte siparis
incelemesi verebilirim.

Canta,kalem,d
efter ve biitiin
gesit gesit
aksesuarlardan
siparis
verebiliriz

hemen ”

Tablo 3.50°de “Esmanur'un Woohoobox Kirtasive Alisverisi” Coziimlemesi

verilmistir. Bu tablo ise asagida ¢oziimlemistir.
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Ana Tema

Video 3.20’nin ana temasi, Videonun girisinde Esmanur iizgiin bir bi¢imde
kirtasiye ihtiyacini dile getirmis, siparis sonrasi gelen kirtasiye iiriinleriyle birlikte ablasi
Zeynep Dila ile birlikte videonun sonuna kadar Woohoobox’dan gelen Kirtasiye

iiriinlerini tanitmistir.
Video Uzunlugu

Video 3.20, 16 dakika 52 saniyeden olusmaktadir. Video iki par¢adan olugsmaktadir.
YouTube igeriklerinde reklam alinabilmesi ic¢in belirlenen 8 dakika igerik siiresi

astlmistir.
Marka

Video 3.20’de, tanitilan i¢cerik Woohoobox markasinin kirtasiye triinleridir. Video

iceriginde marka ve kirtasiye iirtinleri bir¢cok kez tekrarlanmastir.
Karakterler
Video 3.20°de, karakter olarak Esmanur, annesi ve Zeynep Dila bulunmaktadir.
Kurgu

Video 3.20°de, sadece iki ¢ekim video ile kayit gergeklestirilmis ve iki parga

halinde goriintiiler birlestirilmistir. Gegis efekti kullanilmamastir
Ses

Video 3.20’de Esmanur, annesi ve ablast Zeynep Dila’nin diyaloglar

bulunmaktadir. Video igerisinde herhangi bir miizik veya ses efekti kullanilmamaistir.
Tekrarlanan Ifadeler

Video 3.20 igerisinde, “Esmanur 'un Woohoobox tan aldig1 gece kiiresi ¢cok giizel ”
ve “Uziilmene gerek yok Esmanur, hemen sana Woohoobox tan istedigin biitiin
tirtinlerden siparig verebilirim. Canta, kalem, defter ve biitiin ¢esit ¢esit aksesuarlardan
siparis verebiliriz hemen” ifadeleri kullanilmis, kullanilan ifadeler ise, marka ve iiriin

hakkinda olumlu olmustur.
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Kaynak: https://www.youtube.com/watch?v=x8khZ10Gccw Erisim Tarihi: 07.06.2021

Gorsel 3.50. “Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” Video Kapagi

Gorsel 3.50’de “Esmanur” Cocuk Kanalinin kullanict olan Cocuk YouTuber

Esmanur’un reklam unsuru olarak Woohoobox markasiin kutulariyla birlikte gorseli

yapan kiz

bulunmaktadir.
Tablo 3.51. “Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” Gostergebilimsel Analizi
Bicim icerik Diizanlam Reklam
Esmanur ve ablasi
Zeynep Dila’nin Video 3.20 igeriginde
yaptiklari kirtasiye Esmanur, anngsi ve
aligveriginden triinleri ablast Zeynep Dila }11n
Yapmis olduklari incelemesi Woohoobox Kirtasiye
Kirtasiye ihtiyacindan kirtasiye aligverigini riinleri i¢in
otiirli annesiyle birlikte annesiyle birlikte Yananlam kullandiklari ifadeler
kirtasiye aligverisi inceleyen abla ve neticesinde, videoyu
izl 1
kardes Woohooobox 1ZEyen QOCUI.( o
kirtasiye aligverislerini

markasinin ¢ok fazla
gesit kirtasiye

iirlinlerine sahip olmasi

Woohoobox
markasindan tercih

etmek isteyeceklerdir.
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https://www.youtube.com/watch?v=x8khZ1OGccw

Tablo 3.51’de “Esmanur'un Woohoobox Kirtasiye Aligverisi” Gostergebilimsel
analizi verilmistir. Tablo, Bigim, Icerik, Diizanlam, Yananlam ve Reklam olarak

¢Ozlimlemistir.

“Esmanur” YouTube profilinin analizi dogrultusunda elde edilen bulgulara gore
ise; Esmanur, genellikle ev icinde ablasiyla birlikte oyuncak videolarinin gekildigi
goriilmektedir. Videolarnin genel igeriginde oyun ve saka videolar: bulunmaktadir.
Kanal Ebeveynleri tarafindan yonetilmektedir. Reklam unsuru az olmakla birlikte,
kullanilan reklamlar {iriin yerlestirme reklamlardir. Sponsorlu igerik bulunmamaktadir.
Videolarda kullanilan tslup genellikle dogaclamadir. Video igerigindeki g¢ekimler
tamamen amatdr olmakla birlikte, video kurgular amatdrdiir. Video Bagliklarinda video
icerigi ile ilgili Tirkce ve Arapga bilgi verilmektedir. Bunun sebebi hedef kitleyi
genisletmektedir. Video gorsellerinde ise sadece videodan bir kesit paylagilmistir.

Profesyonel bir destek alinan video bulunmamaktadir.
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SONUC VE ONERILER

Sosyal aglarin ulasilabilirliginin kolaylagmast ve sosyal medya kullaniminin
artmasi, her kullaniciya birer “Dijital Kimlige” sahip olma olanagi vermistir. Gelisimini
tiim hiziyla silirdliren sosyal medya ise, yeni medya aglariyla kendini yenilerken, iireten
tiiketiciler kendi igeriklerini iiretmekte, bir o kadar da igerik tiikketmektedirler. Sosyal
medyada kullanicilarin {irettigi bu icerikler, ¢ogu zaman igerik pazarlamasi olarakta
sunulabilmektedir. Web 2.0'in hayatimiza girmesiyle birlikte kendi igeriklerini liretmeye
baslayan kullanicilar hem iiretici hem de tiiketici haline gelmis, birer “Prosumer” yani

tireten tiiketici olmuslardir. Son 15 yil icerisinde internetin gelismesi, iireticiler i¢in bir

firsat, tiiketiciler i¢inse bir endise haline gelebilmektedir.

Sosyal medyada igeriklerin tliretilmesiyle birlikte, tiiketicilerin talepleri olusmus,
igerik tireticileri bu talebe gore igerik liretmeye baslamislardir. Her yasa ve kesime hitap
eden iireticilerin bir kismi1 6zellikle sosyal medyada ¢ocuk tiiketicileri hedef kitle olarak
baz almis, ¢ocuklara gore icerik iiretmeye yonelmistir. Bu durumda, heniiz kiigiik yasta
“YouTuber’lig1 meslek olarak gérmeye baslayan cocuklar, sosyal medyada maruz
kaldiklar1 igerikler dogrultusunda, kendi igeriklerini iiretmek isteyebilmektedirler.
Cocuklarin bu taleplerini, kendi yararlar i¢in degerlendirmek isteyen ebeveynler ise,
cocuklarin igeriklerini iiretmelerine destek vermis, cogu zaman etkilesimi arttirmak adina

video igeriklerini yonlendirmisler.

Sosyal medyada yayinlanan bu igerikler, reklam olarak kullanimin artmasiyla
birlikte, markalarin ilgi odagi haline gelmis, iirlin tanitimlarin1 video igeriklerinde
dogrudan veya dolayli yoldan tanitilabilmesine olanak vermistir. Uriin tanitimlarini,
video igeriklerinin izleyici kitlesine gore hazirlayan markalar, boylece hedef kitlesini

daha belirgin olarak gorebilmislerdir.

Geleneksel medyadaki ¢ocuk kanallari; ¢izgi film, ¢ocuk programlarinda reklam
arasinda reklam verirken, giiniimiizde sosyal medyada, i¢eriklerin arasinda reklam yerine,
artik igeriklerin icerisinde reklamlar kullanilmaya baslanmistir. S6z konusu g¢ocuklar
oldugunda, markalarin hedef kitlesi olan ¢ocuklara ulasmasini oldukga kolaylastirmistir.
Bu durum ¢ocuk hedef kitlesine ulasmak isteyen markalar i¢in, cocuk igerik iireticini

olduk¢a 6nemli kilmistir.
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“Sosyal Medya Etkileyicileri” olarak tanimlanan “influencer”lar i¢in ise bir takim
yasal diizenlemeler yapilmis, bu diizenlemelerde ¢ocuklarin sosyal medyada iirettikleri
igeriklere yer verilmemistir. Yapilan ihlallerde caydirici bir yaptirim ve yeterli denetim
mekanizmas1 olmadigindan yetersiz kalmistir. Cocuk YouTuberlar tirettikleri reklam
iceriklerin tamaminda reklam oldugunu belirten agiklamalar bulunmamistir. Bu
durumda yapilan yasal diizenlemeler, ¢ocuklarin tirettikleri iceriklerin denetlenmesi
durumunda cksik kalmis, ¢ocuklarin bir reklam is¢isi olarak kullaniminin Oniine

gecememistir.

Sonug olarak, cocuk kullanicilarin sosyal medya iirettigi reklam igeriklerinin,
ozellikle hedef kitle ¢ocuklara yonelik oldugu ve cinsiyet fark etmeksizin oyuncaklarin
incelendigi gozlenmistir. Kiz cocuk igerik treticilerinin, erkek cocuklara yonelik
oyuncaklari, erkek cocuk igerik iireticilerin ise; kiz ¢ocuklarina yonelik oyuncaklari
inceledigi goriilmiistiir. Bu durumda s6z konusu cocuklar oldugunda, bir iicret veya
licretsiz iiriin karsiliginda iiretilen reklam igeriklerin, ¢cocuklar tarafindan oldukca fazla

tercih edilebilir oldugu goriilmektedir.

Uriinlerini tanitmak i¢in bir igerik iireticiyle is birligi yapan markalar ise, iiriinlerini
hedef kitlelere gore pazarlamay tercih etmektedirler. S6z konusu hedef kitle 6zellikle
cocuklar oldugunda, markalar tarafindan yapilan is birlikleri, ¢ocuk igerik iireticilerle
birlikte olmaktadir. Uretilen igerikler, genellikle iicretli tanitim ve belli bir kurgu iizerine
oturulmus hikdye olarak Cocuk YouTuberlar tarafindan, ¢ocuk takipgilerine

sunulabilmektedir.

Cocuk YouTuberlarin iirettigi iceriklerin igerigine bakildiginda ise, icerige
cocuklar degil, genellikle ebeveynleri karar vermektedir. Cocuk kullanicilarin kisisel
sosyal aglarinin, ¢ocuklarin tamamen kontroliinde olmadigi, ebeveynlerinin denetiminde
ve kontroliinde igerik iiretimi yapildigi goriilmektedir. Gerek yaslar1 gerekse yasal haklari
dogrultusunda bu markalarla is birligini, ¢ocuklarin sosyal medya hesaplarin1 kontrol
eden ebeveynler tarafindan gergeklestirilmektedir. Reklam igeriklerinde ise, reklamlarin
dolayli yoldan veya dogrudan {iriin yerlestirebildikleri ve firetilen igerikte reklamin

basarili bir sekilde izleyiciye ulastig1 sonucuna varilmaktadir.

Ebeveynin denetiminde {iretilen igeriklerde, devamli kamera karsisinda olmak,

cocugun kisisel alani1 icerisinde “vlog” tarzinda liretilen icerikler cocuklarin mahremiyet
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algisin1 zedelemektedir. Markalarin talepleri dogrultusunda belli bir senaryo iizerine
tiretilen reklam igerikler ise hem igerigi iireten ¢ocuk kullanicinin hem de igerigi tiiketen

cocuklarin gerceklik ile kurgu arasindaki farki anlamasini zorlastirmaktadir.

Markalar agisindan degerlendirildiginde, sosyal medyada igerik iireticilerin tirettigi
reklam igerikler, pazarlama stratejisinde kullanilabilmektedir. Uretilen igeriklerin, hedef
kitlesi net oldugundan markalar tarafindan tercih edilebilir olmustur. Tiiketicilerin,
izledikleri igeriklerde markayr gérmeleri markalara yonelim bir giiven veya sempati
olusturabilmektedir. Ucretli is birligi veya sponsorlugun gerceklestigi bu icerikler,

markanin imajin1 olumlu derecede etkileyebilmektedir.

Uriin tamitimlarinda  ¢ocuklarmn  markaya yonelik kullandiklar1 ifadelere
bakildiginda ise, genellikle ebeveynler ve markalar tarafindan yonlendirilen kaliplar
kullanilmaktadir. Markaya ve iirtine yonelik kullanilan olumlu ifadeler bulunmaktadir.
Kullanilan reklam metinleri ise, cocuklarin hedef kitlesinin anlayabilecegi diizeydedir.
Dogaclama bir sekilde yapilan tanitimlarda ise, genellikle ebeveynlerin marka hakkinda
olumlu ifadeleri yer almaktadir. Bu igeriklerde, cocuk sadece markayla bagdastirilmis bir
hedef kitle durumundadir. Ebeveynlerin ve markalarin yonetiminde iiretilen reklam
iceriklerde Ebeveyn; reklami yapan kisi, Marka; Reklami yapilan iiriin. Cocuk ise;
Markanin hedef kitlesi roliindedir. Bu ise, c¢ocuklarin bir reklam aracisi olarak
kullanilmasinin oniinii agmaktadir. Bir bagka ifadeyle ebeveynler ile markalarin arasinda
is birligi neticesinde, ebeveynler; cocuklarin1 ve yiiksek aboneye sahip hedef kitlesini
reklam olarak sunmaktadir. Bu durum, ¢ocuklarin bir reklam yiizii olarak sosyal medyada

paylasilmasinin 6niinii agmaktadir.

Bu calisma, sosyal medyada c¢ocuklarin iirettigi reklam igerikler konusunda
cocuklarin tirettigi iceriklerde reklam kullaniminin kontrol edilebilmesi amaciyla bazi

Oneriler sunmakta yarar vardir:

1. Cocuk igerik ireticilerinin, irettikleri icerikler konusunda bilgilendirilmesi

gerekmektedir.

2. Ebeveynlerinin kontroliinde {iretilen igeriklerde, cocugun mahremiyetini

zedeleyecek igerikler tiretilmemelidir.
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10.

Cocuk igerik iireticilerin sosyal medya hesaplarinda, abonelerini olumsuz
etkileyecek paylasimlar yapilmamalidir. Uretilen icerikler, igerik tiiketenler
i¢inde 6nemlidir.

Cocuk igerik {ireticilerinin irettigi iceriklerde {iriin yerlesimi ve reklam
kullanim1 hedef kitleye uygun olmali ve “.sponsorlugunda”, “..is

ortakligiyla” veya #reklam gibi iiretilen icerigin reklam oldugunu belirten

acgiklamalar kullanilmalidir.

Cocuklarin sosyal medya kullanim aligkanliklar1 ebeveynleri tarafindan

kontrol altinda tutulmali, Sosyal Medya Bagimliliginin 6niine geg¢ilmelidir.

Ebeveynleri tarafindan ¢ocuklara heniiz kiiciik yasta Medya Okuryazarlig
Egitimi verilmeli ebeveynler ise ¢ocuklar1 i¢in dogru medya igerigini ayirt

edebilmek i¢in Medya Okuryazarligi egitimi almalidir.

Ebeveynler, cocuklarini igerik iiretimi i¢in zorlamamali, ¢ocuklarini reklam

unsuru olarak kullanmamalidirlar.

Cocuklarin sosyal medyada irettigi igerikler denetlenmeli, c¢ocugun
mahremiyetini ihlal edebilecek ve sagligini etkileyebilecek iceriklere kisitlama

getirilmelidir.

Cikartilacak olan yasalarda ¢ocuklarin sosyal medya iceriklerinde reklam
olarak kullanimimi denetleyecek mekanizmalar gelistirilmeli, ¢ocuklarin
reklam olarak kullanimima smirliliklar getirilmelidir. Youtube Reklam

Denetimi getirilmeli, cocuk igerik iireticilerle ilgili maddeler olusturulmalidir.

Markalar, trettikleri igeriklerde g¢ocuklarin sagligi ve mahremiyetini goz
onlinde bulundurmali, hedef kitleye uygun iceriklerle pazarlama stratejisini

gergeklestirmelidir.
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