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ONSOZ

Bu ¢alisma ile giysi tasariminda ge¢mise dykiinme ve vintage giyim ile
ilgili Katilm saglayanlarin goriislerinin ortaya konmasi amaglanmistir. ifade
edilen bu ama¢ dogrultusunda, Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih
etme sikligl, vintage giyim iriinlerini tercih etmede markanin 6nemli olup
olmadigr ve vintage giyimi biitce agisindan uygun bulup bulmadig ile

demografik 6zellikleri arasindaki iliski ortaya konulmaya caligilmistir.

Calismanin uygulama kisminda yardimlarin1 esirgemeyen Istanbul
Mozk Magazas1, Istanbul Asli Jackson Magazasi, Istanbul Tabe Kiyamet
Magazasi, Istanbul Sentetik Sezar Kadikdy — Beyoglu Magazalari, Istanbul
Biiyiikannemin Sandi§1 Caferaga Magazasi, Istanbul Mod Vintage Store
Caferaga Magazasi’na ve ¢alismanin her asamasinda yardimlarini esirgemeyen
degerli danismanim Dr. Ogr. Uyesi Saim Engin AKDOGAN’a tesekkiirii bir

borg bilirim.



OZET
GiYSi TASARIMINDA GECMISE OYKUNME VE VINTAGE GIiYIiM
Biisra Nur UNAL
Yiiksek Lisans Tezi, Moda ve Tekstil Tasarimi Anabilim Dah
Damsman: Dr. Ogr. Uyesi Saim Engin AKDOGAN
Aralik, 2020 - 124 Sayfa

Tekstil ve hazir giyim sektorii, 6zellikle 1980 sonrasinda ihracata
yonelik getirilen kalkinma politikas1 ile biiylimeye baslayp glinlimiize
Tiirkiye’nin en biiylik endiistri kollarindan biri olarak gelmistir. Ucuz pamuk
ipligi imalati, cografi konumun lojistik altyapilara elverisli olmasi, {iriinlerin
zamaninda teslim edilmesi, iliretimin yaninda tasarim potansiyelinin de artmast
endiistrinin bu denli biiylimesinin kanitlarindandir. Ancak giiniimiizde Cin,
Hindistan, Banglades gibi liretimin ve is¢iligin son derece ucuz oldugu iilkeler,
Tiirkiye’nin rekabet giiclinii zorlamaya baslamistir. Bu gibi olumsuz durumlar
karsisinda Tiirkiye’nin katma degerli iiriin oranlarmmi ve tasarim giiciinii

artirmasi kaginilmaz olmustur.

Arastirmanin temel amaci, elde edilen verilerle giysi tasariminda
gecmise Oykiinme ve vintage giyim ile ilgili Katilim saglayanlarin goriislerinin
ortaya konmasidir. ifade edilen bu ama¢ dogrultusunda, Katilim saglayanlarin
vintage giyimi tercih etme sikligi, vintage giyim iiriinlerini tercih etmede
markanin 6nemli olup olmadig1 ve vintage giyimi biit¢ce agisindan uygun bulup

bulmadigi ile demografik 6zellikleri arasindaki iliski ortaya konacaktir.

Anahtar kelimeler: Giyim Tasarimi, Ge¢mise Egilim, Vintage, Giyim.
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ABSTRACT
TENDENTIAL IN CLOTHING DESIGN: VINTAGE CLOTHING
Biisra Nur UNAL
Master Thesis, Department of Fashion and Textile Design
Supervisor: Dr. Lect. Member Saim Engin AKDOGAN
December, 2020 — 124 pages

Textile and apparel sector, in particular, starting to grow with the
development policy after 1980 has brought for export to Turkey as one of
today's largest industries. The production of cheap cotton yarn, geographical
location is convenient for logistics infrastructures, delivery of products on time,
increase in design potential as well as production is evidence of such a growth
of the industry. But today China, India, the countries of manufacture and
extremely cheap labor, such as Bangladesh, Turkey has begun to push
competitiveness. In the face of such adverse conditions to increase the
proportion of value-added products and design power of Turkey has become

inevitable.

The main aim of the study is to present the participants' opinions about
vintage clothing and past emulation in garment design with the data obtained.
For this purpose, the frequency of participants choosing vintage clothing,
whether the brand is important in choosing vintage clothing products, whether
vintage clothing is suitable in terms of budget and the relationship between

demographic characteristics will be revealed.

Key Words: Clothing Design, Tendency to the Past, Vintage, Clothing.
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GIRIS

Kiyafet, bir kisinin nefes aldiktan, yedikten ve uyuduktan sonra
viicudunda hissettigi ana islevlerden biridir. Giysiye duyulan gereksinim,
bugiine kadar hayatta kalan ve tiim dongiiler boyunca gelistirilen ve
giincellenen bir is haline geldi. Yalnizca hava kosullarindan korunmak igin
giyinmenin modasi eskimis; giyinmeye daha yakindan dikkat eden moda agiga

cikmistir (Turgut, 2010: 1).

Onceleri sadece soguga karsi direng gostermek igin giyinmis olan
insanlar bunlarin yaninda giizel gériinmek, onlara benzemek ve farkli kiyafetler

giymek i¢in de giyinmislerdi.

Kiyafet ayrica yagami bigimlendiren sosyal, ekonomik, politik ve dini
etkilesimleri de akseder. Kiiltiir topluluklar1 giyim yoluyla okunabilir (Pektas,
2006: 16).

Modern toplumlarda, giysiler kim olduklarmi agiklamak icin fazla
zaman1 olmayan ve etrafindaki diger insanlarin yeni bir dile kimin ihtiyag
duydugunu anlamaya vakti olan insanlar, gostergebilim konusudur (Pektas,

2006: 37).

Moda, yeni kiyafetlerin hizli biiylimesi ve yeni kiyafetlerin hizh
yayilmasi, yeni kiyafetlerin kalitesini hizla kaybetmesine neden olmaktadir

(Pektas, 2006: 53).

Giysilerin zorunluluktan modaya yolculugunu diisiiniirsek, yakin
tarihimize bakmak faydali olacaktir. 1900'lerin ortalarinda meydana gelen
savaglar, ekonomik krizler ve sosyal olaylar hem iilkemizi hem de yabanci
ilkeleri derinden etkiledi. Bu olumsuz olaylar karsisinda iilke halki
fakirlesmeye basladi bu nedenle derin ve agir yaralar aldi. Bu donemlerde

oncelikli ihtiyaclar gida, giysi ve barmakti.

Ikinci el giysilerin patlamasi ve yayillmasi da 6zellikle bu yillarda

goriilmektedir. Bu donemlerde, ikinci el giysi pazarlar1 ortaya ¢ikt1 ve insanlar



bu pazarlarda daha ucuz kiyafetler almaya basladi. Ikinci el piyasalar mallarin
bagis yoluyla aldilar, 6zellikle de ekonomik durumu iyi; ya da fazla
kullanilmayan eski giysileri olan insanlardan onlar topladilar. Kiiresel
ekonomik kriz nedeniyle, kiyafetlere harcanan para azalmis ve bu da
kullanilmis bir giyim pazarinin gelismesine yol agmistir. Armani, J.P. Gaultier,
Fere, Moschino gibi tasarimcilar, koleksiyonlari1 daha diisiik maliyetlerle
yaratmanin yollarini artyor ve bdylece mevcut kosullarin bir kez daha modaya

yon verdigi gergegini kanithiyor (Bat, 2008: 26).

Ekonomik durumun yetersiz olmasindan dolayi insanlar degerli bir {iriin
elde etmek istediginde, ikinci el magazalarda ve acgik artirmalarda eski

kullanilmis kiyafetler aramaktaydilar (Pektas, 2006: 154).

II. Diinya Savasi'ndan sonra zorunlu hale gelen ikinci el kiyafetleri,
1960'lardan bu yana insanlar arasinda popiiler bir moda unsuru haline geldi. Bu
donemdeki moda devrimi sayesinde, kiyafetler de cesitlilik kazanmig ve farkli
dénemlerden kiyafetler kabul edilmeye baslanmistir

(http://www.milliyet.com.tr).

Gecmiste, Tiirkiye'deki ikinci el giyim saticilarina literatiirde
“miistagmel elbiseci” deniliyordu. Ancak giliniimiizde kullanilmis giysiler
satanlar yoktur. Su anda, ikinci el kiyafetler moda trendine doniistii clinkii
moda unsurlarin1 ge¢misten gilinlimiize tasiyor. Geg¢misgin, eskilerin adiyla

yorumlanmasi gibi goriinen bu kiyafetlere vintage denilmistir.

Vintage esasinda sarap i¢in kullanilan terimdir. Bagbozumu ve {iziimiin
yani sira sarap uretimi i¢in de kullaniliyordu. "Bagbozumu" terimini saraptan
odiing aldi.  Onceki yillardaki  kiyafetlerin  yorumlanmasinda  ve
yorumlanmasinda es anlamli olarak kullanildi. Elbiseler, ayakkabilar, ¢antalar,

sapkalar ve diger pek cok sey sarap gibi degerlidir (http://www.posta.com.tr).

Klasik giyim kumasglar1 ¢ok hassastir ve bakimi zaman alir. Klasik

tarzda saklandiginda, asilmali ve kuru bir yerde saklanmalidir (Neely, 2008: 5).

Vintage magazalar, 6zellikle de yurtdisinda, farkli sekillerde ifade

etmek isteyenlerin ifadesi olan iinliileri tercih ediyorlar. Ulkemizde son birkag



yilda, Istanbul ve Ankara gibi belli basl sehirlere acik olan eski magazalari

i¢cin meraklilarinin huzuruna sunulmustur.

Vintage kiyafet, eski kiyafetler, 70'li yillarin baginda yeni yorumlarla
tanitildi. 80'lerde bir egilim olarak kabul edildi. Yaklagik 10 yil dnce, Kate
Moss, yasamimiza hizli bir sekilde geri doniis saglayan moda hareketinin
lideriydi. Bu moda, kendi tarzim1 yaratmak isteyenler, baskalarinin
giyebileceginden  farkli  kiyafetler  giymek  isteyenler  tarafindan
gosterilmekteydi (http://www.posta.com.tr).

Bu ¢aligma, eskiden kiyafet secimi nedenlerini ve gegmisten gliniimiize
kullanimlarint tartismaktadir. Modanin zorunlu ihtiyaglardan ve ge¢cmisten
giiniimiize ge¢me siirecine dayanarak, giyimin modasini etkileyen moda ikinci
el giyimdeki degisiklikleri inceleyerek perakendeciler ve tiiketiciler i¢in tercih

seviyesini belirlemek i¢in bu tiir bir aragtirmaya ihtiya¢ duyulmustur.



1. BOLUM

GIiYIM SEKTORU

1.1.Hazir Giyim

Insanlarin temel gereksinimlerinden biri olan giyim, ilk yiizyillarda
soguga karsi koruma isleviyle basladi. Giyim bilimin ve teknolojinin gelisimi,
iletisim araclarinin gelisimi, insanlarin yasama seklini, sosyal statiiyii ve
kisiligi farklilagma gibi faktorlerle belirleyen onemli bir faktordiir (Sahin,
2009: 38).

Hazir giyim; pamuklu, yiinlii ya da sentetik karigimli ipliklerden
iiretilen dokumalarin modaya ve talebe uygun sekilde hazir giyim haline
dontistiiriilmesidir. Hazir giyim, insanlarin giysi ihtiyaglarini, standart dlgiiler
esas almarak, seri Uretim yolu ile karsilayan bir sanayi dali da olarak
tanimlanabilir. Insanlarin kisisel 6zelliklerini yansitmanin yani sira, durum
belirleme 6zelligine sahip olan giysiler, kadinlarin se¢imlerine dikkat etmeleri
ve genellikle destege ihtiya¢c duymalari i¢in hayati bir gerekliliktir (Ok, 2011:
9).

Hazir giyim; Yart mamul iirlinlerin - kumaglarin - {iretime yapilan
yatirimin O6nemsiz oldugu iretimden dagitima kadar tiiketim mallarina
doniistiiriildiigii emek-yogun bir sektdrdiir. Hazir giyim; Orme ve dokuma
kumaslar giysi ve aksesuarlarin i¢inde ve disinda iiretilmektedir (Gtizel, 2008:

3).

Hazir giyim sektorili, kumasin giysiye doniistiiriildiigii iiretim, dagitim
ve satigin birlikte yapilabilecegi yogun isgiicii gerektiren bir sektordiir. Hazir
giyim; Istatistikler kullanilarak bulunan ve miisterinin biiyiikliigiine gore
satilan ortalama ol¢iimlere gore farkli renk ve ebatlarda seri olarak iiretilen tiim

giysileri kapsamaktadir (Kaya, 2009: 5).

Gilinlimiizde hazir giyim sektoriinii en 6nemli boyutta yonlendiren moda

egilimleridir. Hazir giyim iriiniinii, siirekli degisen moda egilimleri iginde
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sekillenmesi ve tiiketici ihtiyaclarina cevap verebilmesi tasarim, desen, renk

gibi 6zellikleri bir arada bulundurmasi ile miimkiin olacaktir (Molla, 2007: 24).
1.1.1.Hazir Giyimin Tarihi
1.1.1.1.Diinya’da Hazir Giyimin Tarihi

18. ylizyillda Avrupa'da baslayan sanayi devriminde onemli pay1 olan

hazir giyim sektorii, iilke ekonomisinde 6nemli bir yere sahiptir.

Bugiin diinya ticaretinde hazir giyim ihracatinin biiyiikliigi 766 milyar
ABD dolaridir. 2005°te kotalarin kalkmasi ve sahip oldugu rekabet iistiinliikleri
sebebiyle basta Cin olmak iizere bircok gelismekte olan iilke hazir giyim

sektorlinde s6z sahibi olmaya baglamistir.

2013 yil1 hazir giyim sektorii ihracat paylarina baktigimizda 284 milyar
ABD dolar1 ihracat hacmi ile Cin pazarda %37’lik bir paya sahiptir. Cini 190,2
milyar ABD dolan ihracat ile pazarin %25’ine sahip olan Avrupa Birligi
iilkeleri izlemektedir. Tiirkiye pazarin %4'line sahip olup diinya hazir giyim
sektoriinde 4. sirada yer almaktadir (DTO Uluslararas: Ticaret Istatistikleri,

2014: 58).

Tablo 1.1.Diinya Hazir Giyim ihracatinda Ik 10 Ulke (2013; milyar ABD $)

Tekstil Hazir Giyim Toplam
Sira Diinya Toplam ihracat: 305,89 460,26 766,15
1 Cin 106,6 177.4 284
2 AB (28) 72,2 118 190,2
3 Hindistan 18,9 16,8 35,7
4 Tiirkiye 12,2 15,4 27,6
5 Banglades 1,9 23,5 254
6 Vietnam 4,8 17,2 22
7 ABD 13,9 5,9 19,8
8 Kore Cumhuriyeti 12 2,1 14,1
9 Pakistan 9,3 4,5 13,8
10 Endonezya 4.6 7,7 12,3
Kaynak: DTO Uluslararas1 Ticaret Istatistikleri,

www.wto.org/english/res_e/statis_e/its2014 e/its2014 e.pdf, 10.06.2015.



2014 yili hazir giyim sektorii ithalat paylarma baktigimizda ise 260
milyar ABD dolari ithalat hacmi ile AB ilk siray1 almaktadir. AB’yi 118 milyar
milyar ABD dolar1 ile ABD, 43 milyar ABD dolar1 ile Japonya izlemektedir.
Tirkiye ise 10 milyar ABD dolari ithalat hacmi ile hazir giyim ithalatinda ilk
15 iilke arasinda yer almaktadir (DTO Uluslararas: Ticaret Istatistikleri, 2014:
105-110).

1.1.1.2.Tiirkiye'de Hazir Giyimin Tarihi

Standart olgiilerde tiretilmis ve ticari olarak satilan giysi tiretimi, hazir

giyim (konfeksiyon) liretimi olarak adlandirilmaktadir. (TDK, 2017).

Genel olarak, Tiirkiye'deki hazir giyim sektorii imalat sanayinde 6nemli
bir rol oynamaktadir. Buna bagl olarak, sanayi kiiresel rekabetin degisen ve
gelisen kosullarina uyum saglamak zorundadir. Genel olarak konusursak; Is
hayatinda aktif olarak yer alan kadin ve erkeklerin ihtiyaglarina yonelik
dokuma ve 6rme kumaslardan yapilan kiyafetler, giinliik yagsamda kadin, erkek
ve cocuklarin ihtiyaglarin1 karsilayacak sekilde yapilan dis giyim ve ig
camagirlart igerir. Sektérde kullanilan elyaf ve ipligi tliketici mallaria
dontistiiren islemleri igeren prosesler; Lif hazirlama, iplik, dokuma, Grme,
boyama, baski, terbiye, kesim, dikis tiim tiretim siirecleri olarak diistiniilebilir.
Bu iki sektor bu iiretim siirecinde hesaba katildiginda, tekstil sektorii elyaftan
iplige ve bitmis kumasa gecerken, dikis sektorli kumastan giysiye kadar olan
islemi gergeklestirmektedir. Basitce soylemek gerekirse, hazir giyim seri ve
birlikte iiretim olarak adlandirilabilir. Endiistri devrimi ile baglantili olarak
degisen sosyal yagamin sartlar1 ve teknolojik gelismeler, siparise gore uyarlama
sanatinin degistirilmesine neden olmaktadir. Hazir is kiyafetleri emegin ana

koludur (MUSIAD, 2008: 25).

Giyim sektoriinde lretilen triinler; Standart ebatlara ve istatistiksel
verilere gore sirayla iretilir. Diger bir deyisle sektor, standart ebatlarda
misteriye Uretilen ve satilan tim giysi ¢esitlerini kapsamaktadir. Kullanima
hazir, konforlu, dayanikli kiyafetler, kumas se¢imi, model arama ve elbiselerin
dikilmesi i¢in bir ¢oziimdiir. Modaya uygun giysiler giymeye hazir, elbiselere

kolay erisim ve daha ucuz yontemlerin yollarini acar (Molla, 2007: 17).



Tekstil alaninda Osmanli Dénemi i¢inde ¢ok gelisim olmamis bunlar
genelde el dokumasi ve kiigiik olan yerlerde imal edilmistir. Bu baglamda
Denizli, Tokat ve Bursa2y1 ipek iiretim alanlar1 olarak nitelendirebiliriz. Ilk
dokuma fabrikas1 1835'te Istanbul Feshane'de kuruldu. 1915 yilinda, 18 devlete
ait sanayi kurulusu, 10 anonim sirket, 45 6zel isletme ve bu sanayi bolgesinde
faaliyet gosteren 73 sanayi kurulusu vardir. 1933 yilinda Siimerbank'in
kurulmasiyla birlikte tiim tekstil fabrikalar1 ve atdlyeleri bu cati altinda

topland1 (UIS, 2014: 6).

Cumbhuriyetin en 6nemli basarilarindan biri olan Stimerbank, Kayseri'de
ilk fabrikasin1i agmis, Tirkiye tekstil sektoriiniin ilk temellerini modern
anlamda atmis ve bu sektoriin yapisal bir unsuru haline gelmistir. Bu tesiste
calisan personel i¢in gerekli tiim egitimler yurtdisinda egitildi. Stimerbank, bu
bolgede Anadolu'nun birgok yerinde birgok dnemli fabrika kurdu. Ote yandan,
fabrikalar yaratildiklar1 bolgelerde sosyal hayati olumlu yonde degistirmis,
onemli istihdam olanaklar1 saglamanin yani sira gerekli personeli ve teknik
personeli segme gorevini yerine getirmistir. Ozellikle 1950'lerden sonra tekstil
fabrikalar1 Anadolu'ya yayilmaya basladi. Tiirkiye'de hazir giyim sektoriinde
Stimerbank, i¢ talebi karsilamasi sayesinde ihracata yonelmistir (Molla, 2007:

38).

Stimerbank, ¢ok ¢esitli fabrikalar kurdu ve ¢esitli ihtiyaclar yaratti. Bu
gereksinimlerden birisi de egitim ile aragtirma yerleridir. 1972 yilinda bu
ihtiyaclar karsilamak i¢in en onemli adimlardan biri Siimerbank'ta, Tekstil
Arastirma ve Egitim Merkezi (TEAM) ise Bursa'da kuruldu. Merkez, teknik
personel egitimi, her tiirlii tekstil malzemesinin analizi ve testi ile ilgili

caligmalarin1 devam ettirmektedir.

Tirkiye'de tekstil endistrisi, 1960'larda tekstil endiistrisindeki
girisimlerle iilkenin c¢esitli bolgelerine yayilmaya baglar. Cumhuriyetin
ilanindan sonra bir kalkinma politikas1 izlenir. 1922'de "Basmane", "Feshane",
"Hereke" fabrikalar1 "Endiistri" ve Mardin Bankasi'nda iiretime basladi.
Gemlik'te Suni ipek fabrikasi; Pamuk endiistrisi ise Bakirkdy, Kayseri, Eregli,
Nazilli, Igdir ve Malatya’da kuruldu. (Délen, 1992; 434).



Kayseri Kumas Fabrikasi; baglik, karma, pijama ve sekerleme fabrikasi
Nazilli Basma; baski, pazen, pamuk ipligi, dikis ipligi, Eregli Bezi fabrikasi;
Hasse, Opal, Poplin, Saten, Pijama, Pamuk Ipligi ve Dikis ipligi, Siimerbank
Malatya Pamuk Endiistrisi; jakarli perdelik kumas, tabak ve ortii, dantel,
goblen ddsemelik, Bursa Merinos fabrikasi; kamgarn iplik, Siimerbank izmir
Matbaa Sanayii A.S. Denizli kumas fabrikasinda; baski, saten, dolgu, merserize
kaplama, pazen, divitin, karma ve pike; Iplik ve Hammaddeler, Basim
Endiistrisi Kurumu Siimerbank Eskisehir; Tiirkiye'nin tiiketimini karsilamak

icin pamuk iiretimi dokuma ve baski tiretilir (Do6len, 1992; 439- 444).

1950'erde tekstil endiistrisi devlet destegiyle gelisti. Ulkemizdeki en
biiyiik tekstil fabrikalar1 Adana, Antep, Kayseri, Izmir ve Bursa'da faaliyet
gostermektedir. Tekstil endiistrisinin en biiylik kaynagi Sultanhamam
piyasasidir. Bursa Sultanhamam Tiirkiye genelinde iiriinleri pazarlar. I¢
tiketim genellikle Adana, Gaziantep, Izmir ve Bursa'da iiretilen mallardan
karsilanmaktadir. Bu donemde devlet, ithalata kisitlamalar getirmektedir.
Kumas ve malzemenin ithalatin1 karsilamak zordur. 1960'larda, Siimerbank
fabrikalariin faaliyet gosterdigi sirada, 6zel kuruluglar da Stimerbank'tan hisse

almaya basladi (Giirsoy, 2010: 492-493).

1970"lerden sonra Siimerbank diinyadaki teknolojik yeniliklere ayak
uyduramadi ve donemin piyasa kosullarina uyum saglayamadi. Bu eksikliklere
ragmen, Stimerbank, Tiirk tekstil sektoriinde ilk olarak sektoriin gelisiminde
onemli bir yere sahiptir. Stimerbank fabrikalar: ticari yasamda 6zel sektoriin
Oncilisli olmus ve 6zel sektoriin teknik personelinin ve vasifli is¢ilerin daha net
bir ifadesiyle insan kaynaklarin1 yaratan bir egitim organizasyonu olarak gorev

yapmustir (Tekstil Dersanesi, 2015).

Diinya tekstil sektoriindeki degisimler iilkemizde ozellikle 1950'lerde
etkili olmaya devam ediyor. Giyimde, terzi liretimi hazir giyim ile degistirilir.
Bunun nedeni, giysilerin kisa siirede daha ucuz ve hazir olmalaridir. ilk &zel
tekstil fabrikast 1951 yilinda Adana'da Haci Omer Sabanci tarafindan
kurulmustur. Tiirkiye'nin patronu olan en biiylik entegre tekstil sirketi, alt1 ayr1

nesneden olusuyor. Fabrikada islenmemis kumas, sik kumaglar, elastik



kumaslar, kadife ve hazir giyim iriinleri ile birlikte iplik {iretimi, dokuma,

boyama ve baski islemleri gergeklestirilmektedir. (Giirsoy, 2010: 504).

1950'lerden sonra tekstil sektorii 6zel sektor liderliginde biiylimeye
devam etti. 1960'lardan 1970'lere kadar, islenmis iirlinlerin {iretimi devlet
tesvikleri ve teknolojisini kullanmaya basladi. 1960'lar ve 1980'ler arasinda
teknik tecriibe kazanilmigtir. 1980'lerden sonra hazir giyim ihracati artmigtir.
90'l1 yillarda hazir giyim ihracatinin payi yilizde 40'a ulagsmistir. 1984'ten sonra
hazir giyim ihra¢ edilmektedir (DPT, 2007: 4).

Diinya Ticaret Orgiitii'niin (DTO) 1 Ocak 2005’te getirdigi hazir giyim
sektoriindeki kotalarin kaldirilmasiyla birlikte uluslararasi pazarlardaki yogun
rekabetin Tiirk tekstil sektorii lizerinde olumlu ve olumsuz bir etkisi olmaya
basladi. Bu doneme kadar, geleneksel ve basit iirlinlerle bu zorlu rekabet
ortamina girmek yerine, sektordeki ilerleme, katma degeri yiliksek iirlinlerin

markalagmasi ile baglamaktadir (Sanayi Genel Mudiirligi 2015-2018: 10).
1.2.Moda

Moda, toplumun sosyolojik, ekonomik, psikolojik ve sosyal olaylara
duyarhiligini aksettirir. Moda, insanlarin faaliyetlerinde bir iletisim araci haline
gelmistir. Gelenekler, deneyimler ve gecmis toplumlardaki insanlarla ilgili her

sey modaya biiyiik katk: saglar.

Begenilme agisindan bakildiginda modanin bu ihtiyaci karsilayabilecek
nitelikte olmas1 gerekmektedir. Dogada bulunan materyalleri kullanilabilir hale
getirmek, ekonomik katki saglamak ve kitleleri etkileme araci olarak
kullanmak modanin kapsamina girmektedir. Insanlarm bulundugu ortamlara
uygun giyinmesi modanin g¢esitlenmesine basamak olusturmaktadir. Spor
yaparken, dans ederken, diigiin, bayram ve evde yasanilan sosyal anin

ozelligine gore giyinilmelidir.

Insanlarin yeni stiller gelistirme ve giyme konusundaki sonsuz arzusu,
modanin ortaya ¢ikmasina ve gelismesine biiyiik katkida bulunmustur. ilkel
insanlarin dogadan kendilerini korumak i¢in kullandiklar1 hayvanlarin

derilerini inceledigimizde, kendilerini yasamin fizyolojik kosullarindan



korumak icin giyinmis olduklarmi diisiiniiyoruz. Ilkel insanlar bedenlerine
farkl1 renklerde hayran olmak ve modanin her zaman mevcut oldugunu

gostermek ister. Bu anlamda ilkel insanlar modanin kesifleridir (Ondogan,

1995: 477).

Gliniimiizde modanin sanat mi, zanaat mi1 oldugu kavrami
tartisilmaktadir. Sanatla zanaatin arasinda; ¢anaklar imal etmek, duvar 6rme,
ayakkab1 imalati yapmak gibi seyler sanat alaninin disinda tutularak zanaat
olarak tanimlanmistir. Bu terim Arapca olan ‘’sani’’ sozcliglinden tliremis
bunun anlami ise i yapmak seklinde yorumlanmistir. Dilimizde ise bu anlam
“’zanaat’’ seklinde kullanilmaktadir. El ustaliklart ve becerilere iliskin bu
terimi kullanmak dogru olacaktir.” (Sisman, 2010: 5). 2000°’1i yillarda moda
olgusu gbz oniine alindiginda daha teknolojik ve seri tiretimin 6n plana ¢iktigt
ve iriinlerin moda olabilmesi icin bir dongli olusturuldugu goriilmektedir.
Ekonomik acidan bir¢ok kisinin istihdam edildigi, sektorlerin gelistigi kendini
yeniledigi, cagin son model ara¢ ve gereclerinin iretilip kullanildigt moda
endiistrisinde ergonomik ortamlar olusturulmaktadir. Diinya’da ve Tiirkiye’de
de tekstilin gelisimi i¢in dernekler kurulmakta, sempozyumlar ve konferanslar
yapilmakta, bildiriler yayimmlanmakta ve moda sektorii elemanlar1 bir araya

gelerek farkli agilimlar i¢in birliktelikler olusturmaktadirlar.

Moda firiinlerini, ulusal ve uluslararasi sanayi icinde inceledigimizde
belli agsamalardan gecerek iiriin olusturmaya baglanildig1 goriilmektedir. Moda
da ilk olarak gelecek sezonun egilimleri belirlenir. Tasarimcilar, moda olacak
irliniin; renklerini, dokularmi, kullanilacak malzemesini ve sekillerini
belirlerler. Satin alma sorumlularinin piyasa aragtirmalar1 ve tedarik seflerinin
calismalar1 sonucunda olusan koleksiyonlarin, ulusal ve uluslararasi fuar, sergi
ve lansmanlar ile sunumu yapilmaktadir. Moda olan iiriin, giyim alanindaki
tim dergi, katalog ve gazetelerde yaymlanmaktadir. Bir {iriinlin moda
olabilmesi veya yeni bir egilim olusturabilmesi i¢in iriinler dagitimcilar

araciligiyla sunulmaktadir.

Moda terimine belirli bir sosyal sinif penceresinden baktigimiz zaman
modaya ilgi duyan ve onu siirekli olarak takip eden kisilerin hareketleri

smiflarinin iginde 6ne ¢ikmak ic¢in kullandiklarini anlamaktayiz. Bu grup en
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etkili televizyon ve basin grubudur. Gelir diizeylerine bagli olarak, bu gruplar
cogu giyim secenegine sahip siniflart kagirmaya egilimlidir (Barbarosoglu,

2013: 55).

Modayla ilgili tanimlar dikkate alindiginda bir modanin konu
edilebilmesi i¢in moda olanmn goriiniir olmas1 gerekmektedir. Moda, bir
toplulugun kimligini yansitmakla birlikte bireysellige de vurgu yapmaktadir.
Moda nesnesi rastgele bir zamanda olusabilir ve kiiltiirel kimlige tutunarak

degisebilir (Ertiirk, 2011: 6).
1.2.1.Modanin Tarihi

Moda; aristokratlarin Fransiz fhtilali sirasinda kendilerini alt siiflardan
ayirmak icin kullandig1 bir ara¢ olmustur. Ayrica sanayi devrimi sirasinda
kapitalistler modayi, tiiketimin hizlandirilmasi ve arttirilmasi hedefi olarak
goriip, toplumlart birlestirmeye ¢alisti. Bunun nedeni hizli iiretimi arttirmaktir.

(Avct, 2015: 75).

Modanin yillar igindeki gelisimini inceledigimizde her gegen giin
yasanan degisimi rahatlikla gézlemleyebilmekteyiz. Degisimi yillara gore soyle
Ozetleyebiliriz: 192011 yillarda 1. Diinya Savas’indan heniiz ¢ikilmis ve halk
savagin agir sartlarinin etkilerini yasamaya devam ediyordu. Takip eden siiregte
giindeme gelen Kapitalizm ile sehirlesme ve zenginlesme artiyordu. Yasanan
hizl1 degisimlerle beraber 6zgiir bir yasam istegi ve buna bagl olarak da giyim
tarzlar1 degismeye basladi. 1930’larda Bati’daki gibi Tiirkiye'de de ekonomik
bir kriz yasandi. Bu, kiyafetlerin sadeliginin bir yansimasiydi. Ornegin,
oldukga sik kullanilan bir sapka simdi bir liiks olarak kabul edildi. Savas
esnasinda Ingiliz Generali Bernad Law Montgomery’nin iizerinde bulunan
giiniimiizde mont diye belirtilen, kisa ceket Tiirk ordusu {iniformalarindan
sonra halkin i¢inde de her bolgeye yayilmisti(Kotanli, 2015: 50). Cumhuriyetin
ilk yillarinda giyimde, yasal bir zorunluluktan dolayi, goriilen Batililagsma,
1950°den sonra sehirlesme olgusuyla beraber dogal bir trend olarak goriilmeye
ve moda olmaya baslamisti. 1960 Tiirkiye’sinde moda hippilerin etkisinde

kalmistir (Kotanl, 2015: 47).
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Devlet Planlama Tesgkilat1 tarafindan hazirlanan bes yillik kalkinma
planlar1 gercevesinde hazir giyim sektoriiniin iyilestirilmesine yonelik tesvikler
uygulanmaya baglanmistir. Asagida ki tabloda birinci bes yillik kalkinma

planinin temel gostergeleri yer almaktadir.

Tablo 1.2.Birinci Bes Yillik Plan Déneminin Temel Gostergeleri

Yillar ?;gt:ltn;;{;tz)l Enflasyon (%0) ithalat ($) ihracat (3)

1963 9,7 43 687.616 368.087

1964 4.1 1,2 537.229 410.771

1965 3,1 8,1 571.953 463.738

1966 12,0 4.8 718.269 490.508

1967 4,2 7,6 684.669 522.334
Ortalama 6,6 5,2

Kaynak: Tokgoz, E. (2001). Tiirkiye Ekonomisi Sektorel Analizi.
"Tiirkiye Iktisadi Gelisme Tarihinin Ana Cizgileri (1923-2000)". Ankara: imaj
Yaymevi, 18.

Bu baglamda, 1980'ler, Tiirkiye ekonomisinde, 2000'li yillara kadar
hazir giyim sektoriinde 6nemli bir rol oynamaya devam etti ve s6z konusu
yillarda thracatin payini kademeli olarak artirdi. 2005 ve 2006 yillarinda 11,5
milyar dolar olan giyim ihracati, 2007 yilinda% 15,6 artarak 13,5 milyar dolara
yiikseldi. Kiiresel ekonomik kriz nedeniyle dis talebin azalmasi nedeniyle
thracat 2009 yilinda% 14,7 azalarak 11,2 milyar dolara gerilemistir. 2014
yilinda ihracat oran1 2013 senesine oranla %8,7 artis géstermis ve %3,4 pay ile
diinyanin 8. biiyilk hazir giyim ihracat¢ist konumuna gelmistir (Tirkiye
Cumbhuriyeti Ekonomi Bakanligi, 2016). Sektor thracat1 2016 yilinin ilk ayinda
gecen yila gore %7,75 oraninda gerileyerek 598 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. Ocak ay1 verilerine bakildiginda Tiirkiye genelinde tekstilde
en ¢ok ihracat yapilan iilke 64,8 milyon dolarla Italya olmustur. Sektdr ihracati,
Akdeniz Hammaddeleri Thracatcilar1 Birligi (ATHIB), gegcen yilin Ocak ayi
verilerine gore %8 oraninda gerilemis ve 64,5 milyon dolar olmustur (Yerman,
2016). 2018 yilina gelindiginde gecen yila gore %16,3 oraninda artarak 12,2
milyar dolar olarak gergeklesmistir. Bu verilere gore Tiirkiye genelinde

tekstilde en ¢ok ihracat yapilan tilke 304 milyon dolarla Almanya olmustur.
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1.2.1.1.Yiizyi’da Avrupa’da Moda

18. yy. sonuna dogru tekstil, sanayinin gelisimiyle baslamis ve iplik
egirme makinesinin icadiyla gelisimi hiz kazanmistir. Avrupali imalat¢ilar
tarafindan 1910 yilinda, Ingiltere’de ise 1930 yilinda kullanilmaya baslamistir.
Insanlar calismak igin fabrikalara akin etmeye baslamis, kirsal alanlarda ki

insanlarin daha ¢ok calistig1 alanlar olmustur (Giirgay, 2014: 34).

Avrupa’da Napolyon’un kendisini imparator ilan etmesiyle birlikte yeni
fikirlerde gelmeye baglamistir. Bu donemde giyimde de ani bir degisimle
sadelesme goriilmeye baglanmistir. Hem kadin hem erkek kiyafetlerinde
ozgiirlesme goriilmiistiir. Bu dénemde Paris yine modanin merkezidir. Ulkeler
ufak tefek degisiklikler gostermekle birlikte Paris modasini hep takip
etmislerdir (T.C Milli Egitim Bakanligi, 2017: 23).

19. yiizyilda sanayi devrimi ve araglarin gelisimi ile olan ticari iliskiler,
sanayideki stirekli ilerleme iiretimi Onemli Olciide arttirdi. Avrupa’da 19.
yiizyilin ikinci yarisinda yasanan bolluk déneminde, iist sinifa mensup kisiler
moday1 takip edip sik bir tarz1 benimsemisler, is¢i sinifindan kadinlar ise daha
rahat fakat yine donemin modasina uygun giysiler kullanmislardir (Terlikli,

2013: 57).

1840’11 yillarin sefalet i¢inde gegirilmesinin ardindan, 1850°lili yillar
refah ve bolluk igerisinde gecirilmistir. Bu bolluk yillarinin bir getirisi olarak
da alim-satim ve ticaret gelismistir. Artan refah seviyesi ile birlikte Avrupa’nin

giyim modasindaki abartil yiikseliste kaginilmaz olmustur (Terlikli, 2013: 57).

Endiistri 19. yiizyilin ikinci yarisinda modernlesmeye basladiginda,
ortalama yasam standartlarinin yiikseltilmesi giindemdeydi. Standarttaki artigla
birlikte eglence etkinlikleri ortaya ¢ikt1 ve insanlar tatile ¢cikmaya basladi ve
ayrica avcilik, binicilik, tenis, yiizme, bisiklet ve kiyafet gibi sporlara olan ilgi
artti. Bu olaylara eszamanli olarak 1880'de yayginlasan kadinlarin 6zgiirliik¢ii

haklarinin gergeklesmesi eslik etti (Sahin, 2016: 113).

1.2.1.2.1850-1900 Donemi Bati1 Toplumlarinda Giysi Modasi
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Bu dénemde bati toplumlarinda tekstil desenlerinde geometrik sekiller
yer almaya baglamigtir. Bunun sebebi Kiibizm sanat akiminin baslamasi olarak
gorilmektedir. Kiibizm, insan viicudunu geometrik sekillerle ifade eden bir

anlayisa sahiptir (Terlikli, 2013: 95).

Sefalet iginde gecen 1840’11 yillart bolluk ve refah seviyesinin arttigi
1850’li yillar takip etmistir. Refah seviyesinin artmasi Avrupa’nin giyim
modasinda abartili bir yiikselis ig¢erisine girmesine sebep olmustur. Eteklerin
altina giyilen kat kat i¢ etekler genislemeyi siirdiirmiistiir. Bir yerden sonra
artik tasimasi ve i¢inde hareket etmesi zorlasan bu eteklerin yerini ’krinolin’
ad1 verilen kafes seklinde yapilan etekler almistir. Yasanilan bu dénemde
giyilen giysiler kadinlarin statiisiinii belirlemistir. Iktisadi acidan biiyiik
gelismenin yasandigi bu donemde, Fransa’da burjuva sinifi, bu yeni modaya
asirt ilgi gostermistir. 19. yy.in sonuna dogru gosterilen yogun ilgi ile birlikte
kadin erkek giyimi arasinda biiylik farklar olusmaya baslamistir. Kadinlarin
abartili kiyafetlerinin yani sira erkeklerin daha basit ve daha diiz stilleri bu
farkin agilmasina sebep olmustur. Artik kadinlari, modanin gecici heveslerine
yem olarak gormeye baslamislardir. Giydikleriyle statiisiinii belli eden kadin
aslinda kendi hakkiyla degil, erkegin sahip oldugu mal sayesinde bu statiiye
sahip olmustur. Kadmin giyimindeki abart1 ayn1 zamanda onun medeni halini
de belli etmektedir. Ornegin daha sade giyinen kadm bekardir ve evli
kadinlarin sosyal hayatta bekarlara gore onceligi vardir. Bu 6nceligi de onlarin

abartili giysileri belirler (Terlikli, 2013: 57-72).
1.2.1.3.19. Yiuzyil’da Osmanl’da Moda

Osmanli Imparatorlugu yillar boyunca tarihi, askeriyesi, modast,
kiiltiirel zenginligiyle tiim medeniyetleri etkilemistir. Osmanl giyim kugaminin
temelleri 2000 yildan eskiye dayanmaktadir, bununla birlikte yaklasik 600 yil
kiyafetlerin kesimleri benzer 6zellik gostermistir. Ancak 19. yy.” da Tanzimat
Fermani1 ve sonrasinda yasanan II. Mesrutiyet donemiyle giyim kusamda kokli
degisiklikler goriilmiistiir. Bu degisiklikler dine uygun olmamasi nedeniyle
baslarda pek fazla kabul gormese de sonralar1 benimsenmeye baslamistir

(Avci, 2015: 11-12).
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Saray ve iist sinifa ait Miisliiman kadinlar, Osmanli Imparatorlugu'nda
Avrupa modasini ilk izleyen ve daha sonra halka yayilanlardi. Bati kiyafetleri
ilk olarak eldiven, ¢orap gibi aksesuarlarla ortaya ¢ikt1 ve zamanla dis giysileri
etkiledi. Bat1 giyim tarzinin etkisiyle birlikte, 19. yiizyilin sonunda kural ve
yasam terk edildi. Ben ilkim. Abdiilhamid saltanati ile perdenin yerini perdeler
ve carsaflar aldi. Daha sonra II. Kiirk, II. Mahmut doneminden sonra
kullanilmaya baslandi. Mahmut kavak yerine fes, salvar, cep takimi ve
pantolon koymak istiyordu. Bornoz ve tiirban sadece ulema kiyafetleri olarak
kalirken, diger siviller sadece bir baslik olarak fes giyiyordu. Cumhuriyet
doneminde 1925'den 1934'e kadar eski goriiniisii modernlestirmek ve
giysilerdeki modern diinya ile birlikte hareket etmek i¢in ¢alismalar yapilirken,
kadinlar modern kiyafetler giymeye tesvik edilirken, din adamlar1 iiniforma

yasa ile belirlendi (Kotanli, 2015: 48).

Batr’daki ilerleme Osmanli Imparatorlugu iizerinde kalict izler
birakmistir. III. Selim, II. Mahmut ve Abdiilmecit gibi yenilik pesinde olan
padisahlar tarafindan, 19 yy. da Osmanli’nin yasam bi¢imine getirilen
Batililasma hareketleri 1839 Tanzimat fermaniyla birlikte bir devlet programi
olarak benimsenmeye baslanmistir ve bu durum tiim diinyaya ilan edilmistir
(Terlikli, 2013: 101). Kisacas1 Batililagma hareketleriyle birlikte giyim
kusamda moda, Osmanli sosyal hayatinda hakim olmaya baslamistir (Kotanli,

2015: 49).

Tiirklerin geleneksel kadin kiyafetleri 19.yy’ 1 ikinci yarisindan
itibaren Batililagmaya baglamis, ylizyilin son ¢eyreginde ise neredeyse tiimiiyle
Avrupalilasmistir. Tabi yagsanan bu degisiklik bir siire¢ i¢inde tamamlanmustir.
Onceleri geleneksel olan giyim tarzi zamanla batililasmaya baslamis ve en
sonunda tiimiiyle Bat1 tarzina biirlinmiistiir. Bu tamamen batililasma 1873-
1874 willarina tekdmiil etmektedir. Bu ylizyllda Osmanli saraymnin kadin ve
erkekleri kiyafetlerinde Selimiye kumasini tercih etmislerdir. Bu kumastan
dikilen kaftanlar, Avrupa’dan getirilen har¢ ve dantellerle siislenmis ve Avrupa
etkisi bir sekilde kendini gostermistir (T.C Milli Egitim Bakanhigi, 2017: 30-
35).
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19.yiizyilin bitimine yakin ve 20. Yiizyilin baginda moda sistemlerinin
tiretimini yapmis oldugu giyinme tarzlari, bunlar1 giyecek olan kadinin toplum
icinde bulunan konumlarmi yansitmistir. Tiketici modast sinif modasinin
yerini almis ve c¢esitlilik artmistir. Tiiketici modast toplumun tiim
katmanlarindaki toplumsal gruplarin begeni ve ilgilerine yonelik olmustur.
19.yy.dan gilinlimiize moda endiistrisini, sosyal ve kiiltiirel degisimler 1s181nda
inceledigimizde, moda {ireticilerinin, hizlanan ve farklilasan miisteri taleplerini
hizli moda iiretimi yontemiyle karsilamaya calistiklarini ayn1 zamanda bu

ihtiyaca talep olusturduklarini goriiriiz. (Dal ve Glirpinar, 2010: 35,40).
1.2.2.Modanin Onemi ve Ozellikleri

Bir insanin tiim sosyal faaliyetlerini igeren moda, ¢ogu toplumun
kiyafetleri ve siislemeleri ile tanimlanir. Sosyal statii ve cinsiyetin en belirgin
gostergelerinden biri olan kiyafet, sosyal yapidaki pozisyonlarin farkli yaslarda
nasil algilandigini ve statii sinirlarinin nasil belirlendigini gostermektedir. Yine,
giyim insanligin yasaminda ortaya ¢ikan zengin bir kiiltiirel igeriktir. Oyle ki;
Koruyucu fonksiyonlar disindaki dis giyim, sahsiyet ve statii, dekorasyon,
cevre ve topluma bir bakista Onemli anahtarlar veren sembollerin bir

kombinasyonu haline geldi.

Nur Onur moda hakkinda séyle konusuyor; “Moda, donem boyunca
one cikan gecici kiyafet, kullanim biitiinliigii ve davranis koleksiyonudur; yani,
durgunluk ile yasam arasindaki farklarin toplamidir. Ayni zamanda sosyal
tutum, etik, din ve bilim anlayisindaki degisimler seklinde de kendini gosterir.
Bu olguya dayanarak; Bir insanin diger insanlardan farkli olma arzusu vardir
ve bu, bir insanda yapilmas1 gereken degisim arzusuna katkida bulunan itici bir
giictiir. Trendler arasinda bir ¢arpismadan sonra, 6ncekine gore yeni ve farkli
moda hareketlerinin uygulanmasi ka¢inilmazdir. (Onur, 2004: 15-16). Buna ek
olarak, giyim ve konfeksiyonun daha tarihsel agsamalarinda uluslarin gelisimi,
ahlaki anlayislari, gelenekleri, gelenekleri ve ekonomik durumlarinin
incelenmesi seklindedir. Oyle ki Anatole France bunu, "Bir giin yeniden
diinyaya gelirsem, sosyal hayatin nasil oldugunu, diinyanin nereye gitmis
oldugunu anlamak icin bir moda dergisi isterim,"(Onur, 2004: 15-16)

sOzleriyle vurgulamistir.
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Basinda da belirttigim gibi moda, bir¢ok disiplinle de iletisim halinde
olan bir olgudur. Disaridan modaya bakan biri i¢in moda birbirine zit vasiflar
tagiyabilir. Bununla beraber her meslek grubu modaya kendi penceresinden
bakar. Psikologlar modanin bireysellik yoniine vurgu yaparken; sosyologlar
toplumdaki sinifsal farkliliklara ve belli giysilerin sosyal konforuna
bakmaktadirlar. Ekonomistler, isin maddi boyutuyla ilgilenirken; tarihgiler
tasarimlardaki degisimlerin zamansal agiklamalarima dikkat ¢ekmekte;
sanatcilar ise sanatsal degerlere ve giizellik ideallerine ilgi duymaktadirlar

(Civitci, 2004: 7).

Modanin taniminda da vurguladigim gibi en 6nemli 6zelligi degisimdir
ve kisa siireli egilimler dizinidir. Modanin o&zellikleri i¢inde ii¢ Snemli

unsurdan bahsedilebilir. Bunlar; pazarlama, degisim ve yeniliktir.

Degisiklikler: Planli basarisizlik olarak da adlandirilan bu siirece
bakarken, moda sektorii siirekli olarak miisteriler i¢in yeni tUriinler gelistirmek
icin c¢abaliyor. Bu kavram elektronik endiistrisi, otomobil, mobilya, ev
dekorasyonu gibi diger iiretim sahalarinda da gegerlidir. Insanin dogas1 geregi
var olan yenilik arayisi, degiskenlik ruhu modadaki iiriinlerin ve hizmetlerin
stirekli degisimini de beraberinde getirmistir. Ciinkii insan monoton bir hayati

stirekli yasamaktan sikilir.

Yenilik: Modadaki degisimin temel nedeni, yeni TUriinlerin stirekli
gelismesidir. Bir bagka agidan, moda terimi; yapmak icin kurmaktir. Bazi
boliimlere gore, giysi tasarimi sanat olarak kabul edilir. Piyasada olan ve
satilan giysilerin cogu bu kategoriye girmez, ancak bu giysinin tasarimi biiyiik
Olclide sanatsal calismalardan esinlenir. Bir sanat eseri, hemen tiiketim arz
edilmek ve tiiketilmek zorunda degildir. Ama yine de bir sanat eseri olan giysi,

tiketime hemen arz edilmek ve tiikketilmek zorundadir.

Pazarlama: siirekli degisim anlaminda moda, en basitinden en detayl
iiriin yelpazesine izin veren tasarim yeteneklerini igerir. Tasarim, degisim
ihtiyacina cevap veren mekanizmanin bir pargasidir. Bununla birlikte,
tiikketicilerin ihtiya¢ duyacaklar1 ve alacaklar1 iiriinleri belirlemek sektoriin

temel sart1 olacaktir. Bu acidan pazarlama, yenilik¢i unsurun faydalar1 ve

17



biiylimesi i¢in en iyi bigimde kullanilmasini saglar. Buna karsin tasarim, kisisel
bir olaydir. Hi¢ kimse tasarimin baglangicta toplumsal bir olaya doniisecegini
diistinmemelidir. Sanayicilere diisen gorev, bu tasarimi endiistri gergeklerine

adapte ederek pazarlamay1 basarabilmektir.
1.2.3.Moda Dongiisii

Moda, ayn1 deniz dalgalar1 gibi, goriiniip kaybolan bir dongiidiir. Bir
dalga uzaklardan gelip karaya g¢arparken, uzaklardan tekrar yeni bir dalganin
geldigini goriir insanlar kendilerini o dalgaya birakir. Bazen ise bir kag¢ dalga
iist liste gelebilir. Bu dongii insanin o anki haliyle i¢ igedir. Yeni modanin
begenilmesi, tercih edilmesi, yayilmasi ve ¢ogalmasi insana baglidir. Cabuk
yayillan moda dongiisii, goziin cabuk doymasi ve cok c¢abuk eski olmasi
itibariyle daha da hizlanir. Siirekli tiretim ve tiiketimi besleyen bir endiistriyel
yap1 bunun farkindadir ve hangi degerlerin kullanildigin1 yapay olarak bilir,
yeni degerlere ve zevklere uygun yeni iiriinler sunar. Oyle ustaca islenir ki,
kullanilan {riiniin tasarimi ve Ozellikleri, bir sonraki {irliniin tamamladigi
dezavantajlar1 igerir, boylece bir sonraki {iriin kolayca kabul edilebilir ve talep
edilebilir. Bu nedenle, iiriin tiiketici endiistrisine girmesine ragmen, ikincisinin
ozellikleri 1yi bir sekilde bilinmektedir. Bu, fonksiyonel flriinler pazarinda
bdyle olmasina ragmen, moda endiistrisinde tiim bunlar birka¢ kat daha hizli

gerceklesmektedir.

Krouber' in yiizyillar boyunca kadin tuvaletlerinin orantilar1 iizerine
yaptig1 analiz ve Young tarafindan yapilan benzer bir arastirma moda
dongiisiinii 6zetleyen standart metin haline gelmistir. Bu arastirma 1725 ten
1937 ye kadar her yilin en tipik kadin kiyafetleri baz alinarak yapilmistir.
Arastirma sonunda kadin siluetlerindeki kokten degisimlerin yaklasik 30-35
yillik bir siirede degistigi ve bu temel degisimin de etek formlarmin 6nemli
oldugu ortaya cikmistir. Arastirmaya gore etek formlar1 diiz, dar, arkadan
kabarik ve ¢an seklinde {i¢ temel kategoride toplanmistir. Her birinin yaklagik
bir ylizyilin tigte biri kadar bir siire i¢in diger iki kategoriyi devre dis1 biraktigi
ve her kategorinin yliz yil sonra tekrarlandigi sonucuna varilmistir. Bu
durumda varilan sonug¢ siirekli kendini yenileyen modanin ayni zamanda

kendini yineleyen 6zellige de sahip olmasidir. Fakat bu periyodik tablonun hala
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gecerliligini korudugunu sdylemek biraz zordur. Son on yillarda bu doniisiim

bir hayli hizlanmistir (Rouse, 1989: 87).

Bu dongiinlin olusumuna bakildiginda; "Stil herkes tarafindan kabul
edildiginde moda baglar (Davis, 1997: 123). Boylelikle moda bir donemde bir
stil ile baslar, degerini kaybederken yeni bir stil ile tekrar ortaya ¢ikar. Yani her
donemde moda bir dongii icerisinde hareket eder. Bu dongli giyim ve stil
karakterine, gecici ya da klasik olup olmadigina gore farkl sekillerde ortaya

c¢ikar.

Aslinda, McRobbie'nin (1999) goze c¢arpmasi, tiikketicilere sadece yeni
degil, ayn1 zamanda ge¢misi yeniden iireten ve nostalji olarak kabul edilen
stiller de sunmaktadir. Bu stil McRobby (1999: 198-222) tarafindan “retro”,
yani “geri” olarak tanimlanir. Bu bakis a¢isindan, mod aslinda bir dongii olarak
kabul edilir. "60'lar 60'lardan beri ka¢ kez yeniden dogdu?" Moda yazari

Apropos, modanin dongiisel bir siire¢ oldugunu da vurguluyor.
Gecici Moda Ornekleri

Gegici olan giysi veya stil ,’tanitim veya yiikselme’ devresinde ¢ok
tikketilirken, hizli zirveye ulasip genellikle bir sezon siiresinde hi¢ iz
birakmaksizin inise gecer. Ornek olarak: Cingene tarz iist, kole i¢ camasirlari,
kabarik etekler, erkekler i¢in polo yaka gomlekler, orgii kravatlar, kiiglik
cantalar, balik¢1 sapkalar, pantolon iistiine giyilen etekler, floresan renkler kisa
bir siire i¢inde cok tiiketilip inise gegerler.
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Sekil 1.1.Gegici Olan Stil veya Uriiniin Satis Egrisi
1.2.3.1.Klasik Moda Ornekleri

Klasiklesmis {iriin veya stil, pratik veya islevsel ozellikleriyle tanitilmis
olabilir ve siirekli olarak doruk safhasinda kalir. Klasiklesmis bir iiriine
verilebilecek en giizel orneklerden biri de Fransizcada ‘sege de nimes’ten
tiiretilen, "denim" ismiyle taninan jean pantolonu olusturmaktadir. Ortaya ¢ikis
tarithinden beri gecirdigi tiim degisimlere ragmen topladigi begeniyle, sosyal
isleviyle ve ticari basarisiyla giiniimiizde varligini ve dnemini korumaktadir.
Mavi yelek, safari ceket, trenckot, polo gomlek, mokasen ayakkabi, kasmir
hirka-stiveter takimlari, ¢ift ¢izgili pantolonlar, corap, sweatshirt, Levis 501,

siyah, deniz mavisi, krem.
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Sekil 1.2.Klasiklesmis Uriin veya Stilin Satis Egrisi
1.2.3.2.Tekrarlanan Moda ve Stil Ozellikleri Ornekleri

Pantolonlar, genis / dar omuzlar, belde korseler, yarasa kollu, fiyonklar
ve firfirlar, platform topuklu ayakkabilar, kovboy c¢izmeleri, sapka, cizgili

mayo, pelerinler, golf pantolonlari, hayvan desenleri, ¢icek desenleri, enine
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kesik, pembe, turkuaz ve yesil. Rakamlardan da anlasilacagi gibi, moda
dongiisti tesadiifi degildir ve asamalar vardir. Kolayca kabul edilebilir stil
gelisimi asamalar1 planlanabilir, izlenebilir ve tahmin edilebilir. Her moda

dongiisii farkli asamalardan geger.

e Yeni bir modanin olusturulmasi ile birlikte etkili bir tanitimla pazara
katilma siireci,

e (esitli tiiketiciler sayesinde modanin yiikselme siireci,

e Doygunluk noktasina gelindiginde stilde degisiklik siireci

e Moda’y1 yakalayamamis ve ekonomik durumu olmayan insanlara
yapilan ucuzluk ile ortaya ¢ikan gerileme siireci,

e Insanlarin belli bir siire sonra giymeyi reddettigi "demode" siireci.

Moda olgusunun bu degisikligi, hazir giyim sanayisinde {iriin
cesitliligiyle birlikte teknolojik gelismelerin hizli kullanimini da saglamaktadir.
Modanin hizli degisimine ayak uydurmaya calisan hazir giyim sanayisinde
iriin yasam seyri kisa olmakta, moda alanindaki bu hizli degisime tasarimci da
ayak uydurmak zorunda kalmaktadir. Tasarimci, moda trendleri ve miisteri
istekleriyle ilgili bilgileri ve yetene8ini tiiketici ic¢in tasarimlarinda

birlestirmektedir.
1.2.4.Modanin Giyime Etkisi

Modanin en etkili oldugu sey giyim sektoriidiir. Bunun baz1
nedenlerinden biri Avrupa da yasanan sanayi devrimi sonrasi, ornegin Fransa
da, Italya da artan hazir giyim fabrikalarinin bu iilkelerde olmasindan
kaynaklanir. Hatta bu iilkeler icin modanin baskenti tanimlamasi yapilir. Bu
tilkelerin bulunan tasarimcilar hep daha farkli tasarimlar yaptiklarindan da

giyim modasinin basladig1 yer olarak da bilinir.

Bir bagka nedenlerinden biri de ekonomik diizey. Ekonomik seviyesi ne
olursa olsun insanlar kendilerine bir statii katmak isterler, bunun en kolay ve

ucuz yolu da giyimde yapacagi harcamayla gilinlin modasina ayak uydurabilir.

Insanlar bulunduklar1 ortamlarda kendilerini ifade etme yollarindan

birisi olan giyimi segerler. Giydikleri kiyafetlere gore sosyal yasaminda nerede
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olduklarimi bilir ve daha iyiye ¢ikmak isterler. insanlar giyim sektoriindeki
moday1 takip eder ve toplumda bulunduklar yeri, belki de saygmligi moda
yardimiyla arttirirlar. Bu sebepten dolayr moda giyim sektdriinde Oncii

olmustur.

PR A £}
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Kaynak: http://modacadisi.blogspot.com.tr/2011/04/siluetler.html.

Sekil 1.3.Y1llara Gére Modanin Giyim Uzerindeki Etkisi

Toplumlarin yasadiklar: belli donemlerinde, modanin giyime etkisinin
cok fazla oldugu goriiliir. Eski zamanlarda, giyimde moda iist siif insanlari
etkilerken bu zamanda teknolojinin ilerlemesiyle tiim sosyal siniftaki insanlari
etkilemektedir. Artik insanlar giysileriyle c¢ok kolay modaya ayak

uydurabiliyor hatta kendi modalarini yaratabiliyorlar.
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2. BOLUM

GIYSi TASARIMI

2.1.Giysi Tasariminin Tanimi

Yiizyillarin baglarinda, insanlar kendilerini kar, yagmur, soguk ve sicak
gibi ¢esitli doga etkilerinden korumak i¢in giyinmislerdi. Giyinmenin amact bu

anlamda ihtiyaglar ortadan kaldirmaktir (Giirsoy, 2010).

Giyim, her zaman medeniyetteki bir degisikligi yansitan giyinme araci
olarak bir iilkenin, donemin, kisinin karakteristik bir temsilidir. Giyim, her
ulusun ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve politik kosullarina gore belirlenir (Ay,

2006).
Tdk’ya gore giysi, her tiirlii giyim esyasidir (Tdk, 2015).

Bayraktar ‘a gore giyim; “Bunlarin hepsi, bedeni doganin etkilerinden
koruyan ve uygarligin ilerleyisiyle birlikte degisen insan bedenine gore

sekillenen kiyafetlerdir.” olarak tanimlanmaktadir (1990).

Cagdas'a gore giysiler; “Bu giysilerin sosyal, ekonomik ve teknolojik
gelisime paralel olarak gelisen, insan viicudunu doganin etkilerinden koruyan
ve estetik bir goriiniim saglayan ¢esitli kiyafetlerde kullanilmasidir.” (2002)

olarak tanimlanmustir.

Kurt’a gore giyim; “Viicudu kaplayan konfeksiyon aksesuarlarina,
doganin etkilerinden ve kullanilma sekillerinden korunmalar1 i¢in insan
viicuduna gore sekillenen medeniyetin ilerleyisine gore degisen kiyafetlerin

tiimiine giyim denir.” seklinde tanimlamigtir (1995).

Tasarim, goze ilk ¢arpan gorsel alginin zihinde biraktig etkidir. Giysiyi
satin alan kisi, daha sonra giysi ile ilgili diger teknik ayrintilara bakmaktadir.
Bu giysi de gorsel ve estetik olarak tasarim unsurlar1 ve ilkelerinin yerinde

kullanilmasiyla miimkiin olmaktadir (Civit¢i, 2004).
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Giysi tasarimi; insanin giyinme ihtiyacini karsilamay1 hedefleyen, genel
goriiniim, fonksiyonellik, teknoloji ve liretme gibi faktorlerin etkilesimi ile

meydana gelen disiplinli bir olgudur (Cakar vd,2003).

Moda tasarimina bakildiginda, bu genis bir kitlenin tadini ¢ikarabilecek
insanlarin ihtiyaglarin1 karsilayabilecek sik bir iirlinlin yaratilmasidir. Moda
tasariminda en Onemli unsur erkeklerin kendisidir. Bu baglamda, moda
tasarimi diger tasarimlardan, Ozellikle endiistriyel tasarimlardan farklidir.
Neredeyse tiim projeler insan ihtiyaglarini karsilayan 6zellikler icerir. Bununla
birlikte, moda tasarimi daha 6znel bir yapiya ve daha gecici bir 6zerklige
sahiptir. Ayrica, endiistriyel tasarimin bir {iriinii olmasina ragmen, giyim

tasarimi dogrudan insanlara ve ihtiyaclara yoneliktir (Giirsoy, 2010).

Her giyim tasarimcisi ayn1 zamanda bir mimar, heykeltiras veya sanatci
gibi diisiinmeli ve sanatg1 olarak kabul edilmelidir. Aslinda, "Giizel Sanatlar
Okulu" gercevesinde hemen hemen tiim iinlii diinya tasarim okullar1 ve giyim
tasarim okullar1 ¢alismaktadir. Ciinkii bir moda tasarimcist pratik yoni giicli
olmasi gereken bir sanat¢i. Tasarim, bir diizlemden ii¢ boyutlu ¢alisma yaratma
yetenegidir. Ifadesi olmayan bir kumas, bir renk, malzeme secilerek segilir ve

ona bir boyut verilir ve insanlar tarafindan giyilir.
Giysi tasariminda dikkat edilmesi gerekenleri sdyle 6zetlenebilir:

1) Giysi tasarimcisi insan viicudu ve anatomisinin bilincinde olmali ve
yaratmay1 diisiindiigii giysilerin insan viicudunda nasil duracagini hayal

etmelidir.

2) Olusturulacak kiyafetler her isleve uygun olmadigindan, kiyafetlerin
hangisinin giinliik ihtiyaclar karsilayacagina karar vermesi gerekir. Bir gece

elbisesinin giinliik i kiyafetleriyle ilgisi yoktur.

3) Hangi kitleye, hangi tiiketici grubuna, hangi cografi bolgeye gore

tasarim yapman gerektigini bilmen gerekmektedir.

4) Ulke ve milletlerin zevkleri, birbirlerine tamamen karsi ¢ikabiliyor.
Ulkede bile farkl1 bolgelerin zevkleri farkli olabilir. Bu nedenle, projenin hangi
iilke / bolge oldugunu bilmek baslangigtan itibaren gereklidir.

24



5) Moda ve estetik 6nemlidir.

6) Su anda toplumda gecerli olan sosyolojik ve psikolojik faktorler ve
belirli bir anda yaratilmasi gereken bir toplumda bdyle bir tasarim yaratma

ithtiyaci yaratilmalidir.

7) Sirketin ve markanin veya markanin mevcut pazar durumu ve iiretim
teknolojisi dikkatlice incelenmelidir. Higbir marka farkli degildir, kiyafetlerin

tasarimi, niteliklerine ve pazardaki konumuna uygun olmalidir..

8) Fiyat ve maliyet faktorii, giyim tasariminin en 6nemli anlarindan

biridir (Giirsoy 2010).
2.2.Giysi Tasarlama Goriisleri

Genel tasarim ilkeleri ¢ercevesinde, moda tasarimi, atomistik vizyon ve

genel goriinlim tizerine iki farkl tasarim goriisii bulunmaktadir.
2.2.1. Atomist Goriis

Bu yapicit sunumda, tasarimcilar bir biitiiniin bir kisminin tasariminin
iiriin hakkinda bir fikir verebilecegini ve bir biitiin olarak tanimlanmasi i¢in
yeterli olabilecegini savunuyorlar.. Ancak giysi tasariminda atomist goriis,

beklenen diizeyde bir iletisim ve algilamaya ortam hazirlayamamaktadir.
2.2.2.Biitiincii Goriis

Bu, ¢cogunlukla giyim tasariminda kullanilan tasarimer bir goriiniimdiir.
Moda tasarimi, bir fikri belirli bir amag¢ i¢in bir iirline doniistiirmek tlizere
tasarlandigindan, genel olarak kiyafetleri diisiinme ve tasarlama kavrami
hakimdir. Bu, bir iirline doniisen bir diisincenin somutlasmis halidir.
Tiiketiciye tirlinlin niteligi, fonksiyonelli, liretim teknolojisi ile ilgili mesajlar

vermektedir (Cakar, Kisioglu, Bayraktar, 2003: 117).

Tasarimin etkisinin goriilebilmesi i¢in isletmeye kademeli olarak, tayin
edilen sorumlu yoluyla bilingli olarak sokulmalidir. Tasarimin faydasinin tiim
isletme c¢alisanlar1 tarafindan anlasilmasi i¢in en iyi yol tek proje olarak

tasarima baglanmasi1 ve zamanla ardi ardina gelen projelerle kademeli olarak
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iiretime gecilmesidir. Isletme icinde kidemli ya da deneyimli bir eleman
tasarimi yOnetebilmesi, stratejik oOzelliklerinin gosterilmesi ve isletmeyle
biitiinlesmesi i¢in gorevlendirilmelidir. Tasarim iiretimin her asamasini
ilgilendirdiginden tasarim yoneticisinin iist yonetim ve ¢alisilan her bolim
sorumlulartyla bilgi alis verisinin  ve iletisiminin iyi olusturulmasi
gerekmektedir (Mozota, 2005: 154). Tasarimcilarin diisiincelerini, duygularini,
izlenimlerini ¢izgi ve grafikle rahatlikla ifade edebilmeleri, estetik goriis ve
yaraticiliglr kullanabilme yetenegine sahip elemanlar olmasi gerekmektedir.
Giysi tasarimina Ozel ilgisi olan, tasarim ve ¢izim yetenegi olan, yaratici,
dikkatli, sabirli, tiiketicinin gereksinim ve arzularina cevap verebilen
tasarimcilar oncelikli olarak basarili olabilmektedir. Giysi tasarimcist 6zellikle
tasarim slirecini organize edebilmesi gorevini {istlenmektedir. Bunun
olusturulmasi On arastirmalari yapmak, gerekli malzeme ara¢ gereclerin
teminini yapmak, sezon egilimlerini aragtirmak, {iriinii olusturmak, iiretim
hanenin organizasyonunu yaparak ¢alismalarin plana uygun olarak ytiriitiilmesi

ve sonug¢landirilmasini saglamak goérevlerini kapsamaktadir.
2.2.3.Giysi Tasarim Unsurlan ve Ilkeleri
2.2.3.1.Tasarim Unsurlan

Giysi tasarim arastirmasi uygulanan islemler igerisinde énemli bir yer

tutan 6geler dort grupta incelenir. Bunlar sirasi ile soyledir:

e Siluet: Bu, tasarim asamasinda kumas ve diger tasarim detaylarinin

gosterilmesinde temel olarak goriilen bir unsurdur (Cakar, vd. 2003).
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Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.

Sekil 2.1.Siluet Cizimi

e Cizgi: Giysi tasariminda pozisyon, giysinin genel goriiniimii ve
goriinlisii hakkinda bilgiler gosterir. Tasarimer kiyafetleri, kupalar,
penseler vs. ¢izgileri gostermek icin pozisyon kullanir. Cizgi elemant,
giysi tasariminda kullanilir, diiz, szl ve kavisli formlardan en uygun

modeli seger.
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) Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Giig¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.

Sekil 2.2.Cizgi Calismasi

o Renk: Tiiketiciyi ilk etkileyen tasarim unsurlarindan biri renk elemanidir.
Renk elementi, giysi tasariminda viicut problemlerini ortadan kaldirmaya
meyillidir. Ayn1 zamanda ruh halinizi ve tarziniz1 gosterir. Kontrast renkler
ozellikle tasarimcinin yaraticiligina dogrudan bagli olan renk 6gesinde
ozellikle etkileyicidir. (Cakar, vd 2003).
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) Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.

Sekil 2.3.Renklerin A¢iktan Koyuya Dogru Tonlamast

e Doku: Giysilerin tasarimcisi, kiyafetlerinde kullanacagi bezin kumasin,
sanki gercekmis gibi gostermelidir. Aksi takdirde, kumasla ilgili hikaye
yanlis olabilir ve gereksiz elestirilere neden olabilir. Bu nedenle,
tasarimeinin ¢ok dogru bir tekstil bilgisi gereklidir. Clinkii elyaf ve
dokuma tekniklerinin dokusunu ve Ozelliklerini &grenebilirsiniz.
Tasarime1, model i¢in gerekli olan dokuyu dikkate alarak segmelidir.

2.2.3.2.Tasarim ilkeleri

Giysi tasarimi son derece kompleks ve disiplinli bir islemler zinciridir.
Giysi tasarimi bu bakis a¢is1 dogrultusunda ele alindiginda aragtirma uygulama
icerisinde yer alan giysi tasarim prensipleri lizerinde durmak ve agiklamak

yararlt olacaktir.

e Uyum: Giysi tasariminda uyum veya Ol¢ek olarak tanimlanan tasarim
ilkelerinden biri, tim giyim modellerinin birbiriyle uyumlu olmasi

gerektigi anlamina gelir. (Cakar, vd.2003).
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Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.

Sekil 2.4.Uyum Prensibinde Viicudun Boéliinmesi, Altin Kesit Kurali

- Denge: Giysi tasariminda goriintiiniin uzunlugu, toplam goriintiisii ve
genisligi belirli bir sirada agiklanmalidir. Tasarimda bu siparis denge
prensibi ile saglanir. Bu denge ilkesi tasarimda iki farkli sekilde
uygulanir. Dikey denge: Bu denge sistematik olarak tanimlanir. Bazi
model Ozelliklerinde asimetrik tasarimlar kullanilir ancak viicut
figlirtinde yine simetrik konusu korunur.

- Daire Denge: Cogunlukla viicut problemleri olan kisiler i¢in uygulanan
bu denge kuralinda beden ve kalca hatlar1 birbirine paralelligi korunur.
Giysi tasariminda kolayca uygulanan bir denge kuralidir.

e Biitiinliik: Etkili bir imaj yaratmak icin, giysi tasariminin tiim unsurlari
ve giysi de dahil olmak iizere biitiinlestirilmesi gerekir.

- Kiyafet tarzi dahil giysilerdeki tiim c¢izgiler birbiriyle uyumlu

olmalidir.
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- Kryafet iizerindeki ¢izgiler birbiriyle uyumlu olmalidir.

- Kollarin uzunlugu, ceketin uzunluguyla orantili olmalidir ve bir kural
olarak, kalcalardaki uzunluklar tercih edilir.

- Cizgili olan kumagslardan tiretilmekte olan gévde kismi ve koda yer
alan cizgiler bir birlerine olduk¢a yakindilar. Bu biitliinligiin
saglanamadigr durumlarda, kol veya wviicuttaki ¢izgiler farkli
kullanilmalidir.

- Asimetrik ceket tasariminin etegi simetrik olmamalidir. Bu arag kiti
asimetrik biitiinliik tasarimi1 boyunca saglanmalidir.

- Model tamamen analiz edilmeli ve yeniden test edilmelidir. Canak
boliimiine kayabilen pense kaydirilmali ve imha edilmelidir.

e Ritim: Giysi tasariminda ¢izgi, form veya yaraticiligin uyumlu bir
birlesimi olmalidir. Tasarim 6geleri en dikkat ¢ekici ve mesajin verdigi
prensibi rapor ediyor. Herhangi bir giysi parcasina giyilecek dantel,

dikis vb. dekoratif malzemeler, genel giyim ritmini ihlal etmemelidir.

Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve

Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.
Sekil 2.5.Ritim Ornekleri

e Vurgu: Giysi tasariminda, tasarlanan giysinin amacit Onemlidir.
Tasarimci, kumasi, modelin 6zelliklerini, modelin  bir kismini,
yaraticiligi, viicutla ilgili sorunlar1 veya amacina uygun olarak

kiyafetlerin kullanildig1 yeri ortadan kaldiran vurgulamak isteyebilir.
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) Kaynak: T.C Milli Egitim Bakanligi. (2017). Moda. Mesleki Egitim ve
Ogretim Sisteminin Gii¢lendirilmesi Projesi (MEGEP), Ankara.

Sekil 2.6.Giysi Tasariminda Vurgu Ornegi
2.2.4.Tasarimda Renk, Kumas Ve Hikaye Panolar:

Giysi tasariminda renk, hikdye ve kumas panolari, tasarimi yapilan
giysi ile ilgili Oonemli mesajlar veren anlatim elemanlart igerisinde yer

almaktadirlar.
2.2.4.1.Renk Panolar:

Tasarimer genelde hazirladig: giysi i¢in ana renk panosuna 8-12 renk
secebilir. Bu renklerin tamaminin giyside kullanacagi anlami ¢ikmamalidir.
Burada tasarimi yapilan giysiler i¢in olasi renkler dnerilmistir. Tasarimci bu
renkleri moda egilimlerinin orijinal renklerinden secebilecegi gibi kendi
diisiincesinde ve hayal diinyasinda yer alan renklerden de segebilir. Bu renkleri

gostermek icin ¢esitli materyaller kullanabilir.
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Kaynak: https://content.linkedin.com/content/dam/brand/site/img/color/
color-paletteorder.png.

Sekil 2.7.Renk Panosuna Ornek
2.2.4.2. Kumas Panolari

Tasarimecr modeli ile ilgili kumaslari bir pano lizerinde sergiler. Bu
hazirladig1 panonun bir temasi olmalidir. Bu model i¢in kumas se¢im isini
olduk¢a kolaylastirir. Her tasarim i¢in alternatifli 20-30 c¢esit kumas
sunmalidir. Eger pano kiigiik ve belirli bir giysi tasarimi igin ise bu 10-15 ¢esit
kumas olabilir. Kumas panosuna koyulan kumaslarin teknik 6zellikleri ile ilgili

bilgilere yer verilmelidir.
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Kaynak: http://www.hakanayas.com/wp-content/uploads/2014/11/renk-
katalog.jpg.

Sekil 2.8 Kumas Panosuna Ornek
2.2.4.3.Hikaye Panolari

Oykii tahtalar1 ayr1 ayr1 veya renkli ve kumas plakalarla birlikte yapalir.
Burada en 6nemli nokta; Tasarlanan giysinin ilhamimi (temasini) dogru bir

sekilde vurgulamaktir.
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Kaynak: http://seraplamoda.com/wpcontent/uploads/2009/05/hikaye panosu
_ornekleril.jpg erisim 24-04-2019.

Sekil 2.9.Hikaye Panosuna Ornek
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3. BOLUM

GIYSI TASARIMINDA GECMISE OYKUNME VE VINTAGE GIiYiM

3.1.Nostalji Kavram

Nostalji kavraminin benimsemis oldugu modaya gore anlami, insanlar
icin nostaljiyi, 0 zamanin insaninin yasadig1 kimligi, rolii ve sosyal statiisiinii
tagimak isteyen insanlar icin nostaljiyi tatmin etmektir. ki taraf arasinda giiglii
bir iletisim kaynagi haline geldi ve moda tasarimcilarinin moda tiiketicilerinin

fikirlerini okuma ve uygulama istegi gibi bir etki yaratt1 (Alpat, 2009:17).

Onceki donemlerin kisisel cercevedeki nostaljisi, modern olan insanin
yasamis oldugu ya da hayalini kurdugu sey olarak ifade edilmektedir. Bu,
cocukluk, ebeveynlik gengligi, Ronesans, 19. yiizyill veya sinema yildizlar
(Marilyn Monroe, Rita Hayworth), sarkicilar (Elvis Presley, Fred Astaire, Gene
Kelly) ve sanatgilar ve Kkiiltiirel gibi sporcular (Jane Fonda, Maradona)
donemidir. 20. yiizyilin simgeleri (Alpat, 2009: 17). Nostalji kavrami
sosyolojik boyutunda modernlesme ile iliskilidir. Sanayilesme ile baslayan
modernlesme, Bati toplumlarin1 dogaya yoneltti ve onlar1 yapay alanlara sardi.
Bu yerlerin gittikge daha gilizel hale gelmesi, farkliliklarini ifade edecek yer
veya nesneler aramaya zorlamaktadir. Sonug olarak, kadin modasinin nostaljik

bir anlayis1 moda olarak ifade edilir.
3.2.Giyim Sektoriindeki Kusaklar

Kiyafet insanlar icin 6nemlidir. Kiyafet satin alirken bazi faktorler
vardir ve en dnemlisi yastir. Farkli yas gruplar arasinda alimlarda ve mal ve
hizmet satin alirken belirli yas gruplari arasinda insanlarin gereksinimlerindeki
degisiklikler de olmustur. Asagidaki literatlir 3 farkli kusaktan olusan gruplar

sunmaktadir.

X, 1965 - 1979 kusagi, doga ile diinyada biiyiidiikleri donem arasinda,
ayrica Tiirkiye'de meydana gelen degisimler arasinda ve doniisiimler

sonucunda bir gecis bolgesi olarak bilinir. Ikna edici, sadik ve bireysel bir
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kusak olmasina ragmen, daha sonra teknolojiye asina olmasina ragmen, bu

duruma adapte oldu.

Y kusagr 1980 ile 1999 yillar1 arasinda dogmus, ekonomik kosullarin
oncekilerden daha iyi oldugu ve diinyada biiylik bir savasin olmadigi bir
kusaktir. Bu nesil, Internet, cep telefonlar1 ve sosyal aglar gibi kiiresel iletisimi
saglayan teknolojileri hizla gelistiren ve kullanan bir kusaktir. Onceki nesillere
gore, hayatlarimin ekonomisi hayatt sevendi. Diinyanin ©Onde gelen
stratejistlerinden  biri  olarak bilinen Michael McQueen, bu neslin
temsilcilerinin  israf etmediklerini, tliketimlerini yasami anlamadaki

sevinglerini yansittiklarini ve ¢ok bilingli olduklarini soyliiyor.

Z kusagi, yakin gelecekte, 2000 ve sonrasinda dogmus bu kusaga
yonelik 6ngoriilerde bulunmanin zor oldugu gizemli bir ¢cocuktur. Daha fazla
GSM tabanli olmasi ve keyfi sevmesi bekleniyor. Teknoloji, taginabilir ve

kolay erisilebilir cihazlar kullanmayi tercih ediyorlar.
3.3.Modanin Yillara Gore Degisimi
3.3.1.1920’li Yillarda Moda

Tirkiye Cumbhuriyeti'nin kurulusundan sonra, stil doneminin yeni
kiyafetlerine girdi. Tanzimat'tan baslayarak, anayasal monarsiyle Batiliciligin
artan etkisi ile; Ozellikle Istanbul'da pantolon ve t-shirt modasi basladi. Tiirk
erkekleri bu sik sapkayr giyerken, kadinlar sadece Bati modasina ayak
uydurabiliyordu.

25 Kasim 1925, sapka 25'in agilmasma iliskin yasanin kabul
edilmesiyle yonetim, Bat1 ile ilgili yeni ve girisimci bir toplum yaratmaya

calisan modadaki en 6nemli adimlardan birini att.

Ayn1 zamanda, Bati diinyas1 giyim konusunda biiyiikk bir devrim
geciriyor. Birinci Diinya Savagi sona erdi ve insanlar savasin zor yillarinin
sonuglarindan kurtuldu. Sonra kapitalizm, kentlesme ve refah artti. Para hizh
degisiklikler ve hizli {iretim getirdi. Bu yenilikler, getirme 06zgiirliigi olan

insanlarin kiyafetlerine de yansiyor.
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Bati'da, o donemin olaylariyla, bir kadinin ortaya c¢ikist belirgin
degisikliklere girmeye bagladi. Tam sa¢ stilleri kisa ve uzun eteklerle
degistirildi. Bu yeni ylizyilin kadinlar1 daha egitimli, daha iyi egitimli,
toplumda ya da iste calisti, flort etti ve spor yapti. 1920'lerin en 6nemli
olaylarindan biri, 1925'te diizenlenen Uluslararasi Cagdas Endiistriyel ve
Dekoratif Sanat Sergisi'nin adini tagiyan art deco idi. Bu egilim, el emegine
degil endiistriye dayaniyordu. Bu trendde boncuklar, zikzaklar, geometrik

motifler i¢ dekorasyondan modaya kadar birgok alan1 etkiledi.

1920'lerin Bati'daki en 6nemli adi Coco Chanel'di. Basit bir siyah elbise
gibi pek ¢ok yenilikle moda diinyasi, bu modaya uygun kadinlarin serbest
elbiselerine Ozgiirce hareket etmelerini saglamak i¢in Onemli katkilarda

bulundu.

Savagtan sonra, teknolojide ilerleme kaydedildi ve dokuma sektoriinde
yeni teknolojiler bulundu. Hizlandirilmis bir sosyal yasam igin farkli kumaglar
ortaya c¢ikti. Daha 6nce kullanilan sert kollu gomlek yakasi acik ve yumusak
gomleklerle degistirildi. Orgii modasmin tanitimiyla; Yelekler, kazaklar,

ceketler bagimsiz olarak giyilmeye basland.

O zamanlar Ingiliz erkek giyimi Avrupa ve Amerika'da erkek
modasimin oniindeydi. Ingilizler 6zel okullarda, spor tesislerinde ve aristokrat

tarzlarda faaliyet gostermektedir.

Tirkiye’de erkek modasindaki gelisim kadin modasindan daha hizliydi.
1925'ten sonra, kadinlar yalmizca kiyafetlerdeki peceden kurtulmay: degil, ayni

zamanda kadinlar i¢in Avrupa modasini da yakindan takip edebildiler.
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Kaynak: https://modakanali.wordpress.com/2011/11/10/1920li-yillar-modasi
-ve-flapper-kizlari/.

Sekil 3.1.1920’lerde Kadin Modasi
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Kaynak: http://www.zamantika.com/.

Sekil 3.2.1920'lerde Ingiliz Erkek Modas1 ve Fraklar
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Kaynak: http://miadelarue.blogspot.com.tr/2014/02/hat-couture.html.

Sekil 3.3.1920°1i Yillar ve Diinya’da Sapka Modasi
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Kaynak: http://www.zamantika.com/.

Sekil 3.4.1925 Yilinda Tiirkiye’de Atatiirk Tarafindan Sapka Devrimi
Gergeklestirilmistir.

3.3.2.1930°1lu Yillarda Moda

1930’larda Bati’da oldugu gibi, Tiirkiye'deki ekonomik kriz de oyle
oldu; Buna ragmen tiiketim artti, dis iiriinlere olan talep artti. Bu iilke i¢in
negatif bir sey yarattiginda, yerel iiriinlerin kullanimi konusunda bir kampanya

baslatildi.

Bu dénemde bulunan kadinlar, genel olarak kadinliklarini 6ne ¢ikaran
bicimde giyinirken erkekler 1ise daha atletik ve erkeksi bigimde

giyinmekteydiler.

Doénemin boyun ¢izgisinin arka tarafi, omuz, uyluk ve gdgiiste 6n

plandadir.

Bati'da, sanayilesmis diinyada, 1929'da borsalarin c¢okiisiiyle ilgili
biiyiikk bir karigiklik vardi. Bununla birlikte, 1920'lerin neseli ve kaygisiz

yasam tarzi, daha basit ve daha muhafazakar bir siire i¢in ertelendi. 1920'lerin
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erkek ve spor goriiniimii, zarif ve sik kadinliga yol acti. Bu donemde, hayatin

her kesiminden insanlarin evine radyo ve gramofon tanitildi.

1936'da insanlar denizde rahatlamaya basladilar ve bu da moda
tasarimcilarinin dikkatini ¢ekmesine ve spor denilen tarzi yaratmasina neden
oldu. Diinyanin dort bir yanindaki biiyiilk magazalar kadinlar i¢in yazlik kiyafet
satmaya basladi, boylece denizci pantolonu, elbiseleri, tulumlar1 ve i¢ giyim

setleri yaz modasinda vazgecilmez hale geldi.

1930'larda 6rme giysiler igin moda on plana ¢ikt1 ve diireticilerin
stillerini ve evdeki kadin oOrgiilerini kullanarak modaya yeni yontemler

getirildi.

Kaynak: http://efegeozden.blogspot.com.tr/2011/06/dunden-bu-gune-moda-
20s-30s-no!l.html.

Sekil 3.5.1930’1arda Gece Elbiseleri Tayyorlere Dontismiistiir
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1930lar.

Sekil 3.6.1930’1arda Plaj Modas1
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1930lar/istanbul-da-yaz-modasi-1936/2/

Sekil 3.7.1936 Yaz Ay1 Sapka Modast
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3.3.3.1940°h Yillarda Moda

1940'arda II. Avrupa'da ikinci Diinya Savasi nedeniyle Amerika'da ve
Tirkiye'de darlik, yokluk ve sorunlar bas gostermistir. Bu donemde, israftan
kaginmak ic¢in kampanyalar baslatildi ve kiyafetlerin tamamen zararli oldugu
kabul edildi. Amerika ve Avrupa, bu durumda yasaya uygun olarak, hazir

giyim sektdriiniin etkisi altindaki savasin olumsuz etkileri nedeniyle yaratildu.

Bu donemin kadinlar1 ailelerinin terzileriydi. Evlerinde her c¢esit
yamada usta oldular. Her tiirlii kumas, nevresim kumasi, kiyafetlerinin
degerlendirilmesi veya aksesuar sapkalar1 yapilir, kazaklar1 el orgiilerinden
elde ederler. Bu yillarda tekrar siis olarak kullanilmak yerine liikks bir ev olarak
algilanan sapkalar. 1940'larda aksesuarlar en ucuz ve pratik moda segenegiydi.
Kiyafetler, sapkalar ve ¢ilgin moda ile siislenmis her tiirlii giysinin

ihtiyaglaridir ve insanlarin ihtiyaglar1 bu sekilde karsilanmistir.

Coraplarda bile sinirli imkani olan kadinlar ipek corap giyemezlerdi.
Erkekler, karilarii ve kizlarim1 pamuklu ¢orap giymeleri icin tesvik etti. O
zaman, naylon endiistrisi ortaya ¢ikti ve naylon donemi basladi. Fakat ayni
zamanda, pratiklik tuvalinde, dayanikli oldugu ve yikanabilir elbiseler ve

ceketler gibi moda giyim ¢agina getirildi.

Bu egilim ile geng insanlar yeni bir doneme basladi; Boylece kurallar
ve kisitlamalar isyan edildi ve var olduklarini kanitladi. Ancak tiiketim

nedeniyle liretim devam etti ve hazir giyim sektorii giiciinii aldi.
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1940lar.

Sekil 3.8.1947 Yil1 Hostes Kiyafeti Modast

Kaynak: http://www.zamantika.com/1940lar/1940-lardan-moda-esintileri/14/

Sekil 3.9.1940'1 Yillarda Tiirkiye'de Moda
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3.3.4.1950°1i Yillarda Moda

Tiirkiye’nin ¢ok partili 1950’1eri hayata gegis donemidir ve bu donemde
Amerika Birlesik Devletleri ile yeni iliskiler kuruldu. Tiirkiye ve ABD gibi
bircok Avrupa iilkesinde savas sonrasi ekonomik zorluklarda, Marshall'in
yararlar1 dikkat ¢ekti. Boylece Amerikan yasam tarzi ve modasint 6grendi. O
zamanin Hollywood filmlerinin etkisi tiim diinyay1 etkiledi. Yiizyillar boyunca
Avrupa’ya Ozenen Tiirkiye bu diislince ve anlayis biciminden siyrilarak bu

alanda Amerika kiiltiiriine ve hayat sekline yonelmeye baslamistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte, toplum ve kitleler televizyondan
etkilenen kiyafet stillerinde degisiklikler yasamaya basladi. Tiiketimin hizli
bliylimesiyle, giyim endistrisi hizla modayr diinyaca iinlii Hollywood
filmlerine ve yildizlarina yaydi; Bu donemde, moda iyi bir gelir getirici sektor

olarak algilanmaya baslad1 ve boylece tiiketici toplumunun ilk adimlar1 atild1.

Bu donemde kadinlar yiiksek topuklu ayakkabilara hayran kaldi, bu

yiizden tasarimcilar en ince topugu yapmak i¢in yarisa girdiler.

1950'lerin sonunda, agir makyaj ve siki korse giyen kadinlar simdi
bircok elbiseyi tercih etti. Ote yandan, erkekler askeri psikolojide daha renkli
giyinmeye bagladi. Bu yillarda en 6nemli degisiklik, yazlik giysilerin de kent
yasamina girmesiydi. Pantolonlarindaki ceketler ve tisortler modaydi. Egzotik
desenler, kisa kollu renkli gomlekler tim diinyayr kutladi. Kendine giiveni

simgeleyen bu ¢arpict moda klasik elbise, modadan ¢ikt1 ve moday1 degistirdi.
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Kaynak:  http://hepcatrestorations.com/2011/08/08/womens-fashion-of-the-
1950s/

Sekil 3.10.1950'lerde Kadin Kiyafetleri

{tR@epEoplehistory.d

Kaynak: http://www.thepeoplehistory.com/50sclothes.html.

Sekil 3.11.1950'lerde Erkek Modasi
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3.3.5.1960°h Yillarda Moda

1960l yillarda Tiirkiye'de esit haklar ve toplumsal diizen sorgulanmaya
basladi. I¢ gboc ve issizlik nedeniyle yeni kosullar ortaya cikti, hizlh

sanayilesme, sanatsal ve sosyal degisimler ve olaylar meydana geldi.

1950'lerin ortalarinda ortaya cikan italyan modasi, bu donemde erkek
giysilerinde hit oldu. Italya'da Vespa motorlariyla dolasmaya baslayan italyan
erkekler, beyaz bir gomlek, dar pantolonlar, sivri uglu ve ince baglar giyen
Amerikan modasi ile yasadilar. Tiirkiye'de italyan erkeklerin bu dénemde

giyinmeyi sevdikleri biiylik bir onurdu.

Giyimdeki artigla birlikte tiilketim daha da degismeye devam etti, bu
yiizden daha fazla insanm ilgisini ¢ekti. Ote yandan, kirsal alanlarda issizlik
artmis ve sehirlere goc baslamistir. Tiirk toplumundaki bu toplumsal degisim

ile birlikte, Anadolu'nun gog¢ tarzi nedeniyle kentsel yasam modernize edildi.

998L

S
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1960lar.

Sekil 3.12.1960'l1 Yillarda Kanada'da Bir Moda Dergisi
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¢aligan mizisyen
artist kar:-koca
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mekte ve bu mo -
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giyimlertyle gb-
riiliiyorlar. ( Fo-
tograf:T. YENER )

Kaynak: http://www.zamantika.com/1960lar/unisex-modasi-turkiye-de-1969/

Sekil 3.13.1969 Tiirkiye'de Uniseks Modasi
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1960lar.

Sekil 3.14.1960'larda Sokak Modasi
3.3.6.1970’li Yillarda Moda

1970°de, Tiirkiye'de kiiltiirel ve politik degisimler yasandi; Bu durum
toplumda farklilasma oldugunu ortaya koydu. Bu tekerlegin ortasinda geng
insanlar vardi. 1971'de askeri darbenin farkina varmis bir toplum; is¢i sinifi ile
farkli ideolojik diislinceleri olan G&grenciler arasinda bdliindii. Sagdan sola,
catidan gelen Ogrenciler, sanki iilkede bir i¢ savas varmis gibi; kendi ortak
kiiltiirlerini ve kiyafet tarzlarini olusturdular. Bu donemde, sol yesil bir park
giydi, sag insanlar ince bir bryik birakti, siyah salvarin ilk kismi uzun bir sakal
takti ve fark edildi. Bu kiyafet stilleri ayn1 zamanda insanlarin politik

gorislerini de temsil ediyordu.

Ote yandan, bu go¢ déneminde, Anadolu'dan gelen kirsal gd¢menler,

kent yasamina uyum saglayamayan kendi geleneksel kiiltiirlerini getirdiler.
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Ancak, Arap kiiltliriinlin temelleri atild1 ve onlarla birlikte giyim tarzini getirdi.
Kentlerdeki bu karma gruplar toplumda farklilasmaya ve ¢ogalmaya neden
oldu. Ilgi, zevk ve zevkteki artis moda kiyafetlerinde de gesitlilik ve farklilik
yarattl. Basili kumaslar, modaya uygun kumaslar Sile, sehir sakinleri

arasindaydi.

1970"erin basinda kdylerde televizyon kiiltiiriiniin ortaya ¢ikmasiyla,
Anadolu kadinlarinin kiyafetleri geleneksel yapiya gore degismeye baslamis ve
hatta Anadolu'da ortaya ¢ikan hazir giyim iirlinlerinden bile yararlanmaya

baslamistir.

1970'lerde sosyal sistemi reddeden, sanayiye karsi c¢ikan ve kamu
diizenini doga, baris ve sevgi felsefesiyle reddeden hippiler ortaya ¢ikti. Bu
natiiralizm donemi ile el 6rgiisi, el isi nakis, baskili ve desenli tisort ve kot her
giin modada yerini aldi. Genglerin essiz tarzi, anlagilmaz; giyim iireticilerini,
her beden i¢in farkli tasarimlar ve farkli giyim renkleri {iretmeye tesvik eder.
Sonug olarak, iretim artt1 ve Tirk moda sektorii Avrupa modasiyla yarisa

girdi.

Kolsuz, kazakli, yakasinda yama cepli, desenli biiylik kumaslara sahip

yakali, renkli ve dikey gomlekler bu donemin parlak detaylaridir.

Kadinlarin bacaklart 6n planda erkek botlari, pantolonlar1 ve biiyiik
gozliikleri ile oOrtiilmiis ve bu donemde dar pantolonlar, renkli gomlekler,

kolyeler ve yiiziiklere ait aksesuarlar goriilmiistiir.
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Kaynak: http://www.zamantika.com/1970ler/

Sekil 3.15.1970'lerde Avrupa'da Sokak Modasi

Kaynak: http://www.zamantika.com/1970ler/

Sekil 3.16.1970'lerde Kadin Modasi
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3.3.7.1980°li Yillarda Moda

1980'lere kafa karisikligi, delilik ve istikrarsizlik ¢agi adi verilir.
Muhtesem aksesuarlar, parlak renkler, viicudun ana hatlar ile dar giysiler,

taytlar ve omuz pedleri ve kabarik saglar 80'lerin modasinin temeli oldu.

80'lerde, modaya uygun ve liikks bir temali kadin modasi ortaya ¢ikti. Bu
yillarda rahatlik kavrami modada ki en biiyiik yenilik haline geldi. Spor giyim
o doneme damgasin1 vurdu ve o dénemin en etkili modasi bile aerobik giysiler
ve tozluklardi. Kadinlar, renkli taytlar, parlak tulumlar, zit renkli tozluklar ve
¢ilgin sa¢ bantlar1 spor giyim kombinasyonlarindan olusuyordu. Asit yikanmis

kotlar ve deri ceketler, 80'li yillarin modasi igin vazgecilmezlerdi.

1980'lerin adamlar1 da 70'lerinkilere benzer kiyafetler giydiler. Bu siire
zarfinda, {i¢ parcali takim elbise modas1 gecmis ve yakasi daraltilmis. 80'lerin
sonunda, Hawaii temali tisortler adama popiiler bir goriinim kazandirdi. Bu
tisortler genellikle spor ceketlerde kullanilir. Donemin bir diger popiilerligi ise

is kiyafetlerinde kravat olmamasiyda.
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Kaynak: http://www.liketotally80s.com/2006/10/eighties-fashion/

Sekil 3.17.1980'lerde Kadin Sokak Modast
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Kaynak: http://www.moda-life.net/2014/06/1980li-yillar-80ler-de-moda.html

Sekil 3.18.1980'ler Avrupa Modast
3.3.8.1990’h Yillarda Moda

Kumas iiretim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte yeni ve farkli moda
trendleri ortaya ¢ikmistir. Bu yillarda giyimde esneklik ortaya ¢ikmig ve spor

giyimde kullanilmaya baslanmustir.

Bu siire zarfinda, giyim tasarimcilart 80'li yillarin renkli kiyafetlerini
giyerler, boylece kiyafet giymek isteyen herkes serbestce kullanilabilir. Bu
donemin slogani suydu: “Kendi modasini yarat, Don”. Buna paralel olarak,

basitlik tiim alanlarda hissedildi.

Kiilotlu ¢oraplar, kot gomlekler, bol dokiimlii kazaklar, neon renkli
giysiler ve siyah deri ceketler en 6ne ¢ikanlar arasindaydi. Saginda, 80'li yillara
benzer renkli ¢izgiler vardi ve glindelik moda, tayt, spor tarzi ayakkabilar ve

beyaz tozluklardan olusuyordu. 1990'lardaki en O©nemli olaylardan biri
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“Modadaki Grunge” idi. Sa¢ goriiniimiiniin kirli olmasi, bol pagali olan

pantolonlar bu donemin modalar1 arasinda bulunmaktaydi.

Grunge pop Kkiiltiirliniin arka planinda pop kiiltiirii aydinlik ve canliydi.
Desenli taytlar, renkli sa¢ bantlari, renkli tisortler, yliksek belli kotlar, biiyiik

miicevherler ve gozliikler popiiler kiiltiiriin temelini olusturuyordu.

1990'larin ortasinda, renkler en parlakti; Parlak sar1, turuncu, mor, yesil,
pembe c¢icekler gibi diiz veya 90'lh yillarin sokaklarinda desenli giysiler

goriilebilir.

Cigek desenli bayan etekleri, yiiksek belli pantolonlar, denizci tisortleri,
kalin gergeveli gozliikler, dar tisortler veya kazak elbiseler zamanin en garpici
modastydi. 901 yillarin sonunda pantolon, mini etek, tigort, kapriler ve pastel

renkler modadaydi.
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Kaynak: http://handaljepit.com/cute/cute-90s-outfits.html.

Sekil 3.19.1990’1arin Sokak Modas1
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3.4.Vintage Giyimin Tanim

Moda tasarimi baglaminda, “Moda ve Moda Tasarimcilar
Sozligi ndeki “Retro” kelimesi Thames ve Hudson tarafindan “en az yirmi yil
boyunca moda tasariminda kiyafet kullanimi”  kelimesi  olarak
tanimlanmaktadir (Alpat, 2009: 17). Vintage kelimesinin giyim tasarimina
yansimasi; eski moda, olarak tanimlanabilir (Yetmen, 2011: 63). 18. yiizyilin
sonlarinda neoklasik sanatin etkisi altindaki moda tarihine baktigimizda,
Yunan kadin kiyafetlerinin Avrupa'da moda oldugunu goriiyoruz. Gotik ve
Ronesans kadin giyim doneminde sanat ve zanaat donemleri ve modernizm
donemleri canlaniyor, sanattaki son trendler i¢in nostalji egilimi moda trendine

yanstyor (Alpat, 2009:17).
3.4.1.Vintage Giyimin Yayginlasmasi

Halen, tasarimci degil daha ¢ok koleksiyoncu olan retro ve vintage
kiyafet satan magaza sayisinda artig var. 20. ve 21. ylizyilin ilk on yilinda, giysi
tasarimcilarinin - kullandigr  kumaslarin  tasariminda  nostaljik  egilimler
goriiliiyor (Alpat, 2009: 21). Kumaslarin ve diger tekstillerin iiretiminin, 18.
yiizyilin sanayi devrimi ve 19. yiizyilin ikinci yarisinda baglayan mekanizasyon
ve sanayilesme ile baglantili olarak yogun bir sekilde kullanildig belirtiliyor.

Mekanizasyonun sanat ve moda tasarimi i¢in ilk etkisi, liretimin homojenligi

idi.

Genglerin rehberliginde moda, 1970'lerin ortalarinda bilinen bir alanda
giderek daha aktif hale geldi ve gelisti. Paris, bu donemde diinyanin moda
merkezi olarak bilinir. 1970'lerde, tasarimcilar, Haute Couture modellerinde
1930'larin ve 1940'1arin imajin1 “Retro” tarzinda ve yaratilan “Retro”

tarzlarinda birlestiren bir moda anlayisini benimsediler.
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Sekil 3.20.1stanbul Vintage Magazasi
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Sekil 3.21.Istanbul Mozk Magazasi 1

Bugiin moda tasarimcilari, Avrupa ve Amerika'da ki klasik giyim
magazalarindan ilham alan retro bir hareket yarattilar. Aslinda, eski diikkanlar
periyodik olarak kirli olarak smiflandirilan bir tiir ikinci el magazasidir.
Boylelikle tatmak ve stil vermek igin Vintage magazasinda 1950'lerin
mantosunu, 1940'larin  ayakkabilarim1  veya 1970'lerin paltolarin1 = satin
alabilirsiniz. Yani eski kiyafetlerin onceki yillardan yeniden yorumlanmasi
anlamina gelir, avangard stilistler, trendin 6tesine gegmeyenlerin aksine, bugiin
sik1 bir moda stiliyle kendi benzersiz stillerini yaratmayi tercih ederler.
1970'lerin baglarinda 6nemli ve biitiin diinyay1 tahrip eden akis kitleler
tarafindan benimsenen ana moddur, ¢iinkii insana kendi kombinasyonlarini
yaratma ve kendine 6zgli gorlinmesi ic¢in essiz olma firsati verir; moda i¢in
bagska bir secenek sunuyor. Eski kiyafetlerin giyildigi yillar, yeni yorumlara
katilarak, 1960'larin sonunda ve 1970'lerin basinda c¢akisti. Bu yillarda, herkes
gibi goriinmek istemeyen kadinlar, kendi tarzlarin1 yaratma fikri ile baglayarak,
modern moda ruhunu yoénlendiren kendi yorumlarini yaratma fikrinden yola
cikarak, eski moda kiyafetlere bir ve 6zel bir konu edinmeye yoneldiler

(Yetmen, 2011: 65). 1960'larin moda i¢in bir déniim noktas1 olmasi se¢gimlerin
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kitlesel bir anlam ve cesitli stiller kazanmasina izin verdi. Bireysel tasarimlar,

ileri teknoloji kumaslar, 6zel kaplardan bahsedilebilinir.

Sekil 3.22.istanbul Mozk Magazas1
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3.4.2.Vintage Giyimin Tercih Nedenleri

Renkleri, desenleri, kaliteli kumasglari, el nakisi, bagbozumu, modern
modaya hitap eden 1smarlama, el islemeli pahali tasarimlarin temelidir. Bu
ylizden Christian Dior Christian’in 1940'larda eriyen New Look ve ekibi,
1960'1arda Pucci baski kiyafetleri, 1980'lerde YSL ceket pantolonlari,
Valentino, Ungaro ve Balenciaga bluzlar1 ve elbiseleri hala alict buluyor.
Ornegin, 1965 Mondrian Bougiin Yves Saint Laurent elbisesi, Metropolitan
Sanat Miizesi'nde sergileniyor. Burada ortaya ¢ikan durum, giysi tasarimlarinin
bir sanat eseri olarak degerlendirilmis olmasidir. Miizede sergilenen diger sanat
eserleri gibi o donemin tarzi1 da modasi gegmis ve iz birakan giyim tarzi sanat
eseri kadar degerli. Piyasaya siiriildiigii donemde, Avrupa'da ve modern

Amerikan butiklerinde sinirl sayida tek tasarimci markasi bile bulundu.
3.4.3.Giiniimiizde Vintage

Bugiin moda tasarimcilari, Avrupa ve Amerika'daki siradan klasik
giyim magazalarindan esinlenerek retro bir akis yarattilar. Aslinda, eski
diikkkanlar periyodik olarak kirli olarak smiflandirilan bir tiir ikinci el
magazasidir. Boylelikle tatmak ve stil vermek i¢in Vintage magazasinda
1950'lerin mantosunu, 1940'larin ayakkabilarin1 veya 1970'lerin paltolarini

satin alabilirsiniz.
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Sekil 3.24.1stanbul Tabe Kiyamet Magazasi
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Sekil 3.26.istanbul Sentetik Sezar Beyoglu Magazasi
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Sekil 3.28.Istanbul Mod Vintage Store Caferaga Magazasi
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4. BOLUM

GiYSi TASARIMINDA GECMISE OYKUNME VE VINTAGE GIiYIiM
UYGULAMASI

4.1. Arastirmanin Amaci

Calismanin temel hedefi elde edilmis olan bilgiler ile giysi tasariminda
gecmise Oykiinme ve vintage giyim ile ilgili Katilim saglayanlarin goriislerinin
ortaya konmasidir. Belirtilen bu hedef kapsaminda, Katilim saglayanlarin
vintage giyimi tercih etme sikligi, vintage giyim iriinlerini tercih etmede
markanin 6nemli olup olmadig1 ve vintage giyimi biitge agisindan uygun bulup

bulmadig ile demografik 6zellikleri arasindaki iliski ortaya konacaktir.

Yukarida ifade edilenler dogrultusunda asagidaki hipotezler sistematige

dokiilmis ve dogrulugu arastirilmistir:

Hi: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil bulduklar

ile cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Ha: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biit¢e agisindan nasil bulduklari

ile yaglar1 aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Hs: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitge agisindan nasil bulduklar

ile egitim diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Ha: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitge agisindan nasil bulduklari

ile aylik gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Hs: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil bulduklari

ile meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

He: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

H7: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile yaslar

aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Hs: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile egitim

diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir
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Ho: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme siklig1 ile aylik gelir

ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Hio: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme siklig1 ile

meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Hii: Katilm saglayanlarin vintage giyim {rilinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimin 6nemli olup olmadig: ile cinsiyetleri aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Hi2: Katilim saglayanlarin vintage giyim iirlinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimin 6nemli olup olmadig: ile yaslar1 aralarinda anlam

ifade eden bir iligki bulunmaktadir

Hiz: Katilim saglayanlarin vintage giyim iriinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig ile egitim diizeyi aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

His: Katilm saglayanlarin vintage giyim {rilinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile aylik gelir ortalamasi

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

His: Katilm saglayanlarin vintage giyim {irlinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig1 ile meslekleri aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir
4.2.Arastirmanin Modeli

Bu calisma kapsaminda iliskisel tarama modelinden yararlanilmistir.
Bilinecegi iizere tarama modelleri ¢ergevesinde calismaya konu olmus olan
farkliliklarin arasinda olan etkilesimler ortaya ¢ikartilir.. Bu ¢alismada Katilim
saglayanlarin vintage giyimi tercih etme siklig1, vintage giyim iirlinlerini tercih
etmede markanin 6nemli olup olmadigi, vintage giyim triinlerinin temizliginin
onemli olup olmadigi, vintage iirlinlerinin satin alinip kullanilmasindan sonra
tekrar satilabilmesinin 6nemli olup olmadigi, vintage giyimi biitce agisindan
uygun bulup bulmadig: ile demografik 6zellikleri aralarinda bulunan iliskinin

ortaya ¢ikartilmasi bu ¢alismayi iligkisel olan modele yonlendirmistir.
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Vintage Giyimi Tercih Etme Sikhg:

Vintage Giyim Uriinlerini Tercih Etmede Markanin Onemli Olup

Olmadig:

Vintage Giyimi Biitce Acisindan Uygun Bulup Bulmadig:

Demografik Ozellikler

Sekil 4.1.Arastirma Kapsaminda Olusturulan Model
4.3.Arastirmanin Evreni Ve Orneklemi

Bu calismanin evreni Istanbul sehrinde yasamakta olan tiiketiciler
olusturmustur. Orneklemi ise katilim saglayan Kkisilerin arasindan 6rnekleme
yontemi kapsaminda secilmis olan bireyler meydana getirecektir. Rastgele
ornekleme yontemi, her numune biriminin ana kiitleden seg¢ilmesini saglayan
bir yontemdir, boylece se¢cim numuneyi etkilemeden farkli se¢im tiirlerinde

gerceklestirilebilir.
4.4.Verilerin Toplanmasi

Calisma kapsaminda gerekli bilgileri elde etmek maksadi ile katilim
saglayan kisiler lizerinde yiiz yiize goriiserek anket yontemi kullanilmistir.
Anket calismas1 cercevesinde katilim saglayan kisilerin 6zel bilgileri
istenmeyerek onlarin yasamina miidahale edilmemis ve nesnel cevaplar
vermeleri hedeflenmistir. Ankette toplamda 23 soru bulunmaktadir ve bunun
icinde iki boliim vardir. Ik boliim iginde katilm saglaya kisilerin niifus
bilgileri bulunurken ikinci kisimda ise giysi tasariminda ge¢mise dykiinme ve
vintage giyim ile ilgili Katilim saglayanlarin goriislerini ortaya koyan sorular
yer almaktadir. Yapilan uygulama kapsaminda elde edilmis olan bilgilerin
cOziimlenmesinde SPSS 24 paket programindan (Statistical Package for the

Social Science) faydalanilmistir.
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Birinci Boliim
Birinci kisimda anket calismasina katilim saglayanlarin cinsiyetlerine,
yaslarina, egitim seviyelerine gelir durumlar1 ile mesleklerine iliskin bilgiler

bulunmaktadir. Toplamda 5 sorudan meydana gelen bu boéliimde katilim

saglayanlarin sayilar1 ve ylizdelik dilimleri bulunmaktadir.
Ikinci Béliim
Ikinci bdliimde giysi tasariminda gegmise dykiinme ve vintage giyim ile

ilgili Katilim saglayanlarin goriislerini ortaya koyan 18 soru yer almaktadir. Bu

sorular i¢in katilimcilara ¢oklu segenek sunulmustur. Burada;
“En ¢ok tercih ettiginiz Vintage lirtinii nedir?”
“Vintage Giyim iiriinlerinin temizligi sizin aginizdan 6nemli midir? *
“Hangi donemlere ait Vintage iirlinleri tercih edersiniz?” ve Vintage
Giyimin tek olmasi sizin i¢in 6nemli midir?” tarzinda sorular yer almaktadir.

4.5.Katihmeilara Ait Demografik Ozellikler

Tablo 4.1.Cinsiyet

N %

KADIN 141 70,5
ERKEK 59 29,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin cinsiyetlerine gore dagilimlarma bakildiginda

%70.5’1inin kadin; %29.5’inin ise erkek olduklar1 goriilmektedir.
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Tablo 4.2.Yas

N %
15-18 yas 8 4,0
19-22 yas 100 50,0
23-26 yas 61 30,5
27-30 yas 17 8,5
31-34 yas 10 5,0
35-38 yas 2 1,0
39-42 yas 1 ,5
43-45 yas 1 5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin yaslarinin dagilimlarinin geneli 19-22 ve 23-26

yas araliginda oldugu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4.3.Egitim Durumu

N %
Tlkokul 1 5
Ortaokul 4 2,0
Lise 37 18,5
On Lisans 48 24,0
Lisans 100 50,0
Yiiksek Lisans 10 5,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin egitim durumu dagilimlarinda %0.5’inin ilkokul;
%?2’sinin ortaokul; %18.5’inin lise; %24’ linlin 6n lisans; %50’sinin lisans ve

%35 1nin yiiksek lisans mezunu oldugu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4.4.Meslek

N %
Ogrenci 131 65,5
Memur 7 3,5
Miizisyen 15 7,5
Ev Hanimi 2 1,0
Serbest Meslek 7 3,5
Diger 38 19,0
Toplam 200 100,0
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Katilim saglayanlarin meslek dagilimlarinda biiyiik cogunlugun 6grenci

(131 kisi) oldugu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4.5.Aylik Gelir Diizeyi

N %
Yetersiz 27 13,5
Orta 123 61,5
Iyi 47 23,5
Cok lyi 3 1,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %13.5°1 gelirini yetersiz; %61.5°1 orta; %23.5’1
1yi ve %1.5’1 ¢ok 1yi bulmaktadir.

Tablo 4.6.Depo iiriinii denilince akliniza gelen nedir?

N %
Satilmamuis tirtinler 70 35,0
Modasi1 gegmis iiriinler 18 9,0
Piyasada ilgi gérmeyen iiriinler 19 9,5
Baskis1 ve deseni defolu iiriinler 53 26,5
Hepsi 40 20,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %35°1 depo denilince “Satilmamus iiriinleri”;
%9’u “Modas1 ge¢mis lirtinleri”, %9.5°1 “Piyasada ilgi gérmeyen {irlinleri” ve

%26.5°1 “Baskis1 ve deseni defolu trtinleri” anlamaktadir.

Tablo 4.7.2. El giysi denilince akliniza gelen nedir?

N %
Giyilmis iiriinler olmasi 90 45,0
Gegmise dayanmast 55 27,5
Modas1 ge¢mis olmasi 5 2,5
Gelir yoniinden “fiyatinin uygun” olmast 14 7,0
Hepsi 36 18,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %45°1 2. El giysi denilince “Giyilmis triinler

olmas1”; %27.5’1 “Gegmise dayanmasini”, %2.5’1 “Modas1 ge¢mis olmas1” ve
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%7’s1 “Gelir yoniinden “fiyatinin uygun” olmasini” anlamaktadir. Bu kisimda
Katilim saglayanlarin %18’1 tiim secenekleri 2. El giysi olarak anladigini ifade

etmistir.

Tablo 4.8.Vintage Giyim denilince akliniza gelen nedir?

N %

Gegmisten giliniimiize kadar tercih 57 28,5
edilebilir olmast

Rahatlik agisindan kullanisli olmasi 18 9,0
Kullanilmis olsa dahi giincelligini 22 11,0
korumast

Fiyat olarak her kesime hitap etmesi 38 19,0
Modern giyime uygun olmasi 17 8,5
Hepsi 48 24,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %28.5’1 Vintage Giyim denilince “Geg¢misten
giiniimiize kadar tercih edilebilir olmay1”; %9’u “Rahatlik agisindan kullanigh
olmas1”, %11°1 “Kullanilmis olsa dahi giincelligini korumas1™; %19’u “Fiyat
olarak her kesime hitap etmesi”; %8.5°’1 “Modern giyime uygun olmas1” ve

%24°1 “tiim sec¢enekleri” anlamaktadir.

Tablo 4.9.Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir?

N %
Sik 56 28,0
Bazen 75 37,5
Ara sira 39 19,5
Nadiren 23 11,5
Hig 7 3,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %28’1 Vintage giyimi siklikla tercih ettigini;
%37.5’1 bazen; %19.5°1 ara sira; %11.5’1 nadiren tercih ettigini ifade etmistir.
Bu kisimda Katilim saglayanlarin 9%3.5°1 vintage giyimi hi¢ tercih etmedigini

ifade etmistir.
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Tablo 4.10.Vintage giyimi tercih etme nedeniniz nedir?

N %

Uriinlerin tek olmasindan dolay1 68 34,0
Alindiktan sonra tekrar satilabilir 9 4.5
olmasi

Biitceye uygun olmasi 13 6,5
Rahat ve bol olmasi 67 33,5
Gegmise duyulan 6zlem 14 7,0
Hepsi 29 14,5
Toplam 200 100,0

Vintage giyimi tercih etmeme nedeni olarak Katilim saglayanlarin
%341 urinlerin tek olmasi; %4.5°1 Alindiktan sonra tekrar satilabilir olmasi;
%6.5’1 Biitgeye uygun olmasi; %33.5’1 Rahat ve bol olmasi; %7’si Gegmise

duyulan 6zlem ve %14.5°1 tiim segenekleri neden olarak belirtmistir.

Tablo 4.11.Vintage Giyim {riinlerini tercih ederken markanin belirli

olmast sizin i¢in dnemli midir?

N %
Evet 40 20,0
Kismen 81 40,5
Hayir 79 39,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %20’si Vintage Giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimi1 6nemli bulurken; %40.5°1 kismen 6nemli bulmakta;

%39.5°1 ise 6nemli bulmamaktadir.

Tablo 4.12.Vintage Giyim {irlinlerini nerelerden tedarik ediyorsunuz?

N %

Vintage magazalari 154 77,0
Vintage internet siteleri 6 3,0
Eskici pazarlari 11 5,5
Yakin akraba biiyiiklerinin 1 5
sandiklari

Yurtdisi 5 2,5
Hepsi 23 11,5
Toplam 200 100,0
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Tablo 12°de de goriilecegi gibi, Katilim saglayanlarin biiylik cogunlugu

Vintage Giyim iirlinlerini Vintage magazalarindan tedarik etmektedir.

Tablo 4.13.En ¢ok tercih ettiginiz Vintage tiriinii nedir?

N %
Elbise 64 32,0
Pantolon 5 2.5
Gomlek 46 23,0
Esofman Takimi 3 1,5
Abiye-Gelinlik 9 4,5
Aksesuar-Taki 27 13,5
Mont-Kaban-Yagmurluk 46 23,0
Toplam 200 100,0

Tablo 13’den de anlasilacagi lizere Katilim saglayanlarin %32’si
vintage irlinlerinden elbiseyi; %2.5’1 pantolonu; %23’i gomlek; %]1.5°1
esofman takimini; %13.5°1 aksesuar-taki ve %23’i mont-kaban ve yagmurlugu

tercih etmektedir.

Tablo 4.14.Vintage Giyim {iriinlerinin temizligi sizin aginizdan 6nemli

midir?

N %
Evet 145 72,5
Kismen 47 23,5
Hayir 8 4,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %72.5’1 Vintage Giyim diirlinlerinin temizligini
onemli bulur iken; %23.5’1 kismen 6nemli bulmaktadir. Bu kisimda Katilim
saglayanlarin %4’ Vintage Giyim {riinlerinin  temizligini  6nemli

bulmamaktadir.
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Tablo 4.15.Hangi donemlere ait Vintage tiriinleri tercih edersiniz?

N %
1930- 1940 24 12,0
1941- 1950 16 8,0
1951- 1960 8 4,0
1961- 1970 30 15,0
1971- 1980 37 18,5
1981- 1990 53 26,5
1991-2000 32 16,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %12’si 1930- 1940 donemlerine ait; %81 1941-
1950 donemlerine ait; %4’t4 1951- 1960 donemlerine ait; %151 1961- 1970
donemlerine ait; %18.5’1 1971- 1980 donemlerine ait; %26.5’1 1981- 1990
donemlerine ait ve %16°s1 1991- 2000 donemlerine ait vintage {iriinlerini tercih

etmektedir.

Tablo 4.16.Vintage Giyimin tek olmasi sizin i¢in 6nemli midir?

N %
Evet 101 50,5
Kismen 53 26,5
Hayr 46 23,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin 9%350.5’1 Vintage Giyimin tek olmasini 6nemli
bulur iken, %26.5’1 kismen oOnemli bulmakta, %23’ ise Onemli

bulmamaktadir.

Tablo 4.17.Vintage Giyimi hangi kriterlere gore tercih ediyorsunuz

N %
Sadece goriiniim 43 21,5
Sadece rahatlik 52 26,0
Sadece siklik 17 8,5
Hepsi 88 44,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %21.5’1 vintage iiriinlerini sadece goriiniim;

%26’s1 sadece rahatlik; %8.5’1 sadece siklik Ozelliginden Otiirii tercih
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etmektedir. Bu kisimda Katilim saglayanlarin %44’ Vintage Giyimi tiim

kriterlere gore tercih ettigini ifade etmistir.

Tablo 4.18.Vintage Giyimi nasil kombine edersiniz?

N %
Giinlimiiz Modasina Uyarlayarak 65 32,5
Vintage Giyim ile kombine 24 12,0
2. el giyim ile kombine 8 4,0
Retro ile kombine 35 17,5
Hepsi 68 34,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %32.5’1 Vintage giyimi Giiniimiiz Modasina
Uyarlayarak; %12’si Vintage Giyim ile kombine ederek; %4’i 2. el giyim ile
kombine ederek ve %17.5’1 Retro ile kombine ederek; %341 ise tiim kombin

cesitleri ile kombine etmektedir.

Tablo 4.19.Vintage Giyimi biit¢e agisindan nasil buluyorsunuz?

N %
Uygun 128 64,0
Normal 54 27,0
Pahali 18 9,0
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %64’ Vintage giyimi biitce acgisinda uygun

bulmakta; %27’si normal ve %9’u ise pahali bulmaktadir.

Tablo 4.20.Vintage tiriinleri alirken nelere dikkat edersiniz?

N %
Fiyat 24 12,0
Marka 39 19,5
Bakim 48 24,0
Beden 14 7,0
Renk 10 5,0
Orme- Dokuma- Baski 6 3,0
Hepsi 59 29,5
Toplam 200 100,0
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Katilim saglayanlarin %12’°si Vintage iirlinleri tercih ederken fiyatina;
%19.5°1 arkasina; %24’1 bakimina; %7’si bedenine; %5°1 rengine; %3’ 6rme-

dokuma-baskisina %29.5°1 ise tim kriterlere dikkat etmektedir.

Tablo 4.21.Vintage Giyimde hangi renkleri tercih edersiniz?

N %
Baharat tonlar1 32 16,0
Pastel tonlar 66 33,0
Renkli 23 11,5
Fark etmez 79 39,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %16’s1 Vintage iriinlerinden baharat tonlari,
%33’1 pastel tonlart; %11.5°1 renkli olanlar1 tercih etmektedir. Bu kisimda
Katilim saglayanlarin %39.5°1 ise Vintage iiriinlerinde herhangi bir renk sarti

aramadigini ifade etmistir.

Tablo 4.22.Vintage triinlerinin satin alinip kullanildiktan sonra tekrar

satilabilmesi 6nemli midir?

N %
Evet 67 33,5
Kismen 67 33,5
Hayir 66 33,0
Toplam 200 100,0

Katilm saglayanlarin  %33.5°1 Vintage iriinlerinin satin alinip
kullanildiktan sonra tekrar satilabilmesini 6nemli buluyorken, %33.5’1 kismen

onemli bulmakta; %33’1 ise onemli bulmamaktadir.
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Tablo 4.23.Vintage Giyimde hangi tiir kumaslarla yapilmig triinler

tercih edersiniz?

N %
Pamuklu 22 11,0
Yiinlii 5 2,5
Saten 17 8,5
Keten 19 9,5
Ipek 14 7,0
Hepsi 104 52,0
Diger 19 9,5
Toplam 200 100,0

Katilim saglayanlarin %11°1 pamuklu; %2.5°1 yiinlii; %8.5°1 saten;
%9.5’1 keten; %7’si ipek kumaslarla yapilan Vintage {iriinlerini tercih

etmektedir.
4.6.Hipotezlerin Test Edilmesi

Calismanin bu bdliimiinde olusturulmus olan hipotezlerin testlerinin
sonuclar1 bulunmaktadir. Bu kisimda kategorik degiskenler arasindaki iligkiyi

ortaya koyan Ki-Kare Test Sonuglar1 Yer Almaktadir.

Hi: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil

bulduklart ile cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iligski bulunmaktadir

Tablo 4.24 Katihm saglayanlarin Vintage Giyimi Biitge Agisindan
Nasil Bulduklar1 Ile Cinsiyetleri Arasinda Bulunan Iliski Ki-Kare (Chi-Square)

Sonuglari
Vintage Giyimi biit¢e agisindan Toplam X2 p
nasil buluyorsunuz?
Uygun Normal Pahali
CINSIYET = KADIN N 95 42 4 141
% 67,4% 29,8% 2,8% 100,0%
ERKEK N 33 12 14 59 22.399 .00
% 55,9% 20,3% 23,7% 100,0%
Toplam N 128 54 18 200
% 64,0% 27,0% 9,0% 100,0%
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Tablo 24’de Katilim saglayanlarin cinsiyetleri ile vintage biit¢cesini
normal, pahali veya uygun bulma aralarinda anlam ifade eden bir iliski
bulunmaktadir. Bu kisimda kadinlarin %67.4°1i Vintage biit¢cesini uygun bulur
iken, erkeklerin uygun olanlarin ylizdesi ise %155.9 diizeyindedir. Yine
kadinlarin %29.8’1 Vintage lriinlerinin biitgesini normal bulurken erkeklerin

uygun bulanlarmn ytlizdesi %20.3 diizeyindedir.

H>: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil

bulduklari ile yaslari aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.25Katilm saglayanlarin Vintage Giyimi Biitge Agisindan
Nasil Bulduklar1 ile Yaslar1 Arasindaki {liskinin Ki-Kare (Chi-Square)

Sonuglari
Vintage Giyimi biit¢e agisindan nasil Toplam X? p
buluyorsunuz?
Uygun Normal Pahali
YAS 15-18 N 7 1 0 8
yas % 87,5% 12,5% 0,0% 100,0%
19-22 N 58 29 13 100
yas % 58,0% 29,0% 13,0% 100,0%
23-26 N 47 10 4 61
yas % 77,0% 16,4% 6,6% 100,0%
27-30 N 7 10 0 17 22842 06
yas % 41,2% 58,8% 0,0% 100,0%
31-34 N 6 3 1 10
yas % 60,0% 30,0% 10,0% 100,0%
35-38 N 2 0 0 2
yas % 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
39-42 N 1 0 0 1
yas % 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
43-45 N 0 1 0 1
yas % 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
Toplam N 128 54 18 200
% 64,0% 27,0% 9,0% 100,0%

Tablo 25’den de goriilecegi lizere, vintage giyimi biit¢e agisindan nasil
bulduklar1 ile yaslar1 aralarinda bulunan iligkilerin ortaya ¢ikmasi hedefi ile
yapilmis olan (Chi-Square) testleri sonucunda sozii edilen degiskenler arasinda
anlam ifade eden bir iligski olmadig1 anlagilmistir.
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Hi3: Katilim saglayanlarin  vintage giyimi biitge agisindan nasil
bulduklar1 ile egitim dilizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski

bulunmaktadir

Tablo 4.26.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Biitge Agisindan Nasil
Bulduklar1 Ile Egitim Diizeyi Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square)

Sonuglart
Vintage Giyimi biitce Toplam X? p
acisindan nasil buluyorsunuz?
Uygun Normal Pahali
EGITIM [lkokul N 0 1 0 1
DURUMU % 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
Ortaokul N 3 0 1 4
% 75,0% 0,0%  25,0% 100,0%
Lise N 22 3 12 37
%  59.5% 8,1%  324%  100,0% 42549 .00
On Lisans N 34 14 0 48
% 70,8% 29,2% 0,0% 100,0%
Lisans N 61 34 5 100
% 61,0% 34,0% 5,0% 100,0%
Yiiksek N 8 2 0 10
Lisans % 80,0% 20,0% 0,0% 100,0%
Toplam N 128 54 18 200

% 64,0% 27,0% 9,0% 100,0%

Tablo 26°da Katilim saglayanlarin egitim diizeyleri ile vintage biit¢esini
normal, pahali veya uygun bulma aralarinda anlam ifade eden bir iliski
bulunmaktadir. Bu kisimda uygun bulanlarin en yiiksek yiizdesi yiiksek lisans
mezunu olanlarda ortaya ¢ikmistir. Bu kisimda ilkokul mezunlarinin higbiri
vintage {rilinlerinin biit¢esini uygun bulmamaktadir. Yine katilimcilardan
Vintage triinlerini normal bulanlarin en yiiksek yiizdesi lisans mezunlarinda
ortaya ¢ikmistir. Bu kisimda da katilimcilardan ortaokul mezunu olanlarin
higbiri Vintage iiriinlerinin biitgesini normal bulmamaktadir. Son olarak
Vintage {rlinlerinin biitgesini pahali bulanlarin en yiiksek yilizdesi lise
mezunlarinda ortaya ¢ikmistir. Burada ilkokul, 6n lisans ve yiiksek lisans

mezunlarinin hig¢biri Vintage iirlinlerinin biit¢esini pahali bulmamaktadir.
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H4: Katilim saglayanlarin  vintage giyimi biitge agisindan nasil
bulduklar1 ile aylik gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iliski

bulunmaktadir

Tablo 4.27 Katilm saglayanlarin Vintage Giyimi Biitge Agisindan
Nasil Bulduklari Ile Aylik Gelir Ortalamasi Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-

Square) Sonuglari

Vintage Giyimi biit¢e Toplam X2 p

acisindan nasil buluyorsunuz?

Uygun Normal Pahali

AYLIK GELIR Yetersiz N 20 6 1 27
DUZEYI % 74,1% 22,2% 3,7% 100,0%
Orta N 81 29 13 123

% 65,9% 23,6% 10,6% 100,0%

iyi N 26 17 4 47
%  553%  362%  85%  100,0% 6923 33
Cokiyi N 1 2 0 3

% 33,3% 66,7% 0,0% 100,0%

Toplam N 128 54 18 200
% 64,0% 27,0% 9,0% 100,0%

Tablo 27°den de goriilecegi lizere, vintage giyimi biitge agisindan nasil
bulduklar1 ile aylik gelir ortalamasi aralarinda bulunan iliskilerin ortaya
cikmast hedefi ile yapilmis olan (Chi-Square) testleri sonucunda sozii edilen

degiskenler arasinda anlam ifade eden bir iliski olmadigi anlagilmistir.

Hs: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil

bulduklari ile meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir
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Tablo 4.28 Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Biitge Agisindan
Nasil Bulduklar1 ile Meslekleri Arasindaki iliskinin Ki-Kare (Chi-Square)

Sonuglart
Vintage Giyimi biit¢e Toplam X2 p
acisindan nasil buluyorsunuz?
Uygun Normal Pahali
MESLEK Ogrenci N 87 31 13 131
% 66,4% 23,7% 9,9% 100,0%
Memur N 3 2 2 7
% 42,9% 28,6% 28,6% 100,0%
Miizisyen N 15 0 0 15
%  100,0% 0,0%  0,0%  100,0% 33131 .00
Ev Hanim N 0 2 0 2
% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
Serbest N 0 6 1 7
Meslek % 0,0% 85,7% 14,3% 100,0%
Diger N 23 13 2 38
% 60,5% 34,2% 5,3% 100,0%
Toplam N 128 54 18 200

% 64,0% 27,0% 9,0% 100,0%

Tablo 28’de Katilim saglayanlarin meslekleri ile vintage biitcesini
normal, pahali veya uygun bulma aralarinda anlam ifade eden bir iligki
bulunmaktadir. Bu kisimda uygun bulanlarin en yiiksek yiizdesi miizisyen
olanlarda ortaya ¢ikmistir. Bu kisimda ev hanimi ve serbest meslek sahibi
olanlarin higbiri vintage {irlinlerinin biit¢esini uygun bulmamaktadir. Yine
katilimcilardan Vintage {iriinlerini normal bulanlarin en yiiksek yiizdesi ev
hanimlarinda ortaya ¢ikmistir. Bu kisimda da katilimcilardan miizisyenlerin
higbiri Vintage iiriinlerinin biitgesini normal bulmamaktadir. Son olarak
Vintage {irlinlerinin biitgesini pahali bulanlarin en yiliksek ylizdesi memur
olanlarda ortaya ¢ikmigtir. Burada miizisyen ve ev hanimlarinin hig¢biri Vintage

irlinlerinin biit¢esini pahali bulmamaktadir.
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He: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.29.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Tercih Etme Siklig1
fle Cinsiyetleri Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglari

Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir? Topla X2 P
Sik Baze 2;2 I;Iadire Hig m
n

CINSIY KADI N 44 51 25 19 2 141

ET N % 31,2 36,2 17,7 13,5 1,4 100,0
% % % % % % 10.28 .0
ERKE N 12 24 14 4 5 59 6 4

K % 20,3 40,7 23,7 6,8% 8,5 100,0

% % % % %

Toplam N 56 75 39 23 7 200

% 28,0 37,5 19,5 11,5 3,5 100,0
% % % % % %

Tablo 24°de Katilim saglayanlarin cinsiyetleri ile vintage giyii tercih
etme siklig1 aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir. Bu kisimda
kadinlarin %31.2’s1 Vintage giyimini siklikla; %36.2’si bazen ve %17.7’si ise
ara sira tercih etmektedir. Buna gore kadinlarin daha c¢ok ara sira Vintage
giyimi tercih etmektedir. Erkeklerin ise Vintage giyimi daha ¢ok bazen tercih

etmektedir.

H7: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme siklig1 ile yaslar

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir
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Tablo 4.30.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Tercih Etme Siklig1
fle Yaslar1 Arasindaki liskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglari

Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir? Topla X2 P
Sik Bazen Ara sira I:adire Hic m

YA 15 N 6 2 0 0 0 8
N = % 75,0 25,0% 0,0% 0,0% 0,0% 100,0

18 % %

ya

$

19 N 18 61 6 12 3 100

= % 18,0 61,0% 6,0% 12,0 3,0% 100,0

22 % % % 99.78 .0

ya 5 0

$

23 N 25 7 20 9 0 61

- % 41,0 11,5% 32,8% 14,8 0,0% 100,0

26 % % %

ya

$

27 N 7 2 6 0 2 17

- % 41,2 11,8% 35,3% 0,0% 11,8 100,0

30 % % %

ya

$

31 N 0 2 4 2 2 10

- % 0,0% 20,0% 40,0% 20,0 20,0 100,0

34 % % %

ya

$

35 N 0 0 2 0 0 2

- % 0,0% 0,0% 100,0 0,0% 0,0% 100,0

38 % %

ya
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o

39 N 0 0 1 0 0 1
- % 0,0% 0,0% 100,0 0,0% 0,0% 100,0

42 % %
ya
§
43 N 0 1 0 0 0 1
- % 0,0% 100,0 0,0% 0,0% 0,0% 100,0
45 % %
ya
$
Toplam N 56 75 39 23 7 200
% 28,0 37,5% 19,5% 11,5 3,5% 100,0
% % %

Tablo 30’dan da anlasilacag iizere, Katilim saglayanlarin yaslari ile
vintage giyimi tercih etme siklig1 aralarinda anlam ifade eden bir iliski
bulunmaktadir Bu kisimda Vintage giyimi siklikla tercih edenlerin daha ¢ok
23-26 yas arasindakiler oldugu ortaya ¢ikmistir. Yine Vintage giyimi bazen
tercih edenlerin daha ¢ok 19-22 yas arasindakiler oldugu ortaya ¢ikmistir. Son
olarak Katilim saglayanlarin Vintage giyimi tercih etme sikliginda 35-38 yas
arasindakilerin tamaminin s6z konusu giyimi ara sira tercih ettigi ortaya
cikmistir. Bu kisimda 15-18, 23-26, 35-38, 39-42 ve 43-45 yas arasindakilerin

hicbiri Vintage giyimi tercih etmemektedir.

Hg: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile egitim

diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.31.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Tercih Etme Siklig1
[le Egitim Diizeyi Arasindaki iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglari

Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir? Topla X2 p
Sik Baze Ara Nadir Hig m
sira en
n
EGITIM  ilkoku N 0 1 0 0 0 1
DURU 1 % 0,0 100,0 0,0% 0,0 0,0 100,0
MU % % % % %
Ortaok N 0 0 4 0 0 4
ul % 0,0 0,0% 100,0 0,0 0,0 100,0
% % % % %
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Lise N 6 20 7 2 2 37 62.1 .0

% 16,2 54,1 18,9 54 54 100,0 53 0
% % % % % %
On N 18 20 0 8 2 48

Lisans % 37,5 41,7 0,0% 16,7 4,2 100,0
% % % % %
Lisans N 32 32 20 13 3 100

% 32,0 32,0 20,0 13,0 3,0 100,0

% % % % % %

Yiikse N 0 2 8 0 0 10

k % 0,0 20,0 80,0 0,0 0,0 100,0

Lisans % % % % % %

Toplam N 56 75 39 23 7 200
% 28,0 37,5 19,5 11,5 3,5 100,0

% % % % % %

Katilim saglayanlarin egitim diizeyleri ile vintage giyimi tercih etme
siklig1 aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir. Bu kisimda
Vintage giyimi siklikla tercih edenlerin en yiiksek yiizdesinin 6n lisans ve
lisans mezunlarinda oldugu ortaya ¢ikmistir. Katilimcilardan ortaokul mezunu
olanlarin tamami Vintage giyimi ara sira kullanmaktadir. On lisans
mezunlarinin  %41.7’sinin yiiksek lisans mezunu olanlarin ise %20’sinin

Vintage giyimi bazen tercih etmektedir.

Ho: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile aylik

gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.32.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Tercih Etme Sikligi
Ile Aylik Gelir Ortalamasi1 Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglar1

Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir? Topla X2 p
Sik Baze Ara Nadire Hig m
sira n
n

AYLIK Yeters N 8 12 2 2 3 27

GELIR iz % 29,6 444 7,4% 7,4% 11,1 100,0

DUZE % % % %

Yi Orta N 47 47 21 4 4 123
% 38,2 38,2 17,1 3,3% 3,3% 100,0 66.79 0
% % % % 4 0

Iyi N 0 14 16 17 0 47
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% 0,0% 29,8 34,0 36,2 0,0% 100,0

% % % %

Cok N 1 2 0 0 0 3

Iyi % 333 66,7 0,0% 0,0% 0,0% 100,0

% % %

Toplam N 56 75 39 23 7 200
% 28,0 37,5 19,5 11,5 3,5% 100,0

% % % % %

Katilim saglayanlarin aylik gelir ortalamasi ile vintage giyimi tercih
etme siklig1 aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir. Buna gore
geliri yetersiz olanlarin %29.6’s1 Vintage giyimi siklikla tercih ederken,
%44.4°1 bazen, %7.4’1 ise ara sira tercih etmektedir. Yine geliri orta olanlarin
%38.2°sinin hem siklikla hem de bazen Vintage giyimi tercih etmektedir.
Geliri 1yi olanlarin Vintage giyimi tercih etme sikligina yonelik dagilimlara
baktigimizda %29.8’inin bazen, %34 liniin ara sira ve %36.2’sinin ise nadiren

tercih ettigi ortaya ¢ikmustir.

Hio: Katilm saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikhigi ile

meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.33.Katilim saglayanlarin Vintage Giyimi Tercih Etme Siklig1
Ile Meslekleri Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglari

Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir? Topla X2 p
Sik Baze Ara Nadir Hig m
sira en
n
MESL Ogrenc N 37 60 17 14 3 131
EK i % 28,2 45,8 13,0 10,7 2,3% 100,0
% % % % %
Memur N 0 3 2 2 0 7
% 0,0 42,9 28,6 28,6 0,0% 100,0
% % % % % 108.6 .0
Miizisy N 11 0 4 0 0 15 19 0
en % 73,3 0,0 26,7 0,0 0,0% 100,0
% % % % %
Ev N 0 0 0 0 2 2

Hanimi1 % 0,0 0,0 0,0 0,0 100,0 100,0
% % % % % %
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Serbest N 0 1 6 0 0 7
Meslek % 0,0 14,3 85,7 0,0 0,0% 100,0

% % % % %

Diger N 8 11 10 7 2 38

% 21,1 28,9 26,3 18,4 5,3% 100,0

% % % % %

Toplam N 56 75 39 23 7 200
% 28,0 37,5 19,5 11,5 3,5% 100,0

% % % % %

Katilim saglayanlarin meslekleri ile vintage giyimi tercih etme siklig1
aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir. Buna gore Ogrenci
olanlarin %28.2°si Vintage giyimi siklikla tercih ederken, %45.8’1 bazen,
%131 ise ara sira tercih etmektedir. Yine memur olanlarin %42.9’unun bazen,
%28.6’smin ara sira tercih ettigi ortaya ¢ikmistir. Miizisyen olanlarin Vintage
giyimi tercih etme sikligina yonelik dagilimlara baktigimizda %73.3’iliniin
siklikla %26.7’sinin ara sira tercih ettigi ortaya ¢ikmistir. Son olarak ev hanimi
olanlarin tamaminin Vintage giyimini hicbir zaman tercih etmedigi ortaya

cikmistir.

Hii: Katilm saglayanlarin vintage giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimnin 6nemli olup olmadigi ile cinsiyetleri aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.34.Katihm saglayanlarin Vintage Giyim Uriinlerini Tercih
Ederken Markanm Belirli Olmasinin Onemli Olup Olmadig: Ile Cinsiyetleri
Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglar

Vintage Giyim triinlerini tercih Toplam X? p
ederken markanin belirli olmasi

sizin i¢in 6nemli midir?

Evet Kismen Hayir
CINSIYET = KADIN N 24 75 42 141
%  17,0% 53,2% 29.8% 100,0%
ERKEK N 16 6 37 59 32.545 .00
%  27,1% 10,2% 62,7% 100,0%
Toplam N 40 81 79 200
%  20,0%  40,5% 39,5% 100,0%
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Katilim saglayanlarin cinsiyetleri ile vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasinin 6nemli olup olmadig1 aralarinda anlam ifade eden bir
iligki bulunmaktadir. Buna goére kadinlarin %17’sinin markanin belli olmasin1
onemli bulurken, %53.2’si kismen Onemli bulmaktadir. Erkeklerin ise
%27.1’inin vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasimni 6nemli
bulurken %10.2’si kismen Onemli bulmaktadir. Bu kisimda kadinlarin
%29.8’inin erkeklerin ise %62.7’sinin vintage giyimi tercih ederken markanin

belli olmasini 6nemli bulmadig1 ortaya ¢ikmustir.

Hi2: Katilm saglayanlarin vintage giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimin énemli olup olmadig: ile yaslar1 aralarinda anlam

ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.35.Katilm saglayanlarin Vintage Giyim Uriinlerini Tercih
Ederken Markanmn Belirli Olmasinin Onemli Olup Olmadigi Ile Yaslari
Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglar1

Vintage Giyim rtinlerini tercih Toplam X2 p
ederken markanin belirli olmasi sizin

icin onemli midir?

Evet Kismen Hayir
YAS 15-18 yas N 6 1 1 8
% 75,0% 12,5% 12,5% 100,0%
19-22 yas N 15 26 59 100
% 15,0% 26,0% 59,0% 100,0%
23-26 yas N 13 43 5 61
% 21,3% 70,5% 8,2% 100,0%
27-30 yas N 2 4 11 17
% 11,8% 23,5% 64,7%  100,0% 76620 .00
31-34 yas N 3 6 1 10
% 30,0% 60,0% 10,0% 100,0%
35-38 yas N 0 0 2 2
% 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
39-42 yas N 0 1 0 1
% 0,0% 100,0% 0,0% 100,0%
43-45 yas N 1 0 0 1
% 100,0% 0,0% 0,0% 100,0%
Toplam N 40 81 79 200
% 20,0% 40,5% 39,5% 100,0%
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Katilim saglayanlarin yaslari ile vintage giyimi tercih ederken markanin
belli olmasinin 6nemli olup olmadigi aralarinda anlam ifade eden bir iliski
bulunmaktadir. Buna gore 15-18 yas arasindakilerin %75’1 markanin belli
olmasini 6nemli bulurken, %12.5’1 kismen 6nemli bulmaktadir. 19-22 yas
arasindakilerin %15°1 vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini
onemli bulurken %26’s1 kismen 6nemli bulmaktadir. 23-26 yas arasindakilerin
%21.3’ii vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini 6nemli
bulurken %70.5’1 kismen Onemli bulmaktadir. 27-30 yas arasindakilerin
%11.8’1 vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini 6nemli bulurken
%23.5’1 kismen 6nemli bulmaktadir. 31-34 yas arasindakilerin %30°u vintage
giyimi tercih ederken markanin belli olmasini 6nemli bulurken %60°’1 kismen
onemli bulmaktadir. 35-38 yas arasindakilerin tamami vintage giyimi tercih

ederken markanin belli olmasini dnemli bulmamaktadir.

Hiz: Katilm saglayanlarin vintage giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile egitim diizeyi aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.36.Katilm saglayanlarin Vintage Giyim Uriinlerini Tercih
Ederken Markanin Belirli Olmasinin Onemli Olup Olmadig ile Egitim Diizeyi
Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglar

Vintage Giyim tiriinlerini Toplam X? p
tercih ederken markanin
belirli olmasi sizin igin

Onemli midir?

Evet Kismen Hayir

EGITIM Tlkokul N 0 1 0 1
DURUMU % 0,0%  100,0% 0,0%  100,0%
Ortaokul N 1 0 3 4

%  250% 0,0%  750%  100,0%

Lise N 8 5 24 37

%  21,6% 13,5%  649%  100,0% 34149 00

On Lisans N 12 14 22 48

% 25,0% 29,2% 45,8% 100,0%

Lisans N 17 53 30 100
% 17,0% 53,0% 30,0% 100,0%
Yiiksek N 2 8 0 10

92



Lisans % 20,0% 80,0% 0,0% 100,0%

Toplam N 40 81 79 200
% 20,0% 40,5% 39,5% 100,0%

Katilim saglayanlarin 6grenim diizeyi ile vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasinin 6nemli olup olmadig1 aralarinda anlam ifade eden bir
iligki bulunmaktadir. Buna gore ilkokul mezunu olanlarin tamami markanin
belli olmasini1 6nemli bulmaktadir. Ortaokul mezunu olanlarin %25°1 vintage
giyimi tercih ederken markanin belli olmasin1 6nemli bulurken %75°1 6nemli
bulmamaktadir. Lise mezunu olanlarin %21.6’s1 vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasini énemli bulurken %64.9’u énemli bulmamaktadir. On
lisans mezunu olanlarin %25°1 vintage giyimi tercih ederken markanin belli
olmasin1 6nemli bulurken %45.8’1 d6nemli bulmamaktadir. Lisans mezunu
olanlarin %17’si vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini 6nemli
bulurken %30’u Onemli bulmamaktadir. Yiiksek lisans mezunu olanlarin
%20’s1 vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasin1 6nemli bulurken

%380’1 kismen 6nemli bulmaktadir.

His: Katilm saglayanlarin vintage giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadigr ile aylik gelir ortalamasi

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.37.Katithm saglayanlarin Vintage Giyim Uriinlerini Tercih
Ederken Markanin Belirli Olmasinin Onemli Olup Olmadig ile Aylik Gelir
Ortalamasi Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglari

Vintage Giyim trilinlerini tercih Toplam X2 p
ederken markanin belirli olmasi

sizin i¢in 6nemli midir?

Evet Kismen Hayir
AYLIK Yetersiz N 6 6 15 27
GELIR % 22,2% 22,2% 55,6% 100,0%
DUZEYI  Orta N 30 53 40 123
% 24,4% 43,1% 32,5% 100,0% 18.819 .00
Iyi N 2 22 23 47
% 4,3% 46,8% 48.9% 100,0%
Cok Tyi N 2 0 1 3
% 66,7% 0,0% 33,3% 100,0%
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Toplam N 40 81 79 200
% 20,0% 40,5% 39,5% 100,0%

Katilim saglayanlarin aylik gelir ortalamasi ile vintage giyimi tercih
ederken markanin belli olmasinin 6nemli olup olmadig: aralarinda anlam ifade
eden bir iliski bulunmaktadir. Buna gore aylik geliri yetersiz gorenlerin
%22.2’s1 Vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasimni 6nemli
bulmaktadir. Aylik geliri orta olanlarin %?24.4’i vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasin1 6nemli bulurken %32.5°1 6nemli bulmamaktadir. Aylik
geliri iyi olanlarin %4.3’1 vintage giyimi tercih ederken markanin belli
olmasini 6nemli bulurken %48.9’u 6nemli bulmamaktadir. Aylik geliri ¢ok 1yi
olanlarin %66.7’°si vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini

Onemli bulurken %33.3’1i 6nemli bulmamaktadir.

His: Katilm saglayanlarin vintage giyim {riinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile meslekleri aralarinda

anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

Tablo 4.38.Katilm saglayanlarin Vintage Giyim Uriinlerini Tercih
Ederken Markanin Belirli Olmasinin Onemli Olup Olmadig ile Meslekleri
Arasindaki Iliskinin Ki-Kare (Chi-Square) Sonuglar

Vintage Giyim {riinlerini Toplam X? p
tercih ederken markanin belirli

olmasi sizin i¢in 6nemli midir?

Evet Kismen Hayir

MESLEK  Ogrenci N 23 46 62 131
%  17,6% 35,1% 473%  100,0%

Memur N 2 3 2 7
% 28,6% 42,9% 28,6% 100,0%
Miizisyen N 11 1 3 15
% 73,3% 6,7% 20,0% 100,0%

Ev N 0 0 2 2 51.074 .00
Hanimi % 0,0% 0,0% 100,0% 100,0%
Serbest N 2 4 1 7
Meslek % 28,6% 57,1% 14,3% 100,0%
Diger N 2 27 9 38
% 5,3% 71,1% 23,7% 100,0%
Toplam N 40 81 79 200
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% 20,0% 40,5% 39,5% 100,0%

Katilim saglayanlarin meslekleri ile vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasinin 6nemli olup olmadig aralarinda anlam ifade eden bir
iligki bulunmaktadir. Buna goére 6grencilerin %17.6’s1 Vintage giyimi tercih
ederken markanin belli olmasini 6nemli bulmakta iken, %35.1°1 ise kismen
onemli bulmaktadir. Memur olanlarin %28.6’s1 vintage giyimi tercih ederken
markanin belli olmasin1 6nemli bulurken %42.9°u kismen 6nemli bulmaktadir.
Miizisyenlerin %73.3’{i vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini
onemli bulurken %20’si 6nemli bulmamaktadir. Ev hanimlarmin tamaminin
vintage giyimi tercih ederken markanin belli olmasini 6nemli bulmadig ortaya
cikmistir. Serbest meslek sahibi olanlarin %28.6’sinin vintage giyimi tercih
ederken markanin belli olmasini 6nemli buldugu, %57.1’inin ise kismen

Oonemli buldugu ortaya ¢ikmustir.

Tablo 4.39.Hipotezlerin Degerlendirilmesi

Hipotez
Sonucu
Hi: Katilm saglayanlarin vintage giyimi biit¢e agisindan nasil KABUL
bulduklar ile cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski
bulunmaktadir
' 5 . e RED
Hz: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil
bulduklar1 ile yaslar1 aralarinda anlam ifade eden bir iligki
bulunmaktadir
H;: Katilm saglayanlarin vintage giyimi biit¢e agisindan nasil KABUL
bulduklart ile egitim diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iligki
bulunmaktadir
] 5 . o RED
H4: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil
bulduklart ile aylik gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir
iliski bulunmaktadir
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Hs: Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce acisindan nasil
bulduklar1 ile meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iligki

bulunmaktadir

KABUL

He: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

H7: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

yaglar1 aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

Hg: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

egitim diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

Ho: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile
aylik gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iligki

bulunmaktadir

KABUL

Hio: Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile

meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

Hii: Katilm saglayanlarin vintage giyim triinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile cinsiyetleri

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

Hiz: Katilim saglayanlarin vintage giyim iiriinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadigr ile yaslar

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

His: Katilim saglayanlarin vintage giyim {irlinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig ile egitim diizeyi

aralarinda anlam ifade eden bir iliski bulunmaktadir

KABUL

His4: Katilim saglayanlarin vintage giyim {irlinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile ayhik gelir

ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

KABUL

His: Katilim saglayanlarin vintage giyim iiriinlerini tercih ederken

KABUL
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markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile meslekleri

aralarinda anlam ifade eden bir iligki bulunmaktadir

SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, giysi tasariminda ge¢cmise Oykiinme ve vintage giyim ile
ilgili  Katilm saglayanlarin  goriislerinin  ortaya konmast amaciyla
gerceklestirilmistir. Arastirmada ayrica, Katilim saglayanlarin vintage giyimi
tercih etme sikligl, vintage giyim iiriinlerini tercih etmede markanin 6nemli
olup olmadig1 ve vintage giyimi biit¢ce agisindan uygun bulup bulmadig: ile
demografik 6zellikleri arasindaki iliski ortaya konmustur. Arastirma sonucunda

asagidaki sonuclara ulagilmistir:

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce acisindan nasil
bulduklar1 ile cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu
goriilmektedir.

> Katilm saglayanlarin vintage giyimi biitce acisindan nasil
bulduklari ile yaslar1 arasinda anlamli bir iliski olmadig1 ortaya ¢ikti.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce acisindan nasil
bulduklar ile egitim diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu

goriilmektedir.
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> Katilm saglayanlarin vintage giyimi biitce acisindan nasil
bulduklart ile aylik gelir ortalamasi arasinda anlamli bir iligki olmadig: ortaya
cikti.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi biitce agisindan nasil
bulduklar1 ile meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu
goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme siklhigi ile
cinsiyetleri aralarinda anlam ifade eden bir iligski oldugu goriilmektedir.

> Katilm saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile
yaslar1 aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile
egitim diizeyi aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile aylik
gelir ortalamasi aralarinda anlam ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyimi tercih etme sikligi ile
meslekleri aralarinda anlam ifade eden bir iligki oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyim iiriinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasmin 6nemli olup olmadig: ile cinsiyetleri aralarinda
anlam ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyim triinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasimin 6nemli olup olmadig: ile yaslar1 aralarinda anlam
ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyim triinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile egitim diizeyi aralarinda
anlam ifade eden bir iliski oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyim iiriinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile aylik gelir ortalamasi
aralarinda anlam ifade eden bir iligki oldugu goriilmektedir.

> Katilim saglayanlarin vintage giyim triinlerini tercih ederken
markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadigi ile meslekleri aralarinda

anlam ifade eden bir iligki oldugu goriilmektedir.

Bu arastirmada yapilan alanyazin incelemesi ve elde edilen sonuglar

baglaminda asagidaki dneriler ortaya konmustur:
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Arastirmanin  genellenebilirligi agisindan farkli O6rneklem kitleleri

lizerinde arastirmalar gergeklestirilebilir.

Bu arastirmada Katilim saglayanlarin vintage giyimi biit¢ce acisindan
nasil bulduklari, vintage giyimi tercih etme sikligi, vintage giyim iiriinlerini
tercih ederken markanin belirli olmasinin 6nemli olup olmadig: ile bazi
demografik degiskenler arasindaki iligkiler ortaya konmustur. Gelecekte
yapilacak arastirmalarda farkli degiskenler baglaminda farkliligin olup
olmadigmmi ortaya koyacak c¢alismalar gerceklestirilebilir. Bu kapsamda
orneklem kitlelerinin karsilastirilmasinda Bagimsiz Orneklem t-Testi ile Tek

Yonlii Varyans (ANOVA) analizine bagvurulabilir.

Gelecekte yapilacak arastirma kapsaminda Katilim saglayanlarin
Vintage giyimi tercih etme sikligini etkileyen faktorlere doniik bir calisma
gercgeklestirilebilir. Yine bu noktada s6z konusu tercihte bulunmada etkili olan
faktorler ile Katilim saglayanlarin kisilik o6zellikleri arasinda iliski olup
olmadig1 tespit edilebilir. Burada farkli bir ¢aligma olarak “Vintage giyimi

tercih etmede kisilik 6zelliklerinin yordayicilik™ etkisi ortaya konabilir.

Arastirmalarda Katilim saglayanlarin  Vintage giyimi tercih etme
nedenleri ortaya konarak bu nedenleri etkileyen faktorler Veri Madenciligi

yontemleri igerisinde yer alan Karar Agaglari ile siniflandirilabilir.
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TUKETICi ANKET FORMU

Bu anket ¢alismas1 sonunda elde edilecek bilgiler, istanbul Arel Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Moda ve Tekstil Tasarimi Yiiksek Lisans tez
calismasinda kullanilacaktir. Anket formunda 23 soru yer almaktadir. Sorulara
verilecek yamitlar ile “Giysi Tasariminda Ge¢mise Oykiinme ve Vintage
Giyim” lizerine yapilan tez ¢alismasina veri girisi saglanmasi amaglanmaistir.

Calismanin bilimsel bir nitelik kazanmasi ve basarili olabilmesi, anket
sorularina verilecek objektif yanitlar ile olacaktir. Bu nedenle sizden samimi
yanitlar bekliyoruz.

Arastirma sonucunda edinilen veriler, tez ¢calismasinin bilimsel amaclari
disinda higbir sekilde kullanilmayacaktir.

Zaman ay1rip anket ¢aligmasina katilip katki sagladiginiz ve verdiginiz bilgiler
icin tesekkiir eder, sevgi ve saygilarimi sunarim.

NOT: Yoneltilen sorulardan size uygun olan sadece birini isaretleyiniz.

. l}iisra Nur UNAL
Istanbul Arel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Moda ve Tekstil Tasarmmu Yiiksek Lisans Ogrencisi

1) Cinsiyetiniz
a)Kadin( )  b)Erkek ()

2) Yasiniz

a)15-18 () b)19-22( ) ¢)23-26( ) d)27-30( ) e)31-34( ) f)35-38¢(
)

2)39-42 () h)43-45() 1) 46+ ()

3) Egitim Durumunuz
a) Ilkokul ( ) b) Ortaokul ( ) c¢)Lise ( ) d)On Lisans ( ) e) Lisans ( )
f) Yiiksek Lisans ( ) g) Doktora h) Higbiri ( )

4) Mesleginiz
a) Ogrenci ( ) b) Memur ( ) c)Miizisyen ( ) d)Ev Hanimi( ) e) Emekli (

)
f) Serbest Meslek ( ) g) Diger ()

5) Aylik Gelir Ortalamaniz
a) Yetersiz( ) b)Orta( ) c¢)lyi( ) d)Coklyi( )

6) Depo iiriinii denilince akliniza gelen nedir?
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a) Satilmamus iirtinler ( )

b) Modasi ge¢mis tirtinler ()

c¢) Piyasada ilgi gérmeyen tirtinler ( )
d) Baskisi1 ve deseni defolu tirtinler ( )
e) Hepsi ()

7) 2. El giysi denilince akliniza gelen nedir?

a) Giyilmis triinler olmasi ()

b) Gegmise dayanmasi ( )

¢) Modasi1 gegcmis olmasi ( )

d) Gelir yoniinden “fiyatinin uygun” olmasi ( )
e) Hepsi ()

8) Vintage Giyim denilince akliniza gelen nedir?

a) Gegmisten giiniimiize kadar tercih edilebilir olmas1 ( )
b) Rahatlik agisindan kullanigl olmasi ()

¢) Kullanilmis olsa dahi giincelligini korumas1 ( )

d) Fiyat olarak her kesime hitap etmesi ( )

e) Modern giyime uygun olmasi ( )

f) Hepsi ()

9) Vintage giyimi tercih etme sikliginiz nedir?
a)Sik () b)Bazen( ) c)AraSwra( ) d)Nadiren( ) e)Hi¢( )

10) Vintage giyimi tercih etme nedeniniz nedir?
a) Uriinlerin tek olmasindan dolay: ( )

b) Alindiktan sonra tekrar satilabilir olmasi ( )
¢) Biit¢ceye uygun olmasi ( )

d) Rahat ve bol olmasi ( )

e) Gegmise duyulan 6zlem ()

f) Hepsi ()

11) Vintage Giyim iriinlerini tercih ederken markanin belirli olmasi sizin i¢in
onemli midir?
a) Evet () b)Kismen ( ) c¢)Hayir ()

12) Vintage Giyim liriinlerini nerelerden tedarik ediyorsunuz?
a) Vintage magazalari ( )

b) Vintage internet siteleri ( )

c) Eskici pazarlari ()

d) Yakin akraba biiyiiklerinin sandiklar1 ( )

e) Yurtdisi ()

£) Hepsi ( )

13) En ¢ok tercih ettiginiz Vintage tiriinii nedir?

a) Elbise () e) Abiye- Gelinlik ( )

b) Pantolon ( ) f) Aksesuar- Tak1 ()

¢) Gomlek () g) Mont- Kaban- Yagmurluk (
)

d) Esofman Takimi ( )
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14) Vintage Giyim iiriinlerinin temizligi sizin a¢inizdan 6énemli midir?
a) Evet () b)Kismen ( ) c¢)Hayir ()

15) Hangi donemlere ait Vintage tiriinleri tercih edersiniz?

a) 1930- 1940 ( ) e) 1971- 1980 ( )
b) 1941- 1950 ( ) f) 1981- 1990 ( )
¢) 1951- 1960 ( ) g) 1991-2000 ( )

d) 1961- 1970 ( )

16) Vintage Giyimin tek olmasi sizin i¢in onemli midir?
a) Evet () b)Kismen ( ) c)Hayir ()

17) Vintage Giyimi hangi kriterlere gore tercih ediyorsunuz?
a) Sadece goriiniim ()

b) Sadece rahatlik ( )

c¢) Sadece siklik ( )

d) Hepsi ()

18) Vintage Giyimi nasil kombine edersiniz?
a) Glinlimiiz Modasina Uyarlayarak ( )

b) Vintage Giyim ile kombine ( )

c) 2. el giyim ile kombine ( )

d) Retro ile kombine ( )

e) Hepsi ()

19) Vintage Giyimi biit¢e agisindan nasil buluyorsunuz?
a) Uygun () b) Normal ( ) c) Pahali( )

20) Vintage tirtinleri alirken nelere dikkat edersiniz?
a) Fiyat () b)Marka ( ) c)Bakim( ) d)Beden( ) e)Renk( )
f) Orme- Dokuma- Baski ( ) g) Hepsi ()

21) Vintage Giyimde hangi renkleri tercih edersiniz?
a) Baharat tonlar1 ( )

b) Pastel tonlar ( )

¢) Renkli ()

d) Fark etmez ()

22) Vintage tiriinlerinin satin alinip kullanildiktan sonra tekrar satilabilmesi
onemli midir?
a) Evet () b)Kismen ( ) c)Hayir ()

23) Vintage Giyimde hangi tiir kumaslarla yapilmis iiriinler tercih edersiniz?

a) Pamuklu ( ) b) Yiinlii ( ) c¢)Saten( ) d)Keten( ) e)Ipek ()
f)Hepsi( ) g) Diger ()
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