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ONSOZ

Turizmde alternatif turizm her gecen giin 6nemini artirmaktadir. Turizm cenneti
olan iilkemiz alternatif turizm kaynaklarin1 daha iyi ve etkin bir sekilde kullanirsa
turizmde diinya standartlarina ve hatta iizerine yiikselebilir. Sektdorde meydana gelen
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yiikseltmektedir. Turizmde alternatif turizmi kullanmak, tilkemizin turizm basarisini,
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(OZDASLI Fatih, Burdur Ili Alternatif Turizm Potansiyeli ve Yerel Halkin Turizm Algist,
Yiksek Lisans Tezi, Burdur, 2021)

OZET

Turizm siirekli degisen bir sektér olma ozelligini tasimaktadir. Bu nedenle
insanlar artik degisen sektorde yeni akimlar ve arayislarin igerisine girmislerdir.
Boylelikle bireyler alternatif turizm tiirlerine yonelmis ve alternatif turizm tiirleri
gelismeye baslamistir. Dogal giizellikler, tarihi dokular, yeni kiiltiirler vb. insanlarin yeni
¢ekim unsuru olma 6zelligini tasimaktadir Bir bolgede turizmin ve alternatif turizme konu
olan potansiyellerin hizli gelisimi ve siirekliligi igin yerel halk ve yerel halkin turizm
algis1 6nemli etkenlerdendir. Son donemde yerel halklarin yorelerindeki turizm ile ilgili
algilarini ortaya ¢ikaran galigmalar artmaktadir. Genellikle ortaya ¢ikan sonuglar, yerel
halkin bolge turizminde ve turistlerin memnuniyeti iizerinde etkili oldugunu

gostermektedir.

Bu ¢alismada Burdur’un genel 6zellikleri, mevcut turizm potansiyeli ve alternatif
turizm kaynaklar1 incelenmistir. Arastirmada veri toplama yontemi olarak anket yontemi
secilmistir. Kolayda 6rnekleme yontemi kullanilarak toplamda 450 kisi iizerinde anket
uygulamasi gerceklestirilmistir. Burdur halkinin turizm algis1 Ol¢iilmiistiir. Bulgular,
tamamlayici istatistiki bulgular ve alg1 farkliliklarini ortaya ¢ikaran bulgular olmak {izere
iki baslik altinda toplanmistir. Burdur halkinin turizme karsi olumlu bir tutuma sahip
oldugu goriilmistiir. Turizm ile birlikte ekonominin ve kiiltiiriin gelisecegine, insanlarin
birbiri ile kaynagmasinin artacagina, kiiltiirel ve tarihi degerlerin koruncagina

inanilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Algi, alternatif turizm, yerel halk, Burdur.



(OZDASLI Fatih, Burdur Province Alternative Tourism Potential and Lokoal People’s
Perception of Tourism, Master Thesis, Burdur, 2021)

ABSTRACT

Tourism is a constantly changing sector. For this reason, people have entered into
new trends and searches in the changing sector. Thus, individuals turned to alternative
tourism types and alternative tourism types started to develop. Natural beauties, historical
textures, new cultures and so on. It has the characteristic of being the new attraction of
people. Local people and the perception of tourism of the local people are important
factors for the rapid development and continuity of tourism and potentials subject to
alternative tourism in a region. Recently, there has been an increasing number of studies
that reveal the perceptions of local people about tourism in their region. Generally, the
results show that the local people have an impact on the tourism of the region and the
satisfaction of the tourists.

In this study, the general characteristics of Burdur, its current tourism potential
and alternative tourism resources have been examined. The survey method was chosen as
the data collection method in the study. A survey was conducted on 450 people in total
using the convenience sampling method. Tourism perception of Burdur people has been
measured. Findings are grouped under two headings as basic statistical findings and
findings revealing attitude differences. It has been observed that the people of Burdur
have a positive attitude towards tourism. It is believed that together with tourism,
economy and culture will develop, people will be more integrated with each other,

cultural and historical values will be protected.

Key Words: Perception, alternative tourism, rural people, Burdur.
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GIRIiS

Bir¢ok iilke agisindan turizm ekonomik acidan dikkat c¢eken hale gelmistir,
insanlarin ihtiyaglari, istekleri vb. gibi etkiler turizmi siirekli olarak degisime itmektedir.
Insanlarin klasik 3s deniz-kum-giines iicliisiinden sikilmaya baslamalari, yeni arayislar
icine girmeleri ve kitle turizminin olumsuz yonlerinden sonra, istek ve ihtiyaglara dayali
olarak gelisen eko turizm, yumusak turizm gibi isimlerle de adlandirilan alternatif turizm
arayislart hizlanmistir. Alternatif turizm sadece kiy1 seritlerini degil bunun yaninda iilke
genelinde yerel halkin dnceligini de ele almis ve turizm endiistrisinden dogan gelirleri bu
sekilde dagitmay1 amaglamistir. Ayni zamanda kitle turizmden dogan olumsuz etkileri de
azalmay1 da hedeflemistir. Geleneksel turizm anlayisina yeni bir ivme kazandirarak
turizm sektoriinii 12 aya yayma diisiincesi alternatif turizmin hizlica ortaya ¢ikmasinda
ve gelismesinde onemli etken olmustur. Bu gelismelerle birlikte alternatif turizm, turizme
kaynaklik edecek potansiyelleri ortaya ¢ikarmig, bolge halkina ve iilke ekonomisine de

Oonemli getiriler saglamistir.

Turizm sektorii siirekli bir gelisim igerisinde olarak, bolge ve iilke ekonomilerine
katki yapmaktadir. Turizm gelisimi ve siirekliligi i¢cin turizm planlamalar1 yapilmasi
gerekmektedir. Turizmin olumlu etkilerinin artirilip, olumsuz etkilerinin en aza
indirgenmesi ancak yapilan planlamalar ile olabilir. Uygulanacak olan planlamalara yerel
halkin katiliminin saglanmasi olduk¢a 6nem tasimaktadir. Yerel halkin turizme katilmasi
ve turizmin gelisimine katki vermesi, turizmden elde edilecek faydayi da etkilemektedir.
Turizmden elde edilecek olan faydanin yiiksek olmasi i¢in, yerel halkin bu konuda
bilinglendirilmesi gerekmektedir. Konu ile ilgili pek ¢ok arastirma bulunmaktadir.
Yapilan arastirmalarin verilerine gore, turizmin bir bdlgede gelisim gdstermesinin en
onemli etkenleri arasinda yerel halk rol oynamaktadir. Bu kapsamda yerel halk ve turizm

ikilisin birbirinden ayirmak miimkiin degildir.

Turizmin bolgesel gelisiminde yerel halkin turizm algisi, turizme yaklagimi ve
turizme bakis agilar1 oldukga etkilidir. Yerel halkin turizm algist ayni zamanda
destinasyonlarin gelisimi i¢inde ciddi 6nem arz etmektedir. Yerel halkin olumsuz algilara
sahip oldugu ve turizm hareketlerine katki vermedigi bir bolgede turizm

destinasyonlariin gelisimi s6z konusu olmayacaktir. Ciinkii yerel halkin turizme kars1



olan olumsuz algilari, bolgeye gelen turistlere karsi da olumsuz algilar yaratacaktir. Yerel
halkin turizme kars1 olan bu olumsuz algilari, bélgeye gelen turistlerin bir daha buraya
gelip gelmeyecegini veya baska kisilere bolge igin olumlu tavsiyelerde bulunup

bulunmayacagini da etkilemektedir.

Yapilan pek ¢ok caligmada da yerel halkin turizme olan etkisi ve algisinin birgok
unsur tarafindan etkilendigi bilinmektedir. Bunlardan bazilar1 istihdam, yerel halkin
turizmden beklentisi ve bolgedeki turizm tesislerinin gelismisligi olarak sayilabilir.
Turizmin Kkattig1 yararlar ve zararlar topluma esit halde dagitilmalidir, aksi takdirde yerel
halk olumsuz algilara sahip olacaktir. Bunu bir 6rnekle destekleyecek olursak; Turizm
tesislerine sahip olan kisiler turizm faaliyetlerinden daha fazla yarar saglarken, bolge
halki olusan giiriiltiiden, kalabaliktan, ¢evre kirliliginden ve olusan sosyal yozlagsmadan
dolayr memnun olmayabilir. Bdylelikle turizm tesislerine sahip olan kisiler turizmden
direkt olarak fayda sagladigi ig¢in olumlu, yerel halk ise olumsuz goriislere sahip
olmaktadir. Oyle ki yerel halkin olumsuz algilarindan koparilmasi ve olumlu tavirlar
sergilemesi turizmin bolgesel gelisiminde etkin rol oynayacaktir. Yerel halk ve turizm
iligkisi birbirinden ayrilmayacagi i¢in, eger bolgede turizme kars1 olumlu olmayan algilar
var ise bunun sebepleri incelenmeli ve buna neden olan etkenler ne derecede azaltilabilir
arastirilmalidir. Boylelikle yerel halka turizmin olumlu etkileri anlatilabilir ve yerel
halkin turizme ve turistlere yonelik tavirlarinin olumlu bir hal almasi saglanabilir. Bu
kapsamda mevcut literatiire fayda katmasi i¢in bu arastirma, Burdur yerel halkinin
turizmin gelisimi hakkinda ve mevcut turizm potansiyeli hakkinda ne diislindiigiinii

belirlemek i¢in yapilmistir.

Arastirmanin en 6nemli konular1 arasinda Burdur ilinin turizm varliklar1 ve yerel
halkin turizmin bdlgedeki gelisimi icin ne diisiindiigii gelmektedir. Burdur ili gerek
cografi konumu gerek zengin dogal, kiiltiirel ve tarihi kaynaklar1 ile zengin turizm
kaynaklarina sahip bir ildir. Yayla turizmi, g6l turizmi, kirsal turizm, kiiltlir turizmi ve
magara turizmi gibi turizm tiirleri Burdur ilinin turizm cesitliligini artirmaktadir.
Katilimcilara yapilan anket verilerine gore; Burdur halki turizme karst olumlu algilara
sahiptir. Yerel hak turizme ¢evreyi kirleten ve tarihi tahrip eden olumsuz bir olay olarak
bakmamaktadir. Bolgede turizmin gelismesi ile birlikte cevresel diizenlemelerin
artiracagina, kiiltiirtin gelistirecegine ve ekonomik olarak bdlgeye katki sunacaginm

beklemektedirler. Turizmle birlikte istihdamin artacagina, yeni is olanaklarinin



gelisecegine ve sehrin kalkinacagina inanmaktadirlar. Ayni1 zamanda yerel halka gore
sakin ve gilivenilir bir ortama sahip olan Burdur ilinin konumunun, Antalya ve Denizli
gibi turizm beldelerinin kesistigi noktada olmasi sehri turizm yoniinden avantajli hale

getirmektedir.

Burdur turizminin gelisimini etkileyen avantajlar kadar dezavantajlarda
mevcuttur. Burdur halki bolgedeki turizmi yeteri kadar ¢ekici bulmamaktadir.
Aragtirmanin verileri sehirde alt yapi ve iist yap1 problemlerinin oldugunu, turizm
yatirimlarinin yetersiz oldugunu ve yerel halkin turizm konusunda yeteri kadar bilingli
olmadigin1 gostermektedir. Burdur ilinin mevcut turizm potansiyeli korunmali fakat
yenileme ve restore etme calismalari hizlandirilmalidir. Bu esnada alternatif turizme
kaynak olabilecek yerler turizme kazandirilmalidir. Bélgedeki turizmin gelismesi igin
yeterli reklam ¢alismalarinin olmadigini ve yerel halkin turizm faaliyetlerinde daha etkili

olmasi gerektigini savunmaktadirlar.

Bu kapsamlarda arastirma Burdur ilini kapsamaktadir ve Burdur turizminin

gelisim gosterebilmesi i¢in uygulanmistir. Arastirma toplamda 3 boliimden olugmaktadir.

Arastirmanin 1. boliimiinde Burdur ilinin cografi konumu, cografi yapisi, daglari,
golleri, kisacast Burdur ilinin genel 6zellikleri agiklanmis, alternatif turizm kavrami,
yararlari, ¢esitleri ve Burdur ilinin alternatif turizm potansiyeli ele alinarak incelenmistir.
Burdur cografyasi, igerisinde zengin dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 barindirmaktadir.
Aragtirmanin 1. boliimiinde ki amaglardan biri de Teke yoresinin 6nemli illerinden olan
Burdur ilinin turizm potansiyelini belirlemektir. Bu potansiyeli degerlendirmek, bolgede
ki mevcut turizm potansiyelini gormek, var olan potansiyelin disinda Burdur ili ve
cevresinde hangi alternatif turizm potansiyellerinin oldugunu tespit ederek, ilde Ki

turizmin gelisimine yardimci olmaktir.

Arastirmanin 2. Boliimiinde algi, algilama siireci, alg1 yonetimi gibi kavramlarin
tizerinde durulmus ve agiklanmistir. Yerel halk, turist kavramlar1 agiklanarak, yerel
halkin turizmdeki onemi, turizme bakis agisi, yerel halk ve turist iligkileri, yerel halkin

turizm algist konulari ele alinmistir.

Arastirmanin 3. boliimiinde yerel halka yapilan anketlerle birlikte yerel halkin
turizm hakkinda ne distindiigiinii turizmi nasil algiladiklari, Burdur ilinde var olan

turizmin avantajlar1 ve dezavantajlari, turizmin tarihi, ekonomik, dogal giizelliklere



etkileri, yerel halkin turizmle olan iligkisi gibi konular ele alinmistir. Arastirmada veri
toplama yontemi olarak anket yontemi kullanilmistir. Kolayda ornekleme yontemi
kullanilarak toplamda 450 kisi iizerinde anket uygulamasi gergeklestirilmistir. Analiz
yontemi olarak iki temel istatistiki yontem kullanilmistir. Birincisi, her bir soru i¢in
frekans ve yiizde dagilimlarmi gdsteren temel istatistiki analizlerdir. Ikincisi ise
aragtirmaya katilan gruplar arasinda (6rnegin; cinsiyet gruplari, gelir gruplar vs.) Burdur
turizmi ile ilgili algilama farkliligini 6lgen Ki Kare testi bulgularidir. Boylelikle Burdur
ilinin mevcut turizm durumu ve gelisimi hakkindaki verilere ulasilmak amaglanmistir.
Boylece ortaya c¢ikan bulgularla birlikte yerel halkin turizm olayr hakkindaki algilari
tespit edilmistir. Sonug¢ kismi1 degerlendirilerek, Burdur turizminin gelecekte yapilacak

turizm planlamalarina katki saglamak amaglanmistir.



BIiRINCIi BOLUM

BURDUR iLi VE ALTERNATIF TURIZM TURLERI

1.1. Cografi Konumu

Burdur ili, Akdeniz Bolgesinin i¢ yerleskesinde ve diger bolgelerin de gecis
alaninda bulunmaktadir. 29-24 ve 30-53 dogu boylamlari, 36-53 ile 37-50 kuzey
enlemleri arasinda ki bolgeyi kapsamaktadir (Ongun vd., 2015: 105).

BURDUR TURIZM HARITASI

Harita 1. Burdur il Haritas1. (Kaynakg¢a:
https://burdur.ktb.gov.tr/Resim/154022,haritailbaskibos.png?0)

Burdur ili tarihi devirler boyunca birgok uygarliga ev sahipligi yapmustir,
Cumbhuriyet donemin de ise Merkez ve Tefenni ilgelerinin birlesmesiyle bir il haline
getirilmistir. Burdur ilinin giiniimiizde 7.175 km? yiizol¢iimii vardir. Burdur ili ile smir
bulunan komsu iller ise, kuzey de Afyon, kuzeydogudan Isparta, giineyden Antalya,
batidan Denizli, giineybatidan Mugla olarak siralayabiliriz (Solmaz, 2014: 92).

Burdur ili ayni zamanda “Goller Bolgesi” denilen bdolgenin igerisinde
bulunmaktadir. Akdeniz bolgesinin kiy1 tarafi ile I¢ Anadolu bdlgesinin i¢ taraflarini

birbirine baglamaktadir. Iklimi ve dogal yapist ile de bir gegit durumunda olan Burdur ili,



Bat1 Akdeniz, Ege ve Orta Anadolu bolgelerini birbirine baglar. Kiiltiirii, sosyal yasantisi
ve ekonomisinin diginda turizmiyle de 6nemli bir alan1 kaplamaktadir (Ongun vd., 2015:

112).

Burdur ilinde toplam 10 ilge vardir. Bunlar; Aglasun, Bucak, Celtik¢i, Altinyayla,
Cavdir, Karamanli, Golhisar, Tefenni, Kemer, Yesilova olarak siralanabilir. En biiyiik
ilce olarak merkez ilgenin ardindan Bucak ilgesi gelmektedir. ilgelerin Merkez ilgeye olan
uzakliklar1 Aglasun 32 km, Bucak 45 km, Celtik¢i 32 km, Altinyayla 118 km, Cavdir 90
km, Karamanli 60 km, G6lhisar 107 km, Tefenni 70 km, Yesilova 60 km’dir (Kaya ve
Asikkutlu, 2019: 13).

Aglasun llgesi Burdur ilinin giineydogu kisminda kalmaktadir. Kuzeydogu
tarafinda Goéller Bolgesinin 6nemli sehirlerden olan Isparta ili, gliney kismini ise ikinci
biiyiik ilcesi olarak bilinen Bucak ilgesi olusturur. Burdur ilinin ilge merkezinin rakimi
1250 m rakimindadir ve ilge merkezinden uzanan yollar ile Fethiye-Denizli kara yollarina
ulagilabilmektedir. Bucak il¢esinin konumu Antalya-Burdur karayollarinin iizerinde
bulunmaktadir. Ilge merkezinin rakimi1 850 m ve 1200 m vyiikseklige sahiptir. Cavdir
ilgesinin yiizolgtimii 485.650’dir. Konum olarak Antalya — Burdur — Denizli — Fethiye
yollarinin kesisim noktalarindadir. Celtikei ilgesi Antalya-Burdur kara yollar1 iizerinde
Burdur iline 32 km uzaklikta olup ilin giiney dogu bolgesinde yer almaktadir. Golhisar
ilgesi Akdeniz Bolgesinin son uzantist konumundadir ve Burdur ilinin glineybati
kisminda yer almaktadir. Toplam yiiz 6l¢iimii ise 57.582 olup yiiksekligi 945 m’dir.
Karamanli, tarim arazileri ile ekonomisine katki saglamaktadir, son yillarda ise sanayi ve
mermer ocaklari ile ekonomisini gelistirmeye devam etmektedir. Kemer, ilge arazilerinin
bir kesimi daglik diger kesimi ise ovadan olusmaktadir. {lgenin yiizélgiimii 350-400 km?
civarindadir. Tefenni, ilgenin yiiksekligi 142 m’dir. Yayla iklimi il¢enin genelinde
goriilmektedir. Yesilova, Goller Bélgesi’nde yer almaktadir. Konumu bakimindan 1l
merkezinin batisinda yer alir. Rakimi 1200 m olup yiizol¢iimii ise 1352 km? olarak

bilinmektedir (Kaya ve Asikkutlu, 2019: 13).

1.2. Cografi Yapisi

Burdur ili, dalgali bir plato goériiniimiine sahiptir. Ayn1 zamanda Toroslar'in arka

boliimiindeki tektonik ve karstik ¢okiintii alanlarinda yer almaktadir. Il arazisinin yaklagik



% 60°1daglik iken % 2,7’si yayla, % 19'u ova ve % 17,6's1 ise engebeli bir yapiya sahiptir.
Ilde bolge yapist itibariyle cok fazla gol ve akarsu bulunmaktadir. Yiizey sekillerini ili
cevreleyen daglarin arasindaki ovalar, géller ve gollere dokiilen akarsular ve gollerden
beslenen havzalardan olusmaktadir. ilin giiney ve giiney dogu kesiminde oldukea yiiksek
ovalar yer almaktadir. Giiney bat1 kesimindeki arazisi ise daha yumusak yapiya sahiptir.

[lin tabani ise verimli ovalarla ¢evrilmis bir yayla goriiniimiindedir (Giiven, 2000: 4-5).

Burdur ilinin cografi yapisi igerisinde toplamda 236.200 hektar tarim arazisi
bulunmaktadir. Tarim arazisinin tiim arazi ig¢indeki pay1 %34.29’dur. Tarim ugrasina
elverigli olmasina ragmen kullanilmayan tarim arazisi ise 49.247,6 hektar olup toplam
tarim alani i¢indeki pay1 %20,8’dir (Akciire, 2006: 89). Burdur ilinde en fazla 2.simif
tarim arazisi (%36,50) bulunmaktadir. Bunu 1. sinif (%21.40) ve 3.smif (%21.20) tarim
arazileri takip etmektedir. Ayrica, Burdur ilinde 6. ve 8. smif tarim arazisi
bulunmamaktadir (Kaya ve Asikkutlu, 2019: 24). Burdur Bat1 Akdeniz Bolgesi (BAB)
'nde 6nemli bir yerlesim yeri merkezi olmasina ragmen sanayilesme siirecinde ivmesini

yeterince alamadig1 i¢in ekonomisi tarima dayali il olarak kalmistir (Dogan ve Yildiz,

2007: 158).

1.2.1. Daglan

Burdur Toroslarin i¢ kisminda yer aldigi i¢in dalgali plato yapisina sahiptir.
Dalgali goriiniimii olusturan ana hat birbirine paralel uzanan daglar, daglarin arasindaki
yiiksek platolar ve bir kismi1 gollerle kaplanmis olan tektonik ¢ukurlardir. Burdur oldukca

karmasik bir dag yapisina sahiptir (Can, 2008: 18).

Burdur ilinde Sogiit, Acigol, Akdag, Kestel, Katrancik, Rahat, Kogas, Boncuk,
Elmali, Beydaglari, Kuyucak, Dedegdl, Karakus ve Eseler Daglar1 bulunmaktadir. Bati
Toroslarin uzantis1 olan daglar bolgeye engebeli bir yap1 kazandirmaktadir. Katrancik
Dagimin en yiiksek tepeleri tamamen ¢am ve ardi¢ ormanlariyla kaphdir. Karinca Beli
Toroslarda bulunan Kocgar Dagi’nin giiney sahilinde bulunur. Aglasun il¢esinin kuzey
dogu tarafinda bulunan Akdag’da bolgenin 6nemli tarihi kentlerinden biri olan Sagalassus
antik kenti bulunmaktadir. Burdur ili ile Denizli ili sinirlar1 arasinda bulunan Egeler Dag1

tizerinde ise zengin krom madenleri ¢ikarilmaktadir (Akctire, 2006: 25).



1.2.2. Golleri

Burdur 14 g6l ile Goller Bolgesi’nde gol bakimindan en zengin il konumundadir.
Burdur da irili ufakli olmak iizere Salda, Karatas, Yarishi, Golhisar, Mamak, Yazir
(Golciik), Pinarbasi (Egnes), Karaevli, Bereket, Gengali, Sogiit, Kestel, Ambahan golleri
bulunmaktadir (Kaya ve Asikkutlu, 2019: 20-21).

Tiirkiye’nin en biiyiik golleri arasinda Burdur Golii bulunmaktadir. Goliin
uzunlugu 34 km olup giineybati-kuzeydogu yoniinde uzanmaktadir. Yiizol¢iimii 180 km?
iken en derin yeri ise 110 metredir. Tuzluluk orani yogun oldugu i¢in goélde balik
yasayamamakta ancak golde 1955 yilinda yilan baligi, 1979 yilinda ise Van Golii'nden
getirilen baliklarin iiretilmesine ugrasilmistir. Ayn1 zamanda g6l dik kuyruk adi verilen
ordek cesidinin Avrupa ve Yakindogu'daki en biiylik kislak merkezidir. Salda Golii,
Yesilova ilcesine 4 km. mesafededir ve gol tektonik yapiya sahiptir. Salda goliiniin
denizden yiiksekligi 1193 m. ve 125 km?lik bir alan1 kapsar. Gol 185 metre ile
Tiirkiye'nin en derin golleri arasinda yerini almaktadir. Karatag (Bahgeozii) Goliinden
DSi’nin kontroliinde sulama amagl faydalanilmaktadir. Karaevliler G6lii konum olarak
Beskavak tepeleri ve Pilav tepesi arasinda yer almaktadir. 1.200 dekarlik alani kaplayan
gol, Kuzkdy ve Tekke kdoylerinin su ihtiyacin1 karsilayan bir nevi su deposu
niteligindedir. Golhisar Goli adini1 bulundugu ilgeden almis ve o ovada olusmustur. En
derin yeri 10 metredir ve gol suyu Dalaman Cayina akitilarak kontrol altinda tutulmaya
calisilmaktadir. Yarigh Golii Yesilova ilgesinde 2.000 dekarlik bir alan1 kaplamaktadir
ancak gol kurumaya yiiz tutmustur (Giiven, 2000: 7-8).

1.2.3. Akarsular1 ve Yeralti Sulari

Burdur goller ve bu golleri besleyen akarsular bakimindan farkli 6zellikleri
biinyesinde barindirir. Burdur’da biiyiik nehirler, irmaklar yoktur. Akarsu bakimindan ise
olduke¢a zengindir. Bu ¢aylardan Alakir Cay1, Kiravgaz Cay1, Askeriye Cay1 15 kilometre
uzunlugundaki akarsu yatagini takip ederek Burdur Golii’ne dokiiliir. Burdur Ilinin en
biiylik akarsuyu olan ve Ege Denizi’ne dokiilen Dalaman Cay1 da Goélhisar yoresinde
bulunur. Ayrica, kuru dereler olarak bilinen ve mevsimsel yagisla birlikte yilizeysel akisa
gecen Burdur Cay1, Kanli Dere, Sultan Dere, Akdere gibi dereler de bulunmaktadir (Ala,
2001: 79).



Burdur ili ovalarinda 81 adet sulama kooperatifi, 416 adet isletme sondaj kuyusu
ile 14108 ha net, 15627 ha briit arazi yeraltindan sulanmaktadir. ilin yeralt1 suyu
potansiyeline bakilacak olursa Burdur merkez ovasi 7,0, Cine ovasi 28,7, Erli-Irla ve Yazi
ovasi 24,0’dir. Tefenni ovast 92,0, Salda-Giineykdy ovasi 4,5, Golhisar ovasi 20,0,
Aglasun ovas1 2,7, Siitciiler ovas1 57,0, Bucak Kestel ovas1 7,5 hm®/y1l seklindedir (Kaya
ve Asikkutlu, 2019: 21-22).

1.2.4. Ovalan

Burdurun ovalart eski kapali havzalarin dolmasi sonucu daglarin arasinda

olugsmustur. Ovalar1 dar ve derin bogazlar birbirinden ayirmaktadir (Can, 2008: 18).

Ovalar, Burdur merkezin yanm sira Aglasun, Bucak, Tefenni ve Yesilova ilge
havzalariin yani sira Golhisar cukurlugunda bulunmaktadir. Yiikseltileri 750 metre ile
1400 metre arasindadir. Aglasun ilgesinde Aglasun, Baskoy, Oteyiiz ovalari, Bucak
ilgesinde Bucak, Kestel, Kegili, Ambahan, Urkiitlii, Kizilkaya, Yava ve Karapinar ovalar
vardir. Golhisar ilgesinde Golhisar, Yamadi, Cavdir, Haravza ve Sogiit ovalari, Tefenni
ilgesinde Tefenli, Kagilcik, Karamanli, Hasanpasa, Baspinar ve Belkdy ovalari, Yesilova
ilgesinde Akcakdy ve Erli ovalari, Karamanli il¢esinde ise Karamanli, Kagilcik ve

Kilavuzlar ovalart bulunmaktadir (Giiven, 2000: 6).

1.2.5. Jeolojik Yapisi

Burdur ili jeolojik zamanlardan kalma formasyonlarin bir araya geldigi karigik bir
arazi yapist bulunmaktadir. Arazi ikinci jeolojik zaman Oncesinde Tetis jeosenklinal
sahas1 igerisinde bulunmaktaydi. Alpin orojenezi oldukca karmasik bir yapiya sahiptir.
Alpin orojenezinin etkilesiminden sonra Burdur ilinin bulundugu yerde grabenlesme
gelismis, lagiiner bir ortam olusmustur. Buna bagl olarak Tetis denizi yavas yavas
kapanmis, bolgedeki gerilmelerin ve sikigsmalarin sonucunda kiriklar, fay hatlari ve

bindirmeler olugsmustur (Ala, 2001: 27).

Son olarak Alp Orijenizi ile de ikinci, {liglincii ve dordiincii goriiniimiine
kavusmustur. ilde goriilen formasyonlar ise meteozik ve tersiyer devirlerine aittir. ilde
farkli toprak gruplari bulunmaktadir. Bunlarin arasinda ilk sirada kahverengi orman
topraklar1 bulunurken bunu sirasiyla kiregsiz-kalivarengi orman topraklari ve kestane

renkli toprak yapilar takip etmektedir (Giiven, 2000: 8-9).



1.3. iklimi

Burdur da iklim farklilik gostermektedir. Bu degisiklik yeryiizii sekillerinin
degiskenliginden kaynaklanmaktadir. Akdeniz’e dogru bakan yamaglarda Akdeniz’in
dag karakterleri etkili iken Orta Anadolu step ikliminin gegis Ozellikleri de iklimsel
Ozellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Evliyaoglu, 1994: 206).

Bu sebeplere bagli olarak Burdur Akdeniz bolgesine gore daha az yagis alirken,
Ic Anadolu step iklimine gore cok daha fazla miktarda yagis almaktadir (Oztas ve
Karabulut, 2007).

Burdur Meteroloji istasyonunun verilerine bakildiginda yillik ortalama sicaklik
13. derecedir. Sicakligin en yiliksek oldugu ay ortalamasi 36, en soguk oldugu ay
ortalamasi ise -8°dir. il merkezindeki yillik yagis miktar1 535. mililitre civarindadir.
Yillik yagis en ¢ok kis aylarinda yagmur ve kar seklinde goriilmektedir. Don olaylart il
defa kasim ayinda, son donlar ise nisanin ikinci yarisina kadar oriilebilmektedir (Giiven,

2000: 6).

1.4. Bitki Ortiisii

Burdur yiiksekligi, iklimi ve toprak yapisi agisindan oldukga cesitlidir. Bu durum
ise Burdur’un vejetasyonunu (benzer bitki topluluklarini) dogrudan etkilemektedir.
Bucak ilgesinin Asar Tepesinin kuzey yamaclarinin 1.200 metre ve daha yiiksek
seviyeleri hem sedir agaclarinin bulundugu orta nemli ormanlarin alanidir. Burdur
ormanlarinda Thlamur, titrek kavak, findik, kizilcik, kasnak mesesi, iivez ve benzeri agag
tiirlerin karigik halde bulunmaktadir. Bat1 kesimlerde Sogiit Daglar1 ve Salda Golii’'niin
2.334 metre yiiksekligindeki Kestel Dagi tizerinde ise kizilgam, karagam ve ardi¢ agaclari

tiirlerinden olusan kuru yapidaki ormanlar bulunur (Giinal, 2013).

Bucak ilgesinde bulunan Asar Tepe’nin kuzey yamacglarinda Liibnan Sedir
agaclar1 bulunmaktadir. Yar1 nemli ormanlarin oldugu bolgede ayni zamanda thlamur,
kizileik, findik, kavak, kasnak mesesi gibi tlirlerde yer almiglardir. Salda Goli’niin kuzey
ve giiney kismindaki daglar ve Burdur Goli’niin glineyindeki Kestel Dag1 iizerinde
kizilgam, karagam, ardig¢ gibi tiirlere ev sahipligi yapmaktadir. Yine ardi¢ agaclarinin

bulundugu Bayindir ve Bereket koyl, kizilcam agaglarinin bulundugu Kapakli ve
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Camoluk koyleri, Kestel Daginin zirvelerinde goriinen mese ve ardig agaglari, Yesilova
ilcesinin batisinda bulunan karacam agacglart Burdur ilinin bitki Ortiisii zenginligini

gostermektedir (Kaplan ve Oriicii 2019: 108).

1.5. Alternatif Turizm

Alternatif turizm, dogal kaynaklarin bozulmasini engelleyerek, koruyarak,
bozulmamis ve diizgiin bir muhit olusmasini saglamak, hem de yapildig1 destinasyonlarda
ki bolge halkinin turizm etkinliklerin den olusan maddi olarak kazang¢ etme amaci giiden

bir turizm tiiriidiir (Albayrak, 2003: 15).

Alternatif Turizm: “turizm ile ilgili etkinliklerin dar kaliplara sigdirilmaya
calisilmasindan dolay1 ortaya ¢ikan bozukluklardan turizmi kisisel alaka alanlarina
yonlendirme ¢abalar1” seklinde aciklanabilir. Daha detayli olarak: “Farkli turizm
aktivitelerinin varligi ile daha farkli turistik bolgeleri turizm faaliyetlerinin igerisine katar.
Aligila gelmis trustik bolgelerdeki yogunlasmayi azaltan ve turizmi 1 yili kapsayacak
sekilde biitlin mevsimlere yayan; dogal ¢evre, yorenin insan1 ve turistler ile olan iliskileri

giiclendiren bir turizm ¢esididir” (Meydan Uygur ve Baykan, 2007: 18).

Kitle turizmin igindeki bireylerin kullanim isteklerinde olusan varyasyon ve
turizm kollarinda {iriin ¢cogaltma g¢abalari, alisilmis turizm mali olarak adlandirdigimiz
deniz, kum, giines tgliistine karsit “alternatif turizm” faaliyetlerini ¢ikarmistir (Kilig ve

Kurnaz, 2010: 88).

Alternatif turizmin ortaya ¢ikmasi 1980 yillarinda miilkiyet ve siirdiirtilebilir
gelisme ile beraber popiilerlige doniismiis bir mevzu halinde olsa bile igerikte ele alinan
turizm tiirleri (egitim, din turizm vb.) degerlendirildiginde mazisi ortacagda ki hac

seyahatlerine ve grand tura kadar uzanir (Boytak vd., 2017: 3-4).

1.5.1. Alternatif Turizm Kavram

Alternatif turizmle benzer anlamlar tagiyan turizm tiirleri vardir. Bunlar yesil
turizm, soft turizm ve eko turizm gibi turizm tiirleridir. Her ne kadar benzer anlamlar
tagisalar da alternatif turizm kavrami bu turizm kavramlarimi kapsayan daha genis bir

kavramdir (Albayrak, 2003: 14).
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Alternatif turizm; “klasik kitle turizmi, geleneksel turizm, kent turizminin menfi
yanstyan etkinlerini azaltma amaci giiden, olusan yeni turistik iriinlerle bir araya

getirilme amaciyla olusturulan turizm gesididir” (Balc1, 2003: 16).

Alternatif turizm, 6ziinde kabul gérmeyen kitle turizminin karsit1 olarak goriilen
turizm c¢esididir. Alternatif turizm, ekonomik olarak olumlu veya olumsuz etkiler

saglarken, ¢cok az da olsa olumsuz etkilere sebep olusturur (Erdogan, 2003: 105).

Alternatif turizme ilk zamanlarda siirlandirici bir diisiince olarak degerlendirilme
yapilmistir. Bu nedenle alternatif turizmi ziyaret eden kisilerin bolge sakininin
meskenlerinde konaklama yaptiklart bir turizm tiiri diye aciklamaktadir. Alternatif
turizm, ¢evreye dnem veren, yumusak, kisiden kisiye, kiiciik 6l¢ekli yesil turizm alternatif
turizm formlar1 olarak belirlenmis bir bolgede, kitlesel turizme ikame olabilecek tiir veya

tirler olarak isimlendirilmektedir (Boytak vd., 2017: 3-4).

1.5.2. Alternatif Turizmin Gelisimi

Alternatif turizmin diislince ortaya atilmasinin nedenlerini ¢agdaslasma ve bu
cagdaslasma ile birlikte turizme etkilerinde yansimasi goriilmektedir. Boylelikle
stirdiirtilebilir kalkinma ve siirdiiriilebilirlik alternatif turizmin kiymetlenmesinde dncelik

olarak 6zen gosterilmesi gerekli konulardir (Kozak vd., 2013: 17).

Siirdiiriilebilir turizm konumlandirilmasin da turizmin olumsuz yansiyan etkilerini
azaltmak amaci ile yapilmasi planlanmis akim ve yaklasma kuramlari agiklamigtir.
Literatiire bakildigin da safarinin adapte olma devresi olarak isimlendirdigi donem
alternatif turizm baslangici olarak sayilmaktadir. Uyarici donem turizmin olumsuz
etkilerini ortaya koymus ama bu olumsuzluklardan nasil korunmasi gerekecegini
belirtmemistir. Alternatif turizm olgusu bu dénem i¢inde kitle turizmine kars1 karsit bir
tez olarak ortaya konulmustur. Bu donemde Alternatif turizm kitle turizmine karst dis
kaynakl1 yiiksek ¢apli organizasyonlar yerine yerli ve kii¢lik captaki organizasyonlari
desteklemistir. Alternatif Turizm 1980’lerde kitlesel turizminin, turizmin ilerleyisinde
karsilagilan problemlere care amagli gelismistir. Dengesiz ilerleyis ve hissedarlarin
turizmin ilerleyisinden edindikleri yararlarin adil bigimde verilmemesi (bolge halki),

alternatif turizm tiirlerinin ana ¢ikis nedenleri arasindadir (Boytak vd., 2017: 3-4).
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Geleneksek turizm anlayisina yeni bir ivme kazandirmak ve yon vermek
amaciyla, olusan yeni turistik {iriinlerin bir araya toplanmasi dogrultusunda turistik iiriin
cesitlendirilmesi yapilmistir. S6z konusu durum alternatif turizm kavraminin ortaya
ctkmasina neden olmustur. Ortaya ¢ikmasindaki temel amag, giinler gectikce degisen
insanlarin seyahat beklentilerine en giizel cevabi verebilmek, diger yandan ise turizme
kaynaklik edecek potansiyellerini iyi bir sekilde kullanmalarin1 saglayarak, ekonomik
sosyal ve kiiltiirel olarak kazanimlarini daha da artirmaktir (Albayrak, 2003: 32). Bunlarin
disinda turizm faaliyetlerini 12 aya yayma diisiincesi alternatif turizmin ortay ¢ikis

nedenlerinden birisisidir (Hacioglu ve Avcikurt, 2011: 28).

Kitle turizminin, plansiz ve kontrolsiiz olmasi1 en kisa zaman i¢inde en ¢ok fayday1
saglama amaci, 0n planda toplu hareketi tutmasi, farkli insan gruplarini bir arada
toplamasi, rahatsizlik yaratan bir durum haline gelmistir. Alternatif turizm ise daha planl
ve kontrolliidiir. Bu nedenle birlikte arastirmacilar, kitle turizmi yerine alternatif turizmi
onermeye baglamiglardir (Arslaner ve Erol, 2017: 423-424).

Nosyon bilgiler ve alternatif turizm — kitle turizmi karsilastirilmasindaki alternatif

turizme ait unsurlara bakildiginda alternatif turizme ait 6zellikleri su sekilde siralanabilir

(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012: 27).
e Alternatif turizm daha kiictik 6l¢eklidir.
e Yerel halkin 6nceligi 6n plandadir.
e Dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 korur ve gelecege tasirken dikkate alir.

e Alternatif turizm {irlinleri siirdiiriilebilirlige uygun olarak, yerel halkin ve

tiiketicilerin yasam standartlarini artiran 6zellikte olmalidir.
o Fiziksel ve sosyal kapasitesi ile ekonomik rasyonellik uyumu 6n plandadir.

e Turistler ve yerel halk arasinda pozitif bir etkilesimi dngoriir, ¢evre bilincini

toplumsal ve sosyal degerlerle 6n planda tutar.

e Kiiglik gruplar veya bireysel turizm organizasyonlarmi kitlesel hareketlere

gore daha 6n planda tutar.
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Temelde Alternatif turizmin ortaya ¢ikmasinin en 6énemli nedenlerinden biri de

turist profilindeki degisimlerdir. WTO (Diinya Turizm Orgiitii) *ne gore yeni turist profili
su sekildedir (Albayrak, 2003: 41).

Yeni turist profili eski turist profiline gore fiziksel ve entelektiiel olarak

kiyaslandiginda daha aktif ve girisken bir goriiniim ortay koymaktadir.

Giincel zamanda turistler seyahatlerini hobileri ve 06zel ilgi alanlar

dogrultusunda yapmaktadir.

Turistler atalarinin dogup biiylidiigili yerleri ziyaret etmeye daha da fazla 6zen

gostermektedirler.

Ibadet amagli turizm hareketlerinin 6nemi artmis, turistler tarafindan tercih

edilen bir turizm tiirii haline gelmistir.

Turistler yeni destinasyonlar ve yeni turizm {riinleri talep etmekte, bu durum
ise yeni turizm destinasyonlarinin gelismesine ve mevcutta var olan
destinasyonlarin iiriin ve hizmet olanaklarinin c¢esitlendirilmesine katki

saglamaktadir.

Turistlerin bir diger zaman ayirdiklar1 turizm tlirii saglik amacgh turizm
tiriidiir. Bu  dogrultuda saglik turizmine yOnelik destinasyonlar

olusturulmustur.
Cevre korunmasi ile ilgili duyarliliklar artmistir.

Yaslt ve emekli insanlarin seyahat etme egilimlerinde artis goriilmektedir.
Geng insanlar daha ¢ok kalabalik gruplar arasinda seyahat ederken, engelliler

ise kendilerine 6zel gergeklestirilen faaliyetlerin i¢inde bulunmaktadirlar.

Turistler artik seyahatlerini gergeklestirirken bilgili ve deneyimlidirler. Bu
nedenle {riin ve hizmet kalitesi, ¢ekicilikler, denen para karsiliginda alinan

hizmet gibi 6zellikler aranmaktadir.

Kitle turizm ile olusan olumsuz etkileri azaltmay1 amaclayan alternatif turizm,

turizm gelirlerini yalnizca kiy1 seritlerine degil, lilke genelinde yerel halkin dnceligini ele

alarak dagitimmni saglayan, yasam standartlarinin yiikselmesine katki veren ve ayni
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zaman da Kkitlesel tliketimden olusan zararlarinda Oniine ge¢meyi hedeflemektedir

(Akoglan Kozak ve Bahge, 2012: 28).

Ozetle turist kimliginin ¢esitlenmesi ile birlikte turistlerin beklentileri, ihtiyaglar:
isteklerindeki olusan farliliklar, iilkelerin turizm pazarindaki paydan fazla kar etme
amaci, alternatif turizmi ortaya c¢ikarmistir. Boylece alternatif turizm birgok tilke
tarafindan gergeklestirilen bir turizm tiirii haline gelmesine neden olmustur (Albayrak,
2003: 42).

1.5.3. Alternatif Turizmin Yararlari

Alternatif turizmin ilgi gormesi ile birlikte aragtirma yapilmasi ihtiyaci
duyulmustur ve bu arastirmalarin sonucunda olduk¢a Onem kazanmistir. Yapilan
aragtirmalarin bir tanesinde alternatif turizm ve giines-deniz-kum olarak sodylenen
turizmle ilgilenmeyle alakali asagidaki gibi bir sonu¢ dogmustur: Giines-deniz-kum
tatillerinin 2002 yilindaki pay1 yaklasik % 60 iken, 2004 yilinda bu oran yaklagik olarak
% 40 seviyelerine kadar diisiis gostermistir. Diinya genelinde de bu degismeler olmustur.
Yani klasik ti¢liiniin yerini yavas yavas alternatif turizm almaya baslamistir (Yesiltas ve
Oztiirk, 2008: 5).

Gilin gectikge artan alternatif turizmin degisken birgok faydasi vardir. Bu

faydalarin bazilar1 asagidaki sekildedir:

e Geleneksel turizm nedeniyle kenar kesimlerde olusan niifus yigilmalarini
onleyerek tilkelerin niifus sal dagilimlarinin olumsuz yonde etkilenmesini ve

dengesiz goclerin olusmasini onler.

e Genellikle sosyal, iy1 egitimli, merakli, kisith hareket etmeyenler, analizci
ruha sahip, tatil de daha ¢ok para harcayan; gezdigi yerlerin tarihini ve kiiltiir
mirasini koruyan, yore halkiyla daha icli dish olabilen ve toplulukla birlikte
hareket etme kabiliyeti olan kisiler alternatif turizm faaliyetlerini tercih
edenlerdir. Ayn1 zamanda faaliyetlerle ugrasan ziyaretcilerin halk arasinda ki
pozisyonlari, diger turistik etkinliklere katilan ziyaretgilere oranla yiiksek

seviyededir (Meydan Uygur ve Baykan, 2007: 39).

e Ulkeler yillar igerisinde biitcelerinde aciklar vermektedir. Bu agiklari

kapatmak isteyen {ilkelerin c¢ogu alternatif turizmi bir secenek olarak
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gormektedirler. Gelismekte olan iilkeler turizmden elde ettikleri gelirleri
ancak vermis oldugu hizmete ve iriin c¢esitlendirmesine gore artig
saglayabilirler. Hizmet ve iriinlerin ¢esitlendirilmesi ise ancak ve ancak
alternatif turizmi gelistirerek ve gelisimini olumsuz yonde etkileyen etmenleri

saf dis1 birakarak gerceklesebilir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002).

1.5.4. Burdur’da Alternatif Turizm

Tarihi devirler siiresince birgok uygarliga ev sahipligi yapan Burdur, konum olarak
bir¢ok ili ve bolgeyi de birbirine baglamaktadir. Ayn1 zamanda Goller Bolgesi’nin
icerisinde bulunan Burdur ili, bdlgenin karakteristik 6zeliklerini de yansitmaktadir.
Burdur ili folkloru, kiiltiirii ve sosyal yasantisi ile ne kadar 6nemli bir yere sahip ise,
turizmde de o derece dnemli bir konumda bulunmaktadir. Bolge kiiltiirel ve dogal turizm
kaynaklar1 yoniinden Teke yoresinin en zengin turizm kaynaklarindan birisidir (Solmaz,
2014: 92).

Burdur ilinin cografi 6zellikleri ili turizm i¢in elverisli bir konuma sokmaktadir.
Bolgenin zengin cografi cesitliligi birgok turizm c¢esidinin yapilmasina imkan
saglamaktadir. Burdur ilinin bir¢ok bélgeyi birbirine baglayan bir konumda olmasi
bolgede 6zellikle kiiltiir turizminin gelismesine sebep olmustur. Sehrin sahip oldugu diger
turizm degerleri ise, tarim ve ¢iftlik turizmi, kirsal turizm, kig turizmi, genclik turizmi,
kamp ve karavan turizmi, magara turizmi, kug gozlemciligi turizmi olarak siralanabilir.
[1de bulunan goller, yaylalar, antik sehirler ve magaralar da bolgenin turizm gekicilikleri

arasinda onemli bir rol oynamaktadir (Kiling ve Kiling 2019: 220).

1.5.4.1. Burdur’da Kiiltiir Turizmi ve Tarihi Degerler

Insanlar ziyaretlerini ilk ¢aglardan bu yana din, savas, ticaret, gd¢ vb gibi
etkenlere bagl olarak devam ettirmisler ve bu etkenlere bagl olarak ta seyahat etme
nedenleri arasinda ilk siralarda kiiltiir yer almistir (Istanbullu Dincer ve Mugan Ertugrul,

2000: 69).

Kiiltiir Turizm kavramina genis anlamda bakacak olursak bireylerin gittikleri
bolgedeki tarihi ve bir millete deger katan etkenleri yasamasi ve etkilenmesi olayidir

(Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 188).
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Kiiltiir turizmi, kisilerin stirekli siirekli yasadiklar1 bolgeden ¢ikarak, kiiltiir
ihtiyaglarin1 gidermek ve degisik kiiltiirler 6grenmek i¢in kiiltiirel destinasyonlar ziyaret
etmeleridir. Bolge insaninin yasayis seklini, geleneklerini ve goreneklerini ziyaretgiye
eksiksiz yorumlayan bir turizm iiriinii tiiriidiir ve uygulama yapildigi bolgeye bir¢ok getiri
(fayda) saglamaktadir (Baykul ve Maden 2017: 66).

Turistik destinasyonlarin bilinyesinde bulunan kiiltiirel mirasin eksiksiz
kullanilmasiyla ve turizme birlestirilmesiyle ile bolge ve iilke ekonomisine Onemli
faydalar getirdigini belirtmislerdir. Boylelikle ziyaret¢ilerin yeni kiiltiirler 6grenmek i¢in
yapmis oldugu ziyaretler, konaklamalar, gittikleri bolgeye ekonomik agidan katki
sagladig i¢in kiiltiir turizminin énemi giin gectikce artmaktadir. Kiiltiir turizmi kiiltiirel

degerleri de korudugu icin 6nemli bir gelir saglayici etkiye de sahiptir (Er ve Bardakoglu,

2016: 41).

Turizme katilan kisilerin veya gruplarin giines, kum, deniz 3 (S) modelli yani kitle
turizminin yaninda, alternatif turizm ¢esitlerine de ilgi duydugu ortadadir (Karapinar ve

Barakazi, 2017).

Bunlarin basinda gelen cesitlerden birisi de kiiltiir miras turizmidir. Kiiltiirel
turizmin One atilmasi ile Kkiiltiirel simgelerinde fazlalasmasi bu turizmin deger

kazanmasinda etki gostermistir (Oter ve Ozdogan, 2005: 12).

Kiiltiire] miras turizmi, ge¢cmisteki topluluklarin ekonomik, politik, sosyal
taraflarin1 bize tarihi ile gosteren kiiltiirel bilesenleri olarak agiklamistir (Karapinar ve

Barakazi, 2017).

Kiiltiir turizminin alt gurubu olan miras turizminin tanimina bakilacak olursa; din,
dil, giyim gelenek, miizik, dans, folklor, arkeolojik pargalar, eski alanlar, zanaat
eserlerinin sosyo-kiiltiirel miras; bolge yapisi da bu kategoride dogal varliklar1 kapsadigi
goriiliir (Doganer, 2003: 67).

Burdur ili tarihi, dogasi, kiiltiirel degerleri, antik kentleri ile tilkemizdeki kiiltiir ve
turizm sehirleri arasinda bulunmaktadir. Ayni zamanda Teke Yoresinin kiiltiir bagkenti
konumundadir. Burdurun kiiltiirel varliklari, dogal giizellikleri, tarihi alternatif turizmin
onemli hale geldigi bu giinlerde bolgeyi, diger bolgelere gore listiin ve ¢ekici hale
getirmektedir Giiniimiizde Goller Bolgesinin ve Teke Toresinin kiiltiirel baglamda 6nde

gelen Burdur, Anadolu tarihinin ilk tarimsal yerlesimlerinden biridir. Yaklasik on bin
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yillik bir siirece taniklik eden Burdur ili kiiltiirel agidan zengin bir yer olarak bilinir.
Insanlik tarihinin her dénemine taniklik etmis olan sehrin kiiltiirel degeri simdilerde
Oziinden kopmamis Teke yoresi insanlariin yerel agzindan, miiziklerden, mutfagindan
ve hala devam eden geleneksel kiyafet iriinlerine kadar zengin kiiltiirel yapisiyla
percinlenmistir. Bolgede yapilan arkeolojik ¢alismalar sonucun da ortaya ¢ikan mamut
gibi hayvan iskeletlerinin de ilin tarihsel ge¢gmisini 1,5 milyon y1l dncesine gotiirmektedir.
Burdur ilinin kiiltiirel dayanagimin bu derecede giiglii olmasinin temel kaynagi olarak
tarima ve hayvanciliga elverigli topraklari, zengin su kaynaklari, ormanlari, golleri konum
olarak Anadolu’nun i¢ ve Ege kiy1 bolgelerinin Akdeniz bolgesine baglamasi olarak

sayabiliriz (Oziidogru, 2015: 10).

Tas Oda: 17. yiizyil icerisinde yapilan Tas Oda Osmanli sanat mimarisi
eserlerindendir. Yapiminda cogunlukla tas kullanildigi i¢in ismi Tas Oda olarak
adlandirilmigtir. Toplamda iki kattan olusan Tas Oda’nin, birinci kat1 depo ve ahir olarak,

ikinci kat1 ise salon (oturma alani) olarak kullanilmustir (Inanir vd., 2015: 334).

Kinali Asiretinden Emin Bey tarafindan yaptirilan Tas Oda, Tiirk Evi yapisal
ozelliklerini gostermektedir. Etnografya miizesi olarak da islev géren konak giiniimiizde

ziyaretcilerini agirlamakta ve agik halde bulunmaktadir (Kiling ve Kiling 2019: 244).

Baki Bey Konagi: Burdur ilinde Tiirk Mimarisinin en 6nemli 6rneklerinden
biriside Baki Bey Konagidir. Ismini Baki Bey ailesinden almaktadir. Baki Bey 17.
ylizyilda Burdur ve c¢evresinde devlet adina vergi toplayan Mehmet Pasa’nin
akrabalarindan oldugu bilinmektedir. Tas oda gibi bu mimari eser de iki kattan
olusmaktadir. Binanin yapiminda ahsap, kalem isi, vitray gibi farkli tekniklerden
yararlanilmis ve bezemeleri yapilirken altin ve glimiis varaklardan yararlanilmistir

(Bozcu, 2013: 12).

Osmanli mimari eserlerinin énemli 6rneklerinden birisi olan Baki Bey Konagi
Kiiltiir Bakanlig1 tarafindan restore edilmis ve kullanima agilmistir. Giiniimiizde Miize

Ev olarak kullamlmaktadir (Inanir vd., 2015: 334).

Mehmet Akif Ersoy Kiiltiir Evi: Mehmet Akif Ersoy Kiiltir Evi Baki Bey
Konagimin bahgesinde yer almaktadir. Cumhuriyet doneminden kalma ev iki katli olup
list kat1 ahsaptan yapilmistir. Bina 2012 yilinda Burdur il Ozel Idaresi aracihigiyla
BAKA’dan saglanan hibe ile restore edilmistir. Ev de Mehmet Akif Ersoy’a ait bir
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calisma odast ve egyalarinin bulundugu oda, sinevizyon odast ve dinleti odasi

bulunmaktadir (Inanir vd., 2015: 334).

Iki kattan olusan evin girisi basik bir alt kat ve iist kattan olusmaktadir. Giris kati
servis, ikinci kat ise yasam odalari ile birbirinden ayrilmistir. Cat1 kisminin mimarisinde
ahsap karkas kullanilmig, duvarlar1 beyaz siva ile kaplanmig olan yapinin catist alaturka
kiremitler ile kaplhdir. Evin iist katinda iki dolap ve bir ocak bulunmaktadir. Salon
kisminin tavani altigen bir rozet ile stislenmistir. Avlusu Mehmet Akif’in fotograflari, el
yazilari, siirleri ile sergilenmistir. 2008 yilinda Ankara vakiflar Bolge Miidiirligi
tarafindan restore edilen ev 2009 yilinda Mehmet Akif Ersoy Kiiltiir Evi (Miize ev) olarak
ziyaretgilerine kapisini agmistir (Kurtoglu, 2019: 138).

Misirhlar Evi: Yapimi 19.yy da tamamlanan Misirlilar evi Osmanli mimarisinin
onemli eserlerinden birini olusturmaktadir. 11 merkezi icerisinde bulunan Misirlilar evi

iki kattan olusmaktadir. Mimarisinde ise kerpi¢ ve ahsap kullanilmistir (Aray, 2009: 104).

Burdur ilinin merkezinde Sinan Mahallesinin sinirlar1 igerisinde bulunmaktadir.
Mimarisi planlanirken iki katli olarak diisiiniismiis alt kat tastan, {ist kat ise bagdadi
teknigi kullanilarak yapilmistir. Mimari 6zellikleri 19. yy sivil mimarlik 6zelliklerini
yansitmaktadir. Giris kisminin hemen iki yanina miistemilat yapilan evin, iizerine iki oda
yapilmis ve odalara ahsap merdiven yardimi ile ¢ikilmaktadir. Evin bahge kisminda
glinlimiize kadar saglam gelen Ark suyu tevzi sarnicit bulunmaktadir. Sarnicin hemen
yanina kurulmus Hocabali Hamami da zamaninda su ihtiyacim1 bu sarnigtan
karsilamaktaydi. Yalniz glinlimiizde sarni¢ ve hamam islevselligini yitirmistir (Kiling ve

Kiling 2019: 244).

Sagalassos Antik Kenti: Roma Imparatorlogu déneminde Pisidia (Burdur ve
Cevresi) olarak adlandirilan bolgede kurulmustur. Antik kente gecici olarak Neolitik
Donem’de asil olarak ise orta ve ge¢ Tung¢ Cagi’nda yerlesilmistir. Helenistik donem
yasam ibareleri de goriilen kent en zengin dénemini Roma Imparatorlugu dénemi

olmustur (Aysal ve Caran, 2018: 1).

Sagalassos Antik Kenti, 30°31’kuzey enlemi, 37°40’dogu boylami arasinda
Burdur ili smirlart igerisinde, eski donemde ise Pisidia olarak bilinen bir bolgede
bulunmaktadir. Cevresi daglik alanlarla kapli ve tarihi bizi 12.000 yil O6ncesine

gotiirmektedir. Orijinal yapilari bozulmamis, bugiinlere kadar saklanmis ve iyi
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korunmustur. Eskiden kentte seramik yapimi yapilmakta ve o donemlerdeki en uzun
siiren seramik imalat1 olma 6zelligini tasimaktadir. Sehrin girisinde konutlar, asagisina
dogru yiirtidilkce hamamlar, metal firinlari, ¢arsisi, gesme ve odeon, yukari kisminda
tiyatro, kiitiiphane, Helenistik doneme ait ¢esme, seramik imalat yeri, merkezinde ise
meclis binasi, kilise, tapinak bulunmaktadir. Kiiltiir Turizmi konumundan 6nemli bir
konuma sahip olan Saglassos Antik Kenti, bolgeye yiizlerce ziyaret¢i cekmekte ve yakin

donemde bilhassa yabanci turistlerin ilgisini {istiinde toplamaktadir (Kiling ve Kiling,
2019: 224-229).

Keraitai — Sivri Tepe: Beloren Kdyii’niin 2 km. giiney batisinda Keraitai Antik
Kenti, yore halki tarafindan da sivri tepe olarak bilinmektedir. 1972 yilinda miize
aragtirmas1 sonucunda elde edilen KEPAEITON lejanth sikkenin bulunmasiyla agia
cikmistir. Tepeligin yiiksekligi 1300 m. Yiikseklige sahiptir. Bu tepelikten diger antik
kentlerde net olarak goziikmektedir. Beldren koyii iizerinden patika yollar vasitasiyla
ulagim1 saglanmaktadir ve etrafi surlarla ¢evrilidir. Kent igerisinde kamusal yapilar
bulunmaktadir, dogu yamacinda bir diizlilkte bu yapilara rastlanabilir. Rakim olarak
yiiksek oldugu icin Antik kentin su ihtiyaci kuyular tarafindan saglanmistir. Kremna
Antik kentinin su kaynaklari ile benzer 6zellikler gostermektedir. Ayn1 zamanda bugiinkii

Beloren kdyliniin igme suyunun bu kaynaklardan geldigi bilinmektedir (Metin, 2014: 6).

Kentin bulundugu tepenin zirvesi akropolis olarak kullanilmistir. Zirvede bulunan tapinak

gozetleme kuleleri ve sarniglar Keraitai antik kentinin 6nemli mimari yapilarindandir

(Metin vd., 2015: 208).

Incirhan: Incirhani’nin bulundugu konum neticesi ile Antalya-Egirdir kervan
yolunu, Dogu-Bati yoniinde Anadolu’yu bastanbasa ana kervan yoluna Egirdir’de
baglamaktaydi. Ayn1 zamanda Sel¢uklu devletinin 6nemli limanlarindan olan Antalya
ilini bagkent Konya’ya baglamaktaydi. Antalya ilinin 18 km kuzeybatisinda yer alan
evdir. Hant’na gegis giizergahi icerisinde bulunmaktaydi. Bugiinkii yol Burdur ilinin
Bucak ilgesinin 3 km batisindan gegmektedir. Bucak doéniisiinden sonra, Kestel yoluna
doniildiigiinde bat1 yoniinde daha sonra kuzey yoniinde ilerleyen bir yolla 3 km uzaklikta
bulunan Incir Han’a ulasiimaktadir. Bu Han aym zamanda ayni ismi tasiyan Incirdere
koyiine de ayn1 mesafede bulunmaktadir. Gegis yollar1 ve konumuyla birgok yeri birbirine

baglayan Incir Han’1n tarihi ve kiiltiirel degeri oldukca énemlidir (Kiling, vd., 2017: 26).
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Han insa edildikten sonra o donemde bolgede bir pazar yeri olusmus. Pazar yeri
olusturulduktan sonra bdlge mezraya doniismiis. Bu yiizden bdlgeye tapu tahrir
defterlerinde ‘Bazar-1 Incir’ ve ‘Inciirlii Mezras1’ gibi isimler de verilmis (Cakmak, 2020:
607).

Héoyiiktepe: Ona¢ Baraji yakinlarinda, Alkaya yolu iizerinde sol tarafta kalan
kiigiik tepe Hoyiiktepe ismi ile bilinmektedir. Yiizeyinde bir¢cok kacak kazi galismasi
yapilmis ve M.S. 2-3. Yy Roma seramikleri kesfedilmistir. Bu kacak kazi ¢alismalari
sonucunda tahrip olan yerde ¢ok az mimariye rastlanmistir. Konumu bakiminda Keraitai
kentinin sinirlart igerisine girmektedir. Celtik¢i Ovasina agilan yol gilizergahi iizerinde

olmasi sebebiyle 6nemli bir konumda yer almaktadir (Metin, 2014: 7).

Hoyliktepe’de tabakalarda Erken Tung Cagi, Orta Tung Cagi ve Ge¢ Roma Donemine ait
kalintilara rastlanmistir. Altepe de Ge¢ Dogu Roma yerleskesi, yerleskenin batisinda
Erken Roma’ya ait bazalika tespit edilmis ve Derekdy kismin da ise yeni mezar yapilari
tespit edilmistir (Andag, 2015: 11).

Kibyra Antik Kenti: Kibyra Antik Kenti, Burdur ilinin Gélhisar il¢esinde tepelik
arazilerin lizerinde yer almaktadir. Alan olarak olduk¢a genis, yapilar1 birbirine uyumlu
ve planh olarak désenmis, manzarasi golleri ve ovalar1 gorebilmektedir. Sehrin girisinde
bir anit kap1 bulunmaktadir. O donemlerin en biiyiileyici stadyumu bu kentte yapilmistir.
Sehirdeki hamamlar, tapinaklar, meclis binasi, anit mezarlar, tiyatro salonu, suyollari, vb.
gibi yapilar dikkat cekmektedir. Ayrica sehrin merkezinde Anadolu’da tek olan Medusa
Mozaigi bulunmaktadir. Kentin mimari eserleri ve kalntilari Roma Imparatorluk
Donemi’ne aittir. Kibyra kenti demircilik, at yetistiriciligi, ¢omlekeilik, dericilik gibi
alanlarla da o déneme 151k tutmus ve herkesge bilinen bir hale gelmistir. Sehir insanlarinin
savasci bir kimligi olup, sehir ayn1 zamanda Gladyatorler Sehri olarak ta bilinmektedir

(Kiling ve Kiling, 2019: 230).

Biiyiik Iskender Anadolu seferleri sirasinda kente yakin Lykia, Pisidia ve
Termosson kentlerinden ge¢mis fakat kenti fethetmeden ge¢mistir. Epigrafik, arkeolojik
ve edebi kayitlarda kentin bolgenin hem siyasal yonden hem de aktifi¢ ve dig politikasiyla
bolgenin lider kenti oldugu var sayilmaktadir (Oziidogru, 2018: 6).

Inarasi: Tasyayla-Camlik yolu iistiinde bir patika yolla ulasimi saglanmaktadir,

genis bir alam1 kapsar Yerlesim alami giineydeki kayalik tepelerin yamaglarinda
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bulunmaktadir. Etrafi derin bir vadi ile ¢evrili oldugundan giivenlik agisindan risk
tasimayan bir konumda oldugunun gostergesidir. Alanlarin ¢ogu birbirlerine yakin ve
diizensiz sekilde yapilanmis, duvarlarinda ise Polygonal orgii ve biiyiikk bloglarin
kullanildig1 mimari 6zellikleri tasimaktadir. M.O. 2.-M.S 3. yy arasinda kullanildig1 ve
icerisinde bulunan kilise mimarisi ile de Geng¢ Antik donemde terk edilmedigi
anlasilmistir. Alanin ¢evresi li¢ kayalik tepeden olusur, dogu tepesindeki yerin kutsal alan
olarak kullanmildig1 disiiniilmektedir. Bu tepede ay1 zamanda bir de tapinak
bulunmaktadir, bu tapinaktan Kremna ve Keraitai kentllerini gormek miimkiindiir. Kentte
calismalar yapilmistir ve yapilan ¢alismalar sonucunda seramik pargalari bulunmustur.
Bu seramik parcalarindan Geng¢ Neolitik- Kalkolitik donemde varligini gosterdigini
kanitlamaktadir (Metin, 2014: 4).

Inaras’nin tarihi Ge¢ Neolotik doneme kadar uzanmaktadir. Bu alanda toplam
dort asamadan olusan kazi ¢calismalar1 yapilmistir. Yapilan calismalar da birgok doneme
ait tarihi eserler bulunmustur. Bunlardan bazilar1 kemikten sa¢ ignesi, tas balta ve ig
pargasidir. Bu parcalar diizenli bir kontekst i¢inde olmadiklarindan dolay1r Eski Tung
cagina kadar tarihlendirilebilecek veriler elde edilmistir (Zenger vd., 2018: 296).

Susuz Han: Eski Selguk yolu Beysehir’den baslayarak, Goller Yoresi olarak da
bilinen yerden gecerek Burdur iline daha sonra da Antalya’ya ulasirdi. Bu giizergah Orta
Anadolu’nun o6nemli ticaret yollarindan bir tanesiydi. Susuz Han’da bu giizergah

tizerinde, Burdur ili sinirlarinda bulunmaktadir (Oral, 2012: 249).

Susuz koyli igerisine Burdur ili Bucak ilgesi sinirlarinda ana yol gegisinin 1,4 km
icerisinde yerlesim mekanlarindan bagimsiz bir halde bulunmaktadir. Kdyiin arka
kisminda bulunan bu daglardan da bu sekilde bahsedilmesi Hanin isminin nereden geldigi
hakkinda bize fikir vermektedir. Susuz Han Antalya-Isparta-Konya kervan yollarinin
ticiincli duragi olarak bilinmektedir. Susuz Han ile ilgili ilk bilgileri K.G. Lanckoronski
vermistir. Yapisal Ozelliklerine bakilacak olursa mimarisi XIII. Yiizyil kervansaray
mimarisini tasimaktadir. Anadolu Selguklu Sultanlarindan II. Giyaseddin Keyhiisrev

zamaninda Incir Han ile es zamanli olarak yapildig1 bilinmektedir (Kiling, vd., 2017: 27).

Kremna Antik Kenti: Burdur ilinin yaklasik 60 km. giineydogu yoniinde, Bucak
smirinda Camlik koyii yakinlarinda bulunur. Yaklasitk 1000m. Civarinda yiiksekligi

vardir ve li¢ tarafi ugurumlarla ¢evrili oldugu i¢in giivenlik bakimindan risk teskil etmez.
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Sehrin glineyinden ve batisindan olmak iizere iki girisi bulunmakta ve etrafi surlarla
cevrilidir. Kentin tarihi hakkinda bilinenler ¢ok kapsamli degildir, bilinen bilgileri
Strabon tarafindan ele alinmustir. M.O 6-25 yillar arasinda kullanim da oldugu
bilinmektedir. Daha sonralar1 Bizans ve Selguklu donemlerinde kullanildigi1 anlagilmistir.
Yapilan ¢aligmalar sonrasinda Bizans ve Selguklu sikkelerine rastlanmigtir. Ayakta kalan
yapilar Roma donemine ait yapilardir. Yapilan kazi ¢aligmalart sonucunda bir¢ok heykel
bulunmus ve Burdur Miizesi Kremna salonunda sergilenmektedir (Ergiirer, 2008: 434-

435).

Sehir 1833 yilinda bolgede arastirma yapan F. V. J. Arundell tarafindan dile
getirilmigstir. Bundan sonra sehir birgok arastirmaya tabi tutulsa da ilk kazi ¢alismasi 1970
yilinda yapilmistir. Sehirde bulunan su sarniglari arastirmacilar tarafindan dikkat cekilen
yapilardan bir tanesidir. Yapilan kazi c¢alismalart ile ortaya cikan eserler Burdur

miizesinde sergilenmektedir (Kiirkeii, 2015: 306).

Burdur Miizesi: Burdur miizesi yapisal olarak oldukg¢a kii¢iik bir yapidadir. Buna
ragmen miize taginabilir kiiltlir varliklar1 bakimindan zengin sayilmaktadir. Toplam ii¢
boliimden olusan miizede bolgedeki antik kentlerden ¢ikartilan eserler sergilenmektedir

(Sop vd., 2019: 3896).

Burdur Miizesi 1963 yilinda kurulmus olup 1969 yilinda kapilarini ziyaretcilerine
agmistir. Miize bolgedeki arkeolojik ¢alismalardan ¢ikarilan eserlerle birlikte 66.000°den
fazla eserle lilkemizin en varlikli miizelerinden birisi olma 6zelligini tasimaktadir. 2008
yilinda bu 6zelligini bir de 6diille siisleyen Burdur Miizesine “Gezilip Goriilmeye Deger
Miize” odiilii verilmistir. Miize toplamda ii¢ béliimden olusmaktadir. Saggalassos, Kibyra
gibi tarihi yerlerden c¢ikarilan eserlerle birlikte, Neolitik, Erken Kalkolitik, Eski Tung
Caglarina ait buluntular bu ti¢ boliimde sergilenmektedir. Burdur Miizesi son zamanlara

ziyaret¢i akinina ugramaktadir (Kiling ve Kiling, 2019: 254-255).

Sia Antik Kenti: Sia antik kenti Karaot koyii dogu kisminda bulunmaktadir.
Gilinlimiizde ¢evresi ormanlik alanlarla kapli, taslik bir arazide yer almaktadir. Civarinda
dort adet kdy yerlesimi ve etrafa dagini sekilde siralanmig 6ren yerlerinin oldugu tespit
edilmistir. Detayli inceleme ve arkeolojik kazilar yapilmadig: i¢in yapilar hakkinda

yeterli bilgiye ulasilamamistir (Kiirkgii, 2015: 121).
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Kentin yerlesim alanlarindan uzakta olmasi ve ulasim agisindan zorlu bir yerde
olmasindan dolayi, lilkemizdeki en korunakli tarihi kentlerden biri olma ozelligini
tasimaktadir. Eski donemde Psidia olarak adlandirilmis olan kent 1892 yilinda Berrard
tarafindan bulunmustur. Kentte kazi ¢alismalar1 yapilmamis sadece yiizeysel olarak
arastirmalara konu olmustur. Kentte goriinen yapilari surlar, tapinaklar, agora, meclis
binasi, anit mezarlar olarak sdyleyebiliriz. Elde edinilen veriler sonucunda yerlesimin
Hellenistik Déneme kadar uzandig1 saptanmistir, fakat aragtirmalarin azlig1 nedeniyle bu

kent hakkinda fazla bilgi ortaya ¢ikarilamamustir (Kiling ve Kiling, 2019: 236).

1.5.4.2. Burdur El Sanatlar1 Turizmi

Burdur el sanatlarinda 6nemli bir yere sahip olan dokumaciligin tahmini 300
senelik bir tarihi bulunmaktadir. Burdur bélgesinde dokuma tiirii olarak mekikli ve kirkitli
ornekleri bulunmaktadir. Kirkitli dokumalar1 Tirkmenler tarafindan dokunan hali, hala
(kilim) ve sumak iken, mekikli dokumalar1 Burdurlular tarafindan dokunan Ibecik bezi,

Dastar ve Burdur Alacasidir (burdur.gov.tr).

Burdur ilinde hali dokumacilig1 yore icin bir gelir kaynagi olmustur, belirli giin
ve zamanlarda hal1 pazar1 kuruldugu bilinmektedir. Sanayinin getirdigi masrafsiz is¢ilik
ve hizli el haliciligr kilimi haliya goére daha 6ne ¢ikarmis ve haliciligl olumsuz yonde
etkilemistir. Dokunan kilimlerin en Onemlisi Yesilova kilimleridir, ayrica bolgede
folklorik bebek iiretimi de mevcuttur (Yanar ve Ozkan Tag1, 2014). Burdur yéresine has
olarak yapilmakta olan bakircilik, kalaycilik, demircilik, toprak islemeciligi, hali
dokumaciligi, alaca dokumalari, ibecik bezi ve benzeri el sanatlar1 gibi degerler her an

yok olma tehlikesiyle kars1 karsiyadir (Ongun vd., 2015: 112).

1.5.4.3. Burdur ili Gelenek-Gérenekler ve Folklorik Degerler

Folklor konusu bakimdan halka ait tiim kapsamlar1 i¢ine alir. S6zlii olarak
gecmisten bugiiniimiize gelen ve olusan yeni durumlara gore degisiklik gosteren edebi
tirtinler, destanlar, masallar, fikralar vb. gibi yasam ve doganin ¢esitli olaylarini konu alan
her sey folklorun igerisinde yer almaktadir. Gelenekler ise gegmisten bu yana kusaktan
kusaga aktarilan olaylar, 6gretiler vb. gibi konularin tamamin1 kapsamaktadir. Gérenek

ise eskiden beri gelen tutum ve davraniglarimizi kapsar. Bu kapsamda Burdur ili folklorik
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degerler, geleneck ve gorenekler bakimindan zengin, merak uyandiran illerimiz

arasindadir (Ongun vd., 2015: 112).

Tirk motifleri ile islenmis kilimler, halilar, Teke yoresine 6zel musiki, Burdur
folkloru, yerli iirtinleri, el sanatlari, mutfak triinleri, mimari yapilar1 ile Burdur ili bu
baglamda ¢ok zengindir. Bu degerler dogrultusunda turizm daha da gelismekte 6nemli

bir rol oynamaktadir (Kaygisiz vd., 2016: 157-185).

1.5.4.4. Burdur’da Eko Turizm

Eko turizm 2002°nin Mayis ayinda, “Diinya Eko Turizm Zirvesi’nde”, Kanada da
133 iilkeden gelen 1100 delegenin istirakiyle eko turizm kavrami ve tanimi tiim tilkelerin
ortak karariyla saptanmigstir. Ortak kararla alinan tanima goére eko turizm, diinyadaki
dogal kaynaklarin devamliligin1 saglayacak, bunun yani sira yore halklarinin ekonomik
kalkinmasina da katki verecek ve yore halkinin hem sosyal hem de kiiltiirel biittinltiklerini

koruyup gozetecek yaklagim olarak kabul edildi (Gling6r 2017: 2).

Eko turizm, ¢evre ve siirdiiriilebilirlik temelinde turizmi olusturan gevreye ve yore
halkinin kiiltiirline zarar vermeden, turizmden saglanacak fayday:r artirmak ve yore
halkinin turizmle ilgili biitin faaliyetlerden yararlanmasini saglamak olarak ifade
edilmektedir (Akay ve Zengin 2012: 116).

Eko turizm gegmiste ve giiniimiizde var olan kiiltiirel degerlerin yaninda turizmin
cevresini olusturan temiz ve dogal yapisi bozulmamis olan doga, yaban hayat ve bitki

tiirlinii incelemek amaciyla yapilan turizm faaliyetidir (Erdogan ve Erdogan 2005: 5).
Eko turizm amaci
e Turizm nedeniyle dogal ¢evrede olusan tahribatin en aza indirgenmesi,

e Eko turistlerin hem dogay1 hem de sosyo-kiiltiirel yapiyr muhafaza etmelerine

yonelik egitimlerin verilmesi.
e Turizmin yore insaninin gecim kaynagi oldugu kanisinin olusturulmasi.
e Yore insanin turizmle refah seviyesini artiracak sekilde ¢alismalar yapilmasi

e Eko turizm sayesinde bolgenin sosyo- kiiltiirel ve ekonomik agidan gelismesi
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e Eko turizm altyapr ¢alismalart yapilirken ¢evreye ve sosyo-kiiltiirel yapiya

zarar vermeyecek sekilde yapilmasi
e Tabiat i¢in 6nemli olan varliklarin korunmasi (Kisa Ovali, 2007).

Burdur en 6nemli turizm merkezlerinden birisi olan Antalya’nin arka bahgesi
konumunda olmas1 ve Antalya ile Denizli arasinda seyahat eden turistlerin Burdur’dan
gecmesi de turizm agisindan 6nemli bir konum kazandirmaktadir. Burdur’daki baglica

eko turizm etkinlikleri sunlardir: (Ongun vd., 2015: 108).
e Yayla turizmi,
e Magara turizmi,
o Kus gozlemciligi,
e Kis turizmi.

Eko turizm agisindan onemli bir yeri olan ve Burdur-Antalya karayolunun
giineydogusunda, 1200 metre yiikseklikte bulunan Insuyu Magarasi, sehir merkezine 13
km mesafededir. Karstik yapinin 10-15 bin yilda erime ve aginmasiyla olusmus bir doga
harikasidir. Tirkiye’de 1965 yilinda turizm amaciyla agilan ilk magaradir. Magarada
dokuz adet golciik ve etkileyici giizellikte sarkit ve dikit siitunlar bulunmaktadir. Magara
igerisinde yer alan Biiyiik G61 512 m2’lik alantyla Tiirkiye’ nin en biiyiik yeralt1 goliidiir
(Giirdal, 2005: 516). Diger onemli magaralar ise Seferyitigi Magaras1 ve Kizilin
Magarasidir. Seferyitigi magarasi Incirhan Kervansarayi’nin kuzeyinde yer almaktadir.
Yeni kesfedilen bir magaradir ve girisi son derece zordur. Sarkit ve dikitleri bulunan essiz
giizellikte bir magaradir. Kizilin Magarasi ise Catagil Kdyii sinirlarinda bulunmaktadir.
Bu magarada da dogal sarkit ve dikitler bulundugu gibi magaranin girisi de ¢ok dar ve
¢Okiintii kayalardan olugsmaktadir (Ongun vd., 2015: 108-109).

1.5.4.5. Burdur’da Tarim ve Ciftlik Turizmi

Tarim turizm yapilan bazi ulusal kalkinma programlartyla kirsal kesimlerdeki
kalkinmay1 elde edebilmek i¢in mevcut tarimsal iiriinlere odakli yapisindan kurtarilip
tarimsal kiiltiir pazarlamasin1t merkeze alan yeni bir yapiya doniistiirilmeye

calisilmaktadir. Bu ¢alismalarla ulusal kalkinmaya 6nemli bir destegi olabilecek tarim
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turizmi daha verimli ve etkin bir sekilde kullanilan bir yapiya donistiiriilebilecek

(Giindiiz, 2004: 39).

Tarim turizmi ge¢cmisten giinlimiize kadar geleneklerini hi¢c bozmadan devam
ettirmeyi basarmis ve sade bir yasama tarzina sahip olan koyliiler ve yasadiklar giizel
dogal ¢evre igerisinde ziyaretgilerin tatillerini gecirmek i¢in basvurduklari bir turizm

tiridiir (Serefoglu, 2009: 28).

Eko turistlerin kirsal yorelere yaptiklar ziyaretlerde, kirsal yoredeki halkin dogal
dokusuna uyarak hareket ettikleri, yore halkinin yaptigi iiretim asamalarina ve hasat
zamanlarina kendi istekleriyle katildiklari, bunu yaparken de yore halkina, ¢ok hassas
onlar gibi davrandiklar1 bir eko turizm g¢esididir. Bu eko turistik faaliyetlerde, liretim,
hasat bu ikiliye katilim alani olan tarla tarim turizmi olarak adlandirilirken koylerde
ciftliklerde turistlerin katildiklar1 etkinlikler ise ¢iftlik turizmi olarak adlandirilmaktadir
(Glingor, 2017: 18).

Ciftlik turizmi ve tarim turizmi, kirsal turizmle iligkili iki turizm tiiriidiir. Bu
turizm tiirleri ikisi de karsallig1 cagristirdigi i¢in kirsal turizm yerine de kullanilmaktadir.
Sonug olarak kirsal, kdy, tarim ve ¢iftlik turizmleri benzer amaca hizmet eden turizm

cesitleridir ve aralarinda yok denecek kadar kii¢iik farkliliklar vardir (Soykan, 1999: 68).

Burdur ilinde de baz1 diger illerde oldugu gibi ¢ogu koyiinde tarimsal ve giftliksel
faaliyetler bir arada yapilmaktadir. Burdur ili tarim ve ¢iftlik yorelerini ziyarete gelen
turistler, kiigiik ticretlerle konaklama ihtiyaglarim1 TaTuTa’lar da karsilayabilmekte,
bazilar1 ise tarla ve giftliklerdeki gilindelik islere yardimci olarak iicretsiz olarak
konaklamadan faydalanabilmektedir. Arta kalan zamanlarinda ise Sagalassos Antik kenti
gibi bu bolgelerdeki turizm ile ilgili diger alternatifleri de ziyaret edebilmektedirler
(Ongun vd., 2015: 107).

Burdur ili smirlar igerisinde oldukga fazla miktarda ¢iftlik bulunmaktadir. Ayni
zamanda turizm amaci ile acilmis ¢iftlikler de kurulmustur. TaTuTa projesine Aglasun
ilcesinden tarim ve ¢iftlik turizmine yonelik varligini siirdiiren yedi adet ¢iftlik katilmistir.
Burdur ilinde Aglasun disinda kalan diger ilgelerinde tarim ve ¢iftlik turizmine

katilmalari ilin ve ile bagli ilgelerin gelisimi i¢in biiyiik 6nem arz etmektedir. Bunlardan
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en 6nemlisini Burdur Goliiniin hemen yaninda Karakent mahallesinde bulunan Lisinia
olusturmaktadir (Atayeter vd., 2013: 40).

Lisinia yerli ve yabanci ¢ok sayida turist ve goniillii tarafindan ziyaret edilen bir
merkezdir. Bu bolgede uygulanan Lavanta Deresi projesiyle gelecekte ¢ok daha biiyiik
bir merkez haline gelecektir. Ayn1 zamanda tarimla biitiinlesmis yerel halka kirsal

turizmden ekonomik katki saglamasi beklenilmektedir (Ongun, 2017: 139).

Lisina da tarim aktiviteleri ve yarali hayvanlarin bakimi yapilmaktadir. Burdur da
kirsal bir yerleskede konumlanmis ve eko turizm potansiyeli de olduk¢a fazladir. Bu
merkezdeki etkinlikler Lisinia’ya gelenler tarafindan goniilliilik esasina bagli olarak
yapilmaktadir (Ongun vd., 2017: 50). Bolgeye gelen turistler Aglasun ilgesinin Mamak
beldesindeki toprak kap tiretimine katilabilmekte ve beldeye ugrayan turistler evlerdeki
dokuma tezgahlarinda dokunan halilar1 izlemekte bizzat uygulama sansida
bulabilmektedir. Ayn1 zamanda turistler bagbozumu faaliyetine katilabilmekte, Bucak
ilgesinde bulunan Incirhan ve Susuz Kervansaraylarini gezebilmektedir (Ceylan, 2014:

240).

1.5.4.6. Burdur’da Yayla Turizmi

Yayla turizmi lilkemizde c¢ok yaygin olarak yapilan eko turizm cesitlerinden
biridir. Dogal ve iklim kosullarindan kaynaklanan, yazlik ve kiglik yaylacilik kiiltiiri,
giiniimiizde yazlan yiiksek yerlere yaylalara kislar1 ise daha sicak bolgelere gidilerek
yapilan, kiiltirimiizde 6nemli bir yeri olan faaliyettir. Yayla turizminde en 6nemli unsur
dogay1 ve sosyo Kkiiltiirel yapiy1 korumaktir. Yaylalarda teknolojiden uzak, doga ile bas
basa, temiz havast ve suyu ile dogayr dinlemek miimkiindiir. Geceleri yildizlar

seyretmekte yayla turizmine katilan eko turistlerin 6nemli tercihlerindendir (Giingdr,
2017:9).

Ulkemizdeki yaylalar, tiim diinyanin giderek daha da birbirine benzemeye
basladig1 bu donemde, ge¢mise 151k tutan ve yasandik¢a onemi daha ¢ok fark edilen;
giiniimiiz ¢agina gore kisiyi saran ve farkliliklar sunan yaylalardir. Yaylalar, bakir tabiatin
kirlenmemis havasiyla, berrak ve soguk sulariyla, yaz mevsiminin sicaginda bile
serinligiyle insanlart koruyan, manzaralariyla essiz gorseller sunan, dogal ortamda
yetisen hormonsuz gida ve bitkileriyle insanlar1 kurmaca hayattan uzaklastirip gercek

hayatin giizellikleriyle tamistirir. Ozellikle yiiksekligi ile {inlii daglarimiz yaz aylarinin
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sicakliginda insanlarin hosga bir vakit gegirebilecegi yurt i¢i ve yurt dis1 ziyaretgilerinin

biiylik ilgi gosterdigi turizm g¢esididir (Celik, 2018: 202).

Burdur yaylalari, Karadeniz yaylalarmin yapisal Ozellikleriyle benzerlikler
gostermektedir. Yaz geldiginde halk hayvanlar1 ile beraber yaylara goger ve kis
yaklastik¢a geri doniis yapar (Atayeter vd., 2013: 35).

Yiikseklikleri 1200 ile 2200 metre arasinda farkliliklar gdsteren pekgok yayla
bulunmaktadir. Yerel halkin genellikle Y 6riik olmasindan dolayi, yayla gelenegi 6ziinden

bir sey kaybetmeden devam etmektedir. Burdur yaylalar1 sunlardir:
e Aglasun Akdag Yaylasi,
e Altinyayla Kirkpinar Yaylast,
e Bucak Kestel ve Kumar Yaylalari,
e Kemer Akpinar Yaylasti,
e Golhisar Koca Yayla ve Bogriidelik Yaylasi ile Yusufca Yaylasi,
e Yesilova Eseler Yaylasi,
e Merkez Aziziye Yaylasi (Atayeter vd., 2013: 70-71).

Belirli aylarda bu yaylalarda farkli farkli festivallerin yapilmaktadir. Festivaller
kiiltiirel ve turizm agisindan yoreye turist cekmekte bu sayede de hem yorenin reklami
yapilmakta hem de yoreye dnemli 6l¢iide ekonomik gelir ve katki saglamaktadir (Ongun

vd., 2015: 109).

1.5.4.7. Burdur’da Kamp ve Karavan Turizmi

Kampgilik; “karayollar1 seyahat yollar1 igerisinde kent yakinlarinda deniz, dag,
dogal giizellik bakimindan zengin bir potansiyele sahip olan yerlerde kurulan, kendi
imkanlariyla geceleme, yeme-i¢gme, eglence vb. gibi ihtiyaclarimi karsiladiklar karavan
ve ¢adir gibi malzemelerle olusturulan en az 30 {initeye sahip tesis yerleridir” seklinde

tanimlanabilir (Tang, 2020: 7).

Ulkemizin dogal giizellikleri, iklimi, bu turizm tiiri icin uygun bir zemin
hazirlamaktadir. Ulkemiz hem yerli hem yabanci gezginler icin beklentileri rahat sekilde

karsilayabilecek potansiyele sahiptir. Bu bakimdan kamp ve karavan tatilcileri i¢in doga
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ile i¢ ige ekonomik ve iist diizeyde bir tatil imkan1 sunmaktadir. Boylelikle iilkemizin
sahip oldugu potansiyelin hem gelistirilmesi hem de ¢ogaltilmasi i¢in kamp ve karavan

turizmi turizm agisindan 6nemli etkinlikler arasinda gosterilir (Dumanli, vd., 2018).

Kamp ve karavan turizmi iilkemizde birgok bolgede yapilmaktadir. Ulkemiz
dogal giizellikleri agisinda bu turizme elverisli bir konumdadir. Burdur’da bulunan
yaylalar, goller ve dogal giizelliklerde bu turizme elverisli bir yer 6zelligi tagimaktadir.
Ozellikle Salda ve Burdur golleri, Kocayayla ve Akpinar yaylalari, yérenin kamp ve
karavan turizmi i¢in ilgi ¢geken yerleri arasindadir. Akpinar yaylasi her yaz mevsiminde
ziyaretgilerini agirlamaktadir ve 6nemli bir potansiyele sahiptir (Berberoglu ve Ertas,

2013: 80).

Burdur goélleri ve yaylar ile kamp ve karavan turizmi i¢in olduk¢a uygun
ozellikleri il olarak biinyesinde bulundurmaktadir. Yaprakli ve Karacadren barajlari ile
Bogriidelik yaylast kamp ve karavan turizmi igin ilk akla gelenlerdendir (Yilmaz vd.,
2019: 22).

1.5.4.8. Burdur’da Kus Goézlemciligi Turizmi

Kus tiirlerini dogal yasam ortamlarinda gozlemleme amaciyla 6zel veya grup
halinde yapilan islemlere kus gozlemciligi denilmektedir. Gozlemler farkli yollarla
gerceklestirilebilmektedir. Bunlar tiirlerine ve gdzleme katilan kisilerin tecriibesine bazen
ciplak gbzle bazen de diirbiin ve kara teleskoplari ile gozlemlenmektedir. Kuslarin
seslerini dinlemekte gozlemle olarak degerlendirilmektedir. Kus gozlemciligi fiziksel
aktiviteye dayandigindan gozlem sporu olarak tanimlanmaktadir. Bu agidan bakildiginda
kus gozlemciligi eko turizm alt bileseni olarak, yaban hayat1 gbzlemleri grubuna dahil

edilebilir (Sevindi, 2013: 64).

Kus gozlemcileri yeterli olacak kadar gezinti yapinca veya seyahate ¢iktiklar
yerlerde konaklama yapinca, kus gozlemciligi de tecimsel bir hal almakta ve turizm igin
bir pazar durumu olusmaktadir. Kus gozlemcileri bilingli ve zengin kisilerden
olugsmaktadir. Hat ta, kus gozlemcileri kusglar1 gozlemledikleri yerlerde yerli kilavuzlar

tercih ederler (Sekercioglu, 2002: 287).

Kus tiiri bakimindan iilkemiz Avrupa kitasinin tamamina yakin ¢esidi biinyesine

bulundurmaktadir. Kus gozlemi kuslar1 gozleyip, onlar hakkinda fikir edinmenin yanin
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da kus seslerini de kaydetmek, cizimlerini yapmak, fotograflarini ¢gekmek gibi bir¢cok
alanlar1 da sizlere sunmaktadir. Ulkemiz kuslarin gecis yonii {izerinde olmas1 nedeniyle
ve ¢ok sayida sulak alana sahip oldugu igin yiizlerce farkli kus tiirline ev sahipligi
yapabilmektedir. Tiirkiye’deki kus tiirlerinin sayis1 Avrupa’daki kus tiirlerinin toplam
sayisina esit seviyelerdedir (Sop, 2015: 543).

Burdur sulak alanlar1 agisindan zengin oldugu i¢in kus gozlemciligi yoniinden
onemli bir yere sahiptir. Burdur ili i¢erisinde bulunan Burdur Golii, Yarish Golii, Salda
Goli, Corak Golii ve Karatas Golii kus gozlemciliginin yapildig1 baslica alanlardir.
Burdur Goli’niin giineybatisinda bulunan “Burdur Golii Su Kuslar1 Yaban Hayati
Koruma Sahas1”, basta flamingo, kugu, angit, sakarmeke gibi kus tiirlerine ev sahipligi
yapmakta ve bu alanda tespit edilen 85 kus tiirii varligini siirdiirmektedir. Burdur Goli
ozellikle dikkuyruk ordeklerinin barinma, beslenme ve lireme alanidir. Ayni zamanda
Burdur goliiniin kuzeyinde ve dogusundaki kus cesitliligi doga tutkunu olan kus

gozlemcilerinin ilgisini ¢gekmektedir (Giirdal, 2005: 554).

Burdur’da en ¢ok Burdur Géliinde Angit, Bahri, Balaban Boz Ordek, Biiyiik Ak
Balikeil, Biiyiik Karabas, Marti, Camurcun, Camurcgullugu, Culluk, Dikkuyruk, Elmabas
Patka, Fiyu, Flamingo, Gri Balik¢il, Giimiis Marti, Glimiis Yagmurcun, Kara Boyunlu
Batagan, Karabas Mart1, Kasikgaga, Kervangullugu, Kilkuyruk, Kizilbacak, Kizkusu,
Kiiciik Ak Balik¢il, Kiiciik Batagan, Otiicii Kugu, Sakarca, Sakarmeke, Su Cullugu, Suna,
Van Golii Martisi, Yesil Diidiikgiin, Yesilbas kus tiirleri olmak iizere 33 kus tiiri
bulunurken, en az kus tiiriine sahip Salda G6liinde Elmabas, Patka, Sakarmeke kus tiirleri

bulunmakta ve kus goézlemcileri tarafindan gézlenebilmektedir (Ongun vd., 2015: 110).

1.5.4.9. Burdur’da Magara Turizmi

Tarih 6ncesinden itibaren, insanlarin aktivitelerinde ve sosyo-kiiltiirel gelisimleri
acisindan en iyi ortami olusturan, insanin siiriinerek veya yiirliyerek olacak sekilde
girebilmesine imkan taniyan genisligi ve yiiksekligi olan yer altlarindaki bosluklarina
magara denilmektedir. Bagka bir degisle magara; diiseyde ve yatayda gelismis, zor bir
plan yapisina sahip ve insanlarin girilebilecegi seviyede olup kilometrelerce uzayabilen,

cogunlukla karstik yapilara sahip yer altindaki bosluklardir (Ering, 1971: 78).

Magaracilik, magaralarin incelenmesi ve arastirilmasi i¢in yapilan ayn1 zaman da

doga ile i¢ ige olan bilim dali “speleoloji” ve arastirmacilarin ise “speleolojist” olarak
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adlandirilan bir doga sporudur. Insanlar turizm etkinliklerini secerken 6zel ilgi alanlarma
gore alternatif turizmin ¢esitlendirilmesin de rol oynamaktadirlar. Bu kisiler magara ve
magaracilifa ilgi duyan ve bu etkinligi icra eden kisiler olarak goriilmektedirler (Atsan

ve Cetins6z 2019: 261-262).

Insuyu Magras1 Mandira koyii smirlari icinde olup, Burdur ve Antalya
karayolunun km. yoldan yaklasik olarak 900 m. Doguda bulunmaktadir (Kiling ve Kiling,
2019: 250). Burdur ile Antalya karayolunun gilineydogusu yoniinde ve Bati Toros
Daglari’nin Goller Bolgesindedir. Deniz seviyesinden 1200 metre yiikseklikte ve sehir
merkezine tam olarak 13 km mesafededir. Ulkemizde turizm amacl kullanima agilan ilk
magaradir. Karstik yapilarin 10-15 bin yilda suyun etkisi ile olugsmus ve icerisinde sarkait,
dikit siitunlarin bulunmasinin yaninda dokuz adet golciik yer almaktadir. Icerisinde yer
alan “Biiylik G61” olarak adlandirilan gol 512 m2’lik sahasiyla tilkemizin en biiyiik yeralt:
goliidiir (Giirdal, 2005: 554). Insuyu Magaras1 Burdur ilinde doga harikas1 olarak kirsal
turizmin gelismesine katki saglamaktadir (Akga, 2005: 516).

1.5.4.10. Burdur’da Kirsal Turizm

Kirsal turizm, “Insanlarin siirekli olarak bulunduklari yerler disindaki kirsal
bolgelere seyahat, ziyaretleri ve buralarda tarim {reticilerin iretim yaptigit mal ve
sunumlar1 mesken olarak yoreye Ozgiin yerlerde isteyerek ve bdlgede para artirma
heveslerini minimize ederek gegici olarak konaklamalardan gelisen durumlar ve

alakalarin tiimi” olarak ag¢iklanabilmektedir (Kiiclikaltan, 1997: 212).

Kirsal turizm; kirsal kiiltiirle, dogal ¢evreyle, tarimla ve diger turizm gesitleriyle
de kolayca biitiinlesen bir turizm ¢esididir. Boylelikle farkli yerli, milli ve milletler aras1
tesebbiisler de icerigini cogaltan kirsal turizm, diinyada bir¢ok farkli lilkede insanlart tatil

amagli kirsal bolgelere ¢ekebilmektedir (Soykan, 1999: 43).

Kirsal turizmde amag, koylerde, ciftliklerde konaklama yapmak, bu alanlarda
katkisiz yetistirilen ¢ilek, kiraz, kavun, karpuz vb. meyve ve sebzelerin lezzetini
alabilmektir. Dogada yirlyiisler yapmak, piknik yapmak, balik tutmak, futbol, tenis,
voleybol, basketbol oynamak, kdy ortamindaki besinlerle kahvalti etmek, regel yapmak,
ekmek pisirmek; bircok farkli el sanatlarin1 ve yoresel ev islerini 6grenmektir (Morgiil,
2006: 6).
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Glinlimiizde betonlasan sehir yasantisindan ayrilma arzusu, giiriiltii, stres, alaka
ve heves gibi faktorler bireyleri rahat olacagi doga ile i¢ ige durgun meskenlere
yonlendirmistir. Tabiat i¢cinde ki naturel yerlere yonelik olan bu yonelim kirsal turizm
kavramini giin yliziine ¢ikarmistir. Kirsal turizm kirsal bolgelere gidip oralarda
konaklayarak o insanlarin kiiltiirlinii tanima oraya 0zgii etkinlikleri gérme amaciyla
gerceklestirilen bir turizm ¢esididir. Kitle turizmine kars1 bir reaksiyon olarak gelisim
saglayan kirsal turizm, dogal ¢evreyi koruyan ve diger turizm tiirleriyle uyumlu olarak
onlar1 tamamlayan konumda bulunup kirsal bolgelere uyumlu turizm ¢esidi olarak

goriilmektedir (Soykan, 1999: 68).

Burdur ili Akdeniz bolgesinin en zengin kirsal turizm potansiyeline sahip illerden
bir tanesidir. Ayn1 zamanda Teke yoresinin kiiltiirel merkezi sayilan Burdur ili hem
kiiltiirel hem dogal kaynaklar bakimindan olduk¢a ©Onemli bir konumdadir. Kis
mevsiminde 6zelikle, Eseler Daginda kayak yapmaya, yaz mevsiminde ise Salda, Burdur,
Golhisar vb. gibi yerler yiizme, su sporlar1 gibi faaliyetleri yapmaya elverisli yerlerdir

(Ongun vd., 2015: 105).

Burdurun kirsal turizm potansiyeli igerisinde; yaylalar, magaralar, yoriik
yasantisinin farkli sosyo-kiiltiirel degerleri, yemek kiiltiirii, el sanatlari, hayvanlar ve
endemik bitki rtiisii, tarihi ve Ipek Yolunun iizerinden gegmesi gibi bircok énemli unsur

bulunmaktadir (Akc¢a, 2005: 516).

Burdurun, Aglasun il¢esinin Yesilbagkdy’ii dogal giizelliginin yaninda Burdur-
Isparta-Antalya illerine ve ¢cevredeki diger alternatif turizm tiirlerine de yakin oldugu i¢in
kirsal turizm agisindan zengindir. Ayni1 bolgede bulunan Sagalassos Yaylakent evleri,
tarthi Yesilbagkdy Su Degirmeninin yani sira Aglasun ilge sinirlarinin i¢inde yer alan
TaTuTa ciftliginin de Burdurun kirsal turizminde Onemli bir yeri vardir. Aglasun
ilcesinde 54 odali ve 108 yatakli otelin miisterileri orta yasin iizerindeki Fransiz ve
Belcikalilar olusturmaktadir. Otelin bahgesindeki organik sebze bahgesinden toplanan

tirtinler misterilere sunulmaktadir (Ongun ve Govdere 2014: 53).

Yesilova ilgesi turizmin gelisebilmesi i¢in gerekli olan ¢ogu Onemli sartlar
saglamaktadir. Yesilova dogal zenginliklerinin yaninda tarihi ve kiiltiirel zenginliklere
sahiptir. Tiirkiye’nin en temiz géliine sahiptir. Bunun yaninda ilgede g6l manzarali bir

kayak merkezide bulunmaktadir. Kayak merkezinde kisin kayak, ilkbaharda yiiriiyiis,
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sonbahar ve yaz aylarinda ise tarim turizmi yapilabilmektedir. Yesilova ilgesi dogal
giizelliklerinin yan1 sira tarihiyle, kiiltiiriiyle, yoreye has iklimi ve tarimsal etkinlikleriyle

kirsal turizm agisindan avantaj saglamaktadir (Ongun vd., 2016: 82-83).

1.5.4.11. Burdur’da Kis Turizmi

Kis turizmi, karli alanlarda gerceklesen ve kis sporu faaliyetlerini de i¢ine alan

konaklamalar1 ve diger hizmetleri kapsayan turizm tiirtidiir (Ttr, 2018: 12).

Kis turizmi, yiikseltisi belirli bir seviyenin iizerinde olan daglarda, kis sporlar
faaliyetlerine uygun zemine sahip olan tesislere yapilan seyahatler ile birlikte, gezme,
dinlenme ayni zamanda konaklama etkinliklerini de i¢ine alan faaliyetlerin biitiiniidiir.

(ilban ve Kasli, 2008: 79).

Insanlar yogun gegen giinleri, zorlu is kosullar1 ve diger zorlu sebeplerden dolay1
stresli glinler gecirmektedir. Kis turizmi insanlar1 bu zorlu ve sikintili yasamdan bir nebze
uzaklagtirmak i¢in bulundugu ortamdan ayrilarak onlari temiz bir doga ve bol oksijen
olan yiiksek daglara cekmektedir. Ayni zamanda spor etkinliklerine katilmasin
saglayarak glizel vakit ge¢irmesini saglamaktadir. Kis sezonun baglamasi ile gelen yerli
ve yabanci turistlerle birlikte kis turizmi hem iilke ekonomisine katki saglar, hem de
gerceklesen destinasyonlara 6nemli bir gelir kapis1 olmaktadir. Destinasyondaki turizm
faaliyetleri ile birlikte yapilan turizm harcamalarinin ¢ogu yerel halka da gelir
getirmektedir. Bu kapsamda turizmin yalnizca yaz ayalarinda degil ki aylarinda da gelir
getirmesi ve bdlgenin ekonomisine katki saglamasi olduk¢a dnemlidir (Ilban ve Kasli,

2008: 78-79).

Burdurun kis sporlart merkezi Salda Kayak Merkezidir. Kayak merkezi konum
bakimindan Burdur iline 72 km, Yesilova ilgesine 12 km, Antalya sehir merkezine 154
km, Denizli Cardak Havalimani’na 57 km ve Siileyman Demirel Havalimania 97 km
uzaklikta bulunmaktadir. Bu merkezlere yakin olmasindan dolay1 Salda Kayak Merkezi,
Oonemini artirmaktadir. Kayak merkezine gelenler hem kayak ve kis sporlari yapmakta
hem de Salda Golii'niin maviliginden biliylilenmektedir. Kayak merkezinde 5 pist
bulunmaktadir. Bunlarin en uzunu 1600 en kisasi ise 950 metredir. 860 metre
uzunlugunda telesiyej hatti bulunmaktadir. Tesiste 1 snowtrack, 2 kar motoru, kayak ve
elbise kiralanabilecek bir kafede yer almaktadir. Tinaztepe kar yiirliyiis (Snowshoeing)
alanlar1 da bulunmaktadir (Kiling ve Kiling, 2019: 254).
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1.5.4.12. Burdur’da Gastronomi Turizmi

Gastronomi turizmi; Temeli 6zel bir yemek ¢esidini tatmak ve yapilma siirecini
seyretmek igin, yiyecek treticilerini, festivalleri, asevlerini ve 6zel yerleri ziyaret
etmektir. Ozel yemekleri yemek, yemeklerin iiretim kademelerini gérmek icin, tanmmis
bir sefin hazirladig1 yemegi yemek bu boyutu icine almaktadir. Bir yorenin tatlart 0
bolgeyi secen bireylerin tercihinde ve turistlerin yasadigi tecriibeler iistiinde biiyiik 6l¢lide

etkilidir (Sarusik ve Ozbay, 2015: 265).

Gastronomi turizminin temelinde tarim, kiiltiir, turizm yatar. Bu ii¢ bilesen,
gastronomi turizminin bolgesel bir cekicilik ve tecriibe olarak pazarlanmasina ve
pozisyonun belirlenmesine de miimkiin kilar. Bu faktorler gastronomi turizminin altinda
biitiinlesirler. Yemek bir toplumun kendisini tanimlamasi ve giindelik hayatini tabir etme
seklidir. Kiiltiir ise, gastronomi turizminin ciddi bir pargas1 halindedir. Mutfak kiiltiirlinii
tanimak bir¢ok turisti destinasyonlara c¢eker, son zamanlarda bir¢cok kisi bu amacla
seyahat etmektedir. Destinasyonlar sahip oldugu mutfak kiiltiirii ile turistleri kendilerine
cekmekte, nis pazar olarak bu alanlar1 kullanmaktadirlar. Mutfak kiiltiirti, alanin kiiltiirel
karakterini bilinyesinde bulundurdugu i¢in destinasyonlar wuluslararas1 konumda
gelistirilebilmektedir. Boylelikle bolgesel konumda turizm pazarimi temsil eder ve

bolgelere rekabetgi tistiinliik saglamaktadir (Kogoglu, 2019: 369).

Turizmin en 6nemli unsurlarindan bir tanesi de yemek kiiltiiriidiir. Turistler
geldikleri {ilkelerin yemeklerini tanimamaktadir. Bu baglamda turistlere degisik
aktivitelerle sunulmaktadir. Burdur’un sis kofte ve ceviz ezmesi olmak {izere iki tane

gastronomi iiriinii 6n plandadir (Inanir vd., 2015: 334).

Burdur mutfagi ile ilgili yapilan ¢aligmalar kisith sayidadir. Cogu internet kaynagi
oldugu i¢in giivenilirligi tartisilmaktadir. Yerel mutfak ile ilgili bilgilere bakilacak olursa,
Burdur Sis, Kabak Helvasi, Ceviz Helvasi, Ceviz Ezmesi, Burdur Muhallebisi, Gazel
Boregi, Testi Kebabi gibi ¢esitlerin yoreye 6zel tatlar olarak sayilabilmektedir. Burdur’a
0zel yoresel lezzetler gruplandirma yapilacak olursa “corbalar; et cesitleri, kebaplar ve
kofteler; pilavlar, makarnalar, dolma ve sarmalar; hamur isleri, borekler ve ekmekler;
tathlar; kompostolar, pestiller ve serbetler; regeller; tursular; siit ve siit iirlinlerinden
yapilan yiyecekler; ¢erez tiirli yiyecekler” olarak sayilabilir. Yoreye 6zel yiyecekler

arasinda anonim yiyeceklerde bulunmaktadir, bunlar arasinda sayabilecegimiz un helvasi,
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yedi ¢esit tursu, yirmiye yakin siit ve siit liriinii, on tiir ¢erez ¢esidi yiyecekler arasinda
sayilabilir. Bir diger kaynaga gore ise burdur sis, ceviz ezme, ¢anak ekmegi, ¢gekme eti,
gazel boregi, haghas helvasi, kabak helvasi, peynirli pide, piring ¢corbasi, siiliik as1 ve testi

kebabi siralanmaktadir (Kiling ve Kiling, 2019: 256).

Burdur Sis: Adana ve Urfa yorelerinde pisirilen siglerle benzerlik gdstermesinin
yaninda ince sislerde yapilamasi ile farklilik gosteren Burdur sisin eti de diger etlerden
farklidir. Eti kaburganin yatagindan alinir ve kiyma haline getirilir. Cekilme islemi
yapilirken igerisine bir miktar kuyruk yagida eklenir ve tuz ile yogrulduktan sonra iki kez
cekilme islemi yapilir. Cekilme islemi bittikten sonra et yarim saat dinlenmeye birakilir
daha sonra ceviz biiyiikliiglinde parcaciklar kopartilir sis tizerine su ile 1sitilarak mangalda

pisirilmeye birakilir (Ozmen, 2019: 4-7).

Eski yillardan beri sadece Burdur ilinde yapilmakta ve Burdur’a 6zgli bir yiyecektir.
Burdur sisin ana maddesini et olusturmaktadir. Burdur sisi lezzetli yapan dag bitkileri
olan kekik ve cal1 gibi besinlerle beslenen kegi eti ve beyaz bugday unundan elde edilen

ince pidedir (Kiligarslan ve Kocabulut, 2019: 115-116).

Golhisar Yaprak Kavurmasi: Kavurma islemi 6zellikle Orta Asya lilkelerinde
oldukca yaygin olarak kullanilan pisirme islemlerinden biridir. Kavurma 6zellikle eti
muhafaza etmek icin kullanilirdi. Islem asamasinda etler kiiciik parcalar halinde kesilir,
etin yaglar1 ayrilir ve yaglar ile pisirilirdi. Sonra 6nceden hazirlanan kiiplerin igine

doldurularak saklanirdi. Bu isleme kavurma islemi denilmektedir (Uluer Saygin ve Ilban,
2019: 2946).

Teke yoresinde Golhisar kavurmasi adi ile de bilinmektedir. Eti kuyruk
yaglarindan olusur, kiigiikbas hayvanlarin kuyruklar1 kiip gibi dogranarak kiiciik sekilde
kesilir, daha sonra et dinlendirilir ve sinirlerinden ayrilarak yaprak kivami haline
getirilerek dogranir. Ocak iizerinde sa¢ konularak ilk dnce yaglar atilip erimeye birakilir,
yaglar eridikten sonra etlere eklenir ve kasik yardimiyla c¢evrilerek pisirilir. Etin
pismesine yakin bir miktar tuz atilip, sogan ve domates eklenerek hazir hale gelmektedir

(Kiling ve Kiling, 2019: 257).

Burdur Ceviz Ezmesi: Ceviz ezmesi uzun yillar boyunca yore halkinin evde
yaptig1 bir tatli iken son zamanlarda ticari amagli olarak da iiretimi saglanmis ve satilmaya

baslanmistir. Bolge halkinin bilinen en {inlii tatlis1 olarak sdylenebilir. Evde iiretilen ceviz
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ezmesinde kullanilan igerikte us, seker, irmek ve undan ayri bir katki maddesi yoktur.
Olgii olarak yaklasik Iki su bardagini dolduracak sekilde seker ve bir su bardagina yakin
su katilarak kaynamaya birakilir, surubunun kivamini tutturabilmek i¢in cam bir
kavanoza damlatilma yapilir ve cam tizerinde akmadan durmasi gerekmektedir. Surup
akarsa kaynatilmaya devam edilmelidir. Daha sonra iki bardak ince irmik ve iki bardak
ceviz i¢i harmanlanir ve birlestirilir. Kaynamaya devam eden seker grubuna ceviz
harmanlanan ceviz i¢i ve irmik yavas yavas ilave edilir. Islem tamamlandiktan sonra
ocaktan alinir ve hazirlanan iizerinde kuru irmik ve un serpistirilmis tepsi {lizerine
birakilir. Uzerine daha 6nceden déviilmiis seker ve pudra sekeri serpistirilerek merdane
yardimiyla iist kismi diizlestirilir. Sogumaya birakildiktan sonra kii¢iik dilimler halinde

kesilerek servise hazir hale getirilir (Kiling vd., 2017: 97).

Ceviz ezmesi lilkemiz genelinde sevilen ve bilinen Burdur’un yoresel iirlinii
olarak kabul edilen bir iiriiniidiir. Sektorel agidan tath ve sekerleme de yeni {iriin gami

olusturabilir ve ulusal bir marka olabilir (Koksal, 2014: 159).

Comlek Kebabi: Insanlik icin &nemli buluslardan biri de kilden yapilan
comleklerdir. Comlegin bulunmasiyla birlikte pisirilme islemlerinde de birgok
degisiklikler meydana geldi. Yemek pisirme isleminde adeta devrim yaratan ¢anak ve
comlekler giiniimiizde ¢ok farkli iilkede ve Anadolu cografyasinda 6zel tatlarin pisirilme

isleminde kullanilmaktadir (Giirsoy, 2016: 16).

Bolgede bag bozumu zamaninda iki kulplu ag1z tarafi genis ¢dmleklerde pisirilme
islemi olan bir yemek tiirli olarak sdylenebilir. Bag evlerinde pekmez kaynatmak icin
yakilan atesten olusan kiillere igerisine malzemesi doldurulmus testinin agiz kismina
lizim yapraklar1 ve un hamuru ile kapatilmasi ile pisirilme islemi gerceklestirilir. Artik
pekmez testisi ve kiil gibi malzemelere erismek zaman aldigi i¢in, giiveg tenceresinde ve

tas firinlarda pisirilme islemi gergeklestirilmektedir (Kiling, ve Kiling, 2019: 258-259).

Kabak Helvasi: Tathilar Tiirk Mutfaginda her zaman o6ncelikli yerlere sahip
olmusglardir. Her yoreye 6zel hamur tatlilari, kuru meyve ve sebze tatlilari, siitlii tathlan

ile Tiirk mutfagi oldukca zengin bir mutfak kiiltiirine sahiptir (Alyakut, 2020: 380).

Yorede sakiz kabaginin olgunlagsma siiresi bittikten sonra kartlasincaya kadar
yetistirilmesi ve bir tanesinin 4-5 kg civarinda olacak sekilde biiyiitiilmesinden sonra

tohumluk hale gelinceye kadar kesilme islemi yapilmaz. Uretimi yapilirken olgunlasmis
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sakiz kabaklar1 parcalar ayrilir ve kabuklar1 soyulduktan sonra ¢ekirdekleri temizlenir.
Rendeleme islemi yapilir, islemden gecen kabaklar yikandiktan sonra siiziiliir. iki 6l¢ii
kabak rendesine bir Olgek seker atilarak dinlendirilmesi saglanir. Sekerin erimesi
sonucunda olusan karigim pisirilme iglemi baslar. Pigirilme isleminde suyun yarisi ¢ekilir
ve altin saris1 renk alana kadar karistirillarak pisirilir. Soguma islemi yapildiktan sonra

tizerine badem tanecikleri eklenerek servise hazir hale gelmis olur (Kiling vd., 2017: 98).

Hasges (Hashas) Helvasi: Ulkemizde hashas bitkisel olarak ilag sanayinde
kullanilirken yiyecek i¢inde olduk¢a fazla kullanilan iirlinler arasindadir. Anadolu
genelinde ¢orek ve ekmegin tizerine serpilirken helva ve dolma gibi yiyeceklerinde
icerisine katilmaktadir. Anadolu da hashas iiretimi yapilan yerlerde 6zellikle Burdur

[linde hashas helvasinda kullanilmaktadir (Kozak ve Korkmaz, 2008: 121).

Pisirilme islemi 20 dakika civarinda siirer ve iki Ol¢ii pekmez kaynatilarak
agdalagsmaya baslayana kadar ateste tutulur. Daha sonra iki 6l¢ii haghas agdaya katilarak
tahta kagikla karigtirilma islemi yapilir. Soguma islemi ger¢eklesen karisimdan yumurta
biiytikliigiinde parcalar kopartilir. Kiitiik tizerine kavrulus un ve helva pargalar1 konur ve
bu sekilde doviilme islemi yapilir. Haghaglar bu sekilde iyice doviiliir ve helva yumusak
kivama gelene kadar dovme islemi gergeklesir. Kivama geldigi zaman ceviz eklenir

servise hazir hala gelmis olacaktir (Kiling ve Kiling, 2019: 260).

1.5.4.13. Burdur’da Gengclik Turizmi

Genglik turizmi, 15-24 yas arasindaki kisilerin ebeveynleri veya akrabalar

olmadan turizm etkinliklerine katilim saglamasina verilen isimdir (Kozak vd., 2015: 54).

Genglerin turizme katilma istekleri diger yas gruplari ile kiyaslama yapildiginda
daha yiiksek bir orandadir. Ciinkii geng¢ bireyler genel olarak, maceraya, heyecana,
degisime acik bir kisiligi yansitmaktadirlar. Turizme katilim sayisinin giderek artis
gostermesi ve buna paralel olarak ekonomik ve sosyal anlamda pozitif etkilerin git gide
artmast sebebiyle pek cok destinasyon icin en bastaki hedefi gencler oldugunu
belirtmektedir. Genglerin turizme katki gdstermesinde pek ¢ok sebep vardir, bunlardan
en Onemli sebepler ise; egitim, goniillii turizm etkinlikleri, egitimden arda kalan bos
vakitler ve yeni kiiltiirleri tanima arzusu olarak siniflandirilabilir. Arastirmalarda bu
egilime yon degistirmis gencler, turizm arastirmalarinin 6ziinde yer almaya baglamistir

(Giilbahar, 2008: 165-169). Tim bunlara ek olarak genglerin iilkelerdeki ekonomik
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problemler, politik istikrarsizliklar ve hatta salgin hastaliklar s6z konusu oldugu zaman
bile seyahat planlarindan vazge¢meden turizm faaliyetlerine katilmaya hazir ve istekli
olmalarinin kanit1 olarak goriilebilir. Bu vb. gibi nedenlerle genglik turizmi gelecek
vadeden etkinliklerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Boylelikle geng bireylerin heniiz
evlilige adim atmamasi ve daha 6zgiir bir sekilde hareket edebilmeleri ayrica ¢ocuk
bakma yiikiimliiliiklerinin olmamasi, kredi 6deme gibi yiikiimliiliiklere sahip olmamasi,
seyahat icin ayrilabilecek siirelerinin bol olmasi onlar1 turizm etkinliklerine katilmaya

katilma ya istekli bir hale getirmektedir (Polat, 2017).

Genglik Turizmi orta ve yasl gruptan ayri olarak daha ¢ok geng kisilerin turizm
faaliyetlerine katilim saglamasi ve benliklerini ileri seviyeye tasimalari i¢in dnemli bir
etken unsuru olarak goriilmektedir. Burdur ilinin iklimi, giizelligi ve dogallig1 yorenin
genclik turizmi agisindan ilgi ¢eken bir yer oldugunu bizlere gdstermektedir. 11’de
bulunan goller basta olmak iizere; Salda kayak merkezi, Karacadren baraji, Bogriidelik
yaylasi, Akpinar yaylasi, Eseler yaylasi gibi alanlar spor ve diger aktivitelere (izcilik,
kiirek, kayak, yamag parasiitii, trekking, genclik kamplar1 vb.) yerlerinde bu turizm i¢in
planlanmasi ve alt yapi ¢alismasinin fazlalastirilmasi gerekmektedir (Berberoglu ve Ertas,

2013: 80-81).

1.5.4.14. Burdur’da Go6l Turizmi

Turizm faaliyetlerinde suya ve su kaynaklarina olan ilgi sadece deniz ile
siirlandirilmamig gollere de ayni ilgi ve talep gosterilmistir. Deniz turizminde yapilan
ylzme, yelken, sorf, kano vb. gibi faaliyetlerin tiimii gollerde de yapilabilmektedir. Gol
turizminin avantajlarindan birisi de ¢evresinin sessiz sakin ve seyrek niifustan olusmasi,
bu yerlerin ¢ekiciligini artirmasina sebep olmaktadir. Ayn1 zamanda gol turizmi kirsal
alanlarda yapilan kirsal turizm ve eko turizm gibi turizm faaliyetlerini de ziyaretgilerine

sunabilme avantajina sahiptir (Soykan, 1999).

Gollerde turizm amach yat turlari, plaj ve yelkenli etkinlikleri, su alt1 gozlemciligi
vb. turistik amagh birgok faaliyet yapilmaktadir. Ayn1 zamanda gollerden rekreasyon ve

peyzaj gibi ¢ok amagli islevler i¢in yararlanilabilmektedir (Dogan ve Yildiz, 2007: 160).

Gol turizmi bireysel veya grup halinde yapilabilmektedir. Deniz turizminde daha
cok belirgin olarak kitle turizmi gériilmektedir. G6l turizminin hem bireysel hem de

kitlesel olarak yapilabilmesi 6nemli bir avantajdir. Gollerin zengin fauna ve floraya sahip
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olmasi, ¢evresinde bisiklet siirme, piknik, kamping vb. gibi faaliyetlerinde yapilabilmesi

201 turizmine olan ilgiyi artirmaktadir (Doganer, 2001: 81).

Burdur ilinde birden ¢ok sulak alan bulunmaktadir. Bunlarin en énemlilerinden
ikisini Burdur golii ve Salda Golii olusturmaktadir. Kus varligi bakimindan en 6nemli
goller arasinda bulunan Burdur Golii toplamda yil igerisinde 100 bin den fazla kusu
misafir etmektedir. Bugiine kadar 276 farkli kus tiirii Burdur Golii ve gevresinde kayit
altina alinmistir. Go6l bir¢cok kusu misafir ettigi i¢in, gol ve cevresinde 6zellikle kus
gozlemciligi turizmi yayginlasmistir. Yine gol turizminden bahsedilecek olursa Burdur
ili Yesilova il¢esinde bulunan Salda Golii 6nemli turizm yerlerinden biri haline gelmistir

(Berberoglu ve Ertas, 2013: 83-97).

Son zamanlarda 6zellikle Salda Goli ve gevresinin gol turizminde etkili oldugu
goriilmektedir. Yesilova ilgesine 4km uzaklikta olan bu g6l Tiirkiye nin en derin ve en
temiz golleri arasindadir. Gerek suyunun berrakligi, tahrip edilmemis dogal goriiniimii,
temiz plajlart ile Salda Goli 6nemli turizm yerlerinden birisi olmay1 bagarmistir. G6l

yakininda bulunan mesire ve kamp alanlar1 ile de ¢ekiciligini artirmaktadir (Temurgin

vd., 2019: 45).

Burdur Goélii: Burdur Go6lii, sehir merkezinin kuzeybati kismina dogru uzanan
tektonik bir goldiir. G6l sular1 tuzlu ve acidir. G6l sularin1 yagmur sulari, akarsular ve
yeralt1 sular1 beslemektedir. Goliin kuzey ve giiney kismim aliivyonlarin birikimiyle
olusan sazliklarla kapli deltalar olusturmaktadir. Gol etrafinda agirlikli olarak tarimcilik
yapilmaktadir. Bunun yaninda giil, anason iiretimi ve meyvecilik faaliyetleri de giinden

giine artig gostermektedir (Cetin vd., 2013: 55-56).

Burdur goéliiniin deniz seviyesinden yiiksekligi 845 m’dir. Bolgedeki kuraklik
baslamadan once g6liin uzunlugu 30 km, genisligi ise 8 km kadardi. Goliin aktiiel alani
yaklasik olarak 190-200 km?2 civarindadir. Burdur géliiniin ortalama derinligi ise 5-6 m
kadardir (Kiziroglu vd., 1995: 40).

Burdur Golii {izerine 20.000 askin su kusunun siirekli olarak konaklamasi ve
diinya lizerinde soyu tiikkenmekte olan dikkuyruk 6rdeginin golii kislak olarak kullanmasi
ve endemik bir balik ¢esidi olarak zooplankton tiirlinii barindirmasi nedeniyle uluslararasi
diizeyde 6nemli bir yere sahiptir. G6l tilkemizde bulunan 135 sulak alandan birisi olup,

90’11 yillarda Ramsar S6zlesmesine eklenmistir. Gl lizerinde endemik olarak tek nokta
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endemigi olarak sadece bu gol lizerinde de yasayan Aphanius sureyanus’un (Burdur
yosun balig1) ve yine endemik olan Arctodioptomus burduricus zooplankton ¢esidinin bu
g0l igerisinde yasamasi, g6liin faunasi onemli hale getirmektedir (Kiling ve Kiling. 2019:
248).

Salda Gélii: Burdur il merkezine 60 km uzaklikta yer alip, konum olarak Burdur
ilinin batisinda ve Yesilova ilgesine 4 km uzaklikta yer almaktadir. Ulkemizin en derin
gollerinden birisi olup ayn1 zamanda en temiz gollerinden bir tanesidir. Maldiv Adalarina
benzerligi ile bilinin Salda Goli Burdur ilinin ve iilkemizin en degerli golleri arasindadir.
Gezginler tarafindan son zamanlarda gézde bir yer halinde ve muhtesem turkuaz tonu,
bembeyaz kumsallar1 ile farkliligim1 ortaya koymaktadir. Ayni zamanda Mars
gezegeninin kaya yapisi ile benzer 6zellikler tasiyan diinyadaki iki alandan birisidir. Salda
Goli ve cevresi kamp, kus gozlemciligi, su alt1 dalis, yelken, ylizme vb. gibi faaliyetleri
bilinyesinde bulundurmasi bir¢ok ziyaret¢i igin bir ¢ekim unsuru haline gelmistir

(Berberoglu ve Ertas, 2013: 83).

2007 yilinda yayinlanan Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023’te Burdur ili, Isparta,
Afyon ve Konya illeri ile birlikte Goller Bolgesi, Eko turizm Gelisim Bolgesine
eklenmislerdir. Bu kapsamda Salda Golii ve gevresinin turizm potansiyeli Tiirkiye’nin
2023 turizm stratejisi acisindan 6nem arz eden bir konumdadir. Salda Goli kirsal
bolgelerde turizmin gelismesi i¢in aranan sartlarin ¢ogunu saglamakla birlikte,
ulagilabilirligi, berrak sulari ile ¢ekiciligi ve bolgede yasayan yerel halkin turizme kars:
istekli olmasi bdlgenin turizm faaliyetlerine 6nemli katki saglamaktadir. Son zamanlarda
Salda Golii’niin giizelliklerinin ¢esitleri kanallarla géz Ontine getirilmesi bilinilirligini
artirmustir. Ozellikle yaz aylarinda ve hafta sonu etkinliklerinde yurt icinden ve yurt
disindan gelen bir¢ok ziyaretci plajlari ve mesire alanlarini doldurmuslardir. Gezginlerin
ve sosyal medyada yapilan tanitimlar ile birlikte de glinden giine ziyaret¢i sayisini

artirmaktadir (Temurgin ve Tozkoporan 2020: 100).

Yarish Golii: Burdurun 10 numarali géller havzasinin, Sazak koyii ¢evresinde
olan Yarigli Goli’nlin maksimum su seviyesi: 915,81 m iken minimum su seviyesi:
912,21 m’dir. Maksimum su seviyesi hacmi 78,60 hm?® iken minimum su seviyesi hacmi

ise 17,00 hm*tiir. Géliin yagis alan1 302,90 km?’dir ve ortalama derinligi de 3 ile 4 metre
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arasindadir. GOl kendi yagis havzasi ile beslenmekte ve goélden turizm amach

faydalanilmaktadir (Kaya ve Asikkutlu, 2019: 18).

Burdur ilinin dogal sulak alanlar1 arasinda Yarigli golii birgok kus tiirline ev
sahipligi yaparken, 6zellikle flamingo tiirii i¢in kus gozlem noktalar1 da bulunmaktadir

(Arslan, 2019: 338).

Golhisar Golii: Golhisar goli 6trofik karakterli bir gol 6zelligine sahiptir. Goliin
derin olmayan kisimlar1 zengin vejatasyon igerir. GOl i¢ersinde sazliklarin disinda birgok
bitki tiirlinlin yasadig1 bilinmektedir. Ayn1 zamanda bu gol egitim amaglida kullanilabilir

(Ozgelik vd., 2014: 25).

Burdurun 08 nolu Bat1 Akdeniz havzasinin Goélhisar ilgesinin sinirlart igerisinde
yer almaktadir. Goliin maksimum su seviyesi 944,83 m iken minimum su seviyesi 940,20
m’dir. Maksimum su seviyesi hacmi 18,06 hm?iken minimum su seviyesi hacmi ise 0,66
hm® tiir. Gliin yagis alan1 72,0 km?’dir ve ortalama derinligi de 4 metredir. Gél kendi
yagis havzasi ile beslenmekte ve golden turizm ve sulama amagli faydalanilmaktadir

(Uzun vd., 2001: 192-194).

1.5.4.15. Burdur’da Yaban Hayat1 Gozlemciligi Turizmi

Tiirkiye’de yaban hayat1 gozleme ve buna bagli olarak ¢alismalar 1960 yillindan
giiniimiize diizenli bir sekilde yapilmistir. Yaban kecisi ve ¢engel boynuzlu dag kegisi
tizerinde caligmalar yapilmis. Son donemde ise boz ay1, kizil geyik, karaca ve yaban

domuzuna yogunlastirilmistir (Ozkazang, 2018: 628).

Yaban hayat1 gézlemi i¢in bir¢ok arastirma yapilmis ve cesitli gézlem yontemleri
ile aragtirmalar desteklenmistir. Hedef tiirlere ve arastirma yonteminin amacina uygun

secilen gozlem yontemleri sunlardir;

1. Nokta saymmi: Direk goézlem yOntemidir. Arazinin goriisii en iyi olan
noktasindan goriis alanina giren tiir belirlenmis zaman dilimi igerisinde
sayilmistir. Bu sayim yontemi Tiirkiye’de tiir olarak yaban kegisi i¢in oldukca

sik kullanilan bir yontem.

2. Hat (mesafe) sayimi: Daha Onceden belirlenen hat iizerinde aragla ve ya
aracsiz hattin sag kolunda ve ya sol kolunda kalan, hedefte ki tiirlerin gézlem

agisinin olgtildiigi yontemdir.
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3. Isaretleme — Yakalama: Bilinen tiirlerin belitlenmis zaman iginde hangi

oranda ne kadar yakalandiklarini veya goriildiiklerini 6lgen yontem.

4. Foto kapan: 20 yillik bir siire zarfinda gelismistir. Foto kapan teknolojisine ve

istatistiksel analizlere bagli bir yontemdir.

5. Hat (serit) sayimi: Mesafe agisindan zorluk c¢ikartmayacak yerlere daha
onceden belirlenmis bir hat {izerinde yliriiyerek ya da arag ile giderken gozle

goriilen biitiin tiirlerin belirlenerek kayit altina alinmasidir.

6. Siirek (siipiirme): Bir baska deyisle siirek avi olarak ta sdylenebilir. Stireciler
belirli bir noktada alan1 kat ederler ve sayimi gergeklestirecek olan kisilere

dogru yaban hayvanlarini siirerler. Bu yontem ile hayvanlarin sayimi yapilir.

7. Diski grubu sayimi: Bu yontem daha ¢ok hedef alinan tiiriin digkisinin
temizlenmesine dayanmaktadir. Hedef tiiriin digkis1 temizlenir, belirlenen bir
zaman igerisinde temizlenen alan yeniden kontrol edilir ve tiirlin yapmis
oldugu yeni digkilar sayilir. Tiriin giinliikk digkilama miktarinin sayilmasi ile

popiilasyon tahmini daha basit olmaktadir (Ozkazang: 2018: 628).

Burdur’da 2006 yili igerisinde Doga Tabanli Yaban Hayati Koruma ve
Rehabilitasyon Merkezi (Lisinia Doga) isimli bir kdy Karakent Kdyiinde kurularak aktif
hale getirilmistir (Akova, 2013: 51).

Bu rehabilitasyon merkezi kdyiinde yarali durumda ve yardima muhtag yaban
hayvanlar1 iyilestirilmekte ve tekrar dogaya uyum saglayabilecek konuma geldikten sonra
kendi dogal alanlarina tekrardan birakilmaktadirlar. Ayn1 zamanda burada tarimsal
iirtinlerde dogal bir sekilde yetistirmekte ve liretilen, tiiketilen her sey dogal oldugu i¢in
sagliklidir. Lisinia Doga kdyiindeki g¢alismalar yerli turistin dikkatini cektigi gibi
yurtdigindan gelen turistlerinden de biiyiik ilgi gérmektedir. Lisinia Doga Merkezini son
3 yil igerisinde 45 bine yaklasan ziyaretci yurt i¢inden ve yurt disindan ziyaret etmistir.
Tabiata ve yaban hayatina gosterilen saygi bu tip yerlerin ilerlemesine ve gelisimine de

fayda saglamaktadir (Ongun vd., 2015: 107).
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IKINCi BOLUM

ALGI KAVRAMI

2.1. Alg1 Kavram

Algi, arastirmacilarin bir¢ok teori ¢esitleri ile anlam iiretmeye calisarak kisinin
tizerindeki etkileri arastirma konusu edinen ve siireg igerisinde uyaranlarin tefsir edilmesi

ile ilgili uzun bir siireci kapsamaktadir (Beyoglu, 2015: 333).

Bagka bir tanima gore algi; duyu yollari ile edinilen bilgilere anlam vermeyi, elde
edilen bilgilere yorum katarak bir yargiya ulagsmay1 da konu alan bir siiregtir. Bu siire¢
icerisine anlam verme yorumlama islemlerini de icerdiginden dolay1 gercek uyarici ile
algilanan uyarict ayni olmaz. Algi olayi, uyaricilarin duyum organlar tarafindan
alinmasiyla baslayip sonucunda belirli bir davranisla son bulan bir siireci kapsamaktadir

(Tevriiz vd., 1999: 19).

Algilama olay1 bilissel siirecin baslangici olarak goriiliir. Algi, algilanan seyleri
toplayarak diizgiin bir sekilde sokma olayidir. Duyu yolu ile aldigimiz bilgiler, veriler
cesitli halde islenerek depolanir ve daha sonraki islemlerin siirecinde 6zet, ayirma,

rediiksiyon iglemleri bu siireci takip eder (San, 2010: 44-45).

Algilama ile ugrasan psikologlar ilk olarak algmin bir orgiitleme oldugunu
Ogrenirler. Birey; algiladigi duyular1 derleyip toparladiktan sonra onlara bir anlam
yuklemektedirler. Algi, kars1 taraftan edindigi verilerin tamamindan fazla bir anlam

barindirmaktadir (Ciiceloglu, 1993).

Algi; Bes duyu organi ile algilanan uyaricilarin gergeklik ve 6znel yasam boyutlari
ile etkilesim i¢inde bulunarak, organizmayi harekete gegirmesi ve anlanabilir bir
uyaranlara doniistiirme siiresine denir. Uyaranin anlamlandirilmasi i¢in gerekli olan
seylerden birisi o uyarinin bilinmesidir ve bilinmeyen bir bilgi ile uyariciya anlam

verilemez (Yildirim vd., 2012).

Algi; bireylerin farkli duyulan ile ¢evreden gelen bilgileri bir araya toplayip
organize ederek kendileri i¢in anlam verme ya da yorumlama yapma siirecidir (Eren,

2010: 69).
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Algilama da dikkat ¢eken iki olgu vardir. Beyne giden uyarimlar, grup halinde
orgiitlenerek bir anlam tasimaktadirlar. Yalin uyarimi, ender sekilde algilamak miimkiin
degildir. Beyin yeni bir nesne ile karsilasinca, onceden gordiigii sey ile agiklama

yapmamakla birlikte anlamlandirma yapamaz (Arikok, 2001: 4).

Algilama, bir durumun sahsina 6zgii yorumlanmasi, bireyin kendi bakis agisidir.
Ciinkii kisiler, yorumu sahip olduklar1 bilgilere gore yapar. Herkesin bilgi seti farkli
oldugu ic¢in yorumlar farkli sekilde ortaya ¢ikar. Bundan dolay1 ki algilama, sahsin
diinyay1 kendi fikrince gormesi ve kavramasi halidir diyebilmek dogrudur (Arikboga,

2010: 31).

Alg1 bir olayin veya nesnenin gergekligi ile ilgili, duyu organlarimizla edindigimiz
bilis durumudur. Algi yolu ile alinda kisi ¢evresindeki uyaricilara anlam ve sekil
vermektedir. Duyu organlar1 uyaranin seklini, hangi renk oldugunu, ses tonunu, nasil tada
sahip oldugunu algilar ve boylelikle bu algilar bireyin de davranisinda rol oynar
(Cemalcilar, 1999: 54).

2.2. Algilama Siireci

Insan dis diinya igindeki nesneleri algilamas1 hem soyut hem de somut nesnelerle

bulusmasi bir siirecin iginde gerceklesir ve bu olay bes asamadan olusur (Inceoglu, 2010:
68).

Bu anlama bakacak olursak, biyolojik bir olgu olan algilama hiyerarsik sekilde
diizenlenip kontrol edilir. Bu siiregte ilk unsur olarak alicilar kabul edilir. Alic1 denilen
unsur duyu organlarimizdan olugsmaktadir. Duyu organlari, iginde bulunduklar1 ortama
gore yapilari ve isleyis bigcimleri ile birlikte uyum dereceleri ve kapasiteleri ile disaridan
gelen uyaricilart alirlar ve sinir sistemi ile iliskiye sokarlar. Algilama stirecinin ikinci
asamasi da ilk islem olarak acgiklanmaktadir. Bu siiregte girdi olarak isimlendirecegimiz
uyaricilar bir tiir kod agma sistemine tutulmakta, bu kod agma asamasinda ise kisinin o
an i¢inde bulundugu fizyolojik, giidiisel sartlar i¢inde yapilmaktadir. En son asama ise
“son islem” olarak isimlendirilmekte ve algilanan iirlinii ve algilamanin olusum siirecini
olusturmaktadir. Girdiler, etkilesimde bulunduklar1 yasanti ve O6grenme ogeleriyle

secilme asamasindan gegerler (Tung ve Atilgan,2017: 231).
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Bu asamadan itibaren 6n algilama devreye girmis olur. On algilama ile birlikte
kisi, yasamindaki deneyimlerini anlamlandirma asamasina gecer. Zihninde olusan

anlamlandirma asamasi ile algilama siireci tamamlanmis olur (Eren, 2010: 69).

Algilamanin ilk asamasinda birey ¢evresindeki farkli uyarilar toplayarak kabul
eder. ikinci asamada ise duyu organlari ile alinan uyarilar diizenlenerek anlamli hale
getirilir. Bireyin almis oldugu uyarilar semada gosterildigi gibi algi olayini gergeklestiren
bireyin kisisel faktorleri ve iginde bulundugu dissal faktorler tarafi ile etkilenir. Dordiinci
asamaya gelindiginde ise segme, diizeltme ve degerlendirme yollarindan gegen uyarilara
reaksiyon gosterir. Bu reaksiyonlar uyarana karsi tutum, uyarina karsi duygu ve

diisiinceler olarak karsimiza gikar.

Tablo 1. Algilama Siireci

ALGISAL OZELLIKLER
Biiyiiklik Dikkat Yogunlugu
Tekrarlama Statii
Hareket Yenilik
ALGI GiRDiSi ALGILAMA SURECI ALGI CIKTISI

Cisimler :C ::: Tutum
Olaylar Secim Diizenleme Degerleme Diisiince
Insanlar His

Davranig

ALGILAYANIN OZELLiKLERI
Ihtiyaglar | Ogrenme Ozellikleri
Kisilik Bireysel Kontrol

Kaynak: Erdogan, 1. (1999), Isletme Yonetiminde Orgiitsel Davrams, 1.U. Isletme Iktisads
Enstitlisli Arastirma ve Yardim Vakfi Yaym No:5, Istanbul, s.6.
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Tablo 2. Algilama Siireci

| Taina | Kokl | FEGTE

Gorme | Dokunma

Py - Segim
Biiyilklik | Zithk | Yogunluk ﬁ o . .

Safh
Hareket |Tekrarlama| Yenilik Ogrenme |Motivasyory - Kisilik S

Sekil-Fonksiyon Iliskisi I Benzer Algilama Diizenleme
Stireklilik | Yeterlilik g Tanma Hatasi Safhasi

Yakmlk | Benzerlik Beklenti Hatas1
Kisi ve Olaylar Hakkmda Kani, Olaylar ve Yorumlama
Nedenler Hakkmnda Diisiinceler Safhasi
Davranig Tepki

Kaynak: Erdogan, I, (1999), Isletme Yonetiminde Orgiitsel Davrans, 1.U. Isletme Iktisad1 Enstitiisii
Aragtirma ve Yardim Vakfi Yayimn No:5, Istanbul, s.13.

Tutumlar | Yonelimler| Hisler

Davranisin ortaya ¢ikmasi algilamanin son siireci olarak kabul edilir. Algilayan
bireyin hareketi algilanana kars1 bir reaksiyon gostererek ortaya c¢ikar. Algilama olayinda
pek ¢ok faktor etkilidir, uyarilarin se¢imi ve degerlendirilmesi bu asama igerisindedir. Bu
etkenler algilama siireci ile yukaridaki sekilde gosterilmistir. Gosterilen sekil agamalari
ele alarak bu asamalara etken olan faktorleri de gostermistir. Kisilerin etrafinda ¢ok fazla
uyarict oldugu bilinmektedir, bu uyaricilar duyu organlarimiz vasitasi ile alinir ve
algilama siirecine katilir. Gorme olay1, duyu organlarimiz arasinda en belirgin ve etkili
olanidir. Bunun yani sira farkli organlar da etkinlikte azalma goriiliir. Davraniglarimiza
daha sinirl yon verenler ise tat, dokuma ve koku alma duyularidir. Beynimizin algiladigi
seyler kadar algilayamadiklar1 da vardir, her seyi algilayabilmesi zordur (Arikboga, 2010:
32).

Algilama Siirecini Etkileyen Faktorler: Bireyler, dis diinyay: ve ¢evresindeki
iletileri nasil algiliyorsa ona gore hal ve hareketlerini belirlemektedir. Algilama olay1
bireysel bir siire¢ olugu icin iletilerin ve gerceklerin algilanabilmesi bireyden bireye
farklilik gosterir, ayni uyari degisik kisilerde bakilacak olursa farklilik gosteren bir tutum
ve davranis halindedir. Algilama siirecini etkileyen birden ¢ok etmen bulunmaktadir, bu

sebeplerden otiirii algilanan ile gergeklik arasinda da farklilik olabilmektedir. Algilayan
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cevresini, bireyleri ve olaylari belli bir diizen i¢inde algilamakta olup bu siireg ise stirekli

halde devam eden bir konuma sahiptir.
Bu kapsama gore bu siireci etkileyen siiregler; (Ozarslan, 2014: 11).
— Algilayanin Durumu
— Olumlu Veya Olumsuz Davranma Diisiincesi
— Yanlis Cikarimlarda Bulunmak
— Benzerlik Veya Farklilik Egilimi
—  Algilanana iliskin Sahip Olunan Bilgi
— Kigisel Beklentiler

Algilayanin durumu bireylerin 6zellikleri, gereksinimleri, ruhsal durumu, yapisi,
kiiltiirleri, 6nem verdigi degerler vb. gibi faktorlerin hepsi algilamalarinda etkilidir

(Giiney, 2012: 91).

Olumlu veya olmusuz davranma diisiincesi bireylerin, o an algiladiklari ile ilgili
olarak ge¢misteki deneyimleri, yeni algilamalarini da etkisi altina alarak bireylerin hangi
yonde davranmasinda etki sahibidir. Genel olarak hakkinda olumlu bir izlenim edinilen
bir bireyin olumsuz bir yoniiyle karsilasildigi zaman, ge¢mis izlenimlerine bakilarak
birey hakkinda ¢ok olumsuz diisiiniilmeyebilmekte ve bireye kars1 olumsuz bir davranis
sergilenmeyebilmektedir. Boylelikle bazi durumlarda bireylerin davraniglari, algilayan
bireyin degerlerine zittir, bundan dolay1 bireyler kendi hakkindaki izlenimlerin sarsintiya

ugramasina veya tamamen degismesine sebep olabilmektedir (Ozarslan, 2014: 11).

Yanlis ¢ikarimlarda bulunmak yani bir baska deyisle hale etkisi olarak da
isimlendirilen bu duruma, belli bir grubun igerisindeki kisilerin bireysel olarak taninmasa
da, gruba ozel ozeliklerin kisiye monte edilmesi gibi gosterilerek algilanma olayidir

(Ozer, 2011: 153).

Benzerlik veya farklilik egilimi bireyler, yas, kiiltirel degerler, 1rk,
sosyoekonomik durumlart gibi 6zelliklerine gore kendisine benzer veya olmayanlara
gore, diger bir tabirle baska bireyleri kendisine benzetme veya farkli gosterme

diislincesiyle algilamalarda bulunabilmektedir (Giiney, 2012: 92).
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Algilanan hakkinda bilgi sahibi bireyler, algilanan ile ilgili ne kadar ¢ok sey
biliyorsa, onun hakkinda yanilma pay1 da bir o kadar az ve gergeklige yakin bir seviyede
olmaktadir. Algilanan ile ilgili bir bilgi eksikligi varsa, bireyin yanilma ve yaniltilma

ihtimalide bir o kadar yiiksek olacaktir (Ozarslan, 2014: 12).

Bireysel beklentiler ve bireylerin beynindeki sahip oldugu mevcut beklentiler,
bireye gelen algilamalari da yonlendirmektedir. Bireylerin ahlaki yapisi, kisisel
Ozellikleri, gecmisleri, vb. gibi biitlinler, beklentilerini olusturmakta ve bireyin

algilamasinda da etkili bir rol oynamaktadir (Giiney, 2012: 92).

2.3. Alg1 Yontemi

Alg; “gérme organi, duyma orani ve diger alicilara gelen uyaricilara bir anlam

vererek yorumlanmasidir” (Kagitcibasi ve Ozgediz, 1983: 27).

Bir bireyin belirli bir yonde harekete gegebilmesi i¢in yapmasi gereken 6n kosul,
o yonde bir alternatifin varligini bilmesi ve bu bilgiyi algilamasidir. Bu ydnden
davranisglar, alginin sosyal ve psikolojik bir olgu olmas1 yoniinden dis miidahalelere agik
bir hal almakta ve istedigi gibi yonetilebilmektedir ve boylece algi yonetimi olusmaktadir
(Inceoglu, 2010).

Tarihsel siirece bakildig1 zaman algi yonetimi diigmani alt etmek ic¢in kullanilan
ilk yontemlerden biri olan gii¢ kullanmak, korku salmak vb. gibi yontemler uzun vadede
sonu¢ vermemektedir. Bu gibi durumlar kisa vadede etkili olmustur. ikna edilemeyen
veya hezimeti kaldiramayan bir topluluk ilerleyen zamanlar iginde farkli yontemler
kullanarak zaferi amaglamak igin tekrardan ileri atilma potansiyeline sahiptir (Tung ve
Atilgan, 2017: 232).

Algt yonetimi insanligin tarihi ile baglamistir. Ciinkii insanin iggiidiisiinde
yaratildigi zamandan bu zamana kadar yapmak istedigi amaglar, istekler, hirsalar
bulunmakta ve siirekli gelisim gosteren diinyada bu amaglara ulagabilmek i¢in bagvurulan
yollar gittikce profesyonel bir hal almaktadir. {lk caglarda yapilan savaslarin zaferle
bitmesi, barigin siirdiiriilebilir olmas1 veya diger amaglanan olaylarin kendi lehinde

sonuglanmasi igin alg1 yonetimi kullanilmaktadir (Ozarslan, 2014: 32).

49



2.3.1. Alg1 Yonetimi Kavram

Algt yonetimi giinlik yasantimizda bilerek veya bilmeden siklikla
basvurdugumuz bir konu olmakla birlikte, bilingli bir sekilde ilk olarak Amerika Birlesik
Devletleri Savunma Bakanligi tarafindan agiklanmistir. Buna gore algi yonetimi,
“Kitlelerin diislince, duygu, mantik, amag, istihbarat sitemleri ve onderlerini etkilesim
altinda birakarak secilmis bilgilerin yayilmasi veya duraklatilmasi; bunun sonucunda ise
hedef davranis ve fikirlerin hedefleyenin istedigi gibi 31 yonlendirilmesidir”. Diger bir
deyisle gercekler, yansitma, yaniltma ve psikolojik yonden operasyon ¢ekmenin tamami

denilebilir (Ersaydi1 ve Cevik, 2011 aktaran, Ozarslan, 2014).

Birey, duyu organlar ile ¢evresi ile olan iligkisini yliriitmektedir. Cevresinden
aldig1 sinyaller beyine iletilerek almis oldugu verilerle olay ile ilgili diisiince siireci
baslamis bulunmaktadir. Bdylece bireyin beyninde anlam yaratilmaktadir. Bireyin
onceden benzer olaylara karsi biriktirmis oldugu hazneyi, ne tiir yorumlar yaptig1, konu
ile ilgili oturmus bir inang kalibina sahip olup olmadigi incelenmektedir (Ugurlu, 2008:
148).

Benzer sekilde kisilerin bulundugu orgiitsel yapilarda ortak bir amaca varmak i¢in
orgiitlerin yonetim siiresince pek ¢ok aksiyon gelistirilerek, bu aksiyonlari ileri seviyeye
tasiyan ve uygulama siirecine sokan Katilimcilarin birey olma davraniglart halince
gereksinimleri ve beklentileri kapsaminda kisisel ozellikleri degisiklik gosterir. Bunun
sonucunda algi yonetimi kigilerin ihtiyaglarina tepki verir. Ayn1 zamanda bireydeki
motiveyi artirarak is doyumunu saglar ve siireci orgiitiin lehine ¢evirir (Ugurlu, 2008:
148).

2.3.2. Alg1 Yonetiminin Tarihsel Gelisimi

Algt yonetimi insanhigin tarihi ile baslamistir. Ciinkii insanin icgiidiisiinde
yaratildi§i zamandan bu zamana kadar yapmak istedigi amaglar, istekler, hirsalar
bulunmakta ve siirekli gelisim gosteren diinyada bu amaglara ulagabilmek i¢in bagvurulan
yollar gittikge profesyonel bir hal almaktadir. Ik ¢aglarda yapilan savaslarin zaferle
bitmesi, barigin siirdiiriilebilir olmas1 veya diger amaglanan olaylarin kendi lehinde

sonuglanmast igin alg1 yonetimi kullanilmaktadir (Ozarslan, 2014: 32).
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Alg1 yonetiminde plan yapilmadan ve érgiitsiiz halde ilk uygulama, M.O. 500°1ii
yillarda Cinli bir komutan olan Sun-Tzu tarafi ile askeri taktikler ve savasi konu alan
“Harp Sanat1” isimli eserde one ¢ikarilmistir. Eserde konu alan icerikler dncelikli olarak
alg1 yonetimi ve psikolojik savas alanlarinda giincel olarak gecerliligini siirdiirmektedir.
Alg1 yoneticileri olarak da hala ilgilenilen bir eser halindedir. Sun-Tzu bahsi gegen eserde

bazi1 6nemli Oneriler sunmustur. S6zii edilen Oneriler su sekildedir;
— Diisman iilkelerde iyi olan seyleri gézden diisiiriin

— Diigman tilkelerin liderlerinin zaferlerini kiigiik gosterin, onlart agagilayin ve

onlarin halkinin kendi liderlerini kiigiik gérmesini saglayin
— Igerdeki hainlerden yararlanin ve isbirligi yapin

— Kendi aralarinda uyum saglayamadiklar1 konular1 harlaymn ve kavgalar
biiyiitiin
— Hasmimizin geleneklerini giiliing hale getirin (Tarhan, 2012: 33-34).

Tarihte Alg1 yonetimi ile birgok 6rnek vardir bunlardan bazilari; ABD, 1. Diinya
Savasi’na katilma sebeplerinden biri savasi sonlandirmak olsa da, asil amacin diinya
liderligi kurmak hayalidir. Kendi halki {izerinde kamuoyunun destegini ve halkin
destegini almak i¢in “Babacigim Savas Esnasinda Sen Ne Yaptin? (What did you do in
the Great War Daddy?) temal1 slogani kullanmistir. “Halki Bilgilendirme Komisyonu”
da, ABD tarafindan alg1 ydnetimi amaciyla bu zaman icerisinde kurulmustur (Ozarslan,

2014: 34).

ABD, Soguk Savas zamanlarinda Avrupa’ya etki etmek komiinizme karsi
olmalari igin radyo/tv kanallari, vakiflar vb gibi kanallarla 20 yila yakin sistematik bir
sekilde alg1 yonetimi yapmustir (Ozdag, 2010: 288-289).

Gilinlimiizde ise algi yonetimi topluluklar iizerinde etkili olmak isteyen veya
topluluklart belirli bir amag i¢in yonlendirmeye ¢alisan uzmanlar, yonetim igin 6ncelikle
olgular1 yonetmeyi denemislerdir. Fakat olgular algilara gore daha nesnel oldugu i¢in,
uygulama yapanlar i¢in zaman igerisinde farkli problemlerle karsilagsmasina sebep
Olmustur. Olgularin somut olmasi bir sonucu nitelemesi uzmanlarin sonucu farkl
gostermeleri yerine, hedef edinilen Kkitleyi istenen sonuca c¢evirmeleri yoluna sebep

olmustur (Ozarslan, 2014: 36).
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Giliniimiizde algilama yonetimin ¢ogunlukla dis politikada uygulaniyormus gibi
goriinse de i¢ politikada da uygulanmustir. Ornegin ABD’de savasta 6len bir askere
bayrakli bir tabut hazirlanarak bayragin tabuta ortiilmesi huzura kavustugunun imajini
vermektedir Bu durumla vatandaslara bu olanlar tamamen sizin giivenliginiz ig¢indir
seklinde mesaj vermektedir. Bu 6rnekle de anlasilacagi gibi i¢ politikada da alg1 yonetimi
kullanilmaktadir. Bu yontem ile birlikte dis kiitlelerin hedef alindig1 ima edilse de kendi
vatandaslari iizerinde de kullandiginin bir kanit1 niteligindedir (Ozer, 2011: 23).

Giliniimiiz bilgi diinyasinda, evren kiiresel bir kdy haline biirlinmekte ve hedef
kitleyi olusturan insanlar suiistimal edilerek savunmasiz birakilmistir. Siegel oncelikli ve
Ozelikle asagidaki sebeplerden dolay1 hassasiyetin giderek arttigini belirtmektedir (Geng,
2007: 200);

— Kiiresel medya

— Siirekli haber dongiisii
— Anlik haber bildirme
— Gergek zamanlt bilgi
— Internet

— Haber hazirlama kolayligi

2.3.3. Alg1 Yonetiminde Siirecler

Alg1 yonetiminde algilamay1 etkileyen faktorler ilk sirada 6nem arz eder, algi
yoneticileri bahsi gecen faktorleri inceler ve daha sonra siralamay1 olusturur. Bu sekilde
hedef kitlenin algisin1 yonlendirerek onun istedigi gibi bir tutum ve rol oynamasin
hedeflemektedir. Hedef kitlenin etkilenmesi, zihinsel algilamanin saglanmasi ve en
uygun ayni zaman da etkili bir algi olayinin olusmasi i¢in asagidaki adimlarin hassasiyet

icinde takip edilmesi gerekmektedir. Bu adimlar (Ozarslan, 2014: 42) ;

a) Sonuglart etkileyecek ve istenilen hedefe ulasmak igin gerekli sosyal

sebeplerin belirtilmesi,
b) Yonetilecek en az iki ve ya ii¢ etkenin digerlerinden farkli bir yonii olmast,

c) Hedef edilen ve odaklanilan sosyal paydaslarin tistiinde duygusalliga sebep

olacak bir etken olacak sdylemlerin saptanmasi,
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d) Sosyal paydaslar ile birlikte farkli iletisim aglarinin yonetilerek beyinlere
ulasilmasi, hali hazirda var olan algilarin tespit edilmesi, daha Onceden
odaklanilan sdylemlerin olusmasi ve talep edilen davranis ile Olgiilebilen

sonuclara varilmasi,

e) Verilmek istenen sdylemi belirlerken hedef tarafin séylemden ne anladigina

bakilmasi, hedef tarafin algilamasina engel olan sebeplerin ortaya ¢ikarilmasi,

f) Iletisim sektdriindeki var olan cereyanlarm, sdylemlerin algilanmasini nasil

etkilediginin incelenmesi,
g) Kars tarafi aktif olarak dinleyerek, ¢ift yonlii bir iletisim ag1 kurulmast,

h) Amaglarla ilgili ortak bir akil kurulmasi ve geri doniisleri ele alarak bunlardan

yararlanmak,

i) Algilamalarin ve tslup seklinin ne olursa olsun higbir zaman degerlerdeki

eksik kalan seylerin yerini alamayacaginin bilinmesi.

Algilama stireci, bireyin biinyesinde barindirdig1 degerler, amag, hedef, ihtiyaglar,
icinde bulundugu ve gelisim siiresindeki kiiltiirel ortami, bilgileri, hissiyati, tecriibeleri
vb. gibi yapilarla da etkilesim igerisindedir. Bu ylizden ayni1 uyariy1 bir baska kisi farkl
sekilde algilayabilir (Eren, 2001:397).

Iletisim siirecinin dnem arz ettigi bu siirecte, alg1 yoneticileri tarafindan hedef
kitlenin degerleriyle uyumlu olmak, kitlenin kiiltiirel yapisina 6zen gostermek,
beklenilenin tistiinde bir yaklasim i¢inde olmak, sade olmak, sonuca odakli bir sekilde
olmak gibi faktorlere de 6nem verilmelidir. Bu zaman igerisinde gelistirilecek kiiltiir,
teknik, otoriter yapi, egitim hedefleri vb. gibi seyler dikkatli bir sekilde hazirlanmalidir.
Algiy1 yonetenler hedefine wulagsmak i¢in bazen gayrimesru faktorlerden de

yararlanmaktadir, alg1 yonetimine bu yiizden elestiriler olduk¢a fazladir (Tung ve Atilgan,
2017: 234-235).

2.4. Yerel Halkin Turizm Algis1

Birlesmis Milletler turizmi 2013’te su sekilde agiklamistir: Turizm; “Bireylerin
kisisel, is veya meslekleri ile ilgili konularla yasam alanlar1 disina ¢ikarak seyahat

etmeleri ve bunun sonucunda gerceklesen sosyal, ekonomik ve Kkiiltiirel olaylarin
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biitiinlinii kapsamaktadir. Ayn1 zamanda bu ziyaretler kapsaminda harcamalar yapan,
turistik faaliyetlere katilan ziyaretciler bu olayin igerisinde yer almaktadir”. 21. Yiizyilda
turizm alanini konu alan olugsmus ¢ok dnem arz eden sonuglardan bir tanesi de degisim
gosteren turizm algisidir. Bu zaman igerisinde klasik kitle turizminin disina ¢ikilmais,
alternatif turizm c¢esitleri ortaya ¢ikmis ve bunun sonucunda turizm algisinin degisimi s6z
konusu olmustur. Bir baska nedenlerden birisi de turizmin sagladigi faydanin kisiden
kisiye gore farklilik gostermesidir. Turizm bolgelerinde bireylerin farkli faydalar elde
etmesi, turizm algisinin bireylerin diisiincelerinde degisik sekillerde olusmasina neden
olabilmektedir. Bu yiizden yerel halkin turizm algis1 bir¢ok g¢alismada yer almistir

(Oguzbalaban, 2019: 2567).

Yerel halkin turizm algisin1 konu alan arastirmalarin ¢ogunlugu turizme karsi
olumlu algilar tespit etmistir. Ciinkii yerel halk turizmi ekonomik yonden gelisim araci
olarak gormektedir. Ancak turizm sektorii siirekli gelisim gosterdigi igin yerel halkin
turizm algis1 durum gore degisecektir. Ornegin Butler’in teorisine gore turizm gelisim
slirecinin sonuna yaklastiginda, yerel halkin turizm algist olumsuz bir hal almaktadir. Bu
ylizden sadece ekonomik yonden degil, sosyo-kiiltiirel yonden de yerel halkin turizm

algist incelenmelidir (Ertas, 2019: 721).

Turizmin kiiltiirel, ekonomik, cevresel etkileri ve bu etkilerin algilanma hali
toplam turizm algisini olusturmaktadir. Birbirinden farkl etkilerin algilanmasi ile yerel

halkin toplam turizm algisinda da degisiklik gosterecektir (Ozaltin Tiirker ve Tiirker,
2014: 82).

Toplam turizm etkisi, turizme verilen destegi sekillendirmektedir. Toplam turizm
etkisine gore olumlu algilanan yonlerin olumsuz algilanan sonuglara gore fazla olmasi
yerel halkin turizme olan destegini artirir ve turizmin gelismesine katki sunar (Tiirkmen

ve Donmez, 2015: 191).

Turizmin gelisimi yerel halkin algilar1 ile dogrudan iligkilidir. Yapilan
arastirmalarin ¢ogunda yerel halkin turizm algisi, bolge turizmine katkist ve ziyaretgi
memnuniyeti ilizerinde 6nemli bir faktér oldugunun sonucunu ortaya ¢ikmistir. Bu
nedenle turizm sektoriiniin basarist igin yerel halkin turizm algist hayati Onem
tasimaktadir (Oztiirk, 2020: 428).
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Yerel Halk — Turist Kavrami: Yerel Halk, Sosyoloji incelendigi zaman
tanimlamasi yapilirken iki farkli yaklasim icerisinde ifade edilir. ilk yaklasim yerel halk1
bolgesel, ikincisi ise iliskisel bir kavram yoniiyle ele alir. Bolgesel kavram olarak yerel
halk, ismi, bolgesi, bireyleri ve goze c¢arpan Ozellikleri ile harita {istiinde
gosterilebilmesidir. Iliskisel boyutta bakilacak olursa yerel halk samimi iliskileri olan,

birlik olmay1 seven ve karsilik beklemeyen bireyleri ifade etmektedir (Bildin, 2019: 46).

Yerel Halk: Herhangi bir yerde yasamini1 devam ettiren ve farkli kisilerle ortak bir

noktasi olan topluluklardir (Ekici, 2000: 2).

Yerel Halk kavrami, bir¢ok farkli bilim dalinda ele alinan bir kavram olarak
karigimiza g¢ikar. Kelimenin igerisinde yerel s6zcligli gectigi i¢in bir topluluga aidiyeti

ifade eder (Buzlukgu, 2020: 40).

Turist; Gittikleri bolgelerde 24 saatten az siirmeyecek bir kalis siiresi gegiren, bos

vakitlerini degerlendiren ve tatil amagli seyahat eden kisilerdir (Tayfun, 2002: 2)

Turist; Bir lilkeye dinlenme, is sebepleri, saglik, bilimsel, dinsel, spor vb. gibi
alanlardaki toplantilara veya konferanslara katilmak amaciyla, seyahat siiresinin 24
saatten az siirmeyecek sekilde giris yapmasi ve konaklamasidir (Eralp, 1983: 40). Bagka
bir ifadeyle turist, ikamet etmek ve ekonomik kazang saglamak disinda olan baska bir

bolge ya da tilkeye seyahat eden ve kazandig1 paray1 harcayan kimselerdir.

2.5. Yerel Halk — Turist Tliskisi

Turizm, sosyal bir olay olarak kabul edilir ve bireylerin toplumda bir arada
yasamalarinin belli bir yoniine katki sunar. Birbirinden farkli yapilara sahip olan
topluluklar sosyal ve kiiltiirel yonden seyahat ve konaklama siirecinde birbirleri ile siirekli

etkilesim i¢ine olurlar (Bildin, 2019: 61).

Sosyal iliski, en az iki kisi tarafindan negatif veya pozitif sekilde yiizeysel olarak
gerceklesir. Bu durum cok farkli sekillerde ve durumlarda gergeklesebilir. Bu durumu bir
ornekle gosterecek olursak sosyal iligki bir ¢cocuk, 6grenci, is¢i veya turist tarafindan
gerceklesebilir. Sosyal iligki bir seyahat zamaninda kisa siireli veya uzun siiredir

tanidiginiz bir komsu ile gergeklesebilir (Tayfun, 2002: 2).
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Yerel halk ve turist ikilisi birgok farkli durumlarda iligski ortaminda bulunabilirler.
Turistlerin ziyaretlerinde bolgeye ve kisilere yabanci olmasi, ¢ogu zaman merak, siiphe
ve rahatsiz oldugu ortamlarda turist-yerli iliskisi zorunlu haller disinda oldukca diistik bir
seviye gostermektedir. Turistlerin ¢ekingen ve on yargili tutumlar iliski seviyesini daha
da zora diisiirmektedir. Bu ikili arasinda higbir iligkinin olmamasi s6z konusu olamaz,
clinkii yerli halkin turistlerin etrafinda toplanip onlari izlemeleri bile bir turist- yerli

iliskisini temsil eder (Ersoy, 2017: 18).

Yerel halk bolgede ziyaret¢i olarak bulunan turistlerle etkilesim ic¢indedirler.
Herhangi bir sosyal faaliyette, aligveris merkezlerinde, hizmet sektorii igerisinde vb. gibi
durumlarda yerel halk ve turist ikilisi i¢in iletisim olanagi ortaya ¢ikar. Turistlerin kiiltiirel
ve ekonomik acidan yerli halktan farlilik goOstermesi yerel halkin bakis agisinda
olumsuzluk olusturabilir. Bu olusan durumu en aza ¢ekmek ve turizmin gelismesine
katkida bulunmak igin yerel halk bu konuda bilinglendirilebilir ve turizme aktif olarak
katilmasi saglanabilir (Uysal, 2018: 25).

Turistlerle yerel halk arasinda gerceklesen iliski, turistin tatil deneyiminin en
onemli tarafin1 olusturmaktadir. Bu iligskide sorunlu olabilecek alanlar iyi incelenmeli ve
gerekli 6nlemler alinmalidir. Bu ikili arasinda en 6nemli sorunlardan birisi de yabanci dil
eksikligidir, bir diger sorun ise bir¢ok turistin yerel halkin kiiltiirii hakkinda az veya dogru

olmayan bilgilere sahip olmasidir (Avcikurt, 2017: 105).

Turistlerin iletisim kurduklari kisilerin ¢ogunu kendilerine hizmet saglayan turizm
calisanlaridir. Turistler kendi aralarindaki iligkileri disinda en ¢ok iletisim kurdugu kisiler
otel gorevlileri, turizm rehberleri, turizm esnaflaridir. Daha cok kisisel iligkiden ayri
ekonomik ihtiyag, karsilikli fayda iliskisini kapsamaktadir. Bu sebepten dolay: turizm

calisanlarinin egitimli ve kalifiyeli olmasi olduk¢a 6nemlidir (Ersoy, 2017: 20).

2.6. Yerel Halkin Turizmdeki Onemi

Turizmin siirekli gelismesi, yenilik aramasi, cesitlilik gostermesi ile biiyiiyen ve
gelisim gosteren alternatif turizm tiirleri yeni turizm isletmelerinin ¢ogalmasina neden
olmustur. Dogal, kiiltlirel ve tarihi zenginliklere sahip ve 6nemli bir potansiyeli olan
yerler alternatif turizm tiirlerinin gézde yerleri olmaya baslamistir (Glines ve Alagoz,

2018: 413).
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Turizmde dogal, kiiltiirel ve tarihi 6zelliklerinin yer almaya baglamasi ile birlikte
gelisen alternatif turizme ilginin artmasi, alternatif turizmi tercih eden g¢evre dostu
turistlerin ¢evrenin korunmasina katkida bulunmasi, yerel halkin ekonomik yonden

kalkinmasina katkida bulunmaktadir (Kervankiran ve Ozdemir 2011: 4).

Turizmin gelistigi ve etkili oldugu bolgelerde yerel halkin 6nemi oldukea fazladir.
Turizm hareketi olan yerlerde yerel halk ile turist arasinda etkilesim gergeklestigi i¢in bu
ikili stirekli bir iligki halindedirler. Boylelikle bolgede turizmin hem olumlu hem olumsuz
etkileri goriilebilmektedir. Yerel halk turizmden dogrudan etkilendikleri i¢in diisiinceleri
Oonemli bir yere sahiptir. Turizme yon vermek, analiz etmek ve daha da gelistirmek i¢in

yerel halki turizmin i¢ine almak faydali bir adim olacaktir (Uysal, 2018: 25).
Baslica olumlu ve olumsuz yoénlerini g6z 6niine alacak olursak;
Olumlu Yonler:

e Dogal alanlarin iyilestirilmesi ve korunmast,
e Arkeolojik ve tarihi alanlarin korunmasi,

e (Cevre diizenlemelerinin artirilmasi,

e Alt yap1 ve st yap1 olanaklarinin gelismesi,
e (evrenin degerinin artmasi,

e Ekonomik yonden gelisim,

e Kiiltiirel miraslarin korunmasi

Olumsuz Yonler:

o Girdlti kirliligi,

e (Op sorunlari,

e Su ve hava kirliligi,

e Biyolojik ¢esitliligin azalmasi,

e Arkeolojik bozulmalar,

e Ekonomi ve istihdam bozulmalari
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Bu agilardan bolgede gerceklesen olumlu ve olumsuz etkiler yerel halkin turizmde
olan etkisini ve ayni zamanda bakis agisin1 da etkilemektedir. Olumlu veya olumsuz
gerceklesen bu degiskenler turizmin bolgedeki gelisimi hakkinda s6z sahibi olacaktir

(Kervankiran ve Ozdemir 2011: 24).

Toplumlarin gelismesinde ve kalkinmasinda énemli bir faydasi bulunan turizm
sektorl, etkilesimle birlikte algilanan olumlu yonler dogrultusunda, ortaya konan
gelisimin daha da fazla olmasi i¢in yeni planlama siirecleri yapilmaktadir. Ozellikle
gelismekte olan iilkeler karar alma siireglerinde yerel halki diisiinmeden planlamalarini
yapmaktadirlar. Ancak turizmin biiylimesi ve siirekliligi i¢in bu gelisim ve biiylime

asamalarinda yerel halki merkeze almak zorundadirlar (Bildin, 2019: 65-66).

Turizmin olumsuz etkilerini smirlandirmak ve olumlu yonlerini daha da
fazlalagtirmak igin yapilacak en 6nemli konulardan birisi de yerel halkin turizmin
planlamasinda etkin rol oynamasidir. Yapilacak planlamada yerel halk diisiiniilerek yerel
halkla fikir aligverisi yapmak, onerilerini almak ve onlarin kabuliinii almak ayn1 zamanda
yerel halki turizmin bir pargasi haline getirmek hem siirdiiriilebilirligin miimkiin
kilinmasina hem de turizm planlamasina 6nemli bir katki sunacaktir (Alaeddinoglu, 2007:

4).

Turizmin gelismesinde yerel halkin turizme yonelik goriisleri ve tavri, bolgeye
gelen ziyaretgilerin tekrar gelip gelmemesi veya diger kisilere tavsiye edip etmemesi
konusunda olduk¢a ©nemi bir noktadadir. Yerel halkin turizm hakkinda olumlu
diisiinceye sahip olmas1 turizmi siirdiiriilebilir bir konuma getirecektir. Turizm sosyal,
kiiltiirel ve ekonomik faktorler gibi bircok konuyu i¢ine almaktadir. Bu faktorler turizmin
bolgedeki etkisinde rol oynamaktadir, bu faktorlerin toplami da yerel halkin turizme olan

destegine yon vermektedir (Giines ve Alagdz, 2018: 415).

2.7. Yerel Halkin Turizme Bakis Acisi

Turizmin etkileri s6z konusu olunca, bu konuda yerel halkin turizme bakis agis1
dikkat c¢ekmektedir. Yerel halk turizm faaliyetlerinden etkilenenlerin en basinda
bulunmaktadir. Turizmin gelismis oldugu bolgelerde 6zellikle yerel halkin bu turistik
faaliyetlerden ekonomik kazang saglamasi ve kiiltiirel baglamda etkilesim i¢inde olmasi

ortaya ¢ikan etkileri artirmaktadir (Yilmaz, 2017: 49).
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Sosyal Degisim Teorisi, yerli halkin turizme kars1 bakis agilarini ortaya ¢ikarmak
icin kullanilmaktadir. Sosyal Degisim Teorisi Turizm isletmelerdeki ekonomik ve sosyal
boyutlar1 nasil etkiler sorusuna cevap aramaktadir. Arastirmalara ve literatiire bakildigi
zaman Sosyal Degisim Teorisi, yerel halkin turizmden sagladigi etki ne kadar fazla ise o
kadar katki sunmaktadir. Yani turizmin ortaya koydugu olumlu sonuclar, olumsuz
sonuglara gore daha fazla ise yerel halkin turizme karsi olan bakis agisinin olumlu
olacagini, diger sonucglarda ise yerel halkin turizme olan desteginin diisecegini
gostermektedir. Bu konular g6z 6niine alinacak olursa turizme verilen destegi birden ¢ok
faktor etkilemektedir. Bunlar gelir durumu, egitim seviyesi, yas ve ge¢im kaynaginin

turizm olup olmamasi gibi siralanabilir (Cikrik vd., 2018: 24).

Yerel halkin turizm ve turist ikilisine bakis acisi, turizmin bolgedeki gelisim
stirecini etkilemektedir. Bolge halkinin turizm faaliyetlerine ve turistlere yonelik bakis
acilarinda olumlu bir algiya rastlanmadigi durumlarda turizmin gelisiminden bahsetmek
s0z konusu olamaz. Dolayisiyla yerel halkin bolge turizminin gelisimindeki rolii olduk¢a

fazladir (Eser ve Akgiindiiz, 2021).

Yerel halkin turizme bakis agisi belirlenirken arastirmacilarin ele aldigi ana

degiskenler birbirinden farklilik gostermektedir. Bu degiskenler su sekilde siralanabilir;
Digsal Faktorler:

e Turizmdeki Gelisim Siireci— Yerel Halkin Turizme Bakis Agisinin Gelisim

Siireci arasindaki iliski
e Turist Tipleri
e Mevsimsellik
I¢sel Faktorler:
e Yerli Halkin Yasadiklar1 Yerlerin Turistik Alanlara Mesafesi
e Yerli Halkin Turizme Gosterdigi Talep
e Ekonomik Yonden veya Istihdam Edilme Agisindan Turizm Bagimlilig:
e Yerli Halkin Turizm Alanlarindaki Kalis Siiresi

Yerel Halkin Sosyo-Demografik Ozellikleri:
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e Yas

e Cinsiyet

e Egitim Durumu

e Gelir Diizeyi

Bu degiskenler ile birlikte yerel halkin turizme olan bakis agilari belirlenir.

Degiskenler yerel halkin bakis agilarini etkilemektedir (Dilek vd., 2017: 61).

2.8. Tlgili Cahismalar

Yerel halkin turizm algis1 ve turizme bakis ag¢is1 konularinda literatiir de pek ¢ok

caligma bulunmaktadir. Yapilan literatiir taramasi ile birlikte 2006 y1l1 ve 2020 yillarin

icerisine alan toplam 14 ¢alisma sonuglart ile birlikte detayl olarak asagidaki tabloda

verigmistir.

Tablo 3. Konu {le Tlgili Yazin Cahsmalar:

YIL |[YAZAR CALISMA BASLIGI

2006 |Mansurogu. Turizm  Geligsmelerine  Yerel Halkin  Yaklagimlarinin ~ Belirlenmesi:
Akseki/Antalya Ornegi

2007 |Alaeddinoglu. Van Halkimin Turisti ve Turizmi Algilama Sekli.

2011 |Kervankiran ve Ozdemir Turizm ve Turizmin Etkileri Konusunda Yerel Halkin Yaklagimlarinin
Belirlenmesi: Afyonkarahisar Ornegi.

2012 |Dogan ve Ungiiren. Yerel Halkin Isparta Turizmine Yonelik Goriisleri Uzerine Bir Arastirma.

2013 |Bahadir, Kigiikaltan ve|Edirne - Camlica Beldesi’nde Kirsal Turizm ve Turizm Algisi

Cakar.

2014 |Ozaltin Tiirker ve Tiirker Yerel Halkin Turizm Etkilerini Algilama Diizeyi Turizmi Nasil Etkiler: Dalyan
Destinasyonu Ornegi.

2014 |Solmaz. Yerel Halkin Bolge Turizmine Bakis Agisinin Belirlenmesi: Burdur’da Bir
Aragtirma.

2014 |Kervankiran. Beypazari/Ankara Orneginde Turizmin Ekonomik, Toplumsal ve Cevresel
Etkilerine Yerel Halkin Yaklagimi

2015 |Toprak. Mardin’de Halkin Turizm Algisi

2016 [Sandal ve Karademir. Kahramanmarag’ta Halkin Turizme Bakisi

2016 |Bogan ve Sarnsik. Yerel Halkin Turizm Faaliyetlerine Yonelik Goriis ve Algilamalarinin
Belirlenmesi Uzerine Alanya’da Bir Arastirma.

2018 |Isik ve Turan. Yerel Halkin Turizmin Etkilerine Yonelik Algist: Izmir 1li Uzerine Bir
Uygulama.

2019 |Erkilig. Yerel Halkin Turizm Algisi ve Turizmin Gelisimine Yonelik Tutumlari: Rize
Ornegi

2020 |Ataman ve Ozer. Mardin Yerel Halkinin Turizm Algisinin Turizmi Destekleme Niyeti Uzerindeki
Etkisi.

Mansuroglu (2006), Antalya Akseki il¢esinde yerel halkin bolgedeki turizm

gelismelerine yonelik algilarini belirlemek amaciyla yaptigi calismada bolgenin tarihi,

kiltiirel ve dogal giizelliklerinin ilgi ¢ekici oldugu ve bu glizelliklerin ard1 sira alternatif

turizm potansiyeline sahip oldugunu belirtmistir. Bu unsurlarin bdlgede turizmin
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cesitlendirilmesine ve farkli mevsimlere yayilarak bolge turizmine katki saglayacagi

sonucuna ulagmistir.

Alaeddinoglu (2007), Van halki tizerinde yaptigi ¢alismanin verilerine gére; Van
halkinin turizme ve turiste karsi bakis acilar1 oldukca pozitiftir. ilde yapilacak turizm
faaliyetlerinin halk tarafindan desteklenecegi ve halkin turizmin gelisimine katki
sunacag1 ortaya konmustur. Halkin turizmi algila sekline bakilacak olursa, turizmin
gelismesi ile bolgedeki is imkanlariin artacagini, ekonomik biiylimenin hizl bir sekilde
gelisecegl goriigleri belirtilmistir.  Ahlaki yapinin, kiiltlirtin, namus ve din gibi
kavramlarin bozulmayacagini turizmin bu unsurlar {izerinde olumsuz etkiler

yaratmayacaginin sonucuna varilmistir.

Kervankiran ve Ozdemir (2011) yaptiklar1 arastirmada, Afyonkarahisar halkina
uygulanan anket sonucunun verilerine gore yerli halkin turizm olayinda oldukea etkili
oldugu saptanmustir. Yerel halk ziyaretcilere ve turizme karsi oldukea iyi goriisler igersin
de bulunmakta ve turizm olaymi iyi bir ekonomik getiri saglayan faaliyet olarak
sOylemektedirler. Bolgede turizmin gelismesi ile birlikte olusabilecek cevresel tahribatin
Oniine gecilmesine ve turizm konusunda yerli halkin bilinglendirilerek bélgedeki turizmin
daha gelismesi igin destek olacaklarini sdylemektedirler. Bolgedeki termal turizmin
gelismesi ile birlikte, bolge cekiciliginin arttigini ve diger turizm tiirlerinin de gelismesi

gerektigini savunmaktadirlar.

Dogan ve Ungiiren (2012), Isparta yerel halkina yapilan arastirmanin sonuglarina
gore; Isparta yerel halkinin ilin dogal giizellikleri, kiiltiirel zenginlikleri hakkinda
yeterince bilgi sahibi olmadigi anlagilmistir. Ayrica yore halki turizmde alt yap1 ve st
yap1 sorunlarinin oldugunu, mevcut turizmin ¢ekiciliginin diisiik seviyede oldugunu,
turizm yatirimlarinin azligimi tanitimin ve reklamin yapilmadigi diisiincelerine sahiptirler.
Bolgenin trafik, issizlik, hava kirliligi gibi sorunlarmin oldugunu bu sorunlara ¢éziim

bulunmasinin gerektigini belirtmislerdir.

Sezer ve digerlerinin (2013) yaptiklari arastirmada, Edirne ili Kesan ilgesine bagl
Camlica Beldesinde yasamini siirdiiren yerli halktan 219 kisi anketlere katilmis ve
katilimcilarin cevaplarina gore; Camlica halkinin bolgedeki kirsal turizme karst birden
cok bakis acisinin bulundugu saptanmistir. Ortaya c¢ikan verilerin sonuglarma gore

Camlica halkinda dort farkli algr grubunun varligindan s6z edilmektedir. Ortaya ¢ikan 4
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farkli alg1 su sekildedir; bolgedeki kirsal turizmin Camlica beldesine olumlu etki
yaratacagi algisi, gelisecek olan turizmin yerel halkin yasantisina olumsuz etkiler
yaratacagi algisi, dogal ¢evrenin kirsal turizmle birlikte bozulabilecegi algisi ve turizmin

geng niifus lizerinde etki yaratip gogii engelleyecegi algisidir.

Ozaltin Tiirker ve Tiirker (2014), Yerel halkin turizmi algilama diizeyine yonelik
Mugla Dalyan iizerine yapilan arastirmanin verilerine gore; erkeklerin kadinlara gore
turizmin toplam etkileri hakkinda daha olumlu diisiindiikleri ortaya ¢ikmistir.
Aragtirmadaki bir bagka veriye gore ise kiiltiirel ve ekonomik yonden etkileri bakimindan
toplam turizm etkileri agisindan yine erkeklerin kadinlara gore daha olumlu algilara sahip

oldugu sonucuna varilmstir.

Solmaz (2014) yaptig1 arastirmada, Burdur halkinin turizme yeterince 6nem
vermedigi, bolgedeki turizm potansiyelinin olduk¢a fazla olmasina ragmen gelisimi igin
yapilan reklam ve tanitimin eksikligi vurgulanmistir. Ayni1 zamanda ilin yerel birimleri
arasinda koordinasyon eksikligi oldugu, yeterli dayanigsmanin olmadigi, sehrin 6nemli alt
yapt sorunlarinin oldugu kanisina varilmustir. Ilde turizmin gelisimi icin 6ncelikle
yatirrmlarin ¢ogaltilmas1 gerektigi ve var olan potansiyelin islevsel hale getirilmesi

diistincesi 6nem arz etmektedir.

Kervankiran (2014) yaptig1 arastirmada, Beypazari ilgesinde yasamlarini siirdiiren
yerli halkin turizmin ekonomik, sosyal ve ¢evresel yonlerdeki etkileri ve yerel halkin bu
etkilere bakis acilar1 ele alinmistir. Arastirmadaki verilere ve yerel halkin goriislerine
gore; turizm bolgeye ekonomik yonden getiri saglayacaktir. Ayni zamanda ildeki
potansiyel turizm varliklarinin yiikselise gegerek bolgedeki turizmin gelisimine katki
sunacagi fikrine sahiptirler. Turizm olayina kars1 yerel hak olumlu bakmaktadir. Turizmle
birlikte bdlgede herhangi bir olumsuz durumun yasanmayacagi fikrine sahiptirler.
Mevcut turizmin iizerine alternatif turizme konu olan diger turizm ¢esitlerinin de bolgede

gelismesi gerektigini savunmaktadirlar.

Toprak (2015), turizm i¢in dnemli kiiltiirel ve tarihi kaynaklara sahip olan Mardin
ilindeki yerli halkin turizm konusundaki algisini 6lgmek i¢im g¢alisma yapmislardir.
Calismaya gore Mardin halki turizmin en ¢ok ekonomik etkilerini onemsemektedir ve
turizmin gelismesi i¢in bdlgede yapilacak projelere karsi olumlu yonde goriis

bildirmislerdir.
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Sandal ve Karademir (2016), yapmis olduklar1 c¢alismada, Katilimcilarin
neredeyse tamamina yakini Kahramanmarag’ta turizmin, yerel halka ekonomik getiri
saglayacagina, bolgedeki issizlik seviyesini diislirecegine ve sehrin kalkinmasina
yardime1 olacagi hakkinda goriisler belirtmislerdir. Arastirma igerisinde ¢ok kiigiik bir
yeri olsa da bazi katilimcilar ise bolgede turizmin yerel enflasyonu artiracagini ve genel
bir ¢okiise neden olacagini savunmaktadirlar. Katilimcilarin goriislerine gore turizmin
bolgedeki olumlu etkilerinin olumsuz etkilere gore daha fazla oldugu sonucuna
varilmistir. Bir baska veriye gore turizm algisi iizerinde medeni durumun belirleyici bir
etken olmadigi ortaya c¢ikmistir. Gelir durumlari, meslek, yaslarin bir farklilik
olusturmadigi, katilimcilarin turizme bakis agisinda dnemli bir degisim gostermedigi

belirtilmistir.

Bogan ve Sarusik (2016) yaptiklart arastirmada, Alanya ili yerel halkinin turizmin
etkileri hakkindaki goriislerini ekonomik, g¢evresel ve sosyal yonden belirlemeye
calismiglardir. Bu arastirmanin verilerine gore sosyo- demografik ozelliklere gore
bireylerin turizmin etkileri agisindan alg1 farkliliklar1 oldugu belirtilmistir. Erkek, bekar
aynit zamanda turizm faaliyetlerinde is yapan akrabalara sahip olan kisilerin sosyal
yonden olumlu bir etkisinin oldugu ortaya c¢ikmistir. Memleket olarak Alanyali olup
olmama, cinsiyet ve yas gibi yonlere gore de yine algi farliliklarinin olduguna ulasilmistir.

Arastirmaya gore Alanya yerel halkinin algi farkliliklarini birgok unsur etkilemektedir.

Isik ve Turan (2018) yaptiklar1 aragtirmada, Analiz sonuglarina gore yerel halkin
demografik degiskenler ile ilgili algisinda, yapilan ¢aligmalarin verilerine goére farklilik
gosterdigi i¢in alg1 farkliligr tespit edilmistir. Cikan sonuglara gore denilebilir ki yerel
halkin turizm algis1 bolgelere gore degisiklik gostermektedir. Arastirmaya katilan
katilimcilarin egitim seviyesinin yliksek olmasi, turizmin bolgedeki etkilerine yonelik

algilisinin olumlu olmasini etkilemistir.

Erkilig, (2019) yaptig1 arastirmanin, verilerine gore yerel halkin turizm algis1 diger
arastirmalarin verileri ile ortiismektedir. Bolge halkinin turizme verdigi destek ile
ekonomik etkiler arasinda olumlu yonde iliski oldugu tespit edilmistir. Bolgedeki turizme
katki veren ve etkileyen birinci unsur ise ekonomik yonden etkilerdir. Ayrica turizmin
gelismesi i¢in bazi Oneriler ise su sekildedir; Rize ilinde yasayan yerel halkin turizm

faaliyeti konusunda bilinglendirilmesi, bolgedeki dogal, kiiltiirel, tarihi kaynaklarin
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korunmaya alinmasi gerektigi belirtilmistir. Ayrica turizmin gelisimi ile yapilacak olan
altyap1 ve iistyap1 ¢aligmalari sirasinda olusacak tahribata (doga, kiiltiirel) dikkat edilmesi
gerektigi ve bolgedeki sivil toplum kuruluslarinin daha aktif olmasi gerektigi

vurgulanmustir.

Ataman ve Ozer (2020) vyaptiklari arastirmada, Mardin halkina turizm
faaliyetlerine destek vermektedir. Yerel halkin turizmin ekonomik etkilerine yonelik
algilar1 ve bolgede turizme verilen destek arasinda olumlu yonde bir iligskiye vardir. Yine
benzer yonde ¢evresel etkilerin ve turizme verilen destegin arasinda olumlu yondeki iliski
tespit edilmistir. Elde edilen sosyo-kiiltiirel sonuglara gore ise Mardin halkinin gelenek
ve goreneklerine siki sikiya bagli oldugu, turizmin gelisimi ile sosyo-kiiltiirel etkiler ne

kadar fazla olursa olsun turizmi desteklemekten vazgegecekleri sonucuna ulagilmistir.
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UCUNCU BOLUM

ARASTIRMANIN METODOLOJISI VE BULGULAR

Calismanin tigilincii boliimiinde Burdur ili merkezinde ikamet eden il halkinin
Burdur Turizmi ile ilgili algilarinin 6l¢lildiigi saha arastirmasinin metodolojisi ve
bulgular1 yer almaktadir. Bu baglamda, aragtirmanin amaci, evreni ve 6rneklemi, yontemi

ve bulgular1 asagida sirasiyla yazilmaktadir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Tiirkiye turizm ¢esitliligi bakimindan olduk¢a onemli bir noktadadir. Klasik
deniz, kum, giines ii¢liisliniin 6n plana ¢iktig1 sahil turizminin yaninda alternatif turizm
tirleri bu cesitliligi artirmaktadir. Burdur ili dogasi, daglari, akarsulari, gdlleri, sahip
oldugu Kkiiltiirel, tarihi kaynaklari ile alternatif turizm ve kitle turizmi {izerine
uygulanabilecek stratejiler sonucunda, bolge ekonomisine ve iilke ekonomisine énemli

katkilar sunabilir.

Turizmin gelisimini etkileyen bir¢ok degisken bulunmaktadir. Bunlardan bir
tanesi de yerel halkin turizmle olan iligkisidir. Yerel halkin tutumu, davranislari, bilinci,
turizm algisi, turizme bakis ac¢is1 turizmin gelisimi icin en O6nemli etkenler arasinda

say1lmaktadir.

Bu mercekten bakildiginda, uygulanan anket yontemi ile yerel halkin goriisleri
analize tabi tutularak ilde mevcut turizmi nasil bulduklari, hangi alternatif turizm
cesitlerinin bolgeye uygun oldugu, turizm g¢esitlendirmesinin bolgeye katacagi firsatlarin
neler olabilecegi ortaya konmustur. Turistlerle nasil bir iligkiye sahip olduklari, bolgenin
turist kimligini kimlerin olusturmasi1 gerektigini, turizmin gelismesi ile birlikte ¢evresel,
ekonomik, kiiltiirel etkileri neler olabilir ve bu etkenler, Burdur turizmin gelisimini nasil
etkiler sorusuna cevap aranmistir. Yerel halkin turizmle olan iliskisi nasildir ve yerel
halkin tatile gitme aliskanliklar1 Olgiilerek yerel halkin turizm gelisimindeki onemi

arastirilmistir. Burdur ilinin turizm agisindan avantajlari ve dezavantajlari ele alinmastir.
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3.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

TUIK e gore arastirmanin basladig1 5 Nisan 2020 tarihinde Burdur Ili’nin toplam
niifusu 267.092 kisi olarak goriinmektedir (https:/cip.tuik.gov.tr/#). Burdur li’nin
merkezinde bulunan toplam 111.984 kisinin 56.902 (%50.81) kisisi erkek ve 55.082
(%49,19) kisisi kadin olarak ifade edilmektedir. Arastirmada % Nisan 2020 tarihinden
itibaren iki temel mecrada yiirtitiilmistiir. Aragtirma 1 Nisan 2020 tarihinden itibaren iki
temel mecrada yiritilmistir. Birincisi, 5 Nisan 2020 tarihinden itibaren Covid-19
salgini ile birlikte sokaga ¢ikma yasag1 gelene kadar bir haftalik siiregte cars1 merkezinde
anket yapmay1 kabul eden 187 kisilik halk ve esnaflardir. ikincisi ise Covid-19 yasaklar
ile sokaga ¢ikma kisitlamalarindan dolay1 sosyal medya tizerinden anket yapmay1 kabul
eden 237 kisi ankete katilim saglamistir. Orneklem ydntemi olarak Kolayda Ornekleme
Yontemi segilmistir. Kolayda Ornekleme, evren dahil olan insanlar icerisinden tesadiifi
olmayan bir sekilde arastirmaya Orneklem olarak katilmak isteyen bireylere anketin
uygulandigi bir 6rnekleme yontemidir (Hasiloglu vd., 2015: 20). Kolayda 6rnekleme
yontemi  kullanilarak  toplamda 450  kisi  {lizerinde anket uygulamasi
gerceklestirilebilmistir. Asagidaki Tablo 1’e gore, 0.05 Ornekleme hatasinda 100.000

kiside 383 kisinin secilmesinin yeterli olacagi goriilmektedir.

Tablo 4. Hata Payina Gore Ahnabilecek Orneklem

Evren 0,03 drnekleme hatasi (d) 0,05 drnekleme hatasi (d) .10 drnekleme hatasi (d)
Biiyiikliigii

p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3 p=0.5 p=0.8 p=0.3

q=0.5 g=10.2 q=0.7 q=0.5 gq=0.2 q=0.7 q=0.5 q=0.2 g=0.7

[heterojen) [heterojen) [heterojen)

100 92 a7 a0 a0 71 77 49 38 45
S00 341 289 321 217 165 196 g1 55 70
750 441 358 409 254 185 226 85 57 73
1.000 516 406 473 278 198 244 Jaki 58 75
2.500 748 537 GLil] 333 224 286 93 6 78
5.000 280 601 760 357 234 303 94 61 79
10.000 964 639 B23 370 240 313 95 61 B0
25,000 1023 H65 BG5S 378 244 319 96 Al B0
50.000 1045 674 BE1 381 245 321 96 61 81
100.000 1056 678 Bea 3183 245 322 96 61 81
1.000.000 1066 682 BY96 384 246 323 96 Al 81
100 milyon 1067 6H3 896 384 245 323 96 61 g1
p=gerceklesme olasihi g=gerceklesmeme olasihg

Kaynak: Yazicioglu ve Erdogan (2004) *den alintilayan, Aktiirk ve Tekman, 2016: s.430.
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3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada veri toplama yoOntemi olarak anket yontemi secilmistir. Ankette
toplam 22 soru yer almaktadir. ilk 8 soru ankete katilan kisilerle ilgili demografik veriler
toplamaya yonelik sorulardir. 9, 10 ve 11. Sorular ankete katilan kisinin genel anlamda
turizm ile ilgili algisini tatilde nerede olduklarini 6lgen sorulardir. Bu sorular kapali uglu
ve ¢coktan segmeli sorulardir. 12-21 arasi tiim sorular Burdur ile ilgili olarak katilimcilarin
turizm algisin1 6l¢gmeye yonelik olan sorulardir. Bu sorularda kapali uglu sorulardir ancak
bazi sorularda (14, 15, 16, 17, 18 ve 21) birden fazla sikkin se¢ilmesi istenmistir. Anketin
en sonunda katilimcilara agik uglu olarak iletilen Burdur turizminin gelismesine yonelik

Onerilerini almak i¢in olusturulmus bir soru yer almaktadir.

Arastirmada  kullamlan 6lcek Kervankiran (2013) Afyonkarahisar ilinin
Siirdiiriilebilir Turizm Agisindan Degerlendirilmesi isimli kitap ¢alismasinda yer alan
Ol¢ekten yararlanilarak hazirlanmistir. Ankette yer alan sorular siniflama 6l¢egi (nominal
6l¢ek) ve siralama dlgegi (ordinal dlgek) sorularidir. Siiflama dlgegi; bir kisi, nesne ya
da olay1 beli bir simgeye veya sayiya gore belli bir 6zellige sahip olup olmadigina gore
ayirmaya yarayan sorulardir. Ayni isim altinda toplanan birimlerde belirli bir 6zelligi
tasima agisindan esitlik vardir. Ornegin, erkek ve kadin olmak iizere iki farkli isim altinda
katilimcilar ayrilmaktadir. Yalniz bu iki gruptaki insanlar erkek ve kadin olmak acisindan
bir araya toplanmaktadir. Bununla birlikte kisa veya uzun olmak vb. gibi o6zellikler
acisindan esitlik olmayabilir. Verilen cevaplar neticesinde olusan degerler mesela; Kadin
(1) ve Erkek (2) aralarinda bir sayisal biiyiikliik ifade etmemektedir. 1 ve 2 kadin ve erkek
cinsiyetlerini temsil etmektedir (Karagoz, 2019: 8). Siralama 6l¢egi; siniflama 6lgegine
ek olarak kisi, nesne ya da olay1 6nem ve biiyiikliiklerine gore siralar. Birinin digerinden
daha biiylik veya onemli oldugunu isaret eder ama aralarindaki biiytklik farkini
sdylemez. Ogeleri énem derecesine gore veya biiyiikliigiine gore siralar ama dgelerin
birinin digerinden ne kadar biiyiik ya da kiigiik oldugunu sdylemez (Karagoz, 2019: 9).
Dolayisiyla siralama 6lgegi bir seyin derecesini degil grubunu belirtmektedir. Anketi

incelemek isteyenler i¢in anket formu ek 1 kisminda yer almaktadir.

Analiz yontemi olarak iki temel istatiski yontem kullanilmistir. Birincisi, her bir
soru i¢in frekans ve ylizde dagilimlarini gosteren tamamlayici istatistiki analizlerdir.

Ikincisi ise arastirmaya dahi olan gruplar arasinda (6rnegin; cinsiyet gruplari, gelir
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gruplar1 vs.) Burdur turizmi ile ilgili algilama farkliligin1 6l¢en Ki Kare testi bulgularidir.
Ki Kare testi kullanilmasinin sebebi, ankette kullanilan olg¢eklerin daha once de
belirtildigi gibi smiflama ve siralama olg¢ekleri olmasidir. Ki Kare testi parametrik
olmayan bir testtir (Karagoz, 2010). Algr farkliliklarin1 6lgmek i¢in kullanilan T Testi,
Anova Testi gibi parametrik testlerin kullanilabilmesi igin; veriler rassal ve bagimsiz
olarak elde edilmeli, en azindan esit aralikli (interval) 6lgek kullanilarak elde edilen
veriler olmasi, ana kiitle varyanslarinin homojen olmasi gibi sartlarinin yani sira her testin
kendine gore sartlar1 da vardir. Dolayisiyla siniflama veya siralama 6lgegi ile elde edilen
veriler ilizerinde parametrik olmayan testlerin uygulanmasi gerekmektedir (Karagoz,

2019: 517).

3.4. Arastirmanin Bulgulari

Bulgulara iki ana bashk altinda sunulmaktadir. Birincisi demografik sorulara
verilen cevaplari da igeren tamamlayici istatistiki bulgulardir. Tamamlayict istatistiki
bulgularda anketteki tim sorulara verilen cevaplarin yiizde ve frekans dagilimlar
gosterilmektedir. Tkincisi ise Burdur halkinin algi farkliliklarin ortaya gikarmaya yonelik

iligki testi bulgularidir.

3.4.1. Tamamlayici Istatistiki Bulgular

Ankette yer alan tiim sorulara verilen cevaplar neticesinde elde edilen veriler
tizerinde frekans ve ylizde dagilimlarina bakilmistir. Bu bulgular agagida tablolar halinde

sunulmustur.

Tablo 5. Katihmeilarin Cinsiyet ve Yas Dagilim

Frekans (%) Yas Frekans | (%)
Erkek 276 61,3 18’den Kiigiik 6 1,3
Kadin 174 38,7 18-30 208 46,2
Genel Toplam 450 100 31-40 113 25,1
41-50 61 13,6
51-60 46 10,2
60 Uzeri 16 3,6
Genel Toplam 450 100

Ankete katilanlarin cinsiyet ve yas dagilimi Tablo 5’de verilmistir. Buna gore

katilimcilarin % 61,371 erkek ve %38,7°si kadinlardan olusmaktadir. Ankette sorulan
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ikinci soru ise yas sorusudur. Anketin her yas grubundan kisilere uygulanmasina 6zen
gosterilmistir. Tablo 1’e gore 18 yas alt1 kisiler %1,3’liik bir dilimi olusturmaktadir. 18-
30 yas arast %46,2 ve 31-40 yas aras1 %25,1 ile ankete en ¢ok katilimin saglandig1 yas
gruplaridir. 41-50 arasi1 yas grubunun katilimi %13,6 olmustur. 51-60 yas araliginda

ankete katilanlarin orani %10,2 ve 60 yas iizeri katilimcilarin orani ise %3,6°dur.

Tablo 6. Katiimcilarin Ogrenim Diizeyi ve Medeni Durumu

Frekans (%) Medeni Durum Frekans | (%o)
Universite 251 55,8  |EVIi 228 50,7
Lise 122 27,1 Bekar 213 47,3
Lisansiistii 29 6,4 Diger 9 2
Ortaokul 28 6,2 Genel Toplam 450 100
ilkokul 20 4,4
Genel Toplam 450 100

Ankete katilanlarin medeni durumlarina iliskin sonuglar ise,, % 50,7 evli,, % 47,3
bekar ve % 2’lik kismi diger seklindedir. Burdur ilinin turizminin gelismesinde ve
turizme olan bakista en 6nemli belirleyicilerden ve degiskenlerden sayilan medeni durum
ve 6grenim diizeyine bakildiginda ankete katilanlarin biiyiik ¢ogunlugunu tiniversite (%

55,8) ve lise (% 27,1) 6grenim diizeyine sahip olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 7. Katihmcilarin Meslek ve Aylik Gelir Dagilimi

Frekans (%) Aylik Gelir Frekans | (%)

(")grenci 111 24,7 1000 TL alt1 51 11,3
Memur 95 21,1 1001-2000 34 7,6
Isci 80 17,8 2001-4000 209 46,4
Serbest Meslek 43 9,6 4001 ve iistii 112 249
Emekli 35 7,8 Gelirim Yok 44 9,8
Diger 33 7,3 Genel Toplam 450 100
Tiiccar 32 71

Ev Hanim 21 47

Genel Toplam 450 100

Yapilan calismada katilimcilarin mesleklerine iliskin sonuclar, %24,7 6grenci,
%21,1 memur, %17,8 isci, %9,6 serbest meslek, %7,8 emekli, %7,1 tiiccar, %4,7 ev
hanimi, %7,3 diger seklindedir. Katilimcilarin ¢esitliligi ve calismada bircok meslek
grubunun fikrinin alinmasi ¢alisma i¢in olduk¢a 6nemlidir. Aylik gelir durumuna iliskin
sonuclar ise, 2001-4000 bandinda %46,4, 4001 ve iistii %24,9’luk biiyiik bir kismi

kapsamaktadir.
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Tablo 8. Katihmcilarin Aile Gelirini Degerlendirme Sekli

Frekans (%)
Diger 130 28,9
Doviz-Banka-Altin 125 27.8
Gayrimenkul Alma 74 16,4
Yapilan Isi Biiyiitme 68 15,1
Toprak Alma 53 11,8
Genel Toplam 450 100

Ailelerin gelirlerinin belirlenmesindeki temel amag¢ Burdur turizminin gelecegi

acisindan yerel halkin gelirini nasil degerlendirdiginin saptanmasidir. Anket cevaplarina
gore bolge halki (%28,9) diger, doviz, banka, altin (%27,8) ve gayrimenkul alma (% 16,4)
seklindedir. Ankete katilanlarin ¢gogunlugu gelirlerini (%28,9) diger, temel ihtiyaglarini
karsilamak igin kullanmaktadir. Diger ¢ogunlugu olusturan Doviz, banka, altin (%27,8)

ve gayrimenkul alma (%16,4) gelirlerini pasif yatirim olarak degerlendirmektedir.

Tablo 9. Katihmcilarin Yabanci Dil Bilme Durumu

Frekans (%0) Yabanci Diller Frekans | (%)
Hay1r 338 75,1 Bilmiyor 338 75,1
Evet 112 24,9 Ingilizce 95 21,1
Genel Toplam 450 100 Diger 9 2
Almanca 7 1,6
Rusca 1 0.2
Genel Toplam 450 100

Ankete katilanlara sorulan, Yabanci dil biliyor musunuz? Sorusuna %75,1 hayir,
%24.,9’s1 evet olarak cevap vermistir. Anketi evet olarak cevaplayan 112 kisinin 95’1
Ingilizce (%21,1), (%1,6) *1 Almanca bilen 7 kisi, (%0,2) ’si Rusca bilen 1 kisi ve diger
dilleri bilen (%2) ’si 9 kisidir. Diger dillere gore Ingilizce bilenlerin oraninin fazla olmast,
diinya dili olarak sayilmasimin etkisi goriilmektedir. Anketi olusturan 450 kisinin 338’1
ise yabanci dil bilmeyen kesimi olusturmaktadir. Tabloya gore yabanci dil bilme

konusunda oranlarin diisiik oldugu saptanmustir.
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Tablo 10. Katimcilarin Turizme Bakisina Gore Dagilimi

Frekans (%)
Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet 263 58,4
Kiiltiiriin artmasini saglayan bir faaliyet 89 19,8
Dogayi, tarihi ve kiiltiirel degerleri koruyan bir faaliyet 44 9,8
Insanlar1 kaynastiran bir faaliyet 40 8,9
Cevreyi kirleten bir faaliyet 7 1,6
Cevreyi giizellestiren bir faaliyet 6 1,3
Diger 1 0,2
Genel Toplam 450 100

“Size gore turizm ne demektir?” sorusuna ankete katilan 450 kisi de cevap

vermistir. Ankete katilanlarin biiyiik bir kismi (%58,4) turizmi ekonomiyi gelistiren bir
faaliyet olarak degerlendirmistir. Kiiltiiriin artmasimi saglayan bir faaliyet olarak
cevaplayan (%19,8), insanlar1 kaynastiran bir faaliyet olarak cevap veren (%83,9), (%1,3)
Ui ise ¢evreyi gilizellestiren bir faaliyet olarak cevap vermistir. Dogayi, tarihi ve kiiltiirel

degerleri koruyan bir faaliyet olarak cevap veren (%9,8), Cevreyi kirleten bir faaliyet

olarak cevap veren (1,6), (%0,2) diger sikkini isaretleyenleri olusturmaktadir.

Tablo 11. Katihmcilarin Tatile Gitme Durumuna Gore Dagilimi

Frekans (%)
Evet 332 73,8
Hayir 118 26,2
Genel Toplam 450 100

Ankete katilan 450 kisinin turizm faaliyetine katilip katilmadigin1 6grenmek icin

“Tatile gider misiniz” sorusu sorulmustur. Cevaplara gore tatile gidenlerin orani,

gitmeyenlerin oranina gore ¢cogunlugu olusturmaktadir. Ankete katilanlarin (%73,8) ’i

evet, (%26,2) ’1 hayir cevabini vermislerdir.

Tablo 12. Katihmcilarin Tatillerini Gegirdikleri Yerlere Gore Dagilimi

Frekans (%)
Akdeniz bolgesi 185 412
Tatile ¢ikmayanlar 118 26,2
Burdur ve yakin c¢evresi 80 17.8
Ege bolgesi 42 9,3
Diger bolgeler 20 44
Yurt dis1 5 1,1
Genel Toplam 450 100
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“Y1lik tatilinizin biiyiik kisminda nereye gidersiniz?” sorusu sorulmustur. Ankete
katilanlarin cevaplarina gére Burdur halk tatilinin biiylik kismimi Akdeniz bolgesinde
(%41,2) gegirmektedir. Bunu, Burdur ve yakin ¢evresi olarak (%17,8), Ege bolgesi
(9%9,3), diger bolgeler (%4,4) ve yurt diginda tatilini gegirenler ise (%1,1) seklinde takip
etmektedir. Akdeniz bolgesinin ¢ogunlugu olusturmasi dnemli ve dikkat ¢ekicidir. Ayrica

Tablo 11°de tatile gitmeyen 118 kisinin orani da (%26,2) seklindedir.

Tablo 13. Katihmcilarin Burdur’un Mevcut Turizm imkanlariyla ilgili Diisiinceleri
Agisindan Dagilimi

Frekans | (%)
Turizm imkanlarini ¢ekici bulmuyorum 158 35,1
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve kalite arttirilmali 138 30,7
Tarihi ve kiiltiirel kaynaklar turizme kazandirilmalidir 103 22,9
Yeterli buluyorum 47 10,4
Diger 4 0,9
Genel Toplam 450 100

Burdur halkinin ilin mevcut turizm imkanlarini hakkinda ve gelismesi i¢in ileriye
doniik neler yapilabilecegi konusunda diisiincelerini saptamak i¢in “Burdur’un mevcut
turizm imkanlarini nasil buluyorsunuz?” sorusu sorulmustur. Katilimcilarin (%35,1) ’i
turizm imkanlarini ¢ekici bulmuyorum cevabini vermistir. Mevcut tesisler iyilestirilmeli
ve kalite arttirilmali (%30,7), tarihi ve kiiltiirel kaynaklar turizme kazandirilmalidir

(%22,9), yeterli buluyorum (%10,4), diger (%0,9) seklindedir.

Tablo 14. Katiimcilarin Burdur’un Turizm Yoniinden En Onemli Ozelligine Bakisi
Agisindan Dagilimi

Frekans | (%)
Alternatif turizme uygun zengin dogal giizellikler 138 30,7
Sakin ve giivenli bir ortam 132 29,3
Tarihsel-kiiltiirel kaynaklar yoniinden zenginlik 97 21,6
Yollarin kesistigi yerde bulunmasi (Erisilebilirligi) 80 17,8
Diger 3 0,7
Genel Toplam 450 100

Burdur turizminin en 6nemli 6zelliginin ne oldugunu 6grenmek i¢in sorulan bu
soruda katilimeilarin (%30,7) °i alternatif turizme uygun zengin ve dogal giizellikler
cevabin1 vermiglerdir. Sakin ve giivenli ortam (%29,3), tarihsel, kiiltiirel kaynaklar
yoniinden zenginlik (%21,6), yollarin kesistigi yerde bulunmasi (%17,8), diger (%0,7)

seklinde cevap vermislerdir.
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Tablo 15. Katthmcilarin Burdur’un Turizm Acisindan Zayif Yonleri ile Tlgili
Diisiincelerinin Dagilim

Frekans | (%)
Turizm gelisimi i¢in alt yap1 ve iist yapinin yeterli olmayisi 249 55,3
Turizm yatirimlarinin yeterli olmayisi 233 51,8
Burdur halkinin turizm bilincinin gelismemis olmasi 217 48,2
Turizm ¢esitlendirmesinin az olmasi 199 44,2
Yoredeki kamu kurumlarinin, yerel yonetimlerin ve 6zel sektdriin{130 28,9
turizmin gelisimi icin yeterli ve istekli olmayisi
Tanitiminin ve reklaminin yeterli olmamasi 107 23,8
Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarmin turistik iiriine c¢evrilmemis|97 21,6
olmasi
Turistik hizmet kalitesinin yeterli olmayisi 64 14,2
Ulasim olanaklar1 (havayolu gibi) bakimindan yeterli olmayisi 27 6,0
Dogal, tarihsel ve kiiltiirel yapilarin korunamamig olmasi 23 51
Diger 7 1,6

Burdur ilinin turizm agisindan zayif yonlerini belirlemek i¢in bu bolimde
katilimcilara “Burdur ilinin en zayif yonleri nelerdir?” sorusu sorulmustur.
Katilimcilardan en 6nemli ilk ti¢ sikkin isaretlenmesi istenmistir. Katilimcilar %55,3
oraninda Burdur ilinde turizm yatirimlarinin yeterli olmadigin1 belirmistir. Turizm
gelisimi i¢in alt yap1 ve {list yapimin yeterli olmayist (%51,8), Burdur halkinin turizm

bilincinin gelismemis olmasi (%48,2) oldugunu belirtmislerdir.

Tablo 16. Katiimcilarin Burdur’un Turizmde Rekabet Avantaji le Tigili
Goriislerine Gore Dagilimi

Frekans | (%)
Sakin ve giivenli bir ortam 372 82,7
Ulasimin (erigebilirligin) kolay olmasi 291 64,7
Dogal giizelliklerin ilgi ¢ekici olmasi 265 58,9
Tarihi ve kiiltiirel yapilarin korunmus olmasi 231 51,3
Tatilin ucuz olmasi 126 28,0
Diger 64 14,2
Yakin cevrede bagka turistik yer olmamasi - -

Ankete katilanlara Burdur ilinin turizmine konu olan unsurlardan, rekabet avantaji
olusturan en 6nemli ii¢ unsur sorulmustur. Verilen cevaplara gore ankete katilan yerel
halkin, sakin ve giivenli bir ortam (%82,7), ulasimin kolay olmas1 (%64,7), dogal
giizelliklerin 1lgi ¢ekici olmas1 (%58,9) seklinde goriislerini belirtmislerdir.
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Tablo 17. Katihmeilarin Burdur’da Turizmin Gelismesinin Ekonomik Etkileri ile
Ilgili Diisiincelerine Gore Dagilinm

Frekans | (%)
Kisilere yeni is kaynaklar1 dogurur 313 69,6
Diger sektorleri gelistirir 217 48,2
Sehrimizi kalkindirir 215 47.8
Yerel iiriinlere deger kazandirir 169 37,6
Gelirimizi artirir 167 37,1
Di1s yatinmecilar sehre canlilik getirir 118 26,2
Eski meslekleri canlandirir 76 16,9
Fiyatlar artar 29 6,4
Yerel ve kiiclik esnaf sikintiya diiger 15 3,3
Ticaret ahlaki bozulur 14 3,1
Diger 7 1,6
Diger sektorlerde gerilemeye sebep olur 6 1,3

Turizmin ekonomik agidan olumlu veya olumsuz bir¢ok etkisi bulunmaktadir.
Burdur turizminin hangi ekonomik etkilere yol acacagini belirlemek icin katilimcilara
yonelttigimiz soruda, katilimcilardan en o6nemli ilk li¢ unsuru se¢meleri istenmistir.
Katilimcilarin cevaplarina gore kisilere yeni is kaynaklari dogurur %69,6, diger sektorleri

gelistir %48,2, sehrimizi kalkindirir %47,8 seklinde goriislerini belirtmislerdir.

Tablo 18. Katiimeilarin Burdur’da Turizmin Gelismesinin Cevresel Etkileri ile
Ilgili Diisiincelerine Gore Dagilimi

Frekans | (%)

Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir 220 48,9
Dogal ortam korunarak gelecek nesillere ulagmasini saglanir 209 46,4
Kentsel hizmetler iyilestirilir 180 40,0
Dogal cekicilikler koruma altina alinir 168 37,3
Yollarin kalitesi iyilestirilir 164 36,4
Halkin yerel dogal/kiiltiirel kaynaklara iliskin farkindalig: yiikselir (161 35,8
Cevre diizenlemeleri artirilir 141 31,3
Turizme konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel biiyiir 29 6,4
Cop ve ¢evre temizligi sorunlar artar 28 6,2
Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir 20 4,4
Kalabalik ve giiriiltii artar 20 4.4
Diger Tarihi yapilar bozulur 6 1,3

3 0,7

Katilimcilara sorulan size gore “Burdur’da turizmin gelismesi hangi cevresel
etkilere yol acar?” sorusuna, katilimcilardan en 6nemli ilk {i¢ unsurun isaretlenmesi

istenmistir. Katilimcilarin cevaplarina gore tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir
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%48,9, dogal ortam korunarak gelecek nesillere ulagmasi saglanir %46,4, kentsel

hizmetler iyilestirilir %40 goriislerini belirtmektedirler.

Tablo 19. Katiimcilarin Burdur’da Turizmin Gelismesinin Sosyo-Kiiltiirel Etkileri

fle Tigili Diisiincelerine Gére Dagilimi

Frekans | (%)
Kiiltiirel etkinlikler artar 235 52,2
Dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci gelisir 235 52,2
Halkin yasam standard: yiikselir 200 44,4
Ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmas: artar 179 39,8
Halkin turizm anlayisinda degismeye neden olur 172 38,2
{lin niifusu artar 170 37,8
Halkin davranis sekli ve yasam bigimi degisir 103 22,9
Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir 19 4,2
Burdur kimligi kaybolmaya baglar 17 3,8
Gelenekler kaybolmaya baglar 13 2,9
Diger 6 1,3

Yerel halka uygulanan anket sonucunda, halkin turizmin sosyo-kiiltiirel etkilerine

yaklasimi sOyledir: Ankete katilanlarin %52,2’s1 dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma
bilinci gelisir, yine %52,2’si kiiltiirel etkinlikler artar, %44,4 halkin yasam standardi

yukselir goriislerini belirtmislerdir.

Tablo 20. Katihmcilarin Burdur’a Gelen Turistlerle Iletisim Tiiriine Gore Dagilimi

Frekans | (%)
Tesadiifi diyaloglar (adres sorma vb.) 198 44,0
Tletisim kurmuyorum 165 36,7
Avyakiistii sohbet etme 42 9,3
Misafir olarak agirlama 23 51
Is baglantisi 11 2,4
Diger 11 2,4
Genel Toplam 450 100

Uygulanan anket ile katilimcilara Burdur iline gelen turistlerle iletisimi sorulmus,

hangi yollar ile iletisim kurduklar1 saptanmistir. Katilimcilarin goriislerine gore %44

oraninda tesadiifi diyaloglar ve %36,7 oraninda iletisim kurmuyorum gorisleri

belirtilmistir.
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Tablo 21. Katiimeilarin Burdur’un Turist Kimligi fle lgili Goriislerine Gore

Dagilim
Frekans | (%)

Fark etmez / Karisik 244 54,2
Sehir disindan gelenler 97 21,6
Yabanci turistler 57 12,7
Burdur halki 50 11,1
Diger 2 0,4
Genel Toplam 450 100

Yapilan ¢alismada katilimeilara Burdur ilinin turist kimligini kimlerin olugturmasi

gerektigi sorusu sorulmustur. Katilimcilarin goriislerine gore fark etmez / karisik cevabini

verenlerin oram1 %54,2°dir. Sehir disindan gelen turistler ise %21,6’lik kismi

olusturmaktadirlar.

Tablo 22. Katihmeilarin Burdur Turizminin Gelismesi icin Yapilmas: Gerekenlerle

flgili Goriislerine Gore Dagihimlar

Frekans | (%)

Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmali 249 55,3
Yerel halkta turizm bilinci olusturulmal 199 44,2
Konaklama tesisleri ¢gogaltilmali 188 41,8
Turizm mevsimini biitiin y1la yayacak plan ve projeler gelistirmeli ~ |132 29,3
Yenileme ve restoreye 6nem verilmelidir. 99 22,0
Fiyatlar ucuzlatilmali 95 211
Cevrenin agaclandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem verilmeli 93 20,7
Turizm alanlarini kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali 92 20,4
Kiiltiir turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm tiirleri olusturulmali |87 19,3
Daha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalhidir 56 12,4
Ulagim olanaklar1 gelistirilmelidir 28 6,2

Daha fazla gelismemelidir 28 6,2

Diger 3 0,7

Katilimcilara Burdur’da turizmin daha fazla gelismesi icin neler yapilmalidir

sorusu sorulmustur. Katilimcilarin cevaplarina gére en 6nemli ilk {i¢ unsur sunlardir:
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirtlmali %355,3, yerel halkta turizm
bilinci olusturulmali %44,2, konaklama tesisleri ¢ogaltilmali %41,8 goriislerini

belirtmislerdir.

3.4.2. Tliski Testlerine Yénelik Bulgular

Yapilan saha arastirmasi neticesinde elde edilen veriler tizerinde farkli demografik

gruplarin arasinda alg1 farkliliginin olup olmadigi Ki Kare testi yardimiyla analiz
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edilmistir. Ilk olarak genel anlamda turizm ile ilgili olarak &rnekleme dahil olan kadin ve

erkekler arasinda bir algila farklilig1 olup olmadig1 Tablo 19°deki gibi goriilmektedir.

Tablo 23. Kadin ve Erkekler Arasinda Genel Olarak Turizmle ilgili Algi Farkhihg

Erkek Kadin Ki Kare

Say1 % Sayi % (Sig.)
Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet 171 62,0 92 52,9
Kiiltiiriin artmasini saglayan bir faaliyet 51 18,5 38 21,8
Insanlar1 kaynastiran bir faaliyet 26 9,4 14 8,1
Cevreyi giizellestiren bir faaliyet 3 1,1 3 1,7 137
Dogay, tarihi ve kiiltiirel degerleri koruyan bir faaliyet 19 6,9 25 14,4 '
Cevreyi kirleten bir faaliyet 5 1,8 2 1,1
Diger 1 0,3 0 0,0
Toplam 276 100 174 100

Tablo 23’de goriilen Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik
ciktig1 i¢in (0,137>0,05) drneklem dahilindeki kadin ve erkekler arasinda turizmin genel

anlamda ne ifade ettigi ile ilgili algilama farklilig1 yoktur.

Tablo 24. Yas Gruplar1 Arasinda Genel Olarak Turizmle Ilgili Algi Farkhiig

I8den | 4939 | 3140 | 4150 | 5160 | 60 iizeri | <
kiigiik Kare
Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % [Say1| % |[Sayi| % | (Sig.)
Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet 0 [0,0|127|61,1| 64 |56,6| 37 |60,7| 26 |56,5| 9 |56,2
Kiiltiiriin artmasini saglayan bir faaliyet 4 |66,7| 37 |17,8| 27 |23,9| 11 (18,0| 7 |15,2| 3 |18,8
Insanlart kaynagtiran bir faaliyet 1 |16,7] 12 |58| 9 (80| 7 |115| 7 |152| 4 |25,
Cevreyi giizellestiren bir faaliyet 1 (16,7 3 (14| 0 |[00| O |O00| 2 |43]| 0 |00
Ik)ogayl, _tarihi_ ve Kkiiltiirel degerleri 0 |00/ 25120 9 |80| 6 |98] 4 |87] 0 |00 0,18
oruyan bir faaliyet
Cevreyi kirleten bir faaliyet 0 |00| 3 |14| 4 [35| 0 |00] 0 |00] O |00
Diger 0 |00| 11]05| 0 (00| O0|00] O0100| 0|00
Toplam 6 |100|208|100|113|100| 61 |100| 46 [100| 16 | 100

Tablo 24’de goriilen Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik
ciktig1 i¢in (0,18>0,05) drneklem dahilindeki kadin ve erkekler arasinda turizmin genel

anlamda ne ifade ettigi ile ilgili algilama farklilig1 yoktur.

Tablo 25. Egitim Diizeyleri Arasinda Genel Olarak Turizmle ilgili Alg1 Farkhhig

Ilkokul | Ortaokul Lise Universite | Lisansiistii | Ki Kare
Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % (Sig.)

Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet 9 [45,0| 20 |71,4| 71 |58,2| 146 | 58,2 | 17 | 58,6
Kiiltiirin artmasini saglayan bir faaliyet 3 |150] 4 [143]| 23 [189]| 51 | 20,3 | 8 | 27,6
nsanlari kaynastiran bir faaliyet 4 1200 2 | 71| 20 |16/4| 13 | 5,2 1 3,4

1[50 0|00 2 |16 3 |12 0 0,0
D_ogayl_, tarihi ve kiiltiirel degerleri koruyan 3 (150 2 |71 5 |41 32|127] 2 6.9 ,136
bir faaliyet
Cevreyi kirleten bir faaliyet 0 |00] O |00] 1 |08]5 |20 1 34
Diger 0|00|] 0O ]|0O0O|] O ]|OO] 11T ] |O04]0 0,0
Toplam 20 | 100 | 28 | 100|122 | 100|251 | 100 | 29 | 100

77



Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik ¢iktig1 igin (0,136>0,05)

orneklem dahilindeki egitim diizeyleri arasinda algilama farklilig1 yoktur.

Tablo 26. Gelir Diizeyleri Arasinda Genel Olarak Turizmle Ilgili Alg1 Farkhihig

1000 TL 4000 TL | Gelirim Ki
alty 1001-2000 | 2001-4000 Gistii Yok Kare
Say1| % |Say1| % |Sayi| % |Sayi| % |Say1| % |(Sig.)
Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet 29 |56,9| 22 |64,7|121|57,9] 69 |616] 22 |50,0
EZ::;QH artmasini - saglayan - bir\ 15 o5 5| 6 |176| 39 [187] 21 [188] 10 |22,7
Insanlar1 kaynastiran bir faaliyet 3 |59 2 [59]24 (115 7 |62] 4 |91
Cevreyi giizellestiren bir faaliyet 2 139 0 |00| 1 (05| O |00|] 3 |68
Dogay1, tarihi ve kiiltiirel degerleri ,394
e . 4 |78 4 |118| 20 |96 | 12 |10,7| 4 |91
koruyan bir faaliyet
Cevreyi kirleten bir faaliyet 0O 00| O |00 3 (14| 3 |27]| 1 |23
Diger 0O [00] O |OO] 1 ]|0O5] 0 |00] 000
Toplam 51 |100| 34 | 100|209 | 100|112 |100| 44 | 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik ¢iktig1 igin (0,394>0,05)

orneklem dahilinde gelir diizeyleri arasinda algilama farklilig1 yoktur.

Tablo 27. Kadin ve Erkek Arasinda Tatile Gitme Ahskanhg ile Tlgili Farkhhiklar

Erkek Kadin Ki Kare
Say1 % Say1 % (Sig.)
Evet 190 68,8 142 81,6
Hayir 86 31,2 32 18,4 ,003
Genel Toplam 276 100 174 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik ¢iktigi igin (0,003<0,05)

orneklem dahilindeki kadin ve erkekler arasinda tatile gitme davranisi acisindan bir

farklilik oldugu tespit edilmistir. Erkeklerin %68,8’1 ve kadinlarin %81,6’s1 tatile gitme

tercihini evet seklinde belirtmektedir.

Tablo 28. Yas Gruplar1 Arasinda Tatile Gitme Aliskanhg ile flgili Farklihklar

Evet Hayir Ki Kare
Say1 % Say1 % (Sig.)

18°den kiiciik 4 66,7 2 33,3

18-30 162 77,9 46 22,1

31-40 82 72,6 31 27,4

41-50 38 62,3 23 37,7 ,256
51-60 35 76,1 11 23,9

60 tizeri 11 68,8 5 31,2

Genel Toplam 332 % 73,8 174 % 26,2
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Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik ¢iktig1 igin (0,256>0,05)
orneklem dahilinde yas gruplari arasinda tatile gitme aliskanligi agisindan anlamli bir

farkliligin olmadig1 goriilmektedir.

Tablo 29. Egitim Diizeyleri Arasinda Tatile Gitme Aliskanhg ile flgili Farklihklar

Evet Hayir Ki Kare

Say1 % Say1 % (Sig.)
Tlkokul 14 70,0 6 30,0
Ortaokul 11 39,3 17 60,7
I:ise 71 58,2 51 41,8 000
Universite 207 82,5 44 17,5 '
Lisanstisti 29 100 0 0,0
Genel Toplam 332 % 73,8 118 % 26,2

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik ¢iktig1 igin (0,000<0,05)
orneklem dahilindeki egitim diizeyleri arasinda algi farklilig1 vardir. Lisansiistii diizeyde
tatile gider misiniz sorusuna evet diyenlerin oran1 %100’iken, ortaokul diizeyindekilerin
orani %39,3’diir. Bu sonug egitim diizeyi ile tatile gitme aliskanlig1 arasinda anlamli bir

iliskiyi de gostermektedir.

Tablo 30. Gelir Diizeyleri Arasinda Tatile Gitme Ahskanhg ile lgili Farkhliklar

Evet Hayir Ki Kare

Say1 % Say1 % (Sig.)
1000 TL alt1 32 62,7 19 37,3
1001-2000 31 91,2 3 8,8
2001-4000 139 66,5 70 33,5 000
4001 iistii 101 90,2 11 9,8 :
Gelirim Yok 29 65,9 15 34,1
Genel Toplam 332 % 73,8 118 % 26,2

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik ¢iktig1 igin (0,000<0,05)
orneklem dahilindeki gelir diizeyleri arasinda alg1 farklilig1 vardir. 4001 Usti diizeyde
tatile gider misiniz sorusuna evet diyenlerin oran1 %90,2’iken, 1000 TL alt1 diizeyde

gelire sahip olanlardan evet diyenlerin orani ise %62’ 7dir.

Tablo 31. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’un Turizm Imkanlan ile Ilgili Alg
Farkhhliklar:

Erkek Kadin Ki Kare
Say1 | % | Say1 | % (Sig.)

Turizm imkéanlarini ¢ekici bulmuyorum 116 | 42,0 | 42 | 241

Yeterli buluyorum 23 | 83 | 24 | 138

Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve kalite arttirilmali 74 | 268 | 64 | 36,8 002
Tarihi ve kiiltiirel kaynaklar turizme kazandirilmalidir 60 | 21,7 | 43 | 24,7 !
Diger 3 1,1 1 0,6

Toplam 276 | 100 | 174 | 100
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Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik ¢iktigi igin (0,002<0,05)
orneklem dahilindeki kadin ve erkekler arasinda algi farklilig1 vardir. Turizm imkanlarin
¢ekici bulmuyorum diyen erkeklerin orani %42,0’iken, kadinlarin orami %?24,1 dir.
Turizm imkanlarini yeterli buluyorum diyen erkeklerin orani1 %8,3’iken kadinlarin oran

ise 13,8’dir.

Tablo 32. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizm Imkanlan fle flgili Algi
Farkhliklar:

18den | 1830 | 31-40 | 41-50 | 51-60 | 60uzeri | K

kiiciik Kare

Sayil % |Sayi| % [Say1| % |[Sayil % |[Sayi| % |[Sayi] % [(Sig.)

Turizm imkanlarin1  ¢ekici ,955
bulmuyorum 2| 333 | 64308 44 1389 22(36,1| 19413 7438
Yeterli buluyorum 2 33,3 | 24 |115| 11 | 9,7 6 9,8 3 6,5 1 6,2

Mevcut tesisler iyilestirilmeli
ve kalite arttirilmal

Tarihi ve kiltiirel kaynaklar| ;| 157 | 47 1556| 25 | 221 | 15 | 24,6 | 12 | 261 | 3 | 188
turizme kazandirilmahidir

Diger 0 0,0 3 114| 1 0,9 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Toplam 6 100 | 208 (100|113 | 100 | 61 | 100 | 46 | 100 | 16 | 100

1| 16,7 | 70 (33,7] 32 | 283 | 18 | 295 | 12 | 261 | 5 | 31.2

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten biiyiik ¢iktig1 igin (0,955>0,05)
orneklem dahilindekilerin yas gruplar1 arasinda Burdur’un turizm imkanlan ile ilgili

olarak algilama farkliliginin olmadig: tespit edilmistir.

Tablo 33. Egitim Diizeyleri Arasinda Burdur’un Turizm Imkanlan ile ilgili Algi
Farkhhklar:

Ilkokul | Ortaokul Lise | Universite | Lisansiistii | Ki Kare
Sayi| % |[Sayi| % |[Sayil % [Sayi| % |[Sayil % | (Sig.)
Turizm imkanlarini ¢ekici bulmuyorum 2 10,01 14 | 50,0 | 58 | 475|78 | 31,1 | 6 | 20,7 | ,000
Yeterli buluyorum 4 1200 4 14312 98 | 27108] 0 | 0,0
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve kalite 3 [150| 3 | 107 |34 | 27985339 13| 48
arttirilmal
Tarihi ve  Kkiiltiirel kaynaklar  turizme 11 |550| 7 | 250 | 18 | 148 |57 | 227 | 10| 45
kazandirilmahdir
Diger 0|00[0]0OO0O|[O]00|4]16]0]00
Toplam 20 |100| 28 | 100 |122| 100 |251| 100 | 29 | 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiigiik ¢iktig1 i¢in (0,000<0,05)
orneklem dahilindeki egitim diizeyleri arasinda alg1 farklilig1 vardir. Turizm imkanlarimi
cekici bulmuyorum diyen ortaokul mezunlari oram1 %350, turizm imkanlarin1 yeterli
buluyorum diyen lisansiistii egitim diizeyindeki insanlarin oranit %0, tarihi ve kiiltiirel
kaynaklar turizme kazandirilmalidir sorusuna olumlu yaklasan egitim diizeyi ise %55 ile

ilkokul mezunlaridir.
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Tablo 34. Gelir Diizeyleri Arasinda Burdur’un Turizm Imkanlan ile Tlgili Alg:
Farkhliklar:

1000 TL alt1| 1001-2000 | 2001-4000 40.(.)0.TL Gelirim Yok Ki
ustii Kare

Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % (Sig.)
Turizm imkanlarin gekicil 1, | o751 15 | 353 | 87 |416| 32 |286| 13 | 205| 092
bulmuyorum

Yeterli buluyorum 7 |137] 7 |206| 20 | 9,6 8 7,1 5 [114
Mevcut tesisler
iyilestirilmeli ve kalite| 16 | 31,4 9 265| 53 (254 | 45 |[40,2| 15 | 34,1
arttirilmali
Tarihi ve killtiirel kaynaklar q )| 57 5| g | 176| a9 |234| 26 |232| 8 |182
turizme kazandirilmalhidir

Diger 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 0,9 3 6,8
Toplam 51 | 100 | 34 | 100 | 209 | 100 | 112 | 100 | 44 | 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiigiik ¢iktig1 i¢in (0,002<0,05)
orneklem dahilindeki gelir diizeyleri arasinda alg1 farklilig1 vardir. Turizm imkanlarini
¢ekici bulmuyorum sorusuna en olumsuz yaklasan %41,6 ile 2001-4000 TL aras1 gelir
diizeyine sahip insanlardir. Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve kalite arttirilmali sorusuna

en olumlu yaklagan %40,2 ile 4000 TL tistii gelir diizeyine sahip insanlardir.

Tablo 35. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’un Turizm Yoniinden En Onemli
Ozelligine Yonelik Alg1 Farkhihklar:

Erkek Kadin Ki Kare
Say1 % Say1 % (Sig.)

Alternatif turizme uygun zengin dogal giizellikler 86 31,2 52 29,9
Tarihsel-kiiltiirel kaynaklar yoniinden zenginlik 74 26,8 23 13,2

Sakin ve giivenli bir ortam 60 21,7 72 41,4 000
Yollarin kesistigi yerde bulunmast (erisilebilirligi) 53 19,2 27 15,5 '
Diger 3 11 0 0,0

Toplam 276 100 174 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiigiik ¢iktig1 i¢in (0,000<0,05)
orneklem dahilindeki kadin ve erkekler arasinda algi farklilig1 vardir. Tarihsel-kiiltiirel
kaynaklar yoniinden zenginlik sorusuna kadinlara gore erkekler %26,8 ile daha olumlu,
Sakin ve giivenli bir ortam sorusuna ise erkeklere gore kadinlar %41,4 ile daha olumlu

yaklagmislardir.
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Tablo 36. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizm Yoniinden En Onemli
Ozelligine Yonelik Alg1 Farkhihiklar:

18'den 16 30 31-40 41-50 51-60 60iizeri |
kiigtik Kare
Say1 (% [Say1 (% [Sayi |% |Say1 (% [Say1 (% [Sayi |%  |(Sig.)
Alternatif ~ turizme —uygunl, 167 |54 |20 (34 (30,1 |28 |459 |13 283 8 |50,0
zengin dogal giizellikler
Tarihsel-kiiltirel — kaynaklarly  la33 134|163 |5 |221 (13 [213 [18 [391 |5  [312
yoniinden zenginlik
Sakin ve giivenli bir ortam 2 333 |70 |33,7 (36 31,9 |13 [213 |9 19,6 |2 12,5 |,034
Yollarn — kesistigi ~ yerdel; |15 1ag 1231 17 [150 |7 |115 (6 130 1 |62
bulunmas! (erisilebilirligi)
Diger 0 00 [2 10 [t Jo9 [0 oo [0 oo [0 [o0
Toplam 6 |100 [208 |100 |113 [100 |61 |100 [46 |100 [16 |100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik ¢iktigi igin (0,034<0,05)
orneklem dahilindeki yas gruplar1 arasinda algi farkliligi vardir. Tarihsel kiiltiirel
kaynaklar yoniinden zenginlik sorusuna 18-30 yas arast %16,3 ile daha olumsuz, 51-60
yas aras1 %39,1 ile daha olumlu yaklagmislardir. Tarihsel ve kiiltiirel kaynaklar a¢isindan
zenginlik durumuna da 50 yas ve yukaris1 katilimcilar (5-60 yas % 39,1 ve 60 tizeri %
31,2) daha fazla katilmaktadirlar.

Tablo 37. Egitim Diizeyi Gruplari Arasinda Burdur’un Turizm Yoéniinden En
Onemli Ozelligine Yonelik Alg1 Farkhihklar:

Ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii | Ki Kare
Say1 | % | Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % (Sig.)

3 |150| 11 | 393 | 50 | 410 | 60 | 239 14 | 483

Alternatif turizme uygun
zengin dogal giizellikler
Tarihsel-kiiltiirel kaynaklar
- o 4
yoniinden zenginlik
Sakin ve giivenli bir ortam 8 1400
5
0

20,0 17,9 31 254 | 51 20,3 6 20,7

28,6 25 20,5 87 34,7 4 13,8 ,027
5
0

5
8

250 | 4 14,3 16 13,1 | 50 19,9
0

Yollarin  kesisgtigi  yerde

bulunmasi (erisilebilirligi) 7.2
Diger 0,0 0,0 0 0,0 3 1,2 0,0
Toplam 20 | 100 | 28 100 | 122 | 100 | 251 | 100 29 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05ten kiigiik ¢iktig1 igin (0,027<0,05)
orneklem dahilindeki egitim gruplar1 arasinda algi farkliligi oldugu sdylenebilir.
Alternatif turizme uygun zengin dogal giizelliklere sahip olma konusunda Ortaokul

(%39,3), Lise (%41,0) ve Lisansiistii (%48,3) mezunlar1 daha olumlu diistinmektedirler.
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Tablo 38. Gelir Diizeyleri Arasinda Burdur’un Turizm Yéniinden En Onemli

Ozelligine Yonelik Algi Farkhliklar

1000 TL alt: | 1001-2000 | 2001-4000 |4000 TL iistii | Gelirim Yok K('S*i(g"’“)e
Sayi| % |Say1| % |[Sayi| % |Sayi| % |[Sayi| %
Alternatif turizme uygun| 1, | o275 | 5 147 79 |37.8| 29 | 259 | 11 | 25,0
zengin dogal giizellikler
Tarihsel-killtiirel kaynaklar| 1| 196 | 4 |118| 43 |206| 31 | 277 | 9 | 205
yoniinden zenginlik
Sakin ve giivenli birortam | 14 | 27,5 | 18 |529| 47 |225] 35 | 31,2 | 18 | 40,9 | ,020
Yollarn kesistigi ~yerde| 44 | 555 | 7 1206 | 39 187] 16 | 143 | 5 | 114
bulunmasi (erisilebilirligi)
Diger 0 00| 0 00| 1]05] 1] 09 | 1] 23
Toplam 51 | 100 | 34 | 100 | 209 | 100 | 112 | 100 | 44 | 100

Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiigiik ¢iktig1 i¢in (0,020<0,05)

orneklem dahilindeki egitim gruplar1 arasinda algi farkliligi oldugu sdylenebilir.

Alternatif turizme uygun zengin dogal giizelliklere sahip olma konusunda 2001-4000 TL

gelir seviyesindeki bireyler (%37,8), sakin ve giivenli bir ortam olma konusunda 1001-

2000 TL aras1 gelir grubu (%52,9) ve gelirim yok diyen grup (%40,9) daha olumlu

distinmektedirler.

Tablo 39. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’un Turizm Acisindan Zayif Yonleri

fle Tlgili Alg1 Farkliiklar

Ki-kare
Erkek Kadn -
(Sig))
Evet Hayir Evet Hayir
Say1| % |Say1| % |Say1| % |Sayi| %
lerlrrllaz}rlrllslgehslml icin alt yap1 ve {ist yapmin yeterli 151 |547| 125 (453 | 82 |471| 92 |s529]| 0117
Turizm yatirnmlarinin yeterli olmayisi 154 | 55,8 | 122 (442| 95 |546| 79 |454| 0,803
Turizm ¢esitlendirmesinin az olmasi 126 | 45,7| 150 |54,3| 79 |42,0| 101 [58,0| 0,442
Burdur halkinin turizm bilincinin gelismemis olmast| 135 | 48,9 | 141 |51,1| 82 [47,1| 92 |529| 0,712
Yoredeki kamu kurumlarinin, yerel yonetimlerin ve
o6zel sektoriin turizmin gelisimi igin yeterli ve istekli| 78 |28,3| 198 |71,7| 52 (29,9 122 {70,1| 0,711
olmayisi
Dog?ll, tarlh.1 ve kiiltiirel kaynaklarinin turistik {iriine 61 | 221 215 |77.9| 36 |207| 138 [793| 0723
cevrilememis olmast
Tanitiminin ve reklaminin yeterli olmamasi 60 |21,7| 216 |78,3| 47 |27,0| 127 |73,0| 0,201
Ulaslm imkanlarm1 (havayolu gibi) bakimindan 17 | 62 | 250 |938| 10 | 57 | 164 |943| 0858
yeterli olmayisi
]O)l(r)ng;sll, tarihsel ve kiiltiirel yapilarin korunamamis 8 20| 268 |97.1] 15 | 86 | 159 |914| 0,007
Turistik hizmet kalitesinin yeterli olmayist 35 [12,7| 241 |87,3| 29 |16,7| 145 |83,3| 0,238
Diger 5 18 ] 271 1982 2 11 ] 172 198,9| 0,580

Tablo 39’a bakildiginda Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiiciik

cikan, “Dogal, tarihsel ve kiiltiirel yapilarin korunamamis olmas1” konusunda kadin ve

erkekler arasinda algi farkliligi oldugu (0,007<0,05) goriilmektedir. Buna gore, kadinlar
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(%8,6) erkeklere (%2,9) kiyasla Burdur’da dogal yapilarin korunamadigini daha fazla
diistinmektedirler. Tarihsel ve kiiltiirel yapinin korundugunu diislinenlerin sayisinin hem
erkeklerde hem de kadinlarda %90’1ar seviyesinden fazla oldugunu da belirtmek de fayda
var.

Tablo 40. Yas Gruplar Arasinda Burdur’un Turizm Acisindan Zayif Yénleri Tle
Ilgili Alg1 Farklihklar

Ki-kare

18-30 31-40 41-50 51-60 60 tizeri (Sig.)

Sayi1| % |[Sayi| % |Say1| % |Sayi| % |Sayi| %

Turizm gelisimi i¢in alt yap1 ve iist
yapmmfetefﬁ Olmiylsl yap 107|514 64 |56 |33 |541 |22 [478 | 6 | 375 | 0,330
Turizm yatirimlarinin yeterli olmayis1 | 105 | 50,5| 56 | 49,6 | 44 | 721 | 30 | 652 | 12 | 75,0 | 0,007
Turizm gesitlendirmesinin az olmasi 92 |442| 39 | 345 | 33 | 541 | 24 {522 | 11 | 68,8 | 0,005
Burdur halkinm —turizm - bilincinin| )03 | 495 | 54 | 478 | 33 | 541 | 18 [ 391 | 6 | 375 | 0,660
gelismemis olmast

Yoredeki kamu kurumlarmin, yerel
yonetimlerin ve 6zel sektériin turizmin| 60 | 28,8 | 41 | 36,3 | 11 | 18,0 | 13 | 283 | 4 25,0 | 0,215
gelisimi i¢in yeterli ve istekli olmayisi
Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarinin
turistik iiriine ¢evrilememis olmasi
Tantimmnin  ve reklaminin  yeterli
olmamasi

Ulasim imkéanlar1 (havayolu gibi)
bakimindan yeterli olmayisi

Dogal, tarihsel ve Kkiiltiirel yapilarin
korunamamig olmasi

Turistik hizmet kalitesinin  yeterli 39 [188] 11 | 97 3 49 7 152 2 125 | 0,041
olmayisi

Diger 1 1]05] 3 | 27 0 0,0 2 43 | 0 00 | 0,011

41 [19,7| 27 | 239 | 14 | 230 | 11 | 239 | 4 | 250 | 0,736

48 1231| 36 |319| 10 | 164 | 7 |152| 2 | 125 | 0,010

13 (62| 5 |44 2 |33 | 4 |87 1 6,2 | 0,079

17 | 82| 4 3,5 0 0,0 0 0,0 0 0,0 | 0,001

Tablo 40°ta Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde 41-50 yas (%72,1), 51-60 yas (%65,2) ve 60 (%75,0) iizeri yas gruplari
diger gruplara kiyasla daha fazla diizeyde turizm yatirimlarimin yeterli olmadigini
diisiinmektedirler. Turizm ¢esitlendirmesi noktasinda 41-50 yas (%54,1), 51-60 yas
(%52,2) ve 60 (%68,8) tlizeri yas gruplart diger gruplara kiyasla daha olumsuz
diisiinmektedirler. 18-30 ve 31-40 yas gruplari ise Burdur’da yeterli derecede turizm ile
ilgili reklam ve tanitim yapilmadigi1 konusuna diger gruplara kiyasla daha fazla
katilmiglardir. 18-30 yas grubundaki katilimcilar diger katilimci gruplara kiyasla
Burdur’da dogal, tarihsel ve Kkiiltiirel yapilarin korunamadigini ve turistik hizmet

kalitesinin diistik seviyede oldugunu daha fazla diistinmektedirler.
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Tablo 41. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizm Agisindan Zayif
Yonleri ile ilgili Algi Farkhliklar

Ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii | Ki-kare
Say1 | % |[Say1 | % |Say1| % Say1 | % Say1 % (Sig.)

Turizm gelisimi igin alt yap1
Veﬁstyaimlnyeterliolmgylrs)l 12 1600 12 429 | 50 410 | 147 | 58,6 12 414 0,011
Turizm yatirimlarinin yeterli
olmayisi

Turizm ¢esitlendirmesinin az
olmasi

Burdur  halkinin  turizm
bilincinin gelismemis olmasi
Yoredeki kamu kurumlarinin,
yerel yoOnetimlerin ve Ozel
sektoriin  turizmin  geligimi
icin yeterli ve istekli olmayisi
Dogal, tarihi ve kiiltiirel
kaynaklarinin turistik {iriine| 5 250 6 214 | 21 17,2 56 22,3 9 31,0 | 0,537
cevrilememis olmast
Tanmtimmin ve reklaminin
yeterli olmamasi

Ulagim imkanlar1 (havayolu
gibi) bakimindan yeterlii 3 |150| O 0,0 8 6,6 14 5,6 2 6,9 |0,303
olmayisi

Dogal, tarihsel ve kiiltiirel
yapilarin korunamamis| 0O 0,0 2 7,1 5 41 14 5,6 2 6,9 | 0,758
olmast

Turistik  hizmet ~kalitesinini 5 | 155 | 3 | 107 | 10 | 82 | 47 | 187 | 2 | 69 |0,047
yeterli olmayisi

Diger 1 50 1 3,6 4 3,3 1 0.4 0 00 ]0,120

11 | 550 14 | 500 | 71 | 58,2 | 133 | 53,0 | 20 69,0 | 0,483

8 |400| 17 | 60,7 | 68 | 557 95 | 378 11 37,9 | 0,006

5 250 16 | 57,1 | 77 63,1 | 104 | 414 | 15 51,7 | 0,000

7 350 9 32,1 | 30 | 246 | 76 | 303 8 27,6 | 0,761

6 |300| 4 143 | 22 | 180 | 69 | 275 6 20,7 | 0,192

Tablo 41°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelisimi i¢in gerekli alt ve {ist yapilarin yetersiz
oldugu konusunda ilkokul (%60,0) ve iiniversite (%58,6) mezunlari, turizm
cesitlendirmesinin az olduguna ortaokul (%60,7) ve lise (%55,7) mezunlari, Burdur
halkinda turizm bilincinin gelismemis olduguna ortaokul (%57,1) ve lise (%63,1)
mezunlar1 ve Burdur’da turistik hizmetlerinin kalitesinin diisiik olduguna ile ilgili olarak
tiniversite mezunlar1 (%18,7) diger egitim diizeyi gruplarina kiyasla daha fazla katilim

saglamaktadirlar.
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Tablo 42. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizm Acisindan Zayif
Yonleri Ile ilgili Algi Farkhliklar

1000 TL 1001-2000 | 2001-4000 4091.TL Gelirim yok | Ki-kare
alt1 iistl

Sayi | % |Say1| % |Sayi| % |Sayi| % [Sayi| % (Sig)

Turizm gelisimi i¢in alt yap1 ve st

yapinin yeterli olmayisi 21 14121 15 44,1 | 94 |450 | 78 |69,6 | 25 | 56,8 | 0,000
Turizm yatirrmlarinin yeterli olmayist 21 [412] 15 | 441|132 | 632 | 64 | 57,1 ] 17 | 38,6 | 0,003
Turizm ¢esitlendirmesinin az olmasi 21 |412] 14 | 412112536 | 37 | 330 ] 15 | 34,1 | 0,004

Burdur  halkinin  turizm  bilincinin
gelisgmemis olmast

Yoredeki kamu kurumlarmin, yerel
yonetimlerin ve 0zel sektoriin turizmin| 13 |255| 11 | 324 | 59 | 28,2 | 28 | 25,0 | 19 | 43,2 | 0,220
gelisimi i¢in yeterli ve istekli olmayisi
Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarinin
turistik iiriine ¢evrilememis olmasi
Tantimmnin ~ ve  reklammm  yeterli
olmamasi

Ulagim  imkéanlar1  (havayolu  gibi)
bakimindan yeterli olmayisi

Dogal, tarihsel ve kiiltiirel yapilarin
korunamamig olmasi

Turistik  hizmet  kalitesinin  yeterli 12 |235| 7 206 22 | 105 | 17 | 152 | 6 | 136 | 0,126
olmayisi

Diger 1 |20 2 |59 1 0,5 2 1,8 1 23 | 0,201

27 |529| 19 (559|109 | 522 | 38 | 339 | 24 | 545 | 0,015

12 |235| 3 | 88 | 38 |182| 38 |339| 6 | 13,6 | 0,002

14 |275| 11 | 324 | 40 {191 | 29 | 259 | 13 | 29,5 | 0,256

8 |157| 1 | 29|13 |62 | 3 | 27 | 2 45 | 0,022

4 |78 5 |147| 8 | 38 | 2 18 | 4 9,1 | 0,018

Tablo 42°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelisimi igin alt yap1 ve iist yapinin yetersiz olduguna
4001 TL ve tizeri geliri olan katilime1 grubu (%69,6), turizm yatirimlarinin yetersiz
olduguna 2001-4000 TL aras1 (%63,2) ve 4001 TL ve tizeri (%57,1) geliri olan katilimc1
gruplari, turizm cesitlendirmesinin az olduguna 2001-4000 TL arasi geliri olan grup,
Burdur halkinda turizm bilincinin gelismis olduguna 4001 TL ve tizeri geliri olan grup
(%66,1), Burdur’un dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarinin turistik tirline ¢evrilemedigine
4001 TL ve ftizeri geliri olan grup (%33.,9), Burdur’da ulagim imkanlarinin yeterli
olmadigina 1000 TL ve alt1 gelir grubu ve dogal, tarihsel ve kiiltlirel yapilarin

korunmadigima 1001-2000 TL aras1 geliri olan gruplar daha fazla inanmaktadirlar.

Tablo 43. Erkek ve Kadinlar Arasinda Burdur’un Turizmde Rekabet Avantajlar:
fle Tigili Alg1 Farkliiklar

Erkek Kadin Ki-kare

Evet Hayir Evet Hayir (Sig.)
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 | % )

Ulasimin (erigebilirligin) kolay olmasi 180 65,2 96 34,8 111 63,8 63 (36,2 0,758
Sakin ve giivenli bir ortam 234 | 84,8 42 152 | 138 | 79,3 36 (20,7 0,135
Z]ar;’:; ve kiltirel yapilarm korunmus| 4, | 533 | 159 | 467 | 84 [483| 90 |51,7| 0,303
Dogal giizelliklerin ilgi ¢ekici olmasi 159 57,6 117 | 42,4 106 60,9 68 [39,1| 0,487

Yakin ¢evrede baska turistik yer olmamasi - - - - - - - - -

Tatil imkanlarinin ucuz olmasi 62 225 | 214 | 775 64 36,8 | 110 |63,2| 0,001
Diger 45 16,3 | 231 | 83,7 19 109 | 155 (89,1 0,111
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Tablo 43°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da tatil imkanlariin ucuz olmasi konusunda her iki grupta olumlu
bakmamakla birlikte, erkekler (%77,5) kadmlardan (%63,2) daha olumsuz
bakmaktadirlar.

Tablo 44. Yas Gruplan Arasinda Burdur’un Turizmde Rekabet Avantajlan ile
Ilgili Alg1 Farklihklar

18’den - .
. 18-30 31-40 41-50 51-60 60 tizeri Ki-
kiiciik
kare
Say

) % |Say1| % |Sayi| % |[Sayi1| % |[Sayi1| % |Sayi| % | (Sig.)

Ulasimin (erigebilirligin) kolay
olmast ( 500|136 654 71 |628 | 35 |57,4 |35 |76, | 11 | 688 |0:423

3
Sakin ve giivenli bir ortam 5 183,3]| 168 |80,8| 99 | 876 | 52 | 852 | 36 | 783 | 12 | 75,0 |0,547
3

Tarihi ve kiiltirel yapilarin| 5|56 | 91 (438| 63 |558 | 35 [ 574 | 30 | 652 | 9 | 562 0,068
korunmus olmasi

Dogal giizelliklerin ilgi ¢ekici

4 166,7| 117 |56,2| 72 [ 63,7 | 42 | 689 | 20 | 435 | 10 | 62,5 (0,112

olmasi

Yakin gevrede bagka turistik yer| | ) ) F ) F ) ) ) ) ) )
olmamasi

Tatil imkanlarmin ucuz olmast | 3 |50,0( 77 |37,0( 20 | 17,7 | 13 | 21,3 | 11 {239 | 2 | 12,5 |0,002
Diger 0|00 35 (16,8| 14 | 124 | 6 9,8 5 1109 | 4 | 25,0 (0,372

Tablo 44’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; 18’den kiiclik yas grubunun (%50,0) Burdur’da tatil imkanlarinin daha

ucuz oldugunu diisiindiikleri goriilmektedir.

Tablo 45. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizmde Rekabet
Avantajlan ile Tlgili Algi Farkhliklar

Ilkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii | Ki-
Say1 | % | Say1 | % | Say % Say1 % Say1 % kare

Ulagimin (erigebilirligin) kola
olmas gm ol 47 | 850 | 14 500 | 75 | 615 |171 | 681 | 14 | 483 (0,021
Sakin ve giivenli bir ortam 17 |850| 23 82,1 | 100 | 82,0 | 208 | 82,9 24 82,8 (0,998

Tarihi ve kiiltirel yapilarin
korunmus olmasi

Dogal giizelliklerin ilgi cekici
olmasi

Yakin ¢evrede bagka turistik
yer olmamast

Tatil imkanlarmin ucuz olmas: | 3 150 | 7 250 | 23 18,9 80 31,9 13 44,8 10,012

Diger 3 150| 6 214 | 11 9,0 43 17,1 1 34 10,078

10 |500| 17 | 60,7 | 78 63,9 | 109 | 434 17 58,6 (0,004

10 | 500 17 | 60,7 | 79 | 648 | 141 | 56,2 18 62,1 |0,507

Tablo 45’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da ulasima erisimin kolay olduguna ilkokul mezunu (%85,0)
katilimeilarin, tarihi ve kiiltiirel yapilarin korunduguna ortaokul (%60,7) ve lise (%63,9)
Mezunlarinin, tatil imkanlarinin ucuz olduguna lisansiistii (%44,8) mezunlarinin daha

fazla inandig1 goriilmektedir.
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Tablo 46. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turizmde Rekabet
Avantajlan ile Tlgili Alg1 Farklihklar

1000 TL alt1 | 1001-2000 2001-4000 4001-iistii Gelirim yok | Ki-kare
Say1 | % | Say1 | % | Sayi % Sayi| % Say1 % (Sig.)

Ulasimin erisebilirligin
kolayolmas1( B 3 le27| 27 794 | 125 | 598 | 77 | 688 | 30 | 682 |0,163

Sakin ve giivenli bir ortam 43 | 843 | 32 | 941 | 163 | 780 | 95 | 84,8 | 39 | 88,6 |0,097
Tarihi ve Kiiltirel yaptlarm| 5 | 395 | 15 | 353 | 128 | 612 | 58 | 51,8 | 13 | 295 | 0,000
korunmus olmasi

Dogal  giizelliklerin  ilgi
cekici olmasi

Yakin ¢evrede bagka turistik
yer olmamasti

Ef‘éiim imkanlarm - ucuz o4 | 395 | g | 265 | 58 | 278 | 27 | 241 | 12 | 273 | 02395

Diger 11 [216| 8 235 | 19 91 13 11,6 13 29,5 | 0,001

27 (529 | 14 | 412 | 134 | 641 65 | 58,0 25 56,8 | 0,107

Tablo 46’da Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; 2001-4000 TL aras1 geliri olan grubun (%59,8) ve 4001 TL iizeri geliri
olan grubun (%51,8) Burdur’da tarihi ve kiiltiirel yapmin korunduguna daha fazla

katildiklar1 tespit edilmistir.

Tablo 47. Erkek ve Kadinlar Burdur’da Turizmin Gelismesinin Ekonomik Etkileri
fle Ilgili Alg1 Farkhhklar

Erkek Kadin Ki
Evet Hayir Evet Hayir kalre
Sayt | % | Say1 | % | Sayt1 | % | Say1 | %

Gelirimiz artar 96 348 | 180 | 65,2 71 40,8 | 103 | 59,2 | 0,198
Kisilere yeni is kaynaklar1 dogar 185 | 67,0 91 33,0 | 128 | 73,6 46 26,4 | 0,142
Diger sektorler geligir 149 54,0 127 46,0 68 39,1 106 60,9 | 0,002
Eski meslekler canlanir 40 15,5 236 85,5 36 20,7 138 79,3 | 0,088
Yerel iiriinler deger kazanir 100 | 36,2 | 176 | 63,8 69 39,7 | 105 | 60,3 | 0,465
Sehrimiz kalkinir 132 | 47,8 | 144 | 52,2 83 477 91 52,3 | 0,979
Dis yatirimeilar sehre canlilik getirir 72 26,1 204 73,9 46 26,4 128 73,6 | 0,935
Yerel ve kiiciik esnaf sikintiya diiger 9 3,3 267 | 96,7 6 34 168 | 96,6 | 0,914
Fiyatlar artar 22 8,0 254 | 92,0 7 4,0 167 | 96,0 | 0,097
Ticaret ahlaki bozulur 12 4,3 264 | 957 2 1,1 172 | 98,9 | 0,057
Diger sektorler geriler 3 1,1 273 | 98,9 3 1,7 171 | 98,3 | 0,566
Diger 4 1,4 272 | 98,6 3 1,7 171 | 98,3 | 0,819

Tablo 47°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesi sayesinde diger sektorlerin de gelismeye

basladigina kadinlar (%39,1) erkeklere (%54,0) daha az katilmaktadirlar.
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Tablo 48. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Ekonomik
Etkileri ile Ilgili Alg1 Farklihklari

18’den kiiciik| 18-30 31-40 41-50 51-60 60 iizeri | Ki-kare
Sayil % [Sayi| % [Sayi| % [Sayi| % [Sayi| % |Sayi] % | (Sig.)
Gelirimiz artar 4 66,7 | 84 |40,4| 47 |416] 9 |148| 17 |37,0| 6 |[37,5]| 0,004

Kisilere yeni ig kaynaklar1 dogar 2 33,3 [149]|71,6| 74 |655| 42 |{68,9| 35 |76,1| 11 |68,8| 0,309
Diger sektorler gelisir 2 33,3 |80 |385| 52 [46,0] 44 |72,1| 24 160,9| 11 |68,8| 0,000
Eski meslekler canlanir 2 33,3 |27 (13,01 19 [16,8| 13 |21,3| 9 |19,6] 6 |37,5| 0,096
Yerel iiriinler deger kazanir 2 33,3 | 83139,9] 48 [425]| 21 |34/4| 11 [239]| 4 |25,0]| 0,245
Sehrimiz kalkinir 3 50,0 |105(50,5| 54 (47,8 29 |47,5| 20 |43,5| 4 |25,0| 0,508
Dis yatirimcilar sehre canlilik getirir | 2 33,3 57 (27,4| 27 |23,9| 20 |32,8| 7 |15,2| 5 [31,2| 0,407
Yerel ve kiiciik esnaf sikintiya diiger | 1 16,7 7 1344|3512 (33]1(22]0]00] 0,53
Fiyatlar artar 0 0,0 1416,7| 7 [62]2 ]33] 5 [109]| 1 |62] 0,706
Ticaret ahlaki bozulur 0 0,0 8 (38| 5 (44| 0 (|00|1|22| 0|00/ 0576
Diger sektorler geriler 0 0,0 5124/11]09|0|00| 0 (00| 0|00/ 0,589
Diger 0 0,0 5124|1091 (16| 0 |00| 0 |0,00| 0,793

Tablo 48’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin geligsmesi sayesinde hane halkinin gelir seviyesinin
arttigina 18 alt1 yas grubu (%66,7), diger sektorlerin gelismesine katki sagladigina 41-50

yas grubu (%72,1) ve 51-60 aras1 yas grubu (%60,9) diger gruplara kiyasla daha fazla
inanmaktadir.

Tablo 49. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin
Ekonomik Etkileri ile lgili Algi Farkliiklart

Tlkokul Ortaokul Lise Universite | Lisansiistii | Ki-kare
Say1| % |[Sayi| % |Sayi1| % |Sayi| % |Sayi| %

Gelirimiz artar 9 (450 10 357 | 36 [29,5 | 100 |39,8 | 12 41,4 0,330
Kisilere yeni i kaynaklar1 dogar 13 |650| 15 | 53,6 | 79 | 64,8 | 182 | 725 | 24 | 82,8 | 0,080
Diger sektorler gelisir 7 |350| 10 | 357 | 75 | 615 | 110 | 43,8 | 15 | 51,7 | 0,008
Eski meslekler canlanir 4 |200| 7 | 2501 27 | 221 | 37 |147 | 1 34 | 0,078
Yerel iiriinler deger kazanir 5 |250| 14 | 50,0 | 44 | 36,1 |100 (398 | 6 20,7 | 0,117
Sehrimiz kalkinir 11 (550 11 | 39,3 | 51 | 418|129 | 514 | 13 | 44,8 | 0,356
Dis yatirimeilar sehre canlilik getirir 5 |250]| 10 | 357 | 36 [ 295 | 58 [231| 9 31,0 | 0,462
Yerel ve kiiciik esnaf sikintiya diiger 1 50 1 3,6 5 41 6 2,4 2 6,9 | 0,693
Fiyatlar artar 4 |20,0| 2 7,1 6 49 | 14 | 56 3 10,3 | 0,106
Ticaret ahlak1 bozulur 0 |00| O 0,0 6 49 7 2,8 1 34 | 0,565
Diger sektorler geriler 1 |50] 0 0,0 0 0,0 5 2,0 0 0,0 | 0,259
Diger 0 |00 1 36 | 0 | 00 5 20 | 1 3,4 | 0,409

Tablo 49°da Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05 ten kiiciik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesi sayesinde hane halkinin gelir seviyesinin
arttigina 18 alt1 yas grubu (%66,7), diger sektorlerin gelismesine katki sagladigina 41-50
yas grubu (%72,1) ve 51-60 aras1 yas grubu (%60,9) diger gruplara kiyasla daha fazla

inanmaktadir.
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Tablo 50. Gelir Diizeyi Gruplari Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin
Ekonomik Etkileri Ile Ilgili Alg1 Farklihklari

1000 Tl alt: | 1001-2000 | 2001-4000 | 4001 - iistii | Gelirim yok | Ki-kare
Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % (Sig.)

Gelirimiz artar 19 | 37,3 | 15 (44,1 | 64 |30,6 | 47 |42,0 | 22 | 50,0 | 0,068
Kisilere yeni ig kaynaklar1 dogar 34 | 66,7 | 23 | 676|150 | 71,8 83 | 741 | 23 | 52,3 | 0,090
Diger sektorler gelisir 18 {353 9 [265(119 569 | 53 | 47,3 | 18 | 40,9 | 0,002
Eski meslekler canlanir 5 9,8 4 1118 43 | 206 | 18 | 161 | 6 13,6 | 0,301
Yerel iiriinler deger kazanir 22 | 431 | 15 [441 | 72 | 344 | 46 | 411 | 14 | 31,8 | 0,498
Sehrimiz kalkinir 26 | 510 | 20 | 588 | 90 | 431 | 53 [473 | 26 | 59,1 | 0,199

Dis yatirimcilar sehre canlilik getirir 19 | 37,3 9 265 58 | 278 | 21 | 188 | 11 | 250 | 0,151

Yerel ve kiiciik esnaf sikintiya diigser 2 3,9 1 2,9 8 3,8 2 1,8 2 4,5 0,868
Fiyatlar artar 4 7,8 4 1118 13 | 62 5 4,5 3 6,8 | 0,641
Ticaret ahlaki bozulur 2 3,9 1 2,9 7 3,3 2 1,8 2 45 0,893
Diger sektorler geriler 0 0,0 1 29 2 1,0 0 0,0 3 6,8 0,011
Diger 2 3,9 0 0,0 0 0,0 3 2,7 2 45 | 0,056

Tablo 50°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.). degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesi sayesinde diger sektdrlerin de gelistigine
2001-4000 yas grubu (%56,9) ve diger sektorlerin geriledigine gelirim yok diyen (%6,8)

daha fazla inandig1 goriilmektedir.

Tablo 51. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Cevresel
Etkileri Ile Ilgili Alg1 Farklihklar:

Erkek Kadin Ki-
Evet Hayir Evet Hayir Kare
Say1| % |Sayi| % |[Sayi| % [Sayi| %

Dogal cekicilikler koruma altina alinir 100 | 36,2 | 176 | 63,8 | 68 |39,1| 106 | 60,9 |0,543
Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir 131 |47,5| 145 |525| 89 |51,1| 85 |48,9|0,446
];%%:llmortam korunarak gelecek nesillere ulagmasini 123 | 446|153 |554 | 86 |49.4| 88 |506|0,314
Yollarin kalitesi iyilesir 111 |140,2| 165 |59,8| 53 |30,5| 121 | 69,5|0,036
Kentsel hizmetler iyilesir 119 | 43,1 | 157 | 56,9 | 61 |35,1| 113 | 64,9|0,089
Cevre diizenlemeleri artar 86 |[31,2|190 (68,8| 55 [31,6] 119 |68,4|0,920
1;1?1?;1;111 ryerel dogal/kiiltiirel kaynaklara iligkin farkindaligt 89 (322|187 |678| 72 |41.4] 102 | 586 |0.049
Cop ve ¢evre temizligi sorunlari artar 20 | 7,2 | 256 |92,8| 8 4,6 | 166 | 954 | 0,257
Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir 7 251269 |975| 13 | 75| 161 |92,5(0,013
Turizme konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel bilyiir 22 | 80 | 254 (920]| 7 4,0 | 167 | 96,0 | 0,097
Kalabalik ve giiriiltii artar 15 | 54 | 261|946| 5 | 291|169 |97,1/0,199
Tarihi yapilar bozulur 1 04 |275]1996| 2 1,1 | 172 [ 98,9 0,318
Diger 4 |14 |272(986| 2 1,1 | 172 | 98,9]0,787

Tablo 51°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiicilik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesi sayesinde yollarin kalitesinin iyilestigine
kadinlar (%30,5) erkeklere (%40,2), halkin yerel dogal/kiiltiirel kaynaklara iliskin
farkindalig1 yiikseldigine erkekler (%32,2) kadinlara (%41,4) ve dogal, tarihi ve kiiltiirel
giizellikler tahrip edildigine erkekler (%2,5) kadinlara (%7,5) kiyasla daha az
katilmaktadirlar.
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Tablo 52. Yas Gruplann Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Cevresel

Etkileri ile Ilgili Alg1 Farklihklari

18-30 31-40 41-50 51-60 60 iizeri |Ki-kare
Say1| % |Sayi| % |[Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| %

Dogal ¢ekicilikler koruma altina alinir 82 [39,4| 46 [40,7 | 16 |26,2 |16 (348 | 4 25,0 | 0,184
Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir | 104 [50,0| 52 | 46,0 30 [49,2| 21 [457| 9 | 56,2 | 0,879
Dogal ortam korunarak  gelecek nesillere| g | 4g 1| 53 | 46,9 | 30 [49,2| 17 [370] 5 | 312 | 0473
ulagmasini saglanir

Yollarin kalitesi iyilesir 62 (298| 44 1389| 28 |459] 20 |435] 9 | 56,2 | 0,045
Kentsel hizmetler iyilegir 79 |138,0] 40 [354| 30 |49,2| 21 |457| 9 | 56,2 | 0,204
Cevre diizenlemeleri artar 68 [32,7| 32 | 28,3| 20 |328| 17 [{370| 3 | 188 | 0,674
Halkin ye{el "doga!/kulturel kaynaklara iligkin 73 |35.1| 45 | 308 | 20 | 328 18 |391| 5 | 312 | 0,441
farkindalig: yiikselir

Cop ve ¢evre temizligi sorunlari artar 11 (53|11 (97| 2 | 33| 3 |65 1 6,2 | 0,548
Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir] 11 |53 3 [ 27| 2 [ 33| 2 |43 ]| 0 0,0 | 0,216
;l)"ltll}r’ilz;rle konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel 18 (87| 5 | 44| 2 33| 2 |43]| 2 |125]0304
Kalabalik ve giiriiltii artar 10 (48| 6 |53 | 1 |16 | 1 |22 1 6,2 | 0,523
Tarihi yapilar bozulur 2 /10| 0 |00| 1 (16| 0 | 00| O 0,0 | 0,798
Diger 3 14|12 18| 0 |00] 0O |0O0] O] 00 |o0,428

Tablo 52°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar

incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesi sayesinde yollarin kalitesinin iyilestigine

41-50 aras1 (% 45,9), 51-60 aras1 (%43,5) ve 60 ve yukarist yas grubu (%56,2) diger yas

gruplarina kiyasla daha fazla katilmaktadirlar.

Tablo 53. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin
Cevresel Etkileri Ile Ilgili Alg1 Farkhihiklar:

flkokul | Ortaokul Lise  |Universite| Lisansiistii | Ki-

Say1| % |[Sayil % |[Sayi| % |[Sayi| % |[Sayi| % kare
Dogal cekicilikler koruma altina alinir 7 |350]12 429 |42 [344 |94 |375 |13 | 448 | 0,818
Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir 9 |450| 16 | 57,1 | 57 |46,7(123[49,0| 15 | 51,7 | 0,877
Dogal ortam korunarak gelecek  nesillerel 7| 554 | 15 | 429 | 50 |41,0|123]49,0| 17 | 58,6 | 0,282
ulagmasini saglanir
Yollarin kalitesi iyilesir 8 |40,0| 11| 39,3 | 57 |46,7| 76 [30,3| 12 | 41,4 | 0,037
Kentsel hizmetler iyilesir 8 |40,0|10 | 357 |51 (418|199 |39,4]| 12| 41,4 | 0,980
Cevre diizenlemeleri artar 8 |400] 9 [321(39|320(80(319| 5 | 175 | 0,487
Halkin yefel "doga.l/kulturel kaynaklara iliskin 8 |400| 6 | 214 |47 |385| 89 |355| 11 | 37.9 | 0,536
farkindalig1 yiikselir
Cop ve ¢evre temizligi sorunlari artar 2 {1005 [179] 8 |66]13]|52]|0 0,0 | 0,052
Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir| 2 [10,0| O 0,0 312515160 0 0,0 | 0,157
;l)";l}rlilzrme konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel 0l00|1|36|7|57]21]84]0 00 | 0,249
Kalabalik ve giiriiltii artar 1 (5011 3,6 5141 (11|44 | 2 6,9 | 0,972
Tarihi yapilar bozulur 0]00]O0 0,0 0|00f3 (120 0,0 | 0,664
Diger 150|136 |0|00]4]16]0] 00 |0,260

Tablo 53°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar

incelendiginde; iiniversite mezunlari (%30,3) Burdur’da turizmin gelismesi ile birlikte

yollarin kalitesinin diizeldigine diger gruplara kiyasla daha az inanmaktadirlar.
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Tablo 54. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin
Cevresel Etkileri fle ilgili Algi Farkhliklar

1099 T 11001-2000|2001-4000|4001 - it G';'(')rlzm Ki-

Say1| % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |[Sayi| % kare
Dogal ¢ekicilikler koruma altina alinir 17 [33,3| 12 |35,3| 75 | 35,9 | 45 |40,2| 19 | 43,2 | 0,804
Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir 30 |58,8| 15 [44,1| 97 | 46,4 | 57 |50,9 | 21 | 47,7 | 0,551
Dogal 011a1}1 korunarak  gelecek nesillere 25 |490| 12 |35.3| 85 [ 407 | 64 | 571 | 23 | 52,3 | 0,034
ulagmasini saglanir
Yollarimn kalitesi iyilesir 22 |43,1] 10 |{29,4| 86 [41,1| 36 |32,1| 10 | 22,7 | 0,085
Kentsel hizmetler iyilesir 13 |25,5| 12 |35,3| 93 |445| 41 | 36,6 | 21 | 47,7 | 0,085
Cevre diizenlemeleri artar 16 [31,4| 13 |38,2| 75 |359| 25 |22,3| 12 | 27,3 /0,119
Halkin yf:reln dogal/kulturel kaynaklara iligkin 19 |373] 16 |47.1] 75 | 359 | 38 | 339 13 | 29,5 | 0,584
farkindalig yiikselir
Cop ve cevre temizligi sorunlart artar 4 |78| 4 |118|13 |62 | 5 |45 | 2 | 45 |0,588
Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir 5198 2 (59| 6 |[29| 5 |45]| 2 | 45 /0,305
;l)"ltll}r’ilz;rle konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel 1 020] 259|10]48| 9|80 7 |159|0046
Kalabalik ve giiriiltii artar 1 (20| 4 (118| 8 | 38| 6 |54 | 1 | 23 0,205
Tarihi yapilar bozulur 0 |00] 0000|0003 |27]| 0100 1/0058
Diger 11200003 |14 1]09]1]23]089

Tablo 54’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05ten kiicilik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da “dogal ortam korunarak gelecek nesillere ulasmasin
saglamig” ifadesine gelirim yok diyen grup (%52,3) *diir. 4001 ve ustii TL geliri olan grup
(%57,1) ve “turizme konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel biiylimiistiir” ifadesine gelirim

yok diyen grup (%15,9) daha fazla katilmislardir.

Tablo 55. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Sosyo-
Kiiltiirel Etkileri Tle Tlgili Algi Farkhiliklar

Erkek Kadin Ki-

Evet Hayir Evet Hayir kare

Say1 | % |[Say1| % |Say1| % | Say1| % |(Sig.)

Ilin niifusu artar 112 [40,6| 164 |59,4] 58 [33,3| 116 | 66,7 |0,123
Dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci gelisir | 141 |51,1| 135 [48,9] 94 |54,0{ 80 | 46,0 [0,544
Halkin yagam standard1 yiikselir 125 (45,3| 151 |54,7| 75 [43,1| 99 | 56,9 |0,649
Kiiltiirel etkinlikler artar 137 (49,6| 139 |50,4| 98 |56,3| 76 | 43,7 10,167
ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artar 98 |35,5| 178 |64,5| 81 |46,6]/ 93 | 53,4 0,020
Halkin davranis sekli ve yasam bicimi degisir 65 |23,6] 211 |76,4| 38 |21,8| 136 | 78,2 |0,674
Halkin turizm anlayisinda degismeye neden olur 114 [41,3| 162 |58,7| 58 (33,3| 116 | 66,7 |0,090
Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir 10 [ 3,6 | 266 |96,4| 9 52| 165 | 94,8 [0,426
Gelenekler kaybolmaya bagslar 9 3,3 | 267 |96,7| 4 2,3 | 170 | 97,7 |0,553
Burdur kimligi kaybolmaya baglar 11 [4,0| 265 |96,0| 6 34| 168 | 96,6 |0,771
Diger 6 |22] 27 (978 0 |0,0| 174 |100,00{0,150

Tablo 55’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiiciik olan satirlar
incelendiginde; “Ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artmistir”” ifadesine kadinlar

(%46,6) erkeklere (%35,5) kiyasla daha fazla katilmaktadirlar.
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Tablo 56. Yas Gruplari Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Sosyo-Kiiltiirel
Etkileri ile Ilgili Alg1 Farklihklari

18-30 31-40 41-50 51-60 60 iizeri Ki-

Sayi| % (Sayi| % |Sayi| % | Say1| % [Sayi| % (lg?ge)
Ilin niifusu artar 88 | 42,3 | 40 |354 |16 |26,2 | 17 |370 | 5 |31,2| 0,157
];e?iai, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci 100|481 | 62 | 549 38 [623| 23 |500 | 10 | 6255 | 0,320
Halkin yasam standardi yiikselir 97 1 46,6 | 45 139,8| 251410 23 |500| 8 |50,0 0,738
Kiiltiirel etkinlikler artar 107|514 | 56 | 49,6 | 36 [59,0| 25 | 543 | 8 | 50,0 | 0,898
Ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artar| 89 | 42,8 | 46 [ 40,7 | 22 |36,1| 12 (261 ]| 6 |375]| 0,250
Halkin davranig sekli ve yasam bicimi degisir 52 | 25,0 | 26 {230 14 |230]| 7 152 | 3 | 18,8 | 0,799
Halkin turizm anlayisinda degismeye neden olur| 61 | 29,3 | 49 | 43,4 | 28 | 459 | 27 |58,7| 7 |43,7]0,001
Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir 12 158 | 5 |44 | 2 | 3,3 0 00| 0 | 0,0 | 0,497
Gelenekler kaybolmaya baglar 5124 |3 |27]|11|16 2 43 | 1 | 6,2 | 0,348
Burdur kimligi kaybolmaya baglar 9 |43 | 6 | 53| 1|16 1 22 | 0| 0,0 |0,722
Diger 311412 18| 0|00 1 22 | 0| 0,0 | 0,907

Tablo 56’da Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05ten kiicilik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesinin halkin turizm anlayisinda degismeye
neden oldugu diislincesine 51-60 arasi yas grubunun (%58,7) daha fazla inandig:

goriilmektedir.

Tablo 57. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin
Sosyo-Kiiltiirel Etkileri Ile Ilgili Alg1 Farkhihiklari

Ilkokul | Ortaokul Lise | Universite | Lisansiistii| Ki-
Say1| % |Sayi| % |Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| % (I;?;:)
[lin niifusu artar 2 [10,0] 11 |39,3]| 51 |41,8|10039,8] 6 |20,7[0,022
gDe(;igszﬂ, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci 12 |600| 16 [57.1| 63 516|126 |50.2| 18 |62.1|0,679
Halkin yagam standard1 yiikselir 11 |55,0| 11 [39,3| 55 |451|111 |44,2| 12 |41,4|0,855
Kiiltiirel etkinlikler artar 10 |50,0| 14 |[50,0| 63 |51,6|135|53,8| 13 [44,8|0,911

ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artar 8 [40,0| 10 |35,7| 40 |(32,8|104 |41,4| 17 |58,6(0,122

Halkin davranis sekli ve yasam bi¢imi degisir 7 350 3 |10,7| 18 |14,8| 71 |28,3| 4 |13,8(0,007
Halkin turizm anlayiginda degismeye neden olur 7 1350]| 15 |53,6| 62 |50,8| 74 |29,5| 14 |48,3[0,000
Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir 1 |50 1 (36| 3 |25|13 (52| 1 |3,40,807
Gelenekler kaybolmaya baglar 1 |50 2 |71 4 |33|5 (20| 1 |3,4/0568
Burdur kimligi kaybolmaya baglar 0 |00 1 |36| 5 (41|11 (44| 0 |0,010,696
Diger 0 |[00] O |00] 1 |08|] 4 |16]| 1 |34]0734

Tablo 57°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar
incelendiginde; Burdur’da turizmin gelismesinin ilin niifusunu artirdigina ortaokul
(%39,3), lise (%41,8) ve tniversite (%39,8) mezunlar1 digerlerine kiyasla daha fazla
inanmaktadirlar. Burdur halkinin davranis sekli ve yasam bi¢iminin degistigine de ilkokul
(%35,0) ve tiniversite (28,3) mezunlar1 daha fazla inanmaktadirlar. Ortaokul (%53,6) ve
lise mezunlar (%50,8) halkin turizm anlayisinda degismelere neden olduguna daha fazla

inanmaktadirlar.
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Tablo 58. Gelir Diizeyi Gruplari Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesinin Sosyo-
Kiiltiirel Etkileri Ile ilgili Algi Farkhliklar

102(1)UTL 1001-2000{2001-4000 {4001 - iistii G(;}/I(i)li(im Ki-
Say1| % |[Say1| % |[Sayi| % |Sayi| % |Sayi] % kare
Ilin niifusu artar 16 [31,4| 15 441 |86 |41,1 |34 (30,4 |19 [432 0,227
]g);ig;i, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci 24 |471| 18 [52.0(113|541 | 64 | 571 | 16 | 36,4 | 0,174
Halkin yasam standardi yiikselir 26 |51,0| 17 |50,0| 84 | 40,2 | 56 | 50,0| 17 | 38,6 | 0,304
Kiiltiirel etkinlikler artar 29 [56,9] 13 [38,2|107(51,2| 59 | 52,7 | 27 | 61,4 0,322

Ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artar | 22 [43,1| 14 [41,2]| 76 [ 36,4 | 44 [39,3| 23 | 52,3 | 0,384
Halkin davranig sekli ve yagam bicimi degisir 12 |235] 7 [20,6]50 {239|25(223| 9 |2050,982
Halkin turizm anlayiginda degismeye neden olur | 16 [31,4| 11 |32,4]| 92 |44,0| 43 | 38,4 | 10 | 22,7 | 0,062

Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir 4 (78| 11297 (33| 4 |36| 3 |68]0,552
Gelenekler kaybolmaya baslar 2 139]11129|5|24| 2 |18]| 3 | 6,8 |0,511
Burdur kimligi kaybolmaya baslar 1 (20| 4 |118| 6 [ 29| 3 |27 | 3 | 68 |0,078
Diger 0 |00| 0|00 1 |05|3|27]| 2 ]|45/]0121

Tablo 58’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05ten kiiciik olan satirlar
incelendiginde, Burdur’da turizm gelismesi ile Sosyo-kiiltiirel yapida meydana gelen
degisimlerle ilgili olarak gelir diizeyi gruplart arasinda bir algilama farklilig

goriilmemektedir.

Tablo 59. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’a Gelen Turistlerle iletisim Diizeyi
Bakimindan Farkhhiklar

Erkek Kadin Ki Kare
Say1 % Say1 % (Sig.)
Iletisim kurmuyorum 107 38,8 58 33,3
Tesadiifi diyaloglar (adres sorma vb) 118 42,8 80 46,0
Avyakiistii sohbet etme 24 8,7 18 10,3
Misafir olarak agirlama 16 5,8 7 4,0 ,629
Is baglantisi 5 1,8 6 3,4
Diger 6 2,2 5 2,9
Toplam 276 100 174 100

Tablo 59°da Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in
kadin ve erkekler arasinda Burdur’a gelen turistlerle iletisim diizeyi bakimindan herhangi

bir farkliligin olmadig goriilmektedir.

Tablo 60. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’a Gelen Turistlerle iletisim Diizeyi
Bakimindan Farkhlhiklar

18-30 31-40 41-50 51-60 60 tizeri | Ki Kare
Say1| % |Say1| % |[Sayi| % |[Sayi| % [Sayi| % (Sig.)
iletisim kurmuyorum 66 [31,7| 37 |32,7]| 29 | 475 | 23 | 500 | 9 | 56,2
Tesadiifi diyaloglar (adres sorma vb) 92 |442| 55 |48,7| 25 | 410 19 | 413 | 6 | 375
Avyakiistii sohbet etme 28 [135] 7 6,2 4 6,6 1 2,2 0 0,0
Misafir olarak agirlama 10 | 48| 6 5,3 1 1,6 3 6,5 1 6,2 ,031
is baglantisi 6 [29]| 4 3,5 1 1,6 0 0,0 0 0,0
Diger 6 29| 4 |35 ] 1 1,6 0 0,0 0 0,0
Toplam 208 100 | 113 | 100 | 61 | 100 | 46 | 100 | 16 | 100
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Tablo 60°’da Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kiiciik oldugu igin
yas gruplari arasinda Burdur’gelen turistlerle iletisim kurma diizeyi acisindan farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Bu farliliklarin hangi konuda ve hangi gruplar arasinda ne yonde
oldugunu anlamak i¢in yiizde degerlere bakildiginda; 41-50 (%47,5), 51-60 (%50,0) ve
60 yas ve lizeri (%56,2) yas gruplarinin “iletisim kurmuyorum” ifadesinde diger yas

gruplarina kiyasla daha fazla yogunlastig1 goriilmektedir.

Tablo 61. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’a Gelen Turistlerle iletisim
Diizeyi Bakimindan Farkhliklar

lkokul | Ortaokul Lise Universite | Lisansiistii |Ki Kare
Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % |[Sayi| % |Sayi| % (Sig.)

Iletisim kurmuyorum 4 1200| 16 |57,1 | 52 (42,6 88| 35,1 5 17,2
Tesadiifi diyaloglar (adres sorma vb) 8 |40,0| 10 [ 35,7 | 54 | 443 | 110 | 43,8 | 16 | 55,2
Ayakiistii sohbet etme 1 50| O 0,0 7 57 | 31 | 124 | 3 10,3

Misafir olarak agirlama 6 (30,0] 1 3,6 5 41 8 3,2 3 10,3 | ,000
Is baglantist 0 |00]| 1 | 36 |2 16 |7 28 |1 3,4

Diger 1 [50] 2 16 | 7 2,8 1 3,4 1 3,4

Toplam 20 [ 100 | 28 | 100 | 122 | 100 | 251 | 100 | 29 | 100

Tablo 61°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik oldugu igin
yas gruplar1 arasinda Burdur’a gelen turistlerle iletisim kurma diizeyi acisindan
farkliliklar oldugu goriilmektedir. Bu farliliklarin hangi konuda ve hangi gruplar arasinda
ne yonde oldugunu anlamak i¢in yiizde degerlere bakildiginda; ortaokul (%57,1) ve lise
(42,6) mezunlarinin iletisim kurmuyorum, ilkokul mezunlarinin (%30,0) misafir olarak

agirlama ifadelerinde digerlerine kiyasla biraz daha fazla yogunlastiklar: goriilmektedir.

Tablo 62. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’a Gelen Turistlerle iletisim
Diizeyi Bakimindan Farkhhklar

1000 TL alt1 | 1001-2000 | 2001-4000 | 4001- iistii | Gelirim yok | Ki Kare
Sayi| % [Sayi] % |Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % (Sig.)
fletisim kurmuyorum 17| 333 |16 [471 |88 | 421 |31 |277 |13 ]| 295
Tesadiifi diyaloglar (adres sormavb) | 18 | 353 | 15| 44,1 | 87 | 60,0 | 60 | 53,6 | 18 | 40,9
Ayakiistii sohbet etme 8 15,7 1129 |15] 72 |11 ] 98 | 7 | 159
Misafir olarak agirlama 5 9,8 2 5,9 6 29 8 7,1 2 45 ,040
Is baglantisi 0 0,0 0 0,0 8 3,8 1 0,9 2 45
Diger 3 59 0100|524 |1]09 |2 4,5
Toplam 51| 100 |34 | 100 [209| 100 [112| 100 | 44 | 100

Tablo 62°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in
yas gruplari arasinda Burdur’gelen turistlerle iletisim kurma diizeyi agisindan farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Bu farliliklarin hangi konuda ve hangi gruplar arasinda ne yonde
oldugunu anlamak i¢in yiizde degerlere bakildiginda; 1001-2000 TL (%a47,1) ve 2001-
4000 TL (%42,1) “iletisim kurmuyorum” ifadesinde ve 2001-4000 TL aras1 geliri olan
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grubun (%60,0) ise “Tesadiifi diyaloglar (adres sorma vb)” ifadesinde diger gruplara

kiyasla daha fazla yogunlagtigi goriilmektedir.

Tablo 63. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’un Turist Profili Ile Ilgili Diisiinceler

Acisindan Farkhhiklar
Erkek Kadin Ki Kare

Say1 % Say1 % (Sig.)
Burdur halk: 25 91 25 14,4
Sehir digindan gelenler 57 20,7 40 23,0
Yabanci turistler 37 13,4 20 115 394
Farketmez / Karigik 156 56,5 88 50,6 '
Diger 1 0,4 1 0,6
Toplam 276 100 | 174 100

Tablo 63’°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten biiyiik oldugu i¢in

kadin ve erkekler arasinda Burdur’gelmesi istenen turist profili ile ilgili olarak herhangi

bir diisiince farklilig1 yoktur.

Tablo 64. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turist Profili ile ilgili Diisiinceler
Acisindan Farkhihklar

18-30 31-40 41-50 51-60 60 iizeri Ki Kare
Sayt1 | % | Say1 | % | Sayi % Say1 % Say1 % (Sig.)

Burdur halki 32 | 154 8 7,1 4 6,6 2 4,3 1 6,2

Sehir disindan gelenler 47 | 226 | 26 | 230 | 11 18,0 6 13,0 5 31,2

Yabanci turistler 16 7,7 19 | 16,8 9 14,8 9 19,6 3 18,8 020
Farketmez / Karigik 111 | 534 | 60 |531]| 37 60,7 29 63,0 7 43,8 '
Diger 2 1,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Toplam 208 | 100 | 113 | 100 | 61 100 | 46 100 16 100

Tablo 64°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in

yas gruplar1 arasinda Burdur’gelen turistlerle iletisim kurma diizeyi agisindan farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Bu farliliklarin hangi konuda ve hangi gruplar arasinda ne yonde
oldugunu anlamak i¢in yiizde degerlere bakildiginda; 18-30 yas aralifi grubu (%]15,4)
“Burdur halk1” ifadesine ve 60 yas ve iizeri yas grubu (%31,2) “sehir disindan gelenler”

ifadesine daha fazla katilmistir.

Tablo 65. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turist Profili fle Tlgili
Diisiinceler A¢isindan Farkhihiklar

{lkokul Ortaokul Lise Universite Lisansiistii Ki Kare
Sayi % Sayi| % |Say1| % | Sayi % Sayi % (Sig.)
Burdur halki 3 15,0 4 143 | 10 | 82 | 31 | 124 2 6,9
Sehir digindan gelenler 2 10,0 1 3,6 28 | 230 | 58 | 23,1 8 27,6
Yabanc turistler 3 15,0 5 17,9 12 9,8 34 13,5 3 10,3 612
Farketmez / Karigik 12 60,0 18 64,3 | 72 | 59,0 | 126 | 50,2 16 55,2 '
Diger 0 0,0 0 0,0 0 0,0 2 0,8 0 0,0
Toplam 20 100 28 100 | 122 | 100 | 251 | 100 29 100
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Tablo 65°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten biiyilik oldugu igin
egitim diizeyi gruplari arasinda Burdur’gelmesi istenen turist profili ile ilgili olarak

herhangi bir diisiince farklilig1 yoktur.

Tablo 66. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’un Turist Profili ile Tlgili
Diisiinceler Acisindan Farkhhklar

1000 TL alt1 1001-2000 2001-4000 4001 - Gstii | Gelirim yok | Ki Kare
Say1 | % Say1 % Say1 | % Say1 | % Say1 | % (Sig.)
Burdur halki 12 23,5 5 14,7 20 9,6 9 8,0 4 9,1
Sehir disindan gelenler 15 29,4 10 29,4 37 17,7 23 20,5 12 27,3
Yabanc turistler 4 7,8 5 14,7 19 9,1 22 19,6 7 15,9 002
Farketmez / Karisik 19 37,3 14 41,2 133 | 63,6 58 51,8 20 455 !

Diger 1 2,0 0 0,0 0 0,0 0 0,0 1 2,3
Toplam 51 100 34 100 209 | 100 | 112 | 100 44 100

Tablo 66°da Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kii¢iik oldugu i¢in
yas gruplari arasinda Burdur’gelen turistlerle iletisim kurma diizeyi agisindan farkliliklar
oldugu goriilmektedir. Bu farliliklarin hangi konuda ve hangi gruplar arasinda ne yonde
oldugunu anlamak i¢in yiizde degerlere bakildiginda; 1000 TL ve alt1 geliri olan grup
(%23,5) “Burdur halki”, 1000 T1 alt1 gelir grubu (%29,1), 1001-2000 TL aras1 gelir grubu
(%29,1) “Sehir disindan gelenler”, 4001 ve {lizeri geliri olan grup (%19,6) “yabanci
turist”, 2001-4000 aras1 geliri olan grup (%63,6) “Farketmez/Karisik™ ifadelerinde diger

gruplara kiyasla biraz daha fazla yogunlagsmiglardir.

Tablo 67. Kadin ve Erkekler Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesi Icin
Yapilmasi Gerekenlerle Ilgili Diisiince Farklhihiklar

Erkek Kadin Ki-

Evet Hayir Evet Hayir | kare

Say1| % |Say1| % |Sayi| % |Say1| % |Sig.)

Daha fazla gelismemelidir 14 |5,1|262(94,9] 14 |8,0|160 |92,0/0,203
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmali 135 (48,9]| 141 |51,1| 114 |65,5| 60 |34,5/0,001
Konaklama tesisleri ¢ogaltilmali 121 (43,8| 155 |56,2| 67 |38,5| 107 |61,5|0,264
Cevrenin agaclandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem verilmeli 44 115,9| 232 (84,1| 49 (28,2| 125 |71,8(0,002
Fiyatlar ucuzlatilmal 64 |23,2| 212 (76,8 31 |17,8| 143 |82,2|0,174
Yerel halkta turizm bilinci olusturulmali 117 |42,4| 159 |57,6| 82 |47,1| 92 |52,9|0,325
Yenileme ve restorasyona onem verilmelidir. 64 |23,2| 212 |76,8| 35 (20,1| 139 (79,9(0,443
Kiiltiir turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm tiirleri olusturulmali | 53 [19,2| 223 80,8 34 [19,5] 140 [80,5/0,930
Turizm mevsimini biitiin yila yayacak plan ve projeler gelistirmeli | 92 |33,3| 184 |66,7| 40 |23,0{ 134 |77,0/0,019
Turizm alanlarini kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali 62 |22,5|214|77,5| 30 (17,2| 144 |82,8/0,181
Ulasim olanaklar1 gelistirilmelidir 2519,11251190,9] 3 |1,7|17198,3/0,002
Daha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalidir 34 |12,3| 242 |87,8| 22 (12,6| 152 (87,4/0,919
Diger 2 10,71274199,3] 1 |0,617399,4/0,849

Tablo 67°de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kii¢iik olan satirlar
incelendiginde; “Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmali” ifadesine

kadinlar (%65,5) erkeklere (%48,9) kiyasla daha fazla katilmaktadirlar, “Cevrenin
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agaclandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem verilmeli” ifadesine kadinlar (%28,2)
erkeklere (%15,9) kiyasla daha fazla katilmaktadirlar, “Turizm mevsimini biitiin yila
yayacak plan ve projeler gelistirmeli” ifadesine erkekler (%33,3) kadinlara (%23,0)
kiyasla daha fazla katilmaktadir ve “Ulasim olanaklar1 gelistirilmelidir” ifadesine

kadinlar (%98,3) erkeklere (9%90,9) kiyasla daha az katilmaktadirlar.

Tablo 68. Yas Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesi I¢in Yapilmasi
Gerekenlerle Ilgili Diisiince Farkhliklar

18-30 31-40 41-50 51-60 | 60 tizeri | Ki-

Sayi| % [Sayi| % [Sayi| % |Sayi| % |Sayi| % | kare
Daha fazla gelismemelidir 21110,1| 3 |2,7| 1 (16| 1 |22| 1 |6,2|0,029
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi 131163,0| 64 |56,6 25 |41.0| 22 [47.8| 5 |31.2| 0,007
artirilmali
Konaklama tesisleri ¢ogaltilmali 86 (41,3| 48 (42,5 27 |44,3| 17 |37,0| 10 [62,5| 0,170
\(/J:r\lllr;nellrll agaclandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem 63 30.3| 16 [142| 6 |98| 1 [22] 2 |12,5] 0,000
Fiyatlar ucuzlatilmali 56 |26,9| 20 |17,7| 8 |(13,1| 6 |13,0] 4 |25,0| 0,095
Yerel halkta turizm bilinci olusturulmali 84 (40,4| 50 (44,2| 31 |50,8| 24 |52,2| 7 |43,8]/ 0,611
Yenileme ve restorasyona 6nem verilmelidir. 37 (17,8| 25 (22,1| 21 |34,4| 9 [19,6] 5 |31,2| 0,107
Kiiltiir turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm tiirleri 35 16.8] 29 [25.7| 12 |19.7| 8 [17.4| 2 |125] 0,498
olusturulmal
Tur.len mevsimini biitiin yila yayacak plan ve projeler 43 207| 34 |30,1| 30 49,2 18 [39.1| 6 |37,5] 0,000
gelistirmeli
Turizm alanlarini kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali| 29 13,9 29 |25,7] 12 |19,7| 17 |37,0] 4 |25,0| 0,009
Ulasim olanaklar1 gelistirilmelidir 9 (43| 7 |62| 5 (82| 6 [130/ 1 |6,2|0,331
Dabha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalidir 28 |13,5| 13 |11,5| 6 98| 8 [17,4| 1 | 6,2 |0,682
Diger 0 |00]1(09]0(00]1]22|0]00]0,127

Tablo 68’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05ten kiiciik olan satirlar
incelendiginde; “Daha fazla gelismemelidir” ifadesine 18-30 aras1 yas grubu (%10,1),
“Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmali” ifadesine 18-30 aras1 yas
grubu (%63,0) ve 31-40 yas arasi grubu (%56,6), “Cevrenin agaglandirilmasina,
yesillendirilmesine 6nem verilmeli” ifadesine 18-30 aras1 yas grubu (%30,3), “Turizm
mevsimini biitlin yila yayacak plan ve projeler gelistirmeli” ifadesine 41-50 aras1 yas
grubu (%49,2) ve “Turizm alanlarin1 kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali” ifadesine

51-60 aras1 yas grubu (%37,0) daha fazla katilim saglamaktadirlar.
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Tablo 69. Egitim Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesi Icin
Yapilmas1 Gerekenlerle Ilgili Diisiince Farkhliklar

ilkokul |Ortaokul| Lise |Universite|LisansiistiiKi-kare|

Sayi1| % |Say1| % |Say1| % [Sayi| % |Sayi| % | (Sig.)
IDaha fazla gelismemelidir 2 (100f 2 |71| 3 |25|21|84| 0 |0,0(0,117
Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmalil 9 [45,0| 14 |50,0| 57 [46,7{149|59,4| 20 [69,0| 0,070
IKonaklama tesisleri ¢ogaltilmali 9 145,0] 12 |42,9] 43 |35,2|116|46,2| 8 [27,6]| 0,154
\(I;:r\iilrrf;nelllil agaclandirilmasima, yesillendirilmesine 6nem| 0 lo0| 6 |21.4] 16 |13 64 |255| 7 |24.1] 0,010
[Fiyatlar ucuzlatilmali 4 (20,0 5 |17,9| 25 |20,5| 58 |23,1| 3 |10,3| 0,585
\Yerel halkta turizm bilinci olusturulmali 10 |50,0| 9 |(32,1| 63 [51,6{105|41,8| 12 |41,4| 0,256
[Yenileme ve restorasyona 6nem verilmelidir. 6 (30,0 6 |21,4| 30 (24,6 52 |20,7| 5 |17,2| 0,763
Kiltiir turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm tiirleri 4 200/ 2 |7.1] 16 |13.1] 54 |21,5| 11 |37.9] 0,012
olusturulmali
Tur.len mevsimini biitiin yila yayacak plan ve projeler| 4 |200| 14 [50,0| 52 42,6 51 |20,3] 11 |37.9] 0,000
gelistirmeli
[Turizm alanlarini kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali| 3 |15,0] 7 [25,0{ 40 [32,8| 38 |15,1| 4 |13,8]| 0,002
[Ulasim olanaklar1 gelistirilmelidir 2 (100 2 |71| 6 (49|17 (68| 1 |3,40,844
IDaha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalidir 4 120,0| 5 |17,9| 13 (10,7 29 |11,6| 5 |17,2| 0,556
Diger 11|50/ 0002 |16 0 |00 O |0,0(0,150

Tablo 69°da Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05’ten kiigiik olan satirlar

incelendiginde; “Cevrenin agaclandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem verilmeli”

ifadesine tUniversite (%25,5) ve lisansiistli (%24,1) mezunlari, “Kiiltiir turizmi, kongre

turizm gibi yeni turizm tiirleri olusturulmali” ifadesine {iniversite (%21,5) ve lisansiistii

(%37,9) mezunlari, “Turizm mevsimini biitiin y1la yayacak plan ve projeler gelistirmeli”

ifadesine ortaokul (%50,0) ve lise (%42,6) mezunlar1 ve “Turizm alanlarin1 kullanirken

stirdiirtilebilirligi saglamali” ifadesine lise (%32,8) mezunlar diger gruplara kiyasla daha

fazla katilmaktadirlar.

Tablo 70. Gelir Diizeyi Gruplar1 Arasinda Burdur’da Turizmin Gelismesi I¢in
Yapilmasi Gerekenlerle Ilgili Diisiince Farkhihiklar:

1000 TL alt1 | 1001-2000 | 2001-4000 | 4001 - iistii | Gelirim yok | Ki-kare
Say1| % |Sayi| % |[Sayi| % |[Sayi| % |[Sayi| % | (Sig.)
Daha fazla gelismemelidir 7 | 137 | 6 |176] 9 |43 1 |09 5 |11,4 | 0,000
l;il.g:/j:;tatlelmsler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi 31 | 608 | 22 | 647|106 |507| 63 |562| 27 | 614 | 0,366
Konaklama tesisleri cogaltilmali 13 | 255 | 13 [ 38,2 | 91 |435| 55 [49,1| 16 | 36,4 | 0,061
Gevrenin agaclandirimasina, 14 | 275 | 7 |206| 40 [19,1] 21 |188| 11 | 250 | 0,647
yesillendirilmesine 6nem verilmeli
Fiyatlar ucuzlatilmali 15 | 294 | 11 | 324 | 37 |17,7| 17 [152] 15 | 341 | 0,011
Yerel halkta turizm bilinci olusturulmali 21 | 41,2 | 15 | 44,1 | 102 (488 40 [357| 21 | 47,7 | 0,242
Yenileme ve restorasyona dnem verilmelidir. 17 | 33,3 7 1206 | 40 [19,1| 28 [250]| 7 159 | 0,172
I?ultu.r turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm 11 | 216 | 5 | 147 32 |153] 30 [268] 9 | 205 | 0,146
tiirleri olusturulmali
Turizm mevsimini bitin yila yayacak plan ve| g | 157 | g | 35| 74 [354| 33 [295| 9 | 205 | 0,032
projeler gelistirmeli
Tuvrlzm alanlarini kullanirken stirdiiriilebilirligi 6 | 118 | 3 | 88 | 55 |263| 25 | 223| 3 68 | 0,005
saglamali
Ulasim olanaklar gelistirilmelidir 3 5,9 0 0,0 | 10 [ 48| 13 |116| 2 45 0,067
Dabha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalidir 6 11,8 2 59 | 30 |144| 11 | 9,8 7 15,9 | 0,516
Diger 1 2,0 11291 |05] 0 00| O 0,0 | 0,277
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Tablo 70’de Pearson Chi-Square testinin (Sig.) degeri 0,05 ten kii¢iik olan satirlar
incelendiginde; “Daha fazla gelismemelidir” ifadesine 1001-2000 TL arast geliri olan
grup (%17,6) ve 1000 TL ve alt1 geliri olan grup (%13,7) ve gelirim yok diyen grup
(%11,4), “Fiyatlar ucuzlatilmali” ifadesine gelirim yok diyen grup (%34,1), 1001-2000
TL aras1 geliri olan grup (%32,4) ve 1000 TL ve alt1 geliri olan grup (%29,4), “Turizm
mevsimini biitiin y1la yayacak plan ve projeler gelistirmeli” ifadesine 2001-4000 TL aras1
geliri olan grup (%35.,4) ve 4001 ve iizeri TL geliri olan grup (%29,5), “Turizm alanlarini
kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali” ifadesine 2001-4000 TL aras1 geliri olan grup
(%26,3) ve 4001 ve tlizeri TL geliri olan grup (%22,3) diger gruplara kiyasla daha fazla

katilmaktadirlar.

3.4.3. Katihmcilarin Burdur’da Turizmin Gelisimine Yonelik Onerileri ile
flgili Bulgular

Anket uygulamasinda katilimcilara sorulan sorulara ek olarak “Eklemek
istediginiz bagka bir sey var m1” sorusu sorularak katilimcilarin istegine gore yorum
yapmalar1 istenmistir. Ankete katilan 450 katilimcidan 15’1 bu kismi yorumlayarak

calismaya katki sunmuslardir. Katilimcilarin yorumlari su sekildedir:

Katilimci 1: “Yerel Halkin bilinglenmesi ¢ok 6nemli bir etkendir, mevcut tesisler

lizerine yatirimlar arastirilip iyilestirilmeler yapilmalidir”.

Katilimer 2: “Sehrin kiigiik olmasina ragmen 6zellikle son zamanlarda Salda
Goli’niin tanmirhig artt1, Salda Golii gibi bolgede turizmin gelismesine yardimcei olacak
bircok alternatif turizm potansiyeline sahip yerler bulunmaktadir. Bu yerler turizme
kazandirilarak hem bolge turizmine hem de iilke turizmine katki yapilmasi

saglanmalidir”.

Katilimer 3: “Bolgedeki turizm yatirimlart yetersiz oldugu gibi gelisimi i¢inde
harcanan bir ¢gaba gérmiiyorum. Bu sekilde Burdur Turizmi yerinde sayacaktir ve gelisme

gostermeyecektir.”

Katilimer 4: “Yapilan arastirma yeterli kapasiteye sahiptir, Arastirmanin Burdur
Turizmine katki sunacag1 goriistine sahip olmakla birlikte bu gibi ¢aligmalarin artirilmasi

gerektigine inanmaktayim”.
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Katilimer 5: “Burdur esnafinin bolgeye gelen ziyaretgiler ile olan iliskisi yeterli
seviyeye sahip degildir, bu iliski baginin diizeltilmesi gerekmektedir. Bu iligkinin

diizeltilmesi sonucunda bolge turizmi olumlu yonde etkilenecektir”.

Katilime1r 6: “Bolge turizminin gelismesi igin yerel halkta turizm bilincinin
gelismesi gerekmektedir, disardan gelen ziyaretcilere daha samimi ve miitevazi

davranilmalidir”.

Katilimc1 7: “Boélge turizminin bir¢ok eksigi bulunmaktadir, yatirimlar yeterli
seviyede degildir. Bolge turizmin gelismesi i¢in daha ¢ok reklam ve tanitim faaliyetleri

yapilmalidir”.

Katilimcer 8: “Burdur cografyas: ele alindigr zaman ilde gergeklesen turizmin
memnun edici bir yonii yoktur, potansiyelin olmasina ragmen turizm cesitlendirmesi
yapilmamaktadir. Oniimiizdeki siireclerde de bolgedeki turizm olumsuz yénde

gelisecegini ve ekonomik agidan katki sunmayacagini sdyleyebilirim”.

Katilimer 9: “Bolgede turizmin gelismesi igin sehirde alt yapr ve st yapi
calismalar1 gelistirilmelidir, yeni aligveris merkezleri agilmalidir, spor tesislerinin

cogaltilmali ve ulasim olanaklar fazlalagtirilmalidir”.

Katilimc1 10: “Burdur’da yasayan halk ekonomik kazanglarini bolge disina degil,
Burdur iline yatirnm yapmalidir. Bolgede var olan tesislerin 6zellikle aile ortamlarina
uygun sekilde olmalidir ve bu sekilde restore edilmelidir. Ayni zamanda dogal
giizelliklere sahip olan yerlerin, hafta sonu tatilleri i¢in yine aile ortamina uygun sekilde

aktivite (sabah kahvaltisi) yapmasi gerekmektedir”.

Katilime1 11: “Burdur halkinin turizmle olan iligkisi yeterli seviyede degildir.
Olumsuz yonlerin olumlu yonlerden fazla olmasi bolge turizminin gelisimine olumsuz

sekilde etki yaratmaktadir”.

Katilime1 12: “Burdur turizminin gelisime ihtiyaci vardir. Bunun i¢in 6ncelikle
yerel halkin bu konu da onciiliik yapmas: gerekmektedir, fakat yerel halk bu yonden
gelisime kapalidir. Ayn1 zamanda sehir de bulunan aligveris merkezlerinin yeterli bir
kapasitesi yoktur, ¢ogu ihtiyaclarimizi karsilanmak icin alternatif sehirlere (ISparta,

Antalya) gitmekteyiz”.
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Katilimer 13: “Bolgedeki turizm ¢ekiciligi olan tarihi yerler (Sagalassos) daha iyi

korunmal1 ve iyilestirilmeler yapilirken tahribat olusturmadan restore edilmelidir”.

Katilimci 14: “Burdur ilinin alternatif turizm potansiyeli olduk¢a fazladir. Buna
ragmen ildeki turizm faaliyetleri yetersiz kalmaktadir. Buna ek olarak Burdur ili emekli
sehridir, bu da turizm faaliyetlerinin siirdiiriilebilirligini etkilemektedir, bu ydnden

bolgedeki turizm gelisimi oldukca kapsamli haldedir”.

Katilimc1 15: “Bolgede eko turizm alaninda daha fazla faaliyet yapilmali,
stirdiiriilebilir turizm ¢esitleri ¢ogaltilmalidir. Paleontoloji dal1 gelistirilmelidir. Turizmi
konu alan arastirmalar ¢ogaltilmali ve bolgenin turizm ydniinden dezavantajlari iyice

saptanmalidir”.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Turizm sektoriiniin  dinamik ve geng bir sektor olmasi agisindan
degerlendirildiginde ankete katilanlarin genellikle genclerden olugmasi (%72,6°s1 40 yas

ve alt1) anlamlidir.

Turizm algisinin  gelismesi i¢in, yeni yerler gormek, bos zamanlarini
degerlendirmek ve turizme karsi istekli olma ile kisilerin 68renim diizeyleri arasinda
yakin iligki oldugu bilinmektedir. Bu agidan ankete katilan kisilerin 6grenim diizeylerinin
cogunlugunun (%55,8) tiniversite ve lise (%27,1) daha sonra lisansiistii (% 6,4) olmasi

Onemlidir.

Katilimcilar arasinda memur ve is¢i oraninin fazla olmasi aylik gelir diizeyi
sonuglar ile ortiismektedir. Bu durumda katilimcilarin orta diizey bir gelir seviyesine
sahip oldugu goriilmektedir. Katilimcilar arasinda Ogrenciler ve ev hanimlar1 da

bulundugu i¢in “gelirim yok™ maddesini isaretleyenlerin oran1 %9,8 seklindedir.

Tabloya 6’ya gore yerel halk turizme olumlu bakmaktadir. Turizme ekonomik,
kiiltiirel, toplumsal degerleri bozan, ¢evreyi kirleten ve tahrip eden olumsuz bir faaliyet
olarak bakilmadig1 goriilmektedir. Turizm ile birlikte ekonominin gelisecegini, kiiltiiriin
artacagini, insanlarin birbiri ile kaynagmasini saglayacagini, c¢evre diizenlemelerinin

artacagini, kiiltiirel ve tarihi degerlerin koruncagini beklemektedirler.

Tablo 7’ye bakildiginda Burdur halkinin tatile olduk¢a Onem verdigi
goriilmektedir. Tatile onem veren ve miimkiin oldugunca ikametgihlarindan uzaklasarak
tatil yapmaya gayret eden insanlarin turizm faaliyetlerine bakisinin da pozitif olmasi
beklenen bir sonugtur. Ayrica bu deneyimlerin turizmin baska bdolgelerde nasil bir

ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etki yaptiginin goriilmesine de katkis1 olacagi kesindir.

Tablo 8’de katilimcilarin biiylik bir kismimin tatillerini Akdeniz Bolgesinde
gecirdigini ifade ettikleri goriilmektedir. Ozellikle Antalya ilinin Burdur iline olan
yakinligi (128,9 km) bu durumun ortaya ¢ikmasinda etkili oldugu sdylenebilir. Burdur ve

yakin ¢evresinde tatilini gegirenlerin sayis1 da azimsanmayacak kadar fazladir.

Tablo 9’a gore; Burdur halkinin ildeki mevcut turizm imkanlarinin c¢ekici
bulunmadigina yonelik bir diisiincenin hakim oldugu goriilmektedir. Mevcut turizm

tesisleri yenilenmeli, iyilestirilmeli ve kalifiye edilmelidir. Ozelikle tarihi ve kiiltiirel
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kaynaklar turizme kazandirilmali, alternatif turizme Onem verilmeli ve turizme

kazandirilmalidir.

Tablo 10’a gore, Burdur halki ilde bulunan mevcut turizmin yani sira alternatif
turizme uygun zengin dogal giizelliklerin ildeki en ©nemli 6zellik oldugunu
sOylemektedir. Ayni zamanda Burdur ilinin sakin ve giivenilir bir ortama sahip oldugu
goriilmektedir. Tarihsel, kiiltiirel kaynaklar yoniinden zengin olmasi ve yollarin birlestigi,
kesisim noktalar1 arasinda bulunmasi Burdur ilini turizm yoniinden avantajli konuma

soktugu soylenebilir.

Tablo 11°e gore, Burdur’un turizm agisindan zayif yonleri olarak; bdlgenin
alternatif turizm potansiyelinin iyi durumda oldugu bilinmesine ragmen, bolge halki
turizm yatirimlarinin istenilen seviyede olmadigini, alt yap1 ve iist yap1 calismalarinin
yetersiz oldugunu, yerel halkta turizm bilincinin gelismesi gerektigi goriislerini
belirtmektedirler. Reklam ve tanitim alaninda yetersizlikler oldugu gibi turizm hizmet
kalitesinin zayiflig1 da ifade edilmistir. Tablo 12’ye gore Sehrin sakin ve giivenli,
ulasimin kolay ve dogal giizelliklerin ilgi ¢ekici olmasi, Burdur ilini turizm faaliyetinde
avantajli konuma sokmaktadir. Tablo 13’e gore Tabloya gore turizmin olumlu ekonomik
etkisi olumsuz ekonomik etkilerine gore oldukca fazladir. Bunu orneklerle belirtecek
olursak diger sektorlerin gerileyecegini diislinenlerin oran1 %1,3, yerel ve kii¢iik esnafin
sikintrya diisecegi goriisiinii belirtenler %3,3 oranindadir. Tablo 14’e gore, Tarihi ve
kiiltiirel yapilar koruma altina alinir cevabi en 6nemli olumlu g¢evresel etki olarak
saptanmistir. Burdur halki turizmin gelismesi ile birlikte gelecek nesillere daha giizel bir
cevre birakilacagini, ayn1 zamanda kentsel hizmetlerinde turizmle birlikte gelisecegini
belirtmislerdir. Katilimcilar bolgede turizmin gelismesi ile birlikte ¢evresel etkilerin
olumlu yonde gelisecegi goriisiinii paylasmaktadirlar. Tablo 15’e gore, Burdur yerel
halkinin biiyiik cogunlugu, turizmin ilde gelisiminin, sosyo-kiiltiirel agidan olumlu yonde
gelisecegi gorlisiinii paylasmaktadirlar. Turizmin sosyo-kiiltiirel yonden olumsuz etkileri

oldugu goriisiine sahip deneklerin ¢ok az oldugu goriilmektedir.

Tablo 16’ya gore Katilimcilarm biiyiik ¢ogunlugu turistlerle tesadiifi diyaloglar
(adres sorma) vb. gibi yonlerle iletisim kurmaktadirlar. Turistlerle iletisim kurmayanlarin
orani ise %44 olarak belirtilmistir. Tablo 17’ye gore Yerel halk bolgede turizmin daha

fazla gelismesi i¢in, Burdur ilinin mevcut tesislerinin iyilestirilmesini, kalifiye ve restore
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hizmetlerinin artirilmasi goriisiine sahiptirler. Yerel halkta olusacak turizm bilincinin ve
bolgeye yeni yapilacak konaklama tesislerinin bolgede turizmin gelisimi i¢in katki

sunacagini paylagsmaktadirlar.

Turizme Bakis acisindan katilimci kadin ve erkekler arasinda anlamli bir diislince
farkliliginin olmadig1 goriilmiistiir. Turizmin kiiltiirel yonden pozitif etkilerinin olduguna
orta ve ileri yas katilimcilarinin olumlu gériisleri yoktur. Insanlar1 kaynastiran bir olgu
ama kiiltiirel yonden pozitif etkisi yoktur denilmesi elbette yerel ve ulusal kiiltiirlin turizm
ile birlikte dejenere olabilecegi diisiincesi ile ifa edildigi diisiiniilebilir. Ilkokul
mezunundan Universite mezununa kadar tiim katilimcilarin turizm ile ilgili algilart
benzesmis durumdadir. Gelir seviyesinin turizm ile ilgili algilamalar1 farklilagtirmadigi
goriilmiistiir. Katilimeilar igerisinde kadinlarin erkeklere kiyasla tatile gitmeye daha
olumlu baktiklar1 goriilmektedir. Tirkiye’de yapilmis olan toplumsal cinsiyet
arastirmalarindan bazilar1 (KONDA, 2019: 56) da benzer sonuglart vermistir. Bu tarz
aragtirmalarda elde edilen sonuglara gore kadinlarin tatile yapma egilimleri erkeklere gore

daha fazladir.

Aragtirma neticesinde egitim seviyesi arttik¢a tatile gitme egilimlerinin de arttig1
goriilmektedir. Benzer sonuglar Karakas ve Giingdr (2012: 177) ’e gore de tespit
edilmistir. Turizm faaliyetleri agisindan tiiketim aligkanliklar1 egitim diizeylerine gore
farklilasmaktadir. Egitim seviyesi yiiksek olan bireylerin farkli yerleri gezmek ve farklh
kiiltiirlerle iletisime ve etkilesime gegmek isteklerinin daha fazla oldugu ve sanat, spor ve
kiiltiirle ilgili farkli ortamlara girme egilimlerinin daha fazla oldugunu ifade etmislerdir.
Katilimcilar arasinda gelir diizeyleri agisindan da tatile gitme aliskanliklar1 agisindan
anlamli bir farklilik ¢ikmistir. Turizm tiiketimi ile ilgili tercihlerde etkili olan faktorlerin
basinda yasam tarzi, kisilik, aile yapis1 ve gelir diizeyi gibi faktorlerin geldigi (Pekyaman
vd., 2018: 4) bilinmektedir.

Egitim seviyesi yiiksek olan katilimcilara gore tarihi ve kiiltiirel kaynaklar
yeterince korunmamaktadir. Bu durum bolgedeki kiiltiir turizmine yonelik turizm
faaliyetlerinin olumsuz yonde etkilenebilecegini gostermektedir. Ayni zamanda da turizm
olay1 gerceklestirilirken ¢evrenin tahrip edilmemesine vurgu yapmislardir. Yerel halkin
turizm agisindan bilinglendirilmesi fikri de Burdur turizminin gelisimi i¢in 6énemli bir

noktadir.
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Burdur ili turizm potansiyeli bakimindan oldukga zengin bir konumdadir. Buna
ragmen bolgede yeteri kadar alt ve iist yap1 ¢alismalar1 yapilmamaktadir. Katilimcilar
egitim seviyesi fark etmeksizin bu goriisti bildirmislerdir. Egitim seviyesi yiiksek olan
katilimeilar turistik hizmet kalitesinin yeterli olmadig1 goriisiine sahipken, egitim seviyesi
lise ve altinda olan katilimecilar ise turizm gesitlendirmesinin yeterli seviyede olmadigi
goriistini belirtmislerdir. Katilimcilara gore bu goriisler, Burdur ilinin turizm agisindan

zayif yonlerini ortaya koymaktadir.

Turizmde gelisim gosterebilmek ve ¢ekicilik yaratmak i¢in Oonemli rekabet
avantajlarina sahip olmaniz gerekmektedir. Katilimcilardan egitim seviyesi lise ve alti
olanlar Burdur ilinin ulagilabilirliginin kolay oldugunu diisinmektedirler. Gene lise ve
alt1 egitim seviyesine sahip katilimcilar bolgedeki tarihi ve kiiltiirel yapilarin korundugu
goriisiinii 6ne ¢ikarmislardir. Egitim seviyesi lise ve iistii olan katilimcilara gére Burdur
ilinin tatil imkanlarmin ucuz olmasi ilin turizmde Onemli rekabet avantajini

olusturmaktadir.

Bir bolgede turizmin gelistikge diger sektorlerinde gelisim gdsterecegi
bilinmektedir. Bu durumu egitim seviyesi lise ve iistii olan katilimcilar, Burdur ilinde
turizmin gelisimi ile birlikte diger sektorlerinde gelisecegi fikrini One c¢ikartarak
desteklemislerdir. Ayn1 zamanda farkli alternatif turizm gesitlerinin (kongre ve kiiltiir
turizmi vb.) gelistirilmesi gerektigini ifade etmislerdir. Egitim seviyesi lise ve alt1 olan
katilimeilar ise turizmi on iki aya yayacak projelerin olusturulmasi gerektigine ve bununla

birlikte turizmin siirdiirtilebilirligine dikkat ¢cekmektedir.

Turizmin bolgesel gelisiminde 6nemli konulardan bir tanesini de yerel halk ile
turist iliskisi olusturmaktadir. Yerel halkin turiste bakis acis1 ve onlara karsi olan tutumu
turizm gelisimine katki saglamaktadir. Bu ikili arasindaki iliski kadar 6nemli olan
konulardan bir tanesi de turist profilidir. Burdur ilinin turist profilini kimlerin olusturmasi
gerektigi fikrine, katilimcilar egitim seviyesi fark etmeksizin ‘fark etmez/karisik’
secenegini se¢mislerdir. Bu sonug¢ kapsaminda farkli kiiltiirlerden her tiirlii yabanci veya

yerli turisti bolgeye beklediklerini ifade etmislerdir.

Burdur’un turizm imkanlarin1 erkek katilimcilar daha az g¢ekici bulmaktadir.
Erkekler ve kadinlar agirlikli olarak Burdur’un turizm imkanlarini yetersiz gérmiislerdir.

Benzer sekilde yas gruplari arasinda da Burdur’un turizm imkanlar1 agisindan bir
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algilama farkliliginin olmadig: tespit edilmistir. Burdur’un turizm imkanlarinin yeterli
olmadig1 konusunda katilime1 yas gruplan ittifak etmektedirler. Ancak, benzer sonuglar
egitim diizeyleri arasinda gecerli degildir. Burdur’un turizm imkanlarin1 c¢ekici
bulmuyorum diyen insanlarin daha fazlasi lisans ve lisansiistii seviyedeki katilimcilardir.
Egitim seviyesi arttik¢a turizmden beklentilerin artmasi s6z konusudur. Egitim seviyeleri
yiiksek olan insanlarin kiiltlirel etkinliklere katilma ve turizm destinasyonunun sahip
oldugu kiiltiiri 6grenme ve yasama isteklerinin daha fazla oldugunu tespit eden
caligmalar vardir. Turizmi aynm1 zamanda kisisel gelisimin de bir parcgasi olarak gérme
egilimleri s6z konusudur (Ayaz ve Yali, 2017: 56). Bu durumda, Burdur’un turizm
imkanlarn gelistirilirken Burdur’un yerel kiiltiir 6gelerini iceren ¢aligmalar yapilmasinda
fayda olacagi soylenebilir. Gelir seviyesi yliksek olan katilimcilar Burdur’un turizm
imkanlarini daha az yeterli bulmaktadirlar. Gelir seviyesi ile turizm tercihleri arasindaki
iliskileri arastiran bazi ¢alismalarda (Uziimcii, 2016; Oner ve Cansu, 2019) gelir seviyesi
arttikca bireylerin hizmet kalitesiyle daha fazla ilgilenmeye bagladiklarini gostermistir.
Gelir seviyesi yiiksek olan bireylerde turizm talebi olusturabilmek i¢in alternatif turizm
olanaklarimi sunmak gerekmektedir (Gilizel, 2011). Burdur’un turizm imkanlarinin

artirtlmasinin bir boyutu da alternatif turizm olanaklarinin gelistirilmesi olacaktir.

Katilimcilardan erkekler Burdur’un tarihsel, kiiltiirel kaynaklar yoniinden daha
zengin oldugunu diisiiniirken, kadinlar ise sakin ve giivenli bir ortam olduguna vurgu
yapmislardir. Sektorde gerceklestirilen bir aragtirmada (turizmaktuel.com) kadinlarin tatil
anlayisinda giivenlik, konfor ve aligveris, erkeklerin tatil anlayisinda ise, rahatlik,
Ozgiirlik ve macera oldugu tespit edilmistir. Burdur’un turizm ile ilgili gelisimini

planlarken bu tarz tercih farkliliklarinin da dikkate alinmasinda fayda vardir.

Kadin katilimcilar Burdur turizminin gelisim gdstermesi i¢in yapilmasi gereken
diistinceler hakkinda mevcut tesislerin iyilestirilmesi gerektigini ve ¢evrenin
agac¢landirilmasinin ne kadar 6nemli oldugu konusuna vurgu yapmislardir. Erkek
katilimcilar ise ulagim olanaklarinin gelismesi gerektigini ve turizmi biitiin yila yayacak

plan ve projelerin olusturulmasi gerektigini savunmaktadirlar.

Erkek katilimcilar alternatif turizme uygun bir cevrenin olmasi, kiiltiirel
kaynaklarin zenginligi ve konum olarak Burdur ilinin yollarin kesistigi bir yerde

olmasinin ilin en 6nemli 6zellikleri arasinda oldugunu sdylemislerdir. Kadin katilimcilara
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gore Burdur ilinin sakin ve giivenilir bir yer olmasi ili turizm ag¢isindan avantajli hale
getirmektedir. Kadin katilimeilar dogal, tarihi ve kiiltiirel yapilarin daha ¢ok korunmasi

gerektigini de 6zellikle sdylemektedirler.

Turizmin ekonomik, ¢evresel ve sosyo kiiltiirel etkilerine bakildig1 zaman erkek
katilimcilar turizmin gelismesi ile birlikte diger sektorlerinde gelisecegi fikrine daha ¢ok
sahiptirler. Kadin katilimcilar ise turizmin gelismesi ile birlikte olusacak ¢evresel etkiler
arasinda halkin dogal ve Kkiiltiirel kaynaklara iliskin farkindaliklariin ytikselecegi ve
dogal ve tarihi alanlarin tahrip edilecegini erkeklere oranla daha ¢ok diisiinmektedirler.
Erkek katilimcilarda ise yollarin kalitesinin iyilesecegi goriisii hakimdir. Sosyo kiiltiirel
etkilere bakilacak olursa kadin katilimcilar erkeklere oranla turizmin gelismesi ile birlikte

ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin artacagini sdylemektedirler.

Literatiirde yerel halk ve turizmin ekonomik etkileri hakkinda pek ¢ok arastirma
yapilmistir. Turizmin gelisim gostermesi ile birlikte bolgenin ekonomik yonden gelisim
gosterecegi fikri cogu arastirma sonuglaria yansmmistir. (Giimiis ve Oziipekce, 2009)
caligmasinda, Foca’da turizmin ekonomik etkilerini arastirmis ve turizmin Foga’da yerel
halka ekonomik katkiy1 en ¢ok sunan olgu oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda
yapmis oldugum arastirmada katilimcilarin gelir seviyesine gore turizmin ekonomiye
olan etkisi hakkinda ne diisiindiiklerine bakildiginda, biitiin gelir gruplar1 fark etmeksizin

turizmi ekonomik bir faaliyet olarak gordiikleri sonucu ortaya ¢ikmuistir.

Katilimcilarin goriislerine gore Burdur turizminin turizm imkanlar1 genel olarak
cekici bulunmamaktadir. Yeterli buluyorum sikkina katilim gosteren en belirgin kesim
gelir diizeyi diisik olan katilimeilardir. Gelir diizeyi yiiksek olan katilimcilar ise
bolgedeki mevceut turizm tesislerinin restore edilmesi ve kalitesinin artirilmasi gerektigini
belirtmislerdir. Gelir diizeyi yliksek olan katilimcilarin belirttigi 6nemli konulardan biri
de bolgede turizm yatirimlarinin yeterli olmadigi, alt yap1 ve iist yap1 ¢alismalarinin
yetersiz kaldig fikridir. Gelir diizeyi agisindan yiiksek gelir diizeyine sahip katilimcilarin
goriisiine gore kiiltiirel yapilarin korunmus olmasi ili turizm agisindan avantajli
kilmaktadir. Diisiik gelire sahip katilimcilara gore ise Burdur ilindeki dogal giizelliklerin

ve ¢evrenin ilgi ¢ekici olmasi bolgenin turist ¢ekiciligine katki saglayacaktir.

Gelir diizeyi gruplart arasinda Burdur turizminin ekonomik etkilerine

bakildiginda, yiiksek gelire sahip olan katilimcilar turizmin gelismesiyle birlikte diger
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sektorlerinde gelisecegini diisinmektedirler. Bir gelire sahip olmayan ve disiik gelirli
katilimcilar ise tam aksine diger sektorlerin turizmle birlikte gelismeyecegi fikrine daha
cok katilmaktadirlar. Turizm alanlar1 kullanilirken bu alanlarin siirdiiriilebilirligi de
olduk¢a onemlidir. Ayni zamanda turizmin gelisim gostermesi igin alternatif turizmden
faydalanmali ve turizmi on iki aya yayacak projeler gelistirilmelidir. Gelir seviyesi
yiiksek olan katilimcilar Burdur turizminin gelisim gostermesi igin bu fikirleri 6ne
siirmiiglerdir. Gelir seviyesi diisilk olan katilimcilar ise Burdur turizminin gelisim
gosterebilmesi i¢in fiyatlarin ucuzlatilmasi gerektigini belirtmislerdir. Ayrica geliri diistik
olan katilimcilar, turizmin daha fazla gelismemesi gerektigi gorisiinii en fazla

destekleyen katilimcilar olarak goze ¢arpmaktadir.

Yapilan caligmanin verilerine gére Burdur halkinin ¢ogunlugu bos vakitlerini
degerlendirmek i¢in turizm faaliyetlerine katilim goéstermekte ve tatil amagh seyahat
etmektedir. Ozelikle Akdeniz bolgesinin yakinlig1 ve turizm kenti olarak bilinen Antalya
ilinin konum olarak Burdur iline yakinligt bu durumu etkilemektedir. Tatil
organizasyonlarina katilim saglayan bireylerin daha ¢ok gen¢ kesimden olustugu
goriilmiistiir. Geng bireyler yeni yerler géormek, degisik kiiltiirlerden insanlarla tanigmak
ve bos vakitlerini degerlendirmek i¢in turizm faaliyetlerine katilmaktadirlar. Diger yas
gruplarina gore gengler turizm faaliyetlerine katilmak i¢in daha isteklilerdir. (Polat, 2017)
arastirmasinda geng bireylerin tatile katilma isteklerinin diger yas gruplarina gore daha
fazla oldugu goriisiine yer vermistir. Bu baglamda yapmis oldugum aragtirmada da yas
gruplar1 igerisinde geng bireylerin turizm ve tatile katilma konusunda daha istekli

olduklar1 sonucu ortaya ¢ikmustir.

Yas gruplar1 arasinda turizmin ekonomik yonden etkilerine bakildiginda, geng
niifus turizmle birlikte gelirlerinin artacagi fikrini belirtmistir. Kirk yas ve iizeri
katilimcilar ise daha ¢ok diger sektorlerin gelisecegini diisiinmektedirler. Cevresel
yonden etkilerine bakildiginda ise kirk yas ve tizeri katilimcilar diger katilimeilara gore
ulasim olanaklarinin gelisecegi fikrine daha cok katilmaktadirlar. Yas gruplarinin
Burdura gelen turistlerle iletisim bagina bakildiginda, turistlerle en ¢ok iletisim kuran
niifusun geng niifus oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Ancak geng niifusun iletisim boyutu
tesadiifi diyaloglardan ve ayakiistii sohbet etmekten olusmaktadir. Bu durum yerel halk

ve turist iliskisi arasindaki kopuklugu da gostermektedir.
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Burdur da turizmin gelismesi icin yapilmasi gerekenler ile ilgili geng niifus,
mevcut tesislerin iyilestirilmesi gerektigini, hizmet kalitesinin artirilmasini ve ¢evrenin
tahrip edilmemesi gerektigini belirtmistir. Kirk yas ve tizeri katilimcilar ise turizmi on iki
aya yayacak projelerin onemini ve turizmin siirdiiriilebilir olmasi gerektigi fikrini
belirtmislerdir. Ayrica ¢aligmaya katilim gosteren geng¢ niifusa goére Burdur da tatil

imkanlarinin ucuz olmasi, Burdur ilinin 6nemli rekabet avantajlarindandir.

Yerel halk ve turist iligkisi turizmin bolgesel gelisimindeki 6nemli etkenlerden bir
tanesidir. Turizmin gelisimini yerel halkin ziyaretcilere olan karst tutumlari ve
davraniglar1 da etkilemektedir. Burdur’da yasayan halkin turistlere kars1 daha olumlu bir
tutum sergilemelerinde fayda vardir. Bu iliskiye Katilimcr 5,6 ve Katilimer 11 de
yorumlarn ile katki sunmuslardir. Buna gore turistlere karsi olumsuz davraniglardan
kacinip daha olumlu sekilde yaklasilmas:1 bolgedeki turizmin gelismesine katki

sunacaktir.

Burdur turizmi  bir¢ok alternatif turizm  potansiyelini  biinyesinde
bulundurmaktadir. Yayla turizmi, ¢iftlik turizmi, g6l turizmi, kus gozlemciligi ve tarim
turizmi bunlardan bazilaridir. Klasik deniz-kum-giines turizminden sikilan ve yeni
alternatif turizm gesitleri ile ilgilenen ziyaretgiler icin Burdur ili 6nemli bir konaklama
noktas1 olabilir. Bu kapsamda gerekli mecralarin harekete gecerek bu turizm tiirlerine
daha ¢ok 6nem vermesi ve gelisimi i¢in yeni planlar ve projeler liretmesi bolge turizminin

gelisimine katki sunacaktir.

Bircok insan ve yeni yerler kesfetmek, daha onceki medeniyetlerin veya
kiiltiirlerin geride biraktig1 izleri gérmek i¢in kiiltiirel amaglh seyahatler etmektedir.
Burdur turizminde etkili olan turizm tiirlerinden birisi de kiiltiir turizmidir. Burdur ili
kiiltiirel ve tarihi kaynaklar bakimindan oldukg¢a zengin bir cografyada yer almaktadir.
Sagalassos, Incirhan, Kbiyra, Susuzhan ve Kremna vb. gibi tarihi yerler, daha énce bu
bolgede yasayan medeniyetlere ev sahipligi yapmistir. Bu zenginligin olusturdugu
avantajla birlikte, Burdur ilindeki kiiltiir turizminin bolgesel gelisime katki vermesi
beklenmektedir. Bu tarihi kaynaklar eski mimari yapisina gore restore edilmeli ve
bolgedeki turizm faaliyeti gosteren seyahat isletmecileri ve tur operatorleri aracilig ile

ziyaretci sayilari da artiritlmalidir.

110



Burdur ili {ilkemizdeki mevcut turizm potansiyelinin igerisinde Onemli
sayilabilecek bir konumda degildir. Fakat gerek dogal giizellikleri, kiiltiirel zenginlikleri
ve tarihi degerleri bakimindan &nemli bir kapasiteye sahiptir. ilin 5nemli avantajlarindan
birisi de Antalya gibi turizmin en ¢ok yogun oldugu illerden birine komsu olmasidir. Yine
Denizli’de bulunan travertenler ve Isparta Davraz kayak merkezi gibi turizm
faaliyetlerinin gergeklestigi yerlerin gegis yolu {lizerinde olmasi Burdur turizminin elini
giiclendirmektedir. Burdur ilinde bulunan Salda Gélii, Insuyu Magaras1 ve Sagalassos
Antik kenti 6nemli ¢ekiciligi bulunan turizm alanlaridir. Bu kapsamda bolgedeki seyahat
acenteleri ve tur operatorleri diger acenteler ve tur operatorleri ile iletisim halinde olarak,
bolgedeki konaklama yapilan tesislerde ziyaretgileri konaklatip gerekli alanlarda turizm
faaliyetlerini daha da fazlalastirabilir. Ayn1 zamanda tanitim ve reklamin eksikligi bolge
turizme olumsuz yonde etki etmektedir. Gliniimiizde reklameilik faaliyetleri daha ¢ok
sosyal medya lizerinden yapilmaktadir. Sosyal medya ile kisa bir zaman igerisinde bir¢ok
kisiye ulagilabilmektedir. Bu yiizden sosyal medya ¢aligmalarina 6nem verilmelidir. Alt
yapi ve Ust yapi ¢alismalari gelistirilmeli, 6zellikle sehre yeni aligveris merkezlerinin insa
edilmesi faydali olacaktir. Katilimcilarin goriislerine gore bir¢ok kisi ihtiyaglarim
alternatif sehirlerden karsilamaktadir. Yeni turizm yatirnmlarinin yapilmasi mevcut

turizm tesislerinin restore ¢alismalarinin yapilmasinda fayda vardir.

Burdur ili zengin alternatif turizm potansiyeline sahiptir. Alternatif turizm
bolgedeki turizm ¢esitlendirmesine 6nemli etki yaratmaktadir, fakat bolge ne kadar
zengin kaynaklara sahip olsa da bu potansiyel yeteri kadar kullanilmamaktadir. Ozellikle
son zamanlarda Salda Golii’niin turizmdeki artan yeri ve taninmiglig1 gibi bolgedeki diger
potansiyellerinde  turizme  kazandirilmas:  gerekmektedir.  Diger  alternatif

potansiyellerinde turizme kazandirilmasi ile turizmin bolgedeki gelisimi hizlandiracaktir.

Literatiirde Burdur ili ile ilgili yapilan pek ¢ok ¢aligma bulunmaktadir. Yapilan
calismalarin sonuglarina gore, Burdur ilindeki alternatif turizm ¢esitliliginin turizmin
bolgesel gelisimine katki sunacagi ortaya konmustur. Burdur ilinin onemli turizm
potansiyelinin birisini de g6l turizmi olusturmaktadir. Ozelikle Salda Golii Burdur
turizminde 6nemli rol oynamaktadir. Tiirkiye’nin Maldivler’i olarak bilinen Salda Golii
son zamanlarda ziyaret¢i akinina ugramaktadir. Turizme daha ¢ok fayda saglamasi i¢in
salda goliine ‘millet bahgesi’ olarak adlandirilan rekreasyonel kullanim alanlar

yapilmaktadir. (Ceylan ve Bulut: 2019) ¢alismasinda bu durumu arastirarak Salda Golii
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tizerindeki projelerin dezavantajlarindan bahsetmislerdir. Calismaya gore millet bahgesi
icerisine kafe, restoran vb. gibi igletmelerin yapilacagini ve ihale ile kisilere verilecegini
sOylemislerdir. Ayn1 zamanda salda Goliine yilda yedi yiiz bin kisinin giris yaptigini ve
bu saymin sinirlandirilmast gerektigini, giris yapan ziyaret¢i sayisinin kapasiteyi
asmasindan dolay1 ¢evresel bozukluklara sebebiyet verdigini belirtmislerdir. Tiim bunlar
g0z Oniine alindiginda Salda Golii turizm amagli kullanilirken korunmasi gerekmekte ve
fiziksel kapasitesi iyi arastirilarak planli bir sekilde turizm faaliyetini devam ettirmesi

gerekmektedir.

Turizmin bolgesel gelisimine katki saglayan ve turizm faaliyetlerinden en ¢ok
etkilenenler arasinda yerel halk bulunmaktadir. Turizm faaliyetlerinde dogrudan
etkilendigi i¢in yerel halki turizm planlamalarina dahil etmek gerekmektedir. Yerel halkin
turizmdeki roliiniin ne kadar énemli oldugunu (Kiper ve Yilmaz, 2008) calismasinda
aciklamiglardir. Kirsal kalkinmada yerel halkin 6nemine deginilen ¢alismaya gore, yerel
halk kirsal kalkinmada 6n planda tutulmali ve turizm planlamalarina dahil edilmelidir.
Burdur halki bolgedeki turizm faaliyetlerini destekleyen ve turizm faaliyetlerine katilan
bireylerden olusmaktadir. Bu yiizden turizmin bolgedeki gelisimi planlanirken, ilgili
kurumlar yerel halkin turizm hakkindaki goriislerini, turizme ve turiste olan bakis
acilarin1 incelemelidir. Aym1 zamanda yerel halkin turizm bilincinin gelistirilmesi

turizmin bolgesel gelisimi i¢in 6nemlidir.

2019 yilinda Diinyay1 sarsan Covid 19 salgini turizm sektoriinii olumsuz yonde
etkilemistir. (Acar, 2020) calismasinda salginin turizm faaliyetlerine olan etkisini
arastirmis ve Diinya ekonomisini yaklasik 280 milyon dolar zarara ugrattigini ifade
etmistir. Ozellikle Covid 19 salginin ortaya ¢ikardigi olumsuz algilar sonucunda, bireyler
kitlesel turizm hareketlerinden vazgecerek daha cok bireysel turizm hareketlerine
yonelmistir. Bu baglamda zengin bir turizm potansiyeline sahip olan Burdur ili, gerekli
planlamalar ve gerekli mecralarinda harekete gecirilmesiyle birlikte, salginin getirdigi
dezavantajlar1 avantaja doniistiirerek bu bireysel hareketlenmeden payini alabilecek bir

turizm sehrine doniistiiriilebilir.
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EK-1. ARASTIRMADA KULLANILAN ANKET

BURDUR YEREL HALKININ TURIiZM HAKKINDAKI GORUSLERINi BELIRLEME
ANKETI

“ Degerli Katihmel, bu anket ¢alismasinin sonuglart MEHMET AKIF ERSOY Universitesi
TURIZM iSLETMECILIGI béliimiinde ¢calisiimakta olan bilimsel bir arastirmada (yiiksek lisans
tezi) kullamlacaktir. Calismaya yaptigimz katkidan dolayr simdiden tesekkiir ederiz. «

ANKET YERI: Anket No:
1. Cinsiyet: o Erkek o Kadin

2. Yas: o18’denkiicik 018-30 o031-40o41-50051-60 o 60 iizeri
3. Ogrenim diizeyi:

o Tlkokul

o Ortaokul

o Lise

o Universite

O Lisansiistii

4. Medeni durum: o Evli o Bekar o Diger

5. Meslek :

o Isci o Tiiccar o Memur

o Serbest Meslek o0 Emekli O DIger «oovevveeeiiiiienns
o Ev Hanm o Ogrenci

6. Avylik gelir (TL) :
o 1000 TL altio 1001-2000 o 2001 — 40000 4001 TL dsti o Gelirim yok

7. Ailenizin geliri degerlendirme sekli nedir?

o Gayrimenkul alma

o Toprak alma

0 Yapilan isi biiyiitme

o Doviz-Banka-Altin

o Diger (belirtiniz) ............cooiiiiiiiiiiii

8. Herhangi bir yabanci dil bilivor musunuz?
o Evet o Hayir

9. Size gore turizm ne demektir?

o Ekonomiyi gelistiren bir faaliyet

o Kiiltiiriin artmasin1 saglayan bir faaliyet

o0 Insanlar1 kaynastiran bir faaliyet

o Cevreyi giizellestiren bir faaliyet

o Dogayi, tarihi ve kiiltlirel degerleri koruyan bir faaliyet
0 Toplumun ahlakini bozan bir faaliyet

0 Diger sektorleri gerileten bir faaliyet
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o Cevreyi kirleten bir faaliyet
0 Diger (belirtiniz) ..........ccooiiiiiiiiie

10. Tatile gider misiniz?
o Evet o Hayir

11. Yillik tatilinizin biiyiik kisminda nereye gidersiniz?
0 Burdur ve yakin ¢evresi

o Ege Bolgesi

0 Akdeniz Bolgesi

o Diger Bolgeler

0 Yurtdist

12. Burdur’un mevcut turizm imkanlarini nasil buluyorsunuz?
0 Turizm imkanlarini ¢ekici bulmuyorum

o Yeterli buluyorum

0 Mevcut tesisler iyilestirilmeli ve kalite arttirilmali

o Tarihi ve kiiltiirel kaynaklar turizme kazandirilmalidir

0 Diger (belirtiniz) ........cooveiiiiiiiii e e

13. Size gore Burdur’un turizm yoniinden en énemli 6zelligi nedir? (1 Tane)
0 Alternatif turizme uygun zengin dogal giizellikler

o Tarihsel-kiiltiirel kaynaklar yoniinden zenginlik

o Sakin ve giivenli bir ortam

o Yollarin kesistigi yerde bulunmas: (erisilebilirligi)

0 Diger (belirtiniz) .........cooviiiiii i e

14. Size gore Burdur ili turizminin en zavif yonleri (handikaplari) nelerdir? (En 6nemli
ilk iicii)

o Turizm gelisimi i¢in alt yap1 ve list yapinin yeterli olmayist

0 Turizm yatirimlarinin yeterli olmayisi

0 Turizm gesitlendirmesinin az olmast

0 Burdur halkinin turizm bilincinin gelismemis olmasi

o Yoredeki kamu kurumlarinin, yerel yonetimlerin ve 6zel sektoriin turizmin gelisimi

icin yeterli ve istekli olmayis1

o Dogal, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarinin turistik tiriine ¢evrilememis olmast

0 Tanitiminin ve reklaminin yeterli olmamasi

o Ulasim imkanlar1 (havayolu gibi) bakimindan yeterli olmayisi

o Dogal, tarihsel ve kiiltiirel yapilarin korunamamis olmasi

o Turistik hizmet kalitesinin yeterli olmayist

0 Diger (belirtiniz) ..........ooeoiiiiiiiii e

15. Size gore Burdur turizminin en dnemli rekabet avantajlari nelerdir? (En 6nemli ilk

o Ulasimin (erisebilirligin) kolay olmasi

o Sakin ve glivenli bir ortam

o Tarihi ve kiiltiirel yapilarin korunmus olmasi

o Dogal giizelliklerin ilgi ¢ekici olmast

0 Yakin ¢evrede baska turistik yer olmamasi
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o Tatil imkanlarinin ucuz olmasi
o Digerleri

16. Size gore Burdur turizminin gelismesi hangi ekonomik etkilere yol acar? (En 6nemli
ilk iicii)

o Gelirimiz artar

o Kisilere yeni is kaynaklar1 dogar

o Diger sektorler gelisir

0 Eski meslekler canlanir

0 Yerel tiriinler deger kazanir

0 Sehrimiz kalkinir

0 Dis yatinmeilar sehre canlilik getirir

o Yerel ve kiiciik esnaf sikintiya diiser

o Fiyatlar artar

o Ticaret ahlaki bozulur

o Diger sektorler geriler

0 Diger (Belirtiniz)........c.cccvvevieevieenieeieeniieeieeee e

17. Size gore Burdur’da turizmin gelismesi hangi cevresel etkilere yol acar? (En onemli
ilk iicii)

o Dogal gekicilikler koruma altina alinir

o Tarihi ve kiiltiirel yapilar koruma altina alinir

0 Dogal ortam korunarak gelecek nesillere ulagmasini saglar

o Yollarin kalitesi iyilesir

o Kentsel hizmetler iyilesir

o Cevre diizenlemeleri artar

o Halkin yerel dogal/kiiltiirel kaynaklara iliskin farkindalig: yiikselir

o Cop ve ¢evre temizligi sorunlari artar

o Dogal, tarihi ve kiiltiirel giizellikler tahrip edilir

o Turizme konu olan alanlar plansiz, gelisi giizel biiytir

o Kalabalik ve giiriiltii artar

o Tarihi yapilar bozulur

0 Diger (BelirtiNIZ).....c.oovvviiiieiiiieeiee s

18. Size gore Burdur turizmin gelismesi hangi sosyo-kiiltiirel etkilere yol acar? (En
onemli ilk iicii)

o Ilin niifusu artar

o Dogal, tarihi, kiiltiirel kaynaklar1 koruma bilinci gelisir

o Halkin yasam standard: ytikselir

o Kiiltiirel etkinlikler artar

o Ilin dogal ve kiiltiirel degerlerinin taninmasi artar

o Halkin davranis sekli ve yasam bigimi degisir

o Halkin turizm anlayisinda degismeye neden olur

0 Toplumsal degerler olumsuz yonde degisir

o Gelenekler kaybolmaya baglar

o Afyonkarahisar k1mhg1 kaybolmaya baslar

o Diger (Belirtiniz) ..
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19. Burdur’a gelen turistlerle nasil iletisim kuruyorsunuz?

0 Iletisim kurmuyorum

0 Tesadiift diyaloglar (adres sorma vb.)

O Ayakiistii sohbet etme

0 Misafir olarak agirlama

o Is baglantisi

O Diger (belirtiniz) .........ooiiiiiiiii e

20. Size gore Burdur’un turist profilini kimler olusturmahdir ?
0 Burdur halki

0 Sehir disindan gelen turist

0 Yabanci turistler

0 Fark etmez / Karisik

O Diger (belirtiniz) .........cooooiiiiiii e

21. Size gore Burdur’da turizmin daha fazla gelismesi icin neler yapilmalidir? (En 6nemli

ilk iicii)
0 Daha fazla gelismemelidir
0 Mevecut tesisler iyilestirilmeli ve hizmet kalitesi artirilmalt
o Konaklama tesisleri ¢ogaltilmali
o Cevrenin agaglandirilmasina, yesillendirilmesine 6nem verilmeli
o Fiyatlar ucuzlatilmali
0 Yerel halkta turizm bilinci olusturulmali
0 Yenileme ve restorasyona 6nem verilmelidir.
oKiiltir turizmi, kongre turizm gibi yeni turizm tiirleri olusturulmali
o Turizm mevsimini biitiin y1la yayacak plan ve projeler gelistirmeli
0 Turizm alanlarini kullanirken siirdiiriilebilirligi saglamali
o Ulasim olanaklar gelistirilmelidir.
o Daha etkili tanitim ve pazarlama yapilmalidir

O Diger (Belirtiniz) ........ooiuiiii i

Eklemek istediginiz baska bir sey var m?
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EK-2. Ki KARE TESTIi TABLO DEGERLERI

Ek - Tablo 1. Tablo 23’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests
Value | df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 9,712 6 ,137
Likelihood Ratio 9,875 6 ,130
Linear-by-Linear Association 2,913 1 ,088
N of Valid Cases 450

a. 6 cells (42,9%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,39.

Ek - Tablo 2. Tablo 24’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 48,5142 30 ,018
Likelihood Ratio 45,435( 30 ,035
Linear-by-Linear Association ,693 1 ,405
N of Valid Cases 450

a. 27 cells (64,3%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,01.

Ek - Tablo 3. Tablo 25’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 31,6592 24 ,136
Likelihood Ratio 32,167 | 24 ,123
Linear-by-Linear Association ,251 1 ,616
N of Valid Cases 450

a. 22 cells (62,9%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,04.

Ek - Tablo 4. Tablo 26’nin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 25,2142 24 ,394
Likelihood Ratio 23,245 24 ,505
Linear-by-Linear Association 1,118 1 ,290
N of Valid Cases 450

a. 21 cells (60,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,08.
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Ek - Tablo 5. Tablo 27’nin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests
Asymp. Sig. | Exact Sig. | Exact Sig.

Value | df | 5 Gided) | (2-sided) | (1-sided)
Pearson Chi-Square 8,994 | 1 ,003
Continuity Correction® 8,346 1 ,004
Likelihood Ratio 9,298 1 ,002
Fisher's Exact Test ,003 ,002
Linear-by-Linear Association 8974 1 ,003
N of Valid Cases 450

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 45,63.

b. Computed only for a 2x2 table

Ek - Tablo 6. Tablo 28’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 6,5492 5 ,256
Likelihood Ratio 6,294 5 279
Linear-by-Linear Association 1,867 1 172
N of Valid Cases 450

a. 3 cells (25,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,57.

Ek - Tablo 7. Tablo 29’un Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 52,7862 4 ,000
Likelihood Ratio 57,019 4 ,000
Linear-by-Linear Association 34,631 1 ,000
N of Valid Cases 450

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 5,24.

Ek - Tablo 8. Tablo 30’un Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 31,2208 4 ,000
Likelihood Ratio 35,265 4 ,000
Linear-by-Linear Association 2,810 1 ,094
N of Valid Cases 450

a. 0 cells (0,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 8,92.
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Ek - Tablo 9. Tablo 31’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value Df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 16,9612 4 ,002
Likelihood Ratio 17,341 4 ,002
Linear-by-Linear Association 7,597 1 ,006
N of Valid Cases 450

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,55.

Ek - Tablo 10. Tablo 32°nin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 10,6622 | 20 ,955
Likelihood Ratio 10,795 20 ,951
Linear-by-Linear Association 1,035 1 ,309
N of Valid Cases 450
14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,05.
Ek - Tablo 11. Tablo 33’iin Ki Kare Degerleri
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 445992 16 ,000
Likelihood Ratio 48,802 16 ,000
Linear-by-Linear Association 2,018 1 ,155
N of Valid Cases 450

a. 9 cells (36,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,18.

Ek - Tablo 12. Tablo 34’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 37,3082| 16 ,002
Likelihood Ratio 28,793 16 ,025
Linear-by-Linear Association ,816 1 ,366
N of Valid Cases 450

a. 7 cells (28,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,30.
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Ek - Tablo 13. Tablo 35’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 25,9452 4 ,000
Likelihood Ratio 27,209 4 ,000
Linear-by-Linear Association ,908 1 ,341
N of Valid Cases 450

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 1,16.

Ek - Tablo 14. Tablo 36’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 32,9612 20 ,034
Likelihood Ratio 32,919| 20 ,034
Linear-by-Linear Association 16,897 1 ,000
N of Valid Cases 450
a. 14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,04.
Ek - Tablo 15. 1.  Tablo 37’nin Ki Kare Degerleri
Chi-Square Tests
Value df Asymp. Sig. (2-sided)
28,5692 16 ,027
30,279 16 ,017
437 1 ,509
450

a. 8 cells (32,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,13.

Ek - Tablo 16. Tablo 38’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 29,6362 16 ,020
Likelihood Ratio 29,020 16 ,024
Linear-by-Linear Association ,699 1 ,403
N of Valid Cases 450

a. 5 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,23.
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Ek - Tablo 17. Tablo 59’un Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value | df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 3,4632 5 ,629
Likelihood Ratio 3,449 5 ,631
Linear-by-Linear Association 1,055 1 ,304
N of Valid Cases 450

a. 2 cells (16,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 4,25.

Ek - Tablo 18. 1.

Tablo 60°nin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 39,6782 25 ,031
Likelihood Ratio 38,998 | 25 ,037
Linear-by-Linear Association 13,381 1 ,000
N of Valid Cases 450

a. 19 cells (52,8%) have expected count less than 5. The minimum expected count is, 15.

Ek - Tablo 19. Tablo 61’in Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 48,5492 20 ,000
Likelihood Ratio 39,849 20 ,005
Linear-by-Linear Association ,509 1 476
N of Valid Cases 450

a. 14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is, 49.

Ek - Tablo 20. Tablo 62°nin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 32,3242 20 ,040
Likelihood Ratio 34,436 | 20 ,023
Linear-by-Linear Association ,218 1 ,641
N of Valid Cases 450

a. 14 cells (46,7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is, 83.
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Ek - Tablo 21. Tablo 63’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value | df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 4,0912| 4 ,394
Likelihood Ratio 4,025 4 ,403
Linear-by-Linear Association 3,012 1 ,083
N of Valid Cases 450

a. 2 cells (20,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,77.

Ek - Tablo 22. Tablo 64’iin Ki Kare Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 34,9712 20 ,020
Likelihood Ratio 36,193 | 20 ,015
Linear-by-Linear Association 6,559 1 ,010
N of Valid Cases 450

a. 13 cells (43,3%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,03.

Ek - Tablo 23. Tablo 65’in Ki Kare Testi Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 13,8222 16 ,612
Likelihood Ratio 17,183 | 16 374
Linear-by-Linear Association 1,654 1 ,198
N of Valid Cases 450

a. 12 cells (48,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,09.

Ek - Tablo 24. Tablo 66’min Ki Kare Testi Degerleri

Chi-Square Tests

Value df Asymp. (Sig.). (2-sided)
Pearson Chi-Square 36,9192 16 ,002
Likelihood Ratio 33,792 | 16 ,006
Linear-by-Linear Association 4,969 1 ,026
N of Valid Cases 450

a. 8 cells (32,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is,15.
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