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Bu calisma, Tiirkiye zeytinyag1 piyasasinda "stirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri" ve
diger ozelliklerin fiyat {izerindeki etkisini tahmin etmeyi amaclamaktadir. Calismada,
tirtin farklilastirmasina en uygun zeytinyagi olan natiirel sizma zeytinyagiin (NSZY)
belirlenen iirlin o6zelliklerine ait ortiikk fiyatlari, olusturulan hedonik fiyat modeli
yardimiyla tahmin edilmistir. Veri seti, belirlenen e-ticaret sitelerinden Agustos 2021
déneminde toplanan 325 NSZY gozleminden olusturulmustur. Tahmin sonuglarina gore,
en yliksek ortiik fiyata sahip degisken 14,31 TL/I ile lider marka olurken, bunu sirasiyla;
12,41 TL/I ile organik tarim ve 11,99 TL/I ile yiiksek polifenol igerigi izlemistir.
Stirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri olarak belirlenen tiim 6zellikler i¢in pozitif yonlii ve
istatistiksel olarak anlamli sonuglara ulasilirken, bu niteliklerin toplam ortiik fiyati1 30,42
TL/I olarak belirlenmistir.

Gerek siirdiiriilebilir etkin tarim 6zelliklerinin gerekse de yiiksek polifenol igerigi ve
erken hasat gibi NSZY’larinda kalite ile iligkilendirilen 6zelliklerin pozitif yonlii ortiik
fiyatlara sahip oldugu goz Oniinde bulunduruldugunda, piyasada olusan fiyatlarin
tireticileri daha kaliteli ve daha siirdiiriilebilir NSZY’lar1 iiretmeye tesvik ettigi ifade
edilebilir. Ancak ilgili 6zellikler i¢in tahmin edilen Ortiik fiyatlarin korunmasi ve
gelistirilmesi i¢cin bu Ozellikleri tesvik eden yasal diizenlemelerin hayata gecirilmesi
gerekmektedir. NSZY o&zelliklerinin yasal diizenlemeler ve siki denetimler ile tesvik
edilmesi sayesinde, tiiketicilerin kaliteli NSZY’larina erisimi miimkiin olacagi gibi
tireticilerin emekleri de korunmus olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Natiirel Sizma Zeytinyagi, Ortiik Fiyat, Hedonik Fiyat Modeli,
Siirdiirilebilir Etkin Tarim, Siirdiiriilebilirlik
2022, viii + 68 sayfa.



ABSTRACT

MSc Thesis

ANALYSIS OF FACTORS AFFECTING OLIVE OIL PRICES IN THE TURKISH
MARKET
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Supervisor: Prof. Dr. Sertagc DOKUZLU

This study aims to estimate the effects of "sustainable efficient agriculture characteristics"
and other characteristics on the price of olive oil market in Turkey. In the study, the
implicit prices of the determined product features of extra virgin olive oil (EVOO) which
Is the most suitable olive oil for product differentiation are estimated by using hedonic
price model. The data set contains 325 EVOO observations that were collected in August
2021 from selected e-commerce sites. According to the estimation results; the highest
implicit price variable is the leading brand with 14.31 TL/I, following that organic
agriculture with 12.41 TL/I and high polyphenol content with 11.99 TL/I. While positive
and statistically significant results are obtained for all the features determined as
sustainable efficient agriculture; the total implicit price of these features is calculated as
30.42 TL/L.

Considering the fact that sustainable efficient agriculture characteristics and the
characteristics associated with the quality of EVOO such as having high polyphenol
content and early harvest have positive implicit prices, it may be stated that the price
formed in the market encourages the producers to produce higher quality and more
sustainable EVOO. However, in order to maintain and improve the estimated implicit
prices for the relevant characteristics, it is considered that legal regulations that will
promote these features should be implemented. When the EVOO traits are promoted with
legal regulations and strict controls, consumers’ access to quality EVOO and the labor of
producers will be assured.

Key words: Extra Virgin Olive QOil, Implicit Price, Hedonic Price Model, Sustainable
Efficient Agriculture, Sustainability
2022, viii + 68 pages.
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1. GIRIS

Kiiltiire alinan en eski meyve tiirlerinden biri olan zeytin; Karakteristik Akdeniz iklimi
bitkilerinin basinda gelmekte ve bu bolge medeniyetinin sembolleri arasinda yer
almaktadir (Kocadagh, 2009). Zeytinin (Olea Europea) kiiltiire aliniginin ilk kez
gerceklestigi yer hakkinda ¢ok sayida goriis bulunmaktadir. Bunlardan, Zohary ve
Spiegel-Roy (1975), zeytinin muhtemelen ilk kez Levant’da kiiltiire kazandirildigini ifade
etmistir. Zeytinin yabani formdan ¢ikarilmasi1 Kalkolitik (veya Erken Bronz Cagi) cag
sirasinda, bundan elde edilen meyve lriinlerinin gelistirilmesi ve genis ¢apta ticareti ise

Bronz Cagi’nda gergeklesmistir (Kaniewski ve digerleri, 2012).

Yiiksek dayaniklilig1 sayesinde temel bir ticaret metasi olarak kullanilan zeytinyagi, gida
olarak ve yemek pisirmede kullanildigi kadar merhem ve aydinlatmada da kullanilmigtir
(Zohary, Hopf ve Weiss, 2012). Yayilis gosterdigi bolgede sahip oldugu koklii gegmisi
sayesinde yemek kiiltiirlinde de onemli bir yer edinen zeytinyagi, Akdeniz diyetinin
vazgecilmez bir parcast haline gelmistir. 1960’11 yillarin baglarinda basta Girit olmak
lizere Yunanistan’in biiyiik béliimii ve Giiney Italya’daki beslenme kaliplarina dayanan
Akdeniz Diyeti, bol miktarda bitkisel gida (meyve, sebze, ekmek, diger tahillar vb.),
temel yag kaynag olarak zeytinyagi, genellikle etin yaninda diisiik veya orta diizeyde
sarap (opsiyonel, saglik ve sosyal etmenler dahil ¢ok sayida etmeni dikkate alarak karar
verilmeli), diisiik ile orta diizeyde balik ve kiimes hayvanlari, basta peynir ve yogurt
olmak tizere diisiik veya orta diizeyde siit iriinleri, gidalarin pisirilmesinde ve
hazirlanmasinda kullanilanlar dahil haftalik 0-4 aras1 yumurta ve diisiik miktarda kirmizi
et tiiketimi ile karakterize edilmektedir (Willett ve digerleri, 1995). Bu diyetin Akdeniz
Bolgesi’ndeki geleneksel zeytin iiretim alanlariyla yakindan iligkili olmasindan dolayz,
“Akdeniz Diyeti” jenerik terimi, 6zellikle 1960’11 yillarda Akdeniz’de zeytincilik yapilan
alanlarda uygulanan diyet kaliplarini ifade etmektedir (Willett ve digerleri, 1995).

Zeytin yetistiriciliinin diinyaya yayilmasi, cografi kesifler ile birlikte hiz kazanmistir.
Zeytincilik, Ispanyollar tarafindan 15. yiizyi1lda Bat1 Hint Adalari, 16. yiizyilda ise Kuzey
ve Giiney Amerika’ya ulasmustir (Unsal, 2000). ilerleyen siiregte, kitaya ulasan italyan

gocmenler tarafindan getirilen fidelerle de Amerika’nin belirli noktalarinda zeytin {iretimi



yapilmis ve Akdenizli go¢menler (Ispanyol, Italyan ve Yunan) vesilesiyle Giiney Afrika
ve Avustralya’ya da zeytinlikler kurulmustur (Unsal, 2000). Béylece diinyanin cesitli
bolgelerinde zeytin iiretiminin yayilmasi saglanmis, ancak zeytin iiretiminin énemli bir
boliimii bugilin de oldugu gibi Akdeniz iilkeleri tarafindan gergeklestirilmeye devam

etmistir.

19. ylizyilin sonlar1 ve 20. yiizyillda tohumlarda bulunan yaglar1 diisiik maliyetlerle
c¢ikartan teknolojilerin gelistirilmesi ve yeni aydinlatma kaynaklarinin kullanimi (elektrik,
gaz) nedeniyle zeytinyagi talebinde diisiis gergeklesmistir (Vossen, 2007). Giiniimiizde
zeytinyaginin, aydinlatma ile ilgili kullanim alanlarini biiyiik 6l¢iide kaybetmesine karsin
talebi artmaya devam etmektedir. Talep artigini tetikleyen ¢ok sayida etmenin bulundugu
ancak bu etmenlerin basinda niifus artis1 ve zeytinyaginin saglik {izerindeki olumlu
etkilerine dair iddialar ve bulgularin geldigi disiiniilmektedir. Yapilan cesitli
calismalardan elde edilen sonuglar, zeytinyaginin kalp-damar hastaliklari, diyabet,
hipertansiyon, hiperlipidemi kanser vb. bazi hastaliklar i¢in olumlu etkilere sahip
olduguna yonelik iddialar1 desteklemekte, bu olumlu etkiler daha ¢ok zeytinyaginin
iceriginde bulunan basta oleuropein ve hidroksitirozol olmak iizere antioksidan niteliklere
sahip fenolik bilesenler ile iliskilendirilmektedir (Armutcu, Namuslu, Yiiksel ve Kaya,
2013).

Akdeniz toplumlarinin artan refah diizeyi ve diinyada bu {irline kars1 gelisen talep artisi,
zeytinyaginin degerini 6nemli dlgiide arttirarak, tiretici iilkeler i¢in zeytinciligi nemli bir
gelir unsuru haline getirmistir. 2020 yil1 verilerine gore diinya zeytinyagi ithracatinin
toplam degeri yaklasik 7,6 milyar ABD (Amerika Birlesik Devletleri) Dolar1 (USD)
diizeyindedir ("TRADEMAP", t.y.).

Zeytincilik ve zeytinyag iiretimi agisindan koklii bir gegmisi bulunan Tiirkiye, elverisli
iklim kosullaria sahip bolgeleri sayesinde zeytin ve zeytinyagi liretiminde 6nemli bir
konuma sahiptir. Ozellikle Ege Bolgesi, Giineydogu Anadolu Bélgesi’nin batisi,
Marmara Bolgesi’nin giineyi ve Akdeniz Bdolgesi’nde lireticiler i¢in dnemli bir ge¢im
kaynag1 olarak kabul edilen zeytinyagi, iiretimin gergeklestigi bolgelerde yasayan

tiiketiciler i¢in de en ¢ok tiiketilen yaglar arasinda yer almaktadir. Ancak, zeytinyaginin



dis ticaret yoluyla iilkeye doviz girisini desteklemesi, yag tiikketiminde disa bagimliligi
azaltmasi ve saglikli beslenmeye sundugu katkilar gibi ¢ok sayida yarara sahip olmasina
karsin  Turkiye’deki mevcut potansiyelin yeterli oOlgiide degerlendirilemedigi
distiniilmektedir. Tirkiye zeytinyagi sektoriiniin; zeytincilikte girdi maliyetlerinin
artmast®, kirag topraklarda yetisen zeytin agaclarinin biiyiik bir kisminda sulama altyapisi
olmayis1, zeytinyag: fabrikalarindaki kapasite kullanim oranmin periyodisite? nedeniyle
diistikligii ve zeytinyagi piyasasinda taklit, tagsis ve kayit disiliga rastlanmasi gibi hem
zeytincilik hem de zeytinyagi tiiretimi ve pazarlamasi ile ilgili 6nemli sorunlari
bulunmaktadir. (Tarimsal Ekonomi ve Politika Gelistirme Enstitiisii [TEPGE], 2021;
Ulusal Zeytin ve Zeytinyagi Konseyi [UZZK], 2019). Ayni zamanda Uluslararasi Zeytin
Konseyi (“International Olive Council [IOC]", 2020) verilerine gore 2018/2019
zeytinyag1 mahsul yilinda® kisi basina zeytinyag: tiiketimi 2 kg diizeyinde olan Tiirkiye;
Ispanya (10,60 kg), italya (7,50 kg), Fas (4,10 kg) ve Tunus (3,40 kg) gibi pek ¢ok
Akdeniz’e kiyis1 olan iilkeye kiyasla daha diisiik kisi basina tiiketime sahiptir. Bu
baglamda Tiirkiye’de zeytinyag tiikketiminin yeterli diizeyde olmadigi ve bu durumun da

sektoriin onemli sorunlarindan biri oldugu diistiniilmektedir.

Uretim, tiiketim ve pazarlama alanlarindaki durum goz oniinde bulunduruldugunda,
sektoriin mevcut haliyle siirdiiriilebilirlik ve etkinlik ile ilgili 6nemli sorunlart oldugu
ifade edilebilir. Zeytinciligin Tiirkiye’deki onemli tarimsal faaliyetlerden biri olmasi
nedeniyle bu sektorde siirdiiriilebilirlik ve etkinligin saglanmast siirdiiriilebilir etkin tarim
acisindan da 6nem tagimaktadir. Siirdiiriilebilir etkin tarim, bugiin ihtiya¢ duyulan tarim
driinlerinin Uretimini etkin bir sekilde gerceklestirirken; dogayi, sosyal yasami ve
ekonomik kosullar1 koruyan ve gelistiren, bu yolla gelecek nesillerin de ilgili ihtiyaglar
karsilamasi i¢in uygun kosullar1 saglamayir hedefleyen bir iiretim sistemi olarak

tanimlanabilir. Tarimsal siirdiiriilebilirligin saglanmasi i¢in optimum diizeyde faaliyet

12016-2020 giibre fiyatlarinda %79, mazot fiyatlarinda ise %58 diizeyinde artis gergeklesmis, 2020 yilinda
2016 yilina gore zeytin iretici fiyatlar1 destekler hari¢ %41,4 artmasma karsin 1 kg yaglik zeytin ile
alinabilecek giibre ve mazot miktar1 azalmistir (TEPGE, 2021).

2 Periyodisite: halk arasinda “var yili — yok yili” olarak da adlandirilan periyodisite, meyve agaglarinin bir
yil meyve verip diger yil ya hi¢ meyve vermeme ya da c¢ok az meyve verme durumu olarak
tanimlanmaktadir (Agaoglu ve digerleri, 1987; Goneng, 2011).

3 Mahsul yili, zeytinyag i¢in t yilinin 1 Ekim'inden t+1 yilinin 30 Eyliil'iine kadar olan dénem anlamina
gelir ("International Olive Council [IOC]", t.y.).



gosteremeyen tarim isletmelerinin; ¢evresel ve sosyal siirdiiriilebilirlige zarar vermeden
tiretim ve gelir diizeyini gelistirmesinin énemli bir gereklilik oldugu ifade edilebilir.
Ciinkii ekonomik anlamda gelismis bir tarim isletmesi, siirdiiriilebilirlik boyutlarinin
saglanmasi i¢in gerekli adimlar1 az gelismis bir tarim isletmesine kiyasla daha rahat bir
sekilde gergeklestirecektir (Bayramoglu, Oguz, Karakayaci ve Arisoy, 2016). Uretici
eline gegen fiyatlar ile gelir arasinda dogrudan baglanti olmasi ve gelir diizeyinin
stirdiiriilebilirlik iizerindeki 6nemli etkisi, iiriin fiyatlarin1 oldukga kritik bir noktaya

tasimaktadir.

Zeytinyag1 sektoriiniin sorunlarina yonelik ¢oziim Onerileri getirilebilmesi i¢in piyasada
zeytinyag fiyatlar1 iizerinde etkili olan iirlin 6zelliklerinin tespitine yonelik caligsmalar
yapilmasi gerekmektedir. Bu gerekliligin dayanagi; sektoriin temel sorunlarinin iiretim,
tiiketim ve pazarlama olarak ii¢ ana baslikta toplanmasi ve bu basliklarin arz ve talep ile
olan yakin iliskisidir. Tirkiye’de zeytinyagi ithalatinin disiikliigi goéz Oniinde
bulunduruldugunda, piyasaya arz edilen zeytinyaglarinin 6nemli bir boliimiiniin iilke
siirlar igerisinde iiretilmekte oldugu ifade edilebilir. Her ne kadar iiretimin énemli bir
boliimiiniin ithracat yoluyla dis piyasalara aktarildigi ve bu nedenle arz ve talebin, iiretim
ve tilketime esit olamayacagi bilinse de Tiirkiye piyasasinda zeytinyaglarina ait iirlin
ozellikleri ile iligkili fiyatlara yonelik yapilacak arastirmalar; iilkede iiretilen ve tiiketilen
zeytinyaglarinin 6nemli bir boliimiiniin alimip satildigr i¢ piyasada fiyat1 etkileyen

faktorlerin anlasilmasi agisindan 6nem tagimaktadir.

Cesitli mallarin kendilerine ait 6zellik veya niteliklerinin sahip oldugu ortiik fiyatlari
tahmin etmek i¢in siklikla kullanilan yontemlerden biri de hedonik fiyat analizidir. Bazi
caligmalarda golge fiyatlar ya da hedonik fiyatlar olarak da isimlendirilen ortiik fiyatlar,
iriin Ozelliklerinin piyasada direkt olarak gbzlemlenemeyen, hedonik fiyat modeli
yardimiyla tahmin edilen fiyatlaridir. Literatiir incelendiginde, zeytinyag: i¢in hedonik
fiyat modellerinin yaygin olarak kullanildig1 goriilmektedir (Karipidis, Tsakiridou ve
Tabakis, 2005; Mufioz, Moya ve Gil, 2015; Roselli, Carlucci ve De Gennaro, 2016).
Ancak Tirkiye literatiirii incelendiginde, bu analizin genellikle konut gibi dayanikli
mallar i¢in yapildigi (6rn. Kordis, Isik ve Mert, 2014) belirlenmis, zeytinyag piyasasi ile

ilgili bir caligmaya rastlanmamastir.



Calismada, Tirkiye zeytinyagi piyasasinda "stirdiiriilebilir etkin tarim &zellikleri" ve
diger oOzelliklerin fiyat iizerindeki etkisinin tahmin edilmesi birincil amag¢ olarak
belirlenmistir. Bu amagla, hedonik fiyat modelinden yararlanilmistir. Tiirk Gida Kodeksi
Zeytinyagi ve Pirina Yag1 Tebligi’ne (2017) gore zeytinyaginin; natiirel sizma, natiirel ve
riviera gibi ¢esitleri bulunmaktadir. Bu ¢esitler arasinda hedonik fiyat analizine uygun
ozellikler gosteren cesitlerin basinda natiirel sizma zeytinyagi (NSZY) gelmektedir. Bu
nedenle ¢alismada yalnizca NSZY piyasasi i¢in hedonik fiyat analizine yer verilmistir.
Calisma kapsaminda Tirkiye’nin bazi énemli elektronik ticaret (e-ticaret) sitelerinde
satiga sunulan NSZY ’lar1 dikkate alinarak veri seti olusturulmustur. Hedonik fiyat analizi
icin gerekli verilerin e-ticaret sitelerinden elde edilmesinin ¢esitli nedenleri
bulunmaktadir. Bu nedenler kisaca; e-ticaret sitelerinde NSZY ¢esitliliginin marketler,
NSZY satan diikkanlar vb. yiiz yiize satis gergeklestiren perakendecilere gore daha fazla
olmasi, saticilarin tiriin 6zelliklerini tiiketiciyle paylagmak icin daha fazla imkana (iirliin
basligi, ambalaj fotografi, iirlin aciklamasi vb.) sahip olmasi ve e-ticaretin diinya ve

Tiirkiye icin giderek artan bir 6neme sahip olmasi olarak 6zetlenebilir.

E-ticaret faaliyetleri gerek diinyada gerekse iilkemizde giderek 6nem kazanan bir ticaret
arac1 haline gelmektedir. “Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK]” (2020) Hanehalk: Bilisim
Teknolojileri Kullamim Istatistikleri verilerine gore; Tiirkiye’de bireylerin kisisel
kullanim amaciyla internet iizerinden mal veya hizmet siparisi verme ya da satin alma
orani 2008 yilinda %38,4 iken bu oran 2019 yilina gelindiginde %34,1’e ulagsmstir. 2019
yilinda ortaya ¢ikan ve kisa siirede diinya genelinde etkili hale gelen Covid-19
pandemisinin de etkisiyle, e-ticaretin Tiirkiye genelinde 6nemli 6l¢iide arttig1 ve bu artigin
pandemi sonras1 donemde de devam edecegi diisliniilmektedir. 2020 y1l1 bireylerin kisisel
kullanim amaciyla internet ilizerinden mal veya hizmet siparisi verme ya da satin alma
orani incelendiginde bu oranin %36,5’e ulastig1 goriilmektedir (“TUIK”, 2020). Bu
verinin nisan aymda, onceki 3 ay igin toplandigi g6z Oniinde bulunduruldugunda,
gerceklesen artisin pandeminin yarattigi etkiyi tam olarak yansitmadigi, bu oranin
ilerleyen yillarda daha da artacagi tahmin edilmektedir. S6z konusu bu artisin pek g¢ok
sektor gibi NSZY sektoriinii de Onemli oOlgiide etkileme potansiyeli oldugu, bu
potansiyelin yalnizca piyasa disi etmenlerden degil NSZY piyasasinin kendisine 6zgii

yapisindan da kaynaklanacag ifade edilebilir. NSZY, yogun emek ve kaliteli ham madde



gibi yiiksek maliyetli girdilerin temini ile yiiksek kalite ve tat seviyelerine ulastirilabilen
bir iriindiir ve bu nedenlerle de butik iiretime uygundur. E-ticaret’in, butik iiretimin
ortaya cikartacagi c¢ok sayida marka ve iiriin ¢esitliligini tiiketiciler ile bulusturma
noktasinda ucuzluk marketleri, siipermarketler ve hipermarketler gibi yiiz yiize satis
yapan perakendecilere gore daha etkili bir ara¢ olacagi diisiiniilmektedir. Bu nedenler
dogrultusunda hedonik fiyat modelinin tahmini i¢in gerekli veriler, iilkede faaliyet

gosteren baglica e-ticaret sitelerinde yapilan arastirmalar ile elde edilmistir.

Olusturulan hedonik fiyat modeli ile NSZY o6zellikleri igin Ortiik fiyatlar tahmin
edilmigtir. Calismanin zeytin {reticileri i¢in orta ve uzun vadede yatirirm plani
hazirlamada, zeytinyag ticaretiyle ugrasanlar i¢in ise tedarik ve pazarlama stratejileri
belirlemede yol gosterici olmasi beklenmektedir. Bununla birlikte, modele eklenen
stirdiirtilebilir etkin tarim 6zelliklerinin tahmin edilmesiyle, bu 6zelliklerin piyasada ne
Olciide tesvik edildiginin anlagilmasi amaglanmaktadir. Her ne kadar iyi tarim
uygulamalar1 (ITU) gibi siirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri arasinda yer alan bazi
ozellikler i¢in Uireticilere ¢esitli tesvik ddemeleri yapilsa da, bu uygulamalarin devamli ve
“stirdiirtilebilir” olmasi i¢in piyasada olusacak ortiik fiyatlar yoluyla da tesvik edilmeleri
gerekmektedir. Hedonik fiyat analizi literatiirii incelendiginde, bal (Bissinger, Herrmann
ve Krandick, 2019) ve yumurta (Satimanon ve Weatherspoon, 2010) i¢in siirdiiriilebilirlik
ozelliklerinin ortiik fiyatin1 tahmin eden caligmalara rastlansa da, zeytinyagi drneginde

stirdiiriilebilirlik 6zelliklerini inceleyen bir ¢alismaya rastlanmamastir.

Calismada ayn1 zamanda diinyada onde gelen zeytinyag: iireticileri ile Tirkiye nin
tiretim, tiiketim ve dis ticaret gostergelerinin incelenmesi de hedeflenmistir. Bu yolla
diinyada ve Tirkiye’de zeytinyagi piyasasinin giincel durumunun ortaya konmasi

beklenmektedir.



2. KURAMSAL TEMELLER ve KAYNAK ARASTIRMASI
2.1. Kuramsal Temeller
2.1.1. Siirdiirilebilir Etkin Tarim

Siirdiiriilebilir etkin tarim kavramini tanimlamak i¢in bu kavrami olusturan iki temel
bilesen olan siirdiiriilebilirlik ve etkinligin anlasilmas1 gerekmektedir. Etkinlik, belirli
miktardaki kaynaklar ile azami ¢iktinin/¢iktilarin elde edilmesi ya da belirli miktardaki
ciktinin/giktilarin kaynaklart asgari 6l¢iide kullanarak elde edilmesi olarak tanimlanabilir
(Ozden ve Oncii, 2016). Etkinlik kavrami ayrica “Yararl ¢ikt1 saglamak i¢in kaynaklarin
ne dlgiide etkin kullamldigr” (Ozden, 2010, s. 13) olarak da tanimlanabilir. Etkinlikten
bahsederken deginilmesi gereken diger kavramlar verimlilik ve etkililiktir. Verimlilik; en
genel anlatimla girdiler ile ¢iktilar arasindaki iligkiyi ifade etmekte ve kaynaklari en
uygun sekilde kullanarak iiretimi gerceklestirmek anlamma gelmektedir (Ozden ve
Armagan, 2005). Etkililik ise bir sistem i¢in 6nceden belirlenen amaglara ne diizeyde
ulasildigini 6lgen bir gostergedir (Cavlak, 2021). Bir sistemin etkili olmasina karsin etkin
olmamasi ya da etkin olmasina karsin etkili olmamas1 miimkiin olmakla birlikte hem
etkinlik hem de etkililik bakimindan yiiksek degerlere ulasilan bir sistemde verimlilik de

yiiksek olacaktir (Griinberg, 2004).

Birlesmis Milletler Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu (WCED) (1987) tarafindan
hazirlanan ve “Brundtland Raporu” olarak da bilinen Ortak Gelecegimiz (Our Common
Future) raporu, siirdiiriilebilirlik kavramini1 benimsemis ve bugiin sahip oldugu yaygin
kabulii kazandirmistir (Kuhlman ve Farrington, 2010). Raporda Siirdiiriilebilir Kalkinma;
“gelecek nesillerin kendi ihtiyaglarini karsilayabilme yeteneginden o6diin vermeden
bugiiniin ihtiyaglarini karsilayan kalkinma” olarak tanimlanmistir (World Commission on
Environment and Development [WCED], 1987). Literatir incelendiginde
stirdiiriilebilirlik ile ilgili yapilan ¢ok sayida tanima rastlamak miimkiindiir. Sozliik
anlami agisindan siirdiiriilebilirlik; belirli bir siire boyunca devam edebilme niteligi olarak
tanimlanirken ("Cambridge Dictionary”, t.y.), arastirmacilarin siirdiiriilebilirligi ele alig
bi¢imine gore tamimlar farklilasmaktadir. Siirdiiriilebilirlik; Ehrenfeld (2005) tarafindan

“tlim yasam bigimlerinin sonsuza kadar gelisme olasilig1” olarak tanimlanirken, Scoones



(2007) ise ekolojik sistemlerin yasadigi soklara verecegi yanitlara yonelik arastirmalara
atifta bulunarak siirdiiriilebilirligi; bir sistemin bu tiir sok ve streslerden geri donme ve
istikrarli durumlar1 benimseme yetenegi olarak tanimlanabilecegini ifade etmistir.
Siirdiiriilebilirligin (ya da siirdiiriilebilir kalkinmanmn*) yaygin olarak yapilan bir
taniminda; “ekonomik”, “sosyal” ve “cevresel” (veya ekolojik) faktor veya hedefleri
kapsayan birbiriyle baglantili ii¢ boyut kullanilmaktadir (Purvis, Mao ve Robinson,
2019). Ug boyuttan olusan bu kavramsallastirma, genel olarak bu boyutlarin arzu edilen
hedeflere ulagsmada esit derecede dengelenmesi seklinde ger¢eklesmektedir (Purvis ve
digerleri, 2019). Purvis ve digerleri (2019) kavramsal kokenleri ve ana akim haline
geldigi nokta net olarak belli olmayan bu tanimlama seklinin i¢erdigi siirdiirtilebilirlik
boyutlarin teorik olarak titiz bir tanimina ulasilamadigini belirtmistir. Literatiirdeki
farkli kaynaklar tarafindan siirdiiriilebilirlik boyutlar1 i¢in yapilan tanimlamalara agsagida

yer verilmistir.

e (evresel Siirdiriilebilirlik: Morelli (2011) tarafindan su anki ve gelecek nesillerin
kaynak ve hizmet ihtiyaclarini, onlar1 saglayan ekosistemlerin sagligindan 6diin
vermeden karsilamak olarak tanimlanmaktadir.

e Sosyal Siirdiirtilebilirlik: Widok (2009) bu kavrami; seffaflik, adalet, biyolojik
cesitlilik, denge, esitlik, esenlik, saglik ve giivenlik gibi degerlerin gelecek nesiller
i¢cin korunmasi, gelistirilmesi ve muhafaza edilmesini saglamanin bir yolu olarak
tanimlamaktadir.

e Ekonomik  Siirdiiriilebilirlik:  Goodland’a  (1995)  gére  ekonomik
stirdiiriilebilirligin yaygin olarak kabul géren tanimi “sermayenin korunmasi” ya
da “sermayeyi giiclii tutmak” seklindedir. Ekonominin izole bir sistem yerine
cevresel sistemle baglantili olarak goriilmesi gerektigini savunan Mohamed ve
Antia (1998) ekonomik siirdiiriilebilirlik kavramini hem insan yapimi hem de
dogal sermayenin korunmasi seklinde tanimlamistir. Giiniimiiz diinyasindaki pek
cok toplumun yeterli ekonomik kosullar i¢erisinde yagsamadigi diisiiniildiigiinde,

ekonomik siirdiiriilebilirligin yalnizca “koruma” ve “muhafaza” kavramlarimi

4 Purvis ve digerleri (2019) Surdirilebilirlik ve Surdirilebilir Kalkinma arasinda bariz bir anlam farki
olmasina karsin bu ayrimin literatiirdeki bazi galismalarca yapilmadigini belirtmistir.



degil ayn1 zamanda kosullar1 gelistirmeyi ve adaletli boliisimii de igermesi

gerektigi diigiiniilmektedir.

Kajikawa’ya (2008) gore siirdiiriilebilirlik; ¢evresel, sosyal ve insani siirdiiriilebilirlik
dahil cesitli amaglar1 ve ¢esitli egilim hedeflerini kapsamasi dolayisiyla birden ¢ok anlami
olan bir terimdir. Siirdiiriilebilirligin birden ¢ok hedefe odaklanabilir olmasinin nedeni
birbirinden farkli insanlarin; farkli zaman dilimleri, farkli zaman Ol¢ekleri ve farkl

baglamlarda farkli amaglara sahip olmasidir (Kajikawa, 2008).

Sirdirilebilirlik  literatiiric  incelendiginde, siirdiiriilebilir tarim (veya tarimsal
siirdiiriilebilirlik) ¢aligmalarinin genis bir literatiire sahip oldugu goriilmektedir.
Stirdiiriilebilir Tarim; ¢evresel duyarlilik, tiretkenlik, ekonomik olarak uygulanabilirlik
ve sosyal olarak arzu edilebilirlik niteliklerine sahip bir tarim i¢in popiiler bir “kod” haline
gelmistir (Schaller, 1993). Tarimda siirdiirtilebilirlik, tarimin; gida ve pek ¢ok endiistriyel
girdinin iiretimi i¢in gerekli olmasi1 nedeniyle kritik 6nem tagimaktadir. Siirdiirtilebilir
tarim ile ilgili literatiirde ¢cok sayida tanim bulunmaktadir. Bunlardan; Tilman ve digerleri
(2002) siirdiiriilebilir tarimi “toplumun gida ve lif, ekosistem hizmetleri ve saglikli yagsam
icin mevcut ve gelecekteki ihtiyaclarini karsilayan ve bunu, uygulamalarin tim maliyet
ve faydalar diisiiniildiiglinde topluma net faydayr maksimize ederek yapan uygulamalar”
olarak tanimlamigtir. MacRae, Hill, Mehuys ve Henning (1990) bu kavrami “bir tarim
felsefesi ve sistemi” olarak tanimlamis ve siirdiiriilebilir tarimin g¢iftlik karliligim
korurken veya gelistirirken; atik ve olumsuz cevresel etkiyi azaltan, dogal kaynaklari
korumak i¢in dogal siirecler ile faaliyetlerini siirdiiren, tarimsal ekosistemlerin esnekligini
ve kendi kendini diizenleme yetenegini tesvik eden tasarim ve yonetim prosediirlerini
igerdigini ifade etmistir. Bununla birlikte, Schaller’a (1993) gore siirdiiriilebilir tarim; bu
kavramin yalnizca uygun tarimsal iiretim uygulamalarin1 gerceklestirmeyi degil ayni
zamanda bir diislince bicimini ifade etmesi ve hangi liretim uygulamalarinin tiim
kosullarda kesin olarak siirdiiriilebilir oldugunun bilinememesi dolayisiyla kesin bir

tanim yapilmasina uygun degildir.

Genel olarak 1ilgili literatiir incelendiginde, etkinlik Olgiimlerinin bir ekonomik

stirdiirtilebilirlik gostergesi olarak kullanimina yaygin olarak rastlanmaktadir (ul Haq ve



Boz, 2020; Zahm, Viaux, Vilain, Girardin ve Mouchet, 2008). Bundan yola ¢ikarak
stirdiirtilebilirlik kavraminin bazi yorumlarinin etkinligi icerdigi ifade edilebilir. Bununla
birlikte siirdiirtilebilirlik ile ilgili yapilan diger pek ¢ok uygulama ve tanimlamanin da
etkinligi icermedigi goriilmektedir. Siirdiirtilebilir etkin tarim kavramini stirdiiriilebilir
tarimdan ayiran temel Ozellik; etkinligi, ekonomik siirdiiriilebilirligi ve isletmenin
yasayabilirligini kavram olarak icermesine yapilan vurgulamadir. Bu baglamda
stirdiiriilebilir etkin tarim, bugilin ihtiya¢ duyulan tarim f{iriinlerinin {iretimini etkin bir
sekilde gerceklestirirken; dogayi, sosyal yasami ve ekonomik kosullar1 koruyan ve
gelistiren, bu yolla gelecek nesillerin de ilgili ihtiyaglari karsilamasi i¢in uygun kosullari

saglamayi hedefleyen bir liretim sistemi olarak tanimlanabilir.

2.1.2. Zeytinyag: Piyasasi

Zeytinyagl piyasalarini tanimlamak icin piyasa kavramini anlamak faydali olacaktir.
Piyasa, kisaca “alic1 ve saticilarin olusturduklar1 miibadele agidir” (Dinler, 2020, s. 265)
seklinde tanimlanabilir. Her ne kadar piyasa dendiginde akla ilk olarak alicilar ve
saticilarin karsilastig1 yer gelse de, piyasanin olugmasi i¢in alici ve saticilarin yiiz yiize
gelmesi gerekmemekte, cesitli haberlesme araglari (telefon, internet vb.) araciligiyla
taraflarin anlagsmasi halinde piyasa olusmus olmaktadir (Dinler, 2020). Saticinin {irlinii
satmaya ikna oldugu fiyat ile alicinin {irinii almaya istekli oldugu fiyatin bulustugu

noktada denge fiyati1 veya piyasa fiyati olarak tanimlanan fiyat olusmaktadir.

Tarimsal {irlin piyasalari, tarimsal {liretimin sahip oldugu karakteristik 6zellikler ve bu
tirtinlerin pek ¢ogunun zorunlu mallar arasinda yer almasi vb. nedenlerle diger pek ¢ok
piyasaya gore farkliliklar géstermektedir. Bir gida sanayi iiriinii olan zeytinyagi piyasasi

da bu farkliliklar1 gostermektedir.

Zeytinyag1 piyasalarinda, zeytinin hasat tarihi nedeniyle {iriiniin biiyiik boliimii genellikle
sonbahar mevsiminin son aylar1 ve kis aylarinda elde edilmekte, bir sonraki biiyiik 6lgekli
iretim i¢in ise bir sene daha beklenmesi gerekmektedir. Hasadin yilin sadece belirli
aylarinda yapilmasi disinda, zeytin agaglar gesitlerine gore degismekle birlikte farkli
siddetlerde periyodisite gosterebilmektedir. Efe, Soykan, Ciirebal ve Sonmez (2013),
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zeytin agaclarinin; fidan dikiminden itibaren 5. yilda meyve vermeye basladigini, en
verimli oldugu donemin ise 35-150 y1l arasinda oldugunu ifade etmistir. Verilen bu yillar;
zeytin ¢esidi, lretim teknolojisi, iklim kosullar1 vb. pek ¢ok etmene bagli olarak
degisebilmekte, ancak iiretim i¢in her haliikarda énemli bir siire gegcmesi gerektiginden
zeytin piyasasinda kisa vadede ulusal iiretim sahalarin1 genisleterek arzi dnemli dl¢lide
arttirmak oldukga giictiir. Bu durum ham madde konusunda disa kapali bir ekonomide
zeytinyagl arzi igin de gegerlidir. Ayrica zeytin iiretiminin ger¢eklesmesi i¢in belirli
iklimsel kosullarin mevcudiyeti gerekmektedir. Zeytinyagina ham madde olusturan
zeytinin ekonomik olarak yetistiriciligi; basta Akdeniz kiyilar1 olmak iizere belirli

bolgelerle sinirlidir.

Zeytinyag1 piyasasinda arzin énemli 6zelliklerinden bazilar1 sunlardir;

e Uretim doga kosullarma baghdir.

e Zeytinyag arzi, iilke igerisindeki zeytin plantasyonlarini arttirma yoluyla kisa
vadede arttirilamamaktadir.

e Siddetli periyodisite gosteren zeytin ¢esitlerinin gogunlukta oldugu ve ham madde
temini konusunda disa kapali bir ekonomide iretim dalgali bir seyir
izleyebilmektedir.

e Zeytinyagl, uygun kosullar altinda depolanmamasi halinde kendisini diger
yaglardan ayiran pek ¢ok essiz ozelligi kaybedebilir ve uygun kosullarda
depolansa dahi sinirl bir raf dmriine sahiptir.

e Arz edilecek zeytinyaginin kalitesi; tirlinlin toplanmasi, tasinmasi, depolanmasi,
islenmesi vb. yogun emek gerektiren ¢ok sayida etmen ile iligkilidir.

e Ekonomik olarak tiretildigi alanlar sinirhidir.

Zeytinyag1 piyasasinda talebin 6nemli 6zelliklerinden bazilar1 sunlardir;

e Zeytinyag tiiketim verileri incelendiginde, tiiketimin biiylik boliimiiniin Akdeniz
tilkelerinde gerceklestigi goriilmektedir. Zeytinyaginin bu bdlgede asirlardir
tiretilip tiiketildigi diistiniildiigiinde, talep iizerinde; aliskanliklar, yemek kiiltiirii
ve ulasilabilirlik faktorlerinin 6nemli bir etkisi oldugu ifade edilebilir.

e Zeytinyag talebinin onemli bir bolimiiniin, O6zellikle iiretim ve tiiketim

konusunda basat bolgelerde, piyasa yerine sahsi {iretim veya aile liretimi gibi
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yollarla karsilandigr diistiniilmektedir. Tunalioglu, Cankurt, Cobanoglu ve
Armagan (2012) tarafindan yapilan ¢alismanin bulgulari, buna 6rnek olarak
gosterilebilir. Calismada, zeytinyagi iiretimi agisindan 6nemli illerden biri olan
Aydin ilindeki tiiketicilerden olusturulan orneklemin; %32,26’sinin tiiketmis
olduklar1 zeytinyagini kendi iiretimleri ile temin ettiklerini belirtirken, aile {iretimi
ile temin %15,05, tanidik/yakin ile temin %?20,43’diir (Tunalioglu ve digerleri,
2012).

e Zeytinyagl, igeriginde barindirdigi polifenoller ve Akdeniz diyetinin ayrilmaz bir
parcast  olmasi  vb. Ozellikleri nedeniyle saglikli  beslenme ile
iligkilendirilmektedir. Bu durum, ilgili piyasadaki tiiketicilerin konu hakkindaki
bilgisi ile baglantili olarak tiiketici tercihleri ve dolayisiyla talep lizerinde anlaml
bir etki yaratabilir.

e Zeytinyag: talebi fiyat esnekliginin, ilgili piyasadaki sartlara gore degiskenlik
gosterebilecegi belirlenmistir. Tiirkiye’de; Akbay, Bilgic ve Miran (2008)
tarafindan yapilan calismada zeytinyagi fiyat esnekligi diger yaglardan daha
yiiksek bir deger olan -1.35 olarak tahmin edilirken, Akbay (2007) tarafindan
yapilan ¢alismada yiiksek gelirli hanehalklar igin -0.909, orta gelirli hanehalklari
i¢in -1.874 ve diisiik gelirli hanehalklar1 i¢in -2.040 olarak tahmin edilmistir.

Yaygin olarak ulasilabilen diger siv1 yaglara gore genel olarak daha yiiksek bir fiyata
sahip olan zeytinyaginin tiiketimi, yaglar arasi1 fiyat farki dolayisiyla tiiketicinin gelir
diizeyi ile iligkilendirilebilir. Ancak zeytinyag: tiiketim kararini en az gelir diizeyi kadar
etkileyen bir diger faktor de tiiketicinin aliskanliklaridir. Bir tiiketici, gelir diizeyi yiiksek
olmasma karsin zeytinyagi tiiketim aligkanliina sahip olmadigi i¢in bu {irlini
tilkketmeyebilecegi gibi gelir diizeyi daha diisiik bir tiiketici tiiketim aligkanliklari
dolayisiyla zeytinyag tiiketebilmektedir.

Arz ve talep i¢in aciklanan 6zelliklerden de anlagilabilecegi gibi zeytinyag1 piyasasinin
bir diger 6nemli 6zelligi, baska pek cok tiiketim malina kiyasla {iriin farklilagtirmasi i¢in
oldukg¢a uygun bir yapiya sahip olmasidir. Bunlardan 6zellikle NSZY'; yalnizca mekanik
ve fiziksel yollarla firetilebilmesi, dogrudan tiiketilebilmesi gibi ender rastlanan

Ozellikleri sayesinde diger zeytinyaglarindan farklilasmigtir ve {iretim teknolojisi,
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kimyasal igerigi, ham maddesinin (zeytin) {iretim sekli ve ¢esidi, orijini, ¢esni ilavesi
(kekik vb.) vb. pek ¢ok ozelliginde gerceklesecek degisimler ile kendi igerisinde de

farklilasmaya uygundur.

2.1.3. Natiirel S1izma Zeytinyag: Fiyatlarim1 Etkileyen Faktorler

Genellikle tarim ve gida iriinlerinin ticareti yapilirken géz 6niinde bulundurulan tiriin
ozellikleri ile ilgili faktorler sinirlidir. Ancak NSZY nin da igerisinde bulundugu sinirh
sayidaki gida iirlintinde iirliniin fiyatini etkileyen pek ¢ok tiriin 6zellikleri ile alakali faktor
bulunmaktadir. Literatiirde sarap (Steiner, 2004), zeytinyagi (Cabrera, Arriaza ve
Rodriguez-Entrena, 2015), bal (Bissinger ve digerleri, 2019) ve kahve (Schollenberg,
2012) gibi baz1 gida iirtinlerinde fiyat tizerinde etkili olan 6zelliklere/niteliklere yonelik

caligsmalar bulunmaktadir.

Calismanin bu boliimiinde, Tiirkiye NSZY piyasasinda fiyat iizerinde etkili olabilecek
iriin Ozellikleri ile ilgili faktorlere yer verilmistir. Bu amagcla literatiirde yer alan
calismalar, modele eklenmesi diisiiniilen faktorler ve bu faktorlerin fiyat tizerinde
yaratmasi beklenen etkiler cercevesinde incelenmistir. Calismada siirdiiriilebilir etkin
tarimim saglanmasini destekleyici {iirlin 6zellikleri olarak nitelendirilen faktorler
“stirdiiriilebilir etkin tarim faktorleri”, kalan {irlin Ozellikleri ise “diger faktorler”
bagliklar1 altinda siniflandirilmistir. Calisma kapsaminda analiz edilen tiim faktorler Sekil

2.1°de yer verilmistir.
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NSZY Fiyatlari Uzerinde Etkili Faktérler

||

Surdurilebilir Etkin

Tarim Faktorleri Diger Faktorler

||

iyi Tarim Uygulamalari
Etiketi

| | L L | L

Organik Etiketi Zeytin Cesidi Hacim (It)

Uretim Teknolojisi
Cografi isaret Etiketi Orijin (Soguk Sikim ve ilk Odul
Soguk Baski, Tas Baski)

|| L L | L

Yiiksek Polifenol icerigi Erken Hasat

|| | L

Marka
. |

Sekil 2.1. Natiirel sizma zeytinyag: fiyatlari iizerinde etkili faktorler

Orijin

Uriin igin cografi bolgelerin tanimlanmasi, iiriin farklilastirmas: stratejileri arasinda
onemli bir konuma sahiptir (Dokuzlu, 2016). Belirli bir iiriiniin {iretim alaninda bulunan
insanlarin uzmanlig1 ve ¢evresel faktorlerin bir araya gelmesiyle ilgili {iriin i¢in benzersiz
bir kimlik olugsmakta ve bu sayede katma deger yaratilmaktadir (van Ittersum, Candel ve
Meulenberg, 2003). Duman ve Guldas (2008) tarafindan yapilan calisma, orijin
tanimlamalarinin sofralik zeytin ve zeytinyagi piyasasindaki tiikketici davraniglari tizerine
pozitif yonlii bir etkiye sahip oldugunu gostermistir. Sofralik zeytin ve zeytinyag: tiikketim
aligkanliklarini ve tiiketicilerin bu tiriinleri satin alma davraniglarini belirlemek amaciyla

Bursa ilinde gergeklestirilen tiiketici arastirmasinda, katilimcilarin %80°1 tirtin orijinini
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onemli bulurken bunlardan %75°1 spesifik bir orijinin iirliniinii almay1 tercih etmektedir
(Duman ve Guldas, 2008). Uriin i¢in katma deger yaratilmasmni saglayarak iiretici
gelirinin artmasina olanak taniyan orijin tanimlamalarinin, bu yolla kirsal alanda sosyal
siirdiiriilebilirlige ve ekonomik siirdiiriilebilirlige 6nemli katkilar sunabilecegi ifade
edilebilir. Bu nedenle orijin tanimlamalar1 bir siirdiiriilebilir etkin tarim 6zelligi olarak

kabul edilmistir.

Uriin i¢in cografi kokenin belirtilmesi ile saglanan farklilastirma, genellikle; Menge
Ulkesi “Country of Origin” ve Mense Bélgesi “Region of Origin” olmak iizere iki farkli
sekilde saglanabilmektedir. Literatiirdeki gidalar tizerine yapilan hedonik fiyat analizleri
incelendiginde, bu farklilagsmay1 incelemek i¢in; tanimlanan bolge veya iilkelerin kukla
degisken/degiskenler olarak modele dahil edildigi (Bissinger ve digerleri, 2019; Ribeiro
ve Santos, 2004; Roselli ve digerleri, 2016; Roselli, Carlucci, Rover ve De Gennaro,
2018; Steiner, 2004) ya da yalnizca orijinin belirtilip belirtilmedigine (Schollenberg,
2012) veya iriiniin ithal olup olmadigina (yabanci orijin) yonelik bir kukla degisken
(Gorgitano ve Sodano, 2019; Munoz ve digerleri, 2015) seklinde modele dahil edildigi
orneklerle karsilagilmistir. Yapilan ¢alismalarda incelenen orijin degiskenleri i¢in tahmin
sonuglari, ilgili bolgelerin sahip olduklar1 6zelliklere gore pozitif yonlii, negatif yonli

veya istatistiksel olarak anlamsiz olabilmektedir.

Cografi Isaret Etiketi

Cografi isaretler, ilgili lirliniin kaynagini, benzeri diger iiriinlerden ayirici niteliklerini ve
bu ayirici niteliklerin ilgili cografi alan ile arasindaki baglantiy1 gosteren ve garanti eden
bir kalite isaretidir ("Tiirk Patent ve Marka Kurumu [TURKPATENT]", t.y.). Cografi
isaretler etkin bir sekilde kullanildigi takdirde, hem iireticiler hem de tiiketiciler igin
onemli faydalar saglayabilmektedir. Ilgili iiriiniin iireticilerine kolektif bir tekel hakki
saglayan cografi isaretler (Gokovali, 2007), {iretici rantinin tekelci rekabet tipi iiriin
farklilasmasina dayali olarak artmasina olanak vermektedir (Dokuzlu, 2016). Cografi
isaretler, yoresel fiirlinlerin taklitlerinin piyasaya girisiyle olusan haksiz rekabeti
engellemesiyle; hem fireticiler i¢in adil piyasa kosullarinin olusmasina olanak taniyabilir

hem de tiiketicilerin yanlis bilgilendirilmesinin 6niine gegebilir. Gokovali (2007) cografi
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2 (13

isaret korumasimin sagladig1 avantajlari; “iireticilere koruma saglamasi”, “pazarlama
olanaklarini arttirmas1” ve “ekonomik getiri saglayarak kirsal kalkinmay1 desteklemesi”
olmak tizere ii¢ grup altinda toplamistir. Tim olumlu etkileri g6z Oniinde
bulunduruldugunda, cografi isaretlerin kirsal alanda 6zellikle ekonomik ve sosyal agidan
stirdiiriilebilirligin ve kalkinmanin saglanmasinda kullanilabilecek etkili bir ara¢ oldugu
diisiiniilmektedir. Ureticilerin iiretimin gerceklestigi cografyaya karst sorumlulugunu
arttirmasi ile cografi isaretlerin ¢evresel siirdiirtilebilirligi destekledigine yonelik goriisler
de mevcuttur (Williams, 2007). Etkinlik perspektifinden incelendiginde ise, gerek katma
deger yaratilabilme potansiyellerinin yiiksekligi gerekse de hedonik fiyat analizlerine
konu olmalari agisindan zeytinyagi ile benzerlik gosteren sarap ve peynir sirketleri igin
yapilan ¢alismada, Tiirkiye’deki menge adina karsilik gelen PDO (Protected Designation
of Origin) sahibi sirketlerin diger sirketlere kiyasla daha yiiksek ortalama ekonomik
etkinlik degerlerine sahip oldugu tespit edilmistir (Sellers-Rubio ve Mas-Ruiz, 2015).

Cografi isaret kavraminin kullanildigi ilk uluslararasi diizenleme olan Ticaretle Baglantili
Fikri Miilkiyet Haklar1 Antlasmasi (TRIPS-The Agreement on Trade-Related Aspects of
Intellectual Property Rights), 01.01.1995 tarihinde yiiriirliige girmis olup fikri miilkiyet
konusunda bugiine kadarki en kapsamli ¢ok tarafli anlasmadir (Giindogdu, 2006; "World
Trade Organisation [WTQ]", t.y.). Tiirkiye’de ise cografi isaretler i¢in 6zel bir koruma
saglayan ilk diizenleme 1995 yilinda kabul edilen 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname’dir (KHK) (Giindogdu, 2006). ilgili
KHK’da cografi isaretlerin tescili i¢in yetkili merci olarak Tiirk Patent Enstitiisii
gosterilmistir (Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname,
1995). 555 sayili KHK, 22 Aralik 2016 tarihinde kabul edilip 10 Ocak 2017 tarihinde
resmi gazetede yayinlanan Sinai Miilkiyet Kanunu ile yiirtirlikkten kaldirilmistir. Sinai
Miilkiyet Kanunu ile birlikte Tiirk Patent Enstitiisii’niin adi Tirk Patent ve Marka
Kurumu (TURKPATENT) olarak degistirilmistir (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2017). Sinai
Miilkiyet Kanunu’nda (2017), cografi isaret “belirgin bir niteligi, iinii veya diger
ozellikleri bakimindan kokenin bulundugu yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis
irtinii gosteren isarettir” (madde 34) seklinde tanimlanmus ve ilgili Kanunda “mense adi1”
ve “mahreg isareti” olmak tizere iKi tip cografi isaret belirtilmistir. Mense adina konu olan

tirtinler; sahip oldugu ozelliklerin tamami ya da esas olanlarimi cografi sinirlar
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belirlenmis bir bolgeye bor¢lu olan iiriinlerdir ve bu iirlinlerin; liretimi, islenmesi ve diger
islemlerinin  tiimiiyle belirlenen cografi smirlar igerisinde gergeklestirilmesi
gerekmektedir (Simai Miilkiyet Kanunu, 2017). Bu tiir iiriinlere 6rnek olarak Malatya
Kayisis1 ve Ayvalik Zeytinyagi verilebilir. Mahreg isaretine konu tiriinler ise gdze carpan
bir niteligi veya {ini ile belirli bir cografi alan ile iligskilendirilmis {irinlerdir. Bu
tirtinlerin; tiretimi, islemesi veya diger islemlerinden en az birinin ilgili cografi sinirlar

igerisinde gergeklestirilmesi gerekmektedir (Sinai Miilkiyet Kanunu, 2017).

Zeytinyaginin; cografyalara gore farklilasmasi, igeriginde bulunan pek ¢ok bilesenin
tiretim siirecinden etkilenmesi, yalnizca belirli bolgelerde {iretilebilmesi ve agag
cesitlerinin belirli bolgelerde ekonomik verimlilikte yetistirilmesi gibi Ozellikleri
sayesinde NSZY’larinin cografi kokeni ile karakteristik ozellikleri arasinda iligki
kurulabilmektedir. Tiim bu 6zellikleri dolayisiyla cografi isarete konu olma potansiyeli
oldukg¢a yiliksek olan zeytinyagi, Tiirkiye’de ve diinyada pek c¢ok kez cografi isaret
almistir. Tirkiye’de cografi isarete sahip zeytin ve zeytinyaglarina Cizelge 2.1°de yer

verilmistir.
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Cizelge 2.1. Tiirkiye’de cografi isaretli zeytin ve zeytinyaglari

Cografi
Uriin Ad1 isaretin Tescil Tarihi Tescil Ettiren il
Tiirii
Gemlik Zeytini Menge Ad1 | 03.10.2005 Gemlik Ticaret Borsasi Bursa
Giiney Ee S.S.Taris Zeytin ve
Ze inya “%an Menge Ad1 | 27.04.2006 Zeytinyagi Tarim Satis [zmir
ytinyag Kooperatifleri Birligi
Ayvalik Zeytinyagr | Mense Adi 11.06.2007 Ayvalik Ticaret Odasi Balikesir
Nizip Zeytinyagi I\I/;z}rl:f 05.06.2012 Nizip Ticaret Odas1 | Gaziantep
Akhisar Domat |y o Ady | 13122012 | AKNisarTicaretve Sanayi | o o
Zeytini Odasi
Akhisar Uslu Zeytini | Mense Adi | 13.12.2012 | AKMISarTICIetve Sanayl |-y
Edremit Korfezi - .
Yesil Cizik Zeytini Mense Adi 31.07.2015 Edremit Ticaret Odas1 Balikesir
: . Milas Ticaret ve Sanayi -
Milas Zeytinyagi Mense Adi 06.12.2016 Odasi Mugla
Edremit Zeytinyagr | Mense Adi 13.12.2017 Edremit Ticaret Odasi Balikesir
TarSIleyst?r?iulak Mense Ad1 | 16.04.2018 Tarsus Ticaret Borsasi Mersin
Mut Zeytinyagi Mense Ad1 | 17.07.2018 gt Tlcgg;:le Sanayi Mersin
Ant al}j? Tav§ap Mense Adi 06.09.2018 Antalya Ticaret Borsasi Antalya
Yiiregi Zeytini
S.S. Taris Zeytin ve
leuziflyfv?:n B{Iaalrl:f 14.11.2018 Zeytinyag1 Tarim Satis [zmir
ytinyag 3 Kooperatifleri Birligi
Milas Yagh Zeytini | Mense Adi | 28.08.2019 | Milas T"ii[;tsfe Sanayl | gl
Burhamyfe Mense Adi 11.08.2020 | Burhaniye Ticaret Odas1 | Balikesir
Zeytinyagi
Aydin Memf: cik Menge Adi | 17.09.2020 Aydin Ticaret Borsasi Aydin
_ Zeytinyagl
Odem1§ Celflste Mense Adi 26.10.2020 Odemis Ticaret Odas1 [zmir
Zeytinyagi
S.S. Geyikli Beldesi
Geyikli Zeytinyagi Mense Adi 01.03.2021 Tarimsal Kalkinma Canakkale
Kooperatifi
Aydin Yamalak .

Sarist Zeytini Mense Ad1 21.04.2021 Aydin Ticaret Borsas1 Aydin
Ayd?el;/[tie;?emk Menge Adi 07.05.2021 Aydin Ticaret Borsasi Aydin
Tarsus .Saru}lak Mense Adi 25.05.2021 Tarsus Ticaret Borsasi Mersin

Zeytinyagl

Kaynak: “TURKPATENT”, t.y.
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Tescil tarihleri incelendiginde, Tiirkiye’deki zeytin ve zeytinyagi cografi isaretlerinin
%71,43’linlin 2015°’ten sonra tescil edildigi goriilmektedir. Cografi isaretlerin iilke
icerisinde dagilimina bakildiginda, Ege Bolgesi agirlikli olmakla birlikte, Marmara
Bolgesi, Akdeniz Bolgesi ve Giineydogu Anadolu Bolgesi’nde tescil edilmis zeytin ve
zeytinyaglarinin da bulundugu tespit edilmistir.

Literatiirde zeytinyag1 i¢in cografi isaretlerin Ortiik fiyatin1 hedonik fiyat modeli ile
tahmin etmeyi amaglayan ¢ok sayida c¢alisma bulunmaktadir. Bu ¢alismalardan, bir
boliimii mense ad1 ve mahreg isaretini tek bir degisken olarak (Cografi Isaret) incelerken
(Cacchiarelli, Carbone, Laureti ve Sorrentino, 2016; Roselli ve digerleri, 2016, 2018),
menge ad1 ve mahreg igaretini ayr1 degiskenler olarak modele dahil eden (Gorgitano ve
Sodano, 2019) veya bu yalnizca mense adin1 modele dahil eden (Cavallo, Caracciolo,
Cicia ve Del Giudice, 2018; Karipidis ve digerleri, 2005) caligmalar mevcuttur.
Istatistiksel olarak anlaml1 bir sonuca ulasilmayan Karipidis ve digerleri (2005) tarafindan
yapilan caligma haricinde belirtilen diger calismalarda istatistiksel olarak anlamli ve

pozitif yonlii sonuglara ulasilmistir.

Organik Tarim Etiketi

Organik tarim; biyogesitlilik, biyolojik dongiiler ve toprak biyolojik aktivitesi dahil
olmak iizere tarimsal ekosistem sagligini destekleyen ve gelistiren biitiinciil bir liretim ve
yonetim sistemdir (Codex Alimentarius Commission [CAC], 1999). Organik iiretim,
yalnizca iirliniin {iretilmesi esnasinda cevreye saygili yontemlerin kullanilmasiyla degil
ayn1 zamanda tiretilen {iriiniin tiiketiciye ulastirilmasina kadarki tiim asamalarla ilgilidir
(Scialabba ve Hattam, 2002). Organik tarim sisteminin goze ¢arpan bir diger 6zelligi ise
sentetik pestisitler, inorganik gilibreler ve genetigi degistirilmis organizmalarin

kullanimindan kagimilmasidir (Nandwani ve Nwosisi, 2016).

Gilintimiizde organik tarimin olumlu yonlerine vurgu yapan ¢aligmalar bulundugu gibi bu
tarim sistemini elestiren ¢alismalara da rastlamak miimkiindiir. Meemken ve Qaim (2018)
tarafindan kiiresel bir bakis agisiyla yapilan degerlendirmede, konvansiyonel tarima

kiyasla verimin daha diisiik oldugu organik tarimin, birim arazi bagina ¢evre ve iklim
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acisindan daha az kirletici olmasia karsin birim ¢ikt1 bagina yapilan 6lgiimlerde bu
durumun gecerli olmadig1 ifade edilmektedir. Kiiresel gida talebinin giderek artacagi
diisiiniildiiglinde verimi daha diisiik olan bu iiretim sisteminin yayginlagtirilmasinin; gida
fiyatlarinmi arttirarak gelismekte olan iilkelerdeki diisiik gelir diizeyindeki tiiketiciler i¢in
gidalar1 daha az satin alinabilir hale getirecegi ve organik tarim ile gelen verim kaybin
telafi etmek i¢in dogal yasam alanlarinin tarim alanina doniistiiriilmesi durumunda
emisyon artig1 ve biyogesitlilik kayb1 yasanacagi belirtilmektedir (Meemken ve Qaim,
2018). Kiiresel bir bakis agisiyla yapilan bu elestiriler Tiirkiye NSZY piyasast i¢in
degerlendirildiginde giincel bulgularin elestiriler ile uyusmadigr goriilmektedir. Ege
Bolgesi (Varol ve digerleri, 2011) ve Mut ilgesi (Giir, Aslan, Son, Pala ve Nas, 2011) i¢in
yapilan ¢aligmalar; organik zeytin yetistiriciligi ile konvansiyonel zeytin yetistiriciligi
arasinda istatistiksel olarak anlamli bir verim farki olmadigini gostermistir. Artukoglu,
Olgun ve Adanacioglu (2010) tarafindan yapilan c¢alismada ise organik zeytin
bahgelerinde konvansiyonel bahgelere kiyasla teknik etkinligin daha yiiksek oldugu
sonucuna ulasilmistir. Tiirkiye’deki zeytincilik {lizerine yapilan literatiir arastirmasina
gore verimlilik agisindan istatistiksel olarak anlamli bir farklilik gostermeyen ve teknik
etkinlik agisindan konvansiyonel iiretime kiyasla yiiksek bir degere sahip olan organik
tarim, katma deger yaratarak kirsal alanda gelir diizeyi artis1 tizerinde olumlu etkiler
meydana getirebilme potansiyeli de dikkate alinarak, bir siirdiiriilebilir etkin tarim

ozelligi olarak kabul edilmistir.

Literatiir incelendiginde zeytinyagi i¢in organik tarimin ortiik fiyatin1 tahmin eden ¢ok
sayida ¢alisma ile karsilasilmistir. Gorgitano ve Sodano (2019), Roselli ve digerleri
(2018), Karipidis ve digerleri (2005) tarafindan yapilan g¢aligmalar, organik tarim
etiketinin pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli bir ortiik fiyata sahip oldugunu

ortaya koymustur.
Iyi Tarim Uygulamalar: Etiketi
Iyi tartm uygulamalar1 (ITU), ilgili yonetmelikte “Tarimsal iiretim sistemini sosyal agidan

yasanabilir, ekonomik agidan karli ve verimli, insan saglhigin1 koruyan, hayvan sagligi ve

refahi ile ¢evreye 6nem veren bir hale getirmek i¢in uygulanmasi gereken islemleri ...
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ifade eder” (Iyi Tarim Uygulamalari Hakkinda Y&netmelik, 2010, madde 4) seklinde
tanmimlanmaktadir. Iyi tarim uygulamalarinda kimyasal ilag, suni giibre vb. girdiler
kullanilabilmekle birlikte, bu girdiler insan saglig1 ve ¢evreye zarar vermeyecek sekilde
uygulanmaktadir (Hasdemir, 2011). Calisma kapsaminda yapilan siirdiiriilebilir etkin
tarim tanimi ile benzer sekilde sosyal agidan yasanabilirlik ve ¢evreye duyarliligi i¢inde
barindiran ITU, genis bir tanimlamada etkinligi iceren bir kavram olan verimlilige de
vurguda bulunmaktadir. Dolayisiyla ITU, bir siirdiiriilebilir etkin tarim 6zelligi olarak

kabul edilmistir.

Yapilan incelemelerde, Tiirkiye piyasasinda onemli sayida ITU etiketli NSZY na
rastlanilmistir. Literatiir incelendiginde zeytinyagi piyasasi ig¢in yapilan hedonik fiyat
analizlerinde iyi tarim uygulamalarinin ortiik fiyatin1 inceleyen bir aragtirmaya
rastlanmamustir. yi tarim uygulamalar etiketi igin, ¢alisma kapsaminda siirdiiriilebilir
etkin tarim ile iligkilendirilen diger etiketler (cografi isaret, organik tarim) i¢in gecmiste
yapilan calismalardan elde edilen sonuglarin biiytlik boliimiinde oldugu gibi pozitif degerli

bir ortiik fiyat beklenmektedir.

Marka

Marka, bir saticinin mal veya hizmetini diger saticilardan farkli olarak tanimlayan bir
isim, terim, tasarim, sembol veya baska herhangi bir 6zelliktir ("American Marketing
Association [AMA]", t.y.). Markalar, tanimda da belirtildigi gibi tirtinleri gesitli imgelerle
diger iiriinlerden farklilagtirmaktadir. Bu farklilagsmanin {iriin fiyatin1 pozitif veya negatif
yonlii etkileyebilecegini ortaya koyan ¢ok sayida ¢aligma bulunmaktadir. Zeytinyagi i¢in
yapilan hedonik fiyat analizlerine bakildiginda; markalara ait ortiik fiyatlarin tahmini
(Roselli ve digerleri, 2016, 2018) ya da markalar1 kategorize ederek (6rn. lider markalar,
kooperatif markalari, market markalar) ilgili kategorilerin ortiik fiyatlarinin tahminine
(Cabrera ve digerleri, 2015; Cabrera, Rodriguez-Entrena ve Arriaza, 2014; Cavallo ve

digerleri, 2018; Mufioz ve digerleri, 2015) yonelik ¢aligmalara rastlamak miimkiindiir.

Tirkiye c¢evrim i¢ci NSZY piyasasi ornegi incelendiginde, bu piyasada ¢ok sayida

markanin bulunmasi nedeniyle markalar1 kategorize etme yaklasiminin daha uygun
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olacag: ifade edilebilir. Bu piyasa i¢in yapilan goézlemlerde, literatiirde yaygin olarak
calisilan kategorilerden; market markalarina rastlanmamasina karsin kooperatif markalari
ve lider markalar olarak tanimlanabilecek markalara rastlamak miimkiindiir. Lider
markalar, kooperatif markalar1 ve diger markalar, bu ¢calisma kapsaminda asagidaki gibi

tanimlanmistir;

Lider Markalar: Cabrera ve digerleri (2015) bu markalar1 “zeytinyagi sektoriiniin ana
firmalarinin markalar1” seklinde tanimlamistir. Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan
yapilan ¢alismanin tahmin sonuglari incelendiginde, ortiik fiyati en yiiksek degiskenin bu
tip markalar oldugu goriilmektedir. Bu ¢alismada Tiirkiye zeytinyagi sektoriinde lider
markalar kategorisine ti¢ marka dahil edilmistir. Bunlar; Komili, Yudum Egemden ve
Kristal markalaridir. Goneng (2007) ve Barig (2017) tarafindan Bursa’da yapilan
calismalarda tiiketiciler tarafindan en ¢ok tercih edilen markalarin basinda Komili
gelmektedir. Mutlu ve Ulas (2008) tarafindan yapilan ve Adana’da ev dis1 (restoranlar,
oteller, pastaneler ve kafeler) bitkisel yag tiikketimini arastiran ¢aligmada ise isletmelerin
zeytinyag1 markasi olarak ilk tercihlerinin sirasiyla Komili, Kristal ve Tarig (Kooperatif)
oldugu belirlenmistir. Kog (2012) tarafindan yapilan ¢alismada Komili, Kristal ve Yudum

markalari, Tiirkiye’nin baglica zeytinyag firmalarinin markalar1 arasinda yer almaktadir.

Kooperatif Markalar1: Kooperatifler tarafindan iiretilen ve kooperatif adiyla markalanan
ritinler bu smifta yer almaktadir. Bu markalar1 diger markalardan ayiran temel etmen
markal1 iriinii iireten isletmenin hukuki yapisidir. Kooperatifler, ortaklarinin ekonomik,
sosyal ve kiiltiirel ihtiyaclarini ve isteklerini gerceklestirmeleri i¢in sahip oldugu, kontrol
ettigi ve yonettigi insan merkezli isletmelerdir (“International Cooperative Alliance
[ICA]", ty.). Zeytinyag1 hedonik fiyat analizi literatiiriinde, kooperatifleri inceleyen az
sayida ¢alisma ile karsilagilmis, s6z konusu ¢alismalarda ise bu degiskenin negatif yonlii
bir katsayiya sahip oldugu goriilmiistiir (Cabrera ve digerleri, 2014; Cacchiarelli ve
digerleri, 2016). Tiirkiye’de zeytinyagi iizerine yapilan ¢alismalarda, bir kooperatif
markasi olan Tarig’in tiliketiciler tarafindan en ¢ok tercih edilen markalar arasinda yer
almas1 (Baris, 2017; Goneng, 2007) ve bu markanin tiiketiciler tarafindan gilivenilir,

lezzetli ve kaliteli olarak konumlandirilmasi (Goneng, 2007) dikkate alinarak, Tirkiye
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cevrim i¢i NSZY piyasasinda kooperatif markalarinin pozitif yonlii bir ortiik fiyata sahip

olabilecegi ifade edilebilir.

Diger Markalar: Lider markalar ve kooperatif markalar1 disinda kalan markalar bu
kategoriye dahil edilmistir. Tirkiye ¢evrim i¢ci NSZY piyasasi incelendiginde, lider
markalar ve kooperatif markalar1 disinda kalan markalarin 6nemli bir boliimiiniin kiigiik

ve orta dlgekli isletmelerin markalarindan olustugu goriilmektedir.

Hacim

NSZY ve benzeri mallarda, genellikle satisa sunulan tiriiniin hacmi ile birim fiyati (TL/I)
arasinda zit yonli bir iliskiye rastlanmaktadir. Bu durum, ekseriyetle iiriin hacmi arttik¢a
satig bagina elde edilen gelirin artmasi ve litre basina ambalaj masraflarinin azalmasi gibi
etmenlerle agiklanabilir. Zeytinyagi hedonik fiyat analizi literatiirinde hacmin fiyat
tizerindeki etkisini inceleyen ¢alismalara bakildiginda, bu gostergenin siirekli degisken
veya kategorik degisken olarak modele eklendigi goriilmektedir (Cabrera ve digerleri,
2015; Cacchiarelli ve digerleri, 2016; Roselli ve digerleri, 2018). Degiskenin katsayisinin
pozitif veya negatif deger almasi biiylik 6l¢iide bagimli degisken olan fiyatin tanimlanis
sekline gore farklilik gostermektedir. Hacim degiskeninin siirekli degisken olarak alindigi
modellerde, bagimli degisken olarak; birim fiyat (6rn. iirlin fiyati/litre) kullanildiginda
negatif yonlii katsayilara ulasilirken (Cabrera ve digerleri, 2015), iriin fiyati

kullanildiginda ise pozitif yonlii katsayilara ulasiimistir (Roselli ve digerleri, 2018).

Uretim Teknolojisi (Soguk Sikim, 1k Soguk Baski ve Tas Baski)

Zeytinyag Uretiminde sirasiyla; kirma, yogurma, sivi faz ayirma ve yagin su ve tortudan
ayrilmasi olmak tizere dort temel islem gerceklestirilmektedir (Gogiis ve Yildirim, 2009).
Bu asamalardan sivi faz ayirma evresi, kesikli sistemlerde presleme yontemi ile
gerceklestirilirken; siirekli sistemlerde perkolasyon, santrifiijleme ve bu sistemlerin
kombinasyonlar1 kullanilmakta; buna ek olarak gelistirilmis alternatif sistemler de
tiretimde kullanim alani1 bulmaktadir (Yemiscioglu, Giimiiskesen ve Otag, 2000). Bu

islem Tirkiye’de agirlikli olarak siirekli sistemler (iki fazli ve ¢ fazli) ile
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gerceklestirilmekte, buna karsilik sayilart oldukga az olmakla birlikte geleneksel (kesikli)
sistemler olan tas degirmen ve hidrolik presleme ile iiretim yapan tesisler de

bulunmaktadir (Ozaltas, Savran, Ulas, Kaptan ve Koktiirk, 2016).

Tiirkiye ¢evrim i¢i NSZY piyasasinda yapilan gozlemlerde siklikla karsilasilan iiriin
niteliklerinin basinda soguk sikim gelmektedir. Tiirk Gida Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina
Yagi Tebligi'ne (2017) gore; 27 °C’nin altinda hidrolik pres kullanilarak zeytin
hamurunun ilk mekanik sikilmasindan elde edilen natiirel sizma ve natiirel birinci
zeytinyaglar1 igin “Ilk Soguk Baski” ifadesi kullamilabilirken, zeytin hamurunun 27
°C’nin altinda perkolasyonu veya santrifiijii ile elde edilen natiirel s1zma veya natiirel
birinci zeytinyaglari i¢in “soguk sikim” ibaresi kullanilabilmektedir. Literatiir
incelendiginde, soguk sikim degiskeninin yaygin kullanilan bir degisken olmadig:
goriilmektedir. Karipidis ve digerleri (2005) tarafindan Yunanistan’da yapilan ¢alismada
“isleme sirasindaki diisiik sicaklik kosullar” modele kukla degisken olarak dahil edilmis,
Cabrera ve digerleri (2015) ise Ispanya’da yaptiklari ¢alismada benzer sekilde soguk
ekstraksiyon degiskenini modele dahil etmistir. Karipidis ve digerleri (2005) istatistiksel
olarak anlamli ve pozitif yonli bir sonuca ulasirken, Cabrera ve digerleri (2015)

istatistiksel olarak anlamli bir sonuca ulagamamustir.

Piyasada siklikla “tag bask1” yontemi olarak da adlandirilan geleneksel sistemlerde yag
iretimi; degirmen taslar1 yardimiyla zeytinin kirilmasi ve yogurulmas: sonrasinda elde
edilen hamurun tabakalar igerisinde preslenerek sivi fazin ayirilmas: seklinde
gerceklestirilmektedir. Bu yontem modern kontinii sistemler kadar verimli olmasa da
gecmise Ozlem duyan ve geleneksel yontemlerin daha saglikli oldugunu diisiinen
tiiketiciler tarafindan tercih edilmektedir. Ancak tas baski zeytinyaglarinin modern
yontemler ile iiretilen zeytinyaglarindan daha saglikli ve daha kaliteli olduguna iliskin

goriis, bilimsel anlamda genel kabule sahip degildir.

Zeytin Cesidi

Zeytin ¢esidi, zeytinyaginin; tadi, kokusu, kimyasal igerigi ve diger pek cok oOzelligi

tizerinde etki yaratabilmekte ve bu nedenle de tiiketicilerin zeytinyagi tercihlerini
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etkileyebilmektedir. Zeytinyaglarinda hedonik fiyat literatiirii incelendiginde, zeytin
cesidi ile ilgili gesitli gdstergelerin ortiik fiyatini tahmin eden caligmalarla karsilagiimistir.
Bu ¢aligmalar, yalnizca gesit belirtmenin 6rtiik fiyatini (Cabrera ve digerleri, 2015) ele
aldig1 gibi, tek gesit zeytinden iiretilen zeytinyaglariin ortiik fiyatin1 (Cacchiarelli ve
digerleri, 2016; Gorgitano ve Sodano, 2019) inceleyen ¢aligsmalar da mevcuttur. Buna ek
olarak, tek cesit zeytinden {iretilen zeytinyaglari ve ¢ok cesit zeytinden iiretilen
zeytinyaglarini inceleyen bir 6rnek ile karsilasilmis olup (Roselli ve digerleri, 2018)
zeytin c¢esitlerini ulusal ¢esit, bolgesel cesit ve yerel cesit olarak smiflandirarak
(Cacchiarelli ve digerleri, 2016) inceleyen bir yaklasim da mevcuttur. Zeytin ¢esitlerini
kokenlerine gore (ulusal, bolgesel ve yerel) inceleyen yaklasimda ulusal gesitler igin
pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli bir sonuca ulasilirken, yerel gesitler i¢in
negatif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli bir sonuca ulasilmistir. Diger 6rneklerde ise
istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii sonuglara ulasilmistir (Cabrera ve digerleri,

2015; Cacchiarelli ve digerleri, 2016; Gorgitano ve Sodano, 2019).

Ambalaj

Glintimiizde ambalaj faktorii tiriinii muhafaza etmesinin yani sira iirliniin pazarlanmasi
acisindan da 6nemli hale gelmistir. Ciinkii hem {iriin ile temas eden hem de ¢ogu zaman
tiiketici tarafindan ilgili piyasada gézlemlenebilen birincil ambalajin adeta “sessiz bir
satic1” islevi gorerek yalnizca iirlinii dis etkenlerden korumakla kalmamasi, ayni zamanda

tiiketiciyi karar vermesi i¢in bilgilendirmesi ve ikna etmesi gerekmektedir (Rundh, 2016).

Ambalaj materyali iirliniin kalitesi ve raf dmriinlin korunmasi agisindan oldukg¢a 6nemli
bir degiskendir. Tiirkiye ¢evrim i¢i NSZY piyasasina bakildiginda {iriin ambalajlarinin
biiyiik bir boliimiiniin teneke, cam ve plastik materyallerden yapildig: goriilmektedir. Bu
ambalajlardan plastik; hava ve nemin niifuz etmesine izin veren goézenekli yapisi ve
ozellikle seffaf olan plastik ambalajlarda 15181 iiriine niifuz etmesi gibi 6zellikleri
dolayistyla iiriinii korumada hem koyu renkli cam hem de seffaf camdan daha
dezavantajlidir (Wang, Li, Rodrigues ve Flynn, 2014). Koyu renkli cam ambalajlar, 151k

korumasi saglamasi dolayisiyla seffaf ambalajlardan daha koruyucudur (Wang ve
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digerleri, 2014). Teneke ambalajlar1 tavsiye eden arastirmacilar bulundugu gibi bu

ambalajlar yetersiz bulan ¢alismalar da mevcuttur (Wang ve digerleri, 2014).

Literatiir incelendiginde ambalaj materyalinin ortiik fiyatina yonelik ¢ok sayida 6rnege
rastlanmistir. Zeytinyagi hedonik fiyat analizi literatiiriinde plastik (yalnizca PET
(Polietilen Tereftalat) veya plastik olarak tanimlanmig) ambalajlarin negatif yonli
(Cabrera ve digerleri, 2014; Mufioz ve digerleri, 2015); teneke ambalajlarin negatif yonli
(Muiioz ve digerleri, 2015; Roselli ve digerleri, 2018) ve ithal olmas1 durumunda pozitif
yonlii (Mufioz ve digerleri, 2015); cam ambalajlarin pozitif yonlii (Cabrera ve digerleri,

2014) ortiik fiyata sahip oldugu ¢alismalara rastlanmistir.

Polifenol Miktari

Onemli mindr bilesik smiflarindan birini olusturan ve siklikla “polifenoller” olarak
adlandirilan polar fenolik bilesikler; zeytin agaci {iriinlerini atmosferik oksijen kaynakli
oksidasyondan korumasinin yani sira, yapilan ¢aligmalardan elde edilen 6n sonuglara
gore kanser, kardiyovaskiiler ve norodejeneratif hastaliklarin onlenmesi ve tedavisi
yoniinden oldukga timit verici bulunmaktadir (Dais ve Boskou, 2009; Gorzynik-Debicka
ve digerleri, 2018). Zeytinyagi polifenollerine yonelik saglik iddialarmnin, tiiketicilerin
polifenol igerigi yliksek NSZY’larina olan ilgisini arttirabilecegi diistiniilmektedir.
Hedonik fiyat analizi literatiirii incelendiginde, zeytinyaglarinda yiiksek polifenol

niteliginin ortiik fiyatina yonelik bir ¢calismaya rastlanmamastir.

Yarismalardan Elde Edilen Odiiller ve Dereceler

NSZY piyasasinda yarismalar, hem iireticiler hem de tiiketiciler i¢in 6nemli faydalar
saglamaktadir. Yarigmalar; basarili tireticileri 6diillendirerek iirtinleri i¢in ticari bir deger
yaratirken, tiiketicileri kaliteli zeytinyaglar1 hakkinda bilgilendiren bir rehber gorevi
gormektedir (Rébufa, Pinatel, Artaud ve Girard, 2021). Buna karsin zeytinyag1 piyasasi
i¢in 6diillerin ya da 6diil etiketlerinin fiyat lizerindeki etkisine yonelik ¢alismalar oldukca
sinirlidir. Literatiir incelendiginde, 6diil etiketlerinin fiyat iizerindeki etkisi; 6zellikle

sarap i¢in yapilan hedonik fiyat analizlerine uzun zamandir konu olan bir 6zellik olmakla
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birlikte (Rebelo, Lourengo-Gomes, Gongalves ve Caldas, 2019; Schamel, 2003),
zeytinyag literatiiriinde bu ozelligi inceledigi tespit edilen tek calisma Cavallo ve
digerleri (2018) tarafindan yapilmistir. Cavallo ve digerleri (2018) tarafindan yapilan
calismada 6diil 6zelligi igin istatistiksel olarak anlamli bir sonuca ulasilamamis, bu durum
tikketici tercihleri ile wuzman tadimcilarin tercihleri arasindaki uyusmazlikla
iligkilendirilmistir. Calisma sayisinin azlig1 ve bu 0Ozelligin {iretici ve tiiketiciler i¢in
olumlu etkileri goz 6niinde bulunduruldugunda, 6diil 6zelligi ile fiyat arasindaki iliskinin

ortaya konmasi i¢in daha fazla ¢alisma yapilmasi gerektigi diisiiniilmektedir.

Erken Hasat

Hasat etme islemi; gerek zeytinyagi iiretim siirecindeki islemler arasinda yiiksek maliyeti
bir islem olusu gerekse de iiriin kalitesi iizerindeki etkisi nedeniyle zeytinyagi
tiretimindeki 6nemli bir asamadir (Dag ve digerleri, 2011). Olgun hasat zeytinlerden elde
edilen zeytinyaglarina kiyasla antioksidanlar, fenolikler ve aromatik bilesenler acisindan
daha zengin olan erken hasat zeytinlerden elde edilen zeytinyaglari, olgun hasata gore
daha kaliteli kabul edilmektedir (Diraman ve Dibeklioglu, 2009). Hasat zamani, raf 6mrii
ve kalite tizerindeki etkisi dolayisiyla yiiksek bir ticari oneme sahiptir (Dag ve digerleri,
2011). Sahip oldugu oOneme karsin hedonik fiyat analizi literatiiriinde yapilan

incelemelerde, bu 6zelligin analize dahil edildigi bir ¢alismaya rastlanmamustir.

2.1.4. Diinyada Zeytinyag Uretimi, Tiiketimi ve Ticareti

Diinya zeytinyag iiretimi, dalgal1 bir seyir izlemekle birlikte 1990’11 yillara gére 6nemli
oOlglide artmistir. Uluslararasi Zeytin Konseyi (“10C”, 2020) verileri kullanilarak yapilan
hesaplamaya gore 1990/91-1994/95 zeytinyagi mahsul yillarinda ortalama 1 828,20 bin
ton olarak gerceklesen diinya zeytinyagi iiretimi, 2015/16-2019/20 zeytinyagi mahsul
yillarinda %70,51 oraninda artigla 3 117,20 bin ton diizeyine ulasmistir. Gilinlimiizde
geleneksel olarak tiretildigi Akdeniz bolgesi disindaki pek ¢cok alanda tiretilmesine karsin
zeytinyagr iretiminin  biylik bolimii  halen Akdeniz {lkeleri tarafindan
gerceklestirilmektedir. Cizelge 2.2°de 2015/16-2019/20 zeytinyagi mahsul yillarinda

diinya zeytinyag: liretim verilerine yer verilmistir.
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Cizelge 2.2. Diinya zeytinyagi liretimi (bin ton) (2015/16-2019/20 zeytinyagi mahsul yil1)

- Uretim Miktar1 (Bin Ton) Ortalama Uretim
Ulkeler Miktar
2015/16 | 2016/17 | 2017/18 | 2018/19 | 2019/20 . %
(Bin Ton)
Ispanya 1403,3 | 12906 | 12622 | 17899 | 11253 1374,26 | 44,09
Italya 474.,6 182,3 428,9 173,6 366,0 325,08 10,43

Yunanistan | 320,0 195,0 346,0 185,0 275,0 264,20 8,48
Tunus 140,0 100,0 325,0 140,0 350,0 211,00 6,77
Tiirkiye 150,0 178,0 263,0 193,5 225,0 201,90 6,48

Fas 130,0 110,0 140,0 200,0 145,0 145,00 4,65
Portekiz 109,1 69,4 134,8 100,3 140,5 110,82 3,56
Suriye 110,0 110,0 100,0 104,0 120,0 108,80 3,49
Cezayir 82,0 63,0 82,5 97,0 125,5 90,00 2,89

Misir 16,5 30,0 39,5 41,0 42,0 33,80 1,08
Diger 241,0 233,2 257,1 237,7 2927 252,34 8,10

Toplam 31765 | 25615 | 33790 | 3262,0 | 32070 3117,20 | 100,00
Kaynak: “10C”, 2020.

Cizelge 2.2’de sunulan veriler incelendiginde, 2015/16-2019/20 zeytinyagi mahsul
yillarinda diinyanin en biiyiik zeytinyagi iireticisinin, tiretimin %44,09 unu gergeklestiren
Ispanya oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla %10,43 ile italya ve %8,48 ile Yunanistan
takip etmektedir. Aym1 donemde diinyanin en biiyiikk 5. {reticisi olan Tiirkiye,
gerceklestirdigi ortalama 201,90 bin tonluk iiretim ile diinya zeytinyagi {iretiminin
%06,48’ini olusturmaktadir. 2014/15-2018/19 zeytinyagi mahsul yillarinda diinyanin en

fazla zeytinyag: tiiketen {iilkelerine Cizelge 2.3°de yer verilmistir.
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Cizelge 2.3. Diinya zeytinyag tiikketimi (bin ton) (2015/16-2019/20 zeytinyag1 mahsul
yil1)

M Tiiketim Miktari1 (Bin Ton) Ortalama Tiiketim

Ulkeler Miktar

2015/16 | 2016/17 | 2017/18 | 2018/19 | 2019/20 . %
(Bin Ton)

Italya 598,1 438,9 580,0 4529 490,0 511,98 17,03
Ispanya 4945 4429 478,1 4952 528,1 487,76 16,22
ABD 321,0 315,0 315,0 351,0 399,5 340,30 11,32
Tiirkiye 116,0 150,0 176,5 163,0 175,0 156,10 5,19
Fas 120,0 120,0 120,0 150,0 140,0 130,00 4,32

Yunanistan | 140,0 105,0 130,0 120,6 115,0 122,12 4,06
Fransa 1134 109,0 102,0 136,9 120,0 116,26 3,87

Cezayir 80,0 67,0 82,5 92,0 127,0 89,70 2,98
Suriye 104,0 98,0 80,0 75,0 90,0 89,40 2,97
Brezilya 50,0 59,5 76,5 86,0 104,0 75,20 2,50
Diger 842,5 820,7 898,4 9344 945,4 888,28 29,54

Toplam 29795 2726,0 3039,0 3057,0 3234,0 3 007,10 | 100,00
Kaynak: “10C”, 2020.

Cizelge 2.3’de yer alan veriler incelendiginde, g6z 6niinde bulundurulan dénemde diinya
zeytinyagi tiiketiminin ortalama 3 007,10 bin ton diizeyinde gergeklestigi goriilmektedir.
Tiiketimin %17,03’ii Italya tarafindan gerceklestirilirken, bunu sirasiyla %16,22 ile
Ispanya, %11,32 ile ABD ve %5,19 ile Tiirkiye takip etmektedir. Tiirkiye, diinya
zeytinyagi tiikketiminin énemli bir béliimiinii olusturmasina karsin kisi basina zeytinyagi
tiiketimi diger pek cok geleneksel iiretici iilkenin gerisindedir. 2018/19 zeytinyagi mahsul
yilinda kisi basina zeytinyagi tiikketimi en yiiksek iilke 11,5 kg ile Yunanistan olurken,
bunu 10,6 kg ile Ispanya takip etmektedir (“1OC”, 2020). Tiirkiye’de kisi basina
zeytinyagi tiiketimi ise 2 kg diizeyindedir (“10C”, 2020).

Calismada, tiretim ve tiikketim verilerinden yararlanarak, belirlenen donemde diinyanin en
biiyiik 10 tireticisi konumundaki iilkeler i¢in yeterlilik derecesi (%) hesaplanmistir. Segili
ilkelerden yeterlilik derecesi en yiiksek iilke %567,20 ile Tunus olurken bunu %281,75
ile Ispanya takip etmektedir. Tiirkiye’nin vyeterlilik derecesi %129,34 olarak

hesaplanirken, yeterlilik derecesi en diisiik iilke %63,49 ile Italya olarak belirlenmistir.

2016-2020 yillarinda diinya zeytinyagi ihracati verileri Cizelge 2.4’de verilmistir.

Incelenen yillarda diinyada gerceklesen toplam ihracat ortalama 7,7 milyar USD
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diizeyinde gerceklesirken, ihracat degerinin %95,64’linli diinyanin en biiyiikk 10

ithracatcist olugturmaktadir.

Cizelge 2.4. Diinya zeytinyagi ihracat degeri (milyon USD) (2016-2020)

. Thracat Degeri (Milyon Dolar (USD)) Ortalama [hracat
Ulkeler Milyon
2016 2017 2018 2019 2020 Dolar (USD) %
Ispanya 3522,31 | 4146,53 | 3588,54 | 3281,36 | 3214,61 3 550,67 45,83
Italya 1697,18 | 1669,33 | 1665,01 | 1475,73 | 1604,33 1622,32 20,94
Portekiz 455,64 567,64 755,85 612,53 647,90 607,91 7,85
Tunus 402,45 406,64 784,23 466,47 889,39 589,84 7,61
Yunanistan | 646,48 543,74 690,77 392,70 562,49 567,23 7,32
Tiirkiye 69,63 200,43 239,60 143,20 129,30 156,43 2,02
Suriye 89,16 97,65 134,00 121,87 113,86 111,31 1,44
Arjantin 59,51 151,61 82,46 70,81 60,75 85,03 1,10
Fransa 54,29 60,51 61,08 64,51 61,74 60,42 0,78
Sili 46,93 66,21 71,29 52,12 57,18 58,74 0,76
Diger 345,01 321,42 349,84 376,93 296,08 337,86 4,36
World 7 388,58 | 8 231,70 | 8422,67 | 7 058,23 | 7 637,62 1747,76 100,00

Kaynak: “TRADEMAP”, t.y.

Cizelge 2.4’de sunulan diinya zeytinyagi ihracat degeri verileri incelendiginde, ilgili
donemde ihracat degeri en yiiksek iilkenin, ortalama ihracatin %45,83’linii olusturan
Ispanya oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla %20,94 ile Italya ve %7,85 ile Portekiz
takip etmektedir. Incelenen donemdeki ihracat degerinin %2,02’sini olusturan Tiirkiye,
diinyanin en biiyiik 6. ihracat¢isi konumundadir. Bu iilkelerin ilgili yillardaki ihracat
miktarlari incelendiginde, Ispanya’ nin ortalama 993,21 bin tonluk ihracat gerceklestirdigi
tespit edilmistir. italya, Portekiz ve Tiirkiye ise sirastyla ortalama 324,18 bin ton, 189,53
bin ton ve 48,28 bin tonluk ihracat gerceklestirmektedir. Calisma kapsaminda secili
yillarda ihracat degeri en yiiksek {i¢ iilke ve Tiirkiye’nin ortalama ihracat birim fiyatlari
(USD/Kg) hesaplanmustir. Ispanya icin ortalama ihracat fiyat1 3,57 USD/kg olarak
hesaplanirken, Italya, Portekiz ve Tiirkiye icin ortalama ihracat fiyatlar sirasiyla 5,00
USD/kg, 3,83 USD/kg ve 3,24 USD/kg olarak hesaplanmistir. 2016-2020 yillarinda

diinya zeytinyag ithalat1 verilerine Cizelge 2.5’de yer verilmistir.
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Cizelge 2.5. Diinya zeytinyagi ithalat degeri (milyon USD) (2016-2020)

- Ithalat Degeri (Milyon Dolar (USD)) Ortalama lthalat
Ulkeler Milyon )
2016 2017 2018 2019 2020 | poar uspy | %
ftalya | 1927,23 | 214436 | 1861,37 | 1579,06 | 1519,93 | 1806,39 | 22,70
ABD | 1334,67 | 1459,82 | 1523,86 | 1309,96 | 1366,53 | 139897 | 17,58
Fransa | 512,92 | 57391 | 570,95 | 47811 | 496,07 526,39 6,62
fspanya | 329,11 | 38585 | 598,46 | 364,47 | 544,05 44439 5,59
Brezilya | 279,83 | 333,36 | 43525 | 401,12 | 422,49 374,41 4,71
Portekiz | 306,97 | 399,14 | 42547 | 325,73 | 341,33 359,73 4,52
Almanya | 33156 | 340,79 | 356,47 | 322,71 | 360,14 342,34 4,30
Japonya | 28453 | 309,46 | 318,83 | 319,64 | 275,66 301,62 3,79
%ﬁf}f 266,35 | 296,19 | 28353 | 238,02 | 247,13 266,24 3,35
Kanada | 194,40 | 193,74 | 228,80 | 179,16 | 205,61 200,34 2,52
Diger | 182846 | 193331 | 2119,39 | 1852,10 | 194252 | 193517 | 2432
Toplam | 7 596,05 | 8 369,93 | 8 722,36 | 7 370,16 | 7 721,44 | 795599 | 100,00

Kaynak: “TRADEMAP”, t.y.

Cizelge 2.5’de verilen diinya zeytinyag: ithalat degeri verileri incelendiginde, ithalat
degeri en yiiksek iilkenin ortalama 1 806,39 milyon USD ile Italya oldugu, bunu sirasiyla
1 398,97 milyon USD ile ABD ve 526,39 milyon USD ile Fransa’nin takip ettigi
goriilmektedir. Secili yillarda ithalat degeri en yiiksek ii¢ iilke olan Italya, ABD ve
Fransa’nin ithalat miktar1 verileri incelendiginde, bu iilkelerin sirasiyla 544,66 bin ton,
338,93 bin ton ve 124,93 bin tonluk ithalat gergeklestirdigi goriillmektedir. Bu {ilkelerin
ilgili donem igin zeytinyagi ithalat birim fiyatlar1 (USD/Kg) hesaplandiginda, italya’nin
ortalama 3,32 USD/kg, ABD’nin ortalama 4,13 USD/Kg ve Fransa’nin ortalama 4,21
USD/Kkg diizeylerinde ithalat fiyatlarina sahip oldugu belirlenmistir.

Hem en biiyiik ihracatgilar hem de en biiyiik ithalatcilar arasinda yer alan italya’nin
zeytinyag1 ticareti gerceklestirdigi iilkeler® incelendiginde, ilgili dénemdeki ithalat
degerinin %65,45’ini (ortalama 1 182,43 milyon USD) Ispanya’nin olusturdugu bunu
%18.,95 ile (ortalama 342,32 milyon USD) Yunanistan’in takip ettigi goriilmektedir.
Italya’mn ilgili dénemdeki ihracat degerinin %32,37 sini (ortalama 525,21 milyon USD)

5> Bir Ulkenin diger (lkeler ile gerceklestirdigi dis ticarete iliskin veriler, raporlayan ulkeye gore farkhlk
gosterebilir. Bu paragrafta italya’nin ithalati ve ihracati ile ilgili cimleler icin raporlayan iilke italya olarak
kabul edilirken, ispanya’nin ithalati ve ihracati ile ilgili cimleler igin raporlayan ilke ispanya olarak kabul
edilmistir.
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ABD’ye yapilan ihracat olustururken, Almanya’ya yapilan ihracat %12,64’{inii (ortalama
205,01 milyon USD), Fransa’ya yapilan ihracat ise %7,22’sini (ortalama 117,15 milyon
USD) olusturmaktadir. Diinyanin en biiyiik iireticisi ve ihracat¢ist olan Ispanya’nin dis
ticaret verileri incelendiginde, secili donemdeki ithalat degerinin %36,23’{inii (ortalama
161 milyon USD) Tunus’dan yapilan ithalatin olusturdugu, bunu %35,18 (ortalama
156,34 milyon USD) ile Portekiz’in takip ettigi goriilmektedir. Aym dénemde Ispanya
tarafindan gerceklestirilen ihracatin %30,26 sin1 (ortalama 1 074 milyon USD) Italya’ya
yapilan ihracat olustururken, bunu %13,69 ile (ortalama 486,07 milyon USD) ABD takip

etmektedir.
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2.2. Kaynak Arastirmasi

Literatiir incelendiginde, zeytinyagi 6zelliklerine ait ortiik fiyatlarin tahmin edilmesi i¢in
cok sayida caligsma yapildig1 goriilmektedir. Zeytinyaginin dogdugu ve yayildigi bolge
olan Akdeniz bolgesinde zeytinyagi piyasast i¢in hedonik fiyat modeline iligkin ilk
calismalardan biri Ribeiro ve Santos (2004) tarafindan yapilmistir. Calismada Portekiz
piyasasinda zeytinyagi 6zellikleri igin ortiik fiyatlar1 tahmin etmek maksadiyla hedonik
fiyat modelinden yararlanilmistir. Caligmada orijin 6zelliklerine odaklanilmis ancak
asitlik diizeyi, marka ve zeytinyagi tipi Ozelliklerine iliskin degiskenler de modele
eklenmigstir. Veri seti, Portekiz piyasasindan elde edilen 782 gozlemi i¢ermektedir.
Calisma kapsaminda olusturulan dogrusal model ve logaritmik dogrusal model, en kiigiik
kareler (EKK) yontemi ile tahmin edilmistir. Sonuglar; bolge gostergesi olmayan
zeytinyaglari referans alindiginda, “Tras-0s-Montes e Alto Douro”, “Beira e Ribatejo” ve
“Alentejo” bolge gostergelerinin daha yiiksek ortiik fiyatlara sahip oldugunu gostermistir.
Pozitif ortiik fiyata sahip olan diger 6zellikler ise; ilgili baz kategoriye kiyasla biyolojik
iiretim, ¢esnili zeytinyaglari ve liretici markasi olarak belirlenmistir. Tahmin sonuglarina
gore asitlik seviyesi degiskeni igin istatistiksel olarak anlamli ve negatif yonli bir sonuca

ulasilmistir.

Karipidis ve digerleri (2005), Yunanistan’da zeytinyagi fiyat yapisini belirlemek ve tiriine
0zgl Ozellikleri tahmin etmek amaciyla hedonik fiyat modelinden yararlanmistir. Veri
seti; Atina ve Selanik’in metropol bolgelerinde bulunan perakende satis magazalarinin
raflarinda yer alan zeytinyaglarinin etiketleri incelenerek elde edilen 805 gdzlemden
olusturulmustur. 20 bagimsiz degisken igeren hedonik fiyat modeli, EKK yontemi ile
tahmin edilmistir. Tahmin sonuglarma goére pozitif golge fiyata (Ortiik fiyat) sahip
ozelliklerden bazilari; zeytinyaginin natiirel sizma (extra virgin) veya natiirel birinci
(virgin) olmasi, organik iiretim, reklam, tat ve aroma ile ilgili etiket bilgisi, 1s1l olmayan
isleme kosullar1 (soguk sikim) ve inovatif ambalaj kullanimidir. Siipermarketler ve yerel
firmalarda dikey entegrasyonun negatif yonlii golge fiyata sahip oldugu sonucuna
ulasilirken, kooperatiflerdeki dikey entegrasyon degiskeni igin tahmin Sonucunun
istatistiksel olarak anlamli olmadigi belirlenmistir. PDO ise sonuglara gore istatistiksel

olarak anlamli bir golge fiyata sahip degildir.
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Karipidis Aggelopoulos ve Tsakiridou (2008) tarafindan yapilan g¢alisma;
Yunanistan’daki inek siitii ve peynirlerin (yar1 sert ve sert olanlar) perakende fiyat
yapisini ortaya koymay1 ve bu iirlinler ile ilgili 6zelliklerin ortiik fiyatlarini tahmin etmeyi
amaclamaktadir. Bu amagla hedonik fiyat analizinden yararlanan ¢alismanin veri seti; siit
icin 1012, peynir i¢in ise 607 gézlemden elde edilen veriler ile olusturulmustur. Veriler
2004 yaz mevsimi ile 2005 ilkbahar mevsimleri arasinda Atina ve Selanik’in merkez
bolgelerindeki perakende satis magazalarinin raflarindaki iirlin etiketleri ve ambalajlar
incelenerek toplanmistir. Calisma kapsaminda olusturulan dogrusal model, EKK yontemi
ile tahmin edilmistir. Siit i¢in olusturulan hedonik fiyat modelinin tahmin sonuglari;
pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli bir ortiik fiyata sahip Ozelliklerin siit
zenginlestirme (mineral veya vitaminlerle), organik, cam ambalaj, inovatif ambalaj, eko-
ambalaj, pastorize ve daglik boélge orijini oldugunu ortaya koyarken, negatif yonlii ve
istatistiksel olarak anlamli Ozellikler ambalajin boyutu ve yag igerigi olarak
belirlenmistir. Peynir modelinin tahmin sonuglar1 ise ham madde olarak kegi/koyun
siitlinlin kullanimi1, menge adi ve yerli mensei 6zelliklerinin pozitif yonlii bir ortiik fiyata
sahip oldugunu gostermektedir. Peynir modelinde yer alan silipermarket ve
kooperatiflerde dikey entegrasyon degiskenleri ise istatistiksel olarak anlamli ve negatif
katsayilara sahiptir. Her iki modelde de ulasilan diizeltilmis R? degerlerinin, &nceki
caligmalarin cogundan daha diisiik oldugu belirtilmistir. Bu duruma neden olarak tiiketici
ozellikleri, 6znel iiriin Ozellikleri veya {irlin etiketlerinde yer almayan ozelliklerin,
yararlanilan metodolojinin  sinirlamasi  nedeniyle modele dahil edilememesi

gosterilmistir.

Zeytinyagt sektoriinde hem iiretim hem de tiiketim agisindan geleneksel bir pazar
olmayan Sili’de Mufioz ve digerleri (2015) tarafindan yapilan calisma, zeytinyag ile
iligkili 6nemli oOzelliklerin ortiik degerini hedonik fiyat modeli ile tahmin etmeyi
amaclamaktadir. Eyliil ve Ekim 2012 doneminde Chillan kentinde yiiriitiilen saha
caligmalar ile Sili gida sektorii pazar paymnin %88’ini olusturan 4 perakende zincirine ait
12 siipermarketten 248 gozleme ait veriler toplanmistir. Calismada logaritmik dogrusal
model tercih edilmistir. Tahmin sonuglari; tiriiniin ithal olmasi (yabanci orijin), serbest
asitlik degeri ve teneke ambalaj*orijin (Etkilesim terimi-interaction term) degiskenlerinin

pozitif yonlii etkiye sahip oldugunu gostermistir. Genellikle diisiik kalitenin bir gostergesi
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olarak kabul edilen serbest asitlik degeri ile ilgili degiskenin pozitif ortiikk degere sahip
olmasi, aragtirmacilar tarafindan ithal zeytinyaglarmin daha yiiksek serbest asitlik
degerine sahip olmasi ile iliskilendirilmistir. Bulgulardan yola ¢ikarak iireticilerin
tiikketicileri kalite ve serbest asitlik arasindaki iligkiyi yeterince iyi iletmesi halinde ithal
tirtinlere kiyasla daha rekabetgi iirlinler sunabilecekleri ifade edilmistir. Negatif yiizdelik
etkiye sahip degiskenler ise plastik ambalaj, tenecke ambalaj, market markas: ve satis

kanalinin hipermarket (Cencosud veya Walmart) olmasidir.

Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan yapilan ¢alismada, Ispanya piyasasinda NSZY
fiyatlarin1 etkileyen o&zelliklerin  ortik fiyatlarn hedonik fiyat metodolojisinden
yararlanarak tahmin edilmistir. Veri seti, Ispanya’nin Endiiliis Bolgesi’nde bulunan iki
sehirde yer alan baglica siipermarket zincirlerindeki fiyat etiketleri ve {iriin
ambalajlarindan elde edilen 299 gbzlemden olusturulmustur. Tahmin sonuglari, ortiik
fiyat1 en yiiksek ozelliklerin sirasiyla lider marka, asitlik, sertifikali Endiiliis kalitesi ve
zeytin ¢esidinin belirtilmesi oldugunu gostermistir. Calismada; gesitli nedenlerle (yetersiz
serbestlik derecesi, iki degiskenli (bivariate) analizde istatistiksel olarak anlamli
sonuglarin olmayist) modele dahil edilmeyen degiskenler bulunmaktadir. Modele dahil
edilmeyen 06zelliklerden bazilari; PDO, kooperatif markasi, saglik iddialar1 ve organik

uretimdir.

Cavallo ve digerleri (2018) tarafindan yapilan ¢aligma, NSZY fiyati etkileyen 6zellikleri
belirlemeyi amaclamaktadir. Calismada oOrtiikk o6zellikleri ortaya koymak amaciyla
hedonik fiyat modelinden yararlanilmistir. Veri seti; Italya’nin en biiyiik siipermarketleri
arasinda yer alan Auchan siipermarketinde satisa sunulan 68 NSZY ile olusturulmustur.
Orneklemenin bu sekilde yapilmasma gerekge olarak, Italya’da tiiketilen tiim
zeytinyaglarinin  %75’inin  slipermarket veya hipermarketlerde satilmasi, calisma
kapsaminda tercih edilen markete ait NSZY rafinin piyasayi iyi bir sekilde temsil etmesi,
piyasadaki onemli oyunculardan biri olmasi1 ve fiyatlarinin gegici ve yerellestirilmis
promosyonlar disinda sabit olmas1 gibi etmenler gosterilmistir. Ayrica bu 6rnekleme
yontemi ile 6zellikle duyusal analiz i¢in 6nemli olan; analize dahil edilen {irtinlerin ayni
lojistik ve saklama kosullar1 (1s1 ve sicaklik) altinda toplanmasi saglanmistir. Duyusal

analiz disinda kalan ozellikler, siipermarket raflarindaki tirinler gozlemlenerek elde
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edilen verilerden olusturulmustur. Tahmin sonuglari; PDO, iiriiniin yalnizca italya’da
yetisen zeytinlerden iiretilmesi (100% ltaly), iiriiniin Merkez Italya’da siselenmesi
(Central Italy Bottling) ve organik 6zelliklerinin pozitif marjinal etkiye sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Geleneksel dizayn (ambalaj 6zelligi), market markas1 ve duyusal
analiz notu 6zellikleri ise istatistiksel olarak anlamli ve negatif katsayiya sahip 6zellikler

arasinda yer almaktadir.

Cabrera ve digerleri (2014) tarafindan yapilan c¢alisma; NSZY o6zelliklerinin NSZY
fiyatlar1 izerindeki etkisini aragtirmayi amaglamaktadir. Bu amagla, ¢calisma kapsaminda
olusturulan yar1 logaritmik (logaritmik dogrusal) hedonik fiyat modelinden
yararlanilmistir. Calismanin veri seti; Ispanya’nin Cordoba sehrinde yer alan alti
siipermarket zincirinden elde edilen 146 gozlemden olusturulmustur. Tahmin sonuglart;
asitlik, cam sise ve mense ad1 degiskenleri pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli
etkiye sahip oldugunu, plastik sise, market markasi, kooperatif markasi, besin bilgisi ve
hacim 6zelliklerinin ise negatif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli etkiye sahip oldugunu

gostermistir.

Cacchiarelli ve digerleri (2016) tarafindan yapilan calismanin temel amaci, Italyan
zeytinyagl ve sarap piyasalarinda mensei sertifikalarinin deger yaratma iizerindeki
rollerini ve etkilerini karsilastirmaktir. Calismada piyasalar igin iki ayri hedonik fiyat
modeli olusturularak, mensei sertifikalarina ek olarak diger dnemli {iriin 6zellikleri i¢in
de fiyat primleri tahmin edilmistir. AB (Avrupa Birligi) cografi isaret sertifikalar1 olan
DOP (Denominazione di Origine Protetta) ve IGP (Indicazione Geografica Protetta)
zeytinyagi i¢in olusturulan modelde ayni degisken ile temsil edilirken, sarapta orijin
sertifikalar1 olan ve kalitelerine/tipikliklerine gore siniflandiritlan DOCG (Denominazione
di Origine Controllata e Garantita), DOC (Denominazione di Origine Controllata) ve IGT
(Indicazione Geografica Tipica); IGT baz degisken olmak lizere ayri degiskenler ile
modele dahil edilmistir. Orijin sertifikasi i¢in tahmin sonuglar1 incelendiginde, zeytinyagi
icin olusturulan degisken icin pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli sonuglara
ulagilirken, sarap igin olusturulan degiskenlerden yalnizca DOCG i¢in istatistiksel olarak
anlamli sonug¢ tespit edilmistir. Zeytinyag1 piyasasinda zeytinligin konumu (mense

bolgesi) mense sertifikasina gore daha yiiksek bir fiyat primine sahip oldugu tahmin
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edilirken, sarap piyasasinda DOCG sertifikasi i¢in tahmin edilen fiyat primi mense
bolgesine gore daha yiiksektir.

Roselli ve digerleri (2018) tarafindan yapilan ¢alismada; Brezilya zeytinyagi piyasasinda
digsal ipuglar1 olarak ifade edilen organik etiketi ve ambalajlama gibi 6zelliklerin,
zeytinyag1 perakende fiyati lizerindeki etkisini degerlendirmek i¢in hedonik fiyat modeli
kullanilmistir. Calismanin veri seti; 2015 Kasim ve Aralik aylarinda ¢esitli e-magazalarin
web sitelerinde yapilan 631 gbzlemi igermektedir. Caligma kapsaminda olusturulan
logaritmik dogrusal model, EKK yontemi ile tahmin edilmistir. Tahmin sonuglar
incelendiginde, analize dahil edilen bagimsiz degiskenlerin 6nemli bir bolimiiniin

istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip oldugu goriilmektedir.

Satimanon ve Weatherspoon (2010) tarafindan yapilan ¢alisma, hedonik fiyat analizinden
yararlanarak siirdiiriilebilirlik 6zelliklerinin prim fiyatini tahmin etmeyi amaglamaktadir.
Veri seti, ABD dogu yakasinda bulunan bazi secilmis bdlgelerde belirlenen
siipermarketlerden toplanmig 207 goézlemden olusmaktadir. Calisma kapsaminda
sirdurtlebilirlik nitelikleri; stirdiirtilebilir ambalajlama ve hayvan refahi ile
iliskilendirilen c¢esitli uygulamalardir. Tahmin sonuglari, hayvan refah1 6zelliginin
(welfare-managed attribute) pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli sonuglar
verdigini gosterirken, siirdiiriilebilir ambalajlama (geri donistiiriilebilir veya geri
dontistiiriilmiis kg1t hamuru ambalaj) i¢in istatistiksel olarak anlamli sonuglara
ulasilamamistir. Calismada ayrica organik tarim degiskeni ve hayvan refahi ile organik
tarim yiginlanmis degiskeni (stacked variable) icin de tahmin sonuglarina yer verilmis
olup, organik tarim i¢in pozitif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli sonuglara ulasilirken,
yiginlanmig degisken i¢in negatif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli sonuglara
ulagilmistir. Modele dahil edilen diger degiskenlerden marka degiskeni incelendiginde,
market markalar1 baz alindiginda bolgesel markalar ve lider markalarin istatistiksel olarak

anlamli ve pozitif yonlii katsayilara sahip oldugu belirlenmistir.
Bissinger ve digerleri (2019) tarafindan yapilan calisgma, Alman c¢evrim i¢i bal

piyasasinda siirdiiriilebilirlik 6zelliklerinin piyasa fiyatini nasil etkiledigini arastirmayi

amaglamaktadir. Bu amagcla; iirtin oOzellikleri, e-ticaret siteleri ve siirdiiriilebilirlik
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Ozelliklerini (organik, adil ticaret, ambalajlama ve orijin) i¢eren bir hedonik fiyat
modelinden yararlanilmistir. Calismanin veri seti, dort Alman c¢evrim i¢i gida
magazasindan elde edilen 426 gozlemden olusturulmustur. Bagimsiz degiskenlerden biri
olan gramaj ve bagimlh degisken olan fiyat degiskenlerine logaritmik doniisiim
uygulandiktan sonra hedonik fiyat fonksiyonu tahmin edilmistir. Nektar kaynagi ile ilgili
tahmin sonuglar1 incelendiginde, polifloral ballar baz alindiginda; kolza ballar1 igin
istatistiksel olarak anlamli ve negatif yonlii katsayiya ulasilirken, analize dahil edilen
diger tiim nektar kaynaklari icin istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii sonuclara
ulasilmistir. Siirdiiriilebilirlik etiketleri i¢in tahmin sonuglar1 farkliliklar gostermektedir.
Organik iiretim etiketlerinden olan AB organik etiketi igin istatistiksel olarak anlamli bir
sonuca ulasilmazken, Bioland etiketi igin pozitif yonlil ve istatistiksel olarak anlamli bir
sonuca ulasilmistir. Adil ticaret etiketleri olarak modele dahil edilen etiketlerden; FLO
(Fairtrade Labelling Organisation International) etiketi igin istatistiksel olarak anlamli bir
sonuca ulasilamamis, GEPA (Gesellschaft zur Foerderung der Partnerschaft mit der
Dritten Welt GmbH) etiketi i¢in ise istatistiksel olarak anlamli ve negatif yonlii bir sonuca

ulasilmustir.

Roselli ve digerleri (2016) tarafindan yapilan ¢alismada; ABD e-ticaret piyasasindaki
zeytinyaglarina ait baslica digsal ipu¢larinin 6rtiik fiyatini tahmin etmek i¢in hedonik fiyat
metodu kullanilmistir. Veriler Amazon ABD (amazon.com) web sitesinde yapilan
gozlemler ile elde edilmistir. Veri seti; toplam 1375 gozlemden elde edilen veriler ile
olusturulmustur. Calismada kapsaminda olusturulan logaritmik dogrusal model i¢in
tahmin sonuglara gore; Italya orijini, zeytinyagmin natiirel sizma olmasi, organik
sertifikas1 ve cografi isaret (PDO veya Tiirkiye’deki mahreg isaretine karsilik gelen PGl
(Protected Geographical Indication)) istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii marjinal

etkiye sahip degiskenler arasinda yer almaktadir.

38



3. MATERYAL ve YONTEM
3.1. Materyal

Calismanin birincil verilerini, Tiirkiye nin en biiyiik e-ticaret siteleri arasinda yer alan
hepsiburada.com, nll.com, amazon.com.tr ve trendyol.com adreslerinden elde edilen
veriler olusturmaktadir. Calismada birden ¢ok e-ticaret sitesinden veri toplanmasinin
temel nedeni, arac1 hizmet saglayicilari® ile e-ticaret gergeklestiren isletmelerin dnemli
bir béliimiiniin yalmzca bir araci hizmet saglayici ile galigmay tercih etmesidir’. Birden
cok ve biiyiik dlgekli e-ticaret sitesinden veri toplanarak, orneklemin piyasayr daha
yiiksek oranda temsil etmesi hedeflenmistir. Uriinlerin sahip olduklar 6zellikleri tespit
etmek amaciyla, listelenen NSZY’larinin; {irtin basligi, tiriin gorseli ve iiriin agiklamalari
incelenmistir. Calismada kullanilan veri seti, toplamda 325 gozlemden olugmaktadir.
Cesnili zeytinyaglar1 veri setine dahil edilmemistir. Veri toplama islemi Agustos 2021
doneminde gerceklestirilmigtir. Calismada ikincil veri kaynagi olarak ulusal ve

uluslararasi diizeydeki yayinlar ve raporlardan yararlanilmistir.

Caligmanin birincil verilerini olusturan natiirel sizma zeytinyaglari, Tiitk Gida Kodeksi
Zeytinyag1 ve Pirina Yagi Tebligi’nde (2017) tanimlanan natiirel zeytinyaglarindan
biridir. “Natiirel zeytinyagi: Zeytin agaci meyvesinden dogal niteliklerinde degisiklige
neden olmayacak bir 1s1l ortamda, sadece yikama, dekantasyon, santrifiij ve filtrasyon
islemleri gibi mekanik veya fiziksel islemler uygulanarak elde edilen; kendi
kategorisindeki triinlerin fiziksel, kimyasal ve duyusal 6zelliklerini tagiyan yaglardir.”
(Tirk Gida Kodeksi Zeytinyag1 ve Pirina Yag1 Tebligi, 2017, madde 4). Coziicii veya
kimyasal ya da biyokimyasal etkisi olan yardimcilardan herhangi biri kullanilarak veya
reesterifikasyon ile elde edilen yaglar ise natiirel zeytinyagr taniminin disinda
birakilmigtir (Tiirk Gida Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina Yagi Tebligi, 2017). Natiirel

zeytinyaglari; natlirel sizma zeytinyagi, natlirel birinci zeytinyagi ve ham

6 “Araci hizmet saglayici: Baskalarina ait iktisadi ve ticari faaliyetlerin yapilmasina elektronik ticaret
ortamini saglayan gercek ve tizel kisileri ... ifade eder.” (Elektronik Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda
Kanun, 2014, madde 2)

7 E-ticaret Bilgi Platformu’nun (t.y.) 2021 yilinin ilk alti ayi icin istatistikleri incelendiginde, araci hizmet
saglayicilari blinyesinde satis yapan isletmelerin %70’inin yalnizca bir, %15’inin ise iki araci hizmet saglayici
ile calistigi gérilmektedir.
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zeytinyagi/rafinajlik olarak siniflandirilmaktadir. Bunlardan natiirel sizma zeytinyagi ve
natiirel birinci zeytinyagi dogrudan tiiketime uygun olup, oleik asit cinsinden serbest yag
asitligi; %0,8’den fazla olmayanlar natiirel sizma zeytinyagi, oleik asit cinsinden serbest
asitligi %2’den fazla olmayanlar ise natiirel birinci zeytinyag: olarak tanimlanmaktadir
(Turk Gida Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina Yag1 Tebligi, 2017). Ham zeytinyag ise oleik
asit cinsinden serbest asitlii %2’den fazla olan ve/veya duyusal ve karakteristik
Ozellikleri nedeniyle natiirel sizma zeytinyagi ve natiirel birinci zeytinyaginin aksine
dogrudan tiiketime uygun olmayan zeytinyaglaridir (Tirk Gida Kodeksi Zeytinyag1 ve
Pirina Yag1 Tebligi, 2017). Ham zeytinyaglarinin dogal trigliserid yapisinda degisiklige
yol agmayan yontemlerle rafine edilmesi ile “Rafine Zeytinyag1”, rafine zeytinyag: ile
dogrudan tiiketime uygun natiirel zeytinyaglarinin karistirilmasi ile “Riviera Zeytinyag1”

elde edilmektedir (Tiirk Gida Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina Yagi Tebligi, 2017).

3.2. Yontem

Calismada NSZY’larinin sahip olduklar1 o6zelliklere ait Ortiik fiyatlar1 belirlemek
amaciyla hedonik fiyat modelinden yararlanilmistir. Hedonik fiyat modelleri, tiriinlerin
sahip olduklart 6zelliklere ait ortiik fiyatlarin tahmin edilmesini saglayan bir yontemdir.
Hedonik fiyat modellerinin erken donem 6rnekleri 20. yiizyilin ilk yarisina kadar takip
edilebilir. Colwell ve Dilmore (1999), Haas (1922) tarafindan tarim arazisi fiyatlarina
yonelik yapilan ¢alismanin, hedonik modellemenin ilk uygulamasi olabilecegini
belirtmektedir. Ilerleyen dénemde tarim ve diger sektorler icin erken dénem oOrnegi
niteligindeki ¢esitli calismalar yapilmistir. Ancak hedonik yaklagimin genel kabul gérmiis
paradigmasi Rosen (1974) tarafindan ortaya konmustur (Hulten, 2003). Rosen (1974)
tarafindan olusturulan model, n sayida nitelik ile tanimlanan farklilasmis bir diriin
siifinda, nitelikler i¢in ortiik fiyatlari; ilgili sinifta gézlemlenen tirtinlerin sahip oldugu
pazar fiyatlar1 ve karakteristik kombinasyonlarindan yararlanarak tahmin etmektedir.
Ortiik fiyatlar, iiriin karakteristiklerinin piyasada dogrudan gdzlemlenemeyen fiyatlari
olarak tanimlanabilir ve literatiirde bu fiyatlar “hedonik fiyat” veya “gdlge fiyat” olarak

da adlandirilabilir.
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Hedonik fiyat fonksiyonu, Denklem 3.1°deki gibi tanimlanabilir (Costanigro ve
McCluskey, 2011; Rosen, 1974);

P(z) = P(zy, 25, ... 2x) (3.1.)

Burada; z=(z1,z2, ... zx) k adet nesnel olarak olgiilebilen ozelligin vektoriinii temsil
etmektedir. Tam rekabet piyasasi kosullarinda iiriin farklilastirmasi gergceklesmekte, ilgili
iirlinler piyasaya farkli ozellik paketleri halinde sunulabilmektedir. Ortiik fiyatlar,
gbzlemlenen iiriin fiyatlar1 ve ilgili lirtin 6zellikleri ile olusturulan veri seti kullanilarak

regresyon analizi ile tahmin edilmektedir.

Literatiir incelendiginde, gida maddeleri arasinda hedonik fiyat analizlerine en fazla konu
olan iriinlerden birinin zeytinyagi oldugu goriilmektedir. Bu durumun temel nedeni,
zeytinyagmin tiiketicide yarattigi faydayi ve tatmin diizeyini etkileme potansiyeline sahip
¢ok sayida oOzellik barindirmasidir. Calismanin “Kuramsal Temeller” béliimiinde,
ayrintili bir sekilde agiklanan bu 0Ozelliklerin tahmini i¢in en kiiciik kareler (EKK)
yonteminden yararlanarak regresyon analizi yapilmistir. EKK yonteminin varsayimlari
olan; hatalarin normal dagilimi1 Jarque-Bera testi, heteroskedastisite Breusch-Pagan-
Godfrey testi ve White testi, coklu dogrusal baginti VIF (Variance Inflation Factor-
Varyans Sigirme Faktorii) degerleri, model spesifikasyonunun dogrulugu ise Ramsey
RESET testi ile test edilmistir. Bu ¢alismada, EKK yontemi ile tahmin gergeklestirilirken
yar1 logaritmik (logaritmik dogrusal) model tercih edilmistir. Zeytinyagi i¢in yapilan
hedonik fiyat analizlerinde yaygin olarak karsilasilan logaritmik dogrusal model (6rn.
Cabrera ve digerleri, 2014; Cacchiarelli ve digerleri, 2016; Mufioz ve digerleri, 2015;
Roselli ve digerleri, 2018), c¢alismada kullanilan veri seti i¢in EKK yoOntemi
varsayimlarini kargilamaktadir. Bu kapsamda, birim fiyat: ifade eden bagimli degisken
“Fiyat” i¢in logaritmik doniisiim uygulanmistir. Calismada kullanilan tahmin denklemi

3.2’°de verilmistir;

Ln(Fiyat) = B, + BiHacim + B,Erken Hasat + B;0rganik Tarim + B,Cografi isaret +
BsYiiksek Polifenol icerigi + Bglyi Tarum Uygulamalart + B,0dil + BgCesit + BoSoguk Stkum +
BioTas Baskt + (1,1stk Gegirmez Cam Ambalaj + B,,Plastik Ambalaj + (13Sef faf Cam +
BisKooperatif Markast + (i5Lider Marka + +,40rijin + ¢ (3.2)
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Burada In(Fiyat), logaritmik doniisiim uygulanmis fiyat degiskenini, ¢ ise hata terimini
temsil etmektedir. Denklem 3.2°de bulunan diger degiskenler hakkinda bilgilere Cizelge

3.1°de yer verilmistir.

Cizelge 3.1. Hedonik fiyat modeline dahil edilen degiskenler

Degisken Tip Aciklama Varsay_l lan
Etki
Bagimh Degisken
Fiyat | Siirekli NSZY’nin 1 litre fiyati (TL/I)
Bagimsiz Degisken
Siirdiiriilebilir Etkin Tarim
Ozellikleri
Cografi Isaret Kukla Cografi 1sa}rf:t etikiti varsa=1, +
Digerleri=0
Orijin Kukla | Orijin Belirtilmigse=1, Digerleri=0 +
Orgatiik Tarmm Kukla Organik Taﬁm etik_eti varsa=1, +
Digerleri=0
Iyi Tarim Iyi Tarim Uygulamalar etiketi
Kukla = e . +
Uygulamalari varsa=1, Digerleri=0
Diger Ozellikler
Hacim Siirekli Uriiniin hacmi (litre cinsinden) -
Cesit Kukla Zeytin gle)silgérkl’gglédlyse L, +
Adiil Kukla Marka veya u}'un 6@_&1 aldiysa= 1, +
Digerleri= 0
Soguk Sikim/Ilk Kukla Soguk sikim veya ilk soguk +
Soguk Baski baski=1, Digerleri=0
Yiiksek P'ovl'ifenol Kukla Yiiksek P(.)}ifeno.l igerigi=I, +
Icerigi Digerleri=0
Erken Hasat Kukla Erken hasat=1, Digerleri=0 +
Tas Baski Kukla Tas Baski=1, Digerleri=0 +
Ambalaj Materyali Baz kategori= Teneke ambalajlar
Isik Gegirmez Cam Kukla Is1g1 Oneyici renkte veya malzeme +
Ambalaj ile kapli cam=1, Digerleri=0
Plastik Ambalaj Kukla Plastik ambalaj=1, Digerleri=0 -
Seffaf Ambalaj | Kukla |  >etiaf cam (Isik onleyiciligi "
olmayan)=1, Digerleri=0
Marka Baz kategori= Diger Markalar*
Kooperatif Markasi Kukla | Kooperatif markasi=1, Digerleri=0 +
Lider markalar (Komili, Yudum
Lider Marka Kukla Egemden ve Kristal) =1, +
Digerleri=0

*Diger Markalar= Tiim Markalar- Kooperatif Markalari- Lider Markalar
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Cizelge 3.1°de tanimlanan degiskenler incelendiginde, bagimli degisken olan birim fiyat
ve bagimsiz degiskenler arasinda yer alan hacim digindaki tiim degiskenlerin kukla
degisken formunda oldugu goriilmektedir. Tanimlanan kukla degiskenlerden “ambalaj
materyali” ve “marka” degiskenleri, ikiden fazla kategoriye sahip olan degiskenlerin
kukla degiskenlere doniistiiriilmesiyle elde edilmistir. ikiden fazla kategoriye sahip bu
degiskenler i¢in baz Kkategorileri iceren bu tanimlamanin yapilmasinin temel nedeni
“kukla degisken tuzagi” olarak adlandirilan problemin olusmasin1 engellemektir. Kukla
degisken tuzagindan kurtulmak i¢cin m sayidaki kategoriye sahip nitel degiskenlerin, m-1
kukla degisken ile tanimlanmasi yaygin olarak basvurulan bir yontemdir (Seviiktekin,

1990).

Denklem 3.2°deki gibi yari logaritmik modellerde katsayilar yorumlanirken ilgili
degiskenin siirekli veya kukla degisken olmasina gore farkli yoOntemlerden
yararlanilmaktadir. S6z konusu modelin logaritmik dogrusal model olmasi halinde,
stirekli yapidaki bagimsiz degisken i¢in tahmin edilen katsaymin 100 ile carpimu, ilgili
bagimsiz degiskendeki 1 birimlik degisimin bagimli degisken iizerindeki yiizdelik
etkisine karsilik gelir. Bu yaklasim siirekli degiskenlerde kullanilmasina karsin, bagimsiz
degiskenlerin kukla degisken olmasi durumunda katsayr yorumu yaparken farkl
yaklasimlardan yararlanilmaktadir. Bu calismada kukla degiskenlerin yorumlanmasinda
Kennedy (1981) yaklasimindan yararlanilmistir. Bu yaklagimda katsay1 yorumu denklem

3.3’deki formiilden yararlanilarak yapilmaktadir;

YE = 100 = (e(ﬂ‘@) - 1) (3.3)

Burada; YE kukla degiskenin bagimli degisken tizerindeki yiizdelik etkisini (%), p kukla
degiskenin katsayisini, V(B) ise varyansini temsil etmektedir. Calismada bu yaklasim ile
elde edilen yiizdelik etkiler ve belirlenen referans fiyatindan yararlanilarak ortiik fiyatlar
elde edilmistir. Bu ¢alismada referans fiyati, 6rneklemin ortalama NSZY birim fiyati
olarak kabul edilmistir. Ortiik fiyatlarlar, Es. 3.3’den yararlanilarak elde edilen YE

degerinin, ortalama fiyat ile carpilip yiize boliinmesi ile hesaplanmaktadir.
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4. BULGULAR ve TARTISMA

Hedonik fiyat modeline dahil edilen kukla degiskenler ig¢in gozlem sayisi ve toplam
gozlem icerisindeki pay1 (%) verilerine Cizelge 5.1°de yer verilmistir. Calismada Tiirkiye
piyasasinda fiyat Tlizerinde etkili oldugu varsayilan ozellikler, hacim degiskeni
disindakiler kukla degisken olmak iizere toplam 16 degisken ile tahmin edilmistir. Fiyat
ve hacim degiskenleri siirekli yapiya sahip olduklari i¢in, bu degiskenler Cizelge 5.1°de

yer almamaktadir.

Cizelge 5.1. Kukla degiskenlerin goriilme sikliklar

Degisken Adet N %
Tas Baski 32 9,85
Erken Hasat 157 48,31
Orijin 248 76,31
Cesit 117 36,00
Organik Tarim 51 15,69
Kooperatif Markas1 31 9,54
Lider Marka 26 8,00
Diger Marka 268 82,46
Cografi Isaret 43 13,23
Iyi Tarim Uygulamalari 34 10,46
Isik Gegirmez Cam Ambalaj 96 29,54
Plastik Ambalaj 38 11,69
Seffaf Cam Ambalaj 44 13,54
Teneke Ambalaj 147 45,23
Odiil 44 13,54
Yiiksek Polifenol Igerigi 62 19,08
Soguk Sikim/Ilk Soguk Bask1 235 72,31

N=325

Cizelge 5.1°de sunulan veriler incelendiginde, gézlem igerisinde goriilme siklig1 en fazla
olan degiskenin %82,46’lik oran ile diger markalar oldugu goriilmektedir. Lider marka
veya kooperatif markalar1 disindaki markalar1 ifade eden bu degisken, baz kategori kabul
edilmesi dolayisiyla modele dahil edilmemistir. Modele dahil edilen degiskenler arasinda
goriilme sikligr en yiiksek olan degisken ise %76,31 ile orijin degiskenidir. Bunu
sirastyla; NSZY nin soguk sikim veya ilk soguk baski dzelligine sahip olmasi (%72,31)
ve erken hasat (%48,31) takip etmektedir. Orneklemde goriilme siklign en diisiik
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degiskenler ise sirasiyla; lider markalar (%8,00), kooperatif markalari (%9,54) ve tas
baski (%9,85) olarak belirlenmistir. Siirdiriilebilir etkin tarim 6zelliklerin 6rneklem
igerisinde goriilme sikligma bakildiginda, goriilme sikligi en yiiksek 6zelligin orijin
oldugu, bunu sirasiyla; %15,69 ile organik tarim etiketi, %13,23 ile cografi isaret ve
%10,46 ile ITU’nun takip ettigi goriilmektedir. Bagimli degisken ve kukla degiskenlerin
1 litre NSZY fiyatina gére ortalama, standart sapma, minimum ve maksimum degerleri

Cizelge 5.2°de verilmistir.

Cizelge 5.2. Bagimhi degisken ve kukla degiskenler i¢in 1 litre NSZY fiyatina gore
tanimlayici istatistikler

1 Litre Fiyat: (TL/I)
Degisken Ortalama St Minimum | Maksimum
Sapma

Fiyat 63,11 20,82 30,00 150,00
Tas Baski1 63,88 14,31 39,90 89,14
Erken Hasat 72,61 21,41 37,80 150,00
Orijin 65,41 20,16 33,98 150,00
Cesit 68,46 21,78 33,78 150,00
Organik Tarim 77,93 20,06 42,53 150,00
Kooperatif Markasi 61,59 16,55 41,40 124,00
Lider Marka 62,15 21,67 39,59 112,48
Diger Markalar 63,38 21,23 30,00 150,00
Cografi Isaret 71,93 23,11 45,00 150,00
Iyi Tarim Uygulamalar 70,26 21,11 43,98 122,40
Isik Geg¢irmez Cam Ambalaj 81,09 21,42 40,50 150,00
Plastik Ambalaj 44,26 8,43 32,90 65,00
Seffaf Cam 65,18 18,94 37,80 112,48
Teneke Ambalaj 55,61 13,30 30,00 95,00
Odiil 75,71 25,00 43,98 150,00
Yiiksek Polifenol igerigi 81,89 21,45 48,20 150,00
Soguk Slgg?ﬁlk Soguk 66,91 20,34 33,78 150,00

Tiirkiye NSZY piyasasindan olusturulan 6rneklemin ortalama fiyatt 63,11 TL/l olarak
belirlenmistir. Orneklemde yer alan en yiiksek fiyat 150,00 TL/I iken en diisiik fiyat 30,00
TL/I seviyesindedir. NSZY o6zellikleri baz alinarak fiyatlar incelendiginde 81,89 TL/I ile
yiiksek polifenol igerigine sahip NSZY’larinin en yiiksek ortalama fiyata sahip oldugu,
bunu sirasiyla; 81,09 TL/I ile 151k geg¢irmez cam ambalaj ve 77,93 TL/I ile organik
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sertifikali lirlin degigkenlerinin takip ettigi goriilmektedir. En diisiik ortalama fiyata sahip
degiskenler ise 44,26 TL/l ile plastik ambalaj, 55,61 TL/I ile teneke ambalaj ve 61,59 TL/I
ile kooperatif markalaridir. Siirdiiriilebilir etkin tarim o6zelliklerine ait fiyat verileri
incelendiginde, organik tarim etiketi 77,93 TL/I ile ortalama fiyat1 en yiiksek ozellik
olarak goze garparken, bunu sirasiyla 71,93 TL/I ile cografi isaret ve 70,26 TL/I ile iTU
takip etmektedir. Siirekli degisken olmasi dolayisiyla Cizelge 5.2°de yer almayan hacim
degiskeninin ortalamasi 2,1297, standart sapmasi 1,68842 diizeyindedir. G6zlemlere 0,25
litre ila 5 litre araligindaki NSZY’lar1 dahil edilmistir.

Hedonik fiyat modeli i¢in tahmin sonuglari Cizelge 5.3’de verilmistir. Modele ait;
diizeltilmis R? 0,73 ve F-istatistik degeri 56,44 (P<0,01) olarak hesaplanmistir. Tahmin
sonuglarina gore; modele eklenen tiim degiskenler %1 ila %10 arasinda degisen onem

diizeylerinde istatistiksel olarak anlamli bulunmustur.

Cizelge 5.3. Hedonik fiyat modeli i¢in tahmin sonuglari

Degisken Katsayi Standart Hata t-Istatistik
Sabit 3,854481 0,038460 100,2212***
Hacim -0,064039 0,007762 -8,249987***
Tas Baski 0,146905 0,032029 4,586645***
Erken Hasat 0,162935 0,021374 7,623132***
Orijin 0,049132 0,024261 2,025199**
Cesit 0,086871 0,020969 4,142811***
Organik Tarim 0,179875 0,026385 6,817451***
Kooperatif Markasi 0,124019 0,033050 3,752512%**
Lider Marka 0,205076 0,036582 5,605973***
Cografi Isaret 0,113817 0,029279 3,887314***
Iyi Tarim Uygulamalar 0,109568 0,032645 3,356327***
Isik Gegirmez Cam Ambalaj 0,145156 0,029737 4,881373***
Plastik Ambalaj -0,114162 0,033862 -3,371365***
Seffaf Cam 0,058995 0,034555 1,707283*
Odiil 0,087565 0,027646 3,167386***
Yiiksek Polifenol Igerigi 0,174256 0,025935 6,718859***
Soguk Sikim/ilk Soguk Baski 0,067824 0,024300 2,791047***
Diizeltilmis R? 0,732449 N 325
F-istatistik 56,43642***

Anlamlilik diizeyleri; P<0.01 ise “***”  0.01<P<0.05 ise “**”, 0.05<P<0.1 ise “*”.

46




Cizelge 5.3’de tahmin sonuglar1 verilen modelin EKK varsayimlarini karsilayip
karsilamadiginin anlasilmast igin gesitli testler yapilmistir. Artiklarin normal dagilip
dagilmadiginin anlasilmasi igin Jarque-Bera testi, degisen varyans sorunu bulunup
bulunmadiginin anlasilmas1 i¢in ise Breusch-Pagan-Godfrey ve White testleri
uygulanmustir. Jarque-Bera testi sonucu (P=0,79) artiklarin normal dagilimi varsayiminin
karsilandigini, Breusch-Pagan-Godfrey testi (P=0,1991) ve White testi (P=0,1916)
sonuglar1 ise degisen varyans sorunu bulunmadigimni géstermistir. Sonuglara gore en
yiiksek merkezli VIF degeri 2,26 (1s1tk ge¢irmez cam ambalaj) diizeyindedir. Tim
merkezli VIF degerlerinin 3’lin altinda olmasi1 ¢oklu dogrusal baglanti sorunu
bulunmadigina isaret etmektedir. Spesifikasyon hatasi bulunup bulunmadiginin
anlasilmasi i¢cin Ramsey RESET testi F(1) yapilmis, sonuglar (P= 0,5159) spesifikasyon

hatas1 bulunmadigin1 gostermistir.
Tahmin sonuglarina gore istatistiksel olarak anlamli bulunan kukla degiskenler igin

yiizdelik etkiler (%), Kennedy (1981) yaklasimindan yararlanilarak hesaplanmistir.
Hesaplanan yiizdelik etkiler Sekil 5.1°de gosterilmistir.
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Lider Marka I 22,68

Organik Tarim I 19,67
Yiiksek Polifenol igerigi I 19,00
Erken Hasat I 17,67
Tas Baski I 15,76
@ Isik Gegirmez Cam Ambalaj I 15,57
% Kooperatif Markasi I 13,14
Eﬂ Cografi Isaret I 12,01
iyi Tarim Uygulamalari I 11,52
Odul I 0,11
Cesit I 0,05
Soguk Sikim/ilk Soguk Baski I 6,99
Seffaf Cam Ambalaj I 6,01
Orijin I 5,00

Plastik Ambalaj -10,84 NN

-15,00 -10,00 -5,00 0,00 5,00 10,00 15,00 20,00
Yuzdelik Etki (%)

Sekil 5.1. Kukla degiskenlerin yiizdelik etkileri

Degiskenlerin ortiik fiyatlarini hesaplamak amaciyla yiizdelik etkiler ve referans fiyattan

yararlanilmigtir. Referans fiyat olarak 6rneklemin 1 litre NSZY igin belirlenen ortalama

fiyat1 (63,11 TL/I) kullanilmustir. Siirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri igin ortiik fiyatlara

Cizelge 5.4°de yer verilmistir.

Cizelge 5.4. Siirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri igin ortiik fiyatlar

Degiskenler Yiizdelik Etki (%) Ortiik Fiyat (TL/1)*
Organik Tarim 19,67 12,41
Cografi Isaret 12,01 7,58
Iyi Tarim Uygulamalari 11,52 7,27
Orijin 5,00 3,16
Toplam 30,42

*Ortitk Fiyat= (Yiizdelik Etki(%)*Ortalama Bir Litre Fiyati (63,11 TL/I))/100
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Cizelge 5.4’de sunulan veriler incelendiginde, siirdiiriilebilir etkin tarim o6zellikleri
arasinda en yiiksek ortiik fiyata sahip degiskenin 12,41 TL/I ile organik tarim etiketi
oldugu goriilmektedir. Bunu sirasiyla 7,58 TL/I’lik ortiik fiyati ile cografi isaret ve 7,27
TL/l'ile ITU degiskenleri takip etmektedir. Siirdiiriilebilir etkin tarim &zellikleri arasinda
fiyat tizerinde ortiikk etkisi en diisiik degisken ise 3,16 TL/I ile orijin degiskenidir.
Siirdiiriilebilir etkin tarim degiskenlerinin toplam ortiikk fiyati ise 30,42 TL/l olarak

belirlenmistir.

Sonuglar, tiim siirdiiriilebilir etkin tarim degiskenlerinin fiyat {izerinde pozitif yonli bir
ortiik fiyata sahip olduguna gostermistir. Stirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri i¢in tahmin
sonugclart literatiir ile karsilastirildiginda, cografi isaret degiskeni i¢in tahmin sonucunun
gecmisteki pek ¢ok calisma ile uyumlu oldugu goriilmektedir. Inceleme sekilleri
degismekle birlikte (cografi isareti PDO ve PGI olarak iki ayr1 degiskenle inceleyen,
cografi isareti tek bir degisken olarak ele alan veya PDO degiskenini tek basina inceleyen
calismalar mevcuttur), olusturulan cografi isaret degiskenleri i¢cin tahmin sonuglari, ABD
(Roselli ve digerleri, 2016), Brezilya (Roselli ve digerleri, 2018), italya (Cacchiarelli ve
digerleri, 2016; Cavallo ve digerleri, 2018; Gorgitano ve Sodano, 2019) ve Ispanya’da
(Cabrera ve digerleri, 2014) Tirkiye ile benzer sekilde pozitif yonliidiir. Literatiir
incelemesinde zeytinyagi drneginde cografi isaret degiskeni i¢in karsilasilan tek uyumlu
olmayan sonug, Karipidis ve digerleri (2005) tarafindan Yunanistan’da yapilan ¢alismaya
aittir. Ilgili calismada mense adi igin istatistiksel olarak anlamli bir sonuca
ulasilamamstir (Karipidis ve digerleri, 2005). Bir diger siirdiiriilebilir etkin tarim 6zelligi
olan organik tarim i¢in literatiir incelendiginde, bu ¢alismada elde edilen tahmin sonucu
ile benzer sekilde degisken i¢in genel olarak istatistiksel olarak anlamli ve pozitif yonlii
sonuglara ulasildigr goriilmektedir (6rn. Gorgitano ve Sodano, 2019; Karipidis ve

digerleri, 2005; Roselli ve digerleri, 2016, 2018).

Literatiirde yaygin olarak ele alinmakla birlikte bu c¢aligmada literatiirdeki
uygulamalardan farkli sekilde incelenen orijin i¢in ortiik fiyat 3,16 TL/I olarak tahmin
edilmistir. Ilgili degiskenlerin literatiirdeki uygulamalariyla aralarindaki temel farklilik
tanimlanis sekilleriyle ilgilidir. Orijin 6zellikleri ele alindiginda, zeytinyagi i¢in hedonik

fiyat analizi literatiiriinde ithal tirinler (Gorgitano ve Sodano, 2019; Mufioz ve digerleri,
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2015) veya tanimlanan spesifik orijinler (Ribeiro ve Santos, 2004; Roselli ve digerleri,
2016, 2018) igin yapilan tahminlere rastlanmigtir. Bu g¢alisma ise {irlin ¢esidi ve iriin
orijininin yalnizca tanimlanip tanimlanmadigina odaklanarak tahminde bulunmaktadir.
Her ne kadar orijin igin tahmin sonucu diger siirdiiriilebilir etkin tarim O6zelliklerine
kiyasla diisiik olsa da iirlin orijini belirtmenin iiretime getirdigi neredeyse hi¢bir maliyet

bulunmadig1 géz oniinde bulunduruldugunda, ilgili degiskenin 6nemi anlasilacaktir.

Siirdiiriilebilir etkin tarim O6zellikleri disindaki 6zellikler i¢in Ortiik fiyatlara Cizelge

5.5’de yer verilmistir.

Cizelge 5.5. Diger 6zellikler igin ortiik fiyatlar

Degisken Yiizdelik Etki (%) Ortiik Fiyat (TL/1)*
Tas Baski 15,76 9,95
Erken Hasat 17,67 11,15
Cesit 9,05 571
Lider Marka 22,68 14,31
Kooperatif Markasi 13,14 8,29
Isik Geg¢irmez Cam Ambalaj 15,57 9,83
Plastik Ambalaj -10,84 -6,84
Seffaf Cam Ambalaj 6,01 3,80
Odiil 9,11 5,75
Yiiksek Polifenol 1c;erigi 19,00 11,99
Soguk Sikim/ Ik Soguk Bask1 6,99 4,41

*Ortiik Fiyat= (Yizdelik Etki(%)*Ortalama Bir Litre Fiyati (63,11 TL/I))/100

Cizelge 5.5°de verilen diger 6zellikler i¢in ortiik fiyatlar incelendiginde, en yiiksek ortiik
fiyata sahip ozelligin lider markalar (baz kategoriye kiyasla 14,31 TL/l) oldugu
goriilmektedir. Bunu sirasiyla 11,99 TL/I ile yiiksek polifenol icerigi ve 11,15 TL/I ile

erken hasat takip etmektedir.

Marka degiskenleri icin literatiirdeki sonuglar incelendiginde, Cabrera ve digerleri (2015)
tarafindan Ispanya’da yapilan calismada tanimlanan lider marka degiskeninin bu
caligsmada tanimlanan lider marka degiskeni ile benzer sekilde en yiiksek katsayiya sahip
degisken oldugu goriilmektedir. Kooperatif markalari i¢in gegmisteki bazi ¢aligmalar ise

bu calismadan farkli olarak negatif yonlii ve istatistiksel olarak anlamli katsayilara
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sahiptir. Cabrera ve digerleri (2014) tarafindan Ispanya’da yapilan ¢alismada, kooperatif
markalarinin fiyat tizerindeki ortiik etkisi %-6,20 olarak tahmin edilmistir. Benzer sekilde
Cacchiarelli ve digerleri (2016) tarafindan yapilan ¢alismada da zeytinyagi iiretiminin
isleme asamasinin kooperatifler tarafindan yiiriitiilmesi negatif yonlii bir prim fiyatina
sahiptir. Cabrera ve digerleri (2014) bu durumu 6l¢ek ekonomileri ve {iretimin pek ¢ok
asamasinin dikey olarak entegrasyonuyla agiklarken, Cacchiarelli ve digerleri (2016)
iilkenin (italya) o6zellikle belirli bolgelerinde kooperatiflerin olumsuz 6n yargidan
muzdarip oldugunu belirtmektedir. Tiirkiye’de sofralik zeytin ve zeytinyagi ilizerine
yapilan tiiketici arastirmalar1 incelendiginde, bu sektordeki kooperatif markalarinin
Italya’dakinden farkli olarak pozitif yonlii bir intibaya sahip oldugu goriilmektedir.
Goneng (2007) tarafindan Bursa ilinde yapilan ¢alismada, sofralik zeytin tiikketiminde en
cok tercih edilen marka oldugu tespit edilen Marmarabirlik tiiketiciler tarafindan bilindik
(%22,22), giivenilir (%18,69), lezzetli (%13,13) ve kaliteli (%9,09) olarak
konumlandirilirken, zeytinyagi tiiketiminde en c¢ok tercih edilen ikinci marka olarak
belirlenen Taris ise tiiketiciler tarafindan giivenilir, lezzetli ve kaliteli olarak

konumlandirilmaktadir.

Literatiirde erken hasat ve yliksek polifenol icerigi degiskenleri ile benzer 6zellikleri
modellerine dahil eden bir ¢alismaya rastlanmamistir. Bununla birlikte, Cabrera ve
digerleri (2015) tarafindan hazirlanan ¢alismada yiiksek polifenol icerigi degiskeni ile
baz1 benzer dzelliklere sahip olan “Saglik Iddialar” (Healty Claims) degiskeni modele
dahil edilmek istenmis ancak degiskenin yeterli serbestlik derecesine sahip olmamasi
nedeniyle modele eklenememistir. Literatiirde 6rneklerine yaygin olarak rastlanilmayan
bu ozelliklerin yiiksek ortiik fiyatlara sahip oldugunun tahmin edilmesi, Tiirkiye NSZY
piyasasinin kendine 6zgii dinamikleriyle veya yapilan ¢aligmalarin 6nemli bir boliimiiniin
bu ¢alisma i¢in yapilan veri toplama isleminden en az 5 yil 6nce yayinlanmis olmasiyla
yani zaman igerisinde piyasadaki egilimlerinin degismesi ile agiklanabilir. Bununla
birlikte, erken hasat ve yiiksek polifenol icerigi gibi NSZY ’nda kalite ile iliskilendirilen
degiskenlerin yiiksek ortiik fiyatlara sahip olmasi, bu 6zelliklere yonelik piyasadaki bilgi
diizeyi hakkinda fikir sunmaktadir.
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Siirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri disinda kalan 6zellikler arasinda en diisiik pozitif
yonli oOrtiikk fiyat seffaf cam ambalaj (baz kategoriye kiyasla 3,80 TL/l) i¢in tahmin
edilmistir. Bunu sirasiyla 4,41 TL/I ile NSZY ’nin soguk sikim veya soguk baski olmasi
ve 5,71 TL/l ile gesit belirtilmesi takip etmektedir. Siirekli bir degisken olan hacim disinda
negatif yonlii ortiik fiyata sahip tek degisken ise baz kategoriye kiyasla -6,84 TL/I ile
plastik ambalaj olarak tahmin edilmistir. Literatiir incelendiginde, bu ¢alismada
ambalajlama ile ilgili ulasilan sonuglarin geg¢misteki sonuglarla bazi teknik farklar
icermekle birlikte biiylik Olglide uyumlu oldugu goriilmektedir. Bu teknik farklarin
basinda gecmis calismalarin bazilarinda teneke ambalajlarin baz degisken olarak
kullanilmak yerine modele dahil edilmesi gelmektedir (Mufioz ve digerleri, 2015; Roselli
ve digerleri, 2018). Yapilan caligmalarda plastik ambalajlar i¢in negatif yonlii (6rn.
Cabrera ve digerleri, 2014; Mufioz ve digerleri, 2015), cam ambalajlar i¢in ise pozitif
yonlii (Cabrera ve digerleri, 2014) sonuglara ulasilmistir. Bu ¢alismada baz kategoriye
kiyasla 9,83 TL/I gibi yiiksek bir ortiik fiyata sahip oldugu tahmin edilmis 151k gecirmez
cam ambalaj degiskeni ile ayni 6zelliklere sahip bir degiskeni barindiran bir ¢alismaya
rastlanmamustir. Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan Ispanya’da yapilan ¢alismada bu
degisken ile benzerlik gosteren opak olan ve ayni zamanda 1siktan koruyan ambalajlari
ifade eden “koruyucu ambalaj” degiskeni modele dahil edilmisse de istatistiksel olarak
anlamli sonuglara ulagilamamigtir. Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan olusturan
degisken ile bu ¢alisma kapsaminda olusturulan degisken arasindaki temel fark, bu
calismadaki degiskenin yalnizca cam materyale sahip koruyucu ambalajlari ifade ediyor

olmasidir.

Orijin degiskeni ile benzer sekilde, oldukga diisiik bir maliyetle iirline dahil edilebilen
cesit degiskeni igin 5,71 TL/I gibi 6nemli bir ortiik fiyat tahmin edilmistir. Bu 6zellik igin
edilen sonuglar Ispanya’da Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan yapilan ¢alisma

sonuglart ile uyumludur.

Literatiirde sinirli sayida drnege rastlanmasina karsin bu caligsmada istatistiksel olarak
anlaml1 sonuglara ulasilan bir diger 6zellik 5,75 TL/I diizeyindeki ortiik fiyati ile tiriiniin
veya markanin ge¢miste veya giinlimiizde 6diil almis olmasidir. Literatiir incelendiginde,

Italya’da Cavallo ve digerleri (2018) tarafindan ulusal ve uluslararas1 yarismalardan
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kazanilan oduller modele dahil edilse de istatistiksel olarak anlamli bir sonuca

ulagilmamustir.

Hacim degiskeni, fiyat iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip olmasina
karsin yapilan yiizdelik etki ve ortiik fiyat analizlerine dahil edilmemistir. Bu durumun
temel nedeni, ilgili degiskenin siirekli bir yapida olmasidir. Analizin yar1 logaritmik
(logaritmik dogrusal) model ile yapildigi dikkate alindiginda, hacim degiskeninde
gerceklesen bir birimlik artisin fiyati %-6,4039 oraninda etkiledigi tahmin edilmistir.
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5. SONUC

Bu calisma, Tiirkiye piyasasinda NSZY nitelikleri i¢in ortiik fiyatlar1 tahmin etmeyi
amagclamaktadir. Calismada, literatiir ve piyasa gozlemlerinden yararlanilarak olusturulan
logaritmik dogrusal model, EKK yontemi ile tahmin edilmistir. Tahmin sonuglarina gore
modele dahil edilen tiim degiskenler igin istatistiksel olarak anlamli sonuglara
ulasilmistir. Buna ek olarak diizeltilmis R? degerinin 0.73 diizeyinde oldugu
diistintildiiginde, modelin Tiirkiye ¢evrim i¢i NSZY piyasasindaki ortiik fiyatlar: bagarili
bir sekilde agikladigi ifade edilebilir.

Sonuglara gore ortiik fiyati en yiiksek ilk ti¢ degisken sirasiyla lider marka, organik tarim
ve yiiksek polifenol igerigidir. Cabrera ve digerleri (2015) tarafindan Ispanya’da yapilan
calismada da bu calisma ile benzer sekilde en yiiksek ortiik fiyata sahip degisken
piyasadaki lider markalar1 temsil etmektedir. Her ne kadar diger ¢alismada lider marka
degiskeninin ikiden fazla kategoriden tiiretilen bir degisken olmamasi dolayisiyla
degiskenler arasinda tanimlama farkliliklar1 bulunsa da, bu calismada markalar i¢in baz
kategorinin Orneklemin %82,46’s1 gibi biiylik bir boliimiinii olusturdugu dikkate
alindiginda lider markalarin her iki piyasa i¢in de 6nemli oldugu ifade edilebilir. Yapilan
her iki calismada da yiiksek ortiik fiyatlar ile karakterize edilen biiylik 6l¢ekli NSZY
markalar1 i¢in Ozellikle tiiketici davranislar1 iizerine daha fazla c¢aligma yapilmasi
gerektigi  distiniilmektedir. Lider markalara yonelik tiiketici davranislarinin
anlasilmasiyla, kooperatif markalar1 ve butik treticiler gibi diger gruplarinin fiyat

primlerini nasil arttiracaklar1 yoniinde tavsiyeler verilebilir.

Tahmin sonuglarma gore en yiiksek Ortiik fiyata sahip niteliklerden biri de yiiksek
polifenol icerigidir. Ge¢mis ¢alismalarda analizlere konu olmayan bu degiskenin analize
dahil edilen degiskenler arasinda en yiiksek ortiik fiyata sahip degiskenlerden biri olarak
tahmin edilmesi, bu degisken konusunda piyasadaki bilincin arttigina isaret etmektedir.
Yiiksek polifenol icerigi niteliginin, sahip oldugu yiiksek ortiik fiyat nedeniyle taklit
edilebilecegi ve bu durumun ilgili niteligin itibarin zedeleyebilecegi diisiintilmektedir.
Yapilan gozlemlerde, NSZY satis ilanlarmin 6nemli bir boliimiinde yiiksek polifenol

icerigi iddiasinda bulunulurken analiz sonuglar1 vb. kanitlar sunuldugu goriilirmiistiir.

54



Buna karsin herhangi bir kanit sunmaksizin yiiksek polifenol icerigi iddiasini ifade eden
azimsanmayacak sayida ilana rastlanmistir. Kaldi ki, kanit olarak paylasilan analiz
sonuglar1 teknik ifadeler igerebildigi i¢in her tiiketici tarafindan anlasilamayabilecegi gibi
bu sonuglar pek cok kurum ve kurulustan temin edilebildigi i¢in taklit edilebilir
niteliktedir. Polifenol igerigi yiiksek iirlinler iretmek icin ¢aba sarf eden iireticiler ve bu
ozellik i¢in yiiksek ortiik fiyat ddemekte olan tiiketicilerin magdur edilmemesi i¢in Tiirk
Gida Kodeksi Zeytinyag1 ve Pirina Yagi Tebligi’ne bu nitelik ile ilgili diizenlemelerin
eklenmesinde fayda goriilmektedir. Yapilacak bu diizenleme ile birlikte, Tirk Gida
Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina Yagi Tebligi’nde (2017) “soguk sikim” ve “ilk soguk bask1”
ifadelerinin kullaniminin belirli sartlara baglanmasi ile benzer sekilde, “yiiksek polifenol
icerigi” vb. ifadelerin kullaniminin belirlenecek kriterlere baglanmasi gerektigi
diisiiniilmektedir. Yiiksek polifenol icerigi ibaresinin yalnizca gerekli kosullar1 yerine
getiren iireticiler tarafindan kullanilmasi, hem iireticileri ve tiiketicileri koruyacak hem de

yiiksek polifenol icerigi niteliginin itibar kaybini dnleyecektir.

NSZY literatiiriinde nadir olarak analizlere dahil edilmesine karsin bu ¢alismanin tahmin
sonuglarina gore istatistiksel olarak anlamli sonuglara ulasilan niteliklerden bir digeri de
markanin veya iriiniin 6diil almasidir. Buna gore gecmiste ya da giiniimiizde odiil,
madalya, derece vb. basarilar elde eden markalar, elde ettikleri basarilar1 sergilemeleri
halinde satis fiyatlarinda artis gerceklestirebilmektedir. Hal boyle iken, yiiksek kalite
iddiastyla NSZY satist  yapan freticilerin, bu tip yarigmalara katiliminin
yayginlagsmasinda ve odiiller kazanmasina karsin basarilarini etkili bir sekilde tiiketiciye
aktaramayan ireticilerin etiket, aciklama vb. araglar1 kullanarak bu eksikligi
gidermesinde vyarar goriilmektedir. Yapilan gozlemlerde yiiksek kalite iddiasina
bulunmasina karsin bunu ¢esitli ddiiller ile desteklemeyen {ireticilerle kargilasildigi gibi
sahsi internet sitesinde kazandig1 6diilleri agiklamasina karsin e-ticaret adreslerindeki

ilanlarina bu ddiilleri eklemeyen iireticilere de rastlanmistir.

Tahmin sonuglarina gore en yiiksek ortiik fiyata sahip dordiincii degisken olan erken
hasat, 6rneklemin yaklasik %48’ini olusturmaktadir. Bu nitelik, yiiksek polifenol igerigi
niteligi ile benzer sekilde, yiiksek oOrtiik fiyata sahip olmasi ve denetim eksiklikleri

nedeniyle sahtecilige aciktir. Gergeklesebilecek sahteciliklerin dniine gecilmesi i¢in Tiirk
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Gida Kodeksi Zeytinyagi ve Pirina Yagi Tebligi’nde, erken hasat ibaresinin pazarlama
faaliyeti esnasinda kullanimi kosullara baglayacak (6rn. iiretimin gergeklestigi bolge,
zeytin gesidi vb. etmenler dikkate alinarak yalnizca belirlenen tarihlerde hasat edilen
zeytinler erken hasat kabul edilebilir) bir diizenlemenin faydali olacag: diisiiniilmekle
birlikte, dreticilerin  diizenlemelere  uygun olarak  {iretim  gerceklestirip
gerceklestirilmediginin siki bir sekilde denetlenmemesi halinde diizenlemeler sahteciligi
onlemede yetersiz kalacaktir. Gida kodeksine halihazirda dahil edilmis niteliklerde ve
gelecekte kodekse eklenecek niteliklerde sahteciligin oniine gegilmesi konusunda karar
vericiler ve kamu kurum ve kuruluslarina 6nemli gorevler diismektedir. Bununla birlikte
taklit, tagsis ve sahteciligin Oniine gegilmesine tireticiler ve tiikketiciler de etkili bir sekilde
katki sunabilir. Tiketiciler, Tarim ve Orman Bakanlig: tarafindan aciklanan taklit ve
tagsis iirlinler sattig1 belirlenen tireticileri takip edip satin alma kararlarin1 bu dogrultuda
sekillendirerek; kaliteli NSZY {ireten lireticiler ise orgiitlenerek (iiretici dernekleri vb.
kurarak) bu siirece katki sunabilir. Uretici derneklerinin, NSZY’nda Kkalitenin
korunmasina saglayabilecegi avantajlara &rnek olarak, 2013 yilinda 15 Ispanyol iiretici
tarafindan kurulan ve giiniimiizde yiizden fazla markayr igerisinde barindiran
“QVEXTRA! International” derneginin SIQEV miihrii gosterilebilir. Miihrii tagiyan
NSZY ’lar1, nihai tiiketiciye en yiiksek kalite seviyesini garanti etmektedir ("QVEXTRA!
International”, t.y.). Dernek, SIQEV miihrii i¢gin mevcut diizenlemelerden daha zorlu
kalite parametreleri belirlemistir. Mense ve satis noktalarinda rastgele kontroller yoluyla
miihriin dogru kullanimin1 garanti etmektedir ("QVEXTRA! International”, t.y.).
Kontroller, dis kaynak kullanimi yoluyla numune alma ve siire¢ yonetimi konusunda
uzmanlagmis ti¢lincii taraflar tarafindan gergeklestirilmekte ve marka basina yilda en az
bir kez numune alinmaktadir ("QVEXTRA! International”, t.y.). Tirkiye’deki ftiretici
dernekleri de benzer bir yaklasimla mevcut yasal diizenlemelerden daha iist diizey sartlar
belirleyerek bir kalite miihrii olusturabilir ya da halihazirda piyasada yiiksek ortiik fiyata
sahip oldugu tahmin edilen nitelikler (6rn. erken hasat, yliksek polifenol igerigi) icin

etiketler gelistirebilir.
Istatistiksel olarak anlamli 6rtiik fiyata sahip bir diger Snemli degisken tas baski olarak

isimlendirilen iiretim teknolojisinin kullanimidir. Literatiirde iiriin kalitesi iizerindeki

etkisi tartigmali olan bu niteligin gorece yiiksek ortiik fiyata sahip olmasi, piyasada liretim
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teknolojisi konusunda bilgi eksikligi bulunduguna isaret ediyor olabilir. Tiiketicilerin
seffaf bir sekilde diledikleri {iretim teknolojisi ile liretilen iirlinlere erisiminin saglanmast
icin NSZY iiretiminde kullanilan teknolojinin agiklanmasinin zorunlu hale getirilmesinde
yarar goriilmektedir. Buna ek olarak gerek iiretim teknolojisi gerekse de diger NSZY
niteliklerinin avantaj ve eger varsa dezavantajlarini iceren yayinlarin (brosiir, kamu spotu
vb.) kamu veya iiretici dernekleri tarafindan hazirlanmasi halinde, tiiketicilerin NSZY
tiketimini daha bilgili bir sekilde gerceklestirmesine olanak taninabilir. Bu sayede,

nitelikli NSZY lar1 lireten tireticilerin piyasa tarafindan tegvik edilmesi saglanacaktir.

Siirdiiriilebilir etkin tarim 6zellikleri i¢in tahmin sonuglart incelendiginde, analize dahil
edilen tiim niteliklerin pozitif yonlii ortiik fiyata sahip oldugu goriilmektedir. Organik
tarim, cografi isaret, iyi tarim uygulamalari ve orijin i¢in ortiik fiyatlar, sirasiyla 12,41
TL/, 7,58 TL/I, 7,27 TL/I ve 3,16 TL/I’dir. Bu niteliklerden organik tarimin piyasadaki
en yiiksek ikinci ortiik fiyata sahip oldugu g6z 6niinde bulunduruldugunda, siirdiiriilebilir
etkin tarim ile iliskilendirilen diger etiketler olan cografi isaret ve iTU’nmn dogru
politikalarla ortiik fiyatinin arttirilabilecegi disiiniilmektedir. Tirkiye’deki ireticiler,
tiketiciler ve cografi isaret hak sahiplerinin, cografi isaretler konusunda diisiik tecriibeye
ve yanlis bilgilere sahip (Dokuzlu, 2016) oldugu goz oniinde bulunduruldugunda, bu
konudaki bilgi eksikliklerinin giderilmesiyle, cografi isaretler i¢in bu ¢aligma sonucunda
tahmin edilen ortiik fiyattan daha yiiksek seviyelerdeki fiyatlara ulasilabilecegi ifade
edilebilir. Calismada siirdiirtilebilir etkin tarim ile iliskilendirilen tim ozellikler igin
pozitif yonlii sonuglara ulasilmasi ve bu nitelikler igin toplam ortiik fiyatin 30,42 TL/I
gibi yiiksek bir degere sahip olmasi, piyasada bu Ozelliklerin fiyat yoluyla tesvik

edildigine isaret etmektedir.

Tahmin sonuglar1 dogrultusunda genel olarak piyasanin iireticiler igin bir takim firsatlar
barindirdig1 ifade edilebilir. Satisa sunulan iriiniin orijininin belirtilmesi 3,16 TL/I’lik
ortiik fiyata sahipken iiretimde kullanilan zeytin ¢esit veya c¢esitlerinin belirtilmesi 5,71
TL/I ortiik fiyata sahiptir. Yiiksek polifenol igerigi veya erken hasat gibi nitelikler ise
tretimi daha maliyetli hale getirmesine karsin daha yiiksek ortiik fiyatlara sahiptir.

Yapilmasinda fayda goriilen; yasal diizenlemeler, denetim artiglar1 ve iiretici
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orgiitlenmesinin saglanmasi ile birlikte, piyasanin barindirdigi firsatlar daha “hayata

gecirilebilir” hale gelecektir.
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