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OZET
Sosyal Medyanin Popiiler Kiiltiirii Ekseninde Muhafazakar Instagram

Fenomenleri

Medya gegmisten giiniimiize toplumsal yasamin seyrini etkileyen 6nemli iletisim
araclarindan biridir. Toplumsal seyri etkilemesinin temeli teknolojik gelismelerin
somut sonuclarmin medya iizerinden sergilenmesinden kaynaklanmaktadir.
Geleneksel medyanin kitle iletisiminde bireyi pasifize eden konumlandirisi, yeni
medyanin gelisimine internetin eklemlenmesiyle olduk¢a farkli bir boyuta
tasmmustir. Internetle birlikte kullanici odakli kitle iletisimi, kitle kiiltiiriinden
beslenen popiiler kiiltiiriin toplumsal yasama dair sunumlarini etkileyen doniisiimleri
beraberinde getirmistir. Bu donlisiimii gerceklestirirken internetle birlikte toplumsal
yasami pek cok alanda etkileyen sosyal medya platformlarindan yararlanilmistir.
Boylelikle sosyal medya platformlari, popiiler kiiltiirin genele hitap edip
yayginlagmasini saglamak adina olduk¢ca Onemli araglar halini almistir. Ciinkii
popiler kiiltiir varhigi1 devam ettirebilmek adma genele hitap etmeyi
hedeflemektedir. Bu siireci yasam tarzlarindaki farkli goriinlimler {izerinden
gerceklestirmektedir. Boylelikle oldukga genis bir kullanici agina sahip olan
mstagram, kullanicilarinin farkli yasam tarzi sunumlariyla sergiledigi kimlikler
tizerinden igerik {iiretimini destekleyen sosyal medya platformu olarak, popiiler
kiiltiirin ilgi alanina girmektedir. Muhafazakar instagram fenomenleri de kendi
kimliklerini destekleyen yasam tarzi sunumlariyla sosyal medyanin popiiler
kiiltiirine dahil olan kullanicilar arasinda yer almaktadir. Boylece instagram
tizerinden moda, kisisel bakim, dekorasyon ve yemek kiiltiirii alaninda {irettikleri
iceriklerle sosyal medyanin popiiler kiiltiiriinii kendi igerisinde yeniden iireten
sistemin Onemli aktorleri haline gelmektedirler. Dolayisiyla gilindelik hayatin rutin
isleyisi icerisinde kendilerine has yorumlamalarla iirettikleri icerikler iizerinde genis
takip¢i kitlesine sahip olan muhafazakar 1nstagram fenomenleri mevcut
goriiniimlerini devam ettirebilmek adina kitle kiiltlirtinden beslenen popiiler kiiltiiriin
temel paradigmalarindan beslenmektedir. Analizimizin temeli de mevcut
paradigmalarin yasam tarzinin farkli gériinlimleriyle instagram tizerinden nasil ve ne
sekilde sergiledigini agiklamaktir.

Anahtar Kelimeler: Popiiler kiiltiir, sosyal medya, yasam tarzi, fenomen



ABSTRACT

Conservative Phenomens of Instagram in the Centre Line of Social Media and
Culture

The media is one of the important communication tools that affect the course of
social life from the past. The basis of the basis of the social course is due to the
exhibition of the concrete results of the technological developments over the media.
The positioning of the traditional media in mass communication is moved to a very
different dimension by articulating the new media to the development of the new
media. With the Internet, the user-oriented mass communication brought the
transformations that affect the presentations of popular culture fed from mass culture.
While performing this transformation, social media platforms that affect social life in
many areas with the internet. Thus, social media platforms have taken care of very
important tools to ensure that popular culture appeal to the general of the general
culture. Because it aims to address the general in the name of the popular culture
presence. This process performs through different views in their lifestyles. Thus,
there is a large user network, users are in the interest of the popular culture as the
social media platform that supports their content production through identities that
their users exhibit different lifestyle presentations. The conservative Instagram of the
phenomena is also included in the popular culture of social media with lifestyle
presentations that support their identity. Thus, there are important actors of the
system that reproduces the popular culture of social media with the content they
produce in the field of fashion, personal care, decoration and food culture in
Instagram. Therefore, the conservative, which has a wide-follow-up mass on the
contents of everyday life in the routine operation, are fed from the basic paradigms of
the popular culture fed from the mass culture to be able to continue their existing
views. The foundation of our analysis is to explain how and how and how and how to
exhibit the existing paradigms with different views of the lifestyle.

Keywords: Popular culture, social media, lifestyle, phenomenon
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GIRIS
Giliniimliz toplumlar1 birbirinden farkli alanlarda hizla degisim gostermektedir.
Degisim yasanan alanlarin basinda kuskusuz teknoloji ve beraberinde tesir ettigi
mecralar gelmektedir. Bu mecralar gerek bireysel gerek toplumsal anlamda degisen
ve kendini her gegen giin hizla yenileyen popiiler kiiltiiriin, farkli goriiniimlerini
blinyesinde barindirmaktadir. Bu goriinlimlerin olusmasindaki temel neden sosyal
medya ve popiiler kiiltiiriin yakin iligkide olmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii
popliler kiiltlirlin genele hitap etmesi ve herkes tarafindan ulasilabilir olmasi
medyanin ilgisi ve alani igerisinde yer almaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismada sosyal
medya ve popiiler kiiltiir kavramlarinin analizi ve birbirleriyle olan iliskilerine
odaklanilacaktir. Bu baglamda sosyal medya ve popiiler kiiltiir iligkisinden dogan
pek ¢ok goriiniimden biri olan muhafazakar instagram fenomenleri gesitli kategoriler

icerisinde ele alinacaktir.

Mubhafazakar instagram fenomenlerinin, sosyal medyanin popiiler kiiltiiriinde nasil
bir goriintirlik sergilediklerine, bos zaman, yasam tarzi, moda-stil, kisisel bakim,
dekorasyon, yemek-igcme kiiltiirii gibi alanlar igerisinde sosyal medyada reklam,
moda ve tiiketim odakli sunumlarin nasil bir iligki igerisinde oldugu gostergebilimsel
yaklasim {izerinden degerlendirilmistir. Bu degerlendirme gergeklestirilirken
fenomenlerin kimlik sunumlarinin sanal mecrada nasil sergiledikleri ve bunun
sonucunda gergeklesen etkilesimlerin giindelik hayatta nasil karsilik buldugu
aciklanmak istenen Onemli noktalardandir. Ayrica incelenmek istenen bir baska
nokta ise instagram fenomenlerinin, medya kiiltiriiniin kitlesellesmesinde ve
popiilerlesmesinde ne denli etkili olmaktadir sorularina, fenomenlerin sosyal medya
tizerinden trettikleri igerikle, hitap ettikleri takipc¢i kitlesi arasindaki etkilesimleri
tizerinden yamit aranmaktadir. Mevcut analizlerin yapilmast i¢in popiiler kiiltiir
olgusunun ne oldugunu, ne ise yaradigi, Kitle kiiltiirii ile olan yakin temasi, popiiler
kiiltiiriin tiikketim ve yasam tarzi {izerindeki etkileri, mevcut etkilerin sosyal medya
tizerinden kendini hangi sekillerde gosterdigine iliskin sorularin yanitlarina yonelik

ayrintili degerlendirilmesi gerekmektedir.



Arastirmanin Konusu

Bu arastirma muhafazakar instagram fenomenlerinin sosyal medyanin popiiler
kiltlirii ekseninde yasam tarzi, moda, kisisel bakim, dekorasyon, yemek kiiltiirii ve
tiketim aligkanliklar1 ekseninde sergilemis olduklart kimlikleri, paylasimlari
tizerinden nasil sekillendirdikleri ve sosyal medyanin popiiler kiiltiirlinden ne sekilde
beslendikleri sorunsali iizerine insa edilmistir. Dolayisiyla aragtirmanin konusu

sosyal medyanin popiiler kiiltiirii ekseninde muhafazakar instagram fenomenleridir.

Arastirmani Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci muhafazakar instagram fenomenlerinin sosyal medyanin
popiiler kiiltiiriinden nasil ve ne sekilde beslendigini agiklamaktir. Bu dogrultuda
muhafazakar 1nstagram fenomenlerinin sosyal medya paylagimlari araciligiyla
sergiledikleri gorlinlimii fotograf vb. icerikler araciligiyla gergeklestirdikleri
etkilesim {izerinden analiz edip agiklamayr hedeflemektedir. Ayni zamanda
mstagram tizerinden gergeklesen bu iletisim zeminin, kitle kiiltiiriiyle sekillenen
popiler kiiltiirli, sosyal medyada hangi anlam diinyasina yonelik gostergeleri

icerdigini agiklamak amaglanmaktadir.

Literatiirde analiz edilen konu kapsaminda sosyal medya ve popular kiiltiir iizerine
yapilan ¢esitli ¢aligmalar bulunmaktadir. Bu ¢aligmalar ¢ergevesinde “Sosyal Medya
Fenomenlerinin Tiiketicilerin Uriin Reklamlarin1 Algilamas1 Uzerine Etkisi” yiiksek
lisans teziyle Omer Faruk Aydemir (2017) sosyal medya fenomenlerinin icerik
paylasim siteleri iizerinden yaptigi pazarlama stratejilerini agiklamistir. Benzer
Caligmalardan bir digeri “Sosyal Ag Sitelerinin Popiiler Kiiltiir Arac1 Olarak Bir
Analizi” adl1 yiiksek linans teziyle Metin Enes (2018) sosyal ag siteleri ve popiiler
kiiltiirlin yayilmast arasindaki iliskiyt Facebook orneklemi tizerinden uyguladig:
analizle gergeklestirmistir. Sosyal medya fenomenleri ile ilgili bir diger ¢aligma
“Sosyal Medya Platformlarindaki Muhafazakar Fenomenlerin  (influncer)
Tiiketicilerin Satin Alma Niyeti Uzerindeki Etkisi” adli yiiksek lisans teziyle Yasin
Tirkoglu (2019) sosyal medyayla birlikte reklam ve pazarlama siirecinin geldigi
noktayr tiiketicilerin satin alma niyeti lizerindeki etkileriyle aciklarken; Damla
Sengiin (2019) “Sosyal Medyada Uriin Yerlestirme: Unliiler ve Fenomenlerin

Instagram Uriin Yerlestirmeleri Uzerine Bir Icerik Analizi” adli yiiksek lisans teziyle



sosyal medyanin pazarlama silirecindeki yeni aktorlerinden olan fenomenlerin
sunduklar1 gorseller iizerinden uyumunun analizini gergeklestirmektedir. Sosyal
medyada {irtinlerin yayilma hizi ve marka tercihlerini etkilemesiyle ilgili calismasiyla
Serife Kogak (2020) “Sosyal Medya Fenomenlerinin Ikna Bilgi Modeli Kapsaminda
Uriiniin Yayilma Hizi ve Marka Tercihi Uzerine Etkileri” adli yiiksek lisans teziyle

incelemistir.

Bu calisma cercevesinde daha once gergeklestirilen calismalardan farkli olarak,
sosyal medya ve popiiler kiiltiir arasindaki iliski ve etkilesim incelenirken,
muhafazakar instagram fenomenlerinin yasam tarzlarina yonelik gerceklestirdikleri
giinliik rutinler kategorize edilerek acgiklanmasi hedeflenmektedir. Muhafazakar
instagram fenomenlerinin yasam tarzi kategorilerinde yaptig1 paylasimlar iizerinden
metin analizi, igerik analizi, katimci gozlem teknikleriyle veriler toplanip,
gostergebilimsel yaklasimin temel kavramlari iizerinden medya ve popiiler kiiltiir
arasindaki iliskinin nasil ve ne sekilde kuruldugu saptanmaya calisilacaktir.
Boylelikle sosyal medyanin popiiler kiiltiiriiniin, muhafazakar instagram fenomenleri

araciligiyla nasil yeniden iiretildiginin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

Arastirmanin Yontemi

Aragtirma siirecinde yontemin belirlenmesi analizin ne sekilde ve nasil
aciklanacagina dair bir anlatim biitiinliigli ortaya koymaktadir. Yontemin bu anlamda
belirlenme amaci arastirmanin kapsaminin, evreninin ve sinirliliklarinin net bir

sekilde ortaya konmasini saglamaktir.

Arastirmanin amaci son donemde oldukca popiiler olan muhafazakar instagram
fenomenlerinin, sosyal medyada moda, yasam tarzi, dekorasyon, kisisel bakim ve
yemek Kkiiltliri lizerinden nasil bir sunum sergiledikleri ve mevcut sunumlar
tizerinden kitle kiiltiirlinlin bi¢cimlendirdigi popiiler kiiltiir gostergelerinin neler
oldugunu analiz etmektir. Bu amacla yontem olarak Roland Barthes’in
gostergebilimsel yaklasimindan hem de katilimlhi gozleme dayali verilerin

yorumlanmasina olanak veren netnografik yontemden yararlanilacaktir.

Sosyal medyada veriyi olusturan bilginin temeli aragtirmacinin ilgili c¢evrimici

platformda topladig1 gorsel igerikler iizerinden anlamli bir profil olusturmasiyla



tamamlanmaktadir. Bu amagla arastirmact elde ettigi profili, Orneklemi
kapsamindaki veri dogrultusunda incelemek istedigi konu hakkinda ¢ikarimlar
yapmak icin kullanir. Mevcut ¢ikarimlarin gergeklesmesini saglayan yontemlerden
biri de etnografik yontemdir. Etnografik yaklasim, toplumlarin yasam tarzlarini,
kiiltiirlerini anlama ve agiklama noktasinda onemli niteliksel yontemlerdendir. Bu
baglamda etnografik yontem giindelik hayatin igerisinde gerceklesen yasam tarzi
sunumlarini kategorik olarak ele almamizi saglar. Ayrica incelenen toplumun giinliik
yasam rutinleri iizerinden o toplumu sekillendiren kiiltiirel degerlere ait ortiik

anlamlarin analiz edilmesine olanak vermektedir.

Internetin toplumsal yasama dahil olmasiyla etnografik yontemin arastirma alani
olan topluluklar da ¢evrimici alana tasinan sanal topluluklara taginmistir. Cevrimigi
topluluklarin incelenmesini olanak saglayan etnografik yontem, netnografi olarak
tanimlanmaktadir. Kullanici sayilari her gecen gilin artan internet, insanlarin
birbirinden farkli deneyimlerini aktardigi sanal bir mecra haline gelmektedir.
Boylelikle netnografi hem sanal mecrayr anlamaya ve hem de burada yasanan
degisimleri kendi baglaminda anlamlandirmay1 saglamaktadir. Dolayisiyla netnografi
“internet veya teknolojik ag etnografisidir” ! Bu baglamda sosyal medya
platformlarindan olan mstagram teknolojik ag etnografisidir. Ornegin, muhafazakar
mstagram fenomenlerinin kisisel hesaplariyla yapmis olduklar1 paylasimlar, sosyal
medyanin kendi diliyle (emojiler, kisaltilmis kelimeler, hastaglar...vb.) sekillenen
popiiler kiiltiirii destekleyen igerikler {izerine kuruludur. Sosyal medyanin kendi dili
tizerine kurulu poptler kiiltiirli, cevrimi¢i sanal mecralarin kendi igerisinde
gozlemlenebilmesi ve buna bagli olarak veri setlerinin olugsmasina olanak
saglamaktadir. Bu ¢evrimici veri setlerinin incelenip yorumlanmasini saglayan

yontem ise netnografik yontemdir. Arastirmamiz kapsaminda netnografik yonteme

! Bahgecioglu, Elif Hatice, Sosyal Medyada Tiiketim Kiiltiiriiniin

Yansimalar:: Instagram’da Moda Bloggerlar1 Uzerine Bir Inceleme |,
https://www.researchgate.net/profile/Elif-

Bahcecioglu/publication/336617290 Sosyal Medyada Tuketim Kulturunun Ya
nsimalari_Instagram%27da_Moda Bloggerlari_Uzerine Bir Inceleme/links/5da8
c0f64585155e27f63176/Sosyal-Medyada-Tueketim-Kueltueruenuen-Yansimalari-
Instagramda-Moda-Bloggerlari-Uezerine-Bir-Inceleme.pdf, (10.08.2021), s.91
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cevrimici bilgi havuzu sunan unsur, muhafazakar instagram fenomenlerinin analiz
icerisinde dahil edilen yasam tarzi kategorilerine iliskin ¢ok sayida igerik
sunmalarindan kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla instagramda yasam tarzi kategorileri
belirlenirken incelenen muhafazakar fenomen hesaplarinin arastirmanin konusuyla
ilgili igeriklerin yeterli olup olmadigma ve bu igerikler iizerinden takipgileriyle
aralarinda yiiksek diizeyde etkilesim olup olmadigi incelenmistir. Bu incelemenin
gergeklesmesi adina arama motoruna “en popiiler muhafazakar 1nstagram
fenomenleri” yazilarak sonuglar arastirma kapsaminda degerlendirilmistir. Cikan
sonuclar analize uygun olarak Ornekleme dahil edilmistir. Ancak aragtirmamizin
daha saglikli olmas1 adina elde edilen veri toplama tekniklerinin degerlendirilmesini

saglayacak bir diger unsur olan gostergebilimsel yaklasimdan da yaralanilacaktir.

Gostergebilimsel yaklagim yasadigimiz dijital iletisim g¢aginda ozellikle popiiler
kiiltiir ve kitle kiiltiiriniin aciklanmasinda kullanilan 6nemli kuramlar arasindadir.
Toplumsal hayatin degisiminde ve sekillenmesinde etkili olan siireclerin hangi
gostergeler tizerinden agiklanacagini kavramsal bir sistem igerisinde sunmaya olanak
saglamaktadir. Buradan hareketle muhafazakar instagram fenomenlerinin sunduklari
icerik iizerinden sergiledikleri gostergeleri, ifade ettigimiz kategoriler iizerinden
analiz etmek amaglanmaktadir. Yapilan arastirmada analizi daha anlamli kilmak

adina nitel yontemler kullanilmaktadir.

Nitel arastirma yontemi, yirminci ylizyilda determinist yaklasimin insana dair
arastirmay1 onaylamadigi sosyal bilimler alanina dair analizlere olanak vermektedir.
Nitel arastirma incelenen alana yonelik problemin belirlenmesi siirecinde sorgulayict
ve yorumlayici, problemin igerisinde bulundugu zeminde tam olarak ne oldugunu
sekillendirmeye calisan bir yontemdir. Giinlimiizde sosyal bilimler adina tercih
edilme nedenleri arasinda toplumsal hayatin icerisinde bulunan olgular1 kendi
gercekligi igerisinde analiz etme ugrasindan kaynaklanmaktadir. Analiz siirecinde
arastirmanin derinlesmesi adina ¢esitli yontemler kullanilmaktadir. Bu yontemler
sayesinde arastirmaci 1ilgili konuda giinliikk hayatin siradan rutinleri igerisine
serpistirilen, sosyal medya pratikleri igerisindeki gostergeleri, dogru yorumlamay1
saglayacak tekrar eden siiregleri ve deneyimleri ortaya koymay:r amaglamaktadir.

Temel hedef incelenen arastirma konusu igerisinde olaylar ve olgular arasindaki



baglantiy1 sistematik bir sekilde sunmaktir. Bu siireci sistematize etmek adina cesitli
veri toplama araglarindan yaralanilmaktadir. Ozellikle sosyal medya ile ilgili bir
arastirma siirecinde fotograf, video ve gonderiler iizerine eklenen kisa metinler
arastirmact i¢in onemli veri setleri olmaktadir. Ciinkii arastirilan olay ve olgular
arasindaki baglantilarin analiz edilebilmesi i¢in aragtirmacinin konusu dahilindeki
toplumsal alanin nasil bir goriinimde oldugunu anlamlandirmasi1 gerekmektedir.
Boylelikle arastirmaci toplumsal hayatin bir unsuru olarak sekillenen sosyal medya
platformlarinin insanlarin yogun kullanimiyla birlikte nasil etkiledigini ortaya
cikaracak gostergeleri, toplumsal iligkilerde yasanan degisim ve doniisiim analizleri
tizerinden aciklayabilmektedir. Bu baglamda icinde yasadigimiz dijital c¢aga
baktigimizda gorselligin oldukg¢a zirvede oldugu goriilmektedir. Ancak gorsellik
tizerinden sekillenen sosyal medya platformlari, goriintiiniin 6tesinde sunulan ve
anlamlandirilmay1 bekleyen gostergelerle varligimi devam ettirmektedir. Sosyal
medyanin gostergeler diinyasini agiklamak adina gostergebilimsel yontemi ayrintili

aciklamak ifade etmek istedigimiz noktalara netlik kazandiracaktir.

Gostergebilim (semiyoloji) kurami 6zellikle kiiltiirel ¢aligmalarda kullanilan 6nemli
bir yaklagimdir. Gosteren, gosterilen ve gosterge kavramlarin toplumsal yagamla
baglantili olarak incelenmesine dayanmaktadir. Modern gostergebiliminin temelleri
20. Yiizyilda Amerikali Charles Sanders Peirce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand de
Saussure tarafindan atilmistir. Saussure, ‘Genel Dilbilim Dersleri’? adli eserinde
gostergebilimi gostergelerin toplum yasami igindeki durumunu inceleyen bir bilim
dali olarak belirtmistir. Peirse , Sauussure ve Barthes gostergeleri agiklarken farklh
noktalara odaklanmaktadirlar. Ornegin, Pierce gostergelerin mantiksal islevini,
Saussure gostergelerin toplumsal islevini, Barthes ise gostergeler {izerinden dilin
mekanik islevini ac¢iga c¢ikarmayr kitle kiiltiiriiyle iligkilendirerek aciklamak
istemektedir. ® Barthes gostergebilim kurami {izerinden kavramsallastirdig
metodolojisinde kiiltiiriin derinlemesine yorumlanmasi gereken bir olgu oldugunu

belirtmektedir. Ayn1 zamanda Cagdas Soylenen’ler adli kitabinda kitle kdltiiriini

2 Yrd. Do¢. Dr. Ufuk Bircan , Roland Barthes ve Gostergebilim , https://avys.omu.edu.tr ,
(16.10.2021) , 2015, 5.18

3 Bircan, a.g.e., s. 19



gostergebilimsel yaklasim iizerinden incelemistir.* Barthes dilin gdstergebilimsel
metodolojide 6nemine vurgu yapar. Ona gore dil her yerdedir ve dil bu giliciinli yazin
ile  kurdugu kuvvetli bagdan almaktadir. Bu baglamda gostergebilimin
coziimlemelerinde odak noktasinin dil oldugu agik¢a goriilmektedir. Barthes
gostergebiliminin ilkelerini dil ve soz, gosteren-gosterilen, dizge ve dizim ve diiz
anlam ve yan anlamlan iizerinden agiklamaktadir.® Barthes diiz anlam1 gostergenin
neyi temsil ettigiyle, yan anlami ise gostergenin nasil temsil edildigiyle
aciklamaktadir.® Dolayisiyla toplumsal yasamda kiiltiiriin farkli formlarinin giinliik
hayattaki temsilleri bu ifade {izerinden ¢oziimlenebilmektedir. Kitle kiiltliri olusum
amaciyla aslinda kapitalizmin amaclarina hizmet eden bir gosterge olarak diiz anlami
ifade ederken, kitle kiiltiirinden beslenen popiiler kiiltiir géstergenin temsil ettigi yan
anlami ifade etmektedir. Bu dogrultuda kitle kiiltiiri gosterenin, ikinci dereceden

gostergesinin gostereni popiiler kiiltiir olarak ifade edilebilmektedir.

Gostergebilim kiiltiir igerisinde bulunan yasam tarzi, moda, dekorasyon vb. konular
aciklarken dilde tanimlanmalar1 ve karsitliklari tizerinden kurulan kodlar baglaminda
incelemektedir.  Burada hedeflenen dil ¢oziimlemeleri {izerinden toplumsal
yasantilarla baglantili nesnelerin kiiltiirel boyutta karsitliklar1 {izerinden bir analiz
yapmaktir. Yani gostergeler ve gosterilenlerden ziyade aciklanmak istenen
kavramlarin arasina saklanmis gercekligi aciklamaktir. Bu baglamda gercekligin
aciklanmasin1 analiz yapilan konu igerisinde ele alirsak, muhafazakar instagram
fenomenlerinin sunduklari igerikler lizerinden ifade etmek istedikleri ortiik anlamin

verilebilmesi i¢in gosterge ve gosterilenlerin dtesini incelemek gerekmektedir.

Gostergebilimde dil ve s6z kavramlarimi incelediginizde  birbirlerinden
ayrilamayacak kadar yakin iliskide olduklari goriilmektedir. S6z dil yetisinin

8 Moda kavrami Ozelinde

bireysel, dil ise toplumsal yoniine vurgu yapmaktadir.
giyimi s6z ve dil anlamlandirmalar1 iizerinden incelersek; moda ile bi¢imlenen

giyimde bireysellikten yani sézden ziyade dil iizerinden toplumsal beklenti sunumu

4 Bircan, a.g.e. , s.19
5 Bircan, a.g.e., s.19
® Bircan, a.g.e. , s.20
" Bircan, a.g.e. , s.20
8 Bircan, a.g.e., s.21



vardir. Ozellikle sosyal medya baglaminda diisiindiigiimiizde idealize edilmis
stillerde bireyin sOziiniin olmadigin1 daha ¢ok dil iizerinden tasarlanmis toplumsal
gercekligin  sergilendigini goérmekteyiz. Bu noktada stiller iizerinden modayla
desteklenen giyim dili karar verici konumdadir. Birey ise giyim konusunda ona
sunulan toplumsal ¢erceve iizerinden rengini, boyunu, yeni ya da eski olup olmamast
vb. konular iizerinden tercihlerde bulunmaktadir. Toplumsal gerceklik diizleminde
bu durum bireye bu sekilde sunulmamaktadir. Burada bireysellik adi altinda popiiler
kiltlir lizerinden toplumsallik, toplumsallik deneyimi elestirileri iizerinden, farkli
kimlik tanimlamalariyla bireysellik sunumu yapilmaktadir. Boylelikle giyimin
kendisi anlam buldugu toplumsallik i¢inde tek basina bir gostergedir. Temel olarak
bedeni ortmek ve mevsimsel 1s1 farklar1 gibi cevresel etkilerden korumanin ¢ok
Otesinde bir gostergeye bilriinmiistiir. Toplumun kendine has kiiltiirel kodlari
icerisinde yaganan bireysel tercihler giyinmenin iizerinde farkli anlam kaliplarinin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Mevcut kiiltiirel kodlar kitle kiiltlirii ya da
popliler kiiltiir gibi ideolojik arka planlara biiriinerek giyinmeye yonelik temel
anlamlar yapisal olarak degistirmektedir. Dolayisiyla giyinmeyle birlikte bedene ve
kimliklere yonelik olarak bi¢imlenen anlamlar goriinenin ¢ok 6tesinde yorumlanmasi

gereken birgok gostergeyi igerisinde barindirmaktadir.

Gostergebilimsel Yaklasinm Temellendiren Kavramlar

Gostergebilimsel yaklasim gOsterge-gosteren-gosterilen arasindaki iliskiselligi
aciklamak baslangic noktasini olusturmaktadir. Barthes, gdsterge-gosteren-gosterilen
iligkisini giil 6rnegiyle agiklamaktadir. “ Giil canli bir nesnedir. Onu sevdigi birine
verirsem agk ve romantizmle iligkilendirmis olurum. Burada giil gésterendir. Hediye
edilen giil gostergedir.”® Ornekten hareketle, gostergeyi kullananin, nesne iizerinden
algiladig1 anlam gosterileni ifade eder. Gosterge ve gosterilen iliskisini kuran nesne
ise gosteren olarak ifade edilmektedir. Bu noktada giil 6rnegi tizerinden gidersek giil

gidersek giil nesnesine * ask ve romantizm

anlamin1 veren gosteren ve gosterilen
arasindaki karsilikli iliskiden kaynaklanmaktadir. Bu anlamda gosterge isaret,

gosteren isareti kullanan, gdsterilen isaretin isaret ettigi nesneleri ifade etmektedir.

® Bircan, a.g.e., s. 23
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Temel olarak bu karsilikli iligki lizerinden gosterge anlamlandirilmaktadir. Bununla

birlikte gostergebilimsel yaklasimi destekleyen ii¢ temel kavram incelenirse:

Gosterge (Hediye edilen giil)

Gosteren (Nesne olarak giiliin kendisi) Gosterilen (Ask, romantizm)

Sekil 3.1: Barthes’in Gosterge Semasi*t

e Diiz Anlam ve Yan Anlam

Barthes dil bilimsel ¢oziimlemeden gosterge — gosteren —gosterilen iligkisi icerisinde
gostergebilimsel ¢oziimlemeye gecebilmesi ic¢in diiz anlam, yan anlam ve st dil
kavramlarindan yararlanmistir.!? Diiz anlam anlatim ve igerik kavramlarinin gosterge
—g0Osteren- gosterilen kavramsallastirilmasi dahilinde anlamlandirilmasiyla ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda gdsterge-gosteren (anlatim ) ve gosterilen (igerik) olusan

ilk dizgedir ve goriiniir haliyle anlama géndermede bulunur.®

Yan anlami giil 6rnegi lizerinden agiklarsak ilk olarak diiz anlam igerisinde giil
hediye edilmesiyle gosterge konumundadir ve yan anlamiyla bagka bir
iliskilendirmenin  nesne olarak giil yani gostereni konumuna gecerek

anlamlandirilmasi  yan anlami olusturmaktadir. Yani nesnelerin kullanildig

11 Bircan, a.g.e., s. 23
12 Bircan , a.g.e., s. 25
13 Bircan, a.g.e., s. 25



10

baglamlara gore anlamlar {izerinden birbirlerine bdliinen gostergeler ortaya
cikmaktadir. Bu baglamda iist dil kavrami giil gosterge dizgesini baska bir gosterge

dizgesinde inceleyerek anlamlandirilmasi iizerine sekillenmektedir.

Fotograf, diiz anlam ve yan anlami kavrayabilmek adina 6nemli bir Ornek
sunmaktadir. “Fotograf makinesinin nesneyi mekanik bir sekilde iiretmesi diiz
anlamdir, fotografa aci, odaklanma , 151k ve kadraja neyin gireceginin hesaplanmast

yan anlamdir .

e Simgesel Anlamlandirma

Yan anlam ve mit anlamlandirmalarin1 agiklamak simgesel anlamlandirmay1 ortaya
cikarmaktadir. “Simgesel anlamlandirma, bir nesnenin kullanimiyla birlikte baska bir
seyin yerine gecerek anlamlandirilmasidir.” *® Mercedes marka arabaya sahip
olmanin zenginlik gostergesi olmasi, onu sahip olan kimsenin satmak zorunda
kalmasi  basarisizligin  ve zenginligini yitirmesinin  bir simgesi olarak

degerlendirilmesidir.
e Mitler

Mitler, dil gibi isleyen anlamsal bir diinyaya sahiptirler.!® Bu acidan incelendiginde
mit bir mesajdir. Mitte mesajlar acik¢a ifade edilmez ortiili bir anlatim vardir.
Anlatilana degil arkasina gizlenen anlama odaklanilmalidir. Bu nedenle mitler analiz
edilirken toplumsal ve ideolojik unsurlardan destek almir.’ Mitlerin bu yolla
olusturduklar1 anlam diizeni sanal bir diinyay: ifade etmektedir.'® Gergeklik mitlerde
imgeler iizerinden kuruldugu igin nesneler degil iliskiler vardir.’® Mitler toplumsal
gercekligin dilsel olarak ifade edilmesidir. Mitler kendi baglarina belirli bir anlami
olmayan ancak toplumsal yap1 igerisinde anlamlandirilabilen ifadeleri de icerisinde

barindirmaktadir. Barthes, modern kapitalist toplumlar1 analiz ederken yan anlam

14 Bircan, a.g.e. , s. 26
15 Bircan, a.g.e., s. 27
6 Bircan, a.g.e., s. 27
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iizerinden mitlerle analiz etmeye ¢alismaktadir.?’ Toplumsal yasamda moda, yasam
tarzi, dekorasyon, yemek kiiltiirii tizerinden analizlerini mit ¢éziimlemeleri iizerinden
gerceklestirmektedir.  Mit  gOsterge—gosteren-gosterilen  iligkisi  {izerinden
anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda “fotograf, resim vb.”? nesneler toplumsal
gercekligin icerisine dahil olduklarinda nesnenin ifade ettikleri {izerinden bir
anlamlandirma yasamaktadirlar. Ciinkii burada mitin igerisindeki iliskisellik
aktariciliga®® zemin hazirlamaktadir. “Modern kapitalist toplumlar igerisinde mit
kendi dili tlizerinden siirekli diizenlemeler yaparak, kavramsallastirma ve iletisim
aract slirecine girmektedir. Boylelikle kendi dilini, kendi, anlamlarini siirekli ve
yeniden iiretmektedir .”?3 Bu baglamda mitler iletisim araglariyla sunulan dilleri ve
anlamlandirmalar1 da etkilendiginden, kitle iletisim araglar1 modern kapitalist
toplumlarin ideolojilerine hizmet eden bir yapiya evrilmektedir. Mit dilinin bu a¢idan
toplumsal yapr igerisinde anlam buldugu sdylenebilmektedir. Bu noktada mit
igerisinde toplumsal yasama yonelik ifade edilenler aslinda temel anlamiyla degil,
nasil sekillendirilmek isteniyorsa anlamlandirma sdylemi o yonde sunulmaktadir.
Dolayisiyla dilin temelindeki anlam degil bi¢imlendirilmek istenilen sdylem

Onemlidir.

Mitler temel bir anlam {izerine kuruludurlar ancak bu temel anlam {izerinden
sekillenen sinirsiz sdylemleri igerisinde barindirmaktadirlar. Dolayisiyla mitin amaci
kelimelerin isaret ettigi gériinmeyen anlamlar1 (gostergeleri ) ortaya ¢ikarmaktir. Mit
bu 6zelligiyle aslinda kendi anlamlarini iiretmektedir.?* Mitin sdylem ile olan iliskisi
igerisinde sekillendigi toplumsal yapmin ideolojiyle kurdugu yakin temas ve
bireylerin bu temas icersinde sorgulamadan deneyimleyip i¢sellestirerek yasadiklari

topluma ait gercekliklerdir.

20 Bircan, a.g.e. , s. 28
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Sekil 3.2 : Barthes’in Anlamlandirma Semas1®

Kisaca genel hatlariyla degindigimiz gostergebilimsel yaklagim giiniimiiz dijital
diinyasinda goriindiigiim kadar varim anlayisinin agiklanmasi adina oldukga ayrintili
bir analizi ortaya koyabilecek arglimanlara sahip olmaktadir. Kapitalizmin suni
olarak olusturdugu kitle kiiltliriiniin varligim1 mesru kilmak adina popiiler kiiltiir
tizerinden kendisini nasil bigimlendirdigini agiklamak, bununla birlikte sosyal medya
iceriklerinin topluma sundugu gostergelerin ¢oziimlenmesi noktasinda Barthes’ n
yaklagimlar1 olduk¢ca ©nemli bir noktada yer almaktadir. Bu ¢ercevede
gostergebilimsel yaklagimin kavramsal ¢ercevesi dogrultusunda yapilacak olan analiz
yontem olarak belirlenmis, c¢alismanin amacina ve ihtiyacina yonelik olarak
destekleyici anlamda nitel arastirma yonteminin sundugu katilimeci1 gozlem, igerik

analizi ve metin analizi yontemleri de kullanilacaktir.

Icerik Analizi

Icerik analizi arastirma konumuz kapsaminda cevrimici kullanicilarin iirettikleri
iceriklerin belirlenen kategoriler dahilinde incelenip analiz edilmesini kapsamaktadir.
Bu baglamda icerik analizi incelenen olgu hakkinda kodlama yoluyla verinin altinda
yatan kavrama ve o kavramlar arasindaki iliskinin ortaya c¢ikarilmasina

26

dayanmaktadir. Birbirleriyle iligkili kavramlar {izerinden kategoriler

25 John Fiske (2003) , iletisim Cahsmalarma Giris, ¢ev. Siileyman Irvan, Ankara, Bilim ve

Sanat Yayinlari, 2003, s. 200

26 Ali Baltact , Nitel Arastirma Siireci : Nitel Bir Arastirma Nasil Yapilir 2, Ahi Evran Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi , Cilt : 5, Say1: 2, 2019, 5. 377
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olusturulmaktadir. Mevcut kategoriler ~daha genel anlamlar tiizerinden

iliskilendiriliyorsa temalar devreye girmektedir.

Icerik analizinde gdzlem ve metin analizi sonucunda elde edilen bulgular dért

asamada analiz edilir:%’

1. Veriler kodlanir.

2. Kodlanan veriler kategorize edilerek temalara ayrilir.

3. Kodlar ve temalar diizenlenir.

4. Bulgular tanimlanir ve yorumlanir.
Bu asamalarla birlikte arastirmanin kapsami dogrultusunda icerik analizinde
kodlama, kategorize etme ve temalar olusturma amaciyla instagram iizerinden
fotograf paylasimlar1 igerisindeki kisa metinler, kelimeler incelenecektir. Cilinkii
arastirmanin analiz edilebilmesi adina sistematik veri setleri kullanilmalidir.
Sistematik veri setleri dogrultusunda arastirma kapsaminda kategorize edilen bilgiler
yorumlanarak cikarimlarda bulunulur. igerik analizinde arastirma kapsaminin suniri
cok Onemlidir. Sinir genisledik¢e analiz kapsamindaki konuyla ilgili verileri
yorumlamak giiclesirken, sinir1 asir1 kiigiiltmek anlamli bir veri setinin ortaya
cikamasini zorlagtirir. Bu baglamda muhafazakar instagram fenomenleriyle ilgili
analiz kapsamina giren kategorizasyon fotograflarin sundugu veriler iizerinden
sekillenmektedir. Dolayisiyla saglikli bir yorumlama siirecinin gerceklesebilmesi i¢in
veri setinin dogru smirlandirilmas1 gerekmektedir. Bunun gerceklesmesi adina
kategorizasyon kapsamini dogru ifade edecek birimler ele alinmalidir. Kodlama
cetveli icerik analizinin bu asamasinda olduk¢a 6nemlidir. Ciinkii alanda yapilan
benzer ¢aligmalardan ayrilabilmesi adina kullanilan veri setlerini igeren gostergelerin
anlamalar1 ve ni¢in kullanildiklar1 aragtirmanin subjektif olmasinin 6niine gececektir.
Bu amagla analiz i¢in kullanilan kategorilerin yiizdelik dagilimlarini ifade eden kod
cetveli kullanilmistir. Bu kod cetveli olusturulurken incelenen veri setlerinin hangi
sorular kapsaminda degerlendirildigi calismanin sonunda ifade edilmistir. Orneklem
seciminde amagli Orneklem kullanilarak arastirma kapsamina giren Ornekler

sistematik olarak incelenmistir. Arastirma kapsaminda 6rneklem i¢in yapilan igerik

27 Baltaci, a.g.e., s. 378
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analizinde kategorize edilen veriler sayisal olarak (ylizdelik oranlar) sunularak
istatistiki olarak ¢oziimlenebilmektedir. Bu yaklasim analiz kapsamindaki kategoriler
arasinda baglanti kurulmasimi ve ¢ikarimlarda bulunabilmeyi saglar. Kategorilerle
sinirlandirilan sayisal kodlama sonucunda elde edilen bilgilerin analiz edilmek
istenen konuyla baglantisi incelenir. Buradaki nihai iliskilendirmenin ardindan
cikarimlar yapilarak arastirma raporlastirilir. Arastirma kapsaminda verilerin sayisal
olarak kodlanmasi excel tablosu iizerinden ger¢eklesmistir. Arastirma kapsaminda

kullanilan yontemler igerisinde yorumlanmistir.

Katilimer Gozlem

Nitel arastirma yontemlerinin kullanildigi analizlerde gozlem teknigi onemli yer
tutmaktadir. Bununla birlikte kapsamli ve ayrintili bir sekilde belirli bir zaman
dilimini kapsayan arastirmalarda goézlem teknigi olduk¢a 6nemli bir veri toplama

aracidir.

Katilimcr gozlem genellikle yorumlayici yaklasimlarda kullanilan bir yontemdir. Bu
yontemde arastirmact analizi dahilindeki olgunun bir pargasidir. Aslinda aciklamak
istedigi olgu dahilinde siirecin hem Oznesi hem de nesnesi konumunda yer
almaktadir. Dolayisiyla katilimc1 gozlem siirecinde arastirmact konusu dahilinde
gozlemledigi mekanda ya da mecrada bulunmaktadir. Ancak inceledigi olay ve
olgulara dahil olmamaktadir. Katilmhi goézleme ek olarak ozellikle kiiltiirel
calismalarda kullanilan ikinci bir yontem ise gizil gézlemdir.?® Burada arastirmaci
izledigi mekanin disindadir ve izledigi olay ve olgularin muhataplar1 burada
izlendiklerini bilmemektedirler. Katilimli gézleme ek olarak aragtirmanin ihtiyaci
dahilinde gizil gozlemde kullanilabilmektedir. Arastirma konusu olan muhafazakar
mstagram fenomenleri ilgili kategoriler noktasinda bir sene boyunca gozlemlenmis
ve analiz i¢in gerekli arglimanlar aralarindan tercih edilmistir. Mevcut argiimanlarin

degerlendirilmesi adina bir bagka yontem olan metin analizinden faydalanilmistir.

28 Baltacy, a.g.e., s. 376
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Metin Analizi

Arastirma konusu kapsaminda incelenen biitiin dokiimanlar ve bunlarin anlamli bir
biitiin halinde toplanip analiz edilmesi islemidir. Metin analizi arastirmacinin
inceledigi olguyla ilgili kullanmis oldugu veri toplama araglarini sistematik bir
sekilde incelemesidir. Bu analiz yOntemi arastirmaci i¢in zaman ve diger
kaynaklardan tasarruf saglarken, incelenen olay ve olgularin 6nem sirasina gore
siniflandirilmasin1  ve yeni veri setlerinin  olusturulmasmi saglamaktadir. 2°
Aragtirmamiz kapsaminda fotograf gibi gorsel materyaller veri seti olusturmak adina
metin analizi i¢in gerekli araglardir. Metin analizi, i¢erik analizinin sordugu sorularin
altinda yatan ortiik anlamalarin irdelenmesinde tamamlayici bir veri toplama aracidir.
Dolayisiyla muhafazakar instagram fenomenlerinin fotograf paylasimlari iizerinden

ifade etmek istedikleri ortiik anlamlar arastirma kapsaminda analiz edilmektedir.

1. BOLUM: SOSYAL MEDYA VE POPULER KULTUR

1.1. Sosyal Medyanin Tarihsel Gelisimi

Sosyal medyanin tarihsel gelisimi incelendiginde 1979’1u yillara kadar uzandiginm
gormekteyiz. “Duke Universitesi'nden Tom Truscott ve Jim Ellis’in 1979 yilinda
“Usenet”i (user’s network) kurmasi ve kullanicilarinin haber gruplarina makaleleri,
genel mesajlar1 gonderme imkan1 saglayarak diinya ¢apinda bir tartisma platformu
olusturmasi, sosyal medyanin ilk adimi olarak nitelendirilebilir.” ilk sosyal medya
paylasim sitesi ornegi ise 1997 yilinda SixDegrees ile baslamaktadir. Bu site ayni
zamanda ilk modern sosyal medya sitesi olma 6zelligi tasimaktadir. Modern olmasini
saglayan nedenler arasinda hali hazirda giiniimiizde kullanilan sosyal medya icerik
ozelliklerine benzeyen bir yapiya kaynaklik etmesidir. Bu 6zellikler su andaki sosyal
medya igeriklerinin pek cogunda bulunan kullanicilarinin ortak platformlar iizerinden
profilini diizenleyip arkadas listesi olusturmasi ve arkadaslarinin kendi olusturduklari

listeleri de gorebilme 6zelligi saglamasidir . “Daha dnce AIM ve ICQ gibi sitelerde

2 Baltacy, a.g.e. , 5.376 ) ) )
% Mustafa Koger, “Erciyes Universitesi Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kullanim
Ahskanhiklarr” , https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/788652 , ( 08.07.2021 ), s. 72
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profil ve arkadas listesi olusturma imkani varken, digerlerinin arkadaglarini gérme
imkan1 yoktu. “www.classmates.com” gibi sitelerde ise, liniversite arkadaslar1 kendi
aralarinda bir ag olusturabilmekte ancak profil olusturamamaktaydilar.””®! Bu nedenle
SixDegrees kullanicilarina bulundugu donemde sunulmayani verdigi igin ilk olma
ozelligine sahiptir. “1999 yilinda kurulan LiveJournal siirekli yenilenebilen bloglar
lizerine kurulmustur ve boylece, bu ag sayesinde kullanicilar, digerlerini takip etme,
grup yaratma ve digerleriyle etkilesim konularinda etkili olmaya baslamislardir.”
2000 ’li yillara gelindiginde kullanicilarina meslekleri ve onlara yonelik is olanaklari
saglayacak sosyal ag platformlar1 kurulmaya basladi. “Bunlarin ilk 6rnegi
Ryze.com’dur. Daha sonra Tribe.net, Linkedln ve Friendster gibi siteler kisisel ve is
baglantilarin1 aym1 ortamda birlesmelerini saglamistir. 2003 yilinda Ddogster,
MyChurch, Care2 gibi ortak ilgi alanlarna sahip kisilerin iiye oldugu bir¢ok sosyal

paylasim ag kurulmustur.”

Sosyal paylagim platformlarinin yayginlagsmasiyla
birlikte, diinya ¢apinda bdlgelere gore popiler kullanim oranlar1 farklilik
gdstermistir. Ornegin, Facebook Tiirkiye, Kanada ve Biiyiik Britanya’da daha fazla
kullanilirken; Twitter, Japonya, Tayvan ve ABD’de; Orkut, Brezilya, Paraguay ve
Hindistan’da; MySpace, Amerika, Porto Rico ve Avusturya’da; Hi5, Peru, Portekiz
ve El Salvadorda; Bebo Ingiltere, Yeni Zelanda ve Avusturya’da popiilerlik
kazanmistir. ** Giiniimiizde diinya capinda en cok kullanilan sosyal medya
platformlarinin baginda Facebook, sonrasinda ise YouTube ve WhatsApp
gelmektedir. Facebook, 2004 yilinda Marc Zukerberg ve arkadaslari tarafindan
Hardvard Universitesi igin gelistirilmis bir sosyal medya platformudur. Fakat
sonrasinda etki alani {niversiteyle smirli kalmamistir. 2006 yilina gelindiginde
platformun popiilerligi tniversite smrlarint  asmistir.  Dolayisiyla mevcut
popiilerliginin beraberinde getirdigi siiregle uygulamanin erisimi kamuoyuna da

actlmistir. 2006 yilindan sonra pek ¢ok farkli icerik ve kendine has 6zellikler sunan

birbirinden farkli sosyal aglarin kamuoyuna sunuldugu doneme gecilmistir.

31 Koger, a.g.m., s. 72
%2 Koger, a.g.m., s. 72
3 Koger, a.g.m., s. 72
3% Koger, a.g.m., s. 73
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Sekil 1.1: Sosyal Medyanin Tarihsel Geligimi®®

Kaynak: Danah Boyd, Nicole Ellison, Social Network Sites: Definition, History and Schorlarship, Journal of Computer-

Mediated Communication, 2008, s:212

1.2. Sosyal Medya Kavramina Genel Bir Bakis

Gecmisten giinlimiize varligin1 devam ettiren iletisim, temel diizeyde aktaran ve alic1

arasindaki mesaj1 iletse de zamana bagli olarak yasanan bu siire¢ formunu hayli

cesitlendirip gelistirmektedir. Sosyal medya da internet tabanli ortamda gergeklesen

iletisim sekli olarak ifade ettigimiz formlardan birisidir. Giinlimiizde pek ¢ok insanin

kullandig1 bu yeni iletisim formu, kullanicilarina zamandan ve mekandan bagimsiz

% Koger, a.g.m. , s. 73
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olarak fotograf, video, metin ve medyayla ilgili birbirinden farkli igerigin
paylasildig1 ve bu paylasimlara yonelik duygu, diisiince ve tartisma ortami saglanan
insani bir iletisim seklidir. insanlarin da gelismekte olan bu internet tabanli iletisim
seklini farkli platformlarda paylasim iizerinden kullanimlari sosyal medyanin bizatihi

kendisini olusturur.

Giliniimiiz yeni medya araglarindan olan sosyal medya kullanicilarini merkeze alan
bir sitem iizerine kuruludur ve bu temel iizerine gelismektedir. Internetin sistemsel
olarak ilerlemesi de bu amaca hizmet eder nitelikte kendini gdstermistir. Internetin
gelisimine baktigimizda ilk olarak karsimiza dokiimanlarin aktarim: (Web 1.0) ¢ikar.
Fakat bir sonraki siire¢ de (Web 2.0) goriliir ki kullanic1 odakli kullanima yonelik ilk
adimlar atilmaya baglanmistir. Burada sosyal medyanin gelismesinin en Onemli
adimi olan kullanici odakli icerikler ortaya c¢ikar. Kullanici odakli iceriklerin
olusabilmesi i¢in ilk asama mevcut sosyal ag sistemine erisimin saglanabiliyor
olmasidir. Kullanict erisim saglayamadigi noktada ne igerik iiretebilir ne de mevcut
icerikleri goriip diger kullanicilarla etkilesim kurabilir. Dolayisiyla bir diger 6nemli
asama sosyal ag sisteminde karsilikli bir iletisim donglisliniin devam etmesi adina

kullanicinin da igerik olusturmasi gerekmektedir.

Sosyal medya kullanicilarina zamandan ve mekandan bagimsiz olarak medyanin
sundugu iletisim kanallar1 (fotograf, video vb.) lizerinden kitlelere aktarim yapmasini
saglayan siirecleri icerisinde barindirir. Bu siiregleri temsil eden cesitli asamalar

vardir: “Katilimcilar, agiklik, konugma, toplum, baglcmtlllllk”.36

Katilimcilar: Sosyal medya kullanicilarina sisteme entegre olmalarimi saglayacak

igerikler sunarak, mevcut ag diizeni lizerinden geri bildirim saglar.

Aciklik: Sosyal medyanin katilimci 6zelligini devam ettiren bir 6zelligidir. Mevcut

Ozelligini hem sosyal medyanin kullanict odakli paylagim, yorum igerigi {izerinden

36 Antony Mayfield, What is Social Media, iCrossing, e-book,

http://www.icrossing.cok/fileadmin/uploads/eBooks/What_is_Social_Media_iCrossing_ebook.pdf,
Erisim Tarihi: 02.09.2021, s. 6
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hem de bu bilgilere yonelik geri bildirim iizerinden gergeklestirir. Cok siklikla

goriilmese de belirli durumlar igerisinde engelleme 6zelligi de bulunmaktadir.

Konusma: Sosyal medya kullandig1 araglarin formu geregi kullanicilarina karsilikli
iletisim imkan1 saglar. Ornegin, instagram canli yayim sayesinde ayni anda birden
fazla kullanic1 sanal bir canli yayinda kendilerini ifade edebilir. Aym1 zamanda
platformun sundugu yorum yazabilme 6zelligi sayesinde canli yaymi izleyenler de

surece dahil olurlar.

Toplum: Sosyal medya benzer diinya goriislerine sahip gruplarin hizli bir sekilde bir
araya gelmesine imkan saglayan bir sistem sunar. Bu gruplar mevcut diinya
goriiglerine uygun, haberleri, ¢esitli medya programlarini, sanat zevklerine yonelik

sergileri ve benzeri konularda icerik paylasimlari yapma imkani bulurlar.

Baglantililik: Sosyal medya kurulma amacina ve isleyisine uygun olarak birbirine

baglantili siiregler ve bu siireglerle ilgili link paylasimi imkan1 sunar.

Sosyal medya bu asamalar sayesinde, mevcut ag sistemini kullanan her bir
kullanictya birbirleriyle cesitli platformlar araciligiyla iletisime ge¢me imkani
saglarken, diger yandan kullanicilarina sinirsiz bir veri havuzuna erisim hakk1

taniyan bir sistemin alt yapisin1 sunmaktadir.

1.3. Internetin Kokeni ve Gelisimi

Iletisim siireglerinde yasanan teknoloji devriminin baslangicin1 medyanin tarihsel
siireciyle agiklamaya gayret etsek de degisimde en 6nemli ivmeyi saglayan unsur
internet ve internetin gelisim siireciyle hayatimiza sunduklaridir. Gelisen ve degisen
her teknolojik ara¢ toplumsal alanda da kendini farkli tanimlamalar iizerinden
gostermektedir. Kanadali iletisim bilimci Harold Innis teknolojik yeniliklere yonelik
aciklamalarinda, toplumda bireylerin yasam tarzina yonelik bir ¢ergeve ¢izen ayni
zamanda belirli eylemler i¢in de onu motive eden, zaman ve zemin kavramlarinin
karsitliklarindan kaynaklanan miicadeleden bahseder. Innis’e gore iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismeler zaman ve zemin kavramsallagmasinin beslendigi

karsitliklarindan kurtulmak i¢in bir meydan okumadir. 3 “Farkli malzemeleri

37 Burak Ozgetin, Kitle iletisim Kuramlar1, Bask:: 1, iletisim Yayimnlari, Istanbul, 2018 , 241
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kullanan, farkli medyalarin zaman ve mekanin kontrolii noktasinda farkli sonuglara
yol agmasi iletisimin yanhiligini  gosterir.” 3® Dolayisiyla yazar burada iletisim

araglarint “zaman yanli ve mekan yanl’

olarak iki farkli baslik altinda kategorize
eder. “ Medyanin mekan ya da zaman egilimli olmasi durumunda yasanan degisim
ve doniisiimler, diisliniis, davranis, kavrayis, Orgiitlenis ve iktidar bigimlerinde
yasanan degisim ve doniisiimleri beraberinde getirir.”*° Innis, “tas ve kilin agir ve
kalic1 olmalart nedeni ile kullanildiklari toplumlar1 zaman {izerinde yaydigini,
papiriisiin ise kullanildiklar1 toplumlar1 uzamsal olarak yaydigini &ne siirmiistiir.”*
Bu noktada yazar, “her iletisim teknolojisinin, orgilitlenme ve enformasyonu

» 42 oldugunu ifade etmektedir.  Iletisim

denetleme agisindan bir yanlilig
teknolojisinde yasanan her bir degisim toplumsal yapida da doniisimlere zemin
hazirlamistir. “Ornegin, mekanik ¢agm habercisi baski teknolojisi iken, elektronik
cagin habercisi telgraf olmustur.”*® Mekanik ¢agin habercisi olan telgraf zaman ve
mekan kavramlarmi birlestiren bir iletisim araci olmasi nedeniyle gilinlimiiz ag

teknolojisi olan internetin de temellerine yonelik ilk adimlarina ornek

olusturmaktadir.

“Internet, pratik olarak her sey hakkinda bilgi sunan ve sayilar1 giin gectikce
cogalan web sitelerine aninda ulasmayi saglayan, World Wide Web olarak bilinen
diinya ¢apindaki bilgisayar agina verilen addir.”* Bu baglamda internet pek ¢ok
farkl1 alanda bilgiyi paylasma, saklama ve mevcut igerikleri sinirsiz paylasma
beklentisini ya da istegini karsilama ihtiyacin1 da cevap vermektedir. Bu siireg

gerceklesirken de kullanicilarina zaman ve mekan kisitlamasi yapmamaktadir.

Gegmisten gliniimiize gelistirilmis olan her iletisim teknolojisi gibi internette

diinyanin yasamis oldugu tarihsel siire¢lerden dogan onemli bir ihtiyagtan ortaya

38 Ozgetin, a.g.e., s. 241

39 Ozgetin, a.g.e., s. 241

40 Ozgetin, a.g.e., S. 241

4l Funda Basaran, “Yeni Iletisim Teknolojileri, Alternatif fletisim Olanaklar1”, Miilkiye, Cilt: XXXIV
, Say1:269, 2010, 262

42 Basaran, a.g.e., $.262

43 Ozgetin, a.g.e., s. 241

4 Marshall, a.g.e., s.345
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ctkmistir. “Internetin ilk ortaya ¢iktigi dénem 1989’dan onceki Soguk Savas
donemidir. ‘4g’ ilk kez Amerikan Askeri Karagahi Pentagon’da 1969°da baslamstir.
Pentagon’un Ileri Arastirma Proje Dairesi’nin bas harflerinden &tiirii (Advanced
Research Projects Agency) baslarda ARPA net olarak adlandirilmistir. ARPA
Amerika’nin farkl bolgelerinde calisan askeri sdzlesmeli bilgilerin kaynaklarini bir
havuzda toplamak ve kullandiklar1 pahali ekipmani paylasmalarini saglamak
cabasindaydi. Akillarina sonradan gelen bir dislinceyle mucitleri, mesaj
gondermenin bir yolunu buldular ve bdylece elektronik posta ‘e — mail’ dogdu.”*

Dolayisiyla internet Soguk Savas donemindeki ihtiyaclar sonucunda ortaya ¢ikmis

bir iletisim ag1 olarak yerini aldi.

[k defa Pentagon’ da kullanilmaya baslayan internet, 1980 ’lerin basmna kadar her
biri “askeri laboratuarlar ve iiniversitelerin bilgisayar béliimiinde”*® bulunuyordu.
1987 ° de tiniversitelerin mevcut ag teknolojisini anlamasi ve sistemi kendi amaglari
icin kullanmaya baslamasiyla birlikte ~ “28.000 ana bilgisayar sistemi” 4’
kullanilmaya baslanmistir.” Modemlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte ise *“ (ISP ’ ler)

yani ticari internet hizmeti saglayicilar”®

ortaya ¢ikmistir. Bu durum online ¢alisma
fikrini zemin hazirlamistir. Ayni zamanda beklenemedik sekilde uluslar arasi
boyutta pek ¢ok farkli noktadan insan “online hizmetler, elektronik ilan panolar,

9949

sohbet odalar: ve yazilim kiitiiphaneleri”™ ag sistemine dahil oldular. 1994 yilina

gelindiginde siireg sirketleri tiniversite kullanicilarinin ilerisine tagimaisti.

“Internetin en iyi bilinen kullannrm: World Wide Web’dir (www). 1992°de
Isvigre’de bir fizik laboratuarinda bir yazilim miihendisi tarafindan icat edilmistir.
Tiim diinyada yaygin hale gelen yazilimi ise Illinois Universitesi’nde okuyan bir

yazilim dgrencisi tarafindan hazirlanmistir.”°

% Giddens , a.g.e. , s. 640
% Giddens , a.g.e. , s. 640
47 Giddens , a.g.e. , s. 640
8 Giddens , a.g.e., s. 640
49 Giddens , a.g.e. , s. 640-641
% Giddens , a.g.e , s. 641
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World Wide Web formatindaki internete gegilmesi internetin toplumun geneline
acik hale gelmesinin de miladi olarak da ifade edilebilir. Ciinkii siire¢ bireyler

arasinda hizla yayilip kullanici sayisinda oldukga etkili bir artisa zemin hazirlamistir.

Internet ilk kullanilmaya basladig1 andan itibaren giiniimiize halen gelismeye devam
etmektedir. Yasanan gelisme ve buna bagh degisimler ihtiya¢ dogrultusunda ortaya
cikmustir. Ongoriilen ihtiyaclar dogrultusunda Web dért dénemde incelenecek
sekilde kategorize edilmistir. “Bunlardan ilki Web 1.0 donemi “bir icerik yayinlayici,
bir de icerik okuyucuyu” temsil eden dénemdir.”® Burada igerigi kullanan kitleye,
bir bilgi taban1 ve bu bilgi tabanini kullanan muhataplarin tek yonlii bir veri akisi
gerceklestirdigi siireglerdir. Web 1.0 daha ¢ok elektronik ticaret sitelerinin

kullandigy, tek yonlii bir internet ag1 olarak hizmet vermekteydi.

Web donemlerinden ikicisi ise Web 2.0°dir. Web 1.0 gibi kullanicilarina tek yonli
bir veri taban1 ve akist sunmayan Web 2.0, kullanicilarina karsilikli etkilesim olanag:
sunan bir sistem tizerine gelistirilmistir. Web 2.0 kullanicilarina igerik iiretebilme ve
bunlar1 paylasabilme ortami sunmaktadir. “Bloglar, sosyal aglar, icerik paylasim
siteleri bunlara ornektir.”®? Her iki donemi de daha anlasilir ifade etmek adina bir

tabloyla aciklamak daha saglikli olacaktir.

WEB 1.0 WEB 2.0

Okuma Okuma ve Yazma
Sirketler Akranlar

Miisteri Sunucusu Topluluklar

HTML platformlari XML , RSS

Tek Yonlii Iletisim Cift Yonlii Iletisim
Sahip Olmak Paylagmak

Web sayfalari Web uygulamalari
Reklam Agizdan agza pazarlama

Tablo 1.1: Web 1.0 ile Web 2.0 “Karsilastirilmas1”>®

Kaynak: Okan Aksu, “Yeni Toplumsal Hareketler Baglaminda Sosyal Medya Kullanimi Analizi:
Kadin Dernekleri”, Cilt 3, Baski Sayis1 3, 5.146- 159, 148.

51 Ozge Ozkok, “Sosyal Medyada Sanal Kimlikler; Sosyal Medya Fenomenlerinin Benlik
Sunumlar1 Uzerine Bir Arastirma”, https: //acikerisim.iku.edu.tr/bitstream/handle/ 11413
/5360/%¢3%9629e%20%c3%962k%Cc3%b6k%20Y L%20Tez.pdf?sequence =1&isAllowed=y ,
(15.08.2021) , s. 7

52 Ozkok, a.g.e., s. 7

58 Ozkok, a.g.e., s. 9
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Web donemlerinden iigiinciisii ise Web 3.0’dir. Web 3.0 yapay zeka yonelik
algoritmalardan olusan bir sistemdir. ifade etmek istedigimizi daha net aciklarsak, bu
sistem kullanicilarinin zevklerine, hobilerine, ag sisteminde siklikla ziyaret ettikleri
hesaplar ve buna benzer pek ¢ok veriyi alip, kullaniciya yonelik onun ilgilenebilecegi
icerikleri ona sunan algoritmalardan olusur. Bu sistem kullanicilarin 6zelliklerine
uygun algoritmalarla tekrar ayni kullaniciya sundugu icerikler 6zellikle pazarlama ve
reklamcilik sektorleri adin1 6nemli gelismelerin habercisi olmustur. Ciinkii herhangi
bir iirliniin piyasaya ¢ikmasinda en ¢ok ihtiyaglar1 olan kullanici istek ve ihtiyaglarina
yonelik veri tabanini bu sayede elde etmislerdir. Pazarlama sektorii ig¢in bir diger
onemli katkis1 yapay zeka uygulamasinin ayni zamanda kullanicilarin verilerini
kaydetmesine bagli olarak kisinin nelerden hoslanmadigin1i da kesin bir sekilde
gozlemektedir. Dolayisiyla iirlin Onerilerinde bu o6zellige gore kullaniciya igerik
sunulmaktadir. Online aligveris siteleri i¢cin bu durum hizmet verdigi kitleden ytliksek
diizeyde kazang saglama adina olduk¢a 6nemli bir noktadir. Web 2.0 ile Web 3.0

arasindaki gegisi bir tabloyla incelemek agiklamak istedigimiz hususlara netlik

kazandiracaktir.

Web 2.0 Web 3.0

Okuma- Yazma Kisisel Web Sayfast

Topluluklar Bireyler

Icerik Paylagim Var olan igerigi yorumlama, degistirme,
paylagma

Bloglar Bireysel Canli Yayin Platformlart

Ajax RDF

Wikipedia, Google Ddpedia, igoogle

Etiketleme Kullanici Etkilesimi

Tablol. 2: Web 2.0 ile Web 3.0 “Karsilastirmas:” 5*

Kaynak:http://www.ftsm.ukm.my/ss/Book/EVOLUTION%200F%20WWW.pdf,25.11.2018

% Ozkok, a.g.e. , s. 10
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Web de dordiincii donem Web 4.0 dir. “Akilli web olarak adlandirilan bu sistem daha
cok yapay zeka teknolojisinin gelismesine ek olarak bilgisayarin makine
ogrenmesi” *° sisteminin alt yapisinin  olusturulmasma uygun algoritmalarla
desteklenmis bir sistemdir. Web 1.0 ile Web 4.0 arasindaki siireci inceledigimizde
internetin de ilk ortaya ¢ikma amacina yonelik olarak belge aktarimi oldugu dikkati
cekmektedir. Ikinci olarak bakildiginda siire¢ tek yonlii olmaktan ¢ikip ag sisteminde
bulunan  veri  igeriginin  karsilikli  aktarilmasina  yonelik  ilerlemesiyle
sekillenmektedir. Uciincii olarak, ag sisteminde bulunan veri tabanini erisim
saglayanlarin aliskanliklarina odaklanan ve online tercihlerini belirli kriterlere
yonelik onlar igin eleyen bir sitem karsimiza g¢ikmaktadir. Son olarak biitiin bu
gelismeleri harmanlayan ve yapay zeka olarak karsimiza ¢ikan ve her gegen giin
gelisimine bir yenisini ekleyen dijitallesme siireci devam etmektedir. Dolayisiyla bu
geemisten glinlimiize kullanilan kitle iletisim araglarinin igeriginden sergilenisine ve
kullanicilarina sunumlarina varincaya kadar pek ¢ok yeniligi igerisinde
barindirmaktadir. Ciinkii dijitallesmenin getirmis oldugu gorsel iceriklerdeki
cesitlilik ve sunum sosyal, kiiltiirel ve ekonomik anlamda toplumsal degisim ve
dontigimii  olduk¢a farkli sekillerde etkileyen bir dizi siireci igerisinde
barindirmaktadir. Yasanan toplumsal yenilikleri anlamak adina karsimiz ¢ikan yeni

medya olusumunu agiklamak anlamli olacaktir.

1.4. Yeni Medya Kavrami Uzerine Kisa Bir inceleme
Yeni medya kavrami,bilgisayar teknolojisinde yasanan gelismelerin beraberinde

medya alaninda yasanan geligsmelerin bir araya gelmesiyle ortaya ¢ikmustir.

“Lev Manovich yeni medyanin ortaya c¢ikigini hazirlayan gelismeleri 1830’lara
kadar geriye gotiirmektedir. Bu siire¢ Charles Babbage’in ‘analitik makine’ ve Louis
Daguerre’in “dagerotip”i icadiyla baglayarak, 20. yy’in ortasinda modern dijital
bilgisayarin gelistirilmesine kadar devam etmistir.” °® Bilgisayar teknolojisinin
(analitik makine) hizla ilerlemesinin sonucu olarak ses, hareketli goriintii, metinlerin

pek c¢ok farkli formlarda sunulabilir hale gelmesi, verilerin saklayabilme

% Ozkok, a.g.e. , s. 11
% Giilsah Bagslar, “Yeni Medyanin Gelisimi ve Dijitallesen Kapitalizm ”, Akademik Bilisim, 2013, s.
775
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Ozelliklerinin gelistirilmesi, bunun yani sira medyanin (dagerotip) fotograf, video,
radyo olanaklariyla biitiinlestiginde yeni medyanin olusturdugu bir kitle toplumu
ortaya ¢ikmaktadir.

Bilgisayarlarin ilk kullanilma amaci arastirildiginda hesap makinesi olarak
kullanildig1 karsimiza ¢ikmaktadir. Sonrasinda yasanan gelismeler askeri alanda
dogan ihtiyaclara cevap verdigini gostermektedir. Bilgisayarin farkli alanlarda
gecirdigi teknolojik ilerlemelerle internetin ilk ortaya ¢iktiginda gesitli beklentileri
karsilamas1 ongoriilmiistiir. Bu ongoriler, “ozgiirliik, anindalik, ve simirsiz alisveris

"STolarak degerlendirilmesine neden olmustur.

izerine kurulu bir siberya iitopyasi
Bu bakis agis1 insanlarin televizyon ile olan kitle kiiltliriinden farkli bir baglantiya
tasityacagl ongoriilmistiir. Ancak internet askeri ve akademik mecrada yasadigi
asamalardan sonra gelistirilen farkli stiriimler araciligiyla pazarlama, reklam, ticaret,
politik alanlarda siberya iitopyasi olmaktan ziyade kitlenin tiiketim kiiltliriine yonelik

vazgecilmez bir arag haline getirmistir.

Yeni medya iletisim alaninda radikal degisimler getirmistir. Manovich yeni

medyanin ayirt edici bes prensibinden bahseder:

1) “ Sayisal Temsil Prensibi: Tiim yeni medya iiriinlerinin sayisal kodlardan
Olugmasi anlamina gelmektedir. Bu belli algoritmalarla goriintiiden sesin
cikarilabilmesi, kontrastin degistirilmesi gibi imkanlara olanak
saglamaktadir. Dolayisiyla medya artik programlanabilir hale gelmistir.
Manovich bu o6zellikleri sosyolojik a¢idan analiz ederek yeni medyanin
endiistri dtesi toplumla paralel dzelliklere sahip oldugunu diisiinmektedir. iki
olusum da fabrika sistemine ve mantigina; standartlasma ve yeniden liretim
gibi ozelliklere sahiptir.

2) Modiilerlik Prensibi: Medyanin bagimsiz pargalardan olugsmasi anlamina
gelmektedir. Ornegin, internet pek cok web sayfasindan; bunlar da fotograf,
video, metin ve sekmeler gibi baska unsurlardan meydana gelmektedir.

3) Otomasyon Prensibi: Bu 6zelligi yeni medyada pek ¢ok islemin otomatik

olarak ger¢eklesmesine gonderme yapmaktadir. 19. yy’in basinda modern

S"Baglar, a.g.e.,s. 776
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toplum fotograf makinesi, kamera, kayit cihazi gibi medya yaratimini
otomatiklestiren teknolojileri gelistirmistir. Bu icatlar sayesinde biiyiik
miktarda medya materyalinin birikmesiyle bunlarin saklanmasi ve
diizenlenmesini saglayacak bilgisayar temelli yeni teknolojilerin gelistirilmesi
ihtiyaci ortaya ¢ikmistir.

4) Degiskenlik Prensibi: Degiskenlik 6zelligi yeni medya objelerinin sayisal
kodlara dayanmasi ve modiiler olmasi sonucunda farkli versiyonlarda var
olabilmesi anlamina gelmektedir. Medya veri tabanlari , aynmi veri
tabanlarindan iiretilen farkli ara yiizler, menii temelli etkilesim , hiper medya,
web sitelerinin periyodik gilincellemeleri degiskenlik prensibine 6rnek olarak
gosterilebilir.

5) Kiiltiirel Kod Cevrimi Prensibi: Kiiltiirel iirtinlerin yapisal ve islevsel
degisime ugramasidir. Manovich’e gore yeni medyanin kiiltiirel ve bilgisayar
olmak tizere iki farkli katmani bulunmaktadir. Yeni medya bilgisayarda
yaratildigina, dagitildigina, saklandigina gore; bilgisayarin mantigr medyanin
geleneksel kiiltiirel mantigim1 da etkilemektedir. Bilgisayarin diinyay1
modelleyis tarzi, verileri temsili, bunlar iizerinde islem yapabilmemize izin
vermesi kiiltiirel katmanin olusumunu ve igerigini etkilemektedir. Kiiltiirel
katman da ayni sekilde bilgisayar1 etkileyerek yeni bilgisayar kiiltiiriinii
olusturmaktadir. Bu yeni kiiltiir insanin diinyay1 algilayisiyla bilgisayarin
sayisal temsilinin bir karnisimidir. Kiiltiiriin bilgisayarlasmasi, bilgisayar
oyunlari, sanal diinyalar, web siteleri gibi yeni kiiltiirel formlarin ortaya
cikmasina yol a¢tig1 gibi; fotograf ve sinema gibi eskileri de doniistiirmekte

ve yeniden tanimlamaktadir.”®

1.5. Ge¢cmisten Giiniimiize Medya Kavrami

Gliniimiizde karsimiza oldukga farkli sekil ve formatta ¢ikan medya kavraminin
gecmisten bugiine donlislimiinii  incelemek, gelinen son noktayr dogru
degerlendirmek adina anlamli olacaktir. Bu baglamda baglangi¢ noktamiz kavramin

ne oldugu iizerinedir. Ilk olarak Tiirk Dil Kurumu sozliigiindeki anlami

%8 Baglar, a.g.e.,s. 777
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incelendiginde, medya “iletisim ortami ve iletisim araglar1™®

seklinde tanimlandig1
goriilmektedir. Sosyolojik anlamda ise “Bir ara¢ anlaminda medya, yazili basin,
radyo ya da televizyon gibi iletisim araglar1 olarak tanimlanirken, bu teknolojilerden
bir veya daha fazlasini biiyiik sayida insanla iletisim kurmak (kitle iletisimi) {izere
kullanilan genis 6lgekli organizasyonlar toplami biciminde ifade edilebilir.”®® Her
iki anlami incelendiginde medya iletisimi saglamak adma alicilara mesajin
iletilmesini saglayan ortam ve araglardir diyebiliriz. Bu baglamda kitle iletisim

araglar1 ya da kitle medyasi iletiyi gazete, radyo veya televizyon gibi tek bir kanaldan

toplumun geneline aktaran iletisim ortamini saglamaktadir.

Gegmiste medyanin olusum siirecini inceledigimizde bizi, on sekizinci yiizyilin
ortalarindan, yirminci yiizyilin ilk yillar1 arasindaki doneme gotirmektedir. “Bu
donem elektronik ve kimyasal endiistrilerdeki buluslara bagli olarak medyanin
olusum donemi olarak ifade edilir. Bu yillar fotografin, hareketli fotografin (sinema),
kablolu telgrafin, fonografin, telefonun, radyonun ve televizyonun gelisimine taniklik
etmistir. Medyada yasanan gelismeler o donemde hem popiiler kiiltiiriin
doniisiimiinde biiyiik rol oynamis hem de eglence endiistrisinin kapitalistlesmesi ve
kitlesel seyirciye ydnelmesinin tipik drneklerini olusmasma zemin hazirlamistir.”®!
Medyanin o6zellikle popiiler kiiltiir ve eglence endiistrisine yonelik yasadigi
degisimler, kullanicilar iizerinde {iretime ve tiikketime dair farkli davramislarin

olugmasi agisindan da c¢esitli yenilikler ortaya ¢ikarmistir. Bu durum medyanin

sosyolojik 6zelligiyle baglantilidir.

C. Wright Mills, Iktidar Seckinleri adli kitabinda, medyanm iki dnemli sosyolojik
ozelliginden bahsetmektedir. “Bunlardan birincisi, ¢ok az sayida insanin ¢ok biiyiik
sayida insan grubuyla haberlesmesini saglar. Ikinci 6zelligi ise seyircinin medya
tepkisini iletmesinin hicbir yolu yoktur. Kitle iletisimi tanim1 geregi tek yonlii bir

siirectir.” 82

% https://sozluk.gov.tr/ , 15.10.2021

60 Gordon Marshall, Sesyoloji Soézliigii, Baski Sayisi: 2, Bilim ve Sanat yaymlari, Ankara, 2009, ,
¢ev.: Osman Akinhay, Derya Komiircii ,S. 484

61 Marshall, a.g.e. , s. 484

62 Marshall, a.g.e. , s. 484
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Mills’in bahsettigi iki 6zelligi de inceledigimizde geleneksel medyanin en tipik hali
karsimiza ¢ikmaktadir. Burada medyada saglanan mevcut igerige ya da igeriklere
yonelik kitlesel izleyicinin higbir miidahale hakki yoktur. Iletisim ve igerigin sunumu
medyay1 yoneten kitle tarafindan tek tarafli yonlendirilerek hedef kitle pasif olarak
konumlandirilir. iletisimin gok yénlii bir siire¢ oldugunu diisiindiigiimiizde bu durum

oldukca kisitlayicidir.

Medya, iletisimin igerigini pek cok farkli yelpazede kitleye sunmaktadir. Medyada
iletisimin igerigini cesitlendiren de kullanilan araglardir. iletinin aktarilmasini
saglayan araclar mesajin hangi dogrultuda ilerleyecegini belirleyen unsurlardandir.
Bu noktada ilk etkili iletisim araglari kuramcilarindan olan Kanadali yazar “Marshall
McLuhan’a gore ara¢ mesajdir. Yani toplum, icerikten ya da medyanin tasidigi
mesajlardan daha ¢ok medyanm tipinden etkilenir.”®% Bu durum aslinda mesajin
iletim, aktarim ve kodlama siireglerine varincaya kadar toplumsal degismeyi 6nemli
olgiide etkileyecek pek cok farkli igerigi de beraberinde getirir. “Ornegin, uydu
televizyonunun 6nemli rol oynadigi bir toplum, okyanus Gtesi gemilerle yurtdisina
taginan basili sozciiklere dayali bir toplumdan acgik¢a daha farkli bir ara¢ bi¢imine
sahiptir.”®* Toplumsal degisim ve farklilik tam olarak bu noktada baslamaktadir. Her
an ve diinyanin her yerinden bilgi akis1 saglayan toplumla, telgraf {izerinden bilgi
akist saglayan toplum asla benzer olmayacaktir. Ciinkii bilginin aktarilmasinm
saglayan araclar ona yonelik toplumsal anlamlar1 da etkileyecektir. Telgraf iizerinden
bilgi akis1 saglanan toplumda bu iletisimi saglayacak her tiirlii yardimer unsura
(atlara, gemilere) daha ¢ok 6nem verilmesi bu durumu net bir sekilde agiklamaktadir.
Ote yandan televizyon yaymciligini inceledigimizde bambagka bir gergeklik ortaya
¢ikmaktadir. Bu durumun en 6nemli nedeni goreceli de olsa mekanlarm uydu
yayinciligiyla, uzakhik anlayisini anlamsal dlgiide yakinlastirmasidir. Ornegin,
Avrupa’da ¢ok iinlii bir oyuncunun diinya ¢apinda yapilan yayinlar sayesinde daha
once hi¢ bulunmadigi bolgelerde de taninir hale gelmesi gibi. Nihai olarak, iletisimde
kullanilan niteligin toplumun bilgi almaya yonelik deneyimlerine verdigi anlamlari

dogrudan etkilemektedir.

63 Anthony Giddens, Sosyoloji, Baski Sayisi : 1, Kirmiz1 Yayinlari , Istanbul , 2012 , 631
® Giddens, a.g.e., s. 631
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Medyanin iletiyi aktarmada pek c¢ok farkli araci sectigini ge¢misten giliniimiize
somut Ornekleriyle gérmekteyiz. Birbirinden farkli araglar kullanmasi hitap ettigi
kitleye yonelik igerik cesitliligi icin de énemli bir zenginlik sunmaktadir. Ornegin,
sadece dinlemeyi seven kitle i¢in radyo, hem ses hem goriintiiyli dnemseyenler igin
televizyon, sadece okumayi tercih edenler igin ise gazete gibi kitlelerin farkli farkli
duyularina hitap eden bir iletisim araci g¢esitliligi s6z konusudur. Gegmisten bugiine
yasanan kitle iletisimindeki degisim ve ilerlemeler bireylerin giinliik hayatlarinin pek
cok farkli alanlarina sirayet eden medya devrimini de beraberinde getirmistir.
Glinlimiizde iletisim teknolojilerinde yasanan biiylik degisimler gerek medyanin
farkli alanlarinda yeni is kollar1 agilmasina gerek ise aligveris, egitim, tatil, ulagim,
saglik ve daha pek ¢ok alanda yeniliklerin baglamasina ve halen de devam etmesine

zemin hazirlamistir.

1.6. Sosyal Medyanin Ne Oldugu Uzerine

Iletisim akla ilk gelen anlamiyla en az iki kisi arasinda sdzlii ya da yazili olarak
baslayan bir siiregtir. Bu siirecin toplumsal olarak baslayabilmesi igin iletenin
saglandig1 bir kanal, (aktaran) bir de mesajin ulastirilmasi planlanan kisi veya hedef
Kitlenin bulunmasi gerekir. Beraberinde ise kaynak ve alici hedef kitle arasinda
kurulacak iletisimi saglayacak ara¢ ya da araglar da siirece eslik etmektedir. Iletisim
kurulurken yasanan bu temel mekanizmanin g¢esitlenmesi ve gelismesi teknolojik
ilerlemenin beraberinde gerceklestirdigi bir donlisimdiir. Yasanan doniisiimiin
geldigi noktada goriiyoruz ki internet adi verilen oldukca gelismis bir iletisim
teknolojisi ortaya ¢cikmustir. Iletisim teknolojilerindeki gelismelerin temel hedefi ise
kaynak ve mesaji alan arasindaki kanal ya da ara¢ mekanizmalarinin kalitesini
arttirmaktir. Bu nedenle diinya iizerinde iletisim devam ettikce siirecle ilgili

teknolojik ilerleme ve gelismeler de hizla devam edecektir.

Gilinlimiize gelindiginde, internetin getirmis oldugu teknolojik kazanimlarla birlikte
yeni iletisim araclar1 ortaya c¢ikmistir. Bu yeni iletisim araclart pek ¢ok agidan
geleneksel medyadan ayrilan oOzellikler gostermektedir. Geleneksel medyada
aktarilmak istenen mesaj hedef kitleye aktarilir fakat geri bildirim mekanizmasi yeni

medya araglarma bakildiginda oldukga pasiftir. Ornegin, gazete ilk ¢iktig
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zamanlardan bu yana basili bir yayin {lizerinden siyaset, kiiltiir, sanat ve yasama dair
pek cok alanla ilgili igerik hazirlayan, okuyucunun pasif kaldigi, daha c¢ok tek yonli
iletisimin siirdiirtildigi bir kitle iletisim aracidir. Gliniimiize gelindiginde ise yeni
medya araglarinin sagladigi imkanlar dogrultusunda insanlar gazeteleri internet
tizerinden online olarak okuyabilmekte ve aktif olarak giindem hakkindaki haberlere
yorum butonu iizerinden dahil olabilmektedir. Dolayisiyla, yeni medya iletisim
araclar1 kullaniciy1 merkeze koyar. Zamandan ve mekandan bagimsiz olarak
kullanicilarina, mevcut iletisim dongiisii igerisinde gelen her yeni aktarim igin
stirece aktif katilim saglayarak kullaniciyr pasifize etmez. Bireyler sosyal medya
sayesinde diinyanin her yerinden habere, bilgiye ve mekana (sanal yolla da olsa)
ulagirlar. Bu durum da sosyal medyanin belirli bir noktaya kadar mekansal uzakligin
getirdigi dezavantajlarin ortadan kaldirilmasina zemin hazirlar. Bu baglamda medya
kavraminin ge¢misi ve bugiinii, internetin ortaya cikisiyla birlikte sekillenen yeni
medya anlayisi, sosyal medya kavraminin tarihsel gelisimi, sosyal medya araclari, bu
araglar Ozelinde 1nstagramin oOzellikleri, Tirkiye’de sosyal medya kullanic
aliskanliklar iizerine istatistiklerin incelenmesi ve degerlendirilmesi olduk¢a 6nemli

bir noktadir.

1.7. Sosyal Medya Araclan

Sosyal medya araglari, sosyal ag sisteminde kullanicilarina gesitli i¢erikler tizerinden
uygulamalara erisim imkani sunan platformlardir. Bu platformlar kullanicilarina
internet tabanli olarak iletisim imkani saglayan uygulamalardir. Genellikle
kullanicilar ~ maddi ~ bir  bedel  6demeden  mevcut  uygulamalardan
faydalanabilmektedir. Kullanicilar sosyal medya araglar1 {izerinden igerik
tiretebilirler. Urettikleri icerikleri mevcut platformlar {izerinden paylasabilirler. Igerik
tiretmeden var olan igerikler hakkinda yorum yaparak siirece dahil olabilirler.
Bloglar, mikrobloglar, wikiler, podcastler, forumlar, soézliikler, icerik paylasim
siteleri sosyal medya araglarina 6rnektir. Bu platformlart birbirinden ayiran farkli
iceriklere ve teknolojik alt yapilara sahip olmalaridir. Sosyal ag sisteminde her
birinin pazilin tamamlayic1 pargasi oldugu disiiniildiigiinde ayr1 ayr1 incelenmesi

saglikli olacaktir.
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1.7.1. Sosyal Aglar

Sosyal aglar, insanlarin internet kullanicilarinin olusturduklari igerikler iizerinden
hazirlanan platformlara etkilesimli bir sekilde katilmasi, bir profil olusturabilmesi,
olusturulan profil {izerinden arkadasliklar kurabilmesi, i¢erik iiretmesi ya da var olan
icerikleri takip etmesi ve dilediginde goriis bildirmesini saglayan web tabanl

sistemlerdir.

1.7.2. Bloglar

Blog veya Weblog olarak kullanicilara erigim olanagi sunan bu platform, bir profil
olusturularak, kullanicilarin ilgi alanlarini, farkl fikirlerini, profesyonel ya da amator
diislincelerini aktarabildigi kisaca yazmak istedikleri her konuda yazabildikleri sanal
giinliikler olarak ifade edilebilir. “Blog kavramina dair ilk drnekler 1997 yilinda
Amerika Birlesik Devletleri’ndeki bir grup programcinin internette begendikleri
sayfalar1 kendi sayfalarinda kisa ve agiklayici notlarla birlikte paylasmalar: ile
atilmistir.”®® Sonrasinda siire¢, kullanicilarinin internet iizerinden ¢evrimigi olarak

bircok igerigi farkl sekillerde yayinlayabildikleri bir platforma doniigmiistiir.

1.7.3. Mikro Bloglar

Mikro bloglar da bloglar gibi web tabanli sosyal aglardir. Bloglardan farki ise hiz
temelli olusu ve kullanicilarin igerik olustururken bazi sinirlayict o6zelliklerle
karsilagmalaridir. Kisaca mikro bloglar kullanicilarin hizli ve anhik duygu,
diisiincelerini aktardiklar1 ¢evrimi¢i sosyal platformlardir. En giincel 6rnegi olan
Twitter ayn1 zamanda bu uygulamanin ilk temsilcisidir. Kullanicilarina anlik
yasadiklar1 olaylar hakkinda, yazmak istedikler giincel meseleler ya da sosyal olarak
herhangi bir konu hakkinda 140 karakter siniriyla kendilerini ifade etmeleri ilizerine

kurulu bir sistemdir .

1.7.4 Wikiler
Wiki kelimesinin kokeni Hawaii dilinde ¢abuk olarak ifade edilen wikiwiki

sozcugiinden gelmektedir. “Kullanicilarin internet sayfasi tiizerinden igerik

6 Yrd. Dog. Dr. Necmi Emel Dilmen, Yeni Medya Cercevesinde internet Giinliikleri; Bloglar ve
Gazetecilige Yansimalari, https://dergipark.org.tr/tr/download/article-file/2936 , (15.09.2021 ) , s.
116
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olusturmalarina, igerik iiretmelerine, var olan igerikleri diizenlemelerine olanak
saglayan ve c¢ogunlukla metin igerikli internet sayfalarimi ifade eden ‘dijital
ansiklopediler’ olarak tanimlanabilmektedir.”®®

1.7.5. Icerik Paylasim Siteleri

Bu siteler giinlimiizde de adii siklikla duydugumuz sosyal paylasim siteleridir.
Kullanicilarinin farkli duyularina hitap eden igerikler olusturma ve paylasma imkani
veren platformlardir. Makro Olclide kitlelere hitap etme ya da ulagma imkani
sunmasi, ilgi ¢ekici hareketli ya da birbirinin anlik tekrar1 olarak kendini yineleyen
(gif ) duragan igerikler iiretmek ve paylasmak tizerine kurulu sistemlerdir. Gerek
kisisel alanlarda, gerekse kurumsal alanlarda pek ¢ok farkli amag¢ nedeniyle

kullanimlan tercih edilmektedir.

Web tabanli sistemlerin gelismesi, bu duruma bagli olarak internetin genele
kullanim hizmeti veren teknik alt yapilara sunabiliyor olmasi, sosyal paylasim
sitelerine yonelik kullanimi arttirmustir. “Bireylerin fotograf, video, miizik vb. gibi
icerikleri, internet agma baglhi bir bilgisayar {izerinden diger bireylerle
paylasabilmelerine izin veren Flickr gelistirilmis, daha sonra mobil teknolojilerin de
ortaya ¢ikmasiyla birlikte, Flickr yerini Instagram’a birakmustir.”®’

1.7.6. Instagram

Instagram 2010 yilinda Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan fotograf ve
video paylasimi {izerine kurulan bir sosyal medya uygulamasidir. Instagramin kelime
anlami da icerige uygun atifta bulunacak ifadeleri aciklar niteliktedir. “Instant”®®
(anlik) fotograf ¢ekimini, cekilen fotograflarin uygulamaya aktarilmasini saglayan
“telegram” kelimelerinin bir araya gelmesiyle olusmustur. Dolayisiyla instagram
kuruldugu ilk yillarda fotograf ve video paylasimi iizerinden kullanicilarin igerik
tirettii bir uygulamaydi. Ayn1 zamanda instagramda cekilen fotograf ve videolarin
es zamanli olarak Facebook, Twitter, Tumblr gibi uygulamalar iizerinden paylasma

imkan1 veren 6zelligi de mevcuttu. Es zamanl paylasim 6zelligi uygulamanin bagl

% Ozkok, a.g.e. , s. 30
67 Ozkok, a.g.e. , s. 31
88 https://gg.com.tr/teknoloji/instagramin-ismi-nereden-geliyor , ( 09.11.2021)



https://gq.com.tr/teknoloji/instagramin-ismi-nereden-geliyor
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oldugu servislerin ortak bir sirkette olmasindan yani 2012 yilinda Facebook
tarafindan satin alinmasindan kaynaklaniyordu. Instagram kuruldugu yildan 2013
yilima kadar kullanicilarina sadece fotograf ve video paylasma imkani veriyordu.
2013 yilinda “saniyelik video paylasimi”® ézelligiyle uygulamanin igerik iiretme

Ozelligini ¢esitlendirmistir.

Instagram uygulamasi pek ¢ok sosyal medya uygulamasi gibi bir kullanic1 adi ve
sifre olusturularak dahil olunan bir platformdur. Daha sonra ise kullanicinin istekleri
dogrultusunda olusturulan bir takip edilen ve beraberinde profilini takip etmek
isteyen takipgi listesi olusturulur. Bununla birlikte profili {izerinden olusturdugu
icerikleri paylagsabildigi ve kullanicinin da ilgi alanlarima yonelik takip ettigi
iceriklere yorum ve begeniyle etkilesimde bulunabildigi bir uygulamadir. Ayni
zamanda paylasimlarini sadece takipgilerinin goriintiilemesini istediginde hesap
giivenligi iizerinden korumali hesap formunu tercih ederek, sadece takipgileriyle

etkilesim saglayabilmektedir.

1.7.7. Instagramin Ozellikleri

Instagram kullanicilarina, igeriklerini ¢esitli bigimlerde aktarabilmeleri ve diger
uygulamalarla  yasanan rekabet nedeniyle, kendisini belirli  araliklarla
gelistirmektedir. Bu gelismeler kullanicilart paylastiklari igerikleri iyilestirmeye

yonelik uygulama igerikleridir.
Instagram’in 6zellikleri 12 kategori de siralanabilmektedir;

e Filtre Yonetme Ozelligi; Kullanicilarin cektikleri fotograflar iyilestirmek
amactyla kullandiklar1 Instagram efektleri (filtreleri) dogrultusunda birey,
filtrelerin en sag kosesinde bulunan “filtreleri yonet” ifadesi iizerinden
hoslanmadig1 efektleri goriintii ekranindan kaldirabilmekte, efektlerin renk,
151k vb. ozelliklerini kapsayan ayarlarmi kisisel olarak degistirerek

kaydedebilmektedir.

6 Ozkok, a.g.e. , s. 33
0 Ozkok,a.g.e. , s.34, 35, 36



34

Etiketlenen Gériintiileri Gizleme Ozelligi; Kullanicilar, Instagram’da takip
ettikleri diger kullanicilarin kendilerini etiketleyerek paylastiklar1 ortak
fotograflarini, kendi takipgilerinden saklayabilmek adina profil sayfasindan
kaldirabilmektedir.

Takip Edilen Kullanicilarin Begendigi Gonderileri Gosterme Ozelligi;
Instagram’in ana temasi “merak” {izerine kurulmustur. Bu baglamda,
Instagram kullanicilar1 takip ettikleri diger kullanicilarin “ne paylastiklar1”
kadar “hangi gonderileri begendiklerini, kimleri takip ettiklerini” de merak
etmeleri nedeniyle, Instagram bu verileri kullanicilarinin erisimine agik bir
bi¢imde sunmaktadir.

Begenilen Tiim Fotograflara istenilen Zamanda Yeniden Ulasabilme
Ozelligi; Instagram’da bireyler “, takip ettikleri ya da takip etmedikleri diger
kullanicilarin profillerini, onlar hakkinda cesitli konular ¢ercevesinde bilgi
edinmek amaciyla inceleyebilmektedir. Bu anlamda, “stalk” (gizlice
sokulma) olarak adlandirilan bu davranisin en biiylik sakincasi; bireylerin
gizlice inceledikleri gonderileri yanliglikla begenmeleri olarak ifade
edilebilmektedir. Boylece, Instagram kullanicilarina, kendi profilleri
cergevesinde de gergeklestirdikleri her adimi daha sonra gorebilme olanagi
vermektedir.

Kullanicinin Begendigi Hesaplarin Tiim Paylasim Hareketlerini iceren
Bildirim Ozelligi; Insragram kullanicilarina takip ettikleri, merak ettikleri
diger kullanicilarin  hesap hareketleri dogrultusunda, bireyin kisisel
hesabindan bildirimleri agmasiyla uyar1 verebilmektedir. Boylece, kullanici
takip ettigi Instagram sayfalarini siklikla kontrol etmek yerine, bu dogrultuda
gelen bildirimlerle, paylasilan icerikleri inceleyebilmektedir.

Kullanicilarin  Birbirlerine Bireysel Mesaj Gonderebilme Ozelligi;
Instagram kullanicilari, diger kullanicilara kisisel olarak mesaj iletileri
aktarabilmektedir. “Dogrudan Mesaj” (DM) olarak da adlandirilan soz
konusu 6zellik, Instagram kullanicilarinin yeni bireylerle tanismasina katki

saglarken; var olan iliskileri gii¢clendirmek, kullanicilarin birbirlerine komik
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ya da ¢esitli nedenlerden dolay1 ilgi ¢ekici bulduklart duragan ya da hareketli
gorintiileri aktarmalarina da izin vermektedir.

Kullamcilarin Génderilerini Diger Kullanicilara Aktarabilme Ozelligi;
Kullanicilar, dogrudan mesaj 6zelligini kullanarak instagram’da takip ettikleri
ya da profil goriinimii “herkese acik™ olan kullanicilarla instagram iizerinden
paylasilmig gorsel, dilsel ya da isitsel iletileri paylasabilmektedirler.
Instagram’da Hikaye Paylasim Ozelligi; Instagram, kullanicilarmin 24 saat
sonra kendi kendine silinen “hikaye paylasimi 6zelligi” ile video/fotograf vb.
gibi igerik aktarimi yapabilmelerine izin vermektedir. Instagram’da
paylasilan hikayeler, profil sayfasinda sabitlenebilmekte, 24 saatlik siire
dolayl1 bir bigimde, kullanicinin inisiyatifinde genisletilmektedir. S6z konusu
igerikler, cesitli Gift, Emoji, Instagram ftizerinden hazir olarak sunulan
duragan/hareketli gorsellerle birlikte de paylasilabilmektedir. Giinlimiizde
Instagram hikayeleri, kullanicilarin belirledigi kullanicilara gizlenebildigi
gibi; “yakin arkadaslar” 6zelligi ile kullanici paylasimlarini sadece dnceden
belirledigi belirli bir grubun erisimine acabilmektedir.

Instagram’m Canh Yaym Ozelligi; Kullanicilar, Instagram {izerinden
kendisini takip eden diger kullanicilar i¢in anlik olarak gerceklestirilen ancak
daha sonra profile sabitleyerek erisimi miimkiin olan “canli yayin”
yapabilmektedirler. Bu anlamda, canli yayina katilan takipgiler, yaymna anlik
olarak yazabilecekleri mesajlarla katilabilmektedirler.

Instagramin Hashtag Ozelligi; Hashtag, kullanicinin paylastigi igerikleri,
konu ile ilgili secilmis kelimelerle etiketleme o6zelligi olarak
belirtilebilmektedir. Kullanicilar etiketleme islemini Hashtag “#” sembolii ile
ifade edebilmektedirler. Kullanicilarin, Hashtag’ler dogrultusunda belirli bir
konu hakkinda benzer igeriklerle karsilasmasina neden olan 6zellik, arama
kolaylig1 saglamasinin yani sira, paylasilan igeriklerin diger kullanicilar
tarafindan goriiniir olmasina ve begeni kazanmasina da yardimci olmaktadir.
Mention Paylasim Ozelligi; Instagram kullanicisi, profilinde ya da
hikayesinde paylastig1 iceriklerde, takip ettigi ‘“arkadaslarindan” “@”

sembolii kullanarak bahsedebilmektedir. Boylece adi gecen kullanici da
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kendisine iletilen bildirim dogrultusunda paylasimda bulunabilir ve geri
bildirim de saglayabilmektedir. Diger taraftan, Instagram’in mention (anma)
ozelligi ile kullanicilar, tiklama 6zelligi ile ad1 gecen kullanicilarin profiline
de kolaylikla ulasilabilmektedir.

Link Ozelligi; Giiniimiizde 6zellikle etki giicii cok daha fazla olan anlamina
gelen “Influencer” kavrammin hayatimiza girmesiyle, sosyal medya
fenomenleri pazarlama iletisiminde 6nemli bir role sahip olmuslardir. Bu
dogrultuda, instagram’da {iriin, hizmet tanitimi yapan fenomenler; {iriin ve
hizmetlerin satis1 icin kullaniciy1r bagka bir sayfaya yonlendirmek yerine;
mstagram’in  “kaydirmali hikaye” o6zelliginden yararlanarak, kullaniciyi
dogrudan satin alim sayfasina yoOnlendirebilmektedirler. Bu anlamda,
kullanicilar hikaye sayfasini yukariya dogru kaydirarak, daha 6nce baglantisi
kurulmug baska bir siteye ulasabilmektedirler. Bu baglamda, kullanicilarla
paylasilan linkler, profil hesabina da sabitlenerek takipgilerin ulasimina

olanak vermektedir.

1.7.8. Instagram Uygulamalari

Instagram uygulamalari, kullanicilarin takipgilerine sunduklar1 igeriklerin

kalitesini ve hitap etmek istedikleri Kitlenin beklentilerine daha iyi cevap

vermelerini saglayan g¢esitli yan uygulamalardir. Bu uygulamalar, instagram ile

calismasina olanak saglayacak sekilde gelistirilmislerdir. Analizimizi agiklayici

nitelikteki yedi instagram uygulamasini incelersek; "

Command Analytics & Stats (i0S): Instagram hesabini nasil kullanacagina
karar veremeyen kullanicilar i¢in  gelistirilmis  bir  uygulamadir.
Hesabiniza erisim 1izni verdiginizde, paylagimlarinizi hizli bir sekilde analiz
eder ve Instagram’da aktiflik siirenize, paylasim sikliginiza, kullandiginiz

etiketlere ve takipgilerinize gore siniflandirmalar yaparak bir rapor sunar.

n https://www.tamindir.com/blog/instagram-da-one-cikmanizi-saglayacak-10-uygulama 42455/

(10.11.2021)


https://www.tamindir.com/blog/instagram-da-one-cikmanizi-saglayacak-10-uygulama_42455/
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e Snapseed: Fotograf diizenleme uygulamasidir. Snapseed, kullanicilarin
profesyonel fotograf deneyimini en pratik bicime getirebilen sayili
uygulamalardandir. Snapseed’i diger fotograf diizenleme uygulamalarindan
ayiran en 6nemli ozellik, degistirilen degerleri belirli bir alan i¢in yapabiliyor
olmanizdir.

e Unum: Paylagimlarinizi  zamanlamaniz,  etkili ~ bir  1nstagram
kullanicisi olmaniz i¢in atilan dogru adimlardan birisidir. UNUM ile
fotograflarinizi hem zamanlayabilir hem de fotograflarinizi paylasmadan
once fotografinizin diger fotograflarinizin yaninda nasil goriinecegine dair
Onizlemeyi goriintiileyebilirsiniz.

e Focalmark: Bu uygulama instagramdan paylastiginiz fotograf ve video
iceriklerine dogru etiketleme yapmak i¢in sizin adinmiza kullanici odakli,
dogru ve etkili sekilde etiketlemeler yapar .

e Repost: Instagramda denk geldiginiz, hosunuza giden herhangi bir fotografi
ya da videoyu yeniden paylagsmaniza imkan verir. Tumblrda da oldugu gibi
Repost, fotograflarinizi yalnizca yeniden paylagsmaniza degil kimin
paylastigini da gostermenize imkan verir.

e Link in Profile (Web): Pek ¢ok instagram kullanicisi, fotograflarin
aciklamasinda instagram’in ~ getirdigi  sinirlandirmalar  nedeniyle linkin
profilde oldugunu belirtmek zorunda kaliyor. Link in Profile ile dilerseniz
deneme amaciyla kendinize ait bir profil olusturabilir, bu profilinize
baglantilarinizin 6nizlemesini ekleyebilirsiniz. Link in Profil ile hesabiniza
ulasan kullanicilar, son paylastiginiz baglanti Onizlemesine kolaylikla
ulasabilir.

e Foodie: Foodie ile yemek fotograflariniz1 harika bir hale getirene kadar filtre

uygulayabilir, dlizenleme araclarindan faydalanabilirsiniz.

Instagram profilinde igerigi takipgilerine daha kaliteli sunan uygulamalarin yani sira

bu platformu daha etkili kullanip hedef kitlesini genisletmek isteyenler daha farklh
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uygulamalar1 da hesabini etkinlestirmek adina kullanmaktadir. Bu uygulamalardan

ozellikle iic tanesini paylasmak agiklayici olacaktir:’?

e Instagram Insights: Performansinizi 6lgmeniz, hedef kitlenizi anlamaniz ve
Instagram pazarlamanizin sonuclarint iyilestirmeniz i¢in kullanilabilen
Instagram’in kendi igerisinde bulunan iicretsiz takip¢i analiz aracidir. Yalniz
Instagram Insights’i kullanabilmek icin isletme hesabina sahip olmaniz
gerekiyor. Eger isletme hesabiniz yoksa ne yazik ki Instagram Insights size
gore bir Instagram takipgi aract degil.

e lconosquare: Instagram hesabinizin nasil biyiidiigiinii, kac takip¢i kazanip
kaybettiginizi, en ilgi ¢ekici gonderilerinizi Ogrenebileceginiz, gonderi
planlayict 6zelligi ile paylasimlarinizi 6nceden belirlediginiz saatte sizin bir
islem yapmaniza gerek kalmadan yapabilen bir instagram takipg¢i analiz
uygulamasidir. Ayni zamanda c¢oklu hesap yonetimi &zelligi ile de sahip
oldugunuz tiim nstagram hesaplarinizi uygulama igerisinden planlayip

yonetebilirsiniz.

e Socialbakers: Socialbakers, en giicli Instagram takipg¢i uygulamalarindan
biridir. Hesabimiz ile ilgili istatistiklerin yani sira Socialbakers ile

rakiplerinizi de kolayca takip edebilir, karsilastirmalar yapabilirsiniz.

1.8. Sosyal Medya Kullanict Aliskanhklar:

Gilinlimiizde internetin yayilma hizi ve kullanicilarin da erisim imkaninin artmasi
sosyal medyanin kullanim alaninin gelismesine ve ¢esitlenmesine olanak saglamistir.
Dolayisiyla bu durum yasamin pek ¢ok alaninda mobil uygulamalarin saglandigi bir
dijitallesme donemini de beraberinde getirmistir. Egitim, saglik, sosyallesme, tatil,
aligveris gibi hayatin pek ¢ok alaninda mobil iletisim teknolojilerinin gelismesi
insanlarin bir hizmete ulasma bi¢imine yonelik iliskileri de oldukga farkli bir boyuta

tasimistir. Bu baglamda pek c¢ok alanda yiliz ylize iletisim yerini mobil

” https://likepresso.com/en-iyi-instagram-takipci-uygulamalari/ , ( 10.11.2021 )
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uygulamalardan saglanan sanal iletisime birakmistir. Dolayisiyla insanlarin is
hayatina yonelik algilar1 da degismistir. Cilinkii birebir insanla temas1 gerektirmeyen
i3 kollar1 ortaya ¢ikmistir. Bu durum da toplumsal olarak insanlarin is
tanimlamalarinda farkli bir bakis agisina zemin hazirlamistir. Nihai olarak toplumsal
hayatin 6ngoriilemez birbirinden farkli alanlarina etki eden sosyal medyanin 6zellikle
Tirkiye’deki kullanici aligkanliklarini incelemek giinlimiize anlamak adina agiklayici

olacaktir.
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1.8.1.Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanic1 Ahiskanhklar:

UNES FOR MOBILE, INTERNET

TA SOURCES FOR INTERNET USERS AN L HAT VALLIES ARE WITH PREVIOUS REPORT

TOTAL MOBILE IN N ACTIVE SOCIAL
POPULATION CONNECTIONS S MEDIA USERS

84.69 76.89 65.80 60.00

MILLION MILLION MILLION MILLION

URBANISATION vi. POPULATION vs. POPULATION vi. POPULATION

76.3% 90.8% 77.7% 70.8%

we .
are. . Hootsuite
social

Sekil 1.2 : 2021 Y1l Tiirkiye Dijital Degisim Istatistikleri

Kaynak: https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-

2021/, (9.11.2021 )

Tiirkiye’ de sosyal medya kullanicilariin 2020 yilina goére 2021 de ne kadar arttigini

ifade eden tabloda sonuglar su sekildedir: "3

e “Tirkiye’nin 2021 Ocak ay1 niifusu 84.69 milyon. Bu saymin %77.7 s
internet kullanicist. Yani 65.8 milyon insan aktif olarak interneti kullaniyor.

e 2020 yilia gore bu say1 3.7 milyon artt1.

e Sosyal medya kullanicilarinin niifusa gore orani ise %70.8, yani 60 milyon
kisi. Yine gectigimiz yila gore bu say1 da 6 milyon artig gosterdi.

e Ulke niifusunun 2020 yilina oranla sadece 806 bin kisi artmasma ragmen,
internet ve sosyal medya kullanicilarinin bu oranda artmasi, yine Covid-19

salgininin etkilerini gosteriyor.”

3 https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/ ,

(09.112021)


https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
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SOCIAL MEDIA USE C»

USE OF SOCIAL NETWORKS AND MESSENGER SERVICES, WITH DETAIL FOR MO/

DATA ARE WITH IREVIOUS REPORTS DUE TO CHANGES IN DATA SOUR

AGE OF TOTAL
MEDIA USERS
NG VIA MOBILE

60.00 70.8% +11.1% 59.10 98.5%

MILLION +6.0 MILLION MILLION

we

are. . * Hootsuite
social

Sekil 1.3 : 2021 Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim: Verileri

Kaynak: https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/ ,
(10.11.2021)

e “Ulkemizde 60 milyon kisi aktif sosyal medya kullanicisi. Yani
niifusumuzun %70.8’1. Bunlardan 59.1 milyonu ise sosyal medyaya mobil
telefonlar1 sayesinde erisiyor. Bu veriler aslinda, toplumun ne kadarlik bir
kesiminin sosyal medyaya kolayca ulasabildigini gosteriyor.

e Son yillarda iletisim ve etkilesim aglarinin insanlarin bu kadar yaninda ve
ulasilabilir olmasi, ticaret ve reklamcilik sektorlerini koklii bir degisime itmis
durumda. Aslinda e-ticaretin bu kadar genislemesinin sebeplerinden biri de
bu diyebiliriz.”™

4 https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/ ,

(10.11.2021)



https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
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ol MOST-USED SOCIAL MEDIA PLATFORMS

THAT HAS USED EACH PLATFORM IN THE PAST MONTH

we

are. . Hootsuite
social

Sekil 1.4:Tiirkiye’de 2021 Yilinda En Cok Kullanilan Sosyal medya Platformlar Istatistigi

Kaynak: https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/ ,
(10.11.2021)

e “Sosyal medya platformlarindan en ¢ok kullanilanlar YouTube, Instagram ve
Whatsapp.

e Tiirkiye’de internet kullanicilarinin %94.5°1ik bir kism1 YouTube kullaniyor.
Miizikten yemek tarifine, podcastten filmlere her tirli icerigi burada
bulabildigimiz i¢in, aslinda bu sayilar bekledigimiz diizeyde.

e Diinya genelindeki kullanimlara gore verilerin burada degistigini goriiyoruz.
Facebook, 4. siraya gerilemis. Yani Tirkiye’de online isletmelerin sosyal

medyadaki yiizii genellikle instagram diyebiliriz.”"

8 https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/ ,

(10.11.2021)


https://recrodigital.com/turkiye-internet-ve-sosyal-medya-aliskanliklari-raporu-ocak-2021/
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1.9. Popiiler Kiiltiir ve Instagram Fenomenleri

Cagimizda her an kendine yeni bir 6zellik ekleyerek, gelisim hizina yetismekte
zorlandigimiz dijital donilistimii sadece kitle iletisim araglarinin teknolojik
gelismeleriyle aciklamak, sosyal medyanin toplumsal degisimde meydana getirdigi
pek cok yeniligi aciklamakta eksik bir bakis acisi ortaya koyacaktir. Yasanan
toplumsal degisim, hayatin bizzat kendisinden beslenerek varligin1 ve gelisimini
devam ettiren popiiler kiltiri de etkilemistir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir hem
kavramsal agidan hem de yasam tarzlarindaki yansimalari agisindan, teknolojik
gelismelerin 6nemli Ol¢lide donilisiimiine ugrayarak toplumsal yasamda varligini

siirdlirmeye devam etmistir.

Popiiler kiiltiiriin, hayatimiza her giin yenilikler katmaya devam eden sosyal medya
ile olan iligkisi medyanin varligini silirdirmek icin bizzat onun argiimanlarindan
fayda saglamasindan ileri gelmektedir. Ciinkii sosyal medya toplumsal hayatta etki
alanin1  daima arttirmayr hedeflemektedir. Popiiler kiiltir de bu amaci
gerceklestirmek adina farkli toplumsal kesimlerin hayat tarzlarindan tiikketim
aligkanliklarina kadar genis bir yelpazede degisik formlarda varligini géstermektedir.
Bu siireci gergeklestirirken kullanicilarin  yasam tarzi ve aligkanliklarindan
kaynaklanan farkliliklarin hissettirilmemesi adina dijital platformun igerisinde var
olmak i¢in kullandig1 ortak dilden faydalanmaktadir. Boylelikle ortak bir aidiyet hissi
olusturmay1 amaclamaktadir. Bu tavirla, toplumsal bir ayristirmayr degil kiiresel bir
aidiyeti sunmak ister. Aidiyet fikri, sosyal medya kullanicilarma popiiler kiiltiir
araciligiyla, yasam tarzi, tiiketim aligkanliklari, reklam ve moda iizerinden
sunulmaktadir. Sosyal medyada bu siirecin gerceklesebilmesi adina belirli
kullanicilarla igbirligi yiirlitmektedir. Mevcut isbirliginin saglanmasi i¢in gerekli olan
ise sosyal medyada belirli platformlarda fenomen olan kullanicilari segmektedir.
Sosyal medya fenomenleri ag tabanli dijital platformlarda yazili, sesli ve goriintiilii
olarak igerik tireten kimseler olarak tanimlanmaktadirlar. Bu kisiler, sosyal mecrada
belirli bir takipgi sayis1 ve etki alanina ulastiklart i¢in taninmis kisiler olarak ifade
edilirler. Dolayisiyla sanal diinyada bilinirlikleri olan kendi kitleleri igerisinde mikro

etki alanlar1 olan kisiler olarak da ifade edebiliriz.
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Popiiler kiiltiiriin mensuplar1 arasinda yer alan muhafazakar instagram fenomenleri
de hitap ettikleri hedef Kitleye uygun olarak, giiniin sartlarin1 igerisinde barindiran
yasam tarzi, moda ve Kitle kiiltiiriine yonelik trendlerin, degisim ve yeniliklerin
aktaricist konumunda yer almaktadirlar. Bu aktarim siirecinde popiiler kiiltiir
zemininde gerceklesen donilisimlerin  nihai  olarak muhafazakar instagram
fenomenlerinin sosyal medya hesaplarinda somut goriinimii ve Orneklerini
gorilmektedir. Ancak Oncesinde mevcut goriinlimlere zemin hazirlayan, popiiler
kiiltir kavramimi derinlemesine agiklamak analizin daha saglikli ifade edilmesini

destekleyecektir.

1.9.1. Popiiler Kiiltiir Nedir?

Popiiler kiiltiir kavrami, giinlimiizde pek ¢ok insana ilk duydugu anda akla getirdigi
cagrisimlardan once, tarih boyunca birbirinden farkli anlamlari ifade etmistir. Bahsi
gecen anlamlar ¢esitli sebeplerle doniisiim yasayarak, giiniimiiziin gercekligine denk

diisen nihai kullanimina ulasmustir.

Popiiler kiiltiir i¢erisindeki popiiler sdzciigiiniin kokenine bakildiginda, baslangicta
bir hukuk ve politika terimi olan ve bu sozciigiin Latince’de ‘halka ait olan’
anlamindaki  "®“Popularisten” ten geldigi goriilmektedir. 15. yiizyil itibariyle
action popular ” deyimi yani herkes tarafindan agilabilen hukuki bir dava anlamina
gelirken , “popular estate” ve “popular goverment” bigimindeki deyimler 16.
yiizyildan itibaren halkin bir biitiin olarak kurdugu ya da ayakta tuttugu bir siyasal
sisteme gonderme yapmaktadir. Tarihsel siire¢teki bu anlamsal doniisiimde ‘ ¢ok
tutulan ° anlammin 18. Yizyil sonlarinda ve ‘cok begenilen’ anlaminin da
muhtemelen 19. yiizyilda hakim hale gelerek giiniimiizde popiiler sozciigliniin “cok
tutulan — ¢ok begenilen” seklindeki algilaniginin basat anlam olarak 6n plana ¢iktigi

sOylenebilmektedir.

Giiniimiizde de popiiler kiiltiir kavrami, ‘halkin , halka ait’’" anlamlar ile olan

bagindan kopartilarak ‘bircok kisi tarafindan sevilen veya tercih edilen’’® seklindeki

76 Onur Bekiroglu, Tezcan Ozcan Kutlu ,  Popiiler Kiiltiir ve ¢ Popiilerlestirilen > Geng Kiz Imgesi ” ,
Medya ve Popiiler Kiiltiir Elestirel Bir Yaklasim, Ed. : Enderhan Karakog , Baski : 1 , Literatiirk
Yayinlari , Konya, 2009, s. 224
" Bekiroglu, Kutlu a.g.e., s. 224
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temel bir anlama dontstiiriilmistiir. Doniisim yasadigi bu anlamla birlikte popiiler
kiltliriin beslendigi kaynak da yerel olandan kiiresel olana evrilmistir. Anlamin
beslendigi kaynagin kiiresel alana kaymas1 popiiler kiiltiirii i¢ine alan unsurlarda da

cesitliligi beraberinde getirmistir.

Popiiler kiiltiir kavrami, toplumsal degisimlerden ve bunlarin sonucunda gergeklesen
stireclerden bagimsiz ele alinmamalidir. Dolayistyla popiiler kiiltiiriin pek ¢ok farkli
tanimlamasi ve buna bagli agiklamalar1 olsa da kavramin ortaya ¢ikis nedenlerine
bakildiginda kitle kiiltiiriyle yakindan iligkili oldugu goriilmektedir. Kitle kiiltliriiniin
temel amaclarina yonelik siirecler, belirli bir dinamizm ihtiyacin1 yani popiiler

kiiltiirlin ortaya ¢ikmasini saglamistir.

1.10. Popiiler Kiiltiir Olgusu

1.10.1. Kitle Kiiltiiriinden Beslenen Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir kavrami, tarihsel bir olgudur ve bu olguya yonelik ¢esitli ¢alismalar
yapilmigtir. “Popiiler kiiltiire yonelik dizgisel ve kuramsal g¢alismalar, 1950°li
yillardan itibaren oncelikle Amerikan akademik cevrelerinde ilk etapta bir iletisim
konusu olarak ele alinmig ve daha sonralart bagimsiz bir toplum-bilim disiplini

»19 “Batida bu tarihlerde inceleme konusu

olarak degerlendirilmeye baglanmistir.
olmaya baslayan popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii gibi kiiltiirel olgulara yonelik olarak
farkli yargilara ulasan ¢oziimlemeler gelistirilmistir. Tirkiye’de ise bu kiiltiirel
olgularin degerlendirilmesi, gorece daha yeni bir goriiniim arz etmektedir.” &
Kavramin bugiinkii dogasini inceledigimizde kiiltiirel alanmn iiretiminin teknolojik

araclarla saglandig1 goriilmektedir.

Giliniimiizde geleneksel iletisim araglarina ragbet olduk¢a azalmistir. Yasanan
teknolojik gelismelerle birlikte medya dedigimiz alan ceplerimizde tasmabilir hale

gelmistir. Kullanic1 kitlenin de oldukca genis oldugu diisiiniiliirse sosyal medya,

8 Bekiroglu, Kutlu, a.g.e., s. 224
" Bekiroglu, Kutlu, a.g.e. , s. 221
8 Bekiroglu, Kutlu, a.g.e. , s. 221
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popliler kiiltiiriin iiretim alani i¢in olduk¢a verimli bir sahadir. Ciinkii sosyal
medyaya olan talebin artmasi ve erisilebilirliginin kolay olmasi onu giinliik hayatin
icine hizlica almistir. Dolayisiyla kiiltiirel alanla ilgili popiiler olam1 ya da
popiilerlestirilmek istenen her tirli kimlik ve degere yonelik amaglar sosyal
medyanin iletisim giicli lizerinden saglanmaktadir. Sosyal medyanin iletigim giicii
tizerinden popiiler kiiltiirle etkilesimi, kisilerin toplumsal hayati tanimlamalari
beraberinde farkli yasam tarzlarim1 sekillendirmektedir. Bu denli etkili olmasi
stiphesiz yeni medyanin kullanicilarinin, sanal mecrada hem {iretici hem de tiiketici

konumda yer almalar1 oldukga etkili olmaktadir.

Toplumsal hayatin igerisinden neset eden popiiler kiiltiir bizzat giindelik hayatin
kiiltiiriidiir. Dolayisiyla giindelik hayati icerisinde neyi barindiriyorsa bu popiiler
kiltirin giindemindedir. En basit haliyle insanin yemesi igmesi, giyinmesi,
barinmasi giindelik hayatin temel konularidir. Bireyler bu edimlerini bir toplumsal
hayat icerisinde ger¢eklestirdiklerinden, sosyallesme ve beraberinde olusturdugu
kiiltiirden bahsedebiliyoruz. Bunun nedeni ise toplumsal hayatta var olmay1 saglayan
temel siireglerin bireyleri iiretime, iiretim bigimlerine ve {iretim iligkilerini
diizenlemeye gotiirmesinden kaynaklanmaktadir. Bu diizenlemeler ayn1 zamanda
toplumsal kimligin de olusmasim saglamaktadir. Toplumsal hayatin igerisinde
olusturdugu bu teskilatli yap1 ya da yasam tarzi kiiltiiriin kendini var etme seklini
olusturmaktadir. Kiiltiiriin kendini var etme sekli birbirinden farkli iiretim sahalari
icerisinde gergeklesir. Toplumsal hayatta temel ihtiyaglar da (barmmma, yeme,
giyinme), sanat, din, eglence, tatil anlayisi, diigiin ve yas torenleri gibi toplumun
diisiince hayat1 ve algilayisina yonelik ihtiyaglara cevap veren faaliyetler de kiiltiirtin
kendi tretim sahasi icerisinde yer almaktadir. Kiiltiiriin kendini hayatin farkli
alanlarina dokunan ve deneyimlerle beslenen siirecleri ona, yasayan ve dinamik bir
yapt olma oOzelligi vermektedir. Kiiltirin bu dinamik yapisi, igerisine farkl
deneyimlerin de eklenmesine olanak saglamaktadir. Dolayisiyla birbirinden farkli
toplumlarin kendilerine 6zgli deneyimleri, kiiltiiriin dinamik yapis1 sayesinde
disaridan eklenen farkli deneyimlere ve etkilesimlere agik hale gelmesine imkan
vermektedir. Kiiltiir dinamizmini hem siirekli degisen nesil dongiisiinden hem de

farkli toplumsal hayatlarin kesisiminden almaktadir. Bu kesisimi pek c¢ok farkli olay
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saglasa da analizimiz i¢in odaklandigimiz nokta iretim iliskilerinde yasanan

toplumsal degisimin gerceklestirdigi kesisimlerdir.

19. yilizyila gelindiginde kapitalizm ve beraberinde getirmis oldugu kitle kiiltiirii
kavrami karsimiza ¢ikmaktadir. Kitle kiiltiirii belirli alanda uzmanlasmis sektorlerin,
endiistriyel liretim yapmasi ve iiretim siirecinde olusan is¢i sinifinin bu siireg
icerisinde bizzat onlarin tiiketimi i¢in olusturulmus yapay bir kiiltiirdir. “Kitle
kiiltiirii seri iiretimin sonuglarindan biridir ve kitle toplumundan 6nce var olmamustir.
Kitle toplumu iizerine de insa edilmemistir: Kitle toplumunun ticarilesmis kendisidir.
Gilinlimiizde kitle kiiltiirii, kitle iletisim araclar1 ve bu araclarin destekledigi kiiresel
pazarin mal, hizmet ve ideolojisiyle birlikte disiiniilir. Kitle kiiltiiriiyle
bicimlendirilen diinya kapitalist {iretim tarzinin egemenligindeki bir uygarligi temsil

eder.”81

Kitle kiiltliriiniin ticari amaglar i¢in hizmet etmesi popiilerin ne olacagina yonelik
tanimlamalar i¢in de belirleyici olmustur. En genel hatlariyla herkes tarafindan
secilen, sevilen anlamlarinda toplumsal ifade bulmasi, medya adina oldukga etkili bir
zemin olusturdu. Ornegin, popiiler dizi, popiiler miizik, popiiler sosyal medya
platformlari bu bakis agisimin iiriinleridir. Boylelikle popiiler kiiltiir kavraminin

yaygin kullanim sekli toplumsal yasamda yeni ifade bi¢imlerini ortaya ¢ikardi.

Popiiler kiiltiir tanimlamamizin en basinda bugiinkii kullanimmin halka ait olan
anlaminda oldugunu belirtmistik. Ancak kitle kiiltiirii temelinde olusturulan popiiler
kiiltiir kavrami i¢in yanlis bir agiklama oldugu ifade edilmektedir. Nedeni ise “nasil
ki fabrikada calisan is¢inin "bizim fabrika" dedigi yer onun degil, fakat onun varolus
bi¢ciminin belirlendigi yer ise, popiiler kiiltlir iirlinlerini satin alip kullandig1 ve
"benim" dedigi igin, popiiler kiiltiir o sinifa ait olmaz.”® Ciinkii kitle kiiltiirii de
popiiler kiiltiir gibi sonradan olusturulan yapay bir kiiltiirdiir. Bir is¢i sinifi ve onlarin
yagsam tarzi vardir. Ancak bu yasam tarzi geleneksel kiiltiir anlayisla olusmamustir.

Aksine kapitalist iiretim-tiiketim iligkilerinin bir iiriinii olarak oraya ¢ikmis bir sinifin

81Prof. Dr. irfan Erdogan , * Popiiler Kiiltiiriin Ne Oldugu Uzerine ” , Bilim ve Akl Aydinliginda
Egitim Dergisi, Yil: 5, Say1: 57, 200, s. 3

8Frdogan , a.g.e.,s.3-4
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tiriini oldugu i¢in yapay bir kiiltiirdiir. Ciinkii isci smifi kiiltiirii kapitalizm var
oldugu i¢in ortaya ¢cikmistir. Dolayisiyla mevcut kiiltiir bu sistem var oldugu igin
vardir ve devam ettigi slirece olacaktir. Bu durumda gosteriyor ki popiler kiiltiirle
birlikte olusturulmaya calisilan toplumsal algi mevcut iiretim —tiikketim iliskilerini
destekleyici yonde ilerlemektedir. Olusturulmus kiiltiiriin yapaylig1 da sistemi devam
ettiren OngOriilmiis ve tasarlanmis igerikler iizerinden gergeklesmesinden
gelmektedir. Yapayligin olusturulmasi igin ise halka ait alandan beslenilmistir. Halka
ait olan ve halkin kendi yasamiyla varlig1 derinlesen kiiltiiriin i¢i bosaltilip, popiiler
kiiltiir olarak toplusal hayata farkli formlarda sunulmustur. Nihai olarak, “popiiler
kiiltiiriin, egemen sinif ve belli odaklarin merkezi haline doniistiiriildiigii bir ortamda
popiiler kiiltiir, kitle tiretimi ile tiiketimi, moda, reklam, piyasa mekanizmalari iistiine

kurulu olan kitle kiiltiirii igerisinde varligin1 devam ettirmektedir.” 8

Popiiler kiiltiiriin yapaylig1 igerikler iizerinden devam ettirmesi ise statik degil
dinamik olma o&zelliginden kaynaklanmaktadir. Boylelikle siirekliligi  yenilik
tizerinden saglar. Gegen yil giyilen ayakkabinin bu sene trend pargalar igerisinde yer
almamasi, {giincii nesil kahvecilerin diinya {izerinde yayilmasiyla 06zellikle
iilkemizde cayin popiilerligini kahveye birakmasi, diinya {izerinde her giin bir yenisi
eklenen alblimlerle en ¢ok dinlenen parga listelerinin degisimi gibi daha pek c¢ok
ornege yer verilebilir. Popiiler kiiltiir hangi alanin igerisine dahil oluyorsa mevcut
alanla ilgili stireklilik ve degisim hizin1 ona gore belirleyebilmektedir. Ama asil olan
bu ozelligini her gecen giin farkli mekanizmalar {izerinden gelistirerek devam
ettirmesidir. Bu mekanizmalar kimi zaman aile , kimi zaman bir spor dal kimi zaman
geleneksel aile i¢i roller1 ya da politik iliskiler {izerinden kurulabilmektedir .
Boylelikle toplumsal hayatta popiilerlestirilip, tilketilmek ve daha sonra bir sonraki
popiileri devreye sokmak igin insanlarin yasam alanlarina konumlandirilirlar. Burada
insanlar siirece hem tireten hem tiiketen olarak katilirlar. Bir bagka deyisle siirecin
hem nesnesi hem de 6znesidirler. Nesnesidirler ¢iinkii iiretim, dagitim, reklam ve
pazarlama alanlarinda bizzat topluma nasil daha fazla ulasabiliriz sorusunun cevabini
arayarak yeni fikir ve sunumlarla kitlelere hitap ederler. Oznesidirler ¢iinkii bu

birbirinden ayr1 diisiiniilemeyecek igerik olusumunda ayn1 zamanda kullanici olarak

8 Bekiroglu, Kutlu, a.g.e. , s. 225
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da yer alirlar. Mevcut degisim, doniisiim ve yeniligin getirdigi tiiketim dongiisiiniin
bizzat muhatabidirlar. Ciinkii popiiler kiiltiir kendi iginde idealler iiretir. Ideal
miizikler, ideal giyim tarzlari, ideal diinya goriisii, ideal dindar insan tipleri gibi
listenin uzayip gidecegi pek cok siralama yoluyla kendi belirledigi alanda topluma
kendini dahil etme mekanizmalar1 sunmaktadirlar. Bu mekanizma ideal kavramin
degerle Oziimsetir. Toplumsal hayatta insanlar1 konumlandirirken giydigi kiyafetin
markasindan, okudugu Kitaptan, kahve igmek i¢in ugradigi mekandan, gittigi tatilden
vb. bir ideal ve degerli insan profili ¢ikarir. Disarida kalanlara kendini degersiz ve
ayriks1 hissettirmek adina bunu yapar. Kurdugu bu baski mekanizmasi popiiler kiiltiir
pratiklerinin devamini saglayan temel hususlardir. Ciinkii toplumsal hayatta
kurgulanan modern, iyi, dogru ve giizele uygun ne varsa popiiler kiiltiir pratikleri o
tanimlamalar1 kendi siizgecinden gecirerek yayginlastirir. Kullanimin artmast,
olusturdugu tanimlamalarin da kabul edilebilirligini normallestirir. Bu durumda
benzerligi hatta farkinda olmadan kabul edilen bir benzerligi beraberinde getirir.
Mevcut popiiler kiiltiir pratiklerini destekleyen bir diger neden ise biitiin bunlarin
toplumsal hayat icerisinde begeni kiiltiirii olusturmasidir. Bu kiiltiir kendi varligini
bir digeri lizerinden yayilarak etkili bir sekilde siirdiirmektedir. Tam tersi durum ise
popitler kiiltiir unsurlarina ya da araglarina yasamlarinda alan agmayan bireylere
kiymetsizlik duygusu asilanmasidir. Kisaca sistemin igerisine dahil olmuyorsan ideal
insan tanimlamasinin diginda birakilirsin fikri empoze edilmektedir. Bu durumun
temel nedeni ge¢miste ve gilinlimiizde popililer taniminin merkezinde yer alan temel
unsurun degisiminden kaynaklanmaktadir. “Diin, popiileri (halk ozanini, halk
agitini...) glinlik pratikleriyle iireten ve tamimlayan gii¢ halkti. Bugiin popiileri
lireten ve tanimlayan gii¢, popiiler adi altinda mal ve biling satis1 yapan moda,
oyuncak, turizm, kiiltiir ve eglence endistrileridir. Yani diiniin halkinin bilinciyle,
bugiiniin popiiler kiiltiirii tastyic1 halkin arasinda ciddi fark vardir.”8 Kiiltiiriin bu
popiiler hali, varligmmi yerelin siradanligindan (burada siradanlik basitlik anlaminda
degil popiiler kiiltiiriin yereli gorme seklini ifade etmek i¢in kullanilmistir) ziyade

kiiresellin yapaylhigin1 destekleyen bir biling iizerinden gerceklestirir. Dolayisiyla

8 Erdogan, a.g.e.,s. 6
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halka ait olan popiiler kiiltiir kitle kiiltiiriiniin i¢ine medya araciligiyla planl olarak

yerlestirilerek yerel dilden uzaklastirilmaktadir.

1.11. Popiiler Kiiltiiriin Islevleri

Popiiler kiiltiirle ilgili yapilan pek ¢ok degerlendirmeler incelendiginde bizi iki temel
soru karsilamaktadir: “Popiiler kiiltiir, modern kapitalist toplumlarda hegemonik
tahakkiim kars1 bir direnis yontemi olarak mi yoksa c¢anak tutma araci olarak mi
nitelendirilir?” ® Bu iki temel soruna yonelik popiiler kiiltiiriin isleviyle ilgili
verilebilecek yanitlar mevcut konuya hangi teorik g¢erceveyle yaklasildigiyla ilgili
olarak ¢esitlilik gostermektedir. Daha agik ifade etmek adina Frankfurt Okulu ve
Kiiltiirel Calismalarin popiiler kiiltiirliin glinlimiizde hangi noktada durduguna yonelik

yaklagimlarini incelemek gerekmektedir.

Frankfurt Okulu popiiler kiiltiiri “onemsiz, tecimsel(ticari) ve edilgen”
karakteriyle degerlendirmektedir. Bu noktada Frankfurt Okulu popiiler kiiltiiriin
modern kapitalist toplumlara hizmet ettigini ifade etmektedir. Dolayisiyla bu fikri
popiiler kiiltiirtin kitle kiiltiiriinden beslendigi anlayisiyla ifade edilebilmektedir.
Mevcut olguya yonelik elestirel yaklasim aslinda “popiiler kiiltiiriin bir toplumsal
muhalefet tasiylp tasmadigi ve ne diizeyde tecimsellestigi gibi konular iizerinde

odaklanmaktadir.” 87

Kisacast Frankfurt Okulu popiiler kiiltiirii kitle kiiltiiriiniin
farkl1 bir ifade bi¢imi olarak agiklamaktadir. Bu duruma dayanak olarak da olgunun
kapitalist tiiketim iligkileriyle olan temasimm1 kendilerine kaynak olarak

sunmaktadirlar.

Kiiltiirel Calismalarin popiiler kiiltiire bakis agis1 Frankfurt okulu gibi elestirel bir
zeminde durmamaktadir. Kiiltiirel ¢alismalar “popiiler kiiltiiriin daha ¢ok yaratici ve
otantik oldugu varsayimlarini ileri siirmektedir.”® Bu durumun temel sebebi popiiler
kiiltiirtin herkes tarafindan tercih edilen ve sevilen bir kiiltiir olarak yer edinme
amacindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii genele hitap etmek hem standartlasmay1 hem

de farkliliklar1 mevcut tanimlama igerisinde tutabilmek adina farkli formlar

8 Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 226
% Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 226
87 Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 227
8 Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 227
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biinyesine alabilecek mekanizmalara sahip olmay1 gerektirmektedir. Dolayisiyla bu

durumda aslinda bizi popiiler kiiltiiriin giinlimiizdeki karakterine gotiirmektedir.

Glinlimiizde popiiler kiiltiire bicilmis olan form daha ¢ok kapitalizmin karakteri
etrafinda kitle kiiltiiriiniin icerisinde sekillenmistir. Bu baglamda popiiler kiiltiiriin ne
ise yaradigi incelendiginde; popiiler kiiltiir ticari / ekonomik yan ve toplumsal /
kiiltiirel / siyasal / ideolojik yan olmak {izere iki cephede islev gérmektedir.®® Mevcut
iki yan birbirleriyle karsilikli iliski, etkilesim ve ortak paydalarin kuvvetlenmesine

yonelik yeniden iiretimi saglayan bir gorev listlenmektedir.

Popiiler kiiltiiriin ticari ve ekonomik yani incelendiginde endiistriyel toplumlar igin
verimin en yiiksek seviyeye ulagmasi ve toplumun tiiketime yonelik faaliyetlerinin
stireklilik gostermesini hedefleyen bir sistem {izerine kuruludur. Dolayisiyla medya
ve beraberinde kullandig1 araglar tiiketim faaliyetlerinin devamliligini saglamak
adma 6nemli bir igleve sahiptir. Beraberinde reklam ve tanitim faaliyetleri, her gecen
giin kendini yenileyerek var olan moda da kapitalist sistemin uygulandigi

toplumlarda tiiketimin lokomotifi konumundadirlar.

Popiiler kiiltiirde ekonomik ve ticari yanlarin diizenli olarak endiistriyel sistem
icerisinde varliklarini devam ettirebilmeleri adina toplumu bu faaliyetler i¢in fikri bir
alt yap1 ve suur olusturulmasi gerekmektedir. Dolayisiyla burada toplumsal, kiiltiirel,
siyasal, ideolojik yan devreye girmektedir. Bu yan popiiler kiiltiiriin insanlara
agiladigi tiketim kiiltiiriiniin  beraberinde getirdigi yasam tarzinin karakterini
sekillendirmektedir.  Boylelikle insanlarin bilingleri bulaniklastirilir. Toplumun,
egemen diizenin tiikketim kiiltiirline yonelik elestiri ve sistemi zedeleyici argiiman
tiretmeleri engellenmis olur. Bilinci bulaniklasan toplumun demokratik taleplerini
ifade etmemesi saglanir. Ciinkii bilinci esitlik, 6zgiirliik vb. kavramlara yonelik derin
diisiinmeme adma koreltilir. Ote yandan popiiler kiiltiiriin hareket mekanizmasi
haline gelen tiiketme faaliyetine yonelik eylemler daima canli tutulmaya galigilir.

Bunu yaparken kimlik ingas1 fikrinden beslenilmektedir. Endiistriyel yapi tiiketimi

8 Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 227



52

kimlikle iligkilendirerek kurulan diizenin diisiinsel zeminin saglamlastirmaktadir. Bu

tercih mevcut diizenin islevsel olarak devam etmesini saglamaktadir.

Popiiler kiiltiiriin kitle kiiltiiriiyle kusatildigini diistinen bireyler bu dongiliden
kurtulmak adina yine popiiler kiiltiiriin tirinii olan diger formlara yonelmektedir.
Boylelikle toplumsal hayatta bireyler ozgiinlestirici ve ozglirlestirici tercihlerde
bulunduklar1 yamlsamasi igerisine girerler. Ornegin, popiiler kiiltiir {iriinii olan sosyal
medya platformlarina igerik iireten birey kendine ait bir alaninin oldugu yanilsamasi
tizerinden popiiler kiiltiire dahil olmaktadir. Boylelikle popiiler kiiltiirtin hem iireticisi
hem de tiiketicisi konumunda yer almaktadir. Sonug olarak sisteme dahil olur ancak

bu durum bizzat goniillii olarak gergeklestirdigini zanneder.

Popiiler kiiltiir toplumsal yasamda drettigi argiimanlarla c¢abaladigi temel
noktalardan bir digeri de siirecin kendi ideolojik faaliyetleri {izerinden
gerceklestirerek devam ettirmesidir. “Popiiler kiiltlir triinleriyle zevk ve eglence
lizerine vurgu yapilarak smif, yas, cinsiyet vb. diger farkliliklar asilarak kendisi
araciligiyla hegemonya tesis edilir, ideoloji {iretilir ve insanlarin bilingleri
bicimlendirilir. Popiiler basin, popiiler miizik, popiiler televizyon ve eglence
programlari ve formatlarmin her tiirliisii bu siirecin merkezinde yer alir. Ideoloji ve

emtia formunda iiretilen popiiler kiiltiir araciligryla gerceklestirilir.” %

Popiiler kiiltiir rutinin siradanhigini da degistirmek ister. Ciinkii giinliik hayatin
icerisinde yasanan pek ¢ok olumsuz durum insanlar1 kendi icerisinde yormaktadir.
Bu durumu agmak adina popiiler kiiltiir toplumsal hayatin igerisinde farkli zevk ve
keyif formlari iiretmektedir. Ornegin, geleneksel olarak goriilen bir esya, ortam ya da
giyim tarzinin glinimiiz moda algisinin  siradanligini  kirmak adma retro
tanimlamasiyla popiiler kiiltiire farkli bir formmus gibi sunulmasi giincel sikiciliini
kirma ¢abasidir. Bu durumun tam tersi de miimkiindiir. Tiirk sanat miizigi eseri olan
bir parcanin rock gruplart tarafindan giiniimiiz popiiler miizik ritmine yonelik
yeniden diizenlenerek seslendirilmesi ziddina verilebilecek 6nemli 6rneklerdendir.

Boyle bir sunum yapilmasi gecmisi geleneksel ya da sikict bulan bireyler adina

% | event Yaylagiil , “Kitle Iletisiminin Ekonomi Politigi” , Popiiler Kiiltiir ve Ideoloji , Levent
Yaylagiil , Dalbaz Yayincilik , Ankara , 2006 , s. 289- 326
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popiiler kiiltiiriin sundugu farkli formlardir. Ozetle, popiiler kiiltiirde degisim ve
yenilige yonelik yeniden iiretimler gecmisten gliniimiize ya da giinlimiizden gegmise
seklinde ¢ift yonlii olarak ilerlemektedir. Ciinkii popiiler kiltiir “ugurumlara,
celiskilere, tezatliklara, bagdasmaz goriinen farkliliklara ragmen insanlarin bir arada
tutulabilmesine olanak saglamaktadir.” % Popiiler kiiltiiriin toplumsal hayatta
varligin1 devam ettirdigi pek ¢ok farkli formu bulunmaktadir. Dolayisiyla medya ve
goriiniimleri siirecin parcalarindan biridir ve tamamini temsil etmemektedir.
Toplumsal hayatin farkli katmanlarina ulasan birbirinden farkli yasam pratikleri
sunmaktadir. Ornegin kent yasamindaki barmnma tipimiz yani apartman kiiltiirii de
mevcut yasam pratiklerinin igerisinden gelmektedir. Benzer sekilde egitim, spor,
sanat, is iliskileri de ornek verilebilmektedir. Popiiler kiiltiir hayata niifuz etme
noktasinda oldukg¢a genis bir bakis agisini tek bir sistemi siirdiirmek iizere kurulu

islevlere sahiptir.

1.12. Popiiler Kiiltiir ve Tiiketimle Gelen Kimlik

Popiiler kiiltiiriin tiikketimle bagin1 agiklamak toplumsal hayatta bir olgunun kiiltiir
olarak kabul edilme siirecinin ifade edilmesinden ge¢mektedir. Bir siirecin kiiltiir
olarak kabul edilebilmesi igin “bir is yapis bigiminin agiga ¢ikmasi, yayginlagsmasi,
egemenlik kazanmasi, dirence maruz kalmasi, karsitliklar1 asabilmesi ya da
engellemeler sonucunda kaybolmaya yiiz tutmasiyla gerceklesmektedir.”% Popiiler
kiiltiiriin ortaya ¢iktig1 ilk donemler incelendiginde kapitalizme alternatif ac¢ilimlar
icerisinde oldugu goriilmektedir. Sonrasinda yasanan siiregler popiiler kiiltiiriin
kapitalizme eklemlenmesine zemin hazirlamistir. Bu durumun temel nedeni ise
popiiler kiiltiiriin toplumsal degisimlerle yasadig1 karsilikli etkilesim ve nihai olarak
toplumsal gerceklikten azade bir noktada bulunmamasindan kaynaklanmaktadir.
Dolayisiyla popiiler kiiltiir ortaya ¢iktigi donemden giiniimiize gelinceye kadar

yasadig siireglerde egemen kiiltiiriin etkilerinden bagimsiz ele alinamamaktadir.

% Bekiroglu , Kutlu , a.g.e. , s. 229
%2 Derya Tellan , « Bir Tiiketim Eylemi Olarak Popiiler Kiiltiir 7, Medya ve Popiiler Kiiltiir Elestirel
Bir Yaklasim ,Ed.: Enderhan Karakog , Baski : 1, Literatiirk Yayinlart , Konya , 2009, s. 61
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“Herhangi bir toplumun herhangi bir zamaninda egemen olan kiiltiirii o toplumun
popiiler kiiltiiriidiir.” % Dolayisiyla ¢agimizin  egemen popiiler kiiltiirii  de
kapitalizmdir ve onun iizerinden sekillenir. Toplumsal yasamin rutin isleyisini
inceledigimizde insanlarin ihtiyaclar1 dogrultusunda meta tiiketimine yonelik
davraniglart kapitalist {iretim —tiiketim iligkileri igerisine dahil olmalarin
saglamaktadir. Sonrasinda silire¢ sadece ihtiyaclarin karsilanmasi olarak devam
etmemekte pazar ekonomisi tiiketici davranmislarimi destekleyici psiko —sosyal
motivasyonlarla hedefledigi tiiketici sayisini her gegen giin arttirmaktadir. Kapitalist
sistem bunu gerceklestirirken iiretim- tiiketim donglislinlin karsilikli iligkisinden
dogan bagimliliktan beslenmektedir. Clinkii tiilketime tesvik edici unsurlar iiretim
artisin1  tetiklemektedir. Dolayisiyla iretim agi genislemektedir. Ancak burada
tilketimi dengeleyecek ve artisini siirdiirecek baska unsurlar ortaya ¢ikmaktadir. Bu
unsurlarin baginda farklilasma yoneliminin giiglenmesi gelmektedir. Ciinkii tiiketici
motivasyonlarinin altint dolduran psiko-sosyal tanimlamalar, bireyler iizerinde bu
davranis1  gergeklestirdiklerinde  ¢esitli  beklentileri  karsilanmasi  {izerine
kurulmaktadir. Dolayisiyla birey burada tiiketme eylemini toplumun geneli gibi
gerceklestirirken ayni zaman 6zgiin ve farkli olmay1 amaglamaktadir. Cilinkii bu his
tilketimle gelen ayrikst bir kimlik hissini sunmaktadir. Popiiler kiiltiir ve tiikketim
iligkisinin temeli bu kaynaktan beslenmektedir. Dolayisiyla “toplumsal farkliligin
taninmasi, farkli bicimde diisiinme gereksinimini iiretir. Farkli bicimde diistinmek,
toplumsal farklilik duygusunu yeniden iiretir, onu onaylar. Burada 6nemli olan,
diisiinmenin toplumsal gerceklikten bagimsiz ve kopuk olmast degil, farkh

olmasidir.”%

Popiiler kiiltiirtin toplumsal gergeklikten ayristirilamamasi, onu meta tiiketimine
yonelik farklilik arayan bireylere, yeni fikirler sunan konuma getirmistir. Popiiler
kiiltiirtin ~ kapitalizmin meta tiiketimindeki bu konumu bireylerin tiiketici
davraniglarina yonelik farkli agilimlara neden olmustur. Bireyler satin alma siirecinde

sistemin onlar1 yonlendirdigi kadar igerisinde farkli olani tercih etme 6zgiirliiglini

2

% Levent Yaylagiil , “Popiiler Kiiltiir ve ikonlar1: ibrahim Tatlises Ornegi ” , Medya ve Popiiler
Kiiltiir Elestirel Bir Yaklasim, Ed. : Enderhan Karakog , Baski : 1, Literatiirk Yayinlar1 , Konya ,
2009, s. 200

% John Fiske, Popiiler Kiiltiirii Anlamak, cev. : Siileyman Irvan, Ark Yaymlar, 1999 ,5.75
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popliler kiiltiirden almaktadirlar. “Tiiketim kiiltiirinli evrensel bir gergeklik olarak
sunan kapitalizm, artik popiiler kiiltiirli, bireylere kendi 06zgiin yorumlamalarini
iiretebilecekleri, hatta daha da oOteye gecerek bu yorumlamalar digerlerine kabul
ettirebilecekleri bir siire¢ olarak tanimlamaktadir.”® Bu noktada popiiler Kkiiltiir,
kapitalizmin ~ varligint  devam  ettirmesini  saglayan ara form  olarak
konumlandirilmaktadir. Dolayisiyla tiiketim Kkiiltiirtinii devamliligin1 saglayarak
gegerliligini mesrulastirmaktadir. Bu siire¢ popiiler kiiltiirin mevcut konumunda
kitle kiiltiirtiyle dogrudan iliskilendirilmesini saglamaktadir. Ciinkii kitle kultiiri
pazar ekonomisinin lehine devam edecek sekilde tiiketimin siirekliligi amaciyla
tiretilen bir kiltiirdiir. Popiiler kiiltiiriin de duraganliktan degil degisim, yenilik ve
stireklilikten beslenen yapisi, tiiketimi amaglayarak olusturulan kitle kiiltiiriiniin
ihtiyaci olan taze kam ona sunmaktadir. Ornegin, popiiler kiiltiir kendi popiilerlerini
iretir ve bu siirekli degisen listeler lizerinden toplumsal hayatta yer almaktadir.
Haftalik ya da giinliik olarak popiiler miizik listeleri kendisini stirekli yenileyerek
hitap ettigi kitleye siirekli yeniyi tiikettirerek eskisini siradanlastirir. Popiiler kiiltiiriin
bu uygulamasi sanat, sinema, spor, giyim ve yeme —i¢gme kiiltiirlerinde de kendini
gosterir. Dolayisiyla “popiiler kiiltir daima kullanim ve tiiketim kiiltiirtidiir.
Kullanim ve tiiketim iiretimin ilk safhasindan son safhasina kadar her asamasinda
vardir.”% Bu durum tiiketim kiiltiiriinde ihtiyacin nasil algilanmasi gerektigini de
belirleyen kritik bir konuma getirmektedir. Popiiler kiiltiirin daima kullanma ve
tiketme olarak algilanmasi ihtiyaclarin smirsiz oldugu fikrini ve ne kadar sahip
olunursa olunsun her zaman bir yenisini ya da farklisin1 daha almaliyim anlayigini
yayginlastirmaktadir. Ciinkii tiiketme eylemiyle topluma pazarlanan duygu ve haz
mekanizmalar1 insanlara yasamlar1 boyunca daima cesitli metalara ihtiyact varmis
hissini koriikleme tizerine kuruludur. Yani burada birey ihtiyaci olmasa da metaya
sahip olma diirtiisine engel olamamaktadir. Ozellikle modern toplumlar
inceledigimizde tiiketiciye driinii satin almasina yonelik yaptigi pazarlama
sekilleriyle adeta miisteriyi nasil daha ¢ok tiiketecegine yonelik tesvik egitimi
sunmaktadir. Dolayisiyla toplumsal hayatta tiiketim kiiltiiriine yonelik sistem kendi

icerisinde egitim mekanizmasini isletmektedir. Bunu yaparken aslinda tamamen suni

% Tellan, a.g.e.,s. 83
% Bekiroglu, Kutlu, a.g.e. , s. 231
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ihtiyaglar1 tlizerinden potansiyel tiiketicilere hi¢ gereksinim duymadiklar: triinlere
nasil ihtiyaglar1 olduguna yonelik ikna mekanizmasiyla gergeklestirmektedir.
Bauman bu siireci satin alinan mallarin yarar islevi ve gosterge islevi iizerinden
aciklamaktadir. “Bauman, tiiketim kiiltiiriinii, metalarin miibadele degerinin ortadan
kalkmasi, mallarin “yarar islevi” yerine “gésterge islevi’nin 6n plana ¢ikmasi olarak
tanimlamaktadir. Bauman’a gore tiiketim toplumunda, artik satin alian, tiiketilen
sey, tiriinler degil, o iiriinlere sahip olununca ifade edecegi gostergelerdir.”®’ Burada
bireylerin tiikketim eylemini gergeklestirirken aslinda sahip olmak istedigi {iriin
tizerinden kendi kimligine yonelik tanimlamalar ya da benzerlik buldugu igin
siirdiirmek istedigi diisiiniilebilir. Ornegin, Prada marka canta kullanan bireyin
sosyal hayatta digerlerine marka iizerinden sundugu kimlikle, mahalle arasindan
herhangi bir diikkandan alinan g¢antayr kullanan bireyin sundugu kimligin farkli
olmas1 gibi. Burada ¢anta kullanmanin yarar islevi degil, kullanilan marka iizerinden
gosterge islevine odaklanilmaktadir. Canta kullanmak degil Prada marka canta
kullanmanin toplumsal imaji1, tiiketicileri kendisine ¢ekmektedir. Dolayisiyla
markalar {rettikleri {iriinler lizerinden ¢ogu zaman temel ihtiyaglar1 karsilama
motivasyonunu degil, sunduklari marka {zerinden kurguladiklar1 kimlikleri
pazarlamaktadirlar. Burada bireyler kullandiklari {iriniin bizzat sergilendigi vitrinler
haline gelmektedir. Siirecin boyle devam etmesi bireylerin de kendilerine bir meta
gibi gérmelerine neden olmustur. Birey tikketim kiiltiiriiniin ona empoze ettigi sekilde
bir kimlik olusturmaktadir. Nerede ne giyerse, ne yerse, hangi arabaya binerse nasil
bir toplumsal imaja sahip olacagi mevcut kiiltiir igerisinde kendi araglar1 iizerinden
bireye etkin bir sekilde aktarilmaktadir. Bu durum da bireyler tizerinde rekabetgi bir
anlayis1 beraberinde getirmistir. Markalar imajlar ve bedenler iizerinde bir tahakkiim
mekanizmasi olusturarak tliketim kiiltiirli i¢in vazgecilmez iki sektoriin olusumuna
zemin hazirlamislardir. Bu sektorler reklam ve birbirinden farkli iirlin tanitimina

aract konumunda olan modadir.

9 Zygmunt Bauman, Calisma, Tiiketicilik ve Yeni Yoksulluklar, Cev. Umit Oktem, Istanbul,
Sarmal Yayinlari, 1999
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1.13. Popiiler Kiiltiir ve Tiiketim Siirecinde Iki Onemli Sektér: Reklam ve
Moda

Reklam ve moda giinlimiizdeki tiiketim iliskilerini sekillendiren onemli araglar
olarak karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bu iligkilerin hangi zeminde ne sekilde kendini
gosterdigini agiklamak tiiketim kiiltiiriyle olan yakin iliskisinin nedenlerini ortaya
cikaracaktir. Reklamcilik sektoriiniin ilk ortaya ¢iktigi donemlere bakildiginda temel
amacin lretilen iirliniin tanittmini yapmak, tiiketicinin iiriinden haberdar olmasin
saglayarak piyasada rekabet ettigi benzer firmalarin arasinda varligini gostermek
tizerine kurulu oldugu goriilmektedir. Ancak kitle kiiltiirlinlin pazar ekonomisine
yonelik etkileri dolayli olarak reklamcilik sektoriiniin iiriin ve igerige yonelik
tilketiciyi haberdar etme anlayislarini da degistirmistir. Boylelikle reklam sektorii
tilkketiciye lriin tanitirken artik temel islevlerinden ziyade, iirlinii kullandiklarinda
yasayacaklar1 duygu ve haz odaklarina dair anlamlara yonlendirmektedir. Bu sekilde
tilketiciyle iiriin arasinda maddi olarak ihtiyaglarin giderildigi bir iliskiden ziyade,
duygular1 odaklanan bir bag kurmay1 hedeflemektedirler. Tiiketiciyle duygusal bag
kurmak adina onunla &zdeslesebilecek igerikler ve sunumlar iiretilmektedir. Ornegin,
Coca Cola markasmin 6zellikle Ramazan ayinda siirecin dini atmosferine uygun
reklam igerigi liretmesi bizzat tiiketicilerin dini degerlerine hitap ederek duygusal
bag kurmayr amaglamasindandir. Bunu gerceklestirirken reklam siirecinde mutlaka
Ramazan ayma 0Ozel bir ses (iftarda top atilmasi gibi) yerlestirilir. Tiketicinin
iirlinlerle bag kurmasinin hedeflenmesinin altinda aslinda bir yasam tarzi olusturma
fikri de yatmaktadir. Ciinkii hedeflenen tiiketim kiiltiirtiniin reklamcilik aracilifiyla
yasam tarzi olarak sunulmas: tiiketimin siirekliligini besleyecek bir mekanizmaya da
kaynaklik etmektedir. Bu mekanizmanin diizenli olarak isleyebilmesi ig¢in
reklamcilik sektoriiniin tiiketici davraniglarina miidahalesi devreye girmektedir.
Tiiketiciye sunulan iriinler lizerinden onlarin zevklerine, isteklerine yonelik genel
tutumlarin1 reklamecilik sektoriiniin lehine olacak sekilde yonlendirmek ve kontrol
altinda tutmayr amaclamaktadir. Bu manipiilasyonu gerceklestirirken pazarlanan
irlin lizerinden tiiketicinin sahip olacagi imaji sunmaktadirlar. Bununla birlikte
sunulan imaj igerisinde hayatina psiko-sosyal anlamda ne katacagi, Sosyo-kiiltiirel
anlamda hangi grubun mensubu sayilacagi ya da tiim bunlarin yaninda toplumsal

hayatta digerleri arasinda farkliligini nasil daha goriiniir hale getirecegine yonelik
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anlamlar pazarlanmaktadir. Ciinkii pazar ekonomisinin genislemesi sektoriin kendi
igerisinde rekabeti arttirmistir. Markalar i¢in asil mesele iriiniin yarar islevinden
ziyade gosteri islevine yonelik toplumsal hayatta farklilik olusturacak anlamlar
iireten pazarlama taktikleri olusturmaktir. Markalarin meta iiretiminde reklamcilik
araciligiyla anlam yiiklii imajlar pazarlamasi, moda sektoriiyle olan bagin
kuvvetlendiren 6nemli adimlardandir. Clinkii tiiketimin miktarini ve hizini arttirmay1
hedefleyen reklamcilik sektorii moda olmadan imaj algisim1 hedeflemek istedigi
tiikketici ve hedef kitlesi arasindaki bagi kuramazdi. Clinkii imajlar bireylerin iizerinde
cesitli etkiler saglamaktadir. “Imajlarin bireye sagladifi etki prestij, sayginlik,
farklilik ve mutluluktur. Satin almak ve tiiketmek, gelecek bir mutlulugun
habercisidir. Boyle bir ortamda birey kendini de diger insanlar1 da tiikettigi imajlarla
algilamaya baglar. Baudrillard bu duruma °‘gdstergelerin ve imajlarin tiiketimi’
der.”% Genel olarak reklamlar1 bu bakis agistyla izlerseniz reklamlarda sunulan alg
ya da olusturulmak istenilen kimliklerin hep pozitif olmasina saglayan bir yasam razi
ve davranis kalibi sergiledigini go6zlemleyebilirisiniz. Dolayisiyla reklamlar
araciligiyla bireyler imgesel bir diinya hayaline dahil edilmektedir. Bu imgesel
diinyaya ancak benzer duygulari yasatacak iirlinleri satin alirlarsa yasayabilecegi
fikrine inandirilmaktadirlar. Boylelikle ideal insan profilini de tiiketilen {riinler
lizerinden anlamlandirmaktadirlar. Ideal, modern insan reklam sektorii icin modayi
yakindan takip edip, tiiketime aktif katilim saglayan insandir. Ciinkii toplumsal
alanda kabul gérme mekanizmas: tiikketim kiiltliriiniin sekillendirdigi sosyal ortamda
varligin1 bu yolla devam ettirmektedir. “Bunun da 6tesinde modayi takip eden birey,
iyi giyindigini ya da iyi yasadigi kanitlamak amaciyla toplumsal olarak bir kabul
gdrme beklentisine de girer.”® Bu psikolojik alt yapryla siirekli tiiketen bir dzne
haline gelen birey modanin giincelligini ve popiilerligini devam ettiren bir nesne
konumuna getirilmektedir. Bunun sonucu olarak da “yiginsal olarak iiretilen tikketim

esyalar1 ve moda, yapay/sahte bir bireysellik, artik tiiketim esyas1 haline getirilen bir

% Elif Hatice Bahgecioglu , Sosyal Medyada Tiiketim Kiiltiiriiniin Yansimalari: Instagram’da
Moda Bloggerlari  Uzerine Bir Inceleme , https://www.researchgate.net/profile/Elif-
Bahcecioglu/publication/336617290 Sosyal Medyada Tuketim Kulturunun_Yansimalari _Instagram
%27da_Moda_Bloggerlari_Uzerine Bir_Inceleme/links/5da8c0f64585155e27f63176/Sosyal-
Medyada-Tueketim-Kueltueruenuen-Yansimalari-Instagramda-Moda-Bloggerlari-Uezerine-Bir-
Inceleme.pdf , ( 10.08.2021 ), istanbul , 2019 , s. 51

% Bahgecioglu, a.g.e , s. 52
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ozne-insan ve bir imaj yaratmakta kullanilmaktadir.” 1% Reklamlar araciligiyla
tilketim esyasi haline getirilen insan, bu siire¢ de kullanilan imajlarla birlikte “beden
—iiriin ve marka ii¢liisiiniin fetislestirdigi bir iiriin olarak karsimiza ¢ikmaktadir.””*%
Sonug olarak popiiler kiiltiiriin tiiketimle olan iliskisinde iki 6nemli durak olan
reklam ve moda sektoriiniin pazar ekonomisinde gergeklestirmek istedigi tek amag
tiretimi artirmak degildir. Tiiketime yonelik arz talep dengesini olusturan unsurlarin
arasma tiikketim kiltliriiniin lokomotifi olacak bir birey tasarimi ve tasarimi
destekleyecek tiiketici kimligini olusturmaktir. Bunu gergeklestirmek adina da
kendilerine uygun zeminde bulunan pek ¢ok iletisim formunu kullanmaktadirlar. Bu
alanlardan en etkili olan1 sosyal medya platformlaridir. Ciinkii hedeflenen tiiketici
kimligine yonelik birey tasariminin sunumunu ve yayginlagmasini saglayacak pek

¢ok mekanizmayr sosyal medya platformu reklam ve moda sektoriine direkt

sunmaktadir.

1.14. Popiiler Kiiltiir ve Sosyal Medya

Geg¢misten gilinlimiize kitle iletisim araglarinin degistigini, gelistigini ve beraberinde
toplumsal hayatta makro diizeyde yeniliklere neden oldugunu goérmekteyiz.
Geleneksel medyadan yeni medyaya gecis asamasinda toplumsal paylagimin
beslendigi kaynagin yerel olandan kiiresel alana kaydigi da yasanan gelismeler
dogrultusunda acik¢a goriilmektedir. Kiiltlirlin medyanin degisimine bagli pek ¢ok
farkli mekanizmadan etkilenmesi sonucu popiiler kiiltir de ciddi degisimler
yasamistir. Yasanan degisimlerin degistiremedigi énemli bir nokta bulunmaktadir.
Medya gerek geleneksel donemde gerekse giiniimiizdeki kullanimiyla daime kiiltiirel
unsurlarin tastyicist ve aktaricist konumunda yer almaktadir. Dolayisiyla glinlimiiz
sosyal medyasin1 da popiiler kiiltlir ve beraberinde getirdigi etkilerden ayri
diisinemeyiz. Popiiler kiiltiir, sosyal medya araciligiyla insanlara bulunduklara
doneme ait bir yasam izlenimi sunmaktadir. Bu izlenim iizerinden hayat tarzlarina

bicimlendirecek fikirler ve oOrnekleri modellemeler iizerinden sunmaktadir. Bu

190 Douglas Kellner , Reklam ve Tiiketim Kiiltiirii, Enformasyon Devrimi Efsanesi, Cev. ve Der.
Yusuf Kaplan , Rey Yayncilik , Kayseri , 1991, s. 76-83.

101 Merih Taskaya ,“Kitle fletisim Araglarinda Kadin Bedeninin Nesnelestirilmesi: Uriin ve Marka
Fetisizminde Cinsellik Kullanim1” , Toplumbilim, 2, 2009, s. 119-131. ,120
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modellemeler genellikle c¢esitli sosyal medya platformlarinda igerik iretimi
tizerinden kullanicilarin sundugu ya da kullanicilara sunulan goriintii, video
araciligiyla aktarilan sunumlardir. Sosyal medya iizerinden kullanicilara yonelik
yapilan ve temelde yasam tarzi ve insanlarin hayatini sekillendirmeyi hedef alan
paylagimlar, zaman icinde geliserek sistematik olarak kendi popiiler kiiltiirlerini
iretmektedirler. Ancak iiretilen popiiler kiiltiiriin kaynagi yine kitle kiltliriiniin
lehine ilerleyecek sekilde bigimlendirilmektedir. Dolayisiyla sosyal medyanin
popiiler kiiltiirii giindelik hayatin kiiltiirtinden ayr1 diisiiniilemez bilakis ona paralel
olarak ilerler. Bununla birlikte giindelik hayatin akisi igerisinde yasanan popiiler
kiiltiir, toplumsal hayati etkileyen ne varsa medya ve etkileri kendi formatina uygun
olarak sosyal mecralarda bigimlendirmektedir. Toplumsal algilarin yonetilmesi,
bireylere ideal yasam formlarinin sunulmasi, popiiler kiiltiirin hedefledigi ideal
kimliklerin sergilenmesi noktasinda sosyal medya olduk¢a dnemli bir konumda yer
almaktadir. Siire¢ bu sekilde ilerlediginde sosyal medya ve popiiler kiiltiir iligkisi
toplumsal hayat1 kiiltiirel, ekonomik ve sosyolojik anlamda etkilemektedir. Buradaki
amact bireylerde hedefledigi gibi bir toplumsal hayat tezahiirii olusturmaktir.
Nitekim sosyal medya ve popiiler kiiltiiriin herkes tarafindan ulasilabilir olma
ozelligi bu hedefe uygun bir konumda yer almaktadir. Yaygin kullanilabilir olmasi
sundugu icerik ve bicimlere yonelik sembollerin genis kitlelere aktarilmasim

saglamaktadir.

Ulkemizde 2021 yili verilerine gére ortalama niifus 84 milyon ve bu niifusun
yaklasik olarak 65 milyonu aktif olarak internet kullanicisi dolayisiyla bir yerlerde
popiiler kiiltiirtin hem toplumsal hem de bireysel olarak etkileri incelenecekse ilk
duraklardan biri mutlaka sosyal medya olmalidir. Incelemeyi daha da
spesifiklestirmek adina internet kullanicilarinin en sik kullandigi sosyal medya
platformlar1 odak noktas1 olmalidir. Azimsanmayacak bir kullanict kitlesine sahip
olan nstagram birbirinden farkli yas, cinsiyet, din, dil, irk, lilke gibi oldukga genis
bir kitleye ve kullanici profiline sahip gilinlimiiziin en popiiler sosyal medya
uygulamalari arasinda yer almaktadir. Genis bir kullanici kitlesinin olmasi sosyal
medya araciligiyla farkli toplumsal degerler, zevkler, yasam tarzlari, yemek

aligkanliklar1 ve modaya varincaya kadar kullanicilara oldukca zengin bir igerik
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sunmaktadir. Birbirinden farkli alanlarda yapilan paylasimlarin ortak bir anlayis ve
kiltlir ¢ergevesinde toplanmasini saglayan ise sosyal medyanin popiiler kiiltiiriidiir.
Bu noktada binlerce kullanict belki birbirinden farkli sekillerde paylasim
yapmaktadir fakat icerigin diizenlenmesi ve platforma aktarimi sosyal medyanin
popliler kiiltiiriine gore sekillenmektedir. Aragtirmamiz boyunca agiklik getirmek
istedigimiz mesele tam olarak bu nokta da baslamaktadir. Instagram tizerinden belirli
bir diizen ve hedef igerisinde paylasim yapan muhafazakar fenomenlerin sosyal
medya platformuna dahil olmalarinda ve siirecin kendisini tekrar tekrar yeniden

tiretmesini saglayan argiimanlarin a¢iklanmasi amaglanmaktadir.

Kitle kiiltiirinden beslenen sosyal medyanin popiiler kiiltiirii, kullanicilara
sunduklar1 bilgi ve igerik ¢esitliligi icerisinde instagram uygulamalarinin standardize
ettigi sekilde sunum yapmalarini saglayarak kullanicilarin begenilerini, tiiketim
aligkanlilarini, toplumsal hayata dair algilarini etkilemektedir. Yasanan etkilesim
toplumsal yasamin icerisinde bulunan herkesi etkiledigi gibi muhafazakar yasama
mensup kullanicilar1 da etkilemektedir. Ciinkii instagram ve benzeri sosyal medya
platformlarinin hedefi insanlar arasindaki sosyo-ekonomik, sosyo kiiltiirel ya da
politik anlamda farkliliklar1 ortak bir icerik iiretme algoritmasi iizerinden standardize
etmektir. Ornegin, Edirne’ de ikame eden biriyle Kars’ da ikame eden birinin
mstagramda profil olusturma ve platformun olusturdugu zeminde igerik tretimi
standart bir siiregte ilerlemektedir. Ciinkii kullanicilar farkli yasantt ve diinya
goriislerine sahip olsalar da trettikleri icerikler ya da paylasim yaptiklari konulari
bahsi gegen platformun belirledigi simirliliklar igerisinde gergeklestirmektedir.
Degisen tek sey icerige ekledikleri teknik argiimanlardir. Instagram kullanicis1 olarak
sanal mecrada aktif bir etki yakalayabilmenin yolu platformun igerik olusturma
stiline uygun paylasim yapmaktan gegmektedir. Ornegin, her hafta ayni giin aym
saatte yeni bir paylasim yapmak instagram algoritmasinda kullanicilar1 daha goriiniir
kilacaktir. Her ne kadar standardize edilen icerikler sunulsa da insanlar begeni ve
zevkleri dogrultusunda platformun siniflandirmalart {izerinden istedikleri igerileri
tiretme ve takip etme noktasinda kendi tercihlerini belirlemektedirler. Nihai olarak,
sosyal medya varligin1 sundugu ilging ve bilgilendirici igerikler araciligiyla devam

ettirmektedir. Varligini devam ettirebilmesi icin bu durumu
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“ikonlastirmasi”’1%?

gerekmektedir. Bunun sonucu olarak da medya kendi popiiler
ikonlarmi yaratarak varligimi devam ettirmektedir. ikonlastirma sayesinde sosyal
medya platformlarinda  kullanicilar  tizerinde eglence, merak duygusu
tetiklenmektedir. Beraberinde ilgi ¢ekme, fark edilme, goriiniir olma ve bunlarin

biitiiniin de mikro anlamada da olsa taninir olma siireci devreye girmektedir.

1.15. Sosyal Medyada Muhafazakar Instagram Fenomenleri

Sosyal medya yasantimizin her alanina niifuz etmesiyle birlikte giiniimiiz diinyasinin
vazgecilmez aracglar1 haline gelmektedir. Bunun en temel nedenlerinden biri gorsellik
tizerine kurulu olmalarindandir. Gorsel sunumlar hem igerik hazirlama noktasinda
hem de sunulan kitleye ulagsmasi ve iletmek istedigi mesaji net bir sekilde aktarmasi
nedeniyle daha konforludur. Ayrica gorsel sunumlara eklenen c¢esitli objeler sunulan
icerigin etkisini ve ifade etmek istedigi anlami destekleyici nitelik saglayarak
paylasimlart ilgi cekici hale getirmektedir. Bunun yani sira sunulan gorsellikler
aslinda bedenler {iizerine anlamli olarak yerlestirilen objeler {izerinden bireyi
metalagtirmaktadir. Cilinkii gorsel icerige anlami birey kendi varlig1 tizerinden degil
kullandig1 objelerin kendi varligina kattig1 anlamlar iizerinden sekillendirmektedir.
Bu siire¢ sosyal medya kullanicilart adina diizenli bir paylagim stiline doniistiiglinde

sosyal medya fenomenligi dedigimiz popiilerlik unsuru ortaya ¢ikmaktadir.

Fenomenlik kavraminin anlami analiz edildiginde sosyal medyanin gorselligini
ve goriinlir olmayr nesneler iizerinden tanimlamayi destekleyici igerikte oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Fenomen, 16. Yiizyilin sonlarinda ve Yunan kaynakli bir sdzciik

103 anlamina gelen bir kavramdir. Felsefi

olarak ortaya c¢ikan ve ° gériintiilenen sey
anlamda ise, “nesnel gergekteki esyalar: ve siiregleri yalnizca duyumlarla verilmis
olarak dile getiren kavram, goriiniis "% olarak ifade edilir. Dolayisiyla fenomen
taniminin kavramsal olarak instagramin gorsel kiiltiiriinii aciklamada oldukca yerinde
oldugu goriilmektedir. Giiniimiiz sosyal medya platformlarindan olan nstagramda

fenomenlerin bu tanimlamayla anilabilmeleri i¢in genis bir takipg¢i kitlesine sahip

102 Nedim Karaduman, Popiiler Kiiltiiriin Olusmasinda ve Aktarilmasinda Sosyal Medyanin Rolii
, https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/366765 , 16.09.2021, 2017, s. 12

103 Ayse Asl Sezgin, Tiirkiye’de Instagram Fenomenleri: Sosyal Paylasim Aglarinda Insa Edilen
Yagsamlarin Kiiltiirel Analizi, Uluslararasi Sosyal Arastirmalar Dergisi, 9, 3 ,2016, s. 2147

104 Sezgin, a.g.e., s. 2147
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olmalar1 gerekmektedir. Clinkii sosyal medya platformlar: i¢in genis takipci kitlesi
demek daha goriiniir olmak, daha ¢ok metalar iizerinde gostermek, Ozetle sosyal
medyada popiilerlik demektir . Genis bir takipgi kitlesine sahip olmak ayni1 zamanda
sanal mecranin like (begeni) , deger ve kabul gérme iizerinden mstagram icerisinde

temsil giicliniin yiiksek oldugunu gostermektedir.

Genis Kkitleler 1tizerinde temsil gliciiciiniin sosyal medya platformlariyla
saglanabiliyor olmasi toplumun farkli kiiltiirel katmanlarina niifuz ederek
yayginlasmasina zemin hazirlamaktadir. Etki alaninin olduk¢a artmasi kitle
kiltiriinden beslenen popiiler kiiltiir adina olduk¢a Onemli bir agilima neden
olmaktadir. Klasik kitle iletisim araglariyla gergeklestirilen reklamcilik anlayisi
kendisini genis kitlelere hitap eden fenomenlerin e-ticaret sitelerinde olusturduklari
‘link’ sistemi lizerinden tanitim, isbirligi ya da iicretli ortaklik dedigimiz gilinlimiiz

reklamcilig1 olan ‘influencer marketing’ 1%°

yani hatirh pazarlamaya doniisiimiini
saglamaktadir. Reklamecilik sektoriinde gergeklesen bu pazarlama sekli fenomenligi

kendi icerisinde bir is kapis1 haline getirmektedir.

Sosyal medya platformlarinin ilk kullanildigi donemlere baktigimizda aslinda
tinliilere ulagsmak adina bir ara¢ oldugunu fakat gilinlimiizdeki yaygin kullanimim
inceledigimizde siradan insanlarin kendi {rettikleri icerikler {izerinden dikkat
cekmeyi basardiklarin1 gérmekteyiz. Bu sekilde siradan insanlar kendilerini odak

106 hlarak adlandirilmalarina neden

noktas1 haline getiren paylasimlar ‘mikro tinlii
olmaktadir. Boylelikle Andy Warholl ’un “bir giin herkes 15 dakikaligina meshur

olacak” soziiniin kendisini gerceklestirmis oldugunu gérmekteyiz.

Fenomenler aligageldigimiz {inlii tanimlamasinin disinda olmalarin nedeniyle mikro
inlii olarak ifade edilirler. Ciinkii fenomenler popiilerliklerini instagram ya da diger

sosyal medya platformlariyla, mevcut uygulamanin algoritmasina uygun ve diizenli

105 Mustafa Dervis Dereli, Sanala Veda Sosyal Medya ve Doniisen Dindarhk, Baski : 1 , Nobel
Yayinlar1 , Ankara , 2020, s. 157

16 7Zeynep Nihan Bakir, Murat Birol, Instagram Fenomenlerinin Paylasimlari Uzerinden
Gostergebilimsel Bir linceleme , https:/dergipark.org.tr/en/download/article-file/766158
(16.09.2021) , 2019, s. 197
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paylasim yapan, bu paylasimlar belirli bir takipgi kitlesine ulasmis, kendi temsil

ettigi kitle igerisinde popiiler olan kullanicilardir.

Sosyal medyada fenomen olmak ayni zamanda bulunulan mecrada énemli bir kitle
tarafindan gorlniirligli ve bilinirligi arttirmaktadir. Bu yamiyla takipgileriyle
etkilesimi nispetinde sosyal medyada asinaligini arttirmaktadir. Hayatimizin hemen
hemen her aninda ve her yerinde bizimle olan teknolojik araglar sayesinde asina
oldugumuz fenomenlerden daima haberdar oluruz. Bu durum zamanla takip ettigimiz
fenomenlerle aramizda bir samimiyet olusmasini saglar ve aslinda giindelik yasamda
hi¢ tamimadigimiz kisilere bir arkadas, bir abla ya da rol model alma gibi anlamlar
yiiklememize neden olur. Bdylelikle fenomene anlam yiikleyen ve popiiler hale
getirenin aslinda takipgi kitlesi oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda Aristo’nun
da ifade ettigi gibi “sohreti atfeden, sohretli kisiye bu sifat1 kullanan bizzat
topluluktur.” 1 Bu nedenle analiz yaparken gercekligi, takipgilerin fenomene
atfettigi anlamlar iizerinden okumak gerekir. Takipciler diizenli olarak gonderileri
tizerinden asina oldugu fenomenlere bir siire sonra samimiyet duymaya baslarlar.
Samimiyetle birlikte onlara duyduklar1 itimat gili¢lenir. Ciinkii fenomenler
hayatlarina dair birbirinden farkli ayrintiy1 ve ani takipgileriyle paylasarak sanal bir
iletisim kopriisii olustururlar. Instagramin takipgilerine, igeriklere geri bildirim
Ozelligi sunan uygulamalari sayesinde fenomen ve takipg¢i arasinda karsilikli iletisim
stirekli hale gelir. Bu siire¢ fenomenlerin takipgileriyle bagin1 kuvvetlendirmesini
saglar. Giinliikk hayat rutinlerine paylagimlariyla takipgilerini dahil eden fenomenler,
bu sekilde sanallikla kurulan iletisim zeminini arkadaslik temasiyla kirmaya
calisirlar. Dolayisiyla fenomen olmanin kendi igerisinde 1%iki énemli siireci vardir:
[lki, iiretim siirecinin bir parcasi olarak, bunu takipgileriyle arasinda kurdugu
samimiyet, giiven ve asinalik iizerinden gergeklestirir . Ikicisi ise, takipgileriyle
aralarindaki bag ile sekillenen iiretimin tiiketme silirecine girmesidir. Bu anlamda
fenomen olmak kendi igerisinde sosyal platformlar diizleminde, popiiler kiiltiiriin
beslendigi, kitle kiiltiiri baglaminda {retim-tiikketim dengesi igerisinde

sekillenmektedir. Nihai olarak sosyal medyanin popiiler kiiltliriinden beslenen mikro

107 Bakar, Birol, a.g.e. , s. 198
108 Bakir, Birol, a.g.e. , s. 198
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tinliiler olarak ifade ettigimiz muhafazakar instagram fenomenlerinin analiz edilmesi

gereken bir konumda yer aldigi goriilmektedir.

1.16. Instagram Ozelinde Sosyal Medyada Yasam Tarzi Sunumlari

Giliniimiiziin iletisim teknolojileri alaninda yasanan gelismeler, toplumsal iligkileri
geleneksel medyanin sundugu igerik ve paylasimlardan oldukg¢a farkli bir noktaya
getirmistir. Yasanan dijital devrimle birlikte bireyler arasi iletisim de oldukc¢a farkl
bir asamaya tasinmustir. Yeni medya araglariyla bireyler arasi iligkilerin igerigi ve
sikligr da degismistir. Cilinkii yeni medya sundugu hiz ve bireyler arasi bilgi
paylasimi noktasinda akisin siirekli saglanabilecegi mekanizmalari toplumsal hayata
dahil etmistir. Boylece sosyal medya platformlar1 toplumsal yagsamin pek ¢ok farkli
katmanina yerlesmistir. Bu siireci gerceklestirirken toplumsal iliskilere yonelik farkli
acilimlariyla bireylerin ilgisini ve aktif katilimini saglamistir. Giindelik hayatin rutin
akist igerisinde bireylerin hem is hem de 6zel hayatlarina dair pek ¢ok kolaylik
sunmastyla tercih edilme sikligint her gegen giin arttirmistir. Ciinkii hem is hem de
0zel hayata dahil olmasi toplumsal iliskiler i¢in de belirleyici bir unsur olarak
kendini gdstermesine neden olmustur. Siirecin bdyle sekillenmesi sosyal medyayi
insanlarin hem ticari olarak faaliyetlerini yliriitmesine zemin hazirlamis hem de
sosyal iligkilerin kuruldugu ve yayginlastigi bir mecra haline getirmistir. Bu durum
bireylerin hem trettiklerini sergileyebilecekleri sanal bir platform alani sunmus hem
de iirettiklerini tiiketiciyle bulusturduklar: bir platforma doniistiirmiistiir. Dolayisiyla
insanlarin sosyal iliskilerinin olusumunu ve devamini saglayan sosyal platformlar
ayn1 zamanda insanlarin tiiketim aligkanliklarini sergiledigi ve tiiketilen tirtinlerin
sunumu lzerinden deneyimlerini birbirleriyle paylastigi sanal ortamlar haline
gelmistir. Sosyal medya platformlarinin toplumsal iligkiler lizerinden bu minvalde
ilerlemesinin temel sebebi yeni medyanin olusum siirecinde kullanici merkezli
olusundan kaynaklanmaktadir. Kullanict merkezli olmasi bireylerin teknolojik
gelismelere yonelik hizli, etkili ve kolay igerik olusturabilme konforunu onlara
sunmaktadir. Dolayistyla giiglii teknolojik alt yapisi ve bunun sagladig: etkili iletisim
imkani, sosyal medya platformlarinin toplumsal hayatin giindelik pratiklerine ve

mevcut pratiklerin sergilenis bigimine etkilerini kaginilmaz kilmistir.
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Yeni medyanin sekillenmeye basladigr ilk zamanlarda bireyler giinliik rutinlerine
dair ya da yasamlarinda paylasmaya deger bulduklari pek ¢ok konuda sanal bir
giinliik gibi kullandiklar1 blog ve benzeri mecralar iizerinden paylasimlar
yapiyorlardi. Sosyal medya platformlariin ¢esitlenmesiyle birlikte bireyler sadece
yazili degil gorsel olarak da icerik paylagimi yapilabilen sanal alanlara sahip oldular.
Bireylere sosyal medya araciligiyla sunulan bu alanlar, ayn1 zamanda bir ¢esit bos
zaman aktivitesi olarak yayginlasan etkinlikler halini aldi. Bos zaman aktivitesi
olarak sosyal medya kullanimi, bireylerin gilinliik rutinlerini dolayisiyla yasam
tarzlarindaki tercihlerini sergileyebildikleri sanal bir vitrin haline geldi. Bireylerin bu
paylasimlari sanal mecray1 iiretim ve iretilenlerin tiiketimlerinin aktarildigi bir alan
olarak degerlendiren ticari kurumlarin pazarlama hedeflerine yonelik alisila gelinen
yontemlerin disinda bir uygulamanin ortaya cikisini sagladi. Giinliik hayatinda ev
dekorasyonundan, birbirinden farkli ortamlar i¢in tercih ettigi giyim ya da stillerden,
sosyal hayatinda tercih ettigi mekanlara, kisisel bakim rutinlerinden, ev diizenine
yonelik pratik fikirlere varincaya kadar oldukc¢a cesitli bir icerik paylagimi
gerceklestiren 1nstagram kullanicilari, kurumsal firmalarin yeni pazarlama
stratejilerine dahil olan sosyal medyada, tiiketim endeksli bir yasam tarzini sunan
aktorler haline geldi. Sosyal medyanin iletisim diizlemi de buna uygun bir zeminde
oldugundan, bireylerin farkli kimlik kodlarma ve hayat tarzi tercihlerine uygun

kategorileri onlara sunar hale geldi.

Kiiresellesme, kitle kiiltiiriinden beslenen popiiler kiiltiiriin, gelisen teknolojiyle
birlikte toplumsal hayata tiiketim aliskanliklar1 benimsetmesi noktasinda farkl
araclar kullanmasimi gerekli kilmistir. Sosyal medya platformlar1 bu asamada
topluma hedeflenen popiiler kiiltlir anlayisinin benimsenmesinde kullanilan 6nemli
araglar haline gelmistir. Nitekim insanlarin birbirinden farkli amaclarla ve bos
zamanlarin1 6nemli Olgiide sosyal medya platformlarinda gecirdigini diisiiniirsek
popiiler kiiltiiriin hedefledigi amagclar i¢in ne denli 6nemli oldugu netlik kazanacaktir.
Bu sebeple kullanicilarinin ilgilerini canli tutmak ve devamli kilmak adina
birbirinden farkli igerik ve uygulama g¢esitleriyle, ¢evrimici olarak hizmet veren
sosyal medya platformlar1 internet kullanicilarina sunulmustur. Toplumun pek ¢ok

kesimine hitap edecek uygulamalarin yayginlasmasi sosyal medya kullanimi oldukca
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arttirmistir. Mevcut uygulamalardan biri de instagramdir. Instagram akilli telefonlar
ve internetin her yerde kolay erisilebilme imkani saglamasiyla birlikte en ¢ok
kullanilan sosyal medya platformlarindan biridir. Ayni zamanda 1nstagram
kullanicilart olusturduklart kisisel profilleri iizerinden fotograf, kisa video (reels ve
story Ozelligi) paylasimi, mevcut gonderiler iizerinden, begenme, yorum yapma ve
begenilen paylasimlarin kaydedilmesi, kisisel instagram profili iizerinden yayinlanan
igeriklerin diger kullanicilar tarafindan takip edilmesi ayni zamanda igerik
yayinlayan kullanicinin onlar1 ve tercih ettigi diger kullanicilan takip edebilmesine
imkan saglayan bir sosyal medya platformudur. Instagramin kullanicilara sundugu
bu 6zellikler ortak diinya goriisii, begeni, zevk ve yasam tarzina sahip olan diinyanin
her yerinden kullaniciy1 bir araya getirmis oldu. Boylelikle benzer yonelimlere sahip
fakat farkli hayat tsluplar1 sergileyen pek ¢ok insan birbiri {izerinden bir begeni
kiiltiirii olusturdu. Ozellikle mstagramin tiiketim kiiltiiriiniin, reklamcilik sektdrii
adina 6nemli bir lokomotifi olmasini saglayan temel noktalardan biri de buydu.
Nitekim platformun igerisinde tiikettim kiiltiirlinlin sergilenmesinin 1nstagramin
genel paylasim aligkanliklarindan biri haline getirende bu ydndeki igeriklerden
olusmaktaydi. Oyle ki icerik iiretme 6zelligiyle belirli bir takipgi sayismna ulasan,
mstagram {izerinden farkli tiiketim kategorilerindeki secimleri ilgiyle takip edilen
fenomenler, kurumsal firmalarin yeni medya araciligiyla uyguladiklar1 pazarlama
stilinin temel aktorleri haline geldiler. Bu siire¢ belirli instagram kullanicilarinin
sunduklar1 her bir igerikteki gorsellerin detaylarini, ilgili markalarla olan isbirlikleri
sebebiyle giinliilk hayatin akis1 igerisinde yaptiklart paylasimlar iizerinden iiriin
yerlestirerek gerceklestirmektedirler. Buna ek olarak kullandiklar iiriinleri ¢esitli e-
ticaret siteleri icerisinde, fenomen kimlikleriyle olusturduklar1 koleksiyonlarin
linklerini paylastiklar1 gonderi sistemi {lizerinden, takipgilerine instagramin story
ozelligi aracilifiyla paylasmaktadirlar. Dolayisiyla 1nstagram kullanicilarina,
birbirinden farkli, ilgi c¢ekici kategorilerle icerik flireterek Veblen’in ifadesiyle

gosterisci tilkketimin bir pargasi haline getirmektedir.

1.17. Instagram Ozelinde Sosyal Medyada Kimliklerin Temsili
Sosyal medyada yer alan platformlarda popiiler kiiltiiriin farkli kimlikler tizerinden

pek cok temsilini gormekteyiz. Kitle kiiltiiriinlin vazgecilmez unsurlarindan beslenen



68

popiiler kiiltiir her ne kadar temelinde kapitalist ekonominin toplumsal hayattaki
goriiniimiinii temsil etse de bunu devam ettirmek adina yan unsurlar1 da siirece dahil
etmektedir. Bu durum aslinda popiiler kiiltiiriin kiiresel kodlara dayali kimliklerini
sunmak ve yayginlastirmak adma beslendigi onemli kaynaklar olarak da ifade
edilebilir. Bu kaynaklar aslinda popiiler kiiltiiriin etkisinde kalan ve o kiiltiiri de
kendi toplumsal degerlerinin farkli sunumlari iizerinden sekillendiren yerelliklerden
yani halktan almaktadir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir kiiresel kimlik kodlarini
yayginlastirmak adina aslinda yerel kimliklerden beslenmektedir. Ciinkii toplumsal
anlamda yayginlagsmasini saglamak halkin benimsedigi kiiltiirel kodlar iizerinden
daha anlamli hale getirilir. Bu yaklasim temelde popiiler olanin ya da popiiler
yapilmak istenen kimlik temsillerinin toplumda kabul gérme mekanizmasini
anlamamiza katkida bulunmaktadir. Nitekim sosyal medya iizerinden yasam tarzi,
moda, kisisel bakim ve daha pek ¢ok konuda tiiketim kiiltiirlinii devam ettiren
paylasimlarda bulunan muhafazakar instagram fenomenlerinin, takipgileri tizerinden
kabul gormeleri ve giivenilir bulunmalar1 da temsil ettikleri popiiler kiiltiiriin
igerisinde aslinda kendi toplumlarina ait kiiltiirel kodlar1 ve kimlik temsillerini
barindirmalarindan gelmektedir. Bu durum aslinda kitle kiiltiiriiniin kiiresellesme
tizerinden farkli toplumlara etki etme amacini gergeklestirmek igin kullandigi bir
yontemdir. Mevcut sistemi popiiler kiiltiir aracilifiyla devam ettirmenin yolu
toplumsal yapida var olan kimlik temsillerini sosyal medya araciligiyla goriiniir
kilacak mekanizmalar1 devreye sokmaktir. Bu yaklasim giiniimiizde kimligin
kavramsal agidan igerigiyle ilgili olarak sekillenmektedir. Kimlik kisinin yasadigi
toplumsal sistem igerisinde politik ve kiiltiirel varligini tanimlayarak benzerlik ve
farkliliklarina anlam yiikleyen niteliklerdir.'® Dolayisiyla kimlik kavrami benzerlik
ve farklilik zithginda sekillenen bir anlam diinyasina sahiptir. Benzerlik ve farkliligi
icinde barindirmasi aslinda klasik anlamda ben kimim sorusunun biz kimiz sorusuna
dogru evrildigi giiniimiizde ise bu sorunun cevabinin biz ¢oguz olarak ifade

edilmesiyle siirecin devam ettigini gérmekteyiz.!'® Neden biz coguz seklinde ifade

109 Dereli, a.g.e. , s. 11
110 Dereli, a.g.e. , s. 45
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edildigine gelirsek, modern donemde kimlik algis1 ézgiirliik''* {izerinden kurgulanan
bir kavramdi bu anlami kimligin farklilik yaniyla 6zdeslesiyordu. Ancak postmodern
doneme geldigimizde kimlik algis1 ve beraberinde bedenimize bakisimiz da oldukca
degisti. Postmodern donem kimligin “elde edilebilir, insa edilebilir, iizerinde

112 anlayisina dogru evrildi. Kimligin

calisilabilir, toplumsal olarak insa edilebilir
yasadigi bu kavramsal degisim onu popiiler kiiltiir igerisinde sosyal medya
araglariyla insa edilebilir bir nesne haline getirdi. Sosyal medya kategoriler tizerinden
cesitli kimlikler sunarak kendi igerisinde hatir1 sayilir kullanici sayisina hitap eden
temsiller sunmaktadir. Bu anlamda bireysel kimliklerimizde yasanan 6zdesim ve
farkliliga bagli siireglere yon veren rol modellerin sergilendigi temsiller, popiiler
kiiltiir paketiyle sosyal medya platformlar1 {izerinde toplumsal yasama kategorik
olarak yerlestirilmektedir. Burada bireyler temsillerin g¢esitliligine bagli olarak
mutlaka  kendilerinden bir par¢a bulduklarinda genellemeler yapmaya
baslamaktadirlar. Genellemeler iizerinden olusan fikirler zamanla gésterilen kisilerin
birbirleri hakkinda birebir tanigsmasalar da o kisi hakkinda ortalama bir yargiya sahip
olmalarin1 saglayan veriler sunmaktadir. Bu durumda aslinda bireyler sadece
gostergeler izerinden birbirlerini stereotiplestirmis olmaktadir.

Stereotiplestirmeyle 11

birey, inceledigi gorseller iizerinden karsisindaki kisinin
etnik kokeni, dili ve inanglar1 iizerinden karsisindaki hakkinda vardigi yiizeysel
cikarimlar lizerine kurulu bir anlayis gelistirmektedir. Bu anlayisi sekillendiren
temeller ise bulundugu toplumsal yapi igerisinde ge¢misinden bugiine getirdigi
izlenimleri {izerine kurulu olmaktadir. Bireyin zihninde kaliplasmis bu edimler
aslinda on yargilara zemin hazirlamaktadir. Dolayisiyla siirece sosyal medyanin
popiiler kiiltlirinde muhafazakar instagram fenomenleri 6zelinde inceledigimizde,
sanal mecrada sunulan gostergelerin sundugu kimlik temsilleri, fenomenlerin moda,
yasam tarzi, kisisel bakim, dekorasyon ve genelinde tiiketim kiiltiiriine yonelik
paylasimlari lizerinden sosyal medyanin popiiler kiiltiiriine nasil katkida bulunduklari

ve takipgileri lizerinden nasil bir etki sagladiklar1 gdstergebilimsel analiz yontemiyle

analiz edilecektir.

11 Nazife Sisman, Emanetten Miilke Kadin, Beden , Siyaset , Bask1 : 6 , Iz Yaymcilik , Istanbul ,
2018,s.19

112 Sisman, a.g.e. , s. 19

113 Bakur, Birol, a.g.e. , s. 200
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2. BOLUM: SOSYAL MEDYANIN POPULER KULTURU EKSENINDE
MUHAFAZAKAR INSTAGRAM FENOMENLERI UZERINE BiR
ARASTIRMA
Popiiler kiiltiiriin toplumun geneli tarafindan kabul edilebilir olmasi, igerisinde
Ozglinlik barindirmasindan degil anlik ve her an kendini yenileyebilen i¢i bos
ikonlagtirmalardan kaynaklanmaktadir. Topluma sundugu yenilik¢i olmayan fakat
dinamizmi siirekli igerisinde barindiran bu anlayis, etki alanina girenleri daima
varhiginin devamimi saglayacak degerlere ait diinya gorilisiine yonlendirmektedir.
Dolayisiyla popiiler kiiltiir etki alanina toplumsal kurumlarin tamamini dahil
etmektedir. Bu baglamda inceleme konumuz igerisinde yer alan din kurumunun

popiler kiiltiir ve medya ile olan iligkisi olduk¢a 6nemli bir noktada yer almaktadir.

Din, dindarlik ve dini degerlerin yasama yansima sekilleri incelendikleri topluma
gore degiskenlik gostermektedir. Ancak popiiler kiiltiirle birlikte yerele 6zgii dini
yasam sekilleri medya araciligiyla yayginlasip kitlesellesebilmektedir. Popiiler kiiltiir
ve medya araciligiyla yasanan bu siire¢ popiiler din, popiiler dindarlik, popiiler
muhafazakarlik gibi kavramlarin yayginlasmasina zemin hazirlamaktadir.
Dolayisiyla din ve toplum arasindaki karsilikli iligki kitle kiiltiiriinden beslenen
popiler kiltiir araciligiyla muhafazakar yasamin farkli tezahiirlerini de
yansitmaktadir. Bu baglamda popiiler din-dindarlik-muhafazakarlik gibi pek ¢ok
farkli formda ifade edebilecegimiz dini yasamin farkli yansimalar: kitle kiiltiiriniin
medya aracilifiyla yayginlastirdigi sistematik bilgiyi igerisinde barindirmayan,
“kitabi bilgi”*'* olmaktan uzak bir anlayis1 temsil etmektedir. Ciinkii din birbirinden
farkli toplumlarda ve birbirinden farkli formlarda var olan bir kurum olsa da temel de
degismeyen bir prensibi vardir. Bu prensip dinin kutsal ya da ilahi bir kaynaktan
beslendigi kadar var oldugu toplumsal hayatin Kkiiltiirel yasam sekillerinden
etkilendigi gercegi lizerine kuruludur. Bu baglamda medya ve din iliskilerinin
giiniimiizdeki konumunu inceledigimizde kitle kiiltiiriintin gili¢lii bir sekilde sosyal
medya aracilifiyla yayginlastirdigi popiiler kiiltlir, din kurumunu ve dindarlig

sergileme bicimlerini etkileme noktasinda oldukg¢a o6nemli bir noktada yer

' Talip Demir, “Postmodern Perspektiften Popiiler Kiiltiir ve Dindarhgm Yeni Formlar”, Sirnak
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, Y11:7, Cilt:7, Say1:15, 2016, sayfa no: 120
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almaktadir. Popiiler kiiltliriin medya araciligiyla sergiledigi dini yasam sekillerine
dair goriinimler dinin kiiltiirel gerceklikle olan bagini kuvvetlendirmektedir. Bu
kuvvetli bag dinin toplumsal yasam sekillerine birbirinden farkli anlamlandirmalarla
dahil olmaktadir. Ciinkii medya dini yasam sekillerindeki ¢esitli goriiniimleri
tanimlamalar1 iizerinden yayginlagtirmaktadir. Mevcut adlandirmalardan biri de
inceleme alanimiza dahil olan muhafazakar instagram fenomenleridir. Bu
adlandirmanin nedeni, muhafazakar ve dindar bir goriiniim sergileyen fenomenlerin
giindelik yasamlarini sergileme sekillerini agiklarken, analiz dahilinde bir baslangic

noktasi ve ¢ergeve ¢izmektir.

Medya ve din baglaminda modernlesme siirecini inceledigimizde ilk olarak
modernizmin topluma kitle iletisim araglar1 vasitasiyla pozitivizmin getirdigi
nedenselligi, rasyonelligi, mutlak gerceklik arayisina yonlendiren bir biling
olusturma gayretinde oldugunu goriiriiz. Bu bilincin kitle kiiltiirii ve medya i¢in
yansimasi bilginin, haberdar olmanin ve ulasilabilirligin iletisim araglari {izerinden
standart hale gelmesiyle kendini gostermektedir. Medya araciligiyla haberdar olmay1
destekleyici arglimanlarin standart olarak sunumu, modernizmin makro anlatilarinin
popliler kiiltiir araciligiyla mesru zeminde yayginlagsmasini saglama noktasinda
onemli bir konumda yer almaktadir. Bu siireg, kitle kiiltliriiniin devamini saglayacak
toplumsal alt yapinin temellerini netlestirildigi birey profilinin ¢izilmesini de temsil
etmekte olduk¢a onemlidir. Bu baglamda modernizmin medya iizerinden toplumsal
yasam ve birey iizerine kurguladigi net sdylemlerin aksine postmodernizm oldukca
farkli bir fikri diizlem sunmaktadir. Postmodernizm, kiiltiirel yasama dair
modernzmin reddettigi alanlar1 da icerisine dahil eden bununla birlikte cesitliligi,
karmasayi, goreceliligi, bireyi tanimlarken modernizmin reddettigi ve boslukta kalan
alanlar1 da biinyesine alan heterojen bir yaklasimla kendisini tanimlar. Dolayisiyla
postmodernizmin medya tizerinden popiiler kiiltiir sunumu bireyleri modernizmin
sekillendirmek istedigi net c¢izgilerden ziyade karmasik ve degisebilir mikro anlatilar
tizerinden kurgulamaktadir. Diisiinsel alanda yaganan derin degisimler toplumsal
yasamin igerisinde yer alan kurumlardan biri olan din kurumunu da oldukca
etkilemistir. Bu anlamda dinin toplumsal yasamda bireyler ilizerinden goriiniimii

medya ve popiiler kiiltiir araciligiyla oldukca farkli fikri diizlemlerin somut
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yansimalarini igerisinde barindirmaya baslamistir. Mevcut yansimalarin giiniimiiz
toplumlarinda en sik goriildiigli alanlarin basinda sosyal medya gelmektedir. Sosyal
medya iizerinden yasam tarzlarina yonelik goriiniimler, popiiler kiiltiiriin medya
aracilifiyla din  kurumu iizerindeki degisimlerini yansitan en somut

gostergelerdendir.

Toplumsal yasama dair bireylerin farkli biling diizeyinde akil yiiriitmeleri
postmodernizmin eklektik yapisinin yansimalarmin gostergeleri arasinda yer
almaktadir. Cilinkii postmedernizm modernizm gibi ge¢mise dair geleneksel yasami
ne reddeder ne de taklit eder. Bugiinii zenginlestirmek i¢in ge¢misi tekrar kazanir ve
genisletir. Boylelikle medya {iizerinden popiiler kiiltiir igerisinde bu kapsayici ve
bireyi net ¢izgilerle sinirlandirmayisi sayesinde toplumsal yasamin da pek ¢ok
kurumunda giindelik rutinlerde mesru zeminde kendisine yer edinmis olur. Alev
Alath bu anlamda giiniimiiz diinyasinin “Aristo’nun ‘ya o ya bu’ mantigina gore
degil, Buda’nin ‘hem o hem bu’ mantifma gore sekillendigini”!®® ifade etmektedir.
Bu baglamda postmodernizmle birlikte giindelik hayatta net ve keskin sinirlar
ortadan kalkmis, birbirinin zitti olan toplumsal gostergeler ortaya c¢ikmistir. Bu
durumda aslinda yine Alev Alatli’nin ifade ettigi gibi siyah ya da beyaz degil gri
alanlarinda var olabilecegi yorumunu toplumsal yasamin glindemine tasimistir.
Modernizmin ya siyah ya da beyaz olarak sekillendirmeye c¢alistigi birey kurgusu
yerini postmodernizmin gri alanlarini referans alarak toplumsal degisimi oldukca
farkli bir zemine tasimistir. Bu baglamda dogru ya da yanlisa dair kesin kanaatlerin
gri alana tasmmasi, toplumsal kurumlarin muhatabr olan bireylerin giindelik
yasantilarinin 6zellikle medyada farkli yansimalarina neden olmustur. Yasanan
stireci medyaya tasityan unsur ise popiiler kiiltiir ve bununla birlikte toplumsal
yasamin farkli kurumlan iizerindeki gériiniimleridir. Mevcut toplumsal kurumlarda
modernligin sundugu keskin ve net cizgilerle ifade edilen birey tanimlamalar
igerisinde kalan anlam boslugunu postmodernitenin dogru ve yanlis arasinda yeni bir

sOylem ve bakis agisin1 gerekli kilmigtir. So6zii edilen yeni sdylem bigimi

115 Alev Alath, Akhn Yolu Da Bir Degildir, Destek Yayinlari, Ankara, 2009
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Baudrillard’in idealler olarak ifade ettigi ‘hiper-gerceklik’ diinyasidir. *® Hiper-
gerceklik toplumsal yasamda gri alanlar1 temsil eden gercekten daha gergek olan
temsillerdir. Bu siirecte temsiller gergekligin yerini dyle alir ki biz ger¢eklerden degil
temsillerden bahsetmeye baslariz. Bu baglamda dogru ve yanlisin arasinda yepyeni
bir gergeklik olan simiilasyon dedigimiz idealler devreye girmektedir. Hiper-
gercekligin temsil ettigi ideallerle birlikte toplumsal yasamda birbirinden farkh
yasam tarzi ve hayat gorilisiine sahip bireyler arasindaki ayrimi da ortadan kaldiran
bir anlayis sdylem olarak giindeme gelmektedir. Mevcut sdylem ayrimlar1 ortadan
kaldirarak toplumsal degisim siirecinde olabilirlikler secenegindeki yelpazeyi
genisletmektedir. Dolayisiyla bu fikri diizlemde giiniimiiz postmodern toplumlarinin
dini yasayislarini, dindarlik anlayislarimi ve gilindelik yasam rutinlerinde bunu
sergileme bicimleri keskin ve net ¢izgiler {lizerine kurulu degildir. Bu durum din
kurumunun birbirinden farkli toplumsal doku, yasayis ve algilanisin eklektik bir
bicimde sunumunu beraberinde getirmistir. Toplumsal yasamda dindarligin aldig1 bu
yeni formun sekillenmesinde postmodernizmi destekleyen en dnemli unsur sosyal
medya araglaridir. Ciinki kitle kiiltiiriinden beslenen popiiler kiiltiir kendi fikri
diinyasint mesru zemine tagimak adina daima farkli bi¢cimlerde ve genis temsil
giicline sahip araglari tercih etmektedir. Bu baglamda mevcut siireci agiklayabilecek
ve dindarligin yeni formlarinin yayginlagmasini saglayacak en 6nemli sosyal medya
aracglarinin baginda instagram yer almaktadir. Sosyal medya, muhafazakar instagram
fenomenlerinin giindelik yasam rutinlerini sergileme bi¢imleriyle, dindarligin
giiniimiizde sekillenen eklektik yapisinin popiiler kiiltiirle birlestigi en Onemli

noktalar arasinda yer almaktadir.

1980’lerde muhafazakar ve tesettiirlii bir gen¢ kizin diinyaca {inlii rock yildizinin
konserinde On siralarda yer almasi toplumsal yasamda sik rastlanan bir fotograf
degilken giliniimiiz popiiler kiiltiiriinde olagan ve siradan karsilanan bir durum haline
gelmistir. Benzer sekilde yine o donemlerde stilize edilmis tarziyla kamusal alanda
bir moda ekoliinii temsil eden tesettiirlii kadinlar1 gérmek ya da tesettiir ve moda

kavramlarinin ayni ¢ercevede yer almasi toplumsal giindemin konulari arasinda yer

116 Krishan Kumar, Sanayi Sonras1 Toplumdan Post-modern Topluma Cagdas Diinyanin Yeni
Kuramlari, Dost Kitabevi, Ankara, 2013, 5.150
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almamaktaydi. Ciinkii muhafazakar kadmnlarin kamusal alanda goriiniir olmalari,
toplumsal yasamin pek ¢ok alaninda kendilerini ifade imkani bulmalar1 giiniimiiz
sartlarinda o doneme goére daha ulasilabilir araglar {izerine kuruludur. Bununla
birlikte dindarligin yeni formlar1 miizik, moda, tatil anlayislari, bos zaman
etkinlikleri, nisan ve diiglin torenlerinde ihtiya¢ duyulan eglence anlayisinin
cesitlenmesi, dine yonelik bir eylem ya da siirece popiiler kiiltiiriin kiiresel
unsurlarimin  bir sekilde ilistirilmesi gibi olduk¢a genis bir alanda kendini
gostermektedir. Bu siliregte yasanan toplumsal degisimler muhafazakar yasam tarzini
benimseyenlerin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiiltiirel anlamda ileri refah diizeyeni
ulagsmasi ve diinya nimetlerinden kendi yasam tsluplar1 ¢ercevesinde faydalanmak
istemeleri de etkili olmaktadir. Dindar ya da muhafazakarlarin dini olan1 kamusal
alanda yasama gayretleri de popiiler kiiltiiriin 6zellikle sosyal medya araglar
tizerindeki goriinimlerinde kendisini sekiiler diizlemde yansitmaktadir. Kamusal
alanda sekiiler yansimalara dair paylasimlar ya da gostergeler sosyal medyanin
popliler kiiltlirii icerisinde dini degerler ve sekiiler degerler arasinda yasanan
zitliklarin yerini yakinlasmaya birakmasina neden olmaktadir.!'” Dini alan ve sekiiler
alanin iki zit soylemken postmodernizmin toplumsal yasama olan etkisiyle i¢ ice
gegmesi muhafazakar yasami benimseyen bireylerin gilindelik yasam rutinleri
tizerinde oldukca etkili olmustur. Kamusal alanda sanattan siyasete, kiiltiirel
aktivitelerden sosyal medya yayinciligina, giiniimiiziin birey odakli yaklagimlarindan
popiiler kiiltiirtin destekledigi profesyonel tiiketicilige varincaya kadar pek cok
alanda dini yasam formlarini sekiilerlik {izerine kurgulamaktadirlar. Bu baglamda
analiz kapsaminda sosyal medya araciligiyla giindelik yasam rutinlerini sergileyen
muhafazakar instagram fenomenlerinin kamusal alanda var olurken tercih ettikleri
gostergelerin gliniimiliz popiiler kiiltliriiniin alt metninde yatan sekiiler degerleri

icerisinde hangi degiskenler lizerinden gosterdigini agiklamak amaglanmaktadir.

2.1. Arastirmamin Simirhliklar
Arastirma cergevesinde muhafazakar instagram fenomenleri paylasimlar: {izerinden

sergiledikleri profillerindeki sunumlar1 yasam tarzi, moda, kisisel bakim ve

117 Mehmet Ali Kirman ve Biilent Baloglu, “New Forms of Religiosity Within Secularization Process
in Modem Turkey”, World Journal of Islamic History and Civilization, 3, 2012, 5.159
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dekorasyon kategorileri gostergebilimsel yaklasim iizerinden analiz edilmeye
calisilacaktir. Bu amagla Tiirkiye’de en c¢ok takip edilen bes muhafazakar instagram
fenomeninin hesaplar: ilgili kategoriler baglaminda incelenmistir. Bu fenomenler
Hiilya Aslan, Sena Sever, Kiibra Yildiz, Stimeyye Acartiirk, Hilal adl1 instagram

kullanicilaridir.

Arastirma slirecinde yasanan sinirliliklarin basinda, analiz edilen konunun instagram
lizerinden yaymnlanan gorseller iizerinden gerceklestirilmesidir. Paylagimlarin yer
aldig1 sosyal medyanin kamusal-6zel alan ayrimimnin belirlenmesi noktasinda sorunlar
yasanmistir. Bu noktada arastirmaci Orneklemin kamusal alana ait oldugunu
diisiiniiyorsa izin alma geregi duymamaktadir. Bu duruma ek olarak analiz sinirlari
icerisine dahil edilen iceriklerin kullanilmasinda etik davranis geregi gorsellerin
belirli kistmlarinin boyanarak arastirma &rneklemine eklenmesidir. Orneklem
olusturulurken de internetin veri kaydetme ve isleme 6zelliginden kaynaklanan cesitli
siirlandirmalar yasanmistir. Sosyal medyada paylasilan bir igerigin sistemle ilgili

durumlar nedeniyle silinebilmesi bu durumlarin basinda yer almaktadar.

Arastirmayla 1ilgili bir diger 6nemli nokta calismanin sosyal medyanin c¢oklu
paylasimlar1 iizerinden sekillenen verileri siirlandirmasindan kaynaklanmaktadir.
Bu noktada c¢alismanin evrenini net bir sekilde belirlemek smirliliklart
netlestirecektir. Tiim veriler elde edilip yorumlanma siirecine gecildiginde yasanan
en onemli simirlilik nesnellik konusudur. Bu konunun saglikli bir sekilde asilmasi
adma icerik analizi ve metin analizinden elde edilen bilgilerin kod cetveli
olusturularak, analiz kapsaminda yer alan yontemler igerisinde agiklanmasiyla

gerceklesmektedir.

2.2. Arastirmanin Evreni

Bu ¢alisma kapsaminda We are Social 2021 yili Tiirkiye verileri incelendiginde en
cok kullanilan ikinci sosyal medya platformunun nstagram oldugu goriilmektedir.
Tiirkiye® deki sosyal medya kullanim aligkanliklarina mevcut veriler dogrultusunda
incelendiginde 1nstagramin arastirma evreni i¢in uygun olduguna karar verilmistir.
Instagram fotograf ve kisa videolar sayesinde anlatilmak isteneni ya da anlatilmak

istenenin altindaki ortiik anlamlari icerisinde barindirmasi agisindan analizimiz adina
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oldukca onemli bir sosyal platformdur. Bu baglamda analizin odaginda yer alan
yasam tarzi, moda, dekorasyon, yemek Kkiltiirii, kisisel bakim ve tiikketim
aligkanliklar1 tiizerinden sergilenen kimlik sunumlarmin, arastirma Orneklemi
kapsaminda mstagramda kendi hedef kitlesi igerisinde, Tirkiye’de en cok takip
edilen bes muhafazakar instagram fenomeni incelenmistir. Bu fenomenlerin her biri
ilgili kategoriye yonelik icerik iireten kullanicilar arasindan secilmistir. Dolayisiyla
her kategori analizi i¢in ayrintili inceleme adina bir instagram fenomeninin igerikleri
kapsam dahilinde ele alinacaktir. Genel olarak belli kategoriler altinda igerik tireten
fenomenlerin aragtirmamiz dahilindeki tiim kategoriler i¢in drneklem olugturmamasi

nedeniyle bu yonteme bagvurulmustur.

Giliniimiiziin 6nde gelen sosyal platformlarindan olan instagramin kullanict merkezli
Olusu, kullanicilarinin kisisel olarak istedikleri igerigi iiretebilme alani tanimasi
acisindan sosyal medya fenomenliginin olusumunu destekleyen unsurlar arasindadir.
Mevcut platform toplumsal hayat igerisinde popiiler kiiltiiriin bir getirisi ve etkisi
baglaminda birbirinden farkli kitleler ve onlara hitap eden fenomenlerini ortaya
cikarmistir. Ciinkii sosyal medya popiiler kiiltiirii ekseninde birbirinden farkli yasam
tarzlar1 ve diinya goriislerinin sunumuna alan agabilen igerik iiretimini destekleyen

bir yapidadir. Ozetle kullanict merkezlidir.

Instagram igerik olarak kullanicilarinin kendilerini kolaylikla pek ¢ok konuda ifade
edebildikleri, yasam tarzlarna dair genis yelpazede kullanicilarin tecriibe
aktariminda bulunabildigi, diger kullanicilarla rahatlikla iletisim Kkurabilmesi
sayesinde geri bildirim alabildigi bir sosyal platformdur. Dolayisiyla bu durum
ozellikle fenomenler baglaminda takipgileri ilizerinden etki alanini arttiran unsurlar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tiim bu siire¢ler dogrultusunda arastirmamizin evreni

icerisinde mstagram incelenecektir.

2.3. Arastirmanin Orneklemi: Muhafazakar Instagram Fenomenleri

Analizin sistematik olmasi ve konu kapsaminda ilgili veri setinin siklig1 nedeniyle
takipgi sayis1 250 bin ve iizeri olan muhafazakar instagram fenomenlerinin hesaplari
incelenmistir. Calismanin gerceklestigi stire¢ 1 Ocak-31 Aralik 2021 tarihleri

arasinda 950 fotograf incelenmis, her 10 fotograftan birinin ekran goriintiisii alinarak
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kaydedilmis ve drnekleme dahil edilmistir. Burada 6rnekleme dahil edilen fotograflar
dizgeli orneklem teknigiyle belirlenmistir. Dizgeli 6rneklemde arastirma kapsamina
dahil edilen araliktaki fotograflar icin bir “saptama sayis1”*'8 belirlenerek 6rnekleme
dahil edilir. Daha acik ifade edersek analiz edilen tarih araliginda 100 fotograf
paylasan 1nstagram kullanicis1 adina saptama sayisint 10 olarak belirlersek

100:10=10 ¢ikacak ve fotograf inceleme sayimizin saptama araligi 10 olacaktir.

2.3.1.Yasam Tarz1 Kategorileri

Sosyal medya platformlarinin 6nemli bir boliimiiniin temeli, gorselligin sunumu
tizerinden yapilandirilmis algoritmalar icermektedir. Bu baglamda gorselligi
destekleyecek ve sosyal medya platformlarinda goriiniirliigii arttiracak pek cok
kategori ve beraberinde igerik {iretimi ortaya ¢ikmaktadir. Aragtirmamiz kapsaminda
birbirinden farkli yontemlerin kullanilmasina olanak veren netnografik yaklagimin,
katilime1r g6zlem, dokiiman analizi, igerik analizi gibi veri elde etme araglar
tizerinden analizin evreni igerisinde bulunan ve muhafazakar 1nstagram
fenomenlerinin sunduklar1 gorsel igerikli paylasimlarin gostergebilimsel yaklagimin
temelleri kapsaminda degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Bu degerlendirme
kapsaminda sunduklar1 igeriklerin aragtirma analizi i¢in uygun oldugu diisiiniilen,
belirli takip¢i sayisina ulagsmis muhafazakar mstagram fenomenleri tizerinden tercih
edilmesine karar verilmistir. Ilgili kategorilere uygun olarak instagram fenomenleri
arasindan moda ve stil kategorisinde Sena Sever ve Hiilya Aslan, kisisel bakim
kategorisinde Rimelaskina, yemek-sunum-mutfak kategorisinde Stimeyyeomer ve

dekorasyon kategorisinde Dekorz_blog hesabi analiz kapsaminda 6rnekleme dahil

edilmistir.
Moda ve Stil %60.02
Kisisel Bakim %9.27
Dekorasyon %15.03
Yeme-i¢me %11.21

Tablo 3.1: Genel Kategori Dagilim1

118 Bahgecioglu, a.g.e., s.111
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Genel kategori dagilimmi inceledigimizde moda ve stil agik ara digerlerine oranla
oldukca yiiksek bir paya sahiptir. Dolayisiyla sosyal medyanin popular kiiltiiri
igerisindeki sunumunda oldukga énemli bir yere sahiptir. Toplumsal hayat icerisinde
popliler kiiltiiriin medya {lizerinden nasil sekillendirildigini somut olarak gdérme
noktasinda bu kategorizasyon somut gostergelerdendir. Bu baglamda yasam tarzinin
yayginlagsmasini  kolaylastiran popiiler kiiltiir unsurlarindan moda ve stil

konumlandirildig: alan 6n plana ¢ikmaktadir.

2.3.2. Moda ve Stil

Popiiler kiiltiir tasarimi igerisinde ge¢misi, simdiyi ve gelece8i barindirsa da
sunumunu hep simdiki zaman iizerinden gergeklestirmektedir. Toplumsal yasamin
igerisinde bireyleri dahil etmesi de bu zaman anlayisindan ileri gelmektedir. Bireyler
popiiler kiiltiiriin igerisine dahil olduklarinda aslinda yasadiklari zaman diliminin o
donemdeki gergekligini lizerlerinde tasirlar. Giyim de en temelde popiiler kiiltiiriin
simdiki zamanini1 gosteren en somut gostergelerdendir. Popiiler olmasini saglayan ise
moda kavrami araciligiyla kitlelere sunumu iizerinden gergeklesmektedir. Bunun
nedeni popiler kiiltiir ve modanin igbirligi, uyumu, siirekliligi ve degiskenligi
icerisinde barindiran  olgular olmalarindan kaynaklanmaktadir.  Giiniimiizle
iligskilendirdigimizde gorselligin ve ani takip etmenin popiiler kiiltiirdeki en 6nemli
duraklarindan olan sosyal medya platformlarinin modayla yakin temasta olmasi
kacgiilmaz bir gergektir. Bu baglamda gorselligin basat oldugu instagram i¢in moda,
popiiler kiiltiirin somut gdstergelerinin sergilenebilecegi onemli bir sanal mecra
haline gelmektedir. Muhafazakar nstagram fenomenleri de moda alaninda igerik
tireten kullanicilariyla tam olarak bu kategoride yer almaktadir. Muhafazakar
mstagram fenomenleri birbirinden farkli tarz ve dokudaki parcalari bireysel zevkleri
tizerinden Dbirlestirerek kisisel stillerini buradan sergilemektedirler. Instagram
tizerinden diizenli olarak pek ¢ok farkli konseptte sunduklar1 kombinler hitap ettikleri
kitlelerin dikkatini ve hayranligim1 uyandirmaktadir. Moda {iizerinden sunulan
tasarimlarin sergilenmesi donemsel olarak mevcut kategoride icerik iireten diger
kullanicilar gibi muhafazakar instagram fenomenlerinin de dahil oldugu ¢esitlilik ve
degiskenligi icerisinde barindirmaktadir. Farkli bir tarz olusturma adina tasarlanan

birbirinden farkli konseptteki kombinler hitap ettikleri kitlelerin dikkatini ¢ekmekte
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ve benzer goriiniimler olusturma motivasyonlarmi kuvvetlendirmektedir. Bu
baglamda instagramdaki kimlik sunumlarin1 stilleri {izerindeki farklilikla
sekillendiren fenomenlerin, takipgileri tarafindan taklit edilmeleri onlarin sosyal
mecrada temsil giiciinii ytikseltirken, ote yandan farkliligin benzerlige doniiserek,
zevklerin uygulanis bigiminden standartlastirilan moda, tiiketim kiiltiirii tizerinden
kendini yeniden tiretmektedir. Moda baglaminda kitle kiiltiiriinden beslenen popiiler
kiltiiriin kendisini nasil ve ne sekilde yeniden iirettigini muhafazakar fenomenlerin

gorselleri lizerinden incelemek yerinde olacaktir.

Sadece Moda ve Stil %85.23
Moda ve Stil-Kisisel Bakim %9.11
Moda ve Stil-Dekorasyon %4.66
Moda ve Stil-Yeme i¢me %1.00
Toplam 100

Tablo3.2: Moda ve Stil Kategorisinde Moda ve Stilin Diger Kategorilere Oram

Yukaridaki tabloda moda ve stil kategorisinin diger kategorilerle iligkisi yiizdelik
olarak ifade edilmistir. Boylelikle kategorilerin birbirlerinden ayrimi net bir sekilde
belirlenmistir. Moda ve stilin kisisel bakimla iligkisi incelenirken giyimi tamamlayan
bakimli bir cilt gériinmiine odaklanilmistir. Moda ve stilin dekorasyonla olan iliskisi
paylasilan fotografin kurgulandigi mekanlarin tasarim o&zellikleri incelenmistir.
Yeme icme ile moda ve stilin paylasimlar tizerinden iliskilendirilmesi gorsellerin
kent yasaminin popiiler kiiltiiriinii simgeleyen kafede bulunmak iizerine belirlenen

fotograflar lizerine analiz edilmistir.
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Moda kategorisinde ilk Ornegimiz instagramda oldukga genis bir takipci kitlesine
sahip olan Hiilya Aslan aktif olarak igerik iireten bir sosyal medya fenomenidir.
Moda ile olan yolculugu dergi editorliigiiyle baslamis sonrasinda Istanbul moda
akademisinde moda ve stil danismanligi egitimleri almasiyla devam etmistir. 1%
Sektdre 2011 de giris yapmustir. 22Aldig1 egitimlerle birlikte birgok moda dergisine
editorliik yapmis ayni zamanda Huzur Sokagi'?! dizisinde de stil damsmanhg
gorevini Ustlenmistir. Simdi ise kurucu ortagi oldugu iki markast ve moda

danigsmanligini profesyonel olarak siirdiirdiigii bir ofisi bulunmaktadir.

Instagram tizerinden hitap ettigi kitle adina kendi tarzindan 6rnekler sunan Hiilya
Aslan calistigi  diinya ¢apinda iinlii markalarla hazirladigi stil  Onerilerini
paylasmaktadir. Secilen li¢ gorselden de anlasilacagi lizere kullandig1 parcalar {ist
diizey sosyo-ekonomik seviyeye sahip oldugunu ve bu giice sahip olanlarin
sergileyebilecegi gOriiniimiin muhafazakar fenomenler araciligiyla mikro bir

sunumunu sergilemektedir. Sosyo-ekonomik anlamda iist diizey {iriinler iizerinden

119 hitps://www.tesetturgiyim.org/hulya-aslan-kimdir-kac-yasindadir-nerelidir/ , 21.10.2021
120 hitps://www.tesetturgiyim.org/hulya-aslan-kimdir-kac-yasindadir-nerelidir/ , 21.10.2021
121 hitps://www.tesetturgiyim.org/hulya-aslan-kimdir-kac-yasindadir-nerelidir/ , 21.10.2021
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kimlik sunumu yapmast Simmel’in de ifade ettigi gibi modanin bir taklit ve sosyal
esitlenme bicimi olarak aciklamasinin da somut bir 6rnegini temsil etmektedir.*?? Bu
sunumu kimi zaman ruh halinin bir goriinimiiyle aciklamis kimi zaman ise sehrin

modasi hastagleri tizerinden ifade etmistir.

Motivasyon ciimleleri, simdiki zamani1 kurgulayan ifadeleriyle muhafazakar moda
anlayisinin list sekme zevklerinin, gostergelerini giinliik siradan climlelere liiks
zevkler igerisinde sigdirmistir. Kendi ¢izgisi iizerinden gergeklestirdigi bu sunumu,
stil sahibi olma kimliginin altin1 toplumsal karsilif1 statii gostergesi ve zenginligi
ifade eden markalar iizerinden tanimlamistir. Ornegin, ilk gorselde yiiriimenin
motivasyonunu anlatan ciimlesinin altinda giydigi spor ayakkabinin rahatligina
marka tizerinden bir atif bulunmaktadir. Yiirimek ve yol arasinda kurdugu iliski
temelde diiz anlam1 icerse de, hangi marka ayakkabiy1 giyecegine dair etiketleme

burada ayakkabi iizerinden sunulan goriiniimiin yan anlamina vurgu yapmaktadir.

Yine giiniin kiyafeti hastagiyle sectigi ikinci gorselde yer alan kiyafet siradanlik
ifade eder gibi goriinse de Ozenle yerlestirilmis ve kullanildiginda toplumsal statii
gostergesi olacak markalarla bezenmistir. Bu noktada giyimin muhafazakar
mstagram fenomenleri tarafindan bir ihtiya¢ olarak degil kullanilmasiyla 6zneye
deger kazandiracak maddi bir sunumunun oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Kitle
kiiltiiriinden beslenen sosyal medyanin popiiler kiiltiirii de tam olarak bu noktada “dis
goriiniisii 6ze tercih eden”'? bir kimlik insas1 tasarlamaktadir. Dolayistyla moda stil
sahibi kimlik sunumu sergileme amac1 tagiyan kitlelere simgesel anlamlar ifade eden
icerikler sunmaktadir. Hayran oldugu cesitli fenomenler gibi olmak iizerlerinde
tasidiklar1 markalarin kullanim degeriyle degil toplumsal olarak degisim degeriyle
somut olarak ifade edilmektedir. ikinci gorselde oldugu gibi Prada marka ayakkabi
kullanmak simgesel bir gosterge olarak markay: iizerinde tasiyan kisiye toplumsal
statli icerisinde ekonomik bir ayricalik sunmanin ©nemli bir aract olarak

kullanilmaktadir. Burada marka temelde giyimin bireysel ihtiyacin1 kargilamanin

122 Alev Erkilet, “Mahremiyetin Doniisiimii: Deger, Taklit ve Gosteris Tiiketimi Baglaminda “Islami”
Moda Dergileri”, Birey ve Toplum, Cilt:2, Say1:4, 2012, s.29

128 Kazim Tolga Giirel, “Yeni Ote Diinya: Medya”, Medya ve Popiiler Kiiltiir Elestirel Bir
Yaklasim, Ed. Enderhan Karakog, Baski:1, Literatiirk Yayinlari, Konya, 2009, s.146
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Otesinde moda kurgusu iizerinden bireye deger atfedildigi bir gosterge islevindedir.
Dolayisiyla her ii¢ gorselde de kullanilan birbirinden farkli ve kullanildiginda
toplumsal bir anlami olan markalar temelde gosteren isleviyle temel anlamlarini
icerseler de gosterge isleviyle ilgili markaya sahip olmay1, gdsterilen isleviyle ise o
markaya sahip olmanin kimlik sunumunda yansittig1 toplumsal anlamlar1 igerisinde

barindiran simgeselligi temsil etmektedirler.
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Geng¢ yasina ragmen oldukga genis bir takip¢i kitlesine sahip olan Sena Sever
Istanbul’da yasayan, her giin birbirinden farkli markalari tanittig1 moda iizerine igerik
ireten, hali hazirda kendi kurdugu markanin da tanitimimi yiiriten muhafazakar

stagram fenomenlerindendir.

Moda iizerine sunmus oldugu gorselleri inceledigimizde markalar1 tanitim seklinde
bedeninin paravan bir gosterge olarak kullandigimi ve kullandigi markalarin 6n
planda oldugu goriilmektedir. Sena Sever moda iizerinden sekillendirdigi tarzinda
kullandig1 pargalari ifade ederken kimliginin birer yansimasinin sunumu iizerinden
tanimlamaktadir. Burada amaglanan giyim-moda-kimlik 6zdeslesmesini kisisel

zevkler lizerinden ifade ederek popiiler kiiltiiriin standart formlar: igerisinde beden
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tanimlamalariyla bir farklilik olusturmaktir. Instagramla birlikte ifade bulan
gorsellikler popiiler kiiltiirdeki kimlik tasariminin insa edilebilir, degistirilebilir bir
proje olarak sunumunun temsilini ifade etmektedir. Bir diger instagram
fenomeninden farki kullandiklar1 pargalari bir arada kombinleme sekilleridir. Stil
tizerinden Ozgiinliikk gosterilmeye calisilsa da stillerin sunumu kitle kiiltiiriinden
beslenen popiiler kiiltiiriin standartlastirdigi  zeminde ilerlemektedir. Moda da
fenomenleri tam olarak bu noktada yakalayip hitap ettikleri Kkitlelerin kKimlik
ingalarma yonelik bir anlamlanma diinyas1 olusturmaktadir. “Gabriel de Tarde
moday1 insanlart bir toplum igerisinde birlestirme ve toplumsal simdiki zamanin
yaratilmasiin bir yolu olarak gdrmektedir.” * Popiiler kiiltiirde kapitalizmin
Kitlelere tiiketimle gelen kimlik algisini sunarken tam olarak bu fikirden
beslenmektedir. Instagram gibi gorsellik tizerinden kelimelerin ifade edemedigi pek
cok ortiilii anlam1 icerisinde barindiran paylasimlar da bu fikre hizmet eder nitelikte
tasarlanmaktadir. Dolayisiyla moda hayranlik, 6zdesim kurma ve taklit etme
giidiilerini takipgileri lizerinde uyandirmayi hedefleyen fenomenler i¢in oldukga
etkili bir ara¢ haline gelmektedir. Ornegin, Sena Sever adli fenomenin ikinci
gorselinde benim renklerim temasiyla paylastigi Maisonvalentino ¢anta ve kabani
onun gibi olmak isteyen ya da taklit etme istegi tasiyanlarin uygulayacagi
replikalardir. Fenomenlerin temsil giiclinii arttiran da markalar iizerinden kimlik
sunumlarini toplumsal hayat igerisinde kurgulamalarindan ileri gelmektedir. Bu etkili
pazarlama stratejisi de kitlelerin gorsellikle birlikte etkilenme ve taklit etme
mekanizmalarin1 devreye sokmus hem de fenomenlerin ist diizey statii géstergesi
marka sponsorlularint devam ettiren bir lokomotif haline gelmistir. Ciinkii moda
giyim gibi temel bir araci popiiler kiiltiir aracilifiyla toplumsal hayatin icerisinde bir
gruba aidiyeti “karsitlik ve uyumsuzluk”!?® iizerinden siirdiirmektedir. Dolayisiyla
sosyal medyanin popiiler kiiltiirii etki alanin1 genisletmek adina Kkitleler {izerinde

kimlik tasarimin1 fenomenlerin stil sunumlar araciligiyla gerceklestirmektedir.

124 Dominique Waquet, Marion Laporte ,Moda, Baski: 1, Dost Yayinevi, Ankara, 2011, 5.57
15Waquet, Laporte , a.g.e., 5.72-73
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2.3.3. Kisisel Bakim

Sosyal medyanin popiiler kiiltiiriinde moda ve stilin en Onemli tamamlayici
unsurlarindan olan bakimli bir beden ve kusursuz bir yiiz goriintiisiidiir. Ciinkii
bedenin tasarlanan, estetize edilen ve kusursuz bir goériiniimii temsil eden kimlige
biirlinmesini saglayacak olan kozmetik ve kisisel bakimin en goriiniir noktasi yiizdiir.
Dolaysiyla giizel kadin kimligini destekleyen en 6nemli unsurlarin basinda kisisel
bakim ve kozmetik gelmektedir. Instagramda 6zellikle bireyleri gorsellikleriyle var
olduklar1 bir sosyal platform oldugundan kisisel bakim ve bunun nasil sergilendigi
olduk¢a dnemli hale gelmektedir. Bu baglamda kisisel bakim ve kozmetikle sunulan
beden goriiniimii kusursuzluga hizmet eden gostergeleri igerisinde barindirmaktadir.
Giizellik algis1 sagtan, makyaja, bastan ayaga postmodern beden iislubunu kapsayan
bir sunumla bireyleri kendisine ¢ekmektedir. Instagram sunmus oldugu
kusursuzlastirici yiiz filtreleriyle bireylere sahip olmadiklarimi distindiiren bir
cergeveye ulasmalart adina hep bir sinir ¢izmektedir. Bu baglamda bakildiginda
beden popiiler kiiltiir i¢erisinde tasarlanan ve insa edilen bir algi {izerinden kitlelere
sunulmaktadir. Mevcut sunumu gerceklestirirken de sosyal medya aracilari olan

fenomenleri kullanmaktadir.

Sadece Kisisel Bakim %32.00
Kisisel Bakim- Moda ve Stil %45.10
Kisisel Bakim-Dekorasyon %20.09
Kisisel Bakim-Yeme i¢me %2
Toplam 100

Tablo3.3: Kisisel Bakim Kategorisinde Kisisel Bakimin Diger Kategorilere Oram

Kisisel bakim kategorisinin diger kategorilerle iliskisi moda ve stil kadar i¢ ice
degildir. Aksine yeme i¢gme ve dekorasyon kategorileriyle oldukca zayif bir etkilesim
icerisindedir. Ancak moda ve stilin tamamlayic1 unsuru olarak giiclii bir etkilesimin

oldugu agikga goriilmektedir.
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Rimelaskina adli youtube hesabiyla sosyal medyada popiiler olan Hilal Kaplan daha
sonra igerik Ureticiligine makyaj, moda ve yasam tarzi kategorileriyle instagrama
tasimistir. Asil meslegi radyoloji teknikerligi olan fenomen, instagramda hatir1 sayilir
bir kitleye kavusup meslegini birakmis ve igerik lreticiliginde takipgi sayisint ve
temsil giliciinii arttirarak devam ettirmistir. Cilt bakimi1 ve makyaj icerikli
paylasimlariyla takipgileri tarafindan ilgi gdren ve Onerileri dikkat ceken bir
fenomendir. Analizimizdeki etik g¢ergeve dogrultusunda bizzat goriintiisiini
veremesek de oldukca bakimli ve uyguladigi, onerdigi kisisel bakim rutinleriyle
dikkat ¢ekici bir goriiniim sergilemektedir. Sundugu dikkat ¢ekici giizellik anlayis
takipgilerinin onunla benzer rutinleri uygulayip, benzer goriiniimleri elde etmek
adina diizenli 6neri talep ettikleri fenomen bu sekilde temsil giiciinii arttiran etkilesim
sistemi olusturmustur. Takipgilerinin cildinin giizelligi ve 1siltili goriiniimiine hayran
kalarak tanitip kullandigi pek ¢ok iiriinii satin almayr deneyimlemek istedigi
fenomenin hesabinda yorumlar {izerinden agikca paylagilmaktadir. Burada gosterilen
baslhiginda ifade edilen temel anlamlandirma, bakimli olmak, gosterge satin alinan
makyaj malzemeleri ve cilt bakim iriinleri, gosterilen ise satin alinan {iriinler
tizerinden tasarlanan kendi kimliginizle barisik olmak, daima 1s1ltili, géz alic1 bir cilt
ile giizellesecegimiz algisidir. Sosyal medyanin popiiler kiiltirii de tam olarak bu

noktada beden ve nesneler arasindaki kimlik algimiz tizerinden kozmetik sektoriiniin
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bakimli kadin imajin1 destekleyen soylemler iiretmektedir. Bu sdylemler arasinda
sosyal medyanin popiiler kiiltiiriinii agiklayan sliphesiz 18. Yiizyil filozoflarindan

Berkeley’in “goriinmek algilanmaktir” 26

ifadesidir. Ciinkii giinlimiiziin dijital
caginda kamerada bir¢ok farkli igerikte goriiniiyor olmak algilanmanin Onemli
gostergeleri arasindadir. Mevcut sdylemler popiiler kiiltiiriin mstagram iizerinden
idealize ettigi bakimli kadin imajmin i¢ini doldururken, tiikketim kiltiiri de bu
sOylemlere uygun iiretimlerini fenomenler aracilifiyla yayginlagtirarak etki alanini
ve kullanimina yonelik talebi arttirmaktadir. Fenomenlerin temsil giliciinden beslenen
idealize kadin ya da beden sunumu kisisel bakim {iriinlerinin sonucu olan somut
beden gorlinlimleriyle vaatlerinin gercekligine yonelik algiy1 kuvvetlendirmektedir.
Gorsel bir ve Ui de tamamen kullanicilarinin ihtiyacina yonelik talepleri
dogrultusunda {icretli ortaklikta oldugu markalar iizerinden takipgilerinin kisisel
bakima yonelik sorunlarina tirtin 6nerileri yer almaktadir. Bu baglamda kisisel bakim
kategorisinde yer alan fenomen aslinda kullanicilara kendi deneyimledigi triinleri
aktararak hitap ettigi kitle iizerinde bir giiven olusturdugunu goéstermektedir. Bu
giiven sosyal medyanin popiiler kiiltiirlinlin de pazarlama noktasinda beslendigi
kaynaklardandir. Ciinkii fenomenlere giiven markalarin onlar {izerinden tanitim
yapmalari adima 6nemli bir ayrintidir. Bu da reklam ve tamitim ile fenomenler
arasinda iriin tanitim1 gostergesi altinda gilivenli igerik ve kullanict memnuniyeti
gosterileni anlamlandirmasinin = oldugunun agik¢a goriildiigi noktalardandir.
Dolayisiyla kisisel bakim ve kozmetik iiriinleri araciligiyla fenomenler takipgilerine
beden sunumlar iizerinden bir begeni kiiltiirii olusturarak aslinda pek ¢ok ortiik
anlamlandirmalar sunmaktadirlar. Ornegin, cilt bakim {iriinii tamtiminda temiz bir
cilt algist bireysel ve diiz anlam icermektedir. Geng, 1s1ltil1 kendiyle barisik ve goz
alict  bir giizellik ise mevcut iriinlerin Ortiik olarak  gosterilen yan
anlamlandirmalaridir. Nihai olarak sosyal medyanin popiiler kiiltiirli icerigi degistirse
de ortiik anlamlandirmalarini, simgesel kodlamalarini farkli sunum ve araclarla etkili
bir sekilde devam ettirmektedir. Gorlinmenin algilanmanin temel miti olarak kabul
gordiigii bir platformda giizel ve bakimli gdriiniiyor olmak devrin popiilaritesini

tasimanin gostergelerindendir. Bu gostergenin pozitif bir algi iizerinden giizellik

126 Nazife Sisman, Dijital Cagda Miisliman Kalmak, Bask1:6, insan Yayinlar1, Istanbul, 2020, s.111
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temasiyla taglandirilmasi, varligini fenomenlerin sunumuyla cesitli sdylemler

uzerinden devam ettirecektir.

2.3.4. Dekorasyon

Yasam tarzi toplumsal hayatta bireyin dokundugu her yerde kendini gostermektedir.
Sosyal medyanin hayatimiza dahil olmasiyla ne giydigimizi, hangi marka kremi
kullandigimiz1 paylasirken bunlara ek olarak mutfakta hangi marka tencerenin
kullanildigindan, koltuk takimlariin hangi konseptte olduguna, evimize hangi haliy1
serdigimizden, banyoda hangi paspasi kullandigimiza varincaya kadar olduk¢a genis
bir yelpazede gorsel igeriklerin iiretildigi sanal bir platform haline gelmistir. Bu
durumun temel nedeni “gdsteri metasinin tamamen normal ve siradan seyleri iistiin
ve belki de elitist bir varolusun anahtar1 gibi sunmasindan”?’ kaynaklanmaktadir.
Ozetle ev esyalarmin konumlanisi ve sergilenisi de gosteri metasi haline geldiginden
bireyin yasam tarzi igerisinde kimligini yansitan 6nemli gostergeler arasinda yer

almaktadir.

Dekorasyon, bireylerin kendi kimliklerini ve zevklerini ifade eden goriinimii
evlerindeki esyalar tizerinden gergeklestirdigi alanlardir. Analizimize dahil olmasinin
sebebi ise bireylerin kimliklerinin de bir yansimasi olan ev i¢i dekorasyon
tercihlerinde, sosyal medya platformlarindan olan instagramin rolii olduk¢a 6nemli
bir konumdadir. Siiphesiz ev igerisini dekore etme anlayisi ge¢misten giinlimiize
sosyo-ekonomik seviyenin elverdigi Olgiide devam eden bir siirectir ancak
yayginlasmasini ve kitlelere hitap etmesini saglayan en 6nemli unsurlardan biri
mstagramdir. Ciinkii ev dekorasyonu alaninda igerik iiretimi, kitlelere popiiler kiiltiir
araciligiyla gorsellik {izerinden zevk ve estetik fikirler sunan yasam tarzi ve bireye
kendini  6zglin  hissettirecek  ideallerin, esyalar aracilifiyla aktarilmasini

amaclamaktadir.

127 Giirel, a.g.e., 5.146
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Sadece Dekorasyon %57.52
Dekorasyon- Moda ve Stil %24.40
Dekorasyon-Kisisel Bakim %2.00
Dekorasyon-Yeme igme %15.08
Toplam 100

Tablo3.4: Dekorasyon Kategorisinde Dekorasyonun Diger Kategorilere Orant

Dekorasyon kategorisi incelendiginde orneklem igerisinde yer alan fotograflarda
moda ve stilin sunumunun instagram {iizerinden daha dikkat c¢ekici konseptler
icerisinde sergilenmesi aralarindaki etkilesim oranmi arttirnistir. Yeme i¢me
kategorisiyle etkilesimi ise sunumlarin gorsel olarak dikkat cekici ozellikler

igerisinde sergilenmesi 6nemli ayrintilar arasindadir.
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Instagramda dekor blog kullanici adiyla dekorasyona dair fikirlerini sunumlarini
aktaran Kiibra Yildiz kullandig1 pek ¢ok tiriinii ayn1 zamanda @dekorzdukkan adini
verdigi diger hesabi iizerinden satisin1 gergeklestiren bir igerik dreticisidir. Evini
tamamen bohem tarz adi verilen dekorasyon tipiyle organize eden nstagram
fenomeni ev i¢i yasam tarzina dair sundugu iceriklerle takipgileri arasinda oldukca

ilgi gdrmektedir.
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Ev i¢i yasamini sakin, dinlendirici ve soft renkler iizerinden sundugu fotograflarla
yasam tarzina dair begeni kiiltiirii olusturan fenomen, benzer ¢izgide dekorasyon
yapmak isteyenlerin bagvurdugu hesaplar arasinda oldukca popililer bir yer
edinmistir. Sosyal medyanin popiiler kiiltiiri, sunumunu sadece bedenleri paravan
olarak kullandigi, statli gostergesi markalarin giyim iizerinden sergilenisi lizerinden
sinirlt  birakmamistir. Instagramin hayatimizin her alaninda kendini gosterme
siirecinden ev i¢i alanda sergiledigimiz nesneler de kimligimiz ve yasam tarzimiz
adina gostergeler sunmaktadir. Bu gostergeler bahsi gecen fenomenin begeni
kiiltiirtine dair acik bir fikir sunmaktadir. Takipgileriyle etkilesimi dinamik ve
samimi diizeyde ilerletmesi ve ev dekorasyonuna dair samimi sunumlariyla benzer
yasam Uslubuna sahip takipgileri arasinda hizla benimsenmesi fenomenin
giivenilirligini arttirmigtir. Bu asamada arkadaslik diizeyindeki anlatim {izerinden
kullandig1 triinlerin tanmitimi ve satisi ile ilgili gosterilen anlamlandirmay: ifade
etmektedir. Boylelikle arkadaslik iizerine kurulan samimiyet iiretimi bir sonraki
asamada metalarin tiikketimine yonelik motivasyonunun gosteri agamasina gegisin,
desteklemektedir. Gosteri algisinin toplumsal yasami, Ornegimizdeki dekorasyon
secenekleri ve sunumu gibi c¢esitliliklerle isgal etmesi basarili oldugunun en 6nemli

kanitlarindandir.*28

Uriinlerin bohem tarzin tamamlayict unsuru olarak satin alinmasi gostergeyi, ilgili

tirtinlin kendisi her ne ise temel anlamiyla gostereni ifade etmektedir.

128 Giirel, a.g.e., 5.146
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Takipgileriyle kurdugu samimiyet ve etkilesim diizeyinin belirli bir diizen igerisinde
gerceklesmesi hitap ettigi sanal kitle i¢in asinaligi arttiran unsurlardandir. Bu siireci
destekleyen bir baska neden ise siliphesiz gorsel sunumun kendi kompozisyonu
icerisinde adeta bir sov gibi tasarlanmasidir. Bu sov goriintiisii takipgileri adina
sahip olma arzusunu tetikleyen temel parametreler arasindadir. Ciinkii 6zenle
hazirlanan gorseler igerisinde kendi kimligiyle 6zdesim kuran takipgiler begeni ve
zevk sunumu altinda aslinda sosyal medyanin popiiler kiiltliriine dekorasyon
kategorisinde dahil olan aktif katilimcilar haline gelmektedirler. Dolayisiyla burada
fenomen araciligiyla tiiketim sdylemini devam ettiren unsur sosyal medyanin
gorselligi araciligiyla izledigimiz igerik {ireticileriyle 6zdesim kurma ve onlar gibi
olma istegiyle anlamlar1 maddi bir arag olarak satin alabildigimiz ve insa

edebildigimiz nesneler halinde somutlastirmamizdir.

2.3.5. Yeme-I¢me Kiiltiirii

Popiiler kiiltire dahil olma seklimiz sosyal medya sunumlar1 {izerinden moda,
dekorasyon ve kigisel bakimla smirla degildir. Yeme-igme ritiielleri bu ritiielleri
gergeklestirirken sergilenen gorsellik yasam tarzina ait bir kimlik sunumu ve tiikketim
aliskanliklar1 adina 6nemli gostergeleri icermektedir. Ne yediginiz, nerede yediginiz
ve nasil sundugunuz sosyal medyanin popiiler kiiltlirliniin odaklandig1 yasam tarzi
pratikleri arasinda yer almaktadir. Bunun nedeni ne yediginizin toplumsal yasamda

denk distiigii sosyolojik anlamlardir. Bireylerin yeme-igme aktiviteleri tizerinden
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sergiledikleri goriiniim sosyo-ekonomik ve soso-kiiltiirel sermayeler ve statiiler

hakkinda takipgilerine gdsterilen sembolik anlamlandirmalardir.

Sadece Yeme Igme % 13.10
Yeme I¢cme-Moda ve Stil % 35.50
Yeme Igme-Kisisel Bakim % 4.42
Yeme Igme-Dekorasyon % 46.98
Toplam % 100

Tablo 3.5: Yeme Igme Kategorisinde Yeme Igmenin Diger Kategorilere Orani

Yeme i¢gme kategorisinin moda ve stille olan oraninin yiiksek olmasi ev tekstil
triinlerinin  sofra diizenindede moda trendleri arasinda yer almasindan
kaynaklanmaktadir. Bir diger kategori olan dekorasyonla olan iligkisi ise sofra
dizayninda gorselligin  dikkat ¢ekiciligini arttiran objelerin  kullanimindan

kaynaklanmaktadir.
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Sumeyyeomer 1nstagram hesabi mutfak, yemek tarifleri, kahve ve c¢ay saati
sunumlarint paylasan, oldukga genis bir takipgi kitlesi olan instagram hesabidir.
Stimeyye Acartiirk adina isletilen hesapta yeme-igme {izerine estetize edilen

sunumlar takipgileri tarafindan oldukga ilgi gérmektedir.

Instagram bize yeme-igme kiiltiiriinde sundugu gorsellerle, yemek yemenin ve ne
yediginin, bedenin hayatta kalmak gibi temel amaglarinin ¢ok Gtesine bir anlama
tasindigi gostermektedir. Resim iki de goriildiigii tizere bir ¢ay saati i¢in olusturulan
icerik gosterilmektedir. Burada estetize edilen sofrayla ne yenildigi degil nasil
sunuldugu kullanilan tabaklar iizerinde bulunan iriin yerlestirme tiizerinden
kurgulanmistir. flgili markalar incelendiginde tasarim ve iist-sekme mutfak ve yemek
grubu iriinleri oldugu goriilmektedir. Bu baglamda sofra sunumunda estetize edilen
icerik sosyo-ekonomik seviyeye dair gostergeleri igerisinde barindirmaktadir. Yemek
yemek gibi temel bir ihtiyacin ortaya ¢iktigi ilk anlamin ¢ok Gtesinde yan anlamlar

barindirdigi goriilmektedir. Gorseller incelendiginde yemekler kadar sunulduklari
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tabaklarin da mevcut yan anlamlart destekleyici nitelikte bir kompozisyon

olusturdugu acikg¢a goriilmektedir.

ﬁ‘ sumeyyeomer
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Bu baglamda instagram iizerinden sergilenen sunumlarin, sosyal medyanin popiiler
kiiltiirii igerisine dahil olduklarinda yeme-igme faaliyetinin temel anlami degil,
gostergelerle ifade edilen bir anlamlandirma igerisinde oldugu goriilmektedir. Ciinkii
burada mitin igerisindeki yan anlam iizerinden gosterge ve gosterilenle sunulan
iligkisellik gorsel sunumla aktariciliga dontigmektedir. Daha agik ifade edersek mit
kavramsallastirmas1 burada yemek sunumlarinda kullanilan isluptur. Bu iislup
tizerinden yan anlam olarak ifade ettigimiz ortiilii ifadeler, (yemegin statii gostergesi
tasarim tabaklar igerisinde sunulmasi) yeme-igme kiiltiirii tizerinden sosyo-ekonomik
diizeyle iliskisellik kurarak, tiiketim kiiltiiri sOylemini yeniden treten bir
mekanizmaya déniismektedir. incelenen 1nstagram hesabi yemegin gorsel ve liiks bir
sOlen, olduk¢a zevkle dekore edilmis bir masa sunumuyla kimligine dair begenilerini

de takipgilere aktarmaktadir. Boylelikle takipgilerine sadece yemek sunumu
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tizerinden dahil oldugu yasam tarzi pratiklerinin bulundugu toplumsal anlamini

aktarmaktadir.

Instagram {izerinde yeme-igme kiiltlirii {izerine icerik iireten kullanicilar bunu
yalnizca pisirerek ve sunumla degil aym1 zamanda belli mekanlardan sosyal medya
tizerinden etiketleme ve konum bildirme ozelligiyle de gerceklestirmektedirler.
Ciinkii yeme-igme kiiltiirinde belirli mekanlara gidebiliyor olmak toplumsal

yasamda sosyo-ekonomik diizeye yonelik 6nemli gostergelerdendir.

Dolayistyla yeme-igme kiiltiiriinli mit kavramsallagtirmas1 baglaminda ele
aldigimizda toplumsal yasama yonelik ifade edilenler aslinda temel anlamiyla degil,
nasil sekillendirilmek isteniyorsa anlamlandirma séylemi o yonde sunulmaktadir. Bu
durum da gosteriyor ki dilin temelindeki anlam degil bigimlendirilmek istenilen

sOylem 6nemlidir.

Sonug¢

Gegmisten giiniimiize iletisim gergeklestirilme sekilleri iizerinden toplumlarin kiiltiir
olgusunun olusumunda ve aktariminda daima 6nemli bir konumda yer almaktadir.
Gecmiste de gilinlimiizde de iletisim, varhigini genis kitlelere aktararak kendisini
goriiniir kilmaktadir. Bu durumu gergeklestirmek adina toplumsal yasamda kurumsal
bir kimlige ve kavramsallastirmaya ihtiyag duymaktadir. Medya bu noktada
iletisimin genis kitlelere yayilmasini ve kurumsallagsmasini saglayan bir cati
sunmaktadir. Bununla birlikte medya iletisimin gerceklestigi toplumsal sartlar ve
doneme dair gergeklikleri anlamamizda olduk¢a Onemli ipuglari vermektedir.
Buradan hareketle geleneksel medyanin sundugu kitle iletisim araglarini
inceledigimizde kitlelerin mevcut iletisim siirecinden haberdar olmakta ancak
toplumsal giindem {izerinden geri bildirim verememektedirler. Dolayisiyla
geleneksel medyada birey iletisim siirecinde pasif olarak konumlandirilmigtir. Ancak
gecmisten bugiine yasanan teknolojik gelismeler, toplumu pek ¢ok noktada etkiledigi
gibi medya iizerinden gergeklesen iletisim sisteminde yasanan degisimler iizerinden
de kendisini gostermistir. Yasanan doniisiim kitle iletisiminde bireyi pasif konumdan
alip, kullanict merkezli konuma tasimistir. Kullanict merkezli yeni medya anlayisi

bireyi aktif olarak haberdar olmanin Otesinde bizzat haberi {ireten merkeze
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konumlandirmigtir. Bu siireci hazirlayan dijital degisim kitle iletisiminde
gerceklestirdigi doniisimden kaynaklanmaktadir. Mevcut doniisiim bugilin gerek
bireysel gerek toplumsal yasantinin her bir alanina yayilan interneti yeni medyanin
merkezine konumlandirmistir. Internet sayesinde kitleler artik diinyanm her yerine
tek bir tik uzakliktadirlar. Geleneksel medya lizerinden giinlere, aylara yayilan
iletisim hizt simdi diinyanin 6biir ucuna saniyeler igerisinde saglanmaktadir.
Medyanin kitle iletisiminde meydana gelen bu dijital doniisiim toplumsal yasamda

oldukga farkli degisimlerin baslangicina neden olmustur.

Internetle birlikte yeni medya déneminin baslamasi ayn1 zamanda endiistrilesmenin
getirdigi toplumsal degisimler i¢in de olduk¢a 6nemli bir noktada yer almaktadir.
Toplumlarin iiretim sekillerinin degismesi yasam formlarinda yenilikler getirirken,
internetle birlikte birbirinden farkli toplumlarin kiiltiirel 6zelliklerinden haberdar
olmalarin1 da beraberinde getirmistir. Yeni medya bu siireci kitle iletisiminin yeni
formlar1 adina 6nemli bir veri olarak kullanmigtir. Endiistri toplumlarinin yeni medya
araciligiyla tasarlanan toplumsal yasami benimsemeleri adina kitle kiltiiri adi
verilen yapay bir kiiltlir olusturulmustur. Mevcut kiiltiir anlayisinin desteklenmesi
adina yeni medya, toplumsal yasamda algi mekanizmasini popiiler kiiltiir lizerinden
kurgulamistir. Popiiler kiiltiiriin, kitle kiiltliriiniin medya {izerindeki goriintimii

olmasiyla birlikte internetle iligkisi olduk¢a 6nemli bir noktaya tasinmustir.

Internet mikro boyutta ihtiyaglardan ortaya cikan fakat toplumla etkilesim kurdugu
andan itibaren insanlarin iletisim ihtiyaglarin1 pek c¢ok farkli form {izerinden
gerceklestirmeye calisan yeni medyanin doniisiimiiniin temelini olusturmaktadir.
Internetin her gecen giin kendini gelistiren mekanizmasi giiniimiizde sosyal ag olarak
tanimladigimiz genis bir sanal iletisim sistemini ortaya ¢ikarmistir. Sosyal ag sistemi
tizerinden her gecen giin bir yenisi eklenen igerik paylasim siteleri yeni medyanin
kitle kiiltiirliniin, sosyal aglardaki goriiniimii olan popiiler kiiltiiriin yayginlagmasi
adina oldukega etkili araglar1 haline gelmistir. Bahsi gecen icerik paylagim siteleri
arasinda instagram, analizimiz kapsaminda oldukg¢a 6nemli bir noktadir. Instagram
kullanicilarina her anlarim1 kisa videolar, fotograflar {izerinden paylagsma imkani
sunan sosyal medya platformlarindandir. Bireylerin hayatlarina dair pek ¢ok detayi

paylasabilecegi bir iceriginin olmasi onu popiiler kiiltiiriin ilgi alanma dahil
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etmektedir. Popiiler kiiltiirle olan yakin iligkisi yeni medya anlayisinin kitle
kiltliriiniin yayginlastirmak istedigi yasam tarzi formlar1 i¢in oldukga elverisli bir
mecra olmasindan kaynaklanmaktadir. Ciinkii instagram birbirinden farkli toplumsal
kimlige sahip kullanicinin yer aldigi bir platformdur. Popiiler kiiltiir de toplumda
herkes tarafindan sevilen ve tercih edilen noktaya gelmek adina toplumlarin yerel
kimlik kodlarmi, kendi i¢inde popiiler sunumlar iizerinden kurgulamaktadir. Bu
siirecin gergeklesebilmesi adina mstagram gibi gorsellik iizerinden igerik tiretilen
sosyal medya platformlar1 olduk¢ca onemli hale gelmektedir. Instagramin siirekli
gorsellik lizerinde algilanma fikrini empoze etmesi, popiiler kiiltiiriin endistriyel
yagsam tarzi formlarina dair sunumlar1 adina yayginlagmasini saglamistir. Boylelikle
birbirinden farkli toplumsal kimligin kullanicis1 oldugu mstagram popiiler kiiltiiriin
yayginlagmasini saglayan sosyal medya araglarindan biri haline gelmistir. Bu durum
mstagramin kitle kiiltlirtinlin popiilarite aracilifiyla sundugu yasam tarzi formlarinin
da vitrini haline gelmesini zemin hazirlamistir. Siirecin bu sekilde ilerlemesi reklam
sektorli adina yeni medya araciligiyla sekillenen farkli pazarlama yontemlerini
giindeme getirmistir. Reklam sektOriiniin pazarlama siirecinde sosyal medya
platformlarina yonelmesi tanitim anlayisina da farkli bir boyut kazandirmistir. Bir
iriiniin pazarlanmas1 geleneksel sekilde piyasadaki rakipleriyle arasindaki kullanim
degerinden kaynaklanan farklardan ziyade toplumsal yasamda kimliklere atfettigi
deger iizerinden reklam ve tamitimi yapilmaya baglanmistir. Pazarlamada temel
hedefin genis kitlelere yayilmak oldugu diistintildiigiinde stagram kullanicilart
arasinda yasam tarzi ve kimlik sunumlariyla igerik tireten genis takipgili hesaplar
reklamcilik sektorii adina oldukga onemli aktorler haline gelmislerdir. Fenomen
olarak ifade edilen takip¢i sayisi yiiksek hesaplar bu baglamda temsil giiciinii
arttiracagindan reklam ve tanmitim amach tercih edilmektedir. Dolayisiyla takipgi
sayisiin fazla olmasi ve etkilesim giicliniin yiiksekligi instagramda fenomen olmak
adina olduk¢a 6nemli veriler haline gelmektedir. Reklamcilik sektoriiniin bu verilere
olan ilgisini fark eden pek ¢ok instagram kullanicisi siireci bir is ve meslek haline
getirerek sosyal medya fenomenliginin ortaya c¢ikisini saglamislardir. Bu durumda
giindelik hayati en u¢ noktaya kadar Sisman’in da ifade ettigi gibi
“finansallastirilmasint ve insanlarin yasam tarzlarina ait duygu, diisiince ve

kendilerine ait olgu ve olaylar1” aciga ¢ikaracak igerik iiretme fikrini dogurmustur.
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Ciinkii bu yolla sundugu igeriklerin mstagramdaki hedef kitlesi lizerinden maddi bir
piyasa olusturacagini diisiinmektedir. Dolayisiyla Byung-Chul’un teshir toplumunda
ifade ettigi gibi “her 6zne kendi reklam nesnesi” haline gelmektedir. Bu baglamda
muhafazakar mstagram fenomenleri de yasam tarzlar1 ve giinliik rutinlerine yonelik
cesitli kategorilerde icerik iiretmektedirler. Sunduklar igerikler moda, kisisel bakim,
dekorasyon ve yemek Kkiiltiirli kategorileri lizerinden sinirlandirarak incelendiginde,
arastirma smirhiliklart dahilideki tiim gorsellerin altinda yatan anlam goriindiikge
algilanilacagina yonelik bir kimlik iizerine insa edilmektedir. Cilinkii Byung-Chul’un
da ifade ettigi gibi “seffaflik toplumunda seyler varligini ilgi iiretmeye bor¢ludurlar.”
Kitle kiiltiirinden beslenen sosyal medyanin popiiler kiiltiiri de bu anlamda
muhafazakar insagram fenomenlerinin, yasam tarzi lizerinden sergiledikleri kimlik
sunumlarinda Sisman’in da ifade ettigi gibi “goriiniir olan1 mutlaklastirarak ve
goriinmez olan1 degersizlestirerek” sistemin kendi igerisinde yeniden iiretimini
saglamaktadir. Bu siire¢ aslinda modernizmden postmodernizme gegiste yasanan
degisimden etkilenen toplumsal kurumlardan biri olan din kurumunda kendisini
somut olarak gostermektedir. Gilinlimiiz toplumlarinda dini yasayis bicimleri,
dindarlik ve muhafazakar yasam tslubunu benimseyenlerin bu silireci medya
tizerinden sunumlar1 temelde modernimden postmodernizme geciste yasanan kimlik
algisinin bedene yonelik sdylemlerin sosyal medya ve popiiler kiiltiir araciligiyla
birey temelli kurgulamalarinin somut sonuglarindandir. Klasik donemde benzerlik ve
farklilik icerisinde harmanlanan kimlik anlayisi , gliniimiizde pek ¢ok zithg ekletik
bicimde icerisine alan bir sdyleme doniismesi muhafazakar yasam tarzini temsil eden
sosyal medya kullanicilariin kimliklerini temsil sekilleri ve bunu gosterme
tisluplerin1 sosyal medyanin popular kiiltlir reflekslerine uyumlu bir hale getirdi.
Benzer sekilde kimlik, klasik donemde ozgiirliilk temas: lizerinden sekillenirken,
postmodern donemde insa edilebilir, elde edilebilir bir séylem bi¢imine evrilmesi,
muhafazakar instagram fenomenlerinin eklektik dindarlik sunumlarini, popiiler
kiiltiiriin  profesyonellesmis tiiketim aligkanliklarina paravan olmasini saglayarak
Islami yasam icerisinde mesru zemine tasidi. Giiniimiiz toplumsal yasamin zemini
modernizmin keskin hatlarindan uzak, postmodernizmin goreceli, degisken ve
heterojen sdylem bi¢imi igerisinde kamusal alanda sosyal medya araciligryla varlik

gosteren muhafazakar instagram fenomenleri adina mesru bir zemin hazirlamis oldu.
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Muhafazakar fenomenler adina toplumsal yasamda postmodernist soylemler
lizerinden agilan gri alan aslinda Nazife Sisman’in da ifade ettigi gibi “her kiiltiir
kendi gokyiiziine bakar ve kendi gokyiiziinii yaratir’sdziiyle agiklanabilir. islami
yasam islubundan vazgegmek istemeyen fakat glinlimiiz popiileritesinden 6diin
vermeden bir kimlik sunumu sergilemeyi isteyen muhafazakar instagram
fenomenleri, yasadiklar1 toplumsal degisimlere kendilerine ait gri alanda dahil olarak
her gegen giin sosyal medyanin Onemli ikonlar1 arasinda kendilerini
gostermektedirler. Sonu¢ olarak, muhafazakar instagram fenomenleri de yasamis
olduklart toplumsal gerceklikten azade degildir ve tasidiklart kimlikler iizerinden

sosyal medyanin popiiler kiiltiiriiniin 6nemli aktorleri arasinda yer almaktadirlar.



100

EK 1: ICERIK ANALIZI KOD CETVELI

Kategoriler

Giyim: Giyimin igerisine dahil olan (kaban, etek, ceket, esarp, sal, taki,
aksesuar, canta, bluz,ayakkabi) ne varsa analiz kapsaminda incelenen
gorsellerde kullanimina dikkat edilmistir. Kullanilan {riinler {izerinden
etiketleme yapilmasi ve stilize edilmis giyim tarzi sunumlari incelemelerde
dikkat edilen hususlar arasindadir.

Kisisel Bakim: Bu kategoride makyaj iiriinleri, sa¢ bakimi, yiiz bakimi gibi
kisisel bakima dahil olan her {iriin ve icerik gorseller lizerinden analize dahil
edilmistir.

Dekorasyon: Ev i¢i alanda kullanilan dekorasyon amagli her esya , dekoratif
objeler, mumlar, duvar siisleri, aynalar, mutfak esyalar1 analiz kapsaminda
incelenmistir.

Yemek Kiiltiirii: Yemeklerin sunumlar i¢in kullanilan dekoratif mutfak
gerecleri, mutfakta kullanilan her tlirlii arag, kullanilan mutfak {riinleri

tizerindeki etiketlemeler analiz kapsaminda incelenmistir.

EK 2: FOTOGRAFLAR iNCELENIiRKEN ELE ALINAN SORULAR

1. Uriinlerde Markalarin Etiketlenmesi ve Acik¢a Gosterimi: Uriinler

mstagram kullanicisinin gorselinde sergilenirken markalar etiketlenmis mi
yoksa agikca gosterilmis mi (Prada marda canta gorsel tlizerinde agik¢a mi
gosterilmis yoksa marka etiketi {izerinden mi sunulmus) gibi sorulara yanit
verebilecek igerikler incelenmistir.

Fotograflarda Fenomenin Nasil Bir Durus Sergiledigi: Fotograflar
kurgulanirken dogalligin ne derece yansitildigr incelenmistir. Fotograf
cekilme esnasinda anlik dogal karelerin yer almasi, fotografin igerisinde ona

eslik eden yan friinlerin nasil yerlestirildigi, fotografin kurgusu ve altina
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yazilan agiklamasi arasindaki iliskilere cevap verebilen gorseller analiz
edilmistir.

Estetik Goriiniim: Fotograf c¢ekilirken i¢ mekan ve dis mekanda manzara
dekoratif ozellikler iceren araclarla kurgulanmis mi yoksa mekanin
dogalligina gorsel sunumlar mi1 eklenmis, fotograflarda filtre mi kullanilmig
yoksa direkt mi ¢ekilmis, kullanici fotograflarda bedenini ya da sunmak
istedigi gorselligi ne sekilde sergilemis gibi sorulara yanit veren igerikler
incelenmistir.

Fotograf-Uriin-Fenomen 1liskisi: Kullanilan igerikte bireyin kendisi mi
yoksa {iriin mii belirgin olmaktadir? Uriin ¢ekimi yapilirken hangi temalarda
iriin bedenin Oniine ge¢cmektedir gibi sorulara yanit veren gorsellere
odaklanilmistir.

Uriinlerin Marka Degeri: Etiketlenen iiriinlerin internet sitelerinde giincel
fiyatlar1 incelenerek pahali m1 , liikks mii, tasarim mi, yabanct markalarin 6zel

koleksiyonlari m1 , markalar orijinal mi gibi hususlar incelenmistir.
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