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OZET

Thracat tesvikleri, kisa siirede déviz gelirlerinin artmasimi kolaylastirarak {ilke varliklarmi
ihracat sektorlerine yonlendirmek icin uzun zaman stirecinde bir dizi 6nlemi ifade etmektedir.
Bu calisma, iilke ekonomisi agisindan son derece 6nemli olan ihracatin, Karaman’daki faaliyet
gosteren firmalarin performanslarma etkisi, karsilastiklar1 sorunlarin belirlenmesi ve
faydalandiklar1 devlet destekleri hakkinda bilgilerin ortaya konulmasi, Karaman ili &zelinde
firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin performanslart {lizerindeki etkisini
incelemek amaciyla kesitsel tiirde tanimlayict bir calisma olarak planlanmistir. Arastirma,
Karaman [li Organize Sanayi Bolgesi’ nde yer alan ve 2020 yili igerisinde herhangi bir ihracat
tesvikinden en az bir kez yararlanmis olan toplam 75 firma ile yiiriitiilmistiir. Arastirmada
firmalarin tanitic1 6zellikleri, yararlandiklar ihracat tegviki ile ilgili bilgileri igeren ve firmanin
ithracat tesvikinin ihracat performansi tizerinde etkisini belirlemeye yonelik olan arastirmaci
tarafindan literatiir dogrultusunda olusturulan anket formu kullanildi. Elde edilen veriler,
tanimlayicr istatistikler, faktor analizleri, normallik testleri, ANOVA testi ile degerlendirildi.
Yapilan testler sonucunda verilerin normal dagilima uydugu, iyi uyum degerlerine sahip
oldugu ve modelin fit oldugu belirlendi. Ihracat tesviklerinin firmalara sagladig katkilarin
likert sorularinin ortalama ve standart sapma degerleri 40,78+14,68 (min=13, maks=65) ve
Chronbach alfa katsayis1 ,97 olup (13 madde) oldukca yiksek bulundu. Firmalarin bazi
ozellikleri ile ihracat tesviklerinin firmalara sagladig: katkilar ve firmalarin ihracat tesvikleri
kullanimlarinda karsilastiklar1 sorunlar1 igeren likert tipteki sorulara verdikleri yanitlarin puan
ortalamalarinin karsilastirmasina gore; firmalarin hukuki yapilar1 ve faaliyet alanlar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik bulundu (p<0,05).

Anahtar Sozciikler: Karaman ili OSB, Thracat Tesvikleri, Firma Performansi



ABSTRACT

Export incentives refer to a series of measures over a long period of time to direct the
country's assets to export sectors by facilitating the increase in foreign exchange revenues in a
short time. This study is a cross-sectional descriptive study in order to determine the effect of
exports, which is extremely important for the country's economy, on the performance of
companies operating in Karaman, to identify the problems they encounter and to reveal
information about the state supports they benefit from, and to examine the effect of export
incentives benefited by companies in Karaman Province on the performance of companies.
planned as a study. The research was carried out with a total of 75 companies located in the
Organized Industrial Zone of Karaman Province and benefited from any export incentive at
least once in 2020. In the research, a survey form, which contains information about the
introductory features of the companies, the export incentives they benefit from, and which
aims to determine the effect of the export incentive of the company on the export performance,
was used by the researcher in line with the literature. The obtained data were evaluated with
descriptive statistics, factor analysis, normality tests, ANOVA test. As a result of the tests, it
was determined that the data fit the normal distribution, had good fit values and the model was
fit. The mean and standard deviation values of the Likert questions of the contributions of
export incentives to the companies were 40.78+14.68 (min=13, max=65) and the Chronbach
alpha coefficient was .97 (13 items), which was quite high. According to the comparison of
the average scores of the answers given to the likert type questions, which include some
characteristics of the companies, the contributions of the export incentives to the companies
and the problems faced by the companies in the use of export incentives; A statistically
significant difference was found between the legal structures and fields of activity of the
companies (p<0.05).

Key Words: Karaman Province OlZ, Export Incentives, Firm Performance
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GIRIS

Gelismekte olan iilkelerden biri olan Tiirkiye’de disa agik biiylime modeli uzun
yillardan bu yana uygulanmaya c¢aligilmaktadir. Dolayisiyla ihracat; disa agik biiylime modeli
ve kiiresellesmenin bir gerekliligi olarak giin gegtikge daha fazla onem kazanmaktadir (Aktirk
ve Senol, 2010). Nitekim iilkemizin ekonomik sorunlarin iistesinden gelmesi, halkin refah
duizeyinin yikseltilmesi ve diinya ticaretinde kendine 6nemli bir yer edinebilmesi hususlarinda
ihracat kavrammin onemi yadsinamaz (Atayeter ve Erol, 2011). En kapsamli anlamiyla
ithracatin tanimi; bir tilkenin sinirlar1 dahilinde serbest dolagimda bulunan (sézii edilen iilkede
tiretilen, yetisen ya da diger iilkelerden ithal edilen) mal ve hizmetlerin diger iilkelere satilmasi
ya da gonderilmesini ifade eder. Daha basit bir anlamda ise; yabancilara veya Tiirkiye digina
yerlesmis bulunan Tiirklere yapilan mal satiglarin1 ve bu amaca yonelik olarak mallarin iilke
disina gonderilmesidir (Sahin, 2007).

Oncelikli oldugu saptanmis olan ekonomik faaliyetlerin diger faaliyetlere gore
daha fazla gelismesini saglayabilmek adina, kamu tarafindan ¢esitli yollarla sunulan maddi
ve/veya maddi olmayan tiim yardimlar, destekler ile 6zendirme etkinlikleri ise tesvik
diizenlemeleri olarak bilinmektedir. Tirkiye’deki ihracat tesvik politikalari; gerek iilke
sanayisinin kurulmasi1 ve korunmasinda, gerekse ihracat oranlarinin istenen seviyeye
ulagsmasinda destekleyici ve koruyucu fonksiyonlara sahip olmakla birlikte; diinya ihracatinda
Tiirkiye nin paymin yiikseltilmesi, ihra¢ pazarlariin gelistirilmesi ve uluslararasi piyasalara
sahip firmalarin rekabet gii¢lerinin artirilmasi bakimindan da 6nem arz etmektedir (Simsek ve
Yazici, 2004).

Thracata dayali biiyiime varsaymminin iilkemiz igin gegerli oldugu ve Tiirkiye nin

thracat artisinin ekonomik biliylimeye canlilik getiren bir faktdr oldugu ortaya koyan



calismalar literatiirde mevcuttur. Ancak il bazinda konuyu arastiran az sayida literatiire
rastlanmistir. Bu baglamda bu tez ¢alismasinda Karaman ili Organize Sanayi bolgesinde

ihracat tesviklerinden faydalanan firmalarin ihracat performanslarina etkisi incelenmistir.



I. BOLUM (TESVIK VE iIHRACAT KAVRAMI: KAVRAMSAL CERCEVE)

I.1. Tesvik Kavramm

Genel olarak tesvik kavrami; ekonomik faaliyetlerin ya da gelistirilmesi
hedeflenen boélgelerin digerlerine gore daha hizli ve fazla gelismesini saglamak amaciyla
devlet tarafindan verilen her tiirlii maddi/gayri maddi yardim, destek ve Ozendirmelerdir.
Bagka bir deyisle tesvik, yatirim maliyetini ve potansiyel karini etkileyerek ya da yatirimla
ilgili riskleri minimize ederek, yatirimin biiytlikligl, bolge ve sektoriinii etkilemek amaciyla
dizenlenen hikumet Onlemleridir (Onay, 2016: 2). TMS 20 devlet tesviklerinin
muhasebelestirilmesi ve devlet yardimlarinin agiklanmasi hakkindaki tebligde devlet tesvikleri
“Isletmenin faaliyet konular ile ilgili belirli kosullarin ge¢miste veya gelecekte yerine
getirilmesi karsiliginda isletmeye kaynak transferi seklindeki devlet yardimlaridir” olarak
tanimlanmistir (TMS-20: 2011).

I.1.1. Tesviklerin Ozellikleri

Tesviklerin baz1 6zellikleri vardir. Bunlar (Eser, 2011: 26);

v’ Devlet otoritesi tarafindan verilmesi,

v" Ozel ve kamu tesebbiislere verilebilmesi,

v" Devlete maliyet yiklemesi,

v" Yatirimlarin bolgesi, biiytikliigli, mahiyeti, sektorii ve zamanlamasini etkilemek

amaciyla kullanilmasi,
v' Agik, gizli, dolayli ve dolaysiz olarak verilebilmesi,

v' Tegvikten yararlanan isletmelere yararinin olmasidir.



I.1.2. Tesvik Cesitleri

Tesvik politikasi araglari; amaclari, kapsami, verilis asamasi, kullanilan araglar
gibi farkli Ozelliklerine gore smiflandirilabilmekte olup Tablo 1.1° de tesvik g¢esitleri
verilmektedir.

Tablo 1.1. Tesvik cesitleri

AR-GE Faaliyetlerine Yonelik Tesvikler
KOBI{’lere Yénelik Tesvikler
Bolgesel Kalkinmaya Yonelik Tesvikler

Amaglarina Gore
Tesvikler

Gumrik Muafiyeti
KDV Ertelemesi
Kredi Garanti Destegi
Yatirim Faiz Destegi

Kapsamina Gore
Tesvikler

Yatirim Oncesi Tesvikler(Yatirim Tesvik
Belgesi-Sigorta Primi Isveren Destegi)
Yatirim Dénemi(isletme Donemi) Tesvikleri
Yatirim Sonrasi Tesvikler

Verilis Asamalarina
Gore Tesvikler

AN NE N NANE Y U NN N NN

Ayni Tegvikler
o Arsa-Arazi Temini
o Isgiicii Egitimine Y&nelik Tesvikler
Nakdi Tesvikler
o Hibeler
o Kaynak Kullanimini Destekleme Primi
v Vergi Tesvikleri
o Dolaysiz Vergi Tesvikleri
= Diisiik Oranli Gelir Kurumlar Vergisi
= Vergi Tatili
Kullanilan Araglara * Bina ingaat Harc1 Istisnasi
Gore Tesvikler * Yatirim Indirimi
= Hizlandirilmis Amortisman
= Finansman Fonu
= QGelir Vergisi Stopaji
o Dolayl Vergi Tesvikleri
» Thracat Tesvikleri
» Serbest Bolgelere (Ihracat Isleme
Bolgeleri) Verilen Tegvikler
v' Diger Tegvikler
o Enerji Destegi
o Altyap1 Hazirlanmasi

AN

Kaynak: Tatar Candan ve Yurdadog, 2017: 160-161.



1.1.3. Tesviklerin Onemi

Tesvikler sadece girisimciye degil, yeni teknoloji ve {iretim metotlarinin
gelistirilmesi, kalifiye isgiiclinlin egitilmesi, girisimciligin 6zendirilmesi gibi tiim ekonomiye
fayda saglamak amaciyla kullanilmaktadir. Bununla birlikte, iiretimin, ihracatin, istthdamin
artirtlmasi, bolgesel gelisimin saglanmasi, yeni teknolojilerin gelistirilmesi, uluslararasi
rekabetin  giiclendirilmesi, ¢evre koruma Onlemlerinin artirllmasi gibi konularda da
kullanilmakta ve uzun vadede iktisadi kalkinmanin saglanarak halkin refahini artirmak
hedeflenmektedir (Eser, 2011: 26).

1.1.4. Tesvik Politikalarinin Amaclar1 ve Sebepleri

Genel olarak tesvikler, diinyada yatirimlarin artirilmasi, iiretim sistemlerinin
gelistirilmesi, isttihdam ve Tlretimin artirilmasi, hali hazirdaki sektorlerin rekabetgi hale
getirilmesi, ekonominin gii¢ kazanmasi, gelismis iilkelerde bolgesel farkliliklarin azaltilmasi,
gelismekte olan iilkelerde tlkenin kalkindirilmasi amaciyla hemen hemen hiikiimetlerin
tamaminin igletmelere yaptigi maddi/maddi olmayan yardim, destek ve &zendirmelerdir
(Ozbek, 2017: 2). Bununla birlikte tesviklerin 6ncelikli amaclar1 asagidaki sekilde siralanabilir
(Karasioglu ve Kinali, 2017: 141):

v" Firmalan belirli sektorlerde daha giiglii hale getirmek,

v’ Istihdam sorununa ¢dziim odakli ve yenilik¢i sekilde yaklasmak,

v’ Thracat diizeyini arttirmak,

v’ Ithal edilen mallarin iilke iginde iiretimini saglamak,

v" Diinya ekonomisinde s6z sahibi olmaktir



1.1.5. Thracat Tesvikleri

Thracat tesvikleri ise, kisa siirede doviz gelirlerinin artmasim kolaylastirarak iilke
varliklarini ihracat sektorlerine yonlendirmek i¢in uzun zaman strecinde bir dizi 6nlem olarak
tanimlanabilmektedir (Aknur, 2019: 40).

I.1.6. Thracat Tesvikleri Kavrami, Onemi ve Nedenleri

Thracat tesvikleri, isletmeleri belirli mal veya hizmet tiirlerini ihra¢ etmeye tesvik
etmek i¢in tasarlanmig diizenleyici, yasal, parasal veya vergi programlaridir. Kisaca, ihracat
tesvikleri, katma degeri yiiksek mal {lireten isletmelerin ihracatini artirmak icin verilen
tesviklerdir. Thracat tesvikleri, hiikiimetlerin dis pazarlar1 giivence altina almalarma yardimci
olmak igin ulusal ekonomi igindeki firmalara veya endiistrilere sagladigi bir tiir ekonomik
yardimdir. Thracat tesvikleri saglayan bir hiikiimet, bunu genellikle yerli iiriinleri kiiresel
pazarda rekabetci tutmak igin yapmaktadir (Kenton, 2021). Ihracat tesvikleri, katma degeri
yuksek mal iireten isletmelerin ihracatim1 artirmak i¢in verilen tesviklerdir. Endiistrinin
desteklenmesiyle ekonomik ve sosyal gelisme hedeflenmektedir. Iletisimdeki gelismeler
diinya ¢apindaki mesafeleri azaltirken uluslararasi baglantiy1 artirmakta ve diinya ticaretinde
degisikliklere yol agmaktadir. Bununla birlikte, zaten az olan gelismekte olan iilkelerin
ithracatlar1 daha zor hale gelmistir. Gelismekte olan iilkelerin sanayilerini giiclendirmek
nedeniyle ihracata yonlendirilmeleri ve tesvik edilmeleri 6zellikle Onem kazanmaktadir
(Aknur, 2019: 40).

1.1.7. Thracatin Tanim

Thracat; “bir iilkenin {irettigi mallar1 baska bir iilkeye veya iilkelere satmasi, dis
satim” olarak tanimlanmaktadir (TDK, 2021). Bununla birlikte 06 Ocak 1996 tarihinde Resmi

Gazete’ de yaymlanan Thracat Rejimi Karari’nda yapilan tanima gére ihracat “bir malin veya



degerin yiiriirliikteki Ihracat Mevzuat: ile Giimriilk Mevzuati’na uygun sekilde ihracatinin
yapilmasi ve Kambiyo Mevzuati’na gore bedelinin (bedelsiz ihracat harig¢) yurda getirilmesini
veyahut Miistesarlikca ihracat olarak kabul edilecek sair ¢ikiglar” olarak tanimlanmaktadir
(Resmi Gazete, Erigim Tarihi: 03.12.2021). Canitez (2007) ihracati, gelir saglamak amaciyla
miisterilerin ihtiyaclarini, isteklerini ve tercihlerini tatmin etmek i¢in isletmenin imkanlarinin
degerlendirilmesi, planlanmasi, kullanilmasi ve denetlenmesi uygulamalarmin uluslararasi
alanda vyiiriitiilmesi olarak tanimlamustir. Ihracat, ilgili Ulkelerden ihracata tabi mal ve
hizmetlerin ayrimi olarak tanimlanmakta ve baska tilkeler tarafindan Uretilen mallarin milli
gelirlerinin arttirllmas1 amaci ile diger lilke ve iilkeler tarafindan Uretilen malin satilmasi
olarak tamimlanmaktadir. Thracatin kavrami zamanla farkli bir boyut kazanmakla beraber
globallesmenin etkisi ile ihracat, ticaret sahasinda ve pek ¢ok alanda etkilesimi ve bagimliligi
arttirict bir etken olarak gortlmektedir. Dig ticaret dengeleri, milli gelir dizeyi ve ihracatin
ithalata oran1 gibi ekonomik gelismeleri Olgcen parametreler acisindan ihracatin Gnemi
artmaktadir (Aknur, 2019: 3).

Ihracatin iilke ekonomisinde 6nemli bir paya sahip oldugu yadsinamaz bir
gercektir. Ulkelerin kalkinmasi ve refahi ihracatta gosterilen performansa baghdir. Bu nedenle
tilkeler, ihracata azami 6nem vermektedir. Uluslararas1 pazarda 6nemli rekabet yasanmakta,
ihracatin gelismesine katkida bulunabilecek kiigiik ayrintilara 6nem vererek stratejilerini
belirlemektedirler (Pagaman, 2010: 3).

Diinya ekonomisinin kiiresellesmesi ile birlikte pazar kavrami da kiiresel boyuta
ulasmaktadir. Isletmelerin yeni pazarlar aramak adina ihracata 6nem vermeleri ve uluslararasi
boyutta calismaya baslamalar1 ¢ok uzun yillar olmamistir. Bu nedenle globallesen Diinya' da

bulunan pazarlar potansiyel pazar olarak goriilmekte ve ihracatin dnemi giderek artmaktadir



(Andac ve Atesoglu 2015: 102). Isletmenin yurt dist pazara acilmasi yani
uluslararasilagmasinin ilk asamasi ihracat faaliyetleridir. hracat sayesinde isletmeler, dis
pazardaki misterilerini tanima imkani bulabilmekte, zaman iginde pazarlama programlarin
her iilkenin kendi istek ve ihtiyaglari dogrultusunda uyarlama imkanina sahip olabilmekte ve
ileride yapilacak daha yogun faaliyetler i¢in dis pazar hakkinda bilgi toplamay1 ve tecriibe
kazanmay1 saglayabilmektedir (Saritas, 2012: 33). Bununla birlikte ihracatin (Cavusgil, 2008:
409; Lages ve Montgomery, 2002: 1187; Pirtini ve Melemen, 2004: 4-5);

v" Etkinlikleri ve uzmanlasmayi tesvik etme,

v’ Istihdam yaratilmasina katk1 saglama,

v" Yatirim finansmani igin potansiyel saglama,

v’ Isletmenin toplam satis hacmini, pazar paymi arttirmasi, yiiksek kar marji

saglamasi,

v" Teknolojik yeniliklerin gelistirilerek pazara sunulmast,

v" Toplumsal refahi, yasam kalitesi ve standardini geligtirmesi,

v’ Ulkeler arasinda iiretim verimliligini saglamasi,

v' Miisteri gesitliligi saglamasi ve i¢ pazara bagimlilig1 azaltmas,

v Ulkeler arasinda hammadde ihtiyacinin giderilmesi gibi iilke ekonomisine

katkilar1 bulunmaktadir.

Thracatin ekonomik biiyiime, doviz ve sermaye girdisi arasinda birbirini harekete
geciren itici bir guc olarak ifade edilebilmektedir. Bu sekilde kullanan iilkeler makroekonomik
krizlere karst daha dayanikli hale gelmekte, bliyiime hizlar1 artmaktadir. Bu da uluslararasi

piyasalarda iilkenin rekabet glinii artirmasina yardimci olmaktadir (Kaya ve dig., 2012: 12).



I.2. Thracat Cesitleri

Ihracat Rejimi Kararma gore ihracat tiirleri 3’e ayrilmakta olup (06 Ocak 1996
tarihli Resmi Gazete, Erisim Tarihi: 03.12.2021) ihracat islemlerine yonelik sema Sekil 1.1” de
verilmisgtir.

ihracatcg
Ihracatc birligine Oye, tek vergi numarasi sahibi gercek ve tiizel kisi tacirler, tretici esnaf
ve sanatkarlar ile joint venture ve konsorsiyumlar.

!

~ Ihracatci Birlikleri
Onay, izin, kayit icin (Islemleri ihracat sekline gore degismektedir.)
Kayda Badgl |hracat, Ticar Kiralama Yoluyla Yapilacak |lhracat, Konsinye |lhracat

!

Dis Ticaret Mustesarhgi (DTM), Bakanliklar, Ilgili Meslek Kuruluslan ve Bankalar
Kredili Ihracat, Transit Ticaret, Bagh Muamele/Takas, lhraci On lzne Bagh Mallarin
lhracat, Yurt Disi1 Mateahhitlik Hizmetlernn Kapsaminda Yapilacak |hracat

!

Gomrak Beyannamesi, Fatura ve Gerekli Diger Belgeler
Mense Sahadetnamesi, A TR Belgesi, EUR 1 Belgesi, Sadhk Sertifikasi, Kontrol Belgesi,
Borsa Tescil Beyannamesi, Radyasyon Analiz Belgesi

!

] Gumrik Idaresi
Bedelsiz |hracat, Yurt Disi Fuar ve Sergilere Katilhim

) Fiili Inracat
lhracat gamruk islemleri (Manifesto islemleri, ihrac konusu esyalara iliskin beyan)

!

) Dovizin Yurda Getirilmesi
Ihracat ve ddeme sekline gore dedismektedir. Pesin Odeme, Badh Muamele/Takas,
Konsinye lhracat, Kredili lhracat, )

l

Banka
Doviz Alim Belgesi-DAB

Sekil 1.1. Thracat Islemleri Semasi
Kaynak: Sahin, 2007: 6.



1.2.1. Ozellik Arz Etmeyen Thracat (Serbest Thracat)

Kayda veya herhangi bir 6zel izne gerek olmadan ihraci yasak olmayan iiriinlerin
ihra¢ edilmesini saglayan, en sik uygulanan ihracat tiiriidiir. Glimriik beyannamesi ihracatci
birligine onaylatilarak gumrik idaresine ibraz edilir ve giimriikleme islemlerinin
tamamlanmasindan sonra fiili ihracat gergeklestirilir (Bedestenci ve Canitez, 2010: 24). Diger
bir ifade ile ihracat yonetmeliginde sayilan ihracat sekillerinin kapsamina girmeyen; ihrag
edilmesi yasak olmayan, kayda bagli olmayan ve herhangi bir idarenin iznini gerektirmeyen
mallarin ihraci serbest ihracat olarak ifade edilmektedir. Ozelligi olmayan ihracat toplam
ihracat miktarmin 6nemli bir oranini olusturmakta olup ihracat prosediirleri agisindan standart
prosediirler uygulandigindan bu isimle anilmaktadir (Avci, 2015: 5).

1.2.2. Kayda Bagh Thracat

fhrac1 kayda bagl mallar, Miistesarlik¢a yayimlanacak Teblig ile belirlenmekte
olup kayda bagl ihracat, Kayda Bagli Mallar listesinde belirtilen mallarin ihracatini ifade
etmektedir. Thrac1 Kayda Bagli Mallara Iliskin Teblig kapsamindaki mallarin ihracindan énce
giimriik beyannamelerinin Ihracatg1 Birlikleri Genel Sekreterligince kayda alinmasi gerekir.
Yani, giimriik beyannamesi ile birlikte ihracatc birliklerine miracaat edilmektedir. ihracatci
birlik onay verdigi beyannamelere kayit yazisini diiserek giimriik idarelerine tevdi edilmek
lizere ihracatciya verir. Tiirkiye’ye 6zgiin stratejik ve ulusal 6neme sahip mallarin ihracat1 bu
sekilde yapilmaktadir (Giztas, 2022: 12). ihracat¢1 Birlikleri Genel Sekreterligince kayda
alinmig giimriik beyannamesinin giimriik idarelerine sunulma siiresi, Thracatg1 Birlikleri Genel
Sekreterliginin onay tarihinden itibaren uzatilmamak {izere otuz giindiir. Ancak, iilkemiz ihrag
urinlerine miktar kisitlamasit uygulayan iilkelere yapilan, kisitlama kapsamindaki malin

thracina ait kayit mesruhatt disiilerek onaylanmis glimriik beyannamelerinin glimriik
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idarelerine sunulma siiresi, otuz giinden daha kisa veya daha uzun olarak Miistesarlikca
belirlenebilir (ihracat Yonetmeligi 26190 Sayili Resmi Gazete Madde: 9).

1.2.3. Ozelligi Olan Thracat (Ozellikli Thracat)

Ozelligi olan ihracatlar; kredili ihracat, transit ticaret, konsinye ihracat ithal
edilmis mallarin ihraci, yurt dist fuarlara ve sergilere katilim, takas ya da bagli muamele
yoluyla yapilacak ihracat, yurt dis1 miiteahhitlik hizmetleri kapsaminda yapilacak ihracat ve
bedelsiz ihracat olarak siniflandirilmakta olup 6zellikli ihracat tiirleri asagida basliklar altinda
aciklanmugtir.

1.2.3.1. Kredili Thracat

fhracat bedellerinin, ihracat bedelleri mevzuatinda Ongériilen azami getirilis
stirelerini asacak sekilde yurda getirilmesi ile fazladan bir siire bedeli bekleyen ihracat¢inin
ithalat¢iya bir anlamda kredi verdigi ihracat tiiridiir (Mete ve Akyazi, 2017: 100). Kredili
ihracat talepleri, alici ile satict arasinda imzalanan ve ihra¢ edilecek malin cinsi, 6deme plani,
degeri ve Gdeme siiresini iceren satis sdzlesmesinin asli ve Tiirkce terciimesi ile Ihracatci
Birlikleri’ne yapilmaktadir. Kredili ihracat izin siiresi, tiiketim mallarinda en ¢ok iki, yatirim
mallarinda en ¢ok bes yildir. Bu siireleri asan talepler incelenip sonuglandirilmak iizere, ilgili
Thracatg1 Birlikleri Genel Sekreterligi tarafindan, goriisii ile birlikte Miistesarliga intikal
ettirilir. Ihracat¢1 Birlikleri Genel Sekreterligince kredili ihracat mesruhati diisiilerek
onaylanmis ihracat islemlerine iliskin giimriik beyannamesinin, Thracat¢1 Birlikleri Genel
Sekreterligince onay tarihinden itibaren otuz giin i¢inde giimriik idarelerine sunulmasi

gerekmektedir (Resmi Gazete, Ihracat Yonetmeligi, 2006, 2008).
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1.2.3.2. Transit Ticaret

Transit ticarette ihracat prosediirleri alis ve satis fiyatlar1 arasinda tarafin yararina
fark olmasi kaydiyla (Oktar, 2005: 22), glimriik bolgesi sinirlar1 disinda kalan yerlesik bir
firma veya antrepodan satin alinan bir malin, transit ticaret formu duzenleyerek ticari
bankalara talepte bulunularak yurt disinda veya serbest bolgede yerlesik bir firma veya
antrepoya iilkemiz {izerinden transit olarak veya dogrudan satilmasidir. Ithalat ve ihracat
yapilmasi yasaklanmis olan iilkelerden transit ticaret yapilamazken, uluslararasi anlagsmalar ile
ticareti yasaklanmis olan mallar ve Ticaret Bakanligi tarafindan transit ticaretinin yapilmasi
uygun gorilmeyen mallar ise transit ticarete konu olmamaktadir (Aydemir, 2017). Serbest
dolasima dahil olmayan esyalar ve transit gecen tasitlar, gegisleri sirasinda giimriik vergisi
kapsamina dahil degildir. Ancak transit esyalara uygulanan yiikleme, bosaltma, miihiirleme ve
antrepo gibi durumlar karsiliginda ticret talep edilmektedir (Dogruyol ve dig. 2020: 24).

1.2.3.3. Konsinye Thracat

Ihracat talepleri ilgili ihracatci birliklerine yapilan ve kesin satigt ihracatgilar
tarafindan daha sonra yapilmak ve bedeli satildiginda tahsil edilmek {izere dis alicilara,
komisyonculara ve ihracat¢inin yurt disinda bulunan sube veya temsilciliklerine mal
gondermesi seklinde gergeklesen ihracat tiirtidiir (Yarbasi ve Giirtan, 2012: 51). Basvurusu
ilgili Ihracatg1 Birligi Genel Sekreterligi'ne yapilir. Mallar iilkelere kesin satis faturasi
diizenlenmeden gonderilir ve satilan mallara ihracat¢1 firma ticari fatura diizenler. Konsinye
mallarin kesin satis islerinin ger¢eklesmesinin ardindan ihracat¢t 30 giin igerisinde kesin satig
faturas1 ve diger belgelerle birlikte onay alman Ihracatg1 Birligi Genel Sekreterligi ile araci
bankaya bildirmektedir (Yeken, 2021: 41). Konsinye mallarin kesin satig islemleri bir yilda

gerceklesmesi gerekmektedir. Bu siire en fazla iki yil daha uzatilabilir. Bu siire zarfinda da
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mallar satilamamigsa iilkeye geri getirilir (Ihracat Yonetmeligi 26190 Sayili Resmi Gazete
Madde: 8).

1.2.3.4. ithal Edilmis Mallarin Ihrac

Ithal edilmis ve vergileri 6denmis yabanci menseli yeni Ve kullanilmis bir malin
Ithalat Rejimi cercevesinde ihrac edilmesidir. Yani, Gumrilk mevzuati kapsaminda daha dnce
serbest dolasima girmis yeni veya kullanilmis mal ve hizmetin, bagka bir iilkeye satiginin
genel esaslar ¢ergevesinde yapilmasiyla gergeklesen ihracat yontemidir (Canitez, 2017: 47).
Bununla birlikte yatirim ve destekleme ile gilimriik mevzuatlar1 gercevesinde yapilan iade
hiikiimleri saklidir (Resmi Gazete, ihracat Y&netmeligi, 2008).

1.2.3.5. Yurt Dis1 Fuarlara ve Sergilere Katihm
30.12.2009 tarih 27448 sayili Resmi Gazete’ de yayimlanan 2009/11 sayili karar

cercevesinde, firmalarin pazar payr olusturma ya da arttirmalart amaciyla bireysel ya da
Ekonomi Bakanligi’nin belirledigi organizatorle birlikte yurt disinda diizenlenen fuar ve
sergilere katilim saglayanlarin maliyetlerinin bir kisminin karsilanmasidir (Mete ve Akyazi,
2017: 100). Gumrik idareleri, bu kapsamda yurt disina ¢ikis izni verdikleri mallar ile ilgili
onayli giimriik beyannamelerini Ihracatgi Birlikleri Genel Sekreterligi’ne gonderir. Bu
kapsamda yurt disina ¢ikarilan mallarin kesin satis islemleri, gegici ¢ikisa esas olan gimrik
beyannamesinin Ihracat¢1 Birlikleri Genel Sekreterligince onaylanmasinin ardindan giimriik
idarelerince sonuglandirilir (Resmi Gazete, Thracat Yonetmeligi, 2006, 2008).

1.2.3.6. Takas ya da Bagh Muamele Yoluyla Yapilacak ihracat

Karsilikli ticaret olarak adlandirilan bu sistemde ihra¢ edilen mal ve hizmetin
karsilig1 olarak ihracat bedelinin tamaminin veya bir kisminin yerine ihracat yapilan iilkeye bir

miktar mal, hizmet veya teknoloji ithal edilmesi seklinde gerceklestirilen ticaret yontemidir.
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Bu ihracat bi¢imi daha ¢ok finansman sorunu yasayan iilkeler i¢in gelistirilmis bir yontemdir.
Ticarete konu olan taraf iilke sayis1 iki ise “takas” daha fazla {ilke olmasi durumunda ise
“bagli muamele” olarak adlandirilmaktadir (Bozkurt, 2021: 51). Bu ihracat tiri hizmetin
hizmetle, malin malla ya da belirli bir miktarinin parayla veyahut hizmet ile degisimini
icermektedir. Verilen siire alt1 aydir ancak bu siire iki yila kadar uzatilabilmektedir (Avei,
2015: 9).

1.2.3.7. Yurt Dis1 Miiteahhitlik Hizmetleri Kapsaminda Yapilacak Ihracat

Yurt disinda ingaat, tesisat ve montaj isi alan miiteahhitlerin; iistlendikleri islerle
ilgili her tirlii makina, techizat ve ekipmanin gecici ihracatina iliskin talepler ile insaat
malzemeleri ve iscilerinin ihtiyaci olan tiiketim maddelerinin kesin ihracatidir (Sahin, 2007:
40). Gumrlk idaresinin bilgisi dahilinde s6z konusu is ile ilgili arag, gere¢, mal, para ya da
doviz ¢ikisi yapilabilmektedir. Cikisi yaptiran kurumlar bir ay, firmalar ii¢ ay i¢inde Hazine
Miistesarligi’na bilgi vermekle yiikiimliidiir. Ayrica yurt disina ¢ikartilan ara¢ gerecler li¢ yili
gegmemek lizere gegici olarak da cikartilabilmektedir. Bu kapsamda elde edilen gelir ya da
karin yurt i¢ine getirilmesi zorunlu degildir (Avci, 2015: 10).

1.2.3.8. Bedelsiz ihracat

Thracat bedelinin yurda getirilmesinin zorunlulugu bulunmayan, yurt diginda
ikamet eden Tiirk vatandaglarinin yurt digina gotiirecekleri ya da adlarina gonderilecek esyalar
gibi ihra¢ mallar1 ile yapilan ihracat tiiriidiir. Yani, bedelsiz olarak yapilan ihracatta, ihracati
yapilan mallara yurtdisindan bir 6deme gerceklesmeden iilke disina mal gonderilmesidir.
(Yeken, 2021: 45). Bunlara; hediyeler, insan yardim malzemeleri, kuruluslarin gérevleri ya da

anlagmalar1 geregi gonderecekleri mallar ve tasitlar 6rnek olarak verilebilir (Dogruyol ve dig.
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2020: 26). Bedelsiz ihrag¢ izinlerinin gecerlilik siiresi 1 (bir) yil olup bedelsiz olarak ihrag
edilebilecek mallar asagida belirtilmistir (Bedelsiz Thracata Iliskin Teblig, Thracat: 2008/12);

I. Gergek veya tiizel kisiler tarafindan gotiiriilen veya gonderilen hediyeler, miktari
ticari teamiillere uygun numuneler ile reklam ve tanitim mallari, yeniden
kullanima veya geri doniisiime konu ithal edilmis mal ve ambalaj malzemeleri,

Ii. Daha 6nce usuliine uygun olarak ihra¢ edilmis mallarin bedelsiz gonderilmesi
ticari orf ve adetlere uygun pargalari, fireleri ile garantili olarak ihra¢ edilen
mallarin garanti siiresi i¢inde yenilenmesi gereken parcalari,

lii. Yabanc1 misyon mensuplarinin, Tirkiye'de galisan yabancilar, yurt disina
hane nakli suretiyle gidecek Tiirk vatandaslarinin, daimi veya gegici gorevle yurt
disina giden kamu gorevlilerinin, bu durumlarmin ilgili mercilerce belgelenmesi
sartiyla, beraberlerinde gotiirecekleri, gonderecekleri veya adlarina gonderilecek
mal ve tasitlar,

iv. Yurt disinda yerlesik tiizel kisiler, yabanci turistler ve yurt disinda ikamet eden
Tiirk vatandaglarinin beraberlerinde gotiirecekleri, gonderecekleri veya adlarina
gonderilecek mal ve tasitlar,

v. Kamu kurum ve kuruluslari, belediyeler ve {iiniversitelerin; gorevleri veya
anlasmalar geregi gonderecekleri mal ve tasitlar,

vi. Savas, deprem, sel, salgin hastalik, kitlik ve benzeri afet durumlarinda; kamu
kurum ve kuruluslari, belediyeler, tiniversiteler, Kizilay ile kamu yararina ¢alisan

dernek ve vakiflarin gonderecekleri insani yardim malzemeleri.
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1.2.4. Avrupa Birligi (AB) ve Serbest Ticaret Anlagsmasi (STA) Bulunan

Ulkelerle Yapilan Thracat

AB ile Tiirkiye arasinda 06 Mart 1995 yilinda 36. Ortaklik konseyi kararinin 16.
maddesi ile Giimriik Birligi kurulmus, 01 Ocak 1996 yilinda ise Tiirkiye ticaret politikasini
Topluluk Ticaret Politikasini {istlenecek duruma getirerek AB tercihli glimriik rejimine uyum
saglamigtir (Dogan ve Uzun, 2014: 331). Bununla birlikte 01 Ocak 1999 tarihinde Tiirkiye,
bolge icerisinde mallarin serbest dolasimini saglayan Pan-Avrupa Mense Kiimiilasyonu
Sistemi’ ne taraf olmustur. AB’nin tercihli ticaret politikasi kapsaminda iiciincii iilkelerle
imzalamig oldugu anlagmalarin Tiirkiye-AB Giimriik Birligi’ nin 16. Maddede belirtilen
yikiimliiliigliniin kapsami geregi Tiirkiye ile bu {ilkeler arasinda da imzalanmasi zorunludur
(Atalay, 2011:1). Bu yilikiimliiliik ¢ercevesinde Tiirkiye bu ilkelerin bazilartyla STA (Serbest
Ticaret Anlagsmasi) imzalamig, bazilartyla ise miizakerelere baslamistir. Tiirkiye’ nin
imzalamis oldugu STA’larin énemli bir bélimu 2000-2011 yillart arasinda yirirliige girmis
olmakla birlikte asimetrik yiikiimliilik geregi Tiirk tarafi anlagsmalarin yiriirliige girdigi
tarihlerde giimriik vergilerini sifirlayarak es etkili vergileri ve kotalar1 kaldirmistir. Bunun
yaninda AB ile STA imzalayan ancak Tiirkiye ile anlagmasi1 bulunmayan iilkeler AB icinde
serbest dolagima soktuklar1 mallart herhangi bir AB iilkesi lizerinden Tirkiye pazarina
giimriiksiiz bir sekilde sokabilmektedirler (Eren, 2013: 33-39).

1.2.5. Thracat1 Yapilacak Uriine Gore ihracat

Kanun ve kararnamelerle ihraci yasakli ya da belirli bir kurum/kurulusun iznine
tabi trtinler “ihraci yasak mallar listesi” ve “ihraci 6n izne bagl mallar listesi”nden kontrol
edilmelidir. “Thraci kayda bagli iiriinler”, * kimyasal silah s6zlesmesi ekinde yer alan kimyasal

maddelerin ihracatina iliskin tebligin ekinde yer alan I, Il, III sayili listelerde” yer alan
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maddelerin ihracatinda, ©6zel uygulamalara tabi {riinlerin ihracatinda bazi belgelerin
hazirlanmas1 gerekmektedir (Sahin, 2007: 9).

1.3. Tiirkiye’nin Thracatindaki Gelismeler

Tiirkiye’nin dis ticareti kirilgan bir yapiya sahip olup uluslararasi piyasalardan ve
digsal faktorlerden oldukca cabuk etkilenmekte ve Tiirkiye’nin ekonomik ve dis ticaret
politikalarinda gelisen degisimler ihracat tizerinde biiyiik etki yaratmaktadir (Yaman, 2019:
22). Turkiye’ de ihracatin tarihsel gelisimi, cumhuriyet 6ncesi ve cumhuriyetten giinimize
olarak iki donemde ele alinmistir.

1.3.1. Cumhuriyet Oncesi Dénem

Osmanli Devleti’ nin dis ticaret politikas1 geleneksel olarak Ulke iginde mal
fazlaligin1 ozellikle fiyat karliligi olmak iizere ekonomik karliligi arttirmayi amaglayan,
ithalat: tesvik edici, ihracati kisitlayici bir uygulamaya dayanmaktaydi. Ihracat yiiksek
oranlarda vergilendirilirken bazi mallara da ihracat yasagi konmaktayd: (Savrul ve dig., 2013:
57). 1838 yilinda Ingiltere ve Osmanli Devleti arasinda imzalanan Balta Limam Antlagmasi ve
Fransa ile diger Avrupa devletleri arasinda yapilan benzer anlasmalar Osmanli Devleti’ nin
giimriikleri tizerinde diger Avrupa devletlerine sayisiz ayricaliklarla engelsiz bir ticaret sistemi
kurmalarin1 saglamigtir. 17. ve 18. ylizyillarda Avrupa devletleri iilkelerinin milli servetini
olusturan altin ve glimiis miktarinin arttirilmasi ve bu amagla ihracati arttirip ithalati kismak
ve yerli ireticiyi dig rekabetten koruma politikast uygularken Osmanli, {ilkenin temel
ihtiyaclarinda kullandig1 mallarin darliginin 6niine gegmek ve vergi gelirini arttirma politikasi
izlemistir (Kepenek ve Yentiirk, 2005: 21). Bu politika 19. ylizyilin sonuna kadar
stirdliriilmiistiir. Osmanli’nin son donemlerinde dis ticaretin 6nemli dl¢lide tarima bagli oldugu

ve zay1f oldugu ifade edilmektedir (Savrul ve dig., 2013: 58).

17



1.3.2. Cumhuriyetten GUnumuze

Cumhuriyetin kurulus yillarinda savaslarin olumsuz ekonomik etkilerinden
oldukca etkilenilmistir. Yetersiz ulastirma altyapist ve sermaye gibi olumsuz etkiler
neticesinde lilke ekonomisi bolgesel olarak sekillenmistir (Savrul ve dig., 2013: 62). 1923
Subatinda Izmir’de iktisat Kongresi tiiccar, sanayici, ¢ift¢i ve is¢i kesiminin sorunlarini biitiin
halinde belirlemek ve yabanci sermaye cevrelerini ekonominin genel goriiniisii hakkinda
bilgilendirmek tiizere yeni kurulan cumhuriyetin izleyecegi ekonomik yonii belirlemeye
calismistir. Kongrede milliyet¢i ve liberal ekonomi politikalar1 benimsenmistir. Tirkiye
ekonomisinde 1923-1929 yillar1 arasinda ihracatin GSYH’ya oran1 %10,6 olarak
gerceklesmistir. Bu orana sonraki 50 yilda ulagilamamistir. Lozan Baris Anlagmasi’nin
ekonomik hiikiimleri nedeniyle disa agik bir politika uygulanmistir. Bunun yaninda anlagma
geregince Osmanli Giimriik Tarifeleri gegerli kalmis ve 1929 yilina kadar arttirilamamistir
(Kepenek ve Yenturk, 2005: 32-33).

Lozan Anlagsmasinin sonlandigi 1929 yilinda yeni bir glimriik tarifesi ile tim
tarim, makine, arag¢ ve geregler giimriik vergisinden muaf sayilmistir. 1931 yilinda ithalata
kota konulmasi ve ihracatin denetlenmesi hakkindaki kanun ekonomi politikasindaki
korumaciligin ilk adimi olarak degerlendirilmistir. Devlet eliyle sanayilesmenin en 6nemli
adimi 1934 yilinda uygulamaya gegirilen 1. Bes Yillik Kalkinma Plani’dir (Bulus, 2003: 46).
Bu siiregten sonra her ne kadar II. Bes Yillik Kalkinma Plani glindeme geldiyse de II. Diinya
Savasinin patlak vermesiyle bu planin yerine “Iktisadi Savunma Plam” uygulamaya
gecirilmistir. II. Diinya Savasi dis ticaretin gelismesini 6nemli Ol¢lide engellemis ve dis

ticarette daralmaya neden olmustur. Her ne kadar bu yillarda ihracat arttirilmak istense de
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ulusal paranin degerli olmasi, devletin gelir elde etmek icin ihracattan vergi almasi ihracati
hacim ve deger olarak azaltmistir (Uludag ve Arican, 2003: 7-15).

II. Diinya Savasi’nin olumsuz ekonomik etkileri nedeniyle Eylil 1946°da
devaliiasyon yapilmis ve Tiirk Lirasi’nin degeri %53,6 oraninda diisiiriilmiistiir. 1 ABD dolari,
2,80 TL’ ye sabitlenmistir. Bununla her ne kadar ihracat miktarinin artirilmasi hedeflense de
onemli bir degisiklik yasanmamistir (Kepenek ve Yentiirk, 2005: 118). Yine II. Diinya Savasi
sonrast Tiirkiye IMF’ ye tiye olmustur (Altug, 2006: 4). 1953-58 arasinda artan ticaret agiginin
siirlandirilmasi i¢in ithalat konusunda kisitlamalara bagvurulmustur. 1958 yilinda Tiirk
Liras’nin devaliie edilmesi, ithalat oniindeki engellerin yumusatilmasi, KIT {iriin ve
hizmetlerinin fiyatlariin arttirllmasimni iceren bir dizi ekonomik istikrar programi
uygulanmaya baslanmistir. 1977 yilinda ekonomik istikrarin 6nemli Slgiide bozulmasiyla
{iretim olumsuz etkilenmis, iiriin yetersizlikleri karaborsalari harekete gecirmistir. Ithal
mallara kota ve yliksek tarife uygulanarak yerli {liretim korunmaya calisilmistir. Ancak
ekonomi doviz finansman krizine siiriiklenmistir. 1978 ve 79’da da ekonomik istikrar
programlar1 uygulanmistir (Kepenek ve Yentiirk, 2005: 122).

Tiirkiye ekonomisi 1980 yilindan itibaren disa agilmaya yonelik adimlar atilmaya
baslanmis ve ihracata yonelik bir sanayilesme politikast uygulanmistir. Bu politikayla;
thracatin ve yabanci sermayenin tesviki, ihracata finansman ve sigorta konularinda kurumsal
destek, Tiirk Lirasi’nin %48 devaliie edilmesi, faiz oranlariin serbestlestirilmesi gibi kararlar
almmistir. 1980 kararlar1 ve devaminda uygulanan iktisat politikast uygulamalar1 ihracati
onemli dlgiide gelistirmistir. Thracatin arttirilmas icin tesvik uygulamasi, maas ve iicretlerin
enflasyon seviyesinin altinda tutulmasi, ihracatgilarin dis piyasaya O6nem vermesi, petrol

fiyatlarinin artmasiyla orta dogu {ilkelerinin satin alma giiclinlin artmas1 gibi gelismeler
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ithracatin artmasinda énemli rol oynamistir. 1980 kararlariyla birlikte {ilkenin dis ticaret yapisi
da degismis, tarim yerini sanayiye birakmustir. Tirkiye, 1995 yilinda AB ile GB anlagmasi
imzalayarak ticari serbestlesme siirecinde dnemli bir adim atilmigtir. Bu anlasma ile taraflar
arasinda mallarin serbest dolasimi ve diger iilkelere kars1 ortak giimriik tarifesi uygulanmigtir
(Aknur, 2019: 30).

1994-2004 yillar1 arasinda ihracat artis hizi yillik ortalama %12,5’lik bir artma
gostermistir. Bu da Tiirkiye’ nin diinya ihracatindaki payin1 2004 yilinda %0,70’ e ¢ikarmistir.
2002 yilindan itibaren hizli biiyiime gosteren Tiirkiye ekonomisi 2002-2007 yillar1 arasinda
yilda ortalama %6,8 oraninda bliylimiistiir (Savrul ve dig., 2013: 62).

2000 yilindan giiniimiize Tiirkiye, ihracat oranini istikrarli bir sekilde arttiramamis
ve siirdiiriilebilir ihracat gerceklestirememistir. 2009 yilina kadar artis gosteren payda 2008
kiresel krizinin etkisiyle diisiis gostermistir. 2011 yilindan sonra diinya ticaretinden
Tiirkiye’nin aldig1 pay artarak devam etmis ve 2000-2017 yillar1 arasinda %0,4 artarak 2017
yilinda %0,9 seviyesine ulagmustir. Tirkiye diinya ticaretinden aldig1 pay ile en ¢ok ihracat
yapan 31. tilke olmustur (Yaman, 2019: 31).

1.4. Uluslararasi Ticarette ihracatin Onemi ve Yeri

Ulkelerin, uluslararas1 kurum veya kuruluslar ¢ergevesinde, yararlarin, amagclarin,
degerlerin, kaynaklarin, haklarin ve gii¢lerin paylasimina dayali olarak uyumlarini
guclendirmek ve ortak kurallara uymak igin faaliyetler yarGttukleri sure¢ olarak nitelendirilen
kiiresellesme egilimi, diinyadaki ¢ogu iilkeye giderek daha fazla yayilmakta ve {ilkeler arasi
ticaretin daha kolay olmasi gibi birgok avantajin da oniinii agmaktadir. Bu nedenle, genel
olarak bir iilke veya 6zel olarak bir isletme, 6zelde kiiresellesmeye katilmaya karar verdiginde,

uluslararas1 pazara girmek ve uygun olmasi i¢in pazarlama planlarinin yani sira pazar

20



arastirmasi yapmasit gerekmektedir (Tien ve Ngoc, 2019). Ancak bazi durumlarda ihracat
konusunda ongoriilmedik zorluklar da ¢ikabilmekte olup firmalarin bunlara karst da tedbirli
olmasi gerekmektedir. Nitekim geg¢misten giiniimiize diinyada pek ¢ok kriz yasanmis ve
gelecek zamanda da yaganmaya devam edecegi muhtemeldir. Yasanan her kriz sonrasi bir¢ok
tilkenin ekonomisi bozulmakta, diinya ekonomisinde yeni dengeler ve diizenler kurulmaktadir.
Yeni kurulan dengeler rekabeti ¢cok daha fazla arttirarak kiiresel ticaretin kurallarini yeniden
olusturmaktadir. Bu baglamda {ilkeler ve firmalar ekonomilerini giliglendirmek icin ihracata
daha fazla 6nem vermektedirler (Avci, 2015: 16). Zira kiresellesme ile birlikte
teknolojilerdeki ilerlemeler, diinya genelinde girisimcilerin ortaya ¢ikisini artirmistir. Bir
isadami isini biiyiitmeyi diisiindiigiinde, ihracat ve ithalat gozlerini actigi alanlardir. Artan
rekabet, cesitli bolgelerden mal ihracatini ve ithalatini artiran faktorlerden biridir. Bunlar,
basartli olmak icin her isletmenin temelleridir. fhracat ve ithalat, esas olarak cesitli
bolgelerden mal aligverisi yapmak i¢in yapilir. Bu sayede her iki iilke de kendi bolgelerinde
eksik olan kaynaklar1 elde edebildikleri icin fayda saglayacaklardir. Thracat, sirketlerin satis
pazarin1 genisletmekte olup sirketler ihracat ile diinya c¢apinda daha genis bir tiiketici
yelpazesine sahip olmaktadirlar. Thracat, {iriinlerin kiiresel olarak taninmasini saglamakta olup
firmalara {irlinleri yerel olarak satmak yerine, liriinlerini diinya ¢apinda kesfetme ve onlara yer
agma firsatlari sunmaktadir. BOylece yurt disindan gelen ihracat siparisleri organizasyonun
karini artiracaktir. Bu kapsamda ihracat firmalara bircok avantaj sunabilmekte olup bunlara

asagida belirtilmistir (Pandey, 2017; Katsikeas, 1994);
v’ Fazla kapasite kullanma: Bir firma, sahip olabilecegi fazla Uretim
kapasitesinden yararlanmaya ¢alisabilir. Uretim tesisini iilke disindan bir tarafa

genisletebilir veya tirlinlerini dogrudan ihra¢ edebilir. Bazi endiistriler dogas1
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geregi mevsimliktir. Ihracat pazarina da odaklanarak yil boyunca (retim
saglayabilirler,

v I¢ pazar eksikligi: Bir firma kendi iilkesinde iiriiniiniin pazarina sahip
olmayabilir. Dogal kaynaklara sahip olan, ancak kendi veya kendi iilkesinde
ireticisinin isleme kabiliyeti olmayan bir maden sirketi, hammadde ihrag
etmeye zorlanabilir,

v’ I¢ piyasada durgunluk: Yerel arenada bir iiretici, belki de degisen teknoloji veya
kendi iilkesinde ikame {iirlin bulunmasi nedeniyle, satislarinda bir diisiis ve
tilkketicilerden ilgi eksikligi bulabilir. Bu gibi durumlarda ihracat, tirlinlerinin
hala iyi durumda oldugu pazarlarda yeni firsatlar sunabilir. Bir elektronik
tireticisi, sadece i¢ piyasaya bagl kalarak zarara ugramak yerine, gerileme
doneminde az gelismis iilkelere ihracat yapmayi tercih edebilir,

v' Hedeflenen pazar kendi iilkesinde mevcut degildir: Bir firma, kendi Glkesinde
olmayan ve dolayisiyla baska iilkelere ihracat yapmak zorunda kalacagi
hedeflenen bir segment igin tasarlanan iiriinlerini satamayabilir. Ornegin deri
esya markalar1 i¢in bir siparis tedarik¢isinin, alicilarin olmadig i¢ pazarda satis
yapmaya ¢alismak yerine ihracat yapmasi gerekir,

v" Kendi iilkesinde asir1 rekabet: Kendi tilkesindeki i¢ pazar fiyata duyarli hale
gelmis olabilir ve maliyet avantaji olmadan daha taze zeminler aramasi
gerekebilir,

v" Riskin Yayilmasi: Firmalar risklerini uluslararasi pazarda cesitlendirerek ve

kendilerini kendi iilkelerindeki konjonktiirlere baglamayarak yayarlar.
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Firmanin kendi {ilkesi durgunlukla karsi karsiya kalabilir ve bu dénemde
denizasir1 islerden elde edilen gelirler hayatta kalmada 6nemli bir rol oynar,

v" Olgek ekonomisi ve daha yiiksek kar marji: Uluslararasi pazara acilma ile bir
firma operasyon Olcegini arttirir, dolayisiyla iiretim tesisinden daha fazla
faydalanir ve maliyet avantaji elde eder ve dolayisiyla karliligt artirir,

v/ Marka adi: Yurt i¢inde yerlesik bir marka adina sahip bir firma bundan
yararlanmak isteyebilir,

v’ Talebin belirlenmesi: Bir firma, baska bir ililkede var olan bir talebi
belirleyebilir ve bu nedenle iilkeye iiretim ve ihracat yapmay1 segebilir.

v' Doviz: Bir firma kendi ithalat ihtiyacini ortadan kaldirmak icin ihracat yapmaya
ve doviz kazanmaya meyilli olabilir,

v’ Thracat Tegsvikleri: Bircok hiikiimet, Vergi ladesi, Giimriik vergisinden muaf
ithalat lisanslari, vergi tatilleri vb. seklinde tesvikler dagitir. IThracatcilar,
gelirlerine katkida bulunarak ve onlara rekabet avantaji saglayarak bu tiir
programlardan baglica yararlanici olabilir,

v' Kurumsal diizeyde, ihracat, kurumsal refahin ve uzun vadeli ticari canliligin
elde edilmesi i¢in hayati onem tasgimaktadir. Ortak girisimler ve denizasiri
uretim gibi alternatif uluslararas1 operasyon tiirlerinin aksine, ihracatla ilgili
sirket kaynaklarinin daha diisiik taahhiit gereksinimleri nedeniyle bir¢ok firma
icin ¢ekici bir dis pazara giris ve genisleme modudur.

Thracat firmalar ve iilkeler icin bircok avantaj barmdirmakta olup firmanin ihracat

pazarlarindaki rekabet¢i konumunun daha fazla takdir edilmesi, optimal ihracat pazarlama

planlar1 ve kamu ihracat tesvik programlari i¢in politika olusturma ve uygulama 6nemli bir
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degere sahiptir. Tiirkiye’nin gerceklestirmis oldugu ihracat degerleri de her yil artmakta olup

Tiirkiye’nin yillar itibariyle ihracatinda meydana gelen degisim 2013-2021 yillari igin Tablo

1.2.°de gosterilmistir.

Tablo 1.2. TUIK Verilerine Gére 2013-2021 Yillar1 Arasi Toplam ihracat Oranlar

Yil Thracat Dolar fhracat Euro fhracat TL
2021 203.093.537.979 171.213.247.456 1.724.855.299.170
2020 169.637.755.310 148.138.523.253 1.198.816.044.393
2019 180.832.721.702 161.569.183.727 1.028.025.283.663
2018 177.168.756.288 150.130.297.690 859.292.263.175
2017 164.494.619.316 145.881.210.828 601.271.453.500
2016 149.246.999.263 134.862.454.019 451.885.142.948
2015 150.982.113.766 135.980.782.870 410.764.687.932
2014 166.504.861.795 125.352.688.678 364.756.120.706
2013 161.480.914.702 121.863.850.941 308.103.246.552

Kaynak: TUIK, 2021.

Tablo 1.2°de yillar igerisinde ihracat oranlarinda artis oldugu goriiliirken,
pandeminin etkisi ile 2020 yilinda ihracat verilerinde diisiis yasanmis ancak 2021 yilinda
ihracat yeniden toparlanmistir. 2020-2021 aylara goére gergeklesen ihracat oranlari ise Tablo
1.3’de verilmistir. Genel ticaret sistemine goére ihracat 2021 yili Ocak-Ekim ddneminde bir
onceki yilin ayn1 donemine gore %33,9 artarak 181 milyar 673 milyon dolar, ithalat ise %22,5

artarak 215 milyar 533 milyon dolar olarak gerceklesmistir.
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Tablo 1.3. Aylara Gére Thracat Oranlan

Ihracat (FOB) | Ihracat (CIF) | Duis Ticaret Dengesi fhracatin

Degisim Degisim Degisim Ithalat:

Aylar Yil Kargilama

Deger % Deger % Deger %
Orani
_ 2020 | 135712 175987 -40275 77,1
Ocak-Ekim
2021 | 181673 | 33,9 | 215533 | 22,5 -33860 -15,9 84,3
Eki 2020 | 17315 19714 -2399 87,8
Im

2021 | 20792 | 20,1 | 22230 | 12,8 -1438 -40,1 93,5

Kaynak: TUIK, 2021.

Ocak-Ekim doneminde dis ticaret agigt %15,9 azalarak 40 milyar 275 milyon

dolardan, 33 milyar 860 milyon dolara gerilemistir. Thracatin ithalati karsilama orani ise 2020

Ocak-Ekim doneminde %77,1 iken, 2021 yilinin aynit doneminde %84,3'e yiikselmis olup bu

degisiklikler Tablo 1.3’de gosterilmistir. Aylara gore ihracat oranlar1 Sekil 1.2.’de verilmistir.

Sekil 1.2. Aylara Gore Thracat Oranlar:

Kaynak: TUIK, 2021.

25




Ekim ayinda ihracatta ilk siray1 Almanya almis olup Almanya'ya yapilan ihracat 1
milyar 692 milyon dolar olmustur. Almaya’y: sirastyla; 1 milyar 306 milyon dolar ile ABD, 1
milyar 223 milyon dolar ile Birlesik Krallik, 1 milyar 131 milyon dolar ile Irak, 1 milyar 104
milyon dolar ile Italya takip etmistir. Toplam ihracatin %31,1'ni ilk 5 iilkeye yapilan ihracat
olusturmaktadir. Ocak-Ekim doneminde de ihracatta ilk sirada Almanya (15 milyar 789
milyon dolar) ve sirastyla ABD (11 milyar 836 milyon dolar), Birlesik Krallik (10 milyar 895
milyon dolar), Italya (9 milyar 202 milyon dolar) ve Irak (8 milyar 757 milyon dolar) takip
etmistir (TUIK, 2021). Sektorlere gore gergeklesen ihracat oranlari Tablo 1.4’te verilmistir.

Tablo 1.4. Sektoérlere Gore ihracat
(Milyon ABD $)

Ekim Ocak-Ekim
2020 2021 Degisim 2020 2021
Sektorler Degisim
o Pay 9 Pay o o Pay N Pay
Deger (%) Deger (%) (%) Deger (%) Deger (%)
ISIC Rev.4 fhracat (FOB)

Toplam 17315 | 100,0 | 20792 | 100,0 20,1 135712 | 100,0 | 181673 | 100,0 33,9

Tarim,

ormancilik 578 33 650 3,1 12,5 4529 3,3 5505 3,0 21,5
ve balik¢ilik

Madencilik
ve tag
ocakeiligt

253 1,5 303 1,5 19,9 2279 1,7 3345 1,8 46,8

Imalat 16416 | 94,8 | 19744 | 95,0 20,3 128273 | 94,5 | 171890 | 94,6 34,0

Diger 69 0,4 94 0,5 37,2 631 0,5 934 0,5 48,0

Tablodaki rakamlar, yuvarlamadan dolay1 tam say1 vermeyebilir.
ISIC: Tiim Ekonomik Faaliyetlerin Uluslararas: Standart Sanayi Siniflamasi

Kaynak: (https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Dis-Ticaret-Istatistikleri-Ekim-2021-37422)
(Erisim tarihi: 03.12.2020).
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Sektorlere gore bakildiginda, imalat sanayinin payr 2021 Ekim aymda %95,0,
tarim, ormancilik ve balik¢ilik sektoriiniin payt %3,1, madencilik ve tagocake¢iligi sektoriiniin
payt %1,5 olmustur. Ocak-Ekim doéneminde sektorlere gore ihracatta imalat sanayinin pay1
%94,6, tarim, ormancilik ve balik¢ilik sektoriiniin payr %3,0, madencilik ve tas ocake¢iligi
sektorliniin pay1 %1,8 olmustur.

I.5. Thracat Performansi

Kiiresel rekabet ortaminda firmalarin uluslararasi1 dinamiklere ayak uydurmalari
icin uluslararas1 pazarlara agilmalar1 gerekmektedir. Bu da firmalarin ihracat yapmalar ile
mimkiindiir ve ihracat, firmalar igin bir doniim noktasidir. Ticaretin artan kiiresellesmesi,
giderek artan sayida firmanin geleneksel i¢ pazarlarinin 6tesinde arama yapmasina ve yalnizca
genislemek i¢in degil, ayn1 zamanda hayatta kalmalarini saglamak i¢in yiiksek biiylime
gOsteren ihracat pazarlarina odaklanmasina neden olmustur. Sonug¢ olarak, firmalarin
faaliyetlerinde ihracatin rolii giderek daha 6nemli hale gelmistir. Bunun farkina varilmasi,
thracat performansi alaninin akademisyenler ve ydneticiler arasinda artan bir ilgi gdrmesi
gerceginde yansitilmaktadir (Sousa, 2004). Thracat, dogrudan yabanci yatirim ve uluslararasi
yardim gibi alternatiflere kiyasla daha biiyiik yapisal ve stratejik esnekligiyle tesvik edilen
uluslararasi pazarlara girmek i¢in en yaygin yollardan birini saglamaktadir (Leonidou ve dig.,
2011). Ekonomide kalkinma araci olarak goriilen ihracat, literatiirde ihracat performansinin
sik¢a ilizerinde durulan bir konu haline gelmesini saglamis olup yapilan ¢aligmalar, ihracat
performansini farkli agidan ele almaktadir. Bir firmanin ihracat performansi, belirli bir zaman
noktasinda uluslararas1 bir baglamda kaynak ve yeteneklerinden yararlanma konusunda
firmaya oOzgli bir davramigi yansitir. Firma ihracat performansi, bir firmanin ihracat

operasyonlarmin basarisinin temel gostergelerinden biri olarak kabul edilir ve bu nedenle,
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kapsamli bir sekilde ¢alisilan bir olgudur. Thracat performansi, bir firma veya ulusun yurt
icinde {iretilen mal ve hizmetleri diger lilkelere satma c¢abalarinin goreceli basarisi veya
basarisiziigidir. Thracat performansi ile ilgili olarak yapilan ¢aligmalarin sayisinin artmasina
ragmen, yapmnin tek tip olarak kabul edilmis bir kavramsallastirmasi ve
operasyonellestirilmesi ise yoktur (Imiru, 2021). Thracat1 basaril1 bir girisim yapan faktorlerin
(firmaya veya cevreye 6zgiil) ve davranislarin (6rnegin ihracat stratejisi) daha iyi anlasilmasini
saglamak i¢in ¢ok sayida calisma yapilmis olup ihracat performansi literatiiriiniin mevcut
durumu asagidaki sekilde 6zetlenebilir (Elena, 2014);

I.  Metodolojik olarak parcalanmis c¢esitli analitik ve metodolojik yaklasimlar

vardir,

Ii. Kavramsal olarak gesitlilik gostermekle birlikte, firmanin ihracat performansi

tizerinde dogrudan veya dolayli etkiye sahip olan ¢ok sayida belirleyici

tanimlanmistir ve ihracat performans Olciitlerini  kavramsallastirmak ve
operasyonel hale getirmek i¢in ¢cok sayida gosterge kullanilmistir,

iii. Caligmalar farkli belirleyicilerin ihracat performansi iizerindeki etkisine dair

tutarsiz sonuglar iiretmistir.

Thracat performans iilkelerin ekonomik biiyiimesinde tipik bir miihendisliktir ve
iilkeler arasi rekabette énem arz etmektedir. Thracat performansi, uluslararasi ticarette karar
vermenin temel yonlerinden biridir. Firmanin ihracattaki basar1 orani, ihracat performansi ile
degerlendirilebilir. Thracat performansinin &lgiilmesi icin finansal, finansal olmayan ve
karmasik olmak iizere ii¢ farkli kriter bulunmaktadir. Satis, kar ve biiyiime gibi kriterler
finansal kriterler iken basart memnuniyeti, hedeflere ulasma gibi kriterler ise finansal olmayan

kriterlerdir. Birlestirilmis kriterler, farkli secenekler performans Ol¢limlerine dayali olarak
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olusturulmustur (Gilaninia, 2013). Zou ve Stan (1998)’e gore ise ihracat performans Ol¢iitleri,
ihracat performans literatiirlerinde objektif ve siibjektif Olgiiler olarak siniflandirilmistir.
fhracat literatiiriinden objektif dlgiimler, ihracat yogunlugu, ihracat satis hacmi ve ihracat
pazar pay1 gibi mutlak degerlere dayanmaktadir. Ote yandan, siibjektif dlgiiler algisal veya
tutumsal (algilanan ihracat basaris1 ve ihracat satiglarindan memnuniyet, pazar payi, satis
geliri, yeni denizasir1 miisteriler edinme ile ilgili olarak genel ihracat performansinin
algilanmasi) performansa; ihracat satislari, rakiplere kiyasla genel ihracat performansi, ihracat
basarisi, beklentileri karsilama, rakiplerin ihracat performansini derecelendirme, yatirim
getirisi, distribiitor iliskisi kalitesi, miisteri memnuniyeti ve rakiplere kiyasla iiriin/hizmet

kalitesinden memnuniyete dayanmaktadir.
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I1. BOLUM (TURKIYE’DE SAGLANAN iHRACAT TESVIiKLERI)
I1.1.Tiirkiye’de Thracat Tesviki Uygulamalari
Tiirkiye’de hali hazirda yiiriirliikte olan ihracat tesvikleri, devlet yardimlari; kamu
destekli ihracat finansmani (Tirk Eximbank’in sagladigi kredi); déhilde ve harigte isleme
rejimi; ihracatta harg, vergi ve resim istisnalari; ihracatta KDV istisnast basliklar1 altinda
incelenebilir (Atayeter ve Erol, 2011: 3). ihracata Yonelik Devlet Yardimlari; 11 Ocak
1995°de yayinlanan kararla yiirtirliige girmis olup bu yardimlar;
v' Arastirma ve gelistirme (Ar-Ge) yardimi,
v" Cevre maliyetlerinin desteklenmesi,
v' Egitim ve danigmanlik yardimu,
v’ Istihdam yardimu,
v Uluslararasi rekabetgiligin gelistirilmesi destegi,
v’ Pazar arastirmasi ve pazarlama destegi,
v" Tarimsal {iriinlerde ihracat iadesi yardimlari,
v Tirk driinlerinin ~ yurtdiginda markalagsmas:t ile Tirk mali  imajinin
yerlestirilmesine yonelik faaliyetlerin ve TURQUALITY ’nin desteklenmesi,
v" Yurtdiginda diizenlenen fuarlara milli veya bireysel katilimlarin desteklenmesi,
v Yurtdisinda ofis magaza a¢ma, isletme ve marka tanitim faaliyetlerinin
desteklenmesi,
v Uluslararasi nitelikteki yurtigi ihtisas fuarlarina katilimin desteklenmesi,
v" Teknik misavirlik firmalarinin yurt disgindaki faaliyetlerine saglanacak devlet
yardimlar1 ve

v" Tasarim destegi olarak siralanmugtir.
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11.1.1. Sektorel Nitelikteki Uluslararasi Yurti¢i Fuarlarin Desteklenmesi

Bu destegin amaci; Bakanlik tarafindan karar verilen sektorel nitelikli uluslararasi
yurti¢i fuarlarin yurt disinda tanitimi ile uluslararasi seviyede katilimin artirilmasi amaciyla,
organizatorlerin harcamalarinin belirtilen miktar ve oranlar ¢ergevesinde Destekleme ve Fiyat
Istikrar Fonu (DFIF)’ndan karsilanmasidir (Sektorel Nitelikteki Uluslararast Yurt I¢i Ihtisas
Fuarlarinin  Desteklenmesine Iliskin Teblig, 2014/4). Tablo 2.1°de sektorel nitelikli
uluslararas1 yurt i¢i fuarlarin desteklenmesine iligkin 2017/4 sayili karar kapsaminda yillar
bazinda destek iist limitleri verilmistir.

Tablo 2.1. Sektorel Nitelikli Uluslararasi Yurt i¢i Fuarlarin Desteklenmesine fliskin
2017/4 Sayih Karar Kapsaminda Yillar Bazinda Destek Ust Limitleri (TL)

Fuar Tamtim Destegi (Yurt | Tamitim Destegi (Yurt ici
Katihmel Destegi . .

Yih Dis1 Tanitim I¢in) Tamitim I¢in)

2019 38.000 666.000 222.000

2020 41.000 729.000 243.000

2021 49.000 873.000 291.000

2022 77.000 1.375.000 458.000

Tanitim faaliyetleri harcamalari, her bir yurt i¢i fuar i¢in %50 oraninda destekten

yararlandirilmaktadir

Yurt dist fuar ziyareti icin gidilen {lilkede organizatoriin yapacagi otel konaklamasi
(odatkahvalti) gideri, giinlik 150$’a kadar fuarin baslangig¢ tarihinden en erken bir giin dnce

ve fuarin bitis tarthinden en geg bir giin sonra olmak iizere destek kapsamindadir

Yurt i¢i fuarin konusu sektor/sektdrlerde diizenlenen en fazla 3 (ii¢) adet uluslararasi yurt disi
fuar ziyareti cergevesinde Organizatdriin Tiirkiye’deki merkezinden istirak edecek (yonetim
kurulu-icra kurulu Gyesi/ortagi/yoneticisi/personeli) en fazla 2 (iki) temsilcisinin ulagim ve

konaklama giderleri destek kapsamindadir

Kaynak: Ticaret Bakanligi, 2021.
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11.1.2. Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katihmlarmin Desteklenmesi

Bu destek kapsaminda; yurt dis1 fuar organizasyonu gergeklestiren organizatorler,
fuar organizasyonlarina istirak eden firma ve kuruluslar ile sektorel nitelikteki uluslararasi
fuarlara bireysel katilim saglayacak firma ve kuruluslarin yaptiklar1 harcamalarin, belirli bir
miktar ve oran cercevesinde DFIF’den karsilanmasi amaclanmaktadir  (Yurt Disinda
Gergeklestirilen Fuar Katilimlarinin Desteklenmesine iliskin Teblig, 2009/5). Yurt disinda

gergeklestirilen fuar katilimlarinin desteklenmesine iligkin 2017/4 sayili karar kapsaminda

yillar bazinda destek st limitleri Tablo 2.2°de verilmistir.

Tablo 2. 2. Yurt Disinda Gergeklestirilen Fuar Katihmlarinin Desteklenmesine Iligkin

2017/4 Sayih Karar Kapsaminda Yillar Bazinda Destek Ust Limitleri (TL)

Fuar Organizatorlerin Tamtim Firmalarin Yurt Dis1 Fuar
Yih Faaliyetlerinin Desteklenmesi Katimlarinin Desteklenmesi
Sektorel Sektorel
Genel Sektorel nitelikli Genel Sektorel nitelikli
nitelikli nitelikli fuarlarda nitelikli nitelikli fuarlarda
fuarlar fuarlar ilave tamitim | fuarlar fuarlar ilave tanmitim
projesi projesi
2019 460.000 721.000 460.000 71.000 107.000 360.000
2020 504.000 790.000 504.000 77.000 117.000 394.000
2021 604.000 947.000 604.000 92.000 140.000 472.000
2022 951.000 | 1.491.000 951.000 145.000 220.000 743.000

Destege esas tutar, fuar ve/veya lilke ve/veya sektor bazinda metrekare basina belirlenen
yaklagik toplam maliyetin %50’sini, Bakanlik¢a belirlenen hedef iilkelerde ise %70’ini

gecemez.

Katilimet bir takvim yili iginde en fazla 2 defaya mahsus olmak iizere Bakanlikga (Thracat
Genel Midiirliigii) belirlenen fuarlar i¢in prestijli fuar katilimi desteginden yararlanabilir.

Kaynak: Ticaret Bakanligi, 2021.
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11.1.3. istihdam Destegi

Sektorel Dig Ticaret Sirketi (SDS) statiisiine haiz firmalarin miinhasiran dig
ticarete iligkin islemlerini yiiriitmek {izere, alaninda tecriibeli ve yiiksekogrenim mezunu, ilk
defa istihdamini saglayacaklari yoneticilerin ve ¢alisanlarin briit maaslarinin 1 (bir) yil siireyle
%75 oraninda DFIF tarafindan karsilanmasi amaglanmaktadir (Istihdam Yardimi Hakkinda
Teblig, 2000/1). Tablo 2.3’de istihdam destegi oranlari verilmistir.

Tablo 2. 3. istihdam Destegi Oranlar

Personeller Azami Istihdam Destekleri ($/Y1l) Destek Oranlari
Yonetici 18.000 %75
Eleman 9.000 %75

Kaynak: Sasmaz ve Karamikli, 2018: 21.

I1.1.4. Tirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalasmasi, Tiirk Mah imajinin
Yerlestirilmesi ve TURQUALITY ’nin Desteklenmesi

Tiirk markalarinin desteklenerek “Tiirk Mali” imajinin ve Tirkiye nin itibarinin
giiclendirilmesini hedefleyen 2006/4 sayil1 “Tiirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalagmasi, Tiirk
Mali Imajimin Yerlestirilmesi ve TURQUALITY®nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig
cercevesinde; Uretici Dernekleri, Thracatg1 Birlikleri ve Uretici Birliklerinin, sektdrlerinin
yurtdisinda tanitiminin yapilmasi, Tiirkiye’de ticari ve/veya sinai faaliyette bulunan sirketlerin
triinlerinin markalagsmasinin saglanmasi amaciyla ytirtitecekleri faaliyetlere iliskin giderler ile
Thracatc1 Birliklerinin TURQUALITY® Programi kapsaminda firmalara yurt i¢inde ve yurt
disinda markalagsma siirecinde verecegi desteklere iliskin harcamalar, olumlu Tiirk mali
imajmin olusturulmasi ve yerlestirilmesi i¢in yurt icinde ve yurt disinda gercgeklestirecegi her

tiirlii harcamalar ve Tiirk markalarinin pazara giris ve tutunmalarina yonelik gerceklestirecegi
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her tiirlii faaliyet ve organizasyonlara iliskin giderlerin uluslararas1 kurallara gére DFIF’den

karsilanmasi amacglanmis olup destege iliskin bilgiler Tablo 2.4’te belirtilmistir (TUrk

Uriinlerinin Yurtdisinda Markalagmasi, Tiirk Mali Imajmin Yerlestirilmesi ve Turquality’nin

Desteklenmesi Hakkinda Teblig, 2006/4).

Tablo 2.4. Tiirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalasmasi, Tiirk Mah imajinn
Yerlestirilmesi ve TURQUALITY ’nin Desteklenmesine iliskin Bilgiler

Destek Kapsam/Siire Oran Limitler (TL)
7= Proje bagina
25 Birlikler o = | %80 | yilliken fazla
g5 $< 8385 1.000.000
== . . JA Ay 8B c < fg Yillik en fazla
2 Uretici Dernekleri ve Uretici Birlikleri T ES oY %50
S < 5= 835 400.000
TR - . . z 2§22 Proje bagina
g = TIM ve istigal ettigi sektorii tek bagina = = e %80 ik en fazl
z & temsil eden Birlikler Es2 25 . yiilix en tazia
% < 2 es g2 2.000.000
5 % Birden fazla Birlik tarafindan olusturulan ~ 8 é’" > h Birlik basina
M= projeler 1.000.000

Patent, faydali model ve endiistriyel tasarim tesciline iligkin
harcamalar1 ile TURQUALITY® Sertifikasina haiz markalarin _ .
yurt diginda tescili, tescilinin yenilenmesi ve korunmasina iliskin
giderler
Yurt dis1 pazarlara giriste zorunlu olan veya avantaj saglayan
kalite, gevre sertifikalari; insan can, mal emniyeti ve giivenligini Yillik en fazl
gosterir isaretleri; TURQUALITY® Sertifikasina haiz markal 2 10(1)0 gréoa_lz_f

TURQUALITY® destek programi kapsamina alinan

sirketlerin desteklenmesi

iiriinler ile ilgili ruhsatlandirma, test, klinik test ve igslemlerine
yonelik danigmanlik dahil her tiirlU giderler

TURQUALITY® Sertifikasina haiz markali iiriinler ile ilgili,
tasarim ve iirlin gelistirme konularinda istihdam edilen
moda/endiistriyel iiriin tasarimcisi ve miithendis giderleri (ayni
anda azami 10 kisi i¢in),

Markali iiriinleriyle ilgili olarak gerceklestirilen tanitim

harcamalar1
Actiklari, Brit kira, belediye giderleri, kiralanmaya yonelik
ayni anda uygun mahal aragtirmasi ve komisyon - --
azami 50 harcamalari ile hukuki danigmanlik giderleri
maag(ajli;ya Kiralanan birimin konsept rnin_lari g:a!lsma ve _ Maga_za basina
iliskin kurulum/dekorasyon giderleri azami 800.000
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Kira giderleri, ayn1 magaza i¢in en fazla
iki y1l siiresince

Franchising sistemi
ile faaliyete gecirilen

toplam azami 100

- Kurulum/Dekorasyon harcamalar1 ve
magaza

konsept mimari ¢alisma giderleri

Yillik magaza
basina azami
800.000

Magaza bagina
azami 400.000

Uluslararasi1 pazarlarda rekabet avantajini artirmak {izere alinan
danigsmanliklara iliskin giderler; Hedef pazarlara iliskin pazar
arastirmasi ¢aligmasi ve raporlara iliskin giderler; Yurt dis1 fuar
katilimlarina yonelik giderler

Bakanlik¢a onaylanan hedef pazarlarinda TURQUALITY®

Sertifikasina haiz markali iiriinleri le ilgili olarak alinan %50 -
depolama hizmetine yo6nelik giderler
Patent, faydali model ve endiistriyel tasarim tesciline iligkin Yillik en fazla
harcamalar ile markalarin yurt diginda tescili, tescilinin %50 200.000
yenilenmesi ve korunmasina iligkin giderler '
Markali {iriinlerin tanittim harcamalari %50 Yljl-lgognogaoz la
Briit kira, belediye giderleri, anilan
b5 Markali tirtinler ile orrimlcgggsTalan g yone] Ik Yillik en fazla
= ilgili acilan magaza uygun mahal arastirmasi ve komisyon 2 400.000
5 g ’ harcamalari ile hukuki danigsmanlik 0 R
-~ ofis, depo ve satis giderleri %50
2 sonrast servis hizmeti . — S ——
8 . - Kiralanan birimin konsept mimari
< veren birimlere iliskin Yillik en
o calisma ve kurulum/dekorasyon
g . . fazla 1.200.000
b5 giderleri
E Destek kapsamina alinan markali iiriinlerin satis1 amaciyla
= acilan teshir mekanlarina iliskin briit kira, belediye giderleri,
g komisyon, konsept mimari ¢aligmalar1 harcamalari ile anilan 9450 Yillik en fazla
E birimlerin kiralanmasina yonelik uygun mahal aragtirmast ile 0 800.000
s hukuki danigmanlik giderleri ve bu birimlere iligkin
g kurulum/dekorasyon giderleri
s Yurt dis1 pazarlara giriste zorunlu olan veya avantaj saglayan
E‘ kalite, ¢evre sertifikalari, insan can, mal emniyeti ve giivenligini Yillik en fazla
g gosterir isaretleri; destek kapsamina alinan markali iiriinler Ile %50 1.000.000
s ilgili ruhsatlandirma, test, klinik test ve islemlerine yonelik T
é“ danigmanlik dahil her tiirlii giderler
E Franchising Kurulum/dekorasyon harcamalar1 ve konsept
2 sistemi ile mimari ¢aligmasina iligkin giderler
§ Za?:li?/:(fzk Magaza bagina
f,e g (flhk en %50 yillik azami
S ¥az|a 10 Kira giderleri (magaza basina en fazla iki yil) 200.000
magazaya
iliskin
Uluslararasi pazarlarda rekabet avantajini artirmak iizere _ Yillik en fazla
alacaklar1 danismanliklara iligkin giderler 1.200.000
Tasarim ve iriin gelistirme konularinda istihdam edilen %50 Yillik en fazla
moda/endiistriyel {iriin tasarimcisi ve mithendis giderleri 800.000
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Pazar aragtirmasi ¢alismasi ve raporlara iligskin giderler

%50

Yillik en fazla
400.000

Yurt dis1 fuar katilimlarina yonelik giderler

%50

Yillik en fazla
1.600.000

Markal1 tiriinler ile ilgili depolama hizmetine yonelik giderleri

%50

Yillik en fazla
800.000

TURQUALITY® programinin desteklenmesi

Tiirkiye Ihracatgilar Meclisi (TIM) ve Birliklerin
TURQUALITY® Programimin yiiriitiilmesi konusunda;

a) Marka/TURQUALITY® destek programi kapsamina
almacak/alinan sirketlerin is yonetimi kalitesi, operasyonel
mitkkemmellik diizeyi ve markalasma potansiyellerinin
belirlenmesi, performanslarinin izlenmesi, program ve program
kapsamindaki faaliyet ve islemleri ile harcama belgelerinin
igerigi, dogrulugu, rayicine uygunlugu vb. hususlar ile
TURQUALITY® Programi kapsaminda yapilan faaliyetlerle
ilgili gergeklestirecegi her tilirli denetim ve damigmanlik
giderleri,

b) Marka/TURQUALITY® destek programi kapsamma alinan
sirketlere  yonelik olarak {irlin ve {iretim siireglerinin
tyilestirilmesi, operasyonel mikemmellik, stratejik
konumlandirma-planlama, pazar haberdarlifi, pazarlama,
markalagsma, perakendecilik, halkla iligkiler, iletisim, reklam,
vb. konularda gergeklestirecegi egitim, seminer, rehberlik,
danigmanlik vb. faaliyetlerine iligkin giderleri,

c) TURQUALITY® Programinin pazara giris ve iletisim
stratejisi kapsaminda olumlu Tiirk mali imajinin olusturulmasi
ve yerlestirilmesi icin yurti¢i ve yurtdisinda gerceklestirecegi
her tiirlii halkla iligkiler faaliyetleri (PR), Tirk markalarinin
pazara giris ve tutunmalarina yonelik gergeklestirecegi her tiirlii
organizasyonlara iliskin giderler ile pazar istihbarati, pazar
haberdarlig, ulusal ve uluslararasi is iligkileri ag1 (networking),
sponsorluk vb. giderleri,

¢) TURQUALITY® Programmm kurumsallagtirilmast ve
TURQUALITY® Sekretaryasina yonelik giderleri ile eleman
istihdami ve egitimine iliskin harcamalari,

d)TURQUALITY® Programmin stratejisinin giincellenmesi,
yenilenmesi,  gelistirilmesi, uygulanmasi ve  program
kapsaminda yapilacak stratejik c¢alismalara iliskin harcamalari
ile bu konularda gercek ya da tiizel kisilerden satin alacagi
danismanlik giderleri

%100

Yillik en fazla
35 milyon ABD
Dolan

Kaynak:

Tiirk Uriinlerinin Yurtdisinda Markalasmasi, Tiirk Mali imajmin Yerlestirilmesi ve
TURQUALITY® nin Desteklenmesi Hakkinda Teblig.
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I1.1.5. Tasarim Destegi

Tasarim  destegi  verilerek; tlilkede tasarim  kiiltlirliniin  olusturulmast,
yayginlastirilmasi ile Tiirk tasarimcilarinin ve iriinlerinin yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlarda
tanitilmasi, pazarlanmast ve markalagsmasi amaciyla gerceklestirecekleri gorsel ve yazili
tanittm  giderleri, bienal, sergi, tasarim yarismasi ve tasarim fuart katilimlart ve
organizasyonlar1 ile bu faaliyetlerin reklam, tanmitim ve pazarlama faaliyetlerine iligkin
harcamalarin ve yurt disinda agacaklari birimlere iliskin giderleri ile sirketlerin yurtdist
pazarlara yonelik yiiksek katma degerli iiriin gelistirmek amaciyla yiiriitecekleri tasarim ve
{iriin gelistirme projelerine iliskin giderlerin bir boliimiiniin DFIF’den karsilanmasi
saglanmakta (Tasarim Destegi Hakkinda Teblig, 2008/2) olup tasarim faaliyetlerine iliskin
saglanan destek bilgileri Tablo 2.5’te belirtilmistir.

Tablo 2.5. Tasarim Destegine Iliskin Bilgiler

Destek Kapsam Oran Lin:{iltllgi{ )

Tasarimci sirketlerin yurt disinda taninmalari ve En fazla

§7 markalagmalar1 amaciyla yurt disina yonelik olarak %50

O . . 300.000

g gergeklestirecekleri tanitim harcamalari

i’ Kurulum/dekorasyon giderleri ve konsept 950 En fazla

2 Yurt dist mimari ¢alismalari 0 100.000

A birimlerinin Briit kira giderleri ve bu birimlerin En fazla

£ kiralanmasina iliskin danigsmanlik %50

= . - Lo : . 200.000

g giderleri ile vergi/resim/harg giderleri

= Patent, faydali model ve endiistriyel tasarim tesciline iliskin

o . . g En fazla

% harcamalar1 ile markalarinin yurtdisinda tescili, tescilinin %50 50.000

7 yenilenmesi ve korunmasina iligkin giderleri '

é Istihdam edilen tasarimcilar ile modelistlerin briit maas %50 En fazla

5 giderleri ’ 150.000

= Uluslararasi pazarlarda rekabet avantajini arttirmak {izere %50 En fazla

alacaklar1 danigsmanliklara iligskin giderler ° 200.000
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Tasarim ofislerinin, yurt disinda taninmalar1 ve En fazla
markalagmalar1 amaciyla yurt disinda gerceklestirecekleri %50 150.000
. tanitim harcamalari ]
Qé Kurulum/dekorasyon giderleri ve konsept 9650 En fazla
E) Yurt disinda mimari ¢alismalar1 50.000
=
2 a.“;.acakl.ar.l Brat kira giderleri ve bu birimlerin
) birimlerinin : N 0 En fazla
=) kiralanmasina iliskin danismanlik %50 100.000
g giderleri ile vergi/resim/harg giderleri '
5 Patent, faydali model ve endiistriyel tasarim tesciline iliskin En fazla
:9 harcamalari ile markalarinin yurtdiginda tescili, tescilinin %50 50000
O yenilenmesi ve korunmasina iliskin giderleri '
g Istihdam edilen tasarimcilar ile modelistlerin briit maas 9450 En fazla
2 giderleri 200.000
F
Uluslararasi pazarlarda rekabet avantajini arttirmak tizere 9450 En fazla
alacaklar1 danigsmanliklara iliskin giderler 100.000
Tasarim kiiltiiriiniin olusturulmasi, yayginlastirilmasi ile Tiirk
tasarimcilarinin ve {irlinlerinin yurt i¢i ve yurt dis1 pazarlarda
= tanitilmasi, pazarlanmasi ve markalagsmasi amaciyla Proje basina
£ | gergeklestirecekleri gorsel ve yazili tanitim giderleri, sergi, %50 en fazla
=3 bienal, tasarim fuar1 ve tasarim yarigmasi katilimlar1 ve 300.000
% E organizasyonlari ile bu faaliyetlerin tanitim, reklam ve
Q ﬁ pazarlama faaliyetlerine iligkin harcamalari
[<5]
5D g Isbirligi kuruluslar Yurt disindaki egit'im giderleri (en %100 _
E tarafindan diizenlenen fazla iki y1l)
~ tasarim yangmalannda |75, o od e erine fliskin igbirligi
dereceye giren yillik en . . Aylik en
fazla 60 ¢ kuruluslarmin gergeklestirecekleri -- fazla 1.500
azla 60 tasarimcinin harcamalar :
. . Istihdam edilen tasarimci (azami ikisi Toplam en
é 3 Elrketlerm detek yabanci olabilir), modelist ve %50 fazla
= € apsamina aulr}an mithendislerin briit maaslar1 1.000.000
Z = tasarim ve urun
= o I . Toplam en
0= gelistirme Alet, techizat, malzeme ve yazilim
O3 AT ) . . %50 fazla
= projeleri igin (bir giderleri (proje bazinda) 950000
g QO | sirketin en fazla To Iém en
o £ | biradetprojesi | Seyahat ve web sitesi iiyeligine iliskin | o '?azla
‘= klenir i i '
g 5 desteklenir) giderleri (proje bazinda) 150.000
% ) Gemi ve yat sektorunde faaliyet gésteren sirketlerin En fazla
= o | Tirkiye’de yerlesik sirketlerden alacaklari tasarim hizmetine | % 50 200.000
iligkin giderleri (5 yil siiresince) '

Kaynak: Tasarim Destegi Hakkinda Teblig (Teblig No: 2008/2).
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11.1.6. Yurtdis1 Birim, Marka ve Tanitim Faaliyetlerinin Desteklenmesi

Bu destek ile Tiirkiye’de sinai ve ticari veya ticari faaliyet gosteren sirketler ile

Isbirligi Kuruluslar: iiyelerinin yurt disinda gerceklestirilen tanitim, marka tescil giderleri ve

mal ticareti yapmak amaciyla yurt disinda agilan birimlerle iligkin kira giderleri ile Tiirkiye

Ticaret Merkezlerine iliskin giderlerin bir kismmin DFIF’den karsilanmasi amaglanmakta

(Yurt Dis1 Birim, Marka ve Tanitim Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig, 2010/6)

olup yurt dis1 birim, marka ve tanitim faaliyetleri destek oran, tutar ve sureleri Tablo 2.6’da

verilmigtir.

Tablo 2.6. Yurt Dis1 Birim, Marka ve Tanitim Faaliyetleri Destek Bilgileri

: : Destek
Destek Sirketler/Kuruluslar Destek faaliyetleri Oran Tutar: ($)
Depo, ofis, showroom, drin
teshi /tarl Yillik
Sinai ve ticari sirketler veya bu esr S?ras..l ariasi veyd Lreel
. , reyon ile Gzerine bina fazla
sirketlerle aralarinda organik N .
B yapilmak iizere kiralanan 100.000
bag bulunan ve yurt diginda .. . %50
. . i arsalarin kira giderleri
faaliyet gosteren sirket veya
. Yillik en
subeleri Yurt disinda agilan fazla
sazalarn kira eiderleri
magazalarin kira giderleri 120.000
‘_é Yurt d1§1 ana sar;ayiye o(rjij il:l;ll
X pared urEt.e i Ve. ve)./a.te arl Yurt disinda kiralanan depo
eden sinai ve ticari sirketler . Yillik en
. kira gideri ile depolama
veya bu sirketlerle aralarinda . . . %50 fazla
) . hizmetlerine yonelik
organik bag bulunan ve yurt . 250.000
. . . giderler
disinda faaliyet gosteren sirket
veya subeleri
Yillik en
. Yurt fislerin ki
Isbirligi Kuruluslarinin iiyeleri 4 dl$} dOerlls efirm e %50 fazla
J 100.000
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k| Yurt dis1 birimi bulunan sirketler ve Isbirligi Kuruluslarinca, Yillik en
g :;: Tiirkiye’de tiretilen tirtinlerle ilgili olarak yurt disinda %60 fazla
g D gerceklestirilen reklam, tanitim ve pazarlama faaliyetlerine 150.000
= iliskin giderler (Yurt dis1 birimin bulundugu her bir tilke i¢in) '
Sirketlerin yurt i¢i marka tescil belgesine sahip olduklar1
© i:) markalarinin yurt disinda tescili ve korunmasina iligkin Yillik en
S o giderleri (en fazla 4 y1l siiresince yararlanilabilir ve siire bu %50 fazla
= é konudaki ilk destek 6demesine esas teskil eden 6deme 50.000
belgesinin tarihinden itibaren baslar)
Turkiye Ticaret Merkezlerinin brut kira giderleri (net kira ve Yillik en
vergiler)/Tiirkiye Ticaret Merkezi basina (5 yil siireyle %60 fazla 1,5
desteklenir ve sire, destek verilen ilk aydan itibaren baslar) milyon
= Tiirkiye Ticaret Merkezinin Isletici Sirket tarafindan satin %60 En fazla 6
E) alinmas1 durumunda, satin alma bedeli milyon
% Turkiye Ticaret Merkezinin kurulum/dekorasyon %60 En fazla
% giderleri/Turkiye Ticaret Merkezi basina 300.000
E Tiirkiye Ticaret Merkezinin yurt dig1 tanitim harcamalari (5 yil Yillik en
2 stireyle desteklenir ve destek siresi, destek verilen ilk aydan | %60 fazla
T;f, itibaren baslar) 300.000
= Tiirkiye Ticaret Merkezinde Isletici Sirket tarafindan, Yillik
Bakanlik¢a belirlenecek kosullara uygun olarak istihdam %60 toplam en
edilen en fazla 10 kisinin briit iicreti ((5 y1l stireyle desteklenir fazla
ve destek siiresi, destek verilen ilk aydan itibaren baslar) 500.000

Kaynak: Yurt Dis1 Birim, Marka ve Tanitim Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig.
I1.1.7. Uluslararasi Rekabetciligin Gelistirilmesinin Desteklenmesi
Bu destek, Tiirkiye’de sinai, ticari ve/veya yazilim sektoriinde faaliyette bulunan
sirketlerin uluslararas1 pazarlarda rekabet giicliniin arttirilmasima yonelik egitim ve
danismanhk  giderleriyle  Isbirligi ~ Kuruluslarmin  Miistesarlikga uygun  gériilen
proje bazli giderlerini DFIF’den karsilamay1r amaclamaktadir (Uluslararas1 Rekabetciligin
Gelistirilmesinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig, 2010/8). Destek programi kapsaminda

saglanan tesvikler Tablo 2.7.’de verilmistir.

40




Tablo 2.7. Uluslararas1 Rekabetciligin Gelistirilmesine Yonelik Saglanan Destekler

L Destekten
Destek Tirleri Destek | Destek Limitleri Proje Faydalandirilan
Oran $)
Kurumlar
. . Proje Siresince
0,
Ihtiya¢ Analizleri %75 400.000 (proje bazinda)
S— . Proje Suresince UR-GE
0, . ..
Egitim Hizmeti %75 400.000 (proje bazinda) Projelerinin
kiimelenme
> . Proje Siresince anlayigi
0,
Danigmanlik Hizmeti %75 400.000 oic badiit) temelinde
planlanmasi ile
Kiimenin Yurt Disinda 0475 400.000 PrOJ(? Suresince proje
Tanitimi (proje bazinda) faaliyetlerinin
_ organizasyonu
Yurt Dls{ Pazar_lama 0475 150.QOO (her bir 10 Adet Faaliyet ve _koord_lne
Faaliyetleri faaliyet bagina) edilmesine
] yonelik olarak
Alim Heyeti Faaliyetleri | %75 | ~00-000 (erDIF |5 ager Faaliyet isbirligi
faaliyet bagina) kuruluslari
. Emsal personeli Proje Siresince
istihdam %75 | istihdam gideri ! ¢
(en fazla 2 Kisi)
esas almir
Bireysel Dantsmanlik | g, 7 50.000 3Y1l Sirketler

Alimlan

UR-GE Projelerinin siiresi 3 yildir. Proje siiresi, Proje Degerlendirme Komisyonu tarafindan
projenin performansina gore 2 yila kadar uzatilabilir

Kaynak: Uluslararasi Rekabetgiligin Gelistirilmesinin Desteklenmesi Hakkinda Teblig.

11.1.8. Pazar Arastirmasi ve Pazarlama Destegi

Bu destek, Ulkede sinai ve/veya ticari faaliyette bulunan sirketlerle isbirligi

kuruluslarmin pazar arastirmast ile pazara giris faaliyetlerine dair giderlerinin DFIF tarafindan

karsilanmasin1 amaglamaktadir (Pazar Arastirmasi ve Pazara Giris Destegi Hakkinda Teblig,

2011/1).

Pazar arastirmasina yonelik saglanan destekler Tablo 2.8 de verilmistir.
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Tablo 2.8. Pazar Arastirmasina Yonelik Saglanan Destekler

Destek L|m£tler Kapsam Aciklama Oran
Ulasim: bileti licretleri ile giinliik 50
Yurt dist Gezi En fazla iki ABD Dolarlna}gsrcli::iarag kiralama
pazar basma | sirket ¢alisaninin g ’ %70
ar?lstl:n}a.m eg g%zola (geziﬁéﬁéﬁgkm Konaklama: Kisi basina giinliik 150
cstegl ' g ABD Dolarina kadar konaklama (oda +
kahvalti) giderler
i 0
Raporve | Yillik en Satin alinan sektor, tilke, yurt disinda yerlesik Sirketler | %60
?t dist fazla sirket veya marka odakli1 rapor giderleri ile yurt
ii,llcle ¢ ahsml 200.000 disinda yerlesik sirket alimlarina yonelik mali '
? ' ve hukuki danigmanlik hizmet giderleri Isbirligi
%75
kuruluslari
Ileri teknolojiye sahip ve teknoloji transferi
ileri Yillik slaglayac?k yl}rt dlsll.nda gelileﬁ'lk §1rketlerink Sirketler | %75
teknolojiye 500.000 alimina ygnehk mali ve hukuki danigmanl
sahip vurt hizmetlerine iliskin giderler
di 1pi)r/ket Ileri teknolojiye sahip ve teknoloji transferi saglayacak yurt
\? o §/U ft Toplam disinda yerlesik sirketlerin aliminda kullanilan kredi faiz _
disinda 3.000.000 giderlerinin Tiirk Lirasi cinsi kredilerde 5 puani, doviz
yeilesik kredileri ve dovize endeksli kredilerde 2 puani
sirkete ait Toolam Yurt disinda yerlesik sirkete ait markanin aliminda
marka alimi 2 OO% 000 kullanilan kredi faiz giderlerinin TL cinsi kredilerde 5 puan, --
DR doviz kredileri ve dovize endeksli kredilerde 2 puan
Sektorel (1) Isbirligi kuruluslarinca diizenlenen sektdrel ticaret heyeti
ticaret 100.000 programlarina iliskin giderler (ulagim, konaklama, tanitim ve | %50
heyeti (1) ' organizasyon giderleri)
ve alim
heyeti (2) . e
programlari 2 Alim heyeti programlarina 111§1§1n g1derl§r (ula§1m, %50
destegi 75.000 konaklama, tanitim ve organizasyon giderleri)
E-ticaret Villik en E-ticaret sitelerine toplu tiyelik giderleri (isbirligi
sitelerine fazla kuruluslarinin toplu iiyelik desteginden yararlanabilmesi igin %80
uyelik 2000 basvuruda en az 250 sirketin yer almasi gerekir).
destegi ' Destekten en fazla 5 e-ticaret sitesi icin yararlanabilir

Kaynak: Pazar Arastirmasi ve Pazara Giris Destegi Hakkinda Teblig.

42




11.1.9. Pazara Giriste Dijital Faaliyet Destegi

Tiirkiye’de smai ve/veya ticari faaliyette bulunan sirketler ile isbirligi
kuruluglarinin pazara giris ve pazarlamaya yonelik dijital faaliyetlerine iliskin giderlerinin
DFiF’den karsilanmasini ifade etmektedir (2573 Sayili Pazara Giriste Dijital Faaliyetlerin
Desteklenmesi Hakkinda Karar). Bu destek kapsaminda farkli oranlarda ve miktarlarda
tesvikler sunulmakta olup bunlara iliskin bilgiler Tablo 2.9°da 6zetlenmistir.

Tablo 2.9. Pazara Giriste Dijital Faaliyet Destegine Iliskin Bilgiler

Destek turd Kapsam Oran Limit
E-ticaret E-ticaret sitelerine iiyeliklerine iliskin E-ticaret sitesi
sitelerine bireysel | giderler (en fazla 3 e-ticaret sitesi igin ve e- | %60 bagina yillik
tiyelik destegi | ticaret sitesi bagina en fazla 2 yil siiresince) 8.000TL
Sanal ticaret Isbirligi kuruluslarinca diizenlenen sanal Faaliyet basina
. iy . . . AN %50
heyeti destegi ticaret heyeti faaliyetlerine iligkin giderler 50.000%
Sanal fuarlara katilimcilarin igtirak
Sanal fuarlara e ) e :
etmelerini saglamak iizere isbirligi Faaliyet bagina
katilimlarin i %50
. kuruluslarinca diizenlenen sanal fuarlara 50.000%
desteklenmesi . A
katilim organizasyonlarina iliskin giderler
Sanal fuar Co :
. Isbirligi kuruluslarinca diizenlenen sanal Faaliyet basina
organizasyonu ; L %50
destegi fuar organizasyonlarina dair giderler 100.000%

Kaynak: Pazara Giriste Dijital Faaliyetlerin Desteklenmesi Hakkinda Karar.

11.1.10. Vergi, Resim, Har¢ istisnasi

Thracati

artirmak,

thra¢ Triinlerine uluslararasi

piyasalarda rekabet giicii

kazandirmak ve ihrag¢ pazarlarini gelistirmek amaciyla ihracat, ihracat sayilan satis ve teslimler
ile doviz kazandirict hizmet ve faaliyetlerde vergi, resim ve harg istisnasina iliskin tedbirlerin
diizenlenmesi ve yiiriitilmesine iligkin sistemdir (Resmi Gazete: 31.12.1999). Tiirkiye’de
ihracata yonelik olarak genellikle damga vergisi ve KDV istisnasi, vergi, resim ve harg

istisnasi, dahilde ve harigte isleme rejimiyle taninan vergisel ayricaliklar, giimriik muafiyeti,
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gelir ve kurumlar vergisinde ihracat¢iya saglanan vergisel avantajlar ve serbest bolgelere

yonelik olarak uygulanan vergisel tesvikler sunulmakta (Yayman, 2020: 420) olup bu

tesviklere iligkin bilgiler Tablo 2.10’°da belirtilmistir.

Tablo 2.10. ihracata Yonelik Uygulanan Vergisel Tesvikler

Vergi (BSMV,
DV), Resim, Harc
ve Hal Risumu
[stisnast

a) Thracat, ihracat sayilan satis ve teslimler, doviz kazandiric1 hizmet ve
faaliyetler ile transit ticaretin finansmaninda kullanilmak kaydiyla
bankalarca kullandirilan her tiirlii sevk dncesi ve sevk sonrasi krediler ve
firmalarin sagladiklar1 prefinansmanlar ile bunlarin geri 6denmesi,

b) Thracatla ilgili islem yapan bankalarin, faktoring sirketlerinin, sigorta
sirketlerinin, noterlerin ve diger kuruluslarin ihracat, ihracat sayilan satig
ve teslimler ile doviz kazandirict hizmet ve faaliyetlerle ilgili olarak
yapmis olduklari biitiin hizmet ve muameleler dolayisiyla kendi lehlerine
her ne nam ile olursa olsun nakden veya hesaben aldiklar1 paralar ve
kambiyo islemleri,

c¢) Dahilde isleme rejimi kapsaminda yapilan ithalat ve/veya yurt i¢i
alimlar ile ilgili islemler ve bunlarin finansmani1 amaciyla kullanilan
krediler,

¢) Thracat karsilig1 yapilacak her tiirlii 5demeler, ihracat, ihracat sayilan
satis ve teslimler, doviz kazandirici hizmet ve faaliyetler ile transit
ticaretle ilgili islemler ve bu islemler sebebiyle diizenlenen kagitlar,
Vergi (BSMV, DV), Resim, Har¢ ve Hal Riisumu Istisnasina tabidir

Katma Deger
Vergisi Istisnasi

Ihracat teslimleri ve bu teslimlere iligkin hizmetler, yurt disindaki
miisteriler i¢in yapilan hizmetler, serbest bolgelerdeki miisteriler igin
yapilan fason hizmetler, karsilikl1 olmak sartiyla uluslararasi roaming
anlagmalari ¢ergevesinde yurt digindaki miisteriler i¢in Tiirkiye'de
verilen roaming hizmetleri vergiden istisnadir

Mikro ihracattan
elde edilen
kazanclarda

indirim uygulamasi

Posta veya hizli kargo tagimacilig1 yoluyla ihracat yapan kisilerin, bu
ihracatlarindan elde ettikleri kazancin %350’si oraninda vergi
matrahindan indirim imkani getirilmistir. S6z konusu indirim
uygulamasindan, kurumlar vergisi miikellefleri yararlanamamaktadir.
Ayrica, ihracatin elektronik ticaret giimriik beyannamesi yerine normal
beyannameli ihracat olmasi halinde de bu indirim uygulamasindan
yararlanilamamaktadir (miktar1 briit 300 kilogrami ve degeri 15 bin
avroyu ge¢cmeyen mallar i¢in gegerli olup yillik 2 milyon 400 bin liralik
hasilat sinir1 s6z konusudur)

Kaynak: Ihracat, Transit Ticaret, Ihracat Sayilan Satis ve Teslimler ile Déviz Kazandirict

Hizmet ve Faaliyetlerde Vergi, Resim ve Harg Istisnas1 Hakkinda Teblig/ Gelir Vergisi Genel
Tebligi (Seri No: 314).
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7256 sayili Kanununun 16°’nc1 maddesi ile 193 sayili Gelir Vergisi Kanunun
89’uncu maddesinde degisiklik yapilarak, tam miikellef gercek kisilerin 01.01.2021 tarihinden
itibaren elde edecekleri kazanglara uygulanmak iizere, gelir vergisi matrahinin tespitinde, gelir
vergisi beyannamesinde bildirilecek gelirlerden, Ticaret Bakanliginca dolayli temsilci olarak
yetkili kilinan posta idaresi ya da hizli kargo tasimaciligi yapan sirketler tarafindan diizenlenen
elektronik ticaret glimrilk beyannamesiyle gerceklestirilen mal ihracati kapsaminda elde
ettikleri kazancin  %50’si  indirim  konusu yapilabilmeleri saglanmistir. Indirim
uygulamasindan kurumlar vergisi mdukellefleri yararlanamamakta ve ihracatin elektronik
ticaret glimriik beyannamesi yerine normal beyannameli ihracat olmasi halinde bu indirim
uygulanmamaktadir. Indirim miktar1 briit 300 kilogrami ve degeri 15 bin avroyu gecmeyen
mallar igin gecerli olup yillik 2 milyon 400 bin liralik hasilat sinir1 s6z konusudur (314 Seri
Nolu Gelir Vergisi Genel Tebligi). Mikro ihracatta indirim uygulamasindan yararlanabilmek
icin asagida belirtilen kosullarin da karsilanmasi gerekmektedir (Kii¢iikdemirci, 2021; 314
Seri Nolu Gelir Vergisi Genel Tebligi);

v’ Thracattan kaynaklanan hasilatlari toplami yillik 400.000 Tiirk lirasina kadar

olanlarn, ilgili y1lda kendilerinin sigortali olmasi,

v’ Thracattan kaynaklanan hasilatlar1 toplami yillik 800.000 Tiirk lirasina kadar
olanlarm, ilgili yilda kendilerinin sigortali olmasi ve en az ortalama bir tam
zamanli ya da es deger kismi zamanli is¢i ¢alistirmast,

v’ Thracattan kaynaklanan hasilatlar1 toplami yillik 1.600.000 Tiirk lirasina kadar
olanlarm, ilgili yilda kendilerinin sigortali olmas: ve en az ortalama iki tam

zamanli ya da es deger kismi zamanli is¢i ¢alistirmast,
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v’ Thracattan kaynaklanan hasilatlar1 toplami yillik 2.400.000 Tiirk lirasna kadar
olanlarm, ilgili yilda kendilerinin sigortali olmasi ve en az ortalama ii¢ tam
zamanli ya da es deger kismi zamanli is¢i ¢alistirmasi.

19 Ocak 2022 tarihinde yayinlanan “Bireysel Emeklilik Tasarruf ve Yatirim

Sistemi Kanunu ile Baz1 Kanunlarda ve 375 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararnamede Degisiklik
Yapilmasima Dair Kanun’nun 15. Maddesinde; 5520 Sayili Kanunun 32. Maddesine “Ihracat
yapan kurumlarin miinhasiran ihracattan elde ettikleri kazanglarina kurumlar vergisi orani 1
puan indirimli uygulanir” fikrasi eklenmistir. Buna gore; kurumlar vergisi indiriminden
sanayiciler ve ihracatgilar yararlanabilmektedir. Sanayi sicil belgesini haiz ve fiilen iiretim
faaliyetiyle istigal eden kurumlarin sadece iiretim faaliyetlerinden elde ettikleri kazanglari igin
01.01.2022 tarihi itibariyle Kurumlar Vergisi orani 1 Puan indirimli uygulanacaktir. Kurumlar
vergisinin yasal orani %20 olmakla birlikte bu oran 2022 yili icin %23 olarak
uygulanmaktadir. Dolayisiyla, kapsama giren miikelleflerin belirtilen kazanglarina
uygulanacak oran 2022 yili igin %22, sonraki yillarda ise %19 olacaktir. Thracat yapan
kurumlarda ise sadece ihracattan elde ettikleri kazanglarina 1 puan vergi indirimi yapilacak
olup indirime iliskin kazanglar ve uygulama esaslari agagida belirtilmistir (Ergin, 2022);

v' Sanayi Sicil Belgesine haiz ve fiilen iiretim yapan firmalarin miinhasiran bu
faaliyetlerinden elde ettigi kazanglarin Kurumlar Vergisi oran1 1 Puan indirimli
uygulanabilecektir. Diger faaliyetleri normal Kurumlar Vergisi oranina tabi
olacaktir.

v’ Thracat yapan firmalarin miinhasiran bu faaliyetlerinden elde ettigi kazanglarin
Kurumlar Vergisi oran1 1 Puan indirimli uygulanabilecektir. Diger faaliyetleri

normal Kurumlar Vergisi oranina tabi olacaktir.
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v" Sanayi Sicil Belgesine haiz ve fiilen tiretim yapan firmalarin miinhasiran bu
faaliyetlerinden elde ettigi kazanglarin Kurumlar Vergisi orant 1 Puan indirimli
uygulanacagi i¢in, bu kazanglarin ihracata isabet eden kismi i¢in ayrica indirim
uygulanmaz.
v’ Indirimli oranlar, Kurumlar Vergisi Kanunun 32. Maddesindeki diger indirimler
uygulandiktan sonraki kurumlar vergisi orani iizerine uygulanacaktir.
v Uygulama normal hesap dénemine tabi mikelleflerin 01.01.2022 tarihi
itibariyle dogacak kazanclarina uygulanacak olup, 6zel hesap donemine tabi
kurumlar i¢in 2022 takvim yilinda baslayan 6zel hesap doneminin basindan
itibaren elde edilen kazanglara uygulanabilecektir.
I1.2. Dahilde isleme Rejimi
Dahilde isleme rejimi; firmalar tarafindan ihra¢ mal {iretilirken kullanilan ithal
iriinlerin, vergilerden muaf tutularak ve ticaret politikast dnlemleri uygulanmaksizin ithal
edilmesine olanak taninmasidir. Bu baglamda dahilde isleme rejimi, ihra¢ edilecek olan
urinlerin  Gretimi icin gereken yardimci madde, ara mali, hammadde ve ambalaj
malzemelerinin vergi yiiklerinden muaf tutulmasi gibi kolayliklar1 kapsamaktadir (Baskol,
2016: 3).

I1.3. Haricte Isleme Rejimi

Haricte isleme rejimi ise; serbest dolasim halindeki esyanin daha ileri bir evrede
islenmesi, yenilenmesi veya tamir edilmesi i¢in Tiirk giimriik bolgesi disina ya da serbest
bolgelere ihraci ile tiim isletme faaliyetlerinden sonra elde edilen iiriinlerin tam ya da kismi

muafiyet uygulanarak serbest dolasima katilmasi uygulamalari icerir (Simsek ve Yazici, 2004:

129).
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I1.4. Eximbank Uygulamalan

1980’lerden sonra ihracat oranlarindaki ytkselisi kalici kilmak amaciyla dis
ticaretin ve 0zelde ihracat finansmaninin bir sisteme bagli olmasi konusu giindeme gelmistir.
Buna yonelik olarak, Bakanlar Kurulu karar1 ile 21 Agustos 1987 tarihinde Devlet Yatirim
Bankasi, Tiirkiye Ihracat Kredi Bankasi’na doniistiiriilmiistir. Bu dogrultuda kurulan
Eximbank, 1988 yilinda ihracat desteklerine baslamistir (Oztiirk ve dig., 2007: 183).
Eximbank, Ulkemizin resmi destekli ihracat destek kurumu olup; ihra¢ edilen mal ve
hizmetlerin ¢esitliliginin artirilmasi, ihracatin gelistirilmesi, ihra¢ edilen mallara iliskin yeni
pazarlarin kazandirilmasi, ihracatgilar ile yurt disinda faaliyet gOsteren miiteahhitler ve
yatirimcilara uluslararasi piyasalarda rekabet giicli ve glivence kazandirilmasi, uluslararasi
ticarette ihracatcilarin pay oranlarinin artirilmasi ve girisimlerinde gerekli destegin sunulmasi,
yurt disinda yapilacak yatirimlar ile ihracata yonelik yatirim mallari {iretim ve satiginin
desteklenerek tesvik edilmesi amaglarini tagimaktadir (Eximbank, 2019). Tirk Eximbank;
Ulke Kredi ve Garanti Programlari, Kredi Programlari, Ihracat Kredi Sigortas: faaliyetlerinde
bulunmakta olup (Cetiner ve dig., 2018: 778) Tablo 2.11°de yillar bazinda kredi kullandirma
sayilar verilmistir.

Tablo 2.11. Yillar Bazinda Kredi Kullandirma Sayilar

2017 | 2018 | 2019 2020 | 2021

Kredili Firma Sayis1 8.218 | 9.462 | 10.472 | 10.612 | 10.935

Toplam Kullandirilan Kredi Tutar1 Milyar ($) 239 | 26.9 26.7 28.5 29 5

Kaynak: https://www.eximbank.gov.tr/tr/rakamlarla-biz#krediler (Erisim Tarihi: 08.01.2022).
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Yurtdigina ihrag edilecek yazilim gelistirme, projelendirme ve miisavirlik projeleri

gibi hizmetlerin finansmani veya Tiirkiye'deki yerli firmalarin yurtdisinda sundugu doéviz

kazandiric1 hizmetlerin finansmani amaciyla doviz kazandirict hizmetler kredi programi

kapsaminda olup ihracata yonelik kisa, orta ve uzun vadeli Eximbank kredileri sunulmaktadir.

Tablo 2.12°de Eximbank tarafindan saglanan keriler belirtilmistir.

Tablo 2.12. Eximbank ihracat Kredileri

Kisa Vadeli ihracat Kredileri

Orta Uzun Vadeli ihracat Kredileri

Reeskont kredisi

Ihracata yonelik isletme sermayesi kredisi

KOBI ihracata hazirlik kredisi

Ihracata yonelik yatirim kredisi

Thracata hazirlik kredisi

Ozellikli ihracat kredisi

Sevk sonrasi reeskont kredileri

Gemi insa ve ihracat1 finansman programi

Dis ticaret sirketleri ihracat kredisi

Yurt dis1 teminat mektubu programi

Sevk oncesi ihracat kredisi

Marka kredisi

Sigortali alacagin teminatina dayal1 kredi

programi

Finansal kiralama sirketlerine yonelik kredi

programi

Alic1 Kredileri

Yurt dig1 magazalar yatirim kredisi

Uluslararasi Proje Kredileri

Ihracat alacaklar iskonto programi

Uluslararasi Ticaretin Finansmani

Doviz Kazandirict Hizmet Kredileri

Yurti¢i Bankalar Alic1 Kredileri

Turizm Kredisi

Yurtdis1 Bankalar Alic1 Kredileri

Uluslararas1 Nakliyat Pazarlama Kredisi

Devlet Garantili Alict Kredileri

Doviz Kazandirict Hizmetler Kredisi

Alacak Sigortasi

Yurt Dis1 Fuar Katilim Kredisi

Kisa vadeli alacak sigortasi

Yurt Dis1 Miiteahhitlik Hizmetleri Kopru Kredisi

Orta ve uzun vadeli alacak sigortasi

Yurt Di1s1 Miiteahhitlik Hizmetleri Teminat
Mektubu Programi

Kaynak: Eximbank, 2021.
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Eximbank tarafindan sunulan kredi kullandirim tutarlar ise 2003-2021 yillar1 arasi
donem i¢in Sekil 2.1°de gosterilmistir. Belirtilen kredi kullandirim tutarlar1 kisa, orta ve uzun

vadeli yurtici kredileri toplamini icermektedir.

Sekil 2.1. Yillar Itibariyle Toplam Kredi Kullandirim Tutarlar
Kaynak: https://www.eximbank.gov.tr/tr/rakamlarla-biz#krediler (Erisim Tarihi: 08.01.2022)

I1.5. Thracat ve Thracat Tesvik Uygulamalarinin Etkinligi

Tiirkiye’de ve Diinya’da ihracat oranlari ile ekonomik biiyiime arasindaki iliskiyi
irdelemek amaciyla yapilan ¢aligmalar; ihracata dayali biiylimenin gegerliligini géz Oniine
sermektedir. Ornegin; ihracatin Nijerya'daki ekonomik biiyiime {izerindeki etkisini
degerlendirmek amaciyla yapilan bir c¢aligma ihracata iligkin blylme hipotezini
desteklemektedir (Udude ve Okulegu, 2012: 429). Yunanistan'm 1960-2011 doneminde

ekonomik biiylimesi, ihracati ve devlet borcu arasindaki iliskiyi irdeleyen bir ¢aligmanin
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sonuclart da bu degiskenler arasinda hem kisa hem de uzun dénemli iligkilerin oldugunu
gostermekte ve ihracata yonelik biyume hipotezini desteklemektedir (Dritsaki, 2013: 251).
Yapilan bir¢ok calismada gelismis 6l¢cek ekonomileri, ileri teknolojinin benimsenmesi ve daha
fazla kapasite kullanim1 yoluyla ihracatin ekonomik biiyiime (ihracat odakli biiyiime hipotezi)
Uzerindeki olumlu etkisi belirlenmistir (Feder, 1982; Lucas, 1988; Al-Yousif, 1997; Vohra,
2001; Abou-Stait, 2005). Ozellikle ihracat artis1, bir iilkenin karsilastirmali iistiinliige sahip
oldugu sektorlerde yatirimi artirmakta, ulusal ¢iktiyr artirmakta ve ekonomik biiylime oranini
yiikseltmektedir. Thracattaki bir artis ayn1 zamanda doviz girisini de arttirmakta ve iiretkenligi
ve ekonomik biiylimeyi artirmada Onemli olan hizmet ve sermaye mallari ithalatinin
genislemesine izin vermektedir (Kalaitzi ve Chamberlain, 2020).

Turkiye 6zelinde bakacak olursak; ihracata dayali biiylime varsayiminin iilkemiz
icin gegerli oldugunu ve Tiirkiye’nin ihracat artisinin ekonomik biiyiimeye canlilik getiren bir
faktor oldugunu ortaya koyan calismalar literatiirde mevcuttur (Ozcan ve Ozgelebi, 2013: 12).
1987-2007 yillar1 arasindaki aylik verileri kullanilarak Tiirkiye’deki ihracat oram ile
ekonomik biiylime arasindaki iliskiyi inceleyen bir ¢alismanin sonuglarina gore; s6z konusu
donemler i¢in iilkemizde ihracata dayali biiyiimenin gegerli oldugu tespit edilmistir (Bilgin ve
Sahbaz, 2009: 189). Benzer sekilde; Tiirkiye’de 1998-2013 yillar1 arasindaki verilerin
degerlendirildigi bir c¢alismada da bulgular, ihracata dayali biiylime hipotezini
desteklemektedir (Korkmaz, 2014: 125). 1980-2020 donemleri kapsaminda, ihracata dayali
blyltme hipotezinin Tulrkiye icin gecerli olup-olmadigi esbiitiinlesme ve nedensellik testleri ile
stnanmis olup yapilan Es biitlinlesme Testi, degiskenler arasinda uzun donemli iligki
oldugunu, nedensellik analizi ise Tiirkiye’de ihracata dayali biiyiime hipotezinin gegerliligini

ortaya koymustur (Ayvaz Guven, 2021). Bu sonuglar; ihracata dayali ekonomik biiylimenin

51



tilkemiz i¢in de gecerli oldugunu ortaya koymakta olup, ihracat olgusunun iilke ekonomisinin
kalkinmast acisindan vazgegilmez bir unsur olduguna ve ihracat tesvik politikalarinin énemine
isaret etmektedir.

11.5.1. Diinyada Thracat Tesviki Uygulamalari

Dilnyadaki tesvik uygulamalarina bakildiginda genel itibariyle, Tiirkiye’deki
uygulamalara benzerlik gosterdigi sdylenebilmektedir. Bunlar; vergi muafiyeti, vergi ve
yatirim indirimini kapsayan mali tesvikler, kredi imkéanlari sunan finansal tesvikler ile az
gelismis bolgeleri hedef alan 6zel yatirim tesvikleri ve ayricalikli sektorleri hedef alan tesvik
uygulamalaridir. Ayrica, diinya iilkelerinde teknolojik altyapiya 6nem verilmekte ve stratejik
alanlar desteklenmektedir. Basarili iilke Orneklerine bakildiginda, gerek kalkinma gerek
ekonomik biiyiime potansiyelinin tesvik uygulamalarindan etkilendigi goriilmektedir. Asya
tilkeleri 6rneginde, esnek biirokratik yapinin 6zel sektorii ve yatirimcilar: destekledigi goriiliir.
Avrupa iilkelerinde ise, tesvik sistemleri hukuki zeminde temellenir. Amerika’da ise bolgesel
farkliliklar dikkate alinmakta ve uygulamalar eyalet bazinda farklilik arz etmektedir (Yayman,
2020: 423).

Brezilya’da ise dahili isleme rejimi gibi Tirkiye’deki tesvik uygulamalarina
benzer uygulamalar bulunmaktadir. Ayrica kriz donemlerinde Tiirkiye’deki gibi ihracat
seviyesinde diismeler goriiliir. Ancak Meksika’ya bakildiginda Tiirkiye’deki uygulamalardan
daha esnek tesvik politikalarinin (6rnegin ihracatin desteklenmesi i¢in ihracat sarti
aranmamas1 seklinde) bulundugu bildirilmektedir. Polonya’da Avrupa Birligi kriterlerine
uymast sebebiyle, ihracat uygulamalar1 birlik i¢i ve birlik dis1 lilkelere gore farklilik
gostermekle birlikte, cok sayida iilke ile ¢ifte vergilerin Onlenmesini ve ticari iligkileri

kapsayan anlagmalara sahiptir. Rusya’da ise, belli alanlarda islev goren isletmelere yonelik

52



KDV’den muaf tutma, bilgisayar ekipmani, yazilim faaliyetleri ve benzer faaliyetlere vergi
indirimi uygulanmaktadir (Kekeg, 2015: 130-136).

Sonu¢ olarak her iilkenin ekonomik ve sosyal yapisi farklilik gosterdiginden,
tesvik sistemlerinin etkili olabilmesi adina bolgesel ve iilkesel farkliliklara gore diizenlenmesi
onemlidir. Yerel kosullari g6z ardi ederek, gelismis iilkelerden model alinan tesvik
politikalari, basarisiz olabilmektedir (Takim ve Ersungur 2018: 741).

I1.5.2.Tiirkiye’de Tesvik Uygulamalarimin Tarihsel Siireci

11.5.2.1. 1950 Oncesi Dénem

Bu donemdeki uygulamalar, yerli tiretimin tesvikine ve destekler araciligi ile
isletme sayisinin yiikseltilmesine odaklanmistir. Sanayilesme noktasindaki eksikliklerin neler
oldugu belirlenmis ve boylece iilkemizdeki kaynaklarin etkin kullanimi1 saglanarak Tiirkiye’de
sanayilesme atagi baslamistir (Akdeve ve Karagol, 2013: 337).

11.5.2.2. 1950-1980 Donemi

1950’lilerde iilkenin ekonomik potansiyeli ve iilke kaynaklar1 saptanmis olup,
uygulamalar 6zel sektore agirlik verecek bicimde planlanmistir. Bu dogrultuda yapilan
uygulamalar; 6zel sektoriin faydalanmasina 6zgii kredi olanaklarinin artirilmasi, dig ticarete
iliskin girisimcilik tesviki, tarim dretiminin artirilmasmi ve stirekliligin  saglanmasim
amaclayan tedbir paketlerinin uygulanmasidir. Tirkiye’de ilk defa yatirnm indirimi
uygulamasina gidilmesi ve yirmi iki sehrin “Kalkinmada Oncelikli Yére” (KOY) ilan edilmesi
de bu doneme denk gelmektedir. Ozellikle 1960-1980 arasindaki bes yillik kalkinma

planlarinda ihracata 6nem verilmistir (Aktiirk ve Senol, 2010: 377).
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11.5.2.3. 24 Ocak 1980 Ekonomi Kararlari

Bu kararlarla dis ticaretin serbest birakilmasi, yabanci sermaye yatirimlarinin
Ozendirilmesi ile kar transferlerinin kolaylastirilmasi saglanmis olup; ithal ikameci
sanayilesme politikasi yerine ihracata dayali bir sanayilesme politikast takip edilmeye
baslanmistir (Sasmaz ve Karamikli, 2018: 2839). Yine bu donemde, tesvikler kalkinma
politikalarina entegre edilmis ve yatirimlardan en fazla faydalanacak olan grup, iilke
ekonomisi adina 6ncelikli oldugu tahmin edilen sektdrler olarak belirlenmistir. “Ozel Onem
Tastyan Sektor” olarak adlandirilan bu sektorler; turizm, tarimsal sanayi, hazir giyim, demir-
celik ve otomotiv gibi alanlarda faaliyet gosteren sektorleri kapsamistir. Ayrica, bu donemde
KOY uygulamas: siirdiiriilmiistiir (Akdeve ve Karagol, 2013: 337). 1980°li yillardan itibaren
ihracata verilen 6nemin artmasinin bir sonucu olarak, Tiirkiye’de 1980-2009 yillar1 arasinda
ihracatta ciddi artiglar meydana gelmistir (Sasmaz ve Karamikli, 2018: 2839).

11.5.2.4. 1990-2009 Aras1 Donem

Tiirkiye’de 1995 yilina kadar olan siirecte tesvik uygulamalari; dogrudan maddi
O6demeler, istisnalar ve diisiik faizli krediler bigciminde uygulanmistir (Aktiirk ve Senol, 2010:
389). lhracata yonelik tesvik uygulamalarmin 6n plana gikmasi bu déneme (1990-2009)
tekabiil etmektedir. Buna ek olarak; tesviklerin KOBI, Ar-Ge, bolgesel gelisme, cevre ve
istihdam gibi alanlara yonlendirilmesi planlanmistir. Ancak, 2000°1i yillara kadar olan siiregte
bu tesviklerden faydalanacak alanlar1 ve kesimleri belirleme, kamusal maliyet ve ekonomik
getiri analizlerinin yapilmamasi gibi nedenlerle bu uygulamalar basarisiz olmus ve Tiirkiye’de
1980’lerde ylikselise gecen ihracat, 1990’lh yillara gelindiginde yiikselme diizeyindeki
azalmay1 takiben duraklamistir. 2000°1i yillardan sonra ise, bu alanda diizenleme ve

iyilestirme yapma yoluna gidilmistir (Doganlar ve dig., 2004: 95)
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11.5.2.5. 2009 Yilindaki Tesvik Sistemi

Bu sistem, bolgesel ve sektorel bir tesvik sistemi olmasi agisindan bir ilk olma
ozelligi tasimaktadir. Iller, sosyoekonomik diizeylerine gore 4 temel bdlgeye ayrilmis ve her
bolgenin rekabet giicii ve yatirim potansiyeli géz ontlinde bulundurularak, bu bolgelere yapilan
desteklerden faydalanacak yatirim konulari saptanmistir. Bu sistemdeki tesvikler yedi maliyet
kaleminde uygulanmistir. Bu kalemler; glimriik vergisi muafiyeti, KDV istisnasi, yatirim yeri
tahsisi, faiz destegi, vergi indirimi, sigorta primi isveren destegi ve taginma destegidir
(Yatirimlarda Devlet Yardimlari Hakkinda Karar, 2009/15199).

I1.5.2.6. 2012 Yilinda Uygulamaya Giren Tesvik Sistemi

Bu yeni sistemde saglanacak destekler, yatirim 6l¢egine ve yatirimlarin bulundugu
bolgeye gore farklilasmaktadir. Ancak, bu sistemin uygulama alanlar1 ve hedefledigi sektorler
acisindan daha kapsamli oldugu sdylenebilir. Yeni tesvik sisteminin kapsadigi uygulamalar, il
kapsaminda bolgesel gelismislik farkini diisiirecek ve teknolojik doniisiimii iiretim yapisina
aktaracak uygulamalardan olusur. Kalkinma Bakanhigi tarafindan her il i¢in ayr1 ayn
belirlenen 61 sosyal gelismislik kriteri dikkate alinarak bolgeler altiya ayrilmistir (2012/3305

sayil1 Yatirnmlarda Devlet Yardimlar1 Hakkinda Karar).
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111. BOLUM (YONTEM VE BULGULAR)

I11. 1. Literatiir Incelemesi

Tiirkiye’de, 1995 yilindan itibaren ihracat tesviklerinde dogrudan parasal tesvik
uygulamalarinin kaldirilmas1 ve 1996 yilinda yiirtrliige giren Giimriik Birligi ile birlikte
Tiirkiye’nin, Avrupa Birligi’nin ticaret ve rekabet politikalarina uyum saglamay1 taahhit
etmesi neticesinde Turk Eximbank’in sigorta, kredi ve garanti faaliyetleri daha fazla 6nem
kazanmistir (Atayeter ve Erol, 2011: 21). Tirkiye’de ihracat sektorlerini tesvik etme amacini
tasiyan Eximbank’in 2019 Faaliyet Raporu’na gore; Eximbank 2019 sonu itibariyle 26,7
milyar ABD dolar1 kredi ve 17,4 milyar ABD dolar1 sigorta olmak iizere toplamda 44,1 milyar
ABD dolar1 ihracat destegi sunmustur (Eximbank, 2019). Yine de, Eximbank’in tilkemizdeki
toplam ihracatin yalnizca %20 gibi bir oranini finanse edebildigi ve Eximbank kredilerinin
Oonemli bir oranda biiyiik firmalar tarafindan kullanildigi g6z o6niinde bulunduruldugunda,
Eximbank kaynaklarinin Tiirkiye’de ihracati tesvik konusunda yeterli olmadigini séylemek
mumkundir (Doganlar ve dig., 2004: 95).

Firmalar, kiiresel pazarlara hizmet etmeyi, ilgili zorluklart ve riskleri tistlenmeyi,
yeni lrlinler gelistirmeyi veya markalarini uluslararas1 genis rekabet ortamlarina uyarlamay1
amaglayan birgok uluslararasilagma stratejisini benimsediginden, uluslararasi ortam oldukca
karmasiktir. Ayrica, firmalarin uluslararasilagma siireci, dis pazarlara girmeyi ve biiyiliyen bir
uluslararas1 katilim1 ve maruziyeti benimsemeyi gerektirir. Bu nedenle firmalar, uluslararasi
pazarlara gesitli giris bicimleri arasinda se¢im yapabilir, bu da firma icin farkli taahhiit,
kontrol ve risk diizeylerinin varligmi ima eder. KOBI'lerin uluslararasilasma siirecini ele
almak i¢in, uluslararasilagsmanin, uluslararasi pazarlara artan katilimla veya firmanin bakis

acilarina ve baglama gore nispeten hizli ve yogun bir siirecle kademeli ve evrimsel bir siireg
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olarak kabul edilebilecegi cesitli teorilerle ortaya konmustur. Geleneksel olarak ihracat,
firmalar tarafindan uluslararasi pazarlara girmek icin en ¢ok kullanilan yontemdir. Bu, temel
olarak, minimum kaynak gerektiren, en azindan diger giris bigimleriyle karsilastirildiginda
diisiik riskler igeren ve firmalar icin daha fazla yapisal ve stratejik esneklik saglayan bir
yontem oldugu gercegiyle aciklanabilmektedir (Mota ve dig., 2021). Firmalarin ihracat
faaliyetlerini baglatma ve gelistirme kararlarini tetikleyen birka¢ motive edici faktor vardir. Bu
uyaranlar i¢ ve dig uyaranlar olarak siniflandirilabilir. Bir tarafta, i¢sel tesvikler firma igin
i¢gseldir ve Ornegin satilmamis stok birikimini, kurumsal biiylimeye ilgiyi veya benzersiz bir
tiriine sahip olmay1 igerebilir. Alternatif olarak, yurtdisindan gelen istenmeyen siparisler,
uygun doviz kurlari, devlet kurumlarinin tesvikleri vb. gibi dis uyaranlar firmanin faaliyet
gosterdigi ortamdan kaynaklanmaktadir (Leonidou ve dig., 2007).

Ulkeler ihtiya¢ duyduklar1 mal ve hizmetleri satin almak igin dovize ihtiyac
duyarlar ve ihracat bu doviz talebinin 6nemli bir kaynagidir. Tiim politikalarin nihai amaci,
firmalarin ihracat miktarlarin1 kademeli olarak artirmasi veya yeni firmalarin ihracata
baslamasi ile miimkiin olabilecek, ihracati artirarak ve ithalati azaltarak ticaret fazlasi elde
etmek olmustur. Bu nedenle hiikiimetler, yerli firmalarini ihracat satiglarini artirmaya tesvik
etmek i¢in bir dizi tegvik programi sunmaktadir (Altun, 2020). Bu tesviklerin ihracat
performanslar1 iizerindeki dogrudan etkileri literatiirde ¢ok sayida ¢alismada incelenmis olup
asagida ihracat tesvikleri ile firma performansi arasindaki iliskiyi inceleyen ¢aligmalara yer
verilmistir.

Simsek ve Yazict (2004), Bilecik ve Eskisehir’de bulunan 56 firma ile yaptiklari
caligmalarinda; firmalara Tiirkiye’de uygulanan 14 adet ihracat tesvik uygulamasi ile ilgili

sorular yoneltilmistir. Buna gore; KDV istisnasinin en etkin tesvik uygulamasi oldugu; bunu
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dahilde isleme rejimi, Eximbank kredileri, yurt disi fuar ve sergilere katilim yardimi,
uluslararas1 nitelikli yurtici ihtisas fuarlarinin desteklenmesi tesviklerinin takip ettigi
saptanmigtir.

Erdil ve Kalkan (2005), KOBI’lere saglanan destekler ve KOBI’lerin
performanslar1 (iiriin kalitesi, tirlin yeniligi ve karlilik) arasindaki iligkileri ve bu desteklerin
faaliyet sonuglar1 iizerindeki etkisini arastirmislardir. Calisma sonucunda KOBI’lere saglanan
desteklerden teknoloji, egitim, finans, pazarlama ve danismanlik desteklerinin KOBI’lerin
performanslari lizerinde dogrudan etkilerinin oldugunu; finans ve makine/teghizat desteginin
ise bunlar iizerinde herhangi bir etkisinin olmadigini ortaya koymuslardir.

Oztiirk (2006), ihracat tesvik arac1 olarak Eximbank ihracat kredilerinin ihracata
etkisini sektor bazinda inceledigi caligmasinda; Eximbank kredilerinin yeterince yaygin
kullanilmadig, ihracat kredisi kullaniminin yayginliginin arttirilabilmesi i¢in formalitelerin
gozden gecirilerek daha pratik uygulamalarin getirilmesinin gerekli oldugu sonucuna
varmistir.

Wilkinson ve Brouthers (2006), ABD’de devlet destekli ihracat tesvik
faaliyetlerinin kiiciik ve orta dlgekli isletmeler iizerindeki etkisini inceleyen calismada, ticari
fuarlarin ve programlarin kullanimmin ihracat performansiyla KOBI memnuniyetine olumlu
katkida bulundugunu ortaya koymuslardir.

Durman ve dig. (2007), Kiitahya’da bulunan KOBI’ler iizerinde yaptiklari
calismalarinda, KOBI’lerin dis ticarete iliskin vizyonlarmin ihracat tesviklerinden yararlanma
durumlarina etki eden en 6nemli faktdr oldugunu saptamislardir.

Stoian (2007), KOBI'lerin ihracat davramslarini etkileyebilecek karar vericilerin

ozelliklerini ve algilarim belirlemek amaciyla Ispanya’nin Katalan Bolgesi'ndeki 4 adet
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ihracatgt KOBI iizerinde bir calisma yapmustir. Calismanin bulgulari, ihracattaki engellerin
azaltilmasi ile kiyaslandiginda, ihracat tesviklerine ek olarak, karar vericilerin yliksek egitim
seviyesi, dil becerileri, yiiksek risk toleransi, yenilik¢ilik 6zelliklerinin KOBI’lerin ihracat
katilim1 ve gelismesine olumlu etkilerde bulundugunu gostermektedir.

Ayyildiz Onaran ve Yazar Oztiirk (2008), Mali tesvikler, maliyet minimizasyonu
promosyonunun ana parcasidir ve ihracatcilar tarafindan kapsamli bir sekilde talep
edilmektedir. Dolayisiyla bu tesvikler, kapsamli bir sekilde uygulandiginda ihracat hacmini ve
gelirini artirmaktadir. Thracat promosyonlar1 ihracat ve ihracat¢1 agisindan oldukca etkili
aracglardir. Ancak bu promosyonlar ayni zamanda istikrar programi saglarken iilkenin bazi
bolgelerinde olumsuz etkiler olusturmamalidir.

Tirkay ve Unsal (2008), KDV iadesinin ihracata etkisini analiz etmek amaciyla,
1995 yilinin ilk {i¢ ayindan 2005 yilinin son ii¢ ayina kadar olan donemi kapsayan verileri
kullanmiglardir. Calismanin bulgularina gore; ddenen KDV iadesinde %1 oraninda artis
olmasi, ihracatin %0,226 oraninda artmasini saglamaktadir.

Ar, (2009), Konya’da faaliyet gosteren 32 isletme iizerinde yaptig1 ¢aligmasinda,
KOSGEB destekleri ile ilgili olarak isletmelerin %50’sinin devletin daha ¢ok nakit ve
finansman destegine agirlik vermesi gerektigini ifade etmistir. Ayni ¢alismada isletmelerin
sadece %3,1’1 simdiki tesvik sistemini iyi olarak tanimlamis ve %?25’1 genel desteklerden
ziyade desteklerin sektdre ve bolgeye gore uygulanmasi ve artirilmasi gerektigini ifade
etmislerdir.

Duch ve dig. (2009), Katalonya'da (Ispanya) bulunan firmalarin performansini
artirmayr amaglayan kamu programlarmin etkinligini, kamu tarafindan siibvanse edilen

sitketlerin  performansini  benzer ancak siibvansiyonsuz sirketlerin performansiyla
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karsilastirmislardir. Sonu¢ olarak, siibvanse edilen firmalarin ortalama olarak is
uygulamalarin1  degistirdigini, performanslarini iyilestirdigini ve kamu siibvansiyon
programlarinin dogrudan bir sonucu olarak katma degerlerini artirdigini belirlemislerdir.

Ersungur ve Yalman (2009), ihracat tesvik politikalarmin etkinligi, ilkemizde ve
Diinya’da ¢ok sayida aragtirmaya konu olmustur. Farkli metodolojiler kullanilmis olsa da bu
arastirmalarin sonuglari, ihracat tesviklerinin ihracat alanindaki olumlu sonuglarini ortaya
koymaktadir. Buna ek olarak, firmalarin tesvik uygulamalarindan yararlanma durumlarimi
etkileyen faktorler de bulunmaktadir. Ornegin; Sivas I. OSB’de ihracat yapan 17 isletme
tizerinde yapilan bir ¢aligmanin bulgularina gore, isletmelerin %76’s1 (13 igletme) ihracat
tesviklerinden yararlandigini, ancak ihracat sirasinda karsilastiklart en 6nemli sorunun yogun
biirokrasi oldugunu ifade etmislerdir

Unnii (2009), dis pazarlara acilmada markalasmanin éneminde Turquality® nin
thracat performansina etkilerini inceledigi arastirmasinda; Turquality® desteginden
yararlanma diizeyinin ihracat performans: iizerinde olumlu ve anlamli yonde etkiye sahip
oldugu, bunun yaninda “ihracata baglilik ve {ist yonetimin ihracat Pazar ¢evresine yonelik
algis1” degiskenleri araciligiyla dolayl etkilerinin de oldugu belirlenmistir. Ayrica ¢alismada,
marka performansinin ihracat performansini etkiledigi de bildirilmistir.

Aktiirk ve Senol (2010), KOBI’ler 6zelinde bakildiginda; KOBI’lerin Tiirkiye
ekonomisi igin son derece Onemli bir konuma sahip oldugu ancak gelismis iilkelerle
kiyaslandiginda ihracattaki paylarinin énemli dlgiide diisiik oldugu gériilmektedir. Oyle ki,
gelismis iilkelerde KOBI’lerin payr %20’nin altma diismezken, iilkemizde bu oranmn %8

oldugu bildirilmektedir.
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Lederman ve dig., (2010), gelismis ve gelismekte olan 103 iilkenin ulusal ihracati
tesvik kurumlarinin ve stratejilerinin etkinligini analiz ettikleri ¢caligmada, bu kurumlarin ve
stratejilerin ortalama olarak ihracatlar iizerinde istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahip
olduklarini tespit etmiglerdir.

Martincus ve Carballo (2010), 2001-2005 donemi boyunca Peru icin benzersiz bir
firma diizeyinde veri seti kullanarak ihracatin tesvik edilmesinin ihracat performansi
lizerindeki etkisi arastirmiglardir. Thracat tesvik eylemlerinin, hem pazarlar hem de driinler
acisindan artan ihracatla iligskili oldugunu tespit etmislerdir. Ayrica uygun sekilde
gerceklestirildiginde, ihracat tesvikinin, {rlin ve pazar ihracat c¢esitlendirmesini
destekleyebilecegini ve boylece daha dengeli bir ihracat genisleme yolu olusturmaya yardimci
olabilecegini ifade etmislerdir.

Cam ve Esengiin (2011), OSB’lerde uygulanan tesvik politikalarinin isletmeler
tizerindeki etkisini ve tesvik politikalarmin etkinligini belirlemek amaciyla yapilan bir
calismada da isletmecilerin ¢ogu (%54,1) tesvik uygulamalarindaki prosediirlerin azaltilmasi
gerektigini ifade etmislerdir.

Madani ve Mas-Guix (2011), 1996-2006 doneminde Giiney Afrika'nin otomotiv
thracat performansini iyilestirmede Motor Endiistrisi Gelistirme Programinin ne 6l¢iide etkili
oldugunu degerlendirmek i¢in, farklarin farki metodolojisini kullanmislar ve programin Giiney
Afrika'daki otomotiv ihracati iizerindeki etkisinin olumlu ve Onemli oldugunu ortaya
koymuslardir. Ozellikle, iyilestirilmis imalat ihracat1 agisindan programa en biiyiik tepkinin,
yasanin kabul edilmesinden sonra bir gecikmeyle gerceklesmekte oldugunu, bunun da
ithracatin tegviklere tam olarak tepki vermesi i¢in zamana ihtiya¢ duydugunu belirtmislerdir.

Ayrica sirayla, vergi tesviklerinin etkinliginin zamanla azaldigini ve vergi tesviklerinin baz1 is
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kararlarii1 6zellikle kisa vadede etkileyebilecegini, ancak uzun vadede yatirimecilar igin
birincil diigiince olmadig1 yoniindeki yaygin inanci yeniden teyit etmislerdir.

Mayende (2013), Panel veri tahmin teknikleri kullanarak vergi tesviklerinin
Ugandal1 imalat firmalarimin performans: lizerindeki etkilerini briit satislar ve katma deger
acisindan analiz etmis ve vergi tesvikli firmalarin emsallerine gore briit satis ve katma deger
acisindan daha iyi performans gosterdigini ve firma yoneticilerinin egitim diizeyi, firma
biiylikliigii ve firmanin yasinin firma performansi iizerinde olumlu etkiye sahip oldugu
sonucunu elde etmistir. Hiikiimetin daha iyi firma performansi i¢in vergi tesviklerinin
saglanmasini kolaylastirmasi gerektigini, kaliteli ve teknik egitime erisim ve beceri gelistirme,
yuksek duzeyde yonetim becerisine sahip nitelikli yoneticilere sahip olmak ve mevcut vergi
tesviklerinden yararlanmanin firma performansim1 artirmak i¢in gerekli oldugunu ifade
etmistir.

Hayakawa ve dig. (2014), Japonya ve Kore'de ihracat1 tesvik kurumlarinin (EPA),
ihracati tesvik etmedeki roliinii inceledikleri ¢alismanin sonuglarin da, EPA'nin ihracat
uzerinde olumlu ve 6nemli bir etkiye sahip oldugunu ortaya koymuslardir.

Yal¢in (2015), Konya’da ihracat tesviklerinden yararlanan ve yararlanmayan
firmalarin ihracat performanslarini karsilagtirmak amaciyla imalat sektoriinde faaliyet gosteren
104 firma ile yaptigi calismasinda; satiglarin gelistirilmesine yonelik, fuarlara yonelik,
Eximbank kredilerine yonelik, ihracat damigmanligina yonelik tesviklerden, yabanci
miisterilerle tanisma desteginden, uluslararas1 pazar arastirma tesviklerinden, ticaret amacl
gezi tesvikinden, Ar-Ge vyardimlarindan, dahilde isleme rejimi tegvikinden, egitim
yardimlarindan, pazar aragtirma desteginden, ihracat KDV istisnasi desteginden, patent faydali

model belgesi ve endiistriyel tasarim yardimindan yararlanan isletmeler ile yararlanmayan
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isletmelerin son 5 yillik ihracat performans ortalamalar1 arasinda anlamli farklilik oldugunu
saptamistir. Calismaya katilan firmalarin yalnizca %359,6’sinin tesviklerden faydalandigi;
tesviklerin faydalanan firmalara etkisinin oldugunu tespit etmistir.

Aydiner (2015), Aydin, Denizli ve Mugla’da tesvik sistemi kapsaminda yapilan
yatirimlarin ihracat ve istihdama etkisini incelemek amaciyla yaptigi calismasinda, tesvik
belgeli yatinm miktarindaki artisin bolgenin ihracatina az da olsa olumlu katki verdigini
ortaya koymaktadir. Buna gore; yatirim miktarindaki %1°lik artis, ihracati %0.016 oraninda
artirmaktadir.

Bayraktaroglu ve dig. (2015), KOBI’lere saglanan tesviklerin firmalara sagladig
katkilart arastirdiklar1 ¢caligsmalarinda; isletmelerin ihracat tesviklerinden faydalanma bigiminin
daha ¢ok vergi destegi oldugu ve kullanilan tesvikler ile saglanan katki igerisinde en yiiksek
pay1 karliligin artmas1 yoniinde oldugu bildirilmistir.

Eroglu ve Yilmaz (2015), devlet destekli ihracati gelistirme programlarindan
uluslararas1  rekabeti gelistirme projelerinin  KOBI’lere etkisini  degerlendirdikleri
calismalarinda; yurtdis1 pazarlama faaliyetlerinin satiglara katki sagladigin1  diisiinen
katilimcilarin oraninin %67,46 oldugunu ve bir¢ok katilimecinin destekten memnuniyetlerinin
yiiksek oldugunu belirlemislerdir.

Biiyiikakin ve Ozyilmaz (2016), Afyonkarahisar'da ihracat yapan firmalarin devlet
tarafindan saglanan ihracat tesviklerinden ne o6l¢iide yararlandiklarimi Olgmek {izere,
Afyonkarahisar Organize Sanayii Bolgesi'nde faaliyet gosteren Uretici-ihracat¢1 firmalara
anket uygulanmiglardir. Firmalarin ihracati tesvik politikalarindan biiylik 6l¢lide haberdar
oldugu ancak yeterince yararlanmadigi, ihracat tesviklerine miiracaat konusunda biiyiik

cogunlugun ¢ekimser kaldigi, bu ¢ekimserlikte biirokratik engellerin ve kirtasiye maliyetinin
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¢oklugunun Onemli rol oynadigi ve tesviklerin saglanmasinda gerekli olan diger sartlar
sabitken, siyasi alt yapisi olan firmalarin 6ncelikli olduguna dair sikayetler belirlemislerdir.

Cin ve dig. (2017), katma degerli iiretkenlik ile 6lgiilen KOBI performansi
Uzerindeki Ar-Ge tesvik politikas1 etkilerini ampirik olarak incelemislerdir. 2000-2007
donemine ait bilangodaki bireysel muhasebe kalemlerinin yani sira borsada islem goéren ve
borsaya kote olmayan sirketlerin kar ve zarar tablosunu ve devlet Ar-Ge sibvansiyonuna
iligkin verileri kullanmiglardir. Siibvansiyonun etkisi, siibvanse edilen firmalarin Ar-Ge
yatirimlart ile siibvansiyona tabi tutulmayan firmalarin kontrol grubunun AR-GE yatirimlar
arasindaki ortalama degisim ile tahmin edilmistir. Calismanin neticesinde kamu
silbvansiyonunun KOBI'lerde &zel Ar-Ge yatirimni tesvik ederek isgiicii verimliligini olumlu
yonde etkiledigini tespit etmislerdir. Ayrica kurumsal Ar-Ge yatirimini tesvik ederek ve
tiretkenligi artirarak, hiikiimet politikas1 Onlemlerinin bilgi yogun {iretim alanlarinda
girisimcilik faaliyetini tesvik etmeye de katkida bulundugunu ifade etmislerdir.

Kuria ve dig. (2017), kurumlar vergisi tesvikinin Kenya'daki Ihracat Isleme
Bolgesindeki (EPZ) firmalarinin performansi {lizerindeki etkisini arastirmislardir. Calismanin
sonuglari, %5 anlam diizeyinde, kurumlar vergisi tesviklerinin EPZ firmalarinin performansi
ile pozitif ve anlamli bir iligkisi oldugunu ortaya koymustur. Sonuclar ayrica %5 anlam
diizeyinde kurumlar vergisi tesviklerinin EPZ firmalarinin is sayis1 ve kalig siiresi Uzerinde
pozitif ve anlaml1 bir etkiye sahip oldugunu da ortaya koymustur.

Sarthan ve dig. (2017), Thracatc1 firmalarin, ihracata yénelik devlet tesviklerinden
faydalanma durumlarmin ihracat performansi {iizerindeki etkilerini Istanbul Thracatgilar
Birliginde yer alan 34 firma iizerinde arastirmiglar ve firmalarin yararlandiklari tesvikler

dayanak olarak alindiginda firmalarin elde ettikleri kiiresel rekabet ve stratejik pozisyon
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avantaji oldugu goézlemlenmistir. Devlet tesviklerinin, firmalarin ihracat performansina
etkilerini 6lgmek ve firmalar1 devlet tesvikleri hakkinda daha fazla bilgi sahibi yaparak
ihracata katilmalar1 konusunda Oneriler sunmak amaciyla gergeklestirdikleri arastirmalarinda;
firmalarin daha fazla oranda ihracat tegviklerinden yararlanmasi gerektigi, ihracat tesvikleri ile
ihracat performansi arasinda genel anlamda kurulmayan anlamli iliskilerin sebebi olarak bazi
tesviklerin igletmeler agisindan yetersiz bulunmasindan kaynaklandigi sonucuna ulasilmistir.
Calismada firmalar aldiklart tesviklerin firmanin ihracat sonuglarina katkisi olmadigini
distinmiislerdir.

Wang ve dig. (2017), bir firmanin devlet ihracat tesvik programlarina (EPP)
katiliminin daha iyi bir ihracat performansina nasil yol agabilecegini incelemislerdir. Dinamik
yetenekler perspektifine dayali olarak, ihracat performansima iliskin EPP'lerin aracili bir
moderasyon modeli Onerilmis ve Cinli imalat KOBI'lerinde test edilmistir. Sonuglar,
pazarlama uygulama yeteneklerinin bilgi ile ilgili programlarin ihracat performansi tizerindeki
etkisine aracilik ettigini ve mali yardimla ilgili EPP'lerin siireci yonettigini gostermektedir.
Bulgular ayrica, politika yapicilarin genel bir ihracat performansi hedefinden ziyade 6zel bir
vurgu ile EPP'ler gelistirmeleri gerektigini ima etmektedir.

Basarir ve Sarthan (2018), Tirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde ihracatin
artmasi, ekonomik giicii ve kamu refahini yiikseltmekle es anlamlidir. Bu baglamda
gelismekte olan iilkeler, ihracat1 tesvik edici ¢esitli mevzuatlar uygulamakta ve iilke ihracatini
artirmaya yonelik caligmalar yapmaktadir. Bu ¢abalardan bazilari, bankalar tarafindan
saglanan ihracat kredileri ve ihracata yonelik yatirim tesvikleri ile devletin dogrudan ihracat
tesviklerini igermektedir. Zaman serileri analizlerinden ARDL yaklagimi ile bankalar

tarafindan saglanan ihracat kredileri ve yatirim tesviklerinin {ilke ihracatina etkilerini analiz
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etmisler ve degiskenler arasinda bir esbiitiinlesme iliskisi oldugunu belirlemislerdir. Ihracat
kredilerindeki %1'lik artis, ihracatta yaklasik %0,82'lik artisa neden olurken, benzer sekilde,
yatirim tesviklerindeki %1'lik artisin ihracatta %0.077'lik bir artisa neden oldugunu ortaya
koymuslardir.

Cakit (2018), pazar arastirmasi ve pazara giris destegi kapsaminda sektorel ticaret
heyetlerinin igletmelerin ihracat performanslarina etkisini inceledigi arastirmasinda, pazar
arastirmasi ve pazara giris destegi kapsaminda diizenlenen sektorel ticaret heyetlerinin
isletmelerin ihracat performanslarina etkisi oldugunu tespit etmistir.

Kusana¢ (2018), ihracata yonelik desteklerin ihracat performansi iizerindeki
etkisini Gaziantep ilinde faaliyet gosteren ihracat¢i isletmeler icin anket yontemi ile
arastirmugtir. Thracat performansinin ihracatta karsilasilan digsal zorluklar ile negatif, calisan
sayist ve pazar ihracat destekleri ile pozitif yonlii anlamli iligkiler i¢erisinde oldugunu tespit
etmistir.

Munch ve Schaur (2018), Danimarka'nin ihracati tesvik programinin ihracat ve
firma diizeyinde performans iizerindeki etkilerini; ihracat promosyonu firma performansin
Iyilestiriyor mu ve herhangi bir fayda maliyetten agir basiyor mu? seklinde incelemislerdir.
Thracat promosyonunun satislari, katma degeri, istihdami ve is¢i basma katma degeri
artirdigini, kiiglik firmalar i¢in, ihracatin tesviki, slibvansiyonlar ve vergi carpikliklarina
yapilan harcamalar toplandiginda, katma degerdeki kazancin, ihracatin tegvik edilmesinin
dogrudan maliyetlerinden kabaca {i¢ kat daha yiiksek oldugu sonucunu elde etmislerdir.

Takim ve Ersungur (2018), Tiirkiye’de istihdamim ¢ok biiyiik 6l¢iide KOBI

tarafindan saglanmasina karsin, ihracat tesviklerinden yararlanan kesim KOBI’ler degil, biiyiik
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olgekli firmalar olmaktadir. Thracat artisinin saglanmasi1 noktasinda kiigiik 6lgekli firmalarin
ihracata katiliminin saglanmasi elzemdir.

Agarwal ve dig. (2019), Belirli bir yilda bir varis noktasina garanti kullanan ancak
onceki yil olmayan firmalar ile her iki yilda da kullanmayan firmalar arasindaki firma
performansi1 farkini karsilastirmislardir. Garantilerin firma performansi {izerinde nedensel
ancak heterojen bir etkiye sahip olduguna dair kanitlar bulmuslar ve garantilerin, daha az
donanimli ve uluslararasilasmis firmalarin yabanci destinasyonlara girisini en giicli sekilde
kolaylastirdig1 ve oradaki mevcut ihracatt onemli dlgiide siirdiirdiigli sonucuna varmislardir.

Akbas (2019), dis pazarlara giriste markalasmanin énemi ve Turquality’nin ihracat
performansina olan etkilerini inceledigi aragtirmasinda, marka performansinin %381 inin,
Turquality ® desteginden yararlanma diizeyinin %60,5’inin ihracat performansindaki degisimi
acikladigi sonucuna ulagsmistir. Calismada ayrica Turquality® desteginden yararlanma
diizeyine yonelik algilar arttik¢a ihracat performans diizeyine iliskin memnuniyetin de arttigi
belirlenmistir.

Behzadnia ve dig. (2019), Ihracat tesvik programlarinin uluslararasi ticaret
sirketlerinin ihracat performansi tizerindeki etkisini dogrudan ve dolayl olarak, dis pazarlarin
cekiciligi ve sirketin ihracat kabiliyetlerinin araci rolii ile incelemislerdir. Rastgele 6rnekleme
yontemiyle Iranli ticaret sirketlerine ait toplam 240 anket toplanmustir. Hipotezleri test etmek
ve verileri analiz etmek i¢cin SEM modellemesi kullanilmistir. Sonug olarak ihracat tesvik
programlarinin sirketin ihracat performansi lizerinde dogrudan bir etkisinin olmadigini ve
etkisinin dis pazarlarin ¢ekiciliginin algilanmasinin yani sira sirketin ihracat yeteneklerinin
gelistirilmesinin sirketin ihracat performansi iizerinde etkili oldugunu gostermistir. Ayrica

sonuglar ihracat tesvik programlarinin degiskeninin dogrudan ve dolayli olarak ihracat
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performansindaki degisimlerin %66'sim1 agikladigini gostermektedir ki bu da iistiin ihracat
performans1 elde etmek icin ihracat tesvik programlarmin Onemini gostermektedir. Bu
calismanin sonuclarindan hareketle, isletmeleri tesvik etme alanindaki programlarin egitim
konularina daha fazla 6nem verilmesi 6nerilmektedir.

Koksal ve Geng (2019), Berne Union Uyesi olan yiksek gelir duzeyine sahip 22
tilkeye iliskin olarak, Eximbanklar tarafindan yapilan ihracat kredi sigortalarinin bu {iilkelerin
ihracatlarina olan etkisini degerlendirmislerdir. Calisma sonuglarina gore, kisa vadeli ihracat
kredi sigortalarinin %1°lik artis1, ihracat oraninda yaklasik %0,14’lik bir artisa denk
gelmektedir. Orta-uzun vadeli ihracat kredi sigortalarinin %1°lik artis1 ise ihracat oraninda
yaklagik %0,29’luk bir artisa tekabiil etmektedir. Calismanin sonuglari, kisa ve orta-uzun
vadeli ihracat sigortasinin ihracati pozitif bigimde etkiledigini gostermesi bakimindan
onemlidir.

Mauda ve Saidu (2019), Nijerya'da borsada islem goren tiketim mallar
sirketlerinin mali performansi {izerinde vergi tesviklerinin etkisini incelemislerdir. Calisma,
Nijerya'da 18 yillik (2000-2017) dénem i¢in mevcut verilerle yaymlanan 21 listelenmis
tiketim mallar sirketinden sadece 7 sirketi kapsamaktadir. Vergi tesvikinin Orneklenen
firmalarin finansal performansi iizerindeki etkisini belirlemek i¢in pearson korelasyonu ve
coklu regresyon yontemleri kullanilmistir. Sermaye indirimi ve zarar indiriminin 6rneklenen
firmalarin performansi lizerinde pozitif ve anlamli bir etkisi oldugunu, yatirim indiriminin ise
orneklenen firmalarin finansal performansi iizerinde olumlu ancak énemsiz bir etkisi oldugunu
bulmuslardir.

Okafor ve dig. (2019), Krediye erisim, kamu mali tesvikleri ve vergi mali

tesviklerinin 2008 kiiresel mali krizi sirasinda ihracat performansi iizerindeki etkilerini
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arastirmuslardir. Ayrica, yedi Avrupa iilkesi (Avusturya, Fransa, Almanya, Macaristan, Italya,
Ispanya ve Birlesik Krallik) igin, esas olarak 2008'den itibaren karsilastirilabilir firma
dizeyinde iilkeler arasi verileri kullanarak, finansal gelisme ve firma biiyiikliigiiniin temel
iliskideki roliinii de arastirmiglardir. Bulgular, kredi alan veya kamu mali tegviklerinden
yararlanan firmalarin kriz doneminde ihracat gelirlerinde diger firmalara gére 6nemli bir artis
sergilediklerini gdstermektedir. Bu sonug, kriz sirasinda ihracat yogunlugu ve ihrag¢ edilen
tiriin hatlarinin sayis1 ile Ol¢iilen kredi ve kamu mali tesviklerinin ihracat performansi
tizerindeki olumlu etkisi ile agiklanmaktadir. Sonuglar ayrica, kriz sirasinda firmalarin kredi
veya finansal tesviklere erisiminin yiiksek oldugu tilkelerde, kredi veya kamu mali tesviklerine
erisimin ihracat performansini, firmalarin kredi veya finansal erisimlerinin diisiik oldugu
ilkelere kiyasla daha fazla artirdigin1 gostermektedir. Ayrica, vergisel finansal tesviklerden
yararlanan firmalar, finansal tesviklere erisim derecesi ne olursa olsun, emsallerine gore kriz
doneminde daha iy1 bir ihracat performansi sergilemektedir.

Siizer (2019), ihracat yapan sirketlerin devlet tarafindan verilen ihracat
tesviklerinden yararlanma durumu ve kalkinmada bu tegviklerin etkinligini belirlemek igin
Karaman ilindeki 26 sirkete anket yapilmistir. Calismanin analizinde SPSS 23 paket programi
kullanilmistir. En ¢ok kullanilan tesvikin %76,9 oraniyla KDV istisnasi oldugu bu tesvikin
kolay ulasilabilir oldugu icin tercih edildigi sonucuna ulasilmistir. Ankete katilan sirketlerin
%92,3’1i tesviklerin yatirnmlarda, %73,1°1 isttihdam sayilarinda ve %84,6’s1 tesviklerin
sirketlerin sermayelerinde artis sagladigini belirtmislerdir. Ayrica bilgi yetersizligi, biirokratik
engeller ya da ihtiyag duymama nedenlerinden dolay1 tegvik kullanim oranlarinin, mevcut

potansiyellerine gore yetersiz kaldigini ifade etmistir.
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Altun (2020), Turkiye'de sunulan ihracat tesviklerinin bu sirketlerin ihracat
performanslar1  iizerindeki etkilerini aragtiran c¢alismalarin meta analizini yaparak
cesitlendirilmis tesvik miktarlar1 ve firma performans verileri sentezlenerek daha yaygin ve
fiili sonuglara ulagmay1 hedeflemistir. Arastirma kapsaminda toplam 50 etkinin meta analizi
ile 22 makale ve 5316 ihracatci iiretici firma verisi toplanmig ve ihracat tesvikleri ile ihracat
finansal performansi, ihracatin finansal olmayan performansi ve kiiresel olarak firmalarin
genel ihracat performansi arasinda gii¢lii baglantilar oldugunu belirlemistir.

Imiru (2021), Etiyopya'daki ihracatgi firmalar Orneginde, pazarlama uygulama
kapasitesinin aracilik ettigi fhracat1 Gelistirme Programlarmin Thracat Performans iizerindeki
etkisini incelemistir. Calisma bulgulari, ihracati tesvik programlarinin kullaniminin ihracat
performansi {izerinde olumlu ve anlamli bir etkiye sahip oldugunu gostermistir. Toplam
modelin sonuglar1 ayrica, Egitim, Ogretim ve Gelistirme ile ilgili EPP'ler, Hukukla lgili
EPP'ler, Pazarlama Secimi ile ilgili EPP'lerin ihracat performansi iizerindeki etkisine pazar
uygulama yeteneginin olumlu ve anlamli bir sekilde aracilik ettigini ortaya koymustur. Diger
yandan Pazar Uygulama Yetenegi, Bilgiyle ilgili EPP'ler, Mali Yardimla lgili EPPS'ler,
Pazarlama Stratejisi ile Ilgili EPP'ler ve Cesitli EPP'lerin ihracat performansi iizerindeki
etkisine aracilik etmedigini ve pazarlama uygulama yeteneklerinin EPP'ler ve performans
arasinda kismi bir aracilik roliine sahip oldugu belirlemistir.

Mota ve dig. (2021), Portekiz Ticaret ve Sanayi Gelistirme Bolgesel Dernegi
tarafindan desteklenen Ihracati Gelistirme Programlarmin (EPP'ler) firmalarin ihracat
performansi ile iliskisini incelemislerdir. Bunu arastirmak i¢in, ihracat performansin1 EPP'lere
katilim, firmalarin yas1 ve biiyiikliigii gibi degiskenlerle iliskilendiren panel veri analizleri

kullanilarak iki model uygulamislardir. 2010 ve 2018 6rnekleme donemi i¢in 198 firmaya
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iliskin veriler, Portekiz Bolgesel Kalkinma Dernegi ve SABI (iber Bilanco Analiz Sistemi)
veri tabanindan almmustir. Calismanin neticesinde EPP'lere katilimin, 6zellikle daha once
ithracat tecriibesi olan firmalar i¢in firmalarin ihracat performansi lizerinde olumlu bir etkiye
sahip oldugunu elde etmisler ve bu programlar1 kullanmanin énemini ortaya koymuslardir.
Bulgular ayrica firma biyiikliigiiniin ihracat performansiyla pozitif iliski kurdugunu,
firmalarin yasinin ise ihracat performansi iizerinde olumsuz bir etki gosterdigini belgeliyor, bu
da daha fazla kaynaga sahip daha biiylik firmalarin ihracati olumlu etkiledigini gosterirken,
firmalarin yasinin artmasinin, sirasiyla kiiltiirel ataletlerini, strateji degistirememelerini,
ithracat performanslarin diistirebilecegini belirtiyor. Son olarak, EPP'lere katilimin, daha 6nce
ihracat tecrlibesi olmayan firmalar i¢in ihracat performansini etkilemedigi ifade edilmistir.

Bu sonuglara dayanarak, ihracat firmalarinin performanslarini artirmada tesvik
uygulamalarinin pozitif etki sagladigi goriilmektedir. Bununla beraber ulusal tesvik
politikalarina; firmalarin tegvik uygulamalarindan faydalanmalarinin 6niine gecen biirokratik
engellerin ve prosediirlerin minimize edilmesini saglayacak, firma yoneticilerinin vizyonlarin
genisletecek, dil becerileri ile yenilikgilik 6zelliklerini gelistirecek stratejilerin dahil edilmesi
gerektigine iliskin bir ¢ikarimda da bulunabiliriz. Buna ek olarak, tesviklere KOBI’lerin daha
fazla dahil olabilecegi bicimde diizenlenmelerin yapilmasi ile tesviklerin sektorel ve bolgesel
bazda uygulanmasinin daha fazla iizerinde durulmasi gerektigi de sdylenebilir. Bu baglamda
bu arastirmanin amaci; Karaman ili 6zelinde firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin

firmalarin performanslar iizerindeki etkisini incelemektir.
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I11.2. Karaman ilinin Thracat Durumu

Ic Anadolu Bélgesi'nde bulunan Karaman li, bakliyat, hububat ve ticaret
konusunda onemli merkezlerden biridir. Ekonomik hayatin temeli tarim basta olmak {iizere,
ticaret, hayvancilik ve sanayi olusturmaktadir. Istanbul Sanayi Odas: tarafindan agiklanan
2019 yili “Tiirkiye’nin ilk 500 biiyiik sanayi kurulusu” siralamasinda Karaman’dan 1 gida
imalati firmasi, “Tiirkiye’ nin ikinci 500 biiylik sanayi kurulusu” siralamasinda ise
Karaman’dan 3 gida imalati firmas1 yerini almigtir (TC Sanayi ve Teknoloji Bakanligi, 2021).

Karaman ili dig ticaretinin 2002-2019 seyri Sekil 3.1’de gosterilmistir.
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0
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———jhracat ithalat Dis Ticaret Fazlasi

Sekil 3.1 . Karaman 1li ihracati (TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri)
Il dis ticareti fazla veren yapidadir. il ihracati en yiiksek degerini 358,2 milyon
dolarla 2014 yilinda gérmistiir. 2019 yilinda onceki yila gore %12,1 azalan ihracat 266,6

milyon dolara gerilemistir. 1l ithalati en yiiksek degerini 143,1 milyon dolarla 2016 yilinda
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gormiistiir. Sonraki iki yi1l azalan ithalat, 2019 yilinda 6nceki yila gbre %0,5 artarak 108,5
milyon dolar olmustur. Tiirkiye genelinde 2019 yili dis ticaret performansina gére Karaman,
%0,155 ihracat pay1 ile 33. sirada yer almaktadir. Karaman [li ihracat verilerine gore; 2020
yilinda 258.017.597 bin dolar, 2021 yilinda ise 282.334.261 bin dolarlik ihracat yaptig
bildirilmistir (TUIK, 2021).

Karaman agirlikli olarak Ortadogu iilkelerine ozellikle Asya iilkelerine ihracat

yapmaktadir. Ihracatin %57,25’ini Sekil 3.2’ de verilen iilkelere yapmustir.

Irak 19 98%
emen 11,74%
Huriye 7.57%
Belgka 3 66%%
Fomanwva 3.54%%
Suudr Arabastan 20495
Libwa 23008
Kolombiya 2 05%
Israil 1,834
Hindistan 1,.53%%

Sekil 3.2. Karaman’in Thracat Yaptig: ilk 10 Ulke
Kaynak: TUIK, 2021.

Sektorel bazda bakildiginda ise Karaman’in imalat basta olmak iizere (%97,24),
tarim, ormancilik ve balik¢ilik (%2,67), madencilik ve tas ocakciligi (%0,06) sektorleri ilk 3
siray1 almaktadir. Ihracata konu olan iiriinlerin ise ilk ii¢ sirasinda; firin iiriinleri, kakao,
cikolata ve sekerleme, gida, icecek ve tiitiin isleyen makineler gelmektedir (Sanayi ve

Teknoloji Bakanligi, 2021).
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I11. 3. Arastirmanin Amaci ve Hipotezleri

I11. 3. 1. Arastirmanin Amaci

Bu tez ¢alismasmin amaci: Ulke ekonomisi agisindan son derece dnemli olan

ihracatin Karaman’daki faaliyet gosteren firmalarin performanslaria etkisi ve karsilastiklart

sorunlarin belirlenmesi ve faydalandiklar1 devlet destekleri hakkinda bilgilerin ortaya

konulmasidir. Karaman ili 6zelinde firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin

performanslari {izerindeki etkisini incelemek amaciyla kesitsel tiirde tanimlayici bir ¢aligma

olarak planlanmustir.

I11. 3. 2. Arastirmanin Hipotezleri

HO: Firmalarin faydalandigr ihracat tesviklerinin firmalara sagladig:i katkilar ve

karsilastiklar1 sorunlar Gizerinde firmanin 6zelliklerinin etkisi yoktur.

HI1: Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalara
Uzerinde firmadaki ¢alisan sayisinin etkisi vardir.

H2: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara
uzerinde firmanin faaliyet alaninin etkisi vardir.

H3: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara
Uzerinde firmanin ihracat yapma siiresinin etkisi vardir.

H4: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara
uzerinde firmanin ihracat yaptigi tilke sayisinin etkisi vardir.
H5: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara
uzerinde firmanin hukuki yapisinin etkisi vardir.

H6: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara

sagladigi

sagladigt

sagladigi

sagladigt

sagladigi

sagladigi

Uzerinde firmanin ihracat satisinin toplam satisa oraninda etkisi vardir.

katkilar

katkilar

katkilar

katkilar

katkilar

katkilar
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H7: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi

katkilar

Uzerinde firmanin faydalandigi ihracat desteklerinin ihracat satisina katki oranina

etkisi vardir.

HS8: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi
Uzerinde firmadaki ¢alisan sayisinin etkisi vardir.

H9: Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilagtig
uzerinde firmanin faaliyet alaninin etkisi vardir.

H10: Firmalarin faydalandig ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi
uzerinde firmanin hukuki yapisinin etkisi vardir.

H11: Firmalarin faydalandig ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi
uzerinde firmanin ihracat yaptigi tilke sayisinin etkisi vardir.

H12: Firmalarin faydalandig: ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi
Uzerinde firmanin ihracat yapma siiresinin etkisi vardir.

H13: Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilagtig
Uzerinde firmanin ihracat satiginin toplam satisa oraninda etkisi vardir.

H14: Firmalarin faydalandig: ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastig

sorunlar

sorunlar

sorunlar

sorunlar

sorunlar

sorunlar

sorunlar

uzerinde firmanin faydalandig: ihracat desteklerinin ihracat satigina katki oranina

etkisi vardir.
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111.4. Arastirmanin Varsayimlari ve Sinirhiliklar:

Calismanin varsayimlari

Firma yetkililerinin anket sorularina verdikleri bilgilerin dogru oldugu
varsayilmistir.

Calismanin Simwrliliklar:

- Calismaya katilimda goniillii olmayan firmalarin arastirma kapsamina

alinmamustir.
- Calisma sadece AKIB veri tabanina kayitli ve Karaman Ilinde faaliyet gosteren
firmalarla sinirlidir.

- Arastirmada kullanilan anket formu bu ¢alismanin sinirliligidir.

111.5. Arastirmaya Dahil Edilen Firmalarin Belirlenmesi

Arastirma evrenini Karaman Ili Organize Sanayi Bélgesinde yer alan ve 2020 yili
icerisinde herhangi bir ihracat tesvikinden en az bir kez yararlanmis olan toplam 131 firma
olusturmustur. Anket uygulanacak ihracatci firmalarm belirlenmesinde Akdeniz Thracatgilar
Birligi (AKIB) kayitlar1 esas alinmigtir. Buna gore; 2020 yili ihracatgi firma sayist Orneklem
secimine gidilmemis, en az bir kez ihracat tegviklerinden herhangi birinden faydalanmis ve
aragtirmay1 kabul eden tiim firmalarla tek tek gorisiiliip arastirmaya dahil olmak isteyen
toplam 75 firma arastirma kapsamina alinmistir. Aragtirmaya dahil olma orant % 57,25’ dir.

Daha once benzer konu ile yapilan ¢aligmalarda online anketler uygulanmis ve
geri dontsler genellikle fazla olmamustir. Bu caligma kapsaminda uygulanacak anketler
firmalarin uygun olduklar1 giin ve saatlerde arastirmaci tarafindan birebir olarak yiiz yiize

uygulanmistir. Bu nedenle diger ¢calismalara oranla daha fazla firmaya ulasilmistir.
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I111.6. Veri Toplama Yontemi

Arastirmada firmalarin tanitici 6zellikleri (kurulus yil1, eleman sayisi, faaliyet tiirii
vb.), yararlandiklar1 ihracat tesviki ile ilgili bilgileri igeren ve firmanin ihracat tesvikinin
ihracat performansi tizerinde etkisini belirlemeye yonelik olan aragtirmaci tarafindan literatiir
dogrultusunda olusturulan anket formu kullanildi (EK 1).

Anket formunun olusturulmasinda; 2015 yilinda Bayraktaroglu ve arkadaslari
tarafindan yapilan “Kobilere saglanan tesviklerin Firmalarin fhracat Performansma Katkisi:
Antalya Organize Sanayi Bolgesi’ nde Bir Uygulama” baslikli aragtirma ve 2005 yilinda Erdil
ve Kalkan tarafindan yayimlanan “Kobilere saglanan desteklerin Kobilerin performanslarina
etkisi” baglikli ¢aligmalar temel alinarak olusturulmustur.

111.7. Veri Toplama Stuireci

Veri toplama siireci asagidaki sira ile gergeklestirildi.

v’ Veri toplamaya baslamadan Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Bilimsel

Arastirma ve Yayin Etik Kurulu’ndan etik izin alind1 (EK 2).

v 2020 yilinda Karaman ili'nde faaliyet gosteren 131 firmadan arastirmay1 kabul

eden 75 firma arastirma kapsamina alindi.

v" Arastirma kapsamina alinacak olan firmalarla 6n gériisme yapildi.

v Orneklem kriterlerine uygun olarak belirlenen ve arastirmaya katilmaya goniilli

olan firmalarin yetkililerine aragtirmanin amaci ve igerigi hakkinda bilgi verildi.

v" Firma yetkilisinin uygun oldugu giin ve saat belirlendi ve arastirmaci belirlenen

giin ve saatte firmaya giderek firma yetkilisiyle yiiz ylizii goériisme yontemi ile
anket formunu doldurttu.

v" Elde edilen bilgiler bilgisayar ortamina aktarild.
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111.8. Veri Analizi

Arastirma sonucunda elde edilen veriler bilgisayar ortaminda SPSS 21 paket

programindaki tanimlayici istatistikler (say1 ve yiizde), normallik testler (skewness, kurtosis),

aciklayic1 ve dogrulayici faktdr analizi, Chronbach alfa ve ANOVA

degerlendirilmistir.

111.9. Arastirma Bulgularimin Degerlendirilmesi

Bulgular 6 alt baglik altinda incelenmistir

testi ile

111.9.1. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Normallik Testleri ile Tlgili

Bulgular:

Arastirma kapsaminda elde edilen verilerin normal dagilim gosterip géstermemesi,

arastirmada kullanilacak veri analiz yontemlerine karar verilmesinde etkili oldugundan

(Erdogan, 2007:254) giivenirligi tespit edilen arastirma sorularina normallik testi

uygulanmustir (Tablo 3.1).

Tablo 3.1. Arastirma Sorular1 Carpikhik ve Basikhk Katsayilar:

Statistic Etr?or

Mean 3,19 ,156

Karlihig: arttird: Skewness | -,417 277
Kurtosis | -1,142 ,548

Mean 3,12 ,153

Istihdamu arttird: Skewness | -,369 277
Kurtosis | -1,274 ,548

Mean 3,13 ,149

Uretimde kaliteyi arttird: Skewness | -,177 277
Kurtosis -1,177 ,548

Mean 3,35 ,143

Muhasebe raporlarinin 6nemi artti Skewness -, 476 277
Kurtosis -,881 ,548
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Mean 3,08 ,146

Uretimde verimlilik gelisti Skewness -,154 277
Kurtosis | -1,170 ,548

Mean 3,17 ,153

[hracati ogrendik ve dis pazara agildik Skewness -,434 277
Kurtosis | -1,190 ,548

Mean 3,12 141

Etkin i¢ denetim saglandi Skewness -189 217
Kurtosis | -1,018 ,548

Mean 3,19 ,149

Rekabet glici artt1 Skewness | -,358 277
Kurtosis | -1,114 ,548

Mean 3,19 ,153

Ar-ge yapma 6nemli Olciide gelisti Skewness | -,246 277
Kurtosis | -1,153 ,548

Mean 3,33 ,155

Pazar pay1 yiikseldi Skewness | -,431 277
Kurtosis | -1,124 ,548

Mean 2,91 ,148

Uretim maliyetleri azald: Skewness ,100 277
Kurtosis | -1,183 ,548

Mean 3,12 ,155

Yurtdis fuarlara katilim artt1 Skewness -,224 277
Kurtosis | -1,200 ,548

Mean 2,89 ,143

Tahsilat sorunu azaldi Skewness ,076 277
Kurtosis | -1,003 ,548

Mean 3,41 ,162

Doviz kur hareketlerinin istikrarli olmamasi Skewness -,508 277
Kurtosis | -1,072 ,548

Mean 3,15 ,128

Uluslararas1t muhasebe standartlarinin tam uygulanmamast Skewness | -,116 277
Kurtosis -,782 ,548

Mean 3,35 ,143

Ar-ge yapma maliyetinin yiiksek olmasi Skewness | -,520 277
Kurtosis -, 753 ,548
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Mean 3,36 ,144

Gerekli pazar aragtirmalarinin ve reklamlarin yapilamamasi Skewness | -,336 277
Kurtosis -,989 ,548

o Mean 3,16 ,152

}Slfeizcils?;lxifgidestek kaynaklarina uzaklik, ulasamama ve bilgi SKewness _157 277
Kurtosis | -1,096 ,548

Mean 3,07 ,149

Makine ve techizat destegi saglama Skewness -, 127 277
Kurtosis | -1,179 ,548

Mean 3,16 ,152

Devlet veya diger kuruluslardan yeterli destek alamama Skewness | -,121 277
Kurtosis | -1,174 ,548

Mean 3,09 ,140

Kefalet tizerinden alinan komisyonun ek maliyet olusturmasi Skewness | -,183 277
Kurtosis -,883 ,548

Mean 3,15 ,136

Vergi uzmanlarindan yeterince destek alinamamasi Skewness -,090 277
Kurtosis -,949 ,548

Mean 3,17 ,139

Istenilen iiretim teknolojisini kullanamama Skewness | -,151 277
Kurtosis | -1,049 ,548

Mean 3,19 ,144

Thracat dokiimanlarinin zor hazirlanmasi Skewness| -,108 277
Kurtosis | -1,046 548

Mean 3,05 ,151

Yabanci dil eksikligi Skewness ,012 277
Kurtosis | -1,221 ,548

Elde edilen verilerin normal dagilim gosterip gostermedigine karar vermek adina
carpiklik (skewness) ve basiklik (kurtosis) katsayilari incelenmistir. Bu katsayilarin sifir
degerinden uzaklagsmasi normallikten de uzaklasildigi anlamina gelmektedir (Tabachnick ve
Fidell, 1989: 74). Ancak katsayilarin -2 ve +2 degerleri arasinda yer almasi verilerin normal

dagildigina isarettir (George ve Mallery, 2019: 115). Buna gore Tablo 3.1°’de goriilecegi
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tizere carpiklik ve basiklik katsayilarin -1,5 ve +1,5 araliginda yer almasi ile verilerin normal
dagildig1 ¢ikariminda bulunulabilir. Bu durumdan 6tiirti parametrik testler uygulanacaktir.

I11.9.2. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Aciklayic1 Faktor Analizleri ile
flgili Bulgular

Aciklayict  faktor analizi (AFA), oOzellikle sosyal bilimler alanindaki

arastirmalarda, ilgili degiskenleri daha kiiciik kiime ya da gruplara indirgemek maksadiyla
kullanilan bir tekniktir (Yong ve Pearce, 2013: 92). AFA, degiskenler arasindaki iligkileri
belirleyerek faktor iiretmek i¢in gelistirilmis istatistiksel bir yontemdir (Biiyiikoztiirk, 2002:
472). Agiklayic faktor analizinde KMO (Kaiser-Meyer-Olkin) testi, 6rneklemin yeterli olup
olmadigini 6l¢mektedir (Cetinkaya ve Canbolat, 2020: 106). KMO testinde elde edilen degerin
0,80’in tlizerinde olmasi “cok 1yi” seklinde degerlendirilir. Bu degerin 0,90 ve {izerinde olmasi
ise “mitkemmel” seklinde degerlendirilmektedir (Karagoz ve Kosterlioglu, 2008: 87).

Tablo 3.2. Kullanilan ihracat Destekleriyle Katki Saglanan Alanlara Yénelik Arastirma
Sorular1 A¢iklayic1 Faktor Analizi

KMO ve Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 945
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 1110 964
Sphericity '
df 78
Sig. ,000
Total Variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
Component Total % of Cumulative | L., % of Cumulative
Variance % Variance %
1 9,913 76,255 76,255 9,913 76,255 76,255
2 ,598 4,603 80,858
3 486 3,739 84,597
4 ,344 2,646 87,242
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5 ,302 2,320 89,563

6 ,285 2,195 91,758

7 ,229 1,759 93,517

8 ,200 1,542 95,059

9 ,188 1,449 96,508

10 171 1,316 97,824

11 ,126 ,968 98,792

12 ,080 ,614 99,406

13 077 ,594 100,000

Desen Matrisi Fakdor
Katki

Pazar pay1 ylikseldi ,927
Rekabet giicii artt1 917
Istihdami arttird1 ,907
Karlilig1 arttirds ,903
Uretimde verimlilik gelisti ,902
Ar-ge yapma onemli 6l¢iide gelisti 891
Uretimde kaliteyi arttird 885
Etkin i¢ denetim sagland1 ,882
Yurtdis1 fuarlara katilim artti ,876
Muhasebe raporlarinin 6nemi artt1 ,873
Ihracat1 6grendik ve dis pazara agildik ,848
Uretim maliyetleri azald 765
Tahsilat sorunu azaldi , 759

Cikarim Yontemi: Temel Bilesenler Analizi.
Dondiirme Yontemi: Direct Oblimin

Tablo 3.2°de goriilecegi iizere Kullanilan Thracat Destekleriyle Katki Saglanan
Alanlara Yonelik Arastirma Sorulari Agiklayici Faktor Analizinde KMO degeri 0,945 olarak
tespit edilmistir. Bu durumda deger “miikemmel” olarak degerlendirebilir. Bartlett’s Test of
Sphericitytesti ise istatistiki acidan anlamli bir 42 sonucu ortaya koymus olup (¥2=1110.964,
df=78, Sig=0,000) faktor analizinin degiskenlere uygulanabilecegini gostermistir (Cetinkaya

ve Canbolat, 2020:106).
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Tablo 3.2°de goriilecegi lizere AFA, arastirma sorulariin her birinin 0,50 faktor

yiik degeri ilizerinde olmasi sart1 ile tek bir faktor etrafinda toplandigini tespit etmistir. Bu

faktor “katk1” seklinde isimlendirilmistir. Katki faktoriinde 6zdeger 9.913, agiklanan varyans

%76,255 ve Cronbach's Alpha, 974 (13 ifade) seklinde tespit edilmistir. Sonug olarak sonraki

analizlerde “katk1” olarak isimlendirilen bilesik degisken temel alinmustir.

Tablo 3.3. Thracat Desteklerinden Yararlanma Konusunda Karsilasilan Sorunlarina

Yonelik Arastirma Sorunlar: Ac¢iklayici1 Faktor Analizi

KMO ve Bartlett's Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. 933
Bartlett's Test of Approx. Chi-Square 083,795
Sphericity f o6
Sig. ,000
Total Variance Explained
Initial Eigenvalues Extraction Sums of Squared Loadings
% of Cumulative % of Cumulative
Component| Total Variance % Total Variance %
1 8,848 73,734 73,734 8,848 73,734 73,734
2 (78 6,483 80,217
3 ,540 4,498 84,715
4 ,381 3,173 87,888
5 ;319 2,658 90,545
6 ,269 2,245 92,790
7 ,232 1,932 94,723
8 203 1,694 96,417
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9 ,144 1,197 97,614

10 121 1,010 98,624
11 ,095 ,791 99,414
12 ,070 ,586 100,000
o Faktor
Desen Matrisi
Sorun
Kefalet iizerinden alinan komisyonun ek maliyet olusturmast ,923
Ar-ge yapma maliyetinin yiiksek olmasi ,905
Yardim ve destek kaynaklarina uzaklik, ulasamama ve bilgi yetersizligi ,896
Gerekli pazar aragtirmalarinin ve reklamlarin yapilamamasi ,893
Vergi uzmanlarindan yeterince destek alinamamasi ,892
Uluslararas1 muhasebe standartlarinin tam uygulanmamasi 871
Devlet veya diger kuruluslardan yeterli destek alamama ,862
Istenilen iiretim teknolojisini kullanamama ,848
Makine ve techizat destegi saglama ,825
Doviz kur hareketlerinin istikrarli olmamasi ,815
Ihracat dokiimanlarinin zor hazirlanmasi ,810
Yabanci dil eksikligi , 748

Cikarim Yontemi: Temel Bilesenler Analizi.

Dondiirme Yontemi: Direct Oblimin

Tablo 3.3’de ihracat desteklerinden yararlanma konusunda karsilasilan sorunlarina
yonelik arastirma sorunlari agiklayici faktor analizi sonuglari yer almaktadir. ilk olarak KMO
degeri kontrol edilmistir. Bu deger, 933 olarak tespit edildiginden yine “miikemmel” olarak
degerlendirilebilir. Ayrica Bartlett’s Test of Sphericity testi ise istatistiki agidan anlamli bir y2
sonucu ortaya koymus olup (¥2=983.795, df=66, Sig=0,000) faktor analizinin degiskenlere

uygulanabilecegini gostermistir (Cetinkaya ve Canbolat, 2020: 106). Tablo 3.3’de goriilecegi
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tizere AFA, aragtirma sorularinin her birinin 0,50 faktor yiik degeri lizerinde olmasi sart1 ile
tek bir faktér etrafinda toplandigimi tespit etmistir. Bu faktor “sorun” seklinde
isimlendirilmistir. Sorun faktériinde 6zdeger 8.848, aciklanan varyans %73,734 ve Cronbach's
Alpha, 966 (12 ifade) seklinde tespit edilmistir. Sonu¢ olarak sonraki analizlerde “sorun”
olarak isimlendirilen bilesik degisken temel alinmstir.

AFA ile faktor yapilar kesfedilip belirlenirken Dogrulayici Faktor Analizi (DFA)
ile bu faktorlerin kuramsal yapist dogrulanmaya calisilmaktadir (Capik, 2014: 196). Dolayisi
ile bir sonraki adimda DFA islemi ger¢eklestirilmistir.

111.9.3. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Dogrulayic1 Faktor Analizleri ile

flgili Bulgular
DFA, onceden gelistirilmis, evvelki aragtirmalarda kullanilmis ya da kuramsal dayanagi
bulunan bir 6l¢ek ya da modelin dogrulugunu, elde edilen veri ile teyit etmek amaci ile tercih
edilen bir analiz yontemidir (Girblz, 2021:54-55). AFA’nin kesfettigi faktorlerin
dogrulanmasi bu asamada yapilmaktadir. Bir ortiik degiskeni olusturan tim gozlenen
degiskenlerin yalnizca bir tek faktor altinda toplandigi modele “Tek Faktorli DFA Modeli”
ad1 verilmektedir (Giirbuz, 2021:54-57). Sekil 3.3 ve 3.4 ’de ilgili modelin analiz sonuglari

mevcuttur.
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Sekil 3.3. Kullanilan Ihracat Destekleriyle Katki Saglanan Alanlara Yonelik Arastirma

Sorular1 Tek Faktorlii DFA
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Sekil 3.3 ve Sekil 3.4 incelendiginde faktor yiiklerinin 0,40 degerinden oldukca
yiiksek oldugu tespit edilmistir. Bu asamada ise uyum indeksleri incelenecektir. AMOS
yaziliminda birgok uyum indeksi elde edilmekle birlikte Gurblz (2021:41) kugcik
orneklemlerde (N<200); x2/df, CFI ve SRMR uyum indekslerinin kontrol edilmesi gerektigini
onermektedir. Analiz sonuglarmin uyum indeks tablosu ve Giirbliz (2021:38)’{in Onerdigi
uyum indeksi degerleri Tablo 3.4’deki gibidir.

Tablo 3.4. Uyum Iyiligi Indeksleri

: Iyi Uyum
Model Uyum Indeksleri Katki Sorun
Degerleri
x2/df <3 1,332 2,039
CFI (Karsilastirmali Uyum 1yiligi 1ndeksi) > 95 0,98 0,95
SRMR (Standartlastirilmis Ortalama Hatalarin Karekoki) < ,05 0,27 0,46
NFI <,95 .93 ,90

Tablo 3.4’ de goriildiigii iizere katki ve sorun boyutlarinin tek faktorli DFA
sonuglarina gore NFI degerinin “kabul edilebilir uyumu” diger degerlerin ise “iyi uyum”
degerlerine sahip olmasi ve Sekil 3.3, Sekil 3.4 ve Tablo 3.4 ’in birlikte degerlendirilmesi ile
AFA tarafindan iretilen faktorlerin dogrulandigi, diger bir ifade ile modelin fit oldugu

sonucuna ulasilmaktadir.
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I11.9.4. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Giivenirlik Analizleri ile Tlgili

Bulgular

Tablo 3.5” de firmalarin ihracat tesvikleri kullaniminda sagladigi katkilar ve
karsilastig1 sorunlari igeren likert tipteki maddelerin Chronbach alfa, ortalama, standart sapma,
minimum, maksimum degerleri verilmistir.

Tablo 3.5. Firmalarin fhracat Tesvikleri Kullaniminda Sagladig Katkilar ve Karsilastigi
Sorunlari iceren Likert Tipteki Maddelerin Chronbach Alfa, Ortalama, Standart

Sapma, Minimum, Maksimum Degerleri

Madde Sayis1 Chronbach Alfa Ort£SS Min-Maks
Katkilar 13 97 40,78+14,68 13-65
Sorunlar 12 ,96 38,30+12,89 12-60

OrtxSS: OrtalamatSatandart Sapma, Min-Maks: Minimum-Maksimum

Ihracat tesviklerinin firmalara sagladig1 katkilarin likert sorularmmn ortalama ve
standart sapma degerleri 40,78+14,68 (min=13, maks=65) ve Chronbach alfa katsayist ,97
olup (13 madde) oldukca yiiksek bulunmustur. ihracat tesviklerinin kullanilmasinda firmalarin
karsilastig1 likert tipteki sorunlarin ortalama ve standart sapma degerleri 38,30+£12,89 (min=
12, maks=60) Chronbach Alfa katsayis1 ,96 olup (12 madde) oldukca yiksek olarak
bulunmustur.

I11.9.5. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Tamimlayic1 Istatistikleri ile Tlgili

Bulgular:

Arastirma kapsamindaki firmalarin demografik ozellikleri Tablo 3.6’ da

verilmistir.
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Tablo 3.6. Firmalarin Demografik ve Thracat ile Tlgili Ozellikleri (N=75)

Ozellikler Say1 (n) YUzde (%)

Firmanin Hukuki Yapisi

Limited Sirketi 22 29,3

Anonim Sirketi 41 54,7

Sahis Isletmesi 12 16,0
Firmanin Kurulus Yeri

Organize Sanayi Bolgesi 45 60,0

Sehir Ici 27 36,0

Endustri Bolgesi 3 4,0
Firmadaki Calisan Sayisi

0-10 20 26,7

11-50 15 20,0

51-100 ) 6,7

101-250 4 5,3

250 Uzeri 31 41,3
Firmanin Faaliyet Alam

Imalat 47 62,7

Ticaret 21 28,0

Hizmet 7 9,3
Firmanin Thracat Yapma Siiresi

5 yildan az 24 32,0

6-10 y1l 17 22,7

11-15y1l 7 9,3

15 yil tizeri 27 36,0
Katihmcimin Firmadaki Statiisu

Genel Muddr 28 37,3

[hracat Miidiirii 39 52,0

Yonetim Kurulu Uyesi 8 10,6
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Firmanin Thracat Yaptig1 Ulke Sayisi

<5 23 30,7
6-10 12 16,0
11-15 4 5,3
16-20 2 2,7
>20 34 45,3

Firmanin ihracat Satisinin Toplam Satisa Oram
%20 15 20,0
%21-40 19 25,3
%41-60 15 20,0
%61-80 12 16,0
%81 ve Uzeri 14 18,7

Firmanin Faydalandig Thracat Desteklerinin Thracat

Satisina Katki Oram
<%20 31 41,3
%20 13 17,3
%21-40 14 18,7
%41-60 7 9,3
%61-80 6 8,0
%81 ve Uzeri 4 53

Buna gore; firmalarin %54,7’sinin (n=41) anonim sirket oldugu, %60’ 1mnin (n=45)
organize sanayi bolgesinde kuruldugu, %41,3° oraninda firmalarin (n=31) calisan sayisinin
250 kisinin tizerinde oldugu, %62,7’sinin (n=47) imalat yaptigi, %36’sinin (n=27) 15 yildan
daha uzun suredir ihracat yaptigi ve anketi yanitlayanlarin %52’sinin (n=39) firmadaki
statiisiiniin “ihracat miidiiri” oldugu belirlenmistir. Firmalarin %45,3 iinilin (n=34) 21 ve {izeri

sayida iilkeye ihracat yaptigi, %25,3’linlin (n=19) ihracat satislarinin toplam satisa oranlarinin
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%21-40 arasinda oldugu ve %41,3’liniin (n=31) faydalandig1 ihracat desteklerinin ihracat

satiglarina %?20’den az oranda katki sagladig: tespit edilmistir.

Firmalarin ihracat tesviklerinden faydalanma bigimleri ise Tablo 3.7’de verilmistir.

Tablo 3. 7. Firmalarin Thracat Tesviklerinden Faydalanma Bigimleri (N=75)

Thracat Tegvikleri Fvet Hayir
n(%o) n(%o)

Kurumlar Vergisi Destegi 46 (61,3) 29 (38,7)
Vergi, Resim, Harg Istisnas1 38 (50,7) 37 (49,3)
Gelir Vergisi Destegi 40 (53,3) 35 (46,7)
KOSGEB Destegi 36 (48,0) 39 (52,0)
Yurtigi ve Dis1 Fuar Destegi 56 (74,7) 19 (25,3)
Tiirkiye Thracat Kredi Bankas1 A.S (Tiirk Eximbank) 50 (66,7) 25 (33,3)
Yatirim Tegvik Belgesi Kapsaminda Yararlanilan Destekler 49 (65,3) 26 (34,7)
Sanayi ve Ticaret Bakanligi 36 (48,0) 39 (52,0)
Istihdama Yol A¢gma Yardimi 36 (48,0) 39 (52,0)
Ar-Ge Projelerine Sermaye Destegi (TTGV) 27 (36,0) 48 (64,0)
Pazar Arastirmasi Destegi 35 (46,7) 40 (53,3)
Dis Ticaret Miistesarligi (DTM) 36 (48,0) 39 (52,0)
Kalkinma Ajansi Destegi 27 (36,0) 48 (64,0)
Avrupa Birligi Destekleri (AB) 25 (33,3) 50 (66,7)
Patent, Faydali Model, Endiistriyel Tasarim Tescili Destegi 26 (34,7) 49 (65,3)
TUBITAK 17 (22,7) 58 (77,3)
Avrupa Yatirim Bankasi Kredileri 12 (16,0) 63 (84,0)
Danismanlik Destegi Egitim Yardimi 18 (24,0) 57 (76,0)
Kredi Garanti Fonu 24 (32,0) 51 (68,0)
Kobi Girisim Sermayesi Yatirim Ortakligi A.S. (Kobi A.S.) 23 (30,7) 52 (69,3)
Diinya Bankas1 Kobi Kredileri 14 (18,7) 61 (81,3)
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Buna gore; firmalarin en fazla oranda faydalandiklari ilk 3 ihracat desteginin

%74,7 (n=56) ile “yurt ici ve dis1 fuar destegi”, %66,7 (n=50) ile “Tiirkiye Thracat Kredi

Bankast A.§ (Tirk Eximbank) Destegi” ve %65,3 (n=49) ile “yatinm tesvik belgesi

kapsaminda yararlanilan destekler” oldugu belirlenmistir. En az oranda faydalandiklar ilk 3

destegin ise %84 (n=63) ile “Avrupa Yatirnm Bankasi Kredileri”’, %81,3 (n=61) ile “Diinya

Bankas1 Kobi Kredileri” ve %77,3 (n=58) ile “TUBITAK” destekleri oldugu belirlenmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat desteklerinin firmalarin performanslarina sagladigi katkilar

Tablo 3.8 ve Sekil 3.5’de verilmistir.

Tablo 3.8. Firmalarin Faydalandig Thracat Desteklerinin Firmalarin Performanslarina

Sagladigi Katkilar (N=75)

1.Kesinlikle Katilmiyyorum, 2. Katilmiyorum, 3. Kararsizim,

4. Katiliyorum, 5. Kesinlikle Katiliyyorum

Katka 1 2 3 4 5
n(%o) n(%o) n(%o) n(%o) n(%o)
Karlilig1 arttird 13 (17,3) 12 (16) 9(12) 30 (40) 11 (14,7)
Istihdamu arttird: 12 (16) 17 (22,7) 4 (5,3) 34 (45,3) 8 (10,7)
Uretimde kaliteyi arttird: 9(12) 19 (25,3) | 11(14,7) | 25(33,3) 11 (14,7)
Muhasebe raporlarinin 6nemi arttt 7(9,3) 15 (20) 10(13,3) | 31(41,3) 12 (16)
Uretimde verimlilik gelisti 9(12) 20(26,7) | 11(14,7) | 26 (34,7) 9(12)
Ihracati 6grendik ve dis pazara
acildik 12 (16) 15 (20) 5(6,7) 34 (45,3) 9(12)
Etkin i¢ denetim saglandi 8 (10,7) 18 (24) 15 (20) 25 (33,3) 9(12)
Rekabet giicii artt 10 (13,3) | 16(21,3) 9(12) 30 (40) 10 (13,3)
Ar-ge yapma 6nemli 6lgiide gelisti | 10 (13,3) | 16 (21,3) 12 (16) 24 (32) 13 (17,3)
Pazar pay1 yiikseldi 9(12) 16 (21,3) 6 (8) 29 (38,7) 15 (20)
Uretim maliyetleri azaldi 11 (14,7) | 23(30,7) 12 (16) 20 (26,7) 9(12)
Yurtdisi fuarlara katilim artti 12 (16) 15 (20) 12 (16) 24 (32) 12 (16)
Tahsilat sorunu azald 11 (14,7) | 20 (26,7) 18 (24) 18 (24) 8 (10,7)
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Tahsilat sorunu azald:

Yurtdisi fuarlara katilim artt1

Uretim maliyetleri azaldi

Pazar pay yikseldi NN I
Ar-ge yapma 6nemli 6lgiide gelisti _ _
Rekabet giici artt: [ I
Etkin i¢ denetim saglandi _ -
Thracat: 6grendik ve dis pazara agildik _ -
Uretimde verimlilik gelisti [ ]
Mubhasebe raporlarinin 6nemi arttt _ _
Uretimde kaliteyi arttird: [ D ]
Istihdamu arttird _ -
Karlilig1 arttird1 _ -
0% 20% 40% 60% 80% 100%
® Kesinlikle katilmiyorum ™ Katilmiyorum m Kararsizim
Katiliyorum ® Kesinlikle katiliyorum

Sekil 3.5. Firmalarin Faydalandigi Thracat Desteklerinin Firmalarin Performanslarina
Sagladig1 Katkilar

Buna gore; firmalarin “katiliyorum” ve “kesinlikle katiliyorum” maddelerine en
yuksek oranda verdikleri yanitlarin %58,7 (n=44) ile “pazar paymin yiikselmesi”, %57,3
(n=43) ile “ihracati 6grenme ve dig pazara acilma” ve “muhasebe raporlarinin Gneminin
artmas1” oldugu belirlenmistir. “Kesinlikle katilmiyorum” ve “katilmiyorum” maddelerine en
yiiksek oranda verilen yanitlarin ise %45,4 (n= 34) ile “liretim maliyetleri azaldi1”, %41,4
(n=31) ile “tahsilat sorunu azaldi”, %38,7 (n=29) ile “istihdami arttirdi” ve “iiretimde
verimlilik gelisti” oldugu tespit edilmistir. Firmalarin ihracat desteklerinden yararlanmada

karsilastig1 sorunlar Tablo 3.9 ve Sekil 3.6’da verilmistir
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Tablo 3.9. Firmalarin Thracat Desteklerinden Yararlanmada Karsilastigi Sorunlar

(N=75)

1.Kesinlikle Katilmiyorum, 2. Katilmiyorum, 3. Kararsizim,
4. Katiliyorum, 5. Kesinlikle Katilryorum

Sorun 1 2 3 4 5
n(%) n(%) n(%) n(%) n(%)
Déviz kur hareketlerinin
istikrarli olmamast 11 (24,7) | 11 (14,7) | 9(12) 24 (32) | 20(26,7)
Uluslararas1 muhasebe
standartlarinin tam 5 (6,7) 18 (24) 21 (28) | 23(30,7) | 8(10,7)
uygulanmamasi
Ar-ge yapma maliyetinin
10,7 12 (1 13 (17 4 12 (1
yiiksek olmasi 810.7) (16) 113(17.3) | 30 (40) (16)
Gerekli pazar arastirmalarinin
ve reklamlarin yapilamamasi 6(®) 16(21,3) | 13(17.3) | 25(33,3) | 15(20)
Yardim ve destek kaynaklarina
uzaklik, ulasamama ve bilgi | 10 (13,3) | 15(20) | 17 (22,7) | 19 (25,3) | 14 (18,7)
yetersizligi
Makine ve techizat destegi
10 (1 19 (2 12 (1 24 (32 10 (1
saglama 0(13,3) | 19(25,3) (16) (32) 0 (13,3)
Devlet veya diger
kuruluglardan yeterli destek 9(12) 18 (24) | 14 (18,7) | 20 (26,7) | 14 (18,7)
alamama
Kefalet iizerinden alinan
komisyonun ek maliyet 9(12) 15 (20) | 20 (26,7) | 22 (29,3) 9(12)
olusturmasi
Vergi uzmanlarindan yeterince
destek alinamamasi 6 (8) 19 (25,3) | 18(24) | 22(29,3) | 10 (13,3)
Istenilen {iretim teknolojisini
kullanamama 6 (8) 20 (26,7) | 14 (18,7) | 25(33,3) | 10(13,3)
Ihracat dokiimanlarinin zor
hazirlanmasi 7(9,3) 18 (24) | 17 (22,7) | 20 (26,7) | 13 (17,3)
Yabanci dil eksikligi 9(12) |22(29,3) | 12(16) | 20(26,7) | 12(16)
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Yabanci dil eksikligi

fhracat dokiimanlarinin zor hazirlanmasi

Istenilen iiretim teknolojisini kullanamama

Vergi uzmanlarindan yeterince destek alinamamast

Kefalet izerinden alinan komisyonun ek maliyet olusturmast
Devlet veya diger kuruluslardan yeterli destek alamama

Makine ve techizat destegi saglama

Yardim ve destek kaynaklarina uzaklik, ulasamama ve bilgi
yetersizligi

Gerekli pazar arastirmalarinin ve reklamlarin yapilamamasi

Ar-ge yapma maliyetinin yiiksek olmasi

Uluslararas1 muhasebe standartlarinin tam uygulanmamasi

il

Doviz kur hareketlerinin istikrarli olmamasi

0% 20% 40% 60% 80% 100%
® Kesinlikle katilmiyorum ™ Katilmiyorum m Kararsizim
Katiliyorum ® Kesinlikle katiliyorum

Sekil 3.6. Firmalarin Thracat Desteklerinden Yararlanmada Karsilastiklar1 Sorunlar
Buna gore; firmalarin “katiliyorum” ve “kesinlikle katiltyorum” yanitlarma en
fazla oranda verdikleri ilk iic sorunun %58,7 (n=44) ile “doviz kur hareketlerinin istikrarl
olmamas1”, %56 ile (n=42) “ar-ge yapma maliyetinin yiiksek olmas1”, ve %53,3 (n=40) ile
“gerekli pazar arastirmalarinin ve reklamlarin yapilamamast” oldugu tespit edilmistir. En az
oranda ilk ii¢ sorunun ise %41,3 (n=31) ile “yabanci dil eksikligi”, %38,6 (n=29) ile “makine
ve techizat destegi saglama” ve %36 (n=27) ile “devlet veya diger kuruluslardan yeterli destek

alamama” oldugu belirlenmistir.

96



111.9.6. Arastirma Kapsamindaki Verilerin Karsilastirmal Istatistikleri ile
flgili Bulgular

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladig1 katkilar ile ilgili
sorulan sorularin toplam puanlarinin firmalarin 6zellikleri ile karsilastiritlmasi Tablo 3.10°da
verilmistir.

Tablo 3.10. Firmalarin Faydalandigi Thracat Tesviklerinin Firmalara Sagladigi Katkilar

ile Tlgili Sorulan Sorularin Toplam Puanlarinin Firmalarin Ozellikleri ile

Karsilastirilmasi
. Katkilar Sorunlar
Ozellikler
Oort£SS Ort£SS

Firmanin hukuki yapisi
Limited Sti (n=22) 38,22+12,56 35,81+12,62
Anonim S$ti (n=41) 39,31+16,34 37,43+13,45
Sahis Isletmesi (n=12) 50,50+7,26** 45, 83+8,94
Fip 3,368/ ,040* 2,659/ ,077
Firmadaki Calisan Sayisi
0-10 (n=20) 37,55%£12,43 35,60+12,23
11-250 (n=24) 46,50+11,56 43,29+11,79
250 tzeri (n=31) 38,45+17,10 36,19+13,40
Fip 2,828/ ,066 2,775/ ,069
Firmanin Faaliyet Alam
Imalat (n=47) 40,63+14,25 38,21+11,97
Ticaret (n=21) 36,95+14,12 33,66+13,28
Hizmet (n=7) 53,28+14,20** | 52,85+6,49**
Fip 3,472/ ,036* 6,710/ ,002*




Firmanin Thracat Yapma Siiresi

5 yildan az (n=24) 41,70+13,71 37,58+13,65
6-20 y1l (n=17) 44,47+11,80 43,11+11,31
11-15 y1l (n=7) 44,14+9,66 40,71+5,99
15 yil tizeri (n=27) 36,77+17,61 35,29+13,96
Fip 1,190/ ,320 1,408/ ,248
Firmanin Thracat Yaptig1 Ulke Sayisi

<5 (n=23) 43,00+14,39 39,52+13,64
6-20 (n=18) 44,55+11,96 41,16+11,97
>20 (n=34) 37,29+15,74 35,97+12,80
Flp 1,858/ ,163 1,105/ ,337
Firmanin ihracat Satisinin Toplam Satisa Oram

%20 (n=15) 43,33+£13,12 41,86+13,35
%21-40 (n=19) 38,63+14,88 35,68+14,16
%41-60 (n=15) 44,60+12,76 39,20+11,57
%61-80 (n=12) 36,16+18,71 38,16+13,45
%81 ve lzeri (n=14) 40,85+14,55 37,21+12,37
Flp ,755/ ,558 511/ ,727
Firmanin Faydalandig: Thracat Desteklerinin

fhracat Satisina Katki Oram

<%20 (n=31) 41,00+12,36 40,54+11,98
%20 (n=13) 44,69+14,06 40,46+12,70
%21-40 (n=14) 33,71+17,14 32,07+13,95
%41ve Uzeri (n=17) 43,23+16,14 37,70+13,15
Fip 1,586/ ,200 1,571/ ,204

Ort£SS: OrtalamazStandart Sapma
*p<0,05 oldugundan istatistiksel olarak anlamlidir.
**Bonferronni ileri analizi ile fark yaratan grup
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Firmalarin baz1 6zellikleri ile ihracat tegviklerinin firmalara sagladig: katkilar ve
firmalarin ihracat tesvikleri kullanimlarinda karsilagtiklart sorunlari igeren likert tipteki
sorulara verdikleri yanitlarin puan ortalamalarinin karsilastirmasina gore; hukuki yapilari,
faaliyet alanlari, arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulundu (p<0,05). Buna gore;
sahis isletmesindeki firmalarin katkilar1 igeren sorulardan limited ve anonim sirketlere gore
daha yuksek puan aldig1 (F=3,368, p=,040), faaliyet alan1 “hizmet” olan firmalarin imalat ve
ticaret yapan firmalara gore katki ve sorunlardan daha yiiksek puan aldiklart (F= 3,472,
p=,036) belirlendi. Firmalar arasinda ¢alisan sayisi, ihracat yapma siiresi, ihracat yapilan iilke
sayisi, ihracat satiginin toplam satisa orani, ihracat desteklerinin ihracat satisina katki orani
acisindan anlamli farklilik bulunmadi (p>0,05). Firmalarin faydalandig: ihracat tesviklerinin
firmalara sagladigi katkilarin firmanin hukuki yapisi (F=3.368, p=.040 (p<0,05)) ve faaliyet
alan1 (F=3.472, p=.036 (p<0,05)) tlizerinde etkisi oldugundan ve firmalarin ihracat tesvikinden
faydalanirken karsilastiklari sorunlar {izerinde firmanin faaliyet alanimin (F=6,710, p=.002
(p<0,05)) etkisi oldugundan HO hipotezi reddedilmistir. Firmalarin faydalandigi ihracat
tesviklerinin firmalara sagladigr katkilar {izerinde firmadaki c¢alisan sayisinin etkisi
olmadigindan (F=2,828, p=,066 (p>0,05)) H1 hipotezi reddedilmistir. Firmalarin faydalandigi
ithracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar {lizerinde firmanin faaliyet alanimin etkisi
oldugundan (F=3.472, p=.036 (p<0,05)) H2 hipotezi kabul edilmistir. Firmalarin faydalandigi
ithracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar iizerinde firmanin ihracat yapma siiresinin
etkisi olmadigindan (F=1,190, p=,320 (p>0,05)) H3 hipotezi reddedilmistir. Firmalarin
faydalandig: ihracat tegviklerinin firmalara sagladig: katkilar {izerinde firmanin ihracat yaptigi
iilke sayisinin etkisi olmadigindan (F=1,858, p=,163 (p>0,05)) H4 hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar iizerinde firmanin
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hukuki yapisinin etkisi oldugundan (F=3.368, p=.040 (p<0,05)) HS5 hipotezi kabul edilmistir.
Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar iizerinde firmanin
ihracat satiginin toplam satisa oraninda etkisi olmadigindan (F=1,586, p=.200 (p>0,05)) H6
hipotezi reddedilmistir. Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi
katkilar lizerinde firmanin faydalandigi ihracat desteklerinin ihracat satigina katki oranina
etkisi olmadigindan (F=,755, p=,558 (p>0,05)) H7 hipotezi reddedilmistir. Firmalarin
faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi sorunlar iizerinde firmadaki ¢alisan
sayisinin etkisi olmadigindan (F=2,775, p=,069 (p>0,05)) H8 hipotezi reddedilmistir.
Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastii sorunlar lizerinde firmanin
faaliyet alaninin etkisi oldugundan (F=6,710, p=,002 (p<0,05)) H9 hipotezi kabul edilmistir.
Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastig1 sorunlar {izerinde firmanin
hukuki yapisinin etkisi olmadigindan (F=2,659, p=,077 (p>0,05)) H10 hipotezi reddedilmistir.
Firmalarin faydalandig: ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastig1 sorunlar tizerinde firmanin
ihracat yaptig1 iilke sayisinin etkisi olmadigindan (F=1,105, p=,377 (p>0,05)) H11 hipotezi
reddedilmistir. Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilagtigi sorunlar
Uzerinde firmanin ihracat yapma siiresinin etkisi olmadigindan (F=1,408, p=,248 (p>0,05))
H12 hipotezi reddedilmistir. Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin
karsilastigi sorunlar {izerinde firmanin ihracat satiginin toplam satisa oraninda etkisi
olmadigindan (F=,511, p=,727 (p>0,05)) H13 hipotezi reddedilmistir. Firmalarin faydalandig:
ithracat tegviklerinin firmalarin karsilagtigi sorunlar lizerinde firmanmn faydalandigi ihracat
desteklerinin ihracat satisina katki oranina etkisi olmadigindan (F=1,571, p=,204 (p>0,05))

H14 hipotezi reddedilmistir.
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SONUC VE ONERILER

Turkiye, gelismekte olan bir tlke olarak ekonomik giiciinii gelistirebilmek adina
ihracat yapan firma sayisini arttirmak ve hali hazirda ihracat yapan firmalarin operasyonlarini
siirdiirebilmeleri i¢in gayret gdstermektedir. fhracat yapan firmalarin tek basma belirledigi
stratejiler genellikle yeterli olmamakta ve bu da firmanin disa agilimini etkilemektedir. Bu
nedenle ihracat tesvikleri firmalarin dis ticarette basar1 saglamalarinda olduk¢a onemli yer
almaktadir. Bu tez calismasinda da Karaman Ili 6zelinde firmalarin faydalandigi ihracat
tesviklerinin firmalarin performanslarina etkisi ele alinmistir. Calismada; firmalarin en fazla

<

oranda faydalandig: ilk ii¢ destegin “yurt ici ve dis1 fuar destegi”, “Tiirkiye Ihracat Kredi
Bankas1 A.S (Tiirk Eximbank)” destegi ve “yatirim tesvik belgesi kapsaminda yararlanilan
destekler” oldugu belirlenmistir. Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinde TUBITAK,
Avrupa Yatinm Bankasi ve Diinya Bankasi kredilerinin olduk¢a az oranda olmasi dikkat
cekicidir. Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilara
bakildiginda, en yiiksek ilk ti¢ katkinin “pazar paymin ylikselmesi”, “ihracatt 6grenme ve dig
pazara acilma” ve “muhasebe raporlarinin 6neminin artmasr” oldugu goriilmiistiir. Firmalarin
faydalandig: ihracat desteklerinin ihracat satigina katki oraniin %41,3 (n=31) oraninda %20’
nin altinda oldugu, firma performansina etkisinin yiliksek olmadig: goriildii.

Bunlarin yaninda firmalarin ihracat desteklerinden faydalanirken karsilastiklar ilk
ti¢c sorunun; “doviz kur hareketlerinin istikrarli olmamas1”, “Ar-Ge yapma maliyetinin yuksek
olmas1”, ve “gerekli pazar arastirmalarinin ve reklamlarin yapilamamas1” oldugu saptanmaistir.

Arastirma hipotezleri sinandiginda;

v' Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilarin firmanin

hukuki yapis1 (F=3.368, p=.040 (p<0,05)) ve faaliyet olan1 (F=3.472, p=.036 (p<0,05))
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tizerinde etkisi oldugundan ve firmalarin ihracat tesvikinden faydalanirken
karsilastiklar1 sorunlar tizerinde firmanin faaliyet alaninin (F=6,710, p=.002 (p<0,05))
etkisi oldugundan HO hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar tizerinde
firmadaki c¢alisan sayisinin etkisi olmadigindan (F=2,828, p=,066 (p>0,05)) H1
hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar tizerinde
firmanin faaliyet alaninin etkisi oldugundan (F=3.472, p=.036 (p<0,05)) H2 hipotezi
kabul edilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar tizerinde
firmanin ihracat yapma siiresinin etkisi olmadigindan (F=1,190, p=,320 (p>0,05)) H3
hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar tizerinde
firmanin ihracat yaptig1 lilke sayisinin etkisi olmadigindan (F=1,858, p=,163 (p>0,05))
H4 hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar tizerinde
firmanin hukuki yapisinin etkisi oldugundan (F=3.368, p=.040 (p<0,05)) H5 hipotezi
kabul edilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar {izerinde
firmanin ihracat satiginin toplam satisa oraninda etkisi olmadigindan (F=1,586, p=.200

(p>0,05)) H6 hipotezi reddedilmistir.

102



Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalara sagladigi katkilar iizerinde
firmanin faydalandigi ihracat desteklerinin ihracat satigina katki oranma etkisi
olmadigindan (F=,755, p=,558 (p>0,05)) H7 hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tegviklerinin firmalarin karsilasti§i sorunlar iizerinde
firmadaki c¢alisan sayisinin etkisi olmadigindan (F=2,775, p=,069 (p>0,05)) H8
hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi sorunlar lizerinde
firmanin faaliyet alaninin etkisi oldugundan (F=6,710, p=,002 (p<0,05)) H9 hipotezi
kabul edilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilagtigi sorunlar {izerinde
firmanin hukuki yapisinin etkisi olmadigindan (F=2,659, p=,077 (p>0,05)) H10
hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi sorunlar tUzerinde
firmanin ihracat yaptig1 lilke sayisinin etkisi olmadigindan (F=1,105, p=,377 (p>0,05))
H11 hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandig1 ihracat tesviklerinin firmalarin karsilasti§i sorunlar tizerinde
firmanin ihracat yapma siiresinin etkisi olmadigindan (F=1,408, p=,248 (p>0,05)) H12
hipotezi reddedilmistir.

Firmalarin faydalandigi ihracat tesviklerinin firmalarin karsilasti§i sorunlar iizerinde
firmanin ihracat satiginin toplam satisa oraninda etkisi olmadigindan (F=,511, p=,727

(p>0,05)) H13 hipotezi reddedilmistir.
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v Firmalarin faydalandig ihracat tesviklerinin firmalarin karsilastigi sorunlar lizerinde
firmanin faydalandig1 ihracat desteklerinin ihracat satisina katki oranmna etkisi
olmadigindan (F=1,571, p=,204 (p>0,05)) H14 hipotezi reddedilmistir.

Tiim bu sonuglar dogrultusunda ortaya konulabilecek tneriler:

v  Daha fazla firmanin daha fazla ¢esitte tesviklerden yararlanabilmesi igin etkin
danigmanlik hizmetlerinin verilmesi adina danigsmanlik mekanizmalarinin kurulmast,

v Universite-sanayi isbirliginde firmalarin alanlarinda yetkin akademisyenlerden
tesviklerle ilgili danigmanlik, egitim ve planlamalara katilimlarinin saglanmast,

v Firmalarin &zellikle TUBITAK, Avrupa Yatinm Bankasi ve Diinya Bankasi
kredilerinden faydalanma oranlarinin arttirilmasina yonelik girisimlerde, danigmanlik
ve egitimlerde bulunulmasi ve bu duruma neden olan faktorlerin ortaya ¢ikartilmasina
yonelik girisimlerde bulunulmast,

v/ Firmalarin ihracat tesvikleri kullanimlarinda karsilastiklar1 sorunlarin  ortadan
kaldirilmasina yonelik girisimlerde bulunulmasi,

v Degisen diinyanin gereklerine ve ihtiyaglarina uygun yeni ihracat desteklerinin
planlanmasi, mevcut desteklerin giincellenmesi,

v' Firmalarin rekabet gii¢lerinin arttirllmasi ve verimliliklerinin yiikseltilmesi igin
saglanan kaynaklarin belirlenmesi, arttirilmasi ve bu kaynaklarin belirli program

cergevesinde kullandirilmasinin saglanmasi dnerilmektedir.
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EKLER
EK-1. GONULLU KATILIM VE ANKET FORMU

GONULLU KATILIM FORMU

Sayin Katilimci,

“Ihracat Tesviklerinin Firmalarm Ihracat Performanslarina Etkisi: Karaman Organize Sanayi
Bolgesi Ornegi” bashkh bu arastirma, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Uygulamali
Bilimler Yiiksekokulu Uluslararas1 Ticaret ve Lojistik Boliimii Ogretim Uyesi Dog¢.Dr.
Hiiseyin KUTBAY tarafindan yapilmaktadir. Arastirma ihracat tesviklerinin firmalarin ihracat
performanslarina etkisinin belirlenmesi amaciyla planlanmistir. Sizin yanitlarinizdan elde
edilecek sonuglarla daha fazla firmanin ihracat tesviklerinden faydalanmasi planlanabilecektir.
Bu nedenle sorularin tiimiine ve igtenlikle cevap vermeniz biiyiilk 6nem tasimaktadir.

Arastirmaya katilmaniz goniilliilik esasina dayalidir. Bu form araciligi ile elde edilecek
bilgiler gizli kalacaktir ve sadece arastirma amaciyla kullanilacaktir. Calismaya katilmamay1

tercih edebilirsiniz veya anketi doldururken istemezseniz son verebilirsiniz.

Anket formuna adinizi1 ve soyadinizi yazmayiniz.

Anketimiz 2 (iki) boliimden olusmaktadir. 12 soruluk, 15 dk zamanimzi alacak bu
calismada yanitlarinizi, sorularin altinda yer alan segenekler arasindan uygun olani daire igine
alarak ya da acik uglu sorularda sorunun altinda birakilan bosluga yazarak belirtiniz. Birden
fazla segenek isaretleyebileceginiz sorularda, size uygun gelen biitiin segenekleri isaretleyiniz.
Eger sorunun yanitlar1 arasinda “diger” secenegi mevcutsa ve yanitiniz var olan secenekler
arasinda yer almiyorsa, bu durumda yanitiniz1 diger segenegindeki bosluga yaziniz.

Anketi yanitladiginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Calisma ile ilgili herhangi bir sorunuz oldugunda asagidaki kisi(ler) ile iletisim
kurabilirsiniz:
Dog¢.Dr. Hiiseyin KUTBAY Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Uluslararas1 Ticaret ve
Lojistik Anabilim Dal1

Arastirma Ekibi
Dog.Dr. Hiiseyin Kutbay, Yiiksek Lisans Ogrencisi Selman Sahiner
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ANKET FORMU
Sayin Katilimci,

Bu anket formu “Thracat Tesviklerinin Firmalarm fhracat Performanslarina Etkisi:
Karaman Organize Sanayi Bolgesi Ornegi” baslikl1 tez calismasi i¢in olusturulmustur. Her bir
soruda firmanizin 6zellikleri ile ilgili size en yakin gelen secenegi isaretleyiniz. Dogru ya da
yanlis cevap yoktur. Vereceginiz bilgiler sadece bu arastirmanin sonuglari i¢in kullanilacak ve
veriler ligiincii sahislarla paylasilmayacaktir. Ankete katki sagladiginiz i¢in tesekkiir ederiz.

Yiiksek Lisans Ogrencisi Selman SAHINER, Danigman: Dr. Ogr. Uyesi Hiiseyin KUTBAY

=

Isletmenin hukuki yapis1 nedir?
( ) Limited sirket

( ) Anonim sirket
( ) Sahis isletmesi
( ) Kooperatif

N

. Isletmenin Kurulus yeri nerededir?
( )Org. San. Bol.

( ) Sehir iginde

( ) Endustri bolgesi
( ) Serbest bolge

( ) Ticaret bolgesi

w

Isletmedeki calisan say1s1 kactir?
( )0-10

() 11-50

( )51-100

() 101-250
() 250 ve lzeri

e

Isletmenin faaliyet alan1 nedir?
() Imalat
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( ) Ticaret
( ) Hizmet

5. Isletmenin ihracat yapma stresi nedir?
( )5S yildan az

()6-10y1l
()11-15y1l
() 15 yil tizeri

6. Katilimcinin isletmedeki statiisii nedir?
( ) Genel Mudur

() Ihracat Miidiirii
( ) Yon. Kurulu Uyesi

7. Isletmenin ihracat yaptig1 iilke sayis1 kagtir?
( )5denaz

()6-10
()11-15

() 16-20

() 21 ve Uzeri

8. Isletmenin ihracat satisinin/Toplam satisa orani nedir?
( ) %20 kadar

() %21-40 arasi
() %41-60 arasi
() %61-80 arasi
() %81 ve uzeri

9. Isletmede ihracat desteklerinden saglanan katkinin/ Toplam ihracat satisina orani nedir?

() %20 kadar

() %21-40 arasi
() %41-60 aras1
() %61-80 arasi
() %81 ve Uzeri

10. Firmanizin kullandig ihracat desteklerinin sagladig: katkilar1 isaretleyiniz
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1: Kesinlikle katilmiyorum; 2: Katiliyorum; 3: Kararsizim;
4: Katilmiyorum; 5: Kesinlikle katilmiyorum

Kullanilan ihracat Destekleriyle Katki Saglanan Alanlar

1

2

Karlilig arttirdi

Istihdami arttirdi

Uretimde kaliteyi arttirdi

Muhasebe raporlarinin 6nemi artti

Uretimde verimlilik gelisti

Ihracat1 6grendik ve dis pazara acildik

Etkin i¢ denetim saglandi

Rekabet giicii artt1

Ar-ge yapma O6nemli 6l¢iide gelisti

Pazar pay1 yiikseldi

Uretim maliyetleri azald1

Yurtdis1 fuarlara katilim artt1

Tahsilat sorunu azaldi

11. Firmanmizin Thracat desteklerinden yararlanmada karsilastig1 sorunlari isaretleyiniz

1: Kesinlikle katilmiyorum; 2: Katiliyorum; 3: Kararsizim;
4: Katilmiyorum; 5: Kesinlikle katilmiyorum

ihracat Desteklerinden Yararlanma Konusunda
Karsilasilan Sorunlar

1

2

Doviz kur hareketlerinin istikrarli olmamasi

Uluslararas1 muhasebe standartlarinin tam uygulanmamasi

Ar-ge yapma maliyetinin yiiksek olmasi

Gerekli pazar aragtirmalarinin ve reklamlarin yapilamamasi

Yardim ve destek kaynaklarina uzaklik, ulasamama ve
bilgi yetersizligi

Makine ve techizat destegi saglama

Devlet veya diger kuruluslardan yeterli destek alamama

Kefalet {izerinden alinan komisyonun ek maliyet
olusturmasi

Vergi uzmanlarindan yeterince destek alinamamasi

Istenilen iiretim teknolojisini kullanamama

Thracat dokiimanlarinin zor hazirlanmasi

Yabanci dil eksikligi
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12. Firmanizin ihracat tesviklerinden faydalanma bi¢imlerini isaretleyiniz.

Ihracat Tesvikleri

Evet

Hayir

Kurumlar Vergisi Destegi

Vergi Resim Harg Istisnasi

Gelir Vergisi Destegi

KOSGEB Destegi

Yurti¢i ve Dis1 Fuar Destegi

Tiirkiye Ihracat Kredi Bankas1 A.S. (Tiirk Eximbank)

Yatirim Tesvik Belgesi Kapsaminda Yararlanilan Destekler

Sanayi ve Ticaret Bakanlig1

Istihdama Yol A¢gma Yardimi

Ar-Ge Projelerine Sermaye Destegi (TTGV)

Pazar Arastirmasi Destegi

Dis Ticaret Miistesarligi (DTM)

Kalkinma Ajansi Destegi

Avrupa Birligi Destekleri (AB)

Patent, Faydali Model, Endiistriyel Tasarim Tescili Destegi

TUBITAK

Avrupa Yatirim Bankas1 Kredileri

Danismanlik Destegi Egitim Yardimi

Kredi Garanti Fonu

Kobi Girisim Sermayesi Yatirim Ortakligr A.S. (Kobi A.S.)

Diinya Bankas1 Kobi Kredileri
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EK 2: ETIK KURUL KARARI

v Sapsi WA N 46098

1.0,
KARAMANOGLU MEHMETBEY UNIVERSITESI

BILIMSEL ARASTIRMA VE YAYIN ETIK KURULU KARARLARI g
16.12.2021

Toplant Tarihi l Toplants Saymss * Karor Sayist

il

T 122021 13

“ —_ —_— - — -

217-224

Universitemiz Bilimse! Aragtrma Yayin Etik Kurulu Prof. Dr. Ibeabim YILMAZ
bagkunlifimda 10,12.2021 Cuma giknd saat 10.00'de toplanarak agadaki karun almigtr,

KARAR 13-2021/222, Universitemiz Sosyal Bilimler Fnstitds@ Uluslararass Ticarel ve
Lojistik Ana Bilim Dab Tezhi Yoksek Lisans Programi Ogrencisi Selman SAHINER'in, Dog.
Dr. Hiseyin KUTBAY damgmanhifinda yapacads “Thracat Tegviklerinin Firmalann [hracat
Performunslanna Ftkisi: Karaman Organize Sanayi Bolgesi Omegi®, baghkh galismaya ait
dizendeyecegi anket / dlgek yntemi igin gerekli izinkerin alinmasi kaydiyla fikn, hukuki ve
telif’ haklan bakywmindan sorumluluu bagvuran kigiye ait olmak Ozere etik olarak uygun
oldupung oy birligi ile Karar verikiy,

(eeumea)

Prof. Dr. Ibrahim YILMAZ

Baghan

{e-imza) (e-1mzu)

Prof. Dr. Fevai KILICEL Prof. Dr. Ali SAHIN
Bagkan Yardimerss Uye

{c-imza) (¢-imza)

Prof. Dr. Nermin SARLAK Prof. Dr, ALAYATA
Uye Uye
Feddune YASAR
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