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Endiistrilesmenin 19.yy’da gelismesi ile tiim diinyada meydana gelen ekonomik ve toplumsal
degisimler, sanayi, teknoloji ve yasam bigimlenislerinde yeni bir diizene zemin hazirlamistir.
Bu gelismeler dogrultusunda mobilya sektoriinde yasanan degisimler biitiin diinyay1
etkileyecek diizeyde olmustur. Tiiketim kiiltiirii ortaya ¢ikmis ve tiiketim toplumu olusmustur.
Teknoloji ile gelisen seri liretimin ortaya ¢ikmasi, modiil mobilya anlayisinin benimsenmesi
ile sonuclanmistir. Modiiler kullanim anlayis1 ve seri iiretimin hizla uygulanmasi, mobilya
sektorii lizerinde de etkisini gostermis ve modiiller mobilya {retimi ve kullanimi
yayginlasmistir. Calismanin amaci; teknoloji ve endiistriyel gelisimlerin, sosyal-ekonomik ve
toplumsal olusum ve degisimlerin paralelinde, konut i¢i endiistriyel mobilya kullaniminin,
yazili belgeler {izerinden tasarim egilimleri ile olan iligkisinin incelenmesidir. Kullanicilarin
toplum i¢indeki statiilerinin bir gostergesi olan kisisel alanlarinda kullandiklar1 mobilya ve
tasarim kararlari, ayn1 zamanda sosyal bir temsiliyete dair 6zelligi de i¢inde barindirmaktadir.
Seri iiretim mobilyas1 ve mobilyanin kullanicinin kisisel alanlardaki kullanim tercihleri,
sosyal bir varlik olarak kullanicilar iizerinde yonlendirici bir etkiye sahip olmaktadir. Bu
caligmada seri iiretim mobilya iirlin tasarimlarinin, teknolojik, toplumsal ve kiiltiirel olaylar
paralelinde okumalar1 yapilarak, farkli temsiliyetlerin yazili bellek degeri tasiyan IKEA

kataloglar1 iizerinden incelenmesi yapilmistir.

Anahtar sozciikler: mobilya tasarimi, temsiliyet, yazili bellek



ABSTRACT

INDUSTRIAL FURNITURE DESIGN AND INTERIOR OBJECTION IN
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With the development of industrialization in the 19th century, the economic and social
changes that took place all over the world paved the way for a new order in industry,
technology and lifestyle. In line with these developments, the changes in the furniture industry
have been at a level that will affect the whole world. A consumption culture has emerged and
a consumer society has been formed. The emergence of mass production developed with
technology has resulted in the adoption of the modular furniture concept. The concept of
modular use and the rapid implementation of mass production have also shown their effect on
the furniture industry, and the production and use of modular furniture has become
widespread. The aim of the study is to examine the relationship between the use of domestic
type industrial furniture and design trends through printed documents in parallel with
technology and industrial developments, social-economic and social formations and changes.
Furniture and design decisions that users use in their personal spaces, which are an indicator
of their status in society, also contain a feature of social representation. Mass production
furniture and the user's preferences for use in personal areas have a guiding effect on its users
as a social entity. In this study, mass production furniture product designs were read in
parallel with technological, social and cultural events, and different representations were

examined through IKEA catalogs, which have printed engram value.

Keywords: furniture design, representation, printed engram
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1. GIRIS

1.1. Amag

Arastirmanin amaci; teknoloji ve endiistriyel gelisimlerin, sosyal-ekonomik ve
toplumsal olusum ve degisimlerin paralelinde, konut i¢i endiistriyel mobilya kullaniminin,
yazil1 belgeler iizerinden tasarim egilimleri ile olan iligkisinin incelenmesidir.

Ic mekan; kisilerin toplum icindeki statiilerinin de bir gdstergesi olan kisisel
alanlarindaki tasarim kararlarinin yansimalaridir. Bu yansimalar kisinin ayni zamanda
sosyal bir temsiliyete dair 6zelligini de tasimaktadir.

Seri iretim mobilyas1 ve mobilyanin kullanicinin kisisel alanlardaki kullanim
tercihleri, sosyal bir varlik olarak kullanicilart iizerinde yonlendirici bir etkiye sahip
olmaktadir. Bu ¢aligmada seri liretim mobilya iirlin tasarimlarinin, teknolojik, toplumsal ve
kiiltiirel olaylar paralelinde okumalarinin yapilarak, farkli kirilma noktalarini yazili bellek
tizerinden incelenmesi hedeflenmektedir.

Bu incelemelerde kiiltiirel toplumsal kirilma noktalarindan, sosyal alana agilan bir
pencere olan i¢ mekanin; moda, kiiltiirel ve teknolojik gelisimlerin insanlarin tercihlerini
ne kadar etkileyen alanlar oldugu, nasil iligkilere sahip oldugu incelenecektir.

Bu prensip dogrultusunda IKEA kataloglar1 bize yeterli veriyi saglamaktadir. Her yil
yazili olarak basilan kataloglar sayesinde yillar 6zelinde inceleme imkani sunulmaktadir.
IKEA kuruldugu ilk zamandan ve ilk iiretiminden bu yana mobilyayr yalnizca satisa
sunmakla kalmamig, donemine gore konut i¢ci mekansal yasam temsiliyetlerini de i¢inde
barindirmis ve kataloglart ile belgelemistir. Bu yaklasim mekanlarin yillar igerisinde
farklilagsma ve degisimlerinin de okunabilir olmasina imkan yaratmaktadir.

Figiirlerin olaya dahil olmasi ile toplumsal yansimalari, ev yasaminin igerisine dahil

etme, bunun temsillerinin karsiliklar1 IKEA kataloglarinda aranacaktir.

1.2. Kapsam
Aragtirmanin birinci boliimde sanayi devrimi ve seri tiretim mobilyasinin genel tarih
incelemesi yapilacaktir. Seri iretimin baslamasi, gelismesi ve giinlimiizdeki etkileri

tizerinden okuma yapilarak 6nemi vurgulanacaktir.

1



Ikinci boliimde endiistri devriminden itibaren ele almip inceleme yapilarak, giiniimiiz
tiretim siirecine deginilecektir. Seri iiretim mobilya siirecini takiben eden ve modiiler
tiretim teknikleri incelenecektir. Bu tekniklerin i¢ mekan mobilyasina olan etkileri {izerinde
durularak tiiketim toplumu ile iligkisi karsilastirilacaktir. Endiistriyel mobilya giliniimiiz
mobilya sektoriiniin biiyiik bir boliimiinii kapsadig i¢in incelemede kapsamini kisitlamak
adina secilen konu IKEA ile sinirlandirilacaktir.

Ucgiincii boliimde 1951-2021 yillar1 arasinda konut i¢ mekan mobilyasinin temsiliyeti
olarak IKEA yazili bellegi okumasi yapilarak, endiistriyel mobilyadaki IKEA’nin yeri
aragtirilacaktir. Ic mekan ve mobilya etkilesiminde farkli sosyal ve toplumsal dinamiklerin
etkisini takip etmek miimkiindiir. Siire¢ igerisinde degisime yoOnelik farkli dinamiklerin
takibi ve yasam kiltliri tizerindeki yansimalarinin konut igerisinde okumalarinin
yapilmasi, bir baska deyis ile farkli temsiliyetlerin konut i¢i yansimalarin1 mobilyalar
tizerinden incelenmesi miimkiindiir. Bu kapsamda 1951-2021 yillar1 arasinda basilmis olan
70 adet katalog incelenerek bazi once ¢ikan noktalara calisma kapsaminda deginmek
geregi duyulmustur.

Arastirmanin incelenmesinde kataloglar {izerinden Siire¢ igerisinde degisime yonelik
farkli dinamiklerin takibi ve yasam kiiltlirii {izerindeki yansimalarmin konut igerisinde
okumalarmin yapilmasi, bir baska deyis ile farkli temsiliyetlerin konut i¢i yansimalarini
mobilyalar iizerinden incelenmesi miimkiin olacaktir. Kataloglamanin énemi vurgulanarak
belgeleme araci olduguna deginilmistir. Kataloglarin aslinda ayn1 zamanda zaman ¢izelgesi
gorevi gordiigii de belirtilmistir.

IKEA Kkataloglar1 yillar igerisinde incelendiginde sosyal sorumluluk ve toplumsal
olaylarla iligkileri zaten fark edilmekte ve 6n plana ¢ikmaktadir. Ancak bunun yani sira
sosyal sorumluluklara yonelik kendi durusunun da yadsinamaz bir noktada oldugu
goriilmektedir. IKEA Kkatalog incelemelerinde bu ikilem iizerinden incelemeler

yapilacaktir.

1.3. Yontem

Bu calisma nitel ve nicel arastirma verileri icermektedir. Arastirmada, c¢alisma
kapsami c¢ercevesinde ilgili literatiir arastirmasi yapilip, konuyla alakali yazilmig Kitap,
makale, tez ve elektronik kaynaklar taranacaktir. Literatiir arastirmasinda, konuya iligkin

yerli ve yabanci kurumlarin kaynaklarindan faydalanilacaktir.



Zaman g¢izelgesi lizerinden literatiir okumalar1 yapilacaktir. IKEA kataloglarinin ev
mobilyast boliimiinde tarihsel olaylar iizerinden popiiler kiiltiir okumasi agisindan
temsiliyeti incelenecektir.

IKEA’nin 1951 wyilinda ilk yazili olarak basilan katalogundan bugiine tanitim
amaciyla her yil diizenli olarak iiretilen ve 2021 yilina ait son basili 6rnegine sahip olan

Isveg kataloglar lizerinden zaman cizelgesi olusturacaktir.



2. ENDUSTRILESME DEVRIMi SONRASI GELISEN YENI DUZEN

VE TUKETIM KULTURU OLUSUMU

Endiistride yagsanan degisim ve gelisimler ile iiretim asamasinda insanin sahip oldugu
roller de degismistir. Her yasanan devrim sonrasi insan faktoriinlin {iretimdeki yeri
degismis, tek bir bireyin liretimde yarattig1 fayda siirekli olarak azalmistir.

Sanayilesme ile birlikte, liretimde kisiye olan ihtiya¢ diiserken, iiretilmis {iriin sayis1
artis gostermektedir. Buna karsin, kisinin tiretimdeki rolii azalirken, artan {iriin ile birlikte
tiiketimdeki rolii artmistir. Endiistri kiiltiirii ile degisen iiretim sistemlerinde, liretim kadar
tilketicinin de rolii biiyilk olmaktadir. Kisinin tiretim ve tiiketim iligskisindeki konumu,
iiretim yontem ve Uriinlerin degisimi ile tiiketim kiiltlirtindeki roliiniin yiikselmesi ile
birlikte okunmaktadir. Toplumlarin yasadigi bu evrimin ilk adimi, endiistri devrimi ile
atilmaya baglamistir (Thurik & Audretsch, 1999). Bu kirilma noktasi ile birlikte, tiiketim
kiiltiirti ve kullanict iliskisi farkli dinamikler paralelinde degisim gostermis ve tasarim tirlin

kullanict etkilesimi de degismistir.

2.1. Endiistri Devrimi ile Gelisen Yeni Diizen

Endiistrilesmenin 19.yy’da gelismesi ile tiim diinyada meydana gelen ekonomik ve
toplumsal degisimler, sadece sanayide degil toplumsal degerler ve yasam bicimlenislerinde
de yeni bir diizene zemin hazirlamistir. Bu donem igerisinde ii¢ (3) ayr1 sanayi devrimi
olusmustur. Bu sanayi devrimleri degerlendirildiginde; birinci sanayi devrimi iiretimin
makinelesmesini, ikinci sanayi devrimi iiretimin hizlanmasini ve son olarak ii¢iinii sanayi
devrimi ise bu iiretimlerin otomasyonu olarak evrildigi seklinde degerlendirilmektedir. I.
Diinya Savasi, sanayi ve teknolojinin yiikselisi ile, toplumda modern tasarima yansiyan
radikal degisiklikler getirmistir (Miller, 2010, s. 418).

Bu anlamda 1. Diinya savasinin da dahil oldugu ii¢ evreden olusan teknolojinin

evrimi endiistrilesmede 6nemli bir rol oynamaktadir.



19. Yiizyilin yarisinda bulunan buhar makinesi, aga¢ ve metal gévdeli makinalarin
icad1 ve yiizyilin sonunda ilk elektrik motorunun ¢aligsmasi gibi biiyiik buluslar endiistride
degisimlere sebep olmustur. Bu degisimler ile birlikte toplumsal yasamin i¢inde bir¢ok
sosyal degisimler yasanmistir. Makinalasmadan sosyal degisimlerin yani sira mobilya
endstrisini de etkilemistir Modern mobilyanin aldig1 sekilde makinalasmanin getirdigi
tiketimin artis1, ucuzluk, mimari diizenleme ve plastik gibi unsurlarin etkileri
gorilmektedir (Kurtoglu , 1986, s. 90).

Savasin dahil olmasi ile birlikte devaminda makinlagmanin bir aradaligi ve
sonucunda ortaya ¢ikan toplumsal, ekonomik ve teknolojik dinamikler, endiistri devriminin
gelisimi i¢in ihtiya¢ duyulan kosullar1 olusturmustur.

Uretim siireci devam ederken aym zamanda endiistri artik iiretilen tiim {iriinlerin
tasarimini iyilestirmeye caligsmaktadir. Ancak bu girisimde endiistrinin, sanatin ve egitimin
yardimina ihtiyaci vardir (Higgins , 1933, s. 425).

Toplum tarihinde makinalagsma ile ekonomi ve is¢i sinifi isyanlarinin ortaya ¢iktigi
bilinmektedir. Bu durum ylizeysel olarak herkes tarafindan bilinse de igeride daha
kapsamli etkileri olmustur. Mobilya sektdriinde bu durum, makinalagmanin yalnizca
toplumsal etkilerinin 6tesinde olup mobilya iizerinden malzeme, estetik vb. degisimlerine
de yansidigi goriilmektedir.

Ugiincii Sanayi Devrimi (1960-1990), yani imalatin evrimindeki iigiincii biiyiik
sigramada, gelisen bu iiretim siirecinin temeli elektronik teknolojiler ve otomasyonun
entegresine baghidir. Bu iiretim siirecinde calisan is¢inin rolii de8ismis, nitelik ve
becerileri, robot ve bilgisayar teknolojilerinin otomasyonuna goére sekil almistir (TTGV,
2018).

Bu anlamda endiistrinin yalnizca tasarimi degil, isciyi de degistirdigi anlagilmaktadir.
Uretim sistemi yalnizca mobilya ve malzemenin iizerinde degil, iiretimde is¢inin roliinde
de etkili olmaktadir.

Sanayi devrimindeki iigiincii asama ile birlikte, farkli teknik disiplin ve bilimsel
disiplinler birbirine entegre olacaktir. Bu birlesim yalnizca bir kombinasyonun 6tesinde,
her katilime1 i¢in yeni pazar pay:r ve biliylime firsatlarini beraberinde sunmaktadir. Bir tek
iirlin iiretiminde, olusan birlesim ile birden ¢ok alanda artan iyilesme de saglanmaktadir
(Xu, David, & Kim, 2018).

Teknolojik devrim ve siirekli hizlanan degisim duygusu, 18. yilizyildan ¢ok daha 6nce

baslamis ve giiniimiize kadar devam etmistir. Sanayi Devrimi'nin belki de en benzersiz



yani, teknoloji ile endiistriyi birlestirmesidir. Temel buluslar ve yenilikler, bir¢cok yeni
endiistri yaratirken, insan faaliyetinin mevcut tiim sektorlerini endiistriyel hatlar boyunca
sekillendirmeye hizmet ettigini s6ylemek miimkiindiir (McNabb, 2016, s. 112).

Bu dogrultuda endiistriye giren makine ile iiretilen degisim, endiistriye giren robotlar
ile diger bir evrimini gecirmistir. Bu evrim dogrultusunda 1960’tan sonra endiistride
makinalagsmada da degisim yasanmistir. Endiistri devrimine olan ihtiya¢ sadece bir sebep
olarak goriilmemelidir. Bu stire¢ bir¢ok farkli nedeni igcermektedir. Bunlardan en 6nemlisi,
biitiin diinya genelinde aliciya ulasabilme ¢abasidir (Hendrickson , 2015, s. 465).

Teknolojinin gelismesiyle birlikte makinelesme dogmus, fabrikalar kurulmus, bu
fabrikalarin ¢evresinde sanayi yapilari ¢ogalmistir. Ulasimin gelismesiyle birlikte, uzak
pazarlar agilmig ve sonug olarak isci sinifi dogmustur. Gelisen teknolojiyle toplumlarin
yasaminda koklii degisimler baslamis ve yeni bir ¢aga girilmistir. Yeni buluslar insanlarin
yasaminda yerini almaya baslarken, yasadiklari ¢evre ve kullandiklar1 esyalar bu yeni
duruma gore sekillenmeye baslamistir (Yararel, 2013, s. 12).

Bu noktada gelisen teknoloji yalnizca yardimei bir eleman olmanin G&tesinde,
toplumlara yon veren noktada yer almaktadir. Sanayi Devrimi, istthdam firsatlarinda bir
artis yaratarak, fabrikalardaki ticretler, bireylerin ¢ift¢i olarak kazandigindan daha yiiksek
olarak goriilmektedir. Fabrikalar yayginlastikca, onlart isletmek icin ek yonetici ve
calisanlar gerekmis, bu da is arzin1 ve genel iicretleri artirmistir. Fabrikalarin ve biiyiik
sirketlerin ¢ogu sehirlerin yakininda bulundugundan, niifus is aramak i¢in kentsel alanlara
gb¢ etmis ve cogu zaman mevcut konut arzint zorlamistir. Bu durum, sehir planlamasinda
onemli gelismelere yol agmistir. Artan inovasyon ayni zamanda daha yiiksek motivasyon
ve egitim seviyelerine yol acarak ve bugiin hala kullanilan birgok ¢i18ir acan icatla
sonug¢lanmistir (McNabb, 2016, s.176).

Buna gore is¢i sinifinin esya arayisi diger siniflara gore farklilagmistir. Estetik ve
gosteris gibi kaygilarin 6tesinde yalnizca islev {izerine yogunlasmis ekonomik {iriin odakl
oldugundan bu dogrultuda mobilya sektoriinde de degisim oldugu goriilmektedir.

Bu iiretim siirecinde degisimin kolaylagmasi sayesinde, iiretilen {irlinler iizerine
beklentilerde degisime ugramistir. Bu degisim, miisterileri hem diisiik fiyat hem kaliteli
tirlin talebi olarak okunabilmektedir (Koca, 2020, s. 45). Diisiik fiyat ve kalitenin yaninda
birde tasarim unsuru eklendigi zaman, alictya ulagsmak daha Onemli hale gelmistir.
Insanlarin mobilyada aradig: islevsel Ozellikler disinda tasarimda estetik degerler de

aranmaya baslanmistir. Tasarim iiriinlerine sahip olmak artik toplumsal statii kabulii olarak



yerini almaya baslamistir. Uriinlerde islevsel odakli olmaktan cikip estetik degerlere yer
verildigi bir donem baglamistir.

Sanayi devrimi ile giivenli olmayan ¢alisma kosullar1 iyilestirilmistir. Ote yandan,
sehirlere gecis, giyim, iletisim ve ulasimi daha uygun fiyatli ve kitleler i¢in erisilebilir hale
getiren icatlarin, diinya tarihinin akisini degistirdigini sOylemek miimkiindiir. Sanayi
Devrimi doniistiiriicti bir ekonomik, sosyal ve kiiltiirel etkiye sahiptir ve modern toplumun

temellerinin atilmasinda ayrilmaz bir rol oynamaistir.

2.2. Tiiketim Kiiltiiriiniin Olusumu ve Yansimalari

Kiiltiire insani igine alan her tiirlii konu dahildir. Kiiltiir bilgi, birikim, deneyim ve
hatta genetik aktarim gibi biyolojiden sosyolojiye tamamen insani kapsayan alt
kavramlarla aciklanabilir (Asasoglu, s. 58). Kiiltiir ve tiiketimi bir arada diisiinecek olursak
tiketim kavraminin ve tiiketime dayali toplumsal soylemin 1960’larla birlikte toplum
bilimlerine girmesi tesadiif degildir. Tiikketim toplumu kavrami farkli ve ¢ok sayida
diisiiniir tarafindan tiikketimi merkeze alan yeni bir toplumsal yapilanmay1 ifade etmektedir
(Yirtic, 2002). Kurulan yeni toplumsal yapilanma olan tiiketim kiiltiirii, piyasa tarafindan
kolaylastirilan ve boylece tiiketici ile kullandigi veya tiikettigi mal veya hizmetler arasinda
belirli bir iliski yaratan bir maddi kiiltiir bicimi haline gelmistir.

Geleneksel olarak sosyal bilim, tiiketimi {iretimin onemsiz bir yan iriinii olarak
gorme egiliminde olmugstur. Tiiketim kiiltlirliniin, toplumsal degisim unsurlarinin giinliik
yasamda oynandigi birincil alanlardan birini temsil ettigi gercekten de iddia edilebilir.
Tiiketim kiiltiirii, tiiketim mallarinin sahipliginin ima ettigi statii ve esitsizliklerden ziyade
daha ¢ok maddi ve kiiltiirel iliskiyle ilgili oldugu siirece, basl bagina tiiketimden ayirt
edilebilir (Lury, 2011, s. 101).

Bu anlamda tiiketici kiiltiirdi, ticari Urtinlerin tiiketiciler tarafindan “tiiketildigi” bir
siire¢ degildir. Insanlarm tiiketim kiiltiiriiyle iliskisi anlamlidir ve belirli degerleri ve statii
bicimlerini yansitir ve potansiyel olarak yeniden iiretir. Bu anlamda, tiikketim kiiltiirii
tartismasiz ¢agdas toplumda yap1 ve fail arasindaki iligskinin merkezinde yer alir. Tiiketim
toplumunun vatandaslarinin gilindelik hayatlarin1 yasadiklar1 parametreleri yeniden
tiretmesi kapitalizmin giiclinii gosterir. Tliketim kiiltiirli bize kim oldugumuzu ifade etmek
icin araglar saglar, ancak bunu yaparken ayni zamanda bireyin 6zgiir olma veya se¢cme

yeteneginin ironik bir sekilde kisitlandigi bir ekonomik sistemi gii¢lendirir.



Ic mekan icin secilen mobilyalar sinif ayrimini ayirt edici bir unsurdur. Markalar
tiketicilerin yasam bigimleri ve begenileri dogrultusunda tanitim konumlandirmasi
yapmaktadir. Toplumsal smif ayrimi ile begeni farkliliklar gosteren bir temsile sahiptir.
Farkli siniflar, farkli begeniler {izerinden tiiketim pratigine sahiptirler. Bu nedenle begeni
de kisinin kiiltiir belirleyicisidir. Yasam bi¢iminin begeni ve tiilketim arasinda 6énemli bir
yere sahip oldugu tarihgi ve sosyologlar tarafindan ortaya konmustur (Yiicel, 2017, s. 88).

Modern donemde tiiketim olumsuz bir vurguya sahipken, post modernizm ile birlikte
en dnemli deger haline gelmistir (Bati, 2011, s. 2). Insan tiikettigi kadar var olma ¢abasina
girmistir. Tlketime bakacak olursak gereksinim kavrami onlimiize ¢ikmaktadir. Tiiketim
ve gereksinim birbiriyle baglantili kavramlardir. Farkli zaman ve toplumlarda degisik
anlamlar kazanan tiiketim fiziksel olmakla kalmayip, sosyal ve Kkiiltiirel icerikleri de
barindirmaktadir. Farkli tiiketim aligkanliklar1 farkli tiilketim davraniglarini da ortaya
koymaktadir.

Tiiketim, sosyal, kiiltirel ve ekonomik amaglarin gelistirilmesinde 6nemli bir rol
oynarken ayni zamanda serbest zamanlar1 degerlendirme, zenginligi gosterme, bireylerin
sahip oldugu kiiltiiriin gostergesi olma islevlerine sahip oldugu goriilmektedir (Yaniklar,
2006, s. 41).

Toplumda var olan kisilerin yasam alanlar1 da, ekonomik durumlarma paralel olarak
farklilik gostermektedir. Bu alanlarda insanlar zevklerine ve tercihlerine gore yasarlar.
Benzer sekilde bu tercihler dogrultusunda da tiiketirler. Tiiketimin nicel degerleri ve
topluma yansima boyutlar1 bu noktada 6nem kazanmaktadir. Satin alinan {irtinlerden elde
edilecek memnuniyet, insanlarin aligveris egilimlerinde belirleyici rol oynamaktadir.
Tiiketilen iirlin ne olursa olsun, insanlarin ihtiyaglarini karsilayicit bir nitelik tagimasi
beklenmektedir. Tiiketiciler tercihlerini belirlerken, toplum igerisinde etkilesimde ve
iletisimde olduklar1 sosyal smiflarindan etkilenirler. S6z konusu smifin standartlarina
uyum saglamak icin ve kendilerini uyarlamak icin de ¢aba gosterirler. Ozellikle kentlesme
stirecine maruz kalan toplumlarin, biiylimenin ve ihtiyaglarin getirileri paralelinde, modern
kapitalizmin etkisiyle c¢agin getirdigi gelismeleri yakalama egiliminde olmalar
kacinilmazdir (Eringkan, 2009, s. 4).

Yasanan her ¢agda yasama tarzi ve sanat tislubu mobilyaya yansimaktadir (Kurtoglu
, 1986, s. 70). Tiiketim, belirli bir ihtiyacin tatmini igin bir drinin ya da hizmetin
edinilmesi, sahiplenilmesi, kullanilmas1 ve yok edilmesi olarak tanimlanabilir. Bireyler,

sadece pratik yararlar1 ve islevlerinden dolayr degil, ayn1 zamanda kim olduklarin



gosterme, duygularini ortaya koyma ve gevreleriyle iletisim kurma amaglarindan dolay1 da
irin satin alip kullanmaktadirlar. Modern tiikketim kavrami iginde driinlerin
ozelliklerinden, islevlerinden ¢ok, tasidiklar1 ve yansittiklari anlamlarin agirlik kazandigi
goriilmektedir. Bu durum; tiiketimin ekonomik oldugu kadar kiiltiirel bir olgu oldugunu
vurgulamaktadir. Her ne kadar ticari bir meta da olsa, triinler, kiiltiiriin tasiyicist olmakta
ve yasam bigimlerini degistirmektedir (Sagocak, 2007, s. 257). Baudrillard’a gore, tercihler
rastgele yapilmaz, toplumsal olarak denetlenir ve i¢inde gergeklestikleri kiiltiirel modeli
yansitirlar. (Baudrillard, 2018, s. 79). Underhill (2000, s.26) ise yapilan tercihlerin sadece
ihtiya¢ duyuldugu icin satin alinmadigini sdylemektedir. ihtiyac dis1 iiriinlerin de satin
alindigmi belirterek, bu durumun global o6l¢ekte ekonomiyi kalkindirdiginin altim
cizmektedir.

Endistriyel devrim, yeni yontem ve teknolojilerin, dzellikle makine giiciiniin imalata
uygulanmasi, iiretimde ve tiiketimde kabullerinin saglanmasi temeline dayanmaktadir.
Teknolojinin gelisimi ile yeni yontem ve tekniklerin olusumu; farklilik yaratan fabrikalarin
acilmasina, biiyiik tesislerin acilimlari ile yeni yerlesimlerin olusmasina ve biiyiik
sehirlerde yagamin baslamasina 6n ayak olmustur. Ayrica tasimaciligin (tren, buharl gemi
ve arabalarla yapilan) gelisip degismesine ve yasam bigimlerinin bu yeni diizene uyum
saglamasina yol agmistir. Artik yeni diizende aile tretici degil tiiketicidir. Bu durum aile
diizeninin yeniden yapilanmasina yol agmustir (Biger, 2006, s. 2).

1950’ler ve 1960’larin bas tiiketimin dogasinin ve boyutunun radikal degisimi kabul
edilir. Ekonomik biiylime ile birlikte yasam standartlarinin yiikselmesi, farkli smiflarin
ortaya ¢ikmasi, teknolojinin gelismesi gibi unsurlar ile liretimde biiyiik bir artis ve gelisme
goriilmiistiir. Televizyon, buzdolabi, otomobil ve tatil gibi hizmetler ulasilmazdan c¢ikip,
biiyiik bir kesim tarafindan siradan tiiketim unsuru olarak goriilmeye baglanmistir. Yasanan
gelisimler dogrultusunda kuramcilarin savundugu flzere, tiiketim zorunlu ihtiyaglardan
¢ikmis, daha genis bir perspektif olarak kisilerin kendilerini ifade ettigi bir kiiltiirel olguya
evrilmistir. Bu kiiltiirel olgu olusumu ile de mallarin anlam tasidigi bir doneme gecis
olmustur (Yaniklar, 2018, s. 236).

Esya insanin i¢inde yasadigi sosyal grubun beklentilerini de temsil edebilmektedir.
Insanlar esya ile kurduklar1 baglantilarda toplumun diger bireyleriyle edindikleri
etkilesiminin deneyimlerini kullanirlar. Gelecek zamanda yapacaklar1 davraniglar
diizenleyebilmek adina etkilesimde bulunduklar1 bireylerin bakis agisini benimsemeye

calistiklart gibi esyaya da kalic1 bir igerik yiiklerler (Nohl, 2018, s. 158). Bu sebeple



mobilya secimlerinde ve ev dekorasyonunda kullanilan esyalar hafife alinabilir rastlantisal
bir se¢im degildir. Kisinin geg¢mis deneyimleri ve tecriibelerinin birlesiminden

olusmaktadir.

2.3. Seri Uretim ve Endiistriyel Mobilyaya Gegis

Seri tiretim kavramini tutarli bir bi¢imde bir araya getirme ve modern, entegre, seri
iretim operasyonunu yaratma konusundaki uygulamalarin ¢ogu, ABD'li sanayici Henry
Ford ve 1913'te hareketli bantli bir konveydriin kullanildigi Ford Motor Company'deki
meslektaslarina aittir. Bu iiretim hatlar1 son derece analitik ve is istasyonlar1 arasinda
optimum gorev dagilimi, optimum hat hizi, optimum c¢alisma yiiksekligi ve eszamanh
islemlerin dikkatli senkronisazyonlarina gore ayarlanmistir (Batchelor, 1994, s. 93).

'Seri liretim' terimi genellikle, mallarin mekanize araglarla yiiksek hacimli, siirekli
imalatin1 ve standardizasyon, is boliimii, montaj hatlar1 ve endiistriyel robotik gibi ¢esitli
fabrika tiretim sistemlerinin uygulanmasini ifade eder (Fiell & Fiell, 2019, s. 36). Seri
iiretimin gergeklestirilmesi iki anahtar kavrama baglidir; her ikisi de hassas makinelerin
tasarimi, iiretimi ve uygulanmasiyla elde edilen standardizasyon ve degistirilebilirliktir.

Tek bir serim iiretim bandi tizerinden, bir seferde binlerce iiretilebilen pargalar ve bu
pargalarin bir araya gelmesi ile olusan mobilyalar, modiiler liretim sistemi ile seri iiretimin
bir araya geldigi mobilyalardir (Ozel & Kayacan, 2020, s. 627).

Endiistriyel tasarim, ana odak noktas1 ve disipliner temasi olan seri iiretim ve kitlesel
kisisellestirme ile nispeten genc bir disiplindir. Mobilya tasarimi bu temel degerlerin
uygulanmasina olanak saglar ve bu nedenle endiistriyel tasarim disiplini ile uyum
icindedir. Dijital iiretim teknikleri, is¢ilik, montaj siirecleri ve paketleme, her bir disiplinin
seri iiretim ve Kkitlesel 6zellestirmeye olan ortak bagimliligi nedeniyle hem endiistriyel
tasarim hem de mobilya iiretimi i¢in Onemlidir. Endiistriyel tasarim iiriinleri olarak
tasarlanan, iretilen ve markalanan mobilya parcalart arasinda ergonomik calisma
sandalyeleri, katlanir masalar ve cok kathi raf iiniteleri yer almaktadir. Bu diriinler,
endiistriyel liretim teknolojilerinden kaynaklanan ayni veya kasithi nicel sonuglara sahip
olacak sekilde tasarlanmistir ve sahaya 6zel mobilyalar olarak tasarlanmamistir (Postell,
2012, s. 7).

Ureticiler arasinda rekabet siirekli artmakta ve pazar siirekli genislemektedir. Birgok

sey aymt anda yiizlerce ya da binlerce parca halinde ve birbirinin yerine gecebilen
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parcalarla yapilmaktadir. Bazi endiistrilerde (dikis-pamuk, kagit, biskiivi, saat vb.
yapiminda oldugu gibi) seri tiretim siirekli tiretime doniigmiistiir. Seri iiretim, sadece 6zel
aletlerin veya makinelerin ayarlanmasi i¢in aynm1 anda ¢ok sayida ayni iiriiniin yapilmasi
anlamina gelmekte ve istihdam saglamaktadir. Yaygin bir tabirle buna; "stirekli seri
tiretim" denebilmektedir (Jevons, 1931, s. 2).

Seri iiretim; toplam iiretim operasyonunun daha basit, tekrarlayan hareket kaliplarini
ve is parcasinin minimum diizeyde tasinmasini veya konumlandirilmasini igeren &zel
gorevlere dikkatli bir sekilde boliinmesidir. Ayarlama gerektirmeden diger parcalara
kolayca takilan pargalarin biiyiik iiretim siireglerine izin vermek icin bilesen pargalarinin
basitlestirilmesi ve standardizasyonudur. Uriiniin tiim parcalarina diger standartlarin
(6rnegin. boyutsal toleranslar, par¢a konumu, malzeme tiirleri, stok kalinligi, ortak baglanti
elemanlari, ambalaj malzemesi) uygulanmasi, elde edilebilecek ekonomileri daha da
artirmaktadir. Her operasyon i¢in malzeme se¢imi, alet ve makinelerin gelistirilmesi,
gereken insan c¢abasit miktarint en aza indirir, birim sermaye yatirimini en {ist diizeye
cikartr, iiretilen standart dis1 birimlerin sayisini azaltir ve hammadde maliyetlerini diistiriir.
Seri tretim, genellikle montaj hatlar1 veya otomasyon teknolojisi kullanilarak biiyiik
miktarlarda standartlagtirilmig iiriinlerin tiretimidir. Seri liretim, ¢ok sayida benzer tiriiniin
verimli Uretimini kolaylastirir. Seri iretime bagli olan bir diger konu da
standardizasyondur. Standardizasyon, endiistrilesmis seri iiretime yonelik tasarimlarin
hayati bir yoniidiir, ¢linkii bir iirlinii olusturan bilesenlerin ¢ok az veya hi¢ ayarlama ile bir
araya getirilmesine izin verir (Fiell & Fiell, 2019, s. 14). Daha fazla standardizasyonla
birlikte daha 1yi derecede iiretim tutarliligi gelmistir. Bu da iireticilerin ¢ok uzun zamandir
yapmak istedikleri bilesen degistirilebilirliginin gergeklestirmelerini saglamistir.

Ciirglil’iin aktarimma gore, temelini Henry Ford’un kurdugu seri iiretim kavrami
mekan liretimi noktasinda kiiresellesme ve tiiketim kiiltiiriinliin yasadigr degisimlerde
oldukca 6nemli bir yere sahiptir. Seri iiretim sonrasi artan iirettim ile birlikte, iiretim artik
tiketimin hizin1 yakalamistir. Bunun sonucunda mekén tiretiminde hiz kavrami 6n plana
¢ikmig, mimaride mekanlara dair daha tiiketim unsuru yaklasimlar ortaya cikmaya
baslamistir (Clirgiil, 2018, s. 5).

Batidaki “Aydinlanma” ile ayni donemde geliserek birbirlerine sebep ve sonug
iligkileri ile bagli “Endiistriyel Devrim”in belirginlesmesi ve yogunlasmasi da ayni
tarihlerde gerceklesir. Boylece endiistrilesmenin direk ve dolayli etkilerinin tasarimda

belirleyici konuma gegmesi de baslar.
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Sanayide seri lretim ydntemlerinin olusumu ve gelisimi, mobilya iiretiminde de
karsiligint bulmustur. Bu anlayis dogrultusunda mobilyada modiil parga iiretiminin
gerceklestirilmesi anlayis1 gelismis ve iiretim bu paralelde yapilmaya baslanmustir. Uretimi
gerceklestirilen pargalarin fabrikada degil, alim sonrasi kullanici tarafindan monte edilmesi
yoniindeki satig stratejileri ile montaj maliyetleri de azaltilmigtir. Montaj maliyetinin
azalmasi, iiriiniin kullanictya daha ucuza ulasmasina neden olmustur. Demonte mobilyay1
alan kullanic1 hem nakliye masrafindan hem de montaj is¢iliginin masrafindan kurtulmus
ve ayn1 Uriini daha ucuza elde etmis olmaktadir. Montaji yapilmis olan bir mobilya ile
demonte bir mobilyanin ambalajlanmas1 da farkliliklar gostermektedir. Demonte
mobilyanin olabilecek en kii¢iik hacimlerle ambalajlanmasi ve nakliyesinde ayni sekilde
daha az alan kaplamas1 maliyeti disiiren diger etkenlerden olmaktadir (Yararel, 2013, s.
97).

Tasarimcilar ayrica materyalleri ve iiretim tekniklerini oldukga tiime varimsal olarak
kesfeder ve deneyler. Malzemeler ve fabrikasyon yontemleri ile deney yapma siireci
boyunca, tasarimeilar tasarimda yenilik¢i performans elde etmek i¢in ¢esitli malzemeleri
kullanabilir, bityiileyici uygulamalar ve firsatlar1 kesfedebilirler (Postell, 2012, s. 13).

Tasarim firtinleri seri iiretimle beraber herkesin evine girebilmis ve her tiirlii alim

diizeyine ulagabilmistir.

2.3.1. Modiil iiretimi ve mobilya

Modiiler sistemler, ister bir yapragin tek tek hiicrelerinde ister arilarin peteklerinin
hiicresel yapisinda olsun, dogal diinyada bulunur. Bunun nedeni, modiilerligin bir seyleri
insa etmek ic¢in son derece verimli bir yol saglamasi ve yapisal esneklik i¢in biiylik bir
kapsam sunmasidir (Fiell & Fiell, 2019, s. 13). Modiilerlik, ¢esitli tasarim sonuglar
olusturmak i¢in birlestirilebilen birden ¢ok bireysel alt birim veya modiil yapma fikrine
dayanan bir tasarim yaklagimidir. Bu yaklasimi kullanarak, bir tasarimci, karmasik bir
sistemi bagimsiz nesneler olarak kullanilabilir veya baska tasarim ¢oziimleri olusturmak
i¢in birlestirilebilecek daha kiiciik bilesenlere bolebilir.

Tasarimdaki modiilerligin tarihi, kelimenin tam anlamiyla medeniyeti insa eden
standart tugla ve kiremitlerin ortaya g¢ikmasiyla antik diinyaya kadar uzanir. Bugiin,

tasarimdaki modiilerlik, en cok binalarin insasinda ve ofis mobilyalarinin imalatinda
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goriilmektedir (Fiell & Fiell, 2019, s. 13). Mobilya iiretimi ve kullanimi agisindan
modiilerlik kavram1 1980’lerde ortaya ¢ikar ve mekanda esneklik yaratma adina mobilyada
yapbozculuk anlayisi baslar. Misterilerin kendilerinin dahil olarak montaj yapabilecekleri
“kendin al kendin kur” anlayis1 da paralel olarak hayatimiza girmistir (Sahinkaya, 2009, s.
165).

Modiiler tasarimlar, uzun vadede modiiler olmayan ¢oziimlere gore islevsel
Omiirlerini artirmaya yardimci olabilecek belirli degisen ihtiyaglara daha kolay adapte
olmalarim1 saglayan, neredeyse bukalemun benzeri, ¢oklu uygulama 6zelligine sahiptir.
Nihayetinde, modiilerlik, daha biiyiik bir genel sema icinde yap1 taslart olarak islev goren
bireysel modiiller ile basitlik, standardizasyon ve sistemlestirmeye dayanan oldukga
rasyonel bir tasarim yaklagimidir.

Mobilya endiistrisinde modiiler tasarim yaklasimi, seri iiretilen standart modiiller ile
triin ¢esitliligini saglar. Cogu depolama ve ofis mobilyasi {iriin grubu, sistem
konseptlerine, boyutsal bir sisteme ve modiiler gruplamaya izin veren bir birim montaj
yaklagimina dayanmaktadir (Fan & Schodek , 2007).

Mobilya iiretimi tarih boyunca ¢ok farkli asamalardan ge¢mis ve evrimlesmistir. Seri
iretim ve bant tiretimi de mobilyanin bu tarihsel siirecte degisimlerinden biri olarak yerini
almistir. Uretim yonteminin getirdigi sartlara gore malzemeler gelistirmis ve tasarimlarina
yeni bakiglar katmistir. Bu noktada dikkat edilmesi gereken husus, seri bant {izerinde
tiretilen tiim mobilyalarin modiiler mobilya sinifina girmedigidir. Sadece iiretim yontemi
modiiler bantta yapilmistir. Mobilyanin modiiler mobilya olabilmesi i¢in tasarimin
kurgusunda modiiler prensibini ele almas1 gerekmektedir (Ozel & Kayacan, 2020, s. 630).
Mobilyalar1 daha biiyiik dlgcekte yapmak i¢in ilk ve en Onemli gereksinim, endiistriyel
6l¢ekli makinelere ve iiretim siirecine sahip olmaktir.

Modern mobilyada kullanishlik ve rahatlik 6n planda tutulmustur. Oturma mobilyasi
alcak, genis, esnek ve rahattir. Dolaplar bol ¢ekmece ve kapakla donatilmistir. Kiigiik
konutlarda hacmin iyi degerlendirilmesi gereklidir. Elbise dolaplart en ¢ok elbise
alabilecek sekilde hazirlanir. Ust bosluklari, gerekirse tavana kadar, bavul vb. esya
konulmasi i¢in kapatilir. Kitap dolaplarinda ¢ogunlukla kapak bulunmamaktadir. Yemek
masalar1 biiyiiyebilmekte ve olgiileri altlarina yeter sayida sandalye girebilecek sekilde
ayarlanmaktadir. Kanape ve divanlar genisletilerek gerektiginde yatak olarak
kullanilabilmektedir (Kurtoglu , 1986, s. 90). Modiiler mobilyalar, kullanicilarina kolaylik

ve kullanim kolayli§i saglamasiyla bilinmekte ve amaglarini standart bir sekilde
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karsilamaktadir. Mobilyanin bu 6zelligi, tasarlanan i¢c mekanlarin islevselligini, kullanim
cesitliligini ve kalitesini artirmaktadir. Baska bir ifade ile modiiler mobilyalar, bir yerden
ayrilirken kolayca taginabilen ¢ok yonlii, esnek, fiziksel alanin siirekli degisen ihtiyaglarina
uyum saglayabilme 6zelligine sahiptir (Hampshire & Stephenson, 2019, s. 103). Bu agidan
ele alindiginda; modiiler mobilyanin esnek ve degisebilir, adapta edilebilir 6zelliginin, seri
tiretim tlizerinde etkili oldugu ve genis kullanici agina ulasmayr basardigini séylemek
miimkiindiir.

Islevsel ve akillica tasarlanan modiiler mobilyalar bdylece her alana sigabilir,
ozellikle ekstra esneklige ihtiya¢ duyan evler ve ofislerde tercih edilebilmektedir. Modiiler
mobilyalarin en biiylik avantaji, bulundugu mekanin siirekli degisen ihtiyaclarina uyum
saglayabilmesidir. Boylece mekaninizi tasarim estetiginize uyacak sekilde kolayca
kisisellestirebilme imkanina sahiptir.

Modiiler mobilyalar olasi yasam kosullarinin degismesi s6z konusu olan durumlarda,
Ornegin, bir partnerle birlikte yasiyorsaniz, bir aile kuruyorsaniz, evcil hayvan
sahipleniyorsaniz ve hatta sadece aileniz biiyliyorsa, modiiler mobilyanizi durumunuza
uyum saglamak i¢in ihtiyaciniz olan formiilasyona uyacak sekilde yapilandirabilirsiniz.
Modiilerlik, esnekligi ve yasam ortamlarindaki degisikliklere yanit verme potansiyelini
artiran bir arag olarak diisiiniilebilir.

1970'lerde ortaya c¢ikan rahat ve bazen maceraci yasam tarzi, tasinmasi ve farkli
sekillerde birlestirilmesi kolay, saglam, diisiik maliyetli mobilyalar gerektirmistir. Modiiler
mobilyalar, ihtiyaca ve oda sayisina gore kullanilabilen hazir veya hazir mobilyalar olarak
tanimlanabilmektedir. Thtiyaca gére kurulumu kisa siirer ve demontaji kolaydir. Apartman
konutlarinin alan sinirlamasina bakildiginda, farkli sekillerde kullananimi ile modiiler
mobilyalar yerden tasarruf etmek i¢in ¢ok faydali olmaktadir. Modiiler mobilya, siparis
lizerine yapilan mobilyalara oranla daha ucuz ve kullanim tercihine gore kurulabilirken,
istediginiz mekana gore diizenlemek icin yeterince esnektirler ve ayrica renk secenegi
diger mobilyalara gore daha fazladir.

Seri iiretim ve modiil iiretim ile mobilyada ihtiyaca gore Ozellestirme yapilmasi
mimkiin kilimmistir. Eskiden uzun f{retim ve montaj siireleri gerekirken, modiiler
mobilyalarin kullanilmaya baglanmasiyla, gereken siire 6nemli 6l¢iide azaltilmistir. Zaman
ve emek tasarrufu, maliyetlerin azalmasina ve kullanimin ¢esitlendirilerek, her alim giiciine

sahip kullanici ile bulugsmasina zemin hazirlamistir (Burlingame, 1949, s. 329).
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Ic mekanlarda modiilerlik ve modiiler sistemler, esneklik, mobilyalarin etkin
kullanim1 ve iiretim-uygulama stireclerinde kolaylik saglamak i¢in farkli mekan tiplerinde
uygulanmistir. Modiiler tasarim yaklasimi, stratejik ve esnek bir anlayisla sekillendirilmis,
cesitlendirilmis bir {iriin grubu yaratmaktir. lyi diisiiniilmiis bir modiiler sistem, degisen
ihtiyaglarin olumsuz etkilerini azaltacak, esnekligi artiracak ve vakanin yoOnetimini
kolaylagtiracaktir. Modiilerlik ayrica karmasiklii azaltarak verimliligi veya kullanim
degerini artirmayr amagclar. Yapilan tasarimlarda bir tasarim modeli olusturulurken
modiiler tasarim ilkelerinin kullanilmasi, farkli kullanimlar1 karsilayan iiriin ¢esitliligi elde
edilmesi ve g¢esitli mekansal kombinasyonlar olusturulurken karmagsikligin 6nlenmesi

acisindan etkili olmustur (Garip, Saglar Onay, Garip, & Giizelci, 2019, s. 534).

2.4. Seri Uretim Uriinii Olarak “IKEA” Temsiliyeti ve Tiiketim Kiiltiiriindeki
Yeri

Iskandinavya genellikle Isve¢, Danimarka, Norveg, Finlandiya ve izlanda'yi
kapsayan tilkelerden olusmaktadir. Savaglar arasi yillarda birgok Avrupa iilkesinden ¢ok
farkli bir tarih yasayarak, olup bitenlerden uzak kalmistir. Bu da ¢ok farkli bir mobilya stili
iiretmesine olanak saglamistir. Miller’e gére (Miller, 2010, s.436); Iskandinavya'daki siyasi
durum, Avrupamin geri kalanindaki gelismelerin ¢oguna kiyasla daha sakindir.
Sanayilesme Iskandinavya'da yavas ilerlemektedir. Bu duruma iilkenin sert iklimi ve el
sanatlarina kars1 derin ve dogal saygisi eklendiginde, o donemin Iskandinav tasarimcilari
icin en popiiler malzeme; tiim bolgeyi kaplayan ormanlarindan kolayca temin edilebilen
ahsap olmaktadir. Bu agidan seri iiretime gegiste dahi, yine yogun kullanimimi malzeme
olarak ahsap olusturmustur.

IKEA modern tasarim anlayisiyla yenilik¢i mobilya iiretmeyi hedeflemistir. Fakat
hem modern tasarim anlayisin1 benimsemek hem de seri liretime gegmek o doneme gore
pek de miimkiin olmayan kavramlardir. IKEA markasiin kurumsal kimligi ‘demokratik
tasarim’ bakis acis1 1s181inda temellendirilmistir. Markanin, kuruldugu ilk yillardan bu yana
benimsedigi slogan ve uygulamaya calistig1 tasarim prensibi dahi ‘demokratik tasarim’
seklindedir (Basak, 2021). Markanin tasarim departmani sorumlusu Marcus Engman,
demokratik tasarim bakis agisini insanlari siirecin igerisine tiimiiyle dahil etme olarak
tanimlamaktadir. Bu tanim igerisindeki insanlar ise igcerde ve disarda IKEA iiriinleri ile

etkilesim kuran ¢alisanlar, tasarimcilar ve kullanicilar olarak kabul edilmistir (Basak,

15



2021). Firmanin kurumsal kimliginin olusumunda, tiiketiciyi is ortagi bakis agisi ile iiretim
stirecine dahil eden bu demokratik bakis agis1 firmanin tiiketim kiiltiiriinde kendine ait bir
yer edinmesinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

Belirtilen demokratik tasarim bakis agist firmanin seri liretim mantigin1 da
sekillendirmektedir. Kullanicinin montaj siirecine de dahil edilmesi ve bir¢ok kitada
milyonlarca tiiketiciye ulasma hedefi firmanin ‘lojistik odakli paketleme’ mantigin
benimsemesine sebep olmustur (Daniel & Fredrik , 2011). Lojistik odakli paketleme
mantig1 markanin trlinlerini kitalar aras1 tasimada en yiiksek verimi almasini saglamakta
ve seri liretim potansiyelini artirmaktadir.

IKEA, mensei iilkesinin izlerini koparmayan, logosunu isve¢ bayragina benzeterek
iilkesinin izlerini tasimay1 &zellikle benimseyen bir kurumdur. Bu durusunda Isveg
Devleti’nin halkla iliskiler faaliyetini yliriitmektedir. Magazaya giren bir kisi kendini
Isve¢’teymis gibi hissedebilmesi i¢in birgok unsuru barmdirmaktadir. Gastronomi iliskisi
bunlardan biridir. isve¢ koftesi gibi 6zgiin iiriinlerini kiiresel pazara dahil edip kabul
ettirmesi, Isve¢ devleti igin uygulanan halkla iligkiler faaliyetleri seklinde ifade

edilmektedir (Tatlicioglu, 2019, s. 106).

2.4.1. IKEA firmas tarihi

Sirket, 1943 yilinda on yedi yasindaki Ingvar Kamprad tarafindan bir isletme olarak
tescil edilmigstir. Birkac¢ on y1l i¢inde ise diinyanin 6nde gelen mobilya lireticilerinden biri
haline gelmistir. Baglarda Ingvar Kamprad, kibrit ve kalem gibi her tiirlii iiriinii satmus,
ancak kisa siire sonra islerini biiyiitmek isteyerek ev esyalarina odaklanmaya karar
vermistir. Bu diisiince paralelinde igerisinde mobilya ¢izimlerinin oldugu bir Kkatalog
hazirlamig, bu sayede daha fazla mobilya satisinin yapilabilecegi diisiiniilerek bugiin
bilinen IKEA katalogu olusmustur (Kristoffersson, 2014, s. 2).

IKEA, Ingvar Kamprad isminin bas harfleri ve biiyiidiigu ¢iftlik ve koytlin adlariin
(Elmtaryd ve Agunnaryd) bas harflerinden olusan bir kisaltmadir. IKEA ismiyle kurulan
sirket ilk olarak 1956'da posta siparisi ile demonte diye adlandirdigr mobilyalar:1 satmaya
baslamustir. Uriin, bir pakette teslim edilen ve miisterilerin pargalar1 kendilerinin bir araya
getirerek birlestirdigi mobilyalardan olusmaktadir. ilk IKEA katalogundaki fiyatlar o kadar
diistiktii ki baslarda insanlar iiriinlerin kalitesi hakkinda siiphe duyuyorlardi. Bu siipheleri
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gidermek isteyen Ingvar, Almhult’taki eski bir atdlyeyi insanlarimn iiriinleri siparis vermeden
once gelip inceleyebilecekleri bir showroom’a déniistiirdii. Boylelikle iki y1l sonra, Isvec'in
giineyindeki kiiciik Almhult kasabasinda bulunan ilk IKEA magazasi agilmistir. 1965
yilinda ise; Stockholm'iin giineyindeki Kungens Kurva'da bir amiral gemisi magazasi
acilarak biiyiime gerceklestirilmistir. Iskandinavya disindaki ilk magaza; 1973'te isvigre'de
acilarak ayni on yil icerisinde Avrupa'nin farkli yerlerinde art arda magazalar kurulmustur.
Uluslararasi genigsleme 1980'ler boyunca devam etmistir.

[lk modiiler mobilya tasarim fikrini ortaya koyan IKEA mobilya tasarimcisi Gillis
Lundgren’dir. IKEA miizesinde yer alan “Lovet” adli sehpay1 arabasina sigmadig1 i¢in
ayaklarim1 kesip yerlestiren ve daha sonrasinda bu fikri neden paketlemiyoruz diyerek
klasik IKEA ambalajinin kesfini saglamistir. Bu kesiften sonra yassi paketler ve kendi
kendine montaj konseptin bir pargasi haline gelmistir (Kristoffersson, 2014, s. 35). Bu
tiriinlin seri tiretimin kullanict ile bulusmasinda simgesel bir 6zellik tasidigr diisiiniiliirse;

tiretim siirecinin okunmasinin faydali olacag: diisiiniilmektedir.

Sekil 2.1. IKEA miizesinde yer alan Lovet sehpa

Lovet sehpa 1956 IKEA katalogunda piyasaya siriilmiistiir (sekil 2.1.). Lovet,
1962'ye kadar IKEA katalogunda yer almis ve ardindan 2013'e kadar uzun bir ara
vermistir. Uzun aranin ardindan Ikonik Lovet masas1 da dahil olmak iizere, 1950'ler ve
60'lardan birkag klasik mobilya parcasinin yeniden yaratilmasina karar verilmistir. Yeniden
tiretilen sehpada onemli bir fark, tomruktan korunmasi gereken tropikal bir agag tiirii olan
Jakaranda’nin kullanmamasidir. Boylece daha siirdiiriilebilir masif tiirler se¢ilmis ve
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orijinali gibi goriinmeleri icin benzer sekilde kesimleri yapilmustir. Ikisini yan yana
koydugunuzda farki gormek neredeyse imkansizdir. Yeni versiyonu “Lovbacken” olarak
adlandirilmis ve 65 yillik bir siireg ile 2021'de satisa yeninden aktif hale getirilmistir.

Uriinlere genellikle kdylerin veya sehirlerin isimleri verilerek insanlara dil {izerinden
Isve¢ kiiltiiriinii aktarmak amagclanmustir. Sadece dil degil, yemek olarak da Isveg
yemekleri sunulmaktadir.

1970'lerde bir¢ok kisi IKEA’y1 ¢aga uygun olarak gelisen oldukca radikal bir sirket
olarak gormistir (Kristoffersson, 2014). Tasarimcilara ve i¢ mimarlara daha fazla
Ozgiirliikk verilerek amag, genis bir yelpazede iyi tasarlanmis, islevsel ev mobilya iiriinlerini
miimkiin oldugunca diisiik fiyatlarla sunmaktir. Markanin vizyon ve misyonu, rekabetgi
marka Ustlinliigii yelpazesi altinda insan kaynaklar1 yaklagimi ile siki bir iletisim igerisinde

tamimlanmaktadir (sekil 2.2.).

VIZYON: Cogu kisi igin daha iyi bir
gunlilk yvagam yaratmak

INSAN KA YNAKIARI

IKEA'nmn

YAKLASIMI:

MISYON;

Mumkian oldugunca gok
insarun satin alabilecedi
kadar digik fiyatlarla,
guzel tasarimli ve iglevsel
binlerce mobilya ve ev
aksesuatt sunmak.

Rekabetgi
Ustinligi

Dinyarun kalbine eZilerek,
biyimeye elverigli ortam
saglayacalg, hem bireysel,
hem profesyonel rollerinde
geligmeye elverighi, agik
letigime yatkin, béaylece
ginlik vagami migteriler ve
kendisi igin geligtirmeye
adamig personelle galismak.

Sekil 2.2. IKEA kurumsal vizyon, misyon ve insan kaynaklart yaklagim semasi

Kaynak: http://www.ikea-group.ikea.com

Kurumsal kimlik alt yapisini olusturan yenilik¢i yaklagim ve miimkiin oldugunca ¢ok
insana hitap etme diislincesi magazalarin, tasarimlarin ve kataloglarin yenilik¢i igeriklerle

donatilmasina olanak saglamistir.
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Magazalar, miisterilerin arabalarina diiz paketler yiikledigi self servis bir depo,
cocuklar i¢in devasa top cukurlar1 ve ¢ocuk mobilyalari i¢in 6zel bir boliim gibi ilerici
yenilikler sunmaktadir. Ayrica ev esyalar1 i¢in yeni departmanlar ve her seyden Once
miisterilerin yeni mobilyalarinin kendi evlerinde nasil c¢alisabilecegine dair bir fikir
edinebilecekleri tiim oda tasarimlar1 yer almaktadir. Mutfaktan yatak odasina, oturma
odasindan, ¢cocuk odasina kadar her oda temsil edilmektedir. Bu yeni yaklagim, i¢ mekanda
seri tiretim mobilyasinin kullanici tarafindan algilanabilir olma 6zelligini arttirici bir nitelik
tasimaktadir. Baska bir deyis ile firma iirlinleri nasil ve nerede, estetik degerleri gozeterek
kullanilir kilinmasina yonelik bilgi aktarimini ve anlayis1 gostererek, kolaylastirici olan her
tirli iletisimi gorsel ve yazili bicimde kullanicisina iletmeyi bir yontem olarak

uygulamistir.

En dag pa varuhuset

Speltajm! Jag vill spela ett spel som heter I
En dag pé varuhuset. Borja pé START och
Uj dom réda b inget fusk!

Sekil 2.3. 2004 (s. 355) IKEA 'da neler yapilabilecegine dair gorsel

2.4.2. IKEA iirunleri ve tikketim kiiltiru

Toplumun McDonaldlastirilmasi kitabinda tiiketim kiiltiirlini McDonald {izerinden
elestirmektedir. Fakat bu elestiri ayn1 zamanda McDonalds’in satis ve pazarlamadaki
basarisina da deginerek, McDonalds satig sistemi olarak tanimladig tiiketim kiiltiir
sisteminde IKEA’y1 mobilya magazalarinin Mcdonalds’t olarak gormektedir (Ritzer,
1993).
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Mcdonaldlagsma miisteriye istedigi rahatligi veren fakat ayni zamanlar nerede
durmasi gerektigini de sOyleyen bir olgu olarak agiklanabilmektedir. Bu dogrultuda IKEA
ilgili tedarikgileriyle birlikte ¢alisir ve magazanin tasarimini, iretimini, paketlemesini ve
dagittimim1 yapar. Miisteriler ise mobilyalar1 satin alir, eve gotiiriir ve bir araya getirir.
IKEA siradan bir mobilya magazasi olmasinin 6tesinde tiiketiciye vermek istedigini en
sade sekilde sunan bir magaza anlayisina sahiptir. Bu magaza anlayisi sadelik ve kolaylik
unsurlarina dayanmaktadir. Bu basitlikler geri kalmis veya yetersiz olmak olarak
algilanmanin disinda modern tasarim anlayisini benimsemektedir.

[lk zamanalar, birgok miisteri eve gidip diiz paketleri actiklarinda hayal kirikligina
ugrayarak kafalari karismis halde oldugunu dile getirmistir. Ancak zaman gegtikgce IKEA,
montaj1 basitlestirme ve talimatlar1 netlestirme konusunda daha iyi hale gelerek,
miisterilerin daha kolay anlayabilecegi kitapgiklar hazirlamistir.

IKEA nin kurulum asamasindaki durum basitligini anlamak ic¢in alyan anahatari
tizerinden bir ¢ikarim olabilir. IKEA i¢in alyan anahtarinin 6nemi ¢ok biiyiiktiir. 1960'larda
alyan anahtarinin potansiyelini gorerek kullanmaya baslamistir. Bu anahtar ile IKEA
mobilyasini bir araya getirmek i¢in nadiren bir alet kutusuna ihtiyaciniz olur sloganim

kullanarak, montaj basitligini 6n plana getirmektedir.

VI SALJER VARA MOBLER
OMONTERADE FOR ATT SPARA
| PENGAR AT DIG

Sekil 2.4. 1988 (s. 2) Ilk alyan anahtart slogan:
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1988 yilinda ilk defa alyan anahtarli slogan karsimiza ¢ikmaktadir (sekil 2.4.).
Yazilan alyan anahtarli sloganda ‘Sandalyeler, masalar, kitapliklar, yataklar, evet
neredeyse tim IKEA mobilyalar1 demonte olarak satilmaktadir. Buradaki amag elbette
maliyetleri ve dolayisiyla fiyatlar diisiik tutmaktir. Her sey en yiiksek hassasiyetle dnceden
delinmistir ve montaj agiklamast bunun nasil yapilacagini basit ve net bir sekilde
gostermektedir. Tim baglanti parcalar1 elbette kapalidir! Paket, genellikle ihtiyaciniz olan
tek arag olan kii¢iik anahtari igerir’ denilmektedir.

1960'arda, bir bebek karyolasindan tiim mutfaga kadar bir seyi eve gotiiriip ayni
giin bir araya getirmek miimkiin hale gelmistir. Daha Once, haftalarca hatta aylarca
beklemeniz gereken mobilyalar1 satin alip eve getirip kurulumunu siz yapti§iniz igin
bekleme siireniz daha fazla kisalmistir IKEA'nin reklamlarinda iddia ettigi gibi; "Yarisini
biz, yarisini siz yaparsiniz". Ve, “Mobilya yapiyoruz ve diiz paketler halinde gonderiyoruz.
Biraz zorlaniyorsunuz ve bir araya getiriyorsunuz!” Diiz paketler daha az yer
kaplamaktadir ve bu da onlar1 fabrikadan magazaya ve evinize tasimay1 ¢ok daha ucuz hale
getirmistir. Bu nedenle, fabrikanin bir sandalyeyi bir araya getirip gereksiz yere biiyiik bir
koli icinde gondermek yerine, isin bir kismini size yaptirip, mobilyanizin kurulumunu
tamamlatmaktadir. Boylelikle daha diisiik fiyata satin alabileceginiz de eklemektedir.

IKEA’nin 1970’lere dogru Bauhaus’tan temellenen modern tasarim anlayisi, yerini
tasarim karsitligina ve anti-tasarim degerlerine birakir. Rasyonalizmi reddeden yaklasimlar
ile tasarimda pluralizm kabul goriir. Tasarim, kullanici odakliliktan, tasarimer odakliliga
dogru seyreder. Bu dénemde tasarimcilar kullanicilari igin bir hayat stili tasarlama yarigina
girerler. Boylece tiiketici degisen moda degerlerini takiplemek durumunda kalir.
Giinimiize kadar gelen bu raftan iiriin pazarlama anlayisi IKEA gibi biiyiik toptanci
mobilya sirketlerinde halen egemendir (Sahinkaya, 2009, s. 164).

IKEA, 6zel bir caddede magaza agmak yerine, Stockholm'iin eteklerinde otoyolun
hemen yanina dev bir magaza insa etti. Magaza basarili oldu ve o kadar ¢ok miisteri vardi
ki, personel depodan iiriin alirken ciddi gecikmeler yasandi. Ne yapmaliyiz diye
diistintirken akillarina depoyu, iirlinleri kendileri toplayan miisterilere gore tasarlamak fikri
geldi . Boylelikle self servis kavrami dogdu (Kristoffersson, 2014, s. 20). Magazanin bir
kisminda teshir edilen {iriinleri gordiikten sonra depo kisminda almak istediginiz {riini
bularak, 6deme alanina gegebiliyorsunuz. Bu da calisan masrafim1 azaltarak IKEA

tirtinlerinin fiyatlarina yansimaktadir.
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IKEA’nm tiikketim toplumundaki yerini okuyabilmek i¢in Irwin’in aktardigi lizere
Ohio Dayton’da sadece sOylentiler {lizerine yeni bir IKEA magazasi acilacagini duyan
insanlarin aralarinda konugmalari su sekildedir; ‘Dayton’da IKEA ’nin agilmasini beklerken
altimiza kacgiracagiz’ (Irwin, 2006). Bu anlamda bakacak olursak IKEA agilmasi beklenen
sehirlerde bliylik bir ilgi gormektedir. A¢ilma ihtimali bile insanlar1 heyecanlandirirken
gordiigii bu ilgi sayesinde Isveg kiiltiiriiniin temsilcisi roliinii oynamaktadir.

Sembolik merkezi Isve¢'te bulunan ancak aslinda bircok iilkede yer alan bir
kaynaktan dagilan IKEA, sayisiz popiiler kiiltiir ve kiiltiirel iiretim alanina ulasan ulusotesi
kurumsal yapilarin simgesi haline gelmistir. IKEA'nin kurumsal ve kiiltiirel etkisi, ¢agdas
sanat miizesindeki bir sergi gibi popiiler bicimlerde ve kurumsal g¢evrelerde ortaya
cikmaktadir (Garvey, 2018).

IKEA bash basina kendi adiyla ve kullanicisiyla iliskisiyle tiiketim kiiltiiriinde
oldukga elestirilmistir. Palahniuk’un 1996 yilinda yazmis oldugu doviis kuliibii adl kitapta
IKEA kataloglarina yer vermistir. IKEA kataloglar1 hakkinda gecen bolim su sekildedir;
‘Yuva kurma igglidiisiiniin tek kolesi ben degildim. Eskiden banyoda pornografik
dergilerle oturan tamidigim insanlar, simdi IKEA mobilya kataloglariyla oturuyorlar’
(Palahniuk, 1996). Hikayede gecen bu bdliimden de anlagilacagi tizere; eser bir tiiketim
kiiltiirii elestirisi IKEA ile yapmaktadir. Eser tiiketim kiiltiirii tizerine elestirel bir hikayeye
sahiptir ve bu elestiriyi IKEA 6zelinde, IKEA evleri ile sert sekilde yapmaktadir (sekil
2.5.).

29
%\ JHcloseout

FURNY

Sekil 2.5. Déviis Kuliibii filmi IKEA sahnesi

(https://i.pinimg.com/originals/3f/b0/04/3fb0046a4b9ac6c361fb1lcfda96a4469.jpg)
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Kitapta tuvalette bakilan IKEA kataloglarmin sahip oldugu o6nemli noktanin
sinemada elestirisi gorselde goriilen sahne ile olusturulmustur. Gortldiigii tizere filmdeki
karakter ideal ev arayisin1 IKEA kataloglar1 iizerinden yapmaktadir. Basroliin evin i¢inde
telefonla konustugu sahnede arkada goriilen i¢ mekan tipki IKEA katalogu gibi
yansitilmistir. I¢ mekanda kullanilan her sey IKEA iiriinii oldugu igin katalogda
gosterildigi sekilde isimleri ve fiyatlart yazilmistir. Yonetmen burada izleyicinin de
katalogun i¢inde oldugu bir sunum tekniginde elestiri yapmustir.

Bahsi gegen filmdeki sahne IKEA kurum kimliginin kullanicilar {izerinde olusturmak
istedigi etkinin giiciinii aktarmaktadir. Firma, diger {iriin satis1 yapan markalarin aksine,
kataloglarinda ve magazalarinda tiiketicilerin sanal bir ortam yerine giindelik hayatlarinda
kullandiklar1 rahatlikta ve pratikte mekanlar deneyimlemelerini hedeflemektedir (Garvey,
2018). Bu hedefe ulagsmak igin firmanmn belirledigi yontem kullanilmis etkisi veren,
kullanicty1 deneyimlemenin odagina c¢eken objeler, bu objeler iizerinde ger¢ek insan
etkileri, kullanic1 etkisinin bozulmadigi mekansalliklar olusturmak ve bu kurguda
kullanicinin kendisini bulmasini saglamaktir.

Ikinci béliim olarak ele alman konu basliklarindan biri olan endiistri devrimi ile
gelisen yeni diizenin toplumsal olaylara sekil verdigi goriilmistiir. Savasin ardindan
toparlanma doneminde gelisen toplumda, makinalagsmanin sonucu olarak ortaya ¢ikan
ekonomik ve teknolojik degisimler s6z konusu olmustur. Bunun takibinde ise tiiketim
kiiltiirii ad1 verilen yeni bir olgu karsimiza ¢ikmaktadir. Bu olgu ile insanlarin tiiketim
aligkanliklar1 degisiklik gostererek iireticiler tarafindan dikkate alinmaya baslanmistir.
Boylelikle iiretim algis1 degiserek tiiketici odakli iiretimler baslamustir. Uretimin artmasi
ile seri TUretim mobilyanin gelismesini tetikleyen wunsurlardan biri ise gelisen
teknolojilerdir. Donemin ihtiyaglarina yonelik olarak degisen mobilya sektorii, modiil
tiretim konusunda biiyiikk gelisim gostermistir. Bu gelisimin temelinde ihtiyaglar
karsilamanin otesinde teknolojik durumlarin sebep oldugu gorilmiistiir. Bu baglamda
IKEA firmasima bakacak olursak, kurulusundan itibaren seri iiretim ile birlikte diinyanin
her yerine ulagabilmeyi basarmistir. Modiil tiretim ile birlikte farkli i¢ mekan mobilya

ithtiyaclaria karsilik verdigi de gozlemlenmistir.
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3. 1950-2021 YILLARI ARASI KONUT iC MEKAN MOBILYASININ

TEMSILIYETI: IKEA YAZILI BELLEGi OKUMASI

IKEA kataloglar1 kirk (40) tilkede yirmi (20) milyon kopya olarak basilmakta ve
yirmiyedi (27) degisik dilde pazarlanmaktadir. Kataloglar Almhult Isveg’te
hazirlanmaktadir. Kataloglar1 ilk tasarlayan kisi ayni zamanda IKEA’nin mobilya
tasarimcilarindan olan Gillis Lundgren’dir (Kristoffersson, 2014). Kataloglarda 12 ay
boyunca gecerli fiyatlar bulunmakta olan ve {icretsiz dagitilan, IKEA kataloglari, firmanin
sahip oldugu konseptin Onemli bir parcasidir ve konseptin tasarim/ilham fikirlerini
destekler. Bu kataloglarin yalnizca tanitim amagli katalog olmanin 6tesinde, ayni zamanda
ev dekorasyonu konusunda farkli ¢éziimler sunan bir rehber olarak ¢alistigini s6ylemek
miimkiindiir (Oksay, 2008, s. 31). Gelecegin simgesi olan ilk IKEA ev mobilya katalogu
Isvec'te yaymlanmustir (https://about.IKEA.com/en/about-us/history-of-IKEA/milestones-
of-IKEA).

IKEA kataloglari, 1950 yillarindan bu yana, IKEA konseptinin énemli bir pargasi
olmustur. Bu agidan kullanicilarin bilingli tercihler yapmasina ve satin almasina olanak
saglamig, mobilyaya olan ilginin artmasina ve alginin farklilasmasina olanak saglamistir.

Kataloglarda Ingvar Kamprad'in metinlerin ¢ogunu kendisinin yazdig 1950'lerden
bu yana, biraz radikal 1970'lerden ve kiiciiltiilmiis olan 2000'lere kadar IKEA katalogunun
zamanin ruhunu yakalamaya calistig1 anlagilmaktadir. 2021 IKEA katalogu kégida basilan
en son katalog olarak yer almistir. Tyimser 1950'erde, kataloglardaki modern ev fikri
Isveg'te dogmustur. Hafif, rahat ve esnek, tiim aile i¢in alan tasarimlar, televizyonun on
yilin sonunda yasam alanlarmna girigini yapmasiyla, yerini giderek daha havadar, hafif ve
islevsel hale tasarimlara birakmustir.

IKEA siradan bir mobilya magazasinin; teshir ettigi standart iirlin diziliminin 6tesine
gecerek, lirlin teshirinde mekani simiile etmistir. Bu simiilasyonda mobilya herhangi bir
sekilde miisteriye sunulmak yerine, kurgusal bir mekanin iginde islevli sekilde
sunulmaktadir. IKEA nin sahip oldugu sunum dilinin sahip oldugu magazalarin tamaminda
goriilmekle kalmaz. Bunun yani sira 1951°den 2021°¢ kadar basilan kataloglarin
tamaminda, mobilyanin giinliik yasam igerisinde kullaninmina yonelik simiilasyon

yaklasimi kullanilmaktadir.
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3.1. Endiistriyel Mobilya Kullanimi ve Konut i¢ Mekan Temsiliyetleri

Konut,sadece barinma islevini degil, ayn1 zamanda iistlendigi sosyal rolii ile
toplumsal yasamda bir kimlik ve statii araci olarak kabul gérmekte, piyasadaki diger
metalar arasinda bireyin kimligini teshir edebilecegi, sosyal statiisiinii sergileyebilecegi,
toplumsal ve ekonomik giiciiniin gostergesi olan en belirgin arag haline gelmektedir. Bu
iddia  genisletilerek  toplumsal  mekanizmalar  tarafindan  iretilen,  farkli
akimlar/modalar/egilimler seklinde kendini kabul ettirerek yayilan, inga edilmis yasam
tarzlarinin mekan araciliiyla bireye dayatildigi ve bu noktada da kisisel yasantinin gegtigi,
bireyin benligi ve kimligi ilizerinde direkt etkileri olan “konut” mekanlarinin 6zel bir
yerinin oldugunu séylemek miimkiindiir (Akyol Altun, 2008, s. 74).

Konut mimarisi bize sosyal yapilanmanin nasil oldugunu, yasama kiiltiiriiniin nasil
gelistigini ve toplum uygarliginin yansimalarini gosteren bir unsurdur (Kocaman &
Kayserili, 2014, s. 255). Mimarligin en temel ugrasi olan mekan1 sadece hacmi olan bir
fiziksel boyutlandirma seklinde algilamak yeterli degildir. Konut ayn1 zamanda toplumun
aile yapisini, sosyal, ekonomik, kiiltiirel konumlarini yansitan bir aynadir. Kiiltiir,insan
yapisi ve ¢evreye iliskin ¢alismalar, konutlarin hem kiiltiiriin ayrilmaz bir pargasi, hem de
bir fiziksel ¢evre iiriinii oldugunu gosterir.

Ozkarman’m aktardig1 gibi yasam mekanlarinin olusumu, toplumlarin sosyal kiiltiirel
yapist ile bicimlenmekte, ihtiyaclar dogrultusunda sekillenmektedir. Donemsel meydana
gelen egilimler de, mekin olusumundaki etkenlerden biridir. Yaratilan mekanlarda
kullanilan mobilyalar kiiltiire ve yasam bicimine goére farkliliklar gostermektedir
(Ozkaraman, 2004).

Mobilya, her zaman mimarinin bir i¢ donatim araci, bir aksesuarit olarak onu
izlemektedir. Bu sebeple, mobilyanin yiizyillardir gelisimini izlerken, i¢ mekanin
degisimini de izlemek miimkiin olmaktadir. Bu anlamda mobilya ve i¢ mekan birbirini
tamamlayan unsurlardir.

Mobilyanin bi¢gimlenmesinde sosyal, siyasal, teknolojik etkenler basta olmak tizere
farkli degiskenler rol oynamaktadir (Ozkaraman, 2004, s. 18). Ic mekan ve mobilya
etkilesiminde farkli sosyal ve toplumsal dinamiklerin etkisini takip etmek miimkiindiir.

Siirec icerisinde degisime yonelik farkli dinamiklerin takibi ve yasam kiiltiirli iizerindeki
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yansimalarinin  konut igerisinde okumalarinin yapilmasi, bir baska degis ile farkh
temsiliyetlerin konut i¢i yansimalarin1 mobilyalar {izerinden incelemek miimkiin olacaktir.

Ic mekan tasariminin atmosfer degerlerini etkileyen elemanlarindan biri renktir.
Tiiketim degerleri agisindan ele alindiginda, yapilan ¢alismalarin sonucu olarak her ii¢
kisiden en az ikisinin satin almak istedigi tiriinii degerlendirirken ilk dnce rengine dikkat
ettigi anlasilmistir (Gabriel Causse, 2019). Renk faktoriiniin ayn1 zamanda {irlinlin fiyat
araligin1  belirlemede de oOnemli rol oynadigi belirtilmektedir. Kullanicilarin renk
secimlerini etkileyen bir diger unsur da; dogada bulunan renklerin kullanimi ve birbirleri
ile uyumudur. Renk i¢ mekanda tamamlayact bir rol istlenmekte ve i¢ mekan

mobilyasinda kKullanicilar {izerinde etkisini arttirici bir rol oynamaktadir.

3.2. Belgeleme A¢isindan IKEA Kataloglar: Tarihi ve Yazili Bellek Olusumu

Basili reklamlar, reklam olan iiriiniin yazi, tablo fotograf vb. unsurlar iizerinden
aktartlan mesajin aliciya ulasti@i kanallardir. Ornek olarak gazete, dergi, katalog ve
brosiirler verilebilir. Bu 6rneklerde kataloglar, direkt satistan ¢ok iiriin veya hizmete odakl
ayrintili bilgi vermeyi amaglamaktadir (Toprak , 2006, s. 32).

Katalog pazarlama, isletmeler tarafindan alictya en az bir iiriin satmay1 umarak, basili
bir parcada veya g¢evrimi¢i bir magazada bircok {riinii bir arada gruplandirmak i¢in
kullanilan bir satis teknigidir. Basili bir katalog genellikle, iiriiniin ne tiir 6geleri i¢erdigini
ve ardindan 6gelerin tanitimin1 yapan bir kapaktan olusur. Baz1 kataloglarda tek bir iirlin
kategorisi bulunurken, digerleri gesitli tirin koleksiyonlarini igebilir. Kataloglar, tiriinlerin
fotograflarini ve agiklamalarini, ayrica fiyatlari ve siparis bilgilerini icerir (Alba, Lynch,
Weitz, & Janis, 1997, s. 42).

Kataloglama, tasarim Kkiiltiiriinde kullanic1 iligkili belgeleme aracidir. Olaylarin
takibinde belgeleme olarak kullanilmaktadir. Kiiresel toplumda toplumlarin her kesiminde
kullanim alanma sahip olmustur. Uriin katalogu, alicilarin satin alma karari vermesine
yardimci olan temel iirlin ayrintilarini listeleyen bir tiir pazarlama teminatidir. Bu ayrintilar
tiriin Ozelliklerini, acgiklamalari, boyutlari, fiyati, agirligi, bulunabilirligi, rengi, miisteri
incelemelerini ve daha fazlasini igerir. Alicilar ve karar vericiler, satin alma karar1 verirken
referans materyali olarak buna ihtiyag duyarlar. Bu sayede kataloglar, kullanicilarin farkli
saticilardan farkli tirtin/hizmetleri karsilastirmalarina ve isleri i¢in en uygun secenege karar

vermelerine yardimci olmaktadir (Khosrow-Pour & Madlberger , 2008).
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Kataloglarin avantajlarindan biri de, katalogun aslinda bir “magaza” niteligi
tagimasidir; mdsterileri etkilemek ic¢in her an hazirda bulunan bir unsurdur (Muldoon |,
1995, s. 39). Miisterilerin bir satis temsilcisinin miidahalesi olmadan tiriin hakkinda bilgi
sahibi olmasini saglayarak, ilham vermek ve ilgi uyandirmak i¢in énemli bir rol oynar. Bu
baglamda ele alindiginda, IKEA kataloglart 6nemli bir belgeleme aracidir. Bu belgeleme

aract, toplumu tiiketim aligkanliklarini etkileyebilecek diizeyde hissedilmektedir.

| Familjevéinlig
makeover pa
ajt budget

Nar tva hem ska bli ett kravs koordinering och lagarbete.
Den funktionella ungkarislyan forvandlades med sma
medel till ett trivsamt hem for tva vuxna och ett barn.

Sekil 3.2. 2021 (5.73-74) Isve¢ katalogu aile temsiliyeti
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IKEA’'nin pazarlamasi ve satis stratejileri diinyanin her yerinde ayni degildir. Ancak
marka kimliginin dogru ve net tanimlarini iceren reklamlar ve reklamlar i¢in tek tip
kurallar mevcuttur. Reklamlar farkl iilkelerdeki, iilke ajanslari tarafindan olusturulur. Bu
yaklagim pazarlama stratejilerinin degisebilecegi ve yerel degerlere veya ulusal bir profile
paralel olabilecegi anlamina gelir (Kristoffersson, 2014, s. 9). Bu baglamda 2021 Isveg ve
Israil kataloglar incelendiginde farkliliklar goriilmiistiir (sekil 3.1. ve sekil 3.2.), (sekil 3.3
ve sekil 3.4.).
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Sekil 3.4. 2021 (s. 87-88) Israil katalogu aile temsiliyeti
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Isve¢ katalogunda goriilen aile temsiliyeti ile Israil katalogunda goriilen aile
temsiliyeti farklidir. Isvec katalogunda yer alan aile Israil katalogunda yer almamaktadir.
Ayni sekilde Israil katalogunda yer alan aile Isvec¢ katalogunda yer almamaktadir. Israil
katalogunda goriilen aile icin yeni bir i¢ mekan tasarlanmstir. isve¢ katalogu igin
tasarlanan mekanda kullanilan renk unsurlarina bakildiginda; beyaz ve siyah hakimiyeti
one cikmaktadir. Mekan1 daha ferah gostermek igin duvarlar yiizeylerinde renk
giydirmeleri yapilmamistir. Renk, kullanilan mobilyalar tizerinden kullaniciya aktarilmak
istenilmistir. Israil katalogunda daha fazla renk tonu goriilmektedir. Onun disinda
kullanilan bitkiler ile yesilin birgok tonu mekanda hakim bir konumdadir. 2021 yilina ait
iki farkli tilke i¢in hazirlanmig bu temsillerde mekan iginde birbirinden farkli renklerin
kullanildig1 gozlemlenmektedir. Bu yaklasim; IKEA’nin kataloglarda kiiltiire gore
degiskenlik gdsterdiginin kaniti olmaktadir.

IKEA 2013 yili isve¢ katalogunda yayimlanan banyo gdrselinde bulundan kadin
temsili, IKEA Suudi Arabistan’da tanitim amaciyla yaymlanan banyo gorselinde yoktur.
Esya ve mobilyalariyla bir aileyi temsil etmesine karsin kadin temsili gorselden
cikarilmigtir. IKEA reklam, katalog ve bilgi destekleri gibi mecralar da kadinlari temsil
ederken Suudi Arabistan kurallarina uymak zorundadir (Dumetz, 2020). Bu farklilik
okumalar1 yalnizca Sudi Arabistan kataloglar ile Isve¢ kataloglari iizerinden yapildig
durumda; asir1 islamci bir tilkede kadin temsiliyetinin yasaklanmis oldugu goriillmektedir.

Katalog mobilya markalar1 i¢in 6nemli bir iletisim aracidir. Tiiketiciye nesneleri
sunmanin disinda, nesneleri diizenli olarak ev igerisinde sunmayr da saglar. IKEA
kataloglari ise yalnizca iiriin katalogu tanitim araci olmakla kalmayip ev diizenleme rehberi
olarak dergi gibi hazirlanmaktadir. Kendi dili ile kullanicilara ‘pratik ¢6ziimlerini
Onerirken ‘yasam kalitesi’ kavramina gonderme yaparak anlatir. Kataloglarinda bunun
yaninda, birliktelik ve eglence gibi unsurlar igerdigi gozlemlenebilir. IKEA temelinde
thtiyacimiza gore’ ‘ihtiyaciniz yok’ gibi sozleri kullanarak gereksinimi g6z Oniinde
bulundurur. Diizenli bir sistemde, duygusal bir islevsellik, yaraticilik ve esneklik sunar
(Yiicel, 2017, s. 93).

IKEA kataloglarinda giinliik hayatta kullanilan trtinler farklilik gdsterebilmektedir.
Hikaye anlatiminda kurgular degisebilmektedir. Ev tipolojilerinin  bulunduklar
cografyalara gore gosterilen degisiklikler, IKEA kataloglar1 i¢ mekanlarina yansimakta ve
farkli temsiliyetler ile yer almaktadir. Bu O0rnek olarak; Sangay katalogunda genellikle

kiigiik bir apartman dairesinde iriinleri kullanan erkek cocuk yer alirken, Danimarka
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katalogunda genis bir dairede tiriinleri kullanan iki ¢cocugun yer almasi verilebilir. 1956 yili
ve sonrasinda yer alan kataloglarda ise renk goriilmektedir. Bu sayede miisteri alacagi
mobilyanin renklerini de gorerek segcme sansina sahip olmustur.

IKEA’nin tiiketicisiyle iliskisinde iirlin sunumlarinda diiriist olma felsefesine
dayanarak yapmaktadir. Diiriist olmak; iriiniin tiiketiciye verilen katalog iginde ¢ekim
hileleri olmadan, magaza gergekleri ile yansitilmustir. Uriinleri daha biiyiik, gsterisli veya
renkleriyle oynamak gibi egilimlere yonelmez. Uriinlerin bilgilerini de genis ve agiklayici
bicimde hazirlar. Form iizerinden {iiriine ait renk, derinlik, malzeme gibi lriine ait tiim
ozellikleri 6grenilebilir kilar (Otay Demir, 2007, s. 51).

IKEA, markasmnin ortaya c¢ikisinda; Danimarka tasariminin sade, islevsel
mobilyalarindan ilham alimasi ve dénemin dnde gelen birkac Iskandinav tasarimeisi ile is
birligi sdéz konusudur. Folkhemmet'in Iskandinav isciligi ile uzay c¢agmin genis ve
aerodinamik sekillerini birlestiren modern mobilyalarla yenilenmesi, ayn1 zamanda oturma
odasini, tiim ailenin yeni TV setinin onilinde ve ortasinda dogal bir sekilde birlikte vakit
gecirebilecegi bir yer haline getirir. 1950'lerin kataloglari, zamanin {inlii Danimarka
mobilya is¢iliginden agik¢a ilham alan hafif, islevsel mobilyalarla biitiin i¢ mekanlari
gosterir. Sik koltuk takimlari, zarif kiiciik caligma masalar1 ve konforlu Lateks silteli rahat
yataklar, zamanin ruhunu yansitmaktadir.

Marka kullanicisina ¢agdasligr hissettiren ve diisiik fiyatli mobilyalarin kullanimina
imkan saglayan iiriinler paralelinde Isveg'te biiyiik degisim ¢ag1 yasanmaktadir. 1960'larda
¢ogu insan daha 1yi bir yasama sahiptir. Eskiye oranla refah yiikselmekte ve giderek daha
fazla insan konutu ve dekorasyonu ilgilenmektedir. Dogaya yakin, sehrin banliydlerinde
artan konut ingaatlari ile bir¢cok insan daha biiyiik bir evlere sahip olmaya basglamistir. Bu
durum o yillara ait yasam standartlarinda gercek bir yiikselis oldugu anlamina gelmektedir.
Genglik kiiltiirli, pop miizik ve 1968 protestolart tasarima da damgasimi vurmaya
baglamistir.

Cesur desenler, parlak renkler, popiiler aksesuarlar ve sira dis1 ¢éziimler, 60'larin
sonlarindaki geng mobilya stilini karakterize etmektedir. 'Aligveris' yeni bir yagam anlayisi
haline gelmistir. Artik miisterilerin mobilyalar1 gorebilecegi, dokunabilecegi ve

deneyebilecegi odalarin tasarlandig1 IKEA magazalar1 ¢ogalmaya baslamstir.
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Sekil 3.5. 1965 (s. 4-5) IKEA 'nin Almhult taki magaza fotograflar:

1960'larda, evdeki islerden hala kadin sorumluyken, giderek daha fazla kadin ¢alisma
hayatma girmeye baslamistir. Isve¢li i¢ mimar ve dért ¢ocuk annesi Lena Larsson,
kadinlar1 “mantiksiz taleplerle” dolu bir hayattan kurtarmak isteyenlerden biridir. Pahali
mobilyalarin sergilendigi ama hi¢ kullanilmadig: kabul odalar1 yerine, ¢cocuk dostu aile
odalarimin olmasini istemektedir. Form dergisindeki bir tartisma makalesinde Lena, "satin
al, kullan ve at" ifadesini kullanmakta ve okuyuculari, sevdikleri ve gergekten eskiyene
kadar kullanacaklar1 daha basit mobilya ve iirlinleri satin almaya cagirmaktadir. Ancak
bir¢cok insan Lena Larsson'mn ifadesini yanlis anlamis ve onu tiiketimi ve israfi tesvik
etmekle suclamistir. Cevre bilinci arttikga, “kullan ve at” ifadesi, orijinal yazarin iyi
niyetinden ¢ok uzak olarak, giderek daha olumsuz bir anlam kazanmistir

(https://ikeamuseum.com/en/digital/the-story-of-ikea/life-at-home-1960s/).

Ingvar Kamprad i¢in diislik fiyatlar, kalite ve siirdiiriilebilirlik arasinda bir denge
kurmak giderek daha 6nemli hale gelmistir. Bu nedenle 1964 yilinda {inlii tasarim dergisi
“Allt 1 Hemmet” (Evdeki Her Sey), IKEA firiinlerini 'Fashion Street' mobilyalariyla
karsilastirdiginda ve bu karsilastirma sonunda bircok IKEA mobilyasinin daha kaliteli
oldugunu tespit ettiginde, bu marka i¢in biiylik bir basar1 olmustur. IKEA ayrica, cesur
renkler ve sekillerle mobilyalara damgasini1 vuran bir dizi yetenekli, ¢cagdas gen¢ i¢c mimar
ve tekstil sanatgisini da istihdam etmeye baslamistir.

1950'lerin donem mobilyalar1 ve kaliteli sert ahsaplari, IKEA serisinde giderek daha
az yer kaplamaya baslar ve yerini modern bir varyasyonda rahat, hakiki Isveg rustik tarzina
birakir. Evde yasam rahatlatici ve rahat olmalidir ve bu, yumusak Kkilimleri, rahat oturma
mobilyalari, termos ve aksam atistirmaliklart i¢in yer bulunan sehpalar ile mobilyaya

yansir.
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Bir iiretim patlamasi ile birlesen pastel renk yelpazesi, bir¢ok iiriin kategorisinde
genis segeneklerle, yeni bir donem igin farkli renk segenekleri ile dolu modern tiiketici
kiiltiiriiniin dogmasina neden olmustur. Ikinci Diinya Savasi'min sona ermesi, bir¢ok
Amerikali i¢in sakin ve yatistirict bir ihtiya¢ yaratmistir. Bu on yil, Amerikan ev
hanimlarina ve genglerine hitap edecek bir dizi daha yumusak renk tonu olan pastel
renklere olan ilgisini gostererek, pastel renkler evde, modada ve hatta otomobil
endiistrisinde gériilmiistiir (Recker, 2011).

1960'larin evinde hem oyun hem de is i¢in yer vardir. Keyifli yaz1 kosesi, oturup ders
calismak veya caligsmak icin bir yerdir. IKEA, ¢ocuk odasinda ranza ve ¢ekmeceli ¢alisma
masalari ile alan1 optimize etmeye baslanmustir.

Bu donemde, kendini ifade etme bigimi kendini sevgi ve barig yoluyla
tamimlayacaktir. Insanlara ifade duygusunu veren yiiksek renkler ¢ok popiilerdir. Canl
renkler, genellikle siyah ve beyaz geometrik desenlerle eslestirilmistir. Beatles, The
Rolling Stones, Jimi Hendrix ve Andy Warhol gibi heyecan verici pop figiirleri de parlak
toprak tonlariyla temsil edilmektedir (Recker, 2011). Siyah, politik, fiziksel ve tasarim
baglaminda birdenbire 6n plana ¢ikmustir. Sik siyah mobilyalar ve giysiler ¢cogalmaya
baslamistir.

Andy Warhol smifsiz, medyadan beslenen toplumdan zevk alan, tinliiler ve gorba
kutulari, ¢alismalarinda esit, sarsici bir sekilde ilgi gérmistiir (Bergin, 1967). Eski ve yeni
medyada durmadan tanitilan Amerikan ikonlar1 haline gelerek, pop ve yiiksek kiiltiirler
arasindaki ¢izgileri bulaniklastirmistir.

60'larin ¢igek c¢ocuklar belirsiz bir halde ortaya ¢ikmistir. Medya ¢igcek gocuklar
uygarligin sonu, uyusturucu bagimlisi olarak tanimlasa da, onlar kendilerini eski
kurallardan yeni bir 6zgiirliik olarak gbérmiis ve bas dondiiriicii renk paleti, yeni grafik
stilleri, batik gardiroplar hippi sahnesinde biiyiik 6lgiide yer almistir (Risch, 2005). Bu on
yil kendini ifade etme, sevgi ve baris yoluyla tanimlanarak, insanlara ifade duygusu veren
yiiksek renkler ¢ok popiiler olmustur. Canli renkler, sanr1 yaratan bir etki yaratmak igin
genellikle siyah ve beyaz geometrik desenlerle eslestirilmistir.

Kenndy uzay caligmalarma 6nem veriyordu ve amact Ay’a bir insan indirip onu
tekrar diinyaya dondiirebilmekti. Amerika bu hedefini Temmuz 1969 yilinda Apollo 11
calismasinin sonucunda gergeklestirdi (Uyanik & Aksoy, 2018). Amerika ve Sovyetler’in
uzay denemeleri dolayisi ile insanlarin hayal giiciinii zorlayan resimli romanlar ve uzay

filmlerinden esinlenerek tasarlanan mobilyalar modaydi. Bu mobilyalarda kosesiz, sade,
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yuvarlak bigimler; diizgiin, parlak, metalik gri ve beyaz boyali ya da g6z alici geometrik
bigimli yiizeyler goze carpmaktadir (Boyla, 2012, s. 126). 1970’li yillarin modasini
belirlemekte en belirgin unsur uzay ¢alismalari olmustur.

1970’1i yillarda insanlar ekonomik olarak daha iyi duruma geldikg¢e, asir1 zengin
topluma yonelik elestiriler de artmaya baglar. 1973 petrol krizi, daha fazla g¢evre bilincine
duyulan ihtiyact vurgularken, plastik daha pahali hale gelerek, IKEA'da Pop ¢aginin
modernist plastik mobilyalarinin yerini rustik ¢cam alir ve “kendin yap” ruhu gelisir.

1970Q'ler, ekran teknolojisi siyah beyazdan renkliye 6nemli bir ge¢is yaptigindan,
parildayan saf ana renklerle dikkat ¢ekmektedir. Cocuklar LEGO, Hot Wheels, Barbie ve
Play-Doh gibi canli renklere sahip oyuncaklarla oynamaya baslamiglardir. Parlayan dans
pistlerinden ve neon 1siklardan gelen canli renkler disko ve punk sahnelerini aydinlatmistir.
Modalar ¢ok daha gosterisli hale gelerek, insanlar parlak renkli polyester pantolonlar,
gomlekler ve elbiseler tercih etmislerdir (Recker, 2011). Renkli ekranli televizyonlar siyah
beyazin yerini almaya baslayarak, moda ve medya dahil her yerde gériilmiistiir. Insanlar
daha fazla toprak tonunu dahil etmeye basladik¢a renkler evde daha yumusak hale
gelmistir.

1980°’li yillara gelindiginde ise renkli, “kitschy postmodern” tarz, siislii
malzemelerden yapilmis zarif mobilyalar kendini gostermektedir. D1g goriiniis her seydir
ve gormek ile goriilmek dnemlidir.

Ev, basar1 ve sosyal statii hayallerini yansitan bir yer haline gelir. Bazilar i¢in
oturma odasi, comert deri kanepeler ve giliniin statii sembolii olan stereo sistem i¢in oda ile
bir kez daha siislii bir resepsiyon odasi haline gelmistir. Aydinlatmali vitrinlerde siis
esyalar1 ve ¢ok parcali yemek servisleri sergilenmektedir.

Yetmislerin dizginsiz “kendin yap” ve “pratik giinliik” ruhundan sonra, liikks ve
zarafet i¢in bastirilmis bir 6zlem var olmustur. Yemek masalar1 kristal camlarla dosenmis
ve pencereleri abartili perde aranjmanlart siislemeye baslamistir. Celik mobilyalar ve
boyal1 yiizeyler ile yiiksek teknolojinin etkileri eglenceli, renkli tekstillerle birlesmektedir.
Yetmislerin ilerici, alisilmamis “tasarim dis1” anlayisinin ardindan, simdi daha yetiskinlere
yonelik bir ev aranmaktadir.

1980'ler, ¢igir acan teknolojinin eglenme yollariyla kesistigi ilk zamanlardan biri
olarak goriilmektedir. Kisisel bilgisayarin ortaya cikisi, bilgisayar oyunlarinin ve video
oyunlarmin gelismesine olanak saglamistir. Apple'lm 1977-1998 yillar1 arasindaki ikonik

logosu, iiriinlerinin tiiketicilere dost¢a goriinmesini saglamak ve Apple II'nin renkli
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ekranini sergilemek i¢in gokkusagi renginde tasarlanmigtir (Recker, 2011). Zengin toprak
tonlar1 ve griler giderek daha popiiler hale gelmistir. Bu tonlar, erkek modasinda oldugu
kadar i¢ tasarimda da daha sik kullanilmistir. Seksenlerde parlak neon renkler ne kadar
popiiler olsa da, pastel renkler de onemlidir. Kremsi beyazlar ozellikle iddiali giyim,
mobilya ve kilim pargalari icin tercih edilirken, yumusak leylak rengi ve seftali pembeleri
i¢c dekorasyon, makyaj ve giyimde yaygin olarak kullanilmigtir.

1990'larda siddetli bir durgunlukla baslayarak bir kez daha temel giinliik ihtiyaglara
odaklanilir. Ev mobilyalarinda, 1980'lerin oldukg¢a gosterisli savurganliginin yerini,
minimalist, islevsel bir ideal almaktadir. Evin islevi ve hissi artik statli arayisindan daha
onemli hale gelmistir.

I¢ tasarim makaleleri, isve¢ yasam tarzina odaklanir ve bircogu, sade, islevsel evi stil
acisindan bir rol model olarak aktarir. Tasarim artik genellikle yerel, cevresel agidan
stirdiiriilebilir malzemelerle geleneksel is¢ilige dayanmaktadir. Cam ve hus agaci gibi hafif
agaclar mobilya iiretimine hakimdir. Renk diizeni, modernizmin beyaza boyanmis
odalarindan baslar, ancak kirmizi, mavi, sari ve yesil tonlarndaki rustik renklerle
tamamlanmaktadir. 1960'lardan 1980'lere kadar olan renkler, parlak ve canli tonlariyla
bilinmektedir. Alternatif olarak, 1990'lar da ayrica zengin maviler, parlak morlar, koyu
yesiller ve sicak kirmizilardan olusan renk degerleri kullanilmaya baslar.

Durgunlugun ardindan, giivenli bir si@inak olarak konut giderek daha 6nemli hale
gelir. Kataloglarda 'kozalama' terimi tiiretilmistir. Birgcok IKEA miisterisi i¢in, 1980'lerin
hareketli gece hayatinin yerini, bir video ve paket servisi olan aile ile gecirilen rahat
zamanlar almistir. Dlinyanin genisleyen sehirleri giderek daha pahali hale geldikce ve buna
dayali olarak evler Kkiiciildiikge, 'kompakt yasam' da bir zorunluluk haline gelmeye
baslamistir.

Diinya genelinde giderek giivensizlik arttik¢a, konut hissi daha 6nemli hale gelmistir.
Yerel malzemeler ve iyi tasarim, ev i¢ mekanlarina damgasini vurmaya baslamistir.

IKEA, artik bekarlar ve ¢cocuklu aileler i¢in dahiyane, verimli ¢éziimler sunmaktadir.
Kataloglar ¢ocuk odalarma 20'den fazla sayfa ayirmakta ve magazalarda doktorlar ve
egitim uzmanlar1 gibi ¢ocuk uzmanlariyla ve tabii ki diinyanin dort bir yanindaki ailelerle
yapilan istisareler sonrasinda gelistirilen, kendi {iriin yelpazesine sahip bir Cocuk IKEA
departmani bulunmaktadir. Cocuklar artitk kimlik kazanmakta ve odalar onlarin

ihtiyaclaria gore uyarlanmaktadir.
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Giderek daha fazla insan yikanabilir kiliflara sahip konforlu, islevsel, gizli, rahat
mobilyalar aramaktadir. Marka bu noktada ¢agdas tasarim ve giiclii bir stil anlayisini,
diisiik fiyatlar ile birlestirmektedir. Minimalist estetigin yan1 sira, modern ve sadelik 6n
plana ¢ikmaktadir.

2000’11 yillar cep telefonlar1 ve video oyunlar ile birgok insan igin evdeki hayati
degistirmeye baslamistir. IKEA artik farkli kiiltiirlerden ve mobilya geleneklerinden gelen
insanlar i¢in iriinler iireten kiiresel bir marka konumuna gelmistir. Diizenli miisteri
anketleri ile IKEA, miisterilerini tanimaya ve daha kii¢iik evlere sahip daha kentlesmis bir
diinyada insanlarin neye ihtiyact oldugunu bulmaya calismaktadir. Kullanicilar i¢in tiim
esyalarin1 siralayabilmek, depolayabilmek ve organize edebilmek, giderek daha &nemli
hale gelmistir.

Diinya iletisim anlaminda daha baglantili hale geldikge, yeni teknolojiler hem konut
icinde hem de disinda, yeni sosyallesme bigimleri yaratmistir. Konut i¢i gorsellerinde aile
bireylerinde biri kanepede diziistii bilgisayariyla olabilir, bagska biri masada ¢evrimigi
sohbet edebilir ve biri yataginda video oyunu oynuyor olabilir. Ayn1 zamanda akilli
iiriinler, daha pratik, sorunsuz calisan evler yaratmayr miimkiin kilan cesitli islevler,
birlestirilebilir modiiler mobilyalar ve kendin yap ¢6ziimleri ortaya ¢ikmustir.

"Evinizi yasadiginiz gibi planlayin", IKEA'nin insanlara giinlik zorluklarindan
bazilarini agmalari i¢in ithtiya¢ duyduklar1 seyi vermeye calisan mesajidir. Gengler arasinda
cevresel ilgi artmis, sosyal ve cevresel siirdiiriilebilirlik artik 6nemli unsurlar olmustur.

Yeni milenyumla birlikte minimalist hareketin baslamasi, mekansal atmosferde yeni
bir sakinlik duygusunu da beraberinde gelmistir. A¢ik kahverengi, ten rengi, beyaz ve mavi
tonlar1, mavi-gri, mavi-yesiller gibi rahatlatici renkler daha gok popiilerdir.

2010"arda, konut ici odalar arasindaki geleneksel sinirlar degismeye ve kaybolmaya
devam etmektedir. Insanlar, yasamanm ve c¢alismanin bircok farkli yolu oldugunu ve
bunun genellikle evdeki hayati etkiledigini giderek daha fazla fark etmeye baglamistir.

Bu yiizyilda bir¢ok insan, 6zellikle diinyanin biiylik metropol yasami igerisinde,
kiiclik alanlarda yasamaktadir. Birka¢ farkli ihtiyaci karsilayabilecek fonksiyonel,
degisebilir, adapte olabilir, esnek iriinlere ihtiya¢ vardir. IKEA, istiflenebilir veya
katlanabilir iirtinler gelistirerek, akilli oda boliiciiler ve ¢ok islevli depolama, daha fazla
alan yaratmayir ve bir oda i¢inde oda olusturmayi hedefleyen tasarimlari ile bunlari

miimkiin kilmaktadir. Bu on yilda, sicak notr renklerden soguk grilere dogru bir kayma
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baslamistir. Gri ve bej karisimi, bir¢ok farkli paletle ¢cok yonliiliigii nedeniyle evde ¢ok
popliler bir renk haline gelmistir.

Cevre bilincinin artmasi ve giderek daha fazla insanin ekolojik yasam anlayis1 bilinci
ile yenisini alip tiiketmek yerine, yeniden kullanim ve geri doniistiirme segenekleri tercih
edilmeye baslanmistir. Kisilerin IKEA mobilyalarint kendilerine ait kilinmasi ve tam
olarak ihtiyaclarinin karsiligmin alinmasi igin; "hacklemek" kavrami ortaya atilmistir.
IKEA, gezegen iizerindeki ylikii azaltan yeni malzemeler ve liretim yontemleri gelistirerek
stirdiiriilebilirlik konusundaki uzun siiredir devam eden calismalarini yogunlastirmistir.
Uriin yelpazesi geri déniistiiriilmiis malzemelerdeki siirdiiriilebilir iiriinler veya diger
tiretimlerden kaynaklanan atiklarla giderek daha fazla karakterize edilmektedir.

Stirecin okunmasinda one c¢ikan bir diger Onemli baslik; kataloglardaki ¢izim
temsiliyetleridir. IKEA’nin kataloglarinda ilk olarak ¢izim ile mekanin anlatimi ve
aktarimi, 1953 yilinda karsimiza ¢ikmaktadir. 2 boyutlu bir ¢izim olmast ve o zamanin
getirdigi zorunluluklardan otiiri el ¢izimi olarak goriilen mekan kurgusu gayet
okunabilirdir. Zaman igerisinde teknolojinin devreye girmesi ile anlatimlar gelistirilerek 3
boyutlu ¢izim yontemleri ve bilgisayar programlari ile ¢izim aktarimlar farklilasmistir.
Ancak ¢izimlerde anlatimlar mekansal aktarim kurgusunu kaybetmemis, donemin izlerini
ve farkli temsillerini tasimaya devam etmistir. Siire¢ icerisinde anlatim kanallarinin
gelismesi tiiketici kitlesinin de genislemesine katki saglamistir. Her yas ve gruptan insana
ulagabilen tasarimlar kendini goOstermistir. Sade sunumlar1 farklt bir dilde bile olsa

aktarilmak istenen bilgi her yas tiiketiciye ulagabilmistir.
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Sekil 3.7. 1964 (s.27), 1965 (s. 19), 1966 (s.16), 2003 (5.6-7) Yillar: ¢izim anlatimlar

1950'lerin sonlarinda miisteriler 20 soruluk bir formu doldurup IKEA'daki i¢ tasarim
uzmanlarina gonderebiliyordu. Daha sonra gonderide bir teklif, eskiz ve tekstil drnekleri

miisteriye iletiliyordu. 1950'lerin kataloglar1 ayrica, insanlarin evlerine nasil uyacagini
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gormek i¢in mobilyalarin {lizerine ¢izim yapabilecekleri oda planlarini da igeriyordu.
Katalogda yer alan 6lgekli ¢izim zeminine ev planlarini ¢izerek 6l¢iilii bir sekilde i¢ mekan
yerlesimi yapmalar1 saglantyordu. Bu da kullaniciyr mekan tasarimina dahil etme olarak

kabul edilebilmektedir.

Sekil 3.8. 1957 (s. 5-6) Katalogta bulunan ¢izim alanlar

Modern teknoloji, i¢ mekan1 planlamanin yeni yollarin1 sunmustur. Miisteriler, IKEA
Ev Planlayict aracin1 kullanarak kendi mutfaklarindan veya yemek alanlarindan ev ve
ofislerine kadar her seyi ¢ok rahat bir sekilde bilgisayar lizerinde tasarlayip satin alinan
irtinleri 3 boyutlu bir sekilde gorebilmektedir. Bu da kullaniciya esneklik saglayarak
magazaya gitmeden satin alma kolayligi getirmistir. Kullanicilarin tasarim yapmalarini
kolaylastirmak adina basitlestirilmis yontemler {liretilmistir. Zamaninin imkanlarini dogru
degerlendirerek tiiketici ile interaktif tasarim siireci olusturmustur. Yapilan bu metot

kullanicilart satin almaya tesvik etmistir.
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Planners

Sekil 3.9. IKEA dijital planlama sitesi

Kaynak: (https://IKEAmuseum.com/en/digital/the-story-of-IKEA/where-should-the-sofa-go/)

IKEA kataloglarinda sosyal sorumluluk projelerine ve toplumsal duyarliklara katkisi
goriilmektedir. Ayrica toplumsal olaylara karsith ya da destegini de yine kataloglar1 yolu
ile paylagsmistir. Hayirseverlik faaliyetlerine katilimi, Ingvar Kamprad'in annesi Berta'nin
kansere yakalandig1 ve Ingvar'in kanser arastirmalar i¢in bir fon baslattigi 1950'lere kadar
uzanmaktadir. Sonrasinda siireg igerisinde “iyi tasarim” ve “cocuk haklari”ndan “iklim” ve
“yasghlar i¢cin esenlige” kadar her sey i¢in daha fazla fon ve vakif kurulmustur. Tiim

bunlarin ortak noktasi, bir¢ok insan i¢in daha iyi bir giinliik yasam yaratma vizyonudur.

Toplumsal katki

Yirmi birinci ylizyilda IKEA, mobilya ticareti yapan bir sirketten ¢ok hayirsever bir
kurulus gibi goriinmektedir. Son on yilin katalog anlatisinin merkezinde,” Save the
Children”, “UNICEF (Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu)” ve WWF (Diinya
Capinda Doga Fonu)” gibi sosyal agidan giivenilir kuruluslarla yapilan is birligi yer
almaktadir. Yeni magazalardan veya {riinlerden bahsedilmekten ziyade, IKEA'nin
tedarikciler tarafindan uyulmasi gereken kabul edilebilir calisma kosullarina, hava ve
sudaki emisyonlara iliskin diizenlemelere ve en 6nemlisi IKEA'nin ¢ocuk is¢iligini nasil
onlemeye calistigina iliskin asir1 talepleri hakkinda bilgi bulunmaktadir (Kristoffersson,
2014, s. 102).
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Sekil 3.10. 2001 (s. 19) Ilk UNICEF yardim gorseli

UNICEF temal1 katalog sayfasinda bulunan slogana bakacak olursak (sekil 3.10.);
‘Tedarik¢ilerimizle c¢alisma kosullarini neden onemsiyoruz? Bizden satin aldiginiz
tirtinlerin sorumlu bir sekilde iiretildigini bir miisteri olarak bilmenizi isteriz. Farkl
kiiltiirlere saygt duyuyoruz ve ¢alisma kosullarimin iilkeler arasinda farkhilik gosterdiginin
farkindayiz. Ancak taseronlarimiz nerede olursa olsun bazi temel gereksinimlerimiz var, iy
yeri giivenli olmalr ve giiriiltii, toz ve tehlikeli makinelere karsi koruma olmali. Ve tiim
calisanlara adil ve iyi davranilmalidir. Neden UNICEF ile is birligi yapiyoruz? Cocuk
isciligi, giiniimiiz gercekliginin kabul edilemez bir pargasidir. Satin alimlarimizi
gergeklestirdigimiz bazi iilkelerde goriiliiv. Tavrimiz, yaptigimiz iste her zaman tepedeki
cocuklarin en iyisini gormektir. Egitim saglamak, ¢ocuk is¢iligini onlemenin bir yoludur.
Bu nedenle IKEA, diger seylerin yani sira, ¢ocuk is¢iligini onlemek amaciyla UNICEF
(Birlesmis Milletler Cocuklara Yardim Fonu) ile birlikte Hindistan'da projeler
baslatmigtir. Yerel makamlarla is birligi iginde, binlerce ¢ocugun egitime erisimini
saglamak i¢in 200'den fazla koyde okullar kuruyoruz’ demektedir.

IKEA'nin eski kilim is alan1 miidiirii ve daha sonra iletisim baskani olan Marianne
Barner buna iligkin; “sonunda IKEA'nin ¢ocuklar icin kalic1 bir degisim meydana getirmek
icin elinden gelen her seyi yapacagina karar verildi ve bunu yapmanin tek yolu, ¢ocuk

is¢iliginin altinda yatan nedenlerle miicadele etmekti,” demistir. 2000 yilinda Birlesmis

40



Milletler Cocuklara Yardim Fonu UNICEEF ile is birligi i¢inde, yoksul Uttar Pradesh
eyaletinde Hindistan'in hali kusagi olarak bilinen alanda ilk biyiik girisime tanik
olunmustur. Tahmini kaynaklara gore, 40.000'1 c¢ocuk olmak {izere orada kilim
endiistrisinde yaklasik yarim milyon insan ¢alistirilmistir. Hindistan, kilimlerinin %80'1 bu
iilkeden gelen IKEA icin  o6nemli  bir tedarik¢i iilke  konumundadir

(https://ikeamuseum.com/en/digital/the-story-of-ikea/a-new-compass/).  IKEA  Sosyal

Girigimciligi sayesinde, milyonlarca ¢ocugun pamuk tarlalarinda ve kilim fabrikalarinda
calismak yerine okula gitme firsat1 buldugunu sdylemek miimkiindiir.

IKEA, 2008'de Myanmar'da okul binalarini ve insanlarin evlerini yikan bir kasirga
sonrasi, dogal afetin ardindan acil yardimla ile miidahale etmistir. Gegici okullar hizla inga
edilmis ve ailelere temel hayatta kalma ihtiyaglar1 i¢in yardim edilmistir

(https://ikeamuseum.com/en/digital/the-story-of-ikea/social-initiatives/). ~ 2001  yilinin

ardindan UNICEF ile birlikte yapilan sosyal sorumluluk projeleri agagidadaki gibidir (sekil
3.11)).

du vill veta och mer Med barnens biista i centrum
ill pA www.IKEA .se e
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Sekil 3.11. 2004 (s. 350-351), 2007 (s. 364-365), 2012 (s. 342-343), 2013 (s. 80-81) IKEA
kataloglarinda bulunan yardim kampanyasi gérselleri
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Icinde bulundugumuz 21. yiizyilda kurumsal sosyal sorumluluk yaklasimlari
benimsenmekte ve desteklenmektedir. Biiylik sirketlerin stratejileri agisindan bu tip sosyal
sorumluluk projeleri kismen satis ve pazarlamaya yonelik girisimler olmasinin yani sira,
kismen de konunun toplumsal katki meselesi olarak ele alinmasidir. Giiniimiiz
yaklasimlarinda sirketler artik yalnizca fiyat politikalar1 ve iriinlerin kalitesine gore
degerlendirilmemekte, ayn1 zamanda toplumsal katki, tasarim etkilesimleri ve katki
degerleri ile de tercih nedeni olabilmektedir.

1982 yilinda kurulan IKEA Vakfi (Stichting IKEA Vakfi), merkezi Leiden,
Hollanda'da bulunan bir hayir kurumudur. Vakif baslangigta yalnizca mimari ve ig
tasarima odaklanmustir. Yillar iginde, IKEA ¢ocuk is¢iliginin temel nedenlerini ele almanin
yant sira ¢ocuk haklarint ve egitimini de tesvik etmek icin biiylik ortaklarla birlikte caba
sarf etmistir. 2009'da IKEA Vakfi, tiiziigiinii; cocuklarin kendi geleceklerinin kontroliinii
ellerine almalarina yardimci olmak i¢in daha genis bir tabani igerecek sekilde genisletmeyi

basarmustir (https://www.efc.be/member-post/ikea-foundation-2/).

Cevre bilinci

Cevre bilincinin artmasi ve giderek daha fazla insanin ekolojik yasam anlayis1 bilinci
ile yenisini alip tiikketmek yerine, yeniden kullanim ve geri doniistiirme secenekleri tercih
edilmeye baslanmistir. Kisilerin IKEA mobilyalarin1 kendilerine ait kilinmasi ve tam
olarak ihtiyacglarimin karsiliginin alinmasi icin; "hacklemek" kavrami ortaya atilmistir.
IKEA, gezegen iizerindeki yiikii azaltan yeni malzemeler ve iiretim yontemleri gelistirerek
stirdiiriilebilirlik konusundaki uzun siiredir devam eden caligmalarint yogunlastirmistir.
Uriin yelpazesi geri déniistiiriilmiis malzemelerdeki siirdiiriilebilir iiriinler veya diger
tiretimlerden kaynaklanan atiklarla giderek daha fazla karakterize edilmektedir.

Cevre bilinci iligkili gelismeler 1970’11 yillarda geri doniisiimiin yiikselisi olarak
goriilmektedir (Arp, 2018, s. 835). Geri doniisiimiin baslangict olarak 2. Diinya Savasi
kabul edilmektedir. Savas dolayisiyla yasanan mali kisitlamalar ve olusan 6nemli malzeme
sikintisi, iilkelerin savasa destek olmasi amaciyla mallarin yenilenmesi ve malzemelerin
geri doniistliriilmesini zorunlu kilmistir. Kullanilan ev malzemelerinin geri doniisiimii
demek savas icin daha fazla kaynak ve kazanmak i¢in daha fazla sans demekti. Savas
zamant baslayan geri doOniisiim siireci, insanlarin evlerinde kullandiklar1 tenekeleri

biriktirip geri doniisiime vermeleri vatanseverlik meselesi olarak benimsenmektedir.
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Cogunlukla tiiylii halilar, lav lambalar1 ve abartili duvar kagitlar1 ile anilan 70'ler,
tasarim diinyasinda ¢evreci bir bilincin yiikselisine de sahne olmaktadir. Cagdas tasarimda
plastigin egemenligi 1973 petrol kriziyle aniden durma noktasina gelmistir. Seri liretime

kars1 bir protesto olarak Italyan tasarimci Enzo Mari, basit kendin yap tasarimi icin

cizimler yaymlamistir  (https://about.ikea.com/en/about-us/history-of-ikea/ikea-design-
through-the-years).

Yillar igerisinde alim giictiniin farklilasmasi1 artik global ekonominin kendini
toparlamasiyla beraber 1960’11 yillarla gelen konforun artti§i daha ev iginde yasam
anlayisinin igerisinde konforun arayisinin ¢ogaldigi ama alternatif yapinin devam ettigi
kadimin hala evin ig¢inde bir unsur oldugunu gormemize karsin toplumsal olaylarda
farkliliklar yasandi.

2010’larda sosyal ve cevresel olarak siirdiiriilebilir tasarim, tasarimcilarin iklim
degisikligiyle miicadeleye yardimci olmalari i¢in bir yol olarak sunulmustur. Giinliimiiz
tasarimcilar1 artitk geri doniistimii miimkiin kilacak, toksin malzemelerin kullanimini
azaltict tasarim  yaklasimlar1 sergileyerek, kullanicilarin  algisal — davranislarim
degistirmelerine ve dogal kaynaklarin dikkatli kullanimi ile tiikketimine katki saglayici

olmak istemektedir (https://about.ikea.com/en/about-us/history-of-ikea/ikea-design-

through-the-years).

Om vi alla
byter ut
en glod-
lampa .

Sekil 3.12. 2011 (s. 136-137) Enerji tasarrufunun énemi

Buna bir érnek olarak IKEA’nin enerji tiiketimine yonelik yaklasimlari verilebilir
(sekil 3.12.). Sloganda ‘Hepimiz bir ampul degistirirsek. “her IKEA miisterisi, standart 60
W'lik bir ampulii diisiik enerjili bir ampulle degistirirse, trafikte 750.000 daha az arabaya
denk gelecek sekilde enerji tiiketimini ve karbondioksit emisyonlarini azaltabiliriz.’

denilmektedir.
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Glinlimiiziin 6nemli problemlerinden olan kurakligi durdurmaya destek olmak i¢in
IKEA su yonetimi konusunda pamuk c¢iftcilerinin egitimine fon saglamaya yardimci
olmaya baslamistir. Su tasarrufu saglamak amacima yonelik yerel topluluklarda su
kullanicilar1 dernekleri kurulmustur. Gleneksel yontemlerle yapilan pamuk tarimi ¢ok
miktarda su ve kimyasali kullandig1 bilinmekte, bu durum g¢evreyi ve sagligi tehdit
etmektedir. IKEA, sorumlu su kullanimi modeli olan, hem IKEA hem de tedarikgilerinin
faaliyetlerinden kaynaklanan cevresel etkiyi azaltan, nehir alanlarinda siirdiiriilebilir su
kullaniminm1 destekleyen ve insanlarin temiz suya erigimini artiran Diinya Capinda Yaban

Hayati Fonu, WWF'den yola ¢ikmaktadir (https://ikeamuseum.com/en/digital/the-story-of-

ikea/social-initiatives/).

2018'de IKEA Vakfi bir kez daha yon degistirmis, toplum bilinci ve gevre korumaya
agirlik vererek yaklasimlari 6n plana ¢ikarmaya baslamistir. Kuraklik, yoksulluk, iklim
degisikligi sonuclari, temiz hava, enerji tasarrufu gibi alanlara odaklanmakta, kaynak

eksikligi gibi esitsizligin temel nedenleriyle miicadele etmeyi amaglamaktadir.

Fixa din
kallsortering!

Sekil 3.13. 2021 (s. 149) Atik ayristirma kutular

IKEA kataloglarinda yer alan gorsel iletisim; ekolojik ve siirdiirebilir bir yasam
anlayis1 geregi, cevresel degerler ve iliskili problemler 6n plana ¢ikartilmakta,
stirdiirebilirlik kavrami tasarim degerleri igerisinde goriilmektedir. Sloganda; ‘Kaynak
swralamanizi diizeltin! Yeniden kullanilabilecek olani yeniden kullanabilirsiniz o yiizden
geri doniistiiriiyorsunuz! Esnek stirdiiriilebilir serisi, farkli evlere ve farkll ihtiyaglara

uygun farkly boyutlardaki kaplarla kaynak ayirmayr kolaylastirir’ (sekil 3.13.). Tasarimin
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bize sagladig1 faydalardan biri de ihtiyaca yonelik tasarlanmasidir. Ornegin sekil 18’de
oldugu gibi atik ayirma i¢in gerekli olan bu ¢6p kutular: tamamen siirdiiriilebilir bir ihtiyag¢

dogrultusunda tasarlanmis ve tiretilmistir.

3.3. IKEA Yazih Belleginde Konut Mobilyas1 ve Toplumsal Temsiliyet

Okumalarn

Uretilen iiriin, sosyal alan iliskili, toplumsal bir eylemdir. Ihtiya¢ dis1 bakildiginda
pahali bir tiiketim olarak da goriilebilmektedir. Bu nedenle iiretilen iiriinler s6z konusu
toplumdaki yonetici smif ig¢in, insanlar ve toplumsal iliskiler hakkinda ¢ok sey
soylemektedir (Gympel, 2018, s. 7). Diinyada yasanan énemli kirilmalar, bu kirilmalara
denk gelen kusaklarin diisiince ve davranislarini da etkilemektedir (Altuntug, 2012, s. 210).
Bu anlamda bakacak olursak, yasanan onemli olaylar, tasarim tarihine olan etkisi ¢ok
bliylikk olmakta ve bu etkilerin sonuglarini {irlinler tizerinden okumak miimkiin

kilinmaktadir.

3.3.1. I¢ mekanda ailenin temsiliyeti

Aile, kiiltiirel, sosyal, ekonomik ve politik degisimlerde aktif bir rol iistlenmistir.
Aile gegisleri, yani bir neslin digerini takip ettigi sayisiz nokta, kritik tarihsel doniim
noktalaridir, gegmisi gelecege baglarlar (Ryan, 1982, s. 183). Ge¢mis ve gelecek arasinda
koprii gorevi kuran aile, genel olarak tarihsel siireci okumamizda yol gosterici bir unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Aile bireylerini agiklarken, ayn1 evde, ayn1 ¢at1 altinda yasayan insan toplulugudur.
Birlikte yasayan insanlara ev halki denilmektedir. Ayni ailenin bireyleri kendilerini ev
halkindan sayarlar ve ev halki denilince, ayn1 evde oturan, bir mekanda var olan, biitiin
isleri beraberce yoneten insanlar anlasilmaktadir (Giiler & Ulutak, 1992, s. 52). Bir
toplumun ekonomisi ve siyasi organizasyonu degistiginde, yeni kosullara uyum
saglayabilen aileler gereklidir ve diinyanin her yerinde kadinlar kiigiik ¢cocuklarin birincil

bakicilar1 olduklarindan, aile hayatindaki degisiklikleri kolaylastirmada veya engellemede
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onemli bir rol oynarlar. Aile toplumun en kiiciik birimini temsil ederken, listlendigi diger

bir rol ise toplum kiiltiirtidiir.

Sekil 3.14. 1966 (s. 16-17-18-19-20) Aile i¢in i¢ mekan temsili

Toplumun en kiigiik varligi olan aile, mekan ve tasarim agisindan bize birgok veri
saglamaktadir. IKEA kataloglarinda genellikle bir mekana veya kisiye referans veriyor
iken, ilk defa 1966 yilinda katalogunda aile imgesine vurgu yapilmistir (sekil 3.14.).
Katalogda bir ailenin evin geneline yayilmis ihtiyaglarina ¢6ziim sunan bir kurgu
hazirlanmistir. Ayrica bu kurguyu ifade etmek igin detayli yerlesim planlart ¢izilmistir.
Gorsellerin {izerinde olan anne, baba ve ¢ocuk imgelerini okurken, bu mekanin ii¢ (3)
kisilik bir aile i¢in tasarlandigina referans vermektedir. Yatak odasina eklenen bebek besigi
ve mutfaktaki mama sandalyesi ile donemin ¢ocuklu aileleri i¢in ideal bir ev izlenimini
yansitmaktadir. Mekan anlatimlarinda aileyi temsil eden insan figiirii heniiz tam olarak
kullanilmamaktadir. Tasarim iginde insan figiirii olmadan kullanicinin cinsiyeti, yasi vb.

ozelliklerini anlatabilmek i¢in kisisel objeler dolayli yoldan anlatim yapilmustir.
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Sekil 3.15. 1972 (5.14-15-99), 1973 (5.4-3) Aile igcin mekan temsiliyeti

1972 yilinda ilk defa aile temsili olan gergek fotograflar goriilmeye baslanir (sekil
3.15.). Birbirleriyle etkilesim halinde olan bu figiirler, yasam alanimin anlatimini
giiclendirici rol oynamaktadir. Kullaniciyr i¢ mekana dahil etmek, anlatilmak isteneni
direkt aktarmada etkili olmustur. Bir aile odasi temsili yerine gercek Kkisiler ile

siradan/olagan aile durumlarinin temsiliyeleri ile aile kavrami giiclendirilmistir.

Sekil 3.16. 1987 (s. 204-205-206-207) Kendi mutfaklarini tasarlayan aile
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1987 yilinda mutfak yaptirmak i¢cin IKEA’ya danisan ve IKEA ’nin tasarim hizmetine
bagvuran aileler goriilmeye baslanir (sekil 3.16.). Yapilacak yeni mutfagin biitiin bir aile
icin olmasi gerektiginin alt1 ¢izilmektedir. Cinsiyetcilik tizerinden gelistirilen bireysellik,
1980’ler ile yerini aile olgusuna ve birlikte tasarlayarak birlikte calisma vurgusuna
birakmaktadir. Bu yillarda IKEA sloganlardan birinin, ‘Dolaplari monte etmek, ¢ocuklarin
yardim edebileceginden daha zor degildi’ oldugu goriilmektedir. Ailece tasarlanan, satin
alinip eve araba ile getirilen bu dolaplar1 birlikte kurduklarini sdyleyen aile, bu aktivitenin

cok keyifli oldugunu dile getirmektedir.

Handplockade produkter
till Family-pris!

Sekil 3.17. 1991 (s. 310-311-313-314-319-321) IKEA aile karti temsiliyeti

1991 yilina gelindiginde, IKEA aile karti tamitiminda kullanilan aile imgesine
bakacak olursak, IKEA magazalarinda ulasilabilecek olan farkli iiriin yelpazesinin, farkli
kullanicilar iizerinden temsiliyetleri goriilmektedir (sekil 3.17.). Burada biitiin aile
bireylerinin ihtiyaglarina yonelik bir seyler oldugunu temsil edene tanitimlar goériilmeye
baslanmustir.

Baslangicta kataloglarda kisi temsiliyetlerinin bile goriilmedigi IKEA kataloglar
zaman igerisinde evrimler gecirmistir. Aile i¢in Oncelikle ¢cocuk odasi vb. temsilleri
kullanmis, ardindan mutlu aile tablosu temali kurgulara yonelmis ve son olarak aile kart ile
tim aileye ulasilabilmistir. Bu aile kavraminin gelisimi ayni zamanda satisa sunulan
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tiriinlerinin geligsmesi ile de dogru orantili olarak biliylimiistiir. Ailenin en kiigiik bireyinden
en biiyiikk bireyine kadar herkes i¢in bir sey bulabileceginiz IKEA bu konuda kendini
gelistirmeye devam etmistir. Daha sonraki yillarda siirekli olarak mekanda aile kurgusuna
dikkat ¢ekilmistir. I¢ mekanin ailenin her bir iiyesi i¢in tasarlanabilecek esneklikte

oldugunu gostermeyi hedeflemistir.

Sekil 3.18. 2000 (s. 296) Yatak odasinda siyahi aile

2000’11 yillara gelindiginde kataloglarda aileler i¢in ayrilan 06ze bolim
kaybolmaktadir. Daha Onceki yillar gibi aile kavramini vurgulayici bir goérsele ya da
simgeye gerek gormemektedir. Bunun nedeni IKEA’nin aile igin tasarlanmis mekan
algisin1 miisteriye coktan empoze etmesidir.

2000 yilina ait katalogda ilk defa siyahi bir aile temsiliyeti goriilmektedir (sekil
3.18.). Ebeveyn odasinda keyifli bir sekilde vakit gegirdikleri goriilen aile ilk defa farkli

wrklar ile temsil edilmek istenilmistir.
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Sekil 3.19. 2007 (s. 4-5) Biitiin aile birlikte tek mekdn kurgusu

2007 yili kataloguna ait gorselde aile temas: tek mekanda her detayiyla
anlatilmaktadir (sekil 3.19.). Aileyi olusturan bireylerin yaslarina gore mekan kurgusu
yapilmustir. Bebek i¢in mama sandalyesi, cocuk i¢in basamak, hatta kopek i¢in mama kab1

da ayni1 mekanda bulunmaktadir.
N

[Ett sovrum for hela
familjen. Nar bamen ar sm
kommer de ofta och vill krypa
ner. S4 varfor inte ge dem en
egen platsi ditt sovrum?

Sekil 3.20. 2016 (s. 162-163) Biitiin aile birlikte tek mekan kurgusu

Aile kavramin1 mekan kurgusu icinde bize sunan IKEA yatak odasi temsiliyetinde
biitiin aile bireylerine yer oldugunu gostermektedir (sekil 3.20.). 2017 yil1 basili katalogu
kapaginda tercih edilen aile temsili standart aile profili yerine bir aile grubunun veya

beraber yasayan ev arkadaslarmm bir temsili olarak da okunabilir. Onceki kataloglarla
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beraber degerlendirildiginde IKEA marka ideolojisine uyumlu demokratik bakis agisinin

kataloglarda da farkli temsillerle desteklendigini ifade etmek miimkiindiir.

Sekil 3.21. 2017 yili IKEA katalog kapaginda toplumda aile algisindaki degigimlerin yansimast

Son basili katalog olan 2021 yilina gelindiginde aile kavraminin ele alis sekli
degismistir. Aile fertlerinin oldugu gorsellerle, o mekanm kullanicilar1 gosterilmis,
mekanin plan ¢izimleriyle miisteriye ©on bilgi verilmek istenmistir. On hazirhik
bilgilendirilmesi yapildiktan sonra o aile igin tasarlanan mekéana dair gorsellere yer

verilmigtir.

1 B

Tonarsfamiljen

Har har vi en familj med tva smarta tonaringar som ar sa
olika varandra de kan bli. Nu, de sista dren innan de flyttar
hemifran, borjar de fa en forsmak av den frinet och det
ansvar som vantar. Generation Z borjar bli vuxna, i ett hem,
som matchar bade deras och foraldrarnas behov.

Sekil 3.22. 2021 (s. 54-55) Aile i¢in kurgulanan mekdn
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Sol altta gosterilen plan 4 kisilik bir aile i¢in her yer de IKEA f{iriinleri kullanilarak
tasarlanmistir (sekil 3.22.). En ince ayrintisina kadar diigtiniiliip tasarlanan bu mekanda
gosterilmek istenen cagin gereklilikleri ile uyum igerisinde ¢dziimler sunan kullanish i¢
mekanlardir. Tasarimlarda farklilasan yasam kosullarimizda degisen ihtiyaglari

fonksiyonel olarak karsilayabilecek modiiler ¢dziimleri sunmaktadir.

Mamma iskar pasta, pappa gillar att juica frukt och gronsaker medan

de tva slukar det mesta rin

Har galler ordspraket
nar

- ju fer kockar ppa
man kan laga den tillsammans i det stora koket.

Sekil 3.23. 2021 (5.58-59) Aile i¢in kurgulanan mekan

Yasayan bir mutfak hissi verilmek istenip, ailenin ¢ocuklari mutfak iginde
fotograflanmistir (sekil 3.23.). Cagimizin getirdigi teknolojik unsurlarin yalnizlastirmasinin
aksine, 1i¢ mekan igerisindeki etkilesim arttirllmakta, tasarimlar arag olarak
kullanilmaktadir. Her yas ve grubu dahil edebilecek modiiler ve ergonomik tasarimlar

amaca yonelik kullanilmistir.
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100 mer hilbar b

Sekil 3.24. 2021 (5.62-63) Aile i¢in kurgulanan mekdn

Cocuklarin zaman igerisinde birey olarak kendi alanlarina sahip olmas1 yagamlarini
strdiirdiikleri i¢ mekanlar1 da dogrudan etkilemektedir. Hizli ve degisken olan ruh
hallerine uygun yeniden sekillenebilen tasarimlar her donemdeki genglere hitap etmektedir.
Tasarimlarin bu degisken ruh haline uygun eklenebilen modiilleri, renk secenekleri gibi
ozellikler biiyiik bir kitle tarafindan tercih edilmesinde etkendir. Genglerin kendi
mekanlarini tasarlayabilmesi, biiyiime siirecinde kendilerini ifade edebilmesi 6zgiirligiini

getirmistir.

3.3.2. I¢ mekanda kadin kimliginin temsiliyeti

2. Diinya savagi sonrasi, yillar igerisinde alim giiclinliin farklilasmasi1 ve kiiresel
ekonominin kendini olusturmasiyla beraber, 1960’11 yillarla gelen ev i¢i yasam anlayisinimn
icerisinde konfor arayisinin arttigr bir siireci izlemek miimkiindiir. Bu yap1 igerisinde
kadimin ev igindeki varligimi agirlikli olarak gormemize karsin, toplumsal olaylarda
farkliliklar yasanmaktadir.

Robert’in sdylemine gore, 1950 ve sonrast icin fikirlerin diinyayr koklii bir

degisiklige ugrattigi donem olarak kabul edilmektedir. Sivil haklar ve cinsiyet¢ilik gibi
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sosyal olaylar ile birlikte ¢evresel duyarlilik, ¢cevre dostu olma, geri doniisiim ve iklim
degisimleri gibi 6nemli konular iizerinde toplumsal bilinglenme olusarak, adimlar atilmaya
baslanmistir. Bilimde ve teknolojide yasanan degisimler, toplum ve yasam lizerinde de
etkili olmaya baslamistir (Arp, 2018, s. 739).

IKEA, degisen diinyada yasanan yaklagimlarin ortasinda, 1951 yilinda ilk katalogunu
yaymlamistir. Katalogda yasam alani igerisinde insan figiliriiniin yer almasi, bize mekanin
kullaniminda aslinda insan ve kullanici konforunun varligindan séz etmekte ve mekani
insan ile var etmektedir. Mekan artik mekanik bir sey degildir. Ihtiyaclara yonelik olarak

gelisen ve degisen dinamik bir olgudur.

Pd toppen av modern sittkomfort Man trivs med Patrik som med -
s god via

Madell Pate 30 ienlitiljon fie
hiigsta kvalitet ot wirymme. Don B adit ach
Ster (Beviaunde b | dom ok
abande

Modern linafatolj av

Fitslj MK lanceras av oss vid drets St Eriksmiissa i Stockholm MODELL PATRIK — EN TREVLIG FATOL) SOM PASSAR OVERALLT.

20 tkée ~ Agunnaryd éo ~ Agunnaryd 17

-’Vﬂ(ins — det biista pd mycket linge
Modell VIKING

Ett kip
frin Ikéa ir alltid en god affir
16 Iéa ~ Agunnaryd ’

Sekil 3.25. 1951 (s. 20), 1952 (5.17-16), 1955 (s. 49) Kadwn temsilleri

1951 yilinda yayinlanan ilk katalogunda koltukta oturan erkek figiirii, elinde sigara
ile konforlu bir sekilde oturmaktadir (sekil 3.25.). 1952 yilinda ise birden sigara igen erkek
figlirli yerine kadin figiirii karsimiza ¢ikmaktadir. Bireyi temsil eden figiir, artik kadina
dontismiistiir. Cinsiyetler iizerine olan bu degisim ile birlikte kullanilan figiiriin, konut i¢1
mobilya ile iliskisinin de degistigi goriilmektedir. Kadinin ait oldugu donemin temsiliyeti
olan “ev hanimi kimligi” ile birlikte yalnizca oturan bir figiiriin yerini, mobilyay1 katlayan
ve onunla biitiinlesmis bir temsil aldig1 goriilmistiir. Kadmlarin toplumdaki statii

farklarinin  olugmasiyla beraber kadimin temsiliyeti, toplumsal algida degismeye
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baglamistir. Bu degisimi yasam alanlarinda da okuyabilmekteyiz. Toplumsal kabullerin
icerisinde kadinin yasam kiiltiirii igerisinde artik farklilagmistir.

Kadinlarin hane icindeki baslica rolleri, kiiltiirel degerlerin, ilkelerin ve inanglarin
cocuklarina aktarilmasina adanmistir ve bunlar1i yasamlart boyunca uygulama
egilimindedir.

Ikinci Diinya Savasi sonrasi insan haklar1 hareketinin baslangic1 ile kadinlar
resmiyette de hak sahipleri olarak kabul gérmiislerdir (OKin, 1998, s. 33). Bu sayede kadin
haklar1 savunuculugu yayginlasarak ¢cogalmistir.

Diinya tarihi ile kadin tarihinin arasinda bir aligveris olmamasinin sebebi 1960 ve
1970lerdeki feminist hareketlerle ve 1960’daki yeni sosyal tarih hareketinin yiikselisiyle
iliskilendirebilir (Hanks, 2007, s. 56).

mdell GUNNEL >, i e n |
B

serien i ek eller tea
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| 1] 1™
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Sekil 3.26. 1962 (s. 192- 196), 1963 (s. 61-91) Kadin temsilleri

1962°de ilk defa kataloglara renk unsurunun girmesiyle birlikte, kadin ve mekan
iliskisi de giiglenmeye baglamistir (sekil 3.26.). Mekanin rengi ile kadin kiyafetinin rengi
arasindaki biitiinliikk anlagilir hale gelmistir. Bu sayede figiir ile mekan ortak bir tasarim

diline sahip olmustur. Kurgularda dil biitiinliigii her agidan nemsenmistir.
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Sekil 3.27. 1969(s. 37-28), 1970 (katalog kapagi),1970(s. 13) Kadn temsiliyetleri

Toplumdaki statii farklarinin olugmasiyla beraber kadmin temsiliyeti toplumsal
algida degismeye baslamistir. Bu degisimi yasam alanlarinda da okuyabilmekteyiz.
Toplumsal kabullerin igerisinde kadinin yasam kiiltlirii artik farklilasmistir. Amerikali
yazar Betty Friedan, ABD'deki bir¢ok kadinin ev hanimi (evde ¢alisan, ¢ocuklarina ve ev
islerine bakan evli kadinlar) olmaktan mutsuz oldugunu kesfetmistir. Kadinlarin da
erkekler kadar iniversiteye gitmeyi ve basarili kariyerlere sahip olmayr hak ettigi
konusunda 1srar eden bir kitap olan “The Feminine Mystique'i” 1963 yilinda yazmistir
(Sonian, 2018, s. 301). Kadinlar i¢in artik yeni bir doneme girilmeye baslandigi
goriilmektedir.

1963 Sovyet kozmonot Valentina Tereshkova uzaya giden ilk kadin ve ilk sivil
olmustur. (Stradins, 2019). Yasanilan bu gelisme, kadinin sadece ev iginde var olan bir
birey olarak algilanmamasina katki saglayict olmustur. Kadin hareketlerinin en kuvvetli
oldugu donem 1970’lerdir (Baser, 2018, s. 2). Feminizm hareketi olarak bilinen
baskaldirinin yansimalarini ¢ok net goriilmektedir. Kadin temsiliyetinin onceki temsillere
gore degisimi fark edilmis, daha Oncesinde evin iginde ev islerine ait olan temsiliyet

yerine, birey olarak mekanin kullanicisi roliinde temsiller goriilmeye baglanmastir.
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Kadinlar, ailede siirdiiriilebilir kalkinma ve yagsam kalitesinin anahtaridir. Kadinlarin
ailede istlendikleri rol gesitleri; lider, yonetici, aile gelirinin yoneticisi, es ve anneliktir.
(Quinn, 1977, s. 185).

Toplumsal olaylar kadinin toplumdaki roliinii etkilemistir. Artik kadinlar siyasette, is
giiciinde, sosyal hayatta s6z hakki kazanmistir. Kadinlar evlerinde daha da gii¢liilerdir.
Kadinlarin  goriislerini  dile getiremedikleri bir donemden, kadmlarin baskanlik
kampanyalarin1 yonetmeye basladigi modern zamana kadar, kadinin yagam tarzi koklii bir
donilisiim gecirmistir. Modern toplum ve isgiicili, ofislerde liderlik rollerini ¢ok etkili ve
verimli bir sekilde oynayan giiglii kadinlarla dolmustur (Whiting, 1984).

[k baslarda sliiet olarak temsil alan kadin, daha sonralar1 evin en 6nemli rolii olan ev
hanimi roliinde ortaya ¢ikmaktadir. Ilerleyen zamanda kadinin toplum igi dzgiirliigiinii ve
kendini bulmasi ile kataloglarda da degisimler goriilmeye baslanmistir. Kadin artik ev
hanimi roliinden ¢ikip, mekanin kullanicis1 olma temsiline dogru evrilmistir. Bu

temsiliyetin sosyolojik gelisimler ile dogru orantili olarak gelistigi anlagilmaktadir.

Gor dina moébler sjélv
billigt och bra.Kom och
fd Byggblten-ldéerl

IKEA-varuhusens himta-sjilv-avdelning Byggbiten ér en fin
xdekllla for gor- -det-sjalv- mobler Har koper du, bllgith I?Ch
(1 a),

fmruﬁmr'. T obleradetiste:vestag g kantiiersomman sy ker
ast, I , magnet! ackfiing, lim och annat
du kan behéva. [f vblum sparar Eengar 4t dig. Och den full-
foljer valfriheten 0518 As sortiment. Kom in och
hiimta en idébroschyr!

Sekil 3.28. 1977 (s. 127) Tek basina kitaplik yapan kadin

1977 yilinda goriildiigii tizere kadinin tek basina bir araya getirdigi kitaplik, donemin
kadin hareketlerine olan vurguyu giiglendirmektedir (sekil 3.28.). Kitapligi bir araya
getirmek i¢in erkege ihtiya¢ duymayarak, kadin temsili giiglendirilmistir. Bu ayn1 zamanda
IKEA’nm iirettigi kitapligin basit bir kuruluma sahip oldugu vurgusu da yapilmaktadir.
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Sekil 3.29.2000 y1li IKEA kapagt

2000 yilinda katalogunun kapaginda tek basina kadin temsil edilmistir (sekil 3.29.).
Kadinin kimlik okumasi incelendiginde kisa saclar1 ve giyim tarziyla cinsiyetsizligi temsil
ederek maskiilen bir izlenim yaratmaktadir. Slonganda ise ‘degisim odas1’ yazmaktadir. Bu

da artik kadinlarin toplumdaki yerlerinin ve statiilerinin degistigini gdstermektedir.

Sekil 3.30. 2007 (s. 39-41) Mutfakta kadn figiirii

2007 yili katalogunda mutfak boliimiine ait gorsellerde yine kadin kullanilmigtir
(sekil 3.30.). Fakat mutfak mobilyalarinin tarzina gére kadin figiirii de artik degiskenlik
gostermektedir. Kadin daha modern tarziyla dikkat ¢ekerken, dolaplarin ve kullanilan
esyalarin da donemin modern tarzina uydugu goriilmektedir. Calisan kaninin yani sira hala
ev kadin1 temsiliyeti kullanilmaktadir.

58



3.3.3. ¢ mekanda ¢ocuk kimliginin temsiliyeti

Sekil 3.31. 1955(s. 52), 1967(s. 24), 1972(s. 131-130) Iik kez goriilen ¢ocuk temsiliyetleri

IKEA kataloglarinda ilk defa 1955 yilinda bebek besigi goriilmektedir (sekil 3.31.).
Devam eden yillarda ise ¢ocuk odast ve ¢ocuk temsili ¢cokca karsimiza c¢ikmaktadir.
‘Diinyanin en 6nemli insanlar1 olan c¢ocuklar i¢in IKEA’ sloganiyla tasarim yapmaya
baslayan IKEA, hareket ve motor becerileri gelistirmek i¢in oyun ve depolamayi birlestiren
pratik mobilyalar yaratmay1 hedeflemistir. Evin odalar1 artik ¢ocuklarin ihtiyaglarma gore
uyarlanarak, daha giivenli hale getirilme hedeflenmistir.

1970'lerde ¢ocuk ve gen¢ odalari renk ve yaraticilikla patlama yapar. Her sey ¢ocuk
dostu olarak tasarlanmistir. Oyun mobilyalari, ranzalar, agik depolama, akilli yatak
cekmeceleri ve diger yeni ¢oziimler yaratici, eglenceli bir yasami kolaylastirir. Tekstiller,

renkli, genellikle eglenceli desenlerle tiretilmistir.
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Sekil 3.32. 1980 yili kapagi

1980 yilina gelindiginde katalog kapaginda birden ¢ocuk imgesi kargimiza
cikmaktadir (sekil 3.32.). 1980 yili ¢ocuklar igin tasarim ve ¢ocuk giivenligi i¢in bir

kirilma y1l1 olmustur.

Sekil 3.33. 1980(s. 2-3) Cocuk kimligi miihrii

IKEA harfleri yazili olan ¢ocuklar yazilan ‘IKEA Cocuk Devriyesi’ sloganina gore
en kiigliglinden, her tiirli korumaya ihtiyaci olan her yastan ¢ocugu temsil etmektedir
(sekil 3.33.). Katalogda, Cocuk Devriyesi'nin olusturulmasina dahil oldugu bazi yasam
alanlarindaki "miihrii" gérmek miimkiindiir. “Cocuk devriyesi” diye adlandirdiklar1 bolim,
mobilyalar1 inceledikten sonra bazilarinin 6zellikle cocuklu aileler i¢in uygun oldugunu
tespit etmistir. Tehlikeli ve kirilabilir fazla bir sey olmadigr sdylenmektedir. “Eger
cocuklarin oldugu yere sigacak mobilyalar ariyorsaniz, onlarin bakis acisina bakin”
diyerek ¢ocuklarin gereksinimlerini 6nemsenmektedir. Simdiye kadar yapilan ¢ocuk

tiriinlerinin yeterli olmadigin1 sodylenerek, elestirel inceleme sonrasinda bir¢ok yeni
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mobilya parcasinin eklendigi belirtilmistir. Cocuksuz bir diinya i¢in yaratilmis evlerde,
cocuklar icin tehlikeli olan pek ¢ok baska sey kesfetmislerdir. Ornegin kilitlenebilir
olmayan ecza dolaplari, kolayca agilabilen pencereler, piiriizsiiz merdivenler, kaygan
kiivetler masanin keskin kenarlar1 gibi. “Sadece 1979 yilinda degil, her yil evinizde
cocuklariniz oldugu icin kendimizi siirekli gelistirecegiz” slogani kataloglarda yerini

almastir.

Sekil 3.34. 1980(s. 144-145) Cocuk odasi temsiliyeti

Yatagin i¢inde babasiyla birlikte kitap okuyan gocuk temsili goriilmektedir (sekil
3.34.). Cocuk devriyesi miihrii goriilen bu fotografta, babasiyla etkilesime geg¢menin
cocugun gelisimi a¢isindan 6nemi vurgulanmaktadir. Sloganda “cocuklara daha biiyiik oda

verdik ki sultanlar gibi uyusunlar” denilmektedir.

Sekil 3.35. 1980(s. 150-151) Cocuk odast ve ¢ocuklar

Iki kardesin aym oday1 paylastig1 goriilmektedir (sekil 3.35.). Odada hem yatak hem
de besik bulunmaktadir. Boylelikle iki kardesin kullanabilecegi oda tasarimi anlatilmak

istenmistir. Giivenlik onlemlerine dikkat ¢eken fotografta pencere kilitleri, dolap kapagi
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kilitleri 6zellikle vurgulanmistir. IKEA ¢ocuk giivenligi konusundaki hassasiyetini bir kez

daha bu sekilde dile getirmistir.

"Valet av koksinredning var enkelt sen vi sett kvalitetsgarantin
och studerat prisema IKEAs System 210.”

Sekil 3.36. 1980(s. 126-127) Mutfakta ¢ocuk ve anne

Aile kavraminin siire¢ icinde gosterdigi degisim, ¢ocuk temsiliyetlerine de etki
etmistir. Bir aile giinliik yasaminda anin durdurularak temsil edildigi gorseller ile ¢cocugun
katalogdaki rolii gelismeye baslamistir. Cocuklar da mekdnin bir kullanicist olarak
fotograflanmaktadir. Gerek kendi odalarinda, gerekse evin diger odalarinda ¢ocuklarin

goriilmeye baslanmasi, IKEA ’nin herkes i¢in tasarim yaptiginin gostergesi olmustur.

Sekil 3.37. 1988(s.168-169) Ilk bebek odakli tasarim konsepti

1988 yilinda ilk defa karsimiza ¢ikan ‘Baby’ sloganiyla tamamen bebek
koleksiyonuna ait sayfalar, IKEA ’nin bir bebek i¢in neredeyse gerekli her seyin satisina
basladiginin gostergesidir (sekil 3.37.). Bebek besiginden, battaniyesine oyuncaktan pusete
kadar farkli tirinler donemin renk ve konseptine uygun tasarlanmaya baslamistir.
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Sekil 3.37°de ‘BABY!” bagliginda goriilen renkler, donemin bebek esyalarinda
popiiler olan renkleri olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Pastel tonlarmmin hakim oldugu
renklerde, kiz erkek ayrimi yapilmadan her rengin bir arada kullanildig: {iriin tasarimlari

yer almaktadir.

Sekil 3.38. 1988 (s.2-3) Her irtktan ¢ocuk temsiliyeti

IKEA ilk defa biitiin diinya ¢ocuklarini temsilen gérselindeki bir fotografla uzun bir
slogan yazmustir (sekil 3.38.). Sloganda; “Bir ¢ocugun biiyiimesi ve giivenli bir insan
olmast icin gercekten ihtiya¢ duyulan tek sey cok fazla sevgidir. Bir pargasi olmak
istedigimiz ve sartlarint sagladigimiz, ¢ocuklarimiza iyi, giivenli, rahat oyuncaklar
verebilmek i¢in Cocuk IKEA'st var.  Kiigiik ve biiyiik ¢ocuklar i¢in mobilya ve
yaraticiliklarini, mantiklarini, hayal giiglerini ve ¢ocuklarimizin gelisimi igin énemli olan
her seyi gelistirmelerini saglayan oyuncaklar iceren bir béliim. Hem sizin hem de
cocugunuzun mobilyada iyi islevli, iyi tasarimli ve diisiik fiyatlara sahip esyalar
konusundaki ihtiyaglarini  dinledigimizi goreceksiniz.  Her seyi tek c¢ati altinda
yapabiliyorsunuz. Evet, neredeyse her sey, en dnemlisi, sevgi” denilmektedir. Cocuklarin
her irktan temsillerinin oldugu fotografta verilmek istenilen mesaj gayet net bir sekilde

okunmaktadir.
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Sekil 3.39. 2000 (s 252-280) Farkli irktan ¢ocuk temsiliyeti

Ik defa mekan igerisinde Asyali bir bebek fotograflanmustir (sekil 3.39.). Anne
temsilinde ayni 1rktan bir kadin kullanilmamis, toplumsal kabuller ve farkliliklar

vurgulamistir. Benzer anlayis ile katalogda ilk defa siyahi bir cocuk goriilmektedir.

2000 yilmin takibindeki 2001 ve 2002 yillar1 kataloglarinda ¢ocuk figiiri kapak

gorsellerine de tasinacak kadar dnemli bir yere konmaya baglanmistir (sekil 3.40.).

:IIKEEA

Priserna gller tom 5 augusti 2001
l,‘ - TR

¥

Full fart i
folkhemmet!

Sekil 3.40. 2001 ve 2002 IKEA katalogu kapak gorselleri
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Kataloglarda ve markanin temsil edildigi gorsellerde ¢ocuk figiiriiniin kullanilmasi
ve ¢ocuk kullanict profiliyle ilintili iiriin yelpazesine yer verilmesi, markanin benimsedigi

kurumsal kimlik ile ortiismektedir.

3.3.4. i¢ mekanda evcil hayvann temsiliyeti

Sekil 3.41. 1957 yili IKEA katalogu kapagi

1957 yili katalogunda ilk defa mekan igerisinde evcil hayvan figiirii temsil
edilmistir (sekil 3.41.). Bu yillarda evcil hayvanlara yonelik tasarimlar bulunmasa da

kullanicilara yasayan i¢ mekan duygusunu hissettirmek amaciyla kullanilmigtir.

naterial — plast!

Ert vackra hem...

Sekil 3.42. 1963 (s. 207),1970(s. 169)
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I¢c mekana duygu katmak ve canlandirmak i¢in evcil hayvanlar gorseli tercih edilerek

mekani biitlinlemek igin kullanilmistir (sekil 3.42.).

Sekil 3.43. 2006 (s. 342-343) Hayvanlar icin tasarim iiriinleri

Yasar’in aktarimina gore yillar iginde gelisen hayvan haklar1 hakkinda yayinlanan
bildirge ve yonergelerin 1s18§inda UNESCO tarafindan hayvanlarin maruz kaldiklart
muameleler, 6zellikle haklar kurami temelinde gz 6niine alinarak Paris'te 15 Ekim 1978
yilinda Hayvan Haklar1 Evrensel Bildirisi hazirlanmis ve ilan edilmistir. (Yasar &
Yerlikaya, 2004, s. 43)

1970 yilindan sonra neredeyse hi¢ hayvan temsiliyeti gormedigimiz IKEA
kataloglarinda 2006 yilinda hayvanlar i¢in tasarlanan iiriinler karsimiza ¢ikmaktadir (sekil
3.43)).
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Lat LENNART
fixa férvaringen

Sekil 3.44. 2006 (s. 350-351), 2007 (s. 110-111), 2008(s. 328-329), 2020 (s162-163) Kataloglarda
hayvan temsiliyeleri

Zaman igerisinde evcil hayvan figiirii olarak yalnizca kedi degil kopege de yer
verilmistir. Takip eden yillar igerisinde onlar i¢inde tasarimlarin eklenmesi ile dolayli
yoldan kullanici olmuslardir. Bununla birlikte hayvan figiirlerinden esinlenilmis

tasarimlara da yer verilmistir.

3.3.5 1I¢ mekanda “kendin yap” (do it yourself) ve modiilerlik

Farkli bir terim olarak ortaya ¢ikan kendin yap (DIY) hareketi ilk olarak, Ikinci
Diinya Savasi'nin sonunda Kuzey Amerika'da baslamistir (Smith, 2014, s. 2). Glinlimiizde
sikca duydugumuz bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir. IKEA’nin  kurulus
felsefesinde var olan bu yaklasim sayesinde “kendin yap” hareketi biitiin diinya geneline
yayilip kabul gormiistiir. Kendin Yap (DIY), herhangi bir nesneyi veya diirlinii bir
profesyonelden ziyade bir kisi tarafindan gergeklestirildiginde tasarlama, yaratma veya
degistirme stireci olarak yorumlanabilir.

Ingvar Kamprad’in mobilyalart monte etmek miimkiin olmalidir diisiincesi ile
1950'lerde kompakt paketlerde satilan tiriinlerin miisterileri tarafinda montaji yapilabilen

mobilyalar satmaya baslanmistir. Almhult'daki magaza, Isve¢'in her yerinden insanlar i¢in
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popiiler bir yer haline gelmistir. Burada katalogda yer alan tiim {iriinler incelenebilir ve
arabanin bagajinda eve gotiiriilebilir (Kristoffersson, 2014, s. 20) kilinmistir.

IKEA’daki kilavuzlarin ana temasi, miisterilerin iiriinleri kendilerinin bulmasini ve
magazadan almasini gerektiren mekanik satig olarak adlandirilan “kendin al” felsefesidir
(Kristoffersson, 2014, s. 27). Bu sayede magazalarda calisan satis elemani ihtiyaci en aza
indirilmistir. Misteriler istedikleri iirlinleri depo bdoliimiinde bularak kendileri tagimak

zorundadir.

mer vilken stor- redan samma
ha. Bottnama  Lagpris tack vare

SILJAN. Sing Sljan & den forsts i
singharsiagar — funusing (O

frisch
Gavels

Sekil 3.45. 1973 (s. 177) IKEA da alisveris temast

1973 yilinda ilk kez bir ¢iftin IKEA seriiveni anlatilmak istenilmistir (Sekil 3.45.).
Magazaya girdikleri andan itibaren fotograflanan ¢ift, almak istedikleri iirlinii kendileri
bulup, deneyip, depo boéliimiinden temin edip evlerine gotiirmektedir. Evlerinde
kendilerinin  monte ettigi gorillen ¢ift, “kendin yap” teknigi ile mobilyalarin
birlestirmislerdir. Bu anlatim dili ilk kez katalogda yer almis, miisteriye IKEA magazasina
geldiklerinde nasil bir yol izleyebilecekleri hakkinda fikir saglanmak istenilmistir. Daha

onceleri yazili olarak dile getirdikleri IKEA kurallarin1 gorsel bir anlatima ¢evirmislerdir.

68



REXATI XAAXXXAXRE EETXEREATI CEETXXXADD DO LXALT RERARRARLDT EXXAXAXXDT EXEXAXXALL LEXX:

Gor jobbet gjalv!

Gir du omkring och tror att det kriivs en snickare och en rormoka-
re fir att bygga om koket? En mlare for att tapetsera och mila om.
En plattsittare for att itta kakel och inker? Eller en golviiggare
for att byta ut dina golv?

D har vi glada nyheter att beriitta. Vi plstir djirvt, att nu kan
alla gira jobbet sjilv och dirmed fornya sitt hem billigare an kan-

ske nigonsin. IKEA har allt du behiver. Och allt du behiver veta
for att kunna.
Kok, bad, forvaring, tapeter, firg, kakel golv. Sag vad du vill far-

nya och vi ska erbjuda dig ett rejilt urval produkter, dir jobbet ir
noga farberett och ofta betydligt forenklat. Vi har till och med gjort
hemtransporten enkel! Du koper allt i platta paket. Aven kok, bad-
rumsinredning och g

Skulle inte det vara skal nog att komma till IKEA, i ta en titt pa
vira priser. Hir finns minga skina tusenlappar att spara.

| broschyrer lir dig allt du beho-

ver veta. Och de verktyg och till-

behar du behiver, har vi natur-

e ligtvis ocksd. Sé vilkommen att
FARCEES bli din egen hantverkare!

IKEA YWORKSHOP

Lo ———

Sekil 3.46. 1988 (s. 196-197) Kendin yap ornegi

IKEA kataloglarinda 1988 yilina kadar “kendin yap” yaklagimi ile ilgili herhangi
slogan veya anlatim bulunmamaktadir. Fakat 1988 yili ve sonrasi i¢in insanlar1 ‘kendin
yap® olgusuna alistirmak hedeflenerek, fotograflar ve sloganlar hazirlanmistir. Ornegin;
Sekil 3.46.”da mutfaklarini kendileri yapan ¢iftin bulundugu slogan kisaca su sekildedir;

“Mutfagi yeniden insa etmek icin bir marangoz ve bir tesisat¢rya ihtiyag oldugunu
mu  diistintiyorsunuz? O zaman haberlerimiz var. Artik herkesin isi kendi basina
vapabilecegini ve boylece evini hi¢ olmadigi kadar ucuza yenileyebilecegini iddia
ediyoruz. IKEA, ihtiyaciniz olan her seye sahiptir. Ve yapabilmek i¢in bilmeniz gereken her
sey. Mutfak, banyo, depolama; duvar kagidi. Ne istediginizi séyleyin, size isin Ozenle
hazirlandigi ve genellikle 6nemli él¢iide basitlestirildigi gercek bir iiriin yelpazesi sunalim.
Ev tasimayi bile kolaylastirdik! Her seyi diiz paketlerde satin alirsiniz. Bilgili personel ve
adim adim brogiirler size bilmeniz gereken her seyi 6gretir ve tabii ki ihtiyaciniz olan alet
ve aksesuarlar da bizdedir. Kendi zanaatkariniz olmaya hos geldiniz!”

Slogandan da anlagilacag: lizere IKEA ‘kendin yap’ olgusu lizerinde ¢ok emin bir
sekilde durmaktadir. Mobilya kutularinin i¢inden ¢ikan kitapgik ile birlikte ihtiyaciniz olan

alet cantasi da size yardimc1 olabilmektedir.
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"Det svaraste aterstar.
Att overtyga slaktingar och vanner
OH - B | om att vi gjorde jobbet gjalval”

I det lika snabbt och elegant
| som en erfaren hantverkare.

BROSCHYR OCH VERKTYG
| SOM FORENKLAR

iy, ven om du tycker att
Strélande tider for alla som du har tummen mitt | handen.

‘drommer om ett nytt kok

Nu kan vem som helst gira MER PENGAR ATT SPARA
jobbet iilv och forverkliga VA firds

s A ig | kket, kan vi
drjmmen till kanske hals gliidja dig med att vir bad-
priset mot det normala. D inreiniy e aii

Pé bara en vecka eller tvi bygae ph
kan det sth Klart. samma idé:

5 i = [ P— sa amna lra ottt
KOKET GJORT b | v p v Iv oc) let nytt, friischt
HEMMAFIXAREN m"i . och Mnkuual,ll hemma utan

H att ruinera dig.
IKEAs kok haller hog klass. 4
Det visar de funktions- och Mycket noje!
kvalitetstester som éir gjorda.
Skillnaden, om vi jimfor oss Alla kan!
‘med andra, i att vi anstringt IKEA har gjort

Jobbet enkelt.

lunna byta ut ditt kok pé
egen hand och spara massor
av pengar.

Ta til exempel det finur-
liga viiggbeslaget, som gor det
it att sitta upp och justera
in skipen i ratt lige. Du gor
"

Sekil 3.47. 1989 (s. 198-199) Mutfaklarini kendi yapan ¢ift

1989 yilina ait IKEA katalogunda mutfagi ¢iftin yaptigi belirtilmektedir (sekil 3.47.).
Sloganda ise; ‘Geriye en zor sey kaldi. Akrabalari ve arkadaglari isi kendimiz yaptigimiza
ikna etmek!”. “Kendin yap” wvurgusunun en o&nemli temsilcisi olan IKEA gerek
sloganlariyla, gerek gorsellerle insanlar1 daha fazla bilgilendirmeyi amaglanustir. insanlara

vermek istedigi mesaji gayet net bir sekilde dile getirmektedir.

Nyckeln till gemensam framgang -

ack vare den lilla sexkantnyckeln

iir vi minga som stolt kan striicka
DA 0ss och beundra resultatet av viirt
monteringsarbete.

Av ett antal losa delar, packade
i lattransporterade platta paket, har
det blivit en byrd, en bokhylla eller
ett helt moblemang, oftast med den
lilla nyckeln som enda verktyg.

Forutom tillfredsstallelsen over sitt
eget arbete, spar man pengar. Delat 4
arbete blir delad fortjanst. (P4 sid 5
200-201 kan du lisa mer om varfor
du kan kapa hog kvalitet till ligt pris
pi IKEA)

Nir du monterar sjalv vet du ocksd
att jobbet blir riktigt gjort. Det iir
samtidigt din egen kvalitetskontroll.
Och genom att efterdra alla skruvar
efter ndgra veckor underhdller du
kvaliteten.

Vi strivar efter att alltid gora vir
del av jobbet sd bra som méjligt. Och
Aven om vi helst tar emot berdm, gil-
lar vi kritik. Det gor att vi hela tiden
kan forbattra oss.

Tveka aldrig att hora av dig om du
fir problem. Sikrast nir du oss i varu-
huset eller per brev.

Genom att hjilpas it spar vi inte
bara pengar, vi fir ocksd nigot att
tillsammans vara stolta over!

I

BENGT LARSSON
VD IKEA SYENSKA FORSALININGS A8

Sekil 3.48. 1990 (s.3) Alyan anahtart vurgusu
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Alyan anahtarinin IKEA i¢in 6nemi vurgulanmistir (sekil 3.48.). IKEA kuruldugu
giinden beri amaci olan kendin yap olgusunu bir kez daha vurgulayarak, bu basariy1 alyan
anahtarina baglamaktadir. Sloganda;

“Ortak bagarmmin anahtari. Kiigiik altigen anahtar sayesinde, gururla esneyebilen
cok kisiyiz, bize ve montaj ¢alismamizin sonucuna hayramiz. Bir dizi gevsek parga,
paketlenmis ve tasimasi kolay diiz paketlerde, genellikle tek ara¢ olarak kiigiik anahtar ile

bir sifonyer, bir kitaplik veya biitiin bir mobilya parcast haline gelebilir. ” denilmektedir.

Varfor later vi dig montera
moblerna sjalv?

syns pa prislappen och
kommer dig till godo.

Darfor!
IKEA
/

B>

Sekil 3.49. 2000 (s.6) Alyan anahtarinin 6nemi

2000 yilia gelindiginde yine alyan anahtarinin vurgulandigi gorselde yazilan slogan
(sekil 3.49.);

“Mobilyalarimiz iiretim icin monte edilmediginden, yapmasi icin kimseye odeme
vapmak zorunda degiliz. Bu sizin i¢in biriktirdigimiz para demektir. Demonte mobilyalarin
tasinmast da daha kolaydur, bu da fiyat etiketinde de goriiliir ve size fayda saglar.” diyerek
sOkiiliip takilabilen mobilyay1 desteklemektedir.

Daha Onceki yillarda alyan anahtar1 vurgusu ‘kendin yap’ olgusu ile gii¢lendirilmeye
caligilirken, artik bu durumun maliyeti ne disiirdiigli ve miisteriye nasil yansidigi

anlatilmaktadir.
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HANDLA ENKELT
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[T
IKEA
A" Design and Quality IKEA of Sweden

Sekil 3.50. 2009 (5.354-355) Alyan anahtari ve IKEA aligveris temsiliyeti

2009 yilindaki slogan;

“Az ¢alis, cok tasarruf et. Fiyatlarimizi diisiik tutan birlikte yaptigimiz islerdir. Once
tizerimize diigeni yapiyoruz. Bize iyi kaliteyi diisiik fiyatlarla sunan tedarikgileri segiyoruz
ve karsiliginda biiyiik miktarlarda satin alyoruz. Diiz paketlerimizle nakliye ve
depolamadan tasarruf ediyoruz. Sonra iizerinize diiseni siz yapiyorsunuz. Mobilyalarinizi
kendiniz toplayarak, eve gétiirerek ve monte ederek. Birlikte tasarruf ediyoruz. ” olmustur.

IKEA’da yapilabilecekler hakkinda bilgi veren gorselin (sekil 3.50.) slogani ise;
“IKEA’da kolay aligverig”tir. Sekil 50°de gordiigiimiiz temsiliyetin bir benzeri olan gorsel,
bir ailenin IKEA aligveris seriiveni hakkinda bilgi vermektedir. Aligverise ilk olarak
katalog ve online tarama yaparak baglayan aile magazaya gidip {riinleri
deneyimlemektedir. Uriiniin etiketinden depo bilgilerine ulasarak, depodan temin ederek
paketleri arabalarina yerlestirmektedir. Son olarak aldiklar1 {irlinleri evde bir araya

getirirken temsil edilen aile bu durumdan gayet memnun bir sekilde gosterilmistir.
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Du kan gora allt sjdlv.
Men du behdver inte.

Sekil 3.51. 2013 (s. 52-53) IKEA montaj ekibi temsiliyeti

IKEA her zaman kendin yap olgusunu destekleyici olmustur. Gerek sloganlar1 gerek
miisteriye sundugu kolay kurulum teknikleri ile bu konuda oncii sayilmistir. 2013 yilinin
(52. ve 53. Sayfalari) kataloguna baktigimizda satin aldiklart {iriinleri ile goriilen cift,
montaj i¢cin IKEA montaj ekibinden destek almaktadir (sekil 3.51.). Sloganda ise ‘her seyi
kendin yapabilirsin ama zorunda degilsin’ yazmaktadir. Bu yila kadar her zaman kendin

yap sloganiyla karsimiza ¢ikan IKEA, bu yil itibari ilke montaj ekibini vurgulamak
istemektedir.

Men du
Du kan montera behéver inte
1 det sjalv

Ll‘\ ‘\“"\'

Du kan montera
alit sjalv ...

?&

Sekil 3.52. 2020 (s. 95) 2021 (s. 101) Ikea montaj temsiliyeti
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2020 katalogunda, ‘her seyi kendin toplayabilrsin ama zorunda degilsin’, altta ise
‘Bazen olan sey hayattir ve bazen sadece yapacak baska isleriniz vardir. Bir masa mi
yoksa birkag mi1? Yenisini monte etmenize yardimci olmaktan mutluluk duyariz’ slogani yer
almaktadir.

2021 katalogunun 101’inci sayfasinda yer alan ayagi al¢i ile sarili adamin mobilya
birlestirme isini yapamayacagi temsil edilmektedir. Bu sebeple yine slogana bakacak
olursak, ‘her seyi kendin yapabilirsin ama zorunda degilsin’ ifadesi yer almaktadir.

IKEA kurulusundan itibaren modiiler tasarim ve {iretime 6nem gdstermis, Uriinlerin
tiretiminden montajina kadar modiiler sistem kurgusunu uygulamaya calismistir. 1951
yilindan itibaren kataloglarda agilir koltuk ve masalar ile katlanir yataklarin iiretim ve
satista yer aldig1 gézlemlenmektedir.

Kataloglarda modiil tasarim ve modiiler liretim vurgusu yer almaktadir. Bu tasarimlar
“kendin yap” olgusunun i¢inde, modiillerin kullanim1 ile farkli varyasyonlarda ihtiyaca ya
da estetige yonelik tasarimlarin nasil yapilacagimi orneklenerek, tercihler kullanicilara

birakilmustir.

Modul- v serie

med Nodul

?

Vad kan Ni géra med Modul

Sekil 3.53. 1959 (s. 94-95) Modiil mobilya ornegi

1959 yilinda tasarlanan modiil mobilya 6rneginin ismi ‘Modul V serisi’dir (sekil
3.53.). Slogani;

‘Bu yilin biiyiik haberi olarak, 'yiizlerce kombinasyon olanaguyla bireysel, kisiye ozel
i¢ mekanlar i¢in en iyi kosullari saglayan mimar Bengt Ruda'min “Modiil serisini”
sunuyoruz. Onu istediginiz gibi genisletebilirsiniz, evet, Modiil mobilya, dogsemenin daha

kolay ve daha giizel bir yoludur. Her santimetrenin kullanilmasi gereken kiigiik stiidyoda,
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daha biiyiik dairede Modul ile harikalar yaratabilirsiniz.’ denilmekte, modiil tasarim

mantig1 ve kullanim bigimleri kullanicisina anlatilmaktadir.
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Sekil 3.54. 1970 (s. 79-80) Modiil mobilya ornegi

Yillar igerisinde modiil irinlerin gesitliligi her anlamda artmistir. Ayni {iriin
ailesinde olan ¢esitliligin yani sira, kullanim alanina gére de modiil mobilyanin ¢esitliligi
gozlenmektedir. Modiil mobilyay: katalogda anlatim dili olarak kullanilmasi, modiil {iretim
tasarimmin da daha anlasilir olmasini saglamistir. Miisterinin daha kolay anlayabilmesi
icin her modiiliin ¢izimlerinin yaninda modiiliin 6l¢iileri ve islevi hakkinda agiklamalar

bulunmaktadir. Bu anlatim dili ilerleyen yillarda da karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 3.55. 2005 (s. 220-221) IKEA ¢izim uygulamast temsiliyeti

2005 yilinda katalogunda (sekil 3.55.), IKEA kendi iiriinlerinden olusan ¢izim
uygulamasini tanitmistir. Uygulamada belirli IKEA mobilya gruplarinin hazir ¢izimlerinin
oldugu goriilmektedir. Boylelikle i¢ mekadnimizin olgiilerini girerek, IKEA iiriinleri ile
istediginiz bigimde tasarlayabilme imkani sunulmaktadir. Bu sayede i¢ mekai 3 boyutlu
olarak gorebilmek, ihtiyaca yonelik modiilleri yerlestirebilmek miimkiin kilinmistir. Bu
yillar, her kullanicinin evinde diziistii bilgisayarinin oldugu, bu tip yazilimlarin yiiklenerek
kullanic1 tarafindan degerlendirebilme becerisinin gelistigi zamanlardir. Kullanicilar

teknolojiye tanidik, geng bir nesli tanimlamaktadir.
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Sekil 3.56. 2000 (s. 339-340) Modiil mobilyada gardwrop ornegi

Hareketli mobilya disinda sabit mobilyaya yonelik esnek modiiler sistemlerin
agirlikli yansimasini 2000°1i yillarda gormekteyiz. Gomme gardirop serisinde ana iskeletin,
kapaklarin ve hatta kulplarin bile ¢ok ¢esitli segenegi bulunmakta ve farkli segenekler
sadece Olgiisel degil, ayn1 zamanda estetik tercihlere gore de genis bir yelpazede

sunulmaya baslanmistir.

Sekil 3.57. 2010 (s. 78-79-80-81) Modiil mobilya ornegi
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2010°l1 wyillara gelindiginde modiil mobilya anlatiminda degisiklige gidilmistir.
Modiillerin yalnizca isimleri yer alarak cizim ile temsilleri kaldirilmigtir. IKEA kuruldugu
giinden itibaren modiil mobilya {iretimini devam ettirmis fakat 2010 yilindan itibaren
modiil mobilyalar artik ayr1 bir sekilde gosterilmemektedir. 2000 yil1 ve onceki yillarda
oldugu gibi ayrica deginilmeden, i¢ mekan gorsellerinden modiil mobilya kullanildigini
anlatilmaktadir. Artik modiiler sistem mobilyalar kullanicilar i¢in yeni bir olgu degildir.

Esnek yaklasimlar bu yillarda i¢ mekanda kullanici ile bulusmus ve kabul gérmiistiir.

3.3.5. Teknoloji iliskili i¢ mekan mobilyalari

Teknoloji, yalnizca iretilen iiriinii degil kullaniciya sunulan eglence unsurlarini da
etkilemektedir. Bir yanda teknoloji, gelisen malzeme, lretim gibi unsurlar tasarim
anlayisint degistirirken, bir yandan da mekan igerisinde cagi teknolojik gelisimlerine
paralel olarak yer alan teknolojik iiriinler yasam tarzini etkilemekte ve degistirmektedir.
Degisen yasam tarzi, yasam alanlarindaki tasarim unsurlarmi da etkilemektedir.
Teknolojinin ilerlemesi ve bunu kullanicr iligkili farkli alanlarda uygulanabilir olmasi ile
kullanicilarin algist da degismis, bunun getirisi olarak farkli istekler dogmaya baslamistir.

Teknolojik gelismelere paralel olarak i¢ mekanda var olan radyonun temsiliyet
degeri 6nemlidir. Ilk olarak Macaristan'da ortaya cikan radyo, 19.yiizyill sonlarinda
“Budapest Registar” adiyla telefonlu (kablolu) olarak kullanilmaya baslamistir. Test
asamalarini gegen radyo yayimni ger¢ek anlamda 1920 yilinda ABD'nin Pittsburg kentinde
yapilmistir (Goneng, 2007, s. 97). 1933 yilinda “FM” adiyla bilinen radyo yayini yapan
teknigin bulunmasiyla, radyolarda miizik yaymi yapilmaya ve dinlenmeye baslanmistir. Bu
sayede artik her evde bulunan bir teknoloji olarak radyolar insan hayatina girmis, i¢
mekanlarda yer edinmistir. Radyolar, televizyonun seri olarak iiretimi ve ekonomik olarak
herkes tarafindan alinabilirliginin saglanmasindan 6nce, i¢ mekanlardaki oturma planinda

merkezi bir konuma sahiptir.
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Sekil 3.58. 1956 (5.99), 1957 (s. 20), 1961 (s. 17), 1970 (5. 57) Ilk radyo temsilivetleri

IKEA kataloglarinda radyo gorselinin yer alist 1956 yilinda olmustur (sekil 3.58.).
Kataloglarin kendi iginde gelismesi ve sunum kurgularimin oturmasiyla birlikte, gorsel
iletisime yonelik sunum gercekeiliginin de arttigin1 gormekteyiz. Radyo o donemde nemli
bir statli tanimlama aract olarak mekanda hak ettigi Oonemi gormektedir. Yasayan
mekanlarin kullaniciya sunulmasi 6nemli ve gereklidir. Bu noktada 6zel tasarlanmis radyo
tiniteleri, oturma gruplar1 igerisinde yerini almaktadir.

Teknoljinin gelismesi ile birlikte radyonun ev iglerinde sahip oldugu yerin azaldigi
IKEA kataloglar1 igerisinde, i¢ mekanlarda yerlesmemesi ile okunabilir. 1950’lerden
1970’lere siirekli katalog iclerinde goriilen radyo temsilleri siire¢ igerisinde azaldigi
gorilmiustir.

Televizyon ilk olarak 1923 yilinda, John Logie Baird tarafindan ingiltere'nin
Hastings kasabasinda icat edilmistir. Ik goriintiisiinii ise, yine Baird tarafindan 1926
yilinda gergeklestirmistir. Elektronik esya kabul edilip satisina ise 1930'larin basinda
baslanmistir. Genis, Kitlelere hitap eden televizyonun renkli goriintii ¢alismalari ise
1940’larda hiz kazanmistir. ABD'de ilk renkli televizyon 1950°de satisa ¢ikmis, ancak
renkli televizyonun ABD'de yayilmast ve bir¢cok alictya ulagsmast 1960'1arda
gerceklesmistir (Giines, 2013, s. 296).
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Sekil 3.59. 1958(s. 88), 1961 (s. 11), 1975 (s. 28), 1990 (s. 95) Televizyon temsiliyetleri

IKEA katalogun televizyonu ilk goris yilimiz 1958 yilidir (sekil 3.59.).
Televizyonun iizerinde durdugu sehpanin model ismi ‘modell TELE’dir. Televizyon igin
tiretilmis bu iiriinlin pazarlama ismi dahi kullanim amacini temsil etmektedir. Devam eden
yillarda televizyonun mekan igerisindeki yeri oturma gruplariin gorebilecegi merkezci bir
tasarim alanina yerlestirilmistir. Televizyon igin tasarlanan ftnitelerin ve televizyon
tasarimlarinin da yillara gore gelisip degistigini baskin sekilde okunabilmektedir.

IKEA Folkhemmet'in Iskandinav isciligi ile uzay cagimin genis ve aerodinamik
sekillerini birlestiren modern mobilyalarla yenilenmesi gerektigini diistinmektedir. Bu ayn1
zamanda aile odasinda tiim ailenin yeni TV setinin Oniinde ve ortasinda dogal bir sekilde

birlikte vakit gegirebilecegi bir yer haline gelmistir.
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Sekil 3.60 1995 (s. 48), 2000 (s. 84), 2010 (s. 68-69), 2020 (s. 22-23) Tevelizyon temsiliyetleri

Televizyon 1950 yilindan 2020 yilina kadar radyonun aksine dénemin getirisiyle var
olup degisim gostermistir. Zaman iginde teknolojinin gelismesiyle birlikte, televizyon
bicimleri de farklilasmigtir. 1990’lar tiiplii televizyonlara sahipken, televizyon {initeleri
buna gore tasarlanmak zorundaydi. Daha genis ve derin tasarlanmasi gereken {initeler
zaman ilerledikge incelmistir. Duvara monte televizyonlar sayesinde bazi tasarimlarda

televizyon tinitesine gerek duyulmamustir.

1981 yilina gelindiginde; bilgisayarin kullanicilara ulagmasi ile gercek bir devrim
yasanmustir. IBM’in Kigsisel Bilgisayar1 (PC) duyurmasiyla baglayan bu devrim siireci
(Dainow, 2017), ardindan daha Oncesinde alisilmis ¢alisma ortamlarinin ve yasam
odalarinin goriintii ve kullanimini tamamen degistiren bir etki yaratmistir. Ortaya ¢ikan
yeni ihtiyaglar dogrultusunda bilgisayarlar igin ayr1 bir alan tanimlanmasi gerekmistir. 11k
yillarda sadece ¢aligma alanlarinda kullanimi izlenen bilgisayarlar, ilerleyen yillarda ¢ocuk

odalar1 ve oturma odalarinda da var olmus ve i¢ mekan hakimiyetini kurmustur.
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Sekil 3.61. 1984 (s. 158), 1988 (s. 316) Bilgisayar temsiliyetleri

Internet, diinya capmnda birkag milyar cihazi birbirine baglayan, birbirine baglh
bilgisayar aglarinin kiiresel sistemidir. 1960'larda ve 1970'lerde ABD Savunma Bakanligi,
genellikle Internet'in &nciilii olarak kabul edilen “Arpanet” adl1 bir ag gelistirmistir. Daha
sonra bagka aglar olusturulmus ve 1980'lerin sonlarinda bu aglar bir araya gelerek simdi
“internet” denilen sistem gelistirilmistir. 25 Aralik 1990°da “World Wide Web” isimli
diinyanin ilk web tarayicist olusturulmustur (Winston, 2019, s. 324)

Gilinlimiizde internet, kullanicilarin siirekli degisen ve gelisen yollarla bilgiye
erismesine ve insanlarla iletisim kurmasina olanak saglayan bir aractir. (Naber, 2015, s. 84)
Internetin bulunmasi ve yaygin olarak kullanilmaya baslanmasi ile bilgisayara olan ihtiyag
artmis ve baglangigta sadece ofislerde goriilen bilgisayar kullanimi gittikge yayginlagmaya
baslamistir. Neredeyse her evde en az 1 adet bilgisayar goriiliirken, bu amagla kullanilan
calisma masalari, bilgisayarin rahat kullanimi g6z Oniline alinarak tasarlanmaya

baslanmigtir.




Sekil 3.62. 1993 (s. 116), 2000 (s. 237) Bilgisayar temsiliyetleri

Bilgisayarin ve bilgisayar teknolojilerine bagli cihazlarin gelismesiyle calisma
masalar1 da degisim gecirmistir. Daha onceleri sadece bilgisayar ekraninin koyulabilecegi
masalar iretilirken, daha sonralar1 bilgisayar kasasi, yazici vb cihazlar i¢in de yer ihtiyaci

duyulmustur.

1595:-
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Sekil 3.63. 2005 (s. 252-253), 2010 (s. 284-285) Bilgisayar temsiliyetleri

2000’li yillarda bilgisayar masalari kompakt bir halde her seyi i¢inde bulundurma
ozelligine sahiptir. Her tiirlii cihaz ihtiyacina yonelik tasarlanma egilimindedir. 2010 yillar
ve sonrasinda ise bilgisayarlar daha sadeleserek, bilgisayar masasi yerine ¢alisma masasi
seklini almistir. Bilgisayar olmadan da calisilabilen masalar ihtiyaca yonelik olarak

degistirebilirdir.

1980'lerin sonlarinda ve 1990'larin basinda, 6zellikle yenilik¢i olan az sayida diziistii
bilgisayar ortaya ¢ikmistir. Bu modellerden bazilari, sonraki nesil tasinabilir cihazlarin

tasarimini etkilemistir. (Mueller, 2003, s. 31)
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Sekil 3.64. 1997 yili IKEA katalogu kapagi

[k olarak 1997 yiliin katalog kapaginda gordiigiimiiz diziistii bilgisayar (laptop), o
donem i¢in cok ileri teknoloji sayilmaktadir (sekil 68). Diz iistii bilgisayarin insan
yagaminin i¢ine girmesiyle birlikte bilgisayarin kullanici {izerinde baglayic1 etkisi
esnemistir. Onceleri bir bilgisayar sabit bir noktada kullanilmak zorundayken, diz iistii
bilgisayar ile birlikte bu durum ortadan kalkmis ve her yerde kullanilabilir hale gelmistir.
Daha o6nce bilgisayarin goriilmesi miimkiin olmayan mutfak masasinda dahi yer aldig:

goriilmektedir.

Sekil 3.65 (s. 1998 14-16-88) Diz iistii bilgisayar temsiliyeti
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1998 yilina ait katalogda (sekil 3.65.) diziistii bilgisayarin sabit bilgisayardan farkini
anlatmak tizere i¢ (3) farkli mekan kullanilmis, kompakt mantigi yansitilmaya
caligilmistir. Nereye giderseniz gidin, bilgisayarmiz sizinle birlikte mekana ait hissi
yaratilan gorsellerde, teknoloji ile ic mekanm ne kadar i¢ i¢e oldugu gosterilmistir. Ister
yemek masasinda ister oturma odasinda ya da alisilmis mekani olan ¢alisma masasinda

goriilen diziistii bilgisayar, yagsamin bir parcasi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

" " Ett rum som funkar
' mf?- dygnet runt

=

ik <
.

Sekil 3.66. 1999 (s. 288), 2000 (s. 193), 2003 (s. 172-173), 2010 (s. 33) Diz distii bilgisayar temsiliyeti

Televizyon gibi bilgisayarin temsiliyeti de siireg icerisinde teknolojinin degismesi ile
birlikte yok olmak yerine sekil degistirmistir. Bilgisayar teknolojisinin degisiminde
gecirdigi en one ¢ikan keskin degisim ise, bilgisayar masasi olarak hizmet eden mobilyalar
tizerinedir. Bilgisayar teknolojisinin yayilmasi ile birlikte ortaya ¢ikan bu mobilya,
bilgisayarlarin bigim ve formlar1 degistirdik¢e, ona adapte olmus ve diz istii bilgisayarin

kullanim yayginlig1 sonunda yok olmustur.

Kompakt disk, 1982 sonbaharinda Avrupa ve Japonya'da ve 1983 baharinda Amerika
Birlesik Devletleri'nde tanitimigtir. CD - ROM prototipleri gosterilmistir. Ticari olarak
satilan ilk CD calar olan “ikonik Sony CDP-101", ilk olarak Ekim 1982'de elektronik devi
tarafindan Japonya'da satisa sunulmustur (Pohlmann, 1992, s. 12). Mayis 1985'te CD

olarak piyasaya siiriilen ilk albiimii dinlemek i¢in insanlar CD calarlar satin almaya
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baslamistir. 1988'de gelistirilen CD-R, PC'ler ve dijital kayit cihazlar tiiketicilerin diskleri
"kopyalamasma" izin vermeye basladiginda giderek artmig ve miizigi daha sonra
paylagmak iizere CD-R'lere kaydederek kullanimi yayginlagtirilmastir.
(https://www.philips.com/a-w/research/technologies/cd/cd-family.html)

CD herkes tarafindan ulasilabilir hale geldiginde, insanlar her tiirlii dijital bilgilerini
CD’lerde saklamaya baslamistir. Bu durumun i¢ mekana getirisine bakildiginda; insanlarin
CD’leri diizenli bir sekilde sergileyip saklayabilecekleri mobilyalara olan ihtiyaglar

artmigtir.

54 M b o KA, s 54 314315

Sekil 3.67 1993 (s. 79), 1998 (s. 271) CD’lik temsiliyeti

1993 yilindaki katalogda goriildiigii lizere, ilk defa ¢ok ¢esitli CD’likler karsimiza
cikmaktadir (sekil 3.67.). 1990’11 yillarin sonlarina dogru ise CD kullanimi arttigi igin
depolama alan1 da artmistir. Acik sergileme alanlarinin yani sira kapali dolap formunda

mobilyalara da ihtiya¢ duyulmustur.
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Sekil 3.68. 2002(s. 102), 2006 (s. 142) CD 'lik temsiliyeti

2000’11 yillarda hala kullanilmakta olan CD’ler, daha minimal ve sade dolaplar ile i¢
mekan tasarimina dahil olmustur. 2000’li yillarin sonlarina dogru CD ihtiyacinin azaldigi
goriiliirken, tasarim anlaminda daha modiiler bir anlayisa gidilmistir. Sadece CD
depolanabilecek bir tasarim anlayisi yerine gerekirse kitaplik olarak da kullanilabilecek bir

mobilya tasarimi iizerinde durulmustur.

Dijital diinyanin insan hayatina kattigi en Onemli unsurlardan birisi olan
dosyalamanin degisiminin en ¢ok etkiledigi alanlardan birisidir. Disket ile baslayan
depolama, cd ile devam etmis ve fiziki sekilde insan hayatinda yerini korurken, yillar
icerisinde kalkan bu depolama birimi ile birlikte i¢ mekanda mobilya degisimleri

gOriilmiistiir.

3.3.6. I¢ mekan mobilyasinda popiiler akim yansimalar
3.3.6.1. Pop art temsiliyeti
Pop sanati, savas sonrasi Amerika’sinda gelisen bir akimdir. Basta Andy Warhol
olmak tizere Pop Sanat¢ilari’nin eserlerindeki konular giinliik hayatta herkesin kullandig:

endiistri tiriinii siradan objeler, yayin organlarinda tekrarlanan olaylar ve halkin ilgilendigi
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Kisilerden olusmaktadir. Bu konulari yorum yapmadan oldugu gibi gostermeye 6nem
verilmektedir. Pop Art denildigi zaman plastik malzemeler tasarim igin bicilmis kaftan
olarak goriiliiyordu. Pop’a ilgi duyan tasarimcilar 60’11 yillarda renkli, eglenceli, oyuncak
gibi mobilyalar ve donemin popiiler konularim1 animsatan esyalar, piyasaya siirerek
yayginlagmasini sagliyorlardu.

Andy Warhol basta olmak iizere sanatcilarin giinliik konularda herkesin kullandig1
endiistri {lirlinii siradan objeleri, yayin organlarinda tekrarlanan olaylar ve halkin ilgilendigi
kisileri konu alan pop sanatinin 6zetidir. Sanatcilarin konular tizerinden oldugu gibi temsile
onem verdikleri bu akimda 60’11 yillarda renkli, eglenceli oyuncak gibi mobilyalar ve
donemin popiiler konularini animsatan esyalar piyasaya siiriilerek yayginlagmasi

saglaniyordu (Boyla, 2012, s. 124).

Sekil 3.69. 1968 (s. 23-24), 1969 (s. 2-3) Pop Art temsiliyeti

Cizgi romanlardan ve reklamlardan ilham alan pop art hareketi gelismektedir.
Sanat¢i Andy Warhol, gilindelik nesneleri tasvir etmek i¢in cesur goriintiiler ve parlak

renkler kullanan en belirgin pop sanatgisi olarak kabul edilmektedir (Sonian, 2018, s. 279).
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Sekil 3.70 1971 (s. 90- 87)Pop art temsiliyetleri

1971 yilina ait bu iki gorselde pop artin etkilerini gayet net okuyabilmekteyiz (sekil
3.70.). 1970'lerin ilk yillarinda plastik ve lake yonga levhada modern iiriinler hakimdir.
[lham biyiik &lgiide italyan tasarimmdan ve Amerikan popiiler kiiltiirinden gelir.
Insanlarin {izerinde iz birakabilecegi sunta mobilyalar, pratik c¢ikarilabilir kapakl
kanepeler, eglenceli duvar posterleri, esya raflar1 ve koltuk minderleri donemin tipik IKEA

urinleridir.

Sekil 3.71 1973 (5.164-165) Cocuk odalarinda pop art temsiliyeti
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1973 yilina ait ¢ocuk odast gorsellerinde pop art esintilerini ¢ok net
okuyabilmekteyiz (sekil 3.71.). Gerek renk, gerek malzeme kullanimi agisindan
bakildiginda donemin popiiler olan unsurlarini yansittigr goriilmektedir. Kot kumas

kullanim yayginlig1 cocuk odalarina kadar yayilmistir.

Sekil 3.72 1985 (s. 175) Pop Art temsiliyeti

1985 yilinda pop art1 duvarda Andy Warhol tablosu olarak gormekteyiz (sekil 3.72.).
Mekan tasarimlarinda kullanilan renklerin sadeliginin yaninda pop art1 destekleyici unsur
olarak tablo kullanilmistir. Mekanin tamamini kapsayan pop art unsurlar1 yerine onu temsil
eden ufak dokunuslar bulunmaktadir.

[talyan tasarimcilar enjeksiyonla kalipplama ydéntemini gelistirerek mobilyada
teknolojik gelismelere onciilik ederler. Mobilyada meydana gelen bu degisimler,
1970’lerden sonra etkinlesen pop kiiltiriiniin mekan ve mobilya tizerindeki etkisini
arttirmistir. Yeni ve eski tarzlar birbiri icine gecerek; gecmisten gelen formlar, yeni

malzeme ve iiretim teknikleri ile ele alinmaya baglanmistir. (Sahinkaya, 2009, s. 166)
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Sekil 3.73 1971 (s. 18), 1975 (s. 44) Plastik mobilya érnekleri

1950'lerin ve 1960'larin petrol bollugu sirasinda, petrol bazli plastikler tasarimeilarin
kullanmasi i¢in hazir ve ucuz malzemeler haline geldi. Ancak 1960'larin ortalarinda,
tasarimcilar artik bu doviilebilir yeni malzemelerle kaliplama yoluyla elde edilebilecek
yeni formlardan tam olarak yararlandikca, plastik mobilya gercekten ylikselise gecti.
(Miller, 2010, s. 455)

Ik yar1 sentetik plastikler on dokuzuncu yiizyilin ortalarinda gelistirildi, ancak
kullanimlar sinirl kald. Tkinci Diinya Savasi'ndan hemen once akrilik, polietilen, PVC,
polistiren ve naylon piyasaya siiriildii, ancak kaliteli olarak kullanimlarmi pratik hale
getirecek kadar arttigi 1970'lere kadar yapilarda nadiren kullanildi ve bazilarinin enerji

tasarrufuna ve azalmaya yardimci oldugu kesfedildi. (Hodge, 2019, s. 148)

3.3.6.2.  Minimalizm temsiliyeti
Strickland’in  aktarimma gore; 1951'den 1952'ye kadar olan donem erken
minimalizmin doniim noktasi sayilabilir, sadece azin ¢ok oldugu degil, hi¢ligin en ¢ok
oldugu yi1l denilebilir (Strickland , 2000).
Minimalizm kelimesi, 1960'larda giizel sanatlarin bogucu geleneklerine direnen bazi
geng sanat¢i gruplari arasinda popiilerlik kazanarak baslamistir. Minimalistler, dnceki

nesillerin soyut disavurumculugundan kopmaya, hikaye anlatimini veya metaforlari,
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sanatlarindan ¢ikarmaya ve endiistriyel malzemelere, beyaz alana ve gosterisli, basit
eserlere odaklanmaya baslamiglardir (Grohmann, Nunes, & Hornstein, 2005).

Minimalizmin prensipleri geregi sadelik 6n plandadir.

Sekil 3.74. 1960 (s. 23) I¢ mekan mobilyalar:

1960 yili IKEA kataloguna bakildiginda i¢ mekan kurgularinin ¢ok fazla gelisim
gostermedigi goriilmektedir. Herhangi bir figlir kullanimina denk gelinmemistir. Bu da
yasayan bir mekan algis1 okunmasina engel olmaktadir. Dort (4) farklt mekan ve dort (4)
farkli oturma grubu elemanlar1 olan fotografta i¢ mekana dair baska bir unsur
goriilmemektedir. Bu sebeple 1960 yilinin minimalizmi takip edip edemedigi

anlasilamamaktadir.
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Sekil 3.75. 1970 (s.55-56) I¢ mekan mobilyalar:

Sekil 3.75’te goriildiigii tizere 1970 yili i¢ mekan kurgulart gelismis, minimalizmin
etkileri mekana yansimaya baslanmistir. ¢ mekanda kullanilan mobilya tercihleri sade ve
isleve yonelik tasarlanmistir. Oturma odasi temsiliyeti olarak i¢ mekanda kullanilan

mobilyalar renk olarak minimalizme uygun se¢ilmistir.
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Sekil 3.76. 1984 (s. 8-9) I¢c mekan mobilyalar
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1980’11 yillara gelindiginde ise minimalizim etkilerini kaybettigi soylenememektedir.
Ic mekan tasarimlarinda ayni dénemde hem minimalizm hem de daha gorsele dayal
tasarim kullanilmastir.

1990’larda minimalizmi tasarim alaninda geri doniisii goriilmektedir. Marc Newson,
Jasper Morrison, Naoto Fukasawa, Swedes Claesson Koivisto Rune ve daha pek ok
tasarimel, stilistik olarak vahsi 80'lerin eglenceli, postmodern estetigiyle taban tabana zit
duran  s1ik, minimalist ve sade nesneler ve mekanlar yaratmaktadir.

(https://about. IKEA.com/en/about-us/history-of-IKEA/IKEA-design-through-the-years)

Rum for sjélen.

Sekil 3.77. 1996 (s. 10-11) Yatak odasi temsili

1990’1 yillarin minimalist anlayisinin IKEA kataloglarina yansimasi ge¢ olarak
tespit edilmistir. 1996 yilina kadar belirgin bir sekilde bu mekan minimalist bir anlayis ile
tasarlanmistir diyememekteyiz. Fakat 1996 yilmin, 10 ve 11’inci sayfalarinda
fotograflanilan yatak odasi temsiliyeti, bize minimalist bir yaklagim oldugunu
gostermektedir. ‘Ruh i¢in oda’ sloganiyla da minimalist yaklasimin oldugunu

desteklemektedir.

3.3.6.3.  Hippi temsiliyeti
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Amerika'nin “Jeaning'i” olarak adlandirilan 1960 ve 1970'ler, denim giyim
endistrisinin yonilinii aniden degistirmistir. Genglik kiiltiirii, alkol ve uyusturucunun yani
sira kisisel ifade, din ve toplumsal yasam igin bireysel bir arayisi benimsemektedir. Kot
kumasta oncii olan “Levi's”, toplumsal degisimin gorsel bir sembolii haline gelmistir. Asi
tiniforma Avrupa iilkelerine yayilmig ve haklarindan mahrum birakilmis genglerin,
hippilerin ve Vietnam Savasi muhaliflerinin bir sembolii olmustur. Bu siire zarfinda kot
pantolon, bireyselligin ve kisisel ifadelerin mekaninin bir simgesi haline gelmistir. Kisisel
Ozgiirliglin yan1 sira kot pantolon, siddetin ve diizen karsithgmin bir simgesiydi (Paul,

2015, s. 203).

Sekil 3.78. 1973 TAJT koltuk

Bu yenilik¢i mobilya Gillis Lundgren tarafindan tasarlanmistir. TAJT, 1973 katalog
kapaginda gururla yer alarak coskuyla sunulmustur. insanlarin ve mobilyalarin rahat,
alisilmisin disinda, statiiden bagimsiz bir ortamda birlikte vakit gecirdikleri sevimli,
yumusak diinyaya bir davet olarak temsil edilmektedir. TAJT, 1981 yilina kadar tam dokuz
y1l boyunca IKEA katalogunda yer almistir.
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Sekil 3.79 1973 Katalog kapagi

1970’li yillar Kkataloglarinda Oncelik listesindeki tasarim Ggelerinin  yerini
islevselligin aldig1 goriilmektedir. Rahat ve hippi tarzdaki tasarimlar dikkat c¢ekerken,
denim kanepelerde tercih edilen kumas olmustur. 1973 yilina ait katalogda goriildigi
tizere denim kumas bircok kanepede tercih edilmistir.

Sloganda su sozler yer almaktadir: “’Denim veya kot kumas. Diisiinceleri bos zaman
ve bos zaman islerine, rahat, yazlik hafif kot pantolonlara yonlendirir. Ve herkes kot
pantolonun ne oldugunu biliyor! Son olarak, denim kumasli mobilyalar! Esas olarak mavi
veya kahverengi olan saglam, dayanikli kalite ve her seyden once renkli tlip serisi igin
yastik gibi yumusak déseme.”’

Slogan, sanki diinya denim mobilyayr bekliyormus gibi gosterilmektedir. Ancak
TAJT'nin arkasindaki hikaye ¢ok daha farkli ve pratiktir. Ingvar Kamprad, Cin'deki bir
fabrikadan kilometrelerce kot kumas satin almis ve bu kumaslara kullanim alani1 bulmak
icin Uriin gelistiricilere ve tasarimcilara gorev vermistir. IKEA'nin satin alma baskan1 Lars
Goran Peterson, 2017'de yaptig1 bir roportajda sunlari sdylemistir: "Ingvar Kamprad, 'Uriin
yapmaya baglamalisiniz ¢linkii kumas yakinda burada olacak' diyerek, kot kumasin kiyafet
olarak iy1 bilindigi bir gercek, ancak hi¢ kimse onu mobilya i¢in kullanmay1 diisiinmedi.
Alisilmisin disina ¢ikan ve farkli diislinen bu taze diislince, Ingvar ve IKEAmin ¢ok tipik
bir 6rnegi.” Boylelikle o donemde popiiler olan kot kumasi uygulayabildikleri her tiirli i¢

mekan oOgesine uygulamiglardir. Kot kumasin rahatliginin mekanda hissedilmesi ve
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insanlarin statii belirleyici olmadan birlikte vakit gegirebildikleri samimi bir ortam

yaratilmigtir.

Sekil 3.80. 1975 (s. 12-13) Hippi temsiliyeti

1967 yilinda San Francisco’da ortaya ¢ikan fakat kisa siirede biitlin diinya tarafindan
benimsenen Hippi hareketi sevgi, baris ve ozglirliigii temsil etmek i¢in ortaya ¢ikmustir.
(Orsborne, 2013 , s. 374) Sonian’a gore uzun saglar1 ve renkli kiyafetleriyle taninirlar ve
siddetsizlik ve sevgi fikirlerini tesvik ederler. (Sonian, 2018, s. 279) Hippi hareketinin
temelinde Vietnam ile savasa giren ABD politikalarina kars1 baskaldir1 vardir. Yalnizca
geleneksel aile yapisina degil, insan haklarina aykirt olan cinsiyet ayrimi, irksal esitsizlik
de onlarin protesto ettigi diger konulardir. Hippi hareketinin moda ile olan iliskisinde
bireysellik 6n plandaydi. Kiyafetlerini nakis ve apliklerle kendi zevklerine gore uygun hale
getiriyorlardi. Amerikan tarzi kot kumaslar sadece isciler tarafindan degil artik herkes
giyebiliyordu. Pantolonlar1 cogunlukla ispanyol paga ya da dizlerden asag: bol bir tarza
sahipti.

1975 yilindaki katalogda goriilen ¢iftte, kadinin pantolon tarz1 ve cinsiyetsiz olusu ile
hippi tarzin1 benimsemistir. 1965-1973 yillar1 arasinda yogun olarak goriilen hippi

hareketinin katalogda yansimasi 1975 yilinda olmustur.
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4. SONUC

Endiistri devrimi biitiin diinyada koklii degisiklerin yasandigi bir donem olarak tarihte
yerini almistir. Bu degisimin 6nemli bir kolu olan iiretim ve iiretim teknikleri mobilya
sektoriinde etkisi yogun sekilde, olumlu yonde etki etmistir. Teknoloji ile birlikte
kolaylasan {iiretimin, hizlanmasi, ¢ogalmasi ve dagitimi konusunda ciddi gelismeler
gozlenmistir. Bunun bir sonucu olarak seri tiretim mobilya anlayisi benimsenmis, modiiler
mobilya kavrami geligmistir.

Uretimin biitiin diinya iizerinde alictya kolaylikla ulasmasi ile alim giicii degismis,
tiketim kavrami ortaya c¢ikmistir. Tiiketim toplumu olmanin getirdigi gerekliler
dogrultusunda kurulan yeni toplumsal yapilanma, piyasa tarafindan kolaylastirilan ve
boylece tiiketici ile kullandig1 veya tiikettigi mal veya hizmetler arasinda belirli bir iligki
yaratan bir maddi kiiltiir bi¢imi haline gelmistir. Toplumun tiikettigi kadar var olma
cabasina girmesiyle yeni ihtiyaglar dogmustur. Tiiketim kiiltiiriinde birgok baslik altinda
yer edinen IKEA bu konuda bize yeterli veriyi saglamaktadir.

IKEA 1951 yilindan itibaren mobilya sektdriinde yer edinmis koklii bir sisteme
sahiptir. Yapilan tespitler arastirmanin sinir1 olan Isveg kataloglari {izerinden yapilmistir.
IKEA kataloglarinin bolge ve tilkelere gore degistigi kapsam boliimiinde belirtilmistir. Bu
dogrultuda basilmig kataloglarin Farkli versiyonlarda farkli sonuglar ¢ikabilir. Yapilan tiim
bu tespitler diger iilkeler tizerinden karsilastirmali farkli iilke kataloglari izerinden yeniden
bakilabilir bir sonuca ulagmustir.

Aragtirmada 70 yillik siirecte IKEA’nin tarihsel degisiminin okumasinin yaninda,
belgelendirmenin 6nemi de goriilmiistiir. Pazarlama amaci ile iiretilen bu kataloglar bir
belgeme olusturmustur ve arastirma bu belgeleme sayesinde kiiltiirel ve sosyal gelisim
okumas1 yapilabilmistir. Gelecege yonelik dijital ya da yazili olarak bu bellegin saglanmasi
sadece bu ¢aligmada yapilan 6rnekler lizerinden degil i¢ mimarlik alanina katki saglayici
olmasi agisindan her alanda da belgeleme ve bellek ¢alismalarinin 6nemliligi goriilmiistiir.

IKEA ilk iiretiminden giiniimiize siire¢ boyunca devam etmis bir marka olmustur. Bu
siirecte kesintisiz devam eden liretim ve gittikce artan pazar paymin icinde IKEA’nin
giincel olaylar ile paralel bir isleyisi oldugu goriilmiistiir. Ayrica IKEA’nin yasadigi
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donemsel degisimler yalnizca toplumsal degisimlerde sinirli kalmayip, farkli iilkelere
acildig1 zaman pazar paymnin degisimlerinin de etkilendigi goriilmiistiir. Farkli tilkelerde
satig stratejilerine sahip IKEA, bulundugu tilkelerde kendi kiiltiiriiniin temsilcisi roliinii de
iistlenmistir. Gerek mobilya ve tasarim tarzi ile gerek yemek kiiltlirii agisindan kendi
tilkesine ait izleri diger lilkelere aktarmay1 basarabilmistir.

IKEA tarihinde iiretimden giiniimiize toplumsal tiim olaylar1 takip etmis, degisen
durumlar ile farkli tiretim ve temsiliyetler barindirmistir. Bu dogrultuda IKEA nin pazarda

giincel kalmak i¢in bir noktada sosyolojik bir gelisim gosterdigi tespit edilmistir.

Temsiliyetler / Yillar 1950 | 1960 | 1970 | 1980 |1990 | 2000 |2010 | 2020
Aie S I A O Y
Kadin A A Y B
Cocuk I Y B A Y
Evcil Hayvan \ \ \ X X \ v v

Yillara gore insan ve evcil hayvan temsiliyetlerine baktigimizda aile kavrami 1960
yili sonrasinda goriilmeye baslanmistir. Kadin ise ilk katalog basimindan itibaren yer
almaktadir. Kadin kimligi IKEA icin her zaman 6nemli bir yere sahip olmustur. Donemin
getirdigi gereklilikler ve degisimler ile birlikte ilerlemistir. Cocuk kimligi ise 1950 yilindan
sonra her yil yer almistir. Bu katagoride son olarak evcil hayvan temsiliyeti 1950 yilindan
1980 yilina kadar goriilmiis fakat 1980 ve 2000 yillar1 arast herhangi bir temsiliyete
rastlanmamistir. 2000 yilindan sonra ise birden tekrar goriilen hayvan temsiliyeti

giiniimiize kadar gelmistir.

Temsiliyetler / Yillar 1950 |1960 | 1970 | 1980 |1990 |2000 | 2010 | 2020
Radyo N ~ N N X X X X
Televizyon v v v v v v v v
Masa Ustii Bilgisayar X X X N, N, v X X
Diz Ustii Bilgisayar X X X X v X X X
CD X X X X v v X X
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Teknoloji temsiliyetlerinin alt baslig1 olarak ilk basta gelen radyo 1950 yilindan
1990’ yillara kadar kataloglar icinde varligini siirdiirmiistiir. Daha sonrasinda
televizyonun icadi ve kullaniminin yayginhigi ile radyoyu gorememekteyiz. Televizyon ise
biitiin yillar igerisinde karsimiza ¢ikmaktadir. Bu da i¢ mekan tarihinde televizyonun her
zaman yer aldigim1 gostermektedir. Masa iistii bilgisayarlarin hayatimiza girisi 1980’li
yillarinda olmustur ve IKEA Kkataloglarinda es zamanli ilerlemistir. Bilgisayar
teknolojilerinin gelismesi ile birlikte diz {istii bilgisayarin icadi ve kullanim yayginlig
1980’1 yillaridir. Fakat karsimiza ¢ikis tarihi 1990’11 yillar1 bulmustur. CD’nin icadi ve
kullanim yayginlig1 kisa stirerek 1990 ve 2000 yillar1 arasindadir.

Temsiliyetler / Yillar 1950 | 1960 | 1970 | 1980 | 1990 | 2000 |2010 | 2020
Kendin Yap X X N N N N N N
Pop Art X v v v X X X X
Minimalizm X + N + + X X X
Hippi X X N N X X X X

Kendin yap temsiliyeti olarak IKEA kataloglarinda ilk ve baskin olarak goriilen yil
1970’11 yillaridir. 1970°1i yillardan itibaren her yil gordiigiimiiz kendin yap temsiliyeti
IKEA’nin kurulusundan itibaren bir pargasi haline gelmistir. Pop art temsiliyeti donemin
popliler oldugu tarihlerinde en yiiksek sekilde hissedilmis daha sonra birden etkisini
kaybetmistir. Minimalizm etksini 1960’11 yillardan itibaren gostererek, 2000’li yillara
geldigimizde degisim gostermistir. Hippi temsiliyeti ise 1970 ve 1980 yillar1 arasinda

kendisine yer bulmustur.
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. _

Aile Temsiliyeti

ik defa 1966 yilinda katalogunda aile imgesine vurgu yapilmistir.
1972 yilinda ilk defa aile temsm olan gergek fotograflar gorulmeye baslanir.
Farkli iilkelerdeki aile temsiliyetleri kataloglarda farklilik géstermektedir.

Kadin Temsiliyeti 1952 yilinda ilk kadin figlirti karsimiza gikmakeadir.

Feminizm hareketi kadin temsiliyetinin onceki temsillere gore degisimini etkilemistir.
Kadin artik ev hamimi roliinden gikip, mekanin kullanicisi olma temsiline dogru evrilmistir.

Cocuk Temsiliyeti 1955 yilinda ilk kez bebek besigi gorilmustiir.

1970'lerde gocuk ve geng odalari renk, yaraticilik konusunda 6n plana gikmistir.
2000 yilinda ilk defa farkl irktan gocuk temsili kullanilarak, biitiin diinya ¢ocuklarini yansitmak
hedeflenmistir.

Evcil Hayvan Temsiliyeti 1957 yih katalogunda ilk defa mekan igerisinde evcil hayvan figiirii temsil edilmistir

1970- 1990 yili arasinda hayvan temsiliyeti kargimiza cikmamaktadir.
2000 yilinda ise hayvanlar igin tasarim uriinleri gorilmektedir.

Kendin Yap ve Modiilerlik IKEA'nin kurulus felsefesidir.

1970'li yillarda en popiiler donemini yasamistir.
1959 ylindan 2021 yilina kadar var olan modiiler mobilya kavrami IKEA'nin benimsedigi tiretim bigimidir.

Teknoloji iligkili i Mekin Mobilyalar: 1950-1970 yillari arasinda radyo temsiliyeti goriilmektedir.

1958-2021 yillarinda televizyon biitiin gelisim siirecleri ile karsimiza gikmaktadir.
1984-2021 yillari arasinda bilgisayarin biitiin gelisim siireglerini okuyabilmekteyiz.

i¢ Mekan Mobilyasinda Popiiler Akim 1960-1990 yillar1 arasinda Pop art sanati karsimiza gikmaktadir.

1960-1990 yillar1 arasinda Minimalizm etkisi kataloglarda goriilmektedir.
1970'li yillarda asi hareket olarak bilinen hareketin temsiliyeti okunabilmektedir.

Tablo 1. Temsiliyetlerin yillara gére dagilimi

1950

1960

1970

1980

1990

2000

2010

1950'lerin donem mobilyalari ve kaliteli sert ahsaplart, IKEA serisinde giderek daha az yer kaplamaya baslar ve yerini modern bir
varyasyonda rahat, hakiki Isveg rustik tarzina birakir. Evde yasam rahatlatici ve rahat olmalidir ve bu, yumusak kilimleri, rahat oturma
mobilyalari, termos ve aksam atistirmaliklari igin yer bulunan sehpalar ile mobilyaya yansir.

1960'larin evinde hem oyun hem de is igin yer vardir. Keyifli yazi kdsesi, oturup ders galismak veya galismak igin bir yerdir. IKEA, cocuk
odasinda ranza ve gekmeceli calisma masalari ile alani optimize etmeye baslanmistir.

1970'li yillarda insanlar ekonomik olarak daha iyi duruma geldikce, asiri zengin topluma yonelik elestiriler de artmaya baslar. 1973 petrol
krizi, daha fazla gevre bilincine duyulan ihtiyaci vurgularken, plastik daha pahali hale gelerek, IKEA'da Pop caginin modernist plastik
mobilyalarinin yerini rustik cam alir ve “kendin yap"” ruhu gelisir

1980'li yillara gelindiginde ise renkli, “kitschy postmodern” tarz, siislii malzemelerden yapilmis zarif mobilyalar kendini géstermektedir. Dis
goriiniis her seydir ve gérmek ile goriilmek onemlidir.

1990'larda siddetli bir durgunlukla baslayarak bir kez daha temel giinliik ihtiyaglara odaklanilir. Ev mobilyalarinda, 1980'lerin oldukg¢a
gosterisli savurganhiginin yerini, minimalist, islevsel bir ideal almaktadir. Evin islevi ve hissi artik statii arayisindan daha 6nemli hale gelmistir.

2000'li yillar cep telefonlari ve video oyunlart ile birgok insan igin evdeki hayat: degistirmeye baslamistir. Diinya iletisim anlaminda daha
baglantili hale geldikge, yeni teknolojiler hem konut icinde hem de disinda, yeni sosyallesme bigimleri yaratmistr. Gengler arasinda
cevresel ilgi artmis, sosyal ve gevresel siirdirilebilirlik aruk 6nemli unsurlar olmustur.

Birgok insan, 6zellikle diinyanin biiyiik metropol yasami igerisinde, kiigiik alanlarda yasamaktadir. Birkag farklh ihtiyaci karsilayabilecek
fonksiyonel, degisebilir, adapte olabilir, esnek iiriinlere ihtiyag vardir. Cevre bilincinin artmasi ve giderek daha fazla insanin ekolojik yasam
anlayisi bilinci ile yenisini alip tilketmek yerine, yeniden kullanim ve geri doniistiirme segenekleri tercih ediimeye baglanmistir.

Tablo 2. Yillara gore tasarum kararlar

Calismada degerlendirmeye alinan ve yazili ve gorsel bellek degeri tasidig diisiiniilen

kataloglarda kurgulanan i¢ mekan temsilleri ile kullanicilara bir kilavuz gorevi gordiigii ve
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yonlendirici etkisi oldugu diistiniilmektedir. Siire¢ agisindan degerlendirildiginde; mobilya
satig ve kullanim anlayisin1 degistirerek, mekan kurgularinin etkilesimli olarak sunuldugu
gozlemlenmektedir. Yasayan mekan kurgulari ile kullanicilarin 0 mekana dair aidiyet
duygular saglanmistir. IKEA magazalarinda bulunan gergek temsili mekan kurgulari ile 0

mekan1 deneyimleme imkani sunularak, deneyimleme imkan1 saglanmistir.
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