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OZET

Turizm sektorii, tiim iilkeler icin 6nemli bir ekonomik kaynaktir. Ulkelerin
makroekonomik gostergeleri ve ekonomik performansi iizerinde 6nemli etkileri
vardir. Turizm talebinin yiikseldigi donemlerde goriinmez ihracat kalemi olarak
gelirlerin artmasi gibi pozitif etkiler yaratirken, talepteki artigla birlikte donemsel

olarak bazi mal ve hizmet fiyatlarinda artislar gézlenmektedir.

Bu c¢aligmanin amact 2008:1- 2021:9 doneminde turizmdeki gelismelerin
enflasyon Ttzerindeki etkisini incelemektir. Turizm talebindeki artiglar turizm
alanindaki gelismeleri temsil etmektedir. Calismada turizmdeki gelismeleri temsilen
ziyaretci sayilari, enflasyonu temsilen ise tiiketici fiyat endeksinin (TUFE) turizmle
iligkili olabilecek, gida ve alkolsiiz icecek, alkollii icecek, lokanta ve konaklama,
ulagim ve eglence alt kalemleri dikkate alinmistir. ADF birim kok testi, ARDL smir
testi ve Granger nedensellik testleri uygulanmistir. Nedensellik testi neticesinde
sadece gida enflasyonundan turist sayisina dogru bir nedensellik bulunmustur.
Turizm talebindeki artiglarin enflasyon iizerindeki etkileri degiskenler iizerinden

yorumlanmaya calisilmistir.

Anahtar kelimeler: Turizm, Enflasyon, TUFE, ADF, ARDL



(BALIM, Hiilya, Tourism Inflation Relationship and Empirical Analysis in
Turkey, Master Thesis, 2022)

ABSTRACT

The tourism sector is an important economic resource for all countries. It has
significant effects on countries macroeconomic indicators and economic
performance. While it creates positive effects such as the increase in income as an
invisible export item in periods when tourism demand rises, increases in some
commodities and services, along with the increase in demand, are periodically
observed.

The aim of this study is to examine not only the effects of developments in
tourism but the effects also on inflation within the period 2008:1- 2021:9. Increases
in tourism demand represent developments in tourism. The study, the number of
visitors to represent developments in tourism, and the consumer price index (CPI) to
represent inflation, sub-items which can be related to tourism like food and non-
alcoholic beverages, alcoholic beverages, restaurants and accommodation,
transportation and entertainment were taken into account. ADF unit root test, ARDL
bounds test and Granger causality tests were applied. As a result of the causality test,
a causality was found from only food inflation to the number of tourists. The effects
of increases in tourism demand on inflation were tried to be interpreted through
variables.

Keywords: Tourism, Inflation, CPl, ADF, ARDL
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GIRIS

Insanlarin yasamlar1 boyunca baska yerleri gérme arzusu ile baslayan turizm
seriiveni, gelisen teknoloji ile birlikte farkli bir boyut kazanarak bugiinkii seklini
almistir. Gezip gdrme arzusu olarak basladigimiz turizm yolculugu ulagimda yasanan
kolayliklar ile birlikte diinyay1 kesfetmeyi saglamistir. Turizm bireyler agisindan bos
zaman degerlendirme, eglence ve Kkiiltiir olanaklar1 saglarken, lilke ekonomileri

acisindan da biiylik 6nem tagimaktadir.

Turizmin {ilke ekonomilerine pek ¢ok olumlu katkis1 bulunmaktadir. Sektor
bircok makroekonomik etkiye sahiptir. Gelisen ve biiyliyen turizm sektorii, dis
thracatin arttirilmasi, yeni is sahalarmin agilmasi, doviz girdisi saglanmasi, dis borg
O0demelerine olan katkisi, biiylime gibi bircok etkiye sahiptir. Bu etkiler yani sira
sosyal ve Kkiiltiirel pek ¢ok alani da etkilemektedir. Turizm kiiresel anlamda
toplumlar1 birbirlerine yaklastiran bir rol {istlenmektedir. Birbirleri ile etkilesim
halinde olan toplumlarda anlayis ve baris kiiltiirii gelismektedir. Turizm yerel halk
iizerinde ise yasam standartlarmin iyilestirilmesi, bolgesel ticaretin artmasi ve tarihi

mirasin korunmasi gibi olumlu etkiler yaratmaktadir.

Ulkeler ekonomik olarak degerlendirildiklerinde, turizm sektdriiniin diinya
ticaretinin en Onemli pargalarindan biri oldugu goriilmektedir. Turizm talebinin
yogun oldugu iilkelerde iilkelerin ihracat gelirlerinin artmasi ile doviz rezervlerinde
artis saglandig1 goriilmektedir. Artan gelirler ile iilke ekonomilerinde biiyiime ve
kalkinmanin yasandigi goriilmiistiir. Turizm gelirlerini arttirmay1 hedefleyen iilkeler
sektore kaynak aktarimi yaparak yatak ve kapasite oranlarimi arttirmayi

hedeflemektedir.

Bacasiz sanayi olarak gosterilen turizm sektdriinde pastadan pay kapma
yariginda olan iilkeler ciddi bir rekabete girmis ve ozellikle gelismekte olan tilkeler
turizm yatiwrimlarina ciddi tesvikler vererek rekabete katilmayi amaglamiglardir.
Turizm sektdriine yapilan tesvikler ile yerli ve yabanci yatirimcilar igin ¢ekiciligin
arttirilmas1 amagclanmustir. Ozellikle turizm alaninda deneyimli yatirimcilar: ¢ekmek

bilgi ve deneyimlerinden faydalanmak i¢in olduk¢a 6nem arz etmektedir.



Ozellikle iist gelir grubuna dahil olan turist gekmek 6nem kazanmaktadir.
Bunun i¢in dogru yatirimlar yapilmasi, egitimli ve deneyimli personel, liiks eglence
ve konaklama hizmetleri gibi pek ¢ok etmen gerekmektedir. Turizm gelirlerinden
daha fazla pay almak i¢in dogru stratejiler gelistirip, gerekli tanitim faaliyetlerinin
yapilmast gerekmektedir. Bunlar1 gerceklestiren iilkelerin turizmden daha yiiksek

oranda fayda sagladigi goriilmektedir.

Zaman igerisinde artan turizm gelirlerinin makroekonomik degiskenler ile
iligkisi merak edilmeye baslanmis ve bu alanda bir¢cok ¢alisma yapilmistir. Yapilan
calismalarda turizmin biiylime ilizerinde olumlu etkileri oldugu tespit edilmis ve
istihdam, doviz kuru ve enflasyon gibi degiskenlerle de iliskisi agiklanmaya

calisiimastir.

Tez ii¢ bolimden olusmaktadir. Tezin birinci boliimiinde enflasyon tiim
yonleri ile ele alinmaya c¢alisilarak alt dallar1 ile birlikte agiklanmaya caligilmistir.
Ikinci bolimde ise turizm kavramlari ile turizmin cesitleri aciklanarak turizm
hakkmda genel bir gerceve olusturulmaya calisilmistir. Ugiincii boliimde ise tez
konusu ile alakal1 literatiir calismasi1 yapilarak yerli ve yabanci kaynaklar taranmis ve
turizm talebindeki artiglarin fiyatlar genel seviyesi {izerindeki etkisi analiz edilmeye

caligilmustir.



1. BOLUM

ENFLASYON

1. ENFLASYON KAVRAMI TANIMI VE TARIHSEL SURECI

Latince bir kokene sahip olan enflasyon kelimesi “flare” fiilinden
gelmektedir. Kelimeye eklenen “in” eki ile “inflare” olarak tiiretilmistir. Sisme ve
sisirmek anlamlarina gelmektedir. Fransizca bir kelime olan “inflation” dilimize
enflasyon olarak ge¢mistir. Enflasyon kelimesinin ilk defa Amerikan I¢ Savasi
esnasinda kullanildigi tahmin edilmektedir (Paya, 2013: 438). Enflasyon denilince
akla ilk gelen ise fiyatlar genel diizeyindeki devamli yiikselmelerdir (Gonensay,
1978: 94).

Enflasyon ile ilgili pek ¢ok tanim karsimiza cikmaktadir. Enflasyon,
ekonomik yasamda para degerinin diismesine ve fiyatlarin yiikselmesine yol acan
ekonomik bir olay olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bu olay fiyatlarin devamli bir
sekilde artmasiyla paranin satin alma giiciiniin azalmasi1 sonucunda olusmaktadir
(Birinci, 1989: 19). Fiyat artiglar1 ister siirekli ister ara ara olsun, bu sekildeki siirekli

artiglar enflasyon olarak tanimlanmaktadir (Diiger ve Dulupgu, 2000: 430).

Yapilan literatiir taramalarinda enflasyonun nedenleri ve etkileri iizerinde

duran pek ¢ok calisma goze ¢arpmaktadir. Bunlardan bazilarinda yer alan tanimlar

ise (Frisch, 1983: 10-11);

e Enflasyon, toplam ya da kisi basma diisen para stokunun veya gelirin
artmasimin bir sonucudur.

e Enflasyon, paranin satin alma giicliniin azaldig1 toplam talep fazlasi
durumudur.

e Enflasyon, fiyatlar genel diizeyinde, tahmin edilemeyen bir sonraki
donemi devamli olarak tetikleyen, istthdami ve reel ¢ikt1 diizeyini
arttirmayan parasal yonden kaynaklanan, belirli bir oranin {izerinde
olan dolayli vergiler ile tesviklerin disarida birakildigi net fiyatlar

lizerinden hesaplanan artiglardir.



e Enflasyon, ulusal paranin diger iilke para birimleri karsisinda satin

alma giicii ve ayn1 zamanda degerini kaybetmesidir.

Fiyatlar genel diizeyinde gerceklesen her artigi enflasyon olarak tanimlamak
dogru olmayabilir. Ornegin mevsimsel dalgalanmalar yasayan tarim diriinleri
iizerinde fiyat degisimleri gerceklesebilir. Bu fiyat artiglar1 ve diisiisleri ekonomik
sirecten degil dogal olaylardan kaynaklanabilmektedir. Birkag iirlinde meydana
gelen fiyat degisimleri enflasyonu agiklamada tek basma yeterli degildir.
Enflasyondan bahsedebilmemiz i¢in hemen hemen biitiin mallarin ve hizmetlerin
fiyatlarmm yiikselmesi gerekmektedir (Kafaoglu, 1981: 13). Enflasyonun
olugsmasindaki nedenler ise (Ulas, 2010: 5);

e Ulkeye karsiliksiz olarak dis piyasalardan giren para, altm, doviz
miktarmin artmasi,

e Ulkedeki toplam harcamalarm toplam gelirlerden daha fazla olmas,

e Uretim miktarinin cesitli nedenlerle azalmast,

e Uretim faktorlerinin fiyatlarindaki artislarin fazla olmasi,

e Tedaviildeki para arzinin artmasi,

e Tecknolojik yenilikler, yapisal bozukluklar veya yetersizlikler olarak

sayilabilir.

Enflasyonun tarih i¢cindeki seriivenine baktigimizda, bilinen kaynaklara gore
M.S. 2. yiizyila kadar uzanan bir gegmise sahip oldugu goriilmektedir (Dogruel ve
Dogruel, 2005: 12). Paarlberg (1993) tarafindan hazirlanan ve tarihe damga vuran
enflasyonlarin dikkate alindigi listeye gore, tarihin ilk biiyiik enflasyonu Eski
Roma’da gergeklesti. Eski Roma’da gerceklesen enflasyonun ortaya ¢ikis sebebi ise
metal para ayarmin diistiriilmesi olarak gosterilmistir (Paarlberg, 1993: 7). Avrupa’da
16. Yiizyllda meydana gelen fiyat devrimi ile daha onceki donemlerde meydana
gelen 1limli enflasyon siireci ortadan kalkmis ve hizli bir fiyat artisi meydana
gelmistir. 16. ylizyilda baglayip 100-150 y1l siiren bu siirecte Bat1 ve Giiney Avrupa
olmak iizere diger bolgelerde de hizli bir artis egilimi yaganmustir (Pamuk, 1999:

105). Bu gecen siire boyunca fiyatlar sekiz kat ylikselmistir.



16. yiizy1lda meydana gelen enflasyon oranlari ise italya’da yillik oran %1 ler

diizeyindeyken, Ingiltere i¢in y1llik %1,5 olarak gergeklesmistir. Orta cagda meydana

gelen enflasyonun nedenleri ise (Pamuk, 1999: 105);

Mali dengenin bozulmasi, olusan biitce aciklar1 ve devlete ek gelir
saglama ihtiyaci,

Ekonomik sistemde artan para talebi, dolasimdaki para miktarmin
arttirilmasi,

Darphanelerin kotii isletilmesi,

Dolasimdaki sikkelerin eskimesi,

Kullanim nedeniyle kiiciilmeleri ve tahrip olmalari, olarak

siralanabilir.

18. yilizyilda meydana gelen enflasyon kagit para enflasyonu iken, 19.

ylizyilda ise ortaya ¢ikan enflasyon siireci Amerika’da meydana gelen i¢ savaslar

doneminde yasanmistir (Dogruel ve Dogruel, 2005: 12). 20. yiizyilda ise yasanan

savagslar ve politik sorunlar, salginlar, uygulanan ekonomi politikalarinin yanlisliklar

tim diinyada yiiksek enflasyon oranlarinin yasanmasina yol agmistir (Giiran, 2012:

198-199).

Tablo 1°de 20. yiizy1l 6ncesi bazi devletlerde yasanan enflasyon oranlar1

verilmistir. Fransiz ihtilali ddneminde yiiksek enflasyon yasandigi goriilmektedir.

Tablo 1. Tarihte 20. Yiizy1l Oncesi En Onemli Enflasyonlar

Enflasyon Y.l,l kse.lr.nenm. Sonundz.i Yiizde Olarak Ortalama
Dénemi Tiketici Fiyat Endeksi Yillik Artis
(Baslangig Tarihi 1)
. 150-301 200 5.6

Eski Roma 150-301 200 5.6

Cin 1191-1240 6.4

Cin (Sung Dynasty) 1191-1240 i 6.4

/(AC\)/rupa (Siyah Oliim / Veba) 1348-1351 24 58 (3)

Ispanya 1501-1600 4.2 1.5

Fransiz Devrimi 1790-1796 285 157

Kuzey ABD I¢ Savasi 1861-1864 2.1 28

Giiney ABD I¢ Savas 1861-1865 91 209

(a) Yiizde olarak yillik artis geometrik olarak hesaplanmustir.

(b) Bilgi yok.

(c) Ingiltere’de bugday fiyatlari dikkate alinmstir.

Kaynak: (Dogruel ve Dogruel, 2005: 12)



Osmanli doneminde enflasyonla ilgili gelismeler 1580 yilina kadar Avrupa ile
benzerlikler gdsterirken daha sonra kendine 6zgii bir hal almistir. 1500°1i yillardan
1600’1 yillara gelindiginde fiyatlarin alt1 kat arttigi goriilmektedir (Pamuk,
1999:113-116). Bu donemde yasanan hizli enflasyon siirecinin ana nedeni yiiksek

oranda uygulanan tagsis! islemidir.

Osmanli doneminde 17. vyiizyilda yiiksek giderlere sebep olan savas
harcamalar1 ve azalan tarim iiretimi ile ekonomi olumsuz etkilenmistir. 1780-1850

yillar1 arasinda ise fiyatlarin 12 ila 15 kat arasinda artis gosterdigi gorilmiistiir
(Aysan, 2018: 103).

Tablo 2. Osmanli Donemi Fiyat Hareketleri

Donemler Fiyat ve Parayla llgili | Paranin Igindeki ~Giimiis | Enflasyon  (yillik
Temel Ozellikler Miktarinda Azalma (yillik | yiizde)
yiizde)
1. Dénem 1469-1585 Istikrarl para 0.52 1.13
II. Dénem 1585-1690 Para ve fiyatlarda yiiksek 0.30 0.67

derecede istikrarsizlik

I1II. Dénem 1690-1768 Istikrarl para ve fiyatlar 0.30 0.44
IV. Donem 1769-1843 Osmanl tarihinde en hizli 3.49 3.81
oranda para  degerinin
diistirildigi donem;

yilksek  enflasyon; reel
ticretlerde yiikselme

V. Dénem 1844-1914 Istikrarh para ve fiyatlar - 0.67

Kaynak: (Dogruel ve Dogruel, 2005: 20)

Tablo 2’de Osmanli dénemindeki fiyat hareketleri verilmistir. Enflasyonun
yillik olarak en fazla oldugu donem ise 1796-1843 yillaridir. Bu donem itibari ile
enflasyon yillik %3,81 olarak gerceklesmistir,

1 Tagsis: Degerli madenlerin igerisine daha degersiz madenlerin katilarak gercek degerinin

diistiriilmesi islemidir. Boylece tizerinde yazili olan deger ayni1 kalsa da gercek degeri diismektedir.




Cumbhuriyet doneminde ise diinya genelinde yasanan 1929 Buhrani ile
ekonomiler sarsilmis deflasyonun etkisi ile enflasyon % 1’in altinda ger¢eklesmistir.
TCBM verilerine gore ikinci Diinya Savasi sonras1 donemde ise yaklasik % 13,3 ler
civarinda enflasyon yasanmistir. Tiife endeksinden yararlanilarak Tiirkiye’de

enflasyon oranlari degisimi ise asagida verilmistir (Uysal, 2007: 22);

e 1939-1949 doneminde yillik enflasyon ortalama olarak yiizde 14,3
iken,

e 1950-1959 doneminde yiizde 8,8’e gerilemistir.

e 1960-1969 yillar1 arasinda yiizde 4,4 ile ger¢eklesmistir, izleyen
donemlerde enflasyon ortalamalarinin giderek ytikseldigi goriilmiistiir.

e 1980-1989 doneminde yiizde 50,7 olmustur.

e 1990-2006 doneminde ise ylizde 57,1 diizeyine ulagmustir.

Tirkiye Cumhuriyeti 2002-2007 yillar1 arasinda ekonomik anlamda olumlu
gelismeler sonucu enflasyon oranlarinda belirgin diisiisler yasanmustir (Ozatay, 2015:
11). 2004 yilindan itibaren enflasyon %10’un altinda gergeklesmistir. 2008 yilinda
meydana gelen kiiresel kriz sonucunda ise ekonomik biiylime oranlari etkilense de
enflasyon 2008-2009 yillarinda %8,4 ve %6,5 olarak gergeklesmistir. 2010-2017
doneminde enflasyon ortalamas: tahminlerin {izerine ¢ikarak %8,5 olarak
gerceklesmistir (Cigen, 2018: 78). 2018 yilinda ise doviz kurlarinda meydana gelen
ani yikselisler ve gida fiyatlarinda meydana gelen belirgin artislar sonucunda
enflasyonun %20,3’e kadar yiikseldigi goriilmektedir (Halkbank, 2018: 1). 2019
yilinda bir onceki yila gore diisiis yasayarak %11,84 olarak gergeklesmis olsa da
2020 yilinda yasanan Covid-19 kiiresel salgini nedeni ile yeniden yiikselise gecerek
%14,60 olarak gergeklesmistir. 2021 yilinda kiiresel salgmin devam etmesi tiim
diinyada ekonomiyi olumsuz yonde etkilemis, birde bunun tizerine Tiirkiye’de doviz
kurlarinda meydana gelen hareket ile enflasyon yeniden yiikselmeye baslamistir.
Nisan 2021’de TCMB tarafindan yapilan yilsonu enflasyon tahminlerinde ise
enflasyonun %13,12 olmas1 beklenmektedir (TCMB, 2021: 1). TCMB’ nin yaptig1
tahminler dogru ¢ikmamis ve Covid-19 siirecine ek olarak kurda yasanan

belirsizlikler sonucunda yilsonu enflasyon %21,31 olarak gerceklesmistir.



2. ENFLASYONUN EKONOMIi UZERINDEKI ETKILERI

Enflasyonun ekonomi tizerindeki etkilerine baktigimizda, gelir dagiliminda
bozulmalara neden oldugunu, ekonomik dalgalanmalara yol actigini, is giicii
piyasasini olumsuz etkiledigini, uluslararasi rekabet giiciinii azalttigin1 ve ekonomik

biiyiimeyi olumsuz etkiledigini gérmekteyiz. Bu etkiler asagida verilmistir.

Gelir
dagilimini
bozar

Ekonomik
biiyiimeyi
olumsuz
etkiler

Ekonomik
dalgalanmalara
neden olur

Uluslararasi Isgiicii

rekabet piyasasini
giiciinii olumsuz

azaltlr etkl |el‘

Sekil 1. Enflasyonun Ekonomi Uzerindeki Etkileri

Kaynak: (TCMB, 2013: 7)

2.1. Gelir Dagihmina Etkisi

Enflasyonun gelir dagilimi iizerindeki olumsuz etkilerini, ticretli ¢alisanlar
belirgin olarak yasamaktadir. Enflasyonun, ¢alisanlarin alim giiglerini diisiirdiigiinii
ve enflasyonist siirecin iicretlerine yapilan zamlar1 reel olarak azalttigini

sOyleyebiliriz.

Enflasyonist bir ortamda tasarruf edebilme imkani olan kesim yiiksek
mevduat faizlerinden yararlanirken, gelir diizeyi diisiikk kesimler ise bu faizlerden
faydalanamaz ve gelir dagilimi giderek bozulur (TCMB, 2013: 7). Bu donemde milli
gelirin dagilimi genellikle zengin smnif lehine degisirken sabit gelirli smifta gelir

kayiplar1 yasanmaktadir (Uysal, 1980: 255).



2.2. Ekonomik Dalgalanma Etkisi

Yiikselen enflasyonun yol actigi ekonomik dalgalanmalar, ekonomik
bliylimenin kalic1 olmamasia bazen de durgunluga sebep olmaktadir. Gegici ve
dengesiz biiylime is giicli piyasasi iizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir (TCMB,
2013: 7). Fiyat istikrarmm saglanamamasi uzun dénemli yatirim planlarini olumsuz
etkilemekte ve dzellikle yabanci yatirimcilara belirsiz bir siire¢ sunmaktadir. Ister
enflasyon ister deflasyon siireci olsun ekonomideki belirsizlikler bireylerin refah

kayb1 yasamalarina yol acabilmektedir.

2.3. Uluslararasi Rekabet Giicune Etkisi

Fiyatlarda meydana gelen hizli yiikselisler, ihracati olumsuz yonde etkiler ve
rekabet¢i piyasayr ortadan kaldmrir. Azalan ihracat ile 6demeler dengesi bozulur

ekonomide agiklar meydana gelir.

Enflasyonun artis trendi yasadigi donemlerde, sabit kur rejimi uygulanmasi
halinde, ihracatin azaldigi goriilmektedir. Bu durum ihra¢ mallar1 yabancilar igin
pahali, ithal mallar1 yerlesikler i¢in ucuz hale getirmektedir (Sahin, 2006; 364).
Kisaca enflasyonist siirece sahip olan bir ekonomide net ihracat azalirken, ithalat
artmaktadir (Parasiz ve Ekren, 2014; 261).

Bu durum yerli firmalarin gelirlerini azaltarak yatirim biit¢elerini azaltmakta,
teknolojik yatrim ve know- how harcamalarmi azaltarak uluslararasi rekabetten

kopmasina neden olmaktadir.

2.4. Isgiicii Piyasasma Etkisi

Enflasyonun yiiksek seyrettigi donemlerde reel iicretlerin diistiigii, istihdamin
artt1g1, isciler i¢in gelir getirici firsatlar ortaya ¢iktigi soylenebilir (Talukdar, 2012:
8). Fiyatlarin yiikselme doneminde bireylerin yarattig1 talep enflasyonu fiyatlar1 daha
da ylikselmekte ve maliyetlerde artislara sebep olmaktadir. Fiyatlarin daha fazla
yiikselmesi ile alim giiciinii diisiirmekte ve talep azalmaktadir. Sonugta iiretim yapan
firmalar {iretimi kismakta basta iggiicii i¢in olumlu seyreden hava kaybolmakta ve

is¢i ¢cikarma ile sonuglanan bir siire¢ yasanabilmektedir.



2.5. Ekonomik Biiyiimeye Etkisi

Enflasyonist ortamda ihtiyat giidiisii ile davranan bireyler ellerindeki nakit
parayi, altin veya doviz olarak ellerinde tutma yoluna gideceklerinden kaynaklar
yatirima doniisemez, talep artisi nedeni ile altin ve doviz fiyatlart yilikselir buda

dolayl1 yoldan enflasyonun yiikselmesine sebep olur.

Enflasyonun yarattigi etkiler ise sosyo-ekonomik agidan bireyleri
etkilemektedir. Kisaca enflasyonun yarattig1 sosyal sorunlar asagida verilmistir
(Dilik, 1976: 139);

1. Enflasyon servet ve gelir daglimin da olumsuz degisikliklere sebep
olmaktadir.

2. Enflasyon iiretim ve hizmetlerin niteligini diigiirmektedir.

3. Enflasyon manevi degerlerde ve ahlak diizeyinde bozulmalara yol
agmaktadir.

4. Enflasyon sosyal ve siyasal gerginliklerin dogmasina ya da artmasina

yol agmaktadir.

Bununla birlikte ekonomide alacaklilarin, alacaklarinin reel degeri diistiigii
icin zarara ugradigi, artan kredi maliyetleri yiiziinden bor¢ bulma maliyetinin

yiikseldigini sdylemek miimkiindiir.

3. ENFLASYONLA ILiSKILi BAZI KAVRAMLAR

Enflasyon genel itibari ile fiyatlar genel seviyesinde meydana gelen artiglar
olarak tanimlanmustir. Deflasyon, dezenflasyon, reflasyon vb. kavramlar ise
enflasyonun daha dogru anlasilmasini saglamaktadir. Enflasyon ile ilgili bazi

kavramlar asagida verilmistir.

Deflasyon: Bir ekonomide yasanan fiyat istikrarsizhigidir ve fiyatlar genel
seviyesindeki diismeyi ifade etmektedir (Yilmaz ve Sahin, 2020: 25). Toplam arzin,
toplam talepten daha fazla oldugu donemlerde fiyatlar genel diizeyinde yasanan

diistise deflasyon denilmektedir. Deflasyonun nedenleri ise (Soyler, 2007: 23);

e Para ve kredi darlii, verimliligin gelirlere ve ihracata kiyasla ayni

zaman diliminde daha hizli artmasi,
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e Ihracatta yasanan daralma nedeniyle dis ticaret garpanmin tersine
islemesi,

e Tiiketim ve devlet harcamalariin hizinda yavaslama olmasi,

e Yatrimlarin bir onceki yila oranla artiy hizmin diismesi, olarak

sayilabilir.

Dezenflasyon: Dezenflasyon, para siskinligini onlenmesi veya enflasyona
kars1 alinan tedbirler biitiinii olarak tanimlanabilir (Inan, 2004: 34). Dezenflasyon,
enflasyon beklenti ve belirtilerinin Onlenmesi yoluyla ekonomik istikrarin

korunmasidir (Erding, 2004: 53-69).

Stagflasyon: Stagflasyon kisaca durgunluk iginde enflasyon anlamina
gelmektedir (Alkin, 1988: 4). Bir ekonomide enflasyon ve issizligin bir arada
yasanmas1t durumunu ifade eder. Bu durum, 1970’li yillarda petrol fiyatlarinda
yasanan artis ile birlikte ekonomik kosullarm kotiilestigi endiistrilesmis iilkelerde
gozlenmistir (TCMB, 2013: 10). Kisaca fiyatlar yiikselirken {iretimin gerilemesi
olarak tanimlayabiliriz. Stagflasyonun sonuglari ise (Ulagay, 1990: 155);

e Tekelci sektorlerin agirlik kazandigi ekonomik bir yapi,
e Maliyet artislarinin yol actig1 bir enflasyon siireci,

e Uretimin duraklamasi, hatta diismesi,

e Yatmrmmlarin askiya alinmasi,

e Issizligin artmasi, olarak siralanabilir.

Reflasyon: Yeniden makul oranli enflasyona dénmek olarak kullanilan
reflasyon kelimesi, Ingilizce “restoration” ve “inflation” kelimelerinin bir araya
gelmesi ile olugsmustur. Belirli bir daralma, kiiciilme ve deflasyon doneminin
ardindan ekonominin i¢ine girdigi toparlanma asamasi olarak tanimlanabilir

(www.mahfiegilmez.com/2015/09/reflasyon-ve-reflasyon-politikas.html).

Slumpflasyon: Bir ekonomide enflasyon siireci yasanirken ekonomi
kiigiiliiyorsa o ekonomide Slumpflasyon yani enflasyon i¢inde kiigiilme durumu var
demektir. Yasanan ekonomik krizlerin en zoru olarak goriilmektedir (Egilmez ve

Kumcu, 2004: 68).
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Agflasyon: Agflasyon gida fiyatlarindaki artis anlamma gelmektedir (Bishop,
2013: 33). Agflasyon ekonomi literatiiriine yeni girmeye baslayan bir kavram olarak
karsimiza c¢ikmaktadwr. Tarmma dayali gida drlinlerindeki fiyat artislar1 igin

kullanilmaktadir.

Fiyatlar Genel Seviyesi: Ekonominin en temel bilesenlerinden olan mal ve
hizmetlerdeki fiyat degisimlerini gostermektedir (Bulut, 2017: 2). Bir ekonomide
satilan tiim mal ve hizmetlerin fiyatlarmin ortalama bir tiiketicinin yi1l i¢inde yaptigi

harcamalar i¢indeki payina gore agirliklandirilmig ortalamasidir (TCMB, 2013: 10).

4. ENFLASYONU OLCEN ENDEKSLER

Enflasyonun olgiilebilmesi  i¢in  fiyat artis hizinin  hesaplanmasi
gerekmektedir. Ekonomik sistem igerisinde sayisiz mal ve hizmet oldugundan
fiyatlarin ortalamalarinin bulunmasit ve artis ya da azalislarinin gézlemlenmesi
gerekmektedir (Eng, 1993: 2). Fiyat endekslerine ihtiyag duyulmasinin nedenlerine
asagida verilmistir (Tar1 vd. , 2012: 4);

e Ulkenin ekonomik goriiniimiiniin belirlenmesi,

e Ekonomi yapicilara 1s1k tutmasi,

e Kigsilerin satin alma giiciiniin belirlenmesi,

e Ucret ve maaslarm belirlenmesinde gosterge olmasi,

e Perakende fiyatlarinin zaman igerisindeki degisiminin belirlenmesi,

e Zamanla degisen tiiketici egilimlerinin saptanmasi, nedenler arasinda

sayilabilir.

Enflasyonu 6lgmede yaygin olarak kullanilan endeksler asagida verilmistir.

4.1. Cekirdek Enflasyon

Cekirdek enflasyon genel enflasyon degerinden gegici hareketlerin
cikartilmas: veya diger tekniklerle eliminasyon yapilmasiyla elde edilen ve
enflasyonun daha kalic1 boliimiinii gosteren enflasyon olarak tanimlanabilir (Ceylan,
2006: 19). Uzun donem fiyat hareketlerini yansitan ve gecici nitelikteki goreli fiyat

soklarin1 diglayan enflasyon oranidir. Kullanimindaki amag, fiyatlar genel
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seviyesindeki degisimi siirekli kilan unsurlar1 tespit etmek ve buna uygun politikalar1

belirlemektir (TCMB, 2013: 10).

Tiiketici fiyat endeksi 12 alt gruba ayrilan bir iirlin sepeti {izerinden
hesaplanmakta ve sepette yer alan tarim ve enerji gibi liriinlerin fiyatlari, diinyada
meydana gelen talep degisiklikleri, dogal afetler, savas vb. durumlardan fazlaca
etkilenmektedir (Abuk Duygulu, 2018; 5). Bu etkiler sebebi ile fiyatlarda meydana
gelen belirsizlik Merkez Bankasi’nin (MB) ileriye doniik fiyat politikalarin1 da
etkilemektedir. Bu yiizden enflasyon, digsal gegici etkilere maruz kalan, gida {iriinleri
ve enerji gruplar1 disarida birakilarak hesaplanmaktadir. Hesaplanan enflasyon orani
ise ¢ekirdek enflasyon olarak adlandirilmaktadir (Wynne, 1999; 3-8). Enflasyon
sepetinden soklara duyarl iiriin ve hizmetlerin ¢ikarilmasi ile hesaplanan c¢ekirdek
enflasyon TUIK tarafindan “Ozel Kapsamli TUFE Gostergeleri” olarak

yaymlanmaktadir. Bu kapsamdaki siiflar agagida verilmistir;

e Mevsimlik iiriinler haric TUFE

e B. Islenmemis gida iiriinleri, enerji, alkollii icecekler ve tiitiin ile al—tin haric
TUFE

e C. Enerji, gida ve alkolsiiz igcecekler, alkollii ickiler ile tiitiin {irtinleri ve altin
hari¢ TUFE

e D. Islenmemis gida, alkollii igecekler ve tiitiin iiriinleri hari¢ TUFE

e E. Alkollii icecekler ve tiitiin haric TUFE

e F. Yonetilen-ydnlendirilen fiyatlar hari¢ TUFE “dir
(https://data.tuik.gov.tr/Bulten/Index?p=Tuketici-Fiyat-Endeksi-Subat-2021-
37380).

Ozel Kapsamli TUFE Gostergeleri, TUFE’ ye bir alternatif degildir. Bu
gostergeler para politikasinin olusturulmasina ve degerlendirilmesine yardimci

olmasi i¢in olusturulmustur (TCMB, 2005; 16).

4.2. Zimni GSMH Deflatorii

Ulkedeki tiim mallar1 kapsayan ve fiyatlarindaki degisimleri 6lgmek icin

kullanilan bir endekstir (Kurnaz, 2009: 6). GSMH deflatorii, bir donemin cari fiyatla
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GSMH ile sabit fiyatla GSMH’ ya oranidir. Baz alinan yil ile dlgiimii yapilan yil

arasindaki fiyat degisiminde Sl¢iisiidiir.

Cari Fiyatla GSMH
Sabit Fiyatla GSMH

Zimmni GSMH Deflatori= x 100

Fiyatlar genel seviyesinin degeri iki donem icin hesaplandiktan sonra,

enflasyon oran1 asagidaki formiil ile hesaplanmaktadir.

ikinci y1ldaki GSMH Deflatorii—Birinci yildaki GSMH Deflatérii

x 100
Birinci yi1ldaki GSMH Deflatori

Enflasyon Orani=

4.3. Tiiketici Fiyatlari Endeksi (TUFE)

TUFE kisaca nihai mal ve hizmet fiyatlarindaki degisimi ifade etmektedir
(Sarag¢ ve Karagoz, 2010: 221). Tiiketicilerin satin aldiklar1 mal ve hizmetlerin
fiyatlarinda yasanan degisimi dlcen endekstir (TCMB, 2013: 10). TUFE 6l¢iiliimii
icin belirlenen iirtinlerin icinde yer aldigir bir sepet olusturulur. Sepette bulunan
irlinlerin perakende {riin fiyatlar1 toplanarak, tirlinlerin 6nem derecesine gore
agrrhiklar1 belirlenmektedir (Stanford, 2008: 1). Sepette bulunan mal ve hizmetlerin,
kalite ve miktar farkliliklar1 dikkate alinarak endeksin fiyat hareketlerini yansitmasi

saglanmaktadir (Kiigiiksakarya, 2020: 145).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan belirlenen iiriin gruplarmin
olusturdugu sepet agirlik oranlar1 belirli dénemlerde giincellenmektedir. TUIK
tarafindan her ay diizenli olarak yapilan “Hane Halki Tiiketim ve Biitge Anketleri”
calismasi ile tiriinlerde meydana gelen fiyat degisimleri belirlenir (Karaibrahimoglu
ve Erol, 2008: 2). TUFE 12 ana alt gruba ayrilmakta ve her yil TUIK tarafindan
sepetteki agirlik oranlar1 belirlenmektedir. Ana harcama gruplar1 kalemleri ise gida
ve alkolsiiz igecekler, alkollii icecekler ve tiitiin, giyim ve ayakkabi, konut, ev esyasi,
saglik, ulagtirma, haberlesme, eglence ve kiiltiir, egitim, lokanta ve oteller, ¢esitli mal

ve hizmetlerden olusmaktadir.

TUIK tarafindan TUFE icin farkli yillar baz alinarak hesaplamalar yapilmis
olsa da giiniimiiz itibari ile 2003 yili baz almmaktadir. TUFE enflasyon orani
sepetinde kullanilan 12 ana harcama kalemi i¢in agirlik degerleri tablo 3’de
verilmigtir. TUFE enflasyon orani ana harcama gruplarina bakildiginda gida ve

alkolsiiz icecekler kaleminin payr % 25,94 ile tiiketici enflasyonunu en fazla
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etkileyen kalemdir (Oner, 2018: 130). Ulastirma harcamalar1 harcamalarmin pay1 %
15,49 ile ikinci konut harcamalari ise % 15,36°dur.

Tablo 3. Ana Harcama Grubu Agirlik ve Degisim Oranlar1 (%)

Ana harcama gruplar Harcama grubu agirhklar: Endeks

Gida ve alkolsiiz i¢cecekler 25,94 646,41
Alkollii igecekler ve tiitiin 4,88 879,67
Giyim ayakkabi 5,87 254,93
Konut 15,36 557,45
Ev esyasi 8,64 457,03
Saglik 3,25 336,72
Ulastirma 15,49 523,13
Haberlesme 4,64 163,78
Eglence ve kiiltiir 3,01 325,91
Egitim 2,28 452,99
Lokanta ve oteller 5,91 778,33
Cesitli mal ve hizmetler 4,73 749,69

Kaynak: TUIK (https://tuikweb.tuik.gov.tr/PreHaberBultenleri.do?id=37381)

TUFE hesaplamasidaki mal ve hizmetler belirlendikten sonra asagidaki gibi

hesaplanmaktadir (Yalta, 2011: 148).

. Tiketici sepetinin cari yildaki degeri
TUFE= : Y 2 00

Tiiketici sepetinin taban yildaki degeri

TUFE hesaplandiktan sonra, iki dénem arasinda ki fiyatlar genel diizeyinde

meydana gelen degisim, yani enflasyon orani ise asagidaki gibi hesaplanmaktadir.

ikinci y1ldaki TUFE—Birinci yi1ldaki TUFE
Birinci yildaki TUFE

Enflasyon Oran1 = x 100

TUFE ile deflator arasindaki farklar asagida verilmistir

(https://www.yatirimkredi.com/deflator-nedir-gsyh-deflatoru-nasil-hesaplanir.html)

e TUFE indeksinde belirli bir mal ve hizmet sepeti bulunmaktadir.
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e GSMH deflatoriinde tiim mal ve hizmetler yer almaktadir.

e TUFE indeksi sabitken, GSMH deflatorii yillara gére degisim
gostermektedir.

e TUFE tiiketici kullanimim1 gsterirken, GSMH deflatérii ise devlet ve
firmalarin almig oldugu mallar1 géstermektedir.

e TUFE ithal mal ve hizmetleri de kapsamaktadir.

e TUFE sepeti sabit iken, deflator her yil giincellenmekte ve deflatérde
degisim yasanmaktadir (Kurtoglu, 2019: 22).

4.4, Uretici Fiyatlar Endeksi (UFE)

Ekonomide, {lretim silirecinde girdi olarak kullanilan {riinlerin fiyat
degisimlerini toptanci asamasinda olgen gdstergedir (Oner, 2018: 319). UFE,
ekonomik sistem igerinde lretilen mal ve hizmetlerin {retici fiyatlarini belirli bir
zaman diliminde karsilastirarak dlgmeye yarayan bir endekstir. Uretici fiyatlarma
Katma Deger Vergisi (KDV), Ozel Tiiketim Vergisi (OTV) gibi vergiler dahil
edilmemektedir. Yapilan bu islemin amaci ise ireticinin fiyatlarindaki girdi, isgiicti

ve piyasaya bagl degisimleri tespit etmeye ¢alismaktir (TUIK, 2014: 1).

TUIK tarafindan ii¢ farli UFE hesabi yapilmaktadir. Yurt I¢i Uretici Fiyat
Endeksi (YI-UFE), Yurt Dis1 Uretici Fiyat Endeksi (YD-UFE), Tarmm Uriinleri
Uretici Fiyat Endeksi (TARIM-UFE)’dir.

TARIM-UFE, tarim sektoriinde iiretim yapanlarin, piyasaya satisini yapmis
oldugu tarim, balik¢ilik ve ormancilik {iriinlerini iiretici tarafindan ilk satis fiyatlar

belirlendikten sonra zaman igerisinde meydana gelen degisimleri Ol¢mektedir

(Kocak, 2021: 34).

YD-UFE ise yurt disina ihrag edilmek iizere iiretilen tiiketim, ara ve sermaye
mallar1  ile enerji  sektoriindeki fiyat  degisimlerini  Olcen  endekstir
(https://www.tcmb.gov.tr/wps/wcm/connect/ TR/TCMB+TR/Main+Menu/Banka+Ha
kkinda/Egitim-Akademik/Terimler+Sozlugu/).

UFE ana harcama gruplar1 ise madencilik ve tas ocakgiligi, imalat, su temini
ve elektrik, gaz liretimi ve dagitimi olarak yer almaktadir. Ana harcama gruplar1

icerisinde agirhig1 en fazla olan ve enflasyonu en c¢ok etkileyen imalat sektoriidiir
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(Oner, 2018: 131). UFE hesaplamalarinda, ulusal hesaplar, sanayi iiretim, sanayi
ciro, yillik sanayi {iriin istatistikleri ve yapilan anketler kullamlmaktadr (TUIK,
2014: 2).

Tablo 4’de 2008-2020 yillar1 arasindaki UFE ve TUFE oranlar1 verilmistir.
Bazi yillar tek haneli enflasyon oranlar1 yasanirken 2017 yili ve sonrasi Tirkiye

ekonomisi yeniden ¢ift haneli enflasyon oranlar1 yagsamaya baslamistir.

Tablo 4. 2008 - 2020 Yillar1 UFE ve TUFE Oranlari1 (%)

Yillar Uretici Fiyatlar1 Endeksi (UFE) Tiiketici Fiyatlar1 Endeksi (TUFE)
2008 8,11 10,06
2009 5,93 6,53
2010 8,87 6,40
2011 13,33 10,45
2012 2,45 6,16
2013 6,97 7,40
2014 6,36 8,17
2015 5,71 8,81
2016 9,94 8,53
2017 15,47 11,92
2018 33,64 20,30
2019 7,36 11,84
2020 25,15 14,60
2021* 54,62 21,31

*Qcak- Kasim

Kaynak: TUIK (https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Enflasyon-ve-
Fiyat-106)

5. ENFLASYON CESITLERI

Enflasyon tiirleri nedenlerine, gelisme siirecine ve hizina goére enflasyon

cesitleri olmak tizere {li¢ kisimda incelenecektir.

5.1. Nedenlerine Gore Enflasyon Cesitleri

Nedenlerine gore enflasyon tiirleri ise talep enflasyonu, maliyet enflasyonu ve

yapisal enflasyon iizere {i¢ kisma ayrilmaktadir.

17


https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Enflasyon-ve-Fiyat-106
https://data.tuik.gov.tr/Kategori/GetKategori?p=Enflasyon-ve-Fiyat-106

5.1.1. Talep Enflasyonu

Talep enflasyonu, cari fiyatlar genel diizeyinde, liretilen mal ve hizmetlerin
toplam talebi karsilayamamasi durumunda, fiyatlarin yiikselmesidir (Dinler, 2017:
478). Ekonomik biiylimenin hizli oldugu donemlerde ortaya ¢ikar. Talep
enflasyonunu diisiirmek icin genel talep diizeyinin azaltilmasi gerekmektedir

(Friedman, 1975: 33).

Talep enflasyonun nedenleri ise asagida verilmistir

(https://www.tutor2u.net/_legacy/blog/files/Revision_Causes_of _Inflation.pdf);

e Ekonomilerin biiyiidiigli ve para arzmnin atig gosterdigi donemlerde,
tiikketiciler harcama egilimine girer ve daha fazla borg¢lanirlar. Buda
talepte bir artiga neden olur ve fiyatlar yiikselis egilimine girer.

e Mali tegvikler,

e Ulusal paranin deger kaybetmesi,

e fhracatin artmasi,

e Artan bor¢lanma,

e Hiikiimet harcamalarinin ve dis bor¢lanmanin artmast,

e Issizlik oranlarmin diismesi, nedenler arasinda sayilabilir.

Ornegin toplam talebin %6 arttig1 bir ekonomide, iiretim kapasitesi %4
arttyorsa bu durum iiretim yapan isletmelerin fiyatlarimi arttirmalarina sebep
olacaktir. Artan talebin karsilanmasi i¢in isletmeler ek istihdama ihtiya¢ duyacak ve
issizlik oranlar1 diisecektir. Iscilere olan talep isci iicretlerini arttiracak ve iicret
enflasyonuna sebep olacaktir. Artan {icretler harcama kapasitesini attiracak ve artisa
neden olacaktir. Bununla birlikte mallarin fiyatlarinda artis ile yasama maliyetlerinde

yiikselmeler karsimiza ¢ikmaktadir.
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Sekil 2. Talep Enflasyonu
Kaynak: (Ulgen, 2017: 142)

Toplam talebin toplam arzdan daha fazla olmasi durumunu gosteren Sekil
2’de toplam talep ile toplam arz egrisinin kesistigi E1 noktasinda dengede olan bir
ekonomide Y1 milli geliri tam istihdam milli geliri varsayilmakta ve buna gore
fiyatlar genel diizeyi ise P1 olmaktadir. Toplam talep artarak D2 diizeyine
geldiginde, fiyatlar genel diizeyi P2’ye milli gelir diizeyi de Y2’ye yiikselmektedir.
Ancak milli geliri Y1 tam istthdam diizeyinden sonra arttirma imkani olmadigindan
milli gelirdeki Y1-Y2 kadarlik artis reel degil nominal bir artis olup enflasyonist
acig1 ifade etmektedir.

Fiyatlar genel diizeyinin P1’den P2’ye c¢ikmasi iiretim faktOrlerinin ve
licretlerin artmasma neden olacaktir. Sonugta, {iiretim maliyetlerinin artis1 arz
miktarlarim1 smirh tutmakta ve artan talep ihtiyacina cevap veremez duruma

gelmektedir (Ulgen, 2017: 142).

5.1.2. Maliyet (Arz) Enflasyonu

Uretilen mal ve hizmetlerinin maliyetlerinin siirekli olarak artmasmna maliyet
enflasyonu denilmektedir. Uretimde kullanilan girdi fiyatlarinda meydana gelen
artiglar liretim maliyetlerinin de artmasmna yol agmaktadir. Bu sekilde iiretim
maliyetlerinin artmasi ile maliyet enflasyonu olugmaktadir. Bunun diginda firmalarin

maliyet artis1 olmamasina ragmen karlarini arttirmak amaci ile tiretmis olduklar1
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mallarda yaptiklar1 fiyat artiglart maliyet enflasyonu olarak degerlendirebilmektedir
(Akyildiz vd., 2013: 309).

Maliyet enflasyonun nedenleri ise (Kaykusuz, 2001: 13);

e Girdi fiyatlarindaki artislar,

e Mal istifleme ve vurgunculuk,

e Dogru islemeyen tedarik zinciri,

e Dolayh vergilerde artis,

e Ulusal paranin deger kaybetmesi,

e Ham petrol fiyatlarindaki dalgalanma,

e Kusurlu gida tedarik zinciri,

e Tarim sektoriindeki diisiik bliylime hizlari,
e (ida enflasyonu,

e Faiz hadlerinin yiiksek olmasidir.

P (Fiyatlar 4
Genel
Dizeyi)

Py

P
P,

—1 5 Deflasyonist Acik

— 1

0 Y, Y,

> Y (Milli Gelir)

Sekil 3. Maliyet (Arz) Enflasyonu

Kaynak: (Ulgen, 2017: 143)

Sekil 3°de talep enflasyonunda da oldugu gibi ekonomi S1 toplam arz egrisi
ile D1 toplam talep egrisinin kesistigi E1 noktasinda dengeye gelmektedir. Bu denge
noktasinda fiyatlar genel diizeyi P1, milli gelir denge diizeyi Y1’dir. Maliyet
enflasyonunun olusumundaki nedenlerin herhangi birisinden dolayr S1 arz egrisi
azalarak sol yukar1 S2’ye kaymaktadir. Bu durumda denge durumu E1l’den E2’ye
gelmekte ve fiyatlar genel diizeyi P1’den P2’ye yiikselmektedir. Toplam talebin ayni
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kaldig1 durumda milli gelir diizeyi Y1’den Y2’ye diismektedir. . Hem fiyatlarin
yiikseldigi hem de eksik istihdam ve issizligin bulundugu bu duruma durgunluk
icinde enflasyon yani stagflasyon denilmektedir. Hiikiimetler bu durgunluga ve artan
eksik istthdama ¢O0ziim olarak para arzini arttirarak toplam talebi yiikseltmeyi
isteyebilmektedirler. Boylece toplam talep egrisi D1’den D2’ye yiikselirken; fiyatlar
genel diizeyi de P2’den P3’e ¢ikmaktadir. Buna gore; arz soku etkisiyle fiyatlar genel
diizeyi P1’den P2’ye cikarken, daha sonralar1 talep soku etkisiyle fiyatlar genel
diizeyi bir kez daha P2’den P3’e yiikselmektedir (Ulgen, 2017: 143).

Sekilden c¢ikarilan sonug¢ ise yiikselen fiyatlar sonucu tiiketiciler yiiksek
maliyetlere katlanmak zorunda kalmaktadir. Artan fiyatlar sonucunda tiiketicilerin
alim giiclinde bir azalma meydana gelmektedir. Tiiketiciler gelirlerini arttirmak igin
iicretlerinin ylikseltilmesini talep etmektedirler. Yiikselen iicretler sonucunda karlarin
yiikseldigi, bu sebeple maliyetlerin bir kez daha arttig1 ve sonug olarak enflasyonun
stirekli hale geldigi goriilmektedir. Maliyet enflasyonu arzdaki azalma ile birlikte

milli gelirde azalma goriilmektedir.

5.1.3. Yapisal Enflasyon

Yapisal enflasyon, ¢ogu az gelismis ve gelismekte olan lilkede meydana gelen
bir enflasyon ¢esidi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yapisal enflasyon, arz tarafindaki
yetersizlik nedeniyle enflasyonun gerceklestigi bir durumdur, arz tarafi ile
ilgilidir. Bu durumda, ekonomideki talep miktarmin sabit kaldigi, tiriin arzindaki
azalmayla birlikte iirlinlerin fiyatinin arttigi goriiliir. Yapisal enflasyonun olusum
nedenlerini sadece arza baglamak dogru bir yaklasim degildir. Bu nedenler sosyo-
ekonomik, kiiltiirel ve politik nedenler olabilir. Yapisal enflasyon nedenleri asagida
verilmistir  (https://www.quora.com/What-is-structural-inflation-Am-not-able-

to-undestand-difference-between-structural-inflation-and-cost-push-inflation);

e Bir hiikiimetin asir1 derecede gevsek bir para politikasi izlemesi
nedeniyle ortaya ¢ikan enflasyondur. Yani, bir merkez bankasi ¢ok
fazla para basarsa veya faiz oranlarini ¢ok uzun siire c¢ok diisiik

tutarsa,
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e Enflasyon, yalnizca arz lizerindeki asir1 talepten kaynaklanmakla
kalmaz, hiikiimetin para politikast nedeniyle bir ekonomiye yerlesir.
e Mal ve hizmet arz ve talebinden ziyade hiikiimetin para politikasiyla

ilgili enflasyondur.

Bu iilkelerde enflasyon ekonomide var olan yapisal zayifligin (arz darbogazi,
altyap1 eksikligi vb.) kroniklesmesinden kaynaklanmaktadir. Bu gibi durumlarin
yaninda bu iilkelerde yasanan hizli niifus artiglary, sehirlesme ve yasam
standartlarinda artiglar ile tarim triinlerinde meydana gelen yiliksek talep, tarim

tirtinlerinin fiyatini arttirir ve yapisal enflasyona yol agabilmektedir (Argy, 1970: 77).

5.2. Gelisme Siirecine Gore Enflasyon Cesitleri

Gelisim siirecine gore enflasyon tiirleri ise acik, gizli ve ithal olmak iizere {i¢

kisma ayrilmaktadir.

5.2.1. Acik Enflasyon

Acik bir piyasada, yani fiyatlar izerinde politika yapicilarin veya herhangi bir
otoritenin kontroliiniin olmadig1 bir piyasada fiyatlar yiikseldiginde olusan
enflasyona ac¢ik enflasyon denir. Agik enflasyon, fiyatlar, liretim faktorleri, tiikketim,
ithalat veya ihracat iizerinde hi¢bir kontrol bigiminin olmadigi tamamen serbest bir
piyasada ger¢eklesir. Artan talep veya arz kithigi veya her ikisinin birlesimi nedeniyle
olur. Kontrol altma alinmazsa, agik enflasyon, fiyatlarin ¢ok hizli yiikseldigi
hiperenflasyon siirecine sebep olabilir ve bireyler bu durumun devam edecegini

diistincesindedir (Kiing, 2011: 13).

Acik enflasyon siirecinde devletin emtia alim-satimina iligkin herhangi bir
kontrol veya denetiminin bulunmadigi gériilmektedir. Bu durum ulusal paranin deger

kaybetmesine ve enflasyonun yiikselmesine sebep olmaktadir.

5.2.2. Gizli Enflasyon

Fiyatlar genel diizeyinde yasanan artiglarin, tim mal hizmetlerde olmayip
sadece bazi mal ve hizmetlerde yasaniyor olmasi sonucunda, fiyatlarm yiikseldiginin

farkina varilmadan gizlice ve yavas yavas artmasi ile ortaya ¢ikan enflasyon tiirtidiir.
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Genellikle konjonktiire baghh olarak yasanan canlanma donemlerinde ortaya

¢cikmaktadir (Yavuz ve Peker, 1999: 126).

Gizli enflasyon siirecinde hiikiimetlerin fiyatlar1 kontrol altinda tutmak igin
iiriin ve hizmetler tizerinde fiyat kontrolii yaptig1 goriilmektedir. Fiyat kontrolleri ise
tiketime smirlandirmalar getirilmesi, ithalatta vergi oranlarmin arttirilmas: ve
yatirim kontrolleri gibi uygulamalarla yapilmaya calisilir. Ekonomide agik
enflasyonu onleme c¢abalarinin gizli enflasyonu tetikledigi goriilmektedir. Hiikiimet
kontrolleri gizli enflasyonu distirtirken, ithalat kisitlamalar1 bazi durumlarda kara
borsa olusumuna, issizlige ve piyasada kontrolsiiz fiyat artiglarma sebep olabilir.
Hiikiimet kontrolleri ve bunlarin sebep olacagi bazi haller ise asagida verilmistir

(https://tr.triangleinnovationhub.com/open-suppressed-inflation);

e Uriin ve hizmet dagilimi kontrol edildiginde, kontrolsiiz mallarin
fiyatlar1 ¢ok yiikselir.

e Bireyler, istedikleri iirlin ve hizmetlere fiyatlar1 yiiksek oldugu igin
ulasamaz buda ¢alisma istek ve arzularini azaltir.

e Hiikiimetlerin kontrolcii yaklagimi, yanlis kaynak tahsisine yol
acabilir. Temel iiretim sektorlerine tahsis edilemeyen kaynaklar
sonucunda temel olmayan endiistrilere dogru bir sapma yasanmasin
sebep olur.

e Yiiksek enflasyon yiiksek issizlikle iligkilendirildiginde isgiicli
piyasasinda siirtiismeler artar.

e Gizli enflasyon, kara borsaya, yolsuzluga, stokguluga ve
vurgunculuga yol acar.

e Enflasyonla miicadele politikasmnin denenmesi ihtimalini tamamen

azaltir.

5.2.3. ithal Enflasyon

Bir iilkenin mal, hizmet, sermaye ve isgiicii gibi iiretim faktorlerinin diinya
ekonomisi ile entegre oldugu iilkelerde meydana gelen enflasyon siirecidir. Ozellikle
gelismekte olan {ilkelerin, ekonomik ve teknolojik yetersizlikler nedeniyle gerek

hammadde ve ara mallari, gerekse yatirim mallarimi disardan ithal etmek zorunda
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kalmalar1 enflasyonist bir bask1 yaratmaktadir (Ergun, 2002: 62). Uretim icin gerekli
olan bazi ara mal ve ham maddelerin ithal edildigi disa bagimli ekonomilerde, ulusal
paranin deger kaybetmesi ya da meydana gelen bagka nedenlerden dolay: ithal girdi
fiyatlar1 yiikselir buda maliyetlerin artmasmna sebep olur. Ekonominin disa
bagimlilig1 sonucunda da ithal enflasyon olusur (Dinler, 2017: 482). ithal edilen
iiriinlerin genel ¢ergcevesine baktigimizda yalniz ara mal ve ham maddeden olusmaz.

Ithal edilen tiiketim mallarmin da enflasyona sebep oldugu unutulmamalidir.

5.3. Hizina Gore Enflasyon Cesitleri

Hizina gore enflasyon gesitleri 1limli, yiiksek ve hiper olmak iizere ii¢ kisma

ayrilmaktadir. Hizina gére enflasyon gesitleri tablo 5° de verilmeye c¢alisilmistir.

Tablo 5. Hizina Gore Enflasyon Cesitleri

Enflasyon Tiirii Enflasyon Orani Etkileri

[liml1 Enflasyon Yillik %1-%10 Arast Paradan kagis baglamistir. Yapilan
sozlesmeler enflasyona ya da yabanci paraya
endekslenmez.

Yiiksek Enflasyon Yillik %10-%200 Arast | Para likit olarak tutulmak istenmez. Para
enflasyonun lizerinde faiz getirisi olan
menkul kiymetlere ya da gayrimenkullere
hatta dayanikli tiiketim mallarma yonelir.

Genellikle yapilan sozlesmeler bir fiyat
endeksine ya da yabanci bir paraya
endekslenmektedir.

Hiperenflasyon Aylik %50 Paray1 tahrip ederek, yabanci paralarin ya da
yabanci parali mevduat hesaplarin paranin
yerini almasina neden olur.

Yapilan sozlesmeler bir fiyat endeksine ya da
yabanc1 paraya endekslenmektedir.

Kaynak: (Kiing, 2011: 16)

5.3.1. Inmh Enflasyon

Bir ekonomide yillik enflasyon oranlarmin tek haneli rakamlar1 agsmamasi
durumudur (Yimaz, 2010: 51). Fiyatlarin yavas ve Ongoriilebilen oranlarda artis

gosterdigi bir enflasyon tiiridiir. Yillik olarak %10’un altinda olan bir enflasyon
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stirecidir. Iliml1 enflasyon siireci ile ilgili fiyatlarin goreceli olarak istikrarl oldugu

fakat yatirimcinim ulusal paradan az da olsa kagmaya basladig1 bir donemdir.

Enflasyon oranlarinmn yillik tek haneli oldugu enflasyon siirecinde iicretli
calisanlarin ticret artiglar1 yillik olarak yapildigi i¢in reel anlamda bir gelir kaybina
ugradiklar1 goriilmektedir. Istihdam maliyetlerinin azaldig1 bu dénemde issizligin
azaldigi ve GSYIH’ nin artis gosterdigi goriilmektedir (Dinler, 2017: 475). Uzun
donemde, 1limli enflasyonun etkileri kiigiik olarak goriilse de yasam maliyetlerinde

onemli bir artisa sebep oldugu goriilmektedir.

Yiiksek enflasyon veya hiperenflasyon yerine hiikiimetler ilimli enflasyon
stirecini tercih etmektedir (Unay, 1999: 318). Enflasyonun diisiik bir sevide tutulmasi
talebi canli tutmak icin dnemlidir. Enflasyonda yasanabilecek negatif seviyeler ve
deflasyon siireci yerine pozitif oranli bir enflasyon ekonomik istikrarin korunmasi

icin 6nemlidir.

5.3.2. Yiiksek Enflasyon

Mal ve hizmet fiyatlarinin yillik olarak iki ya da ii¢ haneli olarak artmasina
yiiksek enflasyon denilmektedir. 1970’11 yillarda yasanan petrol krizinde, gelismis ve
az gelismis birgok tlilkede yasanmis olan enflasyon siirecidir (Seyidoglu, 2011: 687).

Yiiksek enflasyon sonucu parada yasanan deger kaybi1 nedeniyle bireyler likit
olarak para tutmak istemezler ve para enflasyonun iizerinde faiz getirisi olan menkul
kiymetlere ya da gayrimenkullere hatta dayanikli tiiketim mallarma yonelir. Bu
donemde yapilan sozlesmelerinde ulusal para cinsinden degil bir fiyat endeksinden

ya da doviz cinsinden yapildig1 goriilmektedir.

Yiiksek enflasyon yapist itibari ile sanayilesmis ve az gelismis iilkelerde
goriilmez. Daha ¢ok gelismekte olan iilkelerde ve dengesiz biiylime oranlarinin
yasandig: iilkelerde goriilmektedir. Yiiksek enflasyondan kurtulma siireci oldukca
zordur ve belirli zamanlarda diisiis trendi yasanmis olsa da kiigiik bir gevseme siireci
yasanmast durumunda enflasyon yeniden eski seviyelerine donmektedir (Alkin,
1993: 43). Yasanan bu geri doniisler yapisal diizenlemeler yapilmamasi: durumunda

hiperenflasyon siirecine yol agmaktadir.
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5.3.3. Hiperenflasyon

Hiperenflasyon olagandisi yiiksek enflasyon olarak tanimlanir. Ug
durumlarda, iilkenin parasal sisteminin ¢okiisiine neden olabilir. En ¢ok gbze ¢arpan
hiperenflasyon o6rneklerinden bir tanesi, 1923 yilinda fiyatlarin bir ayda yiizde 2.500
oraninda arttig1 Almanya’da yasanmustir (TCMB, 2013: 10). Hiperenflasyon

gostergesi olarak kabul edilen durumlar agagida verilmistir (Yiicel, 1989: 26);

e Bireyler, varliklarini parasal olmayan varliklar veya giivenilir yabanc1
para cinsinden tutmay tercih ediyorlarsa ve ulusal parayi gilindelik
harcamalar i¢in kullaniyorlarsa,

e Bireyler, alacaklarin1 ulusal para cinsinden degil, yabanci para
cinsinden talep ediyor ve fiyatlar belirlenen yabanci para cinsi
iizerinden belirleniyorsa,

e Kredili ahigverislerde vade sayis1 diisiik olsa bile bu siirede kaybedilen
faiz fiyatin belirlenmesinde hesaba dahil ediliyorsa,

e Faiz oranlari, tcretler ve fiyatlar bir fiyat indeksine bagli olarak
ayarlaniyorsa,

e U¢ wyillik kiimiilatif enflasyon oram1 %100’ yaklasiyorsa veya

astyorsa, ekonomide hiperenflasyon siirecinden bahsedilebilir.

Hiperenflasyon siirecinin olusturdugu yikici etkiler ise gelir dagilimda
meydan gelen adaletsizligin hizli bir sekilde derinlesmesi ve orta gelir seviyesindeki
halkin hizli bir sekilde fakirlesmesidir (Egilmez ve Kumcu, 2004: 63).
Hiperenflasyon uzun siire devam etmesi takas ekonomisine gecgise sebep olabilir ve

bankalar bor¢ verme istegini kaybeder, finansal sistem ¢okme noktasina gelebilir.

6. ENFLASYON MALIYETLERI

Enflasyonun maliyetlerinin 6nemi temel olarak tahmin edilip edilmemesine
bagli olarak sekillenmektedir. Bu kisimda beklenen enflasyon maliyetleri ve
beklenmeyen enflasyon maliyetleri olarak enflasyon maliyetleri iki baglik altinda

incelenecektir.
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6.1. Beklenen Enflasyon Maliyetleri

Ekonomik birimlerin ger¢geklesmesini tahmin ettigi enflasyon siireci beklenen
enflasyondur. Tahmin edilen enflasyon oranlari ile bireyler durumu davraniglarina ve
beklentilerine yansitacaklarindan yiikselislerden daha az etkileneceklerdir. Bununla
birlikte ekonomik karlarma maliyeti dahil ederek zarardan kurtulmus olacaklardir.
Beklenen enflasyon maliyetleri ise ayakkabi eskitme maliyeti, menii maliyeti,
enflasyon vergisi, vergi bozulmalari, Olivera-Tanzi ektisi ve hesap birimi maliyeti

olarak siralanabilir (Durgun Kaygisiz, 2019: 106).

6.1.1. Ayakkabi Eskitme Maliyeti

Enflasyon oranlarmin yiiksek oldugu donemlerde elde para tutmanin maliyeti
de artmaktadir. Rasyonel davranis icerisindeki bireyler ellerinde nakit para tutmak
istemezler. Bireyler bu donemlerde ellerinde az nakit para tutarlar ve paralarmi doviz
olarak ya da yatirim fonu, repo olmak {iizere, hizli nakde ¢evrilebilir faiz getirisi olan
banka hesaplarinda tutmayi tercih ederler (Dinler, 2017: 488). Bu durumun
sonucunda paraya ihtiya¢ duyduklarinda banka ya da doviz biirolarina gitmek
zorunda kalirlar. Enflasyonun etkilerinden kurtulmak i¢in bireylerin siirekli yaptiklar1

git- gel olayina ayakkabi eskitme maliyeti denilmektedir.

Kosele maliyeti de denilen bu siire¢ yiiksek ve hiperenflasyon dénemlerinde
yasanmaktadir. Kosele maliyeti ise gegmis donemlerin enflasyonist ortaminda kalmis
bir aligkanlik olarak karsimiza ¢ikmakta ve tasarruf sahiplerinin para ¢ekmek i¢in sik
sik bankaya yaptiklar1 ziyaret sonucu ayakkabilarini eskitmelerini tanimlamaktadir

(Seyidoglu, 2011: 694).

Enflasyonun yiiksek oldugu donemlerde ulusal paradan kacisin basladigi,
doviz tevdiat hesaplarinin hizla yiikseldigi ve ekonomiye olan giivenin hizla azaldigi
goriilmektedir. Gelisen diinya diizeni ile ayakkabi eskitme maliyetinin yerini
bireylerin ara¢ kullanmalar1 ile lastik maliyeti veya internet bankaciliginin

kullanimiyla internet maliyetlerinin aldigini séyleyebiliriz.
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6.1.2. Menii Maliyetleri

Menii maliyetleri kisaca, yeni meniiler basmanin maliyetini ifade etmektedir.
Enflasyonun yiikselmesi ile artan maliyetler firmalar tarafindan {irlinlere yansitilir ve
meniiler lizerindeki fiyatlarin revize edilerek kataloglarin yeniden basilmasina ya da
magaza raflar1 vb. fiyat etiketlerinin degismesine sebep olur (Ambler, 2007: 6). Fiyat
listelerinin siirekli yenilenmesini ve degistirilmesini gerektiren bu siire¢ bazi isgilerin
stirekli bu isle ugrasmasina verimsizlige ve kagit giderlerinin ortaya ¢ikmasma yol
acan maliyete menii maliyeti ya da diger bir adiyla katalog maliyeti denilmektedir
(Durgun Kaygisiz, 2019: 107).

6.1.3. Enflasyon Vergisi

Enflasyon vergisi, sabit gelirlilerin reel gelirlerini azaltarak tiiketimlerini
zorunlu olarak diisiiriir, tiiketimi kisici bu etkilere enflasyon vergisi denilmektedir
(Seyidoglu, 2011: 695). Enflasyonist donemlerde devletler biit¢e agiklarini kapatmak
icin para basma yolunu tercih ederler. Bollasan likidite enflasyonun yilikselmesini
tetiklerken, ulusal paranin satin alma giiciiniin de azalmasina sebep olur. Bu durum

elinde para bulunduranlara ad1 konulmamais bir vergi niteligi tasir.

6.1.4. Vergi Bozulmalan

Enflasyonda meydana gelen ylikselisler sebebiyle, nominal iicretlerde
meydana gelen artis lizerine bireylerin reel olarak gelirleri artmasa bile daha yiiksek
vergi Odemelerine sebep olmaktadir. Bu durum vergi bozulmasi olarak ifade
edilmektedir. Enflasyonist siire¢gte nominal gelirinin artmast sonucu bir {ist vergi
dilime kayacak olan miikelleflerin gelirlerinde azalma meydana gelmektedir. Ilimh
enflasyon siirecinin yasandigi donemlerde kisilerin 6demeye razi oldugu vergi
oranlar1 yiiksek enflasyon donemlerinde ise gelir kayiplarina sebep olmaktadir. Vergi
sistemindeki bozulmalar piyasa ekonomilerinde kaynak dagilimmin bozulmasma da
sebep olmaktadir (Serel, 2014: 4). Bu kayiplarin en biiyiik sebebi ise artan enflasyon

oranlarmna gore vergi oranlarinda ayarlama yapilmamasidir.

Enflasyon licretli ¢alisanlarin gelirlerinde azalmanin yani sira gelir kayiplarmi

onlemek i¢in birikimlerini bankaya yatiran ve faiz geliri elde etmeye ¢alisanlarda da
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ortaya ¢ikmaktadir. Faiz gelirlerinin de vergilendirildigi bu donemlerde, faizin
paranin getirisi olma islevi degisir ve servet kayiplar1 ortaya ¢ikar (Oncel, 1995:

494).

6.1.5. Olivera- Tanzi Etkisi

Yiiksek enflasyon siirecinin yasandigr donemlerde devletin vergi gelirlerinin
hesaplanmas1 ve toplanmasi arasinda gecen zaman diliminde, elde edilen vergi
gelirlerinin reel olarak degerinde meydana gelen azalma yani satin alma giiciiniin

diismesini ifade etmektedir (Dinler, 2015: 1071).

Tanzi’nin 1978 yilinda yaptigi calismada ortaya c¢ikan sonuglarda,
enflasyonda meydana gelen artisin vergi gelirlerinin reel olarak degerini diisiirdiigi

ve biit¢e agiklarina yol actig1 goriilmektedir.

Biitge aciklarmin ise enflasyonu her zaman ayni dogrultuda etkilemesine
ragmen, enflasyondaki artiglarin blitgeyi ayni1 dogrultuda etkilemedigi goriilmiistiir.
Enflasyondaki artiglar bazi durumlarda vergi gelirlerinin reel degerlerini azaltarak
biitce agiklarinin artmasina sebep olurken bazi durumlarda ise kamu harcamalarinin
reel degerini diisiirerek biit¢e agiklarinin azalmasina sebep agmaktadir. Bu iki etkiye

ise “Olivera-Tanzi etkisi denilmektedir (Bigen vd., 2015: 171).

6.1.6. Hesap Birimi Maliyeti

Enflasyon oranlarinda meydana gelen artislar ile zamanla paranin hesap
birimi olma 6zelligini yitirmesine ise hesap birimi maliyeti denilmektedir. Para genel
kabul gormiis bir 6l¢li islevine sahiptir. Enflasyonist ortam ulusal paranin normal
islevini yerine getirmesini olumsuz yonde etkilemektedir (Seyidoglu, 2011: 695).
Deger kayiplar1 ortaya ¢ikan bol sifirli banknotlar ekonomide teknik ve operasyonel
zorluklara sebep olmaktadir. Kayit ve islemlerde de parasal tutarlarm biiylkligi
nedeniyle pek ¢ok zorluk yasanmaktadir. Diinya da 50’ye yakm iilkede paradan sifir
atilmasi ile yasanan maliyetlerin ortadan kaldirilmaya calisilmasi amaclanmistir.
Gergeklesen maliyetlerin olugsmamast i¢in ekonomide fiyat istikrarinin saglanmasi

gerekmektedir.
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6.2. Beklenmeyen Enflasyon Maliyetleri

Beklenmeyen enflasyon maliyetleri ekonomide, beklenen enflasyon
maliyetlerinden ¢ok daha zararli etkilerin ortaya ¢ikmasina sebep olmaktadir.
Enflasyon seviyesi ne kadar yiiksekse, tahmin etmesi o kadar zordur. Tahmin etme
zorlugunun yarattig1 bu siire¢ kafa karigikliklarina sebep olmaktadir. Beklenmeyen
enflasyon stlireci kaynaklarm yanlis tahsisine ve biiylimede yavaslamaya sebep
olmaktadir. Belirsizlik siireci ile birlikte gelecekteki fiyatlar tahmin edilemez ve
yatirimlarin gecikmesine yol agabilir. Belirsizligin sebep oldugu bazi durumlar ise

(https://ekonomihukuk.com/finans/beklenen-beklenmeyen-enflasyon-maliyeti);

e Gelir ve servet dagiliminda ortaya ¢ikan bozulmalar.
e Uretim ve yatirimda meydana gelen olumsuz etkiler.
e Ekonomide kaynaklarm dagiliminin bozulmasi,

e Spekiilatif kazanlarin artmasi,

e Borclanma maliyetlerini artmasi, olarak siralanabilir.

Beklenmeyen enflasyon orami ise gerceklesen enflasyondan beklenen

enflasyonun ¢ikarilmasi ile bulunmaktadir.

6.2.1. Bor¢lu ve Alacaklilar Uzerine EtKisi

Enflasyon siireci gelirin borg¢lular ve alacaklilar arasinda yeniden dagilimina
sebep olmaktadir. Enflasyonun beklenenden yiiksek oldugu doénemlerde borg
sozlesmelerindeki faiz oranlari enflasyonun altinda kalmakta ya da alacaklinin
bor¢ludan alacaklarinin reel degeri diismektedir. Bu durumda alacaklilar enflasyon

farkini borgludan talep edebilmektedirler.

Enflasyon farki; odiing verenler talep edecekleri faiz oranini beklenen

enflasyon farki 6lglisiinde artirir (Seyidoglu, 2011: 694).

Borg alan kisiler beklenmeyen enflasyon ile daha az para d6deyecekleri i¢in
avantajli duruma geleceklerdir. Diger yandan bireylerin yastik alt1 olarak tabir edilen
tasarruflarinda deger kayiplar1 yasanacak bu da toplumda moral bozukluklarina
sebep olacaktir. Bu donemde 6diing para verme maliyetleri de hizla yiikselecek ve

ekonomik ve sosyolojik sorunlarin yasanmasina sebep olacaktir.
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6.2.2. Servetin ve Gelirin Yeniden Transferi Etkisi

Beklenmeyen enflasyon maliyetlerinden olan bu etki, servet ve gelirin
toplumda c¢esitli kesimler arasinda yeniden transferi olay1 ile ortaya ¢ikmaktadir.
Ornek vermek gerekirse; bir kisi %11 nominal faiz oran1 ve %5 enflasyon orani
tahmini ile %6’lik bir reel faiz getirisi beklentisi ile kredi versin. Ekonomide
gerceklesen beklenmeyen etkiler sonucunda enflasyonun %11 olarak gercgeklestigi
bir durumda kredi veren i¢in kayiplar yasanirken kredi alan lehine bir siireg
gerceklesmektedir. Borglu %6 gibi bir faiz 6demesi gerekirken beklenmeyen
enflasyon etkisi ile sifir reel faiz 6deyecektir. Borg veren ise kazandig1 faiz getirisi
icin vergi 6demek zorunda kalacaktir. Bu durum servet ve gelirin toplum i¢inde

transfer edilmesine yol agacaktir (Ozer vd., 2013: 194).

Sabit nominal gelirliler agisindan olaya bakildiginda beklenmeyen enflasyon
maliyetlerinden etkilenmemeleri i¢in enflasyon oraninda ya da enflasyondan daha
yilksek zam almalar1 gerekmektedir. Reel kesimde iiretim yapan firmalar ani
enflasyon artiglarinda iiriinlerine zam yapmak sureti ile bu etkileri hafifletirken sabit
gelirliler icin bu kolay olmamaktadir. Bu da gelir dagilimda adaletsizlige yol

agmaktadir.

6.2.3. Yatirnmlar ve Biiyiime iizerine Etkisi

Beklenmeyen enflasyon siireclerinin  yasandigi ekonomilerle giliven ve
istikrarin bozulmasi durumu ortaya ¢ikmaktadir. Bu durum yatirimlar1 caydirici bir
etki yaratarak, {retimin diismesine ve biiyiime hizinin yavaslamasina sebep
olmaktadir. Yasanan belirsiz siire¢ ile birlikte getirisi uzun zaman sonra alinacak
olan dogrudan yabanci yatirimlar azalmakta ve yatirimcilar dolayli yatimlar: tercih
etmektedirler (Briault, 1995: 34-35). Enflasyona eslik eden belirsizlik, sermaye ve

finansal yatirimlarm da iilkeye girmesini engelleyebilir.

Yatirimlar1 caydirma; enflasyon is insanlarmin gelecegi gérmelerini yatirim
icin plan yapmalarma engel olmaktadir (Seyidoglu, 2011: 698). Yiiksek gelir
grubuna mensup kisiler enflasyonist bir siirecte birikimlerini yatirima doniistiirmek
yerine altm, doviz, gayrimenkul vb. yatirim araglarina aktarmakta ve birikimlerini

enflasyondan korumaya caligmaktadir. Bu donemde meydana gelen yogun doviz
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talebi ile ekonomide doviz eksenli sikintilar yaganmakta ekonomilerde kriz

donemleri yasanabilmektedir.
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2. BOLUM
TURIZM, TURIZM KAVRAMI VE EKONOMIK ETKILERI

1. TURIZM KAVRAMI VE TANIMI

Insanlar yasamlar1 boyunca baska yerleri gorme arzusu ile yasadiklar1 yerden
gecici bir siire ile baska iilke veya bolgeye yolcuk etmekte ve gittigi seyahatler de
gezme-gorme, dinlenme, eglence ve sosyo-kiiltiirel ihtiyaclarini karsilamaktadirlar.
Bu eylemlerin dogurdugu ekonomik etkiye de turizm denilmektedir (Ugkun, 2004:
28). Ik ¢aglarda insanlarmin toplayicilik yapmak suretiyle basladigi seriiven
zamanla seyahat etme kavrammi olusturmustur. Baglarda seyahat amaci yiyecek
bulma olsa da zamanla yerini yeni yerler kesfetme, sifa arama ve kisilerin inandiklar1

dinler i¢in kutsal olan bolgelere ulasma arzusu ile turizm artig géstermistir.

Siimerler’ in M.O 4000 yillarinda seyahat etmeye basladigi bilinmektedir.
Ayrica M.O 3000 yillarmda Misir piramitlerini ve tapmaklarini gérmek igin
ziyaretlerin yapildig1 bilinmektedir (Hussein ve Sag, 2008: 1). Tarihin her doneminde
insanlarin farkl sebepler ile yer degistirmeleri turizmin temellerini olusturmustur.
Sanayi devrimi ile baslayan makinelesme ve hammadde arayislar1 ile birlikte deniz
asir1 seyahatler artmis ve yeni yerlerin kesfi hiz kazanmustir. Uretimin hizla artmasi
yeni pazar arayisini hizlandirmis ve iilkeler arasi ticaret hi¢ olmadigi kadar artmustir.
Uretim yapan iilkelerdeki hizli zenginlesme ozellikle Ingiliz zenginlerin gercek
manadaki turizm faaliyetlerini hizlandirmis ve demir yollar1 sayesinde bircok Avrupa

iilkesine ziyaretleri gerceklesmistir.

Turizm teriminin kdken olarak 17. yilizyila kadar dayandigini gormekteyiz.
Koken olarak tur atma, doniis anlamina gelen “’tour’ sodzciigiinden tiiremistir, tour
sozcligliniin kokeninin ise anlami 6grenme, arastrma olan “’torah’ sdzciigiinden

geldigi ve Ibranice oldugu bilinmektedir (Bahar ve Kozak, 2018: 26).

Turizm kavramina ait c¢aligmalarm 19. ylizyilin sonlarma kadar uzandigi
bilinmektedir. Kavramsal ¢ercevede turizmin tanimini pek ¢ok arastirmaci ve yazar
yapmasina ragmen tanimmi yapan ilk kisi olarak Guyer-Freuler goriilmektedir. Guyer-

Fuler turizmi; “ Artan dogal giizellikler, ticaret ve endiistrinin geligsmesi, ulagtirma
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araclarinda gelinen nokta ve insanlarin hava degisimiyle dinlemeye ihtiyag
duymasidir.” diye tanimlamaktadir (Kozak ve Bahar, 2018: 26). Turizmin kavram
tanimlarindan biri ise turizm arastirmasinm Onciilerinden Hunkizer ve Krapf
tarafindan 1942 yilinda yapilmstir. Yazdiklar1 Turizm Genel Doktrini isimli eserde
“insanlarm stirekli yasadiklar1 yer disinda bir baska yere gitme, gidilen yerde kazang
elde etme ve yerlesme amaci olmaksizin kalma ve bu kalislardan ortaya g¢ikan
iligkiler biitliniidiir” olarak tanimlamaktadir (Coruh, 1969: 8). Bukart ve Medlik’ in
1974’ de yaymlanan Turizm Geg¢mis ve Gelecek adli kitabinda ise “insanlarin
yerlesik olarak bulunduklar1 ve ¢alistiklar1 yeri gecici ve kisa siireli olarak terk
etmeleri ve gittikleri bu yerlerde yaptiklar1 aktiviteler” olarak tanimlamaktadir.

Burkart ve Medlik (1974) eserlerinde turizmi bes ana prensip iizerine oturtmuslardir:
1. Turizm tek bir sey olmaktan ziyade olgular ve iligkiler biitiiniidiir.

2. Bu olgular ve iliskiler insanlarin hareketlerinden dogmakta olup, seyahat

ve konaklama unsurlarini icermektedir.

3. Seyahatlerin normalde ikamet edilen ve calisilan yerin digina yapiliyor

olusu iki lokasyon arasindaki aktiviteleri de igermesini getirmektedir.

4. Gergeklestirilen yer degistirme kisa siireli ve gegicidir.

5. Ziyaret edilen yere iliskin amaglar 6denen ticretle iliskili degildir.

Tirk Dil Kurumu genel sozligiinde ise turizm “dinlenme, eglenme, gérme,
tanima vb. amaglarla yapilan gezi” veya “bir lilkeye veya bir bolgeye turist cekmek

icin alinan ekonomik, kiiltiirel, teknik 6nlemlerin, yapilan ¢alismalarin tiimii” olarak

tanimlanmaktadir.

Turizmin bir diger tammm ise Diinya Turizm Orgiiti (WTO) tarafindan
yapilan tanimdir. “Turizm; siirekli kalisa donligmemek ve gelir getirici hicbir
ugrasida bulunmamak sart1 ile bireylerin gegici siire konaklamalarindan dogan olay

ve iligkilerin tiimiidiir.” diye tanimlanmaktadir.
Turizm olayina goz attigimizda (Kahraman ve Tiirkay, 2014: 1);

e Hava degisimi istegi ile dinlenme ve eglenme gereksinimleri,
e Dogal giizelliklerin sanatla birlesmesi ile ortaya c¢ikan giizellikleri

tanima istegl,
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Ticaret ve sanayinin gelismesi,
Ulasim araglarmda meydana gelen geligsmeler ile toplumlarin birbirleri
ile yakinlasmasi ve sicak iligkiler kurmasi ile sonuglanan yenicaga

0zgl bir olay olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Genig perspektifte turizm ile ilgili kavramlar incelendiginde bazi ozellikler

one ¢ikmaktadir. Bu 6zellikler asagida belirtilmistir (Olali ve Temur, 1988: 36-37);

Turizm belirli zaman araliklarinda bir siire¢ dogrultusunda fakh
sebeplerle kisilerin yapmis olduklari1 seyahat, konaklama ve yeme
icme hizmetlerini kapsamaktadir.

Turizm kisilerin stirekli ikamet ettikleri yerin disma yaptiklar,
seyahat ve konaklama hizmetlerini kapsamina almaktadir. G6¢ veya is
degisikligi ya da tayin islemleri i¢in yer degistirme turizm faaliyeti
sayllmamaktadir.

Turizm kapsaminda seyahat yapilmasi i¢in yer degistirme ile gidilen
yerde ekonomik faaliyet de bulunulmamasi gerekmektedir. Turizm
tiikketim odakli bir faaliyettir.

Turizm kapsaminda kisiler seyahat rotalarmi ozgiir iradeleri ile
secebilmeli ve turizm hareketleri serbest bir ortamda ger¢eklesmelidir.
Kisilerin yapmis olduklar1 is, dinlenme, saglik, yeni yerler kesfetme,
dini inaniglar, kiiltiirel ziyaretlerin yaninda akraba ziyaretleri, kongre
ve seminer etkinliklerine katilmak i¢in yaptiklar1 seyahat ve
konaklama islemleri turizm hareketliliginin bir sonucudur.

Turizm faaliyetleri kapsamma bireysel ya da toplu halde yapilan
seyahatler girmektedir. Turizm faaliyetine karar verecek kisilerin
karar verme siireclerini etkileyen pek ¢ok etmen bulunmaktadir. Bu
etmenler karar verme siire¢lerini de uzatmaktadir.

Turizm yer degistirmeyi de i¢inde bulunduran dinamik bir olaydir.
Fakat gidilen yerde 24 saatten fazla konaklandigi i¢inde ayni zamanda
statik bir olaydir.

Turizm topluluk i¢inde meydana gelmesi agisindan sosyal bir olgu

iken, olaylarin goz onlinde meydana gelmesinden dolay1 objektif ve
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turizm faaliyetlerini toplum {izerinde yarattig1 sosyo-kiiltiirel baskidan

dolay1 da bireyleri zorlayic1 bir etkiye sahiptir.

Yaptigimiz tim agiklamalar dogrultusunda, turizm; “devamli olarak yasanan
yer disinda tiiketici olarak tatil, dinlenme, eglence, kiiltiir vb. gereksinimlerin

karsilanmasi amaciyla yapilan seyahat ve gegici konaklama olayidir.” diyebiliriz.

Turizm pek cok aktiviteyi i¢inde barindiran dev bir endiistridir. Bu devasa
yapinin igerisinde bircok sektor yer almaktadir. Bu sektorler arasindaki is birlikleri

kiimiilatif sekilde olduk¢a biiyiik bir ekonomi olusturmaktadir.

Tablo 6’da turistik aktiviteler ve etkilesim alanlar1 maddeler halinde
verilmeye caligilmistir. Goriildiigli lizere turistik aktivitelerin genis bir alam

etkiledigi ve bu ylizden turizmin ¢ok yonlii bir sektdr oldugunu sdyleyebiliriz.

Tablo 6. Turistik Aktiviteler ve Etkilesim Alanlar

e Ulastirma e Konaklama

e Gemi g Otel
o Bisiklet « 4
o Ugak e Kamp

. e  Tatil kotii
e  Demiryolu

e Otomobil e Resort
e Motosiklet  Pansiyon
e Karavan
e Tramvay
e Otobiis e Yiyecek icecek yerleri
e Aktiviteler e Absgveris
e Eglence e Elsanatlar
i e  Yoresel iirtinler
o  Festival
e Egitim e Aligveris Merkezleri
e Spor e Hatira ve hediyelik esyalari

e Kongre Toplant1

e s ve Ticaret vb.

Dogal Kaynaklar ve Cekicilikler

Kaynak: (Mclintosh, Goeldner, 1986)
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2. TURIST VE GUNUBIRLIKCI TANIMI

Genel bir tanim ile turistik faaliyetlere katilan bireylere turist denir. Turist

kelimesi ilk olarak 19. ylizyilin baslarinda Samuel Pegge tarafindan kullanilmistir.

Literatiire bakildiginda c¢ok sayida tanima rastlanmaktadir. 1936 yilinda Norval

tarafindan yapilan tanima gore; ” Turist, siirekli ikamet etmek ve gelir elde etmekten

farkli bir amag ile yabanci bir lilkeye giden gegici siire kalacagi bu iilkede baska

yerde kazandig1r parayr harcayan kimsedir.” Milletler Cemiyeti ise 1937 yilinda

yaptig1 tanimda “yerlesik bulundugu iilkeden baska bir iilkeyi en az 24 saat siireyle

ziyaret eden kisi” turist olarak tanimlanmistir (Kozak ve Bahar, 2018: 29).

Turist olarak kabul edilenler;

Zevk, ailevi nedenler, saglik amaciyla vb. yolculuk edenler,

Bilimsel, idari, dini, sportif nedenlerle veya bu g¢esit toplantilara
katilmak amaci1 ile yolculuk edenler,

Ticari nedenlerle yolculuk edenler,

Deniz gezileri ile gelenler, bu gezi siiresi 24 saatten az olsa bile turist

sayilirlar.

Turist olarak kabul edilmeyenler ise;

Ulkeye is sozlesmesi ile veya bdyle bir sdzlesme olmaksizin gelip, bir
is yapmak veya bir iste caligmak isteyenler,

Bir baska iilkede kamu amacglh gorevlendirilen kimseler (6rnegin;
diplomatlar),

Ulkede yerlesmek, devamli kalmak icin gelen kisiler,

Okullarda veya konaklama kurumlarindaki liniversite 6grencileri veya
diger gengler,

Bir sinir bolgesinde ikamet edenler ve baska bir iilkede yasayip komsu

ilkeye ¢alismak icin gelenler,

Bir iilkede durmaksizin transit gegenler, seyahatleri 24 saati agsa dahi turist

olarak kabul edilmezler.

Giiniibirlik¢i kavrami turist tanimiyla benzer algilansa da gidilen bolgedeki

kalis siiresi ile ilgili farkliliklar vardir. Giiniibirlik¢i “24 saatten daha az bir siire i¢in
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zevk amaciyla seyahat eden kisidir.” (Kiigiikaltan, 1990: 8). Tanimdan da

anlagilacagi gibi giiniibirlik¢i 24 saatten az siirede yapilan seyahatleri kapsamaktadir.

Tablo 7. Yillara Goére Ulkemize Gelen Ziyaretciler (Turist + Giiniibirlikgi =

Ziyaretci)

Yillar Toplam Turist (A) | Toplam Giiniibirlik¢i (B) | Toplam Ziyaretci (A+B)
2008 29792 105 1 345 669 31137774
2009 25 505 784 1573 202 31759 816
2010 26 999 809 1633 304 32997 308
2011 29 343 196 2115163 36 769 039
2012 29 769 386 2017 325 37715 225
2013 32 846 560 2 065 863 39860 771
2014 35024 592 1816 002 41 627 244
2015 34 612 187 1635695 41 114 068
2016 24736 736 617 891 30906 679
2017 32043173 368578 37 969 824
2018 39146 171 344 878 46 112 592
2019 44 519 568 555 317 51 747 199
2020 15971 201 77234 15 868 435

Kaynak: https://yigm.ktb.gov.tr/TR-9851/turizm-istatistikleri.ntml (25.11.2021)

Tablo 7°de Tiirkiye’yi ziyaret eden turist ve giiniibirlik¢i turist sayilari
verilmigtir. Tiirkiye en fazla ziyaret¢i sayisina 2019 yilinda ulagsmistir. 2020 yilinda
diisen turist sayisinin ana sebebi tiim diinyada yasanan pandemi siirecinden

kaynaklanmaktadir.

3. TURIZM CESITLERI VE SINIFLANDIRILMASI

Turizmin ¢esitleri ve smiflandirilmas1 konusunda farkli kaynaklarda farkl
bakis acilar1 mevcuttur. Bunun en 6nemli nedeni ise turizmdeki bazi kavramlarin
birbirine yakin olmasidir. Ulkelerin gelismislik diizeylerine, kisilerin sosyo-

ekonomik durumlarmma ve Kkiiltlirel yaklagimlarma gore farkli smniflandirmalar
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yapilmaktadir. Genel bir c¢ergeve olusturularak c¢esit ve smiflandirmalar

incelenecektir.

3.1. Katilan Kisi Sayisina Gore Turizm

Bu smiflandirma da turizm faaliyetine katilan bireylerin sayilar1 dikkate
alimmaktadir. Bireylerin turizm faaliyetlerine tek tek katilmalarina bireysel, ortak bir
amag ile birlikte hareket ettikleri turizm faaliyetlerine grup, gruplarm birleserek

gerceklestirdigi turizm faaliyetlerine kitle turizmi adi verilmektedir.

Bireysel Turizm: Bireysel turizm gergevesinde incelenen Kisilerin turizm

hareketine kendileri ailesi ya da iki ii¢ kisi ile birlikte katildiklar1 goriilmektedir. Bu
gruptaki kisilerin iist gelir seviyesinde oldugu ve genellikle Bat1 Avrupa vatandasi

olduklar1 bilinmektedir (Kozak vd. 2014: 11).

Kitle Turizmi: Kisilerin turizm hareketine biiyiikk gruplar halinde katilmalarina
kitle turizmi denilmektedir. Paket tur tercihlerinden dolay1 ekonomik ve konforlu bir
tatildir. Ayn1 zamanda gelir getirici etkisi oldukca yiiksektir. Tiiketim agirlikli bir

stire¢ olan kitle turizminin olusturdugu bazi etkiler (Ovali, 2007: 65);

e Potansiyeli karsilamak i¢in betonlasmanin artmasi1 ve gorsel kirlilik
yasanmasli,

e Dogal cevredeki yogunluk ve kaynak kullaniminin artmasi ise
yasanan g¢evre kirliligi,

e Kirliligin yarattig1 bozulma ile endemik tiirlerin azalmasi ya da yok
olmasi, olarak siralanabilir.

e Sosyo-kiiltiirel farkliliklar ve isteklerin ayrigmasi bakimindan kiiltiirel

bozulma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Grup Turizmi: Bir amag¢ ve ortak paydada bulusan sosyal gruplarin turizm
faaliyetine katilmalar1 ile meydana gelen turizm hareketidir. 11-16 kisilik 6grenci,

dernek tiyesi ya da mesleki gruplarim gerceklestirdigi seyahat ve konaklamalardir.
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3.2. Ziyaret Edilen Yere Gore Turizm

Turizm faaliyetlerine katilan bireylerin ziyaret ettikleri yere gore “i¢ turizm”

ve “dis turizm “ meydana gelmektedir.

I¢  Turizm: Bir iilkede yasayan kisilerin kendi smurlar1 icerisinde
gerceklestirdikleri turizm hareketleri i¢ turizmi meydana getirmektedir. I¢c pazarda
canli olan turizmin dis pazar1 da tetikledigi ve turizm gelirlerini artirict bir etki
yaptig1 goriilmektedir. I¢ turizmin getirdigi pek ¢ok avantaj vardir. Bunlar pasaport
ve vize gerekmeden seyahat edebilme, doviz gereksinimi olmamasi ve yabanci dil

bilmeden kolay iletisim kurabilme gibi avantajlar1 bulunmasidir (Durgun, 2006: 7).

Dis  Turizm: Bir {llkede yasayan kisilerin kendi smirlar1 digina
gerceklestirdikleri  turizm  hareketleri dis turizmi meydana getirmektedir
(Sezgin,1995: 5). Seyahat edilen iilkeler agisindan doviz getirici bir etkisi
bulunmaktadir. Dis turizm aktif dis turizm ve pasif dis turizm olarak iki boliime

ayrilmaktadir.

1. Aktif Dis Turizm: Turizm hareketine katilan kisilerin kendi iilkeleri disina
yaptiklar1 seyahatleri kapsamaktadir. Seyahat edilen iilke agisindan doviz getirisi
saglamakla birlikte ekonomik anlamda ihracat etkisi yapmaktadir. Doviz gelirlerinin
artmas1 6demeler dengesine pozitif yonlii etki saglarken, ekonomik kalkinma ve

biiyiime i¢in de kaynak yaratabilmektedir.

2. Pasif Dis Turizm: Turizm hareketine katilan kisilerin kendi iilkeleri digina
yaptiklar1 seyahatleri kapsamaktadir. Ulke disina yapilan seyahatler doviz ¢ikisma
neden olacagi i¢in ddemeler dengesinde negatif bir duruma sebep olur. Ekonomik

anlamda ithalat etkisi yapmaktadir.

3.3. Katilanlarin Yaslarina Gore Turizm
Turizm hareketine katilanlarin yaslarina gore turizm iige ayrilmaktadir.

Genglik Turizmi: 15-24 yas aralifindaki genglerin ebeveynleri yanlarinda

olmadan turizm hareketlerine katilmalaridir. Diinyay1 kesfetmeye dayali diistik
biitgeli konaklama ve harcamaya dayali bir turizm tiiriidiir. Genglik turizminin

gerceklesmesi igin kosullar ise (Hussein ve Sag, 2008: 32);
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e Genglerin bulunmas,

e Genglik turizmi yapan kurum ve kuruluglarin bulunmasi,

e Kiiltiirel ve sosyal iligkilerin bulunmasi,

e Ucuz konaklama ve wulasim olanaklarinn bulunmasi, olarak

siralanabilir.

Orta Yas Turizmi: 25-65 yas araliginda yer alan kisilerin turizm hareketlerine

katilmalaridir. Belirtilen yas araligindaki kisilerin ¢calisma doneminde ve genellikle
evli olmalarindan dolay1 seyahat edebilecekleri zaman araliklar1 kisithdir. Bu

ozellikleri agisindan diger turizm ¢esitlerinden ayrilmaktadir.

Uciincii Yas Turizmi: 60 yas ve iizeri kisilerin turizm hareketlerine

katilmasidir. Bu yas grubundaki kisilerin genellikle emekli olmalar1 sebebiyle bos
zamanlarinin fazla oldugu goriilmektedir. Giiniimiizde tip ve teknoloji sektdrlerinin
gelismesine paralel olarak yasam silirelerinin uzamasi ve turizm bilincinin
gelismesinden dolay1 iigiincii yas turizminin hizla gelistigi goriilmektedir. Ugiincii

yas turizmin bilesenleri ise (Alen vd. 2012: 139-140);

e 060 yas ve lizeri kisilerin turizm talebindeki agirliginin artmasi,

e Kalite ve nicelik agisindan daha talebe sahip olmasi,

e Gelir seviyesinin yliksek olmasina ragmen zaman darlig1 yasanmasi,

e Daha genis bir perspektifte hizmet veren turizm sektorti,

e (evresel farkindalik ve siirdiiriilebilirlik kavramina duyarl olma,

e Uzun rotalar, hareketli ve bireysel tatil anlayisinin hakim olmasi,

olarak siralanabilir.

3.4. Katilanlarin Sosyo-Ekonomik Durumuna Goére Turizm

Kisilerin toplumsal statiileri ve gelir diizeyleri turizm hareketine

katilmalarinda belirleyici bir rol oynar. Katilimeilar iki grup halinde incelenmektedir.

Sosyal Turizm: Ekonomik agidan zayif olan topluluklarm bir grup 6zel

onlemler, destek ve tesvikler dogrultusunda turizm hareketine katilmalaridir. Alt
gelir grubuna dahil olan ve bedenen yetersiz olan kimselerin de turizm kapsaminda

ele almmasi gereklidir. Bu grupta yer alanlar ise;
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e Emekliler,

e Memurlar,

o Iisciler,

e Bedensel engelliler,
o Ciftciler,

e Esnaf ve zanaatkarlar, olarak siralanabilir.

Sosyal turizmin temel ilkesi gelir diizeyine bakilmaksizin tim bireylerin

turizm faaliyetlerinden yararlanmasini saglamaktir.

Liiks Turizm: Ust gelir grubuna dahil olan kisi ve topluluklarin katildiklar:
turizm hareketine liiks turizm denilmektedir. Bu grupta yer alan kisilerin gelir
seviyelerinin yiiksek olmasindan dolay1 beklentileri ¢ok yiiksektir. Teknolojik

gelisme ve yenilikleri iceren dogru hizmet sunulmas1 miisteri tatmini igin sarttir.

Sosyal turizm kapsaminda seyahat edenlerin aksine bireysel ya da
yardimcilari ile birlikte 6zel araglari ile hareket ederler. Av turizmi, golf turizmi ve

kruvaziyer turizmi gibi maliyeti yiiksek tercihler yapmaktadirlar.

3.5. Katilanlarin Amaclarina Gore Turizm

Kisilerin turizm hareketine katilimlar1 farkli motivasyonlar ile olmaktadir. Bu

kisimda kisilerin amaglarina gore katilimlari ele alinacaktir.

Deniz ve Yat Turizmi: Deniz ve yat turizmi denildiginde ilk akla gelen deniz,

giines ve kumdur. Bu 6zellikleri tastyan lokasyonlar da yapilan turizm yatirimlari
belirli donemlerde ¢ok yiliksek yogunluga sahiptir. Diinya iizerinde talebin en yogun
oldugu turizm tiiriidiir. Son yillarda hizla gelisim saglayan yat turizmi liiks turizm
kategorisine girdigi i¢in daha da 6nem kazanmustir. Yat turizmi deniz ve doga ile tatil

firsat1 sunarken ayni1 zamanda spor olanaklar1 da saglamaktadir.

Kongre Turizmi: Kongre kokeni Latince olan “congressus” kelimesinden
g g

tiiremistir. Anlami ise ’toplanma ve bulusma” dir. Kisilerin yasadiklar1 yerin disina
ciktiklari, is egitim vb. amaglarla toplandiklar1 turizm ¢esididir. Konaklama cesitli

sosyal etkinlikler, aligveris, mini kiiltiirel gezileri igermektedir.
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Saghk-Termal Turizmi: Saglk turizmi kisilerin tedavi ve rehabilitasyon

amaci ile gerceklestirdigi seyahatlerdir. Bedensel ve zihinsel bir armma siireci ile

bulunduklar1 merkezden yeme-igme, konaklama, eglence gibi hizmetler alirlar.

Termal turizmde ise sifali sularla ve ¢amurla tedavi olanagi bulunmaktadir.
En eski sifa arama yontemlerinden biridir. Termal turizm bolgelerindeki yatirimlarin
hizla artmasi ile bu bolgelerde bes yildizli otellerin arttig1 goriilmektedir. Termal

turizm orta yas ve tizeri her tiir gelir grubundaki kisilere hitap eden bir sektordiir.

Magara Turizmi: Alternatif turizm hareketlerinden biriside magara

turizmidir. Yiizyillar boyunca dogal olaylar sonucunda meydana gelen magara ve
obruklar gizemli halleri ile dikkat ¢cekmektedir. Farkli amaclarla gerceklestirilen bu
ziyaretler yil boyu yapilabilmektedir. Magara turizminin gerceklestirilebilmesi i¢in

magaralarin sahip olmasi gereken 6zellikler ise (Alili, 2018: 18-19);

e Insan saglhigini ve giivenligini tehdit edecek tehlikeler barindirmamasi,
e Turizme agilmasi ile bolgesel kirlilige neden olmamasi,

e Ilgi odag1 olacak yapisal 6zelliklere sahip olmasi,

e Yollar ve konaklama tesislerine yakin olmasi,

e Icerisinde korumaya ihtiya¢ duyulacak canlilarm bulunmamast,

e Magaranm boyutlarinin gezi i¢in uygun olmasi,

e (evresinde turizm i¢in gerekli yapilarin insasi i¢in alan bulunmasi,

Ozellikler arasinda siralanabilir.

Dag ve Kis Turizmi: Sanayi devrimi sonrast meydana gelen hizli kentlesme

sonrasinda insanlar doga ile bas basa kalmak icin ¢esitli alternatifler aramaya basladi.
Dag ve kis turizmi bu isteklere cevap veren alternatifler arasindadir. Dag yiiriiytisleri,
tirmanma, kis sporlar1 gibi faaliyetler kisileri turizm hareketlerine dahil etmektedir.

Dag ve kis turizminin amaglari ise (Kiligozlii, 1995: 30);

e Sosyo-kiiltiirel ve ekonomik olarak gelismemis olan kirsal bdlgelerin
kalkinmasi saglanarak, dogal ¢evrenin korunmasi,

e Turizm mevsimi yilin tim aylarma yaymak ve turizm gesitliligi
yaratmak,

e Turizmi yilin tiimiine yayarak issizligin oniine ge¢ilmesi,
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Turizm gelirlerini arttirmak, olarak agiklanabilir.

Inan¢ Turizmi: Dini inanislara gore kutsal sayilan yerlere yapilan turizm

hareketlerini icermektedir. Yapilan seyahatlerin kapsami dini gereksinimlerini yerine

getirmek, bolgedeki inang simgesi yapt ve sembolleri ziyaret etmektir. Bazi

ibadetlerin mekana ve zamana bagimlilig1 turizm yogunlugunu artirmaktadir.

Eko Turizm: Ekolojik turizm kavrami son donemlerde 6nemini arttirmistir.

Dogal cevreye saygili, bolgede yasayan insanlarin sosyal yasam ve kiiltiirlerini

etkilemeden yapilan turizm cesididir. Uluslararasi Eko turizm Toplulugu: Eko-

turizmi ¢evreyi koruyan ve yerel halkin refahin1 gézeten, dogal alanlara kars1 duyarl

seyahat olarak tanimlamaktadir. Diinya Turizm Orgiitiine goére ekoturizmin amaglar1

ise (Oktayer vd. 2007: 144);

Turizmin dogal ve geleneksel g¢evreye verdigi zararin minimuma
diistiriilmesi,

Turistlere ve yerli halka dogal ve geleneksel ¢evrenin korunmasina
yonelik biling kazandirilmasi,

Koruma kapsamindaki dogal ve sosyo-Kkiiltiirel alanlar i¢in kaynak
ayrilmasi,

Dogal ve sosyo-kiiltiirel ¢evreye yonelik uzun vadeli takip ve
degerlendirme programlar1 desteklenerek, turizmin negatif etkilerinin
diistiriilmesi,

Turizmin yerel halkin gelirlerini arttiracak sekilde gelistirilmesi,
Turizmin gelismesiyle bdlgenin sosyal ve cevresel kapasitesinin

arttirilmasi, olarak siralanabilir.

Turizm igin yapilan yatirimlarin, dogal ve geleneksel ¢evreye duyarli, bitki

oOrtiisli ve yaban hayatii koruyan, sosyo- kiiltiirel yasam ile uyum saglamasina 6zen

gosterilmesi, olarak siralanabilir.
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4. TURIZMIN ETKIiLERI

Turizm dinamik yapisi itibari ile genis bir etki alanma sahiptir. Ikinci diinya

savasindan sonraki donemde hiz kazanan turizm sektorii sadece ekonomik olarak

degil sosyo-kiiltiirel ve gevresel etkilere sahiptir. Turizmin olumlu ve olumsuz

etkileri tablo 8’te verilmistir.

Tablo 8. Turizmin Olumlu ve Olumsuz Etkileri

Olumlu Etkiler Olumsuz Etkiler
Ekonomik | Gelire ve yasam kalitesinin artmasina katki saglar. | Mal ve hizmetlerin fiyatlan yiikselir.
Yerel ekonomiyi canlandirir. Arazi ve konut fiyatlarini yiikseltir.
Istihdam olanaklarini artirir. Yabanci istihdamin artmast,
Vergi gelirlerini artirir. Ek altyapr maliyetlerini arttirir.
Aligveris firsatlar1 yaratir. Turizm sektdriiniin kisa déneminden kaynakl
Kamu hizmetleri altyapisini gelistirir. issizlik sorunlart.
Dogrudan ve dolayli harcamalari arttirir. Islere diisiik {icret 5denmesi
Ulasim altyapisini gelistirir.
Sosyo- Yasam kalitesini artirir. Alkolizm, kumar gibi aligkanliklari arttirir.
Kiiltiirel | Ziyaretgilerle tanigmay1 kolaylastirir. Istenmeyen yasam tarz1 dejenerasyonu,
Degerlerde ve geleneklerde olumlu etkiler yaratir. | Turizmin gelismesi ile yerli halkin yerlerinden
Kiiltiirel aligverisi tegvik eder. olmasi.
Tarihi ve kiiltiirel farkindalik yaratir. Ailenin bozulmasi.
Sosyal farkliliklara hosgorii artar. Dogal kaynaklardan yerel halkin yararlana
Ev sahibi niifusun kiiltiirel kimligine sahip | mamasi.
cikmasini saglar. Fuhus, kagakeilik ve sug oranlarinin artmasi.
Tarihi bina ve anitlarin korunmasi, Cevresel kirlilik.
Cevresel | Alanlarin ¢evresel diizenlemelerinin yapilmasi, Turizmin gelismesi ile tarim arazisi ve dogal

Turizmin bacasiz bir sektdr olmasi,

Segilen dogal ortamlar korunur ve ekolojik yasam

desteklenir.

peyzaj kaybi.
Flora ve faunanin yok olmasi ve yaban hayati

tireme dongiisii bozulmasi.

Kaynak: (Kreag, 2001: 6-9)

5. TURIZMIN EKONOMi UZERINE ETKILERIi

Turizm iilke ekonomileri agisindan olduk¢a énemlidir. Diinya Turizm Orgiitii

UNWTO) verilerine g6re diinya tizerindeki toplam gelirin %10’luk boliimi turizm
( g y plam g

tarafindan saglanmaktadir. Turizm hareketlerinin her gecen yil atmasi iilkeler arasi

rekabeti hizlanmaktadir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerin pastadan pay alma

cabalar1 artmaktadir. DOviz yaratict etkisi nedeniyle gelismekte olan iilke
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ekonomileri agisindan Onemi artmaktadir. Turizmin iilke ekonomilerine etkileri;

parasal etkiler, gelir etkisi, reel etkiler olarak incelenecektir.

5.1. Turizmin Olumlu Etkileri

Turizmin iilke ekonomilerine olumlu ve olumsuz olmak iizere pek ¢ok etkisi
bulunmaktadir. Tasarruflarin yetersiz oldugu gelismekte olan iilkelere sagladigi
doviz getirisi, emek yogun bir sektor olmasinin avantaji olarak igsizligin azaltilmasi
turizmin olumlu etkilerinin basinda yer almaktadir. Diinyada hizmetler sektorii hizla
yiikselisini = siirdiirmektedir. Hizmetler sektorii i¢cinde turizmin payr yaklasik

%30’dur. Buda iilke ekonomileri agisindan turizmin 6nemini géstermektedir.

5.1.1. Odemeler Dengesine EtKkisi

Turizm hareketlerinin neden oldugu doviz arz ve talebi, 6demler dengesi
iizerinde etkilere sebep olmaktadir. Bir iilkenin 6demeler dengesi, “o iilkede yerlesik
kisilerin ve kurumlarm yurt disinda yerlesik kisi ve kurumlardan aldigi ve onlara
sattigt mal ve hizmetler ile bu islemleri yiiriitebilmek iizere yaptig1 finansal
faaliyetlerin toplamidir” (Yazicioglu, 2014: 277). Ulkeye turist olarak gelen
yabancilarin yaptiklari harcamalar doviz girdisi saglarken, yerlesiklerin yurtdisinda

yaptiklar1 harcamalar doviz ¢ikis1 saglamaktadir.
Doviz Geliri > Doviz Gideri =  Pozitif Etki
Doviz Geliri < Doviz Gideri =  Negatif Etki

Doviz gelirlerinin yarattig1 pozitif etki gelismekte olan iilkelerde dis ticaret
aciklarmin kapanmasinda etkilidir. Turizmin gelir getirici etkisinin yaninda dogru
hizmet sunabilmek i¢in yapilan harcamalar ek ithalat kapsaminda degerlendirilir. Bu

kapsamdaki ek ithalat konular1 ise (Usta, 1988: 148);

e Turizm sektoriinde yabanci istihdama 6denen ticretler,

e Turistlerin tiikettikleri mal ve hizmetler i¢in yurt digindan alinan
mallar,

e Turistik tesisler i¢in ithal edilen her tirlii insaat ve donanim

malzemeleri,

46



e Yabanci sermaye ile kurulmus igletmelerin kar transferleri,
e Yurt disinda yapilan tanitim faaliyetleri i¢in 6denen iicretler,
e Turizmde calisan personelin yurt dis1 egitim masraflari,

e Yurt digina yapilan turistik yatirimlar, seklinde siralanabilir.

Tiirkiye’de turizm gelirlerinin 6demeler bilangosuna yaptigi olumlu etki tablo
9’te goriilmektedir. Tabloda goriildiigi gibi Tiirkiye i¢in turizm gelirlerinin

harcamalarindan daha yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 9. Turizm Gelir ve Giderleri (Milyon $)

Yillar Turizm Gelirleri Turizm Giderleri
2008 25415,1 4 266,2
2009 25 065,5 5090,4
2010 24 931,0 5874,5
2011 28 115,7 55315
2012 293514 45934
2013 34 305,9 5253,6
2014 32309,0 5470,4
2015 31464,8 5698,3
2016 221074 5049,8
2017 26 283,6 5137,2
2018 295129 4 896
2019 34 520,3 4 403

Kaynak: (https://lyigm.ktb.gov.tr/TR-201116/turizm-gelirleri-ve-giderleri.html)

5.1.2. Gelir Yaratic1 Etkisi

Turizm olumlu etkilerinin en dnemlisi sayilan gelir etkisi ililke ekonomileri
icin oldukca onemlidir. Turizm hareketine katilanlarin seyahat ettikleri ililke veya
bolgede yaptiklar: harcamalar turizm gelirlerini olusturmaktadir. Yapilan harcama

cesitleri ise asagida verilmistir (Unliiénen vd., 2009: 211);

e Otel, restoran ve kafeterya harcamalari,
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Eglence, rekreasyon ve kiiltiirel aktiviteler i¢in yapilan harcamalar,
Yiyecek ve igecek harcamalart,

Ulke icinde yapilan her tiir ulasim giderleri,

Kisisel ulagim araglar1 i¢in yapilan harcamalar,

Guinliik tur harcamalari,

Giyecek, hediyelik esya ve miicevherat harcamalari,

Diger servisler; kira, benzin, enerji, sihhi servisler i¢in yapilan

harcamalardir.

Turizm gelirleri hesaplanirken dahil edilmemesi gereken harcamalar ise
(Unliidnen vd., 2009: 211);

Ticari amagla satin alinan mal ve hizmet 6demeleri,

Daha sonra satmak amaciyla satin alian mallar,

Ulasim araglar1 i¢inde veya giimriiksiiz satis magazalarinda yapilan
harcamalar,

Arazi, bina, hisse senedi gibi satin alislar i¢cin yapilan sermaye
islemlerti,

Nakit veya esya olarak yapilan bagis ve hibeler,

Vize, pasaport, alan vergisi giderleri,

Gegici veya devamli go¢menlerin harcamalari,

Tur operatdrlerinin komisyonlari, olarak siralanabilir.

Yapilan tiim harcamalar iilke ekonomilerine doviz girdisi saglamakta ve iilke

gelirleri artmaktadir. Tiirkiye i¢in net turizm geliri, 2019 yilinda nominal GSYIH' nin

%¢4.6’s1 kadar olup onceki yila gére %22.3 artigla 30.1 milyar dolara yiikselmistir.

Turizmin pek ¢ok sektdrle olan yakin iliskisi nedeniyle turizm harcamalarmin

diger ekonomik birimleri de etkiledigi bilinmektedir. Bu baglamda farkli

sektorlerdeki mal ve hizmet tiiketimine ve ihracatina olanak saglamaktadir. Turizm

gelirlerinin etkiledigi sektorler carpan etkisinin olusmasina ve ekonomide ¢ok daha

fazla gelir yaratilmasmma sebep olmaktadir. Konu ile ilgili yapilan caligmalarda

turizmde carpan etkisiyle yapilan harcamalarin yaklasik iki kati kadar bir gelir

artigina sebep oldugu goriilmektedir.
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Ciftciler

Digerleri

Toptancilar

Kira
Sizint1

Yiyecek Igecek

Satiglart .
Insan

Kaynaklari

Vergiler
Diger .
. Harcamalar1 Yiyecek
Diger
Harcamalar

Diger
Tasarruflar Harcamalar
Oteller

Tur Tasarruflar
Operatorleri

Alisveris

Aktiviteler

Sekil 4. Turizmde Carpan Etksi
Kaynak: (Dinger, 1993: 64)

Turizm faaliyetlerinden saglanan gelirlerin carpan etkisi, turizmden saglanan
gelirlerin her bir biriminin ekonomi i¢inde el degistirmesi ile kendisi disinda kisi ve
isletmeler icin yaratmis oldugu etkinin baslangigtaki ekonomik etkiyle
oranlanmasiyla elde edilir. Carpan katsayis1 ekonomide ne kadar fazla gelir

olusturdugunu veya turizm gelirlerinin etkinligini 6l¢mek i¢in kullanilir.

Turizm gelirleri sadece 6zel sektor igin degil devlet gelirleri agisindan da

onemlidir. Devletin turizmden sagladig: gelirlere baktigimizda (Ceken, 2019: 136);

e Turizm faaliyetine katilanlarmn tiikettigi mal ve hizmetlerden alinan
vergiler.

e Turizmde kullanilan ithal tiriinlerden alinan vergiler.

e Turizm faaliyetinde bulunan kurumlardan alinan vergiler (gelir ve

kurumlar vergisi).
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e Turizm faaliyetine katilanlarin  faydalanmis oldugu kamu

hizmetlerinden alinan vergilerdir.

Turizm gelirleri elde edilmeye calisilirken farkli noktalarda gesitli kayiplar
yasanmaktadir. Bu kayiplara sizint1 etkisi denilmektedir. Sizint1 etkisi turizmden elde
edilen gelirlerin diger lilke ekonomilerine aktarildig: siireci a¢iklamak i¢in kullanilir.

Sizint1 ile birlikte turizm gelirlerinde azalma yasanmaktadir. Bu etkenler ise;

e Turizmde ihtiyag duyulan mal ve hizmetlerin ithal oranin fazla olmasi,

e Turizm i¢in gerekli olan altyapr hizmetlerinin iilke i¢indeki firmalar
tarafindan karsilanamamasi, konaklama tesisleri, hava alani, liman vb.
yerlerin ingaat iglerinin yabancilar tarafindan yapilmasi,

e Turizm sektoriinde iiretim ve yatirim yapan yabanci yatirimcilar,

e Turist cekmek amaciyla yurt disinda yapilan tanitim faaliyetleri,

e Yabanci turizm ve seyahat acentelerinin bagka iilkelere 6denen vergi
ve diger harglar1 azaltmak i¢in uyguladig fiyat degisiklikleri,

e Turist cekmek i¢in iilkelerin uyguladigi vergi ve har¢ indirim ve

muafiyetleri, olarak siralanabilir.

5.1.3. Turizmin istihdam Uzerine Etkileri

Turizm yapisi itibari ile emek yogun bir sektordiir. Diinya Turizm ve Seyahat
Orgiitii’ne gore turizmin istihdama dogrudan katkismin yaklasik 100 milyon oldugu,
dogrudan ve dolayli istihdam tahminlerinde ise 320 milyon kisinin i imkanlarina
kavustugu tahmin edilmektedir. Diinya genelinde ¢alisan her 10 kisiden 1 tanesi

turizm sektoriinde ¢aligmaktadir. Diger sektorlerle kiyaslandiginda ise;

e Otomotiv sektorii istthdaminin 5 kati,
e Kiiresel kimya sektoriiniin 5 kati,
e Kiiresel madencilik sektoriiniin 4 kati,

e lletisim sektoriinde galisanlarn 2 kati, istihdam saglamaktadir.

Turizm sektoriinde teknolojik yenilikler kullanilsa da diger sektorler gibi
otomasyon smirli kalmaktadir. Bunun sonucunda emek yogun sektdr ozelligini

korumakta, is yaratma ve issizligi azaltmada Onemi artmaktadir. Yapilan islerin
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ozelliginden dolay1 genellikle diisiik vasiflidir, egitim eksikliklerinin fazla oldugu az
gelismis tlkeler igin is firsatlar1 yaratmaktadir. Turizmin istihdami arttirdigi 6rnekler

ise asagida verilmistir (Kozak vd., 2014: 78);

e Turizm sektoriiniin yarattigi dogrudan istihdama 6rnek olan, otel ve
restoranlarda c¢alisan kisi sayisindaki artiglar.

e Turizmin dolayl olarak etkiledigi ve bolgedeki turizm faaliyetlerine
bagli olan ulastirma, eglence ve aligveris merkezlerinde calisan
personel sayisindaki artiglar.

e Turizmden gelir elde eden bolge halkinin yaptigi harcamalar
sonucunda olusan ek istihdam ¢esidi ise market kuyumcu gibi is

yerlerinde olusan istihdam artigidir.

Turizm kendi is olanaklarinin yam sira etkiledigi diger sektorlerle birlikte
yiiksek oranlarda is firsatlar1 yaratmakta ve sadece Tiirkiye i¢in degil tiim ekonomiler

icin 6nemini korumaya devam etmektedir.

5.1.4. Turizmin Bolgeleraras1 Gelismeye Etkisi

Kirsal ya da az gelismis bolgelerde daha ¢ok tarima dayali bir istihdam goze
carpmaktadir. Tarim sektorii donemsel yogunluklarin yasandigi ve diisiikk gelir
getiren bir is koludur. Buna bagl olarak issizligin yogun bir sekilde yasandigi bu
bolgelere turizm gelir getirici ve sosyo-kiiltiirel etkileri nedeniyle bolgeye cazip
firsatlar sunmaktadir. Bolgede atil vaziyette olan kiiltiirel ve dogal giizellikler
islevsel hale getirilerek bolge ekonomisine katma deger saglamaktadir. Turizmin
bolge ekonomisinde meydana getirdigi gelir artis1 ile birlikte baska is kollari

olusmakta ve ekonomi canlanmaktadir.

Bolgelerde meydana gelen turizm hareketleri ile birlikte bélgenin altyap1 ve
iist yap1 olanaklarinda iyilesmeler meydana gelmektedir. Bolge halkinin daha iyi
hizmet sartlarmna sahip olmasi kisilerin hayat kalitelerinin de artmasma yol
acmaktadir. Tim gelismelerin yaninda bolgenin iilke ekonomisine katkisiyla milli

gelirde artiglar yaganmaktadir.
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5.1.5. Turizmin Diger Sektorlere Etkisi

Turizm sektorii yarattigr ekonomik biiyiikliikle pek ¢ok sektorii de
etkilemektedir. Farkli sektorlerin birbirlerine sagladiklart mal ve hizmetler aralarinda
giiclii bir bag meydana getirmektedir. Turizm sektorel yapist geregi iliskili oldugu

sektorler tarim sektorii, sanayi sektorii ve hizmetler sektoriidiir.

Turizmin tarim sektoriindeki etkisi; Bir bolgede turizm hareketlerinin artmasi
ile birlikte bolgede konaklama talebinde artis meydana geldigi goriilmektedir.
Talebin karsilanmasi i¢in insa edilen otel, apart otel, tatil koyii vb. yerlerin hizla
artmasi ile konaklayan kisi sayis1 artmaktadir. Isletmeler gelen turistlere konaklama,
eglence gibi hizmetler sunmanimn yaninda ¢ok daha 6nemli olan yeme-igcme hizmeti
icin bolgedeki tarim iiretimine hem ihtiya¢ duymakta hem de {iretimin artmasina yol
acmaktadir. Turizmin gelismesi ile tarim sektoriinde iiretim kalitesinin arttigi,
standardizasyon saglandigi ve kaliteli triiniin ger¢ek degerinin anlagildigi
goriilmektedir. Bu sebeple bolge tarmmi nitelik ve nicelik olarak gelismektedir.
Bunun sonucunda iireticinin hem geliri hem de refah diizeyi artmis olmaktadir (Cikin

vd. 2009: 6).

Turizmde artan gida talebine karsi bolgede, donemsel olarak kiiclik miktarl
fiyat artiglar1 goriilebilmektedir. Bazi bolgelerde ise turizm gelirlerinin yiiksek
olmasindan dolay1 bolge halkinin tarim sektoriinden baska sektorlere gecis yaptigi

goriilmektedir.

Turizmin sanayi sektorii lizerine etkisi; Turizmin sanayi sektoriine etkisi daha
cok tiiketim ve ara mal iireten sanayi kollarinda ortaya ¢ikar. Turizm sektoriiniin
etkisi yatrim mali iireten sektorlerde oldukca azdwr. Turizmin sanayi sektdri
tizerindeki etkisi turistik yatirimlarin artmasi sonucunda yatwimlarda kullanilan
sanayi mallarmin {izerinde yasanmaktadir. Bu etkiler asagida verilmistir (Icoz ve

Kozak, 1998: 218);

e Turizm faaliyetlerinin artmasi ile yol, ¢evre ve alt yapi yatirimlari
artar. Bunun sonucunda agir sanayi iiriinlerine olan talep de artar.

e Alt yapinin yaninda hizla artan konaklama ihtiyacii kargilamak i¢in
yapilan insa ¢caligmalarinda kullanilan ¢imento, kum, demir vb. sanayi

mallarina ek talep olusturmaktadir.
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Hizla gelisen bilisim sektoriine olan ihtiyacin turizm sektoriinde
artmast ile bu sektorde olusan ek talepler.

Turizm yatirim harcamalarinin en fazla etkiledigi sektor ise insaattir.
Turizm sektoriiniin sanayi sektoriinden talep ettigi bazi girdiler sanayi
sektoriinde ek talep ortaya c¢ikarir. Bu da c¢ogaltan mekanizmasiyla
milli gelirin artmasma neden olmaktadir.

Tarima dayali sanayi sektorii olan bolgelerde turizm sonucu ek talep

olusmaktadir.

Turizmin hizmetler sektorii iizerine etkileri; Turizm yapisi itibari ile hizmete

dayali bir sektor 6zelligi tasimaktadir. Bu ylizden hizmetler sektoriiniin bir pargasi

olarak kabul edilmektedir. Tiim diinyada calisanlarin yaridan fazlasinin hizmetler

sektoriinde ¢alistigi diistiniiliirse sektoriin 6nemi daha iyi anlasilacaktir. Turizmin

hizmetler sektorii tizerindeki etkileri asagidaki gibidir (Kozak ve Bahar, 2018: 159);

Cari tiiketimle 1lgili tiglincii iiretim sektoriiniin gelismesine yardimci
olur (market ve manavda satisa sunulan ekmek, et, siit vb. {irlinler).
Donatim sanatlar1 ile ilgili iiglincii iiretim sektOriiniin gelismesine
yardimc1 olur (elektrik¢i, boyaci, demirci vb. teknik hizmetlerin
sunulmasi).

Konforla ilgili tigiincii iiretim sektoriiniin gelismesine yardime1 olur
(gazeteci, ¢icekei, pastane, aligveris merkezi vb.).

Yardim ve giivenlik hizmetleri ile ilgili {iglincii iiretim sektoriiniin
gelismesine yardimci olur (hizmetleri sunmakla gorevli saglik
tesisleri, banka, polis vb.).

Toplum arasinda liiks olarak kabul gérmiis hizmetlerle ilgili ti¢lincii
tiretim sektoriiniin gelisgmesine yardimcr olur (antikaci, sauna, gece
kuliibii gibi).

Tatil ve turizme yOnelik hizmetlerin yerine getirilmesine destek olur
(ulagim, eglence mekanlari, benzin istasyonlar1 vb.).

Bir bolgede turizmin gelisimi ile birlikte o bolge kapsamindaki kamu

hizmetleri de gelisir (yol, su, haberlesme, sosyal konutlar).
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Turizm harcamalari ile sadece turizm sektorii degil diger hizmet kollarinin da
hizla gelistigi goriilmektedir. Hizmetler sektoriiniin emek yogun olmasindan dolay1

issizligi azaltmadaki rolii oldukca fazladir.

5.2. Turizmin Olumsuz Etkileri

Turizmin bdlge ekonomilerine olumlu etkilerinin yan1 sira can sikict olumsuz
etkileri de bulunmaktadir. Turizmin zaman i¢inde degisen etkileri ile birlikte
istenmeyen olumsuzluklarin yagsanmasit beklenilen faydanin saglanamamasi

sonucunu dogurmaktadir. Bunlar ise enflasyon etkisi, ihracat etkisi, mevsimsellik

etkisi vb. etkilerdir. Bu boliimde olumsuz etkiler agiklanmaya ¢alisilacaktir (Sekil 5).

N

Turizmin
Olumsuz

Etkileri

Yabanci

Sermaye
Etkisi

Sekil 5. Turizmin Olumsuz Etkileri

5.2.1. Turizmin Enflasyon Uzerine Etkisi

Turizm faaliyetlerinin enflasyonist baski yaratmasmin baslica nedeni
turistlerin yerel halka oranla daha fazla harcama kapasitesine sahip olmasidir.
Turistler yiiksek gelirlidir ya da tatil i¢in ayirdiklar1 birikimlerini harcama
egilimindedir. Sonu¢ olarak aldiklar1 {irtin veya hizmete yiiksek {cretler
odeyebilirler. Ozellikle turizmin yogun oldugu bdlge ve donemlerde gida

fiyatlarinda, ulasim ve zanaat {iriinlerinde meydana gelen yiikseligsler enflasyon
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iizerinde olumsuz etki yaratmaktadir. Turizmin ekonomide yarattigi enflasyonist

baskilarin nedenleri asagida verilmistir (Siklar, 1994: 157);

Turizm harcamalarmin artmasi ile ekonomide talebin arttig1
goriilmektedir. Toplam talebin artmasi ve yeterli arzin saglanamamasi
fiyatlar lizerinde yukar1 yonlii baski yaratacaktir. Bu donemlerde
politika yapicilarin dogru Onlemler alarak fiyatlarda dengeyi
saglamalar1 gerekmektedir.

Turizm gelir ve giderleri arasindaki farklarda fiyat artiglarina neden
olabilir. D1s turizm giderlerinin gelirlerinden fazla olmasi1 durumunda,
artan doviz talebi nedeni ile doviz kuru ylikselecek ve ulusal paranin
degeri diisecektir. Bu da fiyat artiglarina sebep olacaktir.

Turistik iirlin ve hizmetlerin maliyetinde ortaya c¢ikan artislar,
fiyatlarinda artmasina sebep olacaktir. Turistik {irlin ve hizmet
iiretmenin maliyeti ise iiretim faktorlerine 6denen fiyat artiglarindan
kaynaklanmaktadir.

Turistik talepteki hizli artis ve yeterli arzin olmamasindan kaynakli
meydana gelen fiyat artislar1 yasanacaktir. Boyle durumlarda politika
yapicilarin kapasite arttirilmasi konusunda tesvik ve vergi indirimleri
ile sektore destek vermesi gerekmektedir.

Turizm sektorii emek yogun bir sektdrdiir. Artan turizm talebi is giicii
talebini artiracak ve iicretlerin yukar1 yonlii artmasi sonucunu
doguracaktir.

Turizm sektoriinde kullanilan ithal {iriinlere talebin artmasi ile doviz
talebini arttiracak ve ulusal para birimi deger kaybedecektir. Turistik
isletmelerin maliyetleri artacaktir.

Turizm sektdriinde artan rekabet sonucu tanitim ve reklam ihtiyaci
dogmakta ve ek maliyetler yaratmaktadir. Artan maliyetler turizm

sektoriindeki hizmet fiyatlarina yansimaktadir.

Turizmin mevsimsellik etkisi ile yarattig1 fiyat dalgalanmalar fiyat istikrarini

olumsuz etkilemekte ve gerekli 6nlemleri almak politika yapicilara diigmektedir.
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5.2.2. Turizmin ithalat Uzerine EtKkisi

Turizmde dis alim etkisi de denilen ithalat etkisi artan turizm talebi ile
artmaktadir. Uluslararasi turizm faaliyetlerindeki belirgin artiglar iilke ekonomilerine

kaynak girigi saglarken gelismekte olan iilkeler i¢in ithalat baskisi yaratmaktadir.

Turizmde kullanilan tiiketim amagli bazi mallarin yurtdisindan ithalati
gerekmektedir. Artan turizm talebi beraberinde teknolojik yatirimlar: da getirecegi
icin iilkenin ithalat egilimini artirabilir. Ithalat kapsamindaki bazi harcama kalemleri

ise (Kozak vd. 2014: 86);

e Turizm tesisleri icin ithal edilen her tiirli insaat ve donanim
malzemesi,

e Turistlerin tiikettikleri mal ve hizmetler i¢in yurtdisindan alman
mallar,

e Ulkede yabanci sermaye ile kurulmus turizm isletmelerinin kar
transferi,

e Turizm sektoriinde ¢alisan yabanci personele 6denen iicretler,

e Propaganda ve reklam i¢in yurt disinda yapilan 6demeler,

e Turizm i¢in yetisen personelin yurt disinda ki egitim harcamalari,

e Yurt disinda yapilan turizm yatirimlar, olarak aciklanabilir.

5.2.3. Turizmin Firsat Maliyeti Uzerine Etkisi

Turizm agisindan firsat maliyeti kavrami; iilkelerin turizm sektoriine
yapacaklar1 yatirimla elde edecekleri gelirin, diger sektorlere yapildigi zaman elde
edilecegi 6ngoriilen gelir ile kiyaslamasina turizmde firsat maliyeti denilebilmektedir
(Kozak ve Bahar, 2018: 163).

Turizmin yeni gelistigi bolgelerde ihtiyaci karsilamak amaciyla yapilan bazi
yatirimlar halkin yarari i¢in yapilmasi gereken yatirimlarm gozden kagmasimna ve
halkin olumsuz etkilenmesine sebep olmaktadir. Bolge i¢in ihtiya¢ duyulan okul,
hastane, sosyal alan vb. i¢in yapilmasi gereken harcamalar turizm sektoriindeki

yatirmmlar i¢in kullanilirsa halkin refah kayb1 yasamasina sebep olmaktadir.
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Bu nedenle yatirimlar yapilmadan once aragtirilmali ve goreceli ekonomik

faydalar degerlendirilmeli hangi sektore yatirim yapilmasi karar1 verilmelidir.

5.2.4. Turizmin Dissalhk Uzerine Etkisi

Dissal ekonomiler genel olarak bir ekonomik birimin {iretim veya tiiketim
faaliyeti sonucunda, baska birimlerin fayda veya maliyet fonksiyonlarmin olumlu ya
da olumsuz yonde etkilenmesi olarak tanimlanabilir (Tosuner ve Aktan, 1986: 68).
Bir ekonomik birimin gerceklestirdigi faaliyetler sonucunda baska ekonomik birim
veya birimler bundan olumsuz etkileniyorlarsa negatif digsallik, olumlu

etkileniyorlarsa pozitif digsallik ortaya ¢ikmaktadir.

Turizm destinasyonlarm da meydana gelen turizm hareketlerinin ortaya
cikardig1 olumlu ve olumsuz etkiler bulunmaktadir. Turizm faaliyetlerinin gelismesi
ile yerli ve yabanci turist sayilarinda artiy meydana gelmekte, firsat ve maliyetler
ortaya ¢ikmaktadir. Bir tarafin iiretim veya tiiketim karari, istemeden de olsa bagka

bir tiiketicinin kar ve gelirini etkilemektedir.

Turizm sektoriiniin hizli gelismesinin ortaya c¢ikardigi digsal maliyetler ise

asagida verilmistir (Ceken, 2019: 159);

e (Op ve benzeri atiklarin, yerel hizmetlerin maliyetlerinin artmasi,

e Turizm bolgelerindeki artan turizm faaliyetlerine cevap veren
firmalarin artmasi sonucu birbirlerine zarar verdikleri goriilmektedir.
Artan firma sayisi ile ulasim, haberlesme, elektrik enerjisi, su vb.
altyapi faaliyetlerinin yetersiz hale gelmesi, artan arag sayisi ile olusan
yogun trafik, artan CO2 emisyonu ile olusan ¢evre kirliligi ve isgiicii
transferi,

e Turizmde faaliyet gosteren firma sayisindaki artiglar {retim
faktorlerine olan talebin artmasma sebep olmaktadir. Turizm emek
yogun bir sektdr oldugundan artan istihdam talebi istihdam arz
fiyatlarini ylikseltmektedir.

e Agsir1 kalabalik, sanat eserlerine olan duyarsiz tavirlar, dogaya yapilan

tahribatlar ve bolge halkina ait olan alanlarin turistler tarafindan zarar
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gormesi ve kamuya ait alanlara yapilan zararlar bakim onarim

maliyetlerini arttirmaktadir.

Turizmin pozitif ve negatif digsallik etkisinden dogan sonuglar tablo 10°da

verilmeye caligilmugtir.

Tablo 10. Turizmde Pozitif ve Negatif Digsalliklar

TURIZM DISSALLIKLARI
Pozitif Negatif
Kirlilik kontrolii Tikaniklik
Altyap1 hizmetlerinin iyilestirilmesi Giirtilti
Temiz sahiller Copler
Park sayilarinda artis Kirlilik, CO2 emisyonu
Dogal ¢evrenin korunmast Bina sayisindaki hizli artig
Tarihi eserlerin taninmasi Doganin tahrip olmast
Kiltiirel ve rekreasyonel etkinliklerin artmast Su tiiketimindeki artig
Cevresel gorselligin bozulmast
Sug oranindaki artig
Kiiltiir kaynaklarinin zarar gérmesi

5.2.5. Turizmin Mevsimsellik Etkisi

Turizmde mevsimsellik kavrami “yilin farkli zamanlarinda turizm talebindeki
belirgin yiikselmeler” olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Turizmin yogun oldugu
donemlerde tam kapasite ile calisan sektoriin diger donemlerde yasadigi diisiik
yogunluk nedeniyle gelir kayiplar1 yasamaktadir. Yiiksek yatirim maliyeti gerektiren
sektorde yatirimm geri donmesi uzun zaman gerektirmektedir. Bu durumun
sonucunda turizmde kapasite artirim hiz1 oldukca diisiik seyredecek ve ekonomide

olumsuz etkiler yaratacaktir.

Turizmin ana gelir kaynagi oldugu iilkelerde, turizmin mevsimsellikten
etkilenmesinin sebepleri; ekonomik durgunluk, terérizm, olumsuz hava kosullar1 ve
dogal afetlerin yasanmasi vb. sebeplerdir. Bu olumsuz kosullar turizmi olumsuz

etkilemekte ve gelir kayiplarina sebep olmaktadir.
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Turizmde mevsimsellik etkisi ile yasanan ekonomik kayiplar1 ortadan
kaldirmak icin turizm faaliyetlerini yilin tamamina yaymak gerekmektedir. Bu
durumda yasanan istihdam kayiplar1 en aza indirilir. Turizm gelirlerindeki artig milli

geliri arttirir ve yatirim yapmak i¢in daha fazla yatirimer bulma sansi ortaya ¢ikar.

5.2.6. Turizmin Yabanci1 Sermaye Uzerine Etkisi

Az gelismis ve gelismekte olan {lilkelerde turizm yatirimlar: i¢in sermaye
gereksinimi duyulmaktadir. Yabanci sermaye ise iilkelerin karsiligini 6demeksizin
dis diinyadan sagladig1 kaynaklar1 kapsamaktadir. Yabanci sermaye ise ‘“‘yabanci
sermaye bir ililkenin karsiligmi degisik bicimlerde 6denmek lizere bagka iilkelerden
kisa siire de ekonomik giiciine ekleyebilecegi mali ve teknolojik kaynaklar” olarak
tanimlanmaktadir (Uras, 1979: 27).Yabanci sermaye yatirimlari, gercek kisiler ya da
ozel tlizel kisilerin, bulunduklar1 iilkelerden bagka iilkelere yaptiklari yatwrimlar

olarak da a¢iklanmaktadir.

Yabanci sermaye, yatirim yaptigi lilkeye sermaye ve yatirim imkani sagladigi
gibi ayn1 zamanda art1 istthdam yaratmaktadir. Sermaye girisinin yaratacagi ek
kapasite ve hizmetlerle doviz gelirleri artar, ayn1 zamanda yatirim ve hizmetler i¢in

kendi dis kaynaklarmi kullanmis olacaklarindan iilkenin déviz ¢iktilar1 azalmaktadir

(Olali, 1988: 97).

Tirkiye’de ge¢cmis donemlerde turizm yatirimlarinda yabanci sermayeye
ihtiyag duyulmasinin sebepleri ise finansman katkisi, egitim olanaklarmin
saglanmasi, turistik tesislerin pazarlanmasi, dis talebin yaratilmasi ve en Onemli
fayda, iilkeye gelen sermayenin getirdigi ileri teknik bilgi ve kalifiye insan giicii
teknigi, modern ve idari isletme yontemleri seklinde siralanabilir (Karluk, 1983:

214).

Ulkeye gelen yabanci sermayenin kar etme giidiisiiyle ortaya ¢ikan olumlu ve

olumsuz pek ¢ok etkisi bulunmaktadir ( Kozak ve Bahar, 2018: 165);

e Yabanci firmalarin aralarinda yapmis oldugu birlesmeler ise, piyasada
tekelci bir yapt olugsmasina yol agmakta ve sonugta yerli firmalar
bunlarla rekabet edemeyerek pazar paymi ve rekabetgi giiclinii

kaybetmektedir.
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e Yabanci sermaye sahiplerinin, ev sahibi iilkede c¢alistiracaklar1
personeli kendi iilkelerinden gotiirmeleri, gidilen iilkedeki istihdam
yapist iizerinde olumsuz etkiler meydana getirebilecektir. Yabanci
istihdama 6denen ticretler doviz ¢ikigina sebep olmaktadir.

e Yatirim i¢in gerekli olan teknoloji, gelismis makine ve teghizatin
disaridan ithal edilmesi, doviz kaybina neden olacaktir.

e Yabanci firmalarin; sermaye yapisi, bilgi birikimi ve teknolojik
olanaklar1 agisinda yerli firmalarin cok ilerisinde olmasi, yerli
firmalarin i¢in rekabet ortaminin zorlagsmasina ve zaman iginde
bunlarla rekabet etmesini giiclestirmektedir.

e Yabanci sermaye yoluyla gelen firmalarin turizm sektoriindeki
tilketim kaliplarmm1 degistirmeleri sonucunda, ithal bagimliligin
artmasmna yol acarak, turizmin meydana getirdigi carpan etkisinin
azalmasina neden olur.

e Yabanci firmalar yatirim maliyetlerinin artmasma neden olmakta ve
bunun sonucunda ise, yerli firmalar yetersiz sermaye yapisindan
dolayi, yiiksek fiyatlarla gayrimenkul satin alamamakta ve boylece
turizm sektoriine girmekten vazgegmektedir.

e Yabanci firmalarin, {iilke i¢inden temin edebilecekleri bazi ara
mallarim1 disaridan ithal etmeleri, ekonomik ag¢idan olumsuz etki
yaratmaktadir.

e Yabanci firmalarin elde ettikleri gelirlerin biiyiik bir kismini, iilke
icinde tam anlamiyla yatirima doniistiirmeden kendi iilkesine transfer
etmesi, s6z konusu iilkenin O6demeler dengesinde bir agiga yol

acmakta ve boylece lilke ekonomisi bundan olumsuz etkilenmektedir.

Yabanci1 sermayenin bdlgeye sagladigi tesis ve alanlarla yeni is olanaklar ile
istihdamin artt1g1, yerli yatirimeiya lokomotif gorevi gordiigii ve tlilkenin dis diinyada

bilinirliginin artt1g1 gézden kacirilmamalidir.
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3. BOLUM
ENFLASYON VE TURIZM iLiSKiSi: TURKIYE ORNEGI

Ekonominin basit anlamda temelini olusturan arz ve talep diger sektorler gibi
turizm icinde gecerlidir. Uretilen mal ve hizmetlerin tiiketiciye ulastiriimas1 ve
saglanan fayda, turizmin ekonomik yoniini ifade etmektedir (Sezgin, 1995: 68).
Turizm talebini, turizm olayina dahil olanlarin bos zaman, satin alma giicii ve katilan
kisi sayis1 belirlemektedir (Hussein ve Sag, 2008: 107). Turizm talebinin sosyal ve
ekonomik olarak belirleyicileri ise (Vanhove, 2005: 51);

1. Ekonomik faktorler,

2. Karsilagtirmali fiyatlar,

3. Demografik faktorler,

4. Cografi faktorler,

5. Turizme kars1 sosyo-Kkiiltiirel yaklagimlar,

6. Mobilite,

7. Yasal diizenlemeler,

8. Reklam ve tanitim faaliyetleri,

9. Bilgi ve iletisim teknolojileri, olarak siralanabilmektedir.

Kisilerin turizm olayma dahil olabilmeleri gelir seviyeleri ile paralellik
gostermektedir. Geligsmis tilke vatandaslarinin turizme katilma oranlar1 diger iilke
vatandaslarina gore hayli yiiksek seviyelerde seyretmektedir. Bakildiginda insanlarin
biiytik bir kisminin seyahat etme ve bos zaman degerlendirme olanaklarindan yoksun
oldugu goriilmektedir. Bireylerin gelirlerinde meydana gelen degisimler mal ve
hizmet fiyatlarinda da ger¢eklestiginde, turizm talebi de degisim gostermektedir.
Talebin fiyat esnekligi ve talebin gelir esnekligi ile bu durum olgiilebilmektedir

(Durgun Kaygisiz, 2019: 425).

Turizmi gelir ve fiyat iizeninden agiklamak gerekirse, turizm faaliyetinin

yiirlitiildiigii bolgede doviz kurunda meydana gelen ylikselisle birlikte, yabanci
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misafirler i¢in hizmetler goreceli olarak ucuz hale gelir ve bu durum turizm talebinin
arttirmasia yol agabilir. Bu dogrultuda artan talep, mal ve hizmetlerin fiyatlarmin
yiikselmesi ile sonuglanabilir (Sincleir ve Stabler, 1997: 23). Ortaya ¢ikan
yiikseliglerle talep enflasyonun olustugunu sdyleyebiliriz. Bu baglamda enflasyon ile

turizm ve turizm ile enflasyon arasindaki iligki incelenmeye ¢alisilmistir.

1. TURIZMIN ENFLASYONA ETKIiSi

Turizmin ekonomik anlamda etkilerinden bir tanesi de enflasyon iizerine
olanidir. Ekonomilerde fiyatlar genel diizeyinin yiiksek olmasi enflasyon olarak
tamimlanmaktadir. Enflasyonda meydana gelen yiikselisler paranin satin alma
giicliniin azalmasina ve refah kaybi yasanmasina sebep olmaktadir. Turizm talebini

etkileyen dnemli faktorlerden biriside enflasyondur.

Turizm talebinin artis gosterdigi bolgelerde, yerli ve yabanci mallara olan
talebin hizla arttig1 goriilmektedir. Yasanilan artislar sadece {iriinlerde degil

yatirimlarda da yasanmakta ve fiyatlar yiikselmektedir (Akova, 1998: 76).

Fiyat yiikselislerinin baglica sebepleri ise asagida verilmistir (Giinel, 2009:
52);

e Turist sayisinda meydana gelen zamansiz ve 6ngériilemeyen artislar,

e Turistik mal ve hizmet maliyetlerinde yasanan artislar,

e Turizm bolgesine gelen yabanci turistler ile etkilesime giren
yerlesiklerin tiikketim egilimlerinde meydana gelen degisimler,

sebepler arasinda gosterilebilir.

Turizmin yogun oldugu donemlerde, turistlerin harcama egilimlerinin fazla
olmas1 sebebi ile iirlin arz edenler karliliklarini artirmak igin fiyatlar1 yiikseltme
egilimine girmektedir. Bu duruma yol acan en dnemli nedenlerden biri ise turizmin
mevsimsellik etkisidir. Donem itibari ile artan fiyatlar turizm bolgesindeki

yerlesikler i¢in alim giiciinde diismelere yol agmaktadir. Ozellikle enflasyonun temel
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ihtiya¢ maddelerini etkiledigi ve talep enflasyonuna? yol agtigi goriilmektedir

(Library Service, 2012: 78).

Turistler tarafindan talebi yogun olan, hediyelik esya, giyim, eglence, yeme
icme gibi {irlin ve hizmetlerin fiyatlarmm yiikseldigi soylenebilir. Konaklama
hizmetleri i¢in ¢ok kisa donemde turizm arzinin esnekliginin sifir olmas1 sebebiyle,
kapasite arttirilmasi zor oldugundan turizm bolgesinde fiyatlarin yiikseldigi

goriilmektedir.

Turizmin yogun oldugu donemlerde tarimsal {iriinlere olan talebin artmasi ile
fiyatlarm yiikseldigi ve yerlesik halkin alim giiciiniin diistiigii goriilmektedir (Cikin
vd., 2009: 7). Bu durum tarim arzinda bulunanlar igin yiiksek gelir anlamina
gelirken, ayn1 zamanda yiiksek fiyatlar nedeni ile i¢ piyasanin daralmasi anlamina da

gelmektedir.

Turizm bolgelerinde talebi karsilamak i¢in kurulan yeni tesisler ingaat
sektoriinde de hareketlilige yol agarken, arazi fiyatlarmin yiikselmesine sebep
olmaktadir (Frent, 2016: 32). Yiikselen arazi fiyatlar1 yiiziinden arazi sahipleri daha
yiiksek oranlarda vergi vermeye baslayacaklardir. Vergi maliyeti altinda ezilen arazi
sahipleri arazilerini turizm tesislerine satmak zorunda kalacaktir (Zengin, 2010: 116).

Yiikselen fiyatlarin donemsel olarak enflasyonu etkileyecegi soylenebilir.

Turizmde talep enflasyonu siirecini olusturan sebepler kisaca asagidaki
gibidir (Vanhove, 2005: 177);

e Mevsimsel talep,

e Esnek olmayan talep,

e Belirsiz piyasa tepkileri (Kira, turizm firmalarr),

e Uluslararas: turist akimiyla birlikte ithal edilen enflasyon (Yiklii
doviz kuru girisleri),

e Hiikiimet kararlari,

e Baz turistik liriin ve hizmetlere uygulanan vergiler, sonuglar arasinda

gosterilebilir.

2 Talep enflasyonu, cari fiyatlar genel diizeyinde, iiretilen mal ve hizmetlerin toplam talebi
karsilayamamasi1 durumunda, fiyatlarin ylikselmesidir.
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Turizmin talep enflasyonu diginda maliyet enflasyonuna3 etkileri de
bulunmaktadir. Turizm sektoériinde arz edenlerin kullandiklar1 girdilerde meydana
gelen fiyat artislar1 maliyet enflasyonunu olusturmaktadir. Turizm emek yogun bir
sektor oldugundan artan talep, daha fazla istihdama yol agar ve firmalar i¢in is giicii

maliyetleri yiikselir (Mihalic, 2014: 35).
Turizmdeki diger maliyetler ise;

e Sektorel bazda kullanilan kredi faizlerinin yiiksek olmasi,

e Sigorta maliyetlerinin ylikselmesi,

e Dijital doniisiim maliyetleri,

e Dogal afetler sonucu meydana gelen maliyetler,

e Turizmde kullanilan girdi maliyetlerinde yasanan fiyat artiglari, olarak

siralanabilir.

Bir diger maliyet enflasyonu yaratan etki ise uluslararasi alanda diizenlenen
etkinliklerdir. Hazirliklar igin yeni konaklama ve tesisler insa edilmesi, ulasim ve alt
yap1 tyilestirmeleri gibi pek cok yatirim gerektiren bu silire¢ beraberinde ham madde
ve ara mal talebinin artmasina sebep olmaktadir (Bayraktutan ve Solmaz, 2019: 99).

Bu siirecin sonunda maliyet enflasyonu yiikselmektedir.

Turizm sektoriiniin iilke ekonomisi agisindan enflasyon yaratip yaratmadigini

gosteren birkag 6lciit asagida verilmistir (1¢oz, 2005: 266);

e Turizmin sektorel olarak ortaya koydugu net doviz kazanclari,
giderlerinden az ise turizm sektoriiniin enflasyonist bir siirecte oldugu
sOylenebilir.

e Toplu olarak turizm faaliyetlerinin ulusal para cinsinden karsiligi, net
doviz kazancindan fazla ise turizm sektoriiniin enflasyonist oldugu
sOylenebilir.

e Turizm sektoriiniin iilke ekonomisi agisindan katkis1 dikkate
alinmayarak, diger sektdrlerde hizmet verenlerin turizm sektoriine
girmesi, turizm  sektorii  acgisindan  enflasyonist  baski

yaratabilmektedir.

3 Uretilen mal ve hizmetlerinin maliyetlerinin siirekli olarak artmasina maliyet enflasyonu
denilmektedir.
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Turizmin enflasyona olan etkisi talep ve maliyet enflasyonu cergevesinde
incelenmeye caligilmistir. Tiirkiye agisindan bakildiginda ithal girdi fiyatlarindaki
yiikselisler maliyet enflasyonunu daha fazla tetiklemekte ve maliyet enflasyonu
artmaktadir. Doviz kurundaki yiikselisler maliyetleri arttirmig olsa da, yabanci
misafirler i¢in pozitif bir etki yaratmaktadir. Yabanci turistler agisindan daha ucuz
hale gelen iiriin ve hizmetler talebi yiikseltir ve talep enflasyonunu tetikleyebilir. Bu

stire¢ igerisinde iki enflasyon stireci birlikte gerceklesebilir

2. ENFLASYONUN TURIZME ETKIiSi

Enflasyonist bir siirecin yasandigi ekonomilerde turizm sektorii de bu
durumdan etkilenmektedir. Fiyatlarin ve maliyetlerin artig gosterdigi bu siire¢

turizme de yansimaktadir (Oktayer vd. 2007: 133).

Enflasyonun turizm agisindan degerlendirmesi yapildiginda (Unliionen vd.

2011; 185; Ceken, 2019; 156; i¢dz, 2005; 269);

e Yiiksek seyreden enflasyon oranlari tasarruf oranlarmi diisiiriir. I¢
turizmde daralma yasanir ve orta gelir grubunun turizm faaliyetlerine
katilmas1 zorlasir.

e Yurt i¢i fiyat artislari, doviz kurundaki yiikselisten fazla olursa, dis
aktif turizm negatif etkilenir.

e Dis pasif turizm gelisir.

e Mal ve hizmetlerde kalite diisiisleri meydana gelir, miisteri
memnuniyeti azalmaya baslar.

e Turistleri kandirmaya yOnelik davranmiglar fazlalasir ve aliskanlik
haline doner.

e Enflasyonist donem itibari ile yasanan fiyat istikrarsizliklar1 aktif dis
turizm agisindan olumsuzluklar yaratmaktadir. Giivensiz goriinen
ekonomik goriiniim yabanci tur operatorlerini etkilemekte ve aktif dig
turizmde caydirici bir etki yaratmaktadir.

e Enflasyonist donemde deger kaybeden ulusal para ile ithal girdi
fiyatlar1 artar ve turizm yatirimlarinda ithal girdi oram fazla

oldugundan maliyetler yiikselmektedir.
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e Enflasyonist siiregte yiikselen fiyatlar, turizm faaliyetlerine
katilanlarin satin alma giicli iizerinde negatif bir etki yaratmaktadir.
Bu siiregte satin alma giiclinde meydana gelen azalislarla birlikte i¢
turizmde daralma meydana gelmektedir. Aktif dis turizm agisindan
bakildiginda, ulusal paranin degerinin enflasyon orant kadar
diistiriildiigi siirece dis turizm agisindan sikint1 yasanmamaktadir.

e Enflasyonun yiiksek seyretmesi ile birlikte yasanan siiregte talepte
meydana gelen daralma, yiiksek yatirim maliyeti gerektiren tesislerin
bos kalmasma yol agmaktadir. Yatirmmlarin geri doniis siiresinin
uzamasina ve karliklarda diislis yasanmasina sebep olmaktadir. Bu
durum sektdre yeni yatirimlar yapacak girisimciler lizerinde caydirici
etki yaratmaktadir.

e Turizm sektoriinde ¢alisanlarin enflasyonist siirecte nominal {icretleri
yiikselirken, reel ticretlerinde azalma meydana gelmektedir. Bu durum
calisanlar iizerinde negatif etki yaratmakta, verimlilik ve hizmet
kalitesi azalmaktadir.

e Enflasyonist ortam turizm sektOrline yatirim yapilmasi yerine kar
oranmi1 yiiksek sektorlere yatrim yapilmasina yol acar ve kaynak

dagiliminda bozulmalar yasanabilir.

Tablo 11°de TUFE, UFE ve ziyaretci sayilar1 verilmistir. Tabloya bakarak
turizm ile enflasyon arasindaki iliskiyi rakamlar {izerinden degerlendirmek oldukca
zordur. Enflasyonu turizm disinda etkileyen pek cok faktdr bulunmaktadir. Veriler

tizerinden yorum yapabilmek i¢in ekonometrik modeller yardimi ile sonuglar elde

edilebilir.
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Tablo 11. Yillara Gére TUFE ve UFE % Degisim ile Toplam Ziyaretci Sayist

Yillar Uretici Fiyatlan | Tiiketici Fiyatlann | Toplam Ziyaretci Sayisi
2008 T m_;\,ll T wnwl0,0G 31137774
2009 5,93 6,53 31 759 816
2010 8,87 6,40 32997308
2011 13,33 10,45 36 769 039
2012 2,45 6,16 37 715 225
2013 6,97 7,40 39 860 771
2014 6,36 8,17 41 627 244
2015 571 8,81 41 114 068
2016 9,94 8,53 30 906 679
2017 15,47 11,92 37 969 824
2018 33,64 20,30 46 112 592
2019 7,36 11,84 51 747 199
2020 25,15 14,60 15 868 435
2021* 54,62 21,31 24 446 262

*QOcak-Kasim aylar1 arasindaki verileri igermektedir.

Kaynak: (https://evds2.tcmb.gov.tr/index.php?/evds/serieMarket)

Sonug olarak enflasyonist siirecin tiim sektorler gibi turizm sektdriinii de
etkiledigini soyleyebiliriz. Tiirkiye gibi yliksek enflasyon siire¢lerinin yasandigi
iilkelerde mal ve hizmet fiyatlarinda yasanan yiikselisler alim giiciinii diisiirmektedir.
Bu durum yerlesiklerin i¢ turizm talebinde olumsuz bir siire¢ yasanmasina sebep
olmaktadir. Bu donemde yasanan refah kaybi yerlesikler i¢in sorun yaratirken, kurda
yasanan Yyiikselisler goreceli olarak ucuz bir pazar haline gelen Tiirkiye’yi yabanci
turistler igin cazip hale getirmektedir. Covid-19 siirecinde azalan turizm talebi kurda
yasanan yiikseligle birlikte 6zellikte bazi sinir komsusu olan ilerimizde hareketlilik
yaratmugtir. Giiniibirlik¢i turistler icin Tiirkiye, aligveris cenneti olarak goriilmeye

baglanmigtir. Covid-19 salgin siirecinin bagladigi donemde azalan turizm talebi
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asilama faaliyetleri sonrasi yeniden artmaya baslamistir. Diinya genelinde ve
Tiirkiye’de turizm faaliyetleri artis gostererek yabanci ve glinlibirlik¢i turist

sayilarinda artiglar gézlenmistir.

3. LITERATUR TARAMASI

Enflasyon ve turizm kendi i¢lerinde oldukga fazla ¢alisilan konular arasinda
yer almaktadir. Bu konular1 kendi iglerinde ayr1 ayr1 inceledigimizde farkli alanlarda

yapilmis calismalar karsimiza ¢ikmaktadir.

Enflasyon en temel makro degiskenlerden olmasi nedeniyle faiz, doviz kuru,
dis ticaret, istihdam vb. bircok makro degiskenle iliskilendirilmis ve modellenmistir.
Hazlitt, (1978); Gali, (2008); Akyiiz, (2020); Topgu, (2010); Yilmaz, (2016); Turan,
(2010); Dikilitas, (2019); Ulas, (2010); Sarag, (2009), Iscan, (2018); Abdou Baoua,
(2016); Cigek, (2019); Catalok, (2019); Aslandogan, (2005); Emek, (2020); Ciftgi,
(2015); Gomme, (2001); Labonte, (2011); Mishkin, (1984); Akkus, (2012); Petek ve
Celik, (2017); Artan, (2008); Oktayer, (2010) vb. caligmalar enflasyon alaninda
yapilmis farkli galigmalardir.

Turizm {lkelerin 6demeler bilancosu agisindan onem arz etmesi, bacasiz
sanayi olarak goriilmesi, goriinmeyen ihracat ve ithalat olarak degerlendirilmesi
nedeniyle Ozellikle bu alanla iliskilendirilmistir. Akin, (2018); Yildirim, (2005);
Sarkim, (1997); Kar vd., (2004); Kog, (2015); Miinger, (1999); Sonmez, (2012);
Dilber, (2007); Arabaci, (2018); Yamak vd. (2012); Turgut vd. (2021); Girgin,
(2019); Kurtlar ve Sarikaya, (2012); Lee ve Chang, (2008); Mervar ve Payne, (2007);
Oh, (2005); Erkan vd. (2013); Altiner, (2019); Bingdl vd. (2020); Ozcan, (2021);
Bozkurt, (2021); Bahar, (2006); Pekmezci ve Bozkurt, (2016); Yildiz, (2007);
Celikkiran, (2012); Cimat ve Bahar, (2003); Onder ve Durgun, (2008); Ozer ve

Kirca, (2014) vb. ¢aligmalar turizm alaninda yapilan farkli caligmalardir.

Enflasyon ve turizmi direk olarak birbiriyle iliskilendiren az sayida c¢alisma
bulunmaktadir. Fakat uygulamaya bakildiginda yiiksek enflasyona sahip olan
tilkelerde turizm faaliyetlerinin bu enflasyondan etkilendigi, ayn1 zamanda turizmin

artiy goOsterdigi donemlerde de iilke enflasyonunun bu durumdan etkilendigi
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bilinmektedir. Bu ¢alismanin amaci turizm ve enflasyon arasindaki iliskinin tespit

edilmesidir. Bu alanda yapilan ¢alismalar asagida 6zetlenmistir.

ic6z (1991) calismasinda enflasyon ve turizm iliskisini iki boyutta
degerlendirmistir. Oncelikli olarak turizmin enflasyon iizerindeki etkisini, ikinci
olarak ise enflasyonun turizm iizerindeki etkilerini ele almistir. Sonug olarak turistik
faaliyetlerin canlandigi donemlerde, turistik mal ve hizmet fiyatlarinin da

yiikseldigini ve bu artiglarin bir sonraki donem i¢in baz teskil edecegini belirtmistir.

Bu alanda yapilan bir diger ¢alisma ise Bayraktutan ve Solmaz’a (2019) aittir.
Calismalari da turizm ve enflasyon iligkisini teorik olarak incelemislerdir. Sonug
olarak enflasyonun, talebin fiyat esnekligine bagli olarak yurt i¢i turizmi azalttigini
soylemektedirler. Ayni zamanda i¢ ve dis turizmdeki artisin fiyatlar genel seviyesini

tetikledigini ileri stirmektedirler.

Shaari vd. (2018) bu ¢alismada 1986-2004 yillar1 arasindaki TUFE, para arzi1
(M2), GSYIH, faiz oram, devlet harcama verileri kullanilarak Malezya’da yasanan
turizm kaynakli enflasyonun tespiti amaglanmistir. Yapilan ARDL analiz sonucunda

artan turist sayisimin enflasyonda artislara sebep oldugu goriilmiistiir.

Karadag (2021) ¢ahismasinda turizm gelirleri ile TUFE arasindaki iliskiyi
2003-2020 yillar1 arasindaki verileri kullanarak incelemistir. Yapilan ampirik analiz
sonucunda Tiirkiye ekonomisi i¢in turizm gelirlerinin TUFE nin artisma yol agtig1,
TUFE’deki artisin ise turizm gelirlerindeki artisa neden oldugu gériilmiistiir. Ayrica
calismada TUFE’deki artism i¢ turizmi daralttigi fakat yiikselen déviz kuru ile

yabanci turistler i¢in {ilkenin tercih edilebilirligin arttig1 sonucuna varilmistir.

Pektas ve Unliidnen (2019) yaptiklar1 ¢alismada 2004-2018 yillar1 arasindaki
gelen turist sayisi, TUFE, gecelik konaklama vb. veriler incelenerek aralarindaki
iliski ortaya konulmus grafikler ve tablolar yorumlanmistir. Calismada turizm
faaliyetlerinin yogun oldugu bolgelerde mevsimsellik etkisi ile enflasyonun
yiikselme egiliminde oldugu bildirilmistir. Incelenen dénemde enflasyonun yiiksek
oldugu goriilmiistiir. 2017 ile 2018 yillar1 arasinda turizm talebinin arttig1 fakat
turizm geliri, ortalama geceleme sayis1 ve kisi basi ortalama harcama rakamlarinin

diistiigi tespit edilmistir.
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llgaz Yildirnm vd. (2017)’ ne ait ¢alismada, 2005-2015 yillar1 arasindaki
veriler kullanilarak turizm gelirleri ve enflasyon arasindaki iliski incelenmistir.
Turizm gelirleri ile enflasyon verisi olarak TUFE kullanilmustir. {1k olarak Dickey-
Fuller testi uygulanmis daha sonra esbiitiinlesme ve hata diizeltme modeli ile Wald
testi yapilmistir. Degiskenler arasinda uzun donemde iliski oldugu fakat kisa
donemde bir iligki olmadigi tespit edilmistir. Enflasyondaki artiglarin turizm

gelirlerinde azalmaya sebep oldugu sonucuna varilmistir.

Turizm gelirleri ve TUFE arasindaki iliskinin incelendigi diger bir ¢alisma ise
Kayis ve Aygiin (2016) tarafindan yapilmistir. 2003-2011 yillar1 arasindaki veriler
kullanilmis ve nedensellik analizleri yapilmistir. Calismanin sonucunda turizm

gelirleri ile TUFE arasinda nedensellik iliskisine rastlaniimamustir.

Coppin (1993) calisma ile 1980°li yillarda turizme bagimli olan Barbados
ekonomisinin enflasyon belirleyicilerinin tespiti amaglanmistir. Yapilan ¢alismada
reel turizm faaliyeti, ithal enflasyon ve faiz oranlar1 incelenen donemde enflasyonun
belirleyicileri olarak gosterilmektedir. Turizmin yapisi itibari ile doviz yaratan bir
sektor olmasi ve istthdam tlizerindeki pozitif etkilerine ragmen, yasanan biiylimenin

talep kaynakli enflasyonu etkiledigi sonucuna varilmistir.

Ozer ve Kirca (2020) tarafindan yapilan ¢alismanm amaci toplam turizmin
yani swra i¢ ve dis turizm talebinin, Tiirkiye’de bolgesel enflasyon iizerindeki
etkilerini ortaya ¢ikarmaktir. Calismada 2004-2013 yillar1 arasindaki farkli geceleme
bicimlerinin etkileri NUTS2 bolgeleri ve enflasyona iliskin veriler incelenmis, ana
bulgularda tiim geceleme bigimleri i¢in Tiirkiye’de genel ve bolgesel bazda
enflasyonun attigi gorilmistiir. Bolgesel farkliliklarin geceleme bigimlerini de
etkiledigi goriilmektedir. Sonu¢ olarak geceleme oranlarindaki %1 artig, genel
enflasyonda %0,88 artisa sebep oldugu sonucu elde edilmistir. Yapilan ¢alismada
yerli turistlerin daha fazla harcama yaptigi, yabanci turistlerin ise her sey dahil tatil
sistemine dahil olduklar1 i¢in sadece paket turlara harcama yaptiklar
goriilmiistiir. Yurt i¢i geceleme sayilarindaki artigin tiim iilkeler ig¢in enflasyonu daha

fazla artirdig1 6ne strilmiistiir.

Durgun Kaygisiz (2019) bu calismada 2003-2018 yillar1 arasinda gida ve

hizmet enflasyonunun turizm iizerindeki etkilerini arastirmistir. Yabanci ziyaretci
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sayist ve TUFE alt kalemleri kullanilarak yapilan calismada VAR analizine yer
verilmistir. Kurulan iki ayr1 model igin varyans ayristrma ve Granger nedensellik
analizleri uygulanmis ve sonuglara ulasilmustir. i1k olarak turist sayisindaki artislarin
gida fiyatlarindaki artisa sebep olabilecegi sonucuna varilmustir. Ikinci olarak ise
turist sayisindaki degisimin hizmet enflasyonuna etkisi incelenmis ve iki degisken

arasinda nedensellik iligkisi tespit edilememistir.

Bu alanda yapilan bir diger ¢alisma ise TCMB ekonomistleri olan Koca vd.
(2016) tarafindan yapilmistir. Calismada lilkeye gelen yabanci ziyaret¢i sayisindaki
degisimin, iilke genelinde gida talebinde dalgalanmalara yol agtigi bildirilmistir.
2016 yilinda bir onceki yilin ayn1 donemine gore ziyaretgi sayist %32 oraninda
azalmig ve iilke genelinde gida talebinde diisiis meydana gelmistir. Bu cercevede

yabanci turist sayis1 Ve yurt i¢i gida fiyatlar1 arasindaki iliski incelenmistir.

Koca vd. turizm faaliyetlerinde bolgesel bazda yasanan farkliliklar
neticesinde, bolgesel gida fiyatlar: olarak TUIK tarafindan derlenen aylik bdlgesel
gida fiyatlar1 endeksi kullanilmistir. Tahmin modelinde es anli yabanci ziyaretgi
sayisinin kullanilmasi yerine bdlgesel olarak turist sayisindaki gecen yilin ayni
donemine kiyasla farkin kullanilmasi tercih edilmistir. Modelde gida ve taze meyve-
sebze fiyatlar1 endeksi mevsimsellikten arindirilmis sekilde kullanilmistir. Analizde
sabit etkiler panel veri tahmin yontemi kullanilmistir. Arastirma kapsaminda dort
bolge verileri kullanilmustir. Bunlar birinci bdlge; Istanbul, ikinci; Antalya-Isparta-

Burdur, Ugiincii; Mugla- Aydin-Denizli, Dérdiincii; izmir’dir.

Sonu¢ olarak Koca vd. dort bolge i¢in tahmin edilen etkilerin toplamu,
turizmdeki daralmanin 2016 yilsonu iilke geneli gida enflasyonuna olan toplam etkisi
yaklagik -1,7 puan olarak tahmin edilmistir. Bolge gida enflasyonlarinda son
donemde gozlenen farklilasma analiz bulgular1 desteklemektedir. Ziyaretci
sayilarinda goreli olarak yasanan diisiisiin en belirgin oldugu istanbul ve Antalya
bolgelerinde gida enflasyonu son donemde diger bolgelere kiyasla daha diisiik

seyretmektedir.

Syazwani (2013) tarafindan yapilan farkli bir ¢alismada Malezya'daki sug
oranlar1 ile gelen turist sayisi, enflasyon ve issizlik arasindaki iligki 1998-2012 yillar1

arasindaki veriler kullanilarak agiklanmaya calisilmistir. Coklu dogrusal regresyon
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analizi ile igsizlik, enflasyon, gelen turist sayisi ve sug¢ oranlar1 arasinda pozitif iliski
bulunmustur. Turist sayisindaki artigin enflasyonu artirdigt ve baska etkenler

olmasina ragmen su¢ oranlarinin da arttig1 goriilmiistiir.

Yong (2014) yaptig1 c¢aligmada turizm talebi, enflasyon ve inovasyon
arasindaki iliski incelenmeye ¢aligilmistir. 1988-2010 6rnek doneminde 14 Avrupa
iilkesi i¢in drneklem olusturulmustur. Enflasyon, Kiiresel inovasyon Endeksi (GII),
turizm talebi verileri kullanilmistir. Sonuglar inovasyon siirecinin olumlu etkileri
oldugunu gostermektedir. Yapilan calismada yenilik slirecinin 10 yillik bir stire
icerisinde etkisini gosterdigi, yiikselen enflasyon maliyetlerinin turizm sektoriine

uzun dénemde olumsuz etki yarattigi goriilmektedir.

4. ARASTIRMANIN AMACI VERI SETI VE BULGULAR

Bu galismanin amaci 2008: 1- 2021: 9 doneminde turizmdeki gelismelerin
enflasyon Tlzerindeki etkisini incelemektir. Turizm talebindeki artislar turizm
alanindaki gelismeleri temsil etmektedir. Turizm talebi de turist sayis1 ve turist
harcamalar1 ile 6lgiilebilmektedir (Song vd., 2010: 64). Bu calisma da hem turist
harcamalar1 hem de turist sayis1 kullanilmak istense de turist harcamalar1 hakkinda
yeterli veri olmamasi nedeniyle sadece turist sayisi kullanilabilmistir. Ayrica
enflasyonu daha 6zelinde inceleyebilmek i¢in tiiketici fiyat endeksinin turizm ile
ilgili ana alt kalemleri kullanilmistir. Bu nedenle turizmdeki gelismeleri temsilen
ziyaretci sayilari, enflasyonu temsilen ise tiiketici fiyat endeksinin (TUFE) turizmle
iliskili olabilecek, gida ve alkolsiiz icecek, alkollii igecek, lokanta ve konaklama,
ulagim ve eglence alt kalemleri dikkate alimmistir. Degiskenlerin logaritmasi alinarak
modele dahil edilmistir. Turist sayilar1 turizm mevsimine gore dalgalanma gosterdigi
icin hareketli ortalama yontemine gore mevsimsellikten armdiridmistir. Model
kurulurken gida enflasyonu ve hizmet enflasyonu olarak iki ayr1 model
olusturulmustur. Calisma Durgun Kaygisiz (2019) ve Koca’nin (2016) ¢aligmalar1

dikkate alinarak modellenmistir.
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Tablo 12. Degiskenler ve Tanimlari

Kisaltmasi Degiskenin Adi Kaynak

GE Tiiketici fiyat endeksinin | TCMB
gida ve alkolsiiz igecek +
alkolli igecek ana alt

gruplari

HE Tiiketici fiyat endeksinin | TCMB
hizmet  (Lokanta-otel +
ulasim+ eglence) ana alt
grubu

TS Ziyaretci sayisi

Duml 2008 kiiresel krizini temsilen | Tarafimizdan iiretilmistir.
kukla degisken

Dum 2 2020 Covid-19 pandemi | Tarafimizdan iiretilmistir.
donemini temsilen kukla
degisken

4.1. Duraganhk Testleri

Zaman serisi analizi yapmak makro ekonomistler i¢in biiyilk 6nem arz
etmektedir. Ulusal ve uluslararast olcekte analistler, basta GSYIH, biiyiime,
enflasyon olmak iizere borsa analizleri ve talep tahminleri gibi farkli alanlarda
caligmalar yapmaktadir (Hill vd. 2011: 477). Zaman serisi analizlerine baglamadan
Once seriyi olusturan siirecin zaman igerisinde sabit olup olmadigi yani
duraganlhiginin belirlenmesi gerekmektedir. Ekonometrik olarak seriler arasinda
anlamli bir iliski kurmak icin analizi yapilan serilerin duragan olmalari
gerekmektedir. Duraganlik tespiti yapildiktan sonra analiz i¢in yol haritasi

belirlenebilmektedir.

Zaman seri analizlerinde kullanilan degiskenlerin duraganliklar: etkilendikleri
soklar ile orantilidir. Yasanilan soklar kisa ya da uzun dénemli olabilmektedir. Bu
soklar  degiskenler  iizerinde trend ve  mevsimsellik  dalgalanmalari

olusturabilmektedir (Cift¢i, 2015: 121).

Bir serinin duragan olabilmesi i¢in kullanilan verilerin, mevsimsellik ve
dongiisellik bilesenlerine sahip olmadan, ortalama ile varyansin sabit olmasi

gerekmektedir. Burada kovaryans ise iki degisken arasindaki iliskiyi 6lgmektedir.
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Analizi yapilan donem i¢in gdzlemlenen bir seriyi ortaya ¢ikaran skotastik siirecin

duragan olmasi sartlar1 ise soyledir (Tar1, 2014: 375);

e Sabit aritmetik ortalama: E (Y;)=p
e Sabit varyans: Var (Y;) = E(Y; - p)* =02
e Gecikme mesafesine bagli kovaryans: Y, = E [(Y; - n) (Y;—i -p)] biitiin

t degerleri i¢in, k = gecikme mesafesidir.

Denklemlerde kullanilan Y degiskeni, t donemi, k gecikme uzunlugu ve Yy
ise k gecikme i¢in serinin kovaryansini ifade etmektedir. Gecikme uzunlugu k’ nin 0
oldugu durumda Y, bulunacaktir. Bu deger Y’nin varyansma yani ¢*’ ye esit
olmaktadir. k> nin 1 oldugu durumda Y;, Y’nin iki degeri arasindaki kovaryansi
belirtmektedir. Zaman serisinin duragan oldugu durumda ortalamasi, varyansi ve

kovaryans1 hangi donemde olursa olsun t’den bagimsiz olarak ayni ¢ikmaktadir.

Ekonometrik analizlerde kullanilacak serilerin duragan olmasi gereklidir,
duragan olamayan seriler sahte regresyona sebep olmaktadir. Bu yiizden serilerde
duraganhigin tespit edilmesi gerekmekte ve tespiti i¢in birim kok analizleri

yapilmaktadir (Ozgelik ve Uslu, 2017: 37).

4.1.1. ADF Birim Kok Testi

Zaman serisi analizlerinde serilerin duragan olup olmadiklarmi test ekmek
icin kullanilan yontemlerden biriside Augmented Dickey Fuller testidir. Dickey
Fuller anlamlilik testidir, bos ve alternatif bir hipotezle ilgili test yapilir. Sonugta test
istatistigi hesaplanir ve p degerleri i¢in raporlama yapilir. Raporlanan p degerleri
tizerinden yapilan yorumlar ile serinin duragan olup olmadigi hakkinda tahmin

yapabilme olanagi saglamaktadir.

ADF testi ile bagimli degiskenin gecikmeli degerleri denklemlere eklenmis
ve asagidaki denklemler elde edilmistir (Gujarati, 2004: 817). Dickey Fuller (ADF)

denklemleri asagida verilmistir.

P
AY; =68Y,_+ Z By AYi_1 +u; Sabit terimsiz ve trendsiz (1)
i=1
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p
AYy =pu+6Y_4 + z BeAY:_ 1 +u; Sabit terimli ve trendsiz (2)
i=1

p
AY, =pu+ By +6Y_, + Z Be AYi_ 1 + u; Sabit terimli ve trendli (3)
i=1
Yukarida kullanilan modellerde “AYt”, Y, -Y,_; ‘e esittir. u ve t sabit
parametreyi ve trendi, u; ise hata terimini ifade etmektedir. Yukaridaki
denklemlerde kullanilan & ‘nm & = 0 olup olamadig1 smanir. Birim kdkiin varhigi

serinin duragan olmadig1 anlamina gelmektedir.
Hipotezler:

Hy: 6= 0 birim kok icermektedir.

H;: 6< 0 ise, birim kok igermemektedir.

Dickey-Fuller testinin kullaniminda yasanilan ana problem gecikme
uzunlugunun se¢imidir. DF testinin 6zelligi gecikme sayisma duyarhdir ve
otokorelasyon sorunlar1 yasanabilir (Albayrak, 2018: 35). Otokorelasyon sorununu
ortadan kaldirmak i¢in modele hata terimi dahil edilmektedir. Dickey-Fuller testi,

hata terimlerinin otokorelasyon sorunu olmasi halinde kullanilamamaktadir.

Ekonometrik analizlere baslamadan 6nce serilere duraganlik analizi yapilmasi
gerekmektedir. Ciinkii kullanilacak analize karar verirken serilerin duragan olup
olmadiklar1 ve duragan degillerse kagmci farkinda duragan olduklarini 6nem arz
etmektedir. Bu ¢alismada duraganligi test etmek icin en ¢ok kullanilan Augmented

Dickey-Fuller (ADF) birim kok testi uygulanmustir.
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Tablo 13. ADF Birim K&k Testi Sonuglari

Degiskenler | Sabit Sabit ve
trendli
Diizey degerleri GE 0.022793 -2.614624
HE 3.394111 0.249159
TS* -5.383386 -5.526970
Birinci farklari GE* -11.49126* -11.46623
HE* -8.528015 -9.436741
Kritik degerler %1 -3.470427 -4.014986
%5 -2.879045 -3.437458
%10 -2.576182 -3.142936

*%1 de anlamlilig1 gostermektedir.

Tablo 13‘te ADF birim kok testi sonuglar1  gdsterilmektedir.
Degiskenlerimizden gida enflasyonu (GE) ve hizmet enflasyonu (HE) seviyede birim

kok icermektedir. Turist sayisi ise diizey halinde duragan bir seridir

4.2. Esbiitiinleme Analizi

Esbiitiinlesme analizi kisaca, duragan olmayan zaman serileri arasindaki uzun
donemli iligkinin arastirildigi testler olarak ifade edilmektedir. Serilerde duraganlhigin
saglanmas1 amaci ile serilerin birinci, ikinci, ii¢lincli, vd. farklar1 almmaktadir.
Farklarin alinmasi degiskenlerin maruz kaldig1 soklarin etkisini yok etmekle
kalmayip, soklardan farkli olarak diger etkilerinde uzun donemde ortadan kalmasini
saglamaktadir (Tar1, 2014: 415). Duraganlagsmis olan serilerde bulanacak regresyon
ise uzun donem bilgilerinin yok edilmesi ile uzun donem denge iliskisi

vermeyecektir.

Analizler sonucunda degiskenlere ait serilerin duragan olmamasi ve birinci
farklar1 alindiktan sonra duragan olmalari, esbiitiinlesme 6n kosulunun saglanmasi

anlamina gelmektedir (Ozgelik ve Uslu, 2017: 38).
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Zaman serilerinin duragan olamamas1 durumunda, serinin bilesenleri arasinda
duragan bir dogrusal birlesim bulunabiliyorsa, bdyle serilere esbiitiinlesmis seriler
diyoruz. d tane birim koke sahip X; zaman serisi X; ~ I(d) ile gosterilmektedir. Ayni
dereceden bitiinlesmis X, ~ I(d) ve vy~ I1(d) serileri dikkate alindiginda genel
olarak duragan olmayan bu serilerin herhangi bir dogrusal birlesiminin de I(d) olmas1
beklenir. Ancak X; nin vy, ilizerine regresyonundan elde edilen artiklar serisi daha
diistik dereceden biitiinlesik oluyorsa ( b > 0 i¢in I (d-b )), Engle ve Granger (1987)
bu serileri (d-b) dereceli esbiitiinlesmis seriler olarak tanimlamaktadir (Akdi, 2010:
371). Calismada esbiitiinlesme iliskisinin arasgtirilmast igin ARDL ydntemi

uygulanacaktir.

4.2.1. ARDL Simir Testi Yaklasim

Degiskenler arasindaki uzun donemli iliski olup olmadigi esbiitiinlesme
testleri ile analiz edilmektedir. Bu calismamizda Pesaran vd. (2001) tarafindan ortaya
koyulan Gecikmesi Dagitilmig Otoregresif (Autoregressive Distributed Lag —
ARDL) sinir testi yaklasimi uygulanmistir. Bu testin diger esbiitiinlesme testlerine
gore bazi avantajlar1 bulunmaktadir. En 6nemli avantaji degiskenlerin 1(0) veya I(1)
olup olmadiklarina bakilmaksizin uygulanabilmesidir (Pesaran vd., 2001: 290). Bu
nedenle serileri duraganlastirilarak veri kaybina yol agmamakta hem de farli
duraganliga sahip serilere de kolaylikla uygulanabilmektedir. Bu testin bir diger
avantaji ise kisitsiz hata diizeltme modeli kullanmasidir. Bu nedenle Engle-Granger
testlerine gore daha iyi istatistiksel niteliklere sahiptir (Narayan ve Narayan, 2005:
429). Ayrica diisiik gozlem sayisi olan ¢alismalarda bile kullanilabiliyor olmasi da
avantajlarindandir. Kiiciik 6rnekleme sahip serilerde diger esbiitiinlesme testlerine
gére ARDL smir testi daha gilivenilir sonuglar vermektedir. Tiim bu nedenlerden
dolay1 esbiitiinlesme testlerinden serilerimize en uygun olan ARDL egbiitiinlesme

testidir. Clinkii serilerin duraganlik seviyeleri birbirinden farklidir.

Sinir testi modellerinde ortaya konulan uzun doénem iliskinin gecerli
olabilmesi, hata diizeltme formundaki degiskenlerin diizey gecikmelerinin
anlamliligimin Wald veya F testi ile smanmasindan elde edilen sonuglara baghdir
(ligiin, 2010: 241). ARDL testinde baslangicta degiskenlerin biitiinlesme

derecelerine bakilmaksizin aralarmndaki uzun donem iliski arastirilmaktadir.
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Esbiitiinlesme iligkisinin arastirildigi kisitsiz  hata diizeltme modeli asagida

verilmistir;
p—1

Ayy =cot et +myyVioq + TyxxXe—1 + Z Y AZe_; + V]IAx1 + Uy
i=1

Smir testinin yapilmasinda kullanilan model yardimi ile degiskenler
arasindaki kisa ve uzun donem esnekliklerinin hesaplanmasi miimkiindiir. ARDL

sinir testi uygulanmasindaki asamalar agsagidaki gibidir (Delibas Erilli, 2010: 21);

e Ilk olarak VAR modeli referans aliarak bilgi kriterleri 15131nda uygun
gecikme uzunlugu belirlenmektedir.

e Secilen uygun gecikme uzunlugunda otokorelasyon, degisen varyans
gibi problemlerin var olmadigindan emin olunmalidir.

e Esbiitiinlesme iliskisini reddeden temel hipoteze karsi, iliskinin
oldugunu kabul eden alternatif hipotez F testi yardimi ile test
edilmektedir. Hesaplanan F istatistigi Pesaran (2001) uygun tablo
kritik degerleri ile karsilastirma yapilmaktadir.

e Hesaplatilan F istatistigi st kritik degerden biiyiikk ise
esbiitiinlesmenin mevcudiyetinden bahsedebiliriz. [liskinin
mevcudiyeti durumunda gecikme uzunluklari serbest birakilarak kisa

ve uzun donem katsayilar1 tahmin edilebilmektedir.

Bilindigi iizere tiliketici fiyat endeksinin 12 alt ana kalemi bulunmaktadir.
Enflasyon ve turizm iliskisini en genel sekilde TUFE bazli incelemek yerine turizm
sektorii ile iliskili alt kalemler bazinda incelemenin daha net sonug¢ verecegi
diisiiniilmiistiir. Bu amacla TUFE kalemi oncelikle gida ve hizmet enflasyonu
seklinde ikiye ayrilmistir. Gida enflasyonu kapsaminda gida ve alkolsiiz igecek ile
alkollii icecek ana alt gruplar1 ele alinmistir. Bu grup model 1 ile test edilmistir.
Hizmet enflasyonu ise turizmle en yakin iligkili olan lokanta-oteller, ulasim ve
eglence ana alt kalemlerinden olusturulmustur. Hizmet enflasyonu grubu ise model 2

ile test edilmistir.
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MODEL 1:

Turizmdeki gelismelerin gida enflasyonu iizerindeki etkilerini 6lgmek i¢cin model 1

olusturulmustur. Model 1 asagidaki gibidir.

GE =al+a2TS$ + a3 Duml + a4 Dum?2 Model( 1)
GE = Tiiketici fiyat endeksi gida ve alkolsiiz icecek + alkollil i¢ecek ana alt kalemi
TS = Ziyaretgi sayis1

Dum 1 = 2008 kiiresel krizini temsilen kukla degisken

Dum 2 = 2020 Covid-19 pandemisini temsilen kukla degisken

Hipotezler:

H,= seriler arasinda esbiitiinlesme yoktur.

H,= seriler arasinda esbiitiinlesme vardir.

ARDL simir testinin ilk asamasi degiskenler arasinda uzun dénemli iliskinin
olup olmamasmin tespit edilmesidir. Ilk asama i¢in Oncelikle uygun gecikme
uzunlugunun belirlenmesi gerekmektedir. Uygun gecikme uzunlugu otokorelasyon
ve degisen varyans problemlerinin olmadig1 en diisiik bilgi kriterlerinin saglandigi
gecikme uzunlugudur. Modeldeki gézlem sayisi ve veri setinin aylik olmasi da
dikkate almarak uygun gecikme uzunlugu tablo 14’de goOsterilmistir. Buna gore

uygun gecikme uzunlugu 4 olarak tespit edilmistir.

Tablo 14. ARDL Modeli Igin Uygun Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi (Model 1)

Lag AIC LM Breusch-pagan-Godfrey
1 -4.849056 0.1119 0.5215
2 -4.857985 0.2293 0.6626
3 -4.857985 0.7003 0.6443
4* -4.971682 0.2516 0.6454

Not: Lag modelin gecikme uzunlugunu
LM: Breusch-godfrey LM otokorelasyon test istatistiginin olasilik degerini,
Breusch-pagan-Godfrey: Degisen varyans testinin olasilik degerini gostermektedir.

*En uygun gecikme uzunlugunu goéstermektedir.
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Gecikme uzunlugu belirlendikten sonra yukarida belirtilen temel hipotezlerin
F testi ile sinanmas1 gerekmektedir (Narayan, 2005: 1981). F istatistigi alt ve {ist sinir
kritik degerler ile karsilastirilir. F istatistik degeri, kritik degerin iist sinirindan daha
biiyiik ise H, hipotezi reddedilir. Diger bir anlatimla degiskenlerin arasinda uzun
donemli esbiitiinlesme var demektir. F istatistik degeri, kritik degerin alt smnirindan
daha kiiciik ise H, hipotezi reddedilemez. Yani degiskenler arasinda es biitiinlesme
yoktur. F istatistik degeri kritik degerin alt ve st sinirinin arasinda kaliyor ise es
biitlinlesme hakkinda bir karar verilemez. Boyle bir durumda degiskenlerin
duraganlik seviyeleri dikkate almarak diger esbiitiinlesme testlerinin yapilmasi

tavsiye edilmektedir (Yilanci, 2012: 70).

Tablo 15. ARDL Sinir Testi Sonuglar1 (Model 1)

K F istatistigi Alt smir 1(0) Ust sinir 1(1)

3 3.332897 4.203 5.32

Not: k bagimsiz degisken sayisini ifade etmektedir. Kritik degerler %5 anlamlilik diizeyindeki degerlerdir.

Tablo 15°de sinir testi sonuglarmi gostermektedir. Tabloya gore F istatistik
degeri kritik degerlerin alt ve st sinirinda daha kiiclik oldugu i¢in degiskenler
arasinda egsbiitiinlesme bulunmamaktadir. Diger bir anlatimla gida enflasyonu ile
turist sayis1 arasinda uzun donemli bir iligki tespit edilememistir. Esbiitiinlesme elde

edilemedigi icin ARDL siir testinin diger asamalarma geg¢ilmemistir.
MODEL 2:

Turizmdeki gelismelerin hizmet enflasyonu tizerindeki etkilerini 6lgmek i¢in model 2

olugturulmustur. Model 2 asagidaki gibidir.

HE = al+ a2TS + a3 Duml + a4 Dum?2 Model (2)
HE= Tiiketici fiyat endeksi hizmet (Lokanta-otel, ulasim ve eglence) ana alt kalemi
TS= Ziyaretci sayis1

Dum 1= 2008 kiiresel krizini temsilen kukla degisken

Dum 2= 2020 Covid-19 pandemisini temsilen kukla degisken
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Hipotezler:
H, = Seriler arasinda esbiitiinlesme yoktur.
H; = Seriler arasinda esbiitiinlesme vardir.

ARDL sinir testinin ilk asamasi degiskenler arasinda uzun donemli iligkinin
olup olmamasinin tespit edilmesidir. Ilk asama igin oncelikle uygun gecikme
uzunlugunun belirlenmesi gerekmektedir. Uygun gecikme uzunlugu otokorelasyon
ve degisen varyans problemlerinin olmadig1 en diisiik bilgi kriterlerinin saglandigi
gecikme uzunlugudur. Modeldeki gézlem sayist ve veri setinin aylik olmasi da
dikkate almmarak uygun gecikme uzunlugu tablo 16’da gosterilmistir. Buna gore

uygun gecikme uzunlugu 5 olarak tespit edilmistir.

Tablo 16. ARDL Modeli I¢in Uygun Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi (Model 2)

Lag AIC LM Breusch-pagan-Godfrey
1 -6.787393 0.000 0.0470
2 -6.924763 0.0025 0.0064
3 -6.985114 0.8086 0.0055
4 -6.985114 0.8086 0.0055
5* -6.984868 0.8086 0.0466

Not: Lag modelin gecikme uzunlugunu
LM: Breusch-godfrey LM otokorelasyon test istatistiinin olasilik degerini,
Breusch-Pagan-Godfrey: Degisen varyans testinin olasilik degerini géstermektedir.
*En uygun gecikme uzunlugunu gostermektedir
Uygun gecikme uzunlugu belirlendikten sonra temel hipotezlerin F testi ile
simanmasi gerekmektedir. Tablo 17°de Model 2 i¢cin ARDL sinir testi sonuglarini

gostermektedir.

Tablo 17. ARDL Sinir Testi Sonuglar1 (Model 2)

K F istatistigi Alt sinir 1(0) Ust sinir 1(1)

3 1.791677 4.203 5.32

Not: k bagimsiz degisken sayisini ifade etmektedir. Kritik degerler %5 anlamlilik diizeyindeki

degerlerdir.
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Yukaridaki tabloya gore F istatistik degeri kritik degerlerin alt ve iist sinirinda
daha kii¢iik oldugu i¢in degiskenler arasinda esbiitiinlesme bulunmamaktadir. Diger
bir anlatimla hizmet enflasyonu ile turist sayisi arasinda uzun donemli bir iligki tespit
edilememistir. Egbiitiinlesme elde edilemedigi i¢cin ARDL smir testinin diger

asamalarina gegilmemistir.

4.3. Var Analizi ve Granger Nedensellik Testi

Bir regresyon analizinde kullanilan bir degiskenin diger degiskenlere olan
bagimliligi nedensellik olarak tanimlanmaktadir (Gujarati, 2003: 696). Degiskenler
arasindaki iliski her zaman nedensellik olarak agiklanamaz. Fakat bu degiskenler
arasinda istatistiksel olarak bir iliski ve birlikteligin oldugu anlamma gelmektedir
(Tar1, 2014: 436). Nedenselligin yoniiniin belirlenmesi i¢in Granger nedensellik testi

uygulanmaktadir.

Analizlerde VAR modelinde kullanilan degiskenler arasindaki karsilikli
iliskiler Granger nedensellik testi ile belirlenmektedir (Isik, 2005: 346). Serilerde
uygun gecikme uzunlugunun bulunmasi i¢in ilk olarak Vektor Otoregresif Modeli
(VAR) uygulanmasi gerekir. Granger nedenselligi “Y’nin 6ngoriisii, X’in gecmis
degerleri kullanildiginda, X’in ge¢mis degerlerinin kullanilmadig1 duruma goére daha
basarili ise X, Y’nin Granger nedenidir” olarak ifade edilmektedir. Bu ifadenin
dogrulugu Xt — Yt olarak belirlenmektedir (Bakir Yigitbas, 2012: 140). Granger

nedensellik stmamasi;

k K

Xe= z 0; Ye-x + Zﬁj Xe—k + &1t €]
i=1 i=1
k K

Vo= ) e+ ) py Xk + @)
i=1 i=1

Modellerde kullanilan B,6,0,p gecikme katsayilarini, k biitiin degiskenler i¢in
ortak gecikme derecesini, ¢ ise modeldeki hata terimlerini gostermektedir. Granger

nedensellik sinamasi i¢in kurulan regresyonda kullanilan hata terimleri arasinda iliski

olmadig1 varsayilmaktadir.
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Yukaridaki denklemlerde, B; katsay:r sifirdan fakli ise X¢’nin Y;'nin nedeni

oldugunu gosterir ve ikinci denklemde 0;’nin sifirdan fakli olmasi da Y, nin X;’nin

nedeni oldugunu gostermektedir. Eger her iki katsay: sifirdan farkli ise X; ve Y,

arasinda c¢ift yonli nedensellik olusurken, aksi durumda aralarinda nedensellik

iligkisi bulunmamaktadir.

Hipotezler:

Hy=)0;,=0'dir ve H =X0;,+0

ij =0'dir ve ij;to

Iki regresyon i¢in iki farkli denklem kurulmaktadir. Granger nedensellik

tanimina gore (Bakir Yigitbas, 2012: 121);

(1) numarali denklemdeki gecikmeli Y’nin tahmin katsayilari
istatistiksel olarak sifirdan farkli ise, ) 0; # 0 ise ve (2) numaral
denklemdeki gecikmeli X’nin tahmin katsayilar1 istatistiksel olarak
sifirdan farkli degilse, diger bir ifadeyle Y p; = 0 ise Y’den X’e
dogru tek yonlii bir nedensellik vardir. (Y —>X)

(1) numarali denklemdeki gecikmeli Y’nin tahmin katsayilari
istatistiksel olarak sifirdan farkli degilse, yani };0; #0 ve (2)
numarali denklemdeki gecikmeli X’ in tahmin katsayilar1 istatistiksel
olarak sifirdan farkli ise, yani Y. p; # Oise X’ den Y’ye dogru tek
yonli nedensellik vardir. (X—Y)

X ve Y’nin katsayilar1 istatistiksel olarak sifirdan farkliysa ve
katsayilar anlamli ise ¢ift yonlii nedensellik iliskisi vardir. (X<>Y)

X ve Y katsayilar: istatistiksel olarak anlamli degilse iki degisken

arasinda nedensellik iligkisi yoktur. (X ve Y birbirinden bagimsizdir.)

Degiskenler arasindaki sebep sonug iligkisini tespit edebilmek i¢in Granger

Nedensellik testi uygulanmistir. Granger nedensellik testi serilerin duraganlik

seviyelerine duyarli bir testtir. Var analizi kurularak serilerin nedensellikleri

incelenmistir.
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Tablo 18. VAR Analizinde Gecikme Uzunlugunun Belirlenmesi

lag LR FPE AIC SC HQ

1 244.8328 2.31e-09 -11.37365 -11.13803* -11.27795
2 39.12060 1.99e-09* -11.52185* -11.10952 -11.35437*
3 7.651417 2.12e-09 -11.45849 -10.86944 -11.21923
4 7.076527 2.27e-09 -11.39220 -10.62643 -11.08116
5 1.003756 2.53e-09 -11.28329 -10.34081 -10.90048
6 3.414632 2.78e-09 -11.19227 -10.07307 -10.73768
7 4.663985 3.02e-09 -11.11121 -9.815298 -10.58484
8 19.80457 2.92e-09 -11.14742 -9.674796 -10.54927
9 21.56744* 2.77e-09 -11.20111 -9.551775 -10.53119

Tablo 18 VAR analizinin gecikme uzunlugunu gostermektedir. En fazla
yildizin oldugu yer gecikme uzunlugunu gostermektedir. Tablo 18’e gore gecikme
uzunlugunun 2 olmasi gerekmektedir. Fakat model iki gecikmeli olarak
kuruldugunda otokorelasyon ve degisen varyans problemleri olusmaktadir. Bu
sorunlar ortadan kalkincaya kadar gecikme degere arttirilmasi gerekmektedir. Tablo
18’ de dokuzuncu gecikeme de de bir yildiz goziikmektedir. Model dokuz gecikmeli

kuruldugunda VAR modelin tiim istikrar kosullarini saglamaktadir.
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Inverse Roots of AR Characteristic Polynomial
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Sekil 6. Karakteristik Kokler (AR Roots)

VAR(9) modelinin birinci istikrar kosulu birim koklerin ¢ember igerisinde

kalmasidir. Sekil 6° da goriildiigii tizere bu kosul saglanmistir.

Tablo 19. Otokorelasyon LM Testi Sonuglar1

prob

0.7112
0. 5311
0.2215
0.1133
0.6600
0.7717
0.1383
0.7368
0.4307
0.1326

)
@
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VAR(9) modelinin bir diger istikrar kosulu otokorelasyon sorununu
olmamasidir. Otokorelasyon sorunu LM test ile analiz edilmis ve sonucu tablo 19’da

verilmigtir. Buna gére modelin otokorelasyon sorunu yoktur.
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Tablo 20. Degisen Varyans Test

Chi-sq df prob

370.8154 324 | 0.0373

Son olarak modelin degisen varyans testi de yapilmistir. Tablo 20°de

goriildiigii izere VAR(9) modelinin degisen varyans sorunu bulunmamaktadir.

Tablo 21. Granger Nedensellik Testi Sonuglar1

Bagimli1 degisken: GE Prop
TS 0.9933
HE 0.5467

Bagimh degisken: TS

GE 0.0044

HE 0.1885

Bagimli degisken: HE

GE 0.8268

TS 0.1621

VAR modelli tiim istikrara kosullarmi saglandiktan sonra kurulan VAR(9)
modeli tizerinden Granger nedensellik analizi yapilmistir. Nedensellik testi sonuglari
tablo 21’de gosterilmistir. Degiskenler arasinda sadece gida enflasyonundan turist

sayisina dogru tek yonlii bir nedensellik tespit edilmistir.
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SONUC VE DEGERLENDIRME

Ekonomilerde en 6nemli makro degiskenlerden birisi enflasyon oranlaridir.
Ciinkii enflasyon oranlar1 direk olarak iiretimi, tiiketimi, ticareti ve ileriye doniik
ekonomik beklentileri de yonlendirmektedir. Hane halklar1 ekonomik islemlerinde
enflasyon rakamlarini incelemekte ve dikkate almaktadirlar. Ayn1 zamanda politika
yapicilarda ekonomi politikalarmi yonlendirirken enflasyon verilerini baz alarak
yapmaktadirlar. Ozellikle merkez bankasi tarafindan yiiriitiilen para politikasi, fiyat

istikrarmi saglama onceligiyle yiiriitiilmektedir.

Gelisme yolundaki iilkeler yiiksek bir biiylime hizini1 hedef almaktadirlar.
Fakat bu tiir iilkelerde yiliksek biiyiime berberinde yiiksek enflasyon rakamlarmi da
getirmektedir. Hem bireysel hem toplumsal, hem ekonomik hem de politik agidan
izlenen enflasyon degiskeni, bu alanda bir¢ok ¢alismanin da yapilmasmi saglamistir.
Literatiir incelendiginde enflasyonun, biiylime, issizlik dis ticaret vb. bircok makro

degiskenle iliskilendirildigi goriilmektedir.

Turizm sektorii ise lilke ekonomilerinde dnemli bir yere sahiptir. Goriinmez
thracat olarak degerlendirilen turizm gelirleri 6demeler bilangosunun hizmetler
kalemi icerisinde yer almaktadir. Cari dengeyi olumlu yonde etkileyen turizm
gelirleri 6zellikle sanayide kaynak yetersizligi yasayan az gelismis ekonomiler i¢in
can suyu gorevini gormektedir. Ayni1 zamanda turizm sektorii emek yogun bir sektor
olarak da iilke istihdamma katki saglamaktadir. Ulkeye doviz girisi saglamas,
istihdam olanaklarini arttrmasi ve cari islemler agigmi azaltict etkisinden dolay1
turizm sektorii ililke ekonomilerinde hizla gelismis ve kendine Onemli bir yer
edinmistir.

Enflasyon ve turizm yukarida bahsedilen ©Onemlerinden dolar1 birgok
akademik calismaya konu olmuslardir. Fakat bu iki degiskenin beraber
degerlendirildikleri ¢cok nadir ¢aligma bulunmaktadir. Bu tezin amaci enflasyon ve
turizm arasindaki iligkiyi incelemektir. Boylelikle bu alanda az sayida yapilmis
caligmaya bir yenisini eklenmis ve literatiire yeni bir katki saglanmis olunacaktir. Bu
amagcla tezin birinci boliimiinde enflasyon konusu ele alinmistir. Enflasyonun tanima,

cesitleri ve enflasyon maliyetleri birinci boliimde detayli olarak anlatilmagtir.
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Tezin ikinci boliimiinde ise turizm konusu ele alimmistir. Bu bolimde
turizmle ilgili kavramlar ve turizm gesitlerine yer verilmistir. Ayrica turizmin
ekonomi lizerindeki gelir etkisi, istihdam etkisi, 6demeler bilancosuna etkisi, gelir
yaratict etkisi ve diger sektorler iizerindeki etkileri detayli olarak incelenmistir.
Turizmin ekonomideki olumlu etkilerinin yani sira ithalat, ¢evresel mevsimsellik,

digsallik gibi ekonomi tizerindeki olumsuz etkileri de ele alinmustur.

Tezin tiglincii boliimiinde ise turizm ve enflasyon iliskisi iki baglik altinda
detayli olarak degerlendirilmistir. Ayrica bu alanda daha 6nce yapilmis ¢aligmalara

ulasilarak literatiir olusturulmustur.

Sonu¢ kisminda ise birincil ve ikincil kaynaklardan yararlanilarak turizm ve
enflasyon iligkisi yapilan caligmalar bazinda degil ayn1 zamanda istatistiki analiz
yapilarak degerlendirilmistir. Buna gore akademik literatiir incelendiginde
aralarindaki iliski 1ki sekilde agiklanmaktadir. Birincisi turizmin enflasyon

iizerindeki etkisi, ikincisi ise enflasyonun turizm tizerindeki etkisidir.

Degiskenler arasindaki iliskiye o©ncelikle turizmin enflasyon {izerinde
olusturabilecegi etkiler agisindan bakabiliriz. Turizmin gelisme gosterdigi yani
turizm arzinin daha yogun oldugu daha fazla turist ¢eken bdlgelerde bu yigilma
nedeniyle mal ve hizmetlere olan talep artacak ve fiyatlar genel seviyesi
yiikselecektir. Ciinkii talep kanunu geregi bir mala olan talep arttikca o malin fiyati
yilkselmektedir. Buna ek olarak turizm faaliyetlerinin enflasyonist bask1
yaratmasmin bir diger nedeni turistlerin yerel halka oranla daha fazla harcama
kapasitesine sahip olmasidir. Turistler yiiksek gelirlidir ya da tatil i¢in ayirdiklari
birikimlerini harcama egilimindedir. Sonu¢ olarak aldiklar1 iirlin veya hizmete
yiiksek iicretler ddeyebilirler. Ozellikle turizmin yogun oldugu bdlge ve dénemlerde
gida fiyatlarinda, ulagim ve zanaat iiriinlerinde meydana gelen yiikseligler enflasyon

iizerinde olumsuz etki yaratmaktadir.

Calismamizda turizm ile enflasyon arasindaki iliskiyi tespit edebilmek icin
2008:1 2021:9 aylik doneminde zaman serisi analizleri uygulanmistir. Eviews 10
paket program kullanilmistir. Turizmdeki gelismeleri hem gida hem de hizmet
enflasyonu 6zelinde incelemek amaciyla iki bagimsiz model olusturulmustur. Birinci

modelimizin bagimli degiskeni tiiketici fiyat endeksinin gida ve alkolsiiz icecek +
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alkollii icecek ana alt grubudur. Ikinci modelimizde ise bagimli degiskeni tiiketici
fiyat endeksinin lokanta-otel +ulasim+ eglence ana alt kalemleri olusturmaktadir.
Her iki modelde de bagimsiz degiskenimiz turist sayisidir. Ayrica modele 2008 krizi
ve 2020 pandemi nedeniyle iki adet kukla degisken eklenmistir.

Oncelikli olarak degiskenler arasindaki uzun donemli iliski incelenmistir.
Bunun i¢in serilerin duraganliklar: test edilmistir. Duraganlik testi icin ADF birim
kok testi uygulanmistir. Bu testin sonuglarina gore turist sayimiz diizeyde duragan
olmasina ragmen, enflasyonla baglantili gida ve hizmet enflasyonu serilerimiz birinci
farkinda duragan hale gelmistir. Degiskenlerin duraganlik seviyelerinin farkli olmas1

ARDL es biitiinlesme testinin yapilmasin gerekli kilmistir.

Iki adet bagmmli degiskenimiz olmast nedeni ile iki ayr1 model
olusturulmustur. Birinci modelimiz gida enflasyonu ile turizmi iliskilendirmektedir.

Birinci modelimizde degiskenler arasinda uzun dénemli bir iliski bulunamamastir.

Ikinci modelimiz ise hizmet enflasyonu ile turizm arasmdaki iliskiyi
incelemektedir. Bu degiskenler de es biitiinlesik ¢ikmamislardir. Yani degiskenler

arasinda uzun donemli bir iligki tespit edilmemistir.

Seriler arasinda es biitiinlesme ¢ikmamis olmamasi nedeniyle ARDL smir

testinin diger asamalarina gecilememistir.

Bir sonraki asamada degiskenlerin arasindaki kisa donemli iligki
incelenmistir. Bunun i¢in ise VAR analizi lizerinden Granger nedensellik testi
uygulanmistir. Nedensellik testi neticesinde sadece gida enflasyonundan turist

sayisina dogru bir nedensellik bulunmustur.

Tiirkiye agisindan ele alindiginda son donemlerde enflasyon oranlarindaki
artis dikkat cekmektedir. Merkez bankasi enflasyon raporlarinda bu artisin nedenleri
arasinda ilk sirada gida fiyatlarmdaki yiikselisi gostermektedir. 2016 yilindan sonra
turizm sektoriindeki iyilesmenin de gida fiyatlarinda ki artisa katki sagladigi
belirtilmektedir. Ayrica lokanta-otel ve ulasim gibi hizmet sektoriindeki fiyat
artiglarinda, turizm sektdriindeki toparlanmanin etkisi oldugunu belirtmektedir. Fakat

bu durum Covid-19 nedeniyle 2020 yil1 itibariyle degisim gdstermistir.
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Turizm faaliyetinin belli aylarda yogunlagsmasi talebin 6zellikle o donemlerde
artmasma ve fiyatlarin gecici olarak yilikselmesine neden olmaktadir. Enflasyon
raporlarinda da belirtildigi gibi, turizmin yogun olarak yasandig1 yaz aylarinda gida

fiyatlar1 etkilenmektedir.

Enflasyonun turizm tizerindeki etkisi ise yiliksek enflasyonun turizm talebini
azalttigi yoniindeki goristiir. Turistler konaklayacagi iilkeyi secerken daha az
maliyetler daha kaliteli ve daha uzun bir tatil yapmay1 tercih etmektedirler. Bu
nedenle enflasyonun yiiksek oldugu bolgeler alim giiclerini diisiirecegi i¢in tercih
nedeni olmamaktadir. Fakat bu durum gelen turistin para birimine ve geldigi
iilkedeki doviz kurlarina bagl olarak farklilik gosterebilir. Diger bir anlatimla turistin
kullandig1 yerel parasi, turizm faaliyeti i¢in konakladig tilkedeki yerli paradan daha

degerli ise, iilkedeki yiiksek enflasyondan etkilenme derecesini diistirebilir.

Ekonomide yasanan yiiksek enflasyon siirecinin dogru yonetilememesi, fiyat
istikrarm1 saglayacak politikalarin olusturulamamasi, tiim sektorleri oldugu gibi
turizm sektoriinii de etkilemektedir. Bu durum turizm gelirleri tizerinde olumsuz
etkiye sebep olmakta ve enflasyon, issizlik, biiyiime gibi makroekonomik

degiskenler {izerinde de negatif sonuglar olusturabilmektedir.

Degerlendirmeler 1s18inda, turizm talebinin arttigi bolgelerde ozellikle gida
enflasyonunun arttigini, enflasyonun yiiksek oldugu bdlgeler de ise turizm talebinin
bundan olumsuz yonde etkilendigini genel olarak soyleyebiliriz. Bu durumu ortadan
kaldirabilmek i¢in turizm sektoriindeki mevsimselligi azaltarak, faaliyetleri 12 aya
yaymak bir ¢oziim olarak goriilebilir. Mevsimselligin azalmasi ile turizm gelirleri

arttirilabilir ve igsizligin azaltilmasina 6nemli bir katki saglanabilir.

Teorik bazda incelendiginde ve daha Onceki caligmalarin elde ettikleri
sonuglar degerlendirildiginde, turizm ve enflasyon iliskisini yukaridaki gibi
degerlendirmek miimkiindiir. Lakin bu calismanin sonuglar1 turizm ve enflasyon
arasinda uzun donemli bir iligkinin olmadigim1 gostermektedir. Elde ettigimiz bu
sonu¢ literatlirdeki diger ¢alismalardan farklilik gostermektedir. Bunun nedeni
kullanilmis olan degiskenlerin, zaman araliginm ve analiz yOonteminin farkl
olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica iki Seneye yakin zamandir yasanilan Covid-

19 siireci de bu iligkiyi etkilemistir. Buna ek olarak gida fiyatlarindan turist sayisina
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dogru ¢ikan nedensellik ise bize, turistlerin se¢cim yaparken enflasyon diizeyine

dikkat ettiklerini gostermektedir.

Bu durumu kisa vadede firsata ¢evirmek miimkiin géziikmektedir. Covid-19
sirecinin devam etmesine ragmen Tirkiye diger Avrupa {ilkelerine gore
kisitlamalarin ¢gogunu kaldirmis durumdadir. Ayrica yasanilan kur farkindan dolay1
da Tirkiye yabanci turistlerin tercih edebilecegi bir lilke konumundadir. Fakat bu
asamada tim diinyada artig trendin de olan enflasyonu dikkate alarak politikalar

uygulanmas1 gerekmektedir.
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