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OZET

BIiRINCI DUNYA SAVASI PROPAGANDA AFISLERININ GRAFIK
TASARIM OGE VE ILKELERI BAKIMINDAN iINCELENMESI
YUKSEK LISANS TEZI

FATIH DEMIRTAS )
ISTANBUL AREL UNIVERSITESI LISANSUSTU EGITIM ENSTITUSU
GRAFIK TASARIMI ANASANAT DALI
(DANISMAN: PROF. DR. GULER ERTAN)
ISTANBUL, 2021
Bir iletisim yontemi olarak afis, ge¢misten gilinlimiize grafik tasarimin en
dinamik ve etkili {iriinlerinden biri olmustur. Ozellikle de Birinci Diinya Savasi’nda
sesli ve goriintiilii yayin araclarinin heniiz yayginlagmamasindan otiirii, kitlelere
cagrida bulunmak ve harekete gecirmek amaciyla bir propaganda malzemesi olarak
afisin oldukca yaygin kullanimi goriilmiistiir. Bir sanat dali olarak grafik tasariminim
bu donemdeki gayesi sanat olmamasina ragmen, etkileyici bir iletisim kurmak

amactyla sanatsal ifade bigimlerinden yararlanilmistir. Boylelikle afis, devletlerin

propaganda gereksinimini karsilamig ve insanlar lizerindeki etkiye ara¢ olmustur.

Bu aragtirmada Birinci Diinya Savasi’ndaki afislerin grafik sanatlar1 agisindan
incelenmesi amaglanmistir. Aragtirmanin giris ve ikinci bdliimiinde iletisim kavrami
incelenmis, devamindaki ii¢lincii boliimde grafik tasariminin kavramsal ifadesine yer

verilerek grafik tasarimin iletisimdeki yerini anlamamiz amaglanmastir.

Uciincii boliimiin devaminda bir grafik tasarim iiriinii olarak afis kavramu,
dordiincii boliimde ise propaganda kavramlari ve propagandanin tarihin gidisatindaki
etkilerinden bahsedilerek, buradan hareketle dordiincii boliimde afisin bir iletisim ve
akabinde bir propaganda iriinii olarak grafik tasarimdan nasil beslendigine yer

verilerek propaganda afislerinin kitleleri etkileme yontemlerine deginilmistir.

Bu incelemeler 15181nda, arastirmada Birinci Diinya Savas1 Propagandalarinda
yaygin olarak kullanilan afisler, grafik tasarim yoniiyle ele alinarak savasin
gidisatindaki roliine ve sonucuna olan etkileri ortaya konmustur. Boylelikle
aragtirmanin kavramsal sonucunda, grafik tasariminin ve tasarimecinin propaganday1

iletmede ne denli giiclii bir yontem oldugu ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Birinci Diinya Savasi, grafik tasarimi, propaganda, afis.



ABSTRACT

EXAMINATION OF WORLD WAR | PROPAGANDA POSTERS
INVESTIGATION IN TERMS OF DESIGN ITEMS AND PRINCIPLES
MSC THESIS
FATIH DEMIRTAS
GRADUATE SCHOOL, ISTANBUL AREL UNIVERSITY
GRAPHIC DESIGN

(SUPERVISOR: PROF. DR. GULER ERTAN)
ISTANBUL, 2021

As a communication method, poster has been one of the most dynamic and
effective products of graphic design from past to present. Especially in the First World
War, due to the fact that the means of audio and video broadcasting were not
widespread yet, the poster was widely used as a propaganda material in order to call
and mobilize the masses. Although the aim of graphic design as a branch of art in this
period was not art, artistic expression forms were used in order to establish an
impressive communication. Thus, the poster met the propaganda needs of the states
and became a means of influence on people.

In this research, it is aimed to examine the posters in the First World War in
terms of graphic arts. In the introductory and second part of the research, the concept
of communication was examined, and in the third part, it was aimed to understand the
place of graphic design in communication by giving place to the conceptual expression
of graphic design.

In the continuation of the third section, the concept of poster as a graphic design
product, in the fourth section, the concepts of propaganda and the effects of
propaganda on the course of history are mentioned, and in the fourth section, how the
poster is fed from graphic design as a communication and subsequently a propaganda
product, and the methods of influencing the masses of propaganda posters are
mentioned.

In the light of these examinations, the effects of the posters, which are widely
used in the propaganda of the First World War, on the course of the war and its
outcome were revealed by considering the graphic design aspect of the research. Thus,
the conceptual result of the research revealed how powerful the graphic design and
designer is in conveying propaganda.

Keywords: World War |, graphic design, propaganda, poster.
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1 GIRIS

Sosyal bir varlik olan insanin c¢evresiyle ve diger insanlarla etkilesime
baslamasi sonucu muhatabini1 ikna etme, onlara kendi diisiincelerini benimsetme,
onlari ihtiyaclar dogrultusunda sevk ve idare etme yahut onlardan yardim alma gibi
stirecler de kacinilmaz olarak baslatmaktadir. Bu bakimdan insanlar1 ikna etmenin bir
metodu olan propaganda faaliyetlerinin yas1 insanlik tarihi kadar eskilere

dayanmaktadir.

Tarih boyunca yanlis ve kot birgok uygulamasi ve uygulayicisi olan
propaganda faaliyetlerinin, gerek olumlu manada kullanimi gerekse olumsuz etkilerine
kars1 bir savunma olusturulabilmesi adina bu alanda incelemeler yapilmasi ise dnemli
bir nokta olarak karsimiza cikmaktadir. Ayrica kullandigi araglarin cesitliligi ve
kullanim alanlarinin ¢oklugu nedeniyle giinliik yasantimizin bir pargasina haline gelen
bu faaliyetlerin, yasantimizdaki yer diistiniildiigiinde propagandanin énemi daha iyi

anlasilmakta, haliyle de bu alanda ¢alismalar yapilmasini1 gerekli kilmaktadir.

Bu bakimdan propagandanin Oneminin kavranarak bu alanda diizenli
caligmalara baslanmasi ise 1. Diinya Savasi yillarinda olmustur. Bu dénemde elde
edilen sonuglar neticesinde dnemi giderek artan propaganda calismalarinin devletler
tarafindan daha ciddi olarak ele alinmaya baslamasi ve bu kapsamda kurumsal bir

disiplin halini almasi ise II. Diinya Savasi doneminde gergeklesmistir.

Birinci Diinya Savas: siirecinin uluslararasi boyutta propaganda faaliyetlerinin
yogunlastigi donem olmasi, bu donem tiizerinde ayrica durulmasi gerekliligini ortaya
cikartmaktadir. Gilinlimiizde gelisen teknoloji ile birlikte propaganda araglarinin da
cesitlilik kazandigr goriilmektedir ancak gilinlimiizden yaklasik 100 yil Onceki
teknolojik olanaklara bakildiginda baslica propaganda araglari arasinda afislerin yer
aldig1 goriilmektedir. Afisler, genis kitlelere ulagabilmedeki 6nemli araglardan biri

konumunda olup Birinci Diinya Savasi doneminde de etkin bir sekilde kullanilmistir.



Afislerin glinlimiiz teknolojik kosullarinda agirlikli olarak dijital ortama
tasinmis olmasina karsin bugiin hala sokaklarda etkin bir sekilde yer aldigi
gorilmektedir. Bugiin dahi 6nemini koruyan bu aracin 100 yil onceki etkileri ise
siiphesiz ¢ok daha carpici boyutlara ulasmaktadir. Birinci Diinya Savasi siirecinde de
Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere ve Rusya gibi iilkeler basta olmak iizere pek ¢ok
tilkenin yani sira Kizilhag¢ gibi kurumlarin da afisin giiciinden faydalanmaya calistig

gorilmektedir.



2 TLETISIM BECERILERI

2.1 Tletisim Kavramm

Iletisim karsilikli konusmak, iki kisinin sohbet etmesi, iliskileri iyi tutma
becerisi, sOylenenleri anlayabilme ve uygun tepkiler tiretebilme gibi tanimlamalardan
daha otesini icermektedir. Aslinda iletisimin insanla baslayip devam eden ve insan
olduk¢a farklilassa da devam edecek bir siire¢ oldugunu sdylemek gerekir. Insan
varolusundan itibaren siirekli olarak hem doga ile etkilesimde bulunmak, hem de doga
kosullarinin acimasizligi ve ¢cevredeki uyaranlar1 anlamli kilmak adina diger insanlarla
isbirligi i¢inde olmak durumunda kalmistir. Bu siiregte bilginin paylagilmasi, ortak
anlamlar iiretme cabalari iletisim kurma zorunlulugunu beraberinde getirmistir.
Insanlarin bilgileri paylasmak, kendilerini ifade etmek icin ¢ikardiklari sesler, bu
seslere eslik eden viicut hareketleri, magara duvarlarina ¢izilenler zaman igerisinde
daha da anlamli ve sistemli ortak yapilar haline gelmeye baslamistir (Glingér, 2011:
36).

Iletisim sozciigii bati dillerindeki “communication” sdzciigiiniin karsiligi
olarak dilimizde kullanilmaktadir. Commmunication sdézciigiiniin kokeninde Latince
communis sozciigii bulunmakta ve bu kavramda birgok kisiye ve nesneye ait ortaklaga
gerceklestirilen anlaminda kullanilmaktadir. Bu noktadan yola ¢ikarak iletisimin
koken olarak sadece iletileri aktarmaktan ziyade, toplumsal olarak da bir etkilesimi

icerdigini sdylemek miimkiindiir (Zillioglu, 2007: 22).

Tiirk Dil Kurumu (TDK) sozliigline gore iletisim, duygu ve diisiincelerin, akla
uygun sekilde Dbaskalarina aktarilmasi, bildirim ve haberlesme olarak
tanimlanmaktadir. Buna ek olarak iletisimle ilgili diger tanimlar asagidaki gibi

siralanabilir.

— lletisim bir organizmanin bir uyariciyla gosterdigi ayirici tepkidir (Aktaran:
Trenholm, 2008: 20).

— Insanin oldugu her yerde Kkisiler, gruplar ve tiirler arasinda karsilikli
gerceklesen, mesajlarin degis-tokusu siirecidir (Cemalcilar, 1988: 305).

— Duygu, disiince, fikir, bilgi ve kiiltiirii kapsayan anlamlarin semboller

yardimiyla aktarildig1 bir stirectir (Tutar, 2003: 34).



— Anlamlan itibariyla uzlasilmis simgeler yoluyla degisik zaman ve mekan
boyutlarinda gerceklesen bilgi, diisiince ve duygularin aktarilmasi ve alis-
verisidir (Zillioglu, 2007: 22).

— Bilgi, diisiince, duygu, tutum ve kanilarla, davranis bi¢imlerinin kaynak ile
alic1 arasindaki bir iliski yoluyla bir insan ya da insanlardan digerine bazi
kanallar kullanilarak, anlam olarak iizerinde uzlasilan simgeler araciligiyla

degisimi ve aktarilmasi stirecidir (Yiiksel, 2010: 11).

Iletisim her yerde ve her zaman vardir. Hayatimizin tiim asamalarinda da
onemli bir rol oynamaktadir. Ilgileriniz ve hedefleriniz ne olursa olsun, etkili iletisim
kurma becerisi hayatimzi iyilestirir ve zenginlik katar. Iletisim konusunda ¢alismak

size asagida siralanan faydalar1 saglar.

— letisim ¢alismak kendi kendinize bakisinizi gelistirir: Insanlarm kendisi
hakkindaki bilgisi iletisim deneyimleri sonucu olgunlasir. Insanlarin
kendilerine iligkin algilari, farkindaliklari, 6z yeterlikleri, vb. iletisim
siirecindeki deneyimleri ile geligir ve olgunlasir.

— letisim calismak diger insanlarin size bakisini iyilestirir: iletisim konusunda
calisarak ya da okuma yaparak nasil etkili iletisim kuracaginizi 6grenirsiniz.
Diger insanlar iizerinde olumlu bakis acist elde etmenizi saglayacak
davraniglarin belirli diizeylerde nasil kontrol edilebilecegini 6grenir ve bu
olumlu izlenimleri siirdiirerek hedefinize ulasirsiniz. Genellikle insanlar zaten
1yl iletisim kuran insanlarla iletisim kurmaktan hoslanirlar.

— lletisim ¢alisarak 6nemli yasam becerilerini dgrenebiliriz: Iletisim ¢alismak,
herkesin hayatinin belirli bir noktasinda kullanacagi onemli becerileri
O0grenmeyi saglar. Bu becerilere elestirel diisiinme, sorun ¢dzme, karar verme,
catismalar1 ¢6zme, medya okuryazarligi, konusma becerileri gibi bir¢ok beceri
ornek olarak verilebilir.

— letisim ¢alismak insan iliskileri hakkinda bildiklerinizin artmasini saglar:
[letisim alan1 insanlarim birbirleriyle nasil iliski kurduklarmi ve verili duruma
uygun iletisim bi¢iminin ne olacagi hakkindaki bilgileri 6grenmemizi saglar.

— lletisim ¢alismak mesleki yasantinizda basarili olmaniza yardime1 olur: Alanda
bir¢ok farkli is dalinda ¢alisan uzmanlar iletisim becerilerinin is yasaminda ne
kadar Onemli oldugunu vurgulayan ifadeler kullanmakta ve yazilar

yazmaktadirlar. Hatta isim yapmis okullardaki 6grencileri istthdam eden
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sirketlerin adaylarda aradig1 ayirt edici 6zellik onlarin fizik ya da finanstaki
siki bilgileri degil de, onlarin sahip olduklari iletisim becerileridir. Y6neticilere
yapilmis diizinelerce anket gostermektedir ki, yoOneticilerin {iniversite
Ogrencilerinde aradiklar1 en 6nemli beceri sozlii ve yazili iletisimle ilgilidir.

[letisim galismak gittikce farklilasan diinyada dolasabilmenize yardimeci olur:
Temel iletisim kavramlar1 konusunda bir kavrayis gelistirmeniz ve bu
kavramlarin giinliik etkilesimlerde nasil uygulandigini 6grenmeniz dile ve
kiiltiire bagli engelleri agmaniza ve diinyanin her yerinde iletisim konusunda

donanimli olmaniza yardimci olur.

Iletisim kuramlar, iletisim siirecinin ve bu siiregte yer alan Ogelerine

ayrilabilecegi, bu 0Ogelerin ve bunlar arasindaki iliskilerin incelenerek, isleyis

diizeninin kavranabilecegi varsayimina dayanir. Bu dogrultuda disiiniildiiglinde

iletisim siirecinde yer alan 6geler; kaynak, ileti, kodlama-kod agma, kanal, alici, geri-

bildirim ve giiriiltii seklinde siralanabilir.

Kaynak: Iletisim siirecinde mesaji gonderen ve iletisim siirecini baslatan
Ogedir. Kaynak, algilama, se¢me, diisiinme, yorumlama siireglerinde lirettigi
anlamli iletileri simgeler araciligi ile gonderendir. Iletisim siirecinin
baslangicinda kaynak iletmek istedigini, kendi ve alicinin anlayabilecegi
sekilde kodlar. Kaynak iletiyi aliciya gonderen kisi, grup ya da kurum olabilir.
Kaynak konumundakiler her ortamda konusma, yazma yoluyla aktardiklar
duygu ve diislincelerle alici/alicilart belli davraniglari gostermeleri icin
yonlendirmeye ¢aligmaktadirlar. Mesaj bir kez kodlanip aliciya
gonderildiginde, mesajin yapacag seyleri dnleyip, degistirmek kaynagin giicii
disinda kalmaktadir. Bu nedenle mesajlarin siireci etkileyecek tiim degiskenler
diisiiniilerek kodlanmas1 gerekmektedir. Bu da etkili iletisim kurabilmek icin
kaynagin bazi niteliklere sahip olmasi gerektigi anlamina gelmektedir.

fleti (Mesaj): Bir kisinin diger kisiye ya da bir grup insana iletmek istedigi
fikir, diisiince ya da duygunun sdzlii ya da sdzsiiz bicimidir. iletisim siirecinde
kaynaktan gonderilen; bilgi, goriis ve davraniglarin kaynak tarafindan ortak
sembollere bagl kalarak kodlanmasi durumu olarak da tanimlanmaktadir
(Odabas1 ve Oyman, 2002:17). Bunlara ek olarak kaynagin duygu ve
diisiincelerini konusarak, yazarak jest ve mimikler esliginde aktardigi sozel,

gorsel bir iiriin olarak da tanimlanabilir. Iletisim olmast igin éncelikle uygun
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bir iletinin olugsmasi gerekmektedir. Mesaj ya da ileti, kaynak tarafindan
aktarilanlarin sembolik bir ifadesidir. Dil ve konusma yoluyla ortaya
konulanlar, yazida kullanilan, kalemle kagida dokiilenler, bir giiliimseme, bir
cep telefonu mesaji, bir gazete haber basligi, sosyal paylasim sitesindeki bir
gillimseme isareti, iletiye ornek olarak gosterilebilir. Yazi olarak ortaya
konulan harflerden olusan Oriintiiler, sozlii olarak anlatilanlar sirasinda bu
anlatimlara eslik eden el, yiiz, géz, kol, viicut hareketleri yaninda jest ve
mimikler de iletidir.

Kodlama ve Kod Ac¢ma: iletisim, kodlarin kullanimini icerdigine gore
anlamlarin paylagimini saglayabilmek icin iletisim siirecinde kodlamanin ve
kod agmanin olmasi gerekmektedir. Kodlama bilgilerin, diislincelerin ve
duygularin alic1 tarafindan anlasilmasina olanak taniyacak sekilde iletime
uygun hazir bir mesaja doniistiiriilmesidir. Baska bir ifade ile iletisim
sisteminin isleyis siireci, kaynagin merkezi sinir sisteminde olusan diislinceleri
(anlamlar1) bagkalari tarafindan algilanabilir ve anlasilabilir 6rgiitlenmis simge
sistemlerine (kodlara) doniistiirmesi islemine dayanmaktadir (Zilllioglu,
2007:199).

Kanal (Oluk): iletinin kodlandiktan sonra, kod agma siirecinin gerceklestigi
ana kadar izledigi yol kanal olarak adlandirilmaktadir. Bir baska ifade ile
kanali; bilgi, duygu, diisiincelerin kaynak ve alict tarafindan paylagiminin
gerceklesmesi siirecinde, iletilerin {izerine yiiklendigi araclar seklinde
tanimlamak miimkiindiir (Demiray, 1994: 15). Iletisimde kanal dendiginde,
151k dalgalari, radyo dalgalari, ses dalgalari, telefon kablolari, sinir sistemi gibi
iletiyi tagiyan ortamlar kastedilmektedir. Bunlar duyu organlarini uyarabilecek
ve belli fiziksel Ozellikleri olan aracilardir ve onlar1 uyardiklart duyular
acisindan isitsel, gorsel, koklamayla, dokunmayla, tat almayla ilgili kanallar
olarak smiflandirabiliriz. Iletinin alictya ulasmasi igin mutlaka bir yol
olmalidir. Bu yolda kullanilan ortamlar iletisim gerceklesme big¢imine gore
farklilasabilmektedir.

Alci (Hedef): Kaynagin génderdigi iletilerin hedefidir. Alici, konum itibariyla
tek bir kisi, kisiler, kurum ya da bir 6rgiit olabilmektedir. Alici iletiyi olusturan
kodlar1 algilayip anlamlandirir ve kendisi de bir ileti gondererek kaynak
konumuna geger. Kisiler arasi iletisimde alicinin etkinligi ve iletisime katilim
diizeyi yiiksekken, televizyon gibi kitle iletisim araclart araciligiyla
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gerceklestirilen iletisimde, Ornegin televizyon izlerken alicinin daha pasif
oldugu sdylenebilir. iletisimi etkili kilmak igin gerek bir simf ortaminda,
gerekse televizyon basinda, kodlarin alicinin anlamlandiracagi bigimde, alici
odakl1 olmas1 gerekir. iletinin ¢ok detayl1 ya da kapsamli olmasindan ziyade,
alicty1 dikkate alarak kodlamanin olusturulmasi, iletisimi daha anlasilir
kilacaktir.

Geri-Bildirim (Yansima): Alicinin algiladigi ve yorumladig iletilere, sozlii
ve/veya sOzsiiz tepki verme siirecidir. Kaynak ve hedef arasindaki geriye bilgi
akis1 olarak tanimlanabilecek geri bildirim, mesajin alic1 tarafindan anlasilip
anlasilmadigi, ne sekilde anlasildigi ve yorumlandiginin kaynak tarafindan
bilinmesine olanak saglar. Geri-bildirimi iletisimde bir ¢esit kontrol
mekanizmasi olarak goérmek de miimkiindiir. Alicidan alinan tepkilerle, es
deyisle, geri-bildirim sayesinde bu kez alic1 ve kaynak rolleri degiserek, alict
kaynak, kaynak ise alict konumuna ge¢mektedir. Bu durum da, iletisimin
stirekli bir dongliyii i¢inde barindirdiginin  gostergesidir. Geri-bildirim
aracilifiyla kaynak, aldigi cevaplar dogrultusunda iletilerini yeniden
diizenleme firsat1 bulur. Birine sdylediginiz bir s6z sonrasi yiiziinde olusan
kizginlik ifadesi, aslinda sozsiiz bir geri-bildirimdir. Bu iletisim siirecinde
kaynak olarak eger tasarladiginiz, karsinizdaki kiside bu hissi uyandirmak
degilse, aldiginiz geri-bildirim araciligiyla iletinizi tekrar diizenleme olanagina
sahip olursunuz.

Giiriiltii: Iletinin anlasilmasi ya da iletilmesini engelleyen her sey giiriiltii
olarak degerlendirilmektedir. Giiriiltii tiim iletisim siirecinin islemesini
engeller. (Kreitner, Kinicki ve Buelens, 2002:297). Iletisim siirecinde mesajin
niteligini etkileyen; es deyisle, dogru ve etkin bir bicimde karsi tarafa
aktarilmasini engelleyen unsurlarin tiimi giirtiltiic kavrami altinda ele
alinmaktadir. Bu baglamda giiriiltii dikkat dagitici, goriintii ve uzaklik gibi
cevresel faktorlerden oldugu kadar algilama, kisisel merak, istek azlig1 gibi

kisiye 6zgii niteliklerden olusabilir (Odabasi ve Oyman, 2002:18).

2.2 iletisim Tiirleri

Iletisim tiirlerini iki alt baslikta ele almak miimkiindiir. Bu basliklar;
Sozlii iletisim

Sozsiiz iletisim



2.2.1 Sézlii letisim

Konusma sozel iletisimin birka¢ boyutundan biridir. insan1 hayvandan ayiran
en Onemli Ozelliklerden biri olan konusma ile insanlar dogadaki yalniz
kalamazliklarin1 asmislardir. Insan soyutlayabilen, semboller iiretebilen, bu semboller
tizerinde uzlagsarak, duygu, diislince ve birikimlerini paylasarak birlikte yasayabilen

sosyal bir varliktir.

Bireysel diizeyde konugma kendimizi ifade edebilmemizin 6nemli bir yoludur.
Diisiinmenin aracidir. Bunun yani1 s 1ra kendimizi digerlerine ifade etmemizi, sosyal
iliskiler kurmamizi, uzlasabilmemizi, anlasabilmemizi de saglar. Toplumsal
diizeyde ise, insanlarin dogada yalniz kalamazliklarin1 agmalarini saglayan konugma
aynit zamanda {iretilen bilginin sonraki nesillere aktarilmasinda da 6nemli bir rol
iistlenmektedir. Bu sayede insanin gelismesi ilerlemesi ivme kazanmistir. Fakat,
konusmayr nasil tanimlayabiliriz. Konusmay1 nasil degerlendirebiliriz? Hangi

boyutlarda ele alabiliriz?

Konugmanin niteligini degerlendirirken bize fayda saglayabilecek dort boyutu

burada siralamakta fayda var (Taser, 2004):

— Fiziksel

— Fizyolojik
— Psikolojik
— Sosyolojik

Bir bagka yaklasim Sofistlerin yaklagimidir. Sofistler konuya dilbilimsel ve dil
bilgisel agidan yaklasmislardir. Asil {izerinde durduklari konu ise dilin giinlik
toplumsal ve siyasal yasamda nasil kullanilacagidir. Sofistlere gore bir dil kuraminin
asil islevi konugsma ya da hitabet sanatinin gelistirilmesi olmalidir. Sofistlere gore
sozler seylerin dogasini dile getirmek ya da onlar1 tanimlamak i¢in degil, insanlarda
duygular uyandirmak ve onlart belli ve istendik yonde davramis degisikligine

yonlendirmek i¢in kullanilmaliydi (Zillioglu, 1993).

Konugmanin ve dilin kdkeni ile ilgili daha bilimsel ve sistematik yaklagimlar
19. Yy da bulmak miimkiindiir. Bu yaklasimlar1 da belli kamplarda toplayabiliriz
(Taser, 2004):



Unlem kurami

Yansitma kurami

Is sarkis1 kurami

Jest kurami

Toplumsal denetim kurami

Unlem kuramn: Hayvanlardaki iletisim 6rneklerinden yola ¢ikarak ilkel
insanlarin da coskusal tepkilerini dile getirdikleri {inlemlerle konusmanin
baslamis olabilecegi goriisiinii paylasanlarin degerlendirdikleri bir kuramdir.
[lkel insanin duygularinin bilingsiz anlatimlar1 olarak da degerlendirilebilecek
bu tinlemler insan konusmasinin korku, seving gibi duygularini aciklamak i¢in
kullanilmaktadir. Darwin, dile gelen seslerin biyolojik gereksinmelerden
kaynaklandigini ileri siirmiistiir. Fakat ¢igliktan bogumlanan yani telaffuz
edilen bir dile gecis arasinda bosluk bulunmaktadir. Bazi diisiiniirler de dilin
ve konugmanin ancak {inlemden bildirisime gecildikten sonra ortaya ¢iktigi
goriisiindedirler. Bu degisimin nedeni ise halen karanliktadir. Ancak bunun
dislastirma siirecinin yani Oznelden nesnele gegis siirecinin bir sonucu
olabilecegi ongoriilmektedir. Coskusal, duygusal anlatimlar hayvanlarda da
karsilagilan bir 6zelliktir ancak insan bu ifadelerin sinirin1 asmis ve yalnizca
duygularint degil nesnelere, yasantilarina ve soyut seylere iliskin iletisimde
bulunmay1 da basarmaistir.

Yansitma kuramn: Insanin ilk &nce dogadaki sesleri yansilamasi ile
konusmanin ortaya ¢iktigim sdylemektedir. Ornegin, catir catir, sikir sikir,
giimbiir glimbiir gibi sozciikler dogadaki seslerin insanlarca yansilanmasi
sonucu ortaya ¢ikmis olabilir. Bu sozler temelinde dilin gelistigi diisiincesi
dildeki bazi sozciikleri i¢in dogru olsa bile dildeki, 6rnegin soyut nesnelerle
ilgili sozler i¢in bir agiklama getirmemektedir.

Is sarkis1 kuram: Konusmanin ortaya c¢ikismi ilkel insanin birlikte
calismasina baglamaktadirlar. Birlikte ¢alisan ilkel insanlar, ¢alisan grubun
fiziksel giiclinii arttirmak, onlar1 gayrete getirmek ya da bu birlikte ¢alisma
ortamini diizenlemek i¢in ritmik sesler ¢ikartirlar iste dilin ve konusmanin
kokenini bu birlikte caligmayr diizenleyen sesletimlere baglayan is sarkisi
kurami da yine dilin diger sozciiklerini ya da bogumlamali bir dile nasil

gecildigini agiklamaktan uzaktir.



e Jest kurami: Bedensel hareketler olan jestleri ¢oskularin ve duygularin dile
geldigi icgiidiisel hareketler olarak ele almaktadir. Jestler c¢ocuklarin
konusmayr ogrenmelerinde ilk gozlenen davramslardir. Ilkel kabilelerin
dillerinde de yayginlik gostermektedirler. Ayrica modern insan da
konusmasinda jestlere sik sik basvurduguna gore konusmanin ortaya ¢ikisinda
jestler bulunabilir. Bunun yani sira ilkel kabilelerin dilleri iizerine yapilan
gozlemlerde jestler ile dilleri arasinda agik bir yakinlik tespit edilmistir. Fakat
bu diller soyut olmaktan ¢ok somut ve harekete dayali dillerdir.

e Toplumsal denetim kurami: Diger dort kuramda olmayan bir kavrami igerir.
Bu kavram toplumsal denetim diirtiisiidiir. Bu kurama goére konusma ilkel
insanin coskusal duygusal deneysel yasami ile ilgili rastgele eyleminden ortaya
cikmigtir. Bu eylem simgesel bir bigimde diger bireylerin davraniglarinda
denetim saglamak ve kendi kisisel beklenti ve gereksinimlerini doyurmak
amacina yonelik olarak gelismistir. Bu goriis konusmanin gelisimini
anlamamizda anahtar rol oynayabilir. Diisiiniirler, konugmanin ilkel insanda da
cocukta da konusmanin ¢evresini denetim altina almak giidiisii ile rastgele

gorsel ve isitsel davranislarla basladig1 goriisiinde birlesmektedirler.

2.2.2. Sozsiiz Iletisim

Iletisimin 6nemli bir béliimiinii olusturan sozsiiz iletisim boyutunda da
kendimizi gelistirmek istiyorsak oncelikle sdzsiiz iletisimin anlami1 ve tanimi tizerinde
durmamiz gerekmektedir. Cogu kitapta once iletisimin tanimi {istiine durulup sonra
sOzsiiz iletisim tanimina gecilmektedir. Bu daha dogru bir yoldur. Iletisim geri
dondiiriilmezdir. Gonderilen bir ileti yaydan ¢ikan bir ok gibidir. Artik geri doniisii s6z

konusu degildir. Dogada geri dondiiriilebilir sistemler vardir.

Sozsiiz iletisim igerisinde yer alan kodlarin ya da sdzsiiz iletisim
davranislarinin her ne kadar birbirlerinden farkli olsalar da bazi ortak 6zellikleri vardir.

Bunlari su sekilde siralamak miimkiindiir (Zillioglu, 1993):

— lletisim yoklugunu olanaksiz kilma
— Duygu ve coskular1 yetkin bi¢cimde dile getirme
— Kisiler arasindaki iliskileri tanimlama ve belirleme

— Sozli iletisimin igerigi hakkinda bilgi verme
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Giivenilir iletiler aktarma

Kiiltiire gore bicimlenme

fletisim yoklugunu olanaksiz kilma: Sozel ve sozsiiz iletisimin karsilastirma
boyutlarindan siirekli ve kesintili boyutunu hatirlamaniz burada yardimci
olacaktir. Sozel iletisim kodlar1 iletisim yoklugunu olanaksiz kilar. S6zel bir
iletisimi durdurabilir, kesebilirsiniz fakat kisilerin gozleri, yiiz ifadeleri,
viicutlarinin durusu, jestleri, el kol hareketleri, kiyafetleri halen konugmaya
devam edecektir. Higbir sozel ifadenin olmadigi bir anda dahi mimari 6geler,
renkler hatta ortamin kokusu bir mesaj iletecektir. Elbette bu mesajlar
algilayabilmek i¢in belli bir farkindalik ve egitimli bir algi gereklidir. Sesin
olmadig1 susma anlar1 dahi bir mesaj vermektedir. Suskunluk bazen biiyiik bir
cevaptir. Bu noktada farkindalik konusuna deginmekte fayda vardir. Sozel
iletisimi istedigimiz zaman kesebilsek de sozsiiz iletisim iizerindeki
hakimiyetimiz o denli biiyiikk degildir. Bunu hem bir avantaj hem de bir
dezavantaj olarak diisiinebilirsiniz. S6zsiiz iletisimin hep devam ettigini bilen
bir kisi tiim sozsiiz iletisim kanallarin1 kendi anlatmak istedigini ifade etmek
icin ige kosabilir ya da sozel iletisimin olmadig1 noktalarda tiim bu kanallardan
gelen iletileri algilayabilir. Bir baska acidan da dezavantaj olarak algilanabilir
bu durum.

Duygu ve coskular1 yetkin bicimde dile getirme: Bazen sozler yetersiz kalir.
Insanlarin duygularmi ve coskularini dile getirmekte her birey sairler ya da
yazarlar kadar yetenekli olmayabilir. Sozsiiz iletisim kodlar1 duygular1 ve
coskular dile getirmekte sozel kodlara gore ¢ok daha yetkindir. Bu acgidan
duygu yiiklii konugsmalarda s6zsiiz iletilerin ¢ok daha fazla oldugu goriiliir. Bir
kisinin konusmasinin ardindan ne soyledigini kelimesi kelimesine
hatirlamayabilir ama nasil sdyledigini kesinlikle hatirlarsiniz. Bir metni
diimdiiz okuyan bir kisinin yaratacagi duygusal ve coskusal etki ile sesinin
tonunu, yliz ifadesini, jest ve mimiklerini metnin anlamindaki duyguyu
aktaracak bicimde kullanan birinin iletecegi anlamlar elbette birbirinden farkli
olacaktir. Bazen kelimeler duygularimiz1 ifade etmekte yetersiz de kalabilir.
Bir dudak biikiilmesi, gozlerin kisilmasi ya da ellerin titremesi, ses tonumuz o
anda aktarmaya calistifimiz sozel icerikten ¢cok daha fazlasini anlatacaktir. Bu

acidan duygularin ve coskularin ifade edilmesinde sozsiiz iletisim kodlarimin
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onemi de fazladir. Bu konuda kendimizi gelistirmeye ¢alistigimizda duygu ve
coskularimiz1 da daha yetkin bir bicimde dile getirebilir, kendimizi ifade
edebiliriz.

Kisiler arasindaki iliskileri tammmlama ve belirleme: Ozellikle
tanimadiginiz bir kisi ile iletisime gegmeden 6nce iletigim tarzinizi, bigiminizi
belirlemeniz gerekir. Iste bu noktada sozsiiz iletisim kodlar1 bize ipuglari
saglarlar. Bir insanin giysilerinden onun sosyal statiisiinii ya da kiiltiirel
tercihlerini tahmin etmek hi¢ de zor degildir. Ozellikle profesyonel bir
iletisimci iseniz mesajlarinizi gondermeden Once karsi tarafin referans
cercevesine gore diizenlemek gerektigine biiyiik 6nem verirsiniz. Karsi tarafin
yani alicinin sozstiz iletisim kodlarini iyi okuyarak onun referans gercevesi
hakkinda bir kanaat sahibi olabilir ve mesajinizi kars: taraf i¢in daha kolay
anlasilir bir hale getirebilirsiniz. Bir gériigmeye gittiginizi varsayalim, masanin
biiyiikliigii ile masanin sahibinin hiyerarsideki yeri arasinda olasilikla bir iligki
vardir.

Sozlii iletisimin icerigi hakkinda bilgi verme: Konusmanin anlamini
olusturan 6nemli boliim ne sdylendiginden ¢ok nasil sdylendigidir. Anlam
sozel igerikte ¢alkantili bir denizdeki kiiciik bir tekne gibidir. S6zsiiz iletisim
bu tekneyi bir yere demirleyen capadir diyebiliriz. Bir baska deyisle, bir
kelime, bir climle bir¢ok anlamda anlasilabilir. S6zsiiz iletisim kodlar1 bunlarin
nasil anlasilmasi gerektigini bize ifade eder. S6zsiiz iletisim kodlarina 6zellikle
dikkat gostererek yanlis anlamalarin 6niine gegebiliriz. Sadece dinleyen degil,
anlatan tarafta iken de sozsiiz iletisimin bu 6zelligi ¢cok isimize yarayacaktir.
Ne ifade etmek istedigimizi sozel igerikten ¢ok sozsiiz iletisim ile
bigimlendiririz.

Giivenilir iletiler aktarma: Sozsiiz iletisimin sozel iletisime gore daha fazla
dogustan gelen 6geler barindirdigini ifade etmistik. Bu agidan sozel igerige
gore soOzsiliz iletisim kodlart tizerindeki hakimiyet insanlarda daha zayiftir.
Ornegin insanlar konugmalarinda yanlis bir sey soylediklerinde hemen
konusmay1 kesebilirler ya da diizeltebilirler. Fakat yalan sdylerken gozlerini
kagiran bir insan g6z hareketlerine istedigi gibi kumanda edemiyor demektir.
Ciinkii insanlarin sozsiiz iletisim kodlar1 iizerindeki kontrolleri ¢ok daha azdir.

Elbette egitimli insanlar bu kodlarin da biliylik bolimiini kontrol

12



edebilmektedirler fakat yine de iyi bir gozlemci bu kisinin sozsiiz iletisim
kodlarindan bir¢ok bilgi edinebilir.

o Kiiltiire gore bicimleme: Bicimsel kurallar1 ve grameri olan bir sozsiiz
iletisim dilinden bahsetmek olanaksizdir. Ayn1 davranis ya da hareket farkl
kiltiirlerde farkli anlamlara gelebilir. Bir kiiltiirde hayir demek basi yukari
kaldirmakken bir baska kiiltiirde saga sola sallamak olabilir. Bir¢cok sozsiiz
iletisim kodu i¢in ornekleri ¢ogaltabiliriz. Bizim kiiltiirlimiizde etek yalnizca
kadnlarin giydigi bir kiyafet olarak kabul edilmisken 6rnegin Iskogya da
erkekler de etege benzeyen kiyafetler giyerler. Toplumlarin yasam tarzlari,
doga ile girdikleri etkilesim birbirinden en azindan cografi olarak farkli olacagi
icin elbette kiiltiirleri de birbirinden farkli olacaktir. Bu kiiltiirler farkli
gereksinimlere ve iiretim ve yasam bigimlerine gore sekillenmistir. Bu yonden

sOzsliz iletisimin kullanilis1 da farkliliklar gosterecektir.
2.3 Gorsel Iletisim

Iletisim, insanlar arasinda bilgi alisverisidir. Bu alisveris, cift yonlii bir
yararlanma siirecidir. Insanlar, ¢evrelerindeki nesneleri, olaylar1 ve durumlar1 énce
gorerek tanimlamakta ve anlamaya calismaktadirlar. Insanoglunun bu 6zelliginin
gelismesi on binlerce yil almistir. Yaklasik olarak MO. 15.000’lerde yapilan en eski
magara resimlerinde atalarimiz, gordiiklerini algilayabilir ve resmedebilir
durumdaydilar. Yapilan bu magara resimleri, imgelerin insanlar iizerindeki etkisine

iliskin ilk gorsel iletisim 6rnekleridir (Ugar, 2017:17).

Tarih 6ncesi donemlerde magara duvarlarina yapilan resimlerle baslayan ve
yazinin bulunmasiyla kolaylasan iletisim, modern yasama gecis siireciyle birlikte
ilerlemeye baslamistir. 20. Yiizyilin sonlarinda sekillenen hayat tarzinin merkezine
yerlesmistir. Giinlimiize baktigimizda ise iletisim ve insanoglu Oyle bir noktaya
gelmistir ki, her an her yerden mesaja maruz kalan, yogun bir tempoda yasayan sehir
insanlar1, karigik ve siradan iletisim malzemeleriyle ilgilenmez olmuslardir (Becer,

2018: 11).

Sabah ilk uyanma anindan, aksam televizyon ekraninin karsisina gelene kadar
tim glin boyunca yogun bir iletisim trafiginin i¢inde bulunmaktayiz. Yapilan
aragtirmalar, bir insana her giin 1500 ile 1800 arasinda mesaj gonderildigini ortaya

koymaktadir. Ek olarak, gonderilen bu mesajlar dikkat ¢ekme amaciyla biiyiik bir

13



rekabet i¢indedirler. Biitiin iletisim araglari, okuyucuyu cezbederek, kendi alanlarina
cekmeyi amaglamaktadirlar. Cilinkii izleyiciler, ayn1 anda birden fazla mesaj1 algilama
yetisine sahip degildirler. Tim bu sebeplerden dolay1 artik iletisim organlari
farklilagsma cabasi igindedirler. Zayif bir igerik, yanlis segilen bir yazi karakteri ve ya
yazi boyutu, uygun olmayan gorsel ve renk se¢imi gibi nedenlerle izleyici bir anda
konuya olan ilgisini yitirmektedir. Bu nedenle tasarim ve gorsellik giin gegtikce daha
fazla 6nem kazanmaktadir. Bir iirtinde, reklamda, ambalajda, gazete ve dergilerde,
afislerde vb. ¢ok daha fazla mecrada izleyiciye mesaji iletebilmek igin tasarim ve
estetikten yararlanmak altin kural haline gelmistir. Hizla biiyiiyen ve biiyiimeye de
devam eden bu rekabet ortaminda firmalar, profesyonel isbirlikleri kurmaktadirlar.
Gorsel ve sozel mesajlart etkili bir bigimde kullanmak amaciyla grafik tasarimcilarla
calismaktadirlar. Grafik tasarim, iletisimin 6nemli araglarindandir ve grafik tasarimi

dinamik ve yenilik¢i kilan da iletisime dayali olmasidir.
2.4 Etkili Iletisim Becerileri

Iletisim, diisiince ve goriislerin sdzlii veya sdzlii olmayan yollarla karsilikli
alisverisi ve bizim bagkalarim1 baskalarinin da bizi anlama siireci olarak
tanimlanmaktadir. Iletisim yazma ve konusmanin yaninda birgok degisik yolla
yapilabilmektedir. Jest ve mimikler, viicut durusu, géz temasi gibi sézlii olmayan

yollar ile de iletisim yapabilmekteyiz.

Dinleme: Dinleme i¢in dort adim bulunmaktadir. Etkin dinleme; Empati

kurarak dinleme; Aciklikla dinleme; Farkinda olarak dinleme.

a) Etkin dinleme; dinleme, katilim gerektiren bir siirectir. Bir konusmanin
anlamin1 tam olarak kavrayabilmek i¢in soru sormaniz, geribildirimde
bulunmaniz gerekmektedir yani iletisim siirecinde isbirlik¢i olmaniz
gerekmektedir.

b) Empati kurarak dinleme; Empati, kisinin iletisim sirasinda karsisindakinin
duygu ve diisiincelerini anlayabilmesini ve boylece duyarli bir yaklagim iginde
olmasini saglar. Empati kurarak dinleyen kisiler iyi bir dinleyici olmalarinin
yani sira, karsidaki kisinin dile getirmedigi duygularini da sezebilir, bakis
acilarini kavrayabilirler.

¢) Agciklikla dinleme; Agiklikla dinlemek i¢in en 6nemli kural, yargilamadan 6nce

soziin ve konugmanin tamamini duymaktir. On yargilarimiz, elestiriye acik
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olmamamiz, bazen de kars1 tarafin yargilayici tutumu agiklikla dinlememizi
engelleyebilir. Agiklikla dinleyemedigimiz zaman karsimizdakiyle aramizda
anlagsmazlik olusur ve iletisimde kopukluk olur.

d) Farkinda olarak dinleme; farkinda olarak dinlemenin iki bileseni vardir.
Birincisi, sdylenenleri tarih ve insanlarla ilgili olan kendi bilgilerinizle
karsilastirmak. Ikinci bileseni ise uygunlugu dinlemek ve gozlemlemek.
Kisinin ses tonu, yliz ifadesi ve durusu konusmanin igerine uygun mudur?’u

aramaktir.

Kendini A¢ma; Kendini agma, kendiniz ile ilgili bilgi iletmek anlaminda
kullanilmaktadir. Kendini agma iliskileri hareketlendirir ve onlara agiklik getirir.
Kendinizi agmanin 6niine gecemezsiniz. Ne zaman diger insanlarin yakininda olsaniz,
bunu yaparsiniz. Onlar1 gormezlikten gelseniz bile, sessizliginiz ve durusunuz bir

seyleri agiga vurur.

Ifade Etme; Kendini ifade etme iletisimin bir diger énemli unsurudur. Onemli
durumlarda sizin insanlara karsi kendinizi nasil ifade ettiginiz 6nemlidir. Etkili ifade

edebilmenin bazi piif noktalar1 bulunmaktadir:

Iletiler dolaysiz olmali. Kendini etkili bir sekilde ifade edebilmenin ilk kosulu
neyin ne zaman sdylenecegini bilmektir. Bazen ne zaman iletisim kurmaya gereksinim
duydugumuzun farkinda oldugumuz halde bunu yapmaya korkariz. Bunun yerine
ipuclar1 vererek karsimizdaki kisinin duymasini umariz. Fakat bu dolayli yol risklidir.

Ciinki ipuclar1 yanlis yorumlanabilmektedir veya gormezlikten gelinebilmektedir.

Iletiler aninda olmali. Bazen bir seyleri degistirmek ihtiyacinda oldugumuzda
veya kizgin durumda oldugumuzda iletisimi ertelemek bize mantikli gelmektedir.
Ofkeli oldugumuzda bunu kars1 tarafa sakin bir sekilde ifade edebilmek icin ilk
kizginligimizin gegmesini bekleyip daha sonra kendimizi ifade etmek ortaya ¢ikacak
herhangi bir catismay1 engelleyebilir. Fakat sunu da unutmamamiz gerekir ki
iletisimizi sonsuza kadar ertelemek, bir baska deyisle duygularimizin Oniine

tamamiyla set cekmek duygularimizin daha fazla siddetlenmesine yol agacaktir.

Iletiler acik ve diiriist olmali. Agik ileti diisiincelerimizin, duygularimizin ve
isteklerimizin dogru yansimasidir. lletisimde agik ifadeler kullanmak igin;

iletilerinizin kendi i¢inde tutarli olmasma 6zen gosterin, ¢ifte iletilerden kaginin
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(birbirleriyle ¢elisen seyleri ayni anda sdylemek.), isteklerinizde ve duygularinizda

acik olmaya gayret edin.

Iletinin agiklig1 kadar diiriist olmas1 da énemlidir. Gizli diisiinceler iletisimin
yakinligini engelleyebilmektedir. Ger¢ek duygularinizi agike¢a ifade etmeniz iletisimin

diirtistliglinii gosterecektir.
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3 GRAFIK TASARIM VE AFiS$

3.1.Grafik Tasarim Kavram

Gorsel bir iletisim yontemi olan grafik tasarimin en énemli islevi bir mesaj1
topluma iletmek, bir {iriin ve ya hizmetin tanitimini yapmaktir (Artut, 2004). Tasarim
estetik kaygilar giiderken ayni zamanda islevsel yapiya da hizmet eden bir ¢oziimdiir.
Okunabilen, izlenen tiim basili veya dijital goriintiileri ya da iletisimsel tasarimlari
kapsayan genis bir alana sahiptir. Grafik tasarimin bilenen ilk uygulanma bigimi ise
metal levhalar oyularak hazirlanan kaliplar ve boya esliginde baski yapilmasi
seklindedir.

18. yy. ve oncesinde sanat iiriinleri siparis lizerine yapilmakta ve toplumdaki
islevlerine gore degerlendirilmekteydi. Fransiz ihtilali ve Sanayi Devrimi gibi
toplumsal yapiy1 degisime ugratan olaylar, sanat ve sanat¢ilar iizerinde de oldukca
biiyiikk bir degisime sebep olmuslardir. Makineler, el sanatlarinin yerini almaya
baslamis, boylece issizlik sorunu kendini gostermis ve hizlica sehirler ortaya ¢ikmaistir.
Bu doniisiim esnasinda i¢ mimari, grafik tasarim, endiistriyel tasarim gibi sanat dallar
yeniden yapilanmis ve beraberinde pek ¢ok sanatsal akim ve iislup ortaya ¢ikmistir.
Gilintimiizde gorsel ilkeler olarak anilan kurallar, kuramlar vb. tasarim 6gelerinin ¢ikis
noktast ise 1919°da Almanya’da Walter Gropius tarafindan kurulan Bauhaus
Okulu’dur. Bauhaus Okulu, glinlimiiz grafik tasariminda bilinen ve uygulanan pek ¢cok

temel kuralin Onciisi olarak kabul edilmektedir.

Bauhaus Okulu’ndan daha sonra gelen De Stijl akimu ile tipografi ve fotograf
alaninda da atilimlar gerceklestirilmistir. Almanya’daki Nazizm hareketinden
etkilenen sanatgilar tek tek Ingiltere ve Amerika’ya dogru go¢ etmislerdir. Bauhaus
okulu da Hitler tarafindan hedef alinmis, baskilara uzun bir miiddet direnen sanatgilar
en sonunda caresiz kalarak okulu kapatmiglardir. Amerika’ya giden sanatcilar, orada
reklamciligr gelistirmeye baslamislardir ve Amerikan Reklamciligimin iinii hizla
yayllmaya baslamistir. “’Sanat yonetmeni kraldir’> ve “’Big Idea’” kural haline
gelmistir. Isvicre’deki Basel Okulu, Bauhaus ’ta yapilan arastirmalar1 daha ileri
gotiirerek moda gibi egilime donilisen uluslararasit bir bigem ortaya koymuslardir
(Weill, 2015:85). Boylelikle tasarim topluma yonelik, kisisel anlatimlar igermeyen,

daha evrensel bir hal almistir.
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3.2 Cumhuriyet ve Grafik Tasarim

Grafik tasarim, diinyanin her yerinde, eskiden ressamlarin inisiyatifinde olan
afis ve kitap gibi ¢aligmalari, matbaanin gelismesiyle iistlenen ve derinlestiren bir
meslektir. Ve “Tiirkiye’de afis Cumhuriyetin ilanindan 6nce Babiali’de ressam ve
cizerler tarafindan ilerletilen bir sanat alamidir.” (Gayret, 2019:47) gibi bilgiler,
Cumhuriyet ve dncesinde grafik tasarimin diger diinya devletleri ile ayn1 asamalardan
gectigine dair haberler tasimaktadir. Afisin; batida 1890 yillarinda Art Nouveau akimi
ile popiilerligini arttirmasi vb. gelisimler, yurt dis1 ile iletisimini ilerleten Osmanl
devletini de dolayli yoldan etkilemistir. Bu siiregte, “1914 yilinda I.Diinya Savasi'nin
patlak vermesiyle afis, tarihi etkileyen bir sanat dali haline gelmistir. Kolayca
tiretilebilir olmasi, etkisini kisa siirede gosterebilmesi halkin gorebilecegi yerlere
kolayca asilabilmesi nedeniyle 6nemini bir kat daha artirmistir.” (Serin vd, 2010:117).
“O donemde daha ¢ok, toplumu g¢esitli kuruluslara (donanmaya, seferberlige,
afetlere)yardima c¢agiran afisler yapilmigtir. Balkan Savaslarinin sonunda halki
yetimlere yardim etmeye ¢agiran yaziyla yapilmis afisler hala belleklerdedir.” (Serin
vd. 2010:117-118). Biitiin bunlar 1s1g8inda sdylenilebilir ki afis, o donemlerde kitleler
arasi iletisimi saglamak igin kullanilan en etkili yol oldugu i¢in, grafik tasarimin en

rehavet goren dali olmustur.

Ilerleyen zamanda savasin dinmesi ve Cumbhuriyetin ilan1 ile diizenini oturtan
halk, tiretimi tekrar hareketlendiriyor, piyasa hareketlendikge iiriinler ¢esitleniyor ve
irliniiniin raflarda tercih edilmesini isteyen marka sahipleri isinde basarili grafik
tasarimcilara ihtiya¢ duymaya basliyordu. Bir yandan da diinya iizerinde yankilanan
akimlar sayesinde tipografi hizla gelisiyor ve bu da, yeni alfabesiyle tanigan Tiirk
sanatgilarini harekete gegiriyordu. Yardim ve is gibi birgok ilanin hazirlanmasi ihtiyaci
da dikkate alindiginda, grafik tasarimecinin egitimi de varligi kadar 6nem kazaniyordu.
“Bu taleplere karsilik vermek i¢in 1927 yilinda Sanay-i Nefise Mektebi'nde afis
atolyesi kurulmus, basina da Almanya'dan egitici-yonetici Weber getirilmis. Ondan
sonra Fransa'da egitim almis olan Mithat Ozar (1932) yilinda goreve baslamis. 1940
yilina kadar bu gorevde devam etmis. Bu alanda ilk afig¢i tinvanini almistir.” (Serin

vd, 2010:118).

Ancak Tiirkiye’de afis alaninda ismi marka olan ilhap Hulusi Gorey, bu dalda

ilk kisisel sergisini acan isim olmustur. 1950 yilina kadar Tiirkiye’de yaptig1 sayisiz
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afiglerle ilk sirada yer alan Gorey’i; sinema, tiyatro ve marka tanitimlarinda
kendilerine has ¢alismalarla afig tasarimina bakis agis1 kazandiran Fikret Akgiin,

Selcuk Onal, Mesut Manioglu takip eder diyebiliriz.

1960’lara gelindiginde ise Yurdaer Altintas, Mengii Ertel gibi isimlerin yeni
stilleriyle afise olan ilginin artarak devam etmesi, 1964 yilinda agtiklar1 Istanbul
Alman Kiiltiir Merkezi'ndeki serginin ilgi gormesine sebep olmustur. Biitiin bu ¢abalar

ve yenilikler karsisinda artik Tiirkiye’de afis, degistirilemez bir yere gelmisti.

Biitiin bu 6rnekler incelendiginde goriiliiyor ki diinya iizerinde diplomatik
alanda oldugu gibi sanatsal alanda da eskiyi terk edis, yeni ve 6zgiir anlatimlara yonelis
hakimdir. Degismeyen tek sey ise biitiin eserlerin bir mesaj veya hikaye tasimasidir.
Magara duvarlarina resmederek filizlenen iletisim ihtiyaci; oradan kil tabletlere,
tabletlerden papiriislere derken kagitlara, uzun yillar ressamlarin inisiyatifinde gelisim
gostermisti. Nihayetinde degisen diinya sartlar ile birlikte baski teknolojisi de gelismis
ve grafik tasarim ismi ile 6zel bir meslek dali olusturularak, kitleler arasi iletisim
ihtiyacina her daim cevap verilmistir. Ozellikle Matbaanm icad1 ve gelistirilmesiyle
sekillenen ve kabullenilen grafik tasarima, giinimiizde ihtiya¢ duyulmayan alan
neredeyse yoktur. Kurumlari seviyesi, hedefleri, kazanglari, rakipleri veya hizmeti
fark etmeksizin; grafik tasarima ne olgiide ihtiya¢ duyulacagi degisse de, ihtiyag
stabildir.

Ancak grafik tasarim ne kadar 6zglinlesirse 6zgiinlessin, ¢agimizda iletisim ne
derece gelisirse gelissin, sistemli ¢alisilmadig takdirde, ne grafik tasarimci ne de
tasarimin yapilacagr kurum hedefine ulasamaz. Ciinkii tarih boyunca ¢alisilan
tasarimlar diisiiniildiigiinde hepsi kendi donemine, kendi ihtiyaglarina hizmet etmek
gibi bir ortak paydaya sahipti. Donemini, insanini, sartlarini, psikolojisini, kurumunu
vb. bir¢ok detay1 bilmeyen tasarimcinin ise, basarili bir ¢alismaya imza atamayacagi
asikardir. Bu sebeple iletisimi hedefleyen tasarimci oncelikle kendi hedef kitlesiyle
saglikli iletisim kurabilmeli ve tasarima baslamadan 6nce hangi bilgilere ihtiyaci varsa
temin edebilmelidir. Elde ettigi bilgiler 1s1§inda ¢aligma sahasini tanimali ve bu bilgiler

dogrultusunda tasarimina yon vermelidir. Iste bu grafik tasarimin sistemidir.

3.3 Giiniimiizde Grafik Tasarim

Diinyaya kazandiran grafik tasarimcilarin hedefi, olusturuldugu andan itibaren

yogunlukla insanliga bir mesaj iletmek veya onlart bu mesajlarin yer aldigi

19



tasarimlarla yonlendirmek olmustur. Bununla birlikte giinden giine yasam sartlar1 ve
ihtiyaglar1 degisen insanlarin bu degisimlerine hizlica adapte olup, donemine uygun
iislubu ve teknigi yakalayan calismalara imza atmak durumunda kalmislardir. Bu
sekilde tarih boyunca siiregelen sanatsal gelisimler incelendiginde ise, saglikli ve
dogru bir iletisim i¢in, biiyiik ¢abalarin ve birikimlerin ortaya koyuldugu ve bu sayede
belli bir seviyeye ulasildigr agiktir.

Giliniimlizde pazar rekabeti, niifus ve tiiketim fazlaligi gibi konularin
ciddiyetinin farkinda olanlar, ihtiyaglar1 en iyi karsilayan hizmet konusunda dijital
imkanlara giivenmektedirler. Bu sebeple artik bilgisayar, her meslek gurubunun
kaginilmaz ihtiyaci olarak goriilmektedir. Bilgisayar, ozellikle giiniimiiz grafik
tasarimcilari i¢in olmazsa olmaz denilecek bir konumdadir. Her grafik tasarimcinin
aktif olarak kullandig1 programlarin basinda illiistrasyon, photoshop, indesign ve after
effects gibi sinirsiz tasarim hakki sunan programlar gelmektedir. Biitiin bu programlar
bir tasarimciya; ihtiyaci olani tasarlama, tasarlanani rahatca diizenleme, ¢ogaltma,
saklama gibi imkanlari pratik bir sekilde sunmaktadir. Bu agidan diisiiniildiigiinde bile
grafik tasarimcilarin, ge¢gmisteki sanatkarlara oranla ne kadar biiyiik bir kolayliga ve
sorumluluga sahip olundugu asikardir. Ustelik gelistirilen baski teknikleri,
tasarimlarin devasa boyutlarda basilmasina ve verilmek istenilen mesajlarin
milyonlara ulasmasina olanak tanimaktadir. Ayni sekilde giiniimiiziin olmazsa olmazi
sosyal medya ile de hedef kitlesine kolaylikla ulagilabilmesi, yine dijital ortamin
sundugu imkanlarin getirilerindendir. Biitliin bunlar diisliniildiiglinde grafik tasarim

mesleginin 6nemi ve kapsami ortaya ¢ikmaktadir.

Gilinlimiiz grafik tasarimcilarinin alanina giren ¢alismalarin bir kismin soyle
siralanabilir; logo tasarimi, kurumsal kimlik tasarimi -zarf, fatura, kartvizit, antetli
kagit, promosyon tasarimlari, dosya tasarimi vs. ambalaj, afis, branda, billboard,
tipografi, dizgi/kitap, stant tasarimi, fotografgilik, illlistrasyon, interaktif tasarimi,

arayliz tasarimi, animasyon tasarimi, web tasarimi vs.

Biitiin bu c¢aligmalar ve fazlasina, akillara gelebilecek kiiciik ya da biiyiik
hemen hemen her firmanin ihtiyact vardir. Ciinkii bir markanin biiylimesi i¢in
tanitimin1 dogru sekilde yapmasi, ¢ogu zaman triinlerinin kalitesinden bile 6nemlidir.
Mesela, gilinlimiizde de bir¢ok Orneklerinin goriildiigli gibi, farkli kurumlarin {iriin
kalitesi benzer olsa da, kendini kanitlamis ve akillarda yer etmis olan, digerlerine

oranla yiiksek fiyattan alic1 bulabilmektedir. Ozellikle reklam ve pazarlama asamasini
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sansa birakmadan, zamanm sundugu imkanlarla tek seferde milyonlara ulasarak,
firmanm giiciinii ve vaatlerini alicisina ulastirabilmek imkani varken, bunlardan

faydalanmamak piyasada geri planda kalmanin en biiyiik sebeplerindendir.

Her sey ziddiyla bilinir. Bu dogrultuda diisiiniildiigi zaman dogru reklam,
firmayr hedefledigi noktaya kolayca gotiirebiliyorsa, kotii hazirlanmis tanitim
calismalar1 da insanlarin isletmeyi, kalitesini dahi test etmeden sinifta birakmasina

sebep olabilir sonucuna ulasilmasi kaginilmazdir.

Mesaj1 Kkitlelere net olarak verse bile, alicisimi kiistiiren bir marka olarak
akillara kazinan Nivea, son derece basarisiz ve tepki alan bir ¢aligmaya imza atmistir.
O zaman bu, akillara sunu getirebilir. ‘Yapilmasi planlanan tanitim calismasinin
basariya ulasmasi i¢in kesinlikle ¢evrenin psikolojik durumu dikkate alinmahidir.” Bu
sebeple verilen grafik tasarim egitimlerinin teknik donanimi hakkinda tartisacak konu
cok olsa da, oncelikli olarak psikolojik agidan incelemesi yapilacaktir. Ciinkii grafik
tasarim tarihinde, gerekli programlarin veya isin baski boyutunun kusursuz bir sekilde
bilinmesi -ki bunlar olmazsa olmazlardir-, kisinin basarili bir tasarimci olmasinda hig
bir zaman yeterli olmamistir. Meslegin, tasarimcisindan ne istedigini bilmek ve bu
istekler dogrultusunda kendini gelistirebilmek asil meseledir. Bu yalnizca grafik

tasarim igin degil, birgok meslek guruplar1 hakkinda genel ve dogru bir tan1 olacaktir.

Hig abartisiz grafik tasarim mesleginde yapilan ¢aligmalar, havanin durumuna
gore bile degisiklik gosterebilecek hassasiyetteyken, insan faktoriinliin gormezden
gelinmesi diisiiniilemez. Ozellikle Tiirkiye ve Amerika gibi, yillarca gesitli milletlerle
birlikte yasamis ve hala yasamakta olan cografyalarin, sayisiz insan profiline sahip
olmasi grafik tasarimcilarin arastirmalarini detaylandirmalidir. Ciinkii sayisiz insan
profili demek, sayisiz hedef kitlesi, sayisiz detaylar demektir. Biitiin bunlar g6z 6niine
alindiginda yeni bir ¢alismaya baslayan grafik tasarimcinin, kurumun hitap ettigi
kitleyi, kitlenin maddi manevi durumunu, kapasitesini, o giine kadar ki yasamlarini vs.
en basindan inceleyerek ise baslamasinin gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir. Bu sistem,
tasarimcinin hedef kitlesine ulasmak amacinda ki hata riskini minimuma indirmekte
biiyiik rol oynayacaktir. Ustelik bu gibi durumlar gevresinde olan bitene karsi
duyarliligiyla bilinen sanat¢ilarin arastirmaci kimligi ve iiretkenlikleriyle 6n plana
cikmasina firsat olacaktir. Ornegin; giiniimiiz imkanlarindan olan internet alisverisinin

saglandig1 web sayfalar1 i¢in slider hazirlarken, bir teknoloji markasi i¢in hazirlanacak
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tasarim ¢alismasi ile kirtasiye firmasi i¢in hazirlanacak tasarimin biiylik olgiide

farklilik gosterdigi goriilmektedir.

Satisinin yapilmasi planlanan triinlerin, hedef kitlelerine uygun bir hitaba
sahip olabilmesi ve bunun dogrultusunda iiriine yonelimin saglanabilmesi ise,
kullanilacak sloganlardan renklere kadar, alinan brief dogrultusunda calisilmasiyla
miimkiin olacaktir. Bir baska sekilde, ayn1 markanin birbirinden bagimsiz, farkli hedef
kitlelerine sahip olabildigi bilinmektedir. Buna bagl olarak dikkatlice bakildiginda
gorilecektir ki; bu markanin, kendi biinyesindeki benzer iirlinlerin tanitimlarinda
kullandig1 renkler bir yana font ve desenlerde dahi degisiklikler yasanmaktadir. Bu
durum icin Ozellikle iiriin ¢esidinin ¢ok fazla oldugu kirtasiye gibi ornekler baz
alindiginda, algisin1 belli bir {irline yoneltmis olan hedef Kitlesini kazanabilmek

basarisi, miimkiin kilinmaktadir.

Birlikte ¢aligilacak firmay1 tam yonlii tantyabilmek 6nemlidir. Cilinkii karsilikl
beklentilerin detayli, dogru ve saglikli bir iletisim {lizerine konusulmasi biitiin projeyi
ve gidisatin1 dogrudan etkilemektedir. Bunun diger bir sebebi de; bircok miisterinin,
tasarimcisint  serbest birakmamasit ve sundugu cergevenin i¢inin doldurulmasi
talebinin 1sraridir. Boyle bir beklenti karsisinda tasarimcinin o ¢ergeveyi tanimaya ek,
eksik kalan kisimlart doldurmaya egilimi olmalidir. Aksi taktirde, ne tasarimcinin, ne
de miisterisinin ¢alisma siirecinden ve neticesinden memnun kalmasi ihtimal degildir.
Buda ¢ope giden emekler ve vakit ile sonuglanir. Bunlara mukabil ise, oncelikle
firmasiyla iletisimine 6nem Vverip veri alisverisini basariyla tamamlayan ve sonrasinda
istenileni kavrayip glizel bir hitapla ¢alismasini ortaya koyan bir tasarimcinin, sancili

bir donem yasamadan isi neticelendirdigi ¢oklar kez tecriibe edilmistir.

Giiniimiiz Istanbul’u baz almirsa, baz1 semtlerin farkli dzellikleriyle 6n plana
cikt1g1 goriilmektedir. Hig bir genellemeye gidilmeden soyle bir 6rnek verilebilir. Kimi
zaman Sultanahmet gibi tarihi yapisi ve hissiyati ile kendini gosteren, kimi zamansa
Esenyurt gibi kalabalig1 ve kismi diizensizligi ile 6n plana ¢ikan semtler ile muhatap
olundugunda, bu yerlerde yapilacak olan grafik tasarim caligmalari, mekanin
atmosferini bozmayacak ve beklentiyi karsilayacak bir sekilde c¢alisilmalidir. Veya
Yard. Dog. Nuri Sezer’in anlatimiyla; ‘“Nisantasi’nda agilacak olan bir kafe ile,
Balat’ta agilacak olan kafenin isim veya konseptlerinin farkli olmasini yadirgamamak

gerekir.”.
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Genel olarak farkli ritimlere sahip bu semtlerde kisisel tercihler ve buna bagh
olarak yonelimler muhakkak ki ¢esitlilik gosterecektir. Bu ritimlerin izinden gidildigi
taktirde ¢evre, sakinleri tarafindan yadirganma problemi yasanmayacagi igin
tasarimcinin ve yatirnmeinin ticaretten kar etmeleri kolaylasacaktir. Tasarimcinin
vazifesi ise, bu dengeleri her seferinde yeniden arastirip, giincel durumu ile
degerlendirmek ve calismaya Oyle baslamaktir. Bu gibi ¢evresel ve psikolojik
faktorler; evlerimizi, sokaklarimizi hatta caddelerimizi donatan mesleki eserlerimize
ne denli dikkat etmemiz gerektigini bizlere gdstermektedir. Ustelik bu dikkat hem
hedef kitlesini hem de tasarimciyr basariya gotiirmenin yaninda, kaliteli ve takdir

edilen tasarimlarla ¢evrenin de giizellesmesine olanak saglayacaktir.
3.4 Afis

Grafik tasarimci her sekilde gorsel iletisim sorunlarinin ¢éziimlerinde temel rol
oynamaktadir. Zaman igerisinde bu meslegin onemi artmis, gelisen teknoloji ve
bilgiye hizlica ulasma istegi ile grafik tasarimin wuzantilari, hizmet alanlar
genislemistir. Bu uzantilardan bir tanesi ve en onemlisi de afig tasarimidir (Ugar,
2019). ‘Halk arasinda ifsa, bir seyi fas etme, agiga cikararak gosterme denilmektedir.
Diger bir deyisle bir konuyu, bilgiyi iki boyutlu gorsellestirme seklidir (Uslu, 2017).

Afis, Fransizcadan dilimize gegen bir sozciik olup kelime anlami kalabaliklarin
gorebilecegi yerlere asilan, bir seyleri duyurmak i¢in kullanilan genel olarak resimli
duvar ilan1 anlamindadir. Afigler, herhangi bir {irliniin tanitimini yapmak, sosyal
durumu halkin duymasmi saglamak ve siyasi bir arag olarak kullanilmaktadir. Bu
sebepler siralandiginda afis, grafik tasarim iirlinleri igerisinde en sik karsilagilan
tiriinlerdir. Ilk ortaya ciktiklarinda el becerisi ile yapilan afisler, giiniimiizde bask1
makineleri ile c¢ogaltilarak karsimiza c¢ikmaktadir. Bircok boyutta tasarlanabilen
afislerde, resim ve yazilar birlikte kullanilarak imgeler ve tipografik elemanlar bigim
ve anlam biitlinliigli olusturacak sekilde tamamlanmalidir. Bu sayede pargalar biitiin
olarak goziikmektedir (Pegem, 2011). Afis, herkesin gorebilecegi bir yere asilan ilan
ya da reklam islevi goren basili kagit. Ister bir iiriinle ister bir olayla, ister yurtseverlik
gibi bir duyguyla ilgili olsun, gelip gegenlerin dikkatini hemen c¢ekme o&zelligi
tasimalidir (Ana Britannica, 1993).’

1480°de, Londra’daki bir kilisenin kapisina asilan William Caxton’un kitap

ilanini tanitan afis, ilk duvar afisi olarak tarihe gegmistir (Kinik, 2015). Bir sanat tiriinii
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olarak tiretilen afigin ortaya ¢ikisi ise ilk kez 1860 yillaridir. Carpici renklerle, az
maliyetli ve liretimde kolaylik saglayan tas baski tekniginin gelismesiyle sanatsal bir
deger kazanmistir. Bu teknige hayat verip genis kitlelere ulastiran Jules Cheret ve
Henri de Toulouse Lautrec ilk afis sanatgilar sayilmakta, 20.yy.’daki diger 6nemli afis
sanatgilari ise Cassendre, Alphonse Mucha, Herbert Matter, Jan Lenica, Milton Glaser
gibi isimler siralanmaktadir. 19. yy.’da Fransiz sanat¢1t Henri de Toulouse-Lautrec, tas
baski afislerinin ¢ogu tek kerelik kullanmak amaciyla ve ticari bir iiriin olarak
tasarlamistir. Tasarimlarini bu sekilde yapmasinin nedeni Japon ahsap baski1 tarzindan
etkilenmesi ile olmustur (Bird, 2016). Becer (2018) afisi su sekilde tanimlamistir;
‘Afisler, tasarim ve sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik iiriinlerdir. Kiibizm,
Disavurumculuk, Art Nouveau, Art Deco, Bauhaus, Uluslararas1 Tipografik Stil gibi
modern sanat ve tasarim akimlarmin ¢agdas afis dilinin gelisimine biiyik etkisi
olmustur (Becer, 2018).” 1890’larda afise duyulan ilginin Art Nouveau akiminin
ortaya ¢ikisi ile daha ¢ok artmigtir. 1914 yillarinda I. Diinya savasinin ortaya ¢iktigi
siralarda afis, tarihi etkileyen bir sanat dalina dontismiistiir. Kalabalikta etkisi kolayca
algilandigindan ve hizlica iiretilebildiginden dolayr siyasi agidan donemin en etkili
gorsel iletisim araglarindan olmustur. Afislerin tamami, onlari tiretenlerin amaglari ve
istekleri dogrultusunda seslendikleri toplumlarin duygularini da yansitmaktadir. 20.
yy. baglarinda sanayideki gelismeler igerisinde yer alan her tiirlii olay ve {iriin afise
konu olmus ve reklam afisi tiretimi hizli artmigtir. Stislenmis duyurular niteligi tasiyan
ilk afis ornekleri zamanla yerini dekoratif unsurlardan armmis, sadece mesaj ileten
imgelere birakmistir. Mesaj aktarma gorevi gorsel imgelere yiiklenmis, sozel
unsurlarin sayist azalmistir. Bu sebeple de imgeler, yazilardan daha 6nemli hale

gelmistir (Becer, 2018).

Sanayilesme doneminde, afisin dogusu olarak bilinen dekoratif sanatlar
devrimi yasanmis ve afis bu déonemde sik yararlanilan iki boyutlu gorsel araglarindan
biri olmustur. Afisin gelisimini baslatan etken ise 19. yy.’1n ikinci yarisinda litografide
gosterilen biiyiik gelismelerdir. Sanayi devriminden sonra ¢esitli mesleklerin, tasarim
ve sanatlarin artmasi sonucu afiste gorsel iletisim araglarinin bir uzantisi olarak
glinlimiize kadar ulagmistir. ‘Grafik tasarim olarak afigler, goriintli ve s6ziin miimkiin
oldugunca tek anlama ve hatirlanma degerine sahip olmak zorunda oldugu, sunum ve
tanitim kategorilerine aittirler (Uslu, 2017, s. 18).” Sosyal konularda hedef kitleye

farkindalik olusturarak uyarmak ve bilinglendirmekle gorevli olan afis ayrica bir

24



tirtiniin hizmetini de yapmaktadir. Afis kalic1 bir iletisim aract olmakla birlikte var
oldugu donemin ekonomik, sosyal ve politik yapilarmma ve begenilerine 11k
tutmaktadir. Her ne kadar giinlimiizde iletisim, say1 ve ¢esitlilik yoniinden artsa da afig
giincelliginden higbir sey kaybetmeden giiniimiize kadar ulagsmistir. Bu 6zgiinliigiin

sebebi ise gorsel tasarimindan ve ¢ogaltilabildiginden kaynaklidir (Uslu, 2017).

Duvarlara ve ilan panolarina asilan biiyiik boyutlu, billboard da denilen dig
mekan afisleri ve lobi, koridor ve salonlara asilan, ebat olarak kiiclik boyutlarda
tasarlanan i¢ mekan afisleri olmak iizere iki c¢esittir. Farki ise i¢ mekan afislerinin
izlenme ve inceleme siiresi uzun sirerken, dis mekan afislerinde bu siire kisa
olmaktadir. Afisteki bu izlenme ve inceleme siiresi, tasarimdaki dikkate deger bir

ozelliktir (Becer, 2018).

Afigler kentsel olgularla dogrudan alakalidir. Bir hizmet i¢in tasarlanmasi
gerekir fakat tasarimlar toplumsal diizeni rahatsiz etmeyecek sekilde tasarlanmalidir.
Bu baglamda tiim afis ¢esitleri, ¢evrenin ve kentlesen toplum kiiltiiriiniin gorsel bir
sonucunu yansitmaktadir. Afisler fark edilmek i¢in tasarlanmalidir ve aninda
degerlendirilmesi gerekir. Ciinkii asil amaglar1 mesaj1 carpici bir sekilde ve dogrudan

iletmektir. Bu sebeple afisler uzun siireli izlenme amagli tasarlanmazlar (Uslu, 2017).
Iyi tasarlanmus bir afisin ilgi ¢ekmesinde su 6zellikler siralanabilir:

e Afisin boyutu: Biiyiik boyuttaki afisler kiiciiklere gore daha belirgin ve
etkilidir. Bu sebeple de daha hizli algilanmaktadir. Agsakalli” ya (2014) gore
ise; ‘Afislerin boyutu biiylidiikce hareket artar (Agsakalli, 2014).”

e Yer: Afisler, izleyicilerin tasarimlart daha iyi1 gorebilecegi, ilginin odak
noktas1 olabilecek ve hedef kitlenin fazla oldugu mekanlarda sergilenmesi
gerekmektedir.

e Farklihk ve Zithk: Afis tasariminda yer alan her bir nesnenin afis
kompozisyonunda denge olusturabilmesi i¢in farkli boyutlarda ve renklerde ele
alinmas1 tasarimda hareketliligi saglamakta ve monotonlugu onlemektedir

(Agsakalli, 2014).

Afisler, reklam filmlerine, brosiirlere ve gazete ilanlariyla kiyaslandiginda
daha zor fark edilmektedir. Medyanin arastirmalarina gore sadece insanlarin yiizde
yirmi besi ya da yiizde otuzu asilan afisleri fark etmektedir. Bu oranin artmasi ise

tasarimcinin yaraticiligina baghdir. Cagdas afis tasarimlarinda tipografi, kolaj,
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fotograf ve illiistrasyon gibi bir¢ok farkli teknikten yararlanilmakta ve tipograf,
illiistrator ve fotograf sanatcilari yeteneklerini ortaya koyarak bazen bir ekip ¢aligmasi
ya da kisisel afis tasarimlariyla cagdas afise katkida bulunmaktadirlar. Diinyanin
bircok iilkesinde kiiltiirel nitelikte diizenlenen ¢esitli afis yarigsmalar1 vardir.
Uluslararasi nitelikteki Varsova Afis Bienali buna en biiyiik 6rnegi olusturmaktadir.
Afis, izleyiciyi bilgilendirerek, hedef kitleye gore diizenlenmeli ve dil biitiinligi
anlasilir olmalidir. Fakat afis insanlarin diinya goériisiinii yansitmak ya da sanatsal bir

degere de sahip olmak zorunda degildir (Becer, 2018).

Becer (2018) calismasinda basarili afis tasarimini su sekilde agiklamistir;
‘Basarili afis ¢aligmalarinda alisilmis ve anlagilir unsurlarla; umulmadik, soke edici ya
da mizahi unsurlar arasinda dengeli bir biitiinliik kurulmustur. Tasarimcinin aklinda
mantik dis1 bigimlerde ortaya dokiilen bu sasirtic1 unsurlar; profesyonel bir grubun
entelektiiel kararlarindan ¢ok daha etkili sonuglar meydana getirir (Becer, 2018).
Bigem, tasarimcinin duyarliligina gére damlatma, akitma ve fircalarla kendine 6zgii
tekniklerden yararlanilmasi ve bunu afisine yansitmasidir. Ge¢ modernizm doneminde
slogan, baslik, metin gibi tipografik unsurlarin islevi giinlimiize gelindiginde ise

okunabilirlik diistincesi ile tasarlanmaya baslamistir.

Tasarim tizerinde birakilan bos alanlar, tasarimin algilanmasinda ve izleyicinin
etkilenmesi icin belirli bir etmendir. Birakilan bos alanlar yalin ve nesnel bir tasarimin
belirgin 6zelligini olusturmaktadir. Tasarimi yalina indirgemek konusunu Turgut
(2013) su sekilde ele alirken; ‘Modernizimde, nesnellik ve en aza indirgeme diisiincesi
(less is more) egemenken, post-modernizmde 6znellik ve her seyin birbiriyle uyumlu
olabilecegi sdylemi ortaya ¢ikmaktadir (Turgut, 2013).’, {inlii tasarimci Dieter Rams
bu konuyla ilgili su sozii 6ne siirmiistiir: ‘Benim igin iyi bir tasarim, miimkiin
oldugunca az tasarim anlamina gelir. Basit, karmagiktan daha iyidir. Az, ¢oktan daha

iyidir (Ambrose ve Horris, 2013).’

Becer, afisteki degerlendirme kriterleri su sekilde siralamistir: mesaj, mesaj-

imge biitiinltigii, sozel hiyerarsi ve fark edilirlik;

e Mesaj: Afiste verilmek istenen mesaj ve bilgiler acik, dolaysiz ve sistematik
bir sekilde aktarilmalidir. Mesaj, duygu yiiklii ve insanlar1 uyarict nitelikte,

izleyicilerde yaratici ve carpici etkiler birakmalidir.
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Mesaj-Imge Biitiinliigii: Tasarimi olusturacak ana fikrin vurgulanmasi ve
gorsel diizenlemenin saglanmasi i¢in basvurulan yontem seg¢ilmelidir. Bu
yontem illiistrasyonla, fotografla ve sadece tipografi ile de saglanmali ve
yontemler soyut imgelerle trajediyle ve mizah yardimiyla gliclenmelidir. Afiste
kullanilan imgelerin mesaj iletme gorevi sozciiklere gore fazla olmali ve birden
cok imge kullanmaktan kaginilmalidir. Aksi takdirde afiste kullanilan
gereginden fazla resim ve yazilar goriintii karmagasi yaratmaktadir.
Sozel-Hiyerarsi: Afisteki s6zel bilgilerin izleyicileri bu bilgilere ve mesajlara
yonlendirilecek olan 6nem siralamasidir. Tasarimcilar slogan, baglik ya da alt
baslik gibi bilgileri bu hiyerarsik yapiya gore belirlemekle sorumludur. Afiste
yer alacak yazilarin sade ve anlasilir olmasi gerekmektedir. Aksi halde secilen
stisli, karmagsik yazi karakterleri okumay1 zorlastirabilir ve yazi yaklasik otuz
metre kadar uzakliktan okunabilecek biiyiikliikte okunurluga sahip olmalidir.
Ayrica yazilarin fazla kullanimi da goriintii karmasasi yaratmaktadir.

Fark edilirlik: Afis tasariminda tasarimcinin hayal giicii ¢ok Onemlidir.
Yaratici diisiinmenin hi¢bir sinirlamasi ve kurali olmamakla birlikte, zamanla
bir bulusa doniisen yaraticiliklar, afis tasarimina da yansir. Bu da afisi kendine

0zgl ve diger afislerden fark edilir yapmaktadir (Becer, 2018) (Uslu, 2017).

Afisteki imgelerin diizenlenmesi su sekilde siralanabilir:

. Afiste kullanilan imgelerin sayisi en fazla ii¢; miimkiin oldugunca bir ile
smirlandirilir. Imge olarak algilanan unsurlar ise afisteki zemin, illiistrasyon
veya fotograf, slogan ve basligin olusturdugu tipografi gibi unsurlardir.
Afisteki tipografik unsurlar olabildigince az olmalidir. Ciinkii {i¢ ya da bes
sozciik ile siirlanan unsur, mesaji daha hizli iletmektedir. On sdzciigiin
tizerine ¢ikan mesaj okuma zorlugu yaratir. Di1g mekén afisleri verilmek istenen
mesaj1 ve ana fikri en fazla alt1 saniye igerisinde aktarilabilmektedir.

. Afis lizerinde kullanilan gorsel imge, fotograf ya da illiistrasyon olabildigince
biyiik 6l¢iide kullanilmalidir. Imgenin her zaman biitiin olarak gosterilmesi
gerekmeyebilir.

Gorsel imgeler ve tipografik unsurlar birbirini destekleyici nitelikte agik ya da
kontrast olusturan iligki kurmali, goriintli ve yazilar birbirlerini tekrar

etmemelidir. Aksi durumda bu monotonluga neden olmaktadir.
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5. Orta ve siyah kalin yazilar uzaktan daha kolay anlasilmaktadir. Dekoratif
yazilar yerine okunakli yaz1 karakterleri tercih edilmelidir.
6. Kullanilacak renkler kontrast olusturmali, parlak ve canli renkler genis renk

alanlar olusturacak sekilde kullanilmalidir (Becer, 2018).

Afiglerde fotografik goriintiilerin 20. yy.’in baslarinda yayginlik kazanmaya
baslarken, modernist akimlarin getirdigi illiistrasyon, afise duygusal ve 6znel bir
diisiince kattig1 i¢in yerini ger¢ek¢i ve nesnel olan fotografa birakmustir. Afiste
fotografin kullanimi, ara tonlarin ¢ikarilip, lekesel anlatimin arttig1 goriintiilerin elde
edilmesiyle olusmustur. Her bir tasarimci, kendisine 6zgii bir tarz ile diisiincelerini
yansitmaktadir. Buna bi¢imleme ya da stilizasyon denmektedir. 1950-70’1i yillarinda;
Polonya Afiglerinin tasarim bigemleri, hem tasarimciyr hem de {ilkenin durumunu
yansitmaktaydi. O donemlerde elektronik iletisim araclarinin olmayisi, savasin
olumsuz etkisinden ¢ikmak ve kiiltiirel etkinliklere katilim gibi yaklagimlar ve

anlayislarin olmasi afis tasarimina onciiliik etmistir (Turgut, 2013).

‘Afis tarihine yon veren kisiler, reklam ya da pazarlama uzmanlari degil, grafik
tasarimcilari ya da ressamlardir’. Afis, bireysel bir etkinlik olma 6zelligindedir. Ve bu

ozelligi halen korumaktadir (Becer, 2018).

Uretildigi her donem ve giiniimiizde dahil olmak iizere doneminin ruhunu ve
6zgiin lislubunu yillar boyu tasimistir. Fotografin reklam diinyasina katilmasi, radyo
ve televizyona yayginlagmasi ile afig sanat1 durgun bir doneme girmistir. 1960’larda
altin ¢agini tekrar yasayan afis, pop miizigin baslattig1 canlandirma sanat bi¢imi ile
yeniden ilgi odagi olmustur. David Singer, Victor Moscosa, Rick Griffin ve Wes
Wilson’un San Francisco’da her hafta verilen salon konserlerinin duyuruldugu afisler,
topluluk ruhunun tekrar yansitmasina ¢ok biiyiik bir etkendir. Afisin Tiirkiye’ye gelis
tarihi cumhuriyetin ilk yillarina rastlamaktadir. Yiiksek baski teknigi ile yapilan ‘afis’
aynt zamanda bu teknikle yapilan grafige yonelik ilk calisma sayilmaktadir.
Ulkemizdeki Cumhuriyetin ilk on yil1 sonlarinda, Sanayi-i Nefise Mektebinin, Giizel
Sanatlar Akademisine doniismesiyle bir afis boliimiiniin agilmasina olanak verilmistir.
Boliimiin basina ise dgretmen olarak Mithat Ozer tayin edilmistir. Mithat Ozer,
iilkemizde heniiz bilinmeyen afis sanati i¢in ¢alismalar yaparak bu yonde bir ¢igir

acmay1 hedeflemistir (Kinik, 2015).
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Afis sanatimin iilkedeki onciisii sayilan Thap Hulusi Gérey, 1923’de
Tiirkiye’deki ilk afis sergisini agmistir. Gorey, afis ¢calismalarini yaparken fotograftan
da biiyiik 6l¢iide destek almistir. 1960 ve sonrasinda giderek 6nemi artan sanatin
etkinlikleri ve tiyatrolarin afise olan gereksinimleri afig sanatina canlilik vermistir ve
tasarimcilara yeni yapitlar tiretmeleri i¢in yeni olanaklar saglamistir. Bu donemlerde
afisteki konularin 6nem kazanmasiyla, Tiirk sanat¢ilar Biilent Erkmen, Mengii Ertel,
Yurdaer Altintas gibi isimler uluslararasi diizeyde basarili ¢alismalara imza

atmislardir.

Tiim tasarim ve sanat alanlarinin, gorsel ve dilsel yolla aktarmak istedikleri
ortak nokta duygusal ve diisiinsel olarak anlamlandirilan iletinin karsi tarafa ulasma
cabasidir. Yasami gorsel olarak anlamlandirma ve anlamada gorsel unsurlarin
tasarimci ve aliciya katkist yadsinamayan bir gercektir. Bu sebeple afis, ge¢misten
giiniimiize degin gelen grafik tasarimin en énemli unsurlarindan biridir. Var oldugu
kiiltiirin tarihini yansitan bir belge konumunda olan afis, gostergebilim kavrami
icerisinde degerlendirilmelidir. Her zaman kiiltiirel, toplumsal ve diger bir¢ok alanda
iletebilecegi bir mesaj mutlaka vardir. Ayn1 zamanda toplumu bilgilendirme, o bilgiyi
yaymak ve insanlar1 ikna etmek gibi yonlerinden dolay:r basarili bir iletisim araci
sayllmaktadir. Uzerinde yer alan biitiin gorsel imgeler ve yazilar yardimryla tasarlanan
afis, ilk bakildiginda algilanabilen bir dile ve tasarima sahip olmalidir. Bu baglamda
afis tasarimini etkileyen aktardigi ileti ve bu iletinin verdigi bi¢im, yani tasarim en
onemli etmendir (Kaptan, 2017). Afis de gereksinimlere karsilik veren bir iirlin olarak
insan yasantisinda yerini almig, insanin yaraticilik ve gelismislik diizeyine bagli olarak

kendi gorsel degerini olusturmustur (Kaptan, 2017).’

3.6.1 Kiiltiirel Afisler

Kiiltiir kavraminin temeline inildiginde sadece insanda bulunan bir yetenek
olgusu yatmaktadir. Bu yetenek bazi yazarlar tarafindan akilci ve soyut diigiinme
yetisi, diger bir takim kuramcilara gore ise kiiltiir; insanlarin sembol ve simgelestirme

yeteneginin {lirtinii olmaktadir.

29



ANKARA'DA
GEZILECEK |

3

Resim 3.1. Ankara’da Gezilecek Cok Yer Var !

Festival, seminer, sempozyum, balo, konser, sinema, tiyatro, sergi ve spor gibi
kiiltiirel etkinliklerin tanitimin1 yapan afislerdir (Becer, 2018). Ilk iiretilen afis cesidi
bu gruba girmektedir. 19. yy’daki Paris ve Londra’daki kiiltiirel etkinliklerin tanitildig:
ve ilk afis tasarimcilarinin tinlendigi afisler tasarlanmistir (Uslu, 2017). Kiiltiirel
afiscilere O6rnek olarak Yurdaer Altintas, Kary Piippo, Stephan Bundi, Andrzej
Pagovski gibi isimler siralanabilir (Kaptan, 2017).

Ooglnit Win
Sanals, Bariy ve
S;knga CLEATIYOTrUuE.

En Kapsamir

Loirr Sanat Festival

Resim 3.2. Sokakta Sanat Var !
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3.6.2. Sosyal Afisler

Toplumsal ve toplumla ilgili bir bilim olan sosyal kavrami, insanlarin
toplumsal hayattaki rolleri, yeri ve birbirleri ile olan iliskilerini kapsamaktadir. Bu
tanimla ilgili olarak da sosyal afislerde toplumla ilgili olup toplumu bilgilendirmek ve
yine toplumun fark etmesini amaglayarak tasarlanan afiglerdir. Saglk, ulasim, sivil
savunma, trafik, ¢evre gibi konularin egitici ve uyarict nitelikli afiglerle, siyasi bir

partiyi ve politik bir goriisii yansitan afisler grubudur (Becer, 2018).

DOGA SEVERLER DERNEGI

YESILIi
KORUVYUN,
DUYARSIZ
OLMAYIN

Dinyay! korumamiz a yardim edin.
Daha fazla bilgl igin web sitemizi ziyaret edin: harikasite.com.tr

Resim 3.3. Yesili Koruyun

Giintimiizde goriintii 6zellikli iletisim araglarinin artis1 ile sosyal konulu
afislere olan ilgi azalmis olsa da is yerleri, hastaneler ve egitim kuruluslarinda daha

sik karsilagilmaktadir (Uslu, 2017).
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I.C. Saghk Bakanh@ Temel Saghk Hizmetleri Genel Mudurlugu

artik duf diyelim

Resim 3.4. Artik Dur Diyelim
3.6.3. Ticari Afisler

Moda, endiistri, kurumsal reklamcilik, basin-yayin, gida ve turizm
sektorlerinde sik kullanilan bir iiriinii ya da hizmeti pazarlayan afigler bu guruba girer
(Becer, 2018). Reklam afigleri birbirleriyle yaris halinde olan bir mesajlar
toplulugudur (Berger, 2013) Reklam afisleri, tiiketim kiiltiiriinii en 1y1 sekilde yansitan

ayn1 zamanda ticari bir aragtir (Kaptan, 2017).

Yasanilan sehirlerde ¢ogunlukla reklam afiglerine rastlanilmaktadir. Bu da
toplumu reklam afisleriyle birlikte yogun bir mesajlar biitiiniine yonlendirmektedir.
‘Zamana uydurulmalar1 bakimindan anliktir reklam imgeleri. Oysa hi¢bir zaman o
andan soz edilmez reklamlarda. Cogu zaman ge¢misten, her zaman da gelecekten s6z

edilir (Berger, 2013).”

Bu baglamda reklam afisleri bir sanat¢inin konserini haber verdiginde aslinda

sanat¢cinin gelecekteki programina iligskin reklam yapmis olur. Diger reklam araglar
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olan gazete, televizyon gibi reklam afigleri de siirekli yenilenmektedir. Gazeteler
atilana, televizyondaki programlar bitene ve reklam afiglerinin iizerine yenileri

yapistirilana kadar devamli yenilenme icerisindedir (Berger, 2013).

195P2Y DOGAL SERINLIK
s

Resim 3.5. Lipton

Reklamin bir bagka Onemli toplumsal islevi daha vardir. Reklamlar
hazirlayanlarin, kullananlarin bu islevi bir amag olarak 6nceden tasarlamamis olmalari
Oonemini azaltmaz. Reklamcilik tiiketimi demokrasinin yerine gegen bir seye
doniismiistiir. Insanlarin yiyeceklerini, giysilerini, arabasin1 se¢mesi ¢ok Onemli
siyasal segmenin yerine gecmektedir. Reklam toplumda demokratik olmayan her seyi
ortbas etmeye, bu eksikliklerin bedelini 6demeye de yardim eder. Ustelik diinyanin
geri kalan kesiminde yer alan olaylar1 da gézlerden siler. Her seyi kendi diliyle agiklar.
Diinyay1 yorumlar (Berger, 2013).
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Reklam afiglerinde tanitilan bir {irlinlin, bir diger firmayla yaris igerisinde
olmasi ¢ok olas1 bir durumdur. Bu durum topluma iki ayr1 firmanin {iriinii ile arasinda
secim yapma olanagi sunar. Reklam afislerinin topluma sundugu iirlinler satin
alindiginda, hayatin daha iyi olacagini yansitir ve topluma igerisinde bulundugu
hayattan daha iyisi i¢in Oneride bulunurlar (Berger, 2013). Reklam grafiginin
Tiirkiye’deki 6ncii ismi Thap Hulusi Gorey olarak bilinmektedir. Reklam afislerinde
sayisiz tasarima imza atan Gorey, birden fazla kurum ve kurulus i¢in ulusal iretimin
miktarm1 ve kalitesini arttirmak amaciyla bir¢ok afis ve ilan tasarimi yapmustir.

Stiphesiz tasarimlar1 diinya standartlarinin tizerinde sayilmistir (Durmaz, 2011).

Fast Delivery

S34079310

Resim 3.6. Fast Delivery
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4 PROPAGANDA

4.1 Propaganda Kavram

Propaganda faaliyetlerinin tarihi insanlik tarihi kadar gegmise uzanmaktadir
(Akarcali, 2013). Giiniimiizde adin1 duydugumuzda genellikle bizlere olumsuz
cagrisimlar yapan ve ¢cogu zamanda bilerek ya da bilmeyerek halk arasinda da olumsuz
bir kavram olarak kullanilan propagandanin bu ko6t sohreti onu en etkin
kullananlardan olan Nazilere dayanir. Sahibinin elinde bir baris giivercinine yahut bir
silaha dontisebilen bu kavram Nazilerin kotii sohretleri ile dylesine i¢ ige gegmistir Ki
bu kotii sohretten payini almistir. Ayrica medyanin 6zellikle terér eyleminde bulunan
orgiitlerin iletisimsel faaliyetlerini propaganda kavrami ile ifade etmesinin de bu koti
sOhrette katkis1 olmustur (Caki, 2018).

Latince propagare sozciigiinden gelen ve “Yeni fidanlar elde etmek igin topragi
ekmek” anlamimi tasiyan propaganda (Cicek, 2012). Bununla beraber diisiince ve
fikirleri yaymak anlaminda da kullanilir (Caki, 2018). Propaganda daha fonksiyonel
olarak ise kaynagna yani propagandaciya fayda saglama amaci giiden, toplulugun
duygu ve distincelerini bu noktada kontrol altinda tutmayi ya da degistirmeyi

amaglayan goriisler olarak tanimlanmistir (Tarhan, 2013).

Sozliikte ise propaganda kavrami “Bir 6greti, diisiince veya inanci baskalarina
tanitmak, benimsetmek ve yaymak amaciyla soz, yazi vb. yollarla gerceklestirilen
calisma” olarak tanimlanmistir (Tiirk Dil Kurumu So6zIigi, 2020). Yine benzer sekilde
propaganda toplumun giidiimiinii etkilemek amaciyla yapilan, tek tarafli olan ve
menfaat elde etme amaciyla yapilan faaliyetler olarak da ifade edilmistir (Seyyar ve
Oz, 2007).

Bu tanimlardan da yola ¢ikarak propaganda faaliyetlerinin ¢ok eski tarihlere
kadar uzandigim sdylemek miimkiindiir. Ornegin Eski Yunan’da filozoflarin girdigi
felsefi arayislar sonucu elde ettikleri diisiinceleri ¢gevrelerine aktarmaya galismalar ya
da birbirleriyle girdikleri tartismalar1 da propaganda 6rnekleri olarak ele aliabilecegi
gibi benzer sekilde Eski Roma’da Sezar doneminde halki etkilemek i¢in yapilan resmi
yayinlar ya da Cinli komutan Suntzu’ nun O6gretileri de eski donem propaganda
ornekleri olarak gosterilebilmektedir (Hosab, 2019). Tim bunlardan hareketle

propagandanin giincel bir konu olmadiginin ve insanlik tarihiyle baslayip siire¢ iginde
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gelisen kimi zaman olumlu kimi zamanda olumsuz sonuglara yol agan yani sahibinin

elinde hiiviyet kazanan bir iletim ve yoneltim aract oldugunu soylemek miimkiindiir.

Terimsel olarak ise propaganda kavramu ilk olarak 1622 yilinda Roma Katolik
kilisesi tarafindan kullamilmis ve papa XV. Gregory “Imanm Propagandas1”
toplulugunu kurmustur. Kurumsal manada ilk kez dini alanda uygulanmaya baslayan
propaganda 17.yy sonrasinda ise yavas yavas kendini siyasal alanda sistematik olarak
gdstermeye baslayacaktir. Bu hususta kirilma noktas1 ise 1789 Fransiz Ihtilalinde
olacaktir. Bu noktada bireylerin bilingli/bilinglendirilmis olarak kendi siyasi
geleceklerine miidahale edebileceklerinin ortaya ¢ikisi propagandayi bundan sonraki
yiizyillarda da siyasetin ana araglarindan biri haline getirecek 6nemli bir doniim

noktas1 olmustur (Akarcali, 2003).

Propaganda kavrami hakkinda deginilmesi gereken 6nemli bir hususta
propagandanin yapisidir. Propaganda yapisal olarak tek yonlii bildirimi igerir yani
karsilikli bir iletisim s6z konusu degildir. Bu durum ise iletilmek istenen mesajin
sorgulanmamasini ve dogrudan kaynaktan geldigi sekliyle kabul edilmesini, bu etki
sonucunda da istenilen tepkilerin verilmesini amaglamakla birlikte, bu siire¢ iginde
propaganda yapicisinin génderdigi mesajin bir anlam farklilagsmasina ugramamasi gok
onemlidir. Clinkii belirtildigi lizere propagandanin mesaji nettir, hedefi bellidir ve

stireg icinde herhangi bir yorumlamaya yer vermez (Apak, 2018).

Tiim bu ozelliklerden hareketle propaganday1 bilingli bir kaynak tarafindan
belirli bir veya birden ¢ok amaca ulagsmak i¢in yapilan, sozel, yazili, gorsel vb. her
tirlii aract kullanabilen, hedefle tek yonli iliski kuran, iyi veya kotii olarak
nitelendirilebilmesi inanglara, ahlaki normlara, kullaniciya, kullanilig sekline ve
kullanilis amacima gore degisiklik gosterebilen bir diisiince yayma siireci olarak

tanimlamak miimkiindjir.
4.2 Kaynagima Gore Propaganda Tiirleri

Propagandanin tarihi seyri i¢inde sistemsel manada birgok alanda kullanilmasi
haliyle propaganda tiirlerinin olusumunu da beraberinde getirmistir. Insanlik tarihiyle
yasit olarak belirttigimiz propagandanin yapisal olarak tanimina uyan her tiirli
iligkinin oldugu sahada bir propaganda tiiriinden bahsetmekte miimkiindiir. Buradan
hareketle dini, ticari, kiiltiirel, askeri, mali, ekonomik, hukuki vb. propaganda tiirleri

olmakla beraber hangi alanda ve tiirde olursa olsun kaynagi incelendiginde
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propaganda tiirlerini beyaz propaganda, gri propaganda ve kara propaganda olarak ii¢
ana kisimda tanimlanabildigi belirtilmistir (Avci, 2018).

4.2.1 Beyaz Propaganda

Seffafligin temel alindig1 ve sadece dogrularin sdylendigi ayrica da kaynagin
bilindigi propaganda tiirtidiir (Tarhan, 2013). Buradan hareketle bu propaganda
tirinde yalnizca dogrulara vurgu yapilarak gercekler karsisinda hedef zayif
diistiriilmek istenmekte boylece giiven duyulabilecek tek giictin kendinin/kendilerinin
oldugunu mesaj verilmektedir (Tutar, 2004). Ayrica beyaz propagandanin bir 6zelligi
de kaynagin ulasilabilir, teyit edilebilir olmasi yani kaynak hakkinda kusku
uyandiracak higbir emarenin olmamasidir (Erkis ve Summak, 2014). Bu ozellikleri ile
gayet masum oldugu izlenimi uyandiran beyaz propaganda hedefi ikna etme yolandaki
en temel yontemlerden biri olarak 6ne ¢ikarken ayrica bu oOzellikleri ile sistematik
olarak kullanima elverisli bir propaganda tiirtidiir (Cetin, 2014). Tiim bu yonleri ile
ozellikle kamu diplomasi alaninda en ¢ok tercih edilen propaganda tiirii olan beyaz
propagandadan siyasal diplomasi alaninda da siklikla yararlanilmaktadir (Alan, 2015).
Ornegin I1.Diinya Savasi yillarinda yaymn yapan BBC kanalinin yaymlar1 bu kapsamda
One ¢ikan beyaz propaganda 6rneklerinden olmustur. Hatta o donem diisman {ilkenin
lideri olan Hitler’in bile BBC’nin haberleri ile ilgili olarak “Bu istedigini soyler ama

dogruyu soyler” dedigi belirtilmistir (Avci, 2018).
4.2.2 Gri Propaganda

Gri propaganda beyaz propagandanin aksine kaynagin net olarak belli olmadigi
ve mesajlarin dogrulugu ve giivenilirligi hakkinda da belirsizligin hakim oldugu
propaganda tiiriidiir (Ozsoy, 1998). Ayrica verilen dogru bilgilerin yaninda amaca
uygun yanlis bilgilerde propagandaci tarafindan servis edilir ve dogru ile gergek ayirt
edilemeyecek hale getirilir. Kimi zaman ise gercekler kasitli olarak carpitilir. Hedef
Kitlenin manipiile edilmesi i¢in ¢ok sik kullanilan bir propaganda yontemidir ve hemen
her iilkede 6zellikle politik meseleler hakkinda sik sik kullanilir. (Ozer, 2019)

Ote yandan dogrunun ve yalanlarin homojenize olarak sunulmasi ile beraber
kaynaginin da bulanik olmasi, gri propagandayi bazi durumlarda en tehlikeli
propaganda tiirii olarak ortaya g¢ikarmaktadir (Yaman, 2007). Gri propagandanin

dikkat ¢eken bir 6zelligi de rivayetler ve soylentiler iizerinden yayilabilmesidir. Bu
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Ozellik sonucu gonderilen mesajlar hedef tarafindan propaganda olarak
algilanmamakta ve daha kolay kabul gérebilmektedir. Bu durum ise gri propagandanin
etkisini arttiran bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Giines, 2018). Ornegin |.
Diinya Savasi yillarinda Amerika’da faaliyet gosteren Halki Aydinlatma Komitesi’nin
dogru ve yalan olan bilgileri kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda yorumlayarak, halki
ABD’nin hakli nedenlerle savasa girdigi konusunda ikna etmek i¢in yaptigi calismalari
bir gri propaganda 6rnegi olarak gostermek miimkiindiir (Avei, 2018). Yine benzer
sekilde II. Diinya Savasi yillarinda ingilizlerin, Nazi radyolarini taklit ederek gergek
ve yalan haberleri kendi ¢ikarlarina olacak sekilde servis etmeleri de bir baska gri

propaganda ornegidir (Akarcali, 2003).

4.2.3 Kara Propaganda

Kara Propaganda da mesajin geldigi kaynak bellidir ancak bu kaynak gercek
kaynak degildir yani gercek kaynak gizli tutulur. Goriinen kaynak aslinda gergek
kaynak olmadigindan bdylelikle gergek kaynak gizlenerek daha rahat sekilde hedefe
mesajlar gonderebilmek de, boylelikle de hedef kolaylikla etki altina alinabilmektedir
(Denegli ve Denegli, 2014). Her tiirlii yalan, asagilayici bilgi, iftira gibi unsurlara kara
propagandanin araglarindandir (Avci, 2018). Kara propaganda 6rneklerine genellikle
savas, darbe gibi toplumun genelini etkileyen ve sinir u¢larina dokunmanin s6z konusu

oldugu hallerde sik¢a bagvuruldugu goriilmektedir.

Kara propaganda ahlaki ve etik degerlerle bagdagsmayan bir propaganda tiirii
olmakla beraber amaca ulastiracak her tiirlii yontem ahlaki kaygilar tasimaksizin bu
propaganda tiiriinde kullanilir (Tarhan, 2013). Gri propaganda ile beraber olumsuz
etkilerine maruz kalinmamak adina en dikkat edilmesi gereken propaganda tiirii olarak
one gikmaktadir. Ornegin Osmanli imparatorlugu’nun son donemlerine rastlayan I.
Diinya Savasi yillarinda gikarilan “Tehcir Kanunu” sonucu yasanan olaylar ingiltere,
Fransa ve Ermeni Kiliseleri gibi cesitli taraflarca ¢esitli ama¢ ve ¢ikarlar
dogrultusunda tek tarafli olarak lanse edilerek gergekler carpitilmig, Tirklerin
Ermenilere kars1 bir zuliim ve katliam programi uyguladigina dair birgok yalan haber

yayilmistir (Talipoglu, 2014).

Bir bagka Ornek olarak ise II. Diinya Savasi doneminde Nazi yonetiminin
Ingiliz ve Amerikan isgalinde bulunan bolge halklarma, bu devletlerin kendilerini

zorla askere alacag seklinde yalan bilgiler verilmesini saglayarak o bolgedeki halklart
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Almanya’ya ¢ekmek i¢in yaptig1 ¢alismalari gdstermek miimkiindiir (Avei, 2018). Ote
yandan Naziler Almanlarin “ari irk” oldugu diistincesi ile Yahudi, Slav ve Siyahileri «
ari irka diisman” olarak nitelendirmesi ve bu topluluklar aleyhine nefret sdylemi
icerikli propaganda faaliyetlerinde bulundugu da bilinmektedir (Caki ve Gazi, 2018).
Bu soéylemler lizerinden yiiriitiilmeye baslayan kitlesel imha ¢alismalarini 6rtbas etmek
icinde yine yalan haberler iizerinden propaganda calismalarinda bulunulmustur
(Erdem, 2017). Bu olumsuz yonleriyle birlikte igerigi bakimindan konusu sug teskil
edebilecek yalan, iftira, halki kin ve diismanhiga tahrik gibi unsurlara yer verdigi
takdirde ise hukuksal sinirlamalara tabi olmakta ve idarelerce bu faaliyetlere karsi

tedbir alinmaya c¢alisilmaktadir.

Kara propaganda bu ozellikleri ile Nazilerce gerek yapacaklari kitlesel
imhalarin altyapisinin hazirlanmasinda gerek bunlarin uygulanisinda gerekse olaylarin

ortbas edilmesinde en ¢ok kullanilan propaganda tiirii olarak 6n plana ¢ikmustir.
4.3 Propaganda Araclar

Propaganda yapicilart mesajlarin1  kitlelere aktarmak icin ¢agin biitiin
imkanlarint kullanmaktadirlar. S6z1ii, yazili, gorsel, isitsel tiim araglar propagandanin
Kitlelere ulagsmasi igin bir yontem olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Teknolojinin
ilerlemesi ve iletisim olanaklarinin artis1 propaganda araglarinin artisini da dogal
olarak beraberinde getirmektedir. Ote yandan teknolojinin siirece bir diger katkis1 da

propagandanin erisebildigi Kisi sayisini arttirmasi olmustur.

Kitle iletisim araglarinin bu siirece etkisi gegmis yillarin iletisim imkanlari ile
giiniimiiz karsilastirildiginda aciktir. Ornegin 1789 Fransiz fhtilali siirecinde
glinlimiiziin internet ve haberlesme imkanlar1 olsa siire¢ nasil olacaktir? Ya da tersten
bir okuma yaparsak bugiin herhangi bir {ilkede baslayan bir ayaklanma kimi zaman
medya destegi, olusturulan kamuoyu algisi ve sert miidahaleler ile bastirilmakta iken
giinlimiiziin kitle iletisim imkanlar1 ve teknolojik araglar1 olmasaydi siire¢ ayni sekilde
mi isleyecektir? Basindan sonuna kadar ¢ok degiskenli bir yapiya sahip olan
propaganda siirecinin daha iyi anlasilmasi i¢in propaganda araglarmin incelenmesi

Onem arz etmektedir.
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4.3.1 Sozlii Aracglar

S6z tarih boyunca her donem en etkili propaganda araglarindan biri olmustur.
Soz hatibin Kisisel donanimiyla ¢ok daha gii¢lii hale gelebilen, kitleleri kolayca etki
altina alabilen bir aragtir. Bu kapsamda propaganda tekniklerinden olduk¢a ¢ok
yararlanan Hitler’de soziin etkisinden bilincinde olarak 6zellikle insanlarin yorgunluk
sebebi ile fiziksel ve ruhsal olarak direnglerinin azaldig1 vakit olan aksam Saatlerinde

yaptig1 konusmalarla sozlii propagandanin etkisini arttirmak istemistir (Hosab, 2019).

Ote yandan arastirmalar sonucunda elde edilen verilere gére insanlarmn
giindelik hayatlarinin 2/3” likk kismini iletisim siireci ile gecirdikleri ifade edilmistir.
(Mestav, 2013). Sozlii iletisimde mesajin igeriginin dnemi kadar mesaj1 aktaran hatibin
ozellikleri de onem arz etmektedir. Bu konuda Osman Mestav “Iletisim” baslikli
caligmasinda Mahrebian ve Ferris tarafindan 1967 yilinda yapilan bir ¢aligmaya
deginerek sozlii iletisim siirecinde s6zlerin %7, sesin %38, beden dilinin ise %55 orani

ile iletisimin etkinligine etki eden faktorler oldugunu aktarmistir (Mestav, 2013).

Propaganda ile verilecek olan mesajlarin kitlelere aktarilmasinda bu denli
Ooneme sahip olan soz ile mesajlar propaganda yapicilari ya da onlar adina hareket
edenler tarafindan yiiz ylize hedefe aktarilabilecegi gibi ¢agm Iimkanlarindan
yararlanmak suretiyle 6rnegin televizyon, radyo, telefon, internet yayinlari, video, gibi
cok cesitli araglardan faydalanilarak da kullanilabilmekte {istelik bu araglarla ¢cok daha

genis kitlelere ulasim saglanabilmektedir.

Giiniimiizde radyonun etkinligine dair 2017 yilinda Ozgiir Se¢im tarafindan
tiniversite ogrencilerinin katilimi ile gergeklestirilen bir aragtirma sonucunda ise
katilimcilarin %70,3’likk ciddi bir oraninin radyoyu miizik dinlemek i¢in kullandigi
gortiliirken, %18’inin radyoyu bir haber alma araci olarak kullandigi goriilmekte,
katilmcilarin = %46’sinin  ise haber alma aract olarak interneti kullandigi
belirtilmektedir (Segim, 2017). Ilerleyen béliimlerde daha detayli olarak deginildigi
lizere glinimiizde elektronik ortamlarin ve sosyal paylasim platformlarinin sozli

iletisim alaninda klasik manada radyo yaynlarinin yerini aldigi goriilmektedir.
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4.3.2 Yazih Araglar

Iletisimin baslica araglarindan olan yazida tipki sz gibi propaganda siirecinde
sik sik bagvurulan temel 6gelerden biri olmustur. Kimi zaman soz ile ulagilamayan

bolgelere ve insanlara yaziyla 6rnegin mektuplarla ulasmak miimkiin olmustur.

Yazinin propaganda araci olarak iktidarlar tarafindan kullanimi ise ¢ok eski
tarihlere dayanmaktadir. M.O 131 yilinda Roma’da ¢ikarilan gazeteden Sezar’in gok
etkin bir sekilde faydalandigi ve kitleleri gazeteler iizerinden bilgilendirdigi ifade
edilmistir (Hosab, 2019).

4.3.3 Sanatsal Araclar

Arapga sana’a kokiinden gelen ve “yapmak, iiretmek™ manalar1 tasiyan
(Akdogan, 2001). sanat her donemde insanlarin duygularina hitap etme yoniiyle onlari
etkileyen, yonlendiren, Kimi zamanda 6greten bir arag olmustur. Sanatin bu 6zellikleri
dolayis1 ile bir propaganda araci olarak kullamimi da yine c¢ok eski tarihlere
dayanmaktadir. Antik Yunan doneminde retorik sonrasinda tiyatro ve sahne
performanslari propaganda amaciyla etkin kullanilan araglar olmustur. Propagandanin
sanat alanina tasinmasi ise tabii olarak sanatgilar vasitasi ile gergeklestiginden
sanat¢ilarinda propaganda siireglerinde rol aldiklar1 belli disiinceleri topluma
asilamaya ¢alistiklari veya onlar1 belirli davraniglar1  sergilemeye ittikleri
sOylenmektedir (Hosab, 2019). Ancak bu 6gretme siireci ve yonlendirme siirecinin
daha oncede bahsettigimiz iizere propagandacinin amaglar1 dogrultusunda iyiye ve

dogruya olabilecegi gibi kotii ve yanlisa da olabilecegi unutulmamalidir.

Sahne sanatlarindan, edebiyata, Sinemaya, miizige, resme varana kadar g¢ok
genis bir alana yayili olan sanatin insanlar1 etkilemedeki giicii dikkate alindiginda
propaganda i¢in vazgegilmez bir alan oldugu agiktir. Sanatin insanlar1 etkilemede ki
bu giicli ise sanatin insanin ruhuna hitap edip, duygularmi yonlendirmesinden
kaynaklanmaktadir (Ayaydin, 2020). Bu yoniiyle bir gii¢ olarak ortaya ¢ikan sanat
kadar sanatcilardan da propaganda amaca ile yararlanilmakta ornegin sanatsal
faaliyetlere 6nem veren, diinyaca tinlii sanatgilara sahip olan tilkeler bu giicii gayet

etkin bir sekilde kendi propagandalarini1 yapmak i¢in kullanmaktadir (Akdogan, 2001).

Bir propaganda araci olarak sanatin ele alindigi bu bdlimde &zellikle

deginilmesi gereken bir unsurda sinemadir. Sinema I. ve II. Diinya Savasi
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donemlerinde yogun olarak kullanilmistir. Savasin taraflarinda yer alan iilkeler
imkanlar1 6lglisiinde sinema filmleri ¢ekmistir. Devletlerin sinemay1 bir propaganda
aract olarak kullanmaya baslamasiyla ozellikle yirminci ylizyilin ilk g¢eyreginde
gelismeye baslayan sinema endiistrisi ise etkinligini bugiin de siirdiiren ve sinema
denildiginde akla ilk gelen markalardan olan Hollywood’un temellerinin atilmasini da
saglamistir (Kurt,2018).

Ozellikle Hollywood markasi iizerinden sinemayi en etkili kullanan iilkelerden
biride ABD olmustur. ABD bu kapsamda sinemayi bir propaganda araci olarak
kullanarak tilkesinin degerlerini ve yagam tarzini tim diinyaya yaymaya ¢aligmaktadir
(Hosab, 2019).

Amerikalilar sinema tizerinden propaganda yapma konusunda o kadar basarili
olmustur ki Sovyetler Birliginde (SSCB) dahi Carli Caplin filmleri begeniyle takip
edilmistir. Hitler ise tlkesini bu etkiden izole etmek adina Amerikan filmlerinin
gosterimini tilkesinde yasaklamistir. (Hosab, 2019). Nazi Lideri Hitler ve Nazizmin
oviildiigii “Iradenin Zaferi” adli yapim ise Nazi sinemasinin éne ¢ikan propaganda

yapimlarindan olmustur (Dereli, 2018).

Siirler, destanlar, romanlar vb. eserlerde hem dogdugu kiiltiiriin 6zelliklerini
tasimas1 hem de duygulara hitap etmesi bakimindan insanlar tizerinde etkili olan diger
sanatsal araglar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ornegin Istiklal Mars1 sairi Mehmet
Akif Ersoy basta olmak Mehmet Emin Yurdakul gibi bir¢ok taninan saire ait siirler
savas yillarinda askerlere ve halka dagitilmis ayrica “Asker Sarkilar1” adinda bir ilan
Tasfir-i Efkar gazetesinde yaymlanmistir.(Aydogan, 2019) Mehmet Akif’in kaleme
aldig1 ve 12 Mart 1921 tarihinde Birinci Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi tarafindan
kabul edilen (T.B.M.M Zabit Ceridesi, 1921) istiklal Mars1 ise her dizesiyle milli
miicadelede halka inang veren, dirayetini kuvvetlendiren ve psikolojik agidan halkin

miicadeleye hazir hale gelmesinde rol oynayan bir eser olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Propaganda amaci ile kullanilan araglardan olan Mimarinin ise giinliik
yasantimizda siirekli etkilesim halinde oldugumuz bir sanat oldugu ifade edilmektedir
(Irapoglu, 2019). Bu bakimdan mimari eski ¢aglardan itibaren toplumun adalet,
ozgiirliik, giic, ihtisam, gelismislik diizeyi gibi pek ¢ok 6zellik ve unsurunu sembolize
etmenin bir aract olmustur. Ornegin Rénesans donemi ile beraber klasik mitolojinin

fenomenlestigi, yillarda eski Yunan ve Roma mitolojisine ait 6gelerin mimari
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yapilarda kullanildig: belirtilmekte; bu duruma Floransa ve Pisa arasinda siiren savas
sirasinda Santa Maria del Fiore Kadetrali’ nin bir blimiine islenen Herakles (Yunan
Mitolojisinde Herkiil olarak adlandirilir. Bu ¢alismada hirsizlara karsi adaleti temsil
eder.) figiirti 6rnek verilebilmektedir (Sahin, 2019).

Yine bu donemde matematik, geometri, fizik gibi bilimlere olan ilginin artmas:
ve bu bilim kollarinda yasanan gelismeler kendini mimari alanda da gostermis, bu
dénemin mimari eserlerinde 6zellikle “Tanri’nin kusursuzlugunu” simgeleyen daire,
kare ve baz1 geometrik sekillerin kullanimi 6n plana ¢ikmistir (Kopar, 2014). Benzer
sekilde Roma mimarisinde 6ne ¢ikan zafer taklarinin lizerlerine yazilan yazilar ve
semboller yoneticilerin otoritesine katki saglamakta ve mevcut Siyasal yapinin
propagandasina yardimci olan eserler olarak ortaya ¢ikmistir. Napolyon’ un ise mimari
yapilar1 bu sembolist 6zelliklerinin yaninda bazi askeri basarisizliklari ve toplumsal
sorunlari 6rtmek adina kullandigi, yaptirdigi altyapi ¢calismalari ve mimari yapilarla bu

problemlerin iistiinii maskelemeye ¢alistig1 belirtilmistir (Velibeyoglu, 2018).

Propaganda alaninda sik kullanilan bir baska sanatsal arag ise karikatiir
caligmalaridir. Bu noktada karikatiirlerin nemli propaganda araglarindan biri oldugu
ifade edilmektedir (Tekinsoy, 2016). Ote yandan karikatiir aracilig1 ile propaganda
yapicilarm toplumsal algiy1 sekillendirmeye calistiklar da bilinmektedir (Ozcaglayan
ve Apak, 2017). Ornegin Sovyetler Birligi’nin (SSCB) dogu blok iilkelerine yonelik
yapilan radyo yarinlarina ABD’nin Merkezi Istihbarat Teskilat:1 (CIA) aracihif1 ile
miidahale ettigine yonelik algi olusturmak igin Kkarikatiirlerden faydalandigi
bilinmektedir (Sahan, 2020).

4.3.4 Bilimsel Araclar

Bilim her donemde insanlarin aklina ve mantiga hitap etmistir. Bu yontiyle de
ikna hususunda en 6nemli atif noktalarindan birini olusturan bilim cesitli sekillerde
propaganda siirecinde etkin bir arag olarak kullanilmaktadir. Propagandanin hem inga
edilme hem de yayilma agamasinda yogun olarak yararlanilan bilimden ayni1 zamanda
tipki sanat-sanat¢1 iKilisinin birlikte ve ayr1 ayr1 olarak propaganda siirecinde
kullanilmasi gibi hem bilimsel &gretiler iizerinden hem de bilim insanlarinin sayginlik
ve giivenilirlik imajlar1 iizerinden etkin bir propaganda araci olarak istifade

edilmektedir.
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Propagandanin temel prensipleri psikoloji, psikiyatri, fizyoloji gibi ¢esitli bilim
kollarina dayanmaktadir. Ideolojilerde yine tezlerini bilimsel temellere dayandirarak
yaymaya ¢alismaktadir. Bu durumun bir 6rnegi Friedrich Engels’in marksist 6gretiyi
tamimlarken kullandigi “bilimsel sosyalizm” ifadesinde goriilmektedir. Hosab bu
durumun devaminda on dokuzuncu yiizyilda bazi diisiiniirlere ait teorilerinin bilimsel
gerceklik olarak sunularak Kitlelere asilandigini belirtmekte; Marks’in ekonomide,
Darwin’in  biyolojide, Freud’un psikolojide, Durkheim’in ise psikolojideki
goriislerinin materyalist diisiincenin temelini olusturdugunu ifade etmektedir (Hosab,
2019).

Fen bilimlerinin yaninda sosyal bilimlerde propagandanin hem olusum hem de
yayillma asamasinda siklikla basvurulan bir ara¢ olarak kullanilmaktadir. Ozellikle
tarih bilimi devletlerin kimi zaman iilke iginde birlik ve beraberligi saglamak kimi
zaman ise atilacak adimlara tarihten referanslar gostererek mesruiyet saglamak bazen
de iilke lehine ya da baska iilkelerin aleyhine uluslararasi arenada sdylemler tiretmek
icin bagvurduklar1 bir ara¢ olmustur. Ornegin {inlii Ingiliz tarihci Arnold Toynbee’nin
hazirladig1 “Mavi Kitap” s6zde Ermeni soykirim yalani {izerinden menfaat saglamaya
calisan lobilerin iddialarina dayanak gosterdigi temel Kitaplardan olmustur. Oysaki
Toynbee’nin iligkileri ve gorevleri incelendiginde kendisinin salt bir tarihgi olmak
yamnda Ingiliz propaganda orgiitii olarak bilinen Wellington House’ta Osmanls,
Mezopotamya, Misir ve Arabistan cografyalarindan sorumlu bir propaganda gorevlisi
oldugu goriilmektedir. Kaynak olarak daha g¢ok ikinci ve tiglincii el bilgileri igeren
Ermenice kaynaklara atif yapan, nesnellik ve tarafsizliktan uzak olan bu kitabin ilk
metnide Ingiltere ve Amerika’da yayinlanmistir. Ingilizler bu ¢alisma ile bir yandan I.
Diinya Savasinda kars1 safta yer alan Osmanli imparatorlugu’nu uluslararasi camiada
zorba ve barbar bir iilke olarak géstererek zor durumda birakmak istemis, bir yandan
olusturmaya ¢alistiklar1 bu algi tizerinden Osmanlinin dogu vilayetlerine yapilmak
istenen askeri miidahaleye mesruiyet kazandirmay1 arzulamis, bir yandan da tarafsiz
olan Amerika Birlesik Devletleri’ni insani degerler iizerinden Ingiltere’nin yanma
¢ekmeyl amaglamigtir. Giliniimiizde de sik sik Ermeni soykirimi yalani iizerinden
cesitli menfaatler saglama pesinde kosan kesimlerce kullanilan bu ¢alisma Arnold
Toynbee nin Ingiliz propagandasina yaptig1 en biiyiik katk: olarak nitelendirilmistir
(Bayrakdar, 2017).
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4.3.5 Dijital Araglar

Dijital kelimesi sozlikte “ Verilerin bir ekran iizerinde elektronik olarak
gosterilmesi” seklinde tanimlanmistir (Tirk Dil Kurumu Sézligi, 2020). Dijital
araglarin meydana gelmesini saglayan teknoloji ise bireylerin giindelik yasantilarini
hem etkilemekte hem de déniistiirmektedir. Ozellikle internet teknolojisinin gelisimi
ve bir internet {iriinii olan sosyal medyanin yayginlasmasi giinlik yasamdaki yerini
hizla almis, yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. “Teknolojik paradigma”
olarak ifade edilen bu durum neticesinde sosyal, ekonomik, siyasal iliskilerde yasanan

doniisiim ise “ag toplumunun” ortaya ¢ikisini saglamistir (Yetkin, 2018).

Dijital propagandanin enformasyon ¢agi olarak nitelendirilen yirmi birinci
yiizyilda ortaya ¢iktigi ve dijitallesmesinin artisina paralel olarak gelistigi
soylenmektedir (Gliz, Yegen, ve Aydin, 2019). 2020 yilinda We Are Social ve
Hootsuite’in yaymmladigi “2020 Diinya internet Kullammi ve Sosyal Medya
Istatistikleri” raporu incelendiginde internet ortaminin etki alan1 ve buna bagl olarak
da dijital ortamlarin propaganda agisindan Kitlelere ulasma noktasinda sundugu
avantajlar daha iyi anlasilabilmektedir. Rapora gore Diinya niifusunun %59°u internet
kullanicist, %49 u sosyal medya kullanicisi, % 67 si ise mobil kullanicisidir.
(www.wearesocial.com, 2020) Raporda ayrica internet kullanicilarinin giinlik
ortalama yedi saat internet kullandigi belirtilmektedir. Internete erisim araglar
incelendiginde ise bilgisayar ve tabletlerin yerine giderek mobil telefonlarin aldig:
goriilmektedir. Internet ortaminda en ¢ok ziyaret edilen siteler siralamasinda Google
ilk siray1 alirken onu video paylasim sitesi Youtube izlemekte, sosyal paylasim sitesi
Facebook ise arastirmada dordiincii siray1 almaktadir. Ayrica internet kullanicilarinin
%90 gibi yiiksek bir oraninin internette video izledigine dikkat ¢cekilmek ile birlikte en
cok kullanilan ilk {i¢ sosyal medya platformu ise sirasiyla Facebook, Youtube ve

Whatsapp olarak 6ne ¢ikmistir. (www.wearesocial.com, 2020)

Aragtirmada elde edilen veriler Diinya niifusunun yarisindan g¢ogunun
dogrudan dijital ortamlarla etkilesim halinde oldugunu gostermektedir. Bu da tabii
olarak dijital ortamlarin ve sosyal medyanin propaganda agisindan Snemini ortaya
koymaktadir. Internet ortamn goriildiigii {izere giiniimiiziin en &nemli bilgi
kaynaklarindan biri haline gelmistir. Bu 6zelliginin yani sira karsilikli etkilesime

imkan saglamasiyla karar alma siireclerini dogrudan etkilemekte, Ote yandan
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modernizmin artik dijital teknolojiler tizerinden ilerledigi soylenmektedir (Giiz,
Yegen, ve Aydin, 2019). Modernizmin dijital teknolojiler tizerinden ilerleyisine 6rnek
olarak devletler tarafindan dijital ortamlarda sunulmaya baslayan kamu hizmetleri
gosterilebilmektedir. Ornegin Tiirkiye’de 2008 yilinda faaliyete gecen “E-Devlet
Kapist Projesi” kamu hizmetlerinin dijital ortamda ve tek merkezden yiiriitiilmesinin
temelini atmigtir. Bu uygulamayla hizmetlerin daha hizli daha verimli ve daha

erisilebilir olmas1 amaglanmistir (Carikgi, 2010).

Ote yandan her dénem teknolojinin imkanlar1 ¢ergevesinde bir medyanin
olustugu bilinmektedir. Kitleleri harekete gecirmek isteyen propaganda yapicilar ise
teknolojinin imkanlartyla kitlelere erisim imkani sunan medyadan bu kapsamda
faydalandigi goriilmektedir (Karagoz, 2013). Bu baglamda medyanin en 6nde gelen
araglarindan olan gazetecilikte gliniimiizde dijital doniisiim siirecinden payin1 almistir.
On yedinci ylizyildan itibaren devam ettigi ifade edilen gazete basma faaliyeti artik
yerini dijital gazetecilige birakmaktadir. Tiirkiye’de bu dogrultuda kagit ortamini terk
ederek yaymina devam eden ilk gazete Dogan Holding biinyesindeki Radikal Gazetesi
olmustur. Radikal Gazetesinin bu adimini ise Ciner Holding’e ait Habertiirk gazetesi
izlemistir. Diinya’da ise internet gazeteciliginin ilk olarak Amerika’da ortaya ¢ikarken
The Washington Post ve New York Times gibi 6nde gelen gazeteler bu alana 6nciiliik
etmistir (Kilig, 2019).

Yeni donemde sosyal medya platformlarinin Kitlelerin davraniglari ve karar
verme siireclerine etkisini gosteren en 6nemli 6rneklerden biri ise Arap Bahari olaylart
stirecinde yasanmugtir. 2010 yilinda Tunus’da baslayan ve kisa siirede Arap
tilkelerinde hizla yayginlasan, mevcut yonetimlere karsi diizenlenen kitlesel gosteri ve
eylemler Arap Bahari olarak isimlendirilmistir (Kirik, 2014). Olaylar Muhammed
Bouazizi isimli seyyar saticilik yapan bir gencin arabasina zabitalar tarafindan el
konulmasi ve yasanan arbede sonucu gencin kameralar oniinde kendini atese vermesi
ile baslamis, kisa siirede tepkisel eylemlere doniismiistiir. Bu asamada yetkililerin
orantisiz miidahaleleri halk tarafindan video kayitlarina alinarak sosyal medya

platformlarinda paylasilmis, boylelikle eylemler kisa siirede kitlesel bir hal almistir.

Siireg i¢inde gosteriler hem sosyal medyadan paylasiimis hem de sosyal medya
eylemlerin o6rgiitlenme alani haline gelmistir. Arap Bahar1 olarak nitelendirilen bu
Kitlesel gosterilerde sosyal medyanin biiyiik rol oynamasi nedeni ile siire¢ “Facebook

ve Twitter Devrimi” gibi isimlerle de anilmistir (Aktas, 2018).
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Tim bu ozellikler dikkate alindiginda dijital araglarin gelisimin en 6nemli
Onciileri arasina girdigi soylenebilmektedir. Devletlerden, politikacilara ve medya
organlarina varincaya degin hemen her alan dijital doniisiim siirecine ayak
uydurmaktadir. Bu doniisiimiin hizmet ya da tiriinlerin sunum maliyetlerini diisiirmesi,
stireci hizlandirmasi, daha ¢ok insana ulagim imkani sunmasi gibi verimli yanlarinin
oldugu agiktir. Propaganda agisindan da propagandanin yayim maliyetini disiirmesi,
daha hizl1 bir yol sunmasi ve genis kitlelere ulasim imkani vermesi bakimindan benzer
etkileri mevcuttur. Dijital doniisiim siireci ile glinliik yasamdaki iletisimin kademeli
olarak bu mecraya tagindigi ve dijital ortamin ilerleyen siiregte insan yasantisinda ¢ok

daha biiyiik bir yer kaplayacagi goriilmektedir.
4.3.6 Sosyo-Kiiltiirel Faaliyetler ve Spor

Propaganda yapicilarinin siklikla kullandig1 araglardan bazilari da sosyo
kiiltirel faaliyetler ve spordur. Devletler kimi zaman diger iilkelere yaptiklari
yardimlarla iilkelerinin olumlu imajina katki saglamak isterken kimi zamanda spor
faaliyetlerinde ki basarilar1 ile adlarimi Diinya’ya duyurmaktadir. Sosyo-Kiiltiirel
faaliyetlerin maddi yardimlar, turistik faaliyetler, sergi ve panayirlar, lobi faaliyetleri,
kamuoyu arastirmalari, ayni yardimlar ve o6diil torenleri gibi pek c¢ok sekilde
olabilecegi ifade edilmistir (Hosab, 2019). Ornegin maddi ya da ayni yardimlarin
insanlarda minnettarlik hissi uyandirirken ayni zamanda yardimi yapanin iyi niyetli ve
sefkatli oldugu diistincesini asilamaktadir. Bunun neticesinde insanlarda olusan vefa
duygusu kimi zaman mantiga galip gelmekte ve ayirt etme giiciinii ortadan kaldirarak
Kisileri telkin ve propagandaya ag¢ik hale getirmektedir. Bu baglamda 6rnegin 1915
yilinda Kizilhag teskilatinda hemsire olarak gorev yapan bazi personellerin “Tehcir
Kanunu” kapsaminda meydana gelen olaylar1 “Hristiyanligin Anadoludan silinmesi”
seklinde adlandirarak propaganda faaliyetlerinde bulundugu bilinmektedir (Colak,
2004). Yine benzer sekilde baska bir kaynakta da Kizilhag teskilatinin yardim
faaliyetleri altinda misyonerlik ¢alismalar yiiriittiigii belirtilmistir (Sezer, 1999).

Turistik faaliyetlerde kimi zaman devletler tarafindan bir propaganda araci
olarak kullanilmaktadir. Erol Evcin bu konu tizerine yaptigi 1957 ve 1963 yillarini
kapsayan bir ¢alismasinda donemin Basin-Yayin ve Turizm Bakanliginin 6nde gelen

vazifelerinden birinin turistik tanitim ve propaganda ¢alismalari oldugunu belirtmistir

47



(Evcin, 2017). Turizm araciligi ile devletlerin birbirine gesitli amagclarla (ajanlik,
misyonerlik vb.) gorevliler gonderdigi de bilinmektedir. Bu duruma bir 6rnek olarak
ise Tiirkiye’nin dogu ve giineydogu bolgesine yapilan kimi turistik ziyaretlerin aslinda

propaganda amagli yapilan ajanlik faaliyetleri olmasi verilmektedir (Hosab, 2019).

Kamuoyu arastirmalar1 da propaganda amaci ile kullanilan onemli bir arag
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Fahri Hosab bu arastirmalarin kimi zaman dogru ve
seffaf olarak agiklandigi belirtirken kimi zamanlarda ise propaganda amagli olarak
sonuglarin farkli sunuldugu kaydetmis; bu yola basvuranlarin o6zellikle toplum
tarafindan ¢ok 1yi bilinen konularda manipiilasyonun fark edilecek kadar agik sekilde
yapilmamasina dikkat ettiklerini sdylemistir (Hosab, 2019).

Sosyo-Kiiltiirel araglar iginde yer alan lobicilik faaliyetleri de 6zellikle iilke igi
yonetimsel iligskilerde ve devletlerarasi miinasebetlerde siklikla karsilasilan bir
durumdur. Bu kapsamda en koklii lobicilik faaliyetleri ABD’de gerceklesirken;
Diinya’da lobi faaliyetlerinden en ¢ok yararlanan iilkelerin basinda ise Israil ve

Ermenistan gelmektedir (Yilmaz, 2009).

Bunun yaninda 6nemle deginilmesi gereken bir diger konuda sivil toplum
kuruluslarinin da (STK) kimi zaman propaganda aract olarak kullanildigidir. Bazi
faaliyetleri nedeni ile kimi zaman baski1 ve ¢ikar gruplari arasinda sayilan sivil toplum
kuruluslarinin propaganda agisindan 6nemi biiyiiktiir. Hem tilke bazinda hem de
uluslararasi alanda faaliyet gosteren bu olusumlarin toplumda ki dini inanglarin,
ideolojilerin, kiltiirlerin, ekonomik gevrelerin propagandasini {iistlenebilmektedir.
Bununla beraber amaglarini bazen gayet seffaf bir sekilde ilan eden bu olusumlarin
bazen de bazi kavramlar iizerinden amaglarini gizleme yoluna gidebilmektedir (Hosab,
2019).

Son olarak ise deginilmesi gereken bir diger propaganda araci ise spor
faaliyetleridir. Ulkeler sporun bir propaganda arac1 olarak kullanimina &nem vermekte
bu amagla kimi zaman adlarini duyurmak ve propagandalarini yapmak igin baska
tilkenin vatandasi olan basarili sporculari kendi vatandasliklarina alarak iilkeleri adina
yaristirmaktadir. Ote yandan en popiiler spor dali olan futbol hem i¢ hem de dis
siyasette propagandanin énemli bir araci olarak kullanilmaktadir. Diinyaca {inlii bazi
spor kuliiplerinin bu baglamda siyasi ve tarihi kimlikler ifade etmekte. Ornegin

Ispanya’da Real Madrid kuliibii Franco’nun takimi olarak bilinirken, Barcelona’nin
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Katalan, Athletic Bilbao’nun ise Bask milliyet¢iliginin sembollerinden oldugu
sOylenmektedir (Hosab, 2019). Futbolun sporun ¢ok daha 6tesinde baska amaglarla
kullanimina bir baska 6rnek ise SSCB’ de kurulan ve isimlerinde “Dinamo” bulunan
kuliiplerin Rus gizli servisi olarak bilinen Sovyetler Birligi Devlet Giivenlik Komitesi
(KGB) tarafindan orgiitlenmesidir (Aykurt ve Yildiz, 2016).

1936 yilinda Berlin’de gergeklesen ve Nazi Olimpiyatlar1 olarak da anilan
Olimpiyat oyunlar1 ise birgok propaganda faaliyetine sahne olmustur. Naziler bu
olimpiyat oyunlarin iilkeleri i¢in olumlu ve gii¢lii bir imaj olusturma amaci ile ele
almig; bu diistincenin bir sonucu olarak da yapilacak olan propaganda faaliyetinin ¢ok
daha etkili ve kalici olmasi amaciyla yonetmen Leni Riefenstahl ile anlagilarak
Olimpiyat oyunlarini filme aldirmistir (Giilada, 2019).

Olimpiyat oyunlar1 gercekten de ilging propaganda faaliyetlerine sembol
olmustur. Bu faaliyetlerden birinin basroliinde ise Helene Mayer isimli Yahudi
eskrimci vardir. Olimpiyatlarin Almanya’da diizenlemesine karar verilmesi ardindan
bunu bir imaj ve propaganda araci olarak ele alan Almanya bu dogrultuda Olimpiyat
takimina Yahudi sporcu almaya karar vermistir. Bu kararin hayata gegmesi sonrasi ise
Yahudi karsitlhigi ile bilinen Nazi Almanya’si adina miisabakalara katilan Mayer
basarili olmus ve giimiis madalya kazanmistir (Akinci, 2015). Odiil téreninde verdigi
Nazi selam1 ise sporun bir propaganda araci olarak kullanimima en somut 6rneklerden

biri olmustur.

Benzer sekilde 1938 yilinda Almanya ile Ingiltere arasinda oynanan futbol
mag1 Oncesi selamlama anina ait olan fotografta bu alanda dikkat ¢ekici baska bir
ornektir. Alman futbolcularla birlikte tiim ingiliz futbolcularinda Nazi selami verdigi
goriilen gorsel bu boyutuyla bir propaganda araci olarak futbolun Gnemini

gostermektedir.

Orneklerden gériilecegi iizere propagandanin sosyo-kiiltiirel dgelerden spora
her alanda kendine yer buldugu acgiktir. Bu yoniiyle yasamin her alaninin ve her

faaliyetin bir propaganda arac1 olarak da kullanilabilecegini s6ylemek miimkiindiir.
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4.4 Birinci Diinya Savasinda Propaganda Faaliyetleri

I. Diinya Savasi savas tarihinde o giine kadar goriillmemis bir hiiviyetle tarih
sahnesine ¢ikmistir. O giine kadar goriilmemis sayida insanin hayatini kaybetmesine
yol agan bu biiyiik savasta asker- sivil, cephe- cephe gerisi gibi ayrimlar biiyiik oranda
ortadan kalkmustir (Uslu ve Aytekin, 2015).

Savasin gectigi her cografyada insanlar 6liim, hastalik, hayat pahaliligi, a¢lik
gibi gesitli sorunlarla miicadele etmek zorunda kalirken bu zor sartlar toplumsal
degerlerin erozyona ugramasina da neden olmus, yasam insanlar icin gittik¢e zor bir
hal almistir (Gozcti, 2016).

Bu dénemde savasin yikici etkisinin cephe gerisindeki sivillere de yonelmesi,
savaslarin uzun stirmesi, bu yikict miicadelede yonetimlerin halkin maddi ve manevi
destegine ihtiyagc duymasi gibi nedenler propagandanin oneminin taraflarca
kavranmasina neden olmus, I. Diinya Savasindan itibaren propaganda faaliyetleri
diizenli olarak ele alinmaya baslamistir. Ote yandan bu dénemde propaganda birgok
farkli bigimde kullanilmis; halkin orduya katilimini saglamak, orduya gida, kiyafet
gibi ihtiyaglarin malzemelerini tedarik etmek. savag tahvilleri satmak, halki savasa
seferber etmek ve diigman algisini yerlestirmek gibi ¢ok ¢esitli amaglarla kullanilmistir
(Evans, 2014). Ayrica bu donemde kitle iletisim araglarinin gelisimi ile beraber
propaganda ¢alismalar1 ¢ok daha etkin ve farkli bir boyutta ele alinmaya baslamus,
stireg iginde haberler Kitlelere ¢ok daha hizli bir bigimde aktarilmaya baslarken, bu
haberlere ait igerikler yoneticiler tarafindan olusturuldugu veya onlarin ¢ikarlar

dogrultusunda aktarildig: belirtilmistir (Unalan, 2016).

Diger taraftan bu gelismelere paralel olarak I. Diinya Savasinda savas
propagandasi yalniz cephe hattina yoneltilmemis, cephe gerisinde kalan sivil halka
dontik ¢alismalara da 6nem verilmistir. Bu kapsamda 6zellikle sivillerin, ordunun
ihtiyaglarin1 gidermesi istenerek bu tip katilimlar1 6zendirici propaganda faaliyetleri

yuriitiilmiistir. (Evans, 2014).

Ulke icine yoneltilen bu tip calismalarm yaninda iilke disina yonelik olarak da
tarafsiz kalan iilkeleri safa ¢cekmek, ortak diigman algis1 olusturmak, dost tilkeleri ortak
diismana kars1 seferber etmek, iilke aleyhine yiiriitiilen ¢aligsmalara kars1 propaganda
ile yanmit vermek amaciyla gesitli propaganda calismalarinda bulunulmustur (Kurt,
2018).
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Tiim bu ortak 6zelliklerden hareketle birinci Diinya Savagina katilan tilkelerin
temelde dort temel amag iizerine propaganda faaliyetleri yaptigi goriillmektedir. Bu

amaglar asagidaki sekilde siralanmistir (Unalan, 2016):

1. Diismanlarin manevi ¢okiintiiye ugratilmasi

2. Tarafsiz olan iilkelerin etkilenmesi

3. Halkta zafere olan inang ve istegin uyandirilmasi
4

Canavar diisman algisinin olusturulmasi

Donemin okuma yazma oraninin diisiik olmasi nedeni ile propaganda amacli
mesajlarin yalnizca gazete araciligiyla iletilmesi yeterli gorilmeyerek radyo, poster,
pul, vb. birgok farkli ara¢ bahsedilen askeri ve politik amaglar1 gergeklestirmek igin
seferber edilmistir. Ayrica benzer amagh propaganda faaliyetlerinin bu dénemden
onceki savaslarda da oldugu bilinmekle birlikte bu donemi dnciilerinden ayiran 6zellik
ise propaganda faaliyetlerinin ilk kez sistemsel olarak ele alinmasi ve I. Diinya Savasi

ile birlikte halka yonelik olarak kullanimina baglanmasi olmustur (Kurt, 2018).

Savasgin paydaslari imkanlar1 Ol¢iisiinde gesitli araglarla propagandalarini
Kitlelere ulagtirmaya c¢alisirken tiim bu calismalarda dikkat edilmesi gereken
noktalardan biri ise fisilt1 gazetesinin yerini Kitle iletisim araglarinin almasi, boylelikle
de iletisim araglarini ellerinde tutanlara yapacaklar1 haberleri amaglar1 dogrultusunda

kurgulayarak dogru ya da yanlig olarak servis etme imkanini sunmasidir.

I. Diinya Savagmin paydast olan ilkelerden olan Almanya diger iilkelere
nazaran kurumsal ve askeri olarak savasa en hazir {ilke olmustur. Bu dogrultuda savas
stirecinde askeri ve politik manada algi yonetimi ve propaganda faaliyetlerine girisen
ilk iilkede Almanya olmustur (Welch, 2014).

I. Diinya Savasi sonrasi yayimlanan ancak savag donemini konu alan Harold
Lasswell” in “Diinya Savagsinda Propaganda Teknikleri” isimli c¢aligmast ise
propaganda alaninda ki etkili eserlerden biri olmustur. Bu ¢alismanin etki alaninin
Leonardo Doob’ un “Propaganda Psikolojisi ve Teknigi” ¢alismasiyla beraber Joseph
Goebbels’ e kadar uzandig ve II. Diinya Savasi yillarinda Nazi Almanya’si tarafindan
yiiriitillen propaganda c¢alismalarinda 6nemli bir yer tuttugu belirtilmistir (Apak,
2018).
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4.4.1 Ingiltere

Ingiltere bu dénem de genel olarak mevcut durumunu korumak, giivenlik
endiselerini azaltmak ve stratejik amaglarin1 gergeklestirecek bir giic dengelemesi
fikirleri ile hareket etmistir. Bununla birlikte Ingiltere’nin savas oncesi propaganda
faaliyetlerine iliskin ciddi manada kayitlara ise rastlanmamaktadir. 1914 yilinda
savasin baslamasiyla beraber Almanlarin etkili propaganda faaliyetleri yiiriitmesi ve
ABD’yi etkileme c¢alismalar1 Ingilizler iizerinde ciddi rahatsizliklar olusturmaya
baslamis bununla beraber ingilizler bu ilk dsnemde ABD’nin destegini kazanmaya bu
olmazsa da ABD’nin karsi cepheye katilimini engellemeye yonelik galismalara
baglamistir (Kurt, 2018). Ancak savasin beklenenden zor gegecegi ve uzun siireceginin
anlasilmasi, ayrica diger devletlerin tarafsizlari kendi yanlarina ¢ekme girisimleri géz
ontine alindiginda artik disa doniik propaganda faaliyetlerinin de gerekliligi ortaya
cikmistir. Bunun iizerine 1914 Agustos sonunda Lloyd George dig kamuoyunun
bilgilendirilmesi icin Ingiliz Savas Propaganda Biirosu’nun kurulmasina Karar
vermistir. Bu kararin geregi olarak ise Masterman ilki edebi ikincisi ise basin
mensuplarina doniik olarak 2 konferans diizenlemis, sonrasinda ise Wellington Evi
olarak bilinen yerde Savas Propaganda Biirosu’ nu kurmustur. Biironun kurulusuyla
beraber Ingilizlerin hem iilke i¢i hem de iilke disinda propaganda faaliyetlerini sistemli

olarak yiiriitecek bir kuruma sahip oldugu belirtilmistir (Kurt, 2018).

Wellington Evi ¢alisma semasi olarak ise dil temelinde farkli bolgelerle ilgili
calisan birimler kurmus ayrica ekibe akademisyen ve edebiyatcilar alinarak hem teknik
caligmalar yapilmasi saglanmigs hem de bunlarin etkili olarak aktarilmasi igin
edebiyat¢ilardan yararlanilmistir. Bu 6zellikleri ile Wellington Evi’nin kisa siirede

uzmanlik esasina dayali olarak orgiitlenip faaliyet siirdiirdiigii de goriilmektedir.

Charles Masterman adindaki bir gazeteci bagkanliginda kurulan Wellington
Evi’nin 6nemli bir faaliyeti de dis tilkelere gonderilmek iizere basilan “propaganda
gazeteleri” olmustur. Ornegin Londra’da basilan el-Hakika isimli gazete dogu
iilkelerine gonderilmis ve Miisliiman halklar {izerinde Ingilizlerin kendilerine dost
oldugu mesaj1 verilmeye cahigilmistir (Apak, 2018). Ote yandan Ingilizlerin ajan
Lawrence araciligi ile Miisliiman Araplar ile Osmanli arasinda ki bagi koparma
calismalar1 da dikkat gekicidir. Lawrence’in bu amagla siireg i¢inde bir¢ok kez yalana

bagvurdugu bilinirken bu ¢alismalarin Almanya ve miittefiklerine genel olarak zarar
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vermekten ¢ok Tiirklere kars1 yiiriitiilen bir psikolojik faaliyet siireci seklinde oldugu
ifade edilmistir (Fawcett, 2011).

Ingilizler &zellikle sinemay1 bir propaganda araci olarak kullanmaya ise
Amerika ve Fransa’dan daha 6nce baslamistir. Bu alanda yaptiklari ilk film ¢alismasi
Ise savag donemi yapilan askeri hazirliklart anlatan 1915 tarihli “Britain Prepared”
(Ingiltere Hazir) isimli film olmustur (Inceoglu, 2015). Film propaganda ve egitsel
yoniiyle bir ¢ok ovgii alirken Mc Kernan sinema elestirmeni Faulkner’in bu film
hakkinda “ Diinyanin tarafsiz olan her iilkesinde gosterilmesi gerektigi... Baska hicbir
propagandaya ihtiyag olmadigi...” yorumlarinda bulundugunu soylemistir
(McKernan, 2013).

Savasin devam ettigi 1916 yilinda Ingiltere'de gergeklesen kabine degisikligi
sonrasi Lloyd George’un Bagbakan olmasi ve James Balfour’ unda Digisleri Bakanligi
gorevine gelmesi ise Siyonist lobinin Filistin bolgesinde kurmak istedigi Yahudi
devleti icin beklenen firsatin dogmasina neden olmustur. Ingiliz hiikiimeti savas igin
gerekli maddi destegi Yahudi sermayesinden bulabilecegi ve Ingiliz cikarlar igin
stratejik olan bu bolgede kendisine yakin bir Yahudi devletinin saglayacagi avantajlar
gibi diisiinceler tasiyarak 1917 yilinda Balfour Deklarasyonu ile bolgede bir Yahudi
Devletinin kurulmas: yoniinde ilk somut adimi atmis dolayisi ile bu amagla
ylriitillecek propaganda faaliyetlerini de baglatmistir. Bu kapsamda yiiriitiilen
caligmalarda 6rnegin “self determinasyon” gibi Ingilizlerin bu politikas ile celisecek
kavramlarin kullanimindan kaginilmis, bolgedeki Araplarin bu duruma razi olmast igin
ise kurulmasi planlanan devlette azinligin ¢gogunluk olan Araplar1 yonetmesine izin

verilmeyecegine yonelik sdylemler kullanilmistir (Ediz, 2015).
4.4.2 Fransa

Fransa 1. Diinya Savasina girerken Ingiltere’den farkli olarak daha &nce bu
tirde propaganda deneyimi yasamis bir iilke konumundadir. Fransiz Ihtilali
doneminde yasadigi deneyim Fransa’ da kitle hareketi kiiltiiriinii yerlestirmistir.
1914’te savas basladiginda ise Fransa “Cumhuriyet’in ordu biiltenlerini” askerlere
dagitarak ordu iginde ortak biling olusturma ¢aligmasina baglamistir. 1915 yilina
gelindiginde ise Fransa’da dagmik olarak yiriitilen propaganda hizmetleri
Genelkurmay Baskanligina bagli olarak kurulan “Bilgi ve Propaganda Birimi” olarak
tek cat1 altina toplanmistir (Kurt, 2018). 1916 yilina gelindiginde ise “La Maisonon de
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Presse” (Basin Evi) adinda Disisleri Bakanligi biinyesinde faaliyet gosterecek olan bir
propaganda orgiiti kurularak; Ingiltere orneginden hareketle propaganda
faaliyetlerinin sistemli olarak yiiriitilmesi amaglanmistir (Giilada ve Caki, 2019).
Yazarlar, gazeteciler, dil bilimci ve askeri kuvvetlerde gorevli diplomatlardan olusan
400 kisilik bu orgiit, diplomatik boliim, askeri boliim, analiz ve g¢eviri bolimi ve
propaganda boliimii olarak 4 alt birime ayrilarak ¢alismalarini daha sistematik halde
yiirtitmistiir. Bu kapsamda yiiriitiilen ¢alismalarda haftalik olarak 200 kadar gazete ve
derginin ¢evirisi yapilarak bdylece propaganda faaliyetleri i¢in gerekli olan

materyaller toplanmistir (Ridel, 2017).

Bu donem Fransiz propagandasinin askeri ve politik amaglarla kullandig
araclardan biri de sinema ve fotograf¢ilik caligmalari olmustur. Bu c¢aligmalar
“Photographique et Cinématographique de I'Armée” (Ordunun Fotograf¢ilik ve
Sinema Boliimii), ¢atis1 altinda yiriitiilmistir. Bolim savas doneminde film ve
fotograf gekme alaninda tekel olarak ¢alismalarini siirdiirmiis; siireg icinde 60 belgesel
ve haftalik olarak sinemalarda gosterimi zorunlu kilinan ¢esitli haber filmleri yapmistir
(Sorlin, 2004).

Bu ¢alismalarin dikkat ¢ekici yani ise Fransa’nin savas 6ncesi donemde biiyiik
bir sinema endiistrisine sahip olmasina ragmen propaganda amagli sinema
caligmalarina geg baslayan iilkelerden biri oldugudur (Inceoglu, 2015). Ancak buna
ragmen Fransa’nin 1915 ve 1919 yillarin1 kapsayan donemde propaganda amacl

kullanilan 900 haber filmine imza atmasi dikkat ¢ekicidir (Véray, 2010).

1916 yilinda ise propaganda amaci ile yine ordu iginde kurulan bir birim “Ordu
Tiyatrosu” olmus bodylece sanatsal faaliyetler tizerinden yiiriitiilen propaganda
faaliyetleri gesitlendirilerek daha genis kitlelere daha etkin verimli sekilde ulasilmaya
caba gosterilmistir (Ridel, 2017). Ayrica donemde basili propaganda araci olarak
kartpostallardan da yararlanilmis ¢esitli savas gorselleri bu kartpostallarda yerini
almistir (Huss, 2000).

Savas donemi Fransiz i¢ propagandasinda daha ¢ok halkin direncini artirict,
Ozgliven asilayict ve Fransiz savlarimi mesrulastirict ¢alismalar 6ne ¢ikarken dis
propagandada ise daha ¢ok Alman aleyhtarligi tizerinden yapilan yipratici propaganda

faaliyetlerinin yaninda, tarafsiz devletlerin bu durumlarmi siirdiirmelerine ya da
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bagarmak miimkiin olursa onlar1 kendi yanlarinda savasa cekilmesine yonelik

calismalar 6ne ¢ikmistir (Kurt,2018).

Bahsedildigi tizere Fransiz dis propagandasinda 6ne ¢ikan Alman aleyhtarligi
olgusuna ornek olarak sunulan afis ¢alismalarinin yer aldigi gorsellerde baskin tema
olarak korku duygusu islenmistir. Ilk afiste eli bigakli bir Alman kadmin savas
stirecinde sorunlu olan cografyalar1 diledigi gibi kesip bigtigi resmedilirken, ikinci

afiste ise Alman askeri yar1 insan yar1 goril gibi korkutucu bir imajla yansitilmstir.
4.4.3 Almanya

Savag bagladiginda Almanya’yr propaganda agisindan savagin diger
paydaslarindan ayiran faktorlerden biri, propaganda faaliyetlerinin giiciiniin savas
oncesi donemde kavranmis olmasidir. Almanlar savas basladiginda zaten uzun siiredir
yurtttiikkleri dis tilkelerin kamuoyunu etkileme g¢alismalarinin birikimi ile ¢ok daha
etkin faaliyetlerde bulunma imkanini yakalamistir. Bu baglamda Belgika’nin isgalini
takip eden siiregte hizla Almanya’nin savasa girmesini mesru gosteren nedenleri ve
diisman iilkelerin bu savasla ulasmak istedikleri amagclar1 anlatan propaganda
faaliyetlerine baslanilmistir (Kurt,2018).

Savasin bagladigi 1914 yilinda gazeteci Matthias Erzbergerl tarafindan dis
ilkelere yonelik propaganda faaliyetlerini sistemli olarak yiiriitmek ve Ozellikle
tarafsiz lilkeleri etkilemek amaci ile “Erzberger Ofisi” olarak da isimlendirilen Dig
Hizmetler Merkez Ofisi kurulmustur (Ozal, 2019). Bu adimin devaminda resmi ve yar1
resmi bir ¢ok propaganda biirosu olusturulurken, Erzberger 1914 sonu itibari ile
Almanya lehine propaganda faaliyetlerinde bulunan 27 6zel biiro ve departman
oldugunu agiklamistir (Vladimir ve Vetrov, 2014). Benzer sekilde faaliyet yiiriiten
Wolff Telgraf Biirosu’da ozellikle yurtdigina yonelik olarak Alman Hiikiimetince
yogun olarak kullanilmis ancak telgraf hatlarmin ingilizlerce kesilmesi sonrasinda
uluslararasi alanda yiiriitiilen propaganda faaliyetlerinin kesintiye ugramamasi igin
donemin en gii¢lii verici istasyonu olma Ozelligi tasiyan Nauenn istasyonunun

kullanima agirlik verilmistir (Ozal, 2019).

Istasyon aracihigi ile dis iilkelere ispanyolca, Ingilizce, Portekizce gibi farkli

dillerde savas konusunda haberler verilmesinin yani sira Alman yasam tarzini oviicii
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nitelikte yayinlarda yapilmistir (Kurt,2018). Ayrica yurt icine yonelik yiiriitiilen askeri
propaganda faaliyetleri kapsaminda yalnizca Alman ordusu hakkinda bilgiler
verilmemis, ittifak i¢inde olunan Avusturya-Macaristan ve Osmanli imparatorlugu
ordularinin basarilarini da anlatan yayinlar yapilmistir. “Diinya Savas1” ve “Savag”
isimli dergilerde yer alan gesitli makaleler ve gorseller araciligi ile ise savas atmosferi

Alman propagandasinin amaglart dogrultusunda etkin olarak yansitilmistir

Almanya’da halki ikna etmekten ¢ok halk iginde olusabilecek kirilmalara kars1
endise daha baskin olarak kendini gostermistir. Savasin baslamasiyla yerel ordu
komutanlar1 yerel yonetimler tizerinde yetkili kilinmistir. Bu durum tabi olarak bu
idarelere hem i¢ propaganda faaliyetlerini yerel diizeyde yiiriitmenin hem de savas
isleriyle ugragsmanin sorumlulugunu yiiklemistir. Bahsedildigi tizere Alman halkinin
dirayetinin kirilabilecegi diisiincesi bu yonetim birimlerini baskici tutuma siiriiklemis
bu tutumlar ve yerel yonetimlerde ortaya ¢ikan aksakliklar ise halk arasinda tepkiler
goriilmesine neden olmustur (Kurt, 2018). Bu dénemlerde Almanlarin yabanci
sinemalara uyguladigi sansiir ise Alman sinema sektoriiniin ciddi olarak gelisimini
saglamistir. 1913’lerde 28 olan vyerli sinema sirketlerinin sayisi 1919 yilina
gelindiginde 245’e ¢ikmis ayrica Alman sinemasi propaganda amaci ile film yapimina
savas Oncesi donemde baslarken, bu calismalarin asil Onemi savas doneminde

kavranmistir (Inceoglu, 2015).

Diger iilkelerde oldugu gibi Almanya’da askeri ve politik amaglar
dogrultusunda afis calismalar1 tizerinden propaganda faaliyetlerinde bulunmustur. Bu
duruma 6rnek olarak verilen gorsellerin ilkinde bir elinde tiifek diger elinde el bombas1
ile alevler oniinde resmedilen Alman askeri ve tilkenin tehlikede oldugunu vurgulayan
slogan ile seferlik ¢agrisinda bulunulmustur. ikinci gorselde ise ittifak devletlerini
temsilen ellerinde iilkelerinin bayraklarini tutan ¢ocuklar resmedilerek ittifak tilkeleri
arasindaki dostluga vurgu yapilmistir. Benzer sekilde tgilincii sirada ki afis
calismasinda da ittifak devletleri grubunda bulunan iilke liderlerinin resimleri bir arada
verilerek ittifakin birlikteligi temasi islenmistir. Son afis ¢alismasinda ise diisman
askerlerini tek basina alt eden ve onlardan ¢ok daha giiglii olan bir Alman askeri figiirti
tizerinden Almanya’nin tek basma dahi diismanlar1 karsisinda kolayca zafere

ulasabilecegi mesaj1 verilmistir.
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4.4.4 Osmanh Imparatorlugu

I. Diinya Savasi’na ve dncesine rastlayan yillarda Osmanli imparatorlugunda
bir modernlesme, doniisiim siireciyle beraber yonetim ve halk iligkilerinin de yeniden
tamimlandig1 bir revizyon, arayisi ve i¢ hakimiyet miicadelesi yasanmistir. Yasanan
modernlesme siirecinde toplumda oncelikle “Batici* ve ““ Gelenekgi” olarak iki farkli
goriise ait Kitle olusmus sonrasinda ise “Baticilik” “Islamcilik” ve “Tiirkgiiliik” gibi

fikir akimlar1 dogmustur (Tas ve Goksiigukur, 2019).

Bu fikir cereyanlarinin yogun sekilde yasanmaya basladigi 1830 yillardan
itibaren Osmanli Imparatorlugunda giderek artan bir sekilde modern propaganda
faaliyetlerinin  etkisi kavranmaya baslanmigtir. O donemlerde Osmanl
Imparatorlugunda yayin yapan Avrupali iilkelere ait gazetelerde bu etkinin kavranmasi
da o6nemli rol oynamistir. Basin araciliiyla yapilan ve aleyhte olan propaganda
faaliyetlerine Osmanli Imparatorlugu tarafindan yine aym ydntemle cevap verilmis
ornegin Alexandre Blacque tarafindan g¢ikarilan gazete Osmanli Imparatorlugu
tarafindan desteklenerek bu tip olumsuz calismalara karsi Osmanli Imparatorlugu
yanlis1 faaliyetlerde bulunmustur (Isik ve Esitti, 2018). I. Diinya Savasi1 basladiginda
ise tim ilkelerde goriilen propaganda faaliyetleri benzer sekilde Osmanli
Imparatorlugunda da yiiriitiilmiistiir. Ancak Osmanli Imparatorlugunun bu dénem
propaganda faaliyetleri genel olarak incelendiginde yiiriitiilen ¢aligmalarin daha ¢ok
savunma ozellikleri tasidigi goriilmektedir (Unalan, 2016) Bu kapsamda 1911 yili
sonrasinda ittihat ve Terakki Cemiyeti tarafindan Osmanli imparatorlugu tarafindan
yiriitiilecek olan istihbarat, gayri nizami harp ve propaganda faaliyetlerinin tek
merkezden yiiriitilmesi i¢in daha sonra Teskilat-1 Mahsusa ismini alacak olan

teskilatin kurulus ¢alismalarina baslanilmistir (Hanioglu, 2011).

Savagin bagladigi 1914 yilina gelindiginde ise “Teskilat-1 Mahsusa™ ismini alan
teskilat Merkez-i Umumi ile birlikte Dahiliye Nazirliginin denetimine tabi olarak
Enver Pasa’nin emir ve komutasinda faaliyetlerini yiiriitmiistiir. Orgiitlenmesinde ve
yonetici kadrolarinda 1908 yil1 6ncesinin illegal komitacilarinin yaninda Bab-1 Ali
Baskini, Trablusgarp ve Balkan Savaslarina katilan ve buralarda gayri nizami harp
faaliyetinde bulanan askerlerinde yer aldigi yapilanma; i¢ giivenligin saglanmasi,
istihbarat faaliyetlerinin yiiriitilmesi, orduyu destekleyici nitelikte ¢alismalar

yapilmasi ve gerekirse dogrudan savasilmasi, ihtiyag duyulan propaganda
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faaliyetlerinin yiirtitiillmesi gibi amaglarla ¢esitli faaliyetler yiirtitmiistiir (Koseoglu,
2016).

Teskilat-1 Mahsusa calismalarin1 Misir, Tunus, Balkan Vilayetleri, Hindistan,
Kirim, Afganistan, Vilayat-1 Sarkiye gibi gesitli bolgelerle ilgilenen masalar kurarak
yiirlitmiis ve bu ¢alismalar neticesinde farkli dillerden elde edilen istihbarat bilgileri

yiiriitiilecek olan propaganda ¢alismalarinda kullanilmistir (Hanioglu, 2011).

Teskilat diisman sahalarinda ayaklanmalar c¢ikarmak, hiikiimetler aleyhine
kiskirtict galismalar yapmak, operasyonel istihbarat toplamak, casusluk faaliyetlerinde
bulunmak, ¢ete harplerini idara etmek gibi birgok aragtan ayni1 anda diizenli olarak
faydalanmasi1 bakimindan onciillerinden daha farkli bir hiiviyetle 6ne ¢ikmistir (Safi,
2016). Ortiilii 6denek iizerinden maddi kaynagini saglayan teskilata bagl ajanlar bu
kapsamda iilke i¢inde ve disinda oOzelliklede halk arasinda cesitli propaganda
calismalarinda bulunmustur. Bu ¢aligmalarda zaman zaman basili yayinlar kullanilsa
da genellikle halk arasinda s6zlii propaganda faaliyetlerine agirlik verilmis; dénemin
maddi imkansizliklar1 sebebiyle ise propaganda faaliyetlerinden Kkitlelerin ikna

edilmesinde siireklilik arz edecek sekilde faydalanilamamistir (Késeoglu, 2016).

Teskilat yiiriitilen propaganda faaliyetlerinde edebi araglardan ve
edebiyatcilardan da siklikla yararlanmistir. Ornegin Kitlelere yonelik telkin ve ikna
faaliyetlerinde bulunmak iizere teskilata dahil edilen Istiklal Mars1 sairi Mehmet Akif
Ersoy, bu kapsamda bir Teskilat- 1 Mahsusa gorevlisi olarak Berlin’e gonderilmistir.
Burada miisliiman esirlere konusmalar yapip Almanlar tarafindan Misliimanlara
dagitilacak olan ¢esitli bildirilere imza atan Akif, zaman zaman bizzat cephelere de
giderek megafonlar araciligi ile diisman saflarinda ki miisliiman askerlere konusmalar
yapmistir. Akif” in bu c¢aligmalarinin netice vermesi ve Miisliman askerlerin taraf
degistirmeye baslamasi iizerine ise Ingiltere ve Fransa Miisliiman askerlerini bu

cephelerden bagka bolgelere kaydirmistir (Yildirim, 2019).

Bu doénemde edebi eserlerin propaganda giiciinden daha verimli olarak
faydalanmak igin ise Harbiye Nezareti tarafindan askerlerin moral ve inancini artiracak
nitelikte edebi eserlerin tesvik edilmesi i¢cin kampanya baslatilmistir. Kampanya
kapsaminda yazarlara kitap siparisleri verilmis, eserlerin hazirlanmasindan sonra ise
yazarlara yiiksek lcretler 6denerek bu eserler satin alinmis, en kaliteli kagitlara

basilarak orduya dagitilmistir (Koseoglu, 2016). Bu durumun bir 6rnegi bizzat Enver
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Pasa’nin talebi dogrultusunda Yusuf Ziya Ortag tarafindan yazilan ve i¢inde ordu igin
kaleme alinan 22 siirin yer aldig1 “Akindan Akima” isimli siir Kitabidir (Karaca, 2007).

Savas donemi boyunca cekilen fotograflarda diger iilkelere benzer sekilde
propaganda amagli olarak kullanilmis, Midafaa-i Milliye Cemiyetince ¢ikarilan
“Harb-i Umumi Panoramasi1” baglikli yaymn bu alandaki 6rnek c¢alismalardan birisi
olmustur (Ulu, 2012). Benzer sekillerde faaliyet gosteren “Donanma Mecmuasi” ve
“Yeni Mecmua” gibi 6rneklerle birlikte gorsel propaganda alaninda en basarili ¢alisma
ise “Harp Mecmuasi1” olmustur (Ulu, 2012). Ayrica Ozellikle diisman hatlarina
ucaklarla atilmak {izere hazirlatilan bildirilerde 6nce c¢ikan askeri propaganda
faaliyetlerinden biri olmustur. Enver Pasa’nin emri ile Ingilizce, Fransizca, Urduca
gibi gesitli dillerde basilan bildirilerle Tirkler aleyhine yapilan, Tiirklerin barbar ve
acimasiz oldugu seklindeki diisman propagandalarina cevaplar verilmistir (Kasiyugun
ve Colak, 2014).

Hilal-i Ahmer Cemiyeti’ de (Kizilay) bu siiregte etkin bir rol oynamis;
haberlesme araci olan kartpostallar bu donemde cemiyet tarafindan propaganda amagli
olarak kullamlmistir. Ornegin Ingiltere emrinde savasan miisliiman askerlere yonelik
hazirlanan bir kartpostalda Ingiltere tarafindan bombalanan bir camiiye ait bilgilere
yer verilerek diisman safinda yer alan misliimanlarin destegini kazanmaya yonelik

calismalarda bulunulmustur (Polat, 2012).

Sinemada bu siirecte diger iilkelere benzer sekilde askeri ve politik amaglarla
kullanilan propaganda araglardan biri olarak 6ne ¢ikarken, 1915 yilinda Enver Pasa
tarafindan Merkezi Ordu Sinema Dairesi kurdurulmustur. Daire tarafindan Anafartalar
Muharebesinde Itilaf Ordularmin Piiskiirtiilmesi (1915), Alman Imparatorunun
Dersaadete Gelisi (1917), Vahdettin’in Kilig Alayr (1918) gibi filmlerle Osmanli
Ordusuna giiven saglayip hakliligini ifade edecek mesajlar verilmeye ¢alisiimistir (Isik
ve Esitti, 2018). Ancak bu donemde savas goriintiilerinin yer aldigi filmler halki
etkileyebilecek nitelikleri sahip olmakla birlikte, giincel savas goriintiilerinin Gtesine
gecemeyerek stirekli bir siyasi propaganda mekanizmasi haline doniistiirilememistir
(Celiktemel, 2010).

Donemde afis calismalari da propagandanin 6nemli bir araci olarak ele
alimmistir. Bu kapsamda savas donemi propaganda ¢alismalarina 6rnek olarak verilen

afis calismalarimin ilk ikisinde “Seferberlik var, Asker olanlar silah bagina” slogani ile
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halkin orduya katilimi1 amaglanirken; son gorselde ise diismani yere seren kahraman

Tiirk subay1 ve askerleri resmedilerek ordunun giiciine vurgu yapilmistir.
4.4.5 Rusya

1914 yilinda ittifak devletlerine kars1 1. Diinya Savasina katilan Rusya Carligi
bu donemde ekonomik ve siyasi calkantilarla da karsi karsiya gelmistir. Savas
stirecinde tilke i¢ine yonelik olarak i¢ destegin saglanmasina yonelik propapagandalar
Isleyen Carlik yonetimi, savasin tigiincii y1l1 olan 1917’ ye gelindiginde Ekim Devrimi
sonucu tarih sahnesinden ¢ekilirken yerini Lenin oOnciiliigiinde kurulan Sosyalist
yonetime birakmustir (Caki ve Giilada, 2018). Bu perspektif {izerinden savas donemi
Rus propagandasinin iki ayri donemde ve iki ayr1 yonetim tarafindan sekillendigi
goriilmektedir. Carlik Rusya’st savas basladiginda propaganda faaliyetlerini tek
merkezden koordine eden bir kuruma sahip degildir. Bunun yerine ihtiyag duyulan
propaganda faaliyetleri icisleri, Savas ve Disisleri Bakanliklarinca yiiriitiilmiistiir.
1915 yilinda Igisleri Bakanlig1 biinyesinde ¢alismalarini yiiriiten Bilgi Biirosu, Basin
Biirosu olarak yeniden diizenlenerek basina sunulacak bilgiler konusunda
caligmalarina devam etmistir. Digisleri Bakanligi biinyesinde faaliyet gosteren Basin
ve Enformasyon Dairesi ise ozellikle tarafsiz iilkelere ve Slav halklara yonelik
propaganda faaliyetlerinde bulunmus, ordu biinyesinde kurulan Basin Biirosu araciligi
ile 1915 ve 1916 yillarinda hizlandirilan askeri propaganda faaliyetlerinden ise
caligmalardaki koordine eksikligi nedeni ile istenilen verim saglanamamistir
(Medyakov, 2014).

Bu resmi makamlarin yaninda yari resmi Skobelev Komitesi’ de savas donemi
Rus propaganda merkezlerinden biri olarak one ¢ikarken, “ 1914 Dernegi” ve “Rus
yasaminda Almancilik” organizasyonu bagimsiz olarak propaganda faaliyetlerinde
bulunmustur (Medyakov, 2014). Bu donemde Rus propagandasi genel olarak halka
biitiinsel olarak savasin nedenleri ve hedeflerini anlatmaya yonelik olarak
stirdiriilmistiir. Ancak yazili propaganda araglarindan diger tilkelerde oldugu kadar
etkin yararlanilamamistir. Bunun nedeni ise Rusya’ da 1913 yili itibari ile okur yazar
oraninin %40 seviyelerinde olmasidir (Kurt, 2018). 1890’11 yillarda Fransa ve ingiltere
gibi iilkelerde okur yazar oraninin %70 ila %90, Osmanli imparatorlugunda ise % 54’
seviyelerindeyken Rusya’ da bu oranin %17 olmasida bu durumu destekler
niteliktedir. (Ekinci, 2013)
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Ancak bu duruma ragmen yazili yayinlardan propaganda faaliyetleri
kapsaminda yararlanilmigtir. Bu kapsamda 1915 yilinda 82 gazete ve dergi licretsiz
olarak dagitilirken bu say1 1916 yilinda 94°e ¢ikarilmis; benzer sekilde ordu ve halkin
vatanseverlik duygularina hitap etme amaciyla hazirlanan kitapgiklarda siire¢ iginde

kullanilan yazili propaganda araglarindan olmustur (Medyakov, 2014).

Rusya gorsel propaganda araglarini ise basarili olarak kullanmistir ve bu
noktada siyasi igerikli ilk poster kullanimina Rusya’ da baglanmistir. Bunun yaninda
sinema, tiyatro hatta sirk gosterileri de propaganda amacgli olarak kullanilmustir.
Donemin filmlerinde savas temasi 6n plana ¢ikarken 1916 yilinda 150 milyondan fazla
sinema bileti satilmig, bu calismalarda ortak diisman algis1 Oncelikle Almanlar
iizerinde kurgulanirken bunu Avusturya-Macaristan ve Osmanli Imparatorlugu

izlemistir. (Kurt, 2018).

1917 yilindan itibaren Bolseviklerin yonetimi ele gegirmesi sonrasinda ise yeni
yonetim halki istedigi dogrultuda sevk etmek ve yeni donemin sorunlariyla basa
¢ikmak igin propaganda faaliyetlerinden etkin olarak yararlanmistir. Sovyetler bu
doénem imkanlar1 dahilindeki tiim propaganda araglarindan yararlanmus, kibrit kutular
ve sanat tablolarina varincaya kadar halka ulasabilecekleri tiim araglar1 kullanmaya
calismiglardir. Halkin coskusunu yiiksek tutabilmek igin resmi gegitler ve gosteriler
siklikla kullanilirken yeni yonetim radyonun propaganda ¢alismalarindaki onemini
fark edip ¢ok sayida radyo istasyonu kurmustur (Unalan, 2016). Diger taraftan
yonetimin o donem sahip oldugu ihtilalci ruh propaganda faaliyetlerine daha ¢ok 6nem
verilmesini beraberinde getirirken bu durum propaganda alaninda uzmanlasmayi da

saglamistir (Avsar, 2003).

I. Diinya Savasi doneminde Rusya tarafindan yapilan propaganda afislerine
ornek olarak sunulan gorsellerin ilkinde 1914 yilinda baglayan savas “Ikinci
Vatanseverlik Savas1” olarak nitelenmis, “Ilk Vatanseverlik Savasi” olarak ise
Napolyon’un Rusya’y1 isgaline atif yapilmistir. Béylece kurulan tarihi bag tizerinden
Ruslarm  vatanseverlik duygulart daha yogun sekilde harekete gecirilmeye
calistlmugtir. ikinci afis ¢alismasinda halk cephedeki orduya yardim etmeye davet
edilirken, son afis ¢alismasinda ise halktan savasta yara alan askerlere yardim etmesi

istenmistir.
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Ulkenin genis bir cografyaya yayilmis olmasi, birgok farkli etnik Kimligi
barindirmasi, ulus kimliginin saglanamamas: ile birlikte okur yazar oraninin
diistikligi ise savas donemi Rus propaganda faaliyetlerini zorlastirici etkenler olarak

karsimiza ¢itkmustir (Kurt, 2018).
4.4.6 Amerika Birlesik Devletleri

ABD 1914 yilinda baslayan Birinci Diinya Savasia 1917 yilinda girmis ve bu
yil Bagkan Wilson tarafindan kurulan “Creel Komisyonu” (Halki Aydinlatma
Komitesi) halki savasa hazirlamak ve halkin destegini saglamakla gorevlendirilmistir
(Apak, 2018). ABD’nin savasa katilmasindan giinler sonra faaliyetlerine baslayan
komite iletisim araglarindan uzmanlikla faydalanarak sistemli bir sekilde ¢aligmalarini
yirtitmistiir. Farkli dillerde yayinlar yapan ve boylelikle Amerikan propagandasinin
hedef Kitlesini genisleten komite bir yandan filmler, fotograf ve poster gibi cesitli
araglar1 propaganda amacl kullanirken bir yandan da sanat, is ve akademi diinyasindan

saygin isimleri komite catis1 altinda bir araya getirmistir (Ulugegen, 2020).

Ote yandan komite kadinlar, isciler, azinliklar ve ciftiler gibi toplumun farkli
kesimlerini yapilacak olan propaganda ¢alismalarinda hedef kitle olarak ele alarak tim
kesimler ABD’nin ortak idealleri ¢evresinde bir araya getirmeye c¢alismustir.
Amerika’nin savasin dogal cografyasi i¢inde yer almamasi ve farkli kokene sahip
vatandaglar barindirmasi1 gibi durumlarin savas karsiti goriisleri de beraberinde
getirmis, bu durum ise Amerika’nin i¢ propagandaya dnem vermesini gerektiren bir

etken olmustur (Kurt, 2018).

1917 yilinda ABD’nin savasa dahil olmasiyla birlikte ise Amerikan yonetimi
basina sansiir uygulamaya ve “Espionage Act”, “Sedition Act” gibi yasal
diizenlemelerle basin kontrol altina alinmaya calisilmistir (Apak, 2018). Creel
Komisyonunun ilk islerinden biride bu diizenlemeleri desteklemek olmustur.
Sunumlarinda gergeklerle birlikte abartilara da yer veren komite bu donemde 100
milyonun tizerinde poster ve brosiir, 6000 haber biilteni, ve haftalik 20.000’i askin
materyal ile Amerikan propaganda faaliyetlerini yiiriitmiistiir (Erdogan ve Alemdar,
2010).

I. Diinya Savasi doneminde ABD deki propaganda amagli afis ¢alismalarina
ornek olarak verilen gorsellerin ilkinde “Keske bir erkek olup donanmaya

katilsaydim” sloganiyla bir Amerikan kadini resmedilerek donanmanin asker alimlari
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yaptig1 ilan edilmis, ayrica caligmada kadin figlirine yer verilerek tim Amerikan
halkinin savasa hazir oldugu mesajinin yaninda Amerikan erkekleri orduya katilim
icin cesaretlendirilmistir. Ikinci afis calismasinda “ Denizcilere katil, onlarla birlikte
git” sloganiyla benzer sekilde donanmaya asker alimi ilan1 yapilarak halkin orduya
katilimi amaglanmigtir. Son afis c¢alismasinda ise “Bayrak i¢in sadece sapka
c¢ikarilmaz, kollarda sivanir” sloganiyla halk orduya ve savasa destek vermeye davet

edilmistir.

Sinema alaninda ise baslarda sistemli bir ¢alisma yapilmamis, bu alandaki
faaliyetler Hollywood tarafindan yiiriitiilmiistir. 1914- 1916 yillar1 arasi donem
cekilen filmler ise savasa katilmanin tartisildigi bir donemin izlerini tasimistir
(Inceoglu, 2015).

1918 yilinda savasin sona ermesini takiben faaliyetlerine son verilen Creel
Komisyonu’nda gorev alan iiyelerin 6zel sektorde faaliyet gostermeye baslamasiyla
birlikte ise savas doneminde elde edilen tecriibe ve bilgiler 6zel sektore taginmigtir
(Ulugegen, 2020). Ayrica benzer sekilde Amerikan yonetimine bu dénemde destek
veren isimlerden biri olan gazeteci Walter Lippmann, Edward Bernays ile birlikte
propaganda metotlarini bilimsel bir sekilde tasarlayarak modern anlamda propaganda
tekniklerinin temelini olusturmustur (Apak, 2018).
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4.5 Birinci Diinya Savas1 Afisleri

Uzerinden gegen yaklagik 100 yilla birlikte Birinci Diinya Savasi’nin mevcut
kosullarina bakildiginda siiphesiz ¢ok fazla degisimin yasandigir goriilmektedir. Bu
degisimlerin basinda da siliphesiz teknolojik gelismeler gelmektedir. Bu durum

donemin afislerinde de karsimiza ¢ikmaktadir.

Resim 4.1. “Sizin Paraniz ya da Onun Hayat1”

Kizil Hag tarafindan yayimlanan bu afiste Kizilhag’a yapilacak yardimlarin
onemine vurgu yapilmakta ve insanlarin duygularina hitap ederek bir tercih yapmalari

istenmektedir.
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Resim 4.2. “Yardim”

Yine Kizil Hag tarafindan yayimlanan afiste net bir mesaj verilmekte ve yardim
istenmektedir. Kizil Hag¢’a yapilacak yardimlarin  insanlarin  hayatlarini

kurtarabilecegini vurgulayan bir afis caligmasi.
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Resim 4.3. “Haydi Askere”

Amerika Birlesik Devletleri tarafindan yayimlanan bu afiste Almanya’nin
yaptig1 saldir1 sonucunda irlanda agiklarinda batirilan gemide bebegiyle birlikte

bogulan kadin resmedilmekte ve orduya agiktan davette bulunulmaktadir.
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Resim 4.4. “Seni Istiyorum”

Yine Amerika Birlesik Devletleri tarafindan yayimlanan bu afis, ayn1 zamanda
diinyanin en iinlii afislerinden biri konumundadir. “Sam Amca” Amerikan genglerine

seni Amerika Birlesik Devletleri ordusu i¢in istiyorum demektedir.
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Resim 4.5. “Bu Cilgin Canavari Yok Edin”

Orduya katilimi arttirmak adina hazirlanan bu afiste bir canavar tarafindan
kacirilan kadin resmedilmekte ve canavarin migferinde militarizm yazisina yer

verilmektedir.
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Resim 4.6. “Macera ve Aksiyon”

Ingiltere tarafindan hazirlanan bu afiste Birlesik Devletler ordusuna goniillii
olun yazisina yer verilirken ana slogan olarak da macera ve aksiyon kavramina
kullanilmistir. Afisi goren bireylerin en yakin askeri gazinoya gelmeleri tavsiyesinde

bulunarak nasil goniillii olabileceklerine dair yol da gosterilmektedir.
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Resim 4.7. “Vay Canina”

Ingiltere tarafindan hazirlanan bu afiste “Vay canina ! Keske erkek olsaydim
da orduya katilsaydim” ifadelerine yer vererek genclerin goniillii olarak orduya

katilmalar1 istenmistir.
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Resim 4.8. “Amerika Giiniine Uyan”

Amerika Birlesik Devletleri tarafindan hazirlanan bu afiste Birinci Diinya
Savasi stirerken Amerikan halkinin farkindaligini arttirmaya yonelik giin ilan edilmis

ve bu afis calismasi gergeklestirilmistir.
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Resim 4.9. “Yemek Israf Etmeyin”

Savasin devam ettigi donemde “baskalar1 a¢ uyurken yemek israf etmeyin”
ifadesine yer vererek hem savasin olusturdugu zorlu kosullara iliskin bilgi ortaya

konulmakta hem de toplumsal farkindaligin arttirilmasi amaglanmaktadir.
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Resim 4.10. “Destekle ve Onurlandir”

Onurumuz i¢in savasiyoruz ifadesine yer verilen afiste yine Amerika Birlesik
Devletleri tarafindan bir ¢alisma gerceklestirilmis olup “Bizim i¢in savas, donanmaya

katil” ifadeleri de yer almaktadir.
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Resim 4.11. “Ozgiirliik Tahvilleri Ahn”

Bu afiste “Bu 6zgiirliikk diinyadan yok olmayacaktir” ifadesine yer verilirken
Ozgiirliik tahvilleri satin alin tavsiyesinde de bulunarak savasin beraberinde getirdigi

zorlu ekonomik kosullarda ekonomiyi canlandirma ¢abasi 6n plana ¢ikmaktadir.
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Resim 4.12. “Bozukluklarimiz1 Tasarruf Pulu Olarak Alin”

Ingiltere tarafindan hazirlanan bu afiste yine savasin beraberinde getirdigi
ekonomik kosullara vurgu yapilarak devlet tarafindan ¢ikartilan pullarin alinmasia

yonelik tesvik propagandasi yapilmaktadir.
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Resim 4.13. “Senin I¢in Egitim”

Bu afiste “tankgilara katilin hem de meslek 6grenin” metni altinda orduya

katilim1 arttirmaya yonelik ¢agrida bulunulmaktadir.
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Resim 4.14. “O Damga Pullarim Biriktiriyor”

Sincap’in yer aldig1 afiste “o damga pullarin1 biriktiriyor, peki ya sen?”
metnine yer verilmekte olup toplumun bilincini arttirmak ve tasarrufa yonlendirmeye

yonelik ¢caligma gerceklestirilmektedir.
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Resim 4.15. “Arkadaslarin Savasiyor”

Arkadaslarin savasiyor, sen neden savagmiyorsun metnine yer verilen bu afiste

dogrudan orduya katilima yonelik talepte bulunulmaktadir.
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Resim 4.16. “Babam Bana Ozgiirliik Tahvili Aldr”

Kiigiik bir kiz cocugunun yer aldigi bu afis yine ekonomik kaygilarla
hazirlanmis olup devlet tarafindan ¢ikartilan tahvillerin satin alinmasina yonelik tesvik
amaci tasimaktadir. Amerika Birlesik Devletleri ile Ingiltere'nin bu yondeki

caligmalarinin yayginligindan s6z etmek miimkiindiir.
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Resim 4.17.”Bizim Cocuklar”

Kizil Hag tarafindan hazirlanan afiste “bizim c¢ocuklarin sizin ordiigiiniiz
coraplara ihtiyaci var” metnine yer verilerek gorap Oriiliip Kizil Hag’a bagislanmasi

konusunda tesvikte bulunulmaktadir.
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Resim 4.18. “Denizcilerle Birlikte Git”

Amerika Birlesik Devletleri tarafindan olusan denizci ihtiyacina bagli olarak
hazirlanan afiste denizcilere katilimin arttirilmasmna yonelik bir ¢alisma

gergeklestirilmis olup basvuru adresine de afiste yer verilmektedir.
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Resim 4.19. “Bayrak I¢in”

“Bayrak icin yalnizca sapka ¢ikartilmaz, kollar da sivanir” metnine sahip bu
calismada Amerika Birlesik Devletleri’nden bir kez daha agikca orduya katilim mesaji

verilmektedir.
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Resim 4.20. “Tamirci Olmak ister Misin?”

Son olarak “tamirci olmak ister misin” sorusunun yoneltildigi afise
bakildiginda “Geng arkadasim, bir tamirci olmak ister misin” sorusuna yer verilmekte

ve Motor Transfort tarafindan egitim verilecegi belirtilmektedir.
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5 SONUC

Propaganda, bilingli bir kaynak tarafindan belirli bir veya birden ¢ok amaca
ulagmak i¢in yapilan, sozlii, yazili, gérsel vb. her tiirli araci kullanabilen, hedefle tek
yonlii iliski kuran, iyi veya kotii olarak nitelendirilebilmesi inanglara, ahlak normlara,
kullaniciya, kullanilis sekline ve kullanilis amacina gore degisiklik gosterebilen

diisiince yayma siireci olarak tanimlanabilmektedir.

Ote yandan propagandanin planlayicisinin elinde sekillenen bir faaliyet olmasi
neden ile iyi ya da kotii olanin propaganda degil, propagandanin icerik ve amaci
oldugu anlasilmaktadir. Propaganda faaliyetlerinin bu bakimdan igeriginden,
amacindan ve propagandacilardan bagimsiz olarak ele alinmamasi se bu kavramla
iliskili olarak One c¢ikan bazi kotii ornekler ilizerinden kavramin olumsuz olarak
algilanmasina neden olmaktadir. Bu olumsuz algilama siireci ise drnegin II. Diinya
Savasi doneminde ABD’ de goriildiigli gibi baz1 zamanlarda ihtiya¢ duyulan sistemli

propaganda calismalarini sekteye ugratmstir.

I. Diinya Savas1 donemi savas tarihinin oldugu kadar propaganda tarihinin de
kirilma noktalarindan biri olmustur. Bu dénemde savasin yikici etkilerinin cephe
gerisindeki sivillere de yansimasi ve savasin uzun siirmesi gibi nedenler devletlerin
halkin destegine olan ihtiyacin1 6nceki donemlere nazaran ¢ok daha arttirmistir. Bu
noktada uzun savaslar igin ihtiyag duyulan ekonomik destek ve cephe icin ihtiyag
duyulan insan giiciiniin yaninda, yonetimlerce bu siiregte iktidarda kalmak ve savastan

galip olarak ayrilmak i¢in halkin manevi destegine duyulan ihtiya¢ da artmstir.

Bu durumlar neticesinde I. Diinya Savasi yillarinda kitlelerin destegine olan
ihtiyag, kitle iknasina yonelik ¢alismalari hizlandirmis, Fransa, Almanya, Osmanli
Imparatorlugu, Ingiltere, Rusya ve ABD gibi savasin paydasi olan iilkelerde,
arzulanan kisa ve uzun vadeli hedeflere ulasmak igin Kitle iknasinin bir araci olarak

propaganda faaliyetler 6nem kazanmustir.

Yasanan tim bu gelismeler bu donemden itibaren savasin cephelerine
psikolojik savas cephesinin de eklenmesine yol agarak, ¢alismalarin belli bir diizen
icinde ve uzun vadeli olarak siirdiiriilmesini gerekli kilmistir. Bu kapsamda 6rnegin
savagin bircok paydasinin olmasi, farkli cografyalarda yasayan, farkli dillerde

konusan, farkli kiltiirlere sahip insanlara ulasma ihtiyacint dogurmustur. Ayrica
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savasin ekonomiden, sosyolojiye birgok farkli bilim dalin1 kapsamasi ve propaganda
faaliyetlerinde birgok aractan yararlanma ihtiyaci, bu faaliyetlerini belirli kurumlar
araciligl le uzmanlasma esasina gore yiiritiilmesini gerekli kilmistir. Nitekim bu
dogrultuda &rnegin savasin paydasi olan iilkelerden Ingiltere calismalarinda
Wellington Ev araciligi ile dil bilimcilerden, akademisyen ve edebiyatcilardan
yararlanilirken, Fransa’da benzer sekilde Basin Ev araciligi le yazar, diplomat ve dl
bilimcilerden yararlanmistir. Osmanli Imparatorlugu ise Teskilat- 1 Mahsusa aracilig
ile benzer sekilde dil bilimcilerden yararlanirken farkli cografyalarda yiritiilecek

calismalara iligkin bolgeler bazinda masalar kurarak uzmanlagma yoluna gitmistir.

Yine bu déonemde Rusya 6rneginde goriildiigii tizere propaganda faaliyetlerinin
tek merkez yerine farkli bakanliklarda kurulan birimler tarafindan idare edilmesinin
koordinasyon eksikligine yol agmasi, propaganda faaliyetlerinin giiclinii azaltmus;
Almanya 6rneginde goriilen yerel ordu komutanlarina mevcut gorevlerinin yaninda
propaganda faaliyet gorevlerinin verilmesinin getirdigi olumsuz sonuglar ise
propaganda g¢alismalarinin tek merkezden ve uzmanlik esasi lizerine yiiriitiilmesi

gerekliligini ortaya ¢ikarmustir.

Birinci Diinya Savasi’nda sesli ve goriintiilli yaymn araclarmin heniiz
yayginlagmamasindan 6tiiri, ayrica okur yazar oraninin az olmasindan dolay1 kitlelere
cagrida bulunmak ve harekete gecirmek amaciyla bir propaganda malzemesi olarak
afisin oldukg¢a yaygin kullanimi bu arastirmayla goriilmiistiir. Bir sanat dali olarak
grafik tasariminim bu donemdeki gayesi sanat olmamasina ragmen, etkileyici bir
iletisim kurmak amaciyla sanatsal ifade bi¢cimlerinden yararlanilmistir. Boylelikle afis,
devletlerin propaganda gereksinimini karsilamis ve insanlar lizerindeki etkiye arag
olmustur. Bu incelemeler 1s18inda, arasgtirmada Birinci Diinya Savasi
Propagandalarinda yaygin olarak kullanilan afisler, grafik tasarim yoniiyle ele alinarak
savagin gidisatindaki roliine ve sonucuna olan etkileri ortaya konmustur. Afisin ve
grafik tasarimin bir propaganda malzemesi olarak sundugu bu giiglii etki, Birinci
Diinya Savasi’ndan yiiz y1l sonrasinda bile kitlelere ¢agrida bulunmak ve harekete
gecirmek amaciyla bir propaganda malzemesi olarak hala etkinligini siirdiirmektedir.
Boylelikle arastirmanin kavramsal sonucunda, grafik tasariminin ve tasarimcinin

propaganday1 iletmede ne denli giiclii bir yontem oldugu ortaya konmustur.
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