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OZET

KENT DERGILERI ETRAFINDA ANKARA'NIN YASAM TARZI
SUNUMLARI: ANKARA LiFE VE MAG DERGILERI ORNEGI

POLAT, Vakkas Bora
Yiiksek Lisans Tezi, iletisim ve Toplumsal Déniisiim ABD
Tez Danismani: Dog. Dr. Mesut YUCEBAS
Ocak 2020, 202 sayfa

Bu calismada, yasam tarzi sunumlarinin kent dergileri etrafinda yeniden
insast Ankara Orne8i ile incelenmistir. Bu incelemede lifestyle dergilerinde
Ankara'nin nasil algilandigi, sosyal yasantisinin nasil yeniden kuruldugu ve bu kurgu
icerisinde hangi siiflarin daha ¢ok temsil diizeyine sahip oldugu ile kentin kiiresel
begeniler ile veyahut modern yasamla nasil irtibatlandirilmaya calisildigr {izerinde
durulmaktadir. Bu ¢alismanin hareket noktasi lifestyle dergileri tizerideki yasam tarzi
sunumlarinin incelemesidir. Bagkentin siyasi ve ekonomik yapilanmasi igerisinde
kent kiiltlirli, tiiketim ve sosyal yasam alanlarinin sunumu sdylem analizine tabi
tutulmustur.

Bu kapsamda Ankara Life ve MAG dergisinin son {i¢ sayisi incelenmistir.
Dergilerin haber, reklam ve fotograf igeriklerinden yola c¢ikilarak hazirlanan
calismanin ilk boliimiinde, tiiketim kiiltiirli, postmodernizm ve yasam tarzi iliskisine
odaklanilip, kapitalizmin tliketim iizerinden kendisini nasil var ettigine, tiikketim
kiiltiirtiniin tarihsel evrelerine ve Tiirkiye'de tliketim kiiltiiriiniin gelisim seyrine
deginilmistir. Bununla birlikte 6zellikle baskentin sosyo-kiiltiirel yapisinda 6nemli
bir yer tutan Aligveris Merkezleri ile yasam tarzlarindaki degisime temas edilmistir.
Bu degisime temas edilirken de, tiikketim kiiltliriiniin yayginlasmasinda énemli roller
tistlenen post-fordist donem ile 80'li yillarin liberal politikalarinin tiiketime nasil yon
verdigi ve yasam tarzlar tizerindeki etkisi de g6z oniine alinmustir.

Ikinci boliimde ise, ilk olarak dergicilik ve yasam tarzi dergiciligi
aciklanmistir.Daha sonra Tiirkiye'de dergiciligin ve yasam tarzi dergiciliginin
tarihsel gelisimi aktarilmistir. Bu baglamda, Lale Devri'nden giiniimiize kadar ortaya
cikan dergiler aktarilmistir. Ayrica, kent ve tiikketim iliskisi sorgulanarak, kiiresel
kent kavrami agiklanmistir. Son bélimde ise, dergilerin igeriklerinden hareketle
calismada elde edilen bulgular ve sonuca yer verilmistir.

Anahtar Kelimeler: Yasam Tarzi, Tiiketim Kiiltiirti, Kent Dergileri
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ABSTRACT

ANKARA'S LIFE STYLE PRESENTATIONS AROUND THE CITY
MAGAZINES: ANKARA LIFE AND MAG MAGAZINES EXAMPLE

POLAT, Vakkas Bora
M. A. Thesis, Graduate School Of Social Sciences
Department Of Communication And Social Transformation
Supervisor: Assoc. Prof .Dr. Mesut YUCEBAS
January 2020, 202 pages

This study investigates how lifestyle elements are analyzed in urban
magazines. In this research, how Ankara is perceived, how social life is reestablished
in lifestyle magazines and which classes have more representation level within this
scope have been investigated. As a result, it is questioned how Ankara is associated
with global tastes or modern life. Thus, the presentation of urban culture,
consumption and social life spaces within the political and economic structure of the
capital were subjected to critical discourse analysis.

Within this scope, the news, advertising and photograph contents of the last
three issues of Ankara Life and MAG, which are two popular urban magazines, were
examined. In the first part of this study, consumer culture, the relationship between
postmodernism and lifestyles were focused. Later, how capitalism generates itself by
means of consumption, the historical stages of consumer culture, and the
developmental stages of consumer culture in Turkey were discussed. In addition, the
relationship between Shopping Centers, which have an important place in the socio-
cultural structure of the capital city, and their lifestyles was questioned. While
examining this change, how the liberal policies of post-fordist period and 1980s,
which played an important role in the spread of consumer culture, was taken into
consideration and the impact on lifestyles.

In the second part, the concepts of journalism and lifestyle journalism are
explained first. Then the historical development of journalism and lifestyle
journalism in Turkey were represented. Furthermore, the concept of global city was
questioned by explaining the relationship between the concepts of city and
consumption. In the last section, the findings and the results obtained from the study
based on the contents of the journals are given.

Keywords: Lifestyle, Consumption Culture, City Magazines
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ONSOZ

Bu c¢alismada, Kent Dergileri Etrafinda Ankaramin Yasam Tarzi
Sunumlart: Ankara Life Ve Mag Dergileri Ornegi elestirel sdylem analizi yontemiyle
incelenmigstir. Kiiresellesme ve tiiketim kiiltiiri etrafinda degisen kent olgusunun,
Ankara 6zelinde sorgulandigi bu ¢alismayla, yasam tarzi sunumlarinin Ankara’nin
toplumsal yapisiyla iliskisi irdelenmis, moda, saglik, mekan, sanat ve doga temalari
etrafinda kurgulanan sdylemler analiz edilmistir. Boylece, kent dergilerinin yasam
tarzi olusturmada Ankara Ozelinde hangi siniflar1 onceledigi ve kentin kiiresel
begenilerle iliskisi aktarilmaya calisilmistir.

Bu uzun ve mesakkatli {iretim siirecinin, arastirilmasinda, planlanmasinda
ve ylriitilmesinde ilgi ve destegini esirgemeyen, engin bilgi ve tecriibelerinden
yararlandigim, ydnlendirme ve bilgilendirmeleriyle ¢alismamin bilimsel temeller
1s1g1inda sekillendiren ¢ok degerli ve sayin hocam, Dog. Dr. Mesut Yiicebas’a sonsuz
tesekkiirlerimi sunarim.

Ayrica, basta annem olmak {izere lizerimde sonsuz emekleri bulunan
aileme, her zaman yanimda olan sevgili Yeliz Varli’ya, calismamin kaynakca
kisminin hazirlanmasinda yardimci olan Hazal Varli’ya, MAG dergisinin tarihgesi
hakkinda verdigi katkilardan dolayr derginin Kurumsal Iletisim Uzmam Dilara
Ayadogdu’ya ve Ankara Life dergisi adina dergi tarihgesi konusundaki
yardimlarindan dolayr Ankara Life Genel Yaym Kordinatérii Sayin Sertag
Kantarct’ya igten tesekkiirlerimi borg bilirim.
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BIiRINCI BOLUM
GIRIS
1.1. GIRIS

Tiiketim kavrami, sosyal bilimler literatiiriinde 06zellikle son donemde
kendine sik¢a yer bulan ve insanin doga, toplum ve kendisiyle olan iletisiminde
Oonemli bir unsur olarak iizerinde calisilan bir kavramdir. Bu kavram temelde,
ideoloji, yasam tarzlari, statii, kimliklenme v.b. bir ¢ok kavramla iligskinlendirilerek
insan ve toplumsal yasam iligkisini irdeleyen sosyal bilimler perspektifinde
anlamlandirilmaya calisilmaktadir. Gliniimiiz diinyasinin seritli ve ¢ipli niifus
kagitlar1 bir ¢ok seyi anlatabilir fakat hi¢ bir kagit ve ¢ip tiiketim diinyasinin metalari
kadar bireyin kisilik ve yasam tarzi hakkinda bilgi verici olamaz.

Biiytik 6l¢iide tiiketimle anlamlandirilan giinlimiiz diinyasi, tas cagindan bu
yana begenileri, istek, arzu ve ihtiyaglariyla insanoglunun kiiltiir ad1 altinda {iretip
yasattigl, devamini sagladigi bir toplumsal argiiman etrafinda sekillenmistir. Bu
kiiltiir, en dnceleri, fiziksel barinma ve yasamin devamliligini esas alan pratik sosyal
kurallar, dini ritiieller ve avlanmaya dayaniyorken zamanla gelisip farkli igerik ve
tarzlara doniligsmiistiir. Bu icerik ve tarzlar ise, Ortacag'dan itibaren bir dizi sosyal
statii ve gdsterisi baz alan tiiketmenin ifsa edilmesine dogru egilmistir. Ornegin, kéle
sayist ve eglenceler diizenleme, balolarda giyilen satafatli elbiseler vb statii
gostergesi olarak kullanilmigtir.

Sanayi Devrimi’yle birlikte artan {iretim ve sermaye birikimi, oncekinden
biisbiitiin ayr1 bir tiikketim, dagitim, degisim anlayis1 ve bunun neticesinde de yeni bir
toplumsallik iretmistir. Fabrikalarda g¢ikan seri liretim metalar1, diinyanin dort bir
yanina yeni ulagim araglar1 vasitasiyla tasinirken ayni zamanda yeni bir kiiltiirel
hegemonyanmn da temel taslar1 atiliyordu. Insanlarmn, yasadiklari mekanlar1 ve
bedenlerini oldugundan farkli gosterecek nesnelerin iiretilmesi ve bunun farkina
varilmasi satin alma giiclinlin artmasinin da etkisiyle, 18 yiizyilin ilk altmis yilinda

bir tiikketim devriminin gergeklesmesinin oniinii agmistir. Bocock’a (2005:24) gore,



Aristokrasi ve tasrali kibarlar kadar sehirli orta siniflar arasinda da bu tiir tiiketim
mallarina artan ilginin pazar1 bliylitmesi, 18 ylizyilin son otuz yilinda sanayi
devrimini destekleyen hammaddelerin liretiminin de artmasina neden olmustur. Bu
durum, kitle tretiminin bilyllylip geniglemesi i¢in Onemli bir donem noktasi
olmustur.

Bunun yaninda gelisen iletisim teknolojileri ve buna bagl olarak olusan reklam
endiistrisi de bu mallarin tiiketiminin yayginlagsmasinin 6niinii agmis, bu {iriinler birer
meta olmaktan ¢ikmistir. Artik metalar, farkl ihtiyaglara seslenen 6ncekinden ayri ve
yeni bir anlamla deger kazantyordu. Bu metalara ulasmak, dncekinden ucuz ve kolay
olunca tiikketim edimi yogunlasmis ve seri liretim metalar1 insanlarin giindelik
yasamina daha ¢ok girmeye baglamistir.

19. yiizyill ve 20. yy’nin ortalarina kadar bu iiretim bi¢imi yayginlasarak
modern iiretim olarak adlandirilmis ve bu siirecte {iretim bigiminin standardize
edilmis fabrikasyon iiretimiyle kitle tiiketimine gecisin onii agmstir. Ozellikle 20.
ylzyilin baslarinda ortaya ¢ikan Fordist sistemin getirdigi, yeni ¢alisma ve iiretim
bicimi, kitlesel 6l¢ekte tiiketimin alt yapisini hazirladigi sdylenebilir.

1960’larda meydana gelen kiiresel genglik ve is¢i hareketleri ise, iiretim ve
tiikketimi de etkileyen yeni bir siirecin fitilini ateslemistir. Artik modern {iretimin seri
ve tek tip anlayist yenilik¢i ve farkli isteklerin esliginde degismeye baglamistir.
Standart {liretim olarak adlandirilan hantal {iretim bi¢imi, yerini postmodern olarak
tanimlanan ve esnek iiretimi baz alan kapsayict bir yonteme birakmigtir. Bu iiretim
bicimi temelde farkli ihtiyaglarin ikame edilmesini saglayan esnek bir liretim ve
teknolojik sermayeye gonderme yapmaktadir.

Bu diretim bigiminin, yeni bir toplumsalliktan beslendigini vurgulamak

gerekir. Bu toplumsalligi tanimlayan yeni tiiketiciler ise,
“...Satin aldiklar1 seylerde bir se¢cim yapmaya baslayan, reklamlar araciligiyla,
taninmamis sabun tozlarindan arabalara, igecek, sigara, giyim esyalari ve mutfak arag
gereglerine kadar her seyde marka ve imajlara 6nem veren bir grup. Bu ayricalikli hedef kitle,

heniiz anne babalartyla yagamakta olup oldukga yiiksek iicretli islerde ¢alisan geng kadin ve

erkeklerdi” (Bocock, 2005:30-31).

Bu grup, yeni bir kimlik arayisinin gelisen kitle iletisim ve reklam
endiistrisinin de destegiyle disa vurumunun bir sonucuydu. 1960’lar boyunca siiren
i1s¢1, Ogrenci ve kiiresel hareketler, kisiler iizerinde bunalima yol a¢gmistir. Bu

donemde insanlarin, bunalimdan ¢ikmak i¢in basvurdugu tiiketim eksenli yeni yasam



bi¢imleri ayn1 zamanda iiretim bi¢iminin degigmesini de zorlayan fakat kapitalizmle
eklemlenmenin yasandigi bir donemin de ortaya c¢ikmasina neden olmustur. Bu
durum, 70’lerdeki krizlerle de devam etmis nihayetinde neoliberal politikalarla
biitiinleserek kiiresellesmenin yasandigi 1980 ve sonrasinda en st diizeye
tagimagtir.

Tim bu siiregler, oziinde tiiketim kiiltiiriiniin tarihsel bazda gelisim
evrelerinin bulundugunu vurgulamak i¢in aktarildi. Boylece, ¢alismamizin hareket
noktasi olan tiikketim kiiltiiriinlin ve kiiltiirlin tiiketimcilesmesinin daha iyi anlagilmasi
amaglanmistir. Kavram olarak tiikketim kiiltiirii ise, bos zamanin tiiketimi, toplumsal
statii olusturma ve bedensel hazlarin tatmin edilmesi yoluyla metalarin tiiketilmesi ve
metalagsma kavramlariyla iliskilidir.

Featherstone’a (2005:36-37) gore tiiketim kiiltiirii, tiiketim mallarinin
kapitalist tiretimin geniglemesine bagli oldugu ve niifusun daha iyi bir toplumsal
iligkiler seceneginden uzaklastirilma kapasitesini artirdigini  diisiindiiklerini  bos
zaman ve tiikketim faaliyetlerinin 6ne ¢ikmasiyla sonuglanan tiiketime gonderme
yapmaktadir. Ona gore, tiiketim kiiltiirii iirtinlerden elde edilen doyumun kosullari
altinda farkliliklarin sergilenmesi ve korunmasiyla toplumsal olarak bir statii elde
edilir. Bu durum, ¢esitli sekillerde dolaysiz bedensel tahrik ve hazlar yoluyla da
tiikketicinin hayalinde coskular yaratilarak elde edilir. Boylece imajlar araciligiyla
metanin tiiketilmesi oncelenir. Ozetle Featherstone, tiiketim kiiltiiriiniin temeline,
metay1 ve bunun etrafinda olusturulan bos zaman, statii ve hazcilig1 yerlestirir.

Tiiketim kiiltiirii temelde bu argiimanlart kullanirken ayn1 zamanda bir
toplumsal yapiy1 tanimlayan bir kavrama da génderme yapar. Bu kavram, tiiketim
toplumu kavramidir. Tiiketim toplumu ise, tiiketimin; kimlik inga etmek, bireysel
arzular1 tatmin etmek, yasam bi¢imini iiretmek ve doniistliirmek, yeni deneyimler
sunmak gibi farkl1 iglevleri neticesinde bireyin elde ettigi kazanimlar iizerinden
sosyal ve kiiltiirel de gerlerin yaratildigi bir duruma génderme yapar. Bu de gerler
biitlinli toplumsal siiregte iliretimin yerine tiiketimin baskin hale geldigi bir yapiy1
tanimlar.

Bir yandan giinliik hayatin igerisine sinen kimi zaman da acik ve aleni olarak
kiltiirle baglantili olarak gerceklesen tiiketim, kapitalizmde 6nemli bir yere sahiptir.
Tezimizin de hareket noktasi olan bu durum, bireyin varligimin kapitalizmin varhigi
ile paralel bir inga siireci icerisinde oldugu ve yasam tarzlarinin bu insa siirecinin

temeli oldugu yoniindedir.



Yagsam tarzi ise, kavramsal olarak Weber’in sosyal topluluklar arasi
farkliliklar ve statii (Ercis vd, 2007) olarak tanimladigi ve gilindelik hayatin
tikketimcilesmesini 6nceleyen bir durumu agimlar. Bu tanimin yani sira, yasam tarzi
kavrami, gilindelik hayat icerisinde kisisel tliketim kaliplar1 araciligiyla siirekli
degisen kimliklerin olusturuldugu (Chaney, 1999), imajlarin dolasimda oldugu
(Bauman, 2010), bir gruba ait olmay1 saglayan ortak aidiyet unsurlarinin tiiketildigi
(Arik, 2008), goriiniis ve goriintiiniin de tiiketilerek toplumsal denetimin araci
(Chaney, 1999) olarak kullanildig1 ve son olarak diinyanin tek bir pazar ve bireyin de
bu pazarda her seyi tiiketmeye calisan bir turist (Urry, 2009) oldugu durumlarina
gonderme yapan bir kavramdir.

Yasam tarzi Oziinde, calisma zamanindan arta kalan bos zamanin nasil
degerlendigi lizerine insa edilen kimlik ve bu kimligin olusturdugu farklilik, haz,
zevk ve tiiketim aligkanliklarinin olusturdugu statiilenme deneyiminin giindelik
hayatin estetize edilmesi yoluyla bireylerin toplumun oteki bireylerinden farkl
oldugunu belirten kavramdir.

Bu caligmada ise, tiiketim kiiltiirlinlin, yasam tarzlar1 ve kent dergileri
0zelinde Ankara ile iligkisi sorgulanmaktadir. Bu baglamda tez, 3 boliime ayrilmistir.
Birinci boliimde, tiiketim kiiltiirii ve kiiltiiriin tiiketimcilesmesinin kuramsal ger¢evesi
tizerine odaklanilmis ve bunun kimliklenme ile iliskisi aktarilmaya calisilmistir.
Daha sonra, tiiketim kiiltiiriiniin gelisim evreleri lizerinde durulmus, pazar, panayir
ve karnavallarin 6zelinde ticaretin tarihsel bazda bu kiltliriin olusumuna katkilar1
acimlanmistir. Bdylece Orta Cag’dan modern doneme, temelleri olusturulan bu
kiiltliriin fordist, post-fordist ve neoliberal politikalar 6zelinde nasil doniistiigi
incelenmistir.

Bu tarihsellendirmenin ardindan, tiikketimcilesen kiiltiiriin, gilindelik hayatla
iligkisi sorgulanmis Jameson, Gardiner, Modleski, Willis, Benjamin, Funk ve
Lefebvre’in diisiinceleri lizerinden giindelik hayatin estetize edilmesi ve metalasma
iliskisi aralanmustir. Son tahlilde ise, tiiketim kiiltiirii ve kentlesme iliskisi lizerinden
Tiirkiye’deki kiiresel kent olgusu incelenmis ve tezimizin hareket noktalarindan biri
olan Ankara’nin tarihsel gelisimi aktarilmigtir.

Bu noktada bu c¢aligmanin 6nemini belirtmekte fayda var. Yapilan literatiir
taramasi sonucu, yasam tarzi ve yasam tarzi dergiciligi (Yavuz, 2015, Simsek, 2010),
tiketim kiiltiiri ve yasam tarzi iliskisi (Yilmaz, 2013), medya ve yasam tarzi

(Demirgoniil, 2011) yasam tarzi, kent ve orta sinif begenileri (Arslan, 2011) gibi



bir¢ok konuda bir¢ok ¢aligsma bulunmasina karsin, yasam tarzi dergileri iizerinden ve
Ankara’nin toplumsal yapisim1i  kapsayici olarak irdeleyen bir ¢alismaya
rastlanilmamistir. Bu baglamda c¢alismanin, yasam tarzi dergicilifi ve kentin
toplumsal yapistyla iligkisi 6zelinde yapilacak olan ¢aligmalara kaynaklik edebilecegi
sOylenebilir.

Ikinci béliimde ise, kavram olarak yasam tarzlarmm kuramsal cercevesi
olusturulmus, gezmeden yeme i¢meye, iiretim bigimindeki uzmanlasmadan bos vakit
ugraglarinin  ¢esitlenmesine kadar yasam tarzlarmin Ozellikleri ve oOgeleri
aktarilmigtir. Kavram tanimimni yapildiktan hemen sonra ise, tezimize kaynak
olusturan dergi ve yasam tarz1 dergiciliginin gelisim seyri aktarilmistir. Bu baglamda
yasam tarzi dergiciliginin, temelde belli bir yasam tarzin1 6zendirmek ve bu yasam
tarzini tiikkettirmek amaci tasidiklart vurgulanmistir.

Ayrica, Ozglirliik, farklilik, bireysellik ve tarz olmak bu habercilik anlayisinin
benimsedigi kavramlar oldugu ve bunun temelinde ise, sermayeyi kanalize eden bir
gli¢ oldugu tartisilmistir. Bu noktada, giiniimiiz agisindan, yasam tarzi haberciliginin
ideolojik olarak neyi amacgladigini anlamak kapitalizmin somiirii diizenine karsi
elestirel bir yaklagim getirilmesi agisindan 6nemi aktarilmistir.

Bu béliimde son olarak ise, yasam tarzi dergiciliginin Tiirkiye’deki gelisimi
ele alimmis, Lale Devri’'nden bu yana bu dergicilik alaninda yayimlanan baslica
dergiler ve oOzellikleri lizerinden Tiirkiye’de yasam tarzi dergiciliginin toplumsal
islevlerine deginilmistir.

Caligmanin ti¢ilincii boliimiinde ise, MAG ve Ankara Life dergileri lizerinden,
yasam tarzi sunumlart ¢oziimlenmistir. Bu baglamda, ¢alismanin konusu, amaci,
Onemi, yontemi, kapsami ve sinirliliklart agimlanmis, bu dergilerin tarihgeleri de
aktarilarak, Ankara 6zelinde sanat, saglik, doga, mekan ve moda iliskisini barindiran
icerikler elestirel sOylem ¢oziimlemesi yontemiyle irdelenmistir.

Bu ¢6ziimleme, toplam 573 adet icerik {lizerinden ilgili konu basliklar1 tespit
edilerek rastgele segilen Ornekler iizerinden ilerlemis ve yasam tarzlar1 ve Ankara
iliskisini gdsteren sdylemlerin tespiti ve elestirisi yapilarak, yasam tarzi dergilerinin
Ankara’nin toplumsal yapisiyla iliskisini barindiran sonuglara ulagilmistir.

1.2. Kiiltiir ve Kiiltiiriin Tiiketimlesmesi

Tiiketim ile iligkili bir calismaya baslarken, konunun insanlik tarihi kadar eski

oldugunun da farkinda olmak gerekir. Bu yiizden bu c¢alismada tiiketimin bilinen

tarthinden glinlimiizde aldig1 son bi¢imine kadarki gelisimi ilizerine odaklanilacak



olup, kiiltiir ile iligkisi incelenecektir. Son donemde 6zellikle tiiketim ¢ilginligi, haz
ve ideoloji baglaminda ele alinan konu, bu ¢alismada kapitalizmle olan seyri baz
aliarak biitlinciil bir yaklasimla incelenmeye c¢alisilacaktir. Bu tarihsel baglama
geemeden Once kiiltlir kavramin1 agimlamak tiiketim ve kiiltiir iligkisinin daha iyi
kavranmasina yardimci olacaktir.

Kiiltiir, bir toplumun tiyesi olarak insanin, 6grendigi, edindigi bilgi, sanat,
gelenek-gorenek ve benzeri yetenek, beceri ve aliskanliklar: icine alan karmasik bir
biitiindiir (Giiveng, 1996;273). Kisaca insanoglunun maddi ve manevi biitiin
degerlerinin ortak adidir (Kongar, 1982). Kiiltiirii insanoglunun diinyayla temasi
sonucu ortaya ¢ikardigi her tiirlii bilgi, eylem ve his olarak da tanimlayabiliriz. Bu
temas her an saglandigi i¢in sosyal yap1 ve ekonomideki meydana gelen her tiirlii
degisim kiiltiirii de etkilemektedir.

Birgok farkli tanimi1 bulunsa da temelde maddi ve manevi unsurlari barindiran
kiiltir kavrami, koken olarak Latince “Cultura” kokiinden tiiretilen Fransizca bir
kavramdir. Ekin ekmek, yetistirmek, terbiye etmek anlamlarini tasimaktadir (Aman,
2012:137). Romalilar, cultura terimini dogada kendiliginden yetisen bitkilerden
ayirmak tlizere, insan emegi ve eliyle tarlada ekilerek yetistirilen bitkileri
adlandirmakta kullanmiglardir. Bugiin de tarla sera ve laboratuar kosullarinda
yetistirilen bitkilere kiiltiir bitkisi adi verilmektedir (Oguz, 2011: 125). Buradaki
anlamiyla kiiltilir, insanin kendi yaratici eylemi neticesinde meydana gelen her tiirlii
nesne, is, olus ve davranis bigimidir denebilir.

G.P. Muurdock'a dayandirdig1 ¢alismasinda Bozkurt Giiveng, kiiltiiriin yedi
farkl1 6zelligi oldugunu ileri siirer (2002, S:101- 104):

Bu baglamda kiiltiiriin  ilk 6zelligi, Ogrenilebilir bilgi, davranis ve
aliskanliklardan meydana gelmesidir. Bu durum ise kiiltiiriin, sistematik bir sekilde
aktarilmasi gereken ve egitim kurallarina, yasalarina ve ilkelerine uygun olmasi
gerekliligini dogurmaktadir. Ikinci ozelligi ise, dil vasitasiyla nesilden nesle
aktarilabilen bir 6zellik tasimasidir. Bu bir bakima deneyimlerin kiiltiirelleserek
sonraki nesillere aktarilmasidir. Ugiincii  6zellik ise, kiiltiiriin  6gretileri ve
deneyimleri, toplumdan topluma gore degisiklik gostermesinde yatmaktadir. Her
toplumun sahip oldugu, iirettigi ve paylastigi degerler kendine has ve o toplumun
siirekliligine bagl olarak var olabilmektedirler. Dordiincii 6zellik ise, kiiltiiriin
toplumsal yasamin igerisinde ayni zamanda bireysel tutum ve davranislarin da

barindiran bir yapidan geldigidir. Bu o6zellik, kiiltiiriin toplumsal yasam iginde



Ogrenilmesine karsin toplumsal Ogretilerle her zaman Ortliisemeyebilecegine
gonderme yapmaktadir. Besinci 6zellik ise, kiiltiiriin, islevsel oldugudur. Bu durum,
yasamsal ve toplumsal gereksinimlerin karsilanmasinda deneyimlenmis ¢oziimlerin
toplum nezdinde daha ¢ok tatmin edici sonuglar vermesini vurgular.

Altinct 6zellik ise, kiiltiiriin ayristirict giice de sahip oldugudur. Toplumsal
yasam icerisinde uyum i¢inde olan kiiltiirler biitiinlesme egilimi gosterirken, tarihsel
ve cevresel anlamda celiskilere sahip kiiltiirler birbirlerini iterek c¢oziilmeyle karsi
karsiya kalmaktadir. Son olarak da, kiiltiir kavram1 soyut bir kavram olup gergegin
bir soyutlamasini temsil eder.

William A.Haviland v.d.'ne gore ise, (2008: S:104-120.) temel olarak kiiltiir
lizerine yapilan arastirmalarda kiiltiiriin biitiinliik, 6grenilme, paylasilma, devingenlik
ve simgesellikten olusan 6zellikleri barindirdig: ifade edilir. Biitiinliik islevi, iiretilen
ve etkilenilen her tiirlii olusum ya da olgunun bir potada eritilmesini ifade ederken
O0grenme, bireyin i¢inde bulundugu evreni Ogrenerek biiylidiiglinii ve bdylece
toplumun tiyesi haline dontistiigiine vurgu yapar. Bu asamanin adi ise ‘kiiltiirlenme’
olarak ifade edilir. Birey kiiltiirlenme yoluyla gereksinimlerini nasil karsilayacagini
Ogrenir. Kiiltiir ise, toplumun biitiin tiyelerince farkli diizeyde paylasilan bir olgudur.
Bireyler arasi sosyal ve ekonomik farkliliklar bu paylasimin derecesini belirler.

Kiiltiir, toplum evreninde meydana gelen degisimlere ve hareketlere karsilik
verir. Kiiltlirel sistem icerisindeki bir 6gede degisim meydana geldiginde biitiin bir
kiiltiir sistemi bu degisimi benimser ya da baskilayarak reddeder. Ciinki kiiltiir
varligini devam ettirebilmek icin yeni olan her seye esnek bir sekilde cevap vermek
zorundadir. Bu anlamiyla kiiltiiriin devingenligi 6nem tasimaktadir. Her kiiltiiriin
devingenligi farkli olup kimi kiiltiirler degisikligi hemen benimserken kimileri de
cok direng gosterir. Kiiltlirtin bir diger 6zelligi simgesel olmasidir. Simge, bir seyi
anlamli sekilde temsil eden tizerinde uzlasilmis olan isaretler, ses, s6z ve amblemlere
denir. Insanin gostermis oldugu davranislar, simgeler araciligryla anlaml bir bicimde
ortaya konulmaktadir (Aktan & Tutan, 2007). Simgelerin olugmasi i¢in de bu
simgeye ait zihinsel tasarimin biitiin zihinlerde ayni seye gonderme yapmasi
gerekmektedir. Ornegin, Bayrak devleti, yiiziik evliligi, kum saati zamani, dengede
duran terazi ise adaleti simgeler (Cakar, 2011).

Toplum i¢inde meydana gelen her tirli ¢atisma, dayanisma ve her tirli
iletisim ve iliski bi¢imi, kiiltliriin iirettigi unsurlarla sekillenir. Bu unsurlar ise

diinyanin her yerinde farklilik gosterse de giliniimiiziin kiiltiirel evreni daha homojen



unsurlar1 barindirmaktadir. Erdogan ve Alemdar, (2005:28) ge¢miste var olan kiiltiir

kavramini,

"Ge¢misin halk kiiltiirii ayn1 yer ve zamanda yasayan insanlarin kendi i¢in, kendini kendine
ve ¢evresine anlatimiydi. Yaratan kendisiydi, kendindendi ve kendisiyle kaliyordu. Kendi

oyunu ve oyuncagini, kendi eglencesini, kendi bayramini, kendi egemenlik ve miicadelesini

kendisi yaratiyordu" seklinde tanimlar.

Bu tanimin goénderme yaptigi nokta, gecmiste kiiltiirlerin kendine 06zgii
oldugu noktasidir. Ulusal yahut yerel kiiltiirler onceleri, belirli kiiltiirel kodlar
aracilifiyla kendini yeniden firetirken olustugu cevreden bagimsiz olmamakla
birlikte kendine 6zgii diisiince ve pratikleriyle varligini siirdiiriiyordu. Bu kiiltiiriin
benzersiz olmasi maddi ve manevi her tiirlii pratige deger katip anlamli kilryordu. Bu
anlamiyla kiiltiirel 6zgilinliik s6z konusuydu. Bu baglamda, modern 6ncesi kiiltiirel
yapinin nispeten daha 6zgiin ve heterojen bir yap1 tasidigr vurgulanabilir.

Kiiltiitin diger bir ozelligi ise, yaratici bir siirece gonderme yapiyor
olmasidir. Ilk insanlarin magara resimleri, taki ve siisleme esyalar1 yaraticiligin disa
vurumuydu. Ilk teknik aletler de kiiltiiriin bir parcasidir. Ornegin, okun ucuna
yerlestirilen demir dogada bulundugu haliyle herhangi bir anlam ifade etmez. Ancak
bu maden topraktan ¢ikarilip islenerek okun ucuna monte edildiginde artik bir {iretim
nesnesi olarak kiiltiirellesmistir ve bu madenle yapilan her tiirlii arag¢ gere¢ yaratici
bir siirece konu oldugu i¢in kiiltiirel bir anlam tagir.

Bir maddeye sekil vermek ve islev kazandirarak toplumsal yasama dahil
etmek onu siiphesiz kiiltiirliin de bir parcasi haline getirmektir. Bu maddenin {iretim
safhast ve bicimi de toplumsal yapiyr etkileyen bir gostergedir. Ciinkii liretim
siirecinde sadece bir nesne liretilmez, bu siirecte yeni bir anlam, ifade ve ihtiyaclarin
karsilanmasini da barindiran bir kiiltiirel nesne insas1 s6z konusudur. Marx’a gére,
insan, hayatint ve hayati diger insanlarla birlikte iiretir ve bunu yaparken yasamin
ve tiretimin her tiirlii ifadelerini de tiretir (Erdogan, 2007:200). Bu birlikte yaratim
ve liretim siireci, kiiltiir ve {iretimin i¢ igeligini ortaya ¢ikarir.

Kiiltlir, ayn1 zaman da tliketimi de vurgulayan ve kapsayan bir olgudur.
Tiiketim ise, insanin fizyolojik, biyolojik ve psikolojik ihtiyaglarini barindiran ¢ok
yonli bir eylemdir. Bu, insan yagaminin bagindan itibaren varligmi korumak ve
idame ettirmek adina gerceklestirdigi bir eylemdir. Bu eylem bir zorunlulugun,
ihtiyacin neticesidir. Ihtiyaclar ise, "bir seyin eksikligi"ne iliskin bilingli duygular
olarak tarif edilebilir (Heller ve Feher, 1993:36).



Insanin diinyaya adim atmasiyla sekillenen ihtiyaclar, zamanla g¢ogalip
degismektedir. Bu degisimi Abraham Maslow, 1943 yilinda yaymnladigi bir

calismayla kategorize eder. Maslow'a gore ihtiyaglar bes ana gruba ayrilir. Bunlar:
"Fizyolojik gereksinimler (nefes, besin, su, cinsellik, uyku, denge, bosaltim), Giivenlik
gereksinimi (viicut, is, kaynak, etik, aile, saglik, miilkiyet giivenligi), Ait olma, sevgi,
sevecenlik gereksinimi (arkadaslik, aile, cinsel yakinlik), Sayginlik gereksinimi (kendine
saygl, gliven, basari, digerlerinin saygisi, baskalarmma saygi), Kendini gerceklestirme

gereksinimi (erdem, yaraticilik, dogallik, problem ¢ézme, Onyargisiz olma,gergeklerin

kabulii) dir'(Anonim,

http://egitim.erciyes.edu.tr/~arak/Motivasyon/ihtiyaclarhiyerarsisi/konuanlati

mi/ihtiyaclarhiyerarsisi.htm, (08.05.2018)).

Bu ihtiyacglarin ikamesi ekonomik ve toplumsal yapiya gore farklilagsa da her
bireyin ortak gereksinim duydugu ve kendini yaratirken kullandigi bir ara¢ olarak
tiketim, insan varligimin devammin bir pargasidir. Tiketimin ihtiyaglara gore
sekillenmesi giinlimiiziin diinyasinda ihtiyacin da iiretilebilen bir olguya
doniismesine neden olmustur. Tiikketimin bu degisimi basta iiretim iliskileriyle ilgili
olmakla birlikte disaridan yaratilan ihtiyaglar ve manipiilasyonlarla da iliskilidir. Bu
ylzden bu calismada bu ihtiyaglarin olusumu ve olusturulmasi arasindaki uzam
doldurulmaya galisilacaktir. Bunun i¢in de tarihsel olarak iiretim bi¢imi, miilkiyet ve
degisen sosyal iliskiler ekseninde tiiketimin nasil sekillendigi saptanmaya
caligilacaktir.

Bununla birlikte insanin tiiketimde bulunurken bir bigem yaratmasi ya da
taklit etmesi bu edimin sosyal gosteren olarak kiiltiirellesmesini saglamaktadir. Bu
tilketim bicimi de kiiltlirlin bir parcasini teskil etmektedir. Bunu daha acik bir
ifadeyle tiiketirken iiretmek olarak tanimlamak yerinde olacaktir. Bu iiretim bigimi
ise toplumsal yap1 icerisinde kabul goriilmesine bagli olarak kiiltiirellestirilir ve
devam ettirilir. Bu durumda bu davranig bigimi bir deger olusturur ve bu da kiiltiirii
tanimlar.

Uretim ve tiiketim siirecinin dengeli oldugu geleneksel toplumlarda,
ihtiyaglara sinirli faaliyetlerle ve sinirlt diizeyde cevap verilirken, modern toplumda
kiltiir ticarilesmis ve tiiketim odakli yeni bir ihtiyaclar evreni olusturulmustur. Bu
durum bilimsel gelismelerle paralel olup, buharli makinelerin {iretimde
kullanilmastyla gerceklesmistir. 19. yilizyilda Avrupa'da ortaya cikan Sanayi

Devrimiyle ulagim ve iiretim kolaylasmis ilk defa fabrikalar ve demir yollari
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yapilmaya baglanmistir. Bu durum fabrikasyon ve seri iiretime gecilmesiyle kullanim
fazlas1 iiretim meydana gelmistir. Daha c¢ok Sanayi Devrimi sonrasindaki
gelismelerle birlikte, oncelikle Ingiltere’de, sonrasinda ise diger bati iilkelerinde
tiretimin kitlesel bir diizeye erismeye baslamasiyla birlikte, iiretilen mallarin
satilabilmesi agisindan ihtiyaglarin farklilagtirilmasi ve yeni ihtiyaclarin yaratilmasi,
temel bir ilke ve amag olarak ortaya ¢ikmistir(Yaniklar, 2010:27). Baudrillard'a gore
bu durum, 19. yiizyilda iiretim sektoriinde yer alan iiretici giiclerin rasyonellesmesi
stireciyle iligkili olup, 20. yilizyilda tiiketim alaninda zirveye ulagsmistir (2004, S:96).

Max Weber’in (1989 akt: Yaniklar, 2010) analizini yaptig1 geleneksel
koylilerin “tanimlanmis” ge¢imlikten daha fazlasi i¢in ¢alisanlara tuhaf bakmalari
gibi, geleneksel tiiketiciler de geleneklerin belirledigi ihtiyacglarin 6tesinde tiikketenleri
hor gormiislerdir. Bu anlayils modern toplumda daha fazlasini istemeyen ve
arzulamayanlara karsi bir olumsuz tavra doniigmiistiir. Tiiketimlesen kiiltiir burada
bireyin farklilasmasi iizerine vurgu yapmaktadir. Bauman’in da belirttigi gibi,
“tiiketicinin herhangi bir bagka toplumdaki tiiketiciden farkl bir birey oldugu” (2005,
$.93) vurgusu 6n plandadir.

Bu kiiltiir, bireyin kontrolii disinda belirlenen ihtiyaglarla dolu ve herkesin
tilketim igerisinde yer almasi gerektigini Onceleyen baskici bir kiiltiirdiir. Giinliik
yasamin i¢inde bulunan herseyin ticarilestirilmesi kapsayan bu kiiltiir, temel olarak
mal, hizmet ve meta iiretiminin en yogun oldugu, fakat kisilerin bu kiiltiir i¢erisinde
tretici  degil de “tliketici roliinli oynama gorevinin emrettigi  sekilde
bicimlendirildigi” toplumsal yapilarla 6zdeslesir. Bu toplumsal yapi igerisinde
bireylere dayatilan norm da, “bu rolii oynama kabiliyeti ve istekliligidir” (Bauman,
2006:92).

Bu kiiltiir igerisinde tretilen nesneler, kullanim degerinin disinda yeni yan
anlamlar kazanarak kiiltiirlesmektedirler. Metalagsma olarak addedilen bu durum, bir
nesnenin iiretim amacinin disinda kiiltiirel anlamlarla kodlanarak giindelik hayatta ve
sosyal hayatta ¢esitli sosyal anlamlarla donatilmasidir. Bu anlamlar, hayatin
icerisinde tipki para gibi degisim degerine erigerek toplumsal yapiya empoze olur.
Bu nesneler araciligiyla bireyler, o nesnenin gonderme yaptig1 anlamlar {izerinden
kendi hayatlarina anlam katarlar. Kiiltlirlin metalagsmas1 ve dolayisiyla tiikketimin
oncelenmesini barindiran bu durum, kapitalist sistemin kiiltiirel diinyay1 insa

stirecine yonelik bir kusatmay1 da barindirmaktadir.



11

Modern iiretim, fabrikasyon yontemiyle standart mallar1 ¢ok kisa siirede
tiretir ve toplumun kullanimina sunar. Ekonomi kurallari, bu {irtinlerin tiiketiminin de
aynmi surette gergeklesmesi gerektigini belirtir. Bu yiizden bu standart iirlinler kitle
iletisim araclarinca kiiltiirel bir anlamda yeniden olusturulur. Bu yeniden olusturma
toplumun kiiltiirel kodlariyla uyumlu ticari bir yaratimdir. Bu durum {iriinlerin
tiketiminde kiiltiire erismekle esdeger tutulmasini saglamis ve bu iriinlerin
tikketilmesiyle kiiltiirlii olundugu algis1 yaratilmaktadir. Bu durum toplumsal
normlarin degisimine gonderme yapmaktadir. Adorno ve Horkheimer bu durumu
sOyle aciklar;

"Seri retimin ve kiiltiirliniin sayisiz acentalart aracilifiyla norm durumuna getirilmis

davranis tarzlari bireylere tek dogal, uygun, makul davranislara diye dayatiliyor. Birey artik

kendini yalnizca sey olarak, istatistik 6gesi olarak, success or failure (basar1 ya da basari-

s1zl1k) olarak belirliyor" (Adorno ve Horkheimer, 1995:46).

Giliniimiizde kiiltiiriin  tiiketimlesmesi, toplumsal normlarda degisime
sebebiyet verirken, ihtiyaglar yeniden sekillenmekte ve “reklamcilik modern
ideolojik propagandanin yerini almakta ve baski ve yonlendirmenin yerine ayartma
kullanilmaktadir” (Bauman, 2005:89) Bu baglamda kiiltiir eski islevinden kopmus,
kapitalizm tarafindan kitlelerin kontrol edilmesinde ve yOnlendirilmesinde bir arag¢
olarak karsimiza ¢ikmustir.

1.2.1. Kuramsal Cerceve

Kiiltiir ve tiiketimlesmesine dair bir giris yapildiktan sonra bu bdliimde
titkketim kiiltiiriine dair ortaya atilan kuramsal ¢alismalar tarihsel olarak ele alinacak
olup, tiketim kavrammin modern ve postmodern donemdeki degisimi ortaya
konulmaya ¢alisilacaktir. Bu baglamda Veblen, Simmel, Weber, Marks ve ardindan
Kiltiir Endusttrisi Kavrami ile Frankfurt Okulu'nun yaklasimi daha sonra
Gramsci'den beslenen Kiiltlirel Caligmalar gelenegini ve ardindan yapisal ve post
yapisalci (Baudrillard, Featlarstone, Jameson gibi) yaklasimlar incelenecektir.

Ilk olarak Veblen’in Gosterisgi Tiiketim olarak adlandirdigi ve "faydasiz
musriflik" olarak da tabir edilen yaklasimi ele alincaktir. Veblen, Orta Cag'daki
degisen iktidar miicadelesine miilkiyet iligkileri {izerinden yaklasir. Veblen'e (2005)
gore,

“miilkiyetin temel sebebi rekabettir ve rekabet, yiikselmesine sebep oldugu miilkiyet

kurumunun ileriki gelisiminde ve bu kurumun bir sekilde temas ettigi sosyal yapinin bazi

ozelliklerinin gelisiminde aktif bir rol alir”
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Ona gore rekabete dayali bu miilkiyet iliskisi beraberinde onuru getirir ve bu
adil olmayan bir iliski bigimidir.

Orta Cag'in bu miilkiyet eksenli egemenlik miicadelesi tiiketim {izerinde
kendini gostermis, ¢esitli yontemlerle donemin soylular1 ve aristokratlar1 bunu
vurgulamaya calismislardir. Bu ¢agda genel kabul goren zenginlik gostergelerinden
biri hizmetkar milkiyetidir. Bir feodal beyin ne kadar ¢ok kolesi varsa o bey, o kadar
zengin, onurlu ve seckindir. Feodalin miilkiyetindeki toprakta mal {iretiminde
bulunan hizmetkarlar, zenginlik ve kahramanhk gostergesidir fakat bu
hizmetkarlardan daha degerli olan bir sey varsa o da hicbir sey Tlretmeyen
hizmetkarlardir. Bunlar da yiiksek bir konumu ve zenginligi temsil ederler. Veblen'e

(2005:53) gore,
"Bu kélelerin yegane isleri sahibine bakmak ve bdylece onun genis miktarda hizmet tiiketme
yetenegini kanitlamaktir. Bu kdlelik iliskisi igerisinde bir grup, efendisi i¢cin mal iiretirken,
sefin idare ettigi grup onun i¢in bos zaman tiiketir, bu suretle ustun servetine fazla hasar

vermeden maddi zarar olugturma yetenegini kanitlar"

Bu hizmet anlayisinin temelinde, sahibine aylaklik yapacak alanin olusturulmasi ile
kolelerin de efendisiyle bos vakit tiiketerek "faydasiz bir miisriflik" sergilenecek
kadar zengin olundugu anlaminin sergilenmesi yatmaktadir. Bu durum, bir gosteris
bi¢imidir ve modern oncesi donemin yasam tarzini yansitmaktadir.

Veblen, modern donemde, insanlarin kimlik ve aidiyetlerini belirleyen
normun 1yi bir meslek sahibi olmak iken bunun yerini tiikettigi seylerle var olmanin
aldigim belirtir. Bu donemle birlikte tiiketim, insanlarin yasamlarinda 6nemli bir
figilir olarak, insanlarin bir ifade bi¢imi, sosyal statii gdstergesi ve yer edinme araci
haline doniismiistiir. Veblen’in c¢alismalarina konu aldigi siif ise, kendini
digerlerinden farkli oldugunu ortaya koymak icin tiikketim araciligi ile kendini ifade
etmeye calisan burjuvazidir. Veblen, grubun zengin {iyelerini arastirmis ve onlarin
Avrupa’nin aristokrasi sinifini izledigini tespit etmistir (Veblen, 2005).

Gosterisci tiiketim, meta tizerine kurulu bir sosyal statii edinme bigimini
anlatir. Gosterisgi tiikketim icerisinde ayricalikli {iretilen metalar, farkliliga vurgu
yapar. Boylece, toplumun aylak sinifini, digerlerinden farkli gosterir. Bu smifin bos
zamanlari, asil tavirlar1 ve yasam tarzlari, gosterisli issizlikleri ve gosterisli tiiketim
standartlar1 ile uyum i¢inde olan unsurlardir (Veblen, 2005,s.61).

Veblen gosterisci tiiketimin temeline ise, dtekiyle kendisi arasindaki mesafeyi

Olcen kiyaslama olgusunu yerlestirir. Ona gore aylak smif, digerlerini kiskandirmak
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ve diger taraftan onlarin goziinde saygi géormek icin tiiketir (Veblen, 2005, s.101).
Bunu yapabilmek icin de, pek ¢ok benzeri olan1 degil de tek ve biricik olani, el
yapimi olan1 almayi tercih eder. Ciinkii el yapimi pahalidir ve bunu herkes alamaz.
Bu nedenle de tiiketici kendini 6zel hisseder. Veblen'in bu gosteris¢i tiiketim
vurgusu, tiiketime yonelik sosyal statii belirlenimi atfettigi igin tiiketim
arastirmalarinda 6nemli bir yer tutar.

Bu alanda oncii bir diger yaklasim ise Simmel'e aittir. Ona gore tiiketim,
kiiltiir ile igboliimii arasindaki baglantidir ve tiikketim bu siire¢ icerisinde doniisiime
ugrar. Simmel’e gore bireyler, metropol hayatinin getirdigi yabancilagsmayla basa
cikabilmek icin statii, moda etiketleri ya da bireysel farklilik yaratarak “sahte
bireysellikler” gergeklestirmeye calisirlar (Storey, 2000:140, akt: Hiirmeri¢ &
Baban, 2012:93).

Modaya ayr1 bir 6énem atfeden Simmel, toplumsal yap1 igerisinde siniflarin
ayrigmasint moda ile yapilabilecegini diisiinlir Ona gore (Simmel, 2003:42),
“farklilagsma ile degisimin cekiciligini, benzerlik ile uyumun c¢ekiciligiyle birlestiren,
cogunlukla toplumsal farkliliklar1 ifade etmek iizere siniflarda kendini gosteren bir
toplumsal form”dur moda. Bu tanim, temelinde bireysellik vurgusuyla bir ayrismay1
barmdirir. Bireyler toplumsal yap1 igerisinde sahip olamadiklar1 bireyselligi, moda
lizerinden yasamaktadirlar. Ve bu durum, kendini 6tekinden ayr1 hissetmenin bir disa
vurumu olarak algilanir.

Moda ve stil'in birey i¢in bir kagis oldugu da ileri siirtilebilir. Ciinkii Simmel
modayi, insanin ikircikli yapisi ile ilgili goriir. Ona gore (2003:461) moda, insanin
taklitci ruhsal egilimi ve hayatin ikircikli egilimi ile ilgili bir olgudur.Bu bakis acisi,
bireyin psikolojik bir ihtiyacina karsi duydugu yoksunluk ile hayatin sundugu baski1
arasinda sikigan ve bu noktada her iki olgudan da kurtulmak i¢in modaya siginan bir
disa vurumu yansitmaktadir. Bu ylizden moda, bireye sahte bir kimlik verse de
aslinda kapitalizmin kurdugu cark icerisinde kendisine bir gedik agan bireyi de
kucaklamaktadir. Belki de bu yiizden moda kavrami aniden parlayan ve sonen bir
yildiz1 animsatmaktadir. Boylece modanin, temel olarak bir tiiketim ediminden ote,
kimliklenme ve statliye ulagmada 6nemli bir ara¢ olarak kullanildig1 vurgulanabilir.

Veblen ve Simmel’den sonra toplumsal yap: icerisinde tiikketim ve yasam
tarzlarin1 irdeleyen bir diger sosyolog Max Weber’dir. Weber, yasam tarzlari
icerisinde statli kavrami lizerine yogunlasan bir sosyologtur. Weber i¢in statii,

"smif"1 yaratan ekonomik ¢ikardan ya da siyaset eksenli "partiler"den farkli bir
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tabakadir. Ona gore, bu farklilig1 ortaya ¢ikaran sey "hayat tarzlari"dir. Buna gore
statiiye sahip olmanin 6zii, belli bir hayat tarzina sahip olmaktir. Bu durum ise, "belli
bir ¢evreye mensup olmak isteyen herkesten, her seyden Once, belirli bir hayat
tarzina sahip olmas1" (Weber, 1987:183) gerektigini vurgular. Bu statii ayn1 zamanda
sosyal iliskileri diizenleyen ve kisitlayan bir olgudur.

Bu olgu etrafinda davraniglarin belirli bir hayat tarzin1 kapsamast kisinin
cevre ile olan temasimi belirli bir kaliba gore diizenlemesini gerektirir. Bu
diizenlemeleri yapmak statiiye ulasmak icin yeterli degildir. Ayrica "birey, belli bir
grubun hayat tarzinin taklit¢isi olmaktan ¢ikip, o grubun kabul edilmis i¢e doniik
eylemlerine uyum gostermeye basladigt zaman, 'statli'sii gelismeye baglamig
demektir"(Weber, 1987:183). Diger bir deyisle, aidiyet ihtiyacinin seslendigi asil
konunun baskalar1 tarafindan belirlenen belirli tarzlar ve zevkler etrafinda kisinin
kendi hayatim1 kurgulamasidir. Boylece, bir tarza sahip olurken ayn1 zamanda bu
tarzin temsil ettigi hayati ve statiiyii de olumlayan tercihler ortaya ¢ikmaktadir.

Weber, Sosyoloji Notlari'nda, yasam tarzlar1 ve statiiniin ayni zamanda

modayla da i¢ i¢e oldugunu ileri siirer. Ona gore, yasam tarzlarinin getirdigi;
"farklilik 6yle gelisir ki, belli bir zamanda toplumda egemen olan modaya kesinlikle uymay1
da gerektirir. ...Bu uyum, kisinin centilmenlik iddiasinin bir gostergesi olarak kabul edilir ve
hic degilse basta kendisine dyle davranilmasini saglar. "Cakali" kuruluglarda is bulma sansini

ve en Onemlisi "saygideger" ailelerle sosyal iligskiye ve evlilige girisebilme olasiligim arttirir"

(2004:279).

Bu baglamda moda olan iiriin ve mekanlar1 tilketmenin de statiiye ulasmada
ve bu statiinilin de siniflar aras1 bir geciskenlige aracilik ettigi sdylenebilir.

Weber, miilkiyetin siniflar1 belirledigini kabul etse de statii onuru ve statii
gruplarinin salt miilkiyetle elde edilmedigini belirtir. Ona gore, kisinin dogustan
kazandigr saygmligmin (1987:184-186) yaninda tiikketim araciligiyla edindigi
aligkanliklar da statliye ulasmanin yollarindan biridir. Bu noktada yasam tarzlar1 6n
plana ¢ikmaktadir. Bireyin toplumsal yasamda edindigi sosyal aligkanliklari ve
adetleri onu toplumsal yapiya empoze ederken, egitim ve meslek anlaminda iy1 bir
konuma sahip olmasi da statiisiinii belirleyen gostergelerdendir. Tiim bu edimlerin
toplandig1 nokta ise kiiltlirii isaret etmektedir. Kiiltlir, bireyin edindigi sosyal
davraniglar, egitim ve moda aracilifiyla toplumun genelinden ayrigmasini ve {ist

tabakaya ulagsmasinin bir araci niteligindedir. Bu baglamda Weber, yasam tarzlar1 ve
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statliye ulasmanin merkezine toplumsal eylemi ve kiiltlirii koyan "anlamlandirma"
merkezli bir yaklagimi benimsemistir.

Weber, toplum analizinde kiiltiir ve statiiye dncelik verirken, diisiincelerinden
etkilendigi Marx ise toplum igerisinde sinifsal yapiya vurgu yapar. Bu noktada su
ayrima yer vermekte fayda var. Weber, toplumsal yapiya dair diisiincelerinde
Marx’tan etkilenmis olsa da onun ekonomik belirlenimci yaklagimini benimsemez,
insanin doga iizerindeki egemenlik iliskisi ve buna bagli olarak ortaya ¢ikan miilkiyet
iliskilerinin tek basma toplumsal yapiyr agiklamada yetersiz kalacagini
diisiinmektedir. Ote yandan Marx, iretim araclari miilkiyetini toplumlari
siniflandirirken en 6nemli kriter olarak kullanmustir.

Marx'in kiiltlir {izerine yaklagimi ise, Kapitalizm'in ekonomi politik elestirisi
tizerinden sekillenmistir. Bu sistemde, liretim araglar1 6zel miilkiyetin elinde oldugu
icin kar amach kullanilir. Bu sistemde mallarin iiretimi, dagitimi ve fiyati, arz talep
mekanizmasiyla serbest piyasada belirlenir. Marx, bu sistem igerisinde, sermaye

emek ve liretim araglarina ayri bir 6nem atfeder. Marx'a gore,

“sermayenin her seyden oOnce, kendisini miimkiin oldugu kadar fazla
degerlendirmesi, yani miimkiin oldugu kadar fazla artik deger iiretilmesi, dolayisiyla emek

giiciinlin kapitalist tarafindan miimkiin oldugu kadar ¢ok somiiriilmesi, kapitalist {iretim

siirecinin itici diirtiisii ve belirleyici amacidir” (Marx, 2011: 322).

Bir yaratim siireci olarak emegin miilkiyet iliskileri ¢ergevesini
sOmiiriildiiglini dile getiren Marx, iiretim araclarinin miilkiyetini elinde bulunduran
kisilerin is¢inin emegine el koydugunu ve isci bakimimdan da kendi {iriiniine sahip
olma olanaksizliginin olustugunu vurgular. (Marx, 2011:565)

Marx, is¢i, emek, ideoloji, sermaye, burjuva smifi ve kapitalizm arasindaki
iliskiyi, diyalektik bir yontemle sorgular. Bu sorgulama Sosyalizme giden yolda bir
toplumsal degisim teorisi olarak, is¢i smifinin egemenligini savunur. Marx,
Ekonomik ve Felsefi El Yazmalari'nda (1843-44), emegi, "insanin kendi kendini
gergeklestiren 6zii" olarak tanimlamistir; “politik ekonomi ise onu bir nesneye, digsal
bir seye doniistiiren faaliyetti" Bu baglamda Marx, politik ekonomik yaklasiminda
emegi insan kiiltiiriiniin temeli olarak tanimlamistir. Bu temelin ise, kapitalizm
aracilifiyla treticisinden bagimsiz olarak yabancilastigi ve metalagtigini ileri siirer.
Ona gore bu durum; “Emegin {rettigi nesnenin onun iriiniiniin, artik yabanci bir
varlik olarak, iireticiden bagimsiz bir gii¢ olarak kendisinin karsisinda durmasini

igerir (Swingewood, 1998)”.
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Isci smifinin emegi karsisinda nesnelesmesi, kapitalist iiretim siirecinin bir
sonucu ve ayni zamanda tiretim iliskileri bakimindan bir ¢eliskisidir. Marx bu
celiskiyi, "Birey ne kadar c¢alisirsa emegin yarattig1 nesneler diinyasina o kadar
giriyordu: "Isci, yasamini nesne haline getirir ve yasamu artik kendisine degil,
nesneye ait olur. Faaliyetleri cogaldik¢a sahip oldugu seyler azalir. Kendi emeginin
karsisinda artitk somutlagsmis olan kendisi degildir." (Swingewood, 1998:88-89)
seklinde irdeler.

Sermayenin, emekle insani olmayan bir temelde kurulmus olan bu iligkisinin,
biitiin toplumsal yapiy1 kapladigin1 belirten Marx, yabancilagmadan bahseder. Ona
gore, her seye insani olmayan bir giic egemendir artik. Ve bu gii¢ beraberinde
yabancilasmay1 da getirir. Yabancilasma ise, insanin yaratici potansiyel giiciiniin bir
reddi, oOzmenin insani Oziiniin bosaltilmast ve gergekte insani bir toplulugun
kurulmasinin oniinde engeldir (Swingewood, 1998:90) Yukarida da deginildigi gibi,
yabancilasma temelinde, lretenle tiretilen arasindaki iligkinin yoksanmasidir. Bu
durum emek ve isci arasindaki diyalektik iligkiden ortaya ¢ikar. Marx, bunu, “Emek
yalniz meta liretmez; kendini ve bir meta olarak is¢iyi de iiretir - ve bunu meta
irettigi oranda gergeklestirir” (2016:75) seklinde acimlar.

Marx, yasadigi donem itibariyle Sanayi devriminin ortaya c¢ikardigr ve
geleneksel tiretim iliskilerinin de8ismeye basladigi bir liretim bigimiyle insanlarin
kars1 karsiya gelmesini irdeler. Yabancilasma teorisi de bu calisma bi¢iminden

beslenir. Marx’a gdre bu yeni ¢alisma bicimi, insanin 6ziine aykiridir:
“Bir kere, ¢alisma is¢inin disindadir, yani onun 06zsel varligina ait degildir. Onun i¢in
calisirken kendini olumlamaz, yoksar (inkar eder) , mutlu degil mutsuzdur, fiziksel ve zihni
enerjisini serbestge gelistirmez, bedenini harcar ve zihnini yok eder. Onun i¢in ig¢i ancak
calisma disinda kendine gelir ve calisirken kendisinin disindadir. Calismadigi zaman

kendindedir, g¢alisirken kendinde degildir. Onun igin ¢alismasi goniilli degil, zorlamadir;

zorla galisgtmhir”” (2016:78).
Bu nedenle calisma, yabancilagsmanin bas aktorlerinden biri olarak karsimiza cikar.
Insan emeginin satin alinarak fabikalarda -kendisinden bagimsiz- metalar iiretilmesi,
fiziksel ve zihni enerjisini yonelttigi nesnenin bizzat kendisi disinda var olmasi yeni
bir tahakkiim biciminin izlerini tagimaktadir. Marx'a gore insanlik, seylerin
diinyasinin, kendi faaliyetlerinin yarattig1 ama kapitalist ekonomik sistemin isleyisi

sonucunda, nesnel bagimsiz olarak kendi aleyhlerine donen siireglerin tahakkiimii
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altina girmistir.( Kapital, 1958:72-73) Bu tahakkiim, insani diinyanin degersizlesmesi
ve meta diinyasinin degerinin artmasiyla dogru orantili olarak artarak devam eder.

Marx toplumsal yapiya dair disilincelerinin temelinde altyapi-iistyapi
kavramlarini kullanir. Alt yap1 ekonomik iligkileri -liretim gii¢leri ve iiretim
iliskilerini- kasteder. Uretim giigleri iiretim igin gerekli iiretim araglarmi yani o
toplumun tiiretim yetenegini ifade etmektedir. Bu yetenek o toplumun sahip oldugu
bilimsel bilgi, teknoloji, Orgiit ve ortaklasa gergeklestirilen isin Orgiitlenmesine
baghdir. Uretim iliskileri ise, iiretim giiclerinin miilkiyet iliskilerini icermektedir
(Swingewood, 1998). Uretim iliskileri, iiretim araclarma sahip sinif ile {iretim
araclarindan yoksun smif arasindaki iliskileri ifade etmektedir. Ustyapisi ise, o
toplumun yasal ve siyasi kurumlarini, diisiinme bi¢imini, ideoloji ve felsefesini
icermektedir. Ona gore, toplumun altyapisi ile iistyapisi arasinda iliskiler, karsilikli
etkilesime dayanmakta ve en son noktada altyapi {ist yap1 kurumlarini 6nemli 6l¢iide
belirlemektedir (Aron, 2006, s.145-147 akt Swingewood, 1998). Bu durum modern
donemde olusturulan kiiltiir olgusunun {iretim araglarinin miilkiyetini elinde
bulunduran Burjuvazinin etkisinde gelismesine génderme yapmaktadir.

Buraya kadar aktarilan siirecte, kiiltiir ve tiikketim olgusu iizerine 18. ve 19.
yiizyildaki getirilen farkli yaklasimlar ele alindi bu kisimda ise 20. yiizyilda tiiketim
ve kiiltiir caligmalar1 ele aliacaktir. 1923 yilinda Almanya'da agilan Frankfurt
Okulu, 20. yiizyilda bu alanda yapilan ilk calismalara ev sahipligi yapmistir. Bu okul,
temelinde aydinlanmanin getirdigi totaliterlik iddiasimi elestirmistir. Aydinlanmanin
insanlar1 efsane ve mitlerden kurtararak rasyonellestiren anlayisi ve her seyden dnce
birey oldugu vurgusunu ele almistir (Yaylagiil, 2016).

Frankfurt Okulu'na gore, klasik Marxist teorinin, alt yapimin iist yapiy1
belirledigi anlayisin kutsandigi donemin geride kaldigi, gelisen teknoloji ve bilimle
de yeni tahakkiim bigimlerinin toplumun Kkiiltirel diinyasin1 etkiledigi ileri
siirilmistiir. Bu tahakkiim bi¢imleri {iretim ve tiiketim arasindaki iliskiden
dogmaktadir. Seri liretimle birlikte kitleleri etkisi altina alan bir tiiketim anlayis1 kile
iletisim araciligtyla yayginlastirilip toplumun geneline sunulmustur.

Bu anlamda ortaya ¢ikan kiiltiir bicimin adi onceleri "kitle kiiltiirii" olarak
tanimlanmisti. Bu tanim donem itibariyle popiiler bir tanim olup bu tanimin
yandaglarinca manipiile edilmesinin Oniine gecilmesi gerekiyordu. Adorno, sozii
edilen kullanimin popiiler sanatin ¢agdas bi¢cimi olarak algilanmasi olasili§ina karsi

kiiltiir endiistrisi ile kitle kiiltiirli arasinda bir ayrima gidilmesi gerektigini
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vurgulamistir (Dogan,2003). Adorno bunun i¢in ve de anlatilmak isteneni tam
karsilamadigi i¢in bu tanimin yerine "Kiiltiir Endiistrisi" kavraminin kullanilmasinin
daha dogru olacagi kanisindaydi (Adorno, 2005:240). Adorno bu terimi ilk defa
1947'de, Amsterdam'da Horkheimer'la birlikte yayimladigi Aydinlanmanin
Diyalektigi'nde kullandi. Adorno'ya gore kiiltiir endiistrisi,

"Eski olanla tanidik olani yeni bir nitelikte birlestirir. Kitlelerin tiiketimine goére diizenlenen
ve biiyiik 6l¢iide o tiikketimin yapisini belirleyen lirtinler, tim sektérlerde az ¢ok bir plana
gore lretilir. Tim sektorler yapisal olarak benzerdir ya da en azindan birbirinin agiklarini
kapatarak, neredeyse tamamen gediksiz bir sistem olustururlar. Bunu olanakli kilan sadece
cagdas teknik olanaklar degil, ayn1 zamanda ekonomik ve ydnetsel yogunlasmadir. Kiiltiir

endiistrisi kasith olarak tiiketicileri kendisine uydurur"(akt Dogan,2003).

Bu tanim, temelde modernligin kiiltiirli standartlastirict etkisine yonelik bir elestiriyi
barindirir. Bu standartlagtirict etki seri {liretimle yazilan ihtiyaclarin ikamesine
dayanir. Birey liretim karsisinda siirekli tiiketmek ve sistemin diglileri arsinda bir yer
edinmek zorundadir. Ciinkii modern gériinmenin ve var olmanin ilk kosulu bu kitle
kiiltiiriiniin manipiile edilmis ‘sahte ihtiyaclar’'ina sahip olmaktan ge¢mektedir. Bu
anlamda kiiltiir endiistrisi bu sahte ihtiyaglarin insanlarin nesnel, ger¢ek ¢ikarlarin
sosyal degisim icinde gormemelerini saglamaktadir(Ozgiir Kurtulus, Frankfurt
Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi, http://ozgurkurtulus.com.tr/frankfurt-okulu-ve-kultur-
endustrisi/ (09.05.2018)).

Frankfurt Okulu, kiiltiir tizerine elestirisini, fasizme bir saldir1 olarak degil
Oziinde, bir biitiin olarak tekelci kapitalizme bir saldir1 olarak tasarlamistir. Okula
gore kiiltlir endiistrisi;

“...egilimlerin, stok mallarin satig1 aracilifiyla yok edilmesi kitlelere daha oOnceden

dislandiklar1 alanlar1 agmadigi gibi, verili toplumsal kosullar altinda dogrudan egitimin

yozlasmasina ve barbarca anlamsizligin ilerlemesine katkida bulunur” (Slater, 1998:233-

234)

Kapitalizmin bu barbar hali, "bireyin sonunu hazirlama tehdini iceriyordu ve yeni bir
tahakkiim bicimi olarak kiiltiir endiistrisi tek boyutlu bir toplum yaratiyordu." (Best ve
Kellner, 1998:263-64: Akt Hira ve San, 2004) Bu tek boyutlu toplum ise, farklilagsmak
i¢cin ayni Uriinleri tiikketen bireylerden meydana gelmektedir. Fakat ayn1 yerde yemek
yiyip, ayn1 magazadan kiyafet alip, ayn1 kafeden kahve i¢ip, ayn1 miizikleri dinleyip
ayni programlart izleyen ve ayn kitaplari okuyan bir kitle, tiim bu davraniglari

farklilik icin yapmaktadir. Bu bir anlamda bagkalarin1 taklit ederken bir kendilik
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yaratma ¢abasi oldugu sOylenebilir. Ve bu ¢aba bir kitle etrafinda tek boyutluluga
gonderme yapmaktadir.

Adorno’ya gore Kkiiltiir, insanin kendine yarasir bir toplumda yasadigi
sanisinin uyanmasina yardimci olmakta, insani rahatlatip uyusturmaktadir. (Adorno,
1998) Bu durum toplumsal somiiriiniin gizlendigini ve ortiik sekilde devam ederek
bireylerin farkinda olmadan yagamini siirdiirdiigii bir simiilasyona benzemektedir. Bu
kavram, standartlasma ve sahte-bireysellesme kavramlarma dayandirilip tiiketici
ithtiyaclarmin manipiile edilmesine vurgu yapar, Ayrica, sahte bir yenilik, orijinallik
ve sanki se¢im yapiliyormus gibi 6zgiirliik ediminden bahsedilir. Oysa artik, kiiltiiriin
tiretim siireci i¢inde higbir sey kendiliginden olusmamaktadir. Nesneler, tiiketimi
tesvik edecek formiillere gore dizayn edilip sunulmaktadirlar. Kiiltiir Endiistrisi
kendini mesru kilmak i¢in iirlin standartlarini, tiiketicilerin ihtiyaglar1 g¢ercevesinde
belirleyerek basarili olmaktadir.

Kiiltiir Endiistrisi kavraminin ¢ikis noktast ise Amerika'dir. Frankfurt
Okulunun iiyeleri, Avrupa’da meydana gelen siyasal olaylardan kagarak gittikleri
Amerika'da, Fordist {iretimin ortaya c¢ikardigi tiiketim toplumu olgusu ve kitle
iletisim araglarinin politik amaglar i¢in kullanildigin1 gérmeleri ile sinemanin kitleler
tizerindeki itibari, eglencenin adeta bir endiistri halini almig olmasini gérmelerini
saglamistir. Bu nedenle kiiltiir endiistrisi kavraminin sosyolojik alt yapis1 Amerikan
deneyiminden yola ¢ikarak tasarlanmistir. (Hira ve San, 2004)

Kiiltiir ve tliketim iligkisinin liberal ve neo-liberal politikalar ekseninde
kiiresellesmesi sonucu kiiltiir endiistrisinin etki alan1 artmis ve kiiresel ¢apta
yayginlagsmaya baslamistir. Bu yayginlasma beraberinde yeni bir kiiltiirel algiy1 da
dogurmustur. Tiiketim kiiltiiri olarak tanimlanan bu yaklasimda smirsiz ve
doyumsuz olarak kabul edilen ihtiyaglar, devamli daha fazlay1 istemeyi ve daha fazla
arzularin devamli yaratilmast manasina gelmekte ve bunun "gelisme" i¢in zorunluluk
oldugu anlayisi kabul gormektedir. Bu durum iletisim alaninda arastirmalara neden
olmus ve konuya bir¢ok yaklasim getirilmistir. Bu yaklagimlara bakildiginda ise,
kimi yazarlar tarafindan olumlu anlamlar yiiklenmesine karsin bazilar1 tarafindan da
olumsuz olarak nitelendirilen ¢alismalar bulunmaktadir.

Bu calismalardan biri de, 1964 yilinda Ingiltere'nin Birmingham
Universitesi'nde Richard Hoggart'in yonetiminde Cagdas Kiiltiirel Calismalar
Merkezi'nin kurulmasiyla ortaya ¢ikmistir. Bu yaklasim iletisim ve kiiltiir iligkisi

tizerinden ideoloji ve hegomonya kavramlarini irdeleyerek medyayi, toplumda hakim
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ideoloji ve degerleri yeniden iireten bir gili¢ olarak tasvir etmistir. Ayrica, Marx'in
siif temelli determinizmden farkli olarak kiiltiirii bir hegemonya alani igerisinde
birey ve gii¢ gruplar1 arasinda savasim ve bir riza iiretim araci olarak goriir. Bu
yaklasim Gramsci'nin, bireylerin kendi konumlarinin bilincine vardiklari, miicadele
ettikleri bir alan olarak gordiigii ideoloji kavramina dayanmaktadir. (Dagtas, 1999)
Gramsci, fasist yonetim Mussolini tarafindan kapatildigir hapishaneden, sivil
toplum, devlet kurumlari ve medya iizerinden iktidarin nasil insa edildigini
incelemistir. Ona gore iktidar, devletin baski araclarmin yaninda egitim ve medya
kuruluglar1 araciligiyla siyasi bir hegomonya imal etmistir. Bu terimin ¢ekirdeginde
siifsal egemenlik iligkilerinin yeniden iiretimi ve toplumsal bicemin izleklerinin
yani sira, siyasal iktidarin toplumu nasil yonettigini de gézlemlemek olasidir (Dural,
2012). Gramsci'ye gore, liberal kapitalist devlette zor'un arkasinda isleyen riza,
sistemin devami i¢in Onemli bir unsurdur (Dagtas, 1999:344). Bu riza iiretimi
dolasimda olan iktidar ile muhalif s6ylemlerin ve edimlerin ¢atigmasini da barindirir.
Bu catisma, sosyal siyasi ve ekonomi alanlarinin tiimiinii kapsayan derin bir alanda
gerceklesir. Buradaki temel strateji ise ortak duyunun bir consensus'un insasidir.
Eger yonetici blogun fikirleri smif temelli degil de, ortak duyu olarak kabul
edilebilirse, bu siifin ideolojik hedefleri gerceklesir ve ideolojik isleyis gizlenir.
Kiiltiirel Caligmalar alaninin diger 6nemli temsilcisi ise, Stuart Hall'dir. Hall,
medya iletilerinin iiretimi ve tliketimini "yeniden iiretim" kavrami gercevesinde ele
alir. Bu baglamda iiretim pratiklerine iliskin kullanilan bilgiler, tarihsel olarak
tanimlanan teknik beceriler, profesyonel ideolojiler, kurumsal bilgi, tanim ve
varsayimlar iletinin kendisini bi¢imlendirir (Hall, 1980:129). Bu noktada, tiiketiciye
aktif bir rol veren Hall, mesajin oldugu gibi kabul edildigini ve propagandanin
gerceklesmesinden ziyade bu mesaja kars1 bireyin verebilecegi tepkiye dikkat eceker.
Hall, medya araglarinin iktidarin saglanmasinda sembolik iletiler iireterek
bunlar1 kodladigini ileri siirer. Kodlama olaylara anlamlar yiikleyen kodlar1 se¢mek,
olaylar1 kendilerine anlam yiikleyen gondergesel bir baglama yerlestirmek demektir
(Hall, 1994:204 akt Dagtas, 1999:339). Baglamina yerlestirilen kodlar ise, kitle
iletisim araglarinca izleyiciye ulastirilir. Aktif olan izleyici bunlar1 kendi potasinda
uyusmasi halinde kabul edip benimser. Buna Egemen/hakim okuma denir.
Ikinci davranis olarak izleyici, kodlarin kimisini kabul edip kimisini reddeder.
Bu okuma bi¢imi ise tartismali okumadir. Son olarak, kodlarin barindirdigi

anlamlarin tiimiini kavrayip reddeden karsit okuma s6z konusudur. Burada 6énemli
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olan nokta ise, okumay1 yapan 6znenin, toplumsal kosullar etrafinda karar verdigi ve
bu baglamda kiiltiirel bir tercihin s6z konusu oldugu sdylenebilir. Ozne merkezli
edimlere gonderme yapmasi bakimindan Hall'in yapisalc1 bir anlayis i¢inde oldugu
sOylenebilir.

Postmodern/postyapisalci ¢caligsmalar ise 6zne kdkenli olup, 6znenin kiiltiir, dil
ve sOylem iizerinden kendini olusturma ve anlamlandirma faaliyetinin degisim ve
dontistimiinii inceler. Bu donemin {izerinde en ¢ok caligilan kavramai ise, post tiikketim
ekseninde sekillenen kiiltiir kavramidir. Oznenin haz, arzu ve isteklerinin tiiketim
kiiltiirii igerisinde yeniden insa edilmesi ve kapitalist sisteme yeniden eklemlenmesi
s0z konusudur. Frankfurt okulunun ortaya attig1 "kiiltlirtin standartlasmasi1” olgusu,
bu donemde kiltiiriin kitle iletisim araglar1 araciligiyla "yasam tarzlari"nin
belirlemede etkin bir role doniismiistiir. Bu durum da "tliketim kiltiri" adi ve
kuramsallastirilmasiyla sunulmustur. Asagida bu yaklagimlara yer verilecektir.

Featherstone bu kavrami agimlayan biri olarak ti¢ farkli yaklasim sunar.
Birinci yaklagima gore,

"...tiketim kiltiirii; maddi kiiltiiriin tiikketim mallari, alig- verig alanlar1 ve tiiketim alanlart

biciminde biiyiikk miktarda birikmesine yol acan kapitalist meta iiretimin genislemesine

yaslanir" (2008:36-37).

Bu genisleme, kimilerince esitlik ve 0zgiirliik ekseninde degerlendirilirken
birgoklari i¢in de toplumun geleneksel aurasindan uzaklasmasini ve ideolojik olarak
Batili degerlerin yayginlasmasina 6n ayak oldugu ifade edilmektedir. Bu yaklasim,
temelinde, emperyalizmi baz alan metalar {izerinden olusturulan kiiltiire vurgu yapar.
Bu durum bireyin kedini gergeklestirmesinde vazgecilmez bi unsur olarak kiiltiiriin
tilketimle i¢ ice nesneler lizerinden kurgulanmasina gonderme yapar. Diger bir
deyisle manevi sosyal olan maddi kiiltiirel olanla isgal edilmistir.

Ikinci yaklagim ise,

"...iriinlerden elde edilen doyumun ve statiiniin enflasyon kosullari altinda farkliliklarmin

sergilenmesine ve korunmasina bagimli oldugu bir sifir toplam oyunundaki iiriinlere erisimin

toplumsal olarak yapilanmis olmasiyla iliskili" (Featherstone, 2008) bir yaklasimdir.

Bu erisim {iriinlin kullanim degeri ile meta degeri arasindaki farkliligindan
beslenmektedir. Bu kimi insanlarin toplumsal baglar ya da farkliliklar yaratmak i¢in
tirtinleri kullanmasini referans alir. Ayn1 zamanda {driinleri satin alacak ekonomik
giicin de on plana c¢ikarildigi bu yaklagimda: toplum igerisinde tiiketmek ve

tiiketirken farklilagmak statii olusturmanin 6n kosullarindan biri haline doniismiistiir.
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'

Ucgiincii yaklasim, "...cesitli sekillerde dolaysiz bedensel tahrik ve estetik
hazlar yaratan, tiiketicinin kiiltiirel hayalinde ve tiiketim alanlarinda coskuyla
karsilanan duygusal hazlar, riiyalar ve arzular” (Featherstone, 2008) sorununa
dayanir. Bu soruna yonelik elestiriler ise bu tiiketim tipinin bir kagis bir siginak ve
bir kusatma oldugu yoniindedir. Diinyanin getirdigi sorun ve kaygilardan uzaklasmak
isteyen birey i¢in tiiketimin hazci diinyasina ulasmak bir kacis alanidir. Bu durum
ayn1 zamanda insanin dogal duygulaniminin manipiile edilmesini de baz alan baskici
bir kiiltiirii de barindirmaktadir. Her ne kadar insana dogal diinyanin getirdigi risk ve
bunalimlardan uzak huzurlu bir evren sunsa da yaratilmis gecici hazlar sunni bir
kiiltiirii de dayatmaktadir. Buna gore tiiketicinin hayal diinyasina ve kiiltiirel alanina
yonelik {iretilen {riinler, haz ile tiiketimi mutlu ederken kapitalizmin karin
maksimumlastirilmasini da barindiran sunni ihtiyaglarla ayn1 zamanda somiiriiyii de
barindirir.

Baudrillard ise, bu kiiltliriin bir ideolojisi oldugunu iddia eder. Ona gore,-
tilketim kiiltiiriinlin olusturdugu- Tiiketim toplumu, etrafi kusatilmis zengin ve
tehlike altinda bir kudiis olmay1 diler; iste bu onun ideolojisidir (Baudrillard,
2008:30). Bu ideoloji icerisinde tiiketicinin tercihleri de belirleyicidir ve bu tercihler
bireyi toplum igerisinde konumlandirir. Metalarin renk, sekil ve ekonomik degeri
tizerinden yapilan her tercih kisinin tarzim1 yansitmakta ve belirli bir statiiye
gonderme yapmaktadir. Bu duruma dikkat ceken Bourdieu'ye gore ise (1984)
"begeni siiflandirir ve siniflandiricty1 siniflandirir”(akt: Featherstone,2005:45). Bu
bir anlamda, her tarafi metalar ve tiilketim evreniyle sarmalanmis olan bireyin metalar
karsisinda (tercih eden) aktif bir konuma sahip oldugunu da dile getirir. Bireyin,
kiiltiir endiistrisinin sundugu imaj ve hazlardan tercihte bulunarak kendine yer
acmasi, bireyin istek ve arzularinin da bu bu tiikketim sarmalinda belirleyici olduguna
gonderme yapmaktadir.

Tiiketim kiiltiirii, toplumsal yapiya ve toplumun tiiketim kaliplarina uyum
saglayarak kendini devam ettirir. Bu uyum, geleneksel tiiketim aligkanliklarinin
kapitalizm lehine degismesini barindiran bir kusatmadir. Bu kusatma ise giindelik
hayatta var olan giyinmeden yemege kadar bir dizi alanin metalar lizerinden yeniden
kurgulanmasidir. Bu kiiltiiriin nasil isledigini anlamlandirmak icin Featherstone'a

donmemiz gerekir. Ona gore,
"Artik giyinme degil “dogru saatte dogru seyin giyilmesi”, “bedene tam uyma”, “bir tarz”,

“birilerini hosnut kilmak i¢in giyinme” gibi unsurlar Paris’te iist simif bir kadimin
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giyinmesinin akla getirirken, Filistinli bir kadinin giyinmesi, “dar goriislii kisitlamalardan

LRI CERN3

ozgiirlesme”, “rahatlik duygusu vereni giyme”, “sokak hayatin1 sevme” gibi alt tiiketim

unsurlarimi vurgular"(Featherstone, 2005:58).

Featherstone, tiiketim kiiltlirtinde, hayal, imaj ve hazlarin dolasimda oldugunu
belirterek, tiikketim nesnesinden Once metanin soyut ¢agrisimlarinin satildigini
vurgular. Metanin ardindaki bu unsurlar tiiketimde malin oniine gecer. Bu istekler
stirekli degistirilerek mallarin ¢esitlenerek piyasada tiiketilmesini saglar.

Tiketim toplumu kavrami ise, bos zaman ve bunun tiiketimle
degerlendirilmesiyle iligskilendirilen yasam tarzini benimseyen toplumu ifade eder.
Bu bos zamani kullanmanin asil amaci faydasiz miisriflikle iliskilendirilerek
zenginligin ve gosterisin ilan edilecegi zamani yaratmaktir. Buradaki asil mesele ise
yapilan etkinliklerle zamanin kullanilabilirligi degil, zamanin kullanilabilirliginin
ilan edilmesidir (Baudrillard, 2008:204). Bu toplum tipinde, televizyonun ¢izgisinde
yasayan bireyler, sonsuz reklam diinyasindan ve modadan etkilenerek tiiketimi
yeniden 0grenir. Burada tiiketime toplumsal bir bicimde alistirma s6z konusudur. Bu
toplumsal yapi, "yeni iiretim gli¢lerinin ortaya c¢ikmasi ve verimlilik tasiyan
ekonomik bir sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve &zgiil bir
toplumsallasma tarzi.”’nin (Baudrillard,1997:90, akt: Odabasi, 2009:37) olusmasina
neden olur. Olusan yapi, tiikketimle kendini yeniden iiretip yayginlagtirmaktadir. Her
seferinde daha fazlasim1 isteyen birey ig¢in tiiketim toplumu bir fantazi
simiilasyonudur.

Tiiketim toplumunun tarihsel temelleri ise modern dénemin baslangicindan
bu yana gotiiriilebilir. Bu anlamda tiiketim toplumunun ilk duragi, iiretim tarzi ve
tiretim iligkilerinin geleneksel yontemlerden farklilagarak sanayi tarzi iiretime
gecilmesini  saglayan Sanayi Devrimi’dir. Bu donemde tliketim toplumunun
taleplerinin olusmasi ve lriiniin imaj degerinin kesfi ortaya ¢ikmistir. Daha sonra
sanatta ve mimaride baslayan yenilesme ve farklilasma, daha oncekilerden yiiksek,
biiyiik ve farkli goriinlimlii binalar sehirleri sarmis, yeni sanat akimlar1 ortaya ¢ikmis
ve toplumsal yasam ve kiiltiir dnemli bir degisim gecirmistir. Diisiin hayatinin
gelismesi ile de akilcilik 6n plana ¢ikmus, bilginin tek kaynagi olarak bilim kabul
edilmis ve aydinlanma ger¢eklesmistir.(Karakehya,2013:778) Modernizm'in getirdigi
bu akilcilik fordist doneme neden olmus ve olusan art1 deger ve bos zaman tiiketim

toplumunun yayginlagmasina sebep olmustur.
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Kiiltir ve tiikketim alaninda suana kadar anlatilanlar tiikketimin degisik
anlamlarla dolu evrenine genel bir bakis acisindan 6nemlidir. Sorunun giindelik
pratiklerinden tarihsel uzamina kadar ne gibi anlamlar tasidigim1 aktardik. Bu
noktadan sonra da tiiketimle olusan kiiltiiriin hangi araclar iizerinden kendini var
ettigi ile bunun bireye yansimasi iizerinde durulacaktir.
1.2.1.1. Tiiketim Kiiltiirii ve Kimlige Etkisi

Tiiketimin insan hayatinda daha Oncekinden farkli bir islev kazanmasi
kiiltiirlenme ve kimliklenme acisindan yeni bir konuma goénderme yapiyordu. Bu
farklilik ise kendini tiiketimde bulan bir kimligi isaret ediyordu. Tiiketim kiiltiirliniin
bu noktadaki rolii ise, bu kimlige ve olusumuna zemin hazirlayan medya {izerinden
sosyal hayatta imajlar iireterek bireyin moda, miizik ve cesitli mekanlar ve aligveris
edimi ile kendini tekrar tekrar yaratmasina aracilik etmektir. Bu boliimde tiiketim ve
tiikketici kimlik arasindaki bu iliski ile tiiketim kiiltliriinden beklentilerin neler oldugu
lizerine yaklasimlar aktarilacaktir. Bu 6nemli iki kavramin agimlanmasi tiiketim
kiltiirii kavrami1 hakkinda daha kapsamli bir tanimlama yapilmasi i¢in faydal
olacaktir.

Bocock'a (2005:13) gore,

"Insanlar, bir kez modern tiiketim ideolojisiyle ilgili sosyal ve kiiltiirel uygulamalardan
etkilendikten sonra, filmlerde, yazili basinda ve televizyonda sergilenen mallari satin almaya
ekonomik giicleri yeterli olmasa bile, o mallara sahip olmay1 arzu edebilirler ve etmektedirler

de."

Bu arzu, giinlimiizdeki tiiketimin bas aktorlerindendir. Bu arzunun sonucunda
bireyler, kimligini olustururken tiiketimi bir ifade bi¢imi olarak kullanir. Bireyin
statii olusturmak ve kendini evrende saygin bir yere konumlandirmak igin tiikkettigi
trlinler, bir gostergeler diinyasindan ve arzudan beslenir. Bu durum toplumsal
etkilesimde yeni bir dil/gostergeler sisteminin olusmasina neden olmustur. Diger bir
ifadeyle, tiiketim sdzciiklerin yerine gegip birey adina konusma yapmaktadir. Ustelik
bu konugma, biitlin dillerde algilanan genel geger, evrensel bir dili barindirmaktadir.

Baudrillard (2008:254) bu konuda, "Tiiketim bir sdylemdir. Yani tiiketim
cagdas toplumun kendisi istiine bir s6z, toplumumuzun kendisiyle konusma
tarzidir." seklinde bir ¢oziimleme sunar; buna tiiketim kiiltiiriiniin dili diyebiliriz. Bu
dilin olusturdugu anlamlar ise yonlii ve gegici 6zellikler barindirmaktadir. Bu dilin
icine dogan insan, bunu anadili gibi 6grenir ve yasar. Bu evrenin sundugu her seyi

sonuna kadar tiiketmeyi isteyen bir makineye dontistir.
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Dil ise yayginlagmak icin bir kanala ihtiya¢ duyar. Kitle iletisim araglar
olarak tanimlanan bu kanallar, tiikketimin dilini yayarken, bu araglar igerisinde
kullanilan bazi arglimanlarla insanlar1 tahrik edici yontemlere de bagvurur. Bu
arglimanlar1 moda ve reklam, mekanlar, sinema, miizik endiistrisi ve diger kitle
iletisim araclar1 olarak siralayabiliriz.

Chaney'e (1999) gore, tiketici kiiltiirii diisiincesinin  giicti, kitlesel
pazarlamaya ve onunla ilgili reklamciliga dayanmaktadir. Bu gii¢ enformasyon
teknolojilerinin de gelismesiyle, kendini yenilemek ve daha fazla yayginlasmak
(daha fazla kisilerce konusulmak) i¢in reklami kullanir. Reklam ise, kelimelerin
tekraridir. Daha fazla kisiye ulasmak icin daha fazla tekrar... Fakat tipki asiri
hizlanan tekerlegin bir noktadan sonra tersine doniiyormus izlenimi vermesi gibi,
kelimelerin gosterdigi nesnenin de kullanim degeri sona erer. Bu hiz ve akis, metanin
degerini ve yasam siiresini belirleyen algilar tizerine kuruludur.

Baudrillard'a gore reklam ise,

"nesnelerin kullanim degerlerini arttirmak degil, yalnizca azaltmak, onlar1 moda/degerine ve
hizli yenilenmeye tabi kilarak zaman/degerini azaltmak amaciyla harcanan bu hatir1 sayilir

bilitge mucizesini gergeklestirir. Tiketim ve nesneler agligi iiretim diizeninin yeniden

iiretimini birlikte giivence altina alr" (Baudrillard, 2008:45-46).

Burada dikkat ¢eken nokta, reklamin metayla var olup onunla birlikte ¢ok
kisa siirede yok olmasidir. Olusturulan her imaj ve meta, tatmin ve haz duygularini
uyandirdiktan sonra yok olup bir yenisi i¢in yer agmaktadir. Bu sayede kapitalizm
kendini garanti altina almaktadir.

Nesnenin bu bagskalasim silireci -suni bir evrende iiretilen ve yok edilen
degeriyle yeni bir varlik kazanmasi- reklamin sihirli giiciinde yatmaktadir. Bize,
aidiyet ve hakimiyet hisleriyle bir nesnenin tiim vaadlerini aktaran bu sihirli el,
yarattigr algilar ve arzular evreniyle tiikketimi tesvik ederek bizi etkisi altina
almaktadir. Bu elin etkisi, nesneye olan ilgiyi yiikseltirken onu arzulama ve ona
sahip olma arasinda bazen asirilik (ucluk) da meydana getirebilir. Adorno (2009:101)

bu durumu sdyle agiklar;
"Reklam kiiltiir endiistrisinin yasam iksiridir. Ne var ki kiiltiir endistrisinin tiriinii, durmadan
bir meta olarak vaat ettigi keyfi salt bir vaade indirgedigi i¢in, sonunda, keyif verememekten

otiirii gereksinim duydugu reklamla ortiisiir."
Reklamin yahut imgenin asir1 kullanimindan kaynaklanan bu durum, kimi
zaman tiiketimle ters oranti olusturur. Adornomin deyisiyle reklamin nesnesinin

yerini almas1 ve nesnenin degil reklamin satilmasi s6z konusu olur. Reklamin bdylesi
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beklentiler sunmasi elbette toplumsal hayatta yatan bir talebin yansimasina da
baghdir. Bu talebin toplumsal ayagmin olusturulmasi ise moda'dan ge¢mektedir.
Moda bireylerin ortak bir tiiketim etrafinda ¢abucak toplanmasini saglayan, bencil ve
baskict bir olgudur. Bu olgu nesnelere yahut tarihe bir kuvvet atfederek onu yticeltir
ve popliler olmasint saglar. Bu popiilerligi saglayan ise benzerleri arasindan bir
durumu 6geyi zamani ve nesneyi One ¢ikarmayi amaglayan baskidir. Bu amacla
ortaya c¢ikan tiiketim {iriinii baskindir ve kendini sattirir. Bu konuda Modleski'nin

(1998:192-193) moda tanimi yerindedir:

"Moda gosterileni bir gosterenle (su ya da bu giysi) karsilagir karsilasmaz, goésterge yilin
Moda'st haline gelir, ama bu sayede bu Moda kendinden onceki Moda'yl, yani kendi
geemisini bagnaz bir bicimde reddeder; her yeni Moda o6nceki Modanin baskisini
devralmaya yonelik bir itiraz, o baskiya yonelmig bir yikiciliktir; Moda kendini Hak olarak,

bugiiniin ge¢mis ilizerindeki dogal hakki yasantilar..."

Modleski'ye gore her yeni moda, yeni egemen akimdir. Sanat, edebiyat ve giinliik
yasamda olusan her tiirlii moda, gegmise yonelik bir itirazi, bir reddedisi barindirir ve
bu reddedis kimi zaman da ge¢misten esintileri de barindiran kismi bir reddedistir.
Bu yoniiyle moda, postmodern bir yaklagimi da igerisinde barindirir. Modanin bu
kendine has dilinin, bireyler arasinda kabul goérmesi ise, herkesce kabul edilen o dile
uzanmak ve o dil i¢erisinde kendini yenilemek, "giliniimiiz tabiriyle top ya da fav
olmak" amaciyla yapilan eyleme dondisiir.

Modanin tarihsel devamliligi, ayn1 zamanda ¢esitli yonelimler ve egilimler
dogrultusunda gerceklesir. Bu egilimler, kapitalist reklam endiistrisinin -yaratici
beyinleri aracilifiyla- toplumdaki muhtemel yoOnelimleri tespit edip kiiltiir
endiistrisine angaje edilmesiyle bir pazara donustiiriiliir. Bu manipiilasyon
tiriinleriyle moda, sermaye akisin1 yonetirken bir yandan da bulundugu ¢agin ruhuna
uygun toplumsal bir begeniyi yansittigini iddia eder. Boylece somiirii, toplumsal
begeni esigiyle gizlenerek kapitalizmin giidiimiinde bir kiiltiirel tiiketim diinyasi
kurarak kendini var etmeye devam eder.

Moda, iktidar tarafindan bireylerin kendilerinden beklenen davraniglarin
yaratilmasinda da kullanilir. Giindelik yasamin onemli bir alan1 olan sokakta,
bireyler kendilerini digerlerine sergiler ve bedenlerini gosterirler. Bu mecrada
kamusal alandaki benlik sunumlarin1 gergeklestiren bireylerin giysileri burada

konusur. Benlik sunumunun en énemli unsuru giysilerdir. Moda, toplumsal iktidarin
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bir denetim, gozetleme ve paylasim araci olarak aragsal aklin bir parcasidir (Ertiirk,
2011:6)

Modanin bu olumsuz somiirii boyutunun disinda olumlu/sosyal boyutlar1 da
bulunmaktadir. Birey moda araciligiyla topluma uyum saglamay1 6grenebilir. Ayni
nesneleri tiiketerek, kiiltiirel evrenin benzerligiyle olusan sosyal uzamda kendine yer
edinmis olur. Bu uzamda birey ayni zamanda bu nesneleri tiiketmeyen yahut
tilkketemeyenlerden de ayrilarak farklilasir ve dikkat ¢eker. Bu farklilik diger bir¢ok
tercih ve tliketimi de kapsadigi i¢in farkli bir sinif kavramina da géonderme yapar.
Modanin ayirt edici noktasi ise burada yatar. Siniflar arasi1 farkliliklar1 besleyerek
simnifa gére moda yaratabilme etkisine sahiptir. Moda, siniflar arasit farkliliklar
yaratirken bir yandan da bunu tolere eder. Bir {ist sinifin kullanim nesnelerine sahip
olan biri i¢cin moda nesnesi, yeni bir sinifa ge¢is anlami da tasimaktadir. Bu simgesel
degere ulasma bazen de sahip olunan modanin degisime zorlanmasina neden olur.
Ornegin, yiiksek tabakalarin modalari, kendilerini alt tabakalarin modalarindan ayirir
ve alt tabakadaki birinin ulasabildigi bir moda yiiksek tabakadakilerin bu modadan
vazgecip yeni moda arayislarina itebilir. (Simmel, 2003:108-109)

Moda, reklam ve kiiltiir endiistrisinin etkisiyle olusan tiiketim dili, televizyon
araciligiyla asil yayilma alanini bulur. Televizyon tiiketim kiiltiiriini besleyen bir
yuvadir. Aynm1 anda diinyadaki tiim gelismelerden ve modadan haberdar olan birey
icin istedigi her seye ulasabilecegi ve katarsis bir alan yasayacagi yegane alan bu
151kl kutudur. Kiiresellesen diinyanin biitiin uzamlarini i¢inde barindiran bu sihirli
kutunun Baudrillard'a gore tiiketiciyi yonlendirici ve ikna edici olmasi, tiikketimin
Kendi bastan c¢ikarma arzularindan c¢ok bizim bastan cikarilma arzumuzdan
kaynaklanir. (2008:161) Tiiketimi isteyen, arzulayan, kendini bu isleyisin bir pargasi
olarak goren birey i¢in televizyon, bireyin tliketim evrenine kapilma arzusundan
beslenmektedir.

Tiiketim kiiltiiriniin insa edildigi alalardan biri de mekandir. Mekan, kiiltiir
endiistrisiyle, ¢esitliligin arttig1, tiiketim odakli bir ayrismanin ve etkilesimin
gerceklestigi yerdir. Gilindelik yasam pratiklerinin akisi igerisinde tiiketim mekanlari
da degismis, bos zaman ve eglence pratikleri mekana kapitalizmin kendini yeniden
tiretmede bir arac1 gorevi vermistir.

Mekanin tiiketim etrafinda yeniden yapilanmasi metalasma ile iliskilidir. Bu
baglamda, aligveris amagh silipermarket, shopping center, eglence amagli sinema,

tiyatro, opera, is dis1 zamanin gegirildigi cafe, lokanta, bar, gece kuliibii gibi yerler,
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seyahat ve turizm endiistrisinin hizmetindeki otel, motel ve kamp merkezleri
araciligiyla mekan tiikketimin bir uzantis1 olmustur. “Tiiketimin basit ve hizli bir
bicimde gerceklesmesi ise, biitlin bu mekanlarin, Fordist iiretim/Taylorist yonetim
stirecinin getirdigi ‘mekanin Orgiitlenmesi’ tarzina uygun bi¢imde kurgulanmasi
sonucu miimkiin olmustur” (Tellan, 2016:143).

Tiiketim kiiltiiriiniin insa edildigi alalardan biri de sinemadir. Sinema, sahip
oldugu ozellikleriyle, kitleler {izerinde yarattigi etki ve etkilesim ile
toplumsallagsmay1 saglayan bir aractir. Ayni zamanda Kkiiltiirel bir faaliyet olup
eglendirme ve bilinglendirme o6zelliklerini  barindirir.  Sinemanin  tiikketimle
ilintilendirilmesi ise, agik ve Ortiik reklamin da yapilabildigi yapisindan
kaynaklanmaktadir. Ozellikle, Cristel A. Russel'nn iiriin yerlestirme olarak tarif ettigi
yontem esliginde reklamlarin ekrana (screen placement), senaryoya (script
placement) ve olay Orgiisiine (plot placement) yerlestirilmesiyle (Kinay, 2014)sinema
tiiketime hizmet etmektedir.

Bu konuda o©rnek verecek olursak, Fight Club filminin The Narrator
kahraminin elinden diisiirmedigi “Furni Magazine”le siirekli evini yenilemesini
gosterebiliriz. Filmde bu katalogla, mobilya iiriinlerinin tanitimi yapilirken ayni
zamanda tiikketim nesnelerinin bagimlilik diizeyinde arzulnmasi islenmektedir. The
Narrator, stirekli olarak evini yenileyen ve sahip oldugu esyalara farkh tiirevleri ile
yeniden sahip olmak i¢in ¢aba gostermektedir. Baudrillard’a gore bu durum;

“...tiketim kiiltiirtinde, 6zellikle de tiiketim nesnelerinin gdstergesel deger

(statii, prestij, farklilik gibi) kazandigi toplumsal iligkilerde; bir nesneye

gercekten sahip olundugunu goéstermenin yolunun ¢ok sayida ayni nesneye

sahip olmaktan” (Goker & S. Alpman, 2011) gegmektedir.

Bir sanat formu olarak miizik de tliketim kiiltiiriiniin hakimiyet kurdugu
alanlardan biridir. Ozellikle Pop miizik olarak tanmimlanan ve gengligin ve gegiciligin
tasvirinde kullanilan miizik tiirli, kolay anlasilan giindelige vurgu yapan ve tarz ve
ritmi On plana ¢ikaran miizik tiiriidiir. Bu miizigi dinlemek pek onemli bir ¢abay1
gerektirmez ve dnemli olan ritme uymaktir.

Pop miizik konu ve iislub olarak kulaga, ritmli notalar ve hayatin icerisinde
olan gecici 6gelerini gonderse de gercek miizigin islevinden uzaktadir. Adorno’ya
gore, kendi hakikati olan bir miizik, onu anlamak i¢in bakiglarimizi kendisine
¢evirmemizi, onun gonderdigi degil, gdsterdigi anlama yonelmemizi bizden bekleyen

miziktir (Birekul, 2015:166). Oysa popliler miizik, toplumsal bilin¢ {iizerinde
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uyutucu bir etki birakirak, belirli temalar ve ritmlere vurgu yaparak miizik kiiltiiriinii
standartlagtirir.

Kimligini tiiketimde bulan birey i¢in, tiiketimin bir sosyallesme ve siniflasma
gostergesi oldugu ve televizyon, reklam, moda, sinema ve miizigin de bu kimligin
yaratilmasinda etkili oldugu bu boliimde gosterilmeye calisilan ana olgular idi.
Bundan sonraki stiregte ise tliketim kiltliriinlin mekan ve zaman ile iligkisi
irdelenecektir.

1.2.2. Tiiketim, Mekan ve Zaman iliskisi

Tiiketim kiiltiirli, metalasma ve seylesme olgusunu belirli bir zaman ve mekan
dilimine uyumlayarak kendini var eder. Bu bakimdan mekanlar tiiketim kiiltliriiniin
iiretilmesinde ve idame ettirilmesinde hayati 6neme sahiptirler. Ozellikle tiiketim
odakli mekanlar yasam tarzlariyla tiimlesik olarak iiretilir. Ritzer, mal ve hizmetleri
tilketmemize olanak saglayan ortamlar1 tanimlarken "tiiketim araglar1" kavramini
kullanir. Bu ortamlar icinde de ozellikle aligveris merkezlerine yer verir (Ritzer,
2011).

Aligveris merkezlerini, bir oyun pratigi igerisinde din ile iliskilendiren Ritzer,
bu mekanlarin bir tiir tapinak oldugunu ileri siirer. Ona gore, "Oyun din pratiginin
neredeyse evrensel Olgiide bir parcasidir ve aligveris merkezleri de insanlara
eglenmeleri icin bir yer saglar. Ayni sekilde aligveris merkezleri insanlarin téren
yemeklerine katilabilecekleri bir ortam da sunar. Aligveris merkezleri, tiikketim
katedralleri adin1 hak eder." (Ritzer, 2000:27)

Tiiketim kiiltiirli icerisinde avm'lerin kapladigi alanin biiyiik olmasinin nedeni
ise, avm'lerin giivenli ve denetimli yapisindan kaynaklanir. Alisveris merkezlerinin
icinde dolasan insanlar, ayn1 zamanda, kent sokaklarinda onlar1 rahatsiz edebilen sug
eylemlerinin 6ngdriilemezliklerinden de gorece uzaktir. Her sey belirli ve giivenlidir.
Birey, bu giivenli ortamda rahatca tiiketim ve eglence etkinliklerine katilabilir. Sug
oraninin yiksek oldugu giinlimiizde, bircok insan, en azindan herkesin i¢ine ¢ikip
tikketim yaparken, baskalar1 tarafindan kolayca ayirt edilmek yerine biiylik Olciide
dikkat ¢ekmez durumda olmay tercih etmektedir (Ritzer, 2011:146-252). Tiiketimin
cazibesi, esitliksiz siniflar arasinda bir denge ve denetim unsuru olarak islev goren
aligveris merkezlerinin korumasi altinda gercgeklestirilir. Bu korunakli alan, yasam
tarzinin icra edilecegi bir¢cok 6geyi barindirdigi i¢in cazip konumunu korumaktadir.

Aligveris merkezleri, 6zellikle kitle iletisim araglar1 vasitasiyla olusturulan

hirsh tiiketicileri lizerinde denetim kurarak, insanlari bu merkezleri yagamlarinin bir
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pargasi haline getirmeye Ozendirir. Ozellikle, bitisik cekicilikler ilkesini kullanarak
siradan nesneleri farkli ve daha egzotik nesnelerle kusatarak daha c¢ekici
goriinmelerini saglarlar (Coskun, 2011: 56). Bu sayede, tiiketicilerin duygularini
parlak, canli ve hos ortamlar sunarak yonetirler. Ayrica ihtiyaglarin karsilanmasi
bakimindan da ¢ok verimli bir alan olan avm'ler, biinyesinde barindirdig: biiyiik
markalarla da bir yan anlam kazanir. Birey o magazalardan bir sey alamasa dahi,
zamanint o markalarin bulundugu mekanda gecirerek orada bulunup aligveris
yapabilecegi gdstergesini paylasmak ister.

Avm'ler igerisindeki fast-foot sirketleri de tiiketim kiiltliriiniin bir parcasidir.
Ritzer'e gore:

"fast-food restoranlarinin basarili olmasinin bir nedeninin de hizli ve kisisellikten uzak

toplumumuzla aralarindaki uyum oldugu one siiriilebilir. Modern diinyada insanlar gereksiz

kisisel iligkiler kurmadan islerini yapmak isterler. Fast-food restorani onlara istediklerini tam

olarak verir. (Ritzer, 2011:196)

Bu baglamda, gerek egzotik, gerek romantik gerek modern her tiirlii ortami
barindirmasi1 ve her tiiketiciyi c¢ekebilen isleviyle avm'ler, postmodern donemin
denetim merkezlerinden biridir. Bu denetim her miisteriye uygulayabilecek kadar
yogun ve giicliidiir. Bu baglamda Kowinski “Zombi Etkisi” (Ritzer, 2000:119) dedigi
bir olguyu ele alir: zamanin gectigini fark etmeden saatlerce aligveris merkezlerinde
dolanan miisteriler, birgok magazayla karsilasarak daha fazla mal ve hizmet goriip ve
daha ¢ok satin alir.

Genellikle kentlerin ana arterlerinde kurulan bu ¢ok katli ve camh
vitrinlerden olusan mekéanlar, biiyllii atmosferiyle tiiketiciyi kendine ¢ekerken,
aligveris disinda kentlere yeni bir toplumsallik da katmaktadir. Bu toplumsallik
icinde bireyler, ayn1 amag i¢in, ayn1 mekanlarda ayni seyleri diisiinerek ve ayni
edimleri gergeklestirerek kimliklenmeye caligirlar. Bu ylizden avm'ler, geleneksel
sosyallesme kurumlarindan farkli olarak yeni bir toplumsallik bi¢iminin olugsmasina
aracilik etmektedir. Bu yeni toplumsallik biciminin olusmasinda kentlerin kamusal
mekanlarinin bizzat aligveris merkezleri tarafindan isgal edilmis olmasinin biiyiik bir
payt vardr (Duman, 2016:811).

Avm'ler, temelde kiiclik bir kent yasantisinin tekrar kurgulandigi yerlerdir.
Onlar i¢in kiiciik birer kent¢ik demek yerinde olur. Ciinkii yemek yenebilecek
mekanlariyla, arkadaslarla ya da aileyle oturup sohbet edilen kafeleriyle, ¢ocuklar

icin olusturulan oyun alanlartyla ve sinemalariyla, yapay aga¢ ve selaleli
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havuzlariyla, kose baslarinda bulunan telefon kuliibeleriyle, herkesin gorebilecegi bir
alana yerlestirilen meydan saatleriyle bir sehrin prototipini andirir. Birbiriyle
gecisleri saglayan asma katlari asma kopriileri, magazalarin bulundugu holler
sokaklar1 ve etkinliklerin diizenlendigi genis alanlar ise meydanlar1 animsatir. Bu
yapistyla tiim ihtiyag¢larin karsilandig1 6zel bir alan gibi algilanir.

Mekéan, tiiketim kiltiirlinlin beslendigi bir alan olarak siirekli yenilenir.
Bireyin neyi nasil tiiketirken nerde tiikettigi de belirleyicidir. Genel olarak biiyiik
aligveris merkezleri, kafeler, spor salonlari, turistik ve tarihi yerler tiikketim kiiltiirii
icerisinde dolagimda iken son déonemde dogaya doniis ve doganin kesfi olarak lanse
edilen doga etkinlikleri de popiilerlestirilmektedir. Ozellikle dogayla ilintili kiyafet
ve diger arag¢ gerecler iiretimi ve reklami yapilarak bu alanin da yasam tarzi igerisine
konumlandirilmas1 ve yayginlastirilmas: amaglanmaktadir. Bdylece doga da
tilketimle birlikte bir kagis ve yenilenme alani olarak merakli ve maceraci ruhlarin
dolagima dahil edildigi bir meta haline dontismektedir

Tiiketim kiltiirti, metay1, zamani1 ve mekani belirli bir amaca yonelik olarak
kiiltiirel, sosyal ve ideolojik bir cercevede kullanir. Kent ise, tiim bu olgularin bir
araya geldigi bir karsilagsma alan1 ve canlandirildig: bir sahnedir. Dolayisiyla, tiikketim
stireclerinin kent ekseni icerisinde meydana gelen doniisiimleri incelendiginde,
mekanin tiiketim kaliplar etrafinda metalastigi ve bir tiir tiiketim nesnesi haline
geldigi ileri siiriilebilir. Mekanin bu degisimi is disindaki siiregler iizerinden yeniden
titkketimle ilgilidir. Bu yiizden tiiketim kiiltiiri agisindan 6énemli olan bir diger faktor
bos zamandir. Bu kisimda ise tiiketim kiiltiiriiniin bos zamanla iliskisi irdelenecektir.

Is, belli bash bir amaca yonelik eylemler ile bu eylemler i¢in harcanan zamani
kapsayan bir olgudur. Bu eylemler temelinde, baglayic1 kurallar esliginde emegin
orgiitsel yahut bireysel normlar esliginde belirli bir zaman boyunca harcanmasini baz
alir. Is, dogas1 geregi, bireyin dzgiirliigiine ve istencine hilkkmeden bir yapiya sahiptir.
Bu durumda, bireyin edimleri ve 6zgiirliigii devre dis1 kalmak zorundadir. Atilacak
her adim isin disipline kurallarinca sekillenmis ¢evreye uygun olmak zorundadir. Bos
zaman da bu is halinden artan, geriye kalan, baglayici ve disiplinli alan ve zamaninin
disin1 ifade eder. Bu zaman dilimi, kisinin 6zgiir iradesiyle, kendi istenciyle
kullanacagi, kendinin harcayabilecegi bir alandir.

Bos zamanin tarihsel olarak anlamlandirilma bi¢imi Antik Yunan’dan
giiniimiize farkli evrelerden gegmistir. ilk ©nceleri bos zaman, iyilik, giizellik,

hakikat ve bilgi gibi evrensel degerler iizerine diisiinmeyi ve ugrasmay1 baz aliyordu.
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Antik Yunan'in bu diisiince bi¢imi, bos zamanin, bir sey yapilmayan zaman degil de
tam tersine seckinlik, derin diisiinme, estetik hazlar ve kiiltiirel begeni olusturmay1
amaclayan bir durumdu. Bos zaman, mistik tarafiyla ruhun arindirilmasi, felsefi
tarafiyla da derin diisiiniimsellik hali ile soylu bir edimdi. Caligma bu donemde alt
siiflara 6zgi bir etkinlik olup, bos zaman soylulara ve ¢evrelerine ait bir ayricalig
kapstyordu.

Soylular ile ve koélelerin bos zaman ve onu kullanma bigimleri farklilik
gosteriyordu. Bu durum, begeni ve estetik hazzi yaratmanin ve yasamanin sinifsal
farkliliklar1 vurgulayici bigimde kullanilmasini barindirtyordu. Roma'da bu durum,
daha modern yapiya evrilmis olup, iretimin disindaki bir zamani baz alip ve
caligmanin yeniden iiretimi i¢in gerekli bir rahatlama alaniydi.

Orta Cag'da bos zaman ise, soylularin oOzellikle eglence tertiplerinde
rastlanilan iist sosyal tabakanin sosyal temsil alaninin ifsastydi. Antik Yunan'in
aksine, isten rahatlama ile hangi etkinliklerin diizenlenmesinin se¢gme 0zgiirligiini
ifade ediyordu. Geg¢ orta cagda, bu durum, gosterisin, liikkslin, hazzin ve israfin
kurgulanmasina doniigmiistiir. Bos zamanin kullanimi kéleci ¢alisma diizeninin
aksine bir soyluluk isareti oldu (Juniu, 2000: 70, akt: Aytac, 2002:236)

Calismanin dontigimii 18. ylizyilla biiyiikk degisim geg¢irmistir. Bati’daki
sermaye birikiminin temeli olan ve 1700'ler boyunca Luther'in dinsel yorumu
cercevesinde Piiriten bir calisma anlayis1 ortaya ¢ikti. Bu anlayis bos zamani aylak ve
haz i¢in kullanmayi, basibosluk ve israf olarak goriip, giinah olarak atfederek
calismay1 ve biriktirmeyi esas aldi. Calismanin, kutsal oldugundan hareketle
tasarrufa ve cilecilige yonlendirilen bireyler is dis1 sosyal alani da Protestan is etigi
dogrultusunda sekillendirmistir. Bu dogrultuda bos zaman, dini etkinlikler ve tasarruf
mabhiyetinde iliskilerle 6riilmiis olup hazzin ve liiks tiikketimin pesinde olunmamustir.

Modern donemde bos zaman ise, kapitalizmin yogunlastig1 alanlardan biridir.
Is ve calisma kosullarinin diizenlenmesi ile bos zamanin artis1 meydana gelmis ve bu
durum da kisinin kendince tasarruf edecegi zamanin olugmasina yol agmistir. Bu
donemde is ve is-dis1 diye ikili bir sosyal alan olustu. Yunan’da, Roma’da, gosteris¢i
Ortacag’da ve piiritenlerin doneminde bu anlam, bos vaktin net ayrimindan uzakti ve
1§ ile i¢ige gecmislik s6z konusuydu. (Aytag, 2002:237) Bu nedenle bos zaman, isin
etrafinda dilizenlenen bir alan olarak isin ikamesini saglamasiyla yine isin uzantisi bir
alan olarak tasarimlanmistir. Bu alanlar ise kapitalizmle doldurulmaya caligilmistir.

Bu alan {izerine tiiketim bazli gelisen sektorler ortaya ¢ikmistir. Bu alan iizerinde
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etkinlik yarigina giren sektorler, -turizm, spor, oyun ve hobiler gibi- alanlarda
hakimiyet kurmaya calismis, boylece rekabet ortaminin bu alan iizerinde de
yogunlasmasina neden olmuslardir. Rekabetin etkinligi dolayisiyla da bir biitiin
olarak bos zaman endiistrisi gelismis ve tiikketim kiiltiirii bu alan1 ele gecirmeye
calismustir.

Bu durum postmodern donemde daha yogunlagmistir. Harvey, postmodern
donemde zaman ve mekan sikistirilmasinin yogunlastigini ileri siirerek asil olarak
yeni tiiketim araglarinin zaman ve mekani sikistirma egiliminde olmasina (Ritzer,
2000:183) vurgu yapar. Bu yeni tiiketim araglarinin odaklandig1 noktalardan biri de
bos zamandir. Harvey bu baglamda, sikisma kavramini kapitalizmin, sonsuz akis
igerisinde biitiin mekansal engellerini asarken ¢alisma zamani disindaki alani da ele
gecirdigini ileri siirer. Bu baglamda bos zamanin toplumsal tarihine bakildiginda,
evreleri birbirine karisabilen ya da birbiriyle ¢eligebilen bir gelisim boyunca, yeni
ihtiyaclarin dogusunu ve yok olusunu barindiran bir siire¢ olarak okunmalidir.

Bos zaman iizerine yapilan tanimlardan biri de Lefevbre’ye aittir. Lefebvre,
baslangicta, bos zamanin, giindelik hayatin i¢inde olan pratikleriyle ortiisen ve diger
vechelerinden pek ayrilamayan kiiresel ve farklilagmamis bir faaliyet olarak
algilandigini belirterek, (6rnegin: pazar giinii ailecek gezinti, yiirliylis) zamanla daha
ist diizeyde bos vakit anlayisinin gelistigini ve pasif tutumlar igeren bir siireci
kapsadigmi isaret eder (2013: 37). Ornegin, sinema karsisindaki birey, potansiyel
olarak yabancilastirict karakteriyle bu pasisigin yaygin bir drnegi ve modelidir. Bu
tutumlara sahip bireyin ticari sOmiiriisii daha kolaydir. Daha sonraki bos vakit
anlayis1 ise, en list diizeyde bos zaman tanimlanmis olup, tekniklere bagli ve sonug
olarak, mesleki uzmanlagsmanin disinda her hangi bir fayda amaci olmayan (6rnegin
fotograf) ve teknik bir unsur igeren aktif tutumlara, ¢cok uzmanlasmis kisisel
mesguliyetlere yol agmistir. Bu durum ise, kiiltiirlii ya da kiiltiirel bos vakittir.

Bos zaman, tiim bu etkinliklerin {lizerinde bireyin kendini insa ederken
kullandig1 bir arag¢ niteligindedir. Birey bu insa silirecinde ¢alisma zamaninin tiim
gerginliklerini ve yoruculugunu asmak i¢in, standartlasmis mallar ve biiyiilii
mekanlar ile kendi siradan diinyasini, kendince 6zel olarak alistirdigi psikolojik
egilimler ve de reklamlarin etkisiyle doldurmaya c¢alisir. Bu noktada bos zamana
sahip olan herkes tiiketici olarak tanimlanabildigi i¢in, insan yasaminda bulunan her
sey de tliketim kiiltiirii tarafindan satin alinabilir hale getirilmistir. Bunlar arasinda

sayilabilecek olanlar; kolaylik, rahatlik, temizlik, moda, yeni olmak gdsterilebilir.
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Kapitalizm, bu bos zaman siireglerini sermayeye doniistiiriilebilir hale getirdikge,
tiikketim, insanlarin ¢aligma nedeni olmustur. (Odabasi, 2009:43)

Tiiketim kiiltiirii, mekan ve zaman arasinda kendine 6zgii yontemlerle, bireyin
yasam diinyasint sarmalayarak kapitalizme nasil hizmet ettigini, calisma ve is
stireclerinin tarihsel bazda nasil evrildigini ve bu siiregte "denetimin" nasil
saglanmaya calisildigin1 aktarmaya calistik. Bu baglamda tipki, miizik, sinema ve
moda gibi, AVM'ler ve bos zaman etkinlikleri de bu dongiiye katki saglayan iki
unsurdur. Bu anlamda birey, yaratilan yeni tiiketim evreniyle kusatilmig ve kiiltiir
araglari lizerinden tiiketerek var olmaya devam etmektedir. Bundan sonraki boliimde
ise tiiketim kiiltlirlin tarihsel seyrine yer verilecektir.
1.2.3.Tiiketim Kiiltiiriiniin Tarihsel Doniisiimii

Tiiketim, tarihsel siirecte toplum ve bireylerin yasamlarini, bulunduklar
smiflari, kimliklerini ve mekanlarimi belirleyen bir olgu olarak, insanligin var olusu
boyunca 6nemli bir yere sahip olmustur. Bu olgu, insan yasaminin ilk anlarindan
itibaren doniismeye ve de degistirmeye baslar. Anne karnindaki ¢ocugun enerji
ihtiyact1 ve dogumdan sonraki siit ihtiyact bagimliliga dayanir. Bu bagimliligin
sonunda, gelisim siirecindeki birey, i¢ine dogdugu diinyanin tiiketim kurallarinca
tilkketmeye baglar. Bu tiiketim, zaman igerisinde sosyallesen bireyin, ihtiyag, tatmin,
haz ve istekleriyle sekillenmeye devam eder.

Tiiketimin evrimi ise Tas Cagi’ndan itibaren zorlu doga kosullar1 ile hayatta
kalma miicadelesi veren insanin, niifusun artmasi ve olusan talep karsisinda tarimsal
liretim yontemlerini bulmasiyla sosyal dongiide biiyiik bir degisime neden olmustur.
Bu durum, insanin doga ile kurdugu iiretici iliskinin degisimine vurgu yapar. Insanin
tretim sekli, yasam tarzinin da belirleyici 6gesi olmaktadir. Bu ayni1 zamanda
tiikketme tarzlarini da belirleyen bir olgudur. Ik {iretim bigiminin getirdigi avcilik ve
toplayicilik, tarimsal iiretime gecince yerini yerlesik toplumsal hayata birakir. Bu
degisim, beraberinde kullanilan ara¢ gereclerden yasanilan mekéna kadar yeni
olgularin olugsmasini ve degismesini saglamistir.

[k ¢aglardan bu yana insanin,
"...ruhsal doyum igin farkinda olmadan gelistirdigi miizik, resim, heykel, siis esyalar1 gibi
sanat anlayigt ve tiikettigi Olglide toplumda statii sahibi olabilecegi diisiincesi bugiinkii
tiiketim bigimlerinin temellerinin Tas Devri insaninda olustugunun somut gostergeleri

olmustur” (Oziisen ve Y11d1z,2012).
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Bu derece koklii bir gegmisi olan nesne iizerinden statii elde etme, tarih {izerinden
konumu koruyarak giliniimiize kadar gelmistir. Bunu sosyal bir varlik olan insanin
anlam yaratma c¢abasinin digsa vurumu olarak gorebiliriz. Birey bu anlamlar iizerinden
kendini tanima ve tanitma ihtiyaci hissetmektedir. Bu nesne iizerinde kurulan anlam
ve gosteri yaratma big¢imi, tarih boyunca devam etmis ve Orta Cag'da miilkiyet
iliskileri ile ticari hayatin degismesiyle, tiiketim tarzin1 da etkileyen yeni bir asamaya
gecmistir.

1.2.3.1. Tiiketim Kiiltiirii'niin Gelisiminde Ticaretin Onemi: Pazar, Panayir ve

Karnavallar

Bu asamadan O6nce Orta Cag'n ekonomik ve sosyal yapisini etkileyen
gilindelik yagamin resmi ve dinsel yiizlinii -tipk1 gliniimiiz kosullarinda oldugu gibi-
etkileyen pazar, panayir, karnavallar ve modern donemde kurulan fuarlara
deginilecektir. Bunlarin olusumunu ve etkin aktorlerini gostermek, Orta Cag tiiketim
iligkilerinin genel bir goriinim elde edilmesini saglarken degisen ticaret bi¢imin
glinlimiizdeki yapisinin da hangi faktorlerden beslendigini gérmemizi saglayacaktir.

Orta Cag'mn soylular, kilise ve prenslerden olusan simifsal yapisinda, 12. ve
13. yiizyillarda yeni bir gii¢ daha ortaya cikar: ayricalikli kent sakinleri, yani
"burjuvazi” (Elias, 2004:11). Bu smif, aym1 zamanda gilinlimiizde yogun olarak
toplumsallagsmis olan tiiketimin de Onciilliiglinii istlenmistir. Tiiketimin kiiltiirel
isleve biirlinmesi, burjuvazinin ticari eylemleri neticesinde dogan etkilesimin
tiriiniidiir. Burjuvazi, ticaretle ugrasip iilkeleri bastan basa kat ederek degerli mal ve
maden degisimi saglayarak pazarlar olusturmakta ve bu etkilesim yoluyla kiiltiirel
zenginlik iretmekteydi. Bu durum, tiiketim ve Kkiiltiir ilskisinin belirli bir smif
tarfindan ve ticaret iizerinden nasil bir kiiltiirel islev kazandirildigini gostermesi
bakimindan 6nemlidir.

Pazar ve panayirlarin olusumunda Onemli bir rolii olan Burjuvazi, aym
zamanda kral ve kilise ile de vergiler yoluyla etkilesimdeydi. Ugradig1 her limanda
krala, gittigi her sehirde ise kiliseye vergi ddiiyordu. Cografi kesifler ve teknolojik
gelisimler sonucu ticaret hacminin artmasi burjuvazinin de gelismesini saglamistir.
Burjuvanin buradaki 6nemi "pazari kuran ticareti" elinde bulunduran bas aktor
olmasindan kaynaklanir. Mevcut diizeni olusturan skolastik diisiince, glindelik hayat
icerisinde ciddi, ¢ileci ve egemen bir yasam tarzi sunmaktadir. Burjuvazinin
diizenledigi pazar, panayir ve karnavallar ise bu tarzin i¢inde gedikler acan bir yapiya

sahiptir.
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Bunlardan ticari faaliyetlerden pazar, acik havada yer alan haftalik carsi
anlamina gelmektedir. Ortaya c¢ikislar1 ¢ok eskiye dayanan pazarlarin, kiiltirlerarast
ticaretin avct gruplarmmin tesadiifi olarak karsilagmalar: esnasinda veya savas donemlerinde
ortaya ¢iktigi tahmin edilmektedir (Ulgen, 2012:360). Fienel'e gdre ise, Neolitik devirde
(M.O. 6500-5500), gocebe coban ve yerlesik cifici topluluklarinin barisci iliskileri
arasinda goriilen aligveris (Akpmar: 2004) cesitli yontemlerle geliserek pazarlari
ortaya ¢ikarmistir. Mal alip satmak isteyenlerin belirli araliklarla, belirli bir alanda
toplanmasini saglayan pazarlar, ulasim araglarinin, yollarin ve barinma imkanlarinin
artistyla cogalmislardir.

Insanhgin ilk gaglarinda yerlesik diizene gecisle baslayan kentlesme siireci,
haftalik ve giinliik pazarlar1 ortaya ¢ikarmistir. Bu tiir pazarlar, kent ekonomisinin
vazgecilmez kaynaklarindan olmustur. Sehrin icinde kurulan ilk pazarlar, genel
olarak sehrin merkezinde kuruluyordu. Boylece tiiccarlar, miisterilerine en iyi sekilde
ulasabilir, diizenlenen etkinlikler daha fazla kisiye ulasir ve de giivenlik daha kolay
saglanirdi.

Pazarlarin 6nemi ise, pazar yerine gelen halk bir yandan ticaretle ugrasirken
diger yandan diizenlenen eglenceler ve gosteriler yoluyla kendini desarj eder, rahatlar
ve de eglenirdi. Boylece "Pazar yerindeki karnavalda, duraganihga, degismeyen yerlesik
diizene ve ideolojiye karsi ¢ikilarak, degisim ve yenilenme ogesi vurgulanmaktadir.(Pala,
2004:9) Pazarlar, bu yoniiyle insanlarin sosyal iligkiler kurmasini saglarken diger
taraftan ihtiyaclarin karsilanmasina da yardimei olmustur. Ayrica, ekonomik canlilik
ve ticaret hareketleriyle bir yerin gelismesine ve bilyiimesine neden olarak kentlerin
olusumuna yol agmiglardir.

Pazarlar, bolgenin biitiin ekonomik faaliyetlerini bir araya toplayarak yalniz o
bolge tiiketicisine sunmanin, maddi beklentileri karsilamadig1 goriiliince, topluluklar
arasi, ulusal ve uluslar aras1 pazarlar aranmis, bdylece panayirlar ve fuarlar ortaya
cikmustir.

Panayir, Yunanca, “kutsal giin, ayin, bayram” anlamlarindaki “panegyris”
sO0- ziinden (Akpinar, 2004) tiiremistir. Pazarlarin aksine profesyonel tiiccarlar i¢in
belirli zamanlarda kurulan bulusma yerleriydi. M.O., Mezopotamya vadisi, Suriye,
Filistin ve Arabistan’da dinl bayramlarda, panayir niteliginde pazarlarin kuruldugu,
bu panayirlara ticari iligkileri Bat1 Akdeniz’e kadar uzanan Finikelilerin de katildigi
bilinmektedir. Ancak panayirlar, Ortacag Avrupasi’'nda, 6zellikle halkin bir arada

bulundugu dini giinlerde, kiliseler ¢evresinde asil karakterini kazanmigtir (Akpinar,
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2004:25). Avrupa’da yollarin kesisim noktasinda ve irmaklarin kenarlarinda panayir
sayis1 artmig, Fransa’da kurulan Champagne Panayir’t da tiim Avrupa tiiccarlarinin
ragbet ettigi, canli ve bol kazancl bir panayir olmustur. Bu panayirda satilan mallar,
basit temel ihtiyag maddeleri degil, birer sanat iiriinii olan kumasglar, cam esyalar,
halilar gibi seylerdi. Panayir sayesinde o bolgenin ticari yasamina biiyiikk canlilik
gelince sirasiyla Italya, Almanya, Belgika ve Ingiltere’de panayirlar diizenlenmistir.

Panayirlar, mallarin degisiminin ve de toptan satisinin yapildigi alanlardi.
Orta Cag'da panayirlarin kurulmas: ve uzatilmasi krala ve kiliseye bagliydi. Kilise
isterse panayirlarin siirelerini uzatabilirdi. Panayirlarin kurulug zamanlar1 da ise,
genel olarak birbirleri ile ¢akismayacak zamanlar secilmis olup, yaz aylari ideal
zamanlar durumundadir (Dogan, 2011). Panayirlarin pazarlara gore iirtin ¢esitliligi ve
de kurulan alanin biiyiikliigli nedeniyle daha biiyiliktii. Bundan dolay1 ticari ve
toplumsal etkilesim daha fazlaydi.

Panayirlar, sadece tiiccarlarin ekonomik faaliyetlerini yuriittiigi bir alan
degildir. Burada ayn1 zamanda sair, miizisyen ve sanat¢ilar da yeteneklerini
sergileyerek yarismalar diizenlenirdi. Ornek olarak, Mekke’de, Ukaz panayirinda
giizel konusma ve siir yarigmalarinin diizenlendigi, kazanan siirlerin(kasidelerin)
altinla yazilip Ka’be duvarina asildigi (el-Fartki 1999: 381 akt: Akpinar: 2004);
Avrupa panayirlarinda “jongleur” ve “ministrel” gibi saz sairleri ve sanatgilarin
gosteriler yaptigi, dramatik oyunlarin sahnelendigi bilinmektedir. Bu anlamiyla
panayirlar, ticaretin yaninda eglence ve sanatin eklemlendigi sosyallesme alanlaridir.

Ticaret icerisinde gelisen diger bir etkinlik karnavallardir. Karnavallar,
giysilerin ve toplumsal imgenin benzetime dayali olarak temsil edilmesi ve

yenilenmesi baglaminda sinifsal yapilar1 yeniden insa eden bir eglencedir. Karnaval,
"toplumsal yapinin hemen hemen biitiin rollerinin, simgelerinin ve hiyerarsik diizeylerin
tersine ¢evrildigi ve bunun mesru kilindig1 bir ortam yaratir. Soytarinin kral ilan edilmesi,
elbiselerin tersyliz edilmesi, pantolonlarin basa giyilmesi, dalga gecilen sahte krallarin ve

papalarin segilmesi gibi etkinliklerde ayni topolojik mantigin etkili oldugu sdylenebilir."

(Pala, 2004:9)

Bu eglence yoluyla Orta Cag'n kati skolastik yapist farkli bir gosteri
yontemiyle alagagi edilip resmi ideolojide yer almayan Ogelerin ifade edilmesini
saglanmigtir. Orta Cag'da diizenlenen bu karnavallarda, komik ayinler ve kiiltler,

palyacolarla soytarilar, devlerle ciiceler ve hokkabazlar bulunurdu.
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Bahtin, Rabelais ve Diinyasi'nda karnavala ait bir kiiltiirel diinyanin
olusmasindan bahseder. Bahtin’e gore karnaval kiiltiirQi; ritiiel gosterileri, komik
sozli terkipler ve ¢esitli edepsiz tiirler olarak ii¢ farkli sekilde tezahiir eder. Bu iig tiir
birbirlerinin i¢ine gecen bir sekildedir ve birbirlerine siki sikiya bagl tiirler olarak
var olur. (2005: 30-33)

Bahtin bu karnavallarda, glindelik yasamin sadece karnavala 6zgii yasalara
tabi oldugunu belirtir (Bahtin, 2005:34). Kdleler ve soytarilar, kralin yada Tanr1’nin
yerine gegerek siniflarinin diginda bir konuma yiikselip, sozleri dinlenen birileri
haline dontisiirler. Bu durum, hiyerarsi ve sinifsal ayrimin ortadan kalktig1 insanlarin,
ortak, esit ve siradan birer kisilere doniistiigli bir toplumsal yapiya gonderme yapar.
Bu karnavallarda kimlikler ise maskeler iizerinden yaratilir. Farkli konum ve
statlilere vurgu yapan maskeler, insanlarin giindelik kimliklerden siyrilarak, tiim
sorumluluklardan uzak bagka biri olmanin getirdigi bir rahatlig1 bahsederlerdi.

Bahtin, karnavallarin diizenlendigi mekanlar1 ise, sehrin meydan ve meydana
baglanan sokaklari ile baslayip evlere kadar tastigini belirtir (2004:191). Bu durum
ise, bir kez baslayan karnavalin, bulundugu bolgeyi kapsayan isteyen yahut
istemeyen herkesi kusatan bir yapiya sahip oldugunu gosterir.

Bir tiir sosyal yasam alanin genisleyerek insanlara siifsiz bir alan yaratmasi
karnavalin 6zglrlilk¢li bir katarsis alan oldugunu gostermektedir. Bu baglamda
karnaval, maddi tliketimin hiyerarsik sinirlar1 ortadan kaldirip, tiikketim nesnesinin
kendisi disinda yeni ve toplumsal bir anlama biiriinmesi ve bunun kitlesellesmesi
vurgusudur. Kisa siireli de olsa bu durum alt smiflarin kagis yasadigr katarsis bir
alana tekabiil eder. Bu yiizden karnavallarin bu yapisi, skolastik diisiinceye kars1 bir
tiir siginma alanidir. Karnavallar sona erdiginde ise resmi ideoloji i¢in kaotik olan bu
ortam yerini glindelik yasantim diizenliligine ve ciddiyetine birakarak bu siginma
alan1 kapanir.

Tim bu etkinliklerin odak noktasinda bulunan ticaret, pazar, panayir ve
karnavallar aracilifiyla insanlarin aligveris yaparken ayni zamanda eglenmesini de
baz alan tiiketimle i¢ ice bir yapiyla siiregelmistir. Bu baglamda olusan sosyal
etkilesim de kiiltiirel yapiya temas ettiginden ticaretin kiiltiirii besledigi ve kimi
noktalarda yonlendirdigi saptamasi yapilabilir. Insanlarin pazardaki gosteriler ve
panayirdaki sanatsal etkinlikler ile karnavallarda edindigi toplumsal esitlik; ticaretin
sosyal bir uzantis1 niteligindedir. Bu durum tliketimin toplumsallasmasini da

Onceleyen bir ticaret anlayisinin gostergesidir. Tiiketimin bu kiiltiirel diinyayla i¢
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iceligi Orta Cag'da ve modern donemde daha farkli noktalardan geg¢mektedir.
Siradaki boliimde ise bu donemlere egilinecektir.
1.2.3.2. Orta Cag'dan Modern Doneme Tiiketim Kiiltiiriiniin Degisimi

Orta Cag'in miilkiyet eksenli egemenlik miicadelesi tiiketim tlizerinde kendini
gostermis, cesitli yontemlerle donemin soylular1 ve aristokratlar1 bunu vurgulamaya
calismiglardir. Bu ¢agda genel kabul goren zenginlik gdstergelerinden biri hizmetkar
miilkiyetidir. Bir feodal beyin ne kadar ¢ok kdlesi varsa o bey, o kadar zengin, onurlu
ve seckindir. Feodalin miilkiyetindeki toprakta mal iiretiminde bulunan hizmetkarlar,
zenginlik ve kahramanlik gostergesidir fakat bu hizmetkarlardan daha degerli olan
bir sey varsa o da hicbir sey iiretmeyen hizmetkarlardir. Bunlar da yiiksek bir
konumu ve zenginligi temsil ederler. Veblen'in Gosterisci Tiiketim olarak
kuramsallastirdigi bu durum, Bu hizmet anlayisinin temelinde sahibine aylaklik
yapacak alanin olusturulmasiyla ilgiliydi.

Tiiketimin kiiltiiriiniin yayilmasinda politik faktorlerin de yeri vardir. Yine
Orta Cag'da yasayan soylular, tasrada 6n plana ¢ikmak i¢in bir ¢aba harcamazken,
kralicenin diizenledigi toplant1 ve balolarda diger soylulardan daha farkli olabilmek
ve ilgi ¢cekebilmek i¢in kryafetler, takilar, kendi diizenledikleri ziyafetler ile 6n plana
¢ctkmamnin yollarint arryorlardi. (Aydin vd.,2015:26) Bu durum ise, liikks ve satafath
kiyafet ve miicevher ve ayakkabilarin iiretilmesini ve tiiketilmesinde etkili olmustur.

Miilkiyet ve gosterisin Avrupa tarihindeki seyri, 17. ve 18. yiizyil boyunca da
devam etmis, Ronasans ve Aydinlanmanin getirdigi sanata ve sanatgitya verilen
deger, donemin giindelik pratikleri arasinda farkli bir yere tekabiil etmistir. Topragin
miilkiyeti alaninda baglayan rekabet sanatta yerini bagka bir ifade bi¢imine
birakmistir. Artik soylular kendi gilidiimiinde sanatcilar1 destekleyerek himaye
ediyor, onlara para vererek kendilerini daha vurgulu ve 6n planda gdsterecek
resimler ¢izmesini istiyordu. Bu iligki bigimi dénemin sosyal yapisinda meydana
gelen statiikonun belirginlesmesine dayanir. Soyluluk artik gosterisli kiyafet ve
kolelerin yaninda gelisen statiikonun da etkisiyle modern toplanti, yiiriiyiis ve
balolarda giiciin gosterilmesine bilhassa Oliimsiizlestirilmesine dayanir. Bu giicii
Olimsiiz kilmanin yegane yolu ise sasali bir resimde en once cesur sik ve zengin
goriinmekten gegmektedir.

18. yiizy1l igerisinde ise, sanayi devrimin getirdigi kitlesel iiretimin de etkisi

ile alim giicii artan bireyler bircok {irlinii olusan piyasadan temin etmislerdir. O
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donem i¢in dikkat ¢eken nokta, ihtiyaglarini temin ederken sadece elzem olanlar
degil liiks olan iirtinleri de talep etmislerdir.

18. ylizy1l i¢in bir diger yaklasim ise Campbell (Zorlu, 2006:4-10: akt: Aydin
v.d,2015:26) tarafindan ileri siiriilmiistiir. Ona gore,

"romantik akim, ask ve begeni tarzlari, 6zellikle orta sinif kadinlarda yayginlasan roman

okuma vb. olgularla modern tiiketimin davranis kaliplari devrime ugramistir. Tiiketim, hem

iiretim ile olan iligkisi, hem politik nedenler hem de romantik akimin etkisi ile iist siniflardan

orta ve alt sinifa dogru yayilmaya baslamstir."

Bu yayilma siireci, Reform ve Aydinlanma'nin getirdigi nispeten ozgiir kosullar
altinda ortaya cikmig, moda ve yeni Kkiiltlirel degerin c¢ekiciligiyle de hizla
yayilmigtir.

Buraya kadar tiiketimle ile ilgili baz1 aktorler ve gesitli tiikketim bigimlerinden
bahsedildi. Tiiketimin bazen bir kagis bazen bir faydasiz miisriflik bazen de bir
gosteris araci olarak tarih boyunca cesitli islevler edindigi gosterildi. Bu noktada ise
tilkketim ile ilgili ¢alismalara bakilacaktir.

Tiiketim tarihiyle ilgili literatiire bakildiginda, o6zellikle ¢aligmalarin
odaklandig1 dénem, ondokuzuncu yiizyilin son ¢eyregi ile yirminci yiizyilin ilk on

yillarmi kapsamaktadir. Chaney'e (1999:27) gbre bunun nedeni,
"... tam bir tiiketici kiiltiirii i¢in 6n kosul olan standardize edilmis mallarin fark gézetmeden
tiim ulusal pazarlara ulasabilmesinin bu dénemde yaygimlasmis olmasidir. Ona gore
yirminci yiizyildaki kitle toplumlarinin temel kiiltiirel temalar1 -6zellikle siradan insanlarin
kaynaklarin bir bicem yakalayabilme g¢abasiyla kullanilmasi konusundaki istekliligi- bu

dénemde ortaya ¢ikmustir."

Bu donemde degisen iiretim yapisi ve ilk buharli lokomotifin kullanilmaya
baslamasiyla tiiketim tarihi, sosyal, ekonomik ve siyasi agidan yeni bir evreye
girmistir. Sanayi Devrimi denilen bu evre, Bati’da bilimsel ve teknolojik gelismeler
dogrultusunda makinelesen bir iiretimin dogmasina, yiiksek miktarda ve yogun
liretiminin yayginlagarak fabrikalarin kurulmasina ve bu fabrikalarda ¢alisan yeni
bir is giicii sinifinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.

Bu bilim ve teknikteki gelismelerin altinda ise Avrupa'nin Aydinlanma,
Ronesans ve Reform gibi ¢esitli tarihsel siireclerin izlerini bulmak miimkiindiir.
Ozellikle din alanindaki Reformun getirdigi Calvinizm v.b. mezhep anlayislari, bu
bilimsel ve teknik gelismenin (sermayenin) olusmasinda biiylik bir 6neme sahiptir.

Weber'in ¢oziimlemesiyle Calvinistler'in, diinya disindaki bir ¢ileciligin, yerini
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diinya icinde bir ¢ilecilige biraktigi(Touraine: 1995:51)bir ¢alisma ahlakiyla birikim
yapmasi, bu gelismelerin ekonomik temelinin olusmasina 6n ayak olmustur.

Bu yiizyillarda, modernizmin ilk dénemlerinin Avrupa'sinda goriilen halk
temsilleri ve senlikler yavas yavas yerlerini ticari olarak desteklenen tiyatro, miizik,
dans, spor, vs.ye birakti. (Chaney, 1999:26) Bu gelisme ise sanat ve spor
etkinliklerinin tiiketim i¢inde metalagmasinin oniinii agmistir. Modernizmin ayak
seslerinin yiikseldigi bu donemde Avrupa'daki toplumsal yap1 da degiserek iist
smiflar arasinda tiikketim odakli hegomonik bir yayilma siireci baglamistir. Chaney'e
gore bu toplumsal yapidaki degisim, 6zellikle,

"uluslar arasi pazarlarin gelismesi, lilks esya ve sanat eserleri ticaretindeki artis ve feodal
bir toplum yapisinin yerini alan yeni sehirli toplumsal smiflarin biiyiimesi gibi, ayn1 anda
meydana gelen bir kag gelismeye dayaniyor(.......)Bu durum ayni1 zamanda giiniin modasina
uygun sik mallari, ev esyalarini ve yeni arastirmalarla yeni tartisma konularini olumlu bir

yaklasimla degerlendiren yeni tutumlardan da etkilenmekteydi."(1999:25)

Modernizmin bu ilk donemlerinde, kentlerde kurulan pasajlar da bireylerin
aligveris ihtiyacim1 karsilayacak sekilde tasarlanmis ve zamanla ihtiyaglar yerini
tutkunun cagrisimlarina birakmistir. Cilinkii yeni yapilanmakta olan bu biiyiik
kentlerde tiiketim tiretimden daha gozde bir yer edinmistir. Endiistriyel olusumun
onemli yap1 taglarindan olan bu pasajlar, 6zellikle liiks tiiketimin yayginlagsmasinda
etkin bir rol oynamiglardir. Binalarin arasinda farkli {islubuyla yer alan pasajlar
camlari, aynalar1 ve mermerleriyle sikligini yalnizca sattiklar1 metalarla degil ayni
zamanda goriintiileriyle de yansitmaya ¢alismistir (Benjamin, 2002: 88).

Pasajlarin ortaya ¢ikmasi 19.ylizyilin ilk yarisina denk gelir. Bu dénemde
pasajlarin yiikselise ge¢cmesinin ardinda ise, endiistri devrimiyle gelisen tekstil
ticaretindeki biiyiik yogunlagsma bulunmaktadir. Pasajlarin, i¢lerinde o zamana
degin alisilagelenden daha ¢ok mal depo eden ilk kuruluslar olan yeni esya
magazalart (magasins de nouveauté'), bu donemde ortaya ¢ikmaya baslar.
(Benjamin, 2002:87) Bu yapilar, biiyiik magazalarin (Warenhaus) ve giiniimiiz
AVM'lerinin de Onciistidiir.

Benjamin'e gore pasajlarin liiks esya ticaretinin merkezleri haline dénmesi,
sanatsal iiretimin tecimlesmesini sagladigindan sanat, tiiccarin hizmetine girer
(Benjamin, 2002:88). Bu pasajlarla birlikte kapitalizm, sanatt yeni bir mekan formu
icerisinde pazarlamaya baglar. Bu durum 1siltili ve liiks esyalariyla pasajlarin

yabancilar agisindan ¢ekiciliklerini uzun siire korumasina neden olmustur.
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Benjamin pasajlarin reklam endiistrisi tarfindan kesfedilmesini de “Resimli

Paris Rehberi’nden aldigi alintiyla aktarir.

“Endiistriyel liiksiin yeni bir bulusu olan bu pasajlar, bina kitlelerinin arasindan uzanan,
iistleri cam kapli, mermer duvarli gecitlerdir; sahipleri bu tiirden spekiilasyonlar i¢in bir

araya gelmislerdir. Is181 yukardan alan bu gegitlerin iki yaninda en sik diikkanlar uzanir; bu

nedenle béyle bir pasaj, kiigik bir kent, dahasi kiigik bir dinyadr” (Benjamin,

2002:88).

Bu alintida dikkati ¢eken nokta tiiketim mekani1 olarak pasajlarin art1 bir gostergeyle
donatiliyor olmasidir. Tiiketici i¢in en pahali en liiks ve en iyi mallar bu pasajlarda
satilirken orada, gaz lambalariyla aydinlatilan koridorlarda giivenli bir aligveris
yapip sik diikkanlar arasinda kendini 6zel hisseder. Ciinkii bu onun kiiciik 6zel
diinyasidir. Ve bu durumu hergiin yasayabilir.

Pasajlar ve diger tiim bu olgular Bati'da kapitalizmin filizlenip kok salmasini
kolaylastirmis ve artik smirlarin Gtesine gegen liretim ve tiiketim iligkisinin
kiiresellesmesinin Oniinti agmistir.

Modern anlamda tiiketim kiiltiiriintin gelismesinde etkili olan faktorlerden biri
de fuarlardir. Fuar, sozliikte: (Fransizca: Foire) Belli zamanlarda, belli yerlerde ticari
mal sergilemek amaciyla agilan biliylik sergi (TDK) olarak tanimlanir. Latince,
“bayram, alay, dini téren” anlamindaki “feria” soziinden tliremistir (Akpinar, 2004).
Sanayi Devrimi sonrasinda, yilda bir ya da alt1 ayda bir defa olmak iizere kiiciik bir
kentte veya bazi biiylik kentlerin disindaki kirsal alanlarda kurulan fuarlarin kurulus
amaglari, kirsal alandaki hasat fazlasin1 veya hayvanlarini satmak isteyen koyliilere
kolayliklar saglamakti; fakat zamanla bu durum degismis fuarlar, wlusal hatta
kozmopolit bir renk kazanmistir. (Ulgen,2012:361),

Modern anlamda fuarlar, ticaretin gelisim mekanlaridir. Girisimcinin {iriinii
tanitmak, katilime1 isletmelerle baglantilar kurmak ve piyasada yer edinecek bilgi ve
deneyimi akisin1 saglamak amaciyla diizenenirler. Fuarlarin tiiketim kiltiirii
icerisinde 6zel bir konuma sahip oldugunu belirtmekte fayda var. Yiizyil olarak
baktigimiz zaman, XIII. ylizyilin diinya ekonomisinde olduk¢a 6nemli bir konuma
sahip oldugunu goérmekteyiz. Bu oOzelliklerin ¢ogu da Champagne fuarlarinda
hissedilmektedir.

Bat1 Avrupa’nin bu noktada yerel pazardan diinya pazarina (Ulgen, 2012:
365) acildig1 sdylenebilir. Boylece ilk fuarlar yerel iken modern fuarlarin uluslararasi

yapist ve islevleri teknik ve bilimsel gelismeleri de besleyen, cesitli ortakliklarin



43

kuruldugu ticari bir yapiya doniismiistiir. Bu yap1 i¢inde uluslararasi sirketlerin, yerel
ve ulusal bir¢ok firmanin gelistirdigi cesitli iirlinleri tanima ve yatirim yapma firsati
dogmustur. Bu bir anlamda rekabeti ve de iiriin ¢esitliligi ile iiriin kalitesini arttiran
bir olgudur.

Fuarlarin kiiltiire] misyonu ise, katilimcilarin kendi iirlin ve kiiltiirlerini de
tanitmalarin1 saglayan uluslararast bir yapiyr barindirmasidir. Avrupa’da 1851
yilinda agilan Osmanlinin da katildig1 “Londra Sergisi” modern ve uluslararasi
fuarciligin baslangici olmustur (Girgeg: 2008). Bu yapmin getirdigi etkilesim,
kiiltiirel bir temasi saglamasi yoniinden sosyal bir olgudur. Bu etkilesim ayni
zamanda ekonomik ortakliklar ve birlesmeleri de sagladigindan ticaretin gelismesine
katki saglarken sosyal temaslarla kiiltiirii de beslemektedir.

20. yiizyil fuarlarin ¢agi olmus ve yiizyilin hemen baginda (1900) Paris’te
diizenlenen World Exhibition, 50 milyon ziyaret¢i ve 83.000 katilimcinin igtirak
ettigi tahmin edilen, muazzam biiyiikliikteki etkinliklerin oniinii agmistir (Gosztonyi,
1997:8 akt Coskunkurt, 2007). Fuarlarin islevsel olarak satis ve pazarlamaya
odaklanmasi ise, 1. Diinya Savasi’ndan sonra olmustur. Savasin getirdigi uluslararasi
ticarette durgunluk ve giimriiklerin kapatilmas: fuarlar araciligiyla asilmaya
calistlmustir. Iki diinya arasindaki dénemde de etkinligini siirdiiren fuarlar, iiriin
cesitliligi ve endiistriyel gelisim bakimindan tiim Avrupa'y1 etkilemistir. Almanya
fuarciliktan en c¢ok etkilenen iilke olmus ve 1924’ten beri, tiim bu etkinliklerin hemen
hemen yarist Almanya’da dilizenlenmistir. (Gosztonyi, 1997:8 akt Coskunkut:
2007:49)

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra gelisen teknoloji ve fordist iiretim,
fabrikasyon ve standartlasan iirtinlerle uluslararas1i genel fuarlarin devamliligim
olumsuz etkilemis ve pazarin temsili bir fotografini vermek imkansizlagmistir. Genel
ekonomideki gelismelerin de bir yansimasi olarak, ticari fuarlar ihtisaslastiriimas,
daha spesifik endiistri ve pazar boliimlerine odaklanilmistir. (Gosztonyi, 1997:8 akt,
Coskunkurt, 2007)

Gilintimiizde ise, ozellikle biligim, bilgisayar, kitap, evcil hayvanlar(pet fair),
mobilya, mutfak, bahge, yelken, motosiklet vb. bircok alanda diizenlenen fuarlar,
kendini yenileyerek ¢agin gereklerine uygun bir gelisim gostermistir. Fuarlar her ne
kadar ekonominin kiiresellesmesine katki da bulunsa da Benjamin fuarlari, metalarin
fetislestigi alan olarak goriir. Ona gore diinya fuarlari. adina mal denen fetigin hac

yerleridir ve:
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“Diinya fuarlari, malin degistirme degerini garpitir. Kullanim degerinin arka plana itildigi bir
gergeve yaratir, insanin zaman gegirmek icin igersine daldigi bir fantazmagori olusturur.
Eglence endiistrisi de insan1 malin eristigi diizeye yiikselterek, bu fantazmagoriye girmesini
kolaylastirir, insanoglu da kendine ve bagkalarina yabancilagmasinin tadini ¢ikararak, kendini

boyle bir diinyanin yoénlendirmesine birakmis olur” (Benjamin, 2002:95).

Fuarlarin kokenleri dikkate alindiginda dini giin ve etkinliklere eklemlenmis
sekilde karsimiza ¢ikmaktadirlar. Bulunduklari inanglar gergevesinde ibadetleri i¢in
kutsal giinlerde toplanan insanlar, ticaret i¢in alici kitlesini olusturduklart igin
tiiccarlarin dikkatini ¢gekmistir. Bu yaklasim, -kapitalist mantiga uygun olarak- belirli
bir sosyal alanda tiiketicilerin iiretilmesinin geg¢misten gelen bir olgu oldugunu
gotermesi bakimindan degerli bir noktadir. Bu baglamda tiiketim kiiltiirlintin, kdle
miilkiyetinden seri iiretime pasajlardan fuarlara bir dizi sosyal ve ekonomik oriintiiler
tizerinden ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.

Kavram olarak tiiketim kiiltiiriiniin olusmas1 gérece daha yakin bir doneme
gonderme yapsa da tarihsel bazda farkli sekillerde otaya ¢iktig1 ve toplumsal yapi
icerisinde kullanim bi¢imi olarak ilk ¢aglardan bu yana varligini stirdiirdiigi ileri
stiriilebilir. Yukarida kimi Orneklerle bu silire¢ aktarilmaya c¢alisildi. Bu tarihsel
seyrin gosterdigi ise, tiikketimin toplumsal sistem igerisinde degisen bilimsel, siyasi,
dini ve sosyolojik bir¢ok aktorce sekillendigidir. Stirekli degisen ve gelisen bu kiiltiir
kendini yenilerken ¢agin gereklerini ve toplumsal yapisini iyi analiz ederek ihtiyaglar
olusturmaktadir.

Geg¢ modern doneme gelindiginde, tiiketim kiiltiirii icerisinde ayr1 bir parantez
acilmas1 gereken fordist ve post-fordist iiretim ve tiiketim iligkilerine deginilmesinde
fayda var. Ciinkii modern kapitalizm ve endiistri toplumu ile kitlesel olarak tiretilen
tiriinler, olusan alim giiciiniin de etkisiyle kitlesel olarak tiiketilmeye baslanmistir. Bu
durum, tiiketim kiltliriiniin gelisiminde 6nemli bir vechedir. Bu ylizden bu dénemi
anlamak tiiketim kiiltliriiniin yakin dénemde nasil olustugunu anlasilmasina yardime1
olacaktir.
1.2.3.3. Fordist Tiiketim

Bu boliimde, modern donemin degisen calisma, liretim ve tiiketim iliskilerinin
nasil bir diinya algis1 yarattigi, fordist yaklasimin yabancilasma ile iligkisi ve standart
tiretimin tliketim toplumuyla bagi kurulmaya caligilacaktir. Bu kapsamda Once

doneme adini veren Henry Ford ve fordizmin oraya ¢ikisi, bu liretim bi¢imi esliginde
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degisen toplumsal yap1 ve istekler, bunun yaninda yabancilagsma ekseninde olusan
calisma pratigi ve tiim bu olgularin tiiketimle iliskisi irdelenecektir.

Fordizm, 20. yiizyilin basinda Amerikali miihendis Henry Ford tarafindan
genis kitlelerin kullanimini i¢in tasarladigi T model aracin iiretimiyle ortaya ¢ikan
donemin adidir. Yirminci yiizyilin baslarinda filizlenen Fordizm, 1929 Ekonomik
Buhran'indan sonra Refah Devleti uygulamalariyla kok salmis ve 1950’11 yillara
varildiginda ise ABD’de yerlesik ekonomik diizen halini almistir. Bu kitlesel tiiketim
modeli, ABD'den sonra 6nce Ingiltere de sonra Bati Avrupa’nin diger iilkelerinde,
belirgin bir bigcimde modern bir yaklasimla, cok yoksul olanlar disindaki tiim gruplar
arasinda gelismeye baslamistir.

Egitim almadan, Detroit'deki araba fabrikalarinda ¢alisarak kendini gelistiren
Ford, i¢ten yanmali arabalarin performansimi gii¢lendirerek yaris arabalarinin
gelistirilmesinde dikkatleri {izerine ¢cekmis ve bir siire de yaris pilotlugu yapmustir.
Ford'un hayali, "Amerika’nin tarima dayali eyaletlerinin engebeli, yumusak zeminli
yvollarina dayanikly ve hatta kazilmig tarlalar tizerinden sorun ¢ikartmadan gegebilen
sade, gergek¢i ve makul bir aragti” (Pollard, 1996:25) Bu hayal aym1 zamanda
herkesin satin alabilecegi diizeyde bir fiyat1 da 6n goriiyordu. Bu yiizden Ford
calisanlarina yiiksek ticretler 6deyerek kendi ¢alisanlarinin da araba sahibi yaparak
tikketime katilmalarini sagliyordu. Bunun yaninda seri iiretim ve montaj hattiyla da
liretim zamanim1 daraltarak daha fazla aracla maksimum kar elde etmeyi
amagcliyordu.

Ford'un bu sistemi kurmasinda ailesi ve din anlayis1 etkili olmustur.
“Fordlar ve benzer aileler i¢in tutumluluk, genellikle hayatta kalmanin anahtariydi. Henry,

israftan, liksten nefret etmeyi ve ¢ok calismay1 -sonug verdigi siirece - hayatin temel amaci

olarak gdrmek iizere yetistirilmisti” (Pollard, 1996:10-11).

Bu anlayisla hareket eden Ford, is¢iden en iyi sekilde yaralanmanin yollarini
aramistir. Ford'un bu anlayisi, isgiler {lizerine montaj hatt1 igerisinde bir
boliimlenmeye neden olmus ve montaj sirasinda her bir parca ve is i¢in isgiler
yaratilarak verimliligin arttirilmasi saglanmistir. Bu is boliimiiniin monotonlugu ve
iiretici ile tiretilen arasindaki kopukluk, yapilan isten tatmin olamama gibi sorunlara
neden olmus ve iireticinin emegine yabancilagmasini ortaya ¢ikarmistir.

Bu yabancilasmay1 Marx, is ile is¢i arasinda bulunan yaratict deneyimin ve
etkilesimin, zoraki bir liretim siirecine doniisiimii olarak tanimlar. Ona gore is

(1986:76-78), sanayi toplumuna gecisle birlikte bir gereksinimin doyurulmasindan
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cok, calisma disindaki gereksinimlerin giderilmesi i¢in bir ara¢ durumuna gelmistir.
Isin bir iiretim faaliyetinden ¢ok ihtiyaglarin giderilmesi i¢in kullanilan bir araca
dontlismesi, is¢inin sadece bedensel enerjisini harcayip zihin enerjisini gelistirmesine
izin vermeyen, is¢inin kendisini olumlayamadigi bir ugras durumuna gelmistir. Bu
durum, isin severek yapilan degil zorla yapilan bir etkinlige doniismesine neden
olmustur.

Bunun yaninda, isin ve is¢inin farkli toplumsal kesitlere ait faaliyetler olarak
ayrismasi; ¢alisma etkinliginin, ¢alisanin etkinligi olmaktan ¢ikmasi, ¢alisant ise ve
calismaya yabancuastirmistir (Marx, 1986:76-77). Bu durum, fordist iiretim
bicimiyle daha ¢ok su yliziine ¢ikmis ve parcali is siirecleri ve standardizasyon
iscinin  emegine yabancilasmasini koriiklemistir. Bu yabancilsamayir daha net
aciklamak i¢in fordist iiretim bigimine deginmek gerekir.

Fordist liretim big¢imi, liretimin her asamasinin ayni fabrika kompleksi i¢inde
gergeklestigi, cok sayida is¢inin ayni fabrikada toplandigi, liretimin tek, ya da birkag
modelin ¢ok ve basitlestirilmis {iretimine odaklandigi, {iretimin her asamasinda
standardizasyonun temel ilke oldugu ve tiim iiretim siirecinin iiretim bandi {izerinde
yogunlastig1, ona gore organize oldugu bir iiretim sistemidir (Tiifek¢i, 2003). Bu
sistemle verimlilik ve seri {iretim artarken ayni oranda is¢inin emegine
yabancilagsmasi da artmaktadir.

Bu iiretim bi¢cimi, ayn1 zamanda asir1 kapasite ve stok birikimini de
getirmistir. Kiiresel dlgekte degisen tiiketim talepleri stoga yatirim yapmay1 zorunlu
hale getirmistir. Bunun sonucunda ise depolama, nakletme, yOnetme ve {iretim
maliyetleri artmistir. Bu maliyetlerle bas etmek isteyen Fordist {iretim, iiretim fazlasi
tehlikesine kars1 tiiketim egilimlerini siirekli manipiile edilmesi i¢in Ozellikle
bayiliklere (Pollard, 1996:40) tiiketimi arttiric1 ve tesvik edici ¢caligmalar yapilmasini
bir sorumluluk olarak yiiklemistir. Bu kitlesel {iretim ve reklam baskisi Dagtas'a
gore,

"sermaye sirketlerini devlestirmis, zihinsel ve kol emeginin birbirinden ayrilmasina, ticretli

emegin kalifiye olmaktan ¢ikmasma ve ucuzlamasina (....) "sOmiiriiniin" de ¢oklasmasina

neden olmustur "(2009:39).

“Fordizm”de iiretimin hedefi, benzer mallardan olusan toplu bir pazarin
tiiketicileriydi (Bocock, 2005:29). Bocock'a gore bu pazarda, birey degil kitle vardir.
Standartlasmis tek bigim ve modelde {iriinleri kullanan standart bir kitle... Bu {iriinler

herkesin begenisini kazanan evrensel begeni Olgiitlerine gore degil, seri tiretim ve
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montaj hattinin kusatict pratikligine gore tretilmis bir standartlasmanin ifadesidir.
Bocock'un (2005) da ifade ettigi gibi, fordist donemin en devrimci 6zelligi, tiiketim
ediminin egemen simiflarin bir ayricaligi olmaktan ¢ikip toplumun tiimiinii kapsayan
kitlesel tirtinlerin herkesge tiiketilebilir hale gelmesidir. Ford bu yoniiyle bir yandan
kitle tiikketiminin ve iiretiminin dnciiligl roliinii tistlenmistir.

Fordist iiretimin mantig1, fabrikada yiiksek bedelli yatirimlarla olusturulan
kitlesel {iretim bandinin istikrarli sekilde kendini yenileyebilecek bir tiikketimle
orantili olarak desteklenmesiydi. Bu yiizden iiretim kadar tiiketimin de saglanmasi
gerekliydi. Bu amagla iscilerin alim giicii yiiksek maaslarla desteklenince iiretim ve
tiiketim denklemi II. Diinya Savasi'na kadar orantili olarak devam etti. Bu anlamiyla
Fordist liretim yasam tarzlarin1 da belirleyen bir yaklasimdir. Bu yaklasim Henry

Ford'un 1916'da evlere gonderdigi;
“...sosyal gorevliler ile, tiiketimi rasyonel sinirlar igerisinde sistemin bekledigi sagduyulu

(alkolsiiz) tiiketim kapasitesine, diizgiin aile hayatlarina ve ahlaki degerlere sahip tiiketiciler

olarak denetlenmesini de barindirtyordu” (Sakli, 2007: 4-5).

Fordizm, insanlara once gelir saglayarak tiiketim giicli verip, sonra da bu
geliri nasil kullanacaklarin1 gostererek yasam tarzlarinin olugsmasina neden
olmaktadir. Bu durum sistem olarak sermayenin kendini yeniden yaratmasinin bir
dongiisiinii ifade etmektedir. Fakat bu durum ¢ok slirmemis, savas yillarinin isciler
tizerindeki baskisi ile olusan somiirii diizeni, kitle iiretimi yapan fabrikalarda grevlere
neden olmus birgok is¢i isten ¢ikarilmis ve isci licretleri de azaltildigi i¢in insanlar
kacis yasayacaklar1 -siginacaklari- bir liman aramiglardir.

Savas sona erdiginde diinyanin ¢ehresi degismis olup insanlarin yeni umutlari
ve talepleri cereyan etmeye baslamisti. Artik bolluk ve miireffeh bir hayat istemi,
geride kalan tiiketim kaliplarinin tiimiinden yeni bir ayrimin olugmasina, standart
tiriinlerin albenisinin diismesine neden olmustur. Bu durum, bireyciligin yiikselisiyle
paralel olarak daha 6zgiin tiikketim kaliplarinin olusmasinin 6niinii agmistir. Bu ise,
standart ve kat1 bir liretim yapan ve belirli sinirlar icerisindeki bir tiiketiciyi dngdren
bir diinya gorlisliniin bunalima girmesine neden olmustur.

Savasin ardindan sosyal hayatta meydana gelen ozgiirliik talepleri ve bu
bireycilik vurgusu, fabrikalarda bulunan kat1 {iretim bantlarinin bu yeni diizene ayak
uydurmasinda yetersiz kalinca esnek iiretim bi¢ciminin 6nii agilmistir. Ford'un, rengi
siyah olmak kaydiyla herkes istedigi arabayi satin alabilir s6zii yerini, herkes istedigi

renkte ve farkli modellerde arabalar1 satin alabilir sloganina birakiyordu. Bu durum,
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tiretim eksenli olarak hemen yayginlagsmasa da tiiketim alninda olusan talep tiretimi
baskilayip degisime zorluyordu.

1960'arla birlikte yeni tiiketici gruplar1 da tiiremistir. Satin aldiklar1 seylerde
bir se¢im yapmaya baglayan, reklamlar aracilifiyla, taninmamis sabun tozlarindan
arabalara, igecek, sigara, giyim esyalar1 ve mutfak ara¢ gereclerine kadar her seyde
marka ve imajlara 6nem veren bir grup. Bu ayricalikli hedef kitle, heniiz anne
babalariyla yasamakta olup oldukg¢a yiiksek iicretli islerde ¢alisan gen¢ kadin ve
erkeklerdi (Bocock, 2005:30-31). Bu talepler 1970'lere kadar devam etmis ve
1970’lerde yasanan yeni bir bunalimla Fordist iiretim etkinligini kaybetmistir.
Ozellikle uluslararasi sirketlerin iiriin tasarrmini ve finansal yonetimi disindaki
tiretim siireclerini tiglincii diinya iilkelerine tagimalar1 liretimin daha az maliyetle
yapilmasi esnek iiretim sistemine gegis olarak degerlendirilir (Sakli, 2007:7). Artik
biiylik fabrikalar degil, biiyiik markalarin kii¢liik merkezleri 6ne ¢ikar.

Henry Ford, teknolojinin imkanlariyla emek ve ¢alisma piyasasinda yeni bir
donemin baslangicina neden olmus, iirettigi standart iiriinler ve tiikketim kaliplar1 -
kendi hayatindan yola c¢ikarak yaratmaya calistig1 tiiketici tipiyle- ve calisma
bicimiyle kitlesel iiretim ve tiiketimin yayginlasmasina neden olmustur. Onun
yaratmaya calistig1 sistem, iireticinin ve tiiketicinin niteliklerini -degisim ve farkl
yonelimler- gérmezden gelen ve standart kabul eden bir anlayisa dayanmaktadir. Bu
durum kitlesel tiiketimin gerceklesmesi bakimindan tiiketim kiiltiirlinlin temel
manti@int olusturmaktadir fakat ayni zamanda tiiketiciyi de bir makine olarak
gordiigii ve ihtiyaglarin ve isteklerin (talebin) degisebilecegini hesap edememesi
bakimindan kusurludur. Bu durum ise standart kitle tiiketiminin zamanla doygunluga
erisip bunalima girmesine neden olmustur. Bu ylizden ihtiyaglarin ve isteklerin
tiimiine gonderme yapan yeni bir iiretim ve tiiketim bi¢iminin olugmasi gerekiyordu.
Bu iiretim bicimi ise asagida deginilecek olan Post-fordist iiretim olarak
adlandirilmaktadir.
1.2.3.4. Post-Fordist Uretim, Tiiketim ve Neoliberalizm

Bu béliimde post-fordist donemin ¢aligma, is giicti, liretim tipi ve tiikketim ile
neoliberal politikalar ve devlet arasindaki iligkiler aralanacak olup, bu dénemi fordist
donemden ayiran temel noktalara atifta bulunulacaktir.

Fordist tiretim, isin ayrintilarina gore boliimlenmis, is¢inin belirli bir isi rutin
ve siirekli olarak yaparak verimlilik elde edilmeye caligilan bir sistemdir. Bu

sistemde tretim, tek amacli makineler tizerinden niteliksiz isgiicli araciligiyla stirekli
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hareket eden liretim bandi etrafinda toplanmistir. Bu nedenle bu bandin olusturdugu
blyiik olcekli  atolyeler, Fordist iiretim bi¢iminin temel birimlerini
olusturmaktadirlar. Bu atdlyeler biiyiik sermaye ve isgiicli yatirimi isterken iiretimde
tek bicimli standart bir is ¢gikarmaktadir.

Ikinci Diinya Savasindan sonra ve 50'ler boyunca biiyiik kazanglar saglayan
bu tretim bi¢cimi 1960'larin sonunda ve 70'lerin basinda bir krize girmistir. O
donemde meydana gelen gencglik hareketleri, petrol krizi ve de yeni teknolojik
gelismeler Fordist iiretimin ne kadar hantal bir yapiya sahip oldugunu ortaya
cikarmistir. Yine bir diger etken olarak, 1944 Bretton woods anlagmasi dolari
diinyanin rezerv parasi yaparak diinyanin ekonomik gelismesini ABD'nin maliye ve
para politikalarina yakindan bagimli hale getiriyordu (Harvey, 2014:160). Boylece,
kiiresel ¢apta sermaye akisinin onii acilarak kiiresel ticarette 6onemli bir engel daha
asilmis oluyordu.

Ozellikle "Genglik" hareketlerinin temelinde olan bireysel kimlik aray1s1 yeni
ve farkli bir liretim bi¢iminin talebini olusturmustur. Bunun yaninda 1973'te OPEC'in
(Petrol Thrag Eden Ulkeler Orgiitii) petrol ambargosu baslatmasi, enerjisi petrole
bagimli gelismis iilke ekonomilerini ve sirketlerini ekonomik krize sokmustur.
(Oztiirk & Saygi, 2017) Dev teknolojik yapilarin petrol ihtiyacina bagl olarak
tiretimde yetersiz kalmasi, emek yogun bir {iretim bigiminden enformasyon yogun bir
liretim rejimine gecisin sinyallerini vermistir. Bu yeni ve teknolojik temelli rejim,
"Esnek iiretim" olgusuna dayanmaktadir.

Harvey’e gore bu iiretim bi¢iminin temelinde Fordizm yer almaktadir. Ona
gore:

“Biitiin hognutsuzluklara ve ve goriiniirdeki gerilimlere ragmen Fordist sistemin ana direkleri

en azindan 1973'e kadar saglam kaldi. Bu siireg iginde sendikalasmus iscileri kayiran ve kitle

iiretimi ve tiiketiminin "yararlar"in1 bir dl¢iide daha da 6teye yayan uzun canlilik dénemini

ayakta tuttu. ileri kapitalist iilkelerde niifusun biiyiik béliimiiniin maddi yasam diizeyi

yiikseldi; sermayenin karlar1 iginde goreli olarak istikrarli bir ortam siirdiiriildi”

(2014:163).

Boylece, kitlesel iiretim, daha diisiik maliyetli ve ¢ok amagli makinelerin
gelistirilmesinin zorunlu oldugu yeni pazar yapisina uyarlanmak durumunda kaldi.

Esnek iiretimle birlikte, bircok mali ayn1 anda {iretebilen sistemler

kurulmustur. Bu makinelerin esnekligi, farkli drlinleri seri olarak aym1 anda
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tiretebilme kapasitesinde yatmaktadir. Bu esneklik verimliligin de artmasina neden
olmustur.

Esnek iiretimde, iiretilen malin gesitli kisimlari, ulus asir1 ve yerel farkli
kaynaklara kaydirilarak, kii¢iik birimler halinde ekonomik olarak yapilmaya
baslanmigtir. Bu rekabet siirecini de etkilemis ve kii¢iik tiretimciler i¢in alaninda
uzmanlasmay1 tesvik etmistir. Bu dis kaynakli iiretimin yayginlasmasinin temelinde
ise, 1960'larin gii¢lii sendikal yapist yer almaktadir. Sendikalar, is¢iyli montaj
hattinda ezilmekten koruyarak sosyal ve ekonomik haklarindan grev hakkina kadar
is¢inin yaninda olmus, isverenlere agir yiikler yiiklemistir. Bu yiizden esnek bir
tiretim i¢in sendikalasmanin 6nemini kaybetmesi gerekiyordu.  Postfordist iiretim
icin sendikalarin is¢i odakli talepleri yerine, dev sirketlerin isletme odakli anlayiglar
on plana cikarilmaliydi. 1960'larin bu yapisi, igveren cephesini, alternatif yollara
sevk etmis ve ig¢i piyasasinda taseron olgusunun yayginlasmasina sebep olmustur.
Sigortasiz, vazgegilebilir, arttirilabilir yahut azaltilabilir esnek emek yapisi, dev
sirketler icin esnek taleplere karsilik vermekte vazgegilmez bir unsur olmus
(Firinciogullari, 2015:42) yerel ve ulus asir1 emegin somiiriilmesinin oniinii agmustir.

David Harvey, bu donemin toplumsal yapisini incelerken, zaman ve mekan

stkigmast kavramini kullanir. Ona gore;

“19601 yillarin sonlarinda baglayarak 1973'te giindeme yerlesen asiri-birikim krizi tam da
bdyle bir sonu¢ dogurmustur.Zaman ve mekan deneyimi degigmis, bilimsel ve ahlaki
yargilarin bagitis1 konusundaki giiven ¢okmiis, toplumsal ve entelektiiel ilginin ana kaynagi
olarak estetik etige galebe calmis, imgeler anlatilara gore iistiin bir konuma yiikselmis, gelip
gegicilik ve pargcalanma ebedi hakikatler ve biitiinsel politikanin karsisinda 6ncelik kazanmis
ve diinyaya agiklama c¢abast maddi ve politik ekonomik temellendirmeler alanindan 6zerk

kiiltiirel ve politik pratikler yéniine kaymustir” (2014:362).

Bu durum, emek, is giicii, iiretim ve tliketim iligkilerinin toptan degisimini
tetiklemistir.

Post-fordizmde is giicii piyasasi yeni liretim bigimine bagli olarak yeniden
sekillenmistir. Higbir nitelige ihtiyag duymayan siradan isciler fordist yaklasimda
isin gereklerince donatilmis ve bilgi ve yetenek On plana ¢ikmistir. Bu baglamda
Postfordist esnek iiretimde is giicli, merkez ve ¢evre is giicii olarak ikiye boliinmekte,
merkez is giiciiniin kalifikasyonuna ve buna bagli olarak daha iyi olanaklarla
donatilmasina 6zen gosterilmekte, ancak gevre is giicii, daha biiyiik bir somiiriiye tabi
kalmakta ve daha kotii olanaklara razi kalmaya mecbur birakilmaktadir

(Firinciogullari, 2015). Cevre is giicli, yukaridaki saydigimiz sigortasiz vazgecilebilir
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is¢ilerden olusurken, merkez is giicli, isin yonetim kisminda yer alan "beyaz
yakalilar1" tarif etmektedir. Kalifikasyonun onemi ise, iscilere "coklu gorevler"
ylklenerek en fazla verim ve iiretim elde edilmesidir.

Fordist standart lriinlere karsi olusan talep daralmasiyla meydana gelen
tiretim fazlasi, kaliteye artirmayi ve stoksuz calismayr gerektirmistir. Bu {iretim
biciminde {iretim esnasinda kalite kontrolii de yapilarak iiretim sonrasinda gereken
kalite kontroliiniin getirdigi maliyetler ortadan kaldirilmistir. "Ayni zamanda yeni
teknolojilerin kullanilmasiyla kaba gii¢ gerektirmeyen islerde bir artig saglanmis ve
kadinlarin i giicli piyasasinda daha c¢ok calisabilmesinin 6nii agilmustir." (Sakli,
2013)

Tiim bu gelismelerle birlikte devletin Fordist donemdeki iiretim stireglerine
katilma durumu postfordist donemle esnemis ve yerini piyasaya birakmistir. Bu
kapitalist sistemde yasanan krizin faturasi devlete ¢ikarilmig; devlet toplumsal
islevlerinden geri ¢ekilmis ve kiiclik devlet — giiclii piyasa mantig1 6ne ¢ikmigtir
(Sakli,, 2013). Liberalizm olarak da tanimlanan bu durum, refah devleti donemi
sonrasinda, kapitalizmin tekrar yapilanmasini saglayan serbestlestirme ve
kuralsizlagtirilmaya dayali ideolojik bir ekonomi modelidir. Bu model, sosyal devlet
anlayisi saf dis1 edip, devletin gelir dagilimi ve esit kazang iizerindeki denetimini
ortadan kaldirarak sermaye lehine piyasanin biiyiimesini baz alir. Ozellikle
deregiilasyon ve dzellestirme politikalariyla ekonomiden ¢ekilen devlet, liberalizmin
tilketim odakli edimleriyle depolitize olmus bireylerin dogmasina ¢anak tutmustur.

Neoliberalizm ise, kiiresel ekonomi icerisinde engellerin kalktig1, meta, para
ve sermaye akimlarinin serbestlestigi, devlet biinyesinde her seyin diizenlendigi bir
durum yaratmaktadir. Devlet politikast haline doniisen neoliberalizm diinyanin
biitiinlesmesinin temel nedenlerinden biridir (Savran, 2008:110,287: akt: Ozgelik,
2013: 419). Bu politika sadece ekonomik bir politikadan ziyade, kiiresellesmenin
devleti de icine alan yeni bir boyutudur. Neolibarel yap1 biiyiimeyi kuralsizlastirma,
esneklik, 6zellestirme gibi yontemlerin yaninda, piyasa 0zgiirliigiiniin, devletin ve
toplumun da organizasyonunda temel ilke olarak benimsenmesidir (Miitevellioglu;
Isik, 2009:161-162: Ozcelik, 2013:419-420).

Devletin islevinin yeni kiiresel diizene uygun diisecek sekilde yeniden
orgiitlenmesiyle esdeger olan bu yapi, devletin denetleme islevinden ayrilip bizzat

piyasada kiiresellesme lehine kararlar almasini 6ngdriir. Bu baglamda devlet, kiiresel
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sermayenin ve ulus asir1 sgirketlerin karar siiregleri icinde yer alip, Onlerine
cikabilecek ulusal sinirlamalarin kaldirilmasinda etkin bir politika iiretir.

Neoliberal politikalar, kapitalizm lehine olumlu gostergeler sunsa da birey ve
emek iizerinde olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Politikalar biiylimeyi saglarken
istthdam ve yeni is alanlarinin olusmasinda yetersizdir. Post iiretimle bilgi ve
teknolojilerin insanlarin yerini almasi, emegin 6nemini disiiriirken 6zellikle esnek
calisma kosullar1 birey dolayisiyla da emek {izerinde olumsuz etkiler yaratmstir.
Sicak para akisina dayanan borsalarin yiikselisi de anlik giris ¢ikislarla iiretilen karlar
emekten bagimsiz bir arti deger olusturmaktadir. Bu da ekonomik verileri ve
biliylimeyi arttirirken emegin degersizlesmesini saglamaktadir. Ayrica hukuksal ve
kurumsal degisikliklerle, emek piyasasinin esneklestirilmesi ile emekgilere yonelik
sosyal koruma ag1 da zayiflatilmistir (Ozgelik, 2013: 421). Bu baglamda emegin
tiretiminin diismesine ragmen, esnek Uretimin yarattig1 ihtiyaclar evreni, tiikketim
kiiltiiri igerisindeki bireyin daha az kazanirken daha ¢ok tiikketmesine engel
olmamustir.

Postfordist tiretim silirecinin calisma ve ilretim bicimi acisindan nasil
degistigine yukarida deginildi. Bu noktada ise bu siirecin iiretenler iizerindeki
etkilerine odaklanmistir. Post iiretim bi¢iminin ¢alisanlar agisindan ne gibi zorluklar
getirdigi ve bireyleri nasil ve ne yonde etkilemistir? Sennett, bunu Karakter Asinmasi
kitabinda sirali basliklar halinde yaptig1 incelemeler yoluyla ortaya koyar. Bunu
yaparken de bireyler is yasiminda olusturdugu karakterler tizerine odaklanir.

Smith’e gore karakter, tarih ve onun Ongoriilemeyen zikzaklar1 tarafindan
bi¢cimlendirilir. Kisinin bu zikzaklar igerisinde edindigi deneyim ve diinyayla temas
bi¢imi karakterinin olusturmasinda yardimci olur. Oysa post iiretim igerisinde zikzak
cizmek risk almak demekti ve risk almak basarisizlikla 6l¢iilityordu. Basari ise esnek
tiretimin her aninda yenilenmeyi baz alan rutin ve dakik bir diizendir. Kendi
karakterini gelistirmek isteyen kisinin ise bu rutinden kurtulmasi gereklidir (Sennet,
2008:39).

Sennett'e gore;

“...esneklik ve akigin hakim oldugu diinyada degisim, siiriiklenme anlamina gelmektedir. Ve

bu akis, karakterler lizerinde olumsuz etkiler birakmaktadir. Esnek iiretimle isyerinde yapilan

iglerin kiiglik pargalara boliinmesi isgileri uyusturarak sikict bir i giinii yasamalarina yol

acmaktadir. Teknoloji, yapilan isleri kolaylastirmis fakat iscinin, is ile arasinda iliski

kurmasini, kendini igine vermesini engellemistir” (2008: 29).
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Bu ayn1 zamanda ¢alisanlarin motivasyonunu ve bagliligini da azaltmistir. Bu
iretim biciminde, kisa vadeli planlar igerisinde degisen kosullara ani yanitlar
verilmesi gerekir. Buna bagli olarak ortaya cikan kisa vadeli is iliskileri, uzun
soluklu ve giivenli iliskilerin olusmasini1 engeller. Kisiyi, is igerisinde igsel bir
bosluga siiriikler. Boylece bireye basariy1 getiren esneklik, ayn1 zamanda bireyin
karakterinin de onarilmaz sekilde zayiflamasina sebep olur.

Post-fordist iiretimin temel 6zelligi, yeni liretim sektorleri ile olusan yeni
tiketim kaliplarinin diinya geneline c¢ok hizli bir sekilde yayilmasidir. Hizlica
degisen tiiketici tercihlerine cevap vermek isteyen piyasalar rekabetle birlikte
olabildigince esneklesme yoluna gitmis olup iiriin farklilagtirmasi ve ¢esitliligini
arttirmislardir. Bu irlinlerin tiiketimi i¢cin de moda ve reklam ile tiiketiciler
yonlendirilmeye calisiimaktadir. Boylece olabildigince ¢ok harcayan ve ¢ok sayida
tiiketim nesnesine sahip olmak isteyen bir insan modeli iiretilmistir. Bu model i¢in,
fordizmin biiyiik fabrikalarinin yerini Post-fordizmde AVM'ler almistir. Bu AVM'ler
ihtiyaclarin dolasima sokuldugu bir evren olarak tiiketim mekanlar1 islevini
gormektedir. Olusturulan tiiketim kiiltiirii, hayatin anlamini, mutlulugun kaynaginin
ve 0zglrliigi tiikketim nesneleriyle bagdastirarak kapitalizmin kiiresel boyutunun imaj
ekseninde olusturulmasina yardimei olmaktadir.

1980'ler ve 1990'lar boyunca etkisini arttiran Neoliberalizm, birey iizerinde,
klasik liberalizmin toplum faydasina dayanan etik anlayisindan farkli olarak, her
tirlii etik kaygidan uzak, pratik davranigsa ve faydaya dnem veren, bireysel imaji1 6n
plana ¢ikaran bir anlayisla hareket etmistir. Bu durum, toplumsal yapida modern ulus
ve sinif kavramlarinin deger kaybetmesinde etkili olmus, bu biitiinciil yapilar yerine
birey, cemaat, etnisite ve yerellik gibi biitiiniin par¢alar1 6nem kazanmustir.

Bu donemle, Fordist iiretim bi¢iminde gerceklesen kitlesel tiiketimden
tiiketim toplumunun siirekli degisen taleplerine uyum saglayabilecek esnek iiretim
sistemine ge¢ilmistir. Bu {iretim bi¢imiyle iiretilen mallar, kapitalizmin i¢ine diistiigii
krizden ¢ikmasi i¢in yan anlamlar kazanmistir. Ewen'a gore;

“...tiiketici kapitalizmin hakim oldugu toplumlarda “ileri goriisli bir isadami”, islerini

diizenlerken yalnizca mal iretimiyle degil, alic1 bir kitlenin ve psisik bir tiiketme arzusunun

yaratilmastyla da ilgilenilmesi gerektigini gérmeye baslamistir” (1976 akt: Sahin,

2008:183).

Bu dénemde 6zellikle, reklam moda ve kitle iletisim araclariyla nesnelere yan

anlamlar yiiklenerek metanin estetize edilmesi saglanmistir. W. F. Haug ise, metanin
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sadece goriintiiden ibaret oldugunu vurgulayarak, metanin edindigi yeni sembolik
imaj degerini elestirir. Ona gore, meta estetiginin, goriintii disinda bir sey
iiretmemesi, ertelenmis bir doyum ve “gdriintiiniin” kutsallagtirilmasindan bagka bir
sey sunmaz (Ulger, 2015:295). Bu kutsallastirma ise, bireylerin metayla islevsel
ozelliginin disinda duygulanima dayali bir iliski kurmasina génderme yapmasi
bakimindan 6nemlidir.

Bu durum vasitasiyla tiikketim, bireyin "6zel" oldugu ve kendisini tiikketimde
buldugu yanilgisi etrafinda, modernin 6tesinde ve farkli olarak kiiltiirel diizeyde bir
anlamlandirmaya tabi tutulur. Bu baglamda Post-fordizmin tiiketimi maniipile eden
yapilanmasi, bireylerin metalar iizerinden elde edebilecekleri kimlikler ve bunun
sundugu tatmin, huzur ve mutluluk gibi olumlamalara gonderme yapmaktadir. Bu
donemle birlikte tiiketim kiiltiirellesmis, bireyin istek ve arzular esliginde sekillenen
esnek tiretimle kisi bir yapbozun pargalarini birlestirir gibi metalar araciligiyla kendi
yasam tarzini kurmaya baslamistir.

Post-fordizm, tiretimin talebe bagl olarak seri ve farkli tilketim nesneleriyle
tiiketiciyi yakalayarak bireysellesmeye onciiliik etmistir. Ozellikle tiiketim
kiiltiirtiniin gelisimi agisindan biiyiik bir 6neme sahip oldugunun vurgulanmasinda
fayda var. Bu donemi, kiiltiir, teknoloji, yasam tarzlari, kiiresellesme ve bireyselligin
grift bir sekilde birbirine eklemlendigi donem olarak tarif edebiliriz. Bu anlamiyla
post-fordizm, asagida deginilen sekliyle post-modernizme de Onciilik ettigi
sOylenebilir.

1.3. Giindelik Hayatin Estetiklestirilmesi ve Metalasma

Post-fordist donem, tretim ve tiiketim arasindaki etkilesimin kiiltiire ve
kiiltiirel yapiya iligkin baz1 degisim ve doniistimlerin yasandig1 kapitalizmin onciil
evrelerinden birisidir. Post-modern donem ise, giiniimiiziin kiiltiir ve toplumsal
yapisini da i¢inde barindiran ve kiiresellesme ekseninde tiikketimin hakimiyet siirdiigii
gec kapitalizmin (Jameson, 2011) kiiltiirel bir evresidir. Kavrama getirilen tanimlar
incelendiginde, sanat ve giindelik hayat arasindaki sinirin yok edildigi, yiiksek sanat
ve kitle kiiltiirii / popiiler kiiltiir arasindaki ayrimin ¢oktiigii, tislup ile genel bir
keyfiligin ve kodlarin oyuncul bicimde harmanladig1 goriiliir. Postmoderne iliskin bu
tanimlarda, giindelik hayatin, sanat, ideoloji, ekonomi, siyaset ve medyaya dair biitiin
oluslar1 barindiran daha genel bir alan olarak 6n plana ¢iktig1 goriiliir. Glindelik
hayat, biitiin sosyal, siyasi ve ekonomik yapilarin gerceklestigi yer olmasi nedeniyle,

ayn1 zamanda kapitalizmin de odaklandig1 alanlardan biridir ve kapitalizm bu alanda
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kendini yeniden iiretebilmek i¢in her yolu dener. Bu boliimde, glindelik hayat iizerine
getirilen elestiriler ortaya konarak, kapitalizm, estetiklesme ve metalasma iligkisi
irdelenecektir.

Gardiner'e gore giindelik hayatin estetiklestirilmesi, yirminci ylizyilin ilk
ceyreginde ortaya c¢ikan ve sanat ile giindelik hayat arasindaki sinir1 yok etmeye
calisan avangart, Dadaist ve gercekiistii hareketleri {ireten sanatsal altkiiltiirlerden
beslenmektedir. Gardiner bu alt kiiltiirlerin, modernite igerisindeki giindelik hayat

elestirilerini 6zgiirlestirici bulur. Bu altkiiltiirlere gore,
"...giinliik yagam kapitalizmde gittik¢e degersizlesiyor, rutinlesiyor ve 'aptallagiyordu’, ¢iinki
bireylerin kendilerini yaratici bir gekilde ifade etme kapasitesi maddi refah ve sosyal statii

ugruna feda ediliyordu" (2016:47-48).

Bu durumu modernizmin kiiltiirel ayagi olan "burjuva ahlakina" dayandiginm
belirten Gardiner, bu mihvalde, "Basarili olmak, insanlarin bireyselliklerinin ve
gercek arzulariin farkina varma yetilerini ¢alan kati, sinirlayici toplumsal rollere ve
dar faydaci akilciliga kor bir bagliligi gerektiriyordu (2016:48)” der. Bu durumun
insan dogasina yabanci bir yaklagim oldugunu ve Dada ve Siirrealistlerin bu kiiltiire
saldirp insanin bireysel duygulanimlarini hemen hemen her seyle sanatsal bir kolaj
olusturacak sekilde ortaya c¢ikarmalarini devrimci bulur. Bu aym1 zamanda ileride
gerceklesecek olan giindelik hayat elestirilerinin temelinin atilmasi demektir.

Gardiner’den sonra giindelik hayata odaklanan diger kisi Featherstone’dur.
Featherstone da alt kiiltiirlerin, giindelik hayat icerisindeki rollerini 6nemser. O
(2013:123), bu alt kiiltiirlerin, sanat eserine dosdogru meydan okuyarak, sanatin
halesini bozma ve miize ve akademideki saygideger konumuna kars1 gelerek higligi,
umutsuzlugu, bilingaltini, eylemi, gelenege karsi olma v.b bircok konuyu -sanatsal
kurallarin disinda- ifade edilmesini savunuyordu. Featherstone bu meydan okumada
postmodernizmle iligkili bir yan oldugunu ileri siirer. Ona gore, modernizmin miize
ve akademide kurumsallastirilmasina karst 1960’1 yillarda tepki goOsteren
Postmodern sanat da bdyle bir strateji iizerine insa edilmisti. Bu anlamda hayatin
estetiklestirilmesi siireci, sanatin yoriingesinde sekillenen bir toplumsal siire¢ olarak
diistiniilmelidir ve gilindelik hayat icerisindeki her seyin sanata konu olabilmesi
gerektigini vurgular.

Bu iki teorisyen {izerinden, gilindelik hayat elestirilerinin modernizm
elestirisiyle basladig1 ve sanatin bu kati ve rasyonel sekilcilikten kurtarilip glindelik

hayatin tiim yanlarinin sanata konu olmas1 gerektigi parametresiyle devam ettirildigi
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goriilmektedir. Tania Modleski ise, bu savi biraz daha ileri tasiyarak, bu sanat
anlayisinin ayn1 zamanda kapitalizme karsi bir direnis ve baski unsuru olarak
kullanilmas1 gerektigini vurgular.

Modleski, diisiincelerinin temeline bu donemde ortaya ¢ikan sanat anlayiginin
Ozerk olmasi gerektigini yerlestirir. Bu 6zerklik ise, modernizmin dayattig tiiketim

kiiltiirii aracilarinin baskilanmasi ve reddedilmesiyle ortaya cikar. Ona gore;

“...modernist sanat yapitinin dzerkligi sonug olarak daima bir direnmenin bir kaginmanin, bir
bastirmanin -kitle kiiltlirlinlin ayartici cazibesine direnme, daha genis bir seyirci kitlesini

hosnut etmeye ¢aligmanin verecegi zevkten kacinma, modern ve zamanin kiyisinda olmanin

kat: taleplerini tehdit edebilecek herseyin bastirilmasi- sonucudur” (1998:249).

Modleski bu o06zerkligin temelde kiiltiir enddiistrisinin kusatmasi altinda
bulunan 06znenin yarattigi sanat formunun bir islevi olarak goriir. Ona gore
kapitalizmde birey, is, bos zaman, kamusal-6zel, siyaset-aile, is yasami-duygusal
hayat (1998: 140-141) gibi diizenlenmis alanlarda yasar. Bu alanlar onceden
belirlenmis olarak kisinin nasil eglenecegi, nerde yiyecegi, nereyi gezecegi ve tiim
bunlar i¢in de ne kadar ¢alisacagini belirlemektedir. Tiiketim bu anlamda metalar
aracilifiyla bireyin dogal ve kisisel alanina kadar girerek, kapitalizmin amaglari
ekseninde bu alanlar1 diizenler.

Yine Modleski’ye gore, glindelik hayatta birey, kendi hayatini bir kurguyu
yakalama pesinde harcar, bu durum ise bireyin diinyayla temasinin yaratilmis bir
gerceklik ekseni etrafinda sekillendigini gosterir. Bu yaratilmig gergeklik ise
Modleski'ye gore imge ve ideolojiden meydana gelir. Modeleski'nin tahayyiil ettigi
gerceklik insan tiirtiniin dogasia 6zgl her tiirlii duygulanim ve davranislarin yok
edilerek yerine sahte bir gergekligin yeniden kurgulanmasidir. Modleski bu durumu
"gerceklikte yok edilen, fiilen ortadan kalktiktan sonra kendini temsil edecek
bicimde, imge ve ideolojide yeniden sunulur" diyerek agiklar (1998: 144-150).
Modleski’nin bu tahayyiilii, iktidar ve hegemonyasinin modernlik ad1 altinda standart
bir yasam bi¢imi ideolojisiyle bireyleri kusatmasina goénderme yapmaktadir.
Modleski’nin kars1 ¢iktig1 tam da bu tahayyiil bi¢imidir.

Bu tahayyiil bi¢ciminin hedef aldig1 diger bir 6ge ise, kadinlardir. Willis,
kadinlarin birleserek toplum igerisinde diger kadinlarla birlikte kendini gelistirme
sans1 buldugu toplu egzersiz salonlarinda, bir aynaya karst spor yaptiklarini
belirterek kadinlarin diger kadinlarla rekabete maruz kaldiklarini belirtir (1993:87).

Spor yapan kadmlarin kiyafet ve makyajlarla Barbie'deki uzun bacaklara, belirgin



57

viicut hatlarina ve sacglara benzetilmeye calisildiginin altimi ¢izer (1993:88). Bu
barbie imajindan kurtulmanin yolu ise kadinin agir is makineleri ile caligmasi
gerekliligidir. Willis bunun da kapitalizmin yarattig1 bir siire¢ oldugunu belirterek,
kadinin bedensel giiclinlin agirlik kaldirmak i¢in kullandigr makineler tarafindan bir
nesneye doniistiiriildiigiinii ileri siirer. Bu durumda kadin iiretici konumda oldugu
makine basinda tekrar tretilmekte yarim giin calistigr iicretli emekleri de ev ici
emekleri gibi degersizlestirilmektedir (1993:91-94). Bu durum ise, giindelik hayatta
kadinin bir 6zne degil bir somiirii nesnesi halini aldigin1 gostermektedir.

Standartlasma ve estetizasyon, gilindelik hayatin iktidar tarfindan ele
gecirilmesinde kullanilan iki 6ge olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Simdi bu duruma
karsit bir tepkinin, bir savasimin olusturulabilmesi i¢in ortaya atilan fikirlere
deginmekte fayda var. Ilk olarak Gardiner’in bu savasimda kiiltiir kavramimi
olumladig diisiincelerini aktarmakta fayda var.

Gardiner, Giindelik Hayat Elestirileri adli kitabinda, giindelik hayatin
kiiltliriinii 6ne ¢ikarmak i¢in modern donemin ¢ok daha Oncesinde Orta Cag'in
somurtkan, uhrevi ve cileci yapisina karst Bakhtin'in Rabeilas ve Diinyas1 kitabi
tizerinden aleladelik ve karnavelesk kavramlarini irdeler. Karnavelesk,

"kutsali diinyaviyle, yiiceyi asagiyla, onemliyi énemsizle, bilgeyi aptalla bir araya getirir,

birlestirir, iliskilendirir ve birbirine baglar ve bunu yaparken de degisim ve doniisiimiin

kagimlmazligini vurgular" (Bakhtin, 1984b:123 akt: Gardiner, 2016:99).

Bu bakimdan alelade sekilde olusan giindelik yasamin kiiltiirli, diinyay1
seylesmekten cikarma, ¢agdas toplumun biiyiittiigli yabancilagmanin iistesinden
gelme ve "kaba giindelik gercegin siipriintiisiinii" alt etmenin bir araci niteligindedir.

Bunu Bakhtin'in su diislinceleriyle destekler: Bakhtin'e gore:
"Bin yillik geg¢misse sahip halk kiiltiriniin (sembolik tersine ¢evirmeler, ritiiellesmis
parodiler ve benzeri) karekteristik imge ve mecazlari, 'somurtkanlarin', yani kendini, diizenin,
edebin ve saygmligin muhafizi ilan etmis Aalimlerin cafcafli idealizminin havasini

sondiirmeye ve dolayisiyla, kasvetli ve can gekisen bir Orta Cag sisteminin ideolojik
temellerini sarsmaya muktedirdir" (Gardiner, 2016:100).
Gardiner'in burada vurgulamak istedigi nokta, giindelik hayatla temasimizda
tiiriimiiziin kiiltiirel ge¢misi, modern donemin seylesen kiiltiir ve toplumsal yapisini
al asag1 edebilecek giice sahip oldugu noktasidir. Diger bir deyisle, dogal ve siradan
olanin kiiltiirti, verili ve yapay olanin kiiltiiriinii alt edebilecek bir zenginlige sahiptir.
Gardiner'in giindeligin estetize edilmesine kars1 diigiincelerinden faydalandig:

bir diger isim ise, Agnes Heller'dir. Giindelik hayatin estetiklesmesini rasyonelite ve
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etik baglaminda ele alan Heller, giindelik hayat karsisinda bireyin stoaci ve epikiircii

bir yaklasim sergilemesi gerektigini savunur. Heller'e gore,
"Diinyaya bir kez geliyoruz ve eger ki bu hayat istedigimiz gibi gitmezse, biz yine de onun
bize sundugu her seyden keyif alabiliriz. Eger ki 'tarih' umutlarimiza kirli tuzaklar kurarsa,

biz yine de umutsuzluga kapilmaktan ¢ok daha iyisini yapabiliriz: Karanlik zamanlarda bile

insanligm umutlarini ayakta tutabiliriz" (Gardiner, 2016: 212-213).

Bu yaklasim temelinde mevcut kosullarda miimkiin olan en {ist seviyede
akilc1 ve erdemli bir hayat yasama arzusunu dile getirir. Bu yaklasim, kapitalist
sisteme uymay1 fakat akilli ve etik bir ¢erceve etrafinda bunu yagamamiz gerektigini
vurgulamaktadir.

Gardiner'in gilindelik hayat elestirileri baglaminda {izerinde durdugu diger bir
sosyolog ise, Michel De Certaudur. Certau, giindelik hayati toplumdaki bireylerin
faaliyetleri tlizerinden degil, okuma, yazma, konusma ve aligveris yapma gibi
pratikler {izerinden inceler. Ona gore tiiketim ayni zamanda bir tiir tiretimdir. De

Certau bu konudaki diistincelerini soyle aciklar;

"Aslinda, yayilmaci, merkezci, gosteris¢i ve giiriiltiicii, akiler bir {iretimin karsisinda
tamamen farkli, bagka bir iiretim 'tiiketim' olarak nitelendirebilecegimiz bir tiretim bigimi de
yer almaktadir. Tilketim bir iiretim bigimi olarak, kendine 6zgii kurnazliklara sahiptir,
firsatlara gore parcalanip ufalanir, kacak avlandigi yerler vardir, gizli kapaklidir ama siirekli
muriltilar ¢ikarir. Sonug olarak bu {iretim neredeyse hi¢ goriinmez ¢iinkii kendisini, kendine

ait diriinlerle gdsteremez (ya da bunlari sergilemek igin kendine ait bir yer bulabilir mi ki

acaba?); kendisini ancak kendisine dayatilanlari kullanma sanatiyla ifade edebilir (De

Certau, 1984:31 akt: Gardiner, 2016:232-233)

Gilindelige iliskin farkli bakis agisiyla De Certau, tliketim igerisinde verili
nesneler arasinda bir tiir iiretime gonderme yapan sanatsal bir yan bulur. Ona gore,
tilketim bireyi ¢epecevre sarsa da bu hengame igerisinde nasil tiiketecegi bireye
baglidir. Ve bu kullanim bi¢iminin aslinda bireyin ifade bi¢imine doniistiiriilebilecegi
fikrini savunur. Bu yaklasim bi¢imi giindelik hayatin estetiklesmesinde gedikler agan
bir okumay1 baz almaktadir.

Buraya kadarki kisimda giindelik hayata yonelik kuramsal yaklagimlar
aktarilmaya calisildi. Bu noktadan sonra ise, estetiklesme ve metalasmanin siirecinin
nasil isledigi, glindelik hayat icerisinde nereye odaklandigi, benlik olusumuna etkileri
ile bu kavramlara iligkin yaklasimlar ve Gardiner'in "Siradanligin filozofu" olarak
tabir ettigi gilindelik hayati en c¢ok elestiren Lefebvre'in diisiincelerine yer

verilecektir.
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Estetiklestirme siirecinin amagclarindan biri, giindelik hayati, bir sanat eserine
dontistiirmedir. Bu siiregte entelektiieller ve sanatgilar icin en 6nemli nokta, glindelik
hayat igerisindeki kisisel duygulanimlar ile estetik coskunun eserlere yansimasidir.
Hayatin sanat eseri olarak kavrandigi bu etik anlayis, Pater ve Wilde’nin 19. ylizyil
sonlarindaki yazilarinda bulunabilir. Wilde, Ideal estetin “Kendisini bircok bigimde
ve binlerce farkli yoldan gerceklestirmesi” gerektigini ve “yeni duyumlara merakl
olacagin1” varsayiyordu (Paklaci, 2014). Bu varsayimda, idealize edilmis bir estetik
anlayisinin her ne kadar iktidar ve hegemonyasinca ele gecirilmeye ¢alisilsa da
dogas1 geregi yine kendini gerceklestirecegi ve kendi igsel donglisii geregi
“yenilenme” giidiisliyle bu kusatmay1 kendi kendine asacagini belirten bir anlayisa
gonderme yapilmistir. Bu durumda, gilindelik hayatin aslinda imajlarin  ve
ideolojilerin dolagimda birbirlerine hakimiyet kurmaya ¢alistig1 hegemonik bir alan
oldugu soylenebilir. Ideal bir estetin de tiim bu hakimiyet miicadelesinin ortasinda
kendi varligini siirdiirebilmek igin c¢esitli yollarla kendini yenileyip, uyarlayarak
giindelik hayatin devamliliginda hayati bir 6neme sahip oldugu vurgulanabilir.

Giindelik hayat kavramimi biraz tamimladiktan sonra, metalasma ve
standardizasyton kavramlarin1 agmakta fayda var. Giiniimiizde, gelismedeki asiri
esitsizliklere ragmen, diinya dlgceginde genis kapsamda bir benzesme islemektedir.
Mitler ve ideolojiler ¢okiiyor; bunlar, olgulari, sonuglari, ihtiya¢lar1 -olduk¢a kotii-
maskeleyen zaaflardan baska bir sey degildir.( Lefebvre, 2010a:56) Bu maskeler
giiniimiizde estetiklestirmenin, gilindelik hayatin igerisine sinmis gdstergeler
dolayimiyla olusturdugu simgesel akistan kaynaklanmaktadir. Bu maske salt
maddeci bir etkiden Ote, arzulara seslenerek gercekligi estetiklestiren ve
gerceklesmesini onleyen hayali imajlarla ¢ikar karsimiza.

Benjamine gore bu,

“yasam deneyimlerimizin algilama ve fantazya diizeyinde transforme edilmesinde ortaya

cikar. Nesneler, algilamalarimizin nesnelerine, fantazilerimizin materyelize olmus bi¢imine

doniisiip metalasarak, yasamimizin da seysellesmesine neden olur. Bu nedenle giiniimiiz

yasaminin gergekliginin anlasilmasinda, fantazyalarin ve imgelerin tarih ve kiiltiir agisindan

dogru bir bigimde agiklanmas bilyiik dnem tagimaktadir (Benjamin, 1995:129).

Metalagmanin giindelik hayat icerisinde bir kimliklenme bi¢imini de
tagidigini sdyleyebiliriz. Biitiin toplumsal iliskilerden soyutlanmis birey, bu evrende
yalmizdir ve bu yalmzhiginda kendisini gostermenin yolu tiikettiklerinden

gegmektedir. Bu anlamda metalara yiiklenen anlamlar ve degerler bireyin varliginin
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kanitidir. Ciinkii bireylerin kendilerini insa edecekleri toplumsallasma yollari
kiiresellesme ile degersizlesmis ve arka plana itilmistir. Bu baglamda giindelik yasam
ve birey, metalar {izerinden yeni bir tasavvurla yeniden sekillenmistir. Bu baglamda
olusan benlik ve giindelik yasam iliskisini biraz daha agmakta fayda var.

Giindelik yasam, kimlikler iizerinden estetize edilirken 'gilizel' kavrami
yeniden tanimlanir ve insanin kendi belirledigi ve kendine 6zgli yasama big¢imini
ifade eden sey "glizel"dir. Funk'a gore,

« ..giindelik yasamda birey bir 6zne olarak kendini biitin yasanti alanlarinin estetize

edilmesinde gosterir. Kendine 6zgili yasam tarzina ait olan her sey siislenir, bigimlendirilir,

fiituristik veya nostaljik 6zelliklerle donatilir, 6yle ki ben ikame edilemez bir varlik olarak 6n

plana ¢ikar” (2013:70).

Bu durumda birey, 6zerk ve biricik bir kisilik sergilenmekte ve daha da
onemlisi sergileyen tarafindan da Oyleymis gibi yasanmaktadir. Diger bir deyisle
kiiltiirel sosyallesme metalarin sundugu degisim degeri lizerinden devam etmektedir.

Funk'a gore bu giindelik hayatin igerisinde olusan birey tipleri ben odaklidir
ve ikiye ayrilir. Aktif ve pasif postmodern ben-odaklilik olarak ayristirdig: bu tipler,
giindelik hayatta olusan postmodern insan tipi olarak karsimiza ¢ikan tiplerdir. Ona
gore,

“Aktif postmodern karakterin ayirict 6zelligi, ben-odakliligint diinya yaratma siirecinde aktif

olarak yasamasidir, buna karsilik pasif postmodern ben-odakli karakter ben-odakliligimni

yaratilmig diinyay: yasamak olarak algilar. Aktif postmodern karakter yaratilmig diinyanin

ozerk arzcisi, pasif postmodern karakter ise 6zerk kullanicisidir. Birincisi igin ¢ekici olan,

yasantilarin ve yasanti diinyalarinin 6zgiirce iiretilmesidir, ikincisini ise yasanti diinyalarima

kendi belirledigi bigimde katilmak ¢ekmektedir” (Funk, 2013:62).

Funk'un belirttigi bu iki karekterde dikkat edilirse yaratilmis bir diinya kavramindan
yola ¢ikilmaktadir. Bu noktada bireylerin, giindelik hayatta edindigi rollerin yapay
bir tikketim ag1 etrafinda etkin sekilde bulunup ya da bulunmamak arasinda
sekillendigi ¢ikartilabilir. Bireylerin temasta bulundugu bu diinya ise tiikketim kiiltiirti
evrenidir. Ve bu evren bireyin giindelik yasamin1 da kusatmis durumdadir. Bireyler
ise bu kiiltiiriin aktif {ireteni ya da kullanicis1 olarak ayrilir.

Funk, aktif postmodern karakterin bu kiilterel evren igerisinde kendine 6zgii
bir kiiltiir anlayis1 yarattigimi belirtir. Fakat bu Kkiiltiir, becerinin ve sanatin
gelistirilmesi degil, gosteri yoluyla yeni seylerin yaratilmasi, gercekliklerin ve
yasantt diinyalarmin iretilmesidir; onun "degeri" (pazar odaklilikta oldugu gibi)

oncelikle basariyla degil, olay olma (event) karakteriyle, yeninin ve olagandisinin
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etkisiyle (gosteri etkisiyle) oOlciiliir (2013:69). Bu durum, postmodern insan tipinin
uclarda gezinen duygusal bir gosteristen beslendigi izlenimini de olusturur. Nitekim
Funk, postmodern insani, gosteriye doniistiiriilmiis duygu durumuna gére ya cennete
cikmakta ya da cehenneme inmekte, ama her haliilkarda 'derinden etkilenmekte
(Funk, 2013:80) olan bir tip olarak tanimlar.

Funk'un bu tamimlamalarindan yola c¢ikarak, giindelik hayatin karakter
olusumunda postmodern bir 6zneyi iireten kiiltiir evreni oldugu soOylenebilir. Bu
olusumun medyayla da yakindan iligkili oldugunu aktarmakta fayda var. Medya,
giindelik yagsami alenen yasanir kilan bir mecradir. Medya, 6zel olan1 ifsa ederek,
0zel olan ile kamusal olan arasinda bir soka, yani 6zel olanla kamusal olanin
karigsmasi riskine sebep olmaktadir. Lefebvre goére bu durum, devlet ve politik

iktidara ayn bir gli¢ vermekte ve;
“...devlete tabi olan kamusal, “6zel” bireyi kendi evinde yakalayip, onu yenilecek bir

siimiiklii bocek gibi kabugundan gikarabilir. Televizyon cihazi ve mikro-islemci gibi kimi

nesnelerin yaptigi da bu degil midir? Kamusallik ve aleniyet at basi gider (Lefebvre,

2010:68).

Lefebvre'nin bu yorumu, giindelik hayata konu olan ve bireylerin 6zel alanini
da icine alan her tiirlii duygu, durum ve diistincenin "kamulasmasi" yoluyla gosteriye
doniistiigli ve boylece 6zel alanin da tipki kamusal alanda oldugu gibi iktidar
tarafindan ele gegirilebilecek bir yapiya biiriindiigii soylenebilir.

Bu alan igerisinde iktidar, kendi hegemonyasini kurmak i¢in ¢esitli araglar ve
ideolojiyi kullanir. Bu durum yukarida belirtildigi gibi ise, glindelik hayatta kamusal
ve Ozelin igige gectigi, iktidar miicadelesi, tiiketim ve gdsterinin ayni eksen iizerinde
deneyimlendigi bir evrene géonderme yapar. Giindelik hayatin 6nemi ise burda ortaya
cikmaktadir; tiim bu karmasayi barindirirken, temelde bireyi yeniden yaratan,
tikketim ve iktidar1 besleyen ve ayni1 zamanda tiim bu stiregleri gizleyebilen kendine
has kiiltiirel ve sosyal bir yapiya sahiptir. Bu ylizden de hegemonik bir alan olmaya
devam etmektedir.

Gilindelik hayat, bir hegemonik alan olarak varligini devam ettirirken
Lefebvre, bu alan1 bir somiirge; iktidar1 (kapitalist yoneticileri) ise somiirgeci olarak

tanimlar Ona gore,
"...giindelik hayat somiirgelerin yerine gegmektedir. Eski emperyalizmi siirdiiremeyen, yeni
tahakkiim araglar1 arayan ve dahasi, i¢ pazara bel baglamaya kararli kapitalist yoneticiler,
vaktiyle somiirgelesmis topraklan ele aldiklar1 gibi giindelik hayati da ele alirlar: genis

ticarethaneler (siipermarketler ve ticaret merkezleri); miibadelenin kullanim karsisindaki
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mutlak Ustiinliigli; egemenlik altindakilerin hem iretici hem de tiiketici olarak ikili

sémiiriisii.” (2010c:33)

Metanin, gilindelik hayatin igerisinde bu sekilde konumlandirilmasiyla tiiketim
ekseninde olusturulan hayat pratikleri, daha iyiye dair beklentileri yonlendirmektedir.
Bu yonlendirme ise estetize edilerek somiirii gizlenir. Bu estetize edilme sekli,
bireyin kullandig1 araglardan bos vakitlerine, beslenmesinden sporuna ve de
bedenine kadar varan bir ¢ok farkli siiregleri kapsamaktadir. Bdylece, giindelik
hayatta iktidar ve kapitalizm, arka planda kendini yeniden yaratirken 6n planda her
seyin standart oldugu bir toplumsal yap1 ve iliskiler biitiinli izlenimi yaratmaya
calisir. Bunu yaparken de giindelik hayattaki bir ¢ok seyi estetize etmeye ¢alisir.
Asagida giindelik hayatta estetizasyona maruz birakilan bazi kavramlar tartigarak;
giindelik hayatin nasil estetize edildigine yonelik genel bir goriintii sunulmasi
amaglanmustir.

Ik olarak, giindelik hayatin estetiklesmesi siirecinde sermayenin/kapitalin
odaklandig1 noktalardan biri ¢alisma zamanindan arta kalan bos zaman dilimidir.
Bireyin, calisma ortamlar1 disinda kendisine 6zgii ve 6zgiirliigiin hissedildigi zaman
dilimi olarak bu alan da sermayece kusatilmistir. Cesitli reklam ve propaganda
araglartyla bu zamana egemen olmaya c¢alisan kapitalizm 6zellikle bos zaman
icerisinde bedenin tiikketimi {izerine yogunlagir. Bunu da giizellik ve saglik
sOylemiyle destekler. Bireyin kullandigi metalarin yaninda bedeninin de tiiketim
icerisinde olmas1 gerekmektedir. Ozellikle saglikli gériiniim, bedenin fit olmasi,
giizellige ve erotizme yonelik c¢agrisimlar barindirir. Bos zamanlarinda spor
kuliiplerine giden birey, saglikli bir bedenden ¢ok o bedenin ¢agristirdiklarini satin
alir. Bunun yaninda kullanilan spor malzemeleri ve enerji maddelerinin tiiketimiyle
de bu alanda olusturulmus piyasay1 besler. Tiim bu sémiirii diizeni ise bireye dogal
yasamin gereklilikleri olarak aktarilir.

Debord, giindelik hayatin estetize edilmesinde herseyin gosteriye doniistiigii

bir toplumsal yapidan bahseder. Ona gore,

“...modern iiretim kogullarinin hakim oldugu toplumlarin tiim yasami gosterilerin ugsuz

bucaksiz birikimi olarak goriintir. Dolayistyla yaganmis olan her sey, yerini bir temsile

birakarak uzaklasmistir” (2010:35).

Bu temsil bicimi ise, bir imajlar toplami degil, kisiler arasinda var olan ve
imajlarin dolayimindan gecen bir toplumsal iligki (2010:36) etrafinda sekillenmistir.
Bu baglamda, bedenin estetize edilerek, giindelik hayatta bir gostergeye
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doniistiiriilmesi Debord’un belirttigi gosteri toplumunu olumlayan bir olgu olarak
okunabilir. Bu durum, ayrica her an yeni gosterilerin {iretilmesini de baz alan bir
gosteri bigimini tetiklemektedir.

Insanlar bu duruma ayak uydurmak igin siirekli yeni yerler kesfedip bunu
paylasma ihtiyact duymaktadir. Debord bu durumu, meta dolasiminin yan {riinii
olarak goriir ve bir tiketim olarak kabul edilen insan dolasimini, aslinda
bayagilasmis seyin gormeye gidildigi bos zamandan bagka bir sey olmadigini ileri
stirer. Bu durumun sik sik tekrarlanmasi ise, yolculuktan zamani geri almis olan
modernlesmenin ayn1 zamanda uzamin gergekligini de yok ettigini vurgulamaktadir
(2010:92). Uzamin gosteri amaciyla yok edilmesi ise bu mekan ve olgularin
anlamsizlasip deger kaybederek tiikenmesine neden olmaktadir.

Glindeligin estetiklestirilmesinde dolasimda olan hazlardan biri ise, reklamlar
araciligiyla {tretilen bedensel hazlardir. Reklamin bir tiir haliisinasyonu olan bu
hazlar, metanin elde edilmesine ragmen, ulagilamayan bir doyumda saklanir. Bu
bedenin nesnelestirilme slirecinin meydana getirdigi bir yanilsamadir. Bizzat 6zneye
0zgl olan hazzin nesneler arcilifiyla kesfedilmeye calisilmasi bir ¢ikmaza neden
olmaktadir. Bu ¢ikmaz igerisinde birey sonsuz bir arayis igerisinde tiiketmeye, sahip
olmaya devam ederek kapitalizmin kendini yenilemesine yardimeci olur.

Giindelik hayatin estetiklestirimesinde yok edilen bir diger olgu ise
cinselliktir. Lefebvre gore, teshir edilen cinsellik ve ¢iplaklik sehvetten yoksundur ve
bu durum cinselligin mekanize etmektedir. Ona gore reklamlar aracilifiyla sunulan
kadin bedeni ve ¢iplaklik, hiiziin vericidir, yorgun ve yorucu olan erotizm
mekaniktir. Lefebvre, bos vakitte aranan kopusun dergi, afis, film ve kitaplarda
aktarilan c¢iplaklikla saglandigin1 fakat modern erotizmin gergek sehveti yok ettigini,
bu ugurda giizellik ya da zarafet, ateslilik ve iffet, arzu nesnesi iizerinde erk ve
gerceklesme varsayan sehvetin yok edildigini belirtir (Lefebvre, 2013: 40).

Giindelik yasamin estetize edilmesinde yok edilen diger bir olgu ise,
duygulardir. Kapitalizmin sundugu giindelik yasam duygulanimin yerini miilkiyet ve
sahip olmayla degistirmistir. Bu durum tiiketimin sahip olmayla ilntili bir siire¢gmis
gibi okunmasma neden olmaktadir. Lefebvre gore, "Bir nesne ona sahip
oldugumuzda bizimdir...Fiziksel ve ahlaki biitiin duygularin yerini,bu duygularin mal
edinme duygusu i¢inde basit¢e yabancilagsmas1 almistir” (Lefebvre, 2013:178). Bu
yabancilagsma, insanin en temel edimlerinden biri olan hissetme edimine karsi bir

yabancilagsmay1 barindirmaktadir.
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Glindelik yagamin estetize ettigi durumlardan biri de 6zel miilkiyettir.
Giindelik yasam, 6zel miilkiyet iizerinden statiiye gonderme yapar. Ozel miilkiyet
tretim araglariyla sinirli degildir ve bu anlamiyla sadece iiretime ve arti-degere
katilimin araci olarak goriilmemelidir. Lefebvre gore 6zel miilkiyet bir tiir statii
mekanizmasidir ve 6zel miilk sahipligi beraberinde statiiniin de verdigi kisisel gliven

s06z konusudur. Ona gore,

“Miilk ya da ortak miilk olan apartman kati1 (Fransizlarin yaris1 kendi konutunun sahibidir),

ikinci konutlar, sadece ekonomik bir isleve sahip olmakla kalmaz, bunlarin giiven verici,

dolayisiyla kimliksel bir islevi de vardir” (Lefebvre, 2010:67).

Bu durum ise, daha fazlaca konut miilkiyetine sahip olan kisilerin toplum
icerisinde daha iist bir statiide bulunduguna gonderme yapmaktadir. Bu baglamda,
stati ve Ozel miilkiyetin dogru orantili olarak estetize edilmesinin, tiiketimi
olumlayan, sermaye ve kapitali besleyen bir iliskisel aga katki sagladigi1 s6ylenebilir.

Buraya kadar bireyin, kiiltiirlenme bi¢imi olarak tiiketimle olan iligkisinin
tarihsel altyapis1 ve tiiketim kiiltliriiniin nasil isledigi ile giindelik hayatta nereye
odaklandigina deginildi. Kapitalizmin bu siirecte sosyal hayatta ve glindelik yasamda
buldugu gediklerde kendine nasil yer edindigi sosyal iliskilerin metalagma t{izerinden
nasil yasandigi irdelendi ve estetizasyon bi¢imleri aktarilmaya calisildi. Bundan
sonraki siiregte ise, tiikketim kiiltliriiniin Tiirkiye'de nasil bir gelisme gosterdigine
deginilecektir.

1.4. Tiirkiye'de Tiiketim Kiiltiirii'niin Gelisimi

Diinya tizerinde kiiresel ekonomik gelismelere paralel olarak Tiirkiye'de de
benzer ekonomi politikalar1 uygulanmaya calisilmistir. Bu ekonomi politikalarini
aktarmadan Once, Tirkiye’de tliketim kiiltliri/gosteris¢i tliketimin Tanzimat
donemi’ne kadar uzandigini belirtmekte fayda var. Ozellikle, 1980’lerde neoliberal
politiklarla gelisme gosteren tiiketim kiiltiirli, ilk olarak Tanzimat D&nemi’nin
romanlarmma da yansiyan “yanlis batililasma” kavramiyla ilintilidir. Bu donemin
romanlarinda  batililasmanin  seklen/goriintii  lizerinden alinmasi  islenerek
elestirilmistir. Ornegin, Ahmet Mithat Efendi’ye ait, Felatun Bey ile Rakim Efendi
(1876) adli eserde batililasmay1 seklen ele almanin yanlis oldugu vurgusu vardir.
Dolayisiyla batililasmay1 seklen anlayanlarin fiitursuzca tiiketim ekonomisine
yoneldikleri elestirisi vardir. Yazar eserde batililagmay1 yanlis anlayan ziippe
karakter Felatun Bey’i ortaya koyarken; batililasmayi dogru anlayan Osmanl

beyefendisi ise Rakim Bey’dir (Moran, 2012: 48-49 akt: Koyuncu & Tiltay, 2017:3).
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Yazar, bu iki karekter arasindaki gerilimler ilizerinden donemin Kkiiltiirel yapisini
ortaya c¢ikarmaya ve elestirmeye calismistir. Bundan yola cikarak, “Bati eksenli
yasam tarzinin” ya da “yanlig batililasma’nin kendini tiiketimde bulan bir anlayistan
beslendigini anlatmasindan dolay1 gosterig¢i tliketimin Tanzimat Donemi’ne kadar
uzandig1 sdylenebilir.

20. yy’nin baslarinda kurulan Tiirkiye ise savaslarin ve ekonomik dar bogazin
golgesinde ayakta kalma miicadelesi veren bir iilke durumunda idi. Ekonomi
politikas1 olarak 1929 Krizi ile, korumaci devletgilik uygulamalarina gegilmis, ikinci
Diinya Savasi boyunca ve 1950'lere kadar bu politika devam ettirilmistir. Bu
korumaci politika temelinde kanaatkar ve tasarruf odakli yerli mali kullanimini
tesvik eden gorece milll bir anlayisa dayanmaktaydi. Uygulanan devletcilik
politikasi, savas yillarinda artan i¢ tiikketimi dengeleyemeyince karaborsa olusmus ve
savag zenginleri tiiremistir. Buna karsilik vergilerde artirmaya gidilmis ve Varlik
Vergisi ¢ikartilarak zenginlerin asir1 zenginlesmesinin 6nii alinmaya ¢alisiimistir.

Mayis 1950 secimleriyle iktidara gelen DP'nin sdylemleri ise, yeni bir
ekonomi politikasina gegisin ayak sesleriydi. Uzun yillar tek parti rejiminden ve
kitliktan bunalan halk, "DP'nin siyasi kiiltiirlimiize hediye ettigi "her mahalleye bir
milyoner"ve "kiigiik Amerika" sloganlartyla" (Bali, 2002) olusan bu yeni doénemi
ekonomik dar bogazliliga bir care olarak gormekteydi. Onceleri tarima yatirim yapan
DP, disa acilmak icin Petrol Kanunu gibi kanunlarla yabanci sermayeye kapiyi
aralamig, buradan gelen rezervle de yatirimlar yapmaya ve Ozel sektorii
canlandirmaya calismistir. Bu donemde gorece liberal adimlar atilsa da, ekonomide
hedeflenen liberalizm i¢ ve dis etkenler yiiziinden sekteye ugramistir. Bu yiizden yerli
girisimci smifinin olugsmasi tam gergeklesmedigi gibi ekonomide devlet etkisi devam
etmistir. Bunun sonucunda hiikiimet, karma ekonomiye yonelmek zorunda kalmistir.
(Baytal, 2007)

1960'lar i1se koruma duvarlar1 ardinda ithal ikameci sanayi modeliyle
bliylimenin hedeflendigi yillar olmustur. Donem igi siyasi hareketlilik ve Amerikan
karsithgr Ogrenci hareketlerine neden olmus 6zellikle 60'larin sonuna dogru ve
70'lerin basinda iilkede kaos meydana gelmistir. Bu ve bunu takip eden Petrol
kriziyle lilke ekonomisi dis ticaret a¢ig1 vermeye devam etmis, 70'lerin sonuna dogru
karaborsacilik, yag, tiip kuyruklar1 tekrar olugsmustur. Tam da bu donemde 24 Ocak
kararlar1 alinmig, ekonominin liberal ¢izgiye gecerek diinya ekonomisiyle birlesmesi

amaglanmistir. Fakat 24 Ocak kararlar1 da beklenilen etkiyi gOstermeyince, artan
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ekonomik ve siyasi huzursuzluk ortami 12 Eylil 1980'de askeri darbeyle
sonu¢lanmistir (Dagtas & Dagtas, 2009: 144).

1980 darbesinden "sonra sol ve sag kesime mensup militan ve aydinlarin
kitlesel bir sekilde tutuklanmalari, sendikal faaliyetlerin durdurulmasi, grev ve
direnislerle felce ugramis sanayi tesislerinin tekrar faaliyete geg¢meleri istikrari
arayan i§ diinyasinda bir ferahlama yaratmistir."(Bali, 2002:19) Bunun yaninda yeni
ekonomi politikasiyla ekonomi parametrelerindeki asir1 korumaciligin yerine ithalatin
liberallestirilmesi, serbest doviz kuru, fiyat serbestisi, dis ticaret ve kambiyo
rejiminde serbestlesme, anti-sendikal ¢aligma diizeninin tesisi gibi bir dizi neo-liberal
politikalara gecis(Dagtas ve Dagtas, 2009)saglanmistir. 1980 darbesi Tiirkiye'nin
ekonomik yapisinin yaninda sosyal yapisinda da derin etkilere neden olmus,
siyaseten depolitize olmus bireyler bir tiiketim ¢ilginli1 igerisine girerek bir kagis
giizergahi bir si@inak arayisinda olmuslardir.

Giirbilek, bu donemde olusan toplumsal yapiy1 agimlarken, bakilan ile bakan

arasindaki iligkiden yola ¢ikar. Ona gore,

“...bakilanla kurulan iligki aslen bir seyir iligkisine, sdziin kendisi ise bir vitrine
doniistii. Bircok seyin gosterildigi i¢in ve goriindiigii kadariyla varoldugu, sergilendigi i¢in ve
seyredildigi kadartyla deger kazandigi bir toplum c¢ikti ortaya. Ona gore, toplumsal hayat
iizerinde koklii degisimler medyanin manipiilasyonuyla ortaya ¢ikmis olup bu degisimlerin

yayginlasmasi i¢in 6zel cabalar harcanmgtir. Ozel hayat kavraminin kamulastirilmas: bu
cabalarin basinda gelmektedir” (Giirbilek, 2001:29).
Bati’da 6zel hayatin tarihinin, bu alan {izerindeki ortiiniin kaldirilmasinin yan sira

sistemli sekilde bilimsellestirilmesini barindirirken;

“Tirkiye'de, cinsellik basta olmak iizere &6zel hayatin, daha ¢ok bir Ozgiirlesme ve
bireysellesme soylemi iginde, -bilmek isteyen bir otoriteden bagimsiz olarak- goniilli
bicimde so6ze dokiilmesi s6z konusu olmustur. Bu séze dokme durumu, yeni haber alanlari
yaratmak isteyen donemin gazete ve dergilerinin sorugturmalarina biiylik bir aclik, biiyiik bir

istahla cevap veren, i¢ dokmek isteyen, bunda bir 6zgiirlesmenin, bireysellesmenin imkanim

gdren goniillii anlaticilar tarafindan olusturulmustur.” (Gilirbilek, 2001:23).

Ozel hayat kavrammin Tiirkiye sartlarinda olusmasmm 6n kosulu ise, bu
alanin kendine 6zgii kurallar icerisinde -kamusal alanda adlandirilmasi- ve onunla
ilgili bir kamuoyunun olusmasidir. 80'lerin gerceklestirdigi ise tam da buydu. Artik
0zel hayat kamuya ¢ok rahat bir sekilde agilip ifsa edilebilir bir duruma getirilmistir.

Glirbilek, basin alaninda kullanilan dilin de, alti bosaltilarak popiiler

sOylemler ve kaliplar kullanilma pahasina "nedensizlestirildigini" ileri siirer. Bu
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nedensizlestirilme, dilin anlam iiretimi ve yayma islevinin gergeklerden ve dogru
kullanimdan bagimsiz olarak, keyfi bir ger¢eklik ugruna yapilmaktadir. Ona gore

80'lerin farki,

“...yazin ve medya dilinin tanidiklig1 ya da yasanmishig: tiimiiyle dislayan keyfi bir dili yasar
kilabilmesi, dille hakikat arasindaki iliskiyi koparirken hayali bir dili sahiciymis gibi

gdsterebilmesinde yatmaktaydr” (2001:24).

Bu durum ise, yaratilan hayal ve arzu evreninin donemin yasantisina etki
edecek sekilde bireyleri bir haz ve tiiketim evrenine itmistir. Bu durum siyasi agidan
neoliberal politikalara uygun bir ortamda meydana gelince yayginlagsmasi ve toplum
nezdinde benimsenmesi daha hizli olmustur.

Ozellikle, Ozal'li y1llar olarak tarif edilen ANAP(Anavatan Partisi) iktidarmin
1983 yilinda tek basina iktidara gelmesiyle, neo-liberalizm Tiirkiye'de uygulanmaya
baslanmistir, “Emek temelli bir birikim siirecinden finans temelli bir birikim siirecine
gecisi de barindiran bu dénem, agirlasan yasam kosullar1 ve uguruma doniisen gelir
farklarini tolere eden bir hayal diinyas1 yaratmistir.” (Dagtas ve Dagtas, 2009:147-
149) Yaratilan bu diinya ise, daha oOnce {lilkede bulunmayan ve kitlelerce
ulasilamayan mallarin, iktidar tarafindan kitlelere gosterilen bir lituf gibi lanse
edilmistir. Ozellikle 1990'lardan itibaren 6zel radyo ve televizyonlarm yayma
gecmesiyle birlikte "kitle kiiltliri" hakimiyetini arttirmis, birey merkezli hazci ve
faydact bir kiiltiir olusturulmustur.  Anderson, bu durumu 1960'larin radikal
kusaginin ugradig: siyasal yenilgiye dayandirir. Ona gore: “Devrim umutlar1 bosa
ciktiginda bu kusak teselliyi, 1980'lerde yasanan asir1 tiilketime dayali patlamada
kendisine ¢ikis bulan kinik bir hazcilikta aramistir” (Anderson, 2002).

Ozal'in uyguladig1 serbest piyasa ekonomisiyle dénemin isadami, ydnetici ve
teknokrat smifin sinifinin geliri artmig, bu kisiler gelisen ekonomi ticaret ve de
ulasim agiyla birlikte popiilerlesen medyada da kendine yer kapmaya calismistir.
Ertugrul Soysal, Feyyaz Tokar, Ishak Alaton ve Faruk N. Eczacibas1 gibi isadamlari,
gazeteciler ile kurduklar iligkiler dolayisiyla gezip gordiikleri yerlerden, ictikleri
saraba kadar topluma aktarmaya calismislardir. Is adamlarinin bu sosyal imaji,
markalarinin zihinlerde yer edinebilmesi i¢in bir reklam gorevi de goriiyordu. Fakat
1990'larda artan rekabetle bu da yeterli gelmeyince “markanin taninan, bilinen,
sadece kar amaclh ¢aligmayan, kiiltiirel ve yal etkinliklere katki saglayan bir marka
goriiniimiine kavugmasi i¢in sponsorluk (mesenlik)” (Bali, 2002:92) calismalarina da

girisildi.
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1983'in sonunda ithalatin serbestlesmesiyle birlikte tiikketim mallarint elde
etme kolaylagmis, bolluk artmis, kredi kart1 ve taksitli satis politikalariyla da tiikketim
tesvik edilmistir. Donem itibariyle toplumda gecer ak¢e sahibi olmanin yolu da, en
1yi lokantalarda yemek yiyip, en iyi purolar1 i¢gmek, en iyi kiyafetleri giyerek en iyi
sarab1 tatmaktan gec¢iyordu. Bunun yaninda kiiltiirel olarak da "bos zamanlarini tablo,
nadir kitap, antika eser, dolmakalem, klasik araba koleksiyonu yaparak gecirme gibi
stizlilmiis zevklere"(Bali, 2002:146)sahip olmak gerekiyordu. Ayrica Bali, 6zellikle
Caz miiziginin statii agisindan zihniyet devriminin isareti olarak gdriildiigiinii,
modern bir kiiltlire sahip olmanin caz miizik dinlemekle es deger oldugunu
belirtir.(Bali,2002:162)

Ote yandan disa acilmanin halk {izerindeki etkilerinden biri de, yerelligi ve
ulusal kiiltiir icinde Anadolulugu temsil eden gostergelerden biyigin, Bati'lh degerler
ve modernlik arzusuyla kesilmeye baslanmasidir. Bati etkisinin  giiciinii
hissettirmesiyle, bir modernlik gostergesi olarak algilanan biyik kesme, siyaset
tizerinde de etkili olmus, donemin Disisleri Bakanlarindan A. Kurtcepe Alptemogin
de biyigini kesmistir. (Bali, 2002:181)

1980'lerde, Tiirk toplumunun tiiketim toplumuna doniisiimiiniin temelleri
siyasi otoritelerce atilmigsa da, fiili olarak giincel hayatin icine dahil olmasini
saglayan medyadr.(Yavuz, 2013) Burjuvazinin elinde bulunan medya, pop miizik ve
filmler ile topluma Amerikanvari yasamin kapilarini aralamistir. Bu hem neoliberal
politikalar ile desteklenen hem de Tiirk Burjuvazisinin, Avrupa burjuvasina kars1 bir
denklik arzusu (Yicel, 1999)ve istekleri ¢ercevesinde gerceklesen bir siirectir.

Bu donemde medyadaki reklam sirketlerinin miilkiyeti el degistirerek
neoliberal politikalara paralel olarak ¢cogunlugu seksenli yillarin ortasindan itibaren
ya Amerikan sirketleriyle birlesti veya onlar tarafindan satin alindi (Bali, 2002:31).
Amerikan gilidiimiindeki bu reklam sirketleri, toplumun aynasi olmaktan c¢ok,
Amerikan yasam tarzinin tasiyicist ve aktaricisi olmustur. Bu durum da toplumun
modern triinler tiikketerek modernlesecegi yanilgisinin olusmasina vesile olmustur.
Reklamlar, ithalatin serbestlesmesiyle de toplumun daha once bilmedigi pek ¢ok
malin kullanimda oldugunu gostermistir. Bir malin nasil kullanilacagindan nereden
almacagma kadar bilgilendiren bu reklamlar, bu mallar1 arzulayan ve bu mallara
sahip olmak i¢in sabirsizlanan bir kitle yaratmistir. Gerek reklamcilar gerekse de

gazetelerin verdigi kuponlar araciligiyla, mikrodalga firin, bulagik makinesi, miizik
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setleri gibi tiriinleri alarak kitlesel tiikketime katilan Tiirk halki, modernligi tiiketimle
baglantili olarak tanimlamistir.
1.5. Tiiketim Kiiltiirii ve Kentin Tiiketimcilesmesi ve Tiirkiye’de Kiiresel Kent
Olgusu
Kent kavraminin tiiketimle ilintilendirmeden Once kentin olusumu tarihsel
seyrine deginmekte fayda var. En eski yerlesik yerlesim birimlerin (belli
aktivitelerin gerceklesmesi; ticaretin yapilmasi gibi) ortaya ¢ikisindan (M.O. 6000-
5000) ve gorece daha gelismis sayilabilecek yerlesim yerlerinin ortaya ¢ikisindan bu
yana (M.O. 4000) kent olgusu, 4. binyil sona ermeden &nce Yakindogu'da aile
ocaklarinin yan yana gelmesinden ibarettir. Kentlesme olgusu iste tam bu yillardan

sonra olusmaya baslamistir;

“Bagta Ibn-i Haldun olmak {izere biitiin sosyologlar ve medeniyet tarihgileri, medeniyetin

ortaya cikisii ilk sehirlerin kurulmastyla baslatirlar. Ilk sehirlerin M.O. 4000-5000 yillari
arasinda Mezopotamya'da ¢iktiklar” (Kaya, 2017: 8) bilinmektedir.

Bu sehirleri de baz alarak, bir yerlesim yerinin kent olabilmesi i¢in belli bagh

bazi 6zelliklere sahip olmasi gerekmektedir. Bunlari su sekilde siralayabiliriz:
"...yerlesim yerlerinin yeni boyutlari, tam zamanli g¢alisan uzmanlarin varligi, tretim
fazlasinin varligi, toplumun hiyerarsiklesmesi, devlet Orgiitlenmesi, mimarlik ve tarim
alanlarinda kamusal veya kolektif ¢aligmalar, uzun mesafeli degisimlere taniklik, sosyal

diizenin simgelerinin yayginlasmasmi saglayan sanatsal ifade bigimlerinde belli bir

standardlagma, yaz1 bigimlerinin varlig1 ve nihayet bilimin gelismesi” (Kaya, 2017:8).

Genel anlamda bu 6zellikler toplumsal yap1 (siniflar), devlet, caligma, sanat
ve bilimin gelismesine paralel bir yapilanmaya gonderme yapmaktadir. Weber’e gore
bu olgular esliginde bir kentin kent sayilabilmesi i¢in bu olgulara tiimlesik bazi
kurumlarin da bulunmasi gerekmektedir. Ona gore, kenti tanimlamak i¢in su yapilar
gerekmektedir: “Tahkimat, pazaryeri, kendine 6zgii ve en azindan kismen o6zerk
hukuku olan bir mahkeme, tutarli bir birlik sekli, kismen de olsa 6zerklik ve
bagimsizlik” (Weber, 2012). Bu yapilarin tiimiiniin var oldugu dénem ise, Orta Cag
Bat1 sehirleridir. Bu sehirler ise, kaleler ve kuleler etrafinda sekillenmis ve tiiccarlar,
zanaatgilar ve kolelerle zamanla kent niifusunu ortaya ¢ikarmistir. Ortacag
kentlerinde giliniimiiz kentlerinin Onciilii sayilabilecek bazi toplumsal emareler
bulunmaktadir. Bunlarin basinda, kirsal alani ile kentsel alanin birbirinden ayrilmasi
gelmektedir. Kirsal bolgeler, kentlerin beslenme ihtiyaglarina cevap verirken, kentler

de onlara ticari mallarla mamul esya sagliyordu. Bu dénemde,
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“Zanaat ve ticaretin kentlerde yogunlagsmasi ve belirgin bir hal almasi ve kentlerde ahlaki,

sanatsal, mimari ve dini alanlarda yonelimlerde artmasi bugiinkii manada kent anlayiginin

yerlestigini gosterir” (Kaya, 2017: 9-10).

Bunun yaninda endiistrinin gelismesi, tiim bu etkilesim ve akisi saglayan bir
katalizor gorevi iistlenmistir.

Kir kent ayriminin belirginlestigi bu donemde sermaye ve zenginlikler
merkezilesmistir. Lefebvre gére bu merkezilesmede yonetici gruplarinin ve ticaretin
onemli bir payr vardir. Ona gore, "yoOnetici gruplar bu zenginliklerin biiyiik
boliimiinii egemen olduklar1 sehre iiretkenlikten uzak bicimde yaratirlar. Ayni
zamanda, ticaret ve bankacilik kapitalizmi de zenginligi zaten hareketli kilmis ve
takas dolagimi, para aktarimi saglayan aglar olusturmustu" (2016:22).

David Harvey de bu duruma katilir ve ona gore de, kent ve kir arasinda bir
zamanlar var olan belirgin ayrim, sermaye ve devletin egemen idaresi altinda gitgide
siliklesir ve esitsiz cografi gelisim sergileyen, gecirgen bir iliskiyle birbirine bagl bir
dizi mekan bi¢imini alir (2013:62). Ozellikle ticaretin gelismesiyle olusan sermaye
birikimi ise burjuvazinin girisimleriyle Sanayi Devrimi'nin onilinii agmistir. Bu
donemde, Burjuvazinin belli bir kesiminin (girisimciler) basathigiyla birlikte
sanayilesme basladiginda zenginlik esasen gayri menkule dayanmaktan g¢ikmistir
(Lefebvre, 2016:22-23). Bu durum miilkiyet iliskilerinin degisimini beraberinde
getirdi ve toplumsal yapi1 yeniden sekillendi.

Orta ¢aga kadar zenginlik gdstergesi olan toprak miilkiyeti, aynt zamanda
ekonomi ve politik giicii de kaynaklik ediyordu. Gelisen ticaret ve teknoloji
burjuvazi lehine yeni bir toplumsal yap1 ve miilkiyet iligkisinin ortaya ¢ikmasina
neden oldu. Bu durum kentlesmeyle de birlesince sehir, biiylimeye ve tiikketim
alaninin merkezi olmaya basladi.

Bugilinkii anlamiyla kentlesme ise, sanayi devrimi ile baslayan bir olgudur.
Sanayilesme olgusu Oncelikle {iretim tarzinin niteligini etkilemistir. Kiiclik
imalathanelerden fabrikalara taginan iiretim, geleneksel {iretimden modern iiretimi
gecisi simgelemektedir. Tekil bazli yavas iiretimden hizli ve seri liretim sistemine
gecis yapilmistir. Bu durum, art1 deger, kalite, ve verimin artisina neden olmustur.

Uretimdeki bu degisim, toplumsal hayatta yeni yapilanmalarin 6niinii agmis,
basta siyasal ve ekonomik gelismeler olmak {iizere olusan toplumsal hava

milliyetciligin de etkisiyle ulus devlet modelinin ortaya g¢ikmasina sebebiyet
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vermistir. Bu model ise, yeni siniflarin ve dolayisiyla da yeni "geliskilerin" ve yeni
"¢atismalarin" odak noktasi olmustur.

Tiim bu olgular sosyal yasamda bazi degisimleri tetiklemistir. Bunlarin
basinda ise, toplumsal yapinmn farklilasmasi gelmektedir. Ozellikle geleneksel
"hemojen" simif yapist farklilagmis, yerini yeni benlik ve kimlikler etrafinda
heterojen toplum yapisina birakmistir. Modern olarak tanimlanan bu geg¢is, is boliimii
ve uzmanlagsmada goriilen artis ve cesitlenmelerden beslenen, egitime ve Ogretime
onem veren ve Weber'in de belirttigi gibi, dogustan kazanilan statiilerin dneminin
azaldig1 yeni bir yapiya gonderme yapmaktadir.

Kentin tiiketimcilesmesinin en basat sebebi sermayedir. Sermaye, Onceleri
diinya tlizerindeki belli bagh ticaret yollar1 {izerindeki merkezlerde dolasirken gelisen
ulasim yollar1, teknoloji ve somiirgecilik faaliyetleri sonucu Avrupa ve Amerika
kitasinda merkezilesmeye baslamistir. Bu merkezilesme ayni zamanda miilkiyet
iligkilerinin degisimi ve burjuva smifinin yiikselisiyle de iligskidir. Sermayenin, emek
ve Uretim araglariyla olan iliskisinin benzeri sanayi devrimi sonrasi sehirlerde de
kurulmaya baslamistir.

Sermaye, iktidar aygitt ve organlarim1 kullanarak sehirleri, tliketim ve
akiskanligin merkezi haline getirmeye ¢alismaktadir. Bunu yaparken de kamusal ve
0zel olan alan1 baskilayarak, isgal etmekte ve kendi doniisiimiine hizmet ettirmeye
zorlamaktadir. Harvey'e gére bu durum sehrin mekansal formlarinin ortadan

kaldirilmas1 tehlikesini barindirmaktadir, Ona gore;

"Servet ve iktidarin dagilimindaki artan kutuplasmanin sonuglart sehirlerimizin mekansal
formu tizerinde geri doniissiiz izler birakmakta, onlar1 giderek etrafi ¢evrilmis kent pargalari,

giivenlik kontrolli konut alanlari ve siirekli olarak gdzetim altinda tutulan &zellestirilmis

kamusal mekanlardan olusan kentler haline getirmektedir" (2013:57).

Bu baglamda, sermayenin mekan {izerindeki baskisi, temelde tiikketim odakl
kapitalist sistemin kendini ikamesinin bir arac1 oldugu sdylenebilir.

Kentin tiiketicimlesmesinin diger bir ayagi sanayilesmedir. Sanayilesmeyle
artan  tiiketimin sehirlerde birikmesi, sehrin de tiiketim araci olarak
tilketimlesmesinin/nesnelesmesinin Oniinii agmistir. Lefebvre, Sehir Hakki kitabinda
bu tiiketimlesmenin kullanim degeri ve degisim degeri iizerinden kendini var

ettiginden bahseder. Ona gore,
"Sehir ve kentsel gerceklik kullanim degerine baglidir. Miibadele degeri ve sanayilesme
yoluyla metanin genellesmesi ise kullanim degerini yok etme egilimindedir. Bu amagla,

kullanim degerinin sigmak olarak kullandigi, ayni zamanda kullanimin potansiyel
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basatliginin ve yeniden deger kazanmasinin tohumu olan sehir ve kentsel gerekligi

kendilerine tabi kilmaya calisirlar” (2016:24).

Degisim degerinin basat sekilde sehri kusatmasi, sehrin caddelerini,
sokaklarini, meydanlarin1 kisacasi biitiin mekanlarini tiikketim lehine kullanilmasi ve
yeniden yaratilmast anlamimi tasimaktadir. Lefebvre gore, kapitalizm tarafindan
"sehrin miibadele degerinin potansiyel olarak siirsiz yayginlagsmasi saglandi.
Metanin igerisinde sadece insalar iliskiye sokmanin bir tarzinin degil, ama bir
mantigin, bir dilin, bir diinyanin da oldugunu gosterildi (2016:144). Bu anlamiyla bir
tilketim nesnesini andiran sehir, bireylerin ya da gruplarin edinip sonra da
doniistiirdiikleri anlatim dilinin bir pargas1 haline dontismiistiir.

Kentin tiiketimcilesmesi, kentlesmeyle desteklenen ¢esitli politikalarla ve rant
dlgeginde ilerleyen bir olgudur. Ozellikle biiyiiksehirlerin etrafinda tutarsiz, yavan ve
monoton kalan banliydlerin "Yeni sehirlesme" (Harvey, 2013) adi verilen ve sehre
dair diisleri "mahalle 6l¢eginde butik yasam tarzi"nin insasi olarak yikilip yeni
siiflar lehine yeniden yapilmasi bu duruma ornektir. Harvey bu durumun kdkeninde
miilkiyet hirsindan beslenen asir1 bireycilik ahlakinin bulundugunu belirtir. Ona gore,
kentin tiiketim lehine yeniden yapilandirilmasi "asir1 bireyci -neoliberal- benligin
toplumsallagmasi i¢in iiretilen bir diinya modelidir. Harvey, bu modelin sonucunda
ise, sehrin tam ortasinda, artan bireysel yalitilma, endise ve nevroz (2013:56) "un
hakim olmasindan bahseder.

Kentin tiiketimcilesmesinin temel aktorlerinden biri de tiiketim alanlarinin
merkezilesmesidir. Bu merkezilesmede tliketim yeri ve yerin tiiketimi mantig1
egemen kilimmistir. Merkezde yogunlagan ticaret, ender bulunan iiriinleri, liiks
tiriinleri ve diger tiiketim malzemelerini merkeze ¢eker. Bu merkez igerisinde eski
tilkketim mekanlar1 sahiplenilerek ayricalikli kilinir. Bu mekanlara gelen tiiketiciler
mekani da tiiketir. Lefebvre gore bu durum, metanin toplumsal olarak tiiketilmesi

icin tasarlanmistir. Ona gore;

"...nesnelerin diikkanlarda, vitrinlerde, raflarda toplanmasi, insanlarin toplanmasinin nedeni
ve gerekgesi olur; bakarlar, goriirler, konusurlar, sohbet ederler. Burasi, seylerin biraraya

gelmesini temel alan bir karsilagsma yeridir. sOylenen ve yazilan sey, oncelikle meta

diinyasidir, metalarin dilidir, miibadele degerinin zaferi ve yayginlasmasidir" (2016: 147).

Toplum nezdinde yer edinmis eski tilketim mekanlarinin tiikketimle birlesmesi,
kent merkezinde gelenekselin ve modernin bir aradaligin1 sergileyen bir yapiya

gonderme yaparken ayni zamanda aligveris gibi ticari bir edimin kiiltiir ve tiikketim
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ekseninde toplumsallastirilmasi merkezi kent mekanlarinin metalagmasina aracilik
etmektedir.

Kentin tiiketicimlesmesinin diger aktorlerinden biri de medya ve ideolojik
enformasyon akisidir. Harvey bu durumun, medya araciligiyla yeni ihtiyaglarin
tiretilmesiyle iligkili oldugunu ileri siirer. Ona gore, kentin tliketimcilesmesi, yeni
tikketimin tiretimini gerektirir ve daha once iiretici ¢gember i¢in oldugu gibi, dolasim
i¢in de tiiketim ¢emberinin genislemesini gerektirir. Ureticinin de tiiketime dahil
edilmesi “var olan tiiketimin nicel genislemesi ile iligskiliyken” dolagim kavraminin
kokeninde medya ve ideolojik enformasyon akisi yer almaktadir. Bu argiimanlarla,
“var olan gereksinimlerin daha genis bir ¢cevreye yayilmasiyla yeni gereksinimlerin
yaratilmas1” ve iiretilen bu gereksinimlerin de “yeni kullanim degerlerinin kesfi ve
yaratilmas1” (Harvey, 2012: 316) amaglanarak kentlesme ozelinde yeni tiikketim
mekanlar1 ve yeni kullanim degerleri yaratilmaktadir.

Lefebvre ise, medya ve ideolojik enformasyonun devletin de dahil oldugu
hegemonik bir yapidan beslendigini ileri stirer. Ona gore, Neo-kapitalizm tiiketim
merkezinin lizerine karar merkezini yerlestirir. Bu karar merkezi, insanlar1 ya da
seyleri degil enformasyonu ve bilgiyi bir araya getirir. Bu birliktelik ise, es zamanh
olarak elektronik beyne dahil olan, iletisimin neredeyse aninda olmasini kullanan,
engelleri asan bir biitiinliik anlayistyla iktidar1 hedefler. Iktidar ise sorunu politik
olarak ortaya koyar ve sadece iletisim araglarina ve tekniklerine hakim olmaktan ote
medya mesajlarinin sosyo-politik igerimleriyle de tiikketim odakli progpaganda ve
enformasyon akisinin saglanmasinda aracilik eder. Buradaki amag ise "Potansiyel
ustalara", karar merkezlerine, kanaat onderlerine ve tiim olasiliklar1 ele gecirmeye
gilicii yetenlere hakim olmaktir (Lefebvre, 2016:147). Ancak burada belirtmek
gerekir ki devletin buradaki hakimiyeti kapitalist toplumun isleyisinde merkezi bir
nokta teskil etmekle iligkili degildir. Devlet ayn1 zamanda, “toplulugun ¢ikarini
garanti etmek i¢in tam olarak "bagimsiz "bir varlik sanilmak zorunda oldugundan
dolayi,bireylerin gruplarin tahakkiim altina alinmasina araglik eden bir "yabanci
iktidar" mevkisine doniislir” (Marx ve Engels,1970:54 akt: Harvey, 2012: 322).
Boylece, kent merkezi, sermaye, iktidar, medya ve diger tiiketim aracilar1 tarafindan
sehrin tiiketim merkezi olarak gelismesine ve insanlarin tiikketim odakli bir hayat tarzi

edinmesine aracilik etmekte oldugu sdylenebilir.
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Kentin tiiketimcilesmesinde 6nemli olan diger bir unsur ise modadir. Harvey,
Asi Sehirler kitabinda, moday1 kent mekanlarinin tiikketiminde bir tekel rant1 elde

etmenin araci olarak goriir. Ona gore (2013:164),

“modaya atifta bulunarak pek c¢ok sey elde edilir (nedense, moda merkezi olmak sehirlerin
kayda deger miktarda kolektif simgesel sermaye biriktirmesinin yollarindan biridir).
Sermayedarlar bunun gayet farkindadir; bu yiizden de kiiltlir savaglariin ve ¢ok-kiiltiirliiliik,
moda ve estetigin dikenli calilarinin arasma girmeleri icap eder, ¢linkii tekel rantini bir

stireligine de olsa elde etmenin yolu tam da bu araglardan geger”.

Bu durumda, modanin sermayeyi kanalize eden bir tiir ara¢ mekanizmasi olmasi,
kent ve tiiketim iliskisini sermaye lehine yeniden kurulmasinda ve simgesel sermaye
olusturulmasinda dikkate deger bir deger tasidig1 soylenebilir.

Sehrin tiiketimcilesmesinin diger bir aktorli ise marka degeridir. Harvey,
Paris, Atina, New York, Rio de Jeneiro, Berlin ve Roma gibi yer isimlerine eslik
eden simgesel sermayenin son derece onemli oldugundan bahseder. Harvey, bu
simgesel sermayenin, sehirlerin ekonomik, sosyal, siyasal ve kiiltiirel 6gelerle 6n
plana ¢ikarak akis ve yogunlagsmay1 merkezilestirdigi ve tiikketim i¢in cazibe merkezi
haline doniismesinden bahseder. Buna gore, simgesel sermaye, bu sehirlerin yaninda
Baltimore, Liverpool, Essen, Lille ve Glasgow gibi diger ¢evre sehirler karsisinda
bliyiik ekonomik avantaj saglar. Harvey, simgesel sermayenin bir is kolu haline
geldigini belirterek, diger sehirlerin de marka degerini arttiracak girisimlerde
bulunmasint yeni tiiketim merkezlerinin yaratilmasinda etkili oldugunu vurgular.
Ona gore, "Bu ikinci grup sehirler agisindan sorun, tekel rant1 saglayan benzersizlik
iddiasini daha iyi temellendirebilmek icin simgesel sermaye katsayilarim yiikseltmek
ve ayricalik ibarelerini ¢ogaltmaktir (2013:159). Bu nedenle, sehirlerin tiikketim
acisindan gelismesinde marka degerini arttiracak ¢ekim merkezleri yaratilmaktadir.
Bu durum ise, sehrin tiiketimcilesmesinde 6nemli bir nokta teskil etmektedir.

Buraya kadar ki boliimde sehrin tiikketim eksenli doniislimiine deginildi.
Asagida ise konunun Tirkiye Ozelinde tezimizle baglantilandiracak bir boliime
parantez agildi. Bu kisimda, tiikketim sonucunda degisen ve kiiresellesen kent olgusu
ve beraberinde getirdikleri ile Ankara’nin kendine oOzgii tarihsel degisimine
deginilecektir. Bu yapilmadan hemen oOnce ise, kiiresel kent kavrami iizerine
calismalara deginilip Tiirkiye’de kiiresel kent kategorisinde yer alan diger sehir olan

I[stanbul’un kiiresel kent 6zellikleri aktarilacaktir.
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1.5.1. Kiiresel Kentler, istanbul ve Ankara

Bu boéliimde, Ankara'nin tarihsel gelisimi tizerine odaklanirken ayni zamanda
kiiresellesme ile yeni bir boyut kazanan kent yapisinin Ankara ile iligkisi
irdelenecektir. Boylece kiiresel begeniler, yasam tarzlar1 ve degisime ugrayan kent
formlar1 {izerinden Ankara'nin kendine 6zgii sosyolojik alt yapisi ortaya ¢ikarilmaya
calisilacaktir. Bu yapilirken de once kiiresel kentlere deginilecek olup akabinde
Ankara'min kentsel gelisimi, ticaret mekanlari, sosyal yasam alanlan ile kiiltiirel
alanlarinin gelisimi tarihsel olarak ele alinacaktir

Kiiresel kentler, kiiresellesmenin getirdigi akislar sonucu degisen kentlere
denir. Bu kentlerin ekonomik fonksiyonlarinin bir aradaligi, diger kentleri hatta
iilkeleri etkisi altma alabilecek bir giice sahip olmasini saglamaktadir. Ozellikle,
sermayeye doniik olarak iiretilen hizmet sahalarinin gelismis olmasi, bu sehirlerin

hinterlandinin da genis olmasin1 saglamaktadir. Bunun sonucunda,

"...telekomiinikasyon, bilgi-islem, uluslararasi fon akimlarini saglayan ve denetleyen finans
kurumlari, bankalar ve sigorta islemleri, yeni uluslararasi piyasaya uyum saglayan medya,
pazar arastirmalari, reklamcilik sirketleri, hukuk, miisavirlik ve yonetim danigmanligi;

uluslararasi faaliyet yiiriiten sivil toplum kuruluslari, hiikiimetlerin ulusiistii orgiitlenmeleri

vs. kiiresel kentlerde toplanmaktadir” (Cadirci, 2006:20).
Kiiresel kent kavrami ise, 1990'da yayimlanan “Global Cities” kitabiyla Anthony
King tarafindan kullanilmistir. Fakat, ilk olarak Saskia Sassen, kiiresellesmeyle
ortaya ¢ikan yeni kent olgusunu “diinya kentleri”nden ayirmak i¢in “kiiresel kent”
kavramini kullanmistir (Cadirc1, 2006:3). Bu kentleri diger kentlerden ayiran temel
faktor ise, tirettigi hizmetleri ulus 6tesine tastyabilen merkezi konumlari ile gelisen
ulagim sistemlerine sahip olmasidir. Bu cografi iistiinlilk beraberinde uluslararasi
hizmet iireten kurumlar1 ve bu kurumlarin yonetim organlarinin bu kentlerde
birikmesine ve etkili olmasina neden olmaktadir.

Kentlerin giiniimiizde bu etkinlige ulagsmasin1 Sassen, kiiresel biitiinlesme ve

uzamsal yayilmaya baglamaktadir. Ona gore bu yeni kent tipinin dort islevi vardir:

“Birincisi, bu kentler, diinya ekonomisinin orgilitlenmesine yogunlagan komuta merkezleri
haline gelmislerdir; ikincisi, finans ve uzmanlik gerektiren Kkilit yerlesimler olmuslardir;

iciinciisii, onde gelen sektorlerde 6zellikle yeniliklerin tiretim merkezleridir; dordiincii olarak
da, iiretilen iriinlerin ve hizmetlerin piyasalarndir” (Sassen 1993:3 akt Cadirci,
2006:21).

Gelisen finans kuruluslar1 ile uzmanlasmis hizmet endiistrisi, iletisim ve

telekomiinikasyon aglariyla birlikte kentlerin sosyal ve ekonomik diizenini yeniden
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yapilandirir. Bu durum kente cazibe ve yatirim katarken ayni zamanda sermayenin
de yogunlastig1 bir nokta olarak biiylik kaynaklara ev sahipligi yapar. Bu durum ise
kiiresel kentlerin ortak 6zelligi olarak, tarihi, kiiltiirii, ekonomi ve politik yapis1 farkli
olan tilkelerin ayni doniisiimden etkilenmesini agiklamaktadir.

Kiiresel kentler hizmet sektoriintin agirlikli oldugu merkezlerdir. Bu kentler,
muhasebe, reklamcilik, bankacilik, hukuk, sigortacilik ve yonetim danismanlig1 gibi
onemli hizmetlerin yonetim merkezlerinin bulundugu mekanlardir. Bu alanlarin
gelisimi esnasinda sehrin de yapisi degismekte ve olusan ihtiyaglara karsilik
verebilmek i¢in yeni yapilar insa edilmektedir. 1960’larda Amerika'da hizmet
sektoriiniin kalkinmaya baglamasiyla kent merkezinde ofis tarzi binalara ihtiyag
artmis ve bunun sonucunda "gdokdelenler" sehir merkezini ele gecirmistir. (Cadirci,
2006)

Kiiresel kentler, politik gilic odaklaridir. Diinya iizerinde meydana gelen
olaylara ve sorunlara aktif olarak tepki gosterebilecek giictedirler. Ayn1 zamanda
uluslararasi bir¢ok alanda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluslarinin merkezleri de
genelde bu merkezlerde yogunlastig1 icin, kiiresel kentlerin dinamik bu kamuoyu
olusturma hizi bulunmaktadir. Bu kentler birer ekonomi ve finans merkezidirler.
Ulkenin 6nde elen ticaret alanlar1 olmakla birlikte, para yatirimlari, dis borsalar,
ithracat, bono, tahvil gibi metalarin degis tokusu ve akisi i¢in "merkezi piyasa"larin
olustugu alanlara sahiptirler. Bunun yaninda, gerek bu alanlarda gerekse de diger
alanlarda yatirim yapan ulusal ve uluslararasi sirketlerin de merkez iisleridirler.

Bu kentler, giiclinii her ne kadar ekonomiden alsalar da medya ve iletisim
teknolojileri bu giiciin belirleyenlerinden biridir. Ozellikle basin yaymn ve iletisim
teknolojilerinin merkezleri bu kentlerde toplanmistir. Kiiresel anlamda bir kontroliin
ve etkinin olusturulmasi igin gerekli teknolojik altyapr ve medya giicii bu kentleri
desteklemektedir. Bu kentlerin diger bir 6zelligi de ulagim aglariyla birbirine bagh
olmalarim1 ve hizli bir ulasimi saglayan toplu tasima, uluslararasi havalimanlari,
gelismis metro ve ray sistemlerine sahip olmalaridir. Bu durum akislarin
gerceklesmesinde 6nemli bir etkiye sahiptir.

Kiiresel kentlerin belki de en o6nemli 6zelligi ise kiiresel dlgekte kiiltiirel
etkiye sahip olmalarinda yatmaktadir. Bu kentler metanin ve statiinlin diinya
Olceginde iiretildigi ve tiiketildigi alanlara sahiptirler. Her yil bliyiik bir turist
kitlesine sahip olan bu kentler, bir¢ok tarihi, kiiltiirel, turistik faaliyetlerin yani sira

bilimsel faaliyetlere de ev sahipligi yaparlar.
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Kiiresel kentleri sinifndirmada bir¢ok ¢alisma yapilmistir fakat bunlarin en
kapsamlis1 Loughborough Universitesi biinyesinde bulunan Kiiresellesme ve Diinya
Kentleri Calisma Grubu ve Agi-GaWC (Globalization and World Cities-Study Group
and Network) tarafindan, 1999°da yapilan calismadir. Grup iiyelerinden J.V.
Beaverstock, R.G. Smith ve P.J. Taylor'in yaptig1 bu c¢aligmada, 122 kentin 4 farkli
hizmet sektoriinde (muhasebe, reklam, bankacilik ve hukuk) kiiresel faaliyet {ireten
firmalarin kentlerdeki hizmet degerlerine bakilmistir. Buna gore onde gelen sektor
temsilcilerinin ana lilkelerinde ve uluslararasi arenada sahip oldugu biiro sayisi, cirosu,
iletisim imkanlarina kadar (Or: bankacilik igin bankanin faks numaralarinin sayist vb.)
farkli ozellikleri baz alinarak, prime, majér ve mindr olarak bir sinifndirmaya tabi
tutulmustur.(Cadirci, 2006)

Prime 6zelligi sektoriin en yogun oldugu merkezleri temsil etmekte olup sayisal
olarak 3 ile ifade edilmis, major ise orta yogunluklu merkezleri baz alan ve 2 ile ifade
edilen alanlar1 kapsar. Mindr ise daha az yogunluklu merkezlerden olusup 1 sayisi ile
ifade edilmistir. Buna gore kentlerin prime majér ve mindr puanlar1 toplanarak Alfa-
Beta-Gama kentler olarak bir siralama yapilmistir. En ¢ok puanlari alan Londra(12),
Paris(12), New York(12) ve Tokyo(12) ile 10 puan alan Chicago, Frankfurt, Hong Kong,
Los Angeles, Milan ve Singapur kentleri “alfa diinya kentleri” olarak tanimlanmistir.
Diger kentlerden 7-9 puan alan 10 kent “beta diinya kenti” ve 4-6 puan 35 kent ise
“gama diinya kenti” olarak tanimlanmistir.(Cadirci, 2006)

Bu calismada yer bulan tek kentimiz ise Istanbul olmustur. Muhasebecilik
sektoriinde etkin olarak bulunmayan kent, reklamcilik sektoériinde major merkez
olarak 2 puan, bankacilik sektoriinde ve hukuk sektoriinde ise mindr merkez olup 1
puan almistir. Toplamda 4 puan alan Istanbul, gama kent olarak kendisine yer
bulmustur.

GaWC'nin Kiiresel ag baglamrhigl modelindeki (Bir kentin, kiiresel kent agi
icinde diger biitiin kentlerle birbirine baglanabilme derecesini 6lgen model, Cadirci,
2006) siralamada ise 35. kent olan Istanbul, bélgenin de en yiiksek baglantili kentidir.
Bu, Istanbul’un cografi konumu ve kiiresel akislarin gecis giizergahinda bulunmasindan
dolay1 bir diiglim noktas: olarak kiiresel aglarin merkezilestigi onemli bir kent oldugunu
gostermistir. Bu calismada Ankara ise 273. sirada yer bulmustur. Ankara'nin kiiresel kent
siralamasinda bu derece asagilarda olmasinin altinda bir dizi tarihsel, ekonomik, cografi
neden bulunmaktadir. Bundan sonraki asamada ise Ankara'y1 olusturan ve etkileyen

temel faktorlere deginilecek olup tarihsel bazda gelisimi ele alinacaktir.
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Kiiresel kentler ayni zamanda kozmopolit yasam tarzlarinin ve yasamlara ait
hikayelerin, mitlerin ve de kiiresel begenilerin iiretim mekanlaridir. Ankara, kiiresel
kent siralamasinda gerilerde olsa da bulundugu konum itibariyle tarihten giinlimiize
onemini korumaktadir. Ozellikle Cumhuriyetin bagkenti olmasiyla birlikte kentsel,
sosyal, ticari, siyasi ve kiiltiirel devrimlere sahne olmus ve Anadolu'da modern sehrin
ve modern Tirkiye'nin 6rnegi olarak kendine 6zgii bir noktaya konumlandirilmistir.
1.5.2. Ankara'min Tarihsel Gelisimi

Tarihte, Romalilarin ve onlardan 6nce sirasiyla Hititler, Frigler, Lidyalilar,
Persler, Yunanlilar, Galatlar egemenligi ve etkisi altinda bulunan Ankara, genis bir
cografi miras ve tarih igerisinde yogrulmustur. Cografi konumu itibari ile de ana
ticaret yollar lizerinde bulunmas1 sebebiyle bir¢ok kez el degistiren bu sehir, ilk kez
1127°de Tiirk Ahiler'inin hakimiyetine girer. Cesitli savaslar sonucunda bircok kez
kusatilan sehir, 1414 yilinda Fetret Devri'nin sona ermesiyle kesin olarak Osmanli
hakimiyetine girmistir.

I¢ Anadolu'nun kuzey-batisinda, Sakarya nehrinin kollar1 ile Ankara ¢ayinin
gectigi ova iizerinde bulunur. Bu konum, Karadeniz'in daglik alanlarindan uzak ve
korunakli yapist ile kervanlarin ugrak noktasi olmasina sebep olmustur. Avrupa'y1
Asya'ya baglayan Ipek yolu, iran'dan Efes'e Kral Yolu'nun da ugradigi Ankara,
transit ticaretin 6nemli merkezlerinden biriydi.

Kentin ekonomik yapisi tarim ve hayvancilikla sekillenirken, 17. yilizyilda bu
durum ticaret lehine degismistir. Ozellikle bedesten, han, carsi, pazar ve kapanlarin
Kale c¢evresinde yogun olarak kurulmasiyla ticarette biiyiik bir gelisme
kaydedilmistir. Ankara Kalesi bu anlamda Osmanli donemi boyunca ekonomik ve
siyasi bir rol iistlenmistir. Sehrin bolgeyi kontrol eden kalesi dolayisiyla Anadolu'da
olusabilecek beylik isyanlarina biiyiimeden miidahale edilmesi imkanimi saglamistir.
Ayn1 zamanda Dogu seferleri icin iis niteligi saglamis olup devletin Anadolu'daki
biiyiik eyaletlerinden biri olmasi dolayisiyla da Iran'a karsi denge merkezi roliinii
tstlenmistir.

Ankara’nin bu cografi konumu idare ve yonetim mekanizmalarinin da burada
toplanmasini saglamistir. Bu durum 19. yiizyilda, merkezi otoriteyi kurmak i¢in
onceleri sancak ve kaza olarak nitelenen sehrin vilayet olarak vali atanmasi ve buna
eslik eden meclisin varlig1 yonetsel olarak gelismesini saglamistir. Yine sehrin yargi,

yonetim, maliye ve belediye hizmetlerine 1830'lara kadar kadilar bakiyor iken
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yapilan 1slahatla ceza ve ticaret mahkemelerinin olusturulup modern yarg: sistemi
kurulmaya baglamistir.(Cantek v.d, 2017: 15-17)

19. yiizyi1lda Osmanli'nin yasadigi ekonomik ¢okiis, Ankara’y1 da etkilemistir.
Ic ve dis kosularin etkisiyle gerileyen endiistri ve ticaret sehrin ekonomisinin
¢okmesine neden olmustur. Bu yiizyillda Ankara, Osmanli ekonomisine bugday,
tizim ve de tiftik kecisi iiretimiyle onemli katki sagliyordu. Tiftik kegisi ise, sehrin
sembolleri arasinda yer alan diinyaca iinlii bir gelir kaynagi olup ayn1 zamanda
refahin da temeliydi. 13. yiizyi1lda Orta Asya'dan gelen gogebe Tiirkmen kabilelerinin
gecim kaynagi olan bu keg¢inin, yliniinden ¢ok kaliteli kumaslar iiretilebilmekteydi.
Saltik'a gore bu 6zelliginden dolayi tiftik kegisi 16. ylizyillda Avrupali tiiccarlarin
ozellikle de Ingilizlerin dikkatini ¢ekmis ve iiretimi ig¢in Osmanli'dan yasa dis1
yollarla kagirilarak Giliney Afrika'min Karo boélgesinde, biiyiik ciftlikler halinde
{iretimine baslanmigtir. Ingilizlerin tiftik yiiniinden iplik ve kumas elde edip seri
tiretime gecmeleri iki asir stirmiis ve Giiney Afrika 18. ylizyilda diinyanin en kaliteli
tiftik tireticisi konumuna yiikselmistir. (Saltik, 2017)

Ankara ekonomisini belirleyen bu endiistri, daha Onceleri tiftik ile ipek
inceliginde sali ve sosar dokurken 19. yilizyilin ortalarindan itibaren ham tiftik ihrag
etmeye bagladi. Tiftik onemini kaybetmese de niteligini degistirdigi i¢cin degeri
azalmig ve ekonomiyi olumsuz etkilemistir. Bunu donemin ticaret verilerine

baktigimizda daha net goriiriiz;
“1817°de Ankara Sancagi’nda 5.896 top sali, 1.137.5 top sof iiretilip, cogunlugu Ingiltere ve
Fransa’ya ihra¢ edilirken, 1877°deki, Ankara sancak merkezine ait ihra¢ kalemleri arasinda

bu kumaslar hi¢ yer almamaktadir, bunun yerine 540.260 kg. tiftik ylinliniin ihra¢ edildigi
goriilmektedir” (Cantek v.d., 2017:17).

Ayni durum dokuma tezgahlarinda da gegerlidir. 19. yiizyilda sof ve sali dokunan
tezgah sayis1 1.000 iken, iiretim teknolojisindeki gerilik, tiftik kecisinin canli olarak
ihrag edilmesinin 6niinde hi¢bir engelin bulunmamasi1 ve 1838 ticaret anlasmasiyla
iretim bir elin parmaklarin1i ge¢gmeyecek tezgahlara kadar diigmiistiir. (Cantek
v.d.2017) Balta Liman1 anlagmasi, bu durumun belirleyici siyasi faktoriidiir. Osmanl
topraklarina, dogrudan ve vergisiz olarak giris yapan ucuz yiinli ve pamuklu
dokumalar i¢ pazari istila edince tiftik endiistrisi bitme noktasina varmistir.

20. yiizyilin baslarinda ise Osmanli-Balkan Savaglari sonucunda Bati
sinirlarinin -~ daralmasiyla Istanbul tehlike altmna girmis ve ele gecirilmesi

kolaylagmistir. Bu durum devletin istikbalini yok edecegi diisiincesiyle daha giivenli
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ve korunakli bir merkezin baskent olmasini zorunlu kilmisti. 27 Aralik 1919
tarthinde, Mustafa Kemal Pasa ve beraberindeki heyet Ankara’ya gelerek biitiin
mebuslara toplantinin Ankara’da yapilacagin1i duyurmustur. Bu genelgeden sonra
cumhuriyet ilan edilmis Tirkiye Biiylik Millet Meclisi Hiikiimetinin merkezi Ankara
olarak belirlenmistir. Bu durum olusturulan meclisle de sabitlenmis ve 13 Ekim 1923
tarithinde ¢ikarilan bir kanun ile Ankara, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin baskenti
yapilmistir. Henliz bu donem i¢in Ankara, ¢orak, bakimsiz ve kerpi¢ evli ve dar
sokaklariyla tozlarin yiikseldigi bir kasabaydi.

Sehrin ekonomisi tarim, hayvancilik ve bunlara dayali sanayi kollarindan
ibaretken niifus, Kurtulus Savasi'ndan dolay1 azalmis ve farkli kaynaklarca 20-30 bin
kisi civarinda oldugu tahmin edilmektedir. Ankara baskent olduktan hemen sonra
kalkinma ve geligsmesi i¢in Avrupa'dan mimarlar getirilip modern bir baskent insa
edilmeye ¢alisilmistir. Bunun i¢in 6nce yasal alt yapist olusturulmus ve 1924’te 417
sayili Ankara Sehremaneti Kanunu ile Ankara Sehremaneti kurulmustur. Bu kurum
baskentin belediye islerinin diger belediyelerden ayr1 olarak dizayn edilmesini
saglamak {izere kurulmustu. Sehremanet 1580 sayili Belediye Yasasi ¢ikana kadar
baskentin planlanmasinda ve yonetilmesinde etkili olmustur.

Ankara'min ilk sehircilik planlar1 ise 1925’te Berlinli mimar Dr. Carl
Lorcher’nin yaptig1 planlarla baslamistir. (Asar, 2012). Bu plan i¢in 400 hektarlik
alan kamulastirildi ve bugiinki sithhiyenin (Yenisehir) bolgesinin temelleri atildi. Bu
plan cumhuriyetin merkezi bolgesi olan Ulus'tan giineye dogru (Cankaya'ya) dogru
yapilinca diger planlar da onu takip etti. Bu plan igerisinde bulunmamakla beraber
donemin onemli yatirim ve toplumsal yasam alani olarak Atatiirk Orman Ciftligi
kurulmustur. Ciftlik, cumhuriyetin sembolii olarak Ankara’nin tarimsal iiretimini
arttiracak ve sehre nefes aldiracak bir proje olarak kurulusundan itibaren hizla
biiylidii ve gelisti. Ciftligin topraklarinin genisletilmesinde kaynak Atatiirk’{in kisisel
tasarruflaridir.  Ciftlik, 1937 tarihinde Atatiirk tarafindan belirlenen ve bagis
senedinde sayilan sartlarla hazineye baglandi (Dinger, 2017: 322).

Ciftligin sosyolojik gorevi ise igerisinde ekonomik faktorlerin yani sira
insanlarin sosyal iliskiler kurabilecegi, dinlenebilecegi, piknik yapacagi bir alan, bir
sosyal mekan olarak tasarlanmasinda yatmaktadir. Bir yandan bdyle sosyal bir
mekan {iretilmisken bir yandan da 1926 yilinda yapilan binalar Yenisehir Planinin
disinda seyredince Lorcher Plani yetersiz kalmis ve sehre go¢ eden halk istedigi yere

istedigi sekilde ev yapmaya baglamstir.
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Bunun lizerine ihtiyaglar karsilayacak yeni bir plan i¢in Ankara Sehrenameti
1927 yilinda Uluslar arasi1 bir yarisma diizenlemistir. Bu yarismada Prof. Herman
Jansen'in hazirladig1 plan kabul edilmistir. Plana gore Hacibayram c¢evresi, Hanlar
Bolgesi ve Kale ig¢ini kapsayan kismi “protokol alani” olarak belirlenecek ve
geleneksel alanlara dokunulmadan yeni Ankara inga edilecektir (Asar, 2012). Jansen
plani icerisinde dikkate deger toplumsal yasam merkezi ise Genglik Parki'dir. Parkin
yapimi 1942 yilinda bitirilmis ve halkin kullanimina acilmistir. Yapildigi donemde
yurticinden ve yurt disindan envai ¢esit ¢igcek ve agac dikilen bu park sehre
gelenlerin ve Ankaralilarin nefes alabilecegi bir toplumsal yasam merkezi olarak
tasavvur edilmistir.

Ankara'nin ticaret alanlarmin insasi da Cumbhuriyet'in kurulusuyla paralel
olarak Ulus c¢evresine yayilmistir. 1937-38 yillarinda meclise yakinligi ile
milletvekillerinin de kaldig1 Tashan Palas Otel ihtiyaglar1 karsilamadig: diisiiniilerek
yikilmigtir. Yerine Martin Elsaesser adli Alman mimar'in modern tarzdaki aligveris
merkezi gibi tasarladig1 Stimerbank Genel Miidiirliigii binasi insa edilir. Bu binanin
giris katt aligveris yapilabilecek bir magazadan olusurken(Stimerbank satis
magazast), i¢ kismi biirolar1 ve Stimerbank'in genel merkezine ev sahipligi yapar.
Takip eden yillarda Karaoglan Carsilar1 iizerindeki yapilar yikilarak yerine
Anafartalar Carsisi, Ulus ishani insa edilmistir. 1929 yilinda meydana gelen “Ankara
yangininda ise Tahtakale hamami ve Carsisi ile Haseki Cami ve bir ¢ok is merkezi
yanmis yerlerine ticaretin devamliligi icin Ankara Hali insa edilmistir” (Tunger,
2005).

Bu donemin 6nemli sanatsal gelismesi ise, 1 Ekim 1949'da 5441 sayili
yasayla agilan Devlet Tiyatrolar1 Genel Miidiirliiglidiir. Bilinyesinde tiyatro, bale ve
opera bulunduran bu kurulus Ankara'nin Ulus semtine kurulmus olup Ankaralilarin
modern sanatlar ile tanigmasini saglayan 6nemli bir faktordiir.

Jansen plani, kentin giiney yonelimli genislemesini 6nceleyerek Kizilay'r ve
Meclisin ingas1 siirecini kapsamaktadir. Bu donemde “cesitli baskilar ve arsa
spekiilasyonlari ile hizli niifus artis1 birlesince sehirlesme plani niteligini kaybetmeye
baslamistir” (Asar, 2012). Jansen plani, baskentin 50 yil igerisinde ulagabilecegi
ortalama niifus olan 300 bin kisi baz alinarak hazirlanmistir. Fakat bu niifus 25 yilda
(1950'lilerde) ortaya ¢ikinca bu plan da yetersiz kalmis ve 1940’11 yillardan itibaren
gecekondu olgusu Ankara'yr sarmaya baglamistir. 1950°li yillarda ise tarimda

makinelesmenin baslamasiyla koyde ge¢im sikintist yasayan halk sehre akin etmis,
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Ankara en ¢ok gog alan kentlerden biri olmustur ve bu akim 6nlenememistir. Kentte
yasayis Ozellikleri bakimindan tamamen farkli bir grup olan gecekondu topluluklari
ortaya ¢ikmistir (Konur, 1997).

Béylece 1955°te Ankara Imar Miidiirliigii yeni bir imar plani igin uluslar arasi
bir yarisma agmistir. (Bademli, 1987 akt Asar, 2017). Yarismaytr Rasit Uybadin ve
Nihat Yiicel’in birlikte hazirladig1 proje kazanmistir. Bu proje, sehrin 2000 yilina
kadar 750 bin niifuslu olacagimi 6ngérmiis ve buna gore sehrin yollarinin
genisletilmesi gerektigini aktarmistir. Bu plan uygulanirken 19601 yillarda olusan
fordist iiretimle birlikte ucuzlayan araba fiyatlar1 ililkemize de yansimis 1960'ta
174.331 olan motorlu ara¢ sayist 1970'e gelindiginde 403.454 olmustur.
(http://www.turktrafik.org/Turkiye-trafik-kazalarini-onleme-dernegi-Motorlu-Arac-
Sayisi.pdf sitesinde 01.05.2018'de erisilmistir.) Boylece, 1960'larda karayollarina
agirhik verilmis ve kent i¢i “ilk katli kavsaklar (Opera Kavsagi ile Cevreyolu
tizerinde ii¢ adet katli kavsak) yapilmis ve kentler arasi baglantilar (Cevre Yolu)
gelistirilmistir” (Oncii Yildiz, 2017:112). Uybadin ve Yiicelin projesinde imar
alanlar1 sinirl tutuldugundan olusturulan insaatlar ihtiyaci karsilamamis ve planin
disinda kagak ve serbest yapilagma egilimlerinin artmasina neden olmustur (Bademli,
1987)

Gogler, 1960'larda Ankara'nin ticaret hayatin1 degistirmistir. Genellikle dar
gelirli ve kirdan kente gécen gruplar, Ulus gevresine yerlesmis ve buradaki hizmet ve
ticaret merkezinin Kizilay ve Cankaya'ya dogru kaymasina sebebiyet vermistir.
1960°da TBMM nin de Kizilay tarafina gelmesi bu egilimi daha da giiclendirmistir.
Bu durum Ulus’un ise eski 6nem ve prestijini yitirmesine ve fakir gruplara yonelik
bir merkez goriiniimii olmasina neden olmustur (Bademli, 1987).

Jansen ve Uybadin-Yiicel planlarmin her ikisinde bulunan sosyal yasam alani
ise Cebeci Cayiri'dir. Bu alan Dumlupinar Caddesi ve Yeni Ankara Sokagi ile
demiryolu arasinda kalan yaklasik 120 dekarlik bir alan1 kapsar (Dinger, 2017). Cay1r
etrafinda kurulan ilk ve orta 6gretim ile yiiksek 6grenim kurumlar1 bu alanin dort
mevsim canli olmasini saglamistir. Bu yasam alaninda “aileler, genelde evlerinde
onceden hazirladiklar yiyecekleri ile birlikte giderler, kendilerine ayrilan piknik
alanlarinda dinlenir ve eglenirlerdi. Cocuklar da giiven igerisinde ailelerinin
yakinlarinda genis oyun alanlar1 bulabilirlerdi”’(Dinger, 2017:322). Daha 6nce her
yastan Ankaralinin giinlik yasaminin bir pargasi olan bu alan yok edilerek iizerine

Hacetepe Mahallesi insa edilmistir.
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1970’1i yillar sehrin merkezinin sekillendigi yillardir. Bu donemde Ulus alt
gruplar i¢in Pazar niteligi tasirken Kizilay, orta ve iist gruplar i¢in ticaret merkezi
olmustur. Bu donemde Kizilay’da gelisen ticaret Tandogan ve Kavaklidere’ye kadar
uzanmistir. Daha Once kiigiik ve nezih konut bolgesi olan Tunali Hilmi Caddesi de

canliligini bu dénemde kazanmistir. Bunun yaninda;

“Kugulu Park’in yaninda yer alan pasaj ve aligveris merkezleri, sanat galerileri, lokanta ve

pastaneleri ile bu cadde onem kazanmaya baslamistir. Kavaklidere’de agilan garsi sinema

gibi merkezlerin desteklenmesiyle bu gelisim Cankaya’ ya ulasmistir” (Asar, 2012:56).

Bu donemin 6nemli ticaret merkezi ise giiniimiizde de etkinligini siirdiiren
Soysal Carsis1 ve Ishani'dir.

1980 sonras1 neoliberal politikalar ¢ercevesinde devletin iiretim konusunda
ozel sektorii desteklemesi, ihracatin ve ithalatin gelismesini saglamis bunun yaninda
tiretilen trtinler ve ¢esitlilik de artmistir. Bu durum alisveris merkezlerinin sayisina
da yansimis ve ¢ogalan sektor kendini cazip kilmak i¢in modern dig cephe
konseptleri ve canli renk secimleriyle dikkat cekme ve reklam yapmaya baslamistir.
Ankara i¢in bu yillar, modern ve prestijli yapilarin insa edildigi yillardir. 80°1i
yillarin sonlarinda insa edilen Atakule ve Karum Is Merkezi Modern AVM mantig
ile insa edilen ilk yapilardir. Ozellikle Atakule, ismi {izerinden ve donen bir alisveris
merkezi cekiciligiyle hem aligverisin hem de simgesel bir misyonla kentin ¢ekim
merkezini olusturmustur. Bu donemde Atakule'nin de etkisiyle buradaki aligveris
merkezleri, “gece kuliipleri, barlar, sinema salonlar1 ile Cankaya Ankara’nin yeni
yiizii olarak karsimiza ¢ikmaktadir” (Balim, 2005).

Bir yandan merkezde ticari yapilar artarken sehrin insa stireci 1990 Nazim
Planiyla devam ediyordu. Ulus’un tarihi kent meydaninin yenilenmesi ve ilizerinde
olusan yogunlugun dagitilmasi i¢in ingaatlarin Cankir1 caddesinin batisina dogru
genislemesi, ayn1 durumdaki Kizilay'in da genisleyecegi diisiiniilerek giineye dogru
genisletilmesi, Batikent ve Sincan gibi yeni yerlesim alanlarina toplu konut alanlari
yapilarak yerlesimin batiya dogru kaymasi amaglanmig ve bu dogrultuda insa stireci
baslatilmigtir. Bunun yaninda kuzey giiney-yoniinde gelisen kentlesme ve
1970'lerden itibaren hizla artan motorlu ara¢ kullaniminin yarattigr “hava kirliligi,
sehrin dogu-bati eksenli genisletilerek 6nlenmek istenmistir” (Balim, 2005; 121).

Ankara’nin merkez bolgelerinde bu gelismeler yasanirken sehrin dis
kisimlarindaki, Batikent, Eryaman, Umitkdy gibi mahallelerinde konut artigia baglh

olarak niifus da artmistir. Bu durum daha 6nce merkezdeki sosyal ve ticari alanlara
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katilim1 zorlarken niifusun artmastyla tiikketim potansiyeli de arttig1 i¢cin bu bolgelere
AVM'ler kurulmaya baslanmistir. Bu baglamda ilk olarak 1995 yilinda Umitkoy’de
Galeria Avm agilmis olup eglence ve tiiketimin kentlesme ile birlikte batiya dogru
genislenmesi amaglanmustir.

2000 yillarda ise bu durum, eglence ve kiiltiir agirlikli alt islevlerle donanan
AVM'lerin ulagim arterleri {izerine kurulmasiyla devam etmistir. Ozellikle Gordion
ve Minesera gibi aligveris merkezleri, yine dogu bati1 ekseninde gelisen Ankara-
Eskisehir yolu tizerindeki Kentpark, Cepa, Armada ve Via Life gibi AVM'leri ve
Ankara-istanbul yolu iizerinde bulunan Acity Outlet, Carrefour, Ankamal gibi
AVM'ler sehrin prestijli alanlar1 arasina girmeyi basarmistir. Bu durum eglence ve
aligverisin kent merkezi disinda gelismesini saglamis, sehrin dort bir yan1t AVM'ler
ile sarilmstir.

Sehrin dogal nefes alanlari siirli oldugu icin de AVM'ler, barindirdiklar
etkinlik, yarisma, konser, cocuk senligi, festival v.b. bir¢cok faaliyetle ¢ekim noktasi
olmus, Ankarali’larin toplumsal yasami igerisinde Onemli bir yer edinmistir.
Ankaral’lar i¢in AVM'lerin 6nemli olmasint oOnceleyen diger nedenler ise,
insanlarin, triine daha ucuz, daha kolay ve daha g¢abuk ulasabilecegi magazalari
se¢cmelerinden kaynaklanmaktadir. Yine merkezdeki is hanlarinin otopark sorununun
olmas1 ve sosyal aktivitelerin ve reklamlarin yapilmamasi tiiketicileri katli ¢ars1 ve
biiylik magazalara gitmektense uzun yolu géze alip bir¢ok aktivitenin ve iirliniin bir
arada bulundugu bu aligveris merkezlerine gitmeye sevk etmektedir. Bu durum,
kentin tiiketicimlesmesinde dnemli bir faktdr olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tim bu gelisim seyri gosteriyorki, art arda yapilan yerlesim planlar1 kentin
modern kimlige biiriiniirken edindigi toplumsal fonksiyonlar1 gbéz ardi etmis,
diizensiz go¢ ve ¢arpik kentlesme modern ve biitlinciil bir kent olgusunun olusmasini
engellemistir. Sehrin 6zellikle siyasi fonksiyonuyla beraber modernlesmeye
baslamas1 ekonomik gelismelerle desteklenmediginden kiiresel bir kent olgusunun
ortaya ¢ikmasini engellemistir. Ayrica, ticaret ve aligverisin belirli siniflara yonelik
yapilar igerisinde hapsedilmesi biitiinciil bir ekonomik kalkinmanin olusmasina mani
olmustur. Biiylik aligveris merkezlerinin ortaya ¢ikmasiyla bu durum ilerleme
kaydetse de, bankacilik, hukuk, reklamcilik, muhasebe gibi alanlarla bu gelisim
desteklenmedigi i¢in yetersiz bir kiiresellesme meydana gelmistir. Boylece etki alani

dar, akis ve yogunlugu yetersiz bir kent olgusu ortaya ¢ikmaistir.



IKINCI BOLUM
YASAM TARZI VE OLUSUMU

Hepimiz  biraz  zippeyiz der David Chaney, ginlik hayatin
estetiklestirilmesinde, kendi kisisel bigemlerinin, hareketli bir sanat bi¢imi olarak
kullanan bireylerin daha genel anlamda gelismesiyle ortaya c¢ikan duruma vurgu
yaparak... Ziippelik orta simif zevkinin gelisimi iginde bir donemi temsil eder. On
sekizinci yiizyilin sonunda, Ingiliz prensi Regen'n arkadasi olan Beau Brummel
tarafindan Onciiligii yapilan ziippelik, yerlesik toplumsal hiyerarsinin bilingli olarak
astlmasina dayanir. (Chaney, 1999:162-163) Bu asim, soylulara &g bir durum
olmayip bireylerin sonradan yarattiklart farkliliklar tizerinde yaptigi vurgulama
acgisindan kiiltiirel ve devrimci bir var olusu temsil eder. Bu devrimci 0Ozellik ise,
toplumsal  hiyerarsinin  tiiketim  bigimiyle ayrismaya ve tanimlanmaya
baslanilmasindan kaynaklanir.

Glinlimiiziin toplumsal yasami da, ziippeligin getirdigi yasam bigimleriyle
sekillenir. Fakat bu yasam bigimleri, kiiltiirel yapilara bagl olmakla birlikte, her biri
bir bigm, bir tavir ve bir gruba ait bazi1 esyalari, yerleri ve zamanlar1 kullanis sekline
bagli olarak ayrisir. Tiiketim eksenli bu ayrisma, daha 6nce hiyerarsilerin asimini baz
alirken gilinlimiizde aymi statii ve hiyerarsiye ulagsmak i¢in kullanilan bir araca
doniismiistiir.

Kiiltiirel anlamda Brummel tarafindan tanimlanan yasam tarzi, kavram olarak
ilk Max Weber tarafindan ortaya atilmistir. Weber, arastirmalarinda bu kavramu,
“sosyal gruplar arasindaki farkliliklar ve statii olarak tanimlamistir” (Kesi¢ve Rajh,
2003:162 akt: Ergis vd. 2007: 284). Her iki tamimda da kiltir ve statii ile
iliskilendirilen yasam tarzi, en basit tanimiyla bireyin zaman ve parasini harcama
y&temindeki farkliliklardir. Ve bu harcama bi¢iminin altinda, deneyim, aile, gvre,
is, inan¢ ve tutumlar gibi maddi, sosyal ve psikolojik siiregler yatmaktadir. Bu

bagamda bireylerin, ayn1 gelir ve egitim diizeyine sahip olmalari ayn1 yasam bigmini
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dogurmayip farkli tercihlerin 6n plana ¢ikmasini saglamaktadir. Bu durum ise,
toplum yasantisinin 6zellestirilmesine neden olmaktadir. Chaney'e (1999:105) gore
bu durum, kiiltiirel olaylara katilimda toplum yasamina doniik, kolektif davranislar
sergileyen bir yaklasimdan uzaklagilarak, 6zel yasamla daha ilgili, daha kisisel
katilim modellerinin benimsenmesine sebep olmaktadir.

Yasam tarzlarinin gelismesi ve yayginlagsmasi da kiiresellesmeyle paralel bir
seyir izlemistir. 19. yiizyila kadar seyahat, seckinler ve tacirler i¢in olanakl ve statii
gostergesiyken demiryollarinin gelisimiyle, biiyiik kitlelerin seyahati baslamis yeni
tilkelerin kesfi ve yeni kiiltiirlerin kesfi bir piyasa haline donmiistiir. Bu piyasanin
gelismesi igin ise, tatile gitme modern bir hak olarak goriilmeye baslanmistir. John
Urry (1999), turizmin ortaya ¢ikisini, modern toplumlardaki toplumsal pratigin yani
ayr1 ve diizenli alanlar olarak ¢alisma ve bos zamanin nasil orgiitlendigine iliskin bir
olgu olarak agiklamaktadir. Ona gore, medya, tatil deneyimlerinin anlagilmasina
yardim edecek gostergeler saglar, boylelikle mekan oOnceden verili kategoriler
yardimiyla yorumlanir (Urry, 1999:182, akt: Oziinel, 2011).

Birey medyanin sundugu imajlar ve algilarla kendi hayatini, tatile giden
gezen ve de tiiketen bireyler karsisinda siradan olarak goriir. Bu siradanligi asmanin
yolu da medyanin sundugu turist goziiyle yeni yerler kesfetmektir. Birey boylece,
kendi hayatinda bulamadig1 ve eksikligini hissettigi bosluklar1 dolduracagini umar.
Bos zamanini ve mekani ayarlayan birey, artik bir turist olmaya hazirdir. Turist ise,
bulundugu yere ve kimlige ulasabilecegini gostermek ister. Bunun varligini
kanitlamak i¢in de fotograf ¢eker. Bu bakimdan, fotograf ¢ekmek, fotografi ¢ekilen
nesnenin anlik olarak miilkiyetini edinmek demektir. Bu gostergeyi ilan eden turist,
digerlerince de fark edilmek ister. Urry’nin (2009: 221-223) deyimiyle goriilmek ve
kaydedilmek, bagkalarin1 gérmek ve kaydetmek turistin gostergesidir.

Bauman'a gore ise bu durum, kiiresellesmenin bir sonucu olarak imajlarin
dolagimda oldugu kitle iletisim araglariyla uzamin kayboldugu bu diinyada yerinde
durmanin imkansiz oldugu, ayrica “evde oturmanin” bir asagilanma ve bir kiilfet
hissi uyandirmasi ve uzun vadede higbir bi¢imde uygulanabilir bir 6neri olarak

goriilmemesinden (2010:95) kaynaklanmaktadir. Ona gore,
“Durgunluk” ya da hareketsizlik fikrinin, ancak kimildamadan duran ya da kimildamadan
duruyormus gibi goriilebilecek bir diinyada; sert duvarlarin, sabit yollarin ve paslanacak
kadar uzun siire yerinde duran tabelalarin oldugu bir yerde anlami vardir. Nasil kayan

kumlarm iizerinde kimse “kimildamadan” duramazsa, bu bizim gegmodern ya da postmodern
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diinyamizda —referans noktalar1 kanat takmis ugan ve verdigi talimati tam olarak okumaya,
iizerinde diisiliniip tasinmaya, bir seyler yapmaya firsat birakmadan gézden kaybolmak gibi

can sikict bir aligkanlig1 olan bir diinyada— da kimildamadan durulamaz” (Bauman,

2010: 82).

Bauman bu durumu 6zetlemek i¢in hac metaforuna bas vurur. Ona goére, modern
yasam hac iken, modern birey hacidir. Postmodern birey ise farkli olarak, gezgin,
turist, aylak ve oyuncudur. Bu benzetme, Aziz Agustine’in Hiristiyanlarin yasamini
ebediyet Kralligi arayisiyla gecen bir hac yolculuguna benzetmesine dayanir. Bu
yolculukta hacilar, gidecekleri yeri dnceden belirleyerek, varis noktasina ulasana
kadar tiirlii zorluklara g6giis gerirler. Kendilerini adadiklari bir hedefleri vardir ve bu
yolculukta benliklerini ¢ektikleri cileler yoluyla gelistirirler.

Bauman benzer bi¢cimde modern yasamin kimlik yaratma siireci oldugunu
savunur. Ote yandan postmodern yasam belirli bir kimlige ait olmayi degil
aidiyetsizlik icerisinde bir arayisa gonderme yapmaktadir. Postmodern yasam
biciminde, sabitlenmemeyi ve mutlulugu ertelememeyi Ogiitleyen pratik kurallar
hakimdir (Bauman, 2001:124). Modern bireyin simgesi haci, belirli bir kimlige
erismeyi amag edinirken postmodern birey,(gezin, aylak, turist ve oyuncu) bir arayis
icinde olan, insan iliskilerini pargali ve siireksiz degerlendirme egilimindedir. Yasam

tarzlar ise;
“...glinlik yasamin belirli 6zelliklerinin toplumsal ya da simgesel degerlerle donatildigi

kaliplasmis bicemlerdir: bu, yasam bigimlerinin ayni zamanda kimliklerde oynamanin

yollar1 oldugu anlamina da gelir” (Chaney, 1999:54).

Bu baglamda postmodern bireyin farkli kimlikler edinmek i¢in farkli yasam
tarzlarma merak duydugu soylenebilir.

Yasam tarzlarmin farkli kimlikleri deneyimleme ve kimlik olusturma
stireciyle baglantili oldugu diisiiniildiigiinde, bedenin tiiketilen nesne olarak farkli bir
kimlik edinme araci oldugu sdylenebilir. Birey, beden lizerinden kendi kimligini,
zayiflama, egzersiz yapma, modaya uyma ve siislenme, yeme ya da igcme gibi
tiketimlerle olusturmakta ve ifade araci olarak kullanmaktadir. Bu baglamda
bedenin, bieyin toplumla kurdugu iletisim ediminde 6nemli bir nesne gorevi oldugu
belirtilebilir.

Birey, aidiyet ihtiyact ve toplumla biitlinlesme amaclarini gerceklestirmek
i¢cin bedenini kullanir. Bu durum kimi zaman benzesme ya da farklilagsma etrafinda

ilerlese de temelde tiiketim tirtinleri araciligiyla gelismektedir. Bedenlere iligkin,
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siislenme ya da zayiflama bi¢imi otekilerinden farkli bir anlamlandirma ve yasam
tarzi olusturmanin birer gostergesidir. Bu anlamlandirmalar ise, toplumsal yapidaki
kiltirel kodlar ve sdylemler, medya, reklam ve saglik sdylemlerinden
etkilenmektedir. Konumuzla baglantili olarak, fit mankenler, zayiflama kiirleri ve
receteleri, kozmetik {iriin tavsiye ve reklamlari, obezite ve zararlar1 gibi medyada
sikca islenen konular bu etkinin siirekli olarak saglanmasinda hatir1 sayilir bir 6neme
sahiplerdir.

Tiiketim araciligiyla olusturulan yasam tarzlari agisindan, bos zamanin
degerlendirildigi mekanlar da 6nemlidir. Bos zaman kavrami ¢alisma zamanindan
arta kalan ve kiiltiirel degerlendirmeye agik zaman olarak tanimlanabilir. Bunun
nedeni, bireyler agisindan bir seyler satin almak ya da eglenmak i¢in baz1 mekanlara
ugranilmasi gerekir. Bu mekanlarin se¢imi de kiiltiirel anlamda farkli ve zevk sahibi
gostergesini olumlayan 6zellikleri barindirmalidir.

Glinlimiizin mekan kavrami ise biiylik Olclide tiiketim ekseninde
olusturulmus mekanlardan olusmaktadir. Ornegin, fast food restoranlari, zincir
magazalar, outlet (indirimli) magazalar, siiper marketler, turistik gemiler, eglence
restoranlar1 ve de Ritzer’in (2000) “tiiketim katedralleri” ile Baudrillard’in (1997)
“meta panayir’” olarak tanimladiklar1 aligveris merkezleri, yasam tarzilarinin
deneyimlendigi kamusal mekanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Birey bu mekanlar
araciligiyla kisisel ihtiyaclarini karsilarken bunlar1 kullanma ve segme bigimiyle ayni
zamanda bir tarzin da kullanicisi ve yaraticist olur. Ornegin; X AVM’de kahve icip,
Y AVM’de kiyafet alip, Z AVM’de de spor ve eglence etkinligini tiiketmek,
otekilerden farkli bir tiiketim bicimi olarak bir tarza gonderme yapmaktadir. Bu
durumda, mekanin tliketiminin yasam tarzi olusturmada 6nemli bir unsur oldugu
sOylenebilir.

Yasam tarzlart icerisinde etkili olan unsurlardan biri de “saglikli yagam”
kavramidir. Bu kavram, saglik alaninda ve 6zellikle goriiniis ve estetik hizmetlerinin
tilketimi yoluyla farkli bir goriintiiye sahip olmayir ve belirli meta ve seylerin
tilkketmeyi ile de belirli statiilere ulasmay1 olumlayan bir kavramdir. Diger bir goriiste
ise, glinlimiizde sunulmakta olan saglikli yasam tarzi onerilerinin ardinda ticari
kaygilar ve karliligin artirilmasi yatmakta oldugu ileri siiriilmekte ve bu amacin
ardinda da, saglik sdylemi ile bedenlerin denetimini saglamaya c¢alisan ‘“‘saglikli

yasam endiistrisi’nin ve medyanin bulundugu diisiiniilmektedir (Sezgin, 2010:55).
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Bu goriisler temelde yasam tarzlari ve kapitalizm iligkisine gonderme yaparak,
gosteri toplumu ve hegemonya kavramlarin1 olumlamaktadir.

Saglik alaninin, yasam tarziyla iliskilendirilmesinde aktif role sahip olan ve
Lazarsfeld’in ki Asamali Akis Modeli’nde ileri siiriilen kanaat dnderi olarak da tarif
edilen “doktor”lar, saglik alanindaki teknoloji ve gelismelerin halk tarafindan
taninmas1 ve bilinmesi acisindan da Onemli bir rol istlenir. Doktorlar, saglik
alanindaki gelismelerin teshis ve tedavi amaglh kullaniminin diginda yénlendiren erk
olarak, bazi ameliyat tiirlerinde de tavsiye ve Oneriler sunar. Bu baglamda, estetik ve
giizellik operasyonlarmin uygulanmasinda teknolojik yeniliklerin de tanitim
temsilcisi konumunda olduklar1 sdylenebilir. Bu alanda yapilacak operasyonlar ise,
goriiniis ve dolayisiyla da statii ile iligkili oldugundan saglik alaninin yasam tarzlari
icerisinde tiiketimi olumlayan ve besleyen bir islevde kullanildig1 sdylenebilir.

Ote yandan yirminci yiizyilin ortasina kadar toplumsal simf, dolayisiyla da
bireyin yasama seklini belirleyen faktor geleneksel olarak is ya da meslekti. Yirminci
ylzyilin ikinci yarisinda ise bireylerin toplumsal kimliklerinin temeli olarak bos
vakit ugraslar1 ve tiikketim aligkanliklarinin daha ¢ok onem kazanmasi, 6zellikle
bireyin olmak istedigi kisi ile ilgili olarak yasadigi yer ve ortamlar ile 6n plana
¢ikmasina neden olmustur. Bireyin bu yer ve ortamlarda bulunmasinin simgesel
degeri, kendi kimligine dair tahayyil ettigi ve ulagmak istedigi degere dair
beklentileri icermektedir. Bu baglamda, yasam bi¢imlerinin yeni kimlik bi¢imlerini
hayata ge¢irmenin yollar1 oldugu sdylenebilir. Chaney, bu konudaki varsayimi biraz
daha ileri seviyeye tasir. Ona gore toplumsal kimlik siirekli degisen bir yapiya
sahiptir ve yasam bicimleri de yapiya etki ederek siirekli degismesine aracilik eder.
Chaney'e gore,

“yasam bigimleri, toplumsal kimligi diizenleyen ve onu ustalikla kullanan temel

cercevelerden biri haline geldigi 6lgiide, oncelikle durmadan degisen yiizeysel goriintiiler

aracihigryla ifade edileceklerdir” (1999:112).

Yasam tarzlarinin, kitle toplumu {izerinde denetim islevi de vardir. Tiiketime
odaklanmis ve nesneyle oyalanan birey kendisinin digindaki diinya ile ilgilenmeye
vakit bulamaz. Kapitalizmin getirdigi somiirii ve esitliksiz diizenin farkina
varamayan birey “eglencenin ve hazzin pesinden siiriiklenerek, toplumsal hayatta
ortaya ¢ikan sosyal belirsizliklere” (Chaney, 1999:22) karst duyarsiz kalir. Bu
anlamda tiiketim odakl1 edinilen yagam bigimiyle, bireyler iizerinde bir ¢esit diizenli

denetim kurulur.
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Yasam tarzlari, giindelik olan1 degistirirken toplumun temel ihtiyaclarina da
etkide bulunur. Bu baglamda, kiiresellesen diinya ve hizlanan hayat kolay ve hizl
yemek kiiltiiriinlin toplum yasamina girmesini saglamistir. Kolay ve pratik olan hazir
gida sektorli modern donemin simgeleri arasindadir. Fakat cagdas kiiltiirde
yiyecekler -yasam tarzlarini1 vurgulayacak sekilde- ahlaki ve estetik bir ilgi odagi
alan1 haline doniismistiir. Chaney bu durumu "yasam tarzlarindan" beslenen bir

algidan hareketle ortaya ¢iktigini belirtir. Ona gore,

“yiyecekle ilgili degisen sdylemlerin en belirgin olanlarindan biri, yiyecegi bir kolaylik

olarak gorme yaklasimindan, estetik bir ilgi konusu yani bir toplumsal yeterligin hatta

incelmis bir begeninin sergilenecegi bir yaklagim olmasina dogru gerceklesen degisimdir”

(1999: 134-135).

Boylece gilindelik yasamda temel bir gereksinim olan yemek ve gida tiiketimi,
yasam tarzlar1 aracilifiyla farkli bir yan anlam kazanarak bir zevk ve segiciligin
simgesi durumuna gelmistir. Neyin nasil tliketildigi estetik ve sanatin konusu haline
dontismiistiir. Ve bu tercihler {izerinden bireye saygi ve statii atfedilmektedir.

Chaney, iiretim iliskileri alaninda yasanan uzmanlasmanin da yasam
tarzlariin olusumuna aracilik ettigini belirtir. Ona gore bir nesnenin islevinden ¢ok
gorilintlisii onem tagir. GOriintli ise tretim iliskileri agisindan belirli bir tasarim
siirecinden sonra meydana gelir. Chaney bu noktada tasarimin profesyonellesmesine
dikkat ¢eker. Ona gore tasarimin profesyonellesmesi beraberinde iirliniin ve yasam
tarzinin satilmasint kolaylastirict bir takim siirecler dogurmustur. Chaney bu

stirecleri su sekilde siralar:

“1) kitlesel pazarlar i¢in tirliniin rasyonellestirilmesini kolaylastirmis;

2)genis bir katilimla paylasilan bir pratik kiiltiirel yeterlik anlayisi haline gelmis olan
"goriiniis" ve donemlerin siniflandirilmasi i¢in malzeme saglamis;

3) pazar ayrimu (differentiation) siireglerini ve arzular ve kisisel iliskilerle ilgili yeni

retorikleri kolaylastirmistir” (1999:162).

Biitiin bu egilimler ve Ozellikle sonuncusu, yasam bigimleri olarak
adlandirdigimiz  yeni ig birligi kaliplarina anlam kazandirmis ve onlan
tamamlamistir. Bu baglamda iiretim olgusunun da yasam tarzlarin1 besleyecek
sekilde uzmanlasarak farkli yasam tarzlarina yonelik talep ve arzular karsilayacak
tirtinler ve "gorilintli"ler iireterek bu yasam tarzlarmin geligsmesi ve yayginlasmasina
aracilik ettikleri belirtilebilir.

Yasam tarzi kavrami, siiflar arasi tanimlamalarda da kullanilir. Benzer

karakterlere ve benzer inanglara sahip kisiler aym1 yasam tarzi etrafinda
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simiflandirilir. Bu yontem ise Ozellikle pazarlama alaninda yapilan siiflama ve
calismalarda kullanilmaktadir. Ornegin “tek maasli ¢ocuklu” tanimlamasi, eslerden
birinin ¢alistig1 digerinin ise ev ve ¢ocuklarla ilgilendigi ve para kazandiran bir iste
calismadigimi belirten aileleri anlatmaktadir. Bu anlamiyla kavram, arastirma
parametrelerini hazirlanmasina ve caligsmalarin iizerine yogunlasacagi olgulara
gonderme yapmaktadir. Kavramin sosyal bilimlerde tasidigi anlamiyla ele alindigi bu
calismada ise, yasam tarzi bir parametre degil, bizzat kavramin nasil olustugu ve
nasil yonlendirildigidir. Bu baglamda yasam tarzi, agagida detayli sekilde incelemeye
devam edilecektir.

2.1. Yasam Tarz1 Ozellikleri ve Etkileyen Unsurlar

Yasam tarzi, kisinin iiretim ve tiiketim ekseninde edindigi deneyim ve pratik
etrafinda olusturdugu begenilere génderme yapar. Bu begeniler ise bir¢ok faktorden
etkilenir. Bu faktorleri kisaca 6zetlersek, niifus, sosyal sinif, gelir, kisilik, degerler ve
giidiiler, aile, yasam egrisi, kiiltiir ve ge¢mis deneyimlerdir. Bu faktorler ayni
zamanda bireyin kimligini de olusturan faktorlerdir. Dolayisiyla yasam tarzina gore,
her bireyin satin alma edimi degiskenlik gosterebilmektedir. Bu yiizden yasam
tarzinin ilk 6zelliginin "farklilik" oldugu sdylenebilir.

Yagam tarzinin diger 6zelliklerini su sekilde siralayabiliriz:

Yasam tarzi kendine 6zgli ve benzersizdir. Bireyler her ne kadar ayni sosyal
cevrede ayni davraniglart sergileseler de ayni yasam bi¢imi icerisinde olmazlar. Her
ne kadar ayni iirlinleri ve mekanlar1 ve de zamanlan tliketseler dahi ayni yasam
biciminin 6zneleri olmazlar. Her bireyin bulundugu sosyal alanda algilar1 ve
beklentileri psikolojik olarak farklilik gosterebilir. Bu ylizden yasam tarzi da
ayniliklar igerisinde farkli ve kendine 6zgii bir renk alabilir.

Yasam tarzi bir gruba ait ortak aidiyetler olarak da diisiiniilebilir. Ornegin,
seksenli yillarda Amerika'da dogan, "yuppie" yasam tarzi, 6zellikle sanayi ve finans
kuruluglarinda ytiksek {icret ve primlerle ¢alisan, kisa siirede biiyiik servetler edinen
ve her hizmetin ve iirliniin en iyisini arayan (Arik, 2008) bir anlayis1 barindiriyordu.
Bu grubu temsil eden oOzellikler, o grubu olusturan kisilerin benzer yasayis
ozelliklerinden kaynaklantyordu.

Yine 1970'lerde geng insanlar arasinda hizla biiyiiyen bir sistem karsitlig1 ve
Ozgiir yasama arzusuyla ortaya c¢ikan "Hippi" yasam tarzi da ortak aidiyetler

etrafinda gelismistir. Bu aidiyetler arasinda “vejetaryenlik, askerlik ve savas
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karsithigi, geleneksel yasam tarzinin reddi ve renkli ve bol kesim giyim tarzinin
kullanim1” (Pektas: 2006) gibi birgok ortak nokta bulunmaktaydi.

Yasam tarzi dinamiktir. Bireylerin, zevk ve tercihleri zamanla gelisip
degiserek yasam tarzinin da degisip gelismesine neden olur. Ornegin, bireyin bir
donem severek yaptigi edimler, ileriki bagka bir donemde hicbir mana tasimayabilir.
Bu da yasam tarzinin siirekli degiserek dinamik yapisin1 korumasina sebep olur. Bu
yapistyla her tiirli moda ve akima agik olan yasam tarzi, giincel tiikketim 6gelerine
gore kendini uyarlar.

Yasam tarzinin yogunlugu ve ortak aidiyet unsurlarinin fazlali§i bu tarzin
yasam siiresinin de uzamasini destekler. Birey bir yasam tarzi igerisinde ne kadar
farkl1 ve tatmin edici seyle karsilagirsa o yasam tarzina bagliligi o kadar artar. Bu
baglamda yasamin i¢inde bulunan her tiirlii nesne, eylem, durum, olus ve olgu yasam
tarzinin konusu durumuna gelebilir. Bu, sermayenin s6z konusu olgu ve durumlari
kendi potasinda eritme becerisine bagli olarak azalip artabilir. Kapitalizmin bu beceri
ve potayla kendini gelistirip devam ettirdigini de eklemekte fayda var.

Yasam tarzini etkiyen unsurlar ise, kisilerin zevklerine bagl olarak edindigi
bireysel aktiviteleri, merakini cezbeden ilgileri ve giindelik hayatta edindikleri
deneyimlerden olusan diisiinceleridir. Bu {i¢ unsurun kisinin kendine 6zgii olmakla
birlikte degisen ve doniisebilen bir yapida oldugunu belirtmekte fayda var. Bu
unsurlar biraz daha acgacak olursak:

“Aktiviteler: kisinin sahip oldugu is, hobiler, sosyal faaliyetler, eglenme ve dinlenme, kuliip
ve dernek tiyelikleri, yapilan sporlar, aligveris tarzlart vb. bilgiler, insanlarin yasam tarzlarini
ortaya cikarilmasinda etkilidir. flgi Alanlari: Aile, ev, yasamlan ¢evre, kullanilan medya
araglari, tiiketilen yiyecek-icecek tiirleri, bos zamanlar1 degerlendirme bigimleri, moda,
beceriler gibi ilgi alanlar1 insanlarin yasam tarzlarinin ortaya g¢ikarilmasinda belirleyicidir.
Fikirler: Insanlarin kendileri ve diger insanlar hakkindaki diisiinceleri, sosyal sorunlar,

politika, triinler, gelenek, kiiltiir, ekonomi, sosyal cevre gibi c¢esitli konular hakkindaki

fikirleri, yasam tarzlarim ortaya gikarmada yardimei olabilen son etmendir” (Kog, 2013,

akt: Sacilik, 2017:14).

Bu unsurlar, kisinin benligini olustururken tiiketim bi¢imini etkileyerek bir
tarz olusturur. Giiniimiizde bu unsurlar, kapitalizm etrafinda sekillenmis bir sisteme
entegredir. Birey, edindigi her deneyime tliketimle temas etmekte ve tiikettigi
nesneler kadar var olabilmektedir. Ciinkii tiikketim, hayat boyu devam eden bir

gosterinin On siralarindan rol kapmayi, duyulur ve bilinir olmay1 kisacas1 gosterinin
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icerisinde olmay1 6nemli kilmaktadir. Bu dogrultuda birey her an goz Oniinde ve
saygin olmak i¢in metalara ve tiiketim bi¢imi olan yasam tarzlarina ulagsmaya calisir.

Tiiketim kiiltiirti, kigilerin yasam tarzlarina kitle iletisim araglar1 ile ulagarak
kendi niifuz alanimi olusturur. Bu niifuz alani, yasamin her alanim1 kapsayan bir
biitiindiir. Bu alan, kendini yenilemek ve gelistirmek i¢in, yasam tarzi 6gelerinin
hepsiyle ilintili gostergeler ve yan anlamlar tiretir. Bu baglamda yasam tarzi 6geleri,
bireyin yasam tarzi igerisinde temas ettigi her tirlii sosyal, psikolojik ve maddi
ugraklar olarak tanimlanabilir.

Calisma ve istihdamin doniisiimii sonucu bireyin ekonomik 0Ozgiirliige
kavusmasi yasam tarzi Ogelerine karsi alim giiciine sahip olmasi, yasam tarzinin
gelismesi ve yayilmasina aracilik eder. Bireyin ekonomik durumundaki gelismelere
paralel olarak tasarruf ve harcamalar1 da degisir. Daha 6nce sahip olamadig1 bir¢ok
yeni ihtiyaclar ortaya ¢ikar. Bu durum Ozellikle toplumsal rollerin degisiminde
aranabilir. Kadin, erkek ve ¢cocugun toplumsal hayatta aile olarak pargalanmasinin ve
her birinin birer bireyden ibaret oldugu algisinin yerlesmesi ve buna gore ihtiyaclar
tayin edilmesi, yasam tarzina yonelik yeni 6gelerin toplum hayatina girmesini
saglamigtir.

Bakis agilar1 arasindaki gerilimlerin de yeni ogeler olusturdugu iddia
edilebilir. Ornegin: toplumsal bakistan bireyci bakisa yonelim ile bireyci bakistan
toplumsal bakisa doniisler, tiiketim kiiltliriiniin olusturdugu evrende farkli yasam
tarzlarina gecislerin olusmasia vesile olur. Bireyci bakis agisina gecisle, birey
odakli tiiketim artarken toplumcu yaklasim daha uhrevi ve daha az tiiketim odakl1 bir
yasam tarzim1 gerektirir. Fakat giiniimiiz kapitalizmi, her iki yaklasima entegre bir
isleyisle metalar iirettiginden agilar ve tarzlar degisse de somiirii ayni kalir.

Bazi mal ve hizmetleri tiiketmek ve tliketebilmek de bazi tiiketiciler igin
digerlerinden farklilasmanin bir gostergesi ve araci olabilmektedir. Ornegin, bir
paket Marlboro sigara tiiketmek diger sigaralardan ¢ok daha farkli bir yan anlam
tagimaktadir. Bir defa pahali bir iiriin tiiketilmektedir, koklii ve kaliteli algis1 bireyin
kendisiyle 6zdeslestirdigi Ozellikler olarak algilanir. Bu yan anlam, sosyal hayat
icerisinde bireye statli katan bir olgudur. Ve bu yan anlama sahip olmak tiiketim
ekseni igerisinde hig¢ sigara kullanmayan biri i¢in bile ¢ekici olabilmektedir.

Yasam tarzi O0geleri, bireyi digerlerinden ayiran kimi zaman da onlarla ayni
statlide gosteren, bir farklilik yaratan her tiirlii diigiince, eylem, his ve nesnelerin

tiiketimini barindiran bir dizi sosyal ve psikolojik etmenden olugmaktadir. Bunlara
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ornek olarak, aktiviteler, ilgiler, diistinceler, ig, hobiler, gelir, tatiller, moda ve egitim
gosterilebilir. Bu 6geler, bireylerin bulundugu toplumsal yapiya gore artip azalabilir
fakat bu 6gelerin her biri i¢in kapitalizm tarafindan 6zel diisiiniilmiis ve tasarlanmis
tilketim nesneleri ve durumlar1 bulunmaktadir. Bunlarin tiiketici agisindan cezp edici
noktalar1 kapitalizm tarafindan 6n plana ¢ikarilarak tiiketicinin begenisine sunulur.
Herkesin ulasabilecegi algisiyla aktarilan reklamlar ve moda da bu ogelerin
tutulmasina ve yayginlagsmasina katki saglar.

Bir yandan giinliik hayatin igerisine sinen kimi zaman da acik ve aleni olarak
kiiltiirle baglantili olarak gerceklesen tiiketim, kapitalizmde onemli bir yere sahiptir.
Tezimizin de hareket noktasi olan bu durum, bireyin varligiin kapitalizmin varlig
ile paralel bir inga siireci igerisinde oldugu ve yasam tarzlarinin bu inga siirecinin
temeli oldugu yoniindedir. Ozellikle gecmisin tiikketim ve kiiltiir kaliplari
diistibiildiiglinde bu durumun nasil ortaya ciktigi daha net goziikmektedir. Bu
kisimda bu siirecin vecheleri ortaya cikarilmaya calisildi. Bundan sonraki kisimda
ise, bu insa siirecinin medya ayagindan biri olan dergiciligin kisa tarihi ile yasam
tarzi1 dergiciligin gelisimi ve dnemine deginilecektir.

2.2. Dergicilik Ve Yasam Tarzi Dergiciligi

Tarihsel kokeni almanaklara dayanan dergicilik, tarihsel olani gilindelik
olandan ayiran, diinyay1 anlamlandirirken tiim detaylariyla -etraflica- bilgi sunan ve
bunu yaparken de gorsel 6gelere -diger tiirlere- nispeten daha ¢ok yer verebilen bir
yazin tliriidiir. Temelde, kitap ile gazete arasindaki boslugu dolduran bir yayin olarak
dergi, ne kitap gibi uzun soluklu ne de gazete gibi kisa soluklu bir yazindir. ikisinin
ortasinda kendine 6zgii bir yayin tliriidiir. Ayrica bir metin oldugu i¢in, okuyan
kisiye gore sekil alan diistiniimsel bir mecradir. Bu okuma hem dergiyi hem de
okuyucuyu etkileyen bir siirectir. Bu etkilesim yazilan metinlerin farkli zaman ve
mekanda gesitli baglamlara, ¢evreye ve duruma gore degisiklik gdstermesi ve tarih
icin de dnemli bir kaynak olusturulmasina aracilik etmektedir. Bu tiir igerisinde ayni
zamanda bilimsel caligmalara yer verildigi i¢in de bir literatiir kaynagi islevi
gormektedir. Siireli yaym olarak nitelendirilen bu tiiriin ilk 6rnekleri bilimsel
konular iizerine ¢ikarilmistir. {1k dergilerden itibaren belirli alanlara ayrilan bu tiir,
insanlarin ilgi alanlarinin artmasiyla birlikte farklilasip ¢ogalma seyri gostermistir.
Ozellikle kalic1 gelismeler ve olaylar hakkinda bilgi agigini kapatmak ve tarihe notlar

diismek islevleriyle on planda olan dergiler, zamanla ticarilesmis ve “liretim
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kosullarinin degismesi, tiikketimin tesvik edilmesi, 1950’lerle birlikte bu alanin
olusmaya basladigini sdylemek olanaklidir" (Yavuz, 2015:19).

Bilim, ekonomi, siyaset, edebiyat, spor, is diinyasi, vb bir¢ok tiirli olmasina
karsin bu bolimde iizerinde durulacak tiir, tiikketim kiiltiirlinlin insa edildigi
alanlardan biri olan ve kadinlara yonelik tiiketim dergilerinin diginda tiim bireyleri
hedef alan Yasam Tarzi dergiciligidir. Bu amagcla, once ilk dergilerin hangi tarihsel
siirecten beslendigini ve ilk tiirlerinin 6zelliklerine deginilip dergiciliinin gelisim
asamalar1 ortaya ¢ikarilmaya calisilacaktir. Bu ylizden de tarihsel olarak ortaya ¢ikan
onemli dergiler ve ozelliklerine deginilerek dergiciligin gelisim seyri ve de bu seyri
etkileyen teknolojik gelismeler ile sosyal ve siyasi olaylarin ne tiir sonuglar
dogurduguna deginilecektir.

2.2.1. Dergilerin Tarihcesi ve ilk Dergiler

Dergilerin Anavatant Avrupa'dir. 17. yiizyildan itibaren tarih sahnesinde
yerini almaya baglayan dergiler, belirli ilgi alanlarina hitap etmek igin
tasarlanmiglardir. Bu formun ilk ve en eski 6rnegi, 1663—1668 yillar1 arasinda
Almanya'nin Hamburg sehrinde, Erbaucliche Monaths-Unterredungen (Ornek Aylik
Diisiinceler) adiyla yayimlanir. (Britannica Editorleri,
https://www.britannica.com/topic/magazine-publishing#ref200910, (14.05.2018)) Bu
dergiyi iki y1l sonra Fransa'da Journal des Savants adiyla yayin hayatina baglayan bir
baska dergi takip eder. Bu dergi, konu olarak fizik, kimya, meteoroloji'deki
gelismeleri sayfalarina tasimistir. 12 sayfadan olusan katalog seklinde tasarlanmis
dergi, kilisenin destegiyle yayin hayatina baslamistir.

Yine Fransa'da cereyan eden diger dnemli gelisme ise, dergiciligin diinyada
yayginlagmasini saglayan Mercure Galant dergisinin basilmasidir (Steinberger,
2016). 1672 ile 1724 yillar1 arasinda yayin yapan dergi, 1678 tarihi itibariyle aylik
olarak ¢ikarilmaya baslanmistir. Bu yiizden ilk -diizenli- siireli yayin unvanini
tasimaktadir (Davis, 2008:4). Corneille de siir ve hikdyelerini yayinlama firsati
buldugu bu dergide, igerik olarak, halki eglendirmeyi amaclayan yayimn politikasi
giidiilmstiir (Mercure galant (1678),
http://data.bnf.{fr/40216887/mercure galant 1678 /(18.05.2018)).

18. yy'de fotograf baski tekniklerinin gelismesi ve okuryazarligin da
artmasiyla birlikte dergilere olan talep artmis ve bu déonemde haftada ii¢ kez basilan
bir dergi yayin hayatina baglamigtir: The Tatler. Bu dergi, 1709 yilinda Joseph

Addison ve Richard Steele tarafindan yazilan ve yayimlanan giinliik siyasi olaylari
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degerlendiren makalelerden olusuyordu. Yine ayni tarihlerde The Spectator (1714)
adli dergi giinlik yayimlanacak kadar diizenli bir yaym haline gelmistir.
(Gilinltimiizde ekonomi ve siyaset agirlikli bir dergi olarak yayin hayatina devam eden
The Spectator, Birlesik Krallik'ta en ¢ok okunan dergiler arasinda 6. sirada yer
almaktadir.) Edebi ve siyasi konular1 ele alan diger kritik incelemeler de, 1700'li
yillarin ortalarinda bati Avrupa'da baslamis ve ylizyilin sonlarinda arkeoloji, botanik
veya felsefe gibi entelektiiel ilgi alanlarina ayrilarak uzmanlasmis siireli yayinlar
ortaya ¢ikmaya baslamistir. (Enclopedia Britannica,
https://www.britannica.com/topic/magazine-publishing#ref200910, (11.02.2017))

19. yiizyilda ise dergiler acisindan baski tekniklerinin gelismesi ve fotograf
makinesinin kullanilmasindan dogan bir yenilik s6z konusudur. Bu doénemde
mubhtelif dergi tiirleri ortaya ¢ikmis, 6zellikle eglence, ¢ocuk, kadin ve dini igerikli
dergiler yogun talep gormiistiir. 1842'de Londra'da yayin hayatina baglayan
[lustrated-London-News dergisi, resim ve fotograsarla anlatimin desteklendigi
gorselligi yogun olan bir dergidir. Bu donemde “aile baglarinin ve kadinin yasamda
daha da 6nem kazanmasi sonucunda kadin dergileri bashi basina bir tiir olarak
gelismeye baglamistir” (Yapar, 1999:15). Kadinin toplumsal rollerinden yola ¢ikarak,
ev isleri, mutfak ve giyim konularinda yararh bilgilere agirlik veren bu dergiler,
kadini egitirken modanin da takip edilmesini amaglamistir. The Lady (1865) Harpers
Bazar (1867) ve Vogve (1892) gibi dergiler, bu donemin yayinlart olup modanin
yonlendirilmesinde etkili olmuslardir.

Bu donem i¢inde, Fransa’da Revue des Deuz Mondes ve La Revue de Paris,
Italya’da Nuova Antologia ve La Cultura, Amerika’da, Scientific American, Popular
Science Monthly ve National Geographic Magazine gibi dergiler de dikkatleri
tizerine ¢eken diger dergilerdir (Sahin, 2015:25). Bu dergiler, dikkat edildiginde, alan
olarak bilim ve toplumsal hayat icerisinde yeni ilgi alanlarinin ortaya ¢ikisiyla paralel
olan konulariyla ¢esitlenmektedir. Bu da dergilerin konu olarak, ihtiyaglara ve
isteklere gore esneklestigini gosterir.

Dergi yayincilig, 19. yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikan doner bandlar {izerinde
hareketli baskinin icadi ve 20. yiizyilda gelisen ucuz kagit iiretiminin etkisiyle daha
cok yayginlasmaya bagladi. Maliyetlerin azalmasi ve 6zellikle mali destek araci
olarak reklamlarin getirileri, dergilerin ucuzlamasina buna baglh olarak da daha ¢ok
kisi tarafindan almip yayginlasmasina sebep olmustur. Bu teknik gelismeler

beraberinde uzmanlasmay1 da getiriyordu. Ozellikle 1. Diinya Savasi'ndan sonra


https://www.merriam-webster.com/dictionary/intellectual
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basina gelen sansiir ve denetimler, gazetelerin gelisimini yavaslatirken dergilerin
popiiler olmasinin 6niinii agmistir. Halkta siyaset icermeyen daha eglenceli ve bol
resimli olan dergileri tercih etmistir (Yapar, 2001: 49). Bu durum, gorsellerle daha
cok okuyucuya sahip olmak icin daha profesyonel ve renkli resimlerin ve
fotograflarin kullanimini arttirmastir.

Ote yandan reklamcilarin mali baskis1 zamanla dergilerin icerigini ve yayin
politikasini etkileyecek bir boyuta ulasmistir. “1930’larda bazi iinlii siipermarketler
dagitimin1 dogrudan yaptiklar: dergiler ¢ikarmaya baslamistir ” (Caligkan, 2016:37).
Bu durum, elestirel gézden ge¢irmenin ve bilimsel igerikli dergilerin, fotografin
dolayistyla da yazidan ¢ok gorselin egemen olmaya baslamasiyla, bilim dergilerinin
piyasadaki gii¢ ve popiilaritesinin azalmasina ve kadinlar icin ¢ikarilan kitlesel pazar
dergilerinin 6n plana ¢ikmasima neden olmustur. Gazeteye gore daha kalic1 olmasi
ayn1 zaman da reklamlarin da daha uzun siire yaymlanmasini sagladig: i¢in 6zellikle
kadin dergilerinin reklam gelirleri artmigtir. Bu anlamda 20. yiizyil dergicilik
tarithinin kadinin kapitalizm tarafindan kesfi ile somiiriilmesinin yilizyili oldugu
sOylenebilir.

1950’lerde ise bir yandan ekonomik gelirlerle biiyiiyen ve ¢esitlenen dergiler.
fordist iretimden etkilenerek yiiksek kalitede kagit ve renk baskilari yani sira
reklamlarin estetiklestirilmesi ve daha cok dikkat cekici olmasi igin reklam
stratejileri kullanilmistir. Bu durum tiikketim odakli yayin yapan dergilerin artmasina
neden olmustur. Ayrica, dergi tiirlerinin genislemesiyle, toplum igerisindeki belirli
kitlelere gore daha 6zel konulari ele alan dergiler ortaya ¢ikmaya baslamistir.

Glintimiizde ise 6zellikle teknolojinin gelismesiyle, dergiler elektronik ortama
aktarilmis ve diinyanin her tarafindan bilgisayarlar araciligiyla dergilere ¢ok kisa
stirede ulasmak miimkiin olmustur. Elektronik platforma tasinan dergilerin maliyeti
daha ¢ok azaldigi i¢in gesitlilik artmis, buna bagl olarak da bireyler ihtiyaglarina
uygun her dergiye kolaylikla erisme sans1 bulmustur. Bu etkenler vasitasiyla dergiler,
glinlimiizde gii¢lii bir reklam mecrasi olarak yerini korumakta ve gelistirmeye devam
etmektedir.

2.2.2. Yasam Tarz Dergiciligi, Ozellikleri ve Gelisimi

Yasam tarz1 haberciligi, net sinirlar1 olmamakla birlikte glinlimiiziin tiiketim
toplumunun haberciligi olarak tanmimlanabilecek kadar genis bir muhtevay1
kapsamaktadir. Bu tarz habercilik, gazetelerin eklerinde ya da koselerinde bir kag

satir ya da sayfay1 kaplarken, dergi yayinciligi alaninda bizzat bireyi tiikketime ve
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tiretilmis bir yasam tarzina yonlendirme maksadiyla bir derginin kapagindan son
sayfasina kadar bir alam1 kaplayacak kadar gelismistir. Bu alamda bireyin,
giyiminden ev dekorasyonuna, ictigi kahveden gezdigi mekanlara kadar, biitiin
zorunlu ve sosyal ihtiyaglarini diizenleyerek tliketim odakli bir yasam tarzinin
dergiler araciliiyla da saglanmaya ¢alisildig1 sdylenebilir.

Ekonomi, kiiltlir-sanat ve magazin haberleriyle i¢ ige bir goriinim sunan
yasam tarzi haberleri, temelde belli bir yasam tarzin1 6zendirmek ve bu yasam tarzini
tiikettirmek amaci tagirlar. Ozgiirliik, farklilik, bireysellik ve tarz olmak bu habercilik
anlayisinin yiicelttigi kavramlardir. Bu sloganlarin altinda ise sermayeyi kanalize
eden bir gii¢ oldugu siiphesiz. Bu noktada, giinimiiz agisindan, yasam tarzi
haberciliginin ideolojik olarak neyi amagladigini anlamak kapitalizmin somiirii
diizenine kars1 elestirel bir yaklagim getirilmesinin 6n kosulu durumundadir.

Yasam tarzi haberciliginin, yazili ve gorsel basinda kendine rahatlikla yer
bulmasi, ticari bir kurulus olarak medya kuruluslarinin para kazanma giidiisiiyle
hareket etmeleriyle orantilidir. Reklam verenler olarak, tarz olan mekan ve
markalarin son derece 6nemsenmesi ve siitunlari hatta ekranlar1 kaplayacak kadar yer
verilmesinde isletmenin maksimum kar mantig1 yatmaktadir. Bu tiir haberciligin
devam etmesi, belirli kitlelere yonelik yayinlar yapan dergi ve programlarin,
reklam/haber i¢ i¢ce metinlerle bu alanin metalarini yasatan ve yiicelten bir mabede
doniismesini saglamaktadir.

Yasam tarzinin haberciliginde, vazgecilmez unsurlar olarak gosterilen
tiiketim nesneleri, “kent hayatinin ince zevkleri ve dnemli ayrintilar1 olarak sehri de
icine alan bir habercilik mantig1 i¢inde okuyuculara sunulur” (Simsek, 2010: 3). Bu
habercilik tiirtinde sehir bu anlamda 6nemli bir yer tutar. Buna gore sehir, gizemli bir
nesnedir ve her an yeni hazlarin elde edilebilecegi kapali bir kutu gibidir. Tiiketici,
derginin sayfalarinda gezerken sehrin bu yeni sokaklarinda geziyor gibidir. Onun i¢in
yeni acilan bir lokanta ya da bar, kesfedilmeyi bekleyen bir ada gibidir. Bu ada
tanitilirken, essiz ve sakli lezzetleri sunacak ve daha 6nce deneyimlenmedigi kadar
essiz bir hissi ve vaadini tattiracaktir. Boylece tiiketici 6n deneyimini yasadig: -hayal
ettigi- yerde olmak i¢in reklami yapilan iiriine ya da mekana gidecektir. Hazc1 bir
yaklagimla tiretilen bu durum, toplumsal bir noktaya da temas ettigi i¢in yagam tarzi
olarak adlandirilmaktadir. Bu nokta da, bu {iriin ve mekanin kisiye kattig1 statiidiir.
Bu ylizden bu iiriine erismek kadar statiiye erismek de yasam tarzi haberciliginin

sundugu bir olgudur.
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Yagsam tarzi1 haberciligi, tarihsel olarak gazete ve dergilerin popiiler olmasiyla
birlikte siradan bilimsel bilginin yaninda -toplumun diger kisminin da ilgisini
cekecek- eglendirici ve ilgi ¢ekici konularin da dolagima sokulmasiyla ortaya ¢ikan
bir habercilik tiirlidiir. Zamanla dergilerin alanlara ayrilmasi ile de kendi seklini
bulan ve kar amaci giiden bir yayincilik temelinde, insanlara goériintii ve hayat tarzi
sunan bir cerceveye kavusmustur. Ozellikle toplumsal yapr igerisindeki iist siniflarin
yasam tarzlari, kadinlik ve tiiketim tarzlarin1 konu almalariyla gelisimini devam
ettirmiglerdir.

1731'de yayimlanan “Edvard Cave'in Gentelmen's Magazine dergisi bu tiiriin
ilk orneklerinden biridir. Bey efendiler'e dair” (Suigmez, 2009:6) sozii edilmeye
deger her seyin kaynagi sloganiyla yayimcilik diinyasina giris yapan bu dergi,
dostluk ve saflik kavramlari, evlilik-rehberlik tavsiyeleri ile aile ve toplumsal diizen
konularinda 18. yiizy1l toplumunda yaygin fikirleri, kiiltiirleri ve zevklerin
cesitliligini yansitan bir dergi olmustur. Gentelmen's, 6zellikle okurlarindan gelen
mektuplar, denemeler ve siirlere yer vermesiyle etkilesimli bir dergi 6zelligi gosterip
tirajin1 arttirmistir. Zamanla halktan gelen bu ilgi ¢ogalmis, derginin sayfa sayisinin
arttirmasina neden olmus, 1783'te dergi sayfa sayist iki katma ¢ikmistir (De
Mountluzin, 2002). Bu durum dergilerin, bireyler i¢in yeni bir kamusal mekan olarak
belirmesine sebep olmustur.

Yasam tarz1 dergiciligi 19. ylizyilda bilimsel gelismelerle birlikte bir¢ok alana
yayilmistir. Bunlar arasinda en ¢ok dikkati ¢eken alan kadinlardir. Kadinlarin, 19.
ylizyilda siyasal ve ekonomik haklarini elde etmeleriyle toplumsal yasamda temsil
edilip sorumluluk almalar1 basinin da dikkatini ¢ekmis, bu alanda tiiketici olarak
benimsenmelerini  saglamistir. Kadin dergilerinin  ortaya ¢ikist bu tiiketici
potansiyelinin fark edilmesiyle miimkiin olmus ve bir tiir olarak kadin dergileri
dikkat c¢ekici sekilde gelismeye baslamistir. Basta toplumsal alanda temsil tizerinden
isleyen kadin dergiciligi zamanla isin ekonomik boyutu iizerine odaklanmis ve
kadinlarin kendilerini var etmeleri i¢in tiiketmeleri gerektigi algisin1 benimsemistir.
Bu diislince bi¢imi, kadinlarin erkeklere nazaran daha ¢ok tiiketip ve satin alabilecegi
varsayimindan beslenmektedir. Nitekim “Roger Simith'in yaptig1 calismada, bir
ekonomik gerceklik olarak, toplumda tiiketim mallarina harcanan paranin yiizde 80'i
kadinlar tarafindan” (Yapar, 1999:16) harcandigr saptanmistir. Bu dogrultuda

dergiler, kadmin toplumsal alan icerisindeki biitliin gérev ve sorumluluklari
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cercevesinde sekillenmis ve kadinlarin ilgi alanlari ile toplumsal rollerini odak
noktas1 olarak almistir.

Gelisen ve kiiresellesen diinya ile birlikte aile yasami, ev isleri, is hayati,
giyim, kozmetik, yemek ve gorgii kurallar1 gibi kadinlar ilgilendiren hemen her
konuda c¢esitli dergiler ortaya c¢ikmistir. Bu dergiler, kadinlarin giinliik yasamda
faydalanacaklar1 bilgilerin yaninda eglenceli vakit gegirmelerini de amag
edinmislerdir. Goriinen yiiziiyle bu durum, kadinlara daha ¢ok temsil ve ifade hakki
verdigi i¢in demokratik bir gelisme gibi goriilebilir fakat bu dergilerde yer alan
tilketim odakl1 kiiltiirel yasam tarzlar1 (Yapar, 1999:16) ve metalarin fetislestirilmesi
kadinin somiirii nesnesi olarak kusatilmasini da barindirmaktadir. Diger bir deyisle
tatmin ve demokrasinin ayni anda islemesi somiiriiyii gizlemektedir.

Gilinlimiizde biitlin yaym ve yayim kanallarinda boy gosteren bu tiir, tarihsel
asamasini toplumun ihtiyaclarindan yola ¢ikarak 19. yiizyildan giiniimiize bir ifade
mecrasi, basvurulan bir kilavuz, egitici bir kitap, kadinin kesfedilmesi, modanin
yonlendirilmesi ve yasam tarzlarinin yayginlastirilmasi gibi bir¢cok sosyal olguya ev
sahipligi yapmistir. Buraya kadar deginilmeye calisilan tarihsel siirec igerisinde belli
basli bazi doniim noktalarinin bu tiiriin gelisimi agisindan 6nemini vurgulamakti.
Boylece "Yasam Tarzi" dergiciliginin, ortaya c¢ikisi ve dergiler lizerinden hangi
alanlardan beslendigi aktarilmaya calisildi. Bunun yaninda bu tiiriin kendine 6zgii
ozelliklerinin de oldugunu belirtmekte fayda var. Asagida bu 6zelliklere deginilerek
bu tiiriin ¢ercevesi ¢izilmeye ¢aligilacaktir.

Yasam tarzi haberciligi, genel olarak bireyin giindelik hayati igerisinde
eglenceli ve etkili anlatimlar egliginde bos zamani tamamlayacak tavsiyeler veren,
tiikketiciyi bilgilendirmeyi amaglayan ve bunu yaparken de gazetecilik tislubundan
farkl bir hitap sekli benimseyen bir tiirdiir (Arik, 2008:93). Bu yiizden sade ve basit
haber tislubundan farkli olarak ayirt edici belirli bir yaraticiligi da barindirmaktadir.
Ozellikle kurgulanan reklam igerikleri, dogal yahut suni birgok olguya ve nesneye
estetiklik katip belirli bir toplumsal durumla bagdastirmak yaratici bir faaliyet
gerektirir. Bu ylizden bu alanla ugrasan kisilerin de entelektiiel bir bakis agis1 ve
yasam tarzina sahip olmasi beklenmektedir. Bu alanda kendini kanitlamak da
gazetecilik icerisinde belirli bir statii sahibi olunmasini saglamaktadir. Bu kisilerin
kendine has begeni ve segkileri yasam tarzlar1 arasinda daha seckin goriintii sunarak

s0z konusu yayimi ya da yasam tarzinin daha ¢ok satilmasini saglamaktadir.
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Bir alan olarak bu tiiriin kendine 6zgii birgok 6zelligi bulunmaktadir. Bu
boliimde bu ozelliklere deginilecek ve diger medya tiirleriyle benzer ve farkl
noktalar1 karsilastirilmali olarak sunulacaktir. Bu kiyaslama kimi zaman yazili basini
kapsarken kimi zaman da gorsel ve isitsel alan olan televizyonu da kapsayacaktir.

Yasam tarz1 dergiciliginin belki de en Onemli Ozelligi metalar iizerine
yogunlasip onlara kiiltiirel ve toplumsal kodlara dayali degerler atfetmesidir. Bu
durum, gazeteler ve televizyon yayincilifindan farkli olarak kesintisiz bir biitiin
halinde derginin tiim sayfalarin1 kapsamaktadir. Televizyon glincelin {izerinden
tilkketimi tesvik ederken gazete ekler ve tam sayfa reklamlari {izerinden tiiketime
vurgu yapar, Yasam tazi dergilerinde bu durum, 6zel bir alan1 kapsadigi i¢in bu
alanda “uzman, deneyimli ve s6z sahibi kisilerin” (Arik, 2008:92) elinden ¢ikan ve
derginin geneline sinen bir havada aktarilir. Bu durum derginin etkinligini
arttirmaktadir.

Yasam tarzi dergilerinin yonlendirici bir iislubu vardir (Ulken, 2015:3).
Ozellikle televizyon gibi hemen her iislubun i¢ ice oldugu bir karmasadan ve de
ekonomi yahut giincel siyasetin sade bir dille aktarildigi gazetelerden 6te bu tiiriin
tislubu, daha soyut ve 6znel anlatimlarin egemen oldugu hazci bir iislubtur. Bu
tislubun etkinligi gazete ve derginin karmasasina gore daha etkili olabilmektedir.

Yasam tarzi dergileri 6zellikle bireylerin bos zamanina odaklanir. Bu agidan
bireyin kendini yaratacagi bir alan olarak alternatif etkinlikler sunar. Buradaki amac,
bireyi tiilketim evrenine siiriikleyerek bos zamanini mantiksal hale getirmektir
(Aytag, 2006:49). Bu durum gazete ve televizyonun da ortak ozelligidir. Gerek
magazin programlari gerekse de kiiltir-magazin ekleri de ayni1 haberleri
verebilmektedir.

Yasam tarzi dergiciligi, imajlar etrafinda isleyen yapisiyla belirli bir alana
0zgli kimlik olusumunu destekler, yasam kalitesi ve sayginlik vurgusu yapar
(Simsek, 2010: 11). Bu durum toplumsal statiiler aras1 gecislere sebep
olabilmektedir. Ozellikle harcama kapasitesi yiiksek, kentli ve degisim arayan bir
kitle lizerine odaklanir. Bu alanlarda politika ve siyaset iiretmez, depolitize bir birey
vurgusu vardir. Gazete ve televizyonda bu durum farkli olup herkese yonelik
programlarin/yazilarin/igeriklerin yaninda belli bir alana ya da ideolojiye dair iktidar
miicadeleleri daha acik bir sekilde yansitilir.

Bu dergiler, ortiik veya agik olarak firmalarin reklaminin yapilmasini saglar.

Ciinkli buradaki amag tiikketim eksenli oldugundan her tiirlii reklam ve icerik bir
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tarzin uzami gibi aktarilir. Alicilar bu firmalarin varligindan rahatsiz olmaz, aksine
arzular. Ciinkii bir logonun altinda ¢ok daha naif bagka bir olgu yatmaktadir. Bu
olguyu ve tarzi sattiran modadir. Bu anlamda yasam tarzi dergiciligi, “moday1 bir
arag olarak kullanarak bireyleri ve moday1 ydnlendirir” (Ulken, 2015:4), Televizyon
ve gazeteler ise anlik ve gilincel olana odaklandigindan modanin daha g¢abuk
maniplile edilmesini saglamaktadir. S6z gelimi bir meta yasam tarzi dergilerinde
daha etraflica islenir ve satmaya devam ettirilir. Oysa bu metanin, gazete ve
televizyon i¢in bir ka¢ giinliik 6mrii vardir ve bagkalagsmadan soniip gider. Dergi bu
anlamda metaya daha fazlasinin katildig1 ve gelistirildigi bir mecradir.

Bu dergilerin olusumunda bat1 merkezli kiiresel kiiltiir etkilidir. Bu dergilerde
Ozellikle sinemanin, modanin, miizigin, sporun ve kimi zaman da sanatin elit olarak
tabir ettigi basarili ve etkin rol modelleri vardir. Bu kisilerin hayati, tercihleri ve
hirslar1 basarilartyla biitiinlestirilerek rol model olarak toplum oniine ¢ikarilir. Bu rol
modellerin yemek tercihinden mekan tercihine kiyafetten kullandigi makyaj
malzemelerine, sporcu ise kullandig1 gereclerden ictigi suya kadar aktarilarak bu
iriinlerin basariyla anilmalar1 saglanmaya caligilir. Buradaki temel nokta basarinin
ve yetenegin, tilketim kiiltlirli tarafindan bir ara¢ olarak kullanilmasidir. Bu rol
modellerle sunulan her {iriin bir yan anlam kazanir. Bu {iriinleri kullanan kisiler ise
kendilerini o rol modelle (Papatya & Karaca, 2011:72) igsellestirerek benligine deger
katar. Disartya kars1 da o rol modelin tiikettigini tiikketebilecek seviyede oldugu (statii
vurgusu) imajini sunar. Bu taklit seriiveni bireyin, 6zgiirliglinii ve bireyselligini
savunarak etkin bireyin olusumunu destekler fakat bu durum temelinde bireylerin
tilketim kiiltiiriine ayak uydurmasidir.

Yasam tarz1 dergiciliginde, eglenceli anlatimiyla liikks yasam ve etkinliklerin
cekiciligi aktarilirken “zengin ve iist smif olmanin nimetleri arzu nesnesine
donustiiriiliir” (Simsek, 2010:9). Eglenceli iceriklerle giliniin moda ve giincel konulari
bu nesneler etrafinda kurgulanmis tiiketim evrenini besler. Yasam tarzi, yukaridaki
Ozelliklerden beslenerek bu dergiler araciligiyla dolasima katilir. Kendine ve
kapitalizme yeni vegheler eklemek i¢in miimkiin olan her kanali kullanarak homojen
bir toplumsal yap1 insa etmeye caligir. Toplumsalin igerisinde beliren bu gibi
durumlar ise iletisim arastirmalar1 agisindan biiylik 6nem tasir. Bu alanda yapilacak
her ¢alisma, toplumsal doniisiimlerin ¢ergevesini anlamaya ve agiklamaya yarayacak
bilgilere ulasilmasi bakimindan 6nem tasir. Bu amagla Ankara 6zelinde yapilacak bu

calismayla giiniimiizdeki yasam tarzi dergilerinin son degisimleri ve son tahlilde
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kapitalizmle olan iligkisi irdelenecektir. Bu ¢aligmaya ge¢meden once de Tiirkiye'de
yasam tarzi dergiciligi ve bir¢ok sosyolojik faktorii bir arada bulunduran Ankara'nin
tarihsel agidan gelisimi ve son tahlilde kiiresellesen diinya ile iliskisi sorgulanacaktir.
2.2.3. Tiirkiye’de Yasam Tarz Dergiciligi

Ulkemizde yasam tarzi olgusu Lale Devrine (1718-30) kadar uzanan
sosyolojik altyapiya sahiptir. Bu alt yap1 bilim, teknoloji, askeri ve ekonomik her
tiirli geri kalmishgin {izerini ortmeye ¢alisan kiiltiirel uzamla g¢evrilmistir. Bu,
temelde batili degerlerin toplum nezdine yanlis aktarilmasi ve algilanmasina
dayanmaktadir. Batinin tiikketim eksenli yasam tarziyla sekillenen kiiltiirel iklimi,
ayn1 zamanda modern ve giiclii gériinmenin kosulu olarak topluma sunulmustur. Ileri
bir toplum yaratmanin ve geri kalmisligin caresi olarak Bati'lh giyim kusam ve yasam
tarzi1 benimsenmisti. Bu donem igerisinde Avrupai hayat tarzin1 anlamak ve tagimak
icin Paris, Londra ve Viyana gibi Avrupa baskentlerine elgilikler acilmis, Avrupa'y1
daha yakindan tanimak igin raporlar tutturulmustur. Bunun sonucunda ise,
Avrupa’nin satafatli yasam tarzi, bahge diizenlemeleri, kosk, kasr ve saray gibi
yapilariyla Istanbul efradinin yasam tarzi sekillenmistir.

Lale devrinden itibaren, Bati'nin mimari yapisindan edebiyat diinyasina giyim
kusamindan etkinliklerine kadar bir¢ok deger iilkemize tasinmaya baslamistir.
Bununla birlikte basin alani i¢in de ¢cok 6nemli bir gelisme yasanmis ve ilk matbaa
1727 yilinda Ibarahim Miitteferika ve Sait Efendi tarafindan kurulmustur. Basin ve
yaymeiligin ¢cok daha sonra geligmesine karsin bu donemin getirdigi devrimci bir
yenilik olarak matbaanin getirilmesi ve eserlerin basilmasi yayincilik tarihi agisindan
onemli bir doniim noktasidir.

Ilk matbaa Hattatlik geleneginin korunmas1 amaciyla dini eserlerin basimina
kapali olmas1 ve isletiminin devlet destegiyle olmasindan -yonetimin degisimine
bagli olarak kesintiler, teknik olanaklarin yetersiz olmasi- dolay1 sik sik kapatilmis
olup 1797'de tamamen kapanmistir. Dergiciligin ortaya ¢ikisi ise 19. yiizyilda Vaka-i
Tibbiye adli tip dergisine dayanmaktadir. 1849 yilinda yayin hayatina baglayan bu
dergi ilk Tiirk¢e dergi olup 28 say1 ¢ikarilmistir. Bu dergi tip alanindaki gelismeleri
aylik olarak okuyucularina aktaran saglik dergisi olarak geg¢mektedir. Bu tarihten
sonra dergi sayilar1 hizla artarak farkli alanlara ayrilmistir. Bir miiddet sonra

“Mecmua-i Fiinun (1862-1867). ilk resimli dergi olan Mir’at (1862), Ceride-i iber-i Intibah

(1862-1864), Takvim-i Ticaret, Ayine-i Vatan, Tuhfet-iil Tib ve Ciizdan gibi dergiler yayim

diinyasina atilmislardir. (Karag6z, 2014:9).
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Cogu kisa soluklu dergiler olmasina karsin Bati eksenli yasam tarzinin
tanitilmas1 konusunda 6n ayak olmuslardir.

Tanzimat’la birlikte Batiyla olan temaslar artmis yonetici ve askeri kesimlerin
arasinda Batili davranig ve tiiketim bigimleri taklit edilmeye ve Oziimsenmeden
uygulanmaya baglanmigtir. Bu donemde imzalanan Balta limani anlagmasi ise
Osmanli ekonomisinin ve kiiltiir diinyasinin Bati'min etkisine daha da agik hale
gelmesini  saglamistir. 1838'de imzalanan bu anlasma, Bati'min tiiccarlart ve
mallarinin giimriiklere takilmadan serbestgce hareket etmesini sagliyordu. Bu durum
ise yerli ve geleneksel iiretim ve tiiketim kaliplarinin degistirerek disaridan gelen
Batili mallarin pazar ele gegirmesine neden olmustur. Bu durum ayrica Ahilik ve
Lonca teskilatinin da zarar gormesini saglayarak bu tarihten itibaren Osmanli
ekonomisinin disa bagimli olmasina neden olmustur.

Ozellikle I11. Selim dénemindeki Batililasma girisimleri, bir ayag1 Avrupa’da
olan azimliklarin da etkisiyle iist tabakayla smirli olmaktan ¢ikmig, orta tabakaya
dogru yayginlasmaya baslamistir (Demirgoniil, 2011:32). Daha sonra II. Mahmut
doneminde yeniliklerin Oniinde siirekli engel olusturan geleneksel ve
muhafazakarligi temsil eden Yenigeri Ocagi ortadan kaldirilinca bu reformlar hiz
kazanmis ve askeri giicten egitim alanina, sosyal ve kiiltiirel hayata kadar bir¢ok
alanda Batili reformlar1 hizla hayata gecirilmeye baglamistir.

Bu donemde ortaya cikan basin mecralar1 devletin Batililasma ile ilgili
faaliyetlerini kitlelere yayilmasinda ve benimsetilmesinde Onemli rol almustir.
Ozellikle ilk resmi gazete olan Takvim-i Vakayi II. Mahmut'un destegiyle yayin
hayatina atilmistir. 1831'de yayin hayatina baglayan bu gazete, islahatlarin halka
duyurulmasinda ve devlet idaresinin resmi goriislerini daha etkin duyurabilmek
amaciyla haftalik olarak yayinlanmistir. Yine yayim amaglarindan biri de o donem
Muisir valisi Kavalali Ahmet Pasa'nin Vakay-1 Misriye gazetesi araciligiyla Osmanl
aleyhine yapilan propagandaya karsilik vermekti. Gazete kurulusunda i¢ ve dis
gelismelere cesitli duyurulara ev sahipligi yaparken zamanla kanun ve islahatlarin
yaym organt olarak kalmis ve bugilinkii Resmi Gazete seklini almistir. Yine bu
donemde ortaya c¢ikan “Ceride-i Havadis (1840), Terciiman-1 Ahval (1860) ve
Tasvir-1 Efkar (1862)” (Girgin, 2009) gazeteleri de Osmanli'nin Bati'y1 sayfalarinda
isleyen gazeteleridir (Hatipoglu, 2008:159).

Osmanli'nin, askeri alanda Miihendishane-i Bahri-i Hiimayun ve Berri-i

Hiimayun, Humbaract Ocagi ve Nizam-1 Cedid Ordusunun kurulmasi, Musiki
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alaninda Muzika-i Hiimayunun agilmasi, egitimde, Riistiyeler ve Darulfiinun ile
Mektebi Maarif-1 Adli (1839), Darii’l Muallimin (1848) ve de Terciime odalarinin
kurulmasi, sosyal yasamda fes giyilmesi, siyasi hayatta ise Tanzimat ve Islahat
Fermani, Kanuni Esasi ile 1. ve II. Mesrutiyet'in ilan edilmesi Batililagma ekseninde
yapilan yeniliklerdir.

Osmanli'nin bu batililasma deneyimi, egitim 6gretimden sanat ve edebiyata,
mimari ve musikiden dini ve kiiltiirel yapiya, ekonomi ve siyasetten askeri ve idari
yapiya kadar Osmanli toplumunun biitiin yapilarin1 kusatmis ve degistirmistir. Bu
1islahatlarin  beraberinde getirdigi sosyolojik ve Kkiiltiirel degisim, donem ic¢inde
kullanilan esyalardan eglence anlayisina kadar pek ¢ok unsur kendini yenilemis yeni
ve farkli aligveris iliskileri ve talepleriyle beraber yeni bir Kkiiltiir hayati
sekillenmistir. Bu gelismelerin de etkisiyle 1873 yilinda ilk magazin dergisi Ciizdan
yaymmlanmistir (Biiyiikbaykal & Biiyiikbaykal, 2007: 53).

Batili yasam tarzi ve degerleri birgok yenilikle iilkemize aktarilirken
dergicilik alaninda ise 19. yiizyilin sonlarinda ortaya c¢ikan ve Bati'min edebi
tiirlerinin yazin hayatimiza aktarilmasini saglayan Servet-i Fiinun dergisi 6nemli bir
yer tutar. 1891 yilinda Ahmet ihsan Tokgdz tarafindan haftalik olarak yaymlanmaya
baslayan bu dergide, Tevfik Fikret, Hiiseyin Cahit ve Ahmet Suayip gibi bir¢ok yazar
Bati etkisinde yazilar kaleme almis (Sakalli, 2012), siir, makale ve yazilarinda kendi
istek hayalleriyle batinin degerlerini sentezleme yoluna gitmislerdir. Siirde
Parnasyenizm ve Romantizm akimindan etkilenen bu donemin sairleri, Sone ve
Terzarima gibi bati kaliplarini kullanmis (Y1ldiz: 2015:24) ve bu dergide yayinlama
firsatt bulmuglardir. Bu anlamda edebiyat diinyamizin sekillenmesi agisindan bu
derginin 6nemi biiyiiktiir.

20. ylizyilin baslarinda ise II. Mesrutiyetin ilan1 gerceklesmis, basin-yaym
hayatindaki sansiiriin kalkmasiyla igerik ve say1 acgisindan dergiler zenginlesmistir.
Bu dénemde yasam tarzi dergiciligi acisindan iki dergi dikkatleri ceker. Ilki magazin
dergiciliginin devami olarak bilinen Sehbal'dir. 1909-14 yillarinda yayimnlanan bu
dergi 15 giinde bir olarak yaymlanmistir. igerik olarak giincel gelismeler yer alirken
kadinlara yonelik sosyal hayatin tertiplenmesi ve batili yasamin sayfalarina aktarmasi
derginin magazinsel dergilerin ardili olarak kabul edilmesini saglamistir. Ikinci dergi
ise, temelde Bati'mn modernligini esas alan Ulim-1 lktisadiye ve Ictimaiye
Mecmuasi (28 Aralik 1908—14 Mart 1911)'dir. Bu dergi Mehmet Cavid, Riza Tevfik

ve Ahmet Suayip tarafindan ¢ikarilmistir. Derginin igerigi ise, doneme damgasini
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vuran Ozgiirlik, inkildap, ekonomi ve siyaset alanlarinda yasanan gelismelerdir.
Uluslararas1 gelismelerin entelektiiel camiaya aktarilmasinda 6nemli bir goérev
iistlenen bu dergi 27 say1 kadar yayimlanabilmistir (Erdogan, 2014:73-74).

Cogunlukla kisa siireli yayin hayati olan bu dergiler, ayn1 zamanda toplumu
doniistiirme gorevi stlenirler. Bu donem yayinlarinin temelde bir ideolojiyi veyahut
fikir akimin1 savunma amaci vardir. Bilgilendirirken egitmek s6z konusu iken ayni
zamanda bir fikri savunuculugu yapilmistir. Donem olarak iktidarin paylasimi ve
yeniden tesisinin saglanmaya calisildigr bir donem oldugu i¢in birgok siyasi akim
ayn1 anda farkli dergiler etrafinda 6rgiitlenirken Baticilik biitiin bu akimlarin referans
noktasidir. Yasam tarzi dergiciligi alaninda ise dikkatleri ¢eken dergi Inci adli kadin
dergisidir. 1 Subat 1919 yilinda ¢ikan bu dergi icerik agisindan farklilik gostererek
bugiinkli magazin dergiciligine en yakin dergi olmus ve yol gdstermistir (Yavuz,
2015:29). Ev ve is hayatinda kadinlarina yardimer olan bu dergi, moda, giizellik ve
cocuk bakimi gibi konulara da yer verilmistir. Bu donemde ¢ikan diger bir dergi de
Hanim adli dergidir. 1921 yilinda ¢ikan bu dergi, bol resimli moda haberlerine yer
vermesiyle dikkatleri lizerine ¢ekmektedir (Yavuz, 2015:28).

Yasam tarzi bu donemde dergilerin yam1 sira radyo iizerinden de
kurgulanmaktaydi. Bu anlamda Ankara'ya 6nemli bir gorev diismekteydi. Bu donem
igcerisinde biirokrasi ve devletin ileri gelenleri ile isadamlarinin Ankara’da ikamet
etmesi, toplumun iist tabakalarmmn mekanim Istanbul'dan Ankara'ya tasimasina
neden olmustur. Boylece yeni olusturulan yasam tarzi, topluma Ankara’dan
yayillmaktaydi. Bunu Onceleyen sebepler olarak da, 1926’da radyo yayminin
Ankara'da baslamasi ile Batili elgiliklerinin burada agilmasi gosterilebilir. Ankara,
Bat1 kiiltliriiniin ve dolayisiyla da yeni yasam tarzinin merkezi figiirii haline
gelmistir.

Cumbhuriyetin bu ilk zamanlarinda ise, toplumsal, ekonomik, kiiltiirel alanda
bircok koklii degisiklik yapilmis, bu degisiklikler yasal diizenlemelerle desteklenmis
ve devletlesme ¢abalarmin getirdigi kurumsallasma s6z konusu olmustur. Bu
kapsamda, kadin ve erkegin toplumsal yasama birlikte katilmasi, -siyasal esitligi-,
modern goriinmek icin kiyafet inkilabi, egitim i¢in kdy enstitiileri gibi bir¢ok yenilik
yapilmig, Cumhuriyet’in daha modern, gii¢lii bir idare olmasi i¢in ugrasilmistir.
Ozellikle toplumsal yasamin avrupai ve modern goriiniime kavusmasi icin devlet
tiyatrolar1, sinemalar ve operalar kurularak yeni kiiltiirel aligkanliklarin edinilmesi

amaglanmistir. Bu siirecin topluma aktarilmasi i¢in 1932’de Kadro dergisi (Suigmez,
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2009:9) ve de 1933'te Ulkii dergisi ¢ikarilmistir (Yapar, 1999:49). Bu dergilerin
amaci cumhuriyetin ideolojisini yayarak, yeniliklerin anlasilmasi ve benimsenmesini
saglamaktir. Bu donemi Oncekilerden ayiran ise, kurumlari olusturulurken,
Tanzimat'ta oldugu gibi dogrudan Bat1 taklit edilmemis, Bati’yla uyumlu ¢agdas bir
toplum tasavvuru olusturulmustur.

Tirkiye'de II. Diinya Savasi'ndan sonra, -diinyadaki kutuplasmaya paralel
olarak- Sovyet baskisindan dolayr Amerika'ya yakinlasma politikas1 giidiilmiistiir.
1947'de Truman Doktrini ile Marshall Plan1 c¢ergevesinde Tiirkiye'ye yapilan
yardimlar (Ertem, 2009), ekonomide dis kaynaklara bagimli bir Tiirkiye
dogurmustur. Amerika Birlesik Devletleri bu yardimlar aracilifiyla savasin
tahribatin1 hafifletmeyi, Sovyetlere karsi elini gii¢clendirmeyi amaclarken, ayni
zamanda bu tilkelere kendi iirettigi tirtinlerini de satmistir. Bu {irlinleri ve yardimlari
tiiketen iilkeler, Amerikan giidiimiine girmis, ekonomisi bu iilkeye bagimli olurken
Amerikan kiiltiriiyle de tanistiklarindan tiiketim aligkanliklart da degismeye
baslamistir. Bu tarih ayni zamanda ¢ift partili doneme de denk geldigi icin de
toplumsal ve siyasal degisim geride kalan savas yillarindan ve yokluktan farkl
olarak, tiretim ve tiikketimin sigrama yaptig1 yillardir. Kredilerle alinan traktorler ve
diger liretim araglari, modern iiretimin yolunu agmuis, iiretim artigina paralel olarak
tikketim de artmis ve nispeten daha miireffeh bir doneme girilmistir.

1950'de Demokrat Parti'nin iktidara gelmesi ise bambagska bir Tiirkiye'nin
dogmasina neden olmustur. Ozellikle Amerika'dan gelen yardim ve yatirimlar
tilkemin kalkinmasma destek oluyordu. DP bu yardimlar1 tarim alanina kanalize
ederek tiretimi giiclendirmis ve tilke kalkinmaya baslamistir (Yurtoglu, 2014:97). Bu
desteklerle artan refah, gazete ve dergilerde de degisime neden olmus daha once
temel tliketim malzemelerinin reklami yapilirken bu dénem igerisinde ithal traktor
modelleri ve tarim ara¢ gereclerinin reklamlar1 yapilmistir. Bu donemde ortaya ¢ikan
en 6nemli dergi ise,

“1952 yilinda Resimli Hayat adi ile {ist ve orta sinifa seslenen magazin dergisidir. Bu dergide

gazetelere oranla ¢ok daha fazla imge, giincel konular ve reklama yer verilmistir. 1955

yilindan itibaren de Hayat Dergisi olarak yayim hayatina devam bu dergi, Fransiz Paris-

Match dergisi 6rnek almarak ¢ikarlmistir” (Yavuz, 2015:52).
Bu da yasam tarzlarimin magazinlesme iizerinden insa edilmesine neden

olmustur. Bu donemde ortaya ¢ikan diger dergiler ise, Yelpaze ve Yirminci Asir'dir.
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DP tarim politikast ¢ok slirmeden iklim sartlart ve yetersiz kaynakla dar
bogaza girmis ve politikadaki degisikliklerle iilkede kaos ve kargasa ortami
olusmustur. Bu donem basininda;

“_..bir tarftan siyasi skandallarla beslenirken diger taraftan gelisme kaydeden sinemaya

agirlik verilmistir. Sosyal yasamin degismesi ve stanbul sosyetesi gerceginin ortaya ¢ikmast

giiniimiiz magazin basinimin temellerini olusturmustur” (Biiyiikbaykal & Biiyiikbaykal,

2007: 53).

Yine bu donem igerisinde liretim azalinca, tiiketim, {iretimin Oniine gegcmeye
baslamistir. Yasam tarzi dergileri de tiiketimi arttirmak adina, daha ¢ok {iriin ve daha
cok bilinglendirme ¢abasi i¢ine girmislerdir.

1970’lerin ilk yarisinda ise makinelesme ile birlikte kdyden kente gog artinca
sehirlesme hizlanmis ve diizensiz gog, sehirde olusan kiiltiir karmasasi ve getto
alanlariyla carpik kentlesmeye neden olmustur. Bu donemde kitle iletisim araglar1 da
yayginlasmaya bagladigr icin reklam Onemli bir unsur olmustur. Sehir hayati ve
reklam bombardimanina tutulan toplum ise bir bocalama yasamis ve geleneksel
degerlerden uzaklasmaya baglamistir. Yasam tarzi acgisindan olumsuz kazanimlar
elde edildigi bu donemde, artan kaos ve anarsizm siyasi goriis farkliliklariyla
birlesince silahli ¢atigmalara doniismiis ve 70’lerin ikinci yarisindan sonra iilkede
huzur ortami1 kalmamistir. Artik yasam tarzi kaygisindan ziyade yasam kaygisi ortaya
cikmistir. (Arik, 2008:48) Belki de bu nedenle 1970’1 yillarda ¢ocuklara 6zel
dergiler revactaydi. Bu dergiler arasinda, Milliyet Cocuk, Dogan Kardes ve Kumbara
en popliler cocuk dergileriydi.

Tiirkiye, 80'li yillarda diinyayla ve kiiresel ekonomiyle biitlinlesmek igin,
tilkede uygulanan ekonomik sistemi degistirmig, devletgilikten, liberalizme
gecmistir. Liberalizmin faydaci ve "insan insanin kurdudur" anlayisi, bu yillarda
bireyleri en fazla kar ve faydayi elde etmek i¢in yarisan ve hep daha da fazlasinin
pesinde kosan bir anlayisa sevk etmistir. Bu durum, donemin iist tabakasindaki
zenginlik anlayisin1 degistirmis, eskinin utangag, i¢ine kapali, dl¢iilii zenginligi
yerini kendini tehdit altinda hisseden, zenginligini her yolla géstermekten biiyiik bir
keyif alan ve en 6nemlisi, toplumun geri kalani ile kesinlikle uzlasmaya yanagsmayan
bir anlayisa birakmistir. (Arik, 2008:56)

Tiirkiye'de, 12 Eyliil askeri darbesi sonrasinda serbest piyasa ekonomisine
gecilmesiyle biiyiik bir dinamizmle dis diinyaya acgilmaya baslandi. Serbest piyasa

ekonomisi uygulamasi sonucunda isadami, yonetici ve teknokrat sinifimin  geliri
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artmaya varlik diizeyi de yiikselmeye basladi. Bu donemde, ekonomik alanda ytiksek
enflasyona ve bor¢lanmaya dayali bir biiyiime modelinin se¢ilmesiyle, alt siniflarin
gelir kaybina ugramasi pahasina, toplumsal piramidin orta ve {ist katmanlarinda yer
alan kesimlerin gelirleri artti: Kisa siirede yiiksek gelir diizeyine erisen bu kisiler
seksen sonrasi Tirkiyesi'nin yeni elitlerini tegkil etti (Bali, 2002:19-21). Bu dénemi
Stikrii Argin, Hannah Arent'in toplumsalliga iligkin diisiinceleriyle tanimlar. Arendt'e
gore:
"...toplumsal hayati birbirine baglayan kamusal alan ortadan kaldirtlmistir. Modern kitle
toplumunu katlanilmaz kilan sey, igerdigi insan miktar1 degil insanlarin 'ara-larinda’ duran
diinyanin, onlar1 bir araya getirme ve birbirlerinden ayirma giiciinii yitirmis olmasidir. Zira
burada, insanlar i¢ icedirler; ama, ne yazik ki artik 'igli diglt' degildirler. Onlar1 birbirine karsi

belli bir mesafede tutan ve bdylece 'aralarini bulan' ortak diinya yok olmus ve yarattigi

vakum, insanlarin birbirine girmesini birbirlerinin {izerine yigilmasina neden olmustur”
(Akt: Argin, 2003:98).
Arendt'in bu yorumu 1980'lerin toplumsal yapisinda meydana gelen degisimi
yansitmasi bakimindan carpicidir. 1980'lerin Tirkiyesi, Arendt'in "modern"
toplumsal alan olarak ifade ettigi ve kamusal alanlara 6zel alanin birbirine karistigi
bir donemi tanimlamaktadir. Argin bu noktada sézii Richard Sennet'e getirir.

Sennett'e gore,
"...0zel ile kamusal diinyalar arasindaki smirlarin ortadan kalkmasiyla birlikte, neredeyse
hers sey 0zellesmeye baslamig ve her seyden dnce, bir 'sahne’ olarak 'kamusal alan' ortadan

kalmistir. Artik her sey 'sahnedir' ve modern toplum giderek bir 'mahrem toplum' haline

gelmeye baglamustir; 'bireyi sanattan mahrum bir aktdr' kilan oyuncu bir toplum..." (Akt:

Argin, 2003:107).

Bu sahnede ise, donemin zenginlesen is adamlar1 ve orta sinifin tiikettiklerini ifsa
ederek, zenginligi alenen yasamasi bas gdstermistir.

Is diinyasinin hizli gelismesiyle birlikte seksenli yillarin sonuna dogru, gelir
diizeyi yiiksek yeni yoOnetici kitlesinin ihtiyaglarina cevap verecek liikks lokanta ve
barlar acilmaya bagladi. Divan lokantas1 sefi Orhan Kutbay bu gelismeyi
"Tiirkiye'nin disa acilma politikasiyla birlikte segkin kisilerin yemek kiiltiirlerinde
gbzle goriliir bir degisim oldu"diyerek agikliyordu (Bali, 2002:48). Bu donemde
neoliberal politikalarin bir sonucu olarak 6zellikle is adamlarinin popiilerligi artmis
siyaset ve is diinyasi i¢ ice bir gdriiniime biiriinmiistiir. Ozellikle, bu politika yanlis1

Turgut Ozal'm 6 Kasim 1983 se¢imlerinde tek basina iktidara gelmesiyle isadamlar
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secim sonuclarini sevingle karsilamistir (Bali, 2002: 27). Bu durum is adamlarinin
kose yazarlig1 yapmasina kadar varmaistir.

1980'lerin sonunda ANAP iktidar1 sona erdiginde iki ana egilim kendini belli
etmistir. Bunlardan ilki, tiiketim toplumu olma yoniindeki sarsilmaz irade, ikincisi ise
bu gecis doneminin yarattig1 dinamizmle karisik kaos i¢inde siradanliktan kurtulup
seckinler tarafina terfi etmeye calisan geng bir kitle. Bu geng kitlenin seckinlesme
O0zlemini besleyen en 6nemli ara¢ da ilk Orneklerine seksenli yillarda rastlanan
basindi. Basin en az haber verme islevi kadar 6nemli bir diger islev daha
istlenecekti: kitlelere tiiketici olma bilincini telkin etme ve bunu sarsilmaz bir
sekilde zihinlere yerlestirme,okurun daha seckin ve st diizeyde bir yasam tarzi
hayaline duyacagi 6zlemi siirekli taze tutma" (Bali, 2002: 57-58) Bu bakimdan
1980'ler, ekonomik yasamda piyasanin, giindelik yasam da ise bireyciligin 6n plana
¢iktig1 bir donemdir ve kitle iletisim araglariyla bu durum yayginlastirilmigtir.

1980'ler askeri yonetimin baskisindan ve medyadaki tekellesmeden dolayi
basin alaninin kendine yasam sahasi agmak pahasina magazinellesmesinin 6niinii
acmustir. Biiylik holding yapilar1 dikey ve yatay biitiinlesmeler ile basin alnina giris
yapmis ve siyasi gii¢ elde etmeye calismistir. Yine bu donem, kiiltiirel yasam i¢in de
bir donlim noktas1 olmustur. Bu donemde her sey gorsellesirken magazin ve futbol,
kitlelerin eglenmesinde ve uyusturulmasinda bir ara¢ haline gelmistir. Kitle iletisim
araclartyla koriiklenerek icsellestirilen magazin ve futbol, siyasi hayattan bekledigini
bulamayan insanlar i¢in bir kacgis giizergdhina doniismiistir. Bu durum basin
alaninda da olusturulan baski ve yasaklarla gazete ve dergilerin magazinlesmesine
neden olmustur. Ozellikle {inliilerin hayatlarini ele alan gazete ve dergiler, havuz
baslarinda ve malikane fotograsariyla iinliilerin siislii hayatlarin1 sayfalarina tagiyarak
tilketim odaklt Amerikan yasam tarzinin yayginlastirilmasia aracilik etmislerdir.
(Arik, 2008:58) Bu donemde ortaya cikan yasam tarzi ve tiiketim dergileri ise
sOyledir: Hafta Sonu, TV'de 7 Giin, Haftanin Sesi, Merhaba, Hayat, Hey ve Ses...

1990'arin kiiltiirel iklimini tanimlayan olgu ise “Yiikselen Degerler” olarak
adlandirlmistir  (Arik, 2008:57). Bu olgu ise, kisa yoldan para kazanmayi
mesrulastiran, riigvet, dolandiricilik ve kdseyi donme olarak tabir edilen, toplumsal
degerlerin tahrip edilmesine dayali siireci tanimlamaktadir. Bu durum belirli 6l¢iide
tiikketim i¢in sermaye olusturmay1 sagladigi i¢in tiiketim kiltliriiyle baglantilandirilir.
Ozellikle zengin olmanm yiiceltildigi ve bu saikle para kazanmak igin her seyin

miibah goriildiigii bir anlayis hakimiyet kazanmistir. Durum boyle olunca toplumsal
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esitsizlik ve siniflar arasi farkliliklar uguruma doniismiis, zengin olanlar ¢ok zengin,
fakir olanlar ise daha da fakirlesmistir. Arik bu dénemi tanimlarken, “yiikselen
degerler”in yasam tarzi haline geldigini dile getirir. Geleneksel degerlerin ise
akilsizlik ile esdeger olarak goriildiigiinii belirtir (Arik, 2008:59).

Imajlarm dolagimda oldugu bu dénemde “Yiikselen Degerler” kavrami, ayni
zamanda bir kimlik ingast ve satisin1 da barindirtyordu. Bir yandan sermaye ve
boliistimde bu dengesizlikler yasaniyorken, isin tiiketim boyutunda Amerikanvari
yasam televizyonlar araciligiyla da evlere konuk olup aile igerisinde Ozellikle
gengleri hedef aliyordu. Tiiketimin bu yonde ve hizla artmasi, para ve giic odakli bir
gen¢ kusak yaratmis ve bu kusak, marka giyinen, moday: takip eden, eglenceyi bir
tikketim araci olarak géren yasam tarzinin da onciisii olmustur. (Yavuz, 2006: 162-
164). Bu durum dergicilik alaninda da karsilik bulmus ve bu dénemde, yasam tarzi
dergileri, daha ¢ok genglik ve popiiler kiiltiir iizerine odaklanmistir. Onceleri gazete
ekleri olarak boy gosteren bu alan,(Sabah-Stretch, Giines-Genglik) 1990'lardan
itibaren Seh&He, Popcorn, Top Pop, Popsi ve Akgenclik gibi dergiler {izerinden
geng kitlelerini hedef almistir.

1980'ler ve 90'lar, Tiirkiye'nin ekonomik, sosyal ve siyasi kiiltiiriinde bir
donem noktas1 yaratmistir. Siyasi alanda olugan baski depolitize bireyleri yaratirken,
ekonomideki esitsiz dagilim tiiketimin esittir statlii parametresini olusturmus bir
yandan da yasamin icinde olan biitiin tiiketim kaliplar1 Amerikanlasmistir. Ozellikle
1980“li yillarda yabanci iiriinleri satin almak ve bunu gosteris amagh kullanmak
ayricalikli bir sinifin gdstergesi haline gelmistir. Bu eksende seyreden dergiler de
reklama agirlik vererek bu durumun yasam tarzi adi altinda yayginlasmasina aracilik
etmislerdir.

2.2.4. Tiirkiye'de Yasam Tarzi1 Dergiciliginin Toplumsal islevi

Yasam tarzi haberciligi/dergicilii gazetecilik alaninda, bir habercilik tarzi
olarak cesitli aragtirmalara konu olmustur. Bu habercilik tiirii tiikketim kiltiiriiyle
ilintili konular arasinda nispeten daha az sayida ¢alismalara sahiptir. Bu calismada da
tilketim kiiltiirii ve yasam tarzlan tizerine odaklanilirken, alanda yapilan c¢aligmalari
aktarmak i¢in bir literatiir taramasi1 yapilmistir. Bu alan, Tiirkiye'de 1980'lerde ortaya
ctkmasina ragmen ¢ok daha ge¢ bir donemde inceleme konusu yapilmistir. Yasam
tarzi haberciligi, Tir olarak yeni olsa da giiniimiizde biitiin gazete ve dergilerde yer
alan ve hizla genisleyen bir alandir. Kapitalizm tarafindan yasamin i¢inde kesfedilen

her nokta ve alan bu tiiriin kapsama alanina girmektedir.
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Onceki boliimlerde, 1980'li yillarin Tiirkiye'de toplumsal yapiyr nasil
degistirdigi aktarlmisti. Basin, darbenin etkisiyle siyasi ve toplumsal konulardan
uzaklastirilmig, giindelik ve gegici olanin, Amerikanvari yagam tarzinin, futbolun,
magazinin ve gosterisin mecrasi halini gelmisti. Dergicilik de bu durumdan payini
almig ve dergi yayinciligi, sz konusu donemde, olusan toplumsal havaya uyum
saglayarak kamuoyunun bu yeni yasam bi¢imlerini tanimasinda ve benimsemesinde
aracilik gorevi iistlenmistir. Bu anlamda, asagida yapilan ¢alismalarla yasam tarzi
dergiciliginin, toplumsala dair ne tiir etkileri bulundugu irdelenmistir.

Bu alanda ilk calismalardan birini Erdal Dagdas (2005) yapmistir. Dagtas,
calismasinda Samdan/Kumsal, Siiper Galaxy/Gala, Starlife gibi gazete ekleri
tizerinden sektore yonelik bir analiz yapmistir. Bu analizin sonucunda, medyada
sunulan igeriklerinin tektiplesmesi ve benzesmesiyle kiiltiirel yasamin da
metalagmasina neden oldugunu ileri siirer. Dagtas ayn1 zamanda, kar odakli hareket
eden magazin basminin, tiketime endeksli yasam tarzlarini siitunlarina bolca yer
verdiginin altim ¢izer.

Emel Arik (2008) ise, yasam tarzi haberciligi iizerinden Bati'ya angaje olma
cabalarinin Tiirk halk tizerindeki degisimlerine ve bu degisimin basina yansimalarini
analiz etmistir. Bu amagla, Tiirkiye'deki yazili basin iizerinden yasam tarzi
haberciliginin ortaya c¢ikisi, icerigindeki degisimleri, olusumunda nelerin etkili
oldugunu ve hangi asamalarindan gecerek meydana geldigini ortaya koymaya
calismistir. Bunu yaparken de, Hiirriyet, Milliyet, Sabah, Aksam ve Vatan gibi en
cok tiraja sahip gazetelerin eklerini 1 aylik analize tutarak, bu habercilik tiiriiniin
basinda hangi bi¢im ve icerikle yer aldigini ortaya koymaya calismistir.  Arik'a gore,
eklerde bir yandan iyi yasam tarzi vurgusu varken, diger taraftan insanlarin arzularini
kigkirtarak toplumda tliketme istegi uyandiriliyor. Bu arzu ve istegi de, moda yoluyla
kanalize eden ekler, yasam tarzlaria kilavuzluk gorevi iistlenmistir.

Banu Dagtas ve Devrim Deniz Erol (2009) ise, gazetelerin pazar giinii
yayimlanan haftasonu ekleri iizerinden yasam tarzi sunumlarini agisindan analiz
etmiglerdir. Bu kapsamda Aksam gazetesinin Yasam, Milliyet Pazar ve Business,
Sabah Aktiiel Pazar ve Giinaydin gazetesinin 65 adet ekinde 545 metni analize tabi
tutmuslardir. Calisma sonucunda ise, ilgili eklerin her ne kadar farkli medya
gruplarina tarafindan iiretilse de igeriginin hemen hemen ayni eksende kurgulandigi,

arka planinda ise tiiketim baglaminda Istanbul kent yasammnin iist orta ve {ist
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siiflarca tiikketimini saglayacak yasam tarzlarinin insa edilmeye c¢alisildigina
ulasilmistir.

Filiz Bilgin Ulken (2012) ise, gazetelerin haftasonu ekleri {izerinden mekan
ve tliketim iliskisini irdelemistir. Bu kapsamda Hiirriyet ve Zaman gazetelerinin
Cuma eklerini inceleyen Ulken, mekanlara dair reklamlar1 yasam tarzi ve tiiketim
kiiltiiriyle iliskilendirerek nitel igerik analizi yapmistir. Buna gore, farkli ideolojik
diisiinceleri bulunan iki gazetenin de bireyleri tiiketime yonlendiren ve tiiketimle
birlikte olusturulan yasam tarzlarinin da onerildigi sonucuna ulagilmistir. Ayrica,
tilketim konusunda ortak hareket eden iki gazete, tilketime konu olan mekanlar
konusunda ideolojik davranmaktadir. Bu baglamda Hiirriyet Cuma, bati tarzit modern
bir tiiketim tarzi ve mekanlarini onerirken; Zaman Cuma geleneksel tiiketime yonelik
mekanlar1 siitunlarina tagimislardir. Ulken (2015) diger bir ¢alismasinda ise, yasam
tarz1 haberciligi alaninda énemli bir yeri bulunan Istanbul Life Dergisi’ni ayni
yontemle incelemistir. Ulken bu g¢alismasinda da, dergideki metinlerin bireyleri
tikketime yoOnlendirilmesini ve tiiketimle ilintili olarak yasam tarzlarinin sunuldugu
bulgusuna ulagmistir.

Bu caligsmalarla birlikte, yasam tarz1 dergilerinin dergicilik alaninda bir takim
yeni unsurlart da kattigini belirtmek gerekir. Ozellikle 80'lerde is adamlarinin
deneyimlerinden olusan kose yazarligi, ge¢misteki toplumsal islevinden
soyutlanmistir. Toplumu fikirleri ile yonlendiren kalemler, giindemini bu yeni yasam
tarzlarmin benimsetilmesi yayginlastiriimasina dogru degistirmistir. Fikir adamlari
degil, "yasam tarz1" tilketim uzmanlar tiiremis, dergi ve gazeteleri sarmistir. Basin,
elbette toplumu yansitmak ve toplumsal doniisiim siire¢lerini aktarmakla miikelleftir.
Gerek basin yayin ilkeleri gerekse de etik sorumluluk bu yeni donemle al asagi
edilmis, Argin'in da belirttigi gibi 6zel olan kamusali kusatmistir.

Bali'ye gore, ekonominin serbestlesmesiyle birlikte reklam sektorii olagan
ustii sekilde biliylimiistiir. Dergiciligin, siyasal baskiyla tiiketim odakli yayinlar
yapmasi da reklam sektoriiniin bu alana yogunlagmasina sebebiyet vermistir. Bu
durum da, beyaz yakali ve is adamlarinin gelirlerinmin artmasina vesile olmugtur.
Boylece alim giicii artmasiyla insanlar kitlesel sekilde tiikketmeye baslamis ve
piyasaya siiriilen her nesne alici bulmustur (Bali, 2002). Bu dénemde dergicilik
toplumu tiiketerek doniistiirme egilimi lizerine kurgulanmistir. Bu durum, gerek is
adamlarimi, gerek medya patronlarini gerekse de tiiketerek toplumsal hayatin

baskisindan kurtulan bireylerin huzurlu bir liman1 olmustur.
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Basinin islevlerinden biri de, kisilerin i¢inde yasadiklari toplumla kendi
kisilikleri arasinda bag kurmalarini, toplum iginde yer almalarini saglayacak
degerleri edinerek toplumsallasmay1 saglamasidir. Bu baglamda 90'larin en gézde
konularindan biri olan "¢ok kiiltiirliilik' ve "¢ok kimliklilik" de azinliklara duyulan
sevgi, ilgi ve 6zlemi artirmigtir. Gazete ve dergiler de bu durumdan faydanalarak,
"azinliklarin miizik, yemek ve kiiltiirlerine duyulan ilgiyr (Bali, 2002:143-144)
sayfalarina tasimistir. Farkli kiiltiir ve tarzlarin karsilagsma alani olarak yasam tarzi
dergileri de bu baglamda kiiltiirel bir misyon iistlenmistir.

Yasam tarzi dergilerinin Tiirkiye acisindan ortaya c¢ikisi, tarihsel baglamda
diinya ile paralellik gostermese de tiiketim kiiltiirii odakli toplumsal kimlik insas1 ve
buna bagli yayin politikasi iiretilmesi 6zellikle 1980'lerden sonra goriilmiistiir. Bu
tarthen sonra bu dergiler toplumun yapisindaki degisimleri aktarma hususundan
toplumu degistiren yon veren ve tliketimlestiren bir amaca hizmet etmislerdir.
Yukarida deginilen c¢alismalar da, yasam tarzi haberciligi/dergiciliginin temelde
tiketim {izerinden olusturulan kiiltiirel hayatin belirli ideolojilere  gore
sekillenebildigi ve bu eksende yer zaman ve mekan iligkisinin bu ideoloji ekseninde
secildigi, genel olarak da iist ve orta sinifit hedef alan bir yasam bi¢iminin ingasinin

ve yayginlastirilmasinin yasam tarzi dergilerince gorev edindigini aktarmaktadir.



UCUNCU BOLUM
YASAM TARZI SUNUMLARI

Bu béliimde arastirmamizin konu, amag, kapsam, sirliliklar, onemi ve
yontemine deginildikten sonra bu g¢alismaya konu olan AnkaralLife ve MAG
dergilerinin sirasiyla ortaya c¢ikis tarihi ile bu dergilerde yer alan yasam tarzi
sunumlart ele alinacaktir. Bu baglamda dergilerde agik ve ortiik olarak yer alan haber,
reklam ve tanitimlarin Ankara iizerinden yasam tarzi olusumuyla olan iligkisi ele
aliacaktir. Bu eksende icerik ve tislup goz Oniine alinarak, sdylem analizine tabi
tutulacaktir. Dergilerin bir tiir sosyal paylasim ve toplumsal iiretim merkezi oldugu
varsayllarak yasam tarzi 6geleri ve Ozelliklerinin Ankara ekseni {izerinden nasil
islendigi, mekan, bos zaman ve tiiketim olgusunun bu eksende nasil sekil aldig1 ve
icerik lizerinden baskentin kiiresel begenilerle iliskisi irdelenecektir.
3.1.Konu

Bu c¢alismada, Ankara’ya ozgii iki dergi olan Ankara Life ve Mag
dergilerinde yeniden insa edilen yasam tarzlari ve bunlarin sunumlarina ulasilmaya
caligtlmigtir. Bu incelemeyle, dergilerde Ankaramin nasil algilandigi, sosyal
yasantisinin nasil yeniden insa edildigi ile bu kurgu icerisinde hangi siniflarin daha
cok temsil diizeyine sahip oldugu ile kentin kiiresel begeniler ile veyahut modern
yasamla nasil irtibatlandirilmaya caligildig1 iizerinde durulmaktadir.

3.1.2. Amac

Calismanin amaci, kent dergileri etrafinda kurgulanan yasam tarzlarinin
Ankara Ozelinde ele alinmasidir. Dergilerin, Ankara 6zelinde yeniden inga ettigi
yagsam tarzlar1 toplumsal yapiya da gonderme yaptigr i¢in, Ankara’nin toplumsal

yapisina dair bulgulara da ulasilabilecegi diigiiniilmektedir.
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3.1.3. Kapsam

Bu ¢alisma, Ankara Life ve MAG dergilerinin 2018 yil1 bahar donemine ait
3’er sayilik yayinlar1 ile sinirlidir. Bu yayinlarin se¢imi rastlantisal olup, incelemeye
tabi tutuldugunda kent dergisi ve yasam tarzlarma dair bir ¢ok haber, reklam,
roportaj, fotograf ve metinleri kapsadigi goriilmiistiir. Bu argiimanlar, sdylem analizi
yontemiyle ele alinip, Ankara 6zelinde yasam tarzi ve tiiketim kaliplarinin nasil insa
edildigi aktarilmaya calisilacaktir.
3.1.4. Sinirhliklar

Bu calismanin konusu itibariyle, tiiketim kiiltiiriine atifta bulunmasi ve bu
konunun da literatiirde cokca deginilen bir konu olmasi1 dolayistyla kaynak cesitliligi
bakimindan ¢alismaya olumlu fayda saglamistir. Ote yandan konunun cokg¢a
islenmesi literatiirdeki diger c¢alismalarla kimi noktalarda benzer bir alt yapi
kullanilma kaygis1 da dogurmaktadir. Fakat tezin Oneri olarak sunulmasindan bu
yana elde edilen her tiirli kaynak Ozgiin bir iislup ve zihin tarafindan yeniden
islenmis ve bilimsel bilgi olusturulma esasina ve kaygisina sahip ¢ikilarak daha farkl
bir perspektifle ele alinmaya calisilmistir.
3.1.5. Onemi

Bu ¢alismaya baslanildig tarih itibariyle, tiiketim kiiltiirii alaninda belli baglh
bir ¢ok konuda bir ¢ok ¢alisma yapilmasina ragmen, Tiirkiye’nin baskenti olan ve
derin bir tarihsel arka plana sahip Ankara hakkinda bu alan igerisinde kapsamli bir
calisma yapilmadig: tespit edilmistir. Ozellikle, kent dergileri ve yasam tarzlarmin
Ankara 0zelinde ele alinmasi literatiire bu agidan yapilan 6nemli bir kaynak islevi
gormesi bakimindan bu calismay1 6nemli kilmaktadir.
3.1.6. Yontem

Dergi, bir kitle iletisim araci olarak ¢esitli anlamlar ve mesajlarin bulundugu
metin ve gorsellerden olusan bir mecradir. Bu ylizden de mesaj lretiminde,
doneminin gorsel aliskanliklarini, farkh tarz ve diisiiniisiin izlerini, iktidar ve ideoloji
iliskilerini ve bunlarin yapisal olarak “sdylemle” nasil bir araya getirilebilecegini
gostermesi bakimindan zengin bir kaynaktir. Bu tezin arastirma nesnesi ise bu
mecralarda yer alan gorseller ve metinlerdir.

Metinler, bize gergeklik hakkinda bir bakis agis1 sunar. Bu bakis agisi ise, bir dizi

igsel ve digsal faktorlerle sekillenmis ve bir amag tasiyan kompleks bir yapiya
sahiptir. Bir metnin anlaminin ortaya ¢ikarmak i¢in, o metnin baglamsal ve metinsel

olarak c¢o6ziimlenmesi gerekir. Soylem analizi olarak da adlandirilan ¢dziimleme
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yontemiyle, ortaya konan sodylemlerin toplumsal arka planinin irdelenerek,
metinlerdeki anlamin derinligi ortaya cikarilmak amaclanir.

Soylem analizi, yalniz metinsel ¢éziimleme ile sinirli degildir. Bunun yani
sira metnin yapilari ile bu yapilarin algisal, sosyal, kiiltiirel ve tarihsel baglamlar1 da
ortaya c¢ikarilmaya calisilir. Bu yontemin ¢alismamizda kullanilmasi, 6zellikle haber
metinlerinin i¢inde insa edilen egemen sdylemlerin ortaya ¢ikarilmasinda hangi
yasam tarzlarinin 6ncellendigini de gostermesi bakimindan faydali olacaktir.

Soylem analizi, belirli metedolojiler ve kavramsal unsurlar esliginde sosyal
hayata dair bakis acilarin1 kesfetmeye dair bir gayrettir. Bu yiizden, ¢ok boyutlu, ¢cok
fonksiyonlu, tarihsel ve elestirel bir analiz modeli olarak karsimiza ¢ikar. S6zen’e
(1999) gore, Kim nasil ve nigin konusuyor? Kim nasil dinliyor ya da susuyor? Kim
nasil yaziyor veya nasil okuyor gibi sorularla basglayan sdylem analizi,
varsayimlardan degil belirsizliklerden hareket eder. Bu kapsamda, sdylemi
olusturanlarin nasil bir amac¢ tasidigini dilbilimsel 6geler iizerinden incelemeler
yoluyla tasvir eder. Bu yiizden bu analiz, yaratilan s0ylemin iizerine diisiinmeyi ve
bu sdylemi bilimsellestirmeyi amaglar.

Soylem analizinin bir ¢ok tiirli olmasina karsin, konumuz agisindan sdylem
analizinin, Teun Van Dijk tarafindan teorilestirilen modeli olan “elestirel sdylem
analizi” kullanilacaktir. Van Dijk’a (2003, 355) gore,

“elestirel sdylem analizi, gii¢, hakimiyet, hegemonya, siif farki, cinsiyet, 1k, ideoloji,

ayrimceilik, ¢ikar, kazang, yeniden inga, doniistiirme, gelenek, sosyal yap1 ya da sosyal diizen gibi

temalar1 6n plana ¢ikaran ve aragtirma alani olarak bu konular isleyen sdylem ¢oziimlemesi
yontemidir” (Doyuran, 2018:315).

Kent dergilerinde yeniden insa edilen yasam tarzlar1 ve bunlarin hangi
siniflar1 onceledigini ve hedefledigini anlamak, bu dergilerde olusturulan tiiketim
kaliplarinin hangi sosyal yapiya gonderme yaptigi, kiiresellesme ve postmodernizm
ekseninde degisen ve doniisen tiiketim aligkanliklarinin dergilere nasil yansidigi gibi
tezimizin temel Onermelerinin elestirel sOylem analizi metodu ¢ercevesinde
degerlendirilebilecegi diislintildiigiinden bu metodun c¢aligmaya uygun oldugu
diistiniilmektedir.

Van Dijk, elestirel soylem ¢oziimlemesinin temeline “haberin” sdylem oldugu
(S6zen, 1999: 124) anlayisini yerlestirmistir. Oysa bu calismada, haberin yanisira
kent dergileri etrafinda olusturulan yazi, roportaj, reklam, fotograf ve diger metinler

de analiz kapsamina alinacaktir. Bu baglamda dergilerde yer alan her tiirlii metinsel
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ve gorsel Ogelerin yapisi, retorigi, haber kaynaklari, temalari, sentaksi, sozciik
secimleri, yerel tutarlilig1 analiz edilecektir. Bu analiz yapilirken, Teon van Dijk’in
elestirel sOylem analizinde kullandig1 sematik yap1 korunacaktir. Van Dijk, elestirel
sOylem ¢ozlimlemesinde “makro yap1 ve mikro yap1’dan bahsetmektedir. Ona gore,
Makro yap1 analizi, tematik yap1 ve sematik yap1 olarak ikiye ayrilmaktadir. Tematik
yap1 analizinde iist baglik, baslik, alt baslik, spot ve haber girisleri ile fotograflar
incelenirken, sematik yap1 kapsaminda ana olay ve sunus bi¢imi, sonuglar, arka plan
bilgileri, baglama iligkin bilgiler, aktorler ve kaynaklara iligkin bilgiler
degerlendirilmektedir. “Mikro yapr analizinde ise, haberin sentaktik sozciik
secimleri, retorik ve yerel tutarlik incelemeleri yapilmaktadir” (Tomgiisehan,
2017:4).

Calismada, elestirel sdylem analizi kapsaminda dergilerde izlenecek analiz
stireci, yazilt ve gorsel arglimanlarin 6zetlendigi baslik, giris ve resim alti yazilar
tizerinden “makro yapinin” ortaya ¢ikarilmasi ile baglayacaktir. Makro yapi, metin ve
gorsellerde yer alan ana temanin ortaya ¢ikarildigi kisimdir. Bu baglamda, yazili ve
gorsel igeriklerin baslik, giris ve fotograf alti yazilar1 incelenirken, bunlarin yasam
tarzlari icerisinde yer alan mekan estetizasyonlari, saglik ve doganin tiiketimi, sanat
ve moda gibi alt basliklar etrafinda gruplandirilmasi yapilacaktir.

Bu gruplandirmanin yapilmasindaki temel amag ise, ilgili temalarin yasam
tarz1 olusumunda etkili olan giindelik hayat pratiklerini kapsayan ve diizenleyen ana
temalar olmalaridir. Ornegin, giindelik hayatta bir sanat galerisine gitmek sanatsal bir
edimken daha spesifik bir grubun tercih ettigi bir sanat galerisine gitmek bir yasam
tarz1 gostergesidir. Bu baglamda, sanat temasi altinda olusturulan yasam tarzlarinin
dergilerdeki yansimalarimi ve sdylemsel kurgularini ortaya ¢ikarmak, Ankara
Ozelinde sanat ve yasam tarzi iligkisini agcimlamak bakimindan bu temaya ait
haberleri ve icerikleri dnemli kilmaktadir.

Daha sonra olusturulan alt bagliklar etrafinda dergilerde yer alan haberler
tablolastirilarak, hangi konulara agirlik verildigi ortaya ¢ikaralacaktir. En sonunda
ise, olusturulan alt bagliklarin “mikro ¢ézlimlemesi” yapilacaktir. Bu dogrultuda, her
baslik etrafinda belirli sayida ve rastlantisal olarak segilen haberler incelenerek,
haber ve reklamlarin, bu konularla nasil irtibatlandirilmaya calisildig: aktarilacaktir.

Bu gruplandirmalar yapilirken yasam tarzlari olusumunda etkili olan bu
faktorlerin metin ve gorsellere nasil yansitildigi irdelendiginden o6zellikle segilen

orneklerin bu faktorleri temsil eden gostergeleri yansitip yansitmadigi dikkate
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alinmigtir. Ornegin, doga ile ilgili iceriklerin yasam tarzi olusturacak sekilde estetize
edilip edilmedigi ve bu igerik igerisinde “doganin kesfi” ve “kagis” gibi sozsel ya da
dolayli bir kurgunun olup olmadig1 icerik se¢ciminde dikkat edilen hususlar olmustur.
Bu baglamda, haber ve gorsel icerikler secilirken, bu iceriklerin yasam tarzi 6gelerini
kapsayan ¢esitli kurgu ve sdylemleri barindirtyor olmasi o igerigin ¢éziimlemeye tabi
tutulmasinda etkili olan gegerli bir sebeptir.

Yine Ozellikle, Ankara Ozelinde bir ¢alisma hazirlandigindan igeriklerin
Ankara 6zelinde belirli yasam tarzi unsurlar tasiyip tasimadigi da sorgulanmistir.
Ormegin mekan ve sanat basligi altindaki ¢dziimlemelerde, Ankara’da bulunan ve
tilketim ve yasam tarzi ozelliklerini tasiyan haber ve gorsellerin 6zellikle secildigi
sOylenebilir. Bu durum saglik haberlerini de kapsiyor olup, reklami ya da haberi
yapilan saglik kurulusu ya da kisinin Ankara ile baglantis1 ve bu baglantinin nasil bir
sOylemsel kurguyla aktarildig: analizde dikkat edilen hususlardandir.

Bu soylemsel kurgularda ise, metin ve gorsellerde yer alan, haberin ikna ve
alg1 olusturma yolu olan retorigi, toplumdaki varolan giic ve iktidarin ideolojik
sOylemlerini temsil eden sozciik se¢imleri ve arka arkaya gelen ciimleler arasinda
kurulan iligkileri aktaran dilbilimsel yapilar 6n plana ¢ikarilarak nasil bir sdylemsel
kurgu olusturulmaya calisildigina ulasilmaya calisilmistir. Bdylec, Van Dijk’in
belirttigi anlamda, sdylemin metin i¢i ve metin dis1 unsurlarinin ortaya ¢ikarilmasi
amaglanmaktadir. Bundan sonraki boéliimde ise, yasam tarzi sunumlar1 kapsaminda
dergilerin kisa tarihgesi, analizi ve ¢dzlimlemeleri yer almaktadir.

3.2. Ankara Life Dergisinin Tarihgesi

Ankara Life Dergisi, Kantarct Medya Grubu A.S. tarafindan 5 Nisan 2002
tarithinde yayim hayatina giris yapmistir. Dergi onceleri 2 ayda bir yayinlanirken,
rekabet ve piyasa kosullarina uyum saglamak i¢in ayda bir ¢ikarilmaya baslanmistir.
2018 Mayis ay1 itibariyle 113'lincii sayisini ¢ikaran bu dergi, igerik olarak Ankara'nin
magazin ve cemiyet hayatindan goézde mekanlarina, gurme sayfasindan sanat ve
sanatcilarina kadar bir¢ok yerel unsurlarii barindirirken ayni zamanda estetikten
sagliga, eglenceden hayvan beslemeye kadar "Ankarali" bir orta sinif kitlesine ve bu
kitlenin ingasia yonelik yayin politikasi giitmektedir

Derin Sanat Galerisi olarak addedilen kendi sanat galerisi de bulunan bu
dergide "sanat" vurgusu Onemli bir yer tutmaktadir. Bu nedenle derginin her
sayisinda, kiiresel begenilerle sekillenmis Ankarali sanat ve sanatgilarla 6zel

roportajlara yer verilmis, Ankara'yr tanimlayan gri sehir imajim1 yesillendirmeye
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(Bilkent Sanat Festivali Riizgar Gibi Esti, AnkaralLife, 113:134) calisildiginin alt1
cizilmistir.

Ankara Life her sayisinda gézde mekanlar, ilging sporlari, en sik takilar ve
en leziz yemeklerin nerede bulunacagini, gurme takimiyla birlikte tadip, Ankaralilara
bos zamanlarini nasil zenginlestireceklerini tarif etmektedir. Bu baglamda yeni agilan
ve agilacak olan, sanatevi, dans kursu, miizik stiidyolari, giyim magazalar1 ve
restaurant gibi sosyal ve zaruri ihtiyaglarin en iyi nerelerde bulunacagini roportajlar
esliginde takipcilerine tanitmaktadir. Bu roportajlarin st baslhiginda ise
"Lifecemiyet" vurgusunu kullanarak, aslinda Ankara esrafinin sosyete olarak
addetdigi kisiler lizerinden tiiketim mekanlarina davet s6z konusudur. Bu kisilerin
tercih ettigi mekan kalite ve statlii olgusuyla paralel bir yan anlam kazanmaktadir.
Ankaralilar i¢in bu mekanlarda olmak, "cemiyetten" olmakla esdeger statiiye
sahiptir.

Ulusal c¢apta yayin yapan bu dergi ayni zamanda aile sirketi ekseninde
yapilandig1 i¢in derginin genel koordinatdrii ve yayin yonetmeni Sertag Kantarci'dir.
Bu dergi, Ankara'ya 6zgii igerigiyle Ankara'da oynanan tiyatro oyunlari, gésterime
giren filmler ve konser duyurular1 yer verirken ayn1 zamanda otomobil tutkunlari igin
"test siirtisi" adl1 bir boliim ag¢ilmustir.

Ankara Life dergisi yaym politikasi olarak da yasam tarzlar1 {izerine
odaklandigini acik¢a ifade etmektedir. Derginin Nisan sayisinin giris yazisinda Genel

Kordinator Sertag Kantarci'nin su dizeleri agik¢a bu durumu gostermektedir:
"Okurlarimiz iyi bilir. Adimizdaki ‘hayat’ kelimesi, bizim icin sadace marka degildir.
Hakkini iyi veririz. Demek istedigim Ankara Life bir dergiden ¢ok daha fazlasi, bir yasam

tarzidir. Yasam tarzimizi yansitma firsatt buldugumuz en biiyiik giiciimiiz ise diizenledigimiz

organizasyonlarda izdiham yaratan okurlanmizdir" (Fakat Iyi Eglendik...,Ankara Life,

111:25).

Bu baglamda dergide, Ankara ekseninde kapitalizmin tliketim kanallari
araciligiyla kendini yeniden iiretmesini ve yasam tarzlarinin olusumuna dair ¢esitli
izlekler aranacaktir. Bu yiizden asagida uygulama bdliimiinde bu derginin son ii¢
sayist lizerinden reklam, haber ve tanitimlar analize tabi tutulacaktir.

3.3. Ankara Life Dergisinin Analizi

Bu bdliimde, derginin 2018 yili Mart, Nisan ve Mayis sayilar1 {izerinden

yasam tarzlar1 ve olusumuna dair igerikleri géz oniine alinarak derginin olusturmaya

calistig1 "Ankara"nin sosyo-Kkiiltlirel yapisi sorgulanacaktir. Bu baglamda dergide
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olusturulan haber, reklam ve sdylesilerde vurgulanan saglik, doga, mekan, bos zaman
etkinlikleri, estetik, gilizellik ve tiiketim tercihleri gibi konularin ana hatlaryla
dergilerde ne kadar islendigine deginilecektir. Daha sonra ise, konular alt gruplara
ayrilarak bunlarin yasam tarzi igerisine nasil sindirildigi ve bu yapilirken ne
amacglandig1 elestirel sdylem analizi yontemiyle ortaya cikarilacaktir. Asagidaki
tabloda, Ankara Life dergisinde yer alan haber ve reklamlarin, sayilara gére dagilimi
ana hatlariyla yer almaktadir. Tablodan anlasildig: lizere, Ankara Life dergisi, yasam
tarzlarin1 olustururken basta mekan olmak {izere, saglik ve sanat bagliklarini
oncelemektedir. Calismanin devaminda, bu bashklar altinda rastlantisal olarak

secilen haber ve reklamlar alt gruplara ayrilarak mikro ¢oziimlemeye tabi

tutulacaktir.
, = S 5 g
AnkaraLife 50 e = 4
9 =
Mart Sayisi 17 2 11 48
Nisan Sayis1 25 1 4 53
Mayis Sayisi 13 0 5 52

Tablo 1: Ankara Life Dergisi Kategorilerine Gére Haber ve Reklam Sayilari

3.3.1. Ankara Life, Yasam Tarz1 ve Doga iliskisi

Ankara Life Dergisi, her {i¢ sayisinda da yasam tarzlar igerisinde kent
hayatindan ayr1 olarak dogal yasam ve dogal beslenme konularini Onciileyen
reklamlara yer vermistir. Bu alanda 2 adet reklam ve 1 adet mekan tanitimini
kapsayan bir roportajla dogal yasama dair unsurlar vurgulanmustir. Ozellikle saglikli
beslenme konusunda tanitimi yapilan bir internet sitesi ve bu sitenin restoranta

doniismiis hali, derginin gurme takimi olarak atfedilen kisilerce ziyaret edilerek
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reklamin yaninda haberlestirilmistir. Asagida gorseli bulunan site devaminda mikro

analize tabi tutulmustur.

Adresine
teslim,

sagllkll ve dlyet
menuler...-------..s

20 Gunlok Paket Al R [[T]'4
LB ESLIRGTAE M Paket Hedi
Diyetisyen kontroliinde muhtesem yemekler!

808090

LOVISME WO EDOUMA BHE

21TLl'den
Baslayan

Sertag
Kentarer

Resim 1: Fitbon Reklam gorseli (Ankara Life, Nisan 2018)
Dergide ard arda olarak yer alan bu reklam ve haber, saghkli ve giizel
goriinmek i¢in "diyet" yiyeceklerine yonlendirme s6z konusudur. Kilo verme,
zayiflama ve saglikli beslenmenin ticarilestirildigi bu reklamda, "adrese teslim" diyet
yiyecekleri ile kose bucak diyet yiyecekleri ve receteleri aranmasinin Oniine
gecilerek daha kolay yoldan saglikli kilo verme vurgusu yer almaktadir. Diyetisyen
kontroliinde diizenlendigi iddia edilen bu yiyecekler ile saglikli kilo koruma, saglikli

ofis yemegi yeme, saglikli bir anne olma, saglikli spor yapma ve detoks paketi
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vurgular ile iirlinlin arka planda edindigi islevler aktarilmistir. Bu reklam derginin
Nisan sayisinda, Ankara Life gurme takimi olarak mekanin Cayyolu'ndaki restorani
ziyaret edilerek, mekanmn alisilmisin disinda (Bdyle diyet yeme§i mi olur? Fit
Bon’dan lyisi, Sam’da Kayis1, Ankara Life, 111: 123) bir mekan oldugu vurgusuna
yer verilmistir.

Ayni roportajin devaminda, derginin Genel Yaym Yonetmeni olan Sertag
Kantarci’nin da mekan1 deneyimleyen biri olarak, modern yasamla Fitbon markasini

irtibatlandirdig bir sdylemi bulunmaktadir. Kantarci, Fitbon hitmeti i¢in,
“Her sabah ayni saatte sar1 termal ¢antam, i¢indeki tiim 6giinleriyle birlikte kapimin 6niinde
oluyor. Hem de son derece 6zenli sekilde paketlenmis bir sekilde. 1 ay boyunca her 6giin
farkli yemekler geliyor. Haftasonu ise diinya mutfagindan seckiler kapimda oluyor. Hem
saglikli besleniyorum, hem evde yemek hazirlama derdinden kurtuluyorum, hem de diizenli

besleniyorum. Bu durum 6zellikle benim gibi asir1 yogun calisan insanlar i¢in biiyiik imkan”

(Boyle diyet yemegi mi olur? Fit Bon’dan lyisi, Sam’da Kayis1, Ankara Life,

111: 124).

Bu sdylemde, kent yasami igerisinde yogun calisma big¢imlerine sahip,
beslenmesine ve dolayisiyla da saghigina dikkat eden, kiiresel begenilerle
olusturulmus bir menii tercih eden, diizenli ve dakik olan aymi zamanda farklh
secenekler gormekten hoslanan kisilerin yasam tarzlarina uygun bir diyet sitesi ve
bunun temsili restoran géndermesi yer almaktadir. Elestirel anlamda eger kisi, bu site
ve restorandan tiiketirse, dogal bir tiiketimle zayiflarken hem a¢ kalmayacak hem
yemek hazirlamakla ugragsmayacak, hem de lezzeti diinya mutfaklarinda kanitlanmis
yiyecekler esliginde “tarz” beslenecektir. Bu durum da derginin, dnceledigi yasam
tarzlarindan birinin saglikli beslenen modern birey oldugu sdylenebilir.

Bu reklam ayni zamanda, gida sektoriiniin hizmet sektorii ile kapitalist
yollarla birlesiminin Ornegidir. Diyet yiyeceklerinin "adrese teslim" o&zelligiyle
internet platformu iizerinden (www.fitbon.net) satisiyla, {iriinlin belirli mekana bagh
kalmadan hemen hemen her yerde (ev, ofis, spor salonu v.b.) tiiketime sunulmasiyla
mekanin getirdigi masraflarin Oniine gegilerek is¢i ve emegin azaldigi fakat karin
arttig1 bir anlayisla hareket edildiginin gostergesidir. Bu durum da kapitalist {iretimin

karin maksimumlagmasi mantalitesine uymaktadir.
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Kiiciik bir &

“ | gol kayisinda kamp yap- gy
mak icin gereken her sey {8
ANKAmall'da. §

«  ANKAmall

Resim 2: Ankamall Reklam Géorseli (Ankara Life, Mart 2018)

Mart sayisinin hemen basinda yer alan reklamda ise, doganin yeniden kesfi ve
saglikli yasamin dogayla i¢ ice yasamdan gectigi vurgusu yer almaktadir. Bu doga
ortaminda kullanilacak ara¢ ve gereclerin temini ve kesfi igin gosterilen adres ise
"Ankamall" aligveris merkezidir. Reklamda gol kenarinda bir ¢iftin kamp cadirt
kurarken gililimseyen bir fotografi yer almaktadir. Mutlu ve saglikli goriinen ¢ift,
kamp kiyafetleri ile donatilmis ve doganin renklerine uygun olarak yesil renk 6n
plana ¢ikarilmistir. Ayrica, reklamdaki kisilerin gen¢ ve dinamik yapist spor yapan,
dogada vakit gecirmeyi seven ve bunun icin g¢esitli ara¢ geregler alabilen tutkulu
bireylermis gibi lanse edilmektedir.

Reklam, "Kii¢iik bir gol kiyisinda kamp yapmak i¢in gereken her sey
ANKAmall'da" sloganiyla sunulmustur. Buradaki "kiigiikk bir gol kiyis1" ile
Ankaralilarin  kagis mekdnm1 olarak addedilen Eymir golii gosteren olarak
kullanilmistir. Bunun yaninda kullanilan kiyafetler ve kamp cadir1 ise metalagarak,
dogal yasama uzanan bir arag statiisii kazanarak oldugundan farkli bir yan anlam
kazanmistir. Ote yandan, kamp igin gereken her seyin, sehrin merkezinde ve ulasim
yollar1 lizerinde bulunan Ankamall AVM'den tedarik edilebilecegi vurgusu soz
konusudur. Bir kamusal mekan olarak AVM’lerle ilgili estetizasyon yontemlerine
ileriki kisimda deginilecektir. Bu reklamda, yukaridaki fotograf ve sdylemden
hareketle, dogal yasam alanlarini tiiketimle irtibatlandiracak metalarin satin alinmasi

icin AVM’lere yonlendirmenin s6z konusu oldugu vurgulanmaktadir.



125

Bu kisilerin, karekteristik anlamda analizi yapildiginda ise, 25-30 yaslarinda,
heniiz evlenmemis —parmaklarinda yiiziik yok- sehirde yasamasina karsin doganin
belirsizliklerine de kendini birakabilen maceract kisiler oldugu sdylenebilir. Bu
bakimdan, derginin gonderme yaptigi yasam tarzlarindan birinin de doga ve
maceraya agik “Otekilerden farkli gengler” oldugu sdylenebilir.

3.3.2. Ankara Life, Yasam Tarz1 ve Saghk iliskisi

Dergi’nin “sanat agirlikli bir yayin politikas1” iddias1 olmasina karsin, saglik
alaninda yapilan haber ve reklam sayisi (55) sanat igerikli haber ve reklam
sayisindan (20) daha fazladir. Ozellikle giizellik merkezi, kuafor ve estetik
merkezlerini de kapsayan 17 adet reklamin cogu “saglik” baghigiyla bir estetik
operasyon merkezi ya da giizellik salonunun tanitimin1 kapsayan roportajlar seklinde
haberlestirilmistir. Diger saglik haberleri ise, ayak bakimi, reflii, saglikli beslenme,
bel ve boyun agrilari, yatak yaralari, kilo kontrolii, varisler v.b. gibi genel ve sik
goriilen hastaliklarken, bu haberler alaninda “uzman” kisiler ve bunlarin
muayanehane ve kliniklerinin adres ve telefonlariyla yer verilmistir. Bu kisimda bu
haber ve reklamlar egliginde, insan bedenine “estetik” adi altinda yapilan
miidahaleler ve bunlarin dergideki yansimalari mikro ¢dziimlemeye tabi tutulacaktir.
Dergide bu konu 6zellikle estetik operasyonlar adi altinda giizelligin yiiceltilmesi ve
glincel moda uygulamalarinin estetikle iliskisi iizerinden sdylemlestirilmistir. Bu
sOylemlerin nesnesi ise biiylik oranda kadin bedeni iizerine yogunlasmakta ilaveten
bu durum normal ve standartmis gibi sunulmaktadir.
3.3.2.1. Ankara Life, Bedene Miidahale, Giizellik ve Kadin Viicudunun Teshir

Edilmesi

Insan bedeni tipki bir dil gibi bir ifade bigimidir. Beden, sozsiiz iletisimde
kullanilan ve kimi zaman da iletisim kurmada ayricalikli bir konuma sahip

olunmasinda etkili olan bir aractir. Bu yiizden:

“Insanlar, diisiincelerini, inanglarimni, eylemlerini, ibadetlerini, kimliklerini,
farkliliklarini, siyasetlerini, iktidarlarini, tavirlarimi, muhalefetlerini, duruslarini, zevklerini,

aci, liziintli ve sevinglerini, sevgi, ask ve siddetlerini, savas ve bariglarini bedenler iizerinden

ortaya koymaktadirlar” (Okumus, 2009:13).

Yasam tarzi icerisinde giizel bir goriintilye sahip olmak ise 6nemli bi yer
tutmaktadir. Kisinin kendine olan 6zsaygisi ve 6zgliveni; kapitalizm tarafindan
dayatilan giizel goriinmek, belirli viicut dl¢iilerine sahip olmak, herkesce begenilmek

gibi normlarla bagdastirilarak sekillenmektedir. Diger bir deyisle, toplumsal ve
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kiiltiirel yapinin disinda moda ve kiiresel begeniler tarafindan inga edilen insan
bedeni, kendini daha 6zel hissetmenin bir araci haline doniistiiriilmiistiir. Bedenin bu
islevi bireyin sosyal hayatta daha ayricalikli ve ¢ekici olabilmesini de saglamaktadir.
Bunu yaparken de ¢esitli imajlar etrafinda bedenini/viicudunu yeniden sekillendirme
yoluna gider.

Birey dogustan gelen bir kusurunu ya da viicut hatlarinda begenmedigi uzvu
diizeltmek istedigi zaman tibbi yontemlere basvurabilir. Kapitalizmin "geng kal,
giizel kal, daha uzun yasa” (Featherstone, 1991: 182; Turner, 1991b: 168 akt:
Okumus 2009) anlayisi. estetik ameliyatlar yoluyla bedene miidahale edilmesini,
daha giizel ve geng bir viicudun yaratilmasini saglamaktadir. Glinlimiizde bu durum
kapitalizmin insan bedenine doniik standartlasma ve tiiketim evreni igerisinde
yeniden tiikketime kazandirma politikasinin bir yansimasidir. Bu durum Ankara Life
dergisinin de dikkatini ¢ekmis yapilan roportaj ve haberlerde, estetik ameliyatlar
tizerine yogunlagilmistir. Bu durum farkli yonleriyle derginin tim sayilarinda
islenmistir.

Derginin Mart sayisinda estetik cerrahi;

“...zamanin ve yer g¢ekiminin insan viicudunda yarattig1 istenmeyen etkilerden

kurtulmak isteyenlerin arzularimi gergege déniistiirebilen ve toplumda yaygin sekilde bilinen
bir tip alam” (Dr. Devrim Giirsoy Cerrahi Girisim Olmadan Gengligi Korumak,

Ankara Llife, 111:49) olarak tanimlantyor.

Ote yandan teknolojinin de gelismesiyle herhangi bir kesik gereksinimi
olmadan cilde ve cilt alti dokulara miidahale edebilmenin de miimkiin oldugu
vurgusu yapilmaktadir. Bu baglamda teknolojinin getirdigi kolayliklar ile kesiksiz ve
izsiz genglik ameliyatlari, bu alanin daha cok ragbet gormesi i¢in olusturulan bir
sOyleme gonderme yapmaktadir.

Yukaridaki ciimle ile “Zamanin ve yer cekiminin” yani temel fizik
kanunlariin insan iizerindeki olagan ve dogal olan etkilerini yok etmenin ¢ok kolay
oldugunu, sadece bunu arzulayanlarin istegine bagli oldugunu belirten bir sdylem
kurgulanmistir. S0ylem, giizelligin arzulanan bir sey oldugu, estetik cerrahinin bu
giizelligi bir tahayytilden cekip gercek bir varolusa aktardigini, bunu yaparken de
“toplumda yaygin sekilde bilinen” ifadesiyle bunu siradanlagtiran bir kurgudan
beslendigini gostermektedir. Bu sdylem, gilizelligin arzulanmasi iizerine kurulu ticari

amag tasimaktadir. Dergide, bir roportaj seklinde yer alan bu durum, alaninda uzman



127

ve taninmis biri tarafindan giivenilir bir uygulama izlenimi esliginde ve de adres
gosterilerek aktarilmistir.

Derginin Mart sayisinda kadin ve giizellik imgesi, estetik ameliyatlari
Ozendirecek sekilde bir reklamla vurgulanmistir. Reklamda, temiz ve net yiiz
hatlarmma sahip bir kadin heykeline enjektor ile estetik ameliyat yapilma ani
kurgulanmistir. Burada, kadin imgesi Yunan Mitolojisi’nden esinlenen Tanriga
figiiriiyle esdeger olarak tanimlanmistir. Burada kadinligin ve giizelligin yiiceltildigi
ve hep begenilen ve tapilan bir konumda olmas1 gerektigi yan anlami da okunabilir.
Bu durum, her kadinin birer tanrica oldugu algisiyla i¢ ice verilmektedir. Bundan
hareketle, biitiin kadinlarin istediginde birer tanricaya doniigsebilecegi mesaji

iletilmektedir.

Resim 3: Estetik Ameliyatlar ve Kadin Iliskisi (Ankara Life, Mart 2018)

Reklamda, dudaklar heykel ile tezat olusturacak sekilde canli ve dolgunken,
burun ince kemerli ve kiigiik yapisiyla idealize edilmistir. Ameliyatta ilgi odagi olan
gozler ise heykelvari bir edayla belirsiz ve iridir. Burada verilmek istenilen mesaj,
reklam okuyucusunun kendini ve yiiz hatlarin1 reklamdaki heykelimsi alanla
doldurmasidir. Bdylece birey ince kemerli ve kiigiik burnu, dolgun dudaklar1 ve iri
gozleriyle kendini oldugundan daha farkli ve 6zel hayal edecektir. Bu hayal, kisiye

ayn1 zamanda kendi giizelligini kesfetmeyi ve ortaya ¢ikarmayi da barindiran 6zsel
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bir mesaj sundugundan estetik ameliyat olgusu, kisinin benligini ve kimligini
olusturmasinda bir arag gorevi Ustlenmektedir. Daha giizel ve daha genc¢ bir
goriiniimle birey kendini daha iyi hissederken ayni zamanda kapitalizmin tiiketim
ikliminde bu gengligi ve giizelligi korumak icin ¢esitli ila¢ ve kremleri satin alarak
bu alanda olusturulan endiistriyi de beslemesine yardimci olur.

Iletisim, s6zel ve soz dis1 bircok hareket ses ve kaliplarla saglanan bir
stirectir. Yapilan arastirmalarda, iletisim silirecinde sozel kapsamin % 7-15, ses tonu
ve niteliginin % 30, duygusal yiiz ifadelerinin ise % 55 oraninda paya sahip oldugu
(Kocabas, 2007:48) bulgulanmistir. Bu baglamda etkili bir iletisim ig¢in biiyiik
oranda belirleyici olan agiz ve dis yapisi oldugu soylenebilir. Bu durum, kapitalizm
tarafinda da kesfedilmis bedenin kapitalizm dogrultusunda yeniden sekillenmesin
baglaminda, alabildigine parlak ve belirgin disler ile meydana getirilen giilimseme
bicimi olan "Hollywood Giiliisii" estetik operasyonlara konu olmustur.

Dergi, bu baglamda giiliis tasarimi iizerine Ankarali taninmis ve popiiler olan
dis doktorlariyla ¢esitli roportajlar yapmistir. Bu roportajlardan anlasilan ise,
insanlarin moda egilimlere uymak i¢in disleri saglikli olsa dahi "giiliis tasarimi"
operasyonu yaptirmak istedigidir. Ornegin, Nisan sayisinda Dis Doktoru Tansu
Erakman'a sorulan "son yillarda moda olan ¢’giiliis tasarimi’’m saghkh dislere

uygulamak ne kadar dogru?' sorusuna alinan cevap soyledir:

“Dislerinize her baktigimizda ruh sagliginiz bozuluyorsa ve bu giinliik yasamda da sizi

olumsuz yonde etkiliyorsa giiliis tasarimi hayatinizi olumlu yonde degistirebilir. Kendine

giivenli bir giiliis, pozitif bir kahkaha ya da hos bir giilimseme sayesinde iyi bir is, iyi bir es
ve pozitif bir yasam sizin olabilir” (Uniformastyla Disiplinli bir dishekimi, Disarida

Hasar1 bir ¢cocuk Dr. Dt. Tansu erakman, Ankara Life, 111:128).

Bu cevaptan da anlagildig: lizere, dis tasarimu, iyi bir is ve es ile pozitif bir
yasama ulagsmanin anahtaridir. Burada olusturulmak istenen algi, dis ve agiz
yapistyla Hollywood giiliistine sahip olan kisilerin, is yasaminda basarili, aile
yasaminda mutlu, giinliik hayatta da pozitif bir karaktere sahip olacagi yoniindedir.
Bu noktada denebilir ki, dnceleri saglik icin yapilan agiz ve dis bakimi, giiniimiizde
baskaca yan anlamlara biirlinmiis bir kapital sektorii haline doniismiistiir. Saglikli ve
giizel bir giiliisiin, imaj olarak kabul edildigi bir anlayis, discilik sektoriiniin hakim
paradigmasi olarak kurgulanmistir.

Bu duruma diger bir 6rnek ise, derginin Mart sayisinda yapilan bir roportajda

ortaya ¢ikmaktadir. Dis Doktoru Tiiziin Gelgel'e sorulan soru soyledir: Tiiziin Bey,
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her meslekte “°moda’’ olan seyler vardir. Dis hekimliginde revacta olan
uygulamalar neler? Hastalarimiz sizden neler istiyor?'" Bu soruya verilen yanit
ise, "Su anda en ¢ok istenen ‘’Hollywood Giiliisi’’ var. Dergilerden fotograflar kesip
“ben bu disi istiyorum’’ diyenler c¢ok... "(Dt.Tiiziin gelgel Giiler Yiizlii, Basaril,
Sempatik, (2018), Ankara Life, 111: 98), Bu cevaptan, Hollywood giiliisiiniin "moda"
bir tasarim oldugu, insanlarin ¢esitli mecralar igerisinde karsilastiklar1 bu giiliisten
etkilenip arzuladiklar1 ve buna sahip olmak i¢in dis hekimlerinin yolunu tutmalar1 ile
saglikla ilgili bir olgunun metalasarak yan anlamlar kazandig1 anlagilmaktadir.
Dergide, estetikle ilgili diger bir ilgi odagi ise burun ameliyatidir.
Teknolojiyle baglantili olarak moda halini alan "selfie" (0z¢ekim) yliz estetiginde
alisilmisin  disinda istek ve arzularin ortaya ¢ikmasina aracilik etmistir. Konu
hakkinda Dog. Dr. Ozan Bitik ile yapilan réportajda insanlarin modaya uyarken daha
giizel goriintiller elde etmek icin burun ameliyati yaptirmak istedikleri
vurgulanmigtir. Bitik'in roportajindan alinan asagidaki boliimde, teknolojinin ve

modanin giizellik algisini nasil sekillendirdigi net bir sekilde goriilmektedir:
“Dijital olarak yiiziin sag ve sol yarilarimi ayristirip ayristirdigimiz gorsellerin ayna
imgelerini alip, sagdan ve soldan birer tam yiiz yaptigimizda ortaya ¢ikan sonug sasirticidir.

Yiiziin sag yarisindan ve sol yarisindan elde edilen tam yiizler adeta birbirinin kardesi gibi

3

goriiniir.selfie denilen ‘‘moda’’nin da filtrelerle hayatimiza girmesi giizellik algimizda ¢ok

sey degistirdi. Son yillarda artik filtrelerin yetmemesi, insanlar1 estetik kaygisina sokarak,

“‘olmayan kusurlarin’’ diizeltilmesi gerektigine inandirdi. bu inancin sonunda da bizlere gelip

““profil fotografim ameliyattan sonra diizelir mi?” diye de sorulmaya baslands...”” (Dog. Dr.

Ozan Bitik: Burun Estetigi Profil Fotografiniz1 Diizeltecek Mi?, Ankara Life,

111:163)

Bu roportajda, yliziin anatomisinin asimetrik oldugunu belirten Ozan Bitik, bu
asimetrik yapinin fotograflarda kusur olarak algilanip estetik miidahalelerle
diizeltilmek istendigini, yiiziin dogasinda bulunan yapinin daha giizel gériinmek i¢in
degistirilmeye calisildigim1 ifade etmektedir. Teknolojinin olumsuzlandigr bu
rOportajda, fotografin "kusurlar1" siirekli hatirlatan bir mecra oldugu vurgusu yer
almaktadir. Bu baglamda, insanlar eskiden “nasil goriindiikleri konusunda ¢ok fazla
kaygilanmak zorunda degildi ve ya hi¢ olmazsa yiizlerine ¢arpilan her kotii giiniin
sirekli bir hatirlaticis1 yoktu” (Dog¢. Dr. Ozan Bitik: Burun Estetigi Profil
Fotografimiz1 Diizeltecek Mi?,Ankara Life, 111:163), denilerek sosyal medya ve
benzeri mecralar ile kayit altina alinan goriintiilerin olumsuz etkilerinden yola

cikarak estetik ameliyatlarin arttiginin alti ¢izilmistir. Bu durum, modanin toplumsal
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statli boyutuyla iligkili olarak bedene yapilan miidahaleler araciligiyla siirekli ve daha
giizel bir gorliniim i¢in bu sektoriin canli kalmasini saglamaktadir.

Dergide estetikle ilgili haberlerden biri de son déonemde popiiler olan ve
Ankara'da da yapilan genital estetik ameliyatlar1 lizerinedir. Bu ameliyatlar, "Her
kadin kendini her acidan giizel hissetmek ister" (Op. Dr. Miige Aksoy Ile Ankara'da
Genital estetik, Ankara Life, 111:106), parametresiyle yaslanma, normal
dogum/dogumlar, kiirtaj ve fazla kilolardan dolay1 genital bolgenin degisen
goriintiisiinii, estetik olarak iyilestirerek kadinin 6zgiliveninin artmasi ve psikolojik
olarak daha iyi hissetmesi amaciyla yapilmaktadir. Dergide bu durum cinsel deneyim
ve haz olgusuyla da i¢ ige islenerek, bu tarz ameliyatlara ikinci bir yan anlam
ylklenmektedir. Op. Dr. Miige Aksoy'la yapilan réportajda bu durum su ifadelerle
dile getirilmistir:

"Cinsel organin estetik gériintiisiiniin iyilestirerek kadimnin 6zgiiveninin artmasina, kendini iyi

hissetmesine, cinsel iliskiden daha ¢ok zevk almasia yardimei olan cerrahi operasyonlar ile

kadinlarin mutsuzluguna yol agan en biiyiik sorun ¢6ziilmiis olmaktadir ve tiim kadinlarin

kendini giizel hissetmeye hakki vardir" (Op. Dr. Miige Aksoy Ile Ankara'da Genital

estetik, Ankara Life, 111:106).

Life Saglik konu baghigi altinda aktarilan bu durum, genital ameliyat ve
operasyonlarin "cinsel haz"zi arttirict yonde Ozendirilmesi ve yayginlasmasina
aracilik etme amaci tagimaktadir. Bu yonde ticarilesmeyi de onceleyen reklam/haber
mantif1 roportajin  hemen altinda vurgulanan ilgili doktorun muayenehane
bilgileriyle bireylere adres gdsterilmektedir.

Derginin Mayis (113:98) sayisinda da aym konu islenmis olup gelisen
teknoloji ile radyo frekanslari araciligiyla genital ameliyatlarin yapilabilecegi
vurgusu 6n plandadir. Uzm. Dr. Sema Ozden ile yapilan roportajda, 1s1 kontrollii
radyofrekans (RF) islemiyle kesiksiz ve cerrahi miidahale olmaksizin "cinsel uyari,
haz almada artig" ile genital genclestirme ameliyatlarinin yapilabildigi
belirtilmektedir. Yine ayni sekilde roportajin alt kisminda ilgili ameliyatin nerde
yapilacagi ve nasil ulasilabilecegini anlatan iletisim bilgilerine yer verilmektedir.

Dergide, radyo frekanslari kullanilarak yapilan diger bir ameliyat tiirii olarak,
yliz gerdirme ve gencglestirme operasyonlarina da yer verilmistir. Nisan sayisinda
(112: 184) Athena giizellik salonu sahibi Derya Mumcu ile yapilan roportajda, ylizde
yer¢ekimi ve yipranma ile meydana gelen sarkma ve gevsemenin radyo frekans

dalgalartyla azaltilarak cildin daha gen¢ ve saglikli bir goriintliye sahip olabilecegi
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vurgulanmigtir. Bu ameliyatla ayni zamanda, bolgesel yaglari eritmek ve gobek,
kalca, basen gibi bolgelerdeki yaglarin da eritilmesinde kullanilabildigi belirtilmistir.
Gerek roportajin dili gerekse de kullanilan fotogralar bakimindan saglik haberi gibi
verilse de, arka planda beliren Athena tabelasi ve amblemi giizellik salonunun

reklamina doniik mesajlar iletmektedir.

Resim 4: Athena Giizellik Salonu (Ankara Life, 2018 Nisan)

Dergide dikkatleri ceken haberlerden biri de Nisan sayisinda bulunan "Alman
Markas1 Artik Ankara’da: Alessandro Tirnak Stiidyosu" baglikli haberdir. Haberde,
kadin ve giizellik imgesi bir estetik mekaninin tanitilmasinda ve satmasinda bag aktor
olarak kullanilmaktadir. Mekan sahibi, ayn1 zamanda bir "Tirkiye giizeli" olan Siir
Yolagan, bir Alman markas1 Alessandro Tirnak Stiidyosu'nun Tiirkiye bayiligini
almis ve isletmeye baslamistir. Asil meslegi modellik olan Yolagan, giizellik ve
kadin imgesini "Alessandro" markasiyla bagdastirarak, giizel olmanin yollarindan

birinin tirnak bakimindan da gegtigini vurgulamaktadir (a.g.d. S: 138).

Resim 5: Alessandro Tirnak Reklami (Ankara Life, 2018 Nisan)
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Yolagan, ayn1 zamanda erkeklerin de bu giizellik merkezine gelebilecegini belirterek,

Alessandro Tirnak'ta yer alan bazi 6zel terapileri tanitmaktadir. Yolagan:

"tirnak diginda farkli uygulamalarimiz da var. En basta klasik manikiir ve pedikiirden farkli
olarak spa manikiir ve spa pedikiirii yapmaktayiz. Bu uygulamanin farki; duyulara hitap

eden, hos aromaterapik kokular ile hisleri harekete geciren 6zel manikiir ve pedikiir

olmasidir"(Ankara Life: 112: 138).

Ik bakista tirnak bakimiyla iliskili bir isletme olarak gériinse de, bu mekan
estetik, giizellik ve &zel hislerle dolu bir ka¢ yan anlamla bezelidir. Oncelikle giizel
bir kadin ve model, size bu hizmeti sunmaktadir. Bunun yaninda kendinizi 6zel
hissedeceginiz c¢esitli terapiler ile tarz bir mekanda oldugunuz havasi
uyandirilmaktadir. Bu yan anlamlar, bireylerin bu mekan hakkinda olumlu imajlar
yaratmasma ve tirnak bakiminda bu mekani tercih edebilecegi anlamlarini
tasimaktadir. Dergi bu baglamda bir tiir tiiketim mekani olan bu mekéanin tanitimina
yer vererek, Ankara'da yasam tarzi olusturabilecek bir estetik mekani adres
gostermektedir. Bu yoniiyle yasam tarzlarinin olusmasina aracilik ettigi sdylenebilir.

Yukaridaki ornekler iizerinden saglik ve estetik iligkisinin imaj ve statl
olusumu ile iliskili olarak bireylerin toplumsal hayatta farkli ve oldugundan daha iyi
goriinme ¢abalariyla igige oldugu soylenebilir. Teknolojik gelismeler ve kitle iletisim
araclari, kapitalizmin yarattigi evrensel iyi ve glizelin benimsenmesine ve
yayginlagmasina aracilik ederlerken, tiikketime katilan bedenlerin de degisimine sebep
olmaktadir. Bedenin idealize edilmis kaliplar icerisinde degisimi beraberinde tiiketim
evreniyle sermayeyi besleyen bir sistemin olusmasina neden olmaktadir. Oldugundan
daha geng ve giizel goriinmek isteyen, tiikketim evrenine yeniden sahip olup yeniden
hazlar ve isteklerin tatmin edilmesi pesinde kosan birey ise bu sistemin ikame
edilmesinde belirgin bir rol tistlenmektedir.

3.4. Ankara Life, Yasam Tarzi1 ve Mekan lliskisi

Bu boliimde, Ankara Life dergisinde yer alan reklam ve haberler {izerinden
yasam tarzi ve mekan iligkisi {izerinden derginin olusturmak istedigi Ankara'nin
sosyal yasami ve mekan tercihleri ortaya cikarilacaktir. Bu yiizden genel bir ¢erceve
sunmak adina bu haber ve reklamlarin kamusal alan ve 6zel alan iizerine degindigi
haberlerin istatistikleri aktarilacaktir. Daha sonra bu mekanlarin tiiketimle
olusturuldugu séylemsel kurgu mikro analize tabi tutulacaktir.

Ankara Life dergisinde, mekan {izerine toplamda 153 adet haber ve reklam

bulunmaktadir. Bunlardan 6zel alana iliskin toplam icerik sayisi, i¢ dizayn ve peyzaj
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reklamlariyla 20 iken, kamusal mekana iligkin toplam icerik sayist 133’tiir.
Bunlardan okul, hastane, spor salonu, otel gibi kamusal mekanlarin sayisi: 19,
aligveris merkezlerinin konu edildigi reklam ve haber sayisi: 14, etkinliklerin
diizenlendigi eglence mekanlarinin reklam ve haber sayisi: 16, restoranlarin konu
edildigi reklam ve haber sayisi: 49°dur. Bunlarin yani sira, moda evi (3), gece kuliibii
(1), fotograf stiidyosu (5), kuafor ve giizellik merkezi (13), liiks araba ve galeri
tanitimi (7), insaat ve ev reklamlar1 (6) gibi kamusal alanlara ait reklam ve haberlere
de yer verilmigstir. Veriler incelendiginde, 6zellikle kamusal alanda yapilan haber ve
reklam sayisinin 6zel alana iliskin haber ve reklam sayisindan ¢ok daha fazla oldugu
goriilmektedir. Buradan derginin olusturmaya calistigi yasam tarzlarinin biiyiik
oranda kamusal alan i¢inde insa edilmeye calisildig1 sdylenebilir.

Derginin haber ve reklamlara iliskin genel itibariyle olusturdugu sdylemsel
kurgu, Ankara'nin yeni acilan ve “elit mekanlar” olarak tarif edilen ¢esitli marka ve
sahislarin restoran, moda evleri, kuafor ve sanat galeri gibi mekanlarinin derginin
gurme takimi ve muhabirleriyle ziyaret edilip tamitimlar1 yapilmasi seklindedir. Bu
baglamda, 0Ozel giin ve etkinlikler ya da kurulus doniim yillarinda yapilan partilerle
yapilan kutlamalar haber konusu edilmekte, mekanlarin islevlerinin yanina cesitli
yan anlamlar eklemlenmektedir. Bu baglamda asagida mekan 6gesinin nasil estetize
edildigi iizerine mikro ¢oziimlemeler yapilarak mekanin dergideki ele alinis bigimleri
ve deginilen yan anlamlar1 ve Ankaralilar i¢in nasil goriilmesi gerektigine dair
yaklasimlar irdelenecektir.

3.4.1. Ankara Life ve Kapah i¢ Mekén Estetizasyonlar

Giliniimiiz toplumsal iligkiler evreni, “kamusal” ve “6zel” alan igerisinde
meydana gelen cesitli etkilesimler iizerinden kendini var etmektedir. Bu iki alani
birbirinden belirgin sekilde ayiran temel farklar ise, 6zel alanin bireysel ve dogal:
kamusal alanin ise toplumsal ve insa edilmis olmasidir (Kavak, 2010:21). Kamusal
alanin ingsa edilmesi ise, insanin sosyal, psikolojik ve fizyolojik ihtiyaglarinin yan
sira insanin bulundugu toplumsal yapmin ekonomik, siyasal, dini v.b. bir ¢ok
unsurunun bir araya gelmesiyle sekillenir. Yine bu unsurlar iizerinden insa edilen
kamusal mekanlar, kendi icerisinde i¢ ve dis mekanlar olmak iizere ikiye ayrilir.
Sokaklar, meydanlar, parklar, gezi alanlari, pazarlar ve plazalar, kamusal dis mekan
ornekleri iken, fiziki mekanin bir kismim duvarlar ve tavanla kapatilmasi sonucu

meydana gelen (Altan, 2015:82) alanlar ise kapal1 i¢ mekan olarak addedilir.
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Dergide her iki alana dair haberler kurgulanmasina karsin, kamusal alana
daha ¢ok yer verildigi saptanmis ve bu kisimda bu alan iizerindeki haber ve reklamlar
icerisinden rastlantisal olarak secilen kapali i¢ mekan O&rnekleri analize tabi
tutulmustur. Bu analizler neticesinde derginin kapali i¢ mekanlar 6zelinde tiikketim
mekanlarina agirlik verdigi goriilmiis ve bu mekanlar gruplanarak asagidaki gibi
aktarilmistir.
3.4.1.1. Restoran Estetizasyonlari

Dergide restoran estetizasyonlarina dair ilk 6rnek Mart sayisinda yer alan,
Mama Gusto adli mekandir. Dergi bu mekani tanitirken bu mekéanin insanlar i¢in bir
kacis mekani oldugunun alt1 ¢izilmektedir. Gurme takimriyla birlikte ziyaret edilen bu
mekan i¢in, yapilan tanitim girisi su sekildedir:

"insanlar bazen kendilerini gimartmak, daha iyi hissetmek isterler. BOyle zamanlarda

yapilacak ilk sey dogru bir adreste birinci sinif bir yemektir. Kuskusuz her insanin ‘birinci

smif” algis1 farklidir. Bunu ekonomik ac¢idan sdylemiyoruz. Alg: agisindan degerlendiriyoruz.

Yani, kimine gore birinci sinif restoran demek liikks bir mekanken, kimine gore kaliteli bir

salag adres ya da gozlerden wrak Kkaliteli bir kagis yeridir. Mama Gusto kelimenin tam

anlamiyla ekonomik bir birinci simf bir restoran” (Bu Mekan Baska Mekan Mama

Gusto’da Enfes Bir Gece, Ankara Life,111:74).

Kalite, likks ve smif olgularmin 6n plana ¢ikarildigi bu reklam/haberde,
insanlarin birinci sinif bir yemekle kendilerini "simartmak" istediklerinde dogru bir
mekan tercih etmeleri gerektigi sdylemi kurgulanmaktadir. Bu kurguya gore "Mama
Gusto" bu dogru mekalar arasindadir ve bu baglamda ziyaret edilmesi gereken bir
yerdir. Seckin bir tiiketici olarak "gurme takimi" bu dogru adresi bireylerin yerine
deneyimlemis ve “tam not” vermistir. Mekandaki yiyecek tercihleri ve birey lizerinde
haz dolu bir etki birakmasi, gurme takimi igerisinde bulunan Ece Salici'nin bu

konudaki diisiinceleriyle ortaya ¢ikarilmaktadir:

"Incek’in en sevilen mekanlarindan biri olma yolunda emin adimlarla ilerleyen Mama Gusto,
ozellikle orjinal beslenmeye merakli ve farkl: tatlar ariyorsaniz tam size gore. Arkadaslarla
hep birlikte gidip saatler gegirilebilecek son derece nezih, bir o kadar sicak bir ortama sahip
oldugunu da sdylemeden ge¢meyelim. Benim gibi yemek konusunda segiciyseniz burada
rahat edersiniz. Zira pizza ve hamburger konusunda kolay kolay baska yerlerde
bulamayacaginiz gesitler sunuluyor" (Bu Mekan Baska Mekan Mama Gusto’da
Enfes Bir Gece, Ankara Life,111:75).

Salici, "seckin" bir mekandan beklenen 6zelliklerin tiimiiniin Mama Gusto'da

bulundugunu belirterek, mekanin sosyal, farkli ve g¢ekici Ozelliklerini siralayarak
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ziyaret edilmesi gereken bir mekan olarak “adres” gostermektedir. Onun belirttigi
faktorler 1s181nda, farkl tatlar ve nezih ortamiyla bu mekan yasam tarzi unsurlarina
gonderme yapmaktadir. Otekilerinden ayrilan unsurlariyla Mama Gusto orijinal bir
mekandir ve herkesin gittiginde bu ayricalig1 yasayabilecegi bir mekandir. Bu kurgu
dahilinde sunulan bu mekan, insanlarin dikkatini ve ilgisinin ¢ekilecegi bir yasam
tarzt mekanmidir. Derginin reklam/haber sunumuyla bu durum, Ankarali, farkl tatlar
arayan ve nezih ortam sevenler i¢in yasam tarzi mekanlari arasimna girmesinde yol
gosterici olmasi amactyla sdylemsel bir kurguyla verilmistir.

Aynt durum derginin Mayis sayisinda yer alan “QOmiir” restoranda da
gegcerlidir. Restoranin "farkli" yemeklerinden orijinal tatlilarina kadar "yeni" tatlarini
tek tek deneyimleyen gurme ekibi, Ankara'da yeni tatlar kesfetmeye (Qdmdiir'de
Lezzetler Sasirtiyor, Ankara Life, 111:126) merakli yemek severleri bu adrese davet
etmektedir. Bu baglamda yeni ve farkli olan1 deneyimleme istegiyle tiiketimi tesvik
eden bir anlayigla insanlarin yasam tarzlari igerisinde kendilerine 6zgii mekanlar
kesfetmesine aracilik edilmektedir. Dergide tanitilan mekanlar arasinda 6nemli bir
mekan olarak Sehir Kebapgisi da iizerinde durulmaya deger bir mekandir. "Kusursuz
bir hizmet bekliyorsan bekleme yerindesin" kurgusuyla tanitilan bu mekan, gegmisin
sunumuyla giiniimiiziin modern hizmet anlayigin1 kaynastiran bir anlayisa sahiptir.
Ayrica VIP Room secenegi ile de is toplantilar1 ve aile yemekleri diizenlenebilecek
izole edilmis alanda bulunmaktadir (Sehir Kebapgisi, Ankara Life, 111:155). Bunun
yaninda ¢ocuklar i¢cin oyun alani ile ailelere daha ¢ok vakit gecirebilecekleri bir
konsept yaratilmigtir. Bu durum daha ¢ok vakit ve daha ¢ok mutluluk (a.g.d. S:155)
ile i¢ ice bir kurguyla aktarilmistir.

Sehir Kebapgisi, is ve aile yapisina uygun yapisiyla Ankarali orta ve tist
sinifin begeni tercihleri arasinda olmak icin geleneksel mekan dizayni ve modern
sunumuyla islevsel ve sosyal yan anlamlara biiriinmiistiir. Bu bakimdan tiiketimin en
coklastirilmas1 mantigiyla hareket edip, diger mekanlardan farkli ve kapsayici
islevselligini 6n plana ¢ikarmistir. Dergi ve gurme takimi da saygin ve elit bir mekan
olarak tasvir ettigi bu mekan1 Ankaralilara tiim yonleriyle tanitan bir reklam/haber
hazirlamigtir. Sehir Kebapgisi, sehir hayatinin getirdigi kalabaliklardan uzak bir
mekan olarak ayni zamanda kag¢is mekanidir. Bu baglamda, sehirli aileler ve beyaz
yakalilar i¢in bir yasam tarzi goriinlimii sunan bir sOylemle aktarilmistir.

Dergide reklami yapilan diger bir mekan ise, Garaj 55'tir. Bu mekan Konya

yolunda bulunan bir benzinligin i¢ine a¢ilmis olup, koltuklarindan yemek meniisiine
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kadar Amerikan yasam tarzi ve konseptiyle diizenlenmis bir mekandir. Dergi de bu
konuda benzerligi vurgulamis, Amerikanvari yasam konseptini su dizelerle dile
getirmistir:

"Isin 6zii, mekanmn dekorasyonu gayet basarili ve orijinal. igeri girdiginiz andan itibaren

kendinizi Amerika’da yol kenarinda benzin istasyonlarinin iginde bulunan restoranlardan

birinde gibi hissediyorsunuz" (Lezzete acilan kapi, Ankara Life, 111:80).

Mekan, Chevrolet marka araba parcalarindan koltuk, masa ve aydinlatma
unsurlarindan tasarlanan ilging dizayn1 ve fast-food yemek zincirinin temel
yiyeceklerinden hamburgere verilen Blues Burger ve Mustang Burger isimleriyle
dikkatleri ¢ekmektedir. Bu yan anlamlar ile sarili mekan, “is ¢ikisinin ve hafta
sonlarinin kagis mekani” olarak sunulmus ve mutlaka denenmesi gereken bir restoran
olarak aktarilmistir. Bu durum, bu mekéana gidenlerin Amerikan yasam tarzi ile
donatilmis bir yerde tipki bir Amerikali gibi tiiketmesini ve yasamasina gonderme
yapmaktadir. Bu haber, digerlerinden farkli olarak kiiresel bir kiiltiiriin pargas1 olmak
isteyen ve “Amerikanvari yasama g6z kirpan” kisiler icin 6zendirici ve adres
gosterici bir sdylemle dizayn edilmistir.

Dergide yer alan haber/reklam igerikli tiiketim mekanlarindan biri de "Ismet
Chef"tir. Nisan sayisinda mekanin agiligin1 sayfalarina tasiyan dergi, Mayis ayinda
yine ayni mekanin -yaklagsan dini bir donem ile- Ramazan ay1 ile baglantili olarak
reklamint yapmistir. Dergi disarida yemek yemek olgusunu, iftar vakti ile
bagdastirarak insanlarin yemek hazirlamakla ugragsmadan ailecek keyifli ve lezzetli
yemek yenilecek bir etkinlik olarak yansitmaktadir. Dergide bu konu su dizelerle

aktarilmistir:
"Ramazan ay1 yaklastyor. Sahur i¢in, iftar i¢in sofra hazirlamak derken insan bir de diyor ki,
'acaba bugiin iftar1 disarida m1 yapsak?' Baskentte iftar icin gidilecek ¢ok mekén var,

hangisine gideceginize de karar veremiyorsunuz. Yorulmayin, biz sizin i¢in sectik. Ramazan

aymm restoram ISMET CHEF" (Ismet Chef Ramazana Bomba Gibi Giriyor!,
Ankara Life, 111:96).
Yine gurme takimiyla ziyaret edilen bu mekanda geleneksel Ramazan sofralarinin
tatlar1 ile hafiflik ve lezzet vurgular1 6n plandadir. Bunun yaninda yemek sektoriiniin
canlilik kazandig1 bu dénem igin, seckin bir mekan temali tanitim ve dini bir vakte
yonelik alternatif ¢agrisimlar, bizzat insanlar1 disarida yemek yemeye sevk ederek
mekanin karmi arttirmaya yonelik bir sdylem kurgulanmistir. Gurme takiminin bu

mekan igin essiz tat ve lezzetleri abartarak vermesi ve dini bir etkinlige yonelik
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mekan belirtmesi, derginin muhafazakar orta ve iist siif i¢in de tiiketim odakl
yasam tarzlarina yonelik yayin yaptiginin gostergesidir.
3.4.1.2. Ahsveris Merkezi Estetizasyonlar:

Bu baslik altinda Ankara Life dergisinde aligveris merkezlerinin (AVM)
sosyal yap1 ve tiiketim baglaminda nasil tanimlandigi {izerinde durulacaktir. Bunu
icin de toplamda 14 adet haber ve reklama konu olan AVM’lerin nasil bir sdylemsel
kurgu icerisinde aktarildigina deginilecektir.

AVM'ler estetize edilirken ilk olarak derginin Mart sayisinda kent sosyetesi
tarafindan taninan iki ismin Taurus AVM'deki gezisi sayfalara taginmistir. Bu kisiler
derginin kurgusuyla “kent sosyal hayatinin 6nemli isimleri”nden insanlardir. Bu
kisilerin AVM’de tercih ettigi markalarin da “kent sosyal hayatinda 6nemli
isimler”in tercih ettigi marka oldugu imajiyla arka planda sdylemsel bir kurguyla
baslanmaktadir. Daha sonra ise bu 6nemli kisiler; “Belma Keskin Ozi¢” ile “Dilek
Kocgak Tozlu”nun AVM gezisinde, bu alisveris merkezini 6ven ve Ankara ve AVM
iliskisini agimlayan bir detaya gonderme yapilmaktadir. Ikilinin bir siire alisveris
yaptiktan sonra roportaj havasinda aktarilan konusmasinda, Ankaralilarca AVM'lerin
neden tercih edilmesi gerektigi vurgulanmistir. Belma Keskin Ozi¢'e sorulan "Neden

Taurus AVM?" sorusuna Ozig:

"Taurus Aligveris Merkezi, sehrin en iyi konuma sahip merkezi. Konya Yolu, Yiiziinct Yil

ve Cukurambar ticgeninde her aradigimi bulabildigim, son derece elit bir aligveris merkezi.

Marka karmas1 harika. Sonug olarak da Taurus benim igin alisverisin merkezi..." (Belma
Keskin Ozi¢ ve Dilek Tozlu Taurus’ta, Ankara Life, 111:38) seklinde yanit
verir.

Bu yanit iizerinden kapali i¢ mekanin tiiketilmesi O6zelinde, Ankara'da
AVM'lerin ana arteller lizerinde kurulmasi, mimarisiyle modern ve ¢ekici olmasi ve
barindirdig1 "marka" magazalariyla her tiirlii ihtiyacin karsilanabilmesi ve dolayisiyla
da insanlarin kolay ulasabildigi, icinde kendini rahat hissettigi ve tiiketim anlaminda
tatmin edici unsurlar1 barindirdig1 séylemi kurgulanmistir.

Dergide aligveris mekanlarinin sosyal sorumlulukla ilintisi {izerine odaklanan
bir haber de bulunmaktadir. "Ankara’da Bikap Riizgar1" baslikli haberde, Basarili Is
Kadinlar1 Platformu (BIKAP)'1n JW Mariott otelde diizenledigi alisveris ve eglence
senligine yer verilmistir. Bu senlikte basarili ve {inlii kadinlar kendi markalarini

tamtirken (Ornegin: Ivana Sert'in kendi ruj markasi ve Isil Regber'in parfiim markast,
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a.g.h.) aynt zamanda sosyal bir yan anlamla da bezenen bir aligveris olgusu

yaratilmistir. Bu yan anlami dergi su ifadelerle aktarmaktadir:

"BIKAP tarafindan gerceklestirilen Ankara’daki alisveris senligi yine aligveris ile sosyal
sorumlulugu bir araya getirerek giizel bir etkinlige ev sahipligi yapti. Kap1 girisinden elde

edilen gelirin Mehmet¢ik Vakfi’na bagislandigi senlige Ankarali hanimlar yogun ilgi
gosterdi" (Ankara’da Bikap Riizgari, Ankara Life, 111:53).

Reklam, eglence ve aligverisin bir arada gerceklestigi bu etkinlikte kapi
girisinde elde edilen gelirin Mehmetcik Vakfi'na bagislanmasi, tanitimi yapilan kisi
kurum ve kuruluslarin sosyal bir imajla olumlandirilmasimi barindirmaktadir.
Mehmetgik Vakfi, Tiirk Silahli Kuvvetleri biinyesinde sehit olan veya herhangi bir
nedenle hayatim1 kaybedenlerin bakmakla yiikiimlii olduklar1 yakinlar ile gazi ve
engelli Mehmetgiklere sosyal ve ekonomik destek saglamak amaciyla 17 Mayis 1982
tarthinde kurulan bir vakiftir (http://www.mehmetcik.org.tr/#, (16.06.2018)). Bu
vakfa yardim yapilmasi, kisi, kurum ya da kuruluslarin tanmirligmi arttirirken
olumlu bir anlamlandirmayla toplum nezdinde "vatanini seven, milli deger ve
yargilara saygili" bir imaj olusturur. Bu baglamda diizenlenen etkinlige katilimin
yogun oldugu ve aligveris yaparken sosyal bir kaygi da giidiildiigii izlenimiyle iinlii
kisilerin kisisel markalarinin tanimirliginin arttirtlmasina yonelik bir ¢alisma oldugu
arka planda okunabilir. Siradan kisiler burada aligveris yaparken tinlii kisiler yaptigi
tanittim ve satislarla, kendi sohret ve servetlerini arttirir fakat alisveris yapanlar
sosyal bir kurgunun da i¢inde olduklarindan somiiriiyii gizlendigini fark etmezler.
Derginin de bu kurguyu yayimlayarak somiiriiye olumlu katki yaptigini soylenebilir.

Aligveris merkezlerinin yan islevlerle donatilmasinin orneklerinden biri de
Mart sayisinda yer alan lastik reklamidir. Reklamda AVM igerisine kurulan bir lastik
sirketinin, arag¢ lastigi alim ve degisiminde kendilerinin tercih edilmesi durumunda
sinema bileti ve “Network” marka bir ciizdan hediye edilecegi aktarilmaktadir.
"Lastik degistirmenin en eglenceli hali" sloganiyla tanitilan reklamda, kadmn izleyici
elinde misir cipsi ve aligveris cantast ile sinema koltuklarinda giiliimseyerek
oturmaktadir. Aligveris cantalarinin yaninda ise bir adet araba lastigi bulunmaktadir.

Igili reklam gorseli asagidaki gibidir:
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Sinema, aligveris veya leziz bir yemek molasinin keyfini sirerken araciniz
bize emanet. Siz Armada AVM'de dilediginiz gibi vakit gegirirken aracinizin

Resim 6 : Avm ve Arag Lastigi Reklami (Ankara Life, 2018 Mart)

Arag lastigi degistirmek yetkin biri olunmadigi siirece zor ve zahmetli bir
isken bu durum, lastik firmasinca -tiiketim kiiltiiriiyle eklemlenmis bir sekilde
eglenirken ve aligveris yapilirken- kesfedilen yeni bir yolla yetkin kisilerce ve iistelik
AVM igerisinde eglenceyi de saglayacak sekilde hediye ile hizmete sunulmustur. Alt

metinde bulunan,

"Sinema, aligveris veya leziz yemek molasinin keyfini slirerken araciniz bize emanet. Siz

Armada AVM'de dilediginiz gibi vakit gegcirirken aracinizin lastikleriyle ilgilenmeyi bize

birakin" (Ankara Life, 111:76) sdylemi de bu durumu destekler niteliktedir.

Bu duruma benzer diger bir 6rnek de yine Armada AVM igerisinde agilan
Acelya Cicekgilik'tir. Insanlarin duygularmi ifade etmek igin kullandiklart
sembollerden olan “cicek™, bir tilketim mekanina tiimlesik olarak AVM igerisinde
satisa sunulmustur. Insanlarin alisveris yaparken, sevdikleri insanlar1 &zel
hissettirmek istediklerinde hemen ulasilabilecek bir mekanda sunulan ¢igekler, bitisik
cekicilik ilkesi etrafinda sunulmustur. Ayrica, diiglin, nisan ve diger
organizasyonlara yonelik olarak (Acelya Cigekcilik Rengarenk Cicekleri Ve
Aranjmanlariyla, Ankara Life, 111:183) hizmet sunuldugunu da aktaran dergi,
aligveris mekanina "duygusal" bir yan anlam da yiiklemektedir. Ciinkii aligveris
yapilirken birini  6zel hissettirmek istendiginde Acelya Cigekgilik hemen
yakininizdadir ve hemen satin alinabilinecek kadar yakin bir mesafededir.

Ankara'da Aligveris mekanlarina eklemlenen diger bir olgu da saglikli ve

huzurlu yasam formu olan "yoga"dir. Derginin Nisan sayisinda yer alan "Advayta
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Yoga Acildi: Mutlu ve Huzurlu Yasamin Sirr1 Next Level’da" baslikli reklam/haber,
saglikli ve huzurlu bir yasami arayan herkesi Next Level AVM'ye davet etmektedir.
Sehir hayatinin getirdigi stresin yoga aracilifiyla Next Level'da atilabilecegini

sOyleyen reklamin giris kismi soyledir:
"Sehir stresini ve aradiginiz huzuru Next Level Ofis katinda gegtigimiz giinlerde agilan
Advayta Yoga’da bulacaksiniz. Yoga’'nin biyili diinyasinin acildigt Advayta Yoga
Salonu’nda hamile yogasindan c¢ocuk yogasina, acro yogadan freedom vinyasaya kadar

birgok farkli yoga ¢esidini barindiran Advayta Yoga’da meditasyon ve masaj seanslar1 da

veriliyor" (Advayta Yoga Acildi: Mutlu ve Huzurlu Yasamin Sirr1 Next

Level’da, Ankara Life, 111: 123).

Insanlarin ahgveris yaparken kacis yasadigi daha once ifade edilmisti.
Advayta Yoga ise, bu kacist "huzur" ve "saglikla" taclandirmak isteyenler igin
tilketime eklemlenmis bir mekan sdylemiyle tanimlanmaktadir. Bunun yaninda farkl
iilkelere ait caylar1 ve cay Kkiiltiiriinii de tanitan bu mekan "kiiltiirlenme" ile de
ilintilendirilebilir. Bu mekan1 birey iizerinden konfigiire edersek, aligveris
merkezinde Once aligveris yapan kisi, Advayta Yoga'ya giderek rahatlar ve huzur
bulur. Hemen ardindan mekanin i¢inde yer alan Chado Tea Shop ile Hindistan,
Japonya, Cin ve Giiney Afrika gibi 12 farkli {ilkenin bircok yerel ¢aymni ve cay
kiiltiirtinii tantyarak yenilik ve farklilik kazanarak kiiltiirlenir. Tiiketim, saglik, huzur
ve kiiltiir: bu reklamin seslendigi ti¢ farkli algi diizeyidir. Bu baglamda Advayta
Yoga bu ii¢ olgu pesinde olan Ankarali insanlar i¢in yasam tarzi mekanlarindan
biridir.

Ankara'nin tiiketim mekanlarindan biri de, yeni agilan Maidan aligveris
“meydan”idir. Konsepti itibariyle bir meydan1 animsatsa da ofis ve homeofis
alanlariyla bir tiir 1§ ve eglence birlesimi bir mekandir. Derginin Nisan sayisinda yer
alan reklamda, hayata acilan genis bir meydan ve diinya mutfagindan se¢me
mekanlarin bulundugu bir alan olarak tanitimi yapilmaktadir. Bu bakimdan kiiresel
begenilere seslenen mekanlarin bulundugu bir alan oldugu sodylenebilir. Reklamda,
rengarenk c¢izilmis bir c¢iftin mutlulukla dans etmesi ve rengarenk desenleriyle
dokiilen hediye kutularini andiran ¢izimler s6z konusudur. Burdan, mekanin miizik
ve eglenceye dair yonil vurgulanirken ayni1 zamanda dokiilen hediye kutular: ile de

aligveris islevi vurgulanmistir. Tlgili gorsel asagida yer almaktadur:
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Ankara'daki sosyal hayat ve ofis hayatinin yeni standartlarini belirleyecegi
iddiasiyla sunulan bu reklam, biinyesinde barindirdigi liiks marka ve magazalardan
Otlirli orta ve Ust smifin yasam tarzlarina seslenmektedir. Ayrica yine belirtmek
gerekirse Maidan AVM de ulasim yollar: iizerinde olup ilgili reklamda da metronun
yakininda oldugu belirtilmistir. Reklam, mekanin sosyal ve kiiltiirel yapisini 6n plana
cikararak, yasam tarzlari i¢in uygun bir mekan oldugu séylemiyle kurgulanmaistir.
3.4.1.3. Ankara Life, Post-Modern Uretim ve Tiiketim iliskisi

Yasam tarzi icerisinde aligveris mekanlar1 ve 6zellikle giyim eksenli kiyafet
magazalar1 farklilik ve yenilik arayan herkes i¢in ideal mekanlardir. Dergi bu
mekanlar arasina yeni katilan ve vahsi doga temali Betty Wild Buotique'in agilisini
sayfalarina tasimistir. Bu haberde, farkli ve kisiye tek iiretim anlayisinin post-modern
tiretime 0rnek oldugu sdylenebilir. Derginin konuyla ilgili haberi ise, Nisan sayisinda

yer alir. Bu haberin giris kismi su sekildedir:
"Sira dis1 ve vahsi doga temasiyla farkini ortaya koyan Betty Wild Boutique, tiim iddiasiyla
Bagkent Universitesi girisinde acildi. 4 Nisan’da yapilan agilisa, farkli ve dzgiin giyinmeyi
seven herkes biiyiik ilgi gosterdi. Vahsi Bat1 ve Iskandinav tarzini ¢ok sevdigi igin butigin
temasini da bu sekilde tasarladigini sdyleyen Betty Wild Boutique sahibi Betiil Erol, dikkat
¢eken acilisinda kendine 6zgli olmasi ve butik kiiltliriinii yasatmak i¢in bu hayalini

gerceklestirdigini belirtti. Dekorasyonu ve konseptiyle biiyiikk ilgi toplayan Betty Wild
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Boutique, Ankara’da farkli olma iddiasini yukarilara gikardi" (Vahsi Doga Temast Ve
Farkli Tasarimiyla Betty Wild Boutique Agildi, Ankara Life, 111: 168).
Haberde, Betty Wild Boutique'in, farkli giyinmeyi cagristirdigi “Vahsi Bat1”
ve “Iskandinav” temalar1 etrafinda kurgulanan konsepti ile farkli olurken &zgiin de
olmak isteyen tarz sahiplerine seslendigi sOylenebilir. Dergi, okurlarma bu mekan
araciligiyla, farkli olurken ayni zamanda 6zgiin kiyafetler esliginde lst seviyede bir
farklilik yasanacagini iletmektedir. Bu mekan ayni zamanda post-modern iiretim
tarziyla da yakindan ilgilidir. Mekan sahibinin kiyafetler hakkinda sdyledikleri bu
sav1 destekler niteliktedir: "Agaca, dogaya, vahsi dogaya olan biiyiik ilgimden dolay1
farkli ve 0Ozel bir konsept yaratmak istedim. Buradaki tiim amacim miisterinin
kendisini 6zel hissetmesi. O ylizden bazi {iriinlerim tek ve 6zel iretilmistir"(a.g.h.
S:168). Bu konusmadaki "6zel" ve "tek" iiretim vurgusu, fordist donemden sonra
ortaya ¢ikan bireysel tiikketim kaliplarina uygun olarak kisiye 6zel iiretimle iligkilidir.
Yine ayni {iretim bi¢iminin vurgulandigi diger bir haber ise, derginin Mayis
sayis1 igerisinde yer alan, "Mijde: Buka Mobilya Ankara'da" bashkli haberdir.
Ankara'da ikinci magazasini acan Buka Mobilya'nin agilis torenini sayfalarina
tastyan dergi, Buka Mobilya Genel Miidiir Gamze Stéger'in konugmasindan su kesiti

aktarmastir:

"Mobilya sektdriinde tiiketicilerin tasarima dahil olabildigi kisisellestirilmis iiriinler artik
daha fazla 6n planda ve oniimiizdeki yillarda bu {iiriinlerle daha sik karsilasacagiz. Buka'nin
en onemli Ozelligi 6zgiin, modiiler, inovatif, kisisellestirilebilir iriinler sunan bir marka

olmasi. Kullanicilarimiza alirken se¢im  Ozgiirliigi, kullanirken degisim 06zglrliigi

sunuyoruz" (a.g.h. S:74).

Tiiketicinin de tretim siirecine katildigi bu yaklagim, post liretim ve post
tilketimden izler tasimaktadir. Bu baglamda derginin, post-modern tiretim ve tiiketim
ekseninde olusturulan yasam tarzlarin1 destekleyen haberler yaptigi sOylenebilir.

Yine derginin sayfalarina tasidigi post-modern yaklagimin goriildiigi
haberlerden biri de Mayis sayisinda yer alan "Farkli Tarzi ve Genis Uriin
Yelpazesiyle Giilecdekor" adli haberdir. Bu haber, ev, ofis ve restoran
dekarosyonunun iiretim ve satisinin yapildigi Giilecdekor {lizerine magaza sahibi Ece
Gilileg ile yapilan bir réportajdir. Giileg roportajda;

"Stil olarak ge¢misten tamamen kopmadan ama giiniimiizden de esintiler olmasi durumu

bizim tarzimizi olusturuyor diyebiliriz. Bu stil ayn1 zamanda mekanda 6zgiirliigii hedefler,

net sinirlar olusturmaz. Yeniliklere hep agik demektir. Belirli bir kitleye degil her kitleye

yonelik tasarimlar ve {irlin se¢imi yapiyoruz. Miisterilerimizin ne istediklerini ve en dnemlisi
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ne gérmeyi hayal ettiklerini anladiktan sonra mekan konusunda danismanliklarini yaptyoruz"

(a.g.h. S:130). ifadelerini kullanir.

Bu baglamda, Geg¢misle hal arasindaki baglar1  koparmadan
(Kizilgelik,1996:36) yaratilan yenilik¢i ve bireysel istekleri baz alan bir tarz
olusturulmasindan bahsedilebilir. Bu durum postmodernin ge¢mis ile gliniimiizii
harmanlayan yapisindan esintiler tagir. Bundan hareketle derginin bu haberle,
postmodern yasam tarzi olusumuna doniik bir sdylemsel kurgu iirettigi sylenebilir.
3.5. Ankara Life, Yasam Tarzi ve Sanat Iliskisi

Bu boliimde Ankara Life dergisi iizerinden sanat ve sanatin "yasam tarzi"
olusumlar ile iliskisi lizerine odaklanilacaktir. Bu baglamda oncelikle dergide yer
alan sanat haberleri gruplanarak, derginin sanat alaninda degindigi konular ortaya
cikarilacaktir. Daha sonra ise genel olarak sanat ve yasam tarzi iligkisi irdelenerek,
dergide yer alan sanatsal igeriklerin yasam tarzlariyla iliskisi mikro ¢oziimlemeye
tabi tutulacaktir.

Ankara Life dergisinde sanatla ilintilendirilebilecek 20 adet igerik tespit
edilmistir. Bunlarin igerisinde; iinlii kisileri (6), festivalleri (6), miizayedeleri (3),
fuarlar1 (2) ve c¢esitli sanat galerileri (3)’ni tanitan haber ve reklamlar yer almaktadir.
Bu icerikler ekseninde derginin, sanatla yasam tarzlar iligkisini kurarken, daha ¢ok
sanat mekanlar1 ve bu mekanlarda diizenlenen etkinliklere Oncelik verdigi
sOylenebilir.

Sanat, toplumun kiiltiirel yapisimi besleyen bir olgudur. Ciinkii sanat,
tiretildigi toplumun yapistyla direkt bir iligki i¢cindedir ve kiiltiirel yap1 icerisindeki
her tiirlii degisim sanati da etkiler. Sanat ve toplum arasindaki bu degisim karsilikli
bir etkilesimle devam eder. Bu durumda sanat toplumu etkilerken tolum da sanati
etkiler. Sanat¢1 da toplumun i¢inden farkli gercekliklere kap1 aralayan bir iireticidir.
Bu iiretici, farkli gerceklikler ile toplumun hissiyati, arzulari, istekleri, 6zlemleri,
sevingleri ya da hiiziinlerini yansitir. Bu yansitma bazen sadece lreticinin kendi
hissiyatidir ya da kendi perspektifidir. Bu durumda da ortaya ¢ikan eser yine sanata
konu olur. Bu baglamda sanati, her tiirlii duygulanimin ifadesi olarak tanimlamak
miimkiindiir. Bu tiretim ve ifade bi¢imi de kiiltiirlin olusmasina katki saglar.

Toplumsal yapr igerisinde kiiltiir ve sanat bir biitiindiir. Bu biitiiniin i¢erisinde
bazi belirleyici 6geler ve ayrismis istekler, tarz olarak ifade edilen yasam
bicimlerinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Yasam tarzi olarak ifade edilen bu

yaklagim, insanlarin tiiketim ve tiikketim nesnelerini etrafinda kiiltiirel bir farklilik
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yaratma c¢abasidir. Toplumun geleneksel kaliplarindan farkli ve bireyci bir
yaklagimin egemen oldugu bu tarz yaratimi, ayn1 zamanda toplumsal bir statiide
birlesmektedir. Sanat ve kiiltiir de statiiye ulagimin ve tatminin bir araci
niteligindedir. Bu baglamda agagida cesitli haber ve reklamlar tizerinden Ankara Life
dergisinin bu tatmin ve statii bazli yasam tarzlarinin olusumunda {irettigi sdylemsel
kurgu mikro analize tabi tutulacaktir.
3.5.1. Ankara Life ve Post-Modern Sanat Iliskisi

Bu baglamda inceleyecegimiz ilk haber, derginin Mayis ayinda yer alan "
'Flamenko Atesi' Firat Yal¢in Flamenko Akademi" baglikli haberdir. Haberde,
Flamenko dansi ve beraberinde barindirdig1 kiiltiirel mahiyeti tanitilirken Ankarali
egitmen Firat Yal¢in'in da hikayesi de anlatilmaktadir. Flamenko kiiltiirtinii daha ¢ok
benimsenmesi i¢in dans stiidyosunun ders saatleri disinda da kullanima agildiginin
belirtildigi haberde, akademiminin, gitar, ¢ello ve resim dersleri de vererek bu
kiiltiirtin alternatif sanat dallarina da uyarlanabilecegi vurgusuna yer verilmistir. Bu
birlikteligin sanat1 gelistirdigini belirten Egitmen Yal¢cin'n sanat hakkindaki
diisiinceleri ise soyledir:

"Sanatta, tiirli ne olursa olsun, disiplinler arasilik benim ¢ok 6nemsedigim bir olgu. Sanat

beslendikee giizellesen ve biiyiiyen bir sey. Bu beslemeyi cok énemsiyorum. Buranin

enerjisini dinamizmini ve hatta siirdiiriilebilirligini bu sanat dallarinin birbirini beslenmesine,

farkli sanat dallariyla ugrasan insanlarin karsilagmalarina ve yine ayni sekilde birbirini

beslemesine borglu oldugunu diisiiniiyorum" (Ankara Life, 111:129)
Sanatin, farkli alanlar lizerinden ortak bir kiiltiirii baz alarak gelismesi ayni konunun
farkli perspektifler etrafinda sekil alip biitlinlesmesini animsatmaktadir. Bu biitlinliik
farkli renkleri de barindiran evrensel begenilerin olusmasinda 6énemli bir noktadir.
Dergiye gore Flamenko Akademi, farkli alanlar iizerinde kiiltiirel bir tarz olusturan
bir sisteme sahiptir. Gerek dersler gerek farkli alanlarin birlesmesi bu tarzin
olusumunda etkilidir. Ankara i¢inde alisilagelmisin disinda kiiltiirel bir tarz arayanlar
icin de bu akademi tercih edilebilir bir sanat mekanidir. Bu haberde bu durumun
reklam1 yapilmis ve bu tarzi merak edenler i¢in adres gosterilerek yasam tarzina
yoOnlendirici bir sdylem tasarlanmistir.

Dergideki bir diger haber ise "Fasl-1 Jazz... Dogu'nun Sesi Bati'nin Nefesiyle
Birlesti" baslikli roportajdir. Ankarali iki kardes olan Orkun ve Orgun Tekelioglu'nun

jazz mizigini Tirk miizigiyle birlestirmesini konu alan haberde, tiirkiilerin Bati
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formunda aslina sadik kalinarak yeniden yorumlanmasi fikri ve bunun sonucunda
olusan Fasl-1 Jazz grubunun ortaya ¢ikisi islenmistir.

Dogu ve Bat1 sentezinin miizik baglaminda yeni bir tarz altinda birlesmesi,
her iki miizigi de seven ve Oziimseyen kisiler icin bir bulusma noktasi
olusturmaktadir. Bu durum ayni zamanda kiiltiirel bir kimliklenmeye de génderme
yapmaktadir. Grup iiyelerinden Or¢un Tekelioglu'nun bu konudaki sdyledikleri de
bunu destekler niteliktedir: "Miizik bir kimliktir. Kim oldugunuz veya ne olmak
istediginizle ilgilidir. Biz de kendi kimligimizi ortaya koyuyoruz" (Ankara Life,
111:166). Bu baglamda modern ve geleneksel'in ortak bir noktada bulustugu bir
olgunun post-modern bir yaklagim oldugu sdylenebilir. Ud ve Tirk Miizigi'nin Jazz
miizigiyle yeni bir form altinda birlesmesi, bu yaklagimla olusan yasam tarzlarina bir
ifade alan1 agmistir. Bu baglamda derginin post-modern yasam tarzlarinin olusumunu
destekleyen sdylemler tasarladigi ve bu yonde yayimlar yaptig1 sylenebilir.

Derginin sanat iizerine egildigi konulardan biri de sanat festivalleridir. Yerli
ve yabanci sanatgilar ve sanatseverlerin katilimiyla Bikent Center'de diizenlenen
Bilkent Sanat Festivali derginin “lifecemiyet” konu baglig1 altinda tanitilmistir. 40"
askin Ankarali sanat¢1 ve 17 yabanci sanat¢inin eserlerini sergiledigi bu festival,
Rahmi Cogendiz baskanliginda gergeklestirilmistir. Derginin de sponsor oldugu bu
festivalde, sanatsal etkinliklerin Tirkiye icin bir ihtiyag oldugu bu festivalle
"Politikadan, giinliik sikintilardan uzak, pozitif bir atmosfer (Ankara Life, 111:
134) olusturularak Gri Ankara'nin sanatla adeta “renklendirildigi” vurgulanmigtir. Bu
baglamda derginin sanatsal faaliyetleri destekleyerek, Ankara'nin kiiltiirel agidan
gelisimine katki saglayan bir imaj yaratmaya ¢alistig1 sdylenebilir.

Derginin sanatla ilgili diger bir haberi ise, yine Rahmi Cégendiz tarafindan
organize edilen bir miizayedeyi konu almaktadir. Dergi, Tirkiye’de “Sizin ig¢in
sanat” ve “Her duvar bir orijinali hak eder” sloganiyla baslatilan Bilkent Sanat
Festivali'nin devami niteliginde olan sanat miizayedesinin reklamini yaparak,
uluslararasi bir organizasyonu haber vermektedr. Bu sdylemsel kurguda dikkatleri
ceken nokta, toplumun geneli i¢in sanat degil de derginin okurlarini ve bu tarz
etkinlikleri takip eden ve belirli bir yasam tarzina sahip insalara génderme yapan
“sizin i¢in sanat” anlayisinin vurgulanmis olmasidir. “Sizin i¢in sanat”, biitiin
Ankarali insanlar degildir ya da belirli bir sinif da degildir. “Sizin i¢in sanat”
miizayede gibi sanatsal eserlerin sergilenip pazarlandigir ayni zamanda bu eserlerin

satin alindig1 ve degerlerinin rekabetle belirlendigi ve bu rekabet sonucunda ise satin
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alanin belirli bir gostergeye sahip oldugu tecimsel bir faaliyete gonderme
yapmaktadir. Bu baglamda “Sizin i¢in sanat”in, tiim bu tecimsel faaliyetlerin
sonucunda ortaya ¢ikan “gdsterge”ye sahip olmay1 isteyen belirli yasam tarzlarina
sahip kisilere seslendigini sdylenebilir.

"

Habere gore, miizayededeki amag Tiirkiye’yi resmin pazart haline
getirmek"tir (Ankara Life, 111:130). Haberde, kiiresel capta diizenlenecek olan
miizayedenin Tiirkiye'nin ve Ankara'nin marka degerini arttiricagi vurgulanmaktadir.
Ayrica, yerli ve yabanci bir ¢cok sanat¢inin eserlerinin satisa sunulacagi bu miizayede
ile Ankara'nin kiiresel anlamda sanat alaninda da taninmasi ve gelismesi saglanacagi
vurgulanmaktadir. Bu baglamda derginin Ankara ve sanat iliskisini destekleyerek
sehrin kiltiirel misyonuna olumlu katki sagladigi sdylenebilir. Boylece Ankarali
olmak kiiresel bir sanat vizyonuna da gonderme yapan Kkiiltiirel bir kimlikle
biitiinlesecektir. Bu durum ise, -Ankaralilik olgusu i¢inde- sanat ve sanatsal
mekanlarla ilgilenen bunlari takip eden katilan ve etkilesim iireten kisilerin yasam
tarzlarima gonderme yapmaktadir.

Dergide yer alan bir diger haber ise, 4.'sii diizenlenen ArtAnkara sanat
fuariyla ilgilidir. ATO Congresium’da, 26 iilkenin katildig1, 100°den fazla galeri, 550
sanat¢1 ve 2.000°den fazla eserin baskentlilerle bulustugu bu fuarda, LOSEV ve
Portakal Cicegi Uluslararasi Plastik Sanatlar Kolonisi biinyesinde gelen engelli
¢ocuklarla birlikte resimler ¢izilmistir. Fuar, sanat, sanatc1 ve sanatseverleri ortak bir
noktada bulustururken ayni zamanda "sosyal sorumluluk" projesi de gelistirerek
dikkatleri tizerine ¢ekmistir. Fuar kapsaminda 4 giin boyunca heykel, seramik, 6zgiin
baski, fotograf, enstaldsyon, kavramsal sanat eserlerinin sergilenmesinin yaninda
canli performanslar, sdylesi, konferanslar ve ¢alistaylar diizenlenmistir.

Sanatin her dalinin temsil edildigi bu uluslararas1 fuar, Ankara'daki diger
sanatsal mekanlarin da tanitiminda etkili olmustur. Fuardan kaldirilan servisler ile
ziyaretgiler, Mustafa Ayaz Miizesi, Erimtan Miizesi, Gokyay Vakfi Satran¢ Miizesi,
TC Devlet Resim ve Heykel Miizesi, Pembe Kosk Ismet inonii Miizesi, Evliyagil
Miizesi ve Rahmi Ko¢ Miizesi’ni fuar biletleriyle iicretsiz olarak gezme firsati
bulmuslardir (Ankara Life, 111:188). Bu durum sehrin kiiltiirel taninirhigini arttirarak
sehrin markalagmasina katki saglamaktadir. Derginin Genel Koordinatorii olan

Serta¢ Kantarci:
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"ARTANKARA’da 4 giin boyunca sanatgilar, sanatseverler, koleksiyoncular, galericiler,
kiiratdrler, hepimiz sanat konustuk, sanatla yiiregimizi doldurduk" (a.g.h.) ifadelerini
kullanmustir.

Bu durum, derginin sanat ¢evresiyle baglantili oldugu ve okuyucularina sanati
yasamlarina dahil etmesi konusunda rehberlik ettigi soylenebilir.

3.6. Ankara Life Genel Degerlendirme

Tim bu incelemelerden sonra Ankara Life dergisinin, toplumsal yasamda
bulunan, sanat, estetik, saglik, giizellik, doga, spor ve alisverismekanlari ile ilgili
olarak one ¢ikan tarz mekanlarin ve uygulamalarin tanitiminmi yaptigi, farkl ve yeni
olanin pesinde, orta ve {ist kesime yonelik yasam tarzi ornekleri sundugu
sOylenebilir.

Derginin bu sdylemleri yaratirken, 6zellikle tiiketim mekanlarini estetize
eden, saglikta trend uygulamalari ve moda akimlar1 Onceleyen, dogay: tiiketim
ekseninde bir kagis mekani olarak gosteren, sanat1 Ankara 6zelinde kimi zaman post-
modern perspektifte inceleyen kimi zaman da yasam tarzlariyla baglantili tecimsel
bir faaliyet olarak gosteren bir sdylemsel kurgudan faydalandigi sdylenebilir.

Derginin 6zellikle mekan estetizasyonlarinda, sehrin ana artelleri iizerinde
bulunan AVM’leri ve sehrin “elit” bdlgelerinde bulunan (Cankaya, incek, Cayyolu
gibi) restoranlar1 Oncelemesi, derginin kurmak istedigi yasam tarzlarinin kolay
ulasim ve “seckin” tiiketim ekseninde diizenlenen sdylemsel kurgulari tercih ettigini
gostermektedir.

Dergide en cok yer alan iceriklerden olan saglik haberlerinin ise, daha ¢ok
estetik ameliyatlarla giizelligin yiiceltilmesi, alaninda basarili estetisyenlerin
yerlerinin tanitimi, kadinlara yonelik 6zel estetik ameliyatlar ve kadin viicudunun
teshir edilmesi gibi konular etrafinda toplanmasi kapitalizmin kendini beden
izerinden yeniden yaratmasinin dergideki yansimasi oldugu sdylenebilir. Bu konuya
ozellikle, giizellik merkezlerinin reklam ve haberlerine sik¢a yer verilmesi 0rnek
gosterilebilir.

Derginin iizerinde durdugu diger bir konu ise, dogal yasam ve doganin
kesfidir. Bu iki olgu tiikketim sdylemiyle kurgulanan haber ve reklamlarla
desteklenmistir. Bu haber ve reklamlarda ise, saglikli beslenme ve doganin kesfi
belirli baz1 mekan ve yiyecekleri sunan tiikketim mekanlarinin tanitimi yapilmaktadar.

Bu baglamda bu mekanlar tiiketenlerin,saglikli beslenen, ne yedigini bilen ve sehrin
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karmasasindan istedigi zaman kagabilen maceraci yasam tarzlarina sahip oldugu
algis1 verilmeye calisilmaktadir.

Son olarak sanat alaninda ise, derginin Ankaralilik 6zelinde basarili sanat ve
sanat¢ilart on plana ¢ikardigi, bu yoniiyle olusturulan post-modern sanat ve
sanatcilar1 destekledigi ayn1 zamanda festival, fuar, sanat galerisi ve sanat evi gibi
mekanlar1 estetize ederek bu mekanlarin yasam tarzlar igerisinde bir ugrak noktasi
olmas1 gerektigi séylemini kurguladigi sylenebilir.

3.7. Mag Dergisinin Tarihgesi

MAG Dergisi, 2003 yilindan bu yana MAG Medya Yayimn Grubu biinyesinde
is adam1 Can Cavusoglu tarafindan ¢ikarilan bolgesel siireli yayindir. Dergi,
Ankara’da ve Ankara 6zelinde agirhikli yaym yapmasina ragmen Istanbul’da da
temsilciligi bulunan bir yaymdir. Dergi 2018 Mayis ay1 itibariyle, 149. sayisini
cikarmigtir. Dergi “’Size 6zgii, sizin i¢in” sloganiyla yayin yapmaktadir.

Derginin hakkinda yapilan arastirmalar sonucu, derginin Kurumsal Iletisim
Departmaniyla temasa ge¢ilmis ve derginin kendilerini nasil tanimladiklarina yonelik
bir tamitim yazis1 istenmistir. O yaziya gore MAG kendini su sekilde

tanimlamaktadir:
“...hayatin her alaninda en iyi olmay1 hedefleyen, sosyo-ckonomik seviyesi yiiksek, 6zel
zevkleri olan ve hobileriyle yasamini renklendiren, sosyal sorumluluklariin bilincinde olan,

belirli kesimden kabul ettigi miisterilerine yillardir saglamis oldugu yiiksek basari grafigi ile

dogru planlanmis bir biiyiime ile sektériindeki hayatina devam etmektedir” (Aydogdu,

Dilara,07.08.2019, MAG Dergisi Hakkinda, Mail Yoluyla Goriisme).

Yine derginin sayilart incelendiginde, her ay 1is, eglence ve medya
diinyasindan  basarili  kadinlar1  kapaklarina tasidign  goriilmiistiir.  Igerigi
incelendiginde ise, modadan cemiyet haberlerine, kitap tamitimindan astrolojiye
kadar bir cok konu hakkinda haber ve reklamlar yer almaktadir. Dergi i¢in
belirtilmesi gereken bir nokta ise, MAG PR SOLITIONS adinda halkla iliskiler ve
reklam sirketiyle de ayni ¢at1 altinda bulunmasindan dolayi, 6zellikle sponsorlarina
yonelik reklam/haber baglikli —ki bunlarin ¢ogu insaat sektoriinden sponsorlar-
tanitic1 reklamlara fazlaca yer verildigidir. Dergi, 3 say1 olarak toplamda 1154 sayfa
olup bu sayfalarda haberlerden ¢ok, reklamlar yer almaktadir.

3.7.1. MAG Dergisinin Analizi
Bu béliimde, MAG dergisinin 2018 yil1 Mart, Nisan ve Mayis sayilari lizerinden

genel bir ¢ergeve ¢izmek i¢in Oncelikle dergide yer alan haber ve reklam sayilari
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verilecektir. Daha sonra bu haber ve reklamlarin, saglik, doga, mekan, bos zaman
etkinlikleri, estetik, giizellik ve tiiketim tercihleri gibi konular ekseninde mikro
¢Oziimlemesi yapilacaktir.

Ik olarak asagidaki tabloda dergide yer alan reklam ve haberlerin dagilimini

gostermekte fayda var.

= 3 5 5

MAG . 3 = 2

< < o

9} = n P
Mart Sayisi 12 17 19 60
Nisan Sayis1 18 17 28 56
Mayis Sayisi 12 18 14 71

Tablo 2: MAG Dergisinin Sayilara Gore Toplam Haber ve Reklam Adetleri

MAG dergisi, sayfa sayisit ve igerik bakimindan Ankaralife’tan daha fazla
icerige sahiptir. Bu dergilerde cesitli kategorilerde toplam, 284 adet reklam ve 185
adet de haber bulunmaktadir. Bu tabloda ise, tezimizin konu bagliklariyla ilgili olan
toplam 342 adet igerigin dagilimi yer almaktadir. Diger 127 adet igerik ise, kres,
radyo, ¢amasir makinesi, holding reklami, miithendislik firmalari, saat markasi, araba
markasi gibi muhtelif konulara aittir. Bunlar arasinda en ¢ok yer kaplayan haber ve
reklam tiirii ise (187 adet), Ankara’da insa edilen konut, is merkezi, eglence merkezi,
villa, kule, avm ve restoran, kafe gibi tiikketim mekanlaridir.

Dergide yer alan konu bagliklarina gore igerik sayilari ise su sekildedir; sanat
alaninda 61, moda alaninda 52, saglik alaninda 42, mekanlar {izerine ise, 187 adet
icerik tespit edilmistir. Bu igerikler tlizerinden derginin Ankara iizerinden kurmaya
caistifl yasam tarzlarinin ortaya cikarilmasi amaglanmaktadir. Asagida bu konu

basliklar1 mikro ¢oziimlemeye tabi tutulmustur.
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3.7.2. MAG, Yasam Tarz ve Saghk iliskisi

Gliniimiiziin toplumsal yasaminda, kisilerin statii sahibi olma, 6zgiiven ve
aidiyet ihtiya¢larinin odaklandigi konulardan biri de saglikli ve giizel bir bedenin
sahibi olmaktir. Tiiketim toplumunda, kisiler kimliklerini olustururken tiiketimi bir
ara¢ olarak kullandigina yukarida kuramsal kisimda deginilmisti. Bu noktada,
bedenlerin bu tiikketim i¢inde nesnelestigine dikkat ¢ekmek gerekir. Bu yiizden,
glinlimiiz diinyasinda giizel goriinme, geng ve dinamik bir bedene sahip olma sosyal
anlamda pozitif bir ayrimciligm 6n kosulu haline gelmistir. Ozellikle, kisisel bakim,
saglikli beslenme, zayiflama, estetik ameliyatlar1 ve cilt bakimi gibi insanlarin
kendilerini oldugundan daha giizel gosteren her tiirlii uygulama, kisileri bu
toplumsalligin igerisine iterken ayni zamanda kisileri ve bedenlerini kapitalizmin
kendini ikame etmek icin kullandigi yoOntemlerin de bir uzantis1 haline
doniistirmektedir. Bu durumda, necnelesmis bedenler iizerinden tiiketim yeniden
yaratilmaktadir.

Kapitalizmin bu dongii igerisinde hegemonya kurmasinda kitle iletisim
araglarini kullandig: bilinen bir gercektir. Bu baglamda MAG dergisi incelendiginde,
bu konuda 39 adet haber ile 3 adet reklam tespit edilmistir. Derginin, bu haber ve
reklamlar 6zelinde okuyucu kitlesine yonelik tanitim ve bilgilendirme islevlerinin
altinda yatan amaclar bu kismin ¢éziimlemeyi amagladig1 konular arasindadir.

3.7.3. MAG, Bedene Miidahale, Giizellik ve Kadin Viicudunun Teshir Edilmesi

Tiiketim kiiltlirli icerisinde bedene miidahale, bedenlerin normalizasyonu,
estetik ameliyatlar, giizellik ve kadin viicudunun teshir edilmesi ile bunlarin
toplumsal alanla olan iliskisine yukarida -Ankara Life dergisi incelenirken-
deginilmistir. Bu kisimda, MAG dergisinde yer alan ornekler iizerinden yaratilan
sOylemsel kurgulara ulasilmaya calisilacaktir. Bu baglamda dergide yer alan, 24 adet
haber/roportaj ile 18 adet reklam igerisinden rastgele segilen Ornekler asagida
inceleme konusu yapilmaistir.

IIk olarak derginin Mart sayisinda yer alan “Son Trend Thulium Lazer”
baslikli haberde, teknolojik gelismelerle ortaya ¢ikan ve “trend” olan yeni bir
medikal estetik sistemi tanitilmaktadir. Sistemin uygulama bi¢imi ise sdyle

tanimlanmaktadir:
“Lazer teknolojisi ile yaptigimiz tedavi ise, aslinda bir seyi iyilestirmek i¢in ufak bozulmalar
yaratmak gibi bir yaklasima sahip. Nasil ki cildimizde bir yara oldugunda onarim sistemimiz

devreye giriyor ve o dokuyu yeniliyor, problemli cilt alanlarinda cildin alt katmanina
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yaptigimiz cok ufak minimal hasarlar da boyle bir etki uyandiriyor. Béylece, Thulium Lazer

ile ihtiyag duyulan her alanda minimal hasara karsilik onarim etkisi elde edebiliyoruz” (Son

Trend Thulium Lazer, MAG, 147:119).

Bu haberde, dikkat ¢eken unsur estetik operasyonun “estetik kaygilar’in neticesinde
(MAG, 147:119) uygulanan bir tedavi bigimi oldugu sdylemidir. Bu s6ylemin altinda
yatan durum ise, bir ihtiya¢ durumundan 6te, bireyin giizel goriinme ve giizel hatlara
sahip olma kaygilar1 neticesinde yaptirmak istedigi bir uygulamadan bahsediliyor
olmasidir. Bu durum, ameliyat v.b. herhangi bir cerrahi miidahale gerekmeksizin
tiimiiyle lazer esliginde yapilan bir miidahale oldugu i¢in de daha ¢ok talep aldig1 ve
bunun neticesinde ise “trend” bir uygulamaya doniistiigli sdylemiyle aktarilmaktadir.
Bunun durum ise, saglikla ilgili olan bir operasyonun teknolojinin de destegiyle
tecimlestiginin gostergesidir.

Haberde, bu operasyonun medikal estetik doktorlarinca yapilmasi gerektigi
vurgulanmis, dergi de bu alanda yetki sahibi ve sertifika sahibi Op. Dr. Sedat Y1ilanci
ile roportaj yapmig ve onun operasyonu yaparken ki goriintiisiinii sayfalarina
tasimistir. Boylece, estetik kaygilar sonucu bu operasyonu yaptirmak isteyenlere; -
moda olan bir uygulamayi-yetkin biri tarafinca nerede yapilabilecegini gosterilmistir.

Dergide yer alan diger bir haberde ise, “zayiflama” konusu ele alinmis
haberin spot ve giris bolimiinde saglikli beslenerek kilo vermeden bahsedilirken
gelisme bolimiinde, “bodylift” denen viicut sekillendirme operasyonuyla 1ilgili
tanitim yapilmistir. ”Ayda 2 Kilo Vererek Yaza 4 Beden Incelebilir Misiniz? (MAG,
147:124)” bashkli saglik haberinde, -bir diyetislen tarafindan verilen bilgiler
esliginde- diizenli ve saglikli beslenme ile kilo verdikten sonra viicutta meydana
gelen sarkma ve diger estetik problemlerin bodylift aracilifiyla ¢oziilebilecegi
sOylemi aktarilmistir. Bu sdylem ise, fit beden, ideal kilo, sikilasma (sik1 viicut) gibi
bedenin standardize edildigi kelimelerle desteklenmistir. Bu durumu daha net hale

getirmek i¢in haberde kullanilan gorseli asagida degerlendirmekte fayda var.

Resim 8: Kadin ve Zayiflama Reklam1 (MAG, 2018 Mart)
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Ilgili gorselde, gesitli zayiflama kiirleriyle birlikte mezurayla &lgiilen bir
kadin viicudu bulunmaktadir. Gérselde neden erkek viicudu degil de kadin viicudu
secildiginin yanit1 belki de bu tanitimin hedef aldig1 kitleyle ilintili olabilir. Bu
gorselde, Ortilk olarak kapitalizmin bedenler ilizerinden kendini var ettigi ve bu
varolusta kadin bedenine dayattig1 fit beden, bedenin standarsizasyonu, ince ve giizel
beden sdylemlerinin bir yansimasint gormekte oldugumuz sdylenebilir. Bel
bolgesinde belirgin kaslar, dolasima sokulan zayiflama malzemeleri ve agik olarak
vurgulanan bedenin belirli 6l¢iiler arasinda olmasi gerektigini temsil eden mezura bu
gorselde kurgulanan tamamlayici sdylem unsurlaridir.

Derginin Nisan sayisinda yer alan diger bir haberde ise, dis estetigine yonelik
elestirel bir durum aktarilmaktadir. “Cocuk Yaslarda Dis Estetigi (MAG, 148:112)”
baslikli haberde, 6zel bir dis polikliniginde ¢alisan Dis Hekimi Yrd. Dog¢. Dr. Metin
Kayabas’in ¢ocuklarda dis hastaliklar1 ve estetik operasyonlar konular1 hakkindaki
fikirlerine yer verilmistir. Kayabag’a gore, “Her taraftan gelen yogun bir estetik
kaygi saldiris1 var. Ustelik, ¢ocuklara da bu sekilde empoze ediliyor ve onlar da
bundan ciddi sekilde etkileniyor. Dis estetigi bile cocuk yasa kadar indi” (Cocuk
Yaglarda Dis Estetigi, MAG, 148:112). Bu ifadelerde, genel anlamda yetiskin
bireylerde gozlemlenen estetik kaygilarin ¢ok yonlii bir etkilesim etrafinda ¢ocuklara
da empoze edildigi ve cocuklarin bedenlerin insa siirecinin bir parcast haline
getirilmeye ¢alisildig1 aktarilmaktadir.

Bu sdylemin dikkat ¢ceken diger noktasi ise, bireyin toplumsal anlamda statii
elde ettigi giizel ve estetik goriintiiye sahip olmanin kii¢iik yaslardan itibaren
olusturulan toplumsal baskiyla cocuklarin da bireycilik algistyla donatimlanmasina
gonderme yapmasidir. Bunun sonucunda, c¢ocugun cevresince psikolojik baski
gordiigli ve dislerinin daha estetik goriinmesi i¢in operasyon talep edip ailesiyle
kavga etmesine kadar giden bir siirecin yasandigi da haberde aktarilan diger
unsurlardir.

Bu haberin tiiketim ve yasam tarzlarin1 anlamimiz agisindan biiyiik bir 6neme
sahip oldugunu vurgulamakta fayda var. Gilizel ve estetik goriinme kaygisinin
toplumsal baskinin bir sonucu oldugu, toplumsal aidiyet ihtiyacinin ¢ocuk yaslardan
itibaren kapitalizm tarafindan hedef alinan bir norm oldugu ve de tiiketimin estetik
alaninda kendini var etnek i¢in toplumsal baski saglayarak cocuklar1 da kendi

evrenine katmaya calistig1 sdylenebilir. Boylece,birey cocukluktan itibaren bir statii
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ve yasam tarzina sahip olmasi gerektigi yanilgisiyla yetiserek gercekte kapitalizmin
tilketim evreninde kendine bigilen rolii oynadig: bir sahnede yasamini devam ettirir.

Derginin Nisan sayisinda yer alan bir haberde ise, saglik alaniyla ilgili olan
bir durumun fotograf¢ilik terminolojisinde kullanilan bir terimle ifade edilmesi
estetik operasyonlarin goriiniis ve gorsel kaygilarla ilintili bir siire¢ oldugunu
gostermesi bakimindan onelidir.

Tirk Dil Kurumu’na (TDK) goére rotus, iki anlama gelmektedir. Birincisi,
(isim) “Fotografgilikta resimleri basmadan Once negatif ilizerinde diizeltme isi”.
Ikincisi ise, (isim) “Diizeltmek amaciyla yapilan degistirme” islemidir. Inceleme
konusu haber, “Varisli Bacaklara Estetik Rotu s lar” (MAG, 148:148) basligiyla
aktarilmistir. Buradaki kurgulanan anlamiyla rotus, estetik bir diizeltme islemiyken
arka planda kadin viicudunun fotojenik bir goriintiiye sahip olmasi gerektigi,
viicudunun diger uzuvlari gibi bacaklarinin da giizel goriinmesi gerektigi bu dogrultu
da olusan kusurlarin tipki bir fotografta oldugu gibi rétuslanabilecegi vurgusu yer
almaktadir.

Haberin devaminda ise, varis hastaliginin 6nemli bir tibbi miidahale
gerektiren bir sorun oldugu belirtilmis bu durumun ¢éziimii i¢in “Ankara Varis”
saglik merkezinde teknolojik ve kozmetik ¢oziimler oldugu belirtilerek ilgili yerin
adres ve telefon bilgilerine yer verilmistir.

Haberde ayrica varise sebep olan patoloji diizeltildikten sonra, tedavinin
devaminda hastalarin mutlu oldugu ve bu saglik merkezine hastalarin sosyal bir
faaliyet yapar gibi periyodik olarak geldikleri (MAG, 148:149) sdylemi
kurgulanmistir. Boylece gelen herkesin mutlu ayrildigt imaji olusturulmaya
calistlmistir. Bunun neticesinde, saglikla ilgili olan bir durumun estetize edilerek
giizel ve fotograf keskinligi kadar piiriizsliz bir gorlintii ve mutlu miisteri imajlari
kurgulanarak “Ankara Varis” saglik merkezine sosyal bir yan anlam yiliklenmeye
calisildig1 soylenebilir.

Dergide bedenin standardizasyonuna Ornek olabilecek diger bir igerik ise,
“A.s.k’a Gel (MAG, 149:71)” bashgiyla verilen Ankara Sehir Kuliiblinii’niin spor
salonu tanitimi i¢in kullanilan kadin bedeni gorselidir. Bu reklam, derginin her {i¢
sayisinda da yer almakta ve ayni gorselle yayimlanmaktadir. Bu reklam {izerinden
spor, saglik ve bedenin stadardizasyonu arasinda baglant1 kurulmaya caligilacaktir.

Spor, toplumsal yasam igerisinde kok salan ve Kkiiltliriin {retilmesinde,

dolasima sokulmasinda katkilar1 bulunan bir alan olarak, egemen ideolojilerin
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tiretiminde ve toplumsal rizanin saglanmasinda kullanilan bir simgeler sistemi
(Aydin ve Solmaz, 2012:72) olarak tiiketim evreninde Onemli bir yer tutar.
Tiiketimin olumlanmasinda ve toplum ve birey lizerinde hegemonya kurulmasinda
kapitalizmin kullandig1 yegane yontemlerden biridir.

Spor ayn1 zamanda kapitalizmin yarattig1 yogun temponun icerisinde sikisan
insanlara bir kagis olanagi yaratir (Talimciler, 2008:96). Bu sayede bireyleri
rahatlatarak is hayatinin getirdigi stres ve yogunluk icerisinde bir tiir gedik agar.
Fakat bu gedik, ayn1 zamanda bir yanilsama icermektedir. Kitle iletisim araglari
aracilifiyla dolasima sokulan standart beden sOylemleri ve tiiketimin olumlandigi
kullan at ve fast foot beslenme, bireyin bedeninde kilo ve yaga doniisiirken bunun
¢Oziim yeri ise spor merkezleri olarak gosterilir. Bedenin ideal ve estetik
goriintiisiiniin standart bir kalip igerisinde sunulmasi ayni zamanda arzular1 da igine
alan bir sdylemin kurgulanmasiyla olusmaktadir. Bu yilizden reklam ve tanitimlarda
bu ideal beden 6zellikle vurgulanir.

Dergide yer alan fotografta ise bu ideal beden, bir kadin bedenidir ve
yag yakmaktan dolay1 terlemis ve forma girmistir. Asagida bu gorsele yer verilerek

daha yakindan incelemekte fayda var.

Resim 9 : A.S.K Sehir Kuliibii Reklami1 (MAG, 2018 Mayis)
Ilgili gorselde, kasli, giiclii ve sekilli bir kadin bedeni yer almaktadir. Bu gorsel,
dolasima sokulan ideal ve arzu duyulan bir beden kurgusundan beslenmektedir. Bu
gorselle, bu bedene sahip olmanin yolunun spor yapmak oldugu, bunun i¢ginde hemen
oncesinde belirtilen 22 yillik deneyimle kurumsal bir imaja sahip bir yerin -A.S.K
spor merkezinin- bunu gerceklestirebilecek bir yer oldugu soylemi kurgulanmistir.
Dergi de bdyle bir bedene sahip olmak isteyenler i¢in bu yerin reklamini yaparak

adres gostermektedir.
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Dergi, saglik bagligi altinda estetik ameliyat konusunu islerken, acisiz yeni
yontemler, teknolojiyle desteklenmis yenilikler, kozmetik ¢oziimler ve kitle iletisim
araclarinca dolasima sokulan trend uygulamalar1 sayfalaria tasimig, goriintiisiinden
hosnut ogmayan, toplumsal baski ile estetik kaygiya diisen kisilere ya daha giizel
gozilkmek isteyen kisiler icin estetik ameliyat yaptirmanin kolay ve acisiz
yontemlerle yapilabilecegi sdylemlerini aktarmistir. Bu sdylemleri kurgularken,
glizel goriintii, estetik dokunus, estetik rétus, trend uygulama, giizel yiiz, diizgiin
disler, yer ¢ekimine kars1 koyma, genglik, saglikli giiliis gibi sdzciik ve kelimelerle
durumu idealize edecek imaj ve gostergeler kullanmigtir.

Derginin, iizerinde durdugu konulardan biri de, zayiflama ve giizel hatlara
sahip olma olarak da ifade edilebilecek bedenin standardizasyonu konusudur. insan
bedeninin belirli 6l¢iiler i¢ine hapsedilerek idealize edilmesi olarak tanimlanabilecek
olan standardizasyon, reklam ve haberlerde giiclii, geng, fit, ince ve estetik olarak
kurgulanmig ve bu bedene sahip olmak igin ¢esitli ameliyat, yiecek ve igecekler,
kiirler ve spor salonlar tiiketim lehine bir yonlendirmeyle aktarilmistir.

Ozellikle kadin bedeninin gosterildigi ve hedef alindigi bu haber ve
reklamlarda zayiflama, saglikli bir bedenin uzantis1 olarak kurgulanmistir.
Kurgulanan soylemsel dil, saglikli kadin bedeninin zayif, fit ve giizel olmak
durumunda olmasi gerektigi yoniindedir. Bu nedenle de gorsellerde hep idealize
edilen kadin bedeni kullanilmistir. Bu durum ise, derginin standardize edilmis bir
kadin bedeninin inga edilmesine yardimci yayin yaptigin1 gostermektedir.

Tim bu haber ve reklamlar iizerinden, MAG dergisinin saglik alaninda
tiketimi olumlayan ve yonlendiren bir ¢izgi ¢izdigi soylenebilir. Dergi, saglik,
glizellik, ve estetik konularini sayfalarina tagirken, hemen hemen biitiin haberlerinde,
alaninda uzman kisiler ve bu kisilerin muayenehane, poliklinik merkezleri ve ¢alisma
yerlerini gosteren adres ve iletisim bilgilerini okurlariyla paylagsmistir. Bu durum,
sadece bilgi vermenin degil yonlendirme amaciyla ilgili kisi ve kurumlarin
tanittminin yapilmasini da kapsayan bir duruma génderme yapmaktadir. Bu noktaya
kadar, MAG dergisinin saglik ve mekan kurgular1 etraffinda ¢izdigi sdylemsel
kurgular ele alindi. Bu noktadan sonra ise, derginin mekan iizerine degindigi igerikler
mikro ¢ozliimlemeye tabi tutulacaktir.

3.8. MAG, Yasam Tarzlar1 ve Mekan iliskisi
Bir kent dergisi olarak MAG, Ankara 6zelinde yasam tarzlarin biiylik oranda

mekan unsuruyla i¢ ice kugulamistir. Mekana iliskin 187 adet (bu say1 tiim igerigin
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%39.87’sidir.) igerigin, Ozellikle kapali i¢ mekanlar iizerine olmasi bunun bir
gostergesidir. Derginin mekana iliskin haberlerinde, kamusal alana 6zel alandan daha
cok yer ayrildig1 tespit edilmistir. Ozel alan olarak mutfak (2), salon (3), yatak odas1
(2), evi¢i dekorasyon malzemeleri ve mobilya reklamlar1 (5) olmak iizere toplam 12
adet reklam varken, kamusal alanda ingaat, daire, rezidans, konak ve villa (66),
aligveris merkezleri (14), otel (18), okul (8), spor salonu (8), restoran (58), hastane
(3) olmak tizere 175 adet (%93.58°1) igerige ulasilmistir. Bunun yaninda cadde (1),
jazz bar (1), aile kuliibii (1), kuruyemisci (3), kasap (3), banka reklami (3) gibi bir
cok mekanin da reklami ve tanitimi yapilmaistir.

Derginin reklam politikas1 dikkate alindiginda Ankara basta olmak iizere
bolgesel siireli yayin olmasindan kaynakli -daha genis bir kitleye seslendiginden
dolay1- mekan konusunda ve diger konularda daha genis bir reklam kategorisi segtigi
sOylenebilir. Asagida mekan Ornekleri iizerinden, yasam tarzlarinin nasil estetize
edildigi lizerine yapilan ¢alismalar yer almaktadir.

3.8.1. MAG ve Kapali i¢ Mekan Estetizasyonlar

Mekéanin estetize edilmesi, bir alanin ya da yerin oldugundan farkli olarak
belirli amaglar dahilinde farkli yan anlamlarla bezenmesidir. Bu durum, yasam
tarzlarinin belirli mekanlarda belirli gostergeler esliginde estetize edilmesiyle
olusturulmaktadir. MAG dergisi, Ozellikle tiiketim mekanlar1 ve sosyal yasam
alanlarinda yasam tarz1 sdylemleri kurgulamistir. Bu mekanlarin baslica 6zelligi ise,
kamusal kapali i¢ mekan olmalaridir. Bu kisimda bu mekanlar1 tanitan haber ve
reklam arasindan rastlantisal olarak secilen oOrneklerle Ankara 6zelinde sunulan
yasam tarzi sdylemlerinin nasil kurgulandig1 ¢oziimlenecektir. Bu ¢dziimlemelerin,
sistematik bir sekilde olusmasi i¢in kapali i¢ mekan 6rnekleri gruplanarak asagidaki
gibi aktarilmistir.

3.8.2. Restoran Estetizasyonlari

Dergide restoran {izerine toplam 58 adet igerik tespit edilmistir. Bunlarin 18
adeti mekan acilisi ve mekanla ilgili degerlendirmeleri kapsayan haberlerden
meydana gelirken, 40 tanesi ise direk bir mekanin kurumsal imajin1 ve amblemini
barindiran tasarim ve fotograflarla desteklenen ayni zamanda rezervasyon igin
iletisim ve adres bilgilenin de bulundugu reklamlardan meydana gelmektedir. Bu
kisimda bu haber ve reklamlarin mikro analizi yapilacaktir.

Ilk olarak derginin Mart sayisinda yer alan bir restoran tanitiminda {inlii bir is

adaminin yeni ac¢ti1 Likorinos adli restoranin roportaji yer almaktadir. “Bir Tath
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Huzur Ahn” bashgiyla tanitilan restoran, 3 kattan olusan ve her bir katta farkli
isteklere uygun bir konseptin yer aldig1 bir dizayn s6z konusudur. Bu mekanin giris
katinda “balik muhabbet” ortami, 2. katta ¢cocuklu aileler i¢in oyun alani ve bakici
hizmeti, teras kati ise 35 kisilik birlestirilebilir iki salondan olusmaktadir. Bu alan da,
is, dogumgiinii, fasil, v.b. etkinlik ve toplantilarin yapilabilecegi ¢ok amacl bir
salondur. Roportajda, mekan sahibi, mekanin seslendigi tarzlar1 soyle tarif

etmektedir:
“Biz miisterilerimizin aradig1 her seyi bulabilecegi,(lezzet, muhabbet, giileryiiz, sevgi, sayg1)
bir konsept olusturmaya calistik. Mekanimizdan hizmet alanlarin memnuniyetine inaniyoruz.
Hatta ¢ok ilging bir olay1 da sizinle paylagmak istiyorum: Instagram paylasimimizdan sonra

bir takip¢imiz bizi ¢ok onore etti.. Demek ki farkimizi ortaya koymaya baslamisiz diyoruz”

(MAG, Bir Tatlhh Huzur Alin, 147: 243).

Bu restoran, siradan ve standart mekanlardan uzak iddiasiyla “herkesin her
istedigini bulabilecegi” ¢ok amagh bir konsepte sahip, hem sosyal arkadaglarla, hem
aileyle, hem de is arkadaslariyla gidilebilecek kaliteli ve farkli bir yer olarak
tasarlanmistir. Ayrica “kadinlar glinii” etkinligi de diizenlenecegi belirterek mekanin
sosyal yanina vurgu yapilmistir.

Roportajda, miisterilerin huzur verici bir konsept esliginde hem farki hem
kaliteyi hissedebilecegi ve her zaman gelebilecegi tarz bir mekan sdylemi
kurgulanmistir. Bu sdylemin dikkat ¢eken noktasi 6zellikle “huzur” gibi soyut bir
yan anlamin mekanin i¢sel 6zelligi olarak tanimlamasidir. Bu durum, giiniimiiz sehir
hayatinin stres ve kaygi dolu ortaminda insanlarin kacgabilecegi “huzurlu” bir yer
oldugunu kurgulayarak, oOzellikle is yasaminda bulunan insanlarin arta kalan
zamanlarini degerlendirebilecegi bir tiikketim mekant oldugu imaji yaratilmak
istendigini gostermektedir.

Yine Mart sayisinda yer alan reklamlardan birinde, kiiresel ¢apta bir ¢ikolota
zincirinin Tirkiye’de agilacak olan subesinin tanitimi yapilmaktadir. Reklam, NIN
Chocalate ¢ok yakinda Tiirkiye’de alt yazisiyla ve “Gurme c¢ikolatada yep yeni
lezzet..” sloganiyla verilmistir. Tiirk Dil Kurumu sozliiglinde gurme (sifat) Fransizca
kokenli “gourmet” sOzciligiiniin karsilifi olarak “tatbilir” anlamina gelmektedir.
Reklamda NIN Chocalate markasina ait ¢ikolatalar “tatbilen” kisilerce tiretildigini ve
bunlar1 tiikketen insanlarin da tatbilen ve zevk sahibi oldugu sdylemi
kurgulanmaktadir. Bu sdylemin altinda, bu ¢ikolatalar tiikketen insanlarin da “zevk

sahibi” birer birey oldugu bu iiriinlerin tiiketmenin bir “zevk sahibi, seckin” bir
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yasam tarzinin parcasi olacagi vurgusu yatmaktadir. Yine reklamda ilgili markanin
Ankara’da agilacagi yerin adresi ve iletisim bilgileri de yer almaktadir.

Derginin sayfalarmna tasidig1 bir diger mekan haberi ise, “iki Farkl1 Konsept
Tek Cat1 Altinda” basligiyla verilen bir restoran zincirinin farkli tarzlara ait iki
isletmesinin ayni alan igerisinde bulunmasini anlatan roportajdir. Dergi, “Ayvaz
Ege’den ve Basic Kitchen & Brasserie olarak iki farkli konseptte miisterilerine 6zel
lezzetler sunun Giirkan Ayvaz lezzet yolculugunu bizlerle paylasiyor...” alt bagligiyla
bu iki mekanin ayni1 yonetim altinda birlestirildigini aktarmaktadir. Bu mekanlarin

hangi tarzlara seslendigi sorusuna ise, isletmelerin sahibi su yanit1 vermektedir:

“llk géz agrim Ayvaz Ege’den klasik olmayan kendine 6zel bir balikgi meyhanesi.
(...)Ayvaz Ege’deni genelde rakiyr kaliteli mezelerle tiiketmeyi seven, yediginin farkinda
olmak isteyen misafirlerimiz tercih ediyor. ikinci gdzbebegimiz Basic Kitchen & Brasserie
diinya ve Tirk mutfagindan oOrneklerin bize 6zel yorumlarla sunuldugu, kahvalti, 6gle
yemegi, aksam iistii keyfi ve aksam eglencesi icin tercih edilen bir mekan. (...)Isletmelerimiz

genel olarak her yas diliminden misafir agirliyor olsa da misafirlerimizin ortak 6zelligi lezzet

ve kalite konusunda asla taviz vermeyen yapida olmalar” (MAG, ki Farkli Konsept

Tek Cati Altinda, 147:269).

Bu roportaj ile, mekanin tiikketmeyi seven, yediginin farkinda olan, lezzet ve
kalite arayisi icinde olan geleneksel ve modern restoran tarzlarini bir arada tiikketmek
isteyen kisilere yonelik bir tiikketim mekani sdylemi kurgulanmistir. Dergi bu
baglamda, bu tarz bir mekanin tanitimini yaparak tiiketicilere yer gostererek tiiketime
aracilik etmektedir. Ayrica her mekan tanitiminda oldugu gibi iletisim ve sosyal
medya bilgilerini de roportajin hemen ardina eklemektedir.

Derginin Nisan sayisinda ise, bir tekstil firmasinin gida sektdriinden
blinyesine kattig1 bir restoranin tanitimi yapilmistir Ece Group Tekstil firmasinin
kurumsal tanitiminin yapildigi bu reklamda, firmanin “mutfak&moda” konularini
birlestiren bir anlayisla “Sanli Edessa” restorani biinyesine kattig1 aktarilmistir Bu
tekstil grubu, mutfak ve moda konularinda “iddia sahibi olmak ve kendilerini bu iki
kiiltiir imgesinde derinlestirmek arzusunda” olduklarini aktarmiglardir (MAG,
148:49). Bu reklamla, kapali bir i¢ mekan olan bir restoranin kiiltiir ve moda ile
baglantilandirilarak, tiiketim mekanlar1 arasinda hem moda olan hem de kiiltiirel bir
deger, bir yer imaj1 olusturulmaya yonelik bir sdylemsel kurgu mevcuttur. Ayrica

reklamin devaminda restoranin geleneksel ve yenilik¢i yanlar1 da vurgulanmastir:

“Anadolu mutfaginin giiclinii diinya insanina sunmay1 hedefleyen Ece Group geleneksel

mutfagin zenginligini Ankara’da yillardir korumay: basarmis Sanli Edessa markasini
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bilinyesine katarak gelenekselin gocukluk anilarimizdan kalma lezzetini, yenilik¢i bir tavirla
yeniden yorumluyor ve dogal yaglar, ekolojik triinler, hijyen ve servis kalitesi ile size
bambaska bir deneyim vaad ediyor. Sanli Edessa’nin 30. yilim1 Ece Group Tekstil ile

sahlandirirken tiim misafirlerimizi mutfagimizin lezzetlerini tatmaya davet ediyoruz”

(MAG, 148:50).

Bir manifestoyu andiran bu tanitim, yasam tarzlar1 arasinda moda ve mutfak
sOyleminin yansitilmast bakimindan Onemlidir. Bireyler acisindan bir restoranin
kullanim degeri olan yemek yiyerek bir ihtiyacin giderilmesinden c¢ok restoranin
degisim degeri olan moda mekan imajiyla tiiketime katildigi ve bunu yaparken bir
tarza seslendiginden bu mekan yasam tarzlarma ydnelik hizmet sunan bir mekandir.
Reklam, bu gostergeleri barindiran gorsellerle desteklenmis ve ilgili mekanin iletigim
bilgileri ve yeri de aktarilmigtir.

Derginin diger bir roportajinda ise, yeni agilan “Ismet Chef” adli mekanin
tamitim1 yapilmistir. Bu roportajda dikkat ceken nokta ise, lokasyon secimidir.
Ankara’da orta ve st sinifin yasam merkezlerinden biri olan Cankaya-Ugur Mumcu
Caddesi’nde agilan bu mekan, mekan sahibinin bizzat belirledigi bir yer olmasi

bakimindan énemlidir. Mekan sahibi ismet Akkus réportajda:
“Son iki senedir arastirtyordum; nerede, nasil bir mekan olmasi gerektigine dair arayis
icerisindeydim. Eskisehir, Istanbul, Konya, Ankara ve Ugur Mumcu Caddesi’ne agirhk

verdim. Bu lokasyonu secmemim nedeni, caddede kofte ve donerin olmayisitydr”

(MAG, 148:332).

Bu mekanin tasariminda, mimari yapisi ve sosyal yan anlamlardan ¢ok ¢abuk
tiretilen ve hizli tiikketilen doner ve kofte gibi yemeklerin iist ve orta sinifin yagam
alanlarina tagtyarak bu toplumsal siniflarin begenisini kazanma amaci 6n plandadar.
Nitekim roportajin devaminda, bu tarz mekanlarin ¢ok fazla oldugu belirtilerek,
mekan sahibine, fark yaratmak i¢in neleri 6n planda tuttuklar1 sorulmus, cevaben de:
“Evet cok mekan var Ankara’da... Biz, Kkalite, lezzet, sunum ve hizmet olmazsa
olmazimiz diisiincesiyle kaliteli ve donammmh ekip olarak yola ¢ktik (MAG,
148:332).” Iifadeleri kullanilmistir. Bu baglamda, hizli tiiketim yiyeceklerinin
tamamen kurgusal bir yolla ve iist ve orta siifin begenisini de kazanacak bir hizmet
anlayisiyla bu smiflarin yasam tarzlarina dahil edilmeye calisildigi s6ylenebilir.

Dergide Mayi1s sayisinda ise, farkli bir konsepti barindiran “Jewel Kitchen &
Bar” tanmitilmistir. Bu mekan, bir aligveris merkezinin giris katinda a¢ilmig ve canli
miizik ve farkli dekoruyla yasam tarzlarina seslenen bir mekandir. Tanitim metninde

Jewel Kitchen & Bar soyle tarif edilmektedir:
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“Dana gulas etli 1sirgan otlu 6zel peynirli ravioli sizi 1lik akdeniz aksamlarina gotiiriirken,
essiz quesadilla ve fajitalar1 sizi Meksika atesiyle kasip kavuracak. Elbette denizin en
degerlilerinden dil baligi, kabaga sarili 6zel sunumuyla ve Jewel yorumuyla hafizanizdan
uzun zaman silinmeyecek bir tat birakacak. Frapan dekoru ve sik tasarimiyla kendinizi bir
sanat galerisinde gibi hissedeceksiniz. Bu benzersiz ve biiyiileyici atmosfere ise hafif

miizikler eslik edecek. Jewel’in birbirinden 6zel ve benzersiz lezzetlerini kesfetmeye hazir

misniz?” (MAG, Jewel Kitchen & Bar Maidan’da, 149:153).

Bu mekanin dikkat ¢eken noktasi, yoresel ve diinya mutfaklarina seslenirken
ayn1 zamanda dikkat c¢ekeci, liikks ve ¢arpici (frapan) bir dekorun secilmis olmasidir.
Bireylerin, yerel ve kiiresel yeme i¢gme aligkanliklarinin yaninda liiks bir konseptin
icinde kendini 06zel, havali ve farkli hissedebilecekleri tarz bir mekan
olusturulmustur. Bu mekanin, Ankara i¢in daha c¢ok iist sinifa seslenen bir tarzi
barindirdigini sdylenebilir. Dergi bu mekanin tanitimini1 yaparak bu yasam tarzini
benimseyen kisilere yer gostererek yonlendirdigi sdylenebilir.

Dergide yer alan diger bir tanitimda ise, yine MAIDAN alisveris merkezinde
acilan Meydan Kebap adli mekandir. Bu mekani ilging kilan 6zelligi ise, Ortadogu,
Anadolu ve Balkan Mutfagi’na ait 40 gesit mezeyle meze severlerin tiiketebilecekleri
tarz bir mekan sdyleminin kurgulanmis olmasidir. Tanitimda yer alan metinde ayrica,
mekanin dekorasyonu iizerinde durulmus, “minimal dokunuslar ve dogal dokunun
yani sira agirlikli olarak mermerle siislenmis bir sik ambiansla birlesen kentli yasam
tarzina (MAG, 149:184)” vurgu yapilmistir. Bu baglamda mekanin, meze ve kebap
seven ayni zamanda sik bir yerde bulunmayi isteyen kentli yasam tarzini1 benimsemis
bireylere seslenen bir yer oldugu sdylenebilir.

Derginin tamitimin1 yaptigt diger bir mekan ise, “Just Food” adli mekandir.
Bu mekan, saglikli besin ile beslenme tarzini benimsemis ayni zamanda gilindelik
yiyeceklerin de tiiketilebilecegi bir yer olarak kurgulanmistir. Dergide yer alan

tanitim yazisi ise su sekildedir:
“Ulkemizde yetistirilen ve iiretilen iiriinlere destek vererek yerel iiretimi destekleyen
yaklasimi ile yola ¢ikan Just Food, saglikli ve diizenli beslenme aliskanliklarina farkli bir
bakis agis1 kazandiriyor. Bir yemek marketi olarak kullanicilarin kargisina ¢ikan Just Food,
sadece saglikli meniisii ile degil giindelik tiiketilen ev yemekleri konsepti ile de farkli bir
tarza imza atiyor. Marka, Ankara’nin en segkin lokasyonlart Tunali Hilmi Caddesi, Bilkent

Station ve Maidan AVM igerisinde yer alan magazalar1 ile gida sektdriine yon veriyor”
(MAG,149:188).
Mekanin ayirt edici diger bir noktas: ise, yerel iiretimi destekleyen art1 bir

anlamla hareket edilmesidir. Gida tedariginde mikro ¢apta milliyet¢i bir yaklagimin
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sergilendigi bu mekanda, tiilketim edimi gergeklestirilirken saglikli ve dogal besin
tilketme tarzinin yani sira Ankara’da yetistiricilik yapan ciftcilerin de desteklendigi
imaj1 sergilenmek istenmektedir. Mekan bu anlamda bireylerin zihinlerinde art1 bir
deger olusturmak istemektedir. Bundan hareketle, mekanin saglikli beslenmeyi
seven, dogal beslenirken ayni zamanda “yerel iriinleri” tiikketmeyi tercih eden
kisilerin yasam tarzina seslendigi s0ylenebilir.

Yukaridaki ornekler {izerinden, MAG dergisinde yer alan kapali i¢ mekan
estetizasyonlarinin mekanlarin mimari tasarim ve organizasyonlariyla birlikte
mekanlarin seslendigi cesitli yan anlamlarla desteklendigi sdylenebilir. Bu yan
anlamlar ise, huzurlu mekan, kentli mekan, moda mekan ve sik mekanda bulunma,
zevk ve seckinlik, yerel ve kiiresel tat arayisi, kaliteli tiiketim, saglikli ve dogal
beslenme ve ayni zamanda mikro milliyet¢ilik barindiran yerel tiiketimi destekleme
anlayisindan meydana gelmektedir. MAG dergisi i¢in, yapilan bu mikro ¢éziimleme
de derginin ozellikle ist ve orta sinifa yonelik yasam tarzlarimi onceledigini ve
bunlarin tanitimini yaparak adres gosterdigi sdylenebilir. Bu noktaya kadar restoran
estetizasyonlar1 tizerinde durduk asagida MAG dergisinin aligveris merkezleri
tizerine kurgulanan estetizasyonlar1 ¢oziimlenecektir.

3.8.3. Alisveris Merkezi Estetizasyonlari

Bu kisimda dergide yer alan kapali i¢ mekan estetizasyonlarindan “aligveris
merkezleri” Ornekleri ¢oziimlemeye tabi tutulacaktir. Dergide, bu konu {izerine
toplam 14 adet igerik tespit edilmistir. Bu icerikler {izerinden derginin, aligveris
merkezlerini Ankara’nin toplumsal hayati igerisinde nasil konumlandirdigi, bu
konumlandirmay1 kurgularken nasil/hangi tiir sdylemler kullandig1 ve bu kurgunun
igerisinde yer alan yasam tarzi 6gelerinin neler oldugu bu boliimiin ulagsmaya calistigi
¢Oziimleme konularidir.

Ik olarak MAG dergisinin Mart sayisinda yer alan bir reklamda, aligveris
merkezleri ve eglence anlayisinin i¢ ice vurgulandigi bir ¢éziimlemeyle baslamakta
fayda var. Bir kapali i¢ mekan olarak avm’ler, tiiketim merkezi olmanin yaninda ayni
zamanda bir eglence merkezi olarak da hizmet sunmaktadirlar. Bu noktada, Ritzer’in
deyisiyle tiiketim Kkatedralleri icerisinde eglencenin de tiiketilen nesneye
dontstiirilmeye calisildig: sdylenebilir.

Derginin 281 sayfasinda yer alan reklamda, “En son ne zaman Bowling
oynadin?” basligiyla bir gorsel tasarim yer almaktadir. Reklamda dikkatleri ¢eken ilk

olgu, kirmizi bir bowling topuna hirsli, heyecanli ve sert bir sekilde bakan orta yash
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birinin topu atmaya hazirlanma aninin kurgulanmis olmasidir. Kirmizi rengi, ¢ok
sevilen, ¢ok dikkat ¢eken ve ¢ok sik kullanilan bir renktir. Insan psikolojisi iizerinde
canlandirici, heyecan verici ve kiskirtict bir etkisi vardir. (Renklerin Psikolojisi,

http://www.teknikeretiket.com/renklerin psikolojisi.htm  adresinden  26.09.2019

tarthinde alinmistir.) Bu baglamda, bowling topunun kirmizi, topu elinde tutan
kisinin bakislarinda ise heyecan ve kigkirticilik gostergeleri kullanildig: saptanmastir.

Ilgili gérsel konunun ve ¢dziimlemelerin daha net bir sekilde goriilebilmesi igin

asagiya eklenmistir. EN so“ “E HM n"

Resim 10 : Avm ve Bowling Reklami (MAG.2018 Mart)

Bu reklamda, zihnen bowling oynanmasi ve o heyecani yasama aninin kurgusal
olarak yansitilas1 amaglanmaktadir. Bowling topunu tutan kisinin hemen ardinda yer
alan ve yarismalarda galip olanara verilen kupa ile zafer kazanma hissi ve altin renkli
labut ile de para ve zenginlik vurgulari ayn1 zamanda bu tasarimin altinda yatan diger
algisal unsurlardir. Bu ¢ergeviyi toparlarsak, avm igerisinde bulunan bowling
salonunun kazanma hirsi, heyecan ve eglenceli vakit gecirme unsurlariyla
donatilarak kisilerin tiiketime ¢ekme ve yonlendirme olgusu kurgulanmistir. Bu
baglamda bir eglence ve tiiketim bi¢imi olarak bowlingin, yasam tarzlarina dahil
edilerek tiiketilmesi amacglanmaktadir. Bu durum ise bos vakit ve yasam tarzi
iligkisinin tiiketim evreni igerisinde cesitli duygu ve hazlar egliginde yeniden
kurgulanmasina géonderme yapmaktadir.

Derginin Nisan sayisinda yer alan diger bir reklamda ise, aligveris
merkezlerinin iglevsel 6zelligi tizerine duruldugu ve bu 6zelligin toplumsal yasamin
icindeki baz1 6gelerle bagdastirilarak aktarildig: tespit edilmistir. “Yilin ilk piknigini
yapmak icin gereken her sey Ankamall’da” (MAG, 148:5) bashigiyla verilen
reklamda, bahar aylarinin gelmesiyle baslayan piknik etkinligi i¢in gerekli olan biitiin

malzemelerin bir avm’de bulunabilecegi sdylemi kurgulanmistir. Reklamda, piknikle
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ilgili gerekli malzemeler ise temsili olarak piknige giden insanlar iizerinden

kurgulanarak aktarilmistir. Reklama ait ilgili gorsel ise asagida yer almaktadir.

o

Resim 11: Avm ve Doga Reklam (MAG, 2018 Nisan)

Ilgili gorselden yola ¢ikarak, kiyafet, yiyecek icecek, meyve, ekmek, ¢anta sapka v.b.
piknikle ilgili olan biitiin nesnelerin tek bir ¢at1 altinda tedarik edilebilecegi kurgusu
yaratilmaya calisilmistir denebilir. Bu noktada avm’lerin, kitlesel tiiketim noktalari
olarak sosyal yagamin i¢inde olan bazi ihtiyaglarin toptan tedarikgisi islevi kazandigi
ve ayni1 zamanda tiiketim etkinligi saglanirken yardimci metalar sunarak buna destek
oldugu soylenbilir. Bu reklam araciligiyla da bos zaman etkinligi olarak piknik
yapma ediminin, ¢esitli malzeme ve metalarin tiiketimi yoluyla dolagima
sokulmasinin amaclandig1 sdylenebilir.

Dergide tanitim1 yer alan diger bir roportajda ise, Ankara’ya yeni acilan bir
avm’nin tanitimi yapilmaktadir. Bu roportajda dikkat ¢eken nokta ise, baskentte
meydan olgusunu is, aligveris ve eglence anlayisiyla birlestiren bir kurgudan yola
¢ikilmig olmasidir. “Is Diinyasina Hayat Katan Proje” (MAG, 148:208) bashigiyla
aktarilan bu roportajda, modern ve yenilik¢i ofisleri, restoranlari, kafeleri ve hizmet
magazalariyla Ankara’nin en biiylik meydaninin olusturularak is ve sosyal yasamin
bir arada gergeklesebilecegi bir ortamin yaratildigi sdylemi kurgulanmstir.

Roportajin devaminda, sehrin ana arterleri lizerinde ve toplu tagima ile ulagim
yollar1 {izerinde kurulan bu yerin, Ankara i¢in bir ihtiya¢c oldugu ve bu ihtiyacin
karsilanarak sehre bir simge kazandirildig: ileri siiriilmektedir. Bu konuda daha
detayli bilgi isteyen muhabirin sorusuna, meydanin ingaatin1 yapan Ege Grup

Yapr’'nin Yonetim Kurulu Uyesi Ertan Dogan su yanit1 vermektedir:
“Meydanlar, kentlerin simgesidir ve maalesef Ankara’da, kentin tarihsel yolculuguna eslik
edecek bir meydanimiz kalmamisti. Maidan’1 tasarlarken Ankara’nin bu biiyiik ihtiyacini
diisiincelerimizin merkezine yerlestirdik ve diinya meydanlarim 6rnek aldik. 6.000

metrekarelik meydanimizin ¢evresinde yer alan kafe-restoran ve hizmet magazalarini, 7/24
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yasayan essiz bir sosyal yasam alanimni Baskent’e kazandirdik. Maidan’1, kentin meydani
algisin1 giliglendirecek peyzaj 6geleriyle siisledik. Maidan’in ortasinda yer alan gorkemli
yansima havuzumuzun kalbine diinyaca {inlii Brezilya asilli Amerikali sanatci Romero

BRITTO’nun “Cheek To Cheek” eserini yerlestirerek sehre yeni bir simge kazandirdigimiza

inamyoruz” (MAG, 148:208).

Avrupa kentlerinde, kent yasamimin odaginda bulunan meydanlar, Tirkiye’de
baslarda modern sosyal yasamin bir uzantisi olarak tasarlanmig olmasina karsin;
glinimiizde “kentlerde artan niifusun kentsel alan ihtiyacin1 karsilamak iizere
noktasal ylikselmeler (gokdelenler) yogunlasmis ve yeni kent meydanlar1 daha ¢ok
bu yapilarin icersinde yer alan biiylik kapali mekanlar olmaya baslamistir (Migros,
Atakule, vb.) (Ozer ve Ayten, 2005:98)”. Bu roportajda tamitilan MAIDAN avm ise,
bu durumun bir yansimasi olarak karsimizia ¢ikmaktadir.

Meydanlar bagl basina bir kentin a¢ik dis mekanlari iken bu réportaja konu
olan MAIDAN avm, 3 bloktan olusan icinde restoran, kafe, ofis ve diinyaca iinlii
yiyecek ve igecek firmalarinin franchisinglerini barindiran kapali bir i¢c mekan olarak
tilketimle sarmalanmis bir aligveris ve sosyal yasam merkezi olarak kurgulanmistir.
Lokasyon ve icindeki magaza ve sosyal yasam alanlar1 baz alindiginda, yasam
tarzlart i¢in uygun bir mekan oldugu sdylenebilir. Ankara’nin agirlikli olarak st
smifinin yasadigi bir bolgede kurulan, i¢inde her tiirli sosyal faaliyetlerin
gerceklestirilebildigi ve ayn1 zamanda is yasamina da ev sahipligi yapan bir yerin,
eglence ve aligverise de yer vererek yasam tarzi olusturulmasi acgisindan uygun bir
zemin tagidig1 sOylenebilir. Dergi de bu yerin tanitimini yaparak, yasam tarzlarinin
olusturulmasina aracilik etmektedir.

Derginin Mayis sayisinda yer alan diger bir reklaminda ise, bir aligveris
merkezi sosyal bir yan anlamla Oriintiilenerek kisileri tiiketime yoOnlendirme
kurgulanmistir. “Her seyi bosverip annenle bir giin gecirmek i¢in gereken her sey
Ankamall’da (MAG, 149:5)” bashgiyla verilen reklamda, sosyal bir giin olan
“anneler glinii” i¢in avm’de vakit gecirmek diizenlenebilecek sosyal bir etkinlik

olarak kurgulanmistir. Konuyla ilgili gorsel asagida yer almaktadir.

ANKAmalla [
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Resim 12 : Avm ve Anneler Giinii Reklam1 (MAG, 2018 Mayis)

Bu tasarimda, kiiciik bir kiz ¢ocugunun annesine sarilirken edindigi mutluluk
tasavvur edilmistir. Reklamda, avm’de annesiyle bir giin geciren kisilerin de bu kiz
cocugu kadar mutlu olabilecegi algis1 verilmeye calisilmaktadir. Reklamda, kiz
cocugunun elinde tuttugu ¢igekler ise giiniin anlamina uygun olarak anneyi daha
degerli kilacak ve mutlu edecek bir hediyeyi temsil etmektedir. Bu baglamda avm’de
bir giin gegirecek kisiler orada bulunan magazalardan annesine bir seyler (hediyeler)
de alabilecektir. Boylece, tiiketim sosyal bir yan anlamla gizlenecektir. Bu durum,
avm ve tiiketim iligkisinin kapitalizm lehine tiiketimi arttirici bir unsur olarak sosyal
yan anlamlar araciligiyla yeniden kurgulandigini gostermektedir.

MAG dergisinin aligveris merkezi estetizasyonlar1 gz Oniine alindiginda,
eglenceyi bir tiikketim nesnesi olarak goren, toplumsal yasamda giindelik olanin
tilketim evrenine angaje edildigi, yasam tarzlar i¢in kapali i¢ mekanlar 6zelinde bir
cok 6geyi bir arada bulunduran sosyal mekan ve is mekanlarinin tanitimini yapan ve
tilketimi olumlayacak cesitli glin ve anlarin sosyal yan anlamlar iizerinden yeniden
kurgulayarak kisileri tiiketim evrenine dahil etmeye c¢alisan bir estetizasyon
mekanizmalart {rettigi sOylenebilir. Bu kisimdan sonra asagida, derginin asam
tarzlart igerisinde sanat olgusunun Ankara’yla nasil iltilendirildigi mikro
coziimlemeler yoluyla irdelenecektir.

3.9. MAG, Yasam Tarz1 ve Sanat iliskisi

Sanatin toplumsal yap1 ve yasam tarzlariyla iligkisine yukarida Ankara
Life dergisi incelenirken deginildiginden bu kisimda dergide yer alan sanat icerikli
haber ve sdylemlerin mikro analizi {izerinde durulacaktir. Bu haberleri gruplara
ayirdigimizda, sergi (10), festival (7), kitap tanitim (7), tinlti kisilerin tanitimi (30),
miizayede (2), fuar (1), sanat evi (2) ve konser (2) haber ve reklamlar1 yer aldigi
goriilmiistiir. Bu baglamda dergide yer alan 61 adet igerikten rastgele segilen haber
ve reklamlar iizerinden MAG dergisinin Ankara 6zelinde sanat ve yasam tarzlarini
nasil iligkilendirildigi analiz edilecektir.

IIk olarak, derginin mart sayisinda yer alan haberde bir sanat atdlyesinin
kadinlar giinii dolayisiyla yaptig1 etkinlikle reklami yapilmistir. “Savas Simitli
Atolyesi’nde 8 Mart Sergisi (MAG, 147:249)” baslikli haberde, Diinya Kadinlar
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Gliniin’nde 24 kadin ressama ait 48 adet resim sergilenerek kadinlarin bu alanda da
basarili oldugu vurgulanmistir. Bu haberin dikkat ¢eken yonii, resimleri sergilenen
ressam kadinlarin isim ve resimleri haberde verilmemisken atdlye sahibi ve sanat
atolyesinin daha 6n planda tutuluyor olmasidir.

Arka planda kadinlar giinii dolayisiyla bir yan anlam kurgusu firetilse de
haber icerigi ve verilen bilgiler 1s18inda temel olarak sanat atdlyesi ve sahibinin

reklaminin yapildigi sdylenebilir. Haberin devami su sekildedir:
“Ressam Savag Simitli, Diinya Kadmnlar Giinii vesilesiyle 24 kadin ressami bir araya getirdi.
Farkli konularda 48 eserin sergilendigi sergiye sanatseverler biiyiik ilgi gosterdi. Ressam
Savas Simitli’nin atdlyesinde sergilenen eserler ziyaretgiler tarafindan c¢ok begenildi ve
kadinlar her alanda oldugu gibi bu alanda da basarilarim1 kanitladi. Gecenin ilerleyen

saatlerine kadar siiren sergide konuklar ve ressamlar sanat iizerine uzun sohbetler etti”

(MAG, 147:249).

Haberin devaminda da anlasilacagi iizere, sosyal bir durum bir sanat atdlyesinin
kendi varligin1 tanitmak ve duyurmak i¢in bir ara¢ olarak kullanilmistir. Haberde bu
ressam ve eserler yer alabilseydi, bunun sosyal bir etkinlik ve bir duyarlilik projesi
olabilecegi daha net ifade edilebilirdi. Fakat derginin editéryel anlamda haberi veris
tarzi, bir haberi haber yapan 5nlk kuralinn odak noktasi olan “nesneyi” aktarmaktan
ziyade 6zneyi 6n plana ¢ikaran bir soylemle tasarlandig1r i¢in asil 6nemli olan konu
geri plana itilerek mekanin ve sahibinin tanitildigr bir tlir reklam tasarimi
olusturmustur. Boylece, Ankara’da yasam tarzlari igerisinde sanati seven insanlarin
ugrayip gormek isteyecekleri bir yerin adresi verilmistir.

Dergide yer alan diger bir ornekte ise, 1990’larda Tiirkiye’de basvurulan
sponsorluk adi altinda markanin belirli faaliyetlere tanitim amaciyla destek sagladig:
bir durum tespit edilmistir. MAG dergisinin Mart sayisinda yer alan tanitimda,
diizenlencek olan bir miizik festivalinde Tiirkiye nin en biiylik firmalarinin amblem
ve isimleri yer almaktadir.

Gorselde, islevsel olarak miizigin seslendigi kulak imgesi kullanilmis ve bu
imge bir plak iizerine aktarilmis olarak bir tasarim olusturulmustur. Bu gorselin arka
planinda, festivallerde kullanilan miizik aleti olarak “plak case”e gonderme yapilmis
yasam tarzlar1 iginde miizik festivallerini takip edenler ya da etmek isteyenlere
tanitim yapilmstir.

35. Uluslararast Miizik Festivali baglig1 altinda verilen bu gorselde ayrica

Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 ve cesitli vakiflarin destegi oldugu belirilirken, gorselin
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hemen altinda ise Sabanci, Ko¢ ve Kavaklidere sirketler grubunun sponsorlugunu

gbsteren amblemleri eklenmistir. Ilgili gorsel asagidaki gibidir.
—
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Resim 13 : Festival ve Sponsor Reklam1 (MAG, 2018 Mart)

Bu noktada, festivalin uluslaras1 bir festival oldugu unutulmadan yaratilan
sponsorluk uygulamasiyla markalarin zihinlerde yer edinebilmek ve rekabet ve
bilinirligini arttirmak i¢in 6zellikle uluslararasi alanda yapilacak olan bir etkinlikte
sosyal bir yan anlam da iiretilerek miizik ve eglenceye destek verildigi izlenimi
olusturulmak istendigi okunabilir. Bu durum sirketin tanmirhigimi arttirirken ayni
zaman da halkla iligkiler araciligiyla sirket imajinin olumlamasin1 barindiran bir
stirece gonderme yapmaktadir.

Derginin sanat baglig1 altinda diger bir haberinde ise, yeni acilan bir sanat
galerisinin tanitimi yapilmaktadir. “Dada’dan 40° Yukar1’’(MAG, 148:318) baslikli
haberde, acilan “Mekan” isimli sanat galerisinin Dadaist akimi ileri tagiyacak bir

misyonla kuruldugu aktarilmigtir. Mekanin amaci ise su sekilde aciklanmaktadir:

“Ankara’y1 yeniden ¢agdas sanatlar baskenti olarak gérme hayali ile yola ¢iktik. 2018 bahari
ile beraber bu hayal hayata geciyor. MEKAN catis1 altinda diinya sanatina yon veren sanatci
ve eserlerini Ankarali sanat severler ile bulusturmak istiyoruz. Amacimiz MEKAN’1n sanatin

bulusma noktasi olmasi. Bu dogrultuda programimizda sergilerimiz disinda sanat egitimleri,
sanat gezileri, galistaylar ve sanat partileri yer alacak” (MAG, Dada’dan 40° Yukari,
148: 319).
Bu ifadeler esliginde, Ankara’da sanat olgusunun daha modern bir perspektifle
isleyen bir mekanin sanatseverlerin hizmetine agilist kurgulanmistir. Haberin

devaminda dada sanat¢ilarina ait eserlerin isimleri verilirken ayni zamanda bu
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eserlerin sanatseverlerce satin alinabilecegi de vurgulanmistir. Bu sanat galerisinin
diger galerilerden farki ise, “alisilagelmis galeri formatindan farkli olarak daha butik
ve diinya standartlarinda sergiler sunacak (MAG, 148:320) olmasi olarak
tanimlanmustir.

Tiim bu kurgular etrafinda, Ankara’da sanat anlayisinin yasam tarzlari i¢inde
daha modern ve diinya standartlarinda eserler gormek isteyen kisilere yonelik
duyurum nitelinde bir sdylemsel kurgunun olusturuldugu séylenebilir. Dergi bdylece,
dada sanati ve daha iist diizey eserler gormek ve satin almak isteyenlere adres
gostererek yasam tarzlari araciligiyla sanatin tiiketilmesine aracilik etmistir.

Derginin bir diger haberinde ise, saglik sektdriinde yer alan bir firmanin
kurulugsunun 45. yili dolayisiyla diizenledigi sanatsal serginin tanitimi yapilmistir.
“45. Yila 45 Sanat Eseri” (MAG, 148: 324) basligiyla verilen haberde, Giiven Saglik
Grubu’nun kurulusunun 45. yilina 6zel sanatsal bir faaliyet diizenlendigi ve bu
faaliyetten elde edilen gelirin, toplumun dezavantajli kesimlerine yonelik egitim ve
saglik alaninda siirdiriilebilir hizmetler vermek amaciyla g¢alismalarini yiirliten
Giiven Egitim ve Saglik Vakfi’na bagislanacag: aktarilmigtir.

Bu kurguda dikkati ¢eken ilk sdylem, saglik sektoriinden bir firmanin toplum
nezdinden ayn1 zamanda sanatsal bir kaygi giiderek sanati ve toplumun dezavantajl
kisimlarin1 6nemseyen bir yan anlam insa etme siirecinin tasarlanmis olmasidir. Sergi
ile elde edilen gelirin toplumun dezavantajli kisimlarinin egitim ve sagligina yonelik
harcanacaginin belirtilmesi de bunun bir gostergesidir.

Bu haber elestirel sdylem analiziyle ¢oziimlendiginde elde edilecek gelirin
yine bu grubun kendi biinyesindeki bir vakfa gitmesi bir soru isareti olarak
algilanmaktadir. Elde edilecek gelirin, daha ¢ok bilinen Kizilay, Tiirk Egitim Vakfi
ya da Dariigsafaka gibi vakiflara aktarilmayarak kendi biinyelerindeki bir vakfa
aktarilmasi sanatsal ve sosyal bir amacin diginda kar amacinin da giidiildiigiine isaret
etmektedir.

Tiim bu bulgular etrafinda, firmanin sanatsal bir etkinlik {izerinden toplum
yararina bir kampamya diizenleniyor imaj1 olustururarak bilinilirlik ve sosyal bir yan
anlam tiretme cabasi i¢cinde oldugu bdylece firmanin reklamini yapmak dolayimiyla
sanatt ve sanata destegi karin maksimizasyonu dogrultusunda bir ara¢ olarak
kullandig1 sdylenebilir.

Derginin Mayis ayinda yer alan bir haberde ise, i ve sanat diinyasindan

taninmig isimlerin katilimiyla gergeklesen bir miizik etkinligi ve 6diil toreninden
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roportajlar aktarilmistir. Bu haberde ilgi ¢ekici nokta, etkinlikte 6diil alan kisilerin
etkinlige sponsor olmalaridir. Elestirel soylem c¢oziimlemesi yapildiginda, odiil
almacak bir etkinliginin giderlerini karsilamak ve bu etkinlikte sponsor
olunuldugunun belirtilmesi tamamuyla ilgili firmalarinin taninirligt ve bilinirliligini
arttirmaya yonelik bir amag giidiildiiglinli gostermektedir.

“Kardes Korolar’a Yogun ilgi (MAG, 149:328)” baslikli haberde, Likorinos
restoranin sahibi Murat Kiiciikoglu ve Yelda Bice Klinigi sahibi Dr. Yelda Bice
plaket almig olup bir de “sahip ¢ikilmasi gereken degerlerimizin basinda sanat
miizigimiz yer aliyor emegi gecen herkese tesekkiirlerimizi sunariz (MAG,
149:328)” seklinde bir agiklama yapmiglardir. Bu durum, ayni zamanda her iki
firmanin kiiltiirel ve sanatsal degerleri onemsedigi ve sahip ¢iktig1 imajina génderme
yapmaktadir.

Dergi, her iki firmanin basarilt birer firma oldugu ve ayni zamanda kiiltiirel
bir yan anlamla bezendigini sayfalarina tasiyarak bu firmalarin reklamini yapmis ve
buraya gidenlerin tiiketimin yaninda kiiltiirel bir misyona sahip bir yerde olduklari
bilincini asilamaya ¢alismistir. Bu durum, her iki firmanin yasam tarzlarma dahil
olacak bir kiiltiirel yan anlam sdylemi olusturuldugunun gostergesidir.

Dergide yer alan diger bir haberde ise, Ankara’da diizenlenen uluslararasi bir
miizik festivalinin agilis1 haberlestirilmistir. “Miizik Yolculugu Idil Biret ve CSO Ile
Basladi (MAG, 149:339)” baslikli haberde, 35. Uluslararasi Ankara Miizik
Festivali’nin acilisinda organizasyonu diizenleyen vakfin reklamina yer verilmistir.

Haberin giris boliimiinde, festivale katilan taninmis kisiler aktarildiktan sonra
bu organizasyonun Sevda Cenap And Miizik Vakfi’nin tarafindan diizenlendigi ve bu
vakfin baskanmin agilis konugsmasi yaptig1r aktarilmistir. Uluslararasi bir miizik
festivalinde, organizasyon sirketinin a¢ilis konusmasi yapmasi bu vakfin uluslarasi
diizeyde taninmasi ve bilinmesi adina 6nemli bir reklam ¢aligmasidir. Dergi de bu
durumu sayfalarina tagtyarak vakfin reklamini yapmistir. Bu durum, festivale katilan
sanatseverlerin ve dergi okurlarmin bu vakfi tanimasi ve bilmesi adina 6nemli bir
tanitimdir.

Tiim bu haber ve reklamlar iizerinden MAG dergisinin, sanat baslig: altindaki
haberlerinde, kadinlar giinii ve toplum yararina kampanyalar {izerinden ve de
festival, agilis ve miizik etkinliklerinde Ankara’da yer alan sanat evi vakif ve iinlii
kisilerin tanitim ve bilinirligini arttirmak ic¢in reklamimi yaptig1 tespit edilmistir.

Dergi bunu yaparken, her hangi bir etkinlik, festival yahut acilis gibi sanatsal
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etkinlikler lizerinden kisi ve kurumlarin sponsor yahut organizator sifatlariyla sanata
katki sagladiklarimi belirterek bu kisi ve kurumlarin sosyal bir yan anlamla
bezenmesine yardimcit olmaktadir. Bu kisi ve kurumlarin genel itibariyle
bulunduklar1 sektorler sanatla iliskili olsa da saglik ve yiyecek sektoriinden de bazi
kisi ve kurumlarin da sanatla ilintili olduklari imaji derginin sdylemsel kurgusu
icinde kendisine yer buldugu tespit edilmistir. Asagida ise, derginin moda ve yasam
tarzlarini iligkilendiren ¢esitli haber ve reklamlarin mikro ¢oziimlenmesi yapilacaktir.
3.10. MAG, Yasam Tarzlar1 ve Moda Tliskisi

MAG dergisi, bir kent dergisi olarak kentin orta ve iist siniflarina ait taninmis
isimleri, ig adamlarini, basaril kisi ve sirketleri, trend saglik uygulamalar1 ve gézde
mekanlar1 sayfalarina tastyarak okuyucu kitlesi olarak toplumsal yapinin orta ve tist
kismin1 hedef kitlesi olarak benimsedigini gostermektedir. Dergi ayni zamanda giyim
ve moda alaninda da bir bashik agmis bu kitleye yonelik haber, reklam, tanitim ve
roportajlarla moda alanindaki gelismeleri aktarmistir.

Bu kisimda moda alani igerisinde, toplam 52 adet igerik tespit edilmistir.
Dergi bu alanda, defileler (18), pirlanta taki ve miicevherat markalar1 (12), kiyafet
markalar1 (7), moda evleri (6), ayakkabi markalar1 (4), kozmetik markalar1 (3) ve
moda tasarimcilart (2) gibi alanlarda igerikler iretmistir. Asagida bu igerikler
arasinda rastgele secilen haber ve reklamlarin mikro ¢6ziimlemeleri yer almaktadir.

Ik olarak derginin Mart sayisinda yer alan liiks bir saat markasinin reklami
inceleme konusu edilmistir. Bu reklamda dikkatleri ¢eken ilk nokta, saat markasinin
pirlantali bir kadin saati modelinin tanitiminin yapiliyor olmasidir. Reklam, su
tanittm metniyle verilmektedir: “Zarif modeliyle, sahibinin bilegine ve tarzina
milkemmel sekilde uyum saglayan Rolex klasik kadin saati, 1957°den beri
feminenligin sembolii. Sadece zaman1 gostermez. Tarihi de anlatir (MAG, 147:67)”.
Bu metinde nesne, metalastirilarak baska bir anlama biirlinmiistir.

Reklamda, Rolex marka klasik kadin saati, koklii bir tarihsellik igerisinde
kadinsilig1 temsil eden bir imge ve ayni zamanda standart bir zaman gdosterge
aracindan Ote, kisilesmis bir tarih gostergesi sOylemi icerisinde kurgulanmistir.
Saatin bir gostergeden Ote, zamanin iginde bir anlatic1 gibi zamani verirken ayni
zamanda kisiyi Ozel hissettiren bir tarza gonderme yapti§i sOylenebilir. Boylece
yasam tarzlar1 i¢inde kendini 6zel ve degerli hisseden bir statii olgusunu

vurgulamaktadir.
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Ayrica reklam, bu saatin nerden alinabilecegini gosteren adres ve iletisim
bilgilerini de kapsamaktadir. Bu reklam dolayimiyla, liikks bir saat alarak kendine,
degerli ve statli sahibi biri imajmi kazanmak isteyen Kkisilerin tiiketime
yonlendirilmesi s6z konusu oldugu sdylenebilir. Bunun yaninda, bu saatin ekonomik
olarak ytiksek bir fiyat1 oldugu varsayilarak herkesin alamayacagi ve belirli diizeyde
ekonomik oOzgiirliige sahip kisilerin kullanabilecegi vurgusunu da yapmakta fayda
var. Boylece bu reklamin, belirli bir kesim ve onun yasam tarzini hedefledigi
sOylenebilir.

Dergide yer alan diger bir haberde ise, donemin kadin modasinin etkilendigi
yeni bigim aktarilmigtir. “Modern Masallar” bagligiyla aktarilan moda haberinde,
geng kadin niifusunun takip ettigi yeni moda akiminin, masals1 ve modern bir tarzi
barimdirdig1 aktarilmistir. Haberin girisinde, “Tiiller, danteller ve kabarik detaylar...
Hepsi modern prenseslerin masallarini bastan yaratmak icin varlar...(MAG, 147:78)”
ifadeleriyle yeni akim daha da netlestirilmistir.

Bu haberle, Feodal sistemin seckin tabakasindan olan ve kralin kiz1 ve ileriki
donemin kralice adayr olan “prenses” kavrami {izerinden, seckinlik, gosteris ve
masalsiligin tiiketim pratikleri 6zelinde yeniden kurgulandigi bir moda akimi
olusturulmaktadir. Bir donemin imgelerinin modern bir tarzla birlestirilerek, genc
kadin niifusunun o dénemin havasini hissettigi ve ayn1 zamanda giindelik yagsaminda
bu durum 6zelinde kendi hayatini tiikketerek yeniden tanimladigi bir kurgu bu akimin
onceledigi soylemdir.

Buna goére, bu modaya uyan kisi kendini bir prenses olarak hayatinin
merkezine alacak ve bu seckinligin getirdigi siklik ve gosterisin de temsilcisi olarak
kendisini digerlerinden farkli hissedecektir. Bu durum da, modanin yasam tarzlarini
ve gilindelik hayati etkileyebilecek nesne ve imajlar {ireterek insanlarin tiikketmesine
aracilik ettigi bir anlayisa gonderme yapmaktadir.

Dergide yer alan diger bir haberde ise, kiyafet tercihinin kisilik gdstergesi
olarak aktarildig tespit edilmistir. “Miikemmelliyetci ve Giiclii” bashigiyla aktarilan
moda haberinde, siyah deri kiyafetler, deri ayakkabi ve deri ¢antalar ile
mikkemmelliyet¢i ve giliclii bir kadin imajina sahip olanabilecegi sdylemi
kurgulanmistir. Bu sdylemin kadin bir manken iizerinden kurgulandigini belirtmekte

fayda var. Bu durumu gostermek i¢in ilgili goriintii asagida verilmistir.
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Resim 14: Ka(il;l Moda ve Kimlik Reklam1 (MAG, 2018 Nisan)
Ilgili gorsel incelendiginde, sert ve kendinden emin bir kadin durusunun siyah deri
kiyafet, ayakkabi ve canta aracilifiyla saglandigi imaji olusturulmaya calisildigi
sOylenebilir. Reklama gore, mikkemmelliyet¢i ve gilicli kadin siyah deri
kombinasyonunun olusturdugu tarzla kendini ifade eder (MAG,147:80). Buna gore,
bu tarz bir kisilige sahip insanlarin siyah deri agirlikli nesne ve kiyafet tercih etmesi
gerekmektedir.

Bu soylem temelde, nesnelerin kisilik ve tarz olusturmada araci niteliginden
koparak birer gosterge ve imaj unsuruna donligmesini kapsamaktadir. Boylece, bu
tarz goriinmek isteyen ya da boyle bir kisilige sahip olan insanlarin, bu kiyafetleri
satin almasini ve tiiketmesini 6neren bir anlayis ortaya ¢ikmaktadir. Derginin de bu
sOylemi destekleyerek yayimlamas tiiketimi olumladig anlamini barindirmaktadir.

Derginin Nisan sayisinda yer alan bir diger haberde ise, iinlii modacilarin yeni
tasarimlarin1  sergiledigi  bir defilenin tanitimi yapilmistir. ”Kendin Olmanin
Giizelligini Kesfet (MAG, 148:185)” baslikli haberde, bireyin kisiligini orataya
¢ikarma ve bir donemin sokak kiiltiiriinlin kiyafetler {izerinden yeniden yaratilmasi
temalarinin moda araciligtyla deneyimlenmesi aktarilmaktadir. Haberde kurulan
sOylem ise, 80’li ve 90’Ih yillarin giyim kiiltiirtiniin kisinin kendi i¢inde sakladigi
glicleri kesfetmenin araci olarak yeni tasarimlar iizerinden tiiketim lehine tanitilmasi
seklindedir.

Haberin giris kisminda verilen ifadeler ise, kisinin tarzinin yaratilmasinda
kendi i¢sel duygulanim ve diisiinceleri ile gegmisin giyim kiiltiiriiniin taklit edilerek
yeni bir tarz yaratilmasima gonderme yapmaktadir. Haberden alinan su ifadeler bu

durumu daha net gostermektedir:
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“Insanlarn, iglerinde sir gibi sakladiklar1 gii¢leri disar1 ¢cikarmaya davet eden kreasyon, moda

severler tarafindan tam not aldi. Kendini sevmek ve 6zelliklerinin farkina varip onlar1 gururla

tasgimak iizerine kurulu olan kreasyon, sokak Kkiiltiiriine gonderme yapiyor” (MAG,

148:185).

Bu durum, otekilerden farkli bir giyim tarzi olusturularak kisinin kendine 6zgii bir
tarza sahip olmasina gonderme yaparak ayni zamanda bu kiyafetleri tiiketmenin de
cazip olmasmi saglamaktadir. Boylece, nostalji ve kisilik olusturma moda ekseni
icerisinde yeniden insa edilip insanlarin bu nesneleri tiikketmeleri yoluyla aidiyet ve
statii ihtiyaclarinin tatmininin saglanmasi amaglanmaktadir. Dergi de bu defilenin
tanittmin1 yaparak yasam tarzlari icerisinde, farklilik arayan ve bir donemin sokak
kiiltiirtine ilgi duyanlarin bu tasarimcilar ve kiyafetlerini kesfedip tiiketmesine
aracilik etmektedir.

Nisan sayisinda yer alan diger bir haberde ise, iinlii bir oyuncunun kendi adi
altinda markalastirdigi bir kozmetik iirliniiniin tanittm1 yapilmistir. “Giiciiniin
Zirvesinde (MAG, 148:216)” bashigiyla aktarilan haberde, oyuncu Merve Bolugur’un
kendi ruj markasinin kadinlara kisiliklerini bagdastirabilecekleri bir yan anlamla
sunulmasi sdylemi aktarilmistir.

Bolugur’un markanin tanitimina yonelik kullandigi slogan, “Giiciinii yasa“
seklindedir. Bolugur, bu slogani desteklemek i¢in, “Kii¢iik yasimdan bu yana kendi
ayaklarimin {izerinde duruyorum. Su an ise giiclimiin zirvesini yasiyorum. Biitiin
kadinlara da tavsiyem, kendi gii¢lerini yasasinlar (MAG, 148:216)” seklinde bir
aciklama da yapmuistir.

Bu agiklamanin igerisinde, kadinlarin giiciiniin yagamasi ve gostermesinin bir araci
olarak kisisel kozmetik malzemesi olan ruj ve bu nesnenin tiiketilmesi hedef
gosterilmistir.

Bolugur’un, giiclii ve kendi ayaklari iizerinde duran bir kadin olarak kendi
hayatindan 6rnek vermesi, kendi markasini kullanan kadinlarin da giiclii ve kendi
ayaklar tlizerinde durabilen bir imaji sahip olabilecegi anlayismna gonderme
yapmaktadir. Diger bir deyisle, bir kozmetik malzemesi olan ruj, kadinlar i¢in kendi
ayaklar1 tizerinde durma ve giicli bir kisilige sahip olma gostergesi olarak
kullanilmistir. Bu durum, bir markanin bagkaca yan anlamlar iizerinden kendi
tirtinlerinin tiikketimine yonelik sdylemsel bir kurgu olusturdugunu gostermektedir.

Bu markanin, toplum tarafindan tanian ve bilinen biri tarafindan 6nerilmesi

de bu triinlerin tiiketiminin artmasina ve giiven duyulmasina yonelik bir cabadir.
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Derginin, bu haberle s6z konusu markanin {irinlerini tanitarak bu markanin
bilinirligine ve tiikketilmesine olumlu katki yaptig1 sOylenebilir.

Dergide yer alan diger bir haberde ise, bir kiyafet markasinin bir iste calisan
ve sosyal hayatina 6nem veren kadinlar i¢in iirettigi yeni sezon tirlinleri tanitilmistir.
“Trendlere Italyan
Dokunu s u (MAG, 149:128)” baslikli haberde, diinyaca iinlii bir markanin yeni
sezonda trend olan {irtinleri Ankarali cemiyet hayatinin tanman ismi Filiz Dag
Yilmaz’in kendi yasam tarzi etrafinda olusturulan bir sdylemle aktarilmigtir.

Yilmaz’a sorulan, diinya markalar1 aras1nda Twinset markasin1 nasil
konumlandirirsiniz sorusuna, “Italyan markas: olusu dikkat ¢ekmesi icin ilk sebep
zaten. Renkleri ve tonlarmi ¢ok gilizel harmanliyor. Kesinlikle karmasa yok(MAG,
149:129)”. cevabini vermistir. Bu durum, markanin kaliteli bir temelde {iretiliyor
olmasma gonderme yaparak, markanin c¢ok kaliteli bir marka oldugu imajinin
yansitilmaya calisildiginin gostergesidir. Ayrica, modanin olumladigi renk uyumu ve
biitiinliik olgularinin da vurgulandigini belirtmekte fayda var.

Haberin asil ilgi ¢ekici noktasi ise, cemiyet hayatindan birinin tercihlerinin
derginin toplumsal alanda hedef olarak benimsedigi orta ve iist kesimin begenileriyle
uyusacak sekilde bir markanin ve tarzin tiikketim lehine tanitimin yapilmasi
olgusudur. Boylece, Ankarali orta ve iist sinfin tiikketim tercihleri arasinda Twinset’e
yer ayrilabilecegi bir durum ortaya ¢ikar. Bu haber, Ankarali orta ve iist sinifin
tilkketim tercihlerini anlamak bakimindan 6nemlidir.

Bunun yaninda, markanin seslendigi kadinlarin da bazi 6zellikleri oldugu
kurgusu da yer almaktadir. Yilmaz’a sorulan, sizce Twinset tasarimlar1 kimlere hitap

ediyor sorusuna ise su yanit alinmstir:

“Twinset kadint hem c¢alisan hem de sosyal hayatina dnem veren kadimnlar icin ¢ok farkli
kombinler sunuyor. Siradanliktan uzak, modani kalbi Italya’dan ¢ikan bir marka oldugu igin
tim sezon trendlerini i¢inde harmanliyor. Feminen ve c¢arpici dokunuglar 6n planda.

Tasarimlar benim giinliik hayatimda zevkle giyecegim kiyafetler” (MAG, 149:129).

Bu ifadeler esliginde, markanin hem c¢alisan hem de sosyal hayatina énem veren
siradanliktan uzak, kaliteli, feminen ve carpici giyinmeyi seven bir kadinin temsilcisi
oldugu kurgusuna yer verilmistir. Boylece, bu 6zelliklere sahip kisilerin tarzlarini
yansitabilecekleri bir marka olumlanmistir. Bu durumda bu haber ve dergi 6zelinde,
Ankaral1 orta ve {ist sinifin giyim tercihleri ile yasam tarzlar1 arasinda tiiketimsel bir

iliski kuruldugu sdylenebilir.
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Dergide yer alan 52 adet igerik iizerinden derginin, moda alaninda 6zellikle
kadin {izerinden kiyafet, taki, kozmetik iirlinler, modacilar ve moda akimlar
tizerinden tiiketimi olumladig1 sdylenebilir. Bu olumlamay1 yaparken kurgulanan
sOylemler ise, bir nesnenin kullanimiyla kadinlarin tarzlarina olusabilecek degisim ve
farkliliklar tizerinden kendilik olusturma, giiclii kadin, kendi ayaklar1 tizerinde duran
kadin, hem c¢alisan hem sosyal kadin, kaliteli ve carpicit giyinen kadin, feminen
kadin, miikemmeliyetci kadin ve prensesler gibi kadin imajlariyla ilintilendirilmistir.

Tiim bu imajlarin ise, yasam tarzi olusturmanin bir aract olarak nesnelerin
degisim degerine gonderme yaptigi unutulmamalidir. Ayrica bu sdylemlerin idealize
edilmesinde, modanin bir semsiye olarak kullanildig1 ve tiiketimle modanin yasam
tarzi olusturmanin bir aract oldugunu vurgulamakta fayda var.

3.10.1. Mag Genel Degerlendirme

Bu kisimda Mag dergisinde yer lan 342 adet igerik i¢erisinden rastgele segilen
haber, reklam, tamitim ve roportajlar, elestirel sdylem analizi yontemiyle mikro
¢Oziimlemeye tabi tutulmustur. Bu ¢oziimlemeler neticesinde derginin olusturdugu
sOylemlerle Ankara’nin toplumsal yapisi arasinda gesitli baglantilar kuruldugu tespit
edilmistir. Bu baglantilarin, saglik, mekan, sanat ve moda iizerinden kurgulanan
sOylemler tizerinden kuruldugu ve yasam tarzlariyla baglantilandirilarak tiiketimi
olumlayan bir amag giidiildiigii tespit edilmistir.

Bu tespitleri kategorisel olarak ele aldigimizda, oOncelikle Ankara Life
dergisinde yer alan yasam tarzlar1 ve doga iligkisinin MAG dergisi 6zelinde yeterli
diizeyde igerik iiretilmedigi goriilmiis ve MAG dergisinde daha fazla igerik iiretilen
moda kategorisinin bu derginin analizinde 6nemli bir doniim noktasini kapsadigi
diisiiniilerek yasam tarzlar1 ve moda basligi altinda ayrica ele alinmistir. Bu noktada
sirastyla bu kategoriler ve elde edilen bulgular neticesinde MAG dergisi iizerine
genel bir degerlendirme yapilacaktir.

Ik olarak MAG dergisinde yer alan saglik ve yasam tarzlari iligkisinin
Ankara 6zelinde toplumsal yapiyla nasil iliskilendirildigine deginmekte fayda var.
MAG dergisinde saglik alani lizerine toplam 42 adet igerik iiretilmis olup bunlardan
rastgele secilen Ornekler degerlendirmeye alinmistir.

Tim bu haber ve reklamlar iizerinden, MAG dergisinin saglik alaninda
iiketimi olumlayan ve yoOnlendiren bir ¢izgi ¢izdigi sOylenebilir. Dergi, saglik,
giizellik, ve estetik konularini sayfalarina tasirken, hemen hemen biitiin haberlerinde,

alaninda uzman kisiler ve bu kisilerin muayenehane, poliklinik merkezleri ve ¢alisma
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yerlerini gosteren adres ve iletisim bilgilerini okurlariyla paylagsmistir. Bu durum,
sadece bilgi vermenin degil yonlendirme amaciyla ilgili kisi ve kurumlarin
tanittminin yapilmasini da kapsayan bir duruma génderme yapmaktadir

Yine saglik alaninda kurgulanan sdylemlerde, teknolojinin destegiyle gelisen
estetik operasyonlar, spor salonlari, kozmetik iiriinler, zayiflama kiirleri, saglikli
beslenme ve bunlarin yaninda toplumda olusan imaj eksenli estetik kaygi araciligiyla
bedenlerin yeniden insa siirecine dahil edilmesine yonelik igerikler olusturuldugu
tespit edilmistir. Bu insa siirecinin 6znesi konumunda ise, kadin bedeninin
bulundugu ve standardize edilmeye calisildig1 tespit edilmistir. Analiz edilen haber
ve reklamlar 6zelinde, sik1 beden, zayif beden, ideal beden, fit beden ve ideal kilo
gibi kavramlar iirezinden bu sdylemlerin desteklendigi sdylenebilir.

Dergide analiz edilen diger bir boliim ise, mekan estetizasyonlaridir. Mekan
Ozelinde tespit edilen igerik sayist 187°dir. Bu igerikler icerisinde rastgele secilen
haber ve reklamlar iizerinden, derginin olusturmaya g¢alistigi mekan estetizasyonlari
ve bunlarin Ankara’nin toplumsal yapisyla iligkisi irdelenmistir. Bu baglamda
kamusal mekanin tanitimina agirlik veren ve yasam tarzlarini olumlayan sdylemlerin
bulundugu ¢esitli haber ve reklamlarin iiretildigi tespit edilmistir.

Bu soylemlerde, mekanlarin iglevsel 6zelligi, farkliligi, kalitesi, barindirdig
mutfak tarzlar1 gibi 6zellikleri 6n plana ¢ikarilirken ayn1 zamanda, meze seven, ne
yedigini bilen, kalite arayan, geleneksel ve modern tatlar1 bir arada seven ya da
gelenekselin yeniden yorumlanmasinit seven, huzur arayan yahut yerli iiretimi
desteklemeyi seven kisilerin tarzlarina vurgu yapan bir insa siireci olusturuldugu
tespit edilmistir. Boylece Ankara ozelinde, farkli yasam tarzlarina farkli mekan
onerileri kurgulanmis ve bu mekanlarin igsel ve kurgulanmis yan anlamlari
vurgulanarak bu mekanlarin tiikketimi olumlanmistir.

Derginin iizerinde durdugu diger bir konu ise sanat basligidir. Dergide yer
alan sanat baslikli 61 adet igerik arasindan rastgele segilen haber ve reklamlar
lizerinden sanat ve Ankara iligkisi irdelenmistir. Bu kisimda tespit edilen
sOylemlerde, sanat ve toplum iligskisinden Ote sanat galerileri, cesitli sirketler ve
bunlarin sanat iizerinden kendi imajint olumlama, bilinirlik ve taninirlik kaygilarinin
yansimalari tespit edilmistir.

Dergide yer alan haber ve reklamlar oOzelinde, baz1 sirket ve sanat
galerilerinin, kadin haklar1 ve kadinin giicii, toplum yararma etkinlik ve bagis gibi

sosyal yan anlamlar {izerinden kendi imajlarin1 olumlarken ayni zamanda sanata
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deger verildigi imaj1 da olusturularak pozitif anlamda bir deger iiretmeye ¢alistiklar
tespit edilmistir.

Bunun yaninda yeni agilan sanat galerinin, modern sanat ve yenilik¢i sanat
anlayislarinin temsil edildigi mekanlar imajin1 olusturularak farkli tarzlar1 anlatan
eserlerle Ankara Ozelinde farkli ve yeni sanat eserleri gormek isteyenlerin ugrak
noktast olabilecek mekanlarin tanitimi yapildigi tespit edilmistir. Bdylece bu
tanitimlar aracilifiyla bu sanat galerilerinin bilinirliligi ve tiiketiminin olumlandigi
sOylenebilir.

Dergide yer alan son baslik ise, modadir. Moda baslig altinda iiretilen icerik
sayist 52°dir. Bu igerikler arasinda rastgele segilen haberler iizerinden Ankara ve
moda iligkisi analize tabi tutulmustur. Derginin bu alan iliskin s6ylemlerinde, {inlii
kisiler ve modacilar, defilerler, moda evleri, kozmetik iiriinleri, takilar ve liiks
tiiketim markalar tizerinden kadin ve kisiligin ortaya ¢ikarilmasi olgusu énemli bir
yer tutmustur.

Bu soOylemler igerisinde, liikks tiiketim, statii odakli tiikketim, farklilik,
gosterisei tilkketim, seckin tiiketim kavramlart vurgulanirken ayni zamanda giiclii
kadin, miikemmeliyet¢i kadin, masalst kadin, prenses gibi imgeler iizerinden de
kadinlarin kisiliklerinin ortaya ¢ikarilmast ve bunu modanin getirdigi kiyafetlerin
tiikketilmesi yoluyla yapilabilecegi kurgusu 6n plandadir. Bunun yaninda Ankarali ist
siifin tiikketebilecegi bazi markalarin da tanitimi ve reklamina da yer verildigi tespit
edilmistir.

Bu eksende dergide modanin, giindelik hayatta kadinlarin kisilik
olusturulmasinda bir arac1 rolii iistlendigi, farklilik, gosteris, statii ve tarz olusturmay1
olumladigr ve aymi zamanda toplumun iist tabakalarinin kendine 6zgl tiiketim
tarzlarim sekillendirdigi soylenebilir.

Tim bu analizler esliginde MAG dergisinin, saglik, mekan, sanat ve moda
tizerinden tiikketimi olumlayan bir ¢izgi ¢izdigi ve yayimladig: haber, reklam, tanitim
ve roportajlarla Ankarali’lara yonelik yasam tarzlar1 ve bu yasam tarzlarinin
tiiketilmesini onceledigi soylenebilir.

3.11. Genel Degerlendirme

Bu caligmada, bu yasam tarzlarinin kent dergileri etrafinda olumlanarak
toplumsal yapinin yeniden olusturuldugu teorisi, Ankara 6zelinde sorgulanmaktadir.
Buna gore, Ankara’ya 6zgii olan iki kent dergisi MAG ve Ankara Life dergilerinin

icerikleri elestirel soylem analizine tabi tutulmustur.
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Her iki derginin 3’er aylik sayilar1 incelenirken, yasam tarzi, saglik, doga,
mekan, moda ve sanat iligkisini iceren 573 adet igerige ulagilmistir. Bu igeriklerin
gruplara ayrilarak 5 farkli baslik altinda toparlanmistir. Asagida bu basliklarin

toplam igerik icerisindeki paylari grafiklendirilerek aktarilmistir.

Doga

1%\

Tablo 3: Yasam Tarzi Temalarmin Toplam Igerik igerisindeki Oranlari

Grafik incelendiginde, mekan icerikli haber, reklam ve tanitimlarin toplam
haberler arasinda en ¢ok yer kaplayan kategori oldugu sdylenebilir. Toplam igerigin
%359’unu olusturan bu kategori, her iki dergide de énemli bir yer kaplamis olup bu
icerikler incelendiginde kamusal mekanin 6n planda oldugu goriilmistir. Bu
kategoride rastgele secilen igerikler lizerinden, MAG derisinden 12, Ankara Life
dergisinden ise 15 igerigin elestirel s6ylem analizi yapilmistir.

Bu analizleri ayr1 ayr1 degerlendirecek olursak, Ankara Life dergisinde kapali
ic mekan estetizasyonlarinda kiiresel begenilere seslenen mekanlarin tanitimi 6n
planda tutulurken, 6zellikle aligveris merkezlerinin bir ¢ok fonksiyonunu belirten yan
islevler ve tiiketim odakli bir yayincilik yapildig: tespit edilmistir. Bu fonksiyonlar,
dikkat edildiginde giindelik hayat icerisinde yaratilan ihtiyaglar evrenine
eklemlenmis fonksiyonlardir. Ornegin Mart sayisinda yer alan arag lastigi ve sinema
bileti kampanyas1 bu ara¢ bakimi ve tiikketim evrenini birlestiren bir duruma
gonderme yapmaktadir. Yine, derginin Nisan sayisinda yer alan saglikli ve huzurlu

yasama ulasmanin aract olarak bir avm’de agilan spor ve yoga merkezinin
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tanitimimin yapilmast ve sosyal yardim amacgli bir etkinligin avm biinyesince
diizenlendiginin aktarilmasi bu durumu destekler niteliktedir.

Bunun yaninda derginin Mart sayisinda, aligveris merkezlerinin sosyal imaji
da barindiracak sekilde “cemiyet” olarak tanimlanan bir sinifin giindelik hayatinda
Oonemli bir yer tuttugunu belirten bir haber yapilmasi, tiiketim ve aligveris merkezi
estetizasyonlarint Ankara 06zelinde olumlamasi bakimindan o©nemlidir. Bunun
yaninda kapali i¢ mekan unsuru olarak restoran estetizasyonlarinda, seckin mekan
temal1 tanitim ve dini bir vakte yonelik alternatif cagrisimlar, bizzat insanlar disarida
yemek yemeye sevk eden ve mekanlarin karini arttirmaya yonelik sdylemlerin
kullanilmasi, derginin “Gurme” takimi olarak addettigi ve mekanlarin essiz tat ve
lezzetler iirettigini abartarak vermesi ve her mekanin adres ve telefonlariyla
tanitilmas1 Ankara 6zelinde orta ve iist siniflara yonelik tiiketim odakli bir yayim
politikas1 glidildiglinii gostermektedir. Derginin Ramazan ayma denk gelen
sayilarinda ise, Ozellikle geleneksel iftar sofralari sunan mekanlari 6n plana
cikarmasi ayni1 zamanda muhafazakar orta ve iist siif i¢in de tiiketim odakl1 yasam
tarzlarina yonelik yayin yapildigini gostermektedir.

Dergide bulgulanan diger bir nokta ise, Nisan ve Mayis sayilarinda yer alan
ve tiketicinin de tretime katildigi etkilesimli ve kigisel tilketim odakli bazi
mekanlarin (Vahsi Doga Temas1 Ve Farkli Tasarimiyla Betty Wild Boutique Acilds,
112: 168, Miijde: Buka Mobilya Ankara'da, 113:74, Farkli Tarzi ve Genis Uriin
Yelpazesiyle Giilegdekor, 113:130 v.b.) reklaminin yapiliyor olmasidir. Bu durum,
Ankara Ozelinde postmodern bir anlayigi barindiran ve ayni zamanda bunlarin
tilketimini de olumlayan bir yayin politikasi izlendigini gostermektedir.

Mag dergisinde ise, mekanlarin mimari tasarim ve organizasyonlariyla
birlikte mekanlarin seslendigi ¢esitli yan anlamlarla desteklendigi sdylenebilir. Bu
yan anlamlar ise, huzurlu mekan, kentli mekan, moda mekan ve sik mekanda
bulunma (Bir Tatli Huzur Alin, 147: 243), zevk, seckinlik ve liikks (Jewel Kitchen &
Bar Maidan’da, 149:153), yerel ve kiiresel tat arayisi, kaliteli tiikketim (Sanli Edessa,
148:50), saglikli ve dogal beslenme ve ayni1 zamanda mikro milliyetcilik (Just Food,
149:188) unsurlarint barindiran yerel tiiketimi destekleme anlayisindan meydana
gelmektedir. Bu analizler sonucu, derginin kapali i¢ mekan orneklerinde tiiketimi
olumlarken kullandig1 kavramlarin, belirli yasam tarzlarinin gostergelerini barindiran

imajlar {lizerinden bir yonlendirme yapildig1 tespit edilmistir. Yukaridaki kavramlar
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0zelinde, Ankara’da benzer beklenti ve imajlara sahip olan kisilerin yasam tarzlarina
bu mekanlar1 dahil edebilecegi vurgusu yapildigi sdylenebilir.

MAG dergisinin aligveris merkezi estetizasyonlar1 géz ontline alindiginda ise,
eglenceyi bir tiikketim nesnesi olarak goren (En son ne zaman Bowling oynadin?,
147:281), toplumsal yasamda giindelik olanin tiiketim evrenine angaje edildigi (Yilin
ilk piknigini yapmak i¢in gereken her sey Ankamall’da, 148:5), yasam tarzlar i¢in
kapali i¢ mekanlar 6zelinde bir ¢ok 6geyi bir arada bulunduran sosyal mekan ve is
mekanlarmin (1s Diinyas 1na Hayat Katan Proje, 148:208) tamitimini yapan ve
tilketimi olumlayacak ¢esitli giin ve anlarin sosyal yan anlamlar {izerinden yeniden
kurgulanarak (Her seyi bogverip annenle bir giin gecirmek i¢in gereken her sey
Ankamall’da, 149:5) kisileri tiiketim evrenine dahil etmeye calisan cesitli
estetizasyon mekanizmalar {iretildigi tespit edilmistir. Bu bulgular esliginde, MAG
dergisinin Ankara Ozelinde tiikketimle i¢ ice olan mekanlarin tanitimini yaparak
yasam tarzlar1 ve mekan iligkisinin statii ve tiikketim ekseninde yeniden kurgulandigi
anlayisina génderme yapan bir yayim politikasi izledigi sdylenebilir.

Her iki dergide 6nemli bir yer kaplayan diger bir baslik ise saglik konusudur.
Dergilerde iiretilen toplam igerigin %17’si saglik konusunu olusturmaktadir. Her iki
dergi incelendiginde Ankara Life dergisinin saglik konusunda daha ¢ok yayim
yaptig1 tespit edilmistir. Bu noktada sirasiyla bu konu {izerinde yapilan incelemeler
aktarilacaktir.

Ankara Life dergisinde, saglik alaninda 55 adet igerikle, toplam igerigin
%9.59’unu kapsayan ve diger dergiye gore %13.4 daha fazla islenen bu konu,
ozellikle giizellik merkezi, kuafor ve estetik merkezlerinin reklam ve tanitimi yoluyla
insan bedenine “estetik” adi altinda yapilan miidahaleler ve giizelligin yiiceltilmesi
ile glincel moda uygulamalarinin estetikle iligkisi lizerinden sdylemlestirilmistir. Bu
sOylemlerin temelinde, kadin bedeninin kapitalizm tarafindan hedef segilmesi ve
bedenin standardizasyonu yoluyla bireylerin tiiketim evrenine dahil edilmesi
bulunmaktadir.

Dergide yer alan haberler incelendiginde, giilis tasarim operasyonlar1 ve
Hollywood giiltisii "(Dt.Tiiziin gelgel Giiler Yiizll, Basarili, Sempatik, Ankara Life,
111: 98), moda lehine yiiziin anatomisine miidahale (Do¢. Dr. Ozan Bitik: Burun
Estetigi Profil Fotografiniz1 Diizeltecek Mi?, Ankara Life, 112:163), genital estetik
(Op. Dr. Miige Aksoy Ile Ankara'da Genital estetik, Ankara Life, 111:106), yiiz

gerdirme ve genclestirme operasyonlar1 (Ankara Life, 112:184) ve kadin bedeninin
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teshir edilmesi (Alman Markast Artik Ankara’da: Alessandro Tirnak Stiidyosu,
Ankara Life, 112:138) basliklar1 etrafinda soylemler iiretildigi tespit edilmistir. Bu
haberler 6zelinde derginin, teknolojik gelismeler sonucunda gelisen estetik alanini,
bu alanda basarili kisilerin muayenehaneleri ve iletisim bilgilerini, moda
uygulamalarini; haz, statli ve imaj ile iliskilendirerek okuyucu kitlesini bu alana ve
uygulamalara yonlendirmeye calisan bir yayim politikasi izledigi tespit edilmistir.

MAG dergisinde ise saglik kategorisinde, 42 adet igerik olusturulmus olup
bu sayt toplam icerigin %7,33'line denk gelmektedir. Dergide bu alan, moda
uygulamalarin tanittmi (Son Trend Thulium Lazer, MAG, 147:119), viicut
sekillendirme operasyonlarinin tanittmi (Ayda 2 Kilo Vererek Yaza 4 Beden
Incelebilir Misiniz?, MAG, 147:124), estetik ve toplumsal bask1 (Cocuk Yaslarda
Dis Estetigi, MAG, 148:112), goriiniis ve gorsel kaygi (Varisli Bacaklara Estetik
Rotuslar, MAG, 148:148), spor ve bedenin standardizasyonu (A.s.k’a Gel, MAG,
149:71) konulariyla ilintili sdylemler iizerinden aktarimistir. Bu sdylemler
tizerinden, derginin estetik operasyonlarla statii olusumunu 6nceleyen elestirel bir
yaklagimla birlikte, bedenin standardizasyonu ve kadin bedeninin yeniden
tiretilmesini olumlayan bir yayim politikasi izledigi tespit edilmistir.

Dergi, estetik operasyonlarinin sebeplerini irdelerken bir yandan da bu
durumu standardize eden (normallestiren) tanitimlara imza atmistir. Bodylece
okuyucularina bilgilendirme yaparken ayni zamanda estetik operasyonlarla ilgili
uygulama, muayenehane, taninmis kisi ve spor merkezlerinin reklamina da goz
kirpmigtir. Sonug olarak, dergi yasam tarzlari arasinda daha gilizel ve ozel bir
gorilintiiye sahip olmak isteyen kisilere, estetik operasyonlar; fit, siki ve geng bir
bedene sahip olmak isteyenler i¢in de spor merkezlerini 6nererek kisileri tiiketim
evrenine davet edecek sekilde bir yayim politikas1 glitmiistiir.

Saglik bashigindan sonra her iki dergide en ¢ok islenen konu bagligi
“sanat”tir. Bu alanda toplam 81 adet icerik iiretilmis olup bu say1 toplam igerigin
%14’inii olusturmaktadir. Sirasiyla incelendiginde, MAG dergisi 61 adet icerikle bu
icerigin %75,30’unu, Ankara Life ise, 20 adet icerikle %24.70’ini kaplayan yayimlar
tretmigtir. Simdi sirasiyla bu  haberler {izerinden yapilan c¢o6ziimlemelere
deginilecektir.

MAG dergisi sanat alaninda trettigi igeriklerde, Ankara’da bulunan sanat
mekanlari, sanatgilar, festivaller ve vakiflarin tanitimina yonelik sOylemler

gelistirmistir. Bu sOylemler igerisinde c¢esitli vakiflarin yan anlamlar esliginde
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tanitiminin yapilmasi (45. Yila 45 Sanat Eseri, 148: 324), sanat evi (Dada’dan 40°
Yukar 1, 148:318) ve sanatcilarin tanitilmasi (Savas Simitli Atdlyesi’nde 8 Mart
Sergisi, 147:249), sanat etkinligiyle restoran tanitimi (Kardes Korolar’a Yogun {lgi,
149:328) gibi sdylemler {izerinden okuyucu kitlesine tanitim yapilmasini1 dnceleyen
ve gorece sanat1 tilketim lehine bir arag olarak kullanan bir durum tespit edilmistir.

Dergi bunu yaparken, her hangi bir etkinlik, festival yahut agilis gibi sanatsal
etkinlikler lizerinden kisi ve kurumlarin sponsor yahut organizator sifatlariyla sanata
katki sagladiklarin1 belirterek bu kisi ve kurumlarin sosyal bir yan anlamla
bezenmesine yardimci olmaktadir. Bdylece yasam tarzlari igerisinde sanatsal
etkinliklere katilmay1 seven ve sanatsal etkinlikleri takip edip tiiketen kisilere birer
tilketim mekani1 sunarak kisi, kurum ve sanat mekanlarinin taninirligini ve imajmi
olumlamaktadir.

Ankara Life dergisinde ise sanat haberleri, Ankaralilik 6zelinde tanian
kisiler(Fasl-1 Jazz... Dogu'nun Sesi Bati'min Nefesiyle Birlesti, 123:166) ve
kurumlarin ('Flamenko Atesi' Firat Yal¢gin Flamenko Akademi, 123:129) tanitimi
tizerine odaklanmistir. Bu iki haber 6zelinde, yeni ve post modern sanat anlayiginin
temsilcileri olarak goriilen kisiler ve sanat mekanlarinin dergide islenmesi,
postmodern sanat anlayisini benimseyen okuyucular i¢in yeni ve farkli bir yasam
tarz1 deneyimine bir davet niteliginde oldugu sdylenebilir.

Dergi sanat haberlerini sayfalarina tasirken Ozellikle Ankarali olan yahut
Ankara’da yetigsmis kisileri 6n planda tutmaktadir. Burada sergilenen tutum, derginin
kendisini Ankarali sanata deger veren ve sanatla i¢ i¢e oldugu imajinin vurgulanmasi
amacii giitmektedir. Bunun yaninda derginin, sanat miizayedelerine sponsorluk
yaptigi (Bu miizayede kagmaz! RC’den 20. Yil Onuruna Miizayede, 111:130),
Ankara’da diizenlenen fuar ve festivallere genis yer verdigi ve bu haberler 6zelinde
Ankara’nin tarihi ve turistik mekanlarina yapilan gezileri (Ankara Life, 111:188) de
sayfalarina tagidigr goriilmiistiir. Tim bu bulgular esliginde derginin, sanati
olumlayarak sanat¢i ve sanat mekanlarinin tanitimini yaptigi ve Ankaralilik 6zelinde
sanat ve yasam tarz iliskisini bagdastirmaya ¢alistig1 sdylenebilir.

Dergi igerikleri goz Oniine alindiginda, yasam tarzi unsurlarini barindiran
haber ve tanitimlarda her iki dergide nispeten daha az yer tutan iki baslik daha tespit
edilmistir. I1ki dzellikle MAG dergisi icerisinde dnemli bir yer tutan yasam tarzi ve

moda iligkisi konusu iken digeri Ankara Life dergisinde yer alan yasam tarz1 ve doga
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iligkisidir. Bu noktada bu iki baglik etrafinda sekillenen ¢oziimlemeler aktarmakta
fayda var.

Ilk olarak MAG dergisi bdlgesel siireli bir yaymn olmasindan dolayr moda
haberlerine daha ¢ok yer vermis ve bunlarin her iki derginin toplam igeriginin
arasinda %9’luk bir pay sahibi oldugu tespit edilmistir. Dergi bu alanda, liiks tiiketim
nesneleri tizerinden statliyli 6nceleyen (MAG, 147:67), modernligi nostaljide bulan
tasarimlarin tanittmimi yapan (MAG, 147:78), giicli kadin ve kimlik olgusunu
iligkilendiren kiyafet markalarinin (MAG,147:80) ve {inlii kisilerin kisisel kozmetik
markasinin reklamini yapan (Giiclinlin Zirvesinde, 148:216) ve de Ankarali orta ve
{ist stmifin tarzlarimi olusturabilecekleri bir markay1 adres gosteren (Trendlere Italyan
Dokunusu, 149:128) cesitli sOylemler gelistirmistir. Bu sdylemlerin odaginda ise
kadinlara yonelik kiyafet, kozmetik, taki gibi tiikketim nesneleri yer almaktadir. Bu
baglamda, derginin moda ve yasam tarzi iliskisini kadinlara yonelik olarak tiiketim
nesneleri lizerinden tanimladigi, belirli bir statii ve gostergeye sahip olmanin ilgili
haber ve tanitimlardaki iirtinlerin tiikketimi araciligiyla saglanabilecegi vurgusunun
yapildigi sdylenebilir.

Analiz konusu olan son baslik ise, Ankara Life dergisi igerisinde yasam tarzi
olusumunu destekleyen doga igerikli haber ve tanitimlardir. Bu igerikler dergilerin
biitiiniine gore nispeten cok az yer kapliyor olsa (%1) da Ankara ve yasam tarzi
iligkisini tanimlamada 6nemli bir yer kapladigi g6z 6niine alinarak ¢oziimlemeye tabi
tutulmustur.

Dergi bu baslik altinda gelistirdigi sOylemlerinde, dogal beslenme (Bdyle
diyet yemegi mi olur? Fit Bon’dan lyisi, Sam’da Kayisi, 112: 124) ve doganin
yeniden kesfi ve saglikli yasam(109:2) iligkisini Ankara 6zelinde belirli mekanlarin
ve iriinlerin tiikketimi yoluyla elde edilebilecegi vurgusuyla aktarmistir. Dergi,
calisan bireylerin yasam tarzlari arasinda dogal beslenmeye dikkat eden ve doga
yluriiytisti, kamp ve gezi 6zelinde dogay1 kesfetmeyi sevenlere bunu nasil ve nerde
yapabilecegini gostererek tliketime davet etmektedir. Bdylece, bireylerin arzu ve
isteklerini tiikketim lehine kanalize eden bir yayin politikasi izlendigi sdylenebilir.

Tiim bu bulgular neticesinde, her iki derginin de Ankara ve yasam tarzi
iligkisini sanat, saglik, estetik, giizellilk, mekan ve moda konular1 etrafinda
olusturduklar igerik ve sdylemlerle tiiketim iizerinden saglamaya calistiklar1 tespit
edilmistir. Bu kurgular, basta statii olmak {izere, metalasma, estetizasyon ve

kimliklenme ogeleriyle desteklenmis, Ankarali orta ve iist smifin yasam tarzlar
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icerisinde yeni, farkli ve segkin imajlariyla tiiketilmesi adina dolasima sokulmustur.
Bu baglamda Ankara’ya 6zgii bu iki kent dergisinin, yeni yasam tarzlari iireten ve bu
yasam tarzlarmin tiiketilmesi i¢in yonlendiren Kkitle iletisim araglar1 oldugu

sOylenebilir.
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SONUC

Gilinlimiizde diinyasi, tiikketim kiiltiirii kavrami lizerinden {iretilen ihtiyaclar
evreni, kimliklenme ve meta fetisizminin etkisinde bireyci bir insani temel alan
sosyal yasamda iiretilen yasam tarzlarinin ise tiikketim iizerinden deneyimledigi bir
diinyadan olusmaktadir. Bu durum, tiiketimin tiiketim kiiltiiriiniin olusturacak sekilde
yeniden anlamlandirilmasina gonderme yapmaktadir.

Tiiketim kiiltiiri kavrami, kitle iletisim araclari iizerinden suni bir kiiltiir
olusturarak bu kiiltiirii modern kiiltiir olarak tanimlamaktadir. Uretim ve tiiketim
siirecinin dengeli oldugu geleneksel toplumlarda, ihtiyaglara sinirli faaliyetlerle
cevap verilirken, modern toplumda kiiltiir ticarilesmis ve tiiketim odakli yeni bir
ihtiyaclar evreni olusturulmustur. Bu durum geleneksel kiiltiirii baskilayan
hegemonik bir kiiltiiriin gostergesidir.

Daha c¢ok Sanayi Devrimi sonrasindaki gelismelerle birlikte, oOncelikle
Ingiltere’de, sonrasinda ise diger bat iilkelerinde gelisen kitlesel iiretim beraberinde,
kitlesel tiiketimi destekleyecek sekilde ihtiyaclarin farklilagtirilmasi ve yeni
ihtiyaclarin yaratilmasini baz alan bir mantig1 da egemen kilmistir. Bu durum, 19.
Yiizyildaki iiretim siirecinin rasyonellesmesiyle baslamis olup 20. yiizyilda tiikketimin
oncelendigi bir toplumsal doniisiim siireciyle devam etmistir.

Tiiketim kiiltiirii, tiiketimi gdsterge sistemine doniistiirerek bireyselligi 6n
plana c¢ikartip tiketimi Oncelemektedir. Bunu yaparken ozellikle kitle iletisim
araclart ve modanin giidiimiinde belirli statii gostergeleri lizerinden yasam tarzlari
olusturmakta ve yaymaktadir. Bu Kkiiltiir igerisinde birey, tiiketim {izerinden
kimliklenmeye dayali imajlar diinyasinda yasar. Toplumsal alanda bir statli ve rol
edinmek isteyen birey, bir yagam tarzina dahil olarak bu ihtiyacini gidermeye calisir.

Bu durumun olumlanmasinda ise 6zellikle reklam 6nemli bir yer tutmaktadir.
Reklam kitlesel tiiketimin gergeklestirilmesinde ayartici bir islev tizerinden kisileri
tiiketime yonlendirir. Metanin reklam iizerinden haz ve statliyle olumlanmasi ise bu

durumun bir gostergesidir. Bu yaklagim iizerinden, kiiltiiriin eski islevinden koptugu
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ve kapitalizm tarafindan kitlelerin kontrol edilmesinde ve yonlendirilmesinde bir arag¢
olarak kullanildig1 sdylenebilir.

Tiiketim kiltlirii igerisinde tliketimi Onceleyen bir diger yaklasim ise,
gosterigci tiiketim olarak anlandirilan ve ayricalikli tretilen metalarin, farklilig
vurgulayacak sekilde kullanilmasmma gonderme yapan yaklasimdir. Bu yaklagim
temelde, toplumun st siniflarini digerlerinden ayr1 gosteren ve bunu bos zamanin
kullanimi yoluyla gergeklestiren bir tilketime gonderme yapar. Ozellikle Orta Cag’da
bulgulanan bu tiiketim bi¢imi giiniimiizdeki tliketim kiiltiirliniin tarihsel Onciilii
olarak tanimlanabilir. Tiim bu unsurlar 6zelinde, giiniimiiz tiikketim kiiltiiriintin kitle
iletigim araglar1 vasitastyla gosteris ve statii olusumunu onceleyen haz odakli bir
yonlendirmeyle yasam tarzlarinin meydana gelmesine aracilik ettikleri sdylenebilir.

Yasam tarz1 dergiciligi ise, belirli yasam tarzlarii 6zendirmek ve bu yasam
tarzlarini tiikkettirmek amaciyla yayim yapan dergicilik olarak tarif edilir. Ozgiirliik,
farklilik, bireysellik ve tarz olmak bu habercilik anlayiginin yiicelttigi kavramlardir.
Tarihsel olarak da gazete ve dergilerin ortaya ¢ikmasindan itibaren, bilimsel bilginin
yaninda -toplumun diger kisminin da ilgisini ¢ekecek- eglendirici ve ilgi ¢ekici
konularin da dolasima sokulmasiyla ortaya ¢ikan bir habercilik tiirii olarak bilinir. Bu
tiiriin en 6nemli 6zelligi ise her tiirlii tiikketim nesnesi ve metalarin, kent hayatinin
ince zevkleri ve onemli ayrintilar1 olarak sehri de i¢ine alan bir habercilik mantigi
icinde okuyuculara aktarilmasidir. Bu baglamda, dolasimda olan kent kiiltiirlinii
okumanin en iyi yontemlerinden biri olarak yagsam tarzi dergilerini incelemek oldugu
sOylenebilir.

Yasam tarz1 dergiciliginin toplumsal hayatta odaklandig1 nokta ise, giindelik
hayat ve giindelik hayattaki pratiklere tiiketim lehine yeni pratikler eklemektir. Bu
baglamda, sanattan sagliga, modadan dogaya, mekandan insan bedenine kadar bir
cok alan bu tiirlin isgali altindadir. Bu isgal ise, statii ve kimliklenme ile estetize
edilerek bireylerin tiiketim evrenine dahil edilmesini kolaylagtirmaktadir. Bunun
sonucunda ise, Ozellikle triinlerin ve hizmetlerin sembolik, hedonik ve gosteris¢i
faydalar1 g6z Oniline alinarak duygusal anlamlar {izerinden tiiketme ediminin
gerceklesmesine sebep olmaktadir. Yasam tarzi dergilerinin iglevi ise burada ortaya
cikmakta ve bu duygusal uyarimi destekleyecek sOylemler iiretilerek tiiketim
kiiltiirlinlin olumlanmasinda araci rolii istlenmektedirler.

Tiirkiye’de ise, ozellikle 80’11 yillarda uygulanan neo-liberal politikalar ve

bunun neticesinde meydana gelen toplumsal degisim, yasam tarzi dergiciliginin
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gelisiminde énemli bir doniim noktasidir. Oncelikle 6zel alan ile kamusal alanin
birbirine karistirildigi, gostergenin ve goriiniisiin deger kazandig1 ve de i¢i bos bir
basin ve medyanin olusmasi yasam tarzi ve yasam tarzi dergiciliginin filizlenip boy
vermesinde etkili olmustur. Bdylece, yaratilan hayal ve arzu evreninin dénemin
yasantisina etki edecek sekilde bireyleri bir haz ve tiikketim evrenine ¢ekmesi, siyasi
acidan neoliberal politikalara uygun bir ortama denk geldiginden yasam tarzi ve
yasam tarzi dergiciliginin toplum tarafindan tutulmasina ve benimsenmesine neden
olmustur.

Kent olgusu ise, glinimiiz anlamindaki doniisiimiinii Sanayi Devrimi’yle
gerceklestirmistir. Uretim yapisindaki degisim, tiiketimi ve aym1 zamanda toplumsal
yapty1 etkilemistir. Ozellikle sermaye ve sanayilesme, ticareti merkezilestirerek
tiketimin akigkan bir yapiya donlismesine aracilik etmistir. Tiiketim odakli bu
doniisiim, kenti ana fonksiyonu olan kullanim degerinin yok edilmesi tehlikesiyle
kars1 karsiya birakmistir. Kentin kullanim degerinin yok edilmesi, sehrin miibadele
degerinin tiiketim lehine yayginlasmasmi saglamistir. Bu durum, kentin
tilketimcilesmesini saglayarak, kentin caddelerini, sokaklarini, meydanlarini kisacasi
biitlin mekanlarin1 tiiketim lehine kullanilmasina ve yeniden yaratilmasimna neden
olmaktadir.

Tiiketicimlesen kent, kentin merkezilesmesi, akiglarin yogunlagsmasi ve
ekonomik faaliyetlerin bir araya toplanmasi sonucu; etkisi diger kentleri hatta
tilkeleri kapsayacak kadar gelisen yeni kent formlarinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Kiiresel kentler olarak da ifade edilen bu kentler, gelisen ulasim ve bilgi
teknolojileri alt yapisiyla tirettigi hizmetleri ulus Gtesine tasiyarak kiiresel Olgekte
etkili olan merkezi bir konuma sahiptirler. Bu kentler temel olarak, hizmet,
bankacilik, medya ve hukuk alanindaki merkez konumlariyla ¢evrelerini ekonomik,
politik ve kiiltiirel anlamda etkilerler. Kiiresel kentlerin belki de en 6nemli 6zelligi
ise, kiiresel Olgekte kiiltiirel etkiye sahip olmalarinda yatmaktadir. Bu kentler
metanin ve statiiniin diinya 6l¢eginde tiretildigi ve tiiketildigi alanlara sahiptirler. Bu
durum ise, kiiresel anlamda bir etki ve kontroliin yaratilmasinda etkili olmaktadir.

1999 yilinda Loughborough Universitesi biinyesinde yapilan bir ¢alismayla bu
kentlerin bir ¢ok fonksiyonu baz alinarak bir siralama yapilmis ve bu kentler,
fonksiyon sayilarina goére prime, major ve mindr puanlar toplanarak Alfa-Beta-
Gama sehirler olarak bir smiflandirmaya tabi tutulmuslardir. Ulkemizde bu

siralamaya iki adet kent girmistir. Istanbul bu siralamada Gama kent olarak 35.
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sirada kendisine yer bulmusken, baskent Ankara, 273. sirada yer almistir. Ankara’nin
bu siralamada geride olmasinin sebebi ise, tiiketim alaninda avm’lerin kenti
merkezilestirmesine ragmen bankacilik, hukuk, reklamcilik, muhasebe gibi alanlarda
gelisimin desteklenmemesidir. Boylece etki alani dar, akis ve yogunlugu yetersiz bir
kent olgusu ortaya ¢ikmustir.

Tiketim kiiltiirti, gosteris¢i tiilketim, yasam tarzi ve yasam tarzi dergiciligi,
kentin tiiketimcilesmesi ve kiiresel kent kavramlarmin genel bir tanimlamasi
yapildiktan sonra calismanin ydntemini a¢imlamakta fayda var. Bu calismada,
Ankara’ya ozgii iki kent dergisi lizerinden olusturulan yasam tarzi sunumlarinin
Teun Van Dijk’in kuramsallastirdigni  Elestirel Soylem Analizi yOntemiyle
¢dziimlenmesi yapilmustir. ilgili dergilerin 2018 yil1 bahar donemine ait 3’er aylik
sayilar1 inceleme konusu yapilmis ve icerikler {izerinden yasam tarzi unsurlari ortaya
¢ikarilmasi amaglanmaistir.

Bu unsurlar iizerinden, dergilerde Ankara 6zelinde insa edilen yasam tarzlari
ve bunlarin hangi siiflar1 6nceledigini ve hedefledigini anlamak, olusturulan tiiketim
kaliplarinin  hangi sosyal yapiya gonderme yaptigi ile kiiresellesme ve
postmodernizm ekseninde degisen ve doniisen tiiketim aligkanliklarinin dergilere
nasil yansidigi bu ¢alismanin tizerinde durdugu ana temalardir.

Elestirel sdylem analizi kapsaminda dergilerde izlenen analiz siireci, yazili ve
gorsel arglimanlarin 6zetlendigi baslik, giris ve resim alt1 yazilar1 lizerinden “makro
yapinin” ortaya ¢ikarilmasi ile baslamis, bu iceriklerin yasam tarzlari icerisinde yer
alan mekan estetizasyonlari, saglik, doganin tiikketimi, sanat ve moda gibi alt basliklar
etrafinda gruplandirilmasi yapilmistir. Bu gruplandirmanin yapilmasinda, ilgili
temalarin yasam tarzi ve toplumsal yapiyla etkilesimi ve aym1 zamanda tiiketim
kiiltiirtiniin odaklandig1 unsurlar1 barindirtyor olmasi etkili olmugtur.

Bu temalar tizerinden yasam tarzi sunumlarinda, Ankara’nin toplumsal yapisi
ve sosyal yasantisinin nasil yeniden kuruldugu ve bu kurgu igerisinde hangi siniflarin
daha ¢ok temsil diizeyine sahip oldugu ile kentin kiiresel begeniler ile veyahut
modern yasamla nasil irtibatlandirilmaya calisildig1 analiz edilmistir. Bu dogrultuda,
calisma 3 boliime ayrilmig olup ilk iki boliimde, tiiketim kiiltiirii, giindelik hayatin
estetiklestirilmesi, metalasma, kent ve kentin tiiketicimlesmesi, kiiresel kent ve
Ankara’nin tarihsel gelisimi ile Tiirkiye’de tiikketim kiiltliriinlin gelisimi, yasam tarzi
ve yasam tarzi dergiciliginin gelisimi gibi konu ve kavramlar agiklanarak kuramsal

arka plan diizenlenmistir. Ugiincii boliim ise arastirmanin arastirma bulgularmin
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degerlendirildigi boliim olarak, her iki dergide yasam tarzi unsurlarini barindiran
belirli sayida ve rastlantisal olarak secilen analizlerin yapildigi boliimdyir.

Aragtirma bulgular1 ¢oziimlendiginde yasam tarzlariyla iligkili temalar
tizerinden her iki dergide de ozellikle mekan unsurunun genis bir yer kapladigi
goriilmiistiir. Dergilerdeki mekan unsuru, biiyiik oranda kamusal mekan olup bu kent
mekanlarinin iiretilen sOylemler araciligiyla kiiresel begeniler ve tliketimle
iliskilendirilmesi s6z konusudur. Her iki dergide imajlar ve yan anlamlar {izerinde
inga edilen sOylemler mekanlarin tiiketilmesine yonelik tanitim ve ydnlendirmeleri
barindirirken, MAG dergisindeki Just Food, (149:188) Ankara’nin toplumsal
yapisina gonderme yapan bir tanitimdir. Tanmitima gore Just Food, yemeklerinde
kullandig1 meyve ve sebzeleri Ankarali yerel ¢iftcilerden tedarik etmektedir. Boylece
mikro capta milliyetci bir tiiketime goz kirpilmigtir.

Bu yan anlam, temelde saglikli beslenen ve aldig1 besinlerin de yerli ve dogal
olmasina 6zen gosteren kisilerin yasam tarzlar1 arasinda just food’a yer agmasi
gerektigini Onceleyen bir gostergeyle bezenmistir. Derginin bdylece, Ankaralilik
0zelinde yerli ve milli bir tiikketimi destekleyici bir sdylem iiretirken ayni1 zamanda bu
yerlilik ve millilik sdylemiyle ¢elisen ingilizce kokenli ismini normallestirmeyi ve
benimsetmeyi amag edindigi sdylenebilir.

Mekan 6zelinde yasam tarzi ve Ankara iliskisini dnceleyen diger bir analiz
ise, Ankara Life dergisinin sanat mekanlar1 ve taninmis simalarini sayfalarina
tagimasidir. Dergi, Ankarali sanat¢ilarin calismalarin1 sergiledigi sanatevi ve
galerileri sayfalarina tasiyarak “Ankarali sanat” olgusuna gonderme yapmaktadir.
Boylece, yasam tarzlar1 arasinda yerli ve kiiresel begenilerle olusan sanat
caligmalarinin tiiketilmesi i¢in bir yonlendirme yapildigi tespit edilmistir.

Yasam tarzlariyla iliskili diger bir tema olan saglik alani ise, her iki dergide
de zayiflama, estetik operayonlar, spor ve giizellik gostergeleri etrafinda kadin
bedeninin standardizasyonun saglanmasi yoniinde tiiketim eksenli sOylemlerle
bicimlendirilmistir. Bunun yaninda MAG dergisinde yer alan bir haberde ise, estetik
operasyonlarin talep edilmesinin nedenlerinden biri olarak “toplumsal baski” (Cocuk
Yaslarda Dis Estetigi, MAG, 148:112) unsurunun gosterildigi tespit edilmistir. Bu
durum gosterisci tiiketime drnek olarak gosterilebilir. Idealize edilmis bir beden ve
goriiniisiin toplumsal alanda statiiyle esdeger olarak gosterilmesi bu baski unsurunun
da etkisiyle yeni ihtiyaglarin iiretilmesine ve tatmin edilmesinde tiikketim kiiltiiriiniin

somut olarak bir gdstergesi oldugu sdylenebilir.
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Yasam tarzlariyla iligkili diger bir alan olan moda ise, 6zellikle kadin ve
tiketim ekseninde kimlik olusturma ve statiilenmeyle iliskili sdylemlerin tretildigi
bir alandir. Modanin toplumsallasmadaki rolii géz Oniine alinarak analiz edilen
haberlerde, kadinlarin tiiketim {iizerinden kendilik, kimlik edinme ve kimlik
degistirme gibi kavramlar etrafinda metalar1 tliketmesi gerektigi algis1 dergiler
araciligiyla olumlanan bir yasam tarzi unsurudur.

Ayrica bu analizlerde dikkati ¢eken ve MAG dergisinde yer alan bir
roportajda ise, Ankara’da cemiyet hayatinin taninmis isimlerinden birinin belirli
yasam tarzina sahip kadinlara yonelik bir markay1 baz alan 6nerme ekseninde bir
yonlendirme (MAG, 149:129) yapildig: tespit edilmistir. Bu analizde, ilgili markay1
tilkketmenin cemiyet hayatinin tiiketim kaliplariyla 6zdesletirildigi tespit edilmistir.
Bu markanin iirlinlerini tiikketen kisiler, liiks ve tarz giyinmenin yaninda toplumsal bir
gruba ait olmay1 da barindiran bir edimi yerine getirmektedir. Boylece, derginin orta
ve Ust siifa yonelik bir tiiketim odakli bir yayin yaptig1 soylenebilir.

Yasam tarzlariyla iliskili olan diger bir alan olan doganin ise, gilindelik
hayatin karmasasindan ka¢isin ve dogayi yeniden kesfetme arzularmin tiiketim
tizerinden deneyimlenmesini olumlayan bir anlayis ekseninde sdylemlestirildigi
tespit edilmistir. Bu alanda yapilan tanitimlar giindeligin tiiketime eklemlenmesini
baz alirken dergiler arasinda bu alana yonelik yayimlar sinirli kalmis, sadece Ankara
Life dergisi bu alanda tanitimlar yapmistir. Bu tanitimlarda dikkat ¢ceken nokta ise,
Ankara’nin doga mekanlar1 ile avm’lerinin tiilketim ekseninde birlestirilmesidir.
Doganin yeniden kesfinde kullanilan metalarin tiiketimi i¢in avm’ler birer tiiketim
mekani olarak adres gosterilmistir. Boylece, yasam tarzi, giindelik hayat ve Ankara
iliskisi tiiketim ekseninde birlestirilerek kentin tiiketime dahil edilmesi amaglandigi
sOylenebilir.

Tim bu analizler iizerinden, sanat, doga, saglik, mekan ve moda temalari
0zelinde Ankara’nin toplumsal yapisi igerisinde yasam tarzi olusumunu olumlayan
yayimlar {retildigi ve sosyal yasamin yeniden iiretilmesinde bu temalar 6zelinde
gostergeler ve imajlar dolayimmiyla kimlik ve statli olusumunun vurgulandig: tespit
edilmistir. Diger bir deyisle, dergiler sosyal yasamda var olmanin tiiketimden
gectigini, tiketim araciligiyla yeni kimlikler ve statiilerin deneyimlenebilecegi
algisini olusturmaya caligmaktadir.

Ote yasam tarzi olusumunu olumlayan sdylemler, liiks tiiketim, gosterisci

tiiketim, hedonik tiikketim unsurlarint barindiran orta ve iist siniflarin tiiketebilecegi
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metalarla bezendiginden bu dergilerin Ankarali orta ve ist sinifin temsil eden
yayimlar yaptig1 sOylenebilir. Yine yapilan analizlerde dergilerin, modern kamusal
kent mekanlari, saglik ve son teknoloji trend uygulamalari, moda ve diinya trendleri,
doga ve dogaya Ozgii metalarin tanitimi, sanat ve kiiresel akimlarin temsili gibi
konular iizerinden kentin kiiresel begeniler ve modern yasamla tiikketim araciligiyla
bir irtibatlandirma saglamaya ¢alistiklar1 sdylenebilir. Sonug¢ olarak, Ankara kiiresel
kent smiflandirmasinda geride olmasina ragmen, kentin kiiresel begeni ve modern
yasamu tliketim iizerinden deneyimlemesini uygun goren bir yasam tarzi dergiciligi

ornegiyle karsi karsiya kalindig1 sdylenebilir.
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