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PALEOLITiK CAGDAN BUGUNE: BiR DUYGU iFADE ARACI OLARAK
MAGARA RESIMLERINDEN EMOJi, ANIMOJi VE MEMOJILER’E

Ali Can YEGEN

Yiiksek Lisans Tezi, Psikoloji Anabilim Dah
Tez Damsmani: Prof. Dr. Deniz Aynur GULER
Ocak 2020, 114 sayfa

Insan, bilhassa Ust Paleolitik Cag’da magaralara cizilen duvar resimleri ile
yasamina iligkin bazi kesitleri, hislerini, deneyimlerini aktardi. Dijital cagda ise emojiler
ile bu tip eylemlerde bulunmaktadir. Bu nedenden &tiirli, su siralar iletisimin gorsel
bicimde tektiplestigi tartisilmakta ve emojiler, kendine mahsus bir iletisim bi¢imi halini
almaktadir.

Emojilerin anonim bir yapist vardir. Emojiler, iletisimin magara duvarlarina
cizilen resimler ile gerceklesen boyutuna dijital bir geri doniisii anlatir. Emojiler,
animoji ve memojilerin dogusuna da aract oldu. Bundan baska, 19 Mayis 2019’da Enis
Timugin tarafindan kurulan ve dil, din, irk ve cinsiyet gézetmeden herkesin vatandasi
olabilecegi ilk dijital devlet “Birlesik Diinya Devleti’nde emoji dilinin kullanilacagi
bilgisi, diinyanin dijitallesme araciligiyla tektiplesme yolunda olduguna dair goriislere
sebep olabilir.

Bir diger tartisma konusu, evrensel bir dil olarak ortaya ¢ikan Esperanto dili ile
ilgilidir. Esperanto dili, dijital ¢agda dilsel standartizasyon agisindan dikkat
cekmektedir. Bu bilgiler izleginde bu tez, dijital slire¢ ve eylemleri degerlendirmektedir.
Tez, emojileri magara duvarlarindaki eylemsel resimlere “dijital bir geri doniis” olarak

ele alacaktir.

Anahtar Kkelimeler: Ust paleolitik ¢cag, magara resimleri, emoji, animoji, memoji.
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ABSTRACT

FROM THE PALEOLITHIC AGE TO THE PRESENT: FROM CAVE
PAINTINGS TO EMOJI, ANIMOJI AND MEMOJIS AS A MEANS OF
EMOTION EXPRESSION

Ali Can YEGEN

Master Thesis, Department of Psychology
Supervisor: Prof. Dr. Deniz Aynur GULER
January 2020, 114 pages

Human beings conveyed their some sections, feelings, and experiences with wall
paintings drawn in the caves during the Upper Paleolithic Age especially. In the digital
age, they takes similar actions with emojis. Therefore, it is currently being discussed
that communication is uniformed visually. Emojis become a specific form of
communication.

Emojis have an anonymous structure. Emojis characterize a digital return to the
dimension of communication that realized to the cave walls. Emojis have also been
instrumental in the birth of animoji and memojis. In addition, the information that emoji
language will be used in United World State which the first digital state established by
Enis Timugin on May 19, 2019, where everyone can be a citizen regardless of language,
religion, race and gender may lead to views that the world is on the way to
standardization through digitalization.

Another topic of discussion is related to the Esperanto language, which emerged
as a universal language. The Esperanto language draws attention in terms of linguistic
standardization in digital age. For this reason, this thesis evaluates digital processes and

"9

practices. The thesis will evaluate emojis as “a digital return"” to the episodic paintings

on the walls of the cave.

Keywords: Upper paleolithic age, cave paintings, emoji, animoji, memoji.
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ONSOZ

Emojiler, akilli telefon veya sosyal medya flizerinde kullandigimiz gorsel
iletilerdir ve duygu durumlarimiz ile birlikte ayn1 anda eylemlerimize terciiman
olabilmektedirler. Kullanimi kolay olan ve tiirlii durum ve diisiinceleri anlatmak ig¢in
giincellenen emojiler, yeni bir dil ve aligkanlik olarak kabul edilebilir. Hatta emojiler,
yasamlarini ekseriyetle, Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarina gizerek anlatan ve
ayn1 zamanda aktaran insanlarin bu eylemleri ile benzerlik gosterebilir. Zira, insanin
daima tecriibe ettigi, hissettigi seyleri tiirlii ve farkli sekillerde aktarma ihtiyaci olmustur
ve emojiler c¢agimizda bu ihtiyact hizli ve gorsel olarak etkili bigcimde
karsilayabilmektedir. Ancak, emojilerin iletisime dilsel ve gorsel bir standardizasyon
getireceginden kaygi duyulmaktadir.

Ik emojilerin, aslinda emoticonlar’m Ust Paleolitik Cag’da sert taslar
kullanilarak renksiz olarak ¢izilen magara duvar resimleri ile, glincel emojilerin ise ayni
cagda mineral tozlar ile renklendirilerek ¢izilen resimler ile benzestiginin varsayildigi
bu ¢aligma, bu goriisii test etmeyi amag edinmistir. Bu nedenden 6tiirii calismanin teorik
cercevesi; insan, yasam, gereksinimler, Paleolitik Cag, kiiresellesme, dijitallesme, yeni
medya gibi mevcutlara yonelik literatiirii inceledi.

Calismanin arastirma safhasinda, 2019 yili sonunda, T.C. Mersin Universitesi
Fen-Edebiyat Fakiiltesi Arkeoloji ve Sanat Tarihi Boliimii dgrencileri ile iletisim
Fakiiltesi Gazetecilik ve Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii 6grencilerini 6rneklem
olarak belirleyen bir anket caligmasi yiiriitiildii. Yukarida belirtilen goriis, belirlenen
orneklem araciligi ile 6l¢iilmeye calisildi. Anketi yanitlama konusunda goniilliiliikk esas

alind1, katilmcilardan kimlik bilgileri kesinlikle talep edilmedi.
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BOLUM I

1. GIRIS

1.1. Arastirmanin Arka Plam

Iletisim siireci yenilik ve degisimleri yasar, deneyimler. Su siralar emojiler pek
cok kisi tarafindan kullanilmaktadir. Eski caglarda magaralara ¢izilen duvar resimleri
aracilifiyla duygu ve diisiincelerini anlatan insanlar (Sherman ve Craig, 2003), dijital
cagda “emojiler” ile benzer bir sey yapmaktadir. Yani emojiler kimi goriislerde, magara
resimleri ile gergeklesen ilk insanin iletisimine bir geri donilis manasindadir. Animoji ve
memojiler de en az emojiler kadar ilgi gérmektedir. Bu nedenle, iletisimin gorsel
bicimde tektiplestigi tartisilmaktadir. Emojilerin kullanighh ve gerekli oldugunu

savunanlarin sayisi da fazladir.

1.2. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, insanlar tarafindan tutulan ve sosyal aglarda veya akilli
telefonlarda duygular1 gorsel olarak yansitmakta kullanilan emojiler ile bilhassa Ust

Paleolitik Cag magara resimleri arasinda bir bag kurmak olarak belirlendi.

1.3. Arastirmanin Problemi

Emojilerin, dilde tektiplesmeyi getirebileceginden kaygi edilebilir. 19 Mayis
2019°de ilk dijital devlet, Birlesik Diinya Devleti kurulmustur. Devletin kurucusu, Enis
Timugin’dir ve dil, din, rk ve cinsiyet gozetmeksizin herkesin bu devletin yurttas
olabilecegi iddia edilmektedir. Ilgili devlet, iletisimsel tektiplesme tartismalarinda dnem
tasiyabilir. Ciinkii bu devlette, emoji dilinin kullanilacag: sdylenmektedir. Bu kullanim,
kiiltiirel ¢esitlilik i¢in olsa bile dilsel dijital tektiplesme tartismalarina neden olabilir.
Evrensel bir dil olarak ifade edilen ve kendine mahsus kurallar1 olan Esperanto dili de
bu tartismalar slirecinde gz Oniine alinabilir. Emojiler bir dil olarak daha da
poplilerlesip, yayginlasabilir; bu durum toplumlarin en énemli sahiplenislerinden olan
dilin standartizasyonu tartigmalarina yol acgabilir. Bu nedenle bu arastirmada, emojiler
ve Ust Paleolitik Cag’daki magara duvar resimleri ile arasindaki bagdan yola ¢ikarak,

dilsel tektiplesme tartismalarinin da {izerinde duruldu.



1.4. Arastirmanin Onemi

Teknoloji, toplumsal yasami siirekli kuruyor. Yenilikler ile tanisan insanlar, bir
stire sonra yeni olan ¢ok seyi aligkanlik edinebiliyor. S6z gelimi, gorsel iletisim aract
oldugu sdylenebilecek olan ve yasamin bilhassa sosyal aglarda olmasi gerekenleri
arasina giren emojileri insanlarin duygu, diisiince ve eylemleri ifade etmede sik
kullandig1 agiktir. Gegmis c¢aglarda magara duvarlarina resimler cizerek duygu ve
diisiincelerini resmeden insan (Sherman ve Craig, 2003), modern ¢agda bunu emojiler
araciligr ile yapmaktadir. Bauman’a gore (2017, s. 16) bir siire¢ olarak moderniteyi
baslatan sey ise, “dayanikli yapilarin yikilip yok olacagini gosteren isaretler ve dagilan
(kat1) yapilarin ve onlardan kalan bosluga hiicum eden kisa omiirlii, gegici seylerin
goriintiileri”’dir. Cagimizda, emojileri sik kullanan insanlarin bu yonelimini anlamaya
calismak, eski ¢aglardaki insanin yonelimlerini anlamaya caligsmak kadar dnemlidir. Bu
bilgiler izleginde ¢alismada, emojiler ve magara duvarlarindaki resimler arasinda bir
baglanti kurulmaya c¢alisilmis olmasi ve bir arastirma ile bu baglantiya odaklanan

hipotezlerin test edilmis olmas1 odnem tasimaktadir.

1.5. Arastirmanin Hipotezleri

HI1. Emojiler ile duygu ve diistinceler arasinda dogrudan bir baglant1 vardir.

H2. Emoji kullanimi cinsiyete gore farklilagmaktadir.

H3. Emoji kullanim1 yasa gore farklilagsmaktadir.

H4.Glinlimilizde alman egitim tiirii farklilagsa da eski ¢aglarda magara duvar
resimlerinde kendilerini ifade eden insanlar, dijital ¢agda duygu ve diisiincelerini
emojiler, animojiler ve memojileri kulanarak ifade ederler.

HS5. Emoticonlar’in, Paleolitik Cag’da magara duvarlarina ¢izilen/kazinan (sert taslar ya
da cakmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi goriisii, alinan egitime gore farklilik
gosterir.

H6. Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarma c¢izilen renklendirilmis
(siklikla mineral tozlariyla) resimlere benzedigi goriisii, katilimcilarin egitim gordiikleri
boliimlere gore farklilasmaktadir.

H7. Emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi diisiincesi, alinan egitime gore
farklilagmamaktadir.

HS8. Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi

diisiincesi, egitim goriilen boliime gore farklilik gostermemektedir.



H9. Egitim goriilen béliime gore, piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi
diistincesi farklilasmaktadir.

H10. “Toprag: olmayan, her c¢esit insam kendi icinde barindwran, dil, din, wk
gozetmeksizin yeryiiziindeki biitiin insanlarin vatandasi olabilecegi, insanmin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yapr” oldugu 6ne siiriilen ilk dijital devlet olan
Birlesik Diinya Devleti vatandasi olmak isteme durumunda, yasa gore anlamli bir

farklilik vardir.

1.6. Arastirmanin Sayiltilar:

v' Arastirma igin tercih edilen yontemin arastirma amag, ©onem, konu ve
problemine uygun oldugu varsayildi.

v'  Aragtirma gergevesindeki anketi yamitlayan Ogrencilerin anketi nesnel olarak
yanitladiklar1 varsayildi.

v Ankete gegerlilik ve giivenirlilik testleri uygulanmis, anket gegerli ve giivenilir
kabul edildi.

v' Uygulanan anketin hedef kitlesinin, anket sorularimi yanitlayabilecek ilgi

diizeyinde olduklar1 6ngoriildii.

1.7. Arastirmanin Kapsam ve Simirhliklar:

Arastimanin teorik ¢ergevesi insan ve yasam, ge¢misten bugiine iletisim (yazil,
sozlii, gorsel), Alt ve Orta Paleolitik Cag, Ust Paleolitik Cag, Ust Paleolitik Cag
magara resimleri, kiiresellesme, dijitallesme, sosyal aglar mevcutlarini tartisti. Tartigma,
bir arastirma ile silirdiiriildii. Arastirmada segilen bir Ornekleme anket uygulandi.
Orneklem, olasiliga dayali olmayan segim teknigi ile secildi. Orneklemin iletisim ve
genel olarak tarih alaninda egitim aldiklar1 i¢in, emojiler ve magara duvar resimleri
hakkinda bilgi sahibi oldugu varsayildi. Calismadaki evren, iiniversite Ogrencisi
genglerdi. Orneklem, T.C. Mersin Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Arkeoloji ve
Sanat Tarihi Béliimii 6grencileri ve Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik ve Radyo, Televizyon

ve Sinema Boliimii 6grencileri ile sinirlt kilindi.



1.8. Tanimlar

Yeni Medya:  Dijitallik,  etkilesimsellik, — multimedya  bigimselligi,
hipermetinsellik, kullanici tiirevli icerik iiretim, yayihim ve sanallik/arayiizeyde
mevcudiyet hissi niteliklerine sahip ortamlardir (Binark ve Bayraktutan, 2013).

Sosyal Medya: Insanlar ve topluluklarin bir araya gelmesine ve iletisime
gecmesine olanak veren sosyal medya, cevrimi¢i ortam ve aglar1 anlatir (boyd,
2009’dan akt. Fuchs, 2016).

Emoji: Dijitallesen iletisimin ve hiz ¢aginin bir {iriinii olan emojiler, duygulari
hizli sekilde anlatmaya olanak tanir. Emojilerin, evrensel kabul edildigi ve gorsel
sekilde yeni bir dil olarak dogdugu s6ylenmektedir (Giiven, 2018, s. 77).

Animoji: Hareketli emojileri anlatir. Animojiler, animasyon tarzindaki
emojilerdir (https://www.cnnturk.com, Erisim Tarihi: 11.09.2017).

Memoji: Animoji ile ayn1 6zellige sahiptir ve sadece belirli karakterleri degil,
istenilen yeni karakterleri de olusturabilme imkani tanimaktadir
(https://www.incehesap.com, Erisim Tarihi: 21.05.2019).

Birlesik Diinya Devleti: 19 Mayis 2019 tarihinde Enis Timugin tarafindan
kurulan dijital devlettir.

Piktogram: Ambrose ve Harris’in “bir hareketi ya da durumu bir dizi gorsel
referans ya da ipucu yoluyla betimleyen grafik unsur” olarak tanimladig1 ve evrensel
gecerligi oldugu sdylenen semboller/gorsellerdir (akt. Giiler, 2016).

Ust Paleolitik Cag: Baslangici, MO 45.000-43.000 yillar1 arasidir. Kiiltiirel
degisimlerin fark edildigi Ust Paleolitik cag igin, Paleolitik dénemin en kisa siiren
donemi denmektedir (Simsek, 2017).

Magara Resimleri: Ust Paleolitik Cag’da yogunlasan ve insanlarmn tiirlii
deneyimlerini yansitmak amacina yonelik olarak sert taslar, mineral tozlar1 kullanarak

yaptiklari ¢izimler, resimler, semboller, anlatilar (Durukan, 2014).
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2. KURAMSAL ACIKLAMALAR VE ILGILI ARASTIRMALAR

2.1. Birey ve Toplum

Lévi Strauss’a gore (2014, s. 13-19) insan, diger insanlarda kendisine benzer
seyleri gordiigiinde etkilenir. Bu yiizden tarihgiler, arkeologlar, felsefeciler, ahlakc¢ilar
ve yazarlarin Once, kisa siire dnce kesfedilmis halklarin insanligin ge¢misine iliskin
sahip olduklar1 inanglara onay vermelerini talep etmislerdir. Strauss’a gore
Ronesans’taki biiylik kesiflerde ilk seyyahlarin anlatilarinin saskinlik yaratmamasinin
sebebi bu arzudur. Ve bu arzu, yeni diinyalarin kesfedilmesinden ziyade, eski ¢aglara
iliskin ge¢misin tekrar bulunduguna yonelik inangtir.

Lévi Strauss (2014, s. 13-14), yaklasik iki yilizyildir, Bati uygarliginin
kendinisini “ilerleyen bir uygarlik” olarak tanimladigin1 belirtmektedir. Bat1 ile aym
idealde olan diger uygarliklar, devamli Bati uygarligini benimsemek durumunda
olduklarina inanmiglardir. Bilim ve teknigin devaml ilerleyecegi ve insanliga faydali
olmak i¢in ¢alisacagi inanci insanlara daha fazla 6zgiirliikk ve sorumluluk kazandiricagi
goriisiine temellenmistir. Buna ek olarak Strauss’a gore (2014, s. 13-19), insanlar
incelerken 6nemli farkliliklar ise gormezden gelinmistir. Zira, Rousseau’nun da dedigi
gibi “ortak Ozellikleri kesfetmek i¢in ilkin, ortakliklar kadar énemli olan farkliliklar
incelemek” gerekmektedir. Debord’a gore (2012, s. 121), “insanligin gelismemesinin
genel zamani, belirli liretim temelinde kurulu olan toplumun rutin yasantisina sahte-
dongiisel bir zaman olarak geri donen tiiketilebilir zamanin tanimlayict bigimi
goriinlimiinde mevcuttur.”

Insanin modernlesme siirecinde bireysellesmeye yaslanarak, toplumsal yasamia
devam ettii one siiriilmektedir. Insan modern ¢agda kozmik biitiinliikten ayrilmus,
lizerine diisiindiigli sey “dlinyanin biiyiisiiniin ¢0zililmesi” olmustur. Toplumsal
sistemlerdeki degisim ve zaman ile mekanin birbirinden ayrilmasi, insani baglantili
oldugu diinyadan uzaklastirmig, onu kendisine ve ¢evresine yabancilagmaya
yakinlastirmistir (Goktiirk ve Giinalan, 2006, s. 128). Yiiksel’e gore (2002, s. 178),
cagimizda olaylar ve sorunlar bile hizla ortaya c¢ikmakta ve artmaktadir. Bu ¢agin
insani, modern ¢agin sorun ve tehlikelerine siklikla hazirliksiz yakalanmakta; toplumsal
yasami dogrudan etkileyen durum ve olaylar ile (misal kiiresel 1sinma, aglik, ozon

tabakasinin delinmesi ve benzeri) karsilagmaktadir.



Toplumsal yasamda insanlar, fert veya topluluklar olarak var olur ve varliklarini
siirdiiriirler. insanlarm benlik ve kimlikleri tiirlii kosullar altinda olusur. Pek ¢ok kimlik
tirii kolektiftir. Zira, bireysel/ferdi kimlik disindaki kimliklerin geneli, ortakliklar
lizerine kuruludur (Bilgin, 2013; Ozdil, 2017). Bilgin (2013, s. 23), insan veya gruplarin
benlik yahut kimlik kavraminda bilissel etkilerin 6nemini hatirlatmaktadir. Bilgin’e
gore, “kendine referans etkisi” yani benlik ile baglantili olanlarin daha iyi hatirlanmasi
sebebiyle bellek, kimlige direkt yanasmaktadir. “Bireyin kim, toplulugun kimler
oldugunu o6teki baglaminda agiklama girisimi” olan kimlik, toplumsal ve ferdi olarak

insa edilebilmekte; toplumsal yapilarin kirilganligi ve dinamikligi etkili olmaktadir.

2.2. Toplumsal Yasamda Unsurlar ve Psikolojik Gereksinimler

[k insandan bu yana deneyimleri sonucu pek ¢ok bilgi ve edinime ulasan insan,
bunlar1 nesilden nesle aktararak biiyiik bir bilgi birikimine de araci olmustur (Unal,
2009, s. 124). Tarih boyunca insan, siirekli bir topluluk igerisinde varligini devam
ettirmistir. Birbirleri ile bir arada yasayan insanlar pek c¢ok ortakligi paylasmis,
etkilesim sonucunda olusan eylemleri benimsemistir. Bu durum kolektif yasam, kolektif
norm ve degerlerin olugmasin1 da saglamistir. Bir arada yasayan insanlar toplumlari
olusturmus, toplumlar zaman igerisinde kendilerine mahsus yap1 ve degerleri ile
digerlerinden ayrilmistir (Costu, 2009, s. 117-118).

Insan yasaminin etkinlikler, davramislar, roller gibi pek ¢ok unsur ile yakindan
iligkili oldugu bilinmektedir. Toplumsal yasamda insant ve yasantisini etkileyen, ona
dahil olan durumlar vardir. “Aile” bunlardan birisidir. Insanlar sosyolojik bir kurum
olan aile igerisinde yagamini siirdiiriirler. Sosyal bir ortam olan aile, toplumsal deger
yargilari, kurallar ve degerlerin kendilerini en ¢ok gosterdigi yerdir. Aile yapilari
birbirinden farkli olabilir, ancak tiim ailelerde ortak olan ortak bir birlik ve yasamdir.
Aile, igerisinde kiiltiiriin aktarildig1 sosyal bir gegis ortamidir, degerleri ve edinimleri ile
onemli bir sosyal kurumdur; yani insan yasamina etkisi yogun olan bir unsuru ortaya
koymaktadir (Giinay ve Bener, 2011, s. 157; Bayer, 2013, s. 102).

Toplumsal yasamda insanin, varligint bir toplum iiyesi olarak kazanmasinda
“kiiltiir”tin rolii biiytiktiir. Kiiltiir toplumsal bir varlik olarak insanin benimsedigi bir
takim sosyal, kiiltiirel yapilar1 anlatir ve toplumsal pek cok degeri igerir. Kiiltiir i¢in
toplumun edindigi, O6grendigi, devraldigi gelenek, gorenek, aliskanlik, degerler

tanimlamasi yapilabilir (Altintag ve Eliri, 2012, s. 63). Kiiltiirin olusmasina araci olan



O0grenme, yasantisi siirecinde insanin davraniglarindaki degismedir ve ¢evre kosullari,
insanin kisilik nitelikleri, amaci, 6grenmeye hazir ve istekli olmasi gibi durumlar
ogrenmenin gerceklesmesinde etkili olmaktadir (Giingen vd., 2002). Insanm tiirlii
egitim gereksinimleri de vardir (Mercin ve Alakus, 2007, s. 15).

Maslow’un ihtiyaclar teorisinde belirttigi gibi insanin fizyolojik ihtiyaclardan
farkli ihtiyaglar1 da vardir ve “gilivenlik™ ihtiyaci ilk sirada yer almaktadir (Kula ve
Cakar, 2015, s. 193). Toplumsal yasamda insan i¢in “6zglrlik” de Onemli bir
gereksinimdir. Ozgiirliik, insanlar ve toplumlar i¢in énemli oldugu kadar, ayn1 zamanda
kavramsal olarak karmagiktir. Ciinkii 0zgiirlik hassas bir kavramdir, yasama
durumudur, duygusal alana aittir. Modern ¢ag ile toplum ve insanlar i¢in 6nemi daha da
artan Ozgirliikk, insanin zihni ve fiziki olarak arzu edilen tarzda varligini siirdiirmesi
olarak degerlidir (Ak, 2015, s. 37-38). Freud, insanlarin ¢ocukluktan itibaren kiiltiir
olarak adlandirilan bir dizi kodu igsellestirdigine vurgu yapmaktadir. Freud’a gore, bu
sekilde dis kontroller i¢ kontroller halini almaktadir ve nevrotik durumlarin ortaya
¢ikmasinin temelinde, toplumla ve uygarlikla olan bag bulunmaktadir (Merkit, 2016, s.
125).

Toplumsal yasamda “kurallar” da 6dnemli bir unsur olarak yer alirlar. Kurallar,
insanin diger insanlarla ve toplumla iligkilerindeki giic dengesinin saglanmasinda rol
sahibidir ve bu anlamda o6nemli bir fonksiyonu vardir. Toplumundan topluma
degisebilme Ozelligi gosteren kurallar, insanlar icin Ozgiirlestirici veya kisitlayici,
baglayict olabilir. Kurallarin en dikkat ¢ekici islevi, toplum igerisinde yasayan
insanlarin bir arada diizenli bi¢imde yasayabilmesini saglamak i¢in mevcut olmalaridir.
Zira, kurallar topumsal iligkileri diizenler ve davranigsal formlarinin sinirlarint ¢izer
(Demirkasimoglu, 2015, s. 138-139).

“Kentler’in de insanlarin ve toplumlarin bir arada bulunduklart ve
sosyallestikleri yerler olduklarindan, toplumsal yasamda onemleri vardir. Kentler farkli
insan ve kiiltlirleri somut, ortak bir alanda bulusturan ve biinyesinde tiirlii degerler
tasiyan yerlerdir. Birer kamusal alan niteliginde de olan kentler, yalnizca cografi bir
birim degil, bagkaca ait olma unsurudurlar. Kentlerin de tipki toplum ve fert gibi bir
bellegi vardir ve bu bellek alginin bigime doniismesinde rol sahibidir. Bu yiizden kent
kimligini ya da yasam tarzini, degerlerini 6zdeslestiririz veya bir seyi bir kent ile
simgelestiririz (Erdonmez ve Ak, 2005, s. 67-68; Altintag ve Eliri, 2012, s. 64).

Toplumsal yasamda varlig etkili ve dnemli olan bir diger unsur da “din”dir.

Din, toplumsal degismenin 6nemli faktorleri arasinda yer alir. Buna ek olarak, din bazen



toplumsal degismenin tetikleyicisi olabilirken, bazen de kisitlayicis1 olabilir. Din de
tipk1 kurallar gibi diizenleyici bir yapiya sahip oldugundan toplumsal biitiinlesme ve
saglamlik i¢in de var olur. Toplum ve din birbirlerinin varligin1 miimkiin kilan seylerdir.
Hemen her toplumun bir dini vardir ve her din kii¢iik topluluklar da olsa kendisine bir
alan yaratmistir. Dinin toplumlarin striiktiirel olarak var ya da yok olmasinda roli

vardir, zira din ve toplum birbirleri ile baglantisiz seyler olarak goriilmemektedir

(Abuzar, 2011).

2.3. Alt ve Orta Paleolitik Cag

“Yontma” yahut “Eski Tas Cag1” olarak da adlandirilan Paleolitik Cag,
glinlimiizden yaklagik 2 milyon yil 6nce baslamistir. Cagin sonlanmasi, 10.000 y1l 6nce
olmustur. Paleolitik Cag’in insanlik tarihinin biiyiik ve 6nemli bir kismin1 kapsadigi 6ne
stiriilmektedir. Paleolitik Cag insan iiretimi en eski tas alet ile baslayip, tarima gegilerek
besin iiretimine baglanan doneme degin siirmiis siireci anlatmaktadir (Antalya Elmali
Miizesi Miidiirliigii - Paleolitik Cag, 13.10.2018). “Eski tas” anlamina gelen Paleolitik
kavraminin, ilk kez 1865 yilinda J. Lubbock tarafindan kullanildigi bilinmektedir.
Paleolitik donem 2 milyon yil siiren, insaligin yasadig1 en uzun ve en zahmetli donemi
anlatmaktadir. Bu donemin, ilk insanin ¢ikis yeri olan Afrika’da ilk aletlerin
yapilmastyla basladig1 séylenmektedir. Paleolitik donem “alt”, “orta” ve “iist” paleolitik
dénem olarak ayrilmaktadir. Alt paleolitik dénemde goriilen insan tiirleri “Homo
Habilis”, “Homo Rudolfensis”, “Homo Erektus”, “Homo Ergaster”, “Homo
Antecessor”, “Homo Heidelbergensis™tir (Simsek, 2017, s. 70-72).

Alt Paleolitik donem Afrika’da bulunan Olduvan ve Fransa’da bulunan Asdlyen
alet teknolojisi ile anlatilmaktadir ve Alt Paleolitik donemde insanlarin yasami, avcilik
ve toplayicilik {izerine kurulu olmustur. Profesyonel avcilik yetileri olmayan dénem
insanlari, yarali hayvanlar1 avlamakta ya da yirtict hayvanlarin avlarindan arta kalanlar
ile beslenmekteydiler (Simsek, 2017, s. 66-67).

Orta Paleolitik donem ise “giliniimiizden yaklagik 250.000-45.000 yillart
arasinda, iki buzul ve iki de arada kalan buzul arasi (sicak) donemden, uzun ve sicak bir
donemden sonra gelen bir buzul ¢agindan” olusmaktadir. Orta Paleolitik donemde,
“Homo Erektus” yerini “Neandertaller’e birakmis (Simsek, 2017, s. 77), Orta Paleolitik
Cag’da insan tiirii olarak Neanderthaller ortaya ¢ikmistir. Neandertal tiiriiniin ismini,

Almanya’daki buluntu yerinden aldig1 sdylenmektedir. Kiiciik aver gruplart halinde



yasayan Neandertaller’in ortaya koyduklar1 alet teknolojisi “Musteriyen- Levallois™tir.
Bu alet, kokenini Asdlyen alet teknolojisinden, adini1 ise Fransa’daki Dordogne
bolgesinde saptandigi yerden, Le Moustei buluntu merkezinden almaktadir. Neandertal
tiirlinlin, soyut diigiinceyi gelistiren ve ilk defa 6liimii kavramig bir olan bir tiir oldugu
farz edilmektedir (Simsek, 2017, s. 66-67). Kaziyicilar, sirtli bicaklar, tirtikli yongalar
ve uglarin yogun olarak kullandildig1 dénemde, alet yapiminda az miktarda kemik, tahta
ile tas kullanilmistir (Simsek, 2017, s. 78).

Neanderthaller tarih sahnesinde 150 bin yil dnce yer almis, yaklasik 120 bin
yillik Omiirlerinin yarisint  Wiirm buzul doneminde gegirmistir. Bazi goriisler
Neanderthal’lerin 1500 cm3 beyin hacmine ulagsmalarina ragmen, simgesel diisiince ile
sanat anlaminda c¢agdaslar1 olan Kromanyonlar’in seviyesine ulasamadiklarin
belirtiyor. Buzul donemine Ozellesmis, anatomik agidan farkli olan Neanderhaller,
kiiltiirel ve teknolojik olarak daha donanimli olan ve modern homo sapiens’leri anlatan
kromanyon’lar karsisinda yok olmuslardir. Alt Paleolitik Cag’da iklim ise 1liman iken,
Orta Paleolitik dénemde kurumaya, sertlesmeye, buzullasmaya dogru gitmistir. Iklimin
bu yondeki seyri, insanin yasami gibi teknolojisinde de bazi degisiklikleri zorunlu hale
getirmistir. Alt Paleolitik’te ve kismen de Orta Paleolitik’te klasik iki ytizeylilerin (el
baltas1) yapildig1 bilinmektedir (Uysal, 2011; Antalya Elmali Miizesi Midirligi -
Paleolitik Cag). Buna ek olarak, atesin kullanimi da Orta Paleolitik donemlerde
baslamis (Oztiirk Celebi, 2018, s. 149).

Orta Paleolitik sonunda biiyiik bir niifus akiginin gergeklestigi de bilinmekte. Bu
gocler Ust Paleolitik’te artarak devam etmis, son buzul ¢ag1 bitip Holosen’e gegilen
donemlerde Kuzey Avrupa ile irlanda’ya dek gitmistir (Civgin, 2012, s. 131).

Orta Paleolitik dénemin en 6nemli 6zelliklerinden birisi de oOliileri “gémme”
uygulamasinin baglamis olmasidir. Orta Paleolitik donemden itibaren insanlar, bir Steki
diinyaya ya da Oliim sonrasi yasamin olabilece§ine yoOnelik ilgi gelistirmis ve
topluluktaki diger kisiler tarafindan manipiile edilmislerdir. Boylece tiimiinii olmasa da,
Olen insanlarin bazilarini gdmmeye baglamislardir. Antrparantez, Oliilerin gomiilmiis
olmasinin tesadiif olabilecegini diisiinen goriisler de bulunmaktadir (Karakog, 2016, s.

184).
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2.4. Ust Paleolitik Cag

Tarih Oncesi c¢aglar, yazinin bulunmadigi zamanlardir ve Paleolitik Dénem -
Eski Tas Cagi gibi kavramlar, tarih oncesi dénemleri anlatmaktadir (Oztiirk Celebi,
2018, s. 142). Ust Paleolitik dénemin baslangici, MO 45.000-43.000 yillar1 arasidir ve
Ust Paleolitik dénem Paleolitik dénemin en kisa siiren evresidir. Ancak bu evre,
bolgelerarasi kiiltiirel degisimlerin bagladigi bir evredir. Dénemin insan tiirii “Homo
Sapiens Sapiens”tir ve bu donemde insanlar arasinda isbirligi baslamistir. Homo
Sapiens Sapienslerin “alin kisimlar1 diktir, beyin hacim ortalamalar1 1400 cm?*’tiir ve
belirgin kas kemerleri” yoktur. Arka kafa kemikleri yuvarlak olan Homo Sapiens
Sapienslerin yandan bakildiginda yiiz olduk¢a diizdiir; bir ¢ene ¢ikintis1 mevcuttur.
Beden kemikleri ise kendilerinden onceki fosillere nazaran daha incedir. Modern
insanin ortaya ¢ikist olan Ust Paleolitik dénemde, insanlarin ilk kez Amerika ile
Avustralya kitalarin1 kesfettigi ve bu kesfin insan irklarinin olusmasini sagladigi
ongorilmektedir (Arsebiik, 2014; Senel, 1982, s. 50-64; Yalcinkaya, 2009, s. 24’den
akt. Simsek, 2017, s. 80).

Ust Paleolitik’de yontma teknolojisindeki gelismeler olmus, tas isciligi biiyiik
devinim gostermistir. Ust Paleolitik Cag’larda etkin insan tiirii, modern insan
Homosapiens’tir. Paleolitik Cag’da ilk insan atalar1 ortaya ¢ikmuis, ilk aletlerin tiretimi
ile insanlasma siirecine giris gergeklesmistir. Bu c¢agda barinma ihtiyaci, kaya
siginaklarinin bulundugu yerlerde magara ve kayaaltt si@inaklar ile giderilirken,
beslenme avci-toplayict yasama kurulu olmus, ilk insanlar bitki kokleri, yabani sebze,
meyve ve avladiklar1 hayvanlar1 yiyerek beslenmistir. Hayvan postlarint soguktan
korunmak i¢in kullanan ve besin iiretmeyi bilmeyen Paleolitik Cag insanlari, ekonomik
acidan avcer ve toplayici topluluklari temsil etmektedirler. Donemin insanlar1 insanlagma
stireci ile birlikte liretime yonelmis; el baltalari, kaziyicilar, kemikten yapilmis igneler,
siis esyalar1 gibi kiiltiir nesneleri yapmistir (Antalya Elmali Miizesi Mudurligi -
Paleolitik Cag, Erisim Tarihi: 13.10.2018).

Paleolitik Cag’da yasayan insanlar mezar olarak tanimlanan alanlara birtakim
esyalar, kiiltiirel o6geler birakmuglardir. Arastirmacilara gore, bu bulgular donem
insaninin sembolik ve manevi diinyasint anlamada bizlere ipucu vermektedir.
Mezarlarda bulunan bulgular ekseriyetle kiiltiirel anlamlar tasirlar ve ¢ogu zaman defin
torenlerinde hediye edilen seylerdir. Ust Paleolitik dénemde mezar olarak tanimlanan

alanlarin kokeninin aslinda ¢ok daha eski bir kiiltiire dek gittigi farz edilmektedir. Baz1
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arastirmacilara gore, bunlar birdenbire ortaya ¢ikmis olamaz. Bazilarmna gére ise Ust
Paleolitik donemdeki 6lii gdmme uygulamalart bilingli bir sekilde yapilmistir. Zira bu
gdmme uygulamalarinda birtakim ritiiellerin izlendigi, yer yer biiyiik emek verildigi
tahmin ediliyor. Sungir’de binlerce mamut diginden yapilmis boncuklarla siislenmis
mezarlar, bizleri bu kaninin dogruluguna yonlendirmektedir. Ancak, oliilerin genellikle
icli (coklu) olarak gomiilmesi, gdmiilenlerin ayricalik sahibi olan insanlar oldugunu
diisiindiirtmektedir. Bu diisiinceye gore o donemde bile bir takim toplumsal ve sinifsal
farkliliklardan soz ediliyor olabilir (Karakog, 2016, s. 186-187).

Tiirkiye’de Paleolitik Cag’a iligkin kazilarin az sayida yiriitildigi
sOylenmektedir. Ancak yiiriitiilen kazilarindan birisi olan Karain Magaras1 kazisinin,
biliylik 6neme sahip oldugu biliniyor. Antalya sehir merkezinin yaklagik 30 km
kuzeybatisinda bulunan Karain, Pleistosen Dénem magara yerlesimlerindendir. 11k defa
1946°da Ismail Kili¢ Kokten tarafindan kesfedilen magaradaki kazilar, onun vefatindan
ardindan Isin Yal¢inkaya ve Harun Taskiran baskanliginda devam etmistir (Aydin,
2017, s. 530). Harmankaya ve Tanind1 (1996, s. 8) da Tiirkiye’de kiiltiir tarihi i¢cinde en
az ilgi goren donemlerin Paleolitik ve Epipaleolitik Cag oldugunu sdylemektedirler.
Onlara gore (1996, s. 8), miizelerimizde bile bu doneme ait buluntularin sergilenmesi

cok az emare ile sinirh ve pek de agiklayici degil.

2.4.1. Ust Paleolitik Cag’da insan ve Magara Resimleri

Paleolitik Cag, magara sanat1 agisindan 6nemlidir. Magara duvarlarina ve tiirlii
objeler iizerine yapilan boyali resim, graviir, alcak kabartmalar ve heykelcikler magara
sanatmin Ornekleri olarak verilebilir. Ust Paleolitik Cag, magara sanatinin en ¢ok
hissedildigi donemdir. Bu donemde hayatlarina iliskin magara duvarlarina
resimler/¢izimler yapmaya baglayan insanlar, heykelcikler de yapmistir. 20-25 bin yillik
Ust Paleolitik ddsnem boyunca Kromanyonlar, Ust Paleolitik sanat1 olarak bilinen devri
agmustir. Bati Avrupa’da bilhassa Ispanya ve Fransa’da 200’{i askin magarada duvar
resmi tespit edilmistir. Bu donemde boncuklar iiretilmis ve biiyiik kismi giysilerde
kullanilmistir. Veniis heykellerinin ise ayin ile gegis torenlerinde rol aldiklar1 tahmin
edilmektedir. Bu donemde yapilan kadin heykelleri dogurganlik ile {iretimi yansitmalari
i¢in abartili karin ve kalgalarla sembollestirilmistir (Uysal, 2011).

Ust Paleolitik dénem “Orinyasiyen”, “Gravetiyen”, “Solutreyen” ve

“Magdalaniyen” seklinde dort kiiltlir evresine ayrilmaktadir. Orinyasiyen kiiltiir
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evresinde, oyma kaya resimleri ve ferdi beden siislemeleri 6ne ¢ikarken, son donemi
niteleyen Magdalaniyen periyodunda magara duvar resimleri ile karsilasilir. Fransa,
Ispanya, italya, Cin, Hindistan ile Afrika’nin bir kisim yerlerinde bulunan magara
resimleri insanin ve toplumun ge¢misi agisindan bazi veriler sunmaktadir. Magara
sanatt yapim teknigi agisindan temelde; “Kazima Resim”, “Boyali Resim”, “Algak
Kabartma Heykel” ve “Yontuk Tip Heykel” olarak siniflandirilmaktadir. Sanat eserleri
yapildiklar1 yerler agisin ise “Tasinabilir Sanat (Art Mobilier/Portable Art)”, “Duvar
Sanat1 (Art Parietal)” ve “Kaya Sanati (Art Rupestre/Rock Art)” olarak
siniflandirilabilir (Uysal, 2011).

Onciil Ust Paleolitik dénem (OUP), “Orta Paleolitigin (OP) sonuyla Erken Ust
Paleolitik (EUP) dénemin baglangici arasinda, gecis ozelligi gosteren ve 50.000 -
30.000 yillar1 arasina tarihlendirilen bir kiiltiir’ii anlatmaktadir (Baykara ve Gileg,
2014, s. 43).

Yapildiklar1 donemin kiiltirel ve psikolojik durumlarin1 yansitan magara
resimleri, insanin g¢evresi ile olan iligkisine de 151k tutar. Misal, magara resimlerinin
cogunda hayvan ve insan figiirleri gériilmektedir. Baz1 goriisler, insanlarin hayvanlar ile
iligkisinin hemen her dénem s6z konusu olmasina ragmen, Paleolitik magara sanatinda
oldugu gibi hicbir donemde daha etkileyici sekilde ortaya ¢ikmadigir kanisindadirlar.
Tarihoncesi caglarda insanlarin Avrupa’da 350’ye yakin magaraya resimler yapmis
olmalar1 insanlik tarihi agisindan 6nemli oldugu kadar sanat tarihi agisindan da biiytik
Oonem tasimaktadir. Duvar sanati (Art Parietal) ve tasmabilir sanatin (Art
Mobilier/Portable Art) binlerce yillik iiretim siirecinde ¢izimlerin basitten karmasiga
veya soyuttan dogallifa dogru bir gelisim gdstermedigi, resmedilen hayvan
davraniglarinin ayni1 bélgede bulunan magaralarda bile, magaradan magaraya degistigi
One siiriiliiyor. Misal, Fransa’da bulunan Chauvet Magarasi’ndaki hayvan resimleri
belirli bir hareket, hiz ve giicii yansitirken, Cosquer Magarasi’ndaki resimlerde ise
hayvanlar sabit ve hareketsizdir. Hayvanlarin ziplama, kogsma veya beslenme
eylemlerinin yansitilmadigi goriiliirken, az sayida hayvanin ayaklar1 havada ve dilleri
disarida (yine hareketsiz) resmedildigi dikkat ¢ekmektedir. Bu manzaranin, hayvanin
O0lmekte oldugu veya oldiigi stireci yansittigi diistintiliiyor
(http://www.aktuelarkeoloji.com.tr, Erigim Tarihi: 25.02.2018).

Paleolitik Cag sartlar1 goz oniine alindiginda, boya elde etmek amacina yonelik
gelistirilen tekniklerin, dikkat cekici oldugu goriilmektedir (Durukan, 2014). Magara
duvarlarina cizilen resimler aslinda bir resimden daha fazlasidir ve donemin insaninin
yasami hakkinda pek cok ipucu vermektedir (Oztiirk Celebi, 2018, s. 144-145).
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Paleolitik donemlerde gelistirilen iletisimsel simgelerin de ihtiyaglar dogrultusunda
sekillendigi ve gelistigi biliniyor (Oztiirk Celebi, 2018, s. 148).

Magara sanatina iliskin Avrupa’da pek ¢ok yeni kesif goriilmektedir. Misal, kisa
siire once bulgular1 paylasilan bir arastirmaya gore, Avrupa’da bulunan en eski magara
sanatinin kirmizi noktalar, el izleri ve hayvan figlirlerinden olustugu ortaya ¢ikmustir
(https://www.bbc.com, Erigim Tarihi: 15.06.2012). Genel kan1 magara sanatinin iist
Paleolitik donemde yayginlastig1 olsa da Ispanya’da bulunan ve en az 64.800 yillik bir
gecmisi bulunan magara resimleri, modern insanlarin Avrupa’ya gelmesinden yaklasik
20.000 yil oncesine dayanmaktadir. Yani bu resimlerin Neandertaller tarafindan
yapildig1 One siiriilmektedir. Baska bir deyisle, diinyanin bilinen en eski magara
resimlerini modern insanlarin degil, zaman zaman herhangi bir kiiltiir yaratmadiklari
sOylenen Neandertaller’in  (Bkz. Resim 1) yaptigit tahmin edilmektedir
(http://arkeofili.com, Erigim Tarihi: 23.02.2018).

Madara duvarina yapilimus bir Neandertal eli size merhaba diyor! C: H. Collado

Resim 1. Magara duvarinda bulunan bir el izi/resmi
Kaynak: http://arkeofili.com, Erisim Tarihi: 23.02.2018

Ispanya’nin  kuzeydogusundaki Bask bdlgesinde bir magarada bulunan ve
Paleolitik doneme ait olan 14.000 yillik hayvan resimlerinin, farkli bir ¢izim teknigini
yansittig1 tahmin edilmektedir. Felix Ugarte isimli magara bilimcileri grubundan Javier
Busselo ile arkeologlardan Diego Garate ve Olivia Rivero, basin mensuplarina
yaptiklar1 agiklamada, bulunan hayvan resimlerindeki ¢izim tekniginin Iberya
Yarimadasi’nda bir ilk kez gozlendigini belirtmis, resimlerin bugiine dek c¢ok iyi
korunmus olduklarint sdylemistir. Garate, magarada bulunan 15 kadar bizon, at ve
geyik resimlerinde kullanilan ¢izim tekniginin simdiye dek Iberya Yarimadasi’nda

goriilmedigini eklemistir (https://www.gzt.com, Erisim Tarihi: 12.07.2017).
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Resim 2. Ispanya’nin kuzeydogusundaki Bask bolgesinde bir magarada bulunan bir
hayvan resmi
Kaynak: https://www.gzt.com, Erisim Tarihi: 12.07.2017)

Bulgaristan’mm  Kuzeybatisinda yer alan Magura Magarasi’'nda bulunan
cizimlerin ise 8000 - 4000 yil oncesine dayandigi tahmin edilmektedir. Magarada
duvarlara yarasa digkisi ile ¢izildigi tahmin edilen 700 kadar resim vardir ve resimlerde
Oone c¢ikan seyler; dans eden ve avlanan insanlar, tiirli vahsi hayvanlardir
(http://arkeofili.com, Erisim Tarihi: 15.02.2015). Yarasa diskisi, mineral de icermekte
ve bu esasta bolgesel bazda bazi ¢alismalara da konu edilmektedir (Altintas vd., 2005).

Resim 3. Magura magarasi’ndaki ¢izimlerden bir kismi
Kaynak: http://arkeofili.com, Erigim Tarihi: 15.02.2015
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Magara ¢izimlerinin Avrupa’da gelistiginin tahmin edilmesine ragmen,
Endonezya’ya bagli Borneo Adasi’ndaki bir magarada bulunan bir ¢izimlerin bu iddiay1
clriittiigii soylenmektedir. Zira magarada bulunan ve 40 bin yil dncesine ait oldugu
sOylenen c¢izim, magara ¢izimlerinin Giineydogu Asya bolgesinde de var oldugunu
gostermektedir. Nature Dergisi’'nde yayimlanan bir makalede, ¢izimlerin farkl
dénemleri yansittig1 one siiriilmiistiir. Hayvan resimleri kirmizi ve mor renkte yapilmas,
bu resimlerden farkli olarak cizimlerde kiiglik kayiklar, geometrik sekiller ile insan
viicudunu temsil eden ¢izimler de goriilmiistiir (https://tr.euronews.com, Erisim Tarihi:
08.11.2018).

Adiyaman’da sular1 c¢ekilen Atatiirk Baraji kiyisinda balikgilar tarafindan
Paleolitik doneme ait kaya resimleri bulunmustur. Kazima teknigi ile yapilan figiirlerin,
bir “av sahnesi’ni yansittigt ve mekanin dinsel alan oldugu tahmin edilmektedir
(http://arkeofili.com, Erisim Tarihi: 13.10.2018).

Ust Paleolitik dénemde “siislenme” meraki da gériilmektedir. Ust Paleolitik’te
insanlar tarafindan balik kemigi, kavki, cesitli hayvan kemigi, dis ve kabuklarindan
yapilan siis esyalarimin kullanildig1 bilinmektedir. Ust Paleolitik’in énemli bir diger
0zelligi, insanlarin Oliilerini sistematik sekilde gommeye baslamis olmalaridir. Gorsel
sanatlar icerisinde esasli bir nemi olan resim sanati, Paleolitik donem insan1 ile magara
duvarlarinda kendini gdstermistir (Antalya Elmali Miizesi Miidiirliigli - Paleolitik Cag;

Durukan, 2014, s. 1).

2.4.2. Psikolojide Antropomorfizm: Magara Resimleri Antropomorfik Bir Aitlik
Hissi Mi?

Magaralar ile insanlar arasindaki iligskinin ¢ok eski oldugu bilinmektedir. Tarihin
ilk ¢aglarinda magaralar1 barinak ve siginak amacli olarak kullanan insanlar, magaralara
kiltiirel izler yansitmislardir. Teknolojiden uzak olan bu kisiler, beslenme ihtiyaglarini
yabani sebze, meyve, kok ve yumurta gibi yiyecekler ile karsilarken, magara sanatinin
olugmasina vesile olmuslardir. Av silahlarinin araci olmasi ile beslenmede miihim olan
protein ihtiyacini kargilamaya baglayan insanlar, magaralar1 dogal barinaklar gormiistiir.
Dolayis1 ile magaralarin ilk insanlar1 ve kiiltiirlerini anlamada 6nemli bir yeri var
(Taskiran, 2018, s. 62-63).

Magaralarin yagam alan1 olarak Paleolitik insanlarin teknolojisinin tamamu ile
tasa dayali olmas1 ve magaralarin tas hammadde kaynaklarina yakin olmasi sebebiyle

tercih edildigi tahmin edilmektedir. Ekseriyetle karstik alanlarda bulunan magaralar,
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Paleolitik Cag’da en cok tercih edilen magaralar olmustur. Insanlarin magaralar,
yerlesik hayata gectikleri Neolitik ile Kalkolitik Cag’da, hatta Ilk Tun¢ Cag’inda bile
kullanilmay: siirdiirdiikleri bilinmektedir. Magaralar tapiak veya kutsal yerler olarak
da kullanilmiglardir. Tiirkiye’de Antalya Dosemealti’nda bulunan Karain Magarasi’nin
bunlardan biri oldugu tahmin edilmektedir. Magaranin Karain Magarasi’nin
duvarlarinda adak kitabeleri yer almaktadir ve magaranin Ge¢ Roma déneminde bir dag
tanricasina tapinma alani olarak kullanmildigi bilinmektedir (Taskiran, 2018, s. 63).
Ozgelik de (2015), Tiirkiye’de en geng diizeyleri GO 28,000’¢ tarihlenen bir Ust
Paleolitigin varligina isaret etmektedir.

Paleolitik ve Mezolitik donem insanlar1 yerlesmek icin sulak bir arazi ve av
hayvanlari ile besin toplama konusunda zenginlige sahip yerleri se¢mislerdir (Arslantas,
2014, s. 320). Yasadiklar1 yerlerdeki eylemleri ve kendileri i¢in onemli olan anlari
magara duvarlarina yansitan bu insanlarin aslinda, farkli bir oOrgiitlenme seklini
yansittiklar1 tahmin edilmektedir. Jean Clottes’e gore resimler, “yetenekleri ve sezileri
ile diger bireylerden ayrilan farkli bir 6rgiitlenme sekli ile toplumu yonlendiren kisiler”
tarafindan yapilmakta idi. Analojik goriisler 15181nda bu kimsenin “prehistorik bir
saman” oldugu fikri kabul gormiistir (Childe, 1936, s. 46’dan akt.
http://arkeolojigazetesi.com, Erisim Tarihi: 18.06.2017).

Duvar resimlerinin biitiiniiyle Samanistik isleri yansittigint  sdyleyen
aragtirmacilara gore, “yer alt1 ve yeriistii ruhlar diinyas: ile iletisim kuran samanlar,
magaralar1 yer alt1 diinyasinin kapilar1 olarak gérmektedirler” ve kendilerine “yardim
eden hayvanlarin ruhlarin1 aramaktadirlar.” Aymi arastirmacilar, kayalardan g¢ikarmis
gibi goriinen hayvan resimlerinin “ruhlar diinyasindan gergek diinyaya gegisi
“yansittigini1 sdylemektedir (Uysal, 2011).

Ust Paleolitik Cagda yapilan ilk figiirlii resimlerin renkli olmadigi tahmin
edilmektedir. Resimlerin ilkin, magara zeminine ya da duvarlarina elle siiriilen ¢camur
ile yapildig1, daha sonra ise ¢akmaktasi ya da bir takim sert taslar ile duvara kazimak
suretiyle yapildigr bilinmektedir. Daha sonralar1 mineral tozlar1 ile magara resimlerini
renkli yapan ilk insanlar, 6nemli bir seye imza atmistir. Avrupa’da ki magara resimleri
tizerinde yapilan arastirmalar, “kirmizi renk icin demir oksit, siyah renk i¢in mangan
oksit ve odun komiirii, beyaz renk i¢in ise kaolin maddelerinden yararlanildigini”
gostermistir. Fransa’daki Lascaux magarasinda boya hazirlamak i¢in tag havanlar ile
150’den fazla mineral tiirii gdézlenmistir. S6z konusu mineral tozlarin bitkisel ve

hayvansal yaglar ile karistirilarak uygulandigi tahmin edilmekte; boya kullanilarak
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yapilan resimlerin fir¢a ve kus tiiyleri ile ¢izildigi tahmin edilmektedir. Buna ek olarak,
resimlerdeki sanatsallik ve teknikler, bu resimlerin deneyimli kisiler tarafindan ¢izilmis

oldugu fikrini vermektedir (Durukan, 2014, s. 5-6).

Resim 4. Fransa Dordogne’daki Lascaux Magaras1 (Bogalar Salonu)

Kaynak: http://neanderthalekspres.blogspot.com, Erisim Tarihi: 15.02.2015

Avrupa, Ust Paleolitik magara sanatiin merkezi olmustur (Uysal, 2011). Bu
magaralardaki duvar resimleri antropomorfik bir ait olma, sahiplenme hissi olarak
goriilebilir. Psikolojide antropomorfizm, “insanlarin kendilerine benzettigi kisilere
kendisinin sahip oldugu degerli nitelikleri hamletmeye egilimli oldugunu” hissetmektir.
Burada insanlar, degerli insani nitelikler ile ¢erceveledikleri diger insanlari, kendilerine
yakimn bulmaktadir. Insan, bu kisilerden olumlu geri doniisler aldiginda, onlara daha
fazla olumlu nitelikler yliklemektedir. Dolayisiyla antropomorfizmin “insanlarin
birbirlerini insani deger ve niteliklerle donatmasini, bu sayede topluluklar
olusturmalari” anlattig1 sdylenebilir. Antropomorfizmin tersini tanimlayan durumun
ise dehumanizasyon oldugu sdylenmektedir (Anik, 2015b’den akt. Anik vd., 2017, s.
47). Buradan hareketle magaralardaki duvar resimlerini insanin antropomorfik
sahiplenmelerini yansitmada bir bi¢im olarak kullandig1 diisiintilebilir. Yasananlar ve
doga (hatta doga tstiiliikk de) ile kendisi arasindaki bagi gorsel olarak yansitan insan, bu
yol ile bu bagm Kkiiltiirel olarak aktarimini saglamaktadir. Insan magara resimleri ile
onem verdigi sahip oluslar1 vurgulamayabilmekte, hatta simgesel mesajlar bile
verebilmektedir (Sherman ve Craig, 2003). Uysal (2011), Ust Paleolitik sanatim

bugiinkii batil1 “sanat” anlayisi 15181nda anlamaya ve degerlendirmeye ¢alismanin dogru
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bir yaklasim olmayacagi kanisindadir. Buna ek olarak Uysal’a gore, Afrika’dan ¢iktigi
bilinen atalarimizin Avrupa, Asya, Ortadogu’ya giderken, Anadolu’dan tlimiiyle
gegctikleri de goz ardi edilmemeli, buralarda olasi eserlerin varlig1 lizerine yogunlagsmak

gerekmektedir.

2.5. Tarihsel Siirecte fletisim: Duygusal ve Davramssal Etkilesim

Insanlar bilingli veya bilingsiz olarak gergeklestirdigi eylemlerle iletisimde
bulunmaktadir. Birisine selam vermek, telefonla konusmak, sinemada film izlemek,
aracta radyo dinlemek, elektronik postalari okumak ve cevap vermek, sosyal medya
kullanmak, birisine giiliimsemek, gazete okumak, hatta i¢sel konugmalar bile birer
iletisim faaliyeti olarak goriilmektedir. iletisimsiz toplumlar yeniliklere, cagdashga
kapalidirlar ve kendi iclerine doniiktiirler. Bu tiir toplumlarda insanlar kendilerini
anlatmada giiclii degildirler. Iletisim, temelde insanlarin birbirlerini anlama siirecini
anlatir ve yalnizca ileti aktarma siireci olarak degerlendirilmemelidir. Toplumsal
yasamin iletisim ve etkilesim iizerine kurulu oldugu unutulmamalidir. letisim siirecinde
bir “mesaj”, “alict”, “gdnderici”, “kanal” ve “geribildirim” 6geleri bulunmaktadir
(Tuna, 2012, s. 3; Goneng, 2007, s. 88; Zillioglu, 2018).

fletisim s6yle tanimlanabilir: “Bir gondericinin alictya bir sey hakkinda sdzlii ya
da yazili mesaj gondermesi, iletmesi ve bu mesajin alic1 tarafindan ¢oziimlenmesi”
(Uzuntas, 2013, s. 14). Iletisim karsilikl1 bir siirectir ve bu siiregte mesaji1 iletmek yeterli
degildir. Mesajin alict tarafindan anlasilabilmesi i¢in dogru olusturulmus olmasi
gerekmektedir. Gonderici bunu geri bildirim siireci ile test edebilir. Iletisim siirecinin
onemli bir eylemi olan “anlama” yalnizca verilen mesaji gorebilmek degildir, onu
kavrayabilmek, yorumlayabilmektir; biraz da empati siirecidir ve gelistirilebilir bir
seydir (Uzuntas, 2013, s. 25-26). Once ailede baslayan iletisim, gevresel kosullarda
gelismektedir. Aile ortami bilhassa ¢ocuk olan ferdin iletisimi Ogrenmesinde bir
modeldir. Ailelerin nasil bir iletisim siirecinde olduklar, aile fertleri ile olan iliskileri ve
toplumsal hayata bakis acilar1 burada 6nemlidir (Elkatmisg, 2015, s.1348).

Insan, yiizyillar boyunca igsellestirdigi seyleri cevresine ve diger kusaklara
aktarmaktadir. Bu bir etkilesim ihtiyacindan kaynaklanir ve etkilesim ihtiyact bizi
siirekli mesaj alip-gdnderdigimiz bir siirece yonlendirir. insan siirekli bilgiye, hatta yeni
bilgiye ulasma gayesinde olur ve etkilesim bilgi alma ihtiyaci temelinde siirebilir (Tuna,

2012, s. 3). lletisim kurmak, ferdi ve toplumsal yasamda ¢ok sik olan ve dnemlilik
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tastyan bir sey olmasima ragmen, saglikli iletisim {izerine diisiinmeyiz. Iletisimin ¢ift
yonlii olmasi onu etkilesimli bir siirecin igerisine ¢agirirken, bu siireci saglikli ve dogru
bir sekilde yonetmek onem tasir. Bu sebeple, temel iletisimsel kurallar1 ve normlari
takip etmek gerekir. Buna ek olarak, iletisim etigi lizerine de diisiinmeliyiz. Etik,
stirecteki etkilesimin tiirlii normlar 1s181nda diizenlenmesine aracilik eder. Bu konuda
profesyonellik ve sorumluluk, gorev kontekstinde goriisler vardir. Kimilerine gore
iletisimei, “bir meslek etiginin 6znesi durumunda”dir. Kimilerine gore ise “dev
sitketlerin neredeyse insani eylem ve kararlardan tamamen bagimsiz isleyisinin bir
nesnesi durumundadir” (Uzun, 2007, s. 5).

Kitle iletisiminin 15. ylizyi1lda Bati Avrupa’da hareketli metal harfler ile baski
yapildig1 tarihlerde bagladigi sdylenmektedir. Ikinci Diinya Savasi sonrasi ise kitle
iletisim araglarinin etkileri fark edilmis, televizyon yeni bir kitle iletisim araci olmustur
(Uysal, 1996, s. 118). Ancak iletisiminin kokleri ¢ok eskilere dayanmaktadir. ilk
insanlardan bu yana degisen ve g¢esitlenen iletisim pek c¢ok evreden gecmistir.
Gilinlimiizde medya kitle iletisimini saglarken, iletisim silirecinde 6nemli bir role
sahiptir. Insanlarm “bilgi, “degisim”, “depolama,” “hatirlama”, “yayma”, “kusaktan
kusaga aktarma” konulari 15181nda ele alinmasi bizleri iletisim tarihgesine ulastirir. Buna
ek olarak tarih bu kontekst i¢inde ele alindiginda iletisim konusunda bes asamadan sz
edilebilir. Bu asamalar; “isaretlerle iletisim”, “dilin gelisimi ve konusarak iletisim”,
“yazinin icadi ve yazil iletisim”, “baski makinesinin icadi ve basili materyaller ile
iletisim” ve “kitle iletisim araglarinin gelismesi ve kitle iletigimi”dir (Uysal, 1996, s.
117).

Kitle iletisimi arastirmalari ise I. Diinya Savasi esnasinda “etki-tepki modelleri”
ile baslamis, alana “davranis¢i psikolojinin” metotlarinin egemenligi ise 1960’lara degin
devam etmistir. Ardindan, kitle iletisimin etkilerinin miitenevvi ve genis oldugunun
farkina varilmistir (Uysal, 1996, s. 123). Simdi ise kitle iletisimini kiiresel ¢apta, hizl

ve glindemde olan bir siire¢ icinde degerlendiriyoruz.

2.5.1. Yazih iletisim

Yazi, ekonomik iiretim faaliyetlerinde ortaya c¢ikan gereksinimler sonucunda
ortaya cikmistir. Miilk ve kole sahiplerinin varliklar ile aligverislerini kaydetmesi ve
hesap tutmastyla baglayan yazma isi, birtakim siniflandirmalar ve hesaplarin kayit altina

alinasini anlatryordu ve boylelikle 6nemli bir gereksinim olarak olusuyordu (Erdogan,



20

2011, s. 106). Yazinin icadi ayn1 zamanda ekonomi alanina degil; biirokrasi, din ve
toplumun gelismesine de katkilar saglamistir. Toplumlarin 6rgiitlenme bigimi tizerinde
de etkili olan yazi, geleneksel yapilar1 degistirmis ve siyasi giiciin kamu diizeninin temel
ilkelerini olusturmasina olanak tanimistir. Yazi1 ve onun araciligi ile gerceklesen yazili
iletisim ile pek ¢ok sey kayit altina alinir olmus, bunlarin bagka nesillere aktarilmasi
olanakli kilinmistir (Kiigtiik, 2017).

Yazi, iletisim siirecinde konusma ile bazi farkliliklara sahiptir. Konusmada
ortaya ¢ikan sesler yok olurken, yazi ile yazilan kelimeler somutlagsmaktadir. Yazi
anlamlar1 sabitleme ve saklama gorevi yaparken, konugma insaninlar arasindaki
baglantiy1 konusuldugunda kurar. Yazi kayit altina alinanlar1 kusaklar boyu aktarabilir.
Kimileri, konusulan seylerin yaziya dokiilmesinin ardindan “insanlik tarihinde gergek
bir uygarlik donemi”nin basladigini sdylemektedir. Yazi, “konusmanin aksine biling
disindan kendiliginden ve kaginilmaz olarak ¢ikagelmez, yazida her kelime, her climle
bilingli olarak iiretilir. Anlatim yazi1 olarak kurgulandiginda dogal s6z sOyleme
ritminden ¢ikip kurgulu bir ifade kalibina biiriinmiis olur” (Cebeci, 2011, s. 140).

Yazili anlatimda iletisimin, sozIlii anlatimdaki gibi kolay gerceklesmedigi
belirtilmelidir. Bu yiizden “metin iireticisi agisindan eksiksiz bir yazili iletisim, ¢ok
boyutlu ve karmasik bilissel islemler gerektiren bir siirece gonderim yapar” (Hamzaday1
ve Cetinkaya, 2011, s. 148). Yazih iletisimde yazan gonderici kisi iken, alic1 okuyan
kisidir. Iletisimin gerceklesmesi icin hem alici, hem de génderici aym1 koda sahip
bulunmalidir. Bu aslinda aym dili konusmaktir. fletisim siirecinin yazili gergeklesmesi
icin bir mesajin kodlanmasi ve yazi yolu ile aliciya gonderilmesi gereklidir. Sozli
iletisimde ise kodlanmis olan mesaj sesli, so6zel sekilde gonderilir (Uzuntas, 2013, s.
15). Yazili iletisimde yazinin konusu, hitap ettigi kitle ile alanin kavram ve deyimleri,
dilin dslup niteligini belirler. Yazili iletisimde yazinin sade ve rahat okunur olmasi
onemlidir (Cebeci, 2011).

Cagimizda teknoloji her gecen giin biiyiik hizla gelismektedir ve yazili iletisim
de bu siiregten etkilenmektedir. Geleneksel yazili iletisimin yerini e-posta’lar, ¢gevrimigi
yazilar almaktadir. Elektronik ortamlarda kullanilan yazilimlar, yazili iletisimi daha

kolay diizenlenebilir bir hale getirmistir (Kiigiik, 2017).
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2.5.2. Sozlii Tletisim

Kaya’ya gore (2017, s. 574) sozli iletisim, “ortamin kosullarina, taraflar
arasindaki iligkinin bigimine ve konusmanin konusuna gore resmi veya gayri resmi”
olabilir. Sozlii iletisimde iliskinin, birincil ya da ikincil diizeyde olmasi onemli ve
belirleyicidir. Sozlii iletisimin dogrudan ya da dolayli olmasi da iletisimin bigimi
tizerinde tizerinde belirleyici role sahiptir. Yiiz yiize iletisimde insanlarin s6z tizerindeki
kontroliiniin zor olmasma ragmen, aracili iletisimde kontroliin daha kolay oldugu
sOylenmektedir. Her iki iletisim bi¢iminin de kendine mahsus kullanim yerleri ve
etkileri (misal, 6nemli bir rahatsizlik geciren bir dosta, ge¢mis olsun dileklerini yazili
olarak iletmek ile yiiz yiize iletmek arasinda bir fark olmasi gibi) vardir (Kaya, 2017, s.
574).

Sozli iletisim soziin  sdylenmesiyle kurulan iligkidir, diyalogdur. Sozli
iletisimde ses ve onu isitecek olan kulagin aktifligi gecerlidir. Sesin olabilmesi i¢in ses
dalgasinin gegecegi hava ile birlikte insanda ses yapabilecek ve sesi duyabilecek
sistemin bulunmasi da gerekmektedir. S6ziin iliskinin kurulmasi, siirdiiriilmesinde bir
ara¢ oldugu bilinmektedir. En yogun sozlii iletisim bigimi, yiiz yiize iletisimdir. Fakat
simdilerde cep telefonu ile iletisim de yogundur. Cep telefonu en begenilen, giincel
sOzlii iletisim aracini anlatir. S6zIU iletisimde, zaman igerisinde telefonda sozIlii mesaj
birakma ile iletme sistemi gelismis, bir yere bagh kalmayi ortadan kaldiran ve
kullanicilarina bagka firsatlar veren cep telefonlariin popiilerligi artmis, akilli
telefonlara gelen goriintiili konusma ozelligi ile sozlii iletisim, goriintiili iletisim ile
biitiinlesmistir. Canli ve anlik olan bu iletisim hem goriintiilii hem de sesli oldugundan,
farkl1 bir iletisim yapis1 olmustur (Erdogan, 2011, s. 285-286).

Sozli iletisimde agizdan ¢ikan sz, aliciya giderken degistirilememektedir.
Yazil iletisimde yazi ya da metin aliciya gonderilmeden once diizenlenebilir. Yazinin
ayni zamanda istenilen Ol¢lide diizeltilme olanagi vardir. Ancak agzimizdan ¢ikan
sOzleri ancak agizdan ¢iktiktan sonra diizeltmeye caligabiliriz. Dolayisi ile yazili iletisim
kurarken de sozlii iletisim kurarken de iletisimin saglikli olmasin1 amaglamak sarttir.
Antrparantez, sozlii iletisimde konusan kisilerin mimikleri, ses tonlari, surat ifadeleri,
hatta goriiniimleri 6nemlidir (Cebeci, 2011, s. 140).

Sozli iletisim konusunda kisilerdeki g¢ekingenlik, girisken olmama, topluluk
oniinde heyecanlanarak konusamama gibi durumlar1 da konugsmak gerekmektedir.

Istatistikler, topluluk &niinde konusma korkusunu &liim korkusuna yakin rakamlar ile
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anlatmaktadir. Veriler, hitabet becerisine dogustan sahip olan kisilerin sayisinin ¢ok az
oldugunu sdylemekte (Birsen, 2012, s. 27). Oysa konusmak da heyecanlanmak da insani
birer durumdur ve kimse kimseden kusursuz konusma kabiliyeti beklememektedir.

Toplumsal iletisim siirecinde 6nemli olan dogru ve saglikli iletisim kurabilmektir.

2.5.3. Gorsel Tletisim

Gorsel iletisim, goriinen seyin algilanmasi ile ilgilidir ve gorsel bir bilgi, mesaj
paylasilmasi siirecini anlatir (Kavuran ve Ozpolat, 2016, 267). Televizyon, dergi,
sinema ve emojiler gorsel iletisim araglari igerisinde yer alir. Cagimizda yeni medya ile
cesitlilige erisen gorsel iletisim, disiplinler arasi bir kullanim sunmaktadir. Gorsel
iletisim tasarimlarinda hitap edilecek olan kitlenin kiiltiirel ve toplumsal nitelikleri ve
degerleri referans alinir. Ulagilmas1 hedeflenen gorsel etki, bir takim 68e ve sahiplenme
hislerine seslenmelidir. Misal, saglikli bir gorsel iletisimin (Tirkiye’de) “Tiirk kiiltiirel
degerlerini ve engin gdrsel mirasin1 yerelden evrensele tasiyabilecek™ bir potansiyele
sahip oldugu oOne siirlilmektedir. Gorsel iletisim tasarimlarimi batili ve dogulu
coziimlemeler olarak ayirmak sinirli bir yaklasimdir. Gorsel iletisim tasarimlarinin
kiiltiir ve alt kiiltiirlerden yansimalara sahip oldugu goriilmelidir. Cagimizda gorsel
iletigim tasarimlarmin tektiplesme yolunda (araci egemen Kkiiltiirler) oldugu bigiminde
kaygilar da hissedilmektedir (Uyan Dur, 2015, s. 443-445).

Gorsel tasarim, etkilesim i¢in yapilandirilmis planlama siireci anlamina gelir.
Bagka benzer, ortiisen terimler de vardir. Yaygin olarak kullanilan belge tasarimi terimi,
gorsel iletisim ile ayni1 temeli ihtiva etmektedir, ancak belge tasarimi, belirli paragraf
tiplerini ve ciimle yapilarini kullanmak gibi dil konularin1 da anlatabilir. Iletisim
tasarimi ve bilgi tasarimi gorsel iletisimden bahseder. Ayni sekilde, goriintiiler ve
grafikler s6zel malzemeden farkli gorseller i¢in birbirlerinin yerine kullanilirlar
(Hilligoss, 2000).

Gorsel iletisim tasariminin genis bir kullanim alani vardir ve gorsel iletisim
disiplinler arasidir. Mesela, “kurumsal kimlik, tanitim ve reklam, yaym grafigi,
resimleme, ambalaj tasarimi, bilgilendirme tasarimi, yonlendirme tasarimi, sergileme
tasarimi, fotograf, web tasarimi, animasyon, hareketli goriintiiler, oyun tasarimi, 3
boyutlu modelleme, multimedya prodiiksiyon gibi pek ¢ok uygulama alani” gorsel
iletisim tasarimi ¢ercevesinde iken, birtakim verilerin gorsel goriintiileri, jeolojik

siireglerin animasyonlar1 da gorsel iletisim analizlerinde kullanilmaktadir. Gorsel
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bilgileri gormek i¢in, gorsel okuryazarhi@in 6gretilmesi gereklidir ve bu her diizeyde
ogretim icin 6nemlidir; pek ¢ok disiplinin temelidir. Gorsel iletisim tasarimlari hareketli
veya etkilesimli sekilde gorsel ve dijital medyada yer aldig1 i¢in etrafimizda aslinda pek
cok gorsel iletisim tasarimi mevuttur (Uyan Dur, 2015, s. 444; Dutrow, 2007, s. 119).

Gorsel iletisim, tasarimlar gorsel mesajlar ve algilar olustururken, aliciy1 estetik
bir deneyimin i¢ine de davet eder. Diyagramlar, eskizler, ¢izelgeler, fotograflar, video
ve animasyon yoluyla olusan gorsel tasarim, inanciniza veya giivenilirliginize katkida
bulunur. Okuyucunun bilgisine saygi duyan tasarim, bir metnin etik c¢ekiciligini
desteklerken, uygunsuz format veya gorsel secimleri engellemek de inandiricilik ve etki
acisindan 6nemlidir. Gorsel iletisim, inandiricilik ile de ilgilidir. Gorselligi giiclii bir
tasarim, etkili ve dikkat ¢ekici olacaktir. Uygun gorseller, renkler, degerler ve mesajlar
ile stislenecek olan gorsel tasarimlar amacina ulasacaktir. En etkili gorsellestirmeler,
gorsel bilgilerin iglenmesi icin insan tesisine biiyiik 6nem verir; bdylece anlama, hafiza
ve ¢ikarmmi gelistirir. Bu gorsellestirmeler, analistlerin biiyiik veri setlerinde gizlenen
kaliplar1 hizla bulmalarina ve izleyicilerin karmasik fikirleri hizlica anlamalarina
yardimci olur (Ertiirk, 2018, s. 55-58; Hilligoss, 2000; Agwala vd., 2011, s. 60).

Jestler sozsiiz iletisim dendiginde akla ilk gelenlerdendir. Kaya’ya gore (2017, s.
575) jestlerin dogru anlamlandirilmasi, kiiltiir gibi jestlerin kullanildig1 kontekst ile de
iligkilidir ve sosyal yasamda biiylik yer kaplayan sozsiiz iletisimin “kimlik tanimlama”,
“giic ve statii iletisimi”, “s6z tanimlama”, “vurgulama”, “farklilagtirma”, “dikkat
¢cekme”, “sozilin yerini alma”, “dlizenleme”, “pekistirme” gibi islevleri vardir. S6zsiiz
iletisim duygusal islevler iistlenmistir ve duygunun surat ifadesi ile yansitilmasinda
etkilidir (Kaya, 2017, s. 575).

Ek olarak, tezin ilerleyen kisimlarinda bahsedilecek olan “Piktogramlar” da
gorsel mesaj veren iletisim araclar1 olarak degerlendirilebilir (Bkz. 4.6.1. Piktografi ve
Piktogram’lar). Ilk caglardaki insanlarin gordiiklerini, kendilerinde iz birakan seyleri
magara duvarlarina resmetmeleri sembolik bazi mesajlar verirken, aslinda sanatsalliklari
tartisilabilir olsa da gorsel iletisimin ilk Orneklerini nitelerler (Ugar, 2004, s. 78-18;
Sherman ve Craig, 2003). Gombrich Sanatin Oykiisii’'nde (Gombrich, 1993, s. 21°den
akt. Kavuran ve Ozpolat, 2016, s. 267-268,) sunu sdyliiyor; “...magaralarin
duvarlarindaki ve tavanlarindaki resimler diizenlice yapilmamislar, tersine, belirli bir
diizen anlayisindan c¢ok uzak olarak, bazen birbirleri iizerine boyanmis ya da

cizilmislerdir.”
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2.5.3.1. ikonografi ve Emoji’ler

Ikonografi bir sanat terimi olarak goriilmektedir ve “dinsel igerikli sanat
yapitlarinda dinsel olay ya da kisi ile ilgili tiplesmis hatta bir dl¢iide standartlagsmis
bi¢im diizenlerini veya kaliplarini inceleyen bilimsel disiplin” ve “simgesel dil” olarak
tanimlanmaktadir (https://www.egitimler.info, Erisim Tarihi: 16.01.2019). Tirl fark
etmeksizin her sanat bi¢imi, onu dogru kavramakla iligkilidir. Gergek sanat eserleri
tarihsel siire¢ icerisinde yer alirlar ve benzersizdirler; bu nedenle toplumsal olduklar
gibi ayn1 zamanda ferdi olma 6zelligi tasirlar. Onlar1 begenme durumu devinimli bir
seydir ve gelisen bir Olciitler siireci olarak goriilebilir (Comert, 2010). Bir sanat terimi
olarak ikonografi sanat eserlerindeki gorsellikler lizerine kafa diisiiniirken, bazi
zamanlar tematiklikler ile belirir. Misal, Hiristiyan inanci, ibadeti ve ikonografisinin
temelini “Isa Mesih™in (Hiristiyanhk, “Isa merkezli bir din (Isevilik)” seklinde de
yorumlanir) olusturdugu farz edilmektedir (Kiiclik, 2016). Budist ikonografisindeki
Buddha heykellerinin ise goriiniim olarak antik Yunan heykellerinden esinlenmis
olmalarina ragmen, konularini genel olarak Hindistan’dan, Budizm’den almis olduklari
farz edilmektedir (Kayali, 2018).

Islam diinyasinda yazi1 resimlerin ne zaman ve nerede ortaya ciktiginin belirsiz
oldugu one siiriilmektedir. Fakat yazi resimlerin Osmanli cografyasindaki en erken
orneklerinin II. Mehmed i¢in hazirlanan ve 1458 yil1 tarihli yazi tomarlarinda goriildiigi
farz edilmektedir (Cagman ve Tanindi, 2005, s. 505-529; Shani, 2012, s. 122-123’den
akt. Harman, 2014, s. 99).

ikonografinin mitoloji ile ilgilisi énemlidir. Ureten (2013, s. 502) “mitoloji

bilmenin artik bir liikks degil zorunluluk olduguna inanarak”, sunlar1 soylemektedir:

...Gergekten mitolojinin bize sundugu bilgiler 1s18inda sanatsal
motiflerle kimi kavramlar arasinda bir bag kurup ikonografik
¢Oziimlemede bulunarak heykeltrasin eserine bilerek, bilingli olarak
koydugu dogal, anlasmali ve asil anlam1 bulmus oluruz. Peki, estetik
bir deger bigebildigimiz bu sanat eserini Apameia kentinin eskicag
tarihini bilmeden ne kadar tadabiliriz? Bu sorunun bir tek cevabi var:

Tadamayiz.
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Ikonografiye heykel incelemelerinde oldugu gibi, duvar resimlerini
¢coziimlemede basvurulmaktadir. Duvar resimlerinin genelinde ustalar, baniler ile eserler
hakkinda yeterli bilgi olmamasi bu resimlerin islup ve ikonografi nitelikleri ile
coziimlenmeye calisilmasinda etkilidir (Uluyol, 2014). Burada Antik Donem
mozaiklerinin onceki nesillerin sosyal yasam ve inanglarim1 gelecek nesillere gorsel
olarak anlatan ve aktaran belgeler olduklar belirtilmelidir (Eraslan, 2011). Dogru bir
ikonografik ¢ézlimleme i¢in imgeler dogru tanimlanmalidir (Panofsky, 1995, s. 29°dan
akt. Boztas ve Diiz, 2014, s. 321).

Ikonografide gostergeler nem tasir. Gostergeler, toplumsal yasam ve iliskilerde
belirli anlamlara sahiptirler ve pek cok sey hakkinda bilgi, fikir verirler. Cagimizda
disiindiigiimiiz ~ seyleri anlik mesaja c¢evirebilmekte ve mesajimizi hizla
iletebilmekteyiz. Geri bildirim siirecinin hiz kazandig1 yeni iletisim ¢aginda insan, yazi
yazmaya ayirdigi zamani azaltmanin pesine diismiis ve bu amagla tiirlii gostergelere
basvurmaya baslamistir (Torun, 2018). Bu sebepten simdilerde teknolojik ve rutin
alanda bir takim yeni gostergelerden soz edilmektedir. Emojiler bu yeni gostergelerden
en One ¢ikanlardir. Sanal gdstergeler olan emojiler, ilk olarak 1998 yilinda NTT
DOCOMO adli firmanin i-mode isimli mobil cihazinda kullanilmistir. Kavram, “e”
anlamina gelen gorsel ve “moji” anlamina gelen karakterin birlesimiyle ortaya ¢ikmistir
(www.iha.com.tr, Erisim Tarihi: 04.04.2016’dan akt. Anik vd., 2017, s. 49). Kimi
goriisler emojileri “yeni bir dijital dil” olarak gormekte ve sik kullanim amacinin,
“yazili mesaj1 siislemeden ¢ok, tek tus ile anlamli bir mesaj iiretebilme” olduguna
gonderme yapmaktadir (Torun, 2018).

Emojilerin ilk drnekleri “emoticon”lardir. Emoticon kelimesi, ingilizcede duygu
anlamina gelen “emotion” ile ikon anlamina gelen “icon” kelimelerinden tiiremistir.
Emoticonlar, 1980’lerde ortaya ¢ikmis ve Japonya’da “kaomoji” olarak
isimlendirilmistir. Genellikle bir yiliz ifadesini simgeledigi goriilen emoticonlar
“harflerin ve noktalama isaretlerinin aktarilmasi icin iletisim kanalinin sinirli oldugu,
metin temelli mesajlardaki viicut dilinin temsilleri’dir. Emoticonlarin ardindan yeni
medyanin hizli ¢aginda emojilerden bahsedilmeye baslanmistir. Emoticonlar gibi
mesajlar1 aslinda gorsel olarak kodlastiran emojiler, cagimizda tutulan seylere
donligmiistiir ve devamli giincellenmekte; yeni emojiler olusturulmaktadir. Emoji
kelimesi Japonca resim (e) ve karakter (moji) kelimelerinden tiiremistir. Emoji
karakterlerinin temel setinin 1990’larin sonlarinda Japonya’da bir cep telefonu

saglayicisi i¢in Ozel olarak tasarlandigi bilinmektedir. 2010 yilinda ise Unicodeun 6.0
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siirimiine 722 emoji karakteri eklenmis ve Apple 2011°de 10S5 iPhone isletim
sisteminde kolaylikla bulunabilen bir emoji klavyesini eklemistir. Bir tiir “dingbat -
alfabetik olmayan karakterler veya yazilabilen glif’ler” olarak tanimlanan emojilerde,
tek tip renk veya gorliniim tlirinde sinirlamalar yoktur (Ptaszynski vd., 2011, s.1159-
1160 ve Lucas, 2016, s. 9-11’den akt. Giiven, 2018, s.79; Tomi¢ vd., 2013, s. 34-35).
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Gorsel 1. Emoticonlar (Tomi¢ vd., 2013, s. 35’den akt. Giiven, 2018)

Emojilerin ¢esitli tiirleri vardir. “Klasik emojiler”, “ruh hali ifadeleri”,

2% ¢¢ % ¢¢ % ¢

“bayraklar”, “kutlamalar”, “hayvanlar”, lkeler”, “meslekler”

bunlardan bir kismidir (Anik vd., 2017, s. 49). Tirkiye’de Fikri Miihim isimli pazarlama

yiyecek ve igecekler”,

ajanst ve aragtirma firmasmin gergeklestirdigi bir arastirmaya gore, kadinlar
erkeklerden daha fazla emoji kullanmaktadir. Emoji kullananlarin %353 {iniin {iniversite
mezunu oldugunun ortaya kondugu arastirmada, genclerin daha ¢ok emoji kullandigi
ortaya atilmistir (https://www.fikrimuhim.com, Erisim Tarihi: 04.04.2016’dan akt. Anik
vd., 2017, s. 50-51).
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Gorsel 2. Bazi emojiler

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, Erisim Tarihi: 30.07.2018
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Kelly ve Watts’a gore, emojilerin tek fonksiyonu duygularin ifadesi degildir ve
“bir konusma baglantisinin korunmasi yani sdyleyecek bir sey kalmayinca sohbeti
stirdiirebilmek i¢in basit emojiler kullanma”, “oyuna miisaitlik yani eglenceli etkilesim
icin kullanma” ve “paylasilan bir gizlilik ve benzersizlik yaratma yani konugmacilarin
kendi iligkileri i¢inde benzersiz bir anlattim bi¢gimi olusturma” ic¢in emoji

kullanilmaktadir (Ceken vd., 2017, s. 93).
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Gorsel 3. Popiiler emojilerden bazilari

Kaynak: https://www.sabah.com.tr, Erigsim Tarihi: 30.07.2018

Emojilerin hayata niifuzu, popiiler kiiltir kavrami ile agiklanmaktadir.
Aciklamaya gore, emojileri hayatimiza popiiler kiiltir dahil etmistir. Kisa siire
igerisinde duygular aktarmaya yardimci olan emojilerin yeni bir dil olarak evrensel bir
diizeyde kabul gordiigli sOylenebilir. Emojilerin popiilerligi ve kullanimindaki
yogunlugu pazarlama ve reklamcilik sektorii de fark etmistir. Emojilerin giiciinii goéren
markalar, emojilerden reklam ¢aligmalarinda yararlanmaya baglamiglardir. Bazi
markalar kendi emojilerini olusturmaya c¢alismistir. Markalarin tiiketici zihninde yer
etmesi i¢in emojiler kullanilmakta ve tiiketici davranisinin yonii agisindan emojiler
onemli bir gorev listlenmektedir (Giiven, 2018; Gokaliler ve Saatcioglu, 2016, s. 65).

Ceken ve arkadaslar1 (2017, s. 94) artik firmalarin kendi emojilerini iiretmeye
basladiklarini sdylemektedir. Mesela IKEA, Coca-Cola ile Mentos un insanlarin rutin
konusmalarinin parcast olmak i¢in kendi emojilerini olusturduklar1 bilinmektedir.

Dominos’un mesaj ile siparis verme uygulamasi baglatmasi ve bir pizza dilimi
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emojisine gonderme yapmasi da dikkat c¢ekiyor (Andral ve Larroque, 2015’den akt.
Ceken vd., 2017, s. 94).

Markalarin emojilere yonelmesinde, Z kusagmin teknoloji ve yeniliklere olan
ilgisi ve hizl1 dahil olusu etkili olmustur. interneti bir hayli ¢ok kullanan bu kusak,
yazili ve s0zli iletisim yerine gorsel iletisimi tercih edebilmektedir ve kendileri ile aym
dili konusan bir siirece ilgi duymaktadir. Bu yiizden bu siralar, pazarlamacilarin reklam
ve tanmitim faaliyetlerinde Z kusagimi hedef aldiklar1 bilinmektedir (Kurtoglu ve
Ozboliik, 2016, s. 153).

Genglerin, 6zel olarak da Z kusaginin yasaminda teknoloji ve emojilerin yerini
anlamaya c¢alisan arastirmalar, mevcut durum konusunda bize fikir verebilir. Z
kusaginin ¢agimizda yasamini hiz iizerine insa etmesi, onlart emoji yolu ile iletisim
kurmaya yonlendirmistir. Emojiler ile kurulan iletisim kolay, hizli, etkilidir. Yapilan bir
arastirma Z kusagi kimselerin emojileri genellikle, yazigsmaya duygu ilave etmek
amaciyla kullandiklarini gostermektedir. En sik kullanilan emojiler ise “kalp”, “giilen
yliz”, “glilmekten goziinden yas gelen yiiz” ve “bagparmak havada” emojileridir.
Arastirmaya katilan katilimcilar, kendilerine gelen mesajlarda emoji olmasini
olumlamaktadirlar. Buna ek olarak, arastirmada katilimcilarin ekseriyetle emoji
karakterleriyle herhangi bir Ozdeslesme hissetmedigi goriilmiistiir. Katilimcilar
arkadaslan ile yazismalarinda ortak emojiler kullanmakta, bazi temel emojileri tercih
etmektedir (Torun, 2018, s. 627).

Universite 6grencilerinin (cinsiyet faktdrii goz oniine alinarak) emoji algisini
konu alan bir arastirmada, Tiirk 6grencilerinin rutin yasamda emoji ile olan baglari
degerlendirilmistir. Calisma sonuglarmma goére, mesajlarda belirli 6l¢iide emoji
kullanilmaktadir ve emoji kullanim siklig1 ile cinsiyet faktorii arasinda fark
gozlenmemistir. Calismadan elde edilen verilere gore, emoji kullanimi katilimcilar
arasinda olumlu karsilanmakta; kadinlar erkeklere kiyasla emojilere kars1 daha olumlu
tavir takinmaktadirlar. Katilimcilar emoji kullaniminin duygu ve diisiinceleri ifade
etmede yararli oldugu goriisiindedirler ve bu fikri de yine kadinlar daha c¢ok dile
getirmektedir. Katilimcilar ayrica, emojilerin mesajlar1 eglenceli hale getirdigini
diisiinmektedirler (Toks6z ve Kahraman, 2017, s. 254-255).

Pmar N. K. ve Pmar, Y.’nin (2017) yaptig1 bir arastirmaya gore, arastirmaya
katilan katilimecilarin tiimii, yasamlarinda WhatsApp uygulamasini kullanmaktadir.
Arastirmaya gore emojiler, “yazili iletisimde kisiye zaman kazandiran unsurlar” olabilir.

Aragtirmanin O6rneklemi olan odak grubun neredeyse tamami, emojilerin tam olarak
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duygular1 temsil etmediklerini belirtmistir. Onlara gore korku, kaygi, endise, hiizlin gibi
duygular1 tam olarak emojiler ile belirtmek pek kolay degil. Arastirmanin bulgulari,
katilimcilarin  biiyiik boliimiiniin  “seving, mutluluk, nese ve cosku gibi olumlu
duygularin agiga ¢iktig1 sosyal etkilesim durumlarinda daha c¢ok pozitif emojilere
basvurduklarini; korku, kaygi, hiiziin, hayal kiriklig1 gibi duygularin agiga ¢iktig1 ya da
kararsizlik anlarina isaret eden ikircikli nitelikteki durumsal baglamlarda emoji
kullanimindan uzaklastiklarin1” gostermektedir. Arastirmaya katilan bazi katilimeilar,
stres igeren ve bazi “olumsuz duygusal cagrisimlart tetikleyebilecek uyaranlar
karsisinda emoji kullanimindan uzaklastiklarini, dile ait unsurlar ile duygularini aktarma
yolunu sectiklerini” belirtmistir (Pmar, N. K. ve Pinar, Y. 2017, s. 2712-2717).

Kimi goriisler, sosyal ag sitelerinde paylasilan emojilerin, paylagimda bulunan
kimsenin ger¢ek duygularini yansittiginin sdylenemeyecegini belirtiyor. WhatsApp’ta
paylasilan emojilerin ise paylasimda bulunan kisi ile karsisindaki (mesajlastigl) kisi
arasindaki yakinliksal iliski agisindan duygular aktarmada onemli oldugu diisiiniilebilir.
Emojiler kisileri temsil eden, onlar1 yansitan-tanimlayan semboller olarak
kullanilabilmektedir. Gorsel olarak yalniz basina bir anlam aktaricis1 olan emojilerin,
yakin gelecekte yalnizca renkli ikonlar kullanarak gergeklesecek, olasi bir mesajlagsma
tiirine aracilik edecegi ongoriilmektedir (Kaya, 2017).

Kaya’nin (2017) arastirmasinda ulastig1 sonuglar, emojilerin “yakin arkadaglar
arasinda samimiyet ve igtenlik ifadesi olarak™ algilandigin1 ortaya koymustur. Bulgulara
gore emojilere yliklenen anlam, kisilerin samimiyet durumlarina gore degismektedir.
Bulgular, bizi mesajlasirken emoji kullanmanin, gencler arasinda “islerin yolunda
gittigini” anlatan bir anlam tasidigina gotiirmektedir. Arastirmaya katilan gengler,
emojili paylasimlarin kendilerini eglendirdigini/mutlu ettigini anlatmis, ekseriyetle kiz
ogrenciler kalpli sembol paylasimlarindan mutlu olduklarinin sdylemistir. Arastirmanin
onemli bir bulgusu, arastirmaya katilan genclerin, kendileri gibi mesajlastiklar kisileri
de kullanilan bazi emojiler ile 6zdeslestirmis olmalardir (Kaya, 2017, s. 580).

Internet {izerinden iletisimin zamanla belki de tamamen yiiz yiize iletisimin
yerini alacagi dngoriisii, internet ve sosyal aglarin gili¢ ve etkisini géz ardi etmeyen, ona
dikkat ¢eken bir fikirdir. Internetin su siralar ¢evrimigi yasantilar olusturdugu agiktir.
Cevrimigi dil de olusmustur. Kiiresel capta ilerleyen bu dil, emojiler aracilidir ve
iletisimin dogasinin degismesinde etkilidir. 2015 yilinda diinyanin en popiiler
kelimesinin, bir emoji olarak belirlenmesi de yukarida bahsedilen siirecin bir

dogrulamasi1 gibidir. Yani iletisim siirecinde artik kelimelerden ¢ok resim, tirli
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gorseller ve ikonlarin 6neminin arttig1 sdylenebilir. Emojiler, dijital iletisimde onemli
bir boslugu doldurmaktadir. Emojiler bazi dil bilimcilere gore, dildeki sinirlar1 ortadan
kaldirdig1 ve herkes tarafindan anlasilabilir olusu sebebiyle gelecekte evrensel bir dil
olabilir. Emojiler bundan baska pazarlama ve reklamcilik alaninda duygusal etki
yaratmak amacina yonelik kullanilabilir (Kurtoglu ve Ozboliik, 2016, s. 145-153).

Anik ve arkadaglarma goére (2017, s. 51), emojiler sosyal medyada
“dehumanizasyon” yasanmasina da araci olmaktadir. Emojiler araciligi ile insanlar
birbirlerini anlayabilmekte c¢evrimigi bir iletisim kurabilmektedir. Emojiler duygu ve
diisiinceyi yansitirken, kelimelerin yetersiz kaldigi durumlarda birer Gzetleyici
olmaktadir (Anik vd., 2017, s. 51). Emojiler tiirlii kiiltiirel ve toplumsal inanglara hitap
eden gorselleri de anlatiyor aslinda. S6z gelimi, Tiiriye’de Kiiltlir ve Turizm Bakanligi
tarafindan yapilan bagvuru ile Diinya Emoji Listesi’ne “nazar boncugu” (Ingilizce’de
“evil eye bead”) emojisi eklenmistir (https://www.ahaber.com.tr, Erisim Tarihi:

20.07.2018).

Gorsel 4. Nazar boncugu emojisi

Kaynak: https://www.ahaber.com.tr, Erisim Tarihi: 20.07.2018

2019 y1li Temmuz ay1 ortasinda, kademeli olarak kullanima sunulmaya baglanan
ylizlerce yeni emoji ¢ikmis; “rehber kopek”, “tekerlekli sandalye kullanan insanlar”,
“protez kol ve bacak” emojileri gibi yeni emojiler  gorlilmustiir

(http://www.hurriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 17.07.2019).

2.5.3.2. Animoji ve Memoji

Animoji “hareketli emoji”dir. Animasyon tarzindaki bu emojiler, Apple

tarafindan animoji olarak kisaltilmistir (https://www.cnnturk.com, 11.09.2017).
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Animoji, yliz mimiklerini otomatik olarak algilamakta ve direkt yansitmaya olanak
tanimaktadir. Animojiler ile akilli telefon kullanma ve doyum farkli yonlere
gitmektedir. Animojiler ayn1 emojilerden sikilmig olan kullanicilara farkli bir yenilik ve
keyif sunmaktadir. Klasiklerin emojilere ses ve goriintii uygulamasi getiren animoji, pek
cok kisi tarafindan yogun olarak kullanilmaya baglamistir (https://www.mobilgim.com,
Erisim Tarihi: 29.08.2018). Animoji ve Memoji 6zelliklerini kullanabilmek i¢in iPhone X
ya da sonraki bir modeli veya iPad Pro 11 in¢ veya iPad Pro 12,9 in¢ (3. nesil) modeli
gerekmektedir (https://support.apple.com/tr-tr/HT208190).

Animoji Apple’in davalik olmasina neden olmustur. iPhone X’te olan animoji
Ozelliginin App Store’da zaten var oldugu ortaya ¢ikmistir. Japonya’dan biri Apple’a
kars1 animojiyi kapsayan ve Amerika Birlesik Devletleri (ABD) ticari markasini ihlal
ettigi iddiastyla dava agmistir (http://www.milliyet.com.tr, Erisim Tarihi: 21.05.2019).

“Memoji”, animoji ile ayni 6zellige sahiptir, ancak memojinin animojiden farki,
yalnizca belirli karakterleri degil, arzu edilen yeni karakterleri olusturabilmeye de
olanak vermesidir. Memoji de tipki animoji gibi mesajlar uygulamasinda
kullanilmaktadir. Memoji olustururken ten rengi, sa¢c ve kafa sekli, gbz, kas, burun,
dudak, sapka gibi se¢im tercihleri vardir ve memoji olusturmada sayisal bir sinirlilik
bulunmamaktadir. Olusturulan memojide yapilan degisiklikler, tasarima ayni anda
yansimaktadir. Memojileri 30 saniyelik video klipler olarak kaydedip paylasilabilme

olanag1 da mevcuttur (https://www.incehesap.com, Erigim Tarihi: 21.05.2019).
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Gorsel 5. Memoji olusturma ekrani

Kaynak: https://www.incehesap.com, Erisim Tarihi: 21.05.2019
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Memoji bir uygulama degil, iPhone’un mesajlasma 6zelliklerinde gizli olan bir
secenektir. Kullanicinin kendi memojisini olusturabilmesi i¢in; Memoji, Apple’in 6ne
bakan 3 boyutlu kamerasini kullandigi i¢in iPhone X, iPhone XS ya da XR
telefonlarindan birine sahip olmasit gerekmektedir. Telefonun mesajlar kismina
girilerek, klavyenin {ist kismindaki uygulama seridinin i¢inde bulunan Memoji
uygulamasinin bulunmasinin ardindan, kullanicinin yiizii ile kontrol edebilecegi Apple
tasarrmli emojilerin listesi goriilecektir. Ozel bir Memoji yapmak isteniyor ise, sola
kadar tiim yolu kaydirmak ve “yeni Memoji” diigmesine dokunmak gerekmektedir.
Memoji 6zellestirilebilmektedir (http://www.milliyet.com.tr, Erisim: 21.05.2019).

Memoji, kullanicilarin ¢ektikleri veya galerilerinden segtikleri selfie’leri emojiye
doniistiirmelerini  saglamaktadir. Memoji kullanicilara, ilgili fotograflarmmi GIF
formatina ya da videoya doniistiirebilmelerine de olanak vermektedir. Memoji’de
selfie’yi ¢ektikten veya galeriden bir selfie sectikten sonra, uygulamanin alt kisminda
beliren emojilerden se¢im yapmak sureti ile yiizii emojiye doniistirmek miimkiin

(https://www.sabah.com.tr, Erigsim Tarihi: 08.04.2017).

Gorsel 6. Memoji ornekleri

Kaynak: https://www.incehesap.com, Erisim Tarihi: 21.05.2019

Glincel uygulamalardan Snapchat’in yiizleri, bebek (¢cocuk) suratina doniistiiren
efektinin, son giinlerin en ¢ok kullanilan ve giildiiren efekti oldugu sdylenmektedir

(https://onedio.com, Erisim Tarihi: 17.05.2019).
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2.6. Kiiresellesme

Kiiresellesme, akademik ve ekonomik cevrelerde ¢ok tartisilmis bir konudur.
Kiiresellesmenin ne oldugu gibi, sebep ve sonuclarini ortaya koymay1 amacglayan bir
hayli calismanin yapilmasi, kiiresellesme kavramina gosterilen Onemden ileri
gelmektedir. Kiiresellesme ile ilgili pek ¢ok goriisiin olmasi, kavramin veya daha dogru
bir ifade ile siirecin, karsitlar1 gibi destekcilerinin  olusmasini  saglamistir.
Kiiresellesmenin ne oldugundan, neleri nasil etkiledigine iliskin yapilan tartigmalar ve
calismalar, kiiresellesmenin hiz1 esliginde devam etmistir. Misal, gelenekgilerin
kiiresellesme iligkin yaklasimlarinin temelinde uluslararasi iligkiler teorisinin gergekci
yaklagimi vardir. Gergekgiler, “uluslararasi iligkilerin anarsik bir yapisi olduguna
inanmakta ve bu yapi icerisinde ylriitiilen uluslararasi politikay1 salt ulus-devletler
arasindaki giic ve ¢ikar miicadelesinden ibaret gormektedirler.” Asir1 kiiresellesmeci
goriise gore ise bu siralarda “temel gii¢ ve otorite kaynagi kiiresel sermayenin elindedir.
Kiiresel sermayenin temel giidiisti kardir. Teknolojik ilerlemeler ve iletisim devriminin
avantajlarindan faydalanan kiiresel sermaye, ulus-devletin smirlarini hige sayarak,
karin1 maksimize etme amaciyla tiim yerkiireyi niifuz alami olarak gormektedir.”
Beck’in “sosyal stireclerin sayisiz artist ve ulusal smirlara kayitsizlik” seklinde
tanimladig1 kiiresellesme, gelisen iletisim teknolojileri ilr bilgi akisi esasinda ele
alinmaktadir. Cagimizda biiyiik deger tasiyan bilgi kiiresel diizeyde yayilmaktadir.
Robertson ise kiiresellesme siirecinin “bir yiiziinii kiireselin yerellesmesi, diger yiiziinii
ise yerelliklerin evrensellesmesinin olusturdugu” kanisindadir. Kiiresellesme stirecinde
kiiresel ve yerel olan arasinda karsilikli bir iliski s6z konusudur ve bu iligki benzesme
ve ayrismaya dayanmaktadir. Robertson, yerelligi olusturmak ve daha sonra da icermek
olarak tanimlanan bu siirecin “kiiresellesme”, “globallesme” kavrami ile goriiniir hale
geldigi fikrindedir (Kaya, 2009; Bayar, 2008, s. 31-32; Cakir, 2014, s. 87; Ongéren,
2002, s. 449’dan akt. Dumanh Kiirkeii, 2013, s. 2).

Ekonomik, gilivenlik/siyasi, teknolojik/iletisimsel, ¢evresel/demografik ve
kiiltiire] uzantilar1 olan (Bayar, 2008) kiiresellesme, diinyanin tiirlii yerlerinin ve
buralardaki insanlarin birbirlerine yakinlagsmasini saglayan bir siireci anlatmaktadir.
Kiiresellesme siirecindenden toplumlar kadar devletler de etkilenmektedir. Siiregten
yap1 Ozelinde etkilenen devletler, kiiresel etkilesime bagli olusan degisim ve
gelismelerden etkilenirler ve bu etkiler striiktiirel diizlemde acikca goriiliir (Kartal,

2016, s. 290).
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Kiiresellesmenin tarihsel evrimini anlamak igin Ikinci Diinya Savasi sonrasi
Soguk Savas donemi ile bu donemdeki ekonomik ve toplumsal durumlara bakmak
gerekmektedir. Zira kiiresellesme, Soguk Savag’in sonlanmasi ve Sosyalist Blok’un
¢okmesiyle hiz kazanmistir (Dumanlh Kiirkgii, 2013, s. 3). Kartal da (2016, s. 290-291),
kiiresellesme siirecinin “devlet yapilar1 lizerinde oldukga etkin bir degisimi dayatan
zorlayict bir denge arayisina yonelim gostermek™ oldugunu belirttiken sonra, Westfalya
Baris1 sonrasi, uluslararasi sistemde esas 0ge kabul edilen devletin dnceleri yerini bu
ozelligiyle koruma olanaginda olmasma ragmen, Soguk Savas’in sonlanmasinin
ardindan diinyanin tek kutuplu bir yapiyla karsi karsiya kaldigina deginmektedir
(Kartal, 2016, s. 290-291).

Kiiresellesme Bayar’a gore (2008, s. 26-27), 1945-50 sonrast donemde ve esasen
1980 sonrasinda hiz kazanmis, carpict bir gelisimi deneyimlemistir. Ekonomik olarak
uluslararasi ticaret hacmi ile uluslararasi sermaye akimlar1 hizi yogun seviyelere
ulagmis, kiiresel liretim siirecleri doniismistiir. II. Diinya Savasi sonrasinda siyasi
kiiresellesme hiz kazanmuis, iletilismsel ve teknolojik yenilikler de adeta bir “devrim”
yaratircasina gelisim goOstermistir. Kiiresellesme 1980 sonrasinda ise c¢evresel,
demografik ve kiiltiirel uzantilar1 i¢inde diinya capinda ele alinan giincel bir siireg
olmustur (Bayar, 2008, s. 26-27). Su anda bile kiiresellesme siireci hakkinda hemen her
alanda tartismalar yapilmakta, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli ve yogun
gelismeler, kiiresellesme siirecine yonelik tartigmalari giincel tutmaktadir (Nar, 2015, s.
942).

Kiiresellesme siirecinde “yerellik” konusu 6nem tasir. Kiiresellesmenin yerelligi
ortadan kaldirdiginmi diisiinenlerin karsisinda, kiiresellesmenin yerelligi yok saymadigini
diisiinenler yer almaktadir. Kaypak’a gore (2013, s. 336), kiiresellesme merkezilesmeyi
artirirken, ferdilesme, sivil katilim ve kiltiirel farkliliklara dikkat ¢ekmekte; bunlari
medya araciligi ile kamusal glindeme tasimaktadir. Kiiresellesme siyasal kontekst icinde
“kiiltiirel farkliliklarin korunmasi ilkesini demokratik hak ve ozgiirliikkler alaninin
ayrilmaz bir parcast olarak gdren bir yaklasimmn da yayginlagsmasma” yardimci
olmaktadir (Kaypak, 2013, s. 336). Enformasyon devriminin ilk asamas1 telgraf ile
baslasa da (Aymaz, 2018, s. 136), simdilerin enformasyon akisi, kiiresel ve sosyal

aglarda gerceklesmektedir.
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2.7. Dijitallesme ve Birey

Tekerlegin icadindan, sinemaya hatta su siralar yeni medyaya uzanan uzun siire¢
icerisinde toplum, pek cok degisimi teknoloji konusunda yasanustir. ilkel iletisim
yontemlerinden, anlik mesajlagsma servislerine uzanan iletisimsel serlivende insan, rutin
yasamdan politik teamiillere degin sayisiz eylemini simdilerde teknoloji temelinde
gerceklestirmektedir. Su siralar, siyasal iletisim veya pazarlama kampanyalar1 bile
sosyal medya iizerinden diizenlenmekte, sosyal medyadaki interaktif iletisim pek ¢ok
grubun 1ilgi odaginda yer almaktadir. Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi
sosyal medya ortamlar1 kisisel, kitlesel, kamusal vb. sayisiz amag i¢in kullanilmakta,
cok da yogun kullanilmaktadir (Dogu Oztiirk, 2014, s. 399-400).

Sosyal medya plarformlar1 kimlik, benlik, yasam tarzi, bakis acis1 gibi pek cok
durumun c¢evrimi¢i ve interaktif olarak sunulmasinda tercih edilir olmalar1 ile
giindemdedirler (Timisi, 2016, s. 17).

Dijital iletisimin Onemli unsurlarindan birisi cep telefonlart olmustur. Cep
telefonlar1 yasamin bir parcgasidir ve pek ¢ok alanda 6nemli yer tutmaktadir. Cogu insan,
cep telefonunu yanindan ayirmamaktadir. Son yillarda Tirkiye’de cep telefonu
kullaniminda biiyiik bir artis olmustur. Tiirkiye’de, 1990’larin ortasinda kullanimi artan
ve mobil cihazlarin en kullanislilarindan olan cep telefonlarina, tasinabilir kiiclik cep
bilgisayar1 Ozelliklerinin eklenmesi ile simdilerde popiiler olan “akilli telefonlar”
tiretilmistir. Akilli telefonlar, normal cep telefonlarindan daha fonksiyoneldir ve bu
cihazlar pek ¢ok alanda 6nemli yer tutmaktadir. Yapilan bir arastirmada (Bulduklu ve
Ozer, 2016), akilli telefon kullanim motivasyonlar1 olarak “toplumsallasma/bilgiye
erisim”, “eglence”, “teknoloji ve gelismelere ayak uydurma”, “sundugu kolayliklar” ve
“telefonun sagladig1 giiven hissi” belirlenmistir. Akilli telefonlara olan ilgi, rekabet¢i bir
liretim anlayisini  beraberinde getirmistir. Akilli telefonlara iligkin  denetim
mekanizmalarinin kurulmasi, gelecek nesillerin zihin sagligi gibi toplumsal iyilik hali
konteksti i¢in de bir gerekliliktir (Kuyucu, 2017, s. 322; Akin ve Divanoglu, 2009, s.
69-70; Tatl1, 2015; Bulduklu ve Ozer, 2016, s. 2964-2983).

Cep telefonlari, akilli telefonlar herkesin kullandig1 araglar olsa da, en yogun cep
telefonu kullanicilarinin gengler oldugu sdylenebilir. Tiirkiye’de ¢esitli yas gruplarindan
genglerin ve Ogrencilerin cep telefonu kullanim durumlar1 iizerine arastirmalar
yapilmistir. Ergin ve arkadaglar1 (2014, s. 546) tarafindan yapilan ve Honaz Lisesi

Ogrencilerinin cep telefonu kullanimlar1 ile cep telefonlar1 hakkindaki goriislerine
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yogunlasan bir arastirmada, Ogrencilerin %79,8’inin cep telefonu oldugu ve cep
telefonu kullanmaya baslama yasinin diisiik oldugu sonucuna varilmistir. Arslan ve
Tutgun Unal (2013) tarafindan yapilan bir arastirma da genglerin cep telefonlarini en
¢ok kullanan grup olduklarini ortaya koymaktadir. Arastirmacilara gore burada, cep
telefonlarinin bilhassa genglerin ihtiyaglarina iligkin 6zelliklerinin bulunmasi énemlidir
(Arslan ve Tutgun Unal, 2013, s. 184). Egitim fakiiltesi dgrencilerine yonelik yiiriitiilen
bu arastirma, egitim fakiiltesi 0grencilerinin giinliikk cep telefonu kullanimina fazla
zaman ayirdiklarim ortaya koymaktadir (Arslan ve Tutgun Unal, 2013, s. 194).
Kuyucu’nun (2017), tiniversite 6grencilerinin akilli telefon kullanimlarina iliskin yaptigi
arastirma ise akilli telefon bagimliliginin cinsiyet, yas ve cep telefonu kullanim
ozelliklerine gore farklilasmadigini ortaya koymustur. Arastirmaya gore, ailenin gelir
diizeyi azaldikca, akilli telefon bagimliliginda da azalma goriilmektedir (Kuyucu, 2017,
s. 346).

Dijital diinya benlikleri etkiliyor; benlik, sosyal aglar ile doniisiiyor. Dijital
ortamlarda olusturulan benligin ¢evrimdis1 benlik ile devamli etkilesimde bulundugu
sOylenmektedir. Kisinin kendisi ve digerleri ile etkilesimi ile bigcimlenen benlik,
cevrimdisi ve dijital tiirleri ile bir biitiinii teskil eder. Sosyal aglarin yogun kullanimi ve
benlik sunumuna araci pozisyonlar1 goz Oniine alindiinda, dijital olmayan benligin,
cevrimdist benligin dijital benlige etkisinden bahsedildigi gibi, dijital benligin
cevrimdist benlige etkisinden de bahsedilebilir. Hatta bazi sosyal aglar benlik
yapilandirma uygulamasi olarak gortilebilir (Morva, 2016, s. 43-60).

2.7.1. Yeni Medya ve Sosyal Aglar/Sosyal Medya

Fuchs’a gore (2016, s. 56) “medya teknoloji degil, tekno-sosyal sistemdir.”
Sundan o6tiirii: medya sistematik olarak teknoloji destekli bicimde teknoloji ve insan
faaliyeti arasindaki iligkiyi diizenlemektedir. Medya ile hizli, dongiisel siirecler
yaratilmakta; bilgiyi medya yaymaktadir. Tartismalar, diger ideolojik kurumlar gibi,
medya da iktidarin ¢ikar ve beklentilerini yansittigini sdyliiyor (Chomsky, 2012, s. 15-
16).

Kitle iletisimindeki gelismeleri ekonomi politik kontekst icinde ele alan
caligmalarda ileri iletisim araglarimin “toplumsal bir iiretim araci olarak alet” ile
“toplumsal bir varlik olarak insan” arasindaki iligkiyi etkiledigi farz edilmektedir

(Aymaz, 2018). Teknolojinin toplumsal yasama hizli ve yogun girmesinin getirdigi
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yenilikler gibi yarattig1 degisimler de vardir (Bulunmaz, 2016, s. 350). Internet, “bir
bilgisayar aglar1 ag1 degil, sosyal aglar1 ve bilgisayar aglarinin teknolojik aglarini
birbirine baglayan bir agdir” (Fuchs, 2016, s. 56-57). Teknoloji ve internetin ¢cagimiza
kazandirdig1 onemli bir kavram vardir. Bu kavramin adi: “yeni medya.” Yeni medya,
teknolojik iletisim ortamlarin1 anlatir (Bayraktutan, 2012, s. 237). Yeni medya
kavramsallastirmas1 igerisinde yogun tartisilan bir kavram vardir: Sosyal Medya.
“Sosyal Medya” ve “Web 2.0” terimleri popiiler kavramlardir. Kavramlar bloglar,
Twitter gibi mikrobiloglar, sosyal ag siteleri ya da video/goriintii/dosya paylasim
platformlar1 yahut wikiler gibi Diinya Capinda Ag (WWW) uygulamalarinin tiirlerini
aciklama agisindan popiilerlesmislerdir. Sosyal kelimesinin sosyal medya terimi
kaplaminda popiilerlesmesiyle sosyal medyada “sosyal” olanin ne oldugu sorusu 6nem
kazanmistir (Fuchs, 2016, s. 49).

Web 2.0’nin ayirt edici ii¢ nitelige sahip oldugu bilinmektedir. Bu nitelikler;
kullaniminin kolay olmasi, sosyallige olanak tanimasi ve kullanicilara igerik (resim, ses,
video, metin) iiretimine katilma imkani1 vermesidir (Lovink, 2011, s. 5’den akt. Fuchs,
2016, s. 55).

Sosyal medya, insanlarin ve topluluklarin bir araya gelmesine ve etkilesimli
iletisim kurmasma olanak veren c¢evrimi¢i platformlardir ve etkileri, sonuglari
konusunda arastirmaci ve akademisyenlerin biiyiik ilgi gosterdigi bir alanlar zeminidir.
Sosyal medya kullanicilart igerik iiretimine dahil etmesi konusunda tartigiimaktadir.
Sosyal medya ile insanlar istedikleri gibi igerik olusturabilmekte ve bunlari bagka kisiler
ile paylasabilmektedirler. Bu siiregte igerik, geleneksel medyadan farkli olarak igerik
editor ya da medya calisan1 gibi kisilerden degil, kullanicilardan gelmektedir (boyd,
2009’dan akt. Fuchs, 2016, s. 54).

Fuchs (2016, s. 15), sosyal medyanin “¢ok katmanli anlamlar1” olan bir kavram
oldugunu diisiinmektedir. Zira, enformasyon konteksti i¢inde kapsami c¢ok genistir.
Mesela sosyal medya araglarindan birisi olan Facebook cok fazla igerigi kapsamakta,
topluluklarin grup olusturmalarint ve interaktif iletisim kurmalarini saglamaktadir.
Ortam igbirligi, paylasim, etkilesime kuruludur. Siitcii (2012, s. 74) “bilgisayarlar”,
“yazilimlar”, “internet”, “mobil telefonlar”, “SMS’ler”, “tabletler”, “uygulamalar”,

19 (13 99 (13

“aninda mesajlagsma servisleri”, “sosyal paylasim siteleri”, “bloglar”, “mikrobloglar”,
“e-ticaret”, “e-devlet”, “e-imza” ve “gdzetim kameralar’” gibi uygulama ve araglarin
cagimizda demografik ozelliklerden bagimsiz olarak, insan yasaminin ayrilmaz bir

parcasi haline geldigi goriisiindedir. Fuchs’a gore (2016, s. 15), sosyal medyay1 internet
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ile yaratilan toplumsallik konteksti i¢inde de ele almak gereklidir. Yillar igerisinde
kullanilan sosyal medya ortamlarindaki degismelerin goriilmesi gerekmektedir. Misal,
2013 yilinda en sik erisim saglanan internet siteleri MSN, Yahoo, Excite, AOL,
Microsft, Daum, eBay ve Altavista iken, 2013’te erisim yogunlugunun Google,
Facebook, YouTube, Yahoo!, Baidu, Wikipedia, Windows Live, QQ, Amazon ve
Twitter, Blogspot, LinkedIn, Wordpress’e kaydigi goriilmektedir (alexa.com 15
Agustos 2000 ve 25 Subat 2013’teki siiriim, akt. Fuchs, 2016, s. 15). Burada fark
edilmesi gereken, kullanim yogunlugunun sosyal paylasim sitelerine dogru gittigidir

(Fuchs, 2016, s. 15).

2.7.2. Sosyal Medya ve Tiiketim: Ure-tiiketicilik

Yeni medya ortamlarinin onlar1 geleneksel medya ortamlarindan farkli kilan bazi
nitelikleri vardir. Bunlar; “dijitallik”, “etkilesimsellik”, “multimedya big¢imselligi”,
“hipermetinsellik”, “kullanici tiirevli igerik iiretim, yayilim” ve ‘“‘sanallik/arayiizeyde
mevcudiyet hissi’dir (Binark ve Bayraktutan, 2013, s. 19). Yeni medya ortamlar etki ve
sonuglari ile birlikte dnemli bir konu olan etik konusunda da ele alinmaktadir (Binark ve
Bayraktutan, 2013, s. 17).

Sosyal medya c¢aginda insanlar kullanicidir ve {iretim ile tiiketim iligkisi farklilik
gostermektedir. Cagda “iire-tiiketicilik” kavramindan s6z edilmektedir. Ure-tiiketicilik,
“Uretim ve tiiketisim iliskisindeki ayrimin siliklesmesini anlatan ekonomik tabanli bir
kavram”dir (Turan, 2014, s. 99-100). Yeni medya ortamlarinda yer alan kullanic1 tiirevli
icerik ve kullanicinin igerik iireterek enformasyon siirecine girmesi, Web 2.0
teknolojilerinin 6nem ve etkilerini gostermektedir. Web 2.0 teknolojilerinin sahip
oldugu ozelliklerin sosyal medya ortamlarinin dogusuna yol agmasi, katilim ve
etkilesimin yeni bir uzanti kazanmasinda ve iire-tiiketim pratiklerinin kullanici odakl
bicimde yeniden yapilandirilmasinda belirleyici olmustur (Turan, 2014, s. 100).

Binark ve Bayraktutan (2013, s. 95-96), Web 2.0’nin yayginlik kazanmasi ile
internet kullanicilarinin  genel olarak “tiiketici” olarak konumlandirildiklarina
deginmektedir. Aslinda durum biraz farkli. Zira en sik ziyaret edilen web siterlerinin
ekseriyetle Facebook, YouTube gibi kullanict tiirevli iceriklerin dolasima sokuldugu,
paylasildigr ortamlar oldugu goriilmektedir. Bu durum kullanicilarin sosyal medya
konusunda yalnizca tiiketici degil, ayn1 zamanda iiretici oldugudur. Yani kullanici

yalnizca tliketmemekte, ayni zamanda Tlretmektedir. Buna ek olarak, internet
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raklamciligiin kisileri tiiketim gibi {liretime yonlendirirdigi bilinmektedir (Binark ve
Bayraktutan, 2013, s. 95-96).

“Elektronik sozliikkler” de bir iire-tilketim alanidir. Bu sozliiklerde bilgi aym
zamanda tiiketici olan iiretici kullanicilar tarafindan temin edilmektedir. Elektronik
sozliiklerdeki yazarlar, agilan bagliklarin altina “entry” girerek igerik olusturmakta ve
yayinlamaktadir (Turan, 2014, s. 111).

Bulunmaz’a gore (2016, s. 50), ¢agimizda yasanan sanal iletisim siirecinde
insanlarin okuma aliskanliklarindan, alis-veris bicimlerine kadar pek c¢ok eylem
farklilagmistir. Bu farkliliklar, insanin kendisi ve gevresi ile olan iligkisinde oldugu gibi
kisinin teknoloji ile olan iliskisinde de goriilebilir. Teknolojinin ortaya ¢ikardigi yeni
diizen, is yasamina bile etki etmis; internetin her alana girmesi is hayatinda kurumlar ve
hedef kitle konusunda yeni sistemsel olanaklar1 giindeme getirmistir. Dijital devrimin en
belirleyicisi olan internet, kullanicilar, tiiketiciler ve kurumlar i¢in yeni, giincel ve

devinimli eylemleri sistematize etmektedir.

2.7.3. Enformasyonalizm Ya da Enformasyon Kapitalizmi

Geleneksel anlatilar ve yaklasimlar yeni medya siirecinde degigmektedir. Yeni
medya ile yeniden insa edilen toplumsal ve iletisimsel siire¢, kapitalizm temelinde de
ele alinmakta, yeni medyada toplumlar ve kisiler i¢in 6nemli bir ihtiya¢ olan bilgi,
kapitalist siiregteki gilincelligi tizerinden tartisilmaktadir. Christian Fuchs yeni medya ve
sosyal aglar elestirel ekonomi politik yaklagim ile ele almaktadir. Burada Fuchs’un
tizerine diisiindiigli bir kavram “Enformasyon Kapitalizmi” kavramimi ele almak
gerekmektedir. Yeni medyadaki enformasyonun durumunu “enformasyon kapitalizmi”
ya da “enformasyonel kapitalizm”, “enformasyon toplumu”, “postmodern toplum”, “ag
toplumu” kavramsallastirma tartismalar1 ¢izgisinde anlatmaya g¢alisan Fuchs, bilginin
yeni kapitalizm siirecinde nasil bir konumda oldugunu ortaya ¢ikarmay1 amaglar. ilkin
Castells tarafindan (2000 yilinda) kullanilan Enformasyonel Kapitalizm kavrami,
cagdas toplumlarda bilginin nasil, hangi iligskiler (gii¢, somiirli, hegemonya) icinde
diizenlendigini ve dolagima sokuldugunu gostermeyi hedefler. Cagimizda
enformasyon/bilgi bir takim gii¢ ilislileri, sermaye alanlar1 ve smif iligkileri i¢erisinde
iiretilmekte; bu iiretim yeni medya kanallarindan yogun sekilde beslenmektedir (Cakir,

2014, s. 82-83).
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Enformasyon kapitalizmi, cagdas toplumlar1 anlatmak i¢in kullanilan bir
kavramdir ve biligsel, iletisimsel, sirketsel ve bilgi teknolojileri tabanl bir siireci
anlatmaktadir. Enformasyon konusunda sermaye birikimin 6n kosullarima kurulu olan
stireg, biligsel kapitalizmden farklidir ve temelinde enformasyon ve aglari vardir (Cakar,
2014, s. 84).

Fuchs’a gore, enformasyon kapitalizmi ulusasir1 sirket modeli {izerine kuruludur.
Bu siiregte sirketler ulusal sinirlarla karst karsiyadir ve degisen, yeni olan sey sirketler
ve sosyal aglardir. Bu sirketler ve sosyal aglar kiiresel olarak dagitilmig durumdadir.
Fuchs’a gore (Fuchs, 2011, s. 1-3’den akt Cakir, 2014, s. 84), “aktorler ve altyapilar
degisen dinamiklere sahiptir, kiiresel olarak yerlesmislerdir ve sermayenin, giiciin,
paranin, metalarin, insanlarin ve bilginin yiiksek hiza kiiresel olarak isleyen
stirecleridirler. Kiiresel enformasyon kapitalizminin aglari, smurlarint — stirekli

degistirerek yeniden gegici, gogebelige dayali bir sistemdir”.

2.7.4. Tletisimde Bir Yeni Siije: “Kullanic1”

Iletisim araclar1, telgraftan sosyal aglara uzanan uzun seriiveninde insanlarin
yasamlarini, dillerini (s6z gelimi sosyal medya dili konusuyor, LOL: Loughing Out
Loud — Sesli Giiliiyorum, OK: Okay-Tamam gibi ifadeler kullaniyoruz), tatmin
diizeylerini, hatta diinyayr yorumlama bigimlerini bile etkilemistir. Yeni medya ile
birlikte biiylik ve yogun bir veri akisindan s6z edilmeye baslanmis, geleneksel kitle
iletisim araglarinin da kendi iclerinde bazi degisimleri goriilmiistiir. Bununla beraber
Web 1.0 teknolojisinden, Web 2.0 teknolojisine gegis ile birlikte interaktif iletisim
siirecleri baslamis, iletisimde etkilesim biiylik oranda gecerli olmustur. Cagimizda
bilhassa SNS’ler (Social Network Sites — Sosyal Ag Siteleri) ¢ift yonlii iletisim
siirecinde popliler ve aktif iken, sosyal medya kavrami ise basli basina bir tartigma ve
arastirma konusu olmustur. Ciftyonlii iletisime olanak taniyan sosyal medya,
bilinyesinde pek ¢ok yeni eylemi de barindirmaktadir ve medya tiiketiminde 6ne ¢ikan Y
ve Z kusaklarindan biiyiik ilgi gérmektedir. Televizyonun kitle iletisim araglarindaki
egemenligi (Karahisar, 2013, s. 72) hélen devam etse de, ilerideki yillarda internetin
onu koltugundan edecegi 6n goriilmektedir. Sosyal medyaya aplikasyonlar1 (app) ile de
erismeyi saglayan akilli telefonlar i¢in hergiin yeni, ¢ekici (Misal, “Find Loca” adh
konum bulma/gérme aplikasyonu, birisinin nerede oldugunu gérmeyi saglamay1 vaat

ederek, ilging bir aplikasyon olarak dikkat ¢ekmektedir. Aplikasyon ¢alinan bir telefonu
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konum olarak takip etme, lokasyon ge¢misi gibi olanaklar da sunmaktadir) pek cok
uygulamanin gelistirilmesi gz Oniine alindiginda, sosyal medyanin biiyiik bir
ekonomiyi anlattig1 da goriilmelidir.

Sosyal medyayr konusurken getirdigi yeniliklerden de bahsetmek gerekir.
Popiiler goriingiiler olan Facebook, Twitter, Instagram, YouTube gibi sosyal paylasim
ortamlari, insanlar1 sosyallesme konusunda her gecen giin kendilerine daha fazla
baglamaktadir. Twitter’in popliler giindemi TT (Trend Topic) kullanicilar i¢in bir
tartigma, goriis paylagsma ortami iken, YouTube ve Instagram her giin yeni sosyal
medya fenomenlerinin olugmasina aract olmakta; bazi insanlar i¢in “iinlii olabilmenin”
yeni alanin1 anlatmaktadir.

Sosyal aglar {lizerinde kullanicilart etkilemeye calisan kisiler ve yeni, ilging
eylemler de bulunmaktadir. Misal, Kevin Lustgarten yaptig1 optik iliizyonlar ile pek ¢cok
sosyal medya kullanicisinin ilgisini ¢ekmektedir.

Yeni medya ve sosyal aglar ile iletisim siirecinde yeni bir siije’den s6z
edilmektedir. “Kullanic1 (User)” seklinde tabir edilen bu siije (6zne), aslinda iletisim
stirecinde her zaman var olan alici, okuyucu, dinleyicinin yeni medya ortamlarindaki
tiriidiir. Kullanict internet kullanan kisi, sosyal aglarda fenomen olan Blogger,

YouTuber, Instagram fenomeni, Vlog (video blog) kullanicilar1 gibi kisileri de anlatir.

2.7.5. Gengler ve Sosyal Medya

Sosyal medya igerik paylasimi gibi icerik iiretimine de olanak saglayan bir ortam
olarak dikkat ¢ekmekte, sosyal aglar aracili igerik iiretimine yonelik ilgi artmaktadir
(Komito ve Bates, 2009, s. 233). Bu ilginin, en fazla genglerden geldigi farz
edilmektedir. Simdilerde sosyologlar1 kusaklar1 X, Y, Z olarak siniflandirmaktadir ve bu
simiflandirma nesillerin teknoloji ile iliskileri temelinde yapilmaktadir. Y nesli
dijitallesme siirecine dahil iken, Z nesli yani aslinda dijital nesil, internet ile i¢ icedir ve
akilli telefonlar1 vazgecilmezi gormektedir. Dijital neslin popiiler dili ingilizce iken,
baz1 kimseler bu durumun dilimiz Tiirk¢eyi olumsuz etkiledigi goriisiindedir. Hizli ve
popiiler aracilar ile etkilesimli iletisim kurma gayesindeki dijital nesil, Z nesli konugma
dilinde baz1 kelimeleri kisaltmakta, Ingilizce kelime ve kisaltmalar tercih etmekte ve
noktalama isaretlerini duygu durumlarini anlatmada kullanmaktadir (Karahisar, 2013).

Y ve Z nesilleri sosyal paylasim platformlarim1 ¢ok kullanmakta ve yasanan

dijital eylemlerin ekseriyetle en goz oOnilindeki siijesi olmaktadir. Bu, genglerin ve
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ogrencilerin sosyal medyay1r yorumlama ve kullanim bi¢imlerini anlamay1 amaclayan
calismalarin yapilmasint dogurmustur. 2016 yilinda gerceklestirilen bir aragtirmaya
gore, gerek erkek gerek ise kadin Ogrencilerin sosyal aglari kullanma sebeplerinin
basinda arkadaslar ile iletisim kurma istegi gelmektedir. Katilimcilar arkadaslari ile
iletisim kurmak i¢in genellikle telefonu tercih etmekte, interneti kullanimi konusunda
kendilerini yeterli gormektedir. Arastirmaya gore, katilimcilarin en ¢ok kullanmayi
tercih ettikleri sosyal ag Facebook’tur. Second Life, Pinterest, Flicker gibi uygulamalar
da katilimcilar tarafindan ekseriyetle tercih edilen uygulamalardir (Aydin, 2016). 2018
tarihli bir ¢aligmaya gore ise, iiniversite gengleri sosyal medyada paylasimlarini
gerekgelendirilmis eylem teorisi ¢er¢evesinde gerceklestirmektedir (Bas, 2018).

Sosyal medya, kullanicilarinin gesitli oldugu, kullanim dil ve olanaklarinin
evrensel oldugu bir ortam oldugundan etkilesimi artirmakta, giliveni ise tartigilir
kilmaktadir, bazen =zayiflatmaktadir. Sosyal medyada geleneksel medyada ¢ok
rastlamadigimiz sahte ya da yanhs icerikler goriilebilmektedir. Bu yiizden sosyal
medyanin kullanicilarca geleneksel medyaya gore ne oranda giivenilir buldugu énemli
bir tartisma sorusu olarak sorulmaktadir (Pelenk Ozel, 2011).

Genglerin ¢agin en popiler seyi olan teknolojiden wuzak durmalarini
bekleyemeyiz. Fakat teknolojinin uygun kullanimi konusunda dogru adimlari
izleyebiliriz. Sosyal aglarin denetime muhtag¢ bir alan oldugunu bilmek ve zararh
iceriklerden kacinmak bu anlamda yalnizca gengler i¢in degil, toplumun her kesimi i¢in
onemlidir. Sosyal medyanin kontrolsiiz kullanimi insanin yasantisin1 pek ¢ok alanda
olumsuz olarak etkileyecektir. Bilhassa gencler, 6grenciler acisindan internet ve sosyal
medya etkili zaman kullanma konusunda ele alinmalidir (ibis ve Engin 2016, s. 1496).
Yapilan bir aragtirmaya gore, arastirmanin drneklemi olan 6grencilerin sosyal medyay1
benimseme diizeyleri arttik¢a, yilsonu basart notlar1 ile yabanct dil notlarmin diistiigii
gozlenmistir (Tanriverdi ve Sagir, 2014, s. 810). Yapilan bir baska arastirma ise sosyal
medya ortam ve araglarinin zararli oldugunu diislinen 6grenci oran1 %82,3 seklinde
ortaya koymaktadir. Aragtirma ailelerin gelir durumuna gore, sosyal medya ortam ve
araglarinin zararli oldugu konusundaki goriisler arasinda anlamli bir farkin varligim
ortaya koymaktadir. Yani gelir durumu 1250 TL’den az olan 6grenciler ile gelir durumu
1251 TL’den fazla olan 6grencilerin sosyal medya ortamlar1 ve araglarinin zararlilig

konusundaki goriisleri farklidir (ili, 2013,s. 118).



43

2.7.6. iletisimsel Tektiplesme Tartismalar: ve Birlesik Diinya Devleti Ile Asgardia
Ulkesi

Kiiresellesme tartigsmalarinin en dikkat ¢eken iddias1 kiiresel tek tip yapilarin,
toplumlarin, bigimlerin olusacagi idi. Yasadigimiz ¢agda kiiresellesme halen tartigsmali
bir konu iken, teknolojinin giiciinii gosterdigi bir alan olarak ortaya ¢ikan dijitallesme de
en az kiiresellesme kadar tartismali bir hal aldi. Dijitallesme siirecinde de kiiresellesme
siirecinde oldugu gibi tek tip yapilarin, toplumlarin olusmasi amaglanmis gibi
gorliniyor. Misal, belirli sosyal paylasim siteleri popiilerlesiyor; belli basli bazi
uygulamalar pazarlantyor, dijital degerler mesrulastirilmaya calisiliyor. Bu sebepten
otliric ki sosyal medya ortamlarinda benzer kullanici profilleri goriiyor, benzer
paylagimlar1 fark ediyoruz. Baska bir soyleyis ile tek tip kullanici profilinin ilk
adimlarina sahit oluyoruz. Bu tektiplesme siirecinin bir baska dikkat ¢eken unsuru ise
akilli telefon ya da sosyal medya hesabi sahibi hemen her kullanici tarafindan kullanilan
emojiler. Emojiler, duygu ve tavirlarimiza iliskin durumlarimizi renkli, ¢evrimigi ve
kolayca yansitmamiza olanak tanirken, ¢ogu kez metin yaziminin dniine gegiyor, bazen
yanlig anlagilmalara sebebiyet verebiliyor. Ancak iletisimi gorsel ¢izgide tek tip ya da
belirli tiplerde emojiler gondermek sureti ile bigimlendiriyoruz. Tartismay: bir adim
daha ileriye tasirsak, belki ileride birgiin yaziy1 bir tarafa birakacak, duygu ve
diisiincelerimizi en dogrudan anlatan emojiler araciligi ile iletisim kuracak,
cevremizdeki bazi kisileri belirli emojiler ile bagdastiracagiz. Emojilerin bir duygu,
diisiince “teyit” bigimi olarak yorulanabilecegini de diisiinebiliriz.

Emojiler gibi ,animoji ve memojiler de gorsel olarak iletisimi tek tip bir yapiya
gotiirecek olan araclar olarak degerlendirilebilir. Birbirine benzeyen anomoji ve
memojiler aslinda profil ve kimligimizi sanal olarak sunmaya, insa etmeye olanak
taniyor. Bu durumda kullanicilar olarak emoji, animoji ve memojiler alaninda
gerceklesecek yenilikleri gozlemekte faydar s6z konusu. Burada ilk giincel adim,
kurucusu Enis Timugin olan ve emoji dilini kullanacak olan Birlesik Diinya Devleti’ni
(BDD) yakindan takip etmek olabilir. 19 Mayis 2019 tarihinde resmi kurulusunu
gerceklestirmis olan ilk dijital devlet Birlesik Diinya Devleti, kendisini sdyle
tanimlamaktadir (https://www.birlesikdunyadevleti.com, Erisim Tarihi: 16.08.2019):
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Birlesik Diinya Devleti, topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi i¢inde
barindiran, dil, din, 1tk godzetmeksizin yeryliziindeki biitiin insanlarin
vatandas1 olabilecegi, insanin insani savundugu savunucu ve koruyucu bir
yap1 olacaktir. BDD’nin resmi bir dili, dini, irk1 veya inanci olmayacagi gibi
diinyadaki biitiin dillerin gegerli olacagi bir devlet modeli olacaktir. Temel
ilkeleri; insani, dogay1 ve hayvanlar1 korumak, diinyada hiikmiinii siirdiiren
katliamlarin 6niine ge¢mek ve bizlere zulmeden biitiin sistemlere karsi
kalkan vazifesi gormektir. BDD’nin dijital bir para birimi ve catis1 altinda
halk ortakligiyla kurulan ve sadece bir azinligin degil herkesin kazandigi
isletmeler yer alacaktir. BDD’nin vatandas sayis1 arttikga yaptirim giicii de
artacak ve nerede bir ziiliim gorse karsisinda duracaktir. insan, doga ve
hayvan haklarinin, fikir ve vicdan 6zgiirliiklerinin sarsilmaz bir savunucusu
olacag gibi bilim ve teknoloji alaninda ¢i81ir agan yeniklere onciililk edecek
ve hepimizin yuva bildigi bu mavi kiirede 6zgiirce seyahat edebilmemiz i¢in
miicadele edecektir. BDD kesin bir dille savaslara karsi olacak ve biitiin
giiclinli savagsiz, silahsiz, vicdan ve aklin egemen oldugu bir diinya insa
etmek tizere harcayacaktir.

Kisacas1 BDD, dijitalin daha ¢ok hakim oldugu, askeri giicli elinde
bulunduran yapilarin bundan bdyle insanligin malina, canina veya onuruna
kast edemeyecegi, var olan silahlarin hepsini etkisizlestirecek teknolojiler
tizerinde ¢alisan, diinyada hiikkmiinii siirdiiren sefkat ve merhamet yoksunu
biitiin sistemlere karsit insan 1rkinin birligini savunan ve de ydnetim
kadrolarmin %60°1 kadinlardan olusan bir doniisiim hareketidir. Bu harekete
katilacak olanlar da baris ve adaletin biitiin degerlerin yapitaslar1 oldugunun
bilincinde olan, kimligi veya aidiyeti higbir sekilde insanliginin Oniine

gecmemis, yeni ¢cagin mimari yiikksek dereceli insanlardir.

“BIRLESIK DUNYA DEVLETI VATANDASI OLUN! Biz BIRLIKTE COK
DAHA GUCLUYUZ!” sloganini kullanan dijital devlet, “Yeni Bir Cagin Manifestosu”
seklinde bir de manifestosu bulunmaktadir ve manifestoda kolektif gelecek tasarimi
arzusuna odaklanmaktadir. Manifestonun tamamina,
https://www.birlesikdunyadevleti.com/manifesto/ adresinden ulasilabilir.  Birlesik
Diinya Devleti’nin resmi internet sitesi olan https://www.birlesikdunyadevleti.com’da,

Birlesik Diinya Devleti Vatandaslik Basvurusu alani bulunmakta ve “Birlesik Diinya
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Devleti vatandaslik basvuru ve kabul iglemleri tamamen {icretsiz olup bununla ilgili
islem siirecinde veya sonrasinda hicbir bedel talep edilmeyecektir” denmektedir.
Basvuru kisminda olasi iiyeden ad-soyad, anne-baba adi, egitim durumu, telefon
numarasi, meslegi, cinsiyeti, e-posta adresi, dogum tarihi, yerlesim yeri gibi bilgiler
talep edilmektedir. Bu alanda fotograf yiikleme sekmesi de goriilmektedir. Birlesik
Diinya Devleti’nin resmi internet sitesinde “Adalet Sistemi”, “Savunma Sanayi”,
“Dijital Diinya”, “Para Sistemi”, “Sanat Sektorii ve Sosyal Hayat”, “Sayimiz Arttik¢a”,
“Serbest Dolagim” ve “Yo6netim” kisimlar1 bulunmakta ve bu alanlar, dijital devletin bu
konulardaki anlayisini gostermektedir (https://www.birlesikdunyadevleti.com, Erisim
Tarihi: 16.08.2019).

“Diinyada topragi olmayan, her ¢esit insani i¢inde barindiran, dil, din, irk ayrim1
gbzetmeksizin yeryliziindeki biitiin insanlarin i¢inde yer alabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu dijital bir devlet”i anlatan Birlesik Diinya
Devleti’nin, alfabesini olusturdugu bir Emoji Dili hazirlanmaktadir. Tiim diinyada ortak
kullanima sunulmak amaciyla 2700’{in iizerinde emoji karakteri iizerinde calisan
Birlesik Diinya Devleti, bu sekilde tiim insanlarin dil sinirlarini agmalarini ve
birbirlerini  anlayabilecekleri yeni bir dil (Emoji Dili) amaglamaktadir
(https://onedio.com, Erisim Tarihi: 13.06.2019). Birlesik Diinya Devleti Instagram’da
birlesikdunyadevleti kullanic1 adiyla, Twitter’da ise @birlesikdunya kullanici ad1 ile yer
almaktadir.

Uzayda kurulmasi hedeflenen Asgardia iilkesinden de bahsedelebilir. Ciinki
teknoloji gelistikce geleneksel yasama dair anlayis ve beklentiler de farklilagiyor. Misal,
ismini Iskandinav mitolojisinden tanr1 Odin’in hiikiim siirdiigii Asgard’dan esinlenilerek
isimlendirilen bir iilkenin kurulmasi ilging. Ulkenin vatandas1 olmak igin yillik iicret
talep edilmis ve basvurular alinmistir. Karari, tarihin ilk uzay iilkesi olarak 2016 yilinda
kurulan Asgardia parlamentosu almistir. Asgardia’nin resmi internet sayfasinda yer alan
bilgilere gore, en ¢cok basvuru 31 bin 853 ile Cin’den yapilmis, Cin’i 29 bin 82 bagvuru
ile Tiirkiye izlemistir. Asgardia Parlamentosu Baskani Lembit Opik soyle demistir:
“Vatandaglik {icreti milletimizin ve tlirlimiiziin gelecegine katkida bulunacak. Bu
gelisme, ekonomik, politik ve bilimsel faaliyetlerimizi baglatmak, ulusumuzun kurucusu
Dr. Igor Asurbeyli'nin koydugu hedefe dogru ilerlemek icin 6nemli bir kapiy1 agacaktir:
2043’te kalict bir Ay yerlesmesi.” Asgardia “Yeryiizii'ndeki diger {ilkelerin

kisitlamalarindan  tamamiyle bagimsiz, Ozglir bir ortam” vaat etmektedir
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(http://www .hurriyet.com.tr, Erisim Tarihi: 20.06.2017; https://www.ntv.com.tr, Erisim
Tarihi: 14.11.2017).

Tiirkiye’de Tiirk Telekom tarafindan tanitilan “Tambu” adli klavye ise bir “akill
klavye”. Tambu, akilli cihaza indirebilen ve pek c¢ok platformda calisan bir klavye
uygulamasidir. Tambu Tiirkiye’ye 6zel hareketli ¢ikartmalar ve GIF’ler (simit, Tirk
cayr vb.) icermekte, toplumun iiyelerinin kendilerini daha iyi sunmasina olanak
tanimaktadir. F ve Q klavyeye sahip Tambu atasozleri katalogu, ceviri, konus-yaz,
kisisel sozliik ve hareketli ¢ikartmalarla kullanilabilen bir dijital klavyedir ve Tiirk
kullacilar  tarafindan  sempati ile karsilanabilecek  niteliktedir  diyebiliriz

(https://webrazzi.com, Erisim Tarihi: 25.08.2017).
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Gorsel 7. Tambu klavye logo
Kaynak: https://www.tambu.com.tr, Erisim Tarihi: 16.08.2019

Temalar Hareketli Cikartmalar  Kisisellestirilmis Arka Planlar ~ Konum paylagma

Gorsel 8. Tambu klavye
Kaynak: (https://webrazzi.com, Erigim Tarihi: 25.08.2017

Begenilen, giincel mesajlagma uygulamalarindan olan WhatsApp da,
kullanicilara kendi fotografini “sticker” yapma olanagi sunmustur. Bu olanak sayesinde

kullanicilar, tiirlii gorseller tasarlayabiliyor.
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2.7.6.1. Piktografi ve Piktogram’lar

Bir sembolii niteleyen ve ¢ok yerde gordiigiimiiz sembollerin genel adi olan
piktogram bir obje, yer, kavram, isaret ile isleyisin resmedilmek suretiyle sembol haline
getirilmesidir. Semboller ile kullanilan bir yazi sistemi de vardir ve piktografi ismi ile
anilmaktadir. Piktografilerde grafikler, isaretler, tiirlii semboller kullanilmaktadir ve
piktograflarin ¢ivi yazisina benzedigi sOylenmektedir. Zira, hiyeroglifler ile ¢ivi
yazilarinda priktogramlarin yer aldigi bilinmektedir. Piktogramlar evrensel nitelikler
tagirlar, tek bir yas grubu ya da Kkiiltiire seslenmez, tabulari da kullanmazlar.
Piktogramlar sembol ve isaretler ile bazi mesajlar verirler, anlamlar tasirlar.
Piktogramlarin uluslararasi anlamlar tasimasi igin, her iilkede ayni renk ve sekilde
olmas1 gerekmektedir (https://www.bilgiustam.com, Erisim Tarihi: 24.05.2019). Sade
ve anlagilabilir piktogramlar, gorsel iletisim araglar1 olarak diisiiniilebilir. Gorsel 6genin
sade ve anlagilir kurgulanmasi, kalabalik ve gereksiz unsurlardan arindirilmasi, gorsel
zenginlik amaciyla gereksiz seylere yer verilmemesi, basarilt bir piktogram igin
onemlidir. Piktogramlarin “anlam ve kimlik gorsellestirmelerinin dengeli bir harman1”
olmas gerektigi unutulmamalidir (Giiler, 2016, s. 1531).

Ambrose ve Harris piktogrami, “bir hareketi ya da durumu bir dizi gorsel
referans ya da ipucu yoluyla betimleyen grafik unsur” olarak tanimlamaktadir (akt.
Giiler, 2016, s. 1523). Piktogramlar evrensel mesajlar verdiginden, aslinda tektip 6ge ve
anlamlar1 da anlatirlar. Bu yiizden piktogramlar1 iletisimsel tektiplesme tartigsmalari
cercevesinde gorsel iletisimin bir sinirliligt konteksti i¢inde ele alabiliriz. Antrparantez,
piktogramlardan bazilariin emojiler listesinde olmasi da bizi bu iddiaya yaklastirir.
Misal, emoji klavyesinde WC (Water Closet — Toilet) , Yaya Geg¢idi, Kadin, Erkek,
Dur!, Bebek, Park (P), Sigara Igme Yasagi, Cop Atma Yasag1 gibi pek ¢ok piktogramin
emojisi bulunmaktadir. Klavyede OK (Okay-Tamam), Cool (Rahat/Serin), New (Yeni),
Free (Ozgiir/Serbest/Ucretsiz) gibi evrensel mesaj ve anlamlari olan ifadelerin de

emojileri mevcuttur.
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Gorsel 9. Cesitli piktogramlar

:

Kaynak: https://www.bilgiustam.com, Erisim Tarihi: 24.05.2019

2.7.6.2. Esperanto Dili

Esperanto insanlar tarafindan anadillerine ve bildikleri diger dillere ek olarak
kullanilan bir dildir. Farkli dil topluluklar1 arasinda bir koprii olarak degerlendirilen
Esperanto uluslararasi dildir. Tarafsiz bir dil olan Esperanto’nun, “insanlar ile iilkelerin
birbirlerini daha iyi anlayabilmelerine katkida bulunma amact” vardir
(http://esperanto.net, Erigim Tarihi: 27.05.2019). Esperanto dili Polonya’li géz doktoru
olan Ludwik Lejzer Zamenhof tarafindan tasarlanmistir. Zamenhof 1887 yilinda Rusca
“Unua Libro” (Birinci Kitap) brosiiriiyle dili, aralarinda Tolstoy’un da bulundugu
zamanimin Onemli kisilerine tanitmis, iddialara gore Tolstoy kismen Esperanto’yu
ogrenmis ve dili desteklemistir (Esperanto Tiirkiye, Erisim Tarihi: 18.04.2018). Yapay
bir dil olan Esperanto’nun hi¢bir {ilkenin tekelinde olmamasi nedeniyle, dil
emperyalizmine karsi bir nitelik tasidigi farz edilmekte ve Tiirkiye’de az sayida
olmasina ragmen, Esperanto’yu diinyada 2 milyon kisinin konustugu sdylenmektedir
(http://www.radikal.com.tr, Erisim Tarihi: 16.07.2014).

Esperanto’nun, istisnasiz 16 dil bilgisi kuralina sahip oldugu goriilmektedir.
Dilin kelime haznesi Latince gibi Avrupa dillerinden de alinmis koklerden
olusmaktadir. Bu nedenle Avrupalilarin ya da Avrupa dillerini bilenlerin Esperanto’yu

daha hizl1 6grendigi farz edilmektedir. Esperanto’da koklere on ile son ekler eklemek
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yoluyla pek ¢ok kelime olusturulabilmektedir; dil, yazildig1 gibi okundugu i¢in telaffuz
sorunu icermedigi farz edilmektedir (Nar, 2019; Yilmaz vd., 2019).

Bir zamanlar “gelecegin dili” olarak goriilen Esperanto’nun, tiim iilkelerde ikinci
dil olarak Ogrenilmek {iizere icat edildigi One siiriilmektedir. Ancak bazi goriisler,
Esperanto’nun daha biiyiik bir projenin pargasi oldugunu 6ne siirmektedir. Zamenhof,
herkesin aymi dili konugmasi durumunda tiim uluslarin pek ¢ok konuda kardesce
birlesecegini diisiinmekte idi. Bir donem Zamenhof, gibi Esperanto da popiiler olmus,
Esperanto’nun herkesge tutulurlugu Avrupa’da bir takim etkiler yaratmis, Esperanto
dilini konusan bazi kimseler bir takim tilkelerde 6nemli gorevlere gelmistir. Esperanto 1.
Diinya Savasi ile sarsilmis, savas sonrasi tekrar bir canlanma gdstermis, ancak II. Diinya
Savasi ile birlikte biiylik sikintilar yasamistir. Zamenhof’un 14 kez Nobel Barig
Odiilii’ne aday gosterilmesi de ilging. Hollanda, Almanya ile Fransa arasinda 3,5 km
karelik bir alanda Esperanto dilinin konusuldugu “Amikejo” adli bir iilke kurma

girisiminin olmasi da énemli (Penarredonda, 2018).

vi faras por |

GEESPERANTISTOJEL LATUTA
MONDO AGU ENERGIE KONTRAU
LA INTERNACIA FASISMO!

w Ay

Gorsel 10. Esperanto’nun “baslangigtan beri anti-fasist ve pasifit hareketlerle

baglantisiyla bilindigi” 6ne siiriilmektedir (Penarredonda, 2018)



50

BOLUM 111

3. YONTEM

3.1. Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amaci, bir hayli popiiler olan ve sosyal aglarda veya akilli
telefonlarda duygular1 gorsel olarak yansitmakta kullanilan emojiler ile 6zellikle Ust
Paleolitik Cag magara resimleri arasinda bir bag kurmak olarak belirlenmistir.
Gliniimiizde, emojiler ve tarihi c¢izimler arasinda bir paralellik kurma yoniinde
yaklagimlarin varhign da dikkati ¢ekmektedir. Ornegin Slovakya’da yapilan bir
arastirma, emoji benzeri gorsellerin tarihte ilk kez 1635 yili dolaylarinda kullanildiginm
One siirmektedir. Arastirmaya gore Jan Ladislaides adli bir avukat, bir hukuk dosyasinin
icerisinde giiler yiiz ¢izimi kullanmigtir. Kimileri bu ¢izimi, tarihteki ilk emoji (Bkz.

Gorsel 11) kabul etmektedir (https://www.haberturk.com, Erisim Tarihi: 14.03.2019).

Gorsel 11. Slovakya’da bulunan ve 1635°e tarihlenen, bir avukatin dosyasinda yer
verdigi iddia edilen ¢izim

Kaynak: https://www.haberturk.com, Erisim Tarihi: 14.03.2019

Buna ek olarak, Gaziantep’in Karkamis Antik Kenti’nde arastirmalarda bulunan
Bologna Universitesi’nden bilim insanlari, iizerinde tarihte kullamlan ilk emojinin
oldugunu ongordiikleri 3700 yillik bir testiye (Bkz. Resim 5) ulagmislardir
(https://www.haberturk.com, Erisim Tarihi: 20.07.2017). Bundan dolayi, baz1 goriisler

tarihteki ilk emojinin Tiirkiye’de bulundugunu 6ne siirmektedir.
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Resim 5. Uzerinde giilen yiiz emojisi oldugu diisiiniilen 3700 y1llik testi
Kaynak: https://www.haberturk.com, Erisim Tarihi: 20.07.2017

Aragtirma, yazarin ikamet ettigi Mersin ilinde yiiriitiilmistiir. Mersin’de 2017
yilinda Forum Aligveris Merkezi’nde 21-28 Ocak tarihleri arasinda “Emoji Giinleri” de
diizenlenmistir. Etkinlikte konuklara, “Emoji OI” alaninda belirledikleri emojilerle
yilizlerinden emoji olusturup tasarimlarini rozet olarak alabilme, Nail Art alaninda
tirnaklar1 emoji desenleriyle siisleyebilme, “Emoji Kafas1” etkinliginde eglenceli
emojileri secerek bu ani1 fotografla dliimsiizlestirebilme olanagi sunulmustur. Cesitli
yerlerine dev emoji dekorlar1 yerlestirilen Forum Mersin’de ¢ocuklar icin emoji
atolyeleri olusturulmus, ¢ocuklar kendi emoji maskelerini tasarlamiglardir (Bkz. Gorsel
12 ve Gorsel 13, http://www.mersinimecehaber.com, Erisim Tarihi: 21.01.2017;

https://www.mynet.com, Erisim Tarihi: 30.01.2017).
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Bu festivalde
kendin ifadeetmenm

Gorsel 12. Forum Mersin emoji gilinleri afisi

Kaynak: http://www.mersinimecehaber.com, Erisim Tarihi: 21.01.2017

Gorsel 13. Forum Mersin emoji giinleri’nde alis veris merkezi’ne yerlestirilen bir dev
emoji

Kaynak: https://www.mynet.com, Erigim Tarihi: 30.01.2017

Ek olarak, Mersin’de 2019 yili Ramazan (Seker) Bayrami oncesinde 31 Mart
2019 tarihindeki yerel se¢imler ile Mersin Biiyliksehir Belediye Baskani secilen Vahap
Secer Mersin sokaklarina emoji konulu billboardlar ve otobiis duraklarina kisa mesaji
konu alan raketler astirmistir. Afis ve raketlerdeki gorseller ile bayramlarin geleneksel
degerler kaybedilmeden aile, akraba ve dostalarla yiiz yilize kutlanmasinin 6nem tasidigi

mesaj1 verilmistir (Bkz. Gorsel 14 ve Gorsel 15).



Gorsel 14. Mersin’de Ramazan Bayrami ve emoji konulu gorseller
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Gorsel 15. Mersin’de bir otobiis duragindaki reklam (kisa mesaj dili konulu)

Vahap Seger ve Mersin Biiyiiksehir Belediyesi ayn1 donemde, resmi Instagram
hesaplarinda, iletisim teknolojileri ile geleneksel degerler ve kisilerarasi iliskilerin

degisen haline dikkat ¢ektikleri bir video da yayinladi (Bkz. Gorsel 16).
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kutlu olsun. @

Gorsel 16. Vahap Secer’in resmi 1nstagram hesabindan Ramazan Bayrami

paylasimindan kesitler

3.2. Arastirmanin Modeli

Arastirmada iiniversite dgrencilerine yonelik bir anket uygulanmistir. Ankette,
sosyal bilimler arastirmalarinda siklikla kullanilan 5°1i likert 6lgegi (Likert olgekleme
modeli tepki tiirli 3; Onaylama Diizeyi (Bes Diizeyli Cevap Kategorisi, Likert
dlgekleme modeli tepki tiirii 4; Olgiilmek istenilen 6zelligin gozlenme/tekrarlanma

diizeyi/frekans/siklik (Bes Diizeyli Cevap Kategorisi) kullanilmistir (Bayat, 2014, s. 19)
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ve Olgekteki soru formu yazar tarafindan uzman gorisleri alinarak hazirlanmistir.
Model, demografik ve tanimlayict degiskenler (yas, cinsiyet, e8itim vb.) ile emoji

anlamlandirma ve kullanma baglantisi iizerine kurulmustur.

3.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin  evrenini, iiniversite  Ogrencisi  gencler  olusturmaktadir.
Arastirmanin  6rneklemini ise, T.C. Mersin Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi
(Arkeoloji ve Sanat Tarihi Béliimii 6grencileri) ve Iletisim Fakiiltesinde (Gazetecilik ve
Radyo, Televizyon ve Sinema Bolimii oOgrencileri) egitim goren Ogrenciler
olusturmaktadir. Orneklem, olasiliga dayali olmayan segim teknigi (yargisal/amagh
orneklem) ile secilmistir. Bu orneklem tiirii, arastirmacinin hedefler caligmasi igin
basarili olacak en iyi bilgiyi kimin saglayacagina dair kararna dayanmaktadir.
Arastirmay: yiiriiten kisinin, gerekli bilgiye sahip olmasi ve paylagsmaya istekli olmasi
icin ayni goriisii tasiyan insanlara odaklanmasi gerekir (Etikan ve Bala, 2017).
Orneklem rassal sekilde her boliimii temsilen 50’ser kisi, toplam 200 katilimei ile sinirlt
tutulmustur. Orneklem icin secilen 6grencilerin iletisim ve genel olarak tarih alaninda
egitim aldiklar1 i¢in, emojiler ve magara duvar resimleri hakkinda bilgi sahibi oldugu
varsayillmis, bu yiizden anket ilgili Ornekleme yonelik uygulanmistir. Arastirma

sonucunda 206 katilimcinin ankete katilim gosterdigi goriilmiistiir.

3.4. Arastirmanin Yapihsi (Prosediir)

Yapilan aragtirmalarda (Nisan 2019°da), Tiirkiye’de bu tez calismasina benzer
bir tez ile karsilasilmamistir. Ulusal Tez Merkezi’'nde “emoji” konulu tamamlanmis
toplam 5 tez ¢alismasi bulunmaktadir. Bunlarin ¢ogu 2018 yilinda tamamlanmistir. Bu
calismalar Cevikyigit tarafindan 2018 yilinda yapilmis olan “Reklamlarda emoji
kullanimmin begeni diizeyine etkisi: Universite dgrencileri iizerine uygulamali bir
calisma” isimli ¢alisma, yine 2018 yilinda Hiirkan tarafindan yapilmis olan “Yeni
medya sOyleminde tarihsel Onciilleriyle emojiler” baslikli ¢alisma, Karaca tarafindan
2018 yilinda yapilmis olan “Universite 6grencilerinin sosyal medyada emoji
kullanimlar1: igerik, aligkanliklar, trendler baglaminda karsilastirilmali analizi” baslikl
calisma, Yesiltepe tarafindan 2018 yilinda yapilan “Mobil uygulamalarin
bildirimlerinde emoji kullanirminin marka iletisimine etkisi” baglikli ¢alisma ve Abed

Marzoog tarafindan yapilmis olan “Emoji usage in twitter data: Analyzing users'
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interpretations of emoji ideograms” isimli ¢alismadir. Calismalarin ¢ogunun alani
iletisim ve reklamciliktir. Tezler yiliksek lisans tezleridir.

Ulusal Tez Merkezi’nde “duvar resimleri” konulu (bu kelimeler ile aratilan) ve
cogu Arkeoloji, Sanat Tarihi ve Gilizel Sanatlar alaninda olan toplam 42 tez
bulunmaktadir. Bilici tarafindan 2018 yilinda yapilan “Kapadokya Aziz Theodoros
Trion kilisesinin duvar resimlerindeki pigmentlerin arkeometrik yontemlerle
incelenmesi” isimli ¢aligma, ayni1 yil Giil tarafindan yapilan “Ani Tigran Honents
Kilisesi Duvar Resimleri” isimli ¢aligma, Karaaslan tarafindan 2018 yilinda yapilan
“Kosova’da bulunan ge¢ donem Osmanli duvar resimleri ve boyali nakislar” isimli
calisma, Kalafat Yilmaz tarafindan yapilan (2017 yilinda) “Kapadokya Bolgesi Bizans
donemi kiliselerinde son aksam yemegi konulu duvar resimleri” isimli ¢aligsma, Tasel
tarafindan 2011 yilinda yapilan ve “Konya ilinde bulunan Mevlana Celaleddin-i Rumi
Miizesi’ne ait tavan ve duvar resimlerinin incelenmesi” adini tasiyan ¢aligma bunlardan
bir kismidir.

Ancak Ulusal Tez Merkezi’'nde yapilan ¢evrimici taramada, basliginda “magara
resimleri” ya da “magara sanati” gegen bir teze rastlanmamustir. Dolayisi ile magara
resimleri ve emojiler arasinda bag kuran bir ¢aligmanin eksik oldugu varsayilmistir. Bu
ylzden bu tezde, magara duvarlarindaki resimler ve emojiler arasinda, iletisimsel
devinimleri esas almak suretiyle bir baglanti kurmak ve bir alan arastirmasi ile bu
baglantiy1 ortaya koymak onem tagimaktadir. Calisma bu nedenle, benzer ¢aligmalari da
getirebilir.

Ancak, liniversite 6grencilerinin veya genglerin emoji kullanimlarina odaklanan
calismalarin yapilmis oldugunu belirtmek gerekmektedir. Tokséz ve Kahraman
tarafindan 2017 yilinda yapilmis olan “Tiirk Universite Ogrencilerinin Emoji Algis1”
isimli calisma ile Kurtoglu ve Ozbéliik tarafindan 2018 yilinda yapilan ve “Universite
Ogrencilerinin Emoji Kullanimlar1 ve Emoji Kullanan Markalara Karsi Tutumlar
Uzerine Bir Arastirma” bu ¢alismalara drnektir.

Bu tez igerisindeki arastirmanin gergeklestirilebilmesi icin T.C. Mersin

Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu’ndan onay alindu.

3.5. Veri Toplama Aracglan

Veriler, T.C. Mersin Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi (Arkeoloji ve Sanat

Tarihi Béliimii 6grencileri) ve Iletisim Fakiiltesi’nde (Gazetecilik ve Radyo, Televizyon
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ve Sinema Bolimii 6grencileri) egitim goren 6grencilere uygulanan bir anket ile

toplandi. Anket, 01/11/2019 - 29/11/2019 tarihleri arasinda uygulandi.

3.6. Verilerin Analizi

Verilerin analizinde SPSS programi kullanildi, ulasilan bulgular ayrintili olarak

yorumlandi.
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BOLUM IV

4. BULGULAR

4.1. Tammlayici Bilgiler

Bu béliimde, iiniversite 6grencilerinin tanimlayici 6zelliklerine iliskin bulgulara
yer verilmistir. Tablo 1’de arastirma Ornekleminde bulunan 6grencilerin demografik

Ozellikleri verilmistir.

Tablo 1.
Osrencilerin Demografik Ozelliklerine Gére Dagilimi
Demografik Degisken Gruplar n %
Cinsiyet Erkek 120 58,3
Kadin 86 41,7
18-20 yas 43 20,9
21-23 yas 108 52,4
Yas gruplar
24-26 yas 25 12,1
27 yas ve Ustii 30 14,6
2000TL altt 53 25,7
Ailesinin aylik geliri B >0 8 72 35,0
3501-5000TL 43 20,9
5000TL iisti 38 18,4
Arkeoloji 50 243
Sanat Tarihi 51 248
Okuduklar: bolim Gazetecilik 52 25,2
Radyo televizyon ve sinema 53 25,7
1. stmf 46 223
.. 2. smif 42 20,4
Simf dizeyl 3. smif 39 18,9
4. simf 79 38,3

Arastirmaya katilan 206 sosyal medya kullanicisi {iniversite Ogrencisinin
%58,3i erkek, %41,7’si kadindir. Ogrencilerin %20,9’u 18-20 yas, %52,4’ii 21-23 yas,
%12,1’1 24-26 yas araliginda, %14,6’s1 27 yas ve iistiidiir. Ogrencilerin %25,7’sinin
ailesinin aylik geliri 2000TL ve alti, %35’inin 2001-3500TL, %20,9’unun 3501-
5000TL, %]18,4’iiniin ailesinin aylik geliri 5000TL iistiidiir. Ogrencilerin %24,3’ii
Arkeoloji, %24,8’1 Sanat Tarihi, %25,2’si Gazetecilik, %25,7’si Radyo, Televizyon ve
Sinema béliimlerinde 6grenim gdérmektedir. Ogrencilerin %22,3’{i 1. smifta, %20,4°i 2.
sinifta, %18,9’u 3. smifta, %38,3’ii 4. siuiftadir.
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Tablo 2’de arastirma ornekleminde bulunan 6grencilerin sosyal medya kullanim

dagilimlar1 verilmistir.

Tablo 2.
Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanimina Gére Dagilimi
Gruplar n %
Facebook 100 48,5
Twitter 123 59,7
Instagram 183 88,8
YouTube 171 83,0
o Googl+ 22 10,7
El(l)lsl};ill }rllcl)igil}lfsua;r;glarmdan hangilerini LinkedIn 15 7.3
WhatsApp 180 87,4
Blogger 14 6,8
Tango 2 1,0
Snapchat 27 13,1
Flickr 3 1,5
1-2 saat 51 24,8
e o g 3-4 saat 85 41,3
Sosyal medya giinliik kullanim siklig1 5.6 saat 53 25.7
7 saat ve Uistl 17 8,3
Bilgisayar 9 4,4
Sosyal medyaya giris yontemi Tableg 4 1,9
Akill1 telefon 186 90,3
Hepsi 7 3,4
Q§Vremle iletigim kurmak 44 214
icin
i?rtlograf/\/ldeo paylasmak 14 6.8
Sosyal medyay1 kullanim amac1 Haber almak icin 40 19.4
Eglenmek icin 22 10,7
Zaman gecirmek icin 73 35,4
Diger 13 6,3
Higbir zaman 9 4,4
Emoji kullanim siklig1 Nadiren 30 14,6
3.43+1.07) Bazen 66 32,0
Siklikla 65 31,6
Her zaman 36 17,5
Higbir zaman 69 33,5
Animoji kullanim siklig1 Nadiren 62 30,1
(2,15+1,03) Bazen 55 26,7
Siklikla 16 7,8
Her zaman 4 1,9
Higbir zaman 88 42,7
Memoji kullanim sikligt Nadiren 43 23,3
(2,15+1,03) Bazen 49 23,8
Siklikla 15 7,3
Her zaman 6 2,9
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Ogrencilerin %48,5’i Facebook, %59,7’si Twitter, %88,8’1 Instagram, %83’ii
YouTube, %10,7’si Google+, %7,3’ii LinkedIn, %87,4’t WhatsApp, %6,8’1 Blogger,
%1°1 Tango, %13,1°1 Snapchat, %1,5’1 Flickr sosyal medya hesaplarin1 kullanmaktadir.
Ogrencilerin %24,8’i sosyal medyay: giinliik 1-2 saat, %41,3’li 3-4 saat, %25,7’si 5-6
saat, %8,3’ii giinliik 7 saat ve daha fazla siire ile kullanmaktadir. Ogrencilerin %90,3’ii
sosyal medyaya akilli telefonlardan, %4,4’1 bilgisayar, %1,9’u tablet, %3,4’1i herhangi
bir cihazdan giris yapmaktadir. Ogrencilerin %21,4°ii sosyal medyay1 cevresiyle iletisim
kurmak i¢in, %6,8’1 fotograf/video paylagmak icin, %10,7’si eglenmek, %35,4’ii zaman
gecirmek igin, %6,3’ii diger amagclarla kullanmaktadir. Ogrencilerin %4,4’ii higbir
zaman emoji kullanmamakta, %14,6’s1 nadiren, %32’si bazen, %31,6’s1 siklikla,
%17,5’i her zaman emoji kullanmaktadir. Ogrencilerin emoji kullanim siklig
ortalamas1 (3,43+1,07) “bazen” diizeyinde tespit edilmistir. Bununla birlikte,
ogrencilerin %31,6’sinin siklikla, %17,5’inin her zaman emoji kullanmakta oldugu
verisi (toplam %49,1) énemli bir orandadir. Ogrencilerin %33,5’i hi¢bir zaman animoji
kullanmamakta, %30,1°1 nadiren, %?26,7’si bazen, %7,8’1 siklikla, %1,9’u her zaman
animoji kullanmaktadir. Ogrencilerin animoji kullamim siklig1 ortalamasi (2,15+1,03)
“nadiren” diizeyinde tespit edilmistir. Ogrencilerin %42,7’si higbir zaman memoji
kullanmamakta, %23,3’1i nadiren, %23,8’1 bazen, %7,3’i siklikla, %2,9’u her zaman
memoji kullanmaktadir. Ogrencilerin memoji kullanim siklig1 ortalamast (2,04+1,11)

“nadiren” diizeyinde tespit edilmistir.

4.2. Arastirma Hipotezlerine iliskin Bulgular

Bu béliimde, hipotez testleri sonucunda elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Tablo 3’te sosyal medya ve emojiler hakkindaki goriislerin dagilimina yer verilmistir.
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Tablo 3.
Sosyal Medya ve Emojiler Hakkindaki Gériislere Gére Dagilim

1 2 3 4 5
Gériisler % % % % % X SS
1.Gilinlimiizde yogun olarak kullanilan emojiler, 49 14,6 7,3 55,8 17,5 3,67 1,08
bireylerin duygu durumlarini yansitmaktadir.
2. Emojiler ile duygu ve diisiinceler arasinda 49 199 10,2 476 17,5 3,53 1,14
dogrudan bir baglant1 vardir.
3. Emojiler, animoji ve memojiden daha fazla 1,9 78 15,5 354 393 4,02 1,02

kullanilmaktadir.

4. Emojilerin ¢esitlenmesi birey/kullanici agisindan 3,4 17,5 243 35,0 199 3,50 1,10
gereklidir.

5. Emojiler, duygu ve diisiinceleri yansitmakta son 53 17,0 15,0 46,1 16,5 3,51 1,12

derece kullanighdir.

6. Eski ¢aglarda kendini magaralara ¢izdigi 39 16,0 22,8 437 13,6 347 1,04
resimlerle ifade eden insanlar, dijital ¢agda duygu
ve diislincelerini emoji, animoji ve memojiler ile

paylasirlar.

7. Emoticonlar Paleolitik Cag’da magara 24 17,0 34,5 39,3 6,8 331 092
duvarlarina kazman renksiz ¢izimlere

benzemektedir (Bkz. Resim 1 ve Resim 2).

8. Emojiler Ust Paleolitik Cag’da (baslangict MO 2,4 18,4 31,6 39,3 83 3,33 0,95
45.000-43.000 yillar1 aras1) magara duvarlarina
cizilen renklendirilmis resimlere benzemektedir

(Bkz. Resim 3 ve Resim 4).

9. Emojiler, gorsel bir iletisim bigimi iken, 1,0 6,8 25,7 49,5 17,0 3,75 0,85

iletisimsel tektiplesmeye de aracilik etmektedir.

10. Esperanto dili evrensel bir dil olarak iletisimsel 1,5 6,3 62,6 21,8 7,8 3,28 0,76

tektiplesmeye aracilik etmektedir.

11. Piktogramlarin da gorsel olarak evrensel 1,5 7,3 37,4 39,3 14,6 3,58 0,88
mesajlar verdiginden, iletisimsel tektiplesmeye

aracilik etme rolleri bulunmaktadir.

12. “Topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi icinde 5,3 11,7 41,7 320 92 328 0,97
barindiran, dil, din, irk gdzetmeksizin yeryiiziindeki

biitiin insanlarin vatandasi olabilecegi, insanin

insani savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1”

oldugu iddia edilen ve emoji dilini kullanacak olan

ilk dijital devlet Birlesik Diinya Devleti vatandas1

olurum.

1: Kesinlikle katilmiyorum 2: Katilmiyorum 3: Fikrim yok  4: Katiliyorum 5: Kesinlikle katiltyorum
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“Giiniimiizde yogun olarak kullanilan emojiler, bireylerin duygu durumlarin
yansitmaktadir.” goriigine (3,67+1,08) 6grencilerin %4,9’u kesinlikle katilmiyorum,
%14,6’u katilmiyorum, %7,3’u kararsizim, %55,8’u katiliyorum, %17,5’u kesinlikle
katiliyorum cevabini vermistir.

H1. Emojiler ile duygu ve diisiinceler arasinda dogrudan bir baglant1 vardir.

“Emojiler ile duygu ve diigiinceler arasinda dogrudan bir baglanti vardw.”
gorlistine  (3,53+1,14) 0Ogrencilerin = %4,9’u  kesinlikle katilmiyorum, %19,9’u
katilmiyorum, %10,2°si  kararsizim, %47,6’s1 katiliyorum, %17,5’1 kesinlikle
katiliyorum cevabini vermistir.

H1 Kabul. “Emojiler ile duygu ve diisiinceler arasinda dogrudan bir baglanti
vardir.” goriisline 6grencilerin katilimi “yiiksek diizeydedir”.

“Emojiler, animoji ve memojiden daha fazla kullanilmaktadir.” goriisiine
(4,02£1,02) 6grencilerin %1,9’u kesinlikle katilmiyorum, %7,8’1 katilmryorum, %15,5’1
kararsizim, %35,4’1 katiliyorum, %39,3’1i kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Emojilerin ¢esitlenmesi  birey/kullanict  agisindan  gereklidir.”  goriigiine
(3,5%1,1) dgrencilerin %3,4’1 kesinlikle katilmiyorum, %17,5’1 katilmiyorum, %24,3"i
kararsizim, %35°1 katiliyorum, %19,9°u kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Emojiler, duygu ve diistinceleri yansitmakta son derece kullanishdir.” goriisiine
(3,51£1,12) 6grencilerin %35,3’1 kesinlikle katilmiyorum, %17’si katilmiyorum, %15’
kararsizim, %46,1°1 katiliyorum, %16,5°1 kesinlikle katiliyorum cevabini vermistir.

“Eski caglarda kendini magaralara ¢izdigi resimlerle ifade eden insanlar, dijital
cagda duygu ve diislincelerini emoji, animoji ve memojiler ile paylasirlar.” goriisiine
(3,47£1,04) ogrencilerin  %3,9°’u  kesinlikle katilmiyorum, %16’s1 katilmiyorum,
%22,8’1 kararsizim, %43,7’si katiliyorum, %13,6’s1 kesinlikle katiliyorum cevabini
vermistir.

“Emoticonlar Paleolitik Cag’da magara duvarlarina kazinan renksiz ¢izimlere
benzemektedir (Bkz. Anket Resim I ve Resim 2).” gorlsline (3,31£0,92) 6grencilerin
%2,4’1 kesinlikle katilmiyorum, %17’si katilmiyorum, %34,5’1 kararsizim, %39,3’1
katiltyorum, %6,8’1 kesinlikle katiltyorum cevabini vermistir.

“Emojiler Ust Paleolitik Cag’da (baslangic MO 45.000-43.000aras1) magara
duvarlarma ¢izilen renklendirilmis resimlere benzemektedir (Bkz. Anket Resim 3 ve
Resim 4).” goriisiine (3,33+0,95) dgrencilerin %2.,4’1 kesinlikle katilmiyorum, %18,4’1
katilmiyorum, %31,6’s1 kararsizim, %39,3’ii katiliyorum, %38,3’i kesinlikle katiliyorum

cevabini vermistir.



64

“Emojiler, gorsel bir iletisim bigimi iken, iletisimsel tektiplesmeye de aracilik
etmektedir.” goriisiine (3,75+0,85) 6grencilerin %1°1 kesinlikle katilmiyorum, %6,8’1
katilmiyorum, %25,7’si1 kararsizim, %49,5°1 katiliyorum, %17’si1 kesinlikle katiliyorum
cevabini vermistir.

“Esperanto dili evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik
etmektedir.” goriigtine (3,28+0,76) dgrencilerin %1,5°1 kesinlikle katilmiyorum, %6,3’1
katilmiyorum, %62,6’s1 kararsizim, %21,8’1 katiliyorum, %7,8’1 kesinlikle katiliyorum
cevabini vermistir.

“Piktogramlarin da gorsel olarak evrensel mesajlar verdiginden, iletisimsel
tektiplesmeye aracilik etme rolleri bulunmaktadir.” goriistine (3,58+0,88) dgrencilerin
%1,5’1 kesinlikle katilmiyorum, %7,3’1 katilmiyorum, %37,4’1 kararsizim, %39,3’1
katiliyorum, %14,6’1 kesinlikle katiltyorum cevabini vermistir.

“Topragt olmayan, her ¢esit insani kendi i¢inde barindiran, dil, din, irk
gbzetmeksizin yeryliziindeki biitiin insanlarin vatandasi olabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1” oldugu iddia edilen ve emoji dilini
kullanacak olan ilk dijital devlet Birlesik Diinya Devleti vatandasi olurum.” goriisiine
(3,28+0,97) ogrencilerin %5,3’1 kesinlikle katilmiyorum, %11,7’si katilmiyorum,
%41,7°s1 kararsizim, %32’si katiliyorum, %9,2°si kesinlikle katiliyorum cevabini
vermistir.

Tablo 4’te emojilerin kullaniminin cinsiyete gore karsilastirilmasina bagimsiz iki

orneklem t testi sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 4.

Emoji Kullanmim Diizeyinin Cinsiyete Gore Karsilastirilmast

Cinsiyet N X SS t p
Erkek 120 3,22 1,07

-3,49 0,001
Kadin 86 3,73 1,01

H2. Emoji kullanimu cinsiyete gore farklilagmaktadir.

Emoji kullaniminin cinsiyete gore anlamhi farklilik gosterdigi tespit edilmistir
(t=-3,49; p<0,05). Kadin 6grencilerin emoji kullanim diizeyi, erkek &grencilere gore
anlamli diizeyde daha yiiksektir.

H2 Kabul: Emoji kullanimi cinsiyete gore farklilagmaktadir.

Tablo 5’te emojilerin kullaniminin yas gruplarina gore karsilastirilmasina tek

yonli varyans analizi (ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.
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Tablo 5.

Emoji Kullanim Diizeyinin Yas Gruplarina Gore Karsilastirilmast

Yas Gruplan N X SS F p
18-20 yas 43 3,35 1,15
21-23 yas 108 3,56 1,05

1,75 0,157
24-26 yas 25 3,48 1,00
27 yas ve listl 30 3,07 1,05

H3. Emoji kullanim1 yas gruplarina gore farklilagmaktadir.

Emoji kullaniminin yas gruplarina gére anlaml farklilik gostermedigi (p>0,05)
tespit edilmistir.

H3 Ret: Emoji kullanim1 yas gruplaria gore farklilasmamaktadir.

Tablo 6’da “Eski caglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden
insanlar, dijital ¢agda duygu ve diisiincelerini emojiler, animojiler ve memojileri
kulanarak ifade ederler” goriisiine ait puanlarin egitim goriilen bolime gore

karsilastirilmasina tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 6.
“Eski ¢caglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden insanlar, dijital
cagda duygu ve diisiincelerini emojiler, animojiler ve memojileri kulanarak ifade

ederler” Goriisiine Ait Puanlarin Egitim Goriilen Béliime Gére Karsilagtiriimasi

Béliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,74 0,88
Sanat Tarihi 51 3,27 1,16

1,91 0,130
Gazetecilik 52 3,50 1,08
Radyo,Televizyon ve Sinema 53 3,38 0,98

H4. “Eski ¢aglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden insanlar,
dijital cagda duygu ve diisiincelerini emojiler, animojiler ve memojileri kullanarak ifade
ederler.” goriisii egitim goriilen boliime gore anlamli farklilik géstermektedir.

“Eski ¢aglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden insanlar, dijital

cagda duygu ve diisiincelerini emojiler, animojiler ve memojileri kulanarak ifade
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ederler” goriisiine ait puanlarin egitim goriilen bdliime gore anlamhi farklilik
gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H4 Ret: “Eski caglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden
insanlar, dijital ¢agda duygu ve diisiincelerini emojiler, animojiler ve memojileri
kullanarak ifade ederler.” goriisii egitim goriilen boliime gore anlamli farklilik
gostermemektedir.

Tablo 7’de “Emoticonlar’in, Paleolitik Cag’da magara duvarlarina
cizilen/kazinan (sert taslar ya da ¢akmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi” goriisiine
ait puanlarin egitim goriilen boliime gore karsilastirilmasina tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 7.
“Emoticonlar’in Paleolitik Cag’da magara duvarlarina ¢izilen/kazinan (sert taslar ya
da ¢akmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi” Goriisiine Ait Puanlarin Egitim

Goriilen Béliime Gore Karsilastirtlmasi

Boliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,44 0,86
Sanat Tarihi 51 3,18 1,05

1,03 0,382
Gazetecilik 52 3,40 0,89
Radyo,Televizyon ve Sinema 53 3,23 0,85

H5. “Emoticonlar’in, Paleolitik Cag’da magara duvarlarina ¢izilen/kazinan (sert
taglar ya da cakmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi” goriisli egitim goriilen boliime
gore farklilik gostermektedir.

“Emoticonlar’in, Paleolitik Cag’da magara duvarlarina c¢izilen/kazinan (sert
taglar ya da ¢akmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi” goriisiine ait puanlarin egitim
goriilen boliime gore anlamli farklilik géstermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H5 Ret: “Emoticonlar’in, Paleolitik Cag’da magara duvarlarina ¢izilen/kazinan
(sert taglar ya da ¢akmaktasi ile) renksiz resimlere benzedigi” goriisii egitim goriilen
boliime gore anlamli farklilik géstermemektedir.

Tablo 8’de “Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarina cizilen

renklendirilmis (siklikla mineral tozlariyla) resimlere benzedigi” goriisiine ait puanlarin
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egitim goriilen boliime gore karsilastirilmasina tek yonlii varyans analizi (ANOVA)

sonuclarina yer verilmistir.

Tablo 8.
“Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarina ¢izilen renklendirilmis (siklikla
mineral tozlariyla) resimlere benzedigi” Goriisiine Ait Puanlarin Egitim Goriilen

Boliime Gore Karsilastirilmasi

Boliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,38 0,99
Sanat Tarihi 51 3,20 0,96

0,96 0,414
Gazetecilik 52 3,48 0,92
Radyo,Televizyon ve Sinema 53 3,25 0,94

H6. “Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarma gizilen
renklendirilmis (siklikla mineral tozlartyla) resimlere benzedigi” goriisii egitim goriilen
boliime gore farklilik gostermektedir.

“Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarma ¢izilen renklendirilmis
(siklikla mineral tozlariyla) resimlere benzedigi” goriisiine ait puanlarin egitim goriilen
boliime gore anlamli farklilik gdstermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H6 Ret: “Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarina cizilen
renklendirilmis (siklikla mineral tozlariyla) resimlere benzedigi” goriisii egitim goriilen
boliime gore anlamli farklilik géstermemektedir.

Tablo 9’da “Emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” gorlisiine ait
puanlarin egitim goriilen boliime gore karsilagtirllmasina tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.
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Tablo 9.
“Emojiler’in Ust Paleolitik Cag’da magara duvarlarina cizilen renklendirilmis (siklikla
mineral tozlariyla) resimlere benzedigi”” Goriigiine Ait Puanlarin Egitim Goriilen

Boliime Gore Karsilastirilmasi

Boliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,68 0,89

Sanat Tarihi 51 3,71 0,88

Gazetecilik 52 3,79 0,87 0,28 0,839

Radyo,Televizyon ve
. 53 3,81 0,79
Sinema

H7. “Emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” gorisii, egitim goriilen
boliime gore farklilagsmamaktadir.

“Emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” goriisiine ait puanlarin
egitim goriilen boliime gore anlamli farklilik gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H7 Kabul: “Emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” goriisl, egitim
goriilen boliime gore farklilagsmamaktadir.

Tablo 10°da “Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye
aracilik ettigi” goriisiine ait puanlarin egitim goriilen boliime gore karsilastirilmasina

tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 10.
“Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi”

Goriistine Ait Puanlarin Egitim Goériilen Boliime Gore Karsilastirilmast

Béliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,44 0,84

Sanat Tarthi 51 3,31 0,76

Gazetecilik 52 3,21 0,80 1,30 0,276

Radyo,Televizyon ve
. 53 3,17 0,61
Sinema

HS8. “Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik

ettigi” goriisi, egitim goriilen boliime gore farklilagsmamaktadir.
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“Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik
ettigi” goriisiine ait puanlarin egitim goriilen boliime gore anlaml farklilik géstermedigi
(p>0,05) tespit edilmistir.

H8 Kabul: “Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye
aracilik ettigi” goriisii, egitim goriilen boliime farklilagmamaktadir.

Tablo 11°de “Piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” goriisiine
ait puanlarin egitim goriilen boliime gore karsilastirilmasina tek yonlii varyans analizi

(ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.

Tablo 11.
“Piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye araculik ettigi” Goriistine Ait Puanlarin

Egitim Goriilen Boliime Gore Karsilastiriimasi

Boliim N X SS F p
Arkeoloji 50 3,36 1,08
Sanat Tarihi 51 3,59 0,85

1,79 0,149
Gazetecilik 52 3,62 0,82
Radyo,Televizyon ve Sinema 53 3,75 0,70

H9. “Piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” gorisii egitim
goriilen boliime gore farklilik gostermektedir.

“Piktogramlarin iletigimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” goriisiine ait puanlarin
egitim goriilen boliime gbre anlamli farklilik gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H9 Ret: “Piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi” goriisii egitim
goriilen boliime gore anlamli farklilik géstermemektedir.

Tablo 12°de “Topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi i¢inde barindiran, dil, din,
ik gozetmeksizin yeryliziindeki biitiin insanlarin vatandasi olabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1’ oldugu o6ne siiriilen ilk dijital devlet olan
Birlesik Diinya Devleti vatandast olmak isteme durumunda” goriigiiniin yas gruplarina

gore karsilagtirilmasina tek yonlii varyans analizi (ANOVA) sonuglarina yer verilmistir.
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Tablo 12.

“Topragi olmayan, her ¢esit insani kendi igcinde barindiran, dil, din, irk gozetmeksizin
verytiziindeki biitiin insanlarin vatandast olabilecegi, insamin insan savundugu
savunucu ve koruyucu bir yapt” oldugu one stiriilen ilk dijital devlet olan Birlesik Diinya

Devleti vatandasi olmak isteme durumunda” Goriisiiniin Yas Gruplarina Gore

Karsilastirtlmasi
Yas Gruplan N X SS F p
18-20 yas 43 3,56 0,93
21-23 yas 108 3,19 1,02
1,53 0,207
24-26 yas 25 3,28 0,68
27 yas ve listl 30 3,20 1,03

H10. “Topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi i¢inde barindiran, dil, din, irk
gbzetmeksizin yeryliziindeki biitliin insanlarin vatandast olabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1’ oldugu 6ne siiriilen ilk dijital devlet olan
Birlesik Diinya Devleti vatandast olmak isteme durumunda” goriisii yas gruplarina gore
farklilasmaktadir.

“Topragt olmayan, her cesit insani kendi icinde barindiran, dil, din, ik
gbzetmeksizin yeryliziindeki biitiin insanlarin vatandast olabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1’ oldugu o6ne siiriilen ilk dijital devlet olan
Birlesik Diinya Devleti vatandasi olmak isteme durumunda” goriisiiniin yas gruplarina
gore anlaml farklilik gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir.

H10 Ret: “Topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi i¢inde barindiran, dil, din, irk
gbzetmeksizin yeryiiziindeki biitiin insanlarin vatandast olabilecegi, insanin insani
savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1’ oldugu 6ne siiriilen ilk dijital devlet olan
Birlesik Diinya Devleti vatandasi olmak isteme durumunda” goriisii yas gruplarina gore

farklilagmamaktadir.
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BOLUM V

5. TARTISMA VE YORUM

5.1. Tartisma

Teze iligkin literatiir taramasinin devam ettigi donem Nisan 2019°da, Ulusal Tez
Merkezi’nde “emoji” konulu tamamlanmis toplam 5 tez calismasi bulunmakta iken,
Aralik 2019 tarihi itibariyle 9 tez ¢alismasinin bulundugu goriilmiistiir. 2019 yilinda
tamamlanan 4 tez c¢alismasi bulunmaktadir. Diger 4 tez g¢aligmasi 2018 yilinda
tamamlanmig, 1’1 ise 2017 yilinda tamamlanmistir. Dolayis1 ile emojilere yonelik
akademik ilgilinin de giderek arttig1 diisiiniilebilir. Tezlerin, yiiksek lisans tezi oldugu
goriilmiistiir.

Ulusal Tez Merkezi’nde “duvar resimleri” konulu (bu kelimeler ile aratilan) ve
cogu Arkeoloji, Sanat Tarihi ve Glizel Sanatlar alanindaki tezlerin sayisinin arttigi da
goriilmiistiir. Aralik 2019’daki toplam tez sayist 48’dir. Buna karsin, Ulusal Tez
Merkezi’nde yapilan taramada, basliginda “magara resimleri” ya da “magara sanat1”
gecen bir teze rastlanmamistir. Bu nedenle magara resimleri ve emojiler arasinda bag
kuran bir calismanin eksikligi, halen goriilmektedir. Bu eksikligin, bu ¢alisma ile
liniversite Ogrencisi gencler iizerinden Olglilmeye calisilmast Onemlidir. Ciinkii
tiniversite Ogrencileri, gengler emojiler hakkinda giincel olarak bilgi sahibidir ve
emojileri sikca kullanmaktadir. Toks6z ve Kahraman’in (2017: 254) yiirittigii bir
arastirma, emoji kullaniminin Tiirk 6grencilerinin giindelik yasamlarinda 6nemli bir
yere sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Ozdemir ve arkadaslarmin (2019) yiiriittiigii
sosyal medyada emoji kullanimi ve anlamlandirilmasini konu alan arastirma, katilimet
ogrenciler arasinda sosyal medyanin kullanimimin yaygmligin1 gdstermekle birlikte,
katilime1 6grencilerin sosyal medya iletisiminde emoji kullanmay1 tercih ettiklerini
ortaya koymustur.

Eski ¢aglarda insanlar, magaralara ¢izilen duvar resimleri aracilifiyla duygu ve
diistincelerini yansitmaktadir (Sherman ve Craig, 2003). Bu yansitma, simdilerde
emojiler kullanilarak yapilmaktadir. Ayrica emojiler yeni bir dil olarak da
goriilmektedir. Yine de emojileri gercek bir dil olarak gérmeyen ancak “kesinlikle bir
dil benzeri yazi sistemi” olarak goren ¢alismalar da vardir (Hiirkan, 2018). Emojiler
reklamcilik alaninda da popiilerdirler. Ornegin “Reklamlarda emoji kullanimimin begeni

diizeyine etkisi: Universite 6grencileri iizerine uygulamali bir ¢alisma” isimli ¢alismada



72

temel olarak, emoji dilinin diinyada en hizli gelisen dil olma 6zelligiyle reklamciligin da
dikkatini ¢ektigini ve emojilerin reklam dilinde yerini aldig1 belirtilmektedir
(Cevikyigit, 2018).

Bu ¢aligma kapsamindaki arastirmaya katilan katilimcilarin ¢ogunlugunun erkek
(%58,3) ve 21-23 yas aras1 (%52,4) bireylerden olustugu bu arastirmaya, ¢ogunlukla 4.
siif (%38,3) dgrencileri katilmistir. Katilimcilarin %24,3°1 Arkeoloji, %24,8’1 Sanat
Tarihi, %25,2’si Gazetecilik, %25,7’si Radyo, Televizyon ve Sinema bdliimlerinde
ogrenim gormektedir. Katilimeilarin ¢ogunlugunun aile aylik gelir diizeyi 2001 TL-
3500 TL arasindadir. Instagram, YouTube, WhatsApp gibi sosyal aglar, bu arastirma
kapsamindaki katilimcilarin en yogun kullandig1 ortamlardir. En fazla kullanilan sosyal
ag %@88,8’lik bir oranla Instagram’dir. Arastirmaya gore, katilimcilarin biiyiik bir
boliimii (%90,3) sosyal medyaya akilli telefonlar araciligi ile giris yapmaktadir. Bu,
akilli telefonlarm ve mobil aplikasyonlarin popiilerligini de ortaya koymaktadir.
Katilimcilarin ¢ogunlugunun (%35,4) sosyal medyay1 zaman gecirmek icin kullandig
tespiti 6nemlidir. Katilimcilarin ¢ogu (%41,3) sosyal medyay: giinliik 3-4 saat siire ile
kullanmaktadir. Sosyal medyanin bir¢ok kullanim amaci vardir ve bu tespit sosyal
medyanin kullanim amaglar1 arasinda 6ne ¢ikanlardandir. Ornegin 6grencilerin serbest
zaman aktivitesi olarak sosyal medya bagimliligini inceleleyen calismalar (Tasc¢1 ve
Ekiz, 2018) yapilmaktadir.

Katilimcilarin %31,6’s1 siklikla, %17,5’1 her zaman emoji kullanmaktadir.
Toplam oran %49,1°dir ve bu oran 6énemlidir. Ancak katilimcilarin %32,0’si de emoji
kullanim diizeylerini “bazen” sikliginda belirtmistir. Ek olarak, katilimcilarin ¢ogu
(kesinlikle katiliyorum ve katiliyorum yanit1 veren) emojiler ile duygu ve diislinceler
arasinda dogrudan bir baglant1 oldugunu (%65,1) diistinmektedir. Yine katilimcilarin
coguna gore (%62,6) emojiler duygu ve disilinceleri yansitmakta son derece
kullanighdir. Katilimcilarin - ¢ogunluguna gore (%54,9) emojilerin ¢esitlenmesi
birey/kullanic1 acgisindan gereklidir. Katilimeilarin biiylik ¢ogunluguna gore (%73,7)
giiniimiizde yogun olarak kullanilan emojiler, bireylerin duygu durumlarim
yansitmaktadir. Katilimcilarn yine bliylik cogunlugu (%74,7) emojilerin animoji ve
memojiden daha ¢ok kullanildigin1 diisiinmektedir. Katilimcilarin animoji ve memoji
kulanim siklig1 ise diigiik diizeydedir. Gorsel bir iletisim bigimi olarak emojilerin
iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigini diislinenlerin oran1 da azimsanmayacak

(%66,5) diizeydedir.
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5.2. Yorum

Bu c¢alismaya gore, emoji kullanimi cinsiyete gore farklilasmaktadir. Kadin
Ogrencilerin emoji kullanim diizeyi, erkek Ogrencilere gore anlamli diizeyde daha
yiiksektir. Kadmlarin emoji kullanim diizeylerine iliskin benzer veriler sunan farkli
calismalar da vardir. Ornegin Tiirkiye’de Fikri Miihim isimli pazarlama ajansi ve
arastirma firmasimin gergeklestirdigi bir aragtirmaya gore, kadinlarin erkeklerden daha
cok emoji kullandig1 goriilmektedir (akt. Anik vd., 2017, s. 50-51). Firat Universitesi ve
[nonii  Universitesi'nde 6grenim gdren ogrencilerin  sosyal medyada emoji
kullanimlarina odaklanan bir tez c¢aligmasi da (Karaca, 2018) bu konuda yapilan
aragtirmalarin  ¢ogunda, kadin katilimcilarin  erkek katilimcilara kiyasla emoji
kullanimlarinin daha fazla oldugu ve emoji kullannmin1 daha samimi buldugu
sonuclarina ulasildigina dikkat c¢ekmektedir. Arastirmaci, calismanin sonuglarinin
emojilerin en fazla kadinlar tarafindan kullanildig: verisi ile ortiistiiglinti belirtmektedir
(Karaca, 2018, s. 82). Tokséz ve Kahraman (2017, s. 254-255) tarafindan cinsiyet
faktorii goz Online alinarak, iiniversite Ogrencilerinin emoji algisin1 konu edinen bir
arastirmada ise emoji kullanim siklig1 ile cinsiyet faktorii arasinda fark gézlenmemistir,
ancak caligmaya gore kadinlarin emojilere karst tavri, erkeklere nazaran daha
olumludur. Yine kadinlar, emoji kullaniminin duygu ve diisiinceleri ifade etmede yararl
oldugu gorisiinii daha fazla dile getirmektedir. Bu tezde de benzer bir sonuca
ulagilmistir. Ciinkii katilimcilarin ¢ogu (%62,6) emojilerin duygu ve diisiinceleri
yansitmakta son derece kullanish oldugu goriisiindedir. Cevikyigit’in (2018, s. 88) tezi
de, kadinlarin emojilerin reklamlarda yer almasini daha gergekci/inandirict buldugu
yoniindedir (Cevikyigit, 2018, s. 88).

Emojilerin, metinler icerisindeki duygulari tanimlayabilme amaciyla kullanildigi
da diislintilmektedir (Yurtéz, 2019). Ayrica bireyler emojili mobil uygulama
bildirimlerinin emojili bildirimlere nazaran daha eglenceli, bilgilendirici bulmaktadir
(Yesiltepe, 2018). Bununla birlikte, sosyal medyada emoji kullanimina iligkin tiniversite
Ogrencilerinin, olumlu goriisleri gibi olumsuz goriislerinin oldugunu ortaya koyan
calismalarin oldugu da bilinmektedir (Karaca, 2018). Emojiler, pazarlama iletisimi
konusunda da Onemlidir. Emojiler, 0Ozellikle yurtdisinda pazarlama iletisimi
araclarindan biri olarak kullanilmaktadir ve duygularin aktarilmasinda kelimelerin
yerini almis gibidir (Bozkurt, 2019). Bir diger yaklasim ise emoji kullaniminin

“sirketler ve tiiketiciler i¢in yeni bir firsat” oldugunu diisiinmektedir (Ornek, 2019).
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Emojilerin rolyef olarak endiistriyel seramik iirlinlerinde kullaniminin oldukg¢a az
oldugunu ortaya koyan bir calismanin varligi ise emojilerin kullanim alan ve

amaglarinin giincel seyrini ortaya koymaktadir (Yiice, 2019).
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BOLUM VI

6. SONUC VE ONERILER

6.1. Sonuclar

Tez cergevesindeki arastirmada olusturulan bazi hipotezler kabul (4 hipotez)
edilirken, bazilar ise ret (6 hipotez) edilmistir. Arastirmada test edilen ilk hipotez ile
“emojiler ile duygu ve diislinceler arasinda dogrudan bir baglanti vardir” goriisiine
ogrencilerin katiliminin “yiiksek diizeyde” oldugu sonucuna ulasilmistir. Kabul edilen
ikinci hipoteze gore, emoji kullanimi cinsiyete gére farklilasmaktadir. Ugiincii hipotezin
reddi, emoji kullaniminin yas gruplarina gore farklilasmadigini1 ortaya koymaktadir.
Dordiincii hipotez, eski caglarda magara duvar resimlerinde kendilerini ifade eden
insanlarin dijital ¢agda duygu ve diislincelerini emojiler, animojiler ve memojileri
kullanarak ifade ettikleri goriisliniin egitim goriilen boliime goére anlamli farklilik
gosterdigini reddetmektedir. Bes ve altinct hipotezlerin reddi, emojilerin Ust Paleolitik
Cag’da magara duvarlarina siklikla mineral tozlariyla renklendirilerek ¢izilen resimlere
benzedigi goriigiiniin egitim goriilen boliime gore anlamli farklhilik gostermedigini
(ancak, katilimcilarin ¢ogu bu goriise katilmaktadir), emoticonlar’in Paleolitik Cag’da
magara duvarlarina ¢izilen/kazinan renksiz resimlere benzedigi goriisiiniin de egitim
goriilen boliime gore anlamli farklilik gostermedigini ortaya koymaktadir. Yedinci
hipotezin kabulii, emojiler’in iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi goriisiiniin egitim
goriilen boliime gore farklilasmadigini ifade etmektedir. Kabul edilen sekizinci hipoteze
gore, Esperanto dilinin evrensel bir dil olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi
goriisii, egitim goriilen boliime farklilasmamaktadir. Esperanto dilinin evrensel bir dil
olarak iletisimsel tektiplesmeye aracilik rolii hakkinda ¢ogunlukla (%62,6) fikir beyan
edilmemesi, katilimcilarin entelektiiel ilgi diizeylerine isaret etmektedir. Reddedilen
dokuzuncu hipotez ise piktogramlarin iletisimsel tektiplesmeye aracilik ettigi goriisiiniin
egitim goriilen boliime gore anlaml farklilik gostermedigini ortaya koymaktadir. Bu
durum, evrensel sembol ve isaretlerin kabuliine, bilinirligine isaret eder. Onuncu yani
son hipotezin reddi ise “Topragi olmayan, her ¢esit insan1 kendi i¢inde barindiran, dil,
din, irk goézetmeksizin yeryliziindeki biitliin insanlarin vatandasi olabilecegi, insanin
insan1 savundugu savunucu ve koruyucu bir yap1’ oldugu o6ne siiriilen ilk dijital devlet

olan Birlesik Diinya Devleti vatandasi olmak isteme durumunun yas gruplarina gore
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farklilagmadigin1 ortaya koymaktadir. Katilimeilarin ¢cogu (%41,7) bu konuda fikir
beyan etmemistir.

Sonug olarak katilimcilarin emojiler ile duygu ve diisiinceler arasinda dogrudan
bir baglant1 oldugunu diisiindiigii sdylenebilir. Ustelik katilimcilarin ¢ogu, emojileri
duygu ve diisiinceleri yansitmada kullanigli bulmaktadir. Bununla birlikte katilimcilara
gore (%53,9) emojiler gibi piktogramlar da iletisimsel tektiplesme tartigmalarina yol
acabilir. Katilimeilarin ¢ogunlugunun tezin esas iddiasi olan emojiler ve Paleolitik ¢ag,
ozellikle Ust Paleolitik Cag magara duvar resimleri (renklendirilmis (%47,7) ve renksiz
(%46,1) ) arasinda bir benzesme oldugunu diigiinmeleri, bu ¢aligmanin yapilma amacini

ortaya koymus, ilgili goriisii destekler nitelikte olmustur.

6.2. Oneriler

Bu calisma, Mersin Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi (Arkeoloji ve Sanat
Tarihi Boliimleri ile simrl) ve Iletisim Fakiiltesi 6grencilerinin emojiler ve Paleolitik
donem magara duvar resimleri arasindaki iligki hakkindaki goriislerini incelemistir.
Calismadan elde edilen sonuglar izleginde bir takim 6nerilerde bulunulabilir.

Calisma yapilirken benzer bir tez ¢alismasi gézlenmemis, dolayisi ile olast bir
kiyaslama yapilamamistir. Olduk¢a zengin bir tarihi ve gesitli kiymetli eserleri olan
tilkemizde tarihi ¢izimler resimler ile emojiler arasindaki baglanti arastirilabilir. Bu tiir
arastirmalar, gegmisten bugiine insan 6znesinin pratiklerini daha anlasilir kilabilir. Bu
calismanin yalmzca Mersin Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi (Arkeoloji ve Sanat
Tarihi Boliimleri ile sinirl) ve Iletisim Fakiiltesi 6grencileri ile smirlandirildig
diisiintildiiglinde, farkli fakiiltelerde de benzer bir calismanin yapilmasinin literatiire
katki1 saylayacagi belirtilmelidir. Dolayisi ile ¢alismanin bulgu ve sonuglart kendi
icerisinde degerlendirilmeli, ¢alisma 6znelligi sebebi ile de alandaki diger calismalardan
ayrilmalidir. Burada sunu sdylemek gerekiyor ki, emojiler daha fazla sosyal medya ya
da reklamcilik, pazarlama gibi alanlarda ele aliniyor gibi goriiniiyor. Emojilerin gesitli
alanlarda tartisilmasi, hi¢ siiphe yok ki bu olgunun popiilerligini anlama yolunda da

bizlere yardimci olabilir.
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8.2. Kisisel Veri Formu

“Emojiler” ve Ust Paleolitik Donem Magara Duvar Resimleri Arasidaki Iliski

byi giinler, Cag Universitesi SBE Psikoloji Anabilim Dali'nda sosyal medya ile
popiilerlesen emojiler ve Paleolitik donem magara duvar resimleri arasindaki iligki
tizerine bir yiiksek lisans tez ¢calismasi yiiriitmekteyim. Size adiniz ve kimliginiz ile ilgili
hi¢bir soru sormayacagim. Vereceginiz bilgiler, yalnizca bilimsel amaclar ¢ercevesinde

kullanilacaktir.

a) Sosyal medya araclarimm (Facebook, Twitter, Instagram, WhatsApp vb.)
kullaniyor musunuz? 1) Evet 2) Hayir
DIKKAT: Cevap HAYIR ise ankete devam etmeyiniz.

1. Sosyal medya araclarindan hangilerini kullaniyorsunuz? (Birden fazla secenek

isaretleyebilirsiniz)

1) Facebook 2) Twitter 3) Instagram 4) YouTube 5)
Google Plus 6) Linkedin
7) WhatsApp 8) Blogger  9) Tango 10) SnapChat 11) Flickr

2. Sosyal medya araclarim giinliik ortalama ne kadar kullanirsiniz? (Liitfen tek
bir secenek isaretleyiniz)

1) 1-2 saat 2)3-4saat  3)5-6saat  4) 7 saatten fazla
3. Sosyal medyaya en sik hangisi iizerinden giris yapiyorsunuz? (Liitfen tek bir
secenek isaretleyiniz)

1) Bilgisayar 2) Tablet 3) Cep Telefonu/Akilli Telefon ~ 4) Hepsi
4. Sosyal medyay1 en cok hangi amacgla kullamyorsunuz? (Liitfen tek bir secenek
isaretleyiniz)

1) Cevremle iletisim kurmak i¢in 2) Fotograf/video paylasmak i¢in 3) Haber
almak i¢in 4) Eglenmek i¢in

5) Cevreme ayak uydurmak i¢in ~ 6) Zaman geg¢irmek i¢in 7) Alis-veris
yapmak i¢in 8) Diger
5. Emoji kullanim sikhi@iniz nedir?

5) Her zaman  4) Siklikla  3) Bazen 2) Nadiren 1) Hicbir Zaman
6. Animoji' kullamim sikhigimz nedir?

5) Her zaman  4) Siklikla  3) Bazen 2) Nadiren 1) Hicbir Zaman
7. Memoji’ kullamim sikhgniz nedir?

5) Her zaman  4) Siklikla ~ 3) Bazen 2) Nadiren 1) Hicbir Zaman

! Animoji “hareketli emoji”dir (https:/www.cnnturk.com, 11.09.2017).
2 “Memoji” animoji ile aym Ozellige sahiptir, ancak memoji belirli karakterleri degil, istenilen tiirli karakterleri —olusturtabilmektedir
(https://www.incehesap.com, 21.05.2019).
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Sosyal medya ve emojiler ilgili asagidaki goriislere ne derece katilirsimiz?

Kesinlikle | Katiliyorum | Fikrim | Katilmiyorum | Kesinlikle
GORUSLER katiliyorum yok katilmiyorum

8.Giiniimiizde yogun olarak
kullamlan emojiler, bireylerin
duygu durumlarini

yansitmaktadir.

9. Emojiler ile duygu ve
diisinceler arasinda dogrudan bir

baglant1 vardir.

10. Emojiler, animoji ve
memojiden daha fazla

kullamlmaktadir.

11.  Emojilerin  gesitlenmesi
birey/kullanici acisindan

gereklidir.

12. Emojiler, duygu ve
diisiinceleri yansitmakta son

derece kullamishdir.

13.  Eski c¢aglarda kendini
magaralara ¢izdigi resimlerle
ifade eden insanlar, dijital ¢agda
duygu ve disiincelerini emoji,
animoji ve memojiler ile

paylasirlar.

14. Emoticonlar’ Paleolitik
Cag’da magara duvarlarina
kazinan renksiz  c¢izimlere
benzemektedir (Bkz. Resim 1 ve
Resim 2).

15. Emojiler Ust Paleolitik
Cag’da (baslangict MO 45.000-
43.000 yillart arasi)) magara
duvarlarina ¢cizilen
renklendirilmis resimlere
benzemektedir (Bkz. Resim 3 ve
Resim 4).

16. Emojiler, gorsel bir iletisim
bicimi iken, iletisimsel
tektiplesmeye de araciik

etmektedir.

3 Genellikle bir yiiz ifadesini simgeleyen emoticonlar, “harflerin ve noktalama isaretlerinin aktarilmasi igin iletisim kanalmm smurli oldugu, metin temelli
mesajlardaki viicut dilinin temsilleri”dir (Giiven, 2018).
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17. Esperanto dili* evrensel bir dil
olarak iletisimsel tektiplesmeye

aracilik etmektedir.

18. Piktogramlarm® da gorsel
olarak evrensel mesajlar
verdiginden, iletisimsel
tektiplesmeye aracihlk etme

rolleri bulunmaktadir.

19. “Toprag: olmayan, her c¢esit
insant kendi icinde barindwran,
dil, din, wk gozetmeksizin
yeryiiziindeki  biitiin  insanlarin
vatandagi  olabilecegi, insanin
insant savundugu savunucu ve
koruyucu bir yapr” oldugu iddia
edilen ve emoji dilini kullanacak
olan ilk dijjital devlet Birlesik
Diinya Devleti vatandasi
(Kurucu: Enis Timugin, Kurulus
Tarihi: 19 Mayis 2019) olurum.

20. Cinsiyetiniz Nedir? 1) Erkek 2) Kadin

21. Kac¢ Yasindasimiz? 1) 18-20 yas 2) 21-23 yas 3) 24-26 yas 4) 27 ve lize

22. Ailenizin Aylik Geliri Nedir? (TL) 1) 1.000°den az 2) 1001-2000 3) 20(
4) 3501-5000 5) 5001-10.000 0)

10.001°den ¢ok

23. Hangi Bolimde Okuyorsunuz?

1) Arkeoloji 2) Sanat Tarihi 3) Gazetecilik  4) Radyo, Televizyon ve
Sinema
24. Kacincr Simifta Okuyorsunuz? 1) 1. Simf 2) 2. Sinif 3) 3.
Sif 4) 4. Sinif

* Polonya’li géz doktoru olan Ludwik Lejzer Zamenhof tarafindan tasarlanmis, 16 dil bilgisi kurali olan ve evrenselligi amaglayan dil (Esperanto Tiirkiye,
18.04.2018).
* Piktogramlar sembol ve isaretler ile bazi mesajlar veren grafik tasarimlardir (6rnegin park yapmak yasak, girilmez isareti vb.) (Giiler, 2016).
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RESIMLER
Kuzey Ispanya’daki Axturra magarasinda yaklasik 14,500 yillik olan en az 70 adet
magara resmi bulunmustur. Ust Paleolitik déneme ait olan resimlerde at, keci, geyik,
bizon gibi hayvanlar goriilmektedir. Gegmiste resimlerin iizerinde, kdmiirden elde
edilen siyah boya olabilecegini sdyleyen arastirmacilar, resimlerin ¢akmaktasi aletler

kullanilarak magaranin duvarina kazinmus olabilecegini belirtmistir.°

— — — — — —
- = - - - - - -
- - — -
— — —-_— [}

Resim 1. Ustte bizon resimlerinin grintimiizdeki hali, altta da olasilikla
Resim 2. Emoticon’lar (Tomi¢ vd., 2013: 35’den akt. Giiven, 2018)
gecmisteki goriintiisii goriilmekte

(F: Provincial County of Bizkaia,

https://arkeofili.com/ispanyada-14500-yillik-yeni-magara-resimleri-bulundu/)
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® Ispanya’da 14,500 Yillik Yeni Magara Resimleri BulunduYazar: Ayse Bursali on 27 Mayis 2016, https:/arkeofili.com/ispanyada-14500-yillik-yeni-
magara-resimleri-bulundu/
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Resim 3. Lascaux Magaras1 Bogalar Salonu (Fransa)

Resim 4. Bazi Emojiler (https://www.sabah.com.tr, Erisim Tarihi: 30.07.2018)
Paleolitik cagda resimlerin mineral tozlariyla renklendirildigi

diistiniilmekte. Cilinkii Paleolitik ¢cagin insan1 boyalari, bitkisel ve

mineral maddelerden elde etmekteydi.”

EK 3. T.C. Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu Onay Belgesi

7 Ust Paleolitk Donem Magara Sanati, Okan Sezer, 10.05.2014, http://neanderthalekspres.blogspot.com/2014/05/ust-paleolitik-donem-magara-
sanat.html
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8.3. Mersin Universitesi izin Belgesi

MERSIN UNIVERSITESI
SOSYAL VE BESERI BILIMLER ETiK KURULU
ONAY BELGESI

Cag Universitesi lisansistii égrencilerinden Ali Can YEGEN’in “Emojiler ve Ust Paleolitik Dénem
Magara Duvar Resimleri Arasindaki Iliski” adh caligmas: kurulumuz tarafindan incelenmis ve

Etik y6nden uygun bulunmustur, :

i

| e,

Etik yonden geligtirilmesi gerekmektedir. [ |

Etik yonden uygun bulunmamgtur. :'_:j
Mersin Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu Karar —|

Bagvuru Formunun Etik Kurula Ulastig1 Tarih 15/10/2019
Etik Kurul Karar Toplant: Tarihi ve Karar No 31/10/2019 - 027

Yer Mersin Universitesi, Ugur Oral Kiiltir Merkez;

Katilimeilar Formda imzas1 bulunan tiyelerimiz toplantiya
katilmstir.

KURUL BASKANI VE UYELER:

iMzA

Prof. Dr. Arzu UYSAL Baskan Mnj//jw //Z\—’
.. ,, 7
Prof. Dr. Hiiseyin Mualla YUCEOL Uye W '

C

Prof. Dr. Ashhan DOGAN TOPCU Uye [ A) jZ/ |
7

Prof. Dr. F. Ayse BALCI KARABOGA Uye L Uq /:B—-L,«T

Prof. Dr. Turhan KORKMAZ Uye [ H{" '

Prof. Dr. Serife YORULMAZ Uye L & — ]

//1 /]

Prof. Dr. Nilgiin CIBLAK COSKUN

Aciklama:
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9. 0ZGECMIS

Ali Can Yegen Adana/Pozanti’da dogmus, ilkogretim ve lise egitimini
Pozant’da tamamladiktan sonra, {iniversite egitimini T.C. Mersin Universitesi Fen-
Edebiyat Fakiiltesi Arkeoloji bdliimiinde tamamlamistir (2016). Tarihoncesi
(prehistorya) arkeolojiye ilgi duyan Yegen’in hobileri arasinda spor yapmak, fotograf

cekmek ve kitap okumak yer almaktadir.



