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TELEVIZYON DIZILERININ ULUSLARARASILASMASI VE KULTURLERARASI
ILETISIMDE ROLU VE ETKIiSi: TURK VE KORE TELEVIZYON DiZILERININ
KARSILASTIRMALI BiR GOZUMLEMESI

Musa KHAN

Medyanin hareket alanini artirma etkisine sahip olmasi ve insanlarin artan
derecede aligik hale geldigi yeni bir kiiresel ‘mekan’ olusturmasi giinimuzin énemili
Ozellikleri olarak gorulmektedir. Medya, degisen dogruluk, tamlik veya guvenilebilirlik
dereceleri ile sosyal gercekligin yansimalarinin bir kaynagidir. Kitle iletisim araglari
kimlik (uyruk, dil, i, etnisite, din, inang, yasam tarzi) olusturmanin, kimligi devam
ettirmenin ve kimlik ¢dzilmesinin (pargalanmasinin) birgok farkli yonu ile iligkilidir.
Sosyal degisimi yansitmanin yani sira medya kitleleri yonlendirebilir veya az ya da
¢ok entegrasyona, uyumlanmaya neden olabilir. Kitle iletisim araclarinin
olusturulmasi ve kullanimi teknolojinin ve topluca dretilmis icerigin evrensellestirici
egilimlerine direnen kultirel uygulamalardir. Televizyon, yumusak gu¢ elde ederek,
sosyal devrime katki saglayarak ve farkli arka plana, farkh kuilttrlere sahip uluslar
birbirine kenetleyerek ¢ok kulturli ve politik iletisimde etkin bir rol oynar. Son yirmi
yildir Turkiye ve Kore, Turk ve Kore Televizyonunun ihrag ettigi cok boyutlu bir kamu
diplomasisi stratejisi benimsemigtir ve sermayelendirme kamusal ve ticari kultirel
diplomasi araci olarak ortaya ¢ikmistir. Medyanin tek yonla akigi ile kargilagiimasiyla
(Birlesik Devletlerden diinyanin geri kalanina) bu arastirma sosyal, psikolojik, kilttrel
ve ekonomik etkiler baglaminda Turk ve Kore televizyon yapimlarinin,
produksiyonlarinin yaygin etkisine odaklanmaktadir. Ayrica TV dizileri, kdlttrel
karsilasmalar ve sermayelendirme yoluyla kultarel ihraci, yani igerik satigini, dolayli

reklami ve medya kaynakli turizmi kapsamaktadir.

Calisma gergevesinde, genel olarak Turk TV dizileri igin iki ve Kore TV dizileri
icin bir adet olmak Uzere Ug¢ ¢gevrim i¢i anket gerceklestiriimigtir. Tirk TV ihracini analiz
etmek igin nicel ve nitel veriler Guiney Asya (Pakistan) ve Orta Dogu (Misir) olmak
Uzere iki bdlge 6rnekleminden alinmigtir. Bununla birlikte Kore TV dizilerinin ulus étesi

rolind analiz etmek icin nicel ve nitel veriler Kore dizilerinin Tark izleyicilerinden elde
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edilmigtir. Sonuclar anketleri yanitlayanlarin buyik bir cogunlugunun tarihi ve cagdas
TV dizilerini izlemeyi sectiklerini gostermektedir. Sosyal, psikolojik ve kulturel etkiyi
takiben cevap verenler davraniglari ve sosyal yasamlari Gzerindeki etkisi konusunda
mubhtelif goruslere sahiptir, bu da hem aktif hem de pasif izleyicilerin oldugunu da
géstermektedir. ilgili cevap verenlerin biyik bir kismi Tirk ve Kore TV dizilerinin
Turkiye ile Kore'yi ziyaret etmek ve Turk ve Kore Urunleri almak icin ilham kaynagi
olduguna inanmaktadir. Veriler, geleneksel akigli (streaming) olmayan televizyon
programli gériniminin medya iceriginin yabanci pazarlara genislemesinde énemli
bir rol oynadidini ortaya ¢ikarmaktadir. Yabanci icerikler arasinda Turk ve Kore TV
dizilerinin secilmesinin ana nedenleri Kilttrel Yakinhk, Kdltirel Melezlik, Kurgu ve

Prodiksiyon Kalitesi ile Cazip igerik ve Erisilebilirliktir.

Anahtar Kelimeler: Uluslarasilasma, Turk TV dizileri, Kore TV dizileri,
kiltdrlerarasi iletisim, Kdaltirel Yakinlik, Muhtesem Yuzyll, Kadinlarin Temsili,

Osmanli Tarihi.



ABSTRACT

THE ROLE AND IMPACT OF TELEVISION SERIALS IN TRANSNATIONALISM
AND CROSS-CULTURAL COMMUNICATION: A COMPARATIVE ANALYSIS OF
TURKISH AND KOREAN TELEVISION SERIALS
Musa KHAN

Media connects places, reducing the distance that separates individuals,
countries, and cultures. Its major trends are said to have a delocalizing effect or to
establish a new global ‘place,” which increasingly people recognize as familiar. It is a
source of the reflections of social reality, with varying degrees of accuracy,
completeness, or dependability. The mass media are associated with many different
aspects of identity (nationality, language, work, ethnicity, religion, belief, lifestyle)
formation, maintenance, and dissolution. They can drive as well as reflect social
change and lead to either more or less integration. The production and use of mass
media are cultural practices that resist the universalizing tendencies of the technology
and the mass-produced content. Television plays an active role in cross-cultural and
political communication, gaining soft power, contributing to social revolution, and tying
together nations of different backgrounds and cultures. Over the last two decades,
Turkey and Korea have adopted a strategy of multidimensional public diplomacy
whereby Turkish and Korean Television exports and capitalization have emerged as
a public and commercial cultural diplomacy tool. Encountering the unidirectional flow
of media (form the US to the rest of the world), this research focuses on the
widespread impact of Turkish and Korean television productions in the context of
social, psychological, cultural, and economic impacts. Moreover, it is covering the
cultural exportation through TV serials, cultural-encounters, and capitalization—i.e.,

content sales, indirect advertisement, and media-induced tourism.

Overall, three online surveys, two for Turkish TV serials, and one for Korean
TV serials have been conducted. For analyzing Turkish TV exportation, the empirical
data has been collected from the sample of two regions, South Asia (Pakistan) and
the Middle East (Egypt). However, to analyze the transnational role of Korean TV

serials, empirical data has been collected from the Turkish audience of Korean
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serials. The results denote that the majority of respondents preferred to watch
historical and contemporary TV serials. Following the social, psychological, and
cultural impact, the respondents have diverse opinions regarding its impact on their
behavior and social lives, indicating the existence of both active and passive
audience. A large number of respective respondents believe that Turkish and Korean
TV serials are a source of inspiration to visit Turkey and Korea and buy Turkish and
Korean products. The data reveals that the appearance of Streaming TV played a
vital role in the expansion of media content to foreign markets. The main reasons for
choosing Turkish and Korean TV serials among foreign content are Cultural Proximity,
Cultural Hybridity, Fiction and Production Quality, Content Availability and

Accessibility.

Key Words: Transnationalization, Turkish TV Serials, Korean TV Serials,
Cross-Cultural Communication, Cultural proximity, The Magnificent Century, Women

Representation, Ottoman History.
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ONSOz

“‘Herhangi biri elmadaki tohumlari sayabilir. Ancak yalnizca Allah bir
tohumdaki tim elmalari sayabilir.” Her seyden dnce arastirmami yapmam igin bana
gug, kabiliyet, kararlihk ve firsat veren en iyiliksever, merhametli ve ylce Allah’a

tesekkiir etmek istiyorum. lyi dilekleri olmasa bu tezi yazamazdim.

Dunya ¢apinda barig ve ekonomik esitlik icin “kiresel kultir” olusturulmasi ve
ideolojik, kilturel, sosyal, dini ve politik farklilklarina kargin tim uluslarin birbirine
daha yakin kilinmasi gereklidir. Kitle iletisimi, ekonomik, kulturel ve ideolojik

benzerlikler agisindan farkli kilttirlerden uluslararasinda yapici iliskiler olusturmustur.

Turk ve Kore televizyon dizileri dikkate alindiginda, bu arastirma dijital medya
ve geleneksel akigli olmayan televizyon programl izlerlik gaginda televizyonun
uluslararasilasmasi ve gok kultirla iletisimdeki roline odaklanmaktadir. Glinimuzde,
Turk ve Kore televizyon dizileri yalnizca yerel televizyon aglar yoluyla populer
degildir, ayni zamanda dnemli sayida uluslararasi izleyiciye erisime sahiptir. Tark
televizyon dizi sektori 2019 itibariyle Birlesik Devletleri takiben dunyanin ikinci en
yiksek televizyon dizisi ihracatgisidir. Bununla birlikte Kore dramalari Kore’nin
kultirel ekonomisinin, populerliginin, yumusak gu¢ elde etmesinin ve pop kultar
ihracinin 6nemli bir kaynagidir. Medya iceriginin tek yonlu akisi (Birlesik Devletlerden
dinyanin geri kalanina) ile karsilasilmasi nedeniyle bu arastirma Turk ve Kore
televizyon dizilerinin ortaya ¢ikigini ve dunyanin geri kalanina dogru genislemesini ele
almaktadir. Televizyon dizilerinin farkl uluslar arasinda alinip verilmesi yalnizca
digerlerini belirli bir kiltur hakkinda bilgilendiren degil, ayni zamanda kuresel kulturin
olusmasinda hayati bir rol oynayan kaynaklardan biridir. “Kuresel Kultur” tim
bireylerin ayni haberlere, eglenceye ve egitime egit erisime sahip olmasi gerektigine

ve kulturel perspektifin diinya gapinda benzerlesmesi gerektigine isaret eder.

Eldeki verilere dayanarak, bu calismada kultirel ihrag, yumusak gug
kazanilmasi (politik kazanimlar), sermayelendirme (ekonomik kazanimlar), ulus
markalastirma, tuketici toplumlari Gzerindeki etki ve medya igeriklerinin ihracinda

mevcut olan engeller acisindan Kore ve Turk televizyon dizileri ele alinmistir. Bu
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galisma, televizyon dizilerinin uluslarasilasmasini farkli bir baglamda analiz ederek
yaygin ulusotesi kabullerini ve zorluklarini degerlendirmek Uzere Turk ve Kore

televizyon dizilerinin yaygin geniglemesinin kargilastirmasini betimlemektedir.

Bu teze akademik olarak bir¢cok kisi katki sagladi. Simdi, bu arastirma
calismasi boyunca sagladidi ilham verici rehberligi, degerli tavsiyeleri, yorumlari ve
tesviki nedeniyle istanbul Universitesi Radyo, Televizyon ve Sinema Boélimiinden
akademik danismanim Profesor Niliifer Pembecioglu’na tesekkir etmek ve derin ve
samimi minnetlerimi ifade etmek istiyorum. Kendisi arastirmami sirdirmem igin
gereken tim dzgurlugu tanidi, yardimi ve surekli tesviki olmasa bu tezi ortaya koymak
mumkun olmazdi. Degerli zamani, unutulmaz yardimi ve fikirleri igin gergekten minnet

duyuyorum

Ayrica degerli rehberlikleri, tesvikleri, tavsiyeleri ve doktora tezim Uzerinde
galismam igin arastirma platformu saglamalari nedeniyle yardimci akademik
danigmanlarim Talin Universitesi Baltik Film, Medya, Sanat ve iletisim Fakiiltesinden
Profesor Ulrike Rohn’a, Soganag Universitesi iletisim Fakiiltesinden Profesér Won
Young-Jin’e minnetlerimi ifade etmek istiyorum. Gergekten de yapici yorumlari ve

hizl geri bildirimleri oldukga ilham verici ve destekleyiciydi.

Arastirma calismam sirasindaki tartismalari, tavsiyeleri, surekli tegvikleri ve
elestirileri nedeniyle meslektaglarim, arkadaglarim ve 6zellikle Sawaira Adil, Hediye
Ates, Dr. Musab Yousufi, Haesoo Lee ve Dr. Syed Attique Shah’a minnetlerimi

bildirmekten memnuniyet duyuyorum.

istanbul Universitesi, Tirkiye, Talin Universitesi, Estonya ve Sogang
Universitesi, Giiney Kore olmak lizere (ig prestijli Giniversitede tezim lizerinde ¢alisma
konusunda farkli firsatlardan yararlandim. Medya, kultir ve iletisim ¢aligmalari
alanindaki yetenekli, nazik, dostane ve bilgili kisilerden ¢ok sey 6grendigim igin

kendimi sansli addediyorum.

Arastirma calismam vyani sira ¢ok kultirli olgusunun farkh yoénlerini
deneyimledim ve ayni zamanda dinya ¢apindaki ¢esitli kiltirlerden insanlarla nasil

uyum saglayabilecegimi, entegre olabilecegimi 6grendim.
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Arastirma calismami gergeklestirmem ic¢in saglanan Turk Bursu nedeniyle
Turk Hukumetine (Yurtdigi Turkler ve Akraba Topluluklar Baskanligi) ve finansal
destek saglamalari nedeniyle Kore Vakfina (KV Alan Arastirma Bursu) ve Dora Plus’a
(Estonya hukumet programi) icten tesekkurlerimi iletmek istiyorum. Veri toplama
doktora tezimin merkezi kismiydi. Bu analizi gergeklestirmem icgin icten bilgiler veren
anketin tim cevap verenlerine katilimlari ve degerli zamanlari igin tesekkir etmek

istiyorum.

Son olarak en énemli noktalardan bir tanesi de sabirlar, tegvikleri, dualari ve
yardimlari ile bu zorlu gorevi tamamlamami saglayan ve surekli ilham ve gug kaynagi
olan ebeveynlerime ve aileme c¢ok sey borcluyum. Bu c¢alismayi, sevgisi,
fedakarliklari, rehberligi ve destedi nedeniyle rahmetli babama ithaf ediyorum.
Slphesiz kendisi yasamimin her adiminda tim engellere goégus germeyi d6greten ve
yasamin herhangi bir aninda ilerlemeye devam etmem igin bana gu¢ ve cesaret veren
en degerli kigi. Ruhu sad olsun ve Allah kendisini bizi ve basarimizi izleyebilecegi 6zel

bir yere koysun.
Saygilarimla
Musa KHAN

ISTANBUL, 2020
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GIRIS

Bu arastirma  c¢alismasi kapsamli bir  bicimde  televizyonun
uluslararasilagsmasina ve c¢ok kultarll iletisimdeki roline odaklanmigtir ve Turk TV
dizilerinin ve Kore TV dizilerinin uluslararasilasmasinin olgu ¢ézimlemelerini tam
olarak ele almistir. Calisma, Hollywood’'un 80-90lara kadar diinyaya egemen olan tek
yonlU kdlturel akis ve populer kilttrel emperyalizm modeli aksine ¢ok yonla kaltirel
akis hakkinda bir calismadir. Ornegin kiiresel iletisimlerde kiiltirel 6zerklik, tek yonlii
akis ve bagimlilik ‘senkronizasyonu’ hakkindaki ¢alismasi igin Hamelink'in eserine
(1988) bakilabilir. Ayrica Tunstall ‘Medya Amerikahdir’ (1977) isimli kitabinda Birlesik
Devletler medyasinin dinya ¢apinda egemen oldugunu ac¢iklamistir. Bununla birlikte
otuz yil sonra 2007’de ‘Medya Amerikaliydr’ isimli diger bir kitabinda Birlesik Devletler
medyasinin egemenligini inkar etmistir ve bu da medyanin diinya ¢apinda devam

eden evrimini, dondsuiminu ve yenilenmesini gdstermektedir (Tunstall, 1977, 2007).

Bu cgalisma Turk ve Kore populer kiltir Grtnlerinin, 6zellikle TV dizilerinin
yayllmasini ve ihracini ele almaktadir. Ayrica, TV dizilerinin ‘Ulus Markalastirma’,

‘Yumusak gu¢ elde etme kaynagr’, ‘Kamu diplomasisi aracr’, ” Sermayelendirme, yani
Turk ve Kore urinlerinin igerik satigi, dolayli reklami”, ‘Medya kaynakli turizm
kaynagr ve ‘Kultar endustrisinin desteklenmesi’ agisindan ¢ok kaltarla iletisimdeki
rolind tespit etmeyi amaglamaktadir. Bunun yani sira arastirma Turk ve Kore TV
dizilerinin buyuk 6lglide yayilmasinin arkasindaki gudileri tespit etmeyi hedefler.
ideolojik, politik ve kiiltiirel engeller agisindan enddistriler igin dahili ve harici zorluklari
da belirlemektedir. internetin, sosyal ag olusturma hizmetinin (SAOH) ve kablosuz
iletisimin ortaya cikmasi ve gelisimi dncesinde televizyon Urunlerinin bdlgesel ve
uluslararasi pazara yayilmasi, kablolu kanallar, uydu kanallari ve karasal kanallar ile
sinirhydi. Bununla birlikte geleneksel akish olmayan, dijital televizyon programlarinin
ortaya ¢cikmasi ile TV drtnlerinin yayillmasi daha da yiksek bir hizla diinyanin dért bir
yanina ulasti. Bu galisma, televizyonun uluslararasilastiriimasinda hayati bir rol
oynayan, 6nemli bir 6ge olan geleneksel akisl ve dijital televizyon programlarinin

rolini ve islevini ele almaktadir. Bu arastirmada Turk ve Kore televizyon

' Mobilya, tibbi ve cerrahi hizmet, kumas, miicevherat ve makyaj aksesuarlari gibi Uriinlerin
reklami.



produksiyonlari Turk ve Kore TV dizilerini ve bunlarin dinyanin geri kalanina ihraci

ele alinmaktadir.

Turkiye ve Glney Kore'yi bir vaka galigmasi olarak segmemin nedeni, ¢ok
sayida televizyon dizisi Uretmede ve ihrag etmede fazlasiyla aktif roller
ustlenmeleriydi. Televizyon dizilerinin ABD'den dunyanin geri kalanina yonelik tek
yonld akisina meydan okuyan en uygun Ulkeleri kapsayan bir pilot calisma
gerceklestirildi. Daha 6nce yapilmis pilot ¢calismaya goére ve yuritllen arastirmanin
bulgularindan sonra, her iki tlkenin izleyicilerinin segiminin TV dizilerinin Uretiminde
ve ihracatinda hayati bir rol oynayan mukemmel bir se¢im oldugu kanitlanmistir. Bu
dogrultuda yapilan arastirma, tim hipotezleri ve arastirma sorularini gigla bir sekilde

desteklemistir.

Arastirma Problemi / Sorular

Bu calisma, ¢ok kultdrlG iletisimde televizyonun rolinU ele almaktadir ve
kiresel medya hegemonyasi ile karsilasmak UuUzere gelisen TV sektorlerini
incelemektedir. Bu arastirma, ulusétesi genislemeleri, sermayelendiriimeleri ve
kultdrel ihracatlarn agisindan Turk Televizyonu ve Kore Televizyonu olmak (zere

gelisen iki televizyon endustrisi olgusuna odaklanmistir.

Tark ve Kore televizyonlarinin uluslararasilasmasi ve bunun diinya ¢apinda
yaygin kabuli medyanin Hollywood gibi hakim endustrilerden tek yonld akiginin

tekeline meydan okunmasi yonunde iyi bir adimdir.

Tirk ve Kore televizyon prodiksiyonlarinin geligsen rolinin ¢ézimlenmesi igin

asagidaki arastirma sorulari olugturulmustur.

1. Turk televizyon dizilerinin uluslararasilagma, kulturel ihracat ve
sermayelendirme (igerik satigi, reklam, film kaynakl turizm) agisindan uluslararasi

izleyiciler (Misirli ve Pakistanl) Gzerindeki roll ve etkisi nedir?

2. Uluslararasi izleyicilerin (Misirh ve Pakistanl) Turk tarih dizisi “Muhtesem
Yuzyill” ile ortaya konan Kadinlarin ve Tarihin (Osmanli Dénemi) temsili hakkindaki

algisi nedir?



3. Kore kulturintin hangi nitelikleri Turk izleyicisini ¢cekmektedir? Turk

takipciler Kore kultirind kulturel uygulama olarak nasil kullanmaktadir?

4. Turkiye ve Kore'de popduler kultirel aligverisi daha da gelistiren kargsilikli

yarar saglayan iliskiyi glglendirmek igin guduler ne olmahdir?
Amaclar ve Hedefler

Dunya ¢apinda barig ve ekonomik esitlik icin ideolojik, kalttrel, sosyal, dini ve
politik farkhliklarina karsin tum uluslarin birbirine daha yakin kilinmasi gereklidir.
istilalar ve diger uluslarin kaynaklarini ele gegirme dénemi, refah ve gelisim igin
birbirlerinin kultariini benimsemek ve kaynaklarini barisc¢il bir sekilde paylasmak

uzere farklh devletler arasinda anlayis olusturmaya dénidsmustar.

Bu calismanin amaci, televizyon prodiksiyonlari vasitasiyla populer kuiltirel
alisverisi gelistirmek Gzere farkh kultirler ve uluslar arasindaki karsilikli olarak faydali

iligkiyi gelistirmektir.

Harari'ye (2018) gore, Birlesik Kraligin Avrupa Birliginden ¢ikisi (‘Brexit’
olarak anilmaktadir) hakkindaki mevcut minazaradan ve ABD’nin, 6zellikle Donald
Trump’in 6rnedin Meksika sinirina duvar inga etme énerisindeki gibi gécmenlere karsi
tutumundan gértnir oldugu gibi liberal demokrasinin ve kiresellesmenin zorluklarla

karsilastigina dair isaretler bulunmaktadir (Harari, 2018).

Liberal demokrasinin ve kiresellesmenin karsilastigi  olumsuzluklari
dizeltmek icin bu arastirma kolaylastiriimis kaltir karsilasmalarinin araci olarak
medyanin ve iletisimin énemini ele almaktadir. Bu arastirma calismasi, kiresel
iletisimde popduler kultirel 6zerkligin, tek yonla kultirel akis modelinin ve kultrel

emperyalizmin karsilagsmasina dayanmaktadir.

Ayrica, medya emperyalizminden ve Birlesik Devletlerden dunyanin geri
kalanina tek yonli akistan farkh olarak gelisen ¢ok yonli populer kultirel akis
potansiyelini analiz etmek igin bu arastirma Turk ve Kore TV dizilerinin gelismesini,

ihracini ve uluslararasilagsmasini incelemigtir.



Bu calismanin amagclarindan biri, televizyon igeriklerinin sinirlar 6tesine
yayllmasinda geleneksel akisli olmayan televizyon programlarinin rolini ele

almaktir.
Arastirma Metodolojisi

Genel olarak televizyon dizileri Gretiminin uluslararasilasma roltini ve Turk ve
Kore televizyon dizilerinin uluslararasilagmasi, kultirel ihraci ve sermayelendirilmesi
belirli vakasini ve bunun sosyo-kulttrel, sosyo-psikolojik ve sosyo-ekonomik
acilardan etkisini analiz etmektir. Calisma surecinde, kapsamli alanyazin incelemesi
yani sira (i¢ adet gevrim ici anket gerceklestirilmistir. iki anket Eyliil 2018°de Tirk TV
dizilerinin Misir ve Pakistan’daki nifuzuna iliskin olarak gergeklestiriimis ve bir anket
Haziran 2019’da Kore TV dizilerinin Orta Dogu ve euro asya (Turkiye’'de) tuketimine

ve algilanmasina iligkin olarak gerceklestirilmigtir.

Tark TV dizilerine iliskin gerceklestirilen anketlerde internete erisimi olan ve
Tark televizyon dizlerini izlemis olan Pakistanli ve Misirlilardan veri toplanmigtir. Diger
yandan Kore TV dizileri igin internete erigimi olan ve Kore televizyon dizilerini izlemis
olan bir Turk nufusu érneklemi ile 720 kisilik bir anket gergeklestirilmistir. Anket formu,
5’li Likert Olgegi Uzerinden cevaplama segenegi olan sorular yani sira demografik

bilgilere iligkin sorular icermektedir. (Yontem igin bakiniz Wimmer & Dominic, 2011)

Arastirma Olgegi secimine iligkin olarak bir nifustan 6rnekleme ydntemleri
dikkate alinmis ve basit rasgele 6rnekleme kullaniimigtir. Bu durumda, her birey
tamamen sans eseri segilmis olup, toplam érneklem niifusun her bir Uyesi esit segilme

sansina veya olasiligina sahipti.

2017 istatistiklerine goére Pakistan’in nifusu 200 milyondur, bununla birlikte
Misirin ndfusu 97,5 milyondur (2017). Internet World Stats’a (IWS) goére Aralik
2017’de Pakistan’daki internet kullanicilarinin orani toplam nifusun %22sidir.
Misir'da internet kullanicilarinin orani ise %33dir (www.internetlivestats.com). Turk
TV dizileri igin Pakistan ve Misir'da gergeklestirilen anketlerin hedef kitlesi bu ylizden

nufusun internete erisimi olan Pakistan’da %22si ve Misir'da %33’U olmustur.

Diger yandan 2017 istatistiklerine gore Turkiye’nin nufusu 79,8 milyondur.

Turkiye istatistik Kurumu’'na (TUIK) ve Bilgi ve iletisim Teknolojisi Kullanimi Anketine



gore Ulkedeki evlerin internet erigsimi 2018'de %83,8 olmustur ve 2018'de 10 evden
sekizi internet erigsimine sahiptir (Ergocun, 2018). Anketin hedef kitlesi nifusun

internete erisimi olan %83,8idir.

Gergeklestirilen tim anketler igin kartopu 6Ornekleme teknigi izlenmistir
(yontem igin bakiniz Sedgwick, 2013). Anket baglantisini Instagram, Facebook,
Twitter, KakaoTalk ve Hello Talk gibi farkli sosyal medya aglarinda paylastik, ayni
zamanda anket formu bireysel katilimi desteklemek Uizere hedeflenen érneklemlerin
dogrudan e-postalarina gonderilmistir. Daha fazla izleyiciye ve Turk ve Kore TV
dizilerinin dogru hayranlarina ulagsmak icin Turk ve Kore TV dizilerinin hayran
sayfalarinin ve hayran gruplarinin yoneticileri ile irtibata gegilmisve bu platformlar

vasitasiyla anket baglanti paylasiimistir.

Ayrica, bu arastirmada izleyicilerin yanitlari, “Muhtesem YUzyil” TV dizisindeki
kadinlarin temsili agisindan algisi ¢ézimlenmigtir. Tarihin ¢arpitilmasi ve kadinlarin
tasviri baglaminda dizi konusundaki elestirileri takiben, uluslararasi izleyicilerin
konuya iliskin algisini anlayip ¢ézimlemek igin bir arastirma sorusu gelistirilmigtir.
Arastirmanin bu kisminda Oncelik Osmanli tarihinin dizideki temsiline, Sultan

Slleyman’in temsiline ve kadinlarin temsiline iligkin sorulara yer verilmistir.

Tarkiye’den yedi yGz yirmi izleyici, Pakistan’dan bes yGz yirmi dokuz izleyici
ve Misir'dan dort yiz yirmi dokuz izleyici ilgili anketi cevaplamigtir. Pakistan’da anket
katihmcilarinin %58’si erkek ve %42’si kadindi, bununla birlikte Misirda anketleri
yanitlayanlarin %52’si erkek ve %48’i kadindi. Diger yandan, Turkiye’de anket

katiimcilarinin %95’i kadindi ve yalnizca %5'i erkekti.



BIRINCi BOLUM

TELEVIZYONUN, KULTURON VE ILETISIMIN
ULUSLARASILASMASI

1.1 ULUSLARARASILASMA

“Ulus otesi” terimi, farkli kultirler arasindaki iliskiler Gzerine yeni bir diginme
seklini agiklamak igin 20nci yizyilin bagsinda Randolph Bourne (1916) tarafindan
yorumlanmistir (Bourne, 1916; Vertovec, 2001). Bununla birlikte Merriam-Webster
SézIigune gore “ulus 6tesi” terimi ilk olarak 1921°de ulusal sinirlarin étesine yayilan
veya ulusal sinirlari gegen anlaminda verilmektedir (Merriam-Webster SézIUgu).
Uluslararasilasma ya da Ulusotesicilik, insanlar arasindaki artan baglantisalliktan ve
ulus devletler arasindaki sinirlarin azalan ekonomik ve sosyal 6neminden gelistirilmis
bir akademik arastirma terminolojisi ve sosyal bir olgudur (Appadurai, 1999; Castles,
2006; Robinson, 2012).

Ekonomik temelli arastirma Uluslararasilasma sirecinin maliyeti en aza
indirgemeyi amaglayarak Uretim sirecinin kiresel yeniden yapilanmasini iceren
ekonomik bir ilerleme olarak agiklamaktadir (Pijl, 2005). Diger bir deyisle uretim
maliyetini azaltmak icin bir Grindn birkag Ulkede ortak Uretiminin ¢esitli agsamalarini
gelistirmek olarak aciklamaktadir.  Arastirmacilar, 20. ydzyilin ikinci yarisinda
internetin ve kablosuz iletisimin gelismesinin ve konteyner tasimaciligi nedeniyle
kiresel ulasim masraflarinin azalmasinin Uluslararasilasma ya da Ulusétesilesme
slrecini daha da ilerlettigini belirtmiglerdir (Pijl, 2005). Bununla birlikte bu aragtirmada
kiresel veya sinir 6tesi baglantilarin gesitli tirlerine atifta bulunan ve gitgide yukselen
‘Uluslararasilagsma’ veya ‘Ulusotesicilik’ terimlerini sinir 6tesi televizyon yayinciligi

alaninda kullanmaktayiz.
1.1.1 Televizyonun Uluslararasilagtiriimasi

Televizyonun uluslararasilagsmasi, ekonominin yeniden yapilanmasini ve
modernizasyonunu savunarak iletisim sistemlerinin genel serbestlesmesini ve yeni
liberal ideolojilerin ortaya ¢gikmasini igine alan gelisen bir siirecin pargasidir (Negrine
ve Papathanassopoulos, 1991). Televizyonun uluslararasilagsmasi birgok kisimdan

olusan bir gesitliliktir: politika, teknoloji, is (Tunstall, 1977), diplomasi ve endustriyel



politika (Negrine ve Papathanassopoulos, 1991). Fickers ve Johnson’a gore,
televizyonun sinirlar 6tesine gegmesinin en bilinen sekli televizyon formatlarinin ve
programlarinin satigi ve devrinde bulunmaktadir (Fickers ve Johnson, 2010). Negrine
ve Papathanassopoulos’a gore, televizyon ulusal yerel ortam olarak analiz edilmistir.
Bununla birlikte teknoloji, politika ve duzenlemeler ortami uluslararasi bir ortama
doénustaren yeni giglerin karmasikhgini getirmistir (1991). 1988’'de Negrine, 80lerdeki
teknolojik ilerleme sonrasinda kablo yayininin ve uydu yayininin ortaya gikmasi ve
gelisiminde goruldugu gibi televizyonun Ulusottesilegsmesini incelemigtir. Kablo
yayininin ve uydu yayininin ortaya ¢ikmasi ve gelisimi yayinciligin yizini hali

hazirda hem uluslar dahilinde hem de uluslararasi olarak degistirmisti.

Emperyalizm kavrami ve Amerikan medyasinin egemenligi ve dususiu ‘Medya
Amerikalidir’ (1977) isimli kitabinda Birlesik Devletler medyasinin dinya c¢apinda
egemen oldugunu belirtmis olan Tunstall'in kavramindan anlagsilabilir (Tunstall, 1977).
Bununla birlikte otuz yil sonra 2007°’de “Medya Amerikaliydi” isimli yeni kitabinda
Birlegik Devletler medyasinin egemenligini reddetmistir ve bu da medyanin dunya

capinda devam eden donusumunu ve yenilenmesini gostermektedir (Tunstall, 2007).

2013’de yayinlanan yeni ¢alismasinda ise, Negrine yeni medyanin ortaya
cikisini, yeni medyanin potansiyel etkilerini ve televizyonun Uluslararasilasmasina
getirdigi sonuglari eklemigtir (Negrine, 2013). Bodlgesel ve uluslararasi dizeyde
televizyon produksiyonlarinin yayillmasindaki ilerleme ¢agdas teknolojik ilerleme (6rn.
internetin, SAOHnNin ve sosyal medya platformlarinin ortaya gikmasi) ve liberallesme
politikalari sayesinde olmustur (Negrine ve Papathanassopoulos, 1991; Negrine,
2013). ince gli¢c kazanma, kamu diplomasisi ve ekonomik baski gibi politik basarilar
da televizyon yayinciliginin yerel pazardan bolgesel ve uluslararasi pazara degisimi
konusundaki baskiya katki saglamistir. Bununla birlikte televizyon prodiksiyonlarini
artan maliyeti agisindan Negrine (1988) tarafindan ifade edilen ‘ekonomik baskr’
karsisinda video prodiksiyon maliyetleri son on yilda ¢agdas bilgi teknolojisinin ve
yapay zekanin ortaya ¢ikmasi sayesinde dnemli dlglide azalmaktadir. Bu nedenle
‘ekonomik baskr’ politik ekonomi, yaratici ekonomi, genigleyen izleyici pazari
Uzerinden rekabet ve ihracat (6rn. medya araciligiyla reklami yapilan medya icerigi
ve diger Urunler) agisindan ortaya atilmistir. Ayni zamanda medya igeriginin sinir

Otesi seyahati mal sahipleri kendileri Uretmek yerine ¢ok daha ucuz olacak sekilde



yabanci icerigi benimseme veya dolayli olarak alma segenegine sahip oldugundan

produksiyon maliyetini en aza indirgemektedir.

Yeni medyanin (SAOH, internet, sosyal medya platformlar), yaratci
ekonominin, artan produksiyon maliyetlerinin, yeni pazarlarin potansiyel
kullanilmasinin, uluslararasi pazarlarin agilmasinin, bir zamanlar ayri olan medya
kuruluglari arasinda birbirine kenetli ortakliklarin biylimesinin, sinir 6tesi program
yapma gercgekliginin ve geliri en Ust dizeye ¢ikarma ihtiyacinin ortaya cikigi

televizyonun uluslararasilasmasina neden olan baskilardir.

Televizyonun uluslararasilagsma sureci farkli bir seviyede gergeklesmistir:
icerik seviyesinde, fonlama seviyesinde, dizenleme ve alim dizeyinde vb.
uluslararasi kanallarin olusturulmasi, sistemin ulus 6tesi mulkiyeti gibi. Cok uluslu
reklam verenler (yani Coca-Cola, Pepsi, Kodak, Amrican Express) icin de kitalar
arasinda 6nemsiz dil degisiklikleri ile yeniden uygulanabilecek bir reklam kampanyasi
ureterek tek adimda tek bir birlesik pazara ulagma firsatlari saglar. Konu karsi
egilimler oldugunda, kulturel ve dilsel farklar en 6énemli engeldir ve Pragnell’in
calismasinda belirttigi gibi televizyonun uluslararasilagsmasinda kaydedilen en belirgin

tehlike kiltirtn, degerlerin ve hakli gururun yipratiimasidir (Pragnell, 1985).

1.1.2 Dijital akigh televizyon programlari (Streaming TV)

Dijital akigli televizyon programli veya ¢evrim ici televizyon, TV dizileri, reality
showlar ve haber programlari gibi televizyon iceriginin duraksiz video olarak internet
Uzerinden ve her tur ekrandan (cep telefonu, bilgisayar, tablet) dijital dagitimidir.
Dijital akigli televizyon programlarinin ortaya cikigi oncesinde karasal televizyon,
antenli televizyon sistemleri, kablolu televizyon sistemleri ve uydu televizyon
sistemleri ile saglaniyordu. Videoyu yayinlamak videoyu indirilirken anlik olarak
izlemek ve videoyu ayri bir siregte sikistirmaya veya kaydetmeye gerek duymamak
anlamina gelmektedir. Dijital akish televizyon programli veya internet vasitasiyla
televizyon programlari 2000lerin ortasinda ortaya ¢ikmistir (Waterman, Sherman ve
Wook Ji, 2013).

internetin, geleneksel akisli olmayan televizyon programlarinin, farkli yayin
mecralarinin SAOHnin, yeni medyanin ve akilli telefonlarin ortaya ¢ikmasindan sonra
televizyon seti 6niinde evde olma kisitlamalari ortadan kalkmis ve tim igerikler

hareketli cihazlar vasitasiyla herhangi istenilen bir yerde internet Gzerinden ulagilabilir



hale gelmigtir. “Akilli TV” de internet baglantisi ile ortaya c¢ikan geleneksel akigli
olmayan televizyon programlarinin bir seklidir. Akill TV, izleyicilerin video igeriklerini
bilgisayara veya diger hareketli cihaza baglanti saglamaksizin da internet baglantisi

yoluyla izlemesini saglar.

iTunes 2005de 6demeli olarak geleneksel akisli olmayan televizyon
programlari (pay TV, Broadcasting on demand) sunmaya baglamigtir. Bununla birlikte
yine internet Uzerinden 2005’de baglatilan video paylasim sitesi YouTube
kullanicilarin yayinlanan televizyon programlarini paylagsmasina olanak tanimaktadir
(Waterman ve digerleri, 2013). iletisim teknolojisindeki gelisimi takiben geleneksel
televizyon aglari ve diger bagimsiz hizmetler farkli siteler olusturmuslar ve geleneksel
akish olmayan televizyon programlarina basglamiglardir. Amazon Unbox 2006’'da ve
DVD kiralama ve satisi igin yapilandirilan bir web sitesi olan Netflix 2007°de duraksiz
icerik saglamaya baslamistir (Ji-young, 2018; Netflix, 2008; Waterman ve digerleri,
2013). Bu demektir ki, herkes, geleneksel akigli olmayan televizyon programlari
calistirabilir, yalnizca video igerigini donustirmek icin dogru uygulamalara sahip olan
televizyonu veya herhangi bir cihazi internete baglamak ve Uyelik gerekmektedir.
Ornegin, bir misteri Netflix Gyeligine ve televizyonunda veya akilli cihazinda Netflix
uygulamasina sahipse televizyon/cihaz “Anlik” film goérintileyebilir (HH Editor, 2008;
Netflix, 2008). Bazi miukemmel geleneksel akigli olmayan televizyon program
hizmetleri 2008'de NBC ve Fox tarafindan igletilen Hulu, tv.com (2009), Apple TV
(2007) ve Rokudur. (2008). Geleneksel akisli olmayan televizyon programlarinin ve
Akillh TVnin genis &lgide yayillmasi sonrasinda geleneksel televizyon aglari ve
kuruluslari da, 2010’dan sonra normal kablolu televizyon ve uydu televizyon kanali
sahiplerinin Dish Network’dn sahip oldugu Sling TV (2015) gibi hizmetler sunmaya
baglamasina benzer, kendi duraksiz sistemlerini benimsemis ve baglatmislardir.
Benzer sekilde, 2016'da uydu televizyonu saglayicisi DirectTV DirecTV Now'u
baslatmistir; 2017°de YouTube YouTube TV'’yi isletmeye baslamistir (J. CHO, 2014;
Spangler, 2016).

Geleneksel akisl olmayan televizyon programlarinin popdlerligi ve énemi
dinya capindaki mevcut istatistikler ile izlenebilir. Bu arastirma igin gerceklestirilen
ankete gore Turk izleyicilerin %85'’i duraksiz hizmetleri televizyon izlemek igin birincil

kaynaklari olarak belirtmektedir.
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Netflix ve HBO Go gibi gevrimigi duraksiz hizmetlerin yikselisi Amerikalilarin,
Ozellikle geng yetiskinlerin medya aliskanliklarini 6nemli dlgtide donusturmustir. Pew
Arastirma Merkezi’'ne (2017) gore Birlesik Devletlerde yetigkinlerin %28’i duraksiz
hizmetleri televizyon izlemek igin birincil ara¢ olarak kullanmaktadir ve 18-29 yas
araliginin %61’i duraksiz hizmetleri birincil kaynaklari olarak belitmektedir (Pew
Arastirma Merkezi, 2017). CNBC’ye ve Netflix web sitesine (netflix.com) gére Netflix
190’dan fazla ulkede bir¢ok tur ve dilde TV dizileri, belgeseller ve uzun metrajli filmler
izleyen 151 milyondan fazla Ucretli Uyelik ile dinyanin éncl internet eglence hizmeti

ve geleneksel akisli olmayan televizyon programli agidir (Balakrishnan, 2018).

1.2 Kiiltiir Nedir? (Etimoloji)

“Kaltir” terimi Orta Fransa kdltlirinden elde edilmistir ve bu da Latince cultus,
colui, colo veya colere kelimelerinden elde edilmigtir. Bu Latince kelimeler bakma,
yasama, yetistirme, siirme, bakim yapma, egiliminde olma, deger verme, ilahlastirma,

dekore etme ve donatma anlamina gelmektedir (Barnhart Etimoloji S6zIugu, 1988).

Latince colere kelimesi nihayetinde cultura olarak degismistir ve culturae
tarim, yetistirme, egitim veya ilgilenme anlamina gelmektedir. Ortagagd Latincesinde
kullanilan kelime culturare idi, bununla birlikte culture (kiltlr) kelimesinin ilk olarak
anilmasi on besinci yluzyilin ortasina ait bir metinde tespit edilmisti (Basit Latince
S6zIGgu, 1890).

1.2.1 Kiiltlirin Tanimi ve Dogrulamasi

Kaltiran yazlerce tanimi bulunmaktadir, ancak tim agiklamalar éyle ya da
bdyle ortak bir fikre sahiptir. Birgok s6zltk kultiri bir toplumun, yerin veya zamanin
gelenekleri, inanglari ve yasam tarzlari olarak tanimlar. Dinden ve dilden mutfaga ve

mazige tim yasam tarzlari bu terime dahildir.

Unli antropolog Soér Edward B. Tylor (1871) tarafindan sunulan ilk ve en
yaygin sekilde anilan tanim, kaltard “bilgiyi, inanci, sanati, ahlak kurallarini, kanunu,
gelenegi ve toplumun Uyesi olarak insanlar tarafindan edinilen diger kabiliyetleri ve
aliskanliklar iceren karmasik batin” olarak tanimlar. Burada ‘toplumun Uyesi olarak’

ifadesi kulturln insanlar tarafindan her zaman paylasilan bir sey oldugunu gosterir.



11

Dolayisiyla yalnizca munferit kultir bulunmamaktadir (Rohn, 2010; Tylor, 1957,
White, 1962).

Downs (1975) kultirin bizi gevremizle ve digerleri ile olan iliskilerimizde
yonlendiren bir ‘zihinsel harita’ gorevi gérdugunu vurgular. Kultdr, insanlarin dinyayi
algilamalarini sekillendiren degerlere ve davraniglarini ydnlendiren kurallara sahip bir
toplumun essiz yasam tarzi oldugundan yalnizca kendi davranigimizin degil ayni
zamanda digerlerinin nasil davranmasini bekledigimizin temelini olusturur (Downs,
1975).

Ralph Linton’a (1940) gore “Belirli bir toplumun Uyeleri tarafindan paylasilan
ve iletilen bilginin, tutumlarin ve mutat davranig dizenlerinin bitanadur” (Linton,
1940). Ward Goodenough’a gore, “Bir toplum igindeki yasam dlizeni, devamli olarak
tekrarlayan faaliyetler ve belirli bir grubun niteligi olan maddi ve sosyal
duzenlemelerdir” (Goodenough, 1950 ve Hinton, 2016). Milton J. Bennett (1992)
kaltara “birbirini etkileyen insan grubunun ogrenilen ve paylagilan degerleri, inanclari

ve davraniglar” olarak agiklar.

Amerikali bir antropolog olan Greetz'e (1957) gore “Kultur, bireylerin hislerini
tanimlamalarina ve kararlarini vermelerine yarayan inanclarin, anlaml sembollerin ve
degerlerin gergevesidir’. Greetz'e (1973) gore “sembollerde cisimlesmis anlamin
tarihsel olarak iletilen diizeni, insanin iletisim kurdugu yollarla sembolik sekilde ifade
edilen kalitsal kavramlar sistemi” (Carey ve Adam, 1992; Carney, 2018). Kiultur,
maddi nesneleri, fikirleri, tutumlari, degerleri, davranigi ve dizenleri iceren yasam
tarzidir. Diger bir deyigle insanlarin toplumun Uyesi olarak sahip oldugu, disindigu
ve yaptigi her sey kilttrdur (Ferraro, 2003). Dolayisiyla degerler, kurallar, tutumlar,
fikirler, inanglar, semboller, gelenekler ve insan yapimi esyalar kultartn bir bilesik
olusturan farkli boyutlaridir. “Kiltlr insanlarin yasama seklidir, konustuklari dile,
yedikleri yemege, giydikleri giysilere ve izledikleri veya ibadet ettikleri tanriya yansir”
(Surbhi, 2017).

Yukaridaki tanimlardan kultiriin eyleme neden olan disunceleri ve davranigi
yonlendiren zihinsel kabiliyetlerin birlegsimi oldugu anlasilabilir. Bu, insanoglunun
insanlar ve insanlar grubu arasinda paylasilabilecek 6grenme sirecidir. Bu 6grenme
streci iki terim halinde siniflandinilir, “Kdltirlenme” ve “Kilttrel Etkilesim”.

Kdltirlenme insanlarin mevcut, cevredeki kulturden farkh seyler 6grenmesini ve halim
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kultire gore degerler ve hareketler elde etmesini sadlayan suregtir. Diger bir deyigle
bir bireyin cesitli seyleri bigcimsel ve bicimsel olmayan sekilde &63drendigi bir
sosyallesme seklidir. Kulturel Etkilesim de bir bireyin veya grubun bir diger kultire
uyum sadgladigr veya bir diger kultirden o&zellikler aldigi bir 6grenme sirecidir.
Genellikle kuguk kultirler hakim kultirlere uyum saglamaktadir. Dolayisiyla
insanlarin homojen oldugu ve kulture goturen ogrendikleri tim uygulamalarini ve
degerlerini paylastiklari soylenebilir. Minkov’a gore, kiltur bilingdigidir ve birinin yeni
okula alisma asamasinda her seyi garip bulabilecedindeki gibi bir strectir. Mekanin,
insanlarin, eylemlerin, sistemin ve seslerin timu ilk bagta sarsici olabilir, ancak zaman
icinde her sey ritme oturur, anlasilabilir hale gelir ve kisi biling disi sekilde uyum
gosterir (Minkov, 2012). Kiltir paylasilir, daha 6nce tartistigimiz gibi kultir ne
algiladigimizi, dusindugumuizu, hissettigimizi ve nasil davrandigimizi etkileyen
degerler, ritueller, kahramanlar, isaretler ve semboller grubudur (Rohn, 2010).
Hofstede (2001) bireysel, evrensel ve kolektif diizey olmak Uzere kulturleri (¢ duzeye
ayirir: (Bakiniz Sekil 1).

Sekil 1. Aklin Kolektif Programlamasi Olarak Kultir

Kaynak: Hofstede, 2001: 3
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“Bireysel diize, her bireyin bireysel diigiinceleri, duygulari ve davraniglari gibi
mdinferit kigilik dlizeyidir. Higbir iki insan tamamen ayni davraniga sahip
degildir. Ayni kolektif Kdiltir iginde alternatif ddiginceleri, duygulari ve
davraniglari saglayan bireysel diizeydir. Kolektif diizeyde ayni kiiltiire ait olan
insanlar kdltiriin pargasi olarak belirli degerleri, ritiielleri, kahramanlari,
isaretleri ve sembolleri yalnizca ayni Kdltirin bir diger lyesi ile paylasmalari
gibi insan programlamasinin ayni kolektif diizeyini paylagir. Yalnizca ayni
kdltdrdn insanlarr bu kdlttirel uygulamalarin anlamlarini anlayabilir. Evrensel
dlizey neredeyse tiim insanoglu ile benzer seyleri paylastigimiz diizeydir. Tim
insan Irki igin ortak olan genetik bilgimizin pargasidir; 6rnegin insan
viicudunun biyolojik ¢alisma sistemi ve glilmek, aglamak, agresif ve iligkisel
davranislar gibi bazi digsavurumcu davraniglar. Dolayisiyla kiiltiiriin diglama ile
ilgili oldugu kadar dahil etme ile de ilgili oldugu séylenebilir’ (Hofstede, 2001,
2011).

Kiltart paylasmanin 6gelerini diger sekillerde agiklayabiliriz, farkh gruplardan
ve Ulkelerden insanlarin kendi seylerini, faaliyetlerini ve yemeklerini vb. paylasmalari
ve bireyin 6grenme kapasitesini bu sekilde gelistirebilecek olmasi gibi. Diger kultlrle
ilgili yemegi, giysiyi, olgulari veya herhangi bir seyi denemek kultiriin paylagiimasidir.
Ornegin, bir Tirk erkegin yemek yemek icin Cin mutfagini ziyaret etmesi aslinda
kaltdrin paylasiimasidir. Uluslararasi kaltdri  paylasirken siklikla  kdlttrlerin
catismasinin  kaliplastirma ve zayiflatma gibi mekanizmalar yoluyla nasil
anlasmazliklara neden olabilecegini gdérmekteyiz, ancak yine de kultiriin hem yenilige
hem de anlayisa katki saglayabilecegi olgusu devamliligini korumaktadir (Gill, 2013).
Kaltrimiz kim oldugumuzu ve kim olmadigimizi ve hangi gruba ait olup

olmadigimizi ortaya koyar (Lull, 1995).

Kultur dinamiktir ve zamanin gegcmesiyle degismektedir. Jonathan Gross ve
Steve Rayner'in Kiltiri Olgme (1985) isimli kitabi kiiltiriin ayni yerde zamanla ve
mekanla nasil degistigini teorik acgiklama ile detayh olarak agiklamaktadir. Bununla
birlikte modern antropoloji de zaman ve mekéan icinde ayni alani paylasan bazi
kiiltirlerin dinamik iletisimi olarak diistinGlir (Melton, 2003). 50 yil dnceki istanbul’un
bu modern g¢aga donusmus olmasi gibi yerel bir 6rnek verilebilir. Yeni seylerin
benimsenmesi veya alinmasi da medyanin son yillarda gi¢ kaynagi oldugu mevcut

kaltire degisiklik getirir.
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insanoglu iletisim yoluyla bireylerin eylemlerini digerleri tarafindan anlasilir
kilabilir, bu da ¢ok kalttrll iletisimi ve kiresel anlayisi getirebilir. Farkli kaltlrlerdeki
mevcut farkliliklara anlam yuklemek de medya yoluyla insan tarafindan olasi hale
getirilebilir. Ancak bazi durumlarda kultir uyum bozucu da olabilir, 6zellikle kiguk

kllttrlere gore popduler kultirlerin kaliplagtiriimasi ve zayiflatiimasi durumunda.
1.2.2 Kiiltiir ve Medeniyet Arasindaki Fark

Farkl kudltarleri veya medeniyetleri tartismadan 6nce kultir ve medeniyet

arasindaki farki anlamak gereklidir.

Genelde insanlar kultur ve medeniyet terimlerini birlegtirir veya bir araya getirir
ve birbirinin yerini alacak sekilde kullanir. Her ne kadar her iki terim yakin iligkili olsa
da agikga tanimlanan anlamlari onlari farkhlastirir, yani kaltir insan toplumu
hakkindaki her seydir, bununla birlikte medeniyet insan toplumunun atihmidir (Surbhi,
2017). Baslangicta tartisildigi gibi kultur, insanlarin konustuklari dile, mutfaklarina ve
yemeklerine, giydikleri giysilere ve takip ettikleri veya taptiklari Tanriya veya dine
yansiyan yasama seklidir. Birinin disinme ve eylemde bulunma seklini goésterir.
Kultdr, sanat, bilgi, inang, toreler, gelenekler, ahlak kurallari, festivaller, degerler,
tutumlar, aliskanliklar, edebiyat, muzik, dans sekilleri, dini uygulamalar, giyim tarzi,
gida aligskanliklari, digerlerini selamlama, bos zaman dederlendirme ve eglenme
sekilleri ve bir bireyin bir grubun veya toplumun Gyesi olarak dogustan sahip oldugu
tim diger kalitsal seyler seklinde her yerde gorilebiliyorken, bdlgeler arasinda

degisiklik gosterir.

Bununla birlikte medeniyetler kulturlerin dogduklari ve dahil olduklari daha
buyuk gruplardir. Bu nedenle, mevcut kullanimi itibariyle “medeniyetin” cogu kez
tarihi-kultirel mevcudiyet veya bir grup insan veya etnik grup anlamina geldigi
soylenebilir. Kalttirimdz ne oldugumuzu agiklar, ancak medeniyetimiz neye sahip
oldugumuzu veya neyi kullandigimizi agiklar. Bazi bilim insanlarina gére kiltur ve
medeniyet arasindaki ayrim c¢ok da kolay degildir ve bu durum iki terimin farkh
tartismalarda ortismesinin nedenidir. Daha biyUk birim medeniyeti ve degerler ve
kurumlar gibi ikincil kurucu unsurlarini ayirt ederken, Ozellikle “cok kultGrla
calismalari” tartisirken “medeniyet” terimi “kultdr” teriminin anlami ile ortisar (Wei,
2011).
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Bu calismada her iki terim her birinin kolayca anlagiimasi icin agik¢a ayirt
edilmeye calisiimistir. Surbhi'ye gére, ‘Medeniyet’ kelimesi, ‘bir kasabada yasayan
birini’ ifade eden Latin ‘civis’ teriminden gelmektedir. Ancak ‘medeniyet’ terimi kasaba
ile sinirli degildir; kismen insanlar grubunun, (lkenin, toplumun veya dinlerin
ihtiyaclarini karsilamak Uizere yasam tarzini gérglyle standartlagtirmak icin daha iyi
yasam seKillerinin benimsenmesini ve dogal kaynaklarin miimkiin olan en iyi sekilde
kullanilmasini ifade eder. Diger bir deyisle medeniyet, kurumlarin, Kkdltiiriin,
enddstrinin, teknolojinin, hikimetin vb. azami seviyedeki yasam standardina
ulasmasi 6lgiistinde bir grup veya toplumda insan yasaminin durumunu ilerletme,

gelistirme veya uygarlastirma stireci olarak tasvir edilir (Surbhi, 2017).

Her ne kadar Cinli bilim insanlar farkli gérige sahip olsalar da Lucian Pye’a
gore “Cin devlet gibi gériinen bir medeniyettir’ ifadesinde oldugu gibi medeniyetler
onemli sayida kigiyi kapsayabilir. ingilizce konusulan Karayiplerde oldugu gibi az
sayida sakin de olabilir. Samuel'e goére (1993), Bati, Latin Amerika ve Arap
medeniyetlerinde oldugu gibi medeniyet cesitli ulus devletleri igerebilir veya Hint veya

Japon medeniyetlerinde oldugu gibi yalnizca bir ulus devleti icerebilir.

Bazi medeniyetler karmadir ve alt medeniyetleri kapsayacak sekilde ortisur,
ornegin islam medeniyeti Arap, Tirk ve Malezyal altbolimlere sahiptir, bununla
birlikte Bati medeniyeti Avrupali ve Kuzey Amerikali olmak Uzere iki ana bolime
ayrilmistir (Huntington, 1993). Medeniyet, toplumlarin ilerlemesinde ve kiulttrlerin
egitim, giyim, ulasim, iletisim, gida gibi konularda yasam kalitesini iyilestirmek icin
kolektif sekilde ve surekli galigsan farkli gruplar halinde organize edilmesinde 6énemli
bir rol oynar. Bu nedenle cevrede medeni insan ya da medeni olmayan insan
sOzcukleri duyulabilir. Sofistike bir kiyafet icinde veya gorguliu olan kisi, bu birey yetkin
bir kultir anlayisina sahip olmasa da genelde medeni bir kisi olarak goérulur, ya da

tam tersi.

Aristo ve Konfligyus gibi filozoflar medeni insan terimini daha kaliteli bir
yasama sahip insanla iligkilendirmislerdir. Aristo’ya gore, her iki cinsiyet icin adaleti,
esitligi ve itibar asilamayr amaglayan kanunlari olan insanlar “medeni” olarak
anilabilir. Bu nedenle Aristo, ne adaletin ne de esitligin saglanabildigi barbarlarin
“cinsel kominizmine” dogru geri adim atiimasi oldugunu duisinerek Plato’nun ve

Sokrates’in paylasilan ortak esler ve gocuklar fikrini kabul etmemistir (Makolkin,
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2014a, 2014b, 2015). ‘Medeni’ veya ‘medeniyet’ kavrami insanin hayvanlardan
ayrildigi vahgilik veya barbarlk ile karsilastirimigtir. Bu nedenle, insanlar igin
kanunlarin tesis edilmesi, kurumlarin, érgutlerin, alt yapinin gelistiriimesi ve belirli
ahlak kurallarinin belirlenmesi uygarlagsmalarina dogru adimlardir ve bu kisiler medeni
olarak anilabilir. Bu modern ¢agda bile bu gibi kanunlara ve ahlak kurallarina sahip
olmayan Ulkelerin bulunmasi Aristo’nun déneminden iki bin yil sonra bile ¢ok az

sayida Ulkenin medeni oldugu sonucunu ortaya koymaktadir.

Immanuel Wallerstein’a gore, 18. yuzyilin ortalarindaki iki Gnli bilim insani
Honore Mirabeau ve Adam Ferguson “vahsilik” ve “vahsi” terimlerine kiyasla ve
bunlarin aksine “medeniyet” ve “medeni” terimlerini kullanmaya baglamiglardir (Wei,
2011). Konfugyls’in kavrami Aristo gibi degildir, insani hayvanlar ile degil, egitimsiz,
ahlak kurallari ve erdem 6gretiimemis ve irade glici olmayan diger “klguk insanlar”
ile kargilagtirmigtir. Ona gore, “kliclk” kalmak veya medeni veya gorguli olmak
insanin kendisine baglidir. Konflgyus’'in duslnceleri 6grenmeye tabi tutulmus,
egitiimig ve etik anlamda ve ahlaken duzgun insanin dizgun ve medeni toplumun
omurgasini temsil edebilecek diizgln bir aileye sahip olabilecegini ifade etmektedir
(Makolkin, 2014b).

Bir bélgenin kultird boélgenin dininde, sanatinda, mutfaginda, edebiyatinda,
adetlerinde, ahlak kurallarinda, mdziginde, felsefesinde vb. gorulebilir ve fark
edilebilir, bununla birlikte medeniyet bolgenin kanununda, idaresinde, kurumlarinda,
alt yapisinda, mimarisinde, sosyal dizenlemesinde vb. ortaya ¢ikar. Medeniyet
mevcut olmasa da kultiriin degisebilecek, dénlsebilecek ve gelisebilecek olmasi gibi
her iki terimin de birbirine bagimhgdi bulunmaktadir. Buna kargilik medeniyet kiltur
olmaksizin ortaya ¢ikamaz, gelisemez ve mevcut olamaz. Dawson, “medeniyet” ve
“kaltar” terimlerini digerlerine gére daha acikga ayirt etmistir. “Medeniyeti” en blylk
ve azami sosyal-tarihi olgu olarak, bununla birlikte “kulturid” daha kiguk, daha dusuk
ve “medeniyetin” altinda dahil edilmis bir olgu olarak tasvir etmektedir (Dawso ve
Russello, 2013). Unlii Alman bilim insani Spengler “Batrnin Disiisii (1918)” isimli
kitabinda terimleri ayirt ederken medenin kultirin son bulma noktasi oldugunu
sOylemektedir. Yalnizca kulturin doygunluguna ulastigi ve tukendigi bir durumdur.
Basitce sOylemek gerekirse kuiltir sinirlarina eristiginde nihai 6lim, esnek olmayan,
esnemezlik veya ¢urime agsamasinda neticelenmektedir, yani artik kultar degil

yalnizca medeniyet kalmaktadir (Prathap, 2012).
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Samuel Huntington da “medeniyetlerin garpismasi” veya “medeniyetsel
savaslar” isimli arastirmasinda “Civilization is culture writ large” oldugunu sdyleyerek
kiltirii ve medeniyeti tartismistir ve tartismasi islami, Batici ve Konfiigylisgli deger
sistemleri arasindaki catismalara veya Kkarsitliklara degil, islami, Batici ve
Konfligylsgu toplumlar arasindaki gatigsmalara veya savaglara atifta bulunmaktadir.
Bu nedenle her iki terim de birbirine gok yakindir ve farkl bilim insanlari terimleri agik
bir sekilde iki zit gruba ayirmak igin ¢gaba sarf etmiglerdir, ancak yine de her iki kavram

da yakin tarihi, filolojik ve sosyo-politik iliskilerine bagli olarak ortismektedir.
1.2.3 Bati ve Dogu Arasindaki Kiiltiirel Benzesmezlikler

Doguda ve Batida yasayanlar arasindaki temel farkliliklar tespit etmek igin
bircok arastirma calismasi gercgeklestiriimistir. Farkli kultlrler arasindaki mevcut
farkliliklar bir kultiran digerine gére hakimiyeti ve zayifligi veya onurlu olmasi veya
tevazusu olarak ele alinamamistir. Her kiltir kendi parametrelerine sahiptir ve biri
digerlerine zit olarak degerlendirilemez veya ayirt edilemez. Benzesmezlikler veya
farkliliklar yalnizca farkli kilttrler arasindaki var olan gesitlemeleri agiklar. Dinyada
binlerce farkli kultir bulunmaktadir, ancak genis anlamda genellemelerde érnegin

dunyanin iki ana bolimuanu Bati ve Dogu olarak ele alinmaktadir.

Arastirma deneyleri Batili insanlarin her zaman isme veya nesneye
odaklandigini, bununla birlikte Dogulu insanlarin ylklemlere ve eylemlere
odaklandidini ortaya koymaktadir. Dogulu annelerin aksine Batili annelerin her
zaman cocuklarina isimleri veya nesneleri ezberletmeye calistigl tespit edilmigtir.
Dogulu anneler gocuklarinin yiklemlerini ve eylemlerini vurgulamaktadirlar. Bueno’ya
gore, Batililar her zaman merkezi seylere veya ana nesneye odaklanmaktadir,
bununla birlikte Dogulular nesnenin arka planina ve gevresine odaklanmaktadir. Bir
deneye go6re, Kore’den, Japonya’dan ve Cin’den Dogulu insanlara bir resim
gosterilmistir ve kendileri resmin arka planina odaklanmig ve bununla ilgilenmislerdir,
bununla birlikte ayni resim Batililar (Amerikali, Avrupal) tarafindan farkli bir sekilde
gobrilmustir. Resimdeki ana nesneye odaklanmiglar ve arka plan yerine merkezi

nesne hakkinda konusmusglardir (Bueno, 2012).

Bir diger gerceklestirilen deneyde Dogulu ve Batili Ulkelerdeki ¢cocuklardan
evlerin ¢izmeleri istenmigtir. Batili ¢ocuklar evin icine odaklanmiglardir ve evin i¢

kisimlarini - gizmiglerdir. Bununla birlikte Dogulu c¢ocuklar evlerine disaridan
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odaklanmiglardir ve evin disaridan gérinimuini gizmiglerdir. Deneylerin sonuglari,
Dogulu gocuklarin evleri hakkinda digerlerinin ne digundigune ve ne hissettigine ve
digerlerinin onlarin evlerini nasil gérduklerine odaklandigini, gdstermektedir. Bununla
birlikte Batililarin evleri hakkinda digerlerinin gérusunu dnemsemeksizin kendilerine
odaklandiklarini ortaya cikarmistir. Buradan cikarilabilecegi gibi, Batili insanlar
“iceriye yoOnelik bakis acgisina” sahiptir, yani olgulari konusanin bakis acisindan
gbrmektedirler, bununla birlikte Dogulular “disariya ydnelik bakis agisina” sahiptir,

yani kendilerini digerlerinin bakis agisindan gérmektedirler.

iceriye yonelik bakis agisina sahip Batililar kendilerinin ne disiindigiine ve
hissettigine odaklanmaktadir. Dolayisiyla digerlerinin de kendileri gibi hissettigine
inanmaktadirlar, bu da “Benmerkezcil Projeksiyon” olarak anilmaktadir. Disariya
yonelik bakis acisina sahip Dogulular ise digerlerinin ne dusundugune ve hissettigine
odaklanmaktadir. Digerlerinin kendileri hakkinda ne hissettigini ve dusundugunu
hayal etmeye calismaktadirlar, bu da “iliskisel Projeksiyon” olarak aniimaktadir. Bu
acidan Batililar Aristo’nun “Bireysel varlik gergek 6zdir” seklinde ifade edilen
dusincelerini  benimsemislerdir. Batili dusincelere gore bireyselcilik kavrami
cocuklarda 6zsaygl ve 6zglven olgusunu yaratir ve ¢ocuklar kolayca bagdimsiz bir

sekilde ayakta kalabilmekte ve gelisebilmektedir.

Sosyal olarak uygun ve istendik bir karsilik verme de Dogulu ve Batili kigiler arasinda
farklik gostermektedir. Dogu toplumunda mutevazi davranan kigiler nazik ve terbiyeli
sayllmaktadir.  Digerlerinin  kendilerinden  bekledigi  sekilde davranmaya
calismaktadirlar, bununla birlikte Bati toplumu tam tersidir. Batililar akilli olmanin
dogru kisi olma parametresi oldugunu disindr. Dogulu toplumlarda anneler genelde
cocuklarinin yiyecek veya giyeceklerini secerler, bununla birlikte Batili toplumlarda

anneler ¢ocuklarinin bunlari se¢gmesine izin verir.

Bati toplumlarinda karar iclerinden dogar. Digerlerinin ne dedigine veya ne
distindugune bakmaksizin  kendi kararlarini  izlerler. Batililar hislerini
gerekcelendirmek icin standartlar belirlerler. Bir gseyin dogru oldugunu hissettiklerinde
eylemleri de hakl olmus olur. Diger yandan, Dogulular toplumla ve g¢evrelerindeki
kisilerle daha fazla ¢evrelenmislerdir ve sosyal baskl standartlarina, ailevi
sorumluklara ve duzenlemelere dayanarak kendilerinden yapmalari beklenene gore

kendilerini yargilama egilimine sahiplerdir. Her zaman kendilerini digerleri ile



19

karsilastirirlar. Sonug olarak mutluluk duizeyi Batili ve Dogulu ulkelerde farkli sekilde
degerlendirilir. Dogulu insanlar bireysel mutlulugu deneyimlemeyi cogu kez zor olarak
degerlendirirler. Digerlerinin kendileri hakkinda dustndukleri onlar i¢in daha
onemlidir. Digerlerinin kendileri hakkinda distndukleri konusunda her zaman hassas
ve bilinglilerdir, bu olgu “Genellestiriimis digerleri” olarak anilmaktadir ve belirli bir kisi

degil herhangi bir diger kisi igin géruniumum anlamina gelmektedir.

Dogulu kisiler “doganin kanununa” inanirlar, Konfugyusgulige goére insan
yasaminin 6gretisi doganin kanununa goéredir. Diger yandan Batili kisiler bilime
inanirlar ve onlara gore insan akli doganin kanunundan dstundur. Kisacasi Batillarin
gormeyi istedigi, bununla birlikte Dogulularin olmay istedigi soylenebilir. W. H.
Sheldon’a goére “Batililar gercekligi gérmek isterler, Dogulular gergeklik olmayi

isterler.”
1.2.4 Kiiltiir ve iletisim

iletisim belirli bir yerde olusur ve ilgili baglamin 6zelliklerini yansitir.
Yasayanlari igin bir yeri tanimlama ve kimlik olugturma gorevi gorur. Bireyleri, Glkeleri
ve kilturleri ayiran mesafeyi azaltarak mekanlari birbirine baglar. Hareket alanini
artirma etkisine sahip olmasi veya insanlarin artan derecede agina buldugu yeni bir
kiresel ‘mekan’ olugturmasi kitle iletigiminin dnemli 6zellikleri olarak gorilmektedir
(Mcquail, 2010).

Kitle iletisimi / iletisim kimlik? olusturmanin, kimligi siirdirmenin ve kimlik
¢6zlinmesinin birgok farkli yonu ile iligkilidir. Sosyal degisimi yansitmanin yani sira

onu yonlendirebilirler ve daha fazla ya da daha az entegrasyona neden olabilirler.

Kaltdr bireyler arasinda iletisim gelistirdikten sonra olusabilecedinden kulttr
ve iletisim birbirine baglidir. Daha 6nce tartisildidi gibi kaltir kolektif ve digerleri ile
paylasilan bir seydir (tamamen bireysel bir kiltir bulunmamaktadir).  Kultur, bazi
sembolik ifade, dlizen, sira veya intizam sekillerine ve bazi degerlendirici boyutlara
sahiptir (hig olmazsa kilttirel olarak belirlenmis bir dlizene bir derece uyum). Zaman
icinde dinamik bir devamlilik bulunmaktadir (veya bulunmustur) (kultir yasar ve

degisir, gegmise sahiptir ve olasilikla gelecege de sahiptir). Belki de kiltirin en genel

2 Bu, bir kiltiire, topluma, mekana veya sosyal gruba karsi ortak aidiyet hissine atifta bulunur
ve uyruk, dil, is, etnik kdken, din, inang¢, yasam tarzi vb. dahil birgok unsuru igerir.
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ve dnemli niteligi iletisimdir, glinkd kultarler iletisim olmaksizin gelisemez, yasayamaz,

genisleyemez ve genel olarak basari saglayamaz (Mcquail, 2010).
1.2.5 Kiiltiirlerarasi iletisim

Terimin kendisi itibariyle kiltlrlerarasi ifadesinin farkli kultirleri veya iki kaltar
arasindaki kiyaslamayi ve zithgi ifade ettigi agiktir. Bu nedenle farkli kiltirler ve diller
arasindaki iletisim kulturlerarasi iletisimdir. Neredeyse her defasinda medya ile ilgili
hususlar tzerine ¢alisma kiresel ¢apta acik benzerliklerine karsin kitle iletisiminin ve
medya kurumlarinin caligmasinin birey, alt grup, ulus vb. seviyesinde Kkultur
farkhliklarindan ne kadar etkilendigini bize hatirlatir. Kitle iletisiminin olusturulmasi ve
kullanimi teknolojinin evrensellestirici egilimlerine ve topluca Uretilmis igerige direnen

kalttrel uygulamalardir (Mcquail, 2010; Mcquail ve Windahl, 1981).

Targowski ve Metwali ile Cooper’e gore, ¢ok kulturll iletisim farkli kultrlerin
Uyelerinin deg@erlerinin, disunce bigimlerinin, iletisiminin ve davranisinin zitlastigi
farkli kultdrlerin Gyeleri arasindaki iletisim anlamina gelir (Copper, 2014; Targowski
ve Metwali, 2009). Daha genis anlamda, ¢ok kulturli iletisimin ¢alisma tarzi, yas,
uyruk, etnik kéken, Irk, cinsiyet, cinsel yonelim vb. agisindan farkliliklara sahip kisiler
arasindaki iletigimi ifade ettigi sGylenebilir. Cok kulturll iletigim dili, el kol hareketlerini
ve beden dilini kullanarak kultirel farkhliklari degisim, mizakere ve arabuluculuk
amaciyla yapilan girisimlere de atifta bulunabilir. Edward Hall (1976) tarafindan
populerlestiriimis iki ana tarz bulunmaktadir, bunlar ¢ok kultlrll iletisimde mevcut olan
yuksek baglamli kiltirler ve dusik baglamli kiltirlerdir ve her ikisi de farkl kdltirler
arasindaki iletisim igin 6nemlidir. YuUksek baglamli kultur, blyuk olgude iletisimde
s6zIU olmayan ve Ustl kapali durumsal imalara dayanmaktadir ve iletisim sirasinda
cogu dile getirilmeyen bilgiler Ustl kapali olarak aktarilmaktadir. Bununla birlikte
dusik baglamli kultar, iletisimde anlami iletmek icin dile getirilen ve yazili kelimelere
dayanmaktadir. Bilginin gogu mesaji kendisi yoluyla acik¢a alinip verilir ve nadiren
herhangi bir sey Ustl kapali veya gizlidir. Daha basit bir deyisle yliksek baglamli kultar
kisilerin uzun bir sire iginde yakin baga sahip oldugu kultirlere veya gruplara isaret
eder. Uye bireylerin gogu yillarca etkilesimde olmalari nedeniyle birbirini kolayca
anlayabildiginden kultirel davranigla ilgili her seyin acik olmasi gerekli degildir. Bir
aile, akrabalar veya kuglUk bir kasaba ylksek baglamh kaltirin drnegidir. DUgslk

baglamli kultdr toplumlarinda kigiler daha kisa sire veya belirli bir nedenle bir¢ok
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baglanti kurma egilimindedir. Bu gibi bir insan grubunda kilttrel davranisin ve
inanglarin agikga ifade edilmesi gerekebilir, bdylece kiiltirel ortama katilanlar nasil

davranacaklarini bilirler.

Yuksek baglamli kiltirde dinleyicinin “altinda yatan anlami” anlamasi ve dile
getirilmeyeni anlamasi beklenir, bununla birlikte digtk baglamh kiltlirde dinleyicinin
el kol hareketlerini, isaretleri veya diger dile getirimeyen mesaji anlamasi
beklenemez. Dusuk baglamli kultur direkt ve dogrusal iletisim ile ve kelimelerin daimi
ve bazen hi¢ son bulmayan kullanimi ile nitelendirilir (Nishimura, Nevgi ve Tela,
2008).

Sekil 2. Yuksek ve Dusuk Baglamh Kuilttrler

Yiiksek Baglaml Kiiltiir (YBB)
Japonya
Arap Ulkeleri
Yunanistan
Ispanya
Italya

Ingiltere
Fransa
Kuzey Amerika
Iskandinav Ulkeleri
Almanca Konusan Ulkeler
Diisiik Baglamli Kiiltiir (DBK)

Kaynak: Hall, E. ve Hall, M. (1990) Kultirel Farkliliklari Anlamak

“Cok kualtarld” ve “kultirlerarasi” terimleri dnceki arastirma cgalismalarinin
bazilarinda birbirinin yerine gegecek sekilde kullaniimistir. Bununla birlikte bazi bilim
insanlar terimleri farkliliklarina dair agikga agiklamiglardir. iki Gnli bilim insani Myron
W. ve Koester (1993) Kiiltiirlerarasi Yetkinlik: Kiiltiirler Genelinde Kigilerarasi lletisim
isimli kitaplarinda ¢ok kalttrll iletisimi “gok kualtarlh iletisim bir kultard digeri ile
karsilastirmak amaciyla birgok kultir iginde belirli bir fikrin veya kavramin
calisiimasidir” olarak tanimlamaktadirlar. Ayni kiltirden olan insanlarla bir diger

kultirden olan insanlar arasindaki etkilesimin zithdini icerir. Bununla birlikte
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kllttrlerarasi iletisim farkli kiltirlerden olan insanlar arasindaki etkilesimleri igerir.
Kdultirel olarak farkli insanlarin katihmini belirten sembolik, yorumlayici, etkilesimsel,

baglamsal bir surectir (Lustig ve Koester, 1993).

Kulturlerarasi iletisim egitmeni ve blog yazari olan Mari D. Gonzalez (2011)
“COK KULTURLU” kavramini, iki kiiltiirel grup arasinda kiyaslama ve zitlik anlamina
gelir aciklamasiyla netlestirmistir. ~ Ornegin, bir dogum giininin kutlanmasi
konusunda Brezilyalilar ve Meksikallar Uzerine yapilan ¢ok kaltarld bir ¢alisma
Meksikalilarin yemek pisirmeye ve yemegi paylasmaya odaklanmayi sevdigini,
bununla birlikte Brezilyahlarin dans etmeyi sevdigini, buyuk annelerin bile samba
yaptigini géstermektedir. “Kllturlerarasi”, bu iki gruptan kisiler bir araya geldiginde ne
olduguna atifta bulunmaktadir. “Bir Meksikali olarak yeterli yemek olmadigindan
sikdyet ediyorum, ancak dans etmeyi ve gruba katilmayi seviyorum.” Burada
hareketle KULTURLERARASI iki (veya daha fazla) kiiltiirel olarak farkli grup bir araya
geldiginde, etkilesimde bulundugunda ve iletisim kurdugunda olandir. Her iki terim

de galismanin 6énemli yonlerini aciklar (Gonzalez, 2011).

Thomas, Avustralya ve Yeni Zelanda'da iletisimdeki kulttrel farkliliklar Gzerine
calistigindan farkli kaltirleri anlamak igin dilin 6nemine atifta bulunmustur. S6zIi veya
sOzsuz iletisim seklinde dil farkhliklari farkl kulttrlerin Uyeleri arasinda her zaman
yanlis anlama ve guvensizlik olusturmaktadir. Bununla birlikte turizmin, uluslararasi
islerin, 6grenci degisim programlarinin, yerli azinlik kalttrine dair farkindaligin artisi
farkli kilturler ve gruplar arasinda daha iyi iletisimin gergceklesmesine neden olan
kaynaklardir (D. R. Thomas, 1994). Ayrica, bu arastirmaya uygunlugu agisindan kitle
iletisiminin ve sosyal medyanin farkl kdltirlerin Gyeleri arasinda daha iyi iletisim ve

anlayis olusturabilecek daha glgli kaynaklar oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.
1.2.6 Kiiltiirlerarasi Catigmalar

Farkli uluslar arasindaki mevcut farkhliklar diinyayi Birinci, ikinci ve Uglincii
dinya olmak Uzere ¢ bdlime ayiran soguk savas sirasinda daha da artmistir.
Bununla birlikte modern dinyada farkh uluslar veya Ulkeler politik veya ekonomik
sistemleri yerine kulturleri ve medeniyetleri agisindan daha iyi iletisim saglayabilirler
(Huntington, 1993). “Medeniyetin ¢arpismasi’nin yazari olan Samuel dahil az sayida
Batili bilim insani bu modern dunyada insanoglunun bdlinmelerinin nedeni olan

catismanin temel kaynaginin kiltir ve medeniyetler olacagini tartismistir. Bununla
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birlikte ideolojik veya ekonomik farkliliklar kulturel farkhliklara gére daha az etkiye
sahip olacaktir. Bu nedenle, medyanin ve iletisim teknolojisinin kullanilabilecek gugla
bir ara¢g oldugu kuresel anlayisi desteklerken farkl kdltirler ve medeniyetler

arasindaki farkliliklari en aza indirgemek son derece gereklidir.

Rehman Sharaf’a (1993) gbre ¢ok kultirlt gatigmalarin “politik gatismalar” ve
“uluslararasi ticaret” olmak Uzere iki 6nemli nedeni bulunmaktadir. Kitle iletigimi
(televizyon) bu kuresel gagda daha 6nce bahsi gegen hususlarin ¢ézimlenmesinde
kullanilacak 6nemli bir aractir (Rehman, 1993). Politik ¢atismalarin koékeninin
ekonomik gereklilikler veya metafiziksel farklliklar oldugu sdéylenebilir. Dini farkliliklar
veya ideolojik farklihklar ge¢gmiste farkli uluslar arasindaki savaslarin ve gatismalarin
temel nedenleriydi. islamiyet ve Hiristiyanlik arasinda gerceklesmis olan tarihi
savaglar veya Batinin Orta Doguyu son donemdeki istilalari dini farkliliklardan ortaya
ctkmistir. Binlerce yildir Orta Dogunun kutsal topraklari yogun politik gatismanin odak
noktasi olmustur. Hiristiyanlik, islamiyet ve Musevilik olmak zere dinyanin biyiik
dinlerinin Gg¢l her biri icin kutsal olsan Kudis sehrinin kontrolini ele gecirmeye
calistilar. 10 ve 11. yuzyillarda Maslimanlar ve Hiristiyanlar arasinda gergeklesen
hacgh seferleri, dini ¢atismalardi. Yakin gegmiste Birlesik Devletlerin ve miuttefik
kuvvetlerin Afganistan ve Irak’i istilasi da dini ¢atigmalarla iligkilendirilmistir. Teoloji
profesori olan Glen G. Scorgie’'ye (2001) goére “savasa giden veya savasi
destekleyen Hiristiyanlar genelde katildiklari askeri ¢abanin net ahlaki megruiyete
sahip olmasini isterler, yani “adil bir savastir’” ve dolayisiyla degerli bir nedendir”.
Yakin gecmiste gerceklesen savaslar ve catismalar Batinin Araplara kargi Orta
Dogu’yu veya Kafkaslari istila etmesi gibi cografi ve etnik olarak gorulebilir. Sosyal
acidan baskiya kargi 6zgurlik, radikallige kargsi tolerans, barbarliga karsi medeniyet,

kotuye karsi iyi denilebilir.

Dini bakis agisindan savas islamiyet'e karsi Hiristiyanlikti (Scorgie, 2001).
ideolojik farkliliklar da biiyiik halk kitlelerinin liderlerinin hiikiimdarlara ve krallara kars!
durmasi gibi uluslardaki veya kultlrler arasindaki ¢atismalarin nedenleridir. Kamusal
alanin ortaya cikisi bir hukimdarin mevcudiyeti ile dogrudan iligskilendirilmigtir. Feodal
kurumlar, makamlar (kilise, prensler ve soylular) halk kitleleri tarafindan
zorlanmiglardir ve uzun bir muhalefet ve kutuplasma sureci sirasinda ¢gékmuslerdir

(Habermas, Lennox ve Lennox, 1974).
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Komunist ve Kapitalist uluslar arasindaki c¢atismalar da farkh kilttrler
arasindaki ideolojik ¢atigsmalarin érnekleridir. Bu nedenle mevcut dini, felsefi veya
ideolojik farkhliklar savaglar ve istilalar yoluyla bertaraf edilemez, anlayis olusturulmal
ve mevcut anlagsmazliklar en aza indirgenmelidir. Savasi dusinidlemez ve maddi
olarak imkansiz kilan Avrupa Birliginin olusmasi farkliik UGzerinde anlayis
olusturulmasinin mikemmel bir 6rnegidir. Gegmiste Avrupa iginde ve dis bolgeler ile
esasen dini ve ideolojik farkliliklari nedeniyle ve ekonomik nedenlerle birgok savas ve
catisma olmustur. Politik benzerliklerin ve ekonomik baglarin olusturulmasi farkliliklari
azaltmistir ve bu ulkelerin gelisiminde ve bariginda dnemli bir rol oynamigtir (Soltesz,
2009). Su anda bes yliz on milyon insandan fazlasinin yagamlarini standartlastiriimig
kanunlar sistemi yoluyla yagsadigina taniklik edilebilir. Tek bir dahili piyasada sinirlar
arasi serbest dolasimi  deneyimlemekte, iyi hizmetleri ve sermayeyi
paylagsmaktadirlar. israilliler ve Filistinliler arasindaki baris goriismeleri ve ABD ve
Sovyetler Birligi arasindaki silah azaltma anlasmasi karsilikli anlayis yoluyla

savaglarin ve gerilimlerin azaltilabileceginin diger érnekleridir (Rehman, 1993).

Mearsheimer’e goére, politik carpismalar sonrasinda farkli kiltirler arasindaki
catismalarin bir diger nemli nedeni dogal kaynaklar ve ekonomidir. Tarih, daha gugla
uluslarin kaynaklarini ele gegirmek igin daha kuguk ve zayif uluslara egemen
oldugunu ortaya c¢ikarmaktadir. Koloniler olusturulmasi daha kigik veya zayif
uluslarin kaynaklarina ulasmanin mekanizmasiydi.  Yakin ge¢miste Birlesik
Devletlerin Afganistan’i ve Irak'i istilasi, Sovyetlerin Afganistan’a ilgisi, bununla birlikte
Irak’in Kuveyt Uzerindeki girisimi diger ulusun kaynaklarina dogrudan veya dolayli
olarak erisim elde etmenin 6rnekleridir. Az sayida dinya gicunin Basra Koérfezi
Ulkelerine son dénemdeki ilgisi ekonomik kaynaklara erisim elde etmek anlamina
gelmektedir. Basra Korfezi veya Orta Dogu stratejik olarak énemlidir, ¢linki diinya
petrolinin yaklasik yizde otuzunu Uretmektedir ve diinyanin ham petrol rezervlerinin
yaklasik yuzde elli besini bulundurmaktadir. O bélgeden olan petrol akisinin dnemli
bir sure durdurulmasi veya ciddi sekilde azaltilmasi dinya ekonomisi Uzerine yikici
bir etkiye sahip olacaktir (Mearsheimer, 2014). Bununla birlikte bu savaslarin ve
istilalarin  sonuglari bunlarin istilacilar i¢cin pahaliya mal oldugunu, istilacilarin
istediklerini elde edemediklerini ve kitlesel imhada negatif bir rol oynadiklarini
gOstermektedir. Diger uluslarin istila edilmesi veya digerlerinin boélgelerinin alinmasi
ekonomik problemlerin ¢6zimu degildir. C6zim, yeni bir Pazar gelistirmek ve kiresel

ticareti veya politik ekonomi desteklemek icin kuresel bir anlayis olusturulmasidir.
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Uluslararasi ticaret igin farkh etnik gruplardan, kulttrlerden ve uluslardan insanlar
arasinda baglar olusturmak gereklidir. Bu baglari olusturmak igin kitle iletigsiminin
yapici kullaniminin farkl devletler ve uluslar tarafindan benimsenmesi dahil bazi

gereklilikler bulunmaktadir.

Kuresel anlayisin olugturulmasi ve desteklenmesi kolay bir ig degildir, ancak
uygun bir ¢aligmanin ve politikanin uluslar, yonetimler ve hikimetler tarafindan
benimsenmesini gerektirir. Bu amagla kitle iletisiminin kullanimi da uygun analizler ve
eylemler gerektirir. Uluslar ve kulturler arasindaki ana benzerlikleri ve farkliliklari
tanimlama agisindan analiz. Benzerlikleri ve farkliliklari tanimladiktan sonra istenen
hedefleri yerine getirmek lzere somut bir eylemin planlanmasini gerektirir. Farkli
kultdrler arasindaki benzerliklerin analiz edilmesi icin insan davranisinin psikolojik
yonlerinin anlagiimasi gereklidir. Yani kilturler arasinda duygusal deneyim olumlu ve
olumsuz etkinin iki boyutu ile kapsaml bir sekilde 6zetlenebilir. Tum kaltlrlerden
insanlarin hos ve hos olmayan duygusal durumu algisi insanhgin ortak bir adeti olarak
yansitabilir. Bununla birlikte duygusal deneyim konusunda degerden daha fazlasi
bulunmaktadir ve bu ilave yénler kiltirel etkilere tabi olabilir. Ornegin, Bati
kultdrlerinin aksine Asya kdltirlerinde duygularin sosyal baglami gdstermesi daha
olasidir (Scollon ve Tov, 2012). Bu nedenle, evrensel kiiltir gelistirmek amaciyla
birbirlerine yakinlastirmak icin farkh kiltirler arasindaki duygusal, bireysel ve sosyal

benzerlikler Gzerine galigiimasi gereklidir.

Kiresel anlayisi olusturmak igin yukarida tartisilan farkli kulttrler arasindaki
mevcut farkliliklari azaltmak icin benzerlikleri bulmak, vurgulamak ve artirmak ve
sistematik bir strateji gelistirmek 6nemlidir. Bu amagla” Kiltlrel Genel Olgu”, tim
klltirlerde mevcut olan davranis sekli gelistiriimesi zorunludur (Rehman, 1993).
Dunya seyahatindeki, iletisim teknolojisindeki ve kitle iletisimindeki gelismeler
Oncesinde az sayida kultirel genel olgu bulunmaktaydi, ancak bu buluslar ve
gelismeler kulturel genel olgu ve kilturel tolerans olusturuimasinda 6nemli bir rol
oynadi. Son yillarda farkh kiltirlerden ve medeniyetlerden uluslar arasinda fikirler ve
artnler alinip verilmektedir. Kapitalistler ve komunistler birbirlerinin fikirlerini ve
projelerini kullanmaya baslamiglardir. Ornegin, Amerikalilar sosyallestirilmis saglik
hizmeti fikrini, Rus balesini ve Alman klasik mizigini kabul etmeye baslamislardir,
diger yandan komunist uluslar ve Guney Asyalilar rock’n’ roll dansi, kot giymek ve

hazir yemek tiiketmek gibi ithal edilen fikirleri ve rlnleri kabul etmislerdir. Bunlar
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kiresel anlayigin ve gatismasiz dinyanin guizel érnekleridir, ancak fikri ve politik
liderlerin ve is diinyasi liderlerinin kiltir igin agik fikirle ortak zemin olusturulmasinda
onemli bir rol oynamasi gereklidir. Yakin gecmiste gelismis uluslarin diger kultarleri
ve medeniyetleri kabul etmeye baslamasina taniklik edilmistir. Cografi merkezcilik
(geocentrism) ve etnomerkezcilik (enthnocentrism) kavramlari mesnetsiz hale
gelmektedir ve ileri uluslar evrenin merkezi olmadiklarini kabul etmisler ve diger
kiltrlere esit dbnem vermeye baslamislardir. Birlesik Devletlerdeki milyonlarin
Donald Trump’in etnik koken ve cinsiyet konusundaki Onyargili ve ayrimci
yorumlarina kargl son dénemdeki protestolari sosyal gelisimin érnekleridir. Bu agidan
entelektlellerin ve dgretmenlerin roli olumludur. Birgok Amerika Universitesi ¢ok
kaltarlu boyutlar mufredatlarina dahil etmeye ve irk iligkileri ve 6nyargi ile ilgili dersler
eklemeye baglamigtir (Nicklin, 1991). Akademisyenlerin, 6grencilerin, is insanlarinin
degisimi ve en dnemlisi televizyon ve diger ortam programlarinin yayinlanmasi farkli
kiltrleri birbirine yaklagtiran yollardir. Birlesik Devletler Teksas Universitesi'nde
iletisim profesdru olan Sharaf N. Rehman 6grencilerini diger dinlerden ve kultirlerden
radyo / televizyon drama projelerini, kisa hikayeleri, siirleri ve oyunlari kullanmalari

konusunda her zaman tesvik ettigini sdylemektedir.
1.2.7 Kitle iletigimi (Kitlesel Medya) ve Kiiltiirlerarasi iletigim

Kitle iletisiminin tanimi terimin kendisi itibariyle agiktir. ‘iletisim kanali’ olan
medya ile insanlar bilgi génderir ve alirlar. Ornegin, kitap veya herhangi bir yazili
parcayi okudugumuzda bize bir sekilde bir sey iletilir. Benzer sekilde, internet, telefon,
televizyon, radyo, sinema vb. gibi insanlar arasinda bir yonde veya iki yonde baglanti
olusturan elektronik sekiller ortamin veya medyanin ornekleridir. Kitle, sayi agisindan
fazlaligi ifade eder ve burada birgok insana iletilen mesaj olarak ifade ettigimiz kitle
iletisimidir. Dolayisiyla kitle iletisimi, bilginin cok sayida insana bir gekilde iletiimesini,
iceren iletisim kanallarina atifta bulunur, burada “gok sayida” ifadesi “kitle”yi ifade
eder, ancak belirli bir insan sayisi hususunda bir sinirlama bulunmamaktadir (Livesey,
2011). Kitle iletisimi U¢ kategoriye ayrilabilir. Yazili medya, elektronik medya ve yeni
¢ag (new age media) medyasi. Yazili medya, kitaplar, dergiler, gazeteler, kitapgiklar,
ilan panolari, brogurler vb. gibi basili malzemeleri igerir, bununla birlikte televizyon,
radyo, sinema elektronik kitle iletisimine dahildir. Yeni gag medyasi cep telefonlarini,

bilgisayarlari, interneti, e-kitaplari, sosyal medyay! vb. icerir (Chen, 2012). Kitle
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iletisim araci genelde gibi ‘birinden birgoguna’ iletisim olarak siniflandirilir, bir kiginin

veya cihazin mesajl birgok insana ayni anda iletmesi gibi.

Ornegin, bir kitabin yazari, bir televizyon programinin yapimcilari veya bir film
yonetmeni birgok insan veya izleyici ile iletisim kurar. Bu durumda, izleyicinin mesaji
almasina karsin geri bildirim veya cevap veremeyecek olmasi agisindan iletigsim
cogunlukla kisisel degildir ve tek yonlidir. Ornegin, izleyici televizyonda konusan bir
konusmacinin bakis agisina katilmayabilir, ancak televizyona cevap veremez veya
televizyonla tartisamaz (Livesey, 2011). Kitle iletisimi, “bire bir” olgusuna dayanan
kisilerarasi iletisim gibi diger iletisim tirlerinden ayrilmistir. Uzakhk (distance),
teknoloji, 6lcek (scale) ve emtia (mal, Grlin -commodity) olmak Uzere doért ana nokta
Uzerinde ayrim yapilmistir (Hayes, 1998). Burada uzakhgdin anlami, bir kitabin yazari,
bir filmin ydnetmeni vb gibi bilgiyi olusturanla izleyicinin dogrudan etkilesimi
olmamasidir. Baski makinesi veya televizyon, radyo vb. seklindeki teknoloji de
gereklidir, bununla birlikte dlgek kitle iletisiminin yalnizca bir sehirdeki degil belki de
dinya ¢apindaki birgok insanla es zamanli iletisimi iceren tglncl 6zelligidir. Emtia ya
da urdn, kitle iletisiminin bir diger 6nemli 6zelligidir, yani izleyicinin bilgiye erismek igin
belirli bir bedel ddemesi gereklidir. Ornegin, bir televizyonu, lisansi veya abonelik
Ucretini 6demeksizin uydu veya kablolu televizyon Uzerinden farkh programlari
izlemek zordur (Livesey, 2011). Bu nedenle kitle iletisimi farkh kulturler arasinda
iletisimi guclu bir sekilde etkileyebilecek ortamdir ve uluslar arasindaki gerilimi
azaltmak veya farkliliklari ve mesafeyi artirmak icin yapici veya bozucu bir rol
oynayabilir. Basili medyayi, elektronik medyayi ve yeni ¢cag medyasini igeren kitle
iletisimi uluslar arasindaki mesafeyi azaltmis ve insanlarin gegmiste hig bilinmeyen
diger kulturleri ziyaret etmeye, 6drenmeye, bunlardan keyif almaya ve bunlari

benimsemeye kargi olan ilgisini desteklemistir.

Kitle iletisimi, dinya ¢apindaki etkinliklerin, hususlarin ve problemlerin vb.
evinizin yanindaymig gibi izlenmesini ve hissedilmesini mumkin kilmistir. Olaylar
Uzerine mesajlar, tesekkdurler, bassagligi vb. dinya c¢apinda farkli Ulke liderleri
tarafindan paylasilabilir. Ancak yukarida tartisildigi gibi kitle iletisimi ikili bir rol oynar,
bu olumlu veya olumsuz olabilir. Uzak mekénlarin ve insanlarin sempatik ve dogru
betimlemelerini ve gdriintiilerini sunarak yapici bir katki saglayabilir. insanlar, ziyaret
etmeseler veya karsillasmasalar da uzak kulturler, mekanlar, gelenekler ve halk

hakkinda bilgi sahibi olur. insanlar, yasamlarinda kargilasmamis olsalar da birbirini
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tanimaya baglamistir. Sosyal ve yeni medyanin ortaya c¢ikisi ile birgok Avrupal
kadinin sosyal medyanin yardimiyla Asyali erkeklerle evlenmesinde tanikhk
edilebilecegi gibi bu baglar daha sikilagmigtir. Sosyal medya yalnizca diger kulturleri
6grenmeyi veya ekonomik faaliyetleri desteklemeyi saglamamistir ayni zamanda
insanlarin sosyallesmesi igin bir platform saglamistir ve din, medeniyet, gelenekler ve

ideolojiler agisindan mevcut olan farkhlklar giderek azalmaktadir.
1.3 Tiirk Televizyon Dizileri Uretimi

Mustafa Santur (istanbul Teknik Universite’sinin baskaniydi) tarafindan
1952'de kurulan iTU TV (istanbul Teknik Universitesi Televizyonu) ilk televizyondu.
Kurucular arasinda bir diger éne c¢ikan isim 60lar ve 70lerde istanbul Teknik
Universitesi’nde profesér ve elektronik fakiiltesinin dekani olan Adnan Ataman’di. ilk
televizyon oyunculari Feriha Tunceli, Nebahat Yedibas, Cevdet Cagla ve Hisnu
Cosar'di (Kivang, 2002). Bununla birlikte ilk ulusal televizyon kanali 1968’de
baslatilan TRT 1'dir ve renkli televizyon 1981'de oraya ¢ikmistir. 90lara kadar
yalnizca bir televizyon kanali vardi ve devlet tarafindan idare ediliyordu, ancak
liberallesme dalgasiyla birlikte 6zel yayincilik baslamistir ve ilk 6zel televizyon kanall
olan ‘Star 26 Mayis 1989'da yayina baglamistir (Ekonomik isbirligi ve Kalkinma
Orgiit, 2013).

Ozel televizyon kanallarini ortaya ¢ikisi sonrasinda Tirkiye televizyon pazari
sirasiyla %14, %10 ve %9,6 pazar payina sahip Kanal D, ATV ve Show TV’nin
dnculagunde bir dizi buyik kanala sahip olmustur (Holdsworth, 2012). Son yirmi yilda
cok boyutlu kamu diplomasisi stratejisinin uyarlanmasiyla Turk televizyonu ihrag
gerceklestirmektedir ve kamusal ve ticari kiltirel diplomasi olarak sermayelendirme
ortaya ¢ikmistir. Turkiye'de populer kilttrel Grtnler, 6zellikle drama dizileri goklu ag
iletisimi araglarinda sunulur. Ornegin, Digiturk ve D-smart karasal ve uydu aglaridir,
bununla birlikte Turksat 6deme yapmak isteyenler igin 500'den fazla kanal sunan
kablolu televizyon ve internet hizmetidir (Asker, 2014; Kaptan ve Tutucu, 2019). Uydu
aginda, TRT1, Ege TV, Fox TV, Meltem TV, Olay TV, Mesaj TV ve Kadirga TV gibi
ulusal kanallar ulusal ve uluslararasi igerik (TV dramalari) ve yabanci TV dizilerinin
ya altyazi ile orijinal seklini veya dublajli seklini yayinlamaktadir. Turk TV sovlari hedef
Ulkenin izleyicisine uyum saglamak igin neredeyse her zaman bircok dilde dublajli

veya altyazili olarak mevcuttur (Kaptan ve Tutucu, 2019). Ayrica, 6zellikle Kore TV
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dizileri ve filmleri olmak Uzere ¢ok sayida uluslararasi igerik geleneksel akigli ve dijital
televizyon programlar yoluyla erigilebilir durumdadir. Korenturk ve Yeppuda
(Carmona, 2015; Orrego-Carmona ve Lee, 2017), Kore dramalarini ve filmlerinin
gevrimine, altyazilanmasina ve akisina aktif olarak dahil olmaktadir. Turk televizyonu
popduler kultarel Grinlerin Uretimi ve ihraci igin ana kaynaktir. Yerel ve uluslararasi

ekranlar igin 6nemli sayida drama dizisi Uretir.

Tarkiye, melodramlar, tarihi kurgular, ¢agdas dramalar, komedi dramalari,
romantik dramalar, korku dramalari veya aksiyon dramalari vb. olmak Uzere farkl
turlerde televizyon dizisi Uretir. Bu diziler yalnizca Turk kultdrind degil ayni zamanda
blyUk bir ekonomi kaynagini, yumusak gug elde edilmesini ve kilttrel ihracati yansitir
(Moore, 2013; Seibert, 2012). Turkiye dinyanin en hizli blylyen televizyon dizisi
ihracatcisidir ve Meksika ve Brezilya'y1 gegcmistir (Krajeski, 2012). Ayrica Turkiye
kiresel TV dizisi ihracatinda Birlesik Devletleri takiben ikinci sirada yer almaktadir ve
bu diziler kulturel ihracatta, kultirel kargilagsmalarda ve sermayelendirmede etkin bir
rol oynamaktadirlar, yani igerik satigi, Turk Grdnlerinin dolayh reklami ve medya
kaynakli turizm (Agirseven ve Orki, 2017). Medya kaynakli turizm, Tirk televizyon
sektorliiniin basarisi ile turizmin canlanmasina atifta bulunmaktadir. BBC World'e
gore, bu TV sovlarini izledikten sonra ziyaretgiler favori sovlarinin ¢ekimi igin

kullanilan yerleri ziyaret etmek istemektedir (BBC World, 2012).

Turk televizyon sektoru Turkiye’'nin Asya’da, Avrupa’da, Latin Amerika'da,
Orta Dogu'da ve Kuzey Afrika’da popdllerliginin artirlmasinda en 6nemli rolu
oynamistir. Daily Sabah’a gore simdiye dek (bu arastirmanin surdirtldigli zamanda)
Turk televizyon dizileri 156 Ulkeye ihrag¢ edilmis ve 500 milyon kisi tarafindan
izlenmigtir (Daily Sabah, 2019).

Tablo 1. Pakistanli ve Misirl izleyiciler Tarafindan izlenen Tirk TV Dizileri Listesi

(Yapilan Anketler Sonucunda Musa Khan tarafindan olusturulmustur)

S.No. | TV Dizisi isimleri Bélimler | S.No. | TV Dizisi Isimleri Bolumler
1 Muhtesem Yuzyil 139 21 Merhamet 44

2 Kara Para Ask 180 22 Bir Bulut Olsum 29

3 Fatmagul'in Sugu Ne 80 23 Dirilis: Ertugrul 120

4 Aski Memnu 79 24 Ask Laftan Anlamaz 31

5 Adini Feriha Koydum 80 25 lliski Durumu: Karisik 40
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6 intikam 44 26 Benim Hala Umudum Var 33
7 Menekse ile Halil 90 27 Hanimin Ciftligi 70
8 Cesur ve Guzel 32 28 Ask Hikayesi 36
9 Muhtesem Yuzyil: Késem | 60 29 Kara Gl 125
10 Medcezir 77 30 Eve Dusen Yildirim 22
11 Gumis 100 31 Ezel 71
12 Kuzey Gliney 80 32 Kiraz Mevsimi 59
13 Bin bir Gece 90 33 Otesiz Insanlar 72
14 Elif 940 34 Oyle Bir Geger Zaman Ki 120
15 Lale Devri 135 35 Son 25
16 Asi 71 36 Bir Cocuk Sevdim 79
17 iffet 40 37 20 Dakika 25
18 Maral 83 38 Kara Sevda 74
19 Karadayi 115 39 Kiralik Agk 69
20 Vatanim Sensin 59 40 Cilek Kokusu 23

1.4 Giiney Kore Televizyon Dizileri Uretimi

Glney Kore’de ilk televizyon yayini ticari olarak igletilen ve Seul'de RCA
Distribution Company (KORCAD) tarafindan kurulmus olan HLKZ-TV televizyon
istasyonu ile 12 Mayis 1956 tarihinde baslamistir.  Bununla birlikte Korean
Broadcasting System (KBS) 1961’de yayina baglayan ilk ulusal televizyon kanalidir
(Chung, 2016). Cennetin Kapisi (Cheongugui mun) isimli 15 dakikalik bir parca olan
ilk Kore televizyon filmi HLKZ-TV’'de yayinlanmistir. Bununla birlikte ilk televizyon
dizisi KBS tarafindan 1962’de yayinlanmistir (W. K. Jeon, 2013). Kore'de yayinlanan
ilk tarihi TV dizisi Goryeo dénemini tasvir eden Kim Jae-hyeong’un yonettigi Gukto
manri olmustur. 1960larda televizyon setleri sinirli sekilde mevcuttu ve dramalar daha
fazla izleyiciye ulagamiyordu (Yesasia, 2010). Tam zamanli renkli iletim Kore'de
1981’de bagladi (The Christian Science Monitor, 1981). Lankov’a goére renkli
televizyonun Kore'ye gec¢ gelisi zamanin hukumetinin kasith bir edimiydi ve o
doénemde diizenlemeler tasarruf destekleme politikasinin bir pargasiydi. O gunlerde

hukumet “lUks tuketim” yonelimini caydirarak tasarruf oranini yikseltmek igin her seyi

yapti.

“Luks tuketim” 1968’e kadar oldukca kapsamli bir bicimde tanimlaniyordu,
ornegin kahve bile “liks drin” sayiliyordu ve dolayisiyla Ulkede yasal olarak
satilamiyordu (Lankov, 2010). insanlari politik hareketlerde bagka yone yénlendirmek

icin zamanin bagkani Gen. Chun Doo Hwan 1980’de “3S politikasI” (sex (cinsiyet),
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screen (ekran) ve sport (spor)) olarak anilan politikayi 6zellikle takip etti. Bu nedenle
TV yayini renkliye dondd, yayin zamani artti ve eglence programlari artmaya basladi.
Her ne kadar bu politika diktatorlugu kurtaramadiysa da Kore televizyonunun
gelismesine yardimci oldu. Sonug olarak askeri hiikimdarlik son bulduktan sonra yeni
istasyonlar hizla ¢cogaldi ve yuksek kaliteli kablolu televizyonun yayilisi 1990larin

sonunda manzaray! degistirdi (Lankov, 2010).

Uydu iletimi (S-DMB) veya karasal iletim (T-DMB) vasitasiyla ¢alistirilabilen
dinyanin ilk resmi mobil televizyon hizmeti Giney Kore'de Mayis 2005’de basladi
(Kore Yayincihidinin Tarihi, 2017). Tam gelismis 3B yayincilik aglari Kore’de 1 Ocak
2010 tarihinde baglatildi (T. Kim, 2010). 3B televizyon (3BTV), stereoskopik
yakalama, coklu gorunumliu yakalama gibi 3B sunum tekniklerini kullanan bir
teknolojidir. 3BTVler piyasaya Panasonic, LG ve Samsung tarafindan sunuldu (kim,
2010). Guney Kore’de en buyuk aglar Korean Broadcasting System (KBS (Kore
Yayincilik Sistemi)), Munhwa Broadcasting Corporation (MBC (Munhwa Yayincilik
Sistemi)) ve Seoul Broadcasting System’dir (SBS (Seul Yayincilik Sistemi).

Kore televizyon dizi Gretimi baglaminda, seri dramalar, tarihi dramalar, degisik
sovlar, oyun sovlari, haber programlari ve belgeseller dahil birgok program
Uretmektedir. Kore televizyon aglari, melodramlar, tarihi kurgu, cagdas dramalar,
komedi dramalari, romantik dramalar, korku dramalari veya aksiyon dramalari gibi
her tirde TV dizisi Uretmektedir. Bazi Giiney Kore televizyon programlari yabanci
ulkelerde uyduda ve c¢ok kulturlu kanallarda mevcuttur. Kore televizyon dramalari
Dogu Asya, Guney Asya, Gliney Amerika, Kuzey Amerika, Orta Dogu ve Glineydogu
Asya Ulkelerinde genis Olcide populer olmustur. Kore dramalari, Kore populer
kaltirinin (Kore Dalgasi) yayillmasinin dnemli bir 6gesidir ve bu da ulus markalama,
kultirel ihrag ve yumusak gi¢ kazanimi konularinda énemli bir rol oynamaktadir.
Kore dramalari, dunya capinda birgok dilde alt yazi sunan yayin akisi hizmetleri

yoluyla mevcuttur (Kiltlr, Spor ve Turizm Bakanligi, 2011).

Mevcut verilere goére ilk ihra¢ edilen Kore televizyon dramasi 1997°'de “Ask
Neyle ilgili (What is Love all about)” olmustur ve Cin tarafindan alinmis ve Chinses
Channel CCTV tarafindan yayinlanmistir (Yoon, Yong ve digerleri, 2017). 1990larin
ortasinda Kore televizyonu dramalari Tayvan’da yayinlanmaya baslamigtir ve dikkat

cekici dizi 2001°de yayinlanan “Sonbahar Hikayesi (The Autumn Story)” olmustur. Bir
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diger dizi olan “Kis Sonati (Winter Sonata)’ Japonya’da yayinlanmistir. Vietnam,
Filipinler, Tayland ve Malezya 1990larin sonlarindaki ve 2000lerdeki takip eden
ulkeler olmustur. 2000lerin ortasinda akigini Orta Dogu’ya dogru genisletmistir ve
‘Dae Jang Geum’ Asya’ya, Avrupa’ya, Orta Dogu’ya ve Giiney Amerika’ya yol agan
tam voli olmustur ve 120’den fazla tlkeye satiimigtir. 2008’den beri sosyal medya agi
Kore popdler kaltdrinin popdlerligini Latin Amerika’da daha da yogunlastirmigtir
(Han, 2017; Ko, No, Kim ve Simdes, 2014; Min, Jin ve Han, 2018).

1.5 KURAMSAL CERCEVE

Asagidaki yaklagimlar ve teorik cerceve bu arastirma calismasi igin

benimsenmigtir.
1.5.1 Sosyo-Psikolojik Yaklagim

islevselci kuramlar bu kavrami desteklemistir, yani izleyicilerin medyayi bilgi
aramaktan eglenceye kadar degisen belirli hedefleri gergeklestirmek amaciyla sosyal
ve psikolojik tatminleri igin kullandigini belirten “Kullanimlar Ve Doyumlar Yaklagimi”
(Blumer ve Kartz, 1974). Diger bir deyisle medyay! kendi tatminleri i¢in kullanabilen
izleyiciler etkindir ve ekrandaki mevcut igerikten sikildiklarinda veya rahatsiz
olduklarinda diger ortamlara veya kanlarla aktif olarak gegebilmektedir. Bununla
birlikte Joseph ve Klapper (1960) medyanin insanlar Uzerinde onemli etkisi
olmadigina, an fazla mevcut inanglari ve tutumlari destekledigine inanmaktadirlar
(Siapera, 2010).

1.5.2 Politik Ekonomik Yaklagim

Bu kavram kapsamli bir bigcimde medyanin prodiksiyon tarafina
odaklanmakta ve bunu ele almaktadir. Ornegin bu yaklasim kurumlar ve igerikler
olarak medyanin ekonomik 6érgitlenmenin hakim sekillerinin ¢iktisi olduguna isaret
eder. Bu yaklagsima gore medya tam olarak iki boyuta odaklanir, kurumlar agisindan
karlarini azami seviyeye cikaran sekillerde islemektedir, bununla birlikte icerik hakim
ve yoOneten sinifi ideolojik olarak desteklemektedir. Ayrica bu yaklagsim medya
sirketlerinin oligopolistik bir modele (az sayida sirketin kitle iletisiminin artan payini
yonettigi bir piyasa yapisi) yoneldigini belirtmektedir. Dolayisiyla, az sayida medya

kurumu medyay! yonettiinden medyadaki alternatif gortsleri anlamak zordur. Bu
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bakis acisi, hakim ideolojileri ve prodiksiyon yontemlerini desteklemek baglaminda
medyanin politik ve ekonomik analizlerini birlestirdiginden yaklasimi agisindan
Marksgidir (Herman ve Chomsky, 1988). (Insanlari onlari esir eden durumlardan
kurtarmak icin). Aydinlanmanin Mantikli  Yorumlamasrnda (Dialectic of the
Enlightenment) Adorno ve Horkheimer (Critical Theory) Elestirel Kuram ile, merkezi
oncdullerini belirlemiglerdir Medyanin kitlesel Grtnleri akillari bazi seyleri sorgulamaya
yénlendirmek yerine onlari idare etmekte ve yonetmektedir. Adorno ve Horkheimer
kaltiran bir emtia haline geldigine ve ekonomiye bagdli olduguna inanmaktadir.
Dunyayl uyarma konusunda goérevini gérme basarisi gdsteremez ve yalnizca
uretilmesi ve tuketilmesi gereklidir. Bir yanda emtia olarak ve diger yanda akillari
kandirma veya idare etme araci olarak yalnizca ekonomik iglevini yerine getirebilir
(Horkheimer ve Adorno, 1949). Kitle kiltirinun tekbigimliligi, kitle iletisiminin ve
kitlesel izleyicinin ortaya ¢ikmasinin tek olasi sonucudur. Kisa bir ifadeyle politik
ekonomik yaklagimlar miulkiyet, konsantrasyon vb. gibi medya ekonomisine vurgu
yapar. Medya ekonomiden etkilenir ve etkileri ekonomik unsurlar ile belirlenir.
Elestirel kuram ayrica kudlttrel gesitliligin kapitalist medya kurumlarini ihtiyaclarina

g6re gbz ardi edildigi ve gunah kegisi haline getirildigi kavramini agiklar.
1.5.3 Sosyo-Kiiltiirel Yaklagim

Medyanin sos-kiltirel ortamlarina konumlandiriimasini ifade eder. Mevcut
toplumlarda medyanin oynadigi roli tanimlamakla ilgilenir. Cary’e gore sosyo-kulturel
yaklagimlar iletisimin iletim gorusunu reddeder ve iletisimin bir kanal yoluyla mesaji
aliclya ileten bir kaynakla baglayan dogrusal bir siire¢ olduguna inanir. iletisim daha
cok kdlturleri sekillendirerek ve paylasarak ve inanglar ve fikirleri paylasma ve
surdirme araci goérevi goérerek toplumda &6nemli bir rol oynamaktadir (Cary,
1975/1989). James Cary iletisimi “gergekligin Uretildigi, stirdurdldagu, tamir edildigi ve
dénustiraldigi sembolik bir siire¢” olarak tanimlamistir (1975/1989: 23). lletisimin
rolinin cevremizdeki dinyaya dair anlayisi ve fikirleri temsil eden ve Ureten
muhakkak “ideolojik” yapilanma oldudunu ortaya cikarir. Diger bir deyisle medya

belirli fikirlerin ve goérugslerin digerlerinin 6nline gectidi hegemonik sirece dahil olur.
1.5.4 Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Bir dizi icerik arasindan belirli medyanin secimi izleyicinin ihtiyaclarini

karsilamak igin belirli medya igerigini arama agisindan aktifligini ifade eder. Sosyo-
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psikolojik iletisim gelenegine dayanan Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, (Katz, 1959)
izleyicinin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarini kargilamak igin medya igerigini aktif sekilde
sectigini ifade eder (Severin ve Tankard Jr., 2000). izleyicinin gazetede okudugu,
televizyonda gordugu veya sosyal medya ile aldigi dogru olabilir veya olmayabilir. Bir
sey dogru olsa da biri tim konuyu kavradijindan emin olamaz. Bazi seyler dahil
edilmez. Aktif ve egitimli izleyici medyayi daha elestirel bir gézle takip eder ve dijital
demokrasinin ortaya ¢ikisi sonrasinda etkilesimde bulunabilir. Aktif izleyicinin aklina
gelebilecek ve tepki gosterdikleri bazi sorular soyledir: Bu olgular ve goruntuler neden
onlara sunuldu? Segimin nedeni ne olabilir? Ne dahil edilmemisti? Bir sey neden dahil
edilmemisti? (Baker ve Baker, 2015; Wik, Wilkinson ve Wilkinson, 1990).

Kullanimlar ve Doyumlar Kuramini takiben alanyazina eklenen artan sayida
galisma bu ihtiyaglarin motivasyonu olusturdugunu belirtmektedir. Bu agidan McQuail
(1984) tarafindan sunulan sebepler dikkat c¢ekicidir ve bunlar farkindaligi, kisisel
kimligi, dogrulugu, karsilikli sosyal etkilesimleri ve dinlenceyi icerir (Mehrad ve Tajer,
2016). Bu yaklasima gore izleyiciler pasif tliketiciler degildir, daha ziyade igerigi aktif
olarak tiketmektedirler ve medyanin yorumlanmasinda ve kendi yagamlarina entegre
edilmesinde aktif rol (stlenmektedirler. izleyiciler, bilgilerini gelistirme ve eslik,
rahatlama ve eglence arama agcisindan isteklerini kargilamak igin sec¢imli medya
icerigi segcmektedir. Daha belirli bir bicimde medya ile karsilanan bes farkli ihtiyag
siniflandirmasi bulunmaktadir, bunlar biligsel ihtiyaglar, duygusal ihtiyaglar, kisisel
butuncul ihtiyaglar, sosyal butlncul ihtiyaclar ve gerilimsiz ihtiyaglar veya gercekten
kacis ihtiyaglandir (Kane, 2015). Bilissel ihtiya¢ haberleri 6grenmeyi ve guncel
hususlar konusunda gtincel bilgi sahibi olmay! ifade eder, duygusal ihtiyag izleyicinin
medya igerigine olan duygusal baglantisini agiklar, kisisel butincdl ihtiyac kimlik
Ozelliklerini nitelikler ile olusturmayi ve pekistirmeyi aciklar ve gercekten kagis ihtiyaci

gerilimlerden kagmak igin insan ihtiyacinin sapmasini ifade eder (Kane, 2015).
1.5.5 Kullanimlar ve Doyumlar Kurami ve Dijital Medya

Dijital medya ¢aginda kullanimlar ve doyumlar kuraminin yorumlanmasinda
biri biligsel ihtiyacin, duygusal ihtiyacin, kisisel ve sosyal entegrasyonun ‘dijital
demokrasi’, ‘dijital entegrasyon’ ve ‘izleyici aktifligi agisindan daha glvenilir hale
geldigini varsayabilir. Ornegin, medya televizyonda tamamen analog iken, ayni

programi veya icerigi izleyen izleyiciyi birbirine baglayabilecek bir kaynak mevcut
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degildi. Dijital medya bu egilimi degistirmigtir ve izleyiciler yalnizca medya programi
ile sosyal entegrasyon olusturmamakta ayni zamanda ayni medya iceriginin diger
tuketicilerini ile iligki elde etmektedir. Biligsel ihtiya¢ agisindan dijital medya izleyiciyi
yalnizca bilgilendirmez veya guncel bilgileri elde etmesini saglamaz, ayni zamanda
kanunlarin teklif edilmesinde, gelistiriimesinde ve olusturulmasinda aktif, 6zglr ve esit
sekilde bulunmasini saglar (Jafarkarimi, Sim, Saadatdoost ve Hee, 2014). ‘Duygusal
ihtiyacr’ karsilamak igin (izleyicinin medya igerigi ile duygusal baglantisi) dijital medya
izleyicinin markalarla, Ozelliklerle ve Uureticilerle kisisel baglantisini saglar. Dijital
medya caginda kullanimlar ve doyumlar kurami c¢alismamizda uygulanabilir.
Calismanin medyanin tek yonllu akisinin aksine iletisimin gok yonli akisinin izleyici
gruplarinin igerigi isteklerine gore dikkatlice segmeleri igin bir firsat saglamis oldugunu
kabul edilmektedir.

1.5.6 Yeni Medya Kurami

Yeni medya kurami dijital teknolojilerin sonuglarini bilgisayar aracil iletisim
tarafindan tesvik edilen yeni sosyo-politik yapilandirmalardan dijital medyanin estetik
ve kultirel énemine kadar kavramsallastirir (Giraud, 2018). Yeni medya kurami
1990larin basinda dinya c¢apinda agin (www) popllerlesmesi sonrasinda ortaya
cikmistir, gerci ‘yeni medya’ terimi 1960lardan beri kullaniimaktadir ve genigleyen ve
cesitlenen uygulamali iletisim teknolojisi grubunu kapsamasi gerekmistir (Mcquail,
2010). Bununla birlikte yakin dénemde terim bilgi teknolojisindeki en yeni yenilikleri
ve toplum Uzerindeki sosyal, kiltirel, ekonomik ve politik sonuglarini ifade etmektedir.
iletisim teknolojisindeki degisiklikler hizla ortaya g¢ikmaktadir ve bunu her zaman
“iletisim devrimi” olarak anmaktayiz. Bu, yayincilidi, televizyonu, sesi, bilgisayarlari,
CD-Romlari ve ylksek ¢6zinurliklu televizyonu (HDTV) birlestiren bir ortam
anlamina gelen ‘hiper ortami’ da Uretmistir (Severin ve Tankard Jr., 2000). Yeni
teknolojinin etkilerinden biri iletisimin merkezsizlestiriimesi, yani ayni igerigi ¢ok
sayida ve surekli izleyicilere yayan merkezi yayincilik organizasyonlarinin ‘ideal
tirinden’ uzaklagmasidir (McQuail ve Windahl, 1981). McQuail'’e (2010) goére ‘yeni
medyanin’ énemli &zellikleri birbiri ile etikilesimliligine (interactivity), géndericiler
ve/veya alicilar olarak bireysel kullanicilara erisebilirligi interaktifligi, kullanim ¢oklugu
(mutlipcity), acik uglu niteligi (open ended character), ayni anda her yerde bulunmasi
(ubiquity) ve yerinin tayin edilmemis olmasidir (delocatedness) (McQuail, 2010).

Artan sayida alanyazin galismasi degerlendirildiginde, iletisim devrimi, arasindan
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sec¢im yapilacak daha fazla segenek olmasi ve medyanin daha aktif kullaniminin
mevcut olmasi ile ‘gli¢ dengesini’ medyadan izleyiciye dogru dedgistirdigine
inaniimaktadir. Geleneksel kitlesel iletisim esasen tek yonliydl, bununla birlikte
iletisimin yeni sekilleri 6z itibariyle interaktiftir. Kitlesel iletisim bazi yénlerden daha

az buyuk ve daha az merkezi hale gelmistir (McQuail, 2010).

Giraud’a goére yeni medya kurami kavramin evrimi boyunca dayandigi olan t¢
ana bolime ayriimaktadir. Bunlar Kimlik, Politika ve Teknolojilerdir. Kimlik, dijital
kaltr ile iliskilendirilmis olan yeni kimlik olusturmanin ve sosyal etkilesimin motiflerine
Ozellikle dikkat ederek, dijital medya ile 6znellik arasindaki iligkileri sorgulayan
calismalari bir araya getirir. Politika, isgtictiinin (ve istismarin) belirli dizenlerinin ve
kolektif politik eylem olasiliklarinin tesvik edilmesinde dijital medyanin oynamig
oldugu rol hakkinda daha genis politik sorulara odaklanir. Teknolojiler, medya
teknolojilerinin kendisi ile ilgilidir ve her seyin dinamiklerine, cep telefonu arayuzleri
ve yazilim ile olan gunlik katilmlara, genis o6lgekli teknolojik alt yapilara oldukc¢a
dikkat etmis olan aragtirmalar icerir (Giraud, 2018). Yukaridaki t¢ tema yeni medya
kurami kapsamini iki 6nemli kavrami kapsayarak belirler; dncelikle kokleri elestirel
kurama ve merkezi felsefeye dayanan kuramsal c¢alisma ve ikinci olarak medya
calismalari roll ile deger ve aracilik sorularini iceren kdklerini kultirel bir calismadan
alan temsil (Giraud, 2018).

1.5.7 Kiiltiirlerarasi iletisim Kurami

Kulturlerarasi iletisim, dili, beden dilini ve yuz ifadelerini kullanarak kdltdrel
farkliliklari degisim, muzakere ve arabuluculuk igin yapilan girigsimlere atifta bulunur.
Kultirlerarasi iletisim, farkhliklari olan galigma tarzlari, yas, uyruk, etnik koken, irk,
cinsiyet, cinsel yonelim vb. agisindan farkliliklari olan insanlar arasindaki iletisimdir.
Dolayisiyla ¢ok kultarlG iletisim kultarler arasindaki baglanti noktalarini dikkate alir,
bununla birlikte herhangi bir tirde ¢izgi olusturmak icin noktalari tek basina
birlestirmeyecektir (Pym, 2003). Kulturlerarasi iletisim arastirma calismalari,
Hofstede’'nin kdltirel boyutlar kuramini kullanarak genelde farkli kiltarlerden
insanlarin iletisim davraniglarindaki farkliliklara odaklanarak karsilagtirmali
kisilerarasi arastirmaya odaklanir (Hofstede, 2001; Merkin, 2017). Herkes kulttrG
farkh dizeylerde deneyimleyebilir. Bayudugu topluluk kaltirunde

deneyimleyebilecedi gibi, igyerinde meslektaslari ile farkli yasam pratiklerini
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uygulayabilir ya da birinin aktif katihmci haline geldigi veya yavasga uzaklastigi diger
kultdrler ile kdltdr paylasiminda bulunabilir. Birey, 6zglin kultird ve gunlik olarak
maruz kaldidi ¢ogunluk kaltird arasindaki carpismayla sirekli karsilagsmaktadir.
Bireylerin kulturlerinin digerlerininkinden daha iyi olduguna inanmasi ve segimleri
sonucunda kultirel ¢catismalar meydana gelir. Cok kdltirll iletisim, bireyler veya
gruplar arasinda c¢atismalara neden olabilecek yanlis anlamalari dnlemek igin
gereklidir. Algan ve arkadaslari, ¢ok kultarlG iletisimin glven hissi yarattigini ve
isbirligini sagladigini  vurgulamaktadir. Arastirmacilar ¢ok kalturli  etkilesimi
asimilasyon, entegrasyon, ¢ok kultirltlik ve yapisalcilik gibi farkh kategorilerde
siniflandirmiglardir. Bu ifadeler ayni olgunun farkh gérintmlerini sunar (Algan, Bisin,
Manning ve Verdier, 2012; Jandt, 2003). Asimilasyon genel olarak bir diger kulturin
uygulamalarini benimsemek ve tamamen farkh bir toplumun pargasi haline gelmek
olarak tanimlanir. Bununla birlikte entegrasyon farkh gruplardan bireyleri topluma esit
bireyler olarak dahil etmeye atifta bulunur. Asimilasyon ve entegrasyon arasindaki
fark Ustu kapali ancak 6nemlidir. Cok kultirltlik yanhlari, tlketicilerin alicilarinin
kaltarel ozelliklerinin entegrasyon sureci boyunca surekli yeniden sekillendigini ve
dolayisiyla hi¢gbir zaman tamamen kaybolmadidini kabul ederler. Yapisalcilik, ev
sahibi kiltirin sosyal ve ekonomik yapisinin gégmenlerin veya alicilarin ev sahibi
kalthrdn kaltarel tutumlarina entegre olma ve bunun ekonomik faydalarini paylasma
kabiliyeti Gzerindeki etkilerini ifade eder (Algan, Bisin, Manning ve Verdier, 2012).
Gogmenlere karsi ev sahibi uluslarin politika olusturmasinda ortaya ¢ikan engeller
asimilasyon, entegrasyon, ¢ok kilttrltlik ve yapisalcilik nedeniyledir. Bu engellerin
azaltimasi farkli kultirler arasindaki benzerlikleri azami seviyeye c¢ikarmak ve
farkhliklar en aza indirgemek icin gereklidir. Rehman (1993) kitle iletigiminin kiresel
anlayis Gzerinde kilit bir rol oynadigini ifade etmektedir. Bazi acilardan medya uzak
yerlerin ve insanlarin sempatik ve dogru tasvirlerini ve goruntulerini sunarak oldukca

yapici bir katki saglamaktadir (Rehman, 1993).

Medyanin, televizyon ve sosyal medya cercevesinde uluslarasilagsmasi bu
acidan 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu ¢alismada ¢ok kultarla iletisimde televizyon
dizisi Uretimlerinin roli ele alinmaktadir. Rehman’a gore, “birinci dinyadaki” daha
fazla kisi cografi merkezcilikten ve etnomerkezcilikten uzaklagmaktadir ya da vaz
gecmektedir (Rehman, 1993). Etnomerkezcilik insan durumunun temel olgusudur.
Hickson ve Pugh, insanoglunun ¢odunlugunun disuncelerinde, en azindan belli bir

derece ve ¢ogu kez bilingsizce, kendi kulturlerinin digerlerinin en iyisi olduklarina
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inanirlar ve diger kudlturler ile kiyaslandiginda kendi kdultarlerinin  6nemini

abartmalarina iligkin bir varsayim olan “etnomerkezcilige” maruz kalmis olurlar. Cok
kaltarlh iletisimde medyanin artan roli hosgoruyu artirmigtir ve gelismis uluslarin
evrenin merkezi olmadiklarini ve diger kulturlerin de egit derecede 6nemli oldugunu

kabul etmelerini saglamigtir.

1.6 Arastirma Problemi / Sorular

Bu calisma, ¢ok kultarlG iletisimde televizyonun rolinU ele almaktadir ve
kiresel medya hegemonyasi ile karsilasmak Uzere gelisen TV sektorlerini
incelemektedir. Bu arastirma, ulusétesi genislemeleri, sermayelendiriimeleri ve
kultirel ihracatlan acgisindan Tlrk Televizyonu ve Kore Televizyonu olmak Uzere

gelisen iki televizyon endustrisi olgusuna odaklanmistir.

Tark ve Kore televizyonlarinin uluslararasilagsmasi ve bunun diinya ¢apinda
yaygin kabuli medyanin Hollywood gibi hakim endustrilerden tek yonll akisinin

tekeline meydan okunmasi yonunde iyi bir adimdir.

Tirk ve Kore televizyon prodiksiyonlarinin gelisen rolinin ¢ézimlenmesi igin

asagidaki arastirma sorulari olugturulmustur.

1. Turk televizyon dizilerinin uluslararasilagma, kulturel ihracat ve
sermayelendirme (igerik satisi, reklam, film kaynakl turizm) agisindan uluslararasi

izleyiciler (Misirli ve Pakistanl) Gzerindeki roll ve etkisi nedir?

2. Uluslararasi izleyicilerin (Misirh ve Pakistanl) Turk tarih dizisi “Muhtesem
Yuzyil” ile ortaya konan Kadinlarin ve Tarihin (Osmanli Dénemi) temsili hakkindaki

algisi nedir?

3. Kore kulturinun hangi nitelikleri Turk izleyicisini ¢cekmektedir? Turk

takipciler Kore kultirind kulturel uygulama olarak nasil kullanmaktadir?

4. Turkiye ve Kore'de popduler kultirel aligverisi daha da gelistiren karsilikli

yarar saglayan iliskiyi glglendirmek igin guduler ne olmalhdir?
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1.7 Amaglar ve Hedefler

Dunya ¢apinda baris ve ekonomik esitlik icin ideolojik, kalttrel, sosyal, dini ve
politik farkhliklarina karsin tum uluslarin birbirine daha yakin kilinmasi gereklidir.
istilalar ve diger uluslarin kaynaklarini ele gegirme dénemi, refah ve gelisim igin
birbirlerinin kultiriini benimsemek ve kaynaklarini barigc¢il bir sekilde paylasmak

uzere farklh devletler arasinda anlayis olusturmaya dénidsmdstar.

Bu calismanin amaci, televizyon prodiksiyonlari vasitasiyla populer kultirel
aligverisi gelistirmek Gzere farkh kaltirler ve uluslar arasindaki karsilikli olarak faydali

iligkiyi gelistirmektir.

Harari'ye (2018) gore, Birlesik Kralhdin Avrupa Birliginden c¢ikisi (‘Brexit’
olarak anilmaktadir) hakkindaki mevcut minazaradan ve ABD’nin, 6zellikle Donald
Trump’in 6rnedin Meksika sinirina duvar inga etme 6nerisindeki gibi gécmenlere karsi
tutumundan gérunir oldugu gibi liberal demokrasinin ve kiresellesmenin zorluklarla

karsilastigina dair isaretler bulunmaktadir (Harari, 2018).

Liberal demokrasinin ve kiresellesmenin karsilastigi  olumsuzluklari
dizeltmek icin bu arastirma kolaylastiriimis kaltir karsilasmalarinin araci olarak
medyanin ve iletisimin énemini ele almaktadir. Bu arastirma calismasi, kiresel
iletisimde popduler kultirel 6zerkligin, tek yonla kultirel akis modelinin ve kulturel

emperyalizmin karsilagsmasina dayanmaktadir.

Ayrica, medya emperyalizminden ve Birlesik Devletlerden dinyanin geri
kalanina tek yonli akistan farkh olarak gelisen ¢ok yonli populer kultirel akis
potansiyelini analiz etmek igin bu arastirma Turk ve Kore TV dizilerinin gelismesini,

ihracini ve uluslararasilagsmasini incelemigtir.

Bu calismanin amagclarindan biri, televizyon igeriklerinin sinirlar 6tesine
yayllmasinda geleneksel akisli olmayan televizyon programlarinin rolini ele

almaktir.
1.8 Arastirma Metodolojisi

Genel olarak televizyon dizileri Gretiminin uluslararasilagsma roltina ve Tirk ve

Kore televizyon dizilerinin uluslararasilasmasi, kilturel ihraci ve sermayelendiriimesi
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belirli vakasini ve bunun sosyo-kulttrel, sosyo-psikolojik ve sosyo-ekonomik
acilardan etkisini analiz etmektir. Calisma surecinde, kapsamli alanyazin incelemesi
yani sira (i¢ adet gevrim ici anket gerceklestirilmistir. iki anket Eylil 2018°de Tiirk TV
dizilerinin Misir ve Pakistan’daki nifuzuna iliskin olarak gergeklestiriimis ve bir anket
Haziran 2019'da Kore TV dizilerinin Orta Dogu ve Turkiye'de tiketimine ve

algilanmasina iligskin olarak gergeklestirilmistir.

Tark TV dizilerine iliskin gerceklestirilen anketlerde internete erisimi olan ve
Tark televizyon dizlerini izlemis olan Pakistanli ve Misirlilardan veri toplanmigtir. Diger
yandan Kore TV dizileri igin internete erigimi olan ve Kore televizyon dizilerini izlemis
olan bir Trk nufusu érneklemi ile 720 kisilik bir anket gergeklestirilmistir. Anket formu,
5’li Likert Olgegi Uzerinden cevaplama segenegi olan sorular yani sira demografik

bilgilere iligkin sorular icermektedir (Yontem igin bakiniz Wimmer & Dominic, 2011).

Arastirma Olgegi secgimine iligkin olarak bir nufustan 6rnekleme ydntemleri
dikkate alinmis ve basit rasgele 6rnekleme kullaniimigtir. Bu durumda, her birey
tamamen sans eseri segilmis olup, toplam érneklem niifusun her bir Uyesi esit segilme

sansina veya olasiligina sahipti.

2017 istatistiklerine goére Pakistan’in nifusu 200 milyondur, bununla birlikte
Misirin nifusu 97,5 milyondur (2017). Internet World Stats’a (IWS) goére Aralik
2017’de Pakistan’daki internet kullanicilarinin orani toplam nifusun %22’sidir.
Misir'da internet kullanicilarinin orani ise %33’dur (www.internetlivestats.com). Turk
TV dizileri igin Pakistan ve Misir'da gergeklestirilen anketlerin hedef kitlesi bu ylizden

nufusun internete erisimi olan Pakistan’da %22’si ve Misirda %33’U olmustur.

Diger yandan 2017 istatistiklerine gore Turkiye’nin nufusu 79,8 milyondur.
Turkiye istatistik Kurumu’'na (TUIK) ve Bilgi ve iletisim Teknolojisi Kullanimi Anketine
gore Ulkedeki evlerin internet erigsimi 2018'de %83,8 olmustur ve 2018'de 10 evden
sekizi internet erigsimine sahiptir (Ergocun, 2018). Anketin hedef kitlesi nifusun

internete erisimi olan %83,8'idir.

Gergeklestirilen tim anketler igin kartopu 6Ornekleme teknigi izlenmistir
(yontem igin bakiniz Sedgwick, 2013). Anket baglantisini Instagram, Facebook,
Twitter, KakaoTalk ve Hello Talk gibi farkli sosyal medya aglarinda paylastik, ayni

zamanda anket formu bireysel katilimi desteklemek Gizere hedeflenen érneklemlerin
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dogrudan e-postalarina gonderilmigtir. Daha fazla izleyiciye ve Tirk ve Kore TV
dizilerinin dogru hayranlarina ulagsmak icin Turk ve Kore TV dizilerinin hayran
sayfalarinin ve hayran gruplarinin yoneticileri ile irtibata gegilmisve bu platformlar

vasitasiyla anket baglanti paylasiimistir.

Ayrica, bu arastirmada izleyicilerin yanitlari, “Muhtesem Yuzyil” TV dizisindeki
kadinlarin temsili agisindan algisi ¢ézimlenmigtir. Tarihin ¢arpitilmasi ve kadinlarin
tasviri baglaminda dizi konusundaki elestirileri takiben, uluslararasi izleyicilerin
konuya iliskin algisini anlayip ¢ézimlemek igin bir arastirma sorusu gelistiriimigtir.
Arastirmanin bu kisminda o6ncelik Osmanli tarihinin dizideki temsiline, Sultan

Sileyman’in temsiline ve kadinlarin temsiline iligskin sorulara yer verilmistir.

Turkiye’'den yedi yuz yirmi izleyici, Pakistan’dan bes yuz yirmi dokuz izleyici
ve Misir'dan dort yiz yirmi dokuz izleyici ilgili anketi cevaplamigtir. Pakistan’da anket
katiimcilarinin %58’si erkek ve %42’si kadindi, bununla birlikte Misirda anketleri
yanitlayanlarin %52’si erkek ve %48’i kadindi. Diger yandan, Turkiye’de anket

katiimcilarinin %95’i kadindi ve yalnizca %5'i erkekti.
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IKINCI BOLUM

TURK TELEVIZYONU: ULUSLARASILASMASI,
SERMAYELENDIRME VE KULTUREL IHRACAT

2.1 Televizyon Dizilerinin Kamu Diplomasisinde Yumusak Gii¢ Olarak

Kullanimi

Pilon’a (2005) gore uluslararasi kargilagsmalarda Ulkeler politika igin bir gevre
olusturmak amaciyla ¢cogu kez yumusak glic¢ kaynaklarini kullanmaktadir. Ayrica
istendik sonuglari olusturmasi icin bu etkinin uzun zaman surdudrtlebilecegine isaret
eder (Pilon, 2005). Olson’a gore, ABD, Britanya, Cin, Fransa, Almanya, Japonya,
Guney Kore, Turkiye, Hindistan ve Rusya gibi Ulkeler belirli bélgelerde ve dinya
¢capinda yumusak gug¢ elde etmek amaciyla kamu diplomasisi araci olarak medyaya
biiylik derecede harcama yaparlar (Olson, 1999). Olson, Ornegin, Birlesik Devletler
medyasinin yurt disindaki bagarisinin arkasinda yalnizca kulturel nedenler olmadigini
oncelikle politik ve ekonomik nedenler oldugunu da ekler (Olson, 1999)
Wagnleitner'in (2000) belirttigi gibi 1937°de Britanya’nin Digisleri Bakani Anthony
Eden yeni iletisimlere iligkin olarak sunu fark etmistir; “lyi kiiltiirel propagandanin kétii
bir dis politika nedeniyle olusan hasari ¢bziimleyemeyecedi tabii ki tamamen
dogrudur, ancak diplomatik politikalarin en iyisinin bile modern kosullarin dayattigi
yorumlama ve ikna etme gbrevini ihmal ederse basarisiz olabilecegini séylemek

abarti olmaz.” (Wagnleitner ve May, 2000).

Yirminci yuzyilin ortasindan beri bu gelisme yalnizca ulagimin ve iletigimin
yayginlagsmasi ile hizlanmigtir. Smyth’in (2001) ifade ettigi gibi Soguk Savastan dnce
Amerikali kurumsal liderler, reklam veren yoneticiler ve Hollywood studyolarinin
baskanlari yalnizca kendi Urtnlerini degil ayni zamanda dinyanin geri kalanina
basarisini sirri olan Amerika’'nin kulturini ve degerlerini satiyordu (Smyth, 2001).
Bazi bilim insanlarinin énerdigi gibi basarili bir film veya TV sovu bir yerin ve sosyo-
kalttrel ve ekonomik durumlarinin olumlu bir imajini gelistirmekte yardimci olabilir ve
bu da film kaynakli turizme neden olabilecek bir olgudur (Can, Necmettin ve Ozcan,
2016). Arastirmacilar, bu tir programlarda betimlenen imaijlarin izleyicileri gekmeye
ve gosterilen yerlere turist ziyaretleri sayisini artirmaya yardimci oldugu bir dizi olgu
sunmaktadirlar. Graziano (2015), Braveheart (Cesur Yiirek) (1995), The Sea Inside
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(lcimdeki Deniz) (2004) ve Troy (Truva) (2004) gibi filmlerin sirasiyla iskogya'ya,
ispanya’ya ve Turkiye'ye turist akigini glcli bir sekilde etkiledigini ifade etmektedir.

Glrzel (2014), Mustafa Kemal Atatirk doénemi boyunca Turkiye'nin
reformlarinin ve modernlesme c¢abalarinin Pakistan, Tunus ve iran (1979 islam
Devrimine kadar) gibi diger Musliman (Ulkelere ilham verdigine ve Turkiye'nin
bolgesel lider ve uluslararasi oyuncu olarak dnemli bir rol oynayan gelisen gug olarak
mevcut durumunu elde etmesine yardimci olduguna isaret eder (Gurzel, 2014).
Kalin’e (2011) gbre yumusak gu¢ elde etmek amaciyla Turkiye insani yardim,
gelisimsel yardim, aracilik gabalari ve gesitli kultirel girisimler yoluyla ¢ok boyutlu bir
kamu diplomasisi stratejisi benimsemistir (Kalin, 2011). Eksi, dinyanin Dogusuna
ve Batisina dogru stratejik, politik ve ekonomik iligkilerini de gelistirdigini ifade eder
(Eksi, 2018). Machin ve Leeuwen’e gbre (2007), Amerika’nin standartlastiriimig
drinler Uretme yolunda bir kere vyapti§i gibi Turkiye standardizasyonu
amaclamaktadir, ¢inkd kdlttrel Gretimi bir endUstriye donismektedir. Tark kaltGrindn
muzik, sanat, sinema ve televizyon gibi yollar ve bunlarla gelen ustu kapali kltirel
nitelikler ve yumusak gli¢ de dahil olmak Gzere medya yoluyla bdlgeye ve dinyaya
yayilmasi dikkat ¢ekicidir (Machin & Leeuwen, 2007). CevikK’in (2014) isaret ettigi gibi
son yirmi yildir Tirk medyasinin ihracati hikimet disi kilttrel diplomasi aracindan
yumusak gicin ve ekonomik gelisimin hiikiimet destekli aracina déntsmustur (Cevik,
2014; TRT World, 2014).

Bu baglamda, bu bélim Turk televizyonunun bir Orta Dogu ulkesindeki (Misir)
ve bir Guney Asya ulkesindeki (Pakistan) izleyiciler Gzerindeki etkisini ele almaktadir.
izleyiciler lzerindeki sosyo-kiiltiirel, sosyo-psikolojik ve ekonomik etkilere
bakmaktadir. Bu etkileri, bu iki Ulkedeki izleyicilerden elde edilen ¢evrim ici anket

sonuglarinin analizi yoluyla incelemektedir.
2.2 Alanyazin incelemesi: Tiirk Televizyonunun Ulusétesilegsmesi

Ekonomi agisindan yayin gruplari yerel, bélgesel, ulusal ve uluslararasi olarak
ayirt edilebilir. Bu dizeylerin timinde yer alacak az sayida sektér bulunmaktadir.
Medya bunlardan biridir. Medya prodiksiyonu bazen buyik butgeler ve aglar
gerektirdiginden ekonomik 6lgeklerde disUndlmemesi neredeyse olanaksizdir.
Televizyonlarinin 6nlinde rahat koltuklarinda oturmakta olan insanlar kendilerini

kesfetmenin yani sira hi¢c deneyimlemedikleri “diderleri’ne de g6z atabilirler.
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Dolayisiyla medya sektdri neredeyse higbir zaman yalnizca ulusal sinirlarda kalacak
bir sektor olamaz. Kuresellesme ve teknolojik gelisim doneminden 6nce televizyon
prodiuksiyonu daha c¢ok ulusal veya yerel ortam ile sinirhydi, ancak teknolojik
ilerlemeler, ekonomik baski ve liberallesme politikalari bu ortami yerel Olgekten
uluslararasi bir dlcege etkin bir sekilde doéndstirdid (R. Negrine ve
Papathanassopoulos, 1991). Esser ve Jensen (2015) de “televizyonun
uluslararasilagsmasinin” artisinin ve gelisen aglarin rekabetci ulusotesi cevre, dijital
icerik icin artan talep, degisen tiketici demografisi ve izleyici bolimlenmesi seklinde

kuresel bir iklim olusturduguna isaret etmektedir (Andrea Esser ve Jensen, 2015).

Rohn (2010; 2011), izleyicinin kulturl disinda uretilen igerigin basarisinin ve
basarisizhiginin anlagiimasina yardimci olmak igin “Bosluk ve Evrensel Model”
olgusunu sunar. Rohn’a gore icerik boslugu (icerik konu disilidi), sermaye boslugu
(izleyici konusundaki hususlari anlama) ve prodiksiyon boslugu (prodiksiyon
tarzindan hoglanmama) igerigin uluslararasi basarisizliginin olasi nedenleridir,
bununla birlikte icerik evreselleri (¢ok kulturll izleyicilere hitap eden igerik), izleyici
tarafindan olusturulan evrenseller (alternatif okumalara agiklik) ve sirket tarafindan
olusturulan evrenseller (daha iyi sunum ve pazarlamada yayincilarin aktif rolG ve iletici

roli) igerigin orijinal kiltirl disinda basarisi igin olasi nedenlerdir.

Rohn’a gdre, prodiksiyon, programlama ve tiketim agisindan televizyon
programinin formati onu uluslararasi Olgekte basarili kilmak igin dnemlidir (Rohn,
2010, 2011). Oren ve Shafafin (2001) da acgikliga kavusturdugu gibi formatlanmig
program yapimi izleyicilerin gekilmesinde ortalama olarak formatlanmamis program
yapimina gore daha basarili olabilir (Oren ve Shafaf, 2001). Esser (2010) ayni
zamanda formatlanmis programlarin yayincilarin ve produktorlerin dinyanin her
yerinden yaratici yetenegi gekmesine gegit verdigini ifade eder, glinki yeni ve orijinal
programlara gbre ¢ok daha hizli Uretilebilir ve dolayisiyla programdaki bosluklari

nispeten daha kisa surede doldurabilir (Esser, 2010).

Ulusétesi televizyonun ortaya gikmasi ve gelismesi Gliney Asya’da Star ve Zee TV

ile ve Orta Dogu'da MBC? ile érneklendirilebilir ve bunlarin yayincilik ve kiltirel

* The Middle East Broadcasting Center (Orta Dogu Yayincilik Merkezi) (MBC veya MBC
Grubu olarak markalasmig), Arap diinyasinda sifresiz yayin uydu yayinciig sirketidir. 1991
yiinda Londra’da baslatiimistir ve daha sonra 2002 yilinda merkezini Dubai'ye tasimistir.
MBC Grubu, bilgi, etkilesim ve eglence konusunda birgok kanal saglar.
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degisimde 6nemli bir etkisi bulunmaktadir (J. K. Chalaby, 2005). 1990’lardan 6nce
yalnizca karasal aglar varken Turk izleyicisi yerel igeridi izleyemiyordu. Bunun yerine
Latin Amerika TV dizileri ve aktorleri TUrkiye’'nin sosyal ve gunluk yasaminda taninmis
sahislar haline geldiler. Bununla birlikte 6zel TV kanallarinin ortaya ¢ikmasi ile Turk
izleyicisi yerel icerigi izlemeye basladi ve bu da sonug¢ olarak Latin Amerika TV

dizilerinin en ¢ok televizyon izlenen saatlerde gériintilenmemesine neden oldu.

Aslinda son zamanlarda roller tersine déndua ve Turk TV dizileri Latin Amerika
dahil uluslararasi pazarda éne ¢ikmaya bagsladi. 2000lerin basinda Turk TV dizileri
uluslararasi pazarlara ihra¢ edilmeye baslandi ve hem Bati hem de Dogu pazarinda
hizla yer buldu. Mevcut verilere gore ilk ihrag edilen Turk TV dizisi olarak 1997 yilinda
Deli Yirek (Crazy Heart) ihra¢ edildi ve Kazakistan devlet televizyonu tarafindan
bélim basina 30 dolar Ucretle alindi (Yesil, 2015). 2001 itibariyle Turkiye 65 dizi ihrag
etmisti ve gogu Kazakistan ve Ozbekistan'daki TV kanallari tarafindan satin alind.
Batida, ATV’nin TV dizisi Sila Sili'ye ihrag edildi ve Brezilya ve Sili arasindaki Copa
America eleme magi ile esit izlenme orani elde etti (Varol, 2016). Tlrk televizyon

sektorindn uluslararasi basarisi hukimetin dikkatini ¢ekti (Yigit, 2013).

2002 yihinda AKP (Adalet ve Kalkinma Partisi) hikimetinin kurulmasindan
sonra Tiirk hiikiimeti dis politikasini degistirdi, 6rnegin Fas, Tunus, Liibnan ve Urdiin
dahil bazi Ulkelerle vize serbestisine gidildi ve Suriye ile ortak kabine toplantilari
gerceklestirildi (Yigit ve Fellow, 2013). Bu politik degisim, Tirk medyasi igin
yurtdisinda daha da fazla klresel basariya dogru yolun agilmasina yardimci oldu.
Turkiye Kultur ve Turizm Bakanhgdina gore Turkiye 2005 ve 2011 yillari arasinda 76
ulkeye 36.000 saatlik TV dizisi ihrag etti (Yesil, 2015). Tiurk TV dizilerinin ihraci 75'den
fazla Glkeye yapilmaya baslandi ve 2014 yilinda diin ¢apinda yaklasik 400 milyon
izleyici gekti (Hurriyet Daily News, 2014). Turk TV dizisi Gimds (Arapga ismi “Noor”)
her aksam 3-5 milyon kisi tarafindan izlendi ve son bolimuand 85 milyon kisi izledi
(Salamandra, 2012) Tirkiye ihracatgilar Meclisi (TiM) bagkani Mehmet Biiylikeksi'ye
gobre Turkiye kuresel anlamda Birlesik Devletleri (Hollywood) takiben ikinci en buyuk
TV dizisi ihracatgisi ve 2023 itibariyle kultdrel Grunlerin ihracinda 2 milyar dolara
ulagiimasi bekleniyor. SPI International'in* istanbul merkezli idari yoneticisi Berk

Uziyel'e gore “Turkiye, kiresel olarak Birlesik Devletleri takiben ikinci en bayuk TV

‘_‘ SPI International, merkezi New York Sehrinde bulunan gok uluslu bir grup; diinya ¢apinda
Israil, Polonya, Tokyo ve Meksiko dahil olmak Uzere 16 ofis isletiyor.
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dizisi ihracatgisi ve dizileri 140 kadar Ulkede 400 milyondan fazla kisi tarafindan
izleniyor.” (Hurriyet Daily News, 2014).  Turkiye ihracatgilar Meclisi (TiM) bagkani
Mehmet Buyukeksi'ye gore Turkiye’nin 2023 itibariyle kultarel drinlerin ihracindan 2

milyar dolar kazanmasi bekleniyor.
2.2.1 Politik ve ideolojik Karsilagmalar

ideolojik dinamiklere bagl olarak TV prodiiksiyon sirketleri bazen politik
liderler tarafindan elestiriimistir. Reuters’a gére AKP’nin bagkani (Turkiye Cumhuriyeti
Cumhurbaskani) Recep Tayyip Erdodan 2012 yilinda Muhtesem Ytizyil isimli diziyle
ilgili olarak dizinin 16'nci ylzyil Osmanlh Sultani Suleyman'i alkolu seven ve ¢apkin
biri seklinde yansittigindan yakinmistir. Cumhurbaskani Erdogan diziyi “gegmisimizi
asagllamak ve tarihimize saygisizca yaklasmak icin bir girisim ve tarihimizi gen¢
nesillere olumsuz bir 1gik altinda gésterme gabasi” olarak anmistir (Rohde, 2012).
Erdogan, Sultan Sileyman’in dizide tasvir edilen diskin harem tutkunundan o6te,
onurlu bir fatih olduguna inanmaktadir (Toksabay ve Villelabeitia, 2011). Toplumun
bir bdlimU Muhtesem Yiizyil dizisine kargi protesto gdsterisinde bulunmus ve Radyo
ve Televizyon Ust Kuruluna 70.000’den fazla sikayette bulunulmustur (Toksabay ve
Villelabeitia, 2011). Bu tepkiler sonucunda dizinin yapimcilari 6plisme sahnelerini

azaltmis ve belirli 6geleri yumusatmiglardir (Rohde, 2012).

AKP’nin prodiksiyonla ilgili halen endiseleri olsa da dizinin politik ve ekonomik
onemini g6z ardi edememistir. Bilge Yesil (2015) Turk dramalarinin diinya pazarlarina
dahil olmasini surdirmek igin Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) hikimetinin
ekonomik gelir ve yumusgak gug olugturma amacini yerine getirmek Uzere televizyon
sektérine finansal ve lojistik yardim sagladigini tartismaktadir.  Bir Turk gunluk
gazetesi Hurriyet'e gbre, zamanin Avrupa Birligi (AB) Bakani Egemen Bagis ulkenin
imajint olumlu yansitmak gibi 6nemli bir misyonu Ustlenmeleri nedeniyle Tuark
televizyon yapimcilarina tesekkur etmistir (Temizkan, 2013). Turk TV dizilerinin
politik, ekonomik ve kultirel basarilarla uluslararasi pazarda hizli geligsimi Turkiye icin
olumludur, ancak bazi uluslar ve devletler bunu kendi yerel kultirleri, sektorleri,

kimlikleri ve politik faydalari igin bir tehdit olarak gérmektedirler.

Ulke Uizerindeki Tirk etkisini dnlemek igin Balkanlardaki eski Osmanli bélgesi
olan Makedonya 2012’nin sonunda gugcll bir sekilde takip edilen Turk dizilerinin

ulkede yayinlanmasini sinirflamak igin bir yasa tasarisi kabul etmistir (Sofuoglu,
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2017). Daha 6nce dort yuz yildan fazla bir stire Osmanli boélgesi olan ve Kibris’in
durumu Uzerine Turkiye ile ¢atisma halinde olan Yunanistan’da da Turk dizilerinin
binlerce hayrani bulunmaktadir. Sofuoglu (2017), Yunan Ortodoks Piskoposu
Anthimos’un Turk dizilerinin yerel hayranlarini “Tiirk dizilerinin izlenmesi onlara teslim
oldugumuzu séylemekle denktir’ argimani ile elestirdigini ifade etmektedir (Sofuoglu,
2017).

Suudi bir din gorevlisi bir seminer gerceklestirdiginde ve dizileri yayinlayan
Arap televizyon kanallarinin islam digi oldugunu beyan ettiginde Reuters ve Hiirriyet
(Turkiye) 2008 yilinda, Turk dizilerini elestirmenin bir diger nedenin din oldugunu
degerlendirmigtir. Din odakli yabanci kaynaklar, populer Turk dizisi Gimdis’u (“Noor”)
anti-islami program olarak agiklamistir ve diziyi yayinlayan televizyon kanallarinin
“‘Allahin ve peygamberinin dismanlari’ oldugunu iddia etmiglerdir (Reuters, 2008).
Tark TV dizilerinin Pakistan yerel ekranlarindaki muazzam populerligini goéz onune
alarak yerel sanatgilar ve politikacilar bunun yerel TV sektérii ve tlkenin tutucu islami
degerleri igin bir tehdit oldugunu diasinmuslerdir (Dawn News, 2013; Mahmood,
2012). Elbette, basin tzerinden oynanan bir ‘kulaktan kulaga oyunu’ gibi, haber adi
altinda kitlelere sunulan tiim bu bilgi ve iddialarin yalnizca ikinci el bilgilerden olustugu
ve her Ulkede basinin farkli niyetlerle kullanabilecedi bir manipulasyon gucunin

oldugu unutulmamahdir.

Diger yandan Misir, 2013 yilinda Misirda demokratik hikimete kargi askeri
darbeye bagli olarak Kahire ve Ankara arasindaki politik krizin bas gdstermesine
kadar Turk TV dizilerinin ana tuketicilerinden biri olmustur. Sonug olarak bazi Misir
TV kanallari Turkiye Cumhuriyeti Bagbakani Recep Tayyip Erdogan’in askeri darbeye
karsl durusuna karsi protesto olarak Turk dramalarini yayinlamayi durdurmustur
(Hurriyet Daily News, 2013b). Dolayisiyla, Misir uydu kanallari son dénemde Turk
dizilerinin yoklugu nedeniyle olusan boslugu doldurmak icin Hint produksiyonlarina
yoneldilmislerdir (Deccan Herald, 2015). TRT World (2016) bu politik krizlere karsin
TV dizilerinin hayranlari Turkiye'yi ziyaret etmeleri ve yalnizca dizileri izlemek yerine

ulkeyi daha fazla kesfetmeleri konusunda motive ettigini ileri sirmektedir.
2.2.2 Sosyal ve Kiilturel Karsilagmalar ve Yakinlik

Biligsel sosyolojiye gore insanoglu sosyal var olugunu hayal eder ve onu

digerleri ile derinlemesine disunlr (Taylor, 2003). Evrensel bilissel ve duygusal
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Ozellikler ve belirli sosyal ve kiltirel baglam bilisi ve kuiltirel karsilagsmalari
uyumlandirmanin nedenleridir (Hinton, 2016). Insan beyni sosyal ve kiltirel
faaliyetleri diger kigiler ile etkilesimlerden veya medyadaki dykulerden i¢gudusel
olarak 6grenir ve benimser (Bondebjerg ve digerleri, 2017 a). 2016’da yayinlanan bir
BBC raporuna gére Guney Amerika’daki (Sili) Turk dizisi izleyicileri bu dizilerle
baglanti kurmanin Birlesik Devletler TV dizilerine gére daha kolay oldugunu, ¢unku
Silililerin Hollywood’un asin cinsellestirmesi olarak degerlendiriimesine kiyasla Turk
dizilerinin eski moda romantizme daha fazla odaklandidini ortaya koymuslardir (Tali,
2016). Turk dizileri yalnizca genel vatandaglar Gzerinde degil, ayni zamanda yuksek
profilli izleyiciler Gizerinde de etkiye sahiptir. Salamandra (2012) ve Cevik (2014), Turk
TV dizilerinin dinya c¢apinda popdulerliginin ve kabulinin Dogunun ve Batinin,
islam’in ve laikligin, gelenekselligin ve modernligin, ataerkillik ve feminizmin ikiliklerini
hatirlatan 1limh yapilarina bagll oldugunu ve dolayisiyla genelde Arap toplumunun
durumu Uzerine ve Ozellikle cinsel iligkiler Uzerine bir dizi yorum sagladigini
tartismaktadirlar (Cevik, 2014; Salamandra, 2012).

“Kultarel Yakinlik” birinin kendi kultirinden veya mumkun olan en benzer
kiltirden medya drUnlerini tercih edip etmedigini tartisan bir kavramdir (J.
Straubhaar, 2003). Bu, Ustlin produksiyon kalitesine dayanilarak daha zengin
ulkelerden daha fakir Ulkelere kdaltirin tek yoénla akisini 6ngdren kiltirel
emperyalizme ve ekonomik kuramlara yanit olarak gelismistir (Ksiazek ve Webster,
2008). Kulturel yakinhk, Arap dinyasinda ve Glney Asya Ulkelerinde Turk TV
dizilerinin yaygin kabulinin nedenlerinden biridir. Arap dinyasinda Turk
dramalarinin basarisi Uzerinde kulturel yakinhdgin onemi Uzerine bir arastirma
gerceklestirmis olan Berg'e (2017) gére Turk programlarinin gunlik dil halinde
seslendirilmesi ve etnik, irksal, kiltirel ve dini benzerlikler Arap izleyiciler tarafindan
Turk TV dizilerinin yaygin kabulinin nedenleridir (Berg, 2017). Gdmds (“Nur’)
dizisinin popdlerliginin artigi sonrasinda Arap Giftler birbirlerine Noor DVDlerinin 275
dolara satilan gosterigli kirmizi kadife koleksiyonunu hediye etmeye baglamiglardir.
2012’de Tirkiye Cumbhuriyeti eski Cumhurbaskani Abdullah Gul BAE’de kendisini
konuk eden kiginin “Liitfen televizyondaki Tiirk dizilerinin nasil sonlanacagini bize
séyleyin. Aksi halde kadinlarimizi TV setlerinin éniinden koparamayacagiz.”

seklindeki beklenmeyen bir talebiyle kargilamistir (Seibert, 2012).
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izleyicileri bilgilendirme ve eglendirmenin yani sira Turk TV dizileri yumusak
guc kazanilmasinda ve Turk kultiranan desteklenmesinde 6nemli bir oynamaktadir.
Bazilari bunu “medya beyin yikamasi” olarak adlandirmaktadir (al-Buhari, 2008; Ali,
2014). Turkiye Ekonomik ve Sosyal Etiidler Vakfi (TESEV)® 2011’de Orta Dogu
ulkelerinin  Turkiye’'ye karsi kamu duyarhligini ortaya c¢ikaran bir anket
gergeklestirmistir. TESEV tarafindan gerceklestirilen anket, BAE, Misir, Urdiin,
Ldbnan, Filistin, Suudi Arabistan, Suriye, Irak, iran, Tunus, Umman, Bahreyn, Katar,
Yemen ve Libya’dan 2.323 katilimciyr hedef almistir. Orta Dodudan 16 Ulkede
yasayanlar Turkiye’'nin baris ve kalkinmayi desteklemek Uzere bdélgede oldukca
olumlu veya bir dereceye kadar olumlu etkiye sahip olduguna inanmaktadir. Ankete
yanit verenlerin gogunlugu Turkiye’nin “islam ve demokrasinin bagarili bir birlesimi”
oldugunu, Orta Doguda barig tzerinde olumlu etkisi oldugunu disinmektedir ve
boélge icin olasi bir model olabilecegini disinmektedirler (Akgun ve Gindogar, 2012).
Arap Bahari sirasinda uzun dénemli rejimlerini devirmis tlkeler olan Libya, Tunus ve
Misir, Turkiye’'nin bolgedeki ideal demokratik Ulke olduguna inananlar listesinin Ust

siralarindadirlar (Akgun ve Gundogar, 2012).

Bu sonuglarin gostermekte oldugu gibi Turkiye dramalar yoluyla kaltGrini
Orta Dogu toplumlarina dogru ilerletme konusunda basarili olmustur. Bununla birlikte
politik nedenlere veya ekonomik rekabete bagli olarak bazi Orta Dogu Ulkelerinden
gelen yanitlar Turk medya sektorinde sorunlara neden olmugtur. Bu gibi durumlara,
Ankara ve Kahire arasindaki politik kriz sonrasinda 2013'de Misir TV kanallari
tarafindan Turk TV produksiyonlarinin yasaklanmasi ve Arap dinyasinin en buyuk
uydu yayincisi MBC’nin Turk programlarini énceden bildirimde veya aciklamada
bulunmaksizin kesmesi dahildir (Alreedy, 2013; EI-Behary, 2018). Turk TV dizilerinin
yayginlagsmasi kudlttrel ihracin gereklestiriimesinde énemli bir rol oynamakta ve bazi
bilim insanlari bunu toplumdaki olumlu ve modern roli nedeniyle takdir etmektedir (al-
Hallaq, 2008; Ghasib, 2008; Yazidi, 2008). Ancak bazi elestirmenler diger kultirlerin

ahlaki bozulmasi ve c¢Oziunmesi Uzerinde Turk televizyonunun olumsuz bir rol

5 Turkiye Ekonomik ve Sosyal Etudler Vakfi (TESEV), Turkiye'deki akademik arastirma ve
politika olugsturma sureci arasinda kdpru gorevi gérmek Uzere 1994’de kurulmus bagimsiz
sivil Istanbul merkezli diisiince kurulusudur. Tirkiye'nin karsi karsiya oldugu sosyal ve
politik hususlara ve ekonomik politika hususlarina odaklanir.
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oynadigina da inanmaktadirlar (Abdi, 2010). Aile igi siddet, bosanma ve intihar
raporlari ile birlikte Bazilari buna tam Olgekli medya panidi ismini verir ve bunu
“kulturel bozulma” olarak etiketler (Sarkin, 2008; Diab, 2008).

2.3 Tiirk Dizilerinin Misir ve Pakistan izleyicileri Uzerindeki Etkisi

Bu calismada genel olarak televizyon dizileri Uretiminin ulusétesi rolini
¢o6zlmlemek ve Turk TV dizilerinin etkisini belilemek ve 6zel olarak da Turk TV
dizilerinin Misir ve Pakistan izleyicilerinin Gzerindeki etkisini gozimlemek igin bir anket
gerceklestiriimistir. Eylal 2018’de internete erisimi olan ve Turk TV dizilerini izlemis
olan Pakistanlilardan ve Misirlilardan veri toplamayi saglayan gevrim ici bir anket
gerceklestirilmistir. Anket formu, 5’li Likert 6lgegi Uzerinden cevaplama segenegi olan
sorularin yani sira demografik bilgilere iligkin sorular igermektedir. (Yontem igin

bakiniz: Wimmer ve Dominick, 2011).

Veri toplanmasi ile ilgili ydntem ve teknik secimleri igcin sunlar géz 6ninde
bulundurulmustur. 2017 istatistiklerine goére Pakistan’in nifusu 200 milyondur,
bununla birlikte Misir'in nufusu 97,5 milyondur (2017). Internet World Stats’a (IWS)
gore Aralik 2017°'de Pakistan’daki internet kullanicilarini orani toplam nifusun
%22’sidir, bununla birlikte Misirda bu oran %33’dir (www.internetlivestats.com). Turk
TV dizileri igin Pakistan ve Misir'da gergeklestirilen anketlerin hedef kitlesi bu ylizden
nufusun internete erisimi olan Pakistan’da %22’si ve Misirda %33’G olmustur. Veri
toplamanin evreni ve 6rneklemi de bu sekilde, televziyonda Turk dizileri izleyen ve
internet erisimi olan bir izleyici kitlesi olarak belirlenmistir. Olgek olarak
degerlendirildiginde hem Pakistan hem de Misir i¢cin bu o6lgek binde 1'e denk

gelmektedir.

Kartopu Ornekleme teknigini (Teknik igin bakiniz: Sedgwick, 2013) takip
ederek anketin baglantisi farkli sosyal medya aglarinda paylasiimistir. Pakistan’dan
besylzyirmidokuz izleyici ve Misirdan dorylzyirmiGc izleyici anketi doldurdu.
Aragtirmanin sinirliklari s6z konusu oldugunda, yalnizca anket katilimcilari ile sinirli
oldugu g6z 6nidnde bulundurulmalidir. Bu katilim, arastirmacinin sec¢imi ile
gerceklesmeyen gondllt bir katihm oldugundan, Pakistan’da anket katilimcilarinin
%58’i erkek ve %42’si kadindi, bununla birlikte Misirdan ankete katilanlarin %52’si

erkek ve %48’i kadindi. Ataerkil topluma bagli olarak kadinlarin egitim ve internet
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dahil birgok seye erisimi sinirliydi. Bu durum, anketi yanitlayanlarin cinsiyetleri

oranindaki dengesizlige iliskin nedenlerden biri olarak degerlendirilebilir.

2.4 Bulgular ve Degerlendirme

2.41 Misirin ve Pakistan’in Demografik Bilgileri

Demografik olarak Pakistan ve Misir niifuslari bazi temel farkliliklara sahiptir, 6rnegin
Pakistan nufusu 200 milyon kisidir ve gesitli etnik gruplar farkl kulttirel arka planlari
paylasmakta ve Pencap dili, Sintge, Pestuca, Balugi vb. gibi farkh dilleri
konusmaktadirlar. Bununla birlikte Misir nufusu 97,5 milyondur, nufusunun yaklagik
%99’'u Dogu Hamitik® arka plandan gelmektedir ve kalan %’1 Yunan, Niibyeli, Ermeni,
italyan ve Fransiz etnik kokenlerden olusmaktadir (Allonsy, 2018). Pakistanlilarin
aksine Misir nifusunun neredeyse tamami resmi ‘Arapga’ dilini konusur. Pakistan ve
Misir olmak Ulzere segilen Ulkelerdeki insanlarin gogunlugu ayni dini, yani islam'i
benimsemiglerdir, bu nedenle her iki ulusun aile normlarinda ve sosyal de@erlerinde
islam dininden gelen énemli bir benzerlik bulunmaktadir. Benzer sekilde her iki
toplumda ataerkildir ve ¢ok eglilik her iki Ulkede de yasaldir, bununla birlikte Turk
Dizilerinin Misirda yasaklanmasi konusu tartisiimaktadir (Jansen, 2019). Her iki
ulkedeki bir diger benzerlik her iki ulusun da uzun diktatorluk rejimlerine taniklik
etmelerinden ve halen (dogrudan veya dolayh olarak) askeriyenin demokratik strece
dahil olmasiI agsamasindan gecmesi nedeniyle gercek bir demokrasinin olmamasi,
temsili ya da totaliter bir demokrasinin iglemesidir. Misir ve Pakistan’in sosyo-
ekonomik pozisyonlari her iki Glke de sirasiyla 2.573 dolar (nominal 2018) ve 1.357
dolar (nominal 2018) kisi basina gayrisafi yurtici hasilaya sahip oldugundan ¢ok ideal
gbzikmemektedir. Konu kiyaslama oldugunda, ekonomi, yasam standardi, egitim,
kadinlarin 6zgurligu ve vatandaslarin temel ihtiyacglara erisimi agisindan Misir'in
sosyo-ekonomik durumu Pakistan'dan daha iyidir. Her iki Ulke de Turk TV dizilerinin
kayda deger tiketicileridir, dolayisiyla arastirmanin anketi icin dérneklem olarak
segcilmislerdir (Allonsy, 2018; Hali, 2018). Bulgularin degerlendiriimesi gergevesinde,
veri tabanini olusturan Pakistan ve Misirdan izleyicilerin demografik bilgileri

asagidaki grafik 1, 2, 3 ve 4’de gorilmektedir.

6 Hamitik, Kafkas irkinin bir bolimi ve Berberice, Kusitik ve Misir Dili gibi bu nifuslarin
konustugu ilgili diller grubu icin 19ncu yuzyil ve 20nci ylzyilin baslarinin etnolojisinde ve dil
biliminde bulunan tarihi bir terimdir.
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Grafik 1. izleyicilerin yas grubu (yil)
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Grafik 2. izleyicilerin egitim seviyesi
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Grafik 3. izleyicilerin meslegi
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Grafik 4. Turk dizileri gergek Turk kiltirind ve toplumunu temsil ediyor mu?
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Bu calismada elde edilen verilerin gegerlik ve guvenilirlik degerlendirmesi
yapilmis olup, 6n calisma yapilan 25 kigilik grubun verdidi bilgi ve tepkilere goére
sorularin yeniden degerlendiriimesi saglanmigtir. Dolayisiyla anketi yanitlayanlarin
her birinin gegerlik ve guvenilirliklerinin gergeklestiriimis oldugu sayiimaktadir.

Grafik 4, izleyicilerin igerigin dogruluguna inanmis olmalari konusundaki

go6risuni temsil etmektedir. Her iki GUlkeden de cevap verenlerin gogunlugu Tark TV
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dizilerinde sunulan igerigin mevcut Turk kalttrind ve toplumunu temsil ettigini kabul

etmektedirler.

izleyicilerin Tlrkiye'ye iliskin olarak akillarina gelen ilk seye iliskin soruyu
cevaplarken Misirli izleyicilerin gogunlugu Turk TV dizilerini, TV ana karakterlerini,
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdodan'' ve Mustafa Kemal Atatlrk'i ifade
etmiglerdir. Diger yandan Pakistanli izleyiciler akilhlarina gelen ilk seyin veya ilk
kisinin Recep Tayyip Erdogan, Osmanli imparatorlugu, TV dizileri ve Mustafa Kemal
Ataturk oldugunu sdylemiglerdir (bakiniz Grafik 5).

Grafik 5. Turkiye'nin ismini duyduktan sonra akla ilk gelen sey nedir?

TURKIYE'NIN ISMINI DUYDUKTAN SONRA AKLA
ILK GELEN SEY NEDIR?(%)
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2.4.2 izleyicinin ig gériisiinden Tiirk Dizilerinin Kalite Degerlendirmesi

Grafik 6. Turk dizilerinin farkl 63elerinin kalite degerlendirmesi

Izleyicinin Icgériisiinden Tiirk Dizilerinin Kalite Degerlendirmesi
(standart sapma)
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Dizilerde, 06rnegin romantizmin, hikdyenin / kurgunun, oyuncularin
profesyonelliginin, oyuncularin gérunimunin / guzelliginin ve produksiyonun
kalitesinin deg@erlendiriimesi i¢in Turk TV dizilerinin farkli nitelikleri hakkinda bir soru
belirlenmigtir. Cevap verenlerin (bakiniz Grafik 6). Saglanan secenekleri algilarina
gore derecelendirmesi igin 5’li Likert dlgedi kullaniimigtir. Grafik (Standart Sapma)
oyuncularin gérinimundn / guzelliginin tim diger 6gdelerin 6nline gegtigini ifade
etmektedir, bununla birlikte oyuncularin profesyonelligi izleyiciler tarafindan en az
onem verilen degisken olarak konumlandirilmigtir.  Dizilerin melodram / romantizm
yapisi ve Turk dramalarinin prodiksiyon kalitesi de izleyici tarafindan begenilmistir ve
bu konuda anketteki ilave yorum kutucuguna bazi detayli notlar yazmisglardir.
izleyiciler, izledikleri TV dizilerinin ana karakterlerini gérme ve kendileriyle bulusma

isteklerini de ifade etmislerdir.
2.4.3 Geleneksel Akigh Medya (Televizyon) ve Dijital Medyada Dizi Tiiketimi

Aragtirmalar, televizyon izleyici olcumlerinin yalinzca televizyona bagh
kalmamasi gerektigin, bircok medya tiketim platformu c¢ercevesinde televizyon

izleyicilerinin  ¢ok boyutlu bir ¢6zUmlemesinin gergeklegtiriimesi gerektigini
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vurgulamaktadir (Napoli, 2012). Bu g¢alismanin anket bélimunde, Turk TV dizilerinin
izlendigi ortama iligkin bir soru sorulmustur. Pakistan’dan cevap verenlerin %48’i Tirk
TV dizilerini televizyondan (kablo / uydu agi) izlediklerini, %42’si bunun igin
YouTube’u kullandigini, %1’i CD/DVD kullandigini ve %9’u Netflix gibi diger internet
kaynaklarini kullandigini ifade etmislerdir. Diziye erisim konusunda Misirli izleyiciler
daha farkli yontemler kullanmislardir. Misirdan cevap verenlerin %39'u Turk TV
dizilerini televizyondan izlemektedir, %37’si bunun igin YouTube’u kullanmaktadir,
%3G CD/DVD kullanmaktadir ve %21’i Netflix gibi diger internet kaynaklarini
kullanmaktadir (detaylar icin bakiniz Grafik 7).

Grafik 7. Turk dizilerini izlemek icin ag tercihi

TURK DIZILERINI IZLEMEK ICIN AG
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Pakistan’a oranla, Misirda daha ylksek sayida izleyicinin ¢evrim i¢i duraksiz
iletimi kulladig1 gértlmektedir. Bunun nedeni Ankara ve Kahire arasindaki politik krize
bagli olarak Misirdaki televizyon kanallarinin uyguladigi ambargodur. Geleneksel
akisli medya tuketimi (televizyon) yerine dider platformlarin (streaming Tv) segimi

dizilere erigimin daha kolay olmasini saglamigtir.
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2.4.4 Tiirk TV Dizilerine iligkin Tiir Tercihi

Grafik 8. Turk TV dizilerine dair tir tercihi

TURK TV DIZILERINE DAIR TUR TERCIHI (%)
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Calismanin bulgularina gére anket sorularina cevap verenlerin gogunlugu
romantizm dizilerini / cagdas dizileri ve tarihi dizileri izlemeyi tercih etmektedir
(detaylar igin bakiniz Grafik 8). Cevap verenlere Pakistan ve Misirdaki TV
kanallarinin yayinladigi kirktan fazla diziyi igceren bir liste verilmigtir. Cevap verenlerin
timanin Pakistan’da %69’'u ve Misirda %64’ tarihi dizi Muhtesem Yuzyil't (2011)
izlemigtir. Tarihi diziye iligkin sorulara cevap verirken izleyiciler tarihin ve bilgilerin
tasvir edilmesi konusunda ¢esitli géruslere sahiplerdir. Bir diger tarihi macera olan ve
halen yayinlanmakta olan Dirilis: Ertugrul (2015) Pakistan’dan cevap verenlerin %38’i
ve Misirdan cevap verenlerin %43’U tarafindan izlenmistir. Diger yandan, izleyiciler
diziler listesinden birgcok dizi se¢cmistir ve Pakistan’daki izleyicilerin gogunlugu Agk-i
Memnu (%46), Adini Feriha Koydum (39), Ask Laftan Anlamaz (%35) ve Gimls
(%25) dizilerini izlemiglerdir ya da izlemektedirler. Misirdan izleyicilerin gogunlugu
Gimds (Arapga ismi “Noor”) (%49), Ask-1 Memnu (%47) ve Fatma Gil’lin Sugu Ne

(%43) dizilerini izlemiglerdir ya da izlemektedirler.

Anket, genel anlamda, izleyicilerin Ulkelerindeki yerel televizyonlarinda
goérintilenen Turk TV dizilerine tepkisi konusunda detayl sorular igermektedir. Bu

calismad kultirel, sosyal ve ekonomik etki ile ilgili verilerin analizi sunulmaktadir.
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2.4.5 Turk TV Dizilerinin Sosyo-Kiiltiirel Etkisi

Turk TV dizilerinde aktorler / aktrisler tarafindan kullanilan moda ve urinler
(giysiler, mucevherat, aksesuarlar vb) konusunda katilim énemli bir yer tutmaktadir.
izleyicilere, Tirk TV dizilerinde gésterilen ve dizi ikonlari tarafindan kullanilan triinleri
(giysiler, mucevherat, aksesuarlar vb.) isteme veya satin alma konusuna katilip
katilmadiklari / ne él¢tde katildiklari sorulmustur (bakiniz Tablo 2).

Tablo 2. TV dizilerinde gosterilen Uriinlerin kisisel kullanimi konusunda izleyicilerin

ilgisi
Misirl izleyiciler Pakistanl izleyiciler
Std.
Cinsiyet  Ortalama Sayi Ortalama Sayi Std. Sapma
Sapma
Erkek 2,39 180 ,810 2,70 307 1,144
Kadin 2,30 243 ,861 3,06 222 1,140
Toplam 2,36 423 ,841 2,91 529 1,149

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)

TV dizilerinde Turk evlerinde sunulan mobilyalara, yemek takimlarina,
dekorasyon parcalarina veya diger aksesuarlara dair ilgilerine iliskin izleyicilerin
gérusiniin - degerlendirilmesi  amaclanmigtir. izleyicilere, Tirk TV dizilerinde
gosterilen mobilyalarla, yemek takimlariyla, dekorasyon parcgalariyla veya diger
aksesuarlarla ilgilenip ilgilenmedikleri, bunlari isteyip istemedikleri veya bunlari hali
hazirda satin alip almadiklari sorulmustur (bakiniz Tablo 3).

Tablo 3. TV dizilerinde g0sterilen ev aksesuarlarinin alimi konusunda izleyicilerin

ilgisi
Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler
Std.
Cinsiyet Ortalama Sayi Ortalama Sayi Std. Sapma
Sapma
Erkek 2,23 180 ,760 2,69 307 1,131
Kadin 2,30 243 ,861 2,64 222 1,151
Toplam 2,65 423 ,841 2,67 529 1,139

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)

Tuark TV dizilerinin sosyal ve kultirel etkisinin diginda, izleyicilerinTurk
mutfagina iliskin géristnid 6grenmek tzere bir soru belirlenmistir. Cevap verenlere,

TV dizilerinde gordukten sonra Tirk yemeklerini merak edip etmedikleri, tariflerini
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arastirnp arastirmadiklari veya bunlari yapmaya calisip ¢alismadiklari sorulmustur
(bakiniz Tablo 4).

Tablo 4. TV dizilerinde gdsterilen Turk mutfagina dair izleyicinin meraki

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler
Std.
Cinsiyet  Ortalama Sayi Ortalama Sayi Std. Sapma
Sapma
Erkek 2,17 180 977 3,13 307 ,958
Kadin 2,23 243 ,915 3,14 222 ,996
Toplam 2,21 423 ,940 3,24 529 ,982

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katilmiyorum)

Calismada, izleyicilerin 6zel yasamlarinda veya aile bireyleri veya arkadaslar ile
gunlik konusmalarinda Tark TV dizilerinin ekran disindaki mevcudiyetini
degerlendirmeye calisan bir diger soru &6ngoérulmastir.  Katilimcilara, gunlik
sohbetlerinde arkadaglari, meslektaglari veya aile bireyleri ile Tark TV dizileri

hakkinda konusup konusmadiklari sorulmustur (bakiniz Tablo 5).

Tablo 5. Turk TV dizileri hakkinda ekran digi sohbet

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler
Std.
Cinsiyet Ortalama Sayi Ortalama Sayi Std. Sapma
Sapma
Erkek 2,11 180 ,990 2,37 307 1,018
Kadin 2,17 243 1,112 2,51 222 ,983
Toplam 2,15 423 1,063 2,43 529 1,031

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)

Tablo 3 ve 4, Turk TV dizilerinde izleyicilerin gozlemledikleri ev dekorasyonu
(ev geregleri) ve yemekler (Turk mutfadi) konusunda meraklarina iligkin izleyici
gbristni temsil etmektedir. Tablo 5 ise, Turk TV dizilerinin ekran digi mevcudiyetini
gOsterir ve cevap verenlerin gogunlugu izlenen dizilerin meslektaslari, arkadaglari ve

aile bireyleri ile mizakere ettikleri gindelik konulardan biri oldugunu kabul etmektedir.

Ekimleme kurami, (Gerbner ve Gross, 1976) medyanin her ailenin temel 6gesi
oldugunu, ¢gogu zaman hikayelerin gogunu sdyleyen taraf oldugunu tartisir (Severin
ve Tankard Jr., 2000). insanlar dogal olarak kisisel 6zgurliik isterler, ancak sosyal ve
kaltirel normlar ile dini degerler onlari yapmak istedikleri bircok sey konusunda

sinirlar. Medya Urunleri, Ozellikle nispeten liberal ve modern sektorler tarafindan
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uretilen dramalar bu kisitlamalarla ilgili kavramlari daha derin bir sekilde

hissetmelerine neden olur.

Grafik 9. Turk TV dizilerin izleyiciler Uzerindeki sosyo-kiltirel etkisi (Pakistanli
izleyiciler %)

TI"JRIE TV DIZILERIN IZLEYICILER UZERINDEKI SOSYO-
KULTUREL ETKISI (PAKISTANLI IZLEYICILER %)

m Tiirk dizilerinin kahramanlarinin biiyiik bir hayraniyim.
m Tiirk dizileri, arkadaglar / aile iiyeleri arasinda tartigtigimiz konulardan biridir.
m Tiirk dizilerinde sunulan yiyecek, i¢ecek ve tatlilar hakkinda merak duyuyorum.

TV dizilerinde izledikten sonra tarifleri aragtirdik ya da evimizde Tiirk yemegi hazirlamaya ¢alistik.
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Grafik 10. Turk TV dizilerinin izleyiciler zerindeki sosyo-kulturel etkisi

TURK TV DIZILERIN IZLEYICILER UZERINDEKI SOSYO-
KULTUREL ETKISI (MISIRLI IZLEYICILER %)

m Tiirk dizilerinin kahramanlarinin biiyiik bir hayraniyim.
Tiirk dizileri, arkadaslar / aile tiyeleri arasinda tartistigimiz konulardan biridir.
Tiirk dizilerinde sunulan yiyecek, igecek ve tatlilar hakkinda merak duyuyorum.

TV dizilerinde izledikten sonra tarifleri aragtirdik ya da evimizde Tiirk yemegi hazirlamaya ¢alistik.
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Machin’e goére, dinyanin geri kalani ile karsilastinidiginda Arap ve Gulney
Asya toplumlari dini inancglara, sosyal normlara ve glgli tabulara bagli olarak
tutucudur. Ornegin, Arap diinyasinda 1990°dan itibaren Arap ¢izgi romanlari sekil ve
icerik olarak daha dini ve daha az Amerikali bir hal almistir (Machin, 2007). McMillin
ise, bulgularinda izleyicilerin gogunlugunun Hollywood veya Turk TV dramalari gibi
yabanci medyanin filmlerde / dramalarda sergilenen yasam tarzini veya modayi
izlemek igin ilham kaynagi oldugu yeni bir moda ve modernizm arayiginda oldugunu
kanitlamaktadir. Buna karsin Orta Dogu, tarihi ve gagdas politik, sosyal ve kdltirel
baglamda farkliliklari olan karmasik bir bélgedir (McMillin, 2007).

Onceki bir calismada, Masry, Misirlilara Misir bagskan adaylarina iliskin sorular
sormustur ve cevap verenler, bagkan adaylarinin isimlerini bilmemektedir, ancak
cogunlugu Turk TV dizilerindeki Gnli karakterlerin tanimlanmasi konusundaki benzer
bir testten gecgmistir (Masry, 2013). Bu durumda izleyicilerin kendi Ulkelerindeki
bagkan adaylarini tanimayip Turk TV dizilerindeki kahramanlari tanidiklari
goérilmektedir. Kultdr, yalnizca yasanan ya da deneyimlenen, paylasilan bir sey

degildir; dunyaya iligkin gorusumuzd ve en derin ahlaki degerlerimizi
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sekillendirmemize yardimci olan, medya yoluyla kolaylastiriimis sembolik bir aracidir
(Flew ve Waisbord, 2015). Medya yoluyla ve farkl kdkenlerden insanlar ile iletigsim
yoluyla da kilturel etkilesim sureci ve kiltirlenme gergeklesir (Han, 2014; Sosyo-
Kdltirel Yaklasim). Veriler her iki bolgedeki izleyicilerin Turk TV dizilerinde gdsterilen
drtnlere karsi glcli bir sempatiye sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Anketteki
asagidaki soruya cevaben Pakistanlilarin ve Misirlilarin sirasiyla %24’G ve %37’si
Tark dizilerinde gdsterilen Grtnleri ve markalari yerel pazarlarinda arastirdiklarini

ifade etmislerdir (detaylar i¢in bakiniz Grafikler 9 ve 10).

2.4.6 Turk TV Dizilerinin Sosyo-Psikolojik Etkisi

Duguk gelirli ve tutucu ulkelerde kadinlarin giysileri, evlilikleri, egitimleri ve
saglik hizmetleri hakkindaki kararlar konusunda sinirli kigisel 6zgurlige sahip oldugu
acl bir gergektir (Osamor ve Grady, 2016). Nispeten liberal toplumlarda Uretilen TV
dizileri kadinlari kisisel ozgurlukleri konusunda bilgilendiren ve egiten o6nemli
kaynaklardan biridir. Calismada sorulan anket sorularindan biri sdyledir: Turk TV
dizilerinde kadin karakterlerinin gérinimlerinin kendi kisisel yasamlariniz ile veya
ulkenizdeki kadinlarin yagamlari ile karsilagtirildiginda sizden daha bagimsiz, yetkin
ve cesur gorundukleri ifadesine katiliyor musunuz veya ne olgude katiliyorsunuz?
(Bakiniz Tablo 6, Grafikler 11 ve 12)

Tablo 6. TV dizilerindeki nispeten daha bagimsiz, yetkili ve cesur kadinlarin tasviri

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler
Std.
Cinsiyet  Ortalama Sayi Ortalama Sayi Std. Sapma
Sapma
Erkek 2,14 180 977 2,29 307 ,884
Kadin 2,07 243 ,915 2,38 222 1,069
Toplam 2,10 423 ,940 2,33 529 ,966

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katilmiyorum)
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Grafik 11. Turk TV dizilerinde cinsiyet esitliginin betimlemesi (Pakistanli izleyiciler
%)

TURK TV DIZILERINDE CINSIYET ESITLIGININ
BETIMLEMESI (PAKISTANLI IZLEYICILER %)

m Erkek meslektasiyla karsilastirildiginda, Tiirk TV dizilerindeki kadin karakterlerin goriiniimii bagimsiz,
gii¢lendirilmis ve cesur goriiniiyor.

m Erkek muadili ile karsilastirildiginda, Tiirk TV dizilerindeki kadin karakterlerin goriiniimii bagimli, cesaret kirict
ve ¢ekingen goriiniiyor.

m Erkek ve kadin karakterler Tiirk dizilerinde esit sekilde sunulmaktadir.
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Grafik 12. Turk TV dizilerinde cinsiyet esitliginin betimlemesi (Misirli izleyiciler %)

TURK TV DIZILERINDE CINSIYET ESITLIGININ
BETIMLEMESI (MISIRLI IZLEYICILER %)

m Erkek meslektasiyla karsilastirildiginda, Tiirk TV dizilerindeki kadin karakterlerin gdriiniimii bagimsiz,
gli¢lendirilmis ve cesur goriintiyor.

m Erkek muadili ile karsilastirildiginda, Tirk TV dizilerindeki kadin karakterlerin goriiniimii bagimli, cesaret kirict ve
¢ekingen goriiniiyor.

m Erkek ve kadin karakterler Tiirk dizilerinde esit sekilde sunulmaktadir.
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izleyicilerin, TV dizilerinde gbsterilen karakterlerin yasam tarzlarinin
benimsenmesine iligkin tepkisini dederlendirmek icin Turk TV dizilerindeki ikonlarin
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konusma sekli, yeme sekli vb. gibi yasam tarzi 6zelliklerini benimsediklerine ne kadar

katildiklarina iligkin bir soru sorulmustur. (Bakiniz Tablo 7)

Tablo 7. Turk TV ikonlarini yasam tarzini benimseyen izleyiciler

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler

Cinsiyet  Ortalama Sayi Std. Sapma  Ortalama Sayi Std. Sapma

Erkek 2.22 180 .758 3.06 307 1.051
Kadin 2.18 243 .852 3.33 222 1.062
Toplam 2.20 423 .821 3.17 529 1.064

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)

Medya insanlarin davranigi Gzerinde devrimsel bir sekilde olumlu etkilere
sahip olmasinin yani sira olumsuz etkilere de sahiptir. Medyaya daha fazla zaman
harcayan kigiler yalnizca sosyal etkiler degil, ayni zamanda psikolojik konular da
deneyimleyebilirler. internet Bagimhligi Bozuklugu’ (iBB) bu gibi etkilerin bir 6rnegidir
(Luskin, 2012). Ekimleme kuramina goére (Severin ve Tankard Jr., 2000) bazi
durumlarda® medya insan davranigini, yasam tarzini ve ahlaki diisiincelerini kolayca
degistirebilir. Bazen sosyal degisiklikleri pasif izleyicilere getirme konusunda aktif bir
rol oynar ve bdylece sosyal ilerlemeye neden olur. insanlar medyanin olumsuz
etkilerini anlama ve yasamlarinda medyayi ¢ok fazla ciddiye almama konusunda aktif

olmalidirlar.

Tablo 7 izleyicilerin bazilarinin dizilerdeki karakterlerin yasam tarzlarini takip
ettiklerini kabul ettigini gostermektedir. Storti’'ye gére (2009), buradaki sorun kdltirel
farklilklar degildir, onlara nasil tepki gOsterdiginizdir. Yapici bir sekilde tepki
gosterirseniz oldukga fayda saglarsiniz, ancak diger durumlarda yikiciligin nedeni
olabilir (Storti, 2009). Cevap verenlerin gogunlugu Turk TV dizilerinde kadinlarin
tasvirinin bu dizilerdeki kahramanlari bagimsiz ve gugli gosterdigine inanmaktadirlar.
Bu, Arap kadinlarin gercek yasamlarini televizyon igerigi ile karsilastirmasinin ve

eslerinden filmlerdekine benzer davraniglari ve romantik tepkileri beklemelerinin

7 internet bagimlihd bozuklugu (IBB) veya patolojik internet kullanimi gesitli calismalarla
bireylerin zaman kullanimini bozdugu ve bir dizi saglikla ilgili sonucu oldugdu tespit edilmis olan
asiri internet kullanimidir.

8 Ornegin, dusik gelirli ve tutucu toplumlarda izleyicilerin gogunlugu medyay! sosyal ve
psikolojik tatminleri igin kullanma konusunda ¢ok aktif degildir, bunun yerine medya kisisel
davraniglari ve sosyal yagamlari Gzerinde bir etki birakir.
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nedenlerinden biri olabilir. Bolgedeki tutucu ve dini topluluklarda tabularla ylzlesmek
ve onlari altetmek zordur. Kadinlarin ve erkeklerin arasinda toplanarak rasgele cinsel
iliskide bulunmak, kirtaj, evlilik 6ncesi seks ve alkol tuketimi gibi tabular celigkili bir
bicimde Musliman olan dizi karakterleri igin rutin faaliyetlerdir (Toksabay ve
Villelabeitia, 2011). Turk dizileri bir yandan “kiltirel ilerlemeye sebep olmaktadir”,
ancak diger yandan 6zellikle Arap Ulkelerinde tutucu ve dini toplumlarin degerlerini ve

normlarini zorlamaktadir.

Turk dizisi Glimdig’in (Arapga ismi “Noor”) Arap toplumlarinda gugla bir sosyal
etkisi olmustur. Ornegin, 2008'de Al-Arabiya Haberleri Noorun Orta Doguda
‘bosanma akimini (rush of divorce)” atesledigini bildirmistir (Salamandra, 2012).
Doénemin gazetelerinde ¢ikan, cesitli haberlerde Arap kadinlarin ger¢ek yasamdaki
kocalarinin goérinim ve cazibesini dizideki karakter Muhannad ile (birgok Arap
kadininin dizilerinin bagini ¢ézen Turk aktdér Kivang Tatlitug’'un canlandirdidr)
karsilastirmaya baslamigladigi  goérilmektedir (Shahrazat, 2008). Al-Arabiya
Haberlerine goére, dizinin MBC’de yayinlanmasindan sonra Urdiin'de, Suriye’de ve
Suudi Arabistan’da birgok bogsanma davasi agiimistir. Bir davada, diziyi izlerken aktor
hakkinda hararetli bir tartisma yasamalarindan sonra koca karisindan bosanmistir.
Komsunun anlattigina gére kadin kocasina soyle demistir: “Muhannad (Noor dizisinin

basrol oyuncusu) ile yalnizca bir gece yatmak ve sonra élmek istiyorum.”

Diger yandan bazi insanlar Turk dizilerinin kadin konularini daha uygun ve
daha iyi bir sekilde tasvir ettigine ve bunun da Arap kadinlar arasinda popdulerlige
neden olduguna inanmaktadirlar. Bir sosyal hizmet gorevlisi, Layla Abu Shama, Turk
TV dizilerinin Arap kadinlar arasindaki popdilerligini programlarin onlarin kendi kisisel
konularina, sosyal durumlarina ve arzularini yansitmalarina olanak sagladiklarinin bir
kaniti oldugunu ileri sirmektedir (Zaved, 2013). Mihai (2016), insanlarin gergek
dinyada hayali bir seyi izlemesinin ve karsilastirmasinin psikolojik bir durum
oldugunu ve aslinda izelyicilerin kurguyu gerceklikten ayirt edemediklerini tartigir
(Mihai, 2016). Noor gibi bazi programlar sosyal normlar ve degerler ile celisir,
elestirelligi ortaya gikarir ve gergekligin temsilini yanhs yénlendirir. Mooney’e (2014)

gore etki iyiye dogru olabilir, ancak bazen ne yazik ki kétliye dogru olabilir.
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2.4.7 Medya Kaynakh Turizm ve Tiirk Uriinlerine izleyici Tepkisi

Asagidaki bolim izleyicilerin Tark TV dizilerinde gordikten sonra Turk
markalarina ilgisinin bir degerlendirmesini saglamaktadir. Anket verilerinin bu kismi
medyanin Uretim boélimunu kapsamaktadir. Siapera, bir kurum olarak medyanin
gelirlerini, karinl azami duzeye ¢ikaran bir sekilde isledigine ve medyanin hakim ve
yoneten siniflari ideolojik olarak destekledigine inanir (Siapera, 2010). Bu veriler de
bunu kanitlamaktadir. izleyicilerin Tiirk TV dizilerinde gordiikten sonra Tiirk Grinlerini
kullanma istegini 6lgcmek icin TV dizisinde gordiukten sonra yerel pazarda bir Turk

arindna arastirip arastirmadigi sorulmustur (bakiniz Tablo 8, Grafikler 13 ve 14)

Tablo 8. Turk TV dizilerinde gosterilen Turk Urunlerine dair izleyicinin ilgisi

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler

Cinsiyet  Ortalama Sayi Std. Sapma  Ortalama Sayi Std. Sapma

Erkek 2,53 180 1,064 3,16 307 1,018
Kadin 2,61 243 1,042 3,11 222 1,134
Toplam 2,58 423 1,050 3,14 529 1,067

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)
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Grafik 13. Turk TV dizilerinde Urtin reklami (Pakistanli izleyiciler %)

TURK TV DIZILERINDE URUN REKLAMI (PAKISTANLI
IZLEYICILER %)

m Tiirk dizilerini izledikten sonra yerel veya ¢evrimigi pazarda Tiirk markalarmni aradim.

m Tiirk dizilerinde ikonlarin kullandig tiriinii (kiyafet, miicevher, siis esyalar1 vb.) Satin
almak istiyorum.

m Tiirk dizilerinde sunulan ayni tasarim mobilya, tabak ve diger aksesuarlar1 satin almak
istiyorum.

Tiirk dizilerini izledikten sonra plastik cerrahi, makyaj, sanat ve tasarim gibi Tiirk
hizmetleri beni cezbetti.
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Grafik 14. Turk TV dizilerinde Urin reklami (Misirli izleyiciler %)

TURK TV DIZILERINDE URUN REKLAMI (MISIRLI
IZLEYICILER %)

m Tiirk dizilerini izledikten sonra yerel veya ¢evrimigi pazarda Tiirk markalarini aradim.

Tiirk dizilerinde ikonlarin kullandig iiriinii (kiyafet, miicevher, siis esyalart vb.) Satin almak
istiyorum.

Tiirk dizilerinde sunulan ayni tasarim mobilya, tabak ve diger aksesuarlar1 satin almak
istiyorum.

Tiirk dizilerini izledikten sonra plastik cerrahi, makyaj, sanat ve tasarim gibi Tiirk hizmetleri
beni cezbetti.
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Tablo 8 ve Grafikler 13 ve 14 her iki Ulkeden (Misir ve Pakistan) izleyicilerin
gogunlugunun bu ifadeyi kabul ettigini ortaya koymaktadir. Ayrica, Misirdan
katilmcilarin bazilari, dugunler gibi 6zel glnlerde aligveris yapmak icin Turkiye'yi
Ozellikle ziyaret ettiklerine ve ilham kaynaklarinin izledikleri TV dizileri olduguna iligkin
detayll notlar birakmistir. Guardian’a gére, Orta Dogu ve Arap dinyasinda Turk
dizilerinin surekli populerligi milyonlarca Arap turisti tatil ve aligveris amaciyla
istanbul’a ve Tirkiye'nin diger yerlerine gekmistir (Sobecki, 2010). Orneklemek
amaciyla, Muhtesem Yiizyi\n basarisi ile pazarlama kampanyalari satiglari artirmak
tzere Osmanh anlatisini kullanmistir ve sonug olarak biri Turk TV dizilerinin artan
populerligi, programlarin dnemli kdltirel ihracat Grind haline gelmesi ve Turk dig
politikasinin daha fazla kararlihdi arasindaki baglantiyi belirleyebilir (Cevik, 2014).
Sektori daha da destekleme cabasinda Turk Kdultir Bakanhdr 20187 yilinda
televizyon dizileri icin olan destedini 28,5 milyon dolardan rekor 40 milyon dolar

seviyesine artirmayi vaat etmistir (Sofuoglu, 2017).

Televizyon dizileri suphesiz Turkiye i¢in film kaynakl turizmin kaynagi ve
degerli bir halkla iligkiler araci haline gelmistir. Bu ayni egilimi, dizilerde gosterilen

yerleri, mekanlari ve tarihi yerleri gordukten sonra Turkiye'yi ziyaret etmeyi istemig
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veya planlamis olup olmadiklari veya ziyaret edip etmedikleri sorusuna cevap

verenlerin cevaplarinda da goérilebilmektedir (bakiniz Tablo 9 ve 10)

Tablo 9. Turk TV dizilerini izledikten sonra Turkiye'yi ziyaret etme planlari veya
istekleri (medya kaynakli turizm)

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler

Cinsiyet  Ortalama Sayi Std. Sapma  Ortalama Sayi Std. Sapma

Erkek 2,20 180 1,075 2,1 307 ,951
Kadin 2,19 243 1,150 1,91 222 ,939
Toplam 2,19 423 1,118 2,03 529 ,951

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katiimiyorum)

Tablo 10. Turk TV dizilerini izledikten sonra izleyicilerin Turkiye'yi ziyaret etme niyeti

Misirli izleyiciler Pakistanl izleyiciler

Cinsiyet Ortalama Say! Std. Sapma Ortalam Sayi Std.
a Sapma

Erkek 2,26 180 1,130 2,24 307 1,050

Kadin 2,40 243 1,209 1,99 222 1,042

Toplam 2,34 423 1,178 2,13 529 1,053

Minimum = 1 (tamamen katiliyorum), Maksimum 5 (tamamen katilmiyorum)
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Grafik 15. Turkiye'nin ziyaret etmek icin en umulan ulkeler arasinda

konumlandiriimasi

TURKIYE’NIN ZIYARET ETMEK ICIN EN
UMULAN ULKELER ARASINDA
KONUMLANDIRILMASI (%)
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Pakistanli codunluktan elde edilen verilere (grafik) gore, cevap verenlerin
%39’u Turkiye'yi ziyaret etmek icin en umulan Ulke olarak ilk bes icinde ilk siraya
koymuslardir, bununla birlikte Misirl ¢ogunlukta elde edilen verilere gbre, cevap

verenlerin %42’si Turkiye'yi ziyaret etmek icin en umulan Ulke olarak ikinci siraya
koymuslardir (bakiniz Grafik 15).
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Grafik 16. Medya kaynakli turizm (Pakistanli izleyiciler %)

MEDYA KAYNAKLI TURIZM (PAKISTANLI IZLEYICILER
%)
m Dizilerde gosterilen mekanlar, sahneler, tarihi yerler beni Tiirkiye'ye gezmeme ¢ekti.

m Tiirk dizilerini izledikten sonra Tiirkiye'yi ziyaret etmek istiyorum.

m Dizileri izledikten sonra Tiirk halklarin1 merak ediyorum ve Tiirk dizilerinin
kahramanlariyla tanismak istiyorum.
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Grafik 17. Medya kaynakli turizm (Misirl izleyiciler %)

MEDYA KAYNAKLI TURIZM (MISIRLI
IZLEYICILER %)

m Dizilerde gosterilen mekanlar, sahneler, tarihi yerler beni Tiirkiye'ye gezmeme gekti.
m Tiirk dizilerini izledikten sonra Tiirkiye'yi ziyaret etmek istiyorum.

m Dizileri izledikten sonra Tiirk halklarini merak ediyorum ve Tiirk dizilerinin
kahramanlariyla tanismak istiyorum.
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Eglence medyasinin sonucu olarak gerceklesen turizm sinema filmi kaynakli
veya film kaynakh turizm olarak anilmaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006). Turkiye,
2012'de Kuzey Amerika ve Bati Avrupa’dan gelen turist sayisinda bir azalma
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yasamisgtir, bununla birlikte Arap tlkelerinden gelen ziyaretgilerin sayisi dnemli él¢cide
artmaya devam etmigtir. Yerel medya habercileri ile konusan Misirli turistler Tark TV
dizilerinin Turkiye'yi ziyaret etme nedenleri oldugunu ortaya koymuslardir (Anadolu
Ajansi, 2018).

Tablo 9 ve 10 ve Grafikler 16 ve 17 dizi hayranlarinin belirli bir yere seyahat
etme motivasyonlarinin izleyicileri belirli bir alana, Ulkeye, yere veya noktaya
yonlendirmede rol oynayan eglence medyasinin sonucu oldugunu ifade etmektedir.
Turizm, Turkiye ekonomisinde dnemli bir rol oynayan ana kaynaklardan biridir. Veriler,
Turk TV dizilerinin 6zellikle Arap ve Guney Asya Uulkelerinden turistleri ¢eken
kaynaklardan biri oldugu medya kaynakl turizm hipotezini gugli bir sekilde

desteklemektedir.

2.4.8 Popiiler Kiiltiirel Emperyalizm ve Karsi Koyan Yerel Kiiltiir

Schiller (1976), medya metinlerinin batili Glkelerden batili olmayan Ulkelere tek
yonlu akiglarinin gida, miuzik ve moda dahil diger kulturel sektorlere yayildigini
tartisarak kulttirel emperyalizm kavramini agiklamistir. Schiller'e goére, ekonomik
nufuzun kiltdrel alana yayilmasinda Amerikan degerleri “niifuz edilen illerde bireysel
ve sosyal bilincin sahasini” isgal etmektedir (Schiller, 1976). Amerikan medyasinin
hakimiyeti ‘Medya Amerikalidir’ (1977) isimli kitabinda Birlesik Devletler medyasinin
dinya ¢apinda egemen oldugunu belirtmis olan Tunstall’in kavramindan anlasilabilir
(Tunstall, 1977). Bununla birlikte, otuz yil sonra 2007’de “Medya Amerikaliydi” isimli
yeni kitabinda Birlesik Devletler medyasinin egemenliginin geriledigini ileri
surmektedir ve bu da medyanin dinya c¢apinda devam eden doénusumidnd ve

yenilenmesini gdstermektedir (Tunstall, 2007).

Politik ekonomistler Amerikan igeriginin kiresel piyasadaki hakimiyetini de
elestirmislerdir, 6rnedin Dorfman ve Mattelart (1975) Disney ¢izgi romanlari gibi
Amerikan medya igeriginin kapitalizmi dinyanin geri kalanina yaymanin ve gelisen
Ulkelerdeki izleyicileri Amerikan kultirini benimsemeye tesvik etmeye ¢alismanin bir
aracl oldugunu goéstermislerdir (Dorfman ve Mattelart, 1975). Ayrica sémurgecilik
sonras! bircok bilim insani merkez-gcevre modelinin (core-periphery model) (John
Friedmann, 1963) dinyanin geri kalani Gzerindeki Amerikan hakimiyetini abarttigini
tartismaktadir (Ang, 2007; Appaduria, 1996).
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1980’ler 6ncesinde ve sirasinda Birlesik Devletler iletisimin ve bilginin tek yénli
akisinda tekele sahip olarak televizyon programlarinin ve formatlarinin en rekabetgi
ihracatgisi konumundaydi (Chalaby, 2017; 2000). Joo’ya gore 1980’lere kadar medya
produksiyonlari alanindaki énci oyuncular ABD, Japonya veya Hong Kong'du (Joo,
2011). Dunya sahnesine on yillarca hukmettikten sonra, Amerikan populer kdltara
(sinema filmleri, televizyon dramalari ve pop muzik dahil) hakimiyetini kaybetti ve
diger ulkeler (6rnegin Kore ve Turkiye) Asya pazarinda ve bitin dinyada énemli bir
pay elde etti (Kuwahara, 2014; Molen, 2014). 1980’ler itibariyle Cin, Hindistan, Glney
Kore ve Turkiye gibi Ulkeler de bdlgelerde ve dinyada yumusak gig¢ elde etmek icin
kamu diplomasisi araci olarak populer kiltirlerini destekleme yarisinda gériinmeye
basladi. Bununla birlikte artan sayida alanyazin ¢alismasi Turkiye, Kore, Hindistan
vb. gibi medya uruni ihra¢c etme konusunda gelisen ulkelerin ilgili bolgelerindeki
medya emperyalizminin ve hegemonyanin korsan kopyalari olabilecedini belirtmigtir
(Won, 2017).

Gerceklestirilen ankette izleyicilere Turk televizyonunun populer kuiltir
emperyalizmi hakkindaki duygularina iliskin gorusleri soruldu. Pakistanl izleyiciler
Tuark TV dizileri dalgasinin hakim yerel kulturlerine kargi olasi bir tehdit olabilecegine
inanmaktadirlar. Ancak, Misirli izleyiciler ayni gekilde dusunmemektedir. Bazi
tartismali icerikler Gzerine itirazlarda bulunarak her iki Glkeden de bazi izleyicilerin dizi
iceriklerinin kendi sosyal degerleri ve aile degerleri ile geligtigini belirtmektedirler
(detaylar icin bakiniz Grafik 18 ve 19). Baz detayl notlar saglayan aktif izleyicilere
gore Ask-1 Memnu (2008) dizisi mlstehcenligi, yasak agki ve yakin akrabalar veya
aile bireyleri arasinda ahlaki olmayan iliskiyi konu almaktaydi. Turkiye’de de, 6rnegin,
Huarriyet Daily News, Ask-1 Memnu dizisinin yayinlanmaya baslamasindan sonra Turk
hikimetinin Radyo ve Televizyon Ust Kurulu'nu (RTUK) dizideki sevigme
sahnelerinin slresini sinirlandirmasi igin yetkilendirdigini bildirmisti (Hurriyet Daily
News, 2013a).Bu da dizinin ayni davranis ve kavramlar cgergevesinde Turk
toplumundan da elestiri almis oldugunu ve Turk toplumunun dogru olmayan bir

temsilini ifade etmekte oldugunu gdstermektedir.
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Grafik 18. Yerel kultlre karsi koyma ve kiltirel emperyalizm (Pakistanli izleyiciler
%)

YEREL KULTURE KARSI KOYMA VE KULTUREL
EMPERYALIZM (PAKISTANLI IZLEYICILER %)

m Tiirk dizileri, Tiirk kiiltiirtinii ve gelenegini gelistirmek ve dayatmak i¢in kiiltiirel ve geleneksel
degerlerimizi yavag yavas asmndirmaktadir.

m Tiirk dizilerini izledikten sonra romantik inanglarim ve beklentilerim artti.

m Tiirk dizileri, liberal ve laik yapist nedeniyle yerel olarak yaygin olan dini inang ve ilkeler i¢in
biiyiik bir tehdittir.

Tirk dizileri geng niifusumuz {izerinde olumsuz etkiler birakabilecek bazi sakincali igeriklere
sahiptir.

m Tiirk dizilerinin aileleriyle birlikte izlenemeyen bazi etik olmayan igerikleri vardir.
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Grafik 19. Yerel kiltlre karsi koyma ve kultirel emperyalizm (Misirh izleyiciler %)

YEREL KULTURE KARSI KOYMA VE KULTUREL
EMPERYALIZM (MISIRLI IZLEYICILER %)

m Tiirk dizileri, Trk kiiltiiriinii ve gelenegini gelistirmek ve dayatmak i¢in kiiltiirel ve geleneksel
degerlerimizi yavag yavas asmdirmaktadir.

Tiirk dizilerini izledikten sonra romantik inanglarim ve beklentilerim artti.

Tiirk dizileri, liberal ve laik yapisi nedeniyle yerel olarak yaygin olan dini inang ve ilkeler i¢in biiytlik
bir tehdittir.

Tiirk dizileri geng niifusumuz tizerinde olumsuz etkiler birakabilecek bazi sakincali igeriklere
sahiptir.

m Tiirk dizilerinin aileleriyle birlikte izlenemeyen bazi etik olmayan igerikleri vardir.
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249 Yumusak Gii¢ Elde Edilmesi ve Kiilturlerarasi iletigsim

Yumusak glg ikna edici bir yaklagimdir, genelde bir ulus veya ulke Gzerinde
ekonomik veya kdaltirel etkinin kullaniimasini igerir. Joseph Nye yumusak glg¢
kavramini Yénetmeye Mahkdm: Amerikan Gicinin Degisen Yapisi (1990) isimli
kitabinda ilk olarak sunmustur ve “digerlerine istedigini yapmalarini emretmenin sert
veya komut glcl aksine bir Ulkenin diger Ulkelerin kendi istedigini istemesini
saglamasi yumugak gli¢ olarak anilabilir’ ifadesini kullanmigtir (Nye, 1990; Smith,
1990). Nye (2011) ayrica gucln yalnizca birinin istedigini elde etmek igin digerlerini
etkileme kabiliyeti oldugunu agiklar ve biri bunu g sekilde yapabilir; 6demeler ile veya
digerlerini gekmekle zorlama tehditleri ve onlari birinin istedigini istemeye ikna etme,
ki bu da “yumusak glg¢” olarak adlandiriimaktadir (Nye, 2011). Hem yumusak hem
de sert glict kullanma kabiliyetini Nye “akilli gu¢” olarak adlandirmaktadir. Ona gore,
21. yuzylda gug¢ acisindan kuresel olarak devam eden iki buyidk dedisim
bulunmaktadir. Biri “giic déntusumuaduar”, devletler arasinda guicin degisimidir. Yani
cogunlukla Batidan Doguya dogrudur. Digeri ise “gi¢ yaylmasidir’, glcin

devletlerden veya hikimetlerden sivil aktdrlere dogru hareketidir (Nye, 2011).
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Bir Ulkenin kaltaranan, politik ideallerinin ve politikalarinin ¢ekiciliginden ortaya c¢ikar.
Nye (2004), sert glcin askeri ve ekonomik yaptirnmlarin glclyle digerlerinin
pozisyonlarini degistirmesini saglamak anlamina geldigini agiklar. Sert gl tegviklere
(“havuglar”) veya tehditlere (“sopalar’) dayanabilir. Bununla birlikte, maddi tehdit veya
O0deme kullanarak bir diger Ulkeden veya devletten istendik sonugclari zorla elde
etmenin aksine, “gucln ikinci yuzind” veya “yumusak gucu” kullanarak, digerlerinin
gézundeki refah ve aciklik duzeyinin arzu edilen degerlere, kiltire cekilmesiyle
olumlu sonuglar elde edilebilir (Nye, 2004). Hollywood sinema filmleri, Disney, Ghibli,
Coca-Cola ve McDonald’s gibi hegemonik yumusak glcin 6geleri gunluk

yasamimizda benimsemis oldugumuz érnekleridir (Lee, 2017).

Bazi bilim insanlari basaril bir filmin veya TV programinin bir bélgenin, bir
kentin, bir mekanin sosyo-kultirel ve ekonomik durumunun olumlu imajinin
gelistirimesinde yardimci olabilecegine inanmaktadirlar (Can ve digerleri, 2016).
Ornegin Braveheart (Cesur Yiirek) (1995), The Sea Inside (icimdeki Deniz) (2004) ve
Troy (Truva) (2004) filmleri sirasiyla iskogya’ya, ispanya’ya ve Tirkiye'ye turist akigini
glglu bir sekilde etkilemistir (Graziano, 2015; Mchin, 2007). TV dizilerinin ve
filmlerinin Kore’deki ¢gekim yerleri de turizm ziyaret noktalarina déntismustir (medya
kaynakli turizm). Ayrica, sirketler dizilerle tnli olan Koreli yildizlari kullanarak, dizinin
gectigi  belirli  alanlarda, ilgili mekanlarda Urlnlerinin  reklam  filmlerini
cekebilmektedirler (Won, 2017).

Tlketici toplumlarda, Turk tarihine, kaltirtne, Grlnlerine ve turizmine iligkin
olarak izleyicilerin hevesi, yumugak gug elde etme, kultirel diplomasi ve gok kulturli
etkin iletisim hipotezini gi¢li bir sekilde destekler. Turkiye'de dretilen TV dizilerinin
uluslararasi medyaya yaygin ihracinin yumusak gu¢ elde etmenin bir yolu oldugu,
izleyicilerin Turk kultGrine ve tarihine ilgisini asiri dizeyde arttirdigini gézlemleyerek,
kllturel diplomasinin ve farkl uluslari birbirine yaklastirmanin bir yolu olarak dizilerin
kullanilmasinin basaril bir model oldugu ileri strebilir (detaylar igin bakiniz Grafik 20
ve 21).
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Grafik 20. Yumusak gug elde etme kaynagi ve Kiltirlerarasi iletisim

(Pakistanl izleyiciler %)

YUMUSAK GUC ELDE ETME KAYNAGI VE
KULTURLERARASI ILETISIM (PAKISTANLI
IZLEYICILER %)

m Tiirk dizileri Tiirk kiiltiiri, medeniyeti ve tarihi hakkinda bilgi edinmemi sagladu.

m Tiirk dizilerini izledikten sonra Tiirk kiiltiirii, medeniyeti, siyaseti ve tarihi hakkinda
okumaya bagladim.

m Bence Tiirk dizileri her iki iilkeyi birbirine yaklastirmakta olumlu bir rol oynuyor.
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Grafik 21. Yumusak gug elde etme kaynagi ve Kiltirlerarasi iletisim

(Misirli izleyiciler %)

_ YUMUSAK GUC ELDE ETME KAYNAGI VE
KULTURLERARASI ILETISIM (MISIRLI IZLEYICILER
%)

m Tiirk dizileri Tiirk kiiltiirii, medeniyeti ve tarihi hakkinda bilgi edinmemi
sagladi.

m Tiirk dizilerini izledikten sonra Tiirk kiiltiirii, medeniyeti, siyaseti ve tarihi
hakkinda okumaya bagladim.

m Bence Tiirk dizileri her iki iilkeyi birbirine yaklastirmakta olumlu bir rol
oynuyor.

(o)
o

65

o o~ o~
N ~ N
o o — ol - o
igl <
B III II ~HZ
| - —

KESINLIKLE KATILIYORUM KARARSIZIM KATILMIYORUM KESINLIKLE
KATILIYORUM KATILMIYORUM



78

Calismada cevrim igi bir anket gergeklestiriimesi gergcevesinde Misir ve
Pakistan érnekleminde, her iki Ulkedeki internete erisim saglayan nifusunun disik
oranl, izleyicilerin oldukga kuguk bir 6rneklem boyutunda degerlendiriimelerine neden
oldu. Gelecekteki arastirma projeleri i¢in yabanci izleyiciler baglaminda, yapimcilarin
onceliklerinin de g6z 6nlinde bulundurulmasini, ayrica yerel distribGtérler tarafindan
yabanci igerigin yerel ekranlarda sergilenebilmesinde var olan engelleri de ele alarak,
secim, produksiyon ve dagitim islevlerinin de ¢alisma kapsaminda degerlendirlmesi

gerektigi dnerilmektedir.
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UGUNCU BOLUM

TURK TV DiziSi “MUHTESEM YUZYIL” VE ULUSOTESI
IZLEYICILER

3.1 Dizi “Muhtesem Yiizyil”’da tarih ve kadinlarin temsili

Aragtirmanin bu boélima, Tark TV dizisi “Muhtesem Ylzyi''n uluslararasi
izleyiciler tarafindan kabuliini ve algilanigini ele almaktadir. incelenen dizi, tarihin
(Osmanli dénemi) ve kadinlarin temsiline ve timuanun ulusétesi seyirciler tarafindan
algilanmasina kisa bir bakis saglar. Calismanin bu béliminde kullanilan amag ve
yontem degerlendirildiginde, Misir (Orta Dogu) ve Pakistan (Guney Asya) olmak
uzere iki orneklem ulke ile sinirlayarak izleyicilerin algisini ve tepkisini, yanitlanan
cevrim ici anketin ¢ézimlenmesi ve bunlarin sonuglarini kapsayan veriler yoluyla bu

dizinin nasil degerlendirildiginin sorgulanmasi1 amaglanmaktadir.
3.2 Alanyazin incelemesi: Tiirk TV Dizisi “Muhtesem Yiizyil”

Dunyanin diger dne ¢ikan tlkeleri gibi Turkiye de bolgesel dizende ve kiresel
sistemde 6nemli aktoérlerden biri olmak Uzere “Yumusak Gug” ve “Kamu Diplomasisi”
elde etme politikasi benimsemistir (Kalin, 2011). Cevik’e (2014) gére yumusak gucin
ilk Ureticisi muzigi, sinemayi, televizyonu ve diger sanat bicimlerini igeren populer
kaltirdar. Arsan ve Yildinm’a gére AKP’nin (Adalet ve Kalkinma Partisi) yonetim
doéneminde kitaplar, uzun metrajli filmler, TV reklamlari ve TV dizileri gibi populer
kaltar urdnleriyle de ortaya ¢ikan Yeni Osmanlicilik kavrami tartigiimaktadir (Arsan ve
Yildinm, 2014).  Turk televizyon kanallar, Turkiye'yi uluslararasi anlamda temsil
eden sivil kamu diplomasisi araci olarak prodiksiyonlar gelistirmeye baglamigstir
(Cevik, 2014).

Tarihsel icerikli bir kurgu hikayeyi ele alan "Muhtesem Yuzyil" Yeni
Osmanlicilik ve Tirk-islam Sentezi kavramlarini tasdik eden kiltirel medya
drinlerinden biridir (Yanarocak, 2012). Elif Batuman’a goére “Muhtesem Yuzyil”,
Osmanli mutfaginin, yemek tarifleri kitaplarinin, Hamamlarin, saraylarin, yasam
tarzlarinin, Osmanli hattathidi ile digun davetiyelerinin ve kaftanlar ile feslerden ilham

alan yeni mezuniyet giysileriyle ugus Uniformalarinin yayginlagsmasina neden olan ve
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- Osmanlicilik (Ottomania) olarak adlandirilan Tirk egiliminin bir pargasidir (Batuman,
2014).

Muhtesem Yuzyil dizisi Turkiye’de ilk olarak 5 Ocak 2011 tarihinde yayinlandi
ve son bolumu 11 Haziran 2014’de yayinlandi. Aslen Turkiye’'nin yerel kanallari olan
Show TV ve Star TV vasitasiyla yayinlanan dizi toplamda 139 bolim ile dért sezon
sirdd. Hikaye Sultan Suleyman’in kirk alti yillik (1520-1566) saltanatina ve Avrupa
literatirinde Roxelana (Gottschlich, 2013) olarak bilinen kdle bir kiz olan ve daha
sonra Sultan Suleyman’in esi ve sultan olan Hirrem’e dayaniyordu. Sultan Sileyman
(Osmanli Sultani) Osmanli’yl en uzun sure yoneten kisi oldu ve devletin sinirlarini
Budapeste’den Mekke'ye ve Cezayirden Bagdat'a kadar genislettiginde Osmanli

askeriyesinin, politik ve ekonomik glcunun yukseligini sagladi.
3.2.1 Uluslararasi Ekranlarda “Muhtesem Yiizyil”

Dizi, Osmanli imparatorlugu'nu diinyanin siiper giicii olarak tasvir ederek
Tarkleri  yuUceltmektedir, dizide Avrupali temsilciler sultanin saltanatinda
asagilanmaktadir ve Avrupali devletler Osmanli’'nin mutlak giicl kargisinda garesizdir
(Yanarocak, 2012). Dizi ilk olarak Turkiye’de ve Kuzey Kibris'ta yayinlanmigtir,
muteakiben uluslararasi ekranlara ihra¢ edilmis ve ABD, Japonya, Rusya, Misir,
Pakistan, Ispanya, Polonya, Meksika, Yunanistan, Giircistan, Macaristan,
Endonezya, iran, Israil, italya, Arap Ligi, Afganistan, Arnavutluk, Cezayir, Arjantin,
Azerbaycan, Banglades, Bolivya, Bosna, Bulgaristan, Sili, Kolombiya, Hirvatistan,
Kibris, Cek Cumhuriyeti, Estonya, Kazakistan, Kirgizistan, Kosova, Litvanya,
Letonya, Makedonya, Fas, Karadag, Nikaragua, Panama, Peru, Romanya, Sirbistan,
Slovakya, Slovenya, Tunus, Ozbekistan, Ukrayna, Vietnam ve Tanzanya dahil
yetmisten fazla Ulkede yayina girmistir. Simdiye kadar diziyi en son satin alan Giney
Kore ve Temmuz 2019’da almistir, bunu sirasiyla Aralik, Eylul ve Nisan 2018'de satin
alan Ozbekistan, Kolombiya ve Tanzanya izlemektedir. Tiketici Ulkeler diziyi ginlik
dilleriyle yeniden isimlendirmiglerdir ve alt vyaziyla veya seslendirmeyle
yayinlamiglardir. “Muhtesem Yuzyil” dizisi, saygi gosterilen 16’nci yizyil Osmanli
lideri olan Muhtesem Suleyman’in entrikalarini, romantizmini ve seks yagamini
abartan zevk veren haftalik bir TV dizisidir. Turkiye ve Orta Dogu’da yaygin olarak
poptuler olan dizi ¢ikigi sonrasi bir yil icinde toplam 43 Ulkede yayinlanmigtir ve

2012’ye kadar yaklasik 200 milyon kisi tarafindan izlenmistir (Rohde, 2012).
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3.2.2 TV Prodiiksiyonu ve Yumusak Gii¢

Politika icin uygun bir ortami sekillendirmek Gizere yumusak gu¢ kaynaklarinin
kullanilmasi (Pilon, 2005) uluslararasi karsilagsmalarda yaygindir, bununla birlikte
istenen sonucu olusturmak uzun bir zaman alabilir. Olson’a (1999) goére, ABD,
Britanya, Cin, Fransa, Almanya, Japonya, Guney Kore, Turkiye, Hindistan ve Rusya
gibi Ulkeler yumusak gic¢ elde etmek lzere medyayl kamu diplomasisi araci olarak
kullanmak icin medyaya inanilmaz miktarda bir para harcamaktadir. Bazi bilim
insanlari bagarili bir filmin veya TV programinin bir bélgenin, bir kentin, bir mekanin
sosyo-kulturel ve ekonomik durumunun olumlu imajinin gelistiriimesinde yardimci

olabilecegine inanmaktadirlar (Can ve digerleri, 2016).

3.2.3 TV dizisinin Rolii (genel olarak)

TV dizisi genel olarak sosyal ve kilturel hayal glicimuzi sekillendirme
egilimindedir ve TV programlari yoluyla hikdye anlatmanin toplumumuzda ve modern
kolektif hafizamizda énemli bir roli oldugunu gdsterir (Bondebjerg ve digerleri,
2017b). Televizyonun ulusétesi ortak prodiksiyonlar igin dnemli bir arag olduguna
inanihr.  2017°de yayinlanmig olan “Ulusétesi Avrupa Televizyon Dramasr’ isimli
kitabin arastirmacilari videonun Avrupali izleyicilerin kdltirel agidan ekran ile
deneyimlerinde énemli bir rol oynadigini ileri sirmuslerdir. Onlara gére 2000°den beri
Avrupa’nin farkl uluslarinin ve bdlgelerinin hikayelerindeki artis daha fazla Avrupal
izleyiciye ulasilmasini saglamaktadir ve bu hikayeler ile birlikte bazi Avrupali ortak
produksiyon ortaklari arasinda daha da bir ulusdtesi yapr meydana gelmistir
(Bondebjerg ve digerleri, 2017b). Kiresellesme doneminden énce televizyon dizileri
uretimi daha ulusal veya yerel ortam ile sinirhydi, ancak teknolojik ilerlemeler,
ekonomik baski ve liberallesme politikalari bu ortami yerel dlgekten uluslararasi
Olcege donusturdu (R. Negrine ve Papathanassopoulos, 1991). Esser ve Jensen
(2015) ayni zamanda “televizyonun uluslararasilagsmasinin” artisinin ve gelisen
aglarin rekabet¢i ulusdtesi cevre, dijital icerik igin artan talep, dedisen tiketici
demografisi ve izleyici bdlimlenmesi seklinde kuresel iklim olusturdugunu

belirtmektedir (Andrea Esser ve Jensen, 2015).
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3.2.4 Medya Emperyalizminin Sonu

Medya emperyalizmi (Fejes, 1981), Hollywood medya hegemonyasi (Artz,
2015; Ikhsano ve Stellarosa, 2015), teknolojinin tek yonlu akisi (Ibbi, 2013) ve bilginin
ABD’den dinyanin geri kalanina tek yonli uluslararasi akigi (Bornman, 2017;
Tunstall, 1977, 2007) Birlesik Kralliktaki izleyiciler arasinda Danimarka TV dizilerinin
popllerligi (Andrea Esser, 2017), Kore TV dizilerinin yaygin uluslararasi kabull (Kore
Dalgasi®) ve 6zellikle Dogu Asya’da, Orta Dogu’da ve Latin Amerika’da K-pop
mizigi'® (Min ve digerleri, 2018; Won, 2017) gibi farkh dlkelerden televizyon
produksiyonlarinin ihracinin birgok 6rnedine tanikhk ettigimiz sekilde daha etkin
degildir. Ayrica bazi arastirmacilar su anda (01.10.2019 — Bu galismanin yazildigi
zamanda) 156 Uulkede yayinlanan ve 500 milyon kisi tarafindan izlenen Turk
televizyon produksiyonlarinin dinya ¢apinda blyuk élgide kabulinid ele almiglardir
(Daily Sabah, 2019). Artan sayida alanyazin ¢aligmasi Turkiye’nin kiresel TV dizisi
ihracatinda Amerika Birlesik Devletleri'ni takiben ikinci sirada yer aldigini ve igerik
satis, TUrk trtinlerinin' dolayl reklami ve medya kaynakli turizm seklinde bu dizilerin
kultirel ihracatta, kdltirel kargilagsmalarda ve sermayelendirmede etkin bir rol
oynadigini incelemistir (Adirseven ve Orki, 2017; Balaban, 2015; Hodzic, 2013;
Rehan ve Hassan Raza, 2017; Yesil, 2015). Turk televizyonu urlnleri, Balkanlarda
Osmanli déneminden Turkiye’'ye kalan olumsuz izlenimin gideriimesinde rol
oynamistir ve bu yumusak glg¢ vasitasiyla elde edilebilecek baslica ve uzun dénemili

basari olarak disunilebilir (Agirseven ve Orki, 2017).
3.2.5 Bolgede (Ortadogu) Tirk Dizilerinin Yayilmasi

Turk TV dizilerinin devam eden deniz asirn basarisinda diinya ¢gapinda farkli
klltirlerde kabul edilmelerini saglayan 1hmhlik, modernlik ve esneklik (hem
geleneksel hem de liberal Gsluba sahip olmasi) dahil olmak tizere bazi temel nedenler
bulunmaktadir. Turk dizileri, Orta Dogu ve Arap Ulkelerinde eski geleneklerin ve dini

degerlerin zorlandidi1 eglence islevi ve bir platform saglar (Can ve digerleri, 2016).

° Kore Dalgasi (Hallyu), pop kiltlir, eglence, miizik, TV dramalari ve sinema filmleri inrag eden
Giiney Kore’nin kiltirel ekonomisinin kiiresel popdilerligine atifta bulunur.

0 K-pop, Gliney Kore menseli bir popiiler mizik ttriidir. K-pop’un modern hali 90larin bagina
dayansa da terimin kendisi 2000lerden beri popiler hale gelmistir ve Giiney Kore'deki yerel
pop miizige atifta bulunan Gayo terminin yerini almigtir.

" Mobilya, tibbi ve cerrahi hizmetler, kumas, miicevherat ve makyaj malzemeleri gibi Griinlerin
reklami.
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Kosova’dan bir sosyolog olan Artan Muhaxhiri Turk programlarinin, hikayelerinin
izleyicilerin karakterlerle iligski kurmasini destekleyecek sekilde basit diyaloglar ve
olaylar ile melodram tarzinda, fazlasiyla uzun ve duygu yUkli olduguna inanir. Kiltirel
referanslar agisindan sosyal normlar ve degerler, genel distince tarzi, aile iligkileri,
yasam tarzi, giyim, gida, mobilya, karakter isimleri Balkan izleyicilerinkilerle benzerdir

(Cabric, Nedelkovska, Demoli ve Hamzic, 2013).

Balkanlnsight'da'® haber yayinlayan (2013) Cabric’e gore Turk TV dizileri
Balkanlarda 15 yil dnce yuUkseliste olan Latin Amerika programlarinin yerini almistir
(Cabric ve digerleri, 2013). Balkanlar bélgesinde medya arastirmalari gergeklestiren
AGB Nielsen’in' direktorii olan Darko Brocic’e gore Tiirk programlari en ¢ok Bosna-
Hersek ve Makedonya’da izlenmektedir ve bunu olgunun halen gelistigi Kosova ve
Sirbistan izlemektedir. Makedonya, Makedon toplumu Uzerindeki Turk etkisini
azaltmak igin Tark TV dizilerinin gunduz ve en ¢ok izlenen saatte yayinlanmasini
kisittamak tzere 2012 yilinda bir yasa tasarisi kabul etmis olsa da (Hurriyet Daily
News, 2012), 2013 yilinda bes Tirk programi Makedonya’daki izleyiciler agisindan

en ¢ok izlenen 15 program arasinda ilk besteki yerini almistir (Balkanlnsight, 2013).

Tablo 11. Tablo Makedonya'da televizyon kanallarinda en ¢ok izlenen programlar

TV Sitel TV Kanal 5 TV Telma TV alsat-M TV Alfa
En ¢ok izlenen “Paramparga” | “O hayat benim” | ,Toptheme “ Arnavutca Saat 17.30'da
bes programlar (Broken (That is my life) | (Tartisma dilinde haberler | haberler
(2016'min son ¢ | Pieces) (Turk (Turk televizyon | Programi) saat 19.00'da. (30.10.2016)
aylik dénemi) televizyon dizileri) (31.10.2016) (13.12.2016)

dizileri) (12.10.2016)

(15.11.2016)

(http://www .nielsen.com/mk/mk.html, 2017)

Sosyologlar Turk programlarinin Balkanlarda genis Ol¢ide kabulinin

izleyicilerin duygusal bir tepkisi olduguna inanmaktadirlar. Balkanlardan yok olmus

12 Balkan Insight, Balkan Investigative Reporting Network’in (BIRN — Balkan Arastirmaci
Habercilik Agi) glineydogu Avrupa’dan haberlere, analizlere, agiklamaci ve arastirmaci
habercilige odaklanan bir yayinidir.

3 Nielsen Media Research (NMR — Nielsen Medya Arastirma), televizyon, radyo, tiyatro
filmleri (AMC Theatres MAP programi vasitasiyla) ve gazeteler dahil medya izleyicilerini
Olgiimleyen bir Amerikan sirketidir. Merkezi New York Sehrinde bulunan NMR en gok
televizyon izleyiciligine dair bir izleyici 6lgim sistemi olan ve yillarca televizyon aglar
tarafindan televizyon programlarinin iptal edilmesinde veya yenilenmesinde karar unsuru olan
Nielsen derecelendirmeleri ile bilinmektedir.
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gibi gorunen eski ataerkil aile modeli Turkiye'de, en azindan TV dizilerinde halen
yasiyor gibi géruinyor. izleyiciler programlari gergekgi karakterleri, tiim aileyi dabhil
eden entrikaci hikaye cizgileri oldugu icin, ayrica siddet ve mistehcenlik olmamasi
nedeniyle sevmektedir (Cabric ve digerleri, 2013). Turk TV dizilerinin Balkanli
izleyicilere iliskin Mareco Index Bosnia' tarafindan gergeklestirilen bir arastirma
Bosna-Hersek’'te en c¢ok izlenen programin Muhtesem Sileyman saltanatinda
Osmanli imparatorlugunun altin gaginin hikayesi olan “Muhtesem Yiizyil” oldugunu
ifade etmektedir. Sirp sosyolog Ratko Bozovic’e gore Baklanlardaki insanlarin Tark
TV dizilerini ataerkil degerlerle, kilturel ve dilsel benzerlikleriyle tanimlamasi ve
tanimasi kolayca hoslarina gitmesinin nedenleri, Tdrk programlarinin Balkan
Ulkelerine kaybolmaya yiz tutan deger sistemlerini animsamada yardimci olduguna
inaniyor (Hodzic, 2013). Nine O’Clock’a (Rumen ingilizce gazete) gére Rumen yerel
TV kanali hafta i¢i en ¢ok izlenen zamanda yayinlanan yerel produiksiyonlarinin
bazilarinin yerini Tark dizileri ile degistirdi. Tlrk TV dizilerini sabahlari bir saatlik
yeniden yayin ve en ¢ok izlenen zamanda bir buguk saatin Uzeri dahil gunde
neredeyse dort saat yayinhyor (Nine O’Clock, 2016). MBC ve Al-Arabiya’nin
Tarkiye’deki temsilcisi olan Daniel Abdul Fattah Turk TV dizilerinden birinin El-Fetih
ve Hamas arasindaki ¢catigmanin en siddetli doneminde yayina girdigini ve her iki
tarafin da programi izlemek igin ateskes Uzerinde anlastigini bildirmistir (25 Ocak
2013) (Idiz, 2013).

3.2.6 Kiiltuirel Yakinlik ve Tiirk Dizileri

‘Kultarel yakinlik’ hipotezi (Ksiazek ve Webster, 2008) Orta Dogu ulkeleri
tarafindan Tirk programlarinin genis kabulline iliskin olarak bu baglamda kabul
edilebilir. ‘Kulturel Yakinlik’ hipotezi Berg (2017) tarafindan da etnik, orksal, kiltlrel
ve dini benzerlikler yani sira Tuark programlarinin gunluk dilde seslendirilmesinin Turk
TV dizilerinin Orta Dogulu izleyiciler arasinda yaygin kabuliiniin nedenleri oldugunu
kanitlayan arastirmasinda bildirilmistir (Berg, 2017). ‘Kulturel Yakinlik’ mimkin olan
en benzer kiltirden medya drinlerinin tercih edilmesini veya kabullnu etkileyen ana
unsurlardan biri olarak tanimlanir (La Pastina ve Straubhaar, 2005; J. Straubhaar,

2003). Bu, Ustln prodiksiyon kalitesine dayanilarak daha zengin ulkelerden daha

4 Mareco Index Bosnia (MIB — Mareco Endeksi Bosna), Bosna-Hersek’te bulunan kamuoyu,
medya ve pazar arastirma siketidir.
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fakir Ulkelere kulttrun tek yonlu akisini 6ngdren kultirel emperyalizme ve ekonomik

teorilere cevaben gelismistir (Ksiazek ve Webster, 2008).
3.2.7 “Muhtesem Yuzyil” Dizisinin Uluslararasi Kabulii

Diger Turk TV prodiksiyonlari dahil olmak Uzere “Muhtesem Yiizyil’ dunya
capinda igten bir karsilik goérmastir.  Pakistan, “Muhtesem Yuzyll” dizisine
alisiimamis bir sekilde ve olumlu karsilik veren bu Ulkeler arasindadir. Bu diziyi
izledikten sonra Pakistanli izleyiciler dizinin ana karakterlerini favori aktorleri ve
aktrisleri olarak takip etmeye baslamislardir, sonu¢ olarak izleyicilerin gogunlugu
2017°de en iyi aktor olarak Halit Ergeng (dizinin basroli Sultan Sileyman’i oynayan
ana erkek karakter) icin oy kullanmiglardir. Kendisine Pakistan’da diizenlenen 2017
Uluslararasi Lux Style Award '° (Liiks Tarz Odiili) téreninde “En iyi Aktdr” 6dili verildi
(Harriyet Kelebek, 2017). Bu, yerel izleyiciler igin Urduca (Pakistan’in ulusal dili)
seslendirilmis ilk Turk programiydi. Program, Pakistan’daki akademik sektér dahil
farkh kesimlerin dikkatini ¢ekmistir. Programin son derece begdenilmesini takiben
akademisyenler ve 6grenciler artan ilgiye bagli olarak Osmanli tarihini tartismislar ve
sorgulamislardir. Farkh tarihlerde Osmanli tarihi ve uluslararasi politikada Turkiye’nin
cagdas roli hakkinda konusmalar ve etkinlikler dizenlenmigtir. Muhtesem
Slleyman’i konu alan populer TV dizisine bagl olarak Pakistan’da Osmanli tarihine
yonelik artan ilgi ile Kasim 2014’de Polonyali bir tarih bilimci ve Varsova
Universitesi'nde profesér olan Dr Dariusz Kolodziejczyk Tirkiye biyikelgiliginde ve
islamabad’daki farkli Universitelerde “Han, Halife, Car ve Imparator: Osmanl
Sultaninin Coklu Kimlikleri” konusunda bir dizi konugsma yapmistir. (Mussadaq,
2014). Programin yuksek popdulerligini gézlemledikten sonra Pakistan’daki yerli
yayincilar dine hakaret eden igerigin yayillmasi (Lugman, 2014) nedeniyle birbirlerini
suclamaya baglamiglardir, ki durum dini karalamadan ote, kiskanclik ve rekabet icin

arag olarak kullanmaktan bagka bir sey degildir.

Yozlasma, tecaviz, su¢ ve sokak cocuklarini iceren trajedi konularina
dayanan Misir menseli dizilerden bikan Misirli izleyiciler igin agkin ve olumlu hislerin

gucini vurgulayan romantik konular nedeniyle Turk dizileri daha ¢ekicidir. Misirlilarin

5 Lux Style Awards (Luks Tarz Odiilleri) Pakistan’da 2002'den beri gergeklestirilen en byl
odul torenidir. Oddller, Pakistan eglence sektoriinde “tarzi” kutlar ve Pakistan’daki sinema,
televizyon, moda, muzik ve film sektoriine 6zel en eski etkinliktir.
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kendi dizileri Misir toplumunun ekonomik ve sosyal donusumunu yansitmaktadir,
ancak ayni konularin siklikla yayinlanmasi izleyicileri sikmakta ve Turk dizilerinde
bulduklari farkh tatlara c¢ekmektedir (Zayed, 2013). Georgiou’ya goére, Arap
izleyicilerin Turk TV dizilerini izlemesinin nedenlerinde biri kadinlarin gunlik ig
karartici haberlerden sikilmasidir (Georgiou, 2012).  Misir, 2013 yilinda Misirda
demokratik hikimete karsi askeri darbeye bagl olarak Kahire ve Ankara arasindaki
politik bir krizin bas gdstermesine kadar Turk TV dizilerinin ana tiketicilerinden biri
olmustur. Sonu¢ olarak bazi Misir TV kanallari zamanin Turkiye Cumhuriyeti
Bagbakani Recep Tayyip Erdogan’in askeri darbeye karsi durusuna karsi protesto
olarak Turk drama dizilerini yayinlamayi durdurmustur (Hurriyet Daily News, 2013b).
Dolayisiyla, Misir uydu kanallari Tark dizilerinin yoklugu nedeniyle olugsan boslugu
doldurmak i¢in Hint prodiksiyonlarina yonelmislerdir (Deccan Herald, 2015). TRT
World bu politik krizlere karsin TV dizilerinin hayranlarinin Turkiye'yi ziyaret etmeleri
ve yalnizca dizileri izlemek yerine Ulkeyi daha fazla kegfetmeleri konusunda motive

ettigini ileri sirmektedir (2016).
3.2.8 “Muhtesem Yuzyil” Dizisi Konusunda Elestiri

Osmanli Sultani Muhtesem Suleyman lzerine bir dizi olan Muhtesem Yuzyil
su an 70’'den fazla Ulkede yayina girmektedir ve 2013 yilinda ugus eglence
sistemlerinde yayinlanmak Uzere Emirates Havayollarina satilmistir. Diziyi satin alan
ilk Bati Avrupa (lkesi olarak italya'ya da ihrag edilmistir. Béylelikle, Tiirkge dgretimi dil
siniflarina ilgi gekerken politik tartismalari karistirarak Yunanistan’da da ¢ok sevilen
bir program olmustur. Ayni zamanda Balkanlardaki eski Osmanli bolgesi olan
Makedonya gibi bazi tiketici Ulkeler, érnegin ulkede programin yaygin popdulerligi
cercevesinde ortaya c¢ikan Turk etkisi nedeniyle bazi endiseler duymaya
baslamiglardir (Hirriyet Daily News, 2012a; Sofuoglu, 2017). Ayrica, Makris (2012),
Yunan Ortodoks Piskoposu Anthimos’un Turk dizilerinin yerel hayranlarini “Kimse
Muhtesem Yiizyil't izlememelidir, Tiirk dizilerinin izlenmesi onlara teslim oldugumuzu

soylemekle egittir’ argumani ile elestirdigini ifade etmektedir (Makris, 2012).

Program, ulusal ve uluslararasi izleyicilerden ve yetkililerin yalnizca
ovgulerine degil, elestirilerine de maruz kalmistir. Rohde’ye gore dizinin yonetmenini
ve yayinlayan televizyon kanalinin sahibini tarihi ¢carpitmakla ve Sultani Stleyman’a

saygl gostermemekle suglayan zamanin Tirkiye Cumhuriyeti Bagbakani Recep
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Tayyip Erdogan tarafindan da elestiriimistir (Rohde, 2012). Bir yandan, Turk
toplumunun tutucu kesimleri Osmanli Sultani Stleyman’a saygi gdsterilmedigine,
fazla alkol alan ve kadin digkunU biri gibi tasvir edildigine inanmaktadirlar, diger
yandan, The New York Times diziyi bir tir “Sex in the City” olarak anmistir (Bilefsky,
2012). 2013'de zamanin AKP (Adalet ve Kalkinma Partisi) istanbul milletvekili
meclise “Muhtesem Yiizyil’ dizisinin yayinlanmasini yasaklanmasi igin kanun
talebinde bulunan bir dilekgce vermigstir (Hurriyet Daily News, 2012). The New York
Times’a gore “Muhtesem Ytizyil’ dizisinin yayina girmesinden sonra programin icerigi
konusunda kaygi duyan Turk vatandaglardan 70.000 sikayet alinmistir (Fowler,
2011).

3.2.9 Turk Televizyon Dizilerinin Politikligi

Arastirmacilar TUrkiye’de televizyon dizilerinin politiklesmesinin dikkate deger
olduguna inanmaktadirlar, érnegin glicu elde ettikten sonra AKP medya igerigini
diuzenlemede kararli bir politik glindem izlemistir (Cetin, 2014). Dizi kurgularini
gerceklik ve tarihle irtibatlandirarak, akademisyenler bunu farkli bir agidan
gérmektedirler, 6rnegin Atatlrk Kultur, Dil ve Tarih YUksek Enstitustinde profesor olan
ve “Muhtesem Ylizyil'in eski danigmani Erhan Afyonce “Turkler TV dizisi ve belgesel
fikrini karistirmaktadir. TV dizisi belgeselden farkli bir seydir” (Hurriyet Daily News,
2012b). Profesér Ali Agikel'e (Gaziosmanpasa Universitesi'nde tarih bilimci) gére
tarihi dokuman kithgi oldugunda kurgulastirma bazen gereklidir, ancak bu
oyunlagtirmanin tarihi olgularla, genel goreneklerle, geleneklerle ve kanunla
celismemesi gerektigini eklemektedir (Anadolu Ajansi, 2014; Hurriyet Daily News,
2012b).

Diger yandan program yapimcisi ve senaristi ve laiklik taraftari kesim
elestirinin yersiz oldugunu ve dizinin bir edlence programindan ve sanattan fazla
gorulmemesi gerektigini tartigmaktadirlar. 2008 yilinda Atatirk’'d suphelerle
kusatiimis fazla icen ve yalniz bir adam olarak tasvir eden “Mustafa” filminin
cikisindan sonra ayni gorusu belirten benzer bir tepkiyi Kemalistler (Turkiye'nin
kurucusu Mustafa Kemal Ataturk’in takipgileri) de gdstermistir (Toksabay ve
Villelabeitia, 2011).
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3.3 TV Dizilerinde Kadinlarin Temsili

Sultanin ve Osmanlilar zamanindaki dénemin tasvirinden ayri olarak dizide 6ne
cikan kadinlarin temsil edilme sekli de dizinin dikkate alinmasinda izleyici agisindan
onemli bir faktérdd. Kadinlarin medyada temsili, televizyon programlarinda
standartlasmis ve dogal bir sekilde temsil edilmelerine bagl olarak her zaman
tartismali bir konu olagelmistir. Ornegin, medya igeriginde kadinlarin fiziksel nitelikleri
her zaman goriinima (gériinim — uzun, ince) ve ‘geleneksel olarak guizel’ kriterleri ile
iligkilendirilmistir. Genelde aktris ¢ok akilli olmasa da, dostane ve mutlu bir kisilige
sahip olmalidir. Diger bir deyisle, programda kadinin deg@erini yansitmak i¢in veya bir
kadinin degerini dlgmek icin bir tiir kadin figiirii gereklidir. Onceki arastirmalara gore
asin kilolu kadinlarin tasviri 6zellikle erkek karakterlerden ve genel izleyiciden
bedenleri ve gérunimleri hakkinda olumsuz yorumlar alma egilimindedir (Fouts ve
Vaughan, 2002). Gilbert, genellikle sergiledikleri karakter nitelikleri ile baglantili olarak
kadinlarin standartlastinimis bir sekilde temsil edildigini tartismaktadir. Dizilerdeki
kadinlarin karakterleri erkek karakterlere kiyasla kigisel iligkilere ve aile konularina
bagl kilnmaktadir (Motsasathebe, 2010). Erkek kahramanalara oranla daha gok evli
ve ebevyn rollerinde gérinmektedirler. Bununla birlikte bu egilim kadinlarin daha
dinamik rollerde tasvir edildigi son donemde degismeye baslamistir. McNeil (1975),
kadinlarin TV dizilerinde temsilini elestirel olarak analiz etmektedir. Ona gore erkek
karakterlere kiyasla kadin karakterler pasif, daha az sayida ve hikadyenin daha az
merkezindedir. Kadinlar genellikle bag kahraman olarak degil, bagkalarina bagli, yan
kahramanlar olarak sunulmuslardir ve erkek aktdrlere kiyasla evlilik / ebeveynlik onlar
icin daha 6nemli sayilir. Calisan kadinlar, erkeklerin astlari ve disuk statliye veya
glice sahip pozisyonlar gibi geleneksel olarak kadinlara yonelik, disi mesleklerde
gosterilir (McNeil, 1975). Hindistan toplumlarinda arastirma yapan Kaul ve Sahni
(2010) kadinlarin medyada tasvir edilen modern ve serbest imajlarinin gagdas Hind
kadinlarinin imaji olmadigini degerlendirmiglerdir. Cinsiyet rolu televizyon dizilerinin
dokusuna daha derin bir sekilde dokunmus gibi gérunmektedir soyle ki televizyon
dizleri kadinlarin  toplumdaki rolinun gergekligini tasvir etmemektedir.
Birdrneklestiriimis imajlara paralel olarak TV dizilerinde kadinlarin tasvirinde akil,
glven ve ozgurlesme yerine modaya ve guzellige 6nem verildigi kaydedilmektedir
(Kaul ve Sahmi, 2010).
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Arastirmacilar Turk TV dizileri tarafindan kadinlarin tasvir edilmesine iliskin
olarak cesitli goruslere sahiptir. Turk izleyiciler, erkek karakterlere oranla kadinlarin
birérneklestiriimis, bagkalarina bagl ve c¢ekingen bir sekilde sunulduguna
inanmaktadir, bununla birlikte tutucu Ulkelerdeki tlketiciler aksini dislinmektedir.
Nawa'ya gore, dizileri tutucu islam (ilkelerine eglence malzemesi olarak ihrag etmeye
baslayana kadar Turk TV dizileri 1990larin sonunda kadinlari daha dinamik bir sekilde
tasvir etmistir. Ona gére daha sonra kadinlarin rolleri daha tutucu toplumlar da
yansitacak sekilde deg@ismistir (Nawa, 2017). Bununla birlikte bazi arastirmacilar
kadinlarin Turk TV dizilerinde, 6zellikle Muhtesem Yilzyil'da seks ve sehvet ikonu

olarak tasvir edildigine inanmaktadir (Sayma, 2012).

3.4 “Muhtesem Yiizyil” Dizisinin Misir ve Pakistan izleyicileri Uzerindeki
Etkisi

Bu arastirmada izleyicilerin “Muhtesem Yuzyil” TV dizisindeki kadinlarin temsili
ve algisi saptanmaya calisilarak, analiz edilmigtir. Tarihin ¢arpitiimasi ve kadinlarin
tasviri baglaminda program konusundaki elestirileri takiben uluslararasi izleyicilerin
hususa iligkin algisini analiz etmek igin bir arastirma sorusu gelistirilmistir. Orneklem
olarak Misir (Orta Dogu) ve Pakistan (Gliney Asya) olmak Uzere iki Ulkeden izleyiciler
secilmistir. Arastirma sorusu asagidaki sekilde formule edilmigtir: Uluslararasi
izleyicilerin Turk tarih dizisi “Muhtegem Yuzyil” ile ortaya konan Kadinlarin ve Tarihin

(Osmanl Donemi) tasviri hakkindaki algisi nedir?

Verileri toplamak igin nicel (quantitative) bir yaklagim izlenmistir. Tirk TV dizisi
“‘Muhtesem Yulzyil”in uluslararasi izleyiciler tarafindan yaygin kabulinid ve
algilanmasini analiz etmek i¢in Aralik 2018 itibariyle gevrim igi bir anket gergeklestirildi
ve bu sekilde internete erisimi olan ve Turk TV dizisi “Muhtesem Ylzyil”1 izlemis olan
Pakistanlilardan ve Misirlilardan veri toplanmistir. Anket formu, 5li Likert olgegi
Uzerinden cevaplama segenegdi olan sorular yani sira demografik bilgilere iligkin
sorular igermekteydi. (Yontem icin bakiniz Wimmer ve Dominick, 2011). Oncelik
dizideki Osmanl tarihinin tasvirine, Sultan Suleyman’in tasvirine ve kadinlarin

tasvirine iligkin sorulara verilmigtir.

Arastirma o6lgegdi secimine iliskin olarak nufustan 6rnekleme yontemleri dikkate
alindi ve basit rasgele 6rnekleme teknigi kullanildi. Bu durumda, her birey tamamen

sans eseri segildi ve nufusun her bir Uyesi esit secilme sansina veya olasiligina
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sahipti. 2017 istatistiklerine gore Pakistan’in nifusu 200 milyondur, bununla birlikte
Misirin nufusu 97,5 milyondur (2017). Internet World Stats’a (IWS) goére Aralik
2017°de Pakistan’daki internet kullanicilarini orani toplam nifusun %22’sidir, bununla
birlikte Misirda bu oran %33’dlir (www.internetlivestats.com). Anketin ana hedef
kitlesi internete erigimi olan Pakistan ntfusunun %22’si ve Misir nifusunun %33’GdUr.
Hedef 6rneklem grubunun cgergevesi ¢ok ylksek oldugundan, kartopu ornekleme
tekniginin kullaniimasi daha etkin olacakti (teknigin kullanimi i¢in bakiniz Sedgwick,
2013). Dolayislyla, bireysel katilimi desteklemek Uzere anket formu hedeflenen
orneklemlerin dogrudan e-postalarina génderildi. Ayrica, daha fazla izleyici ile
paylagsmayi ve onlara ulagsmayr mimkin kilmak igin farkli sosyal medya aglarinda

anketin baglantisi saglandi.
3.5 “Muhtesem Yuzyil” Dizilerinin i¢in Bulgular ve Degerlendirme

Misir ve Pakistan hakkinda genel bir demografik bilgi Bélim 2, sayfa no [39,40]
da verilmektedir. Calisma gergevesinde, “Muhtesem Yiizyil’ dizisinde sunulan genel
icerige iliskin sorular igeren bir anket dizenlenmistir. Osmanl tarihinin, tarihi
kisiliklerin ve 6zellikle Sultan Stleyman’in, genel olarak kadinlarin, sultan Hurrem’in

ve devlet iglerinde kadinlarin rolindn tasvirine iliskin olarak bazi sorular sorulmustur.

Pakistan’dan besgyuzyirmidokuz izleyici ve Misirdan dortyuzyirmitc izleyici
anketi yanitlamigtir. Ataerkil toplum yapisina bagl olarak kadinlarin egitim ve internet
dahil bircok seye erisimi sinirliydi. Bu, cevap verenlerin cinsiyet oranindaki
dengesizlige iliskin nedenlerden biri olabilir. Pakistan’daki anket katilimcilari %58
erkek ve %42 kadindi, bununla birlikte Misirdaki cevap verenler %52 erkek ve %48
kadindi.

3.5.1 izleyicilerin igerigin Dogruluguna Dair Gériisii

Sorular esasen segilen tarih dizisi “Muhtesem Yiizyil’ hakkindaki igerik ve
bilgilerle ilgiliydi. Diziyi farkli zamanlarda ve farkh dil yapilari yoluyla izleseler de her
iki izleyici turG icin de ayni kavramlarla karsilastiklari varsayilarak ayni sorular
kullanildi. Asil amag, Misir ve Pakistan olmak Gzere bu iki Ulkenin “Muhtesem Yiizyil’
yoluyla aldiklar bilgileri nasil degderlendirdiklerini tespit etmekti. Tarihsel icerikli bir
kurguyu izledikten sonra sunulan bilgilerin dogruluguna iligkin izleyicilerin ana

degerlendirmeleri neydi? (Bakiniz Grafik 22)
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Grafik 22. Misir ve Pakistan’dan cevap verenlerin TV dizisi “Muhtesem Yuzyil'daki

icerigin dogruluguna iligkin gorugu
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Verilere goére, Misirli izleyicilerin %45’i dizide sunulan bilgilerin yanhg
olduguna inanmaktadir, %28'i kurgunun dogru bilgileri sundugunu disinmektedir,
%16's1 dizideki bilgilerin abartiimis oldugunu disunmektedir ve %11'i dizinin

iceriginde sunulan bilgiler hakkinda higbir fikirleri olmadigini séylemistir.

Verilere gore, Pakistanli izleyicilerin ayni soruya tepkisi farklidir. izleyicilerin
%34’U dizide sunulan bilgilerin abartiimisg olduguna inanmaktadir, %25’i dizinin
iceriginde sunulan bilgiler hakkinda higbir fikirleri olmadigini séylemistir, %22’si dizide
sunulan bilgilerin yanhs oldugunu distnmektedir ve %19’u dizinin dogru bilgileri

sunduguna inanmaktadir.

Veriler Pakistan’dan cevap verenlerin %33,6’sinin hikdyede sunulan bilgilerin
abartildigina inandigini, bununla birlikte en yiksek ikinci yuzde olarak %25’inin
hikdyede sunulan bilgilerle ilgili bir fikirleri olmadigini goéstermektedir. Bu gibi
durumlarda izleyiciler pasif oldugunda medya akillarini ilgilenecekleri bilgilerle
doldurabilir (hipodermik igne teorisi). Tarafsizlik veya fikri olmama izleyicilerin
izledikleri icerik thrine iligkin ilgisi ne kadar az ise tepkilerinin o kadar az oldugunu
kanitlamaktadir. Yine de érnegin yasamlari Gzerinde sosyo-kultirel etki yaratabilecek

icerik detaylari ile ilgilenmek yerine diziyi izleyerek eglenmeyi tercih etmektedirler.
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izleyicilerin gériisiine dair

ifadeleri

Misirh Katimcilar (529)

Pakistanli Katilimcilar (423)

(1 = minimum
derecelendirme, 5 =

maksimum derecelendirme)

OrtalamaOrt

alama

Standart

Sapma

OrtalamaOrt

alama

Standart

Sapma

Sultan Suleyman dizide
muhtesem bir hikimdar

olarak gosterilmistir

3.44 1.326

3.67 1.28

Sultan Suleyman dizide igki
icen ve kadin duskUna biri

olarak gosterilmistir

2.34 1.178

3.83 1.211

Sultan Sileyman dizide dindar
bir hilkimdar olarak

gOsterilmistir

2.76 0.878

2.41 1.043

Sultan Sileyman dizide buiyuk

bir fatih olarak gosterilmigtir

2.58 1.005

3.78 1.167

Dizide tarihi kigilikler yanls

sunulmustur

2.62 0.788

3.43 1.32

Sultan Sileyman nezaketsiz,
utanmaz ve hedonistik bir
hukimdar olarak tasvir

edilmistir

217 1.101

3.17 1.48

Sultan Suleyman’in 6zel
yasami olumsuz sekilde

sunulmustur

2.42 1.236

3.81 1.043

Ekimleme kuramina gore, medya (televizyon) izleyicilerin algisini, tutumlarini

ve inanclarini sekillendirebilir (Gerbner, Gross, Morgan ve Signorielli, 1980).

Ekimleme kuramina gore insanlar ne kadar ¢ok televizyon izlerlerse medyanin

temel iletilerini o kadar ¢ok benimsemektedirler. (Mosharafa, 2015).

(televizyon) produksiyonlari

Medya

izleyicilere dinyanin gergcek goérinimind sunar,

izleyicilerin kisisel davraniglari Gizerinde az da olsa bir etki birakabilir. Bununla birlikte

icerik de o6nemlidir (Mihai, 2016; Shrum, 2017).

Shrum’a goére televizyon

produksiyonlarinin icerik analizi gbéze c¢arpar bigimde televizyonda tasvir edilen

dinyanin gercek dinyadan oldukga farkli oldugunu énermektedir (Shrum, 2017).
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Bunlar g6z 6niinde bulunduruldugunda, Misirli katihmcilarin yaklasik %45’i
dizide sunulan bilgilerin uydurma ve yanlis olduguna inanmaktadir. Pakistanli
katilmcilarla karsilagtirildiginda Misirli izleyicilerin izledikleri icerik konusunda daha
aktif ve karar verme yetisine sahip gériindiikleri degerlendirilmektedir. izleyicilerin
icerigin dogruluguna karar vermesinin zor oldugunu, yani ya izleyicilerin icerikle ¢ok
ilgili olmadiklari ya da énceden belleklerinde belirli bilgiler olusturduklari ¢galismanin

verileri ile agikhda kavusturulmustur.
3.5.2 “Muhtesem Yuzyil” Dizisinde Sultan Silleyman’in tasviri

Anket formunda Osmanli Sultani Stleyman’in tasviri hakkinda daha 6énceden
bir odak grup ile yapilan gérismeler sonucunda belirlenen sorular begli Likert dlgegdi
ile derecelendirilen yedi ifade halinde sunulmustur., izleyicilerin, kisiligi, davranigi ve
O0zel yagsami baglaminda Sultan Sileyman’in tasvirinin bu bes segenegine iligkin

algilarini derecelendirmesi istenmistir (Bakiniz Grafik 23 ve Tablo 10).

Grafik 23. Osmanli Sultani Stleyman’in ve tarihi kigiliklerin tasvirine iligkin olarak

katilimcilarin gorasi

Sultan Siileyman'in “Muhtesem Yiizyil” dizisinde tasviri
(Standart Sapma)

1.878
1.326
1.5 1.32
—_—
1 /
1.28
0.5 0.788
0.167
0
Muhtesem ve Icki ve Zampara. Biiyiik Fatih ~ Miisliimanlarin  Dini hiikiimdar
Olumlu Gergek
Temsilcisi
= Pakistanl izleyiciler Misirh izleyiciler

Veriler (standart sapma) her iki Ulkeden katilimcilarin sunulan bazi ifadeler
hakkinda farkli goérise sahip oldugunu goéstermektedir. Veriler, her iki Utlkeden
katilimcilarin Osmanli Sultani Stleyman’in ihtisamli ve karizmatik tasvirini oldugu gibi

kabul ettiklerini gostermektedir, ancak diger yandan dikkate deger sayida katilimci
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dizide Sultan Slleymanin tasvirinin tartismali olduguna inandidini vurgulamaktadir.
Onemli sayida izleyici tarihi kisiliklerin dizide yanlis ya da gergektekinden farkli
sunulduguna ve Osmanli Sultaninin kadin duskdnu ve igki igen biri olarak
sunulduguna ve Kkisiliginin olumsuz tasvir edildigine inanmaktadir. Katilimcilarin
gobrisu genel elestiri ile karsilastinldiginda aslinda dizi hakkinda sikayette bulunan
Turk toplumunun tutucu kesimi ve politik liderler (Bilefsky, 2012; Rohde, 2012)
acisindan dizinin tarihin carpitilmasi anlamina gelebilecedi gérusi 6ne ¢ikmaktadir.
Yine de burada bir ikilem oldugu gériinmektedir: Eger dizi Osmanli tarihini ¢arpitmis
ise neden Makedonya (Balkanlardaki eski Osmanli bélgesi) (Hurriyet Daily News,
2012'a, Sofuoglu, 2017) ve Yunanistan (Makris, 2012) gibi uluslararasi Ulkelerin
bazilan diziyi yerel kudltirleri ve kimlikleri icin tehdit olarak goérip, elestirmis ve

suclamistir.

3.5.3 “Muhtesem Yiizyil” Dizisinde Osmanli imparatorlugunun ve Tarihi

Kisiliklerin Tasviri

Grafik 24. Osmanl imparatorlugunun ve Sultan Siileyman’in tasviri hakkinda

izleyicilerin gorusu (Pakistanlh izleyiciler %)

OSMANLI iMPARATQRLUCU TEMSILCILIGI (PAKISTANLI
IZLEYICILER %)

m Tiirk TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l", Osmanlt Sultan Siileyman'm gergek yiiziinii temsil etti.
Tiirk TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l", Sultan Siileyman ve Osmanli imparatorlugu'nun gergek yiiziinii bozdu.

Tiirk TV dizisi "Muhtesem Yiizyl" 1 izledikten sonra, Osmanli Sultanlarinin Miisliiman diinyasmn gergek temsilcisi
olduguna inantyorum.
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Grafik 25. Osmanl imparatorlugunun ve Sultan Siileyman’in tasviri hakkinda

izleyicilerin gorusu (Misirli izleyiciler %)

OSMANLI iMPARATORLUGU TEMSILCILIGI
(MISIRLI iZLEYICILER %)

m Tirk TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l", Osmanli Sultan Siileyman'in gergek yiiziinii
temsil etti.

m Tiirk TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l", Sultan Siileyman ve Osmanli
Imparatorlugunun gercek yiiziinii bozdu.
Tiirk TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l" 1 izledikten sonra, Osmanli Sultanlarmin
Miisliman diinyasinin gergek temsilcisi olduguna inantyorum.
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Grafik 24, Pakistan’daki izleyicilerin yanitlarini géstermektedir ve Grafik 25 Misirdaki
izleyicilerin yanitlarini gostermektedir. Veriler, her iki tlkedeki katilimcilarin sorulan
ifadelere iligkin gorlslerinde benzesmediklerini géstermektedir.  izleyicilerin
cogunlugu tarihi kisilik Sultan Sileyman’in dizide olumsuz bir sekilde tasvir edilmis
oldugu ifadesini kabul etmislerdir, bunu ise bu konuda bir karar vermemis segmeyen

izleyiciler takip etmistir. Bir bakima her iki Ulkeden izleyiciler Osmanl tarihinin
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programda garpitiimis oldugunu ve ana karakter Sultan Stleyman’in olumsuz sekilde

tasvir edildigini ifade etmiglerdir.

3.5.4 “Muhtesem Yiizyil” Dizisinde Osmanli Tarihinin Tasvirine iligkin

izleyicilerin Goriigii

Grafik 26. Osmanli imparatorlugunun genel tarihinin temsiline iligkin izleyicilerin
gorisu (Pakistanli izleyiciler %)

OSMANLI VE iSLAM TARIHININ “MUHTESEM YUZYIL”
ILE TEMSILI (PAKISTANLI IZLEYICILER %)

® TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l" Osmanli imparatorlugu'nun gergek tarihini temsil etti.

m Osmanli Imparatorlugu'nun gergek tarihi, "Muhtesem Yiizyil" dizisinde yanlis bir sekilde temsil
edilmistir.

u TV dizisi "Muhtesem Yiizyl" islam tarihini geng nesillere olumsuz bir bakis agisiyla gosterme

¢abasidir.
% ©
[ve) x e} ~
d N .
o o
A a &
OO
=
o
C)C
I .
l --
R

-
o
o
: =
n e I
(\i o
- ||
KARARSIZIM KATILMIYORUM KESINLIKLE

KESINLIKLE KATILIYO
KATILIYORUM KATILMIYORUM

17.4

Grafik 27. Osmanli imparatorlugunun genel tarihinin temsiline iligkin izleyicilerin
gorist (Misirli izleyiciler %)

OSMANLI VE iSLAM TARIHININ “MUHTESEM YUZYIL”
ILE TEMSILI (MISIRLI IZLEYICILER %)

m TV dizisi "Muhtesem Yiizy1l" Osmanli Imparatorlugu'nun gergek tarihini temsil etti.
m Osmanh Imparatorlugu'nun gergek tarihi, "Muhtesem Yiizy1l" dizisinde yanlis bir sekilde temsil edilmistir.

m TV dizisi "Muhtesem Yiizyil" islam tarihini geng nesillere olumsuz bir bakis agisiyla gosterme gabasidir.
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Grafik 28. Osmanli imparatorlugunun algilanan imaji (Pakistanl izleyiciler %)

OSMANLI iMPARATORLUGUNUN ALGILANAN IMAJI
(PAKISTANLI IZLEYICILER %)

m Tiirk dizisi "Muhtesem Yiizy1l" 1 izledikten sonra aklimda Osmanh imparatorlugu ile ilgili olumsuz bir
imaj olustu.

m Tiirk dizisi "Muhtesem Yiizy1l" 1 izledikten sonra aklimda Osmanh imparatorlugu ile ilgili olumlu bir
imaj olustu.
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Grafik 29. Osmanli imparatorlugunun algilanan imaji (Misirli izleyiciler %)

OSMANLI iMPARATORLUGUNUN ALGILANAN IMAJI
(MISIRLI IZLEYICILER %)

H Tiirk dizisi "Muhtesem Yiizyil" 1 izledikten sonra aklimda Osmanli Imparatorlugu ile ilgili
olumsuz bir imaj olustu.

u Tiirk dizisi "Muhtesem Yiizyil" 1 izledikten sonra aklimda Osmanli Imparatorlugu ile ilgili
olumlu bir imaj olustu.
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Odak grup gcaligmalarinda, segilen her iki tlkenin izleyicileri igin “Muhtesem
Yizyil” dizisini izledikten sonra Osmanli imparatorlugu hakkinda akillarinda ne tiir bir
imajin olustuguna iligkin bir grup soru belirlenmigtir. (Bakiniz Grafikler 28 ve 29) Bu
konuda tarafsiz kalan Pakistanli izleyicilerin aksine Misir'daki izleyicilerin gogunlugu
Osmanli ve islam tarihinin dizide yanlis sunuldugunu ifade ederek aktif bir sekilde
tepki gostermislerdir. Kullanimlar ve doyumlar kuramina gére (Mehrad ve Tajer, 2016)
medyanin en Onemli rolu izleyicilerin sosyal ve psikolojik ihtiyaclarini ve

motivasyonlarini  karsilamaktir. Misirli izleyicilerin agiklamasi dizinin Osmanli
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imparatorluguna iliskin olarak akillarinda olumlu bir imaj birakmadigidir. Bu, diziyi
yalnizca eg@lence igin izlemediklerini ayni zamanda izledikleri i¢cerik hakkinda net bir
alg! olusturduklarini da gostermektedir. Diger yandan, tarafsiz olmay tercih eden
Pakistan’daki izleyicilerin ¢gogunlugu Osmanli tarihi hakkinda tasvir edilen igerigi
sorgulamaksizin veya dizideki olaylarin dogrulugu ya da yanhghgi hakkinda herhangi

bir algi olusturmaksizin izlediklerini ifade etmektedir.
3.5.5 Turk TV Dizilerinin Politiklestiriimesi (Muhtesem Yuzyil)

Edlence aracl, gergek diinyayl sunmak yerine kurgusal hikayeler sunuyorsa
televizyon prodiksiyonlarinin neden ihtilafli tartismaya girdigi tartisilabilir. Turkiye'de
bunun nedeni televizyon dizileri Uretiminin kamuoyunu, kultirel ihraci, medya
kaynakli turizmi, yumusgak gu¢ kazanimini ve ekonomik amaclari sekillendirmek tUzere
diplomasi araci olarak kullanilmasi gereken politik bir 6ge olarak ele alinmasidir
(Cetin, 2014).

Bir diger tarihsel icerikli dizi olan ve toplam 150 bolimle 5 sezon yayinlanmig
olan “Dirilig: Ertugrul” dizisi, ilk olarak Aralik 2014’de yayinlanmistir ve Mayis 2019’a
kadar yerel ve ulusétesi ekranlarda yer almistir (TR Haberler, 2019). Bu dizi tarihsel
bilgiler saglamasinin yani sira Turkiye’nin yeni politik kimligini aktararak, yeni vizyon
temelli gercek politikalarina isaret ederek ve ulusal birlesmeye odaklanarak Turk
hikimetinin politikasinin ve diplomasisinin yansimasidir (Alankus ve Yanardagoglu,
2016; Carney, 2019; Elital ve Kir, 2019). Turkiye Cumbhuriyeti'nin yeni
Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan dahil, politik liderlerin “Muhtesem Yuzyil”
dizisini elestirmesi ve “Dirilis: Ertugrul” dizisini vmesi (Turkish Minute, 2017) AKP'®
hikimetinin ders kitaplarinda da tarihin yeniden tesis edilmesine odaklanmayi
amagcladigini gdstergelerinden biridir (Turkish Minute, 2017; Yanarocak, 2012).
Osmanli imparatorlugunun Birinci Diinya Savasindaki ¢okisiinden sonra Tirkiye
glgli, modern ve Bati benzeri bir devlet olusturmak tzere Mustafa Kemal Atatirk’iin
liderliginde ulusal ve politik kimliginin yeniden yapilanmasi i¢in micadele ediyordu.
Ancak Batililasma yoluyla modernizasyon siirecinin Osmanli imparatorlugunun politik
konularini dénustlirmesi gerekiyordu (Karabelias, 2009). Daha sonra 1980’den beri

“Turk — islam Sentezi” kavramin takiben Tlrk ulusalciigi ve kimligi tarihi gergekligi

6 Kisa adi AKP olan Adalet ve Kalkinma Partisi Tirkiye'de tutucu politik bir partidir ve
2002°den beri Turkiye’deki ydnetim araliksiz olarak elindedir.
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Osmanlicilik ve dini (islami) digtinceler ile irtibatlandirildi ve sonug olarak tarih ders
kitaplari, egitim sistemi, kultirel nesneler, etkinlikler ve faaliyetler yeni gtindemi
vurgulamak Uzere yeniden tasarlandi (Yanarocak, 2012). Carney bunu tarihin
yeniden olusturulmasi ve halkin yeniden olusturulmasi olarak adlandirmaktadir
(Carney, 2014). AKP hiikiimeti déneminde istanbul’'un (zamaninda “Constantinople”)
1453'de Osmanli tarafindan fethinin anma térenleri artmistir. Yeni Osmanli tarzi
binalarin (camiler, Universiteler, oteller, alisveris merkezleri) yapimi ile birlikte eski
Osmanli binalarinin renovasyonu da son on yilda artmistir. Bu egilimi takiben, 2013
yilinda Gezi Parki Protestosu (Ete ve Tastan, 2014) olarak anilan bir protesto AKP
hikiumetinin Gezi Parki (istanbul'un merkezi Taksim Meydaninda bulunmaktadir)
yerine Osmanli tarzi aligveris merkezi yapma karari karsisinda tetiklenmigstir
(Batuman, 2014). Bu nedenle tim bu politik zorlamalar populer kaltir Grdnlerinin

ideolojik ve politik kazanim icin kullaniimasina neden olmaktadir.



100

3.5.6 “Muhtesem Yiizyil” Dizisini izledikten Sonra izleyicilerin Osmanli
Tarihine llgisi

Grafik 30. Turk tarihi kurgu “Muhtesem Yuzyil” 1 izledikten sonra Osmanli tarihine
dair artan ilgilerine iliskin olarak izleyicilerin gérisit (Misirli izleyiciler %)

“MUHTESEM YUZYIL” ICER[(}I HAKKINDA IZLEYICI
AKTIVITESI (MISIR IZLEYICILERI%)

B Muhtesem Yiizyil dizisini izledikten sonra Osmanli imparatorlugu'nun tarihini okumayi merak
ediyorum.

® Muhtesem Yiizyil dizisini izledikten sonra, Osmanli Imparatorlugu'nun tarihini okumaya /
ogrenmeye sertge karar verdim.

® Muhtesem Yiizy1l dizisini izledikten sonra Tiirk Tarihi hakkinda okudum / okuyorum.
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Grafik 31. Turk tarihi kurgu “Muhtesem Yuzyil” 1 izledikten sonra Osmanli tarihine
dair artan ilgilerine iliskin olarak izleyicilerin gérist (Pakistanli izleyiciler %)

“MUHTESEM YUZYIL” ICERIGI.HAKKINDA IZLEYICI
AKTIVITESI (PAKISTANLI IZLEYICILERI %)

m Muhtesem Yiizyil dizisini izledikten sonra Osmanli imparatorlugu'nun tarihini okumayi merak
ediyorum.

B Muhtesem Yiizyil dizisini izledikten sonra, Osmanli Imparatorlugu'nun tarihini okumaya /
ogrenmeye sertge karar verdim.

® Muhtesem Yiizy1l dizisini izledikten sonra Tiirk Tarihi hakkinda okudum / okuyorum.
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Grafik 30, “Muhtesem Ylzyil” dizisini izledikten sonra Osmanli ve Turk tarihine
karslI meraklarina iligkin olarak Misirli izleyicilerin gérisind temsil etmektedir, bununla

birlikte Grafik 31 ayni konuda Pakistanli izleyicilerin gérisinu temsil etmektedir.

izleyicilere, diziyi izledikten sonra Osmanli tarihine dair meraklari, sabit
kararlari ve tutulmalari hakkinda katilimcilara g farkl ifade sunulmustur. Verilere
gore, ilk ifadede her iki Glkeden izleyicilerin cogunlugu diziyi izledikten sonra Osmanli
ve Turk tarihini merak ettiklerini belirtmiglerdir. Ziyaret ederek veya tarihlerini
okuyarak Osmanli tarihi ve modern Turkiye hakkinda daha fazla bilgi edinme
konusundaki kararlliklarinda izleyiciler tarafsiz kalmiglardir. Bu da televizyonun
yumusak gu¢ elde edilmesi ve tarihin daha genis izleyici kitlesine etkin ve merak
uyandiran iletimi igin guglu bir arag olabilecegini géstermektedir (History Today,
2019). Chalaby’e goére, TV programlari izleyicileri gindemlerine goére goruslerini
olugturmak Gzere konuyu takip etme ve anlama kabiliyetine sahip, akilli bireyler olarak
zorlamaktadir (Chalaby, 2012). Bu galismanin sonuglari, basarili TV programlari
konusunda izleyicilerin dusinsel bir sekilde icerige dikkat ettiini ve kendilerini

icerikle, gerceklikle iliskilendirdiklerini ortaya koymaktadir.

Gergeklestirilen ankette her iki Ulkeden 20-25 katimci anket formuna detayl
bir not yazmiglardir. Notlarinda, Osmanli tarihini okuduklarini ve ¢agdas Turkiye
hakkinda arastirma yaptiklarini ortaya koymuslardir. Cevap verenlerin bazilari detayl
notlarda “Muhtesem Yuzyil” dizisini izlemeden 6nce Turkiye veya tarihsel gergekligi
hakkinda higbir fikirleri olmadigini yazmiglardir. Dolayisiyla bu g¢alisma, popller
kaltarel dranlerinin ihraci yoluyla bilginin, kdltir ihracinin ya da yumusak gug

kazaniminin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir.



102

3.5.7 “Muhtesem Yuzyil” Dizisinde Kadinlarin Temsili

Grafik 32. Turk TV dizisi “Muhtesem YUlzyil” da kadinlarin temsiline iligkin

izleyicilerin algisi

“Muhtesem Yiizy1l” dizisinde kadinlarin genel temsili (Standart Sapma)

25

0.5 0.72 \\

0.25 0.11
0
Sehvet ve seks Giiglii ve Bagimsiz Zayif ve Bagimhi  Devlet Islerinde islev Erkek Kargisina Esit
simgesi
@ Pakistanh izleyiciler Misirh izleyiciler

Grafik 32, TV dizisi “Muhtesem Yuzyil” TV dizisinde kadinlarin temsilini ifade
etmektedir. Likert dlcegi analizini takiben grafikte izleyicilerin algisi ve tepkisi standart
sapma yoluyla gosterilmigtir. Her iki secilen Ulkeden izleyiciler kadinlarin guglu ve
bagdimsiz karakterler olarak temsil edildigine iliskin c¢esitli gdrlslere sahiptir.
Pakistan’daki izleyici grubu kadinlarin genelde gugcli ve bagimsiz karakterler olarak
temsil edildigine inanmaktadir, bununla birlikte Misirli izleyiciler aksini diginmektedir.
Konu kadinlarin sehvet ve seks ikonu olarak tasvir edilmesi oldugunda her iki Glkedeki
izleyici grubu ayni sekilde diigtinmektedir. Dizide Harem’deki'” kadinlarin yoneticilerin
dikkatlerini cekmek ve imparatorlukta 6nemli bir pozisyon elde etmek amaciyla onlari
ayartmak ve ikna etmek icin cazibelerini kullanmasini cazibenin aldatici gucu olarak
anilabilir (Jabbour, 2016). Osmanh Haremi, kizlari Ust dizey erkekler (sultanlar,
prensler, vezirler, generaller vb.) icin yetkin mustakbel esler olarak egitmek Uzere
Valide Sultan (sultanin annesi) tarafindan yoénetilen sultanin aile alaniydi. Valide
Sultan’dan sonra sultanin ogullarinin kizlari en énemli kadinlardi. Haremdeki tim
kadinlar Kadinlar, ikballer, Odaliklar veya cariyeler vb. gibi hiyerarsik bir sistemde

siniflandiriyordu ve tim bu unvanlarin kendi 6nemi ve sorumlulugu bulunuyordu

17 “Harem” so6zclUgl Musliman bir evin kadinlarinin yasadigi ve disaridaki erkeklerin izinsiz
girmesine izin verilmedigi bir evi veya evin belli bir kismini ifade eder.



103

(Nahar, 2016). Dizide toplumun ataerkil ve ¢ok esli yapisina bagh olarak cinsiyet
ayriminin temsiline kargin Pakistan’daki izleyicilerin gogunlugu dizide tasvir edilen
kadinlarin bagimsiz olduklarina inanmaktadir. Her iki ulkeden de cevap verenler,

dizideki kadinlarin devlet islerinde 6nemsiz bir roll olduguna inanmaktadir.

Grafik 33. Turk TV dizisi “Muhtesem Yuzyil” da ana karakterin

(sultan/HUrrem) tasvirine iligkin izleyicilerin algisi

Kralige / Huram'm “Muhtesem Yiizyil” dizisinde temsili (Standart Sapma)
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Grafik 34. “Muhtesem YUlzyil” dizisinde kadinlarin temsili (Pakistanli izleyiciler %)

“MUHTESEM YUZYIL” DIZISINDE KADINLARIN
TEMSILI (PAKISTANLI IZLEYICILER %)

® Muhtesem Yiizy1l dizisinde kadmlar, devlet islerinde 6nemli bir islevi olmayan zay1f karakterler
olarak temsil edildi

m Kadinlar TV dizisi "Muhtasim yuzil" da sehvet ve seks nesnesi olarak temsil edildi

m Kralige Hurram, "Muhtesem Yiizy1l" da gii¢lii ve bagimsiz bir kadin olarak temsil edildi
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Grafik 35. “Muhtesem YUlzyil” dizisinde kadinlarin temsili (Misirh izleyiciler %)

“MUHTESEM YUZYIL” DIZISINDE KADINLARIN
TEMSILI (MISIR IZLEYICILER %)

®m Muhtesem Yiizyil dizisinde kadinlar, devlet islerinde 6nemli bir islevi olmayan zayif
karakterler olarak temsil edildi

m Kadinlar TV dizisi "Muhtasim yuzil" da sehvet ve seks nesnesi olarak temsil edildi

m Kralige Hurram, "Muhtesem Yiizy1l" da gii¢lii ve bagimsiz bir kadimn olarak temsil edildi
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Grafik 33, 34 ve 35'de, veriler dizideki kadin ana karakterin tasvirine iligkin
izleyicilerin goérisind temsil etmektedir. Sultanin (HGrrem) gugll, erkeklerle esit ve
devlet iglerinde roli olan bir karakter olarak tasvir edilip edilmedigi sorulmustur.

Verilerde bagimsizlik tum diger 6gelerin 6nine gegmektedir ve bunu gsehvet ve seks
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ikonu ifadesi izlemektedir. Her iki Ulkeden anketi cevaplayanlarin gogunlugu sultanin
guclu ve bagimsiz bir kadin olarak gosterildigini belirtmislerdir. Belirli bir alanda veya
kultirde kadinlara nasil davranildigi degisebilir ve Ulkelere ve kultire bagh olabilir.
Ataerkil ve tek esli olmayan toplumlarda kadinlar evlilik, egitim, is vb gibi kisisel yagsam
kararlarinda bile sinirli 6zgurlige sahiptir. Bu, ataerkil toplumlar olan Orta Dogu ve
Guney Dogu toplumlarinin “Muhtesem Ylzyil” dizisinde tasvir edilen kadinlarin

Ozgurlestigine ve glg sahibi olduguna inanmasinin nedenlerinden biri olabilir.

Diger yandan, kadinlarin daha fazla hakka sahip oldugu gelismis veya daha
az gelismis toplumlarda gergeklestirilen arastirmalar kadinlarin ve ana karakterin
(HUrrem) basmakalip ve siradan bir sekilde tasvir edildigi ve kadinlarin sehvet ve seks
ikonu olarak tasvir edildigi seklinde aksi gorluse isaret etmektedir (Christie-Miller,
2013; Gottschlich, 2013; Kumari ve Joshi, 2015).

3.6 Bulgularin 6nemi

Bulgular tum uluslararasi izleyicilere genellenemeyebilir, ancak izleyicilerin
ataerkil ve ¢ok esli toplumlara ait oldugu ve “kulttrel yakinlik hipotezine” (Yesil, 2015)
dayanarak bu igerigi izlemeyi secenlerin secilen TV dizisinin igerigine dair bir ilgisi

oldugu dusunalebilir.

Arastirma cergevesinde, c¢evrim i¢i anket gercgeklestirildiinden arastirma
boyunca bazi sinirlamalar olmustur ve her iki bolgedeki distk internet niifus oranlari
orneklem olan izleyicilerin az olmasinin nedeni olabilir. Bununla birlikte diziyi yalnizca

eglence araci olarak segen bireyler sorulari cevaplamakla ugragsmamistir.

Gelecekteki arastirma projeleri igin daha genis bir alani kapsamak tzere gesitli
ulkelerden/bolgelerden ulusétesi izleyicilerin 6rnekleme dahil edilmesi duslincesi
Onerilebilir. Ayrica kadinlarin ve tarihin temsilinin temel olarak yalnizca iki yonu
bulunuyor gibi gérinmektedir ve bu gibi diziler bazi diger énemli agilarla da

kuvvetlendirilebilir.
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DORDUNCU BOLUM

KORE TELEVIiZYONU: ULUSLARASILASMASI,
SERMAYELENDIRME VE KULTUREL IHRACAT

4.1 Kore Televizyonunun Diga Agilmasi

Yumusak gug¢ ve politik ve ekonomik kazanimlar elde etmek amaciyla Kore
cesitli kalturel girisimler vasitasiyla ¢ok boyutlu kamu diplomasisi igin bir strateji
benimsemigtir. Amerika’nin standartlastirilmis Urdnler Uretme yolunda daha dnce
yaptigi gibi Kore de bir ¢esit standardizasyonu amaglamaktadir, giinkd kalttrel Gretim
artik bir endustriye donismektedir. Kore kiltirinin muzik (K-pop), sanat ve
televizyon (K-dramalari) gibi yollar ve bunlarla gelen ustu kapali kulttrel nitelikler ve
yumusgak gu¢ de dahil olmak Uzere medya yoluyla bolgeye ve dunyaya yayilmasi
dikkat cekicidir. Televizyonun bir ara¢ olarak tarihi gelisimi konusunda teknolojik,
endustriyel, kultirel, politik ve ulusal sinirlar o6tesine personel akiglarini ve

transferlerini incelemek gereklidir.

Bu baglamda, bu bdlim Kore popduler kulturel Grtnlerinin (TV dizileri)
ulusétesilesmesini, ihracini ve sermayelendirmesini ele almaktadir. Kore dizilerinin
Orta Doguya nasil nifuz ettigine odaklanmaktadir. Bu bélimde, Tirk takipgilerin
kultdrel uygulama olarak Kore kultarinu nasil tukettigini konusunda Kore dizilerini
izleyen Turk izleyiciler Uzerinde bir calisma yaparak konunun incelenmesi
amagclanmistir. Ayrica bu dizilerin Turk tuketiciler Uzerindeki sosyo-kultirel ve sosyo-

psikolojik etkilerinin neler oldugunu ele aldik.
4.2 Alanyazin incelemesi: Kiiltiirel Yakinlik ve Kore Popiiler Kiiltiirii

Kalturel emperyalizm ile celiserek “kaltlrel yakinlik” kavrami daha yuksek
prodiksiyon kalitesine dayanarak daha zengin Ulkelerden daha fakir Ulkelere ve
esasen Birlesik Devletlerden dunyanin geri kalanina tek yonlu kulturel akiglar
ongoren kultir / medya emperyalizmine ve ekonomik teorilere cevaben 1991°’de J. D.
Straubhaar (1991) tarafindan sunulmustur (Ksiazek ve Webster, 2008; J. D.
Straubhaar, 1991). “Kultirel Yakinlik” kavramini destekleyerek Tunstall sunu

tartismaktadir; “Diinyadaki birgok insan kendileriyle benzer gériinen, ayni konugan,
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ayni sekilde saka yapan, ayni oyunlari oynayan ve ayni inanglara sahip olan insanlar
tarafindan eglendirilmeyi tercih etmektedir. izleyicilerin gok biiytik bir bélimii ulusal
haberlerini, politikalarini, hava durumlarini, futbol ve diger sporlari izlemeyi
secmektedir.” (Tunstall, 2007).

Kore populer kultur drtnlerinin yayilmasi agisindan kulturel yakinlik kavramini
dikkate alarak artan sayida alanyazin calismasi ‘Kore Dalgasi’'nin Dodu Asya
Otesinde kuresel hayranlara sahip oldugunu degerlendirir. Bu ytzden, bu yayinlarin
cografi yayllmasini Kore dalgasi ile agiklayarak kultirel yakinhdin giinimizde artik
uygun olmadigina inanmaktadir. Kore Dalgasinin cografi yayllmasini géz 6nlne
alarak birgok arastirmaci 6nemli sayida uluslararasi hayranlarin dildeki, etnik
kokendeki, kultirdeki ve yasam stillerindeki farkhliklara bakmaksizin Kore pop
kaltarind kabul ettigini ele almistir (Ju, 2018). Bazi bilim insanlari tek yonlu kiltirel
akisin artik gecerli olmadigini, kiltirel yakinlik kavraminin bu ginlerde farkli uluslar
arasinda artik tam olarak gorulmedigini ve Kore Dalgasi dahil yeni kiresel kilturel
olguda sosyal meydanin rolline dikkat etmemiz gerektigini ileri sirmektedir (Yoon, Jin
ve digerleri, 2017). Kore Dalgasi olgusunda kulturel yakinlik kavramina kargi gelerek
bazi bilim insanlari kiltirel melezlesme (Kaisii, 2017), kiresellesme (Hogarth, 2013),
kllttrel diplomasi (Jang ve Paik, 2012), glokallesme, dijital yakinsama ve medya
bélgesellesmesi (Peichi, 2013), klltirlerin kaynasmasi (ulusétesi Kore) ve kdltirel
melezlik (Ryoo, 2009; Shim, 2006) gibi daha kapsamli terimler ve kavramlar

sunmuslardir.
4.2.1. Kore Dalgasi (Hallyu)

Kore pop kiiltiirii ulusétesi yolculuguna 1997°de baglamistir. Unlii “Kore
Dalgas!” (Hallyu) terimi ilk olarak 1999’da Koreli sarkicilarin Cin’deki basarisi
nedeniyle Cinli bir gazete tarafindan kullaniimigtir. Bu, esasen énemli igerigin (6rn.
televizyon dramalari ve k-pop), yari énemli igerigin (6rn. video oyunlari ve mutfak),
yan Kore Dalgasi Urinlerinin ve hizmetlerinin (6rn. turizm, kozmetik Grtnleri, plastik
cerrahi, moda 6geleri ve dil hizmetleri), dagitim kanallarinin (6rn. gesitli platform
teknolojileri) ihracini ve etkileri (6rn. emtia satiglari, ulusal imaj vb.) ifade eden
kapsamli bir terminoloji icermektedir. Yong Dai Jin (2016) Kore Dalgasini iki agsamada
siniflandirmaktadir: “Hallyu 1.0” ve “Hallyu 2.0”. Jin’e goére ilk asama 1990lardan

2007’e yayillmistir ve ikinci asama 2007'den bugline yayilmistir (Lee ve Nornes,
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2015). ilk asama, kiiltir Griinlerinin kablolu aragclar, uydu araglari veya diger iletisim
araglari ile yayildigi dénemi ifade emektedir, bununla birlikte ikinci agsama dijital ve
cevrim igi oyun drlnleri ve hatta kozmetik ve plastik cerrahi gibi diger kilturel Grin
thrlerini icermektedir. Ayni zamanda akilli telefon sektortiindeki teknolojik yukselmeyi
ve YouTube, Facebook, Twitter vb. gibi internet ve sosyal medya aglarinin

goérindmind ve yayilmasini da ifade etmektedir (Elaskary, 2018).
4.2.2. Kore Televizyonunun Uluslararasilagtiriimasi

Mevcut verilere gore ilk ihra¢ edilen Kore televizyon dramasi 1997°de “What is
Love all about (Agk Neyle ilgili)” olmustur ve Cin tarafindan satin alinarak Chinses
Channel CCTV tarafindan yayinlanmistir (Yoon, Jin ve digerleri, 2017). 1990larin
ortasinda Kore TV dizileri Tayvan’da yayinlanmaya baglamistir ve ilk dikkat gekici dizi
2001’de yayinlanan “The Autumn Story (Sonbahar Hikayesi)” olmustur. Bir diger dizi
olan “Winter Sonata (Kig Sonati)” Japonya’da yayinlanmaya baglamigtir. Vietnam,
Filipinler, Tayland ve Malezya 1990larin sonlarindaki ve 2000lerde dizileri takip eden
ulkeler olmustur. 2000lerin ortasinda akigini Orta Dogu’ya dogru genisletmistir ve
“‘Dae Jang Geum” Asya’ya, Avrupa’ya, Orta Dogu’ya ve Gliney Amerika’ya yol agan

tam bir isabet olmustur ve 120’den fazla ulkeye satiimigtir.

Latin Amerika, populer Kore Urinleri igin bir diger dnemli pazardir. Kore TV
dizileri Latin Amerika pazarina 2000lerin basinda girmistir. Ornegin, All About Eve
(Eve Hakkinda Her Sey) (2000) Meksika’'da yayina girmistir ve bunu 2003’de Star in
My Heart (Kalbimdeki Yildiz) (1997) ve Winter Sonata (Kis Sonati) (2002) izlemistir
(Min, 2017).  Winter Sonata 2006 yilinda Venezuella’'ya ulasmistir ve bunu 2007
yilinda Star in My Heart ve All About Eve izlemigtir. Mart 2006’da, Stairs to Heaven
(Cennete Ulagan Merdivenler) (2003) Sil'de TVN’de yayinlanmistir. TV dizilerinin
yani sira sirasiyla 2005 ve 2006’da Arjantin ve Sili'de goruntilenen The Way to Home
(Eve Giden Yol) (2002) gibi Kore filmleri de bodlgede gosterilmigtir. 2008’den beri
sosyal medya ag1 Kore popiler kultirintn popdulerligini Latin Amerika’da daha da
yogunlastirmistir (B. Han, 2017; Ko ve digerleri, 2014; Min ve digerleri, 2018).
Wonjung’a (2017) gobre, Latin Amerika’da Kore Dalgasinin girisi ve yayillmasi
sonrasinda hissedilen bir degisiklik konserlerde K-pop idol yildizlarinin géranimd,
medya ilgisi, Kore dizilerinin dnemli televizyon aglarinda yayinlanmasi ve Korece

6grenme konusunda artan ilgi idi (Min, 2017).  Bu gelisme Kore Dalgasinin Latin
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Amerika’'ya yaygin ihracini gostermektedir. Bununla birlikte, Latin Amerika
bdlgesindeki Kore Dalgasina iligkin az sayida arastirma yapilmistir, érnegin Latin
Amerika’daki otuz Ug¢ Ulke arasindan Arjantin, Brezilya, Sili, Meksika ve Peru olmak
Uzere yalnizca bes Latin Amerika Ulkesine odaklaniimistir (Min, 2017). Bazi bilim
insanlari Kore Dalgasinin Kuzey ve Guney Amerika ile Avrupa pazarlarina nifuz
etmesinin ve tuketilmesinin Kore Dalgasinin gemberin disindan merkezine dogru geri

akan bir direng hareketi olduguna inanmaktadir.

Diger unsurlar dahil olmak Uzere bazi arastirmacilar gdgteki artiglarin da
popdler kultdrtin ve kiresel igerigin olusturulmasinda rol oynayan olasi nedenlerden
biri olabilecegine inanmaktadir. Birlesmis Milletler Diinya Nifus Verilerine gére 2015
yilinda gégmen sayisi diinya nufusun %3,3’Gdlr. Bu da gog oraninin 2000'den 2015’e
on bes yilda %41 artmis oldugunu géstermektedir (Yoon, Jin ve digerleri, 2017). Kore
dizilerinin izlenmesindeki artisin tam olarak goéclerle agiklanamayabilecedi 6ngorilse
de, Kore dizilerinin neden bu denli populerlestigini arastirmak gerekiyor. Bu,
geleneksel akigh televizyon yayinlarinin yerini izleme zamanini ve hizini izleyiciye
bikaran duraksiz yayinlarin da genis bir yan etkisi olabilir. 2015 yilinda Guney Kore,
bir yiIl 6ncesinde Giiney Kore ile yedinci sirayi paylasan Kanada'yi kil payi gegerek
dinyanin yedinci en buyik medya icerigi Ureticisiydi (Yonhap Haber Ajansi, 2017).
Ayrica, kuresel icerik duraksiz iletim hizmeti Netflix 2016 yilinda Kore’'de resmi
kurulusundan sonra Gliney Kore TV dramalarinin ve filmlerinin diinya ¢apinda yeni
izleyicilere ulagmasini hizlandirmistir  (Ji-young, 2018). Kore'deki gelisen
demokrasinin Kore populer kalturinin danyanin geri kalanina ulagma yollarini actigi

ileri strudlebilir.

4.2.3. Kiilturel Milliyetgilik

‘Kaltarel Milliyetgilik”, kaltarin ve milliyetin populer tlre 6zgu bir sekilde nasil
kullanildigi ve bunun kiglk uluslarin ve farkh etnik kdkenlerin medya temsili ile iligkili
daha kapsamli sdylemleri betimlemek i¢cin nasil kullanilabilece@i anlamina gelen bir
diger hipotezdir (Allen, 1995). Won’a (2017) gore Kore Dalgasinin ortaya ¢cikmasi ve
yukselmesi dogal bir olgu degildir. Bununla birlikte, 1997-98 yillarinda Kore’deki
finansal ve ekonomik kriz sonrasinda ekonomik faydalar elde etmek igin ulus
markalastirmada ve kulturel sektorin desteklenmesinde onemli rol oynamig olan

devlet kurumlari dahil tim paydaslar tarafindan bilingli bir sekilde desteklenmektedir
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(Won, 2017). Won ayrica kulturel milletgiligin Asyacihdi bir tarafa ittigini ve “Ulus
markalastirma” ve “Klltur sektorl destegi” gibi politik ve ekonomik projeleri hUkmu
altinda aldigin1 degerlendirmistir. Bir yanda hakim Bati diger uluslardan yonelen
kultirel emperyalizme karsi olan bilim insanlarinin ayni zamanda “Hallyu” seklinde
Kore tarafindan gelisen emperyalizmi uygun buldugunu elestirel sekilde analiz
etmistir. Bunu hdkUmet kaynakli bir proje olarak adlandirarak birlesik Asya
toplulugunu hayal etmek yerine Korelilerin yalniz hareket etmeyi tercih ettigini

tartismaktadir (Won, 2017).
4.2.4. Kore Pop Kiiltiriiniin Denizasir Basarisinin Temel Nedenleri

Kore Dalgasinin kiresel olarak basarisinin temel nedenleri dizilerin
sinematografik basarisi, hikiimetle ilgili unsurlar (Elaskary, 2018), sosyal medya web
sitelerinin gérindmu ve yayilmasi (D. Jin, 2016), erkek ve kiz gruplarinin K-pop muzik
sovlarin prodiksiyonunda énemli bir rol oynamasi kadar muzikte uyum (Oh, 2014) ve
ihmlihk olabilir, diger bir deyisle igerikte ¢iplaklik ve siddetin olmamasidir. Artan
saylda alanyazin ¢alismasi diger ulkelerden olan (Hollywood tabanh) programlarin
aksine Kore Televizyon Dizilerinin genellikle tutucu Arap-Muasliman izleyiciler
tarafindan izlenmesini “giivenli” olarak siniflandirimasina baglamaktadir. Ornegin,
Hong (2014) Koreli produktorlerin Arap diinyasinda K-drama yayinlarken aile konulari
ile kiltdrel ve dini hassasiyetler agisindan Arap géreneklerini ve dini arka planlarini
unutmadiklari olgusuna atifta bulunmaktadir (Hong, 2014). Benjamin Han (2019)
Kore dizilerinin Latin Amerika’da yaygin kabulinin nedeninin Kore dizilerinin Latin
Amerikall izleyicilerin yalnizca modernizasyon surecinden gegen kadin ana
karakterlerin tanimlanmasi yoluyla sosyal hareketlilik olasiligi olarak hayal
edemeyecegi, ayni zamanda pozitif bir deneyim ve modernligin sonucu olarak alt
siniftan “kuresel orta sinifa” dogru bagarili bir yukari yonlt hareketlilik olarak hayal
edilebilecek bir kultirel alan sunmasi oldugunu tartismaktadir (Han, 2017, 2019).
Ryoo (2009), Kore Dalgasinin basarisinin Guney Kore kiltiriiniin ve medyasinin
Batili kdltird veya Amerikan kultariini Asya’ya uyacak sekilde kolayca yorumlama

veya donustirme kabiliyeti ile ilgili oldugunu tartismaktadir (Ryoo, 2009).
4.2.5. Kore TV Sektoriindeki Zorluklar

Genelde medya sektérinde dizenleme, politika ve ekonomi, kuresel

standardizasyonda ve uluslararasi pazarlarda yerel icerigin basarisinda engeller
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olusturan temel guglerdir (Rohn, 2010). Ayrica, medya iceridi gelip gegici bir maldir
ve medya igeriginin bu ¢abuk yok olma 6zelligi strdurdlebilirligi s6z konusu oldugunda
her zaman bir zorluk olarak kalir, drnegin bir televizyon kanalinin produksiyonu ug-
bes yillik émre sahiptir (Aris ve Bughin, 2005). Aris ve Bughin’in (2005) ifade ettigi
gibi, Birlesik Devletlerde en ¢ok izlenen zamanda yayinlanan yeni televizyon
programlarinin %80’i yapimci sirketlerin istedigi basarinin karsilanmamasi nedeniyle

ikinci sezon igin yenilenmemektedir (Aris ve Bughin, 2005).

TV programlarindaki geneldeki yuksek belirsizlik dizeyi Kore TV Urtnlerinde
de risk olabilir; az sayida bilim insani ge¢cmigte Hong Kong’un da surekliligini devam
ettiremeyen yukselen bir ihracat¢l oldugunu soylemistir. Programlardaki belirsizlige
bagh olarak buginin medya alanindaki kazanani hizla yarinin kaybedeni
olabilmektedir. Ornegin onlarca yil 6nce Asya pazarina hakim olan Hong Kong'un

yerini ginimuzde Kore medya sektdrt almistir (Won, 2017).

Rakip ulkelerin direnci de igerigin kiuresel yayilmasindaki zorluklardan biridir.
1990’larin sonunda, Kore Dalgasinin ortaya ¢ikisl sonrasinda, Kore populer kultirel
artnleri dinyadaki farkli bolgelerde hos karsilanmistir. Bununla birlikte bolgedeki
rakipler yerel kiltlrel sektorlerinin Kore Dalgasindan korunmasi konusunda bilingli
hale gelmislerdir. Lee’ye (2017) gore, Pan-Asya olgusunun Kore Dalgasi seklinde
ortaya cikisi ile digerleri yani sira Cin’de, Tayvan'da, Hong Kong’da, Vietham'da ve
Mogolistan’da anti-Kore Dalgasi tartismasi ortaya c¢ikmistir (Lee, 2017). Cin
hikumeti Kore Dalgasinin hizli yayilmasini durdurmak igin dizenlemeler bile
gerceklestirmistir. Kore Dalgasina kargl Tayvan, Vietnam gibi bazi Asya ulkelerinin
direnci hegemonik bir yumusak gu¢ nedeniyledir, bununla birlikte Japonya’nin karsi
ctkmasindaki durum farkli bir durumdur. Japonya Kore dizilerinin anaakim kulturin
sinirlarini agma mducadelesini yan kimliklerle yapmasi nedeniyle bunlara karsi

cikmaktadir.
4.2.6. Geleneksel Akigh Olmayan TV (Streaming TV) ve Kore Pop Kiiltiirii

Bircok medya tiketim platformu boyunca televizyon izleyicilerinin gok boyutlu
analizinin gergeklestiriimesi gereklidir (Napoli, 2012). Lee ve Nornes’e (2015) gore,
iletisim teknolojisindeki gelisime baglh olarak medya ortamindaki degisim Kore
Dalgasinin yaygin bir sekilde genislemesinin nedenlerinden biridir. Onlara gére

sosyal medyanin geligmesi ve yayilmasi Kore TV dramalarinin kiresel populerliginde
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6nemli bir rol oynamistir (Lee ve Norned, 2015). Jin’e (2016) gore, akilli telefonlarin
ortaya cikis! ile medya alani dramatik bir sekilde dedismistir ve sosyal medya kiresel
hayranlik elde etmek igin Kore Dalgasini zorlamistir (Jin, 2016). YouTube ve
Facebook gibi sosyal medya kanallarinin ortaya ¢ikisi sonrasinda Kore populer

kaltar( kiresel pazara hizla nufus etmistir (Jin, 2018).

The New York Times’a gore, Gliney Kore eglence prodiksiyonlari (sinema
filmleri, TV dramalari ve degisik gosteriler) timu Asya’dan, 6zellikle Giney Kore’'den
eglence konusunda uzmanlasmis olan DramaFever, Kocowa ve Viki gibi farkli siteler
tarafindan duraksiz video servisleri vasitasiyla ifade edilmigtir (Kenny, 2017). Bu Ug
site igeriklerinin bazilarini reklamlar ile Ucretsiz olarak ve bazi yeni programlari cuzi
abonelik Ucreti ile sunmaktadirlar. Huang (2017) son dénemde Kore TV dizilerinin
sosyal medyada desteklenmesinin ve dolagiminin basladigini da ifade etmigtir (S.
Huang, 2017), bu da yalnizca Kore televizyon Urlnlerinin degil ayni zamanda diger
populer kiltur 6gelerinin de uluslararasi hayranhginin artisinda kayda deger bir hiz
saglamigtir.  Sosyal medyanin gelisimi fiziksel kopya gereksinimini ortadan
kaldirmistir. Bir yandan sosyal medya kablolu ve uydu yayini igin dogrudan igerik
satigsindan veya CD ve kaset satisindan gelen kari azaltmistir, ancak diger yandan
reklam ve konserler yoluyla gelir artmistir (Jin & Yoon, 2016). Diger bir deyisle sosyal
medyanin gelisimi ve yayllmasi ile birlikte populer kiltlr sektori bir yandan dijital
teknolojilerin ikili rolunl deneyimlemistir, Kore yaratici Urdnlerinin yayilimasini
artirmistir, ancak diger yandan da dijital korsan Urlnlerin dolagimi ile fikri mulkiyet

haklarinin ihlali karina zarar vermistir (S. Lee ve Nornes, 2015).
4.2.7. Aktif izleyici ve Sosyal Medya

Sosyal medya ¢aginda “kullanimlar ve doyumlar” yaklagimi “dijital demokrasi”,
“dijital entegrasyon” ve “izleyici aktifligi” agisindan daha guvenilir hale gelmis
goriinmektedir. Ornegin, eskiden, medya televizyonda tamamen analog iken, ayni
programi veya icerigi izleyen izleyiciyi birbirine baglayabilecek bir kaynak mevcut
degildi. Dijital medya bu egilimi degistirmigtir ve izleyiciler yalnizca medya programi
ile sosyal entegrasyon olugturmamakta ayni zamanda ayni medya igeriginin diger

tuketicileri ile de iligki kurmaktadir.

Kullanimlar ve doyumlar kuramina gore izleyiciler igerigi sosyal ve psikolojik

ihtiyaglarini kargilamak igin tiketmektedir (Hermann ve McChesney, 2001). Artan
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saylda alanyazin ¢alismasi ile nicel ve nitel arastirmalar izleyicilerin icerigi yalnizca
edilgen bir sekilde tlketmedigini, ayni zamanda medya metnini kullandigini
belitmektedir (Jenkins, 1992).  Youjeong (2015) bunu diuzensiz tiketim olarak
anmaktadir, yani izleyiciler izleme deneyimlerini tartismakta ve paylasmakta, olay
dizilerini 6zetlemekte ve bunlar hakkinda dedikodu yapmakta, karakter ve aktorleri
begenmekte, drama imajlarini almakta ve degistirmekte, kendi sinema filmlerini
olusturmakta, olay orgulleri dnermekte, dramalari tanidiklara 6nermekte, drama
konulu hediyelik egyalar Uretmekte ve prodiksiyonu desteklemektedir (S. Lee ve
Nornes, 2015). Bu duzensiz tiketim uygulamalari, televizyon dramalarinin kolektif
tartisma ve ayrica zevkleri gelistirme kaynagi haline gelme yollarini ifade etmektedir,
ayrica ikincil metinlerin Uretimi, izleyici gruplarinin kendi anlamlarini ve zevklerini
olusturmasini (Fiske, 1989; Gay ve digerleri, 1997; Morley, 1992) ve sosyal medya
araciligiyla insanlar arasinda etkilesimleri saglar. Sosyal medya, kolektif ve isbirlikgi
tartismalarin drama izlenmesi zevkini artirdigi kadar, dizensiz tuketim uygulamalarini
artirmigtir (Oh, 2015). Bu egilime yalnizca Koreli izleyiciler arasinda taniklik edilmez,
ayni zamanda surekli K-dramalarinin kisa Kliplerini olusturan, bunlar Gzerine mizah
sahneleri hazirlayan ve sosyal medya aglarinda deneyimlerini diger hayranlar ile
paylagan Turk izleyiciler arasinda da taniklik edilir. internet forumlari, hayranlar igin
davraniglarini ve tutumlarini yansitan gorUglerini, deneyimlerini ve zevklerini
paylasabilecekleri acgik bir platformdur. Kogak (2015) gibi arastirmacilar bunu
arastirma icin birincil bilgi kaynagi olarak anmaktadir. Turkiye'deki aktif Kore
hayranligi hayranlar tarafindan olusturuimus K-dramalarina ve K-pop’a iliskin farkli
bloglardan izlenebilir. Bu bloglarda hayranlar, Koreli ana karakterlere ve idollerine
iliskin goruglerini ve heyecanlarini paylasmaktadirlar. Bu sekilde diger Kore urtnleri
ile de etkilesimde olmaktadirlar. Haziran 2015de Turkiye’de Kore televizyon
dizilerine, sinema filmlerine ve K-pop’a ayrilmig 37 blog bulunuyordu (Orrego —

Carmona ve Lee, 2017).

Sosyal medya, yalnizca dramalarin buyuk tiketiminde degil, ayni zamanda
produktorler ve tuketiciler arasinda etkilegsimlerin saglanmasinda bir rol oynamaktadir.
Sosyal medya ¢aginda, canli prodiksiyonun politik ekonomisi ve diizensiz tuketimin
kultirel ekonomisi arasindaki karsilikli etkilesime aracilik eden K-dramalari oldukga

esnek ve interaktif metinler halinde gelistirilmigtir (S. Lee ve Norned, 2015).
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Kore televizyon prodiiksiyonlarinin ve K-pop'un yolculugu ile basarisi israil ve
Filistin'de (Otmazgin ve Lyan, 2014) ve Fransa’da (Hong, S. K., 2013) dikkate
degerdir. Kuramsal degerlendirme gergeklestirildiginde Hong’a (2013) gore
Fransa’'daki Kore dramasi hayranlari ¢gevre kltlrin izleyicisi degildir, bunun yerine
Japon ¢izgi romanlarini ve animasyonlarini, Japon dramalarini ve Japon pop muzigini
de aktif bir sekilde tliketmektedirler ve nihayetinde Kore igerigine ulasmislardir.
Benzeri, Latin Amerika’daki hayranlar icin de gecerlidir; Min’e (2017) gore genellikle
bircok Latin Amerikali K-pop hayrani Japon ¢izgi romanlarini takip etmeye aligiktir
(Min, 2017). Fransiz ve Latin Amerikali hayranlarin Kore i¢erigine bu kademeli ulagimi
izleyicilerin aslinda edilgen olmadigini ifade etmektedir. Dolayisiyla dinyadaki
herhangi bir erisilebilir icerigi “iyi” ise etkin ve istekli bir sekilde kabul etmektedirler. Bu
nedenle Hong’un argimanlari Kore populer kultdr iceriginin kaliteli prodiksiyonu ve

kaliteli kulturel icerigi hipotezini desteklemektedir (Hong, 2013).
4.2.8. K-Dramalarin Canli ve On Yapimlari

Canli prodiiksiyon (canh ¢ekim sistemi) veya “son dakikada canli ¢ekim” Kore
drama sektorinde standart bir uygulamadir (S. Lee ve Nornes, 2015), 6rnegin ¢ekim
yayin tarihinden yalnizca birka¢c gun Once veya yayin tarihi ile ayni gunde

yapiimaktadir. Youjeong (2015), “kanallar Gzerindeki belirsizlik”, “gelisen izleyicilik
ve derecelendirme” ile “produksiyon maliyetlerinin azaltiimasi” olmak Uzere canli
produksiyonu tetikleyen G¢ ana nedeni agiklamaktadir. “Kanallar Uzerindeki
belirsizligin” nedeni produksiyon sirketlerinin ve karasal yayin istasyonlarinin sayisi
acisindan farkhhktir. Binden fazla prodiksiyon sirketi yalnizca ug¢ karasal yayin
istasyonu icin igerik Gretmeye galismaktadir. Prodiktorler arasindaki siddetli bir kanal
kazanmak rekabeti “0n s6zlegsme ve post-prodiksiyon sistemini” olusturmustur (Oh,
2015). ikinci olarak canl gekim sistemi, daha fazla reklam satisi saglayabilecek olan
yuksek izleyici oranini gergeklestirmeyi amaclayan ticari bir uygulamadir. Ayrica
produktorler izleyicileri artirmak i¢in sosyal ag sisteminde izleyicilerin tepkisini
gézlemledikten sonra senaryoyu veya olaylar dizisini siirekli degistirmektedir. Uglincii
olarak canli prodiksiyon uygulamasi prodiksiyon sirketleri gekim strecini mimkin

oldugunca kisa tutmaya calistigindan aslinda batgeyi kismaktadir.
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4.2.9. Kore Dizilerinin Orta Dogun'ya Girigi

Orta Dogu’daki (Arap Uulkeleri) izleyiciler énceden Hollywood, Japon ve Hint
popdler kltir Grinlerinin tiketicisiydi. Ornegin 60’dan fazla tlkede yayina giren ve

Orta Dogu’da muazzam bir kabul géren Japon TV dramasi Oshin (1983) vardi.

Bununla birlikte durum 1990larin sonu ve 2000lerin basinda Turk ve Kore
dramalari Yakin Dogu ve Orta Dogu’da ilgi odagi oldugunda degisti. Su an Kore ve
Turk dramalari Orta Dogu’da esit derecede popdlerdir (Elaskary, 2018).

Sosyal meydanin popdilerligi 2000lerde Kore dramalarinin Arap dinyasina
girisini mimkun kilmistir. Kim’e (2017) gére Kore dizisi The Youth (Genglik) ilk olarak
Arap diinyasina ihrag edilmistir ve 2002 yilinda Urdiin tarafindan satin alinmistir,
bunu 2007 yilinda The 1st Coffee Prince (1nci Kahve Prensi) ve Winter Sonata (Kig
Sonati) izlemistir (S. Kim, 2017). Orta Dogu’da populer olan diger TV dizileri Boys
Over Flowers (Gunesi Beklerken), Jewel in the Palace (Saraydaki Miicevher), Sorry |
Love You (Bir Ask Hikayesi) ve Woman of the Sun (Glnesin Kadini) oldu. Son
dénemde Goblin (2017) ve Descendants of the Sun (Gunesin Nesli) (2016)
milyonlarca izleyiciden destek buldu (Elaskary, 2010).

Kom’a (2017) gore, Uretilen 16 farkli diziden yaklasik 500 saat 2007 yilinda
Dubai’deki medya pazarlama sovunda satildi. Winter Sonata gibi televizyon dramalari
Suudi Arabistan’daki bir dagitimci olan Ghassan tarafindan Orta Dogu’ya
sunulmustur. iran’da, Dae Jang Geum (2003) yaklasik %90 derecelendirme aldi ve
bu iran i¢ pazarinda istisnai bir durumdu. Kore televizyon dizilerinin yayina girmesi
sonrasinda Kore pop kiltiiriniin hayran sayisi Orta Dogu boyunca, érnegin iran,
Suudi Arabistan, Misir, BAE ve Tiirkiye gibi llkelerde artti (S. Kim, 2017). Onceki
arastirmalara gére Kore popdiler kulttrel Grtinlerinin Orta Dogulu hayranlar tarafindan
yaygin kabullnin nedeni kultirel benzerlikler (kultirel yakinlik), sosyo-kulturel gevre,
Orta Dogu’da medya igerigi olmamasi, bilgi iletisim teknolojisinin gelisimi ile Kore
hikimetinin pop kulttr igeriklerinin kreatif ekonomiye donustirilmesi konusundaki
destegidir (S. Kim, 2017).

Victoria (2018), Beyrut'ta bir grup ergenin bir otel konferans salonunda Giiney

Koreli pop yildiz Sunmi’nin hit sarkisi olan Gashina’nin koreografisini sergileyerek ilgi
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oda@! oldugunu Middle East Eye’'da bildirdi. Bir K-pop hayraninin KULTUR-pop’a

girdiginizde esasen bir diger diinyaya daliyorsunuz” dedigini iletti (Yan, 2018).

2008 yilinda Orta Dogu pazarinda nuifuz elde etmek i¢in Kore uydu istasyonu
Korea TV Kore kiltirel igerigini Orta Dogu’daki bircok yerel dile ¢evirdi. Noh’a (2011)
gore, Kore dizisi Autumn in My Heart (Paramparga) (2000) Agustos 2004’de Misir
devlet televizyonunda ilk gdsterimini yapti ve bunu Urdiin, Tunus, Tirkiye, Irak ve iran
gibi diger Orta Dogu ulkeleri izledi (Oztarsu, 2017; Se-jeong, 2008; Ying, 2008).

Noh (2011), Orta Dogu’da kadin hayranligi hakkindaki, yeniden merkezlesmis
kuresellesmeyi aciklamak icin merkez ve cevre arasindaki geleneksel ikiligin artik
gegerli olmadigi etnografik arastirmasina dikkat ¢ceker. Bununla birlikte Orta Dogulu
hayranlar Kore'yi tutkulu bir sekilde sever ve insanlar cinsiyetci, kultirler o6tesi
hayranliklari yoluyla Kore kulturi ile uyugsmaktadir. Kadinlarin Kore dramalarinda ve

sinema filmlerinde belirtilen degerlere saygi duydugunu ekler (Noh, 2011).

Glney Kore pop kiltir uGrinleri BEA vatandaslari arasinda popdulerlik
kazanmaktadir, c¢lnkd onu populer Bati medyasina goére nispeten tutucu
bulmaktadirlar. Saberi (2018) The Diplomate’de Giiney Kore Urinleri igin talebin yillik
olarak arttigini bildirmektedir, bu nedenle bu baglari daha da guglendirmek igin Gliney
Kore helal gida sektérini baslatmistir ve BAE gidalarinin %90'1 ithal edildiginden
BAE’ne tarimsal ihracatini artirmistir (Saberi, 2018).

Tunus’ta ilk Kore TV dizisi Sad Love Story (HUzunlu Ask Hikayesi) (2005) 2007
yilinin sonlarinda devletin sahibi oldugu ag olan "Elwataniya 1"de yayina girmigtir
(Lee, 2017). Eunbyel Lee (2017), “Kore Dalgasi: Evrim, Hayranlik ve Ulusétesicilik’
isimli kitabinin bir béliminde Tunus’ta Kore Dalgasinin populerliginin sosyal ve dijital
medya ile tetiklendigini agiklamigtir.  Argimanlarini ¢ boélimde siniflandirmistir:
kisisel duzeyde, kultirel diizeyde ve ulusal diizeyde. Ona gore sosyal medya 6énemli
bir rol oynamaktadir ve Tunuslu Kore Dalgasi hayranlari Kore populer kultirt Gzerine
gercek zamanli bilgileri takip etmek igin dijital medyadan etkin olarak yararlanma
egilimindedir.  Kultirel dizeyde Tunuslular kendilerini  Kore  kdltird ile
dzdeslestirmektedir ve aile dostu degerler gibi islam kiltirii ile ortak nitelikler
aramaktadirlar. Ulusal diizeyde Kore’yi modern toplumun hizla elde edilebilecegi ve
sdmurgelestirme dénemine dayanmis olan Koreliler ile 6zdeglestirilebilecedi gelisimin

rol modeli olarak gérmektedirler (Lee, 2017).
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Bu calisma cergevesinde Turk hayranlar arasinda da Kore popller kultirel
drtnlerine kargi neredeyse ayni duygular oldugu saptanmistir. Tarihsel olgular ve nitel
coziimleme, islam kuiltiri ve Konfligyiusglliik arasinda gliclii bir bag ve benzerlikler
oldugunu ortaya ¢ikarmaktadir (Choi, 2014). Bununla birlikte, Batili medya tarafindan
Ozellikle Araplarin ve genelde Muslimanlarin stereotiplestiriimesi, kliselesmesi
nedeniyle Musliman dlkeler (Orta Dogulu ve Arap diinyasi) ve Gliney Kore arasinda
psikolojik ve kulttrel bosluk bulunmaktaydi (Ridouani, 2011; Seman 2014), bu bosluk
tarafli, glivenilir olmayan ve slbjektif haberlerle daha da arttinldi (E. Lee, 2017 a) ve
Korelilerin gogunun Mislimanlara karsi ényargili davranis sergilemesine neden oldu
(K. CHO, 2008; Eum, 2017; Jamass, 2014; D. Jeon, 2011).

4.2.10. K-Dramanlarinin Tiirkiye’ye Gelisi

Kore Dalgasinin, Avrupa (Fransa) (Hong, 2013), Giiney Amerika (Peru ve
Brezilya) (Ko ve digerleri, 2014), Orta Dogu (iran, Misir, Tunus, Israil ve Filistin)
(Elaskary, 2010, 2018; S. Kim, 2017; Korea Bizwire, 2019; Noh, 2011; Mozafari, 1999;
Otmazgin ve Lyan, 2014; Lee, 2017) hakkindakiler gibi dinyanin farkli kisimlarina
niifuzuna iliskin artan sayida alanyazin érnegi bulunmaktadir. Onceki ¢alismalardaki
arastirmalar islam diinyasina ve Orta Dogulu (lkelere monolitik (genel ve yekpare)
bir sekilde odaklanmistir, bununla birlikte her islam ilkesi farkli tarihe, kiltirel kimlige,
sosyo-ekonomik duruma ve politik sisteme (oligarsi, demokrasi, krallik,
konfederasyon vb.) sahiptir ve bu da her bir kulttrel alan igin farkli ¢alhgmalar
gerceklestiriimesini gerektirmektedir. Bu ¢alismada Turk hayranlara ve Kore popdler

kaltarel arunlerini tiketimlerindeki gudulerine odaklaniimigtir.

Bilim insanlari Kore Dalgasinin yayillmasi Gzerine ¢alismiglardir ve daha ¢ok
Asya, Latin Amerika, Kanada, Gliney Amerika ve Bati Avrupa uzerine
odaklanmiglardir. Bir dereceye kadar Tunus, Urdiin gibi Orta Dogu ve Arap (lkelerine
de odaklaniimistir. Turkiye de Kore TV dizilerinin ve K-pop’un ana tuketicilerinden
biridir, ancak daha dnce 6zellikle Turk izleyicilere odaklanmis olan pek ¢ok calisma
yapiimistir. Tark izleyicilerinin Kore Dalgasini Hallyu 2.0 agamasinda almaya
basladigini séylemek yanls olmayacaktir, ¢iinki Hallyu 1.0 asamasi ¢ogunlukla Asya

Ulkeleri ile sinirli olmustur.

Mevcut verilere goére Kore Dalgasi (Hallyu) Tirkiye’de 2006 yilinda Turk ulusal

televizyon kanali TRT’de (Tlrkiye Radyo Televizyon Kurumu) yayina giren ilk Kore
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dizisi olan Denizler imparatoru (Haesin) (2004) ile belirmistir (Kaptan ve Tutucu,
2019). Bununla birlikte Ocak 2008’de yine TRT'de yayina giren Saraydaki Miicevher
(Dae Jang-Geum) (2003) daha da popdler hale gelmistir.

Tarkiye’de Kore populer kadlttrel trinleri, 6zellikle drama dizileri ¢oklu ag
iletisimi araglarinda sunulur. Ornegin, Digiturk ve D-smart karasal ve uydu aglaridir,
bununla birlikte Turksat 6deme yapmak isteyenler igin 500'den fazla kanal sunan
kablolu televizyon ve internet hizmetidir (Akser, 2014; Kaptan ve Tutucu, 2019). Uydu
aginda, TRT1, Ege TV, Fox TV, Meltem TV, Olay TV, Mesaj TV ve Kadirga TV gibi
ulusal kanallar ya altyazi ile 6zgin ya da dublaji olarak Kore TV dizilerini
yayinlamaktadirlar veya Kore TV dizilerinin uyarlamalarini yayinlamaktadirlar (Kaptan
ve Tutucu, 2019). Ayrica, ¢ok sayida Kore popdler kultirel Grtnleri, 6zellikle TV
dizileri ve filmleri duraksiz televizyon yoluyla erigilebilir durumdadir. Korenturk ve
Yeppuda (Orrego-Carmona ve Lee, 2017), Kore dramalarinin ve filmlerinin ¢evrimine,

altyazilanmasina ve akisina aktif olarak dahil olmaktadir.

Kore iletisim Komisyonu tarafindan 27 Kore dizisine iligkin olarak Orta Dogu
Ulkelerinde (Turkiye, Suudi Arabistan, Urdin ve Birlesik Arap Emirlikleri)
gerceklestirilen internet temelli bir anket Tarklerin sosyal ag olusturma hizmetinden
(SOAH) cok, videolarin yorum béliminde daha aktif oldugunu degerlendirmistir
(Korea Bizwire, 2019).

4.2.11. Turk Televizyonu Tarafindan Kore Dizilerinin Uyarlanmasi

Tuark TV dizilerinin ¢ogu yabanci TV dizilerinin uyarlamasi ve turev
calismalandir. Turk TV prodiksiyonlari gecmiste TV dizilerini Amerikan
produksiyonlarindan uyarlamaktaydi, bununla birlikte buginin énct prodiksiyonlari
Kore ve Japon programlarina dayanmaktadir (Birsin, 2019). Bazi Turk TV dizileri Kore
dramalarinin resmi veya serbest uyarlamalaridir. Bunlarin nedenlerinden biri Tark
produktdrlerin Kore ve Turk toplumlarinin bazi benzer aile de@erlerini, ahlak
kurallarini ve toplumsal normlari paylastigini kesfetmesidir. Kilttirel yakinhk hipotezi
bu durumda gecerlidir. Kore aile degerlerinin, kltirinin ve geleneklerinin bazilari
islami degerlere ve kiiltiire ¢ok benzerdir, Eunbyel Lee’nin (2017) arastirmasinda
ifade ettigi gibi Kore Dalgasinin Misliman (Tunuslu) hayranlarinin ilimlilik, aile dostu
degerler ve yaglilara saygi gibi islam kultiri ve Kore kiiltirii arasinda paylasilan

nitelikleri arayarak Kore kulturl ile 6zdeslestigi tespit edilmistir (E. Lee, 2017b).
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Onceki calismalar bazi Tiirk programlarinin Kore dizilerinin olay érgiisiinii serbestge
uyarladigini, bununla birlikte digerlerinin bunlari ilk 10-15 bélimde dikkatlice izledigini
ve sonrasinda olaylar dizisinin kendi yoninde ilerledigini ortaya koymaktadir, ¢iinki
Tark TV dizileri Kore dizilerinden ¢ok daha uzundur ve dolayisiyla ekstra olay érgusi

gerektirmektedir.

Unli Turk aktorlerin bagrolde oynadigi Bir Ask Hikayesi (Mianhada
Saranghanda) (2013), Giinesi Beklerken (Kktboda Namja) (2013) ve lliski Durumu
Karisik (Pool ha-woo-seu) (2015) Turk ulusal televizyon kanallari tarafindan
uyarlanan Kore TV dizileridir (Orrego-Carmona ve Lee, 2017). K-Dramalarinin ilk
uyarlanan versiyonu 2001 yilinda Show TV tarafindan baslatiimistir, daha sonra bunu
diger kanallar izlemistir ve son zamanlarda Kore TV dizilerinin 32’den fazla Turk
uyarlamasi Turk televizyon ekranlarinda bulunmaktadir (Kaptan ve Tutucu, 2019;
Daehandrama, 2016).

Tablo 13. K-Dramanlarinin Turk Uyarlamalari Listesi

(Liste Musa Khan tarafindan yapilan anketten hazirlanmistir)

S.No. | Ozgiin Kore Dizileri Tirk Televizyonlarina Prodiiksiyon ve Kanal
Uyarlanan Diziler (Tiirkce)

1 The Temptation of An Angel (2009) Beni Affet (2011) Focus Film (Show TV)

2 I am Sorry, | Love You (2004) Bir Ask Hikayesi (2013) MF Yapim (FOX TV)

3 Autumn in My Heart (2000) Paramparga (2013) Endemol Shine Production (Star TV)

4 King of Baking, (2010) Ask, Ekmek, Hayaller (2013) Show TV

5 Boys over Flowers (2009) Gunesi Beklerken (2013) Kanal D

6 Rooftop Prince (2012) Osmanli Tokadi (2013) Ulusal Televizyon TRT1

7 The Innocent Man (2012) Gunahkar (2014) FOX TV

8 A Gentleman’s Dignity (2012) Kiraz Mevsimi (2014) FOX TV

9 My Husband got a Family (2012) Kocamin Ailesi (2014) FOX TV

10 Cruel Love (2007) Aci Ask Show TV

11 Bride of the Century (2014) Beyaz Yalan (2015) Show TV

12 The Heirs (2013) Cilek Kokusu (2015) Star TV

13 Can Love Become Money (2012) Kiralk Ask (2015) Ortaks Yapim (Star TV)

14 Full House (2004) lliski Durumu Karigik (2015) MF Yapim (Show TV)

15 Birth of a Beauty (2014) Eve Donls (2015) ATV

16 Panda and Hedgehog (2012) Maral (2015) TV 8

17 Love Again (2012) Ask Yeniden (2015) Fox TV

18 Get Karl! Oh Soo Jung (2007) Tatl Intikam (2016) Kanal D

19 May Queen (2012) Mayis Kraligesi (2015) Show TV

20 Summer Scent (2003) Riizgarin Kalbi (2016) Fox TV
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21 My Girl (2005) Ask Yalani Sever (2016) Fox TV

22 High Society (2015) Yiksek Sosyete (2016) Star TV

23 You Are My Destiny (2014) No: 309 (2016) Fox TV

24 Smile, You (2009) Gulumse Yeter (2016) Show TV

25 She Was Pretty (2015) Seviyor Sevmiyor (2016) MF Yapim (A TV)

26 Flames of Desire (2010) Hayat Sarkisi (2016) Most Production (Kanal D)
27 What Happens to My Family (2014) Baba Candir (2016) TRT1

28 Resurrection (2005) Kis Gunesi (2016) Endemol Shine production (Show TV)
29 The Doctor (2016) Kalp Atisi (2017) Show TV

30 Descendants of the Sun (2016) S6z (2017) Star TV

31 Secret Love (2013) Meryem (2017) Kanal D

32 Her Legend (2013) O Hayat Benim (2017) Fox TV

4.3. Arastirmanin Yontem ve Amaci

Genel olarak televizyonun prodiksiyonunun ulusétesi rolini ve Kore
televizyon dizilerinin etkisi olgusunu ortaya koyabilmek igin Haziran 2019'da ¢cevrim
ici bir anket gerceklestiriimis ve Kore TV dizilerini izleyen Turk izleyicilerinden veri
toplanmistir. Orneklem olarak segilenler, internete erigimi olan ve Kore televizyon
dizilerini izlemis olan kisilerdir. Anket formu, 5’li Likert Olgegi Uzerinden cevaplama
segenedi olan sorular yani sira demografik bilgilere iligkin sorular igermektedir.
(Yontem igin bakiniz Wimmer ve Dominick, 2011). Kartopu 6érnekleme teknigini
izleyerek (Sedgwick, 2013) anketin baglantisi Instagram, facebook, Twitter,
KakaoTalk ve HeloTalk gibi farkli sosyal medya aglarinda paylasiimistir. Kore TV
dizilerinin dogru hayranlarina ve siki takipgilerine erisebilmek i¢in Kore TV dizilerinin
hayran sayfalarinin ve hayran gruplarinin yoneticileri ile irtibata gegilmis ve baglanti

bu platformlar yoluyla da saglanmistir.

Bu calismada, kulturel yakinhgi ve melezligi nedeniyle Kore TV dizilerinin Tark
izleyicileri ¢ekmesine ve hislerine dokunmasina neden olan kultirel, sosyal ve
ekonomik dinamikler baglaminda analiz edilmesi amacglanmaktadir. Temel olarak

asagidaki arastirma sorusunun incelenmesi hedeflenmistir.

Kore kultirinin hangi nitelikleri TUrk izleyicisini gekmektedir? Turk takipgiler
Kore kulturind kultirel uygulama olarak nasil kullanmaktadir? Tilrkiye ve Gulney
Kore'de popller kulturel aligverisi daha da gelistiren Karsilikli olarak faydali iligkiyi

gelistirmek igin guduler ne olmalidir?
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4.4. Turkiye’nin Demografik Bilgileri
4.4.1. Niifus, Egitim ve Din

KONDA arastirma sirketinin 2018 yilinda 18 yas uUstl 26 bin 871 kisi ile
goruserek hazirladigi 10 farklh arastirmadan derlenen verilerle olusturulan "Turkiye
100 kisi olsaydi" isimli galisma dikkat ¢ekici sonuglar sunuyor. Calismaya gore eger
Turkiye demografisinin tam olarak yarisi kadin ve diger yarisi erkek. Nufusun %33’U
18-32 yas arasl, %34’U 33-48 yas arasi ve %33’U de 49 yas Ustl goérinmekte. Egitim
s0z konusu oldugunda, nifusun %52 lise alti, %30'u lise ve yalnizca %18’i Universite
ve ustund bitirmis gértndyor. Lise alti olanlarin %2,5’inin higbir diplomasi yok ve %5,5
ise okuma-yazma dahi bilmiyor. Medeni durum acisindan %68'i evli, %23'U bekar,
%5’i dul, %2’'si nisanli ve %2’'si bosanmis. Nifusun %51’i metropollerde, %34’
kentlerde ve yalnizca %15’i kirsalda yasamakta. Nufusun %26’si dogdugu yerden
goécmis, %13’Undn bir kusak 6dncesinde babasi gogmis ve %61’i hala dogdugu yerde
yasiyor, insanlarin %66'si kendi evinde oturuyor, %29'u kiraci ve %5'’i lojmanda
kaliyor. Aile yapisi agisindan %21’i gekirdek ailede, %54’lU 3-5 kisilik bir hanede ve
%1%5’i ise 6 ya da daha kalabalik hanelerde yasamini surdirmekte. Aylik gelir
acisindan %3'0 toplam 700 TL gelire sahipken %41’i 700 ila 2000 TL arasi para
kazanmakta, %48’i 2000 ila 5000 TL arasi kazanirken nifusun yalnizca %8'’i ayda
5000 TL Gzeri gelire sahip. Bununla birlikte %15’i borglu, %12’si geginemiyor, %55’
ise kit kanaat geginebilmekte. Nifusun %18’i kenara para koyabilmis. Evi
gecindirebilmek igin g¢aligsanlarin orani %43 ve nlfusun %57’si g¢alismiyor.
Calisanlarin %8'i isci, %10'u esnaf, %7 kisi 6zel sektdrde, %6 memur ve % 2’si ise
serbest meslek sahibi. Nifusun yalnizca %3’0 tarim alanlarinda giftgilik yapmakta.
%7’si ise 'diger' meslek kollarinda. Calismayan %57’lik nifusun %26's1 ev kadini,
%12'si 6grenci. %12'si emekli ve %7 kisi de is ariyor ama bulamiyor. Nifusun
%36’sinin bir kredi karti var %64’Gnin yok. Etnik koken dagiliminda ise %79'u Turk,
%14’0 Kiirt, %1'i Zaza, %3'lU Arap ve %3’U de farkl bir etnik kdkenden geliyor. inang
olarak ise %92 Sunni, %5 Alevi ve %3 'diger' inanglara sahip. Kadinlarin %18'i
ortinmezken %32'si farkl formlarda basortisu takiyor. Nufusun %18'i kisi hayatinda
hig namaz kilmamis ve %12’si hig orug tutmamis, %5’i kendini ateist olarak tanimliyor.
%79’u igki igmiyor ve %76’si yilbasi kutlamiyor. Turkiye'ninn %26’s1 hi¢ internet
kullanmamig, %66’nin sosyal medya hesaplari var %68’i akilli telefon sahibi. Nifusun
yalnizca %14’Unde pasaporta bulunmakta ve %87’si hi¢ yurt disinda bir tatile

gitmemis. Yalnizca %26’si1 gazete okuyor ve %72’si haber icin en glvenilir kaynak
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olarak televizyonu goruyor. %29’u kendi hayat tarzini 'modern’ olarak nitelendirmekte
ve %45 'geleneksel/muhafazakar' ve %26’si ise 'dindar/muhafazakar' olarak

tanimlamakta.

Ndfusun %99,8°1 Miisliiman olmasina karsin Tiirkiye cinsiyet esitligini, tek
esliligi ve serbest piyasa ekonomi sistemini koruyan laik, refah ve demokratik bir
devlettir. Bu nedenlerle, bolgedeki ve Miisliiman diinyasindaki daha az gelismis ve
demokratik olmayan iilkelerin halki Tiirkiye’yi model bir devlet olarak goriir; bazi
bilim insanlar1 da Tiirkiye’yi Batinin bir projeksiyonu olarak bolgesel lider olarak anar

(Cevik, 2014; Giirzel, 2014).
4.4.2. Turkiye’'nin Sosyo-Ekonomik Durumu

Tarkiye’nin sosyo-ekonomik durumu son otuz yildir gelismektedir ve standart
yasama sahip nufusun gogunlugu temel ihtiyacglara erisime sahiptir. Ekonomistlere ve
siyaset bilimcilere gore Turkiye gelisen ekonomi piyasasina sahip gelismis bir Glkedir
ve dunyanin yeni endustrilesmis ulkelerinden biridir (Uluslararasi Para Fonu (IMF),
2016). Turkiye dinyanin 17nci en blyik nominal GSYiHna ve satin alma gici
paritesi itibariyle 13ncii en biyik GSYiHna sahiptir. Ayrica tlke diinyanin éncii
tarimsal Uriin, tekstil, motorlu araglar, ulagsim ekipmanlari, ingaat malzemeleri, tlketici
elektronigdi ve ev aleti Ureticileri arasindadir (Zili ve digerleri, 2018). Bununla birlikte
Agustos 2008'den beri Turkiye para birimi ve bor¢ krizinden gegmektedir ve Turk
Lirasinin (TL) deger olarak azalmasi, yuksek enflasyon, yilkselen borclanma
maliyetleri ve buna bagli olarak ylkselen bor¢ 6deme acizleri ile nitelendiriimektedir
(Matt, 2018).

4.4.3. Turkiye’de Genel Medya Goruniimu

Turkiye’'deki genel medya gorunimune bakarak insanlarin gogunlugunun
medya tiiketiminde aktif oldugu agiktir. Tirkiye istatistik Kurumu’'na (TUIK) ve Bilgi ve
iletisim Teknolojisi Kullanimi Anketine (2018) gore llkedeki evlerin internet erigimi
%83,8'dir ve 10 evden sekizi internet erisimine sahiptir (Ergocun, 2018). 2017’'de
Gallup tarafindan gergeklestirilen bir ankete goére Turkiye’'deki evlerin yaklasik %98’
calisan TV setine, %73'U bilgisayara ve %83,8'i bilgisayar veya cep telefonu

vasitasiyla internet erigsimine sahiptir. Cep telefonu sahipligi Turkiye’de artmaya
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devam etmektedir, yetigkinlerin %87,3’( cep telefonu sahibi oldugunu séylemektedir
ve Turklerin Ggte ikisinden fazlasinin (%68,2) internete baglanan cep telefonuna sahip
oldugu gériinmektedir (Gallup, 2017). Onceki arastirmalar Turk kullanicilar arasinda
yaygin bir sosyal medya tiketimi oldugunu ortaya koymaktadir, bununla birlikte sosyal
medyayi esasen 6grenmek ve sosyal etkilesimde bulunmak amaciyla digerlerini takip
etmek igin kullanmaktadirlar ancak 6zgin igerik olusturma amaciyla sosyal medya
kullanimi heniiz yaygin degildir (Kurtulus, Ozkan ve Oztiirk, 2015). Bununla birlikte
bu arastirmada Turk izleyicilerin yalnizca digerlerini takip etmedigi, ayni zamanda
izledikleri dizilerdeki igerigi yeniden olusturan ve bunlari hayran sayfalarinda paylasan

Onemli sayida izleyici oldugunu tespit edilmigtir.

Cevrimici gerceklestirilen anketin hedef kitlesi internete erisimi olan ve Kore
dizilerini izleyen kigilerdi. Arastirma anketine 720 izleyici katildi ve katihmcilarin %95’i

kadin ve %5’i erkekti. Yalnizca bir katilimci kendisini LGBT kategorisine koydu.

Calisma cercevesinde Kore dizilerinin yaslilara saygi gésterme, birbirine nazik
davranma, yabancilara kargi misafirperver olma vb. gibi aile dostu degerleri temsil
ederek erkekler ve kadinlar arasinda romantik iligskiler betimledigini ve bunlarin Turk
izleyicileri memnun ettigini distinilimektedir. Kore dizilerinin bu nitelikleri Kim (2014)
ve Lee’nin (2017) iranli ve Tunuslu izleyicilerde de ayni kaniti tespit ettigi gibi islam
kaltirind andirmaktadir (Kim, 2017; Lee, 2017’a).
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4.5. Bulgular
4.5.1. Katihmci Tiirk izleyicilerin Yag Grubu Dagilimi

Grafik 36. Kore TV dizilerinin Turk izleyicilerinin yas grubu dagihmi
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Gergeklestirilen anket c¢ergevesinde veriler Turkiye'de ergen Kkizlarin
cogunlugunun Kore TV dizilerinin hayrani oldugunu gostermektedir ve aynisi Latin
Amerika’da (Min ve digerleri, 2018) ve Birlesik Devletlerde gegerlidir. Ornegin,
Yonhap (2017) Kore Kreatif icerik Ajansinin (KOCCA) Birlesik Devletler Ofisinin
2017°de yayinladigi gevrim ici anket temelli bir rapora gore Kore TV dizilerinin,
Ozellikle romantik komedilerin Birlesik Devletlerde ergenlik donemindeki kizlar ile
30larinin baslarindaki kadinlar arasinda gok Gnli oldugunu ifade etmektedir (Yonhap,
2017). Ayrica, katilimcilarin yas grubu siniflandirmasini ¢ézimlerken, Hong (2013)
Kore popller kiltirinin uluslararasi izleyicilerini ¢ kategoride siniflandirir, bunlar
sinema/film hastalari, geng ve orta yasli yetiskinler ve dijital medya platformlarindan
faydalanan nesillerdir (Hong, 2013). Bu ¢alismada, Turk izleyicilerin gogunlugu ikinci
ve Uglncu gruplara ait gériunmektedir. Anket katilimcilarinin %49’1 yirmili yaslarda ya

da daha genctir ve %42’si 21-30 yas grubundandir.
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4.5.2. Katiimcilarin Egitim Durumu

Grafik 37. Cevap verenlerin egitim durumu
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Veriler (Grafik 37) Kore popduler kiltiru takipgilerinin gogunlugunun Universite
Odrencisi ve orta okul ve daha ylksek egitim kurumlarinin mezunu oldugunu
gOstermektedir. Egitim duzeyinin yas grubu ile karsilagtiriimasi, hayranlarin
cogunlugunun okula ve Universiteye giden gencler oldugunu gdstermektedir. Ayni
zamanda anketteki istege bagl soruya yanit verenlerin gogunlugu 6grencilerdir, onlari
ev hanimlari ve muhasebeciler izlemektedir, Bununla birlikte liste égretmenler,
muhendisler, garsonlar ascilar, muzik 6gretmenleri, avukatlar, terziler, hemsireler ve

doktorlar gibi farkli kesimlerden katilimcilari icermektedir.

Anket katiimcilarinin yalnizca %5,8’i Guney Kore'yi ziyaret etmis olan Kore
dizisi hayranidir. Ziyaret etmig olanlarin %30’u (tum érneklemin %1,7’si) Kore’yi okul
amaciyla, %10’u (tum 6érneklemin %0,6’s1) is baglantisi veya galisma amaciyla ve

%17’si (tum 6rneklemin %71’i) turizm amaciyla ziyaret etmigtir.
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4.5.3. Tiirk izleyicilerin Tiir Tercihi

Grafik 38. Turk izleyiciler tarafindan yapilan Kore dizisi tirt tercihi
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Turk izleyici kitlesi agisindan bakildiginda, izleyiciler birden fazla segim
yapabilecek altyapiya ve se¢enede sahiptirler; bu nedenle izleyicilerin cogunlugu ayni
anda ornegin hem romantik hem korku ve hem de komedi izlemeyi tercih ederek
birden fazla dizi segenegini kullanmasitir. Arastirmaya katilanlarin %75’i melodram
veya romantik Kore TV dizilerini izlemeyi tercih ettiklerini sdylemiglerdir ve bunu %53
ile korku / gizem turtnl izlemeyi tercih edenler ve %43 tarih tlrinG izlemeyi tercih
edenler izlemistir. Katilimcilarin %31’i ¢cagdas komedi izlemeyi tercih etmektedir,
bununla birlikte %28’i tarihi komedi tirini, romantik komedi tirini, Suspicious
Partner (Supheli Ortak) (2017) gibi yasal veya kanun turind, Life on Mars (Mars’ta
Yagsam) (2018), Circle (Daire) (2017), Memories of the Alhambra (Alhambra’nin
Hatiralari) (2019), Are You Human (insan Misin) (2018) gibi fantastik ve bilim kurgu
turlerini ve Doctor Stranger (Doktor Yabanci) (2014), Faith (inang) (2012), Kill Me
Heal Me (Beni Oldir Beni lyilestir) (2015) gibi tip tirinG ifade ederek “diger”

secenedini isaretlemiglerdir.

Calisma cercevesinde sunulan ankette, izleyicilere glincel olarak izledikleri ya
da daha o6nce izlemis olduklari en favori U¢ Kore dizisinin ismi sorulmustur.
Yanitlardan, kapsamli bir Kore dizileri listesi ortaya ¢ikmakta, bu da Turk izleyici
gruplari icin Kore iceriginin ne denli genis kapsamli oldugunu gdéstermektedir. Anket
cercevesinde asagidaki Kore dizileri Turk izleyiciler tarafindan favori dizileri olarak

olumlanmisgtir.
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Tablo 14. Turk izleyicilerin favori Kore dizileri

(Musa Khan tarafindan yapilan anketten hazirlanmistir)

S.NO. Dizi ismi ve Yayinlanma Yili S.NO. Dizi ismi ve Yayinlanma Yili

1 Signal (2018) 29 Hello, My Twenties (2016)

2 He Is Psychometric (2019) 30 Orange Marmalade (2015)

3 While You Were Sleeping (2017) 31 49 Days (2011)

4 Two Cops (2017) 32 Playful Kiss (2010)

5 W — Two Worlds (2016) 33 My Love from the Star (2013)

6 Strong Girl Bong-soon (2017) 34 Black (2017)

7 My Secret Hotel (2014) 35 Dream High (2011)

8 Suspicious Partner (2017) 36 Angel’s Last Mission: Love (2019)

9 Tempted (2018) 37 Jewel in the Palace (2003)

10 Monster (2016) 38 Moon Lovers: Scarlet Heart Ryeo (2016)
11 City Hunter (2011) 39 Hwarang: The Poet Warrior Youth (2016)
12 The K2 (2016) 40 Faith (2012)

13 The school (2012) 41 Fight for My Way (2017)

14 You're Beautiful (2009) 42 Love in Sadness (2019)

15 A Korean Odyssey (2017) 43 My ID is Gangnam Beauty (2018)

16 The Heirs (2013) 44 Kill Me, Heal Me (2015)

17 Legend of the Blue Sea (2016) 45 The secret Life of My Secretary (2019)
18 Descendants of the Sun (2016) 46 Guardian: The Lonely and Great God (2017)
19 Cheer Up (2015) 47 Personal Taste (2010)

20 My Lovely Girl (2014) 48 Her Private Life (2019)

21 Hi! School: Love On (2014) 49 Special labor inspection (2019)

22 Doctor Stranger (2014) 50 Welcome to Waikiki (2018)

23 Boys Over Flowers (2009) 51 Secret Garden (2010)

24 Still 17 (2018) 52 Romance Is a Bonus Book (2019),

25 Clean with Passion for Now (2019) 53 Life on Mars (2018)

26 My Strange Hero (2019) 54 Circle (2017)

27 Touch Your Heart (2019) 55 Memories of the Alhambra (2019)

28 Weightlifting Fairy Kim Bok-joo (2017) 56 Are You Human (2018)?

Katilimcilarin bazilar Kore dizilerine ve K-pop’a karsi heyecanlari hakkinda
detayli yorumlar yazmiglardir. Ornegin, bir katihmci, Cevap dizinin ismini yazmak
yerine “Kore dizileri igin deli oluyorum ve neredeyse altmig dizi izledim, burada
hangisini belirteyim?” demistir. Bir digeri “Kore dizilerini seviyorum, ¢linkii ¢esgitli
konular sunuyorlar ve aktérler / ana karakterler oldukga geng, hos ve cgekici
géruntyor.” demektedir. Bir baska hayran, dizilerini izledikten sonra Korelileri kendine
¢ok yakin buldugunu ve Korece 6grenmek istedigini ifade eden detayli bir not
yazmigtir. Bir baskasi, sosyal medya aglari araciligi ile Koreli arkadaslar edinmek igin

elinden geleni yaptigini, ancak hendz basarili olmadigini yazmis, hatta, “Arkadaslik
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amaciyla beni bazi Korelilerle tanistirabilirseniz minnettar olurum.” seklinde talepte

bulunmustur.

izleyicilerin Kore halkina ve Kkiltiirine kargi duygusal, samimi ve hevesli
davranisgsal gelisimi kamuoyunun sekillendiriimesinde ve Uretici Ulke tarafindan

yumusak gug¢ elde edilmesinde TV prodiksiyonunun aktif roline isaret etmektedir.
4.5.4. Tiirk izleyicilerin Ag Tercihi

Grafik 39. Kore TV programlarini izlemek igin ag tercihi
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izleyicilerin igerigi aldig1 aracin énemini tanimlamak ve 6lgiimlemek amaciyla
gerceklestirilen c¢evrimici ankette katilimcilara Kore TV dizilerini izlemek igin
kullandiklari araca iliskin tercihleri sorulmustur. Veriler katilimcilarin %90’ inin dizileri
Koreanturk, YouTube, Netflix vb. gibi duraksiz TV yoluyla izledigini gdstermektedir.
“Koreanturk” web sitesi Kore TV dizilerine erismek icin katilimcilarin ilk tercihidir.
izleyici grubunun bir kismi Netflix, Uzakdogu, Viki, Korezin, Yeppudaa,
Asyafanatikleri ve onlinedizi gibi diger web sitelerinin isimlerini ifade etmiglerdir.
Katihmcilarin %10’u bu dizileri karasal / kablolu / uydu televizyon araciligiyla
izlemektedir. Ayrica, katilimcilarin %901 tarafindan Kore dizilerini izlemek igin
duraksiz TV’nin secilmig olmasi, Kore populer kulturel Granlerinin yaygin dagiliminda
iletisim teknolojisinin ve sosyal medya platformlarinin dnemli bir rol oynadidinin agik
gostergesidir ve bu durum Crystal S. Anderson (2016), S. Huang (2017), D. Jin
(2016), E. Lee (2017b), Napoli (2010, 2012), OK (2011), Yoon, Jin ve digerleri (2017)

tarafindan da arastirmalarinda ifade edilmigtir.



129

Grafik 40. Altyazi ile, seslendirme ile veya Korece dizi izleme
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Anket katilimcilarinin %7’si Kore dizilerini altyazi ile ya da dublaj olmaksizin
6zgin dilinde izlemektedir, bu da Turkiye’deki énemli sayida Kore pop kultlrd
hayraninin Kore kultird ile derinlemesine bir iligkisi oldugunu gostermektedir.
izleyiciler, yalnizca pop-kiltiirel Griinlerin tadini gikarmak igin edlence amagli izleme
yapmamakta, ayni zamanda uygun bir sekilde Korece de 6grenmektedirler ve bu da
Kore igerigini Korece izlemelerini mumkin kilmaktadir. Korece'nin Turkiye'de

liselerde yabanci dil olarak 6gretildigi ve motivasyonu etkiledigi gorulmektedir.
4.5.5. Tiirk izleyiciler Tarafindan Kore igeriginin Segilmesindeki Giidiiler

Grafik 41. Turk izleyicisi tarafindan Kore TV dizilerinin izlienmesindeki guduler
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Anketin verilerine gore izleyicilerin %67,6’s1 Kore dizilerini yalnizca kendilerini
eglendirmek i¢in degil, ayni zamanda 6égrenme araci olarak izlemektedir. Bu agidan

televizyon dizileri digerlerini birinin kilturd ve politikasi hakkinda ikna etmek amaciyla
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kullanilabilecek kamu diplomasisinin yararli bir aracidir. Ayrica, izleyicilerin Grtnlerine
ve dizi gekim alanlarina gekilmesi konusunda da énemli bir rol oynar. izleyicilerin
yaklasik %7’si dizileri yalnizca dillerini 6grenmek igin izlemektedir, bununla birlikte
izleyicilerin yaklasik %15’i Kore dizilerini yalnizca kendilerini eglendirmek igin

izlemektedir.

izleyicilere ek bir segenek olan, Kore igerigini se¢cme nedenlerini
aciklayabilecekleri “Diger” segenegi de saglanmisti. Katiimcilarin %11’i ‘yerel
icerikten usandigini, Kore dizilerinde c¢iplaklik olmadig! igin, Kore kultirind ve

insanlarini begendikleri’ gibi ¢esitli aciklamalarla “Diger” secenegini segmiglerdir.

Anketin, yerel diziler veya diger yabanci diziler, yani Avrupa veya Amerika
(Hollywood) dizileri arasindan Kore igerigi segme nedenine iligkin olarak yoneltilen
soruda, katilimcilardan cgesitli yanitlar alinmistir. Bununla birlikte Kore igeriginin
secilmesindeki dikkat ceken nedenler igerigin ve produksiyonun kalitesi, genel
anlamda dizilerin ve bolumlerin kisaligi, konularin ¢esitliligi, konulardaki ve
senaryolardaki ayirt edici dzellik, yakinlik, samimiyet, geng ve g¢ekici ana karakterler
ile dizi dykulerinin gercekgi yaklasimidir. Acik nedenlerden biri dizilerin alt yazi
secgenegi ile maliyetsiz bir sekilde izleyicilere ulasabilmeleridir. Gergi s6zlu girdinin
yazili alt yaziya donustirilmesinde planlanan gunlik dilin  birgcok 6zelligi
kaybolmaktadir (Fernandez, Matamala ve Vilaro, 2014). Bununla birlikte, Koreanturk,
Korezin, Yeppudaa, Asyafanatikleri ve onlinedizi gibi bircok web sitesi en yeni dizileri

gunlik dilde ¢cevirmekte ve altyazilamakta ve izleyiciye Ucretsiz olarak sunmaktadir.

Tark hayranlarin Kore TV dizilerine kargi olan hislerini ve heyecanini
yorumlamak igin ankette dile getirilen yorumlarinin bazilarina géz atmak gerekir.
Geng bir lise 6grencisi hayran Kore TV dizilerini izlemeyi tercih ettigini agiklamis ve
“‘Beni motive ediyor, Kore dizilerinde insanlar sempatik gortnayor, konular iyi ele
aliniyor ve dizi konudan ¢gikmiyor ve Tirk dizilerinin aksine dizileri uzatmak i¢in galing
olaylar eklemiyorlar. Ayrica, Kore kultiriint ve dilini 6grenmek istiyorum.” demistir.
Bazi izleyici gruplari kendileri igin Kore TV dizilerinin Turk TV dizilerinden (yerel igerik)
daha etkileyici olduguna inanmaktadir. Bir hayran K-pop’un onu K-dramalara
yonlendirdigini belirtmis ve K-pop dinledigini eklemistir. Sonug olarak Kore kultirtine
merak duymus ve Kore TV dizilerini izlemeye baslamistir. Bir baskasi, “Koreliler

hakkinda merakim K-dramalarini izlememe neden oldu ve bunlarda etkileyici
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hikayeler, dinginlik, huzurlu insanlar ve Kore’nin sakin sokaklarini buldum, ayni
zamanda yerel Tirk dizilerine gbre daha diizgiin ve daha iyi kurgular oldugundan
seviyorum. Ustelik, Kore aile yapisinin bozulmamig oldugunu tasvir ediyor.” demistir.
Bir diger gen¢ hayran “Diger (lkelerin dizilerinden daha samimi ve kendimi
karakterlere yakin hissetmemi sagliyor.” diye eklemistir. Orneklerde gériilebilecegi
gibi, izleyicilerin cogunlugu Kore dizilerinin kendilerine samimi ve asina geldigini kabul
ettiginden Turk izleyiciler durumunda “kultirel yakinlik” hipotezi daha gecerli
gorunuyor. Bir hayran “Kore dizilerini izlemekten mutluluk duyuyorum, bana zevk
veriyor, kendimi hi¢ yabanci bir program izliyor gibi hissetmiyorum, Kore programlarini
seviyorum ve birgok Koreli arkadas edinmek istiyorum.” seklinde duygu ve

dustncelerini belirtmistir.

Bir diger katilimci “Oyuncularin konugma tarzlarini seviyorum, hosg c¢iftler gibi
goriniyorlar. Genel kalite iyi ve yerel Tiirk dizilerimiz gibi gok uzun degil. Bunu aksine
Tiirk dizileri ¢ok sdriincemeli ve bazen olaylar dizisini kaybediyorsunuz, bu da
eglendirmek yerine sizi sikiyor.” seklinde dusuncelerini ifade etmistir. Katilimcilarin
bazilari oyuncularin rol yapma tarzini ve dizilerin senaryolarini évmusglerdir. Onlara
gore karakterlerin rol yapma sekli ve fanatik hikayeler dikkatlerini surekli aktif
tutmaktadir. Bir hayran Kore dizilerini sevdigini eklemis ve “Cocuklugumdan beri K-
dramalarini izledigimden bagimliyim, ¢linkii Kore dizilerinde insanlar saygideger,
sanat ile savunma konusunda tutkulular, eve bizim kiltiiriimiizdeki gibi ayakkabiyla
girmiyorlar. Ayni zamanda Tiirk ve Batili TV dizilerine gére daha kisa ve tutucular.”
demigtir. Ev hanmimi bir hayran Kore dizilerini "izlemeyi seviyorum, ¢iinkii kaliteli
senaryo ile kisa, duygusal, sadik, az ve 6zler, bu da tiim kaygimi gideriyor." seklinde

degerlendirmistir.

izleyicilerin bir kismi, diziler daha Kkaliteli oldugundan, gesitli senaryolar
icerdiginden ve kulturlerine daha yakin oldugundan Kore igerigini izlemeyi tercih
ettiklerini kabul etmiglerdir. Elestirel sekilde analiz ederek cevap verenlerden biri “K-
dramalarinda tiim gikligi bulmasam da daha kisa diziler ve bélimler beni ¢ekiyor ve
ayrica Tirk dizilerinin aksine Kore dizilerinde bir egiticilik yénii buluyorum.” seklinde
yazmistir. izleyicilerin bir kismi Tlrk (yerel) ve Batih Tirk TV dizilerine gére Kore
dizilerinin daha az O&nerisel icerige ve daha iyi oryantasyona sahip olduguna
inanmaktadir. Bazilar kaliteli olanlari izlemeyi tercih ettiklerine ve Kore dizilerinin

genelde slrdkleyici olduguna inanmaktadir.
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4.5.6. izleyicilerin Goriisiinde Kore TV Dizilerinin Kalite Degerlendirmesi

Grafik 42. Turk hayranlar tarafindan Kore TV dizilerinin kalite degerlendirmesi
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Dizilerdeki romantizmin, hikayenin / kurgunun, oyuncularin profesyonelliginin,
oyuncularin gérinimunin / gizelliginin ve prodiksiyonun kalitesini degerlendirmek
uzere Kore TV dizilerinin farkl nitelikleri hakkinda bir soru belirlenmistir (bakiniz
Grafik 42). Katilimcilarin derecelendirmesi igin 5’li Likert 6lgegi kullaniimistir. Grafik
42, (Standart Sapma) hikayenin (kurgunun) kalitesinin tim diger 6gelerin 6nine
gectigini ifade etmektedir, bununla birlikte oyuncularin profesyonelligi izleyiciler
tarafindan en altta konumlandiniimigtir. Dizilerin melodram yapisi, ana karakterlerin
cazibesi ve K-damalarinin prodiksiyon kalitesi de izleyici tarafindan begenilmistir ve
katilimcilar bu konuda anketteki ek yorum kutucuguna bazi detayli notlar

yazmiglardir.
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4.5.7. Kilturel Yakinhigin Degerlendirilmesi

Grafik 43. Aile degerleri ve normlari konusundaki benzerlikler (Kultirel Yakinhk)
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Grafik 44. Sosyal iligkiler konusundaki benzerlikler (Kulttrel Yakinlik)
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Grafik 45. Giyim ve torensel / kurumsal / resmi etkinlikler konusundaki benzerlikler
(Kultarel Yakinlik)
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Grafik 46. Yemek, restoranlar ve mutfak konusundaki benzerlikler (Kulttrel
Yakinlik)
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4.5.8. Farkl Kiiltiirel Ogelerin Karsilagtirmasi (Kiiltiirel Yakinlik)

Grafik 47. Farkli kiltirel 6gelerin kargilastirmasi

TURK HAYRANLARININ KORE DIZILERINDE
ALGILADIKLARI KULTUREL UNSURLARIN
KARSILASTIRILMASI (%)
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Schulze’e gore, K-dramalarindaki bir el kol hareketi, bir nesne, bir trafik kurali,
bir iletisim sekli veya 6zel bir yiyecek ya da igecek olsun belirli bir 6ge “Koreli” olmak
anlamina gelecektir. Veya bir K-dramasinin okul, akrabalik veya evlilik gibi
cevresinde dondugl bir konu kiltir agisindan tartisilabilir (Schulze, 2013). Bu
nedenle, K-dramalari gergcevesinde Turk hayranlarinin kapsamli algisini anlayabilmek
amaciyla izleyicilere verilen ifadelere iligkin olarak algilarini ve kabul edip etmeme
derecelerinin sorulmasi anlamli sonuglar vereceginden, Kore ve Turk toplumlari
arasindaki kudlttrel yakinligin dlgimunit degerlendirmek Uzere Turk hayranlara K-
dramalarinda bulunan aile degerleri ve normlari, sosyal iligkiler, giyim, térenler, yemek

ve mutfak konusundaki benzerlikleri sorulmustur.

istatistikler (bakiniz Grafikler 43, 33, 45, 36 ve 47) izleyicilerin Turk (yerel) ve
Kore toplumlari arasindaki gugcli benzerlikleri etkileyici bir sekilde kabul ettigini
gOstermektedir. Sosyal iliskiler, giyim, moda, térensel ve sosyal faaliyetler hakkinda
izleyicilerin ¢ogunlugu belirli bir olcide her iki toplum arasindaki benzerlige
inanmaktadir. Bununla birlikte yemek ve mutfak konusunda izleyicilerin cogunlugu hig
benzerlik olmadigini ifade etmislerdir. Bunun nedenlerinden biri helal ve haram gida
arasindaki farkhlklar olabilir, ¢linku dini inanglara gére Muslimanlar domuz vb. gibi

bazi hayvanlarin etini yememektedir.
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Grafik 48. Kore igeriginin secilmesine neden olan guduler (Kultirel Yakinhk)

KULTUREL YAKINLIK (%)
m Kore dizilerini izlemeyi sectim ¢iinkii Kore kiiltiirii, gelenegi ve degerleri yerel kiiltiiriimtize,
gelenegimize ve degerlerimize benziyor.
Modernligi, esnekligi ve kiiltiirel melezligi nedeniyle Kore dizisini izlemeyi segtim.

~
<

= 2]
o
e ) =
| —

KESINLIKLE KATILIYORUM KARARSIZIM KATILMIYORUM KESINLIKLE STANDART
KATILIYORUM KATILMIYORUM SAPMA

)6
1.09

Kultarel yakinligi daha da derine inerek degerlendirebilmek amaciyla,
izleyicilere Kore igerigini segme nedenleri sorulmustur. Genel anlamda izleyiciler Kore
dizilerini icerikteki esneklik ve modernlik, yerel kiltir ve gelenegimize benzerlik

nedeniyle izlediklerini ifade ettiler.

Parc’a gore, kulturel yakinlik hipotezi tamamen degil kismen etkin olabilir, ginku
ona gore kulturel yakinlik hipotezi Batili degerleri filtrelemistir ve Kore televizyon
produksiyonlarini Asyalilarin tercih etmesi Kore dizilerinin yayilmasinin temel gudusu
olabilir. Yine de bu bulgular Kore Dalgasinin Asya’dan Giiney Kore ve diger Asya
ulkeleri ile kulturel farklihgi olan Avrupa, Latin Amerika ve Orta Dogu gibi Batili

uluslara yayllmasini destekleyemez (Parc ve Moon, 2013).

Bununla birlikte diger arastirmacilar “kdltirel yakinlik® kavramini, Kore
Dalgasinin ulusétesi hayranlara yayilmasi durumunda kullanmiglardir (Sangkyun,
Long ve Robinson, 2009; Siriyuvasak ve Hyunjoon, 2007). Marion Schulze (2013),
Kore dizilerinin Dogu Asya’ya yayillmasinin aile normlari ve degerleri, aileye/ataya
sayg! ve yasllara saygi gibi Konfiigylis mirasindan dogan “Asya’ya 6zgli duygular”
gibi Dogu Asya kultirel uyumunun sonucunda olustugunu ekleyerek arastirmacilarin
Strautbhaar'in “kiltirel yakinlik” kavramini benimsedigini tartismaktadir (Schulze,

2013). Bununla birlikte, bu galismada, kulttrel yakinlik kavraminin Kore televizyon
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dizilerinin MUsliman ulkelerde ve Turkiye’de yaygin kabulunin ana nedenlerinden biri
oldugu gérilmektedir. (Bakiniz Grafik 48)

4.5.9. Yumusak G Elde Etme ve Kiiltiirel Ahgveris Kaynagi (K-Dramalari)

Grafik 49. Yumusak glg elde etme ve kiltirel aligveris kaynagi olarak Kore

dramalari

KORE DIZILERI KULTUREL DEGISIM VE YUMUSAK GUC
KAZANMA KAYNAGI (%)

m Kore dizileri beni Kore kiiltiirii, medeniyeti ve tarihi hakkinda bilgi edinmeye ¢ekti.
Kore dizilerini izledikten sonra Koreli halki, kiiltiirii, gelenekleri ve degerleri 6grendim.

Bence, Kore dizisi her iki ulusun birbirine yaklasmasmda 6nemli bir rol oynuyor.
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Nye, genel olarak, ekonomik kaynaklar baski yapmak yani sira ¢ekmek igin
kullanilabileceginden yumusak glcun propaganda kavramini igerdigini belirtmektedir
(Nye, 2004). Ornegin, Nye Cin, Amerikan ve Japon kiiltiirel fikirlerinin Giiney Kore
vasitasiyla ulastiginda daha gekici gortilme egiliminde olduguna dikkat ¢eker. Cinli
izleyiciler, bir sekilde Koreliler ile birbirine benzer olsalar da Amerikan dizilerine goére
Kore dizilerinde tasvir edilen yasam tarzlarina, politik sistemlere ve ekonomilere daha
yakin hissederler (Nye, 2011). Dolayisiyla biri Batinin hegemonik yumusak giictiiniin

aksine Kore Dalgasi hegemonik olmayan bir gu¢ olarak varsayilabilir (H. Lee, 2017).

Politika icin uygun bir ortami sekillendirmek Gizere yumusak gu¢ kaynaklarinin

kullaniimasi uluslararasi karsilasmalarda yaygindir, bununla birlikte istenen sonucu
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olusturmak uzun bir zaman alabilir (Pilon, 2005). Olson’a (1999) gére, ABD, Britanya,
Cin, Fransa, Almanya, Japonya, Guiney Kore, Turkiye, Hindistan ve Rusya gibi tGlkeler
yumusak glg elde etmek Uzere medyayi kamu diplomasisi araci olarak kullanmak igin
medyaya inanilmaz bir miktar harcamaktadir (Olson, 1999). Cevik’e (2014) goére,
yumusgak gliciin ana ureticisi muzigi, sinemayi, televizyonu ve sanatin diger sekillerini
iceren popduler kultardir (Cevik, 2014). Kore de bir “yumusak glig¢” ve “kamu
diplomasisi” politikasi benimsemistir (Ayhan ve Park, 2017). Artan sayida alanyazin
calismasi Kore populer kdltirel UGrdnlerinin yumusak gu¢ elde etme, ulus
markalastirma ve kdltur ihraci kaynaklarindan biri oldugunu belirtmektedir (T. Y. Kim
ve Jin, 2016; Mary J. Ainslie, 2019). Bu galismanin istatistikleri, Kore populer kulturel
ardnleri, 6zellikle dizileri tarafindan elde edilen “yumusak glg elde etme” ve “kiltirel

diplomasi” varsayimini desteklemektedir.
4.5.10. Medya Kaynakl Turizm ve Sermayelendirme (Ulus Markalastirma)
Grafik 50. K-dramalarinin medya kaynakli turizmi ve sermayelendiriimesi

(Ulus Markalagtirmasi)

MEDYA KAYNAKLI TURIZM VE TV DIZILERI UZERINDEN
REKLAM URUNLERI (%)

m Kore dizilerinde gordiikten sonra, yerel pazarda veya ¢evrimigi olarak Kore markalarini aradim.
Kore dizilerinde Kore yemeklerini izledikten sonra, Kore yemeklerinin tariflerini merak ettim veya

arastirdim / denedim.

Kore dizilerinde gosterilen mekanlar, sahneler, tarihi yerler vb. beni Kore'yi ziyaret etmeye ikna etti.
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Kore, 1997 ekonomik krizi sirasinda ekonomi agisindan buyik bir sorunla

kargl karsiyaydi ve bu da popiler ve yaratici kiltir enddstrisini canlandirmak ve
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ulusal politik ekonomiye sirtiklemek igcin motivasyon ve uyariima kaynagi oldu. Diger
ulkelerin insanlarini gekmek icin ekonomiyi ve ulkeyi diger yumusak gug yollar ile
canlandirmak amaciyla, populer kiltir kullaniimistir (Lee, 2009; Nye, 2004).
Ekonomik kriz sirasinda Kore makamlari krizle savasmak icin popdiler kultirel
drtnlerin sermayelendiriimesini ve metalastiriimasini kolaylastirmistir. Sonug olarak
Kore televizyonundan elde edilen gelir 1998’de 8 milyar dolardan azdi, ancak 2001’de
bu rakam 132 milyara ylkseldi ve 2010’da 172 milyara firladi (Ju, 2014). Ayrica,
Kdltdr, Spor ve Turizm Bakanhgi kuiltirel drlinlerin (K-drama, K-pop vb. dahil)
ihracindan saglanan toplam gelirin 1998’inde yalnizca 188,9 milyon dolar oldugunu,
ancak 2014’de 4042,3 milyar dolara firladigini agiklamaktaydi (D. Jin, 2016). Yerel
populer kultiriin emtiaya veya ticaret nesnesine donisimu, diger bir deyisle bir
zamanlar ulus inga etme ve kultirel egemenlik icin kullanilan (Yoon, Jin ve digerleri,
2017) populer kultirin “metalastinimasi” Kore’de 1990larin ortasindan beri
gerceklesmektedir (D. Jin, 2016).

Kim’e (2014, 2017) gore Hallyu, yaratici kultirel ekonomi gaginda otomobiller,
elektronik ve dijital Urtnler ile turizm gibi diger Kore mallarini desteklemeye yardimci
olan itici gi¢ ve emtiadir (Kim, 2014, 2017). Kim, ayrica, Kore dizilerinin Orta
Dogudaki basarisindan sonra Kore urlnlerinin ihracinin 2011 yilinda Irak, Suudi
Arabistan ve iran’da énemli élglide sigrama yaptigini eklemektedir. Diger bir deyisle,
Hallyu’'nun basarisi otomobiller, cep telefonlari, dijital aletler ve ev aletleri ve hatta
hastaneler ile alt yapi gibi Kore urunleri igin en iyi reklamdir. Martin Roll (2015) ve
Jine (2016) goére, Kore Dalgasindan kaynaklanan gorsel igerik Kore’nin
desteklenmesinde ve Kore mallarinin tiketiminde c¢ok yararlidir. Ayrica, Hallyu
Kore’de dogrudan yabanci yatirimin ve turizm sektérinin tesvik edilmesinde dnemili
bir etkiye sahiptir (D. Jin, 2016; Roll, 2015). Lee (2011) de Kore Dalgasinin ihracatin
ve dis iligkilerin arttirlmasinda belirleyici rol oynadigini aktif sekilde desteklemektedir
(S. J. Lee, 2011). Ornegin Dogru Avrupa ve Giiney Amerika’'daki hayranlarin Kore
icerigine erismesinin zor oldugu bazi bodlgelerde Kore hareketi kendilerine Ucretsiz
dagitim paketleri saglamaktadir. Kultur ve Turizm Bakanl@i ve Ticaret Bakanhgi
tarafindan ulusal destekleme politikalarinin olusturulmasi gibi hikimetin muazzam
destegine taniklik ettikten sonra (Won, 2017) Kore medyasi ihracatinin yumusak
gucun ve ekonomik geligsimin hukiumet destekli aracina evrildigi soylenebilir. Bu
arastirmada izleyicilerin cogunlugu dizilerde izledikten sonra Kore Grtnlerine ¢ok ilgi

duymaya basladiklarini ifade etmislerdir (bakiniz Grafik 50).
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Medya kaynakli turizmi dikkate almak amaciyla gergeklestiriimis olan 6nceki
arastirmalar basaril bir filmin veya TV programinin bir yerin (bélgenin, kentin ya da
mekanin) sosyo-kiulttrel ve ekonomik durumlarinin olumlu imajinin olusturulmasinda
ve gelistiriimesinde yardimci olabilece@ini ortaya koymaktadir (Can ve digerleri,
2016). Ornegin, Braveheart (Cesur Yiirek) (1995), The Sea Inside (igimdeki Deniz)
(2004) ve Troy (Truva) (2004) gibi filmlerin turist akisini gugli bir sekilde etkiledikleri
sOylenmektedir (Graziano, 2015; Machin, 2007). Medya, izleyicilerin hikayelerin
cekildigi yerlere ydnlenmelerinde her zaman 6nemli bir rol oynamistir. Bu egilim,
dunya capinda turizmin artisinda 6nemli bir rol oynayan internet ve sosyal medyanin
gelisimi sonrasinda daha da tetiklenmistir (Divinagracia, Divinagracia ve Divinagracia,
2012; G. Huang, 2013, S. Oh, Ahn ve Baek, 2015). TV dizilerinin ve filmlerinin
Kore'deki g¢ekim yerleri de turistik ziyaret noktalarina dontismustir (Won, 2017).
Ayrica, sirketler ilgili yerlerde Unlu olan medya yildizlarini kullanarak belirli alanlarda
drdnlerinin reklamini yapmaktadirlar (Won, 2017). Ankete katilan katiimcilardan
Kore dizilerini izledikten sonra Kore’denin turistik ziyaret mekanlari hakkinda gelismis
dusince yapilari gelistirdiklerine iligkin benzer cevaplar alinmigir (bakiniz Grafik 50).
Ayrica, her ne kadar cevap verenlerin gogunlugu Kore ve yerel (Turk) mutfaklari
arasinda benzerlik bulmadiklarin ya da az benzerlik oldugunu kabul etmis olsa da

dizileri izledikten sonra Kore yemek tariflerini aragtirmis veya denemislerdir.
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4.5.11. K-Dramalarinda Cinsiyet Esitligi veya Ayrimcilik

Grafik 51. K-dramalarinda cinsiyet esitligi veya ayrimcilik

KORE DIZILERINDE SUNULAN CINSIYET ESITLIGI
HAKKINDAKI IZLEYICILERIN ALGISI (%)

m Erkek muadili ile karsilastirildiginda, Kore dizilerindeki kadin karakterlerin goriiniisii bagimsiz,
gii¢lendirilmis ve cesur goriiniiyor.

Erkek muadili ile karsilastirildiginda, Kore dizilerindeki kadin karakterlerin goriiniimii bagiml,
cesaret kirici ve gekingen goriiniiyor.

Erkek ve kadin karakterler Kore dizilerinde esit sekilde sunulmaktadir.
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Medyada (televizyon dizileri) cinsiyet esitliginin tasviri ve kadinlarin temsili,
televizyon programlarinda kadinlarin stereotipler halinde ya da olagan bir sekilde
temsil edilmelerine bagli olarak her zaman gekismeli bir konu olagelmistir. Ornegin,
medya iceriginde kadinlarin fiziksel nitelikleri her zaman gérinima (gérinim — uzun,
ince) ve ‘geleneksel olarak guizel’ élgutleri ile iligkilendirilmistir (Khan ve Pembecioglu,
2019). Veya gercek olmayan karakterler, evle ilgili ve kisisel konulara konsantrasyon
dahil bircok farkli nedenlerle. Kaul ve Sahni’'ye gore Hint TV dizilerinde kadinlar
basmakalip, ¢codu kez sik bir sekilde betimlenir ve higbir zaman akilli, kendinden emin
ve 6zglr kadinlar olarak tasvir edilmez (Kaul ve Sahni, 2010). Onceki arastirmalar
genellikle sergiledikleri karakter nitelikleri ile badglantilandirilarak kadinlarin
stereotiplesmis bir sekilde temsil edildigini ifade etmistir (Motsaathebe, 2010).
Macneil’e (1975) gore erkek kahramanlarla karsilastinidiginda kadin karakterler
edilgen, daha az sayida ve 6ykinin daha az merkezindedir. Kadin karakterler, hep
erkeklerle baglantili olarak sunulmustur ve erkek karakterlere oranla daha fazla evli
kadin ya da anne rollerinde goriinmektedirler. Bu kavramlar onlar i¢cin daha énemli
saylilir. Ayrica galisan kadinlar, genelde erkeklerin astlari ve disuk statu ile digtk
glice sahip pozisyonlarda ya da geleneksel olarak disi olan mesleklerde

gosterilmektedir (McNeil, 1975). Turk izleyicilerin K-dramalarindaki kadinlarin
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temsiline ve cinsiyet egitligine iliskin olarak Kore dizileri konusundaki algisini
anlamaya ve ¢6zimlemeye yonelik sorular bulunmaktaydi. Arastirma sonugclarina
gore, Kore dizilerini yerel TV igerikleri ile karsilastirdiklarinda Tirk izleyiciler Kore TV
dizilerinde kadin karakterlerin olumlu, bagimsiz ve erkek karakterler ile esit
sunulduguna inanmaktadirlar (bakiniz Grafik 51). Belirli bir alanda veya kultirde
kadinlara nasil davranildiyi degisebilir ve (lkelere, kiltire bagl olabilir: Ornegin
kadinlarin evlilik, editim, is vb. gibi kigisel yasamlarina iligkin olarak bile daha sinirli
0zgurlige sahip olduklari ataerkil ve tek esli olmayan toplumlarda. Bununla birlikte
diger Musliman ulkeler ile karsilastirildiginda Turkiye'de kadinlar yeterli 6zgurlik ve
haklara sahiptir. Onceki aragtirmalara ve Turk izleyicilere gére Turk TV dizilerinde
kadin karakterlerin temsilleri yerel izleyici gruplar icin ideal degildir (Sayma, 2012).
Bununla birlikte Nawa (2017), dizileri tutucu islam (lkelerine eglence malzemesi
olarak ihra¢ etmeye baslayana kadar Turk TV dizilerinin 1990larin sonunda kadinlari

daha dinamik bir sekilde tasvir ettigini dile getirmektedir (Nawa, 2017).

ilgili alanyazin calismasini, nicel ve nitel bulgulari iceren bu bolim kiltirel
ihrag, yumusak gug elde edilmesi, kultirel karsilagsmalar ve sermayelendirme, yani
icerik satisi, Kore Urtnlerinin dolayli reklami ve medya kaynakl turizm gibi ulusétesi
roli baglaminda Kore televizyon prodiksiyonunun énemini vurgulamistir (S. Huang,
2017; Kang, 2015; Min ve digerleri, 2018; Yoon, Yong ve digerleri, 2017). TV
prodiksiyonunun muazzam ihracinin énemli ekonomi araci, kdltlr ihraci araci ve

yumusak gug¢ elde etme aracli haline gelmesi incelenmisgtir.
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Arastirmanin 6zIU ve yerinde varsayimini goéstermek Uzere dijital medya
caginda televizyonun ulusétesi yolculugunu, farkl kdiltirler arasinda baglant
kurmadaki rolinl ve Turk televizyon dizileri ile Kore televizyon dizilerinin dinyanin
geri kalanina yayilmasini sdzclklere ve grafiklere donusturilmeye calisiimistir. Bu
calisma cergevesinde gerceklestirilen anketlerin sonuglarinin 6zl agiklanmaya
calisiimistir. Ayrica, Turk ve Kore televizyon dizilerinin kisa bir karsilastirmasi,
ABD’den dinyanin geri kalanina dogru medyanin hegemonyasina ve tek yonlu
akigina kargi koyan geligsen televizyon sektorlerinin roliund degerlendirmek Uzere
sunulmustur. Sonug¢ olarak karsilastirmalar c¢ergcevesinde, yerel, bolgesel ve
uluslararasi dizenlerde Turk ve Kore TV adina yaratici kiltar endastrileri icin basariyi
da zorluklar gérebilmekte olmak énemlidir. Céziime gotlurecek sekilde, televizyon
aranlerinin ulusotesilesmesindeki ve ihracindaki var olan engeller konusunda
ongorulen ¢6zumu ortaya koyabilmek Uzere daha oOnceki basarili orneklerle

yapilandiriimig bir ortak prodiksiyon modeli de sunulmaktadir.

Yapilan arastirmalarin, odak grup c¢alismalarinin, anketlerin ve
degerlendiriimesi icin iletilen notlarin ¢ézimlenmesi ile ¢alismanin baslangicinda

sunulan hemen tim verilerin bir sekilde 6zlu bir bicimde dogrulandigi goéralmektedir.

Bu calisma cercevesinde daha 6nceki bélimlerde tartisildigi Gzere, ikisi Turk
TV dizileri ve biri Kore TV dizileri ile ilgili olmak Uzere toplam {¢ anket
gerceklestirilmigtir. Dunyaya bir kamu diplomasisi ve yumusgak gu olarak yayilmakta
olan Turk televizyon dizileri igin izleyiciler Gliney Asya ve Orta Dogu olma Uzere iki
bdlgeyi kapsayacak sekilde Pakistan ve Misirdan segilmistir. Bununla birlikte diinyay
dolasmakta olan Kore TV dizileri icin Kore dizilerinin Orta Dogu’ya (tam olarak
Turkiye) nifuzunu ve Turk izleyicilerin yabanci igerige (Kore TV dizileri) iliskin algisini
¢bzimlemek Uzere Turk izleyiciler secilmistir. Artan sayida alanyazin ¢alismasini
takiben bu tez kultdrel ihrag, yumusak glc elde edilmesi, kultirel kargilagsmalar ve
sermayelendirme, yani igerik satisi, Turk ve Kore UrUnlerinin dolayli reklami ve medya
kaynakli turizm gibi ulusotesi rolu baglaminda Tidrk ve Kore televizyon
prodiiksiyonlarinin énemini vurgulamaktadir (Agirseven ve Orki, 2017; Balaban,
2015; Hodzic, 2013; Rehan ve Hassan Raza, 2017; Zafer, Goksu ve Yavasgel, 2018).
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TV produksiyonunun muazzam ihracinin énemli ekonomi araci, yumusak gu¢
elde etme araci ve kultur ihraci araci haline gelmesi incelenmigtir. Turkiye yilda
yaklasik 100 TV dizisi tretmekte, bunlari 156 Ulkeye ihra¢ etmektedir ve bunlarin
dolagimi ve izlenmesi diinyada 500 milyon kisiye ulagabilir kilmaktadir (Daily Sabah,
2019). istanbul Ticaret Odasina goére TV dizileri ihracinin hali hazirdaki hacmi
yaklasik 350 milyon dolardir ve sektdr 2023 itibariyle ihracatta 1 milyar dolara
ulasmay planlamaktadir (Anadolu Ajansi, 2016). Bu gelir icerik satisi yoluyla
gerceklestiriimistir, bununla birlikte bu dizilerle desteklenen diger Turk UGrlnleri ve
turizm de ekonomiyi canlandirmistir. Turkiye Esnaf ve Sanatkarlari Konfederasyonu
(TESK) Bagkani Bendevi Palanddken’in belirttigi gibi TV dizileri 6érnegin mobilya
ihracatini canlandirmigtir ve yerel imalatgilar gincel anlamda 179 Ulkeye ihracat
gerceklestirmektedir ve 2018 gelirleri toplam 3,14 milyar dolara ulasiimistir. Ayrica,
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitine (UNWTO) gére Tiirkiye 2017 yilinda 39,9
milyon turist gekmigtir ve bu sayi ile dunyada en ¢ok ziyaret edilen Ulkeler arasinda

altinci olmustur (Daily Sabah ve Anadolu Ajansi, 2018).

Arastirmalarin gergeklestiriimesi strecinde, Turk dizilerinin Gliney Asya’ya ve
Orta Dogu’ya ihraci agisindan izleyicilerden Turk igerigi ile duygusal baglarina isaret
eden ve insanin igini Isitan ve coskulu cevaplar alinmis olmasi son derece énemilidir.
Sonug olarak izleyiciler yalnizca izledikleri dizilerle degil, Turkiye’nin tarihini ve
medeniyetini 6grenmekle de ilgilenmiglerdir. Dizilerde izledikleri Tark Grdnlerini
almaya baslamiglar, dizilerde ¢ekilen yerleri ziyaret etmeyi amaclamiglar veya ziyaret

etmislerdir (detaylar igin bakiniz Bélum 2).

Cevik’'e (2014) gore, Turk TV produktorleri Orta Dogu ve Glney Asya kulturleri
ile aralarindaki sosyo-kulturel boglugu kullanmiglardir. Aslinda insanin Kkisisel
O0zgurligunun bir anlamda sinirli oldugu bu tutucu Ulkeler, Batili toplumlardaki gibi
modern yasam tarzlarini tasvir eden Tark TV prodiksiyonlarini oldukga hos
bulmuslardir. Bununla birlikte temel soru aslinda izleyiciler ve diziler arasindaki bu
¢ekimin nedeninin modern yasam tarzina duyulan 6zlem olup olmadigidir. Eger dyle
ise neden Batili olanlar yerine Turk TV dizileri Orta Dogu ve Gulney Asya’daki
izleyiciler arasinda daha popdlerdir? Bu bir se¢im ya da kabullenme, istekli bir go¢
anlamina gelebilir. Ana c¢ekim nedenlerinden biri “kiltdrel yakinlik” nosyonu ile
aciklanabilir (Berg, 2017; Ksiazek ve Webster, 2008; Georgiou, 2012; Straubhaar,
1991, 2003). Ayrica Yigit (2013), Irak’in istilasi gibi Batil tlkeler ve Orta Dogu’daki
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ulkeler arasindaki catismalarin bdlgede Batili karsiti duygulari artirdigini ifade
etmektedir. Kiltirel benzerlikler agisindan islam’in gérislerinin, yakin aile baglarinin
ve ataerkil toplum kaltGrindn hem Araplar hem de Tirkler arasinda var oldugunu da
vurgulamaktadir. Belki de bu ylzden Arap toplumlarin Batili olanlara oranla Turk
dizilerini izlemeyi daha c¢ok tercih etmesine neden oldudunu tartismaktadir.
Teknolojik altyapi s6z konusu oldugunda, Bati medyasi altyazi ve seslendirme ile
kolayca erigilebilecek Tuark TV prodiksiyonlari kadar yakin ve kolay bir noktada
olmadigindan Turk dizileri bir adim dne gegebilmektedir. Ayrica igerik de nedenlerden

biri olabilir.

Yazarlar, 1979'da iran devrimi ile baslayan ve 9/11 olayi ile daha da ilerleyen
Bati medyasindaki anti-Musliman sdylemin de (Ahmed ve Matthes, 2017) Bati
medyasinda Muslimanlara karsi olumsuz bakigi, tektiplestirmeyi ve olumsuz bir profil
cizmeyi artirdigini ve bunun da Orta Dodu ve Guney Asya llkelerindeki izleyici
sapmasinin nedenlerinden biri oldugunu da tartismiglardir.  Turk TV dizileri
baglaminda bu, eglencenin Orta Dogu ve Gliney Asya’ya akisinin biricik ve tekil bir
durum oldugu anlamina gelmemektedir, ¢linkli bu Ulkeler Birlesik Devletler ve Gliney
Kore kaynakh bir icerigi de kabul etmektedir (Machin, 2007). Aslinda, Hollywood
sinema filmleri Turk sinemalarinda popdulerdir, bununla birlikte Turk televizyon

kanallarinda Hint ve Kore dizileri de bulunmaktadir.

Uluslararasi izleyicilerin Turk dizisi “Muhtesem Yuzyil” hakkindaki algisinin
¢6zUmlendigi ve yorumlandigi Uglincu boélimde, izleyicilerin dizide tarihin (Osmanh
doénemi) ve kadinlarin temsili konusundaki algilari irdelenmektedir. Calismanin
sonuclarini 6zetlemek gerekirse, U¢ bdlimden olusan bir agiklama saglanabilir.
izleyicilerin tarihin ve tarihi kisiliklerin temsiline iligkin algisi konusunda izleyiciler diziyi
izledikten sonra gergek tarihi (Osmanli dénemi) ve kadinlarin tasvirini ve temsilini
merak etmekte ve buna bagvurmaktadir. Deneyimlenen benzer deger sistemlerine
bagl olarak her iki bélgeden izleyicilerin gérisi Osmanli tarihinin ve tarihi kigiliklerin
temsiline iligkin olarak bazi benzerliklere sahiptir. Her iki Ulkeden izleyiciler olgular ve
gercgek tarihin filmik séylem yoluyla bozulduguna, tarihi kisiliklerin, 6zellikle Sultan
Slleyman’in programda yanlis bir bicimde temsil edildigine inanmaktadirlar. Veriler,
Pakistan’'daki izleyicilerin ana karakter Sultan Suleyman’a iliskin olumsuz gorise
sahip olduklarina ve onu zamanin Muasluman dunyasinin gergek temsilcisi olarak

gbrmediklerine iligkin ipuglari sunmaktadir. Pakistanl izleyicilerin bu durumu diziyi
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izledikten sonra gelismis olabilir, glink( takip eden sorularda Osmanli tarihini okuma
ve 6grenme konusundaki kaygilarini daha aktif sekilde gostermiglerdir. Diger yandan
Misirli izleyiciler ayni gorigu paylasmamaktadir. Misirli izleyicilere kiyasla Pakistanli
izleyiciler diziyi izledikten sonra tarihsel kaynaklardan Osmanl tarihine iligkin
okumalar gergeklestirdiklerini ifade etmislerdir. Dizideki kadinlarin temsiline iligkin
izleyicilerin algisi her iki toplumda, Pakistan’da ve Misirda neredeyse benzerdir.
Bununla birlikte Misirli izleyiciler kadinlarin baskin bir role sahip olmadigina, bunun
yerine dizide sehvet ve seks ikonu olarak tasvir edildiklerine inanmaktadir. Diger
yandan, Pakistanli izleyiciler kadinlarin sevket ikonu olarak sunulmus olduguna,
ancak ayni zamanda sultanin (Hurrem) ve Sultan Stleyman’in annesinin rolleri gibi
aktif ve s6zU gegen bir role sahip kadinlar olduguna da inanmaktadir (detaylar ve veri
rakamlari igin bakiniz Bélim 3). Genelde arastirma uluslararasi izleyicilere daha fazla
odaklanarak ve dayanarak igerigini Turk tarihinden alan bir dizisi olarak “Muhtesem
Yuzyll” konusundaki izleyici kabullerini ve algilarini inceleyerek dizinin etkisini
derinlemesine ¢6zimleme amacina ulagsmistir. Calisma, izleyici ilgisinin, igerik
uzerindeki uyusmazliklarin ve izleyicinin tarihin igcine ¢cekilmesi gibi tum stratejilerin TV
dizi uretimlerinin yalnizca eglence amagl degil, ayni zamanda izleyicileri tarih, kultur,
sosyal degerler ve normlar konusunda egitmek ve bilgilendirmek igin iyi bir kaynak

olabilecegini kanitlamigtir.

izleyicilerin bir bdlimi segilen tirin Osmanl tarihini farkl bir sekilde tasvir
ettigine ve kadinlarin guclu karakterler olarak tasvir ve temsil edildigine son derece
inanmaktadir. Bununla birlikte dnceki ¢alismalarin bazilari, kadinlarin gizellik ve
seks ikonu ve ayartici bir karakter olarak tasvir edilmis oldugunu incelemislerdir,
ornegin Muslimah Media Watch “Muhtesem Ylzyil’ dizisinde kadinlarin yalnizca bir
kaygisi oldudunu, nispeten entrikaci hikimdarlik dizeninde varliklarini
surdurebilmeyi given altina almak igin Sultan Sileyman’in dikkatini ¢ekmek
istediklerini sdylemektedir (Sayma, 2012). Az sayida arastirmaci dizinin Sultan’in
kendisinden 6te, Osmanli tarihinin en dikkate deger kadinlarindan birine daha fazla
odaklandidini tartismaktadir. Pek ¢ok insan i¢in Hirrem, harem kolesi olmaktan,
Sultan’in resmi esi olmaya ylkselmek Uzere aklini, merhametsizligi ve sultanin
yataginda ikna edici bir performansi kullanan bir kadindi (Christie-Miller, 2013;
Gottschlich, 2013).
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Kore televizyon dizisi Uretimleri ve Orta Dogu’da, Turkiye 6zelindeki etkileri
hakkinda derinlemesine bir bakis acgisi saglamak Gzere gerceklestirilen ¢alismanin
sonuglari da ayrica dzetlenmistir (B6lim 4’de detaylica sunulmaktadir). Ornegin, K-
dramalarin desteklenmesinde duraksiz TV’nin rolu, kulttrel yakinlk, Kore igeriginin
secilmesindeki temel guduler, K-dramalarinin kalite degerlendirmesi, yumusak gug¢
elde etme ve kdltirel aligveris kaynagi, sermayelendirme ve ulus markalastirma ve
cinsiyet esitliginin tasviri gibi 6geler izleyicilerin gorugunden degerlendiriimeye
calisiimistir. Veriler, bu dizilerin izleyicilerinin gogunlugunun ev hanimi ve Universite
ogrencisi olan geng¢ ve orta yash kadinlar oldugunu gdéstermektedir. Ayrica, veriler
kultirel yakinlik hipotezini buylk 6lgide desteklemektedir, c¢lnki izleyicilerin
¢ogunlugu 6rnegdin aile dostu normlar ve degerler olmak tzere Kore dizileri ve yerel
kdltarleri arasinda kulturel benzerlikler bulduklarina buylk 6lguide inanmaktadirlar.
Calisma cercevesinde, Kore TV dizilerinin ¢ok boyutlu yayilmasini degerlendirerek
izleyicilerin %90’inin TV dizilerini duraksiz TV vasitasiyla izledigini belirlenmistir. K-
dramalarini izlemek icin kullandiklari dikkate deger kanallar arasinda Koreanturk,
Asyafanatikleri, Netflix, Uzakdogu, Viki, YouTube, Korezin, Yeppudaa ve onlinedizim
bulunmaktadir. Bununla birlikte izleyicilerin kalan %10’u bu dizileri uydu, kablo TV

veya karasal aglar vasitasiyla izlemektedir (detaylar igin bakiniz Bolim 4).

TV dizilerinin duraksiz TV araciliginya gerceklestirdikleri bu muazzam tiketim hacmi,
Kore popduler kultirel GrGnlerinin diinya ¢apinda yayllmasinda geleneksel araglara
oranla internetin ve sosyal medyanin dncii roliine isaret etmektedir. izleyicilerin
%7’sinin Kore dizilerini altyazisiz izlemekte olmasi, Korece 6grenmis olan belirli
sayida izleyicilerin varligina ve Kore kultira ile ikna edici birlikteligine isaret
etmektedir. izleyicilerin dikkate deger bir kismi TV dizilerinde izledikten sonra Kore
drtnlerini merak ettiklerini ve bunlari yerel veya ¢evrim i¢i pazarlarda arastirdiklarini
baskin bir sekilde kabul etmektedirler. izleyiciler dizilerde izledikleri yerleri ziyaret
etme konusunda oldukga hevesli oldugundan “medya kaynakl turizm” hipotezi
verilerle de desteklenebilir.  Onceki arastirmalar Kore Dalgasinin popiilerligi
sonrasinda turistlerin akinini da degerlendirmistir (Bae, Chang, Park ve Kim, 2017).
izleyiciler, K-dramalarini izledikten sonra Kore tarihini, kiltiriini ve medeniyetini
merak ettiklerini veya okuduklarini aktif olarak kabul etmekte olduklarini ifade
etmektedirler ve bu da kdltir ihraci ile yumusak guc¢ elde etme hipotezini
desteklemektedir (detaylar icin bakiniz Bolim 4). Yerel medya igerikleri ile

karsilastirildiginda izleyicilerin ¢gogunlugu K-dramalarinda dizilerdeki kadinlarin
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dizilerdeki erkeklerle esit sekilde tasvir ve temsil edildigine ve toplumda daha aktif ve

bagdimsiz role sahip olduklarina inanmaktadirlar (detayl bilgi i¢in bakiniz Bélim 4).

Alanyazina bakildiginda, Kore TV dizilerinin yaygin sekilde dolasimda
olmasinin yumusak gl¢ elde edilmesinde, ¢ok kalturli aligveriste, kultirel ihragta,
sermayelendirmede ve ulus markalastirmada, kultirel yakinlikta TV igeriginin etkili
roli agisindan ve K-dramalarinin inanilmaz yayillimini sosyal medyanin roll
acisindan da degerlendirmek gereklidir. Kore TV dizilerinin dinyanin geri kalanina
ihraci Guney Kore’'nin bu araci ticarilestirdigini ve yumusak glc elde etmek icin
kultdrini yayma konusunda olduk¢a hevesli gérindiguni gdstermektedir. Bununla
birlikte, yabanci igerigin ithali veya Guney Koreli izleyiciler tarafindan Batili
(Hollywood) medya urunleri haricinde yabanci medya igeriginin tiketimi konusunda

yeterli drnek bulunamamistir.

Lee’ye (2017) gore Kore hegemonik kultur ile kargilastinidiginda daha az
dirence sahip hegemonik olmayan bir kultirdir ve diger kulturlere kolayca nufuz
edebilmektedir. Ornegin, Cin ve Japonya Batili popiiler kiiltiirel (riinleri zar zor kabul
edeceklerdir, ancak bunlari daha ziyade Kore Dalgasindan gectikten sonra
alacaklardir. Lee Kore Dalgasinin melezlestirme yoluyla ve Batinin yumusak guc¢

stratejisi ile duzeltilmesi gerektigini 6nermistir (Lee, 2017).

Kore tarafindan kulttrel ihraca ve yumusak gug¢ elde edilmesine iliskin ayrim
yapmak Uzere Kimkoo'nun ifadesi dikkate degerdir: “Ulusumuzun diinyadaki en giizel
ulus haline gelmesini istiyorum. Ulusumuzun glglii olmasini istemiyorum; istedigim
tek sey seckin bir kiltirin gdcd. Kdltirin glicl bizi mutlu eder, ayrica digerlerine

mutluluk getirir.” demigtir (Lee, 2001).
Turk ve Kore Televizyon Prodiiksiyonlarinin Karsilagtirmasi
Tiirk — Kore iliskisinin Kisa Tarihi

Tarihi baglara sahip olunmasi yani sira modern ¢gagda Kore ve Turkiye
arasindaki iliski Turkiye’nin Kore Cumhuriyetini bagimsiz bir tlke olarak tanidigi tarih
olan 13 Agustos 1949’a uzanabilir. Daha sonra, 1950 — 1953 arasindaki Kore kurtulus
savagl sirasinda Birlesik Devletler, ingiliz ve Kanada askeri giglerini takiben

dérdiincu en blylk askeri birlik olan 15.000 Turk askeri birligi Cinli askeri birliklere
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kargi Kore ile birlikte savasmistir ve sonug¢ olarak yaklasik 2.500 Turk askeri
yasamlarini feda etmigstir. Bu nedenle her iki Uilke de birbirini “kan kardesi tlke” olarak
anmaktadir (Choi, 2014). Turkiye ve Kore Nisan 1958de diplomatik baglantilar tesis
etmigtir ve 1974’de Kore ve Turk Parlamenterler Dostluk Birligi kurulmustur. 1977°de
Ticareti Destekleme ve Ekonomik ve Teknik isbirligi Anlasmasi ve 1979'da Havacilik
Anlagmasi imzalanmistir ve Tirkiye ile Kore arasinda igler hale getirilmistir. iki tilke
arasindaki iligki farkli faaliyetler ve her iki Ulkenin liderlerinin resmi ziyaretleri ile
devam etmigstir. Mayis 2013’de Turkiye ve Kore arasinda Serbest Ticaret Anlagsmasi
tesis edilmistir. Son dénemde 2017°’de Tulrkiye Cumhuriyeti Milli Egitim Bakanhgi
Turkiye'deki ilkokul ve ortaokullarda ikinci yabanci dil olarak Korece ogretiimesini
baslatmistir (Jackson, 2017). Kore Dalgasinin (Hallyu) ve popdler kilttrel Grinlerinin
Turk toplumuna nufuzu ve bilgi iletisim teknolojilerinin gelisimi her iki devlet arasindaki

baglari daha da gig¢lendirmigtir.
Tiirk ve Kore Televizyon ihracinin Karsilagtirmasi

Hem Turkiye hem de Kore popduler kiltdrel Grtnleri kullanarak yumusak gl¢
elde etme konusunda c¢abalamaktadir. Turk TV prodiksiyonlarina benzer sekilde
(Cevik, 2014) son yirmi yildir Kore medyasinin ihracati hikiimet digi kiltirel diplomasi
aracindan yumusak gucin ve ekonomik gelisimin hikimet destekli aracina

dénusmdastur (Yoon, Jin ve digerleri, 2017).

Politik kazanimlar igin uzun slredir aragsallastirilan Turk medyasi gibi (Iddins, 2016;
Yesil 2016), “Kore Dalgasi” da her zaman ulusal ekonomi igin kulttrel Grtinleri, mallar
veya ulusal politika icin yumusak glict nedeniyle dikkate alinmistir.  Kore hikimeti,
surekli olarak populer kadltirin standartlastirlmasina, pazara aciimasina ve

metalastiriimasina odaklanmistir (Yoon, Yong ve digerleri, 2017).

Elaskary’e (2018) gore sosyal medyadaki hayranlara ve YouTube’daki
izleyicilere dayanarak Turk dizileri, yarismamakla birlikte, Orta Dogu’'da Kore
dizilerinin énindedir. Bununla birlikte Kore dizileri Asya’da Turk dizilerinin ¢ok daha
onundedir (Elaskary, 2018). Bu farkin arkasindaki nedenler Kore dizilerinin Asya’da
ve Turk dizilerinin Orta Dogu’da elde etmis oldugu cografi, sosyal ve kiltirel

unsurlardir.
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Genel olarak Kore ve Tirk vatandaslari birbirleri hakkinda olumlu gérise
sahiptir, bununla birlikte konu popiler kadlttrel Grdnlerin kabuli ve algilanmasi
oldugunda, Turkler Kore populer kultiri konusunda daha hevesli gériinmektedir.
Bunun aksine Koreliler Ttrk populer kilttrel Grtinleri, 6zellikle mizik konusunda c¢esitli
farkh ya da olumsuz goéruglere sahiptir (Choi, 2014). Derinlemesine mulakatlara
dayanarak yuksek lisans tezi icin bir arastirma gergeklestirmis olan Choi (2014)
genelde Turklerin Korelilere bakisini, “Turkler Korelilerin cana yakin, c¢aliskan,
sistematik, guvenilir, aceleci ve hizli, yardimsever ve iyiliksever, fedakar, edepli,
durust, yaratici, sadik, vefali ve aileye bagli oldugunu disunir” seklinde agiklar. Diger
yandan Koreliler Turk kaltiri hakkinda gesitli (olumlu ve olumsuz) algilara sahiptir,
ornegdin birgok Koreli Turk ulusunu Tark Masliman kadlturd, Bati ve Dogu’nun bir
karisimi, tarihi agidan Selguk, Bizans ve Osmanli geleneklerine sahip olarak tanimlar.
Konu populer kilttrel 6geleri, 6zellikle de muzik oldugunda Korelilerin gogunlugu Turk
zevkinin Korelilerinkinden farkl oldugunu kabul eder. Birgok Koreli Tlrk muziginin
Kore’'nin 1950-60larda ¢ok popdler olan trot muzigine benzedigini digstnir (Choi,
2014).

Turkiye Kore popdler kulttrel Grinlerinin aktif bir ithalatgisidir ve Japonya ile
Cin dahil 150’den fazla llkeye ulasarak televizyon Urinlerinin buyuk bir ihracatgisidir
(Anadolu Ajansi, 2014; Daily Sabah, 2019; Yesil, 2015), ancak Kore bu listede
oldukga pasiftir. Ornegin, yalnizca Fi (2017) Kasim 2017°de Kore televizyonu GTV'de
yayina giren ilk Turk TV dizisiydi (Eccho Rights, 2017) ve son dénemde 8 Temmuz
2019 tarihinde UnlG Tark TV dizisi Muhtesem Yuzyil (2011) Kore TV agi Welike
tarafindan Mikemmel Yuzyll anlamina gelen yerel ismi Widaehan Seagi ile
yayinlanmaya basladi. Bu tutumu ¢ézimlemek igcin Won’un (2017) Kore Dalgasinin
yaygin tek yonli genislemesinin Hollywood Medya Emperyalizminin korsanhgi
duslincesi olduguna iliskin elestirisi dikkat ¢ekicidir (Won, 2017). Bu bakis agisi,
Hallyu’'nun tek yonli akigi agisindan saldirgan bir tutumu pekistirmekte ve tegvik
etmektedir (Won, 2017). Hallyu'nun tek yonli akisi agisindan Kore Dalgasinin
saldirgan tutumu karsisinda denge saglamak Uzere diger uluslar/kiltirler ile “ortak
produksiyon” ve “karsilikli populer kultirel Grinler aligverisi” politikasi benimsenebilir,
ornegin Avrupa devletleri arasinda TV igeriginin uluslararasilagsmasindaki evrim ve

engellere bakilabilir (Bondebjerg ve digerleri, 2017c).
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igerik ihracindaki Benzer Engeller

Bu arastirma sirasinda, uluslararasi pazarlara igerik ihraci agisindan Tirk ve
Kore TV Urdnlerinin kargi kargiya oldugu engellerin  benzer oldugu
degerlendiriimektedir. Her iki Ulke de politik, ideolojik, ekonomik ve kulturel kaygilara
sahip bolgesel rakipler ile karsi karsiyadir. Ornegin, alanyazina bakildiginda, Kore
Dalgasinin yaygin ihracinin ureten ve Birlesik Devletler (Holywood) medyasi gibi
tiketen Ulkeler arasindaki dengesiz gu¢ ve ekonomik bosluk ile olusmus bir tur
hegemonik yumusak gug¢ oldugu sdylenmektedir (H. Lee, 2017). Shim (2006) bu
acidan bazi Asya devletlerinde var olan Kore karsiti duygularin Kore Dalgasinin Bati
tarzindaki korsan yapisina ve melezligine bagli olarak Kore Dalgasinin tek yonli
akisina karsi kirginliga dayandigini tartismaktadir (Shim, 2006). Jeopolitik rakiplerin
bu kaygisi ekonomi, klltlrel yipranma veya politik Gstlinlik agisindan olabilir. Diger
yandan Turk igerigi de komsu ulkelerde benzer konularla kargi karsiyadir. MCB’nin
yerel sektore kargl tehdit olusturmasi nedeniyle tim Turk TV produksiyonlarini Orta
Dogu’da yasaklamasi buna bir érnek olarak verilebilir. Ayrica, Makedonya (eski
Osmanli bolgesi) Turk TV dizilerinin yayina girmesini durdurmak Gizere parlamentoda
bir yasa tasarisi kabul etmigstir (Hurriyet Daily News, 2012c) ve Yunan makamlar ile
Suudi din gorevlileri Tirk dizi igeriklerinin kendi toplumlarina nifuzu konusunda
elestirilerde bulunmustur (Reuters, 2008; Sofuoglu, 2017).  Misirdaki bazi TV
kanallari da Kahire ile Ankara arasindaki politik kriz Uzerine protesto olarak Turk

dizilerini géstermeyi durdurmusglardir (Hurriyet Daily News, 2013b).
Engellere Karsi Koyulmasi ve Ortak Prodiiksiyon Politikasi

Televizyon dizilerinin farkli uluslar arasinda alinip verilmesi yalnizca digerlerini
belirli bir kultur hakkinda bilgilendiren degil, ayni zamanda kuiresel kulturan
olusmasinda hayati bir rol oynayan kaynaklardan biridir. “Kiresel Kualtur® tim
bireylerin ayni haberlere, eglenceye ve egitime esit erisime sahip olmasi gerektigine
ve kilturel bakis agisinin diinya ¢gapinda benzer olmasi gerektigine isaret eder (Min
ve digerleri, 2018).

Liberal demokrasinin ve kiresellesmenin karsilastigi  olumsuzluklari
dizeltmek igin kolaylastiriimis ve hatta oyunlastiriimig kultar kargilagmalarinin araci
olarak medyanin ve iletisimin dnemi goz ardi edilemez. Turk ve Kore televizyonlarinin

ulusotesilesmesi ve bunun dunya c¢apinda yaygin kabuli medyanin Hollywood gibi
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hakim endustrilerden tek yonli akisinin tekeline meydan okumak igin iyi bir adimdir.
Ortak tasarim ve ortak teslimat icin ortak tretim modeli, diger bir deyisle TV dizilerinin
ortak Uretimi ve dagitimi duzeyinde gelistirilebilir. Yaratici ortak Grunlerin
desteklenmesi son derece 6nemlidir ve kulturel farkliliklar agisindan yerel ve kiresel
arasindaki var olan karsitlik engelinin Ustesinden gelebilir (J. K. Chalany, 2012).
Televizyon Uretiminin rolini daha yapici kilmak amaciyla tiketici toplumlarla birlikte
politik, ekonomik ve kultiirel, sanatsal perspektiflere dayanabilecek ortak Uretim
politikasinin benimsenmesi gereklidir. Ortak bir Gretim politikasi igin Gretim, Uretim
gerceklestiren kurum, vyaratici ve izleyici ile bir arada, dagitim kanallarini
guclendirerek benimsenebilir (Bondebjerg ve digerleri, 2017’a).  Televizyon
sektorlerinin uluslararasi pazarlara icerik ihracinda kargilastiklari olumsuzluklar
karsisinda ortak bir prodiiksiyon politikasi benimsenebilir. Ornegin, MCB’nin yerel
sektore karsi tehdit olusturmasi nedeniyle tim Turk TV produksiyonlarini Orta
Dogu’da yasaklamasi belki ortak bir produksiyon stratejisi ile ¢ozumlenebilir. Ayrica,
sosyo-kultirel veya sosyo-psikolojik yaklagimlarda ortaya c¢ikabilecek olumsuz
konular gercevesinde TV dizileri igeriginde kulturel yakinhg@i geligtirmek veya artirmak
icin yaratici ortak prodiksiyonun benimsenmesi ile ¢oézimlenebilir. Alanyazin
arastirmalari ortak produksiyon surecini farkli ulusétesi prodiksiyon sektorleri
arasinda gozlemlemigtir, drnegin Avrupa Devletleri arasinda televizyon dizilerinin
ortak  prodiuksiyonu  (Bondebjerg ve digerleri, 2017c; Negrine ve
Papathanassopoulos, 1991), Birlesik Kralllk — Avrupa ortak prodiksiyonu (Jones,
2016), Cin ve Birlesik Krallik film ortak prodiksiyonu (Birlesik Kralllk ve Cin
HikUmetleri, 2014), Cin — Kore orta prodiksiyonu (Yecies, 2016) sayilabilir. Kore —
Cin ortak prodiksiyonu durumunda, sektérde bir dizi igbirligini, teknoloji transferini ve
ortak finansman saglama girisimlerini canlandirmak amaciyla politika yapicilar
tarafindan resmi film ortak prodiksiyonu anlagmalari tasarlanmistir (Yecies, 2016).
Spor-kurgu dramasi Mr. Go (2013) Kore’'nin tamamen 3B (li¢ boyutlu) gekilmis ilk
uzun metrajli filmidir ve Kore ve Cin tarafindan ortak tretilmis ilk ticari 3B filmdir, Koreli
karikaturist Heo Young-man’in ¢izgi romani The Seventh Team’den (Yedinci Takim)
(1984) esinlenmistir (Yecies, 2016).

Yabanci pazarlardaki yerel igerikler karsisindaki politik, ekonomik ve kiltlrel engelleri
azaltmak i¢in ortak Uretim modeli uygulanabilir. Bununla birlikte drama / film politika
araci olarak uzun dénemli bagarisi kagdittaki sézcuklerden fazlasini gerektirir. Rakip

Ulkelere ilgili konularda kargi koymak icin ortak prodiksiyon ve ortak teslimat politikasi
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dnerilir. Ornegin, yaraticilik (hikaye anlatma ve teknoloji), politik, ekonomik ve kiltiirel
/ sanatsal yoOnler acisindan bir ortak prodiksiyon modeli sunulabilir. Kurguyu /
hikayeyi karsilikli olarak gelistrmek ve ulusotesi produksiyon sektorleri arasinda
teknolojiyi paylasmak gibi. Ayrica, prodiksiyon butgesinin ve gelirin paylasiimasi,
produktorler, direktorler, ana karakterler arasinda igbirligi, ortak dagitim ve
produksiyon sektorleri arasindaki baglar gibi konularin Ustesinden gelebilir ve TV

dizilerinin yaygin kabullini ve dagitimini daha da gelistirebilir (bakiniz Sekil 3).

Sekil 3. Ortak Produksiyon Modeli

/N

Ortak Yapim
Co-Tasarim Es teslim

./ \/
[\ [ /N L/

Yaratict givasi Kﬁl‘tﬁr'el/ Ekonomik Dagitim /
Ortak Yapim Y artistik

\/ / \r/ Resepsiyon
\_[\ L[\ _Ekr@ dist Uretim biitgesini /\

Hikaye,

Ozel kahramanlari, paylasma
. Yo6netmenler, ve Her yerde birden

Kamu sektorii
\/ yapimeila gelire Coklu Yayin Akist
\/ \/ (Seslendirme, Altyazr).
Kiiltiirel geligkilerden
kaginin,

teknoloji

benzerlikler bul

U/

Kaynak: Musa Khan
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EKLER

Ek 1: Turk TV Dizileri igin Anket Formlari

Pakistan ve Misir Yerel izleyicileri Uzerinde Tiirk Elektronik Medyasin Etkisinin

Degerlendirmesi
Anket Formu

Konu anket formu akademik arastirmanin bir pargasidir ve cevaplar yalnizca
akademik amagclar icin kullanilacaktir. Bu ¢alismaya katiiminiz ve katkiniz takdir

edilecektir. Katilimcilara iligkin tum bilgiler ve cevaplar gizli tutulacaktir.

Not: Asagidaki anket formu Turk TV dizilerini izlemis olan veya mevcut olarak izleyen

izleyicilere yonlendirilir.

BIRINCI KISIM (Demografik Bilgiler)

Sehir ismi: (Istege bagh) .............
Isminiz: (Istege bagl) ............
Cinsiyet:
Erkek [...]
Kadin [...]
Diger [...]

Yas grubu (yil):

a) 20 ve alti
b) 21- 30
c) 31-40
d) 41-50
e) 51-60

f) 61 ve Uzeri
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Egitim seviyeniz:

a) Yok

b) ilkokul
c) Ortaokul
d) Lise

d) Lisans

e) Lisans

ustu

Mesleginiz:

a) Ogrenci

b) is insani

c) Ziraatgl
d) Ev Hanimi

e) issiz

f) kamu Hizmeti

g) Ozel Hizmet
h) Diger (belirtiniz) [...]

PKR and Misir lirasi cinsinden gelir seviyeniz (aylik):

a) 10.000 veya alti

b) 11.000 — 20.000
c) 21.000 — 30.000
d) 31.000 — 40.000
e) 41.000 ve Uze
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IKINCI KISIM
Genel, sosyal, politik, ekonomik ve Kkiiltiirel etki

S: Ziyaret etmeyi en umdugunuz Ulkeler (Turkiye dahil) dncelik listesinde Turkiye'yi

kacinci siraya koyardiniz?

a) 1nci b) 2nci C) 3nciJ d) 4nci] e) 5nci

S: Turkiye ismini duydugunuzda akliniza ilk gelen sey nedir?

a) Turk TV dizileri
b) Belirli bir aktor

c) Belirli bir aktris

d) Osmanli imparatorlugu

e) Mustafa Kemal Atattirk

f) Recep Tayyip Erdogan
g) Diger (belirtiniz) [...]

S: Turk TV dizilerinin hangi tartnu izlemeyi tercih edersiniz veya izlediniz?

a) Cagdas drama
b) Komedi

c) Korku / Gizem

d) Melodram / Romantizm
e) Tarihi
f) Diger (belirtin) [...]

S: Turk TV dizilerini hangi kaynaktan izlemeyi tercih ediyorsunuz?

a) Televizyon (kablo / uydu agr)
b) YouTube

c¢) Satin alinan CD/DVD

d) herhangi diger internet kaynagi

S: Turk TV dizilerinin Tark kaltirinG ve toplumunu gergekgi bir sekilde temsil ettigine

inaniyor musunuz?



a) Evet

b) Hayir

c) Fikrim yok
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S: Hangi Turk TV dizisini izlediniz veya izliyorsunuz? Verilen listeden izlemis

oldugunuz / mevcut olarak izlediginiz tim dizileri belirtin.

S.No | Dizi Ismi Bolumler izleyicilerinin sayisi
1 Muhtesem Yuzyil 139
2 Kara Para Ask 180
3 Fatmagul'in Sugu Ne 80
4 Ask-1 Memnu 79
5 Adini Feriha Koydum 80
6 intikam 44
7 Menekse ile Halil 90
8 Cesur Ve Glizel 32
9 Muhtesem YUzyil: Késem 60
10 Medcezir 77
11 Gumis 100
12 Kuzey Gliney 80
13 Bin bir Gece 90
14 Elif 755
15 Lale Devri 135
16 Asi 71
17 iffet 40
18 Maral 83
19 Karaday! 115
20 Vatanim Sensin 59
21 Merhamet 44
22 Bir Bulut Olsam 29
23 Dirilis: Ertugrul 120
24 Ask Laftan Anlamaz 31
25 lliski Durumu: Karisik 40
26 Benim Hala Umudum Var 33
27 Hanimin Ciftligi 70
28 Ask Hikayesi 36
29 Kara Gl 125
30 Eve Dusen Yildirim 22
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31 Ezel 71
32 Kiraz Mevsimi 59
33 Otesiz Insanlar 72
34 Oyle Bir Geger Zaman Ki 120
35 Son 25
36 Bir Cocuk Sevdim 79
37 20 Dakika 25
38 Yukaridaki listede

bulmadiysaniz dizinin ismini

yaziniz.

S: izlemig oldugunuz veya mevcut olarak izlediginiz Turk TV dizilerinin agagidaki

niteliklerini nasil derecelendirirsiniz?

1 minimum derecelendirmeyi ve 5 maksimum derecelendirmeyi ifade eder.

b Romantizm dolu 1
c ligi gekici olay érgusi / kurgu 1
Aktorlerin / aktrislerin 1

profesyonelligi

e | Aktorlerin / aktrislerin 1 2 3 4 5
gorianumleri / guzelligi
g Produksiyon kalitesi 1 2 3 4 5

Asagidaki ifadelere katilip katilmadiginizi litfen belirtin.

TK = Tamamen Katiliyorum, K = Katiliyorum, N = N6tr, KM = Katiimiyorum, TKM =

Tamamen Katilmiyorum.

Sosyal ve kiiltiirel etki

S.No. ifadeler KK K N KM | KKM

1 Turk TV dizilerinin kigisel davraniginiz / yasaminiz

Uzerinde etki biraktigina ne kadar katiliyorsunuz?

2 Turk TV dizilerini izledikten sonra Turk kulttrtndn,
geleneklerinin ve degerlerinin bizimkinden daha iyi

oldugunu fark ettim.
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3 Tark TV dizilerin izledikten sonra plastik cerrahi,
makyaj, sanat, tasarim vb. konusundaki kabulim
artt.

4 Turk TV dizilerindeki karakterler tarafindan kullanilan
UrGnleri  (giysiler, miicevherat, aksesuarlar vb.)
almay isterim.

5 TV dizilerinde Turk evlerinde sunulanlarla ayni
tasarim mobilyalari, yemek takimlarini, dekorasyon
parcalarini veya diger aksesuarlari almayi isterim.

6 Turk TV dizilerinde tol alan aktorlerin / aktrislerin
yasam tarzini, konusma seklini, yemek yeme seklini
vb. kopyaliyorum.

7 Dizilerde sunulan Turk evlerinin i¢ tasarimindan ve
dekorasyonundan ilham aliyorum.

8 Turk TV dizilerinde gosterildidi gibi evler konusunda
ayni i¢ tasarimi ve dekorasyonu denedim.

9 Turk TV dizilerinde sunulan yiyecekler, icecekler ve
tathlar hakkinda merak duyuyorum.

10 Tuark TV dizilerinde sunulan yiyecekleri, icecekleri ve
tathlar tatmak istedim.

11 TV dizilerinde izledikten sonra Turk yemeklerinin
tariflerini arastirdik ve evde hazirlamaya calistik.

12 Tuark TV dizilerinde kadin karakterler bagimsiz, guclu
ve cesur gorunuyor.

13 Tark TV dizilerinde kadin karakterler tabi, bezgin ve
cekingen gorunuyor.

14 Turk TV dizileri arkadaslar / aile bireyleri arasinda
tartistigimiz konulardan biri.

15 Turk TV dizilerinden bir karakterin / aktoriin / aktrisin
blyldk hayrantyim.

Dolayl reklam ve medya kaynakli turizm yoluyla ekonomik etki
S.No. ifadeler KK KM KKM

Tuark TV dizilerinde gordukten sonra yerel

piyasada Turk markalarini aradim.

Tiark TV dizilerindeki ikonlar tarafindan

kullanilan GriinG  (giysiler, miicevherat,

aksesuarlar vb.) esasen aldim.
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Tark TV dizilerinde sunulanlarla ayni
tasarim mobilyalari, yemek takimlarini,
dekorasyon parcalarini  veya diger

aksesuarlari esasen aldim.

Dizilerde gosterilen yerler / manzaralar /

tarihi yerler beni Turkiye'ye seyahat

gerceklestirme konusunda ¢ekti.

Turk TV dizilerini izledikten sonra

Turkiye'yi ziyaret etmek istedim.

Turk TV dizilerini izledikten sonra

Turkiye'yi ziyaret etmeyi planladim.

Turk TV dizilerini izledikten sonra

Turkiye'yi ziyaret ettim.

Genel Turk insanini gozlemlemek veya
Turk dizilerinin ikonik aktorleri / aktrisleri

ile tanismak istiyorum.

Turkiye'yi ziyaret etme konusundaki
gudulerimden biri dizilerde gosterildigi
ekonomik / politik gelisim hakkinda birinci

elden deneyim yasamak.

Kulturler arasi ve politik iletisim lizerindeki etki

S.No.

ifadeler

KK

KM

KKM

Tark TV dizileri, Turk kultdrd, medeniyeti ve tarihi
hakkinda bilgi sahibi olmam konusunda beni ikna

etti.

Tark TV dizilerini izledikten sonra Turkiye,
medeniyeti ve tarihi hakkinda okumaya kara

verdim.

Turk TV dizilerini izledikten sonra Turk kaltirG /
medeniyeti / politikasi / tarihi Uzerine okumaya

basladim.

Tark TV dizilerini izledikten sonra Turk politik
liderligi ve tarihi kisilikleri hakkinda okumaya kara

verdim.

Bence Turk TV dizileri her iki ulusu birbirine

yakinlastirma konusunda olumlu bir rol oynuyor.




UGUNCU KISIM

Yerel kultiire ve kiltiirel emperyalizme karsi koyulmasina iligkin olarak

olumsuz etki

S.N

ifadeler

TK

KM

TKM

Bence Turk TV dizileri, Turk kaltarint ve
gelenegdini desteklemek ve empoze etmek icin
kulturel ve geleneksel degerlerimizi gitgide

bozmaktadir.

Turk TV dizilerini izledikten sonra romantik

inanglarim ve beklentilerim artti.

Tark TV dizileri, liberal ve laik yapisina bagli
olarak yerel olarak hakim dini inanclar ve ilkeler
icin buyuk bir tehdit.

Turk TV dizilerini izledikten sonra Turk kultardntn,
geleneklerinin ve degerlerinin bizimkinden daha

koti oldugunu fark ettim.

Turk TV dizileri geng nlfusumuz UGzerinde
olumsuz etki birakabilecek bazi uygunsuz

iceriklere sahip.

Tark TV dizileri onlarin aile ile izlenmesini
uygunsuz kilan bazi etik olmayan / hissi igeriklere

sahip.

Kati kiltir / gelenek / aile normlar Tark TV

dizilerini izlememi zorlagtiriyor.

Dini  kisitlar Turk TV dizilerini izlememi

zorlagtiriyor.

Kati kdltirel ve geleneksel normlar Turk TV
dizilerinde sunulan yasam tarzini izlemem

konusunda beni kisitlayan engeller.

10

Dini ilkeler Turk TV dizilerindeki karakterlerin
giyim tarzini takip etmem konusunda beni

kisitlayan ana engeller.

1"

Bence Pakistan drama sektort TUlrk dramalarinin
Pakistan’daki populerliginden olumsuz yonde

etkileniyor.
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DORDUNCU KISIM

Tarihi kurgusal dizi “Muhtesem Yuzyil" in etkisi

Bu kisim yalnizca Tiirk TV dizisi “Muhtesem Yuzyil” izleyicileri igindir

Turk TV dizisi “Hurrem Sultan” izlediyseniz / izliyorsaniz lutfen asagidaki sorular

cevaplayiniz:

S: Tarihi kurgusal TV dizisi “Muhtesem YUzyil" da sunulan bilgiler hakkinda ne

dusindyorsunuz?

a) Dogru b) Yanlis c) Abartih d) Fikrim yok

S: “Muhtesem Yuzyll” 1 izledikten sonra aklinizda Osmanli Hukimdari Sultan

Slleyman’in nasil bir imaji olustu?

1 minimum derecelendirmeyi ve 5 maksimum derecelendirmeyi ifade eder

a Muhtesem hukimdar 1 2 3 4 5
b icki icen ve kadin diiskiinii 1 2 3 4 5
c Dini yonetici 1 2 3 4 5
d | Blyuk fatih 1 2 3 4 5
e | Muslimanlarin Gergek Temsilcisi 1 2 3 4 5
S: "Muhtesem Yulzyll" 1 izledikten sonra Osmanli Sultani Slleyman karakterinin

temsilini ve tarihsel sahsiyetlerini nasil degerlendireceksiniz?

1 minimum derecelendirmeyi ve 5 maksimum derecelendirmeyi ifade eder

S.N ifadeler Olgiim

1 Sultan Suleyman dizide muhtesem bir hikimdar olarak | 1 2 3 4 5

gOsterilmistir

2 Sultan Sileyman dizide icki icen ve kadin diskind biri | 1 2 3 4 5

olarak gosterilmistir
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3 Sultan Sileyman dizide dindar bir hukimdar olarak | 1 4
gOsterilmistir

4 Sultan Suleyman dizide buyk bir fatih olarak gosterilmistir | 1 4

5 Dizide tarihi kigilikler yanlis sunulmustur 1 4

6 Sultan Sileyman nezaketsiz, utanmaz ve hedonistik bir | 1 4
hikimdar olarak tasvir edilmistir

7 Sultan Suleyman’in 6zel yasami olumsuz sekilde | 1 4
sunulmustur

S: Asagidaki ifadelere katilip katilmadiginizi lGtfen belirtin.

TK = Tamamen Katiliyorum, K = Katiliyorum, N = Notr, KM = Katilmiyorum, TKM =

Tamamen Katilmiyorum.

S.N ifadeler TK K| TK
M| M
1 Turk TV dizisi “Hirrem Sultan”in Osmanh Hikimdari
Sultan Sileyman’'in gergek yuzinli sunduduna ne
kadar katiliyorsunuz?
2 Turk TV dizisi “Hirrem Sultan”, Sultan Stleyman’in ve
Osmanli imparatorlugunun gergek yiiziinii bozmustur.
3 Turk TV dizisi “Hurrem Sultan” izledikten sonra
Osmanli  Hikidmdarlarinin - Misliman  dlnyasinin
gercek temsilcileri olduguna inanityorum.
4 “Hiirrem Sultan” dizisinin Osmanli imparatorlugunun
gergek tarihini temsil ettigine ne kadar katiliyorsunuz?
5 Osmanli imparatorlugunun gergek tarihinin TV dizisi
“Harrem Sultan”da tahrip edildigine inaniyorum.
6 “Hurrem Sultan” dizisini izledikten sonra aklimda
Osmanli imparatorluguna iligkin olumlu bir imaj olustu.




“Harrem Sultan” dizisini izledikten sonra aklimda
Osmanli imparatorluguna iliskin olumsuz bir imaj

olustu.

“Harrem Sultan” dizisini izledikten sonra Osmanli
imparatorlugu veya Sultan Siileyman {zerine okuma

yapmak istedim.

“Harrem Sultan” dizisini izledikten sonra Osmanli
imparatorlugunun tarihi / Sultan Siileyman (izerine

okuma yapmaya / bunlari 6grenmeye karar verdim.

10

“Hirrem Sultan” dizisini izledikten sonra Tirk tarihini

okudum / okuyorum.

11

Bence TV dizisi “Hirrem Sultan” islam tarihini geng
nesillere olumsuz bir bakig agisi ile géstermek igin bir

caba.

12

Programda kadinlar devlet islerinde 6nemli isleve sahip

olmayan zayif karakterler olarak tasvir edilmistir.

13

Sultan / Hirrem programda glgli ve bagimsiz bir kadin

olarak tasvir edilmigtir.

14

Sultan / Hirrem programda giizellk ve seks ikonu

olarak tasvir edilmigtir.

15

Programda kadinlar devlet islerinde 6nemli isleve sahip

guclu karakterler olarak tasvir edilmistir.
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Herhangi bir sorunuz var ise veya detayli goruslerinizi, yorumlarinizi veya bilgi

paylagmak istiyorsaniz bu anketin yazarina musa.khan@ogr.iu.edu.tr veya

musakhan_85@yahoo.com adreslerinden ulagabilirsiniz.

Degerli zamaniniz igin tesekkirler.



Ek 2: Kore TV Dizileri igin Anket Formlar
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Kore Drama Dizilerinin Tiirkiye'nin Yerel izleyicileri Uzerindeki Etkilerinin

Bu anket, akademik arastirmanin bir parcasidir ve cevaplar yalnizca akademik

Degerlendirilmesi

amaglar icin kullanilacaktir. Bu ¢alismaya katiliminiz ve katkilariniz takdir

edilecektir. Katilimcilarla ilgili tim bilgi ve cevaplar gizli tutulacaktir.

Not: Asagidaki anket, Kore televizyon dizilerini izlemis veya izlemekte olan

izleyicilere yoneliktir.

Demografik bilgileri

1. Isiminiz?

2. Cinsiyet *

3. Yas grubu * (yil)

4. Egitim seviyeniz? *

istege bagh) ...............

a. Kadin

b. Erkek

c. Diger (LGBT)

20 ya da daha az

21-30

31-40

41-50

51-60

61-ya da daha Fazla

Hic yok | ilkokul

Orta okul | Lise | Lisans

Yuksek Lisans, Doktora
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5. Mesleginiz

(istege baglt) ........evvueeeeereennnnns

6. Giiney Kore'yi hig ziyaret ettiniz mi?

a. Evet b. hayir

7. Evet ise, Gliney Kore ziyaretinizin amaci neydi?

a. Okul b. Is C. Turizm d. Diger (Belirtiniz ............ )

8: Hangi tiir Kore televizyon dizisini izlemeyi seviyorsunuz veya izlediniz?

Birden ¢ok secgenek segilebilir.

a. Gerilim/ | b. c. Tarihi | d. Cagdas e. Diger (Lutfen
Gizem Romantik (Komedy) Belirtiniz) .........

9: Litfen izlediginiz veya izlemekte oldugunuz Kore televizyon dizilerinin

adlarini yaziniz.

10: Kore televizyon dizilerini hangi kaynaklarla izlemeyi tercih edersiniz?

Televizyon Youtube Satin alinan | Diger internet kaynaklari /
(kablo/uydu agr) CD/DVD Netflix vb. (Belirtiniz.)

11: Kore televizyon dizilerini nasil izliyorsunuz?

a. Altyazili | b. Dublajli | c. Altyazi veya dublaj olmadan Kore dilinde
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12. Kore televizyon dizilerini izlemeyi segmenin nedeni nedir?

a. Kore dilini b. Eglenmek | c. Hem dilini ve d. Diger

ve kultarina Kaltarani (lutfen

ogrenmek ogrenmek hem belirtiniz)
de eglenmek

13. Kore televizyon dizilerini izledikten sonra, yerel ve Kore kiiltiirii arasinda

asagidaki baglamda benzerlikler buldunuz mu?

Aile degerleri ve normla Cok benziyor | Az Hic benzimiyor
Benziyor

Sosyal iligki ve sosyal ortam Cok benziyor | Az Hic benzimiyor
Benziyor

Giyinme ve Toren kurumsal Cok benziyor | Az Hic benzimiyor

etkinlikler Benziyor

Yemek restoranlar ve mutfak Cok benziyor | Az Hic benzimiyor
Benziyor

14. izlemis oldugunuz veya izlemekte oldugunuz Kore televizyon dizilerinin

ozelliklerini nasil degerlendirirsiniz?

1, minimum degeri belirtirken, 5, maksimum derecelendirmeyi gosterir.

Romantizm

Hikaye / kurgu

Oyuncularin profesyonelligi

Kahramanin / oyuncularin gérinuasu / guzelligi

Heyecan derecesi

Al al Al Al Al A
N N N N NN
Wl Wl W W W w
N N NS
o o O O O O

Uretim kalitesi

Litfen asagidaki beyanda katildiginizi/katilmadiginizi veya hangi derecede

katildiginizi/katilimadiginizi belirtiniz.
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15. Kore televizyon dizilerini izlemeyi tercih ettim ¢iinkii Kore kiiltiirii, gelenegi

ve degerleri yerel kultirimiize, gelenegimize ve degerlerimize benziyor.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

16. Kore televizyon dizileri, Kore kultiirii, medeniyeti ve tarihi hakkinda bilgi

sahibi olmak istedigim icin beni cezbetti.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

17. Modernligi, esnekligi ve kultiirel melezligi nedeniyle Kore televizyon

dizilerini izlemeyi tercih ettim.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

18. Kore televizyon dizilerini izledikten sonra, Kore halkina, kiiltiiriine,

geleneklerine ve degerlerine agina oldum.



188

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

19. Kore televizyon dizilerinin uluslan birbirine yakinlagtirmasinda 6nemli bir

rol oynadigini diisiiniiyorum.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

20. Kore televizyon dizilerinde gordiikten sonra, Kore markalarini (kiyafetler,
takilar, siisler, mobilyalar, yemeklar, dekorasyon parcalari veya diger

aksesuarlar vb.) Yerel pazarda veya ¢evrimigi olarak arastirdim.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

21. Kore televizyon dizilerinde gosterilen yerler / sahneler / tarihi yerler Kore

gezisine ¢ikmak igin beni ikna etti.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum
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3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

22. Kore yemeklerinin tariflerini Kore televizyon dizilerinde izledikten sonra

merak ediyorum ya da arastirdim / denedim.

1. Kesinlikle katilliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

23. Erkek karakter ile karsilastirildiginda, Kore televizyon dizilerinde kadin

karakterler bagimsiz, gi¢lendirilmis ve cesur goéruniyor.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katiimiyorum

24. Erkeklere kiyasla, Kore televizyon dizilerinde kadin karakterler, bagimii,

cesaretsiz ve gekingen goriiniiyor.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum
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5. Kesinlikle Katilmiyorum

25. Kore televizyon dizilerinde erkek ve kadin karakterler esit sekilde temsil

ediliyor.

1. Kesinlikle katiliyorum

2. Katiliyorum

3. Fikrim Yok

4, Katilmiyorum

5. Kesinlikle Katilmiyorum

Herhangi bir sorunuz varsa veya ayrintili géruslerinizi, yorumlarinizi veya bilgilerinizi
paylagmak istiyorsaniz, bu arastirmanin yazarina musakhan_85@yahoo.com veya

musa.khan@ogr.iu.edu.tr adresinden ulasabilirsiniz.

Degerli zamaniniz igin cok tesekkir ediyorum.

Lutfen, anketi tamamladiktan sonra "Bitti" dUgmesine basiniz.
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