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ONSOZ

Futbol da her donemde ve her daim siiregelecegini diistindiigiimiiz fanatiklik
durumu giincelligini hep korumaktadir. Insanlar {izerinde cosku ve heyecan yaratan
bu durum futbol magclarinda {iziintii, haz ve mutluluk yasatmaktadir. Futbolda
fanatiklik seviyesini, taraftarlarin yasadigi yer ve kiiltiirel olarak ta etkiledigini ifade
edebiliriz. Bunlarin yaninda fanatiklik durumu taraftar kitlesini psikolojik olarak
etkileyip bagimli hale getirebilmektedir. Bu bilgiler neticesinde futbolda fanatiklik,
taraftarlarin psikolojik yonden nasil etkiledigi sorusunu ortaya c¢ikarmaktadir. Bu
calismada taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar1 arasindaki iliski

incelenmistir.

Bu ¢alismanin arastirma siirecinin her asamasinda emegini ve katkilarini
esirgemeyen, engin bilgi ve tecriibelerini paylasan ve her konuda yol gosteren tez
damigmanim, degerli hocam Prof. Dr. Hakan Salim CAGLAYAN’a sonsuz
saygilarim1 sunarim. Caligmanin istatistiksel analiz siirecinde yogun is tempolarma
ragmen zaman ayirip yardimlarmi esirgemeyen bilgi, elestiri ve Onerileriyle yol
gosteren degerli hocam Ars. Gor. Hac1 Ali CAKICI’ya, tezin her asamasinda benden
yardimlarmi ve desteklerini esirgemeyen Kutlukhan Yagmur OZEKER’e ve
calismam boyunca maddi ve manevi destegini hi¢ esirgemeyen anneme, babama ve

ablalarima sonsuz tesekkiir ediyorum.

Murat DURGUTLUOGLU

Konya -2020
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OZET

T.C.
SELCUK UNIVERSITESI
SAGLIK BILIMLERI ENSTITUSU

Futbol Taraftarlarimin Fanatiklik Diizeyleri ile Psikolojik
Baghhklan Arasindaki Iliskinin Incelenmesi

Murat DURGUTLUOGLU
Spor Yoneticiligi Anabilim Dah
YUKSEK LiSANS TEZI/KONYA-2020

Bu aragtirma, taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar1 arasindaki iliskiyi
incelemek ve demografik degiskenlere gore taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik
bagliliklarinin farklilagip farklilagsmadigini arastirmak amaciyla yapilmistir.

Arastrmada, betimsel taramaya (survey) ve iligkisel taramaya yonelik bir yontem
kullanilmistir. Arastirmanin 6rneklemini Tiirkiye Futbol Federasyonu 2018-2019 Spor Toto Siiper Lig
Lefter Kiigiikandonyadis Futbol Sezonu’nda yer alan Atiker Konyaspor takimmin magmi izleyen
taraftarlar arasindan tesadiifi orneklem yontemiyle segilen toplam 598 taraftar olusturmustur.
Aragtirmada veri toplama araci olarak, Tagmektepligil ve ark (2015) tarafindan gelistirilen “Futbol
Taraftar1 Fanatiklik Olcegi”, Matsuoka (2001) tarafindan gelistirilen ve Bozgeyikli ve ark (2018)
tarafindan Tiirkge’ye uyarlanan “Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi” ve arastirmaci tarafindan
gelistirilen “Kisisel Bilgi Formu” kullanilmisgtir.

Verilerin analizinde, ikili karsilagtirmalar igin t testi ve ¢oklu karsilastirmalar igin tek yonlii
varyans analizi (ANOVA) kullanilmistir. Taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar:
arasindaki iliskiyi ortaya c¢ikarmak igin de pearson momentler carpim korelasyon (r) katsayisi
tekniginden yararlanilmistir. Aragtirmada anlamlilik diizeyi i¢in a=0.05 segilmistir.

Arastirma sonucunda, 49 taraftarin “fanatik (%8,2)”, 95 taraftarin “takim taraftar1 (%15,9)”
ve 454 taraftarin da “futbolsever (%75,9)” oldugu belirlenmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, futbol taraftari1 fanatiklik 6lgegi her iki alt boyutunun da (siddete
yonelik diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet) cinsiyet ve yas degiskenine gdre anlamli
diizeyde farklilastigr; siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunun medeni durum, egitim
durumu ve gelir diizeyi degiskenine gore anlamli diizeyde farklilastigi; kurumsal aidiyet alt boyutunun
ise medeni durum, egitim durumu ve gelir diizeyi degiskenine gére anlamli diizeyde farklilasmadigi
tespit edilmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6l¢egi kisisel kimlik, psikolojik maliyet,
sosyal zorunluluk ve bolgesel baglilik alt boyutlarinin cinsiyet degiskenine gore; duygusal baghlik ve
kaynak maliyeti alt boyutlarinin yas degiskenine gore; duygusal baglilik alt boyutunun medeni durum
degiskenine gore anlamli diizeyde farklilastigi diger alt boyutlarin ise cinsiyet, yas ve medeni durum
degiskenine goére anlamli bir farklilik gostermedigi tespit edilmistir. Yine taraftarlarin, taraftar
psikolojik baglilik dlgegi biitiin alt boyutlarmin (kisisel kimlik, duygusal baglilik, kaynak maliyeti,
psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel zorunluluk) egitim durumu ve gelir diizeyi
degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadig: saptanmustir.

Taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar1 arasinda orta ve diisiik diizeyde
negatif yonlii iliskiler oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Fanatiklik; futbol taraftari; psikolojik baglilik
vii



SUMMARY

REPUBLIC OF TURKEY
SELCUK UNIVERSITY
HEALTH SCIENCES INSTITUTE

Investigation of the Relationship between Fanaticism Level and the
Psychological Commitment of Soccer Supporters

Murat DURGUTLUOGLU
Department of Sports Management

MASTERS THESIS / KONYA /2020

This research was done with the aim of investigating the relationship between the fanaticism
and psychological commitment of the fans and whether the fanaticism and psychological commitment
of the fans differ according to the demographic variables.

In the research, a method for descriptive survey and relational survey was used. The sample
of the research was composed of a total of 598 fans chosen among the fans watching the matches of
Atiker Konyaspor in Turkish Football Federation 2018-2019 Spor Toto Super League Lefter
Kiigiikandonyadis Football Season with the method of random sampling. As data collection tools,
“Fanaticism Scale of Football Fan” developed by Tasmektepligil et al. (2015), “Psychological
Commitment Scale of Fan” developed by Matsuoka (2001) and adapted by Bozgeyikli et al. (2018)
into Turkish and “Personal Information Form” developed by the researcher were used in the research.

In the analysis of the data, t-test was used for binary comparisons and one-way analysis of
variance (ANOVA) was used for multiple comparisons. Pearson moments multiplication correlation
(r) coefficient technique was used to reveal the relationship between the fanaticism of the fans and
their psychological commitment. 0=0.05 was chosen for the level of significance in the research.

As a result of the research, it was determined that 49 fans are “fanatical (8,2%)”, 95 fans are
“team fans (15,9%)” and 454 fans are “football lovers (75,9%)”.

It was found out that both subdimensions (tendency of thinking and action towards violence
and institutional belonging) of fanaticism scale for football fans of Konyaspor fans differ significantly
according to the variables of gender and age, the sub-dimension of the tendency of thinking and action
towards violence differs significantly according to the variables of marital status, educational level
and income level and that the subdimension of institutional belonging don’t differ significantly
according to the variables of marital status, educational level and income level.

It was also found out that the subdimensions of personal identity, psychological cost, social
necessity and regional commitment of fan psychological commitment scale of Konyaspor fans differ
according to the variable of gender, the subdimensions of emotional commitment and resource cost
differ according to the variable of age, the subdimension of emotional commitment differs
significantly according to the variable of marital status and that the other subdimensions don’t differ
significantly according to the variables of gender, age and marital status. Also, it was determined that
all subdimensions of psychological commitment scale for fans (personal identity, emotional
commitment, resource cost, psychological cost, social necessity and regional necessity) don’t differ
significantly according to the variables of educational status and income level.

It was found that there is a moderate and low negative relationship between the fanaticism
and psychological commitment of the fans.

Key Words: Fanaticism; football fan; psychological commitment.
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1. GIRIS

Spor, diinyadaki eglence endiistrisindeki en giiclii araclardan biridir. Futbolun
spor i¢indeki 6nemi o kadar etkilidir ki diger branslarla karsilastirilmaz. Futbol, kitle
iletisim araclar1 olan, milyarlarca insan ve bugiin lizerinde en ¢ok diisiiniilmiis bir¢ok
sey tarafindan takip edilen evrensel bir olgudur. En yaygin gerginlik ve nese duygusu
olan futbol, artik tamamen eglenceli olan islevinden uzak, yerel, sosyal, ulusal ve

evrensel bir gergeklik haline gelmistir.

Futbol, ¢cogu insan i¢in en heyecan verici oyun ve ayrilmaz bir parga olarak
kabul edilirken, futbolun diger insanlar i¢in oyun ve hobi disinda farkli anlamlar1
vardir. Futbol endiistrisinin en onemli destekleyici faktorii taraftarlardir. Taraftarlik,
gonliinii takimda tutan insanlarin katilimiyla gerceklesen bir sehir ritiielidir.
Takimma baglt olan, takimi takip eden veya oyuncularmin kendileri i¢in olumlu
duygular1 olan, onlar1 yedekleyen ve tatmin eden futbolla ilgili, arzularin destekgisi
oldugu soylenmektedir. Taraftarliin bir boyutu da fanatizmdir. Fanatizm, siyaset,
spor ve diger bir¢cok alanda goriilebilecek bir davranig bicimidir. Fanatizm,
yukaridaki tanimlardan da anlasilacagi gibi, bir taraftarlik ya da hissetme tarzidir.
“Fanatizm” teriminin anlamlar1 ¢ok biiylik farkliliklar géstermektedir. Bu nedenle,
bir futbol fanatigi olmak bazen olumlu anlamlara, bazen de olumsuz anlamlara

sahiptir.

Spor organizasyonlari, davranigsal niyetlerini olumlu yonde etkilemek ve
devam etmeyi artrmak i¢in sporda seyirci sadakatinin altinda yatan faktorleri
anlamak i¢in yollar aramaktadirlar. Fanatizmin arka planinda yatan etmenlerden

birisinin de psikolojik baglilik oldugu iddia edilmektedir.

Taraftarlarin psikolojik baghligi, pazarlama literatiiriinde ¢ok fazla calisilan
miisteri sadakati kavramindan ¢ok farklidir. Ciinkii miisteri sadakati “bir marka veya
iirline bagliliga dayanan bir kisinin istegi iizerine, o Orgiit icin belirli bir siire boyunca
destek gosterecek sekilde davranma” olarak tanimlanirken (Mahony 1995), taraftar
psikolojik baglilig ise, “taraftarlarin bir spor organizasyonu ile olan kisisel baglilik
ve duygusal katilim1” olarak tanimlanmistir (Sutton ve ark 1997). Taraftar, tuttugu

takimdan hicbir maddi ¢ikar elde etmek i¢cin o takimi desteklemez ve yalnizca
1



tilketen konumundadir. Gosteriye doniistiiriilen organizasyonlarda ekonomik gelirin

biiyiik ¢ogunlugu taraftar kitlesi grubunun {izerinden elde edilir.

Basit bir tanimla futbol fanatizmi, goniil vermis oldugu takima kayitsiz-
sartsiz baglanma duygusudur. Burada ortaya c¢ikan en Onemli faktor taraftarin
psikolojik olarak baglanma giidiisiiniin tutmus oldugu futbol takimina fanatik bir
sekilde baglanma duygusundan kaynaklanmaktadir. Bu diisiinceler dogrultusunda
taraftarlarin fanatik tutumlarinin takimlarina karsi psikolojik baghliklarini etkiledigi
varsayllmaktadir. Bu arastirmanm amaci, futbol taraftarlarinin fanatiklik diizeyleri

ve psikolojik bagliliklar1 arasindaki iligkinin incelenmesidir.

Futbol da her donemde ve her daim siiregelecegini diisiindiigiimiiz fanatiklik
durumu giincelligini hep korumaktadir. Fanatiklik durumu taraftar kitlesini psikolojik
olarak etkileyip bagimli hale getirebilmektedir. Fanatiklik duygusunun olumsuz
durumlarmma bakildiginda siddet ve holiganizm olgular1 giinlimiiz futbol diinyasinda
siklikla karsilasilan durumlar igerisinde yer almaktadir. Taraftarlarin psikolojik
baghliklarmi1 gosteren davranislarinin onlarin fanatiklik durumlarim etkiledigi
disiiniilmektedir. Bu kapsamda, son giinlerde goriilen taraftarlarin saldirgan
tutumlar1 ve siddet olaylarina iliskin durumlar1 g6z Oniine getirildiginde ¢alismanin
onemi ortaya ¢ikmaktadir. Ilgili alan yazinda bu konu kapsaminda calismalarin
yetersiz oldugu goriilmektedir. Calisma sonuglarinin, futbolda ki olumsuzluklarin

sonlandirilmasina ve ilgili alan yazina katki saglayacagi diistiniilmektedir.



1.1. Futbol

Futbol teriminin etimolojisi “ayak topu” kelimesinin bir topa tekme atma
eylemine atifta bulundugu kabul edilir. Eller ve kollar disinda viicudun hemen her
bolgesinin kullanilmasma ragmen biiyiik oranda ayak ile oynanmaktadwr. Tiirk dil
kurumu, futbolu genel olarak “ayak topu” seklinde agiklamaktadir. Futbol rekabetci
bir oyundur ve bu nedenle egrinin dniinde kalmak oyunun tiim paydaslari i¢in siirekli
odak noktasidir. Her takim, menajer, oyuncu ve organizasyon rakiplerinde iistiinliik
kazanmaya ve rekabet etmek icin bu istiinliigli korumaya calisir. Genel olarak bu
oyun tarif edilecek olursa; Futbol, 11 kisilik iki takimin miicadelesi seklinde

gerceklesmektedir. Futbol oyun kurallar1 su 17 madde {izerine bina edilmistir;

o  Oyun alam

e Top

e Oyuncularin sayisi

e  Oyuncularin giysi ve malzemeleri
o Hakem

o Yardimct hakem

e  Oyunun stiresi

o  Oyunun baslamasi ve tekrardan baslamasi
o Topun oyunda ve oyun dist olmasi
o Gol yapma yontemi

o Ofsayt

o Fauller ve fena hareketler

e Serbest vuruslar

e Penalti

o Tac atist

o Kale atist

o Kose atisi



1.1.1. Futbolun Dogusu

Gilinlimiizde diinyanin en yaygin takip edilen spor dali olan futbolun
koklerinin 3.000 yildan 6nceye dayandigi tahmin edilmektedir. Japonya, Cin, Roma
ve Yunanistan’da oynandigina dair ipuglar1 bulunmaktadir. Nerden ¢iktig1 konusunda
cok farkli goriisler iddia edilmektedir. Ancak modern futbolun dogdugu yer
Ingiltere’dir. Topa vurma islemini de igeren ilk bilinen top oyunu, Cin’de Cuju adi
altinda M.O. 3. ve 2. yiizyilda gerceklestigi tahmin edilmektedir. Cin’de, Cuju veya
Ts’u Chu, Han Hanedan1 altindaki kraliyet saraymin torensel bir oyunu olarak bir
askeri egitim bi¢ciminden ortaya ¢ikt1 ve 1.500 y1l boyunca cgesitli sekillerde kaldi.
Ancak bir¢ok eski sporda oldugu gibi, Cuju biiylik 6l¢iide bir torendi. Oyun, elitlerin
toplantilarinda oynandi. Insanhigin topla oynamaya olan sonsuz arzusu her zaman
yarattig1 toplumun sosyal ve ekonomik 6zellikleri ile sekillenmistir. Cuju, kare bir
alanda yuvarlak bir topla oynandi. Bu, sahip olma miicadelesi olmayan rekabetci
unsurundan yoksun bir spordu. Bir daire i¢ginde dururken, oyuncularin topu birbirine
degdirmeleri ve nispeten kiigiik bir alanda toplara temas etmemelerini saglamalar1
gerekiyordu. Daha sonra Japonya’ya yayildi ve toren formlari altinda uygulandi

(Stemmier 2000).

Antik Yunanistan’dan daha 6nceki diger ¢esitli top oyunlar1 da biliniyordu.
Top saclarla dolu deri pargalar1 ile yapildi. Hava ile doldurulmus toplarin ilk
belgeleri 7. yiizyildan kalmadir. Siir ¢izgileri ve bir merkez ¢izgisi ile igsaretlenmis
arjantik alanda iki takim tarafindan daha kiiciik bir topla oynandi. Antik Roma’da,
biiylik arenalardaki eglenceye toplarla oynanan oyunlar dahil edilmedi. Ancak askeri
tatbikatlarda yer alabilirdi. Harpastum veya Paganica gibi hepsinin topu tekmeledigi
veya kosan unsurlar1 olan Roma oyunlari, imparatorluk ordusuyla Avrupa’ya yayildi.
Futbolu Ingiliz adasma (Britannica) getirecek olan Roma Kkiiltiiriiydii. Bununla
birlikte, Ingiliz halkinin bu degiskenlikten ne derece etkilendigi ve hangi derecede
kendi degiskenlerini gelistirdikleri belli degildir. En ¢ok kabul edilen kabul goren
goriis, futbolun 12. yiizyilda Ingiltere’de gelistirildi. Bu yiizyilda, futbolu andiran
oyunlar Ingiltere’deki ¢ayirlarda ve yollarda oynandi. Tekmelemenin yani sira, oyun
ayni zamanda yumruguyla topu yumruklanmistir. Futbolun bu erken sekli ayni

zamanda modern oyun tarzindan ¢cok daha sert ve siddetliydi. Futbolun dnciilerinin
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onemli bir 6zelligi, oyunlarin ¢ok sayida insami igermesi ve sehirlerdeki genis

alanlarda gerceklesmesiydi (Wahi 2005).

Orta Asya Tirk Kiiltlir cografyasinda top ile oynanan oyunlarm varhgi
bilinmektedir. Cin kaynaklarinda ve Kasgarli Mahmud’un XI. Yiizyila ait “Divan-1
Ligat-it Tiirk” adlhi eseri Tiirk sosyal yasamini sekillendiren 6gelerden biri olan
sportif top oyunlar: ile ilgili olarak onemli bilgiler mevcuttur. “Divan-1 Ligat-it
Tirk™ de XI. Yiizyil Tiirk cografyasmin spor, oyun ve eglence yasamu ile ilgili olarak
oldukca zengin bilgiler mevcuttur. Top oyunlar ile ilgili olarak “Tepiik”, “Cdgen”,
“Top Yuvarlasmak” gibi oyunlardan ve bunlarla 1ilgili kavramlarindan
bahsedilmektedir. Bahsedilen oyunlar arasinda Tepiik, oyun araci olan Mezkiir’iin
goriinimii ve oyunun oynanis sekli tam olarak ac¢iklanamadigindan, gerek dil bilimi
arastrmalarmin gerekse Tiirk spor tarihinin problem alanlarindan birini tegkil

etmektedir.

Toplumlarin birbirleriyle etkilesiminin oldukc¢a sinirli oldugu tarihi devirlerde
modern futbolun atasi olarak kabul edebilecegimiz c¢ok farkli usullerle ve topla
oynanan ayak oyunlar1 goriilmektedir. Bu oyunlarin, da birbirlerine ileri derecede
benzemesi diisiiniilemez. Bu nedenle ortak kurallara dayanmayan bu ayak oyunlari,
farkli cografyalarda farkli anlamlar yliklenerek, farkli bi¢imlerde, farkh

adlandirmalar ile oynanmistir (Cenikli ve ark 2017).

1.1.2. Modern Futbolun Gelisimi

Baslangicta futbol, kentsel ve kirsal yerlerdeki bir topun pesinden kosan,
cogu zaman miilke ciddi zararlar, kisisel yaralanmalar ve hatta 6liimle sonug¢lanan
belirsiz sayida geng erkek iceren kaba ve siddetli bir oyundu. Bu futbol tiirleri esasen
geleneksel kirsal rekreasyonlardi ve bu da quoit, cudgel ve Maypole dansina benzer
bir sekilde devam etti. Zaman zaman organize edilen futbol maglari, on dokuzuncu
ylizyilin ilk yarisinda gergeklesti. Hem kilise hem de devletin sporu yasaklama
cabalarmin tekrarlanmasma ragmen, sokaklarda ya da koy futbolu sanayilesme
gelene kadar popiiler olmaya devam etti; yeni kentsel yerlesim ve istihdam bi¢imleri
daha oOnce popiiler rekreasyon bicimlerini sonsuza dek degistiren kisitlamalar ve

disiplinler uyguladi. 19. ylizyilin ilk yarisinda futbol esas olarak iist diizey devlet
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okullarinda ve tiniversitelerde hayatta kaldi, bu sayede modern futbolu tanimlayan ilk
kodlar gelistirildi. Organize futbol maglari, on dokuzuncu yiizyilin ilk yaris1 boyunca
cok azdi. En titiz arastirmacilar bile 1830 ve 1859 arasinda oynanan sadece elli sekiz
organize karsilagsmay1 bulabildiler. Okul sporlarina daha Once sokak ve koy
onclilerinden daha az diizensiz olan kurallar ve sozlesmeler uygulayarak, reform
diistinen okul yoneticileri disiplinin, cesaretin ve insanlarin arasinda liderligin
niteliklerini telkin etmeye calisti. Yavas yavas art arda gelen Ogrenciler nesiller
egitimden yetiskin hayatma gectikce, futbol ve rugby gibi sporlarin popiilerligi

okullarm ve liniversitelerin ve kuliiplerin 6tesine yayildi (Dobson ve Goddard 2004).

On dokuzuncu ylizyila kadar, futbol herhangi bir resmi diizenlemeden yoksun
bir spor olarak oynanmistir. Modern anlamda Futbolun gelisiminin temelleri 19.
ylizyilin baslarinda Britanya devlet okullarinda basladi. 1848’de Cambridge
Universitesinde “Cambridge Kurallarr” gelistirildi. 1857 yilinda Ingiltere’de resmi
ilk futbol kuliibii “Sheffield Club” niin acilmasi, modern futbolun dogus tarihi olarak
kabul edilen 26 Ekim 1863 tarihinde futbolun Ingiltere’de uyandirdig: biiyiik ilgi
karsisinda 11 kuliip temsilcisinin Londra’da toplanarak futbol diinyasmin ilk
federasyonu olan Ingiltere Futbol Federasyonu “Football Association”u kurmalari
futbolun modern anlamda gelisimi agisindan énemli asama olmustur. Federasyonun
kurulmas: siirecinde yapilan toplantilarda kurallarin belirlenmesinde karsit gortisler
cikmistir. Daha ¢ok topun elle oynanmasiyla ilgili olusan farkli goriisler sebebiyle
futbol ve rugby futbolu birbirinden agikca ayrilmistir. 1863’te Londra’da
Freemason’s Tavern’de toplanan giiney temsilcileri giiniimiizdeki futbol oyunun
kurallarint olusturmustur. Alt1 hafta siiren toplantilardan sonra olusturulan

kurallardan bazilar1 sunlardir (Sert 2000);

e Hichir oyuncu topu eline alarak kosamaz

o (elme takmak, tekme atmak ve rakibini tutmak yasaktir

o Top elle atilamaz.

o Topu elle almak yasaktir.

e Ayakkabt ucuna ¢ivi takmak ya da altina demir yerlestirmek yasaktir.

o Takimlar I kisiden olusacaktir (Senduran 2006).



Kurallagan futbol yiikselisine devam ederken kuliiplerin sayis1 artmaya
baslamis. Ilk futbol kuliibii olarak kabul edilen Sheffild Futbol kuliibiinden sonra
Ingiltere’de 1870 yilinda bu say1 39’a kadar yiikselmistir. Bedensel Hiristiyanlik
lizerine umutlar insa eden kilise gevresinin de katkilartyla Ingiltere’de kuliiplesme
orani yiikselmistir. Sosyal hayatin merkezinde olmasi nedeniyle ingiltere’de Publar,
kuliiplerin tesisinde ©Onemli rol oynamistir. Kuzeydeki onde gelen kuliipler,
1870’lerde izleyicilere giris yapmak i¢in licret almaya basladi ve yiliksek vasifh is¢i
sinift oyuncular1 ¢ekmek icin ticret 6demeye basladi. 1880’lerde, futbolun cografi gii¢
merkezi, orta glineydeki eski okuldan ve tniversite disindaki kuliiplerden, orta ve
kuzey batidaki kasaba ve sehir imalatcilarina bagh takimlara yoneldi. Bircogu devlet
okulu sisteminden mezun olan aydmlanmis fabrika sahipleri ve igverenleri, isyeri
moralinin faydalarini ve diizenli Cumartesi 6gleden sonra tatillerinin {iretkenligini
gormeye basladi, bu da is¢i smifi eglence faaliyetlerinin organize bi¢imlerinin

gelistirilmesi i¢in firsat yaratt1 (Somali 1989).

Ortak kurallar dizisinin kabul edilmesi, liglere, farkli iilkeler arasindaki
yarigmalara ve 1871°de baslayan FA Cup gibi turnuvalar gelisimini hizlandirmistir.
Ingiltere ve Iskogya, uluslararasi diizeyde futbolda yer alan ilk iilkelerdi.lkisi
arasindaki ilk ma¢ 1872’de Glasgow, Iskogya’da 4.000 seyirci Oniinde
gerceklesti. 1904’te  Uluslararas1  Federasyon Futbol Federasyonu, futbolun
uluslararas1 yonetim organi olarak kuruldu. FIFA kurucu iiyeleri arasinda bir dizi
Avrupa iilkesi icermekteydi; ilging bir sekilde Ingiltere ve FA bu iiyeler arasinda
yoktur. Oyunun popiilerligi hizla Ingiltere’deki tiim sosyal siniflar arasinda artmistir.
Glasgow’dan Danven’e, 1879 yilinda para ve parlak is Onerisiyle futbolcu transferi
futbolda profesyonelligin 6nii acilmistir. FA, st smif ve orta sinif amator
politikalarini siirdiirdii. Is¢i smifi oyuncularinin artan etkisi ve profesyonelligin
getirilmesi, list ve orta smiflarin kriket ve rugby birligi gibi diger sporlara
siginmasint saglamistir. Profesyonel bir yarisma olan Football League, 1888’de
Kuzey Ingiltere ve Midlands’de 12 takimla basladi ve Ingiltere ve diinyanm geri

kalaninda cagdas profesyonel futbolun besigi oldu (Somali 1989).

1885 yilinda futbolda profesyonellik ingiltere Futbol Federasyonu tarafindan

resmen kabul edilmis, Ingiliz kurallariyla uygulanan futbolun 1889 yilindan itibaren
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Danimarka ve Hollanda’da futbol federasyonlar1 kurulmasiyla Avrupa’ya
yayilmistir. 1893 yilinda Amerika kitasinda ilk futbol federasyonu Arjantin’de
kurulmustur. 1908°de ise Londra Olimpiyat Oyunlari ile futbolun ilk kez Olimpiyat
Oyunlari’nda yer almis, bu yarislarda Ingiltere sampiyon olmustur (Sert 2000).

Gilinitimiizde diinyanin en yaygin takip edilen spor dali olan Futbol 6nemli bir
spor endiistrisi haline doniismiistiir. Futbolun bu inanilmaz gelisimi ile ilgili olarak,
Sert (2002) sunlar1 soylemektedir; “Giicii elinde bulunduraniarin en verimli hareket
alanlarindan biri olan, insanlik tarihi kadar eskilere dayanan spor icinde 6yle bir
tanesi vardir ki, wk, dil, din kiiltiir ayrimlart ne diizeyde olursa olsun yiizyillardir
insanlarin ilgisini ¢ekmis ve pesinden kosturmustur. Bu spor futboldur. Futbol
glintimiizde iletisim araglarimin da katkisiyla, diinyanin her yerinde, milyonlarca
insan i¢in gorkemli bir riitiiel 6zelligini kazanmistir. Bu biiyiik ilgi, sporun her tiirlii
tamimini ve ¢esidini bir kenara atan, futbol spor demektir anlayisinin olusmasina dek
uzanmaktadwr. Futbol oyunun gerek oyunsal yapisi, gerekse kitlelerin ilgisini ¢eken
yasamin her alanmiyla eklemlenen niteliginin olusturdugu kendine 6zgii aurasi, gii¢
odaklarina beden iizerinde politikalarint kolayca uygulama olanagi verirken, ayni
zeminde ve kosullarda direnise olanak saglamasi onu basit bir oyun olmaktan

¢tkarip toplum bilimsel bir sorunsala doniistiiriir.”
1.1.3. Tiirkiye’de Futbol

Tiirk futbolunun tarihinin iki 6nemli dénemi vardir. Bunlardan ilki, Osmanl
Imparatorlugu’nun ge¢ déneminde yasanan gelismelerdir. Bu siireg Cumhuriyetin
ilanindan sonra devam etmistir. Osmanl’nin son doéneminde &zellikle Ingiliz
tiiccarlar vasitasiyla futbol Osmanli’ya girmistir. Osmanli Devleti’nin batiya agilan
kapilar1 olan Izmir ve Selanik’te Avrupalilarin da etkisiyle futbol oynanmaya
baslamigtir. Donanma subay1 olan Fuat Hiisnii Kayacan, ilk Tiirk futbolcusu oldu.
Osmanli déneminde ilk futbol takimlarmm Yunan, Ermeni, Yahudi ve Ingiliz
oyuncular1 vardi 1875°te Selanik’te 1987°de de Izmir’de futbol oynandigi
bilinmektedir. Osmanli Devleti’'nde ilk futbol kuliibii yabancilar tarafindan
kurulmustur. 1894’te izmir’de Ingilizler tarafindan kurulan Futbol Club Smyrn’i

bilinen ilk kuliiptiir (Atabeyoglu 1991).



Izmir’de futbolun &nciiliigiinii yapan La Fontaine ailesinden La fontain
1889°da Istanbul’a gelip yerlestiginde Kadikoy’deki arkadaslar1 ile birlikte “Fulball
association” takimmi kurmuglardir. Futbolla ilgilenen Tiirk gencgleri II.
Abdiilhamid’in yasaklamalar1 nedeniyle resmen kuliip kuramadiklarindan isim
degisikligine gitmislerdir. Bu siliregte Tiirk gencleri tarafindan acilan, Black
Stockings ve Kadikoy futbol kuliipleri kapatilmistir (Talimciler 2003).

Fisek (1985)’e gore, “jimnastik sporunun okul programlarinda yer aldigi
1863 yuli, iilkemizde, spor ve sporun yonetimi i¢in bagslangi¢ noktast olup
Istanbul’daki ilk spor kuliibii Moda Futbol ve Rugby adi ile 1896 yilinda Ingilizler
tarafindan kurulmustur. Ilk Tiirk Spor Kuliibii ise, Resat Danyal ve Fuat Hiisnii
tarafindan 1899 yilinda kurulan Black Stockings tir. Ingiliz Aileler, 1894 yilinda da,
Izmir’in Bornova ilgesinde Football and Rugby Club (Futbol ve Raghbi Kuliibii)
kurmugslardir. Moda 1896, Kadikoy 1899, Black Stockings 1899, Imogene (1900),
Elpis (1900) kurulmustur.”

Kahraman (1995)’a gore ise; “23 Nisan 1873 tarihinde Istanbul da Ingilizce
vayinlanan The Levant Herald isimli Gazeteden aldigi bilgilere dayanarak, Osmanli
Devletinde spor yapmak amaciyla Avrupa’daki anlamiyla ilk spor kuliibiiniin 1867
yilinda, Sultan Abdiilaziz zamanminda Ingiliz emekli amirallerinden Hobart Pasa
(Augustun Charles Hobart Hampden) tarafindan The Imperid Yachting and Boating
Club adiyla kuruldugunu yazmaktadir.”

Tayga (1990), ilk spor kuliipleri konusunda farkli bir degerlendirme
yapmaktadir. Buna gore, “Ulkemizdeki ilk futbol kuliibii 1899 yilinda, ¢ogunlugu
Galatasarayli genglerden olmak itizere Black Stockings Football Club (Siyah
Coraplilar) adwyla kurulmugstur. Ancak, ilk Tiirk spor kuliibii ise 1905 yili Ekim
ayinda kurulan Galatasaray’dir. Bu kuliipten sonra kayitlarini yaptiran spor
kuliipleri ise Fenerbahge, Besiktas, Siileymaniye, Vefa, Nisantasi, Tiirkgiicii ve
Altinordu’dur.”

Tiirkiye’de ilk demokratik spor organizasyonu 17 Mayis 1903 tarihinde
Istanbul Futbol Birligi ismiyle tesis edilmistir. Istanbul Futbol Birligi, sehirde

mevcut olan kuliiplerin diizensiz araliklar ile yaptiklar1 maclar1 hem oyuncular1 hem
9



de seyircileri tatmin etmez duruma gelmesi ve kitlesel ilginin artirilabilmesi i¢in
yapilacak miisabakalar icin bir takvim belirlemistir. Istanbul’da bir futbol liginin
olusturulmas1 futbola olan ilgiyi daha da artrmistir. Besiktas Jimnastik Kuliibii,
1903 yilinda kurulan ilk kuliip oldu. Ancak bu kuliip 1911°de futbol takimi olarak
faaliyete gecti. Mektebi Sultani’de okuyan Alisamiyen ve arkadaslari tarafindan
sehirde mevcut Ingiliz takimlar1 ile rekabet edebilmek amaciyla 1905 yilinda
Galatasaray futbol kuliibiinii kurmuslardir. Fenerbahge futbol takimi 1907 yilinda
kurulmustur. Her iki kuliip de Tiirk futbol tarihinin en biiytik rakibinin bir pargasiydi.
Sonug¢ olarak, Fenerbahce ile Galatasaray arasindaki ilk derbi 1909 yilinda
Kadikdy’de yapildi (Atabeyoglu 1991).

Istanbul Futbol Birligi kuliipler arasinda meydana gelen ¢ekiseler ve
anlasmazliklar neticesinde tekrara orgiitlenmistir. Neticede 4 yil gorev yapacak olan
Istanbul Futbol Kuliipler Ligi ortaya ¢ikmustir. Seraslan (2005), bu siirecte yasanilan
gelismeleri su sekilde anlatmaktadir; “7913 yilinda Istanbul Futbol Kuliipleri Ligi ne
katilmalar: reddedilen ve ¢ogunlugu okul takimlarindan olusan bazi kuliipler, Cuma
Ligi’ni kurmugslardir. 1914 yilinda yasanilan bazi sorunlar nedeniyle Istanbul Futbol
Ligi feshedilmis, yerine Pazar Ligi kurulmugstur. 1914-15 sezonunda Pazar Ligi’nde
Galatasaray, Cuma Ligi’nde Fenerbah¢e sampiyon olmustur. Daha sonra ligler

Cuma Birligi ismiyle devam ettirilmigtir.”
1.1.4. Futbol ve Popiiler Kiiltiir iliskisi

Diinyanin en popiiler sporu olan futbol, kiiresel ve kiiltiirel bir olgudur.2010
Diinya Kupasi televizyon izleyicileri, diinya niifusunun neredeyse yarisini igeriyordu.
Futbolun 6neminin bir yansimasi olan spor, politika ve dinden is ve sanata kadar
diinya kiiltiiriiniin sayisiz yoniinii etkilemektedir. Sanayilesme ve modernlesme,
geleneksel oyunlarin modern sporlara doniisiimiiniin yerini almasiyla sonuglanan
kiiltiirel bir yayilma siireci yaratti. Futbolun kiiltiirel boyutlarinin temeli, evrensel ve
0zel olan “kiiresel yasamin temel sekli” arasmdaki iliskidir. Aksi belirtilmedikge,
herhangi bir 6zel deneyim, kimlik veya sosyal siire¢, evrensel olaylarla olan iligkisi
aracilifiyla anlasilmalidir. Kiiresellesme, belirli tiim inanglar1 ya da kimlikleri asan

unsurlarla yiizlesmeye ve evrensel alandaki diger 6zel kavramlara, kimlige ve sosyal
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siireglere cevap vermeye zorlar. Bu nedenle, evrenselcilik ve o6zgiillik kategorik
antinomiler gibi goriinse de, birbirine bagli, kiiresel bir bagda kaynasmislar (Storey

2000).

“Popiiler kiiltlir” terimi, onu tanimlayana ve kullanim baglamma bagli olarak
farkli anlamlar tasir. Genelde, bir toplumda zaman zaman baskin olan yerel veya
halk kiiltiirii olarak taninir. Geg orta ¢ag doneminde “halk” i¢in kullanilan popiiler
kavrami, giiniimiizde “bir¢ok kigi tarafindan sevilen veya segilen” anlaminda
kullanilmaktadir. Bu a¢idan degerlendirildiginde popiiler kiiltiir, “halk, niifusun
biiyiik cogunlugu, halk/¢ogunluk i¢in ve halk/cogunluk tarafindan” terimlerini igerir.
Bu nedenlerle, kavramin ilk bakista verdigi karsilik; “popiiler kiiltiiriin belli bir
grubun iriinii veya sahipliginden ziyade, cogunlugun ortaklasa {riinii ve tercihi

olmasidir” (Erdogan ve Alemdar 1994).

Batmaz’a gore (1981), “popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiiriidiir. Dar
anlamiyla, emegin giindelik olarak yeniden tiretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi
icerirken, genis anlamiyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden
tiretilmesinin on kosullarimi saglar. Giindelik ideolojinin yayginlasma ve onaylama

’

ortamini yaratir.’

Gans (2005) kitle kiiltiirinlin ya da popiiler kiiltiiriin asag1 yukar1 iki yiiz

yasinda olan elestirisini, cagdas haliyle dort ana tema {izerinde oturtur;

o “Popiiler kiiltiir yaratmanin olumsuz ozelligi; Popiiler kiiltiir sevimsizdir;
¢linkii yiiksek kiiltiiriin aksine, kar zihniyeti yatirimcilar tarafindan sadece
parasini édeyen izleyiciyi memnun etmek iizere toptan tiretilir.

o Viiksek kiiltiir tizerindeki olumsuz etkiler, Popiiler kiiltiir yiiksek kiiltiirden
alinti yapar, boylece onu ayaga diistiriir, ayrica gelecegin pek ¢ok yiiksek
kiiltiir yaraticisim bastan ¢ikartir, boylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

o Popiiler kiiltiir izleyicileri tizerindeki olumsuz etkileri; Popiiler kiiltiir
iceriginin tiiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kotii
olasilikla da izleyiciye duygusal olarak zarar verir.

o Toplum iizerindeki olumsuz etkileri; Popiiler kiiltiiriin yayginlasmasi

valnizca toplumun kiiltiirel -ya da uygarlik- kalitesini diisiirmekle kalmaz,
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aym zamanda diktatorliige egilimli demagoglarin kullandigi kitle ikna
yollarina tuhaf bir bi¢imde ilgi gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi

’

yaratarak totaliter rejimlere ¢canak tutar.’

Farkli tanimlar agik¢a popiiler kiiltiirle ilgili farkli varsayimlari ve siyasi
yonelimleri de icerir. Iyi bir sekilde belgelendigi gibi, yiiksek ve popiiler kiiltiir
arasindaki geleneksel ayrimlar, savunulabilir ahlaki, estetik veya entelektiiel olanlar
kadar politik kaygilarla da koriiklendi. Brummett, Popiiler Kiiltiirtin Retorik
Boyutlarinda acgikladigi gibi, pop kiiltiirli, halkin en aktif olarak dahil oldugu sosyal
yasamim yonlerini igerir. “Insanlarin kiiltiirii oldugu igin, popiiler kiiltiir, giinliik
aktivitelerindeki insanlar arasindaki etkilesimle belirlenir; kiyafet tarzlari, argo
kullanimi, tebrik ritiielleri ve insanlarmm yedigi yiyecekler, popiiler kiiltiiriin tiim
ornekleridir. Popiiler kiiltiir kitle iletisim araclar1 tarafindan da bilgilendirilmektedir.
Popiiler kiiltiirii iceren birgok genel kabul gdrmiis unsur vardir. Ornegin, popiiler
kiiltiir hayatimizin en acil ve giincel yonlerini kapsar. Bu hususlar, o6zellikle
insanlarin her yerde hazir bulunan medya tarafindan daha da yakinlastirildigi ve ¢ok
yaklastig1 son derece teknolojik bir diinyada, hizla degisime maruz kalmaktadir. Belli
standartlar ve yaygin inanglar popiiler kiiltiirde yansitilmaktadir. Yayginhigi
nedeniyle pop kiiltiirli, insanlarin giinliik yasamini hem yansitir hem de etkiler

(Oktay 2001).

Bu temel hususlar g6z Oniinde bulundurularak, popiiler kiiltiir, belirli bir
toplumun belirli bir zamanda siklikla karsilasilan veya yaygin olarak kabul edilen,
yaygin olarak sevilen veya onaylanan ve 6zelligi olan ifade ve kimlik iirlinleri ve
bicimleri olarak tanimlanabilir. Ray Browne “Populore Folklor” adli makalesinde
benzer bir tanim sunar “Popiiler kiiltiir, herhangi bir toplumun insanini tanimlayan
tutum, davranis, inang, gelenek ve zevklerden olusur. Popiiler kiiltiir, terimin tarihsel
kullaniminda, halkin kiiltiirii  anlami  bulunmaktadir.”  Popiiler Kkiiltiir, biiyiik
heterojen insan kitlelerinin toplu olarak tanimlanmasini saglar. Kitleleri kabul
edilebilir davranmis bic¢imlerinin idealleri {izerinde birlestirdiginden toplumda
kapsayici bir rol oynar. Bireyleri daha biiyiik topluma baglayan bir kimlik duygusu
olusturmanin yanm swra, pop kiiltiir 6gelerini tiikketmek genellikle bireyin akran

gruplarindaki prestijini arttirir. Ayrica, halk kiiltiiri veya ytiksek kiiltiirden farkli
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olarak popiler kiiltiir, bireylere, gérecegimiz gibi, gecerli davramis duygularmi ve
normlarini degistirme sans1 verir. Bu yiizden popiiler kiiltiir insanlara hitap ediyor,
clinkii hem bireysel mutluluk hem de toplumsal bag icin firsatlar sunar (Bennett

1999).

Cok sayida popiiler kiiltiir kaynagi var. Yukarida belirtildigi gibi, birincil
kaynak, 6zellikle popiiler miizik, film, televizyon, radyo, video oyunlari, kitaplar ve
internet gibi kitle iletisim araclaridir. Ek olarak, iletisimdeki gelismeler, fikirlerin
agizdan, oOzellikle de cep telefonlar1 araciligiyla daha fazla aktarilmasmna imkan
vermektedir. Bu pop kiiltiir kaynaklarinin birlestirilmesi halkin ilgisini arttirmanin
yeni bir yolunu temsil ediyor ve metalarin seri liretimini daha da artirtyor. Popiiler
kiiltiir, halka bilgi saglayan profesyonel kuruluslardan da etkilenir. Bu kaynaklar,
medyada, bilimsel ve bilimsel yaymlarda ve kendi alanlarinda bir otorite olarak
kabul edilen kisilerin “uzman’ goriislerini igerir. Bu strateji, halki etkilemenin yararli
bir yoludur ve belirli bir konu hakkindaki ortak goériislerini sekillendirebilir. En
azidan, halkin sdylemi ve farkli goriisler i¢cin bir baslangic noktasi saglar. Goriiniise
gore celiskili bir popiiler kiiltiir kaynagi bireyciliktir. Kent kiiltiirii yalnizca kitleler
icin ortak bir zemin olusturmamis, bireysel 6zlemlerin ideallerine de ilham vermistir

(Storey 2000).

Popiiler kiiltiir 6rnekleri, popiiler miizik, baski, siber kiiltiir, spor, eglence,
eglence, moda, reklam ve televizyon gibi ¢ok c¢esitli tiirlerdendir. Spor ve televizyon
tartigilabilir bir sekilde popiiler kiiltiiriin en ¢ok tiiketilen 6rneklerinden ikisidir ve
ayni zamanda biiylik bir kalic1 giicle iki popiiler kiiltiir 6rnegidir. Spor tiim sosyal
smiflarin tlyeleri tarafindan oynanir ve izlenir, ancak Kkitleler sporun biiyiik
poptilaritesinden sorumludur. Diinya Kupasi1 ve Olimpiyatlar gibi bazi spor
etkinlikleri bir diinya toplulugu tarafindan hizli bir sekilde tiiketilmektedir. Spor,
cogu toplumda yaygindir ve bir¢ok insanm hayatinin biiylik bir boliimiinii temsil
eder. Bir takima kendini tanimlama araci olarak baglilik gdsterilmesi ortak bir

davranistir (Bennett 1999).

Gilinitimiizde popiiler kiiltiiriin en 6nemli bilesenlerinden biri ¢ok genis bir

toplumsal tabana hitap eden futboldur. Popiiler kiiltiir, her donemde var olmus olan
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insan gereksinimlerini daha endiistriyel, renkli, siislii, canli ve bol ¢esitli bir sekilde
insanlara sunarak kendisini var eder. Popiiler kiiltiir ge¢imini, halkin bir zamanlar
sahip oldugu tamamen kendine ait bir kiiltlirii doniistiirerek ve kendine mal ederek
saglar. Critcher’in futbol gelisimini degerlendirisi, bu konuda olduk¢a Gnemlidir.
Critcher, “bir zamanlar halkin oyunu olan futbolun, zaman i¢inde halkin elinden
alindigimi ve medya yoluyla izleyiciye sunulan bir eglence bigcimine

doniistiiriildiigiinii ifade eder” (Kozanoglu 2004).

Futbolun genis bir insan kitlesi tarafindan izlenilmesi ve ilgilenilmesine bagli
olarak popiilerlesmesi, Endiistri Devrimi ve sonrasma rastlar. Endiistri Devrimi
oncesi futbolun herkes tarafindan kabul edilmis standart kurallar1 bulunmamaktaydi.
Futbolun kitlesel bir bos zaman bi¢imi olarak ylikselisi, modern is ve bos zamanin
dramatik doniisiimlerini yansitiyordu. Top tekmelenebildigi gibi, atilabilir, tasinabilir
veya kapatilabilirdi. Yerlesim alanlarmin cadde ve sokaklarinda Isaretlenmemis
alanlarda, yapilan miisabakalarda bazen yiizlerce kisi futbol oyununun iginde yer
alabilirdi. Bu miisabaka veya karsilasmalarda gorenekler veya geleneklerin izlerini
gormek miimkiindii. Gilinlimiizde ise, tam aksi bir sekilde modern futbol,
sistemlestirilmis ileri derecede diizene sokulmus kurallara gore bir merkezden
yonetilir. Sanayi sonrasindaki futbol, katilmaktan ziyade seyirliktir. Doruk noktasi
cemaat diizeyinde degildir. Oyuna baglanma yerelden ¢ok, ulusal ve uluslararasi

diizeydedir (Bigsby 1999).

Dolayisiyla Guttmann, modern sporun kendi i¢cinde kapitalizmden ziyade
biirokratiklesme ve rasyonalizasyona dayandigini, ancak bu ayrimimn elbette sorunlu
kaldigin1 savunuyor. Her iki durumda da, diizenlenmemis kitlesel katilim halk
futbolunun, rasyonel, kurumsallasmis ve biirokratiklesmis Birlik uygulamasma
doniisiimiiniin  glivenli bir sekilde sonuclanabilecegini sdyleyebiliriz. Futbol,
endiistriyel toplumlarda modern ve rasyonellesmis iiretim ve tiiketim kosullarni

yansitiyordu (Tasdelen 2004).

Futbol Kolektifi, gelecege futbol insa etmek isteyenler i¢in futbolu elestirel
olarak tartismak isteyen kisilerden olusan bir agdir. Kesin analizler ve arastirmalar

orijinal raporlama bilgisiyle, Futbol Kolektifi, futbolda elestirel tartismay1 tesvik
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eden diisiince i¢in bir platform saglamayi1 amaglamaktadir. Endiistri devrimi sonrasi
yasanan gelismelerle ilgili bir sekilde futbol, diger spor dallar1 i¢inden en ¢ok izlenen
miisabaka olarak 6n plana ¢ikistir. 1994 Diinya kupasi organizasyonu i¢in kurulan
World Cup USA Sirketi’nin yayimladig1 kitapgiga gore, “farkls tarihlerde Italya ve
Amerika’da gergeklestirilen Diinya Kupasi'ni televizyondan yaklasik 25-30 milyar
kisinin izleyecegi tahmin edilmistir. ” Bu rakamlar belki anlamsiz gelebilir, fakat kitle

iletisim arag¢larinin giiciinii gostermesi bakimimdan 6nemlidir (Kivang 2001).

Bedenin, aklin, duygularin ve hayal giiciiniin tesirlerini kapsayan futbol,
insanin kendi varliginda yer alan biitlin beceriler, egilimler ve potansiyel giiclin disa
vurumu seklinde agiklanabilir. Egitici ve yaratici niteligi yaninda sanat degeri de
tastyan futbolun arka planinda sikint1 vardir. insanla birlikte var olan sikinti, oyun ve
eglenceyi meydana getirmistir. Ne yaparsa yapsin sikinti, insan1 golgesi gibi
izlemektedir. Insan, kendini siirekli etki altina alan sikintidan uzaklagmak i¢in imkan1
yakaladiginda fiillerini eglence yoniinde gerceklestirmekte ve secimini eglenceden
yoniinde kullanmaktadir. izleyenlere hos vakit gegirme firsat1 sunarak belli bir siire
eglenme olanag1 saglayan futbolun popiiler olmasinin arkasinda bu gergek
yatmaktadir. Nitekim modern hayat kosullari, bireyi, eglenceye zorlayan sikintilar
acisindan oldukca verimli gegmektedir. Yasanilmakta olan siire¢, insanda var olan
sikintry1 artirmaktadir. Gilincel yasamda sikintilar1 artan birey agisindan, futbol ya da
eglence bir kagis olarak goriilebilir. Kisiye rahatlama, desarj olma ve eglenme imkani
yaratan futbol, bu yoOnlerden degerlendirildiginde olduk¢a vazgecilmez
goziikmektedir. Insanlarin futbol miisabakalarinda hissettikleri ilgi, en ©nemli
siyasal, sosyal ya da ekonomik problemleri etkisizlestirebilmektedir. Bu ilginin amag
ne sporda oldugu gibi saglik, ne sanatta oldugu gibi estetik haz, ne de zindelik ve
beden egitimidir. Futbolun, izleyiciler bakimindan tek hedefinin hosca vakit gegirme,
eglence ve bunlara bagli olarak problemlerden gecici de olsa uzaklagmaktir

(Tasdelen 2004).

Seyreden bireyleri i¢cinde bulundugu sorunlardan uzaklastirarak bireylerde bir
rahatlama olusturabilmesi bakimindan futbol, cagin “sekiiler ayin’lerinden en
popiileri seklinde degerlendirilmektedir. Sosyal bilimcileri tarafindan Futbol, cosku

ve din dis1 kutsallik, trans hali ve “neo pagan” seklinde goriilmektedir. Cosku, din
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dis1 kutsallik ile sekiilerlik arasinda gercekten anlamli bir baglanti bulunmaktadir.
Ernest Gellner, “modernlikte yasayan ve giiniimiize kadar gelen siirecte Bati’da (ve
kiiresellesmeyle diinya genelinde) iki tiir sekiilerizm meydana geldigini ifade eder.
dinin hayattan uzaklastirilmasint saglayan moderlik ve modern siire¢ birinci
sekiilerizm ¢agina ve diinyevi olamin dinlestirilmesi veya kutsanmasini meydana
getiren postmodernlik ve postmodern siire¢ ise ikinci sekiilerizm ¢agina karsilik
gelir.” Gilinlimiiz Postmodern siiregte, insanin aklindan ve rasyonaliteden daha ¢ok;
duygu, bilingaltmma haz ve i¢ diinyasina hitap eden bilgisayar, televizyon, sinema,
internet, miizik, eglence ve spor endiistrisinin topluluklarin yasamlarini, begenilerini
zevklerini ve anlam diinyalarmm1 sekillendiren bir mekanizma olusturdugu

gozlemlenmektedir (Kaplan 2004).

Modern hayatin verdigi olanaklarla birlikte meydana getirdigi sorunlar ve
doyumsuzluk, birincil iligkilerin aksamasiyla dinginlige ulasma ihtimalini de
kaybetmistir. Yalnizlasma, kendi i¢cine ¢ekilme ve ezilme pahasina sahip oldugu
konforu i¢inde eglence imkani isteyen modern bir kisi agisindan futbol seyirciligi,
arzu ettigi kendinden ge¢meyi gegici de olsa elde edilebilir ve onun zihnini mesgul
edebilir. Aidiyet duygusunu kaybeden c¢agdas kisi acisindan “taraftarhik” eglencenin
de anlami bulunmaktadir. Oyle ki, kendini tanimlayabilecegi bir kavram gibidir.
Milyonlarca tarafin icinde, kendisini tanimlayabilmekte ve onlarla ayni degerlere
sahip oldugunu diistinebilmektedir. Bu sekilde taraftarlik, ortak bir payda ve ortak
deger durumuna doniismektedir. Insanlarm kendilerini tanimlama gayretlerinde
bolge, soy, asiret gibi geleneksel imgelerin geri kaldigi1 cagimizda, taraftarlik
algilama, ideoloji, bir iist deger ve inanma sekli biciminde gelismektedir (Tasdelen

2004).

Bu baglamda Futbol popiiler kiiltiiriin yaygmlasma vasitalarindan en basta
gelenlerden birisidir. Ciinkli futbol Avrupa ve Diinya Sampiyonalar1 ve her kitada
diizenlenen futbol kuliipleri turnuvalariyla ya da her iilkenin kendi ligleri vasitasiyla
siirekli giindemi olusturan basat bir olgudur. Futbol Tutkusu kitabinin yazar1 Patrick
Mingon’a gore “Futbol yildizlariyla ¢ilgin seyircileriyle ve saldirgan taraftarlariyla
diinya ¢apinda bir tutku, evrensel bir eglence olmasina karsin ayri bir diinya

degildir. Futboldan soz edilince paramin hakimiyetinden, medyanin agirligindan,
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sporla siyaset arasindaki iliskiden, dopingten, yoksulluklardan, toplumsal
catismalarin yapisindan, holiganlarin siddetinden soz etmemiz gerekiyor. Futbol
ozellikle ¢agdas popiiler kiiltiirlerin derinliklerini kesfetmemizi sagliyor. Futbol artik
sadece bir oyun degildir’ (Ozmen 2000).

Futbol yiikselisi ve dislsii tesadiif degil, bu tir uygulamalara tarihsel
cercevelerinden ayr1 bir sekilde bakilarak aciklanamaz. Aksine bunlar tarihsel, sosyal

ve ekonomik kosullarin giiclii yansimalaridir.
1.1.5. Futbolun Ekonomik Boyutu

Profesyonel futbolun bir spor olarak 6zellikleri her zaman bir isletme olarak
nitelikleri ile ayrilmaz bir sekilde iliskilendirilmistir, fakat hi¢cbir zaman su anda
oldugundan daha fazla olmamistir. Sikayetler medyada ve oyuncularin fazla
iicretinin 6dendigi baska yerlerde diizenli olarak yaymlanmaktadir; transfer pazarmin
kontrolden ¢iktigini; hissedarlarin onceliklerinin destekgilerin ¢ikarlarimi astigini;
cahil bilet fiyatlarmin uzun siliredir seyircileri futboldan uzaklastirdigi ve
televizyonun oncelikleri, futbol kuliiplerinin ve sporun orgiitleyici organlarmim hem
stratejik hem de operasyonel kararlarmi dikte ediyor. Futbol, tutkulari uyandirmaya
devam eden sehirlerin ve ulusal ekiplerin kiiltiirel ve duygusal mirasinin bir parcasini
olusturmaya devam ediyor. Ayni zamanda ulusal sembol olarak kabul edilebilirler.
Ancak, bu kiiltiirel boyutun Otesinde, son yillarda sporun finansal ve medya
boyutlarmin 6nemi egemen olmustur. Ekonomi, finans ve futbol arasindaki
paralellikler aciktir. Finansal bir isletme olarak futbol ekonomisi, kiiresel ekonomik
kosullardan etkilenmistir. Endiistriyel futbolun, televizyonun ve internetin dagitim
kanali gibi calismak, futbolun sadece daha popiiler olmasin1 degil ayn1 zamanda
kendini gelistirmesini ve ¢ogaltmasmi sagladi. Siirekli gelisen teknoloji sayesinde,
mag¢ yaymlar1 bugiin daha fazla sporseverlere ulasiyor. Bu nedenle, futbolun ana gelir
kaynaklar1 arasinda yaymn gelirleri ve ticari gelirler hizli bir artiy saglamistir.
Gilinitimiizde, futbol taraftarlarinin tiiketim davranis sekillerindeki degisimler degisen

ekonomik parametrelere paralel olarak gézlenmektedir (Dobson ve Goddard 2004).

Sponsor markasina egilimi gostermek, ekibi desteklemek, bu degisikliklerden

biri olarak dikkat ¢ekiyor. Ozellikle, 18-35 yas araligindaki futbolu aktif olarak takip
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eden ve kendilerini “taraftar” olarak tanimlayanlar, “futbol takimina ait olma
duygusu ve sponsor markasina”, spor sponsorluguna iliskin konseptlerin hem
kurumsal hem de finansal potansiyeline olumlu katkida bulunmaktadir. Simdi, lider
kiiresel futbol kuliipleri veya ligleri sadece sportif basarilar icin degil ayn1 zamanda
finansal parametreler agisindan da basarili yonetim modelleri uygulamaktadir. Bu
modellerin kuliiplerin veya liglerin global markaya ge¢isinde etkili bir rolii vardir.
Stadyum ismi dogru sponsorluk, aynt zamanda en popiiler sponsorluklardan biri
olarak One cikiyor. Bu tiir sponsorlugun ilk O6rnegi, Premier Lig’deki o zamanki
takimlardan biri olan Bolton Wanderes’in, 1997°de stadyum admi Reebook
Stadyumu olarak degistirmesidir. Kuzey Londra’dan bir takim olan Arsenal, Birlesik
Arap Emirlikleri merkezli havayolu sirketi olan Emirates ile yapilan anlasma
cercevesinde stadyumun admi Ashburton Grove’dan Emirates Stadyumu olarak
degistirdi. Arsenal, 2012 yilinda yenilenen ve 2028 yila kadar yiiriirliikte kalacak
olan gomlek ve stadyum isim sponsorlugu anlasmasiyla sezon basmna 30 milyon

pound alacak (Erigim 2018).

Marka Finansmani tarafindan diinyanin en degerli 50 markasimni belirleyen
2015 Yili Raporuna gore; Ingiliz, Alman, Ispanyol, Italyan, Fransiz ligleri ve bu
liglerde yarisan futbol markalar1 diinya capinda futbol endiistrisine Onciiliikk ediyor.
Bu 50 futbol kuliibiiniin toplam 13.4 milyar dolarlik marka degerinden Ingiltere,
Almanya, Ispanya, italya ve Fransa’nin paylar1 sirasiyla %46, %16, %15, %9 ve
%7°dir (Erisim 2018).

Son 25 yilda kiiresel bir gosteri endiistrisi haline gelen futbolda,
sporseverlerin dogrudan mag¢ giinii gelirlerini etkiledigi birincil gelir kalemidir.
Kuliiplerin sportif basarisi ve popiilaritesinin ipuclarini veren mag giinii gelirleri,
tekli oyun ve sezonluk biletlerin gelirlerinin yani swra sirket misafirperverligi ve
yiyecek icecek servislerini de icermektedir. Ayrica, bu gelirler bolge veya iilkenin
futbol kiiltiiriine ve taraftarlarin davranis kimligine isaret etmektedir. Avrupa’nin en
biiyiik 5 liginin mag giinii gelirleri ile karsilastirilmasi durumunda, Ingiltere Premier

Ligi ilk sirada yer aliyor (Dobson ve Goddard 2004).

18



Kiiresellesme ve spor tiikketim kiiltiirline gecis televizyon yoluyla basladi.
Spor aktiviteleri sayesinde ¢ok daha uzun siire izlenen televizyon kanallari,
gelirlerinde 6nemli bir artis sagladi. Bu gelismelere paralel olarak, futbol her noktada
pazarlanabilir bir ara¢ haline geldi ve ayn1 zamanda sporseverlere izlenmesi gereken
bir etkinlik olarak sunuldu. EURO 2016’ya son aylarda ev sahipligi yapan Fransa,
Avrupa liderligindeki bu degisikligin ¢arpici bir ornegi olarak verilebilir. Spor
aktiviteleri, 1960’lar sonunda, televizyonun ilk yillarinda, yilda 232 saat, 2010’da
ise 430 kat artarak, 100 bin saate ulasti. Ayni durum, modern futbolun anavatani olan
Ingiltere’de de goriilmektedir. Sadece 1993-1998 yillar1 arasinda Ingiliz televizyon
kanallarmin spor yaymlarma ayirdiklar: siire % 300 artti. 1980’lerin ikinci yarisinda,
spor yayinlari, herkesin erisebilece§i halka acik kanallar yerine, ticari kanallarla
insanlara ulasmaya basladi. Bu gelisme ayni zamanda futbol-televizyon birliginin
goriinimiinii de degistirdi. Kita Avrupasi onciiliiglinde baslayan bu trendle, popiiler
spor yarigmalarinin, belirli ticretler goz oniinde bulundurularak sifreli / sifreli 6zel
kanallar / televizyonlar araciligiyla sporseverlere yayma girmesi saglandi. Spor
yayinlarina ilan veren firma sayisindaki artisin ardindan futbol, milyonlarca
izleyiciye pazarlanan en pahali kiiresel gosterilerden biri oldu. Giliniimiizde her
ilkenin futbol miisabakalar1 izleyicilere farkli yaym ve dagitim modelleri ile
duyurulmaktadir. Bu modeller, 6zellikle iilkelerin sosyo-ekonomik dinamikleri ve
ligin popiilaritesi, sportif basar1 ve marka degeri, uluslararasi derecelendirme, reklam
ve abonelik gelirleri, yayin teknolojisidir. Tiirkiye’de de yayimn gelirleri Spor Toto
Stiper Lig’deki takimlara asagidaki gibi dagitiliyor; Toplam yayin gelirlerinin% 35’1
katilim pay1 olarak 18 kuliip arasinda esit olarak dagitilmaktadir. Gelirlerin% 45°1 ve
% 11’1 performansa (skor gecmisi) ve sampiyonluk sayisina gore dagitilirken, geri

kalan % 9’u ilk 6 takim tarafindan paylasiliyor (Erisim 2018).

Son on yilda 6nemli bir artis elde eden ticari gelir, 1990’11 yillarda endiistriyel
donilistim stirecine giren futboldaki gelir kalemlerinden biridir. Kuliibiin ticari
gelirleri, degisen sosyo-ekonomik kosullar ve ortaya ¢ikan yeni paydaslar nedeniyle
degismis ve artmustir. Futbol endiistrisinde Dijital platformlar, ortak markalasma,
ticari igbirligi, reklamlar, imaj ve halkla iligkiler projeleri ve 6zellikle sponsorluk
sOzlesmelerini igeren ticari gelirler arasinda son yillarda en yeni alanlardan biridir
(Erigim 2018).
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Tirkiye’deki futbol ekonomisinin hacmi, son 10 yilda yaklasik 5 kat artis
gosterdi. Yeni sponsorluk yatirimlari, yayin gelirlerindeki artis, Futbol bahis gelirleri
gibi gesitli faktdrler bu biiyiimeyi dogrudan etkiledi. Iletisim kanallar1 ve teknolojinin
yarattig1 yeni platformlar sayesinde futbol giin gegtikce daha fazla insana ulagsmaya
basladi. Futbol, medya degeri nedeniyle yeni yatirimcilar ve farkli sektorler i¢in

cazip bir reklam ve tanitim araci haline geldi (Erisim 2018).
1.1.6. Futbolun Sosyal Boyutu

Sosyoloji, 20. yiizyilm basinda ortaya ¢ikan modern toplumun
kurumsallagmug, sistematik bir yansimasidir. Ilk sosyologlar, geleneksel kurumsal
kiiltiirel uygulamalardan temel olarak farkli bir faaliyet olan spor sporlari
fenomenine yardim edememis ancak dikkatlerini ¢ekmistir. Futbol sosyolojisi, li¢
farkli arastirma perspektifine dayanir. Ilki, oyunun modern toplumda nasil ve nigin
ortaya ¢iktigini inceliyor, futbolun sosyal gergevesi tarafindan nasil sekillendigini ve
kitle iletisim araglarmin ve ticarilesmenin etkilendigini arastiriyor. Bu yaklasim,
futbolun zaman i¢inde gelisen bir sosyal yap1 oldugunu varsayar ve tarihsel

dinamiklerini ve sosyal islevlerini ag¢iklamaya calisir (Giulianotti 2005).

Futbolun politik enstriimantal lokasyonu, limanlar sdyleminde popiiler bir alt
basliktir. Sosyolojik agidan daha da Onemlisi, kendi i¢inde futbolun politik bir
uygulama, grup kimlikleri tiretme mekanizmasi oldugu yoniindedir. Sosyologlar i¢in
kilit bir soru, futbolun hayali bir toplulukla nasil yeni dayanisma gruplar1 ve yeni
kitlesel kimlik bicimleri tirettigidir. Almanya’nin Bern kentinde yapilan 1954 Diinya
Kupas1 final maginda, biiyilk Ferenc Puskas liderligindeki Macaristan ekibi
beklenmedik bir sekilde kazandi. Futbol, Bat1 Almanlarin kendi algilarint maglup bir
ulustan normal bir Bati lilkesine doniistiirerek bir kimlik makinesi olarak calisti.
Degisim, dis kadar i¢cseldi. Gumbrecht’e gore, bu olay savas sonrasi donemin sonu
oldu. Bir diger Alman sosyolog olan Gunter Gebauer, Almanya’nin futbollagsmasini,
milli takimm diinya sampiyonasinda kazandig1 zaferlerle ayni anda ortaya ¢ikan bir
siire¢ olarak nitelendirdi. Gebauer’e gore, Almanya FIFA Diinya Kupasi’n1 dort kez

kazandi, ancak bir sosyolog acgisindan bu zaferlerin her biri farkliydi. Ornegin,
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1954°te, llke niifusunun c¢ogunda futbol antrenmani yapmadigi ic¢in, iist smif

oyuncularla tanimlamadig1 i¢in ulusal cosku kisa siirdii (Moorhous 1991).

Dramatik bir kompozisyon olarak, bir futbol magi c¢esitli icerik tiirlerini
barindirabilir; beraberlik cok az duygu uyandirabilir veya patlamaya neden olabilir,
taraftarlar birbirlerinin sektorlerini isgal ederek oOldiirmeye hazirdir. Ayni sekilde,
ulusal bayram olarak verilen veya kutlananlar i¢cin biiyiikk puanli bir zafer de
almmabilir. Iyi bilinen kurallarma ve diizenli bir oyun alanma ragmen, futbol her
oynanisinda yeni ve ongoriilemeyen formlar alir. Modernite kiiltiiriinde, bu oyun
bicimsel olarak sahnelenen, icerik acisindan kendiliginden kalan son ortak
performanstir. Herhangi bir eslesmenin hakemin kontrolii altina girmesi ve belirli bir
skorla bitmesi beklenebilirken, tecriibenin yogunlugu agisindan, sonucu daima
bilinmemektedir. Duygu sosyolojisi, bir futbol magimi, her bir izleyicinin, 6zellikle
milli takimlar oynadig1 zaman, serbest isbirligi veya dayatilan alt yonetim gibi
miilkemmel sosyal etkilesim hakkindaki kendi fikirlerini yansitmasini saglayan bir
alan olarak goriir. Bir stadyum daha sonra ideal bir sosyal diizeni modellemek i¢in
bir laboratuar haline gelir; atilan her hedef belirli bir sosyal modelin etkinligini teyit
ederken kacgirilan her hedef kendi eksikliklerini gosterir. Siyasi sosyoloji
perspektifinden bakildiginda, futbol sahasi tizerinden topu kovalayan yaklasik 22 kisi
degildir. Belirli bir sosyal Orgiitlenme yolu ile miimkiin kilman topraklarin giicii,
egemenligi ve kontrolii ile ilgilidir. Soylemeye gerek yok, bu birgok futbol

elestirmeninin anlamadig1 gelismis sosyal yeterlilikleri gerektirir (Cleland 2015).

Cogu insan futbolun ‘dis politika’ yoniinii fark eder, ¢iinkii iki rakip takim
vardir; biz onlara karsiy1z. Ancak en azindan 6nemli olan, futbolun bir takim i¢cindeki
gii¢ iliskileri i¢ politikasidir. Ayni1 kiyafetleri giyen oyuncular genellikle karmasik
etkilesimlere girer ve i¢c hiyerarside istiinliik, daha yiiksek statii ve daha iyi
pozisyonlar i¢in miicadele eder. Otomatik atilan her gol, bir oyuncunun sistem
icindeki durumunu yiikseltir. Aslinda, diger takima karsi oynamaya ek olarak, her
oyuncu kendi takim arkadaslar1 ile yarisir. Ayni sekilde, her taraftar genel olarak
belirli bir takimi ve takim i¢indeki belirli oyuncular: tercih eder. Bu tiir sadakatler
oyun sirasinda hemen goriiniir hale gelir ve daima icerdekiler ve 6zel hayranlar

tarafindan fark edilir. Sosyoloji perspektifinden bakildiginda futbol, sosyal
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geometrinin gorsellestirilmesidir; sosyal iligkilerin saf halini gosterir (Giulianotti

2005).

Siddet, futbolu modernite ile 6zellikle alakali kilan bir diger 6nemli unsurdur.
Oyuncularin topa vurmasina izin verilir, ancak ellerini kullanamazlar. Ancak fauller
genellikle oyunun bir parcasidir. Oyuncular sporun temelde agresif oldugunu kabul
eder; belli siddet iceren eylemler, kategorilere giren digerleriyle mesru belirsiz kabul
edilebilirlik, hosgorii veya giiclii onaylamamadir. Siddet, mesru, (giicli fiziksel
miicadeleler gibi) veya hos goriilebilen (belki de serbest top icin meydan okurken
itiraz eden) veya hos goriilemeyen (bazi durumlarda misilleme gibi) veya tamamen
kabul edilemez. Son iki 6rnekte aciklik ve ima edilen niteliklerin eksikligi, yalnizca
ilgili ahlaki kuralin belirsiz ve kararsiz oldugunu vurgulamaktadir. Oysa sosyallesme
stireci, bu ahlaki karmasikligin da taraftarlar tarafindan ¢ok iyi anlasildigi anlamina
gelir. Yari-siddet kiiltiirli, hayranlarin kendi faaliyetlerini de yapilandiriyor. Saha
disinda, taraftarlarin umutsuzca agresif davranmasi bekleniyor hem rakip takima hem
de destekcilerine davranis; bunun, diger destekcilerle garip bir catismaya yol

acabilecegi anlasiliyor (Giulianotti 2005).

Gergekten gayri mesru siddetin kapsami degiskendir. Sorun, ¢esitli faullerin
nasil ele alindigi, algilandig1 ve oyuna nasil entegre edildigidir. Her futbol mac1
sadece icerik, drama ve izleyici deneyiminin yogunlugu agisindan degil ayni
zamanda kullanilan siddet boyutunda da farklidir. Siddet, kurallara gore yapilan
faullerin yani sira, gri bir bolge olusturur. Oyuna katilanlar, neyin ihlal ettigi ve ne
kadar izin verildigine dair bir s6zlesmeye sahip olmalidir; hakem, resmi kurallar her
ithlal edildiginde 1slik ¢alarsa, bir futbol mag1 izlemeye deger bir performans olmaz.
Her biri, 1y1 bilindigi gibi, kendisini en i1yi oyuncu, antrenor ve hakem olarak kabul
eden seyircileri unutmamalidir. Bu ti¢ perspektif, bir oyunun anlamli olmasi ve
sosyal olarak anlamli bir tartismaya yol a¢masi i¢in bir oyun icin asagi yukari

ortiismelidir (Giulianotti 2005).

Sporun sosyal teorisindeki en ilging sorulardan biri, milli takimlarin neden
farkli tiirlerde futbol oynadiklaridir. Buna cevap vermeye c¢alisirken, sosyoloji cogu

zaman belli motor becerilerin edinilmesinin insan sosyallesmesinin birincil tecriibesi
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oldugunu yazan Fransiz antropolog Marcel Mauss’un akademik c¢alismasinda,
belirtigi, bedensel varolus bicimlerini tanimlayan belirli bir sosyal grupta ortaya
cikar. Futbol sosyolojisi, 6zellikle milli takimlarin oynama seklinin, kendi etnik ve
sosyal gruplarmin belirli bir dogruluguyla sekillendigine odaklanmaktadir

(Giulianotti 2005).
1.2. Taraftarhk Kavrami ve Boyutlan

Bu boliimde grup, taraftar, kalabalik, takimla 0zdeslesme, fanatizm,

saldirganlik ve siddet, holiganizm ve fair play kavramlar1 hakkinda bilgi verilecektir.
1.2.1. Grup Kavramm

Hi¢ kimse diinya futbolunun (veya bazen bilindigi gibi futbolun) temel bir
yapisal doniisiim gecirdigini inkar edemez. Elit diizeyde, futbolun finansmani
katlanarak artarken, oyunun Kkiiltiirel organizasyonunda oyuncular, seyirciler ve
medya yorumcular1 tarafindan tecriibe edilen 6nemli degisiklikler oldu. Son on yilda
onemli bir tartisma alanindan biri, futbolun yeni ekonomi politik ekonomisinin,
futbol izleyicileri olan taban koruyucular: tizerindeki etkisiyle ilgiliydi. Genel olarak,
en acgik sekilde oyunlara katilmak icin daha zengin kitlelerin pesinde kosmak
suretiyle, oyunun sosyal iliskilerini yeniden icat etme girisimlerinin kontrol altina
alma girisimlerinin destekledigi bir siirecle, futbol desteginin metalastirildigi

sOylendi (Tiryaki 1996).

Grup olgusu futbol takimi gerisinde seyirciler arasinda ve giinlilk yasamda
insanlarin birbirleriyle miinasebetlerinde etkili bir seklide misyon {iistlenmis olan
onemli bir olgudur. Grup, kendilerini ayni grubun {yeleri olarak algilayan
dolayisiyla grup igerisinde digerleriyle ayni1 psikolojik anlami ve 6nemi paylasan, bu
grup Uyeliginin o6zellik ve degerleri hakkinda sosyal bir anlasmayi bir olciide

saglayan bireyler topluluguna denir (D6nmezer 1990).

Giinliikk yasamda bir futbol takimi taraftarinin davranislarma bakildiginda bu
bireylerin bir birlik igerisinde birlikte hareket ettikleri goriiliir. Bu kisiler artik bir
sahis Ali veya Omer degil bir beraberlik hissettikleri grup icerisinde kendilerini
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algilayip, birbirlerine benzer tutumlar sergilerler. Bu tutumlar1 ortaya koyarlarken
grup igerisindeki bireyler, diger mensuplar ile ortak bir mutabakat sonucu tespit
edilen ve mensuplar1 arasinda ortak tutumlar1 ve davranig birligi olusturan bir kisim
normlara bagl olurlar. Bu normlar grup icerisinde mensuplarin tutumlarmi kontrol

eder ve diizenler (Arrow ve ark 2000).

Grubun tesekkiiliinde 6nemli olan birlikte hareket eden bireylerin karsilikl
etkilesimde olup olmadiklaridir. Diger yandan mesela, bir futbol miisabakasi
esnasinda taraftar1 olduklar1 takim icin tezahiiratta bulunanlar olabilir ve bu
bireylerin etkilesim igerisinde bulunduklar1 sdylenebilir. Ancak gruptaki etkilesim
belirtilmek istenen futbol magini takip eden seyircide oldugu gibi kolektif bir
kimligin yan1 swa karsilikli bir gorev bagimliliginin bulunmasi, iletisim ve
etkilesimin yapisallasmis olmasi ortak bir duygunun olmasi, kisiler arasinda
cekiciligin bulunmasidir. Eger bireyler birbirlerinin farkindaysalar ve etkilesim ile

olasilik varsa gruptan bahsedilebilir.

Carron ve Williams (1993), bir grubu herhangi bir sebepten dolay: toplanan
bireylerden farkli kilan 10 6zelligi su sekilde tasnif etmislerdir;

“Serbestce ve rahat¢a konusabilme

e Bir biitiin olarak toplulugun iyiligi ile ilgilenmek

e Upyelerin bir birlerine yardimci oldugu ile ilgili bir duygu
e Upyelerin bir birlerine yardimci olma istegi

o Kendi grubunu “biz” digerlerini “onlar” seklinde sunma
o  Grup etkinliklerine severek katilma

o Temelde bireysel basarilarla ilgilenme

o  Gruptaki diger tiyelerin etkinlikleri ile ilgilenme

e  Grubun diger iiyelerini rakip olarak gormeme

o  Grupta sik stk bulunmamazlik yapmama seklinde a¢iklamaktadir.”

Insanlar toplum ve grup iiyeliklerinin yasamlar1 iizerindeki ©nemini
kiiglimseyebilir. Insanlar bazen yalniz seyahatler yaparken, yasam deneyimlerimizin

biiylik ¢ogunlugu bagkalariyla ve gruplarla iliskilenmeyi icerir. Bir organizasyon
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icinde grup sayisin1 buluruz. Grup / gruplara katilan bireyler bir gergektir. Resmi
veya gayri resmi gruplar olabilir. Insanlar gruplar halinde oldukea sik ve hayatlarmin
bircok farkli alaninda calisirlar. YOneticilerin, yoneticilerin onlarla etkilesime
gecmenin dogru yaklasimini benimsemelerini saglayabilecek Grup Dinamiklerini
anlamalar1 gerekir. Grup dinamikleri, bir grubun davranislar1 ve davranis kaliplar ile
ilgilenir. Grup dinamikleri, gruplarm nasil olustugunu, yapilarmi ve hangi siireclerin
isleyislerini takip ettigini ilgilendirir. Bu nedenle, gruplar arasinda faaliyet gosteren
etkilesimler ve kuvvetlerle ilgilidir. Her organizasyon kendi basina bir gruptur. Bir
grup, ortak bir anlami1 ve degerlendirmesini paylasan ve ortak hedeflere ulasmak i¢in
bir araya gelen iki veya daha fazla kisiyi ifade eder. Baska bir deyisle, bir grup,
birbiriyle etkilesime giren bir topluluktur. Uyeleri olarak hak ve yiikiimliiliikleri
kabul eder ve ortak bir kimligi paylasir (Belbin 1993).

Grup Gelistirme dinamik bir siirectir. Gruplar nasil evrilir? Gruplarm i¢inden
gectigi bes asamali bir siire¢ vardir. Bunlar; Siire¢ bes asamay1 igerir; bicimlendirme,
gerceklestirme ve ertelemedir. Bir grubun hayatindaki ilk asama, bir grup olusturma
ile ilgilidir. Bu asama, bir ig 6devi (resmi bir grupta) veya statii, baghlik, gii¢ vb.
(Gayr1 resmi bir grupta) gibi baska bir fayda arayan iiyelerle karakterize edilir. Bu
asamadaki iiyeler yogun aktivite tiiriine katilir veya ilgisizlik gosterir. Bu gruptaki bir
sonraki asamada iiclii ve ii¢lii olusumlar goze carpiyor. Uyeler, tanidik veya benzer
bireyleri arar ve daha derin bir benlik paylasimina baslar. Alt gruba devam eden
dikkat, grupta bir farklilasma yaratir. Eslestirme yaygin bir olgudur (Arrow ve ark
2000).

Grup gelistirmenin ligiincli agamasi, gorev performansi ile ilgili daha ciddi bir
endise ile isaretlenmistir. Gorev performansi i¢in ¢esitli normlar olusturmak i¢in ¢aba
harcanmaktadir. Yetki figiirii gevsetilirken, tiyeler kendi gruplar1 ve iliskileri i¢in
daha fazla sorumluluk almaya baglarlar. Bu asama tamamlandiginda, liderlik
hiyerarsisi hakkinda net bir tablo ortaya cikacaktir. Norm asamasi, grup yapisinin
saglamlasmas1 ve grup kimligi ve duygusu ile sona ermistir. Bu, iiyelerin kendilerini
bir grup olarak gordiikleri ve goreve dahil olduklar1 tamamen islevsel bir grubun
asamasidir. Her kisi bir katki saglar ve otorite figiirii de grubun bir parcasi olarak

gortliir. Grubun etkinligini saglamak i¢in grubun normlarma uyulur ve toplu baski
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uygulanir. Grup, gelisimini dis ortamdan gelen bilgiler 1s18inda yeniden
tanimlayabilir ve bu amaglara ulagsmak i¢in 6zerk bir irade gosterebilir. Grubun uzun
vadeli uygulanabilirligi kurulur ve beslenir. Proje ekibi, gorev giicii veya elinde
sinirl1 bir goérevi olan diger herhangi bir grup gibi gecici gruplar séz konusu
oldugunda, besinci asama da vardir. Bu erteleme olarak bilinir. Grup dagilmaya karar
verir. Bazi liyeler performanstan memnun olabilirler, bazilar1 ise grup tyeleriyle
goriismenin durmasmdan dolayr mutsuz olabilirler. Erteleme ayrica yas olarak da

adlandirilabilir (McGrath 1984).

Normlar, grup iiyeleri tarafindan paylasilan kabul edilebilir standart veya
kabul edilebilir ve kabul edilemez davranislarin sinirlarmi tanimlar. Genellikle grup
sag kalimimi kolaylastirmak, davranis1 daha ongoriilebilir hale getirmek, utang verici
durumlardan ka¢inmak ve grubun degerlerini ifade etmek icin yaratilirlar. Her grup,
is performansindan bir toplantida yorum yapmak icin giyinmeye karar verebilecek
kendi normlarin1 olusturacaktir. Gruplar iiyelere, grubun standartlarina uymalar1 ve
bazen daha yiiksek seviyelerde performans gostermemeleri i¢in bask1 yapar. Normlar
genellikle grubun baglilik, motivasyon ve performans seviyesini yansitir. Grubun
cogunlugu, davramglarin kabulii i¢in normlarm uygun oldugunu kabul etmelidir.
Ayrica grubun normlar1 destekledigine dair ortak bir anlayis olmalidir. Bununla
birlikte, iiyelerin zaman zaman grup normlarmi ihlal edebilecegi belirtilmelidir.
Uyelerin ¢ogunlugu normlara uymazsa, o zaman sonunda degisecekler ve artik
davranis1 degerlendirmek i¢in bir standart olarak hizmet etmeyeceklerdir. Normlara
uymayan grup Uyeleri diglanir, géormezden gelinir veya gruptan ayrilmak istenir

(Arrow ve ark 2000).

Gruplarda, roller her zaman 6nceden belirlenir ve iiyelere atanir. Her roliin
kendine 0Ozgli sorumluluk ve gorevleri vardwr. Ancak, gruplarm ihtiyaglarmi
karsilamak icin dogal olarak gelisen yeni ortaya ¢ikan roller vardir. Bu yeni ortaya
cikan roller, bireyler kendilerini ifade etmeye ve daha iddiali olmaya basladikca,
atanan rollerin yerine gececektir. Grup rolleri daha sonra is rolleri, bakim rolleri ve

engelleme rolleri olarak siniflandirilabilir.

26



Grup iiyeleri grup liderini taklit 6zdeslesme model alma, 6rnek alma gibi
yollarla izlemeye c¢alisir onlara benzemeye ¢alisirlar. Buda gruplarim ortak
amaglarma yonelmesini kolaylastirmaktir. Erik Hoffer’in bu konuda diislincesi su
sekildedir; “Taklit¢ilik esashi bir birlestirici faktordiir. Yeknesakligi ¢ogaltmaksizin
stkr orgiitlii bir toplulugu gelistirmek imkansizdir. Biitiin kitle hareketlerinin ovdiigii
tek gorisliiliik itaat yoluyla oldugu kadar taklit¢ilik yoluyla da elde edilir. Bir emre
uymakta ne kadar itaat varsa ornegi taklit etmede de o kadar itaat

bulunmaktadir ’(Arkonag 1993).

Bu sekilde gruplarm olusmasina 6rnek olarak kalabalik futbol seyircisi 6rnek
verilebilir.  Grubun lideri amgolardir. Amigolar istedikleri gibi grubu
yonlendirebilmektedirler. Gruplar yani grubun iiyeleri de seyircilerdir. Seyirciler
takimlarmin galip gelebilmesi i¢in ellerinden gelen ¢abayi amigolarin gostermis
oldugu dogrultuda yapmaya calisirlar. Yani biitiin ¢abalar1 takimlarin galip gelmesi
iizerinedir. Amigolar kitleler iizerindeki giiclinii kalabaliktaki her bireyin siiper

egosuna hakim olarak elde etmektedirler.
1.2.2. Taraftar Kavrami

Futbol taraftarlari, 1960’1 yillarin sonlarindan beri sosyolojik veya kiiltiirel
acidan incelenmistir. Ozellikle 1970’lerde ve 1980’lerde, Ingiltere’de artan futbol
holiganligma duyulan endise ile akademisyenler, bu donemi bu arastirma alan1 i¢in
ozellikle verimli kilan bu tiir taraftar davranisini ve arastirilmistir. Yapilan bu
arastirmalar, taraftarhigin iki islevinin bulundugunu ortaya koymustur. Bunlardan
birincisi kiside bir yere ait olma duygusunu uyandirmasi, digeri ise, “fanatik”
kelimesinin cagristirdigi, baska ortamlarda yapildiginda toplum tarafindan kabul
edilmeyecek davranislarin “ taraftarlik” adi altinda ¢ikis yolu bulmasidir. Taraftar ile
ilgili son literatiir, bireylerin sporu neden eglenceli bulduklar1 konusundaki olas1
nedenleri ele almistir. Bu nedenler arasinda benlik saygisi, giinliik hayattan kagma,
eglence, ekonomik faktdrler, estetik veya sanatsal nitelikler, grup iliskisi ve aile

ithtiyag¢lar1 bulunmaktadir (Arikan 2000).

Futbol taraftarlar1 kendilerini ‘on ikinci adam’ olarak tanimlar - takimin

oyuncular1 ve kocgluk personeli olarak basarisi i¢in esastir. Oyun sirasinda taraftarlar
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tarafindan gerceklestirilen eylemler, ritiiel tezahiiratlar, sarkilar, pankart sallama, vb.
Takimi motive eder, muhalif oyuncular1 korkutur ve hatta hakemlerin kararlarini bile
etkiler. Taraftarlar, sadece olayr gozlemlemek i¢in degil, takimin kazanmasma
yardim etmek i¢in oyuna katilmalar1 gerektigine gercekten inaniyorlar (Ozbaydar

1993).

Insanlarin takim tutmasmin sebebi, insanlardaki kimlik arayis: ile kimlik
vaadidir. Kimlik, iki tip kimligi kapsar. Sosyal kimlik, daha genis sosyal kategoriler
acisindan tanimlanirken, kisisel kimlik, bireye daha 0zgii kategoriler olarak
tanimlanmaktadir. Sosyal kimlik teorisi, kimliklerin grup tiyeligine bagh oldugunu
gostermektedir. Sosyal kimlik teorisi, gruplar arasi iliskilerin, grup siireclerinin ve
sosyal benligin sosyal psikolojik teorisi olarak tasarlanmistir. Insanlar aradig1 destegi
kimi zaman dinde buluyorlar, kimi zaman ideolojilerde kimi zamanda tuttuklar1
takimlarda. Futbol, insanlarin bagka tiirlii bulunamayabilecek giiclii arkadasliklar
kurmalari, stirdiirmeleri ve kimlik edinmeleri icin 6nemli bir aractir. Taraftarlar
arasindaki bu sosyal baglar o kadar giicliidiir ki, ¢ogu onlar1 ailevi, akrabalik
terimleriyle ‘kardesligim’ ya da ‘ailem’ olarak tanimlamaktadir. ‘Futbol arkadaslarr’,
hayatin diger alanlarindaki arkadaslardan farklhidir. Ozel bir sey onlar tarafindan
paylasilir ve degistirilir. Tiim taraftarlarin yarisindan fazlasi, takimin hayrani
olmanin uzun vadeli bir kiz arkadas/erkek arkadasi olmasit gibi oldugunu

disiinmektedirler (Dogan 1999).

Taraftarlik seyirciyi kontrol etmenin en kolay yoludur. Bir takima taraftar

olarak baglanmak iki 6nemli islevin yerine getirilmesine imkan tanir;

o Vekaleten bir tiir sayginlik ve gurur duygusu veren toplulukla beraber
olmak.

o Basarisizliktan ve giinliik yasamin monotonlugundan kurtulmatk.

Tabii ki burada sporun geneliyle cok fazla alakadar bulunmayan sadece
sempatizan olarak futbol takip etmeye gelen kisilerle takimlarin hasta taraftarlarini
karistirmamak gereklidir. Bir futbol kuliibiine giiclii bir baghlik anlamina gelen
fanatik taraftarlik, kisinin kimlik profilinde kalici bir bilesendir. Bu bilesen bu

profildeki diger bilesenlerle basariyla rekabet eder ve genellikle hakimdir. Fanatik
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taraftar seviyesine ulasan kisiler, taraftar1 oldugu kuliiblin basarisi, kendi basarisi,
kendisi i¢in bir giiven ve iftihar, hissinin kaynagi olmaktadir. Taraftar1 oldugu takim
basarisiz oldugu zaman kendi basarisizligi gibi hissetmektedir. Geleneksel olarak bu
tiir taraftar kuliibe ve oyuna sahipmis gibi davranir. Her kuliibiinlin oyunlarma katilir
ve gilinlik ve haftalik glindemi futbol kuliibiiniin etrafinda doner. Futbol onun
merkezi yasam ilgi alanidir ve bu nedenle cevre iligkileri de futboldan etkilenir.
Futbol, Avrupa’nin ¢ogunda aile hayatinda kilit bir rol oynar ve aile iiyelerinin
nesiller boyunca paylasilan deneyimlerini birbirine baglar ve kalic1 bir gelenek ve

aidiyet duygusu yaratir (Ozbaydar 1993).

Aksar ve Kutlu (2008) taraftarin genel ozelliklerini su sekilde siralamak

miimkiindiir;

o “Seyircisi oldugu sporu seyrederken eglenir,

o  Kuliibiiniin degerlerini, durusunu bilir ve sahip ¢ikar,

e Spora ve sportif rekabete bakis agisi, onu baglandigi renklerin dogal
temsilcisi yapar,

o Yalnizca sahada degil, saha disinda da 6rnek olmak icin goniilliidiir,

e Sporun her tiirliisiine yakindir, spor yapar ve sporu sever,

o  Sporun insamn sosyal gelisiminin ana dinamiklerinden biri oldugunun
bilincindedir. Taraftar dernekleri,

o Kuliibiiniin simgesi ve saha i¢i ve disindaki goniillii temsilcisi olan
sporseverlerin bir araya gelerek olusturdugu,

o Kuliibiin ve sporun sportif ve etik degerlerini yayginlastirmak igin
kurulmus,

o Kesinlikle kar amaci giitmeyen, tersine, kuliibiine ve spora katkida
bulunmayr hedefleyen sivil toplum kuruluslaridir. Taraftar derneklerinin
sorumluluklari,

o Kuliip tiyelerinin kuliipte resmi iliskilerini diizenlemek ve denetlemek,

o Kuliibiin taraftarla iliskilerinin daha diizenli ve verimli olabilmesi
oneriler gelistirmek,

e Bolgesinde daha da keyifli, daha iddiali ve daha giivenli bir sportif ortam

igin kuliiple ve diger kuliiplerle isbirligi yapmak,
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o Ozellikle sporda siddetin onlenmesine yonelik calismalarda bulunmatk,
o Spor etigini once kuliip tiyeleri i¢inde, daha sonra bolgesindeki diger

taraftar ve kuliip dernekleriyle isbirligi yaparak yayginlastirmaktir.”

Bir takimin taraftar1 olmak, futbol ile giiclii ya da zayif baglar kurmak
demektir. Diinyanin her yerinde taraftarlik tercihlerini belirleyen bolgeciliktir. Bu
anlamda boliinmeler yerine, Avrupa futbol birliklerinin biitiin taraftarlar1 arasinda
giiclii bir ortak nokta vardir. Bununla birlikte, herhangi bir iilkede futbolun oynadigi
belirli sosyal ve kiiltiirel rol, tarihi faktorlerden biiyiik Olciide etkilenir. Bunlar,
insanlarin {ilkelerindeki futbolla olan iliskilerini ve yerel, bolgesel, ulusal ve
uluslararasi seviyedeki ekipleri nasil desteklediklerini etkiler. Bunlar arasinda biiylik
bir tarafin veya milli takimm gec¢miste belirleyici bir zamanda 6nemli bir turnuva
kazanip kazanmadig1 veya sporun geleneksel olarak iist veya alt smiflar tarafindan
oynanip oynanmadigi yer aliyor. Benzer sekilde, bazi uluslararasindaki tarihsel
olarak keskin futbol rakipleri, belirli ulusal futbol karakteristiklerini tanimlamada rol
oynamaktadir. Yerel ve bolgesel kimlikleri giiclii olan {iilkelerdeki taraftarlarin,
bolgesellesmenin daha az 6nemli oldugu tilkelerdeki taraftarlardan sporla biraz farkl
bir iliskisi vardir. Norveg ve Isve¢ gibi bazi iilkelerde, yerel takima baglilik, ulusal
tarafla iligskilendirilenden daha giliclidir. Buna karsilik, Fransa, Polonya ve
Portekiz’de ulusal yonleriyle daha gii¢lii baglar vardir. Takim sporlarinda bir takim1
desteklemek, onun taraftar1 olmak wuzun siiregclerde devam edebilir. Takimin
kazanmas1 durumunda 6nemli v bir seving gosterilir, kaybetmesi halinde ise, liziintii
kaynag1 olur. Taraftarlik aidiyeti kazanmis olan bireyler agisindan, takimlarin
performanslart olduk¢a Onemlidir. Bir takimla 6zdeslesmenin mahiyeti, halkin

yasaminda organize sporlar icerisinde birlestirici bir rol oynar (Ozbaydar 1993).
1.2.3. Kalabalhik Kavrami

Kalabalik dinamigi, belirli bir ortamda hareket eden insan gruplarinin
davraniglarin1 ve etkilesimlerini tanimlamak ic¢in kullanilan bir terimdir. Kalabalik
dinamigi arastirmalarinin temel amaci, bu dinamikleri kontrol eden faktorleri (analiz)
tanimlamak ve yeni senaryolarda kalabalik hareketini tahmin edebilmektir.

Kalabalik, sosyal yasamin merkezindedir; ulusal ve uluslararasi olaylar, sosyal
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degisim ve toplumsal kutlama, biiyiik olaylar ve giinlilk yasamin hepsi kalabaliklarla
ilgili deneyimler igerir. Insanlar gibi, kalabalik da son derece kendine dzgiidiir ve
tanimlanmis bir kalabalik bile 6zelliklerini degistirebilir. Ayrica, bir kalabaligin
karakteri, onu olusturan insanlarin karakterlerinden tamamen farkli olabilir. Bir isyan
iiyesinin, normal sartlar altinda tamamen uysal olan ve hukuka uygun vatandaslar
oldugu, saldirgan olmayan kisiler oldugu sik¢a goriiliir. Grup ile onu olusturan
bireyler arasindaki bu tutarsizlik kalabaliklarin ortak bir 6zelligidir. Sonug olarak; bir
kalabalik her zaman entelektiiel olarak yalitilmis bir kisiden daha asag: diizeydedir,

ancak yar1 zekali eylemlerde bulunma konusunda cesaret vericidir (Hortatgsu 1998).

Kalabalikla ilgili olarak farkli tanimlamalara gidilmistir. Bunlardan Kurtkan
(1976), kalabalig1 su sekilde tanimlamustir; “gelip gegici, devamsiz ve tegkilatsiz bir
sekilde ve hepsi aym fikre dayali aymi heyecan ile yiiklii insanlarin olusturdugu
gruptur.” Erkal (1996) ise kalabalig1* ortak fikirlerle hareket eden ve ayni heyecani

tasiyan heyecansiz ve siirekli olmayan grup” seklinde agiklamistir.

Kalabaligin en belirgin niteliklerinden birisi dar bir alanda yer almasidir.
Boyle bir alanda yer alan kalabalik igerisinde bir i boliimii de s6z konusu degildir.
Kalabalig1 olusturanlar arasinda bireysel iliski s6z konusudur. Kalabaliklarin lideri
bulunmaz. Kalabalig1 olusturan bireylerin birbirinden haberdar oluslar1 ayni gecici

heyecana ortak olmalarindandir (Acet 2001).
Herbert Blumer kalabalig1 bes kategoriye ayiriyor;

e Siradan kalabaliklar, ayn1 anda ayn1 yerde olan insanlarin nispeten biiyiik
topluluklaridir.

e Klasik Kalabalik, programlanmis bir etkinlik i¢in bir araya gelen ve
bdylece ortak bir odagi paylasan insanlardan olusur.

e Aktif kalabaliklar, baz1 giiclii duygularn ifadesi i¢in firsatlar sunar.

e Duygusal Kalabaliklar1 siddet igeren veya yikict davranislarda
bulunabilecek belirli bir ama¢ veya nesneye yogun sekilde odaklanan
topluluklardir.

e Protesto kalabaliklar1 (daha sonra eklenir) belirli bir politik hedeflere

ulagmak i¢in yapilan faaliyetlerde bulunur
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Sosyal Bilimciler kalabalik davraniglarini agiklamak i¢in su teorileri

gelistirmislerdir;

e Bilissel teori, insanlar rasyonel varliklardan kendi baslarina hareket eden
bir organizmanin bir parc¢asina doniistirken bir kalabaligin kendi yasamini
ele ge¢irdigini iddia eder.

e Yakinsama Teorisi, benzer 6zelliklere sahip kisilerin, altinda yatan kisisel
egilimleri birakabilecekleri benzer diisiinen diger insanlar1 buldugunu
iddia eder.

e Acil norm teorisi, kalabalik gelistikce, daha geleneksel davranis

normlarinin yerini alan kendi normlar1 ile geldigini iddia eder.

Aktif kalabalik, kendisi disindaki bir nesneyi veya nesne grubunu tanimlar ve
dogrudan kendisinin veya iizerlerinin iizerine etki etmeye devam eder. Higbir
gecikme veya girisimden, oyunculuk isteginin tartisilmasimdan ve eylem siirecinden
muhalefetten ka¢mmayacaktir. Kalabalik etkilesiminin yiiksek olmasi nedeniyle,
incelikli ve dolayli eylem bigimleri kalabalik destegini kazanamaz, ancak iiyeler ruh
halini ve nesneyi korumaya yonelik tiim teklif Onerileri ve eylem ornekleri i¢in
siddetle tavsiye edilir. Paylasilan ruh halinden paylasilan eyleme doniisiim asamasi,
gergek kalabaligin ya da mafyanin baslangicini olusturur. Bazi kalabaliklarda,
katilimcilar biiyiik 6l¢iide kendileri veya birbirleriyle ve ortak bir deneyime katilimla
mesgul olurlar. Avrupa’da 7. ylizyilin basglarindan baslayarak ve Orta Cag boyunca
devam ederek, insan gruplarmin, diisene kadar devam eden bir dans c¢ilgimligma
yakalandiklar1 salginlar oldugu bildirildi. Daha sonra, 19. yilizyi1lda Amerika’da dans
etme, sarki soyleme ve bagirarak kolektif bir ¢ilginlik, simirsiz canlanmalarin diizenli

bir 6zelligi haline geldi (Hortat¢su 1998).
1.2.4. Takimla Ozdeslesme Kavram

Gelismekte olan ¢ocuk ve gencin toplumda yer ve rol edinebilmek ig¢in
benligine 6rnek olarak 6zdeslesme objesini en yakinlar1 arasinda bir ya da bir kag
kisiy1 bulur. Onlarm davranis kaliplarimi igsellestirir, 6zdeslestigi kisiye benzeme ve
gelismeleri  6zdeslestigi  kisinin  bakis agisiyla degerlendirmeye baglar. Son
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donemlerde sporun insan hayatinin birgok alanmi etkilemeye baslamasiyla birlikte

0zdeslesme kavrami 6nem kazanmamaya baslamistir.

Gilintimiizde spor ve bos zaman etkinlikleri toplumu etkilemeye devam
etmektedir. Spor etkinliklerine katilmak, en iyi eglence etkinligi, 6zellikle modern
toplumlarda uzun siiredir devam eden ortak bir ilgi alamidir. Giderek artan
popiilaritesine ragmen, spor organizasyonlarinda seyirciler icin rekabet artiyor.
Hangi degiskenlerin seyirci ¢cekecegini belirlemek, bu rekabet¢i ¢evrede kuliiplerin
varli§inin devam etmesi i¢cin 6nemlidir. Spor 6nemli bir sosyal kurum olmasina
ragmen, spor izleyiciligi katilim, izleme ve dinleme gibi farkli bicimlerde olabilen
bireysel bir davranistir. Takim ile 6zdeslesmenin birgok calismada en Onemli
belirleyici oldugu bulunmustur. Bununla birlikte, bireysel faktorlerle, c¢evresel
faktorler sporun bireylerle olan iliskisini de etkiler. Futbol maglarmna katilimin sadece
takim performansmin veya takim tutturmanin bir fonksiyonu olmadigmi, ayni
zamanda stadyumdaki tiim seyircilerin deneyimlerinin bir fonksiyonu oldugu

belirtilmistir (Sutton ve ark 1997).

Takim tanimi, bireylerin bir spor organizasyonuna sahip oldugu kisisel
baglilik ve duygusal katilim olarak tanimlanir. Takim 6zdeslesmesi, bir spor hayrani
tarafindan en sevdigi takima kars1 hissedilen psikolojik diizen diizeyidir. Sosyal
kimlik, bir bireyin kendi kisisel kavraminin, iiyeligi konusundaki bilgisinden
kaynaklanir ve bu tiyelige ekli olan deger ve duygusal dnemi bir araya getirir. Takim
kimliginin tanimindan sosyal kimlik kavrami kazanilir. Takim kimligi sosyal
kimligin bir tezahiiridiir. Bu iiyelik sayesinde taraftarlar bir ekibin iiyesi olurlar,
clinkii bir ekibin basarismin veya basarisizliginin kendi basar1 veya basarisizligi

olduguna inanirlar.
Ozdeslesmeyi dort kategoride ele almak miimkiindiir (Acet 2001);

o Kisi-kisi 6zdeslesmesi; Bir kisinin bir sporcuyla 6zdeslesmesi yaygm bir
sekilde genclik donemlerinde rastlanmaktadir. Bu c¢aglarda gengler bir
sporcunun portresini duvarina asar ya da onun gibi giyinir. Geng

begendigi sporcunun bir pargasi haline dontislir ve onunla biitiinlesir. Onu
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icsellestirerek icinde benimseyip, ona sahiplenir. O sporcunun
davranislarini kendi davranis kalibima doniistiiriir.

o Kisi-Kiime (takim) 6zdeslesmesi; Kisi hatta toplum {inlii bir takim ile
Ozdeslesebiliyor. Tutugu takimlar bireyler agisindan gurur ve iftihar
kaynag olabiliyor. Bireylerin 6zdeslestigi objeler, basarili oldugu zaman
mutluluk verdigi gibi basarisiz olduklarinda ise, mutsuzluk ve {iziintii
verebiliyor.

e Kiime-Kiime o6zdeslesmesi; Bir sosyolojik birimin bir baska sporcu
grubuyla 6zdeslesmesi biitiinlesmesidir.

o Kisi-Kiiltiirel-Sportif 6zdeslesmesi; Bu tiir 6zdeslesme bir bireyin her
hangi bir sportif, yoresel, ulusal ya da evrensel obje veya simge ile
0zdesleserek sportif alana katilimidir. Mesela, 6zdeslesme siirecini farkli
ortamlarla olumlu bir bigimde gerceklestiremeyen bir birey, taraftar
olarak bu siireci tekrara yasar. O objeleri benimseyerek hi¢c olmaktan

kurtulur.

Sonug¢ olarak gelisen futbol ekonomisinde kuliipler, daha fazla rekabet
edebilmek i¢in sahip olduklar1 gelir kaynaklarini artirmak zorundadirlar. Dolayisiyla
futbol kuliipleri, mevcut ve potansiyel taraftar ve seyircilerin ilgisini g¢ekecek
niteliklere sahip degerler olusturarak daha fazla seyirciye ulasmay1 hedeflemelidirler.
Futbol taraftarlar1 izleme ve taraftarlik islevleriyle futbol sirketlerinin ekonomik
varliinin garantisi olurlar. Nitekim konuya iliskin arastrmalarda gostermistir ki,
takimla Ozdeslesme diizeyinin kuliiblin varligmi siirdirmede ve giliclendirmede

onemli etkisi vardir (Erdogan 2008).

1.2.5. Fanatizm

Spor, tiim diinyada milyonlarca insanmn hayatinda énemli rol oynamaktadir.
Bircok yonden diinyadaki eglence endiistrisindeki en giiclii araglardan biridir.
Futbolun spor i¢cindeki dnemi o kadar etkilidir ki diger brangslarla karsilastirilmaz.
Futbol, kitle iletisim araglar1 olan milyarlarca insan ve bugiin en ¢ok diistiniilmiis
diger bir¢ok sey tarafindan takip edilen evrensel bir olgudur. En yaygin gerginlik ve

nese duygusu olan futbol, artik tamamen eglenceli olan islevinden uzak, yerel,
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sosyal, ulusal ve evrensel bir gerceklik haline geldi. Futbolun tiim taraftarlarinin
farkl boyutlarda (izleyiciler, taraftarlar, fanatik ve holigan) tiim oyunlarin1 zevkle ve

coskuyla takip ettigini soylemek zor.

Sans oyunlar1 gibi farkli nedenlere bagli olarak, maddi sebepler takip
etmemeyi tercih eden Oliimsiiz bir kisinin varligindan mahrum edilemez. Farkli
boyutlar ve nedenlerle tartismal1 veya muglak olsa da, spor tiiketicilerinin hizmetine
sunulan ve gilinlerce kitle iletisim araclar1 tarafindan eritilemeyen futbolun
gorselliginin tartisilabilir oldugu tartigilabilir. Futbol literatiiriinde seyirci, fanatik ve
taraftar kavramlar1 sik¢a kullanilmaktadir. Bu kapsamda; Seyircileri, ilgilenen
takimlar1 ve sporcular1 diizenli olarak takip eden, olumlu duygular1 destekleyen ve
takimlarma asir1 tutkuyla bagli olan hayranlara fanatik denir. Ayn1 zamanda Yiiksek
sempati ve sevgi, bir marka, kurum veya kolektif bireye yogunlasma olarak
adlandirilir. Son derece fanatik insanlar, ¢evrelerindeki dogru degerleri gormezler,
ancak bunun yerine sadece kendi davramiglarma gore hareket ederler. Bazilari
tarafindan karsilanmayan fanatizm, bircok durumda desteklenir. Tiirkiye’de
Fanatizm; Spor ve siyaset alaninda daha yogun olarak gézlemlenir. Bununla birlikte,
bu saldirganliga doniismesi ve c¢evresindeki degerleri gorme yeteneginden yoksun
olmasi, holiganlik olarak adlandirilir. Fanatizm bir sevgi eylemidir ve holiganlik asir1

fanatizm yaratan saldirganliktir (Altingiil ve Karahiiseyinoglu 2017).

Ornegin; hayran mism? Bu soru genellikle futbol takim1 agisindan cevaplanr.
Izleyiciler demografik, sosyal, psikolojik, sosyal ve diger birgok yonden homojen bir
yap1 gdstermemektedir. Ozellikle sosyal ve kiiltiirel kodlardaki fark dikkat cekicidir.
Bu ayrilik medeniyetler (Dogu, Bat1 toplumlar1 veya milletler, Ingilizler, Tiirkler)
seklinde olabilir. Tiirk futbol izleyicisinin, Ingiliz futbol izleyicisi olarak
adlandirildiginda sdylendiginde ayni seyi hatirladigini soylemek miimkiin degildir.
Temel olarak bu farklilagsmay1 kabul etmekle birlikte, seyirci, hayranlar, fanatik ve
holigan kavramlarinin ayni oldugunu iddia etmek, Tiirk spor kiiltiirii i¢in zordur.
Genel olarak spor hizmetlerinin tiiketicileri acisindan, bir¢ok baska kavram vardir
(fan, fanatik, holigan ...). Fanlar, fanatik, holigan kavramlarmin farkli anlamlar1

vardir. Sadece zevk arayan takim hayranlarmi, takimin maglubiyetini / zaferini ve
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sikintil1 / sevindirici izleyicileriyle ayni kategorideki muameleyi tedavi etmek dogru

bir yaklagim olmayacaktir (Altingiil ve Karahiiseyinoglu 2017).

Ozellikle yarisma sirasinda izleyenlerin bazilar1 heyecanls; digerleri sadece
oyunun kalitesine odaklanir ve yolculugun zevkini yasarlar. Oyunun kurallarini
bilerek / bilmeden uygulayanlar bazen hakemin kararlarini veya oyuncu hareketlerini
elestirir. Bazilari, gol iizerine odaklandiklar1 i¢in yalnizca goliin puanlarma
odaklanir. Ancak taraftarlar icin zafer ve maglubiyet duygular1 daha sempatik hale
geliyor. Takim maglup olursa, taraftarlar sahada miicadele edecek, kendilerini galip
hissedecek veya kendilerini kaybetmis gibi kederli olacaklardir. Bu ylizden
taraftarlarin takimla seyircilerden ¢ok daha giiclii bir baglantis1 var. Taraftarlar,
yarigsma sonrasi disinda ilgi gostermeksizin yarigmadan sonra takimi unutan bir
topluluk olarak tanimlanirken, sponsorlu takim sadece spor etkinliklerinde degil,

giinliik hayatta her an takima atifta bulunur (Altingiil ve Karahiiseyinoglu 2017).

Bu baglamda, seyircinin, destekleyicinin, fanatik, holigan kavraminin neye
benzediginin farkini ortaya koymak miimkiindiir. Ancak kavramlarin, iceriklerin ve
tanitimlarin ayrintilarini bilmek miimkiindiir. Kavramlar arasindaki farklilagma,
oncelikle Tiirkiye gibi yasamm her alaninda se¢im islevini yerine getiren yiiksek
egitim seviyesi goz Oniline alindiginda aranabilir. Ciinkii egitim seviyesi arttik¢a, spor
kavraminda akla gelebilecek seyler de artmaktadir. Insanlarin kendilerini izleyici,
hayran, fanatik ve holigan kavrami icinde konumlandirmalar1 elbette 6nemlidir

(Amman 2000).

Medya, bireylere sayisiz topluluga, daha 6nce sosyal aglarin sinirlarini birgok
yonden tanimlayan yerel sinirlar {izerinden genisleyen, secilebilecek secenekler
sunuyor. Dolayisiyla, gelenekler artik yerel ve sosyal etkilesimle giiglii bir sekilde
baglantili degildir ve serbest zaman etkinliklerinin kisinin kimligi i¢in yapi taslar
olarak biiylimesi gibi bir rol oynadigindan, hayran olmak, bir kisinin hayatinda
anlamli gelenekleri siirdiirmenin bir yolunu sunar. Tiiketici kiiltiiriimiizde insanlar
kendilerini etkinlik, nesne ve yasamlarma anlam kazandiran iliskiler olarak
tanimlarlar. Medya, fanatikligin gelisiminde, Ozellikle de kiiresel Olgekte olguya

baktigimizda, 6nemli bir rol oynamaktadir. Bireyler artik sadece elektronik araglarla,
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ozellikle de Internet iizerinden, hayal giicii diizeyinde spor yapmak i¢in baglantilar
ve baglhliklar kurabilirler. Birgoklar1 i¢in, futbol fanatizmi esas olarak televizyon
deneyimi ve futbolun kendisi de televizyon metni oldu. Televizyon, olay1 yaratmaz,
futbol mac1, ama yine de hikayeyi anlatir ve gorsellestirir. Bu metinler ¢ok 6nemli
hale geldi. Bu araglar, hayranlarin kendilerini diinyaya yerlestirmelerine,
kimliklerini olusturmalarma ve kendilerini digerlerinden farklilastirmalarina

yardimci oluyor (Giulianott 2002).
1.2.6. Saldirganhk ve Siddet

Saldirganlik uzun zamandir spor alanmin bir pargasi olmustur. Aslinda,
Russell (1993), savas zamanmin disinda sporun belki de kisileraras1 saldirganlik
eylemlerinin yalnizca hosgoriiyle degil ayn1 zamanda toplumun genis kesimleri
tarafindan coskuyla karsilanabilecegi tek ortam oldugunu one siirmiistii. Ancak son
yillarda, hem sahada hem de sahada sporda siddet, sosyal bir problem olarak

algilanmaya baglandi.

Saldirganlik, bir kisinin digerine fiziksel, sozel veya mimik gibi olumsuz bir
uyariciya maruz kalmasi olarak tanimlanir. Saldirganlik bir tutum degil, davranistir
ve en elestirel olarak yaralanmaya niyetli eylemlere yansir. Bu saldirganligin tanimu,
fiziksel olarak baska bir bireye ve sozlIii suiistimali yapan bir sporcunun, antrendriin
ve seyircinin katildig1r genis kapsamli eylemleri igerir. Saldirgan davranis, yasalar
yoluyla aranan oncelikli diizenlemeye gore siniflandirilabilir. Diisman saldirganlik,
esas Odiiliin veya amacimn, baskalarinin kendi 1yiligi i¢in istila etmesi oldugu yerdir.
Ote yandan, aracsal saldirganlik, en biiyiik takviyenin bir sonraki hedefe ulasmak
oldugu yerdir. Bu durumda, bir sporcu rakibe zarar verme niyetinde olabilir. Ancak
saldirganlik eylemi ile ulasilmasi gereken en 6nemli amag yarigmayi kazanmaktir.
Siddet, ozellikle saldirganligin fiziksel bilesenini ifade eder. Sporun rekabetci
hedefleriyle dogrudan bir iliski kurmayan zarar1 tetikleyen davranislar olarak
tanimlanir ve bu nedenle, kural sinirlar1 dahilinde oldukc¢a rekabet¢i davraniglardan
ziyade, spor kurallar1 digindaki kontrolsiiz saldirganlik olaylariyla ilgilidir olarak
tanimlanir. Bagka bir deyisle, siddet, fiziksel olarak uygulanan yasadis1 ve diismanca

agresif davranislarla esittir (Terry ve Jackson 1985).
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Rakibe zarar verme niyeti yoksa ve sporcu hedeflerine ulagsmak i¢in mesru
araglar kullaniyorsa, o zaman atlet agresif degil iddiali olur. Buradaki ayrim, kisinin
iddiali oldugu durumlarda, rakibe zarar vermek yerine baskinlik olusturmaktir.
Sporcunun niyeti yaralanmaya nedense; Seyirciler ayrica, sozlii olarak kotiiye
kullandiklarinda veya rakip bir sporcunun veya takimin nesnelerini firlatirken
diismanca veya aracgsal saldirganlik gosterebilirler. Eger amag sporcunun fiziksel ya
da psikolojik olarak yaralanmasi ise seyirci diigmanca davraniyordur. Amaglari, rakip
oyuncularin dikkatini dagitarak takimi i¢in bir avantaj saglamaksa, bu aragsal bir

agresiflik olarak kabul edilir (Tenenbaum ve ark 1997).

Thirer’in (1993) belirttigi gibi, “erken ¢ocukluk deneyimlerinden yas grubuna
ve ustalik yarigsmasina kadar, her spor seviyesi icin megru, gercek bir kaygisi
olanlarin, o zamanki saldirganlik ve siddet hayaletinin tam olarak farkinda olmast
gerekir. Bu, katilimci davranis ve seyirci davranisi icin ayni derecede gegerlidir.”
Spor ve toplumun birbirlerini yansittig1 varsayildigindan, atletik alemdeki agresif

hareketlerin siklig1 ve yogunlugu daha fazla 6nem kazaniyor.

Mark ve ark (1983), onemli iki saniyelik kararlar1 almak ve kurallarin
yorumlanmasi sorumlulugunu almakla gérevlendirildiklerinde, yetkililerin oyuncu ya
da izleyici siddetine elverisli duygular1 uyandiran bir katalizor olabilecegini belirtti.
Oyuncular gibi, yetkililer de oyun sirasinda biiylik stres altinda. Konsantre olma,
gereksiz uyarilmay1 kontrol etme ve baskiyla basa ¢ikma yeteneklerini gelistirmek,
yetkililerin daha rekabetci bir sekilde hakaret etmelerini ve atletlerde ve seyircilerde
agresif davraniglarda bulunan hatalar1 gidermelerini saglayacaktir. Bu tiir zihinsel
becerilerin gelismesiyle birlikte, yetkililerin adil oyunu tesvik eden ve siddet iceren
davranislar1 en aza indiren oyun kurallarmmi tutarli ve uygun bir sekilde uygulama

olasiliklar1 daha fazla olmalidir (Tenenbaum ve ark 1997).

Is1, giiriiltii ve kalabalik gibi fiziksel faktorler, 6zellikle seyirciler arasinda
sporda saldirganlik nedeni olarak One siiriilmiistiir. Bununla birlikte, arastirmadan
ortaya ¢ikan sey, bu faktorlerin saldirganligin kolaylastiricilar1 gibi goriinmesidir.
Diinya c¢apindaki izleyici vandalizmi ve holiganlik eylemleri ile art arda

iligkilendirilen diger faktorler arasinda alkol kotiiye kullanimi, daha biiyiik toplumda
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kayda deger gruplarin iiyesi olan rakip taraftarlarin varligi ve daha onceki yarismada
sporcu saldirganligi olaylar1 yer aliyor. Coalter (1985), oturmanin, rakiplerin
ayrilmasmin ve alkoliin yasaklanmasinin, izleyici siddetini yalnizca ayri ayr1 degil

birlikte sunulurken azaltmada etkili oldu§unu 6ne stirmiistiir.

Bazen siddet, hakemlerin yanlis ve yanli kararlarina tepki olarak da ortaya
cikabilmektedir. Cogu zaman taraftarlarin 6fkeli ve saldirgan davranislari kontrol
edilmediginde siddete doniismektedir. Genelde, taraftar veya seyircileri 6fkelendiren

dokuz etken vardir, bunlar sunlardir (Ziyagil ve ark 2012);

“Seyirci sayisi ve seyircilerin ayakta veya oturarak mag izlemesi,

o Kalabaligin yasi, cinsiyeti, sosyo-ekonomik seviyesi ve ideolojileri,

o Seyirciler i¢cin magin anlami ve 6nemi,

o Takimlarin ve seyircilerin iliskilerinin ge¢cmiyi,

o Polis ve diger giivenlik giiclerinin kalabalig1 kontrol stratejileri (Biber
gazi, kopekler, giivenlik kameralari ve diger giivenlik ara¢ ve yontemleri),

o Seyircilerin alkol ve diger uyusturucular: kullanma diizeyleri, Magin
nerede yapildig: (tarafsiz saha ve takimlarin birinin sahasinda olmasi),

o Seyircilerin maga gelmek igin sebepleri ve magta ne olmasini istedikleri,

o Taraftarlarin kimlik kaynag olarak takimlara etnik veya ulusal, yerel

veya bolgesel, kuliip veya ¢ete kimligi gibi anlam yiiklemesidir.”

Bir baskasma, fiziksel veya psikolojik olarak zarar veren ve sporun rekabet
hedefleriyle dogrudan bir iliskisi olmayan davraniglar kabul edilemez. Diismanca mi1
yoksa aragsal mu1 olarak smiflandirilsm, bu kasith olarak zararli eylemler kendi
basina rekabetci olay1 asacak yaralanmalara yol agiyorsa, bu tiir davraniglarin da
uygun goriilmemesi gerekir. Buna karsilik, kurallara giren iddiali davranis “sporun

bir pargasi olarak goriilmelidir (Tenenbaum ve ark 1997).
1.2.7. Holiganizm

“Holiganizm”, spor etkinliklerinde seyirciler tarafindan gergeklestirilen
diizensiz, agresif ve ¢cogu zaman siddet iceren davranislari tanimlamak icin yaygin

olarak kullanilan bir terimdir. Ingiltere’de, holiganlik neredeyse sadece futbolla
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smirhdir. Holigan kelimesinin tam etimolojisi bilinmemekle birlikte, ilk olarak on
dokuzuncu yiizyildaki genclerin ¢etelerine uygulandi ve medyada siddet eylemlerini
tanimlamak i¢in kullanilan popiiler bir terim haline geldi. “Futbol holiganlig1” terimi,
konunun yaygin politik ve medyanin dikkatini ¢ektigi 1960’11 yillarin ortak halkinin
bir pargast oldu. Konuyla ilgili akademik caligma, yerli Ingiliz futbolunun geng
taraftarlar arasinda diizensiz bir davranisa karsi dnemli bir yiikselise tanik olmasi
nedeniyle, 1960 sonlarindan itibaren ivme kazandi. Bozukluktaki bu artis, savas
sonrasi yillardaki daha genis sosyo-ekonomik kiiltiirel egilimlerle iliskiliydi. Clinkii
artan refah baslangicta en azindan genclerin kusaklarinin davraniglarindan ayri bir
ayrilik olarak ortaya ¢ikan yeni, geng alt kiiltiirlere yol agt1 (Hopkins ve Tredwell
2014).

Her ne kadar futbol holiganligi, 1960°larda halkin dikkatini ¢ekti, ancak ilk
gelisiminden bu yana sporla birlikteydi. 19. Yiizyilin sonlarinda, sadece karsi
taraflara degil, oyunculara ve hakemlere de saldirarak kibritlerde sorunlara yol agan
“kaba” gruplar hakkinda sik sik dile getirildi. Pek cok sosyolog, Britanya’nin futbol
sinifinin is¢i smifindaki kdkenlerini, gliniimiizde popiiler olan sporlarin ¢ogundan
ayiran ve agresif ve diizensiz davranislarla olan baglantilarina katkida bulunan bir
faktor olarak isaret ediyor. 1960’lar ve 1970’ler boyunca, futbol siddeti biiytlik dl¢iide
futbol stadyumlariyla smirlandirildi. Ancak o zamandan beri devam eden egilim,
disartya ¢ikmak i¢in giderek daha fazla oldu. 1990’larda, tiim koltuklu stadyumlarin
tanitilmasmin ardindan, Hillsborough felaketinin hemen ardindan, neredeyse tiim

biiytik ¢aph futbol siddeti stadyumlarin disinda meydana geldi (Stott ve ark 2008).

Bununla birlikte, 1980’lerde, holiganlik, pek ¢ok 6liimle sonuglanan bir dizi
biiyiik rahatsizliktan sonra, Ingiliz futbol taraftarlariyla tartisilmaz bir sekilde
iligkilendirildi. Hiikiimetler ve polis o zamandan beri siddetli ¢abalar holiganlik
Olcegini azaltmak icin ¢ok sey yapti. Ancak, yeni bi¢cimlerde de olsa hala devam
etmektedir. Bugiin, ge¢misin siddeti az ya da ¢ok kendiliginden yiikselisinin aksine,
rakip taraftar ceteleri sik sik miicadele etmek i¢in maglardan 6nce ve sonra, cep
telefonlarm1  ya da interneti kullanarak, belirli yerlerde bulusmak i¢in
orgiitlenmektedir. Dahas, Ingiltere holiganlik icin en kotii uluslararasi {ine sahipken,

diger bazi iilkelerin benzer ve biiyliyen sorunlar1 vardir. Bugiin, en yiiksek profilli
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holiganlik sorunlar1 uluslararas1 macglar ve olaylarla ilgili olarak ortaya ¢ikma
egilimindedir. Biitiin bu iilkelerde, bazi holiganlar ceteleri, asir1 hakli ve ket
orgiitlerle baglantilar da dahil olmak iizere, onlar1 siddet iceren davraniglara yonelten
baska oOzellikler, c¢ikarlar ve inanglar paylasmaktadir. Digerleri ise apolitiktir ve

basitce doviigmekten hoslanan erkeklerden olusur (Hopkins ve Tredwell 2014).

Ingiliz futbolunun holiganlig1 tarihinde bir havza, 1985°teki Heysel
felaketiydi. Rakip Juventus taraftarlarmin Liverpool taraftarlarmmi saldirmalari
sonucu bir duvarin ¢okmesi ile 39 kisi 6ldii. Ingiliz takimlar1 Avrupa kuliibii
yarismalarindan 1990’a kadar yasaklandi ve bu siire zarfinda polis tarafindan sorunu
kontrol altina almak i¢in 6nemli ¢abalar sarf edildi. Ayn1 zamanda, 1980’lerde futbol
kuliipleri tarafindan taraftarlar arasindaki irk¢iligin ortadan kaldirilmasi i¢cin 6nemli
cabalar sarf edilmistir. 1991 Futbol Suglar1 Yasasi, sahaya flize atma, uygunsuz ya da
irk¢1 zihniyete katilma ve yasal otorite olmadan sahaya girme konusunda 6zel sucglar
yarattl. Futbol kalabalik bozuklugu olaylarmi kontrol altina alma girisimlerinde,
temel sivil Ozgiirliklere ve insan haklarma zarar veren tartismali yasalar
olusturulmustur. Ornegin, Ingiltere’de, yetkililerin, suglu bir mahkumiyet elde etmek
icin yeterli kanit bulunmasa dahi, siipheli holiganlar i¢in bireysel hareket
Ozgiirligiine ciddi kisitlamalar koymalarini miimkiin kilan yasalar c¢ikarilmistir.
Ingiltere’deki sivil dzgiirliik gruplari, hukukun iistiinliigiiniin temel ilkelerinden birini
ithlal ettigi i¢in bu mevzuatin yasadisi olduguna dair ciddi endiselerini dile getirdi
(Stott ve ark 2008). Yaygm bir sekilde kabul gérmesine ragmen, futbol holiganligi
kavrami bazi aragtirmacilar tarafindan biiytik 6l¢iide kitlesel bir medya yapis1 olarak

goriilmektedir.
1.2.8. Fair Play

Fair play, adil oyun, sadece sporla biitiinlesmekle kalmayip giinliik yagamla
ilgili bircok temel degeri iceren ve iceren karmasik bir kavramdir. Adil rekabet,
saygi, arkadaslik, takim ruhu, esitlik, dopingsiz spor, diiriistliik, dayanigma, hosgori,
0zen, milkkemmellik ve nese gibi yazili ve yazili olmayan kurallara saygi, hem
deneyimleyip hem de Ogrenilebilen fair playin yapi taslaridir. Fair play kavram

Tiirkge’ye “diiriist oyun” olarak ge¢mistir. Bu tanimdan da anlasilacagi gibi fair play
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kavramina sportif erdem anlami yliklenmektedir. Sportif erdem ifadesi ise rakibine
ahlaki olarak tistiinliik saglama anlamina gelmektedir. Sporda fair play iki sekilde
ortaya ¢ikmaktadir. Birincisi kurallara yonelik sportif erdemdir. Ikincisi ise yasama

ilkesi olarak sportif erdemdir (Sahin 2016).

Fair play ile ilgili olarak Spor insanlar1 bu cer¢evede bir¢ok tanim ortaya
koymuslardir. UEFA Asbaskani Senez Erzik Fair playi “bir yasam ve davranis
bigimidir. Bir sosyal sorumluluktur; ik, din, dil ve kiiltiir farkliliklar: gozetmeden,
cevreye, seyirciye, rakiplere ve resmi mercilere karsi tarafsiz olmak, tiim farkliliklara
saygili olmak ve uygulamaya konulan kurallart yerine getirmektir. Fair Play
kurallarn, kigiler icin bir sorumluluk ogretisidir. Fair Play sadece spor degil,
yasamin her asamasinda, miisterek sayginin temelini olusturur. Kiiltiirel farklihiklara
anlayis, celiskilere onlem getirir. Kazanirken de, kaybederken de itibar teskil eder.”

Seklinde agiklamistir (Aripinar ve Donuk 2016).

Uluslararas1 Fair Play Komitesi Baskan Jeno Kamuti, Fair playi “tiim spor
dallarimin iizerinde bir diisiince, davrams tarzidir. Onun olmadigr yerde yapilan
olaya spor denilemez ¢iinkii olayin ruhu yoktur. Diinyada Fair Play igin ¢alisanlar
en mutlu bireylerdir. Tiirkiye Fair Play siralamasinda en iistlerdedir. Tiirklerde Fair
Play ruhunun olduguna inanvyorum. Tiirk milleti, diger Bati Avrupalilara gore ¢ok

daha diiriisttiir’ bigiminde tanimlamustir (Aripmar ve Donuk 2016).

Kapitalizm sporunun ilk yillarinda spor sanayilesmistir. Artik sadece bos
zaman etkinligi degildi. Insanlar atesli bir sekilde bahis oynamaya basladilar.
Rekabetin manipiilasyonu esit kazanma sansin1 mahvetme giicline sahip oldugu i¢in
zafer kosullar1 daha da onemli hale geldi. Sonu¢ olarak, rekabet kurallarmin ve
diizenlemelerinin Onciilleri dogdu, ancak kar1 maksimize etme konusundaki biiyiik
ilgi aslinda yaratilmalarina ilham verdi. Bu egilimlere ragmen, sporun gercek
degerlerine inananlar i¢in umut vardi. Beden egitimini essiz bir egitim araci olarak
goren hareket yeniden ortaya ¢ikmaya basladi. Adil oyun bu yeni spor ahlakinin bir
parcasi olarak Biiylik Britanya’da ortaya ¢ikti. Oradan Avrupa kitasma ve diinyanin
baska yerlerine ihra¢ edildi. Fransa’daki Pierre de Coubertin gibi ilk Avrupa spor

zealotlar1, yeni bir pratik ahlak bigimi olarak algiladiklar1 bu yeni Ingiliz spor yasam
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tarzindan etkilendi. 19. ylizyilin sonunda ve 20. yiizyilin basinda, sporun egitim,
saglik ve eglence islevlerinin kesfedilmesinin yani sira, onemli degisiklikler
kaydedildi. Spor malzemeleri endiistrisini igeren 6nemli teknik gelismeler devam
etmis ve uluslararas1 bir yarigsma sistemi olusturulmustur. Uluslararas1 diizeyde
bireysel basar1 i¢in ¢aba gosteren profesyonel sporcularin oyunun kurallarina saygi

onemsenmeye baslamistir (Renson 2009).

Sonug olarak, zaman zaman adil oyunun degeri ve ifadesi bir toplumdan
digerine degisebilir. Bir toplum ne kadar uygarsa, ahlaki bilinci ve sorumluluk
duygusu o kadar yiiksek olur. Bununla birlikte, basarmin her seyden daha 6nemli
oldugu ve herhangi bir yoldan takip edilebilecegi zaman ve tekrar gosterilmistir.
Spor basarisi, bazilara giiclii ve kars1 konulamaz bir cazibe olan sosyal ve finansal
avantajlar getirir. Yine de, Pierre de Coubertin’in de inandig1 gibi; “Hayattaki en
onemli sey zafer degil, miicadeledir; asil sey kazanmamis olmak degil, iyi miicadele
etmis olmaktir”. Adil oynamak zaferden daha 6nemlidir. Fair play spor ve diirtistliik,
saygl, arkadaghk, takim ruhu, diiriistliik, dopingsiz spor, hem yazili hem de yazil
olmayan kurallara saygi, esitlik, diirtistliik, dayanigma, hosgorii, 6zen ve eglenceyi
kapsayan degerler gibi; huzur dolu ve sonugta daha iyi bir diinya hedeflemektedir

(Renson 2009).

1.3. Psikolojik Baghhk

Sosyolojik agidan baglilik kavrami, sosyal baski veya yan bahislerin neden
oldugu bir siire boyunca tutarli davranis olarak agiklanmaktadir. Bu nedenle,
davranis tutarlilig1 ve dis etkiler, bagliligin 6nemli yonleridir. Bu goriisii genisleten
Johnson (1973) iki farkli anlam one siirdii; kisisel baglilik ve davranigsal baglilik.
Kisisel taahhiit, bir bireyin bir eylem c¢izgisine ulasma taahhiidiinii ifade eder.
Davranigsal baglilik, sosyal ve maliyet bilesenlerinden olusan tutarl bir davranistir.
Bagliligin sosyal yoniinii vurgulayan sosyolojik tanimin aksine, psikolojik bakis agis1
kisisel bagliligin roliinii vurgulamaktadir. Taahhiit bir “duygusal veya psikolojik
baglanma”dir. Buchanan’a (1985) gore baghlik, “bir bireyin davranis eylemlerine

baglanma vaadi veya baglanmasi, bir dereceye kadar davraniga bir dereceye kadar
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duygusal baglanma ile sonuglanir” olarak tanimlanmaktadir. Bu nedenle, psikolojik

baglanma bagliligin anahtar bir bileseni olarak kabul edilir.

Bir¢ok arastirmaci, baglilik ve sadakatin farkli ancak ilgili kavramlar oldugu
konusunda giderek daha fazla kabul gérmiis bir fikir birligine varmistir. Dick ve
Basu (1994) goreceli tutumun psikolojik onciillerin giicii ile tahmin edildigini, yani
baghligin sadakati etkiledigini belirtmistir. Ayrica, 6nceki caligmalarin sundugu
modeller, taahhiidiin sadakat ve geri doOniisiin Ongoriicii olarak hizmet ettigini
dogrulamaktadir. Tiiketici davraniglarini aciklamak icin psikoloji ve sosyolojide
psikolojik baglilik kullanilmistir. Bir¢cok arastirmaci bir spor takimima olan bagliligin

bir tutumu yansittigini 6ne siirmektedir.

Heere ve Dickson (2008), psikolojik bagliligin ve tutum sadakatinin iki farkl
yap1 oldugunu One siirdiiler. Onlara gore, baglhlik, bir bireyin bir markaya dogru
sahip oldugu dahili bir psikolojik zihinsel durumdur. Tiiketicilerin, belirli {iriin veya
hizmetlerin tiikketimini kullanarak motivasyonlarini yerine getirme yeteneklerinin bir
sonucudur Baglilik, sadece bir zamanda dlgiilecek bir kesitsel yap1 oldugunu 6ne
siirdiiler. Ayrica, Heere ve Dickson (2008), baglilik ve tutumsal baglilik arasinda net
bir ayrim saglayan tutumsal baglilik i¢in yeni bir tanim dnermistir. Onlar, tutumsal
sadakatin etkilesimin sonucu oldugunu savundular. Bireylerin, hizmette veya tirlinde
meydana gelen olumsuz degisiklikler nedeniyle ihtiyaclarimi karsilayamazsa, bir
takima olan bagliliklarmi siirdiirmeye istekli olduklar1 goriiliir. Siireklilik baglilik,
calisanlarin ayrilma ile iligkili oldugunu diisiindiikleri maliyetler nedeniyle
orgiitlerine bagli olduklarini hissetme derecesidir. Bu, ¢alisanlarin, faaliyetlerini
durdurma ile baglantili maliyetler konusundaki farkindaliklarima dayanarak tutarli
faaliyet alanlarmna katilma egiliminin kapsamidir. Calisanlarin kurulustan ayrilirsa
kaybedilecek yatirimlar1 veya yan bahisleri biriktirdiklerini fark ettikleri zaman,

devamlilik baglilig1 gelisir.

Bir spor seyircisi baglaminda katilim, psikolojik baghlik ve sadakat
arasindaki iliskiyle ilgili olarak, Bee ve Havitz (2010), kadinlarin uluslararasi tenis
sampiyonasinin izleyicileri arasinda katilim, psikolojik baglhilik, degisime direng ve

davranigsal sadakat arasindaki iliskiyi incelemistir. Sonuclar, psikolojik baghligin ve
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degisime direnmenin izleyicilerin katilimi ile sadakat arasindaki iliskiye aracilik

ettigini gostermistir.
1.3.1. Orgiitsel Baghhk

Orgiitle gerceklestirdigi etkilesimin bir sonucu olarak, is gdrenlerin drgiitiin
siirekli bir iiyesi olma diisiincesini olusturan bir edinim olarak kavramsallasan
orgiitsel baglilik, tiyelerin sadakat seviyeleriyle olusur ve Orgiitiin amacglarma
ulagmasini yardimc1 olmayi taahhiit eder. Literatiirde yaygin bir bi¢imde kabul edilen
smiflandirmaya gore {i¢ tiirli vardir. Bunlardan, duygusal baglilik; bireylerin orgiitiin
amag¢ ve degerlerini tam olarak benimsemesi, Orgiit ile 6zdeslesmesi durumudur.
Devam baglhligi, is gérenin maas, pirim gibi menfaatleri orgiitle olan iligkilerinin
temelini olusturur. Bu kisiler, beklentileri karsilandigi silirece verimli olurlar.
Alternatif i imkanlarinin olmayis1 nedeniyle ile orgiit ile bagliliklarim1 devam
ettirirler. Normatif baghlik ise; is gorenin, orgiitiin temelindeki ¢alisma kiiltiirii ve

diger sosyal bazi normlarin baskisiyla tiyeligini siirdiirmesidir.

Is gorenlerde orgiitsel aidiyetin giiglenmesi, giivenlik hissinin pekismesi,
orgiit amaclarmi igsellestirerek, oOrgiit i¢inde ya da dismmda bu amaglari
gerceklestirecek davraniglart kazanmasi kuvvetli orgiitsel baglilikla miimkiin olur.
Verimlilik, iiretim kalitede saglanan artig, etkili iletisim becerilerinin gelistirilmesi,
sadakat duygusunun kazandirilmast Orgiitsel baglihigin faydalar1 arasindadir.
Kisilerin orgiit ilkelerini igsellestirmesi, orgiit perspektifini kavramasi seklinde de
tarif edilen oOrgiitsel baglilik, is gorenle ile isletme arasinda net bir sekilde

belirlenmis psikolojik s6zlesme olarak ta tanimlanabilir.
1.3.2. Tutumsal Baghhk

Tutumlar, kisileri belli davraniglara yonlendiren egilimlerdir. Tutumlarin
temel olarak davranigsal, bilissel ve duygusal olmak iizere iic 6gesi bulunmaktadir.
Duygusal 6ge, tutumun kisi de olusturdugu duygusal tepkilerdir. Davranigsal 6ge ise,
tutum dogrultusunda, harekete gecmeyi ifade etmektedir Biligsel 68e, bir nesne, olay

ya da kisi hakkindaki bilgi ve inanislar1 icermektedir (Can 1997).
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Baska bir ifadeyle davranigsal 6ge, nesne, olay ya da kisiye yoOnelik
tutumlarda bulunma ya da tanitma egilimidir. Orgiitsel davranis konusunda
arastirmalar gerceklestiren akademisyenler tarafindan tercih edilen tutumsal baglilik
kavrami, kisinin belirli bir kurumla ve o kurumun amag ve degerleriyle kendi amag
ve degerlerini 6zdeslestirip, bu amaglar1 hayata gecirebilmek i¢in orgiit iiyeligini
devam ettirmeyi istemesi durumunda meydana gelmektedir (Mowday ve ark 1979).
Bu tiir bir bagliligi, kisilerin baz1 manevi ¢ikar ve ddillere karsiligi kendilerini orgiite

bagladiklar1 bir aligveris iliskisi biciminde agiklamaktadirlar.

Genellikle bu tiir bir baghlik, bireyin orgiitle biitiinlesmesinin ve Orgiit
katiliminin giicii olarak ifade edilmektedir. Bu ifadenin {i¢ 6nemli unsuru

bulunmaktadir;

e  Orgiitiin amag ve degerlerine duyulan giiclii bir inan¢ ve kabullenme,
e Orgiit yararina daha fazla caba sarf etmeye goniillii olma,

o Orgiit tiyeligini stirdiirme arzusu.

Bir ¢alisanin orgiitle arasindaki iliskiye yonelik tutumlari, belli davraniglarda

bulunmasina veya bu davraniglara egilimli olmasina yol acacaktir.
1.3.3. Davramgsal Baghhk

Sosyal Psikologlar “davranissal baglilk” kavramm Orgiitsel davranis
arastirmacilarinm  “tutumsal baglilik” kavramina karsilik, kullanmiglardir. Bu
kavrami, baghligin disa vurumu seklinde degerlendirmek te miimkiindiir.
Davranigsal baglilik, kuruma uyum gosterme gelisimine gore Orgiitlerine bagli hale
gelme siireci ve kisilerin gegmis deneyimleri ile ilgilidir (Ince ve Giil 2005). Meyer
ve Allen (1997) gore; “davranigsal baglilik, “bireylerin belli bir orgiitte ¢ok uzun
siire kalmalari sorunu ve bu sorunla nasil basa ¢iktiklari ile ilgili bir kavramdir.
Davramigsal baghlik gosteren c¢alisanlar, orgiitiin kendisinden ziyade, yaptiklari
belirli bir faaliyete baglanmaktadirlar. Diger bir ifadeyle davramissal baglilik,
orgiitten ziyade bireyin davranislarina yonelik olarak gelismektedir.” Buna gore,
birey bir davranista bulunduktan sonra bazi faktorler sebebiyle davranigini devam
ettirmekte ve bir siire sonra da siirdiirdiigii bu davranisa baglanmaktadir. Zaman
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gectikce de, s6z konusu davranisa uygun veya onu hakli gosteren tutumlar

gelistirmekte, bu da davranigin tekrarlanma ihtimalini arttirmaktadir.
1.3.4. Coklu Baghhk

Reichers (1985), tutumsal baglhilig1 gelistirerek ¢coklu baglilik yaklasimini ileri
siirmiistiir. Orgiitsel baghlikla ilgili yapilan tasnifler, yaygin bir sekilde baglilign
orgiitiin biitlinline duyuldugu diisiincesine dayanmaktadir. Reichers’e (1985) gore;
“diger baghlik yaklasimlarinda orgiit, tipik olarak birey agisindan baglanmayt
ortaya ¢ikaran farklilasmamis tek bir parca varligi simgelemektedir.” Reichers’in
(1985) “orgiitlerin farklilasmamus bir biitiin olmadigini, aksine her birinin farkl
amag ve degerler setine sahip oldugu koalisyonlari icerdigini belirtmektedir.” Bu
baglamda ¢oklu baglilik yaklasimi, orgiit icinde bulunan farkli unsurlardan hareketle,
farkl diizeylerde baglilik tiirlerinin meydana gelmesini savundugundan diger iki

baglilik tiirtinden ayr1 bir sekilde degerlendirilmektedir (Reichers 1985).

Son arastirmalar, ¢oklu baghlik yaklasimmin Orgiitsel baghliga olan
geleneksel miinhasir odaklanmaya 6nemli Olclide katkida bulundugunu ve goze
carpan  Orgilitsel  sonucglardaki varyanst aciklamaya yardimei oldugunu
gostermektedir. Literatiir, bir organizasyon ig¢indeki ¢oklu baghliklarin kabul
edilmesinin, Olciilmesinin ve etkili bir sekilde yonetilmesinin daha fazla ekstra rol

davranisini tesvik edecegini gostermektedir.
1.3.5. Marka Baghhg:

Marangoz’a (2006) gore; marka, “bir tesebbiisiin mal ve hizmetini, bir baska
tesebbiisiin mal ve hizmetinden ayirt etmeyi saglamak kosuluyla harf, logo, sekil
olabilen her tiirlii isarettir.” Bir kavram ve anlayis bi¢cimi olarak baglhlik ise, toplum
duygusunun oldugu her yerde var olup toplumsal i¢gilidiiniin duygusal bir anlatim
bicimidir. Sosyal psikologlar, bagliligin merkezi bir iliskiye 6zgii motifler oldugunu
ve baglhilik duygularmin iligkisel iliskiye iliskin biligleri, motivasyonlar1 ve
davranislar1 giivenilir bir sekilde destekledigini one siirer. Baghlik diizeyi, kiiresel
olarak bir iliskiye bagimlilik deneyimini temsil eden psikolojik bir durumdur, uzun

vadeli ona yonelme, bir ortaga baglanma duygulari ve iligkiyi siirdiirme arzusudur.
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Unal ve ark (2008), marka baghligi; “tekrarli satin alimlar: tesvik eden,
tiiketicinin markaya yonelik giiclii inang ve tutumlari olarak ifade edilmistir. Marka
baghlhigimin genis kapsamli tanimi ise soyledir, tiiketicinin markaya karst olumlu
hisler duymasi, bagli oldugu markay: diger markalardan daha sik satin almasi, satin
almaya devam etmesi ve markayt daha uzun siireler kullanmasidir.” seklinde
tanimlamiglardir. Turhan’a (2009), gore, “Markanin tiiketicide olusturdugu olumlu
duygular ve inanglar marka baghligina pozitif katki saglayan faktorler olarak tespit
edilmistir. Marka ile ilgili olumlu deneyimler neticesinde gelisen marka baglilig

tutumunu tiiketicilerin bir sonraki satin alimlarinda da stirdiirmesi beklenir.”

Marka baghiliginin tutumsal ve davramigsal olmak iizere iki durumdan
kaynaklandig1 seklinde iki farkli goriis bulunmaktadir. Davranigsal marka baghligi
alicmin ayn1 markayr alma miktary, yilizdesi ve siklig1 gore belirlenmektedir.
Tutumsal marka baglilig1 ise tiiketicinin giiven duygusu, markay1 kabulii, verdigi
onem, farkindaligi, sevgi, stireklilik gibi degiskenlerle agiklanip Olciilmektedir

(Eroglu ve Sar12011).

Gizli bagliligi olan miisteriler; magazaya karsi gii¢lii tutumlar1 olmalarina
karsm; seyrek tekrar satin alma seviyeleri gostermektedirler. Sahte bagliligi olan
miisteriler ise; magazaya duygusal olarak bagh olmamalari ile birlikte sik satin alma
yoluna gidilmektedir. Son olarak; “diisiik baghlik grubunda olan miisteriler;, hem
tutumsal katkida hem de tekrarlanan satin alma davranisinda diisiik seviyede baglilik

sergilemektedirler” (Okumus ve Temizerler 2006).

Marangoz’a (2006) gore; pozitif bir marka imajmin isletmelerin rekabet

avantajina katkilar1 ti¢ sekilde ele alinabilir

» “Performans ve karlilikla ilgili avantajlari: Marka baghlgi, fiyat
artislarina kars1 tiiketici davramislarint daha inelastik ve pazarlama iletigim
maliyetlerini daha etkili ve diisiik kilar.

» Karliligin uzun siirmesiyle ilgili avantajlar: Marka bagliligi isletmelerin

rekabetten ve krizden daha az etkilenmesini saglar.
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* Biiyiime potansiyeli ile ilgili avantajlar: Pozitif agizdan agza iletisim,
mevcut markalarin  yeni iiriinlere yayiumasini ve yeni pazarlara girmeyi

kolaylastirir.”
1.4. Fanatiklik ve Psikolojik Baghhk Arasindaki iliski

Taraftarlik, genel olarak tutmus oldugu takimi destekleyen bireylerin istiraki
ile gerceklesen bir sehir ritlielidir. Futbol seyirciligi yoniinden fanatikligi agiklamak
gerekirse; galibiyet i¢in her yola bagvuran, sporun giizelliginden ve amacindan uzak
sadece kazanma hirsina biiriinmiis, goniil vermis olduklar1 takimin renklerinden
takimma yazilmis bestelere kadar onemseyen ve tutkunluk derecesi yiiksek olan
seyirci ¢esididir (Tasmektepligil ve ark 2015). Birgok spor bilimleri alaninda 6nem
goren (spor sosyolojisi, spor psikolojisi, spor yOnetimi) taraftarlarin psikolojik
bagliliklar1 konusu ise arastirmacilar tarafindan ilgi gérmektedir (Bozgeyikli ve ark
2018). Taraftarlik yoniinden psikolojik baghlig1 aciklayacak olursak, taraftarlarin
spor miisabakalarinda bireysel olarak bagliliklar1 ve duygusal yonden tutkunluklari

olarak ifade edilebilir (Sutton ve ark 1997).

Yapilan cesitli fanatiklik ve psikolojik baghlik kavramlarindan yola ¢ikarak,
bu iki kavramm birbirleri ile iligkili oldugu sdylenebilir. Taraftarlarin takimlarina
goniil vermeleri ve takimlarinin menfaatleri i¢in her yolu mesru gormeleri; onlarin
hem fanatiklik diizeylerini hem de takimlarina olan psikolojik bagliliklarmi etkiledigi
sOylenebilir. Bireylerin tutmus olduklar1 takimlarina karsi ne olursa olsun
desteklerini esirgememesi ve takimlarini hayatlarmin bir pargasi haline getirmeleri
fanatiklik olgusunu 6ne ¢ikarmakta ve tutmus olduklar1 takimlarina kars1 duygusal

bir bag olusturarak psikolojik bagliliklarini arttirmaktadir.
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2. GEREC VE YONTEM

Model, bir sistemin temsilcisidir. Modeller, temsil ettikleri sisteme oranla
daha yalin olurlar. Model, “ideal” bir ortamim temsilcisi olup, yalnizca “Gnemli”
goriilen degiskenleri i¢ine alacak sekilde, gercek durumun Ozetlenmis halidir.
Aragtirma modeli, “...... arastirma amacma uygun ve ekonomik olarak, verilerin
toplanmas1 ve c¢oziimlenebilmesi i¢in gerekli kosullarin diizenlenmesidir. Bu
kosullarin diizenlenmesinde iki temel yaklasim vardir. Bunlar tarama modelleri ve
deneme modelleridir. Tarama modelleri, gegmiste ya da halen varolan bir durumu
oldugu sekliyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlaridir. Arastirmaya konu
olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullar1 iginde ve oldugu gibi tanimlanmaya
calisilir. Onlari, herhangi bir sekilde degistirme, etkileme cabasi gosterilmez.
Bilinmek istenen sey vardir ve oradadir. Onemli olan, onu uygun bir bi¢imde
“gdzleyip” belirleyebilmektir (Karasar 2000). iliskisel tarama modelleri ise iki ve
daha cok sayidaki degisken arasinda birlikte degisim varligmi ve/veya derecesini

belirlemeyi amaglayan arastirma modelleridir (Karasar 2000).

Arastirmada, mevcut durumu ortaya ¢ikartmay1 amaclayan betimsel taramaya
(survey) ve iliskisel taramaya yOnelik bir yontem kullanilmistir. Aragtirmanin birinci
asamasinda Konyaspor taraftarinin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baghlik
diizeyleri belirlenmis ve bazi demografik degiskenlere gore fanatiklik diizeyleri ile
psikolojik  baghlik  diizeylerinin  farkhilasip  farklilasmadigi  arastirimastir.
Arastrmanimn ikinci asamasinda iliskisel tarama modeline uygun bir sekilde
taraftarlarin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baghlik diizeyleri arasindaki iliski

istatiksel islemler ile degerlendirilmistir.
2.1. Evren ve Orneklem

“Futbol Taraftarlarinin Fanatiklik Diizeyleri Ile Psikolojik Bagliliklar1
Arasmdaki Iliskinin Incelenmesi” baslikli tez projesi Selcuk Universitesi Saglik
Bilimleri Enstitiisti Midirliigiiniin 10/01/2019 tarith ve 2/46 sayili karari ile tez
olarak hazirlanmasina ve Selguk Universitesi Spor Bilimleri Fakiiltesi’ nin
14/01/2019 tarth ve 8 sayilh Etik Kurulu karari ile Etik Kurul Yonergesine
uygunluguna oy birligi ile karar verilmistir (EK-D).
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Arastirmanin evrenini, Tirkiye Futbol Federasyonu 2018-2019 Spor Toto
Stiper Lig Lefter Kiigiikandonyadis Futbol Sezonu’nda miicadele eden Atiker

Konyaspor takimimin magini izleyen futbol taraftarlar1 olusturmaktadir.

Arastirmanin 6rneklemini ise Tiirkiye Futbol Federasyonu 2018-2019 Spor
Toto Siiper Lig Lefter Kiigiikandonyadis Futbol Sezonu’nda bu evrenden tesadiifi

orneklem yontemiyle secilen;

e Ligin 19. Haftasinda, 27 Ocak 2019 tarihinde oynanan Atiker Konyaspor-
Antalyaspor A.S. miisabakasini ve

e Ligin 21. Haftasinda, 10 Subat 2019 tarihinde oynanan Atiker Konyaspor-
Evkur Yeni Malatyaspor miisabakasini izleyen toplam 598 (nere=498,
Nkain=100) Atiker Konyaspor taraftar1 olusturmaktadir. Arastirmaya tim

taraftarlar goniillii olarak katilmistir.
2.2. Veri Toplama Araclan

Arastirmada belirlenen amaglara ulasabilmek i¢in gerekli olan veriler asagida

belirtilen 6l¢ekler vasitasiyla toplanmistir.

e Arastirmacilar tarafindan gelistirilen Kisisel Bilgi Formu,

e Taraftarlarin fanatiklik durumlarinin belirlemek i¢cin Tasmektepligil ve ark
(2015) tarafindan gelistirilen 13 maddelik “Futbol Taraftar1 Fanatiklik
Olgegi” araciligiyla

e Taraftarlarin psikolojik baglhliklarint belirlemek icin Matsuoka (2001)
tarafindan gelistirilen, Bozgeyikli ve ark (2018) tarafindan Tiirkceye
uyarlanan 30 maddelik “Taraftar Psikolojik Baglilk Olgegi” araciligryla

toplanmustir.
2.2.1. Kisisel Bilgi Formu

Arastirma grubunun ozellikleri belirlemek ve bunun sonucunda tanimlayici
istatistikleri elde ederek arastrmanin bagimli ve bagimsiz degiskenlerinin dogru
tespit edilmesi amaciyla kisisel bilgi formu kullanilmistir. Arastirmaci tarafindan

gelistirilen kigisel bilgi formunda ¢alismaya katilan bireylerin cinsiyet, yas, medeni
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durum, meslek, egitim durumu, gelir diizeyi, mensubu olduklar1 taraftar grubu ile

ilgili bilgiler elde edilmistir.
2.2.2. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi

“Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi” futbol taraftarlarmin fanatiklik
diizeylerini belirlemek lizere Tagmektepligil ve ark (2015) tarafindan gelistirilmistir.
“Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi” (FTFO) toplamda 13 maddeden ve 4 ifadeden
olugsmaktadir. S6z konusu ifadeler, “a) Kesinlikle Katiliyorum”, “b) Katiliyorum”,
“c) Katilmiyorum” ve “d) Hi¢ Katilmiyorum™ bi¢iminde dort segenekli olarak
belirlenmistir. Veriler kodlanirken, “a” segeneginden baslayarak swrayla 1, 2, 3, 4
puanlar1 verilmistir. Olgegin 8 maddelik kismu (birinci faktor) taraftarlarin “siddete
yonelik diisiince ve eylem egilimleri”’; 5 maddelik kismi ise (ikinci faktdr),
“kurumsal aidiyet” duygusuyla ilgili tutumlarini ifade etmektedir. FTFO’den almnan,

en distik puan 13, en yiiksek puan ise 52°dir.

Arastirmada kullanilan FTFO 6lgegine gore katilimeilarin aldigi toplam puan
13-21 arasinda ise “fanatik, 22-30 arasinda ise “takim taraftar1”, 31-52 arasinda ise
“futbolsever” olarak smiflandirilmistir. Tasmektepligil ve ark (2015) izleyicilerin
anket sorularma verdikleri cevaplarin kendi i¢ tutarliligin1 ortaya koymak amaciyla
yaptiklar1 giivenirlik analizi (Cronbach’s Alpha) sonucunda giivenirlik katsayisini

0,875 olarak bulmuslardir.

Orneklem biiyiikliigiiniin faktdrlestirmeye uygunlugu KMO testi (0,891) ile
verilerin ¢ok degiskenli normal dagilimdan geldigi ise Bartlett kiiresellik testi
(P<0,001) ile ortaya konulmustur. Yapilan ¢alismada Futbol Taraftar1 Fanatiklik
Olgeginin KMO degeri (0,891) &rneklem biiyiikliigiiniin (N=285) faktor analizi
yapmak i¢in “miikemmel” oldugunu goéstermektedir (Tasmektepligil ve ark 2015).
Bu calisma i¢in giivenirlik katsayisi analiz sonuglar1 asagidaki tabloda yer

almaktadir.
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Tablo 2.1. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi giivenirlik katsayis1 analizi sonuglart.

Alt Boyutlar Madde Sayis1 Cronbach’s Alpha ifade Numaralan
Siddete Yo6nelik

Disiince ve Eylem 8 0,88 1,5,7,8,9, 11,12, 13
Egilimleri

Kurumsal Aidiyet 5 0,79 2,3,4,6,10
Toplam 13 0,88 -

2.2.3. Taraftar Psikolojik Baghlk Olcegi

“Taraftar Psikolojik Baglilk Olgegi” taraftarlarin psikolojik bagliliklarmi
belirlemek iizere Matsuoka (2001) tarafindan gelistirilmistir. Olcegin Tiirkge’ye
uyarlama, gecerlilik ve giivenirlik calismasi, Bozgeyikli ve ark (2018) tarafindan
yapilmustir. “Taraftar Psikolojik Baghlik Olgegi” Kisisel Kimlik (6 madde),
Duygusal Baghilik (5 Madde), Kaynak Maliyeti (4 madde), Psikolojik Maliyet (4
madde), Sosyal Zorunluluk (4 madde) ve Bolgesel baglilik (7 madde) olmak tizere 30
maddeden olusmaktadir. Olgegin giivenirligi icin madde analizine bagl olarak
hesaplanan Cronbach’s Alpha katsayilari; kisisel kimlik faktorii i¢in .86, duygusal
baglilik faktorii icin .84, kaynak maliyeti faktori i¢in .78, psikolojik maliyet faktori
icin .89, sosyal zorunluluk faktorii i¢in .81 ve bolgesel baglhilik faktori icin .87,
Olgegin tiimii icin ise .93 olarak bulunmustur (Bozgeyikli ve ark 2018). Bu ¢aligma

icin glivenirlik katsayis1 analiz sonuglar1 asagidaki tabloda yer almaktadir.
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Tablo 2.2. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi giivenirlik katsayis1 analizi sonuglart.

Alt Boyutlar Madde Sayis1  Cronbach’s Alpha ifade Numaralan
Kisisel Kimlik 6 0,87 1,7,13,19, 25, 28
Duygusal Baglilik 5 0,78 2,8, 14, 20, 26
Kaynak Maliyeti 4 0,76 3,9, 15,21
Psikolojik Maliyet 4 0,82 4,10, 16, 22
Sosyal Zorunluluk 4 0,68 5,11,17,23
Bolgesel Baglilik 7 0,91 6, 12, 18, 24,27, 29, 30
Toplam 30 0,96 -

2.3. Verilerin Analizi

Tanimlayict istatistikler; sayi, yiizde, ortalama ve standart sapma ile
hesaplanmistir. Verilerin degerlendirilmesinde oncelikle verilerin normal dagilim
gosterip gostermedigi Kolmogorov-Smirnov testi ve Shapiro-Wilk testi ile test
edilmistir. Yapilan test sonucunda biitiin de§iskenlerde sonu¢lar anlamsiz ¢ikmustir.
Yani biitiin degiskenlerin normal dagilim gosterdikleri goriilmiistiir. Bu nedenle,
futbol taraftarlarinin fanatiklik 6lcegi ve taraftar psikolojik baglilik Olcegi alt
boyutlarmin cinsiyete gore karsilastirilmasinda parametrik testlerden bagimsiz iki
orneklem t testi (independent samples t test); yas, medeni durum, egitim durumu ve
gelir durumu degiskenlerine gore karsilastirilmasinda ise tek yonlii varyans analizi
(One Way ANOVA) testi uygulanmistir. ANOVA testinde gruplar arasinda anlamli
farklilik goriildiigiinde farkin hangi iki grup arasinda oldugunu belirlemek amaciyla
Tukey ve LSD Post Hoc testinden yararlanilmistir. Futbol taraftarlarinin fanatiklik
diizeyleri ile psikolojik bagliliklar1 arasindaki iligkiyi belirleyebilmek i¢in Pearson
korelasyon analizinden yararlanmilmistir. Korelasyon katsayismi yorumlamada,
bulunan sonucun 0.70-1.00 arasinda olmas1 yiiksek; 0.70-0.30 arasinda olmasi orta;
0.30-0.00 arasinda olmasi ise diisiikk diizeyde bir iliski olarak kabul edilmistir
(Biiyiikoztiirk 2007). Analizlerde anlamlilik diizeyi (P<0,05) olarak belirlenmistir.
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Istatiksel hesaplamalarda Windows igin SPSS (Statistics Package for Social Science)

24.0 versiyonu kullanilmastir.
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3. BULGULAR

3.1. Katiimeilarin Tanimlayici Ozelliklerine iliskin Bulgularin Dagilimi

Katilimcilarin cinsiyet, yas, medeni durumu, meslek, egitim durumu, gelir
diizeyi ve mensubu oldugu taraftar grubunu ifade eden tanimlayici 6zelliklerine

yonelik bulgular asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 3.1. Katilimcilarin tanimlayici 6zelliklerine gore dagilima.

Cinsiyet N % Toplam
Kadin 100 16,7

598 - %100,0
Erkek 498 83,3
Yas N % Toplam
14-17 yas 131 21,9
18-25 yas 151 25,3
26-35 yas 193 32,3 508 - %100.0
36-45 yas 79 13,2 ’
46-55 yas 31 5.
55 yas ve lizeri 13 2,1
Medeni Durum N % Toplam
Bekar 362 60,5
Evli 224 37,5 598 - %100,0
Dul 12 2,0
Meslek N % Toplam
Ogrenci 227 38,2
Tornaci 5 0,8
Memur 61 10,3
Kuafor 6 1,0
Ev Hanim 6 1,0
Esnaf 24 4,0 598 - %100,0
Turizm 1 0,2
Pazarlamaci 38 6.4
Tanzim-Teshir 1 0,2
Satis Temsilcisi 45 7,6
Midiir 3 0,5
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Miihendis 13 2,2
Muhasebe-Finans 12 2,0
Grafik Tasarimi 1 0,2
Halkla Iliskiler ve Reklamcilik 3 0,5
Veteriner 2 0,3
Kargocu 7 1,2
Ogretmen 15 2,5
Serbest Meslek 28 4,7
Isci 27 4,5
Sofor 8 1,3
Y Onetici 3 0,5
Hakem 1 0,2
Planlamaci 2 0,3
Asistan 1 0,2
Tekniker 17 2,9
Emekli 9 1,5
Girisimei 5 0,8
Doktor 7 1,2
Firinci 1 0,2
Ascli 1 0,2
AntrenOr 1 0,2
Is Giivenligi Uzmani 1 0,2
Terzi 2 0,3
Eczaci 1 0,2
Antikaci 1 0,2
Hemsire 4 0,7
Avukat 2 0,3
Sanatc1 3 0,5
Egitim Durumu N % Toplam
[lkokul 25 4,2
Ortaokul 27 4,5
Lise 312 52,2 598 - %100,0
Universite 211 35,3
Lisanststi 23 3.8

57



Gelir Diizeyi N % Toplam

0-2150TL 285 47,8
2151-2999 TL 144 24,2
598 - %100,0
3000-3999 TL 101 16,9
4000 TL ve tizeri 66 11,1
Mensubu Oldugu Taraftar N % Toplam
Grubu
Konyaspor 591 98.8
Galatasaray 3 0,5
598 - %100,0
Fenerbahge 3 0,5
Besiktas 1 0,2

Tablo 3.1 incelendiginde, tanimlayici Ozelliklerine gore katilimci futbol
taraftarlarmin  %83,3’{iniin erkek, %16,7’sinin kadm, yas ortalamalarinin ise
27,80£10,69 oldugu bulunmustur. Yine katilimcilardan yasi 26-35 arasi olanlarin
%32,3 ile en fazla grup oldugu, bu grubu %25,3 ile yas1 18-25 arasi olanlarin ve
%21,9 ile yas1 14-17 arasi olanlarin takip ettigi, yast 55 ve iizeri olanlarin ise %2,1

ile en az grup oldugu belirlenmistir.

Katilimcilarin %60,5’inin bekar, %37,5’inin evli ve %2’sinin de dul oldugu,
%52,2’sinin  lise mezunu ve %35,3’linlin de iiniversite mezunu oldugu tespit

saptanmistir

Katilimcilarin %47,8’inin 0-2150 TL gelire sahip oldugu, bunu %?24,2 ile
2151-2999 TL ve %16,9 ile 3000-3999 TL geliri olanlarin izledigi belirlenmistir.

Ayrica, katilimcilarm %98,8’inin Konyaspor taraftar1 oldugu saptanmis ve
meslek gruplar1 incelendiginde de katilimcilarin en yiliksek olarak %38,2’sinin

ogrenci ve %10,3’liniin memur oldugu belirlenmistir.

58



3.2. Ol¢me Araclarindan Elde Edilen Verilere iliskin Bulgular
3.2.1. Futbol Taraftar Fanatiklik Olcegi’ne iliskin Bulgular

Olgek formunda futbol taraftar: fanatikligine yonelik 13 ifade bulunmaktadir.
Olgek ifadelerine katilim (1)kesinlikle katiliyorum, (2)katiltyorum, (3) katilmiyorum,
(4)hi¢ katilmiyorum bi¢giminde dort secenekli olarak belirlenmistir. Katilimcilarin
fanatiklik puanlarinin aritmetik ortalamasi ve standart sapma degerleri Futbol

Taraftar1 Fanatiklik Olgegi madde puanlari tablosunda (Tablo 3.2) belirtilmistir.

Tablo 3.2. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi madde puanlari.

ifadeler x SS
1'. 'Canh' yaymlarda spikerin takimim aleyhine yaptig1 yorumlara ¢ok 196 1.00
sinirlenirim. ’ ’
2. Takimimin maglarini izlemek i¢in stadyumlara giderim. 2,07 0,95
3. Takimimin sembollerini gosteren kiyafet ve malzemelerle maga giderim. 2,01 0,97
4. Stattaki biitiin tezahiiratlara eslik ederim. 2,19 1,00
5. Mag esnasinda kizdigimda sahaya yabanci cisim atabilirim. 3,31 1,03
6. Tribiinlerle ilgilenmekten ¢ogu zaman golii gdremedigim olur. 2,57 1,02

7. Takimim miisabakay1 kazanmak i¢in, kural dig1 dahil her yolu denemelidir. 3,22 1,04

8. Cogu zaman triblinden rakip oyuncu veya hakem aleyhine kotii tezahiirat

2,97 1,07

yaparim.
9. Rakip takim taraftarlarma yapilan fiili siddeti dogal karsilarim. 3,14 1,06
10. Takim tutmayan kisileri veya ¢ocuklari: kendi takimimin taraftar1 yapmak 295 1.10
i¢in ugragirim. ’ ’
11. Rakip takim izleyicisini takiminin renkleri ile disarida gérsem ona

. . 3,30 1,03
saldirmamak i¢in kendimi zor tutarim.
12. Rakip takim izleyicisi ile kavga ¢ikarsa ¢cekinmeden kavgaya girerim. 3,03 1,11
13. Oyun ¢i1girindan ¢ikmigsa bazen ¢ekinmeden sahaya girebilirim. 3,27 1,01

Not: (1) Kesinlikle Katiliyorum, (2) Katiliyorum, (3) Katilmiyorum ve (4) Hi¢ Katilmiyorum’u ifade
etmektedir.
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Tablo 3.2’ye bakildiginda futbol taraftarlarmin fanatiklik diizeylerine iligkin
gortslerinin aritmetik ortalamalarinin 1,96 ile 3,31 arasinda degistigi goriilmektedir.
Futbol taraftarlarinin en ¢ok katildigi ii¢ ifadenin “canli yayimlarda spikerin takimim
aleyhine yaptig1 yorumlara ¢ok sinirlenirim” (1,96+1,00), “takimimin sembollerini
gosteren kiyafet ve malzemelerle maca giderim” (2,01£0,97) ve “takimimin
maclarmi izlemek icin stadyumlara giderim” (2,07+0,95) maddeleri oldugu
goriilmektedir. Futbol taraftarlarmin en az katildigi ifadeler ise “mac¢ esnasinda
kizdigimda sahaya yabanci cisim atabilirim” (3,31+1,03), “rakip takim izleyicisini
takiminin renkleri ile disarida gérsem ona saldirmamak i¢in kendimi zor tutarim”
(3,30£1,03) ve “oyun ¢igmwmdan ¢ikmissa bazen ¢ekinmeden sahaya girebilirim”
(3,27+1,01) seklindedir.

Aragtirmaya katilan katilimcilarin  fanatiklik durumlarinin  belirlenmesi
amaciyla Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgek puanlar1 incelenmis ve Tablo 3.3’de

bulunan sonuglar gosterilmistir.

Tablo 3.3. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi sonuglari.

X N %
Fanatik (13-21 aras1) 16,34 49 8,2
Takim taraftar
2 1
(22-30 arasi) 6.6 95 59
Futbolsever (31-52 arasi) 39,18 454 75,9
Toplam 598 100,0

Tablo 3.3 incelendiginde, arastirmaya katilan 598 katilimcidan; 49
katilimcinm “fanatik”, 95 katilimcimin “takim taraftarr” ve 454 katilimcmim da

“futbolsever” oldugu belirlenmistir.
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Katilimcilarin Fanatiklik Oranlari
80 75,9

70
60
50
40
30
20 15,9

2
. . .
o 1

Fanatik Takim taraftar Futbolsever

Sekil 3.1. Arastirmaya katilan katilimcilarin fanatiklik oranlari.

Sekil 3.1°de goriildiigli lizere arastirmaya katilan katilimcilarin %8,2’si
fanatik, %15,9’u takim taraftar1 ve %75,9’u da futbolsever olarak

nitelendirilmektedir.

Katilimcilarin fanatiklik 6lgegi alt boyutlarinin (siddete yonelik diislince ve
eylem egilimi, kurumsal aidiyet) cinsiyete gore farkliliklarini belirleyebilmek
amaciyla yapilan t testi sonuglar1 ve yas, medeni durum, egitim durumu ve gelir
diizeyine gore farkliliklarini belirleyebilmek amaciyla yapilan ANOVA testi

sonuglar1 asagidaki tablolarda yer almaktadir.

Tablo 3.4. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyutlarmin cinsiyete gore
farklilasma durumu.

Kadin Erkek

Alt Boyutlar X SS X SS t P

Siddete Yonelik Diisiince 3,3 (69 299 078 2854 0,004
ve Eylem Egilimi

Kurumsal Aidiyet 2,60 0,72 2,14 0,73 5,648  0,000%*

*P<0,05
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Tablo 3.4°e¢ gore futbol taraftarlarinin fanatiklik alt boyutlarmin cinsiyet
degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan t testi sonuglar1 su sekildedir: Siddete
yonelik diistince ve eylem egilimi ile cinsiyet karsilastirilmasi i¢cin yapilan t testi
sonucunda hem esit dagilim (P= 0,004) hem de esit olmayan dagilim (P=0,003)
acisindan anlamli bir farkin oldugu saptanmistir. Buna gore erkek taraftarlarda
siddete yonelik diistince ve eylem egilimi (x =2,99), kadin taraftarlarin siddete
yonelik diisiince ve eylem egiliminden (x = 3,23) daha yiiksektir. Kurumsal aidiyet
ile cinsiyet karsilagtirilmasi i¢in yapilan t testi sonucunda hem esit dagilim (P=
0,000) hem de esit olmayan dagilim (P= 0,000) acisindan anlamli bir farkin oldugu
saptanmistir. Buna gore erkek taraftarlarda kurumsal aidiyet (x =2,14), kadmn

taraftarlarin kurumsal aidiyetinden ( x =2,60) daha yiiksektir.

Tablo 3.5. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyutlarmin yas grubuna gore
farklilasma durumu.

r Post-
Yas x SS F P Hoc
14-17 yas (a) 2,90 0,73
?{iﬂdﬁff( 18-25 yas (b) 2,85 0,86
oneli
Diisiince ve 207> Y25 (©) 307073 5613 0,000 T“;‘j(yi
Eylem 36-45 yas (d) 3,34 0,63 a,
Egilimi 46-55 yas (e) 3,16 0,65
55 yas ve iizeri (f) 3,25 0,79
_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 2,32 0,75
18-25 yas (b) 2,14 0,81
K I LSD
Ail:il;untlsa 26-35 yas (C) 2,12 0,69 2,428 0,034* a>b, ¢
ye 36-45 yas (d) 2,33 0,69 c<a, d, f
46-55 yas (e) 2,25 0,76
55 yas ve iizeri (f) 2,55 0,71
*P<0,05

Tablo 3.5’e gore futbol taraftarlarmin fanatiklik alt boyutlarmin yas
degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan ANOVA testi sonuclari su sekildedir:

Siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutu ile futbol taraftarlarmin yas
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gruplar1 karsilastirildiginda aralarinda anlamh (F=5,613, P=0,000) farkin oldugu
goriilmektedir. Cevap ortalamalar1 agisindan bakildiginda, 14-17 yas grubu ve 18-25
yas grubu katilimcilarin 36-45 yas grubu katilimcilara gore siddete yonelik diisiince

ve eylem egilimine daha yatkin oldugu belirlenmistir.

Yine kurumsal aidiyet alt boyutu ile futbol taraftarlarinin yas gruplari
karsilagtirildiginda aralarinda  anlamh  (F=2,428, P=0,034) farkin oldugu
goriilmektedir. Cevap ortalamalar1 agisindan bakildiginda, 14-17 yas grubu
taraftarlarin, 18-25 ve 26-35 yas grubu taraftarlara gore yine 14-17, 36-45 ve 55 yas
ve lzeri taraftarlarm 26-35 yas grubu taraftara gore kurumsal aidiyetlerinin daha

diisiik oldugu tespit edilmistir.

Tablo 3.6. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyutlarmin medeni duruma gore
farklilasma durumu.

Medeni _ Post-
Durum Z 38 { P Hoc
Siddete Bekar (a) 2,93 0,78
Yonelik i Tukey
Diisiince ve Evli (b) 3,19 070 %727 0,000 b
Eylem Egilimi Dul (c) 2,63 1,12
Medeni _ Post-
Durum X S8 F P Hoc
K | Bekar (a) 2,21 0,76
urumsa .
Aidiyet Evli (b) 2,21 0,73 0,963 0,382 -
Dul (c) 2,52 0,73
*P<0,05

Tablo 3.6’ya gore futbol taraftarlarmmin fanatiklik alt boyutlarinin medeni
durum degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan ANOVA testi sonuglar1 su
sekildedir: Siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutu ile futbol
taraftarlarmin medeni durumu karsilagtirildiginda aralarinda anlamli (F=9,727,
P=0,000) farkin oldugu goriilmektedir. Cevap ortalamalar1 acisindan bakildiginda,
dul taraftarlarin diger gruplara gore (bekar, evli) Siddete yonelik diisiince ve eylem

egilimine daha yatkin oldugu tespit edilmistir.
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Kurumsal aidiyet alt boyutunun medeni durum degiskenine gore (F=0,963,

P=0,382) ise anlamli diizeyde farklilagmadig1 saptanmstir.

Tablo 3.7. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyutlarmin egitim durumuna gére
farklilasma durumu.

Egitim _ Post-
Durumu * S8 F P Hoc
Ilkokul 3,21 0,60

Siddete okul (a)

Yonelik Ortaokul (b) 2,69 0,95 Tukey

Diisiince ve Lise (c) 2,94 0,77 4,722 0,001*  b<c,e,

Eylem Universite (d) 3,17 0,75 d,a

Egilimi
Lisansiistii (e) 3,09 0,65
Egitim _ Post-
Durumu * S8 F P Hoc
Ilkokul (a) 2,24 0,73

K | Ortaokul (b) 2,01 0,84

urumsa

Aidiyet Lise (c) 2,21 0,76 0,744 0,563 -
Universite (d) 2,25 0,74
Lisansiistii (e) 2,29 0,56

*P<0,05

Tablo 3.7’ye gore futbol taraftarlarmin fanatiklik alt boyutlarmin egitim

durumu degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan ANOVA testi sonuclar1 su

sekildedir: Siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutu ile futbol

taraftarlarinin  egitim durumu karsilastirildiginda aralarinda anlamli (F=4,722,

P=0,001) farkin oldugu goriilmektedir. Cevap ortalamalar1 agisindan bakildiginda,

ortaokul mezunu taraftarlarin diger gruplara gore (ilkokul, lise, {iniversite, lisanstistii)

siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu tespit edilmistir.

Kurumsal aidiyet alt boyutunun egitim durum degiskenine gore (F=0,744,

P=0,563) ise anlamli diizeyde farklilagmadig1 saptanmstir.
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Tablo 3.8. Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyutlarmin gelir diizeyine gore
farklilasma durumu.

o Tves s — Post-
Gelir Diizeyi X SS F P Hoc
Siddete 0-2150TL (a) 2,90 0,79
Yonelik 2151-2999 TL (b) 3,14 0,69 Tukey
Diisiince 5,153 0,002* a<c, b,
ve Eylem 3000-3999 TL (c) 3,13 0,79 d
Egilimi 4000 ve iizeri TL (d) 3,17 0,74
TN — Post-
Gelir Diizeyi X SS F P Hoc
0-2150TL (a) 2,20 0,76
Aidiyet  30((.3999 TL (c) 2,19 0,77

4000 ve tizeri TL (d) 2,16 0,74

*P<0.05

Tablo 3.8’e gore futbol taraftarlarinin fanatiklik alt boyutlarmin gelir diizeyi
degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan ANOVA testi sonuglar1 su sekildedir:
Siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutu ile futbol taraftarlarmin gelir
diizeyi karsilastirildiginda aralarinda anlamli (F=5,153, P=0,002) farkin oldugu
goriilmektedir. Cevap ortalamalar1 agisindan bakildiginda, 0-2150TL gelir diizeyine
sahip olan taraftarlarin diger gruplara gore (2151-2999 TL, 3000-3999 TL, 4000 ve
iizer1 TL) siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu tespit

edilmistir.

Kurumsal aidiyet alt boyutunun gelir diizeyi degiskenine gore (F=0,657,
P=0,579) ise anlaml1 diizeyde farklilasmadig1 saptanmistir.

3.2.2. Taraftar Psikolojik Baghlk Olcegi’ne Iliskin Bulgular

Anket formunda katilimcilarin taraftar psikolojik baghligina yonelik kisisel
kimlik (6 madde), duygusal bagllik (5 madde), kaynak maliyeti (4 madde),
psikolojik maliyet (4 madde), sosyal zorunluluk (4 madde) ve bolgesel baglhlik (7

madde) olmak iizere 6 alt boyut ve 30 madde bulunmaktadir. Katilimcilarin bu
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ifadelere katihm dereceleri 5°li Likert dlgegi ile olgiilmiistiir. Olgek ifadelerine
katilim;  “kesinlikle  katilmiyorum(1)”, “katilmiyorum(2)”, “kararsizim(3)”,
“katiliyorum (4)” ve “kesinlikle katiliyorum (5)” seklindedir. Katilimcilarin taraftar
psikolojik baglilik puanlarinin aritmetik ortalamas: ve standart sapma degerleri,
taraftar psikolojik baghlik 06lcegi madde puanlar1 tablosunda (Tablo 3.9)

belirtilmistir.

Tablo 3.9. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi madde puanlart.

ifadeler X SS
1. Biri takimimu elestirdiginde kisisel olarak inciniyorum. 3,05 1,49
2. Takimimi ¢ok seviyorum. 3,78 1,42
3. Takimm bir iiyesi olmaktan vazge¢meyecegim c¢linkii takima olan 317 139
sevgimi gostermek i¢in ¢ok yatirim yaptim. ’ ’
4. Ilgimi baska bir takima ydneltmek psikolojik a¢idan zor olurdu. 3,43 1,43
5. Takima olan bagliligim toplumsal bir zorunluluktandir. 2,50 1,40
6. Ben bu takimm bir taraftartyim ¢linkii memleketimi veya 348 1.40
iiniversitemi iyi temsil eder. ’ ’
7. Bu takimim basarilar1 benim basarilarimdir. 3,23 1,40
8. Takima kars1 giiclii bir sevgim var. 3,68 1,38
9. Takimi desteklemek i¢in ¢ok fazla zaman ve enerji harcadim. Simdi 330 136
de vazgecemiyorum. ’ ’
10. Takimla iligkimi kesmek benim i¢in agikga ¢ok stresli olur. 3,26 1,36
11. Bu takimm taraftartyim c¢iinkii arkadaslarrm ve / veya aile
. . 2,83 1,36
iiyelerim benden bunu bekler.
12. Bu takimi desteklemek, memleketim veya iiniversitemden 335 142
duydugum gururu gosterir. ’ ’
13. Birisi takima 6vgiide bulundugunda, bu kisisel bir haz veriyor. 3,60 1,34
14. Takima kendini adamuis bir taraftarim. 3,33 1,34
15. Bu takimin taraftar1 olmay1 birakirsam, hayatim alt {ist olur. 2,82 1,39
16. Bu takimin taraftar1 olmay1 birakmam ¢linkii takima olan 337 136

sadakatimi agik¢a dile getirdim

66



17. Diger taraftarlara olan sorumluluk duygusundan dolay1 bu takimin

taraftar1 olmaktan vazge¢cmeyecegim. 3,30 1,35
18. Bu takimin bir taraftariyim ¢iinkii bu takim, ben ve memleketim
N .. 1 o e 3,39 1,38
veya iiniversitem arasinda dnemli bir baglantiya sahiptir.
19. Medya takimi sugladiginda tiziiliirim. 3,50 1,40
20. Bu takima zaafim var. 3,35 1,38
21. Bagka bir takima baglilik duymam tiziicii olur. 3,37 1,39
22. Bu takimin taraftar1 olmaya devam ediyorum cilinkii takima
. 3,15 1,32
kendimden ¢ok sey kattim.
23. Bu takimm taraftariyim ¢ilinkii yapilacak dogru sey budur. 3,41 1,35
24. Bu takimin taraftar1 olmaya memleketim veya {liniversitemle olan
g . 3,17 1,37
bagimdan dolay1 devam ediyorum.
25. Genel olarak, takima ait olmak benim i¢in 6nemli bir gorevdir. 3,28 1,32
26. Bu takimm taraftar1 oldugum i¢in mutluyum. 3,70 1,32
27. Bu takimin taraftariyim ¢iinkii memleketimin veya {iniversitemin
e 3,44 1,40
semboliidiir.
28. Takimim benim kimligimi 6nemli 6l¢iide yansitir. 3,18 1,34
29. Bu takimm taraftar1 oldugum i¢in mutluyum. 3,69 1,36
30. Bu takimi1 destekliyorum ¢iinkii o, memleketimde ve 347 141

iniversitemde yer alir.

Tablo 3.9 incelendiginde katilimcilarin psikolojik baghliklara iliskin
gortslerinin aritmetik ortalamalarinin 2,50 ile 3,78 arasinda degistigi goriilmektedir.
Futbol taraftarlarinin en ¢ok katildig1 ifadenin “takimimi ¢ok seviyorum” (3,78+1,42)
maddesi oldugu, en az katildig1 ifadenin ise “takima olan bagliligim toplumsal bir

zorunluluktandir” (2,50+1,40) oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin taraftar psikolojik baglilik Olcegi alt boyutlarmin (kisisel
kimlik, duygusal baglilik, kaynak maliyeti, psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk,
bolgesel baglilik) cinsiyete gore farkliliklarimi belirleyebilmek amaciyla yapilan t
testi sonuglar1 ve yas, medeni durum, egitim durumu ve gelir diizeyine gore
farkliliklarin1 belirleyebilmek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglar1 asagidaki

tablolarda yer almaktadir.
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Tablo 3.10. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarmin cinsiyete gore
farklilasma durumu.

Kadin Erkek

Alt Boyutlar X SS X SS t P

Kisisel Kimlik 3,07 1,04 3,35 1,08 -2,466 0,014*
Duygusal Baghhk 3,37 1,07 3,61 1,13 -1,955 0,051
Kaynak Maliyeti 2,98 1,03 3,20 1,06 -1,941 0,053
Psikolojik Maliyet 3,06 1,07 3,35 1,10 -2,392 0,017*
Sosyal Zorunluluk 2,80 0,96 3,05 0,97 -2,422 0,016*
Bolgesel Baghhk 3,08 1,02 3,50 1,14 -3,369 0,001*

*P<0,05

Tablo 3.10°da, futbol taraftarlarinin “taraftar psikolojik baglilik 6lcegi” alt
boyutlarmin cinsiyet degiskenine gore karsilastirilmasi i¢in yapilan t testi sonuglari
goriilmektedir. Bu test sonuglarina gore: Kisisel kimlik ile cinsiyet degiskeninin
karsilastirilmasinda hem esit dagilim (P=0,014) hem de esit olmayan dagilim
(P=0,013) agisindan anlamli bir farkin oldugu saptanmistir. Buna gore erkek
taraftarlarn  kisisel kimlik puanmi (x =3,35), kadin taraftarlarin kisisel kimlik
puanindan ( x =3,07) daha yiiksektir. Buna gore erkek katilimcilar takimlar ile daha
cok kisisel kimlik olusturmaktadir. Psikolojik maliyet ile cinsiyet degiskeninin
karsilastirilmasinda hem esit dagilim (P=0,017) hem de esit olmayan dagilim
(P=0,016) agisindan anlamli bir farkin oldugu saptanmistir. Buna gore erkek
taraftarlardin psikolojik maliyet puanmi (x =3,35), kadin taraftarlarin psikolojik
maliyet puanindan (x =3,06) daha yiiksektir. Buna gore erkeklerde psikolojik
baglanmanin daha yiiksek oldugu goriilmiistiir. Sosyal zorunluluk ile cinsiyet
degiskeninin karsilastirilmasinda hem esit dagilim (P=0,016) hem de esit olmayan
dagilim (P=0,016) acisindan anlamli bir farkin oldugu saptanmistir. Buna gore erkek
taraftarlarin sosyal zorunluluk puanm ( x =3,05), kadn taraftarlarin sosyal zorunluluk
puanindan (x =2,80) daha yiiksektir. Bolgesel baghlik ile cinsiyet degiskeninin
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karsilastirilmasinda hem esit dagilim (P=0,001) hem de esit olmayan dagilim
(P=0,000) agisindan anlamli bir farkin oldugu saptanmistir. Buna gore erkek
taraftarlarin bolgesel baglilik puani ( x =3,50), kadmn taraftarlarin bolgesel baglilik
puanindan ( x =3,08) daha yiiksektir.

Duygusal baglilik ve kaynak maliyeti alt boyutlarmin cinsiyet degiskenine

gore karsilastirilmasinda ise anlamli bir farkin olmadig1 saptanmistur.

Tablo 3.11. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarinin yas grubuna gore
farklilasma durumu.

_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 3,15 1,12
18-25 yas (b) 3,30 1,17
Kisisel 26-35 yas (c) 3,49 0,97 i
Kimlik  36-45 yas (d) 315 o095  »117 0,062
46-55 yas (e) 3,18 1,16
55 yas ve iizeri (f) 3,41 1,05
_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 3,29 1,17
18-25 yas (b) 3,47 1,19
Duygusal 26-35 yas (c) 3,80 1,00 « Tukey
Baghhik  36-45 yas (d) 354 107 0962 0002% 7 o
46-55 yas (e) 3,60 1,24
55 yas ve iizeri (f) 4,01 0,88
_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 3,04 1,09
18-25 (b) 3,13 1,20
Kaynak 26-35 (c) 3,35 0,94 " LSD
Maliyeti  36-45 (d) 204 0gs 2409 0035 d
46-55 (e) 3,15 1,14
55 yas ve iizeri (f) 3,30 1,08
_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 3,14 1,16
18-25 yas (b) 3,30 1,19
Psikolojik  26-35 yas (¢) 3,47 1,00
Maliyet 3645 yas (d) 313 o0og L3 008 -
46-55 yas (e) 3,22 1,03

55 yas ve iizeri (f) 3,50 1,14
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Tablo 3.11. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarinin yas grubuna gore
farklilasma durumu (Devami).

_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 2,88 0,96
18-25 yas (b) 2,97 1,00
Sosyal 26-35 yas (c) 3,18 0,94
Zorunluluk 36-45 yas (d) 286 097 >3 0062 -
46-55 yas (e) 2,99 1,03
55 yas ve iizeri (f) 3,05 0,92
_ Post-
Yas X SS F P Hoc
14-17 yas (a) 3,20 1,12
18-25 yas (b) 3,40 1,14
Bolgesel 26-35 yas (c) 3,57 1,11
Baghhk  36-45 yas (d) 349 100 D894 0,093 -
46-55 yas (e) 3,32 1,26

55 yas ve iizeri (f) 3,67 1,13

*P<0,05

Katilimcilarin  taraftar psikolojik baglilik o6lgcegi alt boyutlarinin  yas
degiskenine gore farkliliklarini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuclar1
Tablo 3.11°de gosterilmistir. Bu test sonuclarina gore, kisisel kimlik (P=0,062),
psikolojik maliyet (P=0,086), sosyal zorunluluk (P=0,062) ve bdlgesel baglilik
(P=0,093) alt boyutlar1 ile yas degiskeni arasinda anlamli bir fark olmadig: tespit

edilmistir.

Duygusal baghlik alt boyutu ile yas grubu arasinda anlamli bir fark oldugu
tespit edilmistir (P=0,002). Bu farkin 14-17 yas grubu ile 26-35 yas grubu arasinda
ve 26-35 yas grubu lehine oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore 26-35 yas
grubundaki taraftarlarin 14-17 yas grubundaki taraftarlara gore takimlarina duygusal

yonden daha fazla bagli oldugu sdylenebilir.

Yine kaynak maliyeti ile yas grubu arasinda da anlamli bir farkliligm oldugu
(P=0,035) ve bu farkliligm; 26-35 yas grubu ile 14-17 ve 36-45 yas grubu arasinda,
26-35 yas grubu lehine oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore 26-35 yas grubu
taraftarlarin 14-17 ve 36-45 yas grubu arasindaki taraftarlara gore kaynak maliyeti alt

boyutu puanlarinin anlamh diizeyde yiiksek oldugu belirlenmistir
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Tablo 3.12. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarinin medeni duruma gore
farklilasma durumu.

Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
.. Bekar (a) 3,30 1,10
Kisisel
is1se Evli (b) 3,34 1,03 1,107 0,331 -
Kimlik
Dul (c) 2,87 1,13
Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
Bekar (a) 3,48 1,13
g:?ﬁl‘:ls(al Evli (b) 3,72 1,08 3,427 0,033* I::eg
g Dul (c) 3,30 1,32 ’
Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
Bekar (a) 3,15 1,09
ﬁa{“a't‘, Evli (b) 321 1,00 1,641 0,195 ;
A pul(e) 2,64 1,18
Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
. .. Bekar (a) 3,28 1,14
ﬁ;‘;i‘":g‘k Evli (b) 335 1,03 1221 0,296 ;
y Dul (c) 2,85 1,09
Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
S I Bekar (a) 2,99 0,96
Z‘(’)sr{:;l lulac EVE®) 3,04 0,99 0,208 0,812 -
Dul (c) 3,04 1,24
Medeni Durum X Ss F | Post-Hoc
. Bekar (a) 3,36 1,11
gg{glfﬁf(' Evli (b) 3,56 1,15 2,635 0,073 ;
g Dul (c) 3,11 1,22
*P<0,05

Katilimcilarin taraftar psikolojik baghlik 6lcegi alt boyutlarmin medeni
durum degiskenine gore farkliliklarini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi
sonuclar1 Tablo 3.12°de gosterilmistir. Bu test sonuglarina gore, duygusal baglilik alt
boyutu ile medeni durum degiskeni arasinda anlamli bir fark oldugu tespit edilmistir
(P=0,033). Cevap ortalamalar1 agisindan bakildiginda, dul taraftarlarin evli ve bekar
taraftarlara gore takimlarina karsi duygusal yonden baglhiliklarinin daha az diizeyde

oldugu belirlenmistir.
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Kisisel kimlik (P=0,331), kaynak maliyeti (P=0,195), psikolojik maliyet
(P=0,296), sosyal zorunluluk (P=0,812) ve bolgesel baglilik (P=0,073) alt boyutlar1

ile medeni durum degiskeni arasinda anlamli bir fark olmadig tespit edilmistir.

Tablo 3.13. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarmin egitim durumuna
gore farklilasma durumu.

Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
IIkokul (a) 3,21 1,20

Kisisel O'rtaokul (b) 3,41 1,19

Kimlik Lise (¢) 3,26 1,10 0,723 0,576 -
Universite (d) 3,35 1,03
Lisansiistii (e) 3,56 0,77
Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
IIkokul (a) 3,42 1,35

Duygusal Ortaokul (b) 3,50 1,24

Baghhk Lise (c) 3,51 1,16 1,247 0,290 -
Universite (d) 3,63 1,06
Lisansiistii (e) 3,98 0,75
Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
Ikokul (a) 3,31 1,23

Kaynak Ortaokul (b) 3,33 1,14

Maliyeti Lise (c) 3,11 1,07 0,560 0,692 -
Universite (d) 3,18 1,03
Lisansiistii (€) 3,29 0,89
Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
IIkokul (a) 3,21 1,28

Psikolojik  Ortaokul (b) 3,17 1,07

Maliyet Lise (c) 3,26 1,12 1,402 0,232 -
Universite (d) 3,33 1,09
Lisansiistii (e) 3,79 0,62
Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
IIkokul (a) 2,99 1,08

Sosyal Ortaokul (b) 3,13 1,06

Zorunluluk Lise (¢) 2,97 0,98 0,336 0,854 -
Universite (d) 3,05 0,95
Lisansiistii (e) 3,05 0,90
Egitim Durumu X SS F P Post-Hoc
IIkokul (a) 3,51 1,29

Bolgesel Ortaokul (b) 3,47 1,26

Baghhk Lise (c) 3,40 1,16 0,485 0,747 -
Universite (d) 3,41 1,08
Lisansiistii (e) 3,73 0,84

Katilimcilarin taraftar psikolojik baghlik olgegi alt boyutlarinin egitim

durumu degiskenine gore farkliliklarini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi
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sonuglar1 Tablo 3.13°de gdsterilmistir. Bu test sonuglarina gore, kisisel kimlik
(P=0,576), duygusal baglhlik (P=0,290), kaynak maliyeti (P=0,692), psikolojik
maliyet (P=0,232), sosyal zorunluluk (P=0,854) ve bolgesel baglilik (P=0,747) alt
boyutlar1 ile egitim durumu degiskeni arasinda anlamli bir fark olmadigi tespit

edilmistir.

Tablo 3.14. Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlarinin gelir diizeyine gore
farklilasma durumu.

Gelir Diizeyi X SS F P Post-Hoc
0-2150 TL (a) 3,32 1,08

Kisisel 2151-2999 TL (b) 3,20 1,06

Kimlik 3000-3999 TL (¢) 338 108 2670 0571 -
4000 TL ve tlizeri (d) 3,34 1,08
Gelir Diizeyi X SS F P Post-Hoc
0-2150TL (a) 3,53 1,14

Duygusal ~ 2151-2999 TL (b) 349 1,16

Baghhk  3000-3999TL(c) 372 106 1023 0382 -
4000 TL ve iizeri (d)  3.63 1,07
Gelir Diizeyi a SS F P Post-Hoc
0-2150TL (a) 320 1,07

Kaynak 21512999 TL(b)  3.05  1.08

Maliyeti  3000-3999 TL(c) 326 100 L1322 0327 -
4000 TL ve iizeri (d)  3.07 1,03
Gelir Diizeyi X SS F P Post-Hoc
0-2150TL (a) 333 LI2

Psikolojik 21512099 TL(b) 321 LIl

Maliyet  3000-3999 TL(c) 331 105 0416 0742 -
4000 TL ve tlizeri (d) 3,34 1,10
Gelir Diizeyi X SS F P Post-Hoc
0-2150TL (a) 209 0,93

Sosyal 2151-2999 TL (b) 3,01 1,03

Zorunluluk 30003999 TL(c) 312 099 #1068 -
4000 TL ve iizeri (d) 2,97 1,03
Gelir Diizeyi X SS F P Post-Hoc
0-2150TL (a) 337 LI2

Bilgesel  21512999TL(b) 342 LT (0 o ]

Baghlik 3000-3999 TL (c) 3,54 1,15
4000 TL ve iizeri (d) 3,48 1,09

Katilimcilarin taraftar psikolojik baglhilik 6lcegi alt boyutlarmin gelir diizeyi
degiskenine gore farkliliklarini belirlemek amaciyla yapilan ANOVA testi sonuglar1
Tablo 3.14’de gosterilmistir. Bu test sonuclarina gore, kisisel kimlik (P=0,571),

duygusal baghlik (P=0,382), kaynak maliyeti (P=0,327), psikolojik maliyet
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(P=0,742), sosyal zorunluluk (P=0,688) ve bolgesel baglilik (P=0,613) alt boyutlar1

ile gelir diizeyi degiskeni arasinda anlaml bir fark olmadig tespit edilmistir.

3.2.3. Futbol Taraftarlarimin Fanatiklik Diizeyleri ile Psikolojik Baghhklari
Arasindaki iliskiye Yonelik Bulgular

Futbol taraftarlarimin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baglhiliklar1 arasindaki
iligkiyi belirlemek amaci ile degiskenler arasi iliskilere yonelik gergeklestirilen

Pearson korelasyon analizine iligkin bulgular Tablo 3.15’te sunulmustur.

Tablo 3.15. Futbol taraftarlarinin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar:
arasindaki iliskiye yonelik korelasyon analizi.

Kisisel Duygusal Kaynak Psikolojik  Sosyal  Bolgesel
kimlik  Baghhk Maliyeti Maliyet Zorunluluk Baghhk

r -0,1507  -0,034 -0,234" -0,157"  -0,220"  -0,055

Siddete
Yonelik
- P 0,000 0,411 0,000 0,000 0,000 0,183
Diisiince ve
Eylem Egilimi 598 598 598 598 598 598
r -0,324"  -0,266" -0,370" -0,330"" -0,264"  -0,223"
LS el p 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Aidiyet
N 598 598 598 598 598 598

*=(P<0,05); **=(P<0,01)

Tablo 3.15°de taraftarlarin Futbol Taraftari Fanatiklik Olgegi ile Taraftar
Psikolojik Baglilik Olgegi alt boyutlar1 arasindaki iliski incelenmistir. Bu inceleme

sonucunda;

Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi "siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi"
alt boyutu ile Taraftar Psikolojik Baghlik Olgegi’nin “kisisel kimlik” (r=-0,150;
P<0,01), “kaynak maliyeti” (r=-0,234; P<0,01), “psikolojik maliyet” (r=-0,157;
P<0,01) ve “sosyal zorunluluk” (r=-0,220; P<0,01) alt boyutlar1 arasinda negatif
yonlii diisiik diizeyde bir iliski oldugu;

Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi "kurumsal aidiyet" alt boyutu ile Taraftar
Psikolojik Baglilik Olgegi’nin “kisisel kimlik” (r=-0,324; P<0,01), “kaynak maliyeti”
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(r=-0,370; P<0,01), “psikolojik maliyet” (r=-0,330; P<0,01) alt boyutlar1 arasinda
negatif yonlii orta diizeyde, “duygusal baghlik” (r=-0,266; P<0,01), “sosyal
zorunluluk” (r=-0,264; P<0,01), “bdlgesel baghlik” (r=-0,223; P<0,01) alt boyutlar1

arasinda ise negatif yonlii diisiik diizeyde bir iliski oldugu tespit edilmistir.
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4. TARTISMA

Konyaspor taraftarlarmin fanatik diizeyleri ile psikolojik bagliliklar:
arasindaki iligkisinin saptanmasi amaciyla yapilmis bu arastrmaya 598 taraftar
goniillii olarak katilmistir. Taraflarin fanatiklik diizeylerini belirlemek igin futbol
taraftar1 fanatiklik 6l¢cegi, psikolojik bagliliklarni tespit etmek i¢in taraftar psikolojik
baglilik 6lgegi kullanilmastir.

Arastirmaya katilan Konyaspor taraftarlarinin biiylik ¢ogunlugunun (%83,3)
erkek, yas ortalamalarinin 27,80, cogunlugunun evli (%83,3), yaridan fazlasinin lise
mezunu (%52,2), gelir diizeylerinin genel olarak (%47,8) asgari tlicret araliginda (0-
2150 TL), neredeyse tamaminin Konyaspor taraftar1 (%98,8) ve meslek olarak

ogrenci (%38,2) olduklar1 tespit edilmistir (Tablo 3.1).
Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olcegi’ne Ait Bulgularin Yorumlanmasi

Anket formunda futbol taraftar1 fanatikligine yonelik 13 ifade bulunmaktadir.
Olgek ifadelerine katilim (1)kesinlikle katiliyorum, (2)katiliyorum, (3)katilmiyorum,
(4)hi¢ katilmiyorum bi¢iminde dort segenekli olarak belirlenmistir. Olgek ifadelerine
katilimm bu sekilde olmasindan dolay1 Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi alt boyut
puanlarindan aliman diisiik puanlar yiiksek katilim giidiisiine, yiiksek puanlar ise

diisiik katilim giidiisiine isaret etmektedir.

Olgek analize tabi tutulmadan once katilimcilarm 13 ifadeye verdigi
cevaplarin aritmetik ortalamasi ve standart sapma degerleri incelemistir. Bu inceleme
sonucunda taraftarlarm fanatiklik diizeylerine 1iliskin goriislerinin  aritmetik
ortalamalarinin 1,96 ile 3,31 arasinda degistigi saptanmistir. Ortaya ¢ikan bu
sonuglar yukarida yapilan agiklama ¢ercevesinde degerlendirildiginde taraftarlarin en
cok katildigi ii¢ ifadenin “canli yaymlarda spikerin takimim aleyhine yaptig1
yorumlara ¢ok sinirlenirim” (1,96+1,00), “takimimin sembollerini gosteren kiyafet
ve malzemelerle maca giderim” (2,01£0,97) ve “takimimin maglarini izlemek igin
stadyumlara giderim” (2,07+0,95) maddeleri oldugu; en az katildiklar1 ii¢ ifadenin
ise “mag esnasinda kizdigimda sahaya yabanci cisim atabilirim” (3,31£1,03), “rakip

takim izleyicisini takimmin renkleri ile disarida gbérsem ona saldirmamak igin
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kendimi zor tutarim” (3,30+1,03) ve “oyun ¢igirindan ¢ikmigsa bazen ¢ekinmeden
sahaya girebilirim” (3,27£1,01) seklinde oldugu belirlenmistir (Tablo 3.2). Bu
sonuca gore Konyaspor taraftarlarinin genel olarak siddet egiliminden uzak oldugunu
ve fanatiklik diizeylerinin diisiik oldugunu sdyleyebiliriz. Olcegi gelistiren yazarlar
tarafindan yapilan smiflandirma temel almarak yapilan analiz sonucglar1 da
sOylememizi desteklemektedir. Arastirmaya katilan 598 taraftardan; 49 taraftarin
“fanatik (%8,2)”, 95 taraftarm “takim taraftar1 (%15,9)” ve 454 taraftarin da
“futbolsever (%75,9)” oldugu belirlenmistir (Tablo 3.3).

Konyaspor taraftarlarinin, futbol taraftar1 fanatiklik olgcegi siddete yonelik
diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinin cinsiyet degiskenine
gore anlaml diizeyde farklilastigi tespit edilmistir (Tablo 3.4). Yapilan analizde
erkek taraftarlarin kadin taraftarlara gore, siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi
ve kurumsal aidiyet alt boyut puan ortalamalarmin anlamh diizeyde yiiksek oldugu
tespit edilmistir. Bir baska deyisle erkek taraftarlarin siddete yonelik diisiince ve
eylem egilimine daha yatkin ve takimlarina kars1 kurumsal aidiyet duygularinin daha
yiiksek oldugu soylenebilir. Bu sonug, kadmlarin futbola olan ilgisinin diisiik

diizeyde oldugu yoniinde yorumlanabilir.

Ilgili alan yazinda arastrma sonuglarimizla benzerlik gosteren ve
gostermeyen c¢aligsmalar mevcuttur. Calisma sonucumuzla paralellik gosteren ve
Yikilmaz (2017)’m taraftarlar {izerine yapmis oldugu caligmada, siddete yonelik
diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinda cinsiyet degiskenine
gore anlaml diizeyde farklilik oldugu ve kismen paralellik gosteren Yildiz ve Agak
(2018)’1n lise dgrencileri lizerinde yapmis oldugu ¢alismada, siddete yonelik diisiince
ve eylem egilimi alt boyutunun cinsiyet degiskenine goére anlamli diizeyde
farklilastigr saptanmistir. Calisma sonucumuzla oOrtiismeyen ve Kural (2017)’1n
futbol taraftarlar1 iizerine yapmis oldugu arastirmada cinsiyet degiskenine gore
anlamh diizeyde bir farklilik tespit edilememistir. Bunun yaninda, Yorulmaz
(2019)’1n sporcular iizerinde, Kilkis (2019) ve Atar (2019)’m 06grenciler lizerinde
yaptiklar1 caligmalarda ise erkeklerin kadinlara gore saldirganlik diizeylerinin yiiksek
oldugu saptanmistir. Bu sonuclar, arastrma bulgularimizi kismen destekler

niteliktedir.
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Konyaspor taraftarlarinin, futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi siddete yonelik
diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinin yas degiskenine gore
anlamlh diizeyde farklilastig1 tespit edilmistir (Tablo 3.5). Cevap ortalamalar1
acisindan bakildiginda, 14-17 yas grubu ve 18-25 yas grubu katilimcilarin 36-45 yas
grubu katilimcilara gore siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin
oldugu; 14-17 yas grubu taraftarlarin, 18-25 ve 26-35 yas grubu taraftarlara gore yine
14-17, 36-45 ve 55 yas ve lizeri taraftarlarin 26-35 yas grubu taraftara gore kurumsal
aidiyetlerinin daha diisiik oldugu tespit edilmistir.

Tablo genel olarak degerlendirildiginde taraftarlarin yaslar1 diistiikce siddete
yonelik diistince ve eylem egilimlerinin arttigi, orta yas grubunda ise kurumsal
aidiyet duygusunun daha yiiksek oldugu sodylenebilir. Ortaya ¢ikan bu sonucun,
olgunlasma caginda bulunan gen¢ kusagin karakteristik yapisindan kaynakli oldugu
disiiniilmektedir. Futbolda siddetin gencler arasinda daha yaygin oldugu, siddet ve
genclik arasinda paralellik bulundugunu sdylemek miimkiindiir. Gengler, taraftar
gruplarma dahil olarak sosyal, ekonomik ve kiiltiirel anlamdaki eksikliklerini, grup

ic1 hiyerarside yiikselerek gidermeye ¢alismaktadirlar.

Arastirma sonuclarimizi destekleyen ve Cakmak ve Celik (2016) tarafindan
yapilan ¢aliymada, katilimcilarin siddeti onaylama diizeylerinin yas gruplarmna gore
anlamli bir sekilde farklilastigi, yas gruplarmin siddeti onaylama ortalamalari
karsilastirildiginda, yas grubunun arttik¢a siddeti onaylama ortalamasinin da diistiigii
tespit edilmistir. Yine yapilan birgok arastrma da yas gruplar1 ve siddet arasinda
anlaml bir fark oldugu tespit edilmistir (Hacisoftaoglu ve ark 2012, Koger, 2012,
Caglayan ve Fisekcioglu 2004, Tirksoy 2013). Farkli calisma gruplariyla ve
envanterlerle yapilan ve arastirma konumuzla benzerlik gosteren ¢aligmalarda da
ogrencilerin yaslar1 azaldikca saldirganlik durumlarmin arttig: tespit edilmistir (Basar

2009, Atar 2009).

Konyaspor taraftarlarmin, futbol taraftar1 fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun medeni durum degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadigy,
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise medeni durum

degiskenine gore anlaml bir farklilik oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.6). Yapilan
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analizde medeni durumu dul olan taraftarlarin bekar ve evli olan taraftarlara gore

siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu tespit edilmistir.

Arastirma sonucumuzla kismen paralellik gosteren Acak ve ark (2018)’nin
taraftarlar lizerine yapmis oldugu calismada, seyircilerin siddete yonelik diisiince ve
eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarmin medeni durum degiskenine gore
anlamlh diizeyde farklilastig1 tespit edilmistir. Calisma sonucumuzla benzerlik
gostermeyen ve Yikilmaz (2017)’1in taraftarlar iizerine yapmis oldugu calismada,
siddete yonelik diistince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinda

medeni durum degiskenine gore anlamhi diizeyde bir farklilik oldugu belirlenmistir.

Konyaspor taraftarlarmin, futbol taraftar1 fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun egitim durumu degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadigi,
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise egitim durumu
degiskenine gore anlaml bir farklilik oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.7). Yapilan
analizde ortaokul mezunu taraftarlarin diger gruplara gore (ilkokul, lise, iiniversite,
lisansiistli) siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu

saptanmuistir.

Tablo genel olarak degerlendirildiginde, taraftarlarin egitim seviyelerinin
ylikselmesine paralel olarak siddete yonelik diisince ve eylem egilimlerinin

azaldigini sdyleyebiliriz.

Arastirma sonucumuzla kismen paralellik gosteren ve Yikilmaz (2017)’1n
futbol taraftarlar1 iizerine yapmis oldugu ¢alismada siddete yonelik diisiince ve eylem
egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarinin egitim durumu degiskenine gore anlamli
diizeyde farklilastig1 tespit edilmistir. Calisma sonucumuza benzerlik géstermeyen
Acak ve ark (2018)’nin yapmis oldugu calismada, hem seyircilerin hem de taraftar
topluluklarma {iye olan seyircilerin siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi ve
kurumsal aidiyet alt boyutlarinda egitim durumu degiskenine gore anlamli diizeyde
farklilik saptanmamistir. Yine Topuz (2008)’un yapmis oldugu calismada, futbol
oyuncularinin egitim durumlarma gore saldirganlik diizeylerinde anlamli bir
farkliliga rastlanmamustir. Calisma sonuglarmin benzerlik géstermemesi, arastirma

gruplarmin farklihigindan kaynaklanmis olabilir.
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Konyaspor taraftarlarmin, futbol taraftar1 fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun gelir diizeyi degiskenine gore anlaml diizeyde farklilasmadig, siddete
yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise gelir diizeyi degiskenine gore

anlaml bir farklilik oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.8).

Yapilan analizde, 0-2150TL gelir diizeyine sahip olan taraftarlarin diger gelir
diizeyine sahip gruplara gore (2151-2999 TL, 3000-3999 TL, 4000 ve iizeri TL)
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu tespit edilmistir. Bir
baska deyisle taraftarlarin gelir diizeyi diistiikce siddete yonelik diisiince ve eylem

egilimlerinin arttig1 sdylenebilir.

Arastirma sonucumuzla benzerlik gosteren Acak ve ark (2018)’nin yapmis
oldugu calismada, taraftar topluluklarina iiye olan seyircilerin kurumsal aidiyet alt
boyutunun gelir diizeyi degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadigi, siddete
yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise gelir diizeyi de§iskenine gore
anlamli bir farklilik oldugu saptanmistir. Basar (2019) tarafindan farkli calisma
grubuyla ve envanterle yapilan ve arastrma konumuzla benzerlik gosteren
arastirmada, Ogrencilerin gelir durumu arttikga saldirganlik durumunun diistiigi
belirlenmistir. Calisma sonucumuzla ortiigmeyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan
yapilan arastirmada, siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet
alt boyutlarinda gelir diizeyi degiskenine gore anlamli bir farklilik olmadigi, yine
Yildiz ve Acak (2018) tarafindan yapilan ¢aligmada ise siddete yonelik diisiince ve
eylem egilimi alt boyutunun gelir durumu degiskenine goére anlamli diizeyde
farklilasmadigi, kurumsal aidiyet alt boyutunun ise gelir durumu degiskenine gore

anlamli diizeyde farklilastig1 tespit edilmistir.
Taraftar Psikolojik Baghlik Olcegi’ne Ait Bulgularin Yorumlanmasi

Anket formunda taraftar psikolojik baglhiligina yonelik 6 alt boyut ve 30
madde bulunmaktadir. Kisisel kimlik (6 madde), duygusal baglilik (5 madde),
kaynak maliyeti (4 madde), psikolojik maliyet (4 madde), sosyal zorunluluk (4
madde) ve bolgesel baglilik (7 madde) alt boyutlarindan olusan 6lcek, “kesinlikle
katilmiyorum (1)”, “katilmiyorum (2)”, “kararsizzm (3)”, “katiliyorum (4)” ve

“kesinlikle katiliyorum (5)” seklinde 5°li Likert seklinde derecelendirilmistir.
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Olgek analize tabi tutulmadan once katilimcilarm 30 ifadeye verdigi
cevaplarin aritmetik ortalamasi ve standart sapma degerleri incelemistir. Bu inceleme
sonucunda taraftarlarin  psikolojik baglhiliklara iligkin goriislerinin  aritmetik
ortalamalarinin 2,50 ile 3,78 arasinda degistigi saptanmistir. Taraftarlarin en ¢ok
katildig1 ifadenin “takimimi ¢ok seviyorum” (3,78+1,42) maddesi oldugu, en az
katildig1 ifadenin ise “takima olan bagliligim toplumsal bir zorunluluktandir”

(2,50+1,40) oldugu belirlenmistir (Tablo 3.9).

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6l¢egi, duygusal baglilik
ve kaynak maliyeti alt boyutlarinin cinsiyet degiskenine gore anlamli diizeyde
farklilasmadigi; kisisel kimlik, psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel
baglilik alt boyutlarinin ise cinsiyet degiskenine gore anlaml bir farklilik gosterdigi
tespit edilmistir (Tablo 3.10). Yapilan analizde erkek taraftarlarin kisisel kimlik,
psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bolgesel baghlik alt boyut puan

ortalamalarinin kadin taraftarlara gére anlamli diizeyde yiiksek oldugu saptanmaistir.

Bir bagka deyisle erkek katilimcilarin kadin katilimcilara gore taraftari
olduklar1 takimlar1 ile daha cok kisisel kimlik olusturduklari, taraftar1 olduklar1
takimlarma karst psikolojik baglanmalarmin daha yiiksek oldugu, sosyal
zorunluluktan (aile, arkadas, toplum) dolay:1 takimlarina kars1 bagli olmalarinin daha
yiiksek seviyede oldugu, yasamis oldugu sehrin takimina bagliliklarmin daha giiglii
oldugu soOylenebilir. Genel futbol izleyici kitlesinin erkekler ve bu kitlenin bir
kisminin da fanatiklik diizeyinde oldugu goz Oniine alindiginda kadinlarin

takimlarma psikolojik olarak daha az bagli olmalar1 beklenen bir sonugtur.

Yikilmaz (2017)’m ve Giray ve Salman (2008)’m farkli dlgek kullanarak
yaptig1 caligmalarda da taraftarlarin takimlarmma olan psikolojik bagliliklarinin
cinsiyet degiskenine goére anlamli diizeyde farklilastigi ve bu farkliligmm erkek
taraftarlar lehine oldugu belirlenmistir. Bu c¢alismalar arastirma sonucumuzu

desteklemektedir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6l¢cegi, kisisel kimlik,
psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel zorunluluk alt boyut puanlarinin

yas degiskenine gbore anlamli diizeyde farklilasmadigi; duygusal baglilik ve kaynak
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maliyeti alt boyutlarmin ise yas de§iskenine gore anlamli bir farklilik gosterdigi
tespit edilmistir (Tablo 3.11). Yapilan analizde duygusal baglilik boyutunda bu
farkin 14-17 yas grubu ile 26-35 yas grubu arasinda ve 26-35 yas grubu lehine
oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore 26-35 yas grubundaki taraftarlarin 14-17 yas
grubundaki taraftarlara gore takimlarina duygusal yonden daha fazla bagh oldugu
sOylenebilir. Kaynak maliyeti boyutunda ise anlamh farkliligin, 26-35 yas grubu ile
14-17 ve 36-45 yas grubu arasinda, 26-35 yas grubu lehine oldugu belirlenmistir. Bu
sonuca gore 26-35 yas gurubu taraftarlarm 14-17 ve 36-45 yas grubu arasindaki
taraftarlara gore kaynak maliyeti alt boyutu puanlarmin anlaml diizeyde yiiksek
oldugu belirlenmistir. Bir baska ifadeyle 26-35 yas grubu katilimcilarin 14-17 ve 36-
45 yas grubu katilimcilara gore, taraftar1 olduklar1 takimlarina kars1 daha fazla sevgi,
daha fazla zaman, daha fazla enerji harcadiklarmi, taraftar1 olduklar1 takimdan
vazgecmeleri ve baska bir takima baglilik duymalar: halinde hayatlarmin alt {ist

olacagna ve iizlintii duyacaklarina inan¢larinin daha yiiksek olacagini soyleyebiliriz.

Arastirma sonucumuzu destekleyen ve Giray ve Salman (2008) tarafindan
farkli 6l¢ek kullanarak yapilan ¢alismada taraftarlarin takimlarina olan psikolojik
baghliklarmin yas degiskenine gore anlamh diizeyde farklilastigi tespit edilmistir.
Arastirma sonuglarimizla Ortiismeyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan farkh olgek
kullanarak yapilan c¢alismada 1ise taraftarlarin takimlarina olan psikolojik

baglhiliklarmin yas degiskenine gore anlamli farklilik géstermedigi saptanmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6l¢cegi, kisisel kimlik,
kaynak maliyeti, psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel zorunluluk alt
boyut puanlarmin medeni durum degiskenine gore anlamli diizeyde farklilagsmadigz;
duygusal baghilik alt boyutunun ise medeni durum degiskenine gére anlamli bir
farklilik gosterdigi tespit edilmistir (Tablo 3.12). Yapilan analizde medeni durumu
bekar ve evli olan katilimecilarin medeni durumu dul olan katilimcilara gore taraftari
olduklar1 takimlarma kars1 duygusal yonden baglhliklarinin daha yiiksek diizeyde

oldugu belirlenmistir.

Arastirma sonuglarimizla ortiismeyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan yapilan

calismada, katilimcilarin takimlarina psikolojik bagliliklarinin medeni durumlarma

82



gore degerlendirilmesi sonucunda hicbir alt boyutta anlamli farklilik tespit

edilememistir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6lcegi biitiin alt
boyutlarinin (kisisel kimlik, duygusal baglilik, kaynak maliyeti, psikolojik maliyet,
sosyal zorunluluk ve bolgesel zorunluluk) egitim durumu degiskenine gore anlaml
diizeyde farklilagsmadigi tespit edilmistir (Tablo 3.13). Bu sonuca gore, taraftarlarin
egitim durumu degiskeninin psikolojik baglilik diizeyleri tizerinde etkili olmadigni

sOyleyebiliriz.

Arastirma sonug¢larimizla ortiismeyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan farkli
Olcek kullanarak yapilan calismada ise taraftarlarin takimlarina olan psikolojik
baghliklarmin egitim durumu degiskenine gore anlamli farklhilik gosterdigi

saptanmustir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik olcegi biitiin alt
boyutlarinin (kisisel kimlik, duygusal baghlik, kaynak maliyeti, psikolojik maliyet,
sosyal zorunluluk ve bolgesel zorunluluk) gelir diizeyi degiskenine gore anlamli
diizeyde farklilagsmadigi tespit edilmistir (Tablo 3.14). Bu sonuca gore, taraftarlarin
gelir diizeyi degiskeninin psikolojik baglilik diizeyleri lizerinde etkili olmadigini

sOyleyebiliriz.

Arastirma sonucumuzu destekleyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan farkli
Olcek kullanarak yapilan ¢alismada taraftarlarin takimlarma olan psikolojik
baglhiliklarmin gelir diizeyi degiskenine goére anlamli diizeyde farklilasmadigi tespit
edilmistir. Arastrma sonuglarimizla Ortiismeyen ve Giray ve Salman (2008)
tarafindan farkl 6lcek kullanarak yapilan ¢alismada ise taraftarlarin takimlarina olan
psikolojik bagliliklarinin gelir durumu degiskenine gore anlamli farklilik gosterdigi

saptanmuistir.
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Futbol Taraftarn Fanatiklik Olcegi ile Taraftar Psikolojik Baghhk Olcegi
Arasindaki Iliskiye Ait Bulgularin Yorumlanmasi

Konyaspor taraftarlarinin taraftar fanatiklik Olcegi ile taraftar psikolojik
baghilik 6lcegi arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in yapilan pearson korelasyon

katsayis1 sonuglarina gore:

Futbol taraftar1 fanatiklik 6lcegi "siddete yonelik diislince ve eylem egilimi"
alt boyutu ile taraftar psikolojik baghlik Olceginin “kisisel kimlik”, “kaynak

maliyeti”, “psikolojik maliyet” ve “sosyal zorunluluk™ alt boyutlar1 arasinda negatif

yonlii diisiik diizeyde bir iliski oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.15).

Bu sonuca gore, taraftarlarin siddete yonelik diislince ve eylem egilimlerinin
artmasma paralel olarak, taraftar1 olduklar1 takimlar1 ile olusturduklar1 kisisel
kimliklerinin, takimlarina karsi fazla sevgi, zaman, enerji harcamis olmalarindan
dolay1 bir baska takima baglanmalar1 halinde hayatlarinin alt {ist olacagina olan
inanclarinin (kaynak maliyeti), psikolojik baglanmalarmin, takimlarina sosyal

zorunluluktan dolay1 bagli olma durumlarinin azalacagini soyleyebiliriz.

Futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi "kurumsal aidiyet" alt boyutu ile taraftar
psikolojik baglilik 0Olgeginin “kisisel kimlik”, “kaynak maliyeti”, “psikolojik
maliyet” alt boyutlar1 arasinda negatif yonlii orta diizeyde, “duygusal baglilik”,
“sosyal zorunluluk” ve “bdlgesel zorunluluk™ alt boyutlar1 arasinda negatif yonlii

diisiik diizeyde bir iligski oldugu tespit edilmistir (Tablo 3.15).

Bu sonuca gore, katilimcilarin taraftar1 olduklar1 takima karsi kurumsal
aidiyetlerinin artmasina paralel olarak, takimlar1 ile olusturduklart kisisel
kimliklerinin, takimlarina karsi fazla sevgi, zaman, enerji harcamis olmalarindan
dolay1 bir baska takima baglanmalar1 halinde hayatlarmimn alt iist olacagma olan
inanclarinin (kaynak maliyeti), psikolojik baglanmalarinin, duygusal bagliliklarmin,
takimlarma sosyal zorunluluktan dolay1 bagli olma durumlarinm, yasamis oldugu
sehirden ve okumus oldugu tliniversiteden dolay1 takimlarina olan baglilik (bolgesel

zorunluluk) durumlarinin azalacagini sdyleyebiliriz.
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Arastirma sonucumuzu kismen destekleyen ve Yikilmaz (2017) tarafindan
yapilan caligmada, taraftarlarin psikolojik baglilik diizeyleri ile fanatiklik diizeyleri

arasinda pozitif yonlii iliski oldugu tespit edilmistir.
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5. SONUC VE ONERILER

Konyaspor taraftarlarmin fanatik diizeyleri ile psikolojik baghliklar:

arasindaki iliskinin incelenmesi amaciyla yapilan arastirmada su sonuglara

ulagilmistir:

Arastirmaya katilan Konyaspor taraftarlarmin biiyiik ¢ogunlugunun (%383,3)
erkek, yas ortalamalarmin 27,80, ¢ogunlugunun evli (%83,3), yaridan
fazlasmin lise mezunu (%52,2), gelir diizeylerinin genel olarak (%47,8)
asgari ticret araliginda (0-2150 TL), neredeyse tamaminin Konyaspor taraftari
(%98,8) ve meslek olarak dgrenci (%38,2) olduklar1 sonucuna ulasilmstir.
Taraftarlarin ~ fanatiklik  diizeylerine iligkin  goriislerinin  aritmetik
ortalamalarinin 1,96 ile 3,31 arasinda degistigi, taraftarlarin en ¢ok katildigi
i¢ ifadenin “canli yaymlarda spikerin takimim aleyhine yaptigi1 yorumlara
cok sinirlenirim”, “takimimin sembollerini gosteren kiyafet ve malzemelerle
maca giderim” ve “takimimin maglarin1 izlemek i¢in stadyumlara giderim”
maddeleri oldugu, en az katildiklar1 li¢ ifadenin ise “mag¢ esnasinda
kizdigimda sahaya yabanci cisim atabilirim, “rakip takim izleyicisini
takimimin renkleri ile disarida goérsem ona saldirmamak i¢in kendimi zor
tutarim” ve “oyun ¢igirmdan ¢ikmigsa bazen ¢ekinmeden sahaya girebilirim”
seklinde oldugu belirlenmistir. Bu sonug, Konyaspor taraftarlarmin genel
olarak siddet egiliminden uzak oldugunu ve fanatiklik diizeylerinin diistik
oldugunu gostermistir. Olgegi gelistiren yazarlar tarafindan yapilan
smiflandirma temel alinarak yapilan analiz sonuglar1 da bu sonucu
desteklemistir. Nitekim arastrmaya katilan 598 taraftardan; 49 taraftarin
“fanatik (%8,2)”, 95 taraftarin “takim taraftar1 (%15,9)” ve 454 taraftarin da
“futbolsever (%75,9)” oldugu belirlenmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, futbol taraftar1 fanatiklik 6lgegi siddete yonelik
diistince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarmin cinsiyet
degiskenine gore anlamlhi diizeyde farklilastigi ve bu farklihigin erkek
taraftarlar lehine oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore, erkek taraftarlarin
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin ve takimlarina kars1
kurumsal aidiyet duygularmin daha yiiksek oldugu sdylenebilir. Bu sonug,
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kadinlarin  futbola olan ilgisinin disiik diizeyde oldugu seklinde
yorumlanabilir.

Konyaspor taraftarlarinin, futbol taraftar1 fanatiklik olgcegi siddete yonelik
digince ve eylem egilimi ve kurumsal aidiyet alt boyutlarmin yas
degiskenine gore anlamli diizeyde farklilastigi tespit edilmistir. Anlamli
farkliligin kaynagmi belirlemek iizere yapilan analiz sonucunda, 14-17 yas
grubu ve 18-25 yas grubu katilimcilarin 36-45 yas grubu katilimcilara gore
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu; 14-17 yas
grubu taraftarlarin, 18-25 ve 26-35 yas grubu taraftarlara gore yine 14-17, 36-
45 ve 55 yas ve lizeri taraftarlarin 26-35 yas grubu taraftara gore kurumsal
aidiyetlerinin daha distik oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore,
taraftarlarin yaslar1 diistilkce siddete yonelik diisiince ve eylem egilimlerinin
arttigi, orta yas grubunda ise kurumsal aidiyet duygusunun daha yiiksek
oldugu soylenebilir. Ortaya ¢ikan bu sonucun, olgunlagsma caginda bulunan
gen¢ kusagin karakteristik yapisindan kaynakli oldugu diisiiniilmektedir.
Futbolda siddetin gengler arasinda daha yaygin oldugu, siddet ve genclik
arasinda paralellik bulundugunu séylemek miimkiindiir. Gengler, taraftar
gruplarma dahil olarak sosyal, ekonomik ve kiiltiirel anlamdaki eksikliklerinti,
grup ici hiyerarside yiikselerek gidermeye ¢alismaktadirlar.

Konyaspor taraftarlarmin, futbol taraftari fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun medeni durum degiskenine gore anlamhi diizeyde
farklilasmadigi, siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise
medeni durum degiskenine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.
Anlamh farkliligin kaynagmi belirlemek {lizere yapilan analiz sonucunda,
medeni durumu dul olan taraftarlarin bekar ve evli olan taraftarlara gore
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu s6ylenebilir.
Konyaspor taraftarlarimin, futbol taraftari fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun egitim durumu degiskenine gbére anlamli diizeyde
farklilasmadigi, siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise
egitim durumu degiskenine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir.
Anlamli farkliligin kaynagimi belirlemek lizere yapilan analiz sonucunda,

ortaokul mezunu taraftarlarin diger gruplara gore (ilkokul, lise, tiniversite,
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lisansiistil) siddete yonelik diisiince ve eylem egilimine daha yatkin oldugu
tespit edilmistir. Bu sonuca gore, taraftarlarm egitim seviyelerinin
yilikselmesine paralel olarak siddete yonelik diisiince ve eylem egilimlerinin
azalacag1 sOylenebilir.

Konyaspor taraftarlarmin, futbol taraftar: fanatiklik 6l¢egi, kurumsal aidiyet
alt boyutunun gelir diizeyi degiskenine gore anlamli diizeyde farklilagsmadigi,
siddete yonelik diisiince ve eylem egilimi alt boyutunda ise gelir diizeyi
degiskenine gore anlamli bir farklilik oldugu tespit edilmistir. Anlamli
farkliligin kaynagini belirlemek {izere yapilan analiz sonucunda, 0-2150 TL
gelir diizeyine sahip olan taraftarlarin diger gelir diizeyine sahip gruplara gore
(2151-2999 TL, 3000-3999 TL, 4000 ve iizeri TL) siddete yonelik diisiince ve
eylem egilimine daha yatkin oldugu tespit edilmistir. Bu sonuca gore,
taraftarlarin gelir diizeyi diistikce siddete yonelik diisiince ve eylem
egilimlerinin artacagi soylenebilir.

Taraftarlarin  psikolojik  bagliliklara  iliskin  goriislerinin  aritmetik
ortalamalarinin 2,50 ile 3,78 arasinda degistigi saptanmustir. Taraftarlarin en
cok katildig1 ifadenin “takimimi ¢ok seviyorum” maddesi oldugu, en az
katildig1 ifadenin ise “takima olan baghiligim toplumsal bir zorunluluktandir”
oldugu belirlenmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baghlik 6l¢egi, duygusal baglilik
ve kaynak maliyeti alt boyutlarinin cinsiyet degiskenine gére anlamli diizeyde
farklilasmadig; kisisel kimlik, psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve
bolgesel baghlik alt boyutlarinin ise cinsiyet degiskenine gore anlamli bir
farklilik gosterdigi ve bu farkliligin erkek taraftarlar lehine oldugu tespit
edilmistir. Bu sonuca gore, erkek katilimcilarin kadm katilimcilara gore
taraftar1 olduklar1 takimlari ile daha ¢ok kisisel kimlik olusturduklari, taraftar
olduklar1 takimlarina kars1 psikolojik baglanmalarmin daha yiiksek oldugu,
sosyal zorunluluktan (aile, arkadas, toplum) dolayr takimlarina karsi bagl
olmalarinin daha yiiksek seviyede oldugu, yasamis oldugu sehrin takimima
bagliliklarmin daha gii¢clii oldugu sdylenebilir. Genel futbol izleyici kitlesinin

erkekler ve bu kitlenin bir kisminin da fanatiklik diizeyinde oldugu g6z oniine
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alindiginda kadmnlarin takimlarma psikolojik olarak daha az bagli olmalar1
beklenen bir sonuctur.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik 6lgcegi, kisisel kimlik,
psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel zorunluluk alt boyut
puanlarinin yas degiskenine gore anlamh diizeyde farklilagsmadigi; duygusal
baglilik ve kaynak maliyeti alt boyutlarinin ise yas degiskenine gore anlamli
bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Anlamli farkliligin kaynagini
belirlemek tizere yapilan analiz sonucunda, duygusal baglilik boyutunda bu
farkin 14-17 yas grubu ile 26-35 yas grubu arasinda ve 26-35 yas grubu
lehine oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore 26-35 yas grubundaki
taraftarlarn 14-17 yas grubundaki taraftarlara gore takimlarmma duygusal
yonden daha fazla bagli oldugu sdylenebilir. Kaynak maliyeti boyutunda ise
anlamli farkliligin, 26-35 yas grubu ile 14-17 ve 36-45 yas grubu arasinda,
26-35 yas grubu lehine oldugu belirlenmistir. Bu sonuca gore, 26-35 yas
grubu katilimcilarin 14-17 ve 36-45 yas grubu katilimcilara gore, taraftari
olduklar1 takimlarina kars1 daha fazla sevgi, daha fazla zaman, daha fazla
enerji harcadiklarmi, taraftar1 olduklar1 takimdan vazge¢meleri ve baska bir
takima baglilik duymalar1 halinde hayatlarmin alt {ist olacagma ve {ziintii
duyacaklarmna inanglarmin daha yiiksek olacagi soylenebilir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baghlik 6lcegi, kisisel kimlik,
kaynak maliyeti, psikolojik maliyet, sosyal zorunluluk ve bolgesel zorunluluk
alt boyut puanlarinin medeni durum degiskenine gbre anlamli diizeyde
farklilagsmadigi; duygusal baghilik alt boyutunun ise medeni durum
degiskenine gore anlamli bir farklilik gosterdigi tespit edilmistir. Anlamli
farkliligin kaynagimi belirlemek {izere yapilan analiz sonucunda, medeni
durumu bekar ve evli olan katilimcilarm medeni durumu dul olan
katilimcilara gore taraftar1 olduklar1 takimlarina karst duygusal yonden
bagliliklarmin daha yiiksek diizeyde oldugu belirlenmistir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik bagllik 06lcegi biitiin alt
boyutlarinin (kisisel kimlik, duygusal baglilik, kaynak maliyeti, psikolojik
maliyet, sosyal zorunluluk ve boélgesel zorunluluk) egitim durumu

degiskenine gore anlamli diizeyde farklilasmadigi tespit edilmistir. Bu sonuca
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gore, taraftarlarin egitim durumu degiskeninin psikolojik baglilik diizeyleri
iizerinde etkili olmadig1 sdylenebilir.

Konyaspor taraftarlarinin, taraftar psikolojik baglilik o6lcegi biitiin  alt
boyutlarinin (kisisel kimlik, duygusal baglilik, kaynak maliyeti, psikolojik
maliyet, sosyal zorunluluk ve bdlgesel zorunluluk) gelir diizeyi degiskenine
gore anlamli diizeyde farklilasmadigi tespit edilmistir. Bu sonuca gore,
taraftarlarin gelir diizeyi degiskeninin psikolojik baglilik diizeyleri lizerinde

etkili olmadig1 s6ylenebilir.

Konyaspor taraftarlarmin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik baghliklar:

arasindaki iliskinin belirlenmesi i¢in yapilan analizde su sonuglara ulagilmistir:

Taraftarlarin siddete yonelik diisiince ve eylem egilimlerinin artmasina
paralel olarak, taraftar1 olduklar1 takimlar1 ile olusturduklar1 kisisel
kimliklerinin, takimlarma kars1 fazla sevgi, zaman, enerji harcamis
olmalarindan dolay1 bir bagka takima baglanmalar1 halinde hayatlarinin alt {ist
olacagina olan inanglarmin (kaynak maliyeti), psikolojik baglanmalarinin,
takimlarma sosyal zorunluluktan dolayr bagli olma durumlarinin azalacagi
sOylenebilir.

Taraftarlarin takimlarna karst kurumsal aidiyetlerinin artmasina paralel
olarak, takimlar1 ile olusturduklari kisisel kimliklerinin, takimlarina karsi
fazla sevgi, zaman, enerji harcamis olmalarindan dolay1 bir baska takima
baglanmalar1 halinde hayatlarmin alt iist olacagina olan inanglarmin (kaynak
maliyeti), psikolojik baglanmalarinin, duygusal baglliklarinin, takimlarina
sosyal zorunluluktan dolayr bagli olma durumlarinin, yasamis oldugu
sehirden ve okumus oldugu iniversiteden dolay1 takimlarmna olan baglilik

(bolgesel zorunluluk) durumlarinin azalacagi sdylenebilir.

Arastirma sonuglar1 géz oniinde tutularak su onerilerde bulunulabilir:

Arastirma sonuglarinin, taraftar davraniglarinin incelenmesinde ve 6zelliklede
erkek fanatik taraftarlarin sebep oldugu istenmeyen olaylarin kontroliinde

veya dnlenmesinde faydali olacagi diistiniilmektedir.
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Arastirma sonuglari, fair play ruhunu daha 6n plana ¢ikarabilmek adna ilgili
makamlarca verilecek egitimlerde kullanilabilir.

Nitel temelli bir arastirma modeli gergeklestirilerek, taraftar gruplar: ile daha
fazla zaman gecirilebilir. Bu sayede taraftar diinyasmin kavranmasi ve
icsellestirilmesi saglanabilir.

Taraftarlarin1 birer tiiketici yani talep eden olarak tanimlayan kuliipler bu
kitlenin lizerinde etkili olan psikolojik ve sosyolojik etkenleri ayrintili olarak
incelemelidirler. Arastirma sonuglarmin bu baglamda kuliiplere 151k tutacagi
diistiniilmektedir.

Arastirma, farkli taraftar gruplarinda yenilenerek, sonuclarin degisip

degismedigi incelenebilir.
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EK-A: Kisisel Bilgi Formu

Degerli Taraftarlar,

Bu arastirma, futbol taraftarlarinin fanatiklik diizeyleri ile psikolojik
bagliliklar arasindaki iligkinin incelenmesi amaciyla yapilmaktadir. Arastirma
igin ihtiyag duyulan verileri toplamak (iizere, elinizdeki anket formu
hazirlanmistir.

Toplanacak veriler, Selguk Universitesi Saglik Bilimleri Enstitiisi Spor
Yéneticiligi Anabilim Dali'nda yapilan Yiiksek Lisans Tezi igin kullanilacaktir.
Litfen mevcut olan durumu uygun bosluga “X" isareti koyarak belirtiniz. Bu
¢alismanin amacina ulasabilmesi igin yanitlarinizin samimi ve diiriist olmasi 6nem
tagimaktadir. Olgegi doldurmak igin ayiracaginiz siire ve degderli katkilariniz igin
simdiden tesekkiir ederim

Prof. Dr. Hakan Salim CAGLAY AN
Murat DURGUTLUOGLU

KISISEL BILGILER

1. Cinsiyetiniz : [ |Kadin [ ]Erkek
2. Yasimz . eeeee O R
3. Medeni Durumunuz : [ |Bekar [ ]Evli [ |Dul

4. Mesleginiz D ettt e ee et ee et e ete e e raearaeenraennneeae
5. Egitim durumunuz

[ Jilkokul [ JOrtaokul [ ]Lise [ |Universite [ _]Lisansiisti

6. Gelir diizeyiniz D et e ee e e et —e et e et e e stbeataeanneennrae e

7. Mensubu olduguz taraftar grubu: ................occooe i,
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EK-B: Futbol Taraftar1 Fanatiklik Olgegi

Bu olgek, futbol taraftarhg ile ilgili tutumlar

=
=
degerlendirmek amaciyla kullanilacaktir. Bundan bagka i g
hi¢bir amaci yoktur ve 6lgegi dolduran kisilere herhangi bir é S
sorumluluk yiiklememektedir. Gosterdiginiz ilgiye simdiden g = s %
tesekkiir ederiz. Sorulara verdiginiz i¢ten ve samimi @ g i £
cevaplar aragtirmanin giivenirligi agisindan 6nemlidir. = S £ E
= = =
S = = 2
N N N =
1 Canli yayinlarda spikerin takimim aleyhine yaptig1 1 5 3 4
" | yorumlara ¢ok sinirlenirim.
5 T?klmlmln maglarmi izlemek i¢in stadyumlara 1 5 3 4
giderim.
Takimimin sembollerini gosteren kiyafet ve
3. o 1 2 3 4
malzemelerle maca giderim.
4. | Stattaki biitiin tezahiiratlara eslik ederim. 1 2 3 4
Mag esnasinda kizdigimda sahaya yabanci cisim
5. AP 1 2 3 4
atabilirim.
Tribiinlerle ilgilenmekten ¢ogu zaman golii
6. N Y 1 2 3 4
goremedigim olur.
Takimim miisabakay1 kazanmak i¢in, kural dis1 dahil
7. h L 1 2 3 4
er yolu denemelidir
Cogu zaman tribiinden rakip oyuncu veya hakem
8. e . 1 2 3 4
aleyhine kotii tezahiirat yaparim.
Rakip takim taraftarlarina yapilan fiili siddeti dogal
0. K 1 2 3 4
arsilarim.
Takim tutmayan kisileri veya ¢ocuklari kendi
10. NN 1 2 3 4
takimimin taraftar1 yapmak i¢in ugrasirim.
Rakip takim izleyicisini takiminin renkleri ile disarida
11. .. .. .. 1 2 3 4
gorsem ona saldirmamak i¢in kendimi zor tutarim.
Rakip takim izleyicisi ile kavga ¢ikarsa ¢cekinmeden
12. K I 1 2 3 4
avgaya girerim.
Oyun ¢igirindan ¢ikmigsa bazen ¢ekinmeden sahaya
13, 0.7 1 2 3 4
girebilirim.

99




EK-C: Taraftar Psikolojik Baglilik Olgegi

g E
£ E| g | E £
Liitfen asagidaki maddelere en sevdiginiz takimla ilgili olarak cevap |2 2| 2 | § g e~ g
veriniz ve en uygun kategoriyi X seklinde isaretleyiniz. =E E| £ | 2|E &
$= = | 5| 5|85
MM M| M M|
1. | Biri takimimm elestirdiginde kisisel olarak inciniyorum. 1123 4]|5
2. | Takimimi gok seviyorum. 1123 |4]|5
Takimin bir iiyesi olmaktan vazgegmeyecegim ¢iinkii takima olan sevgimi
3. - o 1123 |4]|5
gostermek i¢in ¢cok yatirim yaptim.
4. | Ilgimi bagka bir takima ydneltmek psikolojik agidan zor olurdu. 1123 |4]|5
5. | Takima olan baghligim toplumsal bir zorunluluktandir. 1123 |4|5
Ben bu takimin bir taraftariyim ¢linkii memleketimi veya iiniversitemi iyi
6. . 1123 |4]|5
temsil eder.
7. Bu takimin bagarilar1 benim basarilarimdir. 1 2 13|45
8. | Takima kars1 giiglii bir sevgim var. 1123 |4]|5
9 Takimi desteklemek i¢in ¢ok fazla zaman ve enerji harcadim. Simdi de 1 2131415
) vazgegemiyorum.
10. | Takimla iliskimi kesmek benim i¢in agik¢a ¢ok stresli olur. 1 213 141|5
Bu takimin taraftartyim ¢iinkii arkadaglarim ve / veya aile iiyelerim benden
11. 1123 |4|5
bunu bekler.
12 Bu takimui desteklemek, memleketim veya iiniversitemden duydugum gururu 1 2131415
" | gosterir.
13. | Birisi takima 6vgiide bulundugunda, bu kisisel bir haz veriyor. 1121345
14. | Takima kendini adamus bir taraftarim. 112|345
15. | Bu takimin taraftar1 olmay1 birakirsam, hayatim alt iist olur. 1123 4]|5
Bu takimun taraftar1 olmay1 birakmam ¢iinkii takima olan sadakatimi acikca
16. | . g 1123 |4]|5
dile getirdim
Diger taraftarlara olan sorumluluk duygusundan dolayr bu takimin taraftari
17. o 1123 |4]|5
olmaktan vazgecmeyecegim.
Bu takimin bir taraftartyim ¢iinkii bu takim, ben ve memleketim veya
18, | . " A - 1123 |4]|5
iiniversitem arasinda 6nemli bir baglantiya sahiptir.
19. | Medya takimi sugladiginda iiziiliiriim. 1123 |4]|5
20. | Bu takima zaafim var. 1123 |4|5
21. | Baska bir takima baglilik duymam iiziicii olur. 1123 4]|5
Bu takimin taraftar1 olmaya devam ediyorum ¢iinkii takima kendimden ¢ok
22. 1123 |4|5
sey kattim.
23. | Butakimin taraftariyim ¢iinkii yapilacak dogru sey budur. 1 2134|565
Bu takimin taraftar1 olmaya memleketim veya iiniversitemle olan bagimdan
24, . 1123 |4]|5
dolay1 devam ediyorum.
25. | Genel olarak, takima ait olmak benim i¢in 6nemli bir gorevdir. 112|345
26. | Bu takimin taraftar1 oldugum i¢in mutluyum. 1123 |4]|5
27. | Butakimin taraftarryim ¢ilinkii memleketimin veya iiniversitemin semboliidir. | 1 | 2 | 3 | 4 | B
28. | Takimim benim kimligimi onemli 6lgiide yansitir. 1123 |4|5
29. | Bu takimin taraftar1 oldugum i¢in mutluyum. 1123 |4]|5
30. | Butakimu destekliyorum ¢iinkii o, memleketimde ve liniversitemde yer alir. 1121345

—
S
S



EK-D: S.U. Spor Bilimleri Fakiiltesi Etik Kurul Karar1




8. OZGECMIS

1994 yilinda Konya ilinde dogdu. Ilk, orta ve lise dgrenimini Konya’da
tamamladi. 2012 yilinda Selguk Universitesi Beden Egitimi ve Spor Yiiksekokulu
Spor Yoneticiligi boliimiinii kazanarak lisans egitimine basladi. 2016 yilinda lisans
egitimini tamamladi. 2017 yilinda Selguk Universitesi Saghk Bilimleri Enstitiisii

Spor Yoneticiligi Anabilim Dali’nda ytiksek lisans egitimi programina bagladi.
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