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OZET

ZENGIN, Asude Yasemin. “Yiikselen Pazarlarda Yenilikgiligin ihracat
Performansi Uzerindeki Etkisi”, Doktora Tezi, Ankara, 2014,

Yetersiz altyapi sorunlarini gidermeye yonelik reform slrecine
baslamis, sabit bir kisi bagina GSYIH biiyime diizeyine ulagsmis ve kiresel
ekonomiyle artan bir gekilde butinlesme duzeyine sahip olan yukselen
pazarlar kuresel ticarette oldukga dnemli konumlara erigsmislerdir. Arastirma,
yakin zamanda kuresel ihracatta aktif bir rol oynayan ylkselen pazarlarin
ihracat performansi Uzerinde Ulkelerin yenilikgilik duzeylerinin etkili olup
olmadigini tespit etmeye calismaktadir. Bu kapsamda ilgili yazindan yola
cikilarak yukselen pazarlarin ihracat performanslari Gzerinde yenilikgiligin
ciktisi olarak kabul edilen uluslararasi patent sayilarinin etkisi arastiriimigtir.

Aragtirmanin amaci dogrultusunda 27 yukselen pazar ulkesinin 2001-
2012 donemindeki ihracat performansi ile bu tlkelerin s6z konusu dénemde
ABD’de tescil ettirdikleri toplam patent ve faydali model sayilari Uzerinden
panel data analizi (sabit etkiler modeli) ile analiz gergeklestiriimis ve ihracat
performansi ile yenilikgilik dizeyi arasindaki iligkiye yonelik bulgular elde
edilmistir.

Arastirma sonugclarina gore, yukselen pazarlarin yenilikgilik dizeyi ile
ihracat performanslari arasindaki pozitif iliski ortaya koyulmustur. Yukselen
pazar Ulkelerinin uluslararasi toplam patent sayilarinin ihracat performansi
uzerindeki pozitif etkisi uluslararasi faydali model sayilarinin pozitif etkisine
gOre daha yuksek olarak belirlenmistir.

Anahtar Sozcukler:
1. Yukselen Pazarlar
2. ihracat Performansi
3. Yenilikgilik
4. Yenilikciligin ihracat Performansina Etkisi
5. Panel Data Analizi



ABSTRACT

ZENGIN, Asude Yasemin. “The Effect of Innovation on Export

Performance in Emerging Markets”, Doctoral Dissertation, Ankara, 2014.

Emerging markets which have started an economic reform process
aimed at alleviating problems related with poor infrastructure, achieved a
steady growth in gross national product per capita and increased integration
in the global economy have reached important positions in global trade. This
research intended for examining whether innovation influences export
performances of emerging markets that play active roles in global exports. In
this context, following the related literature the impact of international patents
which reflects the output of innovation on emerging markets’ export

performance was searched.

In line with the aim of this study, panel data analysis (fixed effect model)
was conducted on 27 emerging markets using the export performances and
the number of granted patents and utility patents in USA in 2001-2012 period.
The relationship between the export performance and the innovativeness was
analyzed using the fixed effect model.

According to the results of the analysis, in emerging markets significant
and positive relationship between the export performance and the innovation
was determined. The impact of international total patents on export
performance of emerging markets found to be greater than the impact of utilty
patents.

Key Words
1. Emerging Markets
2. Export Performance
3. Innovation
4. The Impact of Innovation on Export Performance
5. Panel Data Analysis



ONSOz

Klresel ekonomi igindeki konumlarini, pek ¢ok alanda dinyadaki
onemli Ulkeler arasinda hizla yer alarak pekistirmeyi basaran ylkselen
pazarlar, tum dikkatleri tizerlerinde toplamaya devam etmektedirler. Ekonomik
serbestlesme ve kuresel ekonomiyle butinlesme g¢abalari, tlkelerin ihracatta
kayda deger basarilar elde etmesine zemin hazirlamigtir. Dinya ihracatinin
aktif oyunculari haline gelmis yukselen pazarlar, kiresel ticarette oldukca fazla
pay sahibidir. Literatirde gerceklestirilen pek ¢ok calisma, yenilikgilikle ilgili
faktorlerin, ihracat basarisina katki sagladigini ortaya koymaktadir. Yukselen
pazarlarin g6z alict ihracat performanslarinin  ardinda, ulkelerin
yenilikgiliklerinin ne denli etkili oldugunun belirlenmesi, ihracattaki basarilarini

aciklamakta aydinlatici olacaktir.

Arastirma kapsaminda, 27 yukselen pazarin ihracat performansi
uzerinde, Ulkelerin yenilikgilik duzeyine iligkin faktorlerin etkisinin ortaya
koyulmasi amacglanmaktadir. Amacg¢ dogrultusunda, literatire dayanarak
yenilikgilik stirecinin ¢iktisi niteligi tasiyan, uluslararasi toplam patent ve faydali
model sayilari Uzerinden analizler gergeklestiriimistir. Kiresel ticaret icerisinde
onemlerini her gegcen gun daha da artiran yukselen pazarlarin, ihracat
performansi ile vyenilikgilik iligkisi arastirilmig olup, ulkelerin yenilikgilik

diuzeylerinin ihracat performansina katki sagladigi belirlenmisgtir.

Calismanin her asamasinda sabirla ve titizlikle beni dinleyip,
yonlendirmeleriyle bana yol gosteren tez danismanim Prof. Dr. M. Mithat
UNER’e, katkilarindan dolay! Prof. Dr. S. Tamer CAVUSGIL’e ve bana en
bayUk manevi destegi saglayan aileme tesekkuru bir borg bilirim.

Asude Yasemin ZENGIN

2014
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GiRiS

Yukselen pazarlarin literatirde siklikla gelismekte olan ulkeler kavrami
altinda incelenmesine ragmen tim gelismekte olan Ulkeler yukselen pazar
olarak nitelendirilemez. Ylikselen pazarlarin kiresel ekonomiyle giderek daha
fazla butunlesmesinin yaninda gelismis ulkelere nazaran oldukga yuksek gayri
safi yurt i¢i hasila buyUme oranlari s6z konusudur. Bununla birlikte
ekonomilerinin gelismesi yonunde eksik olduklari altyapi yatirimlarini yogun
bir sekilde gerceklestirdikleri gérilmektedir. ilk kez 1980’lerin basinda
kendilerinin yiikselen pazar olarak degerlendirildigi yikselen pazarlarin, bugiin
kiiresel ekonomi icindeki konumlari gerek GSYIiH agisindan gerek dogrudan
yabanci sermaye yatirimlari agisindan ve gerekse de kiresel ticaret agsindan

olaganustu duzeylere ulasmistir.

GSYIH bliyiime oranlari bakimindan, gelismis Ulkelerin yaklasik 2 kati
budyume oranlarina ulagsmalari yaninda, ylUkselen pazarlar uyguladiklari
yatirim tesvik politikalarina paralel olarak DYSY yatirimlari i¢in dinyada cazip
Ulkeler haline gelmiglerdir. 2010 yilinda DYSY’nin yarisindan fazlasina ev
sahipligi yapan ylUkselen pazarlarda yatirimlarin artmaya devam etmesi
beklenmektedir. Ekonomik serbestlesmeyle birlikte hiz kazanan uluslararasi
ticaretle birlikte zaman iginde yukselen pazarlarin kuresel ticaret iginde
oynadiklari roliin 6nemi de artmistir. Dinyada 6nde gelen ithalatgilar arasinda
yer alan ve 2012’de ithalatlarindaki buylume orani gelismis Ulkelerin yaklasik 5
katl olan yukselen pazar ulkeleri ihracatta da goz kamastiran bir performans
sergilemektedir. 1990 yilindan 2010 yilina kadar gecen sirede, kiresel
ihracattan aldiklari payr %23 artirmisglardir. Bu c¢alisma kapsaminda
degerlendirilen 27 ylkselen pazarin, 2011 yilinda da kiresel ihracattan

aldiklari pay %39,73’e ulagsmistir.

Dunya ihracati i¢cinde, yakin zamanda oldukga aktif rol oynayan ve son
donemde dikkatleri giderek daha fazla Uzerlerinde toplamayi bagaran yukselen
pazarlarin ihracat performanslari Gzerinde, Ulkelerin yenilikgiliklerinin etkisini

belirlemek calismanin temel amacidir. Gerek klasik uluslararasilasma teorileri,



gerekse modern uluslararasilagsma teorileri; makro duzeyde basarili bir inracat
performansi ortaya koyabilmek igin yenilikgiligin kilit bir rol oynadigina isaret
etmektedir. Vernon tarafindan gelistirilen Grin hayat seyri teorisi, faktor
donatimi teorisi, uluslarin rekabetgi Ustlinlugu teorisi, ulusal endustri politikasi
teorisi, Micheal Porter'in elmas modeli ve teknoloji acigi teorisi, tlkelerin
kiresel pazarda rekabet Ustunligu elde etmelerinde yeniligin Gnemine vurgu

yapmaktadir.

Porter (1990) tarafindan hem teknolojide yeni gelismeler, hem de daha
iyi is yapma yol veya yontemleri saglamak, trtn degisimleri, stire¢ degisimleri,
pazarlamada yeni yaklasimlar, yeni dagitim sekilleri ve yeni kapsamlar
kavramlariyla acikladigi yenilikgilik, yeni ya da oldukga gelistiriimis bir mal veya
hizmet ya da suUre¢ uygulamasi, yeni bir pazarlama yontemi ya da isletme
uygulamalarinda, ¢alisma alani organizasyonunda veya dis iligkilerde yeni bir
orgutsel yontem olarak tanimlanmaktadir (Stone, vd., 2008: 2). Kavram olarak
hem bir sureci, hem de slrecin sonucunda elde edilen bir ¢iktiy! ifade eden
yenilik turleri itibariyle trln, sire¢, pazarlama ve organizasyonel yenilik olarak

siniflandiriimaktadir.

Yenilikgilik strecini dogrusal modellerle ifade eden yaklagimlar olsa da;
ilgili literattir, yenilikgiligin dogrusal modellerle ifade edilemeyecek kadar
karmasik etkilegsimli bir sure¢ oldugunu vurgulamaktadir. Etkilegsimli yenilikgilik
surecinde tedarikgiler, musteriler gibi iligkili olan taraflarla ve teknoloji ve
dretimin mevcut durumuyla ilgili etkilesimler kimesi s6z konusu olmaktadir.
Etkilesimli yenilikgilik surecinde esas olarak; isletmenin Ar-Ge sisteminin
birimleri, Uretim sisteminin geri kalan diger birimleri, igletme ve diger igletmeler
ve igletme ile O6zel ya da kamu kurumlarl arasindaki yakin sinerji
vurgulanmaktadir (Clark ve Guy, 1998: 367). Bir Uulkedeki yenilikgilik
faaliyetlerinin basarisi, sadece Ar-Ge faaliyetlerinin verimli bir sekilde
yurutilmesine bagli olmaktan oldukga uzaktir. Strece dahil olan birbiriyle
iligkili pek ¢ok taraf s6z konusudur ve taraflar arasindaki bilgi akisi surecin

etkinligi Uzerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.



Makro boyutta yenilikgilik ile ihracat performansi arasindaki iligkiyi
arastiran galismalarin bayuk boélimunde, ihracat performansi Uzerinde etkili
olan fiyat disi faktorlerden, yenilikgiligin ihracat performansina katki sagladigi
gorulmektedir. Alandaki c¢alismalarin buylk bolima gelismis ulkelere
odaklanmakta ve bu Uulkelerde vyenilikgilikle iligkili faktorlerin, ihracat
performansini olumlu yonde etkilediklerini ortaya koymaktadir. Gelismekte
olan ulkeleri ele alan oldukga sinirli sayidaki arastirmada ise, tlkelerin ihracat
performansi  Uzerinde vyenilik¢giligin  etkisi  konusunda bir uzlagl
bulunmamaktadir. Literatirde yukselen pazarlarin ayri bir Ulke sinifi olarak ele
alinip, ihracat performanslar Uzerinde yenilikgiliginin etkisini arastiran bir
calisma ise yer almamaktadir. Bu ¢alisma, literatlrdeki boslugu doldurmasi

bakimindan énemli bir katki saglamaktadir.

Calisma dort bdlimden olugsmaktadir. Birinci boélimde uluslararasi
ticaret ve yatirim teorileri, makro diizeyde klasik ve modern teoriler olarak
detaylandinimistir. isletme diizeyindeki agiklamalar ise, isletmelerin
uluslararasilagsma surecine yonelik agiklamalar ve isletmelerin uluslararasi
ticaretteki rekabetci Ustinlugine yonelik agiklamalar olarak incelenmistir.
Tezin konusunu olusturan, yenilik¢iligin ihracat performansi Uzerindeki etkisine

yonelik caligsmalarin, teorik temelleri de birinci bolimde konumlandiriimigtir.

Arastirmanin ikinci boluminde, yikselen pazarlar 6zellikleri, biyumeleri
uzerinde etkili olan faktorler, riskleri ve firsatlari agisindan genel olarak
degerlendirildikten sonra dinya ticareti igindeki yerleri ve kiresel ekonomide
degisen dengeler Uzerinde durulmustur. Tarkiye'nin yikselen pazarlar
arasindaki konumu ise, mal ve hizmet ihracati, gayri safi yurt ici hasila ve
dogrudan yabanci sermaye yatirimlari temelinde ortaya koyulmustur.

Uglincli bolumde, vyenilikgilik kavrami, tirleri, sireci, ozellikleri ve
yeniligin ol¢cliimesi detaylandirildiktan sonra ilgili literatlre dayanarak, ihracat
performansinin belirleyicileri ve ihracat performansi ile yenilikgilik arasindaki

iligkiyi arastiran g¢alismalar degerlendirilmigtir. Ardindan yukselen pazarlarin



yenilikcilikle ilgili gostergeleri kuresel yenilikcilik endeksi, Ar-Ge harcamalari ve

patent sayilari Uzerinden incelenmistir.

Calismanin  dorduincu  boluminde, yukselen pazarlarin ihracat
performansi Uzerinde yenilikgiligin etkisini belirlemeye yénelik gergeklestirilen
arastirma yer almaktadir. GlobalEdge tarafindan yukselen pazarlar olarak
siniflandirilan 27 yukselen pazarin, oncelikle 2001- 2012 dénemine ait ihracat
rakamlari degerlendirilmistir. ilgili literatiirden yola gikilarak; uluslararasi
toplam patent ve uluslararasi faydali model sayilari tUzerinden hesaplanan
goreceli patent ve faydali model oranlari ile géreceli ihracat oranlari arasindaki
iligki, panel data analizi (sabit etkiler modeli) vasitasiyla analiz edilmistir.
Analizin gercgeklestirildigi oranlarin hesaplanmasinda kullanilan veriler, 27
yiukselen pazar ulkesinin 2001-2012 dénemine ait ihracat tutarlarina ve
ABD’de tescil edilmis toplam patent ve faydali model sayilarina iligkin
verilerdir. Sabit etkiler modeli kullanilarak gergeklestirilen analiz sonuglarina
gore, yukselen pazarlarin ihracat performansi ile tlkelerin yenilikgilik dizeyi
arasindaki iligki belirlenmistir. Bdylece ylkselen pazarlarda yenilikgiligin,

ihracat performansina katki sagladigi ortaya koyulmustur.



BiRINCi BOLUM
ULUSLARARASI TICARET ve YATIRIM TEORILERI

Uluslararasilagmaya iligkin literatlr incelendiginde, uluslararasilagmayi
aciklayan teorilerin temellerinin 16. yy’a kadar dayandigi goértlmektedir.
ilerleyen dénemde bilim adamlari tarafindan gok sayida teori ileri stiriimustiir.
Bu teoriler, cergeveleri itibariyle degerlendirildiginde, makro dizeyde
acgiklamalar ve isletme dluzeyinde acgiklamalar olmak Uzere iki baslik altinda
incelenmektedir. Uluslararasi ticaret ve yatirim teorilerinin siniflandiriimalari
Sekil 1'deki gibi ifade edilmigtir.

Makro duzeyde uluslararasi ticareti agiklamaya c¢alisan teori ve
modeller, ulkelerin uluslararasi pazarda basarili bir performans
sergileyebilmeleri i¢in yenilik¢iligin 6dnemine isaret etmektedir. Baska bir
ifadeyle, gerek klasik teoriler - Urlin Hayat Seyri Teorisi (Vernon, 1966), Faktor
Donatimi Teorisi (Heckscher- Ohlin) -, gerek modern teoriler — Uluslarin
Rekabetgi Ustinliigl, Ulusal Endistri Politikasi, Elmas Modeli (Micheal
Porter)- yeniligin ve yeni UstlinlUkler yaratmanin Ulkelerin kiresel boyutta

rekabetgilikleri ile iligkisini vurgulamaktadir.

Calisma kapsaminda, yenilikciligin dnemine dikkat ceken teorilerle
birlikte, uluslararasi ticaret ve yatirim teorileri makro dizeyde ve isletme
dizeyinde acgiklamalar olmak uUzere detaylariyla ele alinacaktir. Ardindan
yenilikgilik ile ihracat performansi arasindaki iligkinin teorik temelleri Gzerinde
durulacaktir. Uluslararasi ticaret ve yatirrm teorileri c¢ercevesinde yer
almamasina ragmen yenilikgilik ve ihracat performasi arasindaki iligkiyi
aciklamak uzere Posner (1961)tarafindan ticaret teorilerini tamamlayici bir
yaklagim olarak ileri surtlen Teknoloji Agigi Teorisi degerlendirilecektir.



1.1. MAKRO DUZEYDEKI AGIKLAMALAR

Uluslararasi ticaret ve yatirim teorileri, yukarida gizilen ¢ergeve itibariyle
degerlendirildiginde uluslararasilagsmanin dncelikle ulus dizeyinde baska bir
ifade ile makro boyutta ele alindigi gorulmektedir. Makro dizeydeki
uluslararasi ticaret ve yatirim teorileri, uluslarin neden diger uluslar ile ticaret
yaptiklarini ve kuresel pazarda diger uluslar karsisinda rekabet guglerini nasil
artirabileceklerini agiklamaya yonelik teorilerdir. Uluslararasilagsmaya makro
dizeyde getirilen agiklamalar; klasik ve modern teoriler olmak tzere iki grupta

incelenmektedir.

1.1.1. Klasik Teoriler

Klasik teoriler uluslararasi pazarlama literatlrinde kdkenlerinin 16.
yy.’a dayanmasi dolayisiyla Uzerinde en fazla konusulan teorilerdir.
Merkantilizm, mutlak UstanlUkler teorisi, karsilastirmali GstinlUkler teorisi,
faktor donanimi teorisi ve Urunun hayat seyri teorisi olmak Uzere bes

uluslararasilagsma teorisini icermektedir.



Sekil 1: Uluslararasi Ticaret ve Yatirim Teorileri
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1.1.1.1. Merkantilizm

Merkantilizm, 16. yy'in baslarindan 18. yy. sonlarina kadar devam eden
iktisadi dusUncelerin bir butintdur. Merkantilizm ddénemi, feodal sistemin
yikildigi ve yerine ulus-devletin kuruldugu bir donemdir. Bu dénemde siyasi
iktidar, yavas yavas da olsa feodal lordlardan ve kiliseden; prenslere,
parlamentolara ve burokrasiye kaymaya baglamigtir. Siyasi iktidarin el
degistirmesi, toplumsal dizenin kurulmasini ve kontrolinu, devletin temel
gorevi haline getirmistir. Merkantilizmin egemen ideolojisi, bir yandan
“milliyetcilik” (nationalism) egilimini tegvik ederken, diger taraftan da
ekonominin “devlet eliyle” yonetimi ilkesini benimsemistir
(http://dosya.sakarya.edu.tr). Devlet midahalesini benimseyen, ana aktorlerin
devletler oldugu ve ekonomik amacin devletin glcini artirmak oldugu
merkantilizm yaklasimi endUstrilesme ve ulusal yeterlilik Gzerinde durmustur
(Karacasulu, 2009: 57). Merkantilist digunceye egemen olan ana unsurlar su
sekilde siralanabilir (Dogruer, 2009: 13-14):

- Moneter bir savunu s6z konusudur. Batin ekonomik faaliyet altin ve

gumusin elde edilmesine yoneliktir. Amag para miktarinin artiriimasidir.

- Milliyet¢i ya da devletgi bir savunu s6z konusudur. Bireyin degil
devletin ¢ikarlar 6n plandadir ve bitiin tilkenin zenginlesmesi istenir. iktisadi
yapinin ve faaliyetlerin gelismesi i¢in devletin mutlaka gugli olmasi gerekliligi
vurgulanir. ilke olarak ézel girisimcilige de karsi ¢ikilmamustir.

- Mldahaleci bir savunu s6z konusudur. Devletin 6ne gikarilmasi onun
yapacagl mudahalelere mesru zemin olusturur. Devlet ithalati kismakta,
sanayiyi tarima tercih etmekte ve ekonomik hayata karismaktadir. S6z konusu
mudahaleler ekonomide koordinasyon amaci tagimaktadir. Mudahaleler
Ozellikle parasal politikalarda altin girigini gogaltmak ve korumak amaciyla

yayginlagsmaktadir.

Merkantilizmde dis ticaret, ulkelerin zenginlesmesi icin oldukga

onemlidir. Bir Ulkenin daha ¢ok ihracat yapip daha az ithalat



gerceklestirmesinin  gerekliligini  vurgulanmistir.  Merkantilizm, ithalatin
mumkun oldugunca hammaddelerle sinirli tutulmasini, ithalattan ¢ok yiksek
vergiler alinmasini ve ihracatin tegvik edilmesini 6n plana cikarmaktadir.
Merkantilist dislncede ulke ihracatinin gelismesi icin gerekli olan pazarlar,
somurge fethini gerekli kilmaktadir ve bir ulusun zenginliginin artirilmasi diger
ulusun harcamalarina baglidir (Dogruer, 2009: 25-26). Merkantilistlere gore,
uluslararasi ticarette her devlet igin mutlak kazan¢ prensibi gecgerli olamazdi
bu nedenle merkantilistler uluslararasi ekonomik iligkilerden bir devletin digeri
aleyhine daha fazla kazandigini one surmaslerdir
(http://dosya.sakarya.edu.tr).

1.1.1.2. Mutlak Ustinliukler Teorisi

Mutlak UstlnlUkler teorisi, 1776’da Adam Smith tarafindan “Uluslarin

iy

Zenginligi” adl kitabinda ileri surdimustur. Ekonomi biliminin babasi olarak
nitelendirilen Adam Smith, uluslararasi ticaretin temelinin mutlak maliyet
avantaji oldugunu belirtmistir. Teoriye gore, iki Ulke arasindaki ticaret,
ulkelerden biri bir mali digerine gére mutlak Ustlnlikle Uretebildiginde baska
bir ifade ile diger Ulke de baska bir mali diger Ulkeye kiyasla mutlak tstinltkle

uretebildiginde, karsilikli fayda saglayacaktir (Cherunilam, 2008: 124).

Mutlak Ustunlikler teorisine gore, homojen emek maliyeti varsayimi
altinda, ulkeler hangi mali mutlak olarak daha distUk maliyetle Uretiyorsa o
malin Uretiminde uzmanlasip, yuksek maliyetle Urettigi mal ithal etmelidir
(YUksel ve Saridogan, 2011: 200). Bir ornek ile ifade edilecek olursa mutlak

ustunlukler teorisi, agagidaki gibi agiklanabilir:


http://dosya.sakarya.edu.tr/
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Tablo 1: Ayni Siirede ve Esit isgiicii ile Ulkelerin Uretebilecekleri Uriin

Miktarlari
ABD ingiltere
Bugday 10 4
Kumas 3 7
iki Ulkenin Uretimi 13 11

Kaynak: Cherunilam, 2008: 124

Yukaridaki verilere gore, ABD bugday iretiminde ingiltere karsisinda,
ingiltere ise kumas Uretiminde ABD karsisinda mutlak bir Ustiinliige sahiptir.
Bu durumda Mutlak Ustiinliikler Teorisine gére, ABD bugday iretiminde

uzmanlagmali ve kumas ihtiyacini ingiltere’den ithal ederek kargilamalidir.

Tablo 2: Ayni Siirede ve Esit isgiicii ile Ulkelerin Yalnizca Mutlak Ustiinliige
Sahip Olduklari Alanda Uretebilecekleri Uriin Miktarlar

ABD ingiltere
Bugday 20 -
Kumas - 14
iki Ulkenin Uretimi 20 14

Ulkelerin yalnizca mutlak (stiinlige sahip olduklari mallarda
uzmanlasarak onlari dretmeleri durumunda, Adam Smith’in vurguladigi

uzmanlagma dolayisiyla daha etkin kaynak kullanimi saglanacaktir.

Adam Smith, Mutlak Ustunlikler Teorisi ile tlkelerin neden ticaret
yaptiklarini  ve  uluslararasi  ticarette = uzmanlasmanin  faydalarini
aciklamaktadir. Ancak, ayni ulkenin mutlak olarak birden fazla mali daha
dusuk maliyetle Udretmesi durumunda, serbest dis ticaretin nasil
gerceklesecegini aciklamakta yetersiz kalmaktadir (Yuksel ve Saridogan,
2011: 200).
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1.1.1.3. Karsilagtirmah Ustiinliikler Teorisi

Karsilastirmali Ustunltkler teorisi 1817°de David Ricardo tarafindan
“The Principles of the Political Economy and Taxation” adli eserinde ileri
sUrllmustir. Ricardo, Adam Smith’in Mutlak Ustlinlukler teorisini gelistirerek,
ulkenin birden fazla malin Uretiminde mutlak Gstinlige sahip olmasi
durumunda dig ticaretin nasil gergeklestirilecegi Uzerinde durmustur. Her
ulkenin goreceli olarak ucuza Urettigi mallarin Uretiminde uzmanlasarak,
uzmanlastigi mallarin ticaretine yénelmesi Karsilastirmali  Ustiinliikler
Teorisinin  esasini  olusturmaktadir.  Uluslararasi ticaretin  temelini
kargilagtirmali  maliyet avantajina baglayan Ricardo, bu bigimde
uzmanlagsmanin, dis ticareti ve bliyumeyi olumlu etkileyecegini ileri sirmustir
(Yuksel ve Saridogan, 2011: 200). Bagka bir ifade ile bir Glke, bitiin mallarda
digerine gore mutlak Ustunlige sahip olsa da, karsilastirmali olarak en fazla
ustinluge sahip oldugu mallarda uzmanlagip, daha az ustinluge sahip oldugu
mallari ithal ederek daha fazla refaha ulasabilir (Akbulut, 2009: 40).

Karsilastirmali GstUnlUkler teorisi asagida bir 6rnekle agiklanmaktadir.

Tablo 3: Ayni Siirede Ulkelerin Uretebilecekleri Uriin Miktarlari

Bir Birim
Olke Bir Birim KL.Ima§ icin  Makine icin Makine ile Kumasin
Gereken Iggiicii Gereken Degisim Orani
isgiicii
ingiltere 100 120 1 makine=1.2 kumag
Portekiz 90 80 1 makine=0.88 kumasg
iki Ulkenin Uretimi 190 200

Kaynak:Cherunilam, 2008: 126

Yukaridaki verilere gore, Portekiz her iki malin tGretiminde de mutlak bir
ustlnluge sahiptir. Ancak, makine uretim maliyeti orani (80/120), kumas Uretim
maliyeti orani (90/100) ile kiyaslandiginda, makine Uretim maliyeti oraninin
kumas Uretim maliyeti oranindan daha disuk oldugu gorulmektedir. Bu

durumda Portekiz, ingiltere’ye kiyasla (80/120 < 90/100), karsilastirmal olarak
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daha ustin oldugu makine uretimine odaklanacaktir. Makine Uretiminde
uzmanlasip, ingiltere’ye makine ihrag edecektir. Kumasi ise, kumas lretiminde
karsilastirmal Ustiinlige sahip olan ingiltere’den ithal edecektir. ingiltere,
kumas Uretiminde uzmanlasip, Portekiz’e ihrag ettigi icin dis ticaretten kazancl
cikacaktir (Cherunilam, 2008: 126).

Karsilastirmali Ustunlukler teorisi, Ulkeler arasinda dretim maliyeti farki
oldugu surece kazangli dig ticaret yapilabilecegini savunmaktadir. Buna
kargin, uUlkelerin dretim maliyetlerinin neden farkli oldugu konusuna
deginmemistir. Ricordo, Uretim maliyetleri farkini emek verimliliginin
uluslararasi farkhhgina baglamig ancak bu farkhihigin kaynagini agiklamamistir
(Ozel, 2012: 8-9).

Ricorda’ya gore, karsilastirmali Ustunligun kaynagi emegin verimliligi
olup, bu durum (Ulkeler arasinda uretimde kullanilan teknoloji farkindan
kaynaklanmaktadir. Emek deger teorisine gore, bir malin bir biriminin
uretiimesinde ne kadar az emek birimi kullaniimisa birim maliyet ve fiyat o denli
dusuk olacaktir. Sermaye ise, ayri bir Gretim faktoru olarak kabul edilmemekte,
biriktirilmis emek olarak gorulmektedir (Utkulu, 2005: 9-10).

1.1.1.4. Faktor Donatimi Teorisi

Karsilastirmali UstUnlUkler teorisinin, uluslararasi emek verimlilikleri
farkhliklarini yaratan nedenler Gzerinde yeterince durmamasi nedeniyle ortaya
cikan eksikligi, Eli Heckscher ve Bertil Ohlin tarafindan gelistirilen Faktor
Donatimi Teorisi kapatmistir. Eli Heckscher tarafindan 1919’da “The Effect of
Foreign Trade on the Distribution of Income” adli eseri ile temelleri atilan
teoriye, Bertil Ohlin 1933'de “Interregional and International Trade” eseri ile
katkida bulunmustur. Heckscher- Ohlin Teorisi, bir ilkenin bir malin Gretiminde
maliyet Ustinliguna belirleyen unsurun Ulkenin sahip oldugu faktér donanimi
oldugunu ileri stirmustur. Teoriye gore, bir Glke hangi Uretim faktériine daha

cok sahipse, o faktori daha yogun bir bicimde kullanan mallarda
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kargilagtirmali Ustunlik elde eder; baska bir ifadeyle, o mallar daha ucuza
uretir, bu nedenle bu alanlarda uzmanlagsmalidir (YUksel ve Saridogan, 2011:
200).

Faktor donatimi teorisi, emek faktorinin yani sira sermaye faktérine
vurgu yapmaktadir. Bir dlkenin nispi faktor bollugu, emek ya da sermaye
olabilir. Emek faktérinde bolluk s6z konusu ise, emek yogun mallarda
uzmanlagsma, sermayede bolluk s6z konusu ise, sermaye yodun mallarda
uzmanlasma gergeklesecektir. Nispi faktdr bollugu emek olan bir Glke, emek
yogun mallarda uzmanlasip, kit kaynaklarini emek yogun mallar tretmek igin
kullanacaktir. Emek yogun mallar ihra¢ edip karsiliginda sermaye yogun
mallar ithal edecektir. Tersi durumda ise sermaye yogun mallar ihrag edip
karsiiginda emek yogun mallar ithal edecektir. Her iki Ulkenin de bu
uzmanlasma sonucunda dis ticaretten kazang¢ elde etmesi beklenir (Utkulu,
2005: 12).

Teori, Ulkelerin ihracat- ithalat sekillerini faktor donatilariyla ve Uretim
metotlar ile iligkilendirmigtir. Faktor donatimi teorisine gore, bir tlke nispeten
bol olan faktorleriyle nispeten daha ¢ok miktarda urettigi mali inra¢ etmektedir.
Bu teoriye zitlik olusturan belki de en énemli uygulama, Leontief'in Amerikan
ekonomisinin girdi-giktilari Gzerine yaptigi ¢alismalardir. Leontief'e gore,
bilinenin aksine dunyanin geri kalanina kiyasla Amerika sermaye zengini
degildir. Leontief'in verilerine gore, Amerika’nin ihracati, ithalatina kiyasla,
sermayeden daha c¢ok emek donatimi gerektirmektedir (Jones, 1957: 1).
Leontief paradoksu, faktér donatimi teorisinin bazen aykiriliklara

dusebilecegini gostermektedir.

1.1.1.5. Uriin Hayat Seyri Teorisi

Urlinin hayat seyri Teorisi, 1966’da Raymond Vernon tarafindan
“International Investment and International Trade in the Product Cycle” adli

eserinde ileri suralmustar. Vernon, gelisim surecinde ithal ikamesinin guglu
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taraflari ve sinirhliklarinin  belirlenmesi, ticaret ve yatirrm ortak pazar
diizenlemeleri igin Oneriler ortaya koyulmasi ve Leontief paradoksunun altinda
yatan nedenlerin belirlenmesi gerektigini ifade etmigstir. Teoride, karsilagtirmali
ustunlukler doktrinine daha az vurgu yapilirken, yenilikgiligin zamanlamasi ve
Olcek ekonomilerinin etkileri ve ticaret sekillerinde bilgi yetersizligi ve
belirsizligin etkisi daha gok vurgulanmigtir (Vernon, 1966: 190).

Teori, bazi Glkelerin var olan mallarda, bazi ulkelerin ise, yeni mallarda
uzmanlagmaya gitmeleri, malin yeni mal durumundan eski mal durumuna
gecerken cografi agidan yer degistirmesiyle, baska bir deyisle icatgi tUlkeden
takliti Ulkeye kaymasiyla ilgilidir. Uriin hayat seyri devreleriyle agiklanan bu
sure¢ bir yandan yeniliklerin kesintisiz olarak ortaya ¢ikmasini agiklamakta,
diger yandan da uluslararasi ticaretin nedenini, nitelikli isgliici ve arastirma
gelistirme harcamalari tarafindan gelistirilen teknolojiye dayandirmaktadir
(YUksel ve Saridogan, 2011: 201).

UrGiniin hayat seyri teorisi, bir Urtine olan taleple ilgilidir ve trtine olan
talep miktar1 Grinun hayat seyri icinde degigiklikler gostermektedir (Aktepe ve
Aktepe, 2008: 417). Teori, yenilik¢iligin yapildigi ulkede (gelismig Ulkelerde),
diger gelismis Ulkelerde ve az gelismis ulkelerde Urlinin hayat seyrini, yeni
arin, olgunlasmig Urln ve standart Urin olmak Uzere 3 asamada ortaya
koymaktadir (Vernon, 1966: 190). Bu ¢ergevede urinun hayat seyri agsamalari

asagida Sekil 2'deki gibi agiklanmigtir.
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Sekil 2: Uluslararasi Hayat Seyri Teorisi

Yeni iirtinii Ureten itk Ulke (Yenilikgi Ulke)

Miktar 4
! .' i !
1 1 1
| ‘ | , Tiketim
1 1 I
‘Hﬁ} i E 0 Uretim

1 1 1 1
; : ! f

to t1 t t3 t ts Zaman

Miktar Diger Gelismis Ulkeler

o 5] tz t3 1 ts Zaman

Miktar T Az Gelismis Ulkeler

Uretim

to

Kaynak: Czinkota, vd., 2005: 164

1. Asama: Yeni (riin donemi: Urinin Gretildigi ilk Glke yeniligi
gergeklestiren, genellikle yiiksek teknolojiye sahip gelismis bir tlkedir. Uriin ig
piyasa icin Uretilmistir ve slrekli gdzden gecirilerek gelistiriimektedir. Dig
piyasalarda satilsa da, surekli gdzden gecirildiginden Urun icat edildigi Ulkede

uretilecektir. Dig ticaretin bulunmadigi bu donemde i¢ piyasada Uretim, tiketim
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miktarindan fazladir. YUksek teknolojiye sahip olan 6ncu ulke, Ar-Ge'ye
yuksek butgeler ayiran tlkelerdendir. Oncii tlkedeki isletmeler yeni triinlerini
ve teknoloijilerini lisans veya patent hakki ile korumaya c¢aligirlar. Uluslararasi
uretimin olmadigi bu dbénemde, teknoloji ve isgucinin nitelikleri hizla
degismektedir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 379).

2. Asama: Olgunlagsmis liriin dénemi: i¢c pazarda talebin diisme
egilimine basladigi, dis Ulkelerden talepler aldik¢a, dis talebi kargilamak igin
ihracat yogun olarak disinilir. isletme, en azindan pazarlama baglantisi
olusturacak hatta ilerleyen dénemlerde uretimi de gergeklestirecedi pazarlara
yonelmektedir. Uriinii talep eden yeni tlkeler, kiltlr, gelir, talep yapisi itibariyle
benzer oOzellikler gosteren, diger gelismis Ulkelerdir. Bu Ulkelerdeki talep
nedeniyle tluketim miktari Uretimin Uzerindedir. Yeni Ulkeler teknolojileri
yakalamalari halinde, Urunleri Uretmeye de baslayabilirler. Bu durumda ilk
icadi yapan ulkedeki isletmeler, Glkelerdeki pazar paylarini kaptirmamak adina
diger Ulkelerde yatirrma yonelebilmektedir. Teknoloji degisiminin daha uzun
sureli oldugu bu dénemde, pazara yeni isletmelerin girmesi nedeniyle rekabet
daha yodundur (Aktepe ve Aktepe, 2011: 379).

3. Asama: Standart uriin donemi: Bu donemde, Uriinle ilgili yenileme
calismalarina ara verilmis, diger ulkelerdeki tUretim maliyetlerinin daha dugsik
olmasi nedeniyle Urin yurt disinda Uretiimeye baslanmigtir. Uretimdeki
teknoloji seviyesi artik standart bir hale gelmistir. Bu durumda nitelikli
isguclnun fonksiyonu ortadan kalkmis oldugundan, niteliksiz ama ucuz
isguclnun oldugu pazarlarda Uretim, 6nemli bir avantaj haline gelmektedir.
Yenilik¢i tlke artik sureg iginde Urund yeni uUretici Ulkelerden ithal etmeye
baglamigtir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 379).

1.1.2. Modern Teoriler

Modern uluslararasi ticaret ve yatirim teorileri, makro diizeyde tlkelerin

diger ulkeler kargisinda rekabet guglerini nasil artirabileceklerini agiklamaya
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yonelik teorilerdir. Siddetli bir sekilde rekabetin yaslandigi kuresel pazarlarda,
rekabet avantaji elde edebilmek ve bu avantaji surdurebilmek ulkelerin dig
ticaretten kazancgh c¢ikabilmesi icin hayati rol tasimaktadir. Bu noktadan
hareketle, modern teoriler kapsaminda Uluslarin Rekabet Ustinligi, Michael
Porter Elmas Modeli, Ulusal Endustri Politikasi ve Yeni Ticaret Teorisi

incelenecektir.

1.1.2.1. Uluslarin Rekabet Ustiinliigii

Uluslarin rekabet Ustunligu teorisi, Micheal E. Porter tarafindan
1990’da yayinlanan “The Competitive Advantage of Nations” adli eserinde ileri
surdlmustur. Porter, Ulkelerin refahinin klasik teorilerin iddia ettigi gibi, Allah
vergisi donatimlarindan, isglcu havuzlarindan, faiz oranlarindan ya da para
birimlerinin degerinden dogmadidini baska bir ifade ile bir miras olmadigini,
yaratildigini ifade etmigtir. Bir Ulkenin rekabetgiligi o Ulke sanayisinin
yenilikciligi ve yaptigi iyilestirmelere baghdir (Porter, 1990: 73).

Teoriye gore, yenilikcilikte yetkinlik kazanilarak verimlilik yUkseltilebilir
ve ancak verimliligini yUkselten bir Ulke uluslararasi pazarlarda rekabet
ustiinliglu kazanabilir (Kog ve Mente, 2007: 3). Verimliligi artirma yetenedgi;
uretimde verimliligi yukseltebilme, Urun kalitesini yukseltme, Urune diger
urinlerde olmayan oOzellikler kazandirma, ylksek otomasyon duzeylerine

erisebilme yetenekleriyle ifade edilmektedir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 382).

Verimliligin devam edebilmesi, surekli buyuyen bir ekonominin varligini
gerektirir. Bununla beraber artan refah seviyesi lUlkede, kamu yatirimlarinin
artmasina, 0zel sektoérlin surekli olarak buylimesine, Ar-Ge yatirimlarinin
artmasina, yeni urunlerin piyasaya surtlmesine bagli olarak gelisir (Aktepe ve
Aktepe, 2011: 382).

Porter, bir tlkenin toplulastiriimis yenilik¢i kapasitesini, o tUlkedeki batin
isletmelerin yenilikgi kapasitelerinin toplami ile aciklayarak, isletmelerin

verimliliklerindeki artisin tlke ekonomisindeki kaynaklarin kullanim etkililigini
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artirdigini ifade etmektedir (Kalyoncuoglu, 2010: 29). Yenilikgilik, yeni bir trin
tasarimi, yeni bir Uretim sureci, yeni bir pazarlama yaklasimi ya da yeni bir

egitim sekli uygulamak bigiminde gorulebilir (Porter, 1990: 74).

1.1.2.2. Micheal Porter EImas Modeli

Micheal Porter tarafindan 1990°da ileri surulen Uluslarin Rekabet
UstlnlGgu teorisine dayanarak gelistiriimis bir modeldir. Model, ulusal rekabet
avantajinin belirleyicilerini sistematik olarak ortaya koymak icin klresel
rekabetin unsurlarini bir sistem yaklasimi iginde analiz etmektedir (Bulu, vd.,
2006: 53). EImas modeli tizerindeki her bir nokta- ve bir sistem olarak elmas-
uluslararasi rekabet basarisi elde etmek igin gerekli bilesenleri etkilemektedir
(Porter, 1990: 77). Elmas modeli asadida Sekil 3'de gosterilmektedir. ElImas
modelinde gorulen, birbirlerini etkileyen rekabetgci Ustinligin doért belirleyicisi

soyle aciklanabilir:
1. isletme Stratejisi, Yapisi ve Rekabet Yapisi

Yurti¢i rekabetin dogasi kadar, Ulkedeki isletmelerin nasil kuruldugu,
organize oldugu ve yonetildikleriyle ilgili kogullardir (Porter, 1990: 77).
isletmelerin  ydnetim sekilleri isletme stratejilerini dogrudan etkilerken,
kaltarlerin ydonetim sekilleri, organizasyon yapisi, igletme iligkileri vb. Gzerinde
rekabet yapisi agisindan olumlu veya olumsuz etkiler gosterebilirler (Bulu, vd.,
2006: 55). i¢ piyasada endistrideki diisiik rekabet sektérii gekici kilacaktir,
ancak bolgesel rekabet igletmeleri yenilige ve gelismeye zorlayacaktir (Aktepe
ve Aktepe, 2011: 383).
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Sekil 3: Ulusal Rekabet Ustiinligi Belirleyicileri

isletme Stratejisi,
Yapisi ve Rekabet

. | @@

Faktor Talep

Kosullari Kosullari

& ilgili ve Destekleyici &
g Endustrilerin Varhg @

Kaynak: Porter, 1990: 77

2. Faktor Kosullari

Faktor kosullar; yetenekli isgucl ve altyapi gibi belirli bir sektérde
rekabet etmek icin gerekli olan, tlkenin tretim faktorleri bakimindan konumunu
ifade eder. Porter'a gore, nitelikli isgucu ve bilimsel temel gibi ana Uretim
faktorleri Glkenin kendisi tarafindan olugturulabilir. En 6nemli Gretim faktorleri
ise, surekli ve yogun yatirimi ihtiva eden ve uzmanlasilan faktérlerdir (Porter,
1990: 77-78). Goreceli olarak avantaj saglayan nitelikli isglcu, teknoloji,
sermaye gibi faktorler uygulanan politikalar, teknolojik gelismeler veya kulturel
gelismelere paralel olarak gelistirilebilir ve degistirilebilir. Niteliksiz isgucu ve
hammadde gibi genel kullanima agik faktorler ise herhangi bir isletme
tarafindan elde edilebilir oldugundan rekabet avantaji saglamazlar (Bulu, vd.,
2006: 55).
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3. Talep Kosullari

Bir sektdrtiin mal ya da hizmeti igin yurt i¢i pazar talebinin dogasini ifade
etmektedir. Yurt ici talebin, isletmelere tuketicilerde ortaya ¢ikmakta olan
ihtiyaclara iliskin resmini daha acgik ve daha erken gérme imkani taniyan ve
talepkar tuketicilerin isletmeleri daha hizli yenilik gerceklestirmeleri konusunda
baski altinda tuttugu endustrilerde Ulkeler, rakiplerine kiyasla daha sofistike bir
rekabet avantaji elde ederler (Porter, 1990: 77-79).

4. ligili ve Destekleyici Endiistriler

Ulkede, uluslararasi rekabetciligi olan destek endustrilerin ya da ilgili
endustrilerin  bulunup  bulunmadigini  ifade etmektedir. Uluslararasi
rekabetgiligi olan destekleyici endustrilerin varligi alt sektorlere pek ¢ok katki
saglamaktadir. Etkin, erken, hizli ve bazen ayricalikh bir sekilde girdi temin
edilmesine imkan tanirlar. Bununla beraber, yakin is iligskileri temelinde ilgili ve
destekleyici endustriler, yenilikcilik ve iyilestirme saglanmasina olanak tanirlar.
Birbirine yakin olarak konumlanmis tedarikgiler ve son kullanicilar kisa iletigim
kanallari, hizli ve sabit bilgi akisi ve fikir ve yeniliklerin surekli degisimin
avantajini kullanma imkani tanirlar. Ulkedeki igletmelerin en fazla yarar
sagladigi durum ise, destekleyici endustrilerin kendilerinin kuresel rekabetgilik
yetenegine sahip olduklari durumdur. ilgili endustrilerde de yurt icinde
rekabetgiligin olmasi bilgi akisi ve karsilikli teknik degisim hizi, yenilikgilik orani
ve iyilestirmeler agisindan faydalar saglayacaktir (Porter, 1990: 80-81).

Porter elmas modelini agiklarken, ulkelerin rekabet gugleri tGzerinde
devletin de etkisi olabilecegini belitmistir. Devletin rekabetgilik Uzerindeki
etkisi, devletin politika degisimleri ile saglanmaktadir (Kalyoncuoglu, 2010: 32).
Devlet, modeldeki dort faktoru disaridan etkileyen digsal bir boyut olarak nispi
avantaj olusturmada dolayl bir rol oynamaktadir. Cesitli standartlarin
geligtiriimesi, tekel olusumlarinin engellenmesi gibi uygulamalarla devlet,
rekabet konumuna elmas modelindeki doért faktor Gzerinden etki etmektedir
(Bulu, vd., 2006: 55).
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Elmas modelinde, kontrol edilemeyen gsans faktorine deginilmistir.
Sans faktoru, endustriyi etkileyerek rekabet ortaminda goéreceli konumlari
degistiren, buluglar, savaslar, dig politikadaki gelismeler ve vyurt digi
pazarlardaki buUyuk talep degisimleri gibi olaylari ifade etmektedir
(Kalyoncuoglu, 2010: 32).

1.1.2.3. Ulusal Endiistri Politikasi

Micheal Porter, yaptigi ¢calismalarda ulkelerin sadece sahip olduklari
uretim faktorlerinin rekabetgciliklerini etkilemedigini, rekabet Ustlinligu elde
edebilmeleri icin yeni rekabet avantaji saglayacak unsurlari yaratmalari
gerektigini ileri strmistir. Ulkelerin basarili olmak igin énemli oldugunu
dusundukleri faktor kosullari, devlet tarafindan altyapi, egitim sistemi, sermaye
degerlerinin artirilmasi igin kaynak tahsis edilmesiyle gelistiriimelidir (Aktepe
ve Aktepe, 2011: 384-85). Belirli kosullar ortaya ¢ikmadan devlet tarafindan
proaktif bir sekilde geligtirilen ulusal sanayi politikasi ile Ulkeler rekabet
ustinliglu yaratacak faktor kosullarini gelistirme olanagina sahiptirler. Bu
baglamda, belirli endustrilere saglanan tesvik ve destekler ile Ulkelerin

rekabetgiliklerini gelistirmeleri igcin gaba harcamasi gerekmektedir.

Ulusal endustri politikasi, birtakim yeni finansal olanaklar ve yeni
kapasitelerin olusturuimasiyla dizayn edilebilir. Devletin, ulusal endustri
politikalarini desteklemek amaciyla almasi gereken bazi tedbirler su sekilde
siralanabilir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 385):

- Verqi tesvikleri

- s dlnyasini yatinm icin 6zendirmek

- Vatandaglar tasarrufa yonlendirici tedbirler almak ve tesvik etmek

- Para ve maliye politikalari ile sermaye sahiplerini korumak

- Siki disiplin altinda iyi bir egitim sistemi ile gerekli insan kaynagini
yaratmak

- lletigim, IT ve lojistik gibi dnemli altyapi yatirimlarini gerceklestirmek
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- Istikrarl bir Gilke ekonomisini saglayacak yasal diizenleyici mevzuati

hazirlamak ve uygulamak.

1.1.2.4. Yeni Ticaret Teorisi

Klasik dis ticaret teorilerinin, bazi uluslararasi ticaret modellerini
aciklamakta yetersiz kalmasi ve yeni gelisen sektorlerin sz konusu olmasi
dolayisiyla eksiklilikleri kapatmak amaciyla 1970’li yillarda Paul Krugman
tarafindan gelistiriimistir (Cavusgil, vd., 2008:108). Teori, buylk 6lcide eksik
rekabet, Urin farklilastirmasi ve olgek ekonomilerine vurgu yapmaktadir
(Cakmak, 2006: 34). Krugman'a goOre, standart dis ticaret teorilerinde ne
sanayilesmis ulkeler arasindaki yogun ticaret ne de farklilagtiriimig Grinlerin
iki tarafli deg@isimini konu alan ticaretin yayginhdi Uzerinde cok fazla
durulmamigtir. Dolayisiyla ticaretin yeniden analiz edilmesi igin yeni bir
cergeve olusturulmasi gerekmektedir. Krugman’in temel modeli, tretimde
Olcek ekonomilerine ve igletmelerin higbir maliyeti olmaksizin urin
farkhlastirdiklarina dayanmaktadir (Krugman, 1980: 950). Krugman modelinin
en onemli dzelligi Ulkelerin benzer teknoloji, faktdér donanimi, maliyet yapilari
ve tercihleri olsa da serbest ticaret yaparak kazang¢ elde edilebilecegini
gostermis olmasidir (Yiksel ve Saridogan, 2011: 202).

Teori, Ulkeler arasinda pek ¢ok Uruinde gecerli olan tekelci rekabet
piyasalari ve bu piyasalardaki Grin farklilastirmasinin uluslararasi ticaretin
devam etmesini sagladigini ve serbest uluslararasi ticaretin igletmeler icin
pazarlari geniglettigi ve genigleyen pazarlarin da igletmelerin Gretim olgegini
artirarak maliyetlerin dusmesine (isletmeler icin olgek ekonomilerinin igsel
olmasi ) imkan verdigini vurgulamaktadir (YUksel ve Saridogan, 2011: 202).

Olcek ekonomileri, bazi 6zel uluslararasi performanslari agiklamakta
Ozel bir yer tutmaktadir. Bazi sektorlerin Gretim miktarinin belirlenmesindeki
basari, isletmenin performansinin da bir yansimasi olmaktadir. Teori, milli

pazarlarin belirli Gran gruplar igin oldukga yetersiz kaldigi ve sektorde Olgek
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ekonomisine ulastiracak satis rakamlarina ulagilamamasinin s6z konusu
oldugu durumlarda, ihracat yolu ile yeni pazarlara ulagiimasi gerektigine isaret
eder. Bdylece, dlgedini ve pazarini genisleten igletmeler, kiguk igletmelerin
yasam alanlarini daraltarak pazardan kuculk isletmelerin silinmesine neden
olacaktir. Sonra da monopol bir igletme gibi, satis miktari ve fiyatini etkileme
yoluyla pazarda hakimiyet kuracaklardir. Bu baglamda, teori monopolcu
rekabeti ticareti artirma yonunde zorlayici bir neden olarak goérmektedir
(Aktepe ve Aktepe, 2011: 385-386).

Krugman’a gore, serbest dis ticaretle iki tlkenin, daha blyuk bir tek
pazara donusmesiyle ulkelerin kapali olmalarn durumunda Uretecekleri
cesitlilikten daha fazla gesit Urun ortaya g¢ikacak ve dolayisiyla iki Ulkedeki
tuketicilerin refah seviyeleri artacaktir. Ayrica, tUlkelerin serbest ticaretle kendi
isletmelerine daha blyuk bir pazar sunma imkani ortaya g¢ikacaktir. Daha
buyuk pazar daha yuksek kapasitede uretim yapmaya olanak taniyacak
yuksek uretim kapasitesi ise, ortalama maliyetleri dugurecektir. Bu durumda
benzer yapida Ulkeler arasindaki serbest ticaret hem Urun cesitliligi hem de
maliyet avantaji yaratarak Ulkelerin refahini artiracaktir (Yuksel ve Saridogan,
2011: 204).

Makro duzeyde lUlkelerin neden ticaret yaptiklarini ve rekabet
ustunluklerini nasil  artirdiklarini  agiklamaya  yonelik  aciklamalar
degerlendirildikten sonra, isletme duzeyinde uluslararasi ticaret ve yatirim

teorilerinin tzerinde durulacaktir.

1.2. ISLETME DUZEYINDEKIi AGIKLAMALAR

Uluslararasi ticaret ve yatirima igletme duzeyinde getirilen agiklamalar;
isletmelerin neden ve nasil uluslararasilastiklarini ve isletmelerin nasil rekabet
ustinligu elde ettiklerini ve rekabet UstunlUklerini nasil surdUrdiklerini
aciklamaya yonelik teorileri kapsamaktadir. Calismanin bu kisminda,

isletmelerin uluslararasilasma suregleri ile birlikte isletmelerin rekabet
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ustinligu elde etmeleri ve surduirmelerinde dogrudan yabanci sermaye

yatirimi temelli olan ve olmayan teoriler ele alinacaktir.

1.2.1. igletmelerin Uluslararasilasma Siirecine Yénelik Agiklamalar

isletmelerin uluslararasilasma siirecleri bu baslik altinda geleneksel
uluslararasilasma modelleri ve kuresel dogan isletmeler bagliklari altinda
incelenecektir. Geleneksel uluslararasilasma modelleri ise “Uppsala
Uluslararasilasma Modeli” ve “Yenilikle iliskili Uluslararasilasma Modeli” olmak

Uzere iki ana modelle detaylandirilacaktir.

1.2.1.1. Geleneksel Uluslararasilagsma Modelleri

Geleneksel uluslararasilasma modelleri isletmelerin
uluslararasilagsmasini basamaklar halinde meydana gelen ve goéreceli olarak
uzun bir zaman alan, kademeli bir stire¢ olarak degerlendirmektedir (Thorelli
ve Cavusgil, 1990:148). Literatirde bu modeller isletmelerin
uluslararasilasmasini agiklama sekillerine gore, “Uppsala Uluslararasilasma
Modeli” ve “Yenilikle iliskili Uluslararasilasma Modeli” basliklari altinda
incelenmektedir (Andersen, 1993: 210).

-Uppsala Uluslararasilasma Modeli: Model Uppsala adini, isveg'te
Uppsala Universitesi isletme Bélimi’nde gérevli bilim adamlari tarafindan
geligtirildigi igin almistir. 1970’lerin ortalarinda yapilan ampirik ¢aligmalar
sonucunda, isletmelerin uluslararasilasma sureglerini basamaklar halinde
ortaya koyan bir model belirlenmistir. isvecli isletmeler (zerinde yapilan
caligsmalara gore, igletmeler uluslararasilagsmaya plansiz ihracatla baglamakta,
ilerleyen zamanda dis ulkelere giriglerine bir resmiyet kazandirarak ihracat
yapilan ulkede aracilar ile anlagsmalar yapmak yoluna gitmektedir. Genellikle
satislar bliyumeye devam ettikge, isletmeler hali hazirda varolan satis

temsilcilerini kendi satis orgutleri ile degistirir ve bluylime devam ettigi surece
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ticaret engellerini asmak igin dig pazarda uretim yapmaya baslarlar (Johanson
ve Vahine, 2009:1412). Uppsala modeli isletmelerin uluslararasilasmasini 4

basamakta ortaya koymaktadir.

Johanson ve Wiedersheim-Paul (1975), birbirini izleyen basamaklarin
daha yuksek uluslararasi katilim derecelerini yansittigi 4 basamagi su sekilde
ifade etmigtir (Andersen, 1993: 210):

1. Basamak: Duizenli ihracat faaliyeti yoktur

2. Basamak: Bagimsiz temsilciler vasitasiyla ihracat

3. Basamak: Denizasiri bagli satis birimlerinin kurulmasi
4. Basamak: Denizasir Uretim birimleri agiimasi.

Uppsala modelinde, uluslararasilagsmanin siklikla psikolojik mesafenin
yakin oldugu dis pazarlar ile bagladidi ifade edilmektedir. Psikolojik mesafe,
dis cevrelerin anlagsilmasini zorlastiran faktorler olarak tanimlanmistir
(Johanson ve Vahilne, 2009:1412). Johanson ve Vahlne (1977), psikolojik
mesafeyi, isletme ile pazar arasinda bilgi akisini engelleyen ya da rahatsiz
eden dil, kultdr, politik sistem, egitim seviyesi, sanayinin gelisim derecesindeki
farkliklari iceren faktorler seklinde ifade emistir. Johanson ve Weidersheim’in
1975 yilinda yaptiklari galismada, isletmelerin birbirini izleyen basamaklarda
psikolojik mesafesi daha uzak olan ulkelere giris yaptiklari belirtiimigtir
(Andersen, 1993: 210).

Johanson ve Wiedersheim-Paul(1975), Johanson ve Vahlne(1977) ve
Johanson ve Vahine(1990) tzerinde tekrar ¢aligilarak gelistirilmistir. Johanson
ve Wiedersheim-Paul (1977)'de bir dongude yer alan olaylarin, diger donguye
girdi olusturdugu dinamik bir model ortaya koyulmustur. Uluslararasilagmanin

temel mekanizmasi adi verilen model Sekil 4'de gorilmektedir.
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Sekil 4: Uluslararasilagsmanin Temel Mekanizmasi: Durumsal ve Degisimsel

Yon
Durumsal Yén Degisimsel Yon
- Odaklanma
Pazar Bilgisi :> Kararlarn
Pazara Isletme
Odaklanma <:] Faaliyetleri

Kaynak: Johanson ve Vahlne, 2009:1412

Uluslararasilagmanin temel mekanizmasi modelinde durumsal yon, dis
pazarlara kaynak baglanmasini ifade eden pazar odakliligi ve dis pazarlara ve
faaliyetlere iligkin pazar bilgisini ifade etmektedir. Degisimsel yon ise, kaynak
baglama kararlari ve isletme faaliyetlerinin performansidir. Pazar bilgisi ve
pazar odaklilik, odaklanma kararlarini ve alinan kararlarin uygulanig seklini
etkiler ve bu da dolayisiyla pazar bilgisi ve pazar odakhligi degistirir (Andersen,
1993: 211).

Uppsala modeli igletmelerin uluslararasilagmasini bir 6grenme sureci
olarak degerlendirmektedir. Johanson ve Vahine (2009: 1412) 6grenme
surecini, deneyimin bir isletmenin pazar bilgisini olusturdugunu ve pazar bilgi
yapisinin odaklanma derecesiyle ilgili kararlari ve bunlardan meydana gelen
faaliyetleri etkiledigini, sonugta da daha fazla 6grenmeyi doguran bir ileri
derecede odaklanmaya yol agtigini ifade ederek vurgulamiglardir.

Uppsala modeli, 2009 yilinda Johanson ve Vahlne tarafindan ag
yaklasimlarina goére yeniden dederlendirilmistir ve vyazarlar igletmelerin
uluslararasilagsmasini agiklamaya yonelik asagidaki modeli ileri sGrmuglerdir
(Johanson ve Vahine, 2009: 1423-1424).
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Sekil 5: isletme Agi Uluslararasilasma Siireci Modeli

Durumsal Yén Dedisimsel Yon

Bilgi lliskisel

Firsatlar |:> odaklanma
kararlarn

Ag Konumu Ogrenme

Bilgi yaratma
<:] Glven olusturma

Kaynak: Johanson ve Vahlne, 2009: 1424

Model, 1977 modelinde oldugu gibi iki degisken setinden olusmaktadir;
durumsal yon ve degisimsel yon. Degiskenler birbirlerini etkilemektedir,
mevcut durum degisimsel yonu, degisimsel yon de mevcut durumu etkiler.
Dolayisiyla model, given ve odak insasinda oldugu kadar 6grenme igin de
dinamik ve kumulatif bir model tegkil etmektedir. Artan bilgi dizeyi guven ve

odak olusturma Uzerinde pozitif ya da negatif etkili olabilir.

Her ne kadar modelin temel yapisi, 1977 modeli ile ayni olsa da bazi
kUguk degisiklikler yapilmigtir. Durumsal yon degiskenlerine, bilginin yani sira
firsatlarin farkindaligi eklenmigtir. Firsatlarin bilginin bir alt kimesi olarak ele
alindig1 modele firsatlar, suregte firsatlarin bilgi i¢cin en dnemli yapi unsuru
olmasi nedeniyle eklenmigtir. Diger dnemli bilgi bilesenleri ise, ihtiyaclar,
beceriler, stratejiler ve kendi kurumsal durumlariyla dogrudan ya da dolayh

olarak iligkili isletmelerdir.

1977 modelinde, pazar odaklilik olarak adlandirilan durumsal yon
degiskeni ise, bu modelde uluslararasilasmanin bir ag igerisinde
gergeklestirildigi varsayimina dayanarak, ag konumu olarak adlandiriimigtir.

iligkiler, taraflar arasinda esit olmayan bir bicimde dagilabilecek belirli bir
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duzeydeki bilgi, gtiven ve odaklanma ile karakterize edilmektedir. Dolayisiyla
basarili uluslararasilasmayi nasil temin ettikleri de farklilik gosterebilecektir.

Degisimsel yon degiskenlerinden “igletme faaliyetleri”, igletme
faaliyetleri sonuglarini daha belirgin hale getirmek amaciyla “6grenme, bilgi
yaratma ve guven olusturma” olarak degistirilmistir. 1977 modelinde, isletme
faaliyetleri kavrami, dizenli gunluk faaliyetlerin 6nemli bir rol oynadigini ve
artan bilgi, given ve odaklanmaya yol actigini belirtmek icin kullaniimistir.
2009 modelinde 6grenme, deneyimsel 6grenmeden daha ileri bir kavrami
belirtecek nitelikte kullaniimaktadir. Odrenme, bilgi yaratma ve glven
olusturma surecinin hizi, yogunlugu ve etkinligi varolan bilgi, guven ve
odaklanmanin yapisina, ozellikle ortaklarin hangi firsatlari ¢ekici bulduguna
baglidir. Bir iliskide yuksek duzeyde bilgi, given ve odaklanma sz konusu

oldugunda daha etkin bir yaratim surecini ortaya ¢ikacaktir.

Son olarak iligkisel odaklilik kararlari, orijinal modelde yer alan
odaklanma kararlari yerine, odaklanmanin iligkilere ya da iligkiler agina
oldugunu agiklamak lizere kullaniimistir. iliskisel odaklilik kararlari, isletmenin
kendi agindaki bir ya da birkag iliskiye odaklanma derecesini artirip azaltma
karari verecegine vurgu yapmaktadir. Bu karar psikolojik dizeyde kendini
gOsterebilecegi gibi, genellikle, pazara giris sekillerinde, yatirrm dlgeklerinde,
orgutsel degisikliklerde ve elbette baglilik derecesinde gorulebilir olacaktir.
Odaklanmadaki degigiklik iligkiyi guclendirebilir ya da zayiflatabilir. Ag
yaklasimi noktasinda iligkisel odaklilik kararlari iki sekilde ortaya cikabilir. ilki,
yapisal iliski bosluklarini doldurma, yeni aglara ulasmak igin kdpru olusturma
ve yeni iligkiler gelistirme kararlandir. Digeri ise, igletmenin mevcut stratejik
iligkiler agini koruma veya destekleme kararlaridir.

Johanson ve Vahlne (2009) modelinde, isletmelerin uluslararasilagsmasi
isletmenin iligkilerine ve agina baghdir. Dolayisiyla igletmenin yurt diginda
faaliyette bulunmasi, yurt icinde ya da yurt disinda bulunan ve
uluslararasilasmayla igletmelerini gelistirmeye odakli ortaklarla iligkilerine
dayanmaktadir. isletmenin dis pazarlara acgilmasinin nedenlerinden biri
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isletme firsatlari bulma olasiligi ve iligki icinde bulunulan bir ortagin yurt digi
faaliyette bulunuyor olmasidir. Bir diger neden ise, isletmenin yurt diginda
faaliyet ylUraten veya yurutecek olan iliskide bulundugu ortagin isletmenin de
kendisini takip etmesini istemesidir. isletme bu ortadi takip ederek iliskiye

odaklandigini ortaya koyar.

Ulusalararasilasan igletme nerede faaliyette bulunur sorusuna
Johanson ve Vahlne (2009), “isletmenin ya da ortaklarinin firsat goérdugu yerde
veya ortaginin gugli bir konuma sahip oldugu dis pazarda” seklinde cevap
vermislerdir. isletmenin ortaklari glclii bir pozisyona sahip degilse, dis
pazarda mevcut bir pozisyona sahip olan yeni bir igletme ile baglanti kurmanin
kolay oldugu bir pazari tercih edecektir. Modelde kisa psikolojik mesafe, iligki
kurulmasi ve geligtiriimesi igin gerekli ancak firsatlarin belirlenmesi igin

yetersiz olarak nitelendiriimektedir.

Uluslarararasilagsma surecine iliskin modelde, surecin baglangi¢ noktasi
olarak igletmenin kurulusu, ilk kez dis pazara girisi ya da belirli bir iligkinin
kurulmasi dusunuldagunde, bu durumun agiklanmasinda bilgi, given ya da
belirli bir iligkiye odaklanma gibi durumsal yon degigskenlerine bakilmalidir.
Uppsala modelinin, bilgi daha ¢ok buyuk isletmelerle baglantili oldugundan,
klguk isletmeler i¢in daha uygun bir model oldugu ifade edilmisse de, 2009
modeli hem buylk hem de kuguk igletmeler i¢in esit olarak uygulanabilir bir
modeldir. Buyuk isletmeler faaliyet gostermekte olduklari bir pazarda bir
isletmeyi iktisap ettiklerinde, daha iyi bilgi sahibi olabilirler. Boyle durumlarda,
Olcekten ¢cok deneyim daha etkilidir. Bu tarz bir deneyim, kurucu girisimcinin
uluslararasilasmadan once bilgi ve iligki sahibi olmasi nedeniyle, kiresel
dogan igletmelerin neden ¢ok hizl buyuaduklerini de agiklamaktadir.

-Yenilikle iligkili Uluslararasilasma Modelleri:

isletmelerin uluslararasilasmasini agiklamak lzere gelistirilmis diger
caligmalar, uluslararasilasmayi igletme igin bir yenilik olarak degerlendiren,
yenilikle iligkili uluslararasilagsma modelleridir (Andersen, 1993: 210). Yenilikle

iligkili uluslararasilagsma surecine yonelik ilk calismalar 1962°de Roger ve
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1968'de Simmonds ve Smith tarafindan yapilmasina ragmen, en buyuk katki
ve ilerleme Bilkey ve Tesar tarafindan gergeklestirilmistir (Ecer ve Canitez,
2005: 14). Modeller, bir yeniligin uyarlanmasi ile baglantili olarak égrenme
zincirine odaklanmaktadir. Pek ¢ok 6zelligi paylagsmakla beraber modellerdeki
temel farkhlik, basamak sayisinda ve basamaklarin tanimlanmasindadir
(Andersen, 1993: 212). Uluslararasilasma surecini yenilikle iliskilendirerek

aciklayan modeller Tablo 4’de gosterilmektedir.

Tablo 4: Yenilik Yaklasimli Uluslararasilasma Modellerinin Ozeti

Bilkey ve Tesar
(1977)

Cavusgil (1980)

Reid (1981)

Czinkota (1982)

Yoneticiler ihracatla
ilgilenmemektedir

isletme sadece i¢
pazara satis yapar

isletme ihracatin
farkindadir

isletme ihracata
tamamen ilgisizdir

Yonetimin aktif
ihracatin
uygunlugunu
kesfetme ¢abasi
bulunmamakta
ancak ihracat
siparisi almaya
isteklidir

isletme ihracata
uygunlugu
degerlendirmekte
ve ihracatla ilgili
bilgi toplamaktadir

isletme ihracat
yapma niyetindedir

isletme ihracatla
kismen
ilgilenmektedir

Yonetim aktif bir
sekilde ihracata
uygunlugu
arastirmaktadir

isletme sinirli
olarak psikolojik
yakinlik icerisindeki
pazara ihracat
yapmaya
baglamistir

isletme sinirli
ihracat
denemesinde
bulunmaktadir

isletme ihracata
uygunlugu
arastirmaktadir

Psikolojik olarak
yakin Ulkeye ihracat
yapilmaktadir

Yeni Ulkelere
dogrudan ihracat
yapilir ve ihracat
hacminde artis
saglanir

isletme ihracattan
gelen sonuglari
degerlendirmektedir

isletme deneyimsel
ihracatgidir

isletme tecriibeli bir
ihracatgidir

Yonetim sinirh
kaynaklari yurtici
veya yurtdisi
pazara yéneltme
konusunda kesin
tercihini
yapmaktadir

isletme ihracati
kabul etmekte ya da
reddetmektedir

isletme tecriibeli
kaglk ihracatgidir

Firma psikolojik
olarak uzak ulkelere
de ihracatin
uygunlugunu
arastirmaktadir

isletme tecriibeli
blyuk ihracatcidir

Kaynak: Andersen, 1993:

213
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Siralanan modellerin tamami davranigsal modeller olmasina ragmen
(Andersen, 1993: 212, Aktepe ve Aktepe, 2011: 394), aralarindaki temel
farkhlik ihracata baglamayi saglayan etmenler, uluslararasilagsma strecindeki
asama sayilari ve her bir asama icin verilen tanimlamalarla ilgilidir. Bilkey,
Tesar ve Czinkota igletmeleri ihracata iten unsurlarin digsal faktorler oldugunu
ileri surerken, Cavusgil ve Reid ise, isletmeleri ihracata iten etmenin igsel
faktorler oldugunu ifade etmektedir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 394).

Andersen (1993:212)e go6re, Bilkey ve Tesar ile Czinkota'nin
¢alismalarinda uluslararasilagmanin ilk basmaginda isletmeyi ihracata ilgisiz,
ikinci basamakta igletmeyi siparigleri kargilamaya istekli/ inracatla kismen ilgili
olarak nitelendirerek, ihracat kararini baslatan itme mekanizmasinin ya da
digsal degisim faktérinin varhgini kabul etmeyi mantikli hale getirmistir.
Cavusgil ve Reid’in ¢alismalarinda ise, isletme ilk basamaklarda daha aktif
olarak tanimlanmigtir. Bu modellerde, isletmenin sonraki basamaga gegisini
bir cekme mekanizmasi ya da igsel degisim faktorleri ile agiklamak daha
uygundur. Baslangic mekanizmalari haricinde, modeller arasindaki farkliliklar
uluslararasilagsma surecinin dogasiyla ilgili gercek farkliliklardan ziyade,

anlamsal farkhliklar1 yansitmaktadir.

1.2.1.2.Geleneksel Uluslararasilagsma Teorilerine Getirilen Elestiriler

Dunyada kuresellesmenin 1980’lerden sonra ivmesini hizli bir sekilde
artirmasi, asama modellerinin gegerliliginde slUpheler yaratmistir. Asama
modellerin zaman iginde gelisen kosullar kargisinda yetersizligini Cavusgil
(1994), “asamali uluslararasilasma Oluyor” ifadesiyle belirtmistir (Ecer ve
Canitez, 2005: 17).

Uppsala modeli surecin nasil ya da neden basladigini agiklamamakta
ve birbiri ardina gelen basamaklara iligkin durum ya da kosullar
tartismamaktadir. Buna ilavaten, sureci etkileyebilecek faktorler Gzerinde de

durulmamakta ve surecin bir kez basladiginda bu yonde stratejik kararlar alinip
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alinmadigina bakilmaksizin devam edecegi beklenmektedir (Andersen, 1993:
216-217).

Yenilikle ilgili  uluslararasilasma  modelleri, agirhkh  olarak
gozlemlenemeyen kavramlardan olugsmakta olup, genellikle basamaklarin
limitlerinin belirlenmesini zorlastirmaktadir. Basamaklarin dizilimi, tuketici
davraniglarindaki benimseme sureci modellerine getirilen elestiriler gibi,
isletmelerin gergekte verilen siralamayi takip etmedigi ya da takip etme

zorunlulugu olmamasi nedeniyle elestirilebilir (Andersen, 1993: 217).

Axinn ve Matthyssens (2001: 443) ise, mevcut uluslararasilasma
modellerinin  glnimuz kosullari altinda uluslararasi pazar iligkilerinin
olusumuna ve degisimine uyumlu olmadigini ve elektronik ticaret kapsaminda
sure¢ modellerindeki kapali uluslararasilagsma bakisinin yetersiz kaldigini
belirtmiglerdir. Ayrica, gunimuzde internet ile cografi ve kultirel yakinlk
olmaksizin kultlrel olarak homojen, baska bir deyisle psikolojik olarak yakin
bir dinyanin s6z konusu olmasi, modellerdeki psikolojik mesafe kavraminin

elestiriimesine neden olmaktadir.

Cavusgil, vd. (2011: 42), uzun soluklu olan uluslararasilagsma
gorusunun, sanayilesmis Ulkelerin giderek artan duzeyde birbirlerine
benzemesi gibi, degisen ¢evre kosullari ile uluslararasi igletmeciligin karmasik
yapisinin igletmeler tarafindan yonetiime becerisinin de gelismis olmasinin

hesaba katilarak, tekrar gozden gegcirilmesi gerektigini ifade etmislerdir.

1.2.1.3. isletmelerin Uluslararasilasmasinda Kiiresel Dogan isletme
Modeli

isletmelerin uluslararasilasmasiyla ilgili modeller, isletmelerin belli bir
sure¢ izlemek suretiyle yabanci pazarlarda faaliyette bulunduklarini ifade
etmektedir. Kuresel dogan igletmelerin ise, geleneksel sureci yasamadan
uluslararasilagsmaya basladigi belirtiimektedir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 406).

Kliresel dogan isletme modeli, kigcik ve orta Odlgekli isletmelerin esnek
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yapilariyla iligkili olarak uzun bir uluslararasilagsma sureci olmaksizin erken ve

hizl uluslararasilagmalarini agiklamaya yonelik bir modeldir.

Literatirde, kuresel dogan igletmelere yonelik ilk arastirmalar Helund ve
Kverneland tarafindan 1985’de gergeklestirilmistir. izleyen yillardan glinimiize
dek kuresel dogan isletmelere iligkin, erken uluslararasilagsma, kiresel dogan
isletmelerin genel Ozellikleri, bilisim ve iletisim teknolojilerinin kiresel dogan
igletmeler Gzerindeki roll, kuresel dogan igletmelerin stratejileri, kaynak temelli
yaklasim ve yetenekler gorisu ile kuresel dogan isletme arastirmalari ve
sebeke bakis acisiyla kuresel dogan isletme agiklamalan literatirde yer
bulmustur (Cavusgil, vd., 2011: 45).

Klresel dogan isletmeler igin literatirde kuresel doganlar, uluslararasi
yeni girigsimler, hemen uluslararasilasanlar, hemen ihracata baglayanlar,
kiresel uluslararasilasanlar, kiresel baglangig yapanlar, yuksek teknolojili
bagslangic yapanlar ve erken uluslararasilasanlar gibi farkli karsiliklar
kullaniimaktadir. Bu noktadan hareketle literatlirde kiresel dogan isletme
kavrami Uzerinde bir uzlagsma bulunmadigi soylenebilir (Kalyoncuoglu, 2010:
68). Oviatt ve McDougal (1994: 49), kuresel dogan isletmeleri kuruluglarindan
itibaren kaynaklarin kullanimindan ve birgok ulkede drlnlerin satisindan
rekabet Ustunligu saglamayi hedefleyen isletmeler olarak tanimlamiglardir.
Knight ve Cavusgil tarafindan 1996'da yapilan tanima gore, kuresel dogan
isletmeler; 500 kisiden az galisanla kuguk, teknoloji yonelimli, ilk asamadan
itibaren kuresel pazarlarda faaliyet gosteren, ileri teknoloji Grlnleri ile nig
pazarlarin taleplerini kargilayan, yillik satislari 100 milyon dolardan az olan ve
deniz asin iglerinin 3 yil igerisinde toplam satiglarinin 1/4’Gne ulastigi
isletmelerdir. Knight ve Cavusgil tarafindan 2004’de yapilan tanima gore ise,
kiresel dogan isletmeler, kuruluglariyla veya kuruluglarini takip eden yakin
zaman iginde, bilgi temelli kaynaklarin uygulanmasindan birgok Ulkede
arinlerin  satisina  kadar Ustun uluslararasi performans amaglayan
isletmelerdir (Uner, vd., 2013: 3-4).
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Klresel dogan isletme kavraminin tanimsal unsurlarinda tam bir
birliktelik bulunmamaktadir. Tanimsal olarak Uzerinde en fazla durulan
unsurlar; kiguk ve orta buyuklikte igletme olma kosulu, ihracata baslamadaki
gecikme suresi ve toplam satiglar icinde ihracatin payi seklinde belirtiimektedir
(Kalyoncuoglu, 2010: 68).

Klresel dogan isletmelerin ayirt edici 6zellikleri su sekilde siralanabilir
(Cavusgil, vd., 2011: 13-16):

- Kuruluglanyla beraber ve kuruluglarini takip eden kisa bir siire
icinde uluslararasi pazarlarda bir hayli aktif olmak: Kiresel dogan
isletmeler, kuruluglarini izleyen birka¢ yil icerisinde mal ve hizmetlerinin
ihracatina baglayip, toplam uretimlerinin 1/4 ya da daha fazlasini ihrag
edebilirler. Uluslararasilagsma asamalarindan gegerek en gelismis konuma
ulasabilmek igin yabanci ortaklarla igbirligi ve hatta dogrudan yabanci sermaye

yatirnmlarini tercih edebilirler.

- Sinirh miktarda finansal ve somut kaynaklara sahip olmak:
Klresel dogan isletmelerin birgogu kii¢uk ve orta olgeklidir. Bu nedenle, uzun
zamandan beri kuresel ticaret ve yatirnmin egemen gict konumundaki buytk
cokuluslu igsletmelere nazaran, ¢cok daha az miktarda finansal, beseri ve somut
kaynaga sahiplerdir. Her ne kadar uluslararasi isletmecilik tarihi, kicuk
isletmelerin uluslararasi faaliyette bulunmalarini uzak bir olasilik olarak gérse
de, gunumuzde cesitli egilimler tum igletmeler icin uluslararasi pazarlarda is

yapmay! uygun bir secenek haline getirmistir.

- Birgcok farkli endustri icerisinde yer almak: Kuresel dogan
isletmeler, sadece ileri teknoloji endustrilerde yogunlasmamakta, daha genis
bir dagilim gostermektedirler. Danimarka’da metal Gretme, mobilya, islenmis

gida ve tuketim mallari gibi birgok farkli endustride faaliyet gostermektedirler.

- Yoneticilerinin gli¢lu bir uluslararasi bakis agisina ve uluslararasi
girisimcilik yonelimine sahip olmasi: Kuresel dogan isletmelerin Ust duzey

yoneticileri, kuruluslarindan itibaren dinyayi, isletmenin pazari olarak gorme
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egilimindedirler. Birgok kuresel dogan igletme, girisimcilik yapisina sahip olan
proaktif yoneticiler tarafindan kurulmustur.

- Siklikla farkhlastirimig stratejiye bagvurmak: Cok sayida kuresel
dogan isletme, goreceli olarak farkli Grtnlerle, blyuk igletmeler tarafindan
yeterli ilgiyi gdremeyecek olan klguk nis pazarlari hedeflerler. Boylece belirli

bir intiyaca 0zel olarak cevap vererek, musteri sadakatini yukseltirler.

- Siklikla ustun driin kalitesini vurgulamak: Kuresel dogan
isletmeler, Grin kategorilerinde veya endustrilerinde genellikle teknolojik
acgidan u¢ konumdadirlar. Sahip olduklari teknolojik Ustlnlik sayesinde dinya
genelinde pazar arayisinda bulunurlar. S6z konusu isletmeler, teknolojileri
nedeniyle, genellikle genis mal pazarlari iginde yer almayi tercih etmezler.

Ustiin kaliteli Griinler sunabilecekleri nis pazarlari hedeflerler.

- Geligmis iletisim ve biligsim teknolojilerinden yararlanmak: iletisim
ve bilisim teknolojileri, kuguk isletmelerin bilgiyi etkin gsekilde iglemelerini
kolaylastirmaktadir. Ayrica, dinya genelindeki ortak ve musterileriyle sifir
maliyetle iletisim kurabilmelerine imkan vermektedir. Kiresel isletmelerin
bayuk bir kismi, gelismis teknolojiler sayesinde musterilerini, daha dar kiresel

nig pazarlara bolumleme imkanina kavusmustur.

- Diger ulke pazarlarinda dagitim amach olarak digsal, bagimsiz
aracilan kullanmak: Kiguk olcekleri ve sinirli kaynaklari nedeniyle kiresel
dogan igletmelerin gogu, ihracat yoluyla uluslararasilastiklarindan, yurt disinda
yerlesik bagimsiz aracilarin kaynaklarindan ve dogrudan uluslararasi satis
imkanlarindan yararlanirlar. Daha tecrubeli olan kuresel dogan igletmeler ise,
ihracat ile ortaklasa yatirnm ve dogrudan yabanci sermaye yatirimi gibi diger

stratejileri birlestirebilirler.

Kliresel dogan isletmelerin ortaya c¢ikisini kolaylastiran faktorleri
Cavusqil, vd. (2011: 27), dis ¢evredeki spesifik bazi faktorlere baglamiglardir.
Yazarlara gore, kuresel dogan igletmelerin ylUkselmesini kolaylastiran
faktorlerin en 6nemlileri arasinda, dinya genelindeki homojen talebi ortaya
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cikaran kuresellesme yer almaktadir. Kuresellesmeye ilaveten, karesel dogan
isletmelerin sayilarinin hizla artmasinda, modern biligsim teknolojileri ile tagima
ve iletisimde uygun maliyetli kogullarin olugsmasi énemli rol oynamistir. Ayrica,
isletmelerin  makul miktarlarda verimli ve ekonomik mal Uretimi
gerceklestirmelerine firsat veren Uretim teknolojilerindeki gelismeler de, hizla
artan kuresel dogan igletme sayisinda etkili bir faktor olarak belirtilmigtir.

1.2.2. igletmelerin Uluslararasi Ticaretteki Rekabetgi Ustiinliigiine

Yonelik A¢iklamalar

isletmelerin uluslararasi ticarette nasil rekabetci Ustinlik elde
edebileceklerini ve rekabetci UstlUnlUklerini nasil  surdurebileceklerini
aciklamaya yonelik teoriler, dogrudan yabanci sermaye yatirnmi temelli olan
aciklamalar ve dogrudan yabanci sermaye yatirrmi temelli olmayan
aciklamalar bagliklar altinda detaylandirilacaktir. Her iki agiklama da,

cokuluslu igletmeler Gzerinden getirilen agiklamalardir.

1.2.2.1. Dogrudan Yabanci Sermaye Yatirirmi Temelli Agiklamalar

Dogrudan yatirim, igletmelerin milli sinirlar disinda Gretimde bulunmak
amaciyla dig ulke pazarlarinda uretim tesisi kurmasi, satin almasi veya bu tur
isletmelere ortak olmasi ya da subeler agmasi olarak tanimlanabilir (Aktepe ve
Aktepe, 2011: 401). isletmelerin uluslararasi faaliyetlerinde nasil rekabetgi
ustinlik saglayacaklari ve suirdureceklerini uluslararasi pazarlara giriste
onemli bir strateji olan dogrudan yabanci sermaye yatirimi temeline dayanarak
aciklayan teoriler, Uig teori ile anlatilacaktir. Teoriler; Monopolistik Usttinliikler

Teorisi, icsellestirme Teorisi ve Dunning’in Eklektik Paradigmasr’dir.
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1.2.2.1.1. Monopolistik Ustunlikler Teorisi

Monopolistik Ustunlukler teorisi, pazarda veya ilgili sektérde son derece
sinirh sayida isletmenin varligini ve igletmelerden birinin sektori
etkileyebilecek kararlari tek basina verebilecek glicte olmasini ifade eder
(Aktepe ve Aktepe, 2011: 410). Cavusgil vd., (2008:112), igsletmelerin
dogrudan yabanci sermaye yatirnmi yaparak, rakiplerine gére daha fazla
oranda sahip olduklari monopolistik gu¢ ile belirli kaynak ve yetenekleri kontrol

etme egiliminde olduklarini belirtmiglerdir.

Monopolistik Ustlnlukler teorisine gore, yatirim yapan igletmelerin, yerel
isletmelere gore, yurt digi faaliyetleri agisindan monopol ustunlikleri vardir.
Bagka bir ifade ile yerel igletmeler ile rekabet edebilmek ic¢in yabanci

isletmelerin bazi Ustlnltkleri olmasi gerekir (Eren ve Samsunlu, 2003: 76).

isletmelere dis pazarlarda rekabet Ustiinligi saglayan faktérler
McDougall, vd. (1994:. 473) tarafindan, yuksek know-how, farklilagtiriimis
artnler, orgutsel yetenekler, farkh ve Ustin Uretim suregleri, markalasmis
olmak ve sahip olunan patentli teknolojiler olarak siralanmistir. isletmeye 6zel
olan bu faktorler, bagka igletmeler tarafindan elde edilmedigi surece igletmeye
rekabet Ustunligu saglamaya devam edecektir. Lisans ve patent haklarina
yonelik sinirlamalar ile sahip olunan rekabet uUstinligld korunmaya

calisiimaktadir.

1.2.2.1.2. igsellestirme Teorisi

Genel anlamda islem maliyetleri teorisine dayanan i¢sellestirme teorisi,
Caves (1974), Swedenbor (1982), Buckley (1985) ve Rugman (1996)'in
katkilariyla gelistirilmigtir. Rugman’a gore, yatinrmda bulunmak istenilen
uluslararasi piyasalarda, ticaret ve yatirimlarin verimliligine engel olabilecek
aksakliklarin dngorulmesi, i¢sellestirmenin temelini teskil eder (Aktepe ve

Aktepe, 2011: 411).i¢sellestirme; cokuluslu isletmenin miilkiyetini elinde
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bulundurdugu varliklarini; lisans verme, franchising anlagmasi yapma gibi
yontemlerle ev sahibi Ulkedeki isletmelere kullandirmak yerine, kendi kuracagi
yavru igletme ile yerel piyasada faaliyet gostermesi olarak tanimlanmaktadir
(Kalyoncuoglu, 2010: 39).

icsellestirme teorisine gore, isletmeler dis pazarlari ancak maliyetler
disiik oldugu zaman tercih etmektedirler. isletmeler pazarda satis yapmak ve
satin almak yerine, yabanci pazarlarda daha ¢ok kar elde edebilecegini
dlsundigu zaman igsellestirme yoluna gitmektedir (Eren ve Samsunlu, 2003:
76). icsellestirme teorisi, dogrudan yabanci sermaye yatirmi yapan
isletmelerin, yerel rakiplerin ulasamayacagi igletmeye 6zgu varliklari oldugunu
ifade eder. isletmeye dzgl varliklar, Ustiin Uretim siirecleri ve Ustiin Griinler
gibi somut varliklar olabilecegi gibi; marka ismi, know-how, pazarlama
sebekeleri, calisanlarin teknik bilgisi gibi soyut varliklar da olabilir. isletmeye
O0zgu varlklarin ¢ogunlukla soyut olmasi nedeniyle ve bunlar i¢in bir lisans
anlasmasina taraf bulmak zor oldugundan; igletmeler, yabanci pazarlarda
Uretim tesisi kurmayi tercih ederler. Teori, ¢ok uluslu isletmelerin, igletmeye
O0zgu varliklarini i¢sellestirerek yabanci pazarlarda faaliyette bulunmanin
yiksek maliyetini telafi edip, karlarini maksimize ettiklerini belirtmektedir
(Kagukosmanoglu, 2010: 3).

1.2.2.1.2. Dunning’in Eklektik Paradigmasi

Literatlrde OLlI (ownership/sahiplik, location/konumlama,
internalization/i¢gsellestirme) modeli olarak da bilinen eklektik paradigma, John
Dunning tarafindan gelistirilmistir. Dunning, ¢alismalarinda ¢ok uluslu isletme
faaliyetlerindeki biyiimeyi aciklamaktadir. isletmelerin yatirm vyaptiklari
ulkedeki yerel isletmelere kiyasla sahip olduklari rekabet avantaji yani sahiplik
avantaji ile yatirnm yapilabilecek Ulkelerdeki konumsal ¢ekicilikler arasindaki
etkilesime odaklanarak farkli yaklagimlari incelemistir (Dunning, 2003: 111-
112). 1977 yiinda Dunning, ¢ok uluslu bir igletmenin dogrudan yabanci

sermaye yatinmi yapmasi igin gerekli kosullari kapsamli bir sekilde
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aciklamistir. i¢ ve dig dogrudan yabanci sermaye yatirimi akislarini belirleyen
etmenler ve bir Ulkenin ekonomik gelismisligi arasindaki sistematik iligkileri
ortaya koymustur (Mert, 2012: 57).

Eklektik paradigma, ¢ok uluslu bir isletmenin dis pazarlara yatirm
yapma kararini U¢ degiskenle acgiklamaktadir. OLI modelinde kisaltilarak ifade

edilen bu degiskenler asagidaki gibidir:

- Sahiplik tistunlugii: Bir igletmenin, diger Ulkedeki igletmelerin sahip
olmadigi, kendine 6zgu ustunluklerini ifade eder. Aslinda rekabet Ustunluklerini
ifade eden isletmeye 6zgu Ustlnlukler (Aktepe ve Aktepe, 2011: 413), fikri
sinai mulkiyet haklari, teknolojik UstunlUkler, organizasyon ve ydnetim
modelleri, ticari markalar, dagitim kanallari, bilgi ve finans kaynaklarina
erigsimdeki Ustunlukler, isletmenin Olgek buyukligunden dolayi elde ettigi ucuz
girdi temin edebilme ve Olgcek ekonomilerinden yararlanabilme imkanini
belirtmektedir (Kalyoncuoglu, 2010: 40). Cok uluslu isletmelerin bu tstinltkleri
ne kadar degerli ise, dogrudan yabanci sermaye yatirimi ile uluslararasilagsma

egilimi de o kadar guglu olacaktir (Cavusgil, vd., 2008:114-115).

- Konumsal Gstunlikler: Konumsal astunlukler, igletmenin
kendisinden kaynaklanmayan, yatirrm yapilan Ulkenin statik veya dinamik
dzellikler tasiyan unsurlarindan kaynaklanan Ustiinliiklerdir.  Ulkenin
alternatifleri arasindan one c¢ikmasinda etkili ¢ekici unsurlarini ihtiva eder
(Aktepe ve Aktepe, 2011: 413). Konumsal uUstunlUkler faktor fiyatlarini,
musterilere ulasimi, ticaret konusunda hukimet duzenlemelerini, doviz
kurunu, sermaye akiglarini, kurumsal ve politik istikrari icermektedir (Bevan ve
Estrin, 2004: 777-778). Cok uluslu isletmeleri ihracat yerine yatirrm yapmaya
yonlendiren degigkenleri Kalyoncuoglu, faktor maliyetleri ve verimliligi,
yatirrmci ulke ile ev sahibi Ulke arasindaki uzaklk, pazar buyuklugu, dogal
kaynaklarin bollugu, gumruk tarifeleri, ev sahibi Ulkenin bdlgesel bir ekonomik
entegrasyona Uye olup olmamasi, altyapi yeterliligi, yatinm tesvikleri, sosyal

yap! ve kulturel benzerlik seklinde siralamistir (Kalyoncuoglu, 2010: 41).
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- igsellestirme iistiinliikleri: i¢sellestirme Ustinliikleri, Griinlerin nasil
uretilip pazarlandiginin kontroline iligkin yetenegi, isletmenin sahip oldugu
bilginin yayillmasina iliskin kontrol yetenegi ve urtnlerin degeri hakkinda alici
belirsizliginin azaltiimasina iligkin yetenegi belirtmektedir (Cavusgil, vd., 2008:
115). igsellestirme Ustiinliikleri saglamak dogrultusunda, 6ézellikle maliyetlerin
dugurulmesi, pazar aragtirmalarinin eksiksiz yapilmasi gibi faaliyetlerin onemi
vurgulanmaktadir ( Aktepe ve Aktepe, 2011: 413).

1.2.2.2. Dogrudan Yabanci Sermaye Yatirrmi Temelli Olmayan

Aciklamalar

1980°li yillardan itibaren igletmeler, dogrudan yabanci sermaye
yatirimlari yerine daha esnek yatirrm yontemlerine yonelmislerdir. Dogrudan
yabanci sermaye vyatirrmi temelli olmayan agiklamalar kapsaminda,

uluslararasi ortak girisimler ve sebeke modeli incelenecektir.

1.2.2.2.1. Uluslararasi Ortak Girigimler

iki ya da daha fazla isletme arasindaki isbirligini ifade eden ortak girisim,
isbirligi icerisindeki igletmelerin niteliklerine gore, yatay ya da dikey ortak
girisim olarak ikiye ayriimaktadir. Deger zincirinde ayni duzeyde yer alan
igletmeler arasindaki igbirligi yatay ortak girisim, deger zincirinde farkli
dlzeyde yer alan igletmeler arasindaki isbirligi ise dikey ortak girisim olarak
adlandiriimaktadir. iki retici arasindaki isbirligi yatay, tedarikgi ile Uretici
arasindaki igbirligi dikey ortak girisime ornek verilebilir (Cavusgil, vd., 2008:
116).

Uluslararasi igbirlikleri ile ilgili iki temel yontem s6z konusudur. Temelde
esitlik anlayigsina dayanan (Aktepe ve Aktepe, 2011: 414), sermaye tabanh
ortak girisimlerde yeni bir tlzel kisilik kazanilmaktadir (Cavusgil, vd. 2008:

116). Proje tabanli ortak girisimlerde ise, ortaklar arasinda sermaye taahhidu
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gerekmemektedir. Ar-Ge, uretim, tasarim ve diger deger yaratan faaliyetlerde
gonulla bir isbirligi bulunmaktadir (Cavusgil, vd., 2008: 116). Proje tabanl ortak
girisim, taraflarin kuvvetli olduklari ve deder yaratabildikleri guglerinin
birlestirimesi ile meydana gelebilir. Taraflar 6zel bir amacgla bir araya
geldiginde, pazarlama ve uretim gibi farkli fonksiyonlari Ustlenmekte ve herkes
en iyi yapabildigi ig ile ilgilenmektedir (Cengiz, vd., 2007: 141).

Uluslararasi ortak girisimlerde yontem nasil olursa olsun, iki taraf i¢in de
kaynaklarin artirlmasi, kullanim kolayligi nedeniyle ortak bir siner;i
yaratilacaktir. Ortak cabalar sayesinde Ustlenilen risk dlzeyi de azalacaktir.
llaveten isletme; diger ortaklarindan elde edebilecegi teknoloji, know-how,
sermaye, dagitim kanallari ve pazarlamaya iligkin igletme igin yeni degerler
gibi yetenek ve becerileri de binyesine katabilecektir (Aktepe ve Aktepe, 2011:
414).

1.2.2.2.2. Sebeke Baglantilari Modeli

Sebeke baglantilari, bir igletmenin uzun donemde ekonomik olarak
ihtiyac duydugu tim varliklarla ilgili olarak diger Ureticilerden, dagiticilardan,
tedarikcilerden, toptanci ve perakendecilerden, danismanlik isletmelerinden,
bankalardan, nakliye igletmelerinden, devletten ve diger ¢esitli kuruluslardan
yararlanabilme yeterliligini ifade etmektedir. Bir igletmenin sebeke
baglantilarinin gesitliligi ve isletme duzeyindeki iliskisel varliklari ne kadar fazla
ise, o isletmenin uluslararasi isletmecilik alaninda elde edecegi Ustunlik de o
kadar belirgin olacaktir (Cavusgil, vd., 2008: 116).

Sebeke baglantilari modeli, bir isletmenin diger isletmelerin kontrolU
altindaki kaynaklara bagimli oldugu varsayimindan hareket etmektedir.
Modele gore bir igletme sahip oldugu sebeke baglantilarina ait kaynaklardan,
sebeke icindeki pozisyonu vasitasiyla yararlanabilmektedir. Ancak mevcut

pozisyonun gelisimi, belli bir zaman almaktadir ve kaynaklarin birikimine
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baglidir. Bu nedenle isletme yabanci sebeke baglantilari icindeki taraflarla olan
iligkilerinde pozisyonunu kurmali ve gelistirmelidir (Kalyoncuoglu, 2010: 43).

Sebeke baglanti modelinde bir isletme, sebekedeki diger isletmelerle
aran, teknoloji, know-how ve finans hakkinda baglanti kurmaktadir. Ortaklar
arasinda surdurilen iletisimle igbirligine dayali istikrarli iligkiler kurulmaktadir.
Endustriyel sebekelerde gerceklesen baglantilarla igletmeler igin deger
yaratiimaktadir. Bu yolla isletmeler icin rekabetci Ustunlik saglanmaktadir.
Sebeke badlantilari ile isletmeler, yurt digI pazarlara girmekte ve yeni pazarlar

ve urunler gelistirmektedir (Cavusgil,vd., 2008: 116).

1.3. IHRACAT PERFORMANSI VE YENILIKGILIK ARASINDAKI iLiSKININ
TEORIK TEMELLERI

Ulkelerin kiiresel ticarette rekabet avantaji yakalayabilmeleri icin
literatlrde siklikla Gzerinde durulan faktérlerden birisi yenilikgiliktir. Yenilikgiligi
aciklayici bir degigken olarak igceren ticaret performansina iligkin ampirik
calismalar iki temel teoriye dayanmaktadir. ilki, ticaret seklinin géreceli faktor
bollugu ile belirlendigini ifade eden Heckscher- Ohlin Teorisidir. Diger yaklagim
ise, ticaret performansini agiklamakta, teknoloji farkhliklarini dikkate
almaktadir (Sanyal, 2004: 635). ikinci yaklagim, temelde gelismis ilkelerin
uluslararasi ticaret seklini agiklamaya yonelik olarak geligtiriimigtir. Posner
tarafindan 1961’de ortaya koyulan Teknoloji A¢igi Teorisi ve Vernon tarafindan
1966'da ileri suirtilen Urtin Hayat Seyri Teorisi teknoloji farkliliklarini esas alan
yaklasim icinde degerlendiriimektedir (Wakelin, 1998: 1336).

Teknoloji Agigi Teorisi; Ricardo’nun Ulkeler arasinda teknolojinin daima
farkh oldugu varsayimina, Faktor Donatimi Teorisi'nin Uretim teknolojilerinin
her ulkede ayni oldugu ve yeniligin, herhangi bir tlkede ortaya ¢cikmasi halinde
diger ulkelere kolayca yayillacagi ve bunun da ticareti etkilemeyecegi
yonundeki varsayimina ve teknolojinin serbest olmamakla beraber anlik ve

evrensel olarak kullanilabilen bir Urin oldugu varsayimina dayanmaktadir
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(Uzay, vd., 2012: 150). Posner’in varsayimlarina gore, yenilikgiligin dogasi ve
oranindaki farkhliklar ticarete yol agmaktadir (Ramos ve Zarzoso, 2010: 4).
Teknoloji agigi teorisi, yeni bir mal ya da dretim teknolojisi gelistiren Ulkelerin,
bu mal ya da uretim surecinin ilk ihracatgisi olacagini varsaymaktadir.
Zamanla bu teknolojiyi bir sekilde edinen ulkelerin, sahip olduklar isgucd,
dogal kaynak, vb. gibi, diger avantajlar nedeniyle, maliyet/ rekabet
ustinligune erisecegini ve ithalatgi konumuna dusecegini ileri surmustir
(Bayraktutan, 2003: 180). Posner (1961), modelini bir Glkedeki bir sektorin,
diger bir Ulkedeki ayni sektor ile iligkisine dayandirarak cergevelemistir.
Teknoloji agigi teorisi kapsaminda, bir Urin ya da sure¢ yeniligi; yenilikgi
tlkeye hem bir mutlak Gstlnlik hem de bagka bir tlke tarafindan taklit edene
kadar ticarette gecici bir monopol avantaji saglar. Posner, modelini genel bir
ticaret teorisi olarak sunmamis, benzer faktor donatilarina sahip Ulkeler
arasindaki ticaretin artan onemini aciklamak amaciyla, tamamlayici bir

yaklasim olarak ileri sirmustir (Cotsomitis, vd., 1991: 793).

Posner'in teknoloji acigi teorisi ve Urin hayat seyri teorisi, ticaretin
yoninu belirlemede teknolojik beceri farkhliklarinin énemini vurgulamaktadir
(Naranayan ve Bhat, 2010: 6). Vernon tarafindan 1966’da ileri srulen trin
hayat seyri teorisinin ulastigi sonuglar, teknoloji acigi teorisi ile gok buyuk
benzerlikler gostermektedir. Lider ulkelerdeki yenilikgilik, olgunluga dogru
farkl basamaklardan gegen yeni Urunlerin ortaya ¢ikmasina yol agar. Yeni
arin, baslangigta sadece yenilik¢i Ulkede Uretilir. Mal, belli bir asamaya
ulastiginda uretim, iscilik maliyetlerinin daha dusuk oldugu diger gelismekte
olan (Ulkelerde gerceklesir. Uretimin diger gelismekte olan (lkelerde
gerceklesmesi, bilginin daha fazla yayillmasina yol agar (Sanyal, 2004: 636).

Makro duzeyde uluslararasi ticaret ve yatirrm teorileri arasinda
degerlendirilen uluslarin rekabetgi Ustunlugu teorisi, Michael Porter'in Elmas
Modeli ve Ulusal Endustri Politikasi da uluslarin ticarette rekabetgi tsttnlik
elde ederek, Ustunluklerini artirmalari yolunda yenilikgilik kavraminin 6nemini
vurgulamaktadir. Bu dogrultuda Porter, Uluslarin Rekabetci Ustinligi
Teorisi’'nde ulkelerin yenilikgilik faaliyetleriyle verimliliklerini ve dolayisiyla da
klresel pazarda rekabetgiliklerini artirabileceklerini ifade eder. Verimliligin
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artmasi ile artan refah seviyesi, Ar-Ge yatirimlarinin artmasina ve yeni
drtnlerin piyasaya surulmesine bagh olarak gelisir (Aktepe ve Aktepe, 2011:
382). Benzer sekilde, Elmas Modelinde de Porter, tlkede guclu bir rekabet
ortami bulunmasinin igletmeler Uzerinde yenilikgilik baskisini artirarak isletme
ve Ulkelerin rekabetgiliklerini gelistirecegini belirtmistir. Talep kosullariyla iligkili
degerlendirmelerinde ise, Ulkedeki tuketicilerin, isletmeleri yeniligi daha hizl
gerceklestirmeleri dogrultusunda baski altinda tuttuklari Gzerinde durmaktadir.
Yenilikgilik yolu ile mikro dizeyde igletmelerin ve makro duzeyde ulkelerin
uluslararasi pazarlarda rekabet Ustinliugu elde edeceklerini belirtmektedir.
Modern uluslararasilasma teorilerinden, Ulusal Endustri Politikasi Modeli de
Porter tarafindan ileri strdlmustiar. Porter'in burada Uzerinde durdugu ana
nokta, Ulkelerin rekabetgiliklerinin sadece sahip olduklari Gretim faktorleri
tarafindan etkilenmeyecegidir. Ulkelerin basarili olmalari ancak yeni avantajlar
yaratiimasi suretiyle temin edilebilir (Aktepe ve Aktepe, 2011: 384).

Ozetle, yukarida gergevesi cizilen teoriler tlkelerin yenilikcilik diizeyi ile
ihracat performansi arasindaki iligkinin agiklanmasinda dayanak noktasi teskil
etmektedir. Baska bir ifade ile uluslararasi pazarda rekabet Ustunligu elde
etmekte, yenikgiligin ve yeni Ustlnlikler yaratmanin énemini vurgulamaktadir.
Calisma kapsaminda incelenen yukselen pazarlarin ihracat performansi son
donemde oldukga dikkat cekicidir. Bir sonraki bolimde 6ncelikle yikselen
pazarlar hakkinda genel degerlendirmeler yapilacak, ardindan yukselen
pazarlarin kuresel ekonomi igcindeki yerleri Uzerinde durulacaktir.



iKINCi BOLUM

YUKSELEN PAZARLARIN DUNYA TiCARETINDEKI ROLU ve
YUKSELEN PAZAR OLARAK TURKIYE

Ekonomik ve politik gelismeler, dlinyayi hizla sekillendirmektedir. Hizl
sekillenen dunyanin, daha kiresel bir yaklasimla degerlendiriimesi
gerekmektedir. DUnyadaki gelismeler ve kuresellesme, Ulkelerin gelisimini de
etkilemektedir. YUkselen pazarlar, hizli blyime ve sanayilesme dolayisiyla
gelismekte olan Ulkelerden, gelismis Ulkelere donlisme asamasindaki
ulkelerdir (Cavusgil vd., 2013: 1-5).

Yukaridaki tanima dayanarak, asagida yukselen pazarlar kavrami
detaylariyla incelenecek, ardindan 6zellikleri siralanacak ve buyumelerinde
etkili olan faktorler ile s6z konusu ulkelerdeki firsat ve risk unsurlar
aciklanacaktir. Bolum kapsaminda son olarak, kiresel ekonomide her gecen
gun oynadiklari rolin 6nemini artiran yukselen pazarlarin, degisen dengelerde
tasidigr onem detayli bir sekilde incelenecektir.

2.1. YUKSELEN PAZARLARA GENEL BiR BAKIS

Literatlrde ylUkselen pazarlar/Ulkeler ya da ekonomiler kavramlarinin
siklikla, gelismekte olan Ulkeler kavrami ile ifade edildigi gorulmektedir. Ancak,
Cavusgil, v.d. (2002: 4)ne gore, bu iki kavram arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. BUtin gelismekte olan Ulkeler yukselen pazarlar olarak
nitelendirilemez; gelismekte olan bir Ulkenin ylkselen pazar olarak

nitelendirilebilmesi i¢in gerekli olan unsurlar asagidaki gibi siralanabilir:

1. Yetersiz altyapi, niufus patlamasi ve yoksulluk gibi sorunlari
hafifletmek amaciyla ekonomik reform surecine baglanmig

olmasi,
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2. Kisi basina gayrisafi yurtici hasila oraninda istikrarl bir

blyumeye ulagiimasidir.

Cavusgil, vd. (2013: 5)'ne gore ise; a) fakirlik, asir nufus ve yetersiz
altyapi gibi sorunlari gidermeyi amaclayan ekonomik reform slrecine baslamis
olan b) kisi basina GSYIiH biiyiime oraninda istikrarli bir biylimeye ulasmis
olan ve c) kuresel ekonomiyle artan butinlesme duzeyine sahip olan pazarlar
tam olarak yukselen pazarlar olarak adlandirilabilir.

Yukselen pazarlar kavrami Antoine van Agtmael tarafindan ilk kez
glinimuzden 30 yil once kullaniimistir (The Economist,
http://www.economist.com/node/18895150, 2011; Cavusgil, vd; 2013: 3). ilk
defa yukselen pazarlar olarak adlandirildiklarinda, Dinya Bankasr'nin satin
alma gucu paritesi kullanarak elde ettigi verilere gore, kuresel gayri safi yurt igi
hasilanin Ugte birine sahiplerdi. Yikselen pazarlar, bu gin ayni kistaslar
itibariyle degerlendirildiginde, kiresel GSYiHnin yarisindan fazlasini
bldnyelerinde barindirmaktadir. 2035 vyl itibariyle, ylUkselen pazarlarin
GSYiHlan bitin gelismis (lke ekonomilerinin GSYiH'larini kalici olarak
asacaktir (Sheth, 2011:166).

Morrissey (1999: 977), tek bir tanimi olmasa da yiikselen pazarlarda t¢

unsurun bulundugunu ifade etmektedir. Bu unsurlar asagidaki gibi siralanabilir;

1. Uretimde koruma ve/veya yaygin devlet kontrolii nedeniyle bozulmus
ekonomiyi, pazar ekonomisine doénustirebilmek icin ekonomik
reformlarin uygulanmasi,

2. lhracat  karsiti  uygulamalarin,  6zellkle de  korumacilik
uygulamalarinin ortadan kaldirilmasi ile imalat sanayi ihracatinda
artis goérilmesi ve dolayisiyla Ulkelerin diinyaya daha fazla mal arz
etmeleri,

3. Reform surecinin yeniden vyapilanmayi, bilhassa kuruluglarin

Ozellestiriimesini kapsamasi.


http://www.economist.com/node/18895150
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Kolodko (2003), yukselen pazarlar kavramini bulanik bir kavram olarak
nitelendirmektedir. Hangi ulkelerin, yukselen pazarlar kavramina dahil
oldugundan ziyade, hangi Ulkelerin kavramin disinda oldugu daha nettir. Uzun
zamandan beri olgunlasmis kurumsal sistemleri icinde barindiran, oldukca
gelismis pazar ekonomileri ve pazar gelisiminde henuz yola ¢ikan ulkeler,
yukselen pazar kavraminin disindadir (Kolodko, 2003: 13). Kolodko’nun
aciklamasindan yola ¢ikildiginda, gelismis pazar ekonomileri ABD, Almanya
vb. gibi gelismis ulkeler ile Myanmar, Somali ve Nijer gibi ekonomik gelismislik
dizeyi en alt seviyede olan llkelerin, agikga yukselen pazarlar kavraminin
kapsami diginda oldugu soylenebilir.

Yukselen pazarlar, makro ekonomik ¢evrelerindeki altyapilarinin
yapisal degisimi ve hukimet kontrolindeki ekonomi politikasina dayanan,
kapali ekonomilerden, pazar ekonomisi ve pazar guglerine dayanan agik
ekonomilere dogru yol almalari ile tanimlanirlar. Agik ekonomilere dogru ileten
yol, yukselen pazarlan ticaret, finans ve kaynak transferini iceren kuresel
ekonomiyle blatlinlesmeye ulastiracaktir (Akbar ve Samii, 2005: 389). Li (2003:
567) ise, hizli ekonomik gelisim temposu ile serbest pazar sisteminin
uygulanmasi ve ekonomik serbestlesmeyi destekleyen hikimet politikalari
kistaslarini karsilayan ulkeleri, yikselen pazarlar olarak tanimlamaktadir.

Yukselen pazarlar kavrami, yukselen pazarlarin kendilerinde farkli,
onlari yukselen pazarlar olarak adlandiran uUlkelerde farkh ele alinmaktadir.
Kendi bakis agilarindan ele alindiginda; onlar i¢in dnemli olan nokta, ekonomik
sistemlerini hizla olgunlastirarak, tam tesekkulll pazar ekonomilerini meydana
getirmek iken; gelismis ve zengin Ulkeler, yukselen pazarlari ekonomik faaliyet
alanlarini genigletecek yeni bir pazar bolumu, yani bir ara¢ olarak ele
almaktadirlar. Ancak, ylkselen pazarlarin esas amaci, diger ulkeler i¢in yeni
bir satis pazari meydana getirmek degil, kurumsal olarak serbestlesmis ve
daha ¢ok kendilerinin faydalandigi, kademeli bir sekilde daha genis yelpazede,
dis baglantilara agilacak yeni bir pazar inga etmektir (Kolodko, 2003: 14-15).
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Yukselen pazarlar yiksek blyime potansiyeli ortaya koymakla birlikte,
cesitli firsatlar ve riskler sunmaktadir (Kim, vd., 2004:3). YUkselen pazarlarin
hepsi birlikte degerlendirildiginde, dinya nuUfusunun yarisini blnyelerinde
barindirdiklari goérulmektedir. YUkselen pazarlar, ekonomik potansiyelleri
bakimindan olaganustu ozellikler gostermeleri yaninda, bolgelerinde politik
agirhga sahiptirler (Cavusgil,1997: 87).

Yukselen pazarlar literatirde, BRIC (Brezilya, Rusya, Hindistan, Cin) ve
“Sonraki Onbir” Glkeleri olarak siniflandinimaktadir. BRIC terimi, ilk kez 2001
yihinda, Jim O’Neill tarafindan Brezilya, Rusya, Hindistan ve Cin’i temsil etmek
uzere kullaniimigtir. BRIC Uulkeleri en hizli gelisen ve en buylk ekonomik
potansiyele sahip Ulkelerdir. BRIC ulkeleri arasinda en yuksek buyume Cin’de,
en dusuk baylime ise, Brezilya’dadir (Euoromonitor,

http://blog.euromonitor.com/2008/02/the-next-11-emerging-economies,2008).

2005 yiinda GoldmanSachs, BRIC ulkelerinin takipcilerini, “Sonraki
Onbir” Ulkeleri siniflamasini ortaya atmistir. Sonraki onbir siniflandirmasi
icerisinde yer alan ulkeler; Banglades, Misir, Endonezya, iran Giiney Kore,
Meksika, Nijerya Pakistan, Filipinler, Turkiye ve Vietnam’dir. Turkiye'nin de
aralarinda bulundugu, sonraki onbiri olusturan Ulkelerin temel Ozellikleri
arasinda; kalabalik ve artan bir nifus yapisi, hizli nifus artisi1 dolayisiyla orta
vadede, buyuk tuketici pazari potansiyeline sahip olmalari sayilabilir. Ancak
sonraki onbir Ulkeleri, ekonomik gelisim bakimindan birbirlerinden farklilik
gosterirler. Ulkelerin bir kismi gelismekte olan (ilkeler arasinda yer alirken, bir
kismi da yeni sanayilesen ulkeler arasindadir. Yeni sanayilesen ulkeler daha
fazla endustriyel kapasiteye sahip olup, rafine UrUnler ya da agir sanayi
artnleri ihnracatina baslamislardir. Dolayisiyla daha yuksek yasam kosullarina,
bagka bir ifadeyle daha ylksek hayat standardina sahiptirler. Gelismekte olan
Ulkeler ise, temel ihracata glvenen ve yasam kosullari daha dustk olan
Ulkelerdir (Euoromonitor, http://blog.euromonitor.com/2008/02/the-next-11-
emerging-economies,2008). IMF’in 2008 yili verilerine gore, sonraki onbir
Ulkeleri arasinda, kisi basina gayri safi yurt i¢i hasila bakimindan, en yiksek

deger Guney Kore’'de iken, en dusuk deger Nijerya’dadir.


http://blog.euromonitor.com/2008/02/the-next-11-emerging-economies
http://blog.euromonitor.com/2008/02/the-next-11-emerging-economies
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Yukselen pazarlar siniflandiriimasinda literatirde yer alan uguncu
kategori, 6ncii pazarlardir. Oncii pazarlar, sonraki onbir tilkelerine nazaran,
daha yoksul ve daha riskli Ulkelerden olugsmaktadir. Asya’da SiriLanka,
Banglades ve Pakistan, Afrika’da Kenya, Nijerya ve Ruanda oncu pazarlar
arasindadir (The  Economist,http://www.economist.com/node/17493411,
2010). Yukselen pazarlarin genellikle diga acgikhk, yatirrm yapilabilirlik ve
islevsel gercevede etkinlik bazinda daha iyi olanaklar saglamasi beklenirken
oncu pazarlar, sinirli pazar erisilebilirligi, kiguk isletme olgegi ve dusuk likidite
Ozellikleri gostermektedir (MSCI,
http://www.msci.com/products/indices/country_and_regional/tradable/fem/,
2011).

Cavusgil, vd. (2013), Sili, Misir, Endonezya, Malezya, Meksika,
Pakistan, Peru, Filipinler, Gluney Afrika, Tayland ve Turkiye’den meydana
gelen 11 tlkeyi “Yeni Oncii Pazarlar” olarak adlandirmiglardir. Siniflandirmada
yer alan Ulkeleri belirlemek igin; 6ncelikle, pazarin buyuklugunu belirlemekte
kullanilan faktérlerden, satin alma glicti paritesi temelinde GSYIH ve Kkisi
basina GSYiH daki 5 yillik ortalama bliylime ve kentlesme diizeyleri gosterge
degerleri incelenmigtir. Yukselen pazarlar listesini daraltmak igin yazarlarin
kullandigi temel dl¢Utlerden digeri ise; tlkenin ticaret hacmi, ihracat ve ithalatta
blyime ve dogrudan yabanci sermaye yatirimi girigsleri dizeyi olmustur
(Cavusgil, vd; 2013: 5-6, 28).

Literatirde, hangi Ulkelerin ylkselen pazarlar arasinda yer aldigini
gosteren pek cok kaynak olmakla beraber, 6nde gelen siralamalardan birisi
The Economist tarafindan yapilmistir. Siralamaya gore, yukselen pazarlar;
Cin, Hong Kong, Hindistan, Endonezya, Malezya, Filipinler, Singapur, Glney
Kore, Tayvan, Tayland, Arjantin, Brezilya, Sili, Kolombiya, Meksika, Peru,
Venezuela, Misir, israil, Gliney Afrika, Cek Cumhuriyeti, Macaristan, Polonya,

Rusya ve Turkiye'den olugsan 25 Ulkeyi kapsamaktadir (The Economist, 2005).


http://www.economist.com/node/17493411
http://www.msci.com/products/indices/country_and_regional/tradable/fem/
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Bu calismada esas olarak Globaledge? tarafindan yapilan yiikselen
pazarlar siniflandirmasi icerisinde yer alan ulkeler Uzerinde uygulama
gerceklestirilecektir. Ancak, Globaledge’in siniflandirmasi igerisinde yer
almamasina ragmen, son zamanlarda oldukg¢a énemli bir basari gdsteren Asya
Kaplanlari arasinda yer alan Tayvan da bu ¢alismanin yarutulecegdi Ulkeler
arasina dahil edilmigtir. Calisma kapsaminda degerlendirilecek 27 ulke,

asagida Tablo 5’de gorilebilir.

Tablo 5: Yikselen Pazarlar

Arjantin Hong Kong Polonya
Brezilya israil Rusya

Cek Cumhuriyeti Kolombiya Singapur

Cin Macaristan Suudi Arabistan
Endonezya Malezya Sili

Filipinler Meksika Tayland

Guney Afrika Misir Tayvan

Gulney Kore Pakistan Turkiye
Hindistan Peru Venezuela

Yukselen pazarlar kavramina iligkin literatirde yer alan belli basli
tanimlar, yukselen pazarlar ve vyukselen pazarlarin siniflandiriimalar
konusunun agiklanmasinin ardindan, bir sonraki baslk altinda yukselen

pazarlarin bluyumesinde etkili olan faktorler detaylandirilacaktir.

2.1.1. Yukselen Pazarlarin Buyliimesinde Etkili Olan Faktorler

Literatirde yakin zamanda 6ne c¢ikan temel kavramlardan birisi

yukselen pazarlardaki buyimedir (Sheth, 2011: 166). Yukselen pazarlar, batih

! GlobalEDGE: Michigan State Universitesi Uluslararasi Isletme Merkezi tarafindan gelistirilen,
Kiiresel Isletmecilik Bilgi Kaynag: seklinde ifade edilen, online kaynaktir. GlobalEDGE, uluslararasi
isletmecilikte temel arama motorlar tarafindan, diinyanin lider online kaynagi olarak belirtilmektedir.
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ulkeler icin birer rakip ve kaynak temin etme merkezi haline gelmektedir
(Cavusgil, vd., 2002: 4). 2011 yili itibariyle, yirmi binden fazla ¢ok uluslu isletme
yukselen pazarlarda faaliyet gostermektedir ve batili ¢ok uluslu isletmeler
gelecekteki buyumelerinin  %70’ini  ylkselen pazarlardan saglamayi
beklemektedirler (Eyring, vd., 2011:89). IMF’nin 2008 yili verilerine gore, satin
alma gicu paritesi gostergeleri itibariyle Cin, simdiden ABD’nin pazar gucune
esdeger konumdayken, Hindistan Gglincl buylk pazar durumundadir (Sheth,
2011:166).

Zou ve Fu (2011: 11)’e gore, kuresel ekonomik ve finansal kriz yikselen
pazarlarin buyumesini hizlandirmigtir. Gegen iki yilda gelismis Ulkeler,
buaylmelerini tekrar kazanmak i¢cin mucadele ederken, BRIC ulkeleri kuresel
ekonomik buylmenin motoru haline gelmislerdir. BRIC Ulkeleri disinda;
Tarkiye, Vietnam, Endonezya, Tayland, Arjantin ve bazi Afrika Ulkeleri, birka¢

yildir yilik %5%’i asan buyume oranlariyla oldukga iyi bir basari sergilemiglerdir.

Literatlrde, ylukselen pazarlarin ¢arpici 6l¢gude buyumesinde etkili olan
faktorler, cesitli bagsliklar altinda toplanmistir. Yukselen pazarlarin
buiyimesinde etkili olan sosyo-politik faktorler, su sekilde siralanmaktadir
(Cavusgil, vd., 2002: 4):

1. Dogu ve Orta Avrupa Ekonomilerinin ¢Okuslyle soduk savasin
bitmesi ve Orta ve Dogu Avrupa’nin genis bir yikselen pazar olarak
ortaya ¢ikmasi,

Dogu ve Bati Almanya’nin birlesmesi,

3. Daha genis ve daha siki baglarla bagl Avrupa Birligi'ne dogru
ilerleyen Avrupa toplumlar arasinda, artan isbirligi ve nihayetinde
Avrupa Ekonomik Bélgesi'nin olusturulmasi,

4. Kuzey Amerika’nin, Amerika Birlegik Devletleri, Kanada ve
Meksika’nin da katiimiyla NAFTA (Kuzey Amerika Serbest Ticaret
Bdlgesi ) yolu ile artan isbirligi,

5. GATTIn, Dinya Ticaret Orgiti'ne déniismesiyle gelismis ve
gelismekte olan ¢ok sayida ulke tarafindan kabul edilmesi,
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Telekomunikasyon ve ulasim teknolojilerindeki hizli geligsmelerin
pazari kuresel hale getirmesi,

Batili igletmelerin kalite ve surekli iyilestirme amaglarini
benimsemesiyle, kiresel rekabette tekrar varlik gdstermeleri,
Asyali ¢ok sayida isletmenin kalite ve surekli iyilestirme amacglarini
benimsenmesiyle, yiksek kalitede kaynak ve rakip olarak ortaya
cikmalari,

Cin, Hindistan, Meksika, Turkiye ve diger ulkelerce ekonomik
serbestlesme ile dogrudan yatirimin tegviki, ithalat sinirlamalarinin
azaltilmasi ve genis bir pazar dnermeleri,

Cin, Endonezya, Malezya, Tayland gibi llkelerin ekonomilerindeki

hizli baylime.

Sheth (2011:166) ise, yukselen pazarlarin biyumesine iligkin faktorleri,

asagidaki gibi gruplandirmistir;

1.

Brezilya, Hindistan, Rusya ve Cin'deki (BRIC) ekonomik
reformlarin, ideoloji ve sosyalizm ile korunan pazarlardaki kilitlerinin
aciimasi. Bunun sonucu olarak, bugunun bazi en iyi kapitalist
pazarlarinin, eskiden komdinist ya da sosyalist Ulkeler oldugu
soylenehbilir.

Batun gelismig Ulkelerin hizla yaslanmasi sonucunda, yerel
pazarlarinin duragan bir yapr gostermesi ya da c¢ok yavas
blyumesi.

Dinya capinda ticaret ve yatirrmin serbestlesmesi, ikili ticaret
anlasmalari, ASEAN, Mercosur ve Avrupa Birligi gibi bolgesel
ekonomik birlesmelerin, 0zellikle yUkselen pazarlarda kiresel
rekabet ve o zamana dek karsilasiimamis olan markali Urin
secenekleriyle kuresel Urln ve hizmet teklifleri ile sonuglanmasi.
Ozellikle, Cin ve Hindistan gibi nifusu fazla olan pazarlarda, yeni
orta sinifin ortaya ¢ikmasiyla beraber, genis Olgekte her turld mal

ve hizmetten (islenmis gida, sabun, deterjan, kisisel bakim Grunleri,



53

otomobil ve cep telefonu) ilk kez satin alanlarin yani yeni
mugterilerin ortaya ¢ikmasi.

Yukselen pazarlarin buyumesinde etkili olan temel faktorlerin
siralanmasinin ardindan, ¢calismaya yukselen pazarlarin 6zellikleri incelenerek

devam edilecektir.

2.1.2.Yiikselen Pazarlarin Ozellikleri

Yukselen pazarlar, gelismis Ulkelerle kiyaslandiginda; kendilerine has
sosyal, politik, ekonomik ortam 6zelliklerine ve isletme 6zelliklerine sahiplerdir
(Baena, 2009: 165). Yukselen pazarlarin 6zellikleri; liberallesmis ancak pazar
ekonomisi duzeyine ulasamamis ekonomik yapi, hukimetlerin aktif rold, yerel
pazarlarin Ozellikleri ve cografi yogunlagsma seklinde, detayl bir bigimde

aciklanacaktir.

Yukselen pazarlarin buyuk kisminin liberallesmis oldugu gorulse de
hala pek ¢cogu pazar ekonomisi konumuna ulasamamistir (Cavusgil, vd., 2002:

24). Bunun baslica nedenleri;

- Pek ¢ok yukselen pazarda yerel pazar, satin alma gucl ve pazarin
bayukligu bakimindan, oldukc¢a kuguktir. Yerel pazarin kuguklugu;
tek bir girisimcinin Uretim ya da ithalatinin, ¢ok sayida diger
girisimcilerinkinden daha etkin hale geldigi, dogal tekellerin ortaya
cikmasina neden olmaktadir.

- Toptan satista dagitim kanallari, Uretici ya da ithalatginin kontrolu
altindadir ve pazara giriste zorlu engellere neden olmaktadir.
Toptancilarin, perakende magazalarini da finansman anlagmalari ve
Uriin karmasi gibi konularda kontrol altinda tutmalari, musterinin ne
sunulmussa onu satin almak zorunda kalmasina neden olmaktadir.

- Yukselen pazarlar, karar alma ve pazar potansiyeli bakimindan
oldukga yogdun bir yapiya sahiptir. Hikimet miadahaleleri dizenleyici

olmaktan ¢ok daha ileri diuzeydedir. Ancak, asamali olarak
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azaltiimaktadir. Ozellestirmeler yapilmaya baslanmigsa da pek gok
ulkede demiryollari, havayollari, denizcilik, bankacilik, komur ve gelik
endustrilerinin devlet tarafindan kontrol edilmesi nedeniyle, iktisadi

kamu kuruluglarinin payi oldukg¢a buyuktir.

‘Butun yollar Roma’ya c¢ikar ifadesini Cavusgil, vd., (2002: 25),
hakimetin aktif rolinU acgiklamak i¢in kullanmistir. Hikimetlerin ekonomik
faaliyetlere katilimini, tarihsel etkilerle ve gelisme yonundeki hirsl amaclarla
acgiklamak mumkun olabilir. HikUmetler, iktisadi tesekkullerin sahipligi yoluyla
ekonomiye dogrudan dahil olmalari yaninda, merkezi ekonomik planlama
araciligiyla da dolayh olarak dahil olmaktadir. Hikimetin aktif rolt neticesinde
yukselen pazarlarda, uluslararasi pazarlamacilarin is anlasmalarinda, bireysel
musteriden ziyade, g¢esitli kamu kurum kuruluslarindaki blrokratlarla irtibata
gecmeleri yaygin bir uygulama halini almigtir. Yiikselen pazarlarda i¢ piyasaya

iligkin 6zellikler, asagidaki gibi siralanabilir (Cavusgil, vd., 2002: 22).

1. Tuketim mallarinda, bireysel tlketici kaygilarinin dnemli olmadigi bir
satici piyasasi s6z konusudur.
2. Kigisel satis stratejilerinin degisiklikler gerektirdigi, yogun bir pazar

mevcuttur.

Yukselen pazarlarda uretim ve yerlesimde cografi yogunlagsma ozelligi
olmasi, Ulkelerde hedef pazarin belirlenmesini ve rekabetin degerlendiriimesini

kolaylagtiran bir unsur olarak gorulmektedir (Cavusgil, vd., 2002: 26).

Sheth (2011), yukselen pazarlari gelismis Ulkelerden ayiran bes boyut
uzerinde durmaktadir. Yikselen pazarlarin 6zelliklerine isaret eden boyutlar,
asagidaki gibi siralanmistir:

1. Heterojen Pazar: Yikselen pazarlarda neredeyse butin mal ve
hizmetlerde, ortalamadan daha fazla bir cesitlilik s6z konusudur.
Nedeni ise, pazarin yerel, bdlinmus, kiglk olgekli ve ¢ogunlukla

sahibi tarafindan yonetilen kiguk isletmelerden olusmasidir.
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2. Sosyo-Politik Denetim/Y6netim: Yukselen pazarlarda; din, hikimet,
is gruplari, hUkimet disindaki organizasyonlar ve yerel topluluklar
gibi sosyo-politik kuruluglarin ¢ok buylk etkileri goriimektedir.
Ulkelerde, devletin sahip oldugu ya da devlet tarafindan isletilen
kuruluslar, pazarda tekelci guc¢ olarak hizmet etmektedir. Az sayida,
cesitli ticaret ve sanayi grubunun, pazarda baskin oldugu ve inang
temelli politik yonetime bagli, pek ¢ok ylkselen pazar gortlmektedir.

3. Markasiz Rekabet: Kirsal alanlarda, pek ¢ok markali mal ya da
hizmetin zayif altyapi, is yapmanin yuksek maliyeti vb. nedenlerle
hala ulasilamaz olmasi ve hane halkinin sadece bir tuketim birimi
degil, ayni zamanda uretim birimi de olmasi nedeniyle, tiketimin
blyUk bir kismi, markasiz mal ve hizmetlere aittir.

4. Kronik Kaynak Kithgi: Yukselen pazarlarda uretim, degisim ve
tiketimde kaynak kithgi gozlenmektedir. Uretimde nitelikli isguct
eksikligi, elektrik vb. gibi gli¢ kaynaklari ve diizensiz hammadde arzi,
degisimde finansal, fiziksel ve diger destek mekanizmalarindaki
yetersizlikler ve tiketimde fiziksel alan, elektrik ve su gibi kaynaklarin
eksikligi goze ¢arpan belli bagh unsurlardir.

5. Yetersiz Altyapi: Yukselen pazarlarda sadece fiziksel yol, lojistik ve
depolama altyapilari degil, temel bankacilik iglevleri ve piyasada,
islem saglayicilarda eksiklikler s6z konusudur. Dolayisiyla da
geleneksel dagitim kanallari diginda kanallar kullanmak ve
tuketicilere ulasmak Uzere yenilik¢i yollar uygulamak, yukselen

pazarlar icin hem bir gerekliliktir, hem de daha karhdir.

YUkselen pazarlarin ortak oOzellikleri; demografik 6zellikler, politik ve
ekonomik Ozellikler ve pazar Ozellikleri baslklari altinda incelenmektedir
(Cavusgil, vd; 2013: 14-20).

a. Demografik Ozellikler: Demografik 6zellikleri itibariyle, yikselen
pazarlarda one c¢ikan onemli noktalardan biri, dinya nidfusunun
yarisindan fazlasinin bu ulkelerde yasamakta oldugudur. 2009

verilerine gore, dinya nufusunun %42’si BRIC (Brezilya, Rusya,
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Hindistan, Cin) ulkelerinde, %14'G yeni 6ncl pazarlarda ikamet
etmektedir. YUkselen pazarlarda gorulen bir diger dnemli demografik
ortak 6zellik ise, kentsellesme oranlarindaki artistir. 2005 ile 2009
yillari arasinda, kisi basina GSYiH’daki ortalama bliyime oranlari
itibariyle bakildiginda, sanayilesmis Ulkelerde %2 ile %4 arasindaki
oranin, Yyukselen pazarlarda %3 ile %14 arasinda oldugu
gorulmustir. Yukselen pazarlardaki kisi basina gelir dizeyinin distk
ve GSYiH biyiime oraninin yiiksek olmasina paralel olarak, gelir
dagihiminda adaletsizlik ortaya ¢gikmaktadir.

. Politik ve ekonomik o6zellikler: Ozellikle, son dénemde, Cin ve
Rusya’da sosyalist ekonomilerden daha liberal ekonomilere dogru
yonelme hareketlerine benzer serbest ekonomi politikalarina
yoneligler, diger ylkselen pazarlarda da gorulmustir. Geleneksel
olarak yukselen pazarlar; korunan yerel isletmeler, ylksek tarifeler,
zayif kurumlar ve holdingler ile is gruplari ve ¢okuluslu igletmelerin
bu Ulkelere girisini geciktiren g¢alkantili bir ortam o6zellikleri ile ifade
edilmigtir. Ancak pek g¢ok yukselen pazar,1990’ yillarda yasadigi
ekonomik kriz nedeniyle, daha iyi ekonomik kosullara ve finansal
sistemlere olanak taniyacak yeni politikalar uygulamak zorunda
kalmistir. 20. ylzyilin sonlarina dogru ylkselen pazarlar, istikrar ve
bayUmeye olanak taniyacak yapisal reformlar uygulamislardir. Pek
cogu da reformlarla ekonomilerini istikrarli hale getirmis ve hizla
blyimeye baslamistir. Ekonomik reformlarda, Diinya Ticaret Orguiti
(DTO), Uluslararasi Para Fonu (IMF) gibi, kurumlarin etkileri ve
ekonomik gelismelerde hukumetlerin rolt oldukga onemlidir. Hirsli
ilerleme amaglari ve tarihsel faktorler nedeniyle devlet, ekonomik
faaliyetlerde aktif bir rol oynamaktadir. Yukselen pazarlarda
ekonomik blyume oranlari gelismis Ulkelerdekinden daha ylksektir.
Blyume oranlarinin yuksekligi, ekonomik dalgalanmalara ve yuksek
enflasyon oranlarina neden olmaktadir. Yukselen pazarlarda son
donemde uygulanan politika degisiklikleri, bazi sektorlerde

sinirlamalara ve bazi durumlarda da devletin, daha fazla



57

midahalesine vesile oldugundan, ¢evresel ve sosyal korumacilia
isaret etmektedir.

c. Pazar oOzellikleri: YUkselen pazarlarda is ortami; aile isletmelerinin
¢ok daha yaygin olmasi, aile baglantisi olmasa da isletme yapilarinin
uzun donemli iliskiye dayanmasi ve devletin pazar faaliyetlerine
gelismis Ulkelere nazaran, daha fazla muidahalesi, dolayisiyla
hakimetle iligskilerin 6nem tasimasi sebebiyle, gelismis Ulkelere
kiyasla daha fazla iliski temellidir. Pek ¢ok yukselen pazarda toptan
dagitim, Uretici ya da ithalatginin kontrolu altinda oldugundan zorlu
giris engelleri ortaya gikmaktadir. Hikumetler, ekonomik faaliyetleri
desteklemek ve blyuk sehirlerde buylmeyi kolaylastiracak yeterli
altyapr yatirnmlarini gergeklestirmeye calismaktadirlar. Ylkselen
pazarlarda kurumsal verimsizlik, bilgiye ulagsmada sorunlarla

kargilasiimasina neden olmaktadir.

2.1.3. Yikselen Pazarlarda Firsat ve Risk Unsurlari

Yukselen pazarlar, kiresel pazarda sunduklari pek ¢ok cazip firsatla,
dikkatleri her gecen gun daha fazla tzerlerine ¢cekmektedirler. Uluslararasi
ticarete surekli katilimlarinin bir sonucu olarak yukselen pazarin piyasa
cevresi, kayda deger gelisme gostermektedir ve Ulkelerin sosyal, politik ve
ekonomik belirsizlikleri kademeli olarak azalmaktadir (Baena, 2009: 166).
Ancak ekonomik serbestlesme ve gelisim surecinde, hentz tam bir ¢bziime
ulastiramadiklari bazi sorunlari da bunyelerinde barindirmaktadirlar. Asagida
yiukselen pazarlar, firsatlari ve riskleri itibariyle, detayl bir sekilde

incelenecektir.
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2.1.3.1. Yukselen Pazarlarin Sundugu Firsatlar

Yukselen pazarlar, isletmeler agisindan son derece onemli firsatlar
sunmaktadir (Cavusgil,1997; Cavusgil, vd., 2002; Hooke, 2001; Eyring, vd.,
2011; Kim, Kandemir ve Cavusgil, 2004; Kolodko, 2003; Sheth, 2011; Akbar
ve Samii, 2005). Cavusgil, vd. (2013: 91-105), yukselen pazarlarda firsat ve
egdilimleri temelde, artan kentsellesmeyle beraber ortaya gikan orta siniftaki
blyume ve biylumeye badli olarak tiuketimde meydana gelen artis unsurlarina

dayandirmakta ve su basliklar altinda incelemektedir:

a. Orta sinifin buyumesi ve tlketimdeki artis: Ekonomik blyume,
ulkelerdeki gelir duzeylerini yukselttiginden, yukselen pazarlarda tuketim
artmaktadir. Daha yUksek gelir duzeyleri, ekonomide artan talep ve buylyen
orta sinifa dénusmektedir. Goldman Sachs tahminlerine gére, 2009'da
yaklasik 1.7 milyar insandan olugsan orta sinif, 2030’'da 3.6 milyar insana
ulasacak olup, artisin %8%5’i yukselen pazarlarda meydana gelecektir. Yakin
gelecekte gelir dagiiminin, BRIC’lerde oldugu kadar diger yukselen
pazarlarda da hizla degismesi beklenmektedir. Cogu yukselen pazarda, gelir
dagihmi adaletsizligini azaltmak yoninde dikkatler artmaktadir. Ylkselen
pazarlarin gelir dagilimi adaletsizligini azaltmak yonundeki politikalari, tiketim
kaliplarini etkilemesiyle ve tuketim tahminleriyle iligkilidir.

b. Orta Olgekli sehirlerin buylumesi: Geleneksel olarak ¢okuluslu
isletmeler, ylkselen pazarlarda nufusu 10 milyonu asan, buylk sehirlere
odaklanmaktadir. Mega sehirler, gelir ve egitim seviyesi yiksek olan kalabalik
nafuslariyla, goreceli olarak yuksek tuketim aligkanhigina sahiptir. Boston
Consulting Group tarafindan yapilan arastirma sonucuna gore; kuresel
GSYiHdaki blyimenin %601 yiikselen pazarlardan kaynaklanmaktadir ve
2015’e kadar buyumenin %67’si orta buyuklUkteki sehirlerde olacaktir. 15 yil
icinde  kuresel buyimenin %401 orta buyUklukteki  sehirlerden

kaynaklanacaktir.
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c. Kirsal kalkinma: Yukselen pazarlarda, ekonomilerindeki biytmeye
paralel olarak, kirsal bolgeler de buyumektedir. Kirsal alanlar dusuk gelir
seviyesine sahip olabilirken, yapilan toplam harcama kayda deger dizeydedir.
Harcamanin dnemli dizeyde olmasi nedeniyle, ¢ok uluslu igletmelerin ¢ogu,
kirsal alanlari bir gelecek firsati olarak belirlemistir ve bu alanlarda pazar

yaratmaya calismaktadir.

d. Yukselen pazarlarda hizmetler: Pazarlar gelistikge, 6zellikle hizmetler
alaninda c¢okuluslu igletmeler icin yeni firsatlar ortaya ¢ikmaktadir. Yikselen
pazarlarda gelismis Ulkelerdeki rakipleriyle ayni dizeyde, bagka bir ifadeyle
ayni degerde olmaya calisan yerel isletmeler, danismanlik gibi hizmetleri
arastirmaktadir. Danigsmanlik hizmetleri yaninda, artan gelire paralel olarak
emlak, kisisel bankacilik ve 6zel saglik hizmetleri gibi hizmetlere olan talep de
artmaktadir. Hizmetlerle ilgili talebin, gogunlukla nifusun orta ve ylksek gelir
duzeyi talebiyle iligkili oldugu dusunuldagunde, yukselen pazarlardaki talep
surekli artacaktir.

e. Teknoloji ve telekomiinikasyon: internet kullanma yayginligi, gelismis
ulkelere kiyasla, daha yuksek oranlarda artmaktadir ve bu egilimin devam
edecedi beklenmektedir. Nispeten daha az internet kullanimi, ylkselen
pazarlardaki buylme potansiyelini vurgulamaktadir. Verimliligi artirmanin
yollarindan biri olan teknoloji kullanimini artirmak yoluyla yukselen pazarlar,
kendileriyle gelismis ulkeler arasindaki acgigi azaltabilirler. Geng¢ nifus,
elektronik ortamdaki misterilerin biyik kismini olusturmaktadir. Ozellikle
telekomunikasyonda faaliyet gosteren pek ¢ok isletme, tiketim arttikga talebi
karsilayacak kaynaklari elde etmek amaciyla, yukselen pazarlara yatirm
yapmaktadir.

f. Cinsiyet egitsizliginde azalma: Genellikle cinsiyet esitligi, kadinlarin
isgucline katihmi yoluyla, ekonomide toplam insan sermayesinin
yukselmesine neden olmaktadir. Kadinlarin ¢alisan kesim igindeki varhgi ve
sayilarinin artmasi, Ozellikle kadinlarin egitimi konusunda sikinti bulunan

yerlerde, egitim seviyesini artirmaktadir. Tuketimde kadinlarin katilimi, tiketim
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kaliplarini etkilemekte ve yukselen pazarlarda ev egyalari tiketimi igin daha
buyuk firsatlar yaratmaktadir.

g. Altyapr yatirmlari: Yukselen pazarlarda altyapiyr iyilestirme
ihtiyacinin artmasiyla, devletin altyapi yatirrm projelerini hizmete sokma ve
kaynak yaratmada 6zel sektorle birlikte calismasi, isletmelere firsatlar
saglamaktadir. Cok uluslu igletmeler altyapi yatinmlarinda, ingaat faaliyetlerini
yiikselen pazar hilkiimetleriyle birlikte yuritebilirler. Ulkelerin mevcut altyapi
eksiklikleri, yiksek blyume oranlarina ulasmada yetersiz kalinmasina neden
olmaktadir.  Dolayisiyla  ulkelerdeki altyapi  yatinmlarinin ~ dnemini
vurgulanmaktadir. Ylkselen pazarlarin buylmesi, hizli kentsellesmeyle
baglantihdir. Hizli kentsellesme; sehirlerde artan nifus ve hizli buyimeyle
ihtiyagc duyulan altyapi gelisimini vurgulamaktadir. Cin gibi kentsel nufus
bayume oraninin yuksek oldugu ulkeler, 6zellikle altyapinin gelisimine, elektrik
sistemlerini iyilestirmeye, konut ve su sebekeleri ile beraber ulasim aglarini
artirmaya odaklanmalidir. Altyapi yatirrmlarindan kaynaklanan bir diger firsat
ise, finansal hizmetler ihtiyacidir. Fon fazlasi olan Cin gibi Ulkeler altyapi
ihtiyaclarini kendileri karsilayabilirken, Brezilya, Hindistan ve Tirkiye gibi
likiditesi daha dusuk butgeye sahip olan ulkeler, yatirmcilardan kaynak
saglamaya ihtiya¢ duyacaktir.

h. Cevresel sorumluluk: Gelismis pazarlarda isletmeler fiyat, kalite,
dagitim ve guvenilirlik boyutlarinda rekabet ederken, son zamanlarda ¢evresel
ya da sosyal sorumluluk boyutunda da rekabet s6z konusu olmaktadir. Her ne
kadar cevre kanunlari gelismis Ulkelerdeki kadar kati olmasa da, yikselen
pazarlarda uzun dénemde faaliyet gdstermek isteyen isletmeler, durumun
hizla degistigi konusunda dikkatli olmalidir. YUkselen pazarlarda g¢evre bilinci
artmaktadir ve hukimetler toplum baskisi nedeniyle, ¢cevreyi korumak icin
yasalar ¢ikarmak zorunda kalmaktadir. Cevre koruma faaliyetlerine katilarak,
isletmeler, toplumda itibarlarini artirabilir ve daha fazla misteri gekebilir. iklim
degisikliginin artirdigi endise ve yukselen pazarlardaki geng¢ jenerasyonun
cevre bilincine sahip olmasi nedeniyle yukselen pazarlarin, disuk karbonlu
ekonomilere gecmesi gerekmektedir. iklim degisikligi ile basa ¢ikabilmek icin
de; gerekli teknolojinin yayillmasi kadar, s6z konusu teknolojilerin yayilimini
finanse edecek yatirm ve kaynagin elde edilmesi gerekliligi ortaya
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cikmaktadir. 2003-2009 doneminde dusuk karbonlu projelerin yaklasik %40’1,
yukselen pazarlara ve gelismekte olan ulkelere yonelmigtir.

Ekonomik serbestlesmeyle beraber hizla buydyen ekonomi, tuketim
odakli toplum yapisi, hizla gelisen altyapi 6zellikleri yukselen pazarlarin 6nemili
firsatlari blinyelerinde barindirmalarina olanak tanimaktadir. Her ne kadar, ¢cok
sayida firsat sunsalar da, ylkselen pazarlarda faaliyette bulunan ya da
bulunmak isteyen isletmelerin karsi karsiya oldugu riskler de s6z konusudur.
Asagida, s6z konusu risk unsurlari degerlendirilecektir.

2.1.3.2. Yukselen Pazarlarda Risk Unsurlari

Yukselen pazarlarda faaliyet gosterirken siklikla s6zu gegen zorluklar;
entelektiel sermayeyi koruyabilme zorlugu, politik istikrarsizlik, blrokrasi ve
seffaflik eksikligi ve is ortagi bulmanin zorlugudur. Hikametlerin, politik ve
yasal sistemlerden kaynaklanan riskin azaltilmasi igin gergeklestirdikleri
reformlar ve ylUkselen pazarlarda c¢ok uluslu isletmelerin hizla deneyim
kazanmasi, algilanan riskin azalmasinda etkili olmaktadir (Cavusgil, vd; 2013:
34).

Kdlturel unsurlardan kaynaklanan risk ise, 6zellikle batili igletmeler
agisindan degerlendirilmigtir. Batili isletmeler icgin yuUkselen pazarlarin
kultarleri, psikolojik agidan uzak oldugundan, baska bir ifade ile batili tlkeler
ile yUkselen pazarlar arasindaki psikolojik mesafenin uzak olmasi nedeniyle
Ozellikle yUkselen pazarlarda, farkliliklari kabul etme istedi kadar is kultlra
hakkinda bilgi sahibi olunmasi da 6nem tagimaktadir.

Ekonomik cevreden kaynaklanan riskler ise, ele alinan Uguncu risk
unsuru olmustur. Yukselen pazarlarda, igletmeler gelismis Ulkelerin ekonomik
cevresinden buyuk olgude farkh bir ekonomik ortamin Ustesinden gelmek
zorundadir. isletmeler, gelismemis kurumsal yapilarla, zayif altyapi ve degisik
kultarle, geliri ve oncelikleri farkli musterilerle karsi karsiya kalmaktadir
(Cavusgil, vd.; 2013:63).
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2.2. YUKSELEN PAZARLARIN DUNYA TICARETINDEKiI YERi VE
DEGISEN DENGELER

Yukselen pazarlar, diinya ticaretinde dnemlerini ve pazar payilarini her
gegen gun daha da artirmislardir. Gelismis Ulkeler, klresel ticarette
oynadiklari basroli yavas yavas kaybetmistir. Klresel ticarette dengelerin
degismesiyle beraber, muhtesem potansiyelleri ile yukselen pazarlar, giderek
daha aktif roller Ustlenmeye baslamiglardir. Kiresel dengelerin degisimini
Stiglitz, kiresellesmenin yeni doneminde Avrupa, Japonya ve ABD’nin dususu
ve dinyadaki yukselen pazarlarin gercek anlamda, ciddi gelisimi ile ifade
etmektedir (Stiglitz, 2004: 465). Cin, Hindistan, G. Kore ve Vietnam gibi
ulkelerin gelisiminin kendiliginden olmadigi vurgulanmaktadir. G. Kore ve
benzeri Ulkelerde, bazi yeni teknolojilerin, ekonomi ve toplum uzerinde
yayihmlarinin, Batili Ulkelere gore daha derin olmasi nedeniyle, s6z konusu
ulkelerin yeni ekonomiye liderlik ettiklerini belirtmektedir. Bununla birlikte,
gelismis Ulkeleri daha az gelismis Ulkelerden ayiran faktorler, sadece sermaye
gibi kaynak acikhigindan degil, ayni zamanda bilgi agikligindandir. Yeni
teknolojiler ise, bilgi agiginin kapanmasini kolaylastirmaktadir (Stiglitz, 2004
465-466). Dogu Asya mucizesi baska bir ifade ile Dogu Asya ulkelerinin garpici
bllylimesi-1997 krizi nedeniyle gerilemeler olsa da kisi basina GSYiH’nin son
35 yilin 8 katina ¢ikmasini sagladigi gibi, yuz milyonlarca insanin fakirlikten
kurtulmasinda etkili olmustur- buyuk 6l¢tde kuresellesme temellidir: 6zellikle
daha ileri dlizeyde sanayilesmis Ulkeler ile aralarindaki teknoloji agigini
kapamaya dayanan, ihracata dayali bUyUmedir (Stiglitz, 2004: 467).

Dinya ticaretinde ylUkselen pazarlarin yerini belirlemek amaciyla;
oncelikle yiikselen pazarlarin  GSYiH'larindaki  blylime oranlari
degerlendirilecektir. Ardindan kuresel mal ve hizmet ithalatinda ylkselen
pazarlarin yeri incelenecektir. Son olarak da, yikselen pazarlarda dogrudan
yabanci sermaye yatiriminin yillar igindeki gelisimi ortaya konulacaktir.
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2.2.1. Yikselen Pazarlarin Gayri Safi Yurt ici Hasilalarindaki Biiyiime
Bakimindan Degerlendirilmesi

Gunumuazde udlkelerin milli gelir élciminde, gayri safi yurt ici hasila
temel gosterge olarak alinmaktadir. Clinkii GSYiH, bir tilkede bir yilda yerli ve
yabancilar tarafindan gergeklestirilen mal ve hizmet Gretiminin piyasa degerleri
toplamidir (Yilmazer, 2010: 243). YUkselen pazarlarin tanimlari itibariyle, Kigi
basina GSYiH'nin biiyiime oraninda, istikrarli bir bliyiime oranina ulasmis
olmalari gerekmektedir (Cavusgil, vd., 2013: 5). Ulkelerin ekonomik
gelisimlerinin géreceli hizi, genellikle GSYiH’nin blyiime orani ile belirlenir
(Arnold ve Quelch, 1998). Son donemlerde yikselen pazarlar, kiresel

ekonomide olaganustlu buiylime oranlari ile dikkatleri cekmektedir.

Grafik  1:Kiuresel GSYIiH Biyume Yizdeleri (Ceyrekler itibariyle Yillik

Yuzdeler)
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Kaynak: IMF-Diinya Ekonomik Gérinimi (World Economic Outlook) 24. 01. 2012

Grafik 1'de, gayri safi yurt igi hasilalardaki baylime yuzdeleri itibariyle,
yukselen ve gelismekte olan ulkelerin blyume yuzdesinin dunya ortalamasinin
Uzerinde oldugu gorulmektedir. Gelismis ekonomilerdeki buyime orani, kayda
deger bir oOlglde yukselen pazarlardaki biyimenin altinda kalmaktadir.
Yukselen pazarlar ve gelismekte olan ekonomilerdeki buyime orani, 2009 yil
itibariyle hizla ylkselise ge¢gmistir. 2011 yilinda yukselen ve gelismekte olan
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ulkelerdeki buyume orani % 6,2 olarak gerceklesmistir. 2011 yilinda
blyumenin beklenenden daha yavas olmasinda, makro ekonomik politikanin
beklenenden daha siki tutulmasinin ya da temelde daha zayif bir biyume
gerceklesmesinin etkisi olabilir (Dinya Ekonomik Gérunumda, 2012). Kiresel
gayri safi hasila bazinda, 2010 yilinda gelismis ulkelerde %3,2’lik blyume
gozlenirken, yukselen ve gelismekte olan ulkelerde, buyime % 7,3 olmustur.
Gelismis Ulkeler ile yUkselen pazarlar ve gelismekte olan ulkeler arasinda
gorulen buyume oranindaki bu fark devam etmistir. 2011’de geligsmis ulkeler %
3,8 blyurken, gelismekte olan Ulkeler ve yikselen pazarlarda buyime % 6,2
olarak gerceklesmistir.

Grafik 2: Ulke Gruplarinin Satin Alma Giicii Paritesine Dayali Kiiresel
GSYiH’dan Aldiklari Paylar
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Kaynak: IMF- Dinya Ekonomik Gorunimi (WEQO), 2012

Grafik 2’den, 2000 yilindan bu yana yukselen ve gelismekte olan
pazarlarin, satin alma glicli paritesine dayali kiresel GSYiH’dan aldiklari
paylarin yillar itibariyle surekli artis egiliminde oldugu anlasiimaktadir. 2013
yilinda, gelismis ekonomilerle kiiresel GSYiH'dan esit pay alacagi tahmin
edilen yukselen pazarlar, bu dengenin ardindan takip eden yillarda gelismis
ulkelerin aldiklari payi geride birakarak, kendi paylarini % 55’lere gikaracaktir.
2000 yihinda % 37 olan paylarini, 10 yil icinde % 10’dan fazla artirmalari, yakin
zamanda dinya ekonomisine yon verecek ekonomiler olduklarinin

gOstergesidir.
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Tablo 6:GSYiH Biiyiime Oranlari ve Ticaret Hacmi (Yiizde Degisim)

Gergeklesen Deger Tahmini Deger

2010 2011 | 2012 2013 2014
Kuresel Cikti(GDP)
Diinya 5.2 4.0 3.2 3.3 4.0
Geligsmis Ekonomiler 3.2 1.6 1.2 1.2 2.2
A.B.D. 3.0 1.8 2.2 1.9 3.0
Euro Bolgesi 1.9 1.4 -0.6 -0.3 1.1
Almanya 3.6 3.1 0.9 0.6 15
Fransa 14 1.7 0.0 -0.1 0.9
italya 15 0.4 2.4 -1.5 0.5
ispanya -0.1 0.4 -1.4 -1.6 -0.7
Japonya 4.4 -0.6 2.0 1.6 1.4
ingiltere 2.1 0.9 0.2 0.7 1.5
Kanada 3.2 2.6 1.8 15 2.4
Diger Gelismis Ekonomiler 5.8 3.3 1.8 2.5 3.4
Yiikselen ve Gelismekte Olan Ekonomiler | 7.3 6.4 5.1 5.3 5.7
Orta ve Dogu Avrupa 4.5 5.2 1.6 2.2 2.8
Rusya 4.0 4.3 3.4 3.4 3.8
Gelismekte Olan Asya 9.5 8.1 6.6 7.1 7.3
Cin 10.4 9.3 7.8 8.0 8.2
Hindistan 9.9 7.7 4.0 5.7 6.2
ASEAN-5* 6.9 45 6.1 5.9 55
Latin Amerika ve Karayipler 6.1 4.6 3.0 3.4 3.9
Brezilya 7.5 2.7 0.9 3.0 4.0
Meksika 5.4 3.9 3.9 3.4 3.4
Orta Dogu, Kuzey Afrika (MENA), | 4.3 3.9 4.7 3.1 3.7
Afganistan, Pakistan
Sahra Alti Afrika 5.3 5.3 4.8 5.6 6.1
Guney Afrika 2.9 35 25 2.8 3.3
Avrupa Birligi 2.0 1.6 -0.2 0.0 1.3
Dunya Ticaret Hacmi (Mal ve Hizmetler) 12.7 6.0 25 3.6 5.3
ithalat
Geligsmis Ekonomiler 115 4.7 1.0 2.2 4.1
Yiikselen ve Gelismekte olan Ekonomiler | 15.0 8.6 4.9 6.2 7.3
ihracat
Geligsmis Ekonomiler 12.2 5.6 1.9 2.8 4.6
Yiikselen ve Gelismekte olan Ekonomiler | 13.8 6.4 3.7 4.8 6.5

* ASEANS: Endonezya, Malezya, Filipinler, Tayland, Vietnam.
Kaynak: IMF, Dinya Ekonomik Gorinimi (WEQO), Genel Bakis 2011 ve 2013'den yazarca
derlenmisgtir.
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Tablo 6’da goruldugu Uzere; IMF verilerine gore, Tuarkiye'nin de
aralarinda bulundugu Orta ve Dogu Avrupa ulkelerinde, 2010 yilinda % 4.5,
2011 yilinda, % 5,2 blyume gerceklesmistir. 2012 yilinda séz konusu
ulkelerde %1,6 buyime gergeklesirken, 2013 yilinda % 2,2’lik biyime tahmin
edilmektedir. 2035 yilinda, yukselen pazarlarin gayrisafi yurt igi hasilalarinin
kalici bir sekilde, butln gelismis ulkelerin gayrisafi yurt i¢i hasilalarini agacagi
tahmin edilmektedir (Sheth, 2011:166).

Mal ve hizmet ithalat hacminde ise, 2010 yilinda, gelismis tlkeler %11,5
blyurken, ylkselen pazarlar ve gelismekte olan Ulkeler, % 15 biyume
gostermigtir. Ancak, 2011 yilinda ithalat hacminde buyume orani itibariyle,
yukselen pazarlar ve gelismekte olan ulkelerin blyume oraninin, geligmis
ulkelerden oldukg¢a yuksek oldugu gorulmektedir. Ayni yil gelismis ulkelerin
mal ve hizmet ithalatindaki blyume sadece % 4,7 olurken, vyikselen
pazarlarda bu oran % 8.6 olmustur. 2012 yilinda ise, yikselen pazarlar ve
gelismekte olan Ulkelerin ithalat hacmindeki buyume, gelismis Ulkelerin
neredeyse 5 kati olmustur. IMF tahminlerine goére, 2013 yilinda gelismis
Ulkelerde, ithalat hacminde biyime % 2.2 olurken, gelismekte olan Ulkelerde

ve yukselen pazarlarda % 6.2 olacaktir.

YUkselen ve gelismekte olan Ulkelerin ihracat hacmindeki blyime
oranlarina bakildiginda; 2010- 2012 doneminde stz konusu ulkelerin ihracat
hacimlerindeki artig, gelismis Ulkelerdekinden daha yuksek olmustur. IMF’nin
2013 ve 2014 tahminlerine gore ise, ylkselen pazarlar ve gelismekte olan
ulkelerin ihracat hacimlerindeki artig, gelismis Ulkelerin ihracat hacimlerindeki
bilyimeden %2 daha fazla olacaktir. Gerek GSYiH'daki biiyiime oranlari ve
gerekse ithalat ve ihracat hacimlerindeki artig oranlari, yikselen ve gelismekte
olan Ulkelerin kiresel ekonomideki énemli rollerine vurgu yapmaktadir. Yakin
gelecekte de, s6z konusu ulkelerin, kiresel ekonomideki nemlerini artirmalari
beklenmektedir. Her ne kadar, yukselen ve gelismekte olan ulkelerin, ithalat
ve ihracat hacimleri Uzerinden degerlendirmeler yapilmis olsa da; kuresel
ticaret icin Onemleri bakimindan, ylkselen pazarlarin kuresel ihracat ve

ithalattaki konumlari daha detayl incelenecektir.
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2.2.2. Yukselen Pazarlarin Kiiresel Ticaretteki Konumlari Bakimindan

Degerlendirilmesi

Yukselen pazarlarin dikkat ¢ekici blylme oranlarina sahip olmalari; son
zamanlarda dinya ticareti icerisindeki konumlarini daha o6énemli hale
getirmistir. Diinya Ticaret Orgiitii tarafindan belirlenen, diinya mal ticaretinde
onde gelen ihracatgilar listesindeki 50 tUlkeden; 2010 yilinda 22, 2011 yilinda
21 uilkenin yiikselen pazar oldugu gdriilmektedir. ilk 10 ihracatc! lilke arasinda,
Cin ve G. Kore ile beraber Rusya da dnde gelen ylkselen pazarlar olarak
dikkat cekmektedir. BRIC ulkeleri arasinda yer alan Cin dunya ihracatinda lider
konumundadir. Tablo 7'de goruldigu uUzere, tek basina kuresel ihracatin %
10,4’Un0U gergeklestiren Cin, dlinyanin dnde gelen gelismis ekonomilerinden
ABD, Japonya, Almanya, Hollanda ve Fransa’yi geride birakarak, 2011 yilinda
1.898 milyar dolarlik ihracat gergeklestirmistir.

Tablo 7’de, lider ihracatgilar listesinde 10. siradan itibaren yukselen
pazarlarin yogunlagtigi gorulmektedir. 2010 yilinda, ilk 10'u takip eden 40
ulkenin yarisi yukselen pazarlar arasindadir. Bu ulkeler; kiresel ihracattaki
siralari itibariyle, Hong Kong (11), Rusya (12), Singapur (14), Meksika (15),
Tayvan (16), Suudi Arabistan (17), Hindistan (20), Brezilya (22), Malezya (23),
Tayland (25), Endonezya (27), Polonya (28), Cek Cumhuriyeti (30), Turkiye
(33), Macaristan (36), Guney Afrika (38), Sili (40), Arjantin (42), Venezuela (44)
ve israil (48) dir. 2011 yilinda ise, Hong Kong (12), Singapur (14), Suudi
Arabistan (15), Meksika (16), Tayvan (18), Hindistan (19), Brezilya (22),
Tayland (24), Malezya (25), Endonezya (26), Polonya (27), Cek Cumhuriyeti
(30), Turkiye (32), Macaristan (38), G. Afrika (41), Venezuela (42), Arjantin
(44) ve Sili (46) lider ihracatgilar listesinde yer alan ylUkselen pazarlar

olmuslardir.
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inracatcilar Deger Pay Yillik Degisim % ithalatgilar Deger Pay Yilhik Degisim %
2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011
Cin(1) Cin(1) 1578 1898 10,4 10,4 31 20 ABD(1) ABD(1) 1969 2266 12,8 12,3 23 15
A.B.D(2) ABD(2) 1278 1480 8,4 8,1 21 16 Cin(2) Cin(2) 1395 1743 9,1 9,5 39 25
Almanya(3) Almanya(3) 1269 1472 8,3 8,1 13 17 Almanya(3) Almanya(3) 1067 1254 6,9 6,8 15 19
Japonya(4) Japonya(4) 770 823 51 4,5 33 7 Japonya(4) Japonya(4) 694 855 4,5 4,6 26 23
Hollanda(5) Hollanda(5) 573 661 3,8 3,6 15 15 Fransa(5) Fransa(5) 606 714 3,9 3,9 8 17
Fransa(6) Fransa(6) 521 596 3,4 33 7 14 ingiltere(6) ingiltere(6) 560 638 3,6 3,5 16 14
Kore(7) Kore(7) 466 555 3,1 3,0 28 19 Hollanda(7) Hollanda(7) 517 599 3,4 3,2 17 16
italya(8) italya(8) 448 523 2,9 2,9 10 17 italya(8) italya(8) 484 557 3,1 3,0 17 14
Belcika(9) Rusya(9) 412 522 2,7 2,9 11 30 Hong Kong(9) Kore(9) 442 524 2,9 2,8 25 23
Belcika(10) 477 2,6 17 Dagitiimamisg ith Hong Kong(10) 116 511 0,8 2,8 31 16
ingiltere(10) 406 2,7 15 Kore(10) Dagitilmamisg ith 425 130 2,8 0,7 32 16
Hong Kong(11) ingiltere(11) 401 473 2,6 2,6 22 17 Kanada(11) Kanada(11) 402 463 2,6 2,5 22 15
Yerel ihracat Hong Kong(12) 15 456 0,1 2,5 -12 14 Hindistan(12) 463 25 32
Yeniden ihracat Yerel ihracat 386 17 2,5 0,1 24 14
Rusya(12) Yeniden ihracat 400 439 2,6 2,4 32 14 Belcika(12) 390 2,5 11
Kanada(13) Kanada(13) 388 452 2,5 2,5 23 17 Hindistan(13) Belcika(13) 327 461 2,1 2,5 27 17
Singapur(14) Singapur(14) 352 410 2,3 2,2 30 16 ispanya(14) ispanya(14) 314 374 2 2,0 7 14
Yerel ihracat Yerel ihracat 183 224 1,2 1,2 32 23
Yeniden ihracat Yeniden ihracat 169 186 11 1,0 28 10 Singapur(15) Singapur(15) 311 366 2 2,0 26 18
Meksika(15) Suudi Arab(15) 298 365 2 2,0 30 45 Dagitilmamis ith Dagitilmamis ith 142 180 0,9 1,0 24 27
Tayvan(16) Meksika(16) 275 350 1,8 1,9 35 17 Meksika(16) Meksika(16) 311 361 2 2,0 29 16
Suudi Arab(17) ispanya(17) 250 309 1,6 1,7 30 21 Tayvan(17) Rusya(17) 251 324 1,6 1,8 44 30
ispanya(18) Tayvan(18) 246 308 1,6 1,7 8 12 Rusya(18) Tayvan(18) 249 281 1,6 15 30 12
BAE(19) Hindistan(19) 220 305 1,4 1,7 19 35 Avustralya(19) Avustralya(19) 202 244 1,3 1,3 22 21
Hindistan(20) BAE(20) 220 285 14 1,6 33 30 Brezilya(20) Tirkiye(20) 191 241 1.2 1,3 43 30
Avustralya(21) Avustralya(21) 213 270 1,4 15 38 27 Turkiye(21) Brezilya(21) 186 237 1,2 1,3 32 24
Brezilya(22) Brezilya(22) 202 256 1,3 1,4 32 27 Tayland(22) Tayland(22) 182 228 1,2 1,2 36 25
Malezya(23) isvigre(23) 199 234 1,3 1,3 26 20 isvigre(23) isvigre(23) 176 208 1,1 1,1 13 18
isvicre(24) Tayland(24) 195 229 1,3 1,3 13 17 Polonya(24) Polonya(24) 174 208 1,1 1,1 16 17
Tayland(25) Malezya(25) 195 227 1,3 1,2 28 14 Malezya(25) BAE(25) 165 205 11 11 33 24
isveg(26) Endonezya(26) 158 201 1 11 21 27 BAE(26) Avusturya(26) 160 191 1 1,0 7 20
Endonezya(27) Polonya(27) 158 187 1 1,0 32 17 Avusturya(27) Malezya(27) 159 188 1 1,0 11 14
Polonya(28) isveg(28) 156 187 1 1,0 14 18 isveg(28) Endonezya(28) 149 177 1 1,0 24 31
Avusturya(29) Avusturya (29) 152 178 1 1,0 11 17 Endonezya(29) isveg(29) 132 176 0,9 1,0 46 18
Cek Cumh.(30) Cek Cumh.(30) 133 162 0,9 0,9 18 22 Cek Cumh.(30) Cek Cumh.(30) 126 152 0,8 0,8 20 20
Norvec(31) Norvec(31) 131 159 0,9 0,9 14 22 Suudi Arab(31) Suudi Arab(31) 97 132 0,6 0,7 2 23
irlanda(32) Turkiye(32) 117 135 0,8 0,7 1 18 G.Afrika (32) G.Afrika(32) 94 122 0,6 0,7 29 29
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inracatcilar Deger Pay Yillik Degisim % ithalatgilar Deger Pay Yilhik Degisim %
Turkiye(33) Iran(33) 114 132 0,7 0,7 12 30 Macaristan(33) Vietham(33) 88 107 0,6 0,6 13 26
Iran (34) irlanda(34) 101 127 0,7 0,7 28 9 Danimarka(34) Macaristan(34) 85 103 0,6 0,6 3 16
Danimarka(35) Nijerya(35) 98 116 0,6 0,6 4 38 Vietham (35) Danimarka(35) 85 98 0,6 0,5 21 15
Macaristan(36) Katar(36) 95 114 0,6 0,6 15 53 Norvec (36) Norvec(36) 77 91 0,5 0,5 12 17
Nijerya(37) Danimarka(37) 82 113 0,5 0,6 49 16 Portekiz (37) Finlandiya(37) 76 84 0,5 0,5 6 22
G.Afrika(38) Macaristan(38) 82 112 0,5 0,6 33 18 Finlandiya(38) Ukrayna(38) 69 83 0,4 0,4 13 36
Vietham(39) Kuveyt(39) 72 104 0,5 0,6 26 54 Slovakya(39) Portekiz(39) 67 80 0,4 0,4 20 6
Sili (40) Vietnam(40) 71 97 0,5 0,5 32 34 Iran(40) Slovakya(40) 65 77 0.4 0.4 28 19
Finlandiya(41) G.Afrika (41) 70 97 0,5 0,5 11 20 Yunanistan(41) Romanya(41) 63 76 0,4 0,4 -9 23
Arjantin(42) Venezuela (42) 68 93 0,4 0,5 22 41 Romanya(42) israil(42) 62 75 0,4 0,4 14 23
Kuveyt(43) Kazakistan(43) 67 88 0.4 0,5 29 47 israil(43) Sili (43) 61 75 0.4 0.4 24 26
Venezuela(44) Arjantin(44) 66 84 0,4 0,5 14 23 Ukrayna(44) Arjantin(44) 61 74 0,4 0,4 34 31
Slovakya(45) Irak(45) 65 83 0,4 0,5 17 59 irlanda(45) irlanda(45) 60 67 0,4 0,4 -4 10
Katar(46) Sili(46) 62 81 0.4 0.4 51 15 Sili (46) Filipinler (46) 59 64 0.4 0,3 38 9
Kazakistan(47) Slovakya(47) 59 79 0,4 0,4 37 23 Filipinler(47) Iran(47) 58 62 0,4 0,3 27 -4
israil(48) Finlandiya(48) 58 79 0,4 0,4 22 13 Arjantin(48) Yunanistan (48) 57 61 0,4 0,3 46 -5
Cezayir (49) Cezayir(49) 57 73 0,4 0,4 26 29 Misir(49) Misir(49) 53 59 0,3 0,3 18 11
Angola(50) Ukrayna(50) 54 68 0,4 0,4 31 33 Nijerya(50) Nijerya(50) 44 55 0,3 0,3 30 24

Kaynak: Diinya Ticaret Orgiitii, Uluslararasi Ticaret istatistikleri 2011 ve 2012'den yazarca derlenmistir.
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Kiresel ekonomide, onde gelen ithalatgi ulkeler siralamasinda yer alan
50 ulke arasinda; 2010 yilinda 23, 2011 yilinda 22 ulkenin, yukselen pazar
oldugu gorilmektedir. Diinya Ticaret Orgiitiiniin 2010 yili verilerine gore,
kiUresel ithalatta ilk 10 Glke arasinda Cin, Hong Kong ve Gliney Kore, sirasiyla
2, 9 ve 10. sirada gelmektedir. Bu ulkeleri Hindistan (13), Singapur (15),
Meksika (16), Tayvan (17), Rusya (18), Brezilya (20), Turkiye (21), Tayland
(22), Polonya (24), Malezya (25), Endonezya (29), Cek Cumhuriyeti (30),
Suudi Arabistan (31), Guiney Afrika (32), Macaristan (33), israil (43), Sili (46),
Filipinler (47), Arjantin (48), ve Misir (49) takip etmektedir. Lider ithalatgilar
listesinde ise; 2011 yilinda da Cin, G. Kore ve Hong Kong'un ilk 10 arasinda
yer aldigi gériilmektedir. ilk 10 ithalatgidan sonra yiikselen pazarlarin agirlig
artmakta ve geriye kalan 40 ulkenin yaklasik yarisini (19 Ulke) ylUkselen

pazarlar olusturmaktadir.

Anlagildigi Uzere, yukselen pazarlar kuresel mal ticaretinde oldukcga
biiyik bir dneme sahiptir. ithalat bazinda incelendiginde, énde gelen ithalatgi
Ulkelerin % 44’G yukselen pazarlardir. Yukselen pazarlar, 2010 yilinda dinya
ithalatinin % 33,6’sini gercgeklestirmislerdir ve kiresel ihracattaki toplam
paylari % 36,5 olmustur. Ayrica ihracata liderlik eden 50 tlkenin % 42’sinin bu
ulkelerden olusmasi da yukselen pazarlarin, diinya ticaretinde ne denli 6nemli

bir paya sahip oldugunu gozler 6ntine sermektedir.

Mal ve hizmetler bazinda, diinya ticaret hacmi ihracat temelinde
degerlendirildiginde; 2010 yilinda gelismis Ulkeler % 12,2, gelismekte olan
ulkeler ve yukselen pazarlar % 13,8 buyumustur. 2011 yih verilerine gore,
gelismekte olan ulkeler ve yukselen pazarlarin mal ve hizmet ihracat hacminde

gOsterdigi buylime, gelismis ulkelerin bir buguk katini (1,66) agsmistir.



Tablo 8: Ticari Hizmetler Bazinda Diinya Ticaretinde Onde Gelen ihracatgi ve ithalatgi Ulkeler (2010-2011 Milyar Dolar ve Yiizde)

inracatgilar Deger Pay Yillik Degisim % | ithalatcilar Deger Pay Yilhik Degisim %
2010 2011 2010 |2011 |2010 |2011 |2010 2011 2010 2011 2010 2011 2010 2011 |2010 2011
ABD(1) ABD(1) 518 581 14 13,9 9 9 ABD(1) ABD(1) 358 395 10,2 10,0 7 7
Almanya(2) ingiltere(2) 232 274 6,3 6,6 3 11 Almanya(2) Almanya(2) 260 289 7.4 7,3 3 10
ingiltere(3) Almanya(3) 227 253 6,1 6,1 -1 9 Cin(3) Cin(3) 192 237 55 6,0 22 23
Cin(4) Cin(4) 170 |182 4.6 4.4 32 7 ingiltere(4) ingiltere(4) 161 170 4.6 4,3 2 6
Fransa(5) Fransa(5) 143 167 3,9 4,0 0 15 Japonya(5) Japonya(5) 156 166 4.4 4,2 6 7
Japonya(6) Japonya(6) 139 142 3,8 3,4 10 3 Fransa(6) Fransa(6) 129 143 3,7 3,6 2 9
Hindistan(7) ispanya(7) 123 140 3,3 3,4 33 14 Hindistan(7) Hindistan(7) 116 124 3,3 3,1 45 7
ispanya(8) Hindistan(8) 123|137 33 33 1 11 irlanda(8) Hollanda(8) 108 118 3,1 3,0 4 12
Hollanda(9) Hollanda(9) 113 134 3,1 3,2 2 16 italya(9) irlanda(9) 108 114 3,1 2,9 1 7
Singapur(10) Singapur(10) 112 129 3 3,1 20 15 Hollanda(10) italya(10) 106 114 3 2,9 -1 5
Hong Kong(11) Hong Kong(11) 106 121 2,9 2,9 23 14 Singapur(11) Singapur(11) 96 114 2,7 2,9 21 18
italya(12) irlanda(12) 97 109 2,6 2,6 3 12 Kore(12) Kanada(12) 93 100 2,6 2,5 17 11
irlanda(13) italya(13) 97 105 2,6 2,5 5 8 Kanada(13) Kore(13) 90 98 2,6 2,5 15 3
Belgika(14) isvigre(14) 82 94 2,2 2,3 3 15 ispanya(14) ispanya(14) 87 93 2,5 2,4 0 8
Kore(15) Kore(15) 82 94 2,2 2,3 13 9 Belcika(15) Rusya(15) 78 88 2,2 2,2 6 23
isvicre(16) Belcika(16) 78 87 2,1 2,1 8 2 Rusya(16) Belcika(16) 70 85 2 2,1 19 8
Luksemburg(17) isveg(17) 68 76 1,9 1,8 14 16 Brezilya(17) Brezilya(17) 60 73 1,7 1,8 36 22
Kanada(18) Kanada(18) 67 75 1,8 1,8 15 11 Suudi Arab.(18) Avustralya(18) 51 60 15 15 8 19
isvec(19) Liksemburg(19) 64 72 1,7 1,7 9 9 Hong Kong(19) Danimarka(19) 51 56 1,4 1,4 16 11
Danimarka(20) Danimarka(20) 59 65 1,6 1,6 8 9 Avustralya(20) Hong Kong(20) 50 56 1,4 1,4 24 10
Avusturya(21) Avusturya(21) 54 61 15 15 0 13 Danimarka(21) isveg(21) 49 56 14 14 -1 16
Avustralya(22) Rusya(22) 47 53 13 13 17 20 Isveg(22) Suudi Arab(22) 48 55 14 14 7 8
Rusya(23) Avustralya(23) 44 51 1,2 1,2 7 8 Tayland(23) Tayland(23) 46 51 1,3 1,3 21 14
Tayvan(24) Tayvan(24) 40 46 1,1 1,1 28 15 Norvec(24) BAE(24) 42 49 1,2 1,2 15 18
Norveg(25) Norveg(25) 40 42 11 1,0 5 6 BAE(25) isvigre(25) 41 47 1,2 1,2 11 19
Yunanistan(26) Tayland(26) 37 41 1 1,0 -2 20 Liuksemburg(26) Norvec(26) 39 45 11 11 9 6
Tayland(27) Macao(27) 34 40 0,9 0,9 14 38 Isvicre(27) Avusturya(27) 38 42 1,1 1,1 -3 14
Turkiye(28) Yunanistan(28) 33 38 0,9 0,9 2 2 Tayvan(28) Tayvan(28) 37 41 1,1 1,0 28 11
Malezya(29) Tarkiye(29) 33 38 0,9 0,9 14 11 Avusturya(29) Luksemburg(29) 37 41 1 1,0 0 12
Polonya(30) Polonya(30) 32 37 0,9 0,9 13 13 Malezya(30) Malezya(30) 32 37 0,9 0,9 17 17
Brezilya(31) Brezilya(31) 30 37 0,8 0,9 15 21 Polonya(31) Endonezya(31) 29 32 0,8 0,8 22 24
Macao(32) Malezya(32) 28 35 0,8 0,8 52 7 Endonezya(32) Polonya(32) 26 31 0,7 0,8 14 4
israil(33) Finlandiya(33) 25 27 0,7 0,7 12 -1 Meksika(33) Finlandiya(33) 22 26 0,6 0,7 4 -5
Misir(34) Israil(34) 24 27 0,6 0,6 11 11 Finlandiya(34) Meksika(34) 21 25 0,6 0,6 -19 15
Finlandiya(35) Portekiz(35) 23 26 0,6 0,6 -14 14 Cek Cumh.(35) Iran(35) 20 25 0,6 0,6 8
Portekiz(36) Cek Cumh.(36) 23 23 0,6 0,6 3 10 Nijerya(36) Nijerya(36) 20 22 0,6 0,6 22 13
Cek Cumh.(37) Macaristan(37) 22 22 0,6 0,5 7 12 Iran(37) Angola(37) 19 20 0,6 0,5 12 .
Macaristan(38) Endonezya(38) 19 20 0,5 0,5 3 23 Yunanistan(38) Turkiye(38) 19 20 0,5 0,5 -1 8
Ukrayna(39) Misir(39) 16 19 0,4 0,5 24 -19 Tlrkiye(39) Israil(39) 18 20 0,5 0,5 18 10
Endonezya(40) Ukrayna(40) 16 19 0,4 0,5 29 14 G.Afrika(40) Guney Afrika(40) 18 19 0,5 0,5 25 7
Toplam 3320 |3740 |89,9 |89,7 - - Toplam 3040 3395 86,6 85,9 - -
Diinya 3695 |4170 |100 100,0 |9 11 Diinya 3510 3955 100 100,0 |9 11

Kaynak: Duinya Ticaret Orgiitii, Uluslararasi Ticaret istatistikleri 2011 ve 2012'den yazarca derlenmistir.
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2011 yihinda gelismis Ulkeler, mal ve hizmet ihracatinda % 5,5
blyurken, gelismekte olan Ulkelerde ve yukselen pazarlarda buayume orani %
9 olarak gergeklesmistir. IMF’nin 2012 yili tahminlerine goére, bu iki Glke grubu
arasindaki mal ve hizmet ihracat hacmindeki gbzle goérulir buyime orani farki
2,5 kati asacaktir. Tahminlere gore, 2012 yilinda gelismekte olan Ulkeler ve
yukselen pazarlarda s6z konusu biyume % 6,1 iken, gelismis Ulkelerde %2,4

seviyesinde kalacaktir.

Diinya Ticaret Orglitl tarafindan belirlenen, diinya ticaretinde hizmetler
bazinda 6nde gelen ihracatgilar listesine gore, Tablo 8'de yer alan, 40 Ulkeden
2010 yilinda 17 tanesinin yukselen pazar oldugu gorulmektedir. 2010 ve 2011
yili verilerine gore, dunya ticaretinde hizmetler inracati bazinda aktif rol alan ilk
10 Ulke arasinda Cin, Hindistan ve Singapur bulunmaktadir. 2010 yilinda bu
ulkeleri sirasiyla Hong Kong (11), Guiney Kore (15), Rusya (23), Tayvan (24),
Tayland (27), Turkiye (28), Malezya (29), Polonya (30), Brezilya (31), israil
(33), Misir (34), Cek Cumbhuriyeti (37), Macaristan (38) ve Endonezya (40)
takip etmektedir. 2011 yilinda kuresel hizmet ihracatinda, ilk 40 ihracatgi

arasinda 16 yukselen pazar yer almaktadir.

Tablo 8'den gorulebilecegi gibi, kuresel hizmetler ithalatinda, liderlik
eden ulkeler siralamasinda2010 yilinda 17, 2011 yilindal6 yikselen pazar yer
almistir. Hizmetler ithalatinda dinyada ilk 10 Glke arasinda yer alan Cin ve
Hindistan'i sirasiyla; Singapur (11), Guney Kore (12), Rusya (16), Brezilya
(17), Suudi Arabistan (18), Hong Kong (19), Tayland (23), Tayvan (28),
Malezya (30), Polonya (31), Endonezya (32), Meksika (33), Cek Cumhuriyeti
(35), Turkiye (39) ve Glney Afrika (40) izlemektedir.

Dunya ihracat ve ithalat verileri ticari hizmetler bazinda incelendiginde,
yukselen pazarlarin nispi 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. 2010 yili verilerine gore,
s6z konusu ulkelerin kuresel hizmet ihracatindaki toplam paylari % 24,4
olmaktadir. Yikselen pazarlar, kiresel hizmet ithalatinin %26,6’sini
gerceklestirmiglerdir. Kuresel hizmet ihracat ve ithalatindaki paylarina
dayanarak, ylUkselen pazarlarin mal ihracat ve ithalatinda yakaladiklari
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bayuklikte olmasa da, hizmetler ihracat ve ithalatinda da kuresel ticarette

oldukga 6nemli bir yere sahip olduklari ortaya ¢gikmaktadir.

2.2.3. Yukselen Pazarlarin Dogrudan Yabanci Sermaye Akigi Bakimindan

Degerlendirilmesi

Dogrudan yabanci sermaye yatirmlarinin, yatirrmin yapildigr ulke
ekonomisi Uzerinde; dretim, istihdam, fiyat, gelir, ihracat, ithalat, 6demeler
dengesi, ekonomik biylime ve genel refah seviyesi lizerinde, sayisiz etkileri
s6z konusudur. Dogrudan yabanci sermaye yatirimi, uluslararasi ekonominin
kUresellesmesine yol agan faktorler arasinda belki de en Onemlisidir.
Sanayilesmis ve gelismekte olan Ulkeler ile gelismekte olan Ulkeler arasinda
da glgli ekonomik baglarin kurulmasini saglar (Erdal ve Tatoglu, 2002:1).
Ozellikle yoneldigi gelismekte olan ekonomilere sadece getirdigi ek sermaye
ile Uretim kapasitesine ve kapasite artisina bagli olarak da istihdam agisindan
degil, ayni zamanda sagladigi yeni teknolojilerle, Uretim yapisinin
modernlesmesine ve dinamizm kazanmasina da ciddi katkida bulunmaktadir
(Karagéz ve Karagoz, 2006: 118). Ornegin, Cin gibi baz (Ulkelerin
ekonomilerindeki olaganustl buyume Uzerinde, ticaretteki bagarilar 6zellikle
ihracata dayali buyume politikalari yaninda, yatirnmlardan asiri derecede
faydalanmalari da etkili olmustur. 1997 yilinda, dinyadaki toplam dogrudan
yabanci sermaye yatirimlarinin, %31’i Cin’e gergeklestirilmistir (Stiglitz, 2004:
467-468). Dogrudan yabanci sermaye yatirrminin etkilerinden hareketle,
yukselen pazarlarin dunya ekonomisinde konumlarini ortaya koymak

agisindan, yatirrm oranlarinin degerlendiriimesi faydali olacaktir.

Yukselen pazarlara dogrudan yabanci sermaye yatirimi girigleri,
1990’larin basindan itibaren kayda deger bir sekilde artmigtir. 1993 yilinda
GSYiHlarinin %1,5'i seviyesinde iken, 1994 yilindan sonra artmaya baslamig
ve 1999 yilinda bir zirve ile GSYiH’larinin %3’ni asmistir. 2000-2003

doneminde azalis egilimi gosteren dogrudan yabanci sermaye yatirimi girisi,
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2003 yilindan sonra tekrar yukselmis ve bu yukseligle beraber 2007 yilinda
GSYiHlarinin %4’( oranina ulagmistir (Arbatli, 2011: 4).

1990’ yillarin verilerinden sonra, 2000’li yillardan giinimuze yukselen
pazarlarda, GSYiHnin ylizdesi olarak dogrudan yabanci sermaye yatirimi
girisleri, Grafik 3 yardimiyla incelenecektir. Grafik 3’de 2000 yilindan 2016
yilina kadar gegen surede, yukselen ve gelismekte olan Ulke pazarlarinin
yatirrm oranlarinin, % 10 kadar arttigi gorulmektedir. Gelismis ekonomilerin
yatirim oranlarinda, yillar arasinda ki¢uk artislar olsa da genel itibariyle, dusus

egilimi gorulmektedir.

Grafik 3: Ulke Gruplarinin GSYiH 'nin Yiizdesi Olarak Yatirim Oranlari
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenmistir.

Grafik 3'de acik bir sekilde goruldugu Gzere, 2008-2009 doneminde;
gelismis ulkelerde yatirrm oraninin disus egilimine girmesine ragmen,
yukselen pazarlar konumlarini koruma basarisi gostermisler ve yatirimlarini
artirmaya devam etmiglerdir. Kekic'e gore, kuresel krizin etkileri karsisinda
yukselen pazarlar direncli olduklarini kanitlamiglardir. 2008 yilinda gelismis
Ulkelere dogrudan yabanci sermaye yatirrmi girigleri Ugte bir oraninda
azalirken, yukselen pazarlarda %11 artis gostermistir. Ylkselen pazarlara
dogrudan yabanci sermaye yatirimi girigleri, gelismis ulkelere nazaran daha
az azalmis olsa da; 2009 yilinda ilk kez, yukselen pazarlar gelismis Ulkelerden

daha fazla yatinm g¢ekmeyi basarmislardir. Yikselen pazarlarin dogrudan
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yabanci sermaye yatirimi giriglerinde, 2009 yilindaki zirvenin gegici olmadigini
ileri siren yazara gore, bunun en 6nemli nedenlerinden birinin gelismis
ulkelerden oldugu kadar, yukselen pazarlardan da dogrudan yabanci sermaye
yatirimi ¢ikislarinin yine yukselen pazarlara dodru olmasini géstermektedir
(Kekic, 2011: 3-4).

Grafik 4: Yikselen ve Gelismekte Olan Ulkelerde Dogrudan Yatirim Tutarlari
(Net Milyar Dolar)
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenmistir.

Yukselen ve gelismekte olan pazarlarda, 2000-2011 yillar arasindaki
dogrudan yatinm tutarlarini gosteren Grafik 4 incelendiginde; 2011 yih
itibariyle dogrudan yatirim tutarlarinin, 169.094 milyar dolardan 429.256 milyar
dolara, 2,5 kat arttigi gértlmektedir. IMF tahminlerine gore, yatirnm tutarindaki

bayume seyri 2012 yilinda da devam edecektir.

Tablo 9'da 2010-2011 vyillari itibariyle, ylukselen pazarin dogrudan
yabanci sermaye akiglarindaki degisim yuzdeleri yer almaktadir. Arjantin,
Meksika, Misir ve Cek Cumhuriyeti disinda kalan diger Ulkelerde, degisimin
pozitif yonde oldugu gorulmektedir. En fazla artis Guney Afrika’da (% 269,2)
gerceklesirken, en az artis % 6,1 ile Singapur'da gergeklesmistir. Yikselen
pazarlarda, dogrudan yabanci sermaye yatiriminin son iki yilda ortalama

bdylime orani ise, % 31,29 olmustur.

2012 yilinda, dunyada dogrudan yabanci sermaye yatirimi giriglerinin
2011 yilina kiyasla azaldi§i gorulmektedir. Ancak gelismekte olan ulkelerdeki

azalmanin, gelismis Ulkelerdeki azalmaya gére %30 daha az oldugu dikkat
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cekmektedir. Duinya’da yatinm giriglerinin azalma egilimine ragmen,2012

yihinda yukselen pazarlardan Cek Cumhuriyeti, Guney Afrika, Arjantin, Sili,

Kolombiya, Peru, Suudi Arabistan, Filipinler ve Tayland’a dogrudan yabanci

sermaye yatirimi girisleri 2011 yilina goére artis géstermeye devam etmistir.

2012 yilindaki genel azalma egiliminin aksine, 10 yukselen pazarda dogrudan

yabanci sermaye yatirimi girislerinin artmasi, yukselen pazarlarin dinyada

tercih edilebilirliklerini gézler 6niine sermektedir.

Tablo 9: Dogrudan Yabanci Sermaye Girisleri (Milyar Dolar)

Biiyiime Orani%

Bolge/ Ulke 2010 2011 2012 2010-11
2011-12

Dunya 1381.0 1604.2 1310.7 17.0 -18.3
Gelismis Ekonomiler 674.9 807.8 548.9 18.5 -32.1
Avrupa 407.6 459.3 293.5 22.8 -36.1
Avrupa Birligi 358.0 440.0 287.0 31.9 -34.8
Avusturya 0.8 14.7 5.0 366.3 -65.9
Belcika 85.7 103.3 19.3 -42.9 -81.3
Cek Cumhuriyeti 6.1 5.4 10.0 -25.9 84.3
Danimarka -74 14.8 2.1 . -86.1
Fransa 30.6 40.9 58.9 18.1 43.8
Almanya 46.9 40.4 1.3 -30.0 -96.8
Yunanistan 0.3 11 2.6 . 128.7
irlanda 42.8 11.5 39.6 101.3 245.1
italya 9.2 34.3 5.3 261.0 -84.7
Liksemburg 27.7 14.4 22.6 33.8 57.0
Hollanda -9.9 13.6 -21 . .
Polonya 13.9 18.9 4.1 46.7 -78.2
Portekiz 2.6 10.4 9.2 203.3 -11.8
ispanya 40.8 29.5 17.5 1.9 -40.6
isveg -1.3 14.7 10.1 . -31.1
ingiltere 50.6 51.1 62.5 49.0 22.2
A.B.D 197.9 226.9 146.7 -7.7 -35.3
Kanada 29.1 41.4 47.2 14.0
Japonya -13 -1.8 -04 "
Geligmekte Olan Ekonomiler | 630.9 702.7 680.4 13.7 -3.2
Afrika 43.2 43.4 45.8 -0.7 5.5
Misir 6.4 -0.5 35 -92.2 .
Nijerya 6.1 8.9 5.3 12.0 -40.8




Tablo 9 (Devam): Dogrudan Yabanci Sermaye Girigleri (Milyar Dolar)
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Buyume Orani%
Bolge/ Ulke 2010 2011 2012 2010-11
2011-12
Guney Afrika 1.2 5.8 6.4 269.2 10.3
Latin Amerika ve Karayipler 187.9 217.0 232.6 34.6 7.2
Arjantin 7.1 8.7 11.0 -10.0 27.3
Brezilya 48.5 66.7 65.3 35.3 -2.0
Sili 154 17.3 26.4 16.4 52.7
Kolombiya 6.7 13.6 15.8 113.4 15.9
Meksika 21.0 20.8 17.4 -8.8 -16.5
Peru 8.5 8.2 11.0 7.4 34.2
Asya 397.8 440.7 399.0 6.7 -9.5
Suudi Arabistan 29.2 16.3 18.8 151
Tarkiye 9.0 15.9 12.4 45.1 -22.1
Cin 114.7 124.0 119.7 8.1 -34
Hong Kong 82.7 96.1 72.5 13.8 -24.6
G.Kore 10.1 10.2 9.0 -11.9
Hindistan 24.2 31.6 27.3 37.9 -13.5
Endonezya 13.8 19.2 19.2 48.2 -0.1
Malezya 9.1 12.0 10.0 27.6 -16.8
Filipinler 1.3 1.3 15 155
Singapur 48.6 64.0 54.4 6.1 -15.1
Tayland 9.1 7.8 8.1 33.1 3.9
Guney-Dogu Avrupa ve BDT | 70.6 86.5 78.0 30.6 -9.9
Rusya 43.3 52.9 44.1 23.4 -16.6

Kaynak: UNCTAD-KUuresel Yatirim Trendleri,

23 Ocak 2013-24 Ocak 2012.

Yukarida verilen bilgilerden anlasildigi Uzere, yukselen pazarlar,

ekonomik serbestlesme ve disa agilma politikalarinin uygulanmasina paralel
olarak, 1990’li yillarin baslarindan gunimuize kadar, dogrudan yabanci
sermaye yatirimi girigleri bakimindan oldukga buylik asama kaydetmislerdir.
Gelismis Ulkelere nazaran, daha dusuk maliyetle mal ve hizmet temin etme

firsati, yuUkselen pazarlarin dogrudan yabanci sermaye yatirimlarini

cekmesinde Kkilit unsurlardan biri iken, bu Ulkelerde yatinrmin vergi

muafiyeti/indirimi ve diger yatirrm tesvikleri de her gecen gin yukselen

pazarlarda, dogrudan yabanci sermaye yatinmlarinin artmasinin

sebeplerindendir (Bajger, vd., 2007: 3).
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Sunduklari cazip firsatlar ile yabanci sermayeyi kendilerine ¢ekmekte
biylik basarilar kaydederek, 2007 yilinda GSYIH'nin %4l diizeyine ulasan
dogrudan yabanci sermaye yatirmi oranina ulasmiglardir. 2010-2011
doneminde ise, ortalama %30’u asan dogrudan yabanci sermaye yatirimi
artigi yagsamiglardir. Genel olarak, yiikselen pazarlar basaril bir tablo gizerken;
Tarkiye’nin dogrudan yabanci sermaye yatirimi bakimindan, ytikselen pazarlar

arasindaki konumu ayrica degerlendirilecektir.

Bolumun buraya kadar olan basliklari altinda, yukselen pazarlarin
kiresel ekonomi igcin 6nemleri ve degisen dengelere dikkat c¢ekilmesi
amaclanmigtir.  Oncelikle, GSYiHlarindaki  biyiime oranlari ile
ekonomilerindeki gelismeler ortaya koyulmustur. Ardindan, digsa acgiima
politikalari sonucunda, her gecen glin dinya ticareti agisindan ilerleyen
konumlari ele ahnmistir. Buna paralel olarak, kiresel ticarette artan
Onemlerine isaret edilerek, son olarak dogrudan yabanci sermaye yatirimi
bakimindan degerlendirmelerde bulunulmustur. ilerleyen basliklar altinda,
Tarkiye’'nin yukselen pazarlar arasindaki yeri belirlenecektir. Tarkiye’nin 27
yukselen pazar arasindaki konumu; mal ve hizmet ithalati ve ihracat
temelinde, GSYiH temelinde ve dogrudan yabanci sermaye yatirimi temelinde
ortaya koyulacaktir.

2.3. YUKSELEN PAZARLAR ARASINDA TURKIYE’NiIN YERI VE ONEMi

Sonraki onbir Ulkeleri arasinda yer alan Turkiye, son donemde kayda
deger buyume oranlan ve ihracatta yakaladigi basarilarla dikkatleri Uzerine
cekmektedir. Turkiye’'nin basarilarini, yikselen pazarlar arasindaki goreceli
konumu itibariyle degerlendirmek, uluslararasi pazarlarda sergiledigi
performansin rakipleri karsisindaki gergcek basarisini ortaya koymak
bakimindan faydali olacaktir. Boylece, Turkiye'nin ihracatindaki buyime,
dogrudan yabanci sermaye yatirimi tutarlarindaki degisim ve gayrisafi yurt ici
hasiladaki buyume gostergeleri degerlendirilecektir. S6z konusu gdstergeler

yoluyla yiikselen pazarlar arasinda, Turkiye'nin géreceli 6nemi incelenecektir.
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2.3.1. Mal ve Hizmet ihracati ve ithalati Temelinde Tiirkiye’nin Yiikselen
Pazarlar Arasindaki Konumu

Calismanin dnceki bélumlerinde de Uzerinde duruldugu gibi, yikselen
pazarlarda hizli ve istikrarl bir ekonomik bliytime s6z konusudur. Aktas (2009:
35)’a gore, ekonomi literatlrinde en kapsaml konulardan biri, hizli ve istikrarli
bir ekonomik kalkinma siirecinin nasil gergeklestirilebilecegidir. inracat; eneriji,
yatinm mallar ve ara mallari gibi dnemli ithalatin finansmani igin gerekli olan
kit doviz kaynaklarini saglamada, bir Ulkenin buylme surecinde oldukga
onemlidir.

Yukselen pazarlar, ekonomik serbestlesmeyle beraber, kiresel
ekonomiyle entegrasyonda Kkilit bir rol oynayan ihracat faaliyetlerine
yonelmislerdir. Gerek ekonomilerinin buylmesi Uzerinde olumlu etkisi ve
gerekse kiresel ekonomiye entegrasyonlarindaki hayati rolii nedeniyle ihracat
faaliyetlerinin degerlendiriimesi, calisma kapsaminda c¢ok buyuk ©Onem
tasimaktadir. Asagida, ylkselen pazarlarin ihracatlari detayli olarak
incelenecektir.

Tarkiye'nin  yukselen pazarlar arasindaki konumu belirlenirken;
oncelikle mal ve hizmet ihracati agisindan yukselen pazarlar ele alinacaktir.
27 yukselen pazar, mal ve hizmet ihracatindaki bluylme oranlari agisindan
degerlendirilecektir. Ardindan, mal ve hizmet ithalatindaki biyime oranlar
incelenecek ve Turkiye’'nin kiresel ithalat ve ihracattan aldigi paylar
bakimindan degerlendirmesi yapilacaktir.

Grafik 5: Mal ve Hizmet ihracatinda Bilyiime Oranlari itibariyle Yiikselen
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenerek olusturulmustur.
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Calismada yukselen pazarin 2000-2010 yillar arasinda, mal ve hizmet
ihracatindaki buyume ylzdelerinin ortalamalari alinarak, kendi aralarinda
siralamalari yapilmigtir. Siralamaya goére, Turkiye'nin 27 ulke arasinda 8.
sirada oldugu goérulmektedir. Gostergeye dayanarak, Turkiye'nin mal ve
hizmet ihracatindaki buytime temelinde, ylikselen pazarlar arasinda 6ne ¢ikan
ulkelerden biri oldugu soylenebilir.

Grafik 6: Mal ve Hizmet ihracatinda Tahmini Bliyime Oranlari itibariyle
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenerek olusturulmustur.

Grafik 6'da, IMF verileri baz alinarak hesaplanan 2011-2015 yillari
arasinda, Uulkelerin mal ve hizmet ihracatindaki tahmini blyUmelerinin
ortalamalari itibariyle konumlari goralmektedir. Bes yillik tahminlere gore, mal
ve hizmet ihracatinda en fazla buyume Hindistan'da beklenmektedir. BRIC
Ulkeleri hari¢ tutuldugunda, en fazla buyime beklenen yikselen pazar Giiney
Kore iken, en az buyumenin Venezuela’da olmasi tahmin edilmektedir.
Tarkiye’'nin, genel siralamada 11. sirada yer aldigi, BRIC dulkeleri hari¢
tutuldugunda, mal ve hizmet ihracinda en fazla blyumenin beklendidi,

sekizinci Ulke konumuna yukseldigi anlagiimaktadir.

G. Kore, Cin, Hindistan ve Pakistan Uzerinde yapilan ¢alismalarda,
ihracatin ekonomik blyume Uzerindeki etkisi tespit edilmistir (Aktas, 2009: 36-
37 ). Turkiye'de de ihracatla ekonomik buylime arasindaki iligkiyi arastiran
caligsmalar gergeklestiriimistir. Cetintas (2004) ve Deger (2006), Turkiye'de
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ihracat ve ekonomik blyume arasinda anlamh iligkiye isaret etmislerdir.
Yigidim ve Kose ise, Turkiye'’de ekonomik buylmeyi en c¢ok etkileyen
degiskenin ithalat oldugu bulgusuna ulasmiglardir (Aktas, 2009: 37). Calisma
kapsaminda, hem ekonomik biyume Uzerindeki etkisi, hem de ekonomik
serbestlesme surecinde disa acilmanin dnemli gdstergelerinden biri olan,

ithalat Uzerinde de durulmasi anlamli olacaktir.

Mal ve hizmet ithalatinda, 2000-2010 yillari arasinda, tlkelerin biyime
oranlari ortalamalarina gore, Turkiye'nin 10. sirada yer aldigi gortlmektedir.
BRIC Ulkeleri hari¢ tutuldugunda; Turkiye yedinci sirada bulunmaktadir.
ihracatta oldugu gibi, ithalattaki 10 yillik ortalama biiyiime oranina goére,
Tarkiye'nin yukselen pazarlar arasinda ilk 10 tulke arasinda yer almasi, kiresel

ihracat ve ithalat agisindan nispi Gnemini vurgulamaktadir.

Grafik 7: Mal ve Hizmet ithalatinda Bliylime Oranlari itibariyle Yiikselen

Pazarlar
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenerek olusturulmustur.

Tarkiye'nin kuresel ticaretten aldigi payl ortaya koyan Grafik 8
incelendiginde, kiresel ihracatta Turkiye’nin payinin, 2007 yilinin son
ceyreginden sonra artis egilimi gostermesine ragmen, 2009 yilinin son iki
ceyreginden itibaren dusus egiliminde oldugu ortaya ¢ikmaktadir. 2009 yilinin
ortalarindan 2012 yilinin ilk geyredine kadar ihracat payinin énemli bir disus

seyri izledigi goOrulmektedir. Kiresel ithalat icindeki pay acisindan ele
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alindiginda; 2009 yilhindaki azalmanin ardindan, 2011 yilinin 3. c¢eyregi

itibariyle, Tarkiye'nin ithalat payr %1,4’4 asmigtir. 2012 yilinin sonlarindan

gunumuze kadar da ithalat payindaki artis devam etmektedir.

Grafik 8:Turkiye’'nin Dinya Ticaret Hacmi igindeki Payi (%)
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Grafik 9: Tirkiye ithalat ve ihracat Tutarlari-Mevsimsellikten Arindirilmig
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Kaynak: TCMB Odemeler Dengesi Raporu, 2013-1I: 6

2007-2013 donemindeki seyri, yukaridaki Grafik 9’dan

Mevsimsellikten arindirimig degerlerle ithalat ve ihracat tutarlarinin

incelendiginde;

Tarkiye’de ihracatin 2007-2008 yillari arasinda artis gosterdigi ve 10 milyar

dolari astigi, ancak 2008 yilinin 3. geyregiyle beraber hizli bir dusus yasandigi

gorulmektedir. 2011 yilinda ise, ihracatta 2009 yilinin ikinci c¢eyreginde
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baslayan hizli artig egilimi yavaslamistir. 2012 yilinin son ¢eyreginde az da
olsa ilerlemesine ragmen, 2013 yilinin ilk ceyreginde tekrar gerilemeye

baslamistir.

Tarkiye'nin dis ticareti yillar itibariyle incelendiginde, ihracat ve ithalat
rakamlarinda gozle goérulur bir artis s6z konusudur. Ancak, kuresel ticaretten
alinan paylar bakimindan degerlendirildiginde, s6z konusu rakamlardaki
artigin, kuresel pazarda Ozellikle ihracat acisindan aktif rol oynamak
bakimindan yeterli olmadigi gortlmektedir. TCMB verilerine goére, Turkiye’'nin
ithalat hacmi, 2006 yilindan 2011 yihinin 3. geyregine kadar 2009 yilindaki
dususe ragmen yaklasik 2 katina gikmistir. Paralel sekilde, kiuresel ithalattan
alinan pay yiikselme seyri izlemis ve yaklasik % 0,2 artmistir. ithalat hacmi 2
katina ¢ikarken, artisin ancak %0,2 olmasi ithalatta kiresel anlamda 6énemli

bir oyuncu olma noktasinda yeterince yol kat edilemedigini gdstermektedir.

Grafik 10: Tarkiye’de Dig Ticaret Agigi-Yilliklandinimig, Milyar ABD Dolari
(2007-2013)
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Kaynak: TCMB Odemeler Dengesi Raporu, 2013-11: 6

Grafik 10 incelendiginde, ithalattaki buyumenin ihracat rakamlarinda
gorilememesi, dis ticaret aciginin artmasina neden olmaktadir. TUIK
verilerine gore, dis ticaret acigli 2006 yilinda 54 milyar dolar iken, 2011 yilinda
yaklasik 2 kat (1,96) artarak, 105,86 milyar dolara ¢ikmistir. ihracatin ithalat
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karsilama orani ise, 2006 yilinda %61,3 iken, 2011 yilinda %56’ya gerilemistir
(TUIK, Temel istatistikler-Dis Ticaret istatistikleri, 2013). 2013 yili Ocak- Kasim
déneminde, dis ticaret agigi 89.8 milyar dolara ulagmistir.

Tarkiye'de 1980 yilinda, korumacilik politikasinin birakilip, disa donuk
ekonomi politikasinin benimsenmesiyle beraber, ekonomide ihracatin yeri
yildan yila énemli oranda artmistir. Turkiye’de ihracat tutarlari; 1990 yilinda
12.950 milyar dolar iken, 2000 yihinda 2.14 kat artarak 27.775 milyar dolara
ulasmistir. 2000-2010 doneminde ise, 3.1 kat artarak 113.883 milyar dolarlik
ihracat gercgeklestirilmistir. Kuresel krizin etkisiyle 2009 yilinda 102.143 milyar
dolar dizeyinde kalan ihracat 2011 yilinda 134.906 milyar dolar olmustur.
2012 yihinda ise, 152.461 milyar dolar ile cumhuriyet tarihinin rekorunu
kirmistir. ihracat tutarlarinin artisina istinaden kiiresel ihracattan alinan payin
da yukseliyor olmasi beklenirken, Grafik 8 incelendiginde, durumun beklenti
yoninde olmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Uluslararasi Ticaret Merkezi (UTM)
verilerine gore, Turkiye'nin kuresel mal ihracatindan aldigi pay, 2001 yilinda
%0,5, 2006 ve 2007 yilinda %0,7 iken, 2008 ve 2009 yillarinda %0.8 olmustur
( Uluslararasi Ticaret Merkezi, 2011). 2010 ve 2011 yilinda ise, %0.7
seviyesine gerilemistir. Baska bir ifade ile aslinda Turkiye’'nin, kiresel mal
ihracatindan yillar itibariyle aldigi paylar 2006 yilindan beri duragan bir seyir
izlemektedir. Artan ihracat rakaminin, Turkiye agisindan kuresel ihracatta aktif
rol oynamaya, daha fazla pay almaya ve dinya ticaretindeki 6nemini artirmaya
yetmedigi, ancak mevcut durumunu korumayi sagladigi ortadadir.

Her gecen gun oyuncularin arttigi kiresel ticaret sahnesinde ve hizla
degisen dunya ticaret dinamikleri karsisinda, Turkiye'nin ortaya koydugu
performans 0&zellikle ihracatta sinirli kalmaktadir. Turkiye’nin dis ticaret
politikasinda, Ulkeyi ihracatta, son yillarda karsi karsiya kaldi§i duragan
seyirden gikaracak ve daha aktif rol Ustlenmesini saglayacak, proaktif bir bakis
acisiyla yeni stratejiler belilemesi énem arz etmektedir. ihracati tesvik
politikasinin ve ihracat desteklerinin daha da gugclendiriimesi gerekmektedir.
Degisen kuresel ticaret dinamiklerine ayak uydurabilmeyi ve kiresel ticaretten
aldigi payi artirarak konumunu gelistirmeyi hedefleyen Turkiye’nin, amaclarina
ulastiracak aktif bir ihracat politikasi ytrutmesi olduk¢ca 6nemlidir.
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2.3.2. GSYIH Temelinde Tiirkiye’nin Yiikselen Pazarlar Arasindaki

Konumu

Tarkiye’'nin  yUkselen pazarlar arasindaki konumunu belirlerken
Uzerinde durulmasi gereken unsurlardan biri de gayri safi yurt ici hasiladir.
GSYIiH agisindan Tirkiye'nin diger ylkselen pazarlar arasindaki yerini
belirlemek icin yiikselen pazarlarin dinya GSYiH'sindan aldiklari paylar
degerlendirilecek ardindan Turkiye’nin GSYiH’ sinin zaman icindeki seyri daha

detayli incelenecektir.

Grafik 11'de 2000-2010 yillari arasinda yiikselen pazarlarin GSYiH
degerlerinin, dilnya GSYiH’sI igindeki paylarinin ortalama degerleri itibariyle
siralamalari gorulmektedir. Siralamaya gore, Turkiye 8.sirada yer almaktadir.
Baska bir acidan ele alinarak, BRIC Ulkeleri hari¢ tutuldugunda, Turkiye;
Meksika, Guney Kore ve Endonezya’dan sonra 4. sirada yer almaktadir. 10
yillik ortalamalara gore, Tirkiye'nin 27 ilke arasinda diinya GSYiH’sindan
aldiklari paylar itibariyle, sirasiyla ilk 10 ve 5 Ulke arasinda yer almasi, ulkenin

gOreceli 6nemini ortaya koymaktadir.

Grafik 11: Yikselen Pazarlarin GSYiH'nin Dinya GSYiHdan Aldiklari
Ortalama Paylar (Satinalma Giicli Paritesine dayali GSYiH,

Ortalama Paylar %)
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenerek olusturulmustur.
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Grafik 12: Turkiye'nin GSYiH Degerleri, Cari Fiyatlarla (Milyar ABD Dolari)
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Kaynak: IMF verilerinden yazarca derlenerek olusturulmustur.

Grafik 12.’de Tirkiye’nin 2000-2010 yillari arasinda GSYiH tutarlari
incelendiginde, 2002 yilindan sonra yukselme egilimi gosterdigi ve 2000
yilindan 2008 yilina kadar yaklasik 3 kat (2.74) arttigir gorulmektedir. Yagsanan
kiresel krizin etkisiyle 2008-2009 déneminde, GSYIiH tutar 614 milyar dolara
gerilemistir. Ancak 2010 yilinda seyir tekrar yikselmis ve 735 milyar dolara
ulasmigtir. IMF tarafindan 2000-2010 vyillari arasindaki seyre dayanarak
yapilan tahminlere gore, Tirkiye’nin GSYiH’sinin 2015 ve 2016 yilinda 1.000
milyar dolari asacagi ve sirasiyla 1.036 ve 1.133 milyar dolar olacagi

beklenmektedir.

Kiiresel GSYiH dan aldi§i pay itibariyle, yiikselen pazarlar arasinda 8.
sirada yer alan Turkiye'nin cari fiyatlarla gelisim hizi 2010 yilinda %15.4 ve
2011 yihinda %18.1 iken, 2012 yilinda %9.1 olmustur (Tuik, Ulusal Hesaplar,
2013). Her ne kadar GSYIiH tutar artis gésterse de, GSYiHnin biyime
oranindaki gerileme, Turkiye ekonomisinde son yillardaki yavaslamanin bir

gOstergesi niteligindedir.

Tarkiye’'nin ylUkselen pazarlar arasindaki konumunu belirleyebilmek
amaciyla ticaretteki konumu ve GSYIH itibariyle konumu (izerinde
durulmustur. Kiresel pazarda, yukselen pazarlarin dogrudan yabanci
sermaye yatirimi bakimindan dikkat gekici basarilari daha dnce vurgulanmakla
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beraber, 6zellikle Turkiye'nin yatirrmlar esas alindiginda yukselen pazarlar
arasindaki yeri ise asagida incelenecektir.

2.3.3. Dogrudan Yabanci Sermaye Yatirrmi Temelinde Tirkiye’nin

Yukselen Pazarlar Arasindaki Konumu

Ekonomik buyumelerini artirmaya c¢alisan birgok gelismekte olan ulke,
disa acgik sanayilesme politikalarini benimseyerek, dogrudan yabanci sermaye
yatirnmlarinin  Ulkeye girisini desteklemektedir (Yilmazer, 2010: 242).
Tarkiye’'de, 1980 yilindan itibaren gergeklesen serbestlesme slrecinde, pek
¢ok alanda oldugu gibi, dogrudan yabanci sermaye alaninda da 6nemli
degisiklikler yapilmigtir. Turkiye uyguladigi degisikliklerle, kuresellesme
surecinin en hizh gelisimini gosteren dogrudan yabanci sermaye
yatirnmlarindan, daha fazla pay almak ve bunu ekonomik kalkinmasinda
seferber etmek istemektedir (Karagoz ve Karagdz, 2006: 118). Daha 6nce
yukselen pazarlara dogrudan yabanci sermaye yatirimi girisleri izerinde genel
olarak durulmustur. Ancak Turkiye'nin diger ulkeler arasindaki konumunun
daha net olarak gorilebilmesi icin detayli degerlendirmeler yapilmasi
gerekmektedir. Turkiye'nin konumu dogrudan yabanci sermaye yatirmi
temelinde belirlenirken, Oncelikle dogrudan yabanci sermaye yatirimi
girislerinde liderlik eden vyikselen pazarlar degerlendirilecek, ardindan
Tarkiye'de yillar itibariyle dogrudan yabanci sermaye yatirimi giris duzeyleri

incelenecektir.

Turkiye’de dogrudan yabanci sermaye yatirimi akiglari 1987 yilindan
sonra hareketlenmis, 2001 krizinden sonra uluslararasi konjonkturden
etkilenerek, tarihte goérilmemis bir artis kaydetmistir. 1980 yili sonrasinda,
Tarkiye’ye yatirrm amaciyla gelen sermaye 1000 kat artmis, 2006 yilinda 20
Milyar Dolara ulasmistir (Yilmazer, 2006: 247).

Grafik 13'de goéruldugu gibi, 2006 yilinda Turkiye, Ulkelerin aldigi

dogrudan yabanci sermaye yatirim tutarlar agisindan, 6nde gelen yikselen
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pazarlardan birisi haline gelmistir. Yillar igerisinde tesvikler yoluyla, 2000
yilindan itibaren kayda deger bir hizla dogrudan yabanci sermaye
yatirimlarinin artmasi, tlkeyi Cin, Hong Kong, Rusya ve Singapur'dan sonra
en ¢ok dogrudan yabanci sermaye yatirimi alan, besinci buyuk ylkselen pazar

haline getirmistir.

2006 yilinda, Turkiye 20,1 milyon dolar dogrudan yabanci sermaye
yatirimi alarak, sadece yukselen pazarlar arasinda degil, diinya genelinde de
onemli bir basari gostermistir. Turkiye, 2005 yilinda dinyada 23. durumda
iken, 2006 yilinda 16. siraya yukselmistir. Yukselen pazarlardan Cin ise, ayni
yil 70 milyar dolarlik dogrudan yabanci sermaye yatirimi almistir (Ergakar ve
Karagol, 2011: 8).

Grafik 13: DYSY Girisinde Lider Yukselen Pazarlar (2006, Milyon ABD Dolari)
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Kaynak: The Economist Inteligence Unit, World Investment Prospects to 2011, 2007: 26

Turkiye'de 2000-2010 déneminde dogrudan yabanci sermaye yatirimi,
2008'de yasanan dususun ardindan hizla toparlanarak, artan bir seyir
izlemistir. 2000 yilinda 19.209 Milyon ABD Dolari olan dogrudan yabanci
sermaye yatirimi tutari, 2010 yilinda 176.048 Milyon ABD Dolarina ulasarak 9
kat artis gdstermistir (TCMB Odemeler Dengesi istatistikleri, 2011). 2000-2010
yillari arasinda 9 kat artis goOstermesine ragmen, Turkiye’de 2005-2008
déneminde GSYIH'nin % 3-4'ii oraninda olan dogrudan yabanci sermaye
yatirimi girisleri, 2009 ve 2010 yilinda % 1’e gerilemistir (Uluslararasi Ticaret
Merkezi, 2012). S6z konusu gerileme, Grafik 15den de acik¢a
gorulebilmektedir. 2006 yilinda 20,185 milyar dolar, 2007 yilinda 22,047 milyar
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dolar ve 2008 yilinda 19,760 milyar dolar olan dogrudan yabanci sermaye
yatinmi tutarlari, 2009 yilinda 8,663 ve 2010 yilinda 9,036 milyar dolara
dismastir. 2009 ve 2010 yillarinda dogrudan yabanci sermaye yatirimi
tutarlari, 1995-2002 yillari ortalamasinin da altinda kalmaktadir. Ancak 2011
yihinda tekrar yikselme egilimine girmig, 16,047 milyar dolara ulagsmistir. 2012
yihnda ise, 12,519 milyar dolar dogrudan yabanci sermaye yatirimi girigi

gerceklesmistir (Ekonomi Bakanligi, Dogrudan Yatirim Verileri Balteni, 2013).

Grafik  14: 1995-2011 Doéneminde Turkiye’de Uluslararasi Dogrudan
Yatirnnmlar (Net Milyon Dolar)
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Kaynak: Hazine Mustesarligi Uluslararasi Dogrudan Yatirimlar 2010 Yili Raporu ve Ekonomi
Bakanligi Uluslararasi Dogrudan Yatirnm Verileri Bilteni (Subat 2012 ve Ekim 2013)'den
yazarca derlenmistir.

Turkiye’de dogrudan yabanci sermaye yatirrmi 2006 yilinda oldukca
onemli bir dizeyde gergeklesmis olmasina ragmen, ilerleyen yillarda bu basari
surdurulememistir. 2005-2008 doneminde, dogrudan yabanci sermaye
yatirrmi tutarindaki go6zle goralur artigin, ilerleyen donemlerde devam
edememis olmasinin en dnemli sebeplerinden biri, s6z konusu dénemde
gerceklestirilen 6zellestirmelerdir. Ozellestirme kapsaminda Tirk Telekom,
Tuprasg, Erdemir gibi buyuk 6lgekli kamu kurumlarinin, 2005 ve 2006 yillarinda
yabanci ortakli girisimlerce satin alinmistir. Ozellestirmelerin etkisi nedeniyle,
2005-2008 donemindeki dogrudan yabanci sermaye yatirrmi tutarlarinin
yuksek oldugu sdylenebilir. 2005 ve 2006 yillarinda, toplam 16.318.405.690
Dolar tutarinda ozellestirme gergeklestiriimistir. Bagka bir ifadeyle, ilerleyen
yillarda dogrudan yabanci sermaye yatirimi giriglerinin s6z konusu yillardaki
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duzeyine ulasamamasindaki faktorlerin basinda, 6zellestirmelerin yavasglamis
olmasi gelmektedir. Tarkiye'de 2005 ve 2006 yillarindaki 06zellestirme

uygulamalari, EkK 1'de gorulmektedir.

Grafik 15: Yikselen Pazarlarin GSYiHnin Yiizdesi Olarak Ortalama Net
DYSY Girigleri (2000/2010- %)
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Kaynak: Dunya Bankasi verilerinden yazarca derlenmisgtir.

GSYIiH’nin yiizdesi olarak 10 yillik ortalama dogrudan yabanci sermaye
yatirrmlarina bakildiginda, Turkiye’'nin, 25 ylkselen pazar arasinda 20. sirada
yer aldigi gorulmektedir. Grafik 15’in de agikg¢a ortaya koydugu gibi, Turkiye’de
2000-2010 doéneminde dogrudan yabanci sermaye yatirrmi girisleri,
GSYiH’sinin ancak ortalama % 1,6’si diizeyinde gergeklesmistir.

Grafik 16: YUkselen Pazarlarda Ortalama DYSY Girigleri (2000-2013, $)
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Kaynak: Dunya Bankasi verilerinden yazarca hesaplanmistir.

Her ne kadar Cin, GSYiH’nin yiizdesi olarak dogrudan yabanci sermaye
yatinmlarinda yukselen pazarlar arasinda 9. sirada yer alsa da, 2000-2013
doneminde ortalama dogrudan yabanci sermaye yatirimi tutarlar (Grafik 16)
itibariyle, acik ara lider konumundadir. ilgili dénemde en fazla dogrudan

yabanci sermaye vyatirrmi c¢ekmeyi basaran ilk on Ulkeden 4’0 BRIC




91

Ulkeleriyken, Turkiye 12. sirada yer almaktadir. Ozetle yukarida incelenen
veriler, Turkiye’'nin yatirim tesvik politikalarinin, rakipleri kargisinda yetersizligi
yaninda, ilgili politikalarin gézden gecirilmesinin ve yatirrm agisindan, daha

cazip hale getiriimesinin 6nemini vurgulamaktadir.

Bolium kapsaminda yapilan degerlendirmeler, ylkselen pazarlarin
onemlerini ortaya koymaktadir. GSYiH'lari olaganiistii diizeyde biyiiyen
yukselen pazarlar, dunyada dogrudan yabanci sermaye vyatirimlari igin
oldukga ragbet goérmektedirler. Gegmiste, gelismis Ulkelerin yon verdigi kiresel
ticarette artik dengeler degismistir. YUkselen pazarlar da, gucli konumlara
erismislerdir. ihracatlarindaki géz alici bliylime oranlari, yiikselen pazarlarda
ihracatin biyiime nedenlerine dikkatleri cekmektedir. Ulkelerin ihracatta tstiin
bir performans sergilenmesinde etkili olan ¢ok sayida faktér bulunmaktadir.
Ancak birinci boélimde aciklandigi Uzere, teorilerde siklikla Ulkelerin
uluslararasi pazarda rekabetgi Ustlinluk elde etmelerinde yenilikgiligin roltine
vurgu yapilmaktadir. S6z konusu vurgudan yola g¢ikilarak, ug¢incu boélimde

yenilikgilik kavrami ve ihracat performansi ile iligkisi Uzerinde durulacaktir.



UCUNCU BOLUM

YENILIKGILIK KAVRAMI ve YENILIKGILIKLE iHRACAT PERFORMANSI
ARASINDAKI iLiSKi

Yukselen pazarlarin dinya ticaretindeki yerleri ve 6nemleri ortaya
koyulduktan sonra, ¢aligmanin birinci bolumunde ifade edildigi gibi, tlkelerin
ihracat performansi ile yenilikgilik faaliyetlerinin iliskisinden yola c¢ikilarak,
yenilikgilik kavrami Uzerinde durulacaktir. Bolim kapsaminda; yenilikgiligin
tanimi, 6zellikleri ve tlrleri agiklanacak, yenilikciligin olgiimesinde kullanilan
gostergelere deginilecek, ardindan vyenilikgilik ile ihracat performansi
arasindaki iligkiyi aciklamaya yonelik arastirmalar detayh bir gekilde

incelenecektir.

3.1. YENILIKGILIK KAVRAMI VE MAKRO DUZEYDE I[HRACAT
PERFORMANSI iLE iLiSKiSI

Ulkelerin ya da ulke gruplarinin, ticaret performanslarini etkileyen
faktorlerin arastiriimasina yénelik, gelisen bir literatlr bulunmaktadir. Gerek bir
Ulke icin, gerekse Ulke gruplari igin ihracat performansinin belirleyicilerini
ortaya koymayl amaglayan c¢aligmalarin sonuglari, dlkelerin ihracat
performanslari Uzerinde yenilikgilik faktorGnin oOnemini vurgulamaktadir.
Klresel ekonomi ile entegrasyonda kilit bir rol Ustlenen yenilikgiligin, ihracat
performansi Uzerindeki etkisi literatirde sadece makro diizeyde dedil, isletme
duzeyinde de yogun bir sekilde arastirma konusu olmustur. Porter (1990)
tarafindan ifade edildigi gibi, bir tUlkedeki kiimulatif yenilikgilik, tlkedeki tim
isletmelerin yenilik¢i kapasitelerinin toplamini ifade etmektedir. Mikro diizeyde
isletmelerin yenilikgilik dizeyi ve buna bagli olarak gdésterdikleri ihracat
performanslari, makro duzeyde ulkenin yenilikgilik duzeyi ve kuresel pazarda
ortaya koydugu ihracat performansi Uzerinde etkili olacaktir. Yenilik¢ilik ile
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ihracat performansi arasindaki iliskiyi arastiran literatiriin incelenmesinden

once yenilikcilik kavrami Gzerinde durulacaktir.

3.1.1. Yenilik¢ilik Kavrami

Yenilikgilik (yenilik, inovasyon) Latince yeni ve degisik bir sey yapmak
anlamina gelen innovare kokunden turetiimis bir kavramdir. Yenilik kavram
olarak hem bir sureci (yenilemeyi- yenilenmeyi) hem de bir sonucu (yenilik)
anlatmaktadir. Porter (1990) yenilikciligi hem teknolojide yeni gelismeler, hem
de daha iyi is yapma yol veya yontemleri saglamak, Grun degisimleri, sure¢
degisimleri, pazarlamada yeni yaklasimlar, yeni dagitim sekilleri ve yeni
kapsamlar kavramlariyla agiklamaktadir (Eraslan, vd., 2008: 10).

Ekonomik ve sosyal degisimde yenilikgiligin roline odaklanan
Schumpeter’e gore; ekonomik gelisim, yenilikciligin etkisi ile isleyen nitel bir
degisim surecidir. Schumpeter yenilikgiligi, var olan kaynaklarin yeni birlesimi
seklinde tanimlamakta ve yeni Urun, yeni Uretim metotlar, yeni tedarik
kaynaklari, yeni pazarlardan yararlanma ve yeni ig organizasyonu yollarini

yenilikgilik drnekleri olarak sunmaktadir (Fagerberg, 2003: 18).

Onedera (2008), 2. Dunya Savasi sonrasinda ekonomik buyume ve
yasam standartlarindaki ylkselisi teknoloji ve yenilikgilikteki gelismelere
dayandirmaktadir. Yenilikgilik, yeni ya da oldukga gelistiriimis bir tGrin (mal,
hizmet) ya da sure¢ uygulamasi, yeni bir pazarlama yontemi ya da igletme
uygulamalarinda, ¢alisma alani organizasyonunda veya dis iligskilerde yeni bir
orgutsel yontem olarak tanimlanmaktadir. Tablo 10’da yenilik¢ilik Gzerinde
yogun bir sekilde calisan arastirmacilar ve kurumlar tarafindan yapilmis

yenilikgilik tanimlari verilmistir (Stone, vd., 2008: 1I-1-2).
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Tablo 10: Yenilikgilik Tanimlari

Yenilikcilik Tanimlan

Yenilikgilik, “yeni bir seyin-yeni bir Grtin, sure¢ ya da Uretim yontemi; yeni bir pazar ya da
tedarik kaynagi; ticari is ya da finansal organizasyonun yeni bir sekli- ticari ya da endistriyel
uygulamasidir.” Schumpeter, Ekonomik Gelisme Teorisi,1934

Yenilikgilik, sosyal ve ekonomik deger yaratimina yol agan bulus ve kavrayisin kesisimidir.
Council on Competitiveness, Innovate America, National Innovation Initiative Report, 2004

Yenilikcilik, isletme performansini iyilestirmek icin yeni ya da oldukga gelistiriimis bir mal,
hizmet, dagitim sureci, Uretim sireci, pazarlama ydntemi ya da organizasyonel yontem
uygulamasini igeren genis g¢apli faaliyetleri kapsar. European Commission, Innobarometer
2004

Yenilikgilik, endustride biylmeyi harekete gegiren, yeni deger olusturan ve yiksek dederde
is yaratan bulus, kavrayis ve girisimciligin karisimidir. The Business Council of New York
State, Ahead of the Curve, 2006

Musteriler icin yeni deger ve isletme icin finansal getiri yaratmak amaciyla, yeni ya da
degistiriimis mal, hizmet, sureg, sistem, organizasyonel modellerin tasarimi, kesfi,
gelistiriimesi ve/veya uygulamasidir. Committee, Department of Commerce, Federal
Register Notice, Measuring Innovation in the 21. Century Advisory, 13 Nisan 2007

Bir yenilik, yeni ya da 6nemli dlgtide iyilestiriimis Griin(mal ya da hizmet) veya siireg, yeni
bir pazarlama yontemi ya da isletme uygulamalarinda yeni bir organizasyonel yontem,
calisma alani organizasyonu veya dis iliskiler uygulanmasidir. Yenilikcilik faaliyetleri,
bilimsel, teknolojik, organizasyonel, finansal ve ticari basamaklardir ve yeniliklerin
uygulanmasina ydneliktir. OECD, Oslo Manual, 3. Baski, 2005

Yenilik¢iligin basarisi, ulusal ve kiresel pazarlar igin yeni bilgi ve teknolojileri karli mal ve
hizmetlere donusturen girisimler vasitasiyla musteriler icin deger yaratma derecesidir.
Yiuksek oranda bir yenilikgilik, daha fazla pazar yaratmaya, ekonomik buylumeye, is
yaratmaya, refaha ve daha yiksek bir yasam standardina katkida bulunur. 21st Century
Working Group, National Innovation Initiative, 2004

Kaynak: Stone, vd., 2008: II-2

Yenilikgilik Gzerine galisan 6nde gelen kurumlarca yapilan tanimlarin
verilmesine ek olarak, alanda c¢alisan farkli yazarlarca yapilan yenilikgilik
tanimlarinin da Gzerinde durulmasi faydali olacaktir. Asagida ilgili literatlrde

yer alan yenilikgilik tanimlari siralanmaktadir:

- Yenilik¢gilik, yeni dranler, yeni Gretim sdrecleri ve yeni
organizasyonel yapilarin arastiriimasi, kesfi, deneyimlenmesi,

geligtiriimesi, taklit edilmesi ve uyarlanmasidir (Dosi, 1988: 222).
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- Yenilikgilik yeni Grun, sureg, organizasyon yapisi ve yontemlerini
aramak, kesfetmek, gelistirmek, iyilestirmek, uyarlamak ve
ticarilestirmektir (Jorde ve Teece, 1992: 48).

- Bir kisi, grup vb. taraflar igin 6nemli etkiye sahip 6rgutsel streclerin
yaratiimasi, mevcut Urtnlerin gelistiriimesi ya da yeni Grunlerin
yaratilmasi yenilikgiliktir (Higgins, 1996: 370).

- Yenilikgilik, yeni kargilagilan ya da mevcut olan bir ihtiyaci gidermek
icin Uretilen yeni ¢ozimlerdir (Devinney ve Davis, 1998: 27).

- Yenilik bir Grin ya da deger yaratma surecinin ilk basaril
uygulamasidir (Cumming, 1998: 22).

- Yenilik, isletme tarafindan bir dusuncenin, aracin, sistemin,
politikanin, programin, uranun, hizmetin veya surecin ilk kez
sunulmasidir (Gules ve Bulbul, 2004: 125).

- Yenilikgilik, ekonomik ve toplumsal deger yaratmak i¢in Urunlerde,
hizmetlerde ve is yapis yontemlerinde yapilan degisiklik, farklilik ve
yeniliklerdir (Sirin, 2007: 2).

Yenilikgilik kavramina iligkin tanimlarin igeriginden de anlasilabilecegi
gibi, tek bir yenilik¢ilik tiriinden ziyade, farkli farkh yenilikgilik tirlerine vurgu
yapilmaktadir. Literatirde yer alan vyenilikgilik tanimlarinda, tanimlarin
kapsamlar itibariyle 6ne c¢ikan yenilikgilik ttrleri ilerleyen baghk altinda
aciklanacaktir.

3.1.2. Yenilik¢ilik Turleri

Schumpeter (1934)’in ileri sirdugu goruse gore yenilik; teknolojik ve
teknolojik olmayan yenilik seklinde iki grupta toplanmaktadir. Teknolojik
yenilik, Grln ve sureg agisindan yeni bir nesil olarak ortaya ¢ikan veya mevcut
urtin ve sureclerde meydana gelen, 6nemli teknolojik gelismelerdir. Teknolojik
yenilik kapsami bakimindan, teknolojik Grtin yeniligi ve teknolojik stre¢ yeniligi
olmak (izere ikiye ayriimaktadir. Orgitsel yenilik, pazarlama yeniligi, Gretim
yonetimi yeniligi, hizmet yeniligi ve toplumsal yenilik ise, teknolojik olmayan
yenilik kapsaminda degerlendiriimektedir (Uzay, vd., 2010: 149).
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Onodera (2008), yenilik¢ilik tarlerini dorde ayirirken, Fagerberg (2003),
Schumpeter’in bakis agisina dayanarak, turlerine gore yenilikgiligi beg farkl
baslikta incelemektedir. Yazara gore, en c¢ok Uzerinde durulanlar ilk iki
yenilikcilik tiri olmakla beraber, yenilikgilik trleri; yeni drtn, yeni dretim
yontemleri, yeni tedarik kaynaklari, yeni pazarlardan istifade etme ve is
drgutiinde yeni yollar olarak siralanmaktadir. Yeni Urin ve yeni Uretim
yontemleri arasindaki farki anlamak bakimindan, drtn teknolojisi ve uretim
teknolojisi arasindaki farki anlamak 6nem tagimaktadir. Urlin teknolojisi,
arindn  nasil  Uretilecegi ve nasil gelistirilecegiyle ilgili bilgi olarak
tanimlanirken, Uretim teknolojisi bunlarin nasil Uretilecedi ile ilgili bilgidir.
Benzer sekilde, Urun yenilikciligi yeni ya da gelistiriimis mal ya da hizmetlerin
ortaya gikmasini ifade ederken, surec¢ yenilik¢iligi bunlarin dretim yollarindaki
gelismeleri ifade etmektedir. Urlin ve siireg yenilikgiliginin ekonomik ve sosyal
etkileri de farkhidir. Urlin yenilikgiligi, gelirin ve istihdamin artmasinda agik
sekilde olumlu etkilere sahipken; sure¢ yenilikgiligi, maliyet azaltici dogasi
nedeniyle daha muglak etkilere sahiptir. isletme ya da sektor diizeyinde bu
farkhliklarin daha agik ayirt edilebilmesine ragmen, bir igletme ya da sektorin
artna, diger igletme ya da sektorde kullanilip sona erebileceginden,
ekonominin  butint  duzeyinde  farklilklar daha bulanik  hale
gelmektedir(Fagerberg, 2003: 4-5).

Her ne kadar en ¢ok tzerinde durulan yenilikgilik ttrleri Grin ve sureg
yenilikciligi olsa da, 20. yy’in ilk yarisi suresince ABD’nin diger ekonomilerden
One gecmesine olanak taniyan vyenilikgilik, orgitsel yenilikgilik taradar.
Orgutsel yenilikgilik, Gretim ve dagitimin 6rgitlenmesinde tamamen yeni yollar
icermektedir. Orgiitsel yenilikler, bir isletmedeki Uretim sireglerindeki yeni
yollar ile sinirli olmayip, butln sektoérlerin yeniden drgutlenmesi gibi isletmeler
uzerinde dizenlenmeleri de icermektedir. ABD’de dagitim ile ilgili 6rgutsel
yenilikler, butin sektorler igin dnemli sonuglar dogurmustur (Fagerberg, 2003:
5). Asagida Tablo 11’de temel yenilikcilik tdrlerinin 6rnekleri ile beraber
aciklamalar ve ticaret ve yatinmla iligkileri gérulmektedir (Onodera, 2008: 7).



Tablo 11: Temel Yenilikgilik Ttrleri

Temel Yenilik¢ilik Tara

Aciklamasi

Ornekleri

Ticaret ve Yatinmla iliskisi

Uriin
Yenilikgiligi

Yeni bir mal ya da hizmetin ya da bir tGrindeki teknik
Ozellikler, bilegenler ve materyaller, birlesik yazilm,
kullanici dostlugu ya da diger fonksiyonel &zellikleri
iceren Ozellikleri veya kullanim amaci bakimindan
oldukga gelistiriimis bir mal ya da hizmetin
sunumudur.

Otomobillerde ABS ve GPS sistemleri ile giyimde nefes
alabilen kumaglarin kullaniimasi. Hizmetlerde Urin
yenilik¢iligi, internet bankaciligi hizmetinde 6nemli
gelismeler ve araba kiralama hizmetinde evden alip eve
birakma hizmetinin eklenmesi.

ithal edilen mal ve hizmetlerde sakli teknoloji.
Rekabet etkileri. Ar-Ge ve Uretimde Olgcek
ekonomileri. ihracat ve yatinm yaparak
o6grenme yoluyla zimni teknoloji.

Surec
Yenilikgiligi

Yeni ya da oldukca gelistirilmis Uretim ya da dagitim
yéntemi uygulanmasi.

Uretim hattinda otomasyon araglarinin kullanilimasi,
arin  gelistrmede  bilgisayar destekli tasarim
uygulanmasi. Satin alma, muhasebe, bilgisayar gibi
yardimci hizmetlerde yeni ya da oldukga gelistiriimis
teknikler, ekipmanlar ve yazilim.

ithal edilen mal ve hizmetlerde sakli teknoloji.
Rekabet etkileri. Ar-Ge ve Uretimde Olgcek
ekonomileri. ihracat ve yatirm yaparak
o6grenme yoluyla zimni teknoloji.

Pazarlama
Yenilikgiligi

Uriin tasarimi ya da paketlemede, Uriin yerlestirmede,
urin tutundurmada ve Urin fiyatlandirmada 6nemli
degisiklikleri iceren, yeni bir pazarlama yénteminin
uygulanmasi.

Belirli yeni tlketiciler agisindan cazip olmasi igin bir
vicut losyonu sisesi tasariminda 6énemli degisiklikler,
yeni satis kanallari (internet, franchising, dogrudan
satig, urln lisansi, tek perakendeci), yeni bir marka
sembolindn gelistiriimesi ve tanitimi, bir sadakat
noktasi sisteminin sunumu, talebe gére fiyatlandirmada
ilk kez yeni bir ydntemin kullaniimasi.

Yukaridakilerin aynisi. Pek ¢ok pazarlama
yenilikciligi igin  Ozellikle bilgi, iletisim ve
teknoloji mal ve hizmetleri ticaretiyle ilgilidir.

Orgutsel Yenilikgilik

isletmenin is yapma uygulamalarinda, ¢alisma alani
drgutlenmesinde ya da dis iligkilerde yeni bir 6rgitsel
yéntem uygulanmasi.

Tedarik zinciri yonetim sistemi, degisim muhendisligi,
yalin Uretim ve Kkalite yonetim sistemleri ilk kez
sunulmasi. Calisma alani érgttlenmesi, karar vermede
yeni yéntemlerin uygulanmasini ve siparise gore Uretim
sisteminin  kullaniimaya baslamasini igerir.  Bir
igsletmenin dis iligkilerinde yeni O6rgltsel yontemler,
tedarikgilerle yeni isbirligi tlrlerinin  kurulmasini,
outsourcing uygulamalarini ya da dretim, dagitim,
yardimci hizmetler, tedarik, ise alma gibi igletme
faaliyetlerinde ilk kez taseronluk so6zlesmesi
yapilmasini icerir.

Yukaridakilerin aynisi. Orgiitsel yeniliklerde
iletisim kolaylidi gerektiren Ozellikle bilgi,
iletisim ve teknoloji mal ve hizmetleri ticaretiyle
ilgilidir. Ticaret ve yatirrmin kendi icinde yenilik
olarak kabul edildigine dayanan kiresel deger
zinciri kullaniimasi (6rgutsel yenilikgiligin  bir
sekli).

Kaynak: Onodera, 2008: 7

97
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Literatirde 0rdn, sureg¢, pazarlama ve organizasyonel yenilikgilik
diginda, Uzerinde durulan bir diger yenilikcilik tart ise, radikal yenilikgiliktir.
Radikal yenilik kavrami, pazar icin yeni olan drtin ve sireclerin sunumuyla
iligkilidir. Radikal yenilikler, detayli arastirma ve gelistirme faaliyetinin devam
etmeyen bir sonucu olarak ortaya ¢ikan olaylardir (Freeman ve Perez, 1988:
46) veya bir kullanici ya da pazarin ihtiyacini kargilamak igin ticari bir sekilde
baglatilan yeni teknoloji ya da teknolojilerin birlesimidir (Utterback ve
Abernathy, 1990: 427) seklinde tanimlanmaktadir. Radikal yenilikler,
kullanimdaki veya deneyimdeki gelismelere bagli olarak, Uriin ya da sureg
yeniligi biciminde olabilecektir (Propris, 2002: 340).

Siklikla karsilagilan bir yenilikgilik turt de, artimsal ya da marjinal
yenilikciliktir. Artimsal yenilikgilik, genellikle temel radikal yenilikcilik cevresinde
daha kuguk iyilestirmeler seklinde ortaya ¢ikar. Tasarim iyilestirmesi, yaparak
ogrenme ve kullanarak 6grenme bigiminde olabilir. Artimsal yenilik¢ilik, radikal
yenilikciligi tamamlayici bir rol oynamaktadir. Radikal yenilikler yaninda siklikla
kigumsenmesine ragmen, isletmenin verimlilik artisinda oldukga 6énemli olan
artimsal yenilikler de, Uriin veya sureg¢ yeniligi halinde olabilir (Propris, 2002:
340). Schumpeter’in gérusune gore, radikal yenilikler 6nemli yikici degisiklikler
yaratirken, artimsal vyenilikler degisim surecini surekli olarak ileriye
tasimaktadir (Oflazoglu, 2010: 124).

Yenilikgilik turlerinin ayriminda teknik ve yonetsel yenilik¢ilik kavramlari
uzerinde de durulmaktadir. Yonetsel yenilik, yeni bir mal ya da hizmet
saglamayan ancak dolayli olarak Uretim ya da hizmet slrecini etkileyen
kurallar, roller surecgler ve iletisimle ilgili yapiyla iligkili yenilikgiliktir
(Damanpour, vd., 1989: 588). Teknik yenilik, organizasyonun faaliyetleriyle
yakindan iligkili Grtin veya hizmetlerde kullanilan hammadde veya teknolojinin

doénusuimunu ifade etmektedir (Damanpour, 1996: 698).

Yukarida literatirde siklikla Uzerinde durulan yenilikcilik tdrleri ile
beraber, hem bir sureci, hem de bir sonucu ifade eden yenilikgilik kavrami
uzerinde durulmustur. Yenilikcilik sureci alanda farkli modeller kullanilarak
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aciklanmaya calisilmistir. Bir sonraki baglik altinda, yenilikgilik strecini
dogrusal modellerle ve etkilesimli modellerle acgiklayan yaklagsimlar

degerlendirilecektir.

3.1.3. Yenilik¢ilik Sureci

Yenilikgilik sureci karmasik bir sureg olarak ifade edilse de, yenilikgilik
surecini dogrusal modellerle ifade eden yaklasimlar da s6z konusudur.
Dogrusal modellerde arastirma ile baglayan surecgte, arastirmayi gelistirme
asamasi takip eder ve bu da agsamali ve sirali bir gsekilde yenilik¢ilige yol agar.

Yenilik¢ilik stirecini agiklayan iki farkl dogrusal model s6z konusudur.

- Teknoloji itisli model: Teknolojinin itme gucune dayanan yenilikgilik

sureci modeli, asagida Sekil 6'da gosterilmektedir.

Sekil 6: Teknoloji itisli Yenilikcilik Streci

Temel Bilim Teknolojik Uretim Pazarlama Satig
Gelisme

Kaynak: Clark ve Guy, 1998: 366

Modelde yenilikgiligin, temel bilimdeki yeni fikirlerin ticari potansiyelleri
oldugunun fark edilmesiyle birlikte meydana geldigi yansitiimaktadir (Clark ve
Guy, 1998: 366).

- Talep Cekisli Model: Pazardaki talebin ¢ekisi ya da c¢ekis gucu
neticesinde yenilikgiligin ortaya ¢iktigini ifade eden dogrusal yenilikgilik

sureci modelidir.
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Sekil 7: Talep Cekisli Yenilikgilik Streci

Pazarin Gelistirme Uretim Satis
ihtiyaglari

Kaynak: Clark ve Guy, 1998: 366

Sekil 7'de gérilen modelde sireg, pazardaki bir ihtiyacin fark
edilmesine dayanmaktadir. Fark edilen ihtiyac, yenilik¢i tarafindan kullanilarak,

yenilikgiligin olusumu saglanmaktadir (Clark ve Guy, 1998: 366).

Dogrusal modellerde, yenilikgiligin kademeli ve sirali ilerleyis slrecine
literatirde karsi ¢ikilmakta ve yenilikgilik surecinin karmasik ve gesitli geri
beslemelere dayanan bir sure¢ oldugu fikrine vurgu yapilmaktadir (Stone, vd.,
2008: 11-5 ; Clark ve Guy, 1998: 366,; Tédling, vd., 2009: 59). Yenilikgiligin
karmasik ve geri beslemeye dayal bir stre¢ oldugu vurgusundan hareketle,
etkilesimli (interaktif) yenilikgilik surecinden bahsedilmektedir. Literatirde
etkilesimli yenilikgilik sureci buyuk olgude kabul gormektedir (Todtling, vd.,
2009: 60). Sekil 8'de etkilesimli yenilikgilik streci modeli gértilmektedir.

Yenilikgilik strecini agiklayan etkilesimli modelde, disaridan iki farkl
topluluk ile etkilesim s6z konusudur. Topluluklardan ilki musteriler, tedarikgiler
ve isbirligi icinde olunan taraflarla iligkilerle ilgilidir. iligkiler, siiregelen arz ve
talep kosullarinin gelistirme, Uretim ve pazarlama agsamalarinin biri veya hepsi
Uzerinde bir etkisi olup olamayacaginin gozlemlenerek, agsamalar igerisinde
geri besleme yapilmasina neden olur. ikinci etkilesimler kiimesi ise, teknoloji

ve Uretimin buginkd durumu ile ilgilidir (Clark ve Guy, 1998: 367).
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Sekil 8: Etkilesimli Yenilikgilik Streci

Yeni Fikir Toplumun ve Pazarin Ihtiyaglari

- b ! \

Gelistirme Prototip Uretim Pazarlama
Uretimi ve Satis

Yeni Teknoloji

Teknoloji ve Uretimin Bugiinkii Durumu

Kaynak: Clark ve Guy, 1998: 367

isletmenin mevcut teknoloji ve Uretim becerilerinin yetersiz oldugu
belirlendiginde ve daha Ustun bilim ve teknoloji sistemlerinin gerekliligi ortaya
ciktiginda, modeldeki etkilesimlere basvurulmasi s6z konusudur. Yenilikgilik
surecinde, surecin herhangi bir asamasinda bir problemle karsilasildiginda,
muhendisler mevcut bilgi kaynaklari arasinda ilk basvurulacak olanlardir.
Muahendislere basvurmanin vyetersizligi durumunda, igsel ya da digsal
kaynaklardan daha fazla arastirma yapilmasi gerekliligi ortaya ¢ikmaktadir
(Clark ve Guy, 1998: 366-367).

Etkilesimli yenilik sureci modelinde, igletme ve ilgili oldugu taraflar
arasinda yenilikgik sUreci boyunca karsilikli bir iletisim ve geri besleme dikkat
cekmektedir. Clark ve Guy (1998), suirecte gorilen iletisim veya etkilesim agini

“yenilikcilik ag1” seklinde ifade etmektedir. Etkilesimli yenilik¢ilik stireci modeli
uygulamasinda temel nokta; igletmenin Ar-Ge sisteminin birimleri, Uretim
sisteminin geri kalan diger birimleri, isletme ve diger isletmeler ve igletme ile
0zel ya da kamu kurumlari arasindaki yakin sinerjidir. Yenilik¢ilik aglari; Ar-Ge

isbirlikleri icin sdzlesmeye dayali duzenlemeler gibi formal ve farkl
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isletmelerdeki arastirmacilar arasindaki rastgele bilgi degisimleri gibi bicimsel
olmayan aglar olarak adlandinimaktadir (Clark ve Guy, 1998: 367).

Yenilikgilik strecinin etkilesimli bir model ile agiklanabilecegini
destekleyen yaklagim ve kavramlar arasinda; yaratici sosyal gevre yaklagimi
(Aydalot ve Keeble, 1988; Camagni, 1991; Maillat, 1998), ulusal (UYS:
Lundvall, 1992; Nelson, 1993; Edquist, 1997, 2005), sektorel ve teknolojik
(SYS: Breschi ve Malerba, 1997; Malerba, 2005) ve bolgesel (BYS: Cooke,
vd., 2000, 2004; Doloreux, 2002; Asheim ve Gertler, 2005) yenilikcilik
sistemleri kavramlari, yenilikgilik aglari ve ilgili ¢alismalar (De Bresson ve
Amesse, 1991; Cooke ve Morgan, 1998; Powell, 1998; Hagedoorn, 2002,
Fritsch, 2003; Quimet, vd., 2004; Grodal, 2004; Powell ve Grodal, 2005;
Hagedoorn, vd., 2005; Giuliani, 2007; Nieto ve Santamaria, 2007; Katzy ve
Crowston, 2008), kimelenmeler ve bilgi yayilimlari ile iligkili ¢alismalar
(Audretsch ve Feldman, 1996; Baptista ve Swann, 1998; Feldman, 2000;
Keeble ve Wilkinson, 2000; Malmberg ve Maskell, 2002; Beaudry ve Breschi,
2003) yer almaktadir. Yaklagsimlarin hepsi, yenilikciligin etkilesimli oldugu
bakis acisini paylasmakla birlikte sUrecteki spesifik aktorler, kilit faktorler ve
iligkileri kavramlastirmak bakimindan farkhlik goéstermektedir (Todling, vd.,
2009: 60).

Yenilikgi sosyal c¢evre yaklagsimi, bir boélgede yenilikgilik strecini
baglatmak ve surdurmek igin yerel igletmeler ve oncu kisiler arasindaki
informal iligkilere, ortak anlayis ve davranis sekillerine vurgu yapmaktadir.
Yenilikgilik sistemleri yaklasimi; spesifik bir sektor, Ulke veya bolge ile iligkili
olan kurumlarin yenilikgilik Uzerinde etkisi oldugunu ileri surmektedir.
Yenilikgilik sistemleri yaklasiminda kilit 6neme sahip olan unsurlar ise,
entelektlel sermaye haklari ve teknik standartlar gibi dizenleyici cevre,
universiteler, egitim, teknoloji transferi gibi bilgi yaratma ve yayiliminda etkili

olan orgutler ile bu bilgiyi ticarilestirmeye istekli ve buna yetkin igletmelerdir.

Yenilikgilik aglari yaklagimi; boélgede ve bolgenin de o6tesindeki
yenilikcilik strecinde, spesifik aktorler arasindaki 6zel ve 0Ozenle secilmis
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iligkilere odaklanmigtir.  Yenilikgilik aglarn yaklagimi; teknolojik acgidan
tamamlayiciligi olan birimlerle igbirligi veya kaynaklara ya da belli bir bilgiye
erismek icin igbirlikleri gibi, igbirlikleri icinde yer almanin sebepleri Uzerinde
durmaktadir. Ayrica yaklasim, yenilikcilik aglarinin kurulmasinda given ve

sosyal sermayenin rolune vurgu yapmaktadir.

Kimelenmeler ve bilgi yayihmlar yaklasimi ise; belirli sektorlerde
isletmelerin ve destekleyici organizasyonlarin konumsal yogunlugunun, bilgi
yayllimini artiracagini ve yenilikgiligi gelistirecegini ileri sirmektedir. S6z
konusu yaklagimda, bilgi akisi bir digsallik olarak ele alinir ve bilgi aktarimi
mekanizmalari genellikle agik degildir. Bilgi aktarimi mekanizmalari; rakipleri
gOzleyerek onlari takip etmek, patentler veya bilimsel makaleleri okumak, yan
sirket kurmak veya kalifiye isguctinun hareketliligi seklinde olabilir (Tddling,
vd., 2009: 60).

Yukaridaki agiklamalardan da anlasilabilecegi gibi, yenilik¢ilik sireci,
sadece birbirini takip eden asamalar halinde acgiklanamayacak kadar
karmasgiktir. Yenilikgilik faaliyetlerinin basarisi, sadece Ar-Ge faaliyetlerinin
verimli bir sekilde yurutilmesine bagli olmaktan olduk¢a uzaktir. Strece dahil
olan birbiriyle iligkili pek ¢ok taraf s6z konusudur ve taraflar arasindaki bilgi
akisi, slrecin etkinligi Gzerinde dnemli bir etkiye sahiptir. ilerleyen bashk

altinda yenilikgilik kavrami ve surecine iliskin 6zellikler Gzerinde durulacaktir.

3.1.4. Yenilikciligin Ozellikleri

Yeni pazar ve urunlerin yaratilmasi, rekabeti izlemek yerine rekabete
onculik etmek, risk alma egdiliminde olmak gibi unsurlari kapsamina alan
yenilikcilik; isletmenin kargisina gikan sorunlara yeni gozumler getirme arayisi
olmakla birlikte, isletmelerin degisen dis ¢evre kosullarina cevap vermesine de
yardimci olmaktadir (Cavusgil, vd., 2011: 79-80). Tanimda yer alan bazi
Ozelliklerle beraber, yenilikgilik kavraminin igerdigi unsurlara iliskin

aciklamalar, su sekilde siralanabilir (Onedera, 2008: 5-11):
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Yenilikgilik, sadece uruin ve sirecle degil, ayni zamanda yeni pazarlama
yontemleri ve 6rgutsel yaklasimlarla iligkilidir.

Yenilikgilik kavrami; Ar-Ge yoluyla teknoloji ve bilgi yaratimi ile sinirli
olmayip, teknolojideki gelismelerin uygulanmasi veya ticarilestiriimesini
de kapsamaktadir.

Yenilikgilik, “ktresel ilk” ya da “dinya i¢in yeni” (bir teknolojiyi dinyada
ilk kez tanitmak ya da uygulamak, gibi) ile sinirli degildir ve “isletme igin
yeni” ya da “pazar icin yeni” (teknolojinin yeni bir cevrede- bir igletme ya
da bir pazar- tanitimasi ya da uygulanmasi) kavramlarini da
icermektedir.

Hem yeni teknoloji yaratimi hem de yeni teknolojinin ticarilestiriimesini
bldnyesinde barindan yenilikgilik; dogal olarak riskli bir girisimdir. Clnku
yenilikgilik, getirileri belirsizken bilgi ve kaynaklarin (sermaye, isgucu,
yonetim kaynaklari, vb.) bir araya getirilmesiyle ilgilidir.

Yenilik¢ilik, deneme yanilma sureci olarak nitelendirilebilir. Daha ¢ok
deneme gercgeklestirildikge, basarili yenilikgilik olasiligi daha da
artmaktadir.

Bilgi birikimi yenilik¢ilik surecinde 6nemli bir rol oynamaktadir.
Yenilikcilik, yeniligi gergeklestiren organizasyonun iginde ve disindaki

yeterlilikler ile var olan ve yeni teknolojilerin bir bilegimidir.

Stone, vd. (2008: 1I-1-8), yenilikcilik tanimlarinin Gzerinde durmaktan

cok yenikgilik kavraminin 6zelliklerine vurgu yapmakta ve yenilikgiligin 6nemli

Ozelliklerini su sekilde siralamaktadir:

1.

Yenilikgilik, ciktilarin yaratiimasinda girdilerin birlesimini
kapsamaktadir: Yenilikcilik stresince 6zgun bir sey yaratilir. Yeniligin
meydana gelmesi icin hayati girdilerin ulasilabilir olmasi gerekir ve
istenen ciktilara ya da sonuglara bagh olarak girdilerin dogasi
degisiklik gosterir.

Yeniligin girdileri somut ya da soyut olabilir: Somut girdilerin fiziksel bir
varligi ve maliyeti bulunurken, soyut girdilerin fiziksel bir varligi s6z

konusu degildir. Soyut girdilere ekonomi literaturtinde bilgi varliklari,
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isletme literattirinde entelektlel varliklar olarak aniimaktadir. Uretim
malzemeleri, makineleri ve tesisleri ile bilgi ve iletisim sistemleri
altyapisi somut girdilerdir. Patentler, veri tabanlari, organizasyonel
suregler, isglcunin bilgi ve becerileri, Ar-Ge gelismeleri soyut girdiler
olarak belirlenmektedir.

Bilgi, yenilikcilik igin kilit bir girdidir: Yenilikgilik, bilginin yaratici
faaliyetlere uygulanmasini iceren bir kavramdir. Yenilik; kaynaklar,
araclar, teknolojiler, malzemeler, pazarlar ve i¢cinde bulunulan durumla
ilgili intiyaclar anlagilmadan gergeklesemez. Yenilik strecinde, bilginin
cok buyuk Oneminin farkindahgi ile yenilikgi organizasyonlar,
arastirma ve bilgi edinme igin istekli bir sekilde, ¢cok buyik miktarlarda
harcama yapmaktadirlar. Ancak, bilgi bagarinin garantisi degildir. Bir
igletme arastirmaya yogun bir yatinm yapabilir ama tek bir
uygulanabilir ya da karli bir yenilik gelistiremeyebilir.

Yenilik i¢in girdiler varliklardir: Pek ¢ok yenilik girdisi varlik olarak kabul
edilir, ¢inkU tek bir yenilik dizeninde tekrar tekrar kullaniimaktadir ya
da bir dizende kullanilarak, farkli bir drin ortaya cikarmaktadir.
Olglilmeleri zor oldugu igin rapor ediimeyen soyut varliklar, giderek
daha fazla kritik 6nemde olduklari seklinde degerlendiriimektedir.
Soyut varliklar, yenilik olmamakla birlikte, yenilige yol agmaktadirlar.
Yenilik, bir isletmenin bilgisayar aglar gibi, somut varliklara ve 6rgut
yapisl, insan sermayesi/egitimi gibi, soyut varliklara yaptigi yatirim ile
islemektedir.

Yenilik, ekonomik deger yaratma amaci igin gergeklestirilen faaliyetleri
igerir: Yenilik kavraminin esasi, yenilik¢inin ekonomik degeri olan,
musterilere fayda Ooneren ve yenilikgiye ekonomik getiri saglayan bir
sey yaratma amacidir.

Yenilik streci karmasiktir: Yenilik; Ar-Ge harcamalari, patent sayisi ya
da degeri gibi, kolayca olculebilir unsurlara indirgenemeyecek kadar
karmasik bir suregtir. Yenilik, basit dogrusal bir stre¢ degildir. Aksine
sure¢ genellikle, dnceki faaliyetlerin ¢iktilarinin, sonraki streglere girdi

haline geldigi tekrarli bir stregtir.
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Yenilik risk icerir: Girdilerin birlesimi, genellikle istenen yenilik ve
kazanglarin elde edilmesinde basarisiz olur. Yenilik surecinin her
zaman basarisiz olma olasiligi bulunmaktadir. Yenilik faaliyetlerini
ustlenecek toplumlarin, orgutlerin ve bireylerin belli bir oranda riski
kabul etmeleri gerekmektedir. Bir isletmenin kabul ettigi risk orani,
yeniligin igletme icin yeni, bdlge icin yeni, sektor i¢in yeni ya da dunya
icin yeni olmasini belirler. Dinya igin yeni olan, evrimsel yeniliktir.
Yeniligin ¢iktilari tahmin edilemez: Yeniligin girdileri nitelendirilmeleri
bakimindan kolay iken, g¢iktilarinin slre¢ tamamlanmadan
belirlenebilmesi zordur. Sure¢ tamamlandiktan sonra giktilar somut ya
da soyut olarak nitelendirilebilir. Ozellikle evrimsel yenilikte, yeniligi
gerceklegtirenler siklikla sonuglarin  ne olabilecegini tahmin
edemezler.

Bilgi yeniligin kilit bir ¢iktisidir: Her somut ve soyut (sureg ve urin) ¢ikti,
isletmenin kaynak, teknoloji, pazar ve musterilerine iligkin bilgisini
yansitmaktadir. Telefon, icat edildigi zamanin elektronik bilgisini,
internet ise icat edildigi zamanin aglar ve iletigsim teknolojileri bilgisini
yansitmaktadir.

Yenilik, arastirmayi, gelistirmeyi ve ticarilestirmeyi icerir: Yenilik
birbiriyle baglantili 3 agamayi kapsamaktadir. Birinci asama, arastirma
basamagidir. Bu basamakta, i¢sel ya da dissal kaynaklardan
ogrenme, kesfetme, bilgi ve becerilerin ortaya c¢ikariimasi ve elde
edilmesine odaklanilir. Gelistirme basamagi olarak adlandirilan ikinci
basamakta, teknik fizibilite uygulamalari gergeklestirilir. Son basamak
ise, urdn yayihmi tutundurmasinin ticarilestirimesi ve finansal ve

ekonomik getirilerin gabuklastiriimasidir.
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3.1.5. Yeniligin Olgiilmesi

Yeniligin olgimane iligkin kullanilan dlgekler, zaman iginde gelisim
gOstermigtir. 1950’lerden glinumuze kadar arastirmacilar, birbirinden farkh
gostergeler kullanarak yeniligi lgmeye calismiglardir. Acs, vd. (2002: 1069)’a
gore; teknolojik degisim olgekleri, yenilik surecinin 3 boyutundan biri arasinda

yer alir:

1. Ar-Ge harcamalari gibi yenilik stirecinin girdisi olan dlgekler;
2. Patenti alinmis buluglarin sayisi gibi bir ara ¢ikti olan dlgekler;

3. Yeniligin ¢iktisinin dogrudan 6lgim.

Literatir temelli yenilikgilik ¢iktisi dlgekleri, yenilikgilikle ilgili dogrudan
bir gosterge saglamaktadir. Ticarette yeni trin kisimlarinin érnekleri ile teknik
bilimsel dergiler, literatlr temelli yenilikgilik ¢ikti gostergelerini olusturmaktadir
(Acs, vd., 2002: 1069-1070). Stone, vd. (2008: 1lI-1) ise, yeniligin dlgulmesinde

kullanilan gostergelere iligkin dort farkli donem Uzerinde durmaktadirlar.

- Birinci ddonemde kullanilan dlg¢u birimleri, yeniligi dogrusal bir kavram
olarak degerlendirdiklerini yansitan, Ar-Ge harcamalari ve benzerleri
gibi girdilere odaklanmistir.

- Ikinci dénemde, girdi gostergelerini tamamlayan bilim ve teknoloji
faaliyetlerinin ara ¢iktilari da hesaba katilmistir.

- Uclinci donem, anketlere dayali endekslerle halka agik verileri
butunlestiren, daha zengin bir yenilik gostergesi grubuna odaklanmigtir.

- Dorduncu donemde, bilgi temelli sebekelenmis ekonomi gostergeleri

Olcimin konusu olmustur.

Zaman iginde yeniligin 6lgulmesinde kullaniimis olan gostergeler, dort
doénem itibariyle asagida Tablo 12'de gosterilmektedir (Stone, vd., 2008: 11I-1).
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1. D6nem 2. D6énem 3. Donem 4. Donem
Girdi Gostergeleri Cikti Gostergeleri | Yenilik Gostergeleri | Sire¢ Gostergeleri
(1950’ler-1960’lar) (1970’ler-1980'ler) (1990'Iar) (2000'ler)

e Ar-Ge e Patentler e Yenilik e Bilgi
harcamalari e Yayinlar anketleri e Soyut
e Bilgi e Uriinler e Endeksler unsurlar
teknolojileri o Kalite e Yenilik o Sebekeler
personel degisimi kapasitesi e Talep
e Sermaye kiyaslamasi e Kimeler
e Teknoloji e YoOnetim
yogunlugu teknikleri
e Risk/getiri
e Sistem
dinamikleri

Kaynak: Stone, vd., 2008: IlI-1

Tarihsel donemler itibariyle, yenilikciligi dlgmek amaciyla kullanilan

gostergeler, vyenilikgilik surecini dogrusal bir bakis agisiyla ele alan
modellerden, yenilikgilik strecini etkilesimli bir modelle agiklayan modellere
dogru bir gelisim gostermektedir. SUre¢ gostergeleri olarak adlandirilan son
dénemde yenilikgiligin 6lgimunde yenilikgilik aglari, kimelenmeler, yenilikgilik

sistemleri bakis acilarindan yola ¢ikan gostergeler kullaniimaktadir.

Yenilikgilik faaliyetlerinin dlgulmesinde kullanilan en yaygin gostergeler,
Ar-Ge ve patent faaliyetleri ile ilgilidir. Ancak Ar-Ge ve patent ile ilgili
gostergelerin de, bu iki gosterge disinda kullanilan diger gostergelerle beraber
ustiin ve zayif olduklar bazi taraflar bulunmaktadir. Tablo 13'de, yenilikcilik
Olgeklerinin bunyesinde barindirdigi gugli ve zayif yonleri ile 6lgeklerin, hangi
duzeyde yenilikgilik ~ faaliyetlerinin

Olgulmesinde kullanilabilecegi

Ozetlenmektedir.
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Tablo 13: Yenilikgilik Faaliyetlerinin Olgtilmesinde Kullanilan Olgeklerin Guigli

ve Zayif Taraflari

N Guglu Olasi Kiyaslama Diizeyleri
Oleek Taraflar Zayif Taraflar Ulke Sektor Teknoloji Alani isletme
Ar-Ge Teknolojinin Detaydan (teknoloji Evet | Evet Hayir Evet
ana kaynag! | alani veya belirli
hakkinda isletmeye 6zel
dazenli ve detaydan) yoksundur
gegcerli veri Tasarimi, kiiglik
isletmeleri, tretim
muhendisligini ve
yazilimi g6z ardi eder
Patent Duzenli Duzensiz patentleme Evet | Evet Evet Evet
detaylar ve egilimi
uzun vadeli | Yazilimi g6z ardi eder
veri
Ar-Ge’nin
zayif
taraflarini
tamamlar
Onemili Yenilikler Dogrudan Onemliligin dlgiimii Hayir | Evet Hayir Evet
cikti Glcedi Toplama maliyeti
Asamali gelismeleri
kacirir
Uzman Uzmanligin Bagimsiz uzman Belki | Evet Evet Hayir
Degerlendirmeleri | dogrudan bulmak
kullanimi Uzmanhgin étesinde
degerlendirmeler
Uriin Sunumu Ticarilestir- Kurum ici sireg Belki | Evet Hayir Evet
meye yakin yeniliklerini ve
artimsal urln
iyilestirmelerini kagirir
Pazarlama ve halkla
iligkilerin olasi
maniptlasyonu
Teknik Calisanlar Somut bilgiyi | Niteliklerin Hayir | Evet Evet Evet
Olger homojenliginin
eksikligi
Gergek-Tahmin isletmenin Yenilikgiligi diger Belki | Evet Hayir Evet
Edilen Pazar varlik soyut varliklardan
Degeri olusumunu veya tekelden
Olcmeye aylramaz
calisir Uluslararasi
kiyaslamalar yapmak
zordur

Kaynak: Clark ve Guy, 1998: 370
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Furman, vd. (2002), bir tlkenin yenilik¢ilik duzeyini; tlkenin ticari
uygulanabilirligi olan yeniklerinin Uretim akisi potansiyeli olarak tanimladiklari,
ulusal yenilikgilik kapasitesi kavramiyla ifade etmektedir. Ulusal yenilikgilik
kapasitesinin belirlenmesinde kullandiklari dlgekler; uluslararasi patentlere,
bagka bir ifade ile ABD’de tescil edilen patentlere dayanmaktadir. Yenilikgilik
altyapisinin kalitesine iliskin degiskenler; kisi basina GSYiH, uluslararasi
patent stoku, nufus, toplam bilim ve teknoloji ¢alisanlari, toplam Ar-Ge
harcamalari, uluslararasi ticaret ve yatirrma aciklik, entelektiiel sermayenin
korunmasi ile iligkili kuvvetlilik diizeyi, yiiksek egitime harcanan GSYiH orani,
antitrust politikalarinin sertligi olarak siralanmistir. Kimeye 6zel yenilikgilik
cevresine iligkin gostergeler; 6zel sektorin finanse ettigi Ar-Ge harcamalari ve
kimya, elektrik ve mekanik patent siniflarindaki patentlerin yogunlasma
endeksi olarak belirlenmigtir. Baglantilarin  kalitesine iligkin  Olgekler;
universiteler tarafindan gergeklestirilen Ar-Ge faaliyetleri orani ve risk
sermayesi piyasasinin gucluligudur. Yenilikgilik kapasitesine katki saglayan
ve iligkili olan diger ¢ikti degiskenleri ise; akademik dergilerdeki yayin sayilari,
GSYiH, isgiiciine kayith tam zamanli ¢alisan sayisi, yabanci sermaye stoku,
ileri teknoloji sektorlerde ihracat pazar payi olarak siralanmistir (Furman, vd.,
2002: 910-911).

Furman, vd. (2002)nin ortaya koydugu modele goére, ulkelerin
yenilikgilik kapasitesini etkileyen ¢ok sayida faktdr s6z konusudur. Uluslararasi
kurumlar tarafindan da ulkeler arasindaki yenilikgilik farkliliklarini belirlemek ve
ulkeleri yenilikgilik dizeylerine gore konumlandirmak Gzere birtakim endeksler
geligtirilmigtir. Uluslarin  yenilikgilik duzeyini belirlemek igin kullanilan
endeksler, yenilikgilikte etkili olan faktorlerin ve yenilik surecinin anlasiimasi
Uzerine odaklanmistir. Bununla beraber, ulkelerin rekabetgiliklerini acikhga
kavusturmaya 6zellikle 6nem verilmektedir (Stone, vd., 2008: 111-2). Konu ile
ilgili, bazi kurumlar tarafindan yayinlanan yenilikgilik endeksleri bulunmaktadir.

Avrupa Birligi tarafindan “Avrupa Yenilikcilik Skorbordu” (European
Innovation Scoreboard), Fransa'da INSEAD isletme Fakiiltesi tarafindan

yayinlanan Kuresel Yenilik¢ilik Endeksi (Global Innovation Index), 6nde gelen
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endeksler olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Dinya Ekonomik Forumu tarafindan
yayinlanan ve ulkelerin rekabetgiliklerine iliskin 6zel vurgu yapilan Kiresel
Rekabetcilik Raporu (The Global Competitiveness Report) ise, yenilikgiligi
rekabetcilik  endeksinin  belirlenmesinde  bir alt endeks olarak

degerlendirmektedir.

Avrupa Birligi tarafindan yayinlanan Avrupa Yenilikgilik Skorbordu;
Avrupa Birligi ulkelerinin  yenilikgilik duzeylerine iligkin  siralamalari
vermekteyken, Kiresel Yenilikcilik Endeksi; dinya genelinde 139 lkeyi
siralamaktadir. Kiresel Rekabetcilik Raporu kapsaminda ise; 2012-2013
raporuna gore, diunya genelinde 144 lkenin yenilik¢ilik diizeylerine dayanarak
siralamalari yapilmaktadir. Rapor, dlkeleri yenilikcilik duzeylerine gore
siralarken, 1’den 7’ye kadar olan bir puanlama sistemi kullanmaktadir. Puan
7’ye yaklastik¢a Ulkenin siralamadaki yeri yikselmektedir. “Ar-Ge Yenilikcilik”
bagligi tasiyan gosterge degerinin hesaplanmasinda kullanilan gostergeler
asagida siralanmaktadir (Kuresel Rekabetcilik Raporu 2012-2013: 48).

Yenilik¢ilik kapasitesi

Bilimsel arastirma kuruluglarinin kalitesi

e isletmelerin Ar-Ge harcamalari

e Ar-Ge faaliyetlerinde Universite-6zel sektor igbirlikleri
o ileri teknoloji Uriinlerde devlet ihaleleri

¢ Bilim adamlari ve muhendislere ulasabilirlik

e PCT (Patent Cooperation Treaty) patent bagvurulari

o Fikri mulkiyet haklarinin korunmasi

Her ne kadar, 1950’lerden glinimuze yenilikgiligin lcimunde kullanilan
degiskenler gelisim gosterse de, makro duzeyde ulkelerin yenilikgilik duzeyinin
kiyaslanmasinda en elverigli gosterge patentlerdir. Ozellikle, tlkeler arasindaki
kiyaslamalarda, standart bir uygulama olmasi bakimindan uluslararasi patent
verilerinin kullanilmasi énem arz etmektedir. Farkli kurumlarca yapilan
yenilik¢ilik siralamalarinda da, ulkelerin uluslararasi patent sayilarinin da

yenilikgilik endekslerinde kullaniimakta olmasi, patentlerin makro diizeyde
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yenilikgilik dizeyinin belilenmesinde goreceli Ustunlugune isaret etmektedir.
Dolayisiyla bu ¢alisma kapsaminda, ylkselen pazarlarda yenilikgiligin ihracat
performansi Uzerindeki etkisi incelenirken, yenilikgiligin 6lglsl olarak, tlkelere
iliskin uluslararasi patent ve faydali model verileri kullanilacaktir. Ancak
arastirmaya konu yukselen pazarlar ve ozellikle Turkiye'nin yenilikgilik duzeyi
konusunda, daha aydinlatici bir bakis saglamak adina ilerleyen basliklar
altinda; Kuresel Yenilikcilik Endeksi degerleri, Ar-Ge harcamalari, patent ve

faydali model basvurulari da degerlendirilecektir.

3.2. IHRACAT PERFORMANSI VE YENILIKGILIK ARASINDAKI iLiSKi

Ulkelerin rekabetgilikleri arastirmacilar tarafindan yogun bir sekilde
incelenmigtir. Uluslararasi rekabet ve bunun belirleyicileri Gzerinde c¢alisan
yazarlar, rekabetin gostergesi olarak genellikle ihracat performansini temel
almistir (Fagerberg, 1988; Narula ve Wakelin, 1998). Uluslararasi rekabetgilik,
diger ureticiler ile rekabete girilen uluslararasi pazarlarda ulkelerin Grinleri
satma vyetenedi olarak tanimlanmaktadir (Sanyal, 2004: 639).
Tanimda,“uluslararasi pazarlarda Urlnleri satma yetenegi” ifadesinin de dikkati
cektigi Uzere, uluslararasi rekabet yeteneginin belirlenmesinde, Ulkenin
“‘ihracat performansi” vurgulanmaktadir. Makro diizeyde ihracat performansini
arastiran calismalarda, ihracat performansi 6l¢edi olarak; pazar payl ve
gOreceli pazar pay! ya da ulkelerin karsilikli ticareti s6z konusu oldugunda; bir
ulkenin digerine gore nispi pazar pay! Uzerinde durulmaktadir. Literaturde
pazar payindaki degisiklikleri ve pazar payl degisimlerinin belirleyicilerini
arastiran ¢ok sayida calisma bulunmaktadir. Calismanin kapsami itibariyle
asagida, ulkelerin ihracat performansinin belirleyicileri ve 6zellikle Ulkenin
yenilikcilik dizeyinin, ihracat performansi Uzerindeki etkilerini vurgulayan

caligsmalar degerlendirilecektir.

Literatirde, makro diizeyde yenilikgilik farkhliklarinin, tlkelerin ihracat
davranisini etkileyebilecegi Uzerine ¢ok sayida destek bulunmaktadir
(Wakelin, 1998a: 829). Cassiman ve Martinez-Ros’a (2003) goére, makro
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dizeyde, yenilikcilik sektdr ve Ulkenin buyimesinde 6nemli bir Olcektir ve
ihracat, uluslarin rekabetcilik gostergelerinden birisidir. Pek c¢ok pazar
uluslararasi rekabetten daha fazla etkilenmektedir ve Avrupa Birligi'nin
genislemesi ve Cin’in buylUmesi gibi degisimler, daha standart Uretim
teknolojileri kullanan ve dusuk katma degerli mallar Ureten igletmeler tzerinde
baski olusturmaktadir. Yenilikgilik, baski altinda olan igletmelerin, baskiyi
azaltabilmeleri ve uluslararasi pazarlarda ticari faaliyetlerini ve blyumelerini
surdurebilmeleri icin daha o6nemli hale gelmistir. Dolayisiyla ihracat ve
yenilikcilik, gelecekte birbirlerine daha da bagh olacaktir (Cassiman ve
Martinez-Ros, 2003: 2).

3.2.1. Ulkenin ihracat Performansinin Belirleyicileri

Makro diizeydeki calismalarda, ihracat performansinin belirleyicileri,
fiyat ve fiyat digi faktorler olarak ele alinmigtir. Disg ticaret Uzerine
gerceklestirilen geleneksel arastirmalarda; fiyat ve gelir, ticareti aciklayan
degiskenler olarak kullaniimistir ve fiyata iligskin faktorlerin etkisinin anlamh
ancak zayif oldugu tespit edilmistir. Pek cok durumda, rekabetgiligin degisimini
fiyat farkliklarina baglamak zor oldugundan, fiyat digi faktorlere vurgu
yapilmaya baslanmistir (Magnier ve Toujas, 1994: 496; Amable ve Verspagen,
1995: 197-198). Asagida, ihracat performansi Uzerinde yenilikgiligin etkisini
arastiran calismalarda kullanilan fiyat ve fiyat disi faktorler detaylariyla

aciklanmaktadir.

Ulkeler arasindaki karsilikh ticareti agiklamaya yénelik calismalarin
bazilarinda, ihracat performansini etkileyen faktorler arasinda goreceli fiyatlar
(Greenhalgh, 1990; Greenhalgh, vd., 1994; Anderton, 1999) dikkate alinmigtir.
Bazi calismalarda ise, goreceli fiyatlari yansittigi igin goreceli isgucu
maliyetleri (Fagerberg, 1988; Amable ve Verspagen, 1995; Verspagen ve
Wakelin,1997) kullaniimistir (Wakelin, 1998b: 1337). Calismalarda, yuksek
isgucu maliyetlerinin ihracat performansini negatif yonde etkiledigi sonucuna

ulasilmistir.
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Doviz kuru faktori de ihracat performansi Uzerine gergeklestirilen
calismalarda kullanilan degiskenlerden birisidir (Verspagen ve Wakelin,1997;
Greenhalgh, vd., 1994; Cotsomitis, vd., 1991, Sun, 2001; Uzay, vd., 2012).
Talebin elastik oldugu ve goreceli olarak, homojen mallara sahip olan yiyecek,
agag, tekstil, rafine petrol ve kimya gibi sektorlerde, yerel paranin deger
kaybetmesi ticaret dengesini olumlu olarak etkilemektedir (Verspagen ve
Wakelin,1997: 189). Baska bir ifadeyle, fiyata duyarhligin ylUksek oldugu
sektorlerde, yerel paranin degerindeki dusus ihracati olumlu ydnde
etkilemektedir. Greenhalgh, vd. (1994:123) ise, fiyat rekabetinin oldugu bazi
ileri teknoloji sektorlerin de asir degerlenmis doviz kuru ve yerel maliyet
artiglarina maruz kaldigini belirtmislerdir. Sun (2001: 327), d6viz kurundaki
deg@er dususunun ihracattaki buyUmeyi pozitif ydnde etkiledigini tespit etmistir.
Sharma (2003: 435), yerel paranin deger kazanmasinin ihracat performansini
ters yonde etkiledigini belirtirken; benzer sekilde, Uzay, vd. (2012: 157) de
beklenen doviz kurundaki ve doviz kuru oynakhgindaki artisin inracati olumsuz

yonde etkiledigi sonucuna ulagsmiglardir.

Yenilik¢iligin ihracat performansi Uzerindeki etkilerini arastiran
calismalarda, siklikla kullanilan degiskenlerden biri de yatirim degiskenidir.
Yatirmin etkileri, talebi karsilama ve kapasite kisitindan kurtulma
becerisindeki uluslararasi farkliklari yansitmak icin hesaba katilmaktadir
(Amable ve Verspagen, 1995: 198). Literatlrde, fiyat digi bir faktor olarak,
(Amable ve Verspagen, 1995: 198) toplam sabit sermaye olusumu ve
dogrudan yabanci sermaye yatirimlari Gzerinde de durulmustur. Alandaki
caligmalardan bazilari, toplam sabit sermaye olusumunu toplam Uuretime
oranlayarak, sermaye yogunlugu degiskeni Uzerinden arastirmalarini
gerceklestirmistir (Dosi, vd., 1990; Amable ve Verspagen, 1995; Verspagen ve
Wakelin, 1997; Wakelin, 1998(b); Sanyal, 2004). Amable ve Verspagen (1995:
204) ve Sanyal (2004: 648-649) sermaye yogunlugunun, ihracat
performansina olumlu yansidigini belirtirken, Verspagen ve Wakelin (1997:
191) ve Wakelin (1998b: 1341) ihracat performansi Uzerinde olumlu, ancak

zayIf bir etkiye sahip oldugunu tespit etmiglerdir.
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Yatirnm degiskeninin ihracat performansi Uzerindeki etkisi arastirilirken
bagvurulan faktorlerden bir digeri, dogrudan yabanci sermaye yatirimlari
olmustur (Pain ve Wakelin, 1998; Narula ve Wakelin, 1998; Sun, 2001; Liu,
vd., 2001; Montobbio ve Rampa, 2005; Sharma, 2003). Dogrudan yabanci
sermaye yatirimi girigleri, bir tlkede yatirim i¢in ulagilabilir sermayeyi artirir ve
faktor oranlarinda degismeye ve iggucu verimliliginde artisa neden olur.
Bununla birlikte, dogrudan yabanci sermaye yatirimi teknoloji transferi ve
yayllimini, know-how’i, girisimci becerilerini ve isglict egitimini de kapsar ve
faktorlerin nicelik ve niteligini etkileyerek, urunler arasinda maliyet avantaji ve
faktor verimliliginde degisikliklere yol agar (Sun, 2001: 319). Dolayisiyla,
yenilikgilik ile ihracat performansi arasindaki iliskinin incelendigi galismalarda,
dogrudan yabanci sermaye yatirimlari da siklikla modellerde kullaniimigtir.
Montobbio ve Rampa (2005), Pain ve Wakelin (1998) ve Narula ve Wakelin
(1998),dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin ihracat performansi tzerinde
olumlu etkisi olduguna isaret etmislerdir. Benzer sekilde, Sun (2001: 331) de
dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin, ihracattaki hizli blyimeye neden
olan ya da katki saglayan bir faktor oldugunu tespit etmigtir. Sharma (2003:
435) ise, dogrudan yabanci sermaye yatirimlarinin ihracata katki sagladigi

yonunde bir kanit elde edememistir.

3.2.1.1. Ulkenin ihracat Performansi ve Yenilikgilik Géstergeleri

ihracat performansi ve yenilikgilik arasindaki iliskinin makro diizeyde
incelendigi arastirmalarda, yenilikgilik degiskeni olarak en yaygin kullanilan
degiskenler; Ar-Ge harcamalari ya da Ar-Ge yogunlugu ve patent sayilaridir.
Bu iki yaygin degisken disinda, yliksekodgretim yapan 6grenci sayisi (Narula
ve Wakelin,1998), teknolojik alanlarda kayitl yuksekogretim 6grenci sayisi
(Montobbio ve Rampa, 2005), teknoloji firsati (Sanyal, 2004) da bazi

calismalarda yenilikgilik 6lguta olarak kullaniimistir.
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- Arastirma ve Gelistirme Harcamalari/ Ar-Ge Yogunlugu

Aragtirma ve geligtirme, insanhgin bilgi dagarciginin artirilmasina ve bu
dagarcigin yeni uygulamalar tasarlamak Uzere kullanilmasina iligkin,
sistematik ve yaratici ¢alismalardir (Tubitak, 2012). Pek ¢ok arastirmanin
ortaya koydugu Uzere, sUrdurulebilir ekonomik blUylmenin saglanmasinda
onemli unsurlardan birisi de, arastirma gelistirme yatirnmlaridir. Trajtenberg
(1990), Romer (1990) ve Lichtenberg (1992), Ar-Ge yatirimlarinin bayumeyi
pozitif yonde etkiledigini ortaya koymuslardir (Osorio ve Pose, 2004: 435).
Grossmann ve Helpman tarafindan 1994’de gergeklestirilen c¢alisma,
yenilikciligin buyume teorileri ile birlestiriimesi konusunda o6nemli katkilar
saglamiglardir. igsel biiyime teorisine dayanarak vyazarlar, Ar-Ge
harcamalarinin 6nemine vurgu yapmaktadirlar (Grossmann ve Helpman,
1994: 32-42). Ekonomiden anlasilanlar, 1950’ler ve 60’lar siresince Ar-Ge ile
iligkili olgeklerin, bagka bir ifade ile girdi Olgeklerinin gelismesiyle ilerleme
gOstermigtir (Acs, vd., 2002:1069-1070). Turkiye'de de, Ar-Ge yatirimlarinin
hem kisa, hem de uzun dénemde GSYIiH lizerinde etkili oldugu ve Ar-Ge
harcamalar arttikca GSYiH degerinin arttigi (ya da tam tersi) belirlenmistir
(Korkmaz, 2010, 3323-3328).

Ar-Ge harcamalari, yenilikgiligin girdilerinin dlgimidnde en yaygin
kullanilan olgeklerdendir ve Ulkeler tarafindan siklikla Ar-Ge yogunlugu
seklinde raporlanir. Ar-Ge yogunlugu ise; bir tlkenin yeni bilgi olugturmaya
yonelik yatirnmlarinin, goreceli diizeyini ortaya koymaya yonelik bir géstergedir
(OECD, 2011). Yuksek Ar-Ge yogunlugu pazarda yeni UrUnler ortaya ¢ikarir
ve var olan mallarin kalitesini yukseltir, dolayisiyla ihracat performansinin
gelismesine neden olur (Sanyal, 2004: 640). Yenilik¢iligin ihracat performansi
Uzerindeki etkilerini ortaya koymayi amaglayan c¢alismalarda, siklikla Ar-Ge
harcamalari ve Ar-Ge yogunlugu yenilikcilik gostergesi olarak kullaniimistir
(Magnier ve Toujas-Bernate, 1994; loannidis ve Schreyer, 1997; Verspagen
ve Wakelin, 1997; Wakelin, 1998b; Anderton, 1999a; Anderton 1999b; Sanyal,
2004; Montobbio ve Rampa, 2005; Castillo, vd., 2011; Uzay, vd., 2012).
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Alanda yapilan c¢aligmalar, Ar-Ge harcamalarinin ya da Ar-Ge
yogunlugunun, ihracat performansi tUzerinde olumlu bir etkisi olduguna isaret
etmektedir (Magnier ve Toujas- Bernate, 1994: 510; Wakelin, 1998: 1345;
Verspagen ve Wakelin, 1997: 191; loannidis ve Schreyer, 1997: 193; Sanyal,
2004: 649; Montobbio ve Rampa, 2005: 541, Castillo, vd., 2011: 72; Uzay, vd.
2012: 158). Calismalarda one ¢ikan bir diger nokta da, Ar-Ge harcamalarinin
ihracat performansina yansimasinin gecikmeli olarak meydana gelmesidir. Ar-
Ge harcamalarinin etkisinin birka¢g yil sonra gdzlemlenmesi nedeniyle,
yenilikcilikle ihracat performansi arasindaki iliskiyi agiklamaya yonelik
caligmalarda, Ar-Ge harcamalarinin gecikmeli etkisi g6z o©nunde
bulundurulmaktadir (Anderton, 1999a-b; Uzay, vd. 2012). Gecikmeli etkinin
kullaniimadigi durumlarda ise, ortalama degerlere dayanarak arastirma

gerceklestiriimigtir (Verspagen ve Wakelin, 1997).
- Patent Sayilari

Yeni teknoloji yaratiminin 6nemli bir gdstergesi olan patentlerin
kullanimi 1970’lerde geligsim gostermistir (Acs, vd., 2002:1070). Teknolojik
degisim surecinin analizinde, patentler benzersiz bir kaynak teskil etmektedir.
Ulasilabilir verinin niceligi, sektorel, organizasyonel ve teknolojik bakimdan
detayliligi konusunda, patent istatistiklerine yakin olabilecek bagka bir kaynak
bulunmamaktadir (Griliches, 1998: 336). Turk Hukukunda 551 sayili Patent
Haklarinin  Korunmasi Hakkinda Kanun Hukmunde Kararname’'de
dizenlenen patent; endustri alanindaki bir bulusun sahibine, resmi bir organ
tarafindan verilen ve bu bulusun belirli bir sire, kendisinin izni olmaksizin
baskalarinca kullaniimasini engelleme yetkisi saglayan belgedir. Bir bulusa
patent verilebilmesi igin; yeni olmasi yaninda, bulus basamagini
gergeklestirmesi ve sanayiye uygulanabilir olmasi gerekmektedir. Konusu
kamu dlzenine veya genel ahlaka aykiri olan buluslara, bitki ve hayvan turleri
veya onemli 6lgude biyolojik esaslara, bitki ve hayvan yetistiriimesi usullerine
patent verilmemektedir (Ayhan, vd., 2012: 196).
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Patentler, yenilikcilik faaliyetlerinin ¢iktisi olarak kabul edilmektedir.
ihracat performansi ile yenilikgilik arasindaki iligkinin belirlenmesinde daha
uygun bir gosterge olarak gorulmektedir (Amable ve Verspagen, 1995: 200).
Literatlrde ¢ok sayida ¢alismada, patent degiskeni kullanilarak yenilikgilik ile
ihracat performansi arasindaki iligki incelenmigtir (Amendola, vd., 1993; Dosi
vd. 1990; Cotsomitis, vd., 1991; Greenhalgh vd., 1994; Amable ve Verspagen,
1995; Narula ve Wakelin, 1998; Wakelin, 1998b; Pain ve Wakelin, 1998;
Anderton; 1999a-b, Montobbio ve Rampa, 2005). Calismalarda patent
degiskeninin, ihracat performansi Uzerindeki pozitif etkisine vurgu
yapilmaktadir (Amendola, vd., 1993: 463-71; Dosi, vd., 1990: 170;Greenhagh,
vd., 1994: 119; Amable ve Verspagen, 1995: 202; Narula ve Wakelin, 1998:
380-381; Pain ve Wakelin, 1998:76; Wakelin, 1998b: 1345; Anderton, 1999:
590; Anderton, 1999: 162).

Alandaki bazi calismalar, sadece Ar-Ge harcamalari veya Ar-Ge
yogunlugunu esas alirken, ya da sadece patent verilerine dayanirken, bazi
calismalar da; Ar-Ge ve patentle iligkili deg@iskeleri bir arada dikkate almigtir.
Wakelin (1998b) ve Anderton (1999a-b) c¢alismalarinda, hem Ar-Ge
harcamalarini hem de patenti yenilikgilik degiskeni olarak kullanmiglardir. S6z
konusu arastirmalarda, her iki degiskenin de kullanilma sebebi; Ar-Ge ve
patentin yenilikcilik strecinin farkli yaklagimlarini bagka bir ifadeyle yenilikgilik
surecinin girdisi ve g¢iktisini ifade etmesidir (Wakelin, 1998b: 1338; Anderton,
1999a: 582; Anderton, 1999b: 162). Calisma sonuglari, ileri teknoloji
sektorlerde, patent degiskeninin yenilikgiligi daha iyi kapsadigini ortaya
koymaktadir (Wakelin, 1998b: 1341). Kaliteyle veya cesitlilikle ilgili degiskenler
arasinda yani Ar-Ge ve patent arasinda, patentin en blyuk parametre
olduguna isaret edilmektedir (Anderton, 1999a: 582; Anderton, 1999b: 162).

Ulkelerin yenilikgilik dizeyinin belirlenmesinde kullanilan patentler,
literaturde ¢ok yaygin bir sekilde Amerikan Marka ve Patent Ofisi (USPTO)
verilerinden derlenmistir. Amerika Birlegik Devletleri dunyanin teknolojik
onculigunu yapmaktadir (Furman, vd., 2002: 909) ve en genis patent pazari

olarak nitelendiriimektedir (Cotsomitis, vd., 1991: 794; Amable ve Verspagen,
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1995: 200). 1977 yilindan gunumuze kadar Amerika’'da, tlkelerin bagvurmus
ve/veya tescil ettirmis olduklar patent verileri, gerek sektorel bazda, gerekse
ulke bazinda toplam patent sayilari olarak USPTO tarafindan sunulmaktadir.
Ulkelerin yenilikcilik diizeylerinin belirlenmesinde, Ulkeye 6zel yaklagimlari
bunyesinde barindiran, tlkelerin kendilerine ait ulusal patentleme sistemlerinin
kullanilmasi, uluslararasi kiyaslamalar yapilmasini zorlastirmaktadir (Amable
ve Verspagen, 1995: 200). Furman, vd., (2002) ulkenin ticari uygulanabilirligi
olan yeniklerinin Gretim akigi potansiyeli olarak tanimladiklar Ulkelerin, ulusal
yenilikcilik kapasitesini incelerken; tlkelerin, ABD’de tescil ettirdikleri patenleri
esas almiglar ve bu patentlere uluslararasi patent adini vermiglerdir.
USPTO’dan alinan uluslararasi patentler, dinyada ticari teknolojinin
onculigunu yapan ABD’de, teknolojik ve ekonomik olarak anlamli yeniliklerin
bir 6l¢utinU olusturmaktadir ve Ulkeler arasinda tutarli olmalidir (Furman, vd.,
2002: 909). Dolayisiyla, ihracat performansi Uzerinde yenilikgiligin etkisini
arastiran ¢ok sayida cgalisma da, Ulkeler arasindaki tutarhdin saglanmasi
gerektigi yonundeki bakis acisini benimsemis ve Ulkelerin ABD’de tescil
ettirmis olduklari patent sayilarindan yararlanmistir (Soete, 1987; Dosi, vd.,
1990; Cotsomitis, vd., 1991; Amendola, vd., 1993; Greenhalgh, vd., 1994,
Amable ve Verspagen, 1995; Wakelin, 1998; Pain ve Wakelin, 1998; Anderton,
1999a-b; Montobbio ve Rampa, 2005).

USPTO’dan elde edilen patent verileri, literatirde en yodun kullanilan
patent veri kaynagi olmasina ragmen, UNESCO istatistik Yiligi tarafindan
yayinlanan patent verileri de kullaniimigtir (Narula ve Wakelin, 1998: 385).
Gunumuzde, Ulkelere ve ulke gruplarina ait patent verileri; USPTO ile birlikte
Dunya Entelektiel Sermaye Organizasyonu (World Intellectual Property
Organization-WIPQO), Dunya Bankasi (Bilim ve Teknoloji gdstergeleri
kapsaminda sunulmaktadir), Eurostat (Avrupa Birligi Ulkelerine ait patent
istatistikleri sunulmaktadir), OECD (Bilim, Teknoloji ve patent istatistikleri
kapsaminda sunulmaktadir) ve Patent isbirligi Anlasmasi (Patent Cooperation

Treaty-PCT)bunyesindeki istatistiklerden elde edilebilmektedir.
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Patent istatistikleri, Ulkelerin patent bagvurularini siniflandirirken,
ulkenin vatandaslari ve vatandagi olmayanlar tarafindan gercgeklestirilen
basvurular olarak ikiye ayirmaktadir. Ulkenin vatandaslar tarafindan
gerceklestirilen basvurular yerel patent, vatandasi olmayanlar tarafindan
gerceklestirilenlerse, yabanci patent olarak nitelendiriimektedir. Yerel patent
sayilari, Ulkenin kendi icindeki teknoloji faaliyetlerinin verimlilik etkilerini ortaya
koymak bakimindan o©Onemlidir. Yabancilar tarafindan vyapilan patent
bagvurulari ise; ulkenin ekonomik anlamda gelismislik dizeyinin yanisira,
ulkenin ticaret serbestligi ve entelektuel sermaye haklarinin korunma duzeyi
ile iligkilidir (Xu ve Chiang, 2005: 117).

Ulkelerin yenilikgilik diizeylerinin belirlenmesi amaciyla kullanilan patent
istatistikleri arasinda, faydali model basvurularina iligkin istatistikler de yer
almaktadir. “icat icin patent” olarak da adlandirilan faydali model; Amerikan
Patent ve Marka Ofisi'ne gore, yeni ve yararll bir sureg, makine, uretim ya da
cisim kompozisyonu veya bunlardaki yeni bir gelisme icin verilen patenttir
(Amerikan Patent ve Marka Ofisi, 2013,

http://www.uspto.gov/web/offices/ac/ido/oeip/taf/patdesc.htm).

Turk Hukukunda, 551 sayili KHK’de patentler ile birlikte koruma altina
alinan faydali model, teknik bulus hakkinda, munhasir koruma saglayan,
tescilli bir hak seklinde tarif edilebilmektedir (Ayhan, vd., 2012: 197). Kuresel
Yenilik¢gilik Endeksi ve Kuresel Rekabetgilik Raporu kapsamindaki yenilikgilik
endeksi, Ulkelerin faydali model sayilarini endekslerin hesaplanmasinda
kullanmaktadir. Calisma kapsaminda, incelenen yikselen pazaralara ait
patent ve faydali model verileri, ilerleyen bagliklar altinda detayl bir sekilde
degerlendirilecektir.

- Diger Yenilikcilik Gostergeleri

Ar-Ge ve patent degiskenleri disinda, yenilikgilik ile ilgili kullanilan
degiskenlerden yuksekogretimdeki ogrenci sayilarinin ihracat ile iligkisini
arastiran calismalarda, degiskenin isareti pozitif olmasina ragmen, ihracat

performansi Uzerinde anlamli bir etkisi olmadigi tespit edilmistir (Narula ve
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Wakelin, 1998: 381). Yazarlarca anlamli etkinin belirlenememis olmasi, ilgili
degiskenin patent degdiskeni ile birlikte kullaniimasina ve patent degiskenin,
teknolojik becerileri daha iyi kapsamasina baglanarak agiklanmigtir. Teknolojik
alanlarda kayith yuksekogretim ogrencilerinin ise, ihracat performansi
uzerinde pozitif ve anlamli bir etkisi oldugu sonucuna ulasiimigtir (Montobbio
ve Rampa, 2005: 539-540). Teknoloji firsati, arastirma faaliyetlerine belirli bir
yatirnm yapilmasi s6z konusu oldugunda, yenilik yapma kolayligini ifade
etmektedir. YUksek firsat dizeyi; yenilikgilik faaliyetlerinde gulgli tesvik
oldugunu ifade eder ve arastirmaya yatirilan belirli miktardaki kaynagin
yenilikgilige donusme olasiligini artirir. Aragtirma sonuglari, teknoloji firsatinin
ihracat performansi Uzerinde pozitif ve anlamli bir etkiye sahip oldugunu
gOstermistir (Sanyal, 2004: 637- 649).

Yenilik¢iligin ihracat performansi Uzerindeki etkileri arastirilirken, en
fazla basvurulan yenilik¢ilik degiskenleri, Ar-Ge ve patent ile iligkilidir. Asagida
Tablo 14'de, literaturdeki g¢aligmalarda, hangi degiskenin kullanildigi

gorulmektedir.

Tablo 14: Temel Yenilik¢gilik Gostergeleri ve Kullanildigi Caligsmalar
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Tablo 14’den gorulebilecegi gibi, literatirde 6ne gikan galismalarda, iki
temel yenilikgilik degiskeni siklikla kullaniimigtir. Gerek Ar-Ge ile ilgili, gerekse
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patent ile ilgili degiskenleri kullanan arastirmalarin buylik ¢ogunlugu,
yenilikgiligin ihracat performansina katki sagladigi bulgusuna ulagmistir.

Calismanin buraya kadar olan kisimlarinda; yenilikgilik ile ihracat
performansi arasindaki iligkiyi agiklamaya yonelik arastirmalarda kullanilan
degiskenler  de@erlendirilmistir.  Literatirde, ¢alismalarin  kapsamlari
birbirinden farkli oldugu i¢in asagida, yenilikgilik ve ihracat performansi
arasindaki iligkiyi arastiran calismalar ve bulgulari Gzerinde kapsamlari

itibariyle durulacaktir.

3.2.2. ihracat Performansi ve Yenilikgilik Arasindaki iliskiye Yonelik

Caligmalar

ihracat performansi ve yenilikgilik diizeyi arasindaki iliskiyi arastiran
calismalar kapsamlari bakimindan, tek bir Ulkeyi inceleyen, ulke gruplarini
inceleyen ve igletme dlzeyinde incelemeler yapan c¢alismalar olarak
gruplandirilarak, detayh bir sekilde acgiklanacaktir. Bununla birlikte, makro
duzeydeki calismalarin sektorel bulgulari da degerlendirilecektir. Her ne kadar
calisma konusu itibariyle, makro dizeyde ihracat performansi ve yenilikgilik
arasindaki iligkiyi incelemekte ise de, mikro diizeyde yenilik¢ilik ile ihracat
performansinin arastirilmasina yonelik literatiriin, konunun daha net
anlasiimasi bakimindan faydali olacagdi dusunulmektedir. Dolayisiyla, makro
dizeyde ilgili literatirin degerlendirimesinden 6nce, isletme dizeyinde

gerceklestirilen arastirmalarin bulgulari da gézden gegirilecektir.

- igletme Diizeyinde Arastirmalar

Yenilikgilik ve ihracat performansi arasindaki iligkinin arastinidigi
literattirde, makro dizeyde yapilan ¢alismalarla beraber, ¢cok sayida isletme
diizeyinde arastirma da dikkati cekmektedir. isletme diizeyinde, alanda
yapilan ilk ¢galisma, 1985’de Hirsch ve Bijaoui tarafindan gergeklestirilmistir.
1970’lerde kiiglk bir (ilke olan israil'de, hizli ihracat artisi gériilmesiyle birlikte
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yazarlar, israil isletmelerinin Ar-Ge harcamalari ile ihracat davranislari
arasindaki iligkiyi arastirmiglardir. Elde ettikleri sonuglara gore, bir sektordeki
yenilik¢i isletmeler digerlerine gbére daha fazla ihracat egilimi géstermektedir.
Ayni zamanda, ihracattaki degisim oranini agiklamakta, énceki doneme iligkin

Ar-Ge harcamalarinin anlamli bir degisken oldugunu tespit etmiglerdir.

Hirsch ve Bjaoui (1985)' den sonra literatlirde bu ¢izgiyi takip eden pek
cok calisma, yenilikgilik ve ihracat arasindaki iligkiyi ortaya koymustur
(Cassiman ve Martinez-Ros, 2007:5). Kumar ve Sidhartan tarafindan 1994’de
Hindistan’da gerceklestirilen galisma, 1988-1990 donemini ele almaktadir. 680
isletme Uzerinde yapilan arastirma sonuglari, dusuk ve orta dizeyde teknoloji
yogun sektorlerde, Ar-Ge harcamalarinin 6nemli bir faktor oldugunu
belirlemislerdir (Wakelin, 1998a: 830).

Wakelin (1998a), ingiltere isletmeleri (zerinde gergeklestirdigi
calismada; buyuk olgekli yenilikgi isletmelerin ihracat egdilimlerinin, yenilikci
olmayan igletmelere gére daha yuksek oldugunu ve daha fazla yenilikgilik
faaliyeti gerceklestirdikge, ihra¢ pazarlarina giris olasiliklarinin daha da
arttigini tespit etmistir. Bir iki tane yenilige sahip olan kuguk olgekli igsletmelerin
ise, yerel pazarda faaliyetlerini surdirme egiliminde olduklari sonucuna
ulasilmistir. Calismada ©6ne c¢ikan sonuglardan bir digeri ise, sektdrde
yenilikcilik Gretiminin, yenilik¢i ya da yenilikgi olmayan isletmelerin her ikisinde
de ihracat olasiliklarini artirdigr olmustur.

2001’de Basile’nin italyan imalat sanayi isletmeleri (izerinde yaptigi
arastirma  sonuglari,  yenilikgilik  becerilerinin, igletmelerin  ihracat
davranisindaki heterojenligi agiklamakta ¢ok dnemli bir faktér olduguna isaret
etmigtir. Calisma, yenilikgi igletmelerin ihracat yogunlugunun yenilikgi olmayan
isletmelere gore, sistematik bir gsekilde daha yuksek oldugunu ortaya
koymustur. Kanada’'da 3647 uretim tesisi Uzerinde, Baldwin ve Gu (2004)
tarafindan gergeklestirilen ¢alisma sonuglari, ihracatgi isletmelerin ihracatgi
olmayanlara kiyasla, Grun ya da sureg¢ yenilikgiligi sunma oranin, %8 daha
fazla oldugunu ortaya koymustur. ihracatgi isletmelerin, gerek ihracata
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bagslamadan once, gerekse ihracat sonrasinda daha vyenilikgi isletmeler
olduklari tespit edilmistir. Ozgelik ve Taymaz (2004), Turkiye’'de imalat sanayi
isletmeleri Uzerinde incelemede bulunmuslardir. 2200 isletme Uzerinde
gerceklestirilen galisma sonuglarina gore, sureg yenilikleri igletmelerin ihracat
yapmasina olanak tanirken, drun yeniliklerinin anlamh bir etkisi
bulunamamustir. ihracatgi isletmeler igin riin yenilikgiligi; inracat yogunlugunu
%1.2, surreg yenilikgiligi ise %2.3 artirmaktadir. inracatgi olmayan isletmelerde
ise, Urtn yeniligi sunduklarinda ihracat¢i olma olasiliklar %3.1, surec yeniligi
sunduklarinda %5.8 artmaktadir. Ar-Ge yogunlugundaki %71’lik bir artis ise,
ihracata baglama olasiliginit %2.9 artirmaktadir.

Lachenmaier ve Wossmann (2006) ise, 981 Alman igletmesi Uzerinde
yaptiklari ¢alismada, yenilikgi isletmelerin ihracat payinin, yenilikci olmayan
isletmelere gore,%12,6 daha fazla oldugunu tespit etmislerdir. Cassiman ve
Martinez-Ros (2007) ise, 542’si kiiglik lgekli, 164’0 blylk 6lcekli ispanyol
isletmesi Uzerinde gergeklestirdigi g¢alismada, Urln yenilikgiliginin ihracat
yapmayan kuguk igletmeler igin, ¢ok onemli bir faktdér oldugunu tespit
etmiglerdir. Arastirmada, yenilikgilik degiskenlerinin, isletmelerin ihracat karari
ile pozitif iligkili oldugu ortaya koyulmustur. Biyoteknoloji sektorunde 121
Fransiz igletme Uzerinde, Barber ve Alegre (2007) tarafindan gerceklestirilen
arastirma ise, ihracat yogunlugu ile yenilikgilik arasinda pozitif bir iligkiyi isaret

etmistir.

Alanda, daha yakin zamanda gergeklestiriimis calismalar da benzer
sonuglara ulagmistir. Portekiz imalat sanayinde faaliyet gosteren 524 ihracatgi
isletme Uzerinde Lages, vd. (2009) tarafindan gercgeklestirilen c¢alismada,
ihracat performansi; hem iligki performansi hem de ekonomik performans
olarak degerlendirilmistir. Arastirma sonuglari, Urin yenilikgiliginin ihracat
performansi ile pozitif ve anlamli iliskisine isaret etmistir. Cassiman,
vd.,(2010), ispanya’da gergeklestirdikleri calismada Uriin yenilikgiliginin,
ihracat yapmayan kuguk isletmelerin, ihrag pazarlarina girmesine neden
oldugu hakkinda gugcltu kanitlar elde etmislerdir. Ganotakis ve Love (2011),

ingiltere’de yeni teknoloji temelli isletmeleri ele almiglardir. Calismada,
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yenilikgi, bagka bir ifade ile Uran yenilik¢iligi sunan isletmelerin ihracat
egilimlerinin daha yuksek oldugu belirlenmistir.

Yenilikgilik ile ihracat performansi arasindaki iligkiyi arastiran bazi
calismalar ise, farkli bulgulara ulasmistir. Beveren ve Vandenbussche (2010),
Belcika'da gercgeklestirdikleri calismada igletmelerin, Urin ya da sulreg
yeniliklerinin ihracat pazarina girmelerine neden oldugundan ziyade, ihracat
yapacaklarini  dusunduklerinde  yenilikgilik  faaliyetlerine  ydneldiklerini
belirlemislerdir. Shupert ve Simar (2011), Almanya’da makine sektériinde
artan yenilikcilik faaliyetlerinin, kiresel pazarda faaliyet gésterme becerisini
artiracagl yonunde bir kanit elde edememiglerdir.  Damijan, vd. (2010) ise,
Slovenya’da gergeklestirdikleri aragtirmada, Urlin ya da sureg yeniliklerinin, bir

isletmenin ilk kez ihracat yapma olasiligini artirmadigi sonucuna ulagmiglardir.

Tek bir ulkeyi inceleyen galigmalar

Yenilik¢ilik ile ihracat arasindaki iligskiyi inceleyen aragtirmalarin bir
kismi tek bir Ulke Gzerinde gergeklestirilirken, bir kismi da Ulke gruplari Gzerine
yogunlagsmaktadir. Tek bir Ulke Uzerinde duran arastirmalardan Stern ve
Maskus (1981), ABD’nin dig ticaretini 1960-1970 dénemi igin incelemektedir.
Beseri sermaye ve teknolojinin Uretim faktorleri olarak ele alindigi s6z konusu
calismada, teknolojinin ticaret performansi Uzerindeki 6nemli etkisine iliskin
kayda deger sonuglara ulasiimistir. Sveikauskas (1983), bilim ve teknoloji
gostergelerinin, ABD’nin 1967 yilinda gerceklestirdigi ticaret Uzerindeki etkisi
bakimindan, sermaye yogunlugu ve mesleki beceri gostergelerinden daha

onemli oldugunu belirtmistir.

Hughes (1986) ise, ingiltere’'de yapti§i arastirmada, yerel Ar-Ge
harcamalarinin ihracat performansi Uzerinde pozitif bir etkisi oldugunu ortaya
koymustur. ingiltere’nin ihracati (izerine yapilan ¢alismalardan bir digeri,
1990'da Greenhalgh tarafindan gerceklegtiriimistir. Fiyat ve fiyat digi
faktorlerin, ingiltere’nin net ihracati (zerindeki etkisini ortaya koymayi
amagclayan calismanin sonuglarina goére, teknoloji faktorlerinin net ihracat

Uzerinde olduk¢ca o6nemli bir etkisi bulunmaktadir. Anderton (1999a) ise,
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ingiltere’nin ticaret performansi lzerinde yenilikgilik, Griin cesitliligi ve Uriin
kalitesinin etkisini arastirmistir. Calisma sonuglari Grtn kalitesi, artin gesitliligi
ve yenilikgiligin ingiltere’nin ticaret akisi ve ticaret paylari icin dnemli

belirleyiciler olduguna isaret etmigtir.

Literatirde Anderton (1999b), iki Ulke Uzerinde yenilikcilik ve ticaret
performansi arasindaki iliskiyi incelemistir. Almanya ve ingiltere’nin ticaret
performansini  yenilikgilik, Gran kalitesi ve c¢esitliligi degiskenleri ile
iliskilendirmistir. Arastirma sonuglari, ithalat penetrasyonunu belirlemekte Ar-
Ge harcamalari ve patent faaliyetlerini, en az 5neme sahip olan faktorler olarak
ortaya koymustur. Yazar bu sonucu, s0z konusu degiskenlerin ihracat
performansi icin énemli belirleyiciler olmasina baglamistir. Ulkelerin, belirli
sektorlerde Ar-Ge harcamalarini artirmalarinin, Gran kalitesini gelistirecegini
ve dolayisiyla da ithalat penetrasyonunu yavaslatarak, demeler dengesinde

sikintilarla karsilasmaksizin buayumeyi hizlandirabileceklerini ileri sirmugtur.

Castillo, vd., (2011), Meksika’nin ABD’ye yaptigi imalat sanayi
ihracatinda pazar pay! Uzerinde, teknoloji degiskenlerinin belirleyiciligi
uzerinde durmustur. Arastirma, 22 yillik bir donem ve 21 sektér Uzerinde
gerceklestiriimistir. Analiz sonuglarina goére, teknoloji degiskeninin pazar
payinin ¢ok énemli bir belirleyicisi oldugu tespit edilmistir. Ayrica, herhangi bir
sektore iligkin ihracatta, pazar payini artirmak icin Ar-Ge yatirimlarinin

artinlmasi gerektigi belirlenmigtir.

Uzay, vd. (2012), Turkiye'de 8 imalat sanayi sektoriinde, Ar-Ge
harcamalarinin ihracat performansi Uzerine etkisini arastirmislardir. Ar-Ge

harcamalarina ait verilerin, TUIK tarafindan bazi sektorlerin toplami seklinde

L TS

yayinlanmasi nedeniyle, “gida, icecek ve tatun”, “tekstil Grtnleri, kurk ve deri”,

“agag, kagit, basim ve yayin”, “kok komura, petrol, nikleer yakit, kimyasallar,

plastik ve kauguk”,

J) “* i [1{H

metal digi mineral Urlnler”, “ana metal sanayi”, “islenmis
metal Urlnler, makineler ve ekipman, elektrikli ve optik donanim, ulasim
araclar”, “mobilya imalati, baska yerde siniflanmamig Urunler” sektorleri

incelenmigtir. S6z konusu sektorlere ait 1995 oncesi ve 2005 sonrasi Ar-Ge
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harcamalarina iligkin veriler bulunmadigindan; yazarlar, 1995-2005 dénemini
g6z onunde bulundurmuslardir. Calismada elde edilen sonuglara gore,
Tarkiye’de Ar-Ge harcamalari ile ihracat arasinda pozitif ve anlamli bir iligki
bulunmaktadir. One ¢ikan bulgulardan bir digeri ise, cari dénem, bir ve iki
donem gecikmeli Ar-Ge harcamalari ile ihracat arasindaki iligkinin pozitif yonlu
olmasidir. Ar-Ge harcamalarinin ihracat Uzerindeki etkisinin 6nemli bir kismi,

gecikmeli olarak ortaya ¢cikmaktadir.
- Ulke Gruplarini inceleyen Calismalar

Ulke gruplari (izerinde yapilan ilk ¢alismalardan biri, OECD (ilkelerini
ele alan Soete tarafindan 1981’de gergeklestirilmistir. Calisma sonuglarina
gore, OECD ulkeleri arasindaki ticaret analiz edilmis ve teknolojinin, tlkeler
arasindaki ticareti agiklamakta oldukga onemli oldugu tespit edilmistir
(Verspagen ve Wakelin, 1997: 183). Fagerberg (1988), 15 OECD ulkesinin
1960-1983 donemindeki ticaretini ele alarak, Ar-Ge harcamalari ve digsal
patentleri, teknoloji unsurlari olarak degerlendirmektedir. Calismada ulasilan
sonuclara gore; teknolojik rekabetgilik ve zamaninda teslim edebilme becerisi,
uluslararasi rekabetcilik ve buyume Uzerinde en fazla dneme sahip olan
faktorlerdir. OECD lkeleri Gzerinde yapilan bir diger calismada Dosi, vd.
(1990) ise, teknolojinin rekabetciligi etkilemekteki dnemine iliskin Fagerberg
(1988) ile benzer sonuglara ulagiimigtir. Dosi, vd. (1990), ihracat degisimi
tahminlerini de igeren c¢alismalarinda patenti teknoloji unsurlarindan birisi
olarak ele almiglardir. Arastirma sonuglarina goére, patent degiskeni,
ihracattaki degisim ve ticaret dengesini acgiklamakta agik ara en 6nemli

degisken olarak tespit edilmistir (Verspagen ve Wakelin, 1997: 183).

Ulke gruplari (izerine vyapilan caligmalarin bir kismi, yukarida
bahsedildigi gibi, Ulkelerin toplam ihracatlari ve yenilikgilik arasindaki iligkiyi
arastinirken, bir kismi da toplam ihracatin yani sira, sektor ihracatlar ile
yenilikgilik arasindaki iligkiyi incelemektedir. OECD ulkelerini temel alan ve
sinirh sayida sektoru inceleyen Cotsomitis, vd. (1991), pek c¢ok diger
arastirmanin aksi yonde sonuglara ulasmiglardir. Calisma sonuglari,
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teknolojinin, OECD ulkeleri arasindaki ticaret akisi uzerinde 6nemli olmayacak
kadar az etkisi olduguna igaret etmistir. Magnier ve Toujas- Bernate (1994)
ise, 5 OECD Ulkesinin 20 imalat sanayi sektérinu incelemiglerdir. Hem fiyat,
hem fiyat disi unsurlari gbéz énlne alan galismanin sonuglarina goére, Ar-Ge
harcamalari gibi fiyat digi faktorler, ihracattaki pazar payi Uzerinde 6nemli bir
etkiye sahiptir. Ancak, Ulkeler ve sektorlere gore oldukga farkli sonuglara
ulasiimistir. 1995’de Amable ve Verspagen tarafindan OECD tUlkeleri Gzerinde
yapilan arastirma ise, ulkelerin karsilikh ticarette, ihracat pazarindaki pay
degisimlerinin, nispi Ar-Ge harcamalarina oldugu gibi, patent sayilarina da
pozitif yonla baghhgini tespit etmiglerdir. Verspagen ve Wakelin (1997), 9
OECD ulkesinin, 1970-78 ve 1980-88 donemlerindeki karsilikli ticaretlerine
iliskin sektorel verilerini incelemiglerdir. 21 sektdr Uzerinde gergeklestirilen
arastirma sonuglari, ihracat Uzerinde Ar-Ge yogunlugunun olduk¢a onemli
etkisi oldugunu ve sektorler arasinda guglu farklihklar bulundugunu isaret
etmistir. 9 OECD ulkesi ve 22 imalat sanayi sektorinde, karsilikh ticaret
akislarini inceleyen Wakelin (1998), 6zellikle yenilikgiligin roline vurgu
yapmigtir. Ulkelerin toplam ticareti ve bazi sektérlere iligkin ihracat
performansilari ile goreceli yenilikgilik arasinda pozitif iligki tespit edilmigstir.

Literatirde, daha yakin zamanda ihracat performansi ve yenilikgilik
arasindaki iligski arastirmaya yonelik calismalardan biri, Sanyal tarafindan
2004’de gergeklestirilmistir. Goreceli yenilikgiligin, faktdér donatilarinin ve
teknolojik firsat faktorlerinin ihracat performansini nasil etkiledigini gormeyi
amagclayan galismada, G5 Ulkeleri ve 18 sektdr goz 6nune alinmigtir. 1980-
1998 doneminde ulkeler arasindaki karsilikli ticaret akisi incelenmistir.
Calisma sonuglari, makro dizeyde vyenilikgiligin, karsilikli ticaret Gzerinde
onemli bir etkisi olduguna isaret etmistir. Sektorel boyutta ise, 18 sektoriin
8’inde, galismada gdoreceli Ar-Ge harcamalari yogunlugu seklinde ifade edilen
yenilikgilik yogunlugunun, ticaret performansini pozitif sekilde etkiledigi tespit

edilmistir.



129

Her ne kadar, alanda yapilan ¢alismalarin gok buyuk bir kismi, gelismis
ulkeler ve Ozellikle de OECD LUlkeleri Uzerine olsa da, gelismekte olan ulkelere
yonelik ¢alismalar da bulunmaktadir. Narula ve Wakelin (1998), gelismis ve
gelismekte olan 41 Ulke Uzerinde, 4 yillik (1975,1979, 1984, 1989) veriler ile
hem ihracat performansi, hem de dogrudan yabanci sermaye yatirimlari orani
ile yenilikgilik arasindaki iligkiyi incelemistir. Gelismis Ulkelerde, patent
degiskeninin ihracat performansi Uzerinde pozitif etkisi tespit edilirken,
gelismekte olan Ulkelerde, degiskenin ihracat performansi Uzerinde negatif bir
roli oldugu sonucuna ulasiimistir. Montobbio ve Rampa (2005), alandaki
aciktan yola cikarak gelismekte olan 9 ulkenin, ihracat performansi ile
yenilikgilik duzeyleri arasindaki iliskiyi arastirmistir. Arastirmada; Arjantin,
Brezilya, Cin, Kolombiya, Hindistan, Malezya, Meksika, Singapur ve Tayland
1985-1998 donemi igin incelenmigtir. Calisma sonuglarina gore, teknolojik
faaliyetler ihracat performansini artirmaktadir. Cin, Malezya, Singapur ve
Tayland’'in yuksek vyenilikgilik duzeyleriyle beraber, diinya ihracatinda
onemlerini oldukga arttirdiklari sonucuna ulasiimistir.

- Sektorlere iliskin Bulgular

Literatirde yer alan c¢alismalarin bulgular, sektorler arasinda,
yenilikgilik ve ihracat performansi arasindaki iliski bakimindan, farkliliklar
gOstermektedir. Calismalarin bir kisminda sektorler, dusuk teknoloji yogun,
orta dizeyde teknoloji yogun ve ileri teknoloji yogun olarak incelenmistir. Bazi
caligsmalar ise, sektorleri boyle bir ayrima gitmeden incelemiglerdir. Asagida
alanda gerceklestiriimis calismalarin, sektorler bazinda ulastigl sonuglar ele
alinacaktir.

loannidis ve Schreyer (1997)e gore, ihracat payindaki gelisimi
aciklamakta teknoloji degiskenleri, ileri teknoloji sektorlerde duguk teknoloji
sektorlere gore, daha ©6nemli bir rol oynamaktadir. Elektronik olmayan
makineler, tekstil, diger imalat sanayi ve vyiyecek sektorlerinde, Ar-Ge
degikenleri ile ihracat hacmi degisikligi arasinda anlaml bir iligki bulunmustur.
ileri teknoloji yogun sektdrlerden ilag, bilgisayar, elektronik makine, elektronik
techizat, motorlu aracglar ve hava araglari sektorleri ile dugtk teknoloji yogun
sektorlerden tekstil, giyim ve deri ile yiyecek, icecek ve tutin sektorlerinde
anlamli iligki tespit edilmistir.
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Verspagen ve Wakelin (1997)'e gobre, incelenen 22 sektdrin 10
tanesinde Ar-Ge degigkeni ile anlamh ve pozitif bir iligki tespit edilmigtir. Bu
sektorler, agag Urunleri, kagit ve basim, kimyasallar, ilag, kauguk ve plastik,
demirden metaller, demir digi metaller, makine, elektronik makine, islenmis
metal ve motorlu araglar olarak belirlenmistir. Yiyecek, tekstil, rafine edilmis
petrol ve uzay sektorlerinde ise, negatif bir anlamli iligki oldugu sonucuna
ulasilmistir. Yazarlar beklentilerin aksine, tipik olarak ileri teknoloji sektorler
olarak kabul edilen ilag, bilgisayar ve ofis malzemeleri, elektronik, araclar ve
uzay sektorlerinden sadece ilag sektdrinde yenilikgiligin etkili oldugunu
belirtmiglerdir. Bilgisayar, aracglar (negatif) ve elektronikte (pozitif) yenilikgilik
degiskeni anlamli bulunamamig, uzay sektdrinde ise, anlamli olmasina
ragmen iligki negatif olmustur.

Wakelin (1998b), OECD siniflamasina gore, ila¢ ve uzay sektorlerini
cok ileri teknoloji sinifi sektorler altinda incelemis, géz 6nunde bulundurulan
22 sektoriun 12'sinde Ar-Ge yogunlugunun pozitif etkili oldugunu tespit etmistir.
Motorlu tasitlar, elektronik ve elektronik olmayan makine, iglem gormus
metaller, demirden olusan metaller, demir digi metaller ile kagit ve kagit
malzemeleri sektorleri, orta dizeyde teknoloji yogun sektorler olarak ifade
edilmistir. Bu sektorlerde de yenilikgiligin ihracat performansi ile iligkisi anlamli
bulunmustur. Duguk teknoloji yogun sektorlerden ikisinde (kauguk ve plastik
ile tag, kil ve cam) de anlamli iligki tespit edilmistir. Tekstil, petrol rafinerileri,
elektronik, bilgisayar ve ofis makineleri, yiyecek icecek ve diger imalat sanayi
sektorlerinde ise, negatif iligki ortaya koyulmustur. Patent degiskeni de
yenilikgilik unsuru olarak degerlendirildiginde, 22 sektérden 15 tanesinde
pozitif ve anlamli bir iliski tespit edilmistir. Tekstil, yiyecek igecek ve petrol
rafinerileri sektorlerinde iliski anlamsiz iken, elektronik ve bilgisayar
sektorlerinde Ar-Ge harcamalarinda negatif olan iliski, pozitif yonlu olmustur.

Sanyal (2004) tarafindan gercgeklestirilen calismada, incelenen 18
sektorden 7 tanesinde, yenilikgiligin ticaret performansi Uzerinde pozitif etkisi
oldugu bulunmustur. Calismada; uzay, ilag ve radyo, TV ve iletisim sektorleri
ileri teknoloji sektorler olarak degerlendirilmistir. Motorlu tasitlar, elektronik ve
elektronik olmayan makine sektorleri gibi, orta dizeyde teknoloji yogun olan
sektorlerde de vyenilikgilik yogunlugu degiskeninin anlamh oldugu
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belirlenmistir. Wakelin (1998b) ile benzer sekilde, orta duzeyde duguk teknoloji
bir sektdr olmasina ragmen, kauguk ve plastik sektorinde de pozitif ve anlaml
bir iligki tespit edilmistir. Yazar bu sonucu, Ar-Ge’nin yayllma etkisine
baglamistir. Ar-Ge'ye yatirnmin, sadece ileri teknoloji sekttrlerde ticaret
performansinin artmasina neden olmayacagini, farkli teknolojik duzeydeki
sektorlerde de performans Uzerinde etkili olacagini belirtmistir.

Montobbio ve Rampa (2005), calismalarinda OECD sektor
siniflandirmasina dayanarak, sektorleri ileri teknoloji, teknoloji diizeyi orta ve
teknoloji dizeyi dusuk sektorler olarak siniflandirmislardir. Analiz sonuglari,
teknolojik faaliyetlerin, ihracatta, rekabetcilik Uzerinde etkisi olmakla beraber,
teknolojinin ihracati artirma rolunun sadece ileri teknoloji sektorlerle sinirli
oldugunu goéstermigtir. Castillo, vd., tarafindan 2011’de Meksika imalat sanayi
ihracati Uzerinde gergeklestirilen c¢alismada ise, bu bulgularin tersine
sonuglara ulagiimistir. Arastirma sonuglarina gore, dusuk teknoloji sektorlerde
yapilan ihracatta, Ar-Ge yatirrmlarinin pazar payini pozitif yonde etkiledigi
belirlenmistir. ileri teknoloji sektorlerde ise, etki diizeyinin daha az oldugu tespit

edilmistir.

Mikro ve makro duzeyde yenilikgilik ile ihracat performansi arasindaki
iliskiyi arastiran ¢ok sayida c¢alismanin sonuglari, yenilikgiligin, ihracat
performansina katki sagladigi yonundedir. Makro duzeyde, alanda
gerceklestirilen galigsmalarin buyudk ¢ogunlugu gelismis ulke ve ulke gruplarini
esas almaktadir. Yukselen pazarlarin bir Ulke grubu olarak degerlendirilerek,
arastirma konusu teskil ettigi hi¢cbir calisma bulunmazken, gelismekte olan
ulkeler Uzerinde sinirli sayida uygulama gergeklestirilmistir. Sinirli sayidaki
arastirmanin sonuglarina gore ise, gelismekte olan ulkelerde, yenilikgiligin
ihracat performansi tUzerindeki etkisi konusunda bir uzlasi oldugunu sdylemek
mumkuin degildir. YUkselen pazarlar, ikinci bélimde de acgiklandigi Gzere,
Ozellikleri itibariyle hem gelismekte olan ulkelerden hem de gelismis Ulkelerden
farklidir. Dolayisiyla, yukselen pazarlarin yenilikgilikleri ile ihracat
performanslari arasindaki iligkinin arastirilmasi énem arz etmektedir. Calisma

kapsaminda, ilgili literattriin degerlendiriimesinin ardindan, literatlirde siklikla
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uzerinde durulan yenilikgilik ile iligkili gostergelerin ele alinmasi, yikselen
pazarlarin yenilikgilik duzeylerine 1sik tutmasi bakimindan agiklayici olacaktir.

3.3. YUKSELEN PAZARLARIN YENILIKGILIK GOSTERGELERININ
DEGERLENDIRILMESI

Yukselen pazarlarin ihracat performansi Uzerinde yenilikgiligin etkisi
arastirilmadan once, s6z konusu ulkelerin yenilikgilik duzeyleri hakkinda bilgi
saglayabilecek bazi géstergelerin degerlendiriimesi uygun olacaktir. ihracat
performansinin yukseltimesi bakimindan aydinlatici olabilecek gdstergelerin
degerlendiriimesi, arastirma kapsaminda incelenen 27 yikselen pazar igin
detaylariyla incelenecektir.

3.3.1. Yenilik¢ilik Endeksi (The Global Innovation Index)

Her yil yenilenen Kiresel Yenilikcilik Endeksi, ilk kez 2007 yilinda
yenilikcilik kavraminin zenginligini, geleneksel yenilikcilik olgttlerinin 6tesinde
bir dl¢utle nasil belirlenebilecedi yolundan hareketle olusturulmaya baglanmig
bir endekstir (Kuresel Yenilikgilik Endeksi 2012: 5). Kuresel yenilikgilik endeksi,
2 alt endekse dayanarak hesaplanmaktadir. Yenilikcilik girdileri alt endeksi;
kurumlar (politik cevre, dulzenleyici gevre, is cevresi), beseri sermaye ve
arastirma (egitim, ileri dizey egitim ve arastirma ve gelistirme), altyapi (bilgi
ve iletisim teknolojileri, genel altyapi, ekolojik surdurilebilirlik), pazarin
karmasikligi (kredi, yatinnm, ticaret ve rekabet) ve ig hayati karmasikligi (bilgi
cahisanlari, yenilikgilik baglantilari, bilgi emilimi/benimsenmesi) unsurlarina
dayanmaktadir. Yenilikgilik ¢iktilari alt endeksi ise, bilgi ve teknoloji ¢iktilari
(bilgi yaratimi, bilgi etkisi, bilgi yayihmi) ve yaratici ¢iktilar (yaratici soyut
unsurlar, yaratici mal ve hizmetler, ¢cevrimici yaraticilik) unsurlarina dayanarak
hesaplanmaktadir. Her iki alt endeksle iligkili unsurlara ait, toplamda 84
gostergeyle, yenilikgilik endeksi degerleri ve buna dayanarak siralamalari
belirlenmektedir. Arastirma kapsaminda incelenen 27 vyikselen pazarin,
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Kiresel Yenilikcilik Endeksi 2008-2009, 2009-2010, 2011, 2012 ve 2013'de
yer alan yenilik¢ilik siralamalari asagida Tablo 15'de goruldugu gibidir.

Kiresel Yenilikgilik Endeksi 2008-2009 ve 2009-2010'da, yukselen
pazarlar arasinda en yuksek sirada yer alan ilk bes Ulke; Singapur, Hong Kong,

Gliney Kore, israil ve Tayvan olmustur. izleyen yillarda, Tayvan endeksteki

ulke siralamalari iginde yer almazken, ilerleyen Ug¢ yilda Kuresel Yenilikgilik

Endeksi siralamalarinda ilk bes (ilke arasinda Singapur, Hong Kong, israil ve
Guney Kore ile beraber Macaristan (2011) ve Cek Cumhuriyeti (2012, 2013)
yer almigtir. Yenilikgilik endeksi siralamalarinda, en geride kalan dlkeler ise,

Venezuela ve Pakistan olmustur.

Tablo 15: Yukselen Pazarlarin Kiresel Yenilikcilik Endeksi Siralamalari

2008-2009 2009-2010 2011 2012 2013
Ulke Sira | Ulke Sira | Ulke Sira | Ulke Sira | Ulke Sira
Singapur 5 Hong Kong |3 Singapur 3 Singapur 3 Hong Kong |7
G.Kore 6 Singapur 7 Hong Kong |4 Hong Kong |8 Singapur 8
Hong Kong |12 | G.Kore 20 |lsrail 14 |lsrail 17 |lsrail 14
Tayvan 16 israil 23 | G.Kore 16 | G.Kore 21 | G.Kore 18
Israil 23 Tayvan 25 |Macaristan |25 |Cek Cumh. |27 |Cek Cumh. |28
Malezya 25 Cek Cumh. |27 |[Cek Cumh. |27 |Macaristan |31 |Macaristan |31
Suudi Arab |32 Malezya 28 |Cin 29 |Malezya 32 | Malezya 32
Cek Cumh. |33 Macaristan |36 | Malezya 31 |Cin 34 |Cin 35
Cin 37 Sili 42 | Sili 38 | Sili 39 |Suudi Arab. |42
Sili 39 Cin 43 | Polonya 43 | Polonya 44 | Sili 46
Hindistan 41 Polonya 47 | Brezilya 47 | Suudi Arab. |48 |Polonya 49
G.Afrika 43 G.Afrika 51 |Tayland 48 | Rusya 51 |Arjantin 56
Tayland 44 Suudi Arab. |54 |Suudi Arab. |54 | G.Afrika 54 | Tayland 57
Macaristan |47 Hindistan 56 |Rusya 56 | Tayland 57 | G.Afrika 58
Endonezya |49 Tayland 60 | Arjantin 58 |Brezilya 58 |Kolombiya |60
Brezilya 50 Rusya 64 | G.Afrika 59 | Hindistan 64 |Rusya 62
Tarkiye 51 Tirkiye 67 | Hindistan 62 |Kolombiya |65 |Meksika 63
Polonya 56 Brezilya 68 | Turkiye 65 |Arjantin 70 |Brezilya 64
Meksika 61 Meksika 69 |Kolombiya |71 |Turkiye 74 | Hindistan 66
Filipinler 63 Endonezya |72 |Meksika 81 |Peru 75 | Tarkiye 68
Rusya 68 Misir 74 | Peru 83 | Meksika 79 |Peru 69
Kolombiya |75 Arjantin 75 | Misir 87 | Filipinler 95 |Endonezya |85
Misir 76 Filipinler 76 | Filipinler 91 |Endonezya |100 |Filipinler 90
Arjantin 84 Peru 88 |Endonezya |99 |Misir 103 |Misir 108
Peru 85 Kolombiya |90 |Venezuela |102 |Venezuela |118 |Venezuela |114
Pakistan 93 Pakistan 103 | Pakistan 105 | Pakistan 133 | Pakistan 137
Venezuela |[101 |Venezuela 124
Kaynak: Kiresel Yenilikcilik Endeksi 2008-2009, 2009-2010, 2011, 2012 ve 2013'den

Derlenmistir.
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Tarkiye'nin yenilikgilik endeksi siralamasindaki yeri; Kuresel Yenilikgilik
Endeksi 2008-2009'da 51 iken, ilerleyen yillarda listede daha gerilerde
kalmistir. 2012 yilina ait siralamada, Turkiye 141 Ulke arasinda 74. siraya
kadar gerilemistir. Ylkselen pazarlar arasindaki siralamaya gore ise; 2008-
2009 yenilikcilik endeksinde 17. sirada yer alan Turkiye, 2013 yilinda 20.
siraya gerilemistir. Siralamadaki gerileme, Turkiye’nin yenilik¢ilik bakimindan
ilerlemesinin, diger ylUkselen pazarlara kiyasla, olduk¢ca dusuk duizeyde
kaldigina isaret etmektedir. Baska bir ifadeyle, diger ylkselen pazarlarda
yenilikcilik faaliyetleri, Turkiye'ye nazaran daha da onemle ele alinmistir.
Paralel sekilde, Polonya, Rusya, Kolombiya, Arjantin ve Meksika gibi tlkelerin,
2008-2009 yenilikgilik endeksinde Turkiye’nin gerisinde olmalarina ragmen,
ilerleyen yillarda Turkiye’den 6nde yer aldiklari g6zlenmektedir. Turkiye’nin,
kiresel pazarda rekabet yetenegini artirabilmek agisindan, yenilikgilik
faaliyetleri Uzerinde daha dikkatle durmasi gerekmektedir.

Kiresel Yenilikcilik Endeksi, pek ¢ok gostergeye dayanarak, ulkelerin
yenilikgilik faaliyetlerine iliskin konumlarini buttncil bir bakis agisiyla ortaya
koymasi bakimindan &nemlidir. Ancak ilerleyen basgliklarda, yikselen
pazarlarin yenilikgilik duzeylerini, geleneksel Olgekler vasitasiyla da
aydinlatmak faydali olacaktir. Geleneksel yenilikgilik gostergelerinden,
literattirde Uzerinde en fazla durulan dlceklerden biri, arastirma ve gelistirme
ile iligkili gostergeler olmustur. Yikselen pazarlarin Ar-Ge yogunlugu asagidaki

baslik altinda incelenecektir.

3.3.2. Arastirma Gelistirme Harcamalari

Calisma kapsaminda, daha once de vurgulandigi gibi, literaturde
siklikla ekonomik blyume ve ihracat performansi Uzerindeki pozitif etkilerine
isaret edilen Ar-Ge harcamalari, tutar olarak veya Ar-Ge harcamalarinin
yogunlugu olarak ele alinabilir. Yikselen pazarlarda yenilikgilik dizeyinin
belirlenerek, Ulkeler arasindaki farkhliklarin daha net gorilebilmesi

bakimindan, Ar-Ge ile iligkili gdstergelerden, Ar-Ge yogunlugu Uzerinden
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degerlendirmelerde bulunulacaktir. Ar-Ge harcamalarinin GSYIiH igindeki
payl1, Ar-Ge yatirimlarinin yogunlugunu ortaya koymaktadir. Turkiye'ye iliskin
yenilik¢iligin daha detayli gorulebilmesi igin ise, Ar-Ge harcamalari tutar olarak

da incelenecektir.
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Tablo 16: Yukselen Pazarlarda Ar-Ge Harcamalari (GSYiH'nin Yiizdesi-2000/2010)
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Tablo 16 (Devam): Yikselen Pazarlarda Ar-Ge Harcamalari (GSYiH'nin Yiizdesi-2000/2010)
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Kaynak: Diinya Bankasi Bilim ve Teknoloiji istatistiklerinden Yazarca Derlenmistir.
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2000-2010 doneminde, 24 vyikselen pazarin Ar-Ge harcamalari
yogunlugu, yukarida Tablo 16'da gd0sterilmektedir. $Sili, Tayvan ve
Venezuela’'nin Ar-Ge yogunluguna iligkin verilerine ulasilamadigi igin
degerlendirme yapilamamistir. Ar-Ge harcamalarinin GSYiH icindeki orani en
fazla olan Ulke israil'dir. israil'in Ar-Ge harcamalari yogunlugu 2000 yilindan
2010 yilina kadar %4’un altina dusmedigi gibi, 2007 ve 2008 yillarinda %5’e

yakin bir seyir izlemigtir.

G.Kore'nin Ar-Ge harcamalari, 2000-2010 déneminde GSYiH'sinin
%2'sinin lizerinde bir seyir izlemektedir. ilgili dénemde, Ulkenin Ar-Ge
yogunlugu artis egilimi gostermis ve 2010 yilinda yaklasik %4’e ulagmigtir.
Yine Asya Uulkelerinden, Singapura iligkin Ar-Ge yogunlugu da dikkat
cekmektedir. Singapur'un dénemin basinda yaklasik %2 seviyesinde olan Ar-

Ge yogunlugu, dénemin sonlarina dogru %3’e yaklagmistir.

Yukselen pazarlar arasinda, 2000-2010 déneminde, Ar-Ge harcamalari
yogunlugu %1’den fazla olan ulkeler Brezilya, Cek Cumhuriyeti, Cin ve
Rusya’dir. Macaristan ise, donemin basinda %0,85 olan Ar-Ge yogunlugunu,
donem iginde %1’in Uzerine tagimigtir. Goruldugu gibi, incelenen 24 yikselen
pazardan 8'inde Ar-Ge faaliyetleri igin gerceklestirilen harcamalar, GSYiH'nin
%21’inden fazla paya sahiptir. Bu Ulkelerden 3’0 BRIC Ulkelerinden Brezilya,
Rusya ve Cin’dir. BRIC ulkelerinden Hindistan'da ise, incelenen donemde Ar-
Ge yogunlugu yaklasik %0.7 ile %0.8 araliginda, inisli gikiglh bir seyir izlemigtir.

Tablo 16'da, bazi (lkeler de, Ar-Ge harcamalarinin GSYiH’larina
oraninin olduk¢a dusuk olmasi nedeniyle dikkat ¢cekmektedir. 2000-2010
doneminde, Ar-Ge yogunlugu %0,2’yi agsmayan Ulkeler; Endonezya, Filipinler,
Kolombiya, Peru ve Suudi Arabistan’dir. S6z konusu bes ulkeye kiyasla, Ar-
Ge yogunluklar yuksek olmakla beraber, Tayland ve Misir da %0.3’u

asamayan, dusik Ar-Ge yogunluguna sahip diger ulkelerdir.

Tarkiye'nin 2000 yilinda %0,48 duzeyindeki Ar-Ge yogunlugu,2009
yilinda %0,85’e ulasmistir. izleyen yilda ise, artis sirdirilememis ve 2010

yilinda Ar-Ge yogunlugu,%0.84’e gerilemistir. Her ne kadar Turkiye’'nin Ar-Ge
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harcamalarinin GSYiH igindeki payi, 2000-2010 déneminde 1.7 kat artsa da;
kUresel pazarda rakipleri kargisinda yeterli dizeye ulagsamamistir. Turkiye’nin,
Ar-Ge faaliyetleri Uzerinde yeterince durmadiginin bir gdstergesi olmasi
bakimindan, asagida Turkiye'nin Ar-Ge yogunlugu ile G. Kore'nin Ar-Ge

yogunlugu, daha uzun bir donem igin kiyaslanacaktir.

Grafik 17: Ar-Ge Harcamalari (GSYiH’nin Yiizdesi) (1996-2009)
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Kaynak: Dinya Bankasi veri tabanindan yazarca derlenmistir.

1996 yilindan 2009 yilina kadar, Turkiye ve G. Kore'nin Ar-Ge
harcamalarinin GSYIH'nin yiizdesi olarak gorildiigi, Grafik 17 acikca ifade
etmektedir ki; bu iki tlkenin Ar-Ge harcamalarinin, bagka bir deyisle gelecege
yatirimlarinin seyri, oldukga farklidir. Danya’da bir ihracat, ekonomi ve
teknoloji devi olarak yer bulan Guney Kore'yi basariya tasiyan unsurlardan
birisi de, yadsinamaz dizeydeki Ar-Ge harcamalaridir. Ulkenin 90’larin
ortalarindan itibaren Ar-Ge yodunlugunun %2’nin Uzerinde oldugu
gorulmektedir. G. Kore, 2004 yilinda Ar-Ge yogunlugunu %2,5'in Uzerine
tasimis ve ilerleyen yillarda artis egilimi devam etmistir. Turkiye’nin Ar-Ge
yogunlugu ise, 1990’li yillarin ortalarindan 2000’li yillarin ortalarina dek %0,5
seviyesinde kalmistir. ilerleyen yillarda yukarida da deginildigi Gizere, sureki

bir artis egiliminden s6z etmek zordur.

1998 yilindan 2009 yilina kadar Turkiye’nin Ar-Ge harcamalari,
GSYiH'nin % 0,37’sinden % 0,85'ine cikarak, 2.3 kat artmistir. Ar-Ge
harcamalari dizeyinin, Ozellikle 2004 yilindan sonra artmaya baslamasi
olumlu bir gelisme iken, kuresel pazarda Ulkeye rekabet gucu kazandirabilmek
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bakimindan, bu harcamalarin yetersiz oldugu da gorulmektedir. 2010 yilinda
ise, Ar-Ge harcamalari tutari 2009 yilina gére %14,6 artmistir (TUIK, 2011).
2013 yilinda, Ar-Ge harcamalarini GSYiIH'nin %2’si seviyesine tagimayi
planlayan Turkiye'nin, bu hedefe ¢ok kolay ulasmayacagini sdylemek yanhs
olmayacaktir. Turkiye, kiresel pazarda kendisi gibi pek ¢ok yikselen pazarla
rekabet halindedir. Sadece G. Kore ile kiyaslandiginda bile; Turkiye’'nin Ar-Ge
faaliyetlerine verdigi 6nem derecesinin, kiresel pazarda rakipleri karsisinda,
ne denli yetersiz oldugu anlasiimaktadir. Ar-Ge faaliyetlerine saglanan tesvik

ve desteklerin hizla gdézden gegcirilip, iyilestirimesi gerekmektedir.

Turkiye'de 2008 yilinda, gelir vergisi, damga vergisi, kurumlar vergisi ve
Ar-Ge faaliyetlerini destekleme kanunu kapsaminda, vergi muafiyetinden
yararlananlarin sayisi 463 iken, 2009 yilinda bu rakam 620’ye ¢ikmis ve vergi
muafiyetleri tutar 2,2 kat artis géstermistir -647 milyon dolardan 1423 milyon
dolara ulagmistir- (Tubitak, 2011: 18). Vergi muafiyetindeki artig, Turkiye'nin
Ar-Ge faaliyetlerinde isletmelere sagladigi tesviklerin, bir yil icinde 6nemli
oranda artisina ve kanundan faydalananlarin sayisindaki artis da, destekleme

politikasinin ¢abalarinin ihmh artisina isaret etmektir.

Grafik 18: Turkiye'de Sektorlere Gore Ar-Ge Harcamalari - Yizde (1998-

2009)
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Kaynak: Science Technology and Innovation in Turkey, Tibitak, 2011: 14

Caligmada daha once belirtildigi gibi, yenilikgilik streci etkilesimli bir

surectir. Etkilesimli modellerle ifade edilen yenilikgilik strecinde, 6zel sektor
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kamu ve yuksekogretim kurumlari arasindaki iletisim ve isbirligi
vurgulanmaktadir. Yenilikgiligin etkilesimli sureci nedeniyle, Turkiye'de Ar-Ge
harcamalarinda farkl taraflarin payinin anlasiimasi 6nem tasimaktadir. Grafik
18’e gore, Turkiye'de 2004 yilina kadar ylksek ogretimin payi, Ar-Ge
harcamalarinin % 55-68'ini olustururken, 2004 yilindan sonra 0zel sektor ve
kamu kesiminin Ar-Ge harcamalarinin pay! artmaya baslamigtir. 2010 yilinda
Ar-Ge harcamalarinin %46,0’s1 yiksekogretim, %42,5’i 6zel sektor ve %11,4’U
kamu sektora tarafindan gergeklestirilirken; harcamalarin finansmaninin
%45,1’i 6zel sektor, %30,8'i kamu sektoru, %19,6’s1 yuksekogretim kesimi,
%3,7’si yurtici diger kaynaklar ve %0,8’i yurtdigi kaynaklar tarafindan
kargilanmigtir (Tuik, 2011).

Arastirma kapsaminda incelenen yukselen pazarlarin, Ar-Ge
faaliyetlerine iliskin harcamalarinin, GSYiH’lari icindeki yogunlugu boylece
ortaya koyulmus ve Turkiye’nin Ar-Ge yogunlugu uzerinde, daha detayh
degerlendirmeler yapilmistir.  Yenilikciligin ~ girdisi  niteligindeki  Ar-Ge
harcamalarinin incelenmesinden sonra, yenilikgilik faaliyetlerinin giktisi
niteligindeki patentler tUzerinde de durulmasi, ylkselen pazarlarin yenilikgilik
duzeylerinin daha net bir sekilde gérilmesi bakimindan 6nem arz etmektedir.
Cunku Ar-Ge, sadece yenilik faaliyetleri Uretme c¢abalarina tahsis edilmis
bltcelenmis kaynaklarin oélgtlmesi dolayisiyla sikintihdir (Acs, vd., 2002:
1070).

3.3.3. Patent Sayilari

Daha onceki bagliklar altinda da detaylariyla anlatildigi Uzere,
yenilikgiligin Ol¢gilmesinde kullanilan en 6nemli gostergelerden bir digeride
patent sayilaridir. Literatirde pek ¢ok calisma, Ar-Ge harcamalari ve Ar-Ge
yogunlugunu ulkelerin yenilikgilik dizeyini belirlemekte kullanmakla beraber,
caligmalar, patent ve faydali model basvurularina iligkin sayilari ve alinan
patent sayilarini da yenilikgiligin bir 6lgutu olarak incelemislerdir. Literattre
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paralel sekilde, Turkiye ve arastirmaya konu yukselen pazarlarin patent
sayilarina iligkin verileri degerlendirilecektir.

Tablo 17'de yikselen pazarlarda, 2000 ile 2011 yillar arasinda patent
basvuru sayilari goértulmektedir. Arastirma kapsaminda incelenen 27 Ulke
arasinda, Tayvan’a iligkin verilere ulagilamadigi i¢cin Tablo 17'de Tayvan hari¢
26 Ulkenin patent basvuru sayilari yer almaktadir. Son 12 yil i¢cinde en fazla
patent bagvurusu gergeklesen yukselen pazarlar arasinda ilk bes tlkenin 4’
BRIC ulkeleridir. En fazla patent basvusu yapilan Ulke, toplam 2.582.309

bagvuru ile Cin olmustur.

Cin’i 1.754.283 basvuru ile G. Kore takip etmistir. Her ne kadar Cin ve
G.Kore’nin milyonu agan patent bagvuru sayilarina ulasamasalar da sirasiyla,
Rusya (438.505), Hindistan (302.354) ve Brezilya (221.029) G. Kore'nin
ardinda yer almistir. Meksika, Hong Kong, Singapur, israil ve Giiney Afrika’da
ise, 2000 ile 2011 yillarinda patent bagvuru sayilari 80.000’in Uzerinde
gerceklesmis ve en fazla patent bagvusunun yapildigi ilk 10 Ulke arasinda yer

almiglardir.

2000-2011 déneminde toplam patent basvuru sayisi 10.000’in altinda
kalan ve son iki ulke olarak siralamada yer bulanlar ise, Suudi Arabistan (6956)
ve Venezuela (3946) olmustur. Turkiye’de 12 yilda toplam 27.235 patent
basvurusu gergceklesmis ve Turkiye ylkselen pazarlar arasinda patent

basvurulari bakimindan 19. sirada yer almistir.



Tablo 17: Yukselen Pazarlarda Patent Bagvuru Sayilari (2000-2011)
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2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 Toplam
Arjantin 6636 5779 4861 4557 4602 5269 5617 5743 5582 0 0 0 48646
Brezilya 17376 17204 16022 17704 19272 20005 24074 21825 22917 21944 22686 0 221029
Cek Cumhuriyeti 4939 4752 5557 3579 1252 830 836 908 854 881 982 880 26250
Cin 51906 63450 80232 105317 130384 173327 210501 245161 289838 314604 391177 526412 2582309
Endonezya 3890 3926 3843 3300 3668 4304 4612 0 0 4540 5638 5838 43559
Filipinler 3636 2605 854 1873 2696 2351 3257 3473 3311 2997 3393 3196 33642
G. Afrika 3295 6393 6600 6225 6789 7004 7605 8317 7941 6735 6383 7245 80532
G. Kore 102010 104612 106136 118651 140115 160921 166189 172469 170632 163523 170101 178924 1754283
Hindistan 8538 10592 11465 12613 17466 24382 28928 35218 36812 34287 39762 42291 302354
Hong Kong 8295 8914 9130 9102 10005 11763 13790 13766 13662 11857 11702 13493 135479
Israil 6802 9875 6308 5898 6414 5124 7496 8009 7742 6774 7306 6886 84634
Kolombiya 1769 497 912 1209 1441 1761 2003 1990 1944 1679 1872 1953 19030
Macaristan 4937 5448 5906 4810 2657 1202 924 791 772 787 696 698 29628
Malezya 6227 5934 4937 5062 5442 6286 4800 2372 5303 5737 6383 6452 64935
Meksika 13061 13565 13062 12207 13198 14435 15505 16599 16581 14281 14576 14055 171125
Misir 1615 1387 1415 1119 694 1436 0 2105 2130 1942 2230 2209 18282
Pakistan 1195 1226 1112 1127 1081 1284 1738 1558 1545 0 1094 953 13913
Peru 1078 1010 869 924 823 1020 1271 1359 1535 694 300 1168 12051
Polonya 7303 6530 6605 6241 7740 6583 2812 2753 2778 3140 3430 4123 60038
Rusya 32337 34090 33308 34870 30190 32253 37691 39439 41849 38564 42500 41414 438505
Singapur 8236 8656 8199 7874 8585 8605 9163 9951 9692 8736 9773 9794 107264
Suudi Arabistan 873 729 613 543 476 493 538 770 0 0 931 990 6956
Sili 3120 2750 2538 2405 2867 3007 3215 3806 3952 1717 1076 2792 33245
Tayland 5049 5332 4489 5131 5373 6340 6261 6818 6741 5857 1937 3924 63252
Turkiye 3433 3212 1838 837 917 1146 1232 2021 2397 2732 3357 4113 27235
Venezuela 2348 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1598 3946

Kaynak: DUnya Bankasi Verilerinden Vatandaglar ve Vatandas Olmayanlar Tarafindan Yapilan Patent Bagvuru Sayilarindan Hesaplanarak Yazarca Olusturulmustur.
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icat igin patent olarak da adlandirilan, faydali model basvurularinin
ulkelerin yenilikgilik duzeyinin anlagilmasi bakimindan incelenmesi onem
tasimaktadir. Cunkl vyenilikgilik faaliyetlerinin ¢iktisi olarak toplam patent
sayilarinin igerisinde, bir bulus olarak alinan patent sayilari net olarak
gorulememektedir. Asagida Tablo 18de 2000-2011 doneminde, yukselen
pazarlarin toplam faydali model bagvuru sayilari goralmektedir.

Tablo 18: Yukselen Pazarlarin Toplam Faydali Model Basvuru Sayilari

(2000/2011)

) Toplam Faydali Model ) Toplam Faydali Model
Ulke Basvurusu Ulke Basvurusu
Cin 2463125 Kolombiya 2042
G. Kore 343711 Peru 658
Rusya 101448 Sili 505
Brezilya 23800 israil 468
Tarkiye 17651 Malezya 423
Cek Cumhuriyeti 15807 Singapur 222
Tayland 15418 Arjantin 158
Polonya 9037 Hindistan 146
Filipinler 4781 G. Afrika 105
Meksika 4109 Venezuela 62
Macaristan 3392 Suudi Arabistan 9
Hong Kong 2216 Misir 5
Endonezya 2103 Pakistan 3

Kaynak: Dinya Entelektiel Sermaye Organizasyonu (WIPO) verilerinden yazarca

hesaplanmistir (Tayvan’a iliskin verilere ulagilamamistir).

Tablo 18de agikga goéruldigu gibi, faydali model basvurularinda

yukselen pazarlara liderlik eden tlke, 12 yilda toplam 2.463.125 basvuru ile
Cin olmustur. Bagka bir ifadeyle Cin, yaklasik 2,5 milyon icat basvurusunda
bulunmustur. Ulkede gergeklestirilen yenilikgilik faaliyetlerinin, dinya icin ne
denli yeni bir nitelik tasidigi konusunda, Cin’'in 6nder Ulke oldugu
gorulmektedir. Cin ile birlikte en fazla faydali model basvurusu gergeklestiren
ilk bes Ulke arasinda, BRIC ulkelerinden Rusya ve Brezilya dikkati
cekmektedir. G. Kore 343.711 basvuru ile Cin’i takip ederken, Turkiye,17.651
basvuru ile en fazla faydali model basvurusu gercgeklestiren ilk 5 yukselen

pazar arasinda yerini almistir.
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2000-2011 doéneminde, toplam faydali model bagvurusu 1000’in altinda
kalan, 12 yukselen pazar arasinda en dusuk basvuru,Suudi Arabistan, Misir
ve Pakistan’dan olmustur. S6z konusu ¢ Ulkenin,en az sayida faydali model
basvurusu gercgeklestiren Ulkeler olmasi, Ulkelerde yenilikgilik faaliyetlerinin
yetersizligine, ya da vyenilikgilik faaliyetlerinin bir c¢iktiya donusturtlmesi
noktasinda bir yetersizlige isaret etmektedir.

Tarkiye, diger yukselen pazarlara kiyasla, yuksek bir faydali model
basvuru sayisina sahiptir. 26 Ulke arasinda 5. sirada yer almasi, Turkiye'de
gerceklestirilen yenilikgilik faaliyetlerinin, diger Ulkelere gére daha fazla icat
niteligi tagidigina yonelik ipucu sunmaktadir. Baska bir agidan ele alindiginda
ise, Turkiye'deki yenilikgilik faaliyetlerinin,dinya icgin yeni nitelikte olan bir
ciktiya donusimu, pek ¢ok yukselen pazara nazaran daha yuksektir. Asagida,
Tarkiye’de patent ve faydali model basvurulari daha detayli bir sekilde

degerlendirilecektir.

Grafik 19: Turkiye'de Yerel Patent ve Faydali Model Bagvurulari (1998-
2009)
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Kaynak: Science Technology and Innovation in Turkey, Tubitak, 2011: 30

Grafik 19 incelendiginde, 1998 yilindan 2009 yilina kadar, yerel faydali
model ve patent bagvurularinda, gézle gorulur artis dikkati cekmektedir. 1998-
2009 doneminde, bagvurularda 11 kat artis olmustur. Faydalh model
basvurularinin daha ucuz ve kolay olmasinin yaninda, KOBJl’lerin de bu

basvuru yodntemini tercih etmesi, faydali model basvurularinin yuksek
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olmasinin sebepleridir. (Tubitak, 2011: 30). Yerel patent basvurularinda
oldugu gibi, uluslararasi patent basvurulari sayisinda da kayda deger artis s6z
konusu olmustur. 1998 yilinda Patent Cooperation Treaty (PCT)'e 33 olan
uluslararasi patent bagvuru sayisi, ilerleyen yillarda, kademeli olarak surekli
artmig ve 2009 yilinda 393 basvuruya ulagmistir (Tubitak, 2011: 31). Gerek
yerel gerekse uluslararasi patent ve faydali model bagvurularinda, 10 yil icinde
gozlenen bu énemli artis, Turkiye'de, yenilikgilik faaliyetleri bilincinin tesis

edilmeye baslandiginin bir géstergesidir.

Calismanin tglncd bolimuande yenilikgilik kavrami Uzerinde durulmus,
literaturde yenilikgiligin ihracat performansi Uzerindeki etkisini aragtiran
calismalar incelenmis ve yukselen pazarlarin yenilikgilik duzeyine iligkin
goOstergeler degerlendiriimigtir. Daha dnce de Uzerinde duruldugu gibi, patent
sayllarinin, o6zellikle Ulkelere iligkin kiyaslamalar s6z konusu oldugunda;
yenilikciligin en ¢ok kullanilan ve en avantajli gostergesi oldugu gorulmektedir.
Tarkiye igin veriler incelendiginde, patent basvurularinda en dikkat ¢eken
nokta, faydali model basvurularindaki goéreceli fazlaliktir. Calismada,
literatlrden yola cikarak, uluslararasi patent sayilari, yenilikcilik gostergesi
olarak kullanilacaktir. Alanda yapiimis calismalar, toplam patent sayilari
uzerinden gergeklestiriimigtir ve tescil edilmis toplam patent sayilari, faydal
model tescillerini de igerisinde barindirmaktadir. Dolayisiyla arastirma
kisminda, ABD’de tescil edilmis tim patent gesitleri ile birlikte Turkiye'ye 6zel
durum da goz onune alinarak, ABD'de tescil edilmis faydali model sayilari
uzerinden de ulkelerin, vyenilik¢ilik duzeylerine iligkin  gostergeler
hesaplanmigtir. Bir sonraki bolumde, yukselen pazarlarin yenilikgilik duzeyinin,
ihracat performansi Uzerindeki etkilerini inceleyen arastirma bulgulari

degerlendirilecektir.



DORDUNCU BOLUM

YUKSELEN PAZARLARDA YENILIKGILIGIN IHRACAT PERFORMANSI
UZERINDEKI ETKISi

ilk kez,1981°de Antoine van Agtmael tarafindan literatiirde kullanilan
yukselen pazarlar kavramina iliskin tanim, ylkselen pazarlarin 6zellikleri,
kiresel ticarette oynadiklari rolin onemi, Turkiye’nin yukselen pazarlar
arasindaki vyeri, vyenilikgilik kavrami ile beraber, vyenilikcilikle ihracat
performansi arasindaki iliskiye yonelik literatir ve yukselen pazarlarin
yenilikgilik gostergeleri daha 6nceki bolumlerde kapsamli olarak ele alinmistir.
Bu bélumde ise, arastirmaya konu 27 yukselen pazarin yenilikgilik dizeyleri ile
ihracat performanslari arasindaki iliskiye yonelik gerceklestirilien arastirmanin

sonuglarina yer verilmistir.

4.1.ARASTIRMANIN KONUSU

Calismanin doérdincu bdéliminde, o©ncelikle yukselen pazarlarin
ihracatinin 2001-2012 doneminde, nasil bir seyir izledigi ihracat tutarlari
uzerinden incelenecektir. Ulkelerin ihracat tutarlari, Glke bazinda ve yukselen

pazarlarin toplam ihracati bakimindan degerlendirilecektir.

Aragtirmada, yukselen pazarlarin yenilikgilik duzeylerinin ihracat
performansi Uzerindeki etkisi incelenecektir. Yenilikgilik, daha ©Onceki
bdlimlerde de Uzerinde duruldugu gibi, tlkelerin ekonomik biyumesi, ihracat
performanslari ve rekabetcilikleri Uzerinde ©nemli faktorlerden birisidir.
Gelismis ve gelismekte olan Ulkelerde, vyenilikgilik duzeyi ile ihracat
performansi arasindaki iligkiyi arastiran ¢ok sayida c¢alisma, yenilikgiligin
ihracat performansi Uzerinde pozitif etkisini ortaya koymaktadir. Literaturde
yukselen pazarlarin ihracat performansi ile yenilikgilikleri arasindaki iligkiye
yonelik bir calisma gercgeklestiriimediginden, konunun yiukselen pazarlar

bakimindan da arastiriimasi énem arz etmektedir. Daha 6nceki bolumlerde
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detaylari ile Uzerinde duruldugu gibi, yukselen pazarlar kiresel pazarda her
gecen gun daha aktif rol oynamaktadir. Kuresel ticarette oynadiklari rolin
bayUkligunun artmasinda, Ulkelerin yenilikcilik dizeylerinin, ne denli etkili
oldugunun belirlenmesi oldukga faydali olacaktir. Bu noktadan hareketle
arastirma kapsaminda, yukselen pazarlarin yenilikgilik dizeyi ile ihracat
performanslari arasindaki iliski incelenmektedir. Arastirmada kullanilan

gostergeler ilerleyen basliklar altinda agiklanacaktir.

4.2. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Yukselen pazarlar, kiresel ekonomide Onemlerini artirmaya devam
etmekte ve her gecen giin daha fazla dikkat cekmektedir. Yukselen pazarlarin
kiresel ekonomi icin énemi pek ¢ok acgidan ele alinmaktadir. Disa agilan
ekonomileri ve dolayisiyla artan ihracat faaliyetleri ile ylkselen pazarlarin,

ekonomik gelisme yolunda ilerledikleri genel kabul gormektedir.

Arastirmanin temel amaci, galisma kapsaminda incelenen 27 ytikselen
pazarin ihracat performanslari Uzerinde, yenilikcilik dizeylerinin ne yonde ve
ne oOlcude etkili oldugunu belirlemektir. 3. Bolumde ele alindi§i Uzere,
yenilikgilik duzeyleri ile ihracat performansi arasindaki iligkiyi agiklamaya
yonelik c¢ok sayida arastirma bulunmaktadir. Ancak gerceklestirilen
caligsmalarin ¢ok buyuk bir bolumu, gelismis Ulkeler ile OECD ve G5 ulkeleri
gibi, gelismis Ulke gruplarini kapsamaktadir. Spesifik olarak ylkselen
pazarlarin ihracat performanslari ile Ulkelerin yenilikgilik dizeyleri arasindaki
iligkiyi tespit etmeye yonelik bir calisma ile karsilagiilmamistir. Son donemde
arastirmaya konu yukselen pazarlardan Meksika ve Turkiye hakkinda, sadece
tek bir Glkeyi inceleyen galismalar bulunmaktadir. YUkselen pazarin bir tlkeler
grubu olarak degerlendirilerek, ihracat performanslari ile yenilikgilikleri
arasindaki iligkinin arastiriimasi, ¢galismanin en 6zglin ve 6nemli taraflarindan
biri olarak karsimiza ¢gikmaktadir. Uluslararasi patent sayilarinin yaninda daha
Ozele inilerek uluslararasi faydali model sayilarinin da yenilikgilik gbstergesi
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olarak kullanilarak arastirmanin gerceklegtiriimesi ise bir diger 6zgunluk

unsurudur.

4.3. ARASTIRMANIN YONTEMI

YUkselen pazarin ihracat performansi Uzerinde yenikgiligin etkisini
belirlemeye yonelik arastirmanin temeli, ikincil verilere dayanmaktadir.
Calismada kullanilan ihracat performansina iligkin veriler, Uluslararasi Ticaret
Merkezi veritabaninda yer alan Ticaret Performansi Endeksi ve Dlinya Ticaret
Orgutii verilerinden toplanmistir. Yenilikcilik duzeylerinin  belirlenmesinde
kullanilan gOstergenin hesaplanmasinda ise, uluslararasi patent ve faydali
model sayilarindan yararlaniimistir. Ulkelere ait tescil edilmis uluslararasi
patent ve faydali model sayilari igin Amerikan Patent ve Marka Ofisi veritabani

kullanilmistir.

Ulkelerin  yenilikgilik ~ diizeylerinin  belirlenmesinde  kullanilan
gOstergelerin hesaplanmasinda, literatirde siklikla Amerikan Patent ve Marka
Ofisi verilerine dayanilmistir. Daha 6nce de uzerinde duruldugu gibi, Amerika
Birlesik Devletleri dinyada teknolojik olarak éncu Ulke olarak goérulmekte ve en
blyUk patent pazar olarak nitelendiriimektedir. Bu nedenle Amerikan Patent
ve Marka Ofisi dunyada patent haklarinin korunmasi bakimindan, oldukca
fazla tercih edilen bir kurumdur. Yikselen pazarlarin yenilikgilik dizeyinin
ihracat performansi Uzerindeki etkisi, ¢galismada hem tescil edilen patent
sayllari Uzerinden, hem de faydali model sayilari Uzerinden ayri ayri
degerlendirilmigtir. Aragtirmada kullanilan 27 yukselen pazara iligkin toplam
ihracat, patent ve faydali model verileri 2001-2012 donemine aittir.

Arastirma kapsaminda kullanilan ihracat performansi Olgegi, ilgili
literatirde sikhkla kullanilmis olan bir hesaplama yontemine dayanmaktadir
(loannidis ve Syreyer, 1997). Bir ylUkselen pazarin ihracat performansi,
arastirma kapsamindaki 27 ylkselen pazar igindeki goéreceli performansi ifade

etmektedir. Ulkenin belirli bir yilda gergeklestirmis oldugu ihracat, yiikselen
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pazarlarca o yil gergeklestirilen toplam ihracata bolinerek, Ulke igin ihracat
orani baska bir ifadeyle, goreceli pazar payi belirlenmigtir. Calismada

kullanilan ihracat oraninin matematiksel ifadesi su sekildedir.
ihracat orani= Xc/Zit X
X: ihracat Tutari (Milyon Dolar) i: Ornekteki tiim yiikselen pazarlar
c: Ulke t: Yil

Ulkelerin yenilikgilik duizeylerinin belirlenmesi igin patent ve faydali
model sayilar Uzerinden iki farkli degisken kullaniimistir. iki yenilikgilik
degiskeninin hesaplanmasinda, literatirden yola c¢ikarak (Amable ve
Verspagen, 1995; Dosi, vd., 1990; Greenhalgh, vd., 1994) belirli bir yil i¢in
patent ve faydali model oranlari hesaplanmigtir. Bir Glkenin patent orani,
ulkenin belirli bir yilda ABD’de tescil ettirdigi patenlerin, s6z konusu yilda
yukselen pazarlarca tescil ettirilen ortalama patent sayilarina bdllinerek
hesaplanmigtir. Benzer sekilde, faydali model oranlari da, bir tlkenin belirli bir
yilda ABD’de tescil ettirdigi faydali modellerin, s6z konusu yilda ylkselen
pazarlarca tescil ettirilen ortalama faydali model sayilarina bdllnerek
belirlenmistir. Ulkelerin patent ve faydali model oranlari, matematiksel olarak

asagidaki gibidir:
Patent Orani= Pit/ (%Zpit)

Faydali Model Orani= Fi/ (<XFi)

P: Uluslararasi patent sayisi F: Uluslararasi faydali model sayisi
i: Yukselen pazar t: YiI N: Yukselen pazar sayisi

ihracat performansi izerinde, Ulkelerin yenilikgilik faaliyetlerinin giktisi
olarak kabul edilen patent ve faydali model sayilarinin, olumlu bir etkisi olacagi
dusundlmektedir. Her ne kadar, literatirde gergeklestirilien arastirmalarin
baylk ¢ogunlugu, gelismis Uulkeler Uzerinde gercgeklestiriimis ve patent

degiskeninin s6z konusu ulkelerin ihracat performansi Uzerinde pozitif etkisi
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vurgulanmis olsa da, gelismekte olan Ulkelerde gerceklestirilen ¢cok az sayidaki
arastirmada da; yenilikgiligin, ihracat performansi Uzerindeki etkisi hakkinda
bir uzlasi bulunmamaktadir. Narula ve Wakelin (1998) patent degiskeni ile
Olctukleri yenilikgiligin, sadece gelismis Ulkelerde ihracat performansini olumlu
etkiledigini, gelismekte olan ulkelerde ise, ihracat performansini negatif yonde
etkiledigini ileri sirmektedir. Aksine, Montobbio ve Rampa (2005), gelismekte
olan  Ulkelerde  vyenilikcilik  faaliyetlerindeki ilerlemelerin, ihracat

performanslarina katki sagladigini ifade etmektedir.

YUkselen pazarlar tzerinde gergeklestirilen ¢ok az sayidaki arastirma
(Castillo, vd., 2011; Uzay, vd., 2012) ise, yenilik¢ilik faktdrinun ihracat
performansi Uzerinde pozitif etkisi Uzerinde durmaktadir. Her ne kadar
calismalar, sadece Meksika ve Turkiye olmak Uzere, tek bir yiikselen pazarda
gerceklestiriimis olsa da, hizli liberallesme ve ekonomik gelismeleri goz
onunde bulunduruldugunda, diger yukselen pazarlarda da ayni etkinin
beklenmesi mumkundir. Arastirma, batin yukselen pazarlarin bir arada
degerlendirilecegi ilk galisma olmakla birlikte; yikselen pazarlarda yenilikgilik
faaliyetlerinin yakin gec¢cmiste ortaya koyduklari ve tim dinyada dikkatleri
uzerine toplayan ihracat performanslari Gzerinde, Ulkelerin gelismekte olan

yenilikcilik dizeylerinin, olumlu etkisi oldugu fikrine dayanmaktadir.

Arastirma modelinde, yukselen pazarlarin ihracat performanslari
uzerinde ulkelerin yenilikgilik duzeylerinin belirleyici bir faktor oldugu g6z
ontne alinmigtir. Dolayisiyla bir Ulkenin goéreceli ihracat orani Uzerinde,

ulkenin goéreceli patent ve faydali model oranlarinin etkisi arastiriimigtir.

Calisma kapsaminda yurGtllecek arastirmada, Sabit Etkiler Modeli ya
da Sabit Katsayillar Modeli olarak da adlandirilan, Sabit Etkiler Panel Data
Analizi kullanilacaktir. GUnumuzde kuresel pazarda oynadiklari rolin dnemi
giderek arttidi igin siklikla adlarindan s6z ettiren ytikselen pazarlarin ihracat
performanslari Uzerinde, ulkelerin yenilik¢ilik dizeylerinin ne dlciide ve ne

yonde etkili oldugu da s6z konusu analizle ortaya koyulacaktir.
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Ekonomik arastirmalarda farkli veri turleri kullanilmakta ve bu veri
turleri, ancak yapilarina uygun modellerle incelenebilmektedir (Pazarlioglu ve
Gurler, 2007: 37). Ekonometrik analizlerde kullanilan ¢ ¢esit veri tiriinden
bahsedilmektedir. Bunlar; zaman serisi verisi, yatay kesit veri ve panel veri
olarak siniflandirilabilmektedir. Zaman serisi verisi; Turkiye’nin 1990-2008
yillar1 arasindaki issizlik orani verileri gibi, degiskenlerin degerlerinin gun, ay,
mevsim, yil gibi zaman birimlerine gére degisimini iceren verilerdir. Yatay kesit
veri; zamanin belli bir noktasinda, farkl birimlerden toplanan verilerdir. Birim
tabiri; birey, hane halki, firma, sektor, Glke gibi iktisadi birimleri ifade etmek igin
kullaniimaktadir (25 OECD ulkesinin 2004 yilindaki igsizlik orani verileri gibi).
Panel veri ise; bireyler, Ulkeler, firmalar, hane halklari gibi birimlere ait yatay
kesit go6zlemlerin, belli bir dénemde bir araya getirilmesi olarak
tanimlanmaktadir. Panel veri, N sayida birim ve her birime karsilik gelen T
sayida gbzlemden olugmaktadir. Ornegin; 25 OECD (Ulkesinin 1990- 2008
yillari arasindaki igsizlik orani gibi (Tatoglu, 2012: 1-2). Panel veri setlerinin,
kentler, bolgeler, eyaletler ve Ulkeler igin toplanmasi oldukga kolaydir ve panel
verinin kullaniimasiyla, politika analizinin kalitesi buyuk Oolgcude artmigtir
(Wooldridge, 2013:444). ABD, Avrupa ulkeleri ve OECD ulkeleri icin panel veri
setleri oldukga ulasilabilir durumdayken, gelismekte olan Ulkelere ait panel

verilere de ulasilabilirlik giderek artmaktadir (Hsiao, 2003: 2-3).

Zaman boyutuna sahip yatay kesit veriler, bir baska ifadeyle panel
veriler kullanilarak olugturulan panel veri modelleri yardimiyla ekonomik
iligkilerin tahmin edilmesi yontemine, panel veri analizi adi verilmektedir. Genel
olarak panel veri modeli, agsagidaki gibi yazilmaktadir ve modelde sabit egim
parametreleri, hem birimlere hem de zamana goére deger almaktadir (Tatoglu,
2012:4).

Yit = ait + Bkit Xkit + Uit i=1, ...... N;t=1, ....... T
N: Yatay Kesit Birim Sayisi T:Dénem sayisi

Y: Bagimli Degisken Xk: Bagimsiz degisken
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a: Sabit Parametre B: Egim Parametreleri u: Hata Terimi
i alt indisi: Birimler (sehir, Glke gibi) t alt indisi: Zaman (ay, yil gibi)

Ekonometrik arastirmalarda, panel veri setlerinin kullaniimasinin gesitli
avantajlari bulunmaktadir (Hsiao, 2003: 3-8; Baltagi,2005: 4-6). Panel veri
kullaniminin avantajlarn asagidaki gibi siralanabilir (Baltagi, 2005: 4-6, Cetin
ve Ecevit, 2010: 171-172):

- Panel veri setleri, kapsadigi kesitlerin heterojen oldugu bilgisini
barindirmakta, bdylece veri seti heterojenlige karsi kontrol edilmektedir.

- Panel veri analizi, zaman serisi analizi ve yatay kesit verileri analizine
gore, daha ¢ok degiskenlik arz ettigi icin bu verilerde, ¢oklu baglanti
sorunuyla daha az karsilagsilmaktadir. Ayrica gdézlem sayisinin nispeten
daha fazla olmasi nedeniyle, panel verilerle tahmin edilen modellerde,
serbestlik derecesi daha yuksek olmaktadir.

- Panel veriler, 6rnegin bir donem uygulanan ekonomi politikalarinin
etkilerinin degerlendiriimesi gibi analizlerde, degisim dinamiklerini daha
iyi yansitmaktadir.

- Panel veriler, kisa zaman serisi ya da yetersiz kesit gbzleminin var
oldugu durumlarda da analiz yapilmasina izin vermektedir.

- Panel veri, ekonomik tahmin edicilerin etkinligini artirmaktadir.

Panel verilerin kullanimi ile her bir birimde, gézlenemeyen birim etkileri
ortaya cikabilir. EGer etkilere, hata terimi gibi tesadufi bir degisken olarak
davraniliyorsa, “tesadufi etkiler”, her bir yatay kesit gézlem i¢in tahmin edilen
bir parametre olarak davraniliyorsa “sabit etkiler” s6z konusu olmaktadir.
Genel olarak, eger yatay kesit boyutu buyuk bir ana kutleden tesadufi olarak
cekilmisse tesadufi etkileri, eger daha spesifik bir veri seti s6z konusu ise, sabit
etkileri disunmek mantikl olabilmektedir. Ayrica tesadufi etkiler modelinde,
birim etkiler ile acgiklayici degiskenler arasindaki korelasyonun sifir oldugu
varsayllmakta iken, sabit etkiler modelinde, bu korelasyonun sifirdan farkli

olmasina izin verilmektedir. Bununla beraber tesadiifi etkiler modelinde,
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zaman sabiti deg@iskenlerin varligina izin verilirken sabit etkiler modelinde, bu

tarz degiskenlerin varligi kisitlanmisgtir (Tatoglu, 2012: 79).

Sabit etkiler modeli, tesadufi etkiler modeline gore daha genis kapsamli
bir model oldugundan, tesadufi etkiler modeli ile yapilan tahmin sonuglarina
sabit etkiler modeli ile yapilan tahminlerle ulagilabilirken, sabit etkiler modeli ile
yapilan tahminlere, tesadufi etkiler modeli ile yapilan tahminler ile ulagilamaz.
Arastirma kapsaminda, panel veri setinin 6zellikleri itibariyle ve modelin
avantajlari nedeniyle sabit etkiler modeli uygulanmigtir. Panel veri kullanilarak
yapilan galismalarda, birimler arasindaki farkhliklardan veya birimler arasinda
ve zaman i¢cinde meydana gelen farkliliklardan kaynaklanan degismeyi modele
dahil etmenin bir yolu; mevcut degismenin, regresyon modelinin katsayilarinin
bazilarinda veya timinde degismeye yol agtigini varsaymaktir. Katsayilarin
birimlere veya birimler ile zamana goére degistiginin varsayildigi modellere,
Sabit Etkiler Modeli adi verilmektedir (Pazarloglu ve Gurler, 2007: 37-38).

4.4.ARASTIRMANIN VARSAYIMLARI VE SINIRLILIKLARI

Calismada, Uluslararasi Ticaret Merkezi-Ticaret Performans Endeksi
ve Dunya Ticaret Orgutll veritabanlarinda yer alan bilgilerin, tlkelerin
ihracatlarina iliskin gergcek durumlarini yansittigi ve guvenilir oldugu kabul
edilmistir. Arastirmada, ihracat performansi ve yenilikgilik arasindaki iligkinin
tespit edilmesinde kullanilan istatistiksel yontemlerin, arastirma konusunu test
etmekte yeterli oldugu kabul edilmigtir. Buna ilaveten, arastirmada kullanilan

ikincil verilerin guvenilir ve gegerli oldugu varsayilmigtir.

Arastirmada yenilikgilik gostergesi olarak, daha onceki bolimde de
bahsedildigi gibi, literatirde en yaygin kullanilan yenilikcilik ¢iktisi gostergesi
olan patentler (patent ve faydali model) kullanilmigtir. Her gostergenin
kullaniminda sinirhliklar olabildigi gibi, patentlerin kullanilmasinda da bazi
sikintilar s6z konusudur. Patentler, her ne kadar yeni teknoloji yaratiminin iyi

bir gostergesi olsa da teknolojinin ekonomik degerini 6lgemez. Ayni zamanda,
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her yenilik patentlesmediginden ve her patentin ekonomik etkisinin ve
kalitesinin ¢ok farkli olmasindan dolayi patentler, yenilikgiligin ciktisi olarak
kusurlu bir dlgektir (Furman, vd., 2002: 909; Acs, vd., 2002: 1070). Patentlerin
yenilikgilik ~ dlgedi olarak  kullaniimasindaki  sikintilari  géz  6nunde
bulundurmakla beraber bu galismada, diunyada yenilik bakimindan onculuk
eden ABD’de yasal koruma altina alinmis yenilikgilik faaliyeti ¢iktilari, tlke

kiyaslamasinda en uygun degigken olarak kullanilimistir.

Arastirmanin bir diger sinirlihdi, galismanin sadece belirli bir ddoneme
iliskin sinirli sayida ge¢gmis veriye dayanmasidir. Calismada Ulkelerin ihracat
performanslari, patent ve faydali model sayilariyla iligkili Olgeklerin
hesaplanmasinda kullanilan veriler, 2001-2012 donemini kapsamaktadir.
Dolayisiyla arastirma sonuglari, arastirmaya konu yukselen pazarlarin ihracat
performanslari Uzerinde yenilikgilik duzeylerinin etkisini yakin gegcmis igin

ortaya koymaktadir.

4.5.YUKSELEN PAZARLARIN IHRACATININ GENEL GORUNUMU

YUkselen pazarlarin ihracat performanslari ile yenilikgilik dizeyleri
arasindaki iliskinin arastiriimasindan 6nce, ¢alisma kapsaminda ele alinan 27
yukselen pazarin ihracatlarinin genel goérinimunun degerlendiriimesinin daha
aydinlatici olacagl dusunulmektedir. Bu noktadan hareketle Ulkelerin ihracat
tutarlarinin zaman igindeki degisimi, gerek Ulke bazinda, gerekse Ulkelerin

hepsinin toplam ihracati bazinda incelenecektir.

Arastirmaya konu 27 yukselen pazara ait 2001-2012 dénemine iligskin
ihracat tutarlari degerlendirilecektir. Uluslararasi Ticaret Merkezi ve Dinya
Ticaret Orgiti veritabanlarindan derlenmis olan ulkelerin ihracat tutarlari

asagida Tablo 19'da gorulmektedir.

Tablo 19'da acik bir sekilde goruldugu gibi, 2001-2012 déneminde 27
yukselen pazar arasinda, en fazla ihracat gergeklestiren Ulke Cin’dir. Cin’in

duzenli olarak her yil artan ihracat tutari, kiresel krizin etkisiyle sadece 2009
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yilinda bir dnceki yila gore duguk olmustur. Kuresel krizin etkisi sadece Cin'de
degil, incelenen Ulkelerin hepsinde de s6z konusu yilda, ihracat tutarinda bir
azaligla kendisini gostermigstir. Cin’i ihracat tutarlar itibariyle izleyen ylkselen
pazarlar ise, Guney Kore ve Hong Kong'dur. Turkiye 12 yil boyunca yukselen
pazarlar arasinda en fazla ihracat gerceklestiren 16. Ulke olurken, en dusuk
ihracat tutarlarina sahip olan ¢ Ulke ise sirasiyla Pakistan, Misir ve Peru

olmustur.



Tablo 19: 2001-2012 Déneminde Yiikselen Pazarlarin inracat Tutarlari (Milyon Dolar)
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Ulke/Tarih 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012
Arjantin 26.610.055 25.709.371 29.938.752 34.575.706 40.106.386 46.546.224 55.779.580 70.018.851 55.672.119 68.187.227 83.950.225 80.927.108
Brezilya 58.286.593 60.438.650 73.203.222 96.677.246 118.528.688 |137.806.190 |160.648.870 |197.942.443 |152.994.743 |197.356.436 |256.038.702 |242.579.776
Cek Cum. 33.384.210 44.263.576 48.720.350 65.771.587 78.208.548 95.140.986 120.900.492 |146.087.029 |112.884.321 |132.140.914 |162.391.721 |156.026.646
Cin 266.098.209 |325.595.970 |438.227.767 |593.325.581 |761.953.410 |968.935.601 |1.220.059.668|1.430.693.066 |1.201.646.758|1.577.763.751|1.898.388.435 |2.044.258.090
Endonezya 56.316.867 57.158.751 61.058.187 71.582.468 85.659.948 100.798.616 |114.100.873 |137.020.424 |116.509.992 |157.779.103 |203.496.619 |190.031.839
Filipinler 32.150.203 35.208.159 36.231.205 39.680.520 41.254.683 47.410.117 50.465.711 49.077.540 38.435.802 51.497.515 48.042.129 51.995.238
G. Afrika 25.997.549 23.064.420 31.635.839 40.263.523 46.991.047 52.601.760 64.026.608 73.965.546 53.863.892 71.484.309 92.975.613 86.711.971
G. Kore 150.434.534 |162.466.097 |193.817.314 |253.844.609 |284.418.167 |325.457.247 |371.477.104 |422.003.479 |363.531.063 |466.380.620 |555.208.898 |547.854.448
Hindistan 43.878.489 50.097.958 59.360.659 75.904.200 100.352.637 |121.200.606 |145.898.053 |181.860.898 |176.765.036 |220.408.496 |301.483.250 |289.564.769
Hong Kong 191.067.244 |201.927.719 |228.708.249 |265.542.809 |[292.118.674 |322.668.792 |349.385.575 |370.241.819 |329.421.935 |400.692.015 |455.573.380 |492.907.472
israil 29.061.768 29.511.398 31.782.744 38.620.084 42.770.660 46.791.913 54.091.395 61.337.485 47.934.614 58.413.028 67.796.328 63.140.632
Kolombiya 12.301.486 11.897.488 13.092.218 16.729.678 21.190.439 24.390.975 29.991.332 37.625.882 32.852.986 39.819.529 56.953.516 59.024.246
Macaristan 30.497.719 34.336.583 43.003.692 55.468.273 62.271.934 74.055.483 94.590.870 108.211.166 |82.571.847 94.748.737 111.216.834 |103.006.014
Malezya 88.004.487 94.058.291 104.707.229 |126.639.701 |141.624.046 |160.669.231 |[175.961.863 |198.702.475 |157.194.832 |[198.790.691 |226.992.682 |227.302.727
Meksika 158.386.217 |[160.750.540 |164.906.509 |187.980.442 |214.207.306 |249.960.546 |271.821.215 |291.264.809 |229.712.337 |298.305.075 |349.569.049 |370.826.831
Misir 4.825.000 5.546.000 7.408.000 9.661.000 12.912.000 16.728.000 19.224.000 25.966.761 24.182.270 26.331.836 31.582.439 29.417.006
Pakistan 9.238.000 9.913.000 11.930.076 13.379.015 16.050.201 16.932.873 17.838.407 20.279.046 17.554.698 21.413.103 25.343.769 24.613.676
Peru 6.825.601 7.665.214 9.026.639 12.726.497 17.114.289 23.764.897 28.084.585 31.288.212 26.738.260 35.205.068 45.636.085 45.228.600
Polonya 35.367.141 40.253.902 52.755.502 73.778.928 89.378.069 109.584.113 |138.784.983 [171.859.898 |136.641.305 |157.064.948 |188.105.090 |179.603.599
Rusya 99.868.397 106.691.998 |133.655.685 [181.600.379 |241.451.657 |301.244.000 |352.266.399 |467.993.955 |[301.796.059 |397.067.521 |516.992.618 |524.564.991
Singapur 121.753.789 |[125.177.091 |159.963.348 |198.632.635 |[229.652.339 |271.809.169 |299.297.446 |338.175.938 |269.832.461 |351.867.167 |409.503.631 |408.393.020
S. Arabistan  |67.974.520 72.453.749 93.243.786 125.997.727 |180.737.249 |211.305.812 |234.950.759 |[313.462.235 |192.314.122 |251.143.033 |364.697.697 |388.370.000
Sili 18.745.415 17.423.088 21.650.906 33.025.407 41.972.988 59.379.149 68.560.429 64.507.601 55.458.977 70.894.426 81.411.129 78.276.984
Tayland 64.919.226 68.107.865 80.323.274 96.247.901 110.110.034 |130.580.046 |153.571.126 |175.907.915 |152.497.203 |195.311.520 |228.823.973 |229.544.513
Tayvan 122.865.796 |130.602.376 |143.761.727 |173.538.697 |[189.393.122 |224.011.893 |246.331.460 |255.055.284 |203.493.850 |273.705.866 |306.997.986 |301.793.925
Turkiye 31.333.944 35.761.981 47.252.836 63.120.949 73.476.408 85.534.676 107.271.750 |132.002.385 |102.138.526 |113.979.452 |134.915.252 |152.536.653
Venezuela 25.304.270 23.987.236 24.974.276 39.886.652 55.412.877 61.385.240 69.980.000 83.477.843 56.583.100 66.962.673 91.338.260 97.340.000
Toplam (27) 1.811.496.729|1.960.068.471 | 2.344.339.991 | 2.984.202.214 | 3.589.317.806 | 4.286.694.155 | 5.015.360.553 | 5.856.029.985 | 4.691.223.108 | 5.994.714.059 | 7.295.425.310 | 7.465.840.774

Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi ve Diinya Ticaret Orgiti Verilerinden Derlenmistir.
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Grafik 20: 2001-2012 Déneminde Yiikselen Pazarlarin Toplam ihracatlari
(Milyon Dolar)
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Kaynak: Uluslararasi Ticaret Merkezi ve Diinya Ticaret Orgiitii Verilerinden Derlenmigtir.

2001 ile 2012 yillari arasinda 27 yukselen pazarin toplam ihracatinin
seyri ise, Grafik 20 vasitasiyla ortaya koyulmustur. Yiukselen pazarlarin toplam
ihracati, 2001 yilinda yaklagik 1.811.497 milyon dolarken, 2012 yilinda 4,12
kat artarak yaklasik 7.465.841 milyon dolara ulasmigtir. Kuresel krizin etkisiyle,
sadece 2009 yilinda toplam ihracatlarinda gerileme gérilen ylkselen pazarlar,
2010 yihinda daha o6nceki bélimlerde de Uzerinde duruldugu gibi, krizden
guglenerek ¢cikmig ve 2008'de gergeklestirdikleri ihracattan daha yuksek bir
ihracat tutarina erismislerdir. Takip eden yillarda da ihracatin artis egilimi
sirmistir. ihracat tutarlarindaki bu artis ve kiresel krize ragmen
ihracatlarindaki hizli toparlanma ve artis egilimi, yuikselen pazarlarin dig
ticaretlerindeki olaganustu potansiyeli gozler 6nine sermektedir. Bagka bir
ifadeyle, yukarida cizilen tablo yUkselen pazarlarin her gegen yil, kuresel
ticaret icin dnemlerini kayda deger bir sekilde artirmakta olduklarina da isaret

etmektedir.
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Yukselen pazarlarin ihracat oranlarinin belirlenmesinde kullanilan,
2001-2012 donemine iligkin ihracat tutarlarinin degerlendiriimesinin ardindan,
ulkelerin yenilikgilik duzeyine iliskin gdstergelerin Uzerinde durulacaktir.
Arastirma kapsaminda, yenilikgilik degiskenleri olarak ele alinan patent ve
faydali model oranlarinin hesaplanmasinda kullanilan, uluslararasi toplam

patent ve faydali model sayilari Tablo 20 ve Tablo 21’de gorilmektedir.

Tablo 20’den anlasilacag: uzere, 2001-2012 doneminde, yukselen
pazarlar arasinda en fazla uluslararasi patent sayisina sahip olan Ulke
Tayvan’dir. Tayvan gibi 90000’in Uzerinde patent tescil ettiren ikinci Ulke ise,
G. Kore olmustur. Her ne kadar G. Kore'nin patent sayilarinin dortte biri
oraninda olsa da Cin, uluslararasi patent sayisi en fazla olan 3. ulke
konumundadir. Ylikselen pazarlar arasinda toplam patent sayilari itibariyle ilk

beste yer alan diger llkeler ise, sirasiyla israil ve Hindistan’dir.

15 yikselen pazarin ABD’de tescil ettirdikleri patent sayisi 1000’in
altinda kalmaktadir. 12 yillik strede Turkiye, toplam 365 uluslararasi patent
tescili ile 27 Ulke arasinda 19. sirada yer alirken, ilgili ddnemde toplam patent
sayisi 50’nin altinda kalan yUkselen pazarlar Pakistan ve Peru olmustur.

Yukselen pazarlarin, 2001 yilinda ABD’de tescil ettirdikleri toplam
patent sayisi 13.688'dir. 2007 yilinda, uluslararasi patent sayilari 20.000’i
asmistir. izleyen 5 yilda, uluslararasi patent sayilari yaklasik 2 kat daha artmis
ve 2012 yilinda toplam 39.035 tane patent, yikselen pazarlarca ABD'de tescll

ettirilmigtir.

2001-2012 doneminde, uluslararasi patent sayisi en fazla artan
yukselen pazar, G. Kore’'dir (10.405). 5000°den fazla artigla sirasiyla Tayvan
ve Cin, G. Kore'yi izlemektedir. ilgili dénemde, israil ve Hindistan'in
uluslararasi patent sayisi 1000°’den fazla olmustur. Turkiye’nin uluslararasi
patent sayisi 14’'den 55’e cgikarak, %393 artmistir. Peru, Venezuella ve
Tayland’in ise 2012 yilindaki tescil sayisi, 2001 yilina gore azalmigtir.



Tablo 20: Yukselen Pazarlarin Uluslararasi Patent Sayilari

160

Ulke 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Toplam
Arjantin 58 58 70 50 29 47 53 42 50 59 51 67 634
Brezilya 125 112 180 161 98 148 118 133 148 219 254 256 1952
Cek Cum. 30 31 44 32 28 37 41 56 50 81 97 133 660
Cin 265 391 424 596 565 970 1235 1874 2270 3303 3786 5341 21020
Endonezya 10 15 12 23 23 16 15 19 18 6 11 12 180
Filipinler 15 19 25 21 18 35 21 22 25 40 30 46 317
Gilney Afrika 137 123 131 115 108 127 116 124 139 142 144 158 1564
Glney Kore 3763 4009 4132 4671 4591 6509 7264 8730 9566 12508 13239 14168 93150
Hindistan 180 267 356 376 403 506 578 672 720 1137 1259 1734 8188
Hong Kong 621 588 681 642 596 753 756 717 587 716 658 739 8054
israil 1031 1108 1260 1092 976 1325 1219 1312 1525 1917 2108 2598 17471
Kolombiya 14 8 11 11 10 7 5 13 9 9 21 16 134
Macaristan 61 48 72 52 48 49 55 72 48 98 111 113 827
Malezya 56 62 63 93 98 131 173 168 181 224 181 219 1649
Meksika 87 105 93 102 95 88 90 77 80 115 117 153 1202
Misir 5 6 4 7 12 20 21 28 118
Pakistan 4 5 2 13 48
Peru 6 1 4 3 5 3 2 3 43
Polonya 16 13 19 19 25 31 39 68 43 56 81 96 506
Rusya 239 203 203 173 154 176 193 181 204 287 307 339 2659
Singapur 304 421 460 485 377 469 451 450 493 633 696 841 6080
Suudi Arabistan 12 10 19 15 18 20 20 31 23 58 61 173 460
Sili 16 13 15 18 12 14 27 20 26 27 35 38 261
Tayland 47 61 47 28 25 42 25 40 39 60 73 46 533
Tayvan 6545 6730 6676 7207 5993 7920 7491 7779 7781 9636 9907 11624 95289
Tarkiye 14 18 32 19 10 25 24 35 36 45 52 55 365
Venezuela 28 32 20 23 10 15 17 16 11 18 18 26 234

Kaynak: Amerikan Marka ve Patent Ofisi, Patents By Country, State, and Year - All Patent Types, Aralik 2012.



Tablo 21: Yukselen Pazarlarin Uluslararasi Faydali Model Sayilari

161

Ulke 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 Toplam
Arjantin 51 54 63 46 24 38 37 32 45 45 49 63 547
Brezilya 110 96 130 106 77 121 90 101 103 175 215 196 1520
Cek Cum. 23 31 41 31 25 34 37 48 44 74 93 127 608
Cin 195 289 297 403 402 661 772 1225 1655 2657 3174 4637 16367
Endonezya 4 7 9 4 10 3 5 5 3 6 7 8 71
Filipinler 12 14 22 21 18 35 20 16 23 37 27 40 285
Gilney Afrika 120 113 112 100 87 109 82 91 93 116 123 142 1288
Glney Kore 3538 3786 3944 4428 4352 5908 6295 7548 8762 11671 12262 13233 85727
Hindistan 178 249 342 363 384 481 546 634 679 1098 1234 1691 7879
Hong Kong 237 233 276 312 283 308 338 311 305 429 419 532 3983
israil 970 1040 1193 1028 924 1218 1107 1166 1404 1819 1981 2474 16324
Kolombiya 12 6 10 10 7 5 3 12 7 6 6 12 96
Macaristan 60 48 72 48 46 49 47 66 46 91 100 105 778
Malezya 39 55 50 80 88 113 158 152 158 202 161 210 1466
Meksika 81 94 85 86 80 66 56 54 60 101 90 122 975
Misir 5 12 16 21 25 111
Pakistan 2 1 2 13 36
Peru 4 1 6 3 2 1 1 3 33
Polonya 16 11 17 16 23 29 32 54 35 39 57 77 406
Rusya 234 200 203 169 148 172 188 176 196 272 298 331 2587
Singapur 296 410 427 449 346 412 393 399 436 603 647 810 5628
Suudi Arabistan 12 10 19 15 18 19 20 30 22 58 61 170 454
Sili 13 11 11 15 9 14 25 13 21 22 35 37 226
Tayland 24 44 25 18 16 31 11 22 23 46 53 36 349
Tayvan 5371 5431 5298 5938 5118 6361 6128 6339 6642 8239 8781 10646 80292
Tarkiye 11 15 27 13 7 16 19 16 19 29 41 47 260
Venezuela 26 30 19 18 8 13 11 14 8 13 18 25 203

Kaynak: Amerikan Marka ve Patent Ofisi, Patents By Country, State, and Year - Utility Patents, Aralik 2012.
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Uluslararasi faydali model sayilarina gore ise, toplam patent sayilarinda
ilk beste yer alan ulkeler degismemigstir. Ancak toplam patent sayilarinda ikinci
sirada yer alan G. Kore, uluslararasi faydali model sayilarina gore, ylkselen
pazarlara liderlik etmektedir. G. Kore gibi 80000’in Uzerinde faydali model
tescili ile Tayvan ikinci sirada bulunmaktadir. Cin ve israil, 16000’'den fazla
uluslararasi faydali model ile dikkat ¢ekerken, Hindistan ise, yukselen pazarlar

arasinda ilk beste yer alan diger ulkedir.

Tablo 21'de goéruldigu gibi, 16 ylUkselen pazarin ABD’de tescil
ettirdikleri faydali model sayisi 1000’in altinda, dérdintn ise, 100’Un altindadir.
Pakistan ve Peru ise, en az uluslararasi faydali model sayisina sahip Ulkeler
olmustur. 2001-2012 doneminde Turkiye'nin uluslararasi faydali model sayisi

ise, 260 tanedir ve Turkiye ylkselen pazarlar arasinda 20. sirada yer almigtir.

Yukselen pazarlarin, ABD’de tescil ettirdikleri faydali model sayilari
2001 yilinda 11.645 iken, 2006 yilinda 16.225’e ulasmistir. 2009 yilinda
20.000’i agan uluslararasi faydali model sayisina erigsen yukselen pazarlarin,
2012 yihnda ABD’de tescil ettirdikleri faydali model sayisi 35.812 olmustur.
Bdylece 2001-2012 doneminde, yukselen pazarlarin uluslararasi faydal

model sayisi 3 kattan fazla artis gostermistir.

2001-2012 doéneminde, uluslararasi faydali model sayisi en fazla artan
ulke, 9695 artigla G. Kore olmustur. 5275 artigla Tayvan ve 4442 artisla Cin,
G. Kore'yi takip etmistir. Hindistan ve israil'in, ABD’de tescil ettirdikleri faydali
model sayisi da 1000’den fazla artig gostermistir. Turkiye'nin uluslararasi
faydali model sayisi, 2001 yilindan 2012 yilina 36 tane artmistir. Dénemde,

Venezuella ve Peru’'nun ise, faydali model sayilari azalmistir.
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4.6. YUKSELEN PAZARALARDA iHRACAT PERFORMANSI UZERINDE
YENILIKGILIGIN ETKisi

Calismanin bu bdlimunde, ylkselen pazarlarin ihracat performanslari
uzerinde yenilikgilik dizeylerinin etkisi arastirilacaktir. Ekonomik arastirmanin
en onemli asamalarindan bir tanesi, degiskenlere ait verilerin toplanmasidir.
Guvenilir kaynaklardan ve dogru olarak veri toplanmasinin yani sira,
kullanilacak modele uygun olacak sekilde veri toplanmasi da ekonometrik
tahminlerin glvenilirligini buylk olgtde etkilemektedir (Tatoglu, 2012: 1). Bu
tezde yukselen pazarlarin ihracat performanslari ile yenilikgilik duzeyleri
arasindaki iligki belirlenirken, ulkelerin goreceli ihracat oranlari, Uluslararasi
Ticaret Merkezi tarafindan yayinlanmis Ticari Rekabetcilik Haritasinda Ticaret
Performans Endeksi kapsamindaki ihracat verileri ile Diinya Ticaret Orgiiti

verileri kullanilarak hesaplanmigtir.

Yenilikgilik dizeylerinin  belirlenmesinde temel alinan gosterge
degerleri, Ulkelerin yenilikgilik faaliyetlerinin g¢iktisi niteliginde olan patent ve
faydali model sayilarina dayanmaktadir. Birbirinden farkl 27 ylkselen pazarin
yenilikgilik dlzeylerinin ortak bir standarda dayanmasi igin uluslararasi patent
verileri Uzerinden degerlendirme gerceklestirilecektir. Yukaridaki bashklar
altinda da detayh bir sekilde agiklandigi Uzere, uluslararasi patent (patent ve
faydali model) verileri, Ulkelerin ABD’de tescilini aldiklari patentlere

dayanmaktadir.

4.7. PANEL DATA ANALIZi SONUGLARI

Calisma kapsaminda kullanilan veriler, yatay kesit (Ulkeler) veriler ve
zaman serisi (yillar) verileri kullanilarak olusturulan panel verilerdir. 27
yukselen pazarin yenilikcilik diizeyi ile ihracat performansi arasindaki iligkinin
belirlenebilmesi icin arastirmanin yéntemi bashgi altinda detayli olarak

aciklanan panel veri analizi kullanilmistir.
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Rastsal etkiler modeli veya sabit etkiler modeli arasinda tercih yapmak
amaciyla Hausman Testi uygulanmistir. Panel veri modellerinde tahminciler
arasinda sec¢im yapmak i¢in Hausman Testi kullaniimaktadir (Tatoglu, 2012:
179). Birim veya birim ve zaman farkliliklarini temsil eden katsayilarin, yani
rastsal etkili modelin hata terimi bilegenlerinin, modeldeki bagimsiz
degiskenlerden iligkisiz oldugu hipotezinin gecerliligi Hausman Testi ile
incelenebilmektedir. Sabit etkili model parametre tahmincileri ile rastsal etkili
model parametre tahmincileri arasindaki farkin, istatistiksel olarak anlami olup
olmadigi belirlenmelidir (Pazarlioglu ve Gdurler, 2007: 39). Temel hipotez;
“aciklayici degiskenler ve birim etki arasinda korelasyon yoktur” seklindedir.
Bu durumda, her iki tahminci de tutarli oldugundan, sabit ve rastsal etkiler
tahmincileri arasindaki farkin, ¢ok kuguk olacagi beklenmektedir. Rastsal
etkiler tahmincisi daha etkin oldugundan kullanimi uygun olacaktir. Temel
hipotezin alternatif hipotezine goére; “agiklayici degiskenler ile birim etki
korelasyonludur”. Dolayisiyla rastsal etkiler tahmincisi sapmalidir ve farkin
blylk olacagi beklenmektedir. Sabit etkiler modeli tutarli oldugundan bu
model tercih edilmelidir (Tatoglu, 2012: 180). Asagida patent orani ve faydal
model orani igin Hausman Testi sonuglari Tablo 22 ve Tablo 23'de

gosterilmektedir.

Tablo 22: Hausman Testi Sonucu (Patent Orani)

Hausman Test istatistigi degeri =27.03
p_degeri=0.000

Test sonucuna goére p_degeri =0.000<0.05 oldugundan, uygun modelin

sabit etkiler modeli olduguna karar verilir.

Tablo 23: Hausman Testi Sonucu (Faydali Model Oranti)

Hausman Test istatistigi degeri =23.68
p_degeri=0.000
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Test sonucuna gore p_degeri =0.000<0.05 oldugundan, uygun modelin
sabit etkiler modeli olduguna karar verilir.

Hausman Testi sonuglarina dayanarak, yukselen pazarlarin ihracat
performansi Uzerinde yenilikcilik etkisini arastirmak igin sabit etkiler modeli
kullaniimistir. Modelde, performans degiskeni olarak kullanilan ihracat orani
degiskeni, bagimli degiskendir. Yenilikcilik degiskenleri olarak kullanilan
patent ve faydali model oranlari da arastirma modelinin bagimsiz
degiskenleridir. Modelde, sonuglarin yizdesel degisimlerini ifade edebilmek
icin oranlarin logaritmalari alinarak sabit etkili panel data analizi uygulanmistir.

Yukselen pazarlarin ihracat performanslari ile yenilikgilik duzeyleri arasindaki

iliskinin  belirlenmesine yo6nelik sabit etkiler modeli bulgular asagida
incelenmektedir.

- Patent Orani

Yukselen pazarlarda ihracat performansi Gzerinde, lkelerin

yenilikciliklerinin etkisinin olup olmadigi ve etkinin hangi yonde oldugunun
tespit edilmesinde kullanilan ilk yenilikgilik degiskeni, goreceli patent oranlari
olmustur. Patent oranlarinin ihracat performansi Uzerindeki etkisini belirlemek
Uzere uygulanan sabit etkiler modeli sonuglari, asagida Tablo 24 ‘de

gorulmektedir.

Tablo 24:Sabit Etkiler Modeli Sonuglari (Patent Orani)

_ Std.

lhracat Orani | Coef. Err. T P>t
Patent Orani | 0,066 | 0,022 2,96 0,003
Sabit Terim | 0,669 | 0,055 | 12,23 | 0,000

Modelin Anlamliligi Testi
F test ist. Degeri=8.78
p_degeri=0.0033
R-kare=0.5021

Patent degiskeni, yukselen pazarlarin ihracat performansi tzerinde %1

anlamlilik diizeyinde, istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahiptir. iliskinin
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yonu beklendigi gibi pozitiftir. Bagka bir ifade ile yukselen pazarlarda, ihracat
performansi ile uluslararasi patent sayilari arasinda pozitif ve anlamh bir iligki
s6z konusudur. Sabit etkiler modeli sonuglarina goére, yukselen pazarlarin

goreceli patent oranindaki %1’lik artis ihracat payini %0,066 artirmaktadir.
- Faydali Model Orani

Arastirma kapsaminda yenilikcilik degiskeni olarak incelenen ikinci
gosterge, ulkelerin faydali model sayilarina dayanmaktadir. Faydali model
oranlarinin yukselen pazarlarin ihracat performansi Uzerindeki etkisini analiz
etmek amaciyla gergeklestirilen sabit etkiler modeli sonuglari, asagida Tablo

25'de gorulmektedir.

Tablo 25:Sabit Etkiler Modeli Sonuglari (Faydal Model)

_ Std.

Ihracat Orani Coef. Err. T P>t
Faydali Model Orani | 0,062 | 0,022 2,86 0,005

Sabit Terim 0,693 | 0,052 | 13,38 | 0,000

Modelin Anlamlihgi Testi
F test ist. Degeri=8.16
p_degeri=0.0046

R-kare=0.4598

Tablo 25’den anlasilacagi Uzere, faydali model orani, ihracat orani
tzerinde %1 anlamlilik diizeyinde, istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahiptir.
iligkinin yénii, patent oraninda oldugu gibi pozitiftir. Dolayisiyla yiikselen
pazarlarin ihracat performansi Uzerinde, ulkelerin uluslararasi faydali model
sayllarinin olumlu bir etkisi s6z konusudur. Yukselen pazarlarin faydali model
oranlarinda %71’lik bir artis oldugunda ihracat paylarinda %0,062’lik bir artis

gOzlemlenmektedir.

Sabit etkiler modeli sonugclari, ylikselen pazarlarin ihracat performansi
uzerinde yenilikgiligin 6nemine isaret etmektedir. Yenilikgilik faaliyetlerinin
ciktilari olan degiskenlere dayanarak gerceklegtirilen analizler, hem patent

degiskenin hem de faydali model degiskeninin, ihracat performansina katkida
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bulundugunu ortaya koymaktadir. Uluslararasi patentlerin etkisi, nispeten
uluslararasi faydali modellere gore daha yuksektir. Patentlerin etkisinin daha
yuksek olmasinin, patent degiskeni iginde faydali modellerle birlikte tasarim
patentleri, tesis patentleri, yeniden tescil edilen patentler ve yasal bulug
tescilleri ile savunma yayinlarinin yer almasindan kaynaklandigi dagunulebilir.
Bagka bir ifade ile patent degiskeni, faydali modeli de kapsayan daha kapsamli

bir gdsterge oldugu igin etkisinin de daha yuksek olmasi mumkuindur.

icat icin patent olarak da adlandirilan faydali modellerin, ihracat
performansi Uzerindeki etkisi de, olduk¢a kayda deger bir orandadir. Bu
durum, ulkelerin icat niteligi tasiyan yenilikgilik faaliyeti ciktilarinin, ihracat
performansi Uzerindeki pozitif etkisini gozler 6nune sermektedir. Faydali
modele iligkin bulgular, yenilikgilik faaliyetleri sonucunda Ulkelerin uluslararasi
pazarlara sunduklari yeni Urin ya da sureglerin, Ulkelerin kiresel pazarda

rekabet yeteneklerini artirdiklari fikrini destekleyen bir kanit niteligindedir.

Arastirma sonuglari, literatlirde Gzerlerinde yogunlukla ¢alisiimis olan
gelismig ulkelerde, yenilikgiligin ihracat performansini pozitif yonde etkiledigi
yonundeki bulgulara paralel bir durum gdstermektedir. Yenilikgiligin
Olcilmesinde patent degiskenini kullanan Amendola, vd., 1993; Dosi, vd.,
1990; Greenhagh, vd., 1994; Amable ve Verspagen, 1995; Narula ve Wakelin,
1998; Pain ve Wakelin, 1998; Wakelin, 1998b; Anderton, 1999a; Anderton,
1999b ile benzer sonuglara ulasiimistir. Ancak aralarinda yikselen pazarlarin
da bulundugu, gelismekte olan ulkeler Uzerinde gerceklestirilien arastirma
sonuglarinin, aksi yonde sonugclara ulasiimigtir. Narula ve Wakelin tarafindan
1998'de gergeklestirilien ve Cin, Hindistan, Brezilya, Tayland, Tayvan,
Pakistan, Endonezya Malezya, Kore, Hong Kong, Giney Afrika, Meksika,
Venezuela, Filipinler, Singapur ve Turkiye olmak Uzere, 16 ylkselen pazarin
da Banglades, Sri Lanka, Fiji, Papua Yeni Gine, Nijerya, Ekvator, ispanya ve
Portekiz ile beraber gelismekte olan Ulkeler arasinda ele alindigi ¢alismada,
ulkelerin yenilikgiliklerinin, inracat performansi Uzerinde negatif bir etkiye sahip
oldugu belirlenmistir. S6z konusu galismanin gergeklestirildigi tarih itibariyle,
yukselen pazarlarin ¢ok fazla 6n planda olmamalari ve yenilikgilik dizeylerinin
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de gunumuzdeki kadar gelismis olmamasi, sonuglarin bu sekilde olmasinin
nedenleri olabilir.

Her ne kadar Narula ve Wakelin (1998) ile aksi sonuglar elde edilmisse
de, bu calismanin sonuglari, daha yakin bir zamanda Montobbio ve Rampa
(2005)'nin gergeklestirdikleri arastirma sonuglari ile benzerlik tagsimaktadir.
Arjantin, Brezilya, Cin, Kolombiya, Hindistan, Malezya, Meksika, Singapur ve
Tayland’i ylkselen pazar olarak degil de; gelismekte olan ulkeler olarak
degerlendirerek, ulkelerin ihracat performansi Uzerinde yenilikgiligin pozitif
rolint bulgulayan Montobbio ve Rampa (2005) ile paralel sonuclara
ulasiimigtir. Sonuglarin paralellik gOstermesinde, arastirmanin
gergeklestirildigi zamanin daha yakin bir tarih olmasi yaninda, ¢alismanin
ornegindeki tlkelerin hepsinin ylukselen pazar olmasinin etkisi olmustur.

Yukarida 6zetlenen sonuglar, yikselen pazarlarin gelismis Ulkeler gibi,
yenilikcilik faaliyetlerinden kuresel rekabette pozitif yonde etkilendiklerini
ortaya koymaktadir. Yukselen pazarlarin, hizli baylime ve kalkinma suregleri
devam ederken, bu kalkinma surecinde yenilikgilik faaliyetlerine de
odaklandiklari ve bu yolla ihracatta daha aktif rol oynadiklari sdylenebilir.
Bagka bir ifade ile yukselen pazarlarin, kiresel pazarda her gegen gin daha
etkili olmalarini sadece fiyat avantajina baglamak (Cin’in ihracatindaki buyume
icin sikga sOz edilen) yetersiz (eksik ya da yanlis) olacaktir. Yenilik¢ilik diizeyi
ile iligkili gostergelerin fiyat disi faktdrler arasinda bulunmasi ve bu arastirma
sonuglarinin, yenilikgilik degiskenlerinin ihracat performansi Uzerinde pozitif
etkisini ortaya koymus olmasi, yukselen pazarlarin ihracat performanslarini
artirabilmek icin yenilikgilik faaliyetlerine odaklanmasi gerektigine isaret
etmektedir.

Arastirma, kapsami bakimindan bir Ulkenin toplam ihracatini incelemis
olan literaturdeki diger ¢alismalarla da ortak bir sonuca ulasmistir. Fagerberg
(1988) ve Amendola, vd. (1993) de bir ulkenin toplam ihracati Uzerinde
yenilikcilik faktorlerinin 6nemli bir etkisi oldugunu belirlemislerdir. S6z konusu
caligmalarda kullanilan patent degiskenini kullanan bu arastirmanin da
bulgulari, literattr destekler niteliktedir.



SONUC ve ONERILER

ilk kez 1981 yilinda Antoine W. van Agtmael tarafindan kavram olarak
kullaniimasindan itibaren ylkselen pazarlar, adlarindan giderek daha fazla s6z
ettirmektedirler. Gunumuize kadar gegen 30 yili askin zaman icerisinde
yukselen pazarlar, kuresel ekonomi igindeki ©6nemlerini sirekli olarak
artirmigtir. Cok buyuk bir hizla bluytuyen ekonomileri, kiiresel ekonomi igindeki

rollerini daha da belirgin hale getirmigtir.

Ekonomik/ticari serbestlesme surecinin farkli doneminde olsalar da pek
cok yukselen pazar, her gecen gun kiresel pazarda daha aktif rol oynamaya
caligsmaktadir. Dinya ekonomisi agisindan oynadiklari rolin énemini ortaya
koymayl ve bu oOnemi artirmayl amaglayan yukselen pazarlar, kiresel
ticaretten aldiklari payi artirmaya ¢alismaktadir. Dinyanin dnde gelen ilk 50
ihracatgisindan 20’den fazlasi yukselen pazarlardir. Hizla buyldyen
ekonomileriyle beraber gelirleri de artmaktadir. Orta sinifin da hizla buyamekte
olmasi, Ulkelerin tuketimini artirmaktadir. Buna paralel olarak, kiresel ithalatta

yukselen pazarlarin payi da artmaktadir.

Dogrudan yabanci sermeye yatirimlari agisindan degerlendirildiginde,
yukselen pazarlarin 6énemi bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir. 2011 yilinda
yukselen ve gelismekte olan ulkelere olan dogrudan yabanci sermaye yatirimi
girigleri, 2000 yilinda gerceklesen degerin 2,5 katina ulagsmistir. Gelismis
ulkelere kiyasla, daha duguk maliyetle mal ve hizmet temin etme firsati ile vergi
muafiyeti/indirimi ve diger yatirrm tesvikleri yukselen pazarlarin dogrudan

yabanci sermaye yatirimlarini gekmesinde kilit unsurlardir.

Uluslararasi pazarlarda yukselen pazarlarin g6z alici performanslarinin
ardinda yatan yenilikcilik faktorinin etkisinin ortaya koyulmasi bakimindan bu
ulkelerin yenilikgilikle ilgili gostergeleri degerlendirilmistir. Kiresel Yenilikgilik
Endeksi verileri yikselen pazarlar arasinda en yuksek yenilikgilik diuzeyine
sahip olan ilkeler olarak Singapur, Hong Kong, Giiney Kore, israil ve Tayvan’i

isaret etmektedir. Yenilikgilikte oncu Ulkelerden dordinin Asya Kaplanlari
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oldugu, aralarinda Tuarkiye’nin de bulundugu ¢ok sayida yukselen pazarin ise,
bu ulkeleri henuz yakalayamadigi gorulmektedir.

Yikselen pazarlar arasinda, Ar-Ge harcamalarina GSYiH’sindan en
fazla pay ayiran llke israildir. Giiney Kore ve Singapurun da Ar-Ge
yogunluklari oldukga yiksek diizeylerde seyretmektedir. Ar-Ge yogunlugunun
%71’in Uzerinde oldugu 8 ulkeden uc¢lu BRIC tlkesidir (Hindistan harig).
Dolayisiyla yuUkselen pazarlarin ¢ogunda, hala Ar-Ge harcamalari yeterli

dizeye ulasamamisgtir.

Ulkelerin yenilikgilik faaliyetlerinin giktisi niteliginde olan patent ve
faydali model verileri arastirma kapsaminda degerlendirilmistir. Yukselen
pazarlar arasinda en fazla patent bagvurusu gergeklestiren ilk iki Glke, Cin ve
Guney Kore'dir. 2000-2011 doneminde en fazla patent basvurusu
gerceklestiren ilk bes ulkenin dordid BRIC ulkeleridir. Faydali model
basvurularinda da, patent basvurularinda oldugu gibi Cin lider tlkedir. Cin’i
izleyen 4 llkeden 2'si yine BRIC llkeleridir (Rusya ve Brezilya). G. Kore en
fazla faydali model bagvurusu gerceklestiren ikinci tlke iken, Turkiye patent
basvurularinda geri planda kalmasina ragmen, en fazla faydali model

basvurusunda bulunan 5. ulke olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2001-2012 doneminde ylkselen pazarlarin, uluslararasi patent
tescillerinin 2.85 kat, uluslararasi faydali model sayisinin ise 3 kattan fazla
artis olmasi, yenilikgiligin ticarilestiriimesinde oldukga ilerleme kaydettiklerine
isaret etmektedir. Artis oranlari, ulkelerde yenilikgilik faaliyetlerinin hiz
kazandigi yonunde delil niteligindedir. Ayni zamanda, yenilik¢ilik sureci
ciktilarinin patentlestiriimesi konusunda, bilincin tesis edilmeye baslandiginin
gostergesidir. Uluslararasi patent ve faydali model sayilarinin artmaya devam
etmesi, daha Ustun rekabet konumlarina ulasmalari bakimindan bir

gerekliliktir.

Calismada, yukselen pazarlar arasinda Turkiye’nin konumu Gzerinde
daha detayli bir sekilde durulmustur. 2000-2010 yillari arasinda 27 ylUkselen
pazarin, diinya GSYiH’s! igindeki toplam ortalama paylar, % 37,54ddir.
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Tarkiye, ortalama % 1,3’lUk payla 8.sirada yer almaktadir. Diger yukselen
pazarlarin refah seviyelerine ulagmak icin, Tarkiye’'nin hala uzun bir yol kat

etmesi gerektigi anlagiimaktadir.

2000-2010 déneminde, mal ve hizmet ihracatindaki bliyime oranlari
ortalamalari bakimindan, 8. sirada yer alan Turkiye, mal ve hizmet
ithalatindaki buyume oranlarina gore, 10. sirada yer almaktadir. 2000-2010
donemindeki ithalat ve ihracattaki ortalama budyume oranlari beraber
degerlendirildiginde, ithalatindaki buylimenin, ihracatta yakalanan biyimenin
Uzerinde oldugu goérulmektedir. Bu durum, Turkiye'de dis ticaret agiginin
bldylmesinin somut bir gostergesidir. Turkiye’de buyuyen dis ticaret agiginin
onune gecilmesi ve ihracata dayall bir ekonomik buyimenin saglanabilmesi
acisindan, ihracat tesviklerinin artiriilmasi ve 6zendirici tedbirlerin alinmasi

gerektigi ortadadir.

Tarkiye'de, 1980 yilinda digsa acgilan ekonomiyle beraber, ihracatin
onemi kayda deger bir gelisim gdstermistir. Son birkag yilda, cumhuriyet
tarihinin rekorunu kiran ihracat rakamlarina ulasiimigtir. Ancak, ihracat
tutarindaki buyume kuresel pazardan alinan paylara artis seklinde
yansimamistir. Sadece mevcut payl korumaya yetecek dizeyde olmustur.
Tarkiye’nin rakipleri karsisinda daha aktif olabilmek adina ihracat politikalarini

yeniden ele almasi gerekmektedir.

2000-2010 déneminde, GSYiHnin yiizdesi olarak ortalama net
dogrudan yabanci sermaye yatirimi girislerine gore,% 1,6 ile 19. sirada yer
almaktadir. Tirkiye’'de,2000 yilindan 2010 yilina kadar dogrudan yabanci
sermaye yatirimlari, 0,98 milyar dolardan 9,08 milyar dolara ulagsmis ve % 9
oraninda artis gdstermis olmasina ragmen, GSYiH'nin yiizdesi olarak oldukca
duguk duzeydedir. Turkiye'nin yatirim tesvik politikalarini gdzden gecirmesi
gerektigi ve yatirm acgisindan daha cazip hale getiriimesinin énemi ortaya

cikmaktadir.

Yenilik¢ilikle ilgili olarak, Turkiye'nin son zamanlarda, Ar-Ge

faaliyetlerine verdigi 6nem ve destek kayda deger bir gelisim gdstermesine
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ragmen, hala Guney Kore gibi diger ylkselen pazarlara nazaran oldukga
yetersiz kalmaktadir. Turkiye gunimize dek, Ar-Ge harcamalari tutarini,
GSYiH'nin % 1’i diizeyine bile ulagtiramamistir. Hal boyle iken, Tiirkiye'nin Ar-
Ge faaliyetlerine verdigi 6nemi ciddi atilimlar yaparak, daha objektif bir sekilde

ele almasi gerekmektedir.

Patent basvurularinda Tuarkiye 19. sirada yer almaktadir. Turkiye'nin
konumu, ¢ok sayida yukselen pazarin Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetlerinin, yasal
koruma altina alinacak somut ve ticari deger tasiyan ciktilara dénasturiimesi
agisindan daha etkin ve verimli bir stre¢ yuritmus olduklarini ve ¢ok daha
bilingli bir sekilde hareket ettiklerini vurgulamaktadir. Turkiye'nin faydali model
basvurularinda daha i¢ agici bir tablo sergiledigi gorilmektedir. Faydali model
bagvurularina goére Turkiye, en fazla basvuru gergeklestiren 5. Ulke
konumundadir. Faydali model basvurularinin daha ucuz ve kolay olmasinin
yaninda, Tirkiye'de isletmelerin %99’unu olusturan KOB/'lerin de bu bagvuru
yontemini tercih etmesi, faydali model basvurularinin yiksek olmasinin

sebepleridir.

Uluslararasi patent ve faydali model sayilarina gore, Turkiye yukselen
pazarlar arasinda sirasiyla 19. ve 20. konumdadir. Dikkat ceken nokta,
Tarkiye’'nin patent basvurulari ile paralel bir konum tasirken, faydali model
basvurularinin aksine siralamada oldukga geride yer bulmasidir. Dolayisiyla
faydali model hakkinda ulkedeki yenilikgilerin bilgi sahibi oldugu ancak,
uluslararasi alanda tescili konusunda teknik suregte sikintilar oldugu

soylenebilecektir.

YUkselen pazarlarin, ihracatta basarili olmalarinda tlkelerin yenilikgilik
duzeylerinin katkisi galisma kapsaminda arastiriimistir. Arastirma sonuglari,
ulkelerin yenilikgilik dizeylerinin ihracat performanslari Gzerinde pozitif yonde
etkisi olduguna isaret etmektedir. Sonuclar yenilikgiligin, sadece gelismis
Ulkelerde ihracata katki saglamadigini, yukselen pazarlarin ihracat

performansi Uzerinde de olumlu etkisi oldugunu vurgulamaktadir.
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Yukselen pazarin, kiresel rekabette avantaj yakalamak icin yenilikgilik
faaliyetlerine odaklanmalar gerekmektedir. Yeni Grunlerle pazarda yer almak,
kalitenin iyilegtirimesi nedeniyle pazar payini artirarak rekabetgilige katki
saglayabilecegi gibi, pazar payi degismese de, fiyatin yuksek olmasi nedeniyle
ulkenin ihracatta daha fazla kazang elde etmesine yol agabilecektir
(Amendola, vd., 1993: 462). Archibugi ve Michie (1998) tarafindan da ifade
edildigi Uzere yenilikgilik, Glkelerin uluslararasi ticarette daha iyi bir performans
sergilemesini farkh sekillerde saglayabilir. Sdre¢ yenilikgilikleri, Uretim
maliyetlerini ve dolayisiyla ¢ikti fiyatlarini azaltarak kuresel ihracatta pazar
payinin artmasina neden olur. Kuguk sayilabilecek uran iyilestirmeleri,
artnlerin kalitesinin yUkselmesini saglayarak uluslararasi pazarlarda bu
artnlerin daha gekici olmasi firsatini sunabilir. Daha buyuk Gran yenilikleri ise,
bu yenilikgiligin sahibi olan Ulkelere, gecici bir sure icin de olsa tekelci bir
konuma sahip olma avantaji saglar. Bu sure zarfinda da yenilikgi Glkenin

ihracatta karlihgr artmis olacaktir.

YUkselen pazarlar ihracat performanslarini gelistirebilmek adina
yenilikgilik faaliyetlerine titizlikle yaklagsmalidir. Yenilikgilik surecinin etkilesimli
bir sure¢ oldugunu ve her yenilikgilik sireci sonunda basarili bir giktiya
ulasamayacagini géz o6nunde bulundurarak somut, yani ticari degeri olan
ciktilar Gretilmesini saglayan sureclerin olusturulmasina odaklaniimahdir.
Yukselen pazarlarca patenti alinmis yenilikgilik ¢iktilarinin  ihracat
performansini artirdigi géz énunde bulundurularak, gergeklestirilen yenilikgilik
faaliyetlerinin patentlesmesi saglanmalidir.

icat niteliginde olan yenilikgilik siireci ciktilarinin  da ihracat
performansina katkida bulundugu tespit edilmigtir. Dinya i¢in yeni Grtnlerin
pazara sunulmasi, yukselen pazarlarin ihracatta pazar payini artirmaktadir.
icat niteligi tasiyan yenilikler, yenilikgi yiikselen pazarin kiiresel pazarda belli
bir siire i¢in olsa da, monopol bir konum elde etmesini ve rekabet Ustinlugu
yakalamasini temin edecektir. Vernon tarafindan ileri suUrilen drundn
uluslararasi hayat seyri teorisinde, yenilikciligin gerceklestirildigi gelismis

tlkenin, Grtn hayat seyrinin ilk dénemlerinde elde ettigi Urinun tek ihracatgisi
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olma konumu, yenilik¢i Glkenin bir yikselen pazar olmasi durumunda yukselen
pazara bu avantaji saglayacaktir. Bu bakis agisiyla Vernon tarafindan ileri
surdlen UrinUn uluslararasi hayat seyri gelismis Ulkeler yaninda ylkselen

pazarlar i¢in de uygulanabilir olacaktir.

YUkselen pazarlarin ihracat performanslari Gzerinde yenilikgiligin pozitif
etkisini ortaya koyan galisma sonuglarindan hareketle, yiukselen pazarlar icin
genel olarak ve Turkiye icin O0zel olarak bazi Oneriler getiriimesi uygun
olacaktir. Turkiye icin sunulan 6neriler ihracat ve yenilikcilik ile ilgili taraflar
kapsaminda; devlet, ihracatci birlikleri ve Universiteler agisindan ayri ayri

degerlendirilecektir.

Ekonomik geligsimleri ve dis ticarette yakaladiklari basarilarla kiresel
ekonomi igin Onemlerini giderek artiran yukselen pazarlarin ihracat
performanslarinin ilerleme gostermesinde, yenilikcilik dizeyleri énemli bir
faktordir. Ar-Ge ile baslayan yenilikgilik stirecinin, basindan sonuna dek etkin
bir sekilde yurutilmesinden, ticari degeri olan somut bir ¢iktiya dondsmesinde,
etkilesim halinde olan pek ¢ok taraf s6z konusudur. inracatta basarili olabilmek
ve uluslararasi pazarlarda rekabet avantaji elde edebilmek igin devletin,
ihracatgi birliklerinin ve Universitelerin yenilikgilik faaliyetlerinde gugli bir

isbirligi tesis etmeleri gerekmektedir.

Devletin, Ar-Ge ve yenilikcilikle ilgili faaliyetlere ayirdigi kaynagi
artirarak, saglanan kaynagi en etkili sekilde kullanacak kanallara
yonlendirmesi gerekmektedir. Bdylece codu yiikselen pazarda GSYiH’nin
%1’inin altinda olan sinirli Ar-Ge harcamalarinin, sonuca odakli ticarilestiriime
ve patentlesmesinin  mumkin olabilecedi yenilikgilik faaliyetlerine
yonlendiriimesi saglanmalidir. Yenilikgilik strecinin girdisi niteligi tagiyan Ar-
Ge faaliyetlerine ayrilan butgenin, slUrecin tum faaliyetleri Uzerinde etkisi
olacaktir ve sure¢ ciktilarinin kalitesini ve ticari degerini de etkileyecektir.
Bagka bir ifade ile kiiresel pazarda, avantaj yakalamak lGzere gergeklestirilen
yenilikcilik faaliyetlerinin etkinligi Uzerinde rol oynayacaktir. Yukselen
pazarlarin, ihracatta daha fazla pay sahibi olabilmek igin Ar-Ge harcamalari
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dizeyini gbzden gecirerek, harcamalarin daha etkin sekilde kullaniimasini
saglayacak sistemler olugturmalari bir gereklilik olarak karsimiza gikmaktadir.
Patent ve faydali model basvurularina iligkin  veriler  birlikte
degerlendirildiginde, yenilikgilik slreci ¢iktisinin patentlenmesi konusunda
BRIC ulkeleri ve G. Kore’nin, daha bilingli olduklari sdylenebilir. Diger yukselen
pazarlarda, yeniligin somut ve ticari bir ¢iktiya donusturulmesi ve bu yolla
entelektliel sermaye haklarinin korunmasi igin yeniligin patentlestiriimesi
bilincini  olusturmalari 6nem arz etmektedir. Yenilikgilik ciktilarinin
patentlestirmesi bilincinin tesis edilmesi, yeni teknolojiler ve benchmarking
firsatlar hakkinda bilgilendirme toplantilari ve seminerlere dnculugu devletin
ilgili kurumlarinin Ustlenmesi gerekmektedir. Yeni Urlnlerle, kiresel pazarda
her gegen gun degisen tuketici istek ve ihtiyaglarinin karsilanarak, yenilikci
ulke olma pozisyonunun sagladigi avantajlardan vyararlanarak ihracat
performansi geligtirilebilecektir.

Kiresel pazarda onemli ve aktif bir oyuncu olabilmenin en 6neml
unsurlardan birisi, talebe cevap verebilecek Urtinlerin pazara arz edilmesidir.
Esas olan, hizla degisen tuketici istek ve ihtiyaglariyla uyum saglayan mallarin
ihra¢ edilmesi gerekliligidir. Teknolojinin, iletisim ve ulasim ile bilgiye erigim
imkanlarinin  bayuk bir hizla ilerleme kaydetmekte oldugu gunimizde
basarinin anahtari, gelismelere ayak uydurabilmektir. ilerlemelere ayak
uydurmak, ihracatta basarili olmanin da kilit unsurlarindan birisidir. Tuketicinin
beklentilerinin ve ihtiyaglarinin neler olabilecegini tahmin ederek, bu yonde mal
ve hizmetlerle kuresel pazarda yer almak, Glkenin kuresel ihracat i¢in kiymetini
belirleyecektir. Bunun da 6tesinde, talebi yakalamaktan ziyade, talebe y6n
verecek guce erismek, basariya ulasmada en buylk adim olacaktir. Talebe
yon verecek ya da belirleyecek mal ve hizmetlerle ihrag pazarlarina yonelmeyi
saglayacak en 6nemli unsur ise, Ar-Ge faaliyetleridir. Dun gelecegine yatirm
yapmayan Ulkelerin, bugun var olmalari s6z konusu olmadigi gibi, bugin
gelecegine yeterince yatirrm yapmayan Ulkeler de yarin var olmayacaktir.
ihracatta da ayni durum séz konusudur. Buginiin teknolojisiyle, bugiiniin

talebine gore Urettiginiz ve ihra¢ pazarlarina sundugunuz Uranler, gelecekte
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talebi azalan Uruinler olabilecektir. ihracatta basarili olmak icin, gerek uretim
sureg ve tesisleriyle ilgili ve gerekse ihrag mallariyla ilgili Ar-Ge faaliyetlerinin
desteklenmesi son derece dnemlidir. Yukselen pazarlarin da, daha aktif rol
oynayabilmek icin Ar-Ge harcamalarina iligskin politikalarini gdzden gegirmeleri

gerekmektedir.

ihracat performansinin yenilikgilige odaklanarak artiriimasi igin ihracatg!
birlikleri Gzerine de dnemli sorumluluklar dismektedir. ihracati
gercgeklestirenler ile devlet arasinda koordinasyonu saglamakta en etkili
unsurlar ihracatgi birlikleridir. ihracatgi isletmelerin yenilikgilikle uluslararasi
pazarlarda yakalayacaklari avantajlar vurgulanmalidir. HenUz ihracata
baslamamig isletmelerin ise, yenilik¢ilik faaliyetlerine odaklanarak uluslararasi
pazarlara acilmak suretiyle  kazancglarini  artiracaklarina  yonelik
bilgilendirmelerin ihracatg¢i birliklerince gercgeklestiriimesi gerekmektedir.
ihracatgilarin Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetleri icin ihtiyag duyduklari tegvik ve
desteklerin neler oldugunu, objektif bir sekilde ilgili kamu kurum ve
kuruluglarina iletmek de ihracatgi birliklerinin oynamasi gereken roller
arasindadir. ihracatcilardan aldiklar bilgiler 1siginda kiiresel pazardaki
degisiklikleri devletle paylagiimalidir. Kiresel pazardaki talep degisiklikleri, en
cazip sektorler, 6nem kazanan/ kazanabilecek urln ya da Urtin gruplari ile ilgili
bilgiler devletin ilgili kurum ve kuruluglarina etkin bir gekilde aktarilmahdir.
Boylece yenilikgilige ayrilan kaynaklarin, kiresel pazarda en gézde ve en fazla
kazan¢ saglayabileceg@i alanlara yonlendiriimesi ve yenilikgilik faaliyetlerinin

ilgili sektorlere odaklanarak azami faydanin saglanmasi mumkun olacakir.

Ar-Ge ve yenilikgilik surecinde en etkili aktorlerden biri de
universitelerdir. Yenilikgilik surecinde gerek teorik temellerin olugturulmasi
gerekse yenilikciligi gerceklestirecek isgicunin temin edilmesi Universiteler ile
ilgili unsurlardir. Yenilikgilikle ilgili projelerde Universitelerin  katiliminin
artinilmasi onem tasimaktadir. Bilimsel bilgi i1siginda, kamu- 6zel sektor-
universite igbirlikleri ile yenilik¢iligin ekonomik bir deger tasimasi olasiligi
artinimisg  olacaktir. Yenilige ve degisime acik bireylerin vyetistiriimesi

universitelerin en deg@erli fonksiyonlarindan biri olarak algilanmali ve gelecegin
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isadamlari, muhendisleri, yoneticileri yenilikgi vizyonu universite egitimleri
suresince edinmelidir. YUkselen pazarlari kuresel pazarda rekabet
ustinligune ulastiracak yenilikgilik faktorinin temeli, Gniversiteler vasitasiyla

atilmis olacaktir.

YUkselen pazarlar arasinda yer alan Turkiye igin getirilebilecek 6neriler

ise, asagida detaylandiriimigtir.
- Devlet

Tlrkiye’'de ihracat performansi Uzerinde olumsuz etkileri olabilecek
sorunlarin ¢ozumlerini, devletin belirlemesi gerekmektedir. Devlete bagl
kurum ve kuruluglarin yonlendirmeleri, ihracat tesvik ve destek ¢alismalarinin
temelinde yer almaktadir. ihracat tesvik ve desteklerinin saglanmasinda,
Ekonomi Bakanligi ve Kalkinma Bakanhgrnin rolii cok blyiik olacaktir. ilgili
literatir ve calisma sonuglarina gore, ihracat performansinin artirilmasi ve
kUresel pazarda rekabet Ustinligu yakalanabilmesi igin alinacak en koklu
tedbir ve belki de en etkili c6ziim, Ar-Ge ve yenilikcilik faaliyetlerine yatirnmdir.
Devletin, her gegen gun daha fazla oyuncunun aktif olarak yer aldigi ve talebin
hizla degistigi kuresel pazarda talebi yakalamasi, hatta talebi sekillendirecek
urtnlerle pazarda yer alip, rekabet avantaji yakalamasi gerekmektedir. Ancak

bu yolla ihracatta, tstin bir performans elde edilebilir.

Kiresel ihracatta 6nemli bir yere sahip olan Gliney Kore’nin, basarisini
surdirmesinin temel nedenlerinden birinin, Ar-Ge faaliyetlerine verdigi 6nem
oldugu dusunulmektedir. 1996 yilindan beri, Guney Kore'nin Ar-Ge
harcamalari, GSYIH'nin % 2’sinin altina diismemis, 2002 yilindan 2009 yilina
kadar gecen slUrede % 1 artarak % 3,4’e cikmistir. Tdrkiye'nin Ar-Ge
faaliyetleri, her ne kadar son zamanlarda hizlanmaya baslasa da, GSYiHnin
yluzdesi olarak Ar-Ge harcamalarinin % 1’in Uzerine ¢ikarilamamis olmasi,

cabalarin yetersizligine isaret etmektedir.

Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetlerine yatinm, devletin oncelikli

politikalarindan birisi olmalidir. Kalkinmanin ve ekonomik buyimenin en etkili
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yontemi olan Ar-Ge ve yenilikcilik faaliyetlerine gereken 6nemi vermek ve
toplumun tim kesimlerini yenilik¢ilik konusunda bilingli bir sekilde egitmek
temel alinmalidir. Kalkinma Bakanligi, Ekonomi Bakanligi ve Bilim Sanayi ve
Teknoloji Bakanh@i ilgili faaliyetlerini kendi aralarinda ve ilgili kesimlerle,

Ozellikle Universitelerle buttnlesik bir bigcimde yurutmelidirler.

Tarkiye’de 2008 yilinda yuarurlige giren “Arastirma ve Gelistirme
Faaliyetlerinin Desteklenmesi Hakkinda Kanun” kapsaminda Teknogirigim
Sermayesi Destegdi, yenilik odakli is fikirlerine tesvik saglamaktadir. 2009
yilinda baslatilan Teknogirisim Sermayesi Destegdi Programi, uygulandigi ilk
yilda 78 igsletmeye, 2010 yilinda 102 isletmeye destek saglamistir. 2011 yilinda
272, 2012 yilinda 288 ve 2013 yilinda 294 igletme program kapsaminda Bilim
Sanayi ve Teknoloji Bakanligi ile sbdzlesme imzalayarak desteklerden

faydalanmistir.

Desteklenmesi uygun goérilen isletmelere, kuruluslarini takiben 1 yil
boyunca, en fazla 100.000 TL hibe saglanmaktadir. Cok buylk bir kisminin
KOBI niteliginde oldugu desteklenen isletmelere, 2009 yilindan 2013 yilina
kadar saglanan destek toplami 100.871.436 TL'dir. KOBi'lere KOSGEB
tarafindan 2012 vyilinda Arastirma-Gelistirme, inovasyon Endiistriyel
Uygulama Destek Programi ¢ergevesinde 65.667.788 TL destek saglanmistir.
G. Kore’de KOB/'lere 2009 yilinda yaklasik 960 milyon TL olan Ar-Ge desteg;,
2011 yilinda yaklagik 1.224 milyar TL'ye c¢ikmistir. Turkiye gibi ylkselen
pazarlar arasinda yer alan Guney Kore’deki rakamlar olduk¢a kayda deger
noktadadir. Tarkiye’'nin yenilikgilik ile ihracatta daha Ustlin bir performans
gostermesi igin yenilikgilik faaliyetlerine saglanan destegi gbzden gegirmesi
gerektigi ortadadir.

Turkiye'de yenilikgilik faaliyetlerinin ilerleme kaydetmesi icin Uzerinde
durulmasi gereken bir diger yaklasim da, yeniliklere acgik girisimcilerin
desteklenmesidir. Turkiye, risk almaktan kaginmayan, proaktif ve yenilikgi
igsletme ve yoneticilerine ihtiyagc duymaktadir. Kuresel talebi yakindan takip
ederek, talepteki degisikliklere ya da olabilecek degisikliklere gore mallar
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uretip, pazara arz etmeye ve bu dogrultuda gereken riski almaya hazir
girisimciler sayesinde, ihrag pazarlarinda Uurun yelpazesini genigletmek
mimkin olacaktir. $oyle ki, yeni Urunlerle yeni pazarlara girmekten
kaginmayacak girisimler ve girisimcilerle, kiiresel pazarda yenilikgi mallarla yer
almak, sektorlerin ihracatinda onemli bir rekabet Ustlinlugu saglayacaktir.
Cavusgil, Knight ve Unerin belirtti§i gibi, Turkiye'de kiresel dogan
isletmelerin, girisimcilik yonelimlerinin olduk¢a ylksek olmasi, KOB/'lerin
girisimcilik faaliyetlerinin desteklenmesinin de dnemini ortaya koymaktadir.
Girigsimcilik potansiyeline sahip olan igletmelerin, ihracatta yeterince tegvik
edilmeleri ve desteklenmeleri durumunda, kuresel pazarda bu igletmelerin
rekabet etme Ozellikleri de desteklenecek ve rakipleri karsisinda, aktif bir
sekilde ihracat ylrutmeleri saglanmis olacaktir. Son dénemde, Turkiye'de
girisimcilik faaliyetleri icin olumlu bir ortam olusturma ¢abalari, kayda deger bir
ilerleme kaydetmesine ragmen, yeterli dizeye ulasamamistir. Bu ¢abalarin

artirilarak surdurtlmesi gerekmektedir.

Ozetle soylenecek olursa; uzun vadede ihracatta surdirilebilir bir
yiuksek performans ve rekabet yetenegi sergilemek icin alinacak en dnemli
tedbir, Ar-Ge ve yenilikgilik caligmalarinin hiz kazanmasi ve yenilikgilik
faaliyetlerine ¢ok buylk destek saglanmasidir. Gerek ihracat faaliyeti
gerceklestiren buyuk isletmelerin, gerekse Turkiye'de ihracatin %60’dan
fazlasini gerceklestiren KOB/'lerin bu konudaki faaliyetlerinin desteklenmesi

son derece 6nemlidir.

Yenilik¢ilik faaliyetleri stresince, isletmelere devlet destegi saglanmasi
oldukgca 6nemlidir. Ancak, yenilikgilik streci sonunda da surecin giktilarinin
ticarilegtiriimesi ve tanitimi konularinda da devletin destegi gerekmektedir.
Bilim Teknoloji ve Sanayi Bakanhgi biinyesinde Teknolojik Uriin Tanitim ve
Pazarlama Destek Programi cergcevesinde, Ar-Ge ve yenilik projeleri
sonucunda ortaya gikan teknolojik trin ya da prototiplerin, yurt ici ve yurt
diginda tanitimi ve pazarlamasina destek verilmektedir. Ancak patent ve
faydali model basvurular birlikte degerlendirildiginde; Turkiye’de yeniligin

patentlesmesi noktasinda hala sikintilar oldugunu belitmek yanlis
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olmayacaktir. Yenilikgilik surecinde karsilikli etkilesim iginde olan ilgili kurum
ve kuruluglarin Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetleri hakkinda daha bilingli olmalarini
saglayacak bilgilendirme seminerleri dlizenlemek ve saglanacak tesvik ve
destekleri daha cazip hale getirmek gerekmektedir. Veriler, Ar-Ge ve
yenilikgilik faaliyetlerinin ticari degeri olan kaliteli ¢iktilara donismesi icin etkin
ve verimli bir Universite, devlet ve 6zel sektor igbirligi tesis edilemedigine isaret

etmektedir.

Son dénemde, Universitelerle isbirligi kapsaminda arastirma merkezleri
ve laboratuarlari olusturma cabalari kayda degerdir. DPT verilerine gore,
2003-2011 yillari arasinda 153 tematik ileri aragtirma merkezi yatirrm programi
kapsaminda desteklenmistir ve yatirnrm programlarina alinan 2009 yilinda 11,
2010 yilinda 43, 2011 yihinda ise 18 merkezi arastirma laboratuari
bulunmaktadir. Ozellikle, 2008 yilindan sonraki (¢ yilda arastirma alt yapilari
icin ayrilan kaynagin surekli artmasi ve Universitelerin bu kaynaktan
faydalanma oraninin giderek artmasi dikkat cekmektedir. Aragtirma merkezleri
ve laboratuarlarinin sayisinin artmasi énemli bir ilerleme olmasina karsin, asil
onemli olan husus, arastirma merkezi ve laboratuarlarinin ne kadar etkin ve
amaclar dogrultusunda faaliyet gosterdikleridir. Amaci dogrultusunda etkin ve
verimli ¢calistigi tespit edilen merkezlerdeki igletmelere, fiziki ve finansal destek
artinimali, caligmalari bu yolla tesvik edilmeli, aksi halde saglanan imkanlar
bazi cezai yaptirmlarla beraber geri c¢ekilmeli ve devletin Ar-Ge

bltcesinden/kaynaklarindan azami fayda saglanmalidir.

TOBB, TUBITAK, KOSGEB ve TESK'’in kuruculugunu yaptigi, 2004
yilinda kurulan TuRBo (Turkish Research and Business Organizations), kamu
- Ozel sektor igbirligi adina onemli girigimlerden birisidir. Ayni sekilde, 2004
yiinda TUBITAK tarafindan TARAL (Turkish Research Area), Ar-Ge
faaliyetlerini gergeklestiren, bunlarin sonuglarini talep eden ve bu faaliyetlere
kaynak saglayan kurum ve kuruluglar arasindaki baglantilarin batunlesik bir
sekilde tanimlanmasi ve yudrutulmesini saglamak amaciyla tanimlanmistir.
TUBITAK catisi altinda TARAL'In olusturuimasi, Ar-Ge faaliyetlerinde kamu,

Ozel sektor, Universiteler ve sivil toplum kuruluglarinin Ar-Ge faaliyetleri
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arasindaki baglantinin saglanmasi agisindan énemli bir adimdir. Ancak, Ar-Ge
faaliyetleri sonucunda elde edilen c¢iktilarin, ticari mal ve hizmetlere
dénusmesinde TARAL’In ¢ok daha aktif rol Ustlenmesi gerekmektedir. 2004
yihinda olusturulmasina ragmen, kamuoyunun faaliyetleri hakkinda ¢ok bilgi
sahibi olmadigi TARAL, oOzellikle ilgili kesimleri faaliyetleri ve amaclari
dogrultusunda bilgilendirip, bu kesimlerin Ar-Ge faaliyetlerini butunlegik bir
sekilde ydnlendirmelidir. TUBITAKIn da Ar-Ge faaliyeti yuriiten ya da
yuritmeyi amaglayan, yenilikgilik faaliyetlerinin sonuglarindan faydalanmak
isteyen ve bu faaliyetlere finansal vb. destek saglamak isteyen tim kurum ve
kuruluslarla ve igletmelerle daha fazla etkilesim halinde olmasi gerekmektedir.
Tarkiye’de heniiz yeni sayilabilecek bu olusumlarin desteklenmesi yoluyla, bu
kuruluslarin etkin bir sekilde ¢alismasina imkan saglanacak ve ileride kuresel
pazarda, Turkiye'nin daha aktif ve onemli bir rol oynamasinda etkili olan
unsurlarin basinda gelecektir.

Kurumlar Vergisi Kanunu’na gore, munhasiran aragtirma ve gelistirme
faaliyetinde bulunan kurum ve kuruluglar kurumlar vergisinden muaf
tutulmustur. Ayrica, mukelleflerin isletmeleri blnyesinde gercgeklestirdikleri,
munhasiran yeni teknoloji ve bilgi arayisina yonelik arastirma ve gelistirme
harcamalarinin, %40’I oraninda hesaplanacak Ar-Ge indirimi s6z konusudur.
Katma Deger Vergisi Kanunu Gegici 20. maddesine gore de, teknoloji
gelistirme bdlgesinde faaliyette bulunan girisimcilerin, kazanglarinin gelir veya
kurumlar vergisinden istisna bulundugu sure iginde, minhasiran bu bolgelerde
urettikleri ve sistem yonetimi, veri yonetimi, is uygulamalari, sektorel, internet,
mobil ve askeri komuta kontrol uygulama yazilimi geklindeki teslim ve
hizmetleri katma deger vergisinden mustesnadir. Turkiye’de isletmeleri Ar-Ge
faaliyetlerine yonlendirmek ve 6zendirmek bakimindan, vergi muafiyeti ve
indirimleri vasitasiyla tesvik edilmesinin, olduk¢a dnemli adimlar olduklarini

sOylemek mumkundur.

isletmelerin, Ar-Ge ve girisimcilik faaliyetlerinin desteklenmesinde
uygulanan tesvik ve desteklerin (finansman destegi, vergi tesvikleri, fiziki ya da

donanima iligkin destekler), pek ¢ok kaynaktan (Bakanliklar, ilgili kurum ve
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kuruluglar, KOSGEB, TTGV, Eximbank, bazi dernek ve vakiflar ile bazi 6zel
finans isletmeleri) saglandigi goriulmektedir. Desteklemelerde, tek bir bagvuru
ile degerlendirme, tahsis etme, ddeme ve verilen desteklerin sonugclarini
izleme mercii olusturulmasi, daha etkili olabilir. S6z konusu merciin yapisinin
ise, kamu ve Ozel sektor igbirligine dayanmasi, 0zel sektorin de kendi
banyesinde yuruttugu desteklerin bu merciin ¢atisi altinda toplanmasina
olanak taniyacaktir. Ozel sektoriin aktif ticaret hayatinda, hangi faaliyetlerin ne
Olclde desteklenmesi gerektigine iliskin daha net tanimlamalar yapabilecegi
ortadadir. Boylece, mikro ve kuguk isletmelerin faaliyetlerini yuridtmesine

yetmeyen desteklerin de dnune gegilmis olacaktir.
- ihracatgi Birlikleri

Tarkiye'de ihracatin geligtiriimesi bakimindan, ihracatgilar arasindaki
koordinasyonun saglanmasi, en temel unsurlardandir. Sektorel bazda
ihracatgi birliklerinin ve Tirkiye ihracatgilar Meclisi ile Dis Ekonomik iliskiler
Kurulu’nun (DEIK) bu baglamda saglayacaklari katkilar, ihracat faaliyetlerinin
bilingli ve amaca yoOnelik gergeklestiriimesinde olduk¢ca ©6nemli rol
oynamaktadir. Mikro dizeyde ihracati fillen uygulayanlar ile ihracata makro
dizeyde politika ve stratejileri ile yon veren devlet arasindaki iletisim, etkin bir
sekilde saglanmalidir. ihracatgilarin, devletin ihracat politikalarini
sekillendirmede katki saglamalari gok 6nemlidir. Pratikte/ hali hazirda ihracat
faaliyetinin  yUrutilmesinde karsilagilan eksiklikleri, sikintilari ya da
iyilestiriimesi gereken sartlari ve sorunlara iligkin ¢ozim oOnerilerini, gelecekte
ihrag pazarlarinda ya da ihracatta olmasini bekledikleri gelismeleri devlete
iletmekte, aracilik gorevini ihracatgi birlikleri Ustlenmelidir. Ancak, bu birlikler
devlet ile ihracatgi isletmeler arasindaki araciligi, son derece etkin ve aktif bir

sekilde yurutmelidirler.

Calisma kapsaminda gorulmustir ki, Tarkiye’de yenilikgilik faaliyetleri
diger yuUkselen pazarlarin vyenilikgilik konusunda goésterdikleri c¢abalari
yakalamakta yetersiz kalmaktadir. Gerek sektorel, gerekse tum sektorlere

yonelik faaliyet yuruten ihracatgi birliklerinin, 6zellikle dinyada degisen talebe
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gore, mal ihracatinin etkin bir sekilde gerceklestiriimesinde azami c¢abayi
gostermeleri, bunyelerinde barindirdiklari ihracat¢l igletmeleri dunya
ticaretindeki gelismeler dogrultusunda yonlendirmeleri gerekmektedir. Bu
noktada, devletin ihracat politika ve stratejilerinin sinirli kalmasi durumunda
ihracatgi birlikleri, devlet ile ihracatgilar arasinda bir kopru olusturmali, inracata
donuk Uretimde, ihracat surecinde ve 6zellikle ihra¢ pazarlarinda fark ettikleri
yeni dinamiklere iligkin bilgileri, devletle tam bir koordinasyon i¢inde ilgili kurum
ve kuruluglara iletmelidirler. Bilgilerin iletilmesi yoluyla, desteklenmesi gereken
sektorler, hali hazirda saglanan destek ve tesviklerin yeterliligi, ihracat
surecinde karsilasilan zorluklar ile Grun ve pazar firsatlari konusunda ihracatgi
birlikleri; Ekonomi, Kalkinma, Bilim Sanayi ve Teknoloji Bakanliklari ile 6zel
sektorden aldiklari bilgileri paylagsmalidir. Boéylece devlet tesvik ve
desteklerinin, uygun kanallarla ama¢ ve hedefe yonelmesinin 6nu agilimis

olacaktir.

Tuarkiye'de Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetlerinin etkin bir gekilde
yuritiimesini temin bakimindan; ihracatgi birlikleri ve Tirkiye ihracatcilar
Meclisi'nin sektorlerin  teknik, burokratik ya da isglcune dayali altyapi
sorunlarini titizlikle incelemesi, bilgi ya da finansal kaynak ihtiyaci duyan
isletmeleri desteklemeleri gerekmektedir. isletmelere, cagin getirdigi teknolojik
uretim suregleri ve benchmarking uygulamalarn hakkinda bilgilendirme

calismalari, seminerler ve panellerle yol gostermelidirler.

Sektérel ve bélgesel ihracatg birlikleri ile Tirkiye ihracatgilar Meclisi’nin
uzerinde dnemle durmasi gereken bir diger nokta ise, isletmelerin Ar-Ge ve
yenilikcilik  faaliyetleri hakkinda bilgilendirilmesi, egitimi, tesviki ve
desteklenmesidir. Uzun vadede ihracatta rekabet Ustinligu elde etmek
isteyen isletmelere, Ar-Ge ve yenilikgilik faaliyetlerinin rekabette saglayacagi
katki vurgulanarak, isletmelerde yenilikgilik kalttrintn gelistiriimesinde rehber
olmalidirlar. Dolayisiyla TiM, sektdrel ve bélgesel ihracatgi birlikleri, sadece
gunun talebine uygun mallarla kuresel pazarda yer almanin, uzun vadede
basariya ulastiramayacagi ve bir noktadan sonra yetersiz kalacagi, gunu

yakalamak yerine gelecegin talebine yén verecek mal ve hizmet tasarimi,
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uretilmesi ve ihracatinin esas alinmasi gerektigi bilincini ihracatgi isletmelere
yaymalidirlar. Egitim ve destek programlari dizenlenmelidir. DPT'nin 2004
yilindan sonra artmaya basladigini belirttigi 6zel sektdriin Ar-Ge icin ayirdigi
kaynagdi, daha da artirmasi yonunde ¢alismalar yuratalmelidir. Design Turkey
Endustriyel Tasarim Odidilleri gibi, baska 6zendirici ve tesvik edici yarigmalar
ve organizasyonlar da dizenlenerek, uygulamalara azami sayida ihracatgi

isletmenin katilimi saglanmalidir.

Bugiin, TiM’in internet sayfasinda; ilgili kurum ve kuruluslara ait linkler
arasinda bile yer almayan, ancak Ar-Ge c¢alismalarinda kamu-6zel sektor
igbirliginin saglanmasi amaciyla kurulan Tur&Bo’nun faaliyetleri, internet sitesi
Uzerinden veya bagka kanallarla ihracatgl isletmelerle paylagiimalidir.
Bdylece, Tur&Bo’nun dizenledigi bilgilendirme, egitim, danismanlik ve lobicilik
desteklerinden, ¢ok sayida ihracatgl isletmenin haberdar olmasi ve

faydalanmasi saglanmahdir.
- Universiteler

Tarkiye'de ihracatin gelistiriimesi ¢alismalarinda, en dnemli gorevlerden
biri de Universitelere dusmektedir. Gelecegin isadamlarini, girisimcilerini,
ihracatgilarini yetistiren en 6nemli kurumlar, Universitelerdir. Bireylere Ar-Ge
ve yenilikgilik  kdltarindn  asllanmasindan, girisimcilik  6zelliklerinin
geligtiriimesine kadar pek c¢ok faaliyeti Ustlenmesi gereken kurumlar,
universitelerdir. Kamu ve 0zel sektorun ihtiya¢c duydugu kalifiye personelin
yetigtiriimesinde oldugu kadar, ¢alismakta olan personelin edgitilip, kendilerini
geligtirmeleri Universitelerce saglanmaktadir. Gergeklestirdikleri Ar-Ge ve
yenilik¢gilik calismalariyla da, ekonomik ve teknolojik kalkinmaya destek

saglanmasinda ¢ok 6nemli roller Gstlenmektedirler.

Son dénemde, artan miktarda devlet destegdi alan Universite arastirma
merkez ve laboratuarlari, aktarilan kaynaklari etkin ve verimli bir sekilde
kullanmaldir. YUratulen arastirma gelistirme projelerinin, ticarilestirilebilir mal
ve hizmetlere yonlendiriimesi dnem tasimaktadir. Universiteler, elde edilen Ar-

Ge ciktilarinin ticarilestiriimesinde, 6zel sektoérle isbirligini kuvvetlendirmelidir.
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Ozel sektor-tniversite ortak Ar-Ge ve yenilikcilik projeleri uygulanmali ve 6zel
sektorin projelere finansal destek saglamalari imkanlar Olgisunde
geligtiriimelidir.  Boylece  Ar-Ge faaliyetlerinin  ekonomik  ¢iktilara
donusturtlmesine zemin hazirlanmalidir. Devletin ihracata doénik Uretim
calismalari icinde Universiteler aktif rol almali ve ekonomik kalkinma, bilim

temelleri Uzerinde saglamlagtiriimahdir.

Dunyada degisen talep dinamiklerini yakindan izlemek, yeni teknik ve
teknolojik ilerlemeleri takip etmek, dis ticarette ortaya c¢ikan darbogazlari
ortadan kaldirmak Uzere sektorel ve bolgesel ¢dzim Onerileri sunmak, pazar
arastirmalari yapmak, pazara ac¢llma stratejileri belirlemek, kuiresel
ekonominin sektorel bazda nasil bir seyir izledigini/izleyebilecegini tahmin
etmek, mevcut dis ticaret sisteminin finansal ve blrokratik acidan durumunu
tespit ederek, iyilestirmeler 6nermek konularinda akademisyenlere buyuk
sorumluluk dusmektedir. Bahsedilen hususlarin tespiti ile yetinmeyip,
caligmalarin yuratilmesinde, Ozel sektor temsilcileri ve devletin ilgili
kurumlariyla azami etkilesimle ilerlemek, akademisyenlerin iglerini hem
kolaylastiracak hem de calisma sonuglarinin somut bir amaca ulagsmasi

saglanmis olacaktir.

Universitelerde verilen dersler, Tirkiye’'nin geng niifusunun girisimci,
arastirma ve yenilige acgik bireyler olarak yetigtiriimelerine odaklanmahdir.
Ogrencilerin, derslerde temel teorik bilgilerle donatiimalari yaninda, pratikte
uygulamalara, staj ve arastirmalara, sorgulayici ve ¢6zim Ureten bir bakis
agisina sahip olmaya yonlendiriimeleri gerekmektedir. Sadece temel
bilimlerde degil, beseri ve sosyal bilimlerde de ogrencilere bu yetilerin

kazandiriimasi 6nem tagimaktadir.

Ulkelerin yenilikgilik duzeyinin belirlenmesinde, yenilikgilik endeksleri
kapsaminda bilimsel yayinlarin da dikkate alindigi gériilmektedir. Universiteler
banyesinde calismalarini yuriten akademisyenlerin, c¢alismalarinin cesitli
yollarla tegvik edilmesi ve bilimsel yayinlarin odullendiriimesi, yenilikgilik
faaliyetlerinin etkinligi agisindan énemli bir unsurdur. TUBITAK Bilim, Ozel ve



186

Tegvik Odulleri uygulamasi kapsaminda, 2013 yilinda 16 akademisyene,
bilime uluslararasi duzeyde katkida bulunmalari dolayisiyla 6dul verilmistir.
Bilime katkida bulunanlarin, &diller vasitasiyla tesvik edilmeleri
uygulamasinin yayginlastirilmasi; her dalda bilim insaninin, ileride yapacagi
caligmalarla uluslararasi akademik yayin yapmaya O6zendiriimesi ve

dolayisiyla ulkenin yenilikgilik dizeyinin gelismesi saglanacaktir.



EKLER

EK 1: Turkiye’de 2005-2006 Yillarinda Ozellestirme Uygulamalari

(Satig/Devir islemi Tamamlanan Uygulamalar)

BLOK SATIS :
TUPRAS
ERDEMIR

BASAK SIGORTA A.S. ve BASAK
EMEKLILIK A.S.

Blok Satis Toplami

TESIS ve VARLIK SATIS veya DEVRI :

THY-USAS (%3)
TEKEL-KAYACIK TUZLASI
TEKEL-KALDIRIM TUZLASI

Emekli Sandig1 Genel Mud.- Buyik
Ankara Oteli

TEKEL-Ankara Bagmidurlik Binasi
(Ikiz Kuleler)

TEKEL-izmir'de 1 arsa
TEKEL-Agri'da 1 arsa
TEDAS-Manisa'da direk yeri
TEKEL-YAVSAN TUZLASI
TEKEL-Bursa'da 1 daire
TEKEL-Bursa'da 1 daire
TEKEL-Bursa'da 1 daire
SUMER H- izmir'de 1 tasinmaz

Emekli Sandid1 Genel Mid. Blyuk Efes
Oteli

Emekli Sandigi Genel Mud. -Kizilay
Emek Ishani

TEDAS-istanbul'da direk yeri
SUMER H- izmir'de 1 tasinmaz

KBIi- Giresun'da 2 Maden ruhsati
isletme Hakki Devir

KBI- Sinop'da 1 Maden ruhsati isletme
Hakki Devir

TEDAS-istanbul'da 1 tasinmaz

Emekli Sandigi Genel Mid.- Biyiik
Tarabya Oteli

SOZLESME TARIHI

26.01.2006
07.02.2006

16.05.2006

19,25.01.2006
26.01.2006
26.01.2006

26.01.2006

31.01.2006

23.02.2006
24.02.2006
01.03.2006
02.03.2006
03.03.2006
06.03.2006
07.03.2006
07.03.2006

07.03.2006

08.03.2006

04.042006
18.05.2006

31.05.2007

20.06.2007
28.06.2006

30.06.2006

SATIS/DEVIR BEDELI

$
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4.140.000.000
2.770.000.000

0268.000.000

7.178.000.000

5.181.739
42.200.000
40.700.000

36.830.000

100.000.000

556.657
5.528
1.460

37.300.000
46.469
32.360
48.439

4.229

121.500.000

55.500.000

6.270
5.710

117.777

8.782

2.464

145.300.000



KBI- Murgul islet. Hid. Elek. Sant.
Samsun'da varliklar

TEDAS Istanbul'da 1 tasinmaz
TEDAS Istanbul'da 2 tasinmaz
TEDAS Istanbul'da 2 tasinmaz
TEDAS Kogaeli'de 2 tagsinmaz
TEDAS Istanbul'da 2 tasinmaz
TEDAS Kogaeli'de 1 tasinmaz
TEDAS Istanbul'da 2 tasinmaz
TEDAS Mersin'de tasinmaz
TEKEL-Tekirdag'da 1 tasinmaz
TEKEL-Bartin'da 1 tasinmaz
TEKEL-Sinop'ta 1 taginmaz

TDi Samsun'da tasinmaz (Eski Acente
Binasi)

TEKEL-Iskenderun'da 1 tasinmaz
TEKEL-Tekirdag'da 1 taginmaz
TEKEL-Tekirdag'da 1 tasinmaz
TEKEL-Kirklareli'de tasinmaz
TEKEL-Iskenderun'da 1 tasinmaz

TEKEL-Bodrum Tesisleri ve
Tasinmazlari

TEDAS- Denizli'de Taginmaz
TEDAS- Bursa'da 4 Tasinmaz
TEKEL- Antalya'da 1 Tasinmaz
TEKEL-Kirsehir'de 1 Tasinmaz
TEDAS-istanbul'da taginmaz
TEDAS-Bursa'da 2 Tasinmaz
TEDAS-istanbul'da tasinmaz
TEDAS-Aydin'da 1 tasinmaz
TEDAS-Kocgalei'de 2 taginmaz

Tesis ve Varlik Satis veya Devir Toplami

HALKA ARZ :
THY
Halka Arz Toplami

IMKB'DE SATIS iSLEMLERI :

IMKB'de Satis Toplami

BEDELLI DEVIR iSLEMLERI :

TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ

06.07.2006

10.07.2006
26.07.2006
03.08.2006
07.08.2006
09.08.2006
10.08.2006
15.08.2006
22.09.2006
03.10.2006
03.10.2006
04.10.2006

04.10.2006

05.10.2006
05.10.2006
05.10.2006
10.10.2006
11.10.2006

18.10.2006

30.10.2006
01.11.2006
09.11.2006
20.11.2006
22.11.2006
06.12.2006
11.12.2006
28.12.2006
28.12.2006

16,17,18.05.2006

03.01.2006
05.01.2006
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37.600.000

12.633
7.780
7.576
5.228
2.524
1.194

69.378

13.617

214.492
5.344
36.738

169.389

25.217
190.797
89.035
94.257
64.205

1.780.001

666
54.080
278.851
73.074
7.235
4.375
3.745
33.478
2.776
626.195.569

207.820.151
207.820.151

144.676
10.561



TEKEL-1 TASINMAZ
TDI- Yakit Il Gemisi
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-2 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEDAS-1 TASINMAZ
TEDAS-3 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-198 TASINMAZ
TEKEL-2 TASINMAZ
TEKEL-2 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ

Siumer Hol 1 Tasinmaz

T. Seker Fab.- Malatya Tagsinmaz (1

yillik Kira)

TDi- Sehir Hat. Canakkale Hiz. ve 9

Gemi

TEDAS-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEDAS-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEKEL-2 TASINMAZ
TEKEL-1 TASINMAZ
TEDAS-1 TASINMAZ
TEDAS-1 TASINMAZ
TEKEL-37 TASINMAZ

TEKEL-Kirikkale'de TASINMAZ

TEKEL-37 TASINMAZ

Bedelli Devir Toplami
GENEL TOPLAM

06.01.2006
20.01.2006
22.02.2006
22.03.2006
07.04.2006
08.06.2006
23.06.2006
26.06.2006
28.06.2006
30.06.2006
06.07.2006
12.07.206
14.07.2006
19.07.2006
27.07.2006

14.08.2006

14.08.2006

04.09.2006
11.09.2006
14.09.2006
14.09.2006
20.09.2006
04.10.2006
09.10.2006
20.10.2006
21.11.2006
05.11.2006
12.12.2006
20.10.2006
20.10.2006
18.12.2006
20.10.2006
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53.542
180.000
30.610
350.404
925.909
388
28
233.938
224.779
75.849.826
2.000.340
180.283
19.764
6.982
447.617

989

65.908

19.897
61.356
149.085
453.043
398.769
76.252
93.027
50.723
300.864
333.217
7.351
473.299
262.511
738.698
5.103
84.149.739

8.096.165.459

Kaynak: T.C. Basbakanlik Ozellestirme Idaresi Baskanhgi, 1985-2013 Dénemi Ozellestirme

Uygulamalari, (Erigim) http://www.oib.gov.tr/program/uygulamalar.htm, 22 Ocak 2013.
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EK 2. Yenilikgilik ve Ticaret Performansi Arasindaki iliskiye Yénelik Literatiirde Ulasilan Makalelerin Ozeti

No Makalenin Adi Makalenin Yih Yayinlandigi Yer Makalenin Konusu- | Ydntemi ve Veri Makalenin
Yazar Amaci Toplama Araci Bulgular

1 UK Trade Bob Anderton 1999a Scotish Journal of *Yenilikcilik, Grin *Kantitatif *Patent
Performance and Political Economy cesitliligi ve trdn Arastirma faaliyetlerindeki
the Role of Product kalitesi ile . artis metal Grlnler,
Quality, Innovation Ingiltere’nin ticaret *Ingiltere’nin kimya ve
and Hysteresis: performansi 1972Q1- 1992Q4 | tamamlanmis
Some Preliminary arasindaki iligkiyi dénemindeki dis mallar sekttrlerinde
Results incelemek. ticaret verileri ihracat hacmini

*Ingiltere’nin ticaret
iliskilerinde histerez
(kur oynamalarina
cevap verme) olup
olmadigini
belirlemek.

kullaniimistir.

*Asagi dogru test
etme yontemiyle
temel esitlik
tahminlemesi

gerceklestiriimistir.

artirmaktadir.
*Goreceli yatirm
binek otomobiller,
tekstil ve metal
drtnler ihracati
Uzerinde anlamli bir
etkiye sahiptir.
*Ar-Ge harcamalari
metal Grtnler
sektoru ihracatinda
anlamli bir etkiye
sahiptir.

*Patent faaliyetleri,
Ar-Ge harcamalari
ve yatirim ile
degerlendirilen
driin kalitesi,
yenilikgilik ve Griin
cesitliligi
faktorlerinin
ingiltere’nin ticaret
akisi ve ticaret payi
ile ilgili dGnemli
belirleyiciler oldugu
tespit edilmistir.
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*1980’lerin
basindaki
Sterlindeki deger
artisinin
Ingiltere’nin ticaret
performansina ve
sektorlere kalici
hasara neden
oldugu sonucuna
ulagiimistir.

Innovation, Product
Quality, Variety, and
Trade Performance:
An Empirical
Analysis of Germany
and UK

Bob Anderton

1999b

Oxford Economic
Papers

Almanya ve
Ingiltere’nin Karsilikh
Mal ithalatinda driin
kalitesi, yenilikgilik
ve urln gesitliliginin
etkisini aragtirmaktir.

*Kantitatif
Arastirma

*Panel Data
Analizi

*Almanya ve
ingiltere’nin 1970-
1987 doénemindeki
ithalat hacimleri
ve tutarlari, Ar-Ge
harcamalari ve
patent sayilari ele
alinmigtir.

*Ithalat hacimlerinin
belirleyicileri olarak
Ar-Ge ve patent
faaliyetleri ile
Olculen drin
cesitliligi, Urdn
kalitesi ve
yenilikgiligin 6nemli
bir rol oynadigi
belirlenmistir.
*Uriin kalitesi ve
goreceli fiyatlarin
ithalati
belirlemekteki
Oneminin sektor
Ozelliklerine goére
degistigi tespit
edilmigtir.

*Ar-Ge ve patent
faaliyetlerinin
teknoloji yogunlugu
dusuk olan
sektorlerin
ithalatinda ileri
teknoloji sektorlerin
ithalatina gore
daha az 6nemli
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faktorler olduklari
belirlenmistir.
*Patent
faaliyetlerinin
kalite/cesitlilik
degiskenleri
arasinda tasit
araclari sektoru
hari¢ digerleri
Uzerinde en buyuk
etkiye sahip oldugu
gOralmastar.

The Role of
Innovation and
Opportunity in
Bilateral OECD
Trade Performance

Prabuddha
Sanyal

2004

Review of World
Economics

*Yenilikcilik, faktor
donatimi ve
teknolojik firsatin
ihracat
performansini nasil
etkiledigini ortaya
koymak
amaclanmistir.

* Kantitatif
Arastirma

* Panel Data
Analizi

*G 5 ulkelerinin
1980-1998
doénemi karsilikh
ticaret verilerinden
yararlaniimigtir.

*Ulke diizeyinde
yenilikgiligin
karsilikh ticarette
onemli bir etkisi
tespit edilmistir
*Teknolojik firsatin
karsilikh ticaret
performansi
tzerinde énemli bir
etkisi
bulunmaktadir.
*Faktor
donatilariyla iligkili
olarak sermaye
yogunlugunun
ticaret performansi
Uzerinde pozitif ve
anlamli bir etkisi
bulunmaktadir.
*Ar-Ge
yogunlugunun
Ozellikle ileri
teknoloji
sektorlerde
karsilikh ticaret
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performansini

pozitif yonde
etkiledigi
belirlenmistir.
The Role of WAKELIN, 1198b Applied Economics | 9 OECD ilkesi *Kantitatif * Sonuglar tlke
Innovation in Katharine arasindaki karsilikli Arastirma dizeyinde
Bileteral OECD ticaretin belirleyici degiskene bagl
Trade Performance faktorlerini ve *Regresyon olmaksizin
Ozellikle Analizi yenilikciligin ticareti
yenilikcilikteki etkiledigi
farkhliklarin rolind *9 OECD yénundedir.
belirlemek Ulkesinin sektdre *Sektorlerin ¢cok
amagclanmistir. has 36 karsilikh biyuk bir kisminda
ticaret verisinden | yenilikgilik, yatirim
yararlaniimigtir ya da iscilik
(ISIC Rev-2). maliyetlerinden
daha fazla 6nem
tasimaktadir.
* Sektdr bazinda 22
sektdrden 15
tanesinde ticaret
performansi
Uzerinde
yenilikgiligin pozitif
ve 6nemli bir etkiye
sahip oldugu
belirlenmistir.
A Re-examination John 1991 Weltwirtschaftliches | Teknoloji agigi *Kantitatif *Teknoloji
of the Technology Cotsomitis, Archiv modeline dayanarak | Arastirma degiskeninin etkisi
Gap Theory Chris OECD dlkelerinin oldukga duslk ve
of Trade: Some DeBresson ve ticaret akisi Uzerinde | * Regresyon ¢ogu durumda
Evidence from Time | Andy Kwan yenilikciligin etkisini | Analizi beklenmeyen
Series Data belirlemek yonde
for O.E.C.D. amagclanmistir. *14 OECD gerceklesmisgtir.
Countries Ulkesinin 5 * Reel doviz

sektorde karsilikl

kurunun etkisi
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ticaret veriler

tutarl sonuglar

kullaniimigtir. vermemistir.
*Ulkenin 6lgegi en
anlamli sonuglari
veren degisken
olarak
belirlenmistir.
Innovation and Christine 1994 Oxford Economic Ingiltere’nin ticaret *Kantitatif *Yenilikciligin
Export Volumes and | Greenhalgh, Papers performansi Arastirma ihracat hacmi
Prices-A Paul Taylor ve Uzerinde Uzerinde pozitif
Disaggregated Rob Wilson yenilikgiligin * Regresyon etkisi tespit
Study sonuglarini ortaya Analizi edilmistir.
koymak *Sektorlerin
amaclanmaktadir. *Ingiltere’nin (hizmetler diginda)
1954-1985 Ucte birinde patent
doéneminde 43 ya da yenilikgiligin
sektorde ticaret fiyatlar artirdigi
verileri belirlenmistir.
kullaniimistir.
Trade and Bart Verspagen | 1997 International 9 OECD ulkesinin * Kantitatif *Yenilikciligin
Technology from a ve Katharine Review of Applied ticaret performansi Arastirma ihracat performansi
Schumpeterian Wakelin Economics Uzerinde fiyat ve Uzerinde pozitif
Perspective fiyat digi faktorlerin * Regresyon etkisi oldugu
etkisini belirlemek Analizi belirlenmistir.
amagclanmaktadir. * [scilik
*9 OECD maliyetlerinin
Ulkesinin 21 ticaret performansi
sektorde 1970-78 | Uzerinde negatif
ve 1980-88 yonde etkili oldugu

doénemlerinde
karsilikl ticaret
verileri
kullaniimistir.

tespit edilmigtir.
*Yatirim
degiskeninin ticaret
performansi
Uzerinde zayif etkisi
oldugu
belirlenmistir.
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International Jan Fagerberg 1988 The Economic 15 OECD ilkesinin * Kantitatif * Uluslararasi
Competitiveness Journal rekabetciligi Arastirma rekabetgilik
Uzerinde etkili olan Uzerinde etkili olan
faktorlerin * Havuzlanmis temel faktorlerin
belirlenmesi Regresyon Analizi | yenilikcilikle ilgili
amaclanmaktadir. oldugu
* 1960-1983 belirlenmistir.
doéneminde 15 *Ticaret
gelismis Ulkenin performansi
toplam ihracat Uzerinde kapasite
verileri kisitlari ve
kullaniimigtir. yenilikciligin maliyet
rekabetinden daha
onemli etkileri
oldugu tespit
edilmigtir.
Technology and Non | Evangelos 1997 OECD Economic Ihracat * Kantitatif * lleri teknoloji
Technology loannidis ve Studies rekabetgiliginde etkili | Arastirma sektorlerde
Determinants Paul Schreyer olan faktorleri ortaya teknoloji
Of Export Share koymak *Regresyon degiskeninin
Growth amagclanmaktadir. Analizi ihracat performansi
Uzerindeki etkisi
*10 OECD distk teknoloji
Ulkesinin 22 sektorlere gore

sektorde ticaret
verileri
kullaniimistir.

daha fazladir.

* Yenilikgiligin
ihracat performansi
Uzerinde agik bir
sekilde pozitif etkisi
tespit edilmistir.
*Talebin artigi ile
ihracat performansi
arasinda pozitif
iliski belirlenmistir.
*Isglicti maliyeti ile
ihracat performansi
arasinda negatif
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yonlu bir iligki tespit
edilmistir.

10 ihracat Performansi | Nisfet Uzay, 2012 Dogus Universitesi | Teknolojik yeniligin * Kantitatif *Tarkiye imalat
Acisindan Teknolojik | Mustafa Demir Dergisi girdisi olarak kabul Arastirma sanayindeki tim
Yeniligin Onemi: ve Ertugrul edilen Ar-Ge sektorleri kapsayan
Tarkiye Imalat Yildirim harcamalari ile *Panel Data analizde, cari
Sanayi Ornegi ihracat performansi Analizi doénem, bir ve iki

arasindaki iligkiyi doénem gecikmeli
Turkiye imalat *TUrkiye’nin 1995- | Ar—Ge harcamalari
sanayi ornegi 2005 déneminde ile ihracat
Uzerinde incelemek | ticaret verileri arasindaki iligkilerin
amaclanmaktadir. kullaniimigtir. pozitif yonli
oldugu, ancak Ar-
Ge harcamalarinin
ihracat Gzerindeki
etkisinin énemli bir
kisminin gecikmeli
olarak ortaya ¢iktig
bulunmustur.
* DOviz kuru ve
doviz kuru
oynakhginin,
Tlrkiye imalat
sanayi ihracat
performansi
tzerinde etkili
oldugu
belirlenmistir.

11 The Role of Bruno Amable 1995 Applied Economics | |hracattaki pazar * Kantitatif *Yenilikgiligin
Technology in ve Bart paylari Uzerinde fiyat | Arastirma ihracat performansi
Market Shares Verspagen ve fiyat digl Uzerinde pozitif
Dynamics faktorlerin etkisini *Regresyon etkisi belirlenmistir.

ortaya koymak Analizi *Isguict
amagclanmaktadir. maliyetlerinin
*5 gelismis ihracat performansi
Ulkenin 18 Uzerinde negatif

sektdrde 1970-
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1991 dénemindeki | etkisi tespit

ticaret verileri edilmistir.

kullaniimistir. *Yatirim
degiskeninin
ihracat performansi
Uzerinde anlaml
etkisi
belirlenemezken
iliskinin yonu pozitif
olmustur.

12 Technological Omar Neme 2011 Asian Journal of Meksika imalat * Kantitatif * Teknoloji
Determinants of Castillo, Ana Latin American sanayinin ABD'’ye Arastirma degiskeninin pazar
Market Shares Lilia Studies ihracatinda pazar payinin ¢ok énemli
of Mexican Valderrama payi Uzerinde etkili *Panel Data bir belirleyicisi
Manufacturing Santibafiez ve olan faktorleri Analizi oldugu tespit
Exports Humberto Rios belirlemek edilmistir.

Bolivar amaglanmaktadir. *Meksika’nin 21 *lleri teknoloji
sektorde 1987- sektorlerde fiyat
2007 déneminde artisi kalite artigi
ticaret verileri olsa da pazar
kullaniimistir. payinda kayiplara

neden olmaktadir.
*Isgiicl
maliyetlerinin ileri
teknoloji sektorlere
gore dusuk
teknoloji
sektorlerde ihracat
payi Uzerinde daha
fazla etkili oldugu
belirlenmistir.

13 The Dynamics of Giovanni 1993 Weltwirtshaftliches | OECD tlkelerinin * Kantitatif *Yenilikciligin
International Amendola, Archiv ihracatta pazar Arastirma ihracatta Pazar
Competitiveness Giovanni Dosi, paylari Gzerinde pay! Uzerinde

ve Erasmo etkili olan faktorleri *Regresyon onemli bir pozitif

Papagni ortaya koymak Analizi rolii oldugu tespit

amagclanmaktadir.

edilmistir.
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*16 OECD
ulkesinin 1966-
1987 donemindeki
ticaret verileri
kullaniimistir.

*Yatirim
degiskeninin
ihracatta pazar payi
Uzerinde pozitif
yonde etkili oldugu
belirlenmistir.
*Isglicl
maliyetlerinin
Ulkelerin ticaret
performansi
Uzerinde kisa
dénemde etkili
oldugu ortaya
koyulmustur.

14

Technology and
Trade: Empirical
Evidences for the
Major Five
Industrialized
Countries

Antoine
Magnier ve
Joel Toujas-
Bernate

1994

Working Paper
INSEE-DEEE

ihracatta pazar
payini etkileyen fiyat
ve fiyat digi faktorleri
belirlemek
amagclanmaktadir.

* Kantitatif
Arastirma

*5 OECD
Ulkesinin 1979-87
donemindeki
ticaret verileri
kullaniimistir.

*Ar-Ge
harcamalarinin
uzun dénemde
ihracat
performansini
pozitif yonde
etkiledigi
belirlenmistir.

* Yatirim
degiskeninin
ihracat performansi
Uzerinde uzun
dénemde pozitif
yonde etkili oldugu
tespit edilmistir.
*Fiyat disi
faktorlerin ihracatta
pazar payi Uzerinde
onemli bir etkisi
oldugu ortaya
koyulmustur.
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15

Technological
Competitiveness,
Trade and Foreign
Direct Investment

Rajneesh
Narula ve
Katharine
Wakelin

1998

Structural Change
and Economic
Dynamics

Geligmis ve
gelismekte olan
Ulkelerin ihracatta
Pazar payi ve DYSY
payi Uzerinde etkili
olan faktorleri
belirlemek
amagclanmaktadir.

* Kantitatif
Arastirma

*17 geligsmis Ulke
ve 24 gelismekte
olan Ulkenin 1975,
1979, 1984 ve
1988 yillarinda
havuzlanmig
ticaret verileri
kullaniimigtir.

*Yenilikgiligin
gelismis Ulkelerde
ihracat performansi
Uzerinde pozitif
etkisi oldugu
belirlenmistir.
*Gelismis Ulkelerde
ihracat
performansini
olumlu etkileyen
diger degiskenler
yatirim girigleri ve
Ulkenin gelismislik
dizeyi olmustur.
*Gelismekte olan
Ulkelerde yenilikgilik
ile ihracat
performansi
arasinda negatif
yonde iligki tespit
edilmistir.

* Insan
kaynaklarinin
ihracat performansi
Uizerinde yonu
pozitif olsa da
anlamli etkisi
belirlenememistir.

16

The Impact of
Technology and
Structural Change
on Export
Performance in Nine
Developing
Countries

Fabia
Montobbio ve
Francesco
Rampa

2005

World
Development

Gelismekte olan
Ulkelerdeki teknolojik
¢abalarin diinya
ihracatindaki pazar
paylari Gzerindeki
sonuglarini ortaya
koymak
amaclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi

*Gelismekte olan
dokuz tlkenin
1985-1998

*Teknolojik
karmasikliklari ve
yenilikcilik dizeyleri
yuksek olan
ulkelerin kiresel
ihracattaki 6nemleri
(Pazar paylar)
artmistir.
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donemindeki
ticaret verileri
kullaniimistir.

*lleri teknoloji
sektorlerde tlke
yenilikgilik
faaliyetlerini
artirdiginda
ihracatta artis
belirlenmistir.

*{leri teknoloji ve
dusuk teknoloji
sektorlerde ihracat
performansi teknik
beceriler, DYSY,
verimlilik ve
teknoloji becerisinin
ilk dizeyindeki artis
tarafindan
etkilenmektedir.

17

Innovation and
export behaviour at
the firm level

Katharine
Wakelin

Research
Policy

1998

Ingiltere’de faaliyet
gosteren yenilikci
olan ve olmayan
isletmelerin ihracat
davranisi Gzerinde
yenilikgiligin
oynadigi roli
belirlemeyi
amagclamaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi

*Probit Modeli

*Ingiltere’de
faaliyet gosteren
320 igletmenin
1988-1992
dénemine iligkin
veri seti
kullaniimistir.

*Calismanin temel
sonuglarindan biri
yenilik¢i olan ve
olmayan
isletmelerin hem
ihracat diizeyi hem
de ihracat
olasiliklari ile ilgili
davranislarinin
farkl oldugudur.
*Buyuk yenilikgi
isletmelerin ihracat
yapma olasiliklari
daha yiiksek ve
yenilikleri arttikga
ihracat pazarina
girme olasiliklar
daha da ytksek
olarak tespit
edilmistir.
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*Bir iki tane yeniligi
olan kuguk yenilikci
isletmelerin ihracat
yonelimleri daha
disuk ve benzer
Ozellikteki yenilikci
olmayan
isletmelere gore
daha fazla sadece
ic pazarda faaliyet
gosterme
egiliminde olduklari
belirlenmistir.

18 Innovation, Exports Bruno International | 2010 *Yenilik¢iligin ihracat | *Kantitatif *Uruin yeniliklerinin
and Productivity Cassiman, Journal of ve verimlilikle Arastrima ihracat
Elena Golovko, | Industrial iliskisini tespit etmek gergeklestirmeyen
Ester Martinez- | Organization amaglanmaktadir. *Kolmogorov— kucuk olcekili
Ros Smirnov isletmelerin ihracat
dagilimlarin pazarina
esitligi testi girmelerine neden
uygulanmigtir. oldugu tespit
edilmistir.
*Ispanya imalat * Uriin yeniliklerinin
sanayinde 20 (surec yeniliklerinin
sektorde faaliyet degil) kacuk
gosteren 1990°'da | ispanyol
1478, 1998'de isletmelerinin
1256 kicik ve verimliklerini
orta olcekili artirarak ihracat
isletme lzerinde yapmalarini
gerceklestiriimistir. | sagladigi
belirlenmistir.

19 Analysing The Link Jose” Pla- 2007 International *lhracat yodunlugu, *Kantitatif *Isletme dlgeginin
Between Export Barber, Business Review yenilikgilik ve igletme | Arastirma yenilikgilik ve
Intensity, Joaqui'n Alegre Olgegi arasindaki ihracat

iliskinin bilim temelli yogunlugunun bir
bir sektdrde daha iyi belirleyicisi

T0¢



Innovation and Firm
Size in A Science-
Based Industry

anlasiimasini
saglamak
amaclanmaktadir.

*Yapisal Esitlik
Modeli
uygulanmistir.

olmadig tespit
edilmistir.
*Yenilikcilik ile
isletmenin ihracat

*Fransa’da yogunlugu arasinda
biyoteknoloji pozitif ve anlamli
sektérinde bir iligki

faaliyet gosteren belirlenmistir.

121 igletme

Uzerinde

gerceklestirimistir.

20 Technological K. Narayanan, 2010 The Second ANDA | *Hindistan’da bilgi * Kantitatif *Teknoloji
Efforts and Export ve Savita Bhat International teknolojileri Arastirma ithalatinin Hindistan
Behavior of IT Firms Seminar, sektoriinde faaliyet bilgi teknolojileri
in India Cambodia, Bildiri. gOsteren isletmelerin | *Tobit ve Probit sektoriinde faaliyet

teknolojik modeli gosteren
gabalarinin ihracat uygulanmistir. isletmelerin ihracat
davranigi Gzerinde davranigini pozitif
nasil bir rol *Hindistan'da yonde etkiledigi
oynadigini 2000-2005 belirlenmistir.
belirlemek doéneminde bilgi * [sletme 6lgegi ve
amagclanmaktadir. teknolojileri yetenekli isgicunin
sektoriinde bilgi teknolojileri
faaliyet gdsteren sektoriinde faaliyet
19 donanim, 127 gosteren
yazilim ve 9 isletmelerin ihracat
hizmet igletmesi davranisi Gizerinde
olmak Uzere etkili olan diger
toplam 155 onemli faktorler
isletme Uizerinde oldugu tespit
gerceklestiriimistir. | edilmistir.

21 Innovation and Torben 2011 Journal of *Isletmelerin * Kantitatif * Test edilen ilk
Export Activities in Schubert ve Productivity yenilikgilik Aragtirma yaklagima gore
The German Le opold Simar Analysis vasitasiyla rekabet yeniligin girdi
Mechanical avantaji elde *Parametrik diizeyi tamamen

edecegdi yonundeki Olmayan Oncii istege bagl

iki farkli yaklagimin

Modeller (Non-

degildir. Sinirliliklar

[40]4



Engineering Sector:
An Application of
Testing Restrictions
in Production
Analysis

ampirik verilerle
tutarliligini test
etmek
amaclanmistir.

*Alman Toplumu
Yenilikcilik Anketi
2007 makine
muihendisligi sektori
verileri kullaniimistir.

parametric frontier
models)
uygulanmistir.

daha duslk olan
isletmeler dizenli
girdi ve yenilikcilikle
iliskili marjinal
drtnleri esitlemeye
daha yakin
olduklari igin
yenilikcilikten fayda
saglayabilirler. Bu
teori etkin
yenilikgilik
yonetiminin ve
yenilikciligin neden
oldugu
organizasyonel
degisimle basa
ctkmakta yeterli
yapilarin dnemine
isaret etmektedir.
Calismada bu
teoriyi destekleyen
ampirik kanitlara
ulasiimistir.

* Literatirde yaygin
olan ikinci
yaklagimda ise
yenilikgilik
faaliyetlerinin
isletmelerin kuresel
pazara girmesine
olanak tanidigi
yonindedir. Artan
pazar talebi
sonucunda
isletmeler Olgek
ekonomilerinden
faydalanarak
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rekabetciliklerini
artirabilirler.
Calismada bu
yaklasimi
destekleyecek
ampirik bir kanita
ulagilamamistir.

22

Innovation and
Export
Performance:
Adjustment and
Remaining
Differences in East
and

West German
Manufacturing

M. Kirbach ve
C.
Schmiedeberg

2008

Economics of
Innovation and
New
Technology

* Yeniliklerin
Almanya imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren igletmelerin
ihracat davranisi
Uzerindeki 6nemini
analiz etmek
amagclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Tobit ve Probit
Analizi

*Avrupa
Ekonomik
Aragtirmalar
Merkezi verilerine
dayanarak 1993-
2003 doneminde
Almanya imalat
sanayi verileri
kullaniimistir.

*Calisma
sonuglarina gore
yenilikgilikle ihracat
performansi
arasinda gugli bir
iligki tespit
edilmigtir.

*Uriin yeniliklerinin
ihracat yogunlugu
ve ihracat karari
Uzerinde gucla bir
etkisi oldugu
belirlenmistir.
*Ihracat olasiligi ve
ihracat payi ile Ar-
Ge arasinda
dogrusal olmayan
pozitif bir iligki
tespit edilmigtir.
*{leri teknoloji
sektorlerde faaliyet
goOsteren
isletmelerin ihracat
yogunlugunun daha
yuksek oldugu ve
disuk teknoloji
sektorlerde ihracat
payinin daha dusuk
oldugu sonucuna
variimistir.
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*lsglcu verimliligi
ve isletme Olgeginin
ihracat olasiligi ve
ihracat yogunlugu
Uzerinde gucla
etkisi oldugu tespit
edilmigtir.

* Bati Alman
isletmelerinin
ihracat yapma
olasiliklarinin Dogu
Alman isletmelerine
gore daha yiiksek
oldugu
belirlenmistir.
*Dogu Alman
isletmelerinde
isgucu verimliligi
daha 6nemli faktor
haline gelmistir.

23

Product and Process
Innovation and
Firms' Decision To
Export

llke Van
Beveren

ve Hylke
Vandenbussche

2010

Journal of
Economic Policy
Reform

*Belcika'da faaliyet
gosteren igletmeler
Uzerinde
gergeklestirilen
calismada igletme
dizeyinde yenilikgilik
faaliyetleri ile
isletmenin ihracata
baslama olasihgi
arasindaki iligkiyi
analiz etmek
amagclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi

*1998-2000 ve
2000-2004
doénemlerine ait
Belcika Yenilikgilik
Anketi verileri
kullaniimistir.

*En az 10 galigani
bulunan 189
isletme Uzerinde
gerceklestirilmistir.

*Isletmelerin ihracat
pazarina
girislerinde slreg
yeniliklerinin degil
arun yeniliklerinin
onemli bir etken
oldugu
belirlenmistir.

* [sletmelerin
ihracat pazarina
gireceklerini
dusunduklerinde
drun ya da surecg
yeniliklerine
yoneldikleri tespit
edilmigtir.
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* Sonraki dénemde
ihracat pazarina
girmeyi bekleyen
isletmelerin maliyet
azaltmak ya da
kalite iyilestirmek
gibi yenilikgilik
faaliyetlerine daha
fazla yatirm yapma
olasihgi oldugunu
belirlemislerdir.

24

Exposure to Foreign
Markets and
Plant-Level
Innovation: Evidence
From Chile and
Mexico

Roberto Alvarez
ve Raymond
Robertson

2004

The Journal of
International
Trade & Economic
Development:

An International
and

Comparative
Review

*Uriin tasarimi, yeni
araglara yatirm
(bilgisayar gibi), Ar-
Ge, Uurln ve slreg
yenilikleri gibi
spesifik yeniliklerin
dis pazara agilma ile
iligskisini tesis
dizeyinde
belirlemek
amaclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Probit Modeli
kullaniimistir.

* Sili Teknolojik
Yenilikcilik Anketi
ve Meksika imalat
Sanayii Ulusal
istihdam, Ucret,
Teknoloji ve
Egitim Anketi
1995 verileri
kullaniimistir.

* Teknolojinin pek
cok turd ile dis
pazarlara acgilma
arasinda pozitif
iliski tespit
edilmistir.

*Sili'de teknolojik
yenilikcilik ile
ihracat arasinda
pozitif bir iligki
belirlenmistir (Uriin
tasarimi ve yabanci
lisans alimi
disinda).

*Sili'ye iligkin
sonuglarin aksine
Meksika'da ihracat
gerceklestiren
isletmelerin yeni
tasarimla iligkili
yenilikcilik
olasiliklarinin daha
yuksek oldugu
tespit edilmistir.

* Hem Sili hem de
Meksika'ya iligkin
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sonugclarda
Uretimlerinin bir
kismini ihrag eden
isletmelerin Grin
yelpazelerini
genisletmeye ve
Uretim sureclerini
iyilestirmeye daha
yatkin olduklari
gOralmastdr.
*Yakin zamanda
liberallesen
Meksika'da etkilerin
daha gucli oldugu

belirlenmistir.
25 Export Behaviour of | Roberto Basile | 2001 Research Policy * |talyan imalat *Kantitatif *Yenilikgilik
Italian Manufacturing sanayi isletmelerinin | Arastirma becerileri Italyan
Firms Over farkli déviz kuru isletmelerinin

The Nineties: The
Role of Innovation

rejimlerinde ihracat
davranisi ile
yenilikgilik arasindaki
iliskiyi ortaya
koymak
amaclanmaktadir.

*Tobit ve Probit
Modeli
kullaniimistir.

*Mediocredito
Centrale
tarafindan
yayinlanan 400
isletmeye iligkin
1992, 1995 ve
1998 anket verileri
kullaniimistir.

ihracat davranisini
aciklamakta gok
onemli bir rekabet
faktorudar.
*Devalliasyon ise
yenilik¢i olmayan
isletmelerin dis
pazarlara girmesine
olanak tanidigi igin
teknolojik
rekabetgiligin
onemini
azaltmaktadir.
*Yenilikgi
isletmelerin ihracat
yogunlugu
sistematik olarak
yenilik¢i olmayan
isletmelerden daha
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yuksek olarak
belirlenmistir.

26 Product Innovation Bruno 2007 IESE Working *Calismada *Kantitatif *Ihracatgi olmayan
and Exports: Cassiman ve Paper yenilikgiligin Arastirma kicglk igletmelerin
Evidence from Ester Martinez- isletmenin ihracat ihracati icin
Spanish Ros karari Gizerindeki *Regresyon yenilikciligin énemli
Manufacturing etkisi ihracatci ve Analizi bir etmen oldugu

ihracatgl olmayan belirlenmistir.
isletmeler analiz *Ispanya Bilim ve | *Siire¢
edilerek ortaya Teknoloji yenilikgiliginden
koymak Bakanhg ESEE ziyade Urln
amaglanmaktadir. Anketindeki 1990- | yenilikgiliginin
1999 doénemine isletmenin
iliskin ve 542 verimliligi ve
kuguk 164 buyuk | dolayisiyla da
Olgekli isletmeye igsletmenin ihracat
ait veriler pazarinda olmay
kullaniimistir. secmesi Uzerinde
etkili oldugu tespit
edilmigtir.
*Klguk
isletmelerde ihracat
davranigi ve
isletme buyuklugu
arasinda dogrusal
olmayan iligki
belirlenmistir.
*Yabancilarin sahip
oldugu isletmelerin
ihracat
olasiliklarinin daha
yuksek oldugu
gorulmuigtar.

27 Relationship Luis Filipe 2009 Journal of * |sletme becerileri *Kantitatif * Sonuglar
Capabilities, Quality, | Lages, Graca International ve Urln stratejisi Arastirma ekonomik
and Silva ve Chris Marketing arasindaki iligkinin performans olarak

Styles nitelendirilen
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Innovation as
Determinants of
Export
Performance

anlasilmasi esas
alinmigtir.
*Ekonomik
performans lzerinde
ardn yeniligi ve
kalitesinin etkisi,
iliski performansi
Uzerinde Urin
yeniligi ve kalitesinin
etkisi, kalite becerisi
ve Urlin kalitesi
arasindaki iliski, iligki
performansi ve
ekonomik
performans
arasindaki iligki, iligki
becerileri ile trln
yeniligi, Grtn kalitesi
ve iliski performansi
arasindaki iliski,
orgutsel 6grenme
becerileri ile trlin
yeniligi arasindaki

*Yapisal PLS
Modeli
uygulanmigtir

*524 Portekiz
ihracatgisi
Uizerinde anket
uygulanmigtir.

ihracat performansi
ile Grun yeniligi
arasindaki pozitif
ve anlamli iligkiye
isaret etmektedir.
*Yo6neticilerin Griin
yeniligi ve Grun
kalitesini
gelistirmek icin iligki
yonetimi
becerilerine yatirm
yapmalarinin énemi
ortaya koyulmustur.
*Uluslararasi
pazarlarda Grtin
kalitesinin kritik bir
Onemi olsa da Urln
yeniligi ve iligki
performansinin
ekonomik
performansin
gelisgtirilmesinde
daha buyuk rol

iliskinin analizi oynadigi
amagclanmaktadir. gOralmastar.
28 R&D, Product Panagiotis 2011 Oxford Economic *Ingiltere’de esas *Kantitatif * Yenilikgi
Innovation, and Ganotakis ve Papers olarak ileri teknoloji Arastirma isletmelerin ihracat

Exporting:
Evidence From UK
New Technology
Based Firms

James H. Love

sektorlerde faaliyet
gOsteren yeni
teknoloji temelli
isletmelerde Ar-Ge,
artin yeniligi ve
ihracat arasindaki
iligkiyi aragtirmak
amaclanmaktadir.

*Probit Modeli

*Calismada
ihracata iliskin
2004 yili verileri,
yenilikgilige iliskin
2001-2004
doénemi verileri
kullaniimistir.

egilimlerinin daha
yuksek oldugu
ortaya koyulmustur.
*Yeniligin bagari
derecesinin ihracat
yogunlugunu
artirdig1 yoninde
bir kanit elde
edilememisgtir.

60¢



*Tesadufi
orneklem ile
belirlenen 4000
ileri teknoloji
isletmeden 412’si
Uzerinde anket
uygulanmigtir.

*Igsel Ar-Ge ve
tedarik zinciri
isbirliklerinin
yenilikgiligi dnemli
Olclde tesvik ettigi
belirlenmistir.
*Ar-Ge
harcamalarindaki
%1’lik artig, yenilik
olasiligini %0.3
artirmaktadir.
*Tedarik zinciri ile
teknolojik igbirligi
halinde olan
isletmelerin
yenilik¢i olma
olasiliklari %25
daha fazladir.

29

Does Innovation
Cause Exports?
Evidence From
Exogenous
Innovation Impulses
and Obstacles Using
German Micro Data

Stefan
Lachenmaier ve
Ludger
Woessmann

2006

Oxford Economic
Papers

*Almanya’da
isletmelerin
yenilikgiliklerinin
ihracata neden olup
olmadigini ampirik
olarak test etmek
amagclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi ve Tobit
Modeli
uygulanmigtir.

*Ifo Yenilikgilik
Anketi 2002 yih
verileri
kullaniimigtir.

*Alman imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren 981
isletme Uizerinde

gerceklestirimistir.

*Yenilikgi
isletmelerin ihracat
pay! yenilikgi
olmayan
isletmelere gore
%12.6 daha fazla
oldugu tespit
edilmigtir.
*Yenilikgilik
isletmenin toplam
satiglari icindeki
ihracatin payini
ortalamanin %7
Uzerine
cikarmaktadir.
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30 R&D Intensity and Hirsch, S. ve 1985 Weltwirtschaftliches | *Israil'in ihracatinda | *Kantitatif *Bir sektordeki
Export Performance: | Bijaoui, . Archiv hizli artis Arastirma yenilikgi isletmeler
A gorilmesiyle beraber yenilik¢i olmayan
Micro View bu artisin nedenini *Regresyon isletmelere gore

ortaya koymak icin Analizi daha fazla ihracat
isletmelerin Ar-Ge egilimi
harcamalari ile *111 Israil gostermektedir.
ihracat davranisi isletmesinin 1975- | * ihracattaki
arasindaki iliskiyi 77 ve 1979-81 degisim oranini
belirlemeyi dénemlerine actklamakta 6nceki
amaclamaktadir. iliskin ihracat doéneme iligkin Ar-
verileri Ge harcamalarinin
kullaniimistir. anlamli etkisi
belirlenmistir.
*Satislardaki
degisim ve isletme
Olcegi de anlamli
etkiye sahip diger
degdiskenler olarak
belirlenmistir.

31 Technology, Firm Kumar, N. ve 1994 Journal of *Hindistan'da faaliyet | *Kantitatif *Dusuk ve orta
Size and Export Siddharthan, Developing Studies | gbsteren Arastirma dizeydeki teknoloji
Behavior in N.S isletmelerde ihracat yogun sektorlerde
Developing ile yenilikcilik (Ar-Ge | *Tobit modeli faaliyet gosteren
Countries harcamalari) kullaniimistir. isletmelerde Ar-Ge

arasindaki iligkinin *640 isletme harcamalarinin
analiz edilmesi Uzerinde onemli bir faktor

amaclanmaktadir.

gerceklestiriimigtir.

*1988-1990
dénemine iliskin
veriler
kullaniimistir.

oldugunu
belirlemiglerdir.
*Isletme 6lgeginin
belirli bir esige
kadar artisiyla
birlikte ihracat
performansinin da
yukseldigini ancak
esikten sonra
azaliga gectigini
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ortaya
koymuslardir.
*Hindistan’in ileri
teknoloji
sektorlerde rekabet
avantaji olmadigini
ancak diger
sektorlerde
yenilik¢iligin Glkenin
ihracat
performansini

pozitif yonde
etkiledigini ileri
sUrmuslerdir.
32 Transnationals and Larry Willmore 1992 Journal of *Isletme dlizeyinde | *Kantitatif *Ihracatin
Foreign Trade: Development ithalat ve ihracatin Arastirma belirleyicisi olmasi
Evidence Studies belirleyicilerini bakimindan Ar-Ge
From Brazil modellemek *Regresyon harcamalarinin
amagclanmaktadir. Analizi anlamli bir roli

*Brezilya’da 1980
yilinda Uretim
tesisi isleten ve
652’si yabanci
sahipliginde olan
toplam 17053
isletmeye iligkin
veriler
kullaniimistir.

*Ornek igindeki
isletmelerden
3764l ihracatgl,
2826’s1 ithalatgl
isletmelerdir.

tespit
edilememistir.
*Ithalat bakimindan
Ar-Ge
harcamalarinin az
da olsa negatif bir
etkiye sahip oldugu
belirlenmistir.
*Calismanin
sonuglari teknolojik
cabalarin yerli girdi
kullanimini artirdigi
ve igletmenin
Uretim sirecinde
ithalata
bagimhhgini
azalttigi yéoninde
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kanit olarak kabul

edilmistir.

33 A General Test of Luc Soete 1981 Weltwirtschaftliches | *Uluslararasi *Kantitatif *Pek ¢ok sektorde
Technological Gap Archiv karsilastirilabilirlik Arastirma uluslararasi ticaret
Trade Theory temelinde teknoloji akislarinda yeniligin

ciktisi olgegi *Regresyon esas belirleyici
gelistirebilmek ve bu | Analizi oldugu tespit
cikti élgegdini *OECD ulkelerinin | edilmistir.
uluslararasi ticaret 40 sektore iliskin *En yenilikgi
performansinda ulke | ticaret verileri sektorlerde OECD
ici farkliklarla kullaniimistir. Ulkelerinin
iligkilendirmek *ABD Patent ve uluslararasi ticaret
amagclanmaktadir. Marka Ofisi'nin performansinin
1963-77 donemi goreceli teknolojik
patent verileri performanslarinin
kullaniimistir. bir fonksiyonu
belirlenmistir.
*Calisma sonuglari
teknoloji a¢igi
hipotezlerini gucli
bir sekilde
desteklemektedir.

34 The Impact of Luc Soete 1987 Research Policy *Teknolojik *Kantitatif *Alinan patentler ve
Technological degisimin 6zellikle Arastirma Ar-Ge harcamalari
Innovation on Trade endustriyel arasinda yani
Patterns: The yenilikciligin uluslar *Regresyon geleneksel girdi ve
Evidence arasi rekabetgilik Analizi cikti gostergeleri

Reconsidered

Uzerinde oynadigi
roliin belirlenmesi
amaclanmaktadir.

*OECD {lkelerinin
1977 yili verileri
kullaniimistir.

arasinda yakin iligki
belirlenmistir.
*Yerel patentlerden
ziyade uluslararasi
patentler 6zellikle
de ABD’de tescil
edilen patentler
teknoloji ¢iktisi
gostergesi olarak
daha guvenilirdir.
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*En fazla teknoloji
yogun Ozellik
goOsteren
sektorlerde
teknoloji
performansi ile
ihracat performansi
arasinda yakin iligki
tespit edilmistir.
*Ulkeye 6zel diger
kaynaklarla
kiyaslandiginda
ticaret
performansini
aciklamakta en
6nemli degiskenin
teknolojik
performans oldugu
belirlenmistir.
*Kiicik OECD
Ulkelerinin ticarette
kargilastirmali
Ustinliga teknolojik
karsilastirmali
Ustinlige
dayandirdiklari
ortaya koyulmustur.

35

Does Innovativeness
Matter for
International
Competitiveness

in Developing
Countries?

The Case of Turkish
Manufacturing
Industries

Emre Ozcelik
ve Erol Taymaz

2004

Research Policy

*TUrkiye imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren igletmelerin
ihracat
performansina etki
eden faktorlerin
arastiriimasi
amaclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Tobit Modeli
kullaniimistir.

*TUrkiye'de imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren 2200

*Calisma sonuglari
Tlrkiye imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren
isletmelerin
uluslararasi
rekabetciliklerinde
yeniliklerin ve Ar-
Ge faaliyetlerinin
hayati 6nem
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isletme Uizerinde

gerceklestiriimigtir.

*1995-1997 yili
verileri
kullaniimistir.

tasidigina isaret
etmektedir.

*Sirec yenilikleri
isletmelerin ihracat
faaliyeti
gerceklestirmesine
olanak taniyan bir
faktor olarak
belirlenmistir.
*Uran yeniliklerinin
anlamli bir etkisi
tespit
edilememisgtir.
*Ihracatgi
isletmelerin ihracat
yogunlugunu Uriin
yenilikleri 9%1.2,
sureg yenilikleri ise
%2.3 artirmaktadir.
*Ihracatgi olmayan
isletmelerin
ihracatgl olma
olasiliklari Grtin
yeniligi
sunduklarinda
%3.1, sireg yeniligi
sunduklarinda
%5.8 artmaktadir.
*Ar-Ge
yogunlugundaki
%1’lik artigin
ihracata baslama
olasiligini %2.9
artirdigini tespit
etmiglerdir.
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36 Trade Liberalization: | John, R. 2004 Oxford Review of *Kuzey Amerika *Kantitatif *lhracatgl
Export Market Baldwin ve Economic Policy serbest ticaret Arastirma isletmelerin
Participation, Wulong Gu bdlgesinin ihracatgi
Productivity Growth, kurulmasindan sonra | *Panel data olmayanlara gore
and Innovation ihracat pazarina analizi drtn ya da slre¢
giren Kanadali yeniligi sunma
isletmelerin hangi *Uygulama orani %8 daha
yenilikgilik Kanada'da tretim | fazladir.
becerilerinin tesisleri Gzerinde *Ihracatgl
gelistigini belirlemeyi | gerceklestirilmistir. | isletmelerin gerek
amagclamaktadir. ihracata
*1984-90 baslamadan once
doéneminde gerekse ihracat
10106, 1990-96 sonrasinda daha
déneminde 9036 yenilikci isletmeler
isletmenin verileri | olduklari
kullaniimigtir. belirlenmistir.
*Ihracat pazarina
acllan tesislerin Ar-
Ge harcamalari,
yabanci teknolojileri
ve en iyi
uygulamalari
6grenmek icin
kapasitelerini
gelistirmeye ydnelik
egitim harcamalari
artmaktadir.
*Ihracat pazarina
girigle birlikte
kullanilan ileri
teknolojilerin sayisi
artmaktadir.
37 From Innovation to Joze P. 2010 The World *Ihracat ile *Kantitatif *Uriin ya da siireg
Exporting or Damijan, Economy yenilikgilik arasindaki | Arastirma yeniliklerinin

Vice Versa?

Crt Kostevcve
Saso Polanec

iki yonla iligkinin
(ihracat yenilikgilige

ihracatgl olma
olasiligini artirdigi
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neden olur ya da
yenilikgilik ihracata
neden olur) analiz
edilmesi
amaclanmaktadir.

*Slovenya imalat
sanayinde faaliyet
gOsteren 788
ihracatgl olmayan
ve 1575 ihracatgl
isletme Uzerinde
uygulama

gerceklestirilmigtir.

*Toplum
Yenilikcilik Anketi
verilerinden 1996-
2002 dénemine
iliskin veriler
kullaniimigtir.

yonunde bir kanit
elde edilememistir.
*lhracat
gergeklestirmenin
aran yenilikgisi
olmaktan ziyade
sureg yenilikgisi
olma olasihgini
artirdigi
belirlenmistir.
*Qrta ve blyuk
Olcekteki
isletmelerde
ihracata iligkin
onceki
deneyimlerin
isletmelerin sure¢
yenilik¢isi olma

olasiliklarini
artirdigini tespit
etmiglerdir.
38 Science and Leo 1983 The Economic *lleri teknoloji ve *Kantitatif *Amerikan
Technology in Sveikauskas Journal yenilikgilik ile iliskili Arastirma ekonomisini
United States unsurlarin ABD’nin dinyanin geri kalan
Foreign Trade dig ticareti *Calismada Ulkelerinden ayirt
Uzerindeki etkilerini kullanilan tim eden unsurlarin
belirlemek veriler 1967 yilina | sermaye yogunlugu

amaclanmaktadir.

iliskin verilerdir.

*Arastirmada net
ihracat 35
faktorlin
tuketimine
bolinerek bir oran
ve buna
dayanarak faktor
siralamasi

ve isglicu becerileri
degil esas olarak
bilim ve teknoloji
oldugu
belirlenmistir.
*ABD bilimsel ve
teknolojik yenilik
surecinde diger
Ulkelerden iki 6zel
unsurla

LTC



gerceklestiriimigtir.
Faktor
siralamalari
Uzerinden dis
ticarette en 6nemli
unsurlar
belirlenmistir.

ayrilmaktadir.
Bunlar arastirma ve
gelistirme ile radikal
yeniliklerin
varhgidir.

*Bu sonuglar
sanayilesmis
utlkelerin asli
ekonomik
avantajlarinin
sermaye olusumu
ve insani
becerilerden ziyade
bilim ve teknoloji
olduguna kanit
niteligindedir.

39

Determinants of The
Structure of U.S.
Foreign Trade, 1958-
76

Robert, M.,
Stern, Keith, E.
Maskus.

1981

Journal of
International
Economics

*1958-76 doneminde
ABD’nin dis ticaret
yapisinin
belirleyicilerindeki
degdisimleri analiz
etmek ve imalat
sanayi ve diger
sektorlerin
ticaretinde dogrudan
ve dolayli faktér
girdilerini
degerlendirmek
amaclanmaktadir.
*1960-1970
déneminde
Amerikan imalat
sanayi ticaretinde
dogrudan girdi ve
teknolojinin etkilerini
ortaya koymak
amagclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi

*Probit Modeli

*1958-1972
dénemine iligkin
ABD’nin dis
ticaret verileri
kullaniimistir.

*Teknolojik etkilerin
Amerika’nin imalat
sanayindeki
ticaretini Grin hayat
seyri teorisi
kapsaminda agikga
ortaya koymaktadir.
*Ticaret dengesi
Uizerinde insan
kaynaginin pozitif
etkisi belirlenmigtir.
*Kalifiye olmayan
isgucunin ticaret
dengesi Uizerinde
negatif etkisi tespit
edilmigtir.
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40

The Economics of
Technical Change
and International
Trade

Giovanni Dosi, ,
Pavitt, K. ve
Luc Soete

1990

Harvester-
Wheatsheaf (Kitap)

*OQECD ulkelerinin
ihracat paylari
Uzerinde etkili olan
faktorleri ortaya
koymak ve ulkelerin
rekabetcilik
dinamiklerini
belirlemek
amaclanmaktadir.

*Kantitatif
Arastirma

*Regresyon
Analizi

*OECD ulkelerinin
1963-1977
doénemindeki
patent
istatistiklerine
iliskin veriler
kullaniimistir.

*Goreceli
yenilikgiligin OECD
Ulkelerinin ticaret
performansi
Uzerinde 6nemli bir
etkisi oldugunu
belirlenmistir.
*Teknoloji uluslar
arasli rekabetciligi
etkileyen dnemli
faktorlerden biridir
sonucuna
ulasiimistir.
*Patent degiskeni
ihracat paylarindaki
degisimi ve ticaret
dengesini
acliklamakta acgik
ara en onemli
degisken olarak
tespit edilmigtir.
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