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kaynagina eksiksiz atuf yapildigini, bilimsel etige uygun olarak kaynak

gosterildigini bildirir ve taahhiit ederim.

OMER YILDIZ



v

OZET

YUKSEK LiSANS TEZi

SiYASI PARTILERIN SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI UZERINE
KARSILASTIRMALI BiR ANALIZ

OMER YILDIZ

KASTAMONU UNIVERSITESI SOSYAL BIiLIMLERI ENSTITUSU
SIYASET BiLiMi VE KAMU YONETIiMi ANABILIM DALI
DANISMAN: PROF. DR. EROL TURAN

Bu aragtirma, iletisim ve sosyal medyanin siyasal iletisim iizerindeki etkilerini incelemektedir.
Iletisim kavrami detaylandirilmakta ve temel iletisim kavramlari, iletisim modelleri, siyasal
iletisim ve bu alanin 6nemi ile stratejileri ele alinmaktadir. Ayrica Tiirkiye'de siyasal iletisimin
tarihsel gelisimi de incelenmistir. Sosyal medya iizerine yogunlagilmakta ve sosyal medya
platformlari, sosyal medyanin siyasal alandaki rolii, siyasal iletisime katkilar1 ve Tiirk
siyasetinde sosyal medya calismalart iizerinde durulmaktadir. Ayrica, sosyal medya
platformlaria gore Tiirk siyasi partilerinin ¢alismalar da degerlendirilmektedir.

Aragtirma sonucuna gore siyasal iletisimde sosyal medyanin artan Onemini ve etkisini
vurgulamaktadir. Siyasi partilerin sosyal medya kullamimlarindaki farkliliklar, destekleyici
kitleler tarafindan ilgilenilmektedir. Paylasim tipi, yogunlugu ve sayilari, her siyasi partinin
takipci kitlesi tarafindan farkli ilgi gormektedir. Siyasi partilerin takipgi kitlelerinin ilgilendigi
paylasim tipleri de farklilik gostermektedir. Tiirkiye baglaminda omnekler ve stratejik
yaklagimlar sunarak literatiire katki saglamaktadir.

ANAHTAR KELIMELER: iletisim, siyaset, sosyal medya, siyasi parti
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ABSTRACT

MSC THESIS

A COMPARATIVE ANALYSIS ON SOCIAL MEDIA USE OF POLITICAL
PARTIES

OMER YILDIZ

KASTAMONU UNIVERSITY INSTITUTE OF SOCIAL SCIENCE
DEPARTMENT OF POLITICAL SCIENCE AND PUBLIC
ADMINISTRATION
SUPERVIZOR: PROF. DR. EROL TURAN

This research examines the effects of communication and social media on political
communication.The concept of communication is detailed and basic communication concepts,
communication models, political communication and the importance and strategies of this
field are discussed. Additionally, the historical development of political communication in
Turkey was also examined. It focuses on social media and focuses on social media platforms,
the role of social media in the political arena, its contributions to political communication, and
social media studies in Turkish politics. In addition, the activities of Turkish political parties
are evaluated according to social media platforms.

According to the results of the research, it emphasizes the increasing importance and influence
of social media in political communication. Differences in social media usage of political
parties are of interest to their supporting audiences. The type, intensity and number of posts
attract different attention from the followers of each political party. The types of posts that
political parties' followers are interested in also vary. It contributes to the literature by
providing examples and strategic approaches in the context of Tiirkiye.

KEYWORDS: communication, politics, social media, political party
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1. GIRIS

Dijital teknolojilerin hizli ilerlemesi ve internetin yayginlagmasiyla birlikte, sosyal
medya platformlar siyasi iletisimde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Siyasal aktorler,
geleneksel medyanin yani sira dijital platformlarda da varlik gostermek ve kitlelere
ulasmak icin sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmaktadirlar. Ozellikle Tiirkiye
gibi dinamik bir siyasi ortamda, siyasi partilerin sosyal medya kullanimlarini anlamak
ve analiz etmek, siyasetin sekillenmesinde ve demokratik siire¢lerdeki roliiniin

anlagilmasinda hayati bir 6neme sahiptir.

Bu baglamda, bu calisma Tiirkiye'deki siyasi partilerin sosyal medya kullanimlarini
kargilagtirmali bir analizle incelemeyi amaglamaktadir. Bu analiz, siyasi partilerin
dijital stratejilerini anlamak, sosyal medyanin siyasi iletisim {izerindeki etkisini
degerlendirmek ve demokratik siire¢lere katilimi artirmak icin 6nemli bir adim
olacaktir. Caligmada, 14 May1s 2023 genel secimleri ve Cumhurbaskanligi se¢imleri
kapsaminda 2023 yilinda sisyasi partilerin Facebook, X ve Instagram resmi hesaplari

incelenmistir.

Birinci boliim, siyasal iletisim ve sosyal medya kavramsal ¢er¢evesini sunmaktadir.
Iletisim ve siyasal iletisim kavramlari, iletisim modelleri ve Tiirkiye'deki siyasal
iletisimin tarihsel gelisimi incelenerek, sosyal medyanin siyasal alandaki roli
tartisilmaktadir. Bu boliim, calismanin temel teorik ve kavramsal altyapisin

olusturmaktadir.

Ikinci béliim, siyasal iletisim ve sosyal medya iliskisi iizerine odaklanmaktadir.
Siyaset ile sosyal medyanin karsilikli etkilesimi ve sosyal medyanin siyasal iletigime
katkilar1 ele alinmakta, Tiirkiye'deki siyasi partilerin internet ve sosyal medya
kullanimlar1 incelenmektedir. Bu boliim, ¢alismanin arka planini olusturan literatiir

taramas1 ve mevcut arastirmalarin gézden gegirilmesini icermektedir.

Ucgiincii boliim ise ¢alismanin ana kismin1 olusturmaktadir. Bu boliimde, arastirmanin

metodolojisi agiklanmakta ve Tiirkiye'deki siyasi partilerin sosyal medya kullanimlari



iizerine yapilan karsilastirmali analiz sunulmaktadir. Calisma kapsaminda incelenen
faktorler arasinda paylasim sayis, igerik, etiketler, etkilesimler ve takipgi profili gibi
unsurlar yer almaktadir. Ayrica, 2023 genel se¢im siirecinin sosyal medya
kullanimlarina etkisi de degerlendirilmektedir. Artan niifus ve se¢cmen Kkitlesi ile
birlikte her bireye ulagmak fiziken zorlagsmaktadir. Bu durum hem siyasi partileri hem
de adaylar1 ciddi manada zorlamaktadir. Sosyal medya bu zorluklar1 en hizli ve etkili

sekilde ¢ozmenin 6nemli bir roliidiir.

Siyasi partilerin sosyal medya kullanimlart hem kendi segmen kitlelerini hem de diger
secmenleri ikna etmek icin farkli yontemlerle karsimiza ¢ikmaktadir. Kimi siyasi parti
gorsel paylasimlari 6n plana alirken, kimi siyasi partiler ise video ve basin agiklamalari
tizerinden halka ulasmay1 denemektedir. Her siyasi partinin yontemi farkli olsa da
siyasi iklim genelde ekonomi, deprem, muhalefet- iktidar elestirisi, tebrik- anma vs,

tanitim ve duyuru odakli oldugu goriilmektedir.

Bu calismanin sonucunda elde edilecek bulgular, siyasi partilerin dijital
kampanyalarin1 gelistirmek, se¢men davranislarini anlamak ve demokratik siireclere
daha fazla katilim saglamak i¢in 6nemli bir referans kaynagi olacaktir. Bu analiz,
Tiirkiye'deki siyasi iletisim alaninda yeni perspektifler sunarak, siyasetin dijital

doniistimiinlin anlagilmasina katki saglayacaktir.



2. KURAMSAL CERCEVE

Bu tez ¢aligmasinin amaci, sosyal medyanin siyasal iletisim iizerine {izerine etkisini
arastirmaktir. “Kavramsal Cerceve” basligi altinda tezin degiskenleri olan “siyasal

iletisim” ve “sosyal medya” konular1 kavramsal agidan olarak ele alinacaktir.

2.1. iletisim Kavram

[letisim kavramy, insanlar arasindaki bilgi, duygu, diisiince ve anlami aktarma siirecini
ifade eder. Kokeni Latince “common” kelimesinden gelir, bu da "ortak, paylasim, bir
aradalik" anlamlarini icerir. iletisim, simge ve semboller araciligiyla ortak bir anlamin
paylasilmasiyla gerceklesmektedir (Yalgin ve Sengiil, 2007; Erdogan, 2020).
Toplumsal birliktelik ve paylasim icin temel bir gerekliliktir. Iletisim, zaman iginde
cesitli araclar ve tarzlarla farklilik géstermis olsa da her zaman paylagim ve etkilesimi
icermektedir. Iletisim kavramu, tek ve net bir taniminin yapilmasini zorlastiran dinamik
bir yapiya sahiptir. Iletisim, insanlik tarihiyle es zamanl olarak var olmustur ve siirekli
degisim i¢indedir. Bu nedenle, iletisim kavrami siirekli olarak yeni eklemelerle
tanimlanmaktadir. Ozellikle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte iletisim

siireci ve isleyisi de degismektedir (Giirbiiz, 2014; Akinci vd., 2015).

Fiske (2019, s. 28)’mn belirttigi tanimlamada iletisimi, yliz yiize konusmadan sa¢
modellerine, televizyon programlarindan edebi elestirilere kadar her tiirlii bilgiyi
yayma siireci olarak belirtmektedir. iletisimin kabul edilen en yaygin temel anlamu ise

bilgi aligverisi olarak tanimlanmaktadir.

Oskay (2021, s. 15) caligmasinda iletisimin toplumsal yeniden {iretim roliine
deginerek, iletisimin giindelik yasam igerisindeki nesnelerin, insanlarin, toplumsal
rollerin ve yasam tarzlarinin olusturdugu sistemin iiretilmesinde ve siirdiiriilmesinde
onemli bir rol oynadigim belirtir. Iletisim, sadece konusma ile simirl degildir, aym

zamanda davraniglar ve kiyafetler gibi kodlanmis bir siiregtir.



Sillars ve Vangelisti (2006: 332) ise iletisimi, iletilmesi, alinmasi ve yorumlanmasi
gereken bilgi, diisiince ve duygularin sozlii, yazili veya gorsel araclarla iletilmesi

olarak tanimlanmaktadir.

[letisim, insanlar arasinda duygu, diisiince ve isteklerin ifade edilmesini saglayan ¢ok
boyutlu bir siirectir. Viicut dili, beden dili, sézlii ve yazili ifadeler gibi gesitli
gostergelerin ve kodlarin bir araya gelmesiyle gerceklesen bu siireg, insanlarin
birbirleriyle etkilesim kurmalarini, bilgi aligverisinde bulunmalarin1 ve toplumsal
iliskilerini diizenlemelerini saglar. iletisim, insan davranislarmi yonlendirir, iliskileri

sekillendirir ve toplumsal yapiy1 siirdiirmeye katki saglar.

[letisimin temel bicimlerinden biri olan viicut dili ve beden dili, insanlarm duygu ve
diisiincelerini ifade etmek i¢in kullandiklar1 en eski iletisim araglarindan biridir. Bu
dogal iletisim sekli, insanlarin karsilikli anlayisini ve empati kurmalarini saglar
(Caliskan ve Yesil, 2005: 201). Ancak, teknolojik gelismelerle birlikte iletisimde
onemli bir evrim yasanmustir. Ozellikle internet ve sosyal medya gibi dijital
platformlar, iletisimi daha hizli, daha genis kitlelere ulasilabilir ve daha etkili hale
getirmistir (Alan vd., 2018: 495). Sosyal medyanin yaygin kullanimu, siyasal iletisimin
dijital platformlarda 6nemli bir ara¢ haline gelmesine yol agmistir. Siyasi aktorler,
interneti siyasi iletisimlerini gerceklestirmek i¢in etkili bir sekilde kullanmaktadirlar.
Ornegin, se¢im kampanyalarinda Facebook, X ve YouTube gibi platformlar, siyasi

mesajlarin genis kitlelere ulagtirllmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Siyasetin dijitallesmesi, yeni bir iletisim ortami ve dinamiklerinin ortaya ¢ikmasina
neden olmustur. Bu yeni ortamda, iletisim bigimleri ve teknikleri geleneksel siyasal
iletisimden  farklililk  gostermektedir. Manuel Castells'in = "Ag Toplumu"
kavramsallastirmasi, siyasal alanin ve devletin dijital aglar iizerinden nasil
islenebilecegini vurgulamaktadir. Bu aglar, siyasi aktorlerin etkili iletisim kurmalarina
ve toplumun farkli kesimlerinin katilimini saglamalarina olanak tanir (Caliskan, 2014:
44; Giiven, 2021: 2). Bu baglamda, iletisimin siyasal alanda etkili bir sekilde
kullanilabilmesi i¢in c¢esitli caligmalarin yapilmasi gerekmektedir. Bu g¢alismalar,
medya okuryazarligini artirmayi, dijital iletisim araglarinin etkili ve adil kullanimini

tesvik etmeyi ve toplumsal katilimi desteklemeyi hedeflemelidir. Ayrica, siyasi



aktorlerin ve medya kuruluslarinin toplumsal sorumluluklarini yerine getirmelerini
saglayacak diizenlemelerin yapilmasi dnemlidir. Bu sekilde, iletisim araglar siyasi
siireglerin daha seffaf, katilimci ve demokratik bir sekilde yoOnetilmesine katki

saglayabilir.

2.1.1. Temel iletisim Kavramlar

Iletisim siirecinin temel kavramlar1 sunlardir: kaynak, ileti, hedef, kanal, yansima ve
giiriiltii. Bu 6geler, iletisimde bilgi, duygu ve diisiincelerin aktarilmasini saglar (Giiz,

2012; Vural vd., 2012);

e Kaynak: Iletisim siirecinin baslangicini olusturan kaynak, iletiyi génderen
kisiyi veya kurumu ifade eder. Kaynak, iletisim siirecini baglatan ve aliciya
ulagmak istedigi mesaji kodlayarak iletisim kurar. Iletisim literatiiriinde,
kaynak bir mesajin aliciya iletilmesini saglayan kisi veya kisiler olarak
tanimlanir. Bu kisiler arasinda ebeveynler, 6gretmenler, dini liderler,
yazarlar ve arkadaslar gibi ¢esitli figiirler bulunmaktadir. Kaynak, iletmek
istedigi mesaj1 sozlii, yazili veya cesitli gorsel ve bedensel ifadelerle
aktarabilir. Ancak basarili bir iletigim i¢in kaynagin dikkat etmesi gereken
bazi1 6nemli noktalar bulunmaktadir.Oncelikle, kaynagin iletisim kurdugu
alanda yetkin olmas1 gerekmektedir. Ayrica, kaynak objektif davranmali
ve muhataplar1 arasinda herhangi bir ayrim yapmamalidir. iletisim
kurdugu kisilere kendisini sevdirmeli veya kabul ettirmelidir. Ayrica,
muhataplariin kendisine ve soylediklerine deger verip vermedigini
dlgmelidir. Iyi bir 6rnek olmak da kaynagm énemli bir gorevidir. Kaynak
ayrica, insanlarin kendisine rahatlikla soru sorup soramadigini ve iletigime
gecip gecemediklerini kontrol etmelidir. Tiim bu siireglerde, kaynagin
duygu ve diisiincelerine hakim olmas1 gerekmektedir (Giiz, 2012; Vural
vd., 2012).

e lleti (Mesaj): Kaynak tarafindan gonderilen bilgi, diisiince veya duygularin
sembolik bir ifadesidir. Ileti, kaynak tarafindan kodlanarak aliciya
ulastirilir ve iletisim siirecinin temel igerigini olusturur. Ileti veya mesaj,

bir devlet biiyiigii veya bir sorumlu tarafindan belirli bir olay veya durum



hakkinda ilgililere iletilmek iizere gdnderilen bildiri, yaz1 veya sozlii
ifadelerdir. Iletisim baglaminda ise, ileti, kaynaktan alictya iletilen bilgi,
duygu, diisiince, inang veya tutumlari kapsar. Izleyicilerin veya
dinleyicilerin bulundugu herhangi bir ortamda gergeklestirilen sozlii veya
yazili sunumlar da bu kapsamda birer ileti olarak degerlendirilir (Karakus,
2010; Giiz, 2012; Vural vd., 2012).

Hedef: iletinin ulastirilmak istendigi kisi veya kitleyi ifade eder. iletisim
stirecinde hedef, iletiyi alan ve ¢dziimleyen kisidir (Kiylioglu, 2019:19).
Kanal (Oluk): iletinin kaynaktan aliciya ulasmasini saglayan arag veya
ortamdir. Kanal, iletisim siirecinde iletiyi tagiyan fiziksel veya sembolik
bir yol olarak iglev goriir. Kanal, iletisimde bilgi, duygu, diisiince, inang
veya tutum gibi mesajlarin kaynaktan aliciya ulastirilmasimi saglayan
aractir. Bu baglamda, radyo, televizyon, telefon, telgraf, kitap, gazete,
dergi, mikrofon gibi farkli duyu organlarina hitap eden araclar her biri birer
iletisim kanalidir. Bu araglar, iletisimde mesajlarin iletilmesinde 6nemli
bir role sahiptirler (Karakus, 2010; Kiylioglu, 2019).

Yansima (Geri Bildirim): Alicinin iletiyi aldiktan sonra verdigi tepki veya
geri bildirimdir. Yansima, iletisim siirecinde karsilikli anlayist ve
etkilesimi saglar (Akgay, 2012).

Giiriiltii: iletisim siirecindeki bozucu unsurlar1 ifade eder. Giiriiltii, iletisim
stirecinde kaynak ve alic1 arasindaki iletisimi zorlastiran veya engelleyen
her tiirli dis etkidir (Karakus, 2010; Akgay, 2012).

Sozli iletisim: insanlarin ses ve kelimeler araciligiyla iletisim kurdugu bir
yontemdir. Bu iletisim bi¢imi, iletisimin en temel ve oncelikli seklidir,
¢linkii insanlar konusarak anlasma yetenegine sahiptirler (Ozezen, 2003.
5-7). Yeni dogan bir bebek bile diinyaya geldigi anda bazi sesler ¢ikararak
sozlii iletisime baslar. Bu sesler, yetiskinler tarafindan garip karsilanabilir,
ancak aslinda bebek iletisim kurmaya basladigin1 gosterir. Bebek, iletisim
kanallarin1 basarili bir sekilde kullanir ve iletmek istedigi mesaj oldukca
net bir sekilde ifade eder. Bebegin iletisimde kaynak oldugu durumda ise,
alic1 genellikle bebegin en yakinindaki kisi, genellikle annesi olur (Akgay,
2012).



e Sozsiiz Iletisim: Sézsiiz iletisim, beden dilini kullanarak gergeklestirilen
iletisim bi¢imidir. Kisinin duygulari, diislinceleri ve inanglari, dis
goriinlimii, beden dili, hareketleri ve davraniglariyla ifade edilir. Hatta
bazen insanlar, sozciiklerle ifade edemedikleri duygularmi ve
diisiincelerini beden diliyle daha rahat bir sekilde aktarabilirler. Kisinin
yiiz ifadesi, bakislari, jest ve mimikleri, giyim tarzi, oturus ve kalkis
bic¢imi, el-kol hareketleri gibi unsurlar, karsisindaki kisi lizerinde énemli
bir etki birakir. Tiim bunlar s6zsiiz iletisimi olusturan faktorlerdir.S6zsiiz
iletisim ile sozlii iletisim arasindaki fark, duygularin sdzsiiz mesajlar ve
beden diliyle daha etkili bir sekilde ifade edilebilmesidir (Kiigiik vd., 2012:
42). Bu iletisimde, birey, sOylemek istemedigi veya ifade etmekte
zorlandig1 bir seyi, s6zsiiz mesajlarla kolaylikla iletebilir. Ayrica, insanlar
iletisimde zorlandiklar1 veya ne yapacaklarini bilemedikleri durumlarda
sOzsiiz iletisim sayesinde sorunlari ¢ozebilirler. Ancak sdzsiiz iletisim,
belirsizlik seviyesi yiiksek olan bir iletisim bigimidir ve farkli anlamalarin
ortaya ¢ikmasina neden olabilir (Kiylioglu, 2019:21).

e Yazili Iletisim: Yazil iletisimin tarihi, magara resimlerine kadar uzanir.
Yazinin gelismesi ve matbaanin icadiyla birlikte, yazili iletisim
cesitlenmis ve etkileyici bir boyuta ulasmistir. Giinlimiizde internet,
elektronik mesaj, kitap, gazete ve dergi gibi kanallar araciligtyla, farkli
inanglar, duygular, diislinceler, hadiseler, yorumlar ve kanaatler
milyonlarca insana ulagmaktadir.Yazili iletisim, s6zlii ve sozsiiz iletisime
gore zaman ve mekan acgisindan daha esnek bir yapiya sahiptir. Kaynak,
alicilarla ayn1 ortami paylasmak zorunda olmadig1 i¢in duygu, diisiince ve
kanaatlerini istedigi her yerde yazili bir sekilde iletebilir, yazdiklarini

kontrol edebilir ve gerektiginde degistirebilir (Kogyigit, 2016: 102-107).

Bu 6geler, iletisim siirecindeki temel bilesenleri olusturur ve iletisimin etkinligi i¢in
birbirleriyle etkilesim halindedirler. Her biri, iletisimde bilgi aktarimini saglayarak

iletisim siirecinin isleyisine katkida bulunur (Gilingér, 2011:37)



2.1.2. iletisim Modelleri

[letisimde temel modeller, kitle iletisiminde yapilan arastirmalara daha net bir ¢erceve
saglar. Bu modeller, iletisim siirecinin temelini olusturan ¢esitli yaklagimlar1 igerir.
Bunlar arasinda Shannon ve Weaver modeli, Gerbner modeli, Laswell modeli,
Newcomb modeli ve Westley Mc Lean modeli gibi 6nemli 6rnekler bulunmaktadir
(Iplikgi, 2015; Bak vd., 2022).

Bu modellerin ortak 6zelligi, iletisimin anlamlandirilmas: yerine iletim siirecine
odaklanmalaridir. Yani, bu modeller, iletisimin nasil aktarildigi, kodlandigi, iletilenin
ne oldugu ve iletilenin nasil alindig1 gibi siiregler iizerine odaklanir.Ornegin, Shannon
ve Weaver modeli, iletisimin bir kaynaktan baslayarak aliciya ulagmasini bir iletim
siireci olarak ele alir. Bu model, iletimde olusabilecek giiriiltiileri ve iletisim
siirecindeki ¢esitli unsurlar1 dikkate alir.Gerbner modeli ise iletisimi medyanin etkisi
izerine odaklanir. Bu model, medyanin nasil bir etkisi oldugunu ve medyanin toplum
tizerindeki roliinii anlamaya yoneliktir.Laswell modeli, iletisimi kimin neyi, hangi
kanal araciligiyla, hangi etkiyle, ne kanita dayanarak ilettigini inceleyerek iletisimi
anlamaya c¢alisir.Newcomb modeli ise iletisimin karsilikli etkilesimini vurgular. Bu
model, iletisimdeki sosyal etkilesimi ve insanlarin birbirleriyle nasil etkilesimde
bulundugunu anlamak i¢in kullanilir. Westley Mc Lean modeli ise iletisim siirecini
dinamik bir sekilde ele alir. Bu model, iletisimde doniisiim ve geri bildirim stire¢lerini
vurgular.Bu modeller, iletisimdeki cesitli yonleri anlamak ve analiz etmek igin
kullanilan araglardir ve iletisimin karmasikligini daha iyi anlamamiza yardimci

olurlar.

Shannon ve Weaver Modeli,

Iletisimi basit ve dogrusal bir siireg olarak ele alir. Bu model, iletisimin kaynaktan
gonderilen bir iletiyi kanal araciligiyla aliciya iletilmesi olarak tanimlar. Bilgi teorisine
dayanan bu modelde, iletisim bir teknik sistem olarak goriiliir ve insanin duygusal
durumu g6z ard1 edilir. Shannon ve Weaver, iletisimde anlamin ileti i¢inde yer aldigina
inanir. Bu model, iletisimdeki teknik sorunlarin ¢éziilmesi ve iletisimin kusursuz bir

sekilde iletilmesi icin gelistirilmistir. Tek yonlii bir iletisim siirecini savunarak,



toplumdaki bireyleri etkilemeye yonelik kitle iletisim araglarinin politikalarinin

gelistirilmesine katkida bulunmuslardir (Al-Fedaghi, 2012; Can Yasar, 2017).

Bu model, iletisimin sadece bilginin aktarilmasiyla ilgili oldugunu vurgular ve
iletisimin duygusal, sosyal veya kiiltiirel boyutlarin1 goz ardi eder.Shannon ve Weaver
modeli, iletisimin sadece teknik bir silire¢ oldugunu ve iletisimdeki insan faktoriinii
onemsemedigini savunur. Bu nedenle, iletisimdeki etkilesim, anlamin olusumu ve
alicinin tepkileri gibi faktorler bu modelde genellikle dikkate alinmaz (Furat, 2010:
53-56).

Gerbner Modeli;

Shannon ve Weaver modeli, iletisimdeki dogrusal siireci ve iletiyi gerceklikle
iliskilendirerek algilama siirecine odaklanir. Bu model, izleyici arastirmalari, algi
arastirmalart ve etkinlik arastirmalar1 gibi alanlarda calisir ve iletisimin siirekliligi
yerine vurgulamalardaki degisimler {izerine odaklanir.Model, yatay ve dikey olmak
tizere iki boyutta incelenebilir. Yatay boyut, bir bireyin algiladig: bir olayla baslar ve
algilama stireci, secicilik ve kullanima ac¢iklik nedeniyle gercek olaymn kendisi
olmayabilir. Dikey boyut ise, farkli algilanan bir olayin baska bir kisiye aktarilma
stirecidir. Bu siirecte, farkli algilanan olay, iletisim amacina uygun bir bi¢im ve icerik
kazanir.Erisim ve kullanim agiklik, hedefin algilama ve iletim siirecini etkileyen
onemli etmenlerdir. Shannon ve Weaver modelinin bir uzantis1 olarak, Gerbner'in
modeli iletiyi anlamaya odaklanmak yerine iletisimin bi¢imini ve kodlarini kabul eder

ve ileti aktarim siirecinin Stesine gegmez (Lazar, 2009; iplikgi, 2015).

Siyasal iletisim baglaminda, Shannon ve Weaver modeli ile iletisim siirecinin
dogrusallig1 ve algilama {izerine odaklanmasi, siyasal aktdrlerin mesajlarinin nasil
algilandigini ve iletilerin nasil etkili bir sekilde iletilip alindigin1 anlamak agisindan
onemlidir. Bu model, siyasal iletisimdeki iletisim siireclerini anlamak ve iyilestirmek
icin kullanilabilir, 6zellikle de siyasi mesajlarin algilanmasi ve aktarilmasi siireglerini

analiz etmek i¢in gereklidir (Windahl ve McQuail, 2005: 153).
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Laswell Modeli;

Kimin neyi, hangi kanal araciligiyla, kime, ne gibi bir etkiyle sdyledigini temel alir.
Bu model, Shannon ve Weaver modelini takip eden dogrusal siire¢lerden biridir.
[letisim eyleminin, bir etki yaratma amactyla yapilan bir faaliyet oldugunu vurgular.
Bu nedenle, iletisim tek yonlii bir faaliyet olarak ele alinir ve hedefin etkilenmesi
odaklanir.Model, siyasal propaganda analizi gibi alanlarda oldukg¢a kullanighdir ¢linkii
etki sorununu 6n planda tutar. Ancak, elestirmenler tarafindan, iletisimin tek yonlii bir
yapiya indirgenmesi ve hedef kitleyi pasif bir alici olarak goérmesi nedeniyle
elestirilmistir. Laswell Modeli, iletisimi etki yaratmaya odaklanan bir faaliyet olarak
gordiigii icin, iletisim siirecindeki etkilesimi ve alicinin geri bildirimini goz ardi eder.
Bu da modelin, iletigsimin ger¢gek ve tam anlamiyla anlagilmasini kisitlar (Biiyiikarslan

ve Yengin, 2019: 149-150).

Newcomb Modeli;

Dogrusal siireglerden farkli olarak iiggen seklinde bir model sunar. Bu model, iletisim
siirecine katilan bireylerin yani sira toplumsal iliskileri de icerir. Model, iletisimin
roliinii toplumsal sistem i¢inde dengeyi siirdiirmek olarak tanimlar. Makro diizeyde,
model, oybirliginin ve toplumsal onayin nasil saglandigini agiklar.Model ayrica ABX
modeli olarak da adlandirilir ve {iggen seklinde tasarlanmistir. A ve B, iki bireyi temsil
ederken X ise ¢evredeki herhangi bir objeyi temsil eder. Her iki birey de birbirlerine
ve X'e yonelimlidir. A veya B'nin X'e kars1 tutumu veya yargisi, digerinin tutumunu
etkiler. Ornegin, A ve B sirketi, ¢ikarlarina ters diisen bir durumda X'e kars1 ortak bir
tutum sergilerler. Eger A X'i seviyorsa ve B sevmiyorsa, ikisi de iletisim kurma baskisi
altinda hissederler ve ortak bir tutum edinene kadar iliskilerin degismesi beklenir. Bu
sekilde, iligkilerin birbirine bagimli olarak degismesiyle sistemde denge saglanir

(iplikei, 2015:19).

Westley-McLean Modeli;

Newcomb modelinin kitle iletisim araglariyla genisletilmis bir versiyonu olan ABX
modeli, iletisim siirecindeki rolleri dogrusal bir formata doniistiirerek iletilmesi
gereken icerigin nasil belirlenecegini vurgular. Bu modele gore, iletisim siirecinde
gonderici (A), iletmek istedigi konuyu secer (X) ve bunu editore veya kodlayiciya (C)
iletir. Editor veya kodlayici (C) tarafindan kontrol edilen ileti (X), alictya (B) iletilmek
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iizere gegirilir.Ornegin, bir gazeteci olan A, yazdigi haberi (X) editére veya
kodlayiciya (C) ileterek kontrol edilmesini saglar. Ardindan, denetleme siirecinden
gecen haber (X), okuyucuya (B) iletilir. Ancak, bu model elestirilmistir ¢iinki
toplumsal yasamda diger faktorleri disarida birakir ve bireyin algisini sadece kitle
iletisim araglarinin etkisine indirger. Bireyin yasama dair algisi, sadece kitle iletisim

araclarinin etkisine bagl degildir (Fiske, 2003:12).

Jacobson Modeli;

Jacobson'un iletisim modeli, iletisim siirecini sadece iletilen mesajin iletilmesiyle
degil, ayn1 zamanda iletilen mesajin anlamiyla da ilgilenir. Gonderen, baglam, ileti,
temas, kod ve alici olmak {izere alt1 ana unsur igerir.Bu modelin ilk asamasinda,
gonderen ile baslar ve iletiyi aliciya ileterek iletisimi baslatir. Baglam, iletiyi
belirleyen seydir ve iletilen mesajdan farklidir. Temas, gonderen ve alici arasindaki
fiziksel veya psikolojik bagi ifade eder. Kod, iletiyi yapilandiran ortak anlam
sistemidir (Caliskan, 2020; Baytimur ve Dar1, 2022).

Modelin ikinci agamasinda ise, iletisim islevleri yer alir. Duygusal islev, iletiyi
gonderenle iligkilendirir ve gonderenin duygularini, tutumlarint agiga ¢ikarir. Cagri
islevi, iletiyi alic1 tizerindeki etkisini belirler ve propaganda gibi énemli bir rol oynar.
Gondergesel islev, nesnel olaylara dayali iletisimde 6nemli bir yer tutar ve iletisimin
dogruluguyla ilgilidir. {liski amacli islev, iletisim kanallarini agik tutar ve génderen ile
alic1 arasindaki iliskinin devamim saglar. Ustdilsel islev, kullanilan kodun taninmasina
yardimc1 olur ve iletiyi anlamak icin Onemlidir. Estetik iletisim ise merkezi bir

konumdadir ve iletilen mesajin estetik yoniinii vurgular.

2.2. Siyasal iletisim Kavram

Siyasal iletisim kavrami, iletisim ve siyasetin birlesiminden olusur ve tek bir tanimla
sinirh kalmaz. Siyasal iletisim siireci, iletisim silirecine benzerlik gdsterirken, temel
farki siyasi sonuglar dogurmasidir.Bu kavramin farkli tanimlarinin olmasinin temel
nedeni, tarihsel siire¢ iginde gelisimi ve degisimidir. Antik ¢agdan giiniimiize kadar,
siyasal iletisim olgusu ve siirecleri gesitlilik gostermistir (Yavaggel, 2004:55). Siyasal

iletisimi toplumsal yasamda ilk siyasal iligkilerin ortaya ¢iktig1 doneme kadar
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gotiirmek miimkiindiir. Ozellikle de yazmnin bulunmasiyla birlikte hiikiimdarlar,
yonetim ilke ve kurallarin1 yaziya dokerek siyasal iletisim sekillerini baglatmislardir
(Cakmak Kiligaslan, 2008: 12). Siyasal iletisim literatiiriinde antik Yunan 6nemli bir
yere sahiptir. Aristo’nun Siyaset ve Retorik adli ¢aligmasi siyasal iletisim alaninin
onemli bir eseri olarak goriilmektedir (Tokgoz, 2014: 74). Antik Yunan’da topluluklari
bir konuya inandirmak i¢in akla ve mantiga uygun, ikna edici ve inandirict bir
konusma olarak bilinen “retoriksel” konusmalarin gergeklestirildigi goriilmektedir.
Yonetenler halka bilgi vermek, halki aydinlatmak ve onlarda tutum ve davranig
degisikligi yaratmak amaciyla “agora” denilen meydanlara toplanarak halkla sozlii ve

yliiz yiize etkilesim igerisine girmislerdir (Aziz, 2017: 18).

Siyasal iletisim kavrami, farkli disiplinlerden bakildiginda ¢esitli tanimlara sahiptir ve
tarihsel slire¢ i¢inde siirekli olarak degismektedir. Bu degiskenlik, siyasal iletisimin
karmagikligin1 ve onemini gostermektedir. Siyasal iletisimin demokratik siiregler
izerindeki etkileri incelendiginde, bu kavramin 6neminin vurgulanmasi kaginilmazdir.
Secimler, referandumlar ve kamuoyu goriisleri gibi demokratik siireglerin etkinligi,
halkin bilgilendirilmesi ve katilimiyla saglanir. Bu siireclerin basarili olabilmesi igin
siyasal iletisimin kritik bir rol oynadig1 acgiktir. Siyasal iletisimin temelleri siyaset
bilimi, sosyoloji, psikoloji, tarih, pazarlama, retorik ve diger alanlardaki teori ve
yontemlerle bigcimlenen akademik bir disiplin olarak karsimiza ¢ikmaktadir

(Gongalves, 2018: 1).

Glinlimiizde siyasal iletisim, genellikle se¢im donemlerinde popiiler bir kavramdir ve
secim kampanyalar1 i¢in stratejiler gelistirilir. Siyasal iletisim, siyasi aktdrlerin belirli
ideolojilerini topluma kabul ettirmek ve eylemlere doniistiirmek icin ¢esitli iletigim
tiirleri ve tekniklerini kullanarak gergeklestirdigi iletisimdir (Aziz, 2003:3). Bazi
tanimlara gore, siyasal iletisim, baski araci olmaksizin belirli bir kitleyi etkileyerek
tutumlarini ve oy verme davraniglarin1 yonlendirmeyi amaglayan bir siiregtir (Barut ve
Altundag, 2005:80). Bu tanima gore, siyasal iletisim reklamcilikla benzerlik gosterir
clinkii her ikisi de insanlar1 belirli bir eylemi gergeklestirmeye ikna etmeye ¢alisir.
Ancak, siyasal iletisimde amag, se¢im kampanyalar1 diizenlemek, se¢im aragtirmalari
yapmak gibi politik amaglar dogrultusunda iletisim faaliyetlerini yiiriitmektir (Genel,

2012: 30).
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Siyasal iletisim siirecinde temel amag propaganda yapmak ve bu propaganda, retorige
dayali tek yonlii iletisim {izerine kuruludur. Siyasal iletisim siireci, iletisim siirecine
benzer bir yapiya sahiptir, ¢linkii iletisimde oldugu gibi siyasal iletisimde de verici,
alici, kanal, mesaj ve geribesleme gibi unsurlar bulunmaktadir. Ancak, bu siiregler
arasindaki temel farklardan biri, iletisimde geribeslemenin énemli bir unsur oldugu
halde siyasal iletisimde bu unsura pek fazla deger verilmemesidir (Aziz, 2007:156).
Genel olarak, siyasal iletisim, siyasetle ilgili her tiirli iletisimi kapsar. Bu kavram,
toplumsal olaylardan etkilenmis ve zaman i¢inde degisen ve gelisen farkli iletisim
yontemleri etrafinda sekillenmistir. Niifus artisi, teknolojik gelismeler gibi toplumsal
faktorler, siyasal iletisimi etkilemis ve yiiz yiize iletisimin azalmasiyla birlikte kitle
iletisim araglarinin rolii daha da belirgin hale gelmistir (Aziz, 2007:115-116). Bu
durum, az sayida insanla yapilan yiiz ylize iletisimin etkisiz oldugu durumlarda, kitle
iletisim araglarmin daha genis kitlelere etkili bir sekilde ulasabilecegini

gostermektedir.

Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda ortaya ¢ikan siyasal iletisim kavrami, bircok bilimsel
disiplin tarafindan kullamlmstir. Ik karsimiza ¢ikan tanimlardan biri Aziz (2015,
s.3)’e gore siyasal iletisim, siyasetin siirekliligini ve isleyisini saglayan aktorler, kendi
diistinsel amaclarimi ve politikalarini toplumun c¢esitli gruplarina, topluluklarina ve
devletlere kabul ettirebilmek i¢in ¢esitli iletisim teknikleri ve yontemleri kullanirlar.
Bu siireg, belirli bir iletigim tiirli olusturur (Aziz, 2015:3). Bir bagka tanimda ise siyasal
iletisim, "siyasal siire¢ler ile iletisim siirecleri arasindaki iligkileri ele alan
arastirmalardan olusan, disiplinler arasi bir akademik alan" olarak tanimlanabilir.
Ancak daha genis bir agidan bakildiginda, siyasal iletisim, "siyasal aktorlerin belirli
ideolojik amaclarini ¢esitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanarak belli gruplara,
kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek

icin" kullandig bir siiregtir (Demir, 2018: 80).

Kamuoyu olusumu ve yonlendirilmesi, siyasal iletisimin toplumun bilgi edinme
stireglerini etkiledigi bir bagka alan1 temsil eder. Siyasal aktorlerin iletisim stratejileri
ve medya aracilifiyla gerceklestirilen iletisim, kamuoyunun sekillenmesine ve belirli

politikalara destek saglanmasina veya saglanmamasina katkida bulunur.Hiikiimet ve
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halk arasindaki iletisim de siyasal iletisimin onemli bir bilesenidir. Hiikiimetin
politikalarmi halka duyurmasi, halkin goriislerini almasi ve geri bildirimleri dikkate
almas1 agisindan, etkili bir iletisim stratejisinin benimsenmesi Onemlidir. Ayrica,
halkin hiikiimete ulagmasi ve taleplerini iletebilmesi i¢in siyasal iletisim énemli bir
aragtir.Siyasal iletisimin toplumsal degisim ve doniisiim siireclerindeki rolii de goz
ard1 edilemez. Bu siireclerde etkili bir iletisim stratejisi, toplumun belirli konulardaki
farkindaligini artirabilir ve sosyal adalet gibi onemli konularda duyarlilik olusturabilir

(Ozodasik, 2009).

Politik katilimin artirilmasi da demokratik bir toplumun temel 6zelliklerinden biridir
ve bu noktada siyasal iletisimin rolii biiyiiktiir. Etkili bir siyasal iletisim stratejisi,
bireylerin politik siireclere daha aktif bir sekilde katilmasin1 tesvik edebilir. Toplumsal
baris ve uyumun saglanmasi da siyasal iletisimin 6nemli bir hedefidir. Farkli toplumsal
gruplar arasinda anlayis ve uzlasi saglanmasi, dogru iletisim stratejileri ve dil
kullanimiyla miimkiin olabilir. Bir hiikiimetin mesruiyetini saglamak da siyasal
iletisimin 6nemli bir amacidir. Halka politikalarin1 ve kararlarin1 agiklamak,
hiikiimetin giivenilirligini artirabilir ve toplumun destegini kazanabilir. Bu noktalardan
da anlagilacag iizere, siyasal iletisim sadece politikacilar ve hiikiimetler i¢in degil,
ayni zamanda toplumun tiim kesimleri i¢in dnemlidir. Ciink{i demokratik bir toplumda

katilim ve etkili iletisim, herkesin faydasina olabilecek bir olgudur.

Siyasal iletisimin Onemi, Ozellikle sosyal aglar gibi dijital iletisim araglarinin
kullanimiyla daha da artmigtir. Sosyal aglar, siyasi aktorlerin kitlelere dogrudan erigim
saglamasin1 ve ideolojik mesajlarint genis kitlelere yaymalarint kolaylastirir. Bu
platformlar, siyasal iletisimin demokratik siireclerdeki roliinii gli¢lendirir ve halkin
katilimini artirabilir. Ayrica, sosyal aglar araciligiyla siyasi tartigmalarin yayilmasi ve
farkli goriislerin paylasilmasi toplumsal bilincin olusturulmasina katkida bulunabilir

(Gilstinler ve Tahmaz, 2020: 328).

Siyasal iletisimin hedeflerinin ne oldugu konusundaki diisiinceler farklilik gosterir.
Bazilar1 siyasal iletisimi, insanlarin birbirini anlama ve anlatma bi¢imi olarak
goriirken, digerleri ise siyasal iletisimi sadece iktidar miicadelesi olarak degerlendirir.

Ayrica, siyasal iletisimin toplumsal hayatin her alanin1 kapsayan bir eylem bigimi
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oldugunu savunanlar da vardir. Diinya genelinde siyasal iletisim ¢alismalar1 6zellikle
Ikinci Diinya Savasi'ndan sonra yogunlasmistir. Kitle iletisim teknolojilerindeki hizli
degisim bu siirece biiylik olclide katki saglamistir. Televizyonun yayginlagmastyla

birlikte siyasal iletisim kapsam1 da genislemistir (Demir, 2015; Ozer, 2015).

2.2.1. Siyasal letisim Stratejileri

Demokratik siyasal sistemlerde, idarecilerin diirlist ve serbest secimlerle halk
tarafindan secildigi bir rejim olarak tanimlanir. Bu nedenle, siyasi aktorler kendilerini
halka tanitmak, mesajlarii iletme, destek kazanma ve/veya ilgili konularda
bilgilendirme yapma ihtiyaci hissederler. Siyasal iletisim, ¢cok sayida degiskeni iceren
ve farkl disiplinlerle isbirligi gerektiren karmagsik bir yapiy1 ifade eder. Bu kavram,
siyasal kiiltiiriin olusumundan toplumsallasmaya ve kitle iletisim araglarina kadar
genis bir yelpazeyi kapsar. Siyasal iletisim, genel anlamiyla, siyasi aktorlerin belirli
amagclarini ve ideolojilerini kabul ettirmek, bireyleri etkilemek ve gerektiginde eyleme
doniistiirmek i¢in ¢esitli iletisim tekniklerini kullandig1 bir siirectir (Kalender, 2000:
27).

Bu siirecin genel olarak iletisim siirecine benzerlik gosterdigi ancak siyasi sonuglar
dogurmasi1 agisindan farklilik gosterdigi belirtilmelidir. Siyasal iletisim, siyasi
aktorlerin politikalarini ve hedeflerini kamuoyuna duyurmak i¢in iletisim stratejileri
gelistirdigi, siyasi tartismalarin ve bilgi aligverisinin gerceklestigi bir platformdur.
Siyasal iletisim siireci, medya organlari, siyasi partiler, sivil toplum orgiitleri ve
bireyler arasindaki etkilesimi icerir ve siyasi kararlarin olusumunda 6nemli bir rol
oynar. Bu nedenle, siyasal iletisim sadece siyasi aktdrlerin degil, aynt zamanda
toplumun genel dinamiklerinin anlasilmasinda da kritik bir 6neme sahiptir (Tasmurat,

2019: 65).
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Sekil 2.1. Siyasal iletisim strateji siireci (Tasmurat, 2019:66).

Siyasal iletisim siireci, genellikle medya aracilifiyla aktarilan siyasal sOylemlerin
timiinii igerir. Bu siire¢, temelde bir ikna siirecidir; verici gruplar (siyasi aktorler) ile
alict gruplar (yurttaslar) arasindaki etkilesim sonucunda oy (kanaat) elde edilir ve
siire¢ tekrar baslar. Bu siire¢, mesajlarin tasarlanmasi ve aktarilmasi i¢in ortaya
konulan bir siiregtir.Siyasal iletisim stirecindeki siyasi aktorler arasinda hiikiimetler,
siyasi partiler, yerel yonetimler, meclis, sivil toplum Orgiitleri ve baski gruplar1 yer
alabilir (Kiligaslan, 2013:11). Bu aktorler, belirli mesajlarin1 kamuoyunu olusturmak
ve ikna etmek amaciyla 6zellikle segmenlere yonlendirir. Mesajlar genellikle medya
araciligiyla ulastirilir ve dogrudan veya dolayli olarak geri bildirim alinir, siireg
tekrarlanir. Siyasal iletisim siireci, 6zellikle kampanya donemlerinde profesyonel bir

anlayisla yiiriitiilen iletisim ¢aligmalarini igerir.

Siyasal iletisim siireci, demokratik bir toplumda siyasi aktorlerin politikalarint ve
fikirlerini kamuoyuna duyurdugu, toplumun katilimin1 tesvik ettigi ve siyasi kararlarin
olusumuna katki sagladigi O6nemli bir aractir. Bu siireg, siyasi partilerin se¢im
kampanyalari, hiikiimetlerin politika aciklamalari, yerel yonetimlerin vatandaslarla
iletisim kurmasi gibi ¢esitli faaliyetler aracilifiyla gerceklesir (Aziz, 2014:4). Siyasal
iletisim siirecinde medyanin rolii biiyiiktiir. Medya, siyasi aktdrlerin mesajlarini genis
kitlelere ulastirmak i¢in dnemli bir platform saglar. Bu nedenle, siyasi aktdrler medya
iligkilerini 6nemser ve medya iizerinde etkili bir iletisim stratejisi gelistirirler
(Damlapinar, 2008:28). Ancak, siyasal iletisim siireci sadece siyasi aktorlerin degil,
ayni zamanda toplumun da etkilesim i¢inde oldugu bir siiregtir. Se¢menlerin, sivil
toplum orgiitlerinin ve diger ilgili paydaslarin geri bildirimleri ve katilimi, siyasal

iletisimin etkinligini artirir ve demokratik siirecin saglikli islemesine katkida bulunur.
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Siyasal iletisim siireci demokratik bir toplumda 6nemli bir rol oynar ve siyasi aktorler
ile halk arasindaki etkilesimi saglayarak siyasi kararlarin alinmasinda etkili bir arag
olusturur. Bu nedenle, siyasal iletisimin etkin bir sekilde yiiriitiilmesi, toplumun siyasi
bilincinin artmas: ve demokratik degerlerin giliglenmesi agisindan biiylik oneme

sahiptir.

2.2.2. Siyasal fletisimin Tarihsel Gelisimi

Antik Yunan'dan baglayarak siyasi partilerin tarihine dair bircok 6rnek ve gelisme
bulunmaktadir. Ornegin, Atina'da, Solon déneminde, Eupatridler ve Paralyenler
arasindaki catigma gibi erken Ornekler goriilmektedir. Eupatridler aristokrat sinifi
temsil ederken, Paralyenler ise onlara kars1 gemici ve tliccar bir sinifi temsil etmistir.
Solon'un reformlariyla bu catigsmalarin Oniine gec¢ilmistir. Benzer sekilde, Eski
Roma'da Patri¢i ve Plebs siniflari arasinda siyasi ayriliklar goriilmiistiir. Bu iki sinif
arasindaki catismalar, Roma tarihinde O©nemli siyasi gelismelerin temelini
olusturmustur.Bizans Imparatorlugu'nda da siyasi partilesme gdzlemlenmistir. Yerel
halk farkli temsili renklerle (kirmizi, beyaz, yesil ve mavi) ayrilmis ve bu renkler,

farkl politik goriisleri temsil etmistir (Goze, 2017; Giiven, 2017).

Orta Cag'da, Floransa'da Montegli ve Kapiitel aileleri arasindaki anlagsmazliklarin
siyasi gruplagmalara yol actigi bilinmektedir.Ancak, giinlimiiz anlayisinda siyasi
partilerin ortaya ¢ikis siireci daha modern zamanlara, 6zellikle de Fransiz Devrimi'ne
dayanmaktadir. Fransiz Devrimi, modern siyasi partilerin olusumunda 6nemli bir
doniim noktas1 olmustur. Modern siyasi partilerin gelisimi, 19. ylizyilin baslarinda Bati
Avrupa'da gergeklesmistir. Temsili sistemin ve genel oy hakkinin yayginlagmasi,
siyasi partilerin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur. Bu donemde, aristokrasi ile
burjuvazi arasindaki giic miicadelesi, adaylar1 desteklemek ve se¢im giderlerini

karsilamak amaciyla yerel komitelerin olusturulmasina yol agmistir (Demir, 2018: 85).

Bu siirecte, yerel komiteler arasindaki baglantilar ve benzer toplumsal sinifa mensup
kisilerin ¢ikarlarini savunan adaylarin meclislerdeki gruplasmalari, ilk siyasi partilerin
olusumunu tetiklemistir. Bu erken siyasi partiler genellikle ekonomik agidan giiglii

toplumsal kesimlerin temsilcilerinden olusmustur ve genellikle vergi veren halk
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gruplarin1 kapsamistir. S6z konusu dénemde genel oy hakki heniiz yaygin degil ve

siyasi katilim daha kisit bir bicimde oldugu bilinmektedir (Goneng, 2007: 95-96).

Siyasi partilerin evrimi, genel oy hakkinin genislemesiyle daha da hiz kazanmistir. Bu
siirecte, siyasi partilerin yapisi ve islevleri de degismistir. Ornegin, kadro partileri
olarak adlandirilan ilk parti tipleri, genellikle ekonomik agidan gii¢lii bir toplumsal
kesimin ¢ikarlarini savunan ve sadece belirli se¢gmen gruplarini temsil eden partilerdi.
Zamanla, siyasi partilerin yapisi ve hedef kitlesi geniglemistir. Genel oy hakkinin
yayginlagsmasiyla birlikte, siyasi partiler daha ¢esitli toplumsal kesimleri temsil etmeye
baslamistir. Partilerin politika olusturma siireglerine daha fazla katilim saglanmis ve

bu da demokratik siireglerin gliclenmesine katkida bulunmustur.

Glinlimiizde, siyasi partiler demokrasilerin temel unsurlarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Partiler, cesitli ideolojilere ve politika Onceliklerine sahip se¢cmen
gruplarim1 bir araya getirerek, toplumsal c¢ikarlarin temsil edilmesini ve siyasi
kararlarin olusturulmasin1 saglarlar. Ayrica, siyasi rekabet ve alternatif politika
secenekleri sunarak, demokratik siirecin isleyisine katkida bulunurlar.Siyasi partilerin
tarih¢esi ve evrimi, toplumlarin siyasi yapilarinin ve demokratik kurumlarin nasil
sekillendigini anlamak i¢in onemlidir. Bu siire¢, siyasi katilimin ve demokratik

degerlerin giiclenmesine yonelik 6nemli adimlar1 temsil eder.

Giiniimiizde siyasi partiler, genellikle belirli politik ideolojilere dayanan ve gesitli
secimlerde aday gdosteren oOrgiitlerdir. Partiler, segmenlerin cesitli ihtiyaglarini ve
taleplerini temsil ederken, ayni zamanda politik tartigma ve rekabetin merkezini
olustururlar. Bu rekabet, farkli siyasi partilerin farkli politika onerileriyle se¢gmenlerin

tercihlerini belirlemesine olanak tanir.

Siyasi partilerin iglevleri arasinda politika olusturma, hiikiimete karsi denetim yapma,
secmenleri bilgilendirme, toplumsal katilimi tesvik etme ve ¢ikar gruplarmi temsil
etme gibi 6nemli roller bulunmaktadir. Ayrica, siyasi partiler genellikle hiikiimette yer
alarak politika uygulama firsat1 bulurlar ve bu da belirli politika 6nceliklerini hayata
gecirme sansi verir. Siyasi partilerin giiclenmesi ve etkili bir sekilde g¢aligmasi,

demokrasilerin saglikli islemesi icin kritik bir 6neme sahiptir. Ancak, ayn1 zamanda,
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siyasi partilerin giiciiniin kotiiye kullanilmasi, demokratik siireglere zarar verebilir ve

siyasi istikrarsizliga yol agabilir.

Siyasi partilerin tarihgesi ve evrimi, siyasi sistemlerin ve demokratik kurumlarin nasil
olustugunu ve gelistigini anlamak i¢in dnemlidir. Siyasi partiler, toplumsal ¢ikarlarin
temsil edilmesi ve demokratik siireglerin isleyisinin saglanmasi agisindan temel bir rol

oynamaktadirlar.

2.2.3. Tiirkiye’de Siyasal iletisimin Tarihsel Gelisimi

Tiirkiye'de siyasi partilerin tarihi, yaklagik bir ylizyila tekabiil eder. Ancak, siyasi
partilerin ortaya ¢ikis siireci diger Batili iilkelerde oldugu gibi dogrudan siyasal bir
orgiitlenme bi¢imi olarak ger¢ceklesmemistir. Osmanli Devleti'nin  benimsedigi
yonetim anlayisi, yetki ve otoriteyi genellikle padisaha odaklamis ve halkin dogrudan
katilimin1 sinirlamistir.Siyasi partilerin ilk olusumu gizli sekilde gerceklesmistir ve
sonrasinda dernekler iizerinden resmi olarak Orgiitlenmeye baglanmistir. Tiirkiye'de
siyasi partilerin resmi anlamda ilk orgiitlenmesi, 1909'da ¢ikarilan Dernekler Yasasi
ile gerceklestirilmistir. Bu yasa, Osmanli Mesrutiyet doneminde, dzellikle ittihat ve

Terakki Partisi gibi siyasi orgilitlenmelerin niinti agmustir.

Tiirkiye'deki siyasi partilerin tarihgesi, alti dénemde incelenmistir. Ilk dénem, II.
Mesrutiyet oncesi donemi kapsamaktadir ve siyasi ve anayasa hukuku agisindan farkli
deneyimlerin yasandigi bir donemdir. II. Mesrutiyet donemi ise siyasi partilerin ortaya
¢ikist acisindan énemli bir dsnemdir ve bu dénemde Ittihat ve Terakki Partisi gibi ilk

nitelikli siyasi orgiitlenmeler olusmustur (Onder, 2019: 514).

Tiirkiye'deki siyasi partilerin gelisimi, c¢esitli donemlerde farkli nitelikler tagimistir.
Ornegin, tek parti dénemi olan 1923-1945 dénemi, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin kurulus
stirecinde siyasi partilerin belirgin bir rol oynamadigi bir donemi ifade ederken,
sonraki donemlerde ¢ok partili siyasi yasamin gelismesiyle farkli siyasi yapilanmalar

ortaya ¢ikmistir (Sillii, 2017).
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Siyasi partilerin ortaya ¢ikis siireci, farkli ¢ikar gruplarimin toplum iginde yer almasi
ve bu gruplarin kendi ¢ikarlarini temsil etmek icin Orgiitlenmesiyle agiklanabilir.
Siyasi partiler genellikle belirli bir smifin veya ¢ikar grubunun isteklerini
gerceklestirmek amaciyla ortaya cikarlar ve toplumun sosyal, ekonomik ve ideolojik
farkliliklarinin bir sonucu olarak sekillenirler. Bu nedenle, siyasi partilerin yasama
islevi disinda, c¢ogunlukla belirli bir tabanin veya sosyal giiglerin isteklerini

gerceklestirmek i¢in olustuklar: goriiliir (Ozkan, 2007: 167).

Tiirkiye'de siyasal iletisim ¢aligsmalari, Cumhuriyet'in kurulusundan hemen sonra, yeni
rejimin kurucusu olan Mustafa Kemal Atatiirk tarafindan baglatildi. Ancak, bu
donemde siyasal iletisim daha ¢ok devrim ideolojisinin propagandasi lizerinden halkin
egitilmesi amaciyla yapildi. Bununla birlikte, okuma-yazma oraninin diisiik olmasi ve
radyo kullaniminin sinirli olmasi nedeniyle siyasal iletisim stratejisi daha c¢ok

'dogrudan anlatim' lizerine odaklanmustir.

Tiirkiye'de tek parti yonetimi doneminde, 1927, 1931, 1935, 1939 ve 1943 yillarinda
milletvekili secimleri yapilmis olmasina ragmen, bu se¢imlerin sonuclar1 se¢im
oncesinde belirlendigi i¢in parti veya adaylar arasinda siyasal iletisim ¢alismalar1 pek
goriilmemistir. Partiler arasi siyasal iletisim ¢aligmalari, yeni rejimin kurulusundan 27
yil sonra, 1950 yilinda gerceklesen genel secimlerle birlikte baglamistir. Cumhuriyet
Halk Partisi ve bu partiden ayrilan isimlerin kurdugu Demokrat Parti'nin se¢imlere
katilmasiyla birlikte, partiler arasi bir rekabet ortaya ¢ikmis ve siyasal iletisim bu

rekabetin bir parcasi haline gelmistir.

2.3. Siyasi Partiler

Arapca kokenli olan siyaset sozciigii, Arap¢a kaynakli olarak "iilke, devlet, insan
yonetimi" seklinde tanimlanmistir (Kislah, 1987:3). Tiirkcede ise "devlet islerini
diizenleme ve yiirlitme sanatiyla ilgili 6zel goriis ve anlayis, politika" olarak
aciklanmistir (TDK, 2018). Siyaset, insanlarin hayatlarimi diizenleyen genel kurallari
yapmak, korumak ve degistirmek icin gerceklestirilen, catisma ve is birligi olgulariyla

karmasik bir iligki icinde olan diislinceler ve isleyisler olarak tanimlanmaktadir (Turan,
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2013. 16). Demokratik siyasal sistemlerde se¢imlerle iktidara gelis, siyasi aktorlerin

siyasi sahnede yer almasina olanak tanir.

Siyasi partilerin ortaya ¢ikisini modernlesmenin bir sonucu olarak gormek
miimkiindiir. Ciinkii modernlesme, kiiltiiriin laiklesmesi, para ve pazar ekonomisine
gecis, ulasim ve iletisimdeki ilerlemeler, kirdan kente gogle gergeklesen kentlesme ve
egitim seviyesinin yiikselmesi gibi ¢esitli yonleriyle modern siyasi partilerin olusup
gelismesine olanak saglar. Ayrica, modernlesmenin bir diger boyutu olan sosyal
mobilizasyon, toplumdaki siyasallasmay1 etkiler ve siyasi katilimi artirir. Bu artan
siyasi katilimlar, siyasi partilerin olusup gelismesi i¢in elverisli bir ortamin olusmasini

saglar (Ozbudun, 1974; Altintas, 2003).

Cagimizda son derece 6nemli bir rol oynayan ve giiniimiiz siyasal rejimlerinin en
onemli unsurlarindan olan siyasal partilerin nasil tanimlanacagi biiyiikk bir dnem
tagimaktadir (Erdogan, 1996: 211). Siyasal partilerle demokrasi arasindaki yalin iligki
acik olmakla birlikte, siyasal orgiitlenmelerin sadece demokratik sistemlerde degil,
biitiin siyasal sistemlerde oldugu gercegi géz oniine alinmak suretiyle, siyasal partinin
fonksiyonel bakimdan tanimlanmasi gerekmektedir. Bu anlamda siyasi partiler igin
“halkin destegini saglamak suretiyle iktidarin kontroliinii ele gecirmeye c¢alisan,
siirekli ve istikrarli bir orgiite sahip siyasal topluluklar” tanimlanmasi yapmak

miimkiindiir (Ozbudun, 1974; Yaman, 2017).

Partilerin ilk Orneklerinin, XIX. ylizyllda Avrupa’da ve Amerika Birlesik
Devletleri’nde ortaya ¢iktig1 kabul edilir. Buna gore ilk siyasi partiler, ABD’de 1795-
1800 yillar1 arasinda kurulan Cumhuriyetci Parti ve Britanya’da 1877 yilinda kurulan
Ulusal Liberal Federasyonu. Siyasal partilerin ortaya ¢ikisi Britanya’da burjuvanin
kralin mutlak iktidarindan pay almak istemesi, Amerika’da ise federalizm yanlilar1 ve
karsitlar1 iizerinden sanayi sinifi ile orta sinif ve ¢ifciler arasindaki miicadelenin bir

yansimasi olarak degerlendirilir (Durmus, 2022; 2).

Osmanli Devleti’nde ise 1908 y1l1 itibariyle ise siyasal firkalarin kurulmaya baslandigi
goriiliiyor. 1919°a kadar 56 cemiyet ve firkanin faaliyet gosterdigi Osmanli’da, 1876

yilinda ilan edilen Kanun-i Esasi’nin 120. Maddesinin 1909 yilinda degistirilmesine
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kadar cemiyet kurma hiirriyeti bulunmadigindan, bu tarihe kadar kurulmus olan
cemiyetlerin faaliyetlerini gizli olarak yiiriitmek durumunda kaldig1 ifade ediliyor.
Siyasal hak isteyen ilk siyasi hareketlerin azinliklar tarafindan gergeklestirilmis
oldugu, bu nedenle bugiinkii anlamda ilk siyasi partilesme siirecinin 16 Agustos 1909
tarihli Cemiyetler Kanunu ile basladigi iddias1 da s6z konusudur. Sonug¢ olarak,
Osmanli’da 1908 -1919 arasinda 4 genel se¢cim yapilmis, 1912°ye kadar ¢ok partili,
sonrasinda ise Demokrat Parti’ye kadar tek partili bir donem yasanmistir (Kastan,

2017; Glingor ve Turan, 2021; Sanver, 2022).

2.3.1. Siyasi Parti Cesitleri

Gilinlimiizde siyasi partilerin hayatin her alaninda etki edebilecek varlik ve ¢esitlilige
sahip fikir ve ideolojiye sahiptir. Ozellikle siyasi parti litertiiriine bakinca ¢ok sayida
tipoloji karsimiza g¢ikmaktadir. Gegen yiizyillarda, tarihsel ve toplumsal kosullar
degistikce partiler de degismis ve partileri degisen ozellikleriyle agiklamaya doniik
farkli kriterlere gore siniflandirmalar gelistirilmistir. Bu nedenle bu siniflandirmalarin
yansittig1 ozelliklerin sabit ve verili olmadigina dikkat etmek gerekir. Siyasi parti
siiflandirmalarinin toplumsal ve tarihsel degisimleri ne kadar karsiladig: tartigmakla
birlikte, yeni siniflandirmalar iizerine ¢alisilmaktadir (Ozdemir ve Atilgan, 2015: 249).
Buna gore siyasi partiler klasik ve modern smiflandirilmaya tabi tutulduklari

sOylenebilir.

2.2.1.1. Klasik Siniflandirma

Klasik smiflandirmalar i¢cinde yer alan siyasal parti cesitlerini en basit ve genel
anlamda “Kadro Partileri - Kitle Partileri”, “Bireysel Temsil Partileri - Birlestirici
(Entegrasyon) Partiler”, “Anayasal Partiler - Devrimci Partiler”, Sag Partiler - Sol

Partiler” olarak gruplandirabiliriz (Heywood, 2007: 358).

Kadro Partileri - Kitle Partileri
Kadro ve kitle partileri kavramlari, giintimiiz literatiirtinde sik¢a kullanilmaktadir. Bu
kavramlari ilk kez ortaya atan kisinin Duverger oldugu bilinmektedir. Siyasi partilerle

ilgili olarak yapilan bu ayrimin temelinde parti iiyeligi bulunmaktadir. Bu nedenle
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Duverger, iki parti tipinin gergek biiyiikliiklerine gore degil, daha ¢ok yapilarina goére

farklilagtigini savunmaktadir.

Kadro partilerinde, siyasi kampanyalarin yiiriitilmesinde seckinler énemli bir rol
oynamaktadir. Bu seckinler, adaya destek olabilecek niifuzlu bireylerden ve ayni
zamanda se¢menlere yon verecek kisilerden olusmaktadir. Bu seckinler, yalnizca
secim silirecinde adaylar1 desteklemekle kalmaz, ayn1 zamanda ekonomik katkilar da
saglarlar. Kadro partilerinde asil olan niteliktir. Kadro partilerinde iiye kavrami
bulunmamaktadir. Kadro partilerinde, siyasi parti igerisinde etkin olmanin 6zel bir
anlami vardir ve bu da bireyin yeteneklerine dayanmaktadir (Duverger, 1974; Rahman

ve Kizilkaya, 2024).

Kitle partilerinin kadro partilerinden en ayirict 6zelligi halka hitap etmeleri olarak
bilinmektedir. Bu partiler se¢im siireclerinde daha demokratik finansmanlar elde
ederek se¢cmenlerle bulugsmaya calisir. Bu nedenle se¢im siirecinde farkli kisilerden

elde edecekleri gelirleri paylastirarak faaliyetlerini siirdiirme ¢abasi icerisindedir.

Bireysel Temsil Partileri - Birlestirici (Entegrasyon) Partiler

Neumann tarafindan ilk olarak yapilan bu smiflandirmaya gore, bireysel temsili
partiler daha ¢ok sinirli bir siyasi alana ve sinirli bir katilim derecesine sahip
toplumlarda goriilmektedir. Bu baglamda, se¢cim donemleri haricinde bu partilerin
faaliyetleri olduk¢a smirlidir. Uyelik faaliyetleri de yalnizca oy verme ile siirlidir. Bu
partilerin en temel islevi, kendi vicdanlarina karst sorumlu olan temsilcilerin
secilmesini saglamaktir. Birlestirici partiler ise daha kalici ve siirekli bir ¢evre
kapsaminda degerlendirilmektedir. Bu partiler, yalnizca se¢im donemlerinde degil, her
donemde se¢menlerle siirekli iletisim halindedir. Birlestirici partiler, siirekli aidat
ddeyen tiyelerden olusur. Bu nedenle, iiyeler siyasi partiyi giinliik hayatin her alaninda

etkin kilmak i¢in ¢aba gosterirler (Neumann, 1956; Rahman ve Kizilkaya, 2024).

Anayasal Partiler- Devrimci Partiler
Anayasal partiler, temel olarak diger partilerin sahip olduklar1 hak ve gerekliliklere
sayg1 gosterir ve bunlar1 kabul ederler. Bu nedenle, anayasal partiler belirli sinirlar ve

kurallar cergevesinde faaliyet gostermektedir. Anayasal partiler, secim rekabetinin
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kurallarini1 benimsemektedir. Liberal demokrasi bilincinin gelistigi ortamlarda bu tiir

partiler daha ¢ok 6n plana ¢ikmaktadir.

Devrimci partiler ise genellikle anayasa karsitidir. Bu partiler, sag kanat ve sol kanat
olarak ayrilabilir. Devrimci partiler iktidara geldikten sonra anayasal yapiy1 ortadan
kaldirmay1 hedefler. Ayrica, iktidari ele gecirdikten sonra diger partiler lizerinde baski
kurarak devlet tekelinde kalici bir iligki insa etmeye calisirlar. Komiinist, fagist ve
milliyet¢i rejimler altinda kurulan siyasi partiler, devrimei partilere 6rnek olarak

gosterilebilir (Heywood, 2007: 360).

Sag Partiler- Sol Partiler

Siyasi partilerin sag ve sol olarak smiflandirilmasi, temelde ideolojik farkliliklara
dayanmaktadir. Sol partiler genellikle ilerlemeci veya komiinist 6zellikler tagir ve
sosyal reformlar ile kapsamli ekonomik dontisiimleri savunur. Sag partiler ise
muhafazakar ve fagist 6zelliklere sahip olup, mevcut diizeni koruma ve devam ettirme
amaci giiderler (Heywood, 2007: 361). Sag ve Sol ayrimi en iyi thtimalle basit, en koti
ihtimalle ise biylik Olclide yaniltict olabilir. Sag ve Sol partiler yalnizca
reformcu/devrimci ve anayasaci/diizen karsit1 olarak ayrilmazlar. Ayn1 zamanda, tiim
partiler -6zellikle anayasal partiler- Sag ve Sol kanatlar1 kapsadiklar1 olgiide ug
noktalara sahip olma egilimindedirler. Dahasi, secim rekabeti, ideolojik kimlikleri
bulaniklastirma ve bir zamanlar yaygin olarak kabul goren ilkeleri oy kazanma ugruna

terk etme yOniinde bir etki yaratir (Heywood, 2007: 361).

2.2.1.2. Modern Siiflandirmalar

Siyasal partilere olan akademik ilginin artmasi, ¢esitli parti modellerinin ortaya
cikmasina yol agmistir. Ancak tiim bu parti tipolojileri siyasal partilerin kdkeni, evrimi
ve degisimi hakkinda genel bir teori olusturmamistir. Bu durum, parti modellerinin
cogunun belirli 6nyargilara sahip olmasindan kaynaklanmaktadir (Krouwel, 2006:

249).

Siyasal partilerin orgiitsel yapilari, ideolojik durumlarindan 6nemli Ol¢iide etkilenir.

Eger partilerin hedefleri mevcut siyasal sistemlerin yapilariyla gelisiyorsa, siyasal
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partiler dig baskilara karsi kendilerini savunacak bir Orgiitlenmeye gereksinim
duyarlar. Liderligin rolii, se¢im yontemleri, orgiitsel merkezilesmenin derecesi,
disiplin kurullarinin isleyisi, karar alma siireclerine katilim ve parti biirokrasisinin
kontrolii gibi faktorler de siyasal partilerin yapilarin1 6nemli 6lgiide etkiler (Cam,

1981: 228).

Mevcut siyasal parti tipolojileri ve modelleri genellikle belirli politik ve sosyal
baglamlarda sinirli gozlemler iizerine gelistirildigi i¢in, modeller arasinda 6nemli
farkliliklar bulunmaktadir. Siyasal parti modellerinin hangi kriterlere gore
gruplandirilmas1 gerektigi konusunda genel kabul gormiis bir yontem olmasa da,
orgiitsel yap1, se¢im stratejileri ve ideolojik yaklagimlar olmak tizere {i¢ temel kriterin

kullanildig: siniflandirma gabalar1 meveuttur (Krouwel, 2006: 249-253).

Krouwel’e gore (2006: 250-270) oOnerilen tim parti modelleri tamamen orijinal
degildir. Modeller arasinda 6nemli bir benzerlik ve ortiigme vardir. Ortaya atilmis olan
cok sayida parti tlirii halihazirda var olan bir modelin sadece gelistirilmis halidir.
Literatiire bakildiginda siyasi partilere iliskin yapilan modern siniflandirmalar;

e Elit temelli partiler,

e Kitle temelli partiler,

e Etnik kokenli partiler,

e Secim odakli partiler,

e Hareket partiler seklinde yapilmaktadir.

Elit Tabanh Partiler

Bu tiir partiler, genellikle kurumsal yapilari olan ve belirli bir bolgedeki yerlesik elitler
ile ilgili kisiler arasindaki iliskilere dayanan siyasi orgiitlerdir. ideolojiye pek yer
verilmez. Elit tabanli partiler, Geleneksel Yerel Se¢im Partileri ve Klientelist partiler
olarak iki ana gruba ayrilabilir (Celebi ve Gezici, 2022: 26).

Kitle Tabanh Partiler

Bu partiler, genellikle Avrupa tilkelerinde is¢i sinifinin siyasi miicadelesinden sonra
ortaya ¢ikmistir. Orgiitsel yapilari, se¢im dénemleri disinda da aktif olarak faaliyet
gostermelerine imkan tamir. Uyeler siirekli olarak aidat ddeyerek finansal katki

saglamaya calisirlar. Kitle tabanli partiler, sosyal yasami zenginlestirme ve geligtirme
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cabasi icindedirler. Bu partilerde ¢esitli ideolojiler 6n plana ¢ikabilir (Celebi ve Gezici,
2022: 27).

Etnik Kokenli Partiler

Etnik kokenli partiler, genellikle kapsamli ve detayli bir 6rgiitlenmeye sahip degildir.
Bu partilerin temel 6zelligi, politika ve se¢im odakli olmalaridir. Etnik kdkenli partiler
genellikle belirli bir etnik grubun ¢ikarlarini savunur. Saf Etnik Partiler ve Kongre

Partileri olarak iki ana gruba ayrilabilirler (Celebi ve Gezici, 2022: 27).

Secim Odakh Partiler

Bu partilerin orgiitsel yapis1 genellikle zayiftir. Se¢im donemlerinde temel faaliyetleri
kampanya yiirtitmektir. Bu amagla ¢esitli faaliyetlerde bulunarak segmenlere ulagsmaya
caligirlar. Se¢im odakli partiler, Toplayict Partiler, Program Odakli Partiler ve Kisi
Odakl1 Partiler olmak {izere ii¢ gruba ayrilabilirler (Celebi ve Gezici, 2022: 27).

Hareket Partileri

Bu partiler genellikle toplumsal hareketlerin etrafinda sekillenen bir koalisyon olarak
tanimlanabilir. Bu nedenle, parti rekabeti alaninda daha ¢ok toplumsal hareketlerin
orgiitsel ve stratejik hedeflerini gerceklestirmeye caligirlar. Hareket partilerinde
iyeligin resmi bir tanimi1 yoktur; herhangi bir faaliyete katilan herkes tiye olarak kabul
edilir. Bu partilerin yogun ve resmi bir drgiitlenme yapis1 bulunmamakta; genellikle
ticretli profesyonellerden olusan bir kadroya veya fiziksel bir iletisim alt yapisina sahip

degillerdir (Kitschelt, 2006: 280).

2.3.2. Siyasi Partilerin Kurulusu ve Parti Kimlikleri

Ulkemizde ¢ok partilihayata gegisten itibaren, birgok siyasi parti kurulmustur. Bu
partilerin kurulug amaci, yillar1 ve kitleleri farklilik olusturmaktadir. Bu partilerin ¢ogu
mubhalif parti olarak kurulmus ve konumlanmis, belirli bir kismi1 da donem doénem
iktidarlik i¢in kendisi gelistirmis ve ikdidar olmus partiler de mevcuttur. Sadece se¢im
donemlerinde aktiflik degil zamanin tamamini degerlendiren ve toplumu etkileyen
parti liderleri iktidarlik icin toplum tarafindan se¢ilmektedir. Bu kisimda yer alan

partiler, arastirma konusunda yer alan siyasi partilerdir.
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2.3.2.1. Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti)

Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti), 14 Agustos 2001 tarihinde kuruldu. Partinin
kurucu tiyeleri arasinda Recep Tayyip Erdogan liderliginde Ali Babacan, Ayse
Bohiirler, Binali Yildirim, Burhan Kuzu, Giildal Aksit, Ciineyd Zapsu, Murat Mercan,
Hayati Yazici, Mevliit Cavusoglu ve Nurettin Canikli gibi isimler bulunmaktadir. AK
Parti'nin olusumunda 6nemli bir olay, Fazilet Partisi'nin i¢ boliinmeleri sonucunda
yasanan ayrismadir. Gelenekgiler ve yenilikgiler olarak adlandirilan iki grup, Fazilet
Partisi'nin boliinmesine yol agmustir. Bu siirecte Recai Kutan liderliginde Saadet
Partisi kurulurken, Recep Tayyip Erdogan liderligindeki yenilik¢iler ise AK Parti'yi
kurmuslardir (Siikiir, 2020: 687). AK Parti'ye diger merkez partilerden katilan bazi
milletvekilleri ve siyasetgiler, Tiirkiye'de yenilik ve demokrasi arayisinda 6nemli bir
rol oynamistir (Yilmaz, 2006: 48). AK Parti'nin kurulmasindan sadece 14 ay sonra, 3
Kasim 2002'de yapilan Milletvekili Genel Se¢imleri'nde %34,29 oy oraniyla 363
milletvekili ¢ikararak biiylik bir zafer elde etmistir (Resmi Gazete, 2002).

Ak Parti’nin kurulus temellerinin olusumununa kisaca bir bakilacak olursa, baglangici
Milli goriis harektinden almak gerekir. 1960 darbesi sonrasi, Tiirkiye siyasetinde farkli
sisyasi goriis ve idolojiler de yeri almaya baslamistir. Bunlardan en 6nemlilerinden
birisi Milli Goriistiir. Milli Goriis Hareketi, MNP’ nin kurulmasiyla baglamistir ve parti
Islamcilik gerekgeleri ile kapandiktan sonra Milli Selamet Partisi (MSP) kurulmustur.
Milli Goriis Hareketi’nin inci partisi olan MSP, 1980 sonrasinda kapanmigtir. Erbakan
onderliginde kurulan ve bu hareketin {igiincii partisi Refah Partisi (RP) 1983°te
kurulmustur. Bunula birlikte, AK Parti, Milli Goriis gelenegini devam ettirmedigini
ifade etmek icin “muhafazakar-demokrat” sdyleminden yola ¢ikmistir. Milli Gortis
gelenegi icerisinden gelmesine karsin “degistik ve yeniyiz” mesaji verilmek
istenmistir (Ayhan, 2007: 67). Ak Parti “muhafazakar demokrasi” kavramin
kullanmaya baslamistir. Helvaci (2004: 193), muhafazakarlik kavraminin Tiirkiye’de
kullanim seklinin ve anlaminin Batili iilkelerde kullanilan anlamindan farkli oldugunu
sOylemektedir. Bat1 {ilkelerinde kullanilan muhafazakarlik kavrami, halki Miisliiman
olan lilkelerde yeniden tanimlanarak dinle iligkili olarak tanimlanmistir. Cok partili

hayata geg¢isten itibaren din ve siyaset her zaman Tiirk siyasetinde tartisma konusu



28

olmustur. Bu tartisma, her donem se¢menlerin tutum ve davraniglari ile belirleyici bir
boyuta da ulagmistir (Turan ve Temizel, 2015: 90). Ak Parti kuruldugu giinden itibaren
bu tartigmalarin odaginda da bulunmaustur. Fakat, Ak Parti doneminde tekrar
giindeme gelen “muhafazakar demokrasi” kavrami kendisine yiiklenen anlami
tasitmamaktadir. Bu nedenle, buradan demokrat agilim ve degisim Ongorenler bu
kavrama bu tiirden boyutlar1 vehmederek yiiklemektedirler” demektedir (Helvaci,

2004: 193).

AK Parti’nin siyasi alanda hizla yiikselmesi konusunda politik ekonomi ¢ercevesinde
goriis bildiren akademisyenler, partinin yiikselisi i¢in ekonomik faktorleri 6n plana
cikarmaktadirlar. Ekonomik agiklamalarda, smif iliskileri, giiniimiiz sorunu ve hala
cozlilememis bir problem olan mezunlarin igsizligi konusu, koyden gocler ele alinirken
tagra girisimcilerini 6n plana alarak ekonomi-politik yaklasimlarla sorunlar dile
getirilmektedir (Caglar, 2011: 6). AK Parti 2002 sec¢imleri ve devaminda Avrupa
Birligi’'ne uyum siirecini ve uygulamalarini devam ettirme yolunda ilerlerken,
ekonomik alanda reformlar, 6zellestirme ve yabanci sermaye iizerinde politikalar

izlemistir (Y1lmaz, 2006: 53).

Ak Parti iktidara geldigi 2002 yilindan giiniimiize kadar iilke iktidarinda yerini alarak
birgok hiikiimet kurarak iilkeyi yonetmistir. Partinin liderligini halen Cumhurbaskan1

Recep Tayyip Erdogan yiirtitmektedir.

2.3.2.2. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)

Cumbhuriyet Halk Partisi, Tiirkiye’nin en eski kuruluslu partisidir. Kurulusu Mustafa
Kemal Atatiirk onciiliigiiyle 9 Eyliil 1927 yilinda gerceklesmistir. 1923 yilinda parti
ismi “Halk Firkas1” iken 1924 yilina gelindiginde partinin ismi “Cumhuriyet Halk
Firkas1” olarak degistirilmistir. Bir yi1l aradan sonra, “Cumhuriyet Halk Partisi” adin1
1935 yilinda almistir. Parti gegmisten benimsedigi alt1 ilkenin temsili olarak, parti
ambleminde alt1i ok simgesini kullanmaktadir. Cumhuriyetcilik, Halkeilik,
Milliyetcilik ve Laiklik 1927 yilinda CHP’nin dort temel ilkesi olarak belirlenmistir.
Devletcilik ve Devrimecilik ilkeleri 1935 yilinda eklenmistir.
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CHP’nin ge¢misten gelen “Kemalist Goriis “iliniin temelleri, partinin ge¢misine
dayanmaktadir. Bu ge¢mise bakildiginda, 1925 yili itibari ile yayinlanan Takrir-i
Siikin Kanunu ve ardindan kurulan partilerin kapatilarak tek parti yonetiminin devam
etmesiyle partinin igerigi ve genel yonetim sistemi olusmustur (Zurcher, 2017: 130-
160). 1931 yilinda Kemalizm’in temel ilkeleri parti programi igerisinde
Cumhuriyetcilik, Halkcihik, Milliyetcilik, Laiklik, Devlet¢ilik ve Inkilapcilik
(Devrimcilik) seklinde yer almigtir. Cumhuriyet Halk Firkasinin arka planini olusturan
Jon Tirkler, laiklik ve milliyetcilik ideolojisini  1913’lerden itibaren
siirdiirmekteydiler. Laiklik, 1930’lu yillarda din ve devlet islerinin ayristirilmasinin
disinda “dinin kamu yasamindan ¢ikarilmasi ve kalan din kurumlar {istiinde devletin

tam denetiminin kurulmasi olarak da yorumlanmist1” (Zurcher, 2017: 164).

CHP’de, Atatiirk’{in vefatinin ardindan, ismet Indnii parti liderligini iistlenmistir. CHP
kontroliindeki yonetim 1930 yilindaki krizden daha az etkilenerek ¢ikmis olmasina
karsin, 2. Diinya Savasi’nin getirmis oldugu zorluk ve sikintilar bunalimlara neden
olmustur. Cok partili hayata gegisle birlikte, 1950 yilinda yapilan se¢imle CHP artik
mubhalefete gecmis oldu. Cumhuriyet Halk Partisi, Atatiirk’lin vefatindan sonra temel
ilkeleri slirdiirmiis ve 1960 yili askeri miidahalesinin ardindan 1965 yilinda parti
kendisini “Ortanin solu” seklinde konumlandirmistir. Parti ideolojisi olarak
konumlandirilan “Ortanin Solu” sdylemi, partinin ideolojisini ve parti programini
degistirmekten ziyade, partinin var olan goriiglerini 1960 askeri darbesi sonrasinda
ortaya c¢ikan popiiler kavramlara uydurma g¢abasidir. Ancak ne parti i¢inde ne de
toplum tarafindan anlagilamayan bu sdylem, se¢imlerde olumsuz etkiyle se¢cmen
oylarinda diisiisle sonu¢lanmustir. Atatiirk’{in biraktig1 yerden CHP’yi devralan Ismet
Inénii, 1965 segimleri dncesi “ortanin solundayiz” sdylemine destek vererek sosyal
demokrasi kavramini hayata gecirmistir. Parti programinda daha ¢ok sosyal konulari
isleyen CHP, sendikalar, sosyal adalet, sosyal haklar gibi kavramlara agirlik vermistir

(Giines Ayata, 1995; Aksin, 2007).

1969 sonrasinda inénii ve Ecevit arasinda gerginlesmeler baslayinca parti iki kanada
ayrilmugtir. Inonii sag tabana yaklasirken, parti tabani ise Ecevit’i desteklemistir. Parti
Ecevit’i tercih ettiginde indnii genel baskanlik gérevinden istifa etmistir. 33 yil

siirdiirdiigii baskanlik gérevini birakan Inénii’den sonra partinin genel bagkan1 Ecevit
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secilmistir. 1977 se¢imlerinde CHP (%41,4) oy oraniyla diger partileri geride
birakarak ilk sirada yer almay1 bagarmistir (Aksin, 2007: 305).

Sosyal demokrasi, 6zgiir devlet ve ozgiir yurttaglik ilkeleri lizerine kurulmus ve
sOylemlerini bu ilkeler lizerinden ilerleten siyasi bir sdylemdir. Kiiresellesme siirecine
bagli olarak ulus-devlet anlayisinin devam ettirilemeyecegi goriisiinden hareketle
CHP’nin “Kemalizm” goriisiinii tasimadigin1 sdylemek miimkiindiir. CHP nin sosyal
demokrasinin ana tabanini olusturan fakir bolgelerden oy alamamasinin nedenleri ise,
yeniden bir diizenleme yapamamasi ve laiklik baglaminda bir tanimlamanin
olusturulamamas1 diger milliyetcilik ve laiklik tanimlarina yakin bir tanimlamanin
yapilmasindan kaynaklanan nedenler, yoksul bolgelerden oy alinamamasina neden

olmustur (Celik, 2010: 165).

Glinlimiize dogru siyasi yonden elestirilen CHP, ulusalci bir parti kimligi tasimaktadir.
Ozellikle 2002 yili itibariyle AKP iktidarmdan giiniimiize degin, CHP “sosyal liberal
sentezden” giderek uzaklagsmaktadir. Bezci (2010: 52), CHP’yi bir muhalefet olara
eksik gormektedir. Muhalif olma yetenegini ise giderek kaybettiginden
bahsetmektedir. Komiircii (2011: 3), CHP’nin sdylemsel farklilagmasinin 28 Subat
sonrasinda saga dogru kaymaya basladigini sdylemektedir. CHP, sol ve sosyal
demokrasiden ¢ok partinin ismine ve parti liderine vurgu yapan bir ideoloji
belirlemistir. Laiklik ve milliyet¢ilikle Atatiirk¢iiliik ideolojisi parti kimligi haline

gelmistir.

2.3.2.3. Milliyetci Hareket Partisi (MHP)

1960 yili askeri miidahalesinin ardindan siyasal alanda kurulan partilerden birisi
Cumbhuriyetci Koyli Millet Partisi (CKMP) dir. Alparslan Tiirkes donemin hem siyasi
alaninda hem de toplumsal alanda 6nemli isimlerinden birisidir. Milliyet¢i Hareket
Partisi’nin ge¢cmisi ve ilkelerinin netlesmesinde oncii lider olarak kabul edilmektedir.
1965 yilinda CKMP’ye katilarak siyasal alana dahil olan Tiirkes, partinin genel
baskanligina seg¢ilmistir. 1969 yilinda CKMP admi Milliyet¢i Hareket Partisi olarak
degistirmistir. MHP’nin amblemi ise “li¢ hilal” olarak degistirilmistir. Partide
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kullanilan ii¢ yildiz, partinin “milliyetciligi ve Islamciligi”m destekler nitelikte

kullanilmaktadir (Erdal, 2020: 8).

Tiirk milliyetgiligi ve Islami degerlere Snem veren bir parti olarak CKMP lideri Tiirkes
1967 CKMP kongresinde “Toplumcu Milliyetci”, “Dokuz Isik Doktrini’ni agiklayarak
partinin yol haritasin1 kavramsallagtirmistir. Ayni y1il bu doktrini aciklayan bir kitap
kaleme alarak Tiirk toplumu i¢in de detayli bilgilendirme yapmistir. Dokuz Isik, dokuz
ana bashig1 temsil etmektedir. Bu bagliklar ise soyledir; “Milliyetcili ilkesi, tilkiictiliik,
ahlak¢ilik, ilimcilik, toplumculuk, koyciililk, hiirriyetcilik ve sahsiyetcilik,
gelismecilik, endiistri ve teknikgilik”. “Milliyeteilik ilkesi, Tiirk milletine baglhlik,
sevgi ve Tiirk devletine sadakat ve hizmettir. Ulkiiciiliik; Tiirk milletini en ileri, en

medeni, en kuvvetli varlik haline getirme idealidir” (Tiirkes, 2010: 32).

MHP’nin Tirkeiiliik ve Milliyet¢ilik ruhu Osmanli zamani ve sonrasina
dayanmaktadir. Ozellikle 1908 yili ve sonrasindaki gelismeler Tiirklerin, milli kavrami
ve Tirkliik bilincinin olusmasinin arka planini olusturmaktadir. Savas yillarinda Tiirk
birligi ve milli olanin korunmasinim bilinci Tiirkgiiliik diisiincesinde olan “Ittihat ve
Terakki” igerisinde bulunan diisiiniirler tarafindan “Tiirk tarihi, Tirk dili, Tiir kaltiri
ve kimligi iizerine” yogunlagmasiyla gerceklesmistir. Ozellikle dénemin 6nde gelen
isimlerinden Ziya Gokalp (2019, s.13) “Tiirkeiiliigiin Esaslar1” isimli kitabiyla dikkat
cekmektedir. “Tiirkgiiliik, Tiirk milletini ylikseltmek demektir”.

Cumbhuriyet’in kurulmasinin ardindan yasanan gelismelerde Tiirk¢iilik MHP’nin
sOylemlerinde yer almis ve Tiirk Ocaklar1 igerisinde bulunan kisiler tarafindan ikili
anlamlarin ortaya c¢iktig1 cekismeli zamanlar yasanmistir. 1944 yili “irkeilik-
Turancilik” davalarinin oldugu, yargilamalarin gergeklestigi donem olarak dikkat
cekmistir. Tiirkes bu donemde 1rkgilikla suglanmistir (Turan, 2000; Erdal, 2019). 1960
sonrasinda CKMP ile anilmaya baslayan Tiirkes, secim bildirgesinde (1965), Tiirk
milliyet¢iliginin sinirlarini kesin olarak agiklamis ve tanimlamalardaki farklilasmanin
online gegebilecek kesin bir ¢izgi ¢izmistir. “Tiirk milliyetciligini Tiirk Milletine,
kiiltiirine, Devletine, sevgi, baglilik ve hizmet {ilkiisii olarak taniyoruz... Tiirkiye
halkinin refah ve mutlulugunu, kisi, ziimre, sinif ve parti ¢ikarlarinin {istiinde

goriiyoruz” (CKMP Se¢im Bildirgesi, 1965: 11).



32

1980 yilina gelindiginde askeri miidahaleler sonrasi, siyasi yasalarla beraber kapatilan
partiler daha sonra farkli isimlerle veya ayni isimlerle yeniden kurulmustur. CHP’de
oldugu gibi MHP’de askeri miidahale ile kapatila partilerdendir. Askeri darbe
sonrasinda MHP yerine, “Milliyet¢i Caligma Partisi” (MCP) kurularak 1999 yil
secimlerinde basar1 elde etmistir. MHP, dis siyaset icin Kibris sorunun ¢oziimiine

yonelik sdylemlerini devam ettirmistir.

1980’lerden itibaren iilkenin giindeminde olan ve {ilkeyi her anlamda yipratmig olan
PKK terdr orgiitii sozde lideri Ocalan yakalanarak Tiirkiye’ye getirilmistir. Ekonomik
cokiis, siyasal alana gilivenin eksiligi ise donemin toplumsal arglimanin
yansitmaktadir. 1997 yilinda MHP lideri Alparslan Tiirkes’in vefat etmesinin ardindan
parti lideri olarak Devlet Bahgeli se¢ilmistir. Tiim bu durummlar 1999 yilinda yapilan
secimde, Devlet Bahgeli liderliginde MHP’nin ciddi bir bir oy almasina neden
olmustur. MHP nin aldig1 oylarda milliyetgiligin alevlendigi bir ortamda, ge¢gmisten
gelen parti i¢cindeki milliyetgilik sdylemlerini kullanmasi etkili olmustur. Seg¢imlerde
MHP’nin giicii, diger partilerin yapmis olduklar1 sdylemlerde milliyetgiligi sadece bir
yan unsur olarak kullanmalarindan da kaynaklanmaktadir. Boylece milliyet¢iligi
savunan ve iilkii olarak milliyetciligi savunan MHP i¢in olumlu sonuglar dogurmustur.
PKK ve Kiirt sorularinin tavan yaptig1 1980 ve sonrasinda gergeklesen olaylar, Tiirk
halkinin milliyet¢ilik duygularini kabartmigtir. Boylece MHP nin milliyetgilik tilkiisii
halk tarafindan destek bulmustur (Arslan, 2015:1).

2.3.2.4. Tyi Parti

2015 Kasim ayinda yapilan genel secimlerden sonra Milliyetci Hareket Partisi
icerisinde bulunan Meral Aksener, Sinan Ogan, Koray Aydm ve Umit Ozdag gibi
isimlerin partinin basarisizligini elestirerek biiyiik bir degisiklige gidilmesi gerektigini
savunmuglardir ve bunu hukuki olarak da kongreye gotiirmek istemiglerdir. Cesitli
hukuki sebeplerden dolay1 kongreye gidilememistir ve Milliyet¢i Hareket Partisi
Disiplin kurulu basta bu ii¢ isim olmak iizere bir¢ok milletvekilini partiden ihrag
etmistir. Bu ihra¢ edilmenin sonucunda; 2017 yilinda Iyi Parti kurulmustur.

Dolayisiyla 1YI Parti, MHP“nin ig¢inden dogmus, temel kaygisi ve meselesi
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milliyetcilik olan, genel kaniya gore merkez sag olarak konumlandirilabilecek bir
siyasal partidir. Parti, en biiyiik kaygisinin ve ideolojisinin milliyet¢ilik oldugunu her

firsatta dile getirmis ve vurgulamistir.

Partinin tliziiglinde yer alan ama¢ maddesine gore, referanslarin Tiirk temelli oldugu
ve dolayisiyla hitap etmeyi amagladigi kitlenin milliyetci bir anlayis ve kiiltiir temelli
oldugu anlagilmaktadir. Fakat gériinenin aksine parti, sadece milliyetci kesime degil,
toplumdaki farkli sosyal gruplardan birgok kesime ve Ozellikler genglere hitap
etmektedir. Milliyetci kimligi ile alakali ¢cok fazla elestiri almasinin sebeplerinden bir
tanesi de CHP ile olan ittifaki, CHP’nin HDP ile olan temaslaridir. Bu temaslar,
MHP’den Y1 Parti’ye kaymis, Millet ittifaki’na oy verecek olan segmenler igin biiyiik
bir problem olusturmus ve segmenlerin tekrar olarak MHP adayina donmesi ile birlikte

dengelerin degismesine yol agmuistir.

Girdigi ilk secimde Iyi Parti %9,96 oraninda oy almistir. 8 ay sonra girdigi ilk se¢imde
bu oranda oy almak, Tiirkiye’de kurulmus yeni bir parti i¢in basar1 sayilabilir. Ote
yandan alinan oy orani, se¢im oncesi sOylemler baglaminda degerlendirildiginde
siyasal aktdr ¢evrelerinde ve segmen i¢in bir hayal kiriklig1 olusturmustur. Bu durum,
partiyi CHP ile olan ittifakina daha bagimli hale getirmistir. CHP ile olan mevcut
iliskiler ve Millet ittifakinin bir {iyesi olmasi, IYI Parti“nin net olmayan siyasal

konumunu tamamen belirsiz hale getirmistir.

2022 yilinda parti 6“li masa isimli bir muhalefet olusumunun i¢inde yer almaya
baslamistir. Bu olusum Y1 Parti adma avantajlar1 ve dezavantajlar1 i¢inde baridiran
bir muhalefet ittifaki projesidir. Fakat tim se¢im siireci boyunca dezavantajlar
avantajlar1 bastirmistir. Masada 1YIP, CHP, DP, Saadet Partisi, DEVA ve Gelecek
Partisi bulunmaktadir. Bu ittifak; farkliliklarin bir noktada toplanmasi, se¢imin
kazanilmasi, ortak bir adayin Cumhurbaskani aday1 olarak gosterilmesi ve se¢gmene
giiven verilmesi agisindan avantajli olarak nitelendirilebilir fakat altili masa; i¢inde
barindirdig1 partileri, O6zellikle se¢im doneminde “siyasetsizlige” stiriiklemistir.
Partilerin se¢im i¢in nasil bir se¢im stratejisi yliriiteceklerini belirtmemesi, se¢im
sonrasinda hangi partinin ka¢ milletvekili alacagmin direkt bir sekilde se¢cmene

sunulmamast siirecin netlikten ve seffafliktan uzak olmasi, ittifakin somut, siyasi bir
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perspektife sahip olmadiginin gostergesidir. Higbir partinin tabanina hitap etmeyen bu
sOylem sekli partilerin ortakligini avantajli bir hale getirebilecekken ve muhalefetin
secimi kazanmasimi kolaylastirabilecekken, meseleyi tamamen dezavantajli hale

getirmistir.

Y1 Parti“nin iktidarla muhalefet arasinda konumlanma gerilimi de bahsi gegen altili
masa ittifakiyla birlikte daha karmagik hale gelmistir. IY1 Parti“nin 2018, 2019 ve
2020 yilinda CHP ile olan ortaklig1 onun se¢gmen tabanini genisletmesine, oy oranini
arttirmasina katki saglamisken, altili masa ittifaki tam tersi bir etkiye sebep olmustur.
2023 secimlerine yaklasildiginda, altili masa Cumhurbaskan1 aday1 olarak Kemal
Kiligdaroglu“nu gostermistir fakat bu aday baslangigta Meral Aksener“in destekledigi
bir aday degildir. Daha sonraki siirecte, Iyi Parti masadan ayrildigmi agiklanmistir. Bu
siire¢ partiye olumsuz yansimis, kimligini ve kendini konumlandirma arayisini

per¢inlemistir.

2023 se¢imlerinde istenilen bagsar1 saglanamamis, oy kaybina neden olunmustur.
Mayis 2023 secimlerinden sonra Aksener“in yaptig1 ilk konusmada (26 Agustos
2023), IY1 Parti*nin gelecek segimler i¢in herhangi bir ittifakin i¢inde bulunmayacagi,
secimlere yalniz girecegi ifade edilmistir. 2024 yerel se¢imlerinde istenilen basari elde

edilmeyince Meral Aksener kongre karar1 almis, genel bagkan degismistir.

2.4. Sosyal Medya

Glinlimiizde, sosyal medyanin insan hayatinin her agsamasinda ve merkezinde oldugu
goriilmektedir. Arkadaglarimizla ve ailemizle baglantida kalmak, sevdigimiz tinliileri
takip etmek ve glincel haberlere ulasmak icin sik sik sosyal medya platformlarina
bagvurulmaktadir. Ancak sosyal medya, artik sadece kisisel kullanim i¢in degil, is
diinyas1 i¢cin de kritik bir ara¢c olarak goriilmektedir. Sosyal medya, ¢evrimigi
topluluklar araciligiyla etkilesim kurmanin yani sira is pazarlamasi gibi ¢esitli amaglar

icin kullanilan bir iletisim arac1 olarak kabul edilmektedir.

Facebook, X, Instagram, gibi sosyal medya platformlari, isletmelerin miisterilerle

etkilesime ge¢melerine, {riin ve hizmetlerini tanitmalarina ve miisteri geri
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bildirimlerini toplamalarina olanak taninmaktadir. Ayn1 zamanda, isletmelerin miisteri
goriiglerini  takip etmelerine ve giincel trendleri yakalamalarina yardimci

olunmaktadir.

Sosyal medya, internet ve bilgisayar tabanl teknolojileri kullanarak sanal topluluklar
olusturmayi, bilgi ve fikirlerin paylasilmasini ve degis tokus edilmesini miimkiin kilan
bir iletisim bi¢imi olarak kabul edilmektedir. Sosyal medya, glinlimiiz siyasal iletigim
stratejilerinin 6nemli bir unsuru olarak 6ne ¢ikmaktadir. Siyasal aktorler, segcmenlerle
dogrudan etkilesim kurmak, politikalarini tanitmak ve destek toplamak i¢in sosyal
medya platformlarini aktif sekilde kullanmaktadirlar. Facebook, X ve diger sosyal
medya kanallari, siyasal liderlerin kitlelere ulasmasini ve onlarla etkilesime ge¢mesini
saglamakta, ayn1 zamanda halkin nabzini o6l¢gmelerine ve siyasi goriislerini
paylagsmalarina imkan tanimaktadir. Bu platformlar ayrica, siyasi tartigmalarin ve
kampanyalarin ana merkezi haline gelmis, toplumun siyasi konulardaki goriislerini
sekillendirmede 6nemli bir rol oynamistir. Dolayisiyla, sosyal medya siyasi iletisim

stratejilerinin vazgecilmez bir pargasi haline gelmistir.

Internetin interaktif iletisim ortami sunmasiyla birlikte, yeni bir kamusal alan olusmus
ve sanal topluluklar ortaya ¢ikmistir. Bu yeni medya, sanslirsiiz bir iletisim imkani
saglamistir ve siyasal iletisimde 6nemli bir rol oynamaktadir. Siyasi aktorler, genis bir
se¢men kitlesine ulagma ve se¢menlerin nabzini 6lgme imkani bulmuglardir. Ayrica,
reklam verenler i¢in sosyal medya diisiik maliyetli bir secenek sunmaktadir ve siyasi
aktorler reklam yapmak icin aracilara ihtiya¢g duymadan dogrudan sosyal medyay1
kullanabilmektedirler. Sosyal medya ayrica siyasetgilere toplumdaki popiilerliklerini

Ol¢me firsat1 da sunmaktadir.

Siyasal iletisimdeki bir diger 6nemli gelisme, siyasal chat kavraminin ortaya ¢ikmasi
ve Ozellikle 2008 Amerika Baskanlik sec¢imleriyle doruk noktasina ulagmasidir.
Barack Obama'nin kampanya stratejisi, geleneksel medyanin yani sira internet ve
sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullanmasiyla dikkat ¢ekmistir. Bu yaklagim, diger

liderlere ve se¢imlere katilan adaylara da ilham kaynagi olmustur.
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Yeni medya ortaminin genis alani, bir¢ok disiplinin konusu haline gelmistir ve bu
sonsuz enformasyon kaynaginda dogru bilgiye ulagsmak zorlagsmistir. Bu nedenle,
kitlelerin interneti bilingli bir sekilde kullanmasi gerekmektedir. internetin demokrasi
icin uygun bir arag¢ olup olmadig1 konusu ise siirekli olarak tartigilmaktadir. Web 2.0
uygulamalari, yeni bir siyasi aktivite alan1 olusturmus ve bu durum sosyal medyanin
politik akimlar1 ve sosyal hareketleri nasil etkiledigi konusunda derin tartigmalara yol

acmistir.

Internet, demokrasiyi destekleyen bir arag olarak da kullanilmaktadir ve yurttaslara
kendilerini ifade etme ve ilgilendikleri konularda s6z sahibi olma firsati sunmaktadir.
Bu interaktif 6zellik, yeni medyanin geleneksel medyadan farkini ortaya koymakta ve
ozellikle toplumsal olaylarda yeni medyanin geleneksel medyaya kaynak olabilecegini

gostermektedir.

Siyasal iletisimin sadece se¢im kampanyalart ve siyasal reklamlarla smirl
kalmamaktadir. Bu iletisim, iktidar sorununu merkez alarak, tiim mesaj iiretimini ve
dolasimini genisletmis ve geleneksel alanin i¢ine popiiler kiiltiirii de dahil etmistir. Bu
durum, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, ana akim medyanin yaninda yeni
iletisim tekniklerinin de siyasal kampanyalarda kullanildigin1 gostermektedir. Internet,
diger kitle iletisim araclarina gore daha 6zgiir bir bicimde ve kisa siirede her tiirlii
bilgiye erisim sagladig1 icin siyasal iletisimde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu sayede
hedef kitle, medyanin miidahalesi olmadan siyasi aktorlerden gelen mesajlara
ulagabilmektedir. Siyasi aktorler ise interneti aktif bir sekilde kullanarak hedef kitleye
ulagsmakta ve geri bildirim alabilmektedirler. Ayrica, internet aracilifiyla siyasi
adaylarla dogrudan iletisim kurma imkani da bulunmaktadir. Siyasal giindemin
olusturulmasinda medyanin ve internetin etkili olmaktadir. Medyanin glindem
belirleme gilicii, siyasal konular1 tartismaya agma ve yeni giindemler olusturma
yetenegi bulunmaktadir. iletisim araglarmin hizla artmasi, siyasal bilgiye erisimde
artisa neden olmus ve iletisim teknolojilerinin geligsmesiyle siyasal iletisimde yeni
olanaklar dogmustur. Siyasal iletisimde kullanilan yontemler, hedef kitlenin iletigim

araglaria ve internete erisimine gore sekillenmektedir.
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2.4.1. Sosyal Medya Platformlar:

Sosyal medya, web 2.0 teknolojilerinin kullanildig1 iletisim platformlar1 olarak
tanimlanir. Bu platformlar, kullanicilarin etkilesimde bulunabilecegi, igerikleri
paylasabilecegi ve katilim gosterebilecegi ¢evrimici alanlar olarak dne ¢ikar. Web 2.0
teknolojisi, internet kullaniminda devrim niteliginde bir degisiklik yaratmistir. Web
1.0'n tek yonlii iletisimini asarak, kullanicilarin aktif bir sekilde igerik iiretebildigi,
paylasabildigi ve etkilesime girebildigi bir yap1 sunmustur. Bu doniisiim, internetin

daha interaktif, dinamik ve kullanict odakli bir ortama evrilmesine olanak tanimistir.

Sosyal medya platformlari, kullanicilarin herhangi bir uzmanlik bilgisine ihtiyag
duymadan igerik olusturabilecegi ve paylasabilecegi genis bir alan sunar. Bu durum,
internet  kullanicilariin = katilmini ~ artirarak, c¢esitli  igeriklerin iiretilmesini
kolaylastirir. Geleneksel kitle iletisim medyasindan farkli olarak, sosyal medya
kullanicilart arasindaki iletisim daha simetrik bir yapiya sahiptir. Bu, kullanicilarin

hem igerik tiiketicisi hem de iireticisi olarak rol aldig1 bir ortam1 beraberinde getirir.

Web 2.0 teknolojisi, mobil cihazlarla birlikte kullanildiginda, internet lizerindeki
etkilesim ve iletisim doneminin Oniinii agar. Sosyal medya platformlar1 araciligiyla,
kullanicilar farklt zaman ve mekanlarda cesitli icerikler paylasabilir ve etkilesimde
bulunabilirler. Bu, internetin daha erisilebilir ve kullanict dostu hale gelmesine katki
saglar.Sosyal medya, geleneksel iletisim teknolojilerinden 6nemli 6lgiide farklilik
gosterir. Web 2.0 teknolojisinin getirdigi ¢ift yonlii iletisim imkani, kullanicilarin daha
aktif ve katilimet bir rol tistlenmesini saglar. Bu da internetin daha demokratik bir

iletisim arac1 olarak kullanilmasina olanak tanir.

X, sosyal medya platformlar1 arasinda kisa metin tabanl iletisimi tesvik eden bir
mikroblogging platformudur. Kullanicilar, "tweet" ad1 verilen metin mesajlarin1 280
karakterle siirli olarak paylasabilirler. X, haberleri takip etmek, diisiincelerini
paylasmak, etkilesimde bulunmak ve trendlere katilmak i¢in popiiler bir platform
haline gelmistir. Ayrica, siyasi liderler, tinliiler ve markalar da X'1 kampanya yapmak,

topluluklarina ulasmak ve etkilesimde bulunmak i¢in kullanmaktadir.



38

Facebook, diinyanin en biiylik sosyal medya platformlarindan biridir. Kullanicilar,
metin, fotograf, video ve diger medya igeriklerini paylasabilir, arkadaslariyla
etkilesimde bulunabilir ve gruplar olusturabilirler. Facebook'un 6zelligi, kullanicilarin
cesitli ilgi alanlarma dayali topluluklar olusturabilmesi ve etkilesimde
bulunabilmesidir. Ayrica, isletmeler Facebook'u pazarlama, reklam ve miisteri

iligkileri yonetimi i¢in kullanmaktadir.

Instagram, fotograf ve video paylasimi odakli bir sosyal medya platformudur.
Kullanicilar, gorsel igeriklerini paylasirken filtreler, efektler ve metinler ekleyebilirler.
Instagram, ozellikle gen¢ kullanicilar arasinda popiilerdir ve gorsel iceriklerin hizla
paylasilmasini ve kesfedilmesini saglar. Ayrica, hikayeler, IGTV ve canli yaym gibi
ozelliklerle etkilesimi artirmak igin cesitli araglar sunar. Isletmeler ve markalar da
Instagram'1 Uiriinleri ve hizmetleri tanitmak, etkilesim kurmak ve kitlelerine ulagmak

icin kullanmaktadir.

Sosyal medya platformlari, ¢esitli kullanim alanlarina sahip ¢ok yonlii araglar olarak
hizmet vermektedir. Bu platformlar, bireylerin kisisel yasamlarin1 paylasmalari,
haberleri takip etmeleri, etkilesimde bulunmalari ve eglenceli igerikler tiikketmeleri i¢in
kullanilabilir. Ayn1 zamanda, isletmeler ve markalar da sosyal medyay1 pazarlama,
reklam, miisteri iliskileri yonetimi ve marka bilinirligi artirma gibi amagclarla
kullanmaktadir. Siyasi liderler ve kuruluslar da sosyal medyay1 segmenlerle iletisim
kurmak, destek kazanmak ve kampanya yiirlitmek icin kullanmaktadir. Egitim
alaninda da sosyal medya, 6grencilerin ders materyallerini paylasmalari, 6grenme
gruplari olusturmalar1 ve 6grenme deneyimlerini zenginlestirmeleri i¢in bir arag olarak
kullanilmaktadir. Sosyal medyanin bu genis kullanim alanlari, toplumun her kesimine

hitap eden ve iletisimi gili¢lendiren bir platform olarak 6nemini artirmaktadir.

Siyasi agidan bakildiginda, sosyal medyanin birgok faydasi bulunmaktadir. Ozellikle
siyasi liderler ve partiler, sosyal medya platformlarini se¢gmenlerle dogrudan iletisim
kurmak, politikalarin1 tanitmak, destek kazanmak ve kampanya yiiriitmek i¢in etkili
bir arag¢ olarak kullanmaktadirlar. Sosyal medya, siyasi mesajlarin hizla yayilmasini
saglayarak genis kitlelere ulagma imkani1 sunar. Ayrica, sosyal medya tizerinde yapilan

tartigmalar ve paylasimlar, siyasi konular hakkinda kamuoyunun fikirlerini
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belirlemede onemli bir rol oynar. Siyasi hareketlerin organizasyonunda da sosyal
medyanin etkisi biiytiktiir; topluluklar, protestolar ve kampanyalar sosyal medya
tizerinden Orgiitlenir ve koordine edilir. Sonu¢ olarak, sosyal medya siyasetin
demokratiklesmesine ve katilimciligin artmasina olanak saglayarak siyasal iletisimde

onemli bir rol oynamaktadir.

Facebook Uygulamasi;

845 milyon aktif kullaniciya sahiptir ve bunlarin 425 milyonu mobil kullanicilardan
olusmaktadir. Her bir Facebook kullanicisi ortalama olarak 130 arkadasa sahiptir.
Kullanicilar yas kriterine gore degerlendirildiginde, %46’ siin 45 yas iistii kullanicilar
oldugu goriilmektedir. Cinsiyet kriterine gore ise %57 kadin ve %43 erkek kullanicilar
bulunmaktadir. Kuzey Amerika Kitasi'nin 9%350,31, Avrupa Kitasi'nin %27,5'
Facebook kullanicisidir. Tiirkiye ise diinya genelinde 31 milyon Facebook kullanicisi

ile yedinci siradadir (Akyildiz Munusturlar ve Munusturlar, 2023; 76-77).

X Uygulamasi;

Yaklasik 540 milyon aktif kullaniciya sahiptir. Bu rakam, internet kullanicilarinin
%13"i ayn1 zamanda X kullanicis1 anlamina gelmektedir. Bu kullanicilarin %54’ X'e
mobil cihazlart araciligiyla erismektedir. Kullanicilarin %36°s1 giinde en az bir tweet
atmaktadir. X kullanicilariin cinsiyet agisindan dagilimina bakildiginda, %59’unun
kadin ve %41’inin erkek oldugu gorilmektedir. Tirkiye'de 11 milyon aktif X
kullanicis1 bulunmaktadir ve giinde ortalama 1.7 milyon tweet atilmaktadir. Tiirkiye
bul alanda diinyada 6., Avrupa’da 2. Siradadir. Tiirkiye'deki X kullanicilarinin %59'u
mobil cihazlar tercih ederek platforma erismektedir (Ferik, 2023;33-35). Internet ve
ozellikle sosyal medya kavramlarinin ortaya ¢ikis tarihleri ve gelisimleri dikkate
alindiginda, kullanic1 sayilarinin kisa siirede ve hizla arttig1 goriilmektedir. Bu artis,

s0z konusu kavramlarin toplumu etkileme kapasitesini dnemli dl¢iide artirmaktadir.

Instagram Uygulamasi;

Yaraticilarmin eski kullanimiyla iliskilendirdigi Polaroid kameralarin ingilizce'deki
"aninda" anlamina gelen "instant" kelimesiyle ve telgrafin ingilizcesi olan "telegram"
kelimesinin birlesimiyle olugturdugu bir isimdir. Bu uygulama, 2010 y1l1 Ekim ayinda

kullanima sunulmus ve o zamandan beri bireylerin anlik olarak yasadiklari anlar
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fotograf veya video g¢ekerek, bu gorselleri ¢esitli filtrelerle manipiile edip efektler
ekleyerek ve ¢oziiniirliikleriyle oynayarak takipgileriyle aninda paylasabilecekleri bir
mobil paylasim uygulamasi olmustur (Seving, 2012: 130-131) . Ilk basta sadece
fotograf paylasimina izin veren platform daha sonra video paylasimini da eklemis ve
bu ozellik duyurulduktan sadece 24 saat i¢inde diinya genelinde 5 milyon video
yiiklenmigtir. Instagram, 2012 yilinin Nisan ayinda Facebook tarafindan 1 milyar
dolara satin alinmistir. Platform her gecen gilin yeni Ozellikler ekleyerek
giincellenmektedir. Diinyada yaklasik 14 milyar kullanic1 hesab1 bulunaktadir (Bozkir,
2020; 72-73). Tirkiye’de platform kullanic1 aktif yaklasik 154 milyon hesap
bulunmaktadir. Bu durum, iilkemizi diinyada 2. sirada olmasina neden olmaktadir. Bu
ozellikler arasinda Kkisileri etiketleme, yer bildirimi yapabilme, takip -ettikleri
hesaplarin begenilerini ve en popiiler Instagram hesaplarin1 gorebilme, takip edilen
hesaplarin paylagimlarina yorum yapabilme, hashtag'leri kullanabilme ya da bunlari
inceleme, ve diger kullanicilar1 bagka hesaplarin paylasimlarinin yorum kisminda
etiketleyerek onlart yeni yapilan paylasimlardan haberdar etme gibi segenekler

bulunmaktadir (Aslan ve Unlii, 2016; Kara, 2018).

Instagram, Facebook ve X gibi diger sosyal aglarda kolayca senkronize olarak
gonderilerin paylasilmasma olanak saglamaktadir. Instagram'mm popiilerliginin
arkasinda bazi kullanict motivasyonlart bulunmaktadir. Bu motivasyonlar arasinda
paylasma istegi, her ani1 belgeleme arzusu olarak nitelendirilen dokiimantasyon
motivasyonu, digerlerinin yasamlarina géz atma ve onlarin bakis acisindan hayati
gozleme istegi olan gérme motivasyonu, paylasimlardan sonra diger kullanicilardan
gelen tepkiler ve bu baglamda bir nevi izleyici kitlesini tanimlayan topluluk
motivasyonu, paylasilan goriintiilerdeki estetik ve bu paylasimlarin filtreler
araciligiyla manipiile edilmesi sonucu ortaya ¢ikan icerigi paylasmadaki sanatsal
motivasyon ve platformu kullanirken yasanan rahatlama, zihni bosaltma anlamina
gelen terapi motivasyonu sayilabilir. Bir sosyal paylasim sitesinde faaliyet gdsteren
liderlerin imaj algis1 yaratma konusunda avantaj saglamas1 kugskusuzdur. Tiirk siyasal
sisteminde karizmatik ve yasal liderlik anlayisinin ortak bir diizlemde etkinligini
siirdiirdiigli diislintildiigiinde, bireylerin liderlere olan baglilik derecesi oldukca
yiiksektir. Ancak, gercek toplumsal baglamdaki politik katilim diizeyi ve parti igin

eylemde bulunma oranlar1 disiiktiir. Bireylerin lidere olan baglhiligi genellikle
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mitinglere, halkla ac¢ik toplantilara ve se¢imlere katilimla sinirlidir. Ancak sosyal
medyadaki katilim, fiziksel bir islem gerektirmeden kolaylikla gerceklesmektedir. Bu
nedenle Instagram’in sundugu "takip" fonksiyonu, bireylerin baglilik hissettikleri
liderleri destekleme noktasinda etkilidir. Instagram'daki etkilesim, takip adi verilen
islevle saglanmaktadir. Her kullanici, begendigi profilleri, kisileri veya kurumlari onay
vererek veya onaya gerek duymadan takip edebilmektedir. Takip siirecinin karsilikli
olmas1 durumuna takiplesme ad1 verilmektedir. Politikacilar1 takip etme olanagi sunan
Instagram, bireylerin sosyal medya araciligiyla siyasal katilimda rol gdstermesini
saglamaktadir. Takipgiler, liderlerin paylasimlarina, yorum adi verilen geri bildirim

mekanizmasiyla yanit vermekte ve boylece etkilesimli bir siire¢ yasamaktadir.

Takip iliskisinde siklikla kullanilan bir uygulama olan "Repost", liderlerin herkese
acik olarak paylastig1 iceriklerin takipgileri tarafindan kendi profil sayfalarinda
paylasilmasina olanak tanir. Bu uygulama, farkli igeriklerdeki mesajlarin zincir
seklinde birden ¢ok kullaniciya ulagsmasini saglar. Ancak, Repost uygulamasi
Instagram'in resmi bir uygulamasi degildir ve kullanicilarin Instagram hesaplar ile
eslestirmesi gerekmektedir. Bu uygulama, pasif ve aktif takip¢ilik kavramlarini igerir.
Bazi kullanicilar liderlerin paylagimlarina Repost yoluyla katilim saglarken, bazilar
sadece takip etmekle yetinir ve paylagimlara katilmaz. Giincel haberler incelendiginde,
muhalif kullanicilarin liderlerin Instagram hesaplarina olumsuz elestiri ve hakaret
niteliginde yorumlar yaptiklar1 goriilmektedir. Burada dikkat ¢eken nokta, lideri

desteklemeyen kullanicilarin negatif anlamdaki takipgiligi ve katilimidir.

Liderlerin takip iliskisi acisindan incelenmesi, hedef kitleyle kurulan baglarin
kuvvetlendirilmesi ve imajin aktarilmasini miimkiin kilar. Bireylerin sosyal
medyadaki kimlik ve iliskilerinin gercek toplumsal baglami etkiledigi diisiincesinden
hareketle, yakin ve yiiz yiize kurulan iligkiler, farkli tlirdeki se¢gmenlere ulagimi
kolaylastirabilir. Her kullanicinin etkilemesi beklenen sosyal cevresi géz Oniinde
bulunduruldugunda, katlanarak artan bir yayilim s6z konusudur. Ayrica liderin takipg¢i
sayisinin yiiksek olmasi, kararsiz segmenlerin tutumlarini etkileyebilir ve olumlu bir
imaj olusturabilir. Propaganda kokenli bir anlayis olan kalabaliklarin her zaman dikkat
cekecegi diisiincesi, siyasal iletisim siire¢lerinde aktif olarak uygulanmaktadir.

Mitinglerde kalabalikla saglanan etki, takipgi sayisiyla benzer oranda saglanabilir. Bu
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nedenle takip iligkisi, lider imajlarinin olusturulmasi agisindan siyasal bir miicadele

alan1 niteligindedir.

Sosyal medya, giindelik yagamin hemen her alanina dahil olmus ve siyasal alanda da
siyasi partilerin iletisim faaliyetlerinin gergeklestigi bir platform haline gelmistir.
Siyasi partiler, sosyal medyanin 6nemini kisa siirede fark ederek bu mecralardan
yararlanmaya baglamistir. Instagram ise siyasi partilerin ve temsilcilerinin ilgisini her

gecen giin daha da artirmaktadir.

2.4.2. Sosyal Medyanin Siyasal Alandaki Rolii

Siyaset ve sosyal medya arasindaki iligki, siyasal aktorlerin hedef kitlelerine ulasmak
icin farkli iletisim mecralarii kullanma egilimlerinden kaynaklanir. Siyasi parti
liderleri, sosyal medya araciligiyla hedef Kkitlelerini etkilemek, bilgilendirmek,
mesajlarini iletmek ve propagandalarini yapmak amaciyla ¢esitli ¢aligsmalar yiiriitiirler.
Bu cabalar, geleneksel kitle iletisim araclarmin yani sira sosyal medya platformlarini

da igerir.

Sosyal medya, siyasi iletisim faaliyetlerinde énemli bir rol oynar. Siyasal aktorler,
sosyal medya aracilifiyla hedef kitlelerine daha genis bir alan agar ve onlar
etkilemeyi, yakalamayir ve yonlendirmeyi amaglarlar. internet ve teknolojinin
gelisimiyle birlikte, sosyal medya kisa siirede siyasal katilimin 6nemli bir unsuru
haline gelmistir. Siyasi amacl faaliyetlerde bulunan kullanicilar, sosyal medya
platformlarinda anlik paylasimlarda bulunarak diger kullanicilarla etkilesimde bulunur

ve siyasal igerikleri takip ederler.

Sosyal medyanin 6nemi, vatandaglarin siyasal katilim gosterdigi sistemlerde hesap
verebilirligin saglanmasi acisindan da ortaya ¢ikar. Hesap verebilirlik, toplumsal ve
siyasal yapilarin istisareye dayal1 bir yapida islemesinin 6nemli bir ilkesidir. Baskici
rejimlerde yasayan insanlar, sosyal medyay: kullanarak kendilerini ifade etme ve
seslerini duyurma imkanina sahip olurlar. Ancak, bu durumun yani1 sira bazi otoriter
rejimler, sosyal medya diizenlemeleri ve kullanici takibi gibi 6nlemlerle vatandaslarin

ozgiirlikklerini kisitlayabilirler.
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Siyasal katilimin kavramsal olarak genis bir yelpazede degerlendirilmesi
gerekmektedir. Siyasal katilim, farkli bicimlerde ve araglar kullanilarak
gerceklestirilebilir. Sosyal medya, hem katilim araci hem de baski araci olarak
kullanilabilecek bir potansiyele sahiptir. Ozellikle sosyal medya, vatandaslarin mesru
siyasal katilimim1 destekleyebilecegi gibi, ayni zamanda baskici rejimlerdeki

vatandaslarin ifade 6zgiirliigiinii savunma araci olarak da islev gorebilir.

Medya, siyasetin ve kamuoyunun yonlendirilmesinde 6énemli bir rol oynamaktadir.
Siyasal olgular, diisiinceler, olaylar, tartismali durumlar ve kurumlar hakkinda
medyanin sagladigi bilgiler ve algilar, siyasal ve kamusal algilamay: etkileme giiciine
sahiptir. Ozellikle sosyal medyanimn yiikselisiyle birlikte, iletisimin artmasiyla

medyanin etkisi her alanda daha belirgin hale gelmistir.

Medyanin teknolojik gelisimindeki hizli ilerleme, 6zellikle siyaset alaninda medyanin
giiclinii artirmistir. Bu durum, medyanin siyasetgiler lizerinde biiyiik bir etkiye sahip
oldugu ve siyasetin medya tizerinden yogun bir sekilde yapildigi bir ortam
olusturmustur. Ozellikle uluslararasi biiyiik sermayelerin etkisiyle medya, siyasetcileri

kendine muhtag hale getirecek sekilde giiclenmistir.

Medya, modern toplumun ihtiya¢ duydugu politik iliskilerin siirekli olarak yeniden
iiretilmesine katki saglamaktadir. Ancak medya, yasama yetkisine sahip olmadig1 i¢in
siyasilerle 6zel bir iligki icindedir. Medyanin sahip oldugu gii¢, siyasetcilerin
kamuoyunu yonlendirme g¢abalarini etkileyerek, kamuoyunu belirli bir yone ¢ekme

giiciine sahiptir.

Politik glindemi belirleme konusunda yapilan arastirmalar, medyanin kamu giindemini
etkiledigini ve siyasal karar vericilerin ve siyasal yiiriitme planinin giindemini
etkiledigini gostermektedir. Medyanin sundugu bilgiler, siyasal giindemi dogrudan
etkileyebilmektedir. Ayrica medya, politik konularda da 6nemli bir rol oynayarak

siyasi liderlerin ve politik eylemlerin dogasini ve yoniinii degistirebilmektedir.
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Siyasal karar vericiler, medyanin kabul edilebilirlik ihtiyacina dayanan yonlendirme
giiclinli 6nemserler. Kendi politikalarint mesrulastirma ve olumlu bir imaj olugturma
amactyla medya ile iliski icinde olurlar. Giinlimiizde, kitle iletisim araglarinin
geleneksel ve sosyal medya olarak ¢esitlenmesi, siyasetin modern zamanlarda medya

iizerinden yiiriitiilmesini saglamistir.

Siyasetcilerin medyaya olan ilgisi, medyanin toplum iizerindeki ikna giiciine
inanmalarindan, demokratik bir ortamda toplumla bulugsmanin gerekliliginden ve
kamuoyunu olusturmak i¢in medyanin roliinden kaynaklanir. Medya, siyasi odaklarin
mesruiyetini korumak ve varligini siirdiirmek i¢in énemli bir ara¢ haline gelmistir.
Medya, psikolojik olarak bireylerin benliklerine derinlemesine etki ederek, sdylem ve
eylemlerine yon verir. Edward Herman ve Noam Chomsky'nin siyasal propaganda
modeli, medyanin hiikiimet politikalarini ve toplumun diisiincelerini nasil etkiledigini

aciklar (Cakmak, 2021: 48-49).

Medya kuruluglart genellikle biiyiik sermaye sahiplerinin kontroliinde oldugundan,
siyasi aktorlere bagimlidirlar ve onlarin bakis ag¢ilarini yansitirlar. Bu nedenle, medya
haberleri genellikle siyasi erklerden gelen resmi bilgilere dayanir ve bu kaynaklar
medya kuruluslar1 i¢in tercih edilen bir konumdadir. Ancak medyanin, bazi
durumlarda etik degerlerden odiin vererek, kendi ikbal ve alan kaybi endisesiyle
onyargili ve yasadisi suglamalara bulasarak nesnellik ve tarafsizlik ilkelerini ihlal ettigi

goriilebilir (Soydan, 2023: 203-204).

Sosyal medya, modern yasamin vazgecilmez bir parcast haline gelmis ve
kullanicilarina iletisimden bilgi edinmeye kadar genis bir yelpazede olanaklar
sunmustur. Diinya genelinde milyarlarca insanin sosyal medya araglarin1 kullandigi
diistintildiiglinde, bu teknolojinin giinliikk yagsamimizi etkilemesi kaginilmazdir. Sosyal
medyanin bu hizli yayilmasi, siyaset¢ilerin dikkatini ¢ekmis ve birgok siyasetci,

secmenlere dogrudan ulagsmak i¢in kisisel sosyal medya hesaplarini tercih etmektedir.

Yeni medya aracglari, geleneksel medyanin eksik kaldigi anlik erisim ve etkilesim
imkanlar1 sunarak onu tamamlayic1 bir rol {istlenir. Ornegin, bir haberin televizyonda

ya da radyoda yaymlanmasiyla, o anda o medya aracina erisimi olmayan kisiler bu
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haberi kacirabilirler. Ancak sosyal medya platformlari, haber akislarinin
giincellenmesi ve ge¢mis paylasimlara erisim imkani saglayarak bu tiir eksiklikleri
ortadan kaldirir. Bu nedenle siyasiler, haber ajanslari veya gazetelerde yer alan
icerikleri sosyal medya hesaplarindan da paylasarak hem daha genis kitlelere ulagsmay1
hem de daha uzun siire glindemde kalmay1 hedeflerler. Bu alanda bir¢ok siyaset¢inin
profesyonel ekiplerle c¢alistigi bilinmektedir. Gelismelere ayak uydurarak cagin

gereksinimlerine uyum saglamak, basarili olmanin temel gerekliliklerinden biridir.

Sosyal medyanin siyasal iletisime yonelik ii¢ temel islevi bulunmaktadir. ilk olarak,
sosyal medya, kullanicilara tartisma ve etkilesim imkani1 sunarak adeta bir kiiresel
meydan islevi goriir. Ikincisi, gayri merkezi yapisi sayesinde kolayca
engellenememesi nedeniyle Orgilitlenme, eyleme ge¢me ve organize hareket etme
konularinda serbestlik saglar. Son olarak, gen¢ niifusa yiiksek oranda ulasabilmesi
sebebiyle, genglerin siyasi katilimini artirmasina katkida bulunur. Sosyal medya
platformlarinda herhangi bir konu aninda giindeme getirilebilir ve binler, milyonlar
hatta milyarlarca kullanicinin goriis ve yorumuna sunulabilir. Bu platformlar, geng

se¢menlerin etkilenmesi ve siyasi katilimin artirilmasi i¢in 6nemli bir aragtir.

Sosyal medyanin siyasal iletisime sundugu kolayliklar, siyasal katilim diizeyini
artirarak demokratik yapinin giliglenmesine katki saglar. Sosyal medya araglar1 ve
internet erisimi sayesinde daha fazla kisiye ulasilabilir hale gelen siyasi igerikler,
siyasete olan ilgiyi artirir. Bu da siyasi partileri ve siyasi gruplari bu alanda daha aktif
olmaya yonlendirir. Sosyal medyanin paylasim kolaylig1 ve diisiikk maliyeti, siyasi

cesitliligi tesvik ederek farkli seslerin duyulmasini saglar.

2.4.3. Sosyal Medyanin Siyasal Iletisime Katkilar

Tiirkiye'de siyasal iletisim siireci, iletisim araglarinin katilimiyla 6nemli 6l¢iide degisti
ve siyasi partiler arasinda rekabet artti. Ancak, son on yilda sosyal medyanin
yiikselisiyle birlikte siyasi partilerin odak noktast bu alana kaydi. Artik her se¢gmen,
cep telefonlarina indirdikleri uygulamalar araciligiyla diinya ile iletisim kurabilir ve
giincel olaylardan haberdar olabilir. Bu durum, siyasal partilerin iletisim

teknolojilerine uyum saglamasit ve uzman ekiplerle ¢aligmasi gerekliligini ortaya
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cikardi. Giinlimiizde neredeyse her siyasal partinin bir sosyal medya departmani
bulunmakta veya tanitim&halkla iligkiler veya propaganda faaliyetleri departmani

altinda gorevli bir sosyal medya uzmani istihdam edilmektedir.

Siyasal iletisimdeki 6nemli siireclerden biri, 6zellikle se¢im donemlerinde diizenlenen
siyasi kampanyalardir. Partiler, kurumsal yapilarina uygun olarak vaatler sunarken,
aynt zamanda adaylar da se¢im ¢evrelerine ve se¢men kitlelerinin beklentilerine
yonelik vaatlerde bulunmaktadir. Bu unsurlar birbirini tamamlayan bilesenlerdir ve
kampanyanin basaris1 i¢in temel stratejileri olustururlar. Ayrica se¢im
kampanyalarinin farklilagmasi icin stratejilerin 6nceden belirlenmesi ve yaratici
yaklasimlarin benimsenmesi 6nemlidir. Yeni iletisim teknolojileri, insan merkezli yeni
platformlar sunarak kampanya stirecini dogrudan etkilemektedir. Giin gegtik¢e daha
fazla insanin yeni iletisim teknolojilerini kullanmasiyla, parti adaylarimin ge¢misleri,
vaatleri ve adaylik nedenleri gibi kampanya bilgileri, segmenlere daha kolay ve hizl

bir sekilde ulagmaktadir.

2.4.4. Tiirk Siyasetinde Sosyal Medya Calismalar:

Telekomiinikasyon sektorii, yasamimizin her alaninda kokli degisikliklere yol
acmustir. Bilgisayar teknolojisinin ve internetin hizla gelismesi, sanal diinyanin giinliik
yasamimizin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesine neden olmustur. Ozellikle 2000'li
yillardan itibaren sosyal medyanin yaygin kullanimi, iletisim kavramini yeni bir
boyuta tagimistir. Bu degisimle birlikte akilli telefonlar ve tabletler gibi cihazlar
yayginlasmis ve iletisim kanallari da bu dogrultuda evrim gegirmistir. Modern
yasamin bir parcasi haline gelen sosyal medya, kullanicilara iletisim kurma ve giincel
geligmeleri takip etme imkani sunar. Diinya niifusunun biiyiik bir kisminin sosyal
medya platformlarin1 kullandig1 diisiiniildiigiinde, bu teknolojinin yasamimizin her

yOniinii etkiledigi agiktir.

Tiirkiye'de ise siyasi partilerin internet lizerindeki varligina dair ilk belirtiler 2004
yilinda goriilmeye baglamis olsa da, asil dnemli adimlar 2011 Genel Secimleri ile
atilmistir. Ozellikle 2008'den itibaren secime katilacak partilerin liderleri ve adaylari

sosyal medya hesaplart agmislardir. Secim sonrasinda, iktidar ve ana muhalefet
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partilerinin sadece Facebook'ta 500'den fazla hesaba sahip oldugu belirtilmistir.
Ayrica, secime katilan tim partilerin sosyal medyay1 etkin bir sekilde kullandigi

gbzlemlenmistir.

2011 Genel Secimleri, Tiirkiye'de sosyal medyanin aktif olarak kullanildig ilk se¢im
olarak one ¢ikmigtir. Daha Once siyasi partilerin YouTube gibi platformlarda da
faaliyet gosterdigi bilinmektedir. Ug yil sonra Tiirkiye'nin siyasi tarihinde ilk kez bir
Cumhurbagkanlig1 se¢imi gerceklesmis ve Recep Tayyip Erdogan, rakipleri
Ekmeleddin Mehmet Thsanoglu ve Selahattin Demirtas't geride birakarak Tiirkiye
Cumbhuriyeti'nin ilk dogrudan se¢ilen Cumhurbaskani olmustur. Bu siiregte, tiim
adaylar sosyal medya araglarimi etkin bir sekilde kullanmiglardir. Erdogan,
"milletinadami.com" ve "erdogangonullusu.com" gibi web siteleri araciligiyla
secmenlere ulasmis ve "seninleyizerdogan.com" adli bir siteyle de se¢menlerle
baglarii giiglendirmistir. Site, liye ve misafir girigi segenekleri sunmus ve mitinglerde
cekilen fotograflar1 paylasarak kisilere etiketleme olanagi saglamistir. Ayrica, tim
sosyal medya platformlar aktif bir sekilde kullanilarak segmenlerle lider arasindaki

baglar giiclendirilmistir.

Kasapoglu'na gore, 2013 yilindaki Gezi Olaylar1 sonrasinda Ak Parti, sosyal medya
araclarina daha fazla 6nem vermis ve siyasi parti i¢inde en hizli organize olabilen parti
olmay1 basarmistir. Sonraki se¢imlerde de sosyal medya araglarina olan ilginin artarak
devam ettigi gozlemlenmektedir. Bu artisin nedenlerinden biri, sosyal medya
kullanimindaki stirekli ve hizli artig ile insanlarn bu platformlara kolayca
erisebilmesidir. Ozellikle geng neslin televizyon izlemek ve gazete okumak yerine
sosyal aglarda vakit gecirmesi, siyaset¢ilerin bu platformlara hakim olmasinin énemini

artirmistir.

Unlii siyasal iletisim uzman1 Dick Morris, sosyal medyanin siyasal iletisim ve segim
kampanyalari iizerinde 6nemli bir etkisi olacagini belirterek goriislerini su li¢ baglikta
Ozetlemistir (Morris, 2019):

« Internet, segmenlere daha kolay oy kullanma imkén1 sunacagindan, segimlere

katilim artacaktir.
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* Siyaset, geleneksel medyadan internete kaydikca, internet teknolojisi daha
diizgiin ve interaktif demokrasiyi tesvik edecektir.

» Se¢im kampanyalar1 daha diisiik biitcelerle gerceklestirilebilecektir. Ciinkii
siyasi partiler ve adaylar, mesajlarin1 internet lizerinden iicretsiz veya daha

ekonomik yontemlerle hedef kitlelerine ulagtirabileceklerdir.

Sosyal medya, se¢im donemlerinde siyasetciler ve siyasi partiler tarafindan yogun bir
sekilde kullanilmistir. Bircok {ilkede, sosyal medya platformlart se¢im
kampanyalarinda en 6nemli iletisim aracglart haline gelmistir. Sosyal medya araglarinin
kisa tarihine ve Facebook, X gibi popiiler platformlarin hizmet vermeye baglamasinin
iizerinden bes yil gibi kisa bir slire gegcmesine ragmen, bu araglar politikacilarin
dikkatini c¢ekmistir. Siyasetciler, sosyal medya araglar1 sayesinde amaglarini ve
kendilerini tanitabilecekleri bir platform elde etmiglerdir. Ayrica, bu ortamlar
araciligiyla segmenin nabzini Slgebilirler ve aldiklari geri bildirimlerle politikalarini

yeniden gozden gecirip yeni agilimlar yapabilirler.

Siyasetciler, gen¢ se¢mene ulasma zorlugunu asmak i¢in sosyal medyadan
faydalanmaktadirlar. Ayrica sosyal medya, sadece konusulanin dinlendigi miting
ortamindan etkilesimli bir ortama gecerek, daha demokratik bir atmosfer

olusturmaktadir.

2.4.5. Siyasal iletisim ve siyaset iliskisi

Siyasal iletisimin siyasetle olan iliskisini analiz etmek, hem siyaset biliminin hem de
siyasal teorinin bilimsel bir temele oturtulmasiyla miimkiindiir. Siyasal iletisim,
disiplinler aras1 caligmalarin katkistyla akademik bir ¢ergeveye kavusmustur. Siyasetin
bilimsel bir yaklagimla ele alinmaya baslamasi, siyasal iletisimin bir kavram olarak
dogusuyla es zamanhidir. Bu siireg, Ikinci Diinya Savas1 sonrasinda demokrasilerin
yeniden insa edilme arzusu ve siyasal toplumsallasma anlayisina dayanmaktadir

(Tokgoz, 2020: 84).

Birinci Diinya Savagi'ndan sonra Avrupa'da Nazi rejimi ve bazi fasist uygulamalarin

etkisiyle, ikinci Diinya Savasima kadar gecen siirede tahrip edilen demokrasiler,
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istenen ideolojilere boyun egmeye zorlanmis ve siyasal topluluklarin olusturulmasi
hedeflenmistir. Tkinci Diinya Savas ile birlikte demokrasinin yeniden insas1 giindeme
gelmis, siyasal kitlelerin diisiinme, inanma ve direng gésterme bigimleri kamuoyunun
yeniden sekillenmesine yol agmistir. Bu siireg, ABD’de siyasal iletisimin bir kavram

olarak siyaset bilimi alanina dahil edilmesini kolaylastirmistir (Tokgdz, 2020: 85).

Siyaset bilimi, siyasal otoriteyle iligkili kurumlart ve bu kurumlarin olusumunda ve
gelisiminde belirleyici olan davranislart inceleyen bir bilim dal1 olarak tanimlanabilir.
Siyasetin bilimsel bir disiplin olarak ele alinmasi, diger bilim dallarinda oldugu gibi
iic asamadan ge¢cmeyi gerektirir: gdzlem, siiflandirma ve yorumlama. Gozlemlenen
olaylarin siniflandirilmas: sonucunda degismez ve evrensel bir neden-sonug iligkisi
ortaya cikarsa, bu durum bilimsel bir yasa oldugunu gdosterir. Bilimsel ¢aligmalar
arasindaki farkliliklar, toplumsal bilimler ile fizik bilimleri arasindaki fark: da ortaya
koyar. Bu bilimler gézlem asamasiyla baglar. Ancak fizik bilimlerinden farkli olarak,
toplumsal bilimler ve siyaset biliminde gézlemci, gdzlemini toplumun i¢inden yapar
(Kislali, 2016: 19-20). Bu baglamda, siyaset biliminde kullanilan tim yontem ve
teknikler, ayn1 zamanda siyasal iletisimde de kullanilmaktadir. Siyasal iletisimin
ortaya ¢ikis siireci, siyaset biliminde iletisime dair unsurlarin 6n plana ¢ikmasi ile
gerceklesir. Burada temel soru, siyasetin neden yapildigidir. Bu sorunun cevabi iktidar
olmaktir. Bu baglamda, siyasal iletisimin neden yapildig1 sorgulandiginda, iktidara
ulagsma yolunda kullanilan bir iletisim yontemi olarak ele alinabilir (Kiligaslan, 2013:

36).

Siyasal iletisimin siyasetle olan bagi dogrudandir, dolayli degildir. Siyasetin toplum
veya belirli hedef kitlelere iletilmesinde, iletisimin kaynagi bizzat siyaset olur. Siyaset
olgusu ve siireci, siyasal iletisimin olgu ve siirecini de sekillendirir. Siyasal iletigim
icinde yer alan herhangi bir siyasal aktoriin gerceklestirdigi faaliyet, dogas1 geregi
siyasaldir. Baska bir deyisle, bilimsel olarak bir olayin incelenmesi genellikle siyaset
biliminin konusu olur. Bu agidan, siyaset biliminin belirledigi konular, siyasal

iletisimin belirledigi konular ve isleyisle yakindan iligkilidir (Aziz, 2019: 10).

Sosyal iletisim, iletisim disiplini i¢inde 6nemli bir yer tutar ve Ozellikle siyasetle

iliskilidir. Bu iliski genellikle yonetim, iktidar ve egemenlik kurma amagclar1 etrafinda



50

sekillenir. Siyasal iletisimin etkili olabilmesi icin, hedef kitleyi etkileyerek ikna etme
gerekliligi vardir. Bu nedenle, siyasal iletigim stratejilerini ve siire¢lerini iyi anlamak
onemlidir. Siyasal iletisim kavramini degerlendirirken, ideoloji, kiiltiir, propaganda
gibi faktorlerin yani sira iilkenin siyasal, sosyolojik ve ekonomik ger¢eklerini de goz
ontinde bulundurmak gerekir. Medya ise bu faktorleri birbirine baglayan 6énemli bir

sosyal agdir.
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3. YONTEM

3.1.Arastirmanin Amaci

Arastirmanin amacint 28. Dénem 14 Mayis 2023 tarihli Milletvekilligi Genel
Secimleri ve Cumhurbagkanligi Se¢imleri i¢in mecliste grubu bulunan bazi siyasi
partilerin se¢gmene ulasmak amaciyla kullanmig olduklar1 sosyal medya
platformlarinda (X, Instagram, Facebook) yer alan paylasimlarinin (fotograf, video,
metin) konu farkliliklarini ortaya koymak, paylasimlarin etkilesimlerine neden olan
begeni ve yorum sayilarinin tespiti ve paylasim basina orani, takipei kitlelerin hangi
tiir paylagimlara daha ilgi gosterdigini, farkli siyasi parti takipei kitlelerinin etkilerinin
incelenmesidir. Bilindigi iizere, son yillarda artan geng¢ niifus ve segmen sayisi ile
birlikte siyasi partilerin ve adaylarin se¢menlerin tamamina ulasmasi giderek
zorlagmaktadir. Sosyal medya ise bu zorlugun iistesinde gelmek icin en biiylik
kolayliktir. Bu nedenle neredeyse tiim siyasi partiler ve adaylar etkin bir bigimde
cesitli platformlar1 kullanmaktadir. Bu kullanimlar se¢mende karsilik bulup

bulmamasi hem siyasi partiler hem de arastirmacilar i¢cin 6nem tasimaktadir.

3.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evreni olarak 14 Mayis 2023 tarihinde yapilan Milletvekilligi Genel
Secimi sonrasi mecliste grubu bulunan Ak Parti, MHP, CHP ve lyi Parti’ye ait olan
resmi Facebook, X ve Instagram sosyal hesaplar1 secilmistir. Bu hesaplarda yer alan 1
Ocak — 14 Mayis 2023 tarihleri arasinda 14 Mayis 2023 Milletvekilligi Genel
Secimleri ve Cumhurbagkanligi Se¢imleri icerikli paylagsmis olduklari gonderiler
(video, fotograf, metin) alinmistir. Bu farkli platformlarda yer alan gonderilere ait
begeni, paylasim, yorum, goriintilenme, yeniden paylasim gibi etkilesim
ozelliklerinin sayist tespit edilmistir. Elde edilen verilen her siyasi partinni takipgi
kitlesine gore degerlendirilmistir. Bununla birlikte, se¢im siirecinde HDP, Yesil Sol
Parti ve Dem Parti seklinde farkli isim degisikiliklerine giderek, farkli resmi hesaplara
sahip siyasi olusumun bu durumu analiz siirecinde yaganacak veri kayiplarina, yaniltici

sonuglara ve bir takim aksiliklere sebebiyet vermemesinden dolay1 bu isimle yer alan
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siyasi partiler calismaya dahil edilmemistir. Etiket, paylasim ve kullanici sayilarindaki
resmi hesaplar lizerindeki degisimler ¢alismada 6n goriilemez hatalara neden olacagi

diistinilmektedir.

3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin birinci ve ikinci bdliimlerinde konu ile ilgili literatiir taramasi yapilarak
yazilmis olan kitap, makale, dergi yayinlari, internet kaynaklar1 taranarak kavramsal
cergevesi olusturulmustur. Aragtirmada sosyal bilimler alaninda siklikla tercih edilen
nitel arastirma tekniklerinden igerik analizi yonteminden yararlanilmistir. Elde dilen
veriler arastirmaci tarafindan tanmimlanip ve yorumlanmustir. Igerik analizi yontemi
uygulanacak olan boliimiin verileri siyasal partiler tarafindan kullanilan Facebook, X
ve Instagram hesaplarindan elde edilmistir. Siyasi partilerin resmi hesaplar1 tizerinden
yapilan paylagimlarin ekran fotograflarinin alinabilmesi daha sonra yapilacak olan

aragtirmalar1 miimkiin hale getirebilmektedir.

3.4. Arastima Hipotezi

21. ylizyilla birlikte, sosyal yasantinin her alaninda yer alan sosyal medya, siyasi
partiler tarafindan, kitlelere ulasma amaciyla da oldukca kullanilmaktadir. Ozellikle
de tiim diinya {ilkelerinde yaygin olarak kullanilan Facebook, X, Instagram gibi
platformlar1 kacinilmaz iletisim araglar1 olarak benimsemislerdir. Hig¢ siiphesiz bu
etkili iletisim ag1 olan sosyal medya siyasal partilerin siyasal iletisimlerini
gerceklestirdikleri bir alana déniismiistiir. Ozellikle son yillarda sosyal medyay1 aktif
olarak kullanan siyasal partilerin, yeni bir siyasal iletisim dili olusturduklar

goriilmektedir.

Siyasi partilerin faaliyetleri, sosyal sorumluluk projeleri, se¢men kitlesine iletilecek
mesaj yada bir fikir, lilke glindemine dair yada diinyada olup biten bir olay i¢in 6n
goriilen diisiinceleri paylasma vb. birgok mesele ile ilgili resmi agiklama yada
politikalar dogrudan sosyal medya lizerinden aktarilmaktadir. Arastirmanin temel
hipotezi, Siyasi partilerin kullandiklar1 sosyal medya icerikleri ve onlarin siyasal

konumlari, ideolojik sdylemleri ve segcmen yapilarina gore degisiklik gostermektedir.
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4. BULGULAR

Arastirma kapsaminda 1 Ocak 2023- 14 May1s 2023 tarihleri arasinda siyasi partilerin

yaptiklar1 sosyal medya platformlarindaki paylagimlara ait bulgular yer almaktadir.

Asagida yer alan Tablo 4.1°de siyasi partilerin sosyal medya platformlarindaki takipg¢i
sayilar1 yer almaktadir. Ak Parti, takip¢i sayist bakimidan tiim platformlarda ilk
sirada bulunmaktadir. Facebook’ta 3 milyon, X te yaklasik 3.4 milyon, Instagram’da
ise 1.7 milyonluk takip¢i sayist bulunmaktadir. Ardindan MHP, Facebook’ta 2.1
milyon, X’te yaklasik 2.8 milyon, Instagram’da ise 897 bin takipgi sayist ile
izlemektedir. ve CHP’nin Facebook’ta 1.8 milyon, X’te yaklasik 2.7 milyon,
Instagram’da ise 839 bin takipgi sayisi oldugu goriilmektedir. Siyasi partilerin takipg¢i
sayis1 bakmindan son sirada Iyi Parti gelmektedir.

Ak Parti, Tiirkiye’de en ¢ok parti liyesine sahip siyasi parti konumundadir (Indyturk,
2024). Ayrica, 2002 yilindan beri iktidar konumunda olup hiikiimet kurma ve tilkeyi
yonetme yetkine sahiptir. Bu nedenle de sosyal medya alanlarinda en fazla takipgi
sayisina ulagmis olmasi tabii bir durum olarak aciklanabilir (Dari, 2018:2-4). MHP ve
CHP, gerek kurulus gerekse yonetimsel olarak belirli bir ideoloji ve kitleye hitap eden
siyasi partilerdir. Bu siyasi partiler de belirli bir kitleye hitap etmeleri nedeniyle hatiri
sayilir bir takipci kitlesine sahiptirler. lyi Parti, yeni kurulmus bir siyasi parti olsa da,
sOylemleri ile genel itibariyle genc niifusa ve Ozellikle de ilk kez oy kullanacak

se¢mene yonelik propogandalari nedeniyle belirli bir takip¢i sayisine ulagsmaistir.

Tablo 4.1. Siyasi partilerin sosyal medya platformlarindaki takipgi sayilari

Facebook X Instagram

Ak Parti  3.000.000 3.468.000  1.700.000
MHP 2.100.000 2.755.000  897.000
CHP 1.800.000 2.716.000  839.000
Iyi Parti 445.000 1.135.000  299.000
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Tablo 4.2°de siyasi partilerin sosyal medya platformlarinda yer paylasimlarin tiirleri
tespit edilerek verilmistir. Resim, video veya metin olarak yapilan paylagimlarda
platformlarda ortak yayinlanan ve ayni olan igerikler tek olarak alinmistir. Paylagim
tiirlerinde video %48’lik oranla en fazla kullanilan igerik tiirii olmustur. Bu igerik
tiirtinii %74°lik kullanum orani ile en fazla CHP nin kullandig1 gériilmektedir. Resim
tiirii igerik kullaniminda ise %49 ile lyi Parti’dir. 686 toplam paylasim sayisi ile en
fazla paylagim yapan siyasi parti Ak Parti oldugu tespit edilmistir. 619 paylagim ile
CHP 2., MHP 611 ile 3. Sirada yer alirken, Iyi Parti 409 icerik sayist ile son sirada yer
almaktadir. Mecliste grubu bulunan bu 4 biiyiik siyasi partinin 1 ocak-14 Mayis 2023
tarihleri arasinda tim platformlarda toplamda 2325 farkli igeriklerde paylasimda

bulunduklar1 goriilmektedir.

Siyasi partiler paylasim sikliklarini ve tiirlerini takipci kitlelerinin verdigi etkilesime
gore yapmaktadirlar. Her siyasi partinin se¢men kitlesinin yansittig1 yada istedigi
mesaj farkli olmaktadir (Argm, 2019: 328). Ornegin, CHP, paylasimlarinin biiyiik bir
kismini videolu mesajlarla se¢cmene ulastirirken, diger partiler videolu paylasimlari
CHP’ye nazaran daha dengeli kullandiklar1 gériinmektedir. CHP ana muhalefet partisi
olmasinin verdigi pozisyon ve hitap ettigi kitle bakmindan video igerikli paylasimlarin
daha etkin oldugunu gostermektedir. Ozellikle segim siirecinde elestirel igerikli
paylastig1 videolar ve agiklamalar siireci yonetmesinin de veridigi ilgi nedeniyle ¢cok
fazla izlenme sayisina ulagmistir. Metinsel paylasimlar ise, tim siyasi partilerin son
tercihi oldugu goriilmektedir. Bunun sebebi ise, metinsel aciklamalr1 sosyal medyada
okumak takipei i¢in uzun siireli, sikic1 ve dikkat gerektiren bir durum oldugu igin
karsilik bulmadigi diisiintilebilir. Metinsel paylasimlar her ne kadar fazla mesaj
icerebilse de, ilgi ve farklilik agisindan kisir kalmaktadir. O ylizden, partiler gosel ve

video igerikli paylagimlara daha fazla 6nem vermektedir.

Tablo 4.2. Siyasi partilerin sosyal medya platformlarindaki paylasim tiirleri
Resim (%) Video (%) Metin (%) Toplam

Ak Parti 318 (46)* 277 (40) 91 (14) 686
MHP 323 (53) 199 (32) 89 (15) 611
CHP 31 (5) 460 (74) 128 (21) 619
fyi Parti 201 (49) 191 (47) 17 (4) 409

*Paylasim tiiriiniin toplam paylagim say1s1 igerisindeki yiizdeligi
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Tablo 4.3 ve Sekil 4.1°de siyasi partilerin sosyal medya platformlarinda yapmis
olduklar1 resim, video ve metin esaslt paylasimlarinin partiler arasindaki dagilimini
gostermektedir. Resim tiirii toplam 873 paylasimin 323 ile yani %37’sini MHP
paylasmistir. 31 paylagimla yani %3’liik resim paylasimi sayisi ile CHP en az paya
sahip olan parti konumundadir. Video tiirii paylasimlarda; 1127 videonun 460’1n1 yani
%41°ini CHP paylasmistir. Bu oran diger siyasi partilere oranla oldukca yiiksektir. Bu
mecrada, Iyi Parti, %17’lik payla en az video paylasan siyasi partidir. Metinsel
paylasimlarda, 128 paylasimla CHP ilk sirada, 17 paylasimla Iyi Parti son sirada yer

almaktadir.

Paylagim tiirlerinin farkliliklar1 sisyasi partilerin takipgileri ve segmenleri tarafindan
kabul edilebilirligi ile dogru orantili oldugu sdylenebilir. Takipgi kitlesinin etkilesim
tepkisi, paylasimlarin devamliligi noktasinda 6énemli bir ipucudur. Bununla birlikte,
siyasi partilerin gegmisten gelen liskanliklari, gelenekleri, tarzlar1 da bulunmaktadir.
Tiim bunlar, siyasi partilerin paylasim tiirlerini farkli oranda kullanmalarina neden
olmaktadir. MHP resim tiiriinde 6ne ¢ikarken, CHP video ve metinsel paylasimda 6ne

cikmaktadir.

Tablo 4.3. Siyasi partilerin sosyal medya platformlarindaki paylasim dagilinmi
Resim (%)  Video (%) Metin (%)

Ak Parti 318 (36)* 277 (24) 91 (28)
MHP 323 (37) 199 (18) 89 (27)
CHP 31 (3) 460 (41) 128 (39)
Iyi Parti 201 (24) 191 (17) 17 (6)
Toplam 873 1127 325

*Paylasim sayisinin toplam paylasim sayisi igerisindeki yiizdeligi
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Resim Video Metin

QOO

= AkParti = MHP = CHP = lyi Parti = AkParti = MHP = CHP = lyi Parti s AkParti " MHP = CHP = lyi Parti

Sekil 4.1. Siyasi partilerin paylasim sayilarmin dagilimi

Siyasi partilerin Facebook platformunda paylastiklari resim formatindaki paylasimlara
ait veriler Tablo 4.4’te yer almaktadir. Buna gore, En fazla resim paylasimini 323 ile
MHP, ardindan 318 ile Ak Parti yapmistir. CHP ise, 31 resim ile bu alanda olduk¢a
geride kalmistir. Buna ragmen, CHP paylasim basina diisen begeni ve yorum
ortalamasinda ilk sirada yer almaktadir. Toplam begeni sayilarinda ise 22.217 ile Ak
Parti ilk sirada yer almkatadir. Toplam yorum sayisinda da yine Ak Parti 310 ile ilk

siradadir.

Facebook, sosyal medyalar icerisinde en eski ve en yaygin olarak kullanilan
platformdur (Karayilmazlar vd., 2019:49-50). Kullanic1 kitlesi 6zellikle orta yas ve
iizerininin yogun vakit gecirdigi bir platform olan facebook, segmen kitlesi olarak da
hatirisayilir bir kitleye hitap etmektedir (Caligkan ve Mencik, 2015:259). Ak Parti ve
MHP, gelenekleri olan ve gecmisten beri bir kiiltiire bagli hareket eden siyasi
partilerdir. Ozelikle kitle olarak paylasim sayilarinin oldukga yiiksek oldugu
gorlilmektedir. Bu da begeni sayisindaki toplam artisi beraberinde getirmektedir. CHP
ve lyi Parti ise Facebook platformunu diger partilere nazaran daha az kullanarak
aslinda daha gen¢ se¢mene yoneldigini gostermektedir. CHP’nin bu platformda
toplam paylasim sayisinin sadece 31 olmasi, paylasim bagina begeni sayisinin oldukca

yiiksek olmasini da beraberinde getirmektedir.
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Tablo 4.4. Siyasi partilerin Facebook’ta paylastiklar1 resimlere ait veriler

Paylasim  Begeni Yorum Begeni Yorum
Sayis1 Sayis1 Sayis1 Ortalamas1 Ortalamasi
Ak Parti 318 22.217 310 69,86 0,97
MHP 323 5891 160 18,24 0,50
CHP 31 3113 203 100,42 6,55
Iyi Parti 177 1528 69 8,63 0,39

Siyasi partilerin Facebook platformunda paylastiklar1 video formatindaki paylagimlara
ait veriler Tablo 4.5’te yer almaktadir. Bu alanda 460 video ile CHP ilk sirada yer
almigtir. CHP’yi 199 video ile MHP izlemektedir. 93 video ile Ak Parti Facebook
platformunda en az sayida video yayinlayan siyasi parti konumundadir. Buna ragmen
93 videoya aldig1 38.854 begeni sayist ile Ak Parti bu alanda en 6nde siradadir. Video
bagina diisen begeni ve yorum sayisi ortalamasi bakimdan Ak Parti diger siyasi
partilere gore daha basarilidir. Bu alanda dikkat ¢eken digre bir nokta, CHP nin toplam

yorum sayisinda 776 ile ilk sirada yer almasidir.

Tablo 4.5. Siyasi partilerin Facebook’ta paylastiklar1 videolarla ait veriler

Paylasim  Begeni Yorum Begeni Yorum
Sayisi Sayisi Sayisi Ortalamas1  Ortalamasi
Ak Parti 93 38.854 711 417,78 7,65
MHP 199 4211 490 21,16 2,46
CHP 460 2549 776 5,54 1,69
Iyi Parti 191 1936 399 10,14 2,09

Tablo 4.6°da siyasi partilerin Instagram’da paylastiklar1 resimlere ait verilere yer
verilmistir. Facebook platformuna benzer bir tablo burada da karsimiza ¢ikmaktadir.
Resim paylasim alaninda 6n swrada Ak Parti, MHP gelirken onlari Iyi Parti
izlemektedir. 19 resimle CHP son sirada yer almaktadir. Ak Parti 21.804 begeni
toplam sayisinda ilk sirasinda yer almasina ragmen, 558.05 begeni ortalama sayist ile
CHP resim basina begeni sayisi en yiiksek siyasi parti konumundadir. Paylasim basina
diisen yorum sayisinda da ayni durum s6z konusudur. 14 yorum ortalamasi ile CHP
ilk siradadir. Paylasim basina begeni ve yorum sayisinin diger siyasi aprtilere gore ¢ok
daha fazla olmas1 paylasim sayisindaki belirgin farka baglamak miimkiindiir. Diger
siyasi partiler CHP’den 20-22 kat daha fazla resim paylasmasi begeni ve yorum oranin

diismesine neden oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.6. Siyasi partilerin Instagram’da paylastiklar1 resimlere ait veriler

Paylasim  Begeni Yorum Begeni Yorum
Sayis1 Sayis1 Sayis1 Ortalamas1 Ortalamasi
Ak Parti 318 21.804 285 68,57 0,90
MHP 315 9.297 73 29,51 0,23
CHP 19 10.603 266 558,05 14,00
Iyi Parti 201 7.165 199 35,65 0,99

Tablo 4.7°de siyasi partilerin Instagram’da paylastiklar1 videolara ait verilere yer
verilmistir. CHP 332 video paylasimu ile ilk sirada, 175 ile Iyi Parti 2. sirada, MHP
126 video ile 3. Ve son sirada 94 video ile Ak Parti yer almaktadir. Bununla birlikte,
video bagina 415 begeni ortalamasi ve 7,12 yorum ortalamasi ile Ak Parti paylasim
goriiniirliigii bakmindan agik ara 6n sirada yer almaktadir. Ak Parti’ye en yakin
ortalamalara sirasiyla 182 ve 1,4 degerleri ile MHP bulunmaktadir. Video basina
begeni ve yorum sayisi en diisiik siyasi parti 36 ve 1,38 ortalamalar ile CHP olmustur.
Bu durum, resim paylasimlarinda oldugu sekilde agiklanabilir. CHP paylasimlarini
cogunlukla video temelli yaptig1 i¢in diger siyasi partilere gore 2-4 kat aras1 daha fazla
sayida video yayinlamistir. Bu da begeni ve yorum sayisinin gonderi basina diismesine
neden olmaktadir. Ak Parti’de paylagim sayist en az iken ortalama begeni ve yorum

yiiksektir.

Tablo 4.7. Siyasi partilerin Instagram’da paylastiklar1 videolarla ait veriler

Paylasim Begeni Yorum Begeni Yorum
Sayis1 Sayisi Sayis1 Ortalamas1 Ortalamasi
Ak Parti 94 39.046 669 415,38 7,12
MHP 126 22.936 177 182,03 1,40
CHP 332 11.977 459 36,08 1,38
Iyi Parti 175 14.847 360 84,84 2,06

Siyasi partilerin X’de paylastiklar1 resimlere ait veriler Tablo 4.8’de, bu verilere ait
ortalama degerler Tablo 4.9°da yer almaktadir. X platformunda bir igerigin
goriintirliigii bakimindan degerlendirilebilmesi i¢in begeni ve yorum haricinde
yeniden gonderme ve goriintiilenme sayisi da biiyiik bir dneme sahiptir. Bu nedenle bu
platform degerlendirmelerinde bu 6zelliklere de yer verilmistir. X’te en fazla paylasim

yapan siyasi parti 278 ile MHP olurken, CHP sadece 20 adet resim paylastig1 tespit
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edilmistir. MHP 278 adet resime toplamda yaklasik 1.7 milyon begeni ve 46 milyon
goriintiilenme almistir. Resim igikleri en az gorilintiilenme alan siyasi parti CHP
olmustur. Buna ragmen resim basma diisen goriintiilenme sayisinda 567.021
goriintiilenme ile ilk sirada yer almaktadir. 165.021 goriintiillenme ortalamasi ile MHP
son sirada yer almigtir. Buradan yola ¢ikarsak, resim paylasim sayist arttikca

goriintliilenme ortalamasi da diismektedir.

Tablo 4.8. Siyasi partilerin X’de paylastiklari resimlere ait veriler

Paylasim Begeni  Yorum  Yeniden Goriintiilenme
Sayisi Sayisi Sayisi gonderi Sayis1
Ak Parti 150 474713  49.115  203.408 33.643.000
MHP 278  1.726.760 57.906  123.712 45.876.000
CHP 20 133.706  7.901 16.855 11.345.000
Iyi Parti 163 239.639  21.288 50.698 39.210.000

Tablo 4.9. Siyasi partilerin X’de paylastiklari resimlerin begeni ve yorum

ortalamalari

Paylasim Begeni Yorum  Yeniden Goriintiilenme

Sayisi ort. ort.  godnderi ort  Sayisi ort.
Ak Parti 150 3.164 327 1.356 224.286
MHP 278 6.211 208 445 165.021
CHP 20 6.685 395 842 567.250
Iyi Parti 163 1470 130 311 240.552

Siyasi partilerin X’de paylastiklar1 videolara ait veriler Tablo 4.10’da, bu verilere ait
ortalama degerler Tablo 4.11°de yer almaktadir. 350 video paylasimi bile bu
platformda CHP ile sirada yer alirken, 100 paylasimla Iyi Parti son sirada yer
almaktadir. CHP’nin 350 videosu toplamda 77 milyon goriintiilenme alarak bu alanda
da ilk sirada yerini almigtir. CHP’yi 54 milyon ile Ak Parti izlemektedir. Video basina
begeni ortalamasinda CHP, yorum ortalamasinda MHP, yeniden génderim ortalamasi
baknmndan Iyi Parti ve ortalama goriintiilenme sayis1 bakmindan lyi Parti ilk sirada
yer almaktadir. Video basina yorum ortalamasi 36 ile Ak Parti diger siyasi partilere
nazaran geride kalmustir. Yeniden génderim ortalamasinda ise Iyi Parti’nin oldukca

yiiksek bir degere sahip oldugu goriilmektedir.
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Tablo 4.10. Siyasi partilerin X’de paylastiklar1 videolara ait veriler

Paylasim Begeni  Yorum Yeniden  Gorilintiilenme
Sayis1 Sayis1 Sayis1  gdnderi Sayis1
Ak Parti 277 197.000 10.243 63.711 54.252.000
MHP 163 703.300 63.203  113.705 23.552.000
CHP 350  2.221.029 100.902 201.771 77.010.000
Iyi Parti 100 444.923  31.252  115.902 53.214.000

Tablo 4.11. Siyasi partilerin X’de paylastiklar1 videolarin begeni ve yorum

ortalamalari
Paylasim Begeni Yorum  Yeniden  Goriintiilenme
Sayisi ort. ort. gonderi ort Sayisi1 ort.
Ak Parti 277 711 36 230 195.855
MHP 163 4314 387 697 144.490
CHP 350 6.345 288 576 220.028
Iyi Parti 100 4.449 312 1.159 532.140

Asagida yer alan Tablo 4.12°de siyasi partilerin X’de paylastiklart metinlere ait veriler

ve Tablo 4.13’de partilerin X’de paylastiklar1 metinlerin begeni, yorum, yeniden

gonderi ve goriintiilenme sayisi ortalamalarine yer verilmistir. Tablo 11 ve Tablo 12°de

yer alan veriler degerlendirildiginde, CHP 128 gonderi ile en fazla metin igerikli

paylasim yapan siyasi parti konumundadir. Metinsel paylasimi en kullanan parti ise 17

ile IP’dir. CHP 128 metinsel paylasima 420 bin begeni ve yaklasik 32.5 milyon

goriintiilenme almistir. Metin paylasimi bagina begeni, yorum ve goriintiilenme sayisi

bakimindan CHP 6nde goriinmektedir. Yeniden gonderi 6zelliginde ise Ak Parti metin

basina 747 yeniden gonderim degeri ile ilk sirada yer almaktadir.

Tablo 4.12. Siyasi partilerin X’de paylastiklart metinlere ait veriler

Paylasim  Begeni Yorum Yeniden Goriintiilenme
Sayisi Sayi1s1 Sayist  gonderi Sayi1s1
Ak Parti 91 266967 16386 67.982  16.888.000
MHP 89 192.860 7.092  13.698  13.459.000
CHP 128 420.895  27.553  60.562  32.589.000
Iyi Parti 17 23.963 2.684 6.500 3.765.000
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Tablo 4.13. Siyasi partilerin X’de paylastiklart metinlerin ortalamalar1

Paylasim Begeni Yorum  Yeniden  Goriintiilenme

Sayisi ort. ort. gonderi ort Sayisi ort.
Ak Parti 91 2.933 180 747 185.582
MHP 89 2.166 79 153 151.224
CHP 128 3.288 215 473 254.601
Iyi Parti 17 1.409 157 382 221.470

Ak Parti, se¢im siirecinde mevcut cumhurbaskani ve tekrar aday olmasi nedeniyle iiye
sayis1 ve sosyal medya takipgi sayis1 dogru orantili oldugu goriilmektedir. Ulke
genelinde genis bir kitleye hitap eden Ak Parti, oldukca sik ve fazla paylagimlar yaptigi
goriilmektedir. Kurumlar, gelismeler, bakanliklar, acilislar ve daha bir ¢ok konu ile

ilgili yapilan genis yelpazeli ve sayica fazla paylasim goriilmektedir.

CHP’nin ana muhalefet partisi olmas1 konumu nedeniyle, altili masa ve se¢im siirecini
yonetmesi, muhalefetin cumhurbaskan1 adaymin kendi siyasi partilerinden olmasi,
paylasimlarinin diger siyasi parti se¢menleri tarafindan da takip ediliyor olmasi sosyal
medyada etkilesimini oldukca arttirdigi goriilmektedir. Ozellikle elestirel ve gorsel
icerikli videolar oldukc¢a fazla izlenme sayisina ulastugi tespit edilmistir. Bu durum
sadece bir sosyal medya iletisim basaris1 olarak aciklanamaz. Ciinkii altili masanin
etkisi ve diger siyasi parti se¢gmenlerinin de siirekli olarak geligsmeleri takip etmesi

ilgiyi arttirmigtir.

MHP iiye sayis1 bakimindan CHP ve Ak Parti’den daha az iiyeye sahip olmasina
ragmen kurulus ferlsefesi ve yonetimsel anlayis nedeniyle bu tarz bir gayeyi amag
olarak gdrmemektedir. Buna ragmen, sosyal medyada belirli bir kitleye hitap
etmektedir. Bu kitle sosyal medyada olduk¢a yiiksek etkilesimde oldugu
goriilmektedir. Ozellikle hitap ettigi genclik hareketinin destegiyle yiiksek takipgi ve
begeni sayilarina ulagsmaktadir. Ayrica belirli bir gelenege bagli, gecmisten gelen bir

kiiltiire sahip olmasiyla paylasim tiirlerinde ve agiklamalarda agik¢a goriilmektedir.

Iyi Parti, yeni kurulan bir parti olmasina ragmen hitap ettigi kitle bakimindan sosyal
medyada etkin oldugu goriilmektedir. Fakat bu etkinlik diger siyasi partiler kadar
olmadig1 da agiktir. Bu durum, Iyi Parti’nin idolojik ve politik olarak partiyi tam olarak

konumlandirmamasindan kaynaklanmis olabilir. Soylemlerin takipg¢i kitlesine
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aktarilmasi siirecinde (altili masa katilim-ayrilma, bagska cumhurbagkani aday1 isteme

vb.) kafa karigkliklarina neden olmus olabilir.

Siyasi partilerin Facebook, X ve Instagram platformlarinda yapmis olduklari resim,
video ve metin bigimindeki paylasimlarin icerik bakimindan hangi konu kapsaminda

olduguna dair veriler asagida verilmistir.

Ak Parti’nin sosyal medya platformalarinda yapmis oldugu paylasimlarin konularini
iceren dagilim Sekil 4.2°de gdsterilemektedir. Buna gore, paylasimlarin %18°1 agilis,
%17’s1 deprem, %14’i reklam, %131 toplant1 %11°1 ise miting konulu igeriklerden

olusmaktadir.

Iktidiar partisi olmas1 nedeniyle paylasimlarin biiyiik bir béliimii acilis ve deprem
konulu paylasimlardan olusmaktadir. Ozellikle deprem bdlgesinde yapilan faaliyetlere
yer verilen paylagimlar se¢im siirecinde kullanilmistir. Devlet kurumlar tarafindan ve
cumhurbaskaninin istirakleri ile agilist yapilan yatirim, yenileme, kesifler, kazilar,
organizasyonlar ve istthdam odakl1 faaliyetler de paylasimlarda yerini almaktadir. Ak
Parti’nin hitap ettigi genis bir segmen kitlesi olmasi nedeniyle paylasimlardaki konu
farkliliklarinin da fazlaca oldugu goriilmektedir. A¢ilistan mitinge, ziyaretlerden canli
yaymn duyurularina, farkli makam ve konumdaki yoneticilerin goriisme ve

programlarinaa yer verilmistir.
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]

® acilis ®canliyaym ® deprem = goriisme ® miting ® program ®reklam ®toplant: ® ziyaret

Sekil 4.2. Ak Parti’nin paylasimlarinin konu dagilimi

MHP’nin sosyal medya platformlarinda yapmis oldugu paylasimlar incelendiginde
miting, se¢im ve anma-taziye-6zel konularinin 6nce ¢iktigini goérmek miimkiindiir
(Sekil 4.3). Buna gore, paylasimlarin %21°1 lilke giindeminde yer alan konularla ilgili
giindeme dair agiklamalar, %20’si se¢im donemi diizenlenen mitinglerle ilgili, %19’u
anma- taziye (sehit haberi, iilkiicii sehitler, 6zel giin vb.), %14 se¢im konulu ve %10’u

ise muhalefet parti ve kisilerine yonelik elestirisel paylasimlardir.

MHP’nin Cumhur Ittifaki’nin bir paydasi olmas1 sebebiyle devlet tarafidan yapilan
yatirimlar, aciliglar vb. organizasyonlara MHP lideri Devlet Bahgeli’nin yada MHP’li
iist diizey yoneticilerin Cumhurbagkan1i veya bakan, bakan yardimcilari, kurum
amirleri ile birlikte katilim gosterdikleri goriilmektedir. Ayrica, MHP geleneklerine
bagh, kurulusundan giiniimiize kadar miicadele iginde gegen siyasi yolda Ulkiicii-
Milliyetci miicadelesinde sehitler vermistir. Kendi fikir ve ideolojilerinin savunucusu
olan bu kisileri hatirlamak ve hatirlatmak MHP i¢in 6nem arz etmektedir. Bu nedenle,
sosyal medyada olduk¢a anma-taziye igerikli mesajlar bulunmaktadir. Ayrica, deprem
ve gilindeme dair genel bagkanin yapmis oldugu aciklamalar sosyal medya
platformlarinda dikkat ¢ekmektedir. MHP lideri Devlet Bahgeli’nin giindeme dair

aciklamalar1 her kesim tarafindan kabul edilir ki, glindemi belirleme ve yon gosterme
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acisindan dikkatle takip edilmektedir. Segmen kitlesi de lider odakli bir sisyasi parti

oldugu i¢in aciklamalrin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

o

= acilis = anma-taziye = deprem grup toplantisi

= giindem = miting = muhalefet elestirisi = se¢im

Sekil 4.3. MHP nin paylasimlarinin konu dagilimi

CHP’nin sosyal medya platformlarinda yer alan paylasimlarin konu dagilimi Sekil
4.4°te yer almaktadir. CHP %32 oraninda basin agiklamasi seklinde giindeme dair
aciklamalarda bulunmus, miting konulu paylagimlar %18, deprem konulu paylagimlar
%12, canl1 yaym programlar ile ilgili duyuru gibi paylasimlarin orani ise %9 olarak

tespit edilmistir.

CHP, ozellikle bu se¢im doneminde ana muhalefet olmasi nedeniyle sosyal medyada
paylasimlarmin bir ¢ogunu iktidar elestirileri ile olusturmaktadir. Ozellikle, deprem,
ekonomi konulu agiklamalar yapilmakta ve bunlar1 basin agiklamasi veya canli yayinla
yaparak sosyal medyadan kitlere ulagtirmay1 hedeflemistir. Ayrica, altili masada etkin
bir rol alan CHP, aday belirleme siirecinde kendi adayini da ¢ikararak sosyal medyada
oldukca ses getirmistir. Bu durum, paylasimlarda diger siyasi partilere oranla altili

masa ve se¢im odakli paylagimlarin artmasina neden olmustur.
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9
= acilis ® altili masa = basm agiklamasi
* canl1 yaym ® deprem = genel bagkan konusmasi
= grup toplantisi " miting " secim

Sekil 4.4. CHP’nin paylagimlarinin konu dagilimi

Iyi Parti’in sosyal medya platformlarinda yapmis oldugu paylasimlarm konu dagilimi
Sekil 4.5’te yer almaktadir. Paylagimlarin %231 grup toplantilar1 odakli, %19 anma-
taziye veya bir 6zel giinii durumu paylagsmak amaciyla, %18’1 basin agiklamasi1 duyuru

yada bilgisi paylasimi, %14 secim, %14 deprem odakl1 paylasimlar mevcuttur.

s

= altil1 masa * anma-taziye = basm agiklamas: » deprem

= grup toplantist = iktidar elestirisi = miting = secim

Sekil 4.5. Iyi Parti’nin paylasimlarmin konu dagilimi
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Iyi Parti, bilindigi {izere kurulus asamasinda biiyiik oranda MHP’den ayrilarak gelen
yOnetici ve liyelerden olugmasi ve benzer gelenekten gelen kisilerin bulunmasi, parti
programinda yer alan Tirk Milliyet¢iligi vurgusunun da etkisi ile MHP’ye benzer
taziye-anma paylasimlart oldukca fazladir. Ayrica, altili masanin bir {iyesi olmasi
nedeniyle de altili masa konulu paylasimlar da 6n siralarda yer almaktadir. Diger
paylasimlar ise iktidar elestirisi, grup toplantis1 duyurusu, basin agiklamasi gibi
konulardan olusmaktadir. Iyi Parti’nin hedef kitlesinin yeni oy kullananlar vegeng
nesil odakli kullandiklar1 dil ve paylasim gorsellerinden ortaya ¢ikmaktadir. Sisyasi
arenaya yeni ¢ikan bir parti olmasi nedeniyle kendisine bir kitle bulma ¢abasi

goriilmektedir.
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5. SONUC VE ONERILER

Bu tez ¢alismasinda, iletisim kavraminin temellerinden baslayarak, siyasal iletisim ve
sosyal medyanin siyasal alandaki rolii izerine odaklanarak bulgular ortaya koymustur.
Cagimizin dinamik iletisim ortaminda, siyasetin ve iletisimin birbirini etkiledigi, hatta
sekillendirdigi bir gergektir. Bu baglamda, iletisim kavrammin temel unsurlar
incelenmis, iletisim modelleri ilizerinde durulmus ve siyasal iletisimin Gnemi
vurgulanmistir. Siyasal iletisim, demokratik siireglerin temel taslarindan biri olarak
goriilmekte ve toplumsal katilimi1 etkileyen 6nemli bir arag¢ olarak kabul edilmektedir.
Bu calisma, siyasal iletisimin Tiirkiye'deki tarihsel gelisimini de ele almis ve
iilkemizdeki siyasal iletisim stratejilerini incelemistir. Ozellikle sosyal medyanin
yiikselisiyle birlikte, siyasal iletisimde yeni dinamikler ortaya ¢ikmisg ve bu alanda
cesitli stratejiler gelistirilmistir. Giiniimiiz diinyas1 sosyal medya platformlarinin ve
iletisim teknolojilerinin siirekli olarak degistigi ve gelistigi bir zamana evrilmistir. Bu
nedenle, yeni teknolojik gelismelerin siyasal iletisim lizerindeki etkilerini anlamak i¢in

giincel arastirmalara ihtiya¢ bulunmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin siyasal alandaki rolii de ayrintili bir sekilde ele
alinmistir. Ozellikle paylasim tiirleri ve sayilari, takipgi kitleleri tarafindan nasil bir
ilgi ile karsilandig1 incelenmistir. Her siyasi partinin 6nemsedigi paylagim tiirii, takip¢i
kitlesinin ilgisine gore ¢alisilmasi gerektigi goriilmektedir. Bir video yada bir resim
paylasiminin farkli siyasi parti takipgileri tarafindan farkli begeni ve yorum sayisi ile
karsilagilabilir. Ayni zamanda, sadece paylasim tiirli degil, toplam paylasim sayisinin
da etkilesimde 6nemli bir rolii oldugu aciktir. Bu baglamda, siyasal iletisim ve sosyal
medya alanlarinda daha derinlemesine analizler yapilabilir. Ozellikle belirli siyasi
olaylarin veya kampanyalarin sosyal medya {izerindeki etkileri lizerine odaklanan

caligmalar yararli olabilir.

Siyasi partilerin farkli bolgelerde farkli kitlelere hitap ettigi bir gercektir. Egitim,
demografik yapi, ekonomik yapi, yas vb. bir ¢cok etmen siyasi partilerin kitlelerinde
farklilagmalara neden olmaktadir. Son yiizyilda sosyal medyanin giinliik hayatimizin

her alaninda bulunmasi nedeniyle bu medya alanindaki se¢men kitlesine de ulasmak
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onemli bir hale gelmistir. Artan ve giderek genglesen se¢cmen kitlesi bu yontem
araciligi ile en hizli ulasma yolu olacaktir. Tiirkiye'nin farkli bolgelerinde ve kiiltiirel
gruplar arasinda siyasal iletisim ve sosyal medya kullanimi iizerine karsilastirmali
caligmalar yapilabilir. Bu, siyasetin farkli toplumsal dinamikler iizerindeki etkilerini

anlasilmasina yardimci olabilir.

Siyasi partilerin kullandiklar1 farkli sosyal medya platformlarinda farkli etkilesim
aldiklar1 goriilmektedir. Ozellikle X platformu, siyasi konularda ve giindem
olusturma-giindemde kalma konularinda oldukca giincel ve aktif takip¢i kitlesine
sahiptir. Platformun 06zgiirlilk¢ii yapist her ne kadar asirtya kagan durumlar igin
elestirilse de kisitlamalar ve yasaklamalarin olmamasi, kullanicilarin 6zgiir hareket
etmelerine olanak saglamaktadir. Bu durum da, siyasi paylasimlarin begeni, yorum vb.
etkilesim araglarinda siklikla kullanilmasini saglamaktadir. Platformun bu yapisinm
CHP’nin oldukga kullandig1 goriilmektedir. Paylasim i¢in diger siyasi partilerden daha

fazla X platformunu tercih ederek etkilesim giiclinii arttirmistr.

Facebook ve Instagram bilinen ve neredeyse tiim kitleler tarafindan kullanilabilen
sosyal medya platformlaridir. Siyasi partilerin tamami ortak paylasim 6zelliginden de
faydalanarak, bu platformlar1 olduk¢a yogun kullanmiglardir. Bu kullanimda, paylasim
tiirii degisse de asil amac degismemektedir. Ozellikle Z kusagina ulasma amaciyla
Instagram kullanimi 6nemlidir. Bu kusaga mensup ¢ogu se¢men ilk defa oy kullanan
secmenler arasindadir. Ozellikle siyasi partilerin bu duruma dikkat ederek farkl

sloganlarla ilk oylarini alma noktasinda paylasim yaptiklar1 goriilmektedir.

Tiim sosyal medya platformlarinda etkilesimi en yiliksek paylagim tiiriiniin video
oldugu sdylemek miimkiindiir. Ozellikle, hikayelestirilmis veya kurugulanmis gorsel
efektler de desteklenmis videolarin etkilesim ve izlenme sayilarinin oldukga ytiksek
oldugu aciktir. Giinlimiizde, gosel iletisimin bu denli arttigt donemde bu paylagim
tiirline daha da 6nem verilmesi siyasi partilerin goriiniirliigiinii, segmene ulsamasini
kolaylastiracaktir. Video tarzi paylasimlar ozellik geregi diger platformlarda da
izlenme, tiklanma ve paylasilma 6zelliginden dolayr dolasimi daha kolay olmaktadir.
Bu nedenle, yaratict ve ilgi c¢ekici igeriklerle oldukca fazla etkilesim almak

miumkindir.
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Video paylasimlarinin aksine metinsel paylagimlar oldukca az ilgi gérmektedir.
Sosyal medyada zaman geciren kullanicilar, metin okuyarak vakit gecirmek
istemedikleri begeni, yorum ve paylasim sayilarindan acik¢a anlagilmaktadir. Bu
sebeple, sisyasi partilerin bu tarzi olabildigince az kullanmasi etkilesim agisindan
zaman kaybina neden olmayacaktir. Metinsel agiklamalar genellikle basin agiklamast,
grup toplantis1 bilgilendirmesi, duyuru gibi sebeplerle kullanilmaktadir. Bu tarz

icerikleri farkli anlatim tarzlari ile takipgilerle bir araya getirmek daha etkili olacaktir.

Sec¢im stiresi boyunca siyasi partilerin birbirinden farkli ve yogun paylasimlar: sosyal
medyada etki yapmaktadir. Bu durum se¢mende kafa karnigikliklarina, bilgi
kirliliklerine, dogru tespit yapamamaya vb. sorunlara neden olabilmektedir. Siyasi
partiler farkli hedef kitleler icin farkli hesaplar yada kanallar kullanmasi etkilesim
acisindan daha faydali olabilir. Tek kanaldan ve siirekli ¢ikan farkli konulardaki

mesajlarda, segmene dogru ulagsmada problem yasanabilir.

Sonug olarak, iletisim ve siyaset arasindaki iligkinin giderek karmasiklastig1 ve sosyal
medyanin bu iliskiyi daha da derinlestirdigi goriilmektedir. Gelecekteki arastirmalarin,
iletisim ve siyaset arasindaki bu etkilesimi daha detayli bir sekilde incelemesi ve
teknolojik gelismelerin siyasal iletisim lizerindeki etkilerini anlamas1 gerekmektedir.
Ayrica, Tiirkiye'deki siyasal iletisim ve sosyal medya ¢aligmalarinin daha genis bir
perspektiften ele alinmasi ve uluslararas1 6rneklerle karsilastirilmasi da 6nemlidir. Bu

caligmanin, bu alandaki ileri aragtirmalara 1s1k tutacag diisiiniilmektedir.

Sosyal medya kullaniminin toplumsal katilim ve siyasi biling tizerindeki etkilerini
daha iyi anlamak icin nitel ve nicel arastirmalar yapilabilir. Ozellikle genglerin ve
diger toplumsal gruplarin siyasete katilimini artirmak i¢in sosyal medyanin nasil
kullanilabilecegi tizerine odaklanan ¢aligmalar 6nemlidir. Sosyal medyanin sagladigi
bilgiye erisim ve iletisim imkanlarindan faydalanarak, kamuoyunu bilin¢lendirmek ve
siyasi katilim1 tesvik etmek i¢in egitim programlari gelistirilebilir. Bu tiir programlarin

etkisinin degerlendirilmesi i¢in saha ¢aligmalar1 yapilabilir.
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