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ONSOz

Cocuklugumdan beri hep kadinlardan duymaya aligik oldugum bir
cumle bu cgalismanin konusunu se¢memi sagladi: “Kadin olmak zor.”
Zihnimde ortaokul yillarima kadar “kadin olmakla” ilgili dUguncem ¢ok basitti:
Bence higbir zorlugu yoktu kadin olmanin, aksine guzeldi; ¢unkd buyumekle
esdegerdi benim igin ve buyumek &zgur olmakti, kendi kararlarini
verebilmekti. Zaman gegcip yas ilerledikge diger bir deyisle buyuylnce “kadin
olmanin” zor oldugunu 6grendim. Cunkl erkek egemen toplumda basglh
basina kisiliginle, dogrularinla varolma mucadelesiydi bu, buyluk caba ve
sabir gerektiriyordu.“Ben olma” miucadelesinde neden erkeklere oranla daha
zor sartlarda ve daha ¢ok mucadele etmem gerektigi hep zihnimde soru

isaretleri yaratti ve bu durum feminizme olan ilgimi artirdi.

Bu calisma feministlerin goézinden toplumdaki kadinin konumunu
ortaya koyan, egemen toplumsal sdylemin kadini degerlendirisini sorgulayan
ve hayatimizin her aninda bir sekilde okulda, iste, evde, hatta seyahat
ederken otobuste mesajlarina maruz kaldigimiz, kadinlarin yer aldigi
reklamlari feminist bakis agisiyla irdeleyen bir arastirmadir. Bu g¢alismayla
amaglanan, toplumsal cinsiyet ve toplumsal degerler temelinde reklamda
sunulan kadin imgelerini feminist sdylem agisindan degerlendirerek, toplum-
kadin-reklam iligkisini ve bu baglamda reklamda sunulan ve diger bir deyigle
yeniden Uretilen ve devamliligi desteklenen kadin imgelerini, bu imgelere
toplumsal cinsiyet ve deger yargilari agisindan yuklenen rolleri ortaya

cikarmaktir.

Caligmanin konu secimiyle baslayan ilk anindan itibaren engin
bilgisiyle, sonsuz hogsgorusu, zaman ve kosul kisitlamasindan bagimsiz ilgisi
ve guleryuziyle her zaman bana destek olan degerli hocam Dog¢.Dr. Hanife
GUZe tesekkirlerimi ve saygilarimi sunuyorum. Ayrica maddi ve manevi
acidan hayatimin her aninda oldugu gibi bu c¢alismamda da en buyuk

destekc¢im olan biricik ablam Sema COSMUS’a, buglnlere gelmemde buyuk



emekleri olan canim annem ve babama, okyanus otesinden bile manevi
destegi ile bana glg¢ veren canim dostum Amir Hossein Navaei'ye minnet ve

sukranlarimi sunarim.
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GirRiS

Kitle iletisim araglarinin bireylerin algilayiglarini, yasam tarzlarini ve
diger insanlarla iligkilerini etkileme gucu olduk¢a ylUksek bir ara¢ oldugu
bilinen bir gercektir. Bu gug¢ bireyi tamamen kontrolu altina alip ona her
istedigi yaptiracak kadar etkin bir duzeyde olmasa da sodylem ve
goOstergeleriyle egemen sdylemlerin benimsenmesi ve igsellestirimesinde
oynadidi rol ile kontrol glici azimsanmayacak diuzeydedir. Toplumsal butinu
diger insanlarla kurduklari iligskilerle anlamlandiran “insan” faktérinin, 6zel bir
sinirlandirma ile ise “kadin” ve “erkegin” etkinin yoneldigi varliklar olarak

egemen soylemdeki konumlandiriliglari da bu anlamda énem kazanmaktadir.

Son yillarda kadin ve erkegin toplumsal roller ve degerler
cercevesinde algilanigina iligkin arastirmalar hemen her alanda karsimiza
cikmaktadir. Reklam da bu anlamda kadinin toplumsal cinsiyet rolleri ve
degerler agisindan egemen sdylem iginde konumlandiriliginin sorgulandigi

alanlardandir.

Kadinliga(ve de erkeklige) haz gibi sunulan 6zellikler dogamiza ickin
degildir. Bu o6zellikler buylk olgtde aile, okul, din kurumlari gibi devletin
ideolojik aygitlarinca insa edilmektedir(Simsek, 2000; 1).Kadinlarin, bakip
bayutme islerini erkeklerden daha iyi yaptiklari ve bu nedenle onlar igin en
uygun olanin evde oturmak, cocuk vyetistirmek ve kocalarinin rahathgi
saglamak oldugu ve erkegin de bu isbdlumiu geredi dogal olarak para
kazanma rolunu Ustlenmesinin gerekliligi tarihsel kdkenleri gizlenerek
dogallastiriimaktadir(Fiske, 1996; 118).Reklam da kultirel 6geler ve mitlerle
olan iligkisiyle sembollerini kultirel modeller ve toplumsal etkilesimler
temelinde iletilerini olusturdugu icin toplumsal gu¢ merkezlerini temsil eden
bir arag olarak karsimiza ¢ikmaktadir(Dagtas, 2003; 86-87).Diger bir deyisle
kadinligin ve erkekligin egemen soyleme bagl olarak yeniden uretildigi,
devamlihginin saglandigi, cinsiyet rollerinin toplumsal cinsiyet rollerine

donustugu bir alan olmaktadir.



Feminizm, dogalmis gibi kabul ettiriimeye c¢alisan cinsiyetler arasi
biyolojik farkhligi temel alan ve keskinlestiren toplumsal cinsiyet rollerinin
kadini  edilgenlestirdigi, ruhsal ve zihinsel geligsimini engelledigini
savunmaktadir. Bilindigi gibi feminizm, erkek egemen toplumlarda her alanda
(siyasi, hukuki, ekonomik, sosyal vs.) kadinin erkekle esit olmasi igin
dusunsel ve eylemsel boyutta varlik gosteren bir harekettir. Kadinin “kadin”
olmasinin o6tesinde “insan” olarak algilanmasi ve temel insan hak ve
Ozgurliklerinden 6zgurce istifade edebilmesini temel amag edinmektedir. Bu
anlamda kadinin eve hapsedilmesi ve emeginin ev i¢i hizmetle tuketiimesine
de karigsisinda yer almaktadir. Kamusal alandan dislanmis kadini Uretim
sureglerine kadina 6nerdikleri yeni yaratici ve 6zgur kimliklerle hak, 6zgurlik

ve esitlik talebinde bulunmaktadirlar.

Feminist sOylem acgisindan bu cgalismada feministlerin savunduklari
tezler ve kadinin toplumda konumlandiriligina iligkin elestirileri baglaminda

televizyon reklamlarinda sunulan kadin imgeleri incelenmektedir.

Tezde bagimsiz degiskenler olan toplumsal cinsiyet rolleri ve
toplumsal degerler ile bagimli dedisken olan konumundaki kadin arasindaki
iligkiler “Modern Feminist Akimlar”’in (Liberal Feminizm, Marksist Feminizm

ve Radikal Feminizm) kadina bakis acisiyla ele alinmaktadir.

Bu calisma (¢ ana boélimden olusmaktadir. ilk bdlimde “Toplum-
Reklam-Feminist Soylem ve Kadin” ana bashgi altinda feminizm kavrami,
feminizmin tarihsel agidan dinyada ve Turkiye'de izledigi gelisme, Modern
Feminist Akimlar ve bu akimlarin birer temsilcisi olan dusundrlerin erkek
egemen toplumdaki kadina yonelik degerlendirmeleri ele alinmaktadir. Bu
baglamda toplum-kadin iligkisi, roller, toplumsal roller, deger yargilari ve

reklamda kadinin sunumu ayrintili olarak ele alinmaktadir.



Calismanin ikinci bolimunu ise uygulama boélimindeki reklamlarin
analiz edilmesinde kullanilacak olan gostergebilim yontemi, gostergebilim
kavrami, gostergebilimin iki dnemli temsilcisinin gosterge kavramina iligkin
gérusleri, anlamlandirma slrecinin birer 6gesi olan yananlam, dizanlam, mit,

metafor, egretileme, dizdegismece ele alinmaktadir.

Uglincli bélim olan uygulama bélimiinde ise kadinlarin yer aldigi
tesadufi olarak secilmis kirk reklam, her tirden reklamin yayinlandigi merkezi
kanal olma oOzelligini tagiyan ve teknik agidan goruntu kalitesi ile reklamlarin
fotograflanmasina en uygun olan iki kanal “Atv ve KanalD” segilmis ve
primetimeda (20:30-23:30) yer alan bu reklamlar gostergebilim metoduyla ve
modern feminist bakis acisiyla degerlendiriimektedir.Calisma, feminist
sdylem agisindan reklam-kadin iligkisini, reklam-toplum iligkisini feminist
sOylem agisindan ortaya koymayi amaglamaktadir. Temel varsayimlari ise

sunlardir:

-Toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal degerler televizyon reklaminda

sunulan kadin imgesini ingsa etmekte ve etkilemektedir.

-Toplumsal nitelikli bu etki televizyon reklamlarinda kadini edilgen, itaatkar,
gugstz, bagimh kilmakta ve kadin cinselliginin sergilenmesi yoluyla haz
nesnesi(seyirlik nesne) konumuna indirgenmektedir ve bu konum Modern

feminist dugunurlerin savunduklariyla ¢gatisan bir durumdur.

KanalD ve Atv de yer alan kirk reklam BSR goérintl kaydedici, Fly
Video ve Windows Movie Maker programlariyla Ocak 2007- Nisan 2008
tarinleri arasinda once kaydedilip ardindan fotograflara donustUrulmustar.
Elde edilen her bir reklam fotografl excelde tek tek boyutlandirilarak gosterilis
sirasina uygun sekilde yerlestirilmistir. Ardindan jpeg olarak kaydedilmistir.
Elde dilen bu reklamlar, tasidiklari duz anlam, yan anlam, dizdegismece ve

egretileme agisindan feminist sdylem gergevesinde degerlendirilmigtir.
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Toplum; dmrd insan dmrunden uzun olan, kendi kendini devam ettiren,
kendi varligini korumak ve bircok temel cikarlarini gergeklestirmek igin
isbirligi yapan insanlardan meydana gelen, belli bir fiziksel yeri(cografyasi)
olan, goreli bir sureklilie ve ortak bir kiltire sahip, kiguk ya da buylk
oranda kurumsallasmis iligkiler gercek bitiiniidir(Kocacik, 2003: 1).insan
doga etkilesiminin Urana olarak bu batin yapi, insan-doga iligkileri, insanin
diger insanlarla iligkileri kapsayan ve farkli cografyalarda kendine o6zgu

kiltdrel 6gelerle sekillenen karmasik yapida ve ¢ok boyutlu bir iligkiler agidir.

Calismanin bu bolimuinde toplum-kadin iligkisi, reklam-toplum iligkisi,
reklamda kadinin sunumu ve toplumsal konum agisindan feminist akimlarda
kadinin degerlendirilisi “Toplum, Kadin ve Reklam” ve “Feminist Sdylem” adli
iki ana baglik adi altinda ayrintili olarak ele alinacaktir. Toplumun bireylere
yukledigi rollerin iki cinsiyette (kadin ve erkek) farklilasmasinin nedenleri
nelerdir? Rol ve degerler neyi ifade etmektedir, bu kavramlarin kapsaminda
neler yer almaktadir? Cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlari arasinda fark
var midir? Toplumsal deg@erler ve cinsiyet rolleri agisindan kadinin konumu
nasildir? Reklamin toplumsal cinsiyet rolleri ve degerlerin Uretimine diger bir
degisle mevcut egemen sOyleme katkisi var midir? Kadin toplumun bir Uyesi
olarak hangi rollerle ve hangi degerlerin tasiyicisi olarak reklamlarda
sunulmaktadir? Feminist sdylemin toplumsal yapi igindeki kadinin konumuna
iliskin elestirileri nelerdir? Kadinin toplumdaki konumunu iyilestirmeye yoénelik
feminist dusunurlerin sundugu ¢6zum yollari nelerdir? Tam bu sorulardan
hareketle galismanin birinci bolimunde kadin-reklam-toplum-feminist sGylem

iligkisi ayrintili olarak acgiklanacaktir.



1.1.TOPLUM- KADIN ve REKLAM

Cevresinden etkilenen ve cevresini etkileyebilme glcune sahip olan
birey, toplumsallasma surecinde iginde bulundugu toplumun davranis
kaliplarini yani yapma, disinme ve duyma bigimlerini 6grenir(Dogan, 2002:
65).Boylece yasadigi toplumun kultirel 6gelerini igsellestirir ve topluma uyum
saglar. Bu anlamda kadin ve erkek kuiltir edinme, Kisilikle kultran
batinlestirme ve toplumsal gevreye uyum saglama sureglerinde, toplumsal
bir batinin parcasi olma ve devamlihginin saglamada Ustlendikleri farkl

rollerle ve belli degerlerin tagiyicilari olarak karsimiza ¢gikmaktadir.

1.1.1.Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Toplumsal Degerler Agisindan Kadin

Kadina “kadin” oldugu icin erkege ise “erkek” oldugu igin uygun
gérilen bir takim dudslinme, davranma ve duygulanma kaliplari vardir.
Toplumun bir Gyesi olmanin, toplumsal yapiya uyum saglanmanin 6n kosulu
olarak bunlara her iki cinsiyetin de uygun davraniglar sergilemesi toplumca
gerekli gorulur. Bu davranis kaliplari agisindan kadinin degerlendiriliginin
ortaya konulmasi oncelikle rol, deger, cinsiyet ve toplumsal cinsiyet
kavramlarinin ne ifade ettiginin, kapsaminin agiklanmasini gerekili
kilmaktadir.

1.1.1.1.Rol, Rol Turleri ve Rol Catismasi

Rol, belirli bir statunun(kendisini igsgal eden bireyden ayri olarak
sadece hak ve Odevlerin toplami) gerektirdigi gorev yapma ve onun
ayricaliklarindan ve haklarindan yararlanma bigimidir(Dogan, 2002:
93,103).Toplumsal sistemde birbirleriyle etkilesebilmek icin bireylerin
birbirlerinin davraniglarini 6nceden tahmin edebilmelerini saglayici iglevi

vardir. Bu yonuyle rol, bireyin diger bireylerle ilgili davranislarinda beklenen



hareket kaliplarini ifade etmektedir(Tekarslan vd.,1989: 36). Ornegin; anne-
baba, cocukluk, akrabalik, arkadaslik, komsuluk, kentlilik, turist olma,
yurttaslik gibi roller toplumsal rollerdir. Bu roller hep toplumsal belirlenmis
norm kaliplari icinde sekillenmektedir. Birey bir yandan rolin gerektirdigi
gorevleri 6grenip bu rollerin gerektirdigi ayricaliklari savunurken bir yandan

da uygun duygulari, tutumlari ve davraniglari 6grenir.

Roller, normatif nitelik tagimaktadirlar. Yani roller yinelenen, aligkanlik
olarak suren, insan tavir ve eylemlerinin kendilerine gore orgutlendigi kurallar
veya otorite tasiyan standartlara(sosyal normlar) uygun olarak yerine
getirilirler(Kocacik, 2003: 102).Toplum bireye bir rol verdiginde bireyden o
role uygun davranig bekler. Beklentiler ayni zamanda toplumun da beklentisi
haline gelir ve birey o beklentilere uygun davranmak mecburiyetinde
kalir(Ertiirk, 2002; 1). Uzerindeki (iniforma ile bir polis her seyden énce birey

olarak “Ahmet” ya da “Mehmet™ i degil ¢calistigi kurumu temsil etmektedir. Bu
yonuyle onun her davranigi kendisinden toplumun bekledigi ve kurumun
belirledigi rollere uygun olmaldir. Aksi halde mesleginin geregiyle
bagdasmayan, hareket ve eylem iginde bulunmasi ve uygunsuz sozler
sOylemesi mensubu olduga kuruma iligkin toplumda guvensizlik olugsmasina,

kurumun itibarinin zedelenmesine neden olabilecektir.

Rol beklenilen davranis bigimi, rol davranisi ise rolin oynanigindaki
“‘gercek” davranigtir. Rol ve davranig arasinda ¢ogunlukla gozlenen farkhlik
beklenilen davranis ile kisilerin gercek yasamda sergiledikleri eylemlerin
farkhhgindan kaynaklanmaktadir(isen ve Batmaz, 2002: 223).Ornegin
toplum annelige kutsal bir anlam yuklemektedir. Bu anlam da anneligin
fedakarlik, ahlakli ve erdemli olusla iligskilendiriimesinden dogmaktadir. Bu
nedenle anneler toplumdaki degerlerle paralel varlik gosterenler ve rolleri bu
degerlendiriligleri dogrultusunda belirlenmig Kigilerdir. Toplumun belirledigi
annelik rolinden farkli bir anne rolinud Ustelenen, anneligi 6zgurligin
kisittanmasi olarak degerlendirip kendi hayatini diledigince yasayip bir

yandan da g¢ocugunu diger anneler gibi fazla koruyup kollamadan buyuten



anneler ise toplumun kendilerinden bekledigi davranisi(¢ocuguyla ilgilenmesi,
gocuguna gore hayati yasamasi gibi) diger bir deyigle rolu degil rol

davranigini sergilemektedir.

Toplumsal rolleri farkh sekillerde siniflandirmak mimkindir. Ornegin
basit ya da karmasik, teklif edilmis ya da kabul edilmis olmalarina, gruplara
gore birincil ve ikincil veya tasidiklar sosyal deger derecesine itibarli ya da
disuk degerli olarak degerlendirilebilir(Tekarslan, 1989: 37,38).Ayrica
statilyle beraber verilmis (herhangi bir cabaya ve yetenede gerek olmadan
elde edilmig) ve kazaniimig(belirli bir ¢caba, girisim ve kigisel yetenekler
yoluyla elde edilen) roller seklinde bir siniflandirma da mevcuttur(Kocacik,
2003: 103). Ayrica rolleri gergeklesme bigimlerine goére de temel roller, genel
roller ve bagimsiz roller olarak ug¢ farkli sekilde siniflandirmak mamkindur.
Temel roller, biyolojik esaslara dayanan, her birey icin bir veri olup
kaginilmaz o&zellikler niteliginde olan, beden vyapisina ve cinsiyete
bagli(erkek, kadin, ¢cocuk, yetiskin rolleri gibi) rollerdir. Genel roller, toplum
icin 6zel anlami olan, sinirlari davranis dizlemine gére farklilasan, sonugclari
cogunlukla toplumu veya grubu etkileyen, toplum yasamini dizenleyen
faydal rollerdir. Ornegin, 6gretmenlerin egitim, doktorlarin tedavi faaliyeti
gibi mesleki roller bu grup icinde ele alinmaktadir. Bagimsiz roller ise
toplumlarin sosyo-ekonomik ve teknolojik agidan kaydettikleri ilerlemelere
paralel olarak gelisen demokratik uygulamalar ve politikalarla yas ve
cinsiyete dayali temel rollerin 6nemini kaybetmesi sonucunda sayica ve
dnem agisindan toplumda ytikseliste olan rollerdir. Onemli olan bu g rol tiir(i
arasinda denge kurulabilmesidir (Ergin,1997: 38; Erdogan, 1991: 83,84;
Ataman, 2001: 471).

Rol dizileri, herhangi bir statinin birden fazla rolle yukimld oldugu
toplumsal konumlardir. Bireylerin rollerinin uyumlu olmasi rol dizilerinin
batinligindn saglanmasini  kolaylastirir.  Girigskenlik, toplumsal uyum
yetenegi gibi kisisel roller de rol dizisini zenginlestirir. Bazi durumlarda roller

arasindaki baglantisizlik, her bir rolin yerine getiriimesinde zorluk



yaratabilmektedir. Bu durum rol gerilimlerine neden olabilir. Ayrica bireyin
yanlig toplumsallagmasi, rol gecislerindeki yetersiz kosullar, rol celigkileri ve
rolu yerine getirirken karsilastigi durumsal zorluklar da rol gerilimini ortaya
cikarir(isen ve Batmaz, 2002: 223).Ornegin ¢ok iyi bir muhasebeci olan bir
kisi ayni zamanda ¢ok iyi bir muhasebe 6gretmeni olamayabilir. Boyle birinin
dershanede muhasebe 6gretmeni olmasi, insan iligkilerinin zayifhigi, sinifta
disiplin kurmay1 basaramamasi ya da bilgisini akici ve anlasilir bir dille, etkili
bir sekilde anlatamamasi gibi sebeplerle rolinu basaril bir sekilde yerine
getirememesi sonucunu dogurabilir. Bunun diginda isyerinde birtakim
sorunlar yasayan Kkisi evine geldiginde ailesiyle iletisiminde sikintilar
yasayabilir ya da tam tersi evinde ¢d6zime ulastiramadidi sorunlari olan bir
kisi kendisini igine veremeyerek isin gereklerini yerine getirirken yanhsliklar

yapabilir.

Toplumsal yapinin basit ya da karmasik olusu, bireyin sayica fazla ya
da az rol ve statl icinde olmasina neden olur. Soyle ki sade toplumsal
yapilarda isgal edilen statli az, karmasik toplumlarda ise fazladir. Bu nedenle
karmagsik toplumlarda rol oynamada uyumsuzluk ya da rol karmasikhgi rol
catismasini dogurur. Cunku birey, uyum toplumu olan karmasik toplumlarda
surekli 6grenme surecindedir ve etkilesme durumlarinda yeni statuler isgal
etmesi beraberinde yeni rollerin uygun davraniglarini 6grenmesini gerekli
kilar. Birey Ustlendigi rolleri yerine ve zamanina uygun olarak diger rolleriyle
karigtirmadan surdurebilirse rol uyumu, rolleri birbiriyle karistirmasi
durumunda da rol uyumsuzlugu ortaya c¢ikar. Rollerden birinin digerinin
baskisi altina girmesiyle de rol c¢atismasi ortaya c¢ikar(Dogan,
2002:105,106). Ornegin; gin boyu bir emir-komuta zinciri icinde iglerin
yurudugu bir ortam olan Sahil Guvenlik Komutanligr'nda “Subay” olarak
¢alisan bir bayan bu rolinun yani sira, is ¢ikigi kuafére ugradiginda musteri,
arkadasini ziyarete gittiginde misafir, evine geldiginde es, ¢ocuklarina karsi
anne, aksam alt kattaki komsulari evine geldiginde ise ev sahibi rolindedir.
Komsusu ayni zamanda is arkadasi da olan bu bayan asti konumundaki

komsusuna iste evdeki gibi, ya da evde isteki gibi davranirsa rol ¢atismasi



ortaya cikar. Benzer sekilde ayni igyerinde ve ayni statide calisan samimi
arkadaslardan biri yoneticilige yukseldiginde yoneticilik rolu ve arkadaglik roli
arasinda kalabilir. Bunun icin birey her iki rolini de yerine gore, rolin
gereklerine goére ayirt ederek sergilemelidir. Bu sayede birey catisma

halinden ve ¢atismanin yarattigi gerilimden kurtulabilir.

1.1.1.2. Cinsiyet ve Toplumsal Cinsiyet Kavramlari

Cinsiyet(sex), kisinin kadin ya da erkek olarak gosterdigi genetik,
fizyolojik ve biyolojik 6zellikleridir. Toplumsal cinsiyet (gender) ise kadinin ve
erkeg@in sosyal olarak belirlenen rol ve sorumluluklarini ifade eder, biyolojik
farkhliklardan kaynaklanmaz ve toplumun kadin ve erkek olarak bireyleri
nasil gérdugu, nasil algiladigi, nasil dugindugu ve onlardan ne tarz davranis
beklentisi icinde oldugu ile iliskili bir kavramdir( Akin ve Demirel, 2003;
73).Diger bir deyiste cinsiyet dogustandir, toplumsal cinsiyet ise toplum
tarafindan belirlenmistir ve toplumun kdaltlrel 6gelerinden, toplumdaki

egemen soylemden izler tagimaktadir.

Bati dillerinde ve Turkge’ de yakin bir zamana kadar toplumsal cinsiyet
ve biyolojik cinsiyeti birbirinden ayiran farkli kavramlar yoktu. Cunku biyolojik
olanla, kaynagini ondan alarak gsekillenen toplumsal cinsiyet 0Ozdes
saylliyordu(Turkoéne, 1995: 8).Bu durum toplumsal cinsiyet rollerinin
dogalmig gibi kabullenildigi, sorgulanmadigi toplumsal bir yapinin varligina
isaret etmektedir. Clnkd egemen toplumsal sdylem, seslendigi bireylerin
zihninde kendi dusunus kaliplarini dogal bir gerceklik gibi yerlestirmeyi
basarmistir. Bu gorilmeyen farklilik diger bir ifadeyle algilanmayan 6znel
degerlendirme nesnel bir durummus gibi dilde tek bir kavrama karsilik

gelmisgtir.

Kadin i¢in dogurabilir, sevecen, fedakar, sessiz, duygusal tek eglilige

yatkin, dikkati insanlara ve iliskilere yonelik, dedikoducu gibi; erkekler iginse
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zihinsel yaraticiligi yuksek, sorumluluk duygusu guglu, yonetmeyi bilen, soyut
dusunme yetenegi geligskin, rasyonel, c¢ok eslilige yatkin, duygular ve
iliskilerden ¢ok teknolojiye ve nesnelere ilgi duyan, saldirgan gibi cinsiyet
Ozelliklerinde biyolojik kdkenli ve kultlrel kdkenli olanlar hangileridir(Bora,
2008: 11)? Bu soruya cevap arandiginda bir yandan da kadinin akildisi ve
duygusal alana hapsedilmis olusu, erkegin ise aklin egemen oldugu bir
alanin 6zgur ve etkin bireyi olarak konumlandiriigi gbéze c¢arpmaktadir.
Cinsiyetleri tanimlamada kullanilan cinsiyet 6zellikleri, bir cinsiyetin(erkek),
diger cinsiyetten(kadin) daha Ustin tutuldugunu da ortaya koymaktadir.
Kadina yuklenen dedikoducu, sessiz, tek eglilige yatkin gibi ozelliklerin ve
ayni zamanda erkege yuklenen kadina gore daha ustun birtakim cinsiyet
Ozelliklerinin  “biyolojik kdkenli” olarak degerlendirimesi bu anlamda

inandiricihgini yitirmektedir.

Cinsiyet/ toplumsal cinsiyet ayrimi biyolojik olanla toplumsal olani ya
da psikolojik olsa da sonradan edinilmis olani temelden ayirmaya yoneliktir.
Bu kavram ikiliginin temel tezi, toplumsal cinsiyet kimliginin olugsmasinda
kalturan ve egitimin biyolojik olana baskin ¢ikmasidir. S6zU edilen ayirimda
belirleyici olan toplumsal cinsiyete dair toplumsal davranislarin
edinilmesidir(Savran, 1994: 46).Cinse dayali benlikler, ¢ok boyutlu
niteliktedir, toplumsal etkilesimlerle sekillenir ve farkh kurumsal ortamlarda
sekil degistirebilirler. Bu nedenle toplumsal cinsiyet bilincini yapilandiran
deneyim katmanlarini kendi butunlukleri icinde incelemek
gereklidir(Kandiyoti, 1997: 186-189).

Penelope Eckert ve Sally McConel-Ginet kliguk yaslarimizdan itibaren
toplumsal cinsiyetimizi olusturan o©gelerle kusatildigimizi ve bu 0Ogelerin
yemek tercihimizden konusmamiza, arabay! kullanma tarzimiza kadar her
yerde karsimiza ¢iktigini; toplumsal cinsiyetin tavirlarimizda, inanglarimizda,
isteklerimizde, kurumlarimizda kisacasi her yerde varoldugunu ve bize
tamamen doganin bir pargasiymig, bilimsel bir gergeklikmis gibi gérundugunu

ifade ederler. West ve Zimmerman da toplumsal cinsiyetin dogustan degil
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sonradan edinilen bir sey oldugunu vurgularlar. Butler toplumsal cinsiyeti
“icra ettigimiz bir sey” olarak tanimlar(Kocaer, 2006:100). Bu tanimlamalar
toplumsal cinsiyetin Ug¢ 6zelligine dikkat cekmektedir: 1.Bilimsel bir gerceklik
olarak toplumun fertlerince onaylanmasi, 2.Toplumsallasma sulrecinde
ogrenilmesi, 3.Bireyin duygulanma, davranma ve dusunme kaliplarini

sekillendirici 6zellik tagimasi

Witting insanlarin kendilerini kadin ya da erkek olarak algilamalarinin
temelinde siyasal kategorilerin oldugunu ve bu nedenle bu algilamalarin
dogal birer gergek olmadigini soyler. lllich toplumsal cinsiyeti(gender),
erkeklerle butinlesen yerleri, zamanlari, aletleri ve goérevleri, konusma
bigimlerini, jest ve kavrayislari kadinlarla buatinlesenlerden ayiran bir kavram
olarak ele alir. De Beauvoir ise toplumsal rollerin(kadinlik ve erkekligin) diger
bir deyisle toplumsal cinsiyetin sonradan inga edildigi, kultarel olarak
belirlendigi gorusundedir(Sigsman, 2006: 49, 50; lllich, 1996;13).Diger bir
deyisle toplumsal cinsiyet, kadin ve erkek arasinda cinsiyetin olugturamadigi
oranda keskin ayirimlar olusturmaktadir. Kadinlk ve erkeklik toplumsal algi

kaliplarinda sekillenmektedir.

Harwood, toplumsal cinsiyetin ataerkil dizenin yapilanmasini ve
devamliigini sagladigini, siniflar ve irklar arasindaki iligkileri hiyerarsize
ettigini belirterek, toplumsal cinsiyet sisteminin sosyallesme surecinde
ogrenme yoluyla kazanilan buatin normatif degerleri ve davraniglar
kapsamina aldigini vurgulamistir. John Scott ise toplumsal cinsiyeti, cinsler
arasinda gozle gortlebilen farkhliklara dayanan toplumsal iligkilerin dnemli bir
parcasi ve gug iligkilerinin en gorunur oldugu alanlarin 6nde geleni, cinselligi
olan bir bedene empoze edilen toplumsal bir kategori olarak agiklar. Gug
iliskilerinde ortaya g¢ikan yapisal bir degisim, dogrudan toplumsal cinsiyetin
simgesel ifadelerini etkilemektedir. Din, egitim, hukuk, politika ve bilim
alanlarinda yer alan simgesel ifadeler kadin ile erkedin, kadinsi ile erkeksinin
belirsizlikten tamamen uzak bir sekilde anlamlarini sabit kategoriler olarak
dayatmaktadirlar(Baykan ve Otiis Baskett, 1999: 12-20; Harwood, 1991:



12

18).Yani toplumsal buttn, kendini olusturan her pargcada(kamusal-6zel) bir
cinsiyetin digerine tahakkumu ve Ustunlugunu onaylamakta, etkili kilmakta ve

bu durumun devamliligini garanti altina almaktadir.

Toplumsal dizen tarihte cinsler arasindaki dogal farklihd@ kati bir
sistematikle genisletip, c¢arpitmaktadir. Boylece dogal cinsleri suni bir
toplumsal cinsiyet haline getirip, erkeklerden erkekler, kadinlardan kadinlar
yaratarak erkekleri insan irkina, kadinlari ise bir cinse gevirmistir. Bu durum
cins sorunuyla birlikte deri, sa¢ ve géz rengi, bigim ve blyuklik ve fizik gibi
dogal farkhliklari da o©Onemli bir toplumsal meseleye donusturmustir.
Sonucunda bu yarattigi farkhliklari ekonomik bakimdan sdmdurebilir hale
getirmek igin yeniden “dogal” olarak tanimlamis ve toplum bu biyoloijicilikle
biyolojik bir mesele, biyoloji ise toplumsal bir mesele haline gelmistir( Mies
vd., 2008: 164).Bu durum kadinin nesnelestiginin de bir ifadesidir. CUnku
kadin biyolojik oyalamalarla(formda sag¢, formda bir vicut, renkli goéz gibi)
kendini gerceklestirecegi zihinsel alandan soyutlanmig, bedene indirgenmis

ve hatta kadinin kendisi de bu soyutlanmayi kabullenmisgtir.

Conell(1998)’a gore, toplumsal cinsiyet kavramini agiklarken biyolojik
indirgemecilik yapmak celigkili bir durum yaratir. Cunku toplumsal olarak
nitelenen bir alan, yani dogal olmadigi varsayilan bir alan, dogal 6zelliklerle
aciklanmaktadir. Dogal olarak kabul edilen ve dayatilan farkhliklar ise strekli
gundeme gelmekte ve saplantili bir gsekilde surekli bastiriimaktadir. Bu durum
“Farkhlik dogalsa kendiliginden bir surekliligi olacaktir” gergeginden hareketle
surekli gindeme getirilen farkliligin toplumsal olarak olusturulduguna iligkin
bir kanittir. Eril ve digil karakterler bu anlamda toplumsal yasam ve cinsel

politikanin pratikleri degilken, erkekler ve kadinlar bu tarz bir kategoriye aittir.

Toplumsal cinsiyetler arasindaki farklar kader degilse, toplumsal
olarak esitsiz bir sekilde inga edilmisse bunun surdurulmesi de bir anlam da
bir cinsiyetin(kadin) baski altina alinmak, somurulmek istendigi gergegini de

ortaya koymaktadir. Bu anlamda s6z konusu olan gizli bir sekilde igleyen ve
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sadece bir cinsiyetin(erkek) bilincinde oldugu cinsiyetlerarasi bir guc¢ ve

egemenlik savasidir.

Toplumsal cinsiyet toplumsallasmasi oldukg¢a gugludar. Buna ydnelik
bagkaldiri huzursuzluk yaratacaktir. Bir kez toplumsal cinsiyet yuklendiginde,
toplum bireylerden “kadinlar” ve “erkekler” olarak davranmalarini
beklemektedir. Bu beklentilerin yerine geldigi ve yeniden Uuretildigi yer
yasamin pratikleri icindedir. Bu pratiklerde devlet, egitim, aile, sokak gibi
kurumlarca Uretilmektedir(Giddens, 2002: 102; Connell,2006: 7). Diger bir
deyigle toplumsal cinsiyet algilamasi, bireysel algilanmalara da toplumsal

yapinin topyekun etkin bir sekilde empoze etmeye ¢alistigi bir durumdur.

insan bedeni, bitin kiltiirlerde toplumsal ayirimlari destekleyen
anlam ve simge Uretimlerinin birincil kaynagindan olmustur. S6z konusu olan
kadin bedeni oldugunda uzerindeki atiflarin daha da yogunlastigi
g6zlemlenmektedir. Clnku erkekler kadinlar Uzerinde hiyerarsi kurma ve
kurumsallastirma surecini kadin  bedenine yukledikleri anlam ve
sinirlandirmalarla  gergeklestirmektedirler(Ozbudun vd, 2007: 141).Bu
durumda “kadin bedeni”, toplumsal cinsiyetin insan olarak degerlendirmedigi
ve deger atfetmedigi, erkek(Ustun, guclu ve degerli) olandan baska bir “sey”
(de@ersiz, gugstiz ve asagi) konumuna indirgedigi bir tahakkim alanina

donusmustur.

1.1.1.3.Degerlerin Kapsami, Fonksiyonu ve Siniflandiriimasi

Deger, bir kisi ya da bir toplulugun “ideal” olarak onayladigi (kabul
ettigi) varolma veya hareket etme tarzidir (Dogan, 2002: 340); belli
durumlara bagh kalmadan arzu edilen, faydali gorulen, bedenilen seyleri
gOsteren, bireylerin tutum ve davraniglarinda ortaya ¢ikan standartlar veya
Olguttir. Toplumsal degerler ise, bir toplumun Uyelerince paylasilan,

toplumun iyiliginin ve ihtiyaclarinin saglanmasinda faydali gorulen ve
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duygularla yakindan baglantili olan iyi, dogru, guzel gibi dlculerdir (Kocacik,
2003:105).Durustluk, caliskanhk, vyigitlik, sadakat, dayanigsma, caligkanlik,
itaat, iffetlilik, ahlakilik, dayanisma, algcakgonudllilik, hosgoru, sevgi,

yardimseverlik vb. bilinen geleneksel/toplumsal degerlerdir.

Tum degerli gorulen Ozelliklerin kaynagi bireyi ¢evreleyen kualturdar.
Ornegin sosyal sayginlik kisiye, sadece kendisinden dolay! degil, soylu bir
aileden gelmesinden dolayi gosterilebilir. ClUnkl soylu bir ailenin Gyesi olmak
toplumda yuksek bir deger oOlgutudur. Benzer sekilde iyi egitim alma, duzgun
fizige sahip olma gibi Ozellikler de bireylerin degerlendirilisinde etkilidir (
Silah, 2005: 276, 277).Tum bu degerlerin kaynagi bireyin disinda yani i¢inde
bulundugu kultirel ¢evresidir. Bunun yansira kiltirden kaynaklanmayan ve
bireye disaridan dayatilamayan i¢sel olan sosyal deger kaynaklari da vardir.

Bunlar degerlerin ikinci duzlemini olusturmaktadir

Deger timuyle olmamakla birlikte duragandir, ¢linkd degisken ve
istikrarsiz olmasi halinde kigilik gelisimi ve toplumun devami imkansizdir.
Deger, bilissel-davranigsal ve duygusal 6geleri olan bir inangtir; ¢unku
istenilen ve istenilenin kavranmasina iligkin bilisim kongnisyonudur. Kiginin
onunla ilgili olumlu ya da karsit, onaylayici ya da reddedici olumsuz duygulari
vardir ve eyleme gecildiginde kisiyi davranisa yoneltmektedir. Deger arzu
edilen bir sey degil, arzu edilen bir kavramdir. Cinklu durumlar arasinda
yapilan tercih kavramsaldir(Silah, 2005: 277, 278). Ornegin kiyafetler
arasinda yapilan tercihle, durumlar arasinda yapilan tercih birbirinden
farkhdir. Degerin iglevsel 6zelligi de Kkisisel ve sosyal tercih edilebilir
olmasindan kaynaklanmaktadir. Yani birey degerlerini bagkalariyla
paylasabilir ya da paylasmaz. Kendisi igin gecerli, baskalari igin gegersiz ya
da tam tersi, kendisi igin bagkalarindan daha gecerli ya da bagkalari igin

kendisinden daha gegerli olabilir.

Degerler, sosyal olaylara kargi tavir almamizi, belirgin bir politik ya da

dinsel ideolojiyi segmemizi, dederlendirme yapmamizi ve yargiya varmamizi,



15

baskalarini etkilememizi, ikna etmemizi saglarlar. inanclarin, tutumlarin ve
eylemlerin rasyonalize edilmesini gosterirler, bireysel ahlak ve baskalarindan
yetkin olmayi belirler, bireylerin kendilerini bagkalarina tanitmalarinda
rehberlik ederler. Bunlarin diginda degerlerin uyum saglayici, ego savunma
ve bilgi ya da kendini gergeklestirme gibi motivasyonel fonksiyonlari da
vardir(Rokeach, 1973: 5).Diger bir deyisle degerler hayata karsi
durusumuzda ve kendimizi konumlandirisimizda, toplumu, olaylari
algilayisimizda ve toplumsallasmamizda ve toplumun bir Uyesi olarak
bagkalarinin bizi algilayiglarinda, benimsemelerinde ya da aykiri olarak

nitelendirmelerinde yol gosterici olmaktadir.

Degerler olanla olmasi gereken ayrimini igerir ve daima olumlu ya da
olumsuz bir sey olarak belirirler. Bu baglamda haz (olumlu) ve aci (olumsuz)
gibi hazci degerlerden, guzel (olumlu) ve girkin (olumsuz) gibi estetik
degerlerden, iyi (olumlu) ve kotu (olumsuz) gibi ahlaki degerlerden, yararl
(olumlu) ve yararsiz (olumsuz) gibi yararci degerlerden, sevap(olumlu) ve
gunah (olumsuz) gibi dini degerlerden, dogru (olumlu) ve yanlis (olumsuz)
gibi mantiksal degerlerden soz edilebilir(Cevizci, 2002: 248, 249). Bu
yonuyle degerler karsitliklar Gzerine kurulmuslardir. Uygun gorulmeyen,
benimsenmeyen, yerilen bir 6zelligin ya da olgunun karsiti uygun gorulen,
benimsenen, yulceltilen olarak toplumsal zeminde yer almis ve bu ikili

karsitliklar bir toplumsal degerler sinifi olusturmustur.

Klasik degerler kuramindaki degerler siralamasinda ise kimi degerler
digerlerine gére Ustiin kabul edilmistir. Ornegin Platon, en yiice deger olan
“bilgelik” kabul etmig, ardindan da cesaret, olgululuk ve adaleti siralamigtir.
Bilgeligi yoneticilerin, cesareti savasgilarin, olgululik ve adaleti ise herkesin
erdemi olarak vurgulamistir. Max Scheler ise degerleri, kutsal degerler, geist
degerler, vital degerler ve duyusal degerler olarak siralandirmistir
(Hangerlioglu,1982: 55).Degerlere iliskin diger bir siniflandirma ise
ekonomik, siyasal, dini vb. agilardan ve =zorlayicilik derecesine gore

siniflandirmadir. Zorlayicilik derecesine goére siniflandirmada degerler sosyal
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kisiligi etkileme derecelerine gore duzenlenirler. En Ustte kiginin bilingli olarak
kabul ettigi, kendisini riza gostermeye zorunlu hissettigi i¢sellestirilmig, moral
agisindan en guglu, cignenmesi halinde bireyde sucluluk ve utanma duygusu
yaratacak olan degerler yer alir. Bunlar kesin ve kati emir seklindedir. Daha
alt duzeydeki degerler ise yogun inanglar yuzunden degil, genellikle

aliskanlik yizunden uyulan degerlerdir(Fichter, 1990 :137).

Ne sekilde siniflandirilirsa siniflandirilsin degerler Gzerinde toplumsal
uzlagimlarin bir UrinU olarak ait olduklari toplumun bireyleri icin baglayici
niteliktedirler, toplumun buylk c¢ogunlugunca davraniglar icin bir kalip ve

uyulmasi gereken standartlar niteligi tasidiklari igin oldukga énemlidirler.

Degerler gorecelidirler(Dogan, 2002:342). Her insan hayati kendi
degerleriyle yasar ve bu anlamda herkesin “deger” kavramina atfettigi onem
farklidir. Deger 6nemini bireyin ihtiyacglarini karsilama durumuna gore kazanir
ve degerlerin sirasi(hiyerarsisi) bireyin hayatini zenginlestirme, gelistirme,
canlandirma gucune degisir(Kilavuz, 2003: 35).Kimi icin sevgi her seyin
ustinde bir deger iken kimileri iginse namus yuksek bir deger olabilir. Bu
durum bireyden bireye degistigi gibi toplumdan topluma da degisir, hatta ayni
tlke sinirlari iginde farkli yerlerde bile az gok farklilik gdsterebilirler. Ornegin
ulkemizin genelde Dogu ve Guneydogu bodlgelerinde bekaret sevginin de
ustinde bir deger tasirken, namusu kurtarmak adina cinayetler islenirken,
Bati'da evlenip bosanmis birisi yeniden ¢ok rahatlikla evlenebilmektedir.
Cunku bekaret yerine Batida sevgi, sadakat, dzveri gibi kavramlar deger

kazanmaktadir.

Bireysel degerler ile toplumsal degerler arasindaki farklihk etk
sorunlara yol agan “degerler cgatismasini” yaratir. Bu durum toplumsal
degerlere aykiri davranis sergileyen bireylerin toplum disina itilmesi
sonucunu dogurabilmektedir. Diger bir deyisle toplum belli bir hareketi genel
olarak onaylar ya da onaylamazsa bu hareketin dogru veya yanlig, uygun ya

da uygunsuz oldugunu gosterir. Toplumsal dederlerin yasalarla dizenlendigi
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durumlarda ise bu degerlerle gatisanlar cezalandiriimaktadir(Aydemir, 2005:
10 ; Fichter, 1990 :135).C")rnegin hirsizlik, toplumda ahlaksizlik olarak, yuz
kizartici, asagihk , olumsuz bir durum olarak nitelenmektedir ve ayni
zamanda iffetlilik, durGstlik, ahlakhlik gibi degerlere ters disen bu durumun
yasalarda da bir cezasi vardir.Tore cinayetleri ve berdel ise toplumun kendi
icinde bir deger atfettigi namusa, bu degerle bagdasmayacak davranislar,
olaylar diye nitelendirdigi, yazili kanunlarda sug¢ teskil etmeyen ancak
toplumca sug olarak tanimlanan durumlarda bireylere verilen oldukg¢a agir ve

insanlik onuruyla bagdagsmayan cezalardir.

Topluma ve kulture anlam ve 6nem veren, insanlarin gogunlugunun
Uzerinde uzlastigi ve paylastigi gercek davranis standardi olan degerler,
heyecanlarla birlikte bulunurlar. Kisiler ylce olarak atfettikleri degerler igin
Ozveride bulunur, savasmayi, cinayet iglemeyi ve hatta 6lumu bile goze

alirlar.

1.1.1.4.Toplumsal Degerler-Toplumsal Cinsiyet Rolleri-Kadin iligkisi

Toplumsal degerler ve toplumsal cinsiyet rolleri agisindan kadini
degerlendirmede toplumsal iligkilerin, rollerin ve degerlerin belirleyicisi olarak
egemen soylem buyuk onem tasimaktadir. Bu nedenle kadinlarin toplum
icindeki yerlerinin belirlenmesinde Oncelikle ¢ogu toplumda egemen bir
sdylem olarak oldukga genis bir etki alanina sahip ataerkilligin kapsaminin

aciklanmasi gereklidir.

Ataerkil duzen(patriyarka) ya da fallokrasi(penis egemenligi) babanin
yasasli olarak isleyen ve fallik gucin toplumun buatandnin bilingliligi Gzerinde
egemen oldugu, cesitli arzu nesnelerini kontrollinde tuttugu dizen(Ahiska,
1994: 35); erkeklerin, kadinlar Gzerindeki egemenliklerini yeniden Uretmek
icin, sahip olduklari butin kurumsal ve ideolojik imkanlari(hukuk, siyaset,

iktisat, ahlak, bilim, tip, moda, kultur, egitim, kitle iletisim araglari vb.) acgik¢a
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ya da ortult olarak kullandiklari bir sistemdir(Michel, 1993: 10).Bu yonuyle
ataerkil sistem sinif ve cinsiyet kavramlarini igcermekte, “Uretim ve “yeniden
uretim” olgularini temel almaktadir. Erkek kendi g¢ikarlari i¢in kadinin Gretim
sureglerini(dogurma ve Ureme suregleri) kontrol altinda tutmaktadir. Diger bir
deyisle ataerkil sistemin kurallarinin belirleyicisi olan erkek kadinlarin tim
fiziksel, davranigsal ve cinsel 0zgurlUklerini kisitlayip, belirli kaliplara

sokmaktadir.

Ataerkilligi iki farkli soyutlama duzeyli bir yapi olarak kabul eden
Wably(1992), en soyut duzeyde ataerkilligi ataerkil Uretim iligkileri sosyal
iligkiler sistemi olarak niteler. Bir alt dizeyde ise “Ucretli alanda ataerkil

J) “*

iliskiler”,

” “

devlette ataerkil iliskiler”, “erkek siddeti”, “cinsellikte ataerkil iliskiler”
ve “kultirel kurumlarda ataerkil iligkiler” olmak Uzere gorece otonom
olmalarinin yanisira birbirlerini pekistiren ve bloke eden alti ayri yapinin
varligindan s0z eder. Bu yaklagima gore ataerkilligin kamusal ve 6zel olmak
Uzere iki formu bulunur. Ozel ataerkillik dislayici nitelikte ev ici Uretimle,

kamusal ataerkillik ise ayrimci nitelikte olup, Ucretli alan ve devletle iligkilidir.

Ataerkillikte heteroseksuellik, babalik, profesyoneller ve devlet olmak
uzere dort kurumun varligindan soéz edilebilir. Heteroseksuellik, ataerkil
sistemde zorunludur, c¢ogunlugu heteroseksltel erkekler olusturur ve
heteroseksuellik erkeklerin kadinlar ve diger cinsel tercihteki erkekler
uzerinde egemenlik kurmalarini kolaylagtirir. Diger bir deyigle farkli cinsel
tercihler, sira digi kabul edilip diglanir. Babalik, heteroseksuelligin ev iginde
yasallasmis halidir ve ataerkil sistemin kadinin ve c¢ocuklarin kontrolinin
saglamasinin bir aracidir. Devletin sayesinde kanunlar yoluyla babalik
kurumsallastirihr, kadin ve c¢ocuklar erkegin mulku haline donusur(Hearn,
1987: 89, 96).Yani devlet, siddeti ve her anlamdaki kontrolu
kurumsallastirarak ataerkil hiyerarsiyi dizenler, ataerkil iligkilerin kalicihgini
ve devamhligini saglar. Baba ise ailesinin devletle(kamusal yasamla)

baglantisini kurarak sistemin devamliligina katkida bulunur.
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Belirli politik ideoloji ve iktidarin paydaslari olan erkekler, baski altinda
olsalar kisitlansalar dahi iktidari paylasim hiyerarsisi icinde elde ettikleri goreli
Ozgurluk ile kadinlara, ¢ocuklara ve alt statideki erkeklere karsi sosyal
anlamda kontrolstiz bir hareket olanagina sahiptirler(Gilmore, 1990; 220).
Ataerkil sistemde erkekler kadinlar kadar baski altinda, kisittanmig dedgillerdir.
Kadinlar ise genelde erkegin korumasi ve kontrolu altindadir. Erkekler ve
daha genel olarak da ataerkil sistem, kadinlarin tUm davraniglarini denetler

ve sinirlandirir.

Sinirlari erkekler tarafindan belirlense de ataerkil duzen de kadinlarin
anne olarak buyuk rolleri vardir. Clnku anneler toplumsallasma(kultarleme)
surecinin bas aktorleridir ve kritik dneme sahip konularda en glglu ve gegerli
ataerksel Ozelliklerle donanarak karar alma surecini etkileyecek sekilde
erkekler Uzerinde baski kurabilirler(Kandiyoti, 1997: 114).Bu baski seklinin
diger bir durumu ise kadinin kadin Uzerinde baski kurmasidir. Bazi
toplumlardaki gelin-kaynana iliskisinde oldugu gibi yasi ilerleyen kadin geng
kusaktan kadin Uzerinde ataerkil dusUnus ve davranig kaliplarinin
uygulayicisi olarak da baski kurabilmektedir. Diger bir deyisle kadinin
uzerinde baski kuran erkegin yani sira bir diger kadin da olabilmektedir yani
kadin toplumsal cinsiyet rollerini dogal kabul edip bir diger kadini buna uygun

hareket etmeye zorlayabilmektedir.

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan genel olarak ve kabaca bir
siniflandirma yapildiginda kadina toplumun yukledigi su temel rolleri

g6zlemlemek mumkindur(Ecevit, 2003: 83):

1.Uretimle ile ilgili Roller: Erkek igin parasal karsiligi olan piyasa igi Uretim ve

kadin igin parasal kargiligi olmayan ev/hane i¢i Uretim

2.Yeniden Uretimle ligili Roller: Kadin icin biyolojik yeniden Uretim(cocuk

dogurma ve yetistirme); gunluk yeniden Uretim(hanenin gunlik igleri ve hane
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dyelerini ertesi gundn Uretim slrecine hazirlama); ideolojik yeniden

uretim(cocuklari toplumsal rolleri igin hazirlama)

3.Topluluk Diizeyinde Hayatin idamesine iliskin Roller: Kadin icin hane ici
yeniden Uretim rollerinin uzantisi olarak topluluk dizeyinde kadin tarafindan
yapilan igler(ozellikle saglik ve egitim hizmetleri); kadinlarin karsilik

almaksizin ve serbest zamanlarinda yaptiklari disuntlen isler

4.Topluluk Diizeyinde Politik Roller: Erkek igin ulusal duzeyde politika ile

eklemlenen topluluk politikasi

Kadin bu rolleriyle ev icine hapsedilen, emegi karsiliksiz tiketilen, aile
bireylerinin sosyal ve psikolojik acgidan gelisimleri ve ihtiyaglarinin
karsilanmasi diger bir deyigle aile fertlerinin iyi sekilde bakilmasi ve memnun
edilmesiyle gorevlendirilmis birer hizmetgidir ve politik alandan yani karar
verme surecinden ve bdylece toplumsal alanda etkili olma giclnden yoksun

birakilmigtir.

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan kadinin degerlendiriimesinde
“Toplumsal Cinsiyet Esitligi” ve Toplumsal Cinsiyette Hakkaniyet” kavramlari
onem kazanmaktadir. Toplumsal Cinsiyet Esitligi; firsatlari kullanma,
kaynaklarin ayrilmasi ve kullaniminda, hizmetlere ulasmada bireyin cinsiyeti
nedeniyle ayrimciiga maruz kalmamasi/ayrimcilik yapilmamasini ifade
etmektedir. Toplumsal cinsiyette hakkaniyet ise kadin ve erkek arasinda
sorumluluklarin, gérevlerin, rollerin, gelirin dagihminda adalet ve hakkaniyetin

olmasidir(http://lwww.gata.edu.tr/ureme_sagligi/toplumsal_cinsiyet.htm).

Tam toplumlarda sosyal, ekonomik, yasal ve siyasal haklar agisindan
toplumsal cinsiyet esitsizlikleri gozlemlenmektedir. Kadinlarin aleyhine
isleyen egitsizlik durumunu soyle siniflandirmak mumkuindar(Ecevit, 2003:
84):
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1.Kaynaklarda Esitsizlik: Egitim, ig, toprak ve sermaye gibi kaynaklara
sahiplikte erkeklerin gerisindedir. Ayrimciliga yol agan geleneksel
yaklasimlar, erken evlilik ve gebelikler, kiz ¢ocuklarinin daha degersiz olmasi

vb. nedenlerle, kiz gocuklarinin egitime ulasabilmeleri zordur.

2.Ekonomik Faaliyet Alaninda Esitsizlik: Dusuk Ucretli ve kotu kosullu iglerde
calisma, pazarlk gucunden yoksun olma, kayit disi sektorlerde gegici,
gundelik, yari zamanl, soOzlesmeli ve evde c¢alismaya dayali istihdam,
standart digi iglerde ¢alisma; ise alinmada, Ucretlerde ve yukseltmelerde
ayrimciliga ugrama; igyerinde cinsel taciz; Ucret karsiligi olmayan iglerde
calisma(aile isciligi); ev i¢ci emegin kullaniminda toplumsal cinsiyet

iligkilerinden kaynaklanan esitsizlikler

3.Saglik ve Baglantil islere Erisebilmede Esitsizlik: Kadinlarin gocukluk
donemi hastaliklari, kotu beslenme, anemi, ishale bagli hastaliklar, bulasici
hastaliklar, sitma ve diger tropikal hastaliklarin, tiberkilozun énlenmesi ve
tedavisi icin sunulan saglik hizmetlerine ve temel saglik kaynaklarina
ulagabilmelerinde egitsizlikler; kadinlarin kendi cinsel ve Uremeye yonelik
yasamlari hakkinda sinirh gugleri ve karar alma sureglerindeki etkisiz

konumlari; kadin sunneti ve Ureme organlarina yonelik diger mudahaleler

4.Siddet, Taciz ve istismar: Fiziksel ve psikolojik taciz dahil aile i¢i siddet,
evlilikte tecavlz, ceyize bagli siddet; kadin ve kiz g¢ocuklarinin alinip
satilmasi ve fahiselige zorlanmasi, cinsel istismar; savas durumlarinda
cinayet, sistematik tecaviz, cinsel kodlelik ve gebelige zorlama; seks
ticareti(kadinlar  uluslararasi  seks ticaretinin  nesneleridir).Ornegin;
Tayvan’dan bagka Ulkelere kadinlar seks isgisi olarak gitmekte ve

goturulmektedir.)

5.Kamusal Yasam ve Siyasal Alanda Esitsizlik: Secme secilme hakkinin
gunumuzde Kuveyt ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi birgok Ulkede olmamasi;

Siyasal partilerin yonetim organlarinda (parti baskani veya baskan
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yardimcisi, parti meclis grup baskani, parti sézcisl) ve basbakan olarak
kadinlarin oldukga nadir gorev almalari; parlamentoda temsil oraninin dusuk

olmasi

Esitsizlik alanlarinin siniflandiriilmasinda toplumsal cinsiyetin, cinsiyet
farkhliklarinin 6tesinde toplumsal iligkiler agi igerisinde cinsiyete dayali
esitsizligi ortaya c¢ikaran bir olgu oldugu goériimektedir. Kadinlar erkeklere
gbre daha az maddi kaynaklara sahip diger bir deyisle yoksullasan, sosyal
statilye, guce ve kendilerini gerceklestirme firsatina uzak varliklardir. Bu
durum bir yandan da erkege tabi olma, siddete ugrama, sdomdarulme ve baski

altinda kalma olumsuzluklarini da icermektedir.

Kadinlar pek ¢ok toplumsal durumda aktif olarak bulunmalari ve Ustelik
onemli roller oynamalarina ragmen erkeklerden genellikle farkli, daha az
ayricalikh ve erkeklere gore ikincil pozisyonda kalmakta ve bazen de
tamamen digslanmaktadir(Ulusoy, 1999: 51).Bu durum acikgca cinsiyete
dayali ayrimciligin is hayatinda var oldugunun kanitidir. Kadin hak ettigi
konumu elde edememekte, emeginin karsiligini tam olarak alamamakta ve
bu sekilde erkek karsisinda maddi ve manevi agilardan gug¢stz duruma

dusurilmektedir.

Anne Cocuk Egitim Vakfi, Kadin Adaylari Destekleme ve Egitim
Reformu Girisimi sorumlulugunda hazirlanan “Egitimde ve Toplumsal
Katilimda Cinsiyet Esitliginin Saglanmasi” adli kitapgikta toplumsal katilim ve
egitim acisindan  kadinlarin ~ Turkiye’deki  durumu  sdyle ifade
edilmektedir(2006: 5): “Erkeklerin %72,9’u, kadinlarinsa yalnizca %26,5
calisma hayati icindedir(TUIK 2006).0te yandan c¢alisan kadinlarin yarisi
Ucretsiz aile iscisidir. Hem ev icinde hem ev disinda calisirlar ama bu
calismalari karsiiginda para kazanmazlar. Ucret farkliliklari agisindan
bakildiginda, Turkiye’de kadinlarin kazanci egsit degerde is yapan erkeklere
gére %65 daha azdir (BM Insani Gelisme Raporu 2006).Tirkiye'de ¢alisma

yasaminda Ust dlzey karar alma mekanizmalarinda bulunan kadin orani
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%7’dir(BM insani Gelisme Raporu 2006).2006 yilinda TBMMdeki 550
milletvekilinden sadece 24’0 kadindir. Uluslararasi Parlamenterler Birligi
2003 istatistiklerine gore ulusal parlamentolardaki kadin temsil oranlari
siralamasinda Turkiye 157 Ulke arasinda 149. siradadir. Tlrkiye'de 3234
belediye baskanindan sadece 18'i kadindir(KADER 2005)Egitim acisindan
ise Guneydogu ve Dogu Anadolu’daki kadin nufusun yarisi okuma yazma
bilmemektedir. Gineydogu Anadolu’da okuma yazma bilmeyen 4 kisiden 3’
kadindir.874.000 kiz c¢ocugu okul caginda oldugu halde temel egitim
alamamaktadir.Kizlarin net okullagsma oranlar ilkdgretimde %87, erkeklerin
%92; ortadgretimde kizlarin %52, erkeklerin ise %61; yuksek oOgretimde

kizlarin %15, erkeklerinse %18’dir.

Elde edilen bu veriler calisma hayatinda, Ucretlendirmede, Ust duzey
karar alma mekanizmalarinda ve egitimin tUm asamalarinda kadin-erkek
esitsizliginin strdigunu ortaya koymaktadir. Aksine bir egitlik durumu,
kadinlarin iyi eqgitim almalari ve kariyer olanaklarindan erkeklerle esit bir
sekilde faydalanmalarinin 6ninin agilmasi ile toplum icinde asagi
konumlarini sorgulayarak daha iyi konumlari elde etmek igin mucadele etme
bilinci ve gucunu kadinlara kazandiracaktir. Bu ayni zaman da toplumsal

gelismeye de katkida bulunacak olumlu bir degisimdir.

Hukuksal acgidan bakildiginda Turkiye ‘de kadin-erkek esitsizliginin
hukukta da var oldugu gorulir. Medeni Kanun'da $Sahsin Hukuku’nda(ehliyet,
dernek ve vakif kurma, bunlara katilma), Esya Hukuku'nda(menkul-
gayrimenkul ile ilgili hukuki iglemler), Miras Hukuku'nda(miras hakkina iligskin
tasarruf yapma, yapilan tasarruflardan yararlanma ve ya miras¢i olma
ehliyeti) kadin ve erkek esitligi bozan, fark yaratan bir durum s6z konusu
degildir. Ancak Aile Hukuku’ndaki bazi hukimler 6érnegin; soy ismi sorunu, ev
reisligi sorunu(evin reisi erkek), ikametgah sorunu(esler ortak ikametgaha
sahip ancak bunu segcme hakki erkege ait), aile birliginin temsili(evlilik birligini
temsil eden koca, karinin sadece evin daimi ihtiyaclari igin temsil yetkisi

var),kocanin aile ihtiyaglari igin kadin tarafindan yapilan harcamalardan
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sorumlu olmasi(koca karisinin evlilik birligi adina islem yapma yetkisini
kisitlayabilecektir), kocanin davalarda karisini temsil etme mukellefiyeti(evlilik
birligiyle ilgisi olmayan, kadini yetersiz konumuna indirgeyen bir hukim),
kadinin hukuki islem ehliyetindeki sinirlamalar(kadini koca lehine borg altina
sokan islemler), eslerin velayet hakkini kullanmada babanin oyuna Ustinlik
taninmasi kadinla erkek arasinda esitliksiz bir durum yaratmaktadir(Arat,
1997: 55-64). Ayrica Ceza Kanunu'nda kiz ve kadin kagirma ile ilgili
429.maddenin kadinin bekar ve evli olmasina goére farkh cezalar verilmesini
ongormesi, 433. maddede kacirilan kadinin iradesine bakilmaksizin, kagirma
amacinin evlenme amaciyla yapilmasi halinde cezada indirim yapilmasi,
423/1. maddede irza gegcme eyleminde kizlik bozmanin kosul olarak konmus
olmasli, 453. maddede serefini kurtarmak icin dogurdugu c¢ocugu olduren
kadina ve yakini olan kadinin haysiyet ve namusunu korumak igin yeni
dogmus cocugu oOldurene diger oldurme olaylarina gore oldukga az ceza

verilmesi gibi hukumler de kadinin aleyhinedir(Berktay, 2004: 22).

Ozellikle Ceza Hukuku'ndan yukarida verilen drneklerde ataerkil
anlayisin izlerini net bir bicimde gormek mumkuindur. Siddete ugrayan olarak
kadinin magdur olan degil, kendisine siddet uygulayanin magdur sayildigi bu
hiakumler, erkek egemen bakisin bir Grunu olarak, kadini kendi namusundan

sorumlu 6zerk bir birey olarak gérmemektedir.

Kadina yonelik siddet, kadin-erkek arasinda esit bir gu¢ dengesinin
olmayisinin, kadinin ikincil konumunun neticesidir ve tum toplumlarda
g6zlenen bir durum oldugu icin de evrensel bir olgudur. Kadin bedeni tim
dunyadaki silahli ¢atismalarda, ureme haklarina yapilan mudahalelerde,
belirli go¢menlik ve siginmacilik politikalarinda, namus cinayetlerinde,
tecavuzlerde, kadinlarin értinmeye zorlanarak tecrit edilmesinde, ev iginde
siddetin yayginhdinda kendisini acgik bir bigimde ortaya koyan bir olgu,
toplumsal denetimin odagi, savasglar ve politik c¢atismalarin uzamidir

(Berktay, 2004: 27).Diger bir deyisle tum olumsuzluklar agir bir bigimde
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kadin bedenine yansimaktadir. Kadin her turlu siddetin yoneldigi bir nesne

olarak sekillenmektedir.

Evlenmemis bir kadin icin baba ve erkek kardesler; evlenmis bir kadin
igin kocasi; aile ortami yok ise ailelerin olusturdugu bir butunlik olarak toplum
kadinin basinda gardiyandir. Kadinin nerde, nasil yasayacagina, duygu ve
duguncelerine erkek egemen kultur ve temsilcileri karar verir. Erkek egemen
kaltarin kadini, ¢aligsin ya da ¢alismasin hala gunumuzde seks objesi ve ev
hizmetgisi, zayif gorulen varliklari ve egemen kultirin temsilcilerinin ortall ya
da ortusuz giddetine maruz kalandir(Kiitan, 2005; 1).Diger bir deyigle kadin
Ozgur degildir, insan olarak degeri erkek egemen toplumsal yapinin
kurallarina uygun davranis sergilemesi ile, erkegi memnun etmesi ile ve
kendisine bigilen rolleri ve sorumluluklari yerine getirmesiyle olgulur. Bu
davranis kaliplarini uygulamaya da mecburdur; ¢unku siki bir sekilde her

yerde yasamin her aninda denetlenmektedir.

Kadin bedeninin toplum tarafindan denetlenmesinde toplumsal bir
deger olarak bekaret kavrami kargimiza c¢ikmaktadir. Cunkd “namus”
kavrami bekaretle iligkilendiriimekte ve kadin toplumsal agidan buyuk deger
atfedilen bu kavrami evlilik Oncesinde korudugu O&lgude namuslu
sayllmaktadir. Diger bir degisle ataerkil dizende kadin bedeni cinsel agidan
O0zgur olan hatta toplumca cinsellige tesvik edilen, kadin icin alinin lekesi
erkek acgisindansa “elinin kiri“ olarak anlam tasiyan, sahip oldugu kadin ilk
birlikte oldugu kisi olarak erkegin serefinin semboludur. Ayrica bagka
erkeklerle giristigi gli¢ mulcadelesinde erkegin egemenligini pekistirdigi,

gucunu sinadigi bir alandir.

“Cinsel lligki dedigimiz sey ‘zaptedilemez’ penisin ‘6zne’ olarak yer
aldigi, biyolojik zarla mihurlenmis vajinanin ise ‘nesne’ oldugu toplumsal bir
aligveristir. Kadin ‘erkegine’ el degmemis —daha dogrusu penis degmemis-
bir beden sunar, erkek bu yolla ‘iktidarini’ kazanmig olur.[Bu kurguda] cinsel

iliski, duygularla beslenen ve iki cinsin karsilikli ihtiyaglari dogrultusunda
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birlikte yarattiklari bir sey degildir. iki kisiye ait olmadigi icin ve penisin iktidar
uzerinden tanimlanmadigindan dolayi, cinsel iligki erkeklerin Dbirbirlerini
‘erkeklik’ temelinde karsilastirabilecekleri bir olaydir. Kadinin iyi veya kotu
olmasi pek s6z konusu degildir... Sonug olarak, kadinlarla kurduklari iligkiler
yoluyla erkekler yine birbirleriyle rekabet eder, ‘erkekliklerini bu sefer
kavgalarda veya bilek gureglerinde degil kadin vicutlari Gzerinde yaristirmig
olurlar. Kadinlar bu durumda, yalnizca erkeklerle girdikleri iligkide degil, ayni
zamanda erkekler arasindaki ‘iktidar mulcadelesinde de bir nesne
konumundadirlar.(...)O halde bekaretin bu kurgudaki yeri ne? Bizim One
surdigumuz tez, erkekler arasinda suren ve onlar tarafindan tanimlanmis
tum sosyal iligkilerde merkezi yere sahip olan ‘iktidar’ kavgasinda bekaret
kavraminin bir ‘zeytin dal’ goérevi goérdugu.’Her erkege bir bakire kadin’
anlayisi — veya anlagsmasi- erkeklere dogduklari andan itibaren kendileri igin
garanti altina alinan bir ‘iktidar’ alani yaratmiyor mu? Diger hicbir alanda
‘gucll erkek’ olarak kabul edilmeleri garanti degilken, evlendikleri bakire
kadina karsl her zaman en gugclu olmayi bekaret yoluyla glivence altina almig
olmuyorlar mi? Diger butin alanlarda ‘gl¢c kazanimi’ savasmay! gerektirirken
bir kadin Uzerinde iktidar kurabilmenin tek kosulu ‘erkek’ olmak degil
mi?”(akt. Altinay, 2002: 330, 331).

Toplumsal dederler agisindan kadinin davraniglarinin iyi-kétu olarak
kategorilendiriimesi, ayiplanmasi, hatta daha ileri giderek kadinin dldurulmesi
ulkemizde yasanan bir durumdur. Kadin oturusu-kalkigi, konugsmasi, bakigi,
gulusu ile deger kazanan veya degersizlesen ve bu anlamda kendi varligini
gerceklestirmesi, 6zgur bir birey olarak kendi hayatina iliskin kararlar almasi
hos karsilanmayan ve bu nedenle ¢ogu kez siddete ugrayandir.Bu baglamda
asagida sunulan Siverek’teki kadinlarin aile igindeki konumlarina iligkin

arastirmanin sonuglari oldukga dikkat ¢ekicidir.

“Yeni gelin, kayinpeder ve kayinvalidesinin yaninda eglerini ismiyle
¢agiramaz. Cocuguna sarilip 6pemez. Kadin, aile fertleri yaninda egiyle

sakalagsamaz. Bu olay kadinin hafifligi olarak degerlendirilir. Kadin, ev
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halkinin yaninda sakiz cigneyemez. Yeni gelin, kayinvalidesinin yaninda,
tulbent ve pegesini agamaz, onlarla konusamaz. EI kol isaretleriyle
anlasmaya c¢alisamaz. Kadin aile reisinden izinsiz, arkadaslarindan hediye
alamaz ve hediye veremez. Kadin, dinyaya getirdigi cocuguna sevdigi ismi
veremez. Diger aile fertlerinin verdigi isme karsi ¢cikamaz. Kadin dayaga karsi
cilkamaz. Bagkaldirdigi takdirde ayiplanir. Sikayetci olur, esi onu bosayabilir.
Kadin, gonderdigi mektuba kesinlikle ismini yazamaz. Mektup, kendine
geliyor ise esinin ismine gelir. Kadin, kendi basina ¢argiya ¢cikamaz. Veresiye
aligveris esinin iznine tabidir. Kadin esinin bilgisi disinda istedigi partiyi
tutamaz, oy veremez. Geng kiz, istedigi erkege varamaz. Su genci seviyorum
‘ diyemez. Bir erkegi istemesi infaz edilmesine neden olabilir. Kadin, islik
calamaz, turkl soOyleyemez. Kadinin kiyafeti sinirli Olgulerdedir. Makyaj
sadece c¢ok Ozel gunlerde vyapilir. Bu da sadece surme ve kina ile
sinirhdir(akt. Ziya Alptekin, 1999).”

Tore cinayetleri, erkeklerin kadin bedenini ve kadini kontrol aracidir,
kadina yonelik en agir siddet ve zulimdur. Bu siddete sadece kirsal
kesimdeki kadinlar degil kentte yasayanlar da maruz kalmaktadir(Kutan,
2005: 7).0Ornegin Turkiye’'nin bir ddnem giindemine oturan Guldinya Téren,
tecavize ugrayan ve hamile kalan, ailesinin hakkinda 6lum fermani ¢ikardigi
ve erkek kardeglerince silahla vurulan ve 6lmedigi anlasilinca hastanede

tekrar erkek kardeglerince oldurulen bir tore cinayeti kurbanidir.

Ulkemizde baslik parasi ile ya da berdel tiriinde evienme geleneksel
ataerkil anlayisin bir sonucudur. Berdel insana dayali bir degis-tokustur.
Berdelin taraflari olan iki ciftten biri gonulli ve rizayla bu evliligi
gerceklestirirken Oteki ¢iftin arzu etmedikleri halde- agabeyin istedigi kizla
evlenebilmesi icin kiz kardesin istemedidi bir es adayiyla evlendiriimesi gibi-
yakinlari(kardesleri) tarafindan evlenmeye zorlanmalaridir(Uyanik ve
Karakaya, 1996: 2, 4). Bu evlilik tirt ve benzer riza disi evliliklerde kadina
es secme hakkl bile taninmamakta kadin kimliksizlestirimekte ve kendisine

yonelen siddeti ve baskiyr tére adi altinda hak eden olarak
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konumlanmaktadir. Kadinin bu kimliksizlestiriimesi durumuna resmi agidan

higbir hak iddia edemedigi imam nikahini da eklemek mumkundur.

Dini ag¢idan bakildiginda ise kadinin ikincil konumunun dogal kabul
edilerek bu durumun bedeninin denetlenmesine gerekce teskil etmesi tek
tannli dinlerin ortak 06zelligi olarak belirmektedir. Bu dinler aracihgiyla
toplumsal cinsiyet rolleri  kurgulanmakta, @ mesrulastiriimakta ve
pekistiriimektedir. Tek tanrili dinler ve ondan beslenen kokten dinci akimlar
kadinlardan Tanrr'ya hizmet ve itaatin yani sira erkeklere hizmet ve itaati de
talep eder, kadin ailesel ve dinsel degerlerin tasiyicisi rolundedir. Dinsel
sistemlerde yer alan bedenin denetimi ve terbiyesi olarak ifade edilen
cinselligin denetimi, ataerkil sistemde kadin bedeninin ve dogurganhginin
denetlenmesi bigimini alir. Dinsel geleneklerin imgelerinin buyuk bir bolumu
erkeler tarafindan yaratiimistir. Kadinlar bu imgeleri igsellestirir ve bu
tanimlarin baskisi altina girerler(Berktay, 2000: 25, 26, 213).Bu anlamda
dinsel gelenekler kadinin bedeninin ve bir butin olarak varliginin

denetlenmesinin en etkili araci olarak ataerkil toplumlarda yerini almaktadir.

Butunuyle ele alindiginda toplumsal degerler ve cinsiyet rolleri
acisindan kadinin erkekle esit konumda olmadigi gergegi ortaya ¢ikmaktadir.
Kadin bedeni cinsiyet rollerinin ve degerlerin odaginda yerini almakta,
siddetin yoneldigi bir nesneye donugmekte ve 6zel alana mahkum edilmekte,
kamusal alandaki varligi zora kogulmaktadir. Erkek egemen sdylem, kadinlar
uzerinde denetim kurmak igin tum kurumlarnyla esgitsizlik durumunu

surdirmekte ve kadini pasif bir konuma indirgemektedir.

1.1.1.5. Reklam-Kadin iliskisi

Reklam, kitle iletisim araclari yoluyla Ureticiden tuketiciye dogru tek
yonlu olarak gergeklesen, tuketiciyi Grune/mala/hizmete gekmek diger bir

deyigle talep yaratmak icin dduller, vaadler ve sorunlara sundugu ¢ézumlerle,
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tuketiciyi bilgilendirerek satin alma davranisina motive ve ikna eden
pazarlama temelli bir iletisim bigimidir(Kocabas ve Elden, 1996: 18-
20).Temelde gercege degil duglere dayanir, bireyin icinde bulundugu
durumdan memnuniyetsizligini artirir ve sundugu nesneyle bireye kendi

yasamindan daha iyi bir yasam vaad eder(Berger, 1993: 142, 146).

Reklamin duslere dayanmasi, kurgusal bir gercgekligin reklamda
oldugunun kanitidir. Yani hedef kitlenin algilan  belli amaglarla
yonlendiriimektedir. Bu noktada reklami yaratanlarin algilamayi hangi
degerler Uzerinden temellendirdigi, hangi 6deleri vurgulamayi, Uretmeyi ve ne
tarz bir algilama yaratmay! hedefledikleri 6nem kazanmaktadir. Reklam bu
yonuyle goérunenin ardinda farkli anlamlarin da olusturularak iletildigi bir

iletisim sureci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Reklamlarda, iginde bulunulan toplumunun kudltirine ait imajlar,
degerler, mitler ve dil kullaniimaktadir. Bu yonuyle birer kiltarel metin 6zelligi
tasityan reklamlar, kullandiklari populer kultir gostergeleriyle toplumsal gug
merkezlerini temsil eden sdylemlerle olusturulmus anlamlara sahiptirler.
Ayrica hakim deg@erleri onaylayip devamliligini saglayarak(yeniden Ureterek),
toplumsal celiskileri ¢cozerek, var olan sinif, iIrk ve cinsiyet degerlerini
koruyarak, kimlik modeli saglayarak toplumsal deger ve tutumlar ikna yoluyla
manipule edip bireyleri tuketim kultiru iginde toplumsallastirmaktadirlar
(Dagtas, 2003: 86-94).Dolayisiyla reklamda kadinin kullaniimasinda topluma
egemen soOylemde kadinin degerlendirilisi, toplumun kadina verdigi yer,
deger ve kadinin nasil géruldugu ve kendisini nasil gérdigu olayr da énem
kazanmaktadir. Bu nedenle reklamda sunulan kadin imgelerinin niteliklerinin

ortaya c¢ikarilmasi toplumda kadinin konumlandiriligsinin da ifadesi olacaktir.

Reklamlardaki kadin sunumlari guzel, ¢ekici ve gen¢ kadin; yasl
kadin; evli kadin ve calisan kadin kategorilerinde toplanmaktadir.
Reklamlardaki guzel, gen¢ ve cekici kadin imgesi; bakimli(saglari yapili,

formda), saglkh, modaya uygun giyinen, 6zgur ve seksi, 6zerk, bilingli,
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cesur, azimkar, iradeli, soguk, duygusuz ya da samimi, cesur, samimi, kararli
gibi sifatlari tasiyan; kendine es arama veya bir erkegi elde tutma amaci olan
ve bunun igin seks objesine donusen; vucut bigimi, giyim stiliyle Grinin rengi
ve bicimiyle bltlnlik goésteren; kamusal alanda erkekle esit olmasi pahali
zevkleri ve para harcamasiyla olanakl olan kadinlari icermektedir (imanger
ve imanger, 2002; 7-9). Calisan kadin sunumlari ise Kkariyerinin ve
statistnun bilincinde olan, eglenmeyi gezmeyi seven, g¢ekici, geng, bakimli,
sportif, zayif, dinamik, bekar ya da evli ve ¢ocuklu olarak mesleginde de
basarili olabilen, mesleki yeteneklerindeki cazibesi ve ikna gucunu erkek
meslektaslarina kanitlayan, genelde patronu erkek olan, benzer meslek
guruplari icinde gosterilen, guzelligi ve formda olusuyla isinde daha iyi
firsatlari yakalayan kadinlardir(Elden vd., 2005: 546-549).

ifade edilen kadin imgelerinin igerdigi 6zellikler kadinin her seyden
once insan olarak degil bedeniyle degerlendirildiginin gostergesidir. Kadinin
reklamda erkek tarafindan tercih edilirligi, takdir edilmesi, isinde kariyer
yapmasi, toplumda erkeklerin egemen oldugu bir alan olan kamusal alanda
varlik gostermesi gencligine, guzelligine, saglkli ve formda olusuna
baglanmaktadir. Yani kadin Oncelikle toplumun ve ardindan da bu
nesnelestirmeyi destekleyen reklamin bir nesnesidir. Bu imgelerin yer aldigi
reklamlarda kadin bedeni bir yandan erkek bakisina sunulurken, bir yandan
da kadinlar kendilerine ideal(canli, saglikli, formda, dogal vs.) nitelikleri
kazandiracak urunu segmeye yonlendirilirler ve “formda ol “, “hep guzel kal”
gibi mesajlarla kadinin 6zguveni bedenine baglanir. Diger bir deyigle kadinlar
hem erkekler tarafindan degerlendirilen bir zevk nesnesi hem de kendilerini
erkek bakisiyla degerlendirerek Ozlerine yabanci varliklar olarak

gosterilmektedirler.

Erkek egemen ideolojinin kadina bigtidi roller “anne ve es” rolleridir. Bu
kadinlarin yerlestirildikleri mekanlar ¢ogunlukla mutfak, banyo ve aligveris
merkezidir. Toplumsal yasamin her alanina hakim olan bu ideolojinin

reklamlarda pek c¢ok ornegini gormekteyiz. Temizlik ve gida urlUnlerinin
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reklamlarinda en ¢ok anne es olarak kadin, ardindan yash kadinlar yer
almaktadir(Gencel ve Binark, 2002: 6-14).Kadin bu konumlarda tuketen ve
tuketilendir. Tuketendir ¢uUnkl aligveris eyleminin Oznesi olarak yer
almaktadir ve Uretime katkida bulunacak diger bir deyigle karsiliginda maddi
bir kazan¢ elde edecedi eylem alanlarindan uzakta eve hapsedilmis
durumdadir. ilgi alanlari ev isleri, gocuk bakimi, esine hizmetle sinirli diger bir
deyigle dusleri, idealleri ve hayati “pembe panjurlu ev’, “mutlu yuva”
hayalleriyle sinirli olan kadindir. Tlketilendir ¢inkl tim cabalari diger bir
deyisle emegi evde karsiliksiz sevgi ve Ozveri ile temellendirilip aile saadeti

icin harcanmaktadir.

Reklamlardaki evli ve anne kadin imgeleri, toplumdaki geleneksel evli
ve anne kadin rol kliselerini onaylar. Cocuklari ve esi etrafinda pervane olan
kendini ailesine adamig, ayni zamanda bakimli, tavsiyeci, kocasi ve
cocuklarinin fiziksel ve ruhsal rahathigindan sorumlu, sefkatli, duygusal,
anlayigh, kiz ¢ocugunu kadina 6zgu goérevlere hazirlayan ve ydnlendiren,
deneyimli, hakli, ev icinde Ozerk ve karar verme yetkisi olan mukemmel
kadinlardir. Bu kadin klisesine son donemlerde evin ve ailenin sorumlulugunu
ustine alan anne niteliklerinden ziyade erkegini disiligiyle bastan gikaran ve
her istedigini yaptiran, cilveli, g¢ekici ve mala(kendi yarattigi nesneler
dinyasina) duygusal gereksinimleri ve aile degerlerinden daha ¢ok 6nem
veren kadin sunumlari da eklenmistir(imanger ve imancer, 2002;11-
14).Yasl kadinlar ise reklamda toplumsal aktivitelerde eskisi gibi rol almayan,
sempatik, iyi huylu, neseli, evin blyugu olarak s6z sdyleyen, onaylayan,
sayglyl hak eden, yardima ihtiya¢ duyan, musfik, edilgen, evli anne ve kadin

modelinin ileri bir versiyonudur(Elden vd., 2005:545).

“Evli ve anne kadin” ile “yasli kadin” kategorisi icinde kadini genelde
glgsltz duruma iten kisilik 6zellikleri sergilenmektedir. Kadinlar bu anlamda
akil digi alanin varliklari olarak kurgulanmaktadir; ¢gunkt duygusal dinyanin
birer unsurudurlar. Varliklari hoggorulu, sevecen, ozverili, sefkatli olarak

eslerini ve cocuklarini motive etmeleri, onlara dayanak olmalari, ¢ocugun



32

toplumsallastiricisi olarak iglev gormeleri yani toplumsal olanin Uretimine
katki saglamalariyla anlamli hale gelmektedir. Kadin, aildeki diger bireylerin

hayatini kolaylastiran bir arag niteliginde sunulmaktadir.

Reklamlarda amaclanan, mesaj ve igeriklerle kadinlarin mevcut
konumlarinin  korunmasi, kadinlara toplum tarafindan yuklenen rollerin
pekistiriimesi ve bu yolla kadinlarin tiketime yoneltimesidir. Reklamcilar
kadini  su nedenlerden dolayr reklamlarda kullanmayir tercih
etmektedirler(Kuruoglu, 1991: 107):

-Kadinin “Kadin” Olma C")zelligi: Bu 6zellik reklamlarda sik¢a kullaniimaktadir,
¢unkl ayni konular toplum tarafindan gesitli aracglarla o sekilde yansitiimis ve
kadinlara kabul ettirilmis, yanisira da toplum tarafindan onlara yuklenen bu

rolu benimsemeleri saglanmistir.

-Kadinin Tiketici Ozelligi: Bu husus da yine digerlerinden soyutlanamaz.
Reklamcilar, bu konuyu “sosyal yasamin onlara dogustan yukledigi ev igleri”
diye algilamakta ve bu nedenle ev islerinde kullanilan Grunlerin reklaminda
kadinlarin kullanildigini soylemektedirler. Oysa bunun bdyle olmadigi yani ev

islerinin kadinlara dogustan yuklenmedigi oldukga acik bir gercektir.

-Kadinin Cinselligi ve Guzel Bir Yaratik Olmasi: Yillardir kadinlar Gretimden
uzaklastiriimaya ve salt “ev-es-gcocuk” Uggeni igine sikistiriimaya galisiimis ve

¢ogu kez de buna bagli olarak salt cinsel tatmin araci olarak goériimustar.

ifade edilen nedenler dogrultusunda kadin; toplum tarafindan Uretken,
dusunen, ¢aliskan insan yerine yemek yapmak asil igi olan, gocuk bakmakla
yukumld, yuvasi icin didinen, erkegini mutlu etmek igin elinden geleni yapan
veya kozmetik Urlnlerle erkeklerin aklini ¢elen seyirlik guzellik nesnelerine,

arunler icin dekor sekline donusturalmastar.
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Reklamlarda oOyku biciminde anlatilanlar, geleneksel bilgilere
dayandirilmakta, erkek ve kadin arasindaki biyolojik ayrim temel
alinmaktadir. Kadinlar dogalari geregi itaatkar, edilgen, bagimli varlklar
olarak gosterilmektedirler. Bu 6zellikleriyle kadin, gug¢suz, hatta ¢aresizligiyle
zavalli, kigkirtici cinselligiyle siddete laylkmig gibi komik bir duruma
dusurulmektedir(Buker ve Kiran,1999: 56). Bu sekilde bir sunum kadinin
erkekle esit olmadigi anlamini tasimaktadir. Erkek kadindan daha Ustin
konumdadir, kadin ise kendilerine uygun gorilen toplumsal cinsiyet rolleriyle
erkek egemenligi kargisinda bagimli, ezilen konuma indirgenmektedir. Yani

erkegin gucli konumu surekli olarak vurgulanmaktadir.

Reklamda cinselligin kullanimi olduk¢ca yaygindir. Cinsellik, Grdn
pazarlamasinda, tutundurma ve satigi arttirmak igin dikkat ¢cekmede bir
yontem olarak kullaniimaktadir. Yani reklam ve cinsellik gogu zaman birbirini
tamamlayan unsurlar olarak karsimiza cikmaktadir. Reklamda cinsellige
basvurmanin nedenlerini su sekilde siralamak mumkuindur(Tag ve $ahim,
1996: 38).

-Urliniin Zorlamasi: Elbise, mayo, i¢ gamasiri gibi Grlnlerin cinsel objelerden

ayrilmasi mumkun degildir.

-Dolayli Kullanim: Kullanilan sloganlar ve goéruntuler gorinenin otesinde

anlamlar cagrigtirmaktadirlar.

-Cinselligin Cekiciligiyle Ozdeslesme: Firmalar, kendi kalitelerini kullandiklari
cinsel gekicilik goruntuleri ile ortaya cikarabilirler yada cinselligi bir yagsam
bigimi icerisine yerlestirerek cinselligin ¢ekiciligiyle 06zdes reklamlar
yapabilirler.

-Cinsel Kimligin Agir Basmasi: Alici kitlenin cinsel kimligine seslenilmesi s6z
konusu olabilir. Ornek: Cakmak reklamlari icin erkek, deterjan reklamlari icin

kadinlarin kullaniimasi.
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-Reklamin Hangi Yonuyle Hafizada Kaldigi Sorunu: Bu kullanim bigimi ise
yanhglkla objenin ortaya g¢ikardigi durumdur. Guzel, hos, ¢ekici bir kadin
gbren bir erkegin goruntinin altinda ne yazdigina bakmamasi nerdeyse
imkansizdir, ancak hafizasinda kalan c¢ogunlukla yazi degil cinsel obje

olacaktir.

Reklamlardaki kadin imaji ile cinsel siddete iliskin tutumlarin
etkilegsimlerinin arastinldigi bir caligmada, kadinin seks objesi olarak
sunuldugu reklam filmlerini inceleyen erkek deneklerde tecavize iligkin
tutumlarin daha yumusadigi gozlemlenmigtir. Benzer tutum degisikligine
kadinlarda da rastlanmaktadir(Koksal, 1995:83-89).CuUnku kadin toplumda
surekli duymaya alisik oldugumuz “evilenilecek kiz’, “eglenecek kiz”
tabirlerinden “eglenilecek kiz” kategorisinde cinselligini desifre eden olarak
yer almakta ve bu sekilde sunumu da kendisine yonelik her turlu siddeti
davet eden, hakh ¢ikaran bir konum olarak algilanmaktadir. Kadin bedeniyle

yargilanmakta, asagilanmaktadir.

Reklam yaraticilari toplumun cinsel duartt ve guduilerini goz 6nunde
bulundurarak, drunle birlikte cinselligi de pazarlamaktadir. Tuketim
toplumlarinda tek yasa gecerlidir; tiketmek ve bunu saglamak igin
kullanilacak en 6zendirici sey de cinselliktir. Kapali seylere daima merak
besleyen insan igin, reklamlarda gordugu yari ¢iplak ve kusursuz guzellige
sahip kadin-erkek gesitlemeleri ¢ekici gelmektedir. Cinsel duygular 6n plana
cikarken, bazen udrun fark edilmese bile geride kalacak ama yine de
hatirlanacaktir(Tag ve $ahim,1996: 38).Reklam bu ydnulyle Urln igin kadin
bedenini tuketmekte, erkedin gudulerini tatmin araci olarak kadini
sunmaktadir. Bu nedenle kadin erkek igin haz veren, erkegin aghgini doyuran

bir yemek, gonlini egleyen meze gibidir.

Estetik kavraminin salt “guzellige” indirgenmesi ve kadinin cinselliginin

ve fiziginin reklamda kullaniminin kadinin estetik olusuna baglanmasi erkek
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egemen anlayisin bu durumu olumlamada arkasina sigindigi bir
yalandir(Akdogan, 2004: 53).

Uretici mantik ve rasyonalist ideoloji baglaminda giderek artan tiiketim
insanlari, yasadiklari cevreye ve kendilerine yabanci hale getirmektedir.
Uretimin artiriimasi ve bunu destekleyecek oranda tiiketimin artmasi temeline
ingsa edilmis toplumda, zaman-mekan-eglence-cinsellik metalastirilip
tuketilmektedir. Bu olgular insani niteliklerinden siyrilarak ticari nesneler ve
anlamsiz faaliyetler haline getiriimektedirler. Reklamin kurgusal diinyasinda
bir nesneden digerine gondermeler yapilirken, eril ve disil modeller ayrimi
dogrultusunda kadin imgeleri olusturulmaktadir. Eril cinsi, digil cinse Ustin
saglamakta ve bu Ustunluk surekli kendini Uretmekte ve kadinsilik, erkeklige
yada erkeklik guclne bagli olarak ifade edilmektedir. Reklamlar disil ve eril
farkhliklari yeniden insa ederken, kadin ya tuketimin nesnesi haline
donusturalmekte ya kadinin geleneksel rolleri yeniden uretiimekte ya kadina
belli sinirlar igcinde varolmasi igin erkeklik kimligi onerilmekte ya da cinsel

istekleri uyarici nesne olarak bakislara sunulmaktadir.

1.2. FEMINIST SOYLEM

Soylem, dilbilimsel ve dilsel olmayan etkinliklerin, niteliklerin birlikte
meydana getirdigi anlamlandirma ve siniflandirma dizgisidir(Aziz, 2003:
137).Bir etkinlik alanina, bir faaliyet tUrine veya disipline has, ortak
kabullerle desteklenen ya da butlunlenen kavramsallagtirmalar agidir. Dilin
dusunceyi, bilgiyi ve entelektiel faaliyeti dizenleyen ardalani, ekdilsel yapilar
batininden olusan ideolojik boyutudur ve algilama tarz ya da semalarini, dil
ve bilgi pratigini yonetir(Cevizci, 2002: 969).Yani sdylem sadece bir dil ya da
metinden olusan bir yapi degildir, ayrica tarihsel, sosyal ve kurumsal

onermeleri, terimleri ve inanglari da igermektedir.
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Feminist sdylem ise feminist duslincenin hedef kitlesine yonelik
hazirladigi mesajlari, iletilen feminist ideolojiye has kavramlari, inanclari,
Onermeleri, kadinin statustne iliskin sorun tespitlerini, dretilen ¢6zim
yollarini, kadina iliskin her turlt bilgiyi, disunceyi, yorumu kapsamina alan,

sorgulayan soylemdir.

Feminist sdylem basligi altinda bu boéluminde, feminizm kavrami,
feminizmin tarihsel gelisimi, feminizmin ataerkil toplumdaki kadini cinsiyet
rolleri acgisindan degerlendirigi, kadinin statisine yonelik dusunceleri,
Modern Feminist Akimlarin(Liberal, Marksist ve Radikal Feminizm)
kapsamina aldiklari konular, feminist dusundrlerin kadina iliskin analizleri
(halihazirdaki konum, sorunlar ve ¢ézum onerileri) ortaya konacaktir. Ayrica
arastirmanin bu boélimuinde olusturulacak kavramsal butin(feminist sdylem
cergevesi), uygulama bolimunde televizyon reklamlarinda sunulan kadin

imgelerinin yorumlanmasinda temel teskil edecektir.

1.2.1.Feminizm Kavrami

Feminizm, erkeklerden dnce asil 6znesi olan kadinlarin zihninde bile
ortak bir tanimlamaya sahip olmayan bir eylemdir. “Kadin haklarini
savunuyorum ama feminist degilim.” ya da “Her kadin bir feministtir, ben de
feministim.” ifadelerindeki kutuplagsmalari, ret ya da kabul edilen feminizmin
kadin haklari mucadelesiyle iligkisini anlayabilmek i¢in kavramin igeriginin,

amaglarinin ve dneminin agik¢a ortaya konulmasi gerekmektedir.

Kelime  kokeni agisindan Latince  “feminia” s6zcugunden
turetilmis,1837°’de Fransizca’'ya girmis ve. 19.yy. ikinci yarisindan sonra
ingilizce’de “womanizm” (kadincilik) teriminin yerine kullaniimaya baslanmis
olan feminizm; Oxford so6zliglnde “kadinlarin erkeklerle ayni haklara ve

olanaklara sahip olmasi gerektigini savunan gorus” ve TDK so6zlugunde ise

toplumda kadinin yararlanacagi haklari gogaltmak ve erkeginkine esit kilmak
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amacini guden dusunce akimi
Oxford, 1993:233; TDK,1988: 493). Dusunsel ve eylemsel olmak Uzere iki

boyutlu olan, Fransiz devrimi doneminde ortaya ¢ikan ve gunumuizde de

’ olarak tanimlamaktadir(Kayhan, 1999: 9;

halen etkisini sturdlren bu akim; kadinlarin sosyal, siyasi ve hukuki agidan
erkeklerle esit olmayan konumlari, bu durumu yaratan nedenlerin neler
oldugu ve esitliksizlik durumunun nasil giderilebilecegi temel sorunsalini ele
almaktadir. Kadin ve erkegin de insan oldugu vurgusunu esas aldigi igin
hamanist bir karakter gosteren, kadin ve erkek arasindaki biyolojik farklihgin
kadinin aleyhine yorumlanmasini ve cinsiyet farkliiginin kadinin da erkekler
gibi insan oldugu gergegini goz ardi eden tarihsel kanilari ortadan kaldirmayi
amaglamaktadir(Giiriz ,1997: 1; Michel ,1984: 6; Direk,1997: 87).

Erkek egemen toplumlarda, aile yasamindan ¢alisma hayatina kadar
toplumsal yapinin her o6gesinde hegomonik erkeklik karsinda kadinin
konumunun esitlik¢gi olmadigi, daha edilgen, bagiml rollerin kadina uygun
goéruldigu seklindeki elestiriler gegcmisten glinimuize kadar suregelen bir
yakinmadir. Sinirlari, kosullari toplumsal kurallar ve yasalarla belirlenmis bu
sinirli 6zgurlukler alani iginde varlik gosteren kadinlarin mevcut durumdan
kaynaklanan memnuniyetsizliklerinin; daha ¢ok hak, 0Ozgurluk, esitlik
taleplerinde bulunma mucadelesi ile sonuglanmasi ise kaginilmaz olmustur.
Feminizmi, bu yonleriyle yeni haklar kazanim mucadelesinin, kadin

Ozgurlugunun hareket noktasi ve plani olarak tanimlamak mumkuandur.

Feminizm, kadinin erkege Ustunlik saglama savasi seklinde basite
indirgenemeyecek kadar énemli ve derin anlamlari olan, esitlik-saygi-sevgi
temelli ortak yasami talep eden, vicdana ve sagduyuya seslenen, saglikli bir
toplum yapisi yaratmay! hedefleyen insan haklari gergevesinde kadinlarin
hak alma ve kullanma istedini savunan bir harekettir(Arat, 1991: 21). Bu
niteligiyle feminizm, 6zel alana bagimh kamusal alandan diglanmis kadin
yaratan ve aile hayatinin tum sorumlulugunu kadina yukleyen toplumsal is
bolimunun, buatininde de toplumsal yapinin ve gesitli toplumlarda kadinla

ilgili dogal, takdir edilen ve istenen, normal olarak gorulen birgok durumun
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radikal bicimde sorgulanmasidir. Kapsadigi farkh politik pratiklerle cinsler
arasi iligkileri farkhlastirmayi kadinlari kendi yasamlari Uzerinde denetim
sahibi yaparak gerceklestirmeyi hedeflemektedir, toplumsal bir teori, politik
bir pratiktir ve dinyayi degdistirmeye yoneliktir(Watkins ve digerleri, 1996: 5;
Ramazanoglu, 1998: 26). Sadece toplumsal hayatin her alaninda erkeklerle
esit olmanin Otesinde cinsler arasi esitlik ve rol paylasiminin yani sira
cinsiyetin, cinselligin, bedenin tanimi ve sinirlarina iliskin tartismalari da
kapsamakta ve resmi ideolojilere karsi alternatif Gremekte, sivil toplum
kavramina yeni bir bakis acgisi kazandirmakta, 6zel ve mahrem olani
siyasetin icine sokmaktadir(Sigsman, 2006: 88; Eroglu ve isler, 2006: 21-
22). Bu yonuyle feminizm, “cinsel 6zgurluk” talebi seklindeki basit ve yanlis
tanimlamalarin, algilamalarin oOtesinde kadinin 6zel ve kamusal alandaki
mevcut konumunun iyilestiriimesinden cinsiyet, cinsellige kadar birgok
konuyu kapsamina alarak islevsel ve dusinsel yonden etkinligini surdiren bir
harekettir. Kadin-erkek iligkileri ve kadinin erkek karsisindaki pasiflestiriimis,
bagimh ve ikincil konumunun reddi ve esitlik istegidir. Mevcut toplumsal
yapinin iktidar yapilari, gelenekleri ve yasalariyla kadina uygun gordugu
kimliklerin, etkin ve oOzgur bir kimlik talebi ve yaratimiyla degigimini
amaglayarak kadini toplumsal bir varlik ve her seyden 6nce sahip oldugu
cinsiyetin otesinde insan olarak konumlandirma direnisi olmasi agisindan

blylk énem tasimaktadir.

1.2.2.Feminist Hareketin Dliinyada Tarihsel Geligimi

Feminizm,17. ve 18.yy da kadinin es ve anne olarak evine ait bir varlik
olarak gorulmesine, 19.yy da yasanan tarihsel degisimler ve 6zellikle Sanayi
Devrimi’nin etkisiyle isyeri ve ev mekanlarinin birbirinden ayrilarak akilciligin
kamusal alanla, akil disiligin ve ahlakin 6zel alanla sinirlandiriimasina karsi
verilen mucadelenin tarihidir(Donovan, 2005: 19; Arat, 1991: 22). Bu
yonuyle feminizmin tarihini kadin 6zgurlesme hareketinin tarihi olarak da

ifade etmek mumkUindur. Feminist bilingle kadinlar, cinsiyetlerinden 6turu eve
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hapsedilen ve 0zel alanla varlgi sinirlandirilarak sahip olmak zorunda
birakildiklariyla varlklart baski altina alinanlar statusinde olmayi

sorgulamaya baslamisglardir.

Kadin-erkek ayrimciigini  ortadan kaldirarak, cinsler arasinda
ekonomik, siyasal, toplumsal egitligin saglamasini savunan feminizm, tarihsel
acidan [.DUnya Savasl oncesi donem ve 1968 sonrasi olmak Uzere iki

dénemde incelemek mimkiindiir(imanger, 1990: 151, 156).

17.yy ingiltere’sinin Rénesans’in etkisiyle esitlik ve toplumsal degisme
temelli yeni toplumsal ilke ve ogretilerinde nufusun ¢ogunlugunu olusturan
kadinlarin haklari hep yok sayilmistir.18.yy Fransiz Devrimi'nin de etkisiyle
“‘Aydinlanma Cag1” diye adlandirilan donemde ortaya konulan dogal haklar
doktrinlerinde erkeklere taninan haklardan kadinlarin yararlanamamasi
kadinlarin yeni taleplerle ortaya ¢ikmalarina sebep olmustur(Arat, 1991: 21-
22).CunkU 6zgurlik talebinde beraber verilen micadelede rol oynayan ve
sonrasinda emegi bu sekilde goz ardi edilen kadin, erkek egemen toplumda
amaca ulagsmada ara¢ olan bir nesneye donusturilmustir. Bu nedenle
kadinlarin hak talebi bir anlamda insan olarak varliklarinin kabulinin

talebidir.

1790 da Judith Sargent Murrey’in, “Cinsiyetler Arasindaki Esitlik
Uzerine” adli eseri yayinlanmistir(Watkins ve digerleri, 1996: 38,30).Fransiz
devriminin ilk yillarinda 1791°de Pariste Olympe de Gouges “Kadin Haklar/”
adli bir el brosurt yayinlamis ve bu bildirgenin 10.maddesinde giyotine gitme
hakki taninan kadinlara kursuye ¢ikma hakkinin da tanimasini vurguladigi
icin giyotinle dlume mahkum edilmistir. Theorigne de Mericourt ise devrimin
erkek egemen niteligini elestirmis ve genis kadin kitlelerini uyarmaya yonelik
acikhava toplantilarinda konusmalar yapmistir. . Dinyasi Savagi Oncesi
dénemde feminist kadinlar, disuncelerini daha ¢ok brostrler, kitaplar yoluyla,
mevcut durumun haksizhigini ve taleplerini gerekgelere dayandirip yazarak

genis Kkitlelerle paylasma firsati bulmuglardir. Verdikleri mudcadelelerle
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suregelen toplumsal yapilya c¢odgu kez tehdit olarak algilanmis ve
savunduklarindan  huzursuz  olan gruplarin  olumsuz tepkileriyle

kargilagsmiglardir.

1792 yilinda ingiliz feminist yazar Mary Wollstonecraft feminist teori
tarihinde ilk onemli eser olan, “Kadin Haklari Savunusu” nu yazmistir.
Aydinlanma dusuncelerinin ilk kez kadinlarin durumuna uyarlandigi bu
denemede Wollstonecraft, Rousseou’nun kadini erkege bagimh kilan
doktirinine, kizlara erkeklerle esit egitim hakkini tanimayan Fransiz
devrimcileri ve tum udlkelerin burjuvalarina kargi ¢ikmistir.Wollstonecraft
kadinlara erkeklere hizmet gorevini yukleyen toplumsallagsma surecinde
kadinlarin elestirel dusinme gugclerini gelistirmelerinin ve ruhsal ydnden
gelisimlerinin engellendigini ve bu yolla kolelegtirildigini, cehalete mahkum
edildiklerini ve onurlarini kurtarmak icin harekete gegmelerinin gerektigini
savunmustur. Wollstonecraft(2007; 3); “....insan bedeni ve zihnini
mukemmellestirmek icin safligin evrensel hakimiyetine ihtiya¢ oldugunu
soyluyorum; kendisini zihinsel guzellik ya da sevecenligin ¢ekici yalinhgiyla
donatacak erdem ya da anlayistan yoksun kadinlarin yudceltimesine son
verilmedikge, safligin erkekler dunyasina da asla hakim olamayacagini

soyluyorum.” diye yazmistir.

Wollstonecraft, kadinlarin kurtulusunu egitime baglamistir. Egitim
sayesinde kadinlar, toplumsal yapiyr ve toplumsallasma surecinde
kendilerine uygun gorulen rolleri sorgulayacak biling yapisina ulagsacaklardir.
Diger bir deyisle varhgiyla erkege hizmetle goérevli tiketilen guzel varliklar
olmaktan c¢ikarak uretken, akilli, guglu bireyler halinde o6zgurlesmeleri
zihinlerinin 6zgurlesmesi ile har ve mantikl duginme yetisini geligtirmeleriyle

muUmkuin olacaktir.

iskoc asilli Frances Wright, 1829 yilinda verdigi konferanslarla
kadinlarin mevcut durumlar hakkinda dusunerek kendileriyle ilgili var olan

onyargilarin nedenini anlayabileceklerini anlatmistir.1838’de Sarah Grimke
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“Esitlik Uzerine Mektuplar” adli eseriyle liberal gelenek icinde kadinlarin insan
olarak sahip oldugu dogal haklarin erkekler tarafindan taninmamasina ve
erkeklerle kadinlarin ahlaki dustnsel agidan esit sayllmamalarina tepkisini
ortaya koymustur(Kayhan, 2004: 35-36; Watkins ve digerleri, 1996: 18;
Donovan, 2005: 15).Fiziksel esitsizligin erkegin lehine kullanilarak kadinin
erkekle esit olmayan statliye indirgenmesi dogal haklarin ihlali sonucunu
dogurmustur. Kadinlarin konumlarini iyilestirmek igin dncelikle sahip olduklari
degerlerin nasil degersizlestirildigi ve bu durumun nasil gerceklik diye
algilatilip kabullendirildigini kavramalari gerekmektedir. Bu anlamda Wright
ve Grimke kadinlarin sahip olmalari gerekenler ve onlara yeter gorulenler

arasindaki geligkiyi ortaya koyarak kadinlari aydinlatmiglardir.

ABD’de kadin haklari mucadelesi, siyah beyaz butun kadinlarin
(Harriet Tumban, Ellen Craft, Sojouner Sarah Mapp Duglas, Harriet Purvis,
Sarah ve Margaretta Forten, Lucretia Mott gibi) toplumsal diuzendeki
sindirilisine karsi kolelik karsitt mucadele temelli politik 6rgutlenmeler
seklinde olmustur.1833’de kurulan Kolelik Karsiti Kadin Dernegi’'nin sagladigi
platformlar sayesinde Amerikan kadin hareketinin beyaz onculeri politik bakig
acisi kazanmiglardir(Watkins vd., 1996: 38, 30). Boylece irk ayrimi
goOzetilmeksizin kadinlik igin mucadele verilmis, hukimet islerinde yer
edinmek hedeflenerek politikada etkili olmanin mumkin olacagi

dusunulmustar.

Birinci Dunya Savasi’nin baslamasiyla savasa giden erkeklerin
yarattig isglicti boslugunu doldurmak icin Fransa, ingiltere gibi birgok iilkede
kadinlar silah fabrikalarinda istihdam edilmis ve kadinlarin ¢ocuklarinin
bakimini sorun etmeden daha verimli calisabilmeleri icin bu is alanlarina
kresler agiimigtir. Almanya, italya, ispanya gibi fagsizmin egemen oldugu
toplumlarda ise savas doneminde kadinlari kamusal alandan uzak tutmaya
yonelik kararnamelerle karma okullara ve liselere geng¢ kizlarin girmelerinin
engellenip sadece iyi ev hanimi olmaya yonelik egitim veren okullara

yonlendirilerek, kadinlar tamamen c¢ocuklarin iyi  yetistiriimesiyle
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gorevlendirilip mutfaga ve kiliseye ait varliklara doénustirilerek kadini arka
plana iten bakis acgisi sistemlestiriimistir(Sevim, 2005: 49).Fransiz
Devrimi’'ndeki gibi Birinci ve ikinci Diinya Savaslar’nda da kadinin emegi
somurulmuastur. Fasist Ulkeler kadina higbir sartta 6zgurlik tanimazken diger
ulkelerde kadin 6zgurlUgu olaganustu sartlarda mumkun olabilmistir ve her
sey normale dondugunde ureten, aklini ve gucunu kullanan kadin bu
vasiflariyla rol aldigi, emek verdigi c¢etin sartlardaki basarisindan pay
alamamstir. Birinci ve Ikinci Diinya Savaslar’nin sonunda terhis edilen
erkeklere is alani yaratmak icin kadinlarin bu alanlardan geri cekilerek
evlerine donmeleri istenmis ve savas esnasinda fasist Ulkeler disinda erkekle
kadinin konumunu esitler nitelikli durumlardan eski esitliksiz konuma donus

yasanmigtir.

Uluslararasi Kadin Konseyi ve Oy Hakki Birligi gibi buyuk feminist
orgutler savasin sona erdiriimesi, kadinlarin ve kadin emekgilerin
haklarinin(aile yardimlari, c¢alisma kosullarinin iyilestiriimesi, evlilik disi
cocuklarin korunmasi, evli kadinin milliyetini ve soyadini koruma hakki vb.)

savunulmasi i¢in calismiglardir(Sevim, 2005: 49).

1830-1930 yillari arasindaki donemi erkeklerin Ustunlik 6gretisine ve
bir kurum olarak patriyarkaya son verecek cinsel devrimin olustugu yuzyil
olarak degerlendiren Kate Millet; escinsellik, kiguk yasta evlilik dncesi ve
evlilik digi cinsel yagsam gibi geleneksel cinsel kisittama ve tabulara son
verilerek cinsel devrimin gerceklesecegini savunmustur ve bu fikirlerine
“Cinsel Politika” adl eserinde yer vermigtir (Millet, 1987: 106). Millet'in
“cinsel politika” kavrami, egemen gorusu yansitan bir politikay! ve erkeklerin
kadinlar Uzerinde hakimiyet kurmak igin girigtikleri eylemlerin, kadina yonelik

dismanlhigin, siddetin, kadinin sindirilisinin ifadesidir.

1888 yilinda Washington’da kadinlarin ekonomik, siyasal ve aileye
iliskin haklar elde etmesi icin gelecekte buyuk bir mucadele verecek olan

Uluslarasi Kadin Konseyi kurulmustur(Sevim, 2005: 44, 45).
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1947°de Fransiz yazar Simone de Beauvoirin feminist akim iginde
blylik onemi olan, “Ikinci Cins” adli kitabi yayimlanmistir.Bu eserinde
Beauvoir: “Kadini galismaktan alikoymak, yuvasina hapsetmek, onu
kendisinden korumak, mutlulugunu givenlik altina almaktir.Omuzlarina binen
tekdluze iglerin nasil giirli tuller ardinda gizlendigini hepimiz biliriz; evigleri,
analik allanir pullanir, o6yle c¢ikarilir karsisina, 6zgurlugune karsilik
kadinhginin aldatici hazineleri armagan edilir kendisine....”diyerek euvlilik
kurumuyla bagimli hale donusturtlmus kadinin bu bagimhliktan kurtularak bir
meslek edinmesinin gerekliligini anlatmistir.Kadinlarin rollerini kadinlarin da
suregelmesine katkida bulundugunu iddia ettigi eskimis Onyargi, orf ve
yasanin belirledigini vurgulamistir(Beauvouir, 1986: 159; Kayhan, 1999:
28).Bu baglamda kadinin badimsizliga kavusmasinda ve kendi kararlarini
verebilmesinde maddi 6zgurlGgunu elde etmesi buyluk onem tagimaktadir.
Bagimli statistinden gikarak kendi ayaklari Ustinde durabilen ve hayatini
toplumun uygun goérdugu rollerle degil kendi yeterlilikleri ve istekleri
dogrultusunda sekillendirebilen kadin olmak her seyden once Uuretken
kimligin sagladigi gucgle ve kadinin degisime ve gelisime inanciyla
gerceklesecektir.

20.yy. In ikinci yarisindan sonra yeni kadin kusaginin Uyeleri arasinda
sayllan Sysan Sontag, Betty Friedan, Orina Fallaci, Helma Sander, Ingeborg
Bachmann gibi isimlerin katkilariyla feminizm yeni bir yapiya kavugmaya
baslamistir.1960’l yillarin basindan itibaren sekillenmeye baslayan feminist
hareketlerin ¢ikis noktasi; Betty Fridean’in “Disilik Cigirtkanligi” adh kitabi,
ABD’deki kadin ve o6grenci hareketleri, Kore ve Vietnam Savaslari ve
Afrika’daki bagimsizlik hareketleridir.1970’li yillardan sonra feminist hareketin
temel micadele alaninin kapsamini kadinin politik, toplumsal ve mesleki
alanlardaki konumu ve bu alanlarda kadinin mevcut durumunun sorunlu
yanlarina iligkin duguncelerin ortaya konuldugu kamuoyu onunde yapilan
tartismalar, cinslerarasi gugler dengesizliginin nasil ortadan kaldirilabilecegi

sorusu olusturmaktadir(Kadioglu, 2005: 367).Sorunlarin ortaya konmasi,
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fikir paylasimlari, ¢are uretilmesi ve bu yolla feminizmin biling yikseltici rola
sayesinde, kigisel olanin siyasal olanin 6nemli bir unsuru haline gelmesi,
sorunlarin bireysel degil toplumsal kaynakli oldugunun anlasiimasina yonelik

farkindalik yaratilmasi mimkudn olmustur.

1960 sonlarindan gunumuze kadarki kadin kurtulus hareketlerinin
(6grenci hareketleri, siyah iktidar, silahaltina alinmaya direnis, mezhep
gruplari, reformcu kadin gruplari, Ucilincli Diinya miicadeleleri, escinsellerin
kurtulusu icin verilen micadeleler gibi) temel 6zellikleri, tasidigi amaclar ve
kapsamiyla uluslararasi; anlayis ve drgutlenme acgisindan tarihin en devrimci
¢agdas, radikal karakterli kiigik kadin gruplari seklinde orgutlenmeleri ve
sadece kadinlarin katilabilmesi, ortak ¢aligmay! esas almasi liderlerin asgari
egemenlige sahip oldugu hiyerarsiye kargit olmasidir. Bu hareketler cins
rolleri, cinsiyetciligi konu eden feminist edebiyatin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamig, tarih, iktisat, antropoloji, sosyoloji gibi birgok dalda feminist
arastirmalar, kadin eylemleri, klrtaj lehine acgiklamalari, kampanyalari
artmistir(Mitchell, 1985: 25; Kayhan, 2004: 31-32).Boylece 1960’lardan
sonra yeniden canlanan feminist dugtiince kapsamini giderek genigleterek her
alanda esitlik elde etmeye vyonelik soOylemleriyle varhdini daha da
somutlastirmistir. Kadin olmak ve kadin olmanin zorluklariyla bas edebilmek
icin ginimuzde de her kesimden kadin farkh platformlarda hak edinme,
toplumsal statulerinin iyilestiriimesi, bedenlerinin kimsenin tekelinde
olmamasi, siddet ve baskinin nesnesi olmamak i¢in mucadeleyi

surdurmektedirler.

1.2.3.0smanlr’da ve Cumhuriyet Turkiyesi’nde Feminist Hareketler

Avrupa ve Amerika’dan yayilarak bir¢cok Ulkede etkili olmaya baslayan
feminizm akimi, Osmanli Ulkesinde farkli kosullarin etkisinde kendine has
Ozelliklerle sekillenmistir. Batida kadinlar sosyal, siyasi, ekonomik alanlarda

hak talepleriyle yasamin her alaninda var olma mucadelesi verirken, Osmanli
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devletinde kadinlar uluslagsma sureci gergevesinde gorunur kilinmiglardir.,
Feminizmin Tuark topraklarindaki bu 6zgln yapisinin nasil olustugunu,
gelisimini ve 6zelliklerini ortaya koyabilmek i¢in tarihsel gelisim sureglerinin

belirlenmesi gerekmektedir.

Osmanlh ve Cumhuriyet Turkiyesi'nde feminizm “birinci dalga”(Erken
dénem, Il. Mesrutiyet Dénemi ve Cumhuriyet Dénemi) ve “lkinci dalga”(1980
sonrasi) olarak iki evrede incelemek mumkundur. Birinci dalganin ilk asamasi
olan Erken Donem, ilk kadin mektubunun basinda yer aldigi 1868 yilindan
1908 Il. Megrutiyet'e kadarki donemi; Il. Mesrutiyet Donemi asamasi |II.
Mesgrutiyet ve Milli Mudafaa Donemi; Cumhuriyet Donemi asamasi ise
Cumbhuriyetin = kurulus vyillarindaki feminist duaslince ve eylemleri
kapsamaktadir(Zihnioglu, 2003: 21).

1.2.3.1. Il. Megrutiyet Donemi

1839 Tanzimat ve 1856 Islahat Fermanlari ile getirilen vatandaslik
haklar1 tanimlari, idari reformlar, kadin egitimine kaynak aktarimi ve
yayginlasan egitim kurumlariyla kadin statisundeki olumlu degisime ortam
hazirlamistir. Batidaki kadin hareketlerini yakindan takip eden kadinlarin
Avrupali kadinlar gibi olma ideallerinin yerini, islamiyet éncesi ve islamiyet’in

ilk yillarindaki Tark kadini statisune kavugsma ideali almigtir.

Tanzimat doéneminde kiz ortaokullari ve 6gretmen okullari agilmis,
hemsirelik egitimi verilmis, 1869 Maarif Umumiye Nizamnamesi(Kamu Egitimi
Kanunu) ile tim kiz gocuklari igin ilkokul egitimi zorunlu hale getirilmistir.
Islahat Fermanr'nda cinsiyet nedeniyle kimsenin ikinci sinif muamele
edilemeyecegi vurgulanmig ve kadina miras hakki taninmig, evlilik i¢in resmi
izin zorunlu hale getirilerek, imamlar resmi nikah memuru olarak
gorevlendirilmigtir.1868 yilinda Terakki gibi yenilik¢i gazetelerin editorlerine

mektup tarzinda yazdiklari yazilarla Tanzimat doneminde Osmanl basininda
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rol almaya baglayan kadinlar,1869 yilinda Terakki gazetesinin kadinlar igin
yayinlamaya basladigi “Terakki Muhadderat” isimli ekte c¢ogunlugunun
imzasiz ya da takma isimle yazmig olduklar yazilariyla, mevcut
durumlarindan yakinmig, Avrupa kadinlarindan Osmanli kadini olarak asagi
konumda olmalarini elestirmiglerdir. Osmanl feministleri, mutevazidirlar,
militan degillerdir ve ilerlemenin yavas olmasi gerekliligini savunmus,
reformist, MuslUman ahlakina bagh bir tutum benimsemiglerdir. Gerek
Osmanli kadinlarinin gikardigi ilk dergi olan “Siikufezar(1886)’da gerekse
"Hanimlara Mahsus Gazete(1895-1906)” de vyayinladiklari yazilarla
kadinlarin iyi egitim almalari ve sosyal statulerinin erkeklerle esit konuma
getirilmesini talep etmislerdir.1868—1908 arasi donemde kadinlara yonelik on
uc¢ adet gazete yayinlanmigtir. Tim bu yayinlarla hedeflenen Turk kadinini
bilgilendirmek, egitmek, kadin haklarini savunmaktir(Durakpasa 2000: 102-
106; Caha 1996: 88-89; Kurnaz 1991: 4-17,43). Biri hari¢c hepsi istanbul'da
yayinlanmig, her kesimden kadinlara degil de ayricalikli aydin zimre
kadinlarina hitap etmistir ve aydinlar feminizm hareketinde toplumu
yonlendiren grup olarak rol oynamiglardir. Temsiliyet sorunu olsa da bu

gazeteler feminist bilincin olugsmasi agisindan dnemli olmustur.

19.yy sonlari 20.yy baslarinda yasanan ekonomik sikintilar, Bati
muadahalesi, egitim reformu,1912-13 Balkan Savaslari ve 1914’te patlak
veren Birinci Dinya Savasi gibi énemli olaylar ve dedisimler sonucunda
kadinlar, sanayiden 6gretmenlik hemsgirelik gibi memuriyetlere sosyal yardim
faaliyetlerine kadar birgok farkl statiude edindikleri islerle kamusal alanda
gbérev almaya baslamislardir(Berktay, 1994: 19).Dinyada yasanan
degisimler, savasg, ekonomik bunalim gibi olaganustu haller sonucunda
azalan erkek nufusla ortaya cikan igsgucu eksikligi dunyada oldugu gibi
Osmanli ulkesinde de kadinin 6zel alandan ¢ikarak kamusal alanda varlik

go6stermesinde etkili olmustur.

ll. Mesrutiyet déneminde kurulan kadin dernekleri(ittihat ve Terakki

Kadinlar Subesi, Kadinlari Esirgeme Dernegi, Halide Edip’in kurdugu Teali
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Nisvan Cemiyeti, Osmanli Kadinlari Terakkiperver Cemiyeti, Osmanl
Cemiyet-i Nisaiye, Miidafaa-i Hukuk-1 Nisvan, islam Kadinlari Calistirma
Cemiyeti gibi) kadinlarin egitiimesi, is sahibi olmalari, toplumsal hayatta aktif
g6rev almalari i¢in galismislar ve g¢ikarilan gazete ve dergiler(Kadin Mehasin,
Kadin Bahgesi, Kadinlar Dunyasi, Kadin Hayati, Kadinlar Duygusu, Kadin
Kalbi gibi) kadinin lehine uUstlenilen sorumluluklar ve bu sorumluluklar
cercevesinde yazilan yazilarla ifade 6zgurlugunun gelismesinde buyuk rol
oynamiglardir(Toprak, 1992: 230-231).Kadin dernekleri arasinda en radikal
nitelikte olan Osmanl Mudafaa-i Hukuk-1 Nisvan Cemiyeti Kadinlar Dinyasi
adli yayin organinda kadin-erkek esitsizligi, miras ve bosanma hakki,
toplumsal hayatta kadinin vyeri gibi konulara iligkin goruslerine vyer
vermiglerdir(Gaha, 1996: 101).

[I.Mesrutiyet donemi, Osmanli feminizminin doruk noktasidir, dusunsel
anlamda Osmanli feminizminin ilk olugtugu ve eyleme donustugu asamadir.
Bu donemdeki yenilesme hareketleri, tartisma ortamlari yaratmig fikir
ozgurlugu ortami  olusturmustur. Bu musait ortam kadin konusunun
tartisilmasini saglamistir ve Osmanli’'da eskiden beri devam eden kadinin
geleneksel yasam tarzinin birakilip, 6zgurlUklerin artirlmasi savunulmustur.
Toplumsal, ekonomik, sosyal, kultirel alanlara kadinin katilimiyla kadinin
konumu iyilestiriimesi Cumhuriyet dénemi igindeki yeni yapilanmalara temel
teskil etmigtir. 1. Mesrutiyet doneminde demokrasi kavramiyla birlesen
feminist hareket Avrupa’daki gibi oy hakki mucadelesi seklinde siyasi nitelikli
degil, calisma hayatina girme, esit egitim, evlilik, bogsanma hukukunda

kadinin lehine duzeltmeler yapilmasi igin mucadeleyi esas almistir

1.2.3.2.Cumhuriyet Donemi

Turkgulik akiminin etkisiyle eski Turklerdeki kadin-erkek esitliginden

etkilenerek yeniden ayni konum elde edilmek istenmigtir ve Turk¢uluk’u

savunan kadin karakterler kadin haklari igin yazilan eserlerde yer almaya
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baslamistir(Demir, 1983: 113; Kurnaz, 1991: 103).Egitimin yaygin hale
getirilmesi, ilkdogretimin zorunlu ve parasiz olmasi, egitim birligini saglamaya
yonelik faaliyetler, acilan kiz liseleri, kiz 6gretmen okullari ve 1914’de acilan
ilk Kiz Universitesi kadinlarin lehine olan gelismelerdir.1913-14 yillarinda ilk
kez Turk kadini tiyatro sahnesinde yer almig, daha sonradan yasaklandiysa
da Afife Jale, Saziye Moral, Munire Neyir, Bedia Muvahhid tiyatro sahnesine
cikan ilk Tark kadinlari olmustur. Kadinlar gonulli olarak askere memur
statistnde alinmig ve Suriye’de “Dérdinci Ordu Kadin Amele Taburu”
olusturulmustur(Ergun, 1997: 266; Cakir, 1996: 223-224; Toprak, 1992:
234-236).

Tark modernlesmesinde kadinlar sinirlarini  erkeklerin  gizdigi bir
alanda ulusal kurtulus duguncesine sadik kalarak batililasma ve
modernlesme  rolunu  gergeklestirmiglerdir.  Modernlesme  surecinde
geleneksel mutlak otoriteyi, dinsel sinirlamalari, Osmanli aile yapisini
reddeden erkekler kadinlarla ittifak yapmiglar ve Turk milliyetgiliginin
gelisimine paralel bir sureg¢ izleyen Turk feminizmi kadin - erkek esitligini
genis tabanli bir toplumsal devrimin ana unsuru olarak gérmuslerdir. 1919-
23yillarinda savas sonrasi yasanan bunalim durumunda kadinlar onceki
doénemlere oranla daha fazla kamusal alanda yer alma firsatini elde etmigler,
erkeklerle birarada verilen bagimsizlik muicadelesi sayesinde statulerini
yukseltmislerdir. Turkiye Cumhuriyeti’'nin kurulusunun ilk yillarinda toplumsal
yasamda kadinin yeri, kadinligin ne ifade ettigi ve batililagma surecinin
baslamasiyla da kadin haklari, kadinlarin toplumsal hayattaki roll ile ilgili

tartismalar kamusal alanda 6nemli yer tutmaya baslamistir.

Tarban kaldinimig, karma egitim zorunlu hale getirilmis, se¢me
secilme hakki taninarak kadinin vatandaslhk haklari genigletilmis, aileyi
diizenleyen kanunlarla islami kanunlar artik gecersiz hale getirilerek kamusal
alanda kadinin yer almasi ve vatandaglik haklarinin garanti altina alinmasi
saglanmig, carsafsiz, batili bir goérinime sahip c¢agdas kadin imaiji

yaratilmigtir.Aragtirmacilarin  ¢ogu bu sdreci devlet feminizmi olarak



49

degerlendirip, kadin-erkek esitligi icin verilen mucadeleleri devlet gudumlu ve
kadini tek bir agidan(kurumsal yonden) ozgurlestirmeye yonelik faaliyetler
olarak yorumlamaktadir(Schroeder, 2007: 80-82; Savran, 2001: 277).

Uygulanan reform hareketleri ile glindelik yasamda ve kamusal
alanda kadinin konumu iyilestirilerek Osmanli kimliginden tamamen farkli bir
Turk kimligi olusturmak amaciyla kadinlarin Islami kurallarla baski altina
alindig1 ve 6zgurluklerini yitirdikleri saviyla Osmanli aile yapisina alternatif bir
Tark aile yapisi sunulmustur. Es ve anne olarak kadina uygun gorulen
geleneksel rollere karsi cikilmistir. Bu donemdeki feminist dusunce,

uluslagma projesi gergevesinde toplumsal ve bagimli nitelik kazanmistir.

Nezihe Muhiddin dnderliginde Midaafa-i Hukukgu kadinlar tarafindan
kadin haklarinin savunulmasi ve ulke ile ilgili sorunlarda kadinin da soz
sahibi olabilmesi amaciyla Kadinlar Halk Firkasi(1923) ve Turk Kadin
Birligi'nin kurulmasi(TKB—1924), 1926°da isvicre Medeni Kanunu’'nun kabul,
1934’te kadinlara oy kullanma hakkinin taninmasi, Cumhuriyet déneminin ilk
yillarinda kadinlarin lehine olan gelismelerdendir(Zihnioglu, 2003: 22, 23).
Boylelikle Osmanli doneminden itibaren verilen feminist mucadelenin
sonugclari elde edilmeye baslanmistir. Feminist bilingle, tek parti doneminin
otoriter ortaminda muhalefet cesaretini gosteren kadinlar, gelecede yonelik

kadinlarin lehine tasavvurlarin ve umutlarin da yaraticilari olmuslardir.

Tek parti doneminde faaliyet goOsteren derneklerden iktidarin
savundugu ideolojiye uygun hareket etmeleri, partinin savundugu goriglere
ters dusmeyerek belli kaliplar i¢inde varlik gostermeleri beklenmistir.1934
yiinda devlet destekli ancak parametrelerini devletin belirledigi feminist
alanda faaliyet gosteren TKB kapatiimigtir. Gerekgesi ise kadinlarin haklarini
kazandigi ve bdyle bir dernege ihtiyac olmadigi seklinde olmustur. Birligin
iktidarin yonlendirmesi sonucu kapatiimasiyla tabandaki bagimsiz kadin
hareketine son verilmig ve Cumhuriyet'in sundugu egitim ve meslek edinme

gibi haklarla 6nemli konumlara gelen kadinlar, ideolojik olarak feminizm den
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cok Kemalizm’le 6zdeslestiriimis feminizme yonelmiglerdir. Bu dénemde
kadinlara “ulusun yaraticilar”, “etken bireyler’, “siyasi eyleyiciler’ kimligi
yerine siyaset digl, edilgen ve destekleyici kimlikler uygun gorulmus ve
kadinlarin aleyhine duzenlenmis kamusal ve 6zel alanlarda kadinlarin varlik
gOstermelerine izin verilmis ve reformlarla elde edilen kazanimlarin
feministlerin  ¢abalariyla degil Atatirk’n ve Kemalist dusuncenin
“Cumhuriyet¢i Kadin” tanimlamasiyla kadinlara bir armagani oldugu soylemi
etkinlik kazanmistir(Zihnioglu, 2003: 22-23; Berktay, 1994: 25; Kayhan,
2004: 50).Devlet politikasi paralelinde faaliyette bulunma diger bir degisle
devletle dernekler, partiler arasinda kurulan zorunlu bag 0zgur feminist
disunce yerine devlet feminizminin gelismesine neden olmustur. Bu

antifeministlestirme faaliyetleriyle kadin hareketi pasiflestirilmistir.

Modernlesme yolunda yapilan reformlarda cinsiyetsizlestirme ve
yeniden cinsiyetlilestirme, yeni erkeklik ve kadinlik tarzlari s6z konusu olmus
ve kadin milli ideallere ve ahlaka (tevazu, evlilik dncesi bekaret, kocasina
sadakat, davranis ve giyim tarzina iligskin kabullere uygunluk vs.) sahip olarak
medeni Tark milletinin énemli bir simgesi haline getirilmistir. (Durakpasa,
2000: 24,27).Bu durum kadinlarin Cumhuriyet kadini kimliginin olusumuna
hizmet etme goreviyle kendileri ve Oncelikleri icin kamusal alanda rol alma

hedeflerini geri planda tutmalarina sebep olmustur.

1948 yilinda uluslararasi kadin derneklerinin Turkiye subeleri olarak
acilan Turk Soroptimistler Kullibli, Turk Universiteli Kadinlar Dernegi, Zonta,
Tuark Hukukgu Kadinlar Dernegi, Kadin Eczacilar Birligi gibi sivil olusumlari,
1949'da yeniden bu kez farki bir séylemle, kadini 6zverili anne, es ve
ulkesine kargi sorumluluklari olan bilingli vatandas rolleri gergevesinde ele
alan, savunan TKB izlemigtir. 1950’den 1970 ortalarina dek birgok kadin
dernegdi kurulmus ve kurulan bu derneklerin  ¢ogunlugunda oncelikli amag
Cumbhuriyet rejimiyle elde edilen kazanimlarin savunulmasi ve laik devlet
dizeninin korunmasi olmustur ve Medeni Kanun’un aile reisi olarak erkegi

kabul etmesiyle cinslerarasi esit bir statiyl olanaksiz hale getiren yapisi,
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kari-koca iligkilerindeki ataerkil duruma iliskin elestiriler ve bu durumu
dizeltmeye yonelik mucadele edilmesi segkin kadinlarin gundeminden
cikmigtir.Yeni hak kazanimlari igin ugrasmak yerine artik bu gruptaki kadinlar
diger kadinlarin da kendileriyle ayni haklardan istifade etmeleri igin
ugrasmiglar ve kendilerini devletin birer temsilcisi olarak goérip profesyonel
kimliklerini cins kimliklerinin 6nunde tutmuglardir(Kayhan, 2004: 50; Tekeli
1998: 341; Kilig, 1999: 349; Durakpasa, 2000: 27).

Cok partili hayatla birlikte, devlet denetiminin ve merkeziyetci yapinin
ortadan kalkmasiyla beklenilenin aksine kadinin parlamentoda temsil orani
digmus, demokratiklesmede kadinin gosterge olma niteliginin  yerini
sanayilesme, pazar ekonomisi, demokratik rejim gibi gostergeler almistir ve
kadinlar aldiklari egitimlere gore Uretici kimlikleriyle meslek gruplarinin,
tuketici kimlikleriyle de pazar ekonomisinin bir parcasi haline gelmiglerdir.
Tek parti doneminde simgelestirilen kadinlar, c¢ok partili hayatla bu
Ozelliklerini kaybetmigler, merkezden bagimsiz toplumsal gruplar ortaya
cikmaya baslamistir. Diger bir degisle bir anlamda feminist hareket

sinirlandirmalardan kurtulmustur.

1.2.3.3.1980 Sonrasi Donem

1980 darbesinin ardindan feminist mucadele politik bir nitelik
kazanarak konu ve talepler hususunda sol (emekgi kadinlar sifati) ve islami
sOylemlerin (tUrban konusu) etkisi altinda kalmistir.1980’ler feministler igin
politik bir dil olusturma, 6rgltlenme bigimlerini tartisma ve deneme, sinifsal,
kimliksel, ideolojik farkhliklarin gézardi edilip ortakhgin kesfedildigi bir donem
olmustur(Bora, 2004: 106-107).Bagimsiz kadin o6rgutlenmelerinden
universite, sendika, meslek 6rgutt gibi karma yapilar igindeki 6zerk birimlere
kadar her alanda feminist biling etkili olmaya baslamistir. Bu dénemdeki
gelismeleri genel hatlariyla soyle ifade etmek mumkundur(Kayhan, 2004: 49-
55; Caha, 2006:9; Tekeli, 1989:38 ):
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-1983 yilinda Yazko Edebiyat'in “Somut” baglkli sayfasiyla yazili basin
yoluyla feminist dusunceler genis okur kitlesiyle paylasiimaya baslanmistir.
1987’de ayrimciliga kargi Kadin Dernedi kuruldu. 1983’de kurulan Kadin
Cevresi adli yayincilik-hizmet danismanlik sirketi saglk, yasal konular,
siddetten bosanmaya kadar pek ¢ok soruna iliskin kadinlarin bilgi agigini
giderme islevi gormus ve feminist klasiklerin bircogunun Turkce'ye

cevrilmesini saglamigtir.

-BM tarafindan kabul edilen CEDAW(Kadina Kargi Her TurlG Ayrimciligin
Ortadan Kaldirilmasi Sozlesmesi) Turkiye Cumhuriyetince 1985'te
onaylanmistir. “Cinsel Tacize Karsi Mor igne, Sokaklari Geri Istiyoruz,
Bekaret Kontroliine Hayir, Bedenimiz Bizimdir, Dayaga Karsi Kadinlar
Dayanigsmasi, 438’e Kargi, Bagir Herkes Duysun” gibi kampanyalar;
Feminist, Kaktus gibi feminist disunceye iliskin yazilarin yer aldigi dergiler;
yuruyusler ve “Daginik Yatak, Bir Yudum Sevgi, Adi Vasfiye ve Kadinin Adi

Yok” gibi filmler, brosurler, paneller yoluyla biling yikseltme hedeflenmistir.

80’li yillarda Ulusalci Kemalist ideolojiden farkli, geleneksel kadin
kimliginin ve toplumsal cinsiyet konularinin sorgulanarak yeni bir kadin kimligi
olusturma c¢abalari ve devlet karsiti bir ideolojik feminizm s6z konusudur.
Ozellestirilen televizyon ve radyolarda yayinlanan programlar, diizenlenen
toplantilar ve paneller sayesinde feminizm kamusal alanda kendisine etkili bir
tartisma alani bulmustur. Kadin konusu medyada, kitaplarda, sinemada,
tiyatroda, dergilerde yer almaya baslamistir. Kurtaj, dayak, evlilik i¢i cinsel
taciz, tecavlz, sarkintilik, namus, bekaret, flort, aile ici siddet, kadin cinselligi,
kadinin aile i¢cindeki konumu vb. konular feminist distnce ¢ercevesinde ele

alinmig ve kamuoyunun giindemine taginmigtir.

90’h yillarda yazili-sézliu-gorsel belgeleri feminist bilingle irdeleyen
Kadin Eserleri Kitiphanesi, aile iginde ya da disinda siddet goren kadinlara

siginabilecekleri evler agan isleten ve kadinlarin meslek edinmelerini ya da
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mesleklerini rahatga yapabilmeleri saglamak igin yardimci olan ve hukuki,
psikolojik danismanlik hizmeti veren ve sonradan kapatilan Morgati Siginma
Vakfi ve Kadin Dayanigsma Vakfi; TUBAKKOM(Trkiye Barolar Birligi Kadin
Komisyonu); Ankara, Diyarbakir, Adana, Bursa gibi 30 civari kente egitim,
hukuki yardim, danisma hizmeti veren Kadin Haklari Uygulama Merkezleri,
kadin-erkek konusunda calisacak insan kaynaginin yetistiriimesi ve teknik
temellerin olusturuimasinda o6nemli yeri olan Devlet Bakanligrna bagl
KSSGM (Kadin Statist ve Sorunlari Genel Muadurlugu); CYDD(Cagdas
Yasami Destekleme Dernegi); KADER (Kadin Adaylari Destekleme ve
Egitme Dernegi); egditim, saglik, gelir getirici faaliyetler, sosyal destek ve
kilturel etkinlikler alanlarinda calismalar yuaruten CATOM (Cok Amacgli
Toplum Merkezleri), siddete ugrayan kadinlara yardimci olmak igin acil
yardim hatti olan KAMER(Kadin Merkezi); kadin gruplari arasinda iletisimi
saglayarak bu gruplari bir araya getiren, kadina iligkin projeler ortaya koyan
kadin drgutlerine iliskin en guncel bilgileri derleyen “Ucan Supurge” ve kadina
yonelik her turli olaya kadin bakis aciciyla yaklasan “Pazartesi Dergisi”
kurulmustur(Bora ve Giinal, 2002: 157; Bora, 2004: 107).

Tarkiye’ de 1990' lara gelindiginde feminist kadinlarin dile getirdigi en
onemli noktanin sadece kadinlara kamusal alan igerisinde yer agcmak degil,
kamusal alani kadin degerleri dogrultusunda donustlirmek, erkek egemen
yaply! yikmak ve kadinlari kadinlik bilinciyle egitmek oldugunu gorulmektedir.
Kadinin  konumunun az  gelismiglikten kaynaklanmadigi, kadinin
modernlesme  unsuru  olmadigi,  kurtulusun  kadinin  ezilmesinin

engellenmesiyle gergeklesecegi seklinde politik bir sdyleme déntsmustur.

Ocak 1998'de 4320 sayili Aileyi Koruma Kanunu yururlige girmigtir.
Kurulan “Kadin Siginma Evleri” devletin destekledigi sosyal hizmet
kurumlarindan sayiimig ve kadinlarin mevcut sosyal yardim ve hizmetlerden
yararlanmasi saglanmistir. BM, AB Ulkeleri ve ABD ile siddetle ilgili mucadele
amagl birliktelikler kurulmustur(Bora ve Gunal, 2002: 67-68; Seyyar, 2004:
37).1992'de Rio’da duzenlenen BM’nin Yeryuzu Zirvesi,1993’de Viyana'daki
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insan Haklari Konferansi, 1996 Habitat 1l Zirvesi’nde, 2006 |.Uluslararasi
Kadin Calismalari Konferansi gibi uluslararasi nitelikli bir ok dnemli etkinlikte
kadinlarin statulerini olumlu ydnde dedistirmeye ve kadinlarin mevcut

sorunlarina ¢ézumler aramaya yodnelik konular gindeme gelmistir.

Tam bu gelismeler sayesinde aile i¢i siddet 1990’lardan itibaren tabu
olma o&zelligini kaybetmis siyasi parti temsilcilerinden hukumet yetkilileri,
blrokratlara kadar kamusal alanda s6z sahibi bircok kisi tarafindan kadinlarin
siddete maruz kalmadan yasam surme haklarinin oldugu vurgulanmisg,
cinsiyet odakl aile ve topluma yonelik sosyal politikalar ve feminist talepler

iktidarin mesru zemininde yer alabilmigtir.

1.2.4.Modern Feminist Akimlar

Modern sozcugu, aydinlanma gelenedini, aklin Grind olan rasyonel
bilim anlayigi ve yonteminin her alana uygulanmasini, kaltirin ve yasantinin
zenginlegtiriimesinin  ve rasyonel o&rgutleniginin  gerekliligini savunan
yaklagimi, tavri ifade etmektedir(Cevizci, 2002: 715).Zamansal ardillik
vurgusu tasilyan modern, bir sure¢ olan modernlesme, bir durum olan
modernlik ve varilacak nihai ¢ergevenin ideolojik agiklamasi olan modernizm
kavramlari, tarihsel acgidan belli bir donemden sonra Bati’'da belirli
merkezlerde beliren ve ardindan tium dunyay:! etkileyecek glce ulasan
toplumsal, siyasal, iktisadi, kultlrel alanlardaki degisimi ve bir yagsam tarzini
kargilamaktadir(Demir, 1997: 22).Bu anlamda modernizm so6zcugu,
toplumsal kurumlar ve bilgi alaninda ilerlemeyi, daha iyiye, daha guzele
ulagsmayi hedefleyen, Batr’'nin ilke ve degerlerini temel alan yani Bati
merkezci, insan aklini her seyin utunde tutan evrimsel bir sureci

kapsamaktadir.

Modernizm, siyasal alanda hukukun dstinlagani, aydin birey

yetistirmek igin egitimin Onemini vurgulayan; esit ve genel oy hakkini,
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demokrasiyi, iktisadi alanda buatun insanlar ig¢in zenginligi, kadinlarin
geleneksel iligkilerle gevrili dunyadaki ikincil konumundan kurtariimasini ve
kadinla erkegi esit konuma getirmeye yonelik egitimden, saglk, calisma
imkanlari ve sosyal glvenlige kadar vaadleri ve hedefleri igeren bir
akimdir(Demir,1997: 26).Modernizm aydinlanma gelenedi ve devam eden
suregte egemen yasam tarzinin belirleyicisi olarak bu dénemde beliren
akimlara dugunsel agidan kaynaklik etmistir ve feminizm modernizmin ve
modern déneme rakip ideolojilerin temelinde sekillenmis akimlar arasinda yer

almaktadir.

Feminizmin Marksist feminizm, radikal feminizm, sosyalist feminizm,
lezbiyen feminizm, siyah feminizm, psikanalitik feminizm, varoluscu feminizm,
kiltdrel feminizm gibi bircok tlrl vardir ve bunlar igerisinde modernizmin
temel dusuncesini en ¢ok yansitanlar “Liberal Feminizm, Marksist Feminizm
ve Radikal Feminizm”dir(Donovan, 2005: 7; Sevim, 2005: 5, Demir, 1997:
43). Bu nedenle “Modern Feminist Akimlar” basligi altinda bu feminist
akimlarin kadina iligkin tezleri ele alinacaktir. Bu baglamda bu feminist
akimlarin gelisiminde rol oynayan dusundrler ve dusunurlerin kadina iliskin

degerlendirilmeleri ayrintili olarak anlatilacaktir.

1.2.4.1 Liberal Feminizm:

Liberal feminizm, tarihsel agidan diger modern feminist akimlardan
oncedir ve kendisinden sonra gelen feminist akimlar tezlerinde liberal
disunceyi sorgulamaktadirlar(Demir, 2005: 44).Bu nedenle feminist
akimlarin agiklanmasina liberal feminizmle baslanip, liberalizm kavrami ve
liberal feminizmin igerigi, liberal feminist dusUnurlerin kadina iligkin

gérusglerine yer verilecektir.
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1.2.4.1.1.Liberalizm ve Liberal Feminizm

"Erkekler ve kadinlar birbirleri icin yaratiimistir, ama karsilikli
bagimliliklari esit olmaktan uzaktir. Biz onlar olmadan yasayabiliriz, onlarsa
bunu yapamazlar. Onlar bizim duygularimizla, gosterdikleri iyi 6zelliklere
bictigimiz kiymete, cekicilikleri ve erdemleri kargisinda kendilerine deger
vermemize muhtagtirlar. Bu nedenle kadinlarin bitlin egitimi erkeklere goére
planlanmalidir. Yani erkekleri mutlu edecek, onlara yararli olacak, onlarin
sevgisini kazanacak, ¢ocukken onlari yetistirip erigskin olduklarinda onlara
0zen gosterebilecek, onlara fikirleriyle yardimci olup gerektiginde teselli
edecek, onlarin hayatini daha guzel ve mutlu kilacak sekilde yetistiriimelidir
kadinlar.” (Jaen Jacques Rousseou)

Liberalizm, varligini ve gelisimini bireye dayandiran, toplum ve devlet
baskisiyla sinirlandiriimig bireyi o6zgurlestirmeyi amaclayan ve baskidan
arinmig bir birey yaratirken de devletin ve toplumsal iliskilerin zorunlulugunu
g6zoénunde bulundurarak birey 6zgurligunin sinirinin bagka bireylerin
Ozgurlagunun sinirlarina kadar oldugunu savunan felsefi bir teoridir(Cetin,
2001; 234). Liberalizme gore, her bireyin gelistirmesi gereken kendine 6zgu
bir kapasitesi, arzu ve begenileriyle olusturdugu diger bireylerden farkli

nitelikte deger kaliplari ve yasam tarzi vardir ve bunlara saygi gosterilmelidir.

Liberal dusuncenin temel kavramlari, bireycilik, 6zgurluk, sinirli devlet
ve piyasa ekonomisidir. Liberal disuncenin bireycilik 6zelligi, insani beden ve
zihin diye ikiye ayirarak zihnin bedene hukmettigini ve dolayisiyla insanin da
bu yoénuyle diger canlilardan Ustin oldugunu icerir(Demir,1997: 45). Bu
durum zihinsel kapasite konusunda erkek ve kadin esitliginin varolup

olmadiginin sorgulandigi feminist tartismalara kaynaklik eder.

insani diger canlilardan Ustiin kilan ve biricik yapan dzelligi akhidir.
Akil, derin dusunebilme, dogruyu bulabilme, olaylari-olgulari diger bir deyisle
dinyay! algilama ve sorunlara ¢ozum gelistirebilme yetisidir. Erkegin akh
kadindan Ustiin midar? Ustiinse eger bu durum erkegin kadindan Ustiin bir
varlik oldugu anlamina mi gelecektir? insanin akli sayesinde diger canlilara

sagladigl Ustunluk, bir hUkmedise donugsmugken bu durumda erkek kadina
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da hikmetme hakkina sahiptir seklinde bir sonuca ulasilabilir mi? Tum bunlar
zihinsel kapasite acgisindan kadin-erkek farklihdinin olup olmadigr ve

farklihgin olmasinin nasil bir sonug yaratacagina iligkin sorgulamalardir.

Liberalizmde, birey 6zerk ve bagimsiz olarak degerlendirilir ve negatif
Ozgurluk kavramiyla disaridan gelen her turli zorlamadan bagimsiz hareket
edebilen birey imgesi yaratilir. Ayrica devlet tehlikelere karsi toplumun
korunmasi ve dizenin saglanmasi gorevleriyle sinirlandirilir, devletin
geleneksel toplum yapisindan kaynaklanan rasyonel olmayan haklarin yerine
bireylerin her alanda egit olmasini saglayacak haklari saglamasinin gerekliligi
savunulur(Yayla, 1993: 159, 186).Birey, serbest piyasa ekonomisinin
toplumdaki ekonomik faaliyetleri dizenledigi ortamda kendi c¢ikari igin
calisarak toplum igin en iyi olana katkida bulunacak rasyonel varliklar olarak

ele alinir.

ingiliz disunir Hobbes, bencil, saldirgan, hazzi arayan ve bu
Ozelliklerinden oturt diger insanlara dusman tavir takindigini iddia ettigi
insani, mutlak monarsinin toplumsal dizene tabi edecegini savunmustur. Bu
toplumsal dizeni aileye uyarlayarak erkekleri hukmeden, toplumu ve
kanunlari olusturan; kadini ise glcu elinde tutan erkege itaat eden olarak
gorur(Sisman, 2006: 71).Hobbes bu dusuncesiyle kadini edilgen, bagimli,
hizmet¢i konumuna indirger. Kadinin bu ikincil durumu, erkegin birincil
durumunu (etken, bagimsiz, emreden, talep eden) guglendirir. Erkegin,
kanun koyma ve toplumu tanzim etme gucu kadinin ev igine hapsedilis
kosullarinin da sirdUrdlmesi anlamina gelir. Cunkld kadin, erkegin
degerlendirigine, isteklerine gore yeniden tanimlanir. Egemen sodylemin
erkege ait olmasi toplumda “erkekle esit haklara sahip kadin” hayale

donusturdr, bunun yerine “asagi konumda kadin”1 olusturur.

“Aydinlanma ve Akil Cagi’nin gergek kurucusu olarak kabul edilen
Locke ise o6zgurlugu ve ozerkligi Tanr’'nin yasasindan kaynaklanan bireyin

dogal hakki olarak vazgecilmez gorur. Sivil ve siyasi haklarin kullanicisinin
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rasyonel vatandas statusundeki kadindan daha guglu olan erkek oldugunu
ifade eder. Ayrica evliligi uzlasima dayali bir s6zlesme olarak gorerek
kadinlarin dogasinda itaatkarligin oldugunu, kadinin ailedeki konumunun
erkegin gerisinde olmasi gerektigini vurgular. Esini memnun etme disinda
kadinlarin asli goérevini cocuk dogurma ve bakma olarak tanimlar(Arat,39-45;
Sisman, 2006: 71).Locke boylece kadini bagkalarinin varligina ettigi
hizmetle anlam kazanan bir varlik olarak sinirlandirir. Hatta kadini insan
kategorisine bile sokmaz. CUnkd insan olmanin vazgegilmezi olan
haklari(6zgurlik ve 6zerklik) sadece erkege tahsis eder, erkek bu haklari
edinmeye layik akilli bir varliktir, Erkegin bu “Gstun” konumlandiriligi birey ve
vatandas olarak haklarindan yararlanmasi en dogal talebi olan kadina ¢ok

gOrulmustar. Cunkd kadin Locke’ un gézinde ne vatandastir ne de birey.

J.J. Rousseou Emile adli eserinde, Sophy ve Emile karakterleriyle
kadin ve erkege uygun gordugu egitim seklini anlatmistir. Ona goére kadin ve
erkek yaradilis, sahip olunan yetenekler, gl¢ acgisindan esit degildir ve bu
durum onlarin toplum igindeki sosyal statulerini belirlemektedir. Ayrica erkek
bir yurttag, kadinin ise es ve anne oldugunu ve bu rollerine uygun sekilde
egitim gormeleri gerektigi iddiasinda bulunmustur(Bryson, 1992: 22).

Rousseou’nun goéz ardi ettigi sey, biyolojik Gstinligun bir cinsiyetin
digerine tahakkiUmunu hakh gosterecek bir neden olup olamayacagidir.
Ayrica kadina ve erkege uygun gorulen rollerin dogustan degil sonradan
toplum tarafindan belirlendigi gercedini de yok saymaktadir. Locke gibi
Rousseou’da kadini “vatandas” olarak gérmemektedir. Her iki dusinur igin de
kadin es ve annedir, diger bir deyigle kadinin rolu, var olma sebebi ve amaci

iyi bir es ve iyi bir anne olmaktir.

Roussue erkeklere ussal erdemleri, kadinlara ise iffet, nezaket ve itaat
gibi cinsel dogasi ile iligkili erdemleri uygun gormustur. Kadinlarin erkeklerin
evde zevkli zaman gecirmelerini saglayacak sekilde, 6zgur degil bagimli

bireyler olarak egitiimeleri gerektigini, erkek olmadan kadinin tek basina
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deger ifade etmedigini savunmustur(Arat, 1991: 47-49).Bu durumda kadinin
hayvandan tek farki, toplum iginde yasatilmasidir. “Yasatiima” s6zcugu bu
durumun tanimlayicisidir gunkt “yasamak” talep etmeyi zorunlu kilmaktadir.
Ozgiir olmayi, sosyallesmeyi, calismayi, saygl goérmeyi diger deyisle insanca
yasami talep etmek birey olmanin geregidir. Ama kadin talepkar konumdan
azledilerek aksine taleplere cevap vermekle yukumla varlik haline
donusturuldugu igin erkege itaat ve erkek egemen dinyanin varliginin
teminati olarak yasatiimaktadir. Cunklu kadin bu dizenin devamlihdi igin
toplumsal kabuller dogrultusunda c¢ocuklari yetistirme gorevini de yerine

getirmektedir.

Modern felsefenin kurucusu olan Descartes’in dusinceleri aydinlanma
doneminde oOnemi yitirmis ve Newton’'un dugunceleri dnem kazanmaya
baslamigtir. Descartes, insanin aklin buyruklarina uyup, arzularin
yanlisligindan kaginmasini, sahip olamayacagl ya da olmadigi tum iyileri
dilemeyi birakarak bilgelik, erdem ve Ol¢ulllik gibi insana mutluluk veren
seylere yogunlasmasi gerektigini savunmustur. insanin diinya diizenini
degistirmek yerine kendi istek ve arzularini bu dizene uygun hale getirmesi
gerektigini ifade etmistir(Cevizci,2002: 268).Newton ise evrenin basit ve
matematiksel kuralarla yonetildigini, akil disi olanin gergek disI ve
adlandirilamaz oldugunu, kamusal dinyanin ve evrenin fiziksel dinyasinin
akla uygun; duygusaligin, huy, kader, estetik, ahlak, kisisel sorunlarin ve
kadinin yer aldigi siradisi dinyanin ise akildan uzak oldugunu ileri
surmustir. Bu dogrultuda aydinlanma ¢aginin egemen gorusu, “akilci dinya
akildigi dinyadan dstin ve akildisi dinyayir kontrol etmelidir’ sdylemi
olmustur(Donovan, 2005: 18-19).

Newton, bdylece zihinsel kapasitenin erkekte ve kadinda ne duzeyde
olduguna iligkin goérisinu de ortaya koyar: Kadinin zihinsel kapasitesi
erkekten dusuktur. Bu yargiy1 kadini akildigi alana hapsederek agik¢a ortaya
koyar ve kadini ahlak temsili, kamusal dunyanin bir Gyesi olmak i¢in yetersiz,
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guzelligi ve karakteriyle vyine erkegin degerlendirmesine gore deger

kazanacak olan varliga donusturar.

Liberal feminizm, 18.yy Bati dinyasindaki orta sinif burjuva
kadinlarinin baglattigi, liberal felsefeye paralel olarak gelismis; egitimde firsat
esitligi, kamusal alanda varlik gosterebilme, ekonomik, siyasal ve sosyal
esitik talepleriyle erkek-kadin esitligi saglamaya yonelik feminist
harekettir(Demir, 1997: 47, 49-52).

Aydinlanmaci liberal feministler akli her seyin Ustinde tutarak aklin
yapisinda, gergeklere iligkin yerlesik kurum ve geleneklerden daha guvenilir
bir gergeklik kaynaginin var oldugunu, bunun da bireysel vicdan oldugunu
ileri sirmektedirler. Kadin ve erkeklerin ruhsal ve akilci yeteneklerinin ayni
oldugunu iddia ederek, egitim yoluyla gelisen elestirel digtince sayesinde
toplumsal degisim ve donlUsumdn mimkdn olacagini savunmaktadirlar.
Dogal haklar doktrinine bagl kalan aydinlanma kuramcilari igin birey, onuru
bagimsizligina bagh olan, bagimsiz olarak gercegi arayan akilci yalniz bir
varliktir(Donovan, 2005: 28).

Liberal feministler aydinlamaci dustnurlerin yok saydigi bir duruma
isaret ederler: Bireysel vicdan ve akil erkege 6zgu degildir. Kadina erkekle
esit egitim firsati taninmasi, kadinin akli ve vicdani gelisimini saglayarak
kendisine layik gorilen asagi konumu sorgulama surecini baslatacaktir.
Egitim sayesinde elestirel dusinme yetisi kazanan kadin, yasamak zorunda
oldugu gercgeklerin aslinda kimler tarafindan yaratiimis suni gergekler

oldugunu da kavrama firsati bulacaktir.

Ozel alanin nasil dizenlenecedi liberal feministlerin (izerinde
dusundukleri konulardandir.Kadinin is hayatinda yer almasiyla batin ginuna
ev disinda gecirmesi ev islerinin nasil halledilecegi sorununa liberal
feministler net bir ¢ozum Uretemezler; ama uzun vadeli egitim ve kulturel

degisim programlariyla erkegin ev islerinde kadina yardim eder hale
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gelmesini bir ¢ézim olarak dusinurler(Tong, 1989: 24).Bu sayede kadinla
sinirlandirilan 6zel alana erkek de dahil olacaktir.Kadin ve erkegin ozel
alanda ve kamusal alanda esit olanaklardan yararlanmalari ve bu sayede
kimliklerinin birbirine benzer hale gelmesi kadin Uzerindeki erkek baskisinin

da buyuk bir bolumunun ortadan kalkmasini saglayacaktir.

Liberal feministler, yasal ayrimcilik(kadinlarin erkeklerle esit haklardan
yararlanamamasi), kurumsal ayrimcilik(liyakat ve cinsiyet ayrimciliginin
kistas olarak ise alimlarda kullaniimasi) ve sosyal ayrimcilik(cocuklara
cinsiyetlerine gore egitim verilmesi, kadina yonelik ayrimcilik) ortadan
kaldirilarak adalet ve esitligin saglanmasini amaglamaktadirlar(Sevim, 2005:
59).Goruluyor ki kadinin konumunun iyilestiriimesi igin egitimin yani sira
kadina yonelik her turli ayirimciligin da ortadan kaldirilmasi zorunludur.
Kadinin 6zgurlesmesi bu yonuyle aile iginde baslayarak topluma yayilan,
kadini sinirlandiran tum Onyarglr ve aleyhte uygulamalari yok etmeyi

amaglayan topyekun gergeklestiriimesi gereken bir micadeledir.

1.2.4.1.2.Liberal Feminist Dusunurlerin Kadini Degerlendirigi

Liberal feminist hareketin kuramsallagsmasinda rol oynayan dusundurler;
Mary Wollstonecraft(1759-1797), Frances Wright(1795-1852), Sarah
Grimke(1792-1873), Sojourner  Truth(1795-1883), Elisabeth Candy
Stanton(1815-1902), Susan B. Antony(1820-1906), Hariet Taylor Mill(1807-
1858) ve J. Stuart Mill(1806-1873)dir(Sevim, 2005: 55).Bu dusundurlerin
ortaya koyduklari eserler ve erkek egemen dinyada kadina uygun gorilen
konuma iliskin duslnceleri liberal feminizmin sekillenmesinde ve

gelismesinde olduk¢a 6nemlidir.

Feminist teori tarihinin klasikleri arasinda yer alan “Kadin Haklarinin
Gergeklendiriimesi” eserinde Wollstonecraft, toplumsallasma slrecinde
kadina uygun gorulen erkege hizmet asli gorevinin kadinlari kdlelestirdigini

vurgular. Wollstonecraft’ a gore kadinlar, aldiklari egitimle guzellik ve haz
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odakli arzu nesnelerine donusup, evlilik ve salt guzellik pesinde kosan
urettikleri ve yaydiklari aptalliklarla yaglanip guzelliklerini kaybedince gulung
yararsiz hale gelen varliklar haline gelirler. Boylelikle erkek kadinla akil
arasinda engel teskil ederek kadinin akla ulasmasini engeller ve kadin aklin
gecerli oldugu kamusal alandan soyutlanip 6nemsiz hazlarin egemen oldugu
Ozel alana hapsedilir ve itibari zarar gorur(Wollstonecraft, 2007: 14,
Donovan, 2005: 29).Diger bir deyisle kadin guzellestirdigi bedeniyle
sayginliga ve sevgiye kavustugunu sanir. Kendisinin birey olarak ifadesi
sahip oldugu fiziksel varhgini forma sokmasiyla, haz nesnesine
donusmesiyle sinirlidir. Bu hem erkegin kendisine(kadina) bakis agisinda
hem de kadinin kendini degerlendirigsinde ayni anlami yaratmaktadir. Yani
erkeg@in zihninde kadin guzel bir nesnedir, haz verir, akilsizdir ve kadin da
kendi bakis agisinda diger kadinlardan daha guzel, tercih edilir olan ve haz
vericidir.Yalniz tek fark vardir bu anlamlandiriista kadin akilsiz
konumlandirihginin ve iginde bulundugu sanal dunyanin farkinda dedgildir.
Cunku erkek akla ulagsmasini engellemigtir. Kendisi igin en guzel olma
yolunda hizla ilerleyen, bedenini aklina tercih eden bir nesneye donusmus
kadinin bu halini sorgulamaktan uzak konumu ise erkegin sebep oldugu ve
bu durumunun nedeni olarak kadini suglu gorerek akildisi alana hapsetmesi
gibi bir ¢eligki yarattir.

‘Kadinlarin  egitiminde anlayis gucunun gelistiriimesi, bedenin
guzellestirilip suslenmesinden asagi gorulur; cesitli  kisitlamalarla ve
yapmacik algakgonullilik gosterileriyle zayif dusurtlen bedene, olgunluga
henlz erismemis ve rahat icindeki uzuvlarin asla ulagsamayacagina inanilan

zarafet ve guzellik kazandirilmaya calisilir(Wollstonecraft, 1997: 35)...”

Frances Wright, kadinlarin egitiimemesiyle toplumsal gucin trajik bir
sekilde tuketildigini ifade ederek erkek ve kadinin bir parcasi olduklari
dunyay! duzenleme ve kontrol etme gucunu ve sorumlulugunu esit olarak
paylagsmasinin gerekliligini vurgular(Martin, 1974: 1,5).Cinsiyetlerarasi

esitligin  koyu bir savunucusu olan Wright, dogum kontrolli, bosanma



63

kanunlari ve evli kadinlarin yasal haklari konularindaki ¢abalariyla kadinlarin
lehine gelismelere buyuk katkida bulunmustur. Wrigth'in bu ¢abalari kadinin
konumunun iyilestiriimesi adina buyuk anlam tasimaktadir. ClnkU bu sayede
kadin kendi varli§i Uzerinde s6z hakkina sahip olacaktir.Dogum kontroll
sayesinde istemedigi ¢cocugu dunyaya getirmeyecek ya da c¢ocuk sahibi
olmama hakkina da sahip olacaktir.Bosanma kanunlari gocuklarin velayeti ve
bosanma sonrasi kadinin magdur olmamasi vs. agilardan kadini rahatlatacak
ve evlilikte kadina taninan haklar kadinin aile icindeki konumunu

iyilestirecektir.

Wrighta go6re kadini baski altinda tutmak topluma bir fayda
saglamamaktadir.Cunku bir cinsiyeti yuceltip digerini baski altina almak insan
irkinin  gelisimi  yavaslatmaktadir.Ozellikle dini kabullerle bagdimli hale
getirilmis kadinlara yonelik baskinin ve iktidara bagimliigin ortadan kalkmasi

elestirel duginme sayesinde mumkun olacaktir(Donovan, 2005: 36, 37).

Wright “elestirel dusunce’yi kadin o6zgurligu hareketinin  yontemi
olarak belirlemistir.Elestirel disincenin agtigi yol, kadinin da 6zgurlesmesine
giden yol olacaktir Kadin ve erkegin esit olarak olusturmasi gereken insan
irki batand, kadinin baski altina alinmasiyla butun niteliginin tasidigr gugten
yoksun kalmaktadir. Clinkd bu bitln igcinde kadin kendi akh yetenekleri ve

haklariyla birey olarak var olamamaktadir.

“Kadinlarin Durumu ve Cinsiyetlerin Esitligi Uzerine Mektuplar’ in
yazari Sarah Grimke, incil'deki metinleri yorumlayarak egitimde, is hayatinda,
siyasette ve ekonomide kadin i¢in maksimum egitligi savunmus, kolelik
kargiti propaganda yurutmustlr. Kadin hareketine katkilariyla kendisinden

sonra gelen kadin hareketi liderleri igin bir rol model teskil etmigtir.

Erkegi disiligini kullanarak etkilemeye calismanin kadinin itibarini
zedeledigini, hafif mesrep giyim tarzinin kadinin ahlakh erdemli algilanigini

olumsuz etkiledigini vurgulayan Grimke, ayrica erkeklerin kadinlarin uygun
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bir egitim gormelerini ve bu sayede elegtirel duginme yetenegi kazanmalarini
engellediklerini  ve  kadinlari  kendi  memnuniyetlerini  saglamaya
kosullandirdiklari 6ne surmektedir.Grimke’'ye goére kanunlar, kadinlarin
bagimsizliklarini  kullanmalari ve bireysellesmelerini temel haklarindan
kadinlari mahkum birakarak engellemektedir(Donovan, 2005: 37-42).Bu
durum geleneklerin keyfiligiyle 6zel alana yerlestiriimis kadinin erkekle ahlaki
ve dlsunsel anlamda esit haklara sahip olduklari  gergegiyle
bagdasmamaktadir. Erkedin kocalik rolinden aldigi glgle kadini ezmesi 6zel
alani evli kadinlar icin bir cinsin digerine(erkedin kadina) tahakkimunin hak
sayildigi bir baski ve sindirme alanina donusturmektedir. Kadin bu alanda

erkegi her acidan memnun ettigi surece varolmaktadir.

Elisabeth Cady Stanton, erkeklerin incil'de kadinla ilgili Tanrr'ya ait
sOzlerini saptirdiklarini ve kadin 6zgurlik hareketini bu temelsiz savlarla
engellemeye calistiklarini ifade etmistir. Clinki erkekler, kadinlar incil'de
Cennet'ten kovulusun suglusu, dinyaya yikim, 6lim, ginah getiren kinanan
ve sucglanan erdemsiz, ahlaksiz varliklar olarak kadinlarin tasvir edildigini
iddia etmiglerdir(Strange, 1999: 23,32). incil’deki metinlerde kadina 6nerilen
olumlu rol modellerinin de oldugunu kegfeden Stanton, calismalarinin
sonunda Incil'in ve Hristiyanlik’in ataerkil toplum yapisinin devamliligina ve
glglenmesine katki sagladigi kararina vararak daha rasyonel bir dinin

gerekliligini savunmustur.

Kadinlarin erkekler tarafindan korunmaya ihtiyaci olmadigini savunan
Stanton’a goére her insan eninde sonunda yalniz kalacagi i¢in kadinlara kendi
hayatinin  sorumlulugunu alma firsati, yeteneklerini guvenlikleri ve
mutluluklari i¢in kullanma hakki taninmalidir. Dinden, mesleklere kadar her
alanda kadinin erkekle esit varliginin hissedilmesi, kadinin bireysel
egemenlik ve 6zguven kazanmasi igin zorunludur. Yénetme, milk edinme,
gugclerin uyumlu gelisimi ve arzularin tatmini medeni erkek ve kadinin dogal
haklaridir ve cinsler esit olduklari igin sahip olduklari haklar konusunda da
esitlik saglanmalidir(Donovan, 2005: 43-46).Boylece kadin birey olarak
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kendi varhigini koruyup gelistirebilecek ve her turlu bagimhliktan, korkudan,
geleneklerden uzak olarak 6zgurlugune kavusabilecektir. Bu sayede kadini
tutsakliktan kurtaran ve dogal haklarindan yararlanma firsatini kadina
taniyan yonetim diktatorligu de engelleyecektir. Clnkli kadina erkegin
tahakkiUmunu destekleyen bir yonetimin erkekleri de vatandas olarak 6zgur
ve Ozerk gormesi utopiktir diger bir deyisle bu baski yonetiminin insanlarin da

Ozgurluklerinin sinirlandirildidr bir rejime gecis hakki tanimasi muhtemeldir.

Susan B. Antony, oy verme hakki olmayan, evlilikte istismar edilen,
nesnelegtirilen ve kole statisune indirgenen, vergi ve yasalara uymakla
mukellef kilinan kadinlarin varligina dikkat gcekmekte ve bu duruma karsin
erkegin egemen ve efendi konumuna karsi ¢ikmaktadir(Donovan, 2005: 47,
48).

Sojourner Truth, kadin kolelerin durumuyla ilgilenmistir. Truth’ a gore
siyah erkeklerin haklarini elde edip ézgurlesmelerine karsin siyah kadinlar da
Ozgurlesmezse, siyah kadinlar siyah erkeklerin kolesi durumuna gelmekten
kurtulamayacaklardir(Donovan, 2005: 51).Cunku siyahi kadinlar beyaz
efendilerine koleligin yanisira kendilerini 6zglr olarak niteleyen ve kole
olmalarindan dolayi siyahi kadinlari kendilerinden asagdi gérmeleri muhtemel

olan siyahi erkeklerin de hizmetkarhgini Ustlenmek zorunda kalacaklardir.

Kendisi de eski bir kdle olan Truth, beyaz ve siyahi kadin arasindaki
cifte standarda karsi tavir almistir. Renge goére yapilan muamele ve siyahi
kadinin beyaz kadina goére asagl konumu, kendi kadinlik durumunu

sorgulamasina neden olmustur.

Harriet Taylor Mill, kadinlar i¢in kamusal alanda siyasi ve sivil esitlik
gerekliligini savunmustur. Bunun yansira bosanma konusunda devleti etkisiz
konuma dugurecek olan “evlilikle ilgili tim yasalarin kaldiriimasi” onerisinde
bulunmustur(Donovan, 2005: 56).Mill'in savundugu siyasi esitlik kadinlarin

lehine kanunlar c¢ikarilmasi, yonetimde kadinlara da yer verilmesi ve bu
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sayede kararlarin kadinlarin lehine alinmasini saglayacagi i¢in kadinlar adina
oldukga onemli bir atilimdir. Sivil esitlik de kadinin sosyallesmesinin ve

toplumda hak ettigi yeri almasinin yolunu agacaktir.

John Stuart Mill, ortaya koydugu disiincelerle 19.yy ingiliz filozoflari
arasinda en etkili ve gugli digunurdir ve miras, gocuklarin bakimi evlilik igi
tecavliz, oy kullanma ve bosanma gibi konularda hak iddia edemeyen
kadinin kanunda “yasal kdle” statlisliinde oldugunu savunmaktadir. Hatta
kadinin evlilikte erkede sinirsiz itaatle goérevlendiriimesi disinda “efendi-kole”
iligkisinin “kari-koca” iligkisiyle oldukga benzestigini iddia etmektedir. Mill'e
gore kadinin kendi ayaklarinin Uzerinde durabilmesi icin serefli bir meslek
edinmesinin ve egitim haklarindan en iyi sekilde yararlanmasinin yolu
acilmali ve kadinin kocasinin korumasina ihtiyag¢ duymadan sahip
olduklarinin sorumlulugunu alabilmesi ve yetenekleri dogrultusunda 6zgurce
secim yaparak erkeklerle ayni firsatlardan ve odullerden yararlanabilmesi
saglanmalidir(Capaldi, 2004: 1, 335, 356; Mill, 2001: 118, 119).

Kendi ayaklari Uzerinde durma hakki kendisine taninmayan kadin,
toplum igindeki belirsiz ve glgstiz konumundan kurtulmanin yolu olarak
erkege siginmaktadir. Erkegin koruyuculugu altinda gucu ve huzuru bulacagi
dusuncesindedir. Cocuk dogurmak ve erkede hizmet etmek yani bir aile
sahibi olmak gugsuz haliyle toplumun kendisine yoneltecegi elegtirileri yok
edecek bir ortam saglamaktadir. Kadinin gozardi ettigi seyse bu ortamdaki
zorunlu olarak erkege bagimli kilinistir. Bu durumdan kurtulmak igin dncelikle
kadinin kendi kararlarini 6zgurce verebilmesini ve kendi hayatinin
sorumlulugunu alabilmesini saglayacak maddi guce kavusmasi yani bir

meslek edinmesi gereklidir.

Erkeklerin, kadinlarin gonulli  kéleler yani cariyeler olmasini
istediklerini vurgulan Mill, kadinin bu gsekilde erkegin hizmetkari konumuna
indirgenmesini toplumsal kosullandirmanin ve kadinin bagimhliginin evrensel

gelenek haline donuserek dogal olarak algilanmasinin sonucu olarak
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gormektedir. Ayrica kadinlarin yasam haklarinin erkeklere teslim edilmesinin
kadini erkegin gbzunde diledigi gibi kullanabilecegi bir nesneye
donusturdaguna ifade etmektedir(Kalafat, 1987: 52,67; Berktay, 2004: 6).Bu
yonuyle kadin asadi konumunu bilingsizce kader ya da olmasi gereken diye
algilayip sorgulayamamakta, erkegi kendi ustunde bir konumda degerlendirip
bu degerlendirisi sorgulamadigi surece hizmetkar ve nesne durumundan

kurtulamayacaktir.

Sonug olarak liberal feminizm kadinin ruhsal ve zihinsel gelisimini
ongoren, bunun igin elestirel dusunceyi gelistirecek bir egitimi sart kosan ve
devlet mudahalesi olmadan kadinlarin temel hak ve o6zgurliklerine sahip
olabilmeleri igin ortam yaratiimasini talep eden, kamusal alanda kadinin da
erkekle esit konumda olmasi ve esit sorumluluklari paylagmalarini savunan
bir akimdir. Kadinin erkekten agagi konumunu, ahlakli haz nesnesi olarak
degerlendiriligini ve 6zel alanin hizmetgisi rolinu, Ust bir konumla(birey ve
vatandas olarak kadin statlsuyle) degistiriimesini saglamaya diger bir deyigle
kadini kendi hayatinin 6znesi haline getirmeye iliskin sorgulamalari kapsayan
bir feminist harekettir. Liberal feministler 6zel alanin duzenlenisiyle ilgili
somut ¢cozumler sunmakta yetersiz kalmakta ve kadinla erkek arasinda
ruhsal ve zihinsel bir farkin olup olmadigini cevapsiz birakmaktadirlar. Erkek
egemen toplumun kadina dayatmalarina, kadini erkege bagimlilagtirmasina
ve erkege hizmet etmeye yonelik egitim sistemine elestirileri ve talepleriyle
kadini erkege karsi bir sinif olarak konumlandirarak radikal feminizme dogru

kaymaktadirlar.

1.2.4.2 Marksist Feminizm

Liberal feminizmin tezleri, 19.yy dan itibaren tezlerine sorgulamalarin
baslanmistir.Marksist feministler de liberal feminizmin kadin sorununa (kadin-
erkek esitligine) getirdikleri ¢ézumun uygulanabilirligine iliskin tartigmalar
sonucunda ortaya ¢ikmigtir(Demir, 1997:55).
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Marksizm, Marksist feminizmin liberal feminizmi degerlendirigi,
kapitalizme karsi tavri, Marksist distiincede kadinin yeri ve Marksist feminist
dusundrlerin kadina bakisi “Marksist Feminizm” bashgi altinda ele alinacak

konulardir.

1.2.4.2.1.Marksizm ve Kadin

Marksizm, Alman dusunurd Karl Marx ve onun duguncelerinin sadik
birer takipgisi olan 20.yy.daki Friedric Engels, Karl Kausky, Vilademir llyi¢
Lenin, Lous Althusser gibi dusundrlerin katkilariyla gelistirilmis sosyal bir
teori, politik bir bakis acisi ve sosyalizmin bilimsel bir seklidir(Cevizci, 2002:
685).Marksist dusuncenin temelinde tarihsel materyalizm(diyalektik
materyalizm) vardir.Tarihsel materyalizm kavrami, maddi ve ekonomik
sartlarin kultird ve toplumu sekillendirdiginin bir ifadesidir. Toplumsal, politik,
entelektuel surecgler maddi yagamin Uretim tarzinin gudumundedir ve uretim
araclarinin sahibi olarak ekonomik agidan topluma egemen olan kapitalistler
toplumdaki egemen ideolojiyi dusunsel Uretim aracglarini kontrol ederek
belirlemektedirler(Donovan, 2005: 130-132).Diger bir deyisle maddi agidan
glcli olanin glgslz olana tahakkimiu s6z konusudur ve bu tahakkim
glgslz olanlarin algilama ve yasama bicimini egemen sinifin istekleri

dogrultusunda sekillendirmektedir.

Karl Marx insani bilingli, 6zgur, evrensel ve disg dinyaya yonelerek
kendisini Uretim yoluyla ya da emediyle gergeklestiren yaratici bir varlk
olarak niteler. Ayrica kapitalist duzenin insani sahip oldugu bu oO6zsel
niteliklerden uzaklastirarak tinsel yabancilasma(kendi manevi varligina,
emegine, emeginin Uranldne, Uretim eylemine yabancilasarak bireyin kendini
olumlayamamalari, fiilen gerceklestirememeleri, hayatlarinin ve kendilerinin
degersiz oldugu inanci) ve toplumsal yabancilagsmaya ( bireyin baskalariyla

iligki icinde olarak 6zglrce gelisme ve hareket etmesini saglayan toplumsal
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zeminden yoksun olma durumu) sebep oldugunu iddia eder(Cevizci, 2002:
687- 689). Marksistler bu durumdan kurtulus yolu olarak bireyin 6zgurlesmesi
ve kendilerini gergeklestirmelerinin saglanmasini énermektedirler. Bunun
kapitalist duzenin varliginin ortadan kaldiriimasiyla mimkdn olacagini

savunmaktadirlar.

Marksist goruste sinif bilinci onemli yer tutmaktadir. Bu sinif bilinci
Kisilerin Uretimdeki rolleri, Uretim araclariyla olan iligkileri ve 6znel bir unsur
olan kendilerinin birer sinif oldugunun farkina varmalari sayesinde
belirlenmektedir(Demir, 1997: 55).Ayrica egemen sinifin ideolojilerinin
elestirilerek ezilen sinifin kendi bakis agisindan dinyay! degerlendirmesine
veya tam tersi egemen sinifin disuncesini degistirmeden, sorgulamadan
kabul etmesine gore dogru biling ve yanhls biling olarak iki duzeyde ele
alinmaktadir(Donovan, 2005:133).iste bu noktada Marksist feministler ezilen
sinifin sorgulayarak yanhg bilingten kurtulup dogru bilince kavugmalari
gerekliligini savunurlar. Boylece hakim degerler ve sdylemler yerine kendi
degerlerini ve soylemlerini olugturabileceklerdir. Diger bir deyigle “kole”

konumundan 6zgurlige gecebileceklerdir.

Kapitalizmin toplumu burjuvazi ve proletarya olarak iki blyudk ve
birbirine disman gruba ayirdigini ifade eden Marx, isglcunu 6zgun bir meta
ve is¢i sinifi tek basina butlin deg@erlerin yaraticisi, emek sahibi olarak
degerlendirmektedir. Bilimsel ve teknolojik gelismelerle gunlik maliyeti agan
gunluk uretimin, iscinin kendisinde olandan daha fazla deger Ureterek buyuk
kismi karsiliksiz kalan emegini kapitaliste zorunlu olarak hediye etmesine
neden oldugunu savunmaktadir(Marx, 1978: 16).Diger bir deyisle kapitalist
toplumda is¢i emeg@i sOmurilen bir sinif olusturmaktadir. Kapitalist ise bu
iliskide hukmeden, is¢iyi kendine bagimli ve edilgen duruma dusuren olarak

konumlandiriimaktadir.

Engels’e gore(1979: 71-72) kadin-erkek esitsizligi kadinin Uzerindeki

iktisadi baskidan kaynaklanmaktadir. “...cocuklariyla birlikte birgok evli cifti
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kapsayan eski komunist ev ekonomisinde kadinlara birakilan ev yonetimi,
tipki erkekler tarafindan yiyecek saglanmasi gibi toplumsal zorunluluk tasiyan
bir kamu isiydi. Ataerkil aile ve ondan da ¢ok tek esli olan bireysel aileyle
birlikte her sey degisti. Ev yonetimi kamusal niteligini yitirdi, bu is artik
toplumu ilgilendirmiyor: bir 6zel hizmet haline geldi; toplumsal dretime
katilmaktan uzaklastirilan kadin, bir bas hizmet¢i oldu.” Modern kari-koca
ailesi, acik ya da gizli, kadinin evrensel kdleligi tzerine kurulmustur.” Engels
bdylece kadinin kole statislni “gekirdek aile” kavramina dayandirmigtir.
Cekirdek aile kavramini kadini sinirlandiran, erkegin maddi kazancgla 6zgur
kadininsa tutsak oldugu, kadini toplumsal alandan diglayan ve eve hapseden

bir olusum olarak nitelemistir.

Lenin ise bedelsiz ev igini sorun olarak degerlendirip, kadinin ev igi
iglerle asagilanip, yipratildigini, verimsiz hale getirildigini, mutfak ve ¢ocuk
odasina zincirlendigini ve kadinin emeginin bosa harcandigini savunur.
Kadinlarin Uretici sinifin godalmasi sorumlulugu ile gérevilendirildigini ve ev igi
kOlelere donusturalduklerini, kadinin  6zgurlesmesi icin  ev iglerinin
toplumsallasmasi gerektigini vurgular(Vogel, 1990: 148).Ancak kadin
Ozgurlugunun sadece ev iglerinin toplumsallagsmasi ve siyasi haklarin elde
edilmesiyle gerceklesemeyeceginin de farkindadir ve bu konuda dunden
buglne suregelen zihniyetin degismesini iceren bir ideolojik micadelenin de

baglatiimasinin gerekliligini vurgular.

1.2.4.2.2.Marksist Feminist DusunuUrlerin Kadini Degerlendirigi

Marksist feministler, Ucretliler olarak kadinlar-tretim tarzi iligkisi, ev igi
emek ve bunun kapitalizm agisindan rolu, kadin- sinif baglantisi ve ideolojik
toplumsallastirma araci olarak ev ve aile konulari Uzerinde
dururlar(Donovan, 2005: 148).Kadinin ezilmesinin nedeni olarak cinsiyet

farkhligindan ¢ok toplumdaki tum siniflari ezen kapitalizmi hedef alirlar.
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Marksist feministlere gbre burjuvazi erkegin, proletarya kadinin
temsilidir ve sinifli toplumlarda firsat esitliginin olmadigi icin liberal
feministlerin kadin sorununa esitlikgi ¢6zUm Onerisinin  gergceklesmesi
mumkuin dedildir. Bu sorun ancak sosyalist sisteme gecisle ¢ekirdek ailenin
toplumun iktisadi birimi olma oOzelliginin ortadan kaldirilarak kadinlarin
yeniden toplumsal Uretime katilmalariyla ve 6zel ev iglerinin kamusal bir
enduUstriye  donustlrdlmesiyle ¢dzUmlenebilecektir(Sevim,2005: 64,65;
imanger, 2002:156).Bu anlamda Marksist feministler sorunun ¢éziimiinde
kadinin kamusal alana katilimini tek basina yeterli olarak gormemektedirler.
Cunkd kadinin  Ozel alandaki rolleri surdukge, kadin 0Ozel alanin
sorumlulugunun tek tagiyicisi oldukga kadinin “bagimh” ve “ezilen olma”
durumu surlp gidecektir. Bu nedenle hem kamusal hayata katiim hem de

Ozel alanin kadini 6zgurlestirecek sekilde duzenlenmesini sart kosarlar.

Marksizm’deki “emek” kavraminin karsiliginin feminizmde “cinsiyet”
oldugunu vurgulayan MacKinnon(2003: 21), “Feminist Bir Devlet Kuramina
Dogru” adh eserinde bu kavramlar arasindaki baglantiyi séyle ifade

etmektedir: “....Cinselligin kaliba dokulmesi, yonu ve ifadesi, toplumu
kadinlar ve erkekler diye iki cins olarak orgutler.Bu bolinme butun toplumsal
iligkilerin temelinde yatar.Cinsellik, cinslerin toplumsal iligkilerinin yaratildigi,
ifade edildigi ve yonlendirildigi toplumsal surectir; bu stre¢ kadin ve erkek
olarak bildigimiz toplumsal varliklari yaratirken, bunlarin iligkileri de toplumu
yaratir....... Bagkalarinin yarari i¢in bazi insanlarin emegine orgutlu olarak el
koyulmasi, belli bir sinifi yani is¢i sinifini tanimlarken, bazi insanlarin
cinselligine digerlerinin kullanimi igin érgutli olarak el konulmasi da belli bir
cinsi, yani kadini tanimlar.Bunun toplumsal yapisi heteroseksuelliktir, i¢
dinamig@i arzudur, dondurulmus bigimi toplumsal cinsiyet ve ailedir, toplumsal
kisilige genellegtirilen 6zellikleri cinsiyet rolleridir, sonucu Uremedir, meselesi

denetimdir.”

MacKinnon, toplum ve toplumsal varliklar arasindaki ¢ift yonla yaratim

iliskisine dikkat geker. Kadin ve erkek cinslerini belirleyen toplumdur, bu roller
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cercevesinde gelisen iligskiler agr da toplumu meydana getirmektedir. Bir
grubun yararini gozeterek diger grubun emegine el konulmasinin erkegin
yarari icin kadina uygulanan baskidan ve kadinin emeginin tiketiimesinden
higbir farki yoktur. Clinkd kadin 6zel alanda gamasir, bulasik, cocuk bakimi,
yemek yapma gibi ev igi igleri ile kapital sistemin kolesi durumundaki isgi
erkegin daha verimli galigmasi ve huzurunu saglayan, kullanim degeri olan
ve satis degeri olmayan emek Uretendir.“Uretim” ve “Ureme” iglevleri
kapitalist dizenin devami i¢in hayati 6nem tasimaktadir. Kadin bu iki strecte

de etkin olmasina ragmen emegi “artik deger” ifade etmektedir.

Marksist feministler, Marksizm’deki “yabancilasma” olgusunu
kadinlarin erkeklerden daha yogun yasadiklarini iddia etmektedir. CUnku
kadinlar ev disinda kendini gerceklestirebilecekleri ve toplumun bir Uyesi
olduklarini hissedebilecekleri olanaklara sahip degildirler ve bu durum da
yabancilagmayi artirmaktadir. Kadinlar, ev igleriyle, annelik ve ¢ocuk bakimi
gorevleriyle eve hapsedilmis durumdadirlar ve bunun ¢6zimui de toplumsal
bir is niteligi tasiyan c¢ocuk bakimi ve egitiminin toplum tarafindan
gerceklestirimesi  ile  olacaktir(Engels, 1979: 167). Ev iglerinin
toplumsallasmasi bu yonuyle kadinin 6zgurlesmesinin de yolunu agacaktir.
Kadin tim zamanini ev ic¢i alanda kendisine yuUklenen ev igleri, emek
glcundn yeniden Uretimi, toplumsallastirma, kapitalist dizenin kolesi isgi
sinifi erkegine hizmet sorumluluklarindan siyrilarak kendi varligini sorgulama
ve her seyden 6nce toplumun bir ferdi ve insan olarak kendini gergeklestirme,

gelistirme olanagina kavusacaktir.

Marksist feministler ev islerinin toplumsallasmasi ve Ucretlendiriimesini
talep ederler. Cunkd kadini sadece tuketici ve ikincil konuma duguren, piyasa
degeri olmayan aile ici isler, kadinin disarida Ucretli olarak galismasini ev ve
disari olmak Uzere iki zorunlu vardiyali isin agirhdiyla imkansiz hale
donusturmektedir. Bu nedenle aile igindeki duygusal iligkilerin dizenlenmesi
sorumlulugunu tasiyan ve ev iglerini yaparak dolayli agidan sistemin

surdurilmesine  katki saglayan kadinin emeginin  Ucretlendiriimesi
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gerekmektedir. Ucretlendirme gérevini gerceklestirmesi gereken devlet de
kadina hak ettigi Ucreti alamadiginda grev hakki (bosanma, c¢ocuk
dogurmama, ev iglerini yapmama gibi) tanimalidir(Michel,1995: 94;
Tong,1989: 55).Bdylece kadin emeginin Ucretlendiriimesi yoluyla ev igleri
toplumsal Uretim kapsamina girmis ve degerlendiriimis, kullanim degerinin
Otesinde satig degeri de kazanmig, kadin tiketici konumdan uretici konuma
terfi etmis olacaktir. Kadinin emeginin Ucretlendiriimesi ekonomik yonden
kapitalist dizenin koélesi olarak da ifade edilen “erkegin kolesi” olma
durumundan da kurtulabilecektir. Ayrica kadinin Ucretle ilgili herhangi bir
sorunda hakkini arayabilmesi de kadinin bu konumunun garantilenmesi ve
surekliliginin saglanmasi agisindan da olduk¢a 6nemlidir. Kadinin emegi artik
her seyden 6nce yabancilasmadigi ve Ustlinde s6z sahibi oldugu bir Uretime

donusecektir.

“‘Kapitalizm, Aile ve Kigisel Yasam” adli makalesinde Eli Zaretsky,
cinsiyetciligin kapitalizmden 6nce ortaya ¢iktigini ancak kapitalizmle birlikte
sermaye tarafindan  sekillendirilerek  farkh  bir yapi  kazandigini
savunmaktadir. Ayrica kapitalist duzenin kadin ve erkedi esit sartlarda
isgucune dahil etmedigini(kadini Ucretli isgucinden digladigini), sermayenin
isyeri ve yuva-aile-kisisel hayat seklinde ikili bir ayrim yarattigini ve
cinsiyetciligin Ucretli is ve evde yapilan is seklindeki ayriminin kadini ve
erkegi ezdigi goérusundedir(Hartmann, 2006: 8-11).TUm bu analizlerinde
soruna ¢ozum olarak tum Marksist feministlerin ortaya attigi gibi sosyalist
dizenin kurulmasinin gerekliligini sunmaktadir. Boylece tum siniflar ortadan
kalkacak dolayisiyla kadin ve erkek arasindaki ayrim da ortadan kalkacak ve
kapitalist duzenin iki ayri kutbu olan kadin ve erkek sosyalist duzende
birbirlerini tamamlayan esit parcalara donuserek sinifsiz sistemin varhginin

ve devamliliginin teminati olacaklardir.

Erkeklerin kadinlarin kurtulusuna destek olmayacaklari vurgusunu
yapan Mariarosa Dalla Costa “Kadinlar ve Toplumun Yikilmasi” adh

makalesinde, kadinlarin geleneksel isguclne dahil edilerek Ucretli isleri igin
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harcadiklari emegdin disinda ayrica evde de kargiliksiz ev igi hizmet sunma
zorunlulugunda olacaklari ve bu nedenle sadece ev ici islere (toplu ¢ocuk
bakimi, yemek hazirlama vb) yonelip harcadiklari emek karsiliginda tcret
talep etmeleri gerektigini anlatmaktadir. Ancak bu sekilde kadinlar erkekler
icin degil kendileri icin emek harcadiklarinda patriyarkanin varhginin sirmesi
icin bir engel tegkil edeceklerini ve nihai amag olan sosyalizmin kurulusuna
hizmet edebileceklerini belitmektedir(Hartmann, 2006: 13-16).

Marksist feminizmde kadinlarin bilinglenmesi, i¢inde bulunduklari
edilgen, bagimli duruma ve kendilerine kapitalist toplum tarafindan uygun
gorulen rollere kargi sistemli bir bagkaldirtyr mimkudn kilacaktir. Ancak
burada kadinlarin toplu olarak 6zgurligunin mi yoksa kadin ve erkek olarak
Ozgurleserek sosyalizmin kurulusunu gercgeklestirmesinin mi birincil amag
oldugu celigkili bir durumdur. Eger kadin 6zgurlesme hareketinden oOnce
kadin belli bir diuzenin savunucusu ve savasgisi haline gelecekse yeni
dizende de kadin olarak varliliginin ve haklarinin nasil sekillenecedi bir
belirsizlik tagimaktadir. Bu yonuyle kadin 6zgurligu hareketi tek basina bir
mucadeleden ote farkl bir dizeni getirmeye yoOnelik erkek ve kadinin

topyekun uyanisini ve mucadelesini zorunlu kilan bir surece donusmektedir.

“Gunumuizde Kadina Uygulanan Baski” adli kitabinda Mitchell Baret,
cinsel isbolumunun kapitalist ekonomilere gecilmeden 6nce de var oldugunu,
kapitalizmin kendisinden onceki suregelen bu cinsel igbdlumunu oOncelik
edindigini (bunun Uzerine inga edildigini) ve kadin-erkek ayriminin sinirlarini
keskinlestirdigini  ifade etmektedir(Madsen, 2000: 69, 70).0zgiirce
secilmeden gruplara yuklenen gorevlerin yabancilastirici niteligi oldugunu
iddia eden Zillah Einstein ise bu cinsel isbdlumunun kadinlar agisindan
yaraticiliktan uzak ve diglayici bir ig orgutlenmesi oldugunu belirtmektedir
(Donovan, 2005: 152).

Einstein da Baret gibi cinsel igbolumune odaklanmaktadir. Her ikisi de

” “

cinsel igbolumunu kadini “erkekten farkli olan”, “6teki” konumuna indirgedigi ,
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bu rollerin 6zgur secimler sonucunda belirlenmedigi gorusundedir.Kapitalist
dizen bu rollerin devamhliginin saglayicisi olarak kadinin da tipki isginin
emegdine yabancilagsmasi gibi emegine, kendisine yabancilasmasina ve
uretimden soyutlanmasina neden olmaktadir.

oy

“‘Marksizmle Feminizmin Mutsuz Evliligi” baglkli makalesinde Heidi
Hartmann, kapitalist ezme iligkilerini ortadan kaldirmayir hedefleyen
mucadelenin bu iligkileri destekleyen, surmesine katkida bulunan patriyarkal
ezme iligkileri yok sayilarak basarili olamayacagini savunmaktadir.
Sosyalizmin erkeklerin ayricaliklarindan vazgegmesi anlamina geldigini ve
patriyarkayr  erkeklerin  kadinlar  Uzerindeki  vurgulayan tahakkim
mekanizmasi oldugunu vurgulamaktadir(Hartmann, 2006: 38, 69-71).
Hartmann, bu dusunceleriyle devrimin gerceklestiriimesiyle kadinlarin,
cikarlari kadinin ezilmesine dayanan erkekler tarafindan kurtariimayi
ummadan patriyarkaya ve kapitalizme mucadelelerini kendi orgutleri ve

gugleriyle surdirmeleri gerektigini konusunda i1srarlidir.

“Ataerkinin ve Sermayenin Gergcek Maddi Temeli Nedir?” baslikli
makalesinde Sandra Harding, ideolojik toplumsallagsmanin kadinlarin
evrensel bir gorevi haline geldigi, bu ideolojinin maddi kazanca gore
belirlenen cinsel igsbolumua tarafindan belirlendigi ve gocugun kendi cinsiyet
kimligini ve toplumsal cinsiyet ideolojisini bu suregte kazandigi gorusundedir.
“‘Annelik, Erkek Egemenligi ve Kapitalizm” makalesinde Nancy Chodorow ise,
kapitalizmin kamusal 6zel ayrimini keskinlegtirdigini, kadinin evde harcadigi
emek ve annelik rolinin Ucrete tabi olmamasiyla 6zel alanin pargasi haline
gelmis kadinin gugsuz de@ersiz bir konuma indirgendigini One
surmektedir(Donovan, 2005: 162).Lise Vogel, bu duruma ¢6zim olarak
sosyalist duzeni gormektedir ve duzen degisikligiyle erkeklerin muhalefet
olma olasiliginin goézardi edilerek ev isinin kamulastirihp erkekle kadin

arasinda paylastirilacagini belirtmektedir(Bryson, 1992: 247).
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Gayle Rubin, Marx’in is¢inin saglik, yasam ve guclni korumasi igin
zorunlu olan seyleri(yiyecek, giyecek, barinma vb.) ifade eden emek
glcundn yeniden Uretiminin evde kadinlar tarafindan gergeklestirildigini
vurgulamaktadir. Yabancilasmis emegi modern baski bi¢imi olarak niteleyen
Harstock ise bu Uretim rolinun ve ¢ocuk bakiminin Ucretlendirilmis olsa dahi
kadinlarin temel kurumlagmig faaliyeti oldugu ve feminist bilincin geleneksel
kadinlarin emek deneyimi ve pratigi temelinde olusacagi goértusundedir
(Donovan, 2005: 172-173).Harstock bu anlamda kadinin ézgurlesmesinde
emegin Ucretlendiriimesini yetersiz gérmektedir. Cinku UGcretlendiriimis emek
kadini da toplumsal Uretime dahil ederek bu rollerin ortadan kalkmasini degil

devamlihdini saglayacaktir.

Rubin de Harding ve Chodorow gibi kadininin Uretici konuma
gegisinin  saglanmasini savunur. Bunun vyolu olarak da ev islerinin
Ucretlendiriimesini sart kosar ve tum Marksist feministler gibi maddi
glcu(kazanci) toplumsal cinsiyetin belirleyicisi olarak goérerek Ucretlendiriimis
emekle kadinin maddi gucunu elde etmesinin toplumsal cinsiyet rollerinin

yeniden duzenlenmesine katki saglayacagini ifade eder.

Juliet Mitchell, “Kadinlar: En Uzun Devrim” makalesinde ailenin
kadinlarin karakterleri ve rolleri Uzerine insa edilen kultlrel bir olusum ve
kadinin 6zel alani oldugunu, kadin erkek arasindaki igboliumuyle ezilen ve
ezen grubun da belirlendigini, kadinin toplumsal gu¢suzlugunun onu Uretken
c¢alismanin koélesine donusturdugund savunmaktadir. Bunun yani sira kadinin
fiziksel yetersizliginin, toplumdaki asagi konumunun bir gerekgesi
olamayacagini, yeniden Uretim, cinsellik ve ¢ocuklarin toplumsallastiriimasi
kapsaminda kadinin aile igindeki rolintn belirlendigini savunmaktadir
(Mitchell, 2006: 20-38, 43-68).BOylece annelik yetisi eylem ve yaraticihgin
yerini tutarak ve yeniden Ureticilik roll yerine gocuklarin toplumsallastirilmasi
kimligi kadina uygun gorulur ve kadinin biyolojik anne durumu kudlturel bir i
niteligine donusturulmas olur. Kadin ise kendisine uygun gorulen bu rolleri

gerceklestirdigi, kapitalist diuzene hizmet ettigi Olcide varolmaktadir ki bu
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durumu var olma kavraminin gergek karsiligiyla da iligkilendirmek
imkansizdir. Cunkud bu tarz bir varolug diger bir yandan da 6zgur kadinin yok

olusudur.

Marksist feministler, kapitalist dlizen Uzerine odaklanarak ataerkil
toplum yapisini sorgulamamislar, kadinlari kapitalist dizendeki isci sinifi gibi
bir sinif olarak degerlendirmislerdir. Kadinin, “tUketici”, “Greme yoluyla

” “* ” 113

kapitalist dizene ucuz isglcu yaratan”, “edilgen”, “bagimh” vs. konumunun
sebebini maddi kazan¢ elde edememesi olarak degerlendirmis, kapitalist
dizeni suglamiglardir. Bu duruma care olarak kadinin 6zgurlesmesini ve
bunun igin de kadinin ev i¢i emegdinin Ucretlendirilecegi, ev igi iglerin

toplumsallastirilacagi sosyalist dizenin kurulmasini sart kosmuslardir.

1.2.4.3.Radikal Feminizm

Radikal feminizm 1960’l yillarin sonlarina dogru kadin &ézgurlagu
taraftarlarinin katkilariyla gelismistir. Bu donem 68 6grenci olaylarinin, anti-
nukleer hareketin, cevreci protesto hareketlerinin, Vietnam Savasi’nin
sonucunda ortaya ¢ilkan savas karsiti tepkilerin yasandigi yillari
kapsamaktadir(Demir, 1997: 63).Bu anlamda Bati dinyasinda yasanan
degisimler kadin konusuna da yansimigtir ve liberal ve Marksist feministlerin
kadin sorununa yonelik tezleri radikal feministlerce vyetersiz gorullip
sorgulanmigtir. Bu nedenle Marksist feminizmin ardindan “Radikal Feminizm”
basligi altinda radikal kavrami, radikal feminizmin kapsami, radikal feminist

dusunurlerin kadini degerlendirigi anlatilacaktir.

1.2.4.3.1. Radikal Kavrami ve Radikal Feminizm

‘Radikal” kelimesi toplumsal ve siyasi alanda genis kapsamli ve koklu

degisim ve donusUmlerin savunuculugunu yapan ve g¢atismalari bilinen
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uzlasim yollarinin o6tesinde farki bir igerik ve bigimi olan yontemlerle
¢ozumlemeyi ongoren teori ve hareketler icin kullaniimaktadir(Cevizci, 2002:
869).Bu acgidan radikal hareketler, kesin sonug¢ almaya yonelik olarak ihtilal
veya silahli micadeleyi de kapsamina alabilen, mevcut dizene, inanca ya da

programa yonelik olan kati bir bagkaldiriyi da ifade etmektedirler.

Radikal feminizm, cinsiyetler arasindaki biyolojik farkhhgr kadinin
baski altina alinmasinin ve sémurilmesinin en temel nedeni olarak goren ve
ataerkil toplum dizeni yerine yeni bir dinya yaratmayi hedefleyen, ABD’de(
Newyork ve Boston’da) 1960’larin sonlarinda medeni haklar ve savas karsiti
kampanyalarda yer alan eylemci kadinlar tarafindan gelistirilmis bir
kuramdir(Kayhan, 1999: 43, 44).Liberal ve Marksist teorilerin sundugu
¢ozum yollarinin kadin sorununu ¢ézmede ve kadini 6zgurlestirmede yetersiz
kaligi radikal feminist dusuncenin ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur(Sevim,
2005: 75).Bu asamada radikal feminizm erkeklerin guc¢ ve imtiyazlar ile
nitelendirilen bir sosyal sistem olarak ataerkilige odaklasan, kadin
ozgurligune yonelik sodylemleriyle yeni ¢ozUmler Ureten ve sosyalist bir
devrimin bile ataerkilligi sonlandiramayacagini iddia eden alternatif bir
feminist hareket olarak belirmistir.

Radikal feministler, politik acidan kadin-erkek iliskisini problemli
olarak degerlendirip, “kigisel olan politiktir’” sloganiyla kadinlarda politik biling
olusturmak igin cinselligi ve yeniden uretimi ve kadinlar Uzerindeki her
alanda, en 6zelden en genele var olan tUm patriarkal baskilarin politikanin
konulari arasinda yer etmesini saglamislardir. Olusturulan biling gruplarinda
kendi yasamlarindaki her tirli baski ve somurlyu paylasma firsati bulan
kadinlar, yasadiklari sorunlarin erkek egemen toplumlarda yasanan ortak
deneyimden kaynaklandigini kavrama firsati yakalamiglardir(Ramazanoglu,
1998: 31). Boylece radikal feministler olusturulan bilingle her kadinin, kendi
deger ve guclinin farkina varmasi ve ataerkil sistemin reddedilmesi

konusunda diger kadinlarla birleserek kadin temelli alternatif bir toplum
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yaratiimasina destek verilmesini amaglar ve ataerkilligin kadinin cinselligi ve

ureme Ozelliginden dolayi ikincil konumda olmasina dayandigini savunurlar.

Kadinlara karsi siddetten, klrtaja, cinsel taciz ve tecavize, fahiselige,
homoseksuellige, menopoz, masturbasyon, geleneksel kadin-erkek iligkisi
kigirlagtirma ve gebeligi Onleyici yontemlere kadar her konuyu sorgulayan
radikal feministler, “Bedenim bana aittir’, “Karar verecek olan kadinlardir”
sloganlariyla erkek oélgutl yerine kadini élgut alarak dunyayi degerlendirir ve
erkek egemenligini, eril dugunce kategorilerini sistematik olarak elestirirler
(Arat, 1991: 66-69).Ayrica kadinlari erkeklerin hizmetkari konumuna
indirgeyen, kadini bu role kosullandiran erkek egemen ideolojinin varolmasini
ve devamlihgini saglayan bir kurum olarak nitelendirdikleri aileyi
reddetmekte, kadinlari erkegin sahipligi, denetimi, fiziksel egemenligi altinda
ezilen “kiz kardesler” olarak tanimlayarak kadinin kurtulusunu kapitalizm ve
patriyarkanin butinuyle kaldiriimasina baglamaktadirlar. Cinsiyet farkliiginin
olmadidi bir dizeni hedefleyen ve ¢ogunlugu evlilik kurumuna kargl olan
radikal feministler, anneligin toplumsallasma surecinin bir sonucu oldugunu,
kadinlarin anne haline getirildiklerini savunmaktadirlar. Bunun yani sira kendi
aralarinda biyolojik anne konusunda karsitlari ve biyolojik anneligi savunup
onun toplumsal kurulugsunda sorunlarin oldugunu 6ne surenler olarak iki farkl
go6rust benimsemektedirler. Ayrica kadin imgesinin kitle iletisim aracglarinda
edebiyatta, reklamlarda vs. birgok alanda sunulus bigiminin degistiriimesini
talep etmektedirler(imanger, 1990 :158; Eroglu ve isler, 2006: 43; Demir,
1997:68).

1.2.4.3.2. Radikal Feminist Dusunurlerin Kadini Degerlendirisi

Radikal feministler, kadini ylce ve yuceltiimeye layik bir varlik olarak
degerlendirirler.Ureyimle ilgili mekanizmalarin kadinin denetiminde olmasi,
erkeklerin kadin bedenini istismarini ortadan kaldirmak igin kadinlarin

bedenlerinin kontrolinl ele gegirmelerinin gerekliligini savunurlar.
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“Toplumsal Devrimin Temeli Olarak Disil Devrim” adli eserin yazari
Roxanne Dunbar, kadinlarin annelige 6zgu tutumlara(rekabetten uzak olmak,
isbirligi yanlisi olmak, esneklik, kendi disindakilerin bakimi sorumlulugunu
ustlenmek vs.) sartlandirilmis olarak sahip olduklari baski goren insanlara
has bilinglilik durumuyla erkekten farkl olduklari iddiasindadir ve bagimsiz bir
kadin hareketi ¢agrisi yapmaktadir. Radikal feminist kuramin gelismesinde
onemli rol oynayan Dana Densmore ise “Cinsel Devrimden Bagimsizlik”
kitabinda cinsel 6zgurligu kadini baski altinda tutmanin bir araci olarak
tanimlamakta, kadin  6zgurlugunun  tamamen  cinsel  Ozgurltukle
iligkilendirilmesinin yanlisligini ve cinsel 6zgurlikten 6nce dugunsel - ruhsal
Ozgurlagu elde etmenin daha 6nemli, éncelikli oldugunu savunmaktadir. Bir
diger radikal feminist Barbara Burris ise sdmuiriye maruz kalan kadini
somuruyle kaltarleri baski altina alinan insanlara benzeterek antiemperyalist
hareketlerin erkek egemenligini esas aldiklari i¢cin kadin hareketine katki

saglamaktan yoksun olduklarini iddia etmektedir(Donovan,2005: 269-274).

Erkek ve kadin kimlik kavramlarinin yeniden gelistiriimesini savunan
Ti-Grace Atkinson, erkeklerin kendi eksikliklerini ortmek, endiselerini,
gugsuzluklerini hafifletmek diger bir deyisle ego tatmini saglamak gibi
psikolojik bir nedenle kadinlara bogun egdirdikleri gorusundedir. Kadinin
baski altina alinmasinin sinif sistemini baslattigini ve kadinlarin ilk sémuralen
sinif olarak konumlanmasina neden oldugunu vurgulayarak, aski kadina
yapilan psikolojik bir eziyet olarak kadinlarin kendilerini guglu ve yeterli hale
gelmek, degerli konuma yukselmek icin erkekle isbirligi kurdugu psikolojik bir
mekanizma olarak tanimlamaktadir(Donovan, 2005: 286-289).Diger bir
deyisle ask arayigi kadin igin bir gu¢ ve guven arayisidir; toplumda yalniz bir
bayan olarak elde edemedigi gucu ve sayginhgi kadin, toplumda deger
atfedilen ve Ustun konuma layik gorulen erkekle kuracagi birliktelikte erkegin
koruyuculugu altina girerek elde edecegini disinmektedir. Dolayisiyla bu
tarz evliliklerin de cikarsiz sevgiye dayanarak olusturuldugunu soylemek

imkansizdir.
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‘Kadin olunmaz, kadin dogulur’ sdézinin sahibi Simone de
Beauvoir'un, Fransa'da yayinlandiginda buyuk olay yaratan ve suregelen
kadin anlayisini alt Ust eden “ikinci Cins” adli eseri kadin gergegini  “Geng
Kizhk Cagl”, “Evlilik Cagdi” ve “Bagimsizhiga Dogru” adini tasiyan ana
bagliklarda ele almaktadir ve kadinlarin erkekler kadar ayirim yapma, segme
yetenegine sahip oldugu ve boylece kendilerini gelistirerek mevcut
durumlarindan ileri gidebileceklerini, kendi hayatlarinin ve dunyanin

sorumlulugunu alabileceklerini anlatmaktadir.

Beauvoir, giyimin erkek ve kadinin degerlendirilisindeki rolunu soyle
ifade etmektedir (1986:117): “.....Erkegin giyimine kusamina 6zenmesi
gerekmez: bu giysiler rahat, etkin, yasamina uygundurlar, binbir titizlikle
secilmeleri zorunlu degildir; kisiliginin kiguk bir pargasidirlar, o kadar: ayrica,
hi¢ kimse erkekten, Ustline bagina bakmasini istemez: iyi yurekli ya da Ucretli
bir kadin onu bu yukten kurtarmaktadir. Kadinsa, disaridan bakan gozlerin,
kilik  kiyafetiyle Kkisiligini  birbirinden ayirmadiklarini  bilmektedir: giyim
kusamina gore yargilanmakta, sayllmakta ve arzulanmaktadir’.Beauvoir de
bu soOzleriyle kadinin bir nesnelestirildigini onaylamaktadir. Kisiligi yok
sayllarak kadinin dis gorunuge indirgenmesi ve degerinin goruntisine bagh
olarak belirlenmesi ve buna karsin erkegin birey olarak kisiligiyle deger

kazanmasi kadina yoénelik bir ayirrmciligin kanitidir.

Kate Millet, “Cinsel Politika” adli eserinde, politika terimini cinslerin
gecmisteki ve buglnkd durumlarinin gercek yapisini ortaya koyan, irklar,
kastlar, siniflar ve cinsler gibi keskin sinirlari olan gruplar arasindaki iligki
icinde tanimlanabilir bir yapi olarak ele almaktadir. Ayrica kadin ve erkegin
karsi kargiya geldigi her alanda(egitimde, calisma hayatinda, ailede,
cinsellikte, toplumda ve dinde) cinsel politikanin nasil rol aldigini

anlatmaktadir.

Millet(1987: 45-49), ataerkilligi erkegin toplumun diger yarisini

olusturan kadin nufusu denetim altina aldigi bir yonetim olarak gorur. Erkegin
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ustunligunun ve kadinin asagi konumunun kadin ve erkegin temel ataerkil
tutumlar dogrultusunda toplumsallastiriimalariyla kabullenir ve desteklenir
hale geldigini, kigiligin bu kaliplar iginde cinsiyet farkliigina dayali olarak
sekillendigini ve saldirganlik, gug, zeka, etkenlik gibi niteliklerin erkekle buna
karsin bilgisizlik, gugsuzllk, iffet, edilgenlik gibi 06zelliklerinse kadinla
Ozdeslestirildigini ifade eder. Bunun yani sira cinslerin davranig ve tutumlarini
kesin bir sekilde belirleyen cinsel rollerin, kadina ev isi, gocuk bakma gibi
isleri erke@e ise insancil olan her seyi(ilgi, istek duyma, ilerleme ve yukselme
hirs1 gibi) layik goérdiguni ifade eder. Erkeklerin yoneticiligi benimseme
ediliminde olmalarinin nedenini ise toplum tarafindan kendilerine verilen yuce
degerlerin egemen olma duygusunu gelistiren bir ruhsal yapi olusturmasina

baglar.

Erkeklerin kadinlara Ustunlugunun fiziksel gugten degil, biyolojik
olmayan kulturel degerler sisteminden kaynaklandigini savunan Millet,
toplumsal kosullarin kadin ve erkedi kultirel agidan iki ayri kutba
donusturdugunu soyler. Bunun temelinde kadin ve erkege c¢ocuk yastan
itibaren ataerkil sistemin devamliligina hizmet eden aile, kultir ve egiticiler
(egitim kurumlari) tarafindan Ogretilen davranig ve dusunce kaliplarinin
(ataerkil ideolojinin) yattigi ve bunun yani sira erkegin toplumsal ve maddi
agidan gucgli konumunun bu kutuplasmayi destekledigi goéristundedir.
Millet'in ataerkil sistem degerlendirmesi icinde kadin, bilgiden yoksul
birakilan; kendisini tanimlayan simgeler erkek tarafindan (erkeklerin
gereksinimlerine karsilik verecek sekilde) yaratilan; ekonomik, toplumsal ve
ruhsal agidan baski altina alinarak sindirilen; surekli gbzetim altinda
tutuldugu icin erkegin onayina ihtiyag duyan, bu onaylr kazanmak igin

cinselligini kullanan bir varliktir.

Aski  kadinin toplumsal durumunun gergeklerini ve Uzerindeki
ekonomik bagimliligin baskisini gizleyen bir ara¢ olarak tanimlayan Millet
ataerkil sinifin etkilerini soyle anlatmaktadir (1987: 68, 69): “Ataerkil

dizendeki sinifin baglica etkilerinden biri bir kadini digerinin karsisina
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koymaktir. Gegmiste fahiselerle namuslu kadinlar karsilastirilirken
gunumuzde calisan kadinlarla ev kadinlari karsi kargiya getiriimektedir. Bu
kadinlardan birincisi 6tekinin sahip oldugu guvenlik ve sayginliga gipta
ederken, ikincisi de kendisine sayginlik kazandiran sinirlamalarin 6tesinde,
oOzgurluk, seruven, dunyayr tanimak diye adlandirdigi birinci kadinin
yasantisina 6zlem duyar. ikili diizen standardinin gesitli elverigliliklerinden
yaralanan erkek, her iki kadinin dinyasini da paylasir ve ustin toplumsal ve
ekonomik gulctu ile de birbirlerine yabancilastiriimis bu kadinlari birbirine rakip
duruma getirir. Kadinlar arasinda baska siniflamalar da vardir: Erdem
ayriminin yani sira, guzellik ve yag da buyuk rol oynayan niteliklerdir.”
Shulamith Firestone “Cinselligin Diyalektigi’nde, kadin devriminin
gerceklesmesi icin cinsel siniflarin butindyle ortadan kaldiriimasinin, alt sinif
olarak gorulen kadinlarin Ureme araglarinin denetimini ele gegirmelerinin yani
kendi vlcutlarinin ve insan dogurganhginin denetimini kendi kontrolleri altina
almalari sayesinde gerceklesecedini anlatmaktadir. Erkek egemenliginin ve

toplumsal siniflarin yok edilmesini 6ncelikli hedef olarak géstermektedir.

Firestone kadin imgesine iligkin analizi soyledir: “Kadinlar bireysellige
ancak dis gorunugleriyle ulasabilirler; kadinin giyinisine iyi demek onun
kisiligine duyulan sevgiyi degil, distaki bir standarda az c¢ok basarili bir
bicimde yaklastigini gosterir. Erkeklerin(gunimuizde ¢ogunlukla kadinlardan
nefret eden escinsel erkeklerin) belirledigi bu kadin imgesi ideal kabul edilir.
Peki, sonra ne olur? Kadinlar her koseden bu cam ayakkabiya ayaklarini
zorla sokabilmek i¢in kosup gelirler; rejimler, guzellik programlari, giysiler ve
makyaj malzemeleriyle vucutlarini zorlar, sakatlagirlar; degersiz prensin
duslerindeki kiz olabilmek igin ne gerekiyorsa yaparlar. Ama secilecek baska
bir yol yoktur ki! Bunlari yapmazlarsa ceza korkungtur: Toplumda yasama
haklari tehlikeye duser’(Firestone, 1993; 163).Firestone’un “Toplumda
yasama hakkinin tehlikeye dismesi” ile ifade etmeye calistigi sey erkegin
onayini alamama ve Ustun konuma gegmeyi bagsaramama durumudur. Yani

toplumda kendini gerceklestirme firsati bulamayan kadin erkegin zihninde
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asag! bir varlik olmaktan siyrilarak varhigini dogrulamak amaciyla erkegin
sevgisine, begenisine ihtiya¢c duymaktadir. Bunu elde edemediginde ise

kadin erkegin koruyuculugundan yoksun, ¢aresiz kalacaktir.

Millet'in analiz ettigi kadin imgesi; bir cinsel gekicilik imgesine ve ideal
kaliba uygun olanlar ve olmayan seklinde kadinlarin siniflandigi, kadinlarin
benzerliklerini gbremeyip kendilerini  farkli algiladiklari  bir aptallik
durumuna(dis gorinuse asiri takinti haline) isaret etmektedir. Kadinlar artik
ideal guzellik kaliplarina uymak igin ¢abalarken dergi kapaklarindan sinema
perdelerine kadar kisa etekleri, dekolte kiyafetlerden tasan gogusleri,
bacaklari, kalgalari ile en ilgisiz erkegi bile cinsel agidan kigkirtacak varliklara
donusmektedir ve farkinda olmadan cinsel kosullandirma yoluyla

asagilanmaktadirlar.

Tdm standart cinsiyet rolleri ve erkek hakimiyetine karsi ¢ikan radikal
feministler, diger feminist hareketlere nazaran toplumsal alana daha ¢ok
odaklagsmiglardir. Erkek egemen, ataerkil mevcut toplum o6rneginin yerini
alacak “kadin merkezli kultirl” yerlestirmeyi esas alarak kadinin konumunu
iyilestirmeyi ve kadina has yapilarin olusmasini 6zendirmeyi hedeflemislerdir.
Heteroseksuel iliskinin kadina yapilan baskinin temelinde yer aldigini ve
varolan doénisume olanak tanimadigi igin toplumsal yapilarin timden

yikilmasi gerektigini savunmusglardir.
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MODERN FEMINIiST AKIMLAR

Liberal Feminizm

Marksist Feminizm

Radikal Feminizm

Kadina yonelik yasal,
sosyal, kurumsal her tiirlii

Kamusal alanin ve
0zel alaninin kadini
Ozgiirlestirecek
sekilde diizenlenmesi,
siifsiz,

Kadin bedeninin istismar
edilmedigi, tireyimle ilgili

ayrimciligi ortadan cinslerarasinda Kanizmalarn kadml
Amag kaldirilmaya, adalet ve |esitligin oldugu, drne afizmatarin xaciniarin
PR . 1 . enetiminde oldugu,cinsiyet
esitligi saglamaya yonelik | ezme-ezilme farklh@min olmadig bir
etkili ve kalici tedbirler |iliskilerinden uzak bir diizen kurmak
alinmasini saglamak toplum yapist
olusturmak, kadinlarin
tiretime dahil edildigi
yeni bir diizen kurmak
MacKinnon,
Eli Zaretsky,
Mariarosa Dalla Costa
Mitchell Baret,
Zillah Einstein,
Heidi Hartmann,
Sandra Harding,
Nancy Chodorow,
Mary Wollstonecraft, Lise Vogel, Roxanne Dunbar,
Frances Wright Gayle Rubin, Ti-Grace Atkinson,
Diisiiniirler Sgrah Grimke Harstock, Dana Densmqre,
Sojourner Truth Juliet Mitchell, Barbara Burris,

Elisabeth C. Stanton
Hariet Taylor Mill
J. Stuart Mill

Simone de Beauvoir,
Kate Millet,
Shulamith Firestone
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“Kisisel olan politiktir”,
“Bedenim bana aittir”,
“Karar verecek olan

Slogan - - kadinlardir”
“Kadin olunmaz, kadin
dogulur’(Beauvoir)
Kapitalist diizen ve
ataerkil toplum
yapist,annelik, tiretim
ve yeniden iiretim,
Kadin ve erkegin akilci ve toplhumsal cinstyet . K".l.dm.l ara karsl' .
rolleri,toplumsallagsma | siddet kiirtaj, aile,fahiselik,
ruhsal yeteneklerden . S
acisindan durumu sureci, ozelialamn . . evhhk,cmsg
Uzerinde to glumsal deFisim \’/e diizenlenmesi, ticretli |taciz,homoseksiiellik,menop
Joplumsar degisim v is-evde yapilan is 0z, mastiirbasyon,
durulan doniigiimiin kadin lehine
- < ayiriminin kadina geleneksel kadin-erkek
konular nasil saglanacagi,ozel . - .
N . etkileri, yabancilagsma | iligkileri,kisirlagtirma,gebeli
alanin diizenlenmesi . . o S
. olgusu, kadin-iiretim | gi 6nleyici yontemler, erkek
toplumsallagma siirecinin SO st en e oy
. tarzi iligkisi, kadin- olgiitii, erkek egemenligi,
kadinin yeri vs - e o
siif baglantisi, eril diisiince kategorileri vs
ideolojik
toplumsallastirma
araci olarak ev ve aile
Vs.
Evlilik ve salt giizellik | Kapitalist erkek Sahibi erkek
giizellik pesinde kosan, |karsinda proletarya olan,denetlenen,erkek
aptal,haz nesnesi,kamusal | olan,6zel alandaki Olciitiiyle degerlendirilen ve
alandan soyutlanip karsiliksiz emegiyle, diinyay1 degerlendiren,
Onemsiz hazlarin oldugu |iiretimden dislanarak | erkegin fiziksel egemenligi
Toplumsal .. . . - . A
cinsivet Ozel alana hapsedilen, |ezilen ve bagimli altinda ezilen,somiirtilen,agk
roller?ve diinyay1 ve kendi hayatin1 | olan,erkegin rahati adi altinda erkekle kurdugu
toplumsal diizenleme ve kontrol |i¢in emegi psikolojik igbirligi
dg“erler etme giiciinii ve sOmiiriilen,kapitalist | yliziinden psikolojik eziyete
a lsgl ndan sorumlulugunu erkekle |diizene isgiicii lireten, maruz kalan,erkegin
¢ esit paylasamayan, baski [liretim ve yeniden iizerinden ego tatmini
kadin

altinda tutulan, diinyaya
6liim ve yikim getiren,
Cennet’ten kovulusun
suclusu,erdemsiz,
giinahkar,bireysellegsmeler

iretim rolleriyle
kapitalist diizene
isgiicii lireten,yanlis
bilin¢le asilanmis olan
kendisine, emegine ve

sagladigi bir varlik, baski
goren insanlara has bir
bilin¢lilik durumunda
olan,rekabetten
uzak,isbirligi
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1 engellenen, kole,
sayginlik-gii¢ ve giiven
icin erkegin korumasina

ihtiya¢ duyan.

yasadig1 topluma
yabancilagmis
olan,tiiketici ve ikincil
konuma indirgenen,,
kapitalist diizenin
kolesi, erkekten ayri
olan-oteki vs.

yanlisi,annelige(kendi
dislindakilerin bakimi
istlenmeye) sartlanmus, dis
goriintisti ile
yargilanan,bilgisiz,
giicstiz,edilgen, yas-
cinsiyet-erdem-giizellik
agisindan birbirlerine
yabanci ve rakip hale
getirilen.

Kadinlarin
Ozgiirlesmesi
icin sunulan
¢Ozim
yollar1

Elestirel diisiinceyi
gelistirecek egitim
haklarindan
yararlanmalari,serefli bir
meslek edinmeleri ve
yetenekleri dogrultusunda
secim yapabilecekleri ve
sorumluluk alabilecekleri,
erkeklerle esit 6diil ve
firsatlardan
yararlanabilecekleri
hukuki, toplumsal, siyasi,
ekonomik sartlarin
olusturulmasi

Ev ici islerin
toplumsallastirilmasi
ve kadimnin ev i¢i
emeginin
ticretlendirilmesi,
bunu gergeklestirmek
icin kapitalist diizenin
erkek-kadin igbirligi
ile ortadan kaldirilarak
yerine sosyalist
diizenin kurulmasi

Kadini cinselligi ve lireme
ozelliginden dolay1 ikincil
konuma indirgeyen ataerkil
diizenin ve toplumsal
siiflarin topyekiin ortadan
kaldirilmasi, cinsiyet
farkliliginin olamadigi bir
diizen kurulmasi, kitle
iletisim araclarinda,
edebiyatta, reklamlarda
kadinin aleyhine sunulus
bigimlerinin
degistirilmesi,cinsel
ozgurliikten 6nce ruhsal ve
zihinsel 6zgiirliik i¢in
miicadele
edilmesi,kadinlarin iireme
araclarinin denetimi ele
gecirmeleri

Tablo 1-Modern Feminist Akimlar




IKINCi BOLUM

REKLAM ve GOSTERGEBILIM

Gostergebilim yontemi, kapsami, amaclari ve temel kavramlari ile
gostergebilimin bir pargasi olan anlamlandirma(dizanlam, yananlam, mit
simge, egretileme ve duzdegismece), reklam iletilerinde gdstergebilimsel
¢ozimlemeden nasil yararlanilacagi bu boélimde ayrinti olarak ele

alinacaktir.

2.1.GOSTERGEBILIM ve TEMEL KAVRAMLARI

Gosterge, bir bagka seyin yerini alabilecek 6zellige sahip oldugundan
kendi haricinde bir sey gosteren, belirten(anlami olan) her turla varlik, nesne,
olgudur; 6zel olarak dilsel bir gosteren ve gosterilenin birlesmesinden olusur
ve varligi kullanicilarinin onu gosterge olarak kabul etmesine baglidir(Fiske,
1996: 63; Vardar, 1988: 111).0Ornegin; ekmek, kitap, sandalye, tabak, ev,
araba, saat, masa, yol gibi kavramlar toplumsal uzlagimlar sonucunda
belirttikleri seyin gostergesi olmuslardir ve Turkge’ de karsilik geldikleri
anlamlar herkesin zihninde karisikliga yol agmayacak sekilde net ve ayni

zihinsel kavramlardir.

Anlamli birer batln olusturan dizgelerin (Turkge, Fransizca gibi dogal
diller, jestler, sagir-dilsiz alfabesi, trafik isaretleri, reklam afigleri, moda
mimarlik duzenlemeleri, yazin, resim ve muzik vb.) birimleri de genelde
gosterge olarak ifade edilir(Rifat, 1992: 6).Tum gostergeler farkliliklarinin
otesinde “insan-insan”, “insan-doga” iletisimini saglamaya yOneliktirler
(Guinay, 2002: 181).insanlar gdstergeler yoluyla dogayi anlamlandirmis,
kendi zihinlerinde tanzim etmis ve diger insanlarla, toplumla iligski kurabilmis

ve iligkilerini anlamli bir sekilde duzenleyebilmiglerdir.
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Gostergebilim ise gostergeler evrenin kendine 6zgu yasalarini, isleyis
kurallarini  belirleyen ve inceleme yoOntemleri olusturarak gostergeleri
tanimlayan ve aciklayan bilim dalidir. Cesgitli gosterge dizgelerini(bir ressamin
tablosu, bir tiyatro oyunu, bir giysi ya da dinsel téren gibi) ve bu dizgelere
iliskin metinleri, diger bir deyisle anlam uretim olgusunu bilimsel bir dil
aracltyla aciklayarak varsayimsal tumdengelimli yontemle anlamsal
ayriliklarin yaratiimasini, kavranilmasini amaclar(Vardar, 1982: 61; Rifat,
1986:9).

GOstergebilimin ~ “gostergenin  kendisi”,  “icinde  gOstergelerin
dizenlendigi kodlar ya da sistemler” ve “kodlar ve gdstergelerin igcinde
isledigi kultir” olmak Uzere U¢ temel c¢alisma alani vardir. Bu kapsamda
gOstergeler ve bunlarin anlam iletme-tasima bigimleri, gostergeleri kullanan
insanlarla iligkilendirme bigimleri, toplumsal yapinin(kultirin)  Grinu ve
parcasi olan kodlarin(sistemlerin) kullanimina bagli olarak olusan
anlatisal(metinsel) yapilar yer almaktadir(Fiske, 1996: 62). Gostergebilimin
amaci, konusuna giren gosterge sistemlerini gozumlemek, o gosterge sistemi
icinde kullanilan gostergelerin iligkilerini kavramak ve toplumsal yasamdaki
kullanim alanlarini siniflandirmaya calismaktir. Bu anlamda, gostergebilimin
inceleme alanina sadece gorsel gostergeler degil, ayni zamanda insan
topluluklarinin birbirleri ile iletisim kurmalarini saglayan dogal diller de
girmektedir ve mesaj iletme niyeti bulunsun ya da bulunmasin herhangi bir
goOsterge sistemi igerisinde anlamin olusumu, c¢esitli yollarla aktariimasi ve

kavranmasi, gostergebilimin kapsamini olusturmaktadir.

insanlar bir parcasi olduklari diinyayi ve diger insanlarla olan iligkilerini
anlamlandirirken dasundugu, yazdigu, isittigi her gosterge duzesiyle devamli
olarak anlatilar uretir ve ¢ozerler(Rifat, 1992: 11).Barthes, bu anlatilarin
sdylende, sdylencede, sinemada, gazete haberinde ve dramdan pandomime
destana kadar her yerde, her toplumda ve her zamanda varoldugunu ifade
eder.Ayrica bu anlatilarin temelinde eklemli dil, goruntu, jestlerin ve bu

ogelerin her birinin karigiminin oldugunu vurgular(Barthes, 1988: 7).Hangi
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duzlemde ve hangi dizeyde vyaratimig olursa olsun, asamali olarak
karmasgiklasan anlatilari gozimlemek, kavramak, yorumlamak, agiklamak ve
elestirmek de yeni bir Uretim sUrecini yasamak, uretilmis olan anlamlari, nasil

uretildiklerini yeniden yas ayarak siniflandirmaktir.

Anlatilar her birey tarafindan farkl sekillerde yorumlanir, elestirilir ve
yapilandirilir ve bu eylemler sonucu ortaya ¢ikan yeni anlati da bir Uretim
sureci igcinde farkh kulttrel yapilarda, farkh statide ve anlayis yapisindaki
baska bireyler tarafindan da yorumlanir, elestirilir ve yapilandirilir(Rifat,
1992: 13).Diger bir deyisle anlati olusum sureci kisinin duygu, dusunce,
deger yargilariyla, anlatlyi sekillendirme ve yorumlama yetisiyle
sekillenmektedir. Bu asamada bireyin egilimleri, zaaflari, bagimhliklari ve
cevresel faktorler etkili olmaktadir. Bu da her insanin kendine 6zgu bir anlati
yarattigi sonucunu ifade etmektedir. GoOstergebilim iste bu dunyayi
anlamlandirma surecinin bilingli ve sistematik olarak gergeklesmesi igin

bilimsel bir model sunmaktadir.

Gostergebilim  acisindan  birey, anlam Uretim surecinde etkin
konumdadir ve “okur” olarak ifade edilir.Bireyin hayatinin her aninda
kargilastigi goruntu, ses, yazi gibi farkh formatlardaki gostergesel dizgeler ise
metin olarak tanimlanir. Okur, metinle muzakereli bir iliski icindedir ve bu iligki
cercevesinde Uyesi oldugu farkh toplumsal gruplardan edindigi birgok
sdylemle metni yorumlamaktadir(Fiske, 1996:149).0Ornegin sinema filmindeki
askl anlatan bir sahneye iligkin her bireyin okumasi farkhdir.Kimileri
goéruntilerin agki estetik agidan mikemmel sekilde anlattigini distnurken,
kimileri i¢cin bu sahne askin iginde yer alan cinselligin mahrem yaninin
gereginden fazla on plana c¢ikarildigi bir sahne veya saf askin yozlagmasi

olarak da degerlendirilebilir.

Bir okuma edimi olan gostergebilim, yeni bir okuma bigimi sunmaz,
bunun vyerine anlamlarin metinlerde nasil birbirleriyle eklemlendigini,

uretildigini arastirir.Metinlerdeki yapiyr kendine has bir Gst dille ayristirir,
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¢ozer, yeniden insa eder, anlamlari degil, anlamin eklemlenig bigimini ortaya
cikarmayi amaglar.Bunun igin de dizimsel ve duzeylerarasi iligkiler agisindan
sdylem, anlatt ve temel yapi(mantiksal-anlamsal vyapi) ¢6zimlemesi
yapmakta; anlatimin diazlemi(gOsterenler) ve igerik duzlemi(gosterilenler
dizleminde anlatimin tozu ile anlatim bicimi ve igerigin t6zu ile icerigin bigimi)

ayrimini olugturarak, igerigin bicimini konu edinir(Rifat, 1996: 17, 21,27-29).

Dizi(paradigma/degerler dizisi), aralarinda iligki bulunan, birbirinin
yerine gecebilecek gostergelerden olusmus bir yapidir. Dizim ise anlamli bir
butin meydana getirmek igin farkl dizilerden secilen birimlerin biraraya
getiriimesiyle olugsan birlesimdir; ¢ogunlukla kurulusu, toplumsal uzlasima
baglidir ve dizilerden aldigi birimleri yan yana getirirken uydugu bazi kurallar
vardir(Elden vd,, 2005: 477; Erkman, 52, 56).Anlam butlnleri olarak
goérdugumuz yapilarin bunyelerindeki gostergeler bir iliski agi, bir dizge
mantigi i¢cinde birbirlerine siki sikiya baghdir. Bu i¢sel bagliigin saptanmasi,
yapilanmayi anlamak igin gereklidir. Anlam butinU olarak gértlen nesnenin
derindeki anlamini kavrayabilmek igin, unsurlari arasindaki iligkinin mantigi

ve duzeni tespit edilmelidir.

Dizi-dizim iligkisini Erkman bir ornekle soyle ifade etmektedir(1986:
54,55): “Lokantaya gittigimizde énimuze koyduklari listede dizi-dizim ayirimi
iyice bellidir. Listede icecekler, et yemekleri, salatalar, zeytinyadlilar, tath ve
meyve cesitleri ayri basliklar altinda toplanmistir. Lokantanin tirine gore, bu
bagliklara c¢orbalar, mezeler, baliklar, kebap cesitleri, hamur isleri gibi
bagliklar da katilabilir. Her bir basligin altindaki yemek isimleri birer dizi
olusturur. Tathlar dizisinde baklava, kadayif, sambaba, sekerpare, kiinefe gibi
adlar gorebilirisiniz. Bunlar tathlar dizisini olusturan birimlerdir. Garsona
siparig verirken bu dizilerden sectiginiz birimlerle bir dizim olusturursunuz.
Mali durumunuza veya istahiniza gore bazi dizileri atlayabilirisiniz. Ama
isterseniz, soyle bir dizim kurabilirisiniz(Tlrk mutfagi acisindan olagan bir
dizim sayilir bu!): Mercimek c¢orbasi, kuzu kapama, c¢oban salatasi,

zeytinyagh vyesil fasulye, sekerpare, portakal, su, kahve, ekmek. Ama
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konuklariniza mercimek corbasi, sebze corbasi, sehriyeli tavuk c¢orbasi ve
havug salatasindan olugsan bir aksam yemegi ¢ikarirsaniz, ola ki konuklariniz

bunu biraz tuhaf karsilar.”

Dizi-dizim iligkisi icin sOyle bir 6rnek vermek de mimkundur: Giyinirken
ya spor ya klasik ayakkabiy! tercih ederiz, ikisini ayni anda giymemiz
mumkun degildir. Benzer sekilde ya spor sapka ya da klasik sapka takariz.
Bizim sapka ve ayakkabi alternatifleri icinden yaptigimiz se¢im bir dizimdir.

Ayakkabi ve ¢canta secgenekleri ise diziyi olusturur.

Bir dizimin dizileri zamaninin akisi i¢cinde ard arda dizilebilir(ard
zamanli), ayni anda (eszamanli) algilanabilir ya da bu iki durum birbirine
karisabilir(Erkman,1986: 56).Metnin eszamanli analizinde metnin 6geleri
arasinda varolan iligki, artzamanl analizinde ise anlatinin gelisme bigimi
onemlidir, diger bir deyisle eszamanh “¢cozumseli”, “artzamanli” ise tarihseli
ifade etmektedir(Berger, 1996: 19).Ornegin; satran¢ oyununda taslarin
yerleri surekli degisim icindedir. Ancak oyunun herhangi bir asamasinda
taslarin tahta Uzerindeki yerlerinden oyunun ne asamada oldugu, durumu
hakkinda bilgi edinilebilir. Burda s6z konusu olan eszamanli bir incelemedir.
Bir dilin ya da yazarin buglne degin gegirdigi degisim sureci, gelismeler ise
artzamanh incelemenin kapsamina girmektedir(Lyons, 1983: 50-51;
Kocaman, 1980: 34).Benzer sekilde “Ebru” sanatiyla ilgilenen bir kisinin bu
sanatl icra edebilmesi icin renklere ve hangi renklerle hangi renkleri
karigtirirsa nasil bir rengi elde edecegine, suya hangi turde, hangi oranda ve
ne sekilde boya uygulayacagini ve kagida boyalarla olusturdugu sekli nasil
yansitacagini bilmek zorundadir. Ebru sanatini icra etmesi ve ornegin bir lale
figuru olusturabilmesi i¢cin Ebru sanatinin tarihini(artsuremli) bilmesi zorunlu

degildir.

Kodlar, kullanicilari olan toplumun dyelerinin kabul ettikleri kurallar
tarafindan belirlenen, toplum ve kultur icerisinde 6grenilen karmagik gagrisim

kaliplaridir. Gosterge sistemleri anlamlandirma kodlaridir(Elden vd., 2005:
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479).Kodlar genel olarak Ug¢ grupta incelenmektedir: Sosyal kodlar(tim
goOstergebilimsel kodlar: konugulan dil kodlari; yuz ifadesi, bas hareketleri,
jestler gibi beden kodlari; moda, giyim gibi ticari kodlar; ritteller, protokoller
gibi davranis kodlari), metinsel kodlar(sunulan kodlar: matematik dahil butin
bilimsel kodlar, romantizm, realizm, siir gibi sanat dallar igindeki estetik
kodlar; karakter, aksiyon, diyalog, yorum gibi tur, retorik, bigem kodlari;
fotografa, radyoya, gazete ve dergi formatlarina dahil kitle iletisim kodlari) ve
yorumlama kodlari (gorsel algilama gibi algisal kodlar, feminizm, liberalizm
gibi ideolojik kodlar) (Elden vd., 2005: 480, 481).Ornegin, Japonlarin
baslarini egerek surekli selam vermeleri geleneksel bir davranistir ve saygiyi
ifade eder. Kaslari ¢atik, kirmizi bir ylz goérintisu kiginin sinirli oldugunu,
donuk bakiglarin ve resmi bir konugsmanin eslik ettigi diyaloglar iligkinin

samimiyet derecesinin disukliguna ifade eder.

Kodlarla ilgili bir diger siniflama ise genis ve kisith dil kodlar
seklindedir. Genis dil kodlari; orta sinifa 6zgu, dilbilgisi ydoninden karmasik,
genis sozcuk bilgisine dayali, karmasik timce yapisina sahip, sifatlarin ve
belirteclerin  dikkatli kullanildigi yuksek duzeyde kavramsallagtirmanin
oldugu, ussal ve kullanicilarinin bilingli olarak kullandiklar kodlardir. Kisith
kodlar ise isci sinifina 6zgu, dilbilgisi ydonunden basit, sinirh sézcuk bilgisine
dayali, kisa ve yinelenen timceli, sifat ve belirteclerin az kullanildigi, disuk
duzeyde kavramsallagtirmanin oldugu, duygusal ve kullanicilarinin
bilingsizce kullandiklari kodlardir(Berger; 1993: 32).

Kodlar, tagidiklari anlamlarla insanin yasadigi olayi, icinde bulundugu
mekani, gordugu bir resmi, okudugu bir giiri, tanistigl bir insani kisacasi
hayatin her aninda maruz kaldigi uyariclyi anlamlandirmasinda yol
gostericidirler ve sunduklari anlamlarla dinyayi insan i¢in daha anlasilabilir

hale getirmektedirler.
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2.2.CAGDAS GOSTERGEBILIMIN ONCULERI: PIERCE ve SAUSSURE

Dilbilimci olan Ferdinand de Saussure(1857-1913) ise c¢agdas
gOstergebilimin  Avrupa’daki oncusudir ve daha c¢ok dilsel gdstergeleri
incelemis, dil digi gOstergeleri isleyigini arastirmak icin “sémiologie” adini

tasiyan bir bilim dalinin kurulmasini Gngérmustar.

Saussure dili incelerken “dil” ve “s6z”, gosterge kavraminin ikili yapiya
sahip olmasi, “essuremli” ve “ardsuremli” dil analizi olmak Gzere U¢ ayrima
isaret etmektedir. Dil(la langue)-s6z(parole) ayriminda, dili toplumsal(bellek
olgusu) olarak nitelerken s6zu bireysel(yaratim olgusu), bireyin
soylediklerinin toplami olarak tanimlamaktadir. Sausure’un dil tanimi, bireyin
dili 6grenirken 6zUmledikleri, s6zun kullaniimasi araciligiyla toplumun dyesi
olan bireylerde gergeklesen bir birikimdir ve higbir konugmaci da butinayle
gerceklesmez, fakat kusursuz sekilde toplulukta yer alir. Soz(parole) ise
bireyin sahsi fikrini ifade etmek igin dil sistemini kullanmasini olanakli kilan
bilesimleri ve bu Dbilesimleri saglayan anlik fiziksel dizenegi
kapsamaktadir(Saussure,1990: 55).Diger bir deyisle dil bir dil sistemine
verilen addir. Fransizca ya da Turkge dedigimizde “dil’i bu anlamda
kullaninz. So6z ise dilin pratik kullanimidir yani dilin belirli bir konugmaci
tarafindan belirli bir andaki uygulamasidir. S6z, somut ve bireyseldir,

belirleyicisi ise soyut ve toplumsal bir dildir.

Saussure dilin, konugsma araciligiyla meydana gelen bir toplumsal
uretim ve bireyin uygulamasi i¢in meydana getirilmis gerekli uzlasmalarin
toplami oldugunu ve dilbilimin temel arastirma sorunsalinin tutarli ve
¢cozumlenebilir bir nesne ve gostergeler sistemi olarak degerlendirdigi dil

sistemi oldugunu ifade etmektedir

Saussure, dil gostergesi kavramini dilbilimine kazandirmis ve dilin
mesajlari iletmekte kullandigi araglari dil gOstergeleri olarak tanimlayarak

goOstergeyi(dil gostergesi), gosteren(isitim imgesi/ses) ve gosterilen
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(kavram/dusunce) olarak birbirine siki sikiya bagl ve birbirini ¢cagristiran iki
Ogeyi iceren bir butliin olarak analiz etmigtir(Kiran, 1996: 58). Bu durumu bir
ornekle soyle aciklamaktadir: “Latince arbor s6zcugunidn anlamini
aradigimizda da, Latince’ nin aga¢ kavramini belirtmek igin kullandigi
sOzcugu bulmaya galistigimizda da, ancak dilin onayladigi yaklagtirmalarin
gerceklige uygun dustugunu gorur, tasarlanabilecek bagka her tarlu

yaklastirmayi bir yana iteriz(Vardar, 1978: 110).”

Saussure, gostergelerin ayni sistemdeki diger gostergelerle iliskisi ve
bu iliskinin gostergelerin anlamlarini nasil belirledigi Uzerinde durur.
Gostergelerin anlaminin, kendisi ile ayni kategoride olan diger gdostergelere
bakilarak olustugu sonucuna ulasir. Ornegin “kirek, kazma, tirmik”
birbirinden farkli nesnelerdir. “Tirmik”, “ktrek” degildir. Clinklu 6zellikleri ve
yaptig! igle kurekten ayriimaktadir. Bu farklihk bize tirmigin anlamini

vermektedir.

Saussure gosteren ile gosterilen arasindaki iligskinin zorunlu bir iligki
olmadigini, nedensiz oldugunu ve bu iliskinin de kullanicilar arasindaki
uzlasima, kurallarla/anlagmalarla belirlendigi gorusundedir(Fiske, 1996:
77).S6zgelimi Saussure’'un aga¢ kavraminin “a-r-b-o-r” ya da “a-g-a-¢” ses
dizisi ile bir i¢c bagintisi yoktur. Aga¢ kavraminin baska dillerde farkli
gOsterenlere sahip olmasi hatta ayni dil iginde bile zamanla dontsum
gegirmesi toplumsal uzlagimin bir neticesidir(Buker,1991: 26; Vardar,1982:
56-57).

Nedensizlik ilkesi, gostergenin bigimiyle anlami arasinda higbir nedenli
bagin olmayisini ifade etmektedir. Yani “catal” goOstergesinin “¢-a-t-a-I” den
olusan gosteren tarafiyla zihinde olusan gosterilen tarafi arasinda higbir
baglanti yoktur. Ayni seyi ifade etmek igin “inek” gibi ¢ok anlamsiz gérinen
bir gostergenin de secilmesi mumkundur. Bu tercih, tamamen bir toplulugun

ortak kararina ya da uzlagimina dayalidir.
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Saussure(1985:168), bir dizge olan dilin kapsamindaki her seyin
ayirici birimlerin butinlegsmesiyle gerceklestigini ifade etmektedir. “Banka” ve
“‘baska” sozcuklerinde “n” ve “s” ararsindaki karsitlik gibi bir s6zcugun ses
birimlerinde olusan degisiklik, o s6zcugun ifade ettigi anlami farkhlastiracagi
icin ayriklik s6z konusu olacaktir(Kiran, 1996: 70,71).Bu agidan dil, ayriliklar
uzerine kurulu bir sistemdir. S6zcukleri olusturan harflerdeki farklilagsmalar

anlam cesitliligi yaratmaktadir.

Gostergenin  bir diger 06zelligini de Saussure “cizgisellik” olarak
sunmaktadir. Cizgisellik kavrami, gostergelerin zorunlu olarak zaman iginde
ardarda siralanisina ve iki 6genin ayni anda, mesajin ayni yerinde birlikte yer
alamayacaklarina  karsilik  gelmektedir(Kiran, 1996: 67).Saussure’a
g6re(1978:115), gorsel gosterenlerin(denizci belirtkeleri, vb.nin) birgok
boyutta birden siremdes olarak dallanip budaklanabilmesine karsin, igitimsel
gOsterenlerin tek boyutu vardir, o da zaman cizgisidir. Bunlarin 6geleri
birbirini izler ve bir zincir olusturur(Aksan, 1982: 157).Ornegin “kartal’
s6zcugu, kendisini olusturan her harfin belli bir sireyle siralanigiyla
olusmustur ve bu siralanigta harflerin ayni anda sodylenmesi, siralarinin
degismesi mumkun degildir. Ne en bastaki “k” harfi bir sonraki harf olan “a ”
dan 6nce gelebilir, ne de “k” ve "a” ayni anda soOylenebilir, gunku “kartal”

kelimesi “akrtal” haliyle bir anlam ifade etmez.

Saussure’'un son ayrimi ise essuremli ve art-suremli dil analizi
ayrimidir. Dili incelemek igin bu iki ydontemi dnermekte ve egsuremli dilbilimin,
artstremli dilbilimi reddetmedigini, dizgelerin evrimsel yasalarinin saptanmasi
icin essuremli dizgelerin analizinin artsiremlilerden once geldigini yontemsel
bakimdan artsuremli boyutun geldigini ifade etmektedir(Rifat, 1989:
18).0rnegin artsiiremli(diisey okuma ydntemi) bir ¢éziimlemeyle tarihten
buglne kentlerin degisen yuzu ve degisen kultir-mekan iligkisi incelenebilir.
Bu yontem genellikle toplumun degisen gosteren ve gosterilenlerinin
uzerinden aslinda degisen sosyal kodlarini ortaya koymaktadir.

Essuremli(yatay okuma yontemi) ¢ozimlemeyle ayni zaman diliminde
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uretilmis dolayisiyla ayni donemsel sosyal ve kilturel kodlara sahip, fakat
farkh kurgulardaki mekanlar incelenerek bir birlesim olusturulabilir.Bunun
disinda futbol, tenis, buz hokeyi gibi sporlarin kurallari, kag¢ kisiyle oynandigi
yani sistematigini 6grenen kisi rahatlikla bu sporlari yapabilir.Bu sporlari
oynayabilmesi igin her birinin tarihini 6grenmesine gerek yoktur, bunu
arastirmak artsuremli bir yaklasimdir.Oyundaki kurallarin ve dgelerin birbiriyle

iliskisi onun i¢in daha 6nemlidir ki bu da egsuremli yaklagimdir.

Amerikali Mantikbilimci Charles Saunders Pierce(1839-1914) ise
gOstergebilimin bagimsiz bir bilim dali olmasinda buyudk rol oynamis; dilsel ve
dildigi gostergelerle ilgili “semiotic” adini tasiyan kurami tasarlamis,
goOstergelerin  mantikla olan iligkisini incelemigtir ve gdstergeyi soyle
tanimlamistir(Fiske, 1996: 65): “Bir godsterge, baska bir seyin yerine
koyulabilme 6zelligine ve kapasitesine sahip olan bir seydir. Gosterge birisine
seslenir yani seslendidi kisinin zihninde denk bir gosterge ya da belki de ¢ok
daha gelismis bir gosterge yaratir. Yaratilan gostergeyi, birinci gdstergenin
yorumlayicisi olarak niteliyorum. Gdsterge bir seyi, gosterdigi nesneyi temsil

eder.”

Peirce, iletisim amaciyla Uretilen her gostergeyi kendisi, nesnesi ve
yorumlayani olmak Uzere uge ayirmaktadir. Bu G¢ unsurun herbiri baglh
basina her bir unsurla ayri ayri yakin iligki icindedir ve digerleriyle olan iligkisi
OlcUsunde anlasilabilmektedir. Buradaki gosterge, Saussure’un gosterenine;
yorumlayan ise onun gosterilenine benzemektedir. Yorumlayici, gostergeyi
anlayan, zihninde bir kavram uyanan kimsedir; nesne ise bu zihinsel

kavramin dis dunyadaki gercgekligidir.

Pierce gostergeleri “goruntusel gosterge(ikon)”, “belirti” ve “simge”
olmak Uzere Uge ayirmistir. Goruntisel gosterge, bir resim ya da fotograf gibi
belirttigi seyi tamamen temsil eden, canlandiran gostergedir. Belirti, nesnesi
olmadiginda kendisini gosterge yapan niteligini kaybedecek olan ama

yorumlayan olmadiginda bu o6zelligi kaybetmeyecek olan gdstergedir ve
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dumanin atesi cagristirmasi gibi iki 6de arasindaki gercek cagrisima
dayanmaktadir. Simge ise dogal dillerdeki sozcuklerde, matematik ve
kimyada oldugu gibi yorumlayan olmasa kendisini gdsterge yapan niteligi
kaybedecek olan gostergedir(Rifat, 1992: 21, 22).

Goruntusel gosterge, belirttigi seyi dogrudan dogruya canlandiran,
onunla benzerlik iligkisi icinde olan gdstergedir. Fotograflar ya da resimler
bunun en acgik orneklerini teskil ederler. Belirti, nesnesiyle gercek bir iligki
icinde olan; gosterenle goOsterilen arasinda nedenli bir bagin bulundugu
g6sterge turtdir. Ornegdin; toprak kokusu yagmurun belirtisi, duman atesin
belirtisidir. Simge ise bigimle icerik arasindaki iliskinin nedensiz oldugu;
uzlagmaya ve kurallara bagl olan gostergelerdendir. Bu bakimdan dilsel
gostergeler birer simge drnegidirler. Mesela cigek agmis agagclar ilkbaharin;
mutfaktan gelen yanik kokusu sutun tastiginin; kara bulutlar yagmurun
belirtisidir. Bu tlr gostergeler bir amacg icin dUretilirlerse, belirti olma
dzelliklerini kaybedip birer belirtke olurlar. Ornegin kendisini kovalayan
kopekten kacan c¢ocugun arkasinda biraktigr iz, kasitli yapilmadigr icin
belirtisel bir gostergedir. Ancak rehin alinan birinin telefonda durumunu karsi
tarafa belli etmek icin sikintii konusmasi ve tedirgin ses tonu belirtke
ornegidir. Bunun yanisira haritalar, cesitli karikatlrler, kadin ve erkek
tuvaletlerini simgeleyen yaygin gorsel gostergeler, kartpostallar, tablolar da

birer géruntusel gostergedir.

Sonug olarak Peirce, dildisi gostergelerden hareket ederek dilin bunlar
icindeki yerini tespit etmeye calisirken Saussure, dilden yola ¢ikarak baska
gostergelerin isleyisiyle ilgilenir. Peirce, goOstergenin mantiksal islevini;
Sausssure ise toplumsal islevini vurgular. Peirce’nin gdsterge kavrami Uglu
bir karsithiga dayanir: gdsterge, yorumlayici, nesne. Saussure ise ayni
kavramin iki par¢cadan olustugunu soyler: goOsteren, gosterilen. Peirce,
gOstergebilimin temelini attigina inanirken, Saussure gostergebilimin heniz

kurulmadigindan, onun ilerde kurulacak bir bilim dali ve gostergebilimin genel
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gOstergeler bilimi olacagindan ve dilbilim de gostergebilimin bir dali

durumuna geleceginden soz eder.

2.3. ANLAMLANDIRMA

Anlam, bir seyin ifade ettigi, gosterdigi kavramlar ve olaylar butunudur;
Kisiyi ya da nesneyi bir duruma goénderir ve bir seyin neden oldugu gibi
oldugunu gosteren nedendir. Anlamlandirma ise, konugan Kiginin dogal bir
dilin s6z dizimi kurallarina uygun olarak bir seyi ya da olguyu gostermesi,

kastetmesi, referansta bulunmasidir(Cevizci, 2002: 65, 66).

Anlam olugumu, anlam yaratimi, anlamlandirma gibi soyut durumun
dizgelestiriimesi, ortaya konulmasi gibi anlam evrenini ortaya koymaya ve
cozmeye yonelik konular gostergebilimin alanina girer. Anlami yaratan da
insan oldugu igin insani tanimak, insani tanimak i¢in de insanin yaratigi
s6zcenin(metin, resim, heykel, konusmasi, bedensel davranisi vs.) timuyle
incelenmesi gereklidir(Gunay, 2002: 11, 12).Bu nedenle gostergebilim,
toplumsal bir varlik olarak gevresiyle iletisim kurmada gostergelere anlamlar
yukleyen insandan hareketle iletisim amaciyla olusturulan anlamli yapinin
temelini ortaya koymayi amaclamaktadir. Bu slregte anlamlandirmanin
birinci dizeyi olarak ifade edilen dizanlam, ikinci dizeyinde yer alan
yananlam, mit, simge, egretileme ve duzdegismece terimleri anlamli yapinin

analizinde onem kazanmaktadir.

2.3.1.Diizanlam ve Yananlam

Dulzanlam, bir kelime, isaret veya imgenin dogrudan ifade ettigi
nesnel anlam, diger bir deyisle sozllkteki karsihigidir(Becer, 2000: 185).
Barthes duzanlami, “gostergenin gostereni ve gosterileni arasinda iliskiyi ve

‘gostergenin digsal gerceklikteki gondergesiyle iligkisini”  tasvir eden
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anlamlandirmanin birinci duzeyi olarak tanimlamakta ve duzanlami anlatmak
icin fotografcilik eylemine gonderme yapmaktadir: “Duz anlam fotograf
makinesinin dogrultuldugu nesnenin film Gzerinde mekanik bir yeniden
uretimidir. Yananlam ise bu surecin insani boyutudur: cergeve icine neyin
dahil edileceginin, odagin, 1s19in, kamera acisinin, filmin kalitesinin ve
benzerlerinin sec¢imidir. Duzanlam neyin fotograflandigidir; yananlam ise
nasil fotograflandigidir(Fiske, 1996: 116)". Diger bir deyigle duz anlam
goOsterenle ayni seydir. “Ekmek” denildiginde inanin zihninde beliren ilk sey
oncelikle ekmegin “yuvarlak ya da uzun”, “kepekli ya da zeytinli ekmek” sekli
degil karin doyurmaya yarayan, temel besin maddesi niteligi olan ekmek
kavramidir. Ayni sekilde “araba” s6zcugu de cift silindirli, alti kapili, Usti
acilabilir, siyah renkli, son model falanca marka bir aragtan énce ulagimi

saglayan, dort tekerlekli bir kavrami ifade etmektedir.

Dil sayesinde zihnimizdeki imgeler kargimizdaki kisinin de zihninde
belirir ve kavram iletimi saglanir, bu nedenle dil dizanlamsal bir igleve
sahiptir(Guiraud,1999: 43).Dizanlam, gercek diunyadaki nesnenin zihindeki
gOsterimi, ifadesidir, gosterenle ilk karsilastigimizda zihnimizde beliren en
yalin anlamdir. Kavramlar, toplumsal uzlagim sonucunda olusmus ortak bilgi
ve biling Urunleridir. Bu nedenle her kavram ait oldugu kulturle sekillendigi,
bireysel ve keyfi bir nitelik tasimadidi igin gostergenin dizanlami belirsizlik
tasimadan, yanhs anlagilmaktan uzak olarak iletisim sirecinde
aktarilmaktadir(Erkman, 1987: 67-72). “Kus” kavrami ayni toplumun her
bireyi i¢in kanath, ucan bir canliya karsilik gelmektedir. Bu kavram
dillendirildiginde bireylerin zihninde doért ayakli, strinen bir canli ya da taylu
agactan agaca atlayan bir canli yerine her bireyde ilk anda ayni varligi
kargilayan kavram olugsmaktadir. Dlizanlam sayesinde, insanlar arasinda
iletisim etkin olarak kurulabilmekte, insanlarin birbirilerini algilamalari,

anlamalari mumkun olabilmektedir.

Yananlam ise, “gostergenin kullanicilarin  duygulariyla ya da

heyecanlariyla ve Kkulturel degerleriyle bulustugunda meydana gelen
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etkilesimi” kapsamaktadir ve yoruma dayali oldugu igin 6zneldir ve kulture
Ozgudur(Fiske, 1996: 117). Bu konuda en guzel ornekler kullturlere 6zgu
anlamlar ifade eden deyimlerdir. Turkge’deki “Feneri nerde sondurdin”,

”» 13 ” 13 ” “*

“kapisini asindirmak”, “akla karayi se¢cmek”, “aklina koymak”, “akli basinda”,

LIS M

“‘Aklini peynir ekmekle yemig”,“akintiya kurek ¢ekmek”, “akli basina gelmek”,

“Aksamdan kavur sabaha savur’, “suya sabuna dokunmamak”, “iki karpuz bir

koltuga sigmaz” “Gulerken 1sirir’, “Ati alan Uskiidar'' gecti”, “ yagmurdan
kagarken doluya tutulmak” vb. batin deyimler ilk anlamlarinin(dtiizanlam)
Otesinde ikinci dizeyde farkli bir anlama(yananlama) karsilik gelmektedir
(Unlii, 1987: 3-6, 22-24, 110). Benzer sekilde atasozleri de (“‘Aclik ile

»"

toklugun arasi bir dilim ekmek”,”Acemi katir kap1 dntinde yuk indirir’, “Adam

Jon

eseginden kadin déseginden belli olur’,’Agaca balta vurmuslar sapi bende

demig”, “Agaca dayanma curur, insana dayanma olur”, “Denizdeki bahgin

pazarligi olmaz” yananlama dayali olarak olusturulmustur.

....... Yananlam nedir dyleyse? Tanimlarsak bu bir belirleme, bir
baginti, bir yinelem, daha onceki daha sonraki ya da digaridaki aniglara,
betigin(ya da baska bir betigin) baska yerlerine baglanma gucu olan bir
Ozelliktir:  degigik bicimlerde(6rnegin iglev ya da belirti olarak) de
adlandirabilecegimiz bu bagintiyr higbir sekilde kisittamamak gerekir,
yalnizca yananlam ve ¢agrisimi birbirine karistirmamaya 6zen gosterilmelidir:
biri bir 6znenin dizgesine gonderir, otekiyse betikteki, betiklerdeki ickin bir
baglhlagimdir; ya da soyle diyelim isterseniz, 0zne-betigin kendi dizgesi igcinde
gerceklestirdigi cagrisimdir(Barthes, 2006: 19)”.

insanlar aligveristen sinemaya kadar yasamlarinda yer eden her
etkinlikte yananlamsal bildiriler almakta ve algilamaktadirlar(Barthes, 2005:
190).0Ozellikle filmler, kendi formatlari igerisine yerlestirilen kiiltirel dgeler
yoluyla belli bir duygu, disunce ve bakis agisinin yanisira yananlamlar
uretmektedirler. Ornegin “Kurtlar Vadisi Irak” sinema filminde Amerikalilara
ait “Grand Hotel’i isgal eden “Polat Alemdar” karakterinin Amerikan

askerlerinden basglarina g¢uval gecirerek disariya ¢ikmalarini ve bunu
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gazetecilerin ¢ekmesine Kkarsilik olarak “Grand Hotel’i geriverecegini
sOylemesi sinirl bilinen anlaminin o6tesinde bagka niyetler, yananlamlar
tasiyan sozlerdir. Cunkli Grand Hotel sadece bir otel olmanin o6tesinde
Amerikan kapitalizmini de temsil etmektedir(Selguk, 2006: 184, 191).
Benzer sekilde Zulfu Livaneli’nin ayni adli eserinden sinemaya uyarlanan
“‘Mutluluk” filminde bekareti bozulan kizi 6ldirmek amaciyla sehre getiren
Cemal karakterinin agabeyinin cinayete karsi ¢ikmasi ve kizin 6zgurlGguna
savunmasi, diger bir deyisle kardesinden farkli olan sdylemi kentlilesmeye
vurgu yapmakta ve kentlesme olgusunu tore cinayetlerine ¢ozum olarak
sunmaktadir.Diger bir film olan Beynelminelde gevendelerin(yerel
calgicilarin) toérende “Bahar Margl” diye bilmeden komunist ideolojinin
sahiplendigi bir marsi seslendirmeleri neticesinde 6lime varan iskencelerin
olmasi onyargilarin, korkularin, ideolojilerin sugsuz insanlarin hayatini haksiz

yere nasil cehenneme c¢evirdiginin ifadesidir.

Berke Vardar (1982: 73) “Gostergebilimin Temel ilkeleri” kitabinda
dizanlam ve yananlami soyle ifade etmektedir: “Anlambirimcik demetinde
yer alan ayirici 6zelliklerin bir bdlimU cekirdeksel niteliklidir, baglamdan
baglama degismez ve duzanlami olusturur. Buna mantiksal ya da nesnel
anlam da denir. Kimi 0zellikler ise sdylemde belirir, baglamsal ya da degisken
nitelik tasir ve yananlami olusturur. Oznel ve bireysel de olabilir bunlar,
toplumsal ve ekinsel bir gecerlilik de icerebilir. Ornegin “6kiz” sdzlik
biliminde yer alan canl, hayvan, sigir vb. ozelliklerinin yani sira kimi
baglamlarda  agir, yeteneksiz vb. gucul anlambirimcikler de
gerceklesebilir’.Boudrillard(1997:155), “beden” sobzcugunun dini goéruste
sadece et, endustriyel mantikta emek guicl anlamlarinin yani sira taktik ve
ritlel o6gesi olarak guzellik ve erotizm seklindeki yan anlamlarinin da

oldugunu dile getirmektedir.

Renkler de sézcukler gibi yananlamlar tagimaktadir: Einstein’in “Eski

ve Yeni” flminde siyaha gericilik ve su¢ anlami yuklemistir. Rus ve Fransiz
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filmlerinde kirmizi renk devrimcileri, beyaz renk ise kendi Ulkesini terk ederek
bagka Ulkelere siginan kralcilari temsil etmistir. Fransiz Devrimi'nin sonlarina
dogru aristokratlar idami protesto etmek icin kirmizi mendiller kullanmaya
baslamiglardir(Einstein, 1984: 128).Renkler diliyle iyi-kotl, guzel-girkin,
egemen-tutsak, mutlu-mutsuz, hakl-haksiz, gugli-gtgsuz gibi birgok zitliklar
ifade edilebilmigtir. Bu anlamda renkler dusuncenin, tepkinin, yasanan
olaylarin yarattigi karmasik ruh hallerinin dile getirilisinin diger bir deyisle
anlam Uretim sdrecinin butdnleyicisi, anlamlandirmanin yardimci d6geleri

olmusglardir.

Renklerin disinda giyim bicimi, kullanilan araba, sahip olunan evden
tercih edilen parfime kadar her sey bireyin toplumdaki yerinin birer
goOstergesidir(Guiraud, 1994: 116).Bunun yani sira yuz ifadeleri, bas
hareketleri, durug, ses tonu-vurgu, vyakinlik, bedensel temas ve jestlerde
kisilerin kimligi, duygu durumlar konusunda enformasyon tasimaktadir
(Fiske, 1996: 94-98).YUzU asik ¢atik kasl birini sinirli olarak algilamamiz ve
konusmaya ¢ekinmemiz, benzer sekilde tuhaf bakislari ve davraniglari olan,
kotu giyimli bir kigiyi tehlikeli olarak degerlendirip kendimizi kollamamiz,
marka giyinen Kigileri ekonomik durumu oldukga iyi ve rahat para harcayan
Kisiler olarak gormemiz ve Kigilikleriyle ilgili ukala, havali gibi yargilara
ulasmamiz gibi bir ¢ok durum bu enformasyon surecine o6rnek olarak

goOsterilebilir.

2.3.2.Mit ve Simgeler

Mit bir kaltirin, gergekligin ya da doganin bazi gérintimlerinin ifade
edilmesini ve kavranmasini saglayan oykidur. Ilkel mitler yagsam ve 6lim,
insan ve tanrilar, iyi ve kotu, sofistike mitler ise eril ik ve disilik, aile, basari,
bilimi konu edinmektedir(Fiske, 1996: 118).Mitik kategorisinde yer alan
seyler, kultirin ya da alt kudlturun sahiplendigi, ortaya koydugu

ifadelerdir(Dagtas, 2003: 93).Mitler, toplumunun koklU inanglarini ifade eden,
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kusaktan kusaga aktaran semboller, gostergelerdir ve bu hayal urunu
hikayeler sayesinde toplumlarin kaltirind, tarihini anlamak mamkunlegir. Her
toplumun kendine has yaradilis mitleri vardir. Amerikan toplumu igin Western
filmleri, Hristiyanlik’ta Cennetten Kovulug, Noel Baba ve Saint Valentien birer

mittir.

Barthes, mitlerin asil rolinun tarihi dogallastirmak oldugunu ve tarihte
egemen siniflar tarafindan olusturuldugunu ileri sirmektedir. Cocuk bakma
ve buyutmenin, kocalarina hizmet etmenin kadinlarin dogasi geregi en iyi
yaptiklari igler olarak tanimlanip kadinin eve hapsedilmesi ve aksine erkege
ev digl alanda para kazanma rolinun uygun gorulmesi seklindeki mitler, bu
rolleri doganin bir pargasi, adil, degismez ve evrenselmis gibi sunan ve
tarihsel kokenlerini gizleyerek aileyi yapilandirilan mitlerin katkisiyla
sekillenmektedir(Yengin, 1996: 117). Diger bir deyisle mitler kadin ve erkek
rollerini siyasal, toplumsal temellerini gizleyerek yeniden uretmekte,
devamliigini saglamaktadirlar. Bu yonuyle mevcut dizenin(egemen sinifin)
degerlerine hizmet etmekte ve bu degerleri dogallastirmaktadirlar. Boylece
ikincil konumdaki siniflarda dogallastirldigr icin bu mitleri kendi ¢ikarlarina
uymasa da kabul etmektedirler.

Barthes, toplumlardaki c¢agdas mitlerin kapitalist sistemin temel
degerlerini megrulastirici islev gordugu, giyinme, yeme, tatile gitme, reklam
gibi gostergelerin bir anlamlandirma sistemi olan mit tarafindan yonlendirildigi

analizini yapar(Dagtas, 2003: 64).

“Lévi-Strauss ve Barthes, miti bir dil bigimi, anlamlari toplamda yayma
aracl olarak inceleyerek Saussure’den vyararlanirlar. Lévi-Strauss’'un mit
analizi, dogum-olum, guzel-girkin gibi kargitliklara dayanir. Lévi Strauss’a
gore, ikili karsithklarin kurulmasi temel ve evrensel bir anlamlandirma
surecidir ve ture 6zgudur. Bagl bagina doga ve kultur iki 6nemli kargithktir ve
Lévi-Strauss’a gore tum toplumlar 6nce kendilerini dogadan farkhlastirir;

kaltaru olustururlar ve ardindan kulttrel alani dogallastirmaya calisirlar. Tam
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bu noktada mitler dogallastirici ve c¢eligki giderici olarak islev
gorurler(Dagtas, 2003: 75)”.

Miti bir 6yku ve endise giderici olarak tanimlayan Lévi-Strauss mitin
kaynagini Freud’'un “Ruaya Kurami” ile baglantili olarak aciklamaktadir. Tipki
ruyaya kaynaklik eden bilingaltinda bireye 6zgu bastiriimis endiseler ve
celiskiler oldugu gibi kultirel bilingaltinda da kultire 6zgu bastiriimis
endigelerin ve celiskilerin oldugunu ve mitlerin de bunlardan kaynaklandigi
dusuncesindedir(Fiske,1996: 160).

Simge ise uzlasim ve kullanim yoluyla anlam agisindan bir seyin
yerine gecen baska bir seydir(Fiske,1996: 123). Simge yoluyla, anlatiimak
istenen sey, kendisini en iyi sekilde temsil edebilecek somut ya da soyut bir

seye donusturulerek ifade edilmektedir.

Simge, birey icin deder ve anlam ifade eder; bireyin bir parcasi oldugu
toplumun ortak degerlerini yansitir; karsilikh iligkiler sonucunda olugmus,
ogrenilmis uyaricidir; insanlarin anlam yakistirdigi nesne, olay, ses ya da
yazili bigimlerdir. insanlar, birincil simgelestirme bigimi olan dilin yani sira,
beden duruslarindan giysilere, dansa, mulkiyet, mimari ve mekan
dizenlemelerine kadar pek ¢ok gdsterge ve simge yoluyla iletisim kurarak
dusunce ya da duygu uyandiran her olay, eylem ya da nesneye anlam
yikleyebilmektedirler(inceoglu, 2000: 48, 49 ; Applebaum, 1987: 477).

Saussure, gosterge ve simgeyi gosteren-gdsterilen iliskisi bakimindan
birbirinden ayirir; gostergenin(gdsteren-gdsterilen iligkisinin) simgesel kdkenli
degil buyrultusal ve rastlantisal oldugunu, simgenin gostereni ve gosterileni
arasinda dogal bir baglanti oldugunu ve simgelerin asla tumuayle nedensiz
olmadigini dile getirir. Ornek olarak da adalet simgesi olarak kabul edilen
teraziyi gosterir ve adalet simgesi olarak onun yerini bir arabanin

alamayacagini vurgular(Vardar, 1982:56; Berger, 1996: 16-17).
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Simgelerin ve gostergelerin farkli konusma evrenlerinin oldugunu
savunan Ernest Carrier de goOsterge ve simgelerin ayrimini destekler;
gostergelerin fiziksel varlik dinyasina, simgelerin ise insanin anlam
dinyasina ait bulundugunu, gdstergelerin isgorict maddi varlklari,
simgelerin ise anlamlandirici iglevsel degerleri oldugunu ve simgelerin

gostergelere indirgenemeyecegini belirtir(Cassirer,1997: 51).

Simgeler; yalnizca bir seyleri temsil etmez, ayni zamanda anlamlarinin
bir kismini kullananlara kazandirir. Bu durum, simgelerin ¢ok yonlalugunu
ifade etmektedir. Diger bir deyigle onemli olan simgenin bicimi dedgil,
icerigidir. Bigim zamana direnebilir, ama igerik zaman iginde ve kullanana
gére 6nemli degisimlere ugrayabilir. Ornegin; bayrak simgesi bir ilkedeki
insanlarin  zihinlerinde farkli seylere gdénderme yapabilir Bagimsizlik,
Ozgurluk, esitlik, sdmurl, asagilanma vb. ya da dini simgeler 6rnegin bazi
eylemlerde gordugumuiz yesil hilalli bayraklar ya da Arapga yazili bayraklar
ve kafalardaki sariklar o eylemde bulunan kisiler i¢in kutsal karsitlari igin ise

tehlike, rejim karsitligi gibi anlamlar tasiyabilir.

Pierce simgeyi, nesnesi ile arasinda nedenli bir bag olmadig: igin
“soyut” ve nesnesiyle baglantisi toplum tarafindan bilindigi igin “genel” olarak
niteler ve aliskanligin simgenin nesnenin yerini tutmasinda etkili oldugunu,
simge-nesne iligkisinin  yorumcunun anliksal c¢agrisim araciligiyla

olusturdugunu ve simgenin bir kural oldugunu ifade eder(Buker,1991: 31).

Tark bayragindaki kirmizi, vatan ugruna sehit dusenleri; trafik
Isigindaki renkler gecis haklarini; cenazede giyilen siyah elbiseler, matemi;
baykus ve karga ugursuzlugu; esek, bonlugu; domuz, pisligi; kdpek, sadakati;
kelebek, gengligi; bulbdl, aski; gamal hag¢, Nazileri; umumi tuvaletlerin

kapisindaki figurler, kadin ve erkedi simgeler.

Cassier(1997: 43-45)'in  “insan nedir?” sorusuna cevabi sdyledir:

“‘insan artik yalniz bir fiziksel evrende degil bir simgesel evrende de
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yasamaktadir. Dil, soylence (mitos), sanat ve din, bu evrenin
pargalaridir.insani ussal(akilcl) hayvan yerine simgeci hayvan (animal
symbolicum) olarak tanimlamaliyiz.”insanlar, simgeler yoluyla anlam yaratir

bu yonuyle simgeler, birer zihinsel kurgudur.

Simgeler diger simgelerle kurduklari dizenli iligkiler yoluyla anlam
kazanirlar. Tek basina diger simgelerden bagimsiz olarak bir simgenin
varhgini stirdirmesi mumkuan degildir(Sargut, 2001: 75). Bireyler semboller
araciligiyla degerleri, anlamlari, davranis bigimlerini hazir olarak 6grenirler ve
kdlturel gosterge ve sembollerle baska insanlarin davranislarini
yorumlayabilifler(inceoglu, 1993: 44).insanlar yasadiklari  cevreyi
kendilerinden Once de var olan ve kulturin bir udrind olan simgeler
araciligiyla kavrarlar. Simgeler araciligiyla iletisim kurarlar ve iletisim yoluyla
edindikleri bilgileri sonraki nesillere yine simgeler yoluyla aktarirlar. Zihinlerde
olusturulan simgesel alan, kdltirleri birbirinden ayirmaya yarayan sinirlari
olusturur. Kulturlerin farklilasmasinin temelinde kullanilan simgelerin birbiriyle

olan iligkisi yatmaktadir.

2.3.3.Egretileme(Metafor) ve Diizdegismece(Metonim)

Vardar'a gore(1998: 93) egretileme “duzdegismeceye karsit olarak,
dizisel badlantilar dizleminde ortak anlam birimcikler kapsadiklarindan
aralarinda esdegerlilik iligkisi kurulan anlamli 6gelerden birini dblrd yerine ve
kargilastirma yapilmasini saglayan sozcukleri(érn. gibi) kaldirarak kullanma
sonucu olusan degigsmece”dir. Yani sozcugun bilinen kullaniminda belirledigi
nesne, nitelik, eylem ya da edim degisir ve bagka bir anlam ifade etmeye
baglar(Goktlirk, 1988: 148).Anlatilmak istenen kavram, kendisiyle bir ydnden
benzerligi, iligkisi, yakinligi olan bagka bir kavramla anlatildigi igin gosterge
yeni bir anlam kazanir(Aksan, 1999: 62).

Egretileme, hem mecaz hem de benzetmedir. “Llletas!” yerine “beyaz

” “*

altin”, “asker” yerine “Mehmetcik” ya da “aslanlar” kavramlarinin kullaniimasi
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birer egretilemedir.Bunun diginda “duygu seli’, “dolabin go6zu”, “kapinin
agz!”,“Galatasaray Fenerbahge kalesine gol yagdirdi”, “Gokten inciler
yagiyordu”, “Onun ne tilki oldugunu bilmez misin”, “Mehmetcik kiukreyerek

J) 113

atildi”, “Silahlar konustu”, “Sevgilim bir gicektir’, “Yavrum yuvadan ugup gitti”,

“Ufukta gun soldu”, “Glnesin alninda c¢alisiyor”, “Hayat avucglarimdan akip

gidiyor” , “Kadin bir kaledir” “arslan babam”, “devlet baba” seklindeki ifadeler

de egretilemeyle olusturulmustur.

Canli bir nesnenin cansiz bir nesneye, cansiz ama fiziki bir nesnenin
cansiz bir nesneye, cansiz bir nesnenin canli bir nesneye, canli bir nesnenin
cansiz bir nesneye ya da canli bir nesnenin cansiz bir nesneye benzetiimesi

seklinde degisik yollarla egretileme yapilabilir.

Fiske’nin(1996,124) egretiieme 06rnegi olarak sundugu “geminin
dalgalari yarip gectigi” seklindeki ifadede gemi, gugld, keskinligi ve
agirhgiyla saban demirine; deniz(su) topraga, geminin dalgalar iginde
hareket etmesi ise yarip gegcme eylemine benzetilmistir. Aralarinda benzetme
iligkisi kurulan bu kavramlar gercekte birbirleriyle iliski icinde degildir,
aralarinda kurulan baglanti zihinsel bir algilama, baglanti kurma sonucunda
gerceklesmektedir(Elden vd., 2005: 487).Benzer sekilde istiklal Marsi’'na ait
“Catma kurban olayim g¢ehreni ey nazh hilal!"” dizesinde bayrak, kaslarini
catan bir insana ; , Cahit Sitki Tarancr'ya ait “Sakaklarima kar mi yagdi ne
var?,” dizesinde sakaklardaki beyazlik, kara; Asik Veysel’ e ait “Can kafeste
durmaz ucgar/ Dlnya bir han konan gdger” dizelerinde can, kusa benzetilerek

egretileme yapilmigtir.

“Siirin  tarihine bakildiginda, en o6nemli dizelerin pek c¢ogunun
kaliplardan, geleneksel ve/ veya Olu egretilemelerden yola c¢ikilarak
kuruldugu gorulir. Ahmet Hasim'in “Merdiven” adli siirindeki kavramsal
egretilemeler ‘Yasam bir yildir ve ‘“Yasam bir yolculuktur geleneksel
egretilemeleridir. Cahit Sitki Tarancr’'da ‘Otuz Bes Yas’ adli siirinde, Dante’nin

ilahi Komedya’'sinin ‘Cennet’ boéliminin girisindeki ‘Yasam Yolunun
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ortasinda/Karanlik bir ormanda buldum kendimi’ dizelerine génderme
yapmak suretiyle, “Yasam bir yolculuktur’ kavramsal egretilemesini kullanir:
‘Yas otuz bes! Yolun yarisi eder./Dante gibi ortasindayiz 6mrdn[.....] (Caner,
2007: 20)”.

“Yuksek kazang”, “alt begeni duzeyi”, “yuksek ahlak”, “yukari dogru
evrimlesme”, “Tanrinin yukarda, seytanin asagida, olumun asagida olmasl”,
“zamani bosa harcama-zamandan tasarruf saglama” gibi ifadeler hep
dusunce bigimimizi etkileyen gundelik egretilemelerdir ve nedensiz,
toplumsal, ideolojiktirler(Fiske, 1996: 125-127). Tanri, yagsam, saglik, kazang,
toplumsal begenileri gibi birgok toplumsal soyutlamayr ve zamani
adlandirmada egretilemeler kullaniimaktadir. Egretilemeler bu yonleriyle
edebi araclar olmalarinin yansira gundelik deneyimlerimizi adlandirmamizda

da yardimcidirlar.

So6zel metaforlarin yansira goérsel dili kullanarak da egretileme
yapiimaktadir. Bu agidan sinemada kesme yontemiyle birbirine uzak iki 6ge
baglanir ve egretileme yapilir(Buker, 1991: 134). “ Hirogima Sevgilim” adli
filmde bir irmagin olusturdugu delta goruntisinden atom bombasinin
yarattigi isik goruntisine gegcilmistir. Diger bir deyisle bu iki gérunti arasinda
iligki kurulur yani hayat kaynagi olan su olusturdugu bigcimle atom bombasinin
Isigina benzetilir ve mantiksal bakimdan yan yana olmasi imkansiz iki olay

birlesir.

Filmde egretileme kullanimina diger bir érnekse Cahplin’in “Altina
Hicum” filminde ayakkabisini pisirip makarna yer gibi ayakkabisinin
baglarini yedigini sahnedir(Berger, 1996: 29).Bu filmde de birbiriyle gergekte
hicbir iliskisi olmayan biri yemek, digeri kullanim Urdnu olan iki nesne
arasinda iligki kurulmustur. Ayakkabi baglari ince uzun spagettiye
benzetilerek, makarna ve ayakkabi bagi arasinda egretiieme yoluyla

goruntuye farkli bir anlam kazandiriimistir.
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Egretilemeyle ¢ogu kez karistirilan duzdegismece ise Vardar a gore
(1998: 89) “Egretilemeye karsit olarak timcede dizimsel bir baglanti kuran ya
da belirtilen gergeklik duzleminde yanyana bulunan 6gelere iligkin olarak,
benzetme yapilmaksizin sonucun neden, kapsayanin kapsanan, butinin
parca, genelin 6zel, somut adin soyut kavram yerine kullaniimasi yoluyla

olusan degismece turu”dur.

Duzdegismeceyi egretiiemeden ve kapsamlayistan ayiran sey,
degistirime dahil olan iki 6ge arasindaki bagintinin tabiatidir. Egretimede bu

baginti “benzerlige” dayaliyken, duzdegismecede “bitigiklige” , kapsamlayista

ise “butinun bir pargasi olmaya” dayalidir.

Dlzdegimecede, parga bitini temsil eder(modality) ya da butin
parcayl temsil eder(metonim). Tiyatro sOzcugu vyerine “sahne”, tiyatro
sanatgisi yerine “sahne sanatgisi” kavramlarinin kullaniimasi, sinema igin
“peyaz perde”, istanbul icin “Yeditepe”, ABD Cumhurbagkanl icin “Beyaz
Saray”, yelkenli tekne yerine “yelken”, tenis¢i yerine “raket”, futbol takimi
yerine “on bir”, secime gitmek yerine “sandik bagina gitmek”, sobanin i¢indeki
odunlari yakmak yerine “sobayi yakmak”, fenerin fitilini yakmak yerine “feneri
yakmak” vb. kullanimlar duzdegismecedir(Aksan, 1982: 190; Biiker,
1991:133; Berger, 1996: 29).Dizdegismece, bu agidan bir tir yananlam gibi
de degerlendirilebilir. Duzdegismeceli gosterenler, gosterilenlerini 6n plana
alir, kendilerini ise arka plana atarlar. Duzdegismeceli bir gosterge,
goOstergenin gonderme yaptigi seyden baska, bir nesneyle iligkili olan bir

kavrami akla getirir.

Duzdegismeceler, gercekligi etkili sekilde anlatirlar ve keyfi bir segime
dayanarak olusturulmalarina ragmen secimin keyfiliginin genelde gizlenmesi
veya go6z ardi edilmesi ile dogal belirtisel bir gosterge olarak goérinurler.
Haberlerdeki film kareleri de haber degeri dizgesi, kultlrel degerler ve mitler
Ol¢ut dizgeleriyle bu tarz bir keyfi segimlerdir(Fiske,1996: 128,129).Ruzgarin

ya da gOk gurultusinin yagmur, olmadigindan emin oldugumuz kadar film
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karesinde goOsterilen bir protesto yurlUyusunun ya da yurlyuse mudahale
eden polis gicunun durumunun da gergegi yansitip yansitmadigindan emin
olmak mumkin degildir. Gosterge secimindeki keyfilik, duzdegismeceler

yoluyla mitlere de dayanarak farkli gergeklik gértntuleri olusturabilecektir

Benzer sekilde gazetede igkili bir adamin ayrildigi esini ve gocuklarini
oldurdigu haberine iligkin okuyucunun zihninde cinayeti isleyen Kisinin
karisiyla ayriimayl hazmedemedigi ve oldukg¢a fazla alkol alarak kendini
kaybedip esinin kapsina qittigi ve af diledigi, af istedi kabul edilmeyince
cinnet gecirerek karisini ve ¢ocuklarini 6ldurdugu seklinde bir oyku
sekillenebilir. Bu kurgulanmis oyku haberle tamamen ortigsmesede habere
benzer olacaktir. Duzdegismece, anlati c¢agristirici bu yonuyle kitle

iletisiminde bildirilerin olusturulmasinda bir dnemli bir araci haline gelmistir.

Gazete ve televizyon haberlerinde oldugu gibi filmlerde de
dizdegismece kullanilir. Goruntulerde yer alan mekanlarin 6rnedin bir
sokagin, kendisinden ote kent yasamini, sehirde belli bir yasam tarzina ait
insanlarin yasadig: sefaleti, ahlaksal yapilarini, sehrin karmasikhigini ifade
edebilmesi duzdegismece araciligiyla gerceklesir. Benzer sekilde basucunda
para tomarlari olan yatakta aglayan kadinin yer aldigi film karesi de hayat
kadinhginin bir dizdegismecesidir(Fiske, 1996:127-128).Ayrica yikik dokik
evler, camurlu yollar ve kigin ayaklarinda delik ayakkabilarla montsuz
dolasan elleri yuzu morarmig c¢ocuklarin goruntisu, ya da bedava ekmek
kuyrugunda bekleyen yiginlar yoksullugun, ellerini yuzine kapamis sekilde
yerde ¢Omelen c¢ocugun yaninda duvarda beliren elinde pantolon kemeri

tutan adam ¢ocuga uygulanan siddetin duzdegismecisidir.

2.4.REKLAM GOZUMLEME YONTEMi OLARAK GOSTERGEBILIM

Reklamlar, hayatin hemen her aninda kisisel ve toplumsal algilarimiza

yonelik mesajlarla televizyondan dergi ve billboardlara kadar her turlt yazih-
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gorsel ve igitsel ortamda kargimiza ¢ikmaktadir ve bize Urtnleri gekici hale
getirmeye yonelik olarak hazirlanmig anlam yapilari sunmaktadir. Bu anlam
yapilari belirli gostergeleme sistemleri gergevesinde hazirlanmis oldugu igin
de anlamin nasil dizenlendigi ve iletildigi ile baglantili olarak gostergelerin ne
oldugu ve nasil islev gordugunu ele alan gostergebilim yonteminden, reklam

¢6zumleme yontemi olarak kullaniimaktadir.

Gostergebilim  agisindan  reklam iletisinde  “iletinin  odaklandigi

L]

nesne/lrun”, “gdstergeler’” “anlam/icerik” olmak Uzere Ug¢ temel 6Je vyer
almaktadir.Reklam  goruntisunun teknik ve bigcimsel Ozellikleriyle
betimlenmesi reklamda gdstergebilimsel ¢ozumlenin ilk basamagidir. Teknik
betimleme; goérinti konumlandirma(goérintiiniin ekrandaki konumu, agi ve
cerceveleme) ve olusum gostergeleri(isik, netlik ve Olgcek degistirme), renk
kullanimi ve yazi kullanimini; bigimsel betimleme ise zaman, uzam ve eylemi
gerceklestiren kisi ve nesneleri kapsamaktadir. Reklamin gdstergebilimsel
¢6zimlemesinin ikinci basamagi ise dilsel ve gorsel iletinin icerik
¢ozumlemesidir. Bu asamada gorsel ve dilsel iletinin tagidigi duzanlamlar ve

yananlamlar irdelenir(Kticlikerdogan, 2005: 79, 86, 95, 108).

Teknik betimleme icinde yer alan gorinti konumlandirmada, trinun
algilanirligi, géruntide ya da sayfada konumlanisi(Z, S/T ya da L seklinde )
yer almaktadir. Ayrica anlami(sevecenlik, kadinsilik, yukseklik erotizm,
kusursuzluk, sonsuzluk, uyum, esitlik, guven, verimlilik gibi) glglendirmek igin
goéruntlye gug katmak ve goruntinidn olusumuna ve anlasiimasina yardimci
olmak igin cizgilerden(dikey ve yatay), noktalardan ve geometrik sekillerden
(Ugcgen, kare, daire gibi) yararlanilir. Cergeveleme yoluyla goérintiye dizen
verilir, reklami yapilan Urun ya da reklam anlayigi ortaya cikarilir. Aci
(yandan, alindan, 6nden, tam karsidan, alttan, Ustten, arkadan Urlnin
goéruntilenmesi) ise okuyucunun reklami yapilan urinu belli bir goéris
duzeyinden algilamasini ve goruntiye derinlik ya da reklami izleyen de

merak duygusu uyandirilmasi gibi faydalar saglar.
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Aydinlatma yoluyla i1sik ve golgeli alanlarin diuzenlenmesi, 15191n gelis
yonunun belirlenmesi(dipyuzey 1gik: arinu tam arkadan aydinlatiimasi; cephe
Isik: Urinun tam karsidan aydinlatilmasi; yatay isik: GrinU gore yatay olarak
konumlandiriimis 1sik; tepe 1s1d1: UrinU dar agiyla aydinlatiimasi aydinlatan
1s1k) UrinU aydinlatan Grandn netlestirilip fonun bulaniklastiriimasi ya da tam
tersi bir sekilde Granun bulaniklastirlip, sisler arasinda sunulmasi; Olgek
olarak adlandirilan okuyucunun/izleyicinin bakis agisinin Ustten asagiya ya
da asagidan yukariya konumlandiriimasi da zihinsel ve goérsel algilamayi
blyik 6lciide etkilemektedir(Kiigiikerdogan, 2005: 80-90).Ornegin los 1sikli
bir reklamda yemek yiyen ciftin gorantust askin ifadesini kuvvetlendirirken,
gOlgenin ya da karanligin reklamda kullanimi korku ve heyecan duygularinin
olusmasinda etkili olmaktadir. Diger bir deyisle 1s1gin yonu, miktari ve taru
mutluluk, Gzuntd, rahatsizlik, huzur gibi duygulari harekete gecirerek birey

uzerinde reklamin psikolojik 6zelliklerinin belirlenmesinde rol oynamaktadir.

Renkler, insan da mutluluk, heyecan, Gzintl, nese gibi ¢esitli duygular
uyandirir.Reklamlarda renklerin ifade ettikleri ve cagristirdiklarindan
yararlanilarak izleyicilere/okuyuculara mesajlar iletilir. Ornegin, beyaz renk
temizligin, safligin iyi niyetin, asiri titizligin gostergesidir. Mavi renk sakinligi,
guveni, sadakat duygusunu temsil eder. Kirmizi renk ise cinselligi, tehlikeyi,
tutkuyu, aski, yasagi ifade eder(Yolcu, 2001: 126-128).

Renk, reklamda bigim ve igerigin butunliGgunu saglayan bir 6gedir.
Renklerin  birbirleriyle ve nesnelerle karisimindan anlamlar ortaya
cikmaktadir. Sicak renkler(sari ve kirmizi tonlar), uyarici, neselendirici,
dikkat ¢ekicidir. Soguk renkler(mavi ve yesil) ise asiri kullanimlarinda bireyde
sikinti, karamsarlik gibi olumsuzluk duygular yaratan renklerdir. Renklerin
tanimlanmasi(mavi, sari, mor gibi) tonlari(acik mavi, koyu mavi gibi),
parlakliklari ya da mat oluslari, tek tek algilaniglari ya da bagka renklerle

algilaniglari goéruntu ¢cézumlemesi acisindan onemlidir.
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Renk kendi basina degil, sagladigi baglantilarla anlam kazanir.
Renkler araciligiyla, bir oyku anlatilir, oral baglanti(6rnegin; Urandn rengi ve
urin reklaminda kullanilan kisinin dudaklari arasinda kurulan baglanti)
olusturur; nesne diger nesne, kisi ya da bir duanya ile iligkilendirilir
(Williamson, 2001: 20-23). Ornegin reklamda mutfakta ya da evin herhangi
bir boliminde goruntulenen kadin Ustundeki kiyafetin rengi, saginin rengi
g0z rengi ya da surdugu rujun tonuyla urin ya da ortam iligkilendirilerek
kadinin evin bir pargasi oldugu izlenimi yaratilabilir. Benzer sekilde bir igecek
reklaminda yer alan geng¢ ve guzel bir kadinin teninin esmer renginden
cikolata goruntusune gegilmesi de ¢ikolata ve esmer tenli kadini

iliskilendirmektedir.

Reklam goruntusine eslik eden vyazinin boyutu, tard, bigimi,
konumu(soldan saga, yukaridan asagiya, ortada gibi), yazidaki bosluklar,
yazinin okunurlugu, yazi turinun reklami yapilan drinle uyumu reklam
iletisinin duzenli, dengeli ve tutarli algilanisinda rol oynamaktadir. Zaman
kullanimi(gecenin gostergesi olarak vyildizlar, sabahin gdstergesi olarak
gunesin  kullanimi gibi) ise reklam iletisinin bireyi etkiler gsekilde
kurgulanmasinda onemlidir. Ayrica reklama eslik eden muzik, jingle ve
sesler de reklamda olusturulan 6ykuyu buttinleyerek reklamin anlam yapisini

butlinlemektedir.

Diger bir goruntiyd tumleyen unsur ise uzamdir. Uzam(mekan),
reklami yapilan Urinun iginde bulundugu ortami ifade etmektedir. Film
yapiminda uzam dogal ve yapay iki sekilde tanzim edilmektedir. Dogal
uzamin, tren gari, gecekondu, ameliyathane gibi stidyodan bagimsiz olarak
gercekte var olan mekanlari ifade ederken, yapay uzam ise studyo ortaminda
olusturulmus, dogal olmayan mekanlari ifade etmektedir(Yolcu, 2001: 136).
Uzam, reklam goéruntistinin zamanini belirlemekte, iletisinin algilanisi
kolaylastiriimakta, iletye duygu katmakta ve iletinin  anlamini
pekistirmektedir. Ornegdin buzlu igecek reklaminin ginesin kavurdugu bir

¢olde cekilmesi ya da parfUm ya da mentolli seker reklamlarinda agdaglar ve
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cigeklerle gevrili berrak bir nehirde yikanan insanlarin goruntisunun yer
almasi urunun Ozelliklerinin algilanmasina yardimci olmakta, reklam iletisinin

anlamini butlinlemektedir.

Kisi, reklam goruntisinin eyleyen(yapan, eden) d&gesidir.
Reklamlarda farkh yaslarda(gocuk, geng, yasl), farkli cinsiyetlerde(kadin-
erkek) kisilerin kullanimi, Unlt ya da uzman konumundaki kigilerin reklamda
yer almasi, bu Kigilerin beden diliyle(durus, jest, mimik vs.) ifade ettikleri
okuyucunun ilgisinin c¢ekilmesinde, iletinin anlaminin etkililiginde oldukca
onemlidir(Klicukerdogan, 2005: 98-99).Turkcell reklamlarinda “Cellocan”
adiyla oynayan birbirinden guzel ve sevimli gocuklar mimikleriyle hayranlik ve
ilgi uyandirmaktadir. Benzer sekilde Unli sanatgilarin oynadigi ya da
uzmanlarin yer aldigi reklamlarda sayginlik, guven gibi duygularinin izleyici

de uyanmasini saglamaktadir.

Reklam iletisinin dizanlami, Grandn somut yarari ve o6zelliklerini;
yananlami ise bireyin dus gucunu harekete gegirmeye yonelik usdigi
mesajlari icermektedir.Yananlam duzeyinde bireye, toplumdaki siradanliktan
siyrilma, diger bireylerden farkli olma, ayricalikli olma, fark edilme, One
ge¢me gibi degerler sunulmaktadir(Kuglikerdogan, 2005: 141, 142).
Reklamin dizanlami herkes tarafindan algilanir, ancak yananlamin
anlagiimasi bu kadar kolay degildir; cunku iyi gizlenmigtir. Reklam iletisi iste
bu biri “gosteren” ve digeri gizli olarak nitelenen “g0sterilen” olmak Uzere iki
boyutuyla ¢ézimleme surecinde ele alinir ve Ozellikle gosterilen boyutunda
yer alan anlamlar(Grinin simgesel anlami) kesfedilir. Bu sayede buyuk
bdlimU mesajdan olusan reklamlarda anlami belirleyen asil unsurlar(anlam

yapilari) da belirlenmis olur.

Birgcok arastirmaci, gostergebilimci ve reklamci, reklam iletilerinin
¢6zimlenmesinde gostergebilimsel yontemden faydalanmaktadir. Gelistirdigi

on bir soruluk soru cevap dizgisi yontemiyle reklam iletisiminde ileti
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¢6zlimlemesi ve degerlendirmesi yapan J.Gritt bunlardan biridir. Bu yontemin

kapsamindaki degerlendirme sorulari ise soyledir(Kugukerdogan, 2005: 63):

1.Soru: iletide aktarilan bilgi diizeyi: iletisim de yararlanilan nesne ve araclar

nelerdir? Neden bahsedilmektedir?(Dulzanlam boyut)

2.Soru: Bu nesneler insan zihninde neleri c¢agristirmakta, neleri

disundurmektedir?(Yananlamsal boyut)

3.Soru: Sadece bir 6geyi hatirlamam gerekse dizanlamsal ve yananlamsal

boyutlarda hangi 6geyi akilda tutarim?

4.Soru: Yananlamlar nasil duzenlenmis? Bu dizenleme ne sekilde

degerlendirilebilir? Guglu, zayif yoksa dengeli mi?

5.Soru: Metinde alici ve vericilerin varligi hissediliyor mu? Kanitla(adillar,

betimlemeler vs.).

6.Soru: Urlin nasil sunulmug?

7.Soru: Metin ve goruntl arasindaki baginti nasil?(Yinelemeler, asiri sus,

demirleme islevi, karsitlik, uyum)
8.Soru: Goze garpan ve arka planda kalan 6geler hangileridir?
9.Soru: Bu cergevede, iletideki degdisik ogeler nasil konumlandiriimig?

Aralarinda uyum var mi? Birbirlerini battnluyorlar mi?

Ust diizen
Tutkusal dizen Mantiksal dizen
Alt diizen
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10.Soru: Reklam iletisinde ne var ve bu iletiyle ne dugluyoruz?

11.Soru: Ogelerin bitinligini dizenleyen birim nedir?

GOstergebilimsel ¢gozimlemede 6onemli diger iki yontem ise Umberto
Eco ,Barthes ve Saussure’e aittir.Eco, iletisim slrecinin ana dgeleri iginde yer
alan “kodlari” gostergenin anlamlanmasi asamasinda zorunlu olarak
gormekte ve kodlarin olmadigi bir iletisim sUrecini anlam aktarma islevinden

yoksun etki-tepki nitelikli bir sure¢ olarak tanimlamaktadir.

Eco, allmama kodlari(leke, ¢izgi, bigim, renk), goruntisel
kodlar(nesnelerin birer birer tanimlanmasi) ve ikonbilimsel(resim, heykel gibi
sanat dallarini inceleyen bilim) kodlar olarak Uge ayirmaktadir. Barthes ise
goruntinun kodlariyla anlami olusturan birimleri elde etmeye calisir. Bunun
icin goruntuyu dilsel ve gorintusel dgelerine ayirir ve bu 6geleri dizanlam ve
yananlam acgisindan inceler. Ayrica ¢O0zumlemede gosterenleri de
nesne(reklami yapilan 6ge), arag(reklamda gosterileni yansitacak 6ge) ve
degisken( goOsterilene ulagsmada araca eklenerek degistiim isleminin
uygulanmasi sonucunda anlami degistiren 6ge) olmak Uzere U¢ gruba ayirir.
Saussure ise reklam iletilerini gostergebilimin temel ilkelerin olarak ifade ettigi
dil/ls6z, goOsteren/gosterilen, dizim/dizi ve dizanlam/yananlam (neyin
anlamlandinidigi/nasil anlamlandirildigi) seklindeki ikili kargitliklara dayal
gruplamasiyla ¢ézumler(Kuglikerdogan, 2005: 65-68).TUm bu ¢6zimleme
yollari reklamlarin goérunenin ardinda tasidigi gizli, bambaska bir evrene
isaret etmektedir. Bu evren icinde simgelerin, kodlarin, gostergelerin, mitlerin
yer aldigi bir evrendir. Gostergebilim iste bu evrenin ortaya ¢ikariimasinda en
etkili aractir. Reklamin tipki bir metin gibi ¢ézimlenmesini, okunmasini ve

neleri ve nasil algilattiginin bilinmesi agisindan oldukg¢a dnemlidir.

Reklam iletisinin ¢bézimlenmesinde en c¢ok kullanilan ve bilinenler

kodlar, etkinsel-toplumsal kodlar(iletideki bireyin kimligi ile ilgili adbilimsel
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kodlar; giyim bicimi ile ilgili kodlar; topolojik kodlar; simgesel kodlar),
ruhbilimsel kodlar(sansur olgusu, savunma duzenegi, guduler gibi bireyin
kisisel bilingaltina ve topluluk bilingaltina génderme yapan kodlar) ve guzel
duyusal kodlar(renklerle ilgili kodlar, gértintindn yapisi ile ilgili kodlar,
deyigbilimsel kodlar) olarak belirlenmistir(Kiigiikerdogan, 2005: 67).
Reklamlar tim bu kodlar araciligiyla olusturduklar iletilerle bireyin guduleri
harekete gecirilerek duygulari, mantigi etkilenerek bireyi gercekmis gibi
sunulan sanal bir dunyanin igine ¢ekilmektedir. Bu hayali dinyanin iginde
artnler bireye satin almadigi seyleri Urinu elde ederek elde etme firsati

tanimaktadir.

Reklamda sunulan evrenle ile gergek evren arasindaki iliski benzerlige
ve duzdegismeceye dayalidir. Gergek yasamin bir temsili olan uzamin,
eyleyenlerin ve nesnelerin goruntust gercek evrene gonderme yapar.
Duzdegismece vyoluyla parga buitlin, igeren igerilen, sebep sonug¢ gibi
kategoriler arasinda gostergenin baglama gonderme yapmasiyla bitigiklik
bagintisi kurulur(Bliker ve Kiran, 1999: 52-54).Malboro reklamindaki vahsi
atlar Malboro sigarasinin metoforu, dogal yesillikler ise mentollt sigaralarin
metoforudur(Fiske, 1996: 125).Kadin bedeninin g¢iplak taraflarinin parga
parca gosterilerek aslinda giyinik olan kadinin ¢iplakmis gibi algilatiimasi ya
da kamyon mu, taksi mi hangi tip bir ara¢ oldugunu géremedigimiz bir araba
icinde butunuyle gosteriimeyen kadin ve erkegin basi, Opusen agizlari
goOsterilmesi  yoluyla ¢iftin yakin iligkide olduklarinin anlatiimasi da
dizdegismeceye ornektir(Buker ve Kiran, 1999: 53).Dizdedismece yoluyla
gercek dunyanin bir bolimu sunulur, ancak tuketici bu pargayr dinyanin
batinu olarak algilar. Reklamci gercek ile kurmaca arasindaki celigkiyi,
egretilemede benzeyen ile benzetilen, duzdegismecede butin parga

arasinda tercih yapma olanagiyla ¢ozer.

Kultirel ogeleri kullanan ve kulturel degerleri yansitan reklamlar,
reklam-mit iligskisinin reklam-kaltur iligkisinin bir pargasi olmasi nedeniyle

mitleri de kullanirlar. Mitik olarak tanimlanan seyler kultire ya da alt kulttre
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O0zgu ifadelerdir. Mitlerde oldugu gibi reklamlarda toplumsal celiskileri
cOzerek, tuketiciye kimlik modeli saglar, varolan toplum duzenini onaylar ve
arinler arasinda farklilik yaratmak igin toplumsal mitolojilerdeki farklliklari
kullanirlar.Urinlerin - mitik bir tarzda gosterimi, Uriinle-tiiketici arasinda
yabancilasmanin olugsmasina engel olur. Ornegin; “Bu gizellik insana
otomobilini sattirir, Tempra aldirir” sloganina eglik eden guzel seksi kadinin
yer aldigi Tempra reklaminda, ¢agdas kapitalist kaltirin bir miti olarak
‘kadini  elde etmek igcin otomobil sahibi olmak gerekliligi” yer
almaktadir(Dagtas, 2003: 91-94).Ayrica formda ve guzel saclarla, ideal kilo
ve kusursuz bir fizikle bir bayanin her seyi elde edebilecegi, insanlarin
takdirini ve hayranhgini kazanabilece@i ya da falanca markanin kullanimiyla
prestij, giicln elde edilecegi, diger insanlara Ustunlik saglanacagi seklindeki

mitlerde reklamda oldukga fazla kullaniimaktadir.
Gostergebilimsel ¢gozimleme yontemiyle suyun Ustinde saha kalkmis

bir atin yer aldigi Shell V-Power reklamin soyle analiz edilmistir(Elden
vd.,2005: 492):

Gosterge Gosteren Gosterilen

Gug, hiz,

Guglu,saglikl,irice bir at

ceviklik,dayanikhlik,

Gorsel Saha kalkmis siyah bir
. saha kalkmis olarak direng, safkan olma
Oge A goruntilenmigtir. durumu, basari,
asalet, intigam,
heyecan
Baslik Reklamin Ust kisminda Yenilik, gelistiriimig,

Shell V-Power New
Formula Safkan Gug

blylk ama birbirinden farkli

puntolarla yaziimis.

safkan, digerlerinden
ayri, digerlerinden
farkl
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Altbaslhk Daha Cabuk | Gorsel o6genin altinda | Yenilik, daha hizh ve
Hizlanmaniz ve Daha | metnin hemen Ustunde | seri olma, ylksek
Seri Olmaniz icin | metinden daha buyuk ve | performans, Shell’in
Shellden Yepyeni Bir | kalin puntoyla yazilmis uzmanhgi
Yakit
Metin Shell V-Power New | Altbaghgin altinda 3 satir | Bilgilendirici, yenilik,
Formula , son bes yilin | olarak yaziimis 0zel olma, hiz, gug,
Formula 1 $Sampiyonu elde etme, glcun bir
Ferrari isbirligi ile bagka guclu imajla
gelistiriimis tek ylUksek (Ferrari)
oktanli yakit.Ozel desteklenmesi,
formlldyle  motorunuzu uzmanlk, tiketicinin
temizler,korur.Boylece en buyUk destekgisi
aracinizin  daha  seri ve koruyucusu olma
olmasini ve cabuk
hizlanmasini  saglar.En
cok ihtiyaciniz oldugu
anda aracinizin gergek
glcuna ortaya
cikartir.Bu gucu
hissetmek i¢cin daha
fazla beklemeyin.
Slogan Degisim Dalgalari Sag alt kosede, Shell | Yenilik, devam eden
logosunun  sol tarafinda | surekli degisim
italik ve tirnaksiz
karakterlerle yazilmis
Logo Shell Logosu Sag alt kosede istridye | Enerji, dogallik

kabugu seklinde
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Ferrari Logosu

Sag ust kosede
‘recommended by’ vyazisi

yaninda saha kalkmisg bir at

Gug, hiz, asalet

Arka Fon

Su ve dalgalar

Saha kalkmis atin

Yenilik, degisim, gig,

ayaklarinin dibinde | yikim ve yeniden

su(deniz) ve ileriden ata|dogum, baslangig,

dogru gelen dalgalar temizleme, arinma,
hareket

Gokyuzi Ustte kizil atlara dogru | Dogum, baslangig,
sarinin tonlari muhtemelen | degisim

gln dogumu

Tablo 2-Shell V-Power Reklaminin Gdstergebilimsel Analizi

Gosterenler

acisindan bu reklamda Shell V-Power'in yenilikgi,

ayricalikh bir marka oldugu, Ferrari’nin ne istediginin farkinda olan ayricalikl

ve Ozel kisilerin araci oldugu, Shell V-Power kullananlarin diger motoryagi

kullanicilarindan elde edecekleri safkan gugle ayrilacaklari seklinde anlamlar

sunulmustur.

Arastirmanin bundan sonraki bolumiu olan uygulama bdolimunde

televizyonda kadinlarin yer aldigi reklamlar feminist sdylem baglaminda

gOstergebilimsel analiz yontemiyle ¢ozumlenecek ve reklam iletilerinin kadin

imgesinin sunumu agisindan tasidigi anlamlar ortaya cikarilacaktir.




UCUNCU BOLUM

MODERN FEMINIST BAKIS ACISIYLA BiR ANALIZ

Bu bolumde yer alan kadinlarin rol aldigr kirk televizyon reklami
goOstergebilim yontemiyle Modern Feminist Kuramlar(Liberal feminizm,
Marksist Feminizm, Radikal Feminizm) agisindan toplumsal cinsiyet rolleri ve

toplumsal degerler temelinde incelenmektedir.

1.ETi FORM LIGHT BiSKOVi

Eti Form reklaminda yer alan kadinlar, bu kadinlarin giyim tarzi, jest ve
mimikleri, oturduklari ev, Urinu yiyen esmer geng adam birer gostergedir.
Kadinlar, geng, guzel ve narindir. Giyim tarzlari modaya uygundur ve bakimli
kadinlardir. Bu gosterimle izler kitlede yer alan kadinlara “modern ve
O0zguveni olan kadin”(gdsterilen) tanimina hangi kistaslara uyan kadinlarin

girdigi sunulmaktadir.

Reklamin basinda evden aceleyle ¢ikarak UrinU unutan kadinin
verdigi tepki oldukga ilgingtir. Uriin kadin icin vazgecilmeyecek kadar degerli
adeta hayati oneme sahip bir yasam degistirici, yeni ve guzel hayatin
garantisidir, mutluluk kaynagidir ve 6zguven saglayicidir. Kadinin arkadaslari
da mimikleri ile Grinun bu hayati konumunun onaylayicisidirlar. Bu kadinlar
icin Eti Form nefes kadar gereklidir ve vazgecilmezdir. Ardindan gelen
karelerde yer alan diger kadinlar da urinun bu konumunu dogrular
davraniglar sergilemektedirler. Spor merkezinde nese iginde dolabina
yuriyen ve dolabindaki aynadan adeta erkek bakisiyla kendini degerlendirir
gibi kendi guzelligini degerlendiren sarisin kadin, formda ve guzel kadin
kategorisinde yer almanin mutlulugunu yasamaktadir. Dolabini kapattiginda
g6z goze geldigi erkekle Uran sayesinde iletisim kurmayi basarmaktadir.
Yolda nese icinde manken edasiyla yurlyen ve ip atlayan kizlarla ip atlayan

ve magazanin vitrinindeki aynadan kendi bedenini hayranlikla seyreden
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kadin ise hayattan zevk almayi ve kendine glivenmeyi Uriine borgludur. Uriin
onu 6zgur ve mutlu kilmaktadir. Diger bir deyisle formda bir beden mutlu
olmak ve hayattan zevk almak icin tek basina yeterlidir. Ayrica kadinin
gOzleri kapall Urind yerken ve zevk aldigini belirtirken kamerayla yakin plan
gOsterilen yuzu, urane iligkin bir bagka yan anlami da ortaya koymaktadir.
Uriin egretilemeyle penise benzetilmektedir. Kadin formda gérintlslyle
penisi diger bir deyigle erkeklerin begenisini kazanmanin hazzini

yasamaktadir.

Kirmizi kareli kadinin bogazindan ¢ikan sari 1siklar sonraki karede eti
logosunu olusturan gunese donusmektedir(dizdegdismece). Yani Urdn yeni
bir guni mdujdeleyen, aydinlatan gunes gibi kadinin hayatini, bedenini
yenilemekte ve ona yeni bir yasam sunmaktadir(egretileme).Géruntlye eslik
eden “Formdaysan her sey mumkun” slogani, “Ben bir kraligeyim”, “Ben
bugin superim” ifadeleri ise guzellikle ilgili séyle bir miti ifade etmektedir:
“Formda bir vicuda sahip olursan istedigin her seyi yapabilecek glce sahip
olabilirsin. Bu gu¢ sana hazzi, 6zguveni, yagsam sevincini ve hatta erkekleri

kontrol-etkileme glcunu de getirecektir.”

Reklamin son karesinde sari 1siklar iginden beliren Eti Form UrUnleri
ise yasamin kaynagi olarak guzellik mitiyle ifade edilen her seyi kadinlara
saglayan bir ara¢ olarak “Form ye formda kal” sloganiyla sunulmaktadir.
Hayati 1si1giyla aydinlatan, canliik veren, enerji asilayan gunes gibi bu

urinlerde hayat vermekte, canlilik ve enerji agilamaktadir(egretileme).

Liberal feminizmde kadinin ruhsal ve zihinsel gelisimi her seyin
ustunde tutulurken, bu reklamda kadinin sadece fiziki yonden Ustun
olmasinin  gerekliligi vurgulanmaktadir. Wollstonecraft'in ifade ettigi
“bedeniyle saygiya ve sevgiyi kavustugunu sanan kadin” bu reklamda arunu
kullanarak forma soktugu bedeniyle hazza, mutluluga ve 6zgtivene ulasandir.
Diger bir deyisle birey olarak ifadesi vicudunu mukemmellegtirmesiyle dogru

orantihdir, kadin salt guzellik pesinde kosmaktadir ve bu yonuyle akildan
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yoksun olarak konumlandiriimakta, nesnelestiriimektedir. Wright'in dunyayi
dizenlemede erkekle esit kontrol ve dizenleme yetkisine sahip olmasinin
gerekliligini savundugu kadinlar, bu reklamda kendi mutluluklarini ve
O0zguvenlerini akillari ile olusturamayacak durumdadirlar, c¢aresizdirler ve
artn onlarin  kurtaricisidir.  Grimke’'nin  “elestirel dustnmeleri erkekler
tarafindan engellendigi icin kadinlarin erkeklerin memnuniyeti saglamaya
kosullandiklari diguncesi” ise Urin sayesinde erkekle iletisim kuran ve haz
icinde yedigi UrUnle penise egemenlik kurmayi hedefleyen kadinlarin
durumunda somutlagmaktadir. Bu durum dis sesin soOyledikleri ve Urlinun

slogani ile de acgikga ifade edilmektedir.

Marksist feminizmin proletarya olarak nitelendirdigi kadinlar, bu
reklamda da bedenini akilci(kamusal alanda) deger ifade etmeyecek ve
sonucunda kazanimlar elde edemeyecek sekilde bos bir guzellik sevdasiyla
dénlstiirme cabasindayken gortlenlerdir. Ozel alandaki rolleriyle Marksist
feministlerce hali hazirdaki konumlari agisindan bagimli ve ezilen olarak
degerlendirilen kadinlar, Eti Form reklaminin da Urine bagimli, Urinun
hakimiyetinde olan varliklanidir. Kadin, Uretim degeri olan bir sey
uretmemektedir, harcadigi emegin satis degeri yoktur, kadin bedenine
yabancilagsmistir, ¢unkl donustirdagu bedeni artik glzellik mitinin  bir
arinudar. Kadin Uretim surecinde egemen sdylemin belirledigi sekilde
kendini(kadinhgini) surekli olarak Uretmektedir. Erkek ise bu reklamda kadini
tuketime yonlendiren ve bu yolda onu destekleyen durusuyla kapitalist

konumundadir.

Radikal feministlerin “Bedenim bana aittir’ sloganini bu reklamda
“‘Bedenim urlne ve erkek bakisina ait bir nesnedir” seklinde ifade etmek
muUmkdndur. Kadin bu konumuna kosullanmis durumdadir. Dusuncel ve
ruhsal 06zgurligin kadinin 6zglrlesmesini  sadlayacagini iddia eden
Densmore’'un diusuncesine zit bir sekilde bedenin fiziksel olarak
donusturulerek oOzgurlestirme yerine egemen sdyleme baglanmasi s6z

konusudur. Kadin Urlin sayesinde erkegin takdirini, onayini kazanmakta,
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onunla kisa surelide olsa iletisim kurabilmektedir. Beauvouirin “Kadin
olunmaz, kadin dogulur’ seklindeki ifadesi reklamda “Kadin olunur’a
donusmastur. Kadin dis gorunuse indirgenmistir ve bireyselligini dis
géruniguyle elde etmeye calismaktadir. Millet'in “ideal kaliba uygunluk”
kavrami cercevesinde bu reklamdaki kadinlar da ideal guzellik kaliplarina

uymak igin ugragip birbirlerine benzemiglerdir.

2.ETi CRAX BiSKOVi

Crax reklaminda yer alan kirmizi kadin, gekici, guzel ve seksi bir
kadindir. Uzerindeki klasik tarzda kirmizi elbise ve makyaji ile giyimine
oldukga dnem veren biri oldugu imajini yaratmaktadir. Cinselliginin, tutkunun,
sehvetin gosterileni oldugu kirmizi renk(Yolcu, 2001:126) ise, kadinin
uzerindeki elbise ve dudaklarinda rujdaki renk tercihidir. Mavili delikanli ise
oldukga rahat tavirlarla ve 6zentisiz spor bir kiyafet icinde gézlenmektedir.
Duvara yaslanan mavili erkek yere, duruma ve kigilere hakim konumda

olandir. Kadin ise onun kapsama alani iginde yer alandir.

Erkegin 1sirdig1 gubuk krakerle kalgasini oynatan kadin erkegin haz
nesnesine donusmektedir. Her 1sirista seyirlik nesne olarak tikettigi kadini
erkek buyuk bir tutkuyla ve heyecanla izlemektedir. Kadinin gulucukler iginde
kalca hareketlerini surdirmesi ile erkegin bu egemen konumunu
kabullendiginin gostergesidir. Kadin burada erkegin yonlendirdigi bir kurmali

oyuncak gibidir(egretileme).

Kadinin utanga¢ bir sekilde elini yuzine gotirmesi ise asagi
konumunu kabullendiginin ifadesidir. Erkekse bu haz verici oyunun sirmesini
kadindan talep etmektedir. Eti Crax Urlnlerine eslik eden erkek sesinden
duyulan, “Sesini ylUkselt edlenceyi Crax’la slogani” ise kadinin eglencelik
konumuna igaret etmektedir. Darbuka sesleriyle kalgca hareketleri sunan

kadin bir cariyedir(egretileme).Onu harekete geciren Urandn sesidir, yani
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kadin Grindn ve Urdnun sahibi erkedin kolesidir.Son karede Crax paketinden
aldigr ve imalh sekilde isirarak ilerledigi Craxla kadin urinin sahibini sahibi
olarak kabul ettigini gostermektedir. Bu eglence hareketine dudaklari arasina
alarak isirdigi gubukla oral seksi ¢agristirir sekilde aslinda erkegi reddetmis
gibi goérinse de basta bu eglenceyi surdirmeye istekli oldugunu ifade

etmektedir.

Liberal feminizmin elestirdigi bir nokta olan “kadinin haz nesnesine
donusmesi” bu reklamda gorulen bir durumdur. Bir cinsiyet
yuceltilirken(erkek), digeri(kadin) daha asagi konumlandirilmaktadir, baski
altina alinmaktadir. Erkegi etkilemek icin disiligini kullanan kadin, ahlakl
algilanisini zedelemekte boylelikle itibari da zedelenmekte ve hafif mesrep
bir izlenim yaratmaktadir. Kadin erkegin gozetimindeki alana onun
kurallariyla tabi konumdadir ve bu alanda erkedi memnun ettigi surece var
olabilmektedir. Erkek egemen(efendi), kadin ise kdle konumundadir. Mill'in
“erkeklerin kadinlarin gonulli kéleler(cariyeler) olmalarini istedikleri’ ifadesi
arinu ardi ardina 1siran adamin israrl tavrinda ve kadinin bundan memnun
g6zuken halinde somutlagsan bir durumdur ve bu konumuyla kadin birey

degildir.

Marksist feministlerin bakis acisiyla bu reklamda kadin proletarya
erkek ise kapitalist durumundadir. Kadinin erkegin haz nesnesine
donusmesinin diger bir deyigle erkegi eglendirmesinin kargiligi yoktur, ustelik
asagllanmaktadir. Kadin yine tiuketilen konumundadir. Kadin bedenini
erkedin hazzina sunduktan sonra bireyselliginden uzaklastigi igin bedenine
de yabancilagmaktadir. Bu reklamdaki gorunimuyle de kendi varliginin erkek
tarafindan adlandirilmasini sorgulayacak biling duzeyinden yoksun, edilgen,
bagimli goérinmektedir. Karsiliksiz bir emek harcamanin yanisira ayni
zamanda tuketilendir. Bu anlayisin surmesine de mutlu, onaylayici tavirlariyla

destek olmaktadir.
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Radikal feminizmin “cinsiyetler arasi biyolojik farklihdin kadinin baski
altina alinmasina ve sOmurilmesine neden oldugu” iddiasini haz nesnesi
olarak bedeni erkek bakisinca somurulen kadinda gézlemlemek mumkunddr.
Kadinin bedeni artik erkegin kontrolindedir ve kendisine ait degildir. Kadin
erkegin hizmetkari konumundadir. Beauvoir’in giyimin “kadin ve erkegin farkh
algilanmasina neden oldugu” seklindeki dusuncesini bu reklama uyarlamak
mumkundur. Erkek bu reklamda rahat, etkin ve yasama uygun giyinendir.
Kadinin ise kiyafeti belli ki binbir titizlikle segcilmistir ve giydigi kirmizi elbise
kisiligine iliskin erkege mesaj tagsimaktadir. Bu mesajin agiliminda ise kadin

giyimi de arzulanisini etkileyen olarak konumlandiriimaktadir.

3.PEPSi MAX SEKERSIZ GAZLI ICECEK(1)

Pepsi Max igecegini yudumlayan erkekler haz verici bir oyun iginde
gOsterilmektedirler. Bu oyunun nesnesi ise cinselligi tiketilen kadindir. Kadin
guzel, cekici ve seksidir. Alaaddin’in sihirli lambasinda oldugu gibi kadin
Pepsi Max igeceginin igine hapsolmus bir hizmetkardir(egretileme). Pepsi
Max drinunden alinan yudumlar bu kéleyi tutkulu épucukleri ile erkedin seks
kolesi olmasi igin serbest birakmaktadir. Diger bir deyisle kadin cinsel obje
olarak kisa sureli de olsa hapsoldugu yerden c¢ikmakta ve bedene
buariunmektedir, erkekler hurdur, kadinsa asagi konumda olan, erkegin

dinyasinda varligi yasaklanan urun igine hapsedilen bir varliktir.

Uriinden gelen suh kadin sesi olan “Max” ifadesi ile tutkulu dpiisen
kadin ¢agristirlldigi igin yani butine gonderme yapildigi i¢in duzdegismece
yapilmaktadir. Ayrica bu suh ses tonuyla kadin, erkegin aklini gelen seytani
bir varlik gibi sunulmaktadir. Bu sesle kadin erkegi kendi cinselligi ile kdlesi

yapmak istemektedir. Ancak asil kdle durumuna diasen kendisidir.

Her erkek icin bir kutu Pepsi Max yani her erkede bir seks kolesi
kadin. Tipki galismanin toplumsal degerlerle ilgili kisminda “bekaret” konusu

aciklanirken ifade dilen “kadin bedeninin erkedin kendini kanitladigi ve
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egemenlik kurdugu bir alan oldugu ve her erkege dusen bir kadinla erkekler
arasindaki mucadelenin esitlendigi” durumu bu reklamda da s6z konusudur.
Evdeki iki gen¢ delikanl diger erkeklere de haber vermektedirler, yani her
erkeg@e bir sekersiz Pepsi Max kadini dismektedir. Yeterince Pepsi Max olup
olmadigini soran gen¢ delikanli ifadesiyle bu esitlikci durumu saglamaya
yonelik sorguyu gerceklestirendir. Tuketilen aslinda Pepsi igecegdi degil, kadin
bedenidir(egretileme).Dort bir yandan cildirmis gibi Grine kosan erkeklerle

pazarlanan urun icecek degil, kadindir.

Reklamda 6pusme sahnelerine eglik eden duygulari harekete gegiren
elektrogitar sesi ise kadinin haz verici konumunu artirici, erkegi motive edici
etkiye sahiptir. Sarisin kadinin elinde Max ile seksi hareketlerle konugmasi
ve ses tonu da bu konumunu igsellestirdiginin gostergesidir. Bu goruntuye
eslik eden kadininda dillendirdigi “Yeni Pepsi Max, sekersiz maksimum tat”
slogani da Urun konumuna indirgenen kadinin tat verici, haz verici oldugunu

vurgulamaktadir.

Liberal feminist agidan bakildiginda kadin bu reklamda birey bile
degildir. Cunku varhgi urin kutusuyla sinirlandiriimis bir seks objesi olarak
sunulmaktadir, en temel hakki olan 6zgurluge sahip dedgildir. Tutsakliktan
kurtuldugu her an sadece 6plusmektedir yani sadece haz vericidir, akilsizdir,
icinde bulundugu sanal dinyanin farkinda degildir. Erkegin liberal feminist
digtunce de “kadinin akla ulagsmasini engelleyen” olarak tanimlanigi bu
reklamda da benzer sekilde kadinin 6zgurlige ulasmasini engelleyen olarak
kargimiza c¢ikmaktadir. Baska bir deyisle kadina sadece kendi tatminini
saglayacak kadar oOzgurlik tanimaktadir. Sonra kadin tekrar kutuya
hapsolmaktadir. Kadin elinde Max kutusuyla durumunu onaylar bir tavir
icinde goruldugu igin bu reklamda konumunu sorgulayici bir bilingten uzaktir.
Opusmeye programli  dudaklaryla zayif disurilen, icecekten alinan
yudumlara bagl sadece mekansal 6zgurlukle erkege bagiml olan ve diger
bir deyisle kendine ait bir dinyayi ve her seyden Once bedenini kontrol

gucunden yoksun olandir. Erkek Ustin, egemen, efendi, kadin ise baski alina
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alinan cinsiyet, kéledir ve sinirsiz itaatle goérevlidir. Kadin hafif mesrep giyim
tarziyla ahlaki olarak degerlendiriimeyen konumundadir. Bunu seks objesi
olarak tum erkeklerin kullanim alanina agilmasindan anlamak mumkuandur,
erkegin memnuniyeti var olma sebebidir. Stanton’'un bahsettigi erkegin
Cennet'ten kovulusunun sucglusu olarak inci’lde yer alan bazi kadin
tasvirlerine bu kez de yine erkegi yoldan ¢ikaran, gunaha davet eden

ahlaksiz varlik olarak bu reklamdaki kadini gérmek mumkundur.

Marksist feminist dislnce acisindan bu reklamda kadin egemen
sinifin ideolojilerinin kabullenicisi konumundadir. Yanlis bilingle asilanmistir
ve bunun farkinda dedildir. Bedelsiz bir sekilde tuketilendir. Kadin tim
erkeklerin hizmetine sunulmustur ve memnun edici seks objesi rolindedir.
Patriyarka bu reklamda kadinin Uzerindeki tahakkim mekanizmasi gucunu
kadinin varhgini denetleyerek pekistirmektedir. Kadin tuketilendir, bagimlidir

ve edilgendir.

Radikal feministler kadinin  erkegin  hizmetkari  konumuna
indirgenmesine karsidirlar. Bu reklamda ise kadin erkegin hizmetkari
konumundadir. Kadin ruhsal ve dusunsel 6zgurlukten yoksundur. Hatta
cinsel 6zglrligu de yoktur. Uzerindeki gece elbisesi yine kadinin seksi
algilanmasina neden olmaktadir. Erkek kadinin bedeni Uzerinde denetim
sahibi olan yoOneticidir. Kadin para kargihgi satin alinan Urunle bir surtu
erkekle Opusen bir konumda(fahise) sunulmaktadir. Fahigelik de radikal
feministlerin  Uzerinde hassasiyetle durduklari konulardandir. Ayrica

heteroseksuellik vurgusu reklamda yer almaktadir.

4. BLENDAX SAMPUAN(1)

Reklamda erkeklerin basina turlu kazalarin gelmesine neden olan
geng ve formda saglari olan guzel kadin, bir kasirga
gibidir(egretileme).Dolgun saclari ile erkedin haz kaynagidir. Yuzinde

belirleyen ukala ifadeler, glilimseme ve manken edasiyla yurtyls kendini
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guvenini dolgun saglariyla elde ettigini ve bu guvenin temelinde ise erkek
begenisini kazandiginin farkinda olmasi seklinde bir motive edicinin yattigi
gorulmektedir. Komik duruma dusen erkekler ilk bakista sanki asagli konuma
disenlermis gibi gorinse de kendini erkek icin haz nesnesi konumuna
indirgeyen kadinin dustigu durum daha da asagilayicidir. Bu kez kadin
bekaret konusunda belirtilen egemenlik iligkisinde her erkegin ayri ayri sahip

oldugu bir nesne degil her erkegin beraber paylastigi bir nesnedir.

“Iste yeni Blendax, canlandirici sampuanin bas déndiiriici etkisi.
icerdigi 1sirgan otu 6zIi formiilli, saglariniza kdkten uca yeniden hayat verir,
can ve dolgunluk kazandirir.” sozleri ile dis ses kadin tum kadinlara saclara
dolgunluktan 6te erkekleri bastan cikarici bir konumun nasil saglanacagi
ogudunt vermektedir. Devam eden karelerde yine dis ses tarafindan
dillendirilen “Ya siz, yeni surprizlere hazir misiniz?” slogani da bu verilen
ogudun bir anlamda kadinlar tarafindan algilanirlihdinin dazeyini test eden bir
ifadedir. Tabak kirilma sesine eslik eden “Yeni canlandirici sampuan
Blendax'tan” ifadesi ise kadini erkedi canlandiran bir nesneye
donusturmektedir. Kadin varligi formda sagclari ile rutinlikten sikilmis bir
durumda olan erkegin duygularini harekete gegirten ona canliligini hissettiren

bir uyaridir.

Liberal feministlerin dnem verdikleri bireysellik konusu, temel hak ve
Ozgurluklerin kazanimi sonucunda elde dilen bir durumdur. Bu durumun
gerceklesmesi icin oncelikle ruhsal ve zihinsel agidan kadinin gelismesi
gereklidir. Ancak bu reklamda da goruldigu gibi kadin bos islerle ugrasarak
bireysellige ulasmaya calisan konumundadir. Ozgliveni formda saclarina
baghdir. Guzel ve c¢ekici nesne rolunu layikiyla yerine getirmektedir. Haz
vericidir, 6zguvenini formda saclarina bagladig! icinde akilsizdir. Erkek
tarafindan tercih edilirligi sagladigi hazin derecesiyle dlgulmektedir. Kendine
belirledigi tek amag¢ vardir guzel olmak. Kadin bu nedenle bedenini aklina

tercih etmistir. Kadin erkekle esit degil, asagi konumda sunulmustur.
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Marksist feministler agisindan bakildiginda durum liberal feministlerin
degerlendirmesinden daha i¢ acgici degildir. Reklamdaki kadin saglari
sayesinde elde ettigi yeni goruntustyle 6zune yabancilasmis ve farkh bir
kimligin farkh tavirlar sergileyen parcasi haline gelmistir. Saclariyla edindigi
Ozguven onu Ozune yabancilastirmistir, diger bir deyisle yanhg bir bilince
sahip olmustur. Kadin bu yonuyle 6zgur degildir. Erkegin tuketimine sundugu
urettigi seyin(bicimlendirdigi saclarinin) Ucret olarak karsihdi yoktur, artik
degerdir. Egemen soylemin devamliligini saglayan onaylayici tavri ile dogru

bilince ulagmasi gereken proletaryadir.

Radikal feministler igin kadin erkek olgutund kullanarak bedenini
degerlendirmemelidir, bedenin tek sorumlusu kendisidir. Oysa erkegin
bakisina sundugu ve begenileceginden higbir kuskusu olmayan saclariyla
kadin bu olgutu kendinde uygulayarak bedeninin kontrolinu erkek bakisina
teslim etmektedir. Bu yonuyle erkek igin glzellesen konumundadir. Bedeni ile
erkek begenisinin kaliplari iginde varlik gostermeyi 6zgurlesmeye tercih
etmektedir. Ayrica erkekle igbirligi igindedir, erkek haz nesnesinden zevk
almaktadir, kadin da haz nesnesi olarak erkeg@in bastan ¢ikmis halini kendi
ego tatminini saglayan bir ara¢ olarak degerlendirmektedir. Bu konumuyla
kendi hayatinin sorumlulugunu alabilecek birey olmanin ¢ok gerisindedir ve
mevcut durumundan ileri gidebilmesi bu sorumsuz tavriyla mimkuin degildir.
Disaridan bakan bakiglarin kigiligini dis gorunuguyle degerlendirdigi

gorunuguyle begenilen, arzulanan olmayi kendine amag¢ edinmektedir.

5.BLENDAX SAMPUAN(2)

Reklamda yer alan geng, guzel, narin ve formda saglari olan kadin,
tercihleri ile toplumsal cinsiyet rollerini onaylar davranis igindedir. Hep
duygusal tercihler yapmaktadir, romantiktir, bu tercihleri ile aslinda ¢ocuksu,
pasif konumdadir. Erkek ise tercihleri ile ona gbre daha saglam ve daha
katidir, romantik degildir, akilcidir, etkilidir. Bu asil tercihler agisindan so6z

konusu olan durumdur. Oysa erkek kararlarini kadinin istegi dogrultusunda
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degistirmektedir, diger bir deyisle uysallagsmakta, pasiflesmektedir. Clnku
kadin saglariyla erkegi hipnotize etmektedir(egretileme). Kadinin savurdugu
dolgun ve formda saclari ve tipki bayan gogsunu andirir sekilde saglarini
avuglayip oksamasi erkegin cinsel haz duygusunu harekete gegirmektedir.
Kadin, erkege egemen olmanin verdigi guveni jest ve mimikleri ile yansitirken

cinsel objeye, haz nesnesine donusmeyi de kabullenmis gérinmektedir.

Erkek kadinin her istedigini yapan pasif, asagi konumlandiriligi ile
kendi rizasi disinda bu duruma dusurulen yani kadin tarafindan hipnotize
edilen oldugu i¢in bu konumu kalici bir asagi konum degerlendirmesine
kaynaklik etmez. Bu durum “Erkekleri degistiren dolgun saglar” sloganiyla da
dogrulanir. CUnkd gercekte varolan erkeklik tanimlamasinin  kapsami
reklamda sunulanla ayni degildir yani bu aslinda reklama has gegici bir
durumdur. Kadin ise kendini bilingli olarak nesne konumuna indirgedigi igin
cinsel gekiciligi olan, seksi obje rolunu bu konudaki algilamalari pekigtirecek
sekilde bir bilinglilik hali icinde sergilemektedir. Kadin zafer kazandigini
dusunmektedir, ancak tutsak dusen kendisidir. Dig kadin sesi de urunun
dolgunlastirici etkisine iligkin diger kadinlari aydinlatiyor gibi gorinse de
aslinda dolgun sagla kazanilan etkileyicilik ve gl¢ konusunda kadinlar

ogutlemektedir.

Liberal feminizm acisindan kadin bu reklamda, guzellestirdigi bedeni
yani forma soktugu saclariyla bireysellesmektedir. Erkegi etkileyici guce
ulasmasiyla akilli gibi gorinse de aslinda bedenini nesnelestirmesiyle
akilsizhgini ortaya koymaktadir. Diger bir deyigle kendi yaratigi sanal
dinyada yasamaktadir ve gergcek dunyayi analiz gucunden yoksundur ve
daha da vahimi erkege her dedigini yaptirdigi i¢cin kendini Ustun konumda
saymaktadir. Savurdugu dolgun saglariyla haz vericidir. Erkegi kontrol
ediyormus gibi gdzikse de onu kontrol etmek igin giristigi ¢cabayla kendisi
kontrol edilendir. Erkek, kadin kendisini memnun ettigi surece onu
onaylamaktadir. Kadinin ruhsal ve zihinsel gelisimi yerine fiziksel bir degisim

sOz konusudur.
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Marksist feminizm acisindan duisunuldiginde bu reklamda kadin
guzelligi ile her seyi elde edebilecegi seklindeki yanlis bir biling tagimaktadir
ve proletarya konumunda olmaktan siyrilamamigstir. Kapitalistmis gibi erkegi
kendine bagimli hale getirme c¢abalari aslinda ona duydugu bagimhligin
ortaya c¢ikardi gabalardir. Yani kadin erkeksiz kendi varligini, 6zguvenini
adlandiramamaktadir. Bu yonuyle erkege bagimhdir, onun tercihlerini
onaylamasina ihtiyag duymaktadir. Erkek seyirlik nesneye donusen
sevgilisini bakiglariyla tliketmektedir. Kadin erkegi etkilemek igin belli
kaliplara sikismistir tipki eve hapsedilen kadin gibi o da kendi bedenini erkek

bakisiyla degerlendiren bir kaliba mahkum etmektedir.

Radikal feminizm acgisindan bakildiginda bu reklamda kadin yine kendi
varligini erkek bakisiyla degerlendirdigi ve ona gore kendisini guzellestirdigi
icin bedeni Uzerinde s6z sahibi olan degildir, hakimiyet yine erkegindir. Karar
veren konumda yer alan kadinmis gibi sunulsa da kadin erkedi saglariyla
etkileyip kendi istedigini yaptiran olarak yine pasiftir, erkegi guzelligi ile
etkilemeden karar veren konumuna gecememektedir. Erkekle kurdugu
isbirligi sayesinde yeterli konuma yukselmektedir. Saygiyi, guveni, gucu
erkekle kazanmaya caligmaktadir. Firestone’'un “cam ayakkabr “
benzetmesinde oldugu gibi bu reklamdaki kadin da belli bir guzellik kalibina
kendi saclariyla dahil olma cabasindadir. Erkegin sevgisine ve ilgisine

bagimhdir.

6.KOLESTON SAC BOYASI

Reklamda savurdugu kizil dolgun ve formda saglariyla erkekleri
bastan c¢ikaran guzel ve seksi kadin kendini nesnelestirip erkek bakisina
sunmaktadir. Erkeklerin ise bu sunuma karsi haz elde ettiklerine iliskin veriler
masaya ates gibi dusen ter, bardaktan parlayarak yukselen ates ve erkeklerin

kadina yonelttikleri hayranhgi ifade eden surekli ve takip edici bakiglardir.
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Kadinin saglarinin alev kizilina benzetildigi bu reklamda kadin da
cinsel acidan erkedi memnun edebilir potansiyele sahip “atesli” bir varlik
olarak sunulmaktadir. Kadin kendisini nesnelestiren bu durumdan hosnuttur.
Erkek bakisini Ustiinde toplamak, erkeklerin haz kaynagi olmak kadina garip
bir sekilde 6zguven saglamaktadir. Erkegin masayi yakan teri ve diger
erkegin icki kadehinde parlayan ates aslinda kadindir ve ayni zamanda

kadinin yarattig1 hazzin gostergesidir(dizdegismece).

Uriiniin Gg farkh kadinin yer aldigi “Ozel Kizillar Serisi” kutularinin
onunden gecgen alevlerle sunulan aslinda “Atesli Kadinlar Serisi"dir. Reklam
muzigi iginde gegen “Make it fire” yani “atesle, yak” s6zu kadina bir rol(ategli
kadin) belirlemektedir. Bu rol “Kalici ve bastan ¢ikarici kizillar igin 6zel kizillar
serisi. Kolleston’la ategle oyna.” sloganiyla pekistiriimektedir. Muzik ve ona
eslik eden suh dis ses reklamda yaratilmaya ¢alisan anlami uygun haz verici

ortam yaratarak desteklemektedir.

Liberal feminizm agisindan reklamda sunulan kadin diger reklamlarda
oldugu gibi bireysellesmeyi yanlis anlamaktadir. Daha dogrusu bireyselligi
guzellesmek seklinde algilamaktadir. Kendisini haz nesnesine donusturdugu
oranda Ozguven sahibi olmaktadir. Wollstonecraft'in da ifade ettigi gibi
kadinlar bu sekilde salt glzellik pesinde kosan ve aptallik yayan varliklardir.
Kadin bu reklamda erkeklerin zihninde guzel bir nesne, diger kadinlara tercih
edilen kadin olarak verdigi mucadele de akilsiz konumlandirilisinin ve iginde
yasadigl sanal dinyanin bilincinde olmayandir. Stantion’un Iincil'deki kadin
imgeleri yorumu temel alindiginda ise kadin bu reklamda gerek masay! eriten
terin sebebi olarak gerekse icki bardagindaki atesin kaynagi olarak erkegi
bastan c¢ikaran, cehennemden gelen yani “seytan” gibi sunulmaktadir.
Burada cinsler esit olarak sunulmamaktadir. Kadinin konumu daha asagidir.
Kadin erkek bakigiyla degerlendirdigi dinyasinda bir tutsaktir. Millin de

belirttigi gibi kadin i¢gsellestirdigi bu konumuyla gonulll bir cariyedir.
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Marksist feministlerin bakis acisiyla bu reklamda yer alan kadin da
digerleri gibi Urettigi Urine(donusturdugu saclarina ve dolayisiyla kazandigi
yeni 6zguvenli kimlige) yabancilasandir. Cunkl ortaya koydugu Urin sadece
kendi dogrularini yansitan bir sey degildir. Uriinlin son asamasina kadar
hatta dederlendirme asamasinda bile kadinin erkek igin ifade ettigi deger bu
surecte etkili olmaktadir. Kaldi ki dolgun saglari da kendisini 6zgurlestirecek,
konumunu iyilestirecek bir 6ge degildir, atildir ve kadinin bu sekilde varhgi
sinirlandiriimaktadir. Proletarya(kadin) kapitalistin(erkegin) belirledigi sinirlar

ve kosullar dahilinde 6zgurlestigi icin bir yanhsg bilin¢gle nesnelesmektedir.

Radikal feminist Firestone’'un kadinin 6zgurlesmesi icin sart kostugu
“kendi vdcutlarinin denetimini ellerinde tutmalari” 6gudinin bu kadinin
zihninde bir karsihgr yoktur. Clnkl o o6zgurlugu guzelligi ile kazandigi
yanilgisini yagsamaktadir. Savurdugu sagclariyla erkegin onayini almak igin
cinselligini kullanmaktadir. Bu durumu igsellestirmistir ve mutludur. Yine
Firestone’'un ifade ettigi “cam ayakkabi kalibin” bu reklamda da gérmek
mumkundur. Kadin saglariyla guzellik kalibina uygundur ve bu standarda
ulagsma derecesi onun mutlu olmasi igin yeterlidir. Bu durum onun farkinda
olmadan asagilandigi bir cinsel kosullanmanin gostergesidir ve bedeni

istismara agik konumda sunulmaktadir.

7.ETi ASK OLSUN BiSKUVi

Reklamda yer alan kadinlarin ilgisini Uzerlerine gekmek isteyen kumral
ve esmer iki erkedin arag olarak kullandiklari varliklar(sus kopegi ve erkek
cocuk) toplumsal cinsiyet rolleri acisindan kadinin algilanigi ile de
baglantihdir. Kadinin dogurganlik 6zelligi yani her kadinin anne adayi oldugu
ve c¢ocuklara ilgisi olacagi, benzer sekilde Uzerindeki pembe kiyafetle digsi
oldugu belirtilen koépegin sirinligi ile kadinin duygusalliina seslenecegi

herkesin bildigi, onayladigi bir gerceklikmis gibi sunulmaktadir.
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Geng¢ kadinlarin, erkeklerin sézde sporla ve araglarla kadinlari
kandirma amacini sezmeleri, tuhaf bakiglar ve alayci gulimseme ile onlarin
yanindan kosarak ge¢cmeleri baslangicta kadinlari karar verme ve algilama
yetisine sahip canlilar olarak sunsa da ardindan gelen sahne durumu daha
da vahimlestirmektedir. ClinklU kadinlar bu kez elinde Eti Ask Olsun olan
adama yonelmektedirler. Yani yine akilsiz, en ufak seylerle etkilenen,

kandirilan konumuna indirgenmektedirler.

Kadinlarin erkegi etkileme vyariglari ise onlari komik bir duruma
dusurmektedir. Sordugu sorularla sarigin arkadasindan daha ¢ok bu erkekle
konusma firsati bulan esmer kadinin ses tonu, bakiglari ve hareketleri suhtur.
Bu suh tavrin yarattigi haz erkegin konugsmakta zorlanan haliyle, yutkunuglari
ve kekelemesiyle, gozlerini ayirmadan kadina hayran hayran bakiglariyla da

acikca belli olmaktadir.

Kadinlarin erkege yonelttigi sorular oldukga basit ve anlamsizdir. Yani
kadin bu reklamda zeka seviyesi diisiik olarak gdsteriimektedir. iki kadinin da
anladigi tek sey vardir: Erkegi etkilemek. Esmer kadinin ask Uzerine suh
ifadeyle yoOnelttigi soru ardindan ¢ikolatayla butunlegen biskuvi ve kadinin
UrtnG yerkenki hali cinselligi gagristirmaktadir. Urlini penis gibi dustinerek
dudak hareketleri ve yuz ifadesiyle orgazm oldudunu hissettiren sesler
esliginde kadin erkege kendi cinselligi ile ilgili mesajlar yollamaktadir yani
erkegdi bu yolla etkilemeye galigmaktadir. Yani diger reklamlarda oldugu gibi
egemenlik kurmaya caligirken varligini yine degersizlestirmektedir.“Yiyen
Asik Olsun” slogani ise bambaska bir agk anlayisini icermektedir: Cinselligin
one ¢iktigl ve kadinin nesnelestirildigi bir agk. Erkegin kadinin Granu yerken
cikardigi sesler ve oncesindeki suh halleri karsisinda elini zor kaldirir halde
goruntusu ikilinin konusmalar ve Urun vyoluyla zihinsel anlamda cinsel

birliktelik yasadiklarinin ifadesidir.

Liberal feminizm agisindan bu reklamda yer alan kadin imgeleri

cinselliklerini kullanarak erkekle iletisime gegtikleri ve erkegi etkilemeye
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calistiklar icin kendilerini aptal ve asagi konumuna indirgemektedirler.
Erkegin cinsel haz aracina donusmekte ve bu gOsterimle
nesnelestiriimektedirler. Diger bir deyisle Wollstonecraft'in ifade ettigi
“toplumsallagsma slrecinde kadina uygun gorulen erkege hizmet asli gorevi”
bu reklamdaki kadinlarin da yerine getirdikleri bir gorevdir. Kadin anlayis ve
sorgulama gucunden yoksundur ve bunu kendisini etkileyen ve erkege
yonelten basit bir Grin ve Urin Uzerine yapilan aptalca konusmalardan
cikarmak mumkuanddr. Kadin bu reklamda da cinselligi barindiran hareketleri
ve soOzleri ile ahlaksizhigi davet eden, erkegi gunaha ¢agiran bir tutumda
sergilenmektedir. Mill'in “gonullu cariyeler” kavramini bu reklamda hallerinden
memnun erkegi cinselligi ile etkilemeye calisan kadinlarda gdzlemlemek

muUmkunddr.

Marksist feministlerin ifade ettikleri kadin ve erkegin ayri birer sinifa
donusturuldikleri durumu bu reklamdaki kadin ve erkekler arasinda
belirginlesmektedir. Kadinlar zayifliklari ile kolay kandirilabilir oluglari ile ayri
bir sinif, erkekler ise haz nesnesine donusturdikleri kadin ile daha guglua ve
akilcr  siniftir.  Baret'in  ifadesiyle  “Oteki’, “erkekten farkli  olan”
konumundadirlar. Kadinlar bu reklamda da yine proletarya konumundadirlar
ve kendilerini bilingsizce cinsel objeye indirgedikleri icin kendi 6z varliklarina

ve niteliklerine yabancilagsmaktadirlar.

Radikal feminizmin biyolojik farklihgin kadini baski altina almanin araci
olduguna iliskin vurgusu, bu reklamda yer alan kadinlarin da haz nesnesi
olarak baski altina aliniglarinda gézlenmektedir ve karsi olduklari geleneksel
kadin-erkek iligki bu reklamda sunulmaktadir. Kadinin bedeni kendisine degil
anlam kazanmak igin gereksinim duydugu erkege aittir. Yani yine oOlgut
erkektir. Atkinson’un askin kadina yonelik psikolojik bir eziyet oldugu iddiasini
kadinlarin erkedi etkilemek icin dustukleri zavalli hallerde gdzlemek
mumkuandur. Yeterli hale gelmek icin kadin erkekle cinsellik Uzerinden ego

tatmini saglayarak bir isbirligi kurmaktadir. Kadin bilgisiz, gugsuz, iffetsiz
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sunulmaktadir, erkek bakisi ile surekli takip edildigi icin de kontrollu bir

alanda sozde varhgi ile yer almaktadir.

8.MACCOFFEE STRONG UGU BiR ARADA KAHVE

Reklamda yer alan gen¢ ve guzel kadin arabayi hizli kullanigi ve tozu
dumana katarak manevralarla arabayi park edisi ile sert ve zor kadin imaji
cizmektedir. Bunun yani sira seksi kiyafeti ve kendinden emin adimlarla seksi
sekilde yuruyusu, kahve isterken seksi dudak hareketleri ve bakislari ile de
sertligine seksiligi eslik eden bir varliktir. Gerek servisi yapan adam gerekse
masada oturan diger musteri rolindeki erkekler i¢in kadin “Vay be bu(nesne)
benim olsa kim bilir neler yasatir bana ” dermis gibi kendinden ge¢mis halde
seks objesi olarak asagiladiklari kadina bakmaktadirlar ve zihinlerindeki
cinsel fanteziye kadini oturtmaktadirlar. Ayrica kadin seksi ve sert haliyle

sicak ve sert kahveye benzemektedir(egretileme).

Kadin gorunurde, erkegin bacaklarinin arasina sert sekilde ayagini
yerlestirmesiyle erkegi zor kadin olduguna, diger bir deyisle pabucu onlara
ters giydirecegini ikna etmeye calissa da aksine bu hareketi ile seksiligini
daha da artirmakta ve iyice nesne konumuna kendini indirgemektedir. Tabi
bu arada kadinin poposunu tamamen acikta birakan kirmizi sortu tUzerinde
yer alan kutup noktasi yazisi da kadinin sertligini vurgulasa da kalga
hareketleri, yluraytsu ve mimikleri aksi yonde bir algilamayi yaratmaktadir.

“Coffee Strong istedi”, “Anlasilan sert bayan” ifadelerini onaylar sekilde
erkeklere yuruyerek esmer adamin bacaklarinin arasinda penisine dogru
yerlestirdigi ayagi ile ve seksi sekilde kahveyi uzatip “Sert seviyorsan bir de
bunu dene” soOziyle kadin c¢atisma yasamaktadir. Hareketi ve soOzleri
birbirleriyle ¢eligkilidir ve sundugu sert Urun kendisinin temsilidir. Dis

[T

ses(erkek) soyledigi “Gergekten cok lezzetli ve sert” cumlesi ise tat verici

konuma indirgenen kadina iligkin erkeklerin genel dederlendirmesini
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icermektedir. Diger bir deyigle dig ses, butun erkekler adina kadini

degerlendirmektedir.

Uriiniin reklamin sonunda gériintilye gelisi ise reklamda kadinin
topuklu ayakkabisiyla varligini tehdit edermis gibi gozukup aksine canlilik
kazandirdigi penisin ve sert-seksi bayanin olusturdugu bir butinan diger bir

deyigle cinsel fantezinin temsilidir.

Liberal feminist disiince agisindan kadin bu reklamda guzelligi ile
erkegin cinselligini tahrik eden bir haz nesnesidir. Wollstonecraft’in ifade ettigi
gibi bedeni bu guzellik gosterimi ile ruhsal ve zihinsel zayifigini 6rtmeye
calismaktadir. Bu anlamda degil birey, insan olarak bile algilanmamaktadir.
Kadin yine erkek bakisi ile kontrol edilen, kisiligi seksiligi ile degerlendirilen
ve bu yolla Uzerinde baski kurulandir. Stanton “ahlaksiz, erdemsiz, gunahkar
kadin” ifadesi bu reklamin yine vurgulanan 6gesidir. Erkek kendinde hak
gérerek kadina yoénelttigi asagilayict bakiglariyla kadinin  efendisi
konumundadir ve kadin yine koledir. Kadin, bir butin olarak erkek bakigina

sundugu vucudu ile erkegin cinsel yonden hizmetkaridir.

Marksist feminizm agisindan dusunuldigunde kadin, kapitalist(erkek),
kargisinda seyirlik nesne olusuyla yine proletaryadir ve kendi varligina
yabancidir. Toplumsal yabancilasma, tinsel yabancilagsma yasamaktadir.
Diger bir deyigle kendisini surekli denetim altinda tutan erkek bakisindan
bagdimsiz kendi varligini 6zglrce gelistirebilecedi ve hareket edecegi
toplumsal yapidan yoksun ve kendi manevi varligina yabanci durumdadir. Bu

nedenle 6zgur degildir. Kadin erkegin gereksinimi karsilayan bir aractir.

Radikal feminizm acgisindan bu reklamdaki kadin, Millet’in de ifade
ettigi “en ilgisiz erkedi bile bastan c¢ikaracak sekilde” giyimiyle ile cinsellige
kosullandiriimakta ve bu sekilde asagilanmaktadir. Kadin dis gorunuse
indirgenmigtir. Gucu zekasiyla degil, cinselligi ile istedigini elde eden

konumundadir. Bu anlamda bilgisiz ve gug¢suzdur. Giyim kusami arzulanisini



140

artirmaktadir. Erkek goérunusuyle iffetini, Kisiligini yargilayabildigi kadina
egemen konumdadir. Erkeklerin g6z hapsinde olan kadin ise onlara kendini
kanittama ve Ust konuma ge¢me cabasini cinsellik Uzerinden
gerceklestirmektedir. Bu yonuyle erkegin zihnindeki cinsel g¢ekicilik kalibina

da uygun hareket etmektedir.

9.ELIDOR SAMPUAN

Podyumda yer alan kadinlar iki kategoriye ayriimaktadir: Formda
saglariyla dikkat cekici guzellikte olanlar yani bakimli kadinlar ve saglarinin
sonuklagu ile sonuklesen ve kiyafet olarak da koétulesen birbirinin kopyasi
haline gelen sonuk kadinlar. Kahve sacli kadin Gran ile yeni bir kimlik
kazanmakta ve farkli bir kategoriye girme sansini elde etmektedir. Bu konum

“Saclarinin parlakligi ile en 6nde ol” vaadiyle onaylanmaktadir.

Sampuan sénuk kadinlar kategorisinde yer alan ve birbirinin ayni olan
kadinlarin aksine kendisini kullanan kadinlara farkhlik, 6zgunlik, tarz
katmaktadir. Kadinlar Grtnle anlam ifade eder hale gelmektedirler. Yeni canli
ve isil 1s1l goruntuleriyle sonuk kadinlar yasadiklari bir nevi toplu tutsakliktan
kurtulmus ve bireysellesmis gibi gorunseler de aslinda yine guzellikleriyle

deger kazanan varliklar olarak nesnelestiriimisler ve tutsak edilmiglerdir.

“Yeni Elidor Ug Agsamali Renk Canlandirici Seri, saglarinizi besleyerek
Isiltisini ortaya ¢ikarir. Her sa¢ rengi icin ekstra parlaklik” ile ifade dilen
kadinin dis goérunusltyle silti kazanmasi diger bir deyisle canlilik
kazanmasidir. “Sag¢ renginizin parlakhdi ile géz kamastirin” slogani da bu
dogrultuda kadina canlihk kazanmasinin, 6zguven kazanmasinin yolu olarak
Urini sunmaktadir. Yani kadin (riin sayesinde kendini bulacaktir. Uriin artik
kadinin yerine gegmistir, ¢unkl kadin varligini ona borg¢ludur, bu nedenle
reklamin son karesinde yer alan ug farkh Grin kutusu reklamdaki sari, kizil ve

kahve sacli bayanlarin temsildir.
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Liberal feministler acisindan bu reklamda kadinlar bireyselliklerini
dolgun saclariyla kazanmaya calistiklari igin nesnelesen ve bireysellikten
uzaklasanlardir. Ruhsal ve zihinsel gelisim bu tarz bir sunumla
onemsizlestirimekte, fiziksel goérunti yUceltimektedir.Kadin  gekiciligi
kazandigi elde ettigi oranda sonuUk kadinlarin arasindan siyrilma ve kendi
olma gucune kavugsacakmig gibi gosteriimektedir. Kadinlar birbiri ardina
patlayan flaglarla yine bakiglarin odagi ve izlenen konumundadir. Begeniye
takdire ihtiyag duymaktalar ve guzellikleri yoluyla elde ettikleri bu takdir
onlara 6zguven asilamaktadir. Diger bir deyisle kadinlar aslinda bu yolla elde

ettiklerini sandiklari takdirle gugsuzlestiriimektedirler.

Marksist agidan bakildiginda 6zel alana hapsedilen kadinin &teki
olarak konumlandiriligini pekistiren guzellesme sevdasi bu kadinlarda
goOrulmektedir. Kadinlar 6zgurligu elde etmek ve proletarya durumundan
kurtulmanin tek yolu olarak guzellesmeyi se¢cmiglerdir. Kendilerine bu yolla
yabancilastiklarinin ve degersizlestiklerinin farkinda degillerdir. Yanlis bilince
sahiptirler. “Oteki” konumundadirlar. Yaraticiliktan uzak, diglanmis bir alanin

varliklaridirlar ve ezme iligkisinin odagindadirlar.

Radikal feminizm agisindan reklamda sunulan kadinlari Millet'in “ideal
kaliba uymak icin aptallasan kadinlar’ kategorisine sokmak mumkindur.
Cunku farklilastiklari gibi yanlis bir bilingle hareket ederek aslinda
aynilasmaktadirlar. Kadinlar memnun halleriyle kendi bedenleri Uzerlerindeki
denetimden hosnut olduklarini gdstermektedirler, yani davranis ve
dusunceleri ile ataerkil yapinin dayatmalarini i¢sellestirmislerdir. Diger bir
deyisle zekadan yoksun guzellik nesnelerine donusmeye gonulludurler. Bu
gosterim onlarin toplumda birey olarak kabulleniglerini de tehlikeye
dusurmektedir. Firestone’un “degersiz penisin duslerindeki kiz olabilmek igin
ellerinden geleni yapan kadinlar” bu reklamda da guzellik ¢abalari ile ayni

durumda gozlenmektedir.
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10.iPANA Di$ MACUNU

ipana reklaminda bir araya gelerek sohbet eden kadinlarin tek
konustugu konu erkektir. Yesilli kadinin nisanlisi olayin odagindadir ve
kadinin en buyuk kaygisi U¢ hafta sonra gelecek olan nisanlisina kendini
begendirmektir. Bu agidan ¢ay ve kahve ile sararan digleri erkegin kendisini
bedenmesinin 6nudnde bir engeldir. Cinkl kadin sadece guzelligi ile tercih
edilendir, zekasi ve ruhunun guzelligi ile degil.CozUm aramak igin yine
kamusal alanda bir ¢alisan olarak konumlandirilan erkegin aklina danigir yani
disciye gider. Erkek(disci) zekasiyla kadina bu yoldan nasil kurtulacagini
anlatir. Ardindan kadin bembeyaz gulusuyle kendisine hayranlikla bakakalan
niganlisina dogru yururken gorulur. Zafer kazanmistir, ¢unki korktugu
olmamigtir ve hala erkek igin giizeldir. Yani kadin yine nesnedir. Ozgiiveni
erkeg@in kendisini begenmesiyle dlgulen ve guzelligi ile anlam kazanan bir
nesne.“inci beyazhgindaki giilimseyisimi gérdiigiinde en ¢ok bunu ézledigini
itiraf etti.” sb6zuyle kadin erkegin gozundeki haz verici nesne olarak
konumlaniginin farkinda oldugunu da itiraf etmektedir. inci beyazli§indaki
gulusu erkek tarafindan en ¢ok 6zlenen ozelliktir, gulisuyle guzellesmektedir
ve bu anlamda kadin, erkegin gézunde parcalara bolinmus haldedir, batin

olarak bir anlami yoktur.

Liberal feminizm agisindan bu reklamdaki kadin, bireysellesememistir.
CunkU kendi dogrulariyla erkekten bagimsiz olusturdugu bir zihinsel ve
ruhsal yapiya sahip degildir. Kendi varligini erkek bakisiyla yargilamaktadir.
Bu nedenle akilsiz olarak konumlandiriimaktadir. Erkegin géziunde haz verici
olmak tek amacidir, bu kendine guvenini de saglayacaktir. Diger bir deyisle
kadin burada yine nesnelesmektedir. Wollstonecraft'in Ustinde durdugu
‘erkegi memnun etmek icin egitilen kadin® portresini bu kadinda da
gozlemlemek mumkundur. Kadin erkegi memnun edemeyece@i korkusu
tasimaktadir ve bir bagka etkili konumdaki erkegin yol gdsterisi ile careyi
bulmaktadir.Calisan konumda bir erkek(dis¢i) ve vyine vyurtdisina isleri

dolayisiyla gitmis olan bir erkek(sevgili) reklamda gorilirken kadinin
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meslegine iliskin higbir ipucu yoktur, diger bir deyisle kadin pasif ve 6zel
alana hapsedilmig, kamusaldan diglanmig konumdadir. Mill'in ifade ettigi gibi
kadin yine “gondlli kdle” durumundadir. Erkegin koruyuculugu altinda gucu

ve glveni bulacagi fikrindedir, yani erkekten asagi konumdadir.

Marksist feminizm acgisindan kadin erkegin kolesi olan proletaryadir.
Kendini guzellestirme c¢abalarinin ego tatmini ve erkedin begenisini
kazanmak disinda bir anlami yoktur, diger bir dedisle emedi artik deger ifade
etmektedir. Kapitalist konumdaki erkek begeni olgutuyle kadini yonetmeyi ve
yonlendirmeyi basarmaktadir. Bu anlamda kadin kendi disinda belirli bir
degerlendirme kalibina girmek icin kendini degistirmeye c¢alisandir. Yani
kendi digindaki baska bir gucun(erkegin) denetimi altindadir ve bagimlidir.
Mutlulugunu, o6zguvenini bu bagimlilik iliskisiyle gerceklestirmektedir. Bu
anlamda kendi tinsel varhgina da yabancilagsmigtir. Kendini koleye
donusturdagu icin de 6zgur degildir. Duygusal iglerin dizenlenmesi
sorumlulugunu Ustlenmistir. Kamusal alanda varolmaya, kendi yasantisinin

sorumlulugunu almaya yonelik en ufak bir kaygi tasimamaktadir.

Radikal feminizm acgisindan bu reklamdaki kadin, cinsiyetler
arasindaki rol farklihgini destekler konumdadir. Kigisel olan, sahip oldugu
benim diyebilecedi tek sey vardir o da begenisine sahip oldugu surece elde
ettigini sandigi erkek. Yoksa bedenine sahip bir konumda bile degildir.
Erkegin kararlari(en ¢ok gulusuni begenmesi) onun hareketlerinin
yonlendiricisidir. Diger bir deyigle dinyayi erkek Olgutiine gore yasamaktadir.
Bu anlamda dusunsel ve ruhsal 6zgurligu elde edememigtir, baski altindadir.
Ask onun igin bir guven ve gug¢ arayisidir ve bunu saglayan erkek elde
tutulmasi i¢in her fedakarligin yapiimasi gerekli yuce bir varliktir. Bu yonuyle
Atkinson’un kadina yonelik “psikolojik eziyet” olarak tanimladigi ask kadini
yine kaygilandiran, kendi varhgini erkek ol¢itline gére sorgulamasina neden
olan ve bir anlamda kadinin 6zguvenini tehdit ederek Uzerinde psikolojik

baski kuran ve kadini erkedin hakimiyetine sokan bir durumdur. Kadin
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bilgisiz, edilgen, erkek ise insancil olan her gseye ulagsma hakkina sahip

olandir.

11.DATRON NOTEBOOK

“‘Nelere bak nelere.Hiz super abi”, “Yeni nesil boyle. Bir tane de ben
de var, performansi disindigunun de 6tesinde” soézleri ve “Hizli kullaniciya
yeni nesil Datron notebooklar” slogani ilk bakista duz anlamiyla notebook
hakkindaki kalite ve hizi anlatan duguncelermis gibi gorunse de aslinda
erkeklerin kadina odaklanan bakiglari ve kadinin reklamda seksi bir bicimde
konumlandirihgi farkli bir yananlama isaret etmektedir. Yani bu ifadelerle

kastedilen aran degil, kadindir.

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bakildiginda kadina verilen rol
“seksi kadin” roludur ve toplumsal deg@erler agisindan bu reklamda yer alan
kadin cinselligi ile erkekleri etkilemeye calistigi i¢in de “ahlakli kadin” olarak

degerlendiriimeyendir.

Liberal feminizm acisindan reklamda yer alan kadin guzelligi, seksi
tavirlari ve Uzerindeki kisa elbisesiyle erkegi cinsel agidan tahrik eden
konumdadir yani haz nesnesidir. Kadin guliumsemesiyle ve yuruyusuyle bu
konumunu onaylar niteliktedir. Diger bir deyisle erkegin gozinde bu sekilde
degerlendirildigini bilmesi ona ego tatmini saglamakta ve 06zglven

asilamaktadir. Yani kadin cinsel objeye donuserek bireysellesmektedir.

Marksist feminizm acgisindan sundugu haz hizmeti ile kapitalist
konumdaki erkegin seks kolesidir ve cinselligi erkek tarafindan sémartldugu
icin de proletaryadir. Kadin bu konumuyla tinsel varligina yabancidir. Clnku
kendisini sadece cinsel agidan ortaya koymaktadir. Boylelikle manevi varligi

sinirlandirmaktadir. Bu nedenle 6zgur degildir.
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Radikal feminizm acisindan bu reklamdaki kadin, Millet'in de ifade
ettigi “en ilgisiz erkegi bile bastan c¢ikaracak sekilde” giyimiyle cinsellige
kosullandiriimakta ve bu sekilde asagilanmaktadir. Kadin dig gorunuse
indirgenmektedir. Guicl zekasiyla degil cinselligi ile elde eden konumdadir.
Bu anlamda bilgisiz ve gugstzdir. Giyim kusami arzulanisini artirmaktadir.
Erkek gorunusuyle iffetini, kigiligini yargilayabildigi kadina egemen
konumdadir. Erkeklerin g6z hapsinde olan kadin ise onlara kendini kanitlama
ve Ust konuma gegme c¢abasini cinsellik Uzerinden gergeklestirmektedir. Bu
yonuyle erkegin zihnindeki cinsel c¢ekicilik kalibina da uygun hareket

etmektedir.

12.DIGITURK DIiJiTAL YAYIN PLATFORMU

Reklamda kadinin sunumuna iligkin gdéze carpan ilk sey kadinin cinsel
yonundn vurgulanarak reklamda konumlandiriimasidir. Esmer gen¢ kadinin
elindeki sutyen ve erkegin zihninde sarigin kadinin kirmizi sutyenli kalisi, bu
geng kadinlarin seksi tavirlari ve konusmalari bu sunumu destekleyen
dgelerdir. Dis sesin “Ah Omer ahh “ seklindeki seslenigi de “Eline gelen firsati
kagirdin, birbirinden glizel iki kizla iliski kurma sansini kagirdin Omer”
anlamindadir. Reklamda yer alan saksafon sesi de kadinlarin erkekte

yarattigl hazzi artirici bir unsurdur.

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bu reklamda yer alan kadinlar,
hayat dolu, flért duaskdnd, simarik, neseli gen¢ kadinlardir. Toplumsal
degerler agisindan degerlendirildiginde ise klasik gen¢ kadinn sahip olmasi
gereken davranig, konugsma ve hareket kontrolinden yoksun “hafif mesrep”

kadinlardir.

Liberal feminizm acisindan reklamda yer alan kadinlar “haz” nesnesi
konumundadirlar. Erkegi bu yonleriyle adeta hipnotize etmektedirler. Yani

cinsel bir objeye donusmektedirler ve itibarlari zarar gérmektedir. Kadin
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cinsellikleri on planda tutularak icinde bulunduklari bu sanal dunyanin

farkinda olmayan akilsiz varliklar olarak sunulmaktadir.

Marksist feminizm acisindan ise sarigin ve esmer iki kadin, dogru
bilingten uzaktirlar. Erkek egemen sdylemin hakim degerleri dogrultusunda
varlik gostermektedirler. Varliklari erkek bakigiyla anlam kazandigi i¢in ve

haz nesnesi olarak erkegdi tatmin eden kdle ve tiketilen konumundadir.

Kadinin cinsel nesne gibi sunumuna tim feministler gibi radikal
feministlerde karsidir. “Bedenim bana aittir”, “Karar verecek olan kadinlardir”
seklindeki sloganlariyla erkek olgutu yerine kadin dl¢itini esas alan radikal
feministlerin bu savunusuna karsin reklamda 6n palana ¢ikan yine erkek

Olcutudur.Kadinlarsa bu kendilerine uygun gorulen role kosullandiriimiglardir.

13.NESCAFE ICE KAHVE

Reklamda yer alan kadin bir oyunun iginde sunulmaktadir. Bu oyunun
kurallarini belirleyen ve oyunu baslatip sonlandiran erkektir. Kadin ise urunle
birlikte nesneleserek bu oyunda yer alandir. Toplumsal cinsiyet rolleri
acgisindan kadin, seksi kadin rolindedir. Bu sunum toplumsal degerler

acisindan kadinin ahlakl konumlandiriligina ters bir sunumdur.

Liberal feministler agsindan bu reklamda kadin, bedenini erkegin
hazzina sunandir. Erkedin g6z hapsinde oldugunu bilmek kadinin igin bir
o0zguven ve ego tatmini saglamaktir. Kadinin bedeni nesnedir ve bu anlamda

kadin 6zgur bir varlik dedgildir ve itibari zedelenmektedir.

Marksist feminist sdylem acgisindan degerlendirildiginde ise reklamdaki
kadin, kendi bedenini teshir yoluyla haz nesnesine donustlrup erkege
sunandir. Yani proletaryadir. Ancak bedeninin erkegin haz araci olmasinin

Otesinde bir dederi yoktur. Kapitalist konumundaki erkekler, kadinin bedenini
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nesne olarak tuketmektedirler. Ayrica urunU kadina tercih ederek ve urunu
haz araci olarak degerlendirerek kadini agsagi olarak konumlandirmaktadirlar.
Kadin ise badimli oldugu erkek o&l¢utinde dedersiz olarak atfedilmenin
Uzintlsunl yasamaktadir ve 6zguvenini kaybetmis haldedir. Bu durum
kadinin sezlongdaki ilk ve son guneslenme bicimleri arasindaki farktan

acikga gozlenmektedir.

Radikal sdylemin bu reklamdaki bikinili kadini degerlendirisi ise diger
feminist akimlardan farkh degildir. Cinsel nesneye dénismus olmasi radikal
feministler icin de kadinin itibarini zedeleyen bir durumdur. Cinsellige
kosullandirilan kadin erkegin hizmetkari olmaya gonudllidir, bu anlamda
bedeni kendisine ait degildir, erkek bakisina sunulan ve erkek bakisinca
tuketilendir. Erkek tukettigi kadindan, yudumladigi urinin daha haz verici
oldugunu tercihte bulunarak belirttigi igin kadin Grinden bile daha asagi

konuma indirgenmektedir.

14.NESTLE NESFIT KAHVALTILIK GEVREK

Dar gelen kiyafetlerinin icine israrla sigmaya calisan ve yeni haline
uygun kiyafetler almayi asla tercih etmeyen geng¢ kadin bu reklamda sunulan
kadin imgesidir. Tek derdi vardir: Forma girmek. Bu durum dig ses kadinin
“ah, vah” geklindeki rejime yoneltici konugmalariyla kadini tesvik etmesiyle
belirginlesmektedir. Uriini kullanarak zayiflayan kadin artik daha mutludur ve

O0zguveni yerine gelmistir.

Reklamda dig kadin sesin esliginde genc¢ kadinin Ustine oturarak
kapatmaya c¢alistigi valiz ise sisman olup giysilerine sigamayan kadinlarin
egretilemesidir. Diger bir deyisle reklamda kadinlar formda olanlar ve

olmayanlar seklinde gizlice siniflandirilmaktadir.
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Liberal feminizmde kadinin ruhsal ve zihinsel gelisimi her seyin
ustunde tutulurken, bu reklamda kadinin sadece fiziki yonden Ustun
olmasinin  gerekliligi vurgulanmaktadir. Wollstonecraft'in ifade ettidi
“bedeniyle saygiya ve sevgiye kavustugunu sanan kadin” bu reklamda Griana
kullanarak forma soktugu bedeniyle hazza, mutluluga ve 6zgtivene ulasandir.
Diger bir deyisle birey olarak ifadesi vicudunu mukemmellegtirmesiyle dogru
orantihdir, kadin salt guzellik pesinde kosmaktadir ve bu yonuyle akildan

yoksun olarak konumlandiriimakta, nesnelegtiriimektedir.

Marksist feminizm acgisindan Nestle Urunu ile zayiflayan kadin tdrinin
kolesidir. Mutlulugu Urane baglidir yani kapital duzenin bireyselligini yok
edigini kabullenmis durumdadir. Bu anlamda yanlig bilince sahiptir ve kendi

varligini bedene indirgeyerek tinsel yabancilagsma yasamaktadir.

Radikal feminizm iginse Uranu tiketen kadin, bedeni kendine ait
olamayan ve kendisini kaliplara sokarak sekillendirmeye calisandir. Bunun
temelinde ise Firestone’un ifade ettigi gibi kadinin erkegin zihninde asagi
konumlandirilma korkusu vardir. Bu duygu durumundan kurtulmak i¢in kadin
erkegin bedenisi ve sevgisine ihtiyag duymaktadir ve bedenini kaliplara

sokarak “erkegin begeni olgutine” gore sekillendirmektedir.

15.CAFE MILLIYET GAZETE EKi

Kirmizi fonun éninde elinde tutugu kocaman gazetesi ile izlerkitlenin
zihninde tamamlanan parcga-butin iligkisiyle(dizdegismece) tamamen ¢iplak
olarak algilanan kadin seksi hareketlerle sunulmaktadir. Kirmizi renk
cinselligin, tutkunun ve tehlikenin rengi(Yolcu, 2001:126) olusuyla kadinin
bu tarz anlamlarla sunumunu desteklemektedir. Seksi kadin rolu toplumsal
degerler acisindan hos karsilanmayan bir roldir. Cunki cinsellik, kadinin
vicudunun bu sekilde teshiridir ve kadinin toplumun goézinde ahlakh olarak

algilanisini olumsuz etkilemektedir.
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Tum modern feminist akimlar igin kadinin bu gekilde sunumu onun
asagl konumlanigl ve itibarinin zedelenisi olarak degerlendiriimektedir.
Liberal feminist Wollstonecraft'in “haz odakli nesne” ifadesini, sunulan kadin
imgesinde gormek mumkundur. Kadin bu gosterimde guzel ancak akilsiz
olandir. Marksist feminizm ve radikal feminizm ag¢isindan da cinsel obje
olarak konumlandirilan durumundadir. Bu konumlandirilis G¢ feminist akimin
ve genel olarak feminizmin kargi tavir aldigi ve kadini higlestirdigi,
degersizlestirdigi icin siddetle kargi ciktiklari bir sunumdur. Kadin bedeni
‘kadin ruhundan anlayan gazete sloganiyla” asil hedef kitlesine hitap

etmekten uzaktir ve kadinin vicudu erkek bakisina sunulmaktadir.

16.ETi ANTEP FISTIKLI BiTTER GCiIKOLATA

Eti'nin “Antep Fistikli Bitter” ¢esidinin tanitildigi bu reklamda kadin,
yesil tonlarindaki makyaiji ve elbisesi, siyahi olmasi ve fonu olusturan kahve
tonlari ile ortuld olarak urinmus gibi sunulmaktadir(egretileme). Diger bir
deyigle pazarlanan urun degil kadindir. “Bitter hi¢ bu kadar ¢esitli olmamist”
“Ye keyifle gulimse” sozleri ile erkek dis ses seksi ve kisik ses tonu
araciligiyla kadinin bu algilanisini desteklemektedir.Geng ve glizel kadin
roliyle toplumsal degerler agisindan tutkulu kadin, seksi kadin sunumuyla

hafif mesrep olarak algilanmaya musaittir.

Liberal sGylem agisindan reklamda yesiller icinde sunulan siyahi kadin
birey olma 0Ozelligi tasimamaktadir; ¢cunku urunle 6zdeslestirildigi diger bir
deyigle urinun yerine kondugu igin gikolata gibi tiketilen bir nesnedir. Azalip
¢ogalan 1siklarla degisik acilardan sunumu ise erkegin hazzini artiracak
sekilde kadinin cekiciligini, gizemini artici rol oynamaktadir. Wright'in
‘kadinin pargasi oldugu dunyay! duzenleme ve kontrol etme gucu “ile ilgili
duguncesi burada tek tarafin(dis sesle sezdirilen erkegin) kadini kontrol

ettigini gostermektedir. Cunku erkek sesinin esliginde tipki pazarlanan bir
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kole gibi kadin azalip ¢ogalan igiklarla teshir edilmektedir. Bu yonuyle 1gik
talimatlarina uygun hareketleriyle itaatkar, bagimh ve edilgen konumdadir.
Grimke’nin savundugu gibi kadin bu reklamda da erkegi memnun edici

sekilde gosterilmektedir.

Marksist feminizm agisindan ise bu reklamda kadin bedenini haz
nesnesi olarak tuketen kapitaliste(dis ses erkek ve izler kitledeki tum
erkekler) bagh bir proletaryadir. Yuzindeki gulimseme ile bu durumu
icsellestirdigi ve yanlis bir bilince sahip oldugu sezilmektedir. Bu durum
(kadinin tipki bir proletarya gibi bagimh olusu) sergiledigi varhgi ile kadinin

tinsel yabancilasma yasadigina da isaret etmektedir.

Radikal feminizm agisindan ise c¢ikolatayla es degerde tutularak siyahi
kadin degersizlestiriimektedir. Uriine indirgenen varli@i ile asagi bir konumda
sunulmaktadir. Bedeninin cinsel haz nesnesi olarak sunulmasi onun ruhsal
ve zihinsel yonl olmayan akilsiz bir varlik olarak gdsterimi anlamina
gelmektedir. Ayrica kadin bu reklamdaki sunumuyla bedeni kendisine ait
olmayan diger bir deyisle bedeni Uzerinde s6z sahibi olamayan, kendi varligi

hakkinda karar verme gucunden yoksun olandir, 6zgur degildir.

17.0PEL CORSA OTOMOBIL

Reklamda yer alan kadin toplumsal cinsiyet rolleri agisindan “suh,
geng ve guzel kadin” dir.Bez erkek bebekle gecelik bir iliski yasadigi dus sesi
ve kadinin c¢izmesini giyerkenki haliyle sezdiriimektedir.Bu anlamda
toplumsal degerler agisindan bakildiginda bu reklamdaki kadin cinselligini
Ozgur yasayan biri olarak ve araba anahtarini calarak ahlaksiz olarak

konumlandiriimaktadir.

Liberal feminist agidan bu reklamda kadin cinsellige(penise) boyun

egen, karar verme ve elestirel digsunme yetisinden yoksun olandir yani birey
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degildir. Odaklandidi seyler kendisinde haz yaratan araba ve erkektir. Kadin
yine asagi bir konumdadir.Bebeklerin elinden kagmasiyla zeki olarak
gosterilse de bu durumuyla akilsiz olarak konumlandiriimaktadir. Erkegi
cinselligi ile kandirarak arabasini ¢alan biri olarak Wright'in da cinsiyetlerin
yuceltiimesi ile ilgili gorustinde ifade ettigi gibi yerilen konumdadir. Erkek
penisi ile baski altina alinan yani yola getirilendir. Grimke’nin kadinin itibarina
iliskin disunceleri burada somutlasmaktadir. Yani kadin bu konumuyla itibari
zedelenendir. Stanton’'un arastirmasinda yer alan “suclu, gtinahkar” kadin
imgesi bu reklamda kadinin erkegi kandirmasi ve hirsizlik yapmasi ile

somutlagmaktadir.

Marksist feminizm agisindan ise kadin kapitalist(penis) karsisinda diz
¢oken, ona bagimli olan bir proletaryadir. Bu yonuyle yanlis bir bilince
sahiptir ve elestirel disunme gucunden yoksun olarak kole konumundadir.
Kapitalist konumundaki penis, kadina hukmedendir ve proletarya
konumundaki kadin ona bagimhdir, dizenin kolesidir. Kadin 6ézglr ve

kendisini emegiyle gergeklestiren(galdigi icin) degildir.

Radikal feminizm agisindan ise Opel Corsa’yl ¢alan kadin, dusunsel
ve ruhsal 6zgurlugunu elde edemeyendir. Cunkl zekice bez bebeklerin
ellerinden turlu sekillerde kagmayi basarsa da erkek faktorl(penis) yine onu
ruhsal ve dusunsel yonden bagimli hale getirmektedir. Bu anlamda 6zgur bir
birey degildir, baski altindadir. Atkinson’un “ego tatmini saglamak igin kadina
boyun egdiren erkek tanimlamasini” bu reklamin son karesinde gormek
mumkundur. Turlh sekillerde elinden kurtularak erkegin gucli konumunu alt
egmeye, onu zayif konuma dusurmeye c¢alisan kadina erkek penisi araciligi
ile boyun egdirerek gugsuzligunu, endiseleri ortip yeniden ego tatmini

saglamaktadir.
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18.BRILLANT PERDE

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bu reklamda kadin, koca arayan
bekar, yasini almis ama evlenememis kadin olarak sunulmaktadir. Toplumsal
degerler agisindan degerlendirildiginde giyimi ile evlilik meraki ile toplumsal
degerlerle bagdasmayacak bir hareketi olmayan, ancak erkede kur

yapmasiyla kendi ahlakl tavrina yakigsmayan bir tutum sergileyendir.

Liberal feminizm agisindan erkekten etkilenerek aciz duruma disen ve
dogru dustunme yetisini, aklini yitirendir. Erkek ise onun akla erismesini
engelleyen konumdadir.Erkegin, kadinin ilgisini anlamaz halleri ve
konugmalari kadinin akilsiz halinin suglusunun yine kadin oldugunu
sezdirmektedir. Kadinin hentz mukemmellestiriiemeyen oldugu ve iyi ev isi
yaptigina iliskin sozleri ise kadinin kendisinin ataerkil duzenin
nesnelestirmesini i¢sellestirdiginin gostergesidir. Kadin bu soézlerle kendisini
uretim ve yeniden Uretim rollerini Ustlenmis goéndlld bir hizmetkar olarak
erkege sunmaktadir ve kendisini mikemmellestirecek olanin evlilik(erkek)
oldugunu ifade etmektedir. Bu nedenle erkek kadindan Ust konumdadir.
Kendisini 6zel alanla sinirlandiran islerle kendisini “evcimen” olarak tanitarak
erkedin onayini almayr ummaktadir. Kadin bu anlamda Mill'in “gonullu
koleler” ifadesinin somut halidir. Kadin, erkek sayesinde kendisine toplum
icinde huzur bulma ve guvene sahip olma arayisindadir. Kendisini erkegin

diledigi kullanacag! bir nesne olarak sunmaktadir.

Marksist feminizm acgisindan gonullu olarak kabullendigi kole rollyle
kadin kapitalist dlizenin devamhliginin saglayicisi konumundadir. Sozleri ile
ucuz ig gucu uretimini destekleyeceginin sinyalini vermektedir. Bu anlamda
artik deger uretme rolini benimsemis olandir. Kabullendigi bu rolle kendi
varhgini(kadin olarak kimligini ve 06zgurligunu) yadsiyarak tinsel bir
yabancilagsma igindedir. Bu nedenle kendisini tamamen tuketilen bir nesne

olarak konumlandirigi ile yanlis bir bilince sahiptir.
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Radikal feminizm acisindan ise “Brillanthome, eviniz mikemmel olsun
slogani” kadinin erkekle mukemmellesecegdi gibi gizli bir anlam icerdigi igin
kadini varhig1 baskasina(erkege) bagli olan ve bireysellesememis olarak
sunmaktadir. Bu durum, kadinin ézgur olmadigi anlamini da tagimaktadir.
Kadin zihinsel ve ruhsal gelisme yerine kendini gergeklestirme yolu olarak
erkek egemenligine girmeyi tercih etmektedir. Bu anlamda kadin kisisel olan
bir seye sahip degildir, ¢unkl varligini erkege hizmet edecek sekilde
konumlandirmaktadir. Yani somura ve baskiyl, bagimli ve itaatkar olmayi
kabullenmektedir. “Siz bilirsiniz” ifadesi ile kendi varhgi Gzerinde son karari

oy

verecek olarak “erkegi” gormektedir.

19.TETRAPAK

Reklamin ilk sahnelerinde Uzerinde sabahlikla gorulen kadin, “anne ve
es” rollyle uretim ve yeniden Uretim goreviyle karsimiza ¢gikmaktadir. Erken
kalkarak esini isyerine ugurlamakta, ¢cocuklarin sofrasini hazirlamakta ve hep
mutfakta goruntulenmektedir. Toplumsal degerler agisindan bakildiginda ise
bu kadin, ¢ocuklari, esi ve eviyle gerektigi gibi ilgilenen, toplumun annelik
rolune yukledigi dnemin bir gostergesi olarak toplumca belirlenen “olmasi

gerekenler kalibina” uygun davranan “vefakar ve iyi bir anne”dir.

Liberal feministler agisindan kadin bu reklamda 6zgur degildir. ClUnku
ev isleri ve gocuk bakimiyla mutfaga(6zel alana) hapsedilmektedir. Takim
elbiseleriyle sabah ugurladigi esi ise tam tersine kamusal alanda varlik
go6sterendir. Wollstonecraft'in da vurguladi§i gibi 6zel alandaki hizmet gorevi
kadinin kolelesmesi demektir. Kadinin kamusal alana girerek erkekle esit
haklara sahip olma mucadelesi vermesi bu bagimh konumuyla
engellenmektedir. Wrigth’in “dinyayi dizenleme ve kontrol etmede esit
sorumluluk paylagimi”’ni bu anlamda reklamda gormek mumkun degildir.
Kadin batun gun ev igleri ve ¢ocuk bakimina harcadigi ruhsal ve fiziksel

gucuyle kendini tiketmektedir.
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Marksist feministler agisindan kadinin esi eve para getiren oldugu igin
kapitalisttir. Kadinsa ev i¢i Uretiminin parasal bir kargiligi olmadigi igin emegi
tuketilen, artik deger Ureten proletarya konumundadir. Bu anlamda bilingli,
Ozgur, dis dunyaya yonelerek kendini Uretim yoluyla gerceklestirecek yaratici
bir varlik degildir. Mitchell'ln ifade etigi gibi toplumsal cinsiyete dayali
isbolimiiyle ezilendir. Uretim araglari erkedin kontroliindedir. Bu demektir ki
toplumsal, politik ve entelektiel surece de dahil olabilen erkektir. Kadin ise
var gucuyle erkegin daha verimli galismasi i¢in bu duzenin devamliligini

saglamaya hizmet etmektedir.

Radikal feministler icin ise bu reklamda kadin, sagliksiz sut aldigini ve
bu davranisinin yanhghgini bildigi halde sdyleyemeyen konumuyla dig ses
erkekten daha akilsiz konumlandiriimistir. Erkek zihinsel agidan ambalajsiz
sutlerin sagliksiz olusunu kavrama zekasina sahiptir. Kadin ise dogru
disundse sitln tencereden tagsmasi ve ortaligi batirarak kendisine ek bir is
¢clkarmasiyla dogru yola yonelmektedir. Bu anlamda ambalajli sttle tanigmasi
bir bilinglilik halinin degil, bir zorunlulugun sonucunda olmaktadir. Kadin
ambalajli sutle daha ¢agdas bir gorinime kavugsa da yine de kendisine
yuklenen rollerin varligi devam etmektedir. Kadin yine mutfaktadir ve

cocuklariyla ilgilenmektedir.

20.ULKER KELLOG’S K-FLAKES KAHVALTILIK GEVREK

Reklamda yer alan kadin geng, glzel ve oldukga narindir. Toplumsal
cinsiyet rolleri agisindan dusunuldiugunde kadin eg statUsundedir, ancak
giyimiyle ve esine kargi davraniglariyla erkek egemen toplumun kadina bigtigi
edilgen, pasif konumdan uzak sergilenmektedir. ik gériniste kadinin bu
olumlu gibi gézuken konumu aslinda bir yaniltmacadir. Clunkl sonrasinda
erkegin kadini pasiflestirmek, susturmak igin Grand bir yatistirici gibi
kullandigi sozlerinden anlasiimaktadir. Kadin erkegin yakinmalarindan

anlasildigi Gzere dirdirci ve sinirlidir. Kadin, ¢ocuklari susturmak igin verilen
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emzik gibi eline tutusturulan gevrekle oyalanmakta(egretileme),
pasiflestiriimektedir ve Kellog’s Urununu kullandigi icin forma soktugu bedeni

sayesinde mutlu olmaktadir.

Liberal feministler acisindan bakildiginda, reklamdaki kadin evli bir
kadin olarak eve hapsedilmis konumda olmamasiyla belki bir seviyeye kadar
olumlu imge sunumu s6z konusudur. En azindan ev igleri ile varligi
sinirlandirilmamistir. Ancak yine de birey konumunda degildir, ¢inkd varhigi
bedene indirgenmistir. Bedeni ne kadar formdaysa kadin o kadar mutlu ve
anlayighdir. Kadin bedenini mukemmellestirmeye calisirken erkegin gobekli
ve bedenini umursamaz hali de dikkat cekicidir. Kadin sadece bedenini
guzellestirerek elde ettigi anlayigsla aslinda gugstz konumdadir. Kadin
aslinda kendi mutlulugunu saglamaya yonelmis gibi gozikse de erkek
gOzuyle bedenini degerlendirdigi icin dolayli olarak erkek memnuniyetini
saglamaktadir. Bu yonuyle kadin 6zgur degildir. Erkek kadinin eline verdigi
urlin kasesiyle evin reisi olarak kadin Uzerinde egemen konumunu
pekistirmektedir. Kadin ise kendisini nesnelestiren bu durumdan memnun bir

koledir.

Marksist feministlerin ~ “bilingli, 6zglr, kendisini Uretim yoluyla
gerceklestiren” kadin savunusunu bu reklamda gérmek mumkin degildir.
Kadin nesnelestiginin farkinda bile olmadigi i¢in yanhs bilince sahiptir. Uretim
yoluyla gerceklestirdigi bir sey yoktur, aksine bedenini tuketilmek Uzere
seyirlik nesneye donustirmekle mesguldur. Bu anlamda kendi varligina da
yabancilagsmistir. Kapitalist konumundaki kocasi, kadinin ruh dinyasini bile
baski altina almistir, diger bir deyigle duygulanimi bile erkegin kontrolindedir.
Bu yonuyle kadin erkek tarafindan somuriimektedir. Baret'in kadinin oteki
olarak konumlandiriligi ile ilgili dusincesi bu reklamda somutlagsmaktadir.
Erkek bedeni Uzerinde kendinden baska kimsenin egemenlik kuramadigi,
kendi istedigi gibi zevkleriyle hayati daha 0zgur yasayan kadin ise bu

anlamda erkegin sahip olduklarina sahip olamayandir.
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Radikal feministler agisindan ise reklamda yer alan kadin evlilik bagi
ile heteroseksuel iligki alanina hapsedilen, toplumsal cinsiyete dayali cinsiyet
tanimlamalarini i¢sellestiren, bedenini erkegin hakimiyetine sunandir. Kendi
mutlulugunun o&lgutl erkegin degerlendirmesi ve egemen sdylemin ona
sundugu kadin kaliplaridir. Kadin seyirlik nesne rolune kosullanmistir. Erkek
Atkinson’un ifade ettigi “ego tatminini” kadin Uzerinde drunle hakimiyet
kurarak gerceklestirmektedir. Erkek kendi eksikliklerini, endiselerini,
glgsuzligunu orterek kadina boyun eddirmektedir. Beauvoirun “Kadin
olunmaz, kadin dogulur’” sbdzune inat bedenini ¢ekici hale getirerek
kadinlagsmaya calisan diger bir deyigle diger kadinlara evli bir kadinin nasil

olmasi gerektigini gosteren bir kadin imgesi s6z konudur.

21.KNORR CABUK CORBA

Reklamda kadinlar anne roliyle karsimiza c¢ikmaktadir.Vefakar,
¢ocugunun mutlulugu icin kosturan, onun saglgi en buyuk derdi olan
emektar anneler toplumsal cinsiyet rolleri ¢ger¢cevesinde kendilerine toplumun
uygun gordugu temizlik, cocuk bakimi rolleriyle i¢ ice gosteriimekte ve “iyi

” LE 11

anne”, “vefakar kadin”, “sevecen kadin” olarak bu reklamda yer almaktadir.

Liberal feminizm acgisindan bu reklamda sunulan kadin imgeleri,
erkege hizmet goreviyle gorevlendirildigi igin “anne” konumunda dahi olsa
yine de bagimh ve edilgendir. Wright'in “dini kabullerin kadini bagimh hale
getirdigi” ifadesinin bir yansimasini da reklamda géormek mimkuindur. Annelik
kutsaldir ve kadina iyi bir anne olmasi 6gutlenmektedir, ayni zamanda da
hizmeti karsiliginda saygiyi hak edendir. Yani kadin, kendini saygi ve sevgiyi
kazanma yolunda tuketmektedir. Kadin kendi aklini ve yeteneklerini 6zglrce
gelistiren konumundan baskasinin  hayatini  kolaylastirici  statlye
indirgenmektedir. Diger bir deyisle bu reklamda anne rolinde gosterilen
kadinlar kendi varliklarindan daha o©nemli olarak c¢ocuklarina iligkin
sorumluluklarini tutan Kigilerdir. Kocaman adam olmus g¢ocuguna anne

suresiz bir hizmet rollyle bir yandan da kendilerini alayci bir tavirla gllerek
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izleyen kadin galisanlara da kadinin hangi rollere sahip oldugunu hatirlatan

bir konum igindedir.

Marksist feministlerin “artik emek” kavramini bu reklamda gérmek
mumkundur. Anne rolundeki kadinlar ¢ocuk bakimi ve ev igleri ile Urettikleri
emegin karsiligini parasal anlamda alamayan diger bir deyisle Uretse de
uretici konuma ylUkselemeyen aksine hep tuketilen konumda kalmaya
mahkum olandir, kapitalist dlizene ucuz isguclu yaratanlardir. Yani kadinlar
ka¢ yasinda olursa olsun kapitalist konumunda olan c¢ocuklarina hizmetle
gorevli birer proletaryadirlar. Bu kendilerini 6zel alana hapseden egemen
sdyleme “anneligin kutsalligi” seklindeki igsellestirmeyle uyum saglamis
g6zukmektedirler. Kadinlar bdylece kapitalist dizene ve kapitaliste hizmet
ettigi Olcude varolmaktadir ve bu anlamda 06zgur degillerdir. Toplumsal
kosullanma ve bagimlilik kadinin rollerini pekistiren bu tarz sunumlarla kadin

bagimlihigini evrensel bir gergege donusturmektedir.

Radikal feministler acisindan ise reklamda yer alan anne rolindeki
kadinlar, toplumun kadina yukledigi rollerin onaylanisidir. Cunku bu kadinlar
kisisel olani yani bedenlerini erkege hizmetle tiketmektedirler ve uretim,
yeniden Uretim roluyle karsimizdadirlar. Toplumun kendilerine yukledigi
annelik rolinl ve ev iglerinin yerine getiriimesi sorumlulugunu her seyin
ustiinde gorerek bu gorevlerini dusunsel ve ruhsal 6zgurluklerine tercih etmis

konumdadirlar.

22.TEFAL UTU

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bu reklamda kadin gunluk yeniden
uretim roluyle karsimizdadir. Buharlar icinde saunada gibi havlulariyla oturan
erkekler, kadinin kendini tuketircesine gergeklestirmeye calistigl Gtd isinden
haz alan konumundadirlar. Kadin Utlyle cebellesirken onlar da buhar keyfi

yapmaktadirlar. Ustelik kadinin esi olan adam buhardan gériinmeyen
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televizyon icin kadini beceriksiz olarak goérduigini ifade eden bakislari
kadina yoneltmektedir. “Tefal ne varsa sen de var” slogani da kadinin bu
beceriksizligini onaylar niteliktedir. Toplumsal degerler agisindan bakildiginda
ise kadin kendisinden beklenen rolu layikiyla yerine getiremedidi igin

“beceriksiz bir ev kadini’dir.

Liberal feministler acisindan bu reklamda yer alan kadin eve
hapsedilmis konumdadir. Varligi 6zel alanla sinirlandiriimistir. Utiilemedeki
yeteneksizligi ile de akilsiz olarak konumlandiriimistir. Wright'in kadinla
erkegdin esit sorumluluk almasi gerektigine iliskin vurgusu, reklamda tam tersi
durumda yer almaktadir. Erkekler zor durumda kalan kadina yardim etmek,
yukunU hafifletmek yerine onun aciz halinden kendilerine eglencelik durum

yaratmakta ve keyif catmaktadirlar.

Marksist feminizm acgisindan diger reklamlarda oldugu bu reklamda da
“artik deger’ kavramini gdzlemlemek muimkindir. Ozel alana hapsolmus
kadin, emeg@i karsihgini alamadigi gibi kugumseyici bakislarinda odagi
olmustur. Yine tuketilen konumdadir, ¢inku ev isiyle sorumlu bedenini utu
icin helak eden bir nesnedir. Erkekler ise egemen sdylemin birer temsilcisi,
gardiyani gibi kadinin yani basinda oturan ve onun emegini degerlendiren
kapitalist konumundadirlar. Kadin-erkekle esit olmayan bir konumda, edilgen
ve bagimh olarak sunulmaktadir. Ev isiyle(iti goérevi) sorumlu olan kadin
hizmetgi konumunda ve tukettigi gucuyle varligina yabancilagmis durumdadir

ve Uretse de yine tuketicidir.

Radikal feminizm acisindansa reklamda yer alan kadin ise hizmet
isine kosullandiriimis halde sunulmaktadir. Bedeni erkek egemen ideolojinin
kendisine bictigi ev ici hizmet roluyle tuketiimektedir. Kadinin emegini
degerlendiriimesinin olgutl de yine erkektir, kadin ikincil konumdadir. Kadin
kendi pasif konumunu sorgulamaktan yoksun ve baski altindadir. Bu
anlamda Ozgur degildir. Antony’ nin “erkegin efendi ve egemen oldugu”

dusuncesi de bu reklamda somutlagsmaktadir.
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23.TAC(1)

Tag¢ reklaminda anne, kiz ve “ogullarinin annesi” rolliyle yer alan
kadinlar var. Reklamda yer alan tum annelerin gorevi ¢ocuklarinin
toplumsallastiriilmasina hizmet etmektir. Toplumsallasma sureci iginde bireye
olumlu bir deger olarak empoze edilen evlilik ve ¢eyiz konusu bu reklamda
yerini bulmaktadir. Bilindigi Uzere toplumsal degerler acgisindan evlilik
yuceltilen ve evlilik 6ncesi yagsanan birliktelikler yerilen bir durumdur. Bu
acgidan bakildiginda gen¢ kadin okulunu yeni bitirmistir ve evlenme zamani

gelmistir ve Tag Urlnlerinin buyulsuyle evlilige tesvik edilmektedir.

Liberal feminizm agisindan degerlendirildiginde reklamda yer alan
geng kadin okuyan boylelikle ruhsal ve zihinsel gelisimini saglamasi mimkun
olan bir kisidir. Annesinin kararlarina verdigi olumsuz tepkilerle kendi
hayatinin sorumluluguna iligkin bilince sahip oldugu sezilmektedir. Ancak Tag¢
artnlerini gorunce kendinden gec¢mis haliyle gen¢ kadin, kendisinin es
rolunt Ustlenmesi 1srari ve dikte edilen evlilik konusunda net bir tavir
sergileyememektedir. Annesinin gerek kizini  misafirlerine tanitirken
kullandigi sézler(ogullarinin  meslegi odakli tanitim), gerekse kizinin
fotografini gosterdigi sevgilisine iliskin sordugu sorular erkek yoluyla(evlilikle)
kKizinin toplumsal alanda kazanacagi gu¢ ve guven duygusuna igaret
etmektedir. Bu anlamda annesi kizini erkek odakli bireysellestirdiginin
farkindaligindan uzaktir. Ayrica kaynana adayi konumundaki esmer kadinin
gen¢ kadini yeren bakigi da toplumsal cinsiyet konusunda deginilen yasi
ilerleyen kadinin gen¢ kadin Uzerinde ataerkil dizenin devam ettiricisi olarak
baski  kurmasinin somut Ornegidir. Kadin, gen¢ kadini erkek
g6zuyle(dlgutlyle) degerlendirmektedir. Diger bir deyisle bu kadin erkek

Olcutunun temsilcisidir.

Marksist feminist agisindan reklamda anne olarak yer alan kadin
imgeleri  toplumsal dizenin devamhliginin  saglayici  konumdadirlar.

Kendilerini 6zel alana hapsettikleri gibi gen¢ kadin da bu alanin bir Gyesine
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doénustirme cabasindadirlar. Okulunu yeni bitiren gen¢ kadin kamusal
alanda edinecegi meslekle kendi varhgini gerceklestirme idealine degil
evlilige tesvik edilmektedir. Bu anlamda evlilik disuncesi temel alindiginda
bunu bir baski seklinde kizina yonelten anne kapitalist, bu baskinin yéneldigi

kizi ise proletaryadir.

Radikal feminizm acgisindan ise geng kadin yasal heteroseksuel iliskiye
tesvik edilmektedir. Diger bir deyisle gen¢ kizin bedeninde toplumsal
degerlere uygun olarak hakimiyet kurulmak istenmektedir. Bu hakimiyet
yoluyla geng¢ kadin, bir erkegin koruyuculugu altina girerek kendini glivene

alabilecektir.

24.TAG(2)

Tag’in birinci reklaminin devami olan bu reklamda anne roluyle kadin
yine kizini toplumsallagtirmaktadir. Diger bir deyigle yeniden uretim
rolundedir. Kizina bagka bir yeniden Uretim rolinun(aligveris) inceliklerini
ogretmektedir. Bu sunumda kadin ve kizi 6zel alanin bir pargasi olarak
sezilmektedir. Cunku eve ait(perde) olanla baglantili olarak tanimlandigi igin
evin nesnesi konumundadir ve kadin yine perde Uzerinden kizina “evlilik
¢agina gelmis geng¢ kiz” rolunu yuklemektedir. Bu rol kapsaminda ondan

istedigi ise perdeyi segcme kabiliyetini edinmesidir.

Liberal feminist degerlendirme agisindan bir 6énceki reklamda oldugu
gibi kadin yine Urln sec¢imine ya da diger deyisle aligveris kabiliyetine gore
kizini kategorilendirdigi igin onun varligini nesnelegtirmektedir. Kizinin
bireyselligi, sectigi perdenin dokimu, deseni, markasi, kalitesi ile tim
bunlarin hizmet ettigi evlilik ile gergeklesecekmis gibi sunulmaktadir. Bu
sunum liberal feministlerin bilingli, kendi ayaklarinin Ustiinde duran 6zgulr

bayan tiplemesine karsidir. Kadinin ev islerinle diger bir deyisle 6zel alanda
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edindigi bagari degil kamusal alandaki varligi 6zgurlesmesini saglayacagi icin

bu sekilde bir sunumla kadin yanhs bilin¢gle yonlendiriimektedir.

Marksist feminizm agisindan ise geng kadin evlilik baskisi altindadir ve
bu baskiyl kendisine yonelten de egemen sdylemin degerlerini ve rollerini
benimseyen annesidir. Kadinin nesnelestirildigi her durum 06zune
yabancilagmasina neden oldugu igin burada da evlilik ve aligveris yetenegi
Uzerinden bir ara¢ gibi tanimlanan gen¢ kadin tercihleri ve kendisinden
beklenenler arasinda sikigip bu yabancilagsma durumunu toplumsal boyutta
yasamaktadir. Kapitalist annesi karsisindaki proletarya durumu devam

etmektedir.

Radikal feministlerin her agidan 6zgur olmasi gerektigini savunduklari
kadini bu reklamda gozlemlemek mumkdn degildir. Cunkd oncelikle geng
kadin annesi tarafindan hakim degerler dogrultusunda yonlendiriimektedir.
Kadinin kizin Kkararlarini alayci tavirlarla ve sdzlerle elestirmesi de
bireyselligini tanimadiginin gostergesidir. Annesi kizini evlilige ve es roline
hazirlamaktadir. Yani kizinin ézel alandaki konumunu desteklemektedir. iki
kadin da bagimli hale donusturaldukleri 6zel alanin pargasi gibi

sunulmaktadirlar.

25.TAG(3)

‘Evimde mutluyum ben” slogani ile kadinin 6zel alanda sinirli varligi
onaylanmakta ve pekistirimektedir. Tim modern feminist dusunarler
acisindan kadinin bu durumu onun emeginin tuketilmesinin, bagimh hale
gelmesinin  ve edilgenlesmesinin  devamliigi anlamina gelmektedir.
Toplumsal degerler agisindan ise kadinin bu rolinidn(ev hanimligi) reklamda

yuceltildigi gorulmektedir.
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Liberal feministler agisindan bu reklamda sunulan kadin imgeleri 6zgur
degildir. Cunku ev isiyle eve bagimli haldedirler. Kendi ruhsal ve zihinsel
gelisimlerini saglayacak bir durumda gézlenmemektedirler. Tek yaptiklari sey
hizmetciliktir. Ayrica “desenleri anlatir beni” s6zlU kadinin kendini ifade
seklinin Urlnle baglantili olusuna vurgu yapmaktadir. Urlin kadindan daha

ustundur, kadini tanimlayandir.

Marksist feministler acgisindan kadin artik deder Uretmekte ve
proletarya konumunu devam ettirmektedir. Yaptiklari ev islerinden mutluluk
duyarak ordan oraya kosturan kadinlar kendi degerlerini evde harcadiklar ve
hicbir karsiligi olmayan emekle degerlendirmektedirler. Bu anlamda pasif,
bagiml, edilgen konumlarini kabullenmiglerdir. Ayrica reklamin ilk
sahnesinde elindeki c¢antayla esini ise ugurlamasi diger bir degisle para
getiren kocasinin yeni gune hazirlanmasi gorevini gergeklestirmesi,
kapitalizme ucuz emek gucul uretimi rolinl de karsiliksiz olarak Ustlendiginin

gOstergesidir.

Radikal feministler agisindan “evimde mutluyum” slogani kadinin
varligina yonelik bir tehdittir. Kadin 6zel alana hapsedilerek kamusal alandan
diglanmaktadir. Oysaki kadinin 6zgurlesmesi icin 6nemli olan Uretim ve
yeniden Uretim rolleri degil kadinin kendi sorumlulugunu alabilmesi yani kendi
ayaklari Ustinde durabilmesi icin oncelikle erkekle esit konumu elde etmesi

ve bunun i¢cinde kamusal alanda varlik sergilemesidir.

26.BABYSTAR BEBEK BEZi

Reklamda kadin, anne roluyle yer almaktadir. Kisa surelerle reklama
dahil olmaktadir ve aslinda reklamin buyUk bir ¢cogunlugu bebek ve ona
bakan erkekler arasinda gegcmektedir. Bir de markette bebek bezi raflarinin
yanibasinda gorulen kadinlar vardir. Bunlar da g¢ocuklarinin gereksinimi

kargilama gorevinden sorumludurlar. Toplumsal degerler agisindan
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bakildiginda ise “anneligin” reklamda vyuceltildigi gorulmektedir. Anne
sevecen, anlayisli ve ilgilidir, bebeginin ihtiyaglarini sezme kabiliyeti ylksektir

ve dolayisiyla bebegiyle en iyi sekilde ilgilenen iyi bir annedir.

Liberal feministler acisindan reklamda yer alan kadinlar toplumsal
cinsiyet rolleri ile erkekten kesin olarak ayrilmaktadirlar. Erkek daha dinyevi
islerle(mag izleme) ilgilenirken, yeniden Uretim gorevi iginde yer alan gocugun
blayutilmesi goérevi kadina uygun gorulmustar. Kadin yine 6zel alana
hapsedilendir. Bebegin kirlettigi bez ise kadinin ilgi alanidir. Kadin
ustlendikleri sorumluklariyla tiketilen konumdadir, 6zgur degildir. Wright'in
ifade ettigi gibi bir cins yuceltilirken digeri baski altinda tutulmaktadir. Kadin
sosyallesme acgisindan bebek bakimiyla sinirlandiriimasiyla erkegin
gerisindedir. Mill'in de ifade ettigi gibi kadinin hizmetkar konumu kadinin
bagimlihdini evrensel bir gelenege donustirmektedir ve bu durum reklamda

da yer almaktadir.

Marksist feminizm acisindan reklamdaki kadin ve aligveristeki diger
kadinlar birer proletaryadir. Hizmetgi gibi surekli 6zel alanin iglerinin pesinde
kosusturmaktadirlar. Emeginin Uretken sayilmasi anlaminda bir karsiligi
yoktur, artilk deger uretmektedir, tlketiimektedir. Kapitalist konumundaki
erkekler icin bebek bakmak kadin isidir. Bu durumda kadinin topluma
yabancilagsmasi s6z konusudur. Cinki kendini birey olarak gerceklestirecegi
ve 0zgurce hareket edebilecegi toplumsal zeminden yoksundur. Bu is bolumu

ise kadin i¢in yaraticiliktan uzak ve diglayicidir.

Radikal feministler, toplumsal cinsiyet rolleriyle baski altina alinmasina
ve somurulmesine diger feministler gibi kargidirlar. Bu reklamda ise kadin
radikal feministlerin karsi olduklari bir isbolimu iginde sergilenmektedir. Bu
rolin sorumlusu ise erkek egemen ideolojidir.Kadin reklamdaki mutlu yiz
ifadesiyle bu role kosullanmis goérilmektedir. Kadin distinsel ve ruhsal
Ozgurlagunu elde etme ¢abasindan yoksundur. Ancak yine de reklamin “Yeni

nesilleri birlikte buyutelim” slogani toplumsal cinsiyet rolleri agisindan kadina
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yuklenen c¢ocuk bakimi gorevini erkeklerin de paylagsmasi gerektigini

vurguladigi i¢cin dnemlidir.

27.ULKER COCOPOPS KAHVALTILIK GEVREK

Mutfakta okula gidecek olan ogluna sabah kahvaltisini hazirlayan
anne, hi¢ egitim almamis(okula gitmemis) gibi sunulmaktadir. Ozellikle hayali
konumunda sunulan okuldaki halleriyle zihinsel ve bedensel yetenekten
yoksun yani akilsiz ve yeteneksiz olarak gosterilmektedir. Kadinin hayalin
bitiminde “iyi ki cocugumun yerinde degilim, evin sinirlari icinde olmak daha

rahat ve huzurlu” der gibi derin bir oh gekmektedir.

Kadin toplumsal cinsiyet rolleri agisindan uretim ve yeniden uretim
roluyle gorevlendiriimis anne olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal
degerler agisinda degerlendirildiginde ise, bu kadin imgesi sevecen, fedakar,

¢ocugunun ihtiyaglarini karsilamayi her seyin Ustunde tutan iyi bir annedir.

Liberal feministler agisindan reklamda yer alan kadin, 6zel alanin bir
parcasi olmayi diger deyisle bagimh ve edilgen konumu zihinsel ve ruhsal
gelisimi saglayan ve kadini dzgurlestiren egitime tercih etmektedir. Kadin,
kendi cocugunun(erkegin) hizmetkari konumundadir. Sofrasini hazirlar ve
onun kendisinden ustin oldugunu onaylar. Onu yeni gune hazirlar, ruhsal ve
fiziksel geligsiminin yanisira Urin sayesinde zihinsel gelisimini de saglamakla
sorumludur. Ustlendigi bu rollerle kamusal alanda varlik sergileyemeyen ve
ev hanimi olmakla yetinen diger bir deyisle bu rolu kendisine yakistiran ve
kabullenendir. Bu durusuyla kendisini ayni zamanda kamusal alanda rol
alamayacak kadar yetersiz, glu¢stiz ve akilsiz olarak konumlandirmaktadir.
Cocuk yetistirmek onun icin sosyallesmek ve toplumda hak ettigi yeri

almaktan daha 6nemlidir.
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Marksist feministler agisindan ise kadin yaptigi ev isleri ve ¢ocuk
bakimi ile kapitalist duzenin ¢ekirdek ailesinin devamliliginin, aile bireylerinin
rahathginin teminatidir. Urettigi emek artik deger tasimaktadir ve kadin yine
proletarya konumundadir. Toplumsal, politik ve entelektiel surecin
disindadir, eve hapsolandir. Kendi varligini aile dizeninin devamliligi igin

tuketmektedir.

Radikal feminizm agisindan ise Ustlendigi annelik roliyle bu kadin,
biyolojik farkhligi ile baski altina alinandir. Mevcut diizene yonelik baskaldiri
icinde degildir, aksine diuzenin kendisine verdigi rolleri mutlulukla yerine
getirmektedir. Bedeni kendisine ait degildir, ¢cinkl kendi glcunu ev igleri ve
cocuk bakimiyla tliketmektedir. Hayal yoluyla basarisizlik elde ederek
¢ocugundan zeka olarak dusuk duzeyde oldugunu kabullenigi, erkegin
ustinligunu de kabullendiginin gostergesidir. Kadinin derin oh g¢ekisinde
“‘guveni ve ego tatmini” sadece evde elde edebilecegi seklinde bir anlam
gizlidir. Diger bir deyigle kadin anne olarak ve kendini ev iglerine
konumlandirarak toplumsal varligini da garanti altina almanin huzurunu

yasamaktadir.

“‘Klaguklere buyuk destek” sloganina bakildiginda goérinirde Urinun
cocugun yardimcisi oldugu anlasiimaktadir. Oysaki drin dedgil, tlketilen
emek cocugun basarisinin sirridir. Bu anlamda kadin tabaktaki trun gibi

tuketilen konumundadir(egretileme).

28.ALO DETERJAN

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bu reklamda kadin anne roluyle
yer almaktadir. Annelik roli iginde yer alan c¢ocuk bakma, g¢ocugu
toplumsallastirma, uretim ve yeniden Uretim gorevileriyle sunulmaktadir.

Toplumsal degerler agisindan ise gocugunu kabustan Operek uyandiran ve
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her an yaninda ona destek olan iyi bir annedir. Hatta reklamdaki ifadesi ile

“stper” bir annedir.

Liberal feministler acisindan kadin bu reklamda ¢ocugunu
bireysellestirirken kendi bireysellesmesini gbz ardi eden konumdadir. Ozel
alana hapsedilendir ve 0zel alana has gorevlerle karsimizdadir. Kadin
erkekten farkh tutumlarin ve duygularin tasiyicisi olarak sunulmaktadir.
Sevecendir, destekleyicidir ve hayata ¢ocugu hazirlayandir. Bu sunumda
kadinin ruhsal ve zihinsel geligsimine iligkin hig¢bir veri yoktur. Yani kadin birey
olarak karsimizda degildir, hizmet¢i konumundadir. Tertemiz beyaz gomlek
sayesinde “super”(Ust konum) unvanini kazanir.Diger bir deyisle yaptigi isteki
kalite onun da kalitesinin Ol¢itidir. Bunu belirleyen de ise ¢ocuktur. Yani

yine erkek bakigiyla varligina deger bigilmektedir.

Marksist feministler acgisindan ise bu reklamda kadin uretim ve
yeniden Uretim rolUyle proletarya konumundadir. Emegi ile(gocuk blyuttme,
ihtiyaglarini giderme, zor anlarinda psikolojik destek saglama ve bembeyaz
gomlek) ile tuketilendir. “Super” tanimlamasi da onun dUretici statisune
gegmesini saglayamamaktadir. Erkek gocuk kapitalisttir. Kadin bu anlamda
ona hizmetle gorevlidir yani kapitalist duzenin devamhliginin saglayicisidir ve

bu rolGyle bagimli ve itaatkar konumdadir.

Radikal feminizm agisindan Beauvourin “Kadin olunmaz, kadin
dogulur” sézune karsilik olarak “Cocugunuzun gozinde iyi, siper anne nasil
olursunuz” durumunun sergilendigi bir reklamdir. Yani kadinlara nasil
kadin(anne) olunacagi gosteriimektedir. Bu yonlyle kadin yine toplumda
edinemedigi saygiy! ve gucu ataerkil duzenin “super anne” tanimlamasini
hak ederek elde edendir. Kamusal alanda varlik gosterdigine dair hicbir belirti
yoktur. Kadinin 6zel alanin unsuru olarak konumlanigi bu reklamda da s6z
konudur. Ayrica “SlUper annelerin temizlik guciu” ve “Demek ki onlarin
anneleri de super ifadesi” kadinlari kategorilere ayirici ve nesne gibi iyi-kotu-

super olarak degerlendiren niteliktedir.
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29.SELPAK HAVLU PECETE

Selpak havlu pecgete reklaminda yer alan kadin toplumsal cinsiyet
rolleri agisindan “anne” ve “es” rolleriyle karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal
degerler acisindan ise her seye yetisen, her isi mukemmel bir sekilde yapan
ve ayni zamanda bakimh haliyle de g6z kamastiran, sefkatli ve vefakar

‘mikemmel anne” ve “mukemmel es’tir.

Liberal feministler acisindan bu reklamda kadin, her iki erkege de
hizmet eden konumundadir. Guzelligi ile kocasina haz veren, ev iglerini
gerceklestiren ve ayni zamanda c¢ocugu ile de ilgilenen yani bircok alana
bdlinmus bir hizmetkardir. Tum islere yetiserek ve ayni zamanda bakimli
olmay! basararak bireysellesmekte ve oOzguven kazanmaktadir. Tum bu
Olgutlerse erkek tarafindan belirlenmektedir. Bu anlamda kadin 6zgur degil,
bagimh bir nesnedir. Duzenleme ve kontrol yetkisi 6zel alanla sinirhdir.
Kamusal alanda varligina iliskin reklamda netlik yoktur. Ruhsal ve fiziksel

gelisime iligkin higbir durum s6z konusu degildir.

Marksist feministler agisindan ise 6zel bir hizmet haline gelen ev igleri
reklamda kadinin gorevleridir. Kadinin bu konumlandirihiginin  suglusu
kapitalizmdir. Kadin bedelsiz ev isleriyle asagilanip, yipratilan konumundadir.
MacKinnon'un ifade ettigi gibi “bir grubun emegine baska grubun kendi yarari
icin el koymasi” durumu burada kadinin emegine kendi yararlari igin el koyan
iki erkekte (esi ve ¢ocugunda) somutlasmaktadir. Erkedin yarari i¢in kadin
baski altina alinmakta ve emegi tuketilmektedir. Ayrica kadinin emegi sanki
kadin degil de fil her seyi yapiyormus gibi sunuldugu icin énemini iyice

kaybetmektedir.

Radikal feministler agisindan ise reklamda yer alan kadin haz nesnesi
olarak kocasina sundugu varligiyla ikincil konumdadir. Kadin bu role
kosullandiriimig olarak karsimizda yer almaktadir. Bunu seksi yurayusu ve

saclarini savurusunda goézlemlemek mumkundur. Ayni zamanda anne olarak
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ve evdeki tum isleri bir ¢irpida bitiren olarak varligi 6zel alana hapsedilmis,
Ozel alanda harcadigi emegiyle deger kazanan ve ruhsal ve zihinsel gelisimi,

O0zgurlesmesi gozardi edilendir.

30.BiNGO DETERJAN

Bingo’nun reklaminda hep ev icinde goérlntllenen kadin “lzerinde
surelerin yazdigi ev iglerini yapan” konumunda, toplumsal cinsiyet rolleri
acgisindan “ev hanimi” olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Toplumsal degerler
agisindan bakildiginda ise reklamda kadin bu roltyle toplumsal yapiya uygun
bir kadin imaji gizmektedir. Yani eviyle yeterince ilgili, tertemiz yikanmis ve
katlanmis g¢amasirlar ve piril piril sildigi yerlerle ve ustl bagi kir icindeki
cocuklari guler yuzle karsilayigi ile  “mukemmel bir ev kadini ve anlayigh bir

anne” olarak gorulmektedir.

Liberal feminizm acgisindan bu reklamdaki Wollstonecraft'in belirttigi
gibi “toplumsallasma surecinde kendine yuklenen erkege hizmet asli gorevi”
ile karsimiza gikmaktadir. Kadin kendini ev iglerine adarken erkek tertemiz
yikanmis c¢amasirlart giyerek kanepede zevk iginde uzanip kitap
okumaktadir. Diger bir deyigle kadin ezilen, zorluk c¢eken; erkek ise bu
zorlugun sefasini surendir. Kadin, erkek efendisinin rahatini saglama ile
gorevlendirilmistir. Son karede Ustu kirlenmis cocuklar ise kadinin yukunu
daha da arttirmaktadir. Kadinin “Daha ¢ok isim var” anlamina gelen gullsu
ile bu durum somutlasmaktadir. Diger bir deyisle kadin ev iglerine butin
glcund harcayan ve ruhsal-zihinsel gelisimi igin hicbir caba sarf edemeyecek
durumda gorulmektedir. Kadinin tamamen ev igine odaklanmis emegi onun
bireysellesmesinin dnundeki engeldir. Stanton’un kadinin 6zgurlesmesi igin
gerekli kildig1 her alanda erkekle esitlik durumunu bu reklamda gérmek
mumkin degildir. Antony’nin ifadesiyle kadin “evlilikte istismar edilen” ve
“kole”dir.
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Marksist feminizm acgisindan bu reklamda kadinin emegi kapitalist
konumundaki gocuklar ve kocasi tarafindan tuketilmektedir. Kadin yine artik
degder Ureticisi olarak karsimizdadir. Kadin tukettigi fiziksel gucu ile “Temizlik
bir 6mur surer, kirletmek bir dakika” s6ztyle de ifade edildidi gibi onu tluketen
Kirlerle bir dmir muicadele etmek zorundadir. Yani bir cinsiyetin(kadin)

emeginin bir cinsiyet(kocasi) tarafindan somurulmesi bir 6mur surecektir.

Radikal feminizm agisindan ise bu reklamda yer alan kadin, hayati
reklamda gosterilen dakikalarla temizlige odaklandigi igin 6zgur degildir.
Uretim ve yeniden Uretim rolleriyle varhigin gelisimi sinirlandiriidigindan
hayati ile ve bedenini nasil kullanacagi ile ilgili karar verme gucunden
yoksundur ve ikincil konumdadir. Kocasina ve c¢ocuklarina hizmete
kosullanmistir.Dunbar'in  ifade etigi gibi kadin annelige 06zgl
tutumlara(esneklik, kendi disindakilerin bakimini Ustlenme, igbirligi yanlisi
olma, rekabetten uzak olmak gibi) baski goéren insanlara has bilinglilik

durumundadir.

31.CILLITBANG DETERJAN

Toplumsal cinsiyet rolleri agisindan bu reklamda kadin “evhanimi”
olarak karsimiza cikmaktadir. Evdeki zor kirlerle mucadele etmekte ve
basarili olamamaktadir. Tam bu anda imdadina reklamin baginda erkegin
tavsiye ettigi Cillitbang Urunleri yetismektedir. Kadin sanki temizlik eylemine
hi¢ katkisi yokmus, deterjan kendi kendine beze ddkulip ovalama islemini
yaplyormus gibi tUm maharet bir cirpida her yeri tek basina temizleyen
Cillitbang Urunlerine yuklenmektedir. Kadinin iyi bir ev hanimi ve es olmasi
da hep toplumsal agidan yuceltilen bir durum oldugu icin kadin burada yine

“eviyle ilgili, fedakar, sevecen, iyi bir evhanimi” olarak gdosterilmektedir.

Liberal feminizm acgisindan kadin Wollstonecraft'in bahsettigi

“‘guzellestirdigi bedeniyle sayglyl kazanan kadinlar” gibi bu reklamda da
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kadin tek kir kalmayacak sekilde temizledigi eviyle sayglyl kazanmaktadir.
Wright'in  “dunyay! kontrol ve dizenleme gucunu kadinin ve erkegin
paylasmasi gerektigi” gorisunu kadinin hapsedildigi bu 6zel alanda gérmek
imkansizdir. Erkek sadece reklamin baginda yol gdsterici, akil verici olarak
ustin konumda sunulmakta ve tum temizlik isini kadin tek basina
yapmaktadir. Bu konum bir cinsiyetin akilli digerinin ise soruna ¢6zuUm
bulamayip erkegin aklina siginan olarak konumlandiriimasidir. Bu da kadinin
erkegin zekasina, yol gostericiligine ihtiyaci oldugu sonucunu ortaya
¢clkarmaktadir. Bu anlamda kadin soruna ¢6zUm uretemeyen akilsiz bir
varhktir ve bogusmak zorunda birakildig1 kirlerle emeg@i surekli olarak

tuketilendir, tutsaktir.

Marksist feminizm acgisindan ise kadin 6zglr degildir. Dis diunyaya
yonelme ve kendini gelistirme sansindan yoksundur, c¢uUnku O6zel alana
hapsedilmigtir. Baglica gorevi, yeniden Uretim surecinde yer alan gundelik ev
islerinin halledilmesidir. Harcadigi emegin kullanim degeri vardir ancak satis
degeri yoktur. Kadin ev i¢i alanlarda gozukmektedir ve zamanin ¢ogunu
kirleri temizlemeye harcamaktadir. Bu anlamda kadin ev disinda kendini
gerceklestirebilecegi ve toplumun bir Uyesi oldugunu hissedebilecegi bir
alandan yoksundur, varlhigr evle sinirlandiriimistir. Bu durum kadinin
toplumsal ve tinsel yabancilasma yasadiginin da bir goéstergesidir. Kadin yol

gOsterici erkekten farkli olan, erkekten daha alt konumda “6teki” olandir.

Radikal feminizm acgisindan ise  kadinin  kigisel  olarak
nitelendirebilecegi tek sey evidir. Onu da erkedin yonlendirmesiyle temizledigi
icin o alanda da 6zglr degildir. Ozel alanda ev igleriyle bogusan bir hizmetkar
konumundadir. Erkek Olgutt emeginin degerlendiriimesinde esastir.
Beauvoir'in kadin olmakla ilgili s6zunun tam tersi olarak “Nasil iyi bir ev
hanimi olunur?”, “Ev hanimi neleri yapmalidir?” gdsterilirken genel anlamda
ise “kadin nasil olur” reklamda sunulmaktadir. Bu sunumla kadin kendi

hayatinin sorumlulugunu alabilecek bir birey olmaktan uzaktir. Tek sorumlu
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oldugu sey vardir, o da evin temizligidir. Firestone’un vurguladigi “cinsel

cekicilik kalibi” gibi bu reklamda da sunulan “iyi ev hanimhgi kalibi"dir.

32.VILEDA SUPER MOCIO TEMIZLIK BEZi

Super Mocio bu reklamda kadini super kahramana donustlirmektedir.
Kadin yine “ev hanimi” rollyle karsimizdadir. Temizligi layikiyla yerine
getiren ve Ustune Ustelik hayata da zaman ayirabilen fedakar ve 6zenli, stiper
bir ev hanimidir.Kadinin bu kez akil gostericisi ise kendinden daha ust bir
konumda olan yani kamusal alana dahil olmus ama yine de toplumsal
cinsiyet roline uygun bir gérevle gorevlendirilmis olan yascga buyUk olan diger
kadindir.

Liberal feminist sdylem agisindan reklamdaki kadin temizlik igleriyle
Ozel alana hapsedildigi icin bireyselligi geri plana itilendir. Kadinin ruhsal ve
fiziksel gelisimi yerine evinin temizligi hallediimesi gereken en énemli sorun
gibi sunulmaktadir. Kadin, evinin tertemiz oluguyla 6zel alana has kamusal
alanla karsilastirlamayacak o6lgide 6nemsiz bir haz yasamaktadir. Wright'in
da belirttigi gibi kadin zorlu islerle kendini tuketen olarak hapsoldugu evde
baski altina alinan konumdadir, 6zel alanin hizmetgisidir. Temizlik isini
hakkiyla halletmesinin 6dull ise kendisine taninan kopegi ve esiyle disarida

oyun oynama hakkidir.

Marksist feminizm agisindan, kadin ev disinda kendini tam anlamiyla
gerceklestirebilecegi bir alandan yoksun oldugu i¢in yabancilagma halindedir.
Toplumsal dretim agisindan satis degerine sahip olmayan bir emek
uretmektedir. Kadinin temizlik eylemi sonrasinda yuzundeki haz gdstergesi
olan gulumseme, toplum icinde kadin olarak konumunu sorgulayacak biling
dizeyinden yoksun olusunu ifade etmektedir. Bu nedenle bagimli, edilgen ve
kendisine uygun gorulen “proletarya” konumuna itaat ederek emeginin

tuketilmesine g6z yuman durumundadir.
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Radikal feminizm acgisindan ise kadin bu sunumuyla ev islerinin
sorumlusu olarak 6zel alana hapsedilendir. Kamusal alanla ilgili bir varlik
gosterememektedir, kamusal alanda varlik gosteren kadin ise ataerkil
yapinin kadina uygun gordugu rolln pekistiricisi bir yol gdsterici olarak

bulunmaktadir.

33.BEKO BEYAZ ESYA

Kadinlarin “evli kadin” rolayle egleriyle birlikte yer aldigi bu reklamda
misafir kadinlardan birinin bakimsiz ve siradan gorunumunun mutfaktaki
buzdolabi, firin ve davlumbazla modern ve c¢ekici kadina dontismesi reklamin
dikkat ¢eken yonudur. Toplumsal degerler acgisindan bakildiginda bu
reklamda gizli olarak kadin modern araglarla mutfaga hapsedilmeye
calismakta ve kadina yine ev igleri yuklenmekte ve kadin ev hanimhgina
O0zendirilmektedir. Yani mikemmel mutfak Grlnleriyle aslinda 6vilen hem
kendine zaman ayirip hem de evindeki igleri bir ¢irpida halleden bakimli evli
kadinidir.

Liberal feminizm agisindan bu sunum, kadinin o&zglvenini ve
bireyselligini beyaz esyaya dolayisiyla da ev islerine baglamaktadir. Bu
anlamda kadin yine bagimli konumdadir ve ona guzellik katma becerisine
sahip olanlar teknolojik aletlerdir. Kadin kullandigi beyaz egya ile
guzellesmektedir. Onun varligi mutfaktaki bu drunleri kullanmasiyla deger
kazanmaktadir ve bu sayede kadin guzel ve gekici bir varliga donismektedir.
Diger bir deyigle kadinin bireyselligi, esyayla kazanabilecek bir durum kadar

degersizlestiriimektedir.

Marksist feminizm agisindan kadin kapitalist toplumun yeniden dretim
surecindeki gundelik igleri gerceklestirdigi araglara tabi olmus bir
proletaryadir. Yani kapitalist Uretimin bir kolesidir. Glzellesmesiyle elde ettigi

haz akilci dinyanin bireye sagladigi hazdan dusuktir. “Kendinizi yenileme
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zamant”, “Degisim asil simdi baslayacak” sloganlari ise kadinin uretim
surecindeki emeginin bile beyaz egyaya vyuklendigi, onun tarafindan
gergeklestirildigi ve kadinin cinsel nesneye donusmek ve erkegin haz araci
olabilmek i¢cin daha fazla zamani olacagl seklinde ortuli anlamlar

icerdiginden kadin yine degersizlestiriimektedir.

Radikal feminizm agisindan ise reklamdaki kadin, bedeni ile ilgili karar
verme gliclinden yoksun olan edilgen bir varliktir. Uriin onun bedeni tizerinde
hakimiyet kuran konumundadir. Yani trun etkin olusuyla kadindan daha ¢ok
varlik Ozelligi tasiyandir, kadin ise aksine Urune itaat eder haliyle
nesnelesendir. Diger bir deyisle radikal feminizmin “karar verecek olan
kadinlardir” slogani bu reklamda “karar verecek olan ataerkil bakis agisiyla

kadini guzellik kalibina sokan Urunlerdir’ seklinde degismektedir.

34.UFO ISITICI

Ufo isitici reklaminin ilk bolumdnde yer alan, bayi tarafindan Ufo diye
bagka bir Urtn satilarak kandiriimig yasli kadin, bu reklamda yer almaktadir.
Toplumsal degerler agsisindan ise, ahlak-saygi-durustliok degerlerinin
tasiyicisi olarak bayi olan adama akil veren ve onu dogru yola yonelten

konumundadir ve toplumsallastirma gorevi ile kargimiza ¢ikmaktadir.

Liberal feminizm, Marksist feminizm ve radikal feminizm acisindan bu
reklamdaki yasl kadin yine genel olarak varligi 6zel alanla sinirlandiriimig
kadinlar kategorisinde yer alan ve kendisine verilen rolun sorumlulugunu ile
varhgini ifade edebilendir. Ancak adami yonlendirme, son s6zi soOyleme
gucund kendisi olarak degil, korkulan bir varliga donuserek, baskalasarak
elde etmektedir. Glce ve etkinlige bu konumuyla ulastigi igin liberal
feministler agisindan dusunuldiginde yine erkegin belirledigi role uygun

bireysellesen ve etkinlesen bir varlik olarak bagimli ve edilgendir.
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35.TURKCELL

Reklamda yer alan kadin, toplumsal aktivitelere yasi nedeniyle
katilamayan, neseli sevecen ve musfik “yasli kadin”dir. Bu rollyle “Zararin
neresinden doénsem kardir’, “masallah” ifadeleriyle birlikte toplumsal
degerlerin bir aktaricisidir. “Zararin neresinden donsem kardir” sozu ise
toplumsal bir ifade olarak tasidigi anlamlarla yasli kadinla bulugsmaktadir.
Diger bir deyisle onun bu duygusal yonlUyle Urin arasinda baglanti
kurulmaktadir. Modern feminist akimlar agisindan ise reklamdaki yash kadin

imgesi hassas, duygusal ve gugsuzdur.

36. PEPSI MAX SEKERSIZ GAZLI iGECEK(2)

Reklamda yer alan sarigin kadin, polis memuru(galisan kadin) roltyle
karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak giyimiyle standart polis memuru gérunttsinin
disindadir.Giyimi, ydraylsud konusmasi ve surici koltugundaki geng
delikanhyi seksi bir sekilde opusu ile daha ¢ok bir “seks objesi” gibidir. Polis
memurunun bu sekilde sunumu elektrogitar sesi ile de desteklenmektedir.
Toplumsal degerler agisindan bakildiginda kadinin bu sunumu onun iffetli
algilanisini olumsuz etkileyen bir durumdur. “Sekersiz Maksimum Tat”
slogani ise Pepsi'nin bu reklaminda da kadin urin konumuna

indirgenmektedir(egretileme).

Liberal feminist sdylem agisindan bu reklamda sunulan meslegi geregi
zekasi ve yetenekleri ile degil cinselligi ile on planda olan kadindir. Erkegi
goruntusuyle ve seksi tavirlariyla cezbeden bir haz nesnesidir ve bu durum
onun itibarini zedelemektedir. Kamusal alanda aldigi goreve karsin, Ozel
alanda ona uygun gorilen erkegi memnun etme roli ile karsimiza
¢ikmaktadir. Yine nesne konumdadir ve bu anlamda kendi akli ve yetenekleri
g6zardi edilendir ve birey statustinde degildir. Ahlaki anlamda erkekle esit

degildir. Stanton’un ifade ettigi gibi “erdemsiz, ahlaksiz varlik” konumunda
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sunulandir. Kutudan gelen suh “Max” sesleri de kadinin erkegi bastan

cikaran, “seytan” seklinde sunumunu desteklemektedir.

Marksist feminizm agisindan bakildiginda ise polis memuru olan kadin
kamusal alanda rol alsa da giyimiyle ve tavriyla sinif ayrimini(kadin-erkek)
pekistirmektedir. Kadin dcretli is gucunden diglanmamis olsa da kendisine
uygun gorulen rolle yine erkek tarafindan ezilendir. Kadin 6zel alandaki
rollerinin tasiyicisi olarak kamusal alanda da sdémdurdlen konumundadir.
Baret'in ifade ettigi gibi “erkekten farkli”, “6teki” konumunu strdirmektedir ve
kamusal alanda yer alsa da Uretenden ¢ok haz nesnesi olarak sunulan

bedeniyle tuketilendir.

Radikal feminizm acisindan ise reklamdaki kadinin bedeni kendisine
ait degildir.Bedenini haz nesnesi olarak yargilayan erkek bakigidir. Kadin, o
bakigin seksi kabul ettigi 6lgutlerde bir tavir ve giyimle erkeklerin kargindadir.
Kamusal alanda gosterilse de yine cinsellige kosullandiriimis olandir ve yine
erkegin hizmetkari konumuna indirgenmistir. Densmore’un kadinin tamamen
cinsel 6zgurlikle eslestiriimesinin yanhs oldugu seklindeki degerlendirmesi
bu reklamda somutlagsmaktadir. Kadin rahat tavirlari ve erkekle opusmesi ile
cinsel acidan oOzgurmus gibi gorunse de cinselliginin ruhsal ve dugssel
Ozgurligunden oOnce gelmesiyle yine baski altinda olana doéntsmekten

kurtulamamaktadir.

37.ISTECELL

Reklamda yer alan c¢alisan kadin, sekreter rolluyle kargimizdadir.
Toplumsal degerler agisindan bakildidinda sessiz, uyumlu, saygili ve
ahlaklidir. Ancak bu tarz bir gdsterim onun akilsiz sunumuyla eglestirildigi icin
kadin beceriksiz bir durumdadir ve ikinci sinif rollerde, patron rollindeki
erkege yardimci, veri saglayan rolundedir. Bu rolunu de gergeklestirecek

zekadan uzak sergilenmektedir.
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Liberal feminizm acgidan bakildiginda kadin patronun basitce kurulmus
her sb6zunu zor algiladigint beliten mimikleriyle akilsiz  konumda
sunulmaktadir. Ardindan “patron hakl” s6zluyle ve kavusturdugu kollari ve
siki siki sarildigi gantasiyla zekasiyla ve yetenekleri agisindan yaratici kadin
olmaktan oldukga uzaktir. Tam tersi itaatkar ve bagimlidir. Kamusal alandaki
varhd:r onun Ozel alandaki asagi konumlandiriiginin bir devami gibidir.
Onaylayici tavriyla kendine ait bir fikri bile olmayan ve bu anlamda kendi
basina karar ve sorumluluk alma gucinden yoksun bir sekreterdir. Bu
anlamda birey degildir. Reklamin son karesinde arka koltukta kendisine

verilen yer ise kadinin itibarini zedeleyen bir durumdur.

Marksist feminizm agisindan kadin satis degeri olan uretim slrecine
dahil gozukmektedir, ancak kendi yaraticiliginin Grind olan bir emegi
gozlenmemektedir. Erkek galisan zekasiyla kapitalist konumuna yukselip onu

arkaya koltuga gondererek proletarya konumuna indirgemeyi basarmaktadir.

Radikal feminizm acisindan ise sekreter rolliinde yer alan kadin, “Karar
verecek olan kadinlardir’ sloganina zit olarak karar verme gucunden yoksun,
akilsiz konumundadir. Bu anlamda sekreter kadin, obez iki erkek ¢aliganin
arasinda kalarak ezilen bedenini bile kurtarmaya glcu yetmeyendir.
Beauvoirin kadinlarin erkeklerle esit se¢cim yapma ve ayrim yapma
yetenegine sahip olduklari gorusuyle celisen bir durumda yer almaktadir.
Millet'in de belirttigi gibi gugsuzluk, bilgisizlik, edilgenlik gibi 6zellikler sekreter
kadina, ilerleme, yukselme, hirs gibi Ozellikler ise erkek c¢alisana
yuklenmektedir. “I've got the power” s6zli muizikle de erkedin glgli konumu

pekistiriimektedir.

38.BLENDAX SAMPUAN (4)

Reklamda asg¢i rolinde yer alan kadin, hem isinde basarili hem de

bakimli, cekici ve guzel olarak gorulmektedir. Saclari ve fizigi ile her an
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formdadir. Reklamdaki kadinin dolgun saclariyla ve mavi gece elbisesiyle
goruntulendigi karelerde “saclarin dolgun ve formda olmali, ancak bu sekilde
erkekleri etkileyebilirsin” yananlami gizlidir. Toplumsal degerler agisindan
bakildiginda kadinin yuriyUsuyle suh ve ukala bir sekilde sunumu kadinin

toplumsal agidan agirbagh ve ahlakh konumlandiriligina ters bir durumdur.

Liberal feminizm agisindan asc¢i rolindeki kamusal alanda edindigi
rolle 6zel alana hapsolmaktan kurtulmaktadir. Ancak kadin bu kez, kamusal
alanda yapilandiriimis baska bir 6zel alanda(mutfak) karsimiza ¢ikmaktadir.
Formda saclari ve duzgun fizigi ile guzelligi mesleki bilgisini ve yetenegini
bastirmaktadir. Bu sunum Wollstonecraft'in salt guzellik pesinde kosan
kadinlara yonelik sarfettigi “aptallik yayan, guling varliklar’ yorumunu akla
getirmektedir. Bu anlamda bes dakika iginde Uzerindeki as¢i kiyafetini ¢ekip
atarak hi¢c kinsmamis mavi dekolte gece elbisesi ile kalan, butin gun
saclarini sikistiran boneden kurtuldugunda saglari dolgun ve formda olan ve
guzelligi ile 6zguvenini elde eden kadin sunumu guling ve aptalcadir. Mavi
elbisesi icinde geng¢ ve guzel kadini hayranlikla izleyen erkekler ve sevgilisi
icin haz nesnesine donusmesi de itibarini iyice zedelemektedir.“Bag
donduren dolgun saglar’ slogani da kadinin haz nesnesi konumunu
destekleyicidir. Kadinsa haz duygusunu isteki basarisiyla degil guzelligi ile
elde etmektedir. Elde ettigi bu haz da kendi varligi, ruhsal ve zihinsel geligimi
acisindan bir deger ifade etmedigi icin dnemsizdir. “Senin istedigin her seye
sahip” so6zIliU muzikle Mill'in ifade ettigi gibi kadin, erkegin gozinde diledigi
gibi kullanacadi bir nesneye donusturiimektedir, kadin ylzundeki

gulimsemeden de anlasilacagi Uzere gonulll koledir.

Marksist feminizm acisindan bu reklamda yer alan kadin, guzellik
takintisi ile diger calisanlardan yani erkeklerden ayri bir sinifa(kadinlar) aittir.
Kadin kamusal alandadir ama yine kendisini gerceklestirme ve gelistirme
sansini degerlendiremeyen konumundadir. Baret'in ifadesiyle “Oteki”,
“erkekten farkli olan” konumunu surdurmektedir. Kadin dretim surecinde yer

alsa da cinsel bir nesne olarak “tuketilen” olmaktan kurtulamamistir.
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Radikal feminizm agisindan ise asci rolindeki kadin, “Bedenim bana
aittir’ sloganinin, “Bedenim erkek bakigina sunulan bir haz nesnesidir’
seklindeki ifadesidir. Hayran bakiglarla kadinin gizelligini onaylayan erkekler
ise “karar verecek olanlar” konumundadir. Beauvoir'in “Kadin olunmaz, kadin

dogulur” séziine inat bu reklamda “Kadin nasil olunur’, “Calisan kadin nasil
olur” durumlarinin gosterimi mevcuttur. Asci erkeklerin saglarinin  ve
bedenlerinin formda ve kiyafetlerinin ise titizlikle segilmis oluguna dair higbir
belirti yoktur. Bu da Beauvoir’in kadinla erkegin giyimine iliskin vardigi yargiyi
dogrulayan bir durumdur. Yani erkek daha rahat, etkin ve yasamina uygun
kiyafetler icindeyken, kadin ise bu reklamda igyerindeki kiyafetin altinda
titizlikle secilmis mavi gece elbisesiyle gorulmektedir. Erkek icin kiyafet
Kisiliginin pargasi iken kadin igin yargilanisini, arzulanisini, saygi gérmesini
etkileyen bir unsurdur. Firestone’'un da “bireysellik-guzellik iligkisi”
vurgusunda oldugu gibi ascilik meslegi bu reklamdaki kadin igin bireyselligine

dis goérunusuyle ulagsma durumunu gizleyen bir paravandir.

39.MAGNUM DONDURMA

Magnum dondurma reklaminda mavi ugusan kiyafetle icinde gorulen
kadin aktristir. Reklamda hep tutkulu-seksi tavirlari, ses tonu ve dokunusglari
ile goruntulenmektedir. Magnum amblemli kutu sayesinde cinsel haz
nesnesine donusmekte ve cinsel hazzi yasamaktadir. Bu anlamda Magnum
amblemli 1siltih kutunun kadina haz yasatan penis oldugunu soylemek
mumkuindur. Bu egretileme kutunun anahtar deliginden igeri bakan kadinin
birlikte oldugu erkekle somutlagmaktadir. Ardindan kadinin aktris oldugu
gerceginin ifadesiyle sunulan cinsel igerikli goruntulerin bir kurgu oldugu
vurgulansa da koltukta oturarak orgazm olmus sekilde elindeki Magnum
dondurmasini isiran ve emen kadinin goruntisu ile Urin yine penisle
O0zdeslestiriimektedir(egretileme). “Bu tutku tamamen gergek” szl ve bastan
sona kadar reklama eslik eden cinsel durtuleri harekete gegirici muzik ise

yaratilan anlamin pekigstiricisidir. Kadinin bu sunumu toplumsal degerler
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acisindan ‘“iffetsiz, hafif mesrep, tavizkar, ahlaksiz, gtinahkar” gibi algilanisini

mumkun kilacak sekildedir.

Liberal feminizm acgisindan bu reklamda yer alan kadin, 6zel alandan
kopmayi basarip bir meslek edinmig olsa da yine de cinsel haz verici olarak
on plandadir. Erkegi digiligini kullanarak etkilemesi ile Grimke’nin ifade ettigi
gibi ahlakli ve erdemli algilanmadig! icin itibari zedelenendir. Ayrica
Stanton’un arastirmasi sonucunda ulastigi kadin imgelerindeki gibi “diinyaya
gunah getiren, erdemsiz, ahlaksiz” olarak algilanmaya musaittir. Kadin aktris
olsa da diger bir deyisle meslegi olsa da erkege(penise ve sekse) siginarak

kendini gerceklestirmeye calistigi icin Mill'in tanimiyla “gonalli cariyedir.

Marksist feminizm acgisindan reklamdaki aktris kadin imgesi, bilingli,
Ozgur ve dis dunyaya yonelerek kendini Uretim yoluyla gergeklestiren yaratici
varliktan uzaktir. Uretim roltini Gstlenmis gibi goriinse de bunu cinselligi ile
gerceklestirdigi icin yine “Uretici” olmaktan 6te “tUketilen” konumundadir. Bu
rolUyle kapitalist duzenin somuru anlayiginin devamlihigini saglayan bir
unsurdur. Uretici konumunda yer alsa da sémrilen, tam anlamiyla haklarini

elde edemeyen proletaryadir.

Radikal feminizm agisindan ise, reklamda sunulan kadin imgesinin
bedeni kendisine ait degildir, karar verecek konumda degildir, cunku kendisini
haz nesnesine donusturerek erkekten haz alma pesindedir. Diger bir deyisle
beden sunumunu erkek Olcutune gore sekillendirmektedir. Bu yonuyle
bedeni, erkek istismarina acgiktir. Cinsel 6zgurligu elde etme c¢abasi iginde

dusunsel ve ruhsal 6zgurlikten yoksun olarak gorulmektedir.

40.VESTEL PIXELLENCE PLAZMA

Vestel Pixellence reklaminda uzerinde yakasi oldukga acik beyaz bir

elbise olan kadin hemsgire rolinde yer almaktadir. Toplumsal degerler



180

acisindan kadin konusmalari, kiyafeti ve davraniglari ile “hafif mesrep,
erdemsiz, ahlaksiz” olarak algilanabilir bir sekilde sunulmaktadir. Ozellikle
seksi bir bigcimde soyledigi “Ben de Hemsire V, Hos geldiniz” ve “ohhhh” gibi

ifadeler onun bu sekilde algilanigini artirmaktadir.

Liberal feminizm agisindan bakildiginda bu reklamda yer alan kadin,
meslek sahibi olarak karsimiza c¢iksa da cinsel haz nesnesi olarak on
plandadir. Wollstonecraft'in ifadesiyle “arzu nesnesine donustugu” icin aptal
ve guling bir durumdadir. Doktor(erkek), hemsireyi(kadini) ydnlendiren
konumuyla akilca ve mesleki agcidan ondan ust konumdadir. Onun bu sekilde
hizmetkar olarak ve haz nesnesi olarak konumlanmasi akla ulagsmasinin
erkek tarafindan engellendiginin bir gostergesidir. Clinku kadin bu gésterimle
asagl bir sekilde konumlandiriliginin farkinda degildir. Wright'in ifade ettigi
gibi bir cinsiyet(erkek) yuceltilip diger cinsiyet(kadin) baski altina
alinmaktadir. Kadin emir verici konumdaki erkek iktidarina bagimhdir. Bu
nedenle kadin bu reklamda kendi akl, yetenekleri ve haklariyla
varolamamaktadir. Disiligi ile 6n planda oldugu icin Grimke’nin savundugu
gibi itibar1 zedelenmektedir ve kadin “erkegin memnuniyetini saglayan” olarak
sunulmaktadir. Mill'in “gondllt kole/cariye” tespitini bu reklamda cinsellige

kosullandiriimig kadinda gérmek mumkundur.

Marksist feminizm agisindan bu reklamdaki hemsire kadin Uretici
konumda yer alsa da haz nesnesi olarak sundugu bedeni ile tuketilendir yani
proletarya(somurilen sinif) konumundan kurtulamamistir. HUkmeden
konumunda yine erkek(kapitalist) vardir. Bu anlamda zihinsel yoni ve
yetenekleri gozardi edilerek sunulmasi onun tinsel varligina yabancilagtiginin
gostergesidir. Kadin kendini mesleki alanda da erkekle esit konumlandirma
firsati bulamadidi icin kendini gelistirecek cinselligi disinda zekasi ve
yetenekleriyle varolabilecegi toplumsal alandan yoksun oldugu igin de
toplumsal yabancilasma igindedir ve erkegin hizmetgisidir. Bu anlamda
erkekle esit firsatlara sahip olarak isgliciine dahil degildir. Ozel alandaki

hizmetci roli sekil degistirerek mesleki konumunda da slUrmektedir. Bu
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anlamda kadin bagimli ve ezilendir. Kadin halinden memnun gulucukler
dagitan haliyle kendi konumunu sorgulayacak biling duzeyinden yoksundur

ve yanlis bilince sahiptir.

Radikal feminizm agisindan ise reklamda yer alan kadinin bedeni
kendisine ait degildir. Bunun nedeni cinsellige kosullandiriimig halde, haz
odakl olarak kadinin sunulmasidir. Geleneksel kadin-erkek iligkileri hemsire-
doktor arasinda da devam etmektedir. Bu anlamda calisan kadinin bedeninin
uzerinde de son karari verecek olan yine erkektir. Eril distince yine kamusal
alanda kadina dstun, yoneten konumdadir. Erkek olgutine goére kadin
degerlendiriimektedir. Kadinin zekasiyla degil cinselligi ile 6n planda olusu
Densmore’un ifade ettigi gibi kadin 6zgurligini tamamen cinsel 6zgurlige
indirerek bu yolla kadinin baski altina alinmasina neden olamamaktadir.
Ayrica kadina bu konumuyla Atkinson’un dusunceleri dogrultusunda erkegin
ego tatminin saglayici olarak boyun egdiriimekte ve kadin Beauvoir'in ifade
ettigi gibi erkegin sahip oldugu, gibi ayrim yapma ve se¢me yeteneginden
yoksun bir varlik hatta nesne olarak sunulmaktadir ve kendi hayatinin
sorumlulugunu alabilecek bir durumda gorulmemektedir. Millet'in de ifade
ettigi saldirganlik, gug, zeka gibi olumlu 6zellikler erkekle(doktor), edilgenlik,
bilgisizlik ve gugsuzlik gibi olumsuz O6zellikleri ise kadinla(hemsgire)

Ozdeslestiriimektedir.
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Kadinlar, erkeklerin yer aldigi dinya ve kendilerine 6zgu, ¢ocuklariyla,
ev igleriyle ve es gorevleriyle ait olduklari diinya olmak Uzere iki dinyanin
artnudurler. Codunlukla da hep 6zel alanin rolleriyle, 6zel alana ait bir nesne
olarak kargimiza ¢ikmaktadirlar. Bu anlam da toplumsal cinsiyet ve toplumsal

degerlerle belirlenmis bir kaliba uygun olarak davranis sergilemektedirler.

Toplumsal cinsiyet; genetik, fizyolojik ve biyolojik 6zelliklerin
tanimladigi biyolojik cinsiyetten farkli olarak topluma egemen sodylem
tarafindan olusturulmus(siyasi kategorilere dayanan), toplumun fertlerince
sorgulanmadan dogal bir gergeklikmis gibi kabul goéren, duygulanma,
distinme ve davranmay! sekillendiren “kadin” ve “erkek” kaliplaridir. Oznel
bir degerlendirmenin sonucu olan nesnellikten uzak bu kaliplarla erkek
egemen toplumlarda kadin; gerek kisilik 6zellikleri, yetenekleri ve bilgisiyle
gerekse sahip oldugu haklar ve hali hazirdaki konumu agisindan hukuki,
siyasi, ekonomik, toplumsal alanlarda kadin-erkek esitligine aykiri sekilde

erkegin gerisinde konumlandiriimaktadir.

Toplumsal degerler, kadini ve erkegi toplumsal cinsiyet rollerine
hazirlayici, erkek egemen sdyleme has dlsunus ve davranis kaliplarini
icsellestirici ve kadinin erkegin gerisinde konumlandiriligini destekleyici
rolleriyle toplumsallagma surecinin oldukga etkili bir elemani olarak karsimiza
cikmaktadir. Diger bir deyigle pasiflestiriimis, kontrol altina alinmis, bedeni
Uzerinden deg@erlendirilen, Uretim(parasal karsiligi olmayan hane igi Uretim)
ve yeniden uretim[biyolojik yeniden dretim(¢cocuk dogurma), hanenin gunlik
isleri ve hane halkini ertesi gune hazirlama gorevi)] rolleriyle kamusal
alandan mumkun oldugunca soyutlanmaya ¢alisilan ve 6zel alana hapsedilen
kadinlar, toplumsal degerler ve toplumsal cinsiyet rolleri ile erkek egemen
kultur ve temsilcilerinin sinirlarini ve niteliklerini kesin gizgilerle belirledikleri
bir kaliba hapsedilmektedirler. Toplumun kulltirane ait imajlari, degerleri,

mitleri ve dili kullanan reklamlar, hakim toplumsal degerleri yeniden Ureterek,
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onaylayarak ve devamlligini saglayarak, toplumsal degerleri ve tutumlari
manipule etme gucuyle egemen sodylemin olusturdugu, dogal bir gergeklikmis
gibi sundugu “kadin” kalibinin benimsenmesinde ve varliginin devaminda

etkili olmaktadir.

Kadinlar, geng, guzel ve gekici kadin, yaslh kadin, ¢alisan kadin ve eg-
anne rolleriyle reklamlarda siklikla yer almakta, “tUketen(belli guzellik
kaliplarina uymak igin, daha iyi bir ev hanimi ve anne olmak igin drtnleri
satin almaya, tiketime motive edilen)” ve “tlketilen(guzelligi ve seksiligi ile
O0zguven kazanan ve bedeni erkek bakisinin nesnesine donusturulen, tum

emegi karsiliksiz aile saadeti igin harcanan)” olarak sunulmaktadir.

Kadinla ilgili olan her sey feminizmin konu alanina girdigi ve
sorgulandigi igin televizyon reklamlarinda kadinin sunumunun, yaratilan
kadin imgelerinin feminist sOylem agisindan degerlendiriimesi de feminizmle
iligkilidir.Bu amagla bu c¢alisma “Toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal
degerler televizyon reklamlarinda sunulan kadin imgelerini ingsa etmekte ve
etkilemektedir’ ve “Toplumsal nitelikli bu etki televizyon reklamlarinda kadini
edilgen, itaatkar, gugsiz, bagimli kilmakta ve kadin cinselliginin sergilenmesi
yoluyla haz nesnesi(seyirlik nesne) konumuna indirgenmektedir ve bu konum
Modern feminist dusundrlerin  savunduklariyla c¢atisan bir durumdur”
seklindeki iki temel varsayimdan hareketle feminizm-toplum-reklam-kadin

iligkisini ortaya koymaktadir.

Feminizm, 17. ve 18. yy.n kadini es ve anne rolleriyle eve
hapsedisine, 19.yy.da yasanan tarihsel degdisimlerin ve o06zellikle Sanayi
Devrimi'nin etkisiyle igyeri-ev ayirimi sonucunda kamusal alanin akil, ozel
alanin akildisi ve ahlaki tanimlanisinin kadini kamusal alandan dislayip 6zel
alanla sinirlandirmasinin ve Fransiz Devrimi sonucunda kadinlarin dogal
haklar doktrininde erkeklere taninan haklardan yararlanamamasinin
sonucudur.Dugunsel ve eylemsel boyutlu bir kadin haklari hareketidir. Amaci;

biyolojik farklihgin kadinin aleyhine yorumlanmasini ve bu yorumlamaya
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temel teskil eden, kadinin insan olarak degerlendirmeyen, bagimlilagtiran,
pasiflestiren, baski altina alan, erkegin gerisinde konumlandiran ve ozel
alana hapseden tarihsel kanilari ortadan kaldirmak, kadinlari sosyal, siyasi,
hukuki ve ekonomik agilardan erkekle esit duruma getirmektir. Kadina yénelik
her turld ayrimciligi reddetmekte, etkin ve 6zgur bir kadin kimligi olusturmayi
hedeflemekte, vicdana ve sagduyuya seslenerek esitlik-saygi-sevgi odakli bir

toplum yapisi ve kadinlar igin insanca yasam talep etmektedir.

Calismanin “Feminist séylem” adli bolimu liberal feminizm, Marksist
feminizm ve radikal feminizmin kadina iligkin ortaya koyduklari tezlerle
sinirlandirilmigtir. Cunku liberal feminizm, Marksist feminizm ve radikal
feminizmin insan aklini her seyin Ustliinde tutan, toplumsal kurumlar ve bilgi
alaninda ilerlemeyi, daha iyiyi ve glzeli hedefleyen, siyasal alanda hukukun
ustunligund, egitimin aydin birey yetigtirmenin garti oldugunu vurgulayan,
esit oy hakkini ve demokrasiyi, kadin-erkek esitligini savunan modernizm

dusuncesini en iyi yansitan feminist akimlardir.

Tarihsel acidan diger modern feminist akimlardan Once gelen ve
tezleri kendisinden sonraki feminist akimlarca sorgulanan liberal feminizm,
18.yy Bati dunyasindaki orta sinif burjuva kadinlarinin baslattigi bir feminist
harekettir.Liberal felsefeye paralel olarak gelisen bu hareket, aydinlanmaci
dusunurlerin goz ardi ettigi, bireysel vicdanin ve aklin erkege has olmadigi
gerceginden hareketle kadin ve erkegin ruhsal ve akilci yeteneklerinin ayni
oldugunu ileri surmektedir.Liberal feministlere gore, kadinlar erkeklerle esit
egitim firsatindan yararlandiklarinda akil ve vicdani gelisimlerini saglayarak
elestirel distnme vyetisi kazanacaklar ve bir cinsiyetin yuceltilip(erkek)
digerinin(kadininin) agsagilanmasinin gergek gibi dayatilan ama aslinda suni
bir durum, kandirmaca oldugunun farkindahigini saglayacak bilin¢ duzeyine
ulasabileceklerdir.Yasal ayrimcilik(kadinlarin erkeklerle esit haklardan
yararlanamamasi), kurumsal ayrimcilik(liyakat ve cinsiyet ayrimciliginin
kistas olarak ise alimlarda kullanilmasi) ve sosyal ayrimciligin(¢ocuklara

cinsiyetlerine goére egitim verilmesi, kadina yonelik ayrimcilik) ortadan
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kaldiriimasi adalet ve esitligi saglayacak ve boylelikle kadinin konumu

iyilegtirilerek cinsiyetler arasinda esitlik saglanabilecektir.

Marksist feminizm, burjuvazinin erkegin, proletaryanin kadinin temsili
oldugunu, kadinin ezilmesinin nedeninin cinsiyet farkhligindan ¢ok
toplumdaki ezilen siniflari ezen kapitalizmden kaynaklandigini, kapitalist
dizeninin yikilp yerine sosyalist duzenin kurulmasiyla c¢ekirdek ailenin
toplumun iktisadi birimi olma 0&zelliginin ortadan kaldiriimasi ile birlikte
kadinlarin yeniden toplumsal Uretime katilmalarinin ve ev islerinin kamusal
endustriye donusturilmesinin ve ucretlendiriimesinin kadini 6zgurlestirecegini
savunan modern feminist akimdir. Ucretliler olarak kadinlar-Uretim tarzi
iligkisi, ev ici emek ve bunun kapitalizm agisindan rolu, kadin-sinif baglantisi
ve ideolojik toplumsallastirma araci olarak ev ve aile konulari Uzerinde
durmaktadir. Kendilerini gergeklestirecek ve toplumun bir tyesi olduklarini
hissedecekleri  olanaklardan uzak olmalari  nedeniyle kadinlarin
Marksizm’deki  yabancilasma olgusunu erkeklerden daha yogun
yasadiklarini, kadinin baski altinda oldugunu ve emeginin tuketildigini, ev
isleri(camasir, bulagik, cocuk bakma, yemek yapma gibi) ile kapital sistemin
kolesi olan isgi erkegin verimli ¢calismasini ve huzurunu saglayan kullanim
degeri ve satis de@eri olmayan artik deger emek Urettiklerini ve kendi
konumlarini(proletarya) sorgulamaktan uzak oluglariyla dogru biling yerine
yanlis bilince sahip olduklarini iddia etmektedirler; kapitalist dizen Uzerinden

ataerkil toplum yapisini sorgulamaktadirlar.

Radikal feminizm ise, 1960’h yillarin sonlarina dogru kadin ézgurlagu
taraftarlarinin katkilariyla gelisen, cinsiyetlerarasi biyolojik farkhligin kadinin
baski altina alinmasinin ve somurulmesinin en temel nedeni oldugunu; politik
agidan kadin-erkek iligkisinin problemli oldugunu savunan ve “Kigisel olan
politiktir’” sloganiyla kadinlarda politik biling olusturmak igin cinselligin,
yeniden uretimin, kadina yonelik her turde ve 6zelden genele her duzeyde
ayrimciligin, somarunun ve patriyarkal baskinin politikanin konulari arasinda

yer almasinda rol oynayan feminist harekettir.
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Radikal feministler, “Bedenim bana aittir’, “Karar verecek olan
kadinlardir” sloganlariyla erkek olgutu yerine kadin oOlgutini esas alarak
dinyay! degerlendirirler. Erkek egemenligini ve eril dlslnceyi elestirerek
kadinlari erkeklerin hizmetkarina donusturdugund ve erkek egemenin
varhginin  teminati oldugunu duasundukleri bir kurum olarak aileyi
reddederler.Patriyarka ve kapitalizmin tamamen ortadan kalkmasiyla kadinin
Ozgurlesecegdini savunurlar.Anneligi toplumsallasma sulrecinin bir sonucu
olarak go6ren radikal feministler, c¢ogunlukla evlilige karsidirlar.Cinsiyet
farklihginin olmadigi bir dizeni, edebiyattan sanata, reklamlara kadar birgok
alanda kadininin sunulus biciminin degistiriimesini talep etmekte ve kurtajdan
fahiselige, homoseksuellikten geleneksel kadin erkek iligkilerine kadar her

konuyu sorgulamaktadirlar.

Modern feminist kuramlarin(liberal feminizm, Marksist feminizm ve
radikal feminizm) tezleri dogrultusunda bu calismada ATV ve KANALD’de
primetimeda(20.30-23.30) yayinlanan kadinlarin yer aldigi kirk televizyon
reklami toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal degerler esas alinarak
goOstergebilim metoduyla analiz edilmistir. Uygulama bolimu  teknik
yeterlilik(gorintl ve ses kalitesi) agisindan ve her c¢esit reklamin yer aldigi
merkezi kanallar olmalarindan dolayi bu iki kanalda yayinlanan kadinlarin yer
aldigi reklamlarla sinirlandiriimistir. Calisma, feminist sdylem acgisindan
reklam-kadin iligkisini, reklam-toplum iligkisini feminist sOylem agisindan
ortaya koymayi amacglamaktadir. Kirk reklamin analizi sonucunda elde edilen

veriler ise her bir modern feminist yaklagsim agisindan soyledir:

Liberal Feminizm Agisindan Sonuglar:

-Dolgun sagh, bakimli, formda vucudu ve modaya uygun Kkiyafetiyle
reklamlarda ozellikle erkeklerin dikkatini gekmeyi basaran kadin imgelerinin
ruhsal ve zihinsel gelisimi g6z ardi edilip sadece guzellestirdikleri
bedenleriyle bireysellesmeleri, sayglyi ve ilgiyi hak etmeleri onlari nesne

konumuna indirgemektedir.
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-Kadinlar guzellik odakh bu tarz sunumlarda gugclu, etkileyici ve 6zgur
kadinlar olarak erkekleri ¢ogu kez guzellikleriyle komik durumlara
dusuren(kuguk dusuren) etkin konumda lanse edilseler de aslinda erkek
OlgUtlinin Urlnu ideal guzellik kaliplarina uygun géruntuleriyle ve bu kaliplara
uyma cabalariyla bagimli(erkek Olgitine bagimh guzellesen ve onun
begenisine ihtiyag duyan) konumdadirlar. Bu durum her ne kadar erkek
uzerinde egemen kuran kadinlarmig gibi gosterilse de bu kadinlarin distnsel
ve ruhsal vyapilarinin aslinda erkegin denetiminde oldugunun bir

gOstergesidir.

-Guzelligi ve seksiligi ile 6n planda olan bu kadin imgeleri, erkedin begenisine
sunulup erkegin takdiriyle anlam kazandiklari i¢in seyirlik nesne
konumundadirlar ve saglari, gulusleri, formda vicutlar ile kimi zaman parca
parca(guzel digler, formda vucut, dolgun saclar gibi) bolinmus, ruhsal
gelisimleri ve dusunsel yapilari yok sayildigi igin de butun olarak anlam
tasimayan varliklara, haz nesnelerine doénusmektedirler ve itibarlari

zedelenmektedir.

-Erkek Ol¢utinu temel alan guzellesme c¢abalari, Wollstonecraft'in giddetle
kargl ciktigi  “kadinlarin  erkegin memnuniyetini saglayacak sekilde
egitiimeleri” durumunu mesrulastirmaktadir. Bu mesrulastirma ¢ogu kez
erkek Olcutunden uzaklastiginda kadinlarin yuzlerinde beliren mutsuz
ifadelerde ve tam tersi erkek Ol¢utline yaklastiklarinda gulimseyen, hayattan
zevk alan, kendine guvenen ve kendini begenmis edalarla yuriyen mutlu
kadin imgelerinde agikga gozlemlenmektedir, diger bir deyisle kadinlar bu
durumu igsellestirmektedirler. Kadinlar bu istekli halleriyle Mill'in “gonullt
cariyeler” kavramini somutlagtirmaktadirlar ve erkek oOlgutuyle akla ulagmalari

engellendigi icin de akilsiz varliklardir.

-Wright'in kadinin pargasi oldugu dunya duzenleme ve kontrol etme gucunu
erkekle esit olarak paylasmasinin gerekliligine iliskin diguncesini bu

kategoride yer alan reklamlarda erkek tarafindan dizenlenen ve kontrol



188

edilen dunyanin kurallarina uyarak o6zgur oldugunu sanan kadinlarda
gozlemlemek mumkun degildir. O halde kadinlar farkinda olmadiklari gizli bir
egemen gu¢ karsisinda boyun egmektedirler ve erkekten asagi

konumdadirlar.

-Gulzel ve seksi kadin imgelerinin yer aldigi incelenen reklamlarda kadinlarin
erkekleri bastan cikaran varliklar olarak sunulmalari Stanton’un Incil’deki
“Cennet'ten kovulusun sebebi, suglu, gunahkar, iffetsiz, kinanan, dinyaya
yikim getiren kadin” saptamasina uygun dusmektedir. Yani kadin, erkegi
guzelligi ile zavalli konuma dusuren, aklini ¢elen ve gunaha davet eden
konumda ortili  bir sekilde “erdemsiz’, “ahlaksiz” “seytan” olarak
sunulmaktadir. Ayrica ¢ogu kez urlnle 6zdes(haz verici, tat verici) olarak

konumlandirilmaktadirlar.

-Es, anne ve yash kadin imgeleri ise toplumsal degerler, cinsiyet rolleri ve
dini kabullerde aileye(erkege, ¢cocuklara) hizmet gorevini kutsal bir gorev gibi
memnuniyetle yerine getirmektedirler. Es ve anne rolundeki kadinlar, 6zel
alanla(gogunlukla mutfak) sinirlandirilmig goruntulerle diunyayi kontrol etme
gucu vyerine temel sorumlulugu olarak kabullendigi ailesinin ve evinin
dizenini saglama goreviyle kamusal alandan digslanmig, hizmetlerinin
mukemmelligi 6lgustinde takdir edilen ve sevilen sevecen, destekleyici,
fedakar, uyumlu kadinlardir. Bu anlamda toplumsal konumuna Kkarsi
cilkmayan itaatkar, baskalarinin hayatini kolaylastiran bir arag, bagiml, kole,
hizmetkar ve ezilen, kadini ikincil konuma indirgeyen toplumsallastirma

surecinin aktorleri konumdadirlar.

-Calisan kadin imgelerinde ise seksiligi on planda olan, cogu kez erkegin
gerisinde, erkegin yonlendirmesine ve zekasina ihtiya¢ duyan, aptal (Vestel
ve istecell reklamlari) konumdadirlar. Kamusal alanda yer almalarina ragmen
Ozel alandaki haz verici rollerinden, nesnelesmekten kurtulamamaktadirlar.

Kigisel yeteneklerinin yok sayilmakta, ruhsal ve digunsel yonleri goz ardi
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edilerek kadinlar guzellikleri ile bireysellesmekten uzak seyirlik nesneler

olmaktadirlar.

Marksist Feminizm Acisindan Sonuglar:

-incelenen reklamlarda seksiligi, Gretim ve yeniden (retim rolleriyle yer alan
kadinlar, gerek erkek bakiginin haz nesnesine donusturdukleri bedenleriyle
gerekse ev ic¢i islere(cocuk bakimi, ese hizmet, bulasik ylkama vs.)
harcadiklari yogun emekle karsiliksiz olarak tuketilen(glzellestirdigi bedeni

ve emegi tuketilen) konumundadirlar.

-Bir cinsin(erkek) vyarari(haz elde etmesi, mutlulugu vs. icin) diger
cinsin(kadin) emegine el konulmasi s6z konusudur. Bu nedenle kadinlar
proletarya, erkekler ise kapitalist konumundadirlar. Kadinlar toplumsal
cinsiyet rolleri ve degerleri ile ataerkil sdylemin ezilen, edilginlestirilen,

bagimlilagtirilan varliklaridir.

-Kadinlarin reklamlarda goértlen mutlu ytz ifadeleri, hallerinden memnun
tavirlart kendi dugunsel ve ruhsal varliklarina yabancilagtiklarinin ve o6zel
alana hapsedilen, emegi tuketilen konumda oluglarini igsellegtirdiklerinin,
sorgulamadan kabullendiklerinin gostergesidir. Bu nedenle bu kadinlar yanlis
bilingle asilanmiglardir. Cogu kez ev iginde(mutfakta, banyoda vs.), ev igi
iglerle ugrasirken gorulen bu kadinlar, tinsel yabancilagsmanin yani sira
toplumsal bir yabancilagsma da yasamaktadirlar.Cunki kendilerini
gerceklestirecekleri, toplumun bir Gyesi olduklarini hissedecekleri toplumsal

zeminden yoksundurlar.

-Bu kadin imgeleri erkekten farkli olan, oteki konumundadirlar. Diger bir
deyigle Ustin sinifin(erkegin) memnuniyetini saglamaya sartlanmis
ezilenlerin olusturdugu bir sinifin Gyesidirler. Erkek ve kadin arasindakini
ayrimi keskinlestiren, maddi kazanca gore olusturulan cinsel isbolumine
gonulli olarak uyan bu kadinlar, kapitalist duzenin devamliligina hizmet

etmektedirler.Bu nedenle oOzgurluk talep etmekten wuzak bir bilince
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sahiptirler.Uretici konumda olmalarina ragmen emeklerinin maddi olarak bir

karsiligi olmadigi igin artik deger Ureten konumundadirlar.

Radikal Feminizm Acgisindan Sonuglar:

-Geng guzel, formda vicutlu, guzelligi ile her istedigini elde eden seksi
kadinlar Beauvoir'in “kadin olunmaz, kadin dogulur’ s6zune inat “Kadin nasil
olunur” s6zunun uygulamali gosterimidirler. Bu tarz bir sunum ayni zamanda
‘Bedenim ban aittir’, “Karar verecek olan kadinlardir” diyen radikal
feministlerin siddetle karsi ¢iktigi bir durumdur. Cinki kadinlar erkek olcutla
guzellik kaliplarina uymak icin birbirlerine yabancilagmakta, rakip olmakta,
erkegin begenisi kazanmak, erkek tarafindan tercih edilir olmak igin
kendilerini kiiguk dislrmekte ve bedenlerini tUketmektedirler. Erkegi etkileme
gucuyle erkekten Ustun, ona hukmeden konumda gibi sunulan kadinlar
aslinda erkegin begenisiyle, ilgisiyle mutlu olan, 6zguven kazanan ve bedeni

uzerinden anlam kazanan varliklardir, hatta seyirlik nesnelerdir.

-Ayrica reklamlarda yer alan geng, guzel ve ¢ekici kadinlarin erkegdi etkilemek
icin giristikleri yogun g¢aba ve yUzlerindeki kurnaz gulumsemeler, erkegdi kolesi
yapmaya c¢aligirken kendilerinin kole durumuna dustiklerinin farkinda
olmaktan ¢ok uzak, akilsiz konumlandiriliglarinin bir gostergesidir. Kadinin
g6z ardi ettigi aslinda bedenini kaliplara uydurma, erkek olgline ideal kadin
olma seklindeki bir dugsunuse sahip olmalarinin Uzerlerinde yarattiklari
psikolojik eziyettir. Atkinson’'un da belirttigi gibi erkegin begenisi, kendisini
tercih etmesiyle glcu, sayginligi, giveni kazanarak degerli konuma yukselen
bu kadinlar bunu erkekle kurduklari psikolojik bir igbirligi ile elde
etmektedirler.Bu gosterimlerde, erkekler kadar ayrim yapma, kendi
hayatlarinin ve dunyanin sorumlulugunu alma yetisinden uzak kadinlar yer

almaktadir.

-Kadinlar bedenleri Uzerinden anlamlandinildiklari icin kilik kiyafetiyle(dis
gorunugleriyle) yargilandiklari, sayildiklari ve arzulandiklari igin erkekten

asagr konumlandirilmaktadirlar. Bireyselliklerini dis gorunugleriyle elde
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etmektedirler. Bilgisizlik, guigsuzllk, iffet, edilgenlik gibi 6zellikler kadinlara
layik gorulmektedir. Heteroseksuel iligki gerek urin konumuna indirgenen
kadinla, gerekse erkegin haz nesnesine donusen kadin ve reklamda cinselligi
¢agristiran durumlar ve simgelerle sezdiriimektedir. Kadinlar ¢ogu kez
kalgalari, bacaklari, parga-butun iliskisiyle ¢iplak olarak algilanan vucutlari ile
cinsel bir kogullandirmanin urinu haline gelmekten kurtulamamaktadirlar.
ideal glzellik kaliplarina uyarak farklilasacaklari yanilgisina kapilip tam

tersine aynilagmaktadirlar.

-Ev icine hapsedildiklerinde ise toplumsallagtirma surecinin ideolojik agidan
etkin gorev Uustlenmis elemanlari olarak, ataerkil soylemin devamhhigini
saglayacak toplumsal cinsiyet rollerinin kendilerine yukledigi belirli gorevleri
yerine getirme sorumlulugundan kurtulamamaktadirlar. Bireyselliklerini, gucu
ve guveni “es ve anne” roluyle sinirlarinin ataerkil soylem tarafindan ¢izildigi
Ozel alanda yaptigi mukemmel duzeydeki ev igleri ile, “super anne” ve “iyi eg”
unvanini kazandiklarinda elde etmektedirler. Aslinda bu sifatlar kadinlari
kamusal alanin buyuk hazlarini talep etmekten uzak biling duzeyiyle kuguk
hazlarla mutlu olabilir, 6zel alanin gonulli hizmetkarlari konuma
indirgemektedir. Toplumsal degerler ve cinsiyet rolleri bu sifatlarla kadinlarin

g6zunde mesruluk kazanmaktadir.

Modern feminist akimlara(liberal feminizm, Marksist feminizm ve
radikal feminizm) gore elde edilen sonuglar, arastirmanin varsayimlarini
dogrulamaktadir. Kadin etkin, hukmeden konumda goruldigu reklamlarda
bile aslinda kendi disinda bir gucun, olgutin ruhsal agidan egemenliginde
oldugundan ve buna uygun hareket ettiginden incelenen tium reklamlarda
oldugu gibi bagimli, edilgen, tuketilen, baski altina alinan, toplumsal degerler
ve toplumsal cinsiyet rolleriyle ataerkil dizenin gonulli hizmetkarlarina ve
erkek bakisinin seyirlik haz nesnelerine dontsmektedirler. Diger bir deyisle
toplumsal cinsiyet rolleri ve degerler televizyon reklamlarinda sunulan kadin
imgesini inga etmekte, etkilemekte; toplumsal nitelikli bu etki kadini edilgen,

itaatkar, gugsuz ve bagimh kilmakta ve kadin cinselliginin sergilenmesi
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yoluyla nesnelestiriimekte ve modern feminist akimlarin kadinlarin toplumda
erkeklerle esit konumda olmalarina iligkin 6ne surdukleri tezlerle

catismaktadir.
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EK:1.REKLAM HiKAYELERi ve GORUNTULERI

1.ETi FORM LIGHT BiSKOVi

GORUNTU

1.Ug geng ve narin kadin, evin beyaz kapisindan
aceleyle cikiyor. iclerinden sagclari kivircik toplu
ve cicekli gdmlekli olani unuttugu bir sey
oldugunu fark ediyor ve kapidan eve geri
donuyor. Eti Form biskuviyi alip tekrar ¢ikiyor ve
batin  kadinlarin  yGzlerinde ‘Az kalsin
unutuyorduk” seklindeki bir ifadenin eslik ettigi
unutmamanin verdigi rahatlikla gilimsuiyorlar ve
konusuyorlar.

2.Mekan kapali havuz. ki geng, giizel ve oldukca
zayif iki kadin havuz kenarindan sohbet ederek
keyifli bir sekilde ilerliyor ve giysi dolaplarinin
yanina geliyorlar. Sarisin olan kadin giysi
dolabinin icindeki aynadan kendine hayranlikla
bakiyor. Urlinii dolaptan alarak, dolabin kapagini
kapatiyor.

3.Sarisin kadinin goérinttsi flulagiyor ve fonda
net bir sekilde dolabin saginda ilerde esmer ve
yakisikli  bir erkek elindeki Urini yerken
gOzukulyor.

4.iki genc birbirlerini fark ediyor ve ellerindeki
urinine bakarak ve daha sonra drind
gostererek birbirlerine gllumsuyorlar.

5.Mekan sokak. Uzun boylu, esmer, narin,
kirmizi kareli elbiseli gen¢ bir kadin Eti Form
bisklviden yiyerek gllimseyerek, halinden ¢ok
memnun bir sekilde sokakta ilerliyor. Yolunun
Uzerinde ip atlayan cocuklari gériyor ve onlarla
kisa sure ip atlayip magazaya dogru ilerliyor.

6.Magazanin aynasindan hayranlikla

vicudunu izliyor, keyifle gulimsiyor. Urlni
mutlu bir sekilde yiyip kendinde glveni ylksek bir
sekilde yoluna devam ederken “Formdaysan her
sey mumkin” yazisi esliginde bodazindan sari
Isiltilar gikarak

glnes sekline dénlsuyor.

SES

Klasik gitar agirlikli bir mizik ¢aliyor.

Muzik devam ediyor.

(Mizik) (Dis ses-Kivircik sagli kadini temsil
eden kadin sesi)

Ben bugtn stperim.

Mizik devam ediyor.

(MUzik) (Dis ses-Sarisin kadini temsil eden
kadin sesi)

Ben bugln kraliceyim.

(Mizik) (Dis ses —Esmer erkegi temsil eden
erkek sesi)

Ben bugln bomba gibiyim.

Mizik devam ediyor.

(Mizik) (Dis ses- Kirmizi kareli elbiseli kadini
temsil eden kadin sesi)
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7.Glnes ekrani kapladiktan sonra yesil acik fon
Uzerinde son karede tim Eti Form light Grlnleri
gOsteriliyor. Bu  goérintiye blylk glnes
seklindeki isiltinin  doénustigu  Eti  amblemi,
“Lezzet uygarhgl”” ve “Form ye formda kal”
sloganlari eslik ediyor.

Ben bugln formdayim.

Muizik “Form ye form da kal basit, form ye
formda kal” sézleriyle bitiyor.
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2.ETi CRAX BiSKOVi

GORUNTU SES

1.Elindeki Crax paketinden atistiran, duvara yaslanmis,
mavi kisa kollu gdmlekli, spor pantolonlu kumral bir
erkek etrafina bakiyor.

2.Mekan, acgik alan, muhtemelen bir kafe. Etrafta
rengarenk cigekler var.
Vapur ve marti sesleri
3.0niinden garson gecerken erkek, az ilerde tam
karsisinda arkasi ona donuk olan kirmizi giyinmis kadini
fark ediyor.

4. Kamera kadina odaklaniyor. Kadin; olduk¢a guzel,
esmer, geng, duzgiln fizige sahip ve gekici.

5. Gen¢ kadin ylzindeki huzuru ve mutlulugu
animsatan gulimseyisiyle kafenin balkonuna yaslanmis
temiz havayi igine ¢ekiyor.

5.Gen¢ erkek cubuk krakerden bir tane alip isiriyor.

Krakeri 1sirigina paralel olarak kadin kalcasini sola

oynatiyor. Bunu fark eden erkek saskinlikla ve

heyecanla paketten yeniden kraker aliyor ve bu kez

hizlica ardi ardina iki kere isiriyor. Kadin bu kez

kalcasini krakerdeki iki Isirigs sesine uygun olarak bir Kraker i1sirma sesi (1 kez) ve darbuka
saga bir sola oynatiyor. sesi(tek vurus)

6.Erkek heyecanla paketten U¢ cubuk daha aliyor ve Kraker 1sirma sesi(2 kez) ve darbuka
hizli bir sekilde krakerleri ardi ardina isiriyor ve kadina sesi( iki vurusg)

buyurun sira sizin der gibi eliyle isaret ediyor. Bu kez

kadin kalgcasini sada sola hareket ettirerek keyifle

gulimseyerek kendi etrafinda donmeye baslyor.

Gorintiye kadinin yakin g¢ekim kalga hareketleri ve

kamerayla Ustten donerkenki hallerinin  goruntuleri Kraker 1sirma sesi(4 kez) ve darbuka ve
geliyor. Kadin kalgca hareketleriyle kirmizi etegini zille devam eden muzik basliyor.
savurarak dondikten sonra utanmis gibi sol eliyle

gllimseyerek ylzina kapatiyor.

7.Kadinin bu halini goéren erkek bu kez paketten daha
fazla Urln alarak hi¢c nefes almadan defalarca gubuk
krakerleri i1siriyor ve kadinin ne yapacagini gérmek icin
heyecanla ona bakiyor. Ama kadin bu kez Kkollarini
kavusturarak erkege bakip gulimsemekle yetiniyor.

8.Flue bodaz manzarasi fonu Uzerinde “Sesini yukselt,
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eglenceyi Craxla” sloganin altinda baharath, acil,
peynirli gibi Crax gesitleri ve Eti amblemi yer aliyor.

9.Kirmizili kadin erkegin yanina giderek paketten bir
gubuk kraker aliyor ve gllimseyerek isiriyor krakeri.
Erkek saskin ve hayran bir sekilde kadina bakiyor. Son
karede kadin durumdan hosnut, mutlu bir sekilde
gulimseyerek erkegin yanindan uzaklasiyor.

Kraker isirma sesi(defalarca)

Ozgiin bir miizik ve dis ses (sunucu
erkek)

Sesini yukselt, eglenceyi Craxla

(Muzik) Kraker 1sirma sesi
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GORUNTU

1.Uzerinde tisort ve kot pantolon olan geng erkek, fonda
koltukta oturan beyaz gdmlekli esmer arkadasini gecerek
buzdolabina dogru ilerliyor. Buzdolabinin kapagini agiyor ve
iki kutu Pepsi Max igecedini aliyor, birini arkadasina atiyor,
digerini kendi aliyor.

2.Mekan bir evin salonu. Tisortll erkek, icecekten bir yudum
alir almaz, Uzerinde seksi beyaz, parlak tash kisa kolsuz
elbise bulunan, sarisin, seksi kadinla saniyelik 6éptsuyor ve
birden irkilerek igcecegi igmeyi birakiyor, kadin kayboluyor.

3.Tisortli erkek tekrar elindeki igecege bakiyor ve bir
yandan da kanepede oturan arkadasina sasirmis bir ylzle
bakiyor. Tekrar icecekten icmeye basliyor. Sarigin kadin
tekrar beliriyor ve tutkuyla genci dudaklarindan bu kez daha
uzun Opuyor. Geng, igecegi icmeyi bir anda keserek,
elindeki icecek kutusunu tezgahin Gstine birakiyor.

4.Durumdaki garipligi sezen arkadasi muzip bir bakisla “Ne
oldu hadi sdyle” der gibi saskin ve heyecanli bir halde onu
izliyor. iki geng ayni anda igecedi yudumlamaya basliyor.
Sarisin kadindan bu kez iki tane ortaya ¢ikiyor. Biri tigortll
erkekle ayakta Opulsurken digeri koltukta oturan beyaz
gOmlekli erkekle épusuyor.

5.Gencgler icece@i birakip birden telefonlara sariliyorlar.
Gorlntliye farkl yerlerde(oto yikama, bar, berber gibi) calan
telefonlar ve birbirine haber veren erkekler geliyor.

6.Sarisin kadin los bir ortamda seksi hareketlerle tek
ayagini havaya kaldirmis duvara halde tek basina
goruntiuleniyor. Elinde igcecek var ve cilveli bir sekilde
icecekle ilgili konusuyor. Kadinin sol yaninda “sekersiz
maksimum tat” slogani beliriyor.

7 Nefes nefese kalmis halde marketten igeri giren esmer bir
geng goéruntuleniyor. Geng, kasada

oturan gorevliye UrlnU soruyor. Adam saskin halde elindeki
kalemle arka tarafi isaret ediyor. Gen¢ erkek, kosarken
arkasindan kosarak gelen oldukca kalabalik bir erkek grubu
gbzikuayor.

8.Son karede kosede yer alan markete dort taraftan akin
akin koganlar kugbakigi olarak gdruntuleniyor.

SES

Bateri agirlikh bir mizik ¢aliyor.

Kisa surelik elektrogitar solosu muzigi
bdltyor ve gorintiye eslik ediyor.

(Di1s ses-Kadin)

Max(Kisik ve seksi ses tonu)

Muzik tekrar bagliyor.

(Dis ses -Kadin sesi) ve saniyelik
elektrogitar solosu

Max(Kisik ve seksi ses tonu)
Muzik tekrar bagliyor.

(Dis ses-Kadin sesi) ve muzigi bdlen
uzun elektro- gitar solosu

Max(Kisik ve seksi ses tonu)

Muzik yeniden basliyor

(Sarisin kadinin sesi)

Yeni Pepsi Max, sekersiz maksimum
tat.

(Esmer erkek)
Abi, yeterince Pepsi Max var mi?

(Elektrogitar solosu ve yine ayni dis
ses)
Max
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GORUNTU

1.Elindeki bardaktan icecek yudumlayan kumral, kahve
ceketli gen¢ erkek hayranlikla gozlerini bir yere
odaklamis bakiyor ve vyiriyor.Mekan, kalabalik bir
cadde. Fonda ylriyen, oturan, sohbet eden her yastan
insan var.

2.Baktigi sey ylzinden &nlndeki banki gbérmeyerek
carpiyor ve bankin (zerinden yere ucguyor, elindeki
icecek her yere dagiliyor.

3.Mavi tisortll, yesil spor cantali, elinde notlar olan
esmer bir oglan hayranlikla bir yere dogru bakiyor ve
hipnotize olmus bir halde geri geri giderken caddedeki
havuza dusulyor, elindeki notlar etrafa sagiliyor.

4.Saclar dalgali, formda, gizel ve narin kumral bir kadin
kolunda cantasi, Ustlinde pantolon ve sifir kollu tigértle
caddede kendinden emin 6nce ylzi kameraya donuk
gllimseyerek, ardindan arkasi doéndk ylrdrken
goruluyor. Kadin vyurirken dalgali saglari yay gibi
genigleyip daraliyor.

5.Goruntinin soluna reklamin son karesine kadarki
goruntulere eslik eden Blendax logosu yerlesiyor.

6.Yesil, mavi ve beyaz gegigli fonun Ustliinde Isirgan
otunun sarmasik gibi sardigi Blendax isirgan otu 6zIU
sampuan beliriyor.

7.Esneyen ve glgclenen, dolgunlasan sag¢ telleri
animasyonu egliginde 0Orinin sa¢ igin faydalar
anlatilyor.

8.Gen¢ kadin tanik oldugu bu olaylardan hosnut, tatmin
olmus, havali bir sekilde ve ukala bir tavirla yurGyor,
gulimsuyor.

9.Kadinin  gectigi  yolun sol yanindaki kafede
arkadaglariyla oturan beyaz gdémlekli esmer genc¢ bir
erkek, kadindan etkilenerek sandalyeden geriye dogru
distlyor ve bu arada masa ©Ortislini tuttugu igin
masadaki her sey yere doékullyor.

SES

Saksafon ve piyano agirlikli eglenceli bir
muzik ¢alyor.

(MUzik)(Ceketli erkek bagirir)

Aaaaaaaaaah!

(Muzik) (Mavi tisortli oglan ciglik atar)

Aaaaaaaaaah!

(Muzik)(Dis ses-Kadin sunucu)

iste yeni Blendax, canlandirici _
sampuanin bas dénduricu etkisi. Icerdigi
Isirgan otu 6zIi formall, saglariniza

kokten uca yeniden hayat verir, can ve
dolgunluk kazandirir.

Mizik devam ediyor.

(Muzik)(Dis ses-Kadin sunucu)

Ya siz yeni surprizlere hazir misiniz?

Tabak, bardak kirilma sesi
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10.Kadin duydugu sesten irkilerek ve bu sesin nedeni
oldugunun bilincinde olarak arkasina bakmadan gulerek
yoluna devam ediyor.

12.Kadinin goruntisunin sol yaninda “Yeni”, “Isirgan
0zIG” yazilarinin  eglik ettigi Blendax Grin cifti
goOruntasiyle reklam sonlaniyor.

(Muzik)(Dis ses-Kadin sunucu)

Yeni canlandirici sampuan, Blendax’tan.




5.BLENDAX SAMPUAN (2)
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GORUNTU

1.iki geng sevgili elele tutusmus yiriiyor. Mekan aligveris
merkezini andiriyor. Gen¢ kadin, kumral dalgali, oldukca
guzel saclara sahip, oldukga zayif, uzun boylu, glizel bir
geng. Ustiinden boyundan askili mavi body ve kot pantolon
var. Erkek arkadasi ise sarisin, uzun boylu ve renkli gézIu.
Uzerinde tigért ve yanlardan demirli bol spor kot pantolon
var. Reklamin basindan sonuna kadar sag yanda “Blendax”
logosu gérintilere eslik ediyor.

2.Fonda birinde asi gbziken, kollarini kavusturmus, sapkali
bir delikanlinin yer aldigi rap yazili, digerinde ise Kivircik
sacli cici kiz tarzi ¢izgi film karakterinin yer aldigi “best love
songs” yazan iki afig gozukuyor. Cift afislerin dninde durup
hangisine gideceklerine karar vermeye calisirken erkek rap
dinlemeyi tercih ediyor.

3.Tercihini ask sarkilarindan yana kullanan kadin ise
saclarini savurarak, saclarlyla oynayarak erkegi bastan
¢ikarip onu ask sarkilari dinlemeye ikna ediyor ve durumdan
memnun gulumsuyor.

4.Cift aligveris merkezinde yururken goruluyor. Erkek, ask
sarkilari afiginin basili oldugu pembe bir tigérta giyiyor.
Kadin da eliyle erkegin giydigi tisortl oksayarak memnun bir
sekilde duzeltiyor.

5.Cift elele petshopa giriyor. Erkek yavru bir Dobermani
kucagina alip kiza gOsteriyor. Kadin ise slUs kopegini
begeniyor.

6.Kadin 6ne dogru egilip saglarini bastan
hareketlerle savuruyor ve sacglarina dokunuyor.

cikarici

7.Cift yan yana yduruyor, oglanin elindeki yastigin Gstiinde
sus koépegi var. Petshoptan ¢cikmis ilerlerken birinde “Cafe”
digerinde “Kareoke” tabelasi olan birbirine yakin iki mekanin
onunde duruyorlar ve hangisine gideceklerini dustnurlerken
oglan cafeye gitmek istiyor. Kadinin tercihi diger mekandan
yana oldugu icin erkedi ikna etmek igin dolgun saglarini
elliyor. Erkek ylzinde heyecanin eslik ettigi coskulu bir
gulimsemeyle kadini onayliyor.

8.Erkek los 1sikli kalabalik mekanin sahnesinde mikrofondan

SES

‘lalala lalala” ve “Blendax dolgun
sacima bak” sozlerinin strekli olarak
tekrarlandigi pop tarzi bir mizik ¢aliyor.

(Di1s ses-Geng kadinin sesi)

Gegen Pazar anladim ki erkeklerle
kizlar farkli seyler istiyor. Mesela Can.

O rap dinlemek istemisti, benim
duygusalligim tutmustu. Dolgun
saclarima baktikga degisti, daha

romantik oldu.

Muzik devam ediyor.

(D1s ses-Kadinin sesi)
O, Doberman almak istedi, benim aklim

Fif’deydi. Dolgun saclarima baktikca
degisti daha anlayigl oldu.

(Di1s ses-Kadinin sesi)

O dinlenmek istedi, ben eglenmek.
Dolgun saglarima baktikg¢a degisti Can.

(D1g ses-Kadinin sesi)

Canim Can(igveli ve simarik bir ses
tonuyla séyler).
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kiza sarki sdylerken goéruliyor. Yaninda da sis kdpegi var,
pembe yastik Ustiinde oturuyor. Kadin mutlu bir sekilde
oglani alkisliyor, heyecanla hopluyor.

9.Acik mavi fon Uzerinde “Yeni Flexi Volime” ibaresiyle
Blendax sampuan sisesi beliriyor. Siseden ¢ikan mavi dalga
diger gorintideki arkasi dénik kadinin saclarini dolasirken
ardnan yararlari anlatiliyor.

10.Acik mavi fonda Blendax Urlnleri bir arada yer aliyor.
Sag Ustteki Blendax logosuna, “Erkekleri degistiren dolgun
saclar” slogani eslik ediyor ve geng¢ kadin dolgun saclarina
dokunarak ve kaslarini yukari asagi oynatarak “Onu nasil
etkiledigimi gordinidz md, ne desem yaptirinm” der gibi
zafer kazanmis bir edayla, bakisla ve gulimsemeyle son
karede bulunuyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)

Blendax, yaglanmayi geciktirmeye
yardimci olan flexi volume formuli ile
saclarinizi dolgunlastirir.




6.KOLESTON SAC BOYASI
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GORUNTU

1.Acik renk fonun U(zerinde “Kolestonla atesle oyna”
slogani ve saginda giderek glglenen alevler var.

2.Renkli goézli bir erkegin dudaklari ile alni arasi yakin
plan g6zukuyor. Erkedin alnindan ter akiyor. Ter masaya
diserek masayi yakiyor. Ardindan goérintide ayni erkek
bu kez, bardaki ickilerin, barmenin ve musterilerin yer
aldigi flu fonun 6niinde elindeki bir bardak ickisiyle
alnindaki teri silerken ve hayranlikla bir yere dogru
bakarken yer aliyor.

3.Uzun kizil sagh, formda ve muhtesem gur ve kivrimli
uzun saglarl olan kadinn arkasi kameraya donuk olarak
saclarini savuruyor. Ardindan goézlerini kapatmis halde
kipkirmizi dudaklari ile yazu yakin plan cekiliyor ve tekrar
sacglarini  seksi bir gsekilde sada sola, 6ne arkaya
savururken, Uzerindeki siyah boyundan askili body ile
uzaktan  gorintlleniyor.(Kadinin  yer aldigi  tim
gOruntilerin solunda Koleston logosu ve amblemi yer
aliyor.)Kadin ilgiyi Uzerine toplamanin mutlulugu icinde
gulimsuyor.

5. Koleston kizillar serisi ekrana geliyor. Ardindan
Koleston’un mor bir damlaya dénisen amblemi sagin bir
bdlgesine odaklaniyor ve sagin geri kalanina gére mercek
goéruntisiyle sunulan bu bdélimde, drinin saca etkileri
anlatiliyor ve mor damla mor bir sag teline dénasuyor.

6.Barin baska bir kdsesinde elindeki igkisiyle bir masada
oturan ve gozlerini kadindan ayirmayan genc bir erkek var.
Bu erkegin elindeki icki kadehi birden alev aliyor. Bu
durumu ilk anda saskinlikla karsilayan ve korkan geng¢
ardindan tutkulu gozlerle tekrar kadina bakiyor.

7.Tekrar kizillar serisi UGrtin ekrana geliyor, ancak bu kez
ekranin solundan sagina dogdru gegen ve kaybolan alevler,
“Pr 5” ve “Koleston Ozel Kizillar Serisi” yazisi Urinlerin
goruntasine eslik ediyor.

8.Kizil sagh ayni kadin arkasi donuk barin ortasindan
altinda siyah tayti ve kirmizi kemeriyle, arkasi donuk

SES

Tekno tarz bir muzik galiyor.
(D1s ses-Kadinn sunucu)

Kolestonla atesle oyna(Yumusak, kisik,
seksi ses tonu ile)

Muzik devam ediyor.

Mizik “Make it fire”
eklenmesiyle devam ediyor.

sOzunidn

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Koleston Ozel Kizillar Serisi, Pr 5

molekdlleri ile sa¢ renginizin canli ve
dayanikli olmasini saglar.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Kalici ve bastan cikarici kizillar igin

6zel kizillar serisi. Kolestonla atesle
oyna.

Muzik devam ediyor.
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saglarini kendinden emin, seksi bir sekilde elleriyle
savurarak ilerliyor. Kizil saclari kollarindan asagiya
kayiyor. Ekranin solunda masada oturan (¢ erkek kadina
bakiyor, erkeklerden biri arkasini doénerek, uzaklasan
kadini izliyor. Bu gérintiiye “Ozel Kizillar Serisi ile Atesle
Oyna” slogani eslik ediyor.

9.Son karede beyaz fon ve kirmizi sacglari andiran kirmizi
uzun kalin sa¢ teli seklindeki sekiller Uzerinde Wella
amblemi, logosu ve “Sagclariniz ellerinizde hayat bulsun”
slogani yer aliyor.

( Dis ses-Kadin Sunucu)
Wella

Muzik “Make it fire” sozlyle bitiyor.




7.ETi ASK OLSUN BiSKOVi
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GORUNTU

1.Biri uzun boylu, kumral, beyaz esofmanli ve yaninda
kiguk sarigin bir erkek ¢gocugu olan; digeri kisa boylu,
esmer, pembe goémlekli, bej spor pantolonlu, omzunda
onden kollart baglanmis beyaz suveter ve yaninda
pembe kiyafetli beyaz bir sliis kdpegi olan iki geng erkek
var. Fonda ise giinesin aydinlattigi yemyesil agaglar ve
cimenler var.

2.Uzun boylu erkek etrafa bakarken yanindaki kiglk
cocuk sikilmig bir halde gitmek istedigini anlatmak icin
onun esofmanini c¢ekistirmektedir. Diger erkek ise
huzursuz olan ve vyerinde duramayan kopegini
tasmasinin ipinden gekistirmekle mesguldir.

3.Uzun boylu olan digerinin koluna uyari amagli vurur ve
ardindan gérintliye arkalarinda diger insanlarin ve
agaclarin bulundugu yoldan kosan biri sarigin digeri
esmer, geng, narin kosmakta olan iki kadin girer.

4.1ki erkek birden isinma hareketleri yapmaya baglar.
Uzun boylu olan kiguk ¢gocugun basini oksar bir yandan
hareketleri yapar. Digeri de bir yandan képegi kucaklar
ve o da birtakim 1sinma hareketleri yapmaya baglar.

5.Bu iki erkegin 6ninden gecgen kadinlardan sarisin
olani durumu komik bulur ve gller, digeri ise “Bunlar ne
yapiyor bdyle?” dercesine ters ters kafasi arkaya donuk
onlara bakar sekilde kosmaya devam eder.

6.Kadinlar kosarken, esmer olani biraz ileride bankta
oturan, saclari énden dokidlmus, deri ceketli kumral geng
erkegin elindeki biskuviyi(Eti Askolsun) fark eder.
Hayranlikla ve sevgi dolu bir yiz ifadesiyle arkadasini
kolundan ¢ekerek gencin oldugu yerde durdurur.

7.Esmer kadin banktaki erkege elindeki Eti Grunuyle ilgili
sorular sormaya baslar. Delikanh durumdan saskin
gulimseyen ylziyle heyecandan kekeleyerek sorulara
cevap verir. Sarigin kadin da cilveli hareketlerle sagda
sola sallanip ellerini kavusturarak soru sorar. Onun bu
haliyle erkegin ondan etkilenecegini dislinen esmer
kadin sarisin kadini taklit eder ve cilveli hareketlerle,
saga sola sallanip elleriyle saglarini  tutarak soru

SES

Ozgiin bir miizik caliyor.

(Muzik)(Kiguk ¢ocuk sesi)

Hadi Dayi, hadi!

Muzik devam ediyor.

Muzik reklamin sonuna kadar
goruntulere eslik eder.

(Esmer kadin)

Ayyy ne tath sey, sizin mi?(Erkekle
tanismak istedigini ima eden ses
tonuyla)

(Banktaki delikanli)
Eee-eee-evet(Kekeler)

(Sarisin kadin)
Adi ne?
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sormaya baslar. Ozellikle esmer kadinin sordugu sorular
ve hareketleri karsisinda geng erkek zorlukla nefes
alarak konusmaktadir.

8.Delikanli  sorulari cevaplarken Grlinln goruntisd,
icindeki krema ve bisklvi kisminin nasil birlestigi ekrana
gelir. Delikanli sorusunu cevapladijinda esmer kadin
seksi bir tavirla onunla konusur ve bu kez delikanh
kendinden gecmis halde elindeki Grini kadina dogru
uzatir. Fonda kadinlari etkilemek igin gocugu ve kopegi
kullanan uzun boylu ve kisa olan iki erkek saskin saskin
olayin nasil oldugunu anlamaya calisir halde kadinlara
bakarken goralir.

9.0riin paketinden bir biskivi alan esmer kadin gozleri
kapali zevk alan ylz ifadesiyle bisklviyi yerken sarisin
kadin onu kolundan ¢eker ve kosmaya baslarlar.

10.Banktaki delikanli saskin halde ve heyecanli giden
kadinlarin ardindan el sallayarak bakarken goérilir ve
ardindan son karede Eti Askolsun drtnleri, Eti amblemi
ve “Lezzet Uygarli§i” slogani ekranin solunda bankta

oturan delikanlinin gérintistne eslik eder.

(Banktaki delikanlr)
Eti ask olsun. (Heyecanh bir ses
tonuyla)

(Esmer kadin)
Nasil oluyor ki agk 6yle? (Suh bir ses
tonuyla)

(Banktaki delikanli)
Enfes krema iki gevrek bisklvinin
arasina dolunca ask olsun oluyor.

(Esmer kadin) _
HIihhhh! Yerim ben onu.(lc ¢ekerek ve
suh bir ifadeyle)

(Banktaki delikanli)
Buyurun (Kendinden gecmis halde,
nefes nefese, heyecanla)

(Esmer kadin)

Himmmm, himmm (bisklviyi yerken
zevk aldigini  belirtir gsekilde ses
cikarir).Aaa yine goruguriz.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Yeni Eti Askolsun.

(Banktaki Delikanlr)
Bye bye(Heyecanli ve saskin halde)

(Muzik)(Dis ses-Erkek sunucu)
Yiyen asik olsun.
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8.MACCOFFEE STRONG UGU BiRARADA KAHVE

GORUNTU

1.Kirmizi yarig arabasi tozu dumana katarak etrafta
agacin, cimenlerin olmadigl, gunesin kavurdugu bir
yerde yol aliyor ve sapa yerdeki benzin istasyonunun
onlnde manevra yaparak duruyor. Ardindan Uzerinde
Coffee yazsi olan tahtadan yapilmis delme-¢atma basit
bir kafe gérintiye geliyor.

2.Uzerinde Coffee yazisi bulunan kirmizi yaris
arabasindan kaskli geng ve guzel bir kadin iniyor.
Kafede oturan biri esmer uzun sagli, giines gozIUkli ve
sapkali, digeri sari sagh ve glines gozlukli iki erkek
kadina bakiyor. Esmer olan “Vay be bu ne muhtesem bir
sey” der gibi bir el igaretiyle kadini gésteriyor.

3.Kadinin Uzerinde beyaz, gdbedini acikta birakan yelek,
altinda kilot seklindeki deri sort ve kirmizi sivri uglu deri
cizmeler var. Yuvarlak vicut hatli, seksi, guzel ve geng
bayan kafede oturan erkeklerin park ettigi motosikletlerin
onlnden gecgerek kafeye dogru kendinden emin
adimlarla ilerliyor.”"Maccoffee Strong Self Sevis”
tabelasinin tam onlnde yer alan basamaklari ¢ikiyor.

4. Siyah uzun sacgli bir adam kafenin drin satilan
kisminda kadina hayranlikla, kafasini sallayarak,
tutkuyla bakiyor. Kadin seksi hareketlerle bu adamdan
bir Maccoffee Strong istiyor. Ardindan gorintiye Urdnun
metal bir fincana dokullsl, hazirlanisi geliyor.

5.Kafenin sag kisminda masada oturan sarisin ve esmer
iki erkek oturduklari yerden kadini stzerek, kadinla ilgili
imali yorumlar yapiyorlar ve gulliyorlar. Fonda flu bir
sekilde kirmizi sortlu kadin kendisi hakkinda konusan
erkeklere bakarken gdzikuyor.

6.Kadin elinde tuttugu kahve fincaniyla arkasi kameraya
donlk, poposundaki “pole position” yazisi, kalgasindaki
dévmesi ve poposunu agikta birakan sortuyla erkeklerin
bulundugu sag taraftaki masaya dogru ilerliyor. Kamera
kadinin kalga hareketlerine, poposuna odaklaniyor.
Fonda ise 6nce sarisin adam ve sapkali adam, ardindan
glnes @g6zIligund c¢ikararak sadece kadina bakarak
siritan esmer, sapkall adam goézukuyor.

SES

Motor ve lastik sesi

Basgitar ve bateri agirhkh mizik
caliyor.

(Kafede oturan erkeklerin sesi)

Vayyyyyyyyyyyy!

Muzik reklamin sonuna kadar devam
ediyor.

(Satis kismindaki adam)
Himmmmmmmm(kendinden gecmis
halde)

(Sarisin adam)
MacCoffe Strong istedi.

( Sapkali adam)
Himm, anlasilan sert bayan.
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7.Kadin sapkali, esmer adamin bacaklari arasina sag
ayagini sert bir sekilde koyuyor. Cizmesinin sivri ucu
adamin cinsel organi az bir farkla esgeciyor. Kadin
elindeki Uzerinden dumanlar c¢ikan kahveyi sapkali
erkege ikram ediyor. Kahveyi ikram ederken kadinin
yuzl tam ekran géruliyor(kadin kalin dudaklariyla seksi
bir sekilde adamla konusuyor). Adam biraz saskin ve
kadinin guzelligi karsisinda heyecanlanmis olarak
siritiyor ve kendinden gecmis bir halde kadina bakarak
kahveyi kabul ediyor. Fonda ise sarigin erkek durumu
hayretle izlerken goérulGyor.

8.Glnesin kavurdugu, etrafinda dogru dizglin tek bir
agacin, yesilligin  bulunmadigi yoldan reklamin ilk
basinda goéruntiye hizla giren kirmizi yaris arabasini
andiran MacCoffee Strong Urin poseti uzaktan ekranin
onune dogru hizla geliyor. Ardindan sola yerlesen urln
hizla arabanin manevra yapmasi gibi ekranin sagina
yerlesiyor.

9.Son karede "Orjinal 3 U 1 arada” yazinin ve MacCoffe
logosunun yer aldigi kirmizi fonda teker teker uzun
dikdortgen posetlerde MacCoffe Strong Uriin cesitleri yer
aliyor.

(Kirmizi sortlu kadin)

Sert seviyorsan bir de bunu dene
istersen.

(Sapkali adami)
Wawwww!(kendinden ge¢cmis halde)

(Sarisin adam)
Strong!

(D1s ses-Erkek sunucu)
Gergekten cok lezzetli ve sert.

(D1s ses-Kadin sunucu)
MacCoffee Strong, Irish Cream, Findik
ve Kolombiyali. Simdi Tirkiye'de.




9.ELIDOR SAMPUAN
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GORUNTU

1.Los 1sikli bir podyum. Podyumun iki yaninda mankenleri
dikkatle izleyen kalabalik izleyici toplulugu var. Sahne ardi
ardina patlayan flaglarla aydinlaniyor.

2.Adim atmaya hazir halde bekleyen kadinlarin
ayaklarindaki topuklu ayakkabilar gézikuyor. Ardindan
iclerinden biri digerlerini geride birakarak ilk adimi atiyor
ve vylrayor. Ekranda “saclarinin parlakligiyla” yazisi
beliriyor.

3.Gorintlye kahverengi isiltili elbisesi, dalgali ve dolgun
saclariyla patlayan flaglarin esliginde podyumda yurtyen
kadin belden yukar gézukuyor. Kadin ilerlerken arkasinda
toplu halde adim atan birbirinin ayni basit siyah elbiseli ve
saclari bakimsiz olan kadinlar ilerlerken ekranda “en 6nde
ol” yazisi beliriyor.

4.Kahve sacgh diger kadinlarin 6nlinde lider edasiyla
yuriyen kadin mutlu bir sekilde kameraya gulimsuyor.
Fonda flu sekilde kadinlarin gérintlstni ona eslik ediyor.

5.Kizil sagtan olusan fon lzerinde Elidor UGrlnleri beliriyor.
Ardindan sampuan kutusundan ¢ikan kizil dalga mat kizil
saglan olan kadinin sagini dolagiyor ve canh kizila
donustlriyor. Kadin arkasi donuk olarak saclarini
savuruyor. Kahve, sari ve kizil saglarin olusturdugu fonda
artnler beliriyor.

6.Arkasi donlk olarak biri sarigin, digeri kahve, éburiu kizil
U¢ kadin bol 1sikli bir yere acgilan perde kapinin éniinde
bekliyor. Ardindan bu G¢ kadin gogus hizasindan yukari,
yakin plan g¢ekimle ayni karede yulzleri kameraya donuk
olarak goéruluyor ve kirmizi duvarlarin Uzerinde sari
isiltilarin egliginde bu ¢ kadin uzak plan ¢ekimle manken
edaslyla uzunca bir koridordan kendinden emin,
gultclkler sacarak ilerliyorlar.

7.Kirmizi isiltll fonda “sac¢ renginizin parlakhdiyla goz
kamastirin” sloganinin altinda yelpaze seklinde yan yana
dizilmis Elidor drinleri beliriyor.

SES

Tekno tarz bir mizik ¢aliyor.
Ardi ardina patlayan flag sesleri

Muzik reklamin sonuna kadar devam
ediyor.

(D1s ses-Kadin sunucu)

Yeni Elidor Ug Asamali Renk
Canlandirici Seri, saclarinizi
besleyerek isiltisini ortaya cikarir. Her
sac rengi igin extra parlaklik

Muzik devam ediyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Yeni Elidor Renk Canlandirici Seri, sa¢
renginizin parlakhgiyla géz kamastirin.




10.iPANA Di$ MACUNU
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GORUNTU

1.Uc genc kadin bir kafede oturmus sohbet ediyorlar. Yesil
uzun kollu slveter giymis olan uzun sacli, guzel kadin
bardaktan ¢ay yudumluyor ve gulimsuyor.

2.Yesilli kadin masanin Ustinden kiguk yuvarlak kapakh
bir ayna c¢ikariyor ve bir eliyle aynayi tutarken diger eliyle
sacglarini arkadan toplayarak kendine bakarken digleri
dikkatini gekiyor. Dislerinin sararmis halini gériince morali
bozuluyor.

3.Yesilli kadin disci koltugunda oturuyor. Yaninda dis
doktoru hasta koltugunun tam karsisina monte edilmis
plazmadan disinin durumu hakkinda bilgiler veriyor.

4. Beyaz fonda dikdértgen kutusuyla ipana dis macunu
goriintiiye geliyor. Ardindan Ipana’nin yesilli kadinin
dislerindeki sararma sorununu nasil ¢dzUmledigi dis
goruntisine eslik eden ve disleri sararak beyazlatan mavi
molekdillerin yer aldigi animasyonla anlatiliyor.

5.Yesilli kadin bu kez kirmizi elbiseler iginde kipkirmizi
dudaklarindan gulislyle ortaya ¢ikan bembeyaz disleriyle
ve ekranin altinda yer alan “2 hafta sonra” yazisiyla
goruntileniyor. Karsisinda nisanhsi hayranlikla donup
kalmis bir yliz ifadesiyle ona bakiyor. Kadinsa bu
durumdan oldukca memnun ve sevingli bir halde
gulimsayor.

6.Son karede beyaz fonda ipana dismacunu gesitleri yer
aliyor.

SES

Ozgiin mizik caliyor.

(Di1s ses-Yesilli kadin)

Cay icerken nisanlimin iki hafta sonra
yurtdisindan dénecegini konusuyorduk.
O gun kusursuz gorinmeliydim. Ama
¢ay sevdam ylzinden gulimseyisim
yeterince beyaz dedgildi.

(Dis Doktoru-Erkek sesi)

Cay ve kahve dislerini sarartir. ipana (¢
boyutlu beyazhigi dene. ipana g
boyutlu beyazlik formulindeki aktif
tanecikler sayesinde U¢  boyutlu
beyazlik etkisi saglar.

Muzik devam ediyor.

(Drs ses-Yesilli kadin)
Inci  beyazligindaki  gulimseyigimi
gordiginde en c¢ok bunu 6zledigini

itiraf etti.

ipana Ug Boyutlu Beyazlik Ailesi. Artik
gulimseyisiniz g6z kamastirici.

Muzige “gulerken ¢ok glizelsin” slogani
da ekleniyor ve mizikle reklam son
buluyor.




11.DATRON NOTEBOOK
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GORUNTU SES

1.Mekan istanbul Ortakdy. Bankta ikisi erkek biri kadin (¢
kisi oturuyor. Fonda Ortakdéy Camii, bogaz manzarasi,
guvercinler var. Banktaki kadin, geng, sarisin, seksi ve
oldukca guizel. Uzerinde agik renk kisa bir elbise var,
bacak bacak Ustune atmig kucagindaki Datron notebookla
ugrasiyor. Erkeklerden kirmizi tigértli olanin elinde okur
vaziyette acgilmis kitap var,konusma tarzi ve durusu ile
egitim seviyesi yuksek biri izlenimi veriyor Digeri ise yasca
daha kiclk, esmer bir delikanli. iki erkek kadinin
kucagindaki notebooka pur dikkat bakiyor.

2.Kadin birden bir hisimla notebooka kapatip kolunun
altina alarak banktan kalkiyor, etraftaki glvercinler toplu
halde ugmaya basliyor ve kadin kameraya dogru gilimser
sekilde manken edasiyla yurtyor. Ardindan bankta oturan
erkekler kadina bakarak, mimik ve el hareketleri ile kadinin
arkasindan konusmaya basliyorlar.

3.Son karede kadinin notebook kolunda yururkenki hali
gorultyor. Bu gorinti flulagiyor ve lizerine Datron logosu
amblemi, “Hizh Kullanicilara Yeni Nesil Notebooklar”
slogani ekleniyor.

Ozguin bir mizik galiyor.

(Mazik)Guvercinlerin kanat sesi

(Tisortli erkek)(El isareti ile ve tahrik
olmus gibi bir géruntl ve ses tonuyla)
Nelere bak, nelere! Hiz siper abi.

(Diger erkek)

Yeni nesil boyle. Bir tane de ben de
var, performansi disundidginin de
Otesinde.

(Tigortll erkek)
Bilen biliyor.

(MUzik)(Dis ses-Erkek sunucu)
Hizli  kullaniciya yeni nesil
notebooklar.

Datron




12.DIGITURK DIiJiTAL YAYIN PLATFORMU
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GORUNTU

1.Simsiyah goérintinun ortasindaki aydinlik yuvarlak,
giderek blyuyor. Blyudukce iginde yer alan iki geng
kadinin goéruntlsi belirginlesiyor ve ardindan yuvarlak
siyahin yerini tamamen kaplayan goérintliye déntsiyor
ve siyah vyuvarlagin kapi deligi oldugu zil sesiyle
anlasiimis oluyor.

2.Kaplyl acan esmer, yakisikli delikanl kargisinda biri
esmer, digeri sarisin iki glzel kadini goértyor. Bu
goérintiye fondaki apartman koridoru gérintisi ve
kizlarin arkasinda kalan acgik kapi eslik ediyor.
Kadinlardan esmer olanin elinde pembe bir sutyen var,
gogus hizasinda iki eliyle sutyeni kaldirmis halde 6nce
kendini ikinci kere nutku tutulmus bir halde gdzlerini
kirpmadan heyecanla kizlara bakan delikanliya tanitiyor.
Ardindan  yanindaki sarisin  arkadasiyla  genci
tanigtiriyor.

3.Esmer kadin sarigin arkadasiyla girdidi iddia Uzerine
geng delikanhya sorular soruyor. Lost dizisindeki Kate'in
sarigin kizin kirmizi bikini Ustlyle nasil olacagina iligkin
goérinti beliriyor. Sarisin kadinin Gstlindeki tisort bir
anda kayboluyor ve kadin kirmizi bir sutyenle kaliyor.
Ardindan tekrar tisortld hali ekrana geliyor. Delikanh
konusulanlar ve goérdikleri karsisinda kadinlardan
etkilenmis, saskin, kendinden gecmis halde yutkunarak,
gO6zleri fal tasi gibi acgik tek kelime edemeden kadinlari
dinliyor.

4.Esmer kadin soru sorarken Kkarsisinda cevap
vermeden duran delikanlinin sdylediklerinden hicbir sey
anlamamis gibi bakisini Digitirk abonesi olmamasina
baglayip, hayal kirikhdina ugramis sekilde arkadasini da
alarak acik kalan kapiya dogru ilerliyor ve kapiyl hizla
kapatiyorlar.

5.Delikanli kapanan kapinin sesiyle irkilse de saskin
saskin donup kalmis olarak bakmayi sdrdurdyor.
Ekranda “ Ah Omer ah! LigTVv'li paketler dahil Digitiirk’te
ilk iki ay %50 indirim var.” yazilar beliriyor.

SES

Zil sesi

Saksafon solosu bagliyor.
(Esmer kadin)

Merhaba, yine ben Merve, Kkarsi
komsunuz.
Saksafon solosuna piyano da
ekleniyor.

(Esmer kadin)
Bu da arkadasim Jenny.

(Sarisin kadin)
Hi.(Sevimli ve seksi hareketlerle)

(Esmer kadin)

Simdi Jenny ile iddiaya girdik de Lost
dizisindeki Kate'in bikinisi acaba pembe
miydi  kirmizi miydir  diye.Bence
kesinlikle pembe, ama Jenny de kirmizi
diyor.Lost dizi var ya hani Dizimax'ta,
hani Dizimax var ya Digiturk’te...(Kadin
konusmay! kisa bir sire birakip oglana
bakiyor ardindan konusmaya
basliyor)Siz de hala Digiturk yok mu?

Tokmaklarin birbiri ardina hizla davula
vurdugu sesler duyuluyor.

(Di1s ses-Erkek sunucu)
Ah Omer ah!Digitirk'te ilk 2 aylik
abonelik  buatin  paketlerde  yar
fiyatina.Hadi Omer hadi!

Sertge Ortllen kapinin sesi
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6.Son karede Digitirk’in reklamlarinda sik¢a yer alan (D1s ses-Erkek sunucu)

plazmah kirmizi koltuk, telefon numaralari, internet Hadi buyurun!(Gérdiin mi bak yaptigini

adresi ve “Hemen arayin hemen baglayalim” ifadesi yer der gibi)

aliyor. (Mazik, Diji kelimesinin 4 kez tekrariyla
son buluyor bitiyor.)




13.NESCAFE ICE KAHVE
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GORUNTU

1.Havuz basindaki barda yuzl kameraya dénik olarak
oturan biri esmer digeri sari-kizil sach iki erkek var.
Fonda ise sezlongda turuncu bikinisiyle bacak bacak
Ustine atmig glneslenen sarigin ve oldukga dizgin
fizigi olan glzel bir kadin var. Genglerin 06nlinde,
masanin Ustinde iki buyik cam bardakta Nescafe Ice
icecegi var.

2.Esmer geng “Ooo piti piti” oyunundaki gibi iceceklerle
kadin arasinda bir secim oyunu baslatiyor. Digeri
g6zleriyle basini  oynatarak dikkatle arkadasinin
parmaginin yénunu takip ediyor.

3.Sut dolu bardaklara dokulen Nescafe Ice toz icecegi,
buzlarin karisima eklenmesi ve karistirlmasi ekrana
geliyor. Bu goruntiye “Buz gibi kahve keyfi” slogani ve
posetli tek Urin eglik ediyor. Ardindan tekrar iki erkek
onlerindeki bardaklardan gézleri kapali, bluyUk bir zevkle
arinu icerken goriliyorlar. Fonda ise yine sezlongda
yatan kadin, yalniz bu kez durumdan hosnutsuz halde
yluzUstl ayaklari havada, ayaklarini saga sola hareket
ettirerek sezlongda uzaniyor.

4 .Mavi-beyaz fon Uzerinde Nescafe logosu ve “Kahvenin
en iyisi” slogani ile reklam sonlaniyor.

SES

Orta hareketli bateri ve zil sesi agirlikli
bir muzik ¢aliyor.

(Esmer erkek)
Ice-ice-baby,ice-ice-baby,ice-ice-baby

(Mazik, Vayyy vayyy vayyy sozleriyle
devam ediyor)

(D1s ses-Erkek sunucu)
Soguk sit, Nescafe Ice, bol bol buz.
Nescafe’den simdi de buzzz gibi bir
kahve keyfi.Nescafe Ice.

iki erkegin de cok susamis birinin
icecek ictikten sonraki rahatladiginin
belirtisi olan derin nefes alip verigleri
duyuluyor.




14.NESTLE NESTFIT KAHVALTILIK GEVREK
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GORUNTU

1.Daginik bir yatak odasi, yatagin Ustiinde kapagi agik
bir valiz var. Kiyafetler gelisiglizel yere ve yataga
firlatilmig. Yatagin kenarinda bos valize bakarak Uzgin
oturan esmer, geng ve oldukga narin bir kadin var.

2.Geng kadin, acik renk bir pantolonun igine sigmak igin
ordan oraya evin icinde ziplaya ziplaya hareket ediyor.
Ardindan bir sandalyeye oturuyor ve pantolonun igine
girmeye c¢alisirken sandalyeden asagr duslyor.
Ardindan etek giyiyor ve o da kadina dar geliyor, etegin
fermuari kapanmiyor. Kadinin morali iyice bozuluyor ve
kendisini yatagin Usttine atiyor.

3.Nestle Nesfit Kahvaltilik Gevrek kutusu ve kadinin ona
uzanan eli ekrana geliyor. Kadin GrlinU kavradiktan
sonra goruntl masada oturmus Urind yiyen kadini icine
aliyor. Ardindan ustinde elbise, elinde Grinin yer aldigi
kahvalti tepsisi neseli bir sekilde kadinin mutfak
kapisindan girisi gorulayor.

4.Acik valize birer ikiger firlatihyor. Kadin aynanin
onlinde Ustlndeki elbisenin icine sigmanin, forma girmis
olmanin mutluluguyla, rahatlamig olarak kendi vicudunu
inceliyor. Ardindan iki Nesfit gevrek kutulari ekrana
geliyor.

5.Kadin tika basa doldurdugu valizin Gstline ¢ikmig valizi
kapatmaya calisiyor. Ardindan vyesil fonda Nestle
kahvaltiik gevrekler yazisi, “Dengeli beslenmek igin”
slogani ve Nestle Nesfit amblemi yer aliyor.

SES

Ozgiin bir miizik bashyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)

Tatil zamani. Peki, yazlik giysilerinize
sigabiliyor musunuz? Ufff olamaz.
(Uzgiin bir sekilde)

Muzik devam ediyor.

(D1s ses-Kadin sunucu)

Neyse ki Nesfit yaninizda; tam tahilli
icerigiyle dengeli beslenmenize
yardimci  oluyor ve tabi yazlik
giysilerinize  sigmanizi  da. Hem
beslenmenize 6zen gosterin hem de
formunuzu korumaya katkida bulunun.
Tam tahilli Nesfit sayesinde.

Muzik devam ediyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Keske, valizlerde de ise yarasa!




15.CAFE MILLIYET GAZETE EKi
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GORUNTU

1.Kirmizi fon Uzerinde elinde tuttugu oldukga bulyilk
ebattaki gazete ile vicudunun bir bdlimini kapatmis
ciplak bir kadin var. Gazeteyle beraber saga, sola
yuriyor, bacaklarini kollarini kaldiriyor, dizlerini kiriyor,
seksi pozlar veriyor.

2.Kadinin goérintisinin sagina Cafe Milliyet amblemi,
logosu ve “Kadin ruhundan anlayan gazete eki ” slogani
yerlesgiyor.

SES

Burcu Guneg'in seslendirdigi “Hep seni
Sevdim” sarkisinin yabanci versiyonu
caliyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)

Biz kadinlar azla yetinmesini biliriz.
Eger bize her seyi verirseniz.(imall bir
ses tonu ile)Mesela, kadin ruhundan
anlayan bir gazete.

Muzik devam ediyor.
(Di1s ses-Kadin sunucu)

Medyada bir ilk: Cafe Milliyet. Hafta ici
her gin Milliyet'le.




16.ETi ANTEP FISTIKLI BiTTER CIKOLATA
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GORUNTU

1.Yesilin degdisik tonlariyla yapilmis bir makyajla
muhtesem bir sekilde sunulan kapali bir kadinin gézi
var. Kamera yakin ¢ekim olarak onu goésteriyor. Gézln
etrafinda su damlalarini andiran renk renk ve isil 1sil
pullar var. Kime ait oldugu basta bilinmeyen gz kapag
aclhyor ve ardindan bu goérintl pargasi siyahi bir kadinla
batlnlesiyor.

2.Kahve tonlarinin agirlikta koyu oldugu fon isiklarla
aydinlatildiginda kadinin goéruntlisti ortaya c¢ikiyor.
Siyaht kadinin tstlinde fistik yesili, farkli bir tarzda elbise
var ve bagsi éne egik. Isiklar azaltilinca kadinin sadece
gOlgesi fonda beliriyor.

3.Kadin azaltilip ¢ogaltilan 1sikla pullu perdenin arasinda
geziniyor.Goruntl bu kez kadinin yiziine odaklaniyor ve
fistik yesili rengi maske tarzi yapilmis makyaji net bir
sekilde goraluyor.lsik tekrar azaltildiginda kadinin
yaninda fistik yesili bir dalga ve ardindan Eti Antep
Fistikh Bitter cikolata ambalajinda beliriyor.

4 Kadin cikolatadan isiriyor, gézlerini kapatiyor ve buyuk
bir hazla c¢ikolatayi yiyor. Ardindan keyifle gulimsuyor.

5.Koyu kahve fondan Eti Cikolata Keyfi adini tasiyan
drdnler, sudan yerylzine nesnelerin cikisindaki gibi
fonun ylzeyine cikiyor. Bu gorintiye glnes gibi
parlayan Eti amblemi, Eti logosu ve “Lezzet Uygarhgr”
slogani eglik ediyor.

SES

Ozguin bir mizik
(Di1s ses-Erkek sunucu)

Bitter hic bu kadar cesitli olmamisti.
(Seksi, tok ve kisik bir ses)

Muzik devam ediyor.

(Di1g ses-Erkek sunucu)
Antep Fistikli Eti Bitter'le gikolata keyfi.

(Di1g ses-Erkek sunucu)
Ye, keyifle gllimse.




17.0PEL CORSA OTOMOBIL
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GORUNTU

1.Siyah kisa elbiseli, uzun dalgali sagh, kumral glizel,
narin bir kadin koltukta oturmus, ayagindaki siyah
gizmenin fermuarini gekiyor. Oniindeki sehpada araba
anahtari ve bir fincan icecek var.

2.Kadin masadaki anahtari fark ediyor ve dug sesinin
geldigi noktaya bakiyor, etrafin kagmak icin miusait
oldugunu anlayinca sehpadan anahtari alip kosarak
evden cikiyor.

3.Turuncu ve beyaz havlulu bez erkek bebek basinda
bone ile buharlar icinden beliriyor. Etrafa bakiyor ve
kadini kapiyi kapatip ¢ikarken gériyor. Ardindan hemen
sehpanin Ustline bakiyor, anahtarin olmadigini fark
ediyor ve ciglik atiyor.

4.Ayni yatakta yatan diger bez bebekler birden uyaniyor
ve hepsi birden bagiriyor. Ardindan kadinin arabayla
uzaklasmasi ve kadinin ylzindeki muzur gulimseme
gOsteriliyor ve bez bebekler ¢ighk cigliga hep birlikte
kosarak apartmandan ¢ikarken goézikuyorlar.

5.Beyaz boxerle mavi bebek, duvarlarin Ustinden

kosarak arabaya yetismeye calisirken dengesini
kaybedip c¢cOpe dustyor ve kadin kagmayi basariyor.
Yesil-kirmizi kazakli  diger erkek bebek ise

kanalizasyondan kadina yetismeye calisiyor. Ancak
logar kapagindan kafasini uzattiginda kadin arabayla
Ustliinden gecgerek kacgiyor ve erkek bebek onu kil payi
kagirmanin Gzuntlsund yasiyor. Diger iki bez disi bebek
ise bir aracla kadinin yolunu kesmeye calisiyor. Ancak
kadin ara sokaga saparak onlardan da kagmayi
basariyor.

6.Uzerinde havlu olan bez bebek ise arabanin éniine
athyor ve kadinin arabayi durdurmasi icin iki elini de
havaya kaldiriyor. O sirada havlusu disiyor. Kadin
go6zleri fal tasi gibi acilmis saskinlikla gordigu seye
bakiyor. Ardindan hareket eden arabanin arkasindan
kadinin yol kenarinda eli c¢enesinde, dusinceli ve
mutsuz bir halde oturdugu gézikuyor.

7.Bez bebeklerin kullandigi araba yolda seyrederken

SES

Ozgiin, hareketli bir mizik galyor ve
reklamin sonuna kadar devam ediyor.

Dustan gelen su sesi

Kapi kapanma sesi

(Havlulu turuncu erkek bebek)
C’MON!

(Diger bez bebekler)
C’MON!(Hep bir agizdan korkuyla)

(Butin bez bebekler)

C’MON(Telasla)

(Mavi bez erkek bebek)
C’MON!(“Kahretsin” tarzi bir ifade ile)

(Kirmizi-yesil kazakli bez erkek bebek)
C’MON!(Once gur sonra ciliz bir sesle)

(Iki disi bez bebek)
C'MON!(“Bu sefer kagamazsin® der

gibi)

(Beyaz havlulu mavi bez erkek bebek)
C’MON!(Once gur sonra, havlu dustagu
icin utangag bir ses tonuyla)

Araba motoru sesi
(D1s ses-Erkek sunucu)
Yeni Opel Corsa

(Bez bebekler hep bir agizdan)
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gorintiye” C’MON” ve “Yeni Opel” yazilari eslik ediyor.

8.Son karede siyah fonda bigak gibi keserek cizilen Opel
amblemi ve logosu gdzukuiyor.

C’MON!(Sevincle)




18.BRILLANT PERDE
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GORUNTU

1. Kameraya arkasi doniik olarak etekli ve beyaz sifir kol
gbmlek giymis, kolunda kirmizi ¢anta, belinde kirmizi
kemer olan koyu kizil dolgun ve dalgal sach kadin
Brillanthome magazasindan igeri giriyor. Ardindan bir
biatin olarak o6nden goérilen geng kadin icerdeki
perdelere hayran hayran bakarak kendi kendine
konusarak magaza iginde geziniyor.

2.Perdelere bakarak geri geri giderken, musteriyle
konusan satis elemani olan geng adamla carpisiyor. ikili
yuzylze geldiginde adam geng¢ kadina gulumsuyor,
kadinsa hayran hayran, gozlerini ayirmadan adami
stizilyor ve bir yandan da konusuyor.

3.Satis elamaniyla beraber yiriyerek tul perde
orneklerinin oldugu rafli bélime geliyorlar. Satis elamani
geng adam gulimseyerek, nazikgce kadina perdeleri
gosteriyor. Kadin kendisine perdeleri gdsteren adamla
ona kur yapar sekilde heyecanla konusuyor.
Konusmanin sonunda ise “Ben teklifimi yaptim, karar
senin” der gibi bir tavirla adama bakiyor.

4.Beyaz fonda Brillanthome logosu, telefon numaralari
ve internet adresi yer aliyor.

SES

Lalalalalala seklindeki sozlerin oldugu
ve kadinin seslendirdigi 6zgun bir
muzik caliyor. Mizik reklamin sonuna
kadar devam ediyor.

(Kadin)

Ay bosuna dememigler evi gosteren
perdedir diye. Ayy sunun desenine bak,
doékimuine bak.

(Kadin)

Ayyy, sey ben gazetedeki ilaniniz, uzun
uzun yazmissiniz ya evinizi
muikemmellestirdiklerimizden  misiniz,
muikemmellestiremediklerimizden
misiniz diye...

(Satig eleman)
Evet.

(Kadin)

Hahhhhhhhhh, iste ben o henlz
“‘mikemmellestiremediklerindenim”.
(Yutkunur)Adim Sdreyya. Ev kiziyim,
¢ok iyi yemek yaparim, Utl severim,
evcimen bir ruha sahibim.

(Satig eleman)

Ne glizel, ne guzel. Madem dyle evinizi
mukemmellestirmeye perdelerinizden
baslayalim, ne dersiniz?

(Kadin)
Valla 6nce her sey gozlerde baslar;
ama siz bilirsiniz.

(Muzik)(Dis ses-Kadin sunucu)
Brillanthome, eviniz mikemmel olsun.




19.TETRAPAK
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GORUNTU

1.Uzerine resimler ve notlar yapistiriimis olan buzdolabi
goériliyor. Ardindan mutfagin  kapisinda bir  gift
g6zukuyor. Kadinin tUzerinde agik renk bir sabahlik var
ve elleri iki yanda bitkin ve bikmis halde ayakta duruyor.
Takim elbise giyen saatini kadina gosterip ise geciktigini
ima ediyor ve kadini iki eliyle kollarindan kavrayarak
telash bir halde yanagindan 6puyor.

2.Kadin yuzu kameraya donuk buzdolabini agiyor ve
kahvaltiliklari ¢ikariyor. Biri kiz digeri erkek iki gocugu
kosarak ve bagirarak nese icinde mutfaga giriyor ve
masaya oturuyorlar. Kadin kahvalti tabaklarini masaya
yerlestiriyor, ardindan mutfak tezgahina dogru arkasini
doénduginde oglan kizin oyuncagini elinden alip havaya
atip tutmaya basliyor. Kiz ayaklarini yere vurarak
ziplayarak bagiriyor.

3.Gorlntl flulasip netlesiyor ve gecgmisteki bir olay
anlatiimaya baslaniyor. Kadin evde dis kapinin i¢
kisminda yaninda elinde oyuncagiyla bagirip ziplayan
kizi, bir yandan onu sakinlestirip bir yandan da satglndn
getirdigi acik sitln dolu oldugu tencereyi tutuyor.

4.Kocaman kaplar icine bosaltilan sit goérlntlisi ve
ardindan st dolu kaplar kasasinda hizla hareket eden
mavi bir ara¢ goériliyor. Kadinin tuttugu kaba sadece eli
gOzuken sutgu litrelik uzun metal kapla sut dokuyor.

5.0cakta kaynayan sit dolu tencere var. St tagiyor ve
ocag! sonduruyor. Ardindan kadin geliyor ve mutsuz bir
ylz ifadesiyle tencerenin kapagini agarak sut dolu kabi
aflayor.

6.Gorintu tekrar flulagiyor ve simdiki zamana dondyor.
Uzerinde higbir markanin yer almadi§i diz beyaz
ambalajli sit masanin Ustinde gorulayor. Ardindan sut
kutusundan bardaga sit bosaltiliyor ve buzdolabinda yer
alan ambalajli sitler gdsteriliyor ve buzdolabinin kapagi
kapaniyor.

SES

Ozgun bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

(D1 ses-Buzdolabi
erkek sunucu)
Yillardir bizimkilerin yiyeceklerini
glvenli bir sekilde saklamak igin ¢alisir
dururum. Bu da ben de haliyle bir
saglk takintisi olusturdu.

adina konusan

Kicguk kiz
Yaa anne ya anne(Aglamakl sesle
bagirarak)

Muzik yavasliyor.

(Di1s ses-Buzdolabi
erkek )

En ¢cok da canimi ne sikardi biliyor
musunuz? Neriman Hanim’in  bir
zamanlar aldigi acik sitler. igindeki
mikroplari  onlar  gérmezdi. Go6z
gbrmeyince de gonidl katlanirdi. Ama
ben katlanamazdim.

adina konusan

(Di1s  ses-buzdolabi
erkek )

Saglikli  olsun diye sut bir glzel
kaynatiirdi ama o zaman da besin

adina konusan

degerleri olirdi. Tencere de bu
duruma cok GzalGrda ama
sdyleyemezdi.

Muzik tekrar hizlaniyor.

(Dig  ses-buzdolabi
erkek )

Nihayet Neriman Hanim, ambalajli sut
almaya basladi. ik goriiste pek bir
havali geldiler bana ama zamanla
onlari sevip bagrima bastim.

adina konusan
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7.Kadinin oglu bardaktan kana kana sit igiyor ve
gulimsiayor. Ardindan kadin ve g¢ocuklari kahvalti
masasinda goriliyor. Kadin daha bakimli, canli ve
mutlu bir sekilde kizina recgelli ekmek hazirliyor ve
uzatiyor. Rafta duran tencere bu gorintinin ardindan
gOsteriliyor.

8.Mavi fon Uzerine dokilen sit beyaz ambalaja
donustyor. Ardindan beyaz fonda Tetrapak logosu “iyi
olani korur sloganti, ve diger sponsor kuruluslarin logolari
yer aliyor

Tabak, catal sesleri

(Dig ses-buzdolabi adina konusan
erkek)

Simdi hepimiz ¢ok mutluyuz. Tencere
de dyle.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Saghiginiz igin sitd saglikl ambalajinda
icin.
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20.ULKER KELLOG’S K-FLAKES KAHVALTILIK GEVREK

GORUNTU

1.Uzerinde beyaz-gri esofman olan, kilolu erkek koltukta
oturarak yuzi kameraya donuk olarak K-Flakes Urini
hakkinda konusuyor.

2.K-Flakes kutusundaki Urinin kaseye tepeden
dokuilist ve kasede Urlndn sutle karistiriligi gosteriliyor.

3.Erkek 6nlndeki sehpanin Uzerindeki sut dolu slrahiyi
birakiyor, elinde K-Flakes dolu kase ile konusmayi
surdlrdyor. Tam bu sirada Uzerinde kirmizi gémlek ve
beyaz pantolon olan oldukg¢a zayif, uzun boylu, giizel ve
geng olan karisi kaseyi adamin elinden ukala bir tavirla
kapiyor ve afiyetle yiyor.

4 Erkek fisildayarak kameraya dogru karisi hakkinda
mutlu  bir sekilde konusuyor. Ardindan uzaktan
gulimseyerek kumandayi eline aliyor ve digmesine
basiyor. Ayaklarini da sehpaya uzatip arkasina
yaslaniyor.

5.Karisi ise elinde K-Flakes Urinin oldugu kase, boy
aynasinin 6nidnde saga sola donerek kalcalarina, beline
hayran hayran bakiyor.

6.Beyaz fonda orta kisimlarindan daralip genisleyen iki
kutu K-Flakes Grunii géruliyor. Bu gorintiye Ulker
Kellog’s K-Flakes logosu, Urinin internet adresi ve
“Keyifle hafifle “ sloganinin esligiyle reklam son buluyor.

SES

Reklamin sonuna kadar devam eden
6zgln bir muzik caliyor.

(Erkek)

Forma girmek igin tatsiz, tuzsuz seyler
yemek, a¢ kalmak, yorgun dismek
eskide kaldi. Simdi tam tahilli K-Flakes
var. icinde kirmizi meyvelerin lezzeti,
tahil gevreginin hafifligi var. Sitle
karigtiriyorsun, afiyetle yiyorsun.(Mutlu
bir sekilde, heyecanla) Ben yemiyorum
canim.(Bu sézi sdylerken “Aman
yanlis anlamayin” der gibi bir vurguyla
konusur.)

(Kadin)
Burcu vyiyor
vurgulayigla)

canim. (Ukala bir

(Erkek)
Disuk yagh K-Flakesle forma giriyor,
sinirleri de bozulmuyor. Tesekkurler K-
Flakes.

(Dis ses-Kadin sunucu)
Ulker Kellog’'s K-Flakes’le
hafifle.

keyifle
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GORUNTU

1.Elinde dosya tasiyan agik kumral, gen¢ bir kadin var.
Kabinlerin arasindan yulrirken etrafina bakarak c¢ok
komik ve tuhaf bir olaya tanik olmus gibi guluyor.
2.Kabinlerden birinde oturan kivircik sacli, yesil kravatli
bir erkek hapsiriyor. Arkasinda érgl 6ren, mor gomlekli
ve krem hirkali annesi kalkiyor ve masadan aldig
peceteyle adamin burnunu siliyor. Bu durumu goéren,
bilgisayarda yazi yazan esmer ve sacgini atkuyrugu
seklinde toplamig bayan c¢alisan gullyor. Ardindan yasli
kadin oglunun basini oksayip, alnindan 6puyor. Erkek
durumdan asiri derecede utanmis sekilde etrafina
bakiyor.

3.Baska bir kabinde mavi kravatli, kumral bir erkek
bisklvi yiyor ve yerlere kirinti dokiyor. Elindeki elektrik
supurgesi ile “Kag¢ yasina geldin bir tirli dékmeden
yemegini 6grenemedin” der gibi bakan annesi beliriyor
ve erkeg@in pantolonunun Ustini eliyle silkip, ayaklarini
kaldirip yeri stpuriyor. Erkek utanmis bir sekilde etrafa
bakiyor ve elini pasif bir sekilde “Tamam, anne yeterli”
der gibi kaldiriyor.

4.Ofisteki kabinlerin arasinda ayakta elinde dosya ile
duran bir erkek var. Yaninda annesi, adamin Ustunu
basini cekistirerek dizeltiyor.Erkek diger erkekler gibi
utanmis bir halde etraftaki insanlarin kendisine nasil
baktigini kontrol ediyor.

5.0fisin i¢i Ustten gdzukiyor. Tim erkek calisanlarin
yaninda hep onlari 6pen, Ustlerini dizelten anneleri var.
Kadin calisanlar da onlari izliyor.

6.0fiste bu olup bitenleri izleyen kivircik sacli, kravatsiz
bir erkek calisan var. Durumu komik buluyor, gultyor.
Ardindan masasinin ¢ekmecesini agiyor, Knorr Cabuk
Corba posetini aliyor.

7.Knorr urinundn posetten bardaga dokulusu, Ustine
kaynar su eklenmesi yani ¢orbanin hazirlanigi bir
bardakta gosteriliyor.

8.Kravatsiz bu erkek bardaga keyifle gulimseyerek
uzaniyor ve masasinin dstindeki annesinin fotografi tam
kare olarak ekrana geliyor. Geng adam “serefe” der gibi

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

Hapsirma sesi

Elektrik stplrgesi sesi

(Di1g ses-Erkek sunucu)

Ofise anneniz degil de sicacik gorbasi
gelse nefis olmaz mi1? Tipki annenizin
corbasi, ¢cok daha hizlisi. Knorr Cabuk
Corba.
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bardagi annesinin resmine dogru kaldiriyor ve ¢orbadan
gozleri kapali bir yudum aliyor. Bu gorintlye ekranin sol
Ustlinde Knorr logosu ve amblemi, sag altta ise sallama
cayda oldugu gibi sallanan Knorr hazir ¢orba poseti
ekleniyor ve adam calismaya devam ediyor.




22.TEFAL UTU
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GORUNTU

1.Ustlerinde sadece alt kisimlarini érten havlu olan ikisi
esmer, biri sarisin U¢ erkek sauna gibi yogun buharl bir
yerde yorgun dismus halde oturuyorlar. Esmer
erkeklerden birinin boynunda havlu, digerinin de basinda
havlu var. Boynunda havlu olan, sarigin erkege bir seyler
soyleyerek yerinden kalkiyor.Yogun buharli ortamda
yuriyerek acgik olan televizyonun basina geliyor ve
buhardan gériinmeyen ekran camini eliyle siliyor.

2.Erkek televizyon ekran camini sildikten sonra arkasina
sinirli sinirli dontp bakiyor. Ardindan erkegin baktigi
tarafta goruntiye elindeki Gtindn 1s1 ayar digmesiyle
ugrasan kirmizi gémlekli ve pantolonlu kadin giriyor.
Kadin pembe kombinezonunu Utilemeye calisirken
yakiyor.

3.Boynunda havlu olan erkek televizyonun bagindan
kalkarak yerine dogru bitkin halde yurtyor. Genis agidan
odanin i¢i goriliyor. Kadin hala Gtinin ayarini
yapmakla ugrasiyor ve Gtl slrekli buhar puskurtayor.
Ardindan kadinin gorintisine “Utlinizde en dogdru
sectiginizden emin misiniz?” yazisi ekleniyor.

4. Tefal 0t0 degdisik acilardan yaklasip uzaklastirilarak
gorintileniyor. Ardindan beyaz-gri gecgisli fonda Tefal
logosu ve “Ne varsa sen de var” slogani gézukuyor.

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

Utlintin buhar puskirtme sesi

Utliniin buhar piskirtme sesi

Utlintin buhar plskirtme sesi

(D1s ses-Kadin sunucu)

Tefallden Program Sekiz; Utllediginiz
kumasin tliriine en uygun 1si1 ve buhar
ayarini otomatik olarak secer. Tefal, ne
varsa sen de var.




23.TAC(1)
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GORUNTU

1.Saclarini 1960l yillardaki kadinlar gibi sekillendirilmis
ta¢ takmis, klasik giyimli kadin, spor kiyafetli ve daha
modern gorundmld olan kiziyla Tag magazasindan igeri
giriyor. Kadin coskulu bir halde bagira ¢agira ve gulerek
jest ve mimikleriyle bir rehber edasiyla kizinin éninde
ilerleyerek ona UrlOnleri gdsteriyor. Ge¢ kadin ise
drtnlerin guzelligi ile saskin halde annesini dikkatle
izliyor.

2.Birlikte perdelerin oldugu kisma geliyorlar, perde
secimi Uzerine konusurlarken gorintileri flulasiyor ve
fondaki Tag¢ logosu net olarak goériliyor ve ardindan
tekrar flulagiyor. Kadinin perde secimini evlilikle
bagdastiran yorumu kizinin tepkisini ¢ekiyor, geng kadin

3.ikili askida sergilenen til érneklerinin éniinde duruyor
ve konusmayi surdiriyorlar. Anne askidan keyifle
gllerek beyaz bir tll seciyor ve kizinin ylzine tutarak
kahkaha atiyor. Kizi da gllimsuyor. Ardindan kadin
alaycl bir tarzda gulimsemeden konusuyor. Clmlesinin
sonunda deli gibi ortaligi ¢inlatan kahkahalar atiyor. Kizi
duydugu seyler (zerine morali bozuk halde
goruntuleniyor.

4 Beyaz fonda Ta¢ amblemi, sol altta Zorlu logosu ve
amblemi yer aliyor.

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

(Anne)
Bugin annenin bir sirmni daha
ogreneceksin:  Aligverisin  incelikleri.

Ders 1:Perde nasil segilir?(bagirarak
soylliyor) Once desenine bakacaksin,
kumasina bakacaksin; ama her seyden

once markasina bakacaksin. Evlilik
¢agina gelmis kizlar bunu bilmeli
sekerim.(ciddi bir ses tonuyla)

(Kizi)

Ama anne ne alakasi var bunun

evlilikle.

(Anne)

Ayyy hi¢ olmaz olur mu?(guliyor)Bak
ne kadar yakigti. Acaba duvagini da mi
buradan alsak? Senin tasarimci anlar
mi bu iglerden?(dalga gecer gibi
sOyluyor ve ardindan kahka atiyor.)

(Kizi)
Ufffffffff

(Dis ses-Kadin sunucu)
lyi perde almanin sirri, perdeyi Tag'tan
almaktir. lyi ki varsin Tag.
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GORUNTU

1.Siyahligin ortasinda yuvarlak aydinlik gériintiide geng
bir kadin gulumsuyor. Geng¢ kadini kapinin deliginden
géren annesi cighk cighga kapiyr agiyor. Ikili sevingle
sariliyor ve birbirlerini épuyorlar.

2.Kadin kizini ¢geke geke misafir kadinlarin oturdugu evin
salona goturayor ve kizina kadinlari ogullarinin adini ve
mesledini sdyleyerek tanitiyor. Kadinlardan elinde pasta
tabag! olan koyu renkli giyinmis olani geng kadini Kibirli
bir sekilde, samimiyetsiz bir gilimsemeyle selamlayarak
suzuyor.

3.Kadin kendisini de diger kadinlari tanittigi gibi kizinin
annesi olarak tanimliyor ve tam bu sirada kizi annesini
sinirli bir sekilde darterek uyariyor ve yarim agiz gulerek
sessizce konusuyor.

4. Kadin kizini ¢geke ¢eke yatak odasina gétiriyor. Kizi
odaya girdiginde yatagin Ustliinde tag Urlnlerini goriyor
ve hayran kalmis sekilde bu drlnlere bakiyor. Annesi
Urtnlere dokunarak kiziyla yatagin yanina yuriyor ve
evlilik konunu agiyor, ikili konusmaya baglyor. Kizi
annesinin sorularina gullerek, ¢ocuksu bir tavirla cevap
veriyor. Annesi ise aldigi her cevaptan sonra 6nce
kizinin  saf gulimsemesini taklit edip ardindan
ciddileserek soru sormayi surdurdyor.

SES

Ozgiin mizik reklamin sonuna kadar
devam ediyor.

Kapi zili sesi

(Anne)

Ahhh, kizim!(Sevingle haykiriyor.)
(Kiz)

Annecim(gulerek)

(Anne)
Gel bak kimler var.

(Kizi)
Nilgiin Teyze(Selam veriyor)

(Anne)

Serra Hanim, Doktor Ahmet’in annesi,
Nese Hanim da Murat var ya mihendis
onun annesi.

(Kizi)

Anne daha vyeni gelmedim mi
ben?(Yarim agiz gulerek sessizce
annesiyle konusur)

(Anne)
Aaaaaaaa, biz bir odaya bakip gelelim,
gel.(kahkaha atarak)

(Kizi)
Anne bunlar ne?(sagkin ve hayran
halde)

(Anne)

Ceyiz.(gulerek ve gir ses tonuyla)
Hepsi Tag¢'tan. Bak yatak ortin var,
bornozun var, havlun
var.(gulerek)Tagta her sey var
ama..(Uzuntulu ve kisik bir ses tonuyla)
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5.Ta¢ amblemi beyaz fonda beliriyor. Sol altta bu
gorintiye Zorlu amblemi ve logosu eslik ediyor.

6.Kiz1 sorulardan sikiliyor ve arkasini donup gidiyor,
annesi de soru sormayi surdirerek, sinirli bir halde
bagira bagira kizinin ardindan gidiyor.

(Anne)

Bu ne?(saskin ve ciddi)

(Kizi)

Okan.(cocuksu hareketlerle glilerek)
(Anne)

Okan.(kizinin konusmasini taklit

ederek)Kim bu Okan?(ciddi bir tavirla)

(Kizi)
Tasarimci(yine ayni sekilde guilerek)

(Anne)

Tasarimci. (hafif tebessiimle) Niyeti
ciddi mi?(ciddi bir ses tonuyla ve asik
yuzle)

(Kizi)

Offff, anne.(kizgin ve sikilmig ses
tonuyla)

(Di1s ses-Kadin sunucu) _
Anne kuzularina geyizin en guzeli. lyi ki
varsin Tag.

(Anne)

Ailesi kimlerden, ka¢ para kazaniyor,
ben niye hi¢cbir sorumun cevabini
alamiyorum?(Dévinerek, bagira cagira
soru soruyor.)




25.TAG(3)
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GORUNTU

1.Mavi elbise ve beyaz kisa kollu hirka giymis olan kadin
kocasini kapidan bir bacadini geriye dogru kaldirarak
seksi bir hareketle, Operek ise ugurluyor. Kapiyi
kapatiyor ve yine suh bakiglarla Ustliindeki hirkayi
¢ikararak konusmaya basliyor. Ardindan sarki sdyleyip
dans ederek salonundaki koltuklara ve perdelerine
dokunuyor.

2.Yatak odasinda esmer, siyah etekli ve beyaz bluzlu
gen¢ kadin dans ederek ve sarki sdyleyerek mutlu bir
sekilde pembe ve mor gizgili nevresimli yatagina dogru
ilerler ve yatagin Uzerine uzaniyor.

3.Kivircik uzun sach ve mor hirkali kadin beyaz yatak
Ortistnin oldugu yatagin Ustine c¢ikiyor ve sarki
sOyleyerek, mutlu bir sekilde kaplan gibi ilerliyor.
Ardindan kadinin yatakta sirtistl uzanmis halde dans
edip sarki soylerkenki gériintlisi ekrana geliyor.

4 Kizil sacli ve klasik giyimli kadin pencerenin 6ninden
salona dogru hizli adimlarla ve ellerini “v” seklinde

yukarda acarak seving iginde sarki séyleyip yurayor.

5.Mor hirkall kadin yatak odasinin kapisina tutunarak
dans etmeyi ve sarki sdylemeyi surdiriyor. Ardindan
mavi elbiseli kadin sarki soylerken gérillyor. iki kadin
da isaret parmaklarini “olmaz, hayir, asla” anlamlarina
gelecek sekilde saga sola salliyorlar.

6.Mor hirkali kadin yatak odasindan dans ederek ve
sarki sdyleyerek cikiyor. Ardindan kizil sagh kadin banyo
raflarinin arasindan firlayip, bir eli saclarinda rafa kolunu
dayamis olarak nese ile sarki sdylerken géruliyor.

7.Banyo aynasinin karsisinda beyaz bornozlu ve
saginda beyaz havlu olan bir kadin seksi hareketlerle
sarki soyltuyor. Ardindan banyodan c¢ikip elleri bornozun
cebinde manken gibi kameraya dogru seving iginde sarki
sdyleyerek yurdyor.

8.Sirayla mor hirkali kadin dans ederek, ardindan
ellerindeki havluyla kizil sacgli kadin hizla yudriyerek
gbrintide yer aliyor. Mor hirkali kadin kapidan tillerin

SES

(Mavi elbiseli kadin)

Monoton diyorlar hayatima, hih!(alayci
bir tavirla)

TUm kadinlarin dis ses olarak tek bir
bayanin seslendirdigi sarkiya playback
yaparak katiliyorlar. Oldukca hareketli
sarkinin sozleri ise soyle:

Hadi ordan canim

Perdeme bakarim ben

Renklenir ginim hemen

Sererim nevresimi deseni anlatir beni
Bakma ona gbéremezsin

Yatak 6rtim duvak gibi

Evimde mutluyum ben
Yok, higbir seye degismem
Evim de mutluyum ben
Havlulari katlarim
Bornozlari koklarim
Ruhuma yer acarim

Bak evimde Tag¢’'im
Buralarin sultaniyim

Tag bende Tag ben de
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arasindan dans edip sarki sdyleyerek bahgeye cikiyor. Evimde mutluyum ben
Ardindan mavi elbiseli kadinin Ustten dans edisi
gorintileniyor.

9.Kadinlarin yer aldigi kareler mor fon lGzerinde giderek
kiguliyor ve bu gorintiye “Evimde mutluyum ben”
slogani eglik ediyor.

10.Son karede mor fon Uzerinde Ta¢ amblemi, Zorlu
logosu ve amblemi yer aliyor.




26.BABYSTAR BEBEK BEZi

245

GORUNTU

1.Arkasi kameraya donuk, kucaginda iginde bebek olan
puset tasiyan bir kadin bir dairenin kapisinin ziline
basiyor. Ardindan mor tigértll, sisman ve goézIukli adam
tezahirat yaparak kapiyr agiyor. Kadini géren adamin
birden nesesi kagiyor, aralarindaki konusmadan adamin
kadinin abisi oldugu anlasiliyor.

2.Kadin abisinden g¢ocu@a kisa bir siire icin bakmasini
istiyor. Adamsa bu istegi arkadaslariyla mag izleyecegi
icin memnuniyetsiz bir ylzle reddediyor.Fonda Ustiinde
sari1 ceket olan adam odada dolasirken gortlGyor.

3.Pusetinde oturan ve garip sesler ¢ikararak etrafina
gulicikler dagitan bebek goéruntlye geliyor. Karsisinda
dayisi ve dayisinin arkadasi var. ikili goézlerini bebege
dikmis kendi aralarinda konusuyorlar. Arkadasi bebege
gulimsuyor, adam ise dusunceli bir halde bebege
ardindan arkadasina bakiyor.

4.Geng esmer erkek markette telefonla konusarak
alisveris yapiyor. Ardindan Baby Star bebek bezlerinin
bulundugu ve 6nlinde sadece kadinlarin oldugu reyona
dogru yoneliyor, kadinlar saskin bir halde adama
bakiyorlar.

5.Geng¢ adam elinde Babystar paketleri ve diger Urlnlere
ait posetlerle kucagi tika basa dolu kapidan igeri giriyor.
Bebegin dayisi  kapiyl kapatiyor ve aralarinda

SES

Kapi zili sesi

(Adam)
Lay lay lay lay lay lay

(Kadin)
Abi

(Adam)
Hande

(Kadin)
Abi, iki saatligine yegenine bakmak
istemez misin?

(Adam)
Hande, valla arkadasglar var ya mag
seyredecegiz.

(Adam)
Eyvah, kesin altina yapti. Ben bu bakisi
biliyorum.

(Sari ceketli arkadasi)
Bebek bezi var mi sende?

(Geng esmer adam)
Bebek bezi mi? Abi biz mag
seyretmeyecek miyiz ya?

(Geng esmer adam)
Abi, mag basladi mi?

(Adam)
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konusuyorlar.

6.Dayi, bebege oyunlar yaparak gilerek bebedin altini
degistirmek igin bezi agiyor. Bezi kuru gériince U¢ erkek
de sasiriyor. Ardindan geng¢ esmer erkek, dayiyr magi
izlemesi igin omzuna vurarak uyariyor. Uglii mag izlerken
takim gol atiyor, dayi ve esmer genc¢ sevingle yerinden
firliyor. Diger erkek ise cocudun bu sefer bezi islatmig
olabilecedi konusunda arkadaslarini uyariyor. Bebegin
altin1 aciyorlar, bez yine kuru olunca bu kez oldukga
sasiriyorlar.

7.0clii, koltukta oturmus cerez vyiyerek maci izliyor.
Bebek ise yuzl onlara donik sehpanin Ustindeki
pusetten sesler cikariyor ve guliyor. Bebekten gelen
pusklrtme sesini duyarak tekrar bir sevingle altini
aglyorlar. Bezin kuru olmasina anlam veremiyorlar ve
kendi aralarinda durumu degerlendiriyorlar.

8.Babystar bebek bezinin
animasyonla gdsteriliyor.

siviyl  nasil  emdigi

9.Annesi  bebegi pusetinden kucagina aliyor ve
bebegdinin altini 1slattigini fark ediyor. U¢ adam “Nasil

Az gelir agabeycim, daha yok muydu
ya?(Kinayeli bir sekilde)

(Geng esmer adam)
Bu son kalanlardi, kapis kapis gidiyor.

(Adam)
Kizim benim, hooop(Gulerek)Kupkuru,
pes(Saskin halde)

Magc anlatan spikerin sesi

(Uclii hep birden)
Go0000000000l!

(Sari ceketli adam)
Bak haline bak,
(sevingle)

yapiyor galiba!

(Adam)

Eee, niye kupkuru?

(Her biri ayni anda konusuyor)

Abi o kadar da su igti, niye yapmadi ki
anlamadim ben bunu, bu ne ya?(sesler
birbirine karigiyor)

Mag spikerinin sesi duyuluyor

Bebekten pluskurtme sesi geliyor.

(Hep birden)
Hih, yapiyor, yapiyor, puskuarttyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)

Yeni Babystar! Sadece Yeni
Babystar'da olan turbo emici
gOzenekler, siviyi diger bezlerden daha
hizli emer, mavi tabakaya hapseder.
Bebeginiz altinin 1slandigini bile fark
etmez.

(Kadin)
Aaaa, altina yapmis benim bebegim!
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anladi” der gibi saskin surat sekilleriyle bakisiyorlar.
Ardindan gorintiye Babystar bebek bezi paketleri ,
“Yeni nesilleri birlikte biyltelim” slogani ve internet
adresi geliyor.

(D1s ses-Kadin sunucu)

Tarkiye’nin en hizla emen bebek bezi
Babystar.  Yeni  nesilleri  birlikte
blyutelim.




27.ULKER COCOPOPS KAHVALTILIK GEVREK
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GORUNTU

1.Mutfakta kahvalti sofrasini hazirlayan geng bir kadin var.
Elindeki sit dolu slrahiyi masaya koyarken, mavi onligu
ile kiclUk oglu masaya yanasip sandalyeye annesine
glulimseyerek oturuyor. Kadin da gilimseyerek ¢ocuguna
bakarken birden hayal kurmaya baslyor.

2.Kadinin dstinde mavi okul onluk var ve saglari iki
yandan beyaz kurdele ile toplanmis. Fonda takim elbiseli,
gOzIlUklh yaslica bir kadin 6gretmen masasin yaninda
otururken goraliyor. Kadin elinde tebesir tahtada yazil
olan probleme bakiyor. Ama soruyu ¢ok zor buluyor,
anlayamiyor ve ¢6zemedigi igin mahcup halde arkasinda
oturan &grencilere bakiyor ve tekrar distnceli bir halde
tahtaya bakiyor.

3.Kadin spor kiyafetli ve arkasindaki diger spor kiyafetli
ogrencilerle birlikte spor salonunda, elinde basket topunu
var. Potaya atis yapmayi deniyor ama basaramiyor, yuzi
aslliyor.

4. Kadinin Ustlinde yine mavi 6grenci onligu var ve diger
ogrencilerin  yaptigi gibi bilgisayar basinda oturuyor.
Klavyeyi kaldirip indiriyor ve elindeki bilgisayar cdsini
nereye koyacagini bulamiyor. Sikiiyor ve morali
bozuluyor.

5.Kadin tekrar mutfakta goriliyor. Hayalden gercege
donlyor ve “Amma zormus iyi ki 6grenci degilim” der gibi
derin nefes alip veriyor. Ardindan gulimseyerek oglunun
onundeki tabaga Cocopops kahvaltilk gevreginden
koyuyor. Cocuk gevrekleri  yerken  goérintlsuni
animasyona doénuslyor ve Urlindn c¢ocuklarin zihinsel ve
bedensel gelisimine katkilari anlatiliyor.

6.Cocuk mavi onlugu ile sinifta annesinin ¢ézemedigi
soruyu tahtada c¢ozerken gorillyor. Soruyu ¢dzmenin
mutlulugu ile arkasinda siralarinda oturan arkadaslarina
donip gllumsiyor. Arka fonda c¢ocuga gulimseyen
6gretmeni gordndyor.

7.Cocopops kahvaltilik gevrek paketi, kase icinde yer alan
gevrekler ve ici sut dolu surahi ekranda yer aliyor. Bu
gorintiye Ulker Kellog's logosu eglik ediyor.

SES

Ozgin bir mizik caliyor ve reklamin
sonuna kadar surdyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Kendinizi bir an ¢ocugunuzun yerine
koyun ve okula gittiginizi hayal edin.

(Di1s ses-Kadin sunucu)

Nasil? Hi¢ kolay degil, degil mi? Okul
¢aginda ona en iyi destek beslenmesini
guclendirmek.

Ulker Kellog’s Cocopops, icindeki
demir, kalsiyum ve vitaminlerle
cocugunuzun zihinsel ve fiziksel

gelisimine yardimci olur.

(D1s ses-Kadin sunucu)
Klcuklere buyulk destek, Cocopops’tan.




28.ALO DETERJAN
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GORUNTU

1.Reklam yesil fon Uzerindeki beyaz ¢izgi karakterlerden
olusuyor. Kizilderililerin atlariyla araliksiz ok yagmuruna
tutarak takip ettikleri kigik c¢ocuk korkuyla kagiyor.
Gorlntd daha da buyldiginde hareketli gorintindn
etrafinda bunun bir kabus oldugunu belirten distnce
baloncugu cizgileri beliriyor.

2.Cocuk Kizilderililerden nefes nefese kactigini gérirken
annesi onu Operek uyandiriyor, dislnce baloncugu
patlayip kayboluyor. Cocuk goézlerini agiyor ve annesi
ona bembeyaz, isiltisiyla g6z kamastiran goémlegi
uzatiyor. Cocuk gérdugu beyazlik kargisinda faltagi gibi
acllmis gozleriyle sevingli bir halde annesinin tuttugu

gomlegi giyiyor.

3.Cocugun yattigi yatak birden boy aynasina
donustyor.Cocuk Ustiindeki gdbmlege annesiyle beraber
bakarken gérulidyor.Okulun ilk glni heyecanh oldugu
icin de hem kendisinin hem de onunla ayni heyecani
paylastigi sezdirilen annesinin kalbi net olarak
gbzikuayor.

4.Cocuk annesinin kullandi§i arabayla arka koltuktan
etrafa bakarak okula gidiyor. Cevrede bembeyaz
gbmlekleriyle ¢ocuklarini okula birakan ve épen anneler
yer aliyor.

5.Cocuk arabadan iniyor, annesine sariliyor ve ardindan
annesi onu bembeyaz, 1sil 11l gémlekleriyle okulun
onlinde bekleyen arkadaslarinin yanina ugurluyor.

6.Bembeyaz gdmlekli c¢ocuklarin goérintlsu, kosarak
kendilerine katilan diger bembeyaz goémlekli ¢ocuklarla
kocaman bir kartopuna doénusuyor.

7.Yesil fon, onlinde tebesirler ve silgi olan, (izerinde Alo
Gold amblemi olan turuncu Urin paketinin ve “Slper
annelerin super temizlik glicu” sloganinin yer aldigi yazi
tahtasina dénusuyor.

SES

Atlarla kosturan ve ok atan yerlilerin
sesi

(Cocuk)

Slper annem beni hep tam zamaninda
uyandirir.

Opiicik sesi ve ardindan riya
baloncugunun patlama sesi

(Cocuk)
Sabahlari elinde bembeyaz gémlegimle
gelir. Canim annem, slper annem.

Hizla atan kalp sesi

(Cocuk)

Ben okulun ilk guni ¢cok
heyecanlanirim. Sdper annem bana
kiyamaz, hep yanimda olur.

(Cocuk)

Sonra arkadaslarimin yanina kosarim.
Onlarin  da gbémlekleri bembeyaz,
demek ki onlarin da anneleri siper.

(Di1g ses-Erkek sunucu)
Alo, stper annelerin slper temizlik
glcdu.




29.SELPAK HAVLU PECETE
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GORUNTU

1.Kahverengi ceketli ve krem pantolonlu adam oglunun
onlinde diz ¢dkmus ona montunu giydiriyor. Bu esnada
saclarini atkuyrugu toplamis olan karisi “Ne kadar da
guzelim” der gibi bir tavirla kirmizi rujunu sdrtiyor. Adam
bir yandan hayran hayran kadina bakiyor. Ardindan
kadinin mikrodalga firnin camina bakarak rujunu
strdigu belli oluyor. Kadin mikrodalga firinin camini fil
animasyonunun eslik ettigi Solo havlu pecgete ile
gulimseyerek siliyor. Adam hala bir yandan kadina
bakti§i icin gocugun montunu iliklemeye basaramiyor.

2.Kadin masaya dogru ilerliyor ve boynundaki inci
kolyeyi dizeltiyor. Masanin Ustiinden devrilen bardagi
aliyor ve dokilen sitd hortumu ile sitl ¢eken fille birlikte
Solo pecgete ile bir ¢irpida silip temizliyor. Cocugun
montunu iliklemeyi bir turli beceremeyen adam yanhsg
iliklere gecirdigi digmeleri tekrar cikariyor ve yeniden
montu iliklemeye c¢alisiyor, Bu arada gocuk babasinin bu
haline bakip gullyor.

3.Kadin seksi bir sekilde saglarindaki tokay ¢ikariyor ve
saclarini  savuruyor. Bunu gdren adam iyice
heyecanlaniyor. Bir yandan da c¢ocugun montunu
iliklemeyi surdartyor.

4 Kadin, masanin Ustindeki diger dékulen seyleri yine
Solo pecete ve fil yardimiyla kolayca temizliyor. Adam
nihayet ¢ocugun montunu iliklemeyi basariyor. Kadin
sandalyedeki parddsisund omzuna seksi bir hareketle
bir cekiste aliyor ve manken edasiyla kocasinin yanina
dogru yuriyor Ardindan adam kadina hayran hayran
yeniden bakarken goruliyor. Basi esine donuk adam
bereyi ¢cocugun gdézine kadar ¢ekiyor ve karisi yanina
geldiginde ayaga kalkiyor. Kadin parddsusund koluna
aliyor ve babasinin giydirdigi bere yuziinden 6éndna
gbremeyen ¢ocugunun beresini dizeltiyor.

5.Gozlerini kirpistiran c¢ocuk, kendisini bu durumdan
kurtaran annesine sevgi dolu bir gulumsemeyle ve
hayran bakiglarla karsihk veriyor. Kadin kocasina
gulimsuyor ve hep beraber evin kapisindan ¢ikiyorlar.

6.Ailenin kapidan

cikarkenki goéruntusine ekranin

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

Artan zil sesiyle birlikte silme efekti

Artan zil sesiyle birlikte silme efekti

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Kadinlar kasla gz arasinda neler neler
halleder.

Artan zil sesiyle birlikte silme efekti

(D1s ses-Kadin sunucu)
Hele bir de ellerinde Selpak havlu
varsa.
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solunda yer alan masa Uzerindeki Solo haviu pecete,
ardndn dstinde yer alan “artan emis gucu” ibaresi ve
ona dogru yuvarlanarak gelen ve Urinin igine giren fil
animasyonu eglik ediyor. Ekranin sol alt kdgesinde
Eczacibasi logosu ve amblemi yer aliyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Artan emis guclyle Yeni Selpak Havlu,
hayatinizi daha da kolaylastiracak.




30.BiNGO DETERJAN
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GORUNTU

1.Acik dalgali sacli, bakimli, Gzerinde koyu renk uzun bir
hirka, beyaz gémlek ve agik renk pantolon olan kadin
mutfakta, kutunun iginden aldigi ve havaya kardirdigi
bardaga memnun bir sekilde gulimseyerek bakiyor.
Ardindan Uzerinde 60 dak. Yazisi olan bardak
goruntuleniyor.

2.Uzerinde kisa kollu fanila olan adam giysi odasina
Uzerinde 55 dakika yazan katlanmis uzun Kkollu
tisortlerden aliyor ve aynanin karsinda giyinip odadan
cikiyor.

3.Ayni adam bu kez lizerinde gir tisort ve kot pantolonla
kanepeye uzamis kitap okuyor. Kanepenin éninde yer
alan halida ise 45 dk. yaziyor.

4.Reklamin ilk kisminda saclari agik olan goérilen kadin
saclarini toplamis halde, tzerinde uzun kollu ¢izgili tigort
ve altinda kot pantolonuyla ortasinda ve muhtelif
yerlerinde 25 dk. yazisi yazan beyaz fayansl holi
elindeki paspala silerken goériluyor. Ardindan kapi zili
caliyor ve kadin silmeyi birakip kapiy! agiyor.

5.Kaplyr acan kadinin karsisina Ustleri kir iginde
ellerinde dondurma, agizlarinin kenarina dondurma
kalintilari  kalmis ve kendisine afacan bir gsekilde
gulimseyen bes c¢ocuk cikiyor. Kadin c¢ocuklara
“‘Anlasildi sizi temizlemek de bana kaldi1 “ der gibi derin
bir nefes alip sevgi dolu gozlerle gilimseyerek ellerini
bezin sopasinda kavusturarak ¢ocuklara bakiyor.

6.Kamera bir siri c¢esitten olusan Bingo Urdnlerinin
Uzerinden ugar gibi geciyor ve ardindan Bingoyla hayati
kolayla” ve Bingo logosunun yer aldigi mavi-beyaz
gegcisli fona ulasiyor.

SES

“Seninle Bir Dakika” adli sarkinin
muzigi reklamin sonuna kadar caliyor.

(D1s ses-Kadin sunucu)
Hayatinizin ne kadarini temizlige
ayirdiginizi hi¢ disindiniz ma?

Kapi zili sesi

Muzige kadinin seslendirdigi “Temizlik
bir édmir surer, kirletmek bir dakika
sOzleri ekleniyor.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Bingo’yla hayati kolayla.




31.CILLITBANG DETERJAN
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GORUNTU

1.Arkasindaki fonda once Cillit Bang'a batirilan
paslanmis metal bozuk para ardindan da kocaman dort
tane Cillit Bang logosu bulunan ve elinde Cillit Bang
sisesini tutan adam Urin0 kaldirarak konusuyor. Bu
go6rintindn alt kisminda kalin mor bir serit fon Gzerinde
“Kirde ve kiregte stiper gli¢” slogani yer aliyor.

2.Ustiinde temizlik 6nligu bulunan, saclarini arkadan
klasik tarzda toplamis, iri yari, sarisin bir kadin elindeki
sarl bezle onceki temizliginde kullandigi deterjanlar
hakkinda konusuyor. Ardindan eski deterjanlarin yer
aldigi dolabi aciyor, bir surt farkli deterjan dolabin
icindeki rafta bir arada gortllyor.

3.Kadinin kiregle tamamen kaplanmis banyo muslugunu
eski deterjan doéktigu sari bezle ovalayan eli gorullyor.
Ardindan yanik lekeleri olan ocagi tirnagiyla kazirken ve
temizlemeye calisirken yine sadece eli gorultyor.

4 Kadin tezgahin Ustlindeki eski deterjanlari canina tak
etmis sekilde sinirle eliyle bir seferde tezgahtan itiyor.
Ardindan gullerek, mutlu bir sekilde mutfaktaki dolaba
yoneliyor ve dolabi agiyor. Dolaptaki farkl renklerde g
Cillit Bang deterjan sisesi goriliyor. Ardindan her Grin
icin ekranin etrafinda olusan o Urine ait renk ve Urdn
sisesi goruntlsuyle eski deterjanlarla temizlemeyi
basaramadigi kirecli banyo muslugu, kurumus yag lekeli
ocak ve aspiratorl, asiri kirlenmis klozeti ve kirden
kahverengi olmus fayans aralarini bir ¢irpida yeni Grtnle
silip tertemiz yapiyor ve tikanmig gideri hemen agiyor.

5.Kadin, mutfak tezgahinin 6nidnde, tezgahin situnde
duran g farkli renkteki Cillit Bang Grinind gostererek
mutlu bir sekilde konusurken kamera Urln siselerini
yakin plan ¢ekiyor.

6.Pembe beyaz cizgili dénen fon Uzerinde “Cillit Bang,
eser kalmadi kirden” slogani ve Urin siseleri yer aliyor.

SES

(Erkek)

Cillit Bang’in muhtesem para testindeki
gucl simdi gunlik temizlikte de
yaninda.(heyecanla ve yuksek sesle)

(Kadin)
Cillit Bang’ten &énce onlarca farkli
deterjan kullaniyordum.

(Kadin)
Yine de ovalayip kazimama ragmen
lekelerden kurtulamiyordum.

(Kadin)

Artik yetti. Simdi sadece Ug¢ Cillit Bang
ile batdn evim pinl pinl. Turuncu Cillit
Bang, kireci ve sabun artigini tek
seferde cikariyor ve her yeri piril piril
yapiyor. Yesil Cillit Bang, butin yag
lekelerini bir ¢irpida zahmetsizce yok
ediyor. Aspiratordeki yaglarn  bile
kolayca temizliyor. Sari Cillit Bang ise
tuvalette temizlik ve hijyen sagliyor.
Fayans aralarini tertemiz yapiyor ve
giderlerin tikanmasini énliyor.

(Kadin)
Tek basina Cillit Bang, tim temizligime
yetiyor.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Cillit Bang, eser kalmadi kirden.




32.VILEDA SUPER MOCIO TEMIZLIiK BEZi
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GORUNTU

1.Kirmizi fon Uzerinde beliren buylyerek birbirleriyle
uguca birleserek giderek blylyen ve fonu kaplayan
beyaz “V” harflerinden suUper kahramanlari andiran
sekilde kadin gdlgesi kosarak ekrandan cikacakmis
ekrana yaklasiyor. Ardindan kirmizi Vileda tabelasi
tasiyan Vileda drininiun test edildigi laboratuar ekrana
geliyor. Etrafta bembeyaz giyinmis calisanlar var.

2.Sar sagl kadin tahminen uzman statislnde olan
takim elbiseli ve go6zIukli kadinla Grdn hakkinda
konusmaya basliyor. Gozlikli kadin konusurken sarisin
kadin dikkatle onu dinliyor ve izliyor.

3.GozIUklu kadin Vileda bezi, masanin Gzerinde bulunan
kirmizi kirintilara degdiriyor. Bez miknatis gibi bunlari
cekiyor. Ardindan ikili kirmizi peruklu cansiz manken
baslarinin oldugu ve iki beyaz giyinmis calisanin yere
kirintilar ve sa¢ kili dokerek deney ortami hazirladigi
yere dogru ilerliyorlar. GézlUkli kadin elindeki cimbizla
peruklarin birinden bir sa¢ telini koparip yerdeki diger
ayni kirmizi sac tellerinin arasina atiyor ve goérlntlye
Vileda bezin bunlari temizleyip suya girdiginde Gstlindeki
tim parcaciklardan arindigini gosteren animasyon
geliyor.

4 Kirmizi fondaki beyaz “V” harflerinin ortasindaki kirmizi
seride hizla Super Mocio yazisi yerlesiyor. Ardindan
laboratuardaki sarisin kadin bu kez evinde tozdan
kapkara olmus beyaz fayansh yerleri Urinle silip bir
cirpida tertemiz hale dénustirirken goériliyor. Kadin
pusetinde yatan kopeginin yanindan etrafa “ tertemiz
yaptim, harika oldu” der gibi mutluluk iginde
gulimseyerek bakiyor.

5.Kadin esi ve kopegiyle disarida frizpi oynarken
go6riliyor. Kadin frizpiyi firlatiyor ve koépek firlatilan
frizpiyi agziyla yakaliyor. Ardindan Urian posetinde Vileda
Siper Mocio temizlik bezi tek basina gorullyor.

6.Son karede reklamin baslangicinda yer alan golge
seklindeki atkuyruklu simsiyah kadin, kirmizi fonda
tekrar gozikuiyor. Kadinin yaninda da Vileda amblemi ve
logosu yer aliyor.

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar galiyor.

(Di1s ses-kadin sunucu)
Vileda’'da yeni bir seyler var.

(GozIGkIu kadin)

Yeni Silper Mocio. Simdi correctes
dokusuyla ...(Lafi yarim kaliyor ¢linki
sarigin kadin lafa giriyor.)

(Sarisin kadin)
En kiguk parcaciklari bile topluyor.

(GozlGkIu kadin)
Sa¢ ki ve kirintilari bile. Bakteriyi
yerden toplayip dogru kovaya atiyor.

(D1s ses-Kadin sunucu)
Vileda’dan Yeni Super Mocio. Hayata
daha fazla zaman kalsin.

(Di1s ses-Kadin sunucu)
Yeni Siiper Mocio. Yine Vileda'dan.




33.BEKO BEYAZ ESYA
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GORUNTU

1.Modern tarzda désenmis bir evin salonunda, Ug cift
oturmus sohbet ediyor. Ev sahibi olan kadin elindeki
tepsiyle onlara igecek servisi yapiyor. Misafir olan
kadinlardan biri bu kadina serviste yardim etmek icin
sehpanin Ustundeki fazlaliklari alip mutfaga goéttriyor.

2.Kadin mutfaktan igeri girdiginde saskin saskin etrafina
bakiyor. Elindekini tezgaha biraktiktan sonra Artcook
ocaga yoneliyor ve ocagin dokunmatik tusuna basiyor.
Yanan ocagin kirmiziligi kadinin dudaklarina gegiyor.

3.Kadin Artcook firini fark ediyor ve gidip firinin kapagini
aciyor. Firindan yayilan sicaklikla kadinin Ustindeki
oldukgca basit elbise katlanarak modern bir elbiseye
donusuyor.

4 .Kadin Artcook davlumbazi calistiriyor ve daviumbazin
ufledigi hava kadinin saclarini sekillendiriyor.

5.Evdeki herkes mutfaga geliyor. Ev sahibi kadin, misafir
kadindaki degisimin nedenini bildigi icin gulimseyerek
izliyor. Diger kisiler ise hayretler icinde kadina bakiyorlar.
Kadin arkasini doéniiyor ve “inanamiyorum bakin ne
hale geldim, ne muhtesem oldum” der gibi 6nce kendini
stiziiyor sonra onlara bakiyor.

6.D6nen dinya animasyonu lacivert fon Uzerinde
parcalanarak Beko logosuna donlsuyor. Bu goérintiye
‘Duinya markas!” slogani, Ko¢ amblemi ve logosu
ekleniyor.

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar caliyor.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Kendinizi yenilemenin zamani geldi.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Beko Artcook Ankastre
degisiminiz baslayacak.

serisi ile
Mizik “Oooo o0oo Beko” sozleriyle
devam ediyor.

(Di1g ses-Erkek sunucu)
Beko, bir diinya markasi.




34.UFO ISITICI
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GORUNTU

1.Uzerinde koyu renk takim ve acik yesil gémlek olan
biyikli, altin kol saatli gen¢ bir adam masada oturuyor.
Masanin Uzerinde gazete kagidinin Uzerine yayilmig
lahmacunlar ve ayran var. Adam masadan bir lahmacun
aliyor icine maydanoz koyarak sarip bir anda kocaman
bir 1sirikla lahmacunu agzina tikiyor. Oyle ki lahmacunun
bir kismi agzindan tasiyor. Tam ayran igecekken
goérintiye kime ait oldugu gdsteriimeyen sivri uclu
ayakkabilar giriyor. Kim oldugu belli olmayan kisinin
ayaklarina yapilan yakin plan ¢ekim kisinin iki adim atip
durmasiyla tekrar biyikli adama geciyor.

2.Biyikh adam agzini koluyla siliyor ve gelen kisiyi ayaga
kalkip ellerini ¢irparak yurlyerek ve sevingle karsiliyor.
Tam bu sirada ayaklarin sahibi gézikiyor. Sismanca,
genis suratli, spor kiyafetli orta yas bir adam elinde isitici
kizgin bir halde adamin Ustline ydriyor ve bagirip
cagirarak isiticlyi adamin kucagina atiyor. Orta yash
adamin bu tavri karsisinda korkan adam konusmakta
zorlaniyor.

3.Gorluntlye ellerinde belgeler olan iki kadin ve iki yash
adam da giriyor. Biyikli adam kendini kbseye sikismis
halde hissedip yere ¢comeliyor ve kizgin bagirip ¢agiran
insanlar adamin adeta Ustine abaniyor sekilde
konusuyorlar.  Biylkh  adamin  korkutan  goézlerini
kirpistirmasi ve suratinin aldigi sekilden kizgin insan
yuzleriyle déontsumli olarak gosteriliyor.

4.Adam feryat ederek kanepeden firliyor, gérdigundn bir
riya oldugu anhyor, korku icinde huzursuz bir halde
go6rdigu ruyayla ilgili konuguyor.

5.Adamin bulundugu karanlik odada birden nerden
geldigi bilinmeyen tuhaf isiklarla aydinlaniyor, ardindan
bir anda kapilar sonuna kadar agiliyor ve igeri siyah
dalgalanan kiyafetiyle, 6énceki reklam filminde adamin
“Ufo “isitici diye kalitesiz bir 1sitici sattigi yash kadin
kizgin bir ylz ifadesiyle ucarak igeri giriyor.

6.Yasli kadini siyahlar icinde gdren adam korkuyla
kanepede arkaya dogru hareket ederken, kanepeden
arkaya dislUyor ve ordan kafasini uzatip olani biteni

SES

Saniyelik keman agirhkli arabesk bir
muzik galiyor ve bitiyor.

Korku verici bir mizik ¢aliyor.

(Bryikl adam)
Aman efendim!(gulerek)

(Orta yasgli adam)
Bu mali diin aldim, bugiin bozuldu, ne
is?(sinirli bir halde)

(Bryikl adam)
Sey, seeey(kekeleyerek)

(Yash adamlardan biri)
Belgem var dedin yalan cikti.(sinirli
halde)

(Kadinlardan yash olani)
Glya garantisi varmis.(Bagirarak)

(Bryikl adam)
Yetti be, uykuda bile rahat yok)

Muzik korkuyu artiracak sekilde ritmini
hizlandiriyor.

(Biyikh adam)
Bismillah

(Siyahl yash kadin)
Otuz bes yasina
akillanmadin mi h1?

girdin  hala
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korkuyla izliyor.

7.Yash kadin sert ve korku verici yiuzli ve ciddi ses
tonuyla adamla konusuyor. Ardindan adam pembe kalpli
yastikli yataginda, kucaginda kedi bir sada bir sola
basini c¢evirerek korku iginde uykuda sayiklar halde
adam gorunttleniyor.

8.Adam yatagindan birden sicriyor ve goérdigu kabusun
etkisiyle nefes nefese bir halde kucagindaki kediyi firlatip
atiyor. Ardindan adam banyoda, aynadaki géruntisine
ogut verirken goriltyor.

9.Siyah fonda Ufo isitici, ardindan Ufo logosu ve “Isit
hayat!” slogani ekrana yerlesiyor.

10.Adam Ferit Ticaret ismini tagiyan isitici magazasinin
tebrik gicekleriyle dolu vitrinin énunde gorulayor. Vitrin
camindaki Ufo yetkili saticisi belgesini duzeltiyor ve
kameray! fark edip, dizgun kiyafeti ve saygih tavirlariyla
elindeki seker dolu tabakla izleyenleri magazasina
gulimseyerek, nazikge davet ediyor.

(Biyikh adam)
Yapmam annem bir daha, tévbe
annem.

Miyav sesi

(Bryiklr adam)
Birak artik bu dandik igleri. Akill ol
yakala kaliteyi.

(Ozgiin mizik)(Dis ses-Erkek sunucu)
Ufo glnes gibi 1sigiyla sevdiklerinizi,
kalite ve garantisiyle iginizi isitir. Ufo,
Isit hayati.

(MGzik)(Bryikh adam)
Aaaah, buyursunlar.(memnun halde)




35.TURKCELL
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GORUNTU

1.GozIluklu, guleg yuzlh, pembe kazakli ve gri hirkah
yasli kadin, basinda antenler olan sari kiyafetli kiguk,
sevimli kizi fark eder, sasirir ve ikili konusamaya baslar.

2.Yasl kadin ve kiguk kiz evin salonunda goralir. Yasli
kadin sandalyeyle zorlanarak masanin Ustline cikar ve
telefonla konugsmayi dener. Tam bu anda kuglik kiz onu
uyarir ve bu kez de masanin altina girerler.

3.Masanin altinda telefonla kizini arayan yash kadin net
bir sekilde kizini duydugu i¢cin memnun olur.Kigik kiz
kadinin tepkilerine sasirir ve gilerek konusurlar.

4 Kicguk kiz pencerenin 6niinden yash kadini yanina
¢aginr. Tam bu sirada ekranda “Ses Kkalitesinde ve
kesintisiz baglantida agik ara Turkcell. Bugln, yarin ve
daima” slogani yer alir. Ardindan ikili beraber camdan
disari bakar.

SES

(Ozgiin bir miizik)

(Yash kadin)
Aaaaal(saskin halde)

(Kuguk kiz)

Merhaba.

(Yasli kadin)

(Sen kimsin)

(Kuguk kiz)

Ben senin Cellocaninim

(Yash kadin)

Dogru, ben buglin Turkcelle gectim.
Gel deneyelim. Aaaay(zorlanma sesi)

(Kuguk kiz)

Sen ne yapiyorsun yukarda?

(Yasli kadin)

Bizim evde ancak burada gekiyor.
(Kuguk kiz)

Masaya ¢ikmana gerek yok.

(Yash kadin)

Emin misin?

(Yasli kadin)

Alooo, nasilsin kizim? Turkcell'e gegtim
de bir ariyim dedim. Masallah
masallah, nefesini bile duyuyorum,

masallah masallah.

(Kigulk kiz)

Niye hep masallah diyorsun?

(Yash kadin)

Eee hat kesilmedi diye.

(Kiguk kiz)

Artik ben varm.(Bu s6zu duyan yagli
kadin keyifle guler.)

(D1s ses-Erkek sunucu)

Ses kalitesinde ve kesintisiz baglantida
aclk ara Turkcell. Bugln yarin ve
daima.
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5.Yaslh kadin ve kigiuk kiz sokakta yanlarinda sari
antenli sapkall kiyafetler giymis kiiglik ¢ocuklar bulunan
insanlari gériirler. ikili yeniden konusmaya baglarlar.
Kadin halinden memnundur, gulimser. Kuiguk kiz
yuzundeki gulimsemeyle sarilip yagh kadini éper. Son
karede bu gérintiye Turkcell logosu, “Tukcell'le baglan
hayata” slogani eslik eder.

(Yash kadin)

Aaaa, nerdeyse herkesin bir Cellocani
varmig, bir benim yokmus. Zararin
nesrinden dénsem kardir.

Nil Karaibrahimgil'in  seslendirdigi
“Turkcell’le baglan hayata s6zlu “ jingle
ile reklam biter.




36.PEPSi MAX SEKERSIZ GAZLI ICECEK(2)
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GORUNTU

1.0tomobilin icinde ¢ geng, yakisikli ve esmer delikanli
var. Sirdcl koltugunda oturan delikanli, araci strerken
digerleri gibi kutu Pepsi Max iciyor. Arag, trafikte
seyrediyor.

2.Surlcu koltugunun yanindaki koltukta oturan geng,
surdcuyl kolundan dirterek ilerde yanip sdnen isiklari
go6ziken polis arabasini gosteriyor, ¢evirme oldugu
konusunda uyariyor.

3.Genglerin icinde oldugu araba distan gorillyor, agik
yesil ve eski model ara¢ yolun saga yanasiyor ve
duruyor. Gengler tedirgin halde trafik polisini beklerken,
aracin arkasindan elindeki feneri aracin icine dogru
tutarak uzun ve derin bacak dekolteli polis kiyafetiyle,
duzgln fizige sahip, seksi gérunimlu sarisin kadin polis
memuru manken edaslyla araca dogru yaklasiyor.
Fenerin 1s1§1 arac icindeki bos Pepsi max kutularini
aydinlatiyor.

4.Gordukleri  ahsilmisin - disindaki  trafik polisi ile
heyecanlanan ve aptallasan gencler goézlerini kadindan
ayiramiyorlar. Ardindan kadin genglere soru soruyor ve
basini  6n taraftaki camdan sokarak sUrlclyu
dudagindan tutkulu bir sekilde 6puyor.

5.Arabadaki diger gencler saskin saskin olayi izliyorlar.
Kadin seksi bir kalkigla pencere camindan basini geri
cekerek dogruluyor ve dusunceli bir sekilde bir sey
tadarmig gibi dudaklarini yaliyor ve emiyor.

6.Kadin arkadaki aracgtaki amirine sesleniyor ve
goérintiye kocaman gozlikleri ile polis arabasinda
oturan Aysel Girel giriyor ve aracin kapisina dogru
hamle yapiyor.

7.Arabadaki gencler arkalari donlk bir sekilde olup biteni
izliyorlar. Surict “lyyy olamaz bu beni 6pecek, bu bir
kabus olmali” der gibi korku dolu ve tiksintiyi yansitan
bakiglarla dniine dogru dénuyor.

SES

Bateri ve zil sesinden olusan muzik
aralikli olarak azalip artarak reklamin
sonuna kadar surdyor.

Polis telsizi sesi

(Sarigin kadin trafik polisi)
lyi geceler gencler.

(Suriich)iyi ge-ce-ler.(kekeleyerek)

(Sarisin kadin trafik polisi)

Aldik mi sekerli bir seyler?

(Surdcu)

Yoooo(heyecanla, kadina hayranligini
yansitan bir ses tonuyla)

(Di1s ses-Kadin sesi)
Max(kisik ve tutkulu)

(Sarisin kadin trafik polisi)
Yok mu? Ben yine de bir test edeyim

Elektrogitar mizige ekleniyor ve kisa
bir slre sonra yine zil ve baterinin
oldugu sakin seyreden muzik ¢almaya
basliyor.

Polis telsizinden yayilan sesler
(Sarisin kadin trafik polisi)
Amirim sifir gseker ciktl.(Bagirarak)

(Kadin Amir)

Sifir seker mi? Dur bir de ben
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bakiyim.(Telagla)
(Di1s ses-Kadin sesi)
Max.(Tutkuyla fisildar)

Elektrogitar sesi yeniden durgun
muzige eklenir.

8.Arabanin vites kutusunun Gzerinde bir kutu Pepsi Max
goriliyor. Bu gorintiye “ Sifir seker maksimum tat” (Muzik)Polis aracinin kapisinin agilip
slogani eslik ediyor. kapanma sesi




37.TURKCELL iSTECELL
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GORUNTU

digeri ise onlarin arasina sikismis, zayif, nefes almakta
ve hareket etmekte zorlanan ic adam var. U¢ adam da
lacivert takim elbise giymis. Arada sikismis halde olan
zayif adam zorlukla hareket ederek ikilinin arasindan
kurtulmaya calisiyor, ama basaramiyor.

2.0tomobilin ici tam ekran goésteriliyor. Onde arabayi
kullanan beyaz sag¢h ve orta yash patron, yaninda
elindeki evrak cantasini simsiki tutmus, etrafa bos bos
bakislarla gilimseyen gen¢ ve guzel sekreteri oturuyor.
Arka koltukta da yine ayni lg¢ erkek goéruluyor.

3.ZayIf adam, patronu rahatsiz durumuyla ilgili yakiniyor.
ikili kendi aralarinda konusurlarken patronun zayif
adama soyledigi her s6zun ardindan sekreter papadan
gibi ayni kelimelerle patronu bos bir gllimseme, bas
sallama hareketi ve cocukga bir hareketle go6zlerini
kapatip acgip evrak ¢antasina sarilarak onayliyor.

4 .Trafikte oldukga disuk bir hizla orta seritten seyreden,
yanindan hizla diger araglarin gectigi ve patron ve
calisanlarin yer aldi§i arag gézikuyor. Ardindan gorintl
tekrar otomobilin icine odaklaniyor ve patronla zayif
¢alisani konusurlarken kadin da yine ayni sekilde
patronun sdzlerini onayliyor. Zayif erkek calisansa kizin
bu onaylayici tavrina sinir oldugunu ¢ikardigi seslerle ve
mimikleriyle belli ediyor.

SES

(Zayif erkek caligan)
Ihhhhhhhh(zorlanma sesi)

(Zayif erkek caligan)

Ihhh, offfff. Patron keske pazarlama
departmanindaki  ikiz  kardeslerimiz
Oblr arabayla gelseydi, iki araba
gelseydik diyorum.(nefes nefese bir
halde ve imali ses tonuyla)

Korna sesleri

(Patron)
Iki araba fazla benzin yalar, sirkete
masraf.(ciddi bir ses tonuyla)

(Sekreter)
Patron, hakli.(gulimseyerek)

Korna sesleri

(Zayif erkek calisan)
0666600!(sekretere  bakarak patronu
onaylamasina sinir oldugunu
gOstererek)

(Zayif erkek calisan)
Acaba diyorum klimayi mi agsak, klima
mi?(bitkin halde ¢aresiz ses tonuyla)

(Patron)
Klima ¢ok benzin yakar, sirkete masraf
yapar.
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5.Zayif adam obez ikizlerin arasindan bir hisimla
kurtulmayi basariyor, “nasil basardim ama gucliyim
ben “ der gibi bir hareketle kollarini kadiriyor ve
istecell'in yakitla ilgili sundugu avantaji zekice bir ¢dzim
olarak patronuna sunuyor. Adam duydugu ¢ézimun ise
yarar olmasi karsinda duydugu memnuniyeti ve
saskinligi mimikleriyle belli ediyor.

6.0tomobil  Shell istasyonuna girerken gorultyor.
Goruntiye % 5 avantaj yazisi, Shell amblemi ve Istecell
logosu ve amblemi eslik ediyor.

7.Tekrar otomobilin i¢i goruluyor. Bu kez sekreter zayif
adamin eski yerinde, zayif adam ise sekreterin oturdugu
koltukta goruliyor. Sekreter obez ikizlerin arasina
sikismis kurtulamaya caligirken, zayif erkek calisan da
“hak ettigini buldun tarzi bakisla” ve buna zit durumuna
dzildaguna ifade eden sozclklerle imali  sekilde
konusuyor.

Korna sesleri

(Sekreter)
Patron, hakli.

(Zayif erkek caligan)

Patron biraz daha hizli gidelim o zaman
ya dayanamayacadim, biraz c¢abuk
bitsin bu!(feryat ederek)

(Zayif erkek calisan)
Aaaaaaaaaa!Hahahahaha!(Zafer
kazanmis edasiyla glltyor.)

‘I have got the power’ s6zli muizik
calmaya baslyor.

(Zayif erkek calisan)

Patron Shell ( isaret ederek sevingle
konusuyor.) Acaba diyorum Shell’e

girip  Istecell avantajlarindan  mi
yararlansak?

(Patron)

Yani istecell hesabi.(memnun bir
sekilde)

(Zayif erkek calisan)
Yok, bu sefer, isssssteshell hesabi!
(gulerek ve heyecanla)

(Dis ses-Erkek sunucu)
Istecelllilere akaryakit aliminda %5

avantaj. is  dunyasinin  Turkcell'
Istecell.
Muzik bitiyor.

Korna sesleri

(Zayif erkek calisan)
Ay canim sikisti arkada ya, kiyamam
ben ona.(Imali bir tonda)




38.BLENDAX SAMPUAN (4)
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GORUNTU

1.Mekan, los 1sikli ve oldukga sik bir restoran. Musteriler
ve servis yapan garson goriluyor. Cep teflonuyla
konusan kumral, yakisikli bir geng var.

2.Basinda as¢l bonesi yemek hazirlayan esmer, narin ve
cekici bir kadin asg¢l var. Cep telefonuyla kumral bir
delikanliyla konusuyor ve bir yandan ocaga tenceyi

yerlestirip, malzemeleri dogruyor. Mutfaktaki diger
calisanlarin hepsi erkek.
3.Erkek calisanlardan biri elindeki satirla havucu

dilimlerken bir yandan da kadin asgiyla konusuyor.
Ardindan kadin “Bakalim gorecegiz, sen mi haklisin ben
mi” der gibi imali bir sekilde kameraya bakiyor.

4.Hoplayip ziplayarak Blendax sampuan sisesi ekrana
yerlesiyor. Ardindan hacimsiz sac¢ tellerinin bu urin ile
nasil dolgunlastigi sa¢ kdkleri animasyonuyla anlatiliyor.

5.Kadin asgl bonesini bir ¢cekiste basindan c¢ikariyor ve
ahenkle dans eden dolgun saclarini kendinden emin
savuruyor. Uzerindeki beyaz 6nliigi de bir cekiste
cikariyor ve onlugin altina giydigi mavi dekolteli cok sik
bir gece elbisesi ortaya ¢ikiyor.

6.Kadin asciyla konusan erkek asc¢i kadinin muhtesem
sekilde hizla hazirlanisini ve guzelligini takdir eder bir
hareketle yapiyor. Ardindan kadin “En glzel benim,
muhtesemim” der gibi manken edasiyla yurlyerek
mutfaktan cikiyor ve etrafina “Biliyorum hepisiniz
guzelligimden etkilendiniz” der gibi kiigimseyici bakislar
yoneltiyor. Etraftaki erkek musteriler hayranlikla kadina
bakiyor.

7.Gen¢ kadin telefonda konustugu kumral delikanhnin
yani sevgilisinin oldugu masaya gidiyor ve sevgilisine
gulimseyerek “Soyledigim gibi tam vaktinde burdayim”
der gibi imah bir bakis yoneltiyor. Glzelligi karsisinda
etkilenen sevgilisi ile masada otururlarken, mutfakta

SES

“She’s got everthing you want” sozli
6zgln bir mizik reklamin sonuna kadar
caliyor.

(Kadin ascl)

Hala isteyim.

(Kumral geng)

Aaaaah(Morali bozuk sekilde)

(Kadin asct)
Ama bes
ok.(Gulerek)
(Erkek asci)
Sadece saglarini dolgunlastirmak bile
yarim saatini alir.

dakikaya ordayim,

(Di1s ses-Erkek sunucu)

Diyorsun ama vyaniliyorsun. O sabah
sacglarini  Blendax’la yikadi. Cunki
Blendax’in aqua hacimli formali sac¢
tellerini  kokinden  kaldirir,  kalici
dolgunluk saglar. Gin boyu ne yaparsa
yapsin.
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kadinin konustugu erkek asc¢li masaya gelip siparislerini
aliyor.

8.Ahenk icinde yay gibi ziplayan saclarla manken
edaslyla yuriyen genc kadin tekrar goérlntlye geliyor.
Gorlntiye Blendax sampuan kutusu ve “bas dondiren
dolgun saglar” slogani ekleniyor.

(D1s ses-Erkek sunucu)
Blendax, bas déndiren dolgun saglar.




39.MAGNUM DONDURMA
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GORUNTU

1.Aynalarla dolu, los 1sikli, uzun ince koridorlarin oldugu
bir mekan gérintlleniyor. Uzerinde mavi abiye elbise
olan esmer, uzun sagl ve guzel bir kadin var. Kadin,
odada duvarda yer alan boy aynasindan kendine
bakiyor.

2.Mavili kadin los 1sikli koridordan suzulur gibi yurayor.
Ardindan Magnum amblemli 1siltili metalik blylkce bir
kutunun oldugu odaya giriyor. Parmaklari kutunun
yuzeyinde yumusak dokunuslarla geziniyor.

3.Kadin kutunun blyuk anahtar deliginden iceri bakiyor
ve kendisini degisken gorlntiler halinde bir erkekle
sevisirken ve seksi bir sekilde bacaklarini kaldirmis
koltukta uzanirken goértyor. Ardindan bakmayi birakiyor
yuzd tam ekran gordliyor. Bu goruntisine “Eva
Longoria/ Aktris” yazisi eglik ediyor. Ugusan mavi
elbisesiyle kadin Magnum kutusunu parmaklariyla seksi
sekilde oksarken gorillyor.

4.Kadin gozleri kapali blyik bir haz i¢cinde Magnum
cikolatadan seksi bir sekilde isirik aliyor. Ardindan
dudaklarina bulasan c¢ikolata pargalarini tutkulu bir
sekilde diliyle yahyor.

5.Erimis ¢ikolatadan olusan kahve fonun iginden
Magnum drina ¢ikiyor. Ardindan kadin yesil bir koltukta
seksi hareketlerle dondurma elinde kameraya dogru
konusurken goriltyor.

6.Magnum Urln poseti, ardindan Magnum amblemi ve
logosu son karede gértillyor.

SES

Ozgin bir mizik reklamin sonuna
kadar galiyor.

(D1s ses-Mavili kadin)
Her zaman cesur oldum.(Suh, kararl,
kisik bir ses tonu ile)

Degisik efektler muzige eglik ediyor.

(D1s ses-Mavili kadin)

Ve etkisine kapildigim her neyse
pesinden gittim. Zaten c¢ogu aslinda
birer oyundu.)

Muzik devam ediyor.
Dondurmayi I1sirma sesi

(Di1s ses-Mavili kadin)
Bastan cikarici vanilyali dondurma,
dayanilmaz Magnum gikolatasi.

(Mavili kadin)
Iste, bu tutku tamamen gercgek.




40.VESTEL PIXELLENCE PLAZMA
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GORUNTU

1.Klinige benzer, birtakim teknolojik aletlerin ve
makinelerin oldugu bir yer goruntileniyor. Ardindan
doktor ve hemsgire goruliyor. Doktor kravath, kiyafeti
gayet dizenli ancak “psikopat” bilim adami gorintisi
tasiyor. Hemsire ise yakasi oldukcga acgik beyaz bir elbise
giymis ve seksi tavirlarla ciddiyetten uzak bir gorinti
sergiliyor. ikili kendini tanitiyor. Doktor deli gibi bakan
gozleri ve gulimsemesiyle “V” isareti yaparak kendini
tanitiyor. Ardindan hemsire de dudaklarini seksi sekilde
blzerek ve gdzlerini kisarak “V” isareti yapip kendini
tanitiyor.

2.Doktor ve hemsire kendilerini tanitirken, fonda arkadan
gizlice onlara yaklasan Mduaslim Girses gdérulayor.
Ardindan sanatcl, habersizce arkalari kendisine donik
olan hemsire ve doktoru omuzlarindan tutar ve
konusmaya baslyor. Onu géren ikili, 6nce gasiriyor ve
ardindan heyecanla gulimsutyor. Ardindan sanatginin
plazma ile ilgili sorununu c¢b6zmeye calisiyorlar. Bu
esnada goruntiye sikayetini anlatan sanatgi ve sorun
karsisinda saskinhida diserek elini agzina goéturen ve
gO6zlerini fal tasi gibi agan doktor ve ikili arasindaki
konusmaya uzaktan saskin bakislarla ve seksi tavirlarla
izleyen hemsirenin yer aldigi kareler geliyor.

3.Hemsire doktorun g6z isareti eglikli talimatiyla
plazmayl duzenege yerlestiriyor. Ardindan hemsgire
kosarak koynuna siginir gibi sanatcinin koluna giriyor ve
kahkaha atiyor. Plazma tamirhanesi havasi olan klinikte
sanat¢cinin plazmasi dizenek yardimiyla tavana kadar
kaldiriliyor, doktor deli gibi bakiglarla guliyor ve birden
digmeye basarak plazmayi serbest birakiliyor. Plazma
yere dlsuyor ve paramparga oluyor.

4. Hemsire plazmayr gostererek seksi tavirlarla
sanatgiyla konusur. Ardindan Muslim Gilrses 6nde
hemsire ve doktor geride(fonda) goériliyor sarki
mirildaniyor.

5.0cli diizenegin alt kapagindan cikan yeni Vestel HD
Pixellence “ plazmayi hayranlikla izliyor. Urin dizenekle
yine tavana kadar yikselip ekrana yakinlasiyor.

SES

Heyecan verici bir muzik c¢aliyor ve
bitiyor.

(Doktor)

Doktor V Klinigi'ne hos geldiniz. Ben
Doktor V.(kasini gbézunu oynatarak,
psikopat gibi ve tuhaf vurgulamalarla)

(Hemsire)
Ben de Hemsire V.(suh bir ses tonuyla)
Hos geldiniz.

(MUslum Gurses)
Hos-bul-duk.(Heceleyerek sdyler.)

(Doktor)

Siz.(saskin ve mutlu)

(Hemsire)

Ohhh.(sehvet dolu bir ses ve
tonlamayla)

(Doktor)

Aletinizin nesi var?

(Maslum Gurses)

Yiksek ¢coézunlrlik dediler aldik. Fakat
glzel gostermiyor  Doktor?(Sakin
baglayan konusma sonunda sesi iyice
yukselir.)Demek ki yeterince ylksek
degil.

(Doktor)
Simdi yukseltiriz. Hemsire!

(Maslum Gurses)
Ooooov, baya yikseldi ya.(keyifle)

(Doktor)
Simdi de ¢ozinurlik
Plazmanin dislk parcalanma sesi

(Hemsire)
Nasil oldu?(suh bir ses tonuyla)
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6.Son karede doktor ve sanatgi géruliyor. Doktor, yine
tuhaf hareketleriyle, siritarak eliyle “V” isareti yapiyor.
Mduslim Giurses ona bakiyor ve eliyle “V” isareti yaparak
ardindan “eyvallah “ anlaminda elini gégsunin Uzerine
koyuyor. Bu goruntlye Vestel amblemi ve “Teknolojinin

Turkge’si” slogani eslik ediyor.

(MUslim Girses)
Paramparga.(sarkiyi mirildanarak)

(Di1g ses-Erkek sunucu)
Cam gibi goérunti veren pixellence
teknolojisi sadece Vestel'de.

(Doktor)
Vestel teknolojisinin zaferi: Pixellence.

(MUslim Girses)
Ok.
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OZET

COSMUS, Sevda. “Feminist Soylem Acisindan Televizyon Reklamlarinda

Sunulan Kadin imgesi”, Yiiksek Lisans, 2008.

Feminizm, esitlik, saygi ve sevgi temelli ortak yasam talebidir. “Kisisel
olan politiktir’ sloganiyla yola ¢ikan, kadini kendi bedeninden 6te bir varlik
‘insan” olarak niteleyen toplumsal cinsiyet rolleri ve degerlerle erkekten
asagl, erkege bagiml statlye indirgenen, baski altina alinan kadinin
konumunu sorgulayan ve kadina yonelik ayrimciligi ortadan kaldirmayi

amaglayan islevsel ve dusunsel yonden etkili bir kadin hareketidir.

Feminizm toplumda kadina yonelik toplumsal kaynakli her tarll
ayrimciligi ortadan kaldirmayi amaglar. Cunkt kadina verilen roller kultiran
dayatmalarndir. Toplum “kadin” ve “erkedi” yeniden tanimlar. Farkh roller
yukleyip dogal olarak kabul edilen “kadinhk” ve  “erkeklik”
tanimlamalarini(toplumsal cinsiyet) yaratarak kadini parasal karsiligi
olmayan ev/hane igi Uretim; c¢ocuk dogurma ve yetistirme, c¢ocuklar
toplumsal rolleri igin hazirlama; evin gunluk isleri ve aile bireylerini ertesi
gune hazirlama gibi Uretim ve yeniden Uretim rolleri ile sorumlu tutar.
Bdoylelikle sosyal, ekonomik, yasal ve siyasal haklar agisindan kadini erkegin
gerisinde konumlandirir. Kamusal alani erkege tahsis ederek, toplumsal
cinsiyet rolleri ve toplumsal degerler agisindan kadini, bedeni ile denetlenen
bir nesneye donusturar ve Ozel alana hapseder. Bu asadi konumlandirma
kaltdrin dilini, imajlarini, degerlerini ve mitlerini kullanan bir ara¢ olarak

reklamlarda da yerini bulur, onaylanir ve yeniden uretilir.

Feminist sdylem-reklam-kadin iligskisi baglaminda bu ¢alismada kadin-
reklam-toplum iligkisi diger bir deyisle reklamda kadinin toplumsal cinsiyet ve
toplumsal degerler acisindan nasil konumlandirildigi ve feminist séylemde
toplumsal agidan kadinin mevcut durumuna iligkin degerlendirmelerle

televizyon reklamlarinda sunulan kadin imgeleri arasindaki iligkiyi ortaya
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¢clkarmak bu calismanin temel amacidir. Bu amagla rol, deger, cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet kavramlari, feminizm soylemi(feminizm kavrami, tarihsel
gelisimi ve modern feminist akimlar), gdstergebilim ve anlamlandirma
(dizanlam, yananlam, mit, egretileme ve dizdegismece) ayrintili olarak

aciklanmistir.

Modern feminist akimlarin(Liberal feminizm, Marksist Feminizm ve
Radikal Feminizm) kadini degerlendirilisi ¢cergcevesinde g¢alismanin uygulama
boliminde Ocak 2007, Nisan 2008 tarihleri arasinda “Kanal D” ve ATV’ de
primetimeda yayinlanan kadinlarin yer aldigi kirk reklam gostergebilim
yontemi ile analiz edilmis ve sonucunda feminist dusunurlerin toplumda
egemen soylemin kadini edilgen, bagimli, itaatkar, sex objesi haline
donusturuldugune iliskin iddialarn incelenen reklamlarda sunulan kadin
imgelerinde gozlenmistir. Kadin bu reklamlarda toplumsal degerler ve
cinsiyet rolleri agisindan anne, es olarak ev igi isler, cocuk bakimi gibi Uretim
ve yeniden Uretim rolleriyle, ¢alisan konumunda kamusal alanda erkegin
gerisinde ikincil rollerde, dig guzelligi ile erkedi etkileyen, bastan c¢ikaran
O0zguveni bedenine baglanarak insani yonu g6z ardi edilen, bagimli, itaatkar,
edilgen bir varlik hatta bir nesne olarak sunulmustur.

Anahtar Sozciikler

Feminizm

Gostergebilim

Kadinlar

Televizyon reklamlari

Toplumsal cinsiyet rolleri ve toplumsal degerler

ahoON=
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ABSTRACT

COSMUS, Sevda. “From the aspect of femibist expression, female image
that is being presented”, Thesis for Master deegree programme, Ankara,
2008.

Feminism is a request for equality, respect and affection based life, is
a women action which has departed along with "personal is political",
describes female as "human" a being beyond the body and questions the
social position of female whom has been under preasure and concerning to
sexual roles and values is underestimated to a status below the male and

male-dependent.

Feminism intends to remove all kinds of social-based discriminations
toward the female because the roles given to female are all cultural
impositions. society redefines "male" and "female" concepts, and by creating
so called "natural" definitions as "manhood" and "womanhood" lays
responsibility of non-financial occupations -child bearing and raising,
preparing children for their social roles, daily home affairs and preparing
family members for otherday- on female. Here by locates female in a lower
status comparing with male in terms of economic, social, legal and political
rights. Assigns public ground to male and imprisons female in an individual
area by converting it to an object which is supervised only with its body. This
issue finds its place in Advertisements, a tool which employs language,

images, values and myths of such a low-appreciating culture.

Concerning to expression-advertisement-female relations in this study
female-advertisement-society relations in other words based on social
gender and social values which social statue that have been given to female
in advertisements and detecting the relationship between female image in
advertisements and feminist expressions is the main intention of this study.

Regarding to this intention, role, value, sexuality and social sexuality
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concepts, feminist expression (definition, history of feminism and feminist
movements), semiology and interpretation (denotation, connonation, myth,
metaphor and duzdegismece) definitions have been explained in this study

with all perspectives.

In implementation part of this study, forty advertisements that contains
female object and had been broadcasted by "KANAL D" and "ATV" channels
during primetime, have been chosen and analized in the perspective of
modern feminist movements( liberal feminism, marxist feminism and radical
feminism) and compared the observed female image in this advertisements
with feminist expression which claims the female has been converted to a
passive, dependent, submissive, sexual object. In this advertisements
regarding to social values and sexual roles, female has been presented as
mother and wife who deals with production and reproduction roles, like
chores, home affairs and child care, as an employee in public field in
secondery roles behind the male, as a beauty symbol which only seduces
male without any regard to humanity and the main source of its self-

confidence and as a dependent, submissive, passive object.

Key Words

Feminism
Semiology
Women

Tv Commercial
Social roles
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