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ONsSOz

Ulkemizde son yillarda Fikri ve Sinai Haklar ile ilgili pek cok gelisme
yasanmigtir. Pazarlama yonetiminin temel kavramlarindan bir tanesi olan
marka ile ilgili Markalarin Korunmasi hakkindaki 556 sayili Kanun Hukmunde
Kararnamenin hazirlanip yururluge girmesi de bu gelismelerin en

onemlilerinden bir tanesidir.

Bu kararname ile marka tescili kapsaminda saglanan koruma ile ilgili
mevzuat yeniden dizenlenmistir. Kararnamenin didzenlenmesinin ardindan
ihtisas mahkemeleri kurularak bu yeni yasal diuzenlemelerin etkin ve verimli

bir sekilde kullaniimasi hedeflenmistir.

Bu calismada oncelikle bu vyasal duzenlemeler incelenmis ve
isletmeler acisindan marka tescilinin nasil bir koruma sagladigi irdelenerek,

tescilli marka sahibi olmanin énemi arastiriimigtir.

Bu calismanin gergeklesmesinde, pek ¢ok kisinin yardim ve destegini
aldim. Oncelikle, bilgi ve deneyimlerini benimle paylasan Sayin Prof. Dr.
Sanem Alkibay’a, tim yardimlari i¢cin Sayin Kaan Dericoglu’na, anlayis ve

desteklerinden dolayi yoneticilerime ve aileme tesekkurlerimi sunarim.
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GirRiS

GUnumuzde marka, tuketici kararlarini etkileyen en 0&nemli
faktorlerden bir tanesidir. ClnkU tuketicinin trtne iliskin hatirladigi, Granad
tanitan, tanimlayan ve diger urunlerden farkh kilan tek 6ge markadir.
Ozellikle taninmis markalarda tiketiciler ayni kalitede iki Griin arasinda
karar vermeleri gerektiginde, zaman zaman daha yuksek Ucretler 6demek

pahasina tercihlerini taninmig markadan yana kullanmaktadiriar.

Boyle bir donemde de, igletmeler icin marka, pazarlama
faaliyetlerinin odak noktasidir. Bu dogrultuda igletmelerin ana hedefi
markalarini taninir hale getirip, pazardaki imaj ve itibarlarini ylukselterek
kendilerine saglam bir yer edinmek ve kar marjlarini yukseltmektir. Bu
amag¢ dogrultusunda da uzun vadeli ciddi c¢aligsmalar ve yatirimlar

yapilmaktadir.

Markanin gunumuizde gelmig oldugu konum sonucu kotu niyeti
engellemek ve firmalarin buyuk yatirimlar ile vyarattiklari degerleri
koruyabilmek adina uluslararasi platformda ve ulkemizde cgesitli yasal
dizenlemeler yapiimistir. Bu kapsamda, Rekabetin Korunmasi Hakkindaki
Kanun ile patent, marka, tasarim, cografi isaret ve mense isaretleri ile ilgili

yeni duzenlemeler uygulamaya girmigtir.

Bu yeni duzenlemeler sonucunda Ulkemizde 556 sayili “Markalarin
Korunmasi Hakkindaki Kanun Hukmundeki Kararname” 27.06.1995 tarihi
itibari ile yarurluge girmistir. Bu Kanun Hukmunde Kararname sonucunda
firmalar haksiz rekabet hukimlerinin yani sira markalarini tescil ettirerek de

koruma saglarlar.



556 sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kararnamenin (KHK)
yururluge girdigi ginden bu yana marka tescil bagvurularinda genel olarak bir

artis gézlemlenmektedir.

Tescil bagvurularinin artmasinin yani sira, isletmelerin ciddi ¢aligmalar
sonucu yarattiklari marka deg@erlerini koruma konusundaki taleplerinin
artmasi ve uluslararasi anlagmalara uygun sekilde dizenlenen KHK’nin etkin
bir sekilde iglemesi adina ikinci adim olarak konu ile ilgili intisas mahkemeleri
kurulmustur. Ulkemizde su anda 4 adet Fikri ve Sinai Haklar Hukuk
Mahkemesi (FSHHM) faaliyet gostermektedir.

Calismamizin genel amaci, marka korunmasina iligkin esaslari,
kurallari ve sartlari kapsayan 556 sayii KHK kapsaminda korumanin
isletmeler agisindan 6nemini incelemektir. Arastirmada ayrica igletmelerin
mahkemeye basvurduklari marka ile ilgili dava konulari incelenmis ve

sonuglar isletmeler agisindan degerlendirilmistir.

Calisma uc¢ bolumden olusmaktadir. Birinci bolimde marka kavrami
genel olarak ele alinmig, markanin fonksiyonlari incelenmis ve marka
tescilinin ne olduguna dair kisa bir bilgi beraberinde, marka tescil iglemlerini

yurutmekle yetkili Turk Patent Enstitlisti hakkinda 6zet bir bilgi verilmistir.

Calismanin ikinci bolumunde 556 sayili KHK detaylari ile incelenmis,
koruma kapsaminin igerigi acgiklanmistir ve Tarkiye'nin Uye oldugu markalar

ile ilgili uluslar arasi1 anlagmalardan bahsedilmigtir.

Son bolimde ise FSHHM ile ilgili genel bir bilgi verilimis ve 556 sayili
KHK korumasinin igletmelere sagladigi yasal haklarin 6nemi ile ilgili Ankara

FSHHM nezdinde yapilan bir arastirma yer almigtir.



BiRINCi BOLUM
MARKA KAVRAMI VE GELiSimi

1.1. Marka Kavraminin Tarihsel Geligimi

Marka gunumuzde c¢ok sik kullanilan en populer sézcuklerden bir
tanesidir ve gunumuze kadar olduk¢a fazla mesafe kat etmistir. Bugunku
anlamda markalamanin ingilizce karsiligi olan “branding” kelimesinin sdzciik
anlami damgalama demektir. Kelimenin kékeni ingiliz kdylilerinin meralarda
sigirlarini  birbirlerinden ayirmak i¢cin damgalamalarina dayanir (Uztug,
2002:14).

GCagdas pazarlamaya gegmeden onceki asamalarda uretim daha 6n
plandaydi. O donemlerde arz az, talep fazla oldugu icin UrGnler Uretilebildigi
surece satiyordu. Arz orani arttikga Ureticiler fiyat indirimi gibi yollara
basvurarak tuketicinin kararini yonlendirmeye calistilar. Gegen stre zarfinda
arzin talebin ustine c¢ikmasi ile ureticiler ilk defa drunlerini satamama
tehlikesi ile kargilastilar ve ilk olarak Urunlerine yeni ozellikler ekleme yolu ile
bu tehlikeyi asmaya calistilar. Ancak hizli gelisen teknoloji ile bu cesit
farkhliklar ¢ok kolay taklit edilebilmekteydi. Bu asamadan sonra ureticiler
urunlerine duygusal bir takim oOzellikler yukleyerek tuketicinin tercihlerini
yonlendirmeye basladilar ve “marka” kavrami bodylece dogdu (Eymen,
2007:18).

Bir bagka degisle marka, rakiplerin arasinda kendini gosterme amaci
ile dogmustur. Tuketiciler artik zihinde yer alabilmek amaci ile biling altini
hedef almiglar, duygusal yararlar 6ne surmusglerdir. Markanin bugin geldigi
noktada Uzerinde fazla oynanamayacak olan ekmek, su, tuz gibi temel gida

maddelerinde dahi markalagma vardir.



Pazarlama tarihinin baginda mal ureten udretici artik alani ne olursa

olsun “marka” Uretmektedir.

Cagdas anlamda drunlerin marka ve marka adi kullanimina 19. ylzyil
sonralarinda rastlaniimaktadir. Sanayi devrimi ile birlikte reklamcilik ve
pazarlama tekniklerinin gelismesi sonucunda Urunlerin iyi bir marka ile
pazara sunulmasi 6nem kazanmaya baslamistir. Ornegin, 1890'larda
Amerika Birlesik Devletleri'nde gunumuizde de varhigini surdiren bazi
markalar reklamlarda kullanilmaya baslanmigtir. Bu suregte yaratimis,
gunumuzde de varligini surduren ABD kokenli ilk markalara Levis (1873),
Maxwell House (1873), Budwise (1876), Coca-Cola (1886), 6rnek olarak

gOsterilebilir.

Gunumuzde markalar artik alinip satilabilen, franchise yontemi ile
genigleyebilen, kiralanabilen yerel ve evrensel anlamda korunan metalar
haline gelmistir (Uztug, 2002:15).

1.1.2. Marka Tanimi

556 sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hukmunde
Kararname uyarinca marka; bir igletmenin mal veya hizmetlerini bir baska
isletmenin mal veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosulu ile kisi
adlari dahil, 6zellikle sézclkler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bigimi veya
ambalajlari gibi ¢izimle goOruntulenebilen veya benzer bigimde ifade
edilebilen, baski yoluyla yayinlanabilen ve cogaltilabilen her tirll isareti
igerir. Ancak marka genis kapsamli bir terimdir ve mali belirleyen birgok sey
markanin kapsamina girer. Bu nedenle farkh gruplara marka ile ilgili sorular

soruldugunda verilen cevaplar birbirinden farkli olmaktadir.



Genel anlami ile marka, Uretici veya saticilarin malini tanitan, onu
baskalarinin mallarindan ayirmaya yarayan isim, terim, sembol, sekil veya

bunlarin bilegimidir.

Literatirde ise gunumuze kadar marka icin olusturulmus cesitli

tanimlar mevcuttur:

Unli pazarlama gurusu Don Schultz'a gére, "marka, onu yaratanlarin
kim olduklarini, neyi nasil yapmak istediklerini anlatan 6zettir. Marka denilen
kavram, icerisinde onu yaratan kurumun misyonunu, Urinunu, hedeflerini,

degerini, verdigi sozleri ve en ¢ok da gercegi barindirir" (Suzer, 2003:76).

Al Ries; bir bireye, sirkete, veya topluluga ait olsunlar, tim 6zel isimler

birer marka olarak nitelendirir (Ries, 2000: 8).

Amerikan Pazarlama Dernegine gore, "Bir Uretici veya bir grup
saticinin  Urunlerini  belilemeye, tanitmaya ve rakip drunlerden ayirip
farkhlastirmaya yarayan isim, terim, sdzcuk, sembol, tasarim, igaret, sekil,
renk veya bunlarin gesitli bilesenleridir" (Kotler ve Armstrong, 2000:404).

Farkh bir tanima gére, marka; ayni ya da farkli, gesitli niteliklerde ve
sektorlerdeki Urunlerin birbirlerinden kolayca ayrilmalarini saglayan, yapilan
artin dizaynlari ve tanitim galismalari ile benzerlerinden farklilagtiran, trin ile
birlikte, onu piyasaya sunan kigileri ve igletmeleri de tanimlayan, genis
kitlelere duyuran, tanitan, onlari baskalarinin taklit etmesini engelleyen ya da
uluslararasi hukuk kurallarinin g¢ergevesinde koruyan, isim, s0zcuk grubu,

harf, rakam, renk, sekil ve dizayn bilesimine denir (Ak, 1988:121).



Kapferer, markanin trlnu isimlendirmenin étesinde anlamlar tasidigini
belirtmigtir. Ona gobre marka, pazarin bolumlenmesini, ardndn
farklilagmasini,  drinun hafizalarda yer edinmesini, Urune anlam ve yon
verilmesini  saglamaktadir. Ayrica isletme ile tlketiciler arasinda

antlagsmasinin yapilmasini da saglamaktadir (Kapferer,1992: 9-14).

Bir baska tanima gbre marka, rasyonel degerler kadar duygusal
degerleri de kullanarak bagliliklar kurma yoluyla bir isletmenin gelecegini,

artnlerini guvence altina almak anlamina gelmektedir (Gilmore, 2003:1).

Ote yandan, marka, tiiketicinin Griind, 6zellikleri, yararlan ve kalitesiyle
algilama seklidir. Bu anlamda, belirli degerleri, kdltart, kimligi ve hatta
kullaniciy! yansitmaktadir (Clce, 2000:22).

Reklamcilarin kullandigi bir tanima gore ise “fabrikada uUretilen sey
arin, pazarda satilan sey ise markadir. Bu basit tanim aslinda mal-marka
ayirimini ve markanin ne oldugunu guzel bir sekilde 6zetlemektedir (Elitok,
2003:2).

"Marka nedir?" sorusuna cevap bulabilmek icin marka literatirindeki
100'Un Uzerindeki makaleyi inceleyen bir ¢calismada 12 temel tema ortaya

konulmustur. Tablo 1'de gosterildigi gibi marka ¢ok yonlu bir yapiya sahiptir.



Tablo 1 Marka Yapisi ve Onciilleri

Marka Tanimi Onciiler / Temeller Sonuglar

1- Yasal Arag Sahiplik isareti. Ad, logo, tasarim. | Marka taklitlerine karsi haklarin
"Ticari Marka" ihlalini engelleme

2- Logo Ad, terim, isaret, sembol, Kimlik, ad ve gorsel kimlik ile
tasarim, Urtin 6zellikleri farklilagma. Kalite garantisi.

3-Kurum Taninmig kurum adi ve imajl. Uzun dénemli degerlendirme.
Kdltdr insanlar, érgat programi, Kurumsal kisilikten Uriin dizisine
kurumsal Kisiligin tanimi aktarilan yarar. Tim ilgili gevrelere

tasman tutarli mesaj.
4- Stone Bilginin niteligine degil niceligine Marka ¢agrisimlarinin hizla

vurgu yapar.

taninmasi. Bilgi isleme sirecini ve

hizli karar almayi olusturma.

5-Risk Dusurtcu

Beklentilerin kargilanmasi

konusunda glven.

Marka bir kontrattir/ anlagsmadir.

6-Kimlik Sistemi Bir adin 6tesinde bitlncdl olarak | Yénelim, anlam, stratejik
yapilanmisg, Kisiligi de iceren alt konumlandirma. ilgili cevrelerin
yapl timuyle iletisimin 6zu.

7- imaj Tuketici merkezli. Tuketici Kimligin degistiriimesi icin sirketin

zihninde marka gergekligi.

girdi olugturan faaliyetlerinin yonetimi

8- Deger Sistemi

Tuketicilerin degerleri markaya

Marka degerleri tiiketici degerleri ile

yansir. eslesmeli

9- Kisilik Psikolojik deger, reklam ve Sembolizmle farklilagma. insani
ambalaj aracilila tanimlanan degerlerin yansitilmasi, yiklenmesi.
marka Kisiligi. Eklenen degere vurgu.

10- iligki Tuketici markaya yonelik bir Kisilik igin tanima ve saygl. iligkiyi

tutuma sahiptir. Marka bir insan
gibi tuketiciye yonelik bir tutuma

da sahiptir.

gelistirme.

11-Eklenen Deger

islevsel ekstralar yok. Tatmini
saglayan deger. Tuketicinin
markaya yuklendigi 6znel anlam

satin alma igin yeterlidir. Estetik.

Anlam ile farklilagsma. Tiketici
deneyimi, kullanici algisi.

Performanstaki inang.

12-Evrim Gegiren

Sey

Gelisimin asamalarinda

Degisim

Kaynak : Uztug, 2003:19




Bir marka cesitli kisimlardan olusmaktadir.

Marka ismi; markanin telaffuz edilen kismidir. Harfleri ve sayilari igerir.

Ornegin, Pepsi, Signal.

Marka logosu; markanin sdylenmeyen sembol, dizayn veya diger
elemanlaridir.  Ornegin, Lacoste t-shirtlerin’deki timsah logosu, Shell

firmasinin kullandig1 midye logosu.

Marka rengi ise, marka ismi ve logosunun onemli bir tamamlayicisidir.
Hedef kitle Uzerinde renk standardizasyonunun gucu ve etkisi ¢gok yuksektir
(Tek, 1997:353). Ornegin, Milka’nin mor rengi.

1.2. Markalamanin Onemi

Marka malin onemli bir parcasi olmakla beraber uygulamalarda
markasiz pek ¢ok mal ve hizmetin satiga sunuldugu gorulmektedir. Ancak
marka kavrami hem Ureticiye hem de tuketiciye gesitli yararlar sunmaktadir.
Marka Ureticilere markanin taklitlere kargi yasal olarak korunmasi, mal-
tlketici arasindaki iletisimde etkinlik saglanmasi konularinda yardimci
olurken tuketiciye de prestij saglama, koruma, satig garantileri, bakim
olanaklari vb. konularda faydali olmaktadir. Marka, ¢cogu zaman tuketici icgin

malin bir ¢egit sigortasi, bir bakima malin guvencesidir (YUkselen, 1998:132).

Marka, bir firmanin en dederli parcalarindan bir tanesidir ve firmanin
arin politikasi ile i¢ icedir. Firmanin drund, firmanin sahibi oldugu marka ile
benzer Urunlerden kolayca ayirt edilebilir ve tlketiciler satin alma kararlarini
verirken sadece Urunlerin  fonksiyonel oOzelliklerini dikkate almazlar,
markalarin tasidiklari degerleri de gbz éniinde bulundururlar. isletmeler de,

tuketicilerin bu ihtiyaclarini karsilayabilecek markalari yaratmaya calisirlar.



Markanin tuketiciler ve firmalar acisindan yararlari asagidaki basliklar altinda

toplanabilir:

1.2.1. Markanin Tiiketiciler Agisindan Faydalari

Markanin tuketicilere sagladigi faydalari asagidaki sekilde 6zetlemek
mumkundur (Pride ve Ferrel,1987:215);

a. Marka dranun diger Urunler ile karistiriimasini onler.

b. Marka tuketiciyi Urun  hakkinda  bilgilendirir  ve  Grdndn
taninmasini saglar.

c. Marka tuketicinin kalite garantisidir.

d. Marka tuketiciye Urinun ozellikleri ile ilgili guvence verir.

e. Tuketici markali bir Grun aldiginda, aldigi drunin satis

garantisi hizmetlerinin devam edecegini bilir.

1.2.2. Markanin Firmalar Agisindan Faydalari

Tlketicilerin yani sira markalarin firmalara da sagladigi pek ¢ok
avantaj vardir. Bu avantajlari asagida detaylandiriimistir (ismailoglu,
2002:213);

a. Firma, markasini tescil ettirerek yasal koruma saglar ve
artnlerinin rakipleri tarafindan taklit edilmesini engeller.

b. Firma, tuketicilerin urlnlerine karsi baghlik duymasini, sadece
guclu bir marka ile saglar.

c. Markalar pazar bélimleme imkani  yaratmaktadir.  Ornegin,
Procter & Gamble sadece tek bir gamasir tozu markasi satmak yerine,
farkh tuketici gruplarina hitap eden markalar kullanarak genis kitlelere

hitap etmektedir.
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d. Basarnili bir marka, rakiplerinden ayri bir fiyat stratejisi takip
etme sansina sahiptir. Tuketiciler ayni kalitede iki drinden
taninmig markali olanina daha fazla Ucret 6demeyi kabullenir.

e. Piyasada taninmisg bir marka, Urin hattini daha kolay genisletebilir.
Ornegin “Arcelik” markasi ile buzdolabi ardindan gamasir makinesi Uretilir
ise urun portfoyune basaril bir sekilde eklenecektir.

f. Markalar, sirketlerin demirbaslar sayilmakta ve sirket sermayesinin
icerisinde yer almaktadir. Bu sermaye, tlketicilerin gézindeki marka
imajini ve bu imaja daha fazla para 6demelerine hazir olduklarini

gOstermesinin yani sira, sirketin gergek degerlerini de gostermektedir.

g. Guglu bir marka, araci kuruluglarin o Urine piyasa fiyatindan farkli fiyat
koymasini engeller. Piyasada tutulan bir marka tum aracilarda kendi

etiket fiyatini uygulatma yaptirimini saglar.

1.3 Markanin Yapisi

Marka yonetimi konusundaki ¢aligmalari ile taninan Unlu pazarlama
bilimcisi David Arnold’a gore, bir markanin gesitli bilesenleri arasindaki iligkiyi
anlamak, tlketici marka arasindaki kompleks iligkinin ¢ézimine de yardimci
olmaktadir. Bunun igin de Oncelikle markaya ait bilesenleri kategorilere
ayirarak tablolastirmak gerektigini savunmaktadir. Sekil 1. markanin

bilesenleri arasindaki iliskiyi 6zetlemektedir.

Sekilden de gorulebilecegi gibi markanin “6z”0 tuketiciler tarafindan
kolayca anlagilan ve degerlendirilen, ayni zamanda pazarda rakiplerden
kolayca ayirt edilmesini saglayan tek ve basit bilesendir, kisaca markanin

kigiligidir.
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OZELLIKLER -

OZELLIKLER

Sekil 1: Markanin Bilesenleri Arasindaki iligki

Kaynak: Arnold, 1992:17

Oz, cogunlukla misteri sadakati ve marka degeri ile birlikte
aktariimaktadir. Markanin analizine bu noktadan baglanmasi markaya ait,
hatirlanmasi zor duygusal bilesenlerinin ortaya konularak markanin sundugu
yararlarin agiga c¢ikarilmasina yardimci olmaktadir. Markanin kullanim
sekillerine bakarak da karsilanmasi gerektigi iddia edilen ihtiyag ve istekler
anlagilabilmekte ve bunun sonucunda markanin Ozellikleri
degerlendirilebilmektedir. Tuketiciye aktarilacak marka vaadinin etkisinin
arttinlabilmesi icin Oncelikle marka 6zunin anlagiimasi gerekmektedir. Bu
dogrultuda Urun ozellikleriyle marka vaadinin ¢akisip ¢akismadigi, marka
Ozelliklerinin Uranle ilgili yararlari aktarip aktarmadigi, marka kisiligine aykiri
Ozelliklerin olup olmadigi ve markanin Urunun nitelikleriyle, bagdasip
bagdasmadigi konusundaki ayrintilar géz 6nunde bulundurulmalidir (Arnold,
1992:18).
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1.4. Uriin-Marka iligkisi

Uriin islevsel bir fayda sunan bir nesne olarak tanimlanirken, marka
belli bir Grinun degerini artiran bir isim, sembol, dizayn veya igaret olarak
tanimlanmaktadir. (Myers, 2003, s.39). Bu anlamda Urun ile marka arasinda
bir fark s6z konusudur, Urln Uretilmekte, marka ise yaratilmaktadir. Bununla
birlikte bir Grin zamanla degisebilirken, marka ise daha kalicidir. Marka temel
olarak bir urinu temsil etmesine karsin bir isimden ¢ok daha fazla bir anlama

sahiptir.

Bu durumda marka ile Urin arasindaki farkhlik "eklenen degerden"
kaynaklanmaktadir. Eklenen deger, tuketicilerin dile getiremedigi duygusal
degerler olarak agiklanmaktadir. Eklenen deger, Urine pazarlama karmasi

aracigi ile yiklenmektedir (Uztug, 2002, s. 19).

Bu baglamda bakildiginda, Uran gelistirme, mevcut teknoloji ile

sinirliyken, marka gelistirme hayal glicunun sinirlarina baghdir.

Marka kavraminin daha net anlasilabilmesi igin 6ncelikle Grin-marka
arasindaki ayrimlarin yapiimasi gerekmektedir. Pazarlama karmasi i¢inde yer
alan temel kavramlardan biri olan urin; cesitli kimyasal, teknolojik ve fiziksel
unsurlarla butlinleserek tuketim amaciyla pazara sunulan ve kullanim
sonucunda tiketicinin istek ya da talebini karsilayabilecek her seydir. Uriin
islevsel bir yarar sunarken marka, Urunun iglevsel amacinin oOtesinde o
arinun degerini arttiran bir isim, sembol ya da tasarimdir. Bu anlamda "urin
ile marka arasinda bir fark s6z konusu olup, urin Uretiimekte, marka ise
yaratiimaktadir. Diger yandan bir trin zaman icinde degisebilirken marka
daha akilda kalici olmakta, degisim gostermemektedir. Marka temel olarak
bir Grind temsil etmesine karsin bir isimden ¢ok daha fazla bir anlama
sahiptir. "Marka, Urtinden farklidir ve bu farklilik tuketici tarafindan yuklenir"

(Uztug, 1997:19). Bu acgidan bakildiginda marka, satin alma ve kullanma
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sonrasindaki duygularin ifadesidir ve bir marka Urin karakteristiklerinin

bircogunu icermektedir. Bu Ozellikler soyle siralanabilir (Aaker, 1996: 73):

e Markanin kullanicilar

e Bir Ulkeye 6zgl olmasi

e Orgltsel - cagrisimcilarin varhgi
e Marka kisiligi

e Semboller

o Marka-tuketici iligkileri

e Duygusal yararlar

e Bireysel duygu gostergelerinin yararlari

Siralanan bu o6zellikleri dikkate alan bir tanim ise su sekilde
belirtilebilir; "Ayni ya da farkli, cesitli niteliklerde ve sektorlerdeki
urin/hizmetlerin birbirinden kolayca ayrilmalarini saglayan, yapilan uran/
hizmet dizaynlari ve galismalari ile benzerlerinden farkhlastirman, Grln ile
birlikte, onu piyasaya sunan Kigileri ve firmalari da tanimlayan, basim ve
yayim yoluyla genis Kkitlelere duyuran, tanitan, onlari baskalarinin taklit
etmesi ya da haksiz davranislar; kargisinda ait oldugu ulkenin ya da
uluslararasi hukuk kurallarinin gergevesinde koruyan, isim, s6zcuk, s6zcuk
grubu, harf, rakam, renk, sekil ve tasarim bilesimine marka denir" (Ak,
2006:121).

Bu tanim dikkate alindiginda bir markanin Urinden daha kapsaml
oldugu gorulmektedir. Ayrica pek ¢ok pazarlamaci "her marka bir Grindur
ama her Urln bir marka degildir, Grin fabrikada Uretilen bir nesne, marka ise
tuketiciler tarafindan satin alinan degerdir" ifadesi ile bu ayrimi agik¢a ortaya
koymaktadirlar. Goruldugu gibi marka, Urun Ozelliklerine dayali ve tiketici ile

iletisimi saglayan 6énemli bir pazarlama unsurudur.
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Marka yonetimi agisindan bakildiginda marka teknolojik gelismeler,
kiresellesme ve standartlasmanin yarattigi kosullar sonucunda rekabet
astinligunidn elde edilmesi icin firmanin Grlnlerini farkhlastirma amaciyla
kullandigi stratejik bir aractir. Bu konuya iliskin yapilabilecek birgok marka
tanimi bulunmakta ancak her tanim konuya ve perspektife bagh olarak bazi
Ogelere daha fazla agirlik verilebilmektedir. Bunlari su sekilde siralamak

mumkunddr.

e Bir yasal ara¢ olarak marka

e Bir farklilagtirma araci olarak
e Firma olarak marka

e Bir kimlik olarak marka

e Bir kisilik 6zelligi olarak marka
e Bir iligkilendirme olarak marka
o Katma deger olarak marka

e Bir girdi ve ¢iktl olarak marka

Bu dogrultuda marka yukarida siralanan butin unsurlarin bir bileskesi
olarak dusunulmektedir. Kisaca marka tuketicinin Grinu 6zellikleri, yararlar
ve kalitesiyle algilama seklidir. Belirli degerleri, kultiru, kimligi, ve hatta
kullaniclyr yansitmaktadir. Marka bir bakima Uretici ya da saticinin tiketiciye
arinu ayni gruptaki diger markalardan ayiran Ozellikleri, kalitesi, satis

garantisi ve satis sonrasi hizmetle ilgili verdigi sézdur (Clce, 2000:22).

Tdm bu anlatimlari 6zetleyecek olursak marka; mal ve hizmetlerin
kimligini belirleyen, Grinun rakiplerinden ayirt edilmesini saglayan, pazarlama
yonetimi ve reklam ydnetimi uygulamalarinin odak noktasi olarak tuketicilerle

iletisim kurulmasini kolaylagtiran, ureticilere ve tuketicilere yasal bir takim
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avantajlar saglayan kisaca urund farkhlastiran isim, sembol, simge veya

bunlarin birlesimidir.

1.5. Pazarlama Acisindan Marka ile ilgili Kavramlar

Yogun rekabet kosullarinin etkisiyle pazar ortamindaki birbirine benzer
urunlerdeki artis ve buna baglh olarak pek c¢ok tuketicinin de bu urtnleri ayni
olarak algilamasi sonucunda firmalar drunlerini farklilagtirma ve urunlerine
bagl tiketici kitlesi olusturma ve markalarina deger katma ¢abasi igerindedir.

Bu caba ile baglantili olarak gesitli kavramlar olugsmustur.

1.5.1. Marka Kimligi

Marka kimligi, marka ve tuketici arasinda olugan bag olarak oldukca
basit bir gsekilde tanimlanabilmekte ve tuketicinin bir markaylr c¢abucak
tanimlayip ifade edebildigi bir 6zellik olarak yorumlanmaktadir. Marka kimligi
markanin yapisini gevreleyen fiziksel dzelliklerin bir par¢casi markay! sadece
tanimlamayip markay! ifade edebilen ve tiketiciye marka hakkinda bir seyler
soyleyebilen fikirlerdir (Arnold, 1992:4).

Marka kimligi, markanin anlamini ve amacini belirlemeye yardimci bir
kapsamdir. Rekabetg¢i bir ortamda markanin gelisimini surdurebilmesi ve karli
bir blyime saglamasinda temel bir kavram olarak degerlendiriimektedir
(Uztug, 2003:43).

Kapferer, kimlik kavramini dayanikhlik, butunlik, gercekgilik, gibi G¢
Ozellige gore degerlendirmektedir ve marka kimligini, sekil 2'de gdosterildigi

gibi 6 koseli kimlik prizmasi ile sunmaktadir.
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Sekil 2 Marka Kimlik Prizmasi

Kaynak : Kapferer, 1992:43

Fizik yapisi; Markanin temelini olusturmaktadir. Bu temel, soyut

ozellikler ve niteliklerle desteklenmelidir.

Kigilik; Markaya karakter kazandiran ve kisilik onuru yukleyen bir

boyuttur.

Kultuar; Fiziksel bir nesne olan Urun, kaltaran bir boyutu olarak kabul
edilmektedir. Kdaltur, bir degerler sistemini, etkinin kaynagini ve marka
enerjisini ifade emektedir (Kapferer, 1992:43-44).

imaj; Cagrisimlarin, iletisimler sonucunda tiiketicilerin zihninde olusan

algilamalardir.
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Yansima; Musterilerin imajini yansitmaktadir.

iliski: markalar, tiketiciler ile manevi boyutta iligki kurmaktadir.
(Kapferer, 1992:42).

Marka yapisinin analizinde aktarildigi gibi marka kimligi, markanin
fonksiyonel destek ve sembolik degerlerin, kombinasyonundan olugsmaktadir.
Markanin sembolik degerleri i¢sel soyut Grun ozelliklerini (6zgurlik, farklilk,
genglik rahatlik vb.) tanimlamaktadir. Fonksiyonel degerler ise digsal, somut
arin ozelliklerini  (uzun omadarlalik, dayanikhlik, kullanighilik, kalite vb.)
tanimlamaktadir. Markanin kimligini olugturan fonksiyonel ve sembolik
degerler arasinda dengenin kurulmasi ise kimligin yansitiimasindaki en

onemli nokta olarak degerlendiriimektedir.

Bir marka hedef pazarda uzun bir slre icerisinde olusturdugu ve
benimsedigi kimlik ile taninmaktadir. Bu dogrultuda piyasaya girecek
artnlerin hedef pazarlarinin analizinde bu unsurlarin géz 6nlinde tutulmasi
gerekmektedir. Cunku tuketiciler ilk donemlerde yeni marka yerine psikolojik
olarak kendilerine yakin hissettikleri markayi tercih etmektedirler. Marka
kimliginin, markanin sahibi yani firmanin bakis agisiyla olusturulmasi planli
bir streci gerekli kilmaktadir. Marka kimliginin gelistiriimesi Uzerinde g¢alisan
David Aaker, "Building Strong Brands" adli eserinde marka kimligini
fonksiyonel, duygusal ve bireysel yararlari kapsayan bir deger, vaadi, marka
ve tlketici arasinda, baglanti kurmaya yarayan kavram olarak ifade

etmektedir.

Marka Kkimliginin gorevlerinden bir tanesi markayl digerlerinden
ayirmaktir. Bunun igin rakipler dikkate alindiginda rakibin kisiligi analiz
edilmeli, daha sonra da markanin rekabet edebilmesini saglayacak
yontemlerin aranmasi gerekmektedir. Rakiplerin analizinde piyasadaki rakip

markalarin imajlari ve kimlikleri, gtclli ve zayif yonleri, pazarlama stratejileri
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gibi marka icin éncelik tasiyan konular da incelenmektedir. Markanin farkh

oldugunun aktarilabilmesi igin, marka yapisi ¢ok iyi analiz edilmektedir.

1.5.2. Marka imaij

Yogun rekabet ortaminda firmalar, markalarini korumak ve markanin
sagladig! avantajlardan yararlanmayi hedeflemektedir. Bunun yanisira uzun
vade de karliliklarini devam ettirebilmek ve markalari i¢cin pozitif marka
imajint  olusturabilmek ve tlketiciler tarafindan olumlu bir sekilde

animsanmak icin yogun caba sarf etmektedirler.

Marka imaji, tiketicinin zihninde olustugundan, markanin batincul ve
resmi olarak tanimlanmaktadir. Bu resmin olugmasini etkileyen unsurlar,
marka farkindaligi, markaya yonelik tutum ve markanin kalitesine duyulan
guvendir (Uztug, 2003:40).

imaj bireylerin zihninde; bilgilenme diizeyi, sahip olunan yargilar ile
sunulan yararlar ve hizmetlerin etkilesimi sonucunda yavas yavas

olusmaktadir (Tolangug, 1992:11).

Marka imaji, bir Urlne iliskin marka hakkindaki kiginin tavirlari ve
bilgisinin tim{ olarak tanimlanabilmektedir. Urlin imajindan farkli olmakla
birlikte aralarinda devamh bir iletisim sdz konusudur. Urln imaji ise,
tuketicinin bir mal kategorisine iligkin algilan ve hissettiklerinin timudur. Bu
dogrultuda marka imaji; Uran kisiligi, duygular ve tuketici zihninde olusan
marka ile ilgili ¢agristiricilari iceren bir butindur. Evans ve Berman'a gore
marka imaji, belirli markalara iligkin olarak tlketici algilarini icermektedir.
Marka imaji varolan Urinu ya da o markanin Kigiligini yansitan bir aynadir.
insanlarin bir marka hakkindaki dusiinceleri, duygulan ve beklentileridir
(Evans ve Berman, 1992:306).
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Marka imajini, markanin kendisi, logosu, ambalaji, satis yeri ve tanitim
faaliyetleri etkilemektedir (Peltekoglu, 1998:292).

Marka imaji, satin alma karar surecinde urun kalitesini belirlemektedir.

Bazi Urunlerin imajlar tuketiciler icin yuksek kaliteyi cagristirmaktadir.

Bununla birlikte marka imaji bilesenleri, kurumsal imaj, kullanici imaji

ve Urun imaji olarak da kabul edilmektedir (Biel, 1993:70).

Reklami ¢ok yapilan urunler ile kalite arasinda iligkinin oldugu
sOylenebilir. Yapilan arastirmalar, ¢ok reklami yapilan urunlerin tuketiciler

tarafindan daha kaliteli algilandigini géstermektedir (Odabasi, 1995:372).

Tlketiciler satin alma karar sureglerinde drunlerin ve markalarin
imajinin etkisinde kalmaktadir. Imaj kelimesinin 6ziinde de kisinin bir objeye
tepki verirken g6z ©Onlnde bulundurdugu bilgi, inan¢ ve duyumlar
bulunmaktadir. Ozellikle marka imaij, tiiketicinin satin alma kararini etkiledigi
icin pazarlama yoOneticileri marka ile ilgili faaliyetlerin diUzenlenmesinde marka
yoneticileri ile birlikte mevcut markanin imajini daima g6z Onunde

bulundurmaktadirlar.

Marka imaji planlamasinda oncelikle iletisim sdreci g6z onunde
bulundurularak, iletisim surecindeki 6geler araciligiyla tuketicilerin marka ve
artnlerle ilgili bilgi toplama aliskanliklari analiz edilmektedir. Tuketicilerin
deger yargilari ve inancglari dogrultusunda, arastirma yontemlerinin katkisiyla,
firmanin ve drunlerinin mevcut imaji aciga ¢ikariimaktadir. Daha sonra
firmanin mevcut olanak ve hizmetleri ile tuketiciye aktarilacak imaja iliskin
veriler batlnlesik bir anlayigla yorumlanarak markaya ait bir mesaj
olusturulmaktadir. Ancak bir marka imaji, markanin piyasaya sunuldugu
andan itibaren tuketici ile iletisimi sonucunda olugsmaktadir. Marka imaiji

kavramini ilk ortaya atan kisi Unlu reklamci David Ogilvy , markaya bir kimlik
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ve kigilik verilmesi konusunda, en Onemli aracin reklam oldugunu
belirtmektedir (Evans ve Berman, 1992:292). Ancak gucli marka imajinin
olusturuimasinda reklam tek basina belirleyici unsur olmamaktadir. Bu
nedenle markanin tanitim stratejisi ve tanitim planlamasi oldukg¢a buylk
onem tasimaktadir. Marka imaji planlamasi sureci dogrultusunda, etkin bir

marka imajinin Ug iglevi bulundugu soylenebilmektedir. Bunlar;

a. Marka vaadini ve Urun karakterini olusturan tek bir mesaj iletilmesi.

b. Rakiplerin benzer mesajlariyla karigsmasini  Onleyici gekilde bu

mesajin iletilmesi.

c. Tuketicilerin zihinlerine oldugu kadar hislerine de hitap eden

duygusal etkinin aktariimasi.

Gugli marka imaji, yukarida da aktanldigi gibi, yogun ugragslar
sonucunda ve uzun bir zaman dilim iginde gergeklesmektedir. Marka imaiji
tUketicinin etkilesim iginde bulundugu ve markaya ait tim Grln belirleyicileri
(logo, amblem, satis yeri, ambalaj, fiyat vb.) aracihgiyla yansitiimaktadir
(Kotler ve Armstrong, 1999; 250).

Ozetlemek gerekirse, marka imajini olusturmak, masteri tatminini ve
sadakatini saglamaya yarayan ve Onem verilmesi gereken en Onemli

pazarlama uygulamalarindan bir tanesidir.

1.5.3 Marka Kimligi ile Marka imaji Arasindaki iligki

Kimlik ile imaj birbirleri ile karistirilan kavramlardir. iletisim agisindan
kimlik ile imaj arasindaki fark imajin "alicilar" tarafinda, kimligin ise

"godnderici" tarafinda olmasidir. Kimlik, stratejik bir planlama araci olarak imaiji
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olusturma c¢abasi olarak aciklanmaktadir. imaj ise bir markanin,
tuketicilerdeki algilamasini merkeze almaktadir. Bu algilamalar yaratma ve
yonlendirmede "kaynak" olarak gorulmektedir. Marka yonetimi agisindan
marka kimligi, imajin oncesine yerlestirilir. $ekil 3'de goéruldugu Uzere
pazarlama iletisimi slrecinde kaynak tarafindan gdénderilen tim mesajlar,
tuketicilerde marka imajini olusturan mesajlardir. Bundan dolayr imaj,
tuketiciler tarafindan gergeklestirilen kodlamanin sonucudur. Marka kimligi,
iletisim surecinde kaynagin, imaj ise tlketicilerin denetimindedir (Kapferer,
1992:38)

Marka Kimligi

Ginderilen .

Marka Imaj

hesajlar M )
Etkinin Diger

Kaynaklan
|
Rakipler wve
Glrdtd

Sekil 3 Kimlik imaj iliskisi

Kaynak: Kapferer, 1992:38

1.5.4. Marka Degeri

1980'li yillarda gelistirilen ve 1990'larda 6nem kazanan marka degeri;

markanin yoOnetsel acgidan paraya donusturulebilen bir varlik olarak
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algilanmasi seklinde tanimlanmaktadir. Literatirde marka degeri ile ilgili de

pek ¢cok tanim bulunmaktadir.

David A. Aker’in yaptigi tanima goére marka degeri, Uriin yada hizmetin

firma veya musterilere sagladigi yararlardir (Aaker,1992: 93).

Marka degeri iyi niyet ve olumlu etkilerin birikimi olarak bilinmektedir
(Odabasi, 1995:5). Marka degeri; bir isletmenin borsada deder kazanmasini,
markanin rakipler arasinda farklilagmasini ve tuketicinin oncelikli tercihi

olmasini saglar (Yoo ve Donthu, 2002:380).

Bir baska tanima gore marka degeri ekonomik degere sahip guclu
varliktir (Czinkota ve Kotabe, 1997:217).

Marka degeri olusturmus Urlnler kendilerine es deger Urlnlere goére

daha yuksek fiyat ile pazarda kendilerine yer edinmektedirler.

Finansal deger yaninda marka degerinin gok onemli bir stratejik degeri
s6z konusudur. Ureticiler yeni Grlnlerini tiiketiciler tarafindan asina olunan ve
pazarda iyi bilinen marka isimleri altinda pazara sunmaya 06zen
gOstermektedirler. Bunun en 6nemli nedeni, taninmis markalarin dagitim
kanali Uyelerinde daha c¢abuk kabul edilmeleridir. Gugli marka degeri,
sadece yeni Urunler i¢in avantaj yaratmaz, ayni zamanda da urinun yeni
pazarlara girmesinde de yardimci olur. Ornegin Kodak Film sektdriindeki
marka degeri sayesinde kamera ve fotograf makinesi pazarina da rahatlikla
girebilmigtir (Alkibay, 2002:12).

Bazi kaynaklarda marka degeri "marka denkligi" olarak da ifade

edilmektedir ve markaya ait 6zelliklerin bir butintudidr. Bu dogrultuda marka
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degeri kavraminin en azindan ug¢ degisik anlamda kullanildigi belirtiimektedir
(Sahin, 1998:33):

a. Markanin satildiginda veya envanterde gdsterildiginde ayristirilabilir

bir varlik olarak toplam degeri,

b. Tuketicilerin markayla baglantisinin gicunt gosteren bir dlgum,

c. Tulketicinin marka hakkindaki ¢gagrisim ve inanglarinin tanimi,

Marka degeri, markayla ilgili 6zelliklerin gelistiriimesi ve korunmasi igin
bir dizi atilimin yapilmasini gerektirmektedir. Marka ismi ve sembollyle bir
firma ya da onun mdusterilerine mal veya Urin sunumuyla eklenen (ya da
cikartilan) degerler, yararlar veya egilimler bitintdur ve yarar saglayici dort

temel kategoriye sahiptir (Aaker; 1992:16)

e Marka ismi farkindaligi
e Marka sadakati
e Algilanan kalite

e Marka cagristirirlan

Marka degeri kavrami, iyi niyet ve olumlu etkilerin birikimi olarak
bilinmektedir. Marka degeri, saygin bir markanin bir tGrine deger katmak igin
kullaniimasidir. Markanin yonetsel agidan paraya donusturulebilen bir varhk

olarak algilanmasi geklinde tanimlanmaktadir” (Odabasi, 2002:372).

Sekil 4 marka degerini olusturan faktorleri 6zetlemektedir. Sekilden de

gorulebilecedi gibi marka degeri; marka sadakati, marka farkindalgdi,
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algilanan kalite, markayi cagristiran 6zellikler ve marka sahibine (firmanin) ait

diger varliklar tarafindan olugsmaktadir.
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Marka
Sadakati

Marka
Farkindaligi

A 4

Azalan Pazarlama
Maliyetleri

Ticari Ustinlik
Yeni Musgterileri
Cezbetme
Farkindalik
Yaratma

Gliven Vermek
Rekabetci
Tehditleri

Marka
Degeri

Algilanan
Kalite

A 4

Diger Cagrigimlarin
lligkilendirilecedi Arag

Benzerlik/begeni
Baglanma isareti
G6z Uniine alinan
Marka

Marka
Cagrisimlari

A 4

Satin Alma
Nedeni
Farklilagtirma
Konumlandirma
Fiyat

Kanal Uyelerinin
iigisi
Genigletme

Diger Sahip
Olunan
Marka
Varliklar

A 4

Bilgide Yardim
Sureci

Satin Alma
Nedeni

Olumlu Tutum ve
Duygularin
Yaratiimasi
Genisletme

A\ 4

Musteriye Deger
Yaratir

Bilgiyi Yorumlama ve

Kaydetme

Satin Aimada
Glvence Verme

Tatmin Yaratma

A 4

Rekabetci Ustiinliik

A\ 4

Firmaya Deger Yaratir

Pazarlama
Programlarinda
Verimlilik ve Etkinlik
Marka Sadakati
Fiyatlar ve Marjlar
Marka Genigletme

Ticari Ustuinliik

Rekabetgci Avantaj

Sekil 4 Marka Degerinin Olusturulmasi

Kaynak : Aeker, 1996:9
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Marka degerinin onemli bir pargasi olan marka sadakati azalan
pazarlama maliyetleri, ticari Ustunluk, yeni tlketicileri markaya ¢ekebilme,
marka farkindaligi yaratma gibi rakiplerinden kaynaklanabilecek tehditlere
kargl koyabilme gucinU kazandirmaktadir. Marka farkindalidi ise dikkate
alinacak marka, markadan hoglanma, marka cagristirici unsurlarin dikkate

alinmasi gibi 6zellikleriyle marka degerini etkilemektedir.

Marka yodnetiminin temel amagclarindan bir digeri de tuketicide tatmin
duygusunun saglanmasinin yani sira tiketicide kaliteye bagh olarak farklilik
yaratma c¢abasi yer almaktadir. Bu nedenle tiketicinin satin alma nedenini de
kalite algilamasi olusturmaktadir. Satin alma surecini kisaltmak, satin alma
nedenini olusturmak, markaya ait olumlu tutumlarin yaratilmasi, markanin

yapisi ipinde yer alan marka ¢agristiricilari ile mumkan olmaktadir.

Sonug olarak markanin sahibi olan firmaya ait diger varliklar ile. birlikte
pazarda rekabet Ustinlugu elde edilebilmektedir(Aaker; 1992:19). Marka

degerini olusturan bu unsurlarin birbirleri ile etkilesimi sonucunda;

a. Tuketicinin markanin sunduga enformasyonun iglenmesi ve
yorumlanmasi, satin alma kararinin guvence altinda olmasi ve tatmin
duygusunun vyaratilimasiyla tlketici bilinglenmekte ve tlketiciye bir deger

sunulmaktadir.

b. Pazarlama programlarinin vyeterliligi ve etkinligi, marka
bagdimlihgi, fiyatlar/marjlar, marka, genigletme, ticari Ustlunlik ve rekabet

avantajl saglayarak firmaya deger katmaktadir.

Marka degeri Olgulmesi zor olmasina ragmen, bir isletmenin

markasinin degerini ifade eder.
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Asagidaki tablo da 2003 yilinda hazirlanmis olan “Dunyanin En

Degerli Markalar1” aragtirma sonucu yer almaktadir.

Tablo 2 Dunyanin En Degerli Markalari

Marka ismi Sektor Marka Degeri
(Milyon Dolar)
Coca-Cola icecekler 83,345
Microsoft Yazilim 56,654
IBM Donanim 43,781
General Cesitli 33,502
Electric
Ford Otomobil 33,197
Disney Eglence 32,275
Intel Donanim 30,021
Mc. Donalds Yiyecek 26,231
AT&T Telekominikasyon 24,181
Malboro Tatun 21,048

Kaynak: The Strategic Development of Brand

Lanférsakringar AB, 2003:25)

Identity an Equipment Study of

Marka degerinin temelini olusturan varliklar (ve sorumluluklar) marka

ismine ve marka sembolune baglantili olmalidir. Markanin ismi veya sembolu

degisire, bu durumda varhlarin bir kismi veya tamamini kaybedebilir. Ancak

s0z konusu varliklarin bir kisminin yeni bir marka ismine ve semboline

kaydirilabilmesi basarili bir marka degeri yonetimi sayesinde gergeklesebilir

(Alkibay, 2002:15).
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1.6. Markanin Fonksiyonlari

Ticari hayatta markanin oncelikli ve temel iglevleri koken belirtme ve
ayirt etmedir. Nitekim Hukuki suregte hukuki koruma da esas itibariyle bu iki
islev etrafinda sekillenmistir. Ancak ticari ve sosyal hayattaki gelismelere
paralel olarak markaya ekonomik islevler de yuklenmis, zamanla markanin

reklam ve garanti (guven) tesisi islevleri de 6ne ¢ikmigtir (Kaya, 2006:58).

Bu aciklamalar i1siginda markanin dort temel fonksiyona sahip oldugu

soylenebilir.

1.6.1 Kaynak Fonksiyonu

Marka bir mal veya hizmetin hangi tesebbus tarafindan imal edildigini
veya piyasaya surdldugund, bir hizmetin hangi tesebbls tarafindan
yurutilmekte oldugunu gosterir. Boylece; marka, mallarin birbirinden ayirt
edilmesini sagladigi gibi bunlari Ureten veya piyasaya suren veya bir hizmeti
ustlenen tesebbusu belitmekle mutesebbisler bakimindan da ayirt edici rol
oynar (Yasaman, 2004:697). Diger bir degisle marka, her seyden evvel mal
ve hizmetleri, bu isaretleri kullanan muesseseleri belitmekle veya onlar

kolayca tayin edilebilir hale getirmektedir .

Ancak markanin bu klasik iglevinin gunumuzde, uretim iligkilerinin
degismesi (6rnegin lisansli Uretimin, franchising uslinin yayginlagmasi gibi)
nedeniyle eski 6nemini kaybettigi yonunde genel bir bakis vardir. Gergekten
ekonomik hayatta meydana gelen gelismeler sonucu, alicilar artik almakta
olduklari mallarda, malin kimin tarafindan Uretildigini veya hizmetin kimin
tarafindan yuratulduguna arastirmadan mali almakta ve sadece ayni marka
altinda ayni kalitenin korunup korunmadigi ile ilgilenmektedirler (Arkan,
2002:38). Bunun sonucu olarak da isaret zamanla ayirt edici 6zelligini

yitirmekte ve bir ¢esit malin ismi halini almaktadir (Yasaman, 2004:697).
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Fakat, taninmig markalarin bizzat kendisinin garanti islevi gormesi
yaninda imal edildigi tesebbusu isaret etme islevi de diger markalara kiyasla
daha fazladir. Aslinda kaliteye guven de taninmisg markaya ve onun belirttigi
tesebblse guvenden gelmektedir. Bu sebeple 6zellikle taninmis markalar igin
bu fonksiyonun ginimuizde de hala ¢ok énemli bir fonksiyon olmasi g6z ardi

edilmemelidir.

1.6.2. Garanti Fonksiyonu

Bu fonksiyon markanin tuketiciye begendigi ve tercih ettigi malin her
zaman ayni sekilde veya daha iyi sekilde sunulacagi, ayni markali ambalajlar
icin de kaliteli mallarin bulunacagi, keza hizmetinde asgari ayni kalitede
sunulacagi yoéninde bir guvenin olusmasini ifade eder (Kaya, 2006:61).
Garanti fonksiyonu, markanin aliciya bugin begendigi mali, yarin da
bulacagini temin etmesi demektir. Gergekten garanti fonksiyonu, her seyden
evvel ayni markali ambalajlar icinde ayni mallarin, ayni kalitede bulundugunu
ifade etmektedir (Arseven, 2000:9).

Markanin garanti fonksiyonu dogrudan marka 556 sayih KHK'de
dizenlenen ve korunan bir unsur degildir. Ancak, marka ile saglanan
dizeyin, bunun sagladigi guvenin korunmasina yoénelik dolayli hikimler
mevcuttur. Ornegin, 556 sayili marka KHK m.13 hilkkmi uyarinca markali bir
arin, marka sahibi tarafindan veya onun izni ile Turkiye’de piyasaya
sunulacak olursa, sahibinin Urunler Gzerinde marka hakki tukenir. Ancak bu
halde dahi marka sahibinin, malin piyasaya sunulmasindan sonra, tguncu
kisiler tarafindan degistirilerek veya koétulestirilerek ticari  amagli
kullanmalarini 6nleme yetkisi vardir. Yine, paralel ithalata veya geri ithalata
engel olmayan marka hakki sahibinin, markali Grinun kotulegtiriimesi veya
taklidi halinde buna engel olabilmesinde garanti fonksiyonunun da etKkisi
mevcuttur (Kaya, 2006:62).
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Taninmis markalarda ise bu fonksiyonun 6énemi daha buyuktir. Zira
alicinin tercihi pahali da olsa taninmig markaya yoneliktir. Alicinin zihninde
taninmis marka, az taninmigs markaya nispetle daha kararli bir kalite

politikasinin ifadesi sayilir (Karahan, 2002:9).

1.6.3. Reklam Fonksiyonu

GUnumuzde markanin ekonomi alanindaki en 6nemli islevi reklam
araci olmasinda gorulur. Marka mektuplarin, ilanlarin, ticarethane levhasinin,
ambalajlarin Uzerinde yer almaktadir ve firmayi en uzak yerlere kadar tanitan

bir propaganda aracidir (Arseven, 2000:8).

Marka, reklam ile iyice kaynasmis bulunmaktadir Reklamdan
bahsedildigi zaman her seyden evvel markadan bahsetmek gerekir. Markasiz

reklam mevcut degildir.

Reklamin pazarlamanin en 6nemli faktora oldugu, markasiz da reklam
olmayacag! igin, isabetli marka secimi ticari hayatta basarili olmanin baslica
sebebi olabilir. Reklam sayesinde marka herkesce taninabildigi gibi, yine
reklam sayesindedir ki marka firma igin blyUk bir malvarligi degeri teskil
edebilir (Karahan, 2002:11).

Bu nedenle markalar segilirken 6nem verilen hususlarin basinda
markalarin reklam kabiliyeti, halkin dikkatini ¢cekmesi ve hafizada yer eden

ozellikleri gelir.
1.6.4. Koruma Fonksiyonu
Markanin en temel islevi bir tesebbisin mallarini ve/veya hizmetlerini

bagka tesebbuslerinkinden ayirt edilmesidir. Bu nedenle bu fonksiyon

markanin tim fonksiyonlari i¢cinde en temel ve asil olarak degerlendiriimekte
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ve kabul edilmektedir. Bu temel fonksiyon 556 sayili KHK’nin 5,7/1,8/1

maddeleri uyarinca da koruma altina alinmistir.

Marka ayni zamanda aliclyi da koruyarak ona marka sayesinde
aradigi kalitede mali, karistirimasi mumkun olan diger mallarin arasindan
kolaylikla bulmasini saglayarak cift yonlu bir himaye temin eder (Arseven,
2000:96).

1.7. Hukuki Agidan Marka Turleri

551 sayi eski Markalar Kanununun 2. maddesinde, uU¢ c¢esit

markadan so6z edilmekteydi; ferdi marka, musterek marka, birlik markasi.

Bu maddede; ferdi marka, gergek veya tuzel kigiler tarafindan manferit
veya mustakil olarak kullanilan marka olarak ifade edilmistir. Musterek marka
ise gercek veya tuzel kisilerin bir tizel kisilik meydana getirmeden aralarinda
yaptiklari so6zlesme esaslari kapsaminda kullanilan markadir. Son olarak
birlik markasi da, sanayi, kiuglik sanatlar ve tarim igleriyle ugrasanlarin
menfaatlerini korumak ve onlari tesvik amaciyla aralarindaki denetimi
saglamak igin kurulmus tlzel kisilige sahip ayri bir isletmesi olan veya

olmayan bir kurulus tarafindan kullanilan marka olarak tarif edilmistir.

Su an ydarurlikte olan 556 sayili KHK.'de ise marka tirleri, ortak
markalar, garanti markalari, ticaret markalari ve hizmet markalari olarak

saylmistir.

1.7.1. Ortak Marka

Ortak marka, Uretim veya ticaret veya hizmet igletmelerinden olugan
bir grup tarafindan kullanilmak Uzere, grubu olusturan igletmelerin mal ve
hizmetlerini diger igletmelerin mal ve hizmetlerinden ayirt etmeye yarayan

isarettir.
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Diger bir tanima gore, ortak marka, derneklerin, kolektif veya
kooperatif organizasyonlarinin tyelerince kullanilan ve kendi drtnlerinin veya
servislerinin  tegkilatin  Gyelerince diger isletmelerin marka veya

sembollerinden ayirt etmeye yarayan isarettir (Camci, 2002:22).

Ortak markalarin birden fazla tiri bulunmaktadir. Baslica ortak
markalar asagidaki gibidir(Camci, 2002:26).;

a. Belirli bolgede yetigen Urunlerin 6zel kalitesini gostermek Uzere
kullanilan isaretler,

b. Uriiniin kalitesinin belirli bir bélge ile ilgisi olmadigini gdsteren
isaretler,
Belirli bir bolgede uretilen mallari gosteren isimler ve semboller,
Belirli bir kalite ve kompozisyonu gdsteren, semboller ve cografi
olmayan isimler,

e. Ticari bir kurulug veya gurubu gosteren isim veya semboller,
Mal ve hizmetlerin Ustun standartta oldugunu belirtmek Gzere
kullanilan ve dogrudan ticaret faaliyetleri ile dogrudan baglantisi

bulunmayan bir kurulusun markasi.

Kullanildigr  Urunlerin  ozellikleri ve kalitesi hakkinda tuketiciyi
bilgilendirmek esas iglevini goren ortak markaya sahip olan bir isletmenin
ayni zamanda kendi markasini da kullanmasi mumkdandur (Yalginer,
2000:25).

551 sayili Markalar Kanunu'nun 2/b.maddesinde tanimlanan musterek

marka, 556 sayill KHK. de duzenlenen ortak markalari ifade etmektedir.

Ornek verilecek olursa, bir sdézlesme cergevesinde bir araya gelen
kisilerin, GUnesli markasini, ayri ayri Urettikleri cadir, yelken bezi ve otomobil

Ortuleri Uzerinde kullanmay: kararlastirmalari halinde, Gunegli markasi, ortak
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markadir (Arkan, 1998:45). Diger bir 6rnek ise, Koska Helvasidir. Bazi
urtnlere konan birlik markalari da bu anlamda ortak markadir. Ortak

markanin tescili igin ortak marka sahipleri birlikte hareket eder.

Ortak markanin tescili icin Enstiti’'ye basvuru ile birlikte markanin
kullanilma usul ve seklini gosterir bir teknik yonetmeligin de verilmesi
zorunludur. “Ortak Marka Teknik Yonetmeligi'nde” ortak markay! kullanmaya
yetkili olan isletmeler belirtilir. Marka sahibi, ortak markanin belirli bir stirede
teknik yonetmelige aykiri olarak kullaniimasina g6z yumar ve taraflardan
birinin bagvurusu Uzerine mahkemece taninacak sure iginde, s6z konusu
aykiri  kullanim duzeltimedigi taktirde marka, taninan sure sonunda

mahkeme tarafindan iptal edilir (Kaya, 2006:6).

Holding markalari, ortak marka niteliginde degildir. Zira bu halde
marka sahibi olan holding sirketin kendisidir. Dolayisiyla holding markalari
ferdi marka niteligindedir (Arkan, 1998:46).

1.7.2. Garanti Markasi

556 sayili KHK.'nin 54.maddesine gore, garanti markasi, marka
sahibinin kontroli altinda, bir¢cok isletme tarafindan, o igletmelerin ortak
Ozelliklerini, Uretim usullerini, cografi mengelerini ve kalitesini garanti etmeye

yarayan isarettir (Arkan, 1998:47).

Garanti markalari ortak markalar gibi mal ya da hizmetlerin belli bir
gruba dahil kisilerce Uretilmis oldugunu degil, Uretilen mal ya da hizmetlerin
belli 6zellik ve niteliklere sahip oldugunu belirtir. Bu 0zelligi ile garanti
markalari, garanti markasini kullanmaya yetkili olan igletmelerce uretilen mal

ve hizmetleri diger isletmelerin mal ve hizmetlerinden ayirt eder.



Garanti markasi, sahibi tarafindan kullanilamayacak olmasi yonu ile
de diger markalardan ayrilir. Marka sahibine iktisaden bagllik tabiri ise,
sadece marka sahibinin yonettigi sirketleri degil, ondan tarafsiz bir denetim
beklenemeyecek olan diger durumlari da kapsayacak sekilde genis
yorumlanmalidir (Arkan, 1998:30).

556 sayili KHK.'nin 56/1.maddesinde, bir garanti markasinin tescili igin
yapilan basvuruda, bagvuru ile birlikte markanin kullaniima usul ve seklini

gOsteren bir teknik yonetmeligin verilmesi sarttir.

Bu maddenin ikinci fikrasinda ise garanti edilen mal veya hizmetlerin
ortak 6zellikleri hakkindaki hikdmlerin, markanin kullanilmasinin ne sekilde
kontrol edileceginin ve hukumlere uyulmamasi durumunda uygulanacak

cezalarin teknik yonetmelikte agikga belirtiimesi gerektigi ifade edilmistir.

Ayrica, garanti markasi sahibine 556 sayili KHK.'nin 5§9.maddesi ile,
garanti markasi sahibinin denetimini zamaninda ve teknik yonetmelige uygun
olarak yapmasi yolunda zorunluluk getirilmigtir. Bunun yaptirimi olarak da bu
denetimin gerektigi gibi yerine getiriimemesi, teknik yonetmelige aykiri
kullanima garanti markasi sahibinin g6z yummasi durumunda ve taraflardan
birinin basvurusu Uzerine mahkemece taninacak sure icinde, s6z konusu
aykirt kullanim duzeltiimedigi taktirde, marka taninan sure sonunda

mahkeme tarafindan iptal edilecegi belirtiimigtir.

Bunun yani sira garanti markasi kullanan mal veya hizmet, garanti
markasiyla kefil olunan o6zelliklere sahip bulunmadigi takdirde, markayi

kullanan kisi satici ya da uretici de aliciya kargi sorumludur.

Garanti markalarina érnek olarak, SO 9000, ISO 9001, ISO 9002
uluslararasi yun birligine ait "Woolmark" isareti gosterilebilir. Turkiye'de de
uzerine konulan mallarin Turk standartlarina uygun uretildigini gosteren TSE

(Tark Standartlar Enstitist) markasi vardir.
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1.7.3. Ticaret Markalari

Ticaret markalari; sanayide, ticarette, tarimda veya kuguk sanatlarda
imalat ve/veya ticareti yapilan bir mali ayirt etme amaci ile kullanilan, mal

veya ambalaj Uzerine konulan markalardir (Kaya, 2006:55).

Diger bir tanima gore ise, mamulun ustiine konularak, malin kokenini
isaret eden, malin bir ticari igletme tarafindan piyasaya suruldigunu gosteren
isaretlere ticaret markasi denir (Yalginer, 2000:408).

Bir diger tanima gore, ticaret markasi, mal ve hizmetlerin kaynaginin

gOstergesi olan, sembol, logo veya diger isaretlerdir (Camci 2002:4).

Ticaret markasi; Uretilen veya satisa cikarilan her tarli maln diger

kisilerin Urettigi veya pazarladigi urunlerle karistiriimamasi icin kullanilir.

556 sayill KHK'nin Uygulama $eklini  Gosterir  Yonetmeligin
8.maddesine goére ise, ticaret markasi bir igletmenin imalatini ve/veya
ticaretini yaptigi mallari, baska isletmelerin mallarindan ayirt etmeye yarayan

isarettir.

Ticari markalar, 556 sayili KHK'nin 24. Maddesi ile, Turkiye'nin de Uye
bulundugu Nice Anlagsmasi'na uygun olarak, marka olusturabilecek mallar

siniflandinimistir.Ticari markalar, 1 ile 34.siniflar arasinda belirtilmistir.

556 sayili KHK.'nin 15.maddesine gore, tescilli bir ticaret markasi,
devir edilebilir, miras yolu ile intikal edebilir, kullanma hakki lisans konusu

olabilir ve rehnedilebilir.

Ticaret markasi, tescil edildigi mal icin tim olarak veya bir kismi icin
devredilebilir. Bir igletmenin aktif ve pasifleri ile birlikte devri ayni zamanda,

aksi kararlagtirilmadikga, markanin devrini de kapsar.
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Ticaret markalarina 6rnek olarak Lacoste, Beko, Lancome, Beymen ve

Eti markalari gosterilebilir.

1.7.4. Hizmet Markalari

Hizmet markalari emtia imalati ve/veya ticareti disinda bagimsiz veya
yardimci hizmetler sunan Kkisilerin, hizmetlerini ayirt etmek amaci ile
kullandiklari markalardir (Kaya, 2006:50).

Diger bir tanima gore, ticari bir igletmenin mallari veya ambalajlar
Uzerine koyduklari markalar diginda, hizmetlerini diger isletmelerin
hizmetlerinden ayirmak amaciyla kullandiklari her turli maddi igaretlere

hizmet markasi denir (Karayalgin, 2000:408).

551 sayili eski Markalar Kanunu hizmet markalarini dizenlememigtir.
551 sayili Markalar Kanunu'nun 4. maddesine gore, markanin ancak bir mal
ya da o ambalajina konulabilecegi gayri maddi bir sey uzerine isaret
konulamayacagd! icin hizmet markalarini kapsam diginda birakmistir. 551
saylili eski Markalar Kanunu'nun 46.maddesinde, hizmet markalarinin kanun

kapsami diginda oldugu agikga belirtilmistir (Dericioglu, 1967:68).

556 sayili KHK. 2/a maddesi hizmet markalarini kapsamina almistir.
Ancak, hizmet markalarinin tanimi 555 sayili KHK.'de degil de 556 sayili
KHK.'nin Uygulama S$eklini Gosterir Yonetmeligin 9.maddesinde verilmistir.
Hizmet markasi, bir igletmenin hizmetlerini, diger isletmelerin hizmetlerinden
ayirt etmeye yarayan igaret olarak tanimlanmistir (TPE 99/2 numaral teblig,
1999:m2). Boylece verilen hizmetlerin de bir markaya baglanarak,

bireysellestiriimesine olanak saglanmistir.

Diger bir tanima gore ise, hizmet markasi, mamulin Uzerine konulan

ve mamulin konusu Uzerinde yapilan ve bu hizmetin sahibini gosteren



37

isaretlerdir. Bundan baska degisik sekillerde icra edilen, bir hizmetin
gorulmesine yarayan ve maddi bir mal ile alakasi bulunmayan faaliyetlere
gosteren isaretler de hizmet markasi olarak adlandirilabilir. Bu ikinci hale salt
hizmet markalari da denir (Yasaman, 2004:77). Bu tanima gdre hizmet

markasi kendi i¢inde iki gruba ayrilabilir;

1. Malik olmaksizin, ne satin alarak ne de devrederek, bazi mamulleri
isleyenler, bunlar sadece hizmetlerini satmaktadirlar. Ornegin; temizleyici,

tamir isletmeleri...vs. gibi

2. Maddi bir mal Uzerinde herhangi bir sey yapmaksizin hizmet edimi

meydana getirirler. Ornegin; bankalar, sigorta isleri ...vs. gibi.

Gagimizda, hizmet sektorinun kazandigi onem ve bu sektorde
yasanan yogun rekabet, maddi mallarin Gretim ya da ticareti ile ilgisi olmayan
isletmelerin de verdikleri hizmetler igin marka kullanmalari zorunlulugunu
ortaya gikarmistir. Urettikleri malin ayrica, bakimini Ustlenen isletmeler de,
ticaret markasindan ayri olarak hizmet markasi geregini duymuslardir (Arkan,
1998:43).

Uluslararasi sahada, hizmet markalari hakkinda bir kanuna sahip ve
onun himayesini tanzim eden ilk ulke, 1946 tarihinde Amerika olmus, onu

Kanada, Brezilya, Misir, iran gibi Ulkeler takip etmigtir.

Tarkiye sinai mulkiyet haklari ile ilgili olarak Paris Anlagsmasina taraftir.
Paris Anlagsmasinin 6.maddesinin 5.mukerrer maddesine gore, 'Birlik Ulkeleri,

hizmet markalarini himaye etmeyi taahhut ederler." denmektedir.

Hizmet markalari, ticaret markalarindan farkhidir. Hizmet markalari,
Ozellikleri ile ilgili hususlar hari¢ genelde ticaret markalari ile ayni hukumlere
tabidir. Fark, ticaret markalarinin konusunu emtianin olusturmasi, hizmet

markalarinin konusunu ise hizmetin olusturmasidir. Hizmet markasinda, Urin
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degil hizmetler satilir, reklam edilir. Turk Hava Yollari, Garanti bankasi,

Burger King, bu markalara 6rnektir (Camci, 2002:20).

1.7.5. Taninmig Marka

Markalar siciline tescil edilmig bir marka kural olarak sadece tescil
edildigi mal ve hizmetlerle sinirli bir koruma saglar. Diger bir ifade ile, bir
marka hangi mal veya hizmetler icin tescil edilmigse, sahibine bu mal veya
hizmetlerle sinirli kalan bir koruma saglar. Markanin tescil kapsamina
girmeyen farkli mal veya hizmetler bakimindan s6z konusu marka ile ayni
veya benzer bir igaretin kullaniimasi mumkun oldugu gibi, tescil edilmis veya
tescil icin Turk Patent EnstitiUsune basvuruda bulunulmus bir markanin farkh
mal veya hizmetler bakimindan tescilinin talep edilmesi kural olarak mimkin

ve hukuka uygundur.

Taninmis markada ise, sahibine yukarida belirtilen, standart
korumadan daha genis bir koruma saglamaktadir (Oytag, 2002:57). 556
saylli KHK'nin 8/IV.maddesine gore, farkli mal veya hizmetler s6z konusu
olsa da taninmis marka sahibi, ayni veya benzer markanin uguncu kisilerce
kullanimini ve yine Uguncu kisiler adina tescilini engelleyebilmektedir. Ancak,
ilgili madde, bir markanin ne zaman taninmis bir marka olarak kabul
edecegini belirtmeden, bu ¢esit markalara daha genis bir koruma saglamistir.
556 sayili KHK.'nin 8/IV.maddesine gore, "Marka, tescil edilmis veya tescil
icin basvurusu daha once yapilmig bir markanin ayni veya benzeri olmakla
birlikte, farkli mallar veya hizmetlerde kullanilabilir. Ancak, tescil edilmis veya
tescil igin bagvurusu yapiimis markanin, toplumda ulastigi taninmislik dizeyi
nedeniyle haksiz bir yararin saglanabilecegi, markanin itibarina zarar
verilebilecedi veya tescil i¢in bagvurusu yapilmis markanin ayirt edici
karakterini zedeleyici sonuglar dogurabilecedi durumda, tescil edilmis veya

tescil icin basvurusu daha 6nce yapilmis bir marka sahibinin itirazi Uzerine,



39

farkh mal veya hizmetlerde kullanilacak olsa bile, sonraki markanin tescil

basvurusu reddedilir." denmektedir.

Yukarida verilenlerden hareket ile, taninmis marka hakki sahibi, su u¢

halde kendi markasinin aynisinin tescilini engelleyebilir.

a. Haksiz bir yararin saglanabilecek olmasi,
b. Taninmig markanin itibarina zarar verilebilecek olmasi,
c. Taninmis markanin ayirt edici karakterini zedeleyici sonuglar

dogurabilecek olmasi.

Taninmis markanin tanimi, 556 sayilli KHK.'de, 551 sayili eski
Markalar Kanununda oldugu gibi verilmemigtir. Ayrica, Paris S6zlegsmesinde
de taninmig markanin bir tanimi yapilmis degildir. Kanun koyucular, taninmig
markanin bir tanimini vermekten kacginmislar, tanimlama isi doktrin ve
ictihatlara birakilmistir (Yasaman, 2004:693).

Bir tanima gore, markanin yogun kullaniimasi ve 6nemli derecede
reklaminin yapilmasi sonucunda ait oldugu Ulkede oldugu gibi, uluslararasi
ticarette de belli malin ayirici isareti mahiyetinde ise marka taninmistir. Diger
bir tanima gore ise, birdenbire dogan dusinmeden veya hatiranin yardimi ile
fikirrerde uyanmayan, refleks halinde ortaya ¢ikan markaya taninmis marka
denir (Yasaman, 2004:694).

Taninmis marka olarak korunmak istenilen markalarin en buyuk
Ozellikleri, tuketici tarafindan gozu kapali gliven duyulmalari, markay! tasiyan
drtnlere sahip olundugu icin évinulmesi, tiketiciye kendini kabul ettirmis ve
en onemlisi toplumun buylk bir kismi tarafindan benimsenmis ve taninmis

mal veya hizmetlerle bagimlilik iginde algilanmasidir (Yasaman, 2004:695).
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Bir markanin taninmis marka sifatini elde edebilmesi icin toplumda
ulagmasi gereken taninmislik duzeyine iligkin olarak, asgari bir sinir getirmek
mumkin olmamakla birlikte, markanin sadece kendi mal veya hizmetlerinin
alicilari tarafindan degil, genel olarak toplumun belli bir kesimi tarafindan

taniniyor olmasi aranmaktadir.

Taninmighk dizeyi disinda markanin 6zellikle Uzerinde durulan diger
bir ozelligi de uUstun reklam gucuddr. Taninmis markalarin kendi mal veya
hizmetlerinin alicilari disindaki kigilerce de taniniyor olmasi ve ticari degerinin
ve sohretinin beraberinde getirdigi ustliin reklam gucu kendi mal ve hizmetleri
disindaki mal ve hizmetlerin pazarlanmasinda da etKkili olacak, piyasaya yeni
surtlen Urdnlerin  tanitimini buylk &lglide kolaylastiracaktir (Nomer;
2000:500).

Taninmis marka altinda sunulan mal veya hizmetlerin objektif olarak
ustlin kalitede olmasi veya markanin 6zgunligunun mutlak olarak bulunmasi
gerekmemektedir (Arkan, 2001:106). Bununla birlikte 6zgin olmasi da, onun
reklam gucunul, degerini artirir. Esas itibariyle bir markanin genel olarak
sohret kazanmasi ve tuketici gevresinde itibar goérmesi, taninmis marka
sifatini tasimasi gerekmeden, kaliteli mal ve hizmet sunmasinin normal bir
sonucudur. Ozglnlikte esas itibariyle taninmis markaya degil dogrudan
markaya has bir Ozelliktir. Bu iki 6zelligin 6zgunlik ve kalitenin taninmis
markalarda biraz daha bariz olmasi ise normaldir. Ancak zorunlu bir unsur
degildir (Nomer, 2000:5001).

Taninmis  markalara 0Ornek olarak Coca-Cola, Sony ve Gucci

markalari gosterilebilir.
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1.8. Marka Tescili

Markanin sahibine sagladigi haklar tescil ile olusur. 556 sayil
Markalarin Korunmasi Hakkinda KHK’nin ama¢ ve kapsam baslkh 1.
Maddesine goére “bu kanun hukmundeki kararnamenin amaci bu kanun
hikmunde kararname hukmuine uygun olarak tescil edilen markalarin
korumasini saglar. 556 sayili KHK ile ilgili detayl aciklama tezin ikinci

boliminde aktariimistir.

Turk Patent Enstitust (TPE) markalarinizi 556 sayili KHK kapsaminda

koruma altina almak igin bagvurulacak yetkili mercidir.

1.8.1. Turk Patent Enstitisi’niun Kurulugsu ve Kurulugs Amacgclari

Turkiye'de sinai mulkiyet alanindaki hukuki duzenlemeler, 1870
yillara kadar uzanmaktadir. 1871 tarihli “Esya-i Ticariyeye Mahsus Alamet-i
Farikalara Dair Nizamname” ve 1879 tarihli "ihtira Berati Kanunu” marka ve
patent konularinda Ulkemizdeki yasal korumanin temelini teskil etmektedir.
Bu duzenlemeler ile Turkiye, sinai mulkiyet haklarinda koruma saglayan
ulkeler arasinda ilk siralarda yer almaktadir. Cumhuriyetin ilk yillarinda da
sinai mulkiyet haklarinin korunmasina 6nem verilmis ve "Sinai Mulkiyetin
Korunmasi igin Uluslararasi Bir Birlik Olusturulmasi Hakkindaki Paris
Sozlesmesi’ne 1925 yilinda katilim saglanmistir. 1965 yilinda 551 sayil eski
"Marka Kanunu"nun yururlige girmesi ve 1976 yilinda "Dunya Fikri Mulkiyet
Teskilati (WIPO) Kurulug Anlagmasi"na katihm, Turkiye'de sinai mulkiyet

haklari korumasi alanindaki o6nemli adimlar arasinda yer almaktadir.

24 Haziran 1994 tarihinde, 544 sayili Kanun Hikmunde Kararname
(KHK) ile Sanayi ve Ticaret Bakanhgina bagli, idari ve mali 6zerklige sahip

Tark Patent Enstitust'nun (TPE) kurulmasi, sinai mulkiyet haklari alaninda
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bir donim noktasi olmustur. 544 Sayili KHK'nin ginimuz kosullarina uyumlu

hale getirilmesi ve kanunlagtiriimasi amaciyla 19 Kasim 2003 tarihinde “5000

Sayill Turk Patent Enstitusu Kurulug ve Gorevleri Hakkinda Kanun” yararlige

girmis bulunmaktadir. Bu kanunda TPE'nin temel amaclari;

a.
b.

Tarkiye'nin teknolojik ilerlemesine katkida bulunmak,

Ulke icinde serbest rekabet ortaminin olusmasini ve arastirma
gelistirme faaliyetlerinin gelismesini saglamak Uzere sinai mulkiyet
haklarinin tesisi ile korumasini saglanmak,

Sinai mulkiyet haklarina iligkin yurt i¢i ve yurt diginda var olan bilgi ve

dokumantasyonu kamunun istifadesine sunmak, olarak belirlenmistir.

1.8.2 Tiirk Patent Enstitiisii’niin Gorevleri

Genel anlamda Ulusal Patent Enstitllerinin goérevi, sinai haklarin

korunmasi ve ulusal arastirmalar ile sanayi ve ticarette kullaniimak Uzere

sinai haklarla ilgili bilgileri saglamaktir. TPE'nin gorevlerini de su sekilde

siralayabiliriz;

- ® oo o

Patent ve markalar ile diger Kanunlarla koruma altina alinmig olan
sinai mulkiyet haklarinin ilgili mevzuat hukumleri uyarinca tescili ve
korunmasi ile ilgili islemleri yapmak.

Zorunlu lisans islemlerinde ve mahkemelerde bilirkigilik yapmak.
Lisans ve devir anlagmalarini tescil ve kayit etmek.

Buluslarin takibini teknoloji transferlerini ve arsivienmesini saglamak.
Yurtdisinda benzer kurulusglar ile isbirliginde bulunmak.

Tarkiye'yi Sanayi ve Ticaret Bakanlhiginin onayi ile uluslar arasi

kuruluslar nezdinde temsil etmek.

. Sinai miulkiyet haklari ile ilgili uluslar arasi anlagsmalarin

hazirlanmasinda ulke c¢ikarlarini gozeterek katkida bulunmak ve bu

anlagsmalarin Turkiye’de uygulanmasini saglamak.
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h. Yurtiginde ve yurtdisinda teknoloji ve arastirma gelistirme kuruluslari
ile igbirligi yapmak, dokumantasyon merkezleri kurmak ve bu bilgileri
kamunun istifadesine sunmak.

i. Sinai mulkiyet Haklari ile ilgili yayinlar yapmak.

j- Sinai mulkiyet haklari konularinda kisi ve kuruluslarin bilgilendiriimesi
ve yonlendirilmesi amaci ile yurtiginde galismalar yapmak.

k. Kanunlarla verilen diger gorevleri yapmak.

Tum bu gorevler géz onune alindiginda, sinai haklarin korunmasi
acisindan TPE’ye dusen rolun buydklugu net bir sekilde gorulmektedir.
Marka tescil igslemleri de sinai haklarin en dnemli faktorlerden bir tanesidir ve
bu tescil islemlerinin etkin ve kanunlara uygun bir sekilde yurutilmesinde

TPE’nin sorumlulugu oldukg¢a dnemlidir.



IKINCi BOLUM
MARKA TESCILi VE KORUMA KAPSAMI

2.1. 556 Sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun Hikmiinde

Kararname

3 Mart 1965 tarih ve 551 sayili eski Markalar Kanunu esas itibari ile
1939 isvigre Markalar Kanunu dikkate alinarak hazirlanmistir. Gerek isvigre
Markalar Kanununun ve gerekse 551 sayili eski Markalar Kanununun
yururluk tarihinden ginimuze kadar markalar konusundaki ihtiyaglar buyuk

Olclde degismis ve mevcut yasa bu ihtiyacglari karsilayamaz hale gelmistir.

551 sayili Markalar Kanunu iki ana marka turu olan ve ticaret markasi
olarak adlandirilan mallar veya egyalar icin kullanilan markalari ele almis,
ikinci tar olan hizmetlerin sunulmasi veya saglanmasi icin kullanilan markalar

kapsam digi birakmistir.

551 sayilh Markalar Kanunu marka tescilinin yapildigi mallar ve egyalar
icin uluslar arasi anlasma konusu olan ve marka tescillerinin
siniflandiriimasindan yararlanilan siniflandirma sistemini ve marka tescilleri
sirasinda hak sahibi olan Uguncu kisilerin basvurulara itiraz etmelerini
saglayan seffaflik ilkelerine uygun ilan ve itiraz sistemini de
kapsamamaktadir. ilan ve itiraz sistemi olamadan énce marka sahipleri kendi
markalarina benzer bulduklari markalar i¢in ancak dava acgabilir, marka tescil
islemleri devam ederken goérUs bildiremezdi. Bu uygulamada dénem dénem
hak sahiplerini ciddi mali yakumluluklerin altina sokmakta ve ciddi zaman

kayiplarina neden olmaktadir.

31 Aralik 1994 tarihinde yiiriirlige giren Diinya Ticaret Orgiitii Kurulus
Anlasmasi ve basta Sinai Haklarin Korunmasi igin Paris sdzlesmesi olmak

uzere diger uluslar arasi s6zlesme ve anlagsmalar ile Avrupa Topluluguna tam
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dyelik ve GUmrik Birligine gecis slrecindeki uyum igin 551 sayili markalar

Kanununun gunun sartlarina uygun hale getiriimesi gerekmekteydi.

Yukarida belirtilen gerekgeler Bagbakanlik Kanunlar ve Kararlar Genel
Madarlagunin 27.06.1995 gun ve 3088 sayili yazisi ekinde yer almistir.
Yayinlanan bu gerekgeler nedeni ile yine 27.06.1995 tarihinde resmi
gazetede yayinlanan 556 Sayili Markalarin Korunmasi Hakkinda Kanun

HuUkmuinde Kararname yarurlige girmistir.

2.1.1 556 Sayili KHK’nin Amag ve Kapsami

Bu kanun hukmunde kararnamenin amaci, bu kanun Hukmuinde
Kararname hukumlerine uygun olarak tescil edilen markalarin korunmasini

saglamaktir.

Bu kanun hukmunde kararname, markalarin korunmasina iligkin

esaslari, kurallari ve sartlari kapsar.

Marka, malvarhdimizin degerli bir parcasidir ve tescil ettirmek suretiyle
bu hakkimizi korumaya almis oluruz. Ticaret unvani gibi marka da
isletmelerin temel 6geleri arasindadir ve bunlarin korunmasini ihmal etmek
ve sonugta basarisizliga ugramak vyikici olabilir. Bu nedenle isin daha
basinda marka haklari ciddi bicimde ele alinmali ve surekli degerlendirmeye
tabi tutulmahdir. Marka ile ticaret unvani arasinda farkin iyi anlasiimasi
gerekir. Ticaret unvani / ticaret ismi bir kimsenin butlnliglyle isine veya

ugrasina iliskin sohretini sembolize eder (Oytag, 2002:1).

Ticaret unvanindan, bir isletmenin belirli bir isim altinda ticari
etkinliklerde bulunabilmek igin ticaret siciline kayitl oldugu anlagilir. Ancak bu

marka ile ayni sey dedgildir.
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Marka igletmenin satisa sundugu urunlerin Uzerine konulan veya bir
igsletme yolu ile saglanan belirli hizmetlerin ayirt edilmesi icin tanitim
sirasinda kullanilan igarettir. Bazen marka ile ticaret unvani ya da sirket ismi
ayni olabilir. Bunun gibi bir isletmenin “logo’su da marka olarak veya marka
icinde kullanilabilirse de ayni anlama gelmez ve sayet logo, Urlnler Uzerinde
veya ya da isletmenin sagladigi Urunler ile birlikte marka gibi kullanilir ise o
zaman marka olarak kabul edilebilir (Oytag, 2002:2).

556 sayilil KHK ile saglanan ulkesel marka korumasi, secilen ve/veya
kullanilan bir ayirtedici isaretin marka siciline kaydi yolu ile elde edilir (Kaya,
2006:62).

Tescil edilen bir markanin tescilden dogan haklari sadece sicile
islendigi Ulke icin gecgerlidir. Her Ulkenin markalar ile ilgili mevzuati ve koruma
sekli birbirinden farkliik gosterebilmektedir. Bu nedenle birden fazla tlkede
koruma talep ediliyor ise her Ulkede tek tek marka tescil basvurusu

yapiimalidir.

556 sayili KHK ile tescil ile ilgili gorev ve yetkiler 544 sayili KHK ile
kurulan Turk Patent Enstitusune(TPE) verilmistir. Marka tescili i¢cin Enstituye
(Markalar Dairesi Baskanligina) bizzat veya posta aracihdi ile basvurulur.

Her marka igin ayrica tescil talebinde bulunulmasi gerekmektedir.

2.1.2. Korumadan Yararlanacak Kisiler

556 sayil KHK’nin 6ngordugu koruma; Tarkiye sinirlari iginde
ikametgahi olan veya sinai veya ticari faliyette bulunan gercek veya tuzel
kisilerce veya Paris Sézlesmesi yahut Diinya Ticaret Orgitli Kurulug

Anlagsmasi hukumleri dahilinde basvuru hakkina sahip kisilerce elde edilir.
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Bu KHK kapsamina girmemekle beraber, Turkiye Cumhuriyeti
uyrugundaki kisilere kanunen veya fillen marka korumasi taninmig yabanci
devletlerin gergek veya tuzel kisilerde karsiliklilik ilkesi uyarinca Turkiye'de

marka korumasindan ayni sekilde yararlanir.

Bu maddede kabul edilen marka korumasi hukumleri Tarkiye’'nin
(26.01.1995 tarih ve 4067 sayili kanunla) onayladigi Diinya ticaret Orguiti
(WTO) Anlagsmasi ve onun eki olan TRIPS Anlagsmasi hukimleri uyum
icerisindedir. TRIPS Anlagsmasinin Uye devletlerin ytukumluliklerini sayan
1.md.sinin 3. bendinde; “Uyeler bu madde ile saglanan muameleyi Oteki
devletlerin vatandaslarina da taniyacaklardir” denilmis ve “ baglantili fikri
mulkiyet haklari bakimindan 6teki Uyelerin vatandaslarindan anlasiimasi
gerekenin, Sinai Mdulkiyetin Korumasina iliskin Paris konvansiyonu
(14.07.1967 Stockholm metni) kistaslarina uygunluk olusturan gergek yada
tuzel kisiler” oldugu vurgulanmistir (Oytag, 2002:4). Buna kisaca karsilikllik

ilkesi de denmektedir.

556 sayilil KHK'nin 3. maddesi uyarinca koruma kapsamindan
yararlanabilecek kigiler marka tescili igin kendileri veya marka vekilleri
araciligi ile bagvurabilirler. Ancak Turkiye’de ikametgahi bulunmayan kisiler,
TPE nezdindeki islemlerini marka basvurusu dahil, Tirkiye’de mukim ve

Enstitl sciline kayitli bir marka vekili arcihgi ile yapmak zorundadir.

Marka vekili tayin edilmesi durumunda tum bildirimler vekile

yapilmaktadir ve vekile yapilan tim tebligatlar asile yapiimis sayilir.

Marka vekili, 556 sayili KHK'da belirtilen haklarla ilgili konularda, ilgili
kisileri Enstiti nezdinde temsil eden, danismanlik yapan ve haklarin
korunmasi igin Enstiti nezdinde gerekli girisimlerde bulunan ve iglemleri

yuruten Kisilerdir.
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2.1.3. Markanin icerecegi isaretler

Marka, bir tesebblsun mal veya hizmetlerini bir bagka tesebbisin mal
veya hizmetlerinden ayirt etmeyi saglamasi kosuluyla, kisi adlari dahil,
Ozellikle sbézcukler, sekiller, harfler, sayilar, mallarin bi¢gimi veya mbalajlar
gibi ¢izimle goruntilenebilen veya benzer bigimde ifade edilebilen, baski
yoluyla yayinlanabilen ve gogaltilabilen her turll isaretleri icerir. Marka, mal

veya ambalaji ile birlikte tescil ettirilebilir.

Yukarida belirtilen agiklamalari 6rneklendirebiliriz;

e Kelime markalari dnde gelen marka bicimleridir. Ornek; “Arcelik”,

“Lipton” ve “Mercedes” .
e Slogan markalar da marka olarak kullanilan bir diger kelime
cesididir.
Ornek; “Hayatin Gergek Tadi” (Coca Cola) , “Susuzlugunu Dinle”

(Sprite) .

e Soyadlari hem ticaret Unvani ve hem de marka olarak kullanilabilir.
Ornek; Kog, Ford, Ulker.

e isimler de marka olarak kullanilabilir. Ornek; Haci Bekir .

e Bazen de isim ve soyadi birlikte marka olarak kullaniimaktadir.

Ornek; Este Lauder, Calvin Klein, Gianni Versace, Hiilya Avsar.

e Kelime sayi markalari mevcuttur. Ornek; 7 Eleven
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Sayi markalari mevcuttur. Ornek; 8x4

Sekiller (Aygit) markalari. Ornek; Coca-Cola sigesinin bigimi gibi.

isaret (Logo) markasi. Ornek; Mercedes Logosu, Shell Logosu

(midye kabugu)

Markalar ambalajlari ile tescil edilebilir.

Ornek

2.1.4. Marka Hakkinin Elde Edilmesi
556 sayili KHK ile marka korumasi tescil yolu ile elde edilir.

Bu Kanun Hukmunde Kararname kapsamindaki korumadan sadece
tescilli markalar faydalanmaktadir. Tescilli olmayan markalar ise genel
hikimlere gore Turk Ticaret Kanununun haksiz rekabeti duzenleyen
hiaklmlerine gére korunabilir. Tescilsiz bir marka sahibinin dava hakki, haksiz
rekabet kosullarinin gerceklesmesine paralel olarak saglanir. Bunun yanisira
556 sayili KHK’dan yararlanan markalarda gerekli oldugunda daha kapsamli
bir koruma saglayan hukumler agisindan Turk Ticaret Kanunun haksiz

rekabeti diizenleyen hikimlerinden de faydalanabilir (Kaya, 2006:230).

Bu Kanun Hikmunde Kararname ile tescilli bir marka iptal ettiriimedigi

slUrece de koruma altindadir.

Marka sicili Turk Patent Enstitisu tarafindan tutulur. TPE’nin ana

hizmet birimlerinden olan Markalar Dairesi Baskanhgi, markalarin tescil
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bagvurularinin mevzuat hukUmlerine gore kayit, dosyalama, arastirma,

inceleme ve tescil islemlerini yurutmekle gorevlendirilmistir.

2.2. Tescil Bagvurusunun incelenmesi

Yapilan tim marka basvurulari Tark Patent Enstitisu tarafindan 556

saylli KHK’ya ait uygulama yonetmeligi uyarinca incelenmektedir.

2.2.1. Sekli inceleme, Eksiklerin Giderilmesi ve Basvurunun

Kesinlegsmesi

Bir marka basvurusunun Enstiti tarafindan incelemeye alinabilmesi
icin Yonetmeligin 7. maddesinde bilgi ve dokumanlarin eksiksiz bir sekilde

basvuru aninda Enstitlye verilmesi garttir.

Sekli inceleme, Yonetmelige gbre dilekgcede yer almasi gereken
bilgiler ile 6ngodrulen sartlarin yerine getirilip getiriimedigi, gerekli belgelerin
ibraz edilip edilmedigi, tum belgelerin Yonetmelikte Ongorilen hususlari

kapsayip kapsamadigi konularini kapsar (Kaya, 2006:72).

Sunulan evraklar eksik veya hatali ise, hata dizeltimeden veya evrak
tamamlanmadan bagvuru surecinde bir sonraki asamaya gecilmez.
Basvurunun eksik veya hatali olmasi durumunda Enstiti, s6z konusu
eksikliklerin veya hatalarin iki aylik muddet icerisinde tamamlanmasi gerekir.
Verilen sure igerisinde eksikleri tamamlanmayan ve hatalari duzeltiimeyen

bagvurular, Enstitl tarafindan hi¢ yapilmamis sayilir.

Basvuru sahibinin bagvuru hakkina sahip olup olmadigina dair

inceleme 556 sayili KHK’nin 31. maddesinde duzenlenmigtir.
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31. madde hukmune gore, bagvuru yapma hakki yonunden yapilacak
inceleme “Korumadan vyararlanacak Kisiler” basligi altinda yer alan 3.

maddedeki esaslar gozetilecektir.

Basvurunun 3. madde kapsamindaki kigilerden olmamasi nedeni ile
marka koruma hakkindan yararlanamayacagi tespit edilirse marka bagvurusu

red edilir.

556 sayili KHK’nin 28. maddesi uyarinca tescil basvurusunda, richan
hakki talebi mevcutsa, righan hakki belgesi bagvuru tarihinden itibaren Ug ay
icinde verilebilir. 3 aylik sure icerisinde ruchan hakkini gosteren belge teslim
edilmez ise basvuru red edilmez sadece righan hakkindan yararlanma talebi

yapilmamis sayilir.

2.2.2. Mutlak Red Nedenleri Bakimindan inceleme

TPE marka bagvurusunda bagvurma hakki sahipligi yonunden ve sekli
yonden bir eksiklik goérmedigi taktirde Marka KHK m. 7°’de duzenlenen ve

tescil aninda mevcut mutlak red nedenleri bakimindan inceler.

Madde 7 uyarinca asagida yazili isaretler marka olarak tescil

edilemez:

a) Ayni veya ayni turdeki mal veya hizmetle ilgili olarak tescil edilmig
veya daha once tescil i¢cin basvurusu yapilmis bir marka ile ayni veya ayirt

edilemeyecek kadar benzer markalar,

b) Ticaret alaninda cins, g¢esit, vasif, kalite, miktar, amag, deger,
cografi kaynak belirten veya mallarin Uretildigi, hizmetlerin yapildigi zamani
gOsteren veya mallarin ve hizmetlerin diger karakteristik 6zelliklerini belirten

isaret ve adlandirmalari munhasiran veya esas unsur olarak iceren markalar,
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c) Ticaret alaninda herkes tarafindan kullanilan veya belirli bir meslek,
sanat veya ticaret grubuna mensup olanlari ayirt etmeye yarayan isaret ve
adlari munhasiran veya esas unsur olarak iceren markalar,

e) Malin 6zglin dogal yapisindan ortaya ¢ikan seklini veya bir teknik
sonucu elde etmek icin zorunlu olan, kendine malin seklini veya mala asli

degerini veren sekli iceren isaretler,

f) Mal veya hizmeti niteligi, kalitesi veya uretim yeri, cografi kaynagi

gibi konularda halki yaniltacak markalar,

g) Yetkili mercilerden kullanmak igin izin alinmamis markalar,

h) Kamuyu ilgilendiren, tarihi, kaltirel degerler bakimindan halka mal
olmus ve ilgili mercilerin tescil izni vermedigi diger armalar, amblemler veya
nisanlar iceren markalar,

1) Sahibi tarafindan izin verilmeyen taninmis markalar,

j) Dini degerleri ve sembolleri iceren markalar,

k) Kamu dizenine ve genel ahlaka aykiri markalar.

556 sayil KHK.nin 7. maddesi kapsaminda marka tescil talebinin
mutlak olarak reddini gerektiren sebeplerin ¢gogu Paris So6zlesmesinin
5.maddesinin mukerrer 6. maddesinden alinmistir. Mutlak red nedenleri marka
olarak secilmis bulunan isaretin niteliginden kaynaklanan itirazlardir (Tekinalp,

2002:369).

Mutlak red nedenlerinin anlami ve amaci ise Yargitay’in bir kararinda

doktorinde su sekilde agiklanmamistir (Arkan, 1998:71);
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“‘Mutlak red sebepleri, isaretin marka olusturma niteligi ile siki sikiya
bagh olup, genel hatlari ile herhangi bir ayirtim gucu olmayan ve Ticaret
alaninda kullanima acik tutulmasi gereken igaretlerin veyahut halki yaniltici,
kamu dlzenine, toplumun dini degerlerine ve nihayet genel ahlaka ayri
dusen isaretlerin marka olarak tescil edilmesini dnlemeye yonelik amagla
konulmusglardir.  Bu nitelikleri sebebiyle yasada belirtilen mutlak red
nedenleri, toplumun genel c¢ikarlari ile siki sikiya bagli olup, isaretin
niteliginden kaynaklanan bu itirazlardan feragat edilmesi de mimkun degildir.
Bir bagka anlatimla, mutlak ret nedenini olusturan isaretler, Uzerlerinde bir
bagkasinin hakki oldugu gerekgesiyle degil, nitelik ve ozellikleri itibari ile
herkese kapali olan isaretlerdir. Bu nedenle KHK'nin 32. maddesinin
emredici hUkmU uyarinca mutlak red sebepleri, Enstiti’ce resen dikkate
alinarak incelenmesi gerektigi gibi, uyusmazhgin yargiya intigal etmesi
halinde mahkemelerce de bu sebeplerin bir defi degil, itiraz niteliginde
olduklarindan bu hususun  kendiliginden dikkate alinarak incelenmesi

gerekir.”

Bu asamada Enstitu yapilan inceleme neticesinde Marka KHK’nin 7.
maddesinde duzenlenen mutlak red nedenleri bakimindan bagvuruyu uygun
gorulmeyen mallar veya hizmetlerin bir kismi veya tumd igin red edebilir.

Bdyle bir durumda basvuru sahibi karara itiraz edebilir.

itiraz, kararin bildiriminden sonraki iki ay icerisinde yazili olarak
Enstitliye yapilir. itirazin degerlendirilmesi igin, itiraz Gcretinin itiraz sirasinda
0denmesi gerekir. Kararin bildiriminden sonraki iki ay iginde, itiraz konusunun
gerekgeleri yazili olarak verilir. Bu sure iginde gerekgelerin verilmemesi

halinde itiraz yapilmamig sayilir.

Enstitl ilgili dairesi, itirazin hakli olduguna ve dogruluguna ikna olursa,
kararini dizeltebilir. Bu durum, alinan kararlarla ilgili islemlere dogrudan taraf

olmayan kisilerin itirazi halinde uygulanmaz. Enstitinun ilgili dairesi yapilan



itiraz1 kabul etmezse, itirazi herhangi bir yorumda bulunmaksizin, Yeniden

inceleme ve Degerlendirme Kuruluna génderir.

Yeniden inceleme ve Degerlendirme Kurulu, Tirk Patent Enstitiisii’'nce
verilmis kararlara yapilacak itirazlari incelemek ve nihai karar baglamakla

gorevli kuruldur.

itiraz, incelenebilir nitelikte ise, Yeniden inceleme ve Degerlendirme
Kurulu, itirazin incelenmesi islemlerini bagslatir. Yeniden inceleme ve
Degerlendirme Kurulu, yonetmelikte 6ngorulen sire iginde, diger taraf veya
makam tarafindan ileri surtlen gorusler hakkinda, taraflari goruglerini
bildirmeye davet eder. itirazin incelenmesinden sonra, Yeniden inceleme ve

Degerlendirme Kurulu, itiraz hakkinda kararini verir.

Yeniden inceleme ve Degerlendirme Kurulunun, itiraz islemleri ile ilgili
kesinlesen kararlarina karsi, kesinlesen kararin bildirim tarihinden itibaren iki

ay icinde, yetkili mahkemede dava agilabilir.

2.2.3. Bagvurunun Yayinlanmasi

556 sayilli KHK'nin 33. maddesin birinci fikrasi ve marka
Yonetmeliginin  13. maddesi geregince; ongorulen sartlara uygun olup,
KHK'nin 29, 30, 31 ve 32. maddelerine gore reddedilmeyen basvurular aylik
olarak yayimlanan “Resmi Marka Bulteni’nde asagidaki bilgileri icerecek

sekilde yayinlanir;

a) Basvurunun numarasi ve tarihi,

b) Basvuru sahibinin adi ve soyadi, adresi,

c) Marka 6rnegi,

d) Mal veya hizmetlerin listesi ile ait olduklari sinif kodlari,

e) Mal/hizmet listesinden ¢ikartilmig olan mal veya hizmetler,

f) Vekil bilgileri.
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Basvurunun yayinlanmasindaki amag uguncu kisilerin ve daha onceki
hak sahiplerinin itiraz edebilmelerine olanak saglamaktir. Bu olanak
isletmeler acgisindan c¢ok o6nemlidir. CUnkl igletmelerin bu sekilde bulten
yayinlarini takip etmesine ve kendi markalari ile karigikliga yol agabilecek bir
marka yayinlanmasi durumunda itiraz etme haklarini kullanmalarina imkan

tanimaktadir..

556 sayili KHK’nin 34. maddesi, basvurunun yayinlandiktan sonra,
tescili istenen markanin Enstitu tarafindan re’sen dikkate alinmasi gereken 7.
maddedeki tescil edilemezlik kapsaminda olduguna dair goruslerini yazili
olarak Enstiti’ye bildiriimesine imkan tanimaktadir. Madde, goérus
bildirebilecek gergcek ve tuzel kisiler arasinda sinirlama yapar bir anlatim
icermektedir. Ancak bu kisilerin Enstitt nezdindeki islemlere taraf

olamayacaklari ifade edilmigtir (Noyan, 2004:186).

itiraz siirecinde asagidaki gerekgeler éne siiriilebilir;

a) Tescili talep edilen marka; tescil edilmis veya tescil igin daha 6nce
bagvurusu yapilmisg bir marka ile ayni ise ve ayni mal veya hizmetleri

kapslyorsa,

b) Tescili talep edilen marka; tescil edilmis veya tescil icin daha 6nce
basvurusu yapilmis bir marka ile ayni veya benzer ise ve tescil edilmig
veya tescil icin bagvurusu yapilmig bir markanin kapsadigr mal veya
hizmetlerle ayni veya benzer ise, tescil edilmis veya tescil igin
basvurusu yapilmis markanin halk tarafindan karistirilma ihtimali
varsa ve bu karistinlma ihtimali tescil edilmis veya tescil igin

basvurusu yapilmig bir marka ile iligkili oldugu ihtimalini de kapsiyorsa.

c) Tescil bagvurusunun koti niyetle yapildigi.
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Enstitl, itiraz Uzerine inceleme yaparken itirazi ve itiraza verilen
cevaplari taraflara iletir ve bunlara karsi da ilgililerin yazili goruglerini alir.
Enstitl inceleme surecinde gerekli gorurse taraflari uzlagsmak igin bir araya

getirebilir.

Enstitl incelemesi sonrasinda itirazi kabul edebilir; reddedebilir ya da
itiraz, bagvuruda kullanilacagi belirtilen mallar veya hizmetlerden bir kismiyla
ilgili olarak gecerli bulunursa bu mallar veya hizmetlere iliskin olarak kabul

edilir.

Enstiti’nin bagvurunun kismen veya tamamen reddi veya kabull
yonundeki kararlarina karsi da itiraz edilebilir(Marka KHK 47). Karardan
etkilenen kigiler, karara karsi Enstiti nezdinde itiraz edebilir. Buna gore,
itirazda bulunacak olan kisi itirazi red olan ya da itirazin kabull halinde tescil

basvurusunda bulunan Kigidir.

itiraz, kararin bildiriminden sonraki iki ay icerisinde yazili olarak

Enstitu’ye yapilir.

Enstiti Markalar Dairesi, itirazin hakli olduguna ve dogruluguna ikna
olursa, kararini kismen veya tamamen duzeltebilir. Bu durum, alinan
kararlarla ilgili iglemlere dogrudan taraf olan Kkisilerin itirazi halinde
uygulanmaz. Enstitinin ilgili Dairesi yapilan itirazi kabul etmezse, itirazi
herhangi bir yorumda bulunmaksizin, Yeniden inceleme ve Degerlendirme

Kuruluna gonderir.

itiraz ilgili yonetmeliklere uygun gerceklestirildiyse Yeniden inceleme
ve Degerlendirme Kurulu itirazi inceler ve itiraz hakkinda kararini verir. Kurul
kararlari Enstiti’nan nihai karari olup, itiraz edilemez ancak gorevli ve yetkili

mahkemede dava acilabilir.
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2.2.4. Markanin Tescili

Bir markanin tescili igin tescil bagvurusuna itiraz edilmemesi ve

yapilmig olan itirazlarin red edilmesi gerekir.

Eksiksiz yapiimig veya eksiklikleri suresinde giderilmis ve hakkinda
itiraz yapilmamis ya da yapilan itirazlar kesin olarak reddedilmis bir tescil
basvurusu, tescil edilip “Marka Sicili’ne kaydedilir ve marka sahibine “Marka
Tescil Belgesi” verilir (Noyan, 2004:187).

Sicil kaydi, tescili yapilan marka ile ilgili bilgileri, sicil kaydinda bulunan
sair bilgileri de icerir sekilde, TPE tarafindan iki ayda bir yayimlanan Resmi

Marka Gazetesi’'nde ilan edilir.

Marka sicili alenidir, ilgili olma sarti olmaksizin herkes tarafindan

incelenebilir.

2.2.41. Sicil Kaydinda Yer Alacak Bilgiler

Sicil kaydinda asagida belirtilen bilgiler yer almaktadir.

a) Marka Ornegi.

b) Basvuru tarihi.

C) Marka tescil Numarasi.

d) Markanin Gzerinde kullanilacagi mallarin veya hizmetlerin
listesi.

e) Mal veya hizmetlerin sinif numaralari.

f) Marka sahibinin adi ve soyadi, uyrugu, adresi. (Tuzel kisilerde

ticaret unvani, hangi tlkenin kanunlarina gore kurulu oldugu.)
g) Varsa, vekilin adi, soyadi veya unvani ve adresi.
h) Markanin tescil tarihi.

i) Marka ve marka hakki ile ilgili tum degisiklikler.
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Sicil kayitlari halka acgik oldugu icin talep eden kisi bu bilgilere
dogrudan ulagabilmektedir.

2.2.4.2. Marka Tescilinin Koruma Siiresi ve Yenilenmesi

Tescilli markanin koruma suresi on yil olarak uygun gorulmius ve
surenin bagvuru tarihinden itibaren islemeye basglayacagi kabul edilmigtir.
Koruma suresi onar yilllk dénemler halinde yenilenebilecektir. Yenileme

suresi mevcut tescilin sona erdigi gun baslar.

Markanin yenilenmesi, koruma suresinin bitiminden onceki alti ay
icinde yenileme basvurusu yapilabilmektedir. Normal suresinde yenilemeyen
markalar icin ek alti ay sure taninmig, ancak ek uUcret 6denmesi gerektigi
belirtilmigtir (Arkan, 1998:187).

Buradan da anlasilacagi Uzere firmalar kullandiklari markalarini talep
ettikleri strece yenileyerek kullanabilirler. Boylece bir marka yarattiginizda ve
pazarda bu marka ile taninir hale geldiginizde, bu marka ile ilgili yasal haklari

sonsuz siure ile elinizde tutabilmeniz mimkudnddr.

Ancak suresi iginde yenilenmeyen markalar hikimsiz kalmakta ve
ucguncu kisilerin bu markalar i¢in kendi adlarina tescil basvurusu dosyalama
imkani dogmasina neden olmaktadir. Bu nedenle, igletmelerin 6nem
verdikleri ve kullandiklari markalarinin koruma suresini mutlaka uzatmalari ve
bu acgiktan  koéta niyetli kigilerin yararlanmaya c¢alismasini engellemesi

onemlidir.
2.3. Marka Tescilinin Hiikkiimleri ve Sonuglari
Markanin tescili oncelikle KHK uyarinca marka hakki sahibini belirler.

Tescilli markanin sahibi bu markay! kullanabilecegi gibi, Uzerinde tasarrufta

bulunabilir, baskalarinin tecavizlerine karsi hukuki yollara basvurabilir.
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Bu KHK kapsamindaki marka korumasi markanin tescili yoluyla
kazanilir. Markanin ait oldugu mallar ve hizmetler tescilin sagladigi koruma

kapsamindadir.

556 sayili KHK’'nin 6. maddesi hukmune gore, tescilli marka tescilli
oldugu surece koruma altinda olup, terkin ve iptal edilinceye kadar tescil

edilmis sekilde kullaniimasinda usulsuzlUk yoktur.

556 sayilh KHK’nin 6. maddesi uyarinca tescilli bir markanin tescilli

oldugu sure icinde marka mevzuatinin korumasi altinda bulunmaktadir.

Markanin sagladigi haklar tGguncu kigilere kargsi, escilinin yayin tarihi
itibari ile baglar. (Noyan, 2004:190).

2.3.1. Marka Tescilinin Sagladigi Haklar

Marka hakki, sahibine inhisari istifade yetkisi saglamasi ve hakkin
herkese kargsi ileri surilmesi sebebiyle mutlak bir hakki ifade eder (Kaya,
2006: 229).

Tescilli markanin sagladigi haklarin kapsami KHK m. 9 hukmunde
belirtiimistir. KHK m.9 hikmunde belirtilen tim maddeler i¢cin marka sahibinin,
izni alinmadan markasinin kullaniimasinin dnlenmesini talep etme yetkisi

vardir. Bu hususlar agagida detaylandiriimigtir.

2.3.1.1. Ayni isaretin Ayni Mal veya Hizmetler igin Kullaniimasi

Marka sahibi, markasinin ayni olan bir isaretin, markanin tescil edildigi
ayni mal veya hizmetler icin kullaniimasini engelleyebilir. Ornegin, kursun
kalem icgin tescil edilmis olan “Kar” markasi yine kursun kalem igin baskasi

tarafindan tescil edilemez ve kullanilamaz.
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Burada, marka ile mal veya hizmet arasinda ayniyet bulunmaktadir.

2.3.1.2. Benzer igsaretin Ayni Mal ve Hizmetler igin Kullaniimasi

Marka sahibi, markasina benzer bir isaretin, markanin tescil edildigi
ayni mal veya hizmetler icin kullanilmasini engelleyebilir. Bu halde kullanilan
isarette marka ile ayniyet degil benzerlik vardir. Bu benzerlik nedeni ile
tuketicinin markalari karistirabilme ve yaniima ihtimali s6z konusudur. Bu
maddeye ornek olarak asitli igecekler igin tescil edilmis olan “pops” markasi
varken bir bagkasinin “popsi” markasin yine asitli icecekler igin tescilini

alamayacagini veya kullanamayacagini gosterebiliriz.

Bu madde genel olarak, marka sahibinin tescilli markasi ile iltibasa

neden olacak isaretlerin kullaniimasini yasaklamaktadir.

2.3.1.3 Ayni isaretin Benzer Mal Ve Hizmetler igin Kullaniimasi

Marka sahibi markasinin ayni olan bir isaretin, markanin tescil edildigi
mal veya hizmetlere benzer mal veya hizmetler icin kullaniimasini
engelleyebilir (Arkan, 1998:98). Ornegin firin icin tescil edilmis “Erben”

markasi varken bir baskasi ocak i¢in “erben” markasini tescil edemez.

Markalarin kapsadigi mal ve hizmetler birbirine yakin oldugu dl¢ide
markalar arasinda iltibas tehlikesi artmis olacaktir (Arkan, 1998:97). Ayrica,
markaya konu olan mal veya hizmetler arasindaki benzerligin iltibasa neden
olup olmadigini belirlerken, dnceki markanin ayirt edici karakterini ve itibarini

dikkate almak gerekir.
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2.3.1.4. Benzer isaretin Benzer Mal ve Hizmetler igin Kullaniimasi

Marka sahibi markasina benzer bir igaretin, markasinin tescil edildigi
mal ve hizmetlere benzer mal ve hizmetler i¢in kullaniimasini engelleyebilir.
Burada isarette ve mal veya hizmette benzerlik s6z konusudur. Ornegin,
buzdolabi igin tescilli bir “Sera” markasi var ise bulagik makinasi igin “Sara”

olarak marka kullanilamaz ve tescil edilemez.

Ancak iltibasin varligi sadece benzer markayi tasiyan iki mal veya
hizmetin karistirlmasi ile sinirh olarak dusunulmemelidir. Ayni zamanda
alicilarin iki farkh markanin varhigini anlamalarina ragmen marka sahibinin
ayni kisi oldugunu duastinmelerine neden olacak sekilde benzer markanin

kullaniimasi da iltibas olarak degerlendiriimelidir (Arkan, 1998:98).

Ayni veya benzer mallarla ilgili olarak kullanilan markalar arasindaki
benzerligin tespitinde markalar arasindaki goérsel, bigimsel, anlamsal
benzerlik, c¢agristirma, markanin butun olarak biraktigi etki, malin veya
hizmetin hitap ettigi alici grubu, markayi tagiyan malin veya hizmetin
ekonomik degeri ve alicinin bu mala ayirdigi zaman, markanin esas ve

tamamlayici unsurlari gibi kriterler esas alinacaktir (Tekinalp, 2002:402) .

2.3.1.5. Taninmighk Duzeyine Ulagsmigs Markanin veya Benzerinin

Baska Mal Ve Hizmetler igin Kullaniimasi

Marka sahibi, markasinin ayni veya benzeri olan bir isaretin, markanin
tescil edildigi mal ve hizmetten baska mal veya hizmetlerde kullanmasini,
tescilli markanin itibari dolayisi ile haksiz avantaj sagliyor ve tescilli markanin
ayirtedici karakterine zarar veriyor ise, menedebilir. Bu hali haksiz

yararlanma veya sohreti somurme olarak tanimlanabilir (Tekinalp, 2002:368).
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Bu dizenleme ile taninmis markalarin sahip oldugu reklam gucunden

yararlanilarak haksiz bir kazang ve avantaj saglanmasi dnlenmek istenmistir.

Taninmis bir markanin farkh mal ve hizmetler icin kullaniimasi
taninmis markanin ayirt edici niteligini zedeliyorsa markanin sahibi bu
kullanima engel olabilir. Buna ornek olarak asagida agiklanan davayi

verebiliriz;

Real Markasi, Dinyada taninmislik, 556 sayili KHK 8/2b Maddesi

(10.05.2004-2003/11309-2004/5170)

Davaci vekili mavekkilinin tescilli “REAL” markasinin tum dunyada
taninmis oldugunu, davali Mehmet Yurdagul’'n de ayni markay! adin tescil
ettirmek Uzere davali Enstitiye miracaat ettigini, yaptiklari itirazin markalarin
benzer olmasina ragmen farkh siniflari  kapsadiklari gerekgesiyle
reddedildigini, taninmig olmalari nedeniyle farkli siniflarda dahi markalarin
koruma altinda oldugunu ileri siirerek, daval Enstitiiniin Yeniden inceleme
ve Degerlendirme Kurul kararinin iptali ile daval adina tescilli markalarin

terkine karar verilmesini talep ve dava etmistir.

Davali Enstita vekili, markalarin benzer olmasina ragmen diger davali
tarafindan farkli siniflarda tescil istendigini, davacinin taninmis olduguna dair

bir kaydinin bulunmadigini savunarak davanin reddini istemigtir.

Mahkemece, iddia savunma ve dosyadaki belgelere gore, benimsenen
bilirkisi raporu dogrultusunda, davacinin hipermarket zincirine sahip olup,
‘REAL” markasinin yurtdisinda pek ¢ok ulkede tescilli oldugu, Turkiye'de
1997 yilindan itibaren buyudk ilde agtigi market ve reklam kampanyalari ile
piyasa sartlarini belirleyici konumda oldugu, Paris s6zlesmesi kapsaminda
taninmis marka olarak nitelendirilebilecegi, davalinin farkh sinifta tescil

istemesine ragmen 556 sayil KHK’nin 8/2b maddesinin buna engel oldugu
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gerekcesi ile davanin kabulii ile Y.I.D.K kararinin iptaline, davali adina tescilli

markanin iptaline karar verilmistir.

Karari, davali Patent Enstitisu vekili temyiz etmistir ancak Enstitinin

temyiz itirazlari red edilmis ve hukim onanmistir (Noyan, 2004:368).

2.4. Marka Tescili lle Onlenebilecek Kullanim Tiirleri

Tescilli markadan dogan haklar kapsaminda, marka sahipleri
asagidaki kullanim tarlerini engelleyebilir. Bu haklar incelendiginde 556 sayil
KHK’nin tescilli marka sahiplerine kazandirdigi haklar ve bu haklarin 6nemi

acikca gozlemlenmektedir.

2.4.1. isaretin Mal veya Ambalaj Uzerine Konulmasi

Marka sahibinin markasi ile ayni veya benzer markanin tescilli marka
kapsamindaki ayni veya benzer mallara veya ambalajlarina konularak

piyasaya surilmesi marka sahibi tarafindan 6nlenebilecektir.

Haksiz isaretin malin veya ambalajin Uzerine konulmasi s6z konusu
isaretin hukuka aykiri bir sekilde kullanilmasina yol agar. Orijinal Grinin
ambalajinin degigtirilerek yeni ambalaj Uzerine konmasi da kural olarak
marka hakkinin ihlali niteligindedir. Bu durumlarda, markasiz mallarin veya
ambalajlarinin Gglincu kisilerce marka sahibinin markasi konularak piyasaya
surilmesi marka sahibi tarafindan engellenebilir. Zira markayr mal ve
ambalaji Uzerine koyma marka sahibinin muanhasir hakkidir. Ancak marka
sahibinin bu hakkini paralel ithalati 6nlemek amaciyla kullanmasi kabul
edilemez (Taylan, 2001:55).



2.4.2. isareti Tasiyan Malin Piyasaya Siiriilmesi veya Bu Amagla

Stoklanmasi

Markay! mal veya ambalaji Gzerine koyma hakki marka sahibine ait
oldugu gibi bu mali ilk kez piyasaya surme hakki da marka sahibine aittir.
Marka sahibi ayni markayi tagiyan benzer drtnlerin veya benzer markay!
tasiyan ayni veya benzer Urtnlerin de piyasaya surulmesini veya bu amagla
stoklanmasini yasaklama hakkina sahiptir. Ancak burada KHK m. 13/l de
duzenlenen marka hakkinin tuketilmesi ilkesinin de g6z 6nunde
bulundurulmasi gerekir. KHK m. 13/1 uyarinca; marka sahibinin bu hakki
mallari bir kez piyasaya sunduktan sonra mallarin piyasada dolagimina

mudahale hakki bulunmamaktadir.

Tescilli hizmet markasi kapsamindaki hizmetlerle ayni veya benzer
hizmetlerde tescilli markanin ayni veya benzer igsaretler kullaniimasi de bu
madde hikmi kapsamindadir. Ornegin, bir fast food isletmesinin yiyecek
sektorunde tescilli bir markayi, bardaklarinda, catallarinda kullanmasi da
marka sahibi tarafindan 6nlenebilecektir (Arkan, 1998:213).

Taninmis marka sahibi, taninmis markayl tasiyan farkli mal ve
hizmetlerin dahi piyasaya surulmesini ve bu amagla stoklanmasini

yasaklama hakkina sahiptir.

2.4.3. isareti Tasiyan Malin ithali ve ihraci

Markayi tastyan malin ithali ve ihracinin da yanlizca marka sahibine ait
bir yetki oldugu belirtilmistir. Bu hUkim uyarinca marka sahibi, marka hakkina
dayanarak ayni markay! tasiyan ayni veya benzer mallarin veya benzer
markay! tasiyan ayni veya benzer mallarin ihracini veya ithalini onleme

hakkina sahiptir.
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556 sayill KHK taninmis marka agisindan marka sahibinin bu hakkini
genisletmektedir. Taninmis marka sahibi taninmig markay! tasiyan mallar

ayni veya benzer olmasa dahi bu mallarin ihracini veya ithalini yasaklayabilir.

556 saylll KHK markayi tagiyan mallarin transit gegmesine iligskin bir
duzenleme igermemekle birlikte; tescilli markayi veya benzerini tagiyan ve
tescilli markanin koruma kapsamina giren mallarin veya bunlarin benzerinin,
marka sahibinin izni olmadan transit ge¢cmesi marka sahibi tarafindan
onlenebilmelidir (Arkan 1998:214).

2.4.4. isaretin isletmenin is Evraki ve Reklamlarda Kullaniimasi

Tescilli marka ile ayni veya benzer bir markanin ayni veya benzer mal
veya hizmetlerle ilgili konuda faaliyette bulunan bir isletmenin ig evrakinda ve
reklamlarinda (Arkan 1998:214) kullanilmasi 556 sayili KHK uyarinca marka

hakkina tecaviz teskil ettiginden marka sahibi tarafindan énlenebilir.

Hak sahibi olmayan kisinin marka sahibinin marka hakkina tecavuz
ettiginin kabulu igin markanin ayni veya benzer mal ve hizmetlerle ilgili olarak
sadece is evrakinda ve reklamlarda kullaniimasi yeterlidir. Ozellikle, mallarin
s6z konusu oldugu durumlarda tecavizde bulunanin markayi tasiyan malin
aynini veya benzerini Uretmesi veya urettigi mallarin veya ambalajinin

uzerinde kullanmasi sarti aranmaz.

Marka hakkina tecaviz bakimindan yetkili olmayan kisi tarafindan ayni
veya benzer markanin ayni veya benzer mal ve hizmetlerle ilgili olarak is

evrakinda ve reklamlarda kullaniimasi yeterlidir (Tekinalp, 2002:413).

2.4.5. Tescili Markanin Sagladigi Korumanin Sinirlari

Tescilli markanin korunmasi kapsaminin gesitli yasal ve uygulamadan

dogan ve yasal temeli bulunan sinirlardan s6z etmek mumkundur. Marka
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tescilinin sahibine sagladigi haklarin bazi sinirlari  Kararname’'de acikga

duzenlenmigtir.

Bu istisnalarin temel nedeni 556 sayili KHK ile marka sahibinin
kazanmig oldugu kullanim haklarinin, toplumun g¢ikarlarinin séz konusu
oldugu durumlarda sinirlandiriimasi igindir. Bu sayede marka sahibine,
markanin saglamasi gereken makul koruma alanin diginda bir tekel hakki

saglanmasi engellenmektedir.

2.5. Marka Hakkina Tecaviiz Halleri

Marka hakkina tecavuz fiileri 556 sayili KHK’nin 61. maddesinde
dizenlenmig, 61/A. maddesinde ise cezai yaptirim uygulanmasi gerektiren

tecaviz halleri ayrica hukme baglanmistir.

iktibas veya lltibas suretiyle marka hakkina tecaviiz, markanin taklit
edilmesi fiilleri 6zunde, bir kisinin ekonomik tasarruf alaninda bulunan,
malvarligina dahil bir unsurun izinsiz, haksiz ve hukuka aykiri sekilde

aynisinin veya benzerinin tescili veya kullaniimasi fiilleridir (Kaya, 2006:260).

Bir bagka tanima goére, marka hakkina tecaviz, hak sahibinin rizasi
hilafina KHK m. 61'de sayilan fiillerden biriyle yapilan muidahaledir. Bu
baglamda marka hakkina tecaviz, haksiz fiilin bir tlrd olarak kabul edilebilir
(Oytag, 2002:77).

Tecaviz dogrudan veya dolayli olarak gerceklesebilir (Arkan,
1998:111).

Diger bir goruse gore ise tecavuz, tescilli bir markanin, sahibinin izni
olmaksizin kullanilmasi veya o markay! tasiyan mal ve hizmetlerin,

tecavizin bilinmesine ragmen pazarlanmasi, stoklanmasi, satis icin teklif
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edilmesi, ihraci, ithali ya da tecavuzin bilinmesine ragmen o mallarin

nereden saglandiginin bildiriimesinden kaginilmasidir (Tekinalp, 2002:415).

Marka hakkina tecaviz, asagida da acgiklanacagi lUzere 6zunde
bir haksiz rekabet teskil ettigi icin ihlalin niteligine gore, genel hukumler

cergevesinde kumdulatif bir korumadan yararlanmaktadir.

2.5.1. iktibas veya iltibas Suretiyle Marka Hakkina Tecaviiz

Yukarida detayli bir sekilde agiklanan, marka tescilinden dogan

haklarin kapsaminin ihlal edilmesi marka hakkina tecavuz sayilir.

Ancak kisaca deginmek gerekir ise marka sahibi tescilli markasinin
ayninin bir baskasi tarafindan ayni tir mal veya hizmetler icin kullaniimasini
Onleyebilecegi gibi tescilli markasiyla ayni veya benzer olan ve tescilli
markanin kapsamina giren mal veya hizmetlerle ayni veya benzer mal veya
hizmetleri kapsayan ve bu sebeple de karistiriimasi ihtimali bulunan bir

isaretin kullanilmasina da engel olabilir.

Markanin taninmis bir marka olmasi ihtimalinde ise marka sahibi bu
markanin ayninin veya benzerinin farkli mal veya hizmetler icin dahi

kullaniimasini 6nleme hakkina sahiptir .

2.5.2. Markay Taklit Etmek

556 sayili uyarinca marka sahibinin izni olmaksizin markayi ya da ayirt
edilemeyecek derecede benzerini kullanmak suretiyle markayi taklit etmek

ayri bir tecavuz fiili olusturmaktadir.
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Bu hukim esasen markanin ayninin veya iltibasa yol agacak

benzerinin kullaniimasini yasaklayan hikum ile paralellik gostermektedir.

Ayrica belirtmek gerekir ki burada kastedilen taklit hali markanin
taklididir. Markanin Uzerine konuldugu malin taklidi bu hukim kapsaminda

degerlendiriimemektedir.

Markanin tam aynen kullaniimasi, marka sahibinin izni alinmadan,
markanin tescil kapsamina giren ayni mal veya hizmetle ilgili olarak, tescilli
marka ile bire bir kopya edilerek kullaniimasidir. Bu fiilin tespiti acik ve

kesindir.

Markanin kismi aynen kullanilmasi ise, marka sahibinin izni
alinmadan, markanin tescil kapsamina giren ayni mal veya hizmetle ilgili
olarak, tescilli marka ile bire bir degil, aynen denilecek kadar az degistirilerek
kullaniimasidir. Kismi aynen kullanimin tespiti, her somut olayin 6zellikleri

g6z 6nune alinarak yapilir (Karahan, 2002:166).

2.5.3. Markanin Taklit Edildigini Bildigi veya Bilmesi Gerektigi
Halde Markayi Tasiyan Uriinleri Satmak, Dagitmak veya Baska Bir
Sekilde Ticaret Hayatina Cikarmak Yada anilan Amaglar igin ithal Etmek
veya Ticari Amach Elde Bulundurmak

556 sayili KHK uyarinca; markayi ya da ayirt edilemeyecek derecede
benzerini kullanmak suretiyle markanin taklit edildigini bildigi veya bilmesi
gerektigi hallerde tecaviz yoluyla kullanilan markayi tasiyan dGrunleri satmak,
dagitmak veya bir bagka sekilde ticaret alanina ¢ikarmak ya da bu amaglar
igin ithal etmek ya da ticari amagla elde bulundurmak marka hakkina tecavuz

sayilr.

Bu hikmin uygulanabilmesi i¢in énemli olan ve dikkate alinmasi

gereken kriter markanin taklit edildigini "bilmesi veya bilmesi gerektigi halde"
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mali elinde bulundurmasidir. Markanin taklit edilmis oldugunun bilinmemesi

halinde markaya tecavuzden s6z etmek mumkun degildir.

Markanin taklit edilmis oldugunun bilinmesinin gerekli olup olmadigi
olaylara gore degiskenlik gdstermektedir. Ornegin; yillardir ayni tiir mallarin
satisinl yapan ve bu alada mevcut olan markalari bilen ya da ithal eden ve bu
gibi eylemlerde bulunan bir kisinin, bu tur mallarda kullanilan taklit markayi

fark edebilecegi kabul edilir.

Taninmis markaya benzer isareti tagiyan mallari piyasa fiyatinin ¢gok
altinda bir fiyatla alan dukkan sahibi de, markanin taklit edilmis oldugunu

bilmelidir.

Tdm bunlarin yani sira, taklit mali kendi kisisel ihtiyaci igin kullanan

kisi mali markaya tecaviz etmis saylimaz.

2.5.4 Marka Sahibi Tarafindan Lisans Yoluyla Verilmis Haklari

izinsiz Genigletmek veya Devretmek

556 sayili KHK uyarinca; marka sahibi tarafindan sézlesmeye dayali
lisans yoluyla verilmig haklari izinsiz genisletmek veya bu haklari bagkasina

devretmekte marka hakkina tecavuz teskil eder.

Marka lisansi s6zlesmesi ile taninan haklarin genigletiimesi baslica su
hallerde goérulur (Tekinalp, 2002:408);

1) Yer itibariyle genigletme: Lisans belli bir mahal icin verilmis olabilir.
Ornegin; sadece Ankara icin verilmis bir lisansi tim Tirkiye genelinde

kullanmak gibi.
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2) Mal yoénunden genisletme: Lisans sozlesmesi belli bir mal veya
birkag mal igin hazirlanmis olup da marka baska mallar igin kullaniimissa
marka hakkina tecaviiz s6z konusudur. Ornegin lisans sézlesmesi sadece
cikolata icin hazirlanmigsa fakat dondurma icinde kullaniliyor ise marka

hakkina tecavuz vardir.

3) Kullanma tarzi bakimindan genisletme: Lisans veren kullanma
tarzini belirlemis veya sinirlandirmis olabilir. Mesela, lisans veren, markanin
sadece satis veya servis mahallinde, levha seklinde asilarak kullanimina izin
verirken, lisans alan markayi! tum drunlerde kullaniyor ise marka hakkina

tecaviz mevcuttur.

4) Markanin bir baska marka veya isaretle kullaniimasi: Lisans verenin
markanin tek bagina kullanilmasini sart kosmasina ragmen, bagka bir marka
veya isaret ile beraber alt alta veya yan yana kullaniimasinda marka hakkina

tecaviiz sz konusudur.

5) Lisans suresinin ihlali: Lisans veren lisans so6zlesmesini sureli bir
sekilde hazirlayabilir. Markay! lisans ile kullanan kisi lisans suresi dolmasina
karsin markay! kullanmaya devam ediyor ise marka hakkina tecaviz etmis

sayilir.

Lisans soOzlegsmesinin genigletiimesinin yani sira sozlesmede aksi
kararlastirimamigsa, lisanstan dogan haklarini lisans sahipleri Uguncu
kisilere devredemeyecekleri gibi alt lisans da veremez. Bdyle bir ihtimalde

lisans verenin marka hakkina tecaviz s6z konusu olacaktir.

2.5.5. Tecaviiz Fiillerine istirak, Yapilmasini Tesvik Etmek veya

Kolaylastirmak

Tecaviz fiilline istirak veya yardim veya bunlari tesvik etmek ya da

hangi bir sekilde bu fiillerin yapilmasini kolaylastirmak da marka hakkina



71

tecaviiz sayilmistir. Ornegin, bir tekstil Grlinline taklit markay!r basan,
dokuyan, depolayan, aracilik yapan, reklamini yapanlar tecavuz fiiline istirak

etmis sayilirlar ve bu da marka hakkina tecaviuzduir.

2.5.6 Markayi veya Benzerini Tasiyan Uriiniin veya Malin Nereden
Alindigini ya da Nasil Saglandigini Bildirmekten Kaginmak

Kendisinde bulunan ve baskasina ait bir markayr veya ayirt
edilemeyecek derecede benzerini tagiyan Urund veya ticaret alanina ¢ikarilan
malin nereden alindigini veya nasil saglandigini bildirmekten kag¢inmak

marka hakkina tecavuz sayilacaktir.

Bu hdkmun uygulanmasi i¢in s6z konusu UrGnun, tescilli markanin
ayni olan veya ona, ondan ayrit edilemeyecek derecede benzeyen bir isareti
tasimasi gerekir. Ancak mal kisisel ihtiyaci igin elinde bulunduran tuketici bu

maddenin kapsamina girmez.

61/f bendinde belirtilen kisiler marka sahibinin talebi halinde UGrinun
veya malin nereden alindigini veya nasil saglandigini agiklamak zorundadir.
Bu aglklamanin yazili olarak yapilmasi sart degildir. Bu yukimluluge aykiri
davranan ve malin nereden saglandigini bildirmekten kacan kisi marka
hakkina tecavuz etmis sayilacak ve aleyhine KHK m. 62'de belirtilen davalar

acllabilecektir.

2.6. Tecaviiz Halinde ileri Siiriilebilecek Talepler

556 sayill KHK hikumlerinde dncelikle marka hakkina tecaviz sayilan
fiiller goOsteriimis daha sonra da tecaviz halinde uygulanacak cezai
mueyyideler ile marka hakki sahibine taninan diger haklar belirtiimigtir. Ayrica

aleyhine dava acilamayacak kisiler, zamanasimi suresi, gorevli ve yetkili
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mahkeme, lisans alanin dava agma sartlari, marka hakkina tecavizun

mevcut olmadigi hakkinda tespit davasi agiimasi halleri dizenlenmigtir.

2.6.1. ihtiyati Tedbir

Bir davanin acgilmasi ile kesin hukme baglanmasi arasinda uzun bir
zaman geg¢mesi mumkindur. Davalarin bu sekilde uzun zaman zarfinda

sonuglaniyor olmasi, bazi olumsuzluklarin olusmasina neden olmaktadir.

intiyati tedbir, esas hakkinda hiikme kadar taraf agisindan davanin
uzamasindan dogan sakincalari gidermek ve gecici hukuki koruma saglamak
icin yapilan kazai tasarruflardir (Yildinm, 1999:4). ihtiyati tedbir ile
mahkemenin kesin hukmune kadar geciktiriimesi tehlikeli veya 6nemli bir
zarara sebep olacagl anlasilan durumlarda ihtiyati tedbire karar verilerek

tehlikenin ya da zararin engellenmesi amagclanir (Eroglu, 2003:45).

556 sayili KHK uyarinca; marka hakkina tecaviz olunmasi ya da
tecaviz konusunda ciddi ve etkin ¢alismalar yapilmasi halinde agilacak veya
acllan davanin etkinligini saglamak Uzere ihtiyati tedbir karari verilmesi
istenebilir. ihtiyati tedbirler dava acilmadan énce, davayla birlikte veya dava

aclldiktan sonra istenebilir.

Bu kararin verilmesini marka hakkina tecaviz edilmesi sebebiyle dava
acmis ya da acgacak olan Kkisiler isteyebilir. Bu anlamda marka sahibi bu
davayl agmaya birinci derecede vyetkili kisidir. Davacinin ihtiyati tedbir
isteyebilmesi icin mutlaka zarar gormesi gerekmez. Zarar gorme tehdidi
altinda olmasi yeterlidir (Yildirim, 1999:46).

ihtiyati tedbir karari veriimesini talep eden tarafa diisen ispat yikii 556
sayll KHK m76/I'de duzenlenmistir. S6z konusu madde uyarinca hak

sahibinin ihtiyati tedbir talep edebilmesi icin marka hakkina Turkiye'de
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tecavizde bulunulmasi veya tecaviz konusunda ciddi bir tehdidin
bulundugunu ispati gerekir. Boylece bu durumda da ihtiyati tedbir istenebilir.
(Arkan, 1998:226).

ispat agisindan énemli olan husus, mahkemenin tedbir isteginin
hakkinin bulunduguna kanaat getirmesidir. Bu nedenle, marka sahibinin
tecavliz vakasini gergege yakin gosterecek Ol¢lide oldugunu ispatlamasi
gerekmektedir (Yildirim, 1999:54).

ihtiyati tedbir kapsaminda; marka hakkina tecaviiz olusturan fiiller
durdurulmakta ve marka hakkina tecavuz edilerek uretilen veya ithal edilen
Urinler bulunduklari her yerde el konularak saklanmaktadir. ihtiyati tedbir
konularak el koymanin kapsamina sadece marka hakkina tecaviz edilerek

uretilen veya ithal edilen artnler vardir.

2.6.1.1. Tecaviiz Fiilinin Durdurulmasi

556 sayih KHK'ya gbére mahkeme ihtiyati tedbir olarak, markaya
tecaviz teskil eden fiillerinin durdurulmasina karar verebilir. Burada
tecavizin gerceklesmesi sart dedildir. Tecaviz fiiline ciddi hazirlik
calismalarinin bulunmasi ihtiyati tedbir kararinin verilmesi igin yeterlidir
(Tekinalp, 2002:482) .

2.6.1.2. Uriinlere El Koyma

556 sayili KHK uyarinca mahkeme; marka hakkina tecavuz edilerek
uretilen veya ithal edilen Urunlere el konulmasi ve bunlarin muhafazasi
seklinde ihtiyati tedbire karar verebilir. Bu drunler Turkiye'nin neresinde
olursa olsun el konabilir. Tarkiye'nin gimrik hatti icinde, gumruklerde veya

serbest liman veya bolge gibi yerlerde bulunan Urlnlere el konabilir. Baska
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bir deyisle, anilan urunlere el konabilmesi igin bunlarin serbest dolagimina
gerek yoktur. Turkiye sinirlari iginde olan fakat henuz gumrik hatti diginda
olan Urunlere de el konulabilir. EI koymaya ancak diplomatik dokunulmazlik

gibi ¢cok 6zel hallerde engel olunabilir (Tekinalp, 2002:482).

2.6.2. Gumruklerde El Koyma

Tarkiye Gumruk Birligi'nin etkisiyle gumrik mevzuatinda bir takim
degisiklikler yapmistir. Turk GUumrik Mevzuati, Avrupa Birligi Mevzuati ve
TRIPS’in ilgili hikimleri dikkate alinmak suretiyle yeniden diizenlenmistir.
(Oytag, 2002:91).

556 sayilil KHK ydrarluge girene kadar Turk Hukukunda ihtiyati tedbir
kararini sadece mahkemeler verebilmekteydi. Bu dizenleme 556 sayili KHK
ile terk edilerek, gerekli sartlarin varlig1 halinde gumruk idarelerinin de ihtiyati

tedbir karari verebilecegi duzenlemesi getirilmigtir.

Soyle ki; hak sahibinin yetkilerine tecaviz olusturmasi nedeniyle
cezay!| gerektiren taklit markali mallari ithalat veya ihracat sirasinda hak
sahibinin talebi tGzerine gumruk idareleri tarafindan ihtiyati tedbir niteliginde el
konulabilir. Bu duzenleme ile taklit markali mallari uluslararasi ticaretinin ve
bu mallarin i¢ ya da dig piyasada dagitimina baslaniimadan 6énlenmesi
imkani saglanmistir. Ongoriilen el koyma sadece ithalat veya ihracat ile
sinirhdir. Transit gecislerde bu hukme dayanilarak el koyulabilmesi mumkun

degildir.

Mahkemelerden alinan ihtiyati tedbir kararlarinda oldugu gibi, gimruk
idarelerinden alinan ihtiyati tedbir kararindan itibaren on gun iginde ihtisas
mahkemesine tecavuz davasi agilmazsa ihtiyati tedbir karari sona erer (KHK
m. 79/1ll).
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2.7.Tiirkiye’nin Markalarla ilgili Olarak Taraf Oldugu Uluslararasi

Anlagmalar

Turkiye, markalar ile ilgili olarak, Sinai Miilkiyetin Korunmasina iligkin
Paris Anlasmasina, Dunya Fikri Mulkiyet Teskilati WIPO Kurulus
Sozlesmesine, Marka Tescilinde Esyalarin ve Hizmetlerin Uluslararasi
Tesciline iliskin Nice Anlasmasina, Markalarin Figuratif Elemanlarinin
Siniflandiriimasina iliskin Viyana Anlagsmasina, Markalarin Uluslararasi
Tescili ile ilgili Madrid Anlagsmasina iligkin Protokole ve Ticaretle Baglantili
Fikri Mulkiyet Haklari Anlasmasina (TRIPS) taraftir. Bununla birlikte, Turkiye,
Marka Kanunlarinin  Harmonizasyonu (TLT) Anlasmasina katilim

calismalarini surdurmektedir.

2.7.1 Paris Sozlesmesi

1883 yilinda imzalanan Paris Sozlegsmesi 1900, 1911, 1925, 1934,
1958, 1967, 1979 yillarinda degistiriimigtir. S6zlesmeye 149 Ulke Uyedir.

Buluglar (patent ve faydali model belgeleri), ticaret ve hizmet
markalari, endustriyel tasarimlar, ticaret unvanlari, cografi isaretler
sOzlesmede Ozel olarak duzenlenmigtir. Sozlesmeye uye Ulkeler bir "Birlik"
olusturmaktadir. S6zlesme'nin tum sinai haklar agisindan "Karsiliklihk" ve

"Riichan Hakki ilkesi" olmak (izeri iki Snemli temel ilkesi bulunmaktadir.

Karsihklihk ilkesi: Her iye ilke, "Paris Birligi'ne dahil diger (lke
vatandaglarina, kendi vatandaslarina sagladigi sinai hak korumasinin
aynisini saglamak zorundadir. Paris Soézlesmesine Uye olmayan ulke
vatandaglari ise, Uye Ulkelerden birinde ikamet etmekte ya da bu ulkelerden
birinde ciddi/gergcek ya da fiili bir isletmesi/faaliyeti olmasi halinde bu

haklardan yararlanabileceklerdir.
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Riichan Hakki ilkesi: Buluslar, markalar ve endiistriyel tasarimlar agisindan
gegerli olan bu ilke geregince; herhangi bir Uye Ulkede yukaridaki konulardan
biri icin basvuru yapan Kisi, patentler ve faydali modeller bagvurularinda oniki
ay, markalar ve endustriyel tasarimlarda altt ay i¢in rachan hakki
kazanmaktadir. Bu sureler i¢cinde rachan hakkinin kullaniimasi halinde, ilk
bagvuru ile diger Uye Ulkelerde yapilan ikinci basvuru tarihleri arasinda,
uclncu kigiler tarafindan yapilacak basvurular hikimsuz sayilir. Bu ilke,
anilan sureler iginde uglncu kisiler tarafindan yapilan basvurularin,
degerlendirme acisindan rughan hakki sahibinin 6nune ge¢cmesine engel
olmaktadir. Alti ve on iki aylik bu sureler iginde hak sahibine, koruma
isteyece@i uygun ulkelerde guvenli bir bicimde basvuru yapma olanagi
getirilmis olmaktadir. Bu ilke ile, korumanin diger Uye ulkelere genigletiimesi

olanagi da saglanmaktadir.

2.7.2. Dunya Fikri Milkiyet Teskilati (WIPO) Kurulus So6zlesmesi

Dunya Fikri Mulkiyet Teskilati (WIPO) 14 Haziran 1967 tarihinde
Stockholm’de imzalanan bir sozlesme ile kurulmus olup, 1974 Aralik ayinda

Birlesmis Milletlerin uzman kuruluslarindan biri olmustur (www.wipo.org).

WIPO’nun temel amaglari, Fikri mdalkiyetin dinyada korunmasini,
ulkeler arasinda ve gerektiginde diger uluslararasi tegkilatlarla isbirligi
yaparak gelistirmek, fikri mulkiyet birlikleri arasinda idari igbirligini

saglamaktir.

Telif haklari ve sinai mulkiyet haklari ile ilgilenen WIPQO, uluslararasi
anlasmalarin  dlizenlenmesini, ulusal duzenlemelerin ¢agdas hale

getirilmesini, gelismekte olan Ulkelere teknik yardim saglanmasini, konuyla



77

ilgili bilgi derlenmesini ve dagitilmasini, buluslar, markalar ve endustriyel
tasarimlarin  degisik  Ulkelerde korunmasini  kolaylastiran  hizmetler

verilmesini, Uye Ulkeler arasinda idari igbirligini tesvik etmeyi Ustlenmigtir.

Tarkiye WIPO'yu kuran s6zlesmeye 1976 tarihinde Gye olmustur.

2.7.3. Diinya Ticaret Orgiitii Anlagmasi (TRIPS)

Ulkeler arasindaki iligkilerin sadece teknik ve ekonomik isbirligi
olmadigu, iligkilerin yonlenmesi ve gelismesinde ticaretin son derece onemli
oldugu bir gergegi ile 1947 tarihinde dunyanin gundemine gelen, uluslararasi
platformda vyillar suren gorismelerle sekillenen ve aralk 1993 tarihinde
mutabakata varilan 15 Nisan 1994 tarihinde imzalanarak, 1 Ocak 1995
tarihinde yurirliige giren Dunya Ticaret Orgltli Anlasmasi, bugiin dinyanin
gundeminde 6nemle konusulan konulardan biridir. S6z konusu anlagsma ile
gecmiste ticaretin serbestlestiriimesinde elde edilen neticeler ve Uruguay
Round cok tarafli ticaret muzakerelerinin sonuclarini iceren buatunlestiriimis
uygulanabilir ve kalici birgok tarafli ticaret sistemi gelistiriimesi
kararlastirimistir. Uluslararasi ticarette bir centilmenlik anlagmasi niteliginde
olan Diinya Ticaret Orgiitii Anlasmasi, bu centilmenlik kurallarina uymayan

ulkeler agisindan son derece etkin yaptirimlar igermektedir.

Halen Dinya Ticaret Orglitli Anlasmasi'na lye olan 137 llkenin her
birinin anlasmada tanimlanan kurallarla ilgili yasal duzenlemeleri belirlenen
sureler igerisinde zamaninda yapmasi, etkin bir bicimde uygulamaya
koymasi ve gelismelerden diger Ulkeleri zamaninda bilgilendirmesi,
anlagsmadan hem ekonomik, hem de siyasi bakimdan maksimum yarar
saglanmasinin temel sartidir. Bu sekilde hareket eden Ulkeler kisa zamanda
uluslararasi ticarette etkin rol oynayabileceklerdir. Anlagsma huakumlerini
dogru deg@erlendirip zamaninda uygulayan ulkeler i¢in son derece yararl aksi

taktirde zararli sonuglar dogurabilecek dzelliktedir.
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2.7.4. Markalarin Tescilinde Egyalarin ve Hizmetlerin Uluslararasi

Siniflandirmasina iligkin Nice Anlagmasi

Markalarin tescili amagclari i¢in esyalarin ve hizmetlerin uluslararasi
siniflandirimasi hakkinda Nice Anlasmasi, marka tescilinde kolaylik ve
uyum saglayan bir anlagmadir. Bu anlasma hukumlerine gore esyalar 34
sinifa ve hizmetler 11 sinifa ayrilmigtir. Marka basvurulari bu siniflar esas
alinarak gercgeklestiriimektedir. Siniflandirma sisteminin yarari iki ayn
bagvuruda birbirine benzer markalarin tescili talep edildigi zaman, talep
edilen egyalarin yada hizmetlerin siniflari ayni yada benzer ise, ikinci
basvurunun red edilmesi, yani sicilde ve toplumda kargasaya neden olacak,
benzer marka tescilinin onlenebilmesidir. Nice Anlagsmasi Turkiye'de,
13.8.1995 tarihli Resmi Gazetede yayimlanarak 1.1.1996 tarihinden itibaren

yururlige girmistir.

Nice Anlasmasi, her ulkeyi kendisine uygun hukuki gercevede bu
anlagmay! uygulamakta serbest birakmistir. Ozellikle halen tescil edilmis
markalari siniflandirma hususunda ve hizmet markalarini uygulamaya koyma

konusunda ulkeleri zorlamamaktadir.

2.7.5. Markalarin Figiiratif Elamanlarinin Siniflandiriimasina iligkin

Viyana Anlagmasi

Paris Sozlesmesine Uye ulkelerin Sinai Mulkiyet Ofislerince yapilan
teklif Gzerine, 12 Haziran 1973 tarihinde Markalarin $ekli Elemanlarinin
Uluslararasi Siniflandiriimasini tespit eden Viyana Anlagsmasi hazirlanmig ve

9 Agustos 1985 tarihinde yararlage girmistir.
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Sinai mulkiyet alaninda hazirlanan diger siniflandirma sistemlerinde
oldugu gibi, bu siniflandirma da Uulkeler arasi isbirligi acgisindan avantajlar
saglamaktadir. Uluslararasi siniflandirma yapilmadigi taktirde, her ofisin
kendi sistemini gelistirmek zorunda kalacadi dusunulerek, basvurularin
siniflandiriimasi ve arastirilmasi igin ortak kullanim amaciyla bu sistem
olusturulmustur.  Uluslararasi  bagvuru  degisimleri esnasinda bu
siniflandirmayi kullanan Ulkeler ¢ok sayida tekrar siniflandirma yapma ve

zaman kaybindan kurtariimistir.

Viyana siniflandirmasi, hiyerarsik bir sistemle sekilleri genelden 6zele
dogdru, kategori, bolum ve siniflara ayirarak hazirlanmistir. Gerektigi yerlerde

aciklayici notlarla, siniflarin kapsami belirtiimistir. Ornek verilecek olursa ;

Sinif (2) insanlar
Sinif (2.1) Erkekler
Sinif (2.3) Kadinlar

Sinif (2.5) Cocuklar gibi.

Tarkiye'nin, Viyana Anlasmasina katilimi 12.7.1995 tarih ve 95/7094
saylli Bakanlar Kurulu Karari ile kabul edilmis olup, Turkiye agisindan

1.1.1996 tarihinde yurarlage girmigtir (www.tpe.gov.tr).

2.7.6. Markalarin Uluslararasi Tescili ile ilgili Madrid Anlagmasina

iligkin Protokolii

Madrid Anlasmasina Uye olmayan Ulkelerin Protokol'e Uye olmasi ile
uluslararasi marka tescilinde butinlik saglanmasi amaglanmaktadir. Bu

anlamda Protokol, Madrid Anlagsmasini tamamlayici niteliktedir.
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Protokole taraf olabilecek Ulkeler, ancak sinai haklarin korunmasina
iliskin Paris S6zlesmesi'ne taraf olan Ulkelerdir. Protokolun taraflarini Avrupa

Birligi gibi uluslararasi organizasyonlarda olusturabilmektedir.

Madrid Anlagsmasi ile Madrid Protokoll arasindaki farklara gelince ; ilk
olarak, Protokole gore, uluslararasi tescil yaptirmak isteyenler, kendi
ulkesinde marka tescili yaptirdiktan sonra veya sadece marka tescil
basvurusunda bulunduktan sonra bu bagvurusuna dayali olarak uluslararasi
tescil basvurusunda bulunabilirler. Madrid anlagmasina gore ise, ancak kendi
ulkesinde tescil yaptirdiktan sonra uluslararasi tescil basvurusunda bulunma
zorunlulugu vardir. ikinci olarak, Protokol'e Uye olan (lkelerin kendi
ulkelerinde tescili yaptirmak istenen uluslararasi tescil bagvurularini inceleyip
cevaplamak igin 18 aylik bir sureleri vardir ve gerektiginde bu sure daha uzun
tutulabilmektedir. Halbuki, Madrid Anlasmasi'na gore, bu sure sadece 12
aydir. Ugiincli olarak, Madrid Protokoliine gore, lye Ulkeler daha yliksek gelir
pay! elde ederler. Dordlncu olarak, Protokole gore, uluslararasi tescil iptal
edilse bile, bu tesciller Ulkeler bazinda ilk bagvuru tarihi esas alinarak, ulusal
tescile cevrilebilecektir. Besinci olarak, uluslararasi marka tescil basvurulari
sadece Fransizca degil, ingilizce olarak da yapilabilmektedir

(www.tpe.gov.tr).

Ayrica, Avrupa ile GUmruk Birligi kapsaminda 6 Mart 1995 tarih ve
95/1 sayili Ortaklik Konseyi Karari'nin, Fikri, Sinai ve Ticari Mulkiyetin
Korunmasi Hakkinda 8 No'lu Eki'nin gimruk birliginin baslangicindan itibaren
3 yil icinde yerine getirilmesi gereken yukumlullikler boélimuande, Tarkiye'nin
Markalarin Uluslararasi Tescili ile ilgili Madrid Anlasmasi'na iligkin protokole

taraf olma yukumlulagu de yer almaktadir.

Madrid Protokoll'ne katilimimiz, 1 Ocak 1999 tarihinde yurarlige

girmistir (www.tpe.gov.tr).
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2.7.7 Markalarin Harmonizasyonu Anlagmasi (TLT)

Markalarin Harmonizasyonu Anlagsmasi, 10,28 Ekim 1994 tarihlerinde
Cenevre'de yapilan diplomatik konferans ile kabul edilen uluslararasi
dizeyde marka tescili ve tescil sonrasi yapilan islemlerde uyum saglamayi

amaglayan prosedurel bir anlasmadir.

Anlagsma, marka basvuru ve tescil iglemleri igin Uye Ulkelerin marka
ofislerince yurutulen prosedurlerin uyumlastirilmasini ve basitlestiriimesin
saglamaktadir. Temel amag ofis iglemlerinde akisin hizlandiriimasi, gereksiz
belge islemlerinin kaldirilmasi, belgeye dayali ¢alismalarin en aza indirilmesi,

basvuru masraflarinin azaltilmasidir.

Tdm bu anlagsmalara katilim yolu ile hem Tulrkiye’de ki marka tescil
prosedurleri diinya Ulkeleri ile uyumlu hale getiriimis hem de Turk firmalarin
markalarini  yurtdisinda da koruma altina alabilmeleri igin imkanlar
genisletiimis ve kolaylastiriimistir. Bu katilimlar Turk yatirrmcilar i¢in oldukga
onemli bir firsattir. Markasini uluslararasi arenada kullanmak isteyen ve
ihracat potansiyeli olan tim firmalarin 556 sayih KHK'ya benzer bir
korumadan yararlanabilmesi i¢in markalarini o Ulkelerde de tescil ettirmesi

gerekmektedir.



UGUNCU BOLUM
FiKRI VE SINAi HAKLAR HUKUK MAHKEMELERI VE BU
MAHKEMELERDE MARKA DAVALARINA iLiSKIN BiR ARASTIRMA

3.1. Fikri ve Sinai Haklar Mahkemeleri

Fikri Haklar uluslararasi platformda sayisal agidan en c¢ok yasal
dizenleme yapilan konularin baginda yer almaktadir. Fikri haklar gerek
ulusal yasalar, gerekse ikili ve ¢ok tarafli uluslar arasi, bolgesel sdzlesme ve

anlagmalarla korunmaya c¢alisiimaktadir.

Hukukgu ve ekonomistler uzun yillar fikri mulkiyet diye bir hakkin olup
olmadigini, var ise bunun diger hak gruplari igindeki yerini ve korunma
bicimlerini tartismislar, gerek ulusal gerekse uluslar arasi alanda degisik
¢ozumler uretmislerdir. Bu sureg¢ igerisinde bir yandan, insan zihninin
yaraticiliginin sonucu olan buluglar, faydali modeller, tasarimlar, fikir ve sanat
eserleriyle benzeri dusiunsel eserlerin yaraticilarini koruyup, onlara yasal
mutlak haklar tesis etmek suretiyle édullendirip tesvik etmeye calisirlarken,
Ote yandan, ortaya konulan UrGn ve eserleri kullanan kisilerin karsilikh ¢ikar
catismalarini dengelemek, taraflari tatmin eden dogru bir ¢6ziim yolu bulmak

calismalarin asil amaci olmustur (Arikan, 2004:2).

Genel gecer bir kural olarak “Fikri Milkiyet” ingilizce’deki “Intellectual
Property” sozcuklerinin Turkge karsiligl olup, bir Ust kavram olarak kabul
edilmistir (Tekinalp, 2002:1). Buna karsin doktrinde ve uygulamada bazilar
“Fikri Malkiyet Haklarini’1886 tarihli “Edebi ve Artistik Eserlerin Korunmasiyla
ilgili Bern Sozlesmesi” ile, 1883 tarihli “Sinai Milkiyetin Korunmasiyla ilgili
Paris Sozlesmesini” dikkate alip, Fikir ve Sanat Eserleri tzerindeki haklar
(telif haklar) ve Sinai Haklar diye iki ayri grup olarak dusunmuslerdir.

Bunlardan telif haklarinin fikir ve sanat eserleri, baglantili haklar (komsu
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haklar) ve yayin kuruluglarinin haklari oldugu, sinai haklarin ise patent,
faydali model, endustriyel tasarim, marka, cografi isaretler, yeni bitki ve
hayvan cesitlerine ait islahg¢i haklari ile yari iletkenlerin topografyalari oldugu
ileri surtlmasttr. Bu ayrima gore telif haklarinin tamamen zihinsel bir faaliyet
sonucunda ortaya c¢ikartildigi ve birer fikri Grtin olduklari kabul edilmis, ancak
yine insan yaraticiliginin bir GrunU ve sonucu olan, yani birer fikri Grin
olduklari kabul edilen patentler, faydali modeller ve endustriyel tasarimlar

sinai hak olarak benimsenmistir (Tekinalp, 2002:1).

Yine 1883 tarihli sinai mdulkiyetin korunmasiyla ilgili Paris
Sozlesmesinin 1. ve 11. maddelerinde sinai haklarin neler olduklari teker
teker sayllmig, bu baglamda aslinda fikri yaraticilikla dogrudan iligkili
olmayan haksiz rekabet ile ticaret unvanlari, ticaret sirlari ve Ticari elbiseler
de sinai haklar kapsami igine alinmis, boylece konu ticaret hukukunun bazi

bolumlerini igine alacak sekilde genigletilmistir.

Aciklanan nedenler dogrultusunda “Fikri Mulkiyet Haklari” teriminin bir
ust kavram olarak dusunulap, genis anlamda hem telif haklarini hem de sinai
haklari icerdigini, “Fikri Mulkiyet Haklari Hukukunun” da her iki tur haklarin
niteliklerini, korunma kosullarini, sinirlarini, kisaca yaraticilari ile kullanicilari
arasindaki cikar c¢atismalarini belli bir disiplin icinde duzenleyen kurallar

batind oldugunu séylemek mimkuanduar (Arikan, 2004:2).

3.1.1 Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemelerinin Kurulug Nedenleri

Bir ulkede etkin ve kuvvetli bir fikri mulkiyet hak korunmasinin
saglanmasi igin iki temel kosul gereklidir. Bunlardan birincisi, konuyla ilgili
yasal dizenlemelerin yapilmasi ve ulusal hukukun gerek ikili gerekse ¢ok
tarafli uluslar arasi anlagsmalar nedeniyle isbirligi yapilan Utlke hukuklariyla
uyumlu hale getirilmesidir. Ancak atilmasi gereken ikinci adim, bu yasalari

uygulayacak idari birimlerin, yani ulusal patent ofislerinin, Sanayi, Kultur ve



Tarim Bakanliklarinin konuyla ilgileri nedeniyle kurumsal idari birimlerinin
yapilandirmalarini gergeklestirip, orgutsel yapinin tamamlanmasi, nihayet
yapilan dizenlemeleri etkin ve verimli bir sekilde uygulayacak mahkemelerin
kurulmasi, kurulacak bu mahkemelerde ¢alisacak hakim, savci ve yardimci

personelin temin edilmesidir.

Tarkiye 6zelinde, Turkiye ile Avrupa Birligi (AB) arasindaki iligki sureci
de belirleyici durumdadir. Tarkiye’nin Avrupa Birligi (AB) ile iligkileri 1963
yilinda Ankara Anlagsmasiyla baslamig, anlagsmada hazirlik, gecgis ve son
donem ayrimlarina yer verilmigti. Amag¢ mallarin serbest dolagimini
saglamaktir. Bunun icin de oOncelikle ulusal gumruklerle AB gumrukleri
esitlenecek, bu arada taraf mevzuatlari da birbirleriyle uyumlu hale
getirilecektir. Bu calismalar sirasinda “Fikri Mulkiyet Haklari Hukuku”
mevzuatinin da uyumlu hale getirilmesi Turkiye i¢in zorunlu olmustur. 6 Mart
1995 tarih ve 1/95 sayili Ortaklik Konseyi Karari ile Turkiye ile AB arasinda
GUmrik  Birliginin  kurulmasindan sonra, kararin 8.nolu ekindeki
yukUmlulukleri geregince, Turkiye bir yandan Avrupa Birligi'nin de
benimsedigi fikri ve sinai mulkiyet haklariyla ilgili uluslar arasi anlagsmalari
imzalamis, 6te yandan da ulusal hukukunu AB ile uyumlu hale getirmigtir. Bu
baglamda 4110, 4630, 5101 ve 5194 sayili yasalarla 5846 sayili Fikir ve
Sanat Eserleri Kanunu énemli dlglide degistirilmis, ihtira Berati Kanunu ile
551 sayili Markalar Kanunu yururlukten kaldirilip, bunlar yerine 27.6.1995
yayin tarihli 551 sayill Pat.KHK.ve 556 sayili Mar.KHK.ler yuarurlige
konulmus, yine anilan tarihe kadar sinai hak korumasi saglanmayan ve Turk
Ticaret Kanunundaki haksiz rekabet hikdmlerine gére korunan endustriyel
tasarimlar ile cografi isaretlerin etkin korunmasi igin ayni tarihli 554 sayili
End.Tas.KHK. ve 555 sayili Cog.isa.KHK . ler yirirliige sokulmustur. En son
olarak da 8.1.2004 tarihinde 5042 sayili “Yeni Bitki Cesitlerine Ait Islahgi
Haklarinin Korunmasina iligkin Kanun” ile 22.4.2004 tarihinde 5147 sayili
“Entegre Devre Topografyalarinin Korunmasi Hakkindaki Kanun” TBMM. de
kabul edilmistir. Boylece fikri mulkiyet haklari (FMH) ile ilgili temel yasal

mevzuatin yururluge konulmasi gerceklestiriimig, ayrica 544 sayil “Turk
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Patent Enstitisi Kurulus ve Gorevleri Hakkinda Kanun Huikminde
Kararname” ile ulusal patent ofisi kurulup, Kultur Bakanhgi bunyesindeki
“Telif Haklar ve Sinema Genel Mudurlugu” yeniden yapilandiriimig, kurumsal

orgutlenme tamamlanmaya cgalisiimistir (Arikan, 2004:5).

Yururluge konulan bu yasa ve KHK.ler ile fikri mulkiyet haklarinin
korunmasina iligkin yasal duzenleme ve 6rgutsel yapilanma kosullari yerine
getiriimis ise de, mahkemelerin faaliyete gegiriimesi eszamanli olmamistir.
Bir bagka anlatimla, 27.6.1995 tarih ve 551, 554, 555 ve 556 sayili KHK 'lar
ile 5846 sayili FSEK.'in 76. maddesinde degisiklik yapan 21.2. 2001 tarih ve
4630 sayili yasayla kurulmasi kararlagtinlan FSHHM.lerinin c¢alismaya
baslamalari zaman almis, bu baglamda istanbul 1. FSHHM’nin 2001 yilinda
faaliyete gecmesine karsin, istanbul 2.FSHHM.si ile Ankara FSHHM. nin
acilmalari ancak Aralik 2003 tarihinde mumkudn olmustur. Bunun nedeninin
de bu mahkemelerde gorev alacak hakim ve savcilarin 6zel egitim alip

atanmalarinin yapilmasi dastncesi olmustur.

3.1.2 Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemelerinin Gorev ve Yetkisi

Fikri Mulkiyet Haklari ile ilgili yukarida belirtlen kanun ve kanun
hikminde kararnameler yurarlige girene kadar fikri mulkiyet haklarinin alt
grubunu olusturan ve 5846 sayili “Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu'nda” (Telif
Haklari Kanunu) duzenlenen telif haklariyla ilgili davalar Asliye Hukuk
Mahkemelerinde, bunun haricindeki diger tim sinai haklardan kaynaklanan
davalar ise Asliye Ticaret Mahkemelerinde, bulunmadiklari yerlerde yine
Asliye Hukuk Mahkemelerinde gorulmekte iken, belirtilen kanun ve KHK:'ler
cikartilinca, bu defa tum fikri malkiyet haklariyla ilgili davalarin kurulacak
ihtisas mahkemelerinde goérulup sonuglandiriimasi kararlastiriimis, bdylece
“Fikri MUlkiyet Haklari” Gst kavrami icerisinde yer alan telif haklari ile sinai
haklarin ayni mahkemede gorulebilmesi temin edilmistir. Bu cergevede

Adalet Bakanhgi tarafindan tim adli birimlerden istatistik bilgiler temin edilip,
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Hakimler ve Savcilar Yiksek Kurulu tarafindan birincisi énceden 2001 yilinda
istanbul ilinde agilan FSHHM. yaninda ikinci ihtisas mahkemesi de agilmis,
ayrica Ankara’daki Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi ile Ankara ve
izmirdeki Fikri ve Sinai Haklar Ceza Mahkemeleri faaliyete gecirilmistir
(Arikan, 2004:3).

Yukarida da agiklandigi Uzere tezin asil konusu olan marka tescili ile
ilgili, yani 556 sayih KHK’da o6ngorilen batin hukuk (hUkimsuzlik, marka
hakkina tecaviiz sebebiyle acilan men, ref, tazminat gibi davalar) ve ceza
davalari ile tedbir taleplerinde gorevli mahkeme, Adalet Bakanligi'nca kurulan
ihtisas mahkemeleri olan Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemeleri ile Fikri ve

Sinai Haklar Ceza mahkemeleridir.

ihtisas mahkemeleri sadece marka sebebiyle gercek veya tiizel kisiler
arasinda agilan ihtilaflarda degil Enstitinin 556 sayili KHK hikumlerine gore
aldigi butun kararlara karsi agilacak davalarda ve Enstitlinin kararlarindan
zarar goren ucguncu kigilerin Enstitu aleyhine acacaklari davalarda da
gorevlidir (Kaya, 2006:306).

3.1.3 Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemelerinin is Yiikii

Ticaret hayatindaki kuresellesmeye paralel olarak, ulkemizde
uyumlastirma hukumleri kapsaminda basta Avrupa Birligi Ulkeleri olmak
uzere gelismis Ulkelere paralel bir marka korumasinin saglanmasi, yine kabul
edilen mevzuat gergcevesinde Turk Patent Enstitusiu’nin kurulmasi ve etkin
tescil faaliyetine girmesi 1995 yilindan itibaren bu alanda buyuk bir canhlik
yasanmistir. Kararnamenin kabuld ve Enstiti’nin kurulmasindan bu yana
gegen sure igerisinde Turkiye'de yerli ve yabanci yaygin bir marka tescili s6z
konusu olmustur. Bu nedenler ile son yillarda TPE'nin is hacminde de bluyuk
artiglar gerceklesmistir ve Turk Patent Enstitusine yapilan marka

bagvurularinin sayisinda da bulyuk bir artis goézlemlenmigtir. Asagidaki
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tablolarda da marka tescil basvurularindaki artis ve bu bagvurularin tescile

donusme oranlari gosterilmektedir.



TABLO 3: TPE NEZDINDE DOSYALANAN MARKA BASVURULARININ YILLARA GORE DAGILIMI
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Yerli Yabanci
Madrid Anlagmasi
Yil Basvurulari Genel Genel
n % n % n % Toplam % Toplam %

1995 12815 - 3379 - 0 - 3379 - 16194

1996 15860 23,76 4802 42,11 2 - 4804 42,17 20664 27,60
1997 16118 1,63 4982 3,75 1 - 4983 3,73 21101 2,1
1998 14632 -9,22 5158 3,53 0 - 5158 3,51 19790 -6,21
1999 18277 2491 3659 -29,06 2396 - 6055 17,39 24332 22,95
2000 21188 15,93 3237 -11,53 4958 106,93 8195 35,34 29383 20,76
2001 20289 -4,24 2417 -25,33 6399 29,06 8816 7,58 29105 -0,95
2002 28534 40,64 2244 -7,16 5651 -11,69 7895 -10,45 36429 25,16
2003 30507 6,91 2174 -3,12 6033 6,76 8207 3,95 38714 6,27
2004 38524 26,28 2388 9,84 6547 8,52 8935 8,87 47459 22,59
2005 48981 27,14 3096 29,65 8340 27,39 11436 27,99 60417 27,30
2006 54788 11,86 3530 14,02 8537 2,36 12067 5,52 66855 10,66
2007 35591 - 2296 - 5505 - 7801 - 43392 -

Kaynak : www.tpe.gov.tr




TABLO 4: TPE KAYITLARINDA MARKA TESCILLERININ YILLARA GORE DAGILIMI
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Yerli Yabanci
Madrid Anlagmasi
Artig Artig Bagvurulari Artig Genel Genel
Yil n % n % n % Toplam % Toplam %
1995 | 5259 - 3241 - 0 - 3241 - 8500 -
1996 | 7190 36,72 | 3589 10,74 0 - 3589 10,74 10779 26,81
1997 | 9778 35,99 5589 55,73 1 - 5590 55,75 15368 42,57
1998 | 6676 -31,72 | 3241 -42,01 0 - 3241 -42,02 9917 -35,47
1999 | 12355 85,07 |5876 81,30 308 - 6184 90,81 18539 86,94
2000 |10668 -13,65 3678 -37,41 2028 558,44 5706 -7,73 16374 -11,68
2001 | 10150 -4,86 | 2282 -37,96 | 2134 5,23 4416 -22,61 14566 -11,04
2002 |13502 33,02 | 2337 2,41 3797 77,93 6134 38,90 19636 34,81
2003 [14542 7,70 |1715 -26,62 | 6053 59,42 7768 26,64 22310 13,62
2004 | 18931 30,18 2094 22,10 | 6909 14,14 9003 15,90 27934 25,21
2005 |26963 42,43 | 2227 6,35 | 5482 -20,65 7709 -14,37 34672 2412
2006 |34543 28,11 2953 32,60 | 4091 -25,37 7044 -8,63 41587 19,94

Kaynak : www.tpe.gov.tr
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TPE nezdinde dosyalanan bagvuru sayilarini gosteren Tablo 3 ve bu
basvurularin ne kadarinin tescil ile sonuglandigini gosteren Tablo 4'de ki
toplam sayilar ve artis oranlari incelendiginde, son on yil igerisinde basvuru
ve tescil sayilarinin genel anlamda buyuk bir artis gosterdigi net bir sekilde
gozlemlenmektedir. 1996 yilinda 20664 olan bagvuru sayisi 2006 yilinda
66885’e yukselmigtir. Ayni sekilde 1996 yilinda 10779 olan tescil sayisi 2006
yilinda 41587’e yukselerek son on yil icerisinde yaklasik %300 civarinda artig

gOstermigtir.

Tablo 3’de ayrica, Turkiye'de yabanci girigsimciler tarafindan yapilan
marka basvurularinin  da 2002 vyl haric duzenli olarak arttigi
g6zlemlenmektedir. Bu veriler Turkiye’'nin ne kadar buyUk bir Pazar oldugunu
bir kere daha goOstermektedir. Turkiye’de ki pazarin buyuklugu yabancilar
tarafindan da goz ardi edilmemis ve yabanci firmalar buraya ihrag ettikleri
markalarini koruma altina alabilmek igin tescil bagvurularini dizenli olarak

yapmislardir.

Marka tescil basvurulari ile ilgili rakamlari gosteren Tablo 3 ve bu
basvurularin ne kadarinin tescil ile sonuglandigini gosteren Tablo 4
kargilastinldiginda 2006 yilinda yapilan 66855 adet marka basvurusundan
sadece 41587 adetinin tescil ile sonuglandigini gdézlemlenmektedir. Bu
sonuca gore tescil ile sonuglanmayan markalarin ortalama %40 oraninda
oldugu gorulmustar. Bu oran 2005 ve 2004 yillarinda da hemen hemen
aynidir. Bu da yapilan marka tescil bagvurularinin yaklasik %40’inin 556
saylli KHK uyarinca Turk Patent Enstitisu tarafindan yapilan incelemeler
sonucunda veya uguncu Kisilerin yapmis oldugu itirazlar sonucunda red
edildigini gostermektedir. Bu yuksek orandan da anlasilacagi Uzere, tescil
islemlerinde TPE tarafindan yapilan incelemeler ve degerlendirmeler oldukga

onemlidir.

Bu veriler Ulkemizde markalasmanin kazandigi 6nemi ve firmalarin
yapmis olduklari yatirrmlar sonucu, yarattiklari markalarini koruma altina

almak igin gosterdikleri calismalari gdzler O6nune sermektedir. Bu da
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beraberinde hukuk hayatina da yogunluk getirmis, ylzlerce marka ihtilafi

Yuksek yargi kararlarina yansimigtir.

Aralik 2003 tarihinde faaliyete baslayan Ankara FSHHM. ne toplam

115 dava agilmig, bunun 4 tanesi karara baglanip, 2004 tarihine 111

dosyanin devri yapiimigtir. 2004 yilinda ise tarihi itibariyle toplam 915 dava

acllmig, bunun 173 tanesi karara baglanmis, bdylece halen mahkemedeki

derdest dosya sayisi toplam 853 olmustur. 2003 ve 2004 yillarinda agilan

davalarin hangi hukumler ile ilgili oldugu Tablo 5 ve 6’de agiklanmisgtir.

Tablo 5 : Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi is Yiikii 2003

Yili 2003 5846 551 554 555 556
Sayil Sayili Sayili Sayili Sayil
FSEK KHK KHK KHK KHK
(fikir ve | (patent) (tasarim) | (cografi (marka)
sanat isaret)
eserleri)

Devir -

Gelen 115 26 2 3 84

Cikan 4 1 - - 3

Derdest 111 25 2 3 81

Kaynak : Arikan, 2004:5

Tablo 6 : Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi is Yiikii 2004

Yili 2004 5846 551 554 555 556
Sayil Sayil Sayilh Sayil Sayil
FSEK KHK KHK KHK KHK
(fikir ve | (patent) (tasarim) | (cografi (marka)
sanat isaret)
eserleri)
Devir 111 25 2 3 - 81
Gelen 915 166 10 69 2 668
Cikan 173 20 - 4 - 149
Derdest 853 146 12 68 2 519




Kaynak : Arikan, 2004:5
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Tablo 7 : Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi is Yiikii 2005

Yili 2005 5846 551 554 555 556
Sayih Sayil Sayil Sayil Sayil
FSEK KHK KHK KHK KHK

Devir 853 146 12 68 519

Gelen 721

Cikan

Derdest

Kaynak : Arikan, 2004:5

Tablo 5, 6 ve 7’de Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi’'nde
2003, 2004, ve 2005 yilinda agilan davalar incelenmigtir. Bu tablolardan da

gorulebilecedi Uzere acilan davalarin %80’i 556 sayili KHK yani markalarin

korunmasi hakkinda kanun hukmunde kararname ile ilgilidir. Bu oranin

yuksekliginde ki temel neden, marka bagvuru sayisinin diger sinai haklardan

olan patent ve endustriyel tasarim bagvuru sayisina gore oldukga ylksek ve

yaygin olmasindan kaynaklanmaktadir.

Ancak, agllan dava sayilari tescil

edilmis veya tescil igin basgvurusu yapilmig marka sayilari ile orantilandiginda

bu oranin %1,5 civarinda oldugu gézlemlenmigtir.
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3.2 Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesinde Ac¢ilan Davalar
ile

ilgili Yapilan Arastirmanin Amaci ve Onemi

Bu arastirmanin amaci FSHHM’lerinde acgilan marka tescil davalarini
analiz ederek sonugclarini incelemektir. Arastirma sonuglari; davaci firmalarin
daha ¢ok hangi nedenler ile dava actigini ve bu davalarin ne yonde
sonuclandigini agikga otaya koymaktadir. Dolayisi ile bu arastirmanin tim
hak sahiplerine ve yasal mercilere, marka sahiplerinin en ¢ok hangi agidan
problem yasadigina iligkin veri saglayacagi dusunulmektedir. Problemlerin

tespit edilmesi ¢6zum yolu bulunmasi agisindan énemli bir unsurdur.

Sonucg olarak marka sahiplerinin hakkini aramasi, marka haklarini ihlal
edenlerin haksiz sekilde buyuk kazanglar elde etmesine ve gergcek marka

sahiplerinin zarara ugramasina engel olacaktir.

Ayrica, isletmelerin marka yaratma slrecinde hangi konulara 6nem
vermeleri gerektigi de belirlenecektir. Tuketiciler agisindan ise tuketicilerin

yaniltilmasi ve bu yolla haksiz kazang elde edilmesi dnlenecektir.

3.2.1. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada ikinci el verilerden yararlaniimigtir. Arastirma sdresince,
secilen davalar tek tek ele alinarak gézlem yolu ile genel olarak davalarin

icerik analizi yapiimigtir.

Zaman kisiti olmasi, dava dosyalarinin ¢ok karmasik olmasi ve
argivlere ulasimin zor olmasi nedeni ile dosyalarin timuine ulasilamamis,
Ozel izin ile birka¢ avukatlik burosundan ve Ankara FSHHM arsivinden bazi

dava dosyalarinin karar bildirimleri temin edilmis ve Kazanci web
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sayfasindan bazi davalarin 6zetine ulasiimistir. Arastirmanin sinirlihigini

erigilebilir ve az karmagik davalar olusturmustur.

3.2.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Bu arastirmanin evreni, 2004 yilinda Ankara FSHHM'de 556 sayil
markalarin korunmasi ile ilgili KHK uyarinca acgilan 668 adet davadan, 2006
yili sonu itibari ile sonuglanmis olan 245 adet davadir. Arastirmanin
orneklemini ise bu 245 adet davadan, tesadufi olmayan (keyfi) ornekleme
yontemi ile secilen 80 adet dava olusturmaktadir. Bu sayi, evrenin %

32.65’ini temsil etmektedir.

80 adet davadan yalnizca bir tanesi istanbul Fikri ve Sinai haklar
Hukuk mahkemesinde agilmasina karsin, aslinda acilan davada gorevli
mahkemenin Ankara FSHHM olmasindan dolayi érnek teskil etmesi amagli

olarak arastirmaya dahil edilmistir.

3.2.3 Arastirma Bulgulari ve Degerlendirme

Arastirma bulgulari ve bu bulgulara iligkin degerlendirmeler davalarin
acihs nedenleri, davali ve davaci taraflar, davaci firmalarin menseleri, TPE’ye
acilan davalarin nedenleri, TPE’ye acgilan davalarin sonuglari, marka hakkina
tecaviz davalari ile ilgili inceleme, marka hakkina tecaviz davalarinin

sonuglari basliklari altinda incelenip, tablolar halinde sunulmustur.
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Davalarin Acilis Nedenleri Bakimindan Incelenmesi

Arastirma sonuglari analiz edilirken ilk olarak davalarin hangi nedenler
ile acildigi incelenmistir. Bir dava birden fazla nedene dayandirilarak
acilabildigi i¢in acilan 80 adet dava toplamda 120 nedene dayandiriimistir.

Bu ¢alismada bu nedenler 6zgun olarak incelenmigtir.

Tablo 8: Arastirmaya Konu Olan Davalarin Agilis Nedenleri (n=120)

Davalarin Hangi
Maddeler Uyarinca Aciklama n %
Acildig

556/m7 Marka tescilinde red icin mutlak nedenler 19 15.8

556/m8 Marka tescilinde red igin nispi nedenler 18 15.0

556/m9 Marka tescilinden dogan haklarin 16 13.8
kapsami

556/m14 Markanin kullaniimasi 3 25

556/m21 Lisans sartlari 3 2.5

556/m42 Hlkidmsizlik halleri 17 14.5

556/m56 Garanti markasi veya ortak marka teknik 3 2.5
yoénetmeligi

556/m57 Teknik yonetmeligin degistirimesi 2 1.8

556/m61 Marka hakkina tecaviz sayilan fiiller 17 14.5

556/m62 Tecaviuz fiiline maruz kalan marka 15 12.6
sahibinin talepleri

556/m66 Yoksun kalinan kazang¢ 3 25

556/m71 Gorevli ve yetkili mahkeme 1 0.1

6762/m57 Haksiz Rekabet 2 1.8

6762/m58 Haksiz Rekabet 1 0.1

Toplam 120 100.0

Tablo 8 incelendiginde toplamda % 30.8lik oranla, Ankara
FSHHM'sinde acilan davalarin buyuk bir kisminin markanin reddi i¢cin mutlak

(5656/m7) ve nispi (556/m8) nedenlerle yani, markalarin tiketici tarafindan
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karistirlma ihtimali oldugu ©ne surulerek acildigi gozlemlenmigtir. Bu

maddeler uyarinca dosyalanan davalar iki sekilde ele alinabilir;

a) Davaci firmalarin markalari mutlak ve/veya nispi red nedenleri ile
Turk Patent Enstitlisu tarafindan red edilmistir. Ancak, firmalar bu
goruse katilmadiklari taktirde Enstiti ve Yeniden inceleme ve
Degerlendirme Kurulunun bu kararina iki ay sure zarfinda red

kararinin iptali icin dava acabilirler.

b) Davaci firmalar, Turk Patent Enstitusu tarafindan tescil karari

verilmis 3. kisilere ait markalarin iptali icin dava acabilirler.

Bir davanin mutlak veya nispi red nedenlerine dayandiriimasi
durumunda One slrulen ana neden, ayni veya benzer drlnlerin ayni veya
benzer urunler igin tescil edilmeye caligilmasina kargi agilabilmektedir. Ancak
uygulamada genellikle benzer markalarin ayni veya benzer drtnler tUzerinde
kullanilmasina yonelik davalar gorulmektedir. Zira, benzerlik goreceli bir
kavramdir ve farkli yorumlara acik olabilir ancak markanin birebir ayni olmasi
durumunda yoruma agik herhangi bir nokta yoktur. Bu nedene de genellikle

birebir markalar ile ilgili tescil veya iptal talepleri davaya konu olmaz.

Ornegin; Pentek ve Pentech (Bakiniz Ek-1), Disco ve Diso (Bakiniz
Ek-3), Miki fare sekil ve Oztiirk fare sekil (Bakiniz Ek-4), Nivea ve Neva
(Bakiniz Ek-5), Next ve Nextrend (Bakiniz Ek-6), Exc ve Expe (Bakiniz Ek-7),
Home Depot ve Home Depo (Bakiniz Ek-8), Eti Papatya ve Giz Papatya
(Bakiniz Ek-9), Cokonat ve Cokotat, Arcelik ve Karcelik, Ulker Bebe Biskivi
sekil ve Bifa Bebe Biskuvi sekil, Black Decker ve Harvey Decker, Authentic

Clothing ve Authentic Shirtwear, Moda ve Moda Menu, Taxi ve Taximus,
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Cook ve Cook sekil, Frutti ve Frutsi, Lacoste timsah ve timsah sekil, Phat ve
Phatfarm.

Tablo 8'de agilan davalarin ikinci blylk kismini, toplamda %27.1 ile
“Marka hakkina tecavuz sayilan fiiller (556 m/61)” ve “Tecavuz fiiline maruz
kalan marka sahibinin talepleri (556 m/62)” ile ilgili maddelere dayandirildigi
go6rulmektedir. Bu oran da olduk¢ga 6nemlidir ve marka sahiplerinin mevcut
haklarini korumak adina gerekli gordukleri durumlarda 556sayili KHK ile
sahip olduklari korumadan faydalanmak igin yasal yollara bagvurduklarinin
bir goOstergesidir. Bu orana ilave olarak yine %13.8 ile tescilli marka
sahiplerinin “Marka tescilinden dodan haklarin kapsami maddesi uyarinca
(556m/9)” marka tescilinden kaynaklanan haklarini degerlendirdiklerini

gorebiliyoruz.

Marka hakkina tecaviz hallerine engel olabilmek bu ihtisas
mahkemelerinin olusturulmasinin en onemli unsurlarinda bir tanesidir. Zira
tescil oncesi islemlerde TPE genel hatlari ile dnceki hak sahiplerinin hakkini
korumaktadir ancak 3. kisiler marka tesciline bagvurmadan direk tescilli bir
markayi veya benzerini kullanma yoluna giderse bu tur tecavizleri engelleme
ve durdurma yetkisine sahip tek merci ihtisas mahkemeleridir. Bu nedenle
sistemin etkin bir sekilde igledigini gostermesi agisinda tecavuz halleri ile ilgili

acilan davalarin sayisi ayrica bir onem tegkil etmektedir.

Bu rakamlarin ardindan yine %14.5 gibi ylksek bir oranla “Markanin
HukUimsuzluk Halleri (556/m42)” maddesine dayanarak UgunclU kisilerin
tescilli markalarin iptali igin dava actiklari gozlemlenmektedir. Bu maddenin
yine 556 sayili KHK’'nin 7. ve 8. maddeleri ile baglantili oldugunu sdylemekte
fayda var. Soyle ki, Enstitl tarafindan tescil edilmis ve tescil slrecinde itiraz
edilmeyen markalar igin daha sonra yine 7. ve 8. maddelere belirtilen
dayanaklar yani markalarin tuketici tarafindan karistirilma ihtimali mesnet

gosterilerek 42. madde uyarinca dava agcilabilir. Ancak 7. maddenin (i)
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bendinde belirtilen taninmis markalarla ilgili davanin tescil tarihinden itibaren
5 yil iginde agilmasi gerekmektedir. Markanin tescilinde kotu niyet varsa iptal

davasi sureye bagh dedgildir.

Tezin ikinci bolumunde bahsettigimiz Uzere tescili igin basvurusu
yapilmis olan bir marka, hem sekli sartlar hem de mutlak red nedenleri
bakimindan incelendikten sonra tescilinde herhangi bir sakinca gérulmez ise
uglncu Kisilerin gorusune sunulmak Uzere resmi marka bultenlerinde
yayinlanir. Bu markalarin yayinda kalma siresi U¢ aydir. Ug ay icinde
herhangi bir itiraz almayan markalar ile ilgili tescil karari verilir. Ancak zaman
zaman marka sahipleri cesitli sebepler ile bu sireleri kagirabilir veya
yayinlanan markalari takip etme gibi bir mekanizmalari olmadigi i¢in bu
markalardan daha sonra haberdar olabilirler. Bu tlr durumlarda da tescilli
markalarin iptali i¢cin yukarida detaylari verilen 42. madde uyarinca dava
acabilirler. Fakat dava sureleri ve davalar igin harcanan maliyetleri yuksekligi
g6z onune alindiginda, yarattigi markaya deger veren tum igletmelerin
yayinlanan bu markalari takip eden sistemlere dahil olmasi onerilmektedir.
Hatta bu hizmeti diinya gapinda saglayan sistemler dahi bulunmaktadir.

556/m 42 ile baglantii maddelerden bir digeri olan 556m/14
“‘Markanin Kullaniimasi” ile ilgili agilan dava orani %2.5’dir. Marka, tescil
tarininden itibaren hakl bir sebep olmaksizin 5§ yil araliksiz bir sekilde
kullaniimamig ise 3. kisilerin actigi dava Uzerine iptal edilebilir. Bu tarz
davalar pek gorilmese de 3. Kkisilerin haklarini engellememek adina

kullanilmayacak markalarin tescil ettiriilmememsi 6nemli bir husustur.

Tablo 8’de dikkat ¢eken unsurlardan bir tanesi de toplamda %6.8 gibi
bir oran ile “Lisan sartlarn (556/m21)”, “Garanti markasi veya ortak marka
teknik yonetmeligi (556/m56)° ve “Teknik yonetmeligin degistiriimesi

(556/mS57” gibi maddeler ile marka sahiplerinin birbirleri ile veya lisans alanlar
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ile marka sahipleri arasinda c¢ikan anlasmazliklar ile ilgili yine Ankara

FSHHM’E bagvurduklarini gostermektedir.

Arastirmamiza dahil ettigimiz dava konularindan bir tanesi de “Goérevli
ve yetkili mahkemeler ile ilgili olan davadir. Bu dava aslen 556/m71 uyarinca
Enstiti tarafindan verilmis bir red kararina karsi Istanbul FSHHMde
acllmisdir. Ancak mahkeme yetkisizlik karari vermis ve davayl Ankara
FSHHM’ye gdndermigtir. Soyle ki, 556m/71’'in son maddesine gore Turk
Patent Enstitusunun, 556 KHK uyarinca verdigi kararlar sebebiyle, bu
kararlardan zarar goren Uguncu Kkisiler de dahil olmak Uzere agilacak
davalarda goérev ve yer itibari ile yetkili mahkeme Ankara ihtisas
Mahkemeleridir. 20/11/2003 tarihi itibari ile Ankara FSHHM ‘nin kurulmasi ile
de Enstitu aleyhine acilacak tum davalarin, Enstiti merkezinin de Ankara’'da

olmasi nedeni ile Ankara FSHHM nezdinde agilmasi gerekmektedir.
Bir sonraki hazirlanan Tablo 9’da davaci ve davalilar bakimindan bir
inceleme yapilmis ve davalarin daha ¢ok kimin tarafindan kimlere acildigi

tespit edilmeye caligiimigtir.

Davali ve Davaci taraflar bakiminda inceleme

Davalarin acilis nedenlerinin incelenmesinin ardindan davali ve davaci
taraflar incelenmis ve TPE’nin davalarin ne kadarinda taraf oldugu
belirlenmistir. Bu incelemenin amaci marka tescil basvurularini inceleyen
resmi kurulus olan TPE’nin tartismaya konu olan ne kadar kararinin

oldugunun belirlenmesidir.
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Tablo 9 : Aragstirmaya Konu Olan Davalarin Davali ve Davaci

Taraflar Bakimindan Dagilimi (n=80)

Davaci Davali n %

isletmeler TPE 20 25.0

isletmeler isletmeler 45 56.0

isletmeler Hem TPE hem 15 19.0
de isletmeler

Toplam 80 100.0

Acilan bazi davalar ayni anda hem igletmelere hem de TPE'ye
acllmaktadir. Bu durum genellikle soyle gerceklesir; TPE'ye yapilan bir
bagvuru, yapilan tim itirazlara ragmen tescil edilirse, tescil edilen markanin
iptali icin davaci taraf hem marka sahibi isletmeye hem de tescil kararini
veren kurum olmasindan dolayr TPE'ye dava agcmaktadir. Boyle durumlarda
savunma igin dava’ya davali iki tarafinda vekilleri katilabilir. Bu tarz davalarin
gerceklesme orani vyapilan arastirma sonucuna gore %19 olarak

belirlenmigtir.

Bu tabloda dikkat ceken bir diger unsur ise TPE aleyhine acilan
davalarin yuksek oranidir. Sadece TPE’ye agilan davalar % 25 oranindadir.
Bu tarz davalar genellikle marka basvurulari 556m/7 ve 556m/8 nedeni ile
Tark Patent Enstitisu tarafindan red edilen isletme sahiplerinin karara karsi

actigl davalardir.

Sadece TPE’ye agilan davalarin orani olan %25’e, bir de igletmeler ile
birlikte es zamanh olarak TPE’ye acilan davalarin %19’luk orani eklenince,
davali tarafin TPE oldugu davalarin orani %44’e yukselmektedir. Bu oran
oldukga yuksek bir oran olmasina kargin, TPE aleyhine agilan tum davalarin
Ankara FSHHM’de acildigi dusundlince bu oran biraz daha makul olarak
degerlendiriimektedir. Zira, diger FSHHM’lerinde davali tarafin TPE oldugu

davalar goérilmemektedir. Bu nedenle bu oran sadece Ankara FSHHM
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mahkemelerinde gorulmektedir ve yuksekliginin nedeni de bu davalarin

sadece Ankara FSHHM’lerinde agilabilmesidir.

isletmelerin diger isletmelere actigi %56 oranindaki davalarin agirlikl
nedeni ise, marka hakkina tecaviz ve tecaviz fiiline maruz kalan marka
sahiplerinin talepleri ile alakalidir. Bu davalarin kiguk bir bolumu de lisansli
marka kullanicilari ve marka sahipleri arasinda ¢ikan anlasmazliklar, ortak
marka sahipleri arasinda ¢ikan anlagsmazliklar ve garanti markalari igin
hazirlanmis olan teknik yonetmelige aykiri davraniglar gergeklestiren

firmalara kargi agilan davalardan olusmaktadir.

Davaci Firmalarin Menseleri Bakimindan Inceleme

Arastirmanin bu boélumunde davaci firmalarin menseleri incelenmis ve
dava acgan firmalarin ne kadarinin Turk ne kadarinin yabanci oldugu tespit

edilmigtir.
Bu incelemenin amaci yururlukte olan uluslararasi anlagsmalar ve 556
saylll KHK ile kazanilan marka korumasi ile ilgili haklardan mengelerine gore

kimlerin yaralandiginin belirlenmesidir.

Tablo 10: Davaci Firmalarin Menseleri Bazinda Dagilimi

n %
Yerli Firma 49 61.0
Yabanci Firma 31 39.0
Toplam 80 100.0

Marka tescili ulusal bir koruma saglamaktadir ve firmalar bir Glkede
tescilden dogan haklardan yaralanmak istiyorlarsa o Glkede markalarini tescil

ettirmek durumundadirlar. Bu nedenle markalarini Turkiye’de kullanmayi
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planlayan veya kullanan yabanci firma sahipleri de markalarini Turkiye’'de

tescil ettirmelidirler.

TPE nezdinde 2006 vyilinda dosyalanan marka basvurular
incelendiginde Ulkemizdeki yerli marka basvurularinin toplam basvuru
sayisina oraninin yaklasik % 75 oldugu tespit edilmigtir. Buna karsin yabaci
mensgeli marka basvurusu orani %25’dir. Ancak her ne kadar yerli bagvurular
yabanci basvurulardan 3 kat yuksekse de, tablo 10 incelendiginde Ankara
FSHHM’de acilan davalarin %39’unun yabancilar ve %671’inin yerli firmalar
tarafindan agilmis olmasi, marka haklarini koruma konusunda yabancilarin
daha duyarli oldugu veya yabanci firmalara ait markalarin daha ¢ok tecavize

ugradig! seklinde yorumlanabilir.

Cunku dunya ¢apinda taninmis olan markalarin hepsi yabanci
kokenlidir ve taninmis markalar birgok Ulkede taklit yolu ile tecavize maruz

kalmaktadirlar.

Bu nedenlere ilave olarak, Turkiye’de marka sahibi yabanci firmalarin
¢ogunlugunu, Avrupa ve Amerika gibi sinai haklar yoninden oldukga gelismis
ve markaya cok fazla yatirrm yapan firmalar olusturmaktadir. Bu nedenle
Turkiye’de yabanci firmalar gerekirse maddi bir takim yUkumluliklere de
katlanmak sureti ile haklarini koruma konusunda gerekli tim yasal yollari
kullanmaktadirlar. Sonugta, marka, zaman ve emek harcanarak
olusturulmaktadir ve dunyanin neresinde olursa olsun korunmalidir. Bu
zihniyetin, marka tescil basvuru sayilari ve acgilan dava sayilarindaki
artiglardan anlasilacagr Uzere Turk firmalari arasinda da giderek

yayginlastigi gdézlemlenmektedir.

Ayrica Uzerinde durulmasi gereken onemli bir konu da yasal
sistemlerin Turkiye’de olusmasi ve etkin bir sekilde iglemesi ile uluslararasi
platformda Turkiye’nin imaji olumlu yonde etkilenmekte ve yabanci firmalarin

Tarkiye’ye yatirnmini tegvik etmektedir. Bu yaklasim sinai haklarin énemli bir



103

bolimunu olusturan marka tescil iglemleri iginde gecerlidir ve ilerleyen
donemlerde bu sistemlerin olusturdugu etkilerin verimi daha net

g6zlemlenebilecektir.

TPE’ye Acilan Davalarin Nedenleri Bakimindan inceleme

Arastirmada dorduncu olarak TPE’ye acilan davalarin hangi nedenler

ile acildigi incelenmisgtir.

Bu incelemenin amaci isletmelerin hangi nedenlerle TPE ile fikir

ayriligina dustagu agisindan isletmelere yon vermektir.

Tablo 11 : TPE Kararlarina Acilan Davalarin Nedenlerinin Dagilimi

(n=35)

Dava Nedeni Aciklama n %

556m/8b TPE tarafindan yayinlanan bir markaya Onceki hak 15 44.0
sahipleri tarafindan ayni veya benzer mallara sahip ayni
veya benzer bir markaya dayanarak itiraz edilmesine
karsin TPE’nin itirazi kabul etmemesi ve marka ile ilgili
tescil karari vermesi sonucu agilan davalar.

556m/7a Ayirtedici isaret niteliginde degerlendiriimedigi icin TPE 2 5.0
tarafindan direk red edilmesi

556m/7b Ayni veya benzer tlirdeki mallar igin tescili veya 13 37.0
basvurusu yapilmis markalarin ayni veya benzer markalar
nedeniyle TPE tarafindan direk red edilmesi.

556m/7¢c Ticaret alaninda cins, cesit,kalite gibi malin karakteristik 2 5.0
ozelliklerini iceren markalarin  TPE tarafindan red
edilmesi.

556m/7d Ticaret alaninda herkes tarafindan kullanilan veya belirli 1 2.0
meslek gruplarini ayirt etmeye yarayan isaret olarak
degerlendirildigi icin TPE tarafindan red edilmesi

556m/7f Mal veya hizmetin niteligi, kalitesi, tUretim yeri veya cografi 2 5.0
kaynagi konusunda halki yaniltacak olarak
degerlendirilmesi nedeni ile markanin TPE tarafindan red
edilmesi

Toplam 35 100.0




104

Arastirma sonuglarina gore TPE’nin davali oldugu 35 dava tespit
edilmistir. Bu 35 davanin %81’i 556 /m7b ve 556/m8b uyarinca “ayni veya
benzer Urlnlere sahip ayni veya benzer markalar” ile ilgilidir. 556 /m7b ve
556/m8b maddeleri her ne kadar ayni veya benzer markalari kapsasa da
davlarin detaylarina bakildiginda bu nedenler ile agilan davalarin tUmunidn
benzer markalar ile ilgili oldugu saptanmistir. Birebir ayni markalar igin
isletmeler TPE’nin kararinda mutabik kalmistir ancak benzerlik s6z konusu
oldugunda bu ¢ok subijektif bir kavram oldugu icin TPE ve igletmeler arasinda
gorug farklihklari olugmustur. Bu goérug farkliiklari hem tescilli marka
sahipleri, hem de yeni basvuru sahipleri igin gecgerlidir. Bu nedenle hem
tescilli marka sahiplerinin, hem de yeni bagvuru sahiplerinin benzerlik nedeni
ile TPE aleyhine actigi davalarin orani TPE'ye acilan davalarin toplami ile

karsilagtirldiginda %81 gibi oldukga yuksek bir orandir.

Kalan %19'luk oran ise TPE ile marka basvuru sahipleri arasinda
556m/7a,c,d,f maddelerindeki uyusmazlik nedeni ile yeni bagvuru sahiplerinin
actigi davalardir. Bu maddeler genel olarak marka olabilme kistaslarini
belirtmektedir ve TPE tarafindan bu kistaslara uygun gorulmeyen markalar
red edilmektedir. Bu red kararlarinin nedenlerine katilmayan basvuru
sahipleri de 556 sayili KHK uyarinca Ankara FSHHM’ine basvurarak TPE’nin

verdigi kararlara dava acabilirler.

TPE Kararlarina Acilan Davalari Sonuclari Bakimindan Inceleme

TPE’ye acilan davalarin nedenlerinin incelenmesinin ardindan TPE’ye

acilan davalarin sonuglari incelenmistir.

Bu incelemenin amaci TPE'nin taraf oldugu davalarin sonuglarina goére
TPE’nin kararlarinin ne kadarinin degistigi hususunda isletmelere bilgi

vermektir.
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Tablo 12 : TPE Kararlarina Agilan Davalarin Sonugclarina Goére Dagilimi

Dava TPE Lehine TPE Aleyhine Toplam
Nedeni sonuglanan sonuglanan
Davalar Davalar

n % n % n %
556m/8b 6 40.0 9 60.0 15 100.0
556m/7a - 0.0 2 100.0 2 100.0
556m/7b 8 62.0 5 38.0 13 100.0
556m/7c 1 50.0 1 50.0 2 100.0
556m/7d 1 100.0 - 0.0 1 100.0
556m/7f 1 50.0 1 50.0 2 100.0
Toplam 17 48.0 18 52.0 35 100.0

Arastirma  sonuglarina gére TPE’nin  taraf oldugu Ankara
FSHHM'lerinde agilan tum davalardan TPE lehine sonuglanan davalarin
orani %48, TPE aleyhine sonucglanan dava sayisi %52’dir. Bu iki oranin
birbirine ¢ok yakin olmasi TPE’nin vermis oldugu kararlarin hemen yarisinda
hakli oldugunu gosterdigi gibi hemen hemen yarisinda da haksiz olarak
degerlendirildigini gostermektedir. Bunun ideali elbette TPE’nin aleyhine olan
karar sayisinin giderek azalmasi ve mumkun olan en dusuk seviyeye gelmesi
olacaktir. Zira yeni bir marka basvurusu yapildiginda hem bagvuru sahibinin
hem de mevcut tescilli marka sahiplerinin hakkini korumak ve gerekli
degerlendirmeyi yapmak TPE’nin baslica gorevlerindendir ve bu goérev ne
kadar basari ile gergeklesir ise TPE'nin taraf oldugu davalarda sonucun onun
lehine gikma orani da o kadar yUkselecektir. Ayrica basvuru sisteminin etkin
islemesi, TPE’nin taraf oldugu dava sayisinin dismesine yol agacak, bu da
hak sahiplerini gereksiz zaman ve masraflardan koruyacagi gibi dolayl
yoldan Ankara FKSHHM'sinin is yukunun azalmasina ve buraya harcanacak

zaman ve emegin diger konulara yogunlagsmasina neden olacaktir.
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Arastirma sonuglarina gore tespit edilen bir diger unsur ise, tescilli
marka sahiplerinin, kendi markalarina benzer markalari tescil ettigi gerekcesi
ile, 556m/8b maddesine dayanarak TPE aleyhine ac¢tigi davalarin %60’ ini

kazandigidir.

Diger yandan, TPE tarafindan 556m/7b uyarinca onceki markalara
benzer bulunan ve red edilen marka sahiplerinin agtiklari davalarda da, TPE

aleyhine sonuglanan davalarin orani sadece %38’dir.

Bu sonuclari genel olarak degerlendirdigimizde TPE’nin benzer
bulmadigi markalar icin FSHHM’leri ile daha ¢ok tezata dustigu ancak
benzer degerlendirdigi ve red ettigi markalar icin FSHHM’leri ile daha g¢ok

mutabik kaldiklari tespit edilmistir.

Marka Hakkini Ihlal Davalarini Acilis Nedenleri Bakimindan Inceleme

Bir sonraki tabloda marka hakkini ihlal davalari ve sonuglari

incelenmistir.

Bu incelemenin amaci marka hakkinin ihlal edildigini dusunen
firmalarin hangi nedenler ile dava acgtigi ve davalar sonucunda elde ettikleri
sonuglar ile ilgili igsletmelere bilgi saglamaktir. Zira bu tur durumlarda
isletmeler haklarini korumak adina kendileri basvurmak durumundadirlar.
Herhangi bir bagvuru yapmayan firmanin hakki ihlal ediimeye devam

edecektir.

Marka hakkini ihlal hikdmleri kapsaminda toplam 17 adet dava
acllmistir ancak agilan davalar birden fazla nedene dayandirildi§i igin
asagida bu 17 davanin dayandirildigi toplam 64 adet neden
detaylandiriimistir.
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Tablo 13 : Marka Hakkini ihlal Davalari ile ilgili inceleme (n=64)

Dava Aciklama n %

Nedeni

556/61 Marka hakkina tecavuz 17 26.5

556/62a Marka hakkina tecavuz fiilinin durdurulmasi 15 23.5
talebi

556/62b Maddi ve manevi zararin tazmini 12 19.0

556/62c¢ Marka hakkina tecaviiz dolayisi ile Uretiimesi 1 1.5

veya kullanilmasi cezayi gerektiren esya ile bu
esyalari Uretmeye vyarayan araglara el

konulmasi.

556/9a Tescilli marka ile ayni olan herhangi bir isaretin 10 15.5

ayni Uranler icin kullaniimasi

556/9b Tescilli marka ile ayni veya benzer olan 6 9.5
herhangi bir igaretin ayni veya benzer Urunler

icin kullaniimasi

6762/57ble Haksiz rekabet 3 4.5

Toplam 64 100.0

556 sayilli KHK'nin sagladigi korumadan yararlanabilmek igin
markanin tescil edilmis olmasi gerekir. Bu dogrultuda KHK m. 6’ da koruma
igin tescilin ve uguncu kisilere kargi korunmadan dogan bu haklarin ileri
surulebilmesi icin de MarkKHK m.9/lll de tescilin ilaninin gerekliligi agikca
dizenlenmigtir. Zira 556 sayii KHK'nin hazirlanis amaglarindan en

onemlilerinden birisi de tescilli markalarin korunmasidir.

Markasini tescil ettirmeyen Kkisiler, haklarini ancak, sartlar varsa,
haksiz rekabete ve genel hukumlere dayanarak koruyabilirler ( TTK m.56 -
58).

FSHHM mahkemelerinde 556 sayilli KHK kapsaminda davalar

aciimaktadir ve gerekli durumlarda bu davalari Turk Ticaret Kanununun ilgili
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maddelerine de dayandirmak mumkundur. Ancak tescilli olmayan bir marka
icin marka hakkina tecaviz davasi agilmasi sO0z konusu ise, yeftkili

mahkemeler Asliye Hukuk Mahkemeleridir.

Tecavuz filleri 556 sayili KHK’'nin 61. maddesinde yer almaktadir. 556
saylli KHK’'nin 61. maddesi uyarinca yine bu KHK kapsamindaki 9. maddenin
ihlali de bir tecavuz fiilidir. Bu nedenle 9. madde ile ilgili agilan dava
dosyalarinin hepsinde 61. madde de dava nedeni olarak kullaniimaktadir.
Ayni sekilde 62. madde yani tecavlze ugrayan marka sahiplerinin talepleri de

dava dosyalarinda yer almaktadir.

Arastirma sonuglarina gére maka hakkina tecaviz nedeni ile agilan
dava sayisi 17°'dir. Marka hakkina tecavuz edilen isletmelerin en yogun talebi
hakli olarak tecavuz isleminin durdurulmasi talebidir. Marka hakkina tecavuz
fiilinin durdurulmasina yonelik agilan dava sayisi 15’dir. Bu talebin ardindan
ikinci sirada isletmeler ugradiklari zararin tazminini talep etmektedirler.

Zararin tazmini ile ilgili agilan dava sayisi ise 12'dir.
Bu tur davalarda dava konusu TPE kararlari degil tescilli bir markanin

uclncu kisiler tarafindan izinsiz ve haksiz bir bicimde kullaniimasi ile

alakalidir. Bu nedenle bu tir davalarda taraflar her zaman firmalardir.

Marka Hakkina Tecaviiz Davalarini Sonuclari Bakimindan incelenmesi

Arastirmanin son bolimunde marka hakkina tecavuz nedeni ile agilan

davalarin ne kadarinin davaci firma aleyhine sonuglandigi incelenmigtir.
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Tablo 14 : Marka Hakkini ihlal Davalarinin Sonuglari (n=17)

Dava Aciklama Davaci Davaci Toplam
Nedeni lehine aleyhine
n % n % n %
556/61 Marka hakkina 13 76.0 4 24.0 17 100.0
tecaviz

Tablo 14’de marka hakkina tecavuz nedeni ile acgilan davalarin
sonugclari degerlendirilmistir. Toplam 17 davadan 13’U yani %76’s1 davaci
firmanin lehine sonug¢lanmistir. Davaci lehine sonuglanan davalarin birgodu
tescilli markanin birebir taklidi sonucu olusan tecavuz halleri ile iligkilidir, diger
kismini ise markanin benzerini taklit etmek, lisans yoluyla verilmis haklarin
izinsiz genigletilmesi veya uglncu kisilere devredilmesi ve tecavuz yoluyla
kullanilan markayi tasiyan Urlnleri satmak, dagitmak ticari amacgla elde

bulundurmak olusturmaktadir.

Tablo 10°’da da gorllecegi uzere, marka hakkina tecaviuz nedeni ile
acllan davalarin %39’u yabanci menseli firmalar tarafindan acgilmistir. Bu
yabanci markalara yonelik taklit egiliminin  yUksek olmasindan

kaynaklanmaktadir.

Sonug olarak, tecaviuz fiiline maruz kalan marka yerli veya yabanci
olsun bu fiilin durdurulmasi ve engellenmesi olduk¢a 6nemlidir. Zira, bu
sistem iglemezse, marka tescilinin ve yapilan tim yasal duzenlemelerin

onemi ortadan kalkmaktadir.




SONUG VE ONERILER

Calismamizin genel amaci, marka korunmasina iligkin esaslari,
kurallari ve sartlari kapsayan 556 sayili Markalarin Korunmasi Hakkindaki
Kanun Hukmunde Kararname kapsaminda korumanin igletmeler agisindan
onemini incelemektir. Clinku son vyillarda markalara yatirrm olduk¢ga 6nem

kazanmigtir ve bu yatinmlar i¢in ciddi butgeler ayriimaktadir.

Bu baglamda 556 sayili KHK detayli olarak incelenmis ve son
bélumde de Ankara Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesinde 2004 yilinda
556 sayili KHK ile baglantili acilan ve 2006 yili sonu itibari ile sonuglanmig
olan 245 adet davadan tesadufi olmayan (keyfi) érnekleme yontemi ile
secilen 80 tanesi neden sonug iliskisi cercevesinde degerlendirilmigtir. Bu

sayl evrenin yaklasik %32.65’ini temsil etmektedir.

Arastirmada Ankara FSHHM’nin secilmesinin ana nedeni burada
acilan davalarin iginde Turk Patent Enstitisu kararlarina agilan davalarin da

yer almasi nedeni ile veri ¢esitliliginin goklugudur.

Ankara FSHHM'si 2003 yili sonu itibari ile faaliyete gec¢mistir. Bu
nedenle aragtirmada mahkemenin tam anlami ile faaliyete gectigi ilk yil olan
2004 yih baz alinmistir. 2004 yilinin baz alinmasindaki bir diger unsur ise
dava surelerinin yaklasik 2 yil oldugu g6z 6nune alinirsa, s6z konusu yil

acllmig olan davalarin sonuglanma olasiliginin daha yuksek olmasidir.

Yapilan arastirma sonucunda asagidaki sonuglara ulasiimigtir;



111

- Turkiye’de marka tescil basvurusu sayisinin giderek artigi tespit
edilmistir. 1995 yilinda 16,194 olan bagvuru sayisi 2007 yilinda 43,392 olarak
belirlenmistir. 12 yillik slUregte basvuru sayisindaki artis orani yaklasik
%167°dir. Buna paralel olarak Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesindeki
dava sayilari da artis gostermektedir. 2003 yilinda acgilan dava sayisi 84 iken,

2004 yilinda agllan dava sayisi 668’dir. 1 yil igerisindeki artis orani % 695°dir.

- Ankara FSHHM’de acilan davalarin % 30.8’lik oranla en buyuk kismi
markanin reddi igin mutlak (556/m7) ve nispi (556/m8) nedenlerle yani,
markalarin tuketici tarafindan karigtirlma ihtimali oldugu O©ne surulerek

aciimigtir.

- Acllan davalarin ikinci baylk kismini ise % 27.1’lik bir oranla Marka
Hakkina Tecavuz ve Haksiz Rekabet hukumlerine dayanarak acgilan davalar

olusturmaktadir.

- Arastirmaya dahil edilen davalarin, davaci ve daval taraflar
bakimindan dagilimi incelendiginde TPE’nin taraf oldugu davalarin oraninin
%44 oldugu gorulmustur. Ancak TPE’nin taraf oldugu tim davalarin Ankara

FSHHM'de aciliyor olmasi bu oranin bu kadar yuksek olmasinda etkendir.

- Davaci firmalarin menseleri bakimindan yapilan inceleme sonucunda
80 adet davadan % 61’unun yerli firmalar tarafindan , %39'unun ise yabanci

firmalar tarafindan agildigi tespit edilmigtir.

- TPE’nin taraf oldugu davalarin sonuclarina gére TPE lehine
sonuglanan dava orani %48, TPE aleyhine sonuglanan dava orani ise
%52'dir. Bu oranlarin birbirine bu kadar yakin olmasi TPE'nin kararlarinin
hemen hemen yarisinda hakli bulundugunu géstermektedir. Dava sonuglari
genel olarak incelendiginde ise TPE’nin benzer bulmadigi markalar ile ilgili
davalarin %60’ inin aleyhine sonug¢landigi ve Ankara FSHHM'si ile daha ¢ok

tezata dustugu ancak benzer degerlendirdigi ve red ettigi markalar ile ilgili
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davalarin %38’inin aleyhine sonuglandigi ve Ankara FSHHM'’si ile daha ¢ok

mutabik kaldiklar tespit edilmigtir.

- Marka hakkini ihlal sebebi ile agilan toplam 17 davadan %76’siI davaci
firma lehine, %24’G ise davaci firma aleyhine sonuglanmigtir. Agilan
davalarin 15’inde firmalar tecaviz fiilinin durdurulmasini, 12’sinde ise firmalar

ugradiklari zararin tazminini talep etmistir.

- Uglincli bir kisi marka tescili icin basvuruda bulundugunda, onceki
tescilli marka sahiplerinin haklarini savunan ilk mekanizma TPE'dir. TPE'ye
bu baglamda buylk goérevler dusmektedir. Basvuru asamasinda TPE
tarafindan yapilan incelemeler ne kadar dogru ve detayli olur ise tescil
sistemi o kadar etkin isler ve Onceki hak sahiplerinin hakki otomatikman

korunur.

- Turkiye’de marka dahil tim Fikri ve Sinai Haklar alaninda yaraticilarin
ve hak sahiplerinin haklarinin korunmasi adina uluslararasi platformdaki tum
gelismeler takip edilmeye calisilarak yeni yasal duzenlemeler yapilmis ve
yapllmaya devam etmektedir. Bunlardan en ©nemlisi, yapilan bu
dizenlemeleri etkin ve verimli bir sekilde uygulayacak ihtisas mahkemelerin

kurulmasi olmustur.

- intisas mahkemeleri sinai haklar ile ilgili yapilan tim dizenlemelerin
son noktasidir ve sistemin dogru calismasi i¢in oldukga onemlidir. Zira,
ihtisas mahkemelerinin gorevini etkin bir sekilde uygulayamamasi
durumunda yapilan tim calismalar bosa gidecek ve sistem buyuk zarar

gOrecektir.

- Bazi durumlarda ise kigiler hic marka bagvurusu yapmadan, baskasi

adina tescilli markalar direk olarak pazarda kullanabilirler. Bu tir durumlarda
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gorev oncelikle hak sahiplerinde daha sonra ihtisas mahkemelerindedir. Zira,
hak sahipleri mevcut haklarini korumak amaci ile bu durumu bildirmezler ve
bu kisilere karsi dava agmazlar ise ihtisas mahkemelerinin yapabilecegi
herhangi bir iglem vyoktur. Fakat dava acgilmasi durumunda ihtisas
mahkemelerinin énemi ortaya cikmaktadir. ilgili yasalar ve mevzuatlar
cercevesinde ihtisas mahkemeleri gorevlerini ne kadar etkin sekilde yerine
getirebilirse sitem de o kadar etkin igleyecektir. Su anda ihtisas
mahkemelerinde ki en buylk sorun dava sayilarinin ¢oklugu ve mahkeme
sayisinin yetersizligi nedeni ile dava surelerin olduk¢a uzun surmesidir. Bu
durum zaman zaman davali ve davaci taraflari zor duruma sokmakta, hakh

tarafin zarara ugramasina neden olabilmektedir.

Yapilan aragtirma sonuglari genel olarak degerlendirildiginde

isletmeler, tuketiciler ve resmi kuruluslar igin asagida ki oneriler sunulmustur.

- Birgok ugras sonucu zaman ve emek harcanarak ve de birgok
maliyete katlanarak yaratilan markalar mutlak suret ile tescil edilmelidir. Zira
marka tescilinden dogan haklardan yaralanmanin tek yolu marka tescillidir.
Bu sayede marka sahipleri hem kendisinden sonra yapilan basvurulara dair
TPE tarafindan verilen red kararlari ile otomatik koruma saglamis olacak hem
de TPE ile tezata dustigu durumlarda hakkini ihtisas mahkemelerinde

kolaylikla arayabilecektir.

- Marka sahiplerine dusen bir diger gorev ise resmi marka bultenlerini
dizenli olarak kontrol etmek ve kendi markalari ile karisikliga yol
acabilecegini dugundukleri bir marka yayinlanir ise bu asamada itiraz
haklarini kullanmaktir. Boylelikle ¢ogu zaman gereksiz zaman ve para

kaybini engelleyebileceklerdir.

- Yeni marka yaratmak Uzere galismaya baglayacak igletmeler marka
yaratirken mutlaka tescilli markalar ile ilgili bir aragtirma yapmal ve bu

baglamda da kendilerini glvence altina almalidirlar. Zira buyuk c¢aba
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harcayarak yarattiklari bir markanin aynisinin veya benzerinin bagkasinin
adina tescilli gikmasi durumunda yapilan tum g¢abalar bosa gidecektir. Ancak
baslangi¢c asamasinda yapilacak bir arastirma ile igletmeler bu riski elimine

edebilirler.

- isletmeler marka tescil islemlerini marka vekilleri aracihgr ile
yurutmeleri durumunda tescil islemlerini hatasiz bir sekilde daha kisa surede
tamamlayabilirler. Ayrica, isletme sahipleri Gguncu kigiler ile hem problem
yasamalarini engellemek hem de problem yasarlar ise daha etkin sekilde

¢ozumlemek adina vekillerden ve avukatlardan hukuki danigsmanlik alabilirler.

- Mevcut sistemde marka tescil iglemleri ile ilgili davalar marka sahipleri
tarafindan acgiimaktadir. Ozellikle marka hakkini ihlal davalarinda dncelikle
marka sahibinin bu ihlali fark etmesi gerekmektedir. Marka sahiplerinin bu
ihlali fark edememesi riskini azaltabilmek adina bu tarz eylemleri bildirmek
icin  sikayet mercilerinin ve uyari merkezlerinin olusturulmasi faydall

olacaktir.

- Marka ihlali eylemlerini engellemek adina marka sahiplerinin
denetiminin yani sira resmi denetim mekanizmalarinin kurulmasi da faydall
olacaktir. Bu sekilde hem marka sahiplerinin hakki resmi merciler tarafindan
da kontrol edilmis olacak hem de tuketicilerin yaniltiimasina yonelik

eylemlerin engellenme orani yukselecektir.

- Cezai yaptirimlarin arttirlilmasi marka ihlal eylemlerini azaltacaktir.

- Marka ihlal davarinda ihlale ugrayan markanin taninmisligr oldukca
onemli bir husustur. Markanin taninis marka olmasi davanin kazanilmasi
acgisindan marka sahibine oldukga énemli bir avantaj saglayacaktir. Ancak bir
markanin taninmis olup olmadigi ile ilgili zaman zaman farkli gorisler
olusabilmektedir. Bu gorus farkliliklarini azaltabilmek adina markalar ile ilgili

tuketici algisini ve pazar arastirmasi yaparak markalarin pazar paylarini
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Olcmek Uzere belli bagh kurumlar gorevlendirilebilir. Bu kuruluslarin

arastirmalari argivlenerek baska davalarda da mesnet gosterilebilir.

- TPE’ye taninmis marka basvurusu yapilabilmektedir. Bu nedenle
taninmis marka sahipleri dava sureglerini hizlandirmak i¢in bu basvurulari
onceden TPE nezdinde yapmalidirlar. Taninmis marka olarak TPE tarafindan
tescil edilirlerse dava asamasinda taninmislik kanitlari sunmak durumunda

kalmayacaklardir.

- Yeni ihtisas mahkemeleri agilarak dava sureglerinin hizlandiriimasi

saglanabilir.

Sonug olarak, marka tescil sistemin dizgin bir sekilde calistigi ve
marka tescilinden dogan haklarin korunmasi bakimindan yapilan
dizenlemelerin hak sahiplerine daha etkin bir koruma sagladigi
goOrulmektedir. Sistemdeki bir takim eksikliklerinde, devam eden ¢alismalarin
yogunlugu ve son 10 yil igcerisinde gelinen noktalar gbéz onune alindiginda
kisa vadede ¢Ozumlenecedi dusunulmektedir. Bu nedenle tium igletmelere
yarattiklari markaya en etkin korumayi saglayacak marka tescil sisteminden

mutlaka faydalanmalari dnerilmektedir.
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OZET

ADALI Gonca, isletmeler Agisindan Marka Tescilinin Onemi, Yiiksek Lisans
Tezi, Ankara, 2008.

Sinai hak turlerinden birini olusturan marka, genel anlami ile marka,
uretici veya saticilarin malini tanitan, onu baskalarinin mallarindan ayirmaya
yarayan isim, terim, sembol, sekil veya bunlarin bilegsimidir ve gunumuzde,
pazarlama yonetiminin en onemli faktorlerinden birisi haline gelmistir. Bu
calismanin amaci 556 sayili Markalarin Korunmasi Hakkindaki Kanun
HukmUndeki Kararname yolu ile kazanilan marka tescil korumasinin énemini
isletmeler agisindan degerlendirmektir. S6z konusu amacg c¢ergevesinde
marka tescilleri ile ilgili bir takim istatistiki veriler degerlendiriimis ve Ankara
Fikri ve Sinai haklar Hukuk Mahkemesinde 2004 yilinda 556 sayili KHK ile
baglantili agilan davalar neden sonug iligkisi icerisinde incelenmis ve bazi
tablolar olusturulmustur. Bulunan veriler ve hazirlanan tablolar marka tescil
korumasindan yararlanmaya baslayan firmalarin giderek yaygin hale
gelmeye basladigini gostermis ve giderek bilinglenen igletmelerin 556 sayil
KHK ile sahip olduklari yasal haklari kullandiklari durumlarda lehlerine
sonuglanan davalarin ¢ogunlukta oldugu tespit edilmistir. Bu nedenle tum
isletmelere yarattiklari markaya en etkin korumayi saglayacak marka tescil

sisteminden mutlaka faydalanmalari 6nerilmektedir.

Anahtar Sozciikler

Marka Tescili
Marka Korumasi
Sinai Haklar
556 sayili KHK

Marka Hakkina Tecaviiz

a o b=



122

ABSTRACT

ADALI Gonca, The Importance of Trademark Registration with the objective

of Enterprises, Master Thesis, Ankara, 2008.

Trademark is a type of industrial property that introduces the goods of
producers or salers. It is a combination of names, terms, symbols and
shapes that gains distinctiveness among others. The aim of this study is to
evaluate the preservation of trademark registration with the objective of
enterprises via Turkish Trademark Law 556. In this study, some of statistical
datas has been evaluated, the cases related to Turkish Trademark Law 556
has been analysed in the view of cause and effect relation in Ankara
Intellectual ve Industrial Properties Civil Court and also some tables has
been constituted. These datas has showed that the firms benefiting from
preservation of trademark registration has became widespread. Additionaly,
these firms have more cases resulted positvely when they utilize Turkish
Trademark Law 556. Therefore, we suggest all of the Trademark owners to

register thier trademarks for the most effective protection.

Key Words:

Trademark Registration
Preservation of the Trademarks
Intellectual Properties

Turkish Trademark Law 556
Trademark Infrigment
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