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I. BOLUM
1. GIRIS

[letisim kavraminin en énemli islevi; bir fikrin, bir {iriin ya da hizmetin kisaca bir

mesajin ulagimini saglamaktir.

Insanlarin, sozciikleri isiterek ya da konusarak kurduklari iletisimin yaninda en
onemli iletisim yolu gorsel iletisimdir. Paleolitik ¢ag buluntular1 gérmenin konusmadan
once gergeklestigi hakkinda ©nemli ip uclart vermektedir. Buna goére insanoglu
varolusundan bugiine dek cesitli yollar deneyerek iletisim kanallarini basariyla arttirip
gelistirmistir. Yizyillardir yapilan bu cabalar meyvelerini estetik kavraminin giinliik
yasama girmesi ile vermistir. Boylece Estetik kavrami, iletisime farkli bir bi¢im verip yeni

bir boyut kazandirmistir. Eroglu (2003) buna “iletisim estetigi” seklinde deginmistir.

Iletisim estetigi 1970’li yillardan baslayarak bugiine uzanan bir sanat koludur.
Sanat¢ilara, medya ve kamuoyunu yonlendirme teknikleri {izerine arastirma alani agar.
Gazete, dergi, TV yayini, fotografli réportajlar, reklam afisleri, isaret panolar1 bi¢imini

alan yapitlarin ortaya ¢ikmasina olanak saglar (Eroglu, 2003).

Reklam sayfalariin gorselligi 6nemli bir tasarim sorunu olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Glinliik hayatta karsilasilan bir ¢ok sey insanlarda giizel ve hos duygular uyandirmakla
beraber gorsel bir kirlilik de meydana getirebilir. O halde sadece basili yayimlar yilizeyinde
degil, biitiin yasamda yer alan tasarlanmis her nesnenin bir diizenleyicisi, bir kurgulayicisi
ya da tasarimcist olmalidir. Bu nedenle ¢alisma i¢inde tasarim, tasarimei, grafik tasarimei,

kavramlarina 6nemle yer verilmistir.

Gilinliikk yasamda yer alan, goriilen, kullanilan, dokunulan her sey bir tasarim
sonucu gerceklesmistir. Insan yasamma bu denli girmis olan tasarim kavrammin tam
kimligini bulup, gerektigi yere konulmasi gercek ve etik gorsel sunumlarin ortaya
cikabilmesi i¢in tasarimin bir model, bir sablon ya da siisleme, bezeme yapmak degil, bir
eserin ortaya c¢ikmasinda gecirdigi asamalarin tiimiinii i¢inde barindirdigini, bir teknik

yapiya sahip oldugunu, bu teknik yapinin i¢inde bir planlama tasidigin1 ve ayni zamanda



bir duygu ve diisiincenin disa vurumunun gorsel bir s6lenmisgesine topluma sunumunu

onemsemek gerekir.

Tasarim siirecinde planlama ilk agsamadir. Bunun 6nemi ¢ok basit bir 6rnekle soyle
ortaya ¢ikarilabilir. “Satin alinan kiiclik bir objenin nasil ger¢eklestigini merak ederek ve
bu objeyi evin ya da biironun hangi kdsesine nasil yerlestirilecegini...” diisiinerek eve

donmek bile tasarim agamasinda gecen siirenin temel taglarini olusturmada ilk adimdir.

Demek ki yasam i¢inde karsilagilan her nesnenin ve ylizeyin gorsel anlamda
rahatsiz edici etki birakmamasi i¢in, arzu edilen gorsellige ulagsmada bir zihin siizgecinin
yardimina gerek duyulur. Bu nedenle insanlar ¢evresindekileri genellikle sadelestirme ve
kolay kullanilabilir hale getirme cabasindadirlar. Bu caba grafik tasarimlarin ortaya
cikmasinin kaynagi ve biiyiiylip gelismesinin en biiyiikk etkeni olmustur. Grafik
tasarimlarin olugsmast da beraberinde 6nemli bir egitimin gerekliligini getirmistir. Bu da

Gorsel Sanat Egitimidir.

Bu nedenle calisma i¢inde grafik, grafik tasarim, kavramlarinin tanimlari,

kapsamlar ile gorsel sanat egitimi ve grafik sanat egitimine dnemle deginilmistir.

Tez konusunu olusturan siireli yayinlar (gazete, dergi vb.)’in hemen her sayfasinda
yer alan reklamlar uzun ve teknik bir ¢alismanin sonucunda ortaya ¢ikan tasarimlardir. Bu
tasarimlar yaratici ve estetik unsurlart iceren ¢alismalardir. Reklam sayfasi tasarimlarinin,
insanlarda; sanat eserlerinde oldugu gibi begeni kazanma, ilgi ve istek yaratma, giizel
duygular uyandirma gibi etkileri vardir. Biitiin bunlar cer¢evesinde reklam sayfalarinin
etkileme, ikna etme gibi 6nemli bir amaci ve islevi bulunmaktadir. Dolayisiyla reklamin

tanimi, kapsami, gelisimi amag ve islevlerine de yer verilmistir.

1.1. Calismanin Amaci
Bu calismada;

- Grafik sanat egitimi literatiiriinde gecen iletisim, grafik, grafik tasarim, grafik
tasarimcl, tasarim ve kompozisyon gibi kavramlar1 tanmimlayarak birbirleri ile olan

baglantilarin1 ortaya ¢ikarilmast;



- Giinlik yasamda goze hos gelen ve kolay kullanilabilen, her nesne ve yiizeyin

grafik sanat egitimi yoluyla gerceklestirilen tasarimlar oldugunun ispatlanmasi;

- Gorsel sanat egitimi kapsaminda yer alan grafik sanat egitiminin Onemini
vurgulaylp; reklam unsurunun gorsel iletisimle olan baglantisinin irdelenmesi ve

tanimlanmasi;

- Grafik sanat egitimi sonucu ortaya c¢ikan tasarimlarda en Onemli unsur
kompozisyon aksamidir. Buna gore, reklam sayfasi tasarim siirecinde kullanilan
kompozisyon 6geleri ve ilkelerinin kurgulamadaki katkis1 6nemlidir. Bu baglamda, reklam

amagcl diizenlenmis tasarimlarin ilkeleri, nitelikleri ve olusum asamalarinin irdelenmesi;

- Grafik sanat egitimi sonunda, kazanilanlarin basarili reklam sayfasi
kompozisyonlarina nasil yansidigini 6rnekleyerek, bu yolla reklam sayfalarinin sanattan
esinlenmesinde sanat egitiminin katkis1 oldugunun kanitlanmasi ve gorsel sanat egitiminin
insan yasamina kattig1 estetik boyutun olumlu 6zelliklerinin ortaya c¢ikarilmasi

amagclanmustir.

1.2. Sayiltilar

Calisma siiresince yorum ve sonuca varabilmek icin su veriler saptanmustir:

1. Iletisim, insanligin var olusundan bu yana en dnemli bilgi alisverisidir.

2. Bir iirlin ve hizmetin sunumunda genel anlamda mesajin ulasiminda, gorsel
iletisimin rolii biiyiiktiir.

3. Gorsel iletisim yolu tasarim kavramini gelistirmistir. Tasarim, tasarimcilar
tarafindan gergeklesmektedir. Tasarimcilarin yaraticiliklari, diisiince giiglerine baghdir.

4. Yaraticilik ve diisiincenin egitim yoluyla pekistirilmesi; basarili, etik, estetik ve
yasam kalitesini yiikseltici tasarimlarin ortaya ¢ikmasini saglar. Dolayisiyla gorsel sanat

egitimi kapsaminda grafik sanat egitimi 6nemli ve gereklidir.

5. Reklam etkili bir iletisim bi¢imidir. Reklam sayfalari mesaji ulagtirmada en hizli
iletisim yoludur.
6. Reklam sayfalarinin mesaji ulastirmadaki basaris1 sayfanin kurgulanmasina

baglidir. Iyi bir tasarim iyi bir yatirrm demektir.

7. Basarili bir reklam sayfasinin olusmasindaki en onemli etken, yetenek ve

diisiinceye grafik sanat egitiminin verdigi yondiir.



8. Calisma siiresince yararlanilan kaynaklardan elde edilen bilgiler bu verileri

dogrulamaktadir.

1.3. Yontem

Bu calisma nitel aragtirma yontemi ile yapilmistir. Reklam sayfasi bir grafik
tasarimdir. Bagarili grafik tasarimlarin ortaya ¢ikmasi i¢in grafik sanat egitimi’nin katkisi
kaciilmazdir. Bunu daha kapsamli agiklayabilmek icin, bu c¢alismada iletisim, tasarim,
grafik tasarim, reklam, kompozisyon, kavramlar: ile reklam sanat iligkisi literatiir tarama
yontemi kullanilarak arastirilmistir. Bu kavramlar, gorsel sanat egitiminin diisiince ve

yaraticiliga katkis1 boyutunda ele alinmstir.

Arastirma konusu; kaynagi, olusumu, gelisimi ve ne sekilde nasil ortaya
konulabilecegi seklinde bir siire¢ izlenerek yapilmistir. Bu nedenle II. boliimden IV. bolim

sonuna kadar konular birbiri ile ayrilmaz bir biitiiniin parcalarini olusturmaktadir.

Tez, bes boliimde incelenmistir. Tezin ikinci bolimiinde, problem cilimlesinin
kaynagini olusturan iletisim kavrami ve kapsami incelenmistir. Ugiincii bdliimde, gorsel
iletisimin, tasarim kavramini gelistirmis olmasi nedeniyle tasarim, grafik, grafik tasarim
kavramlar1 ile ilgili tanimlamalar yapilarak grafik tasarimlarin gergeklesebilmesi icin
gorsel sanat egitiminin gerekliligi vurgulanmis, grafik sanat egitiminin amag ve islevlerine
yer verilmistir. Dordiincii boliimde, 6nemli iletisim bigimlerinden biri olan reklamin, grafik

tasarim olmasi kabuliiyle tanimi, tarihgesi ve amaglari arastirilmistir.

Besinci boliim, reklam sayfasi kurgulama agamalarinin yer aldigi boliimdiir. Bu
boliimde verilen bilgiler; bu kurgulama asamalar i¢in gerekli olan ilke ve dgelerdir. Biitiin
bunlarin da grafik sanat egitimi yoluyla elde edilmesi gerekliligi boliim icinde yer alan

orneklerle vurgulanmistir.



II. BOLUM
2. ILETISIM
2.1. iletisim

lletme, nakil etme, ulastirma anlamimdadir. Insan topluluklari veya iki canli

arasinda duygu, diisiince, davranis ya da bilgi aligverisi seklinde gerceklesen bir olgudur.

Insanoglu var olusundan bugiine dek isitme, konusma ve fizyolojik anlasmanin
yant sira pek cok degisken ve farkli iletisim bi¢imleri kullanmistir. Bu iletisim bigimleri
canlilarin duygu ve diislincelerini en dogru sekilde yansitmalari agisindan yasamin dnemli

ve vazgecilmez unsurlarindan biri olmustur.
2.1.1. fletisim Kurma Amac ve Gereksinimleri

Insan yasaminda iletisim kurma gereksinimi; yasami devam ettirme ¢abasi ve
kaygisini i¢inde barindirir Bu baglamda iletisim kurmak icin bir ¢ok neden hatta neden-
sonug iligkisi vardir. Bunlar:

-Yasami1 devam ettirebilme, nedeni;

-Insanlarla isbirligi yapip birlikte ¢alisabilme;

-Fizyolojik ve psikolojik bireysel gereksinimleri karsilama;

-Insanlarla iliski kurabilme; (Dostluk, arkadaslik gibi)

-Insanlarla fikir aligverisinde bulunma, nedeni; (ayn1 seyleri diisiinmek yada ikna
edebilmek, ayr1 seyleri diisiinme ve savunmak)

-Insanlar arasinda sevgi ve saygmligin devamliligini koruma;

-Toplumun yada kurumlarin galigip bir arada kalabilmesi, gelisip biiyliime, nedeni;
-Ekonomik ihtiyaglari karsilama, bilgi alisverisinde bulunma;

-Iginde yasadigimiz diinyay1, gecmisi tanima ve gelecege yon verme;
-Gergeklesen olaylarla ilgili dogru kararlar verebilme;

-Diistliniilenler, istem ve hayalleri anlatabilme, nedeni gibi...



Insanlar tiim bunlar1 gériintii, ses ve kelime gibi yollarla birbirlerine iletirler. Bu
ornekleri cogaltmak miimkiindiir. Sonug olarak bu nedenler kapsaminda iletisim kurma

amagc ve geregini dort baslikta toplayabiliriz:

- Kisisel ihtiyaclar

- Sosyal amaglar

- Ekonomik gereklilikler

- Sanatsal disavurum ( Becer, 2002).

“Iletisim bir faaliyettir, sadece konusmanin degil konusma ve isitme eylemlerinin
bir arada bulundugu yerde iletisimden s6z edilebilir. Benzer bir bigimde; bir fotografin
iletisim stireci i¢inde ele alinabilmesi i¢in, fotograf ¢ekme ile fotograf izleme eylemlerinin

birlikte var olmasi gerekir” (Becer, 2002).

Iletisim 6grenilen bir faaliyettir. Insanlar salt nasil iletisim kurulmasi gerektigi
degil, Iletisimin nasil kurulmasi gerektigini de &grenmek amaciyla yine iletisimden
yararlanirlar. Buna en iyi 6rnek kitap okumak ve egitimdir. Cogu kisi, insanlarin dogustan
gordiigli bir seyi anlamaya ve nasil konusuldugunu o6grenmeye yardimci olacak
yeteneklerle donatilmis olduklarina inanir. Bu goriise karsin, iletisim yeteneklerinin ¢ogu
sonradan 6grenilir. Ornegin; Ingiltere’de dogan bir bebek Japonya’ya gétiiriildiigiinde bir
Ingiliz gibi degil, bir Japon gibi iletisim kurmay1 dgrenecektir. O halde konusmak ve
yazmak dogustan gelen 6zellikler degildir. Bu tiir iletisim etkinlikleri anne — baba, arkadas
cevresi ve okul tarafindan dgretilir. Insanlar olgunlastikga, iletisimin ne kadar hayati bir

Ooneme sahip oldugunu daha iyi anlamaya baslarlar (Becer, 2002).
2.1.2. lletisim Kategorileri

Kisinin kendi benligi ile iletisimi: (Mesaj1 gonderen ve alan aym kisidir. Kisinin

kendi kendi ile olan yorumu.)

Kisinin baska kisiyle iletisimi: iki kisi arasinda yiiz yiize bir iletisim soz
konusudur. (Roportajlar, miisteri-satict iligkileri, ayn1 yerde oturan kimseler arasi iletisim

gibi)



Bir insan grubunun baska bir insan grubuyla iletisimi: Bir ailenin bir bagka

grupla bulusmasi gibi; Bir konser ya da gosteriyi izleyenler grup iletisimi saglarlar.

Kitleye yénelik iletisim: Binlerce insana seslenen bir iletisim yontemi. Ornegin,
kompakt disk ve kaset endiistrisi ya da posta hizmetleri kitle iletisim aracidir (Becer,

2002).
2.2. Gorsel Iletisim

Insanlarin, sdzciikleri isiterek ya da konusarak kurduklari iletisimin yaninda en

onemli iletisim yolu gorsel iletisimdir.

Gorsel iletisim bi¢imi; seslerin bir araya gelerek cikardigi tinilarla gerceklesen
iletisim bi¢iminden, ¢ok daha Once insanlar arasina dogaglanmakta idi. Bu yaklasik
400.000 y11 kadar once Eski tas devri diye adlandirilan paleolitik caglarda ilk bicim
arayislar1 ile baslamistir. En dnemli ara¢ olarak tas kullanilmistir. M.O. 1500 Altamira
(Ispanya) magaralarinin duvarlarina yaban hayvanlari ve balik tanrilarmi mutlu etmek igin
resimlerini ¢izmislerdir. Ayrica Madeleine magarasinda bulunmus geyik boynuzuna
¢izilmis bizon kabartmasi (Saint-Gemaine-en laye miizesi Fransa) Altamira ve Lascaux
(25.000) (Fransa) magaralarinda bulunan insan ve hayvan figiirleri iletisim bigimleri
hakkinda giinliik yasamlarindan 6nemli ipuglar1 vermektedir. (Av sahneleri, ne yapmak
istediklerini bicimlerle anlatmalari ve ne yaptiklar1 gibi). Sanat tarihgileri, arkeolog ve
jeologlar bu duvar resimlerini bir sanat eseri olmaktan Ote bir iletisim araci olarak

incelemislerdir.

Bu c¢izilen bi¢imler daha sonralar1 yalin ve basit ¢izgilerle sadelestirilip,
cogaltilarak simgelestirilmesi sonucu yazi dili olugsmustur. Boylece yaz1 dili bir gorsel
iletisim bi¢imi olarak insanoglunun yasamindaki yerini almistir. Ellerini sablon gibi
kullanarak, boyayip duvara vurarak birim tekrar1 seklinde bigimleri ¢ogaltmalar1 grafiksel
tirlinlerin o ¢aglardan kaynagimi aldig1r hakkinda 6zel bilgiler verir. Yillar sora bu triinler
simge, yazi, baski seklinde c¢ogaltma, tekrar ve tliretme tanimi ile ortaya c¢ikmustir.
Ozellikle Cin yazi ve baski sanati, yazim bigimleri ile grafik sanatlar tarihinde 6nemli yer

tutar.



2.3. Grafik Iletisim

Grafik gorsel bir kavram, iletisim ise insanlar arasi bilgi aligverisidir. Bilgi
aligverisinde gorsel ve sozel parcalarin birlesmesi ile iletilmesi islevi, grafik iletisimi

olustur.

Bir mesajin hizli, kolay, anlasilir ve giizel duygular uyandiracak bir yolla
ulastirilmast grafik iletisimin amaci olmalidir. Ekonomik unsur da onem tasir. Becer’e
(2002) gore ekonomik olmak en az sayidan gorsel imge ile en yiiksek sayida bilgi
aktarimini saglamak demektir. Bu ayn1 zamanda iletisimde temel kuraldir. Her grafiksel

Oge mesajin etkisini arttirip, onu ilgi ¢ekici hale getirici bigcimde tasarlanmalidir.

Grafik iletisimde ©6ne c¢ikan ilk simgeler konusunu dogrudan anlatan, kolay
anlagilir bicimlerden olusan Piktogram olarak adlandirilan simgelerdir. Stilize edilmis
figtirler ve nesneler kolay algilanir ve akilda kalicilig1 hizlidir. Ayrica piktogramlar giinliik

yasamda onemli yer tutan grafik iletisim bi¢imlerinden biridir.

-
Y o
m'\.l- _’T '. 4“'.-' |II
1
BAYAN WC BAY WC HAVUZ LOBI

(Piktogramlar: Sevil Bingol)

“Demokratik bir toplumda bilgiler kitap, gazete, dergi, afis, brosiir ve diger gorsel
araclarla okuyucu ya da izleyici kitlesine ulasirlar. ilk kez gittigimiz ya da gidecegimiz
yerleri haritalar aracilifiyla tanimaya c¢alisiriz; Dis macununu kremden ayirmak igin
tizerindeki ya da ambalajindaki yazi, resim ve fotograflardan olusan gorsel bilgilere
basvururuz; Tek yonlil yolu, ¢ift yonli yoldan, erkekler tuvaletini kadinlar tuvaletinden ya
da girisi ¢ikistan ayirt etmek i¢in grafik imgelerin yol gostericiligine siginiriz. Daha 6zl
bir ifadeyle; modern insanin biitiin hayati etkinlikleri, grafik imgelerle iletisim kurabilme

yeteneklerine baghdir” (Becer, 2002).



2.4. lletisim Siireci

fletisim siireci, bes unsur ve asamadan olusur. Gonderici, mesaj, iletisim araci
(kanal), alic1 (okuyucu, izleyici) ve mesajin alici tarafindan algilanip yorumlama asamasi

geribildirim=feed back (Teker, 2003).

Gonderici Mesaj Tletisim Araci Al
— — (Kanal) —
T Geri bildirim
| GURULTU

Her tiirlii iletisim bi¢iminde, yukaridaki unsur ve asamalardan herhangi biri

islevini yerine getirmedigi takdirde siire¢ tamamlanamaz (Becer, 2002).

Bir baska sekilde; Gereksinim — Tasarirm — Uriin

Her fiiriin, fizyolojik, psikolojik ya da hem fizyolojik, hem psikolojik

gereksinimlere cevap verebilmek amaciyla iiretilir (Asatekin, 1997).

Yukarida ilk semada iletisimi gonderici baslatmaktadir. Gondericinin amaci ayni
zamanda iletisimin amacini da belirlemektedir. Amag bilgilendirmek, pazarlamak, fikirleri
degistirmek, yardim toplamak oneri ya da duyuru saglamak v.b. olabilir. Ornegin; Bir
firmaya imaj ve kimlik kazandirmak, bir iletisim kurma nedenidir. O halde iletisim
faaliyetine baslamadan once iletisime neden gerek duyuldugu belirlenmelidir. Iletisimin
amaci belirlendigi zaman, mesaj1 alan kisi ya da kisilere yonelik beklentiler ve kisilerin
istemleri de aciga kavusacaktir. Belirli ve tanimlanmis bir amag¢ tasimayan iletisim
faaliyetleri, zaman ve para kayb1 demektir. Ciinkii génderilen mesajlar biiyiik bir olasilikla

kimsenin iizerinde etkili olamayacaktir.

Bu arada mesajin iceriginin kod simgelerine dontistiiriilmesi de olasidir. Buna da

kodlama denir, gonderici ile mesaj arasinda zaman zaman belirtilir.



Daha sonra amacin yerine ulagsmasini saglayacak mesaj’in secimine sira gelir.
Iletilecek mesaj sdzel ya da gorsel unsurlar olan biitiinliik ve uyumu iginde barindirmalidir.
Burada sozciiklerin dogru se¢ilmesi mesajin anlamini degistirmemesi ¢ok onemlidir. Ne
kadar iyi gorsel unsurlarla donatilmis olursa olsun sozciikler hatali ise mesaj hatali

algilanmaktan ya da hatali olmaktan kurtulamaz.

Tletisim araci mesaji1 ulastiran kanaldir. Bu ulasim dogru ve hizli olmalidir, bu
nedenle mesaji ileten kanalin ¢ok i1yi se¢ilmesi gerekir. Bu kanallarin (gazete, dergi, brosiir,

tv, radyo v.b. gibi) genel adi medya’dir. Bir nevi kod ¢oziimleme gorevini iistlenir.

Al ise etkili iletisimde Onemli yere sahiptir. Bunlar farkli ilgi alanlar1 olan
ancak giderek uzmanlagip ortak ilgi alanlari nedeniyle bir araya gelebilen insan
topluluklaridir. Gondericiye gore alicinin bir ad1 da hedef kitle’dir. Pazarlama alaninda ya
da reklam sektoriinde de bu isim kullanilir. Bu nedenle gonderici hedef kitlesini ¢ok iyi
tammali ve dogru segmelidir. Ornegin estetik yapidaki, yazi1 karakterlerinde ve
illiistrasyonlardaki oncii ve yenilik¢i yaklasimlar; iist diizeyde sanatsal nitelikleri olan bir
hedef kitlenin zevkini oksayip begenisini kazanirken, baska bir kitle lizerinde higbir etki

yaratmayabilir hatta rahatsiz edici bile olabilir (Becer, 2002).

fletisim siirecinin en 6nemli ve son parcasi geri bildirim denilen, bilgilenme,
anlama, algilama asamasidir. Gonderilen mesajin hedef kitle tarafindan kolay algilanip
anlasilmasi, konu hakkinda bilgi sahibi olmasi ve bunu yansitabilmesi gondericiye yeni
ufuklar agacaktir. Bu bilgilenmenin ortaya olumlu ¢ikmasi kitlelerin birbirine yansitmasi
ve gosterdigi tepki yayincinin yeni yontemler denemesini saglayacak, hatta bir rekabet
ortami bile yaratacaktir. Bu anlamda iletisim siirecinin parcalarina, eksiksiz bir uygulama

ile butinlik kazandirmalidir.

Ayrica kaynak yani gondericinin, gonderdigi mesajin anlasilmamasina ya da
yanlis anlasilmasina yol agan nedenlere giiriiltii ad1 verilmektedir. Bir diger deyisle,
iletisim siirecinde iletisimin niteligini bozan, istenmeyen her sey giiriiltiidiir. Giiriiltiiniin
mevcut oldugu bir iletisim siirecinde, mesajin bozulmasi iletisimin biitiinliigiinii olumsuz
yonde etkileyeceginden, giiriiltiiniin ve giriilti kaynagmin belirlenmesi, ortadan

kaldirilmasi ya da azaltilmasi oldukca énemlidir (Kocabas ve Elden, 1997).
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III. BOLUM

3. GRAFIK TASARIM, GORSEL SANAT EGIiTiMi VE
GRAFIK SANAT EGIiTiMi

Grafik Sanatlar: Bir giizel sanatlar tiiriidiir. Grafik sanatlarin sozliik anlami; tahta,
metal, tag baski gibi ¢ogaltma teknikleridir. Ya da benzersiz 6zellikte yapitlara olanak
veren komiir kalem, kursun kalem, pastel, firca ve rapido gibi ¢izimsel teknikler ve

bilgisayar destekli calismalar olmak {izere, ¢ok ¢esitli teknik tarzlar1 kapsar. (Eroglu, 2003)

Grafik sanatlar Diirer’den bu yana oldukc¢a hizli gelismis olup halen gelisimini

devam ettirmekte, teknolojinin etkileri ile biiyiik yenilikler kaydetmektedir.

Grafik sanatlarda goriilen bu gelisim ve yenilik “grafizm” kavraminin ortaya
cikmasmi saglamistir. Grafizm: genel anlamiyla bir resim yapitinda grafige yonelen
etkilenmelerdir. Bu resimsel 6zellige yakinlik gdsteren ressamlardan en 6nemlisi Francis

Bacon’dur. Sanat¢ginin ¢ogu resminde grafizm dikkati ¢cekmektedir (Eroglu, 2003).

Grafik Sanat Egitimi: Grafik sanat egitimi giizel sanatlarin bir kolu olan grafik
sanatlar1 inceleyen bilim dahidir. Cizimsel smirlar iginde diger sanat tiirlerine dogru
yakinlagmalar, kendine 6zgii grafik teknikler ve bireysel imzalar agisindan, ¢ok cesitli
bicimlendirme olanaklar1 yaratir. Bu tekniklerin Ogrenilmesi ve 6gretilmesi yolu ile

kitlelere ulagimini saglama grafik sanat egitimi ile gergeklesmektedir.
3.1. Grafik

Sozlik anlami; resim ve yaziya ait, tam tasvir olunmus, canli, yaziya uygun

sekiller ve ¢izgiler olarak gegmektedir (Odabasi, 2002).

“Dilimizde yazmak-¢izmek seklindeki iki sozciikle anlatabildigimiz bu resim
sanati tiirli, hemen biitiin dillerde grafik s6zciigii ile anlatilmaktadir. Uluslar aras1 bir terim

olarak bu sozciik dilimize de girmistir” (Isingor ve ark. 1986).

Grafik sozciigii eski Yunan dilinde yazmak, ¢izmek, kazmak, desen, isaret, imge

anlamina gelen grafayn = graphein ya da grafikos sdzctigiinden tiiretilmistir.
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Bu tanimlarin sozliik dili birbirinden farkli imis gibi goriinse de grafik ve tasarim
kavramini1 birbirinden ayirmak miimkiin degildir. Resme ve yaziya dokiilen iletigsim
bi¢iminde, diisiiniileni zihin siizgecinden gecirmenin adi tasarim, tasarimin bu siizgecten
cikarak resme ve yaziya doniistiirmenin adi da grafik olacaktir. Bunun sonucunda grafik
tasarim bir biitiin olarak ortaya ¢ikmaktadir. Grafik tasarimlarin olusturulup tamamlanmasi

ile kitlelere ulagimi grafik sanatlar olarak bugiinkii yerini almistir.

Afigler, kitaplar, bilgi ve uyan isaretleri, brostirler, vb. grafik tasarimin etkinlik
alan1 i¢ine girer. Grafik tasarimin amaci da gerek iletisim gerekse estetik kaliteyi en {ist

diizeye ¢ikartmaktir (Becer, 2002).
3.2. Tasarim

Sozlik anlami niyet etmek, kastetmek, zihinde olusturmak, c¢izmek, plan proje

yapmak, tertip etmek, diizenlemek, icat etmek, yaratmak seklindedir.

Latince bicim vermek, temsil etmek anlaminda kullanilan “designare”
sozciigiinden gelir. Dilimize Ingilizce “designe” kelimesinden dizayn etmek seklinde
girmistir.

Dizayn (Designe), herhangi bir islevi olan objelerin tasarlanmis seklidir ya da

uygulanabilir bi¢cimleridir (Isingdr, 1985).

Elizabeth Adams Hurwitz, kitabinin bashiginda tasarimi “gerekli olanin

arastirtimast” seklinde tanimlamistir (Becer, 2002).

Tasarim kavraminin en 6nemli islevi mesaj iletmek, bir fikrin, bir {iriin ya da

hizmetin gorsel duyumunu saglamaktir.

Tasarim, sanatsal aracglarla gercekteki olaylarin ve nesnelerin dis goériiniimlerinin
yenilenerek Uretimi; Gergek¢i sanatta tasarim, nesnelerin goriiniir bicimlerinin basit bir
kopyasi degildir. Bilesim ve tipleme araciliiyla nesnelerin derindeki gercek 6ziinii dile

getirmektir (Eroglu, 2003).

Tasarim; yagsam ic¢inde oldukca sik kullanilan etkileyici bir sozciiktiir. Ama, ne

anlama geldigi tam olarak anlagilamamaktir.
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Lobach’a (1976) gore; “Ancak, bugiin bu ifadelere tasarlama, planlama, eskizler
yapma, bi¢imlendirme ve kurgulama gibi degisik anlamlarin katilimiyla, dizayn sézciigi,
igerikce tanimi gilic bir kavram niteligi kazanir. Tiim bu karmasik yapisina karsin, dizayn
sO0zclgl, pratik yasamdan teorik yasamin en iist basamaklarina kadar uzanan bir kullanim
alanina sahiptir. Ornegin, elimdeki kalemin, yazi yazdigim masanin, kullanmakta oldugum
bilgisayarin, duvarda asili olan tablonun ve bilimsel bir aragtirmanin dizayn edilmesi gibi.
Biitiin bu karmasik ve yaygin yapisiyla dizayn, Tiirkce karsiligiyla tasarim nedir? Boyle bir
soruya verilecek genel bir yanit: “Dizayn, bir sorunun ¢oziimii i¢in bir plandir, bir idedir”.
Buna gore, dizayn, ilkin bir ide olarak diisiincede var olan bir tasavvurdur, ama bu ide, bu
tasavvur bir bi¢gim (form) verme dinamigini igerir ve bu olusum siireci i¢inde bigim
kazanmis bir ide olarak dislasir, somutlasir. Buna gore her dizayn, her tasarim olgusunda
bir ide ve bir de dizayn edilmis, tasarimlanmis, bir nesne bulunur. Bunu baska tiirli
sOylersek, her tasarimlamada tasarimlayan bir suje ve bir de tasarimlanan bir obje vardir”

(Tunali, 2002).

Tasarim; bir model, kalip ya da siisleme yapmak degildir. Bir tasarim kendi i¢inde
bir yapiya ve bu yap1 arkasinda bir planlamaya sahip olmasi1 gerekir. Biitiin sanatlarin
kaynaginda bir tasarim olgusu bulunmaktadir. Tasarlama eylemi, olusturulacak yapinin
kurgulamas:1 ile ilgili her tiirlii islevi igine almaktadir. Yale Universitesi Tasarim
Boliimiinden profesér Robert Gillam Scolt; “Ne zaman tanimlanmis bir amag igin bir sey
yvapiyorsak, o zaman tasarliyoruz” demektedir. Baska bir deyimle; tasarim belirli bir amag
gbzeten yaratici bir eylemdir. Unlii reklamci Ivan Chermayeff, tasarimin zeka ile sanatsal

yetenegin ortak bir {iriinii oldugunu belirtmektedir (Becer, 2002).

“Tasarim taniminda belirtildigi gibi; her tasarimlamada tasarimlayan bir suje
(tasarimci) bir de tasarimlanan obje vardir. Tasarimlayan siije, duyum, algi, diisiinme,
duygu ve hayal giicli gibi bilgi yetileriyle kendisine verilmis olan bir nesneyi ii¢ boyutlu
dogal diizen icinden ¢ikarir ve onu tasarimsal bir diinya i¢ine yerlestirir. Bu nedenle, daha
en yalin bir bilgi olayr bile, burada duyularla algilanan bir nesnenin bir obje haline
getirilmesi s6z konusu olduguna gore, bir tasarimi ifade eder. Ornegin, iizerinde yazi
yazdigim ve duyularimla algiladigim masa dedigim nesne, bir masa-objesi haline
geldiginde, real diinyanin kategorilerinin disina ¢ikar ve benim bir tasarimim olur.
Schopenhauer’i bu agidan yorumlarsak onun dedigi gibi “Diinya benim tasavvurum dur”

(Die welt istmeine vorstellung)” (Tunal1, 2003).
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Stirmen’e (2003) gore; “Kalem neredeyse, eldeki parmaklarin bir devami
oldugunu diislindiirtir. Kalem elle bulusunca, diisiince ve kurgu ¢izim yapilacak ylizeye
akmaya baglar. Kalem, ¢izgi ve tasarim ortada hi¢bir arayis yokken bile kendi iclerinde
tutarlilik gosterir. Dogal bir durumda bile insan gozlenirse elleri sanki bir bigim verme
arzusu ile sekil degistirmekte ve bir takim ritimlere yonelen arayislar icindedir. Ona gore
tasarim harekete gecme, kabugundan ¢ikma, bir eylemde bulunma gibi insan varliginin
ondan ayrilmaz bir faaliyetidir, hayatin hep icindedir. Tasarlama higbir sey ortaya
konmamigsa bile, 6zii itibariyle insanin i¢inde hep bulunan bir itilis, bir egilim olarak

anlagilmaktadir”.

BU KASIE TUTAN EL BIZDE ACILI BiR DUYGU UYANDIRIYOR, ACABA
YERYUZU CANLI VARLIGININ AYRILMAZ BIR PARCAS| OLAN BU
TUTUKLANMIS DRGAN YALMITZ MI BIRAKILACAKT AMA TASARIMCI BU
EL I¢iM 8lR kasik Clzivor VE BU EL ICIM INSaNLIGIN
MUCADELESININ SURDUGUND, BU ELIN VE BU CANIN YALNIZ
BIRAKILMAYACAGINI BIZE ANLATMIS DLUYDR. KUCUK BlR G2G0RLORK
HAMLES] [CiM BILE BUYUK CABALAR HARCANMALL QUNKD BU
HIRFALANMIS EL, BU ZORLAMMIS BUNYE ASLIMDA BUOTON
INSANLIGA AIT VE ONA YONELEN SEFKAT [CIMIZDEKI DUYGULARI
DAHA DERINLESTIRIYOR, DAHA MUTLULUK VERICT KILIYOR.

I
R. 1. Siirmen 2003

Tasarim insan hayatin1 kolaylastirmak igin bir geometri kurmaktir. Insan ve doga
aslinda belli geometrilere tabidirler. Canli varliklar, yatay diizlemlerde hareket eder ve
yasar, bazen yatay bazen de dikey diizlemlere yaslanirlar. Insan bedeni belli geometriye
dayanir ve dogada daha rahat yer alabilmek i¢in de siirekli olarak yeni bigimler, araglar,

yani geometriler gelistirirler. Bir 6l¢lide soyut kavram ve fikirlerin zihne yerlestirilmeleri
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sirasinda da geometrik iligkilerden etkilenilir. Soyut kavramlara da zihin, gesitli bigimler

ve renkler atamaya hazirdir (Siirmen, 2003).

Tasarim insanoglunun var oldugundan bu yana yasaminin 6nemli bir parcasi
haline gelmistir. Gereksinim duydugu her seyi diislinerek, gelistirmis ve yasam standardini

tasarim yoluyla yiikseltip artirma imkani bulmustur (R.1).

Tasarim karmagsik oldugu kadar kararli bir olgudur. Ancak planlama desteginin

oldugu yerde bu olgudan soz edilebilir.

Hizla gelismekte olan Diinya’ da ge¢cmisten bugiine kadar incelenmis, yapilmis ve
hala tlizerinde ¢alisilmakta olan uygulamali tasarim alanlari,

-Grafik Tasarim
-Cevre Tasarimi
-Endiistriyel Tasarim

Seklinde ti¢ kategoride incelenmektedir.

3.3. Grafik Tasarim

Yukarida belirtilen tanimlar ve acgiklamalar baglaminda; grafik tasarim, bir

anlamda iletisim sanatinin gorsel duyumudur denilebilir.

Bir mesaj1 iletisim kanaliyla kitlelere ulagtirmak i¢in estetikten de destek alarak,
resimle yaziyr birbirini destekleyecek ve tamamlayacak sekilde kullanmak kaydiyla var

olan bir alan (Esrefoglu, 2003) olarak sozliikteki yerini almaktadir.

Grafik tasarim terimi ilk kez 20. y.y.’in baslarinda metal kaliplara oyularak
yazilan ve ¢izilen daha sonra da basilarak ¢ogaltilan gorsel malzemeler i¢in kullanilmstir.
Teknoloji gelistikge sadece basili malzemeler degil, sinema, TV, video ile ekrana
gonderilen ve bilgisayarlar yardimiyla iiretilen gérsel malzemelerde grafik tasarim kapsami

icine girmis ve bu terimin anlami1 oldukga genislemistir (Becer, 2002).

Tasarim kavrami diisiinmek, zihinde olusturmak, yaratmak gibi ifadelerle

tanimlanirken grafik kavrami ise tiim sanatsal, teknik ve endiistriyel resim, yazi ve
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cizimleri, cogaltma tekniklerini ve baski i¢in boya ve ¢izim teknikleriyle yapilan resimleri

kapsar. Bu nedenle grafik tasarimin islevi gorsel duyum, gorsel iletisim saglamaktadir.

Grafik tasarim, gereklilik sonucu iiretilen mal ve hizmetin en son bigimi ile
tanitilmas1 ve sunulmasidir. Buna gore grafik tasarimda bir amag¢ vardir ve bir diisiince
tirtintidiir. Grafik tasarim bir problemin formiilii gibi, ¢oziimlemeye yardimer bir etkendir
ve iletisim ile ilgilidir. Bu iletisim kanali gozii ara¢ alarak, gorsel bicimde islevini
siirdiirmektedir. Grafik tasarimi aktif, cagdas, ilging hale getiren ve bu tiir tasarimlarin
ortaya ¢ikmasini saglayan sey bu gorsel iletisimdir. Tiim gorsel iletisim kanallarinda grafik
tasarimin biitlinliigi, sanatsal estetik ile saglanir. Sanat yonetmeni ya da tasarimcilar lirtinii
olustururken ton dizilerini, kontrastlari, renkleri, yaziy1, kadrajlama tekniklerin ve benzer

araglart mutlaka kullanmaktadirlar.

Becer’e (2002) gore; “Grafik tasarim bir problemin ¢oziimii demektir. Bu
problemler genellikle iki boyutlu yiizeyler iizerinde ¢oziiliir. Onun igin tek bir ¢dziim
yoktur. Bir ¢ok ¢6ziim vardir. Grafik tasarimci mesaji belli bir kitleye aktarirken parasal,
fiziksel ve psikolojik sinirlamalarla kars1 karsiyadir. Ancak grafik tasarimi ilging dinamik

ve cagdas kilan sey iletisime yonelik olmasidir”.

Bu anlamda grafigin iletisime yonelik olmas1 gorselligi 6nemli kilar. Bu nedenle
grafik tasarimlar1 olustururken, goziin yiizey iizerindeki hareketi dikkate alinarak

olusturulmasi uygun olup, grafik yiizeylerde gorsel alginin ¢éziimlenmesi gerekir.

Grafik Yiizeylerde Gorsel Alg:

Ogrenirken, diisiiniirken, canlandirip, tasarlarken, diis kurarken, calisip-uygularken
kullanilan duyusal (sensory) bilgi, dis diinyadan elde edilir. Bes duyu organimiz, sinir
fizyolojisinin beynimize ilettigi (gelismis bir iletisim sistemidir) elektrik dalgalari
bicimindeki bildirme “duyum” bunlarin yorumlanisi, anlamli hale gelis siirecine “alg1”,
alginin beyinde sifrelenip (kodlanip) kaydolmus bicimine de “bilgi” denir. Bilginin en

etkili kaynag1 gorsel olanidir. Bu tiim yiizey sanatlar i¢in en 6nemli noktadir.

“Duygular iizerinde uyarici etki yapan teknik biitiinliigli ve espriyi saglamak

kompozisyonu yaratmaktir” (Bigali, 1976). Bunun icin gorsel bilgiye gereksinim duyulur.

16



Bu konuda en 6nemli duyu organi gozdiir. Goz gorsel bilgiyi almak icin gerekli
olan bir ¢ok metotlar1 izleyerek siirekli ¢evreyi inceler. Bu 6zelligin nedeni ile ylizey
tizerinde de belli bir hareket takip eder. Goziin ylizey lizerindeki hareketi farkli sekillerde
olabilir. Buna karsin goziin yiizeye ilk temas1 pek farkli degildir hemen hemen ilk olarak
ayni noktalara temas eder. Daha sonra yiizey iizerinde hareket eder. Sadece goriilen seyde

degil gérme siirecinde de bir hareket s6z konusudur. (A. Lauer, 65)

Bat1 kiiltiirlerindeki yazili iletisim, eski Yunanlilardan bu yana sol iistten, sag alt
koseye dogru yonelen, yatay ve ¢izgisel bir sira izler. Bu hareket yonii, grafik tasarim

yiizeylerinin diizenlenmesindeki temel kriterlerden biridir

(a) (b)

A

T 1

(©) (d) (e)

Bir grafik tasarim yiizeyi yatay ve dikey eksenlerle boliindiiglinde, bu iki eksenin
kesistigi geometrik merkez odak noktasini olusturur. Insan goziiniin merkez olarak
algiladig1 optik merkez ise, kesin olarak Ol¢iilemeyecek bir bicimde bu geometrik merkezin

biraz daha yukarisindadir (R.a) (Becer, 2002).
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Goziin ilk temas ettigi dominant noktalardir: (R.b) Bir¢ok vurgulanacak 6ge (¢izgi,

renk, fotograf, tipograf, v.b.) gibi bu noktalarda kullanilir.

Okuma islevi diizenlenmis bir sira takip eder. Bu da soldan saga, sagdan sola dogru

alt koseye kadar siirer. Birgok tasarim yiizeyinde de ayni1 hareket s6z konusudur. (R.c)

Goz gezdirme, gérme metodu olarak planh degildir ve gelisi giizel yapilir. Insan bir
sey lizerinde gboz gezdirirken, gozbebeginin yansimalari projeksiyon 15181 altinda
kaydedilerek yapilmis olan 6lgme ve arastirmalar sonucunda bu hareketin genellikle sol {ist
koseden basladigi ama hareketin devaminin farklilik gosterdigi saptanmistir. Bu hareket

aynen parmak izleri gibi tek ve bireysel olmustur (R.d) (A. Lauer, 65).

Goziin hareket yonli yukaridan asagiya, asagidan yukariya ya da soldan saga,
sagdan sola, tekrar yukariya gibi hareket edebilir (R.e).

Gozde “kor nokta” lizerine diisen goriintiiler, beyinde “tamamlanarak algilanir”.
Gorsel algida, gozde olusan “‘eksik-kopuk-bosluklu” bi¢imleri, zihin ve goz tamamlama

(closure) egilimindedir (Atalayer, 1994).

Insanin gérme duyusunun izledigi yol, grafik iletisim agisindan son derece

Onemlidir.

“G0Oz, burusturulmus bir kagit pargasi karsisinda sasirir, kagittaki her c¢izgiyi
incelemek ve izlemek istemekten yorulur. Bakani usandirir, dolayisiyla insan o ylizeye
bakamaz, ilgisiz kalir.” (Bigali, 1976). Dolayisiyla iyi bir tasarimci goziin izledigi yol,
hareket sistemi ile gorsel algi kuramlarmi ¢ok iyi bilmek zorundadir. insan gézii, oldukga
dar bir alan i¢ine odaklanabilir. Bu ayristirma ve se¢gme eylemi sirasinda gozler, siirekli ve
hizli bir hareket i¢indedir. Grafik tasarim yiizeylerinin iki boyutlulugu, onlarin mutlaka
duragan bir yapida olduklarin1 gostermez. Goziin hareketi, tasarim yiizeyine kinetik bir
enerji kazandirir. Okuyucunun goz hareketi duragan bir satira sézel ve gorsel anlamda bir
ritm ve dinamizm kazandirir. GOziimiiz, c¢esitli odak noktalar1 arasinda dolasarak
algilamay1 baz1 kesintilere ugratsa da, gorsel algilama genel olarak birbirinden ayrilmayan

stirekli ve tek bir eylem olarak ele alinir (Becer, 2002).
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Grafik tasarimi etkileyen bagka bir gorsel olgu da ardisik imgedir (afterimage).
Parlak bir renk yiizeyden hemen sonra beyaz bir ylizeye bakildiginda, bu parlak rengin
tamamlayict (complemanter) rengi beyaz yiizeyde goriiliiyormus gibidir (Bir 1s18a
bakildiktan sonra, duvar {izerinde ayni parlakligin goriilmesi duygusu). Bu algilanan renk,
ardisik imge konumundadir. Bir yiizeydeki parlaklik, aydinlik ya da koyuluk gibi 6zellikler
tek baglarina tam olarak algilanamazlar. Bu gorsel 6zellikler daha ¢ok yan yana ya da {ist
tiste bulunduklari ylizeylerdeki renk ve ton cizgileri arasindan belirlenir. Isik sartlari, renk

ve ton kontrastlarin1 dogrudan etkileyebilir (Becer, 2002).

Biitiin bunlar arastirma konusu olan reklam sayfasi diizenlemelerinde g6z oniine
alimacak 6nemli kriterlerdir.

Berger (2002); “Yasadigimiz kentlerde hepimiz her giin yiizlerce reklam imgesi
goriirliz. Karsimiza bu denli sik ¢ikan bagka hi¢bir imge yoktur. Tarihte baska higbir
toplum, boylesine yogun bir mesaj yagmuru gérmemistir.” der ve bu imgelerin insan
yasami i¢ine ne denli girdigini vurgularken gorsel algilamada reklam imgesinin anlik
oldugunu; ama bunlarin insanlar tarafindan anlikta olsa duyumsandigini su paragrafla

anlatmaktadir:

“Insan, bu mesajlar1 aklinda tutabilir ya da unutabilir; ama gene de okumadan
gormeden edemez. Bir an i¢in de olsa bu mesajlar belle§imizi imgeleme, animsama ya da
beklentiler yoluyla uyarirlar. Gorsel algilamada reklam imgesi anliktir. Onu bir sayfay:
cevirirken, bir koseyi donerken, yanimizdan hizla gegerken goriiveririz. Hi¢ durmadan
yenilenip durmalari, zamana uydurulmalar1 bakimindan da anliktir reklam imgeleri..”

(Berger, 2002).

Bu anlik algilama, ne kadar hizli ise mesaj iletmek i¢in kullanilan yontem de o
denli basarili olmalidir ki akilda kalicilig1 saglanabilsin; bunun i¢in dnemli kriterlerden biri
de goziin reklam sayfasi lizerindeki hareketidir. Bu baglamda reklam sayfasi iizerinde
Ogeler cok dikkatli se¢ilmeli ve tasarim ilkelerine uygun olmalidir ki basarili bir

kompozisyon kurgulanmis olsun ya da basarili bir reklam sayfasi goze ¢arpsin.

Becer’e (2002) gore; “Insan her ne sekilde olursa olsun iletisim kurmada bir diizen
ve aciklilik gereksinimindedir. Antropolog (Edmund Carpenter) insanin dogasinda form

tiretme ve form algilama i¢giidiisiiniin var oldugunu savunur. Her ne olursa olsun insanin
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karmasa i¢inde yasamini siirdiirmesi zordur. Bu nedenle bir diizen arayisi icindedir.
Gilinlimiizde de insanlarin formlara dayali diizen gereksinimini karsilama gorevi,

tasarimcilarindir”.

Bu baglamda iyi bir tasarimci, aranan diizeyi en asgari konfora ulastirmak icin

sahip oldugu zihin-yetenek-egitim tiggenini basarili bir sekilde kullanmak zorundadir.
3.3.1. Grafik Tasarimci

Once tasarimci ve grafik tasarimci arasindaki ilginin  ¢dziimlenmesi

gerekmektedir.

Tasarumci: Tiim sanatlarin kaynaginda barindirdigi cevheri agiga ¢ikaran diistince
ve sanatsal yetenegini sanat egitimi ile yogurarak pisirip servise hazirlayan basarili bir
ascidir. Asct benzetmesindeki maksat tasarimlarin hizla tiiketilmesine yoneliktir; Her
tasarim, yeni bir tasarim ihtiyacin1 dogurmaktadir. Bu nedenle tasarimci her defasinda yeni
ve farkli bir lezzeti en iyi sekilde sunabilme kaygisinda ve ¢abasinda olmalidir, buna da

zorunludur.

Gombrich’in, (1992) Sanatin Oykiisii kitabinda dedikleri bir ¢ok kisinin hala
aklindadir. “Sanat ad1 verilen bir sey yoktur. Aslinda yalnizca sanatgilar vardir; yani bir
zamanlar renkli toprakla bir magaranin duvarina becerebildiklerince bizon resimleri
ciziktiren, bu gilinse boya satin alip reklam afisleri yapan ve yiizyillardan beri daha birgok
baska seyler iireten insanlar” ona gore sanatin ne oldugu degil sanat¢inin iiretiminin ne
oldugu onemlidir. Tasarimin da ayni sekilde Onemi; tasarimcinin ne ortaya ¢ikardigi,

bunun insanlara ne 6l¢iide yarar sagladigi yolundadir.

Tasarimer toplumsaldir, yeniliklerin taninmasini saglayarak 6zgiirliikler sunan bir
ustadir. Tasarimlar nasil hayatimiz i¢inde yer alan 6nemli pargalarsa Siirmen’e (2003)
gore; “Tasarimci, hayatimizi birlikte yasadigimiz kisi’dir. Masamizda, odamizda, is
yerimizde bizimle birliktedir. Bizimle otobiise, arabaya biner, kapilar1 acar, kapar, tarlada
tarim makinesinin direksiyonunu bizimle birlikte g¢evirir, bir kalemi bizimle tutar, bir
tiyatro afigine, bir ilana bizimle birlikte bakar, giizel renklere bizimle sevinir. Tasarimci
ayn1 zamanda bir bilgedir. Insanin i¢ini de disin1 da tanimasina yarayacak her tiirlii egitim

ve disiplin onun i¢in 6énemlidir.
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“Bir kralin kendisine ¢ok bagli bir celladi varmis. Bu cellat uzun yillar boyunca
hep kraldan odiiller almis ve onun emirlerini yerine getirmis. Sonra bir ihtilal olmus ve
kralin da basi kesilerek idamina karar verilmis. Idam giinii gelmis ve kralla cellat idam
kiitiigiiniin ontinde karsilasmislar. Kral basini kiitiige yerlestirirken cellada “Bak, ben sana
bunca yiullar iyi davrandim, odiiller verdim. Simdi sen benim basimi oyle kes ki ¢ok az
camim yansin” demis. Cellat da “Tabi, sevgili kralim, siz hi¢c merak etmeyin, sanatimi ¢ok
iyi icra edecegim” demis. Kral basint kiitiige koymus ve beklemeye baslamis. Bu bekleyis
kendince uzun siirse de basini kaldirmadan cellada seslenmis: “Hadi artik, basimi

kessene!” cellat cevap vermis. “Coktan kestim bile””.

Bu mantik dis1 hikaye en basit ya da hayata aykir1 bir insan hareketinin bile nasil
bliylik bir zarafetle ve varliga saygi duyularak gerceklestirilebilecegini anlatmistir

(Stirmen, 2002).

Ancak toplumun bask1 ve yaniltmalarindan kaginmak kolay degildir. Tasarimcinin
kendisine ve isine tarafsiz gozle bakmasina engel olabilir. Bu etkenlerle kendisini dogal
olmayan bi¢imlerde ifade yanilgisina diigebilir. Kendini ifade tarzini eserinde goziikmeye
caligmadan irdelemelidir. Tasarimci ustaligin1 burada da incelikle gostermelidir.
“Tasarimeci, zarafetle usulca ve kolayca kapilar1 insanlara acarken, kendisine ¢arpilmamasi
icin de hemen kenara ¢ekilir, gériinmez hale geldik¢e de bir masal kahramani kimligine
biiriiniir”. Yasantimizda kullandigimiz en 6nemli kesiflerin disinda kag¢ objenin yaraticisini

tantyoruz ki... (Stirmen, 2003).

Tasarimel, grafik tasarimci ya da sanat yonetmenligi tanimlarinda yasanan
kargasa i¢in bu kavramlarin dogru tanimlanmasi ve gorevlerinin ne oldugunun bilinmesi

bir gerekliliktir.

Tasarimci; Diinya iizerinde insanlarin kullandigi, gordiigii tiim nesnelere sekil
kazandirirken; grafik tasarimci bu genis yelpazeyi denetim altinda tutup ona kimlik ve

anlam kazandiran kisidir.

Grafik tasarumci: Bir mesajin iletiminde rol oynayan bilgisini zevk ve yetenegiyle

birlestirerek sanat egitimini agiga ¢ikaran kisidir.
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Sozel ve gorsel unsurlart iletisim olusturacak bigimde bir araya getirir. Bu
unsurlar, izleyicinin ¢ézebilecegi sdzel-gorsel bir denklem i¢inde sunulur. Grafik tasarimci
hem bir mesaj aktarici, hem de bi¢cim diizenleyicisidir (Becer, 2002). Grafik tasarim ise

iletisim saglayicit mesaj1 dogru ve yalin bir bicimde yansitma islevidir.

Genellikle biitliin grafik big¢imler iki anlamda var olurlar. Bu bigimler; gorsel
Ozellikleri olan optik fenomenler olduklar1 kadar, ayni zamanda bir mesaja gorsellik
kazandirmada diger gostergelerle birlikte var olan iletisim sinyalleridir. Grafik bigimler,
optik 6zellikleri ve kolay algilanmalarinin yani sira, izleyiciye mesaj aktaran isaretlerdir.
Kiiltiirel bilgi birikimi sonucunda olusan bu isaretler, mesaji 6nceden belirlemis bir sistem
yada kodlamaya uygun olarak iletirler. Grafik tasarimci, bu mesaj1 iletmede her tiirlii

gorsel iletisim aracindan yararlanir (Becer, 2002).

Biitiin bunlar cer¢evesinde tasarimciya yon veren, yolunu agan gii¢; kaynagini
sanat egitiminden almaktadir. Ciinkii tasarimin gerceklesmesi i¢in insanoglunun daimi
gereksinimlerinin yani sira gilincel ve gecici arzularinda, talep yelpazesini genisletmesi bir
gergektir. Ancak ekonomik, psikolojik, teknolojik, fizyolojik ve diisiinsel gereksinimlerin
giderilmesi uzun ve gii¢ bir siirectir. Bu siire¢ sanat egitimi ile baslayip tasarimlar1 ortaya

cikmasi ve grafik tasarim denetimi ile finale ulagsmaktadir.

Grafik tasarimci, iletisim saglayict mesaji dogru ve sade bir bicimde
yansitmalidir. Bu islevi gerceklestirirken ayrintilar1 belirtmekle yiikiimliidiir. Ciinkii grafik

tasarimin aktif elemani1 sozel ve gorsel unsurlardir.

“Unlii konstriiktivist tasarimct El Lissitzky’nin su goriisii konuyu oldukga iyi
aciklamaktadir. “Basili bir sayfa iizerindeki sozciikler isitilmek igin degil, goriilmek igin
oradadir.” Oyle ise her ne olursa olsun basarili bir tasarimci ve grafik tasarime; giincel bir
bilgiyi, ¢agdas bir begeni anlayisi1 icinde ve yine ¢agdas ara¢ ve malzemelerle sunmak
zorundadir. Dolayisiyla da yeni egilimleri, teknolojik buluslar1 ve yasadigi donem iginde
tartisilan sanatsal, felsefi, politik ve sosyolojik vb. sorunlar1 yakindan izlemelidir” (Becer,

2002).

Bu nedenle basarili ve cagdas tasarimlarin ortaya g¢ikabilmesi, iletilecek mesaj

iirlin ve hizmetin sunumunu yapabilmesi i¢in grafik tasarimcinin kat edecegi uzun ve giic
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yol mutlaka eksiksiz alimmis bir grafik sanat egitiminden geg¢melidir. Stirekli degigim,

gelisim gosteren bu alan yagam boyu siirecek bir egitimi gerekli kilar.

Biitiin bunlar sonucu en 6nemli kavram grafik sanat egitimi olarak bu arastirmada

yerini almaktadir.
3.4. Gorsel Sanat Egitimi:

“Duygularimiz1 ifade etmede gorsel simgeleri kullanmaya gereksinim duyariz.
Hayatimiz siirdiikce, insanlarla, olaylarla ve esyalarla olan iligkilerimizle olusan duygusal
tepkilerimiz vardir. Sanatsal deneyimler bunlardan dogrudan 6znel ve sezgisel olanlarla
ilgilenir ve onlarin aritilmasini saglar. Dolayisiyla her kiiltirde oldugu gibi bizde de
kuskusuz gorsel sanatlarin vazgegilmez yeri vardir. Hayat1 kimse sanat olmaksizin hayal
edemez. Sanat, giinlilk hayatimizda en az fen, sosyal bilimler ve diger alanlar kadar

onemlidir” s6zleriyle Ozsoy (2003) gérsel sanatlarin dnemini vurgulamaktadir.

Ancak genel olarak sanat egitimi Diinya ilizerinde hala tartigilan bir kavramdir.
Genel anlamda giizel sanatlarin tiim alanlarini, egitim kurumlarinda ve kurum dis1 yaratici
sanat egitimini (resim, heykel, mimari, gorsel iletisim, fotograf, sinema, miizik, dans,
tiyatro, edebiyat, ¢evre sorunlari, tasarim vb.) igerir. Daha dar anlamda ise okullarda
verilen alana iligkin dersleri (resim, ii¢ boyutlu ¢alismalar, grafik tasarim) kapsar (San,

1983).

“Pragmatik bir yaklasimla yapilan egitim tanimi sanat egitimine uygulanirsa,
bireye kendi yasantilar1 yolu ile amacl olarak istendik sanatsal davramislar kazandirma
stirecinden s6z edilebilir. Sanatin her tiiriinii icine alan genel anlamda bir sanat egitimi,
sanat tarihi, kiiltiir tarihi, sanat kuramlari, sanat elestirisi, sanat psikolojisi, sanat
sosyolojisi, sanat felsefesi, sanat pedagojisi, estetik gibi alanlardan yararlanmalidir.
Bununla birlikte okullarda verilen alana iligkin sanat dersleri programlarinin gelistirilmesi
ve egitimin uygun ortamlarda verilmesi gerekmektedir. Ancak o zaman sanatin olusumu,

sanatsal yaratma, sanatin islevi konularinda toplumsal biling gelisebilir” (Unver, 2002).

Bilgi, insanla algilanan varlik arasinda kurulan ilgiden dogar. Tiim bilgi tiirleri
toplumlarin kiiltiiriinde dinamik degerler olarak yer alir. Her sanatsal bigim, bir kiiltiir

tirtinii ve belli birikimlerin anlatimidir. Bu nedenle sanat diinyasindaki bilgiler, bilim ve
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felsefe diinyasindaki bilgiler kadar onemli ve yararlidir. Sanat, bilim ve teknikteki
diisiindiiriiciiliik 6zelligini ve bunlarin birbirleriyle igi¢eligini pekistirir. Bunlari birbirinden
ayirarak ¢agdas uygarliga ulasmak imkansizdir. Sanatta ileri gitmis, bilim ve teknikte geri
kalmis, ya da bilim ve teknikte ileri gitmis, sanatta geri kalmis bir toplum gosterilemez.
“Sanat, bilim ve teknik, ¢agdas insanin ili¢ ana ¢alisma alani olarak birbirini destekler,
giiclendirir, tamamlayip biitiinler” (U¢an,1990). Bu nedenle sanat egitimi kendi ilkeleri,

ozellikleri amag ve islevi ile genel egitim sistemi i¢inde yer almalidir (Unver, 2002).

Bugiin bu gercekler acik ve nettir. Buna ragmen her ne sekilde olursa olsun sanat
egitimi ya da gorsel sanat egitimi de denilebilir, 6zellikle Tiirkiye’de hala hak ettigi yeri

alamamustir.

“Gorsel egitimin 6nemi kaniksanmis bir sekilde thmal edilmistir. Yazi dilinin
ortaya ¢ikmasindan Once, iletisim resimlerle sinirli kalmak zorundaydi. Gergekten de ilk
yazi dilleri resimsel sembollerin bir araya gelmesiyle olusmustur. Daha karmasik yazi
dilleri gelistikce bunlar ancak kisitli ve seckin bir ¢evrede kullanilabiliyordu ve orta ¢ag'a
kadar durumu boyle devam etti. Siradan insan bir takim ¢izimler ve resimler aracilifiyla
bilgi edinme aligkanlig1 kazanmisti. Ronesans'a kadar olan donemdeki miikemmel resimler
bugiin sanat eseri olarak dnemli olabilir, ancak o devirlerde bu resimlerin islevi, okuma-
yazma bilmeyen Kkitlelerin donemin egemen dinsel prensiplerini anlamasma ve
benimsemesine yardimci olmakti. Sonug olarak orta ¢ag'da insanlarin gorsel betimlemeyi
algilama, degerlendirme ve anlama konusundaki yeteneklerinin simdiye nazaran daha iyi
oldugu diisiiniilebilir. Neticede modern insanin siirecinde okullarda gorsel egitime verilen
oncelik azalmistir.Ulkemiz gercekleri ele alindiginda temel bilim ve teknoloji agirlikls
olarak verilen egitimin, iiniversite dncesi genclerimizi ne duruma getirdigi acgiktir. Baska
kiltlirleri taniyan, Diinya iizerinde yasayan ve farkli bir yasama tarzi ortaya koyan
insanlarin iirettigi sanat eserlerini 6grenen gengler, iilkemizdeki sanat eserlerini (daha dar
kapsamda kendi sehirlerindeki sanat eserlerini) ve bu eserlerin iilkemiz insanlari tizerindeki
etkisini daha iyi anlayacaklardir. Sanat eseri olarak ele alinan ve genclere Ogretilmesi
gereken gorsel sanat eserleri arasinda giinliik yasanti i¢inde kullanilan hali, kilim, heykel,
geleneksel el sanatlari, televizyonda goriilen her tiirlii logo ve imajlar, mimari, sehir peyzaj
diizenlemeleri, gilizel sanatlarda gelisen farkli sanat formlari, kavramsal sanatla ilgili
diizenlemeler ve her tiirlii nesnenin farkli tasarimi olunca, insanlarimizin kendi kiiltiirlerini

ve bagska anlayistaki farkl kiiltiirlerin sanat etkinliklerini anlamak, genclerimizin Diinya’y1
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(kiiltiirel, sosyal, ekonomik, ticari, insan iligkileri v.b agilardan) tanimalarini saglayacak ve
onlerindeki hayatlarin1 buna gore sekillendirmeleri daha da kolay olacaktir” (Gokay,

2003).

“Sanat egitiminin bir parcgasi olan gorsel sanatin icerigi ve dogasina ¢izim, resim,
heykel, baski resmin yani sira fotografcilik, video ve bilgisayar gibi teknolojinin yansimasi
olan yeni iirlinlerde eklenmistir. Bu {iriinler arasinda yer alan mimari (i¢g-dig) tasarimlar,
tekstil, seramik, moda tasarimlari, ¢icek diizenleme ve diger farkli uygulamalarla sanat
artik giinliik hayatin i¢ine girmistir. Hayatimiz1 ¢evreleyen ve her zaman yanimizda olan
sanat objeleri, egitilmis veya egitim gérmemis bir ¢ok sanat¢inin ve zanaatkarin iirettigi
eserler olarak yasantimiza girmektedir. Popiiler sanat olarak da tanimlanabilen afisler, ¢izgi
romanlar, dovme sekilleri, ¢izgi filmler, grafitiler diger sanat eserleriyle birlikte ¢evremizi

kaplayan bu gorsel sanatin i¢inde yer almaktadirlar.

Bu asamada gorsel sanat {iirlinleri olarak ortaya cikan bu yeni gelismeler
gormezlikten gelinebilecegi gibi, sanat egitimcilerinin de yardimiyla bu eserler insanlarin

daha ilgisini ¢ekecek bir sekilde sunulabilir” (Gokay, 2003).

Gokay’la (2003) hemen hemen aymi goriisii paylasmakta olan kiiltiir ve sanat
uzmanlar1 degisen zaman kosullar1 paralelinde sanat egitiminde bir takim yenilikler
yapilmasint gerekli gorlip cesitli Onerilerde bulunmaktadirlar. Sanat uzmanlarinin

ongordiikleri bu reformlar Unver (2002) su sekilde maddelestirmistir:

“1. Okullan birer kiiltiirel etkinlik olan1 haline getirmek,

2. Okullarda yer alan derneklerin temel sanat egitimine katkilarini saglamak,

3. Temel Sanat Egitiminde amaca yonelik bir miifredat gelistirerek, ilerde sanatin
bireyin yasamindaki yerini, 6nemini, roliinii belirleyip uygun egitim vermek,

4. Temel Sanat Egitiminde istege bagh resim, dans, video, tiyatro, edebiyat ve
elisi dallarin1 kapsayacak programlar gelistirmek,

5. Sanat egitimcilerinin sayisini arttirmak,

6. Sanat egitimcilerinin gorevlerini yeniden tanimlamak,

7. Sanat egitimcileri ve pedagoglar1 egitmek i¢in yeni yontemler gelistirmek,

8. Medya kiiltliriinde yeni egitim boliimleri ve programlar gelistirmektir.
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Son yillarda Finlandiya'da sanat egitimine c¢ok Onem verildigi ve egitim
bakanliginda danmigman olarak sanat pedagogu kadrosu bulunduruldugu ve program

diizenlemede yetkili oldugu goriilmektedir.

Norveg'te 1976 yilinda yiiriirliige giren programla orta dgretimde sanat egitimi

dort kola ayrilmigtir. Bunlar:

1. Yaraticilik, pratik yetenek, sanati anlama, uygulama ve estetik duyarlilig
gelistirmeye yonelik sanat egitimi

2. Miizik egitimi

3. Yalnizca sportif yoniiyle degil, estetik olarak ele alinan beden egitimi, dans,
tiyatro

4. Pratik, sosyal ve kiiltiirel etkinlikleri destekleyen ders ve programlardir”.

“Ulkeler arasindaki farkli yaklasimlara karsin, Avrupa Konseyi Sanat Egitimi
calisma grubunun ele aldigr konular iki temel amagta toplanmaktadir. Bu amaglardan
birincisi sanat egitiminin kalitesini tiim Avrupa'da arttirmak, ikincisi sanat egitiminde ortak

bir temel dil olusturmaktir.
Bu amaclara ulasabilmek igin:

1. Sanat alanlarinin ¢esitlerini saptamak

2. Genel Sanat Egitimi (herkes icin sanat egitimi), Ozellesmis Sanat Egitimi
(yetenek, ilgi ve meslege yonelik sanat egitimi)

3. Mecburi Sanat Egitimi, Segmeli Sanat Egitimi, Eylemsel Sanat Egitimi (gezi,
ders dis1 programlar, kurslar)

4. Teorik, uygulamali veya teorik ve uygulamali sanat egitimi

5. Egitimin devamliligi, dikey tutarlilik (yillar iginde siireklilik) ve yatay tutarlilik
(Avrupa iilkeleri arasinda tutarlilik)

6. Sanat egitimi ve diger egitim konulan arasindaki iliski

7. Her iilkede en az sanat egitimi ne olmali ve tiim Avrupa iilkeleri i¢in ortak en
az sanat egitimi ne olmali

8. Audio-Visuel medyanin sanat egitimine katkilar1 ne olmali

9. Sanat egitimcilerinin ve sanatgilarin formasyonu

10. Sanatgilar, ortadgretim sanat egitiminde ne gibi gorevler alabilirler?
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11. Sanat egitiminde yerel sanatlarin, zanaatin ve popiiler sanatin rolii nedir? gibi
konularda arastirmalar yapmak ve ortak kararlar almak gerekliligini vurgulamislardir”

(Erzen, 1990: Unver, 2002).

Yakin donemde Avrupa'da sanat egitimine yonelik bu bilgiler edinildikten sonra
Ingiltere ve Almanya'da sanat egitiminin tarihsel gelisimini incelemek sanat egitimi igin

yapilanlar1 anlayabilmek acisindan yerinde olacaktir (Unver, 2002).

3.4.1. Gorsel sanat egitiminin gerekliligi

Bugiin en 6nemli deger bilgi tiretmektir. Yeni diisiiniis ve duyus bigimlerinin
insan kitlelerine ulasamamasinin ya da kismen iletilmesinin nedeni bilimsellikten uzak
olunmasidir. Caga ayak uydurabilmek i¢in bilim ve teknigin destegi ile ¢cagdas bir egitim
sistemi uygulanmalidir. Bu sistem insan1 bilgi ve duygu boyutu ile biitlinlestiren yaraticilik
ontlindeki engelleri kaldiran ve yaraticiligi ortaya cikartan bir sistem olmalidir (Brecht,
1987: Unver, 2002). Toplumu yeni yapilanmalara gotiirmek, gelistirmek egitim disinda

kurumsal bir yap1 ile olas1 degildir.

Bu anlamda sanat, bireyin 6grenme ve gelisim siirecinde etkin bir rol oynayabilir.
Ciinkii, sanat duygu ve diisiince arasindaki birlikteligi vurgular. insanmn bu iki yniiniin
uyumunun saglanmasi bir anlamda egitimin de énemli amaclarindan biri olduguna gore,
sanatin orgiin ve yaygin egitimde yer almasi, egitim siireclerini daha basarili kilacaktir
(San 1980). Sanatin, sanat egitiminin, 6zgiin kurallar1 ile egitimin i¢inde etkin bir sekilde
yer almasi yalnizca sanatin degil, egitilen bireylerin ¢agin istedigi diizeye getirilmesi,

dolayisiyla toplumun gelisim ve degisimine uyum saglamasi igindir.

Sanat egitimi insan hayatinda 6nemli yer tutar ve her birey i¢in gereklidir . Sanat
egitimi; bireyin yetenek ve potansiyellerini egitmek, estetik diisiinme ve bilinci harekete
gecirmek icin gereklidir. Sanat bireyin sosyal iliskilerindeki uyumu, isbirligi ve
yardimlagmay1, dogru se¢me ve ifade edebilmeyi, bir ise baslayip bitirme keyfini tatmayi,

iiretken olmay1 sagladigi i¢in gereklidir (Yolcu, 2002).

Sanat egitimi; insan yetenegini, diisiince ile birlestirip becerilerini 6zgiir kilmasi

acisindan olduk¢a Onemlidir. Kisinin duygu, diisiince ve izlenimleri anlatabilmek,
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yeteneklerini estetik bir seviyeye ulastirmak amaciyla yapilan bu faaliyetler kisilik
gelisiminin temel taglarini olusturmaktadir. Kisiye sagladigi 6zgiir calisma ortami ve
kendini ifade edebilme egitimi ile sanat egitimi, egitim sistemi i¢inde ayrilmaz bir
biitliindiir. Egitim gerekliliktir ve sikca vurgulandigi iizere bir iiretim siirecidir. Bu siire¢
kisilerin dogru olan1 bulmalarini, iyiye ve dogruya yoOnelmelerini saglamaktadir

(Ozkarakog, 2004).

“Sanat egitiminin genel amaci her basamaginda sistemli bir sekilde bireye sanat
gorlisii kazandirmak, sanat dallarindan her hangi birine ilgi duyan veya yonelen yetenekli
bireyleri, cagdas yontemlerle egiterek kisilikli sanatgilar yetistirmektir” (Biger, 1993:
Ozkarakog, 2004).

Sanat egitimi, bireylerin yeteneklerini, harekete gecirerek, kullanilmasini
saglayip, yaratici, giivenli, iiretken, estetik duygular1 gelismis kisi olmalarin1 amaglarken,
sanat ve egitim diizeyleri, nasil olursa olsun, uygar bir toplum yaratma diisiinii de
gerceklestirmeyi hedef alir. (Cellek, 2002). Cellek sanat egitimini gerekli kilan etmenleri

kendi i¢inde siniflandirarak soyle agiklamistir.

CC 66

Toplumsal neden; giiniimiizde sanat egitimini gerekli kilan en 6nemli neden,
toplumun giderek sanayilesmesi ve insanlarin mekanik bir ortama ydnetilmesi sonucu,
bireye duygusal bir takim degerler yiiklemedir. Sanat egitimi; doga, madde ve insan

arasinda iliski geligtirmeyi saglar.”

“Psikolojik neden, bireyi, iistiin kilan tasarim ve yaratma yetenegidir. Sanat
egitimi bu yetiyi en oOzgiir kilan uygulama alamidir. Yaratma olayi psikolojik olarak
algilamaya yoneliktir. Algi, duyu organlarimiz yoluyla ¢evre hakkinda edindigimiz
bilgilerin toplanmasi ve yorumudur. Ancak bireyde bulunan yaratma gereksinmesi
kasitlanmirsa ruhsal yonden wyumsuz bir insan haline doner. Halbuki sanat egitimi;
algilama, yaratici diigiinme, hayal giicii gelistirme, analiz ve sentez, yaratict problem

¢ozme ve yorumlamayt igerir.”

“Estetik neden, estetik bireyde ayirt edici kuvvettir. Bu, se¢me olaymmin da
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beraberinde getirir. Bu da sanat egitimini gerekli kilar.
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Erbay’a (2000) gore: “’Sanat egitimi; estetik kaygilarin 6gretilmesi ve bunlardan
kurgusal sonuglarin ¢ikarilmasina yardimci olur. Bdylece sanat {irlinleri araciligiyla
duygular kisisel paylasimlara uzanir”. Yolcu’ya (2002) gore ise sanat egitimi; “kisiye
estetik yargi yapabilme konusunda yardimci olmayr amaglarken, yeni bicimleri
yonlendirmeyi ogretir’.Sanat egitimi, yaraticilik acisindan bakildiginda giizel sanatlarin
tiim alan ve dallarini, bu alanlarin birbirleriyle olan etkilesimi ve aligverisini de goz 6niinde
bulundurarak ele almak zorundadir. Insan toplumunun en kiigiik unsuru sayilan bireylerin
genel egitim ve 6gretimleri, i¢inde, kisilerin estetik duygularinin gelistirilmesi zorunlulugu,
uygar toplum yaratma cabasinda, amacin ve gerekliligin 6nemli bir kosulu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Sanat egitimi insan1 6zgiirlestirirken, kendini ve dis diinyay1 tanitip,

yaraticiligy gelistiren bir egitim bi¢imidir” (Ozkarakog, 2004).
3.4.2. Gorsel Sanat Egitiminin Amaclari

Gorsel sanatlar 6greniminin, asagida belirtilen genel amaglar1 toplum i¢in yararh

ve Onemlidir.

- Insanoglunun gec¢mis ve bugiinkii deneyimlerini anlamak.

- Uyumlu olmay1 ve diger insanlarin diisiinme, ¢alisma ve kendini ifade yollarina
saygl duymay1 6grenmek.

- Her insana 6zgili ¢oziimlemeli, gelisime acik ve agiklama sirasi getiren araglar
sunan sanatsal problem ¢6zme tarzlarini 6grenmek (6rnegin, 6gretme sanati ya da politika
sanat1 dememizin nedeni gibi).

- Kiiltiirii yaratma ve yansitma giiclinde; giinliik hayatta kullanilan biitlin
tasarimlarin gézde biraktig1 estetik etkisinde; eylem ve diislincenin iginde yer aldig1 zengin
diinyasiyla; i¢inde her bir eserin bagimsiz oldugu sanatin etkilerini anlamak.

- Standart cevaplarin i¢inde olmadig1 bi¢imde karar almak.

- Sozel olmayan iletisimi ¢oziimlemek; kiiltiirel {iriin ve sorunlara mantiksal
yaklasmak, bilgili yargilar yaratmak.

- Duygu ve diisiincelerin farkli tarz ve giigte ifadesini saglamak. (Ozsoy, 2003).

"Gorsel sanat egitiminin egitim diizeyine etkisi" baglikli makalesinde Gokay
(2003), Gorsel Sanat egitiminin onemine s0yle deginmektedir. Gokay'a gore gorsel sanat
egitimi, 6grencilerden alinan bilgiler, giinliik yasamlar1 ve diger derslerde verilen konular
ile mantikli bir iletisim kurmayi amaclar; bu anlamda {i¢ temel hedef gelistirip sdyle

acgiklamaktadir.
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“- Gorsel sanat egitimi alan 6grenciler farkli kiiltiirlerin tarihi gelisimi i¢inde veya
giniimiizde {rettikleri bir ¢ok sanat formunu analiz etme ve degerlendirmeyi
ogrenmektedirler. Sanat eserlerinden anladiklarin1 ifade ederken kendi sozciiklerin
kullanmak, bdylece bireysel anlatim yetileri gelismektedir.

- Ogrenciler gorsel sanat eserlerini incelerken, onlara analitik ve elestire
yaklasimi, gorsel sanat ve evrensel sanat konularindaki farkli igcerik ve anlamlar
tanimlamay1 6grenirler.

- Ogrenciler sanat uygulamalar1 hakkinda fikirler iireterek bunlar1 gelistirmeye ve

bunlar1 farkli materyaller kullanarak iiriine doniistiirmeyi 6grenirler.”

Bu hedeflenenler diisiiniildiigiinde gorsel sanat egitiminin amaglar1 ¢cogaltilip yeni

arastirmalara yeni ufuklar acabilir.
Bunlarin disinda, sanat ve tasarim ¢alismalarinin amaglarina su sekilde deginilir:

- Ogrencilerin algilama ve ayirt etme yeteneklerini gelistirebilme

- Ogrencilerin tasarlama yetilerini gelistirebilme

- Ogrencilerin kritik, analiz ve sentez yapabilmelerini saglama

- Ogrencilerin sanat eserlerine kars1 ile ilgi ve duyarliliklarin1 gelistirebilme

- Sanat eserlerinden keyif alma ve deger verme

- Sanatin ¢esitli teknik ve yoOntemleri ile kendilerini ifade edebilme

(Sekunderstufe, 1983: Unver, 2003).
3.4.3. Grafik Sanat Egitimi ve Amaclan

Grafik sanat egitimini elbette ki gorsel sanat egitiminden ayr1 bir dal olarak
diistinmek miimkiin degildir. Sanat egitimi kokleri ile birlikte biiyliik bir ¢mnarsa eger,
gorsel sanat egitimi govdesi, grafik sanat egitimi de bu ¢inarin dallarindan biridir.
Birbirinden ayrilamaz parcalardir aslinda. Bu baglamda yukarida deginilen gorsel sanat
egitiminin gerekliligi ve amaglar1 grafik sanat egitiminin amaglar i¢cinde gegerlidir. Ancak
grafik kavrami “Resme ve yaziya dayali zihin, yetenek ve egitim sonucu ortaya ¢ikan
iletiler” seklinde agiklandigina gore bir tasarim s6z konusu olmaktadir. Dolayisiyla grafik
sanat egitiminin amagclari, gorsel sanat egitiminin amaglar ile birlikte bir hayli
cogalmaktadir. Gorsel sanat egitiminin amaglarinin yani sira grafik sanat egitiminin ana

amaglar1 ise sunlardir;

30



1. Ogrencilerin kisisel gdzlem ve yapabileceklerini, gerekli calismalara yoneltmek

2. Ogrencilerin sanatsal yetileri ve yaratict dzelliklerinin farkina varmalarini
saglamak.

3. Tasarim gii¢lerinin varligini ve hayal gii¢lerini kullanabilme yetisini ortaya
¢ikarmak.

4. Zamanla alisilmig ve kliselesmis normlarin digina ¢ikabilmelerinin dogrulugunu
vurgulamak.

5. Cagdas sanat egitiminde yapilmis olanin disina ¢ikmalarini saglamak.

6. Kendi tasarimlarini gergeklestirme dogrultusunda giidiilemek.

7. Sekil ve bigcim kazandirma, grafize ve sitilize calismalarinda oran, oranti, denge
ve form gibi unsurlarin kompozisyon olusturmadaki 6nemini kavratmak.

8. Cevrelerinde gordiikleri tiim nesnelerin sekil, bicim ve renk olgusu
yaklasimlarina yon kazandirmak.

9. Giinliik yasamda goriilen, kullanilan bir ¢ok seyin grafik sanat egitimi yolu ile

yapilmig tasarimlar sonucu ortaya ¢ikan iirlinler oldugunun farkina vardirmak.

Bu sekilde anlam kazanan amagclar1 ¢ogaltmak miimkiindiir. Ancak ana hatlari ile
grafik sanat egitiminin dnemi bu amaglar i¢inde bulunabilir. Bu amaglar ayn1 zamanda
grafik sanatlar egitiminin; reklam sayfasi tasarim agamalarinda gorevlerinin neler olduguna

da cevap vermektedir.

Odabas1 (2002), sanat egitimi alan 6grencilerine der ki; "Cizerken, boyarken ve
her ne yaparsaniz, yaparken sizin duyduklariniz ve hissettikleriniz teknik miitkemmellikten
daha 6nemlidir. Siz teksiniz! Ne yaparsaniz, ne insa ederseniz, hicbir zaman bagkalarinin
yaptiginin aynist olmayacaktir. Bu nedenle 6nemli olan yaraticilifinizi nasil biiyiitiip
gelistireceginizi bilmektir. Ihtiyac duydugunuz gidalar cevrenizde sizinle beraberdir.

Onemli olan, onlar1 nasil kesfedebileceginizi bilmektir, grenmektir".

Bu anlamda, grafik sanatlar gorsel 6geler ile yaziy1 bir arada kullanarak, izleyiciyi
etkileyen, izleyiciye belirli bir mesaj iletmek amaciyla olusturulmus her tiirlii tasarimi
kapsayan 6nemli bir sanat dalidir. Dolayisi ile grafik sanat egitiminin, ne denli 6nemli

oldugu ile tekrar karsilagilmaktadir.
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IV. BOLUM
4. REKLAM

4.1. Reklam nedir? Her hangi bir iiriin ya da kurumu halka tanitmak,
begendirmek ve tiiketimini saglamak i¢in sz, yazi veya resimle yapilan her tiirlii ¢caba.

Kisaca; ikna edici iletigsim big¢imi denilebilir.

Becer’e (2002) gore; “reklam bir {irlin ya da hizmetin basin ve yayin araclarinda

para karsiliginda tanitilarak kamuoyuna iletilmesine yonelik faaliyetlerin tiimiidiir”.

Reklam Latin dilinde “cagirmak” anlamina gelen “clamare” sdzciiglinden tiiretilip
Fransizca kokenli “reclame” kelimesinden gelmis olup reklam seklinde kulanilmaktadir.
Bir bagka anlamiyla kisilerin, kurumlarin, mallarin ve hizmetlerin kamuya tanitilip

benimsetilmesi eylemi olarak tanimlanmaktadir.

Reklam farkli ve ¢ok yonii olan uygulama alan1 oldukga genis, hizli gelisim ve
degisim gosteren, her gecen giin yeni ve birbirine benzemeyen teknik ve araglar
kullanilarak ortaya ¢ikan bir islevdir. Bu nedenle ¢ok farkli agilardan ele alinip incelendigi
gergegl goz Oniine alinirsa tam ve dogru tanimlamak ya da tek bir tanimini yapmak

oldukea giictiir. Ornegin;

Pazarlama acisindan; ele alindiginda reklam, fikirlerin, kurumlarin iirtin ve
hizmetin rekldm sektoriine, kimligi belli sorumlu tarafindan belirli tarifelere gore bir

bedelin 6denmesidir (Olug, 1987: Karpat, 1997).

G. Dyer (1992) ise, reklami tanitma sanati olarak belirtirken pazarlama ve
ekonomi agisindan soyle der: “Reklam talep yaratabilmek veya var olan talep ile
karsilasabilmek icin uygun haberlesme ortamlarini kullanmak bir tiir arz1 gerceklestiren,
pazarlama icinde de, yer alan onemli bir kavramdir. Uriin ve hizmeti tiiketiciye tanitma

sanat1 olup, tiretenle tiikketen arasindaki ekonomik iletigimdir”.

Iletisim aqisindan; kitle iletisim araglar1 araciligiyla kimligi belli bir ilgili
tarafindan kamuoyunu denetimli ikna etmedir ya da reklam, bir malin varlig1 hakkinda

karar verme, motive etme, istek yaratma veya satin alma oncesi bilgilendirerek iiriine kars1
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olumlu bir imaj yaratmak i¢in géze ve kulaga hitap eden mesajlarin hazirlanmasi ve

yayinlanmasidir.

Isletmeler acisindan; iiretilen mal ve hizmetin tiiketiciye iletiminin saglanmasi o
isletmelerin iirlin ya da hizmetin, kullanilmasinin saglanmasi i¢in tiiketiciyi ikna etme ve

iknanin devamini saglayarak uygun pazarlarin genisletilmesidir.

Bir baska deyisle, bir iiriin ya da hizmete iliskin bir mesaji, sozel yada gorsel

olarak uygun pazarlara sunmak i¢in yapilan eylemlerdir.

Siyasi ag¢idan; J. Berger’in (2002) reklamin sahip oldugu giic konusundaki
goriigleri ise sOyledir: “Reklamin korkung bir etkileme giicii vardir ve reklam aym
zamanda c¢ok Onemli bir siyasal olgudur. Oysa reklamin ulagma alani genis olsa da
sunduklar1 sinirhidir. Reklam ele gecirme giiclinden bagka gii¢ tanimaz. Biitiin 6biir insan
yetileri ya da gereksinmeleri bu giliciin buyruguna verilmistir. Tim umutlar toplanmus,
birbirine uydurulmus yalinlagtirllmistir. Sonunda yogun ama belirsiz biiyiili ama

yinelenebilir bir umut sunular, her {iriinle birlikte” (Giindiiz, 2001).

Reklami; en etkili ikna yontemini kullanarak herhangi bir malin satisin1 saglamak
olarak tanimlayan Nigel Foster (1997) “Tuzu Kurular i¢in Reklamcilik” adl1 eserinde farkli
goriiglere de yer vermistir (Karpat, 1997).

Sanatsal acidan; diisiiniiliirse insanlar1 ikna edici, etkileyici Ozelliklerini en
vurucu sekilde gorselligini saglamak icin kullanilan, tiim tasarim Ogelerini ve ilkelerini
icinde barindiran, hedef kitleyi farkli bir mekana tasiyan, biiyiik ve genis kapsamli bir

alandir.

Ayrica A. Mattelart (1995) ise; “Reklamlar bir slogan, bir sembol ya da
izleyicilere kendileri ile ilgili kapsamli ve cazip imaj yaratan bir odak noktasi sunar”

seklinde tanimlar.

Farkli bir acidan diisiiniiliirse bir tanitim ya da pazarlama teknigidir. Bugiin
reklam tasarimlarinda kullanilan sanatsal yontemler yardimiyla etkileyici olmanin yani1 sira
sanatsal bir goriiniimde kazanmaktadir. Ilgi ¢ekici, etkileyici ve istah yaratma seklinde
motive edicidir. insanlar1 kismen de olsa gercek diinyadan uzaklastirip, farkli bir diinyaya

inanmalarini saglayabilir. Bir anlamda aliciya gergek listiinliik yasatir.
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“Alemlerin en giizeline hog geldiniz. Yeryiizii cennetine, mutluluk, yiizde yiiz, kesin
basart ve ebedi genglik iilkesine. Gokyiiziiniin her zaman masmavi oldugu bu biiyiilii
tilkede, hichir cevre kirliligi, yapraklarin parlak yesilini zedelemez, en ufak bir sivilce
kizlarin seker pembesi tenine golge diisiirmez, hi¢cbir ¢izik asla arabalarin pwril piril
karoserlerini ¢irkinlestirmez. Bombos yollarda, giinesten esmerlesmis uzun bacakli geng
kadinlar otomatik yikamadan heniiz ¢itkmis parlak kirmizi spor arabalari siirerler.
Kazalardan, buzlanmadan, radarla hiz denetiminden, patlayan lastiklerden haberleri
yoktur. Biiyiik kentlerin trafik tikanikligindan yilan balig1 gibi siiziiliirler. I¢ ortiicii kenar
mahallelere asla girmezler. Kavsaklardaki giinesten esmerlesmis cam yikayicilarinin
tiimiinde uzagindan gegerler ve sessizce paha bigilmez, esyalarla dogenmis kocaman

dairelere veya zengin yazlik kosklerine dogru siiziiliirler” (Toscani, 1996).

Oliver Toscani, reklam diinyasinin insanlara sundugu hayal {iistii diisii ¢cok iyi
ifade etmektedir. Bu gergek iistli anlatimlar1 kullanmak reklameilar i¢in iyi bir malzemedir.
Tasarimci da bu yolu kullanabilir, ancak reklamin psikolojik boyutu ele alinacak farkli bir

konudur.

Sonugta reklam kavrami pazarlama, halkla iliskiler ve estetikle i¢ ice bir dongii
icinde harekete eder. Tanitim yaparken insanlar1 satin almaya yonlendirir ve bu ikna

edicilikte gorselligi sanat yoluyla kullanir.

Ayrica iilkedeki psikolojik ve sosyolojik yeniliklerin, degisim ve gelisimlerini

denetim altina alir. Sosyal yapilasmada 6nemli rol oynar.

Simdiye kadar verilmis olan benzer ya da farkli tanimlara devam etmek,
cogaltmak miimkiindiir. Cilinkii reklam daha once de belirtildigi gibi olduk¢a kapsamli bir

kavramdir.

- Reklam mallarin hizmetlerin ya da diisiincelerin kaynagi belirtilerek karsiliginda
ticret de 6denerek genis kitlelere benimsetilmesi, inandirilmasidir (Karabag, 1998).

- Reklam tiiketiciyi satin almaya yoneltmek amaciyla, {iriinler hakkinda fikirler
olusturulmasi ve iletilmesidir.

- Reklamcilik, bir {iriin ya da hizmet i¢in en ikna edici satis mesajin1 miimkiin
olan en diisiik maliyetle, diisiiniilen hedef kitleye ulagtirmaktir.

- Reklamcilik bir bilim degil, bir ikna etme isidir ve ikna etmek bir sanattir.
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Bu tanimlarin ¢ogu kitlesel satis bicimindedir. Yapilacak tanitim olumlu bigimde
iletiliyorsa bu Kkitlesel satis demektir. Bunun ikna yolu duyurulup benimsetilmesi reklam
araciligiyla olur. Tanimlar incelenirse reklamin kisisel olmayan bir tarafi ortaya
cikmaktadir, ancak tek yonlii olmamakta, hedef kitleden olumlu yada olumsuz olarak satin

alma ya da almama seklinde yanitin1 almaktadir. Bu geri bildirimdir.

TV, radyo, gazete, dergi, brosiir, posta ile ulagtirmanin yani sira, kamu ulagim
araclari, acik hava gosterimleri (outdoor displays) gibi birtakim iletisim araglarina bir bedel
O0denerek, kisisel olmayan bir iletisim bi¢imi olarak da tanimlanabilmektedir. Ancak
reklam belirli bir mal veya hizmetin tanitiminin yani sira kurulusun imajinin olumlu yénde
artisin1 saglamak eski miisteri ve taraflar1 tutmaya, yeni miisteri (potansiyel tiiketici)

kazanmaya yonelik olarak toplu sekilde kullanilan bir tekniktir (Karpat, 1997).

Reklam giiniimiiziin iletisim araglarindan faydalanilarak bir keyfiyetin kamuya
duyurulmasina yarayan, bir mesajdan ibaret degildir; reklam bir iiriin veya hizmetin
stiriilecegi piyasanin ve bu mal ve hizmetin olast miisterisinin taninmasi i¢in yapilacak
arastirmalar, rekldm amacinin, rekldm masraflarinin, araclarimin ve mesaj tiplerinin
planlanmasi; reklam biit¢esi, reklamin ne zaman yapilacagi, hangi reklam araglarinin
kullanilacag1 konusundaki kararlar ve nihayet reklam metninin hazirlanmasi gibi islevlerin

biitiintidiir. (Glimiis, 1995: Karpat, 1997)

Bu baglamda tiim bu tanimlarin ortaya ¢ikardigi reklamin en belirgin ve onemli

Ozellikleri sunlardir:

1. Reklam kitleler arasi bir iletisim bi¢imidir.
2. Reklam ticari amagla yapilmaktadir.
[ 3. Reklam yapan ve veren iicret karsiliginda gerceklestirir.
4. Reklam yapan kisi, kurum ya da kurulus bellidir.
5. Reklam bir mesajdir. Bu mesaj bir iirlin hizmet ya da fikri igerir.
6. Reklam bir pazarlama stratejisidir.
[ 7. Reklam ikna edicidir.
8. Reklam rekabete iticidir.
9. Tiiketiciye secenek ve tercih hakki verir.

10. Ttiketiciyi bilgilendirir.
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11. Arz ve talep olusturur.

12. Estetik degerler vardir.

Tiim bu niteliklerin sonucunda arz ve talebe iligkin ipuglar1 da yakalanmaktadir.
Talebe kars1 arzin ¢ok basarili ve dogru bigimde sunulmasi i¢in zekice hazirlanmig bir
strateji ve yine zekice hazirlanmig bir tasarim harikasi gereklidir. Bu hazirlama ve
uygulama siireci kaynagini elbette ki iletisim, reklamcilik egitimi ve sanat egitiminden

alacaktir. Yukarida belirtilmis olan 6zellikler baglaminda gereklilikler sunlar olmalidir:

1. Basarili olmasi istenen bir reklam sayfasinda gorsel iletisim mutlak grafik sanat
egitimi ile desteklenerek gergeklestirilmelidir.

2.3. Dolayisiyla reklam1 veren ve yapan ticari kazang elde edecek, ticari amagla
sunumunu en iyi sekilde hazirlayip aldigi egitimi en ince ayrintisina kadar kullanacak,

4. Reklami veren bu tasarim harikasindan, kurumsal kimligin devamliligini ve
ayrica kimliginin daha genis kitleler tarafindan taninmasini saglayabilir,

5. Reklam bir mesajdir. Mesajin iletimi, grafik sanat egitimi sayesinde
gergeklesen, dogru vurgulama ile saglanir.

6.7. Yine iletim seklinde ikna edicilik, kazanilan egitim sayesinde ortaya ¢ikacak.
Bu gorsel sanat egitiminin disinda iletisim, ticari ilimler, reklamcilik, pazarlama, iktisat vb.
egitimleri de i¢inde barindirmis olacak.

8. Reklamin dogurdugu rekabet sonucu, daha farkli ve birbirinden basarili

tasarimlar i¢in yeni ¢aligmalar birbirini takip edecek.
4.1.1. Reklamn Iletilecegi Kanallar

Her iirtin, kurum ya da hizmetin tanitilip duyurulmasi i¢in reklam gereklidir.
Ancak bunlarin dogru ve hizli bir sekilde insanlara ulastirilmasi gerekir. Bu da ¢esitli
tanitim araglari ile olur. Bunlarin basinda tez konusuna adini veren tasarimlarin nasil daha

basarili hale gelebilecegi hakkinda arastirilip incelenen, basin organlari gelir.

1. Siireli Yayinlar — Gazete, dergi vb (Kurulus gazetesi, magazin)
2. Deplian (Brosiiriin kii¢iigii)

3. Brosiir, el ilanlar1

4. Aydinlatict kitap (kitapgik) el kitaplar

5. Yillik
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6. Afis

7. Pankart

8. Devlet yayinlari

9. Panolar, bilboardlar

10. Tanitict mektuplar, anketler

11. Teknoloji (TV, radyo, internet vb. gibi) (Biilbiil, 2000)
12. Gosteriler.

4.1.2. Reklam tiirleri

Reklamlar kapsami, hedef kitlesi ya da hedefi, sosyo ekonomik alan, cografi

mekan ve iletisim araglar1 gibi kriterler agisindan gruplandirilabilir. Buna gore:
A) Reklam yapanlar acisindan: Reklam ii¢ grupta incelenmektedir.

Uretici reklam: Genel reklam olarak da adlandirilan iiretici reklamlarinda iiretici
firma trettigi malin reklamini biitiin lilkeye ulasabilen kitle iletisim araglarini kullanarak

gerceklestirmektedir.
Uretici reklamda iiretici her yerde kendi markasinin satilmasini istemektedir.

Aract rekldm: Malin satildig1 yeri tanitma amacindadir.

Hizmet isletmesi rekldmi: Hizmet sektoriinde yer alan isletmelerin (bankalar,
sigorta sirketleri, finans kuruluslari, saglik kuruluslar1 vb) gibi isletmelerin hizmetlerini

tanitmak amaciyla gerceklestirdikleri reklam tiiriidiir (Karpat, 1997).

B) Hedef Pazar Acisindan Reklim: Bu tiir reklamlar tiiketicileri ve aracilari
hedef almaktadir. Tiiketicilere yonelik reklamda, yapilan reklam g¢abalar1 kendi sahst i¢in,
ailesi ve ev halki icin satin almada bulunacak kisilere yoneltilmistir. Kisaca bu tiir
reklamlar son tiiketicileri hedef almaktadir. Ayrica mali kullanacak fabrikalar, kurumlar,
tiiccarlar veya isletmelerin satin alma yetkisi olan kisiler bu grup iginde

degerlendirilmektedir (Karpat, 1997).

C) Ama¢ Acisindan Reklam: Marka imajindan ¢ok, {iirliniin ozellikleri ve

tiikketiciye saglayacagi faydalar iizerinde durulur.
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Secici talep yaratma amacinda ise dikkat belli bir marka iizerine ¢ekilmeye
calisilir. Cesitli markalar ile reklami yapilan marka karsilagtirilarak {iistiin 6zellikleri
vurgulanmaya caligilir. Secici talebi yaratmak ig¢in yapilan reklamlar bir 6l¢iide birincil

talep i¢in gegerli elemanlart igerir (Goksel,1993: Karpat, 1997).

D) islenen Konu Acisindan: Kimi reklamlar tiiketiciyi dogrudan eyleme sevk
ederken kimi reklamlar da tiiketiciyi dolayli yoldan eyleme yoneltmektedir. Dogrudan
eyleme yoOnelten reklamlar, hemen satin almaya motive etmektedir. (Kupon kesip
gondermek gibi) (Mimtad, 1990: Karpat, 1997) . Dolayli davranis yaratan reklamin amaci

ise, mal1 pazarda tanitarak malin tiiketiciler tarafindan benimsenmesini saglamaktir.

E) Mesaj Acisindan Reklam: Reklamin mesajinin igerigi, mal ya da kurumu

konu almaktadir. Malin fiyat ve kalitesi gibi 6zellikleri yansitilmaya ¢aligilir.

Kurumsal reklamlarda bir malin satisini artirmaktan ¢ok, kuruma karsi olumlu

davranig yaratilmaya ¢alisilir (Karpat, 1997).

F) Odeme Acisindan Reklam: Uretici veya aracinin tek basina ddedigi reklamlar
“bireysel reklam” olarak tanimlanmaktadir. Uretici ve aracinin her ikisi tarafindan
ddeniyorsa “miisterek ya da kolektif reklim”olarak tammmlanir. iki sekilde gergeklesir.
Uretim ve dagitim dalindaki bir grup isletme iicreti paylasir buna yatay ortaklasa deme
denir. Giderler farkli diizeylerdeki iireticiler ve aracilar tarafindan O6denir buna dikey

0deme denir (Karpat, 1997).

G) Cografi Alan Agisindan Reklam: Cografi alanin temel alindigi reklamlar

yerel, ulusal ve uluslar arasi reklam olmak iizere iice ayrilir.

Yerel reklamlarda bolgenin ticari alan1 hedeflenir ve ¢ogu kez perakendeciler
tarafindan yapilir. Ulusal reklamda ise iilke simirlar1 igindeki 1ilgili pazarlar hedef

alinmaktadir. Ancak bu tiir reklamlarda tiim {ilkenin kapsanmasi kurali yoktur.

Bugiin ¢ok uluslu sirketlerin degisik iilkelerdeki pazarlara girmesi, yabanci reklam
ajanslarinin o ilkelerdeki reklam ajanslari ile ortaklik kurmasi sonucunda uluslar arasi
reklamcilik kavrami geligmistir. Coca-Cola, Benetton, Pepsi-Cola vb firmalarin diinya

capindaki reklam kampanyalari uluslar arasi reklama 6rnek verilebilir (Karpat, 1997).
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H) Ozel reklam tiirleri: Bunlar:

e  Oncii reklam f{iriiniin yararlarin1 6n planda tutan reklamlardir.

e Rekabetsel reklam, firlin se¢imini saglayict ve Ozendirici nitelikteki
reklamlardir.

e Olgiistiirmeli reklam, ayn {iriin kategorisindeki markalar arasindaki 6zgiil
Ozellikleri mukayese eden reklamlardir.

e Savunucu reklam, rakiplerin reklam kampanyalarinin etkisini azaltic1 veya
rakipler tarafindan etkisi azaltilmis reklamlar1 telafi edici yondeki

reklamlardir.

Endiistriyel reklamlar: Ureticilerin iiriinlerini iiretmelerine yardimci olana arac,

gerec ve kaynaklarin satigini1 gerceklestirici reklamlardir.

Profesyonel reklamlar: Yasal veya tibbi konuda uzman kisilerin hedef alindigi

reklamlardir.

Internet reklamlar: Networkler bir ya da daha fazla alictya bireysel olarak, genis

capta bilgi aligverisini miimkiin kilan bir sistemdir (Karpat, 1997).
4.2. Reklamin amaci ve islevi

Her eylemin belli bir amaci, hedefi vardir. Bugiin uygulanan reklam yontemleri
genel olarak satis1 olumlu yonde etkileme amacindadir. Reklamin genis kitlelere ulagsmasi
ozelligi ile olumlu sonuglar alinmasi i¢in hedefin agik ve net belirtilmesi gerekir. Bu

dogrultuda reklamin amagclar li¢ ana grupta toplanmaktadir:

- Reklamin iletisim amaci (Ulagma)
- Reklamin satis amaci (Ticari gelir elde etme)

- Reklamin 6zel amaglar (Etkileme, ikna etme, benimsetme)

4.2.1. Reklinun iletisim amaci: Uretici firmalarin son tiiketici ya da araci
kuruluglara iiriin, hizmet yada fikirlere iliskin bilgi vermesini saglayan ve giidiileyerek
malin tiiketicisi veya saticist olmalarini gergeklestiren bir siirectir (Karpat, 1997). Bu

amagta, reklam bir iletisim araci ise hedef kitlesinin de dogru secilmesi gerekir. Bu hedef
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kitleye ulasmay1 saglayacak araglarin en etkili olaninin bulunmasi ilging, ikna edici ve
dikkat ¢ekici olgularin verilmesi, giiriiltii 6gesinin asgariye c¢ekilmesi ve reklam verenin

yeterli mali giicii olmas1 gereken kistaslardir.

4.2.2. Reklamin sang amact: En etkili ve dikkat ¢ekici yontemlerle herhangi bir
iirtin ya da hizmet konusunda hedef kitleye, satigin1 yapmaktir. Satis amac1 genel anlamda
talep yaratmak, Uriinlin satis grafigini korumak, yiikseltmek ve gelistirmek, dagitim
kanallar1 ile saticilarin  etkinliklerini artirmak, yeni {riinlerin pazarlanmasini
kolaylastirmak, Pazar paymi genisletmek, dagitim kanallarin1 ve saticilarin etkinliklerini
artirmak, yeni iriinlerin pazarlanmasini kolaylastirmak (Yaylaci, 1999). Ayrica fiyat

esnekligini azaltmak saticiya yardimer olmak, tiiketici ve saticiya bilgi vermektir.

4.2.3. Reklamin ozel amaci: Yeni lriinleri piyasaya siirmek ve tanitmak, yeni
pazarlar yaratmak, marka bagimlilig1r olusturmak, iirtin ve hizmetin 6zellikleri hakkinda
saticilara bilgi vermek, talep diizeyini korumak ya da artirmak, saticilarin ulasamadigi

yerlere ulagsmak, olumsuz diisiinceleri diizeltmek tiiketiciyi egitmek v.b.

Simdiye kadar yapilan reklamin tanimlar1 ve amaglar1 kapsaminda reklamin ne

i¢in yapildig1 kisaca amag ve islevleri, soyle toparlanabilir:

- Uriinii ya da hizmeti hi¢ tanimayan tiiketiciyi kazanmak,

- Daha genis kitlelere ulagmak, onlarin istek ve ihtiyaglari dogrultusunda hizmet

sunmak,

- Satig grafigini olumlu yonde artirmak ve diismesini engellemek,

- Stratejilerde olusabilecek olumsuzluklar i¢in Onlem almak, hatalar
¢oziimleyebilmek,

- Sevgi, giiven ve sayginlik elde etmek,

- Kimliginin kaliciligini saglamak, markay1 korumak,

- Rakip firma veya kurumlarin miisterilerini kazanmak,

- Miisteri aligverislerinin devamliligin1 saglamak, tiiketiciyi kaybetmemek ve
miisteri sayisini arttirmak

- Tamtimlarda miisterinin fizyolojik ve psikolojik 6zelliklerini g6z oniine alarak

gorsel ve sozel unsurlarin kullanimini saglamak.
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4.3. Reklamin islevi:

Bu genellemelerin yani sira reklamin amaci ve iglevinin birbirinden pek farki
yoktur. Islevi de amaglar1 gibi satislarin artirilmasina katkida bulunmak, mal ve hizmetin
iletimini saglamaktir. Bunlarin gerceklestirilebilmesi i¢in etik bir reklamin bes 6nemli
amac1 oldugu ortaya ¢ikar. Amag ve islevleri basari ile uygulanmis reklam sayfalarinda

gorebilmek miimkiindiir. Orneklerle sdyle siralanabilir:
-Dikkat cekme
-Ilgi ve merak uyandirma
-Istek yaratma
-Giidiileme

-Bilgi verme (Uriin yada hizmetin nasil ve nereden saglanacagi konusunda)

4.3.1. Dikkat cekme

Reklam sayfasinda ilk
dikkati ceken  merkezdeki
dairedir. Daire icinde
kapaklarin  ac¢ihiyor  olmasi

dikkat cekici, merak uyandirici

ve ilgingtir.
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Seviyor, sevmiyor, sikildl,

tekrar sevdi, ayrildik, geri déndd...

2604 7756

.\

SHUBUD

Seviyor-Sevmiyor sozleri ve papatya fali dikkat ¢ekici unsur olarak kullanilan
reklam sayfasina Ornektir. Fotografik Ozellikler disinda bir c¢apraz diizenlemedir.
Grafiksel yapilmis sade, yalm, bir ¢calismadir. Uriiniin ne oldugu sag alt kdsede belirtilir.
Gozln tasarim yiizeyi tizerindeki hareket yoniinii sol iist kdseden sag alt koseye

yonlendirmesini saglamasi basarili bir ¢ozilintirliiktiir.
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4.3.2. Tigi Uyandirma:

Reklam sayfasi kadinlar1 hedef kitle alarak ilgi uyandirici bir diizenleme ile
kurgulanmustir. Uriiniin 6zellikleri ellerle ifade edilirken tipografi sade ve gorsel kirlilik
yaratmadan alt alta kullanilmistir. Diger sayfada bir tencere tutarmis goriinlimiinde
fotograflanmis eller, insam “Iginde ne var?” diisiincesinden alikoymamakta ve ilgi

uyandirmaktadir.

Reklam, herhangi bir yerde, tencereyi masaya getiren bir hanmimin elindeki
tencerede ne oldugu diisiincesi ile ortiismektedir. Aym zamanda reklammn eglendirici
ozelligi de vardir. Ortadaki dairesel bicimler, kagitlarla birkac kat acilabilir sekilde
hazirlanmistir. Cocuklarin kagitlarla hazirladigi oyunlardan esinlenerek ortaya ¢ikmis bir

kurgulamadir.
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4.3.3. Istek Yaratma:

Kompozisyon dikey ve acik olarak kurgulanmistir. Diisiince ilgi ceKici, iiriin
istek yaraticidir. insanlarin psisik yapisinda giizel olma istegi her yasta vardir. Bu
zayif giidiiden yararlamlarak istek yaratmay1 amaclayan bir diizenlemedir. Uriin pek
cok Kkisi tarafindan kullanilir ama tiiketimi arttirici ozellik, giizellik kavramina

ozendirilerek ilintilendirilmistir.
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4.3.4. Giidiilleme:

Autp
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Ilinda bircok dergi kapagindan ornekler alhnarak; “AB’ye giden yol
dergilerden gecer...” ciimlesiyle giidiileme yaratilmak istenmistir. Sol alt kosede

anket sonuclarina yer verilmistir. Basaril bir diisiince iiriiniidiir.
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4.3.5. Bilgi Verme:

.

_ [IZopservice PUNTO

|

Uriin ya da hizmetin nasil ve nereden saglanacag hakkinda bilgi verir.
Reklam sayfasi1 bir kiirk reklamm degil, kiirklerin bakim i¢in gerekli servis
reklamidir. Belli bir hedef kitleye sahip oldugunun bilincinde oldugu i¢gin, tasarim
fazla ilgin¢ degil; ancak iiriin icin gerekli olan islemler hakkinda bilgilendirici bir
reklam diizenlemesidir. Verilen bilgilerde, piktogram bicimlerinin kullamilmasi

tasarimcinin grafik sanat egimi almis oldugunu kanmitlamaktadir.
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4.4. Reklamin Tarihcesi

Reklam bir anlamda toplum i¢inde gerceklesen bir iletisim bi¢imi oldugu iizere
toplumun sosyo ekonomik yapisi ile birlikte degisim ve gelisim kaydetmektedir. ilk
reklamlar sozlii sekilde insanlar arasinda ilk miibadelenin bagladigi zamanlarda ortaya
cikmistir. Sonra yazili sekilde el ve duvar ilanlar1 olarak goriilmiistiir. Matbaanin
bulunmasi, sanayi devrimi ve kitle iletisim araclarinin kisaca teknolojinin gelisimi ile hizla

bliytimektedir.

Milattan 3000 yi1l kadar once asag1 Misir diye bilinen Eski Misir’da Teb kentinde
yasayan bir zengin; kolesinin kagmasi lizerine koleyi bulana 6diil vaat eder. Bu vaadini
papiriis iizerine yazdirarak afis haline getirerek bir duyuru yaptirir. Bu afis kacan koleye
bir deger ve oOzellik kazandirmasi1 bakimindan ilan ya da reklam kabul edilmistir. Bu
papiriis halen Ingiltere’de “British Museum” da bulunmaktadir. Yine Misir’da bulunan tas
tizerindeki tekrarlar seklinde yazilan isim ya da resimler markanin belirtileri kabul
edilmistir. Yine o donemde yapilarin duvarlarim1 boyayarak ya da resimler yaparak
satacaklar1 iiriinler hakkinda bilgilendirme yoluna gidilmekte idi. Italya kiyilarinda
balik¢ilarin teknelerine ya da kiyida taglara astiklar1 baliklar ve Roma’da diikkanlara asilan
ayakkabilar kasaplarin kullandiklar1 hayvan resimleri ilk vitrin anlayis1 ya da dekor

konumu hakkinda bilgi vermektedir.

Ticari anlamda ilk reklam buluntularina (M.0.79) Pompei de rastlanir. Kentte

gosteri yapan sirk ya da show gruplarini tanitici afisler duvarlara asilmaktaydi.

1438’de Gutenberg’in matbaay1 icadi ile birlikte yazili yayinlar giinlik yasama
girdi. 1450° de el ilanlar1 basilip dagitildi. ik duvar afisi 1480°de Londra’da Notre Dame-
de Kilisesinin kapisina asilan “Biiylik Af” ilanidir. 1525 yilinda ise Almanya’da ilk gazete

ilan1 basildi.

17. y.y’dan itibaren gazetelere ilan niteliginde haberler verilmesi ile reklama
dogru yonelis basladi. Gazetenin 6nemi, unutulmasi ve yanlis anlagilmasi daha kolay olan
sOzlii anlatimlar yerine kanitlarla ikna edebilmesi ve kaliciligiyla daha etkili olmasindayd.
[Ik haftalik Ingiliz gazetelerinde, yeni tiiketim mallarmm reklamlarma rastlaniliyordu;
1612°de kahve, 1657°de ¢ikolata, 1658°de cay reklamlar1 dikkati ¢ekmektedir. Londra’da
1665°deki biiyiik Veba salgini i¢in tedavide biiyiik basar1 sagladig1 6ne siiriilen ilaglara ait
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prospektiis ve afislerin hizla cogalmasina neden oldu. O dénemde reklamlarin basinda yer

almasiyla yeni bir mali kaynak bulmus oldu ve hizli bir ilerleme kazandi (Kologlu, 1999).

Ancak bu reklamlar itinasiz duyurular niteliginde iletilmistir. Ornegin; ad1 gegen

cay reklami su sekilde idi:

“Bu miikemmel ve doktorlarca tavsiye edilen, Cinlilerce ‘“tcha’ diger uluslarca
“tay” ya da “tea” denilen Cin ickisi Sultan kafasi kahvehanesinde (Sultanese Head
Cophee House) satilmaktadir’( Kologlu, 1999).

[lanlarin duyuru niteliginden cikip gérsellik kazanmasi yine dénemin resim ve
grafik sanatcilart tarafindan saglanmigtir. Bu da sanat egitiminin Onemini ortaya
cikarmaktadir. Afisleri gergeklestiren sanat¢ilardan bir ka¢i Toulouse-Lautrec, Capiello,

Mucho, Jules Chéret, O’Garop’ dur.

18.yy da 3 Subat 1730’ da ilk giinlik gazete “Daily Advertiser” c¢ikarildi.
1740’larda ise gazetelerde ilk reklam sayfalarina yer verilmeye baslandi. Reklamin, ticari
anlamda gelismesi de bu sekilde 19. yy’a kadar siirdii. Bu bir bakima toplumsal siirecte
gerceklesen sosyal degisimlerin de gostergesidir. Memo Laurase Ansiklopedisi bu sosyal
degisime olan reklamin katkisin1 sdyle belirtir: “Ozellikle sanayi devriminden sonraki
donemde yasanan bu degisimlerin {iretim bigimlerini, ekonomik politikalar1 degistirmesi
ardindan kiiltiirel degisim siirecinin yasanmasinin sonucunda reklam da onemli Slgilide
etkilendi. Reklam biitiin bu degisim doneminde, hem bu degisimlerden beslendi, hem de
bu degisimi hizlandiric1 ve toplumu degisime hazirlayic1 bir rol oynadi. Oyle ki reklam;
toplumda degismeyen kaskati kurallar1 biiylik bir ustalikla, hem de kisa denebilecek bir
stire¢ icerisinde degistirmeyi basarabilen ve bu degisimi en iyi yansitan alanlardan biri
oldu”. XX. y.y’da 2. Diinya Savasi sonrasinda liretimin c¢esitlilik gostermesi rekabeti

dogurdu (Giindiiz, 2001).

Daha sonra reklam kitle iletisim araglarinin farkli ve siirsiz olanaklar1 sayesinde
daha da gelisme gostermistir. 1907°de Marconi radyoyu icat etti, reklama yeni bir boyut
kazandirdi. TV (1940°da icat edildi). Bu araglarda “cingil” diye anilan tanitici fon
miizikleri kullanilmaya baslandi. Reklam sayfalarinda, gorsel aracglarda grafik ve resim
sanatindan faydalanilirken hem gorsel hem sessel araclarda miizik sanati da destekleyici

unsur olmustur.
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Boylece reklamin ikna giicii gorsel ve isitsel olarak giincel yasamin bir pargasi
olmustur. Kitle iletisim araglari i¢in 6nemli gelir kaynagi olmasina ragmen donem dénem
iiretim ve tliketim dengelerinde dalgalanmalara da yol agmistir. 1960’11 yillarda tiiketici
dernekleri topluma zararli olmakla suglamislardir. Reklamin aldigi etki ve tepkiler ayr1 bir

dalda incelenecek 6nemli bir sorundur.

Bugiin iiretimin devamliligi; tiikketim giicline baglidir. Tiiketim devam ettikce
tiretim de artacak bunlarla birlikte reklam simarik bir cocukmuscasina diledigini elde etme

¢abasina sonsuza kadar devam edecektir.

Tiirkiye’de reklamin tarihi 1860°da basinda ilk kez resmi ilanlarla baslamaktadir.
[lk ilan satilik ev, arsa, kitap, olmustur. Ceride-i Havadis’de 6liim ilanlar1 da kullanilmaya
baslanmustir. Ilk ticari ilana Terciiman-i Ahval’in 1864 yili sayilarinda rastlanmaktadir.
1908’de mesrutiyet ile gelen basin ozgiirliigii ger¢ek anlamiyla reklamciligin baslangici
oldu. 195 sayili kanunla basin ilan kurumu teskil edildi. Resmi ilanlar ve yabanci mense’li
reklamlar bu kurum kanali ile yaymlanabiliyor, biitiin ilan ve reklamlar serbest
birakiliyordu. 1992°den sonra 6zel kanallar ile TRT denetimi esneklik kazanip reklamcilar

diisiindiiklerini 6zgiir ve 6zgiin bigimde yaymlamaya basladilar (Karabag, 1998).

49



V. BOLUM

5. SURELI YAYINLAR REKLAM SAYFASI TASARIMLARI

Gorsel sanatlar icinde yer alan ylizey sanatlarda ortaya ¢ikmis olan tiim eserler
gerek resim gerek grafik tasarimlar olsun olusumlarindaki en 6nemli etken mutlaka etik ve

mantiksal kurgulanmis bir kompozisyondur. Bu grafik sanat egitimiyle gerceklestirilir.

Kurumlanms Bir Reklam Ajansi'nda is Akisi

Ajans Ydnetirmi

— I"-I'I_E_Iﬂl.l"f:l Pazar YARATICI GRUP Miigteri Miigteri
Birimi nra_g_ur_ma Tasarimci Temsilcisi
Birimi Metin Yazar
— T

SANAT YONETMENI

TRAFIK ——|—

TASLAK
[ 2 | | . [ |
Fotoiraf BF'_ZE: Dizoi GRAFIK Miistrasyon TEndustri
irimler UYGLLAMA asarimcis|
URETiM

Basim Evi [ Mugterive
Kaynak : (Becer, 2002: 226) Yapim Bvi | medyaya

Bu sema dikkatle incelenirse en onemli birimleri sanat yOnetmeni, tasarimci,
grafiker gibi elemanlar olusturmaktadir. Bu sema reklam diizenlemelerinde sanatin
islevinin ve akademik grafik sanat egitiminin ne denli 6nemli katkilar1 oldugunun agik¢a

gostergesidir.

5.1. Reklam Sayfasi Diizenleme Asamalari

Reklam kampanyasinin amaglar1 belirlendikten sonra reklam veren geride, alici
ise heniiz uzaktadir, ¢iinkii rekldmi1 verenin amacina ulagabilmesi, mesajin aliciya ulagsmasi
icin gbrev tasarimcilara devredilmistir. Bu arada bu amaglar dogrultusunda uzun, gii¢ ama
oldukca keyifli bir siire¢ baslamaktadir. Bu siirecin sahibi reklam ajansi, reklamcilar ve
tasarimcilardir denilebilir. Bu siire¢ i¢inde ¢alismay1 sonlandirip amaca ulasabilmek igin

bir ¢ok kisi bilgi, fikir ve isbirligi yapmaktadir. Bir reklam sayfasinin olusturulmasi igin
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isin kabul edilmesi ile amaglar goz Oniline alinarak tasarim siireci baslar. Bu siireg
problemin ¢oziimiine ve bunun tiiketici tarafindan kabul goriip satin alinmasina kadar

siirmektedir. Bu uzun siire¢ hemen hemen bes asamada gergeklesir.
Buna tasarim siirecini gelistiren etkenler denir. Bunlar:
- Problemin tanimlanmasi
- Bilgi toplama
- Yaraticilik ve bulus
- Coziim bulma
- Uygulama

Konu periyodiklerde reklam sayfasi tasarim sorunlari olduguna gore anlatildigi
gibi goz Oniine alinacak kriterlerde asagi yukar1 ayni sekilde olmalidir. Bir reklam sayfasi
diizenlenmesinde gelisen siire¢c: (misteri — Uriin tanima — {irlinii tanitacak mesajin
niteligi — koruyucu sekillendirme-maliyet — yaraticilik ve bulug siireci — ¢6ziim bulma
— uygulama) seklinde olmalidir. Bunlar reklam sayfasi kompozisyonlarinin en 6nemli
asamalaridir. Tek tek ele almip agiklanacak kavramlardir. Ozellikle yaraticilik ve bulus
konu igerisinde g6z oniinde bulundurulacak ancak tek basina degerlendirilebilecek biiyiik

ve genis kapsamli bir konudur.Bu gelisen siirecin agamalari soyle aciklanabilir:

5.1.1. Problemin tammlanmasi: Uriinii tanimak igin gerekli bir takim
sorulara cevap aranir. Uriiniin fiziksel 6zellikleri ve hammaddeleri nelerdir? — Uriin ne
zaman ortaya ¢ikt1?, Uretim izin belgesi ve garantisi var mi1?- Uriiniin émrii ne kadar, ne
ise yartyor, kulanim sekli nedir, bakimi nasil olmalidir?- Kalite, fiyat, neler vaat ediyor? —
Miisteri i¢in O6nemi nedir? Rakip iirlinlerden farki nedir? Toptancist ve perakendecisi
kimdir? Gibi sorular cevaplandirilir. Ayrica iirlin ya da hizmet nasil ulastirilmalidir? Bu
konuda yontem ¢ok 6dnemlidir. Bu konuda gerekli sorular sunlar olmalidir: Tasarim nerede
yer alacak? TV da mi1? Radyoda m1? Basinda m1? Brosiir mii? Afis mi? Bilboard mi1? sik
sik yaymlatmak m1? Bir tasarimci, problemin tanimlanmasi asamasinda bu ve buna benzer
bir¢ok soruya yanit bulmak zorundadir: Tanitilacak sey; bir iirlin mii, bir hizmet mi, yoksa

bir diisiince ya da felsefe midir? Yapilacak tasarim; bugiiniin alicisini mi, yoksak gelecegin
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alicisin1 m1 hedefliyor? Amaglanan seyler kisa vadeli mi yoksa uzun vadeli midir? Tasarim
icinde tanitim1 ya da satig1 saglayacak unsurlar nelerdir? Tasarima konu olan iiriin, hizmet

ya da diistlinceyi fiziksel, parasal ve siire agisindan sinirlayan unsurlar nelerdir?...

Tasarimci ile miisterisi arasinda yapilan toplantilarda, tasarim problemi bazen ¢ok
acik ve net olarak ortaya g¢ikar, ama bazen de miisteri problemin tam olarak farkinda
olmadigindan bir belirsizlik icine diisiilebilir. Boyle durumlarda problemi tanimlayip,
analiz edecek kisi; tasarimcidir. Tasarimcl problemi tanimlamak igin, hedef kitle, proje
amaclari, zaman, biitge ve liretim sinirlarin1 6grenmelidir, daha sonra tasarim probleminde

¢Oziim asamasina gegilir.

Problemin tanimlanma agamasindaki en biiyiik sorun, parametrelerin ayrintili bir
bicimde ortaya dokiilmesidir. Yapilan arastirmalar, onceden yapilmis 6rneklerin ya da bazi
geleneksellesmis kaliplarin alicida bir aliskanlik yarattigin1 géstermektedir. Bu nedenle
baz1 miisterilerin yazi karakteri, renk, taslak secimi konularindaki zorlayict ve dnyargili
tutumlart; tasarimciyr ¢ogunlukla etkileme giicii olmayan, cagdisi tasarimlar yapmaya
itmektedir. Aslinda bu tiir miisteriler bilmeden kendi kendilerine kotiiliik etmektedirler.
Ama boyle olumsuz kosullarda bile, tasarimc1 hangi yaklasimin problemi daha iyi ¢6zecegi
konusunda se¢imini yapabilmeli, sorumluluk yiiklenebilmeli ve tasarimi gerek bigim,
gerekse iletisim acisindan kostekleyen unsurlardan — miisterisini de ikna ederek —
arindirabilmeli, ya da en aza indirgemeye caligmalidir. Bir problemi tanimlarken, sinirlari
zorlamamali, alisilmis diislince sistemlerine ve kriterlerine takilip kalmamak gerekir.
Yaratict olabilmek i¢in; ne kadar saygin olursa olsun, her aligkanlik mutlaka

sorgulanmalidir (Becer, 2002).

Reklam seyircinin dikkatini iirlin lizerinde toplamasini saglamalidir. Ana temanin
ortaya cikarilmasi, kolay anlasilmasi ve akilda kaliciligi i¢in kaynak se¢iminde titiz
davranilmalidir. Ayrica yontemin nasil ve ne olacagi dnceden tespit edilmelidir. Yontem
konusunda Karabag (1999); “Kampanya yaparken asagidaki taktikleri degerlendirin:
Reklam kampanyasinda onemli olan, ne sdylediginiz ve nasil sdylediginizdir. Edilen
vaatler reklamin ruhudur. Reklamda bilgi verin tiiketici ailenizden biridir” demektedir.
Buna gore mesaj kimleri hedef alacak? sorusuna cevap aranarak tasarim siirecinin ilk

asamasinda baz alinacak hedef kitle tanimlanmalidir.
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(Mesaj kimleri hedef alacak?..)

Kompozisyon siirecinin ilk asamasi
olan problemin tanimlanmasinda hedef
kitle onemlidir.

Ornekte hedef Kkitle tiim insanlar
oldugu halde, uygulayici1 Kitlenin biiyiik
cogunlugunu kadinlarin olusturacagi
diisiincesinden yola c¢ikilarak kadinlar
hedef  almstir. Sloganini iltifat
cercevesinde belirlemis, verdigi ornek
kiiciik ayrintilarin bir araya gelmesi ile
olusturulmustur.

Kurgulamada sol alt kosedeki makyaj
cantas1 kadmnlara o6zgi bir kullanim

objesidir. Icinde ise makyaj iiriinleri

yaninda makas, diigme ve dikis
ipliklerinin bulunmasi kadinlarin,
diisiinceli, tedbirli olma o6zelligini
vurgulayict  ve aciga cikarier  bir
planlama  oldugunu gosterir. Her
ayrintiy1  diisiinen kadinlar bunun

onemini de goz ard1i etmezler

Ornekte hedef Kitlenin nitelikleri

diistintilerek hazirlanmstir.
Disney’in kahramanlarinin
imgelenmesi, c¢ocuk odasinda

kullanilabilirliligi ile vurgulanmstir.

Olagan ve dogru bir diisiince

iriiniidiir. Tasarim sade, dikkat

cekici, sevimli ve eglendiricidir
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5.1.2. Bilgi toplama: Problem hakkinda bilgi toplamaktir. Alicinin ihtiyaglari ve
islev alanlar1 nelerdir gibi sorulara cevap arar. Bu nedenle calismaya baglamadan, aliciya

cesitli sorular yonelterek bir anket diizenlenir ya da sdyle bir ¢izelge 6rnegi hazirlanir.

Miisteri Is Tanim: Is No
Isin alindip1 tarih Miisterinin istedigi tarih Isin tamamlandi1 tarih
Taslak Istenilen tarih: Tamamlanan tarih:
Orijinal cizimi Istenilen tarih: Tamamlanin tarih:
Ozet BASKI DETAYLARI
Boyut
Sayfa Sayisi
Adet
Renk
Kagit gramaji

Teslim tarihi

YARATICILIK MALIYETLERI

Toplant: tarihi Siire Ucret
Taslak Siire Ucret
Cizim Siire Ucret

Toplam Siire

Dis Harcamalar Tutar Fatura Maliyeti

Grafik Malzeme

Dizgi

Baski

Fotograf

Metin yazari

Repro kamera

Tagima+Ulagim

Telefon

Diger

Toplam (Becer 2002)

Bilgi toplama siireci i¢inde; alicilarin gereksinimlerini ve faaliyet alanlarini
O0grenme, baska tasarimcilarin benzer sorunlar1 nasil ¢ézdiiklerini aragtirma ve tasarimin

mesajini iletecegi ortami denetleme gibi evreler bulunur.

Tasarim miisteriye sunulurken; yapilan aragtirmalar ve toplanan bilgiler,
anlatilarak savunulmalidir. Bazi firmalarda veya kurumlarda bu arastirmalarin biiyiik
boliimii pazarlama uzmanlarinca yiiritiilir. Ama buna karsin, gorsel aragtirmalardan

sorumlu olacak kisi; grafik tasarimcidir.

Onceden neler yapildigi, bugiin neler yapilmakta oldugu hakkinda bilgi
edinilmeli, tasarim dergileri ve yilliklart okunup incelenmeli, tarz ve yaklagimlar1 yakindan

izlenmelidir. Ama bu incelemeler yapilirken, sOyle bir yanlis anlamanin da Onlenmesi
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gerekir. Bir kitapta, dergide ya da herhangi bir grafik diizenlemede goriilen bir tasarim
¢ozlimiinii alip, aynen ya da kismen uygulamak hem tasarim meslegi acisindan, hem de
ahlaki acidan higbir bi¢imde hos goriilemez. Herhangi bir grafik tasarimcinin bir tasarim
sorununu nasil ¢6zdiigiinii incelemek, elbette ki egitimin bir parcasidir. Ama her tasarimci;
kendi olanaklarini, yeteneklerini ve yaraticiligini sonuna dek kullanarak elindeki problemi

kendi basina ¢ézmeye ¢aba gostermelidir (Becer, 2002).

Bir tasarim faaliyeti i¢cinde; kiitliphane arastirmasi, miisteri ile goriisiilerek konuyu
Ozetleme, basimevi, dizgi ve kagit fabrikalarina danigsma gibi temel bilgi toplama
yontemleri bulunmaktadir. Bilgi toplamanin amaci, problem hakkinda miimkiin oldugunca
cok sey Ogrenebilmektir. Yeni bilgiler yeni ¢oziimlere ortam hazirlar ve bazen tasarimciy1
yinelenen bir kisirdongiiden kurtarir. Miizeler, sergiler, sinema, tiyatro, giizel sanatlar,
edebiyat ve diger tasarim dallar1; grafik tasarim alanindaki esinlenme ve buluslarin baslica
kaynaklardir. Tasarimcilar, genellikle diger sanat tiirlerinden ve giinliik yasamda gelisen
olgulardan edindikleri izlenimleri ¢aligmalarina yansitan merakli ve gézlemci kisilerdir

(Becer, 2002).

Tasarimci, miisterisi ile yapacagi toplantiya giderken hazirlikli olmalhidir. Eger
cok biiyiik ve taninmig bir firma s6z konusuysa bu firmanin halkla iligkiler boliimii ile
temas kurarak bir yillik faaliyet raporunun incelenmesi yararli olacaktir. Her tasarim,
kendine 6zgli sorunlar1 da beraberinde getirir. Buna ragmen, miisteri ile yapilacak ilk
toplantida mutlaka aydinlatilmasi gereken bazi temel sorular bulunur. Bu nedenle,
calismaya baslamadan Once asagida listelenen bazi sorularin miisteriye yoneltilmesi yararl

olacaktir:

1.  Bucalismada tasarimcinin gérevi nedir, ne yapacaktir?

2. Miisterinin pazardaki durumu nasildir? Satiglar1 artiyor mu, yoksa azaliyor
mu?

3. Pazarda benzer liriinler var midir? Tasarimi yapilacak {iriiniin digerlerinden
farki nedir?

4. Uriiniin satis ve pazarlama sekli nasil olacaktir?

5. Uriin ya da hizmetin, dnceden belirlenmis bir tasarim kimligi var midir?

Boyle bir kimlik varsa; bu, yeni tasarimlar i¢in gegerli midir?
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6.  Uriin hakkinda simdiye kadar bir pazar arastirmas yapilmis mudir? Eger bir
tanitim kampanyasinin tasarimi s6z konusu ise, iiriin ile ilgili yerel ya da bolgesel bir anket
yapilmasi diigiiniiliiyor mu?

7.  Misterinin elinde firmanin amblem ya da logosunun basili bir O6rnegi
bulunuyor mu?

8.  Tasarimda fotograf kullanilacaksa, bunlar neler olacaktir?

9.  Yeni fotograf ¢cekimi gerekiyorsa, bu isi kim gerceklestirecektir?

10. Tasarimda hazir bir metin mi kullanilacak, yoksa bir metin yazari ile birlikte
calismak gerekecek midir?

11. Tasarimin orijinal ¢izimi ve pikaj ¢alismasi kimin tarafindan yiiriitiilecektir?

12. Tasarim i¢inde 6zel bir malzeme kullanilacak midir?

13. Tasarimda en fazla kag renk kullanilabilir? Miisterinin gorsel

kimliginde uyulmasi gereken 6zel bir renk bulunuyor mu?

14. Basimevi, stiidyo, yapimevi gibi liretim asamasinda isbirligine gidilecek
kuruluslar belli midir?

15. Baski ve diger iiretim giderlerini kim karsilayacaktir?

16. Basili malzemenin miisteriye teslim tarihi nedir?

17. Isin tamamlanmas: icin gerekenler ne zaman saglanacaktir?

18. Miisteri, baskiya gegmeden once ¢alismay1 hangi asamada gérmek istiyor?

19. Baski isi tasarimciya ait ise, miisteri basili malzemeyi nerede teslim almak
istiyor?

20. Bu projeye ayrilan genel biitge ne kadardir? Projenin hangi bdliimii i¢in ne

kadar para ayrilmistir? (Becer, 2002).

5.1.3. Yaraticilik ve bulus: Insan yaraticiligiin dgretilecek bir olgu olmadigina
inananlar olsa da yaraticilik egitim yoluyla gelistirilip beslenmelidir. Tez konusunu igeren
tasarim sorunlarinin ¢oziimiinii gerceklestirenler, yani basarili reklam diizenlemelerini

tasarlayanlar yetenekli ve egitimli tasarimcilardir.

Tasarimcilar reklamin yaraticilik ve bulus kisminda ilk olarak ham malzemeleri
toplama asamasini gerceklestirir “ Bu malzemeler hem sorunumuz ile ilgili 6zel, hem de
siirekli zenginlestirilmis bilgi depomuzdan gelen genel malzemelerdir. Ikinci asama, bu
malzemeler {izerinde zihinde bir ¢alisma yapmaktir. Ugiincii olarak da kulugka asamasi

gelir ki, burada baz1 seyleri,sentez isleminin yapmak {izere zihinde birakmaniz gerekir.
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Dordiincii asama, fikrin fiilen dogmasidir. Ve besinci asamada ise, dogan fikrin pratikteki
kullanima i¢in son olarak gelistirme ve sekillendirme asamasidir” (Mandell, 1981: Kocabag

ve Elden, 1997).

Yaratic1 bir kisi, tizerinde calistigi kavrami gorsellestirmek ya da ona yeni bir
bicim kazandirmak i¢in bilgi, algi ve sezgiye dayali birikimini devreye sokar. Cizdigi,
boyadig1 ve tasarimini hazirlama siirecinde deneyimlerinin ona sundugu sayisiz veriden
yola c¢ikarak, yeni ve alisilmadik bir ¢6ziime ulasmay1 hedefler. Bir tasarim probleminde
bu verilerden yararlanirken, siirekli olarak alisilmig, basmakalip ¢oziimlerle kars1 karsiya
kalir. Yeteneksiz bir kisi, aklina gelen bu alisilmis ¢6ziimii hemen kabullenir.
Yetenekli bir sanat¢i, bu tiir alisilmis ve basmakalip ¢oziimleri ayiklama becerisine
sahiptir.Bunu yaparken, bir probleme ylizlerce ¢oziim arastirir ve kendine en 6zgii, en
alisilmadik, ama islevini hala yitirmeyen bir ¢6zlime karar verir. Boyle bir tasarimciy1; kisa
stirede ylizlerce olasilig1 diisiiniip, bunlardan birini se¢erek uyguladigi icin iyi bir satrang
oyuncusuna benzetmek miimkiindiir. Birgok segenek arasindan en iyi ¢oziim olasiligini
se¢me sansi, sadece iki secenek arasinda tercih yapmaya oranla ¢ok daha fazladir. Tasarim
egitimcileri olarak Ogrencilerimize hep ayni seyi sOyleriz: “Bana daha fazla segenek
gosterin. 1ki, ii¢ taslakla basarili bir sonuca gitmek oldukea kiigiik bir olasiliktir” (Becer,

2002).

Stirekli olarak daha fazla olasilik arasindan se¢im yapmaya yonelmek, tasarimin
kalitesini olumlu yonde etkiler. Ornegin; renk tonu ile ilgili bir karar verilecekse, en az on
ya da on bes degisik karisim hazirlandiktan sonra se¢im yapilmalidir. Kompozisyon
arastirirken en az ii¢ ya da dort taslak hazirlanmasi yerinde olur. Olasilik sayisini artirma
cabasi, yaratici zekayr kaliplardan kurtararak harekete gecirecektir. Basit bir iiriiniin
sinirlayiciligl, soniik bir pazarlama plani ve getin piyasa kosullar1 ile savasarak basarili
tasarimlar gelistirebilmek; iste bu , yaraticiliktir. Yaraticilik, kimsenin diislinemeyecegi

seyi diistinebilmektir.

Yaratici kisi; sorunu olusturan degisik unsur ve verileri bir araya getiren, bunlarin
arasinda bir se¢im yapip, ne sOylenmesi gerektigini saptayan ve daha sonra da bunu

¢Ozlimleme yoluna giden kisidir (Becer, 2002).

1956 yilinda Amerika’da “Carnegie” sirketinin finanse ettigi bir grup psikolog

insan yaraticilig1 tizerine ulusal boyutlarda bir arastirma baglatirlar. Psikologlarin arastirma
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sonuglar1 yaratict kisilerin deneyimlerini alisgilmadik bir yetenekle kaydedip, tekrar
aktardiklarii1 ortaya koyar. Yaratict kisinin zeki ve dikkatli oldugu ve kolaylikla
soyutlamalara gidebildigi saptandi. Yaratic1 insan ayrintili konular ile birlestirici ilkeleri
saptar. Genis bir bilgi agma sahiptir. Tasarimci Ivan Chermayelf, tasarim alaninda
yaratictyr; “Odiing alan, koordinasyonu saglayan, oOziimleyici, teknolojiden, diger
tasarimcilardan, gegmisten ve bugilinden bilgi ve kaynak toplayan kisi” olarak tanimliyor

(Becer, 2002).

Tasarimc1 yetenegini bulus yoluyla ortaya c¢ikarir. Bu asamada ilk eskizlerini
ortaya cikardiginda “Disavurumcu Yaraticilik” asamasindadir. Eskiz biraz daha ayrintili
bir hale getirildiginde ise “Uretken Yaraticilik” devreye girer. Cogu tasarimci ya da
sanatc1, yaraticiligin bu iki asamasindan yararlanir. Ancak {istiin yeti sahibi tasarimcilarin
yapitlar1 “Yenilik¢i” ve “Gelismeci Yaraticilik” agamasina ulasabilir. Yaraticilik diizeyi ne

olursa olsun, kuramsal olarak bir tasarimci yapitini olustururken dort asamadan geger:

1. Pozlandirma agsamasi: Bu asamada tasarimci, miisteri, iirlin, arag-gereg, hedef
kitle, daha 6nce uygulanmis bulunan tasarimlar v.b. verileri gézden gegcirir.

2. Kulucka Asamasi: Bu asamada tasarimci, lizerinde g¢alistigi konudan bir siire
uzaklagarak bilingaltinin devreye girmesini saglar.

3. Aydinlanma Asamasi: Tasarimci bu agamada belki de rastlantiyla bir ¢oziime
ulasir.

4. Uygulama Asamasi: Bu son asamada tasarimci, disiincedeki dinamik
unsurlarin kaybolmasina firsat vermeden hizla eyleme gecer. Bu bir iletisim eylemidir

(Becer, 2002).

Bu dort asama kisa siirede gerceklesmeyebilir. Cilinkii bir ¢cok tasarimci ayrintili
bir taslagl bazen yarim saat i¢inde tamamlamak zorunda kalabilir. Bu durumda gerekli
bilgi ve veriler toplanmigsa ve degerlendirebiliyorsa sorun yok demektir. Yaygin olarak

kullanilan alt1 yaratict yontem vardir (Becer, 2002).

- Dikey ve kapsaml diisiince yontemi: Dikey diisiinme yontemi agik ve mantiksal

bir ¢izgi izler. Alisilmis olana etkili ve mantikli bir ¢6ziim bulma yontemidir.
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Kapsamli diisiinme yontemi ise denenmemis bir bakis acist bulmay1 hedefler.
Dadacilarin yaraticiliga getirdigi rastlantisal yontemlerden yeri geldiginde tasarimcilar da

yararlanmalidir. Denenmemis, yeni yontem ve buluslar her tasarimcinin hedefi olmalidir

- Beyin firtinast yontemi: Farkli diisiincelere sahip bir grup insan yaratici diislince
tiretmek ve problem c¢ozmek ilizere bir araya gelirler. Aslinda hayal giiglerinin
bulusmasidir. Bir ¢ok reklam ajansinda bu tip ¢aligma yapilmaktadir. Oldukca saglikli bir

yontemdir.

- Kulugka yontemi: Problemin ¢Ozlimiine zaman ayirdiktan sonra dikkatini bir
stire i¢in bir bagka konuya yoneltmek ve bu siire¢ i¢inde biling altinda farkl: fikirler iiretme

yontemidir.

- Not alma yéntemi: Bir ¢ok tasarimcinin kullandigi yontemdir. Eskiz ve kiiciik
not almalarla gerceklesir. Yaratict bulusu zihinde olustugu anda kagit iizerine aktarmanin
yarar1 vardir. Buluslar ¢ogaldik¢a unutulup birbiri ile ¢atisabilir. Oysa her bulunan ¢6ziim
birbirini etkileyerek yeni ¢ézlimlere zemin hazirlayabilir. Not alma yonteminde bilgisayar

destegi de zaman acgisindan 6nemlidir.

- Sentez yontemi: Bir ¢ok ilgi ¢ekici ve basarili buluslar birbiri ile ¢atisan birbirine
aykir1 diisen unsurlarin bir araya getirilmesi ile ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle daha 6nceden
elde edilen buluslar listelenerek kullanilacak bulgularin se¢ilmesi yoluyla birbirleri ile
uyum i¢inde olanlar ya da kontrastlar arasinda ilgi kurulup etkili Ornekler ortaya

c¢ikarilabilir.

- Gorsel incelemeler: Gozden gegirme, inceleme, denetim altinda tutma en yaygin
esinlenme, ¢agristirma yontemidir. Bu incelemeler i¢in en iyi malzeme: sergi, galeri, miize,

kiitiiphane, vitrin ve giinliik yasamda karsilagilan rastlantilardir (Becer, 2002).

5.1.4. Coziim bulma: Gelisen siire¢ sonucu bir karara vararak, arastirmanin sona
erdirilmesidir. Aliciya sunulacak ayrintili hazirlanan taslaklari igerir. Coziim bulma

asamasinda, Becer’in (2002) tespitleri li¢ asamadir:

“Coziim bulma asamasi bir nevi kontrol etme asamasidir ve 6nemlidir. Bulunan
¢Ozlim hakkinda olusabilecek kuskular varsa ¢oziim ii¢ asamada kontrol edilmelidir (Mesaj

asamasi,bi¢im bosluk,yanki).
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I-Mesaj asamasi:

- Tasarim elemanlart, igerigi anlasilir bir bigimde aktariyor mu?
- lletisim alaninda benzer ya da rekabet iginde bulunan mesajlar gdz &niine
alindiginda, tasarimda kullanilan mesajin giicii nedir?
- Kullanilan mesaj belirsizlik, karigiksizlik ya da ¢ift anlamlilik i¢eriyor mu?
- Tasarimda kullanilan tipografi rahat algilanabiliyor mu?
- Tipografi normal goriis uzakligindan kolay okunabiliyor mu?
- Tasarimda kullanilan gorsel unsurlar bilgiyi istenildigi gibi iletebiliyor mu?
- Tasarim iginde hedef kitlenin mesaj1 anlamasini giiclestirecek herhangi bir sey
var m1?
- Yaz1 ve gorsel unsurlar mesaj1 yeterince destekliyorlar mi?
- Tasarimda kullanilan simge ve isaretler acik ve anlasilir mi1?
- Tasarimda kullanilan renkler olumlu ya da olumsuz ne gibi c¢agrisimlar
yaratiyor?
- Tasarimda istenmeyen bir cagristim ya da amaglanmamis bir simgeleme sz

konusu mu?
Il — Bicim Bogsluk:

- Tasarimda kullanilan gorsel unsurlar bir biitiinliige sahip mi?

- Tasarimda dogru ve kolayca ayirt edilebilen bir gorsel hiyerarsi saglanmig mi1?

- Tasarimda yer alan gorsel unsurlar arasinda belirgin ve ayirt edici bir kontrast
olusturulabilmis mi?

- Yazi ve gorsel unsurlarin bosluk i¢indeki diizenlenisi yeterince islevsel mi?

- Tasarimda etkileyici bir gorsel yap1 kurulabilmis mi?

- Okuyucunun gozii tasarim lizerinde ongoriilen siray1 izliyor mu?

- Gorsel unsurlarin ¢evresinde yer alan bosluklarin diizenlenisi yeterince islevsel

mi?
111 Yank:

- Tasarimda kullanilan iislup, konunun igerigine ve niteligine uygun mu?

- Gorsel unsurlardaki anlatimc1 ve dikkat ¢ekici 6zellikler yeterli mi?
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- Tasarimda kullanilan yazi karakterleri izleyen flizerinde dogru cagrisimlar
yaratabiliyor mu?

- Tasarimda alisilmadik, beklenmedik unsurlar kullanilmis m1? Eger kullanilmig
ise, bunlar tasarima katkida m1 bulunuyor, yoksa zarar mi1 veriyorlar?

- Yapilan tasarim, ele aldigi konu ve hedef kitle agisindan dogru bir ses tonuna
sahip mi?

- Tasarimda kullanilan bi¢gim ve renkler bu ses tonuna katkida mi bulunuyor,

yoksa zarar mi1 veriyor?”

Yukarida saptanan biitiin bu sorular tasarim problemine ¢éziim bulma siirecinde
mantikli diistinmeye yonlendirseler de, insanin hayal giicii mantigin 6tesinde islemektedir.
Aslinda, yaraticiligl ya da yeni bir bulusu degerlendirmek, anlayabilmek oldukc¢a gii¢c bir
istir. Bazen de rastlant1 ve dnseziler, tasarim sorunlarina getirilen ¢oziimleri degerlendirme
siirecinde en iyi arag¢ olabilirler. Bu nedenle tasarimci, karsilastigi her tiirli sorun ve

problemde en iyi ¢0zlimii aragtirma sorumlulugunu gosterebilmelidir (Becer, 2002).

5.1.5. Uygulama: Bulunan ¢6ziimii uygulama, kitlelere ulastirma, duyurma ve

sunma safthasidir.

Uygulama sathasinda karsilagilan sorunlar dogru yon bulacak ya da yOniinii
saptayamayacak olumlu ya da olumsuz stratejilerdir. Burada tasarimciya diisen gorev

yaptig1 diizenlemelerin kabul gérme katsayisini artirict nitelikte olmalidir.

Ancak bunu yaparken tasariminin ilgingligini yok etmemelidir. Bu anlamda
tasarimcl, tasariminin anlasilamama kaygist ile tasarim iizerinde gerekli agiklamayi,
kompozisyonu etkilemeyecek ve gorsel kirlilik yaratmayacak sekilde yapabilir. Bu islev

kurnazca ve titizlikle yapilmalidir.

Her yeni fikir, ya da bulus alisiimamis oldugundan mutlaka tepki gorecektir. Bu
tepkiye en iyi ornek iinlii grafiker ve tasarimci Biilent Erkmen’in 2003 yilinda Istanbul

film festivali i¢in yapmis oldugu domates imgeli afisidir (R.2).
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1227 Rl 2RDE

WHAT'S A G000 FILM?

TURKCELL .oma 3 % 2 dh o
R. 2. Biilen Erkmen

Oysa en iyi ¢alisma ya da en iyi film kdétiilenmez; argosal dilde yuhalanmaz; dyle
ise “En iyi film nedir?” diisiincesinden yola ¢ikilarak diizenlenmis bir afistir; oldukca ilgi
cekici ve basarilidir. Afiste yer alan “What’s a good film?” seklinde bir ciimleye yer

verilmesi diizenlemenin anlagilamamasi kaygisindan olabilir.

Demek ki tasarimct bu tiir ¢dzlimlerin savunuculugunu da yapmak durumundadir.
Hedef kitle yeterli bilgiye ve yetenege sahip olmayabilir. Gorsel algilama problemleri de

tasiyabilir ve tasarimlar hakkinda bilgilendirilmeleri gerekir.

Amerika’da yayimlanan “Saturday Review” dergisinde yer alan bir yazida;
gelecekte yapilacak tasarimlarin iirlinden ¢ok, diisiinceye yonelik bir nitelik tasiyacagi

savunulmaktadir (Becer, 2002).

Buna gore reklam diizenlemelerinde diisiindiirii 6l¢iitiiniin ne olacagi dogrudan
tasarimciya baghdir ve hedef kitleyi baz almalidir. Ancak géz oniinde bulundurdugu bu

unsurlar tasarimciyr olumsuz etkilememelidir. Problemi tanimlarken c¢erceve disina
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cikabilmek, farkli diislinceleri gelistirip uygulayabilmek, yaratici olmak gerekir. Ciinki
alic1 diizen, renk, yaz1 gibi gorsel unsurlarda alisilagelmis bir tutum izler. Yapilmais, bildik
ornekler talebinde bulunup 6n yargici tutumlarla tasarimciyr belli bir cerceve icinde
calismaya zorlayabilir. Bu tiir caligmayi, sanat egitimi 6zellikle grafik sanat egitimi almis
olan tasarimcilar genellikle ret eder. Problem tanimlama asamasinda tasarimcinin yeterli
bilgi edinmesi bir baska agidan da Onemlidir. Tasarimi siparis eden miisteri bir takim
bilgileri eksiksiz ve zamaninda vermeyebilir. Bu nedenle tasarimin teslim tarihini tasarimci

g0z Oniine alarak hareket etmelidir. (S6zlesmeyi uzatma gibi) (Becer, 2002)

Bir reklam sayfasi diizenlemede elde edilen veriler ve bilgiler dogrultusunda en
onemli agsama kompozisyon olacaktir. Bu baglamda kompozisyon nedir? Nasil kurgulanir?

Reklam tasarimlarina ne sekilde yansimistir? Gibi sorulara cevap aramak gerekir.
5.2. Reklam Sayfas1 Kompozisyonlari

5.2.1. Kompozisyon (tanim ve kapsami) : Sozlik igerigi sanatsal dizgenin
yapitta olusturulmasi islemine verilen isimdir (Eroglu, 2003) ki, kisa ama oldukca genis

anlamli bir tanimdir.

Gorsel sanatlarin kendi dilinde, dil bilgisi ve s6z dizimine kars1 gelen kavram
kompozisyondur; gorsel bir ¢aligmada kullanilan unsurlarin kontrollii sekilde diizenlenmesi
ve agik, net bir iletisimi saglayabilmenin tek araci olarak tanimlanir (Grill ve Scanlon,

2005).

En basit tanimi1 gorsel Ogelerin ylizey {izerinde estetik birlik ve biitiinliik

olusturmasidir.

Fransizca ve Ingilizce “Composition” sdzciigiinden gelmektedir. Giiniimiizde ¢ok
anlaml olarak kullanilmaktadir. En 6nemli islevini ylizey sanatlarda gerceklestirmektedir.
Genel anlami “parcalarin bir biitiin i¢inde bir diizen gosterecek bi¢cimde bir araya
getirilmesi” seklinde agiklanmaktadir.Resimde kompozisyon ¢ok kez figiirlii bir diizen
olarak disiiniilmiistiir. Fakat bugiin bir tabloda kompozisyon, renklerin, siyah beyaz
degerlerin ve ¢izgilerle ylizeylerini belli yiizey i¢inde dengeli ve uyum i¢inde bir araya
getirilmesidir. Kompozisyon sozciigii eskiden ¢ogu kez insai dgelerin bir araya getirilmesi

anlaminda kullanilmistir (Turani, 1993).
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Bigali’nin konuya yaklasimi daha aragtirmaci kimlikte ve bilimseldir. Bigali
(1976) “Kompozisyon; secilmis ya da verilmis bir ylizeyin esya ile sistemli Ortiisiidiir.
Renk, valor, ritm, matiere gibi etki yapacak plastik elemanlar1 bir bi¢cim i¢inde yasatmak,

kompozisyon bilimini olusturur” der.

“Sanate1, bizi duygulandiran nesnelerden izlenimler alir, diigiiniir, hayal kurar,
zihinde yaratarak, esyay1 anlamli bir senteze baglar. Egya, sanat¢inin i¢ diinyasinda birlik
ve biitlinliige kavusur. Duygu ve anlayis sahibi sanat¢1, goriiniisler zincirinden, benligini
saran ve duygulanmasina sebep olan malzemeyi, akademik, realist ve abstre ifade
sekillerinden biriyle, kisisel yonde tablosunu &rer. iste bu orgiiye kompozisyon denir.
Geometri, sayi, valor, renk, alan, kompozisyonu diizenleyen bes temel disiplindir. Bu

unsurlar, tabloyu olusturan elemanlarin plastik degerde siralanmasidir” (Bigali, 1976).
Kompozisyonda amag fikri diizene koymak ve bir esprinin adami olmaktir.

Sanat¢1 ve eserinin yapi diizeni, estetik duygu, kompozisyonun sirridir. Konuyu
ve kompozisyonu uzaklarda aramak bosunadir, onlar en yakinimizdadir. Cevremizde,
gordiiglimiiz, sevdigimiz her sey konudur. Her sey, bir resim ve kompozisyon icin yeterli
malzeme icerir. Cesitli konulara dagilmak bosunadir. Dogadan gerekliyi alip gereksizi
atmak, kompozisyon fikrinin temelidir. Asil mesele, estetik boyutudur, sanat meselelerine
girmek, tanimak, kompozisyona girmek demektir. Bir eserin, iyi ve giizel taraflar1 yaninda,
sikict taraflarinin nedenlerini aragtirmak, i¢ giidiiniin telkin edecegi esaslar iizerinde

uzlagmak kompozisyonun temelidir (Bigali, 1976).

Gorsel sanatlarin son egilimlerinde 6zgiin, kisisel ve yeni bir seyler ile sesini
duyurmak adina kurallar yikilarak diislince iiriinii ve etkilesim sonucu gerceklesen her sey

sanatin konusunu olusturmaktadir.

Bu baglamda kompozisyon giiniimiizdeki yerini yenilenerek ve geliserek
korumaktadir ve her ne olursa olsun uyumlu ve armonik bir biitiin olusturma amaci her

donem gecerliligini yitirmemektedir.
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5.2.1.1. Resim sanatinda kompozisyon

Resim sanati, duygular iizerine etken, harekete gegirici, sasirtici bir sanattir. Buna
en dogru yaklasim resim sanatinda kompozisyon bi¢imini agiklayan Bigali’nin (1976)

yaklasimudir.

“Resim sanati, bir sok sanatidir. Yani duygular {izerinde uyarici etki yapan
psikolojik kanunlar, eserin yap1 elemanlarinin dayandigi esaslardir. Yapici planlar, tuvalin
dik ve yatik cizgilerle kurulan geometrik catisi, kompozisyonun temelidir. Kelimenin asil
anlaminda, bir ¢ok objeyi gruplandirmadan da kompozisyon vardir. “Bir aga¢ veya sade bir
figiir i¢inde, diinyanin ruhunu tastyan bir kompozisyon vardir.” (Lhote) “Onemli olan, yeni
buluslar yapmak, realitenin kanunlarini1 kesfetmektir. Bir eserin, kendini ayakta tutabilmesi
gerekir. Kurulusunda goze carpan delikler—aksakliklar, olmamasi gerekir.” “Ressamin
dogustan yetenekleri vardir. Bu yetenekler i¢inde en Onemlisi, armin nasil bal yapma
kudreti varsa, ressamin da resim yaparken, elindeki dokiimanlari en iyi bicimde
degerlendirebilmesi ve ona egemen olabilmesidir. Ari, balini gelisi gilizel disariya
firlatmaz. Diizgiin, geometrik petekler igine yerlestirir. Iste bu ilim, gercek sanatginin yolu
olmalidir. Bu komple sanatc¢inin etiidii, desenin, ritmin, perspektifin, deformasyonun ve

rengin ortaklasa olusturduklari biitiin ve tam bir sanat eseridir”.

Yakin ¢evrede goriilen, isitilen, hissedilen, dokunulan, algilanan, rastlanilan, her
konu bir kompozisyondur aslinda. Ancak bu konular1 oldukca genis kapsamli, detayl1 bir
inceleme siizgecinden gecirmelidir ki yapilan sentez sonucu gercek ve dogru
kombinasyonlar gergeklesebilsin. Tasarimda da aymi sey séz konusudur. Tasarimin
tanimlarinda buna genis capta deginilmis olmasina ragmen tasarimin da kompozisyonda
oldugu gibi bir diisiinme eylemi oldugunu tekrar irdelemek yanlis olmaz. Sadece

kompozisyon tasarimin kontrol mekanizmasidir. Buna gore Kalfagil, (2006) :

“Tasarlama bir tiimevarim stirecidir. Ciinkii birimleri olmadan diistince olmaz,
diisiince olmayinca onun iletilmesi, idare edilmesi ve uygulanmast da miimkiin degildir.
Tasarim da bir timevarimdir. Tasarlanan konu ne ise, onunla ilgili alt bilgiler sonuna
kadar bilinmelidir. Hatta tasarimct bu bilgilerle uygulama yoluyla o6zdeslesmelidir.

Tasarum, bilgiler iistii “siiprem” bir siirectir. Bu, tasarimcinin bilgileri atlayarak
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calisabilecegi anlamina gelmez, tersine, bilgilerle siki sikiya bagli oldugu anlamina gelir”

demektedir.

“Bilgiler 15181nda tasarim 6nce beyinde bigimlenir” (Kalfagil, 2006 ). Bu bilgiler
dogrultusunda tasarim ve kompozisyon kavramlariin birbiri ile olan baglantisi ortaya
cikmaktadir. Bir diislince iiriinii olan; detaylar1 olusturup, incelemek imgeleri dogru
yerlerde bigimlendirmek mutlaka beyin ve bilgi iiriinii olmalidir. Yine ortaya ¢ikan en

onemli ayrint1 kisa ve basit bi¢imde sudur:
Diistince =2 bilgi 2 taslak(tasarim) 2 kompozisyon

Kompozisyon bir denetimcidir. Tasarim halindeki yiizeyleri,birbirinden gii¢ olan

odgeleri ile denetim altinda tutar. iki acidan incelenir.
Konularin yiizeye yerlestirilmesi acisindan: iKi tiirlii kompozisyon vardir.
1. Kapali kompozisyon
2. Actk kompozisyon

1. Kapali kompozisyon: Eski deyimle klasik kompozisyon da denilebilir. Konu
tablonun merkezinde ya da yakinindadir. Konular merkez etrafinda betimlenmistir.

Ronesans doneminde bu tiir 0rneklere sik rastlanilmaktadir.

2. Ag¢ik kompozisyon: (Dekoratif kompozisyon da denir) Konu tablonun disinda
da devam ediyormus hissin verir. Bigimler serbest yonlenmis, denge bu serbestlikte

aranarak elde edilmistir.

Bicimlerin yiizeye yerlestirilmesi agisindan farkli sekillerde ele almabilir.

Bunlarin en belirgin ve sik rastlanan tiirleri su kompozisyon ¢esitleridir:

1. Ucgen kompozisyon: En sik kullanilan ve bilinen bir ydntemdir. Cogunlukla
Jan Van Eyck, “Meryem ve Cocuk Isa” resminde yaratilan kompozisyonda resmin alt
kismina yerlestirilmis liggen, denge izlenimini verir (Johnston, 1993) (R.3). Ayrica
Picasso’nun “Guernica” tablosunda biiyiik bir iiggen kullanilmistir. Ucgenin tabam 7,6
metre enindeki tuval boyunca uzanmaktadir. Kurgulama ve konusu itibariyle Picasso’nun

en onemli ve giiclii eserlerinden biridir (R.4).
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Yine Onemli bir Ornek Picasso’nun “Mother and Child” Anne ve Cocuk
tablosudur, burada dik {iggen bir kurgulama ile karsilasilir.“Bathers with a toy boat” isimli
tablosunda da tliggen kompozisyonun izlerine rastlanir. Leonardo da Vinci “Kayaliklar
Meryemi” ve Eugene Delacroix “Halka Onderlik Eden Hiirriyet” tablosunda da iiggen

kompozisyon s6z konusudur. Buna benzer 6rnekleri cogaltmak miimkiindiir (Rafaello “San

Sixte Madonnas1™ ) gibi.

2. Capraz kompozisyon: Resmin bir kosesinden digerine uzanan c¢apraz
(diyagonel) ¢izgi kompozisyonun temelini olusturur. Bir ¢ok kurgulamada goz carpar.
Olusturulan bu capraz ¢izginin dominant noktalara yakin olmasi resmi teknik agidan
dogrular ve estetik goriinlim verir. Bazi tablolarda genellikle biri digerinden daha az
vurgulanan iki capraz c¢izgi kullanilir. Capraz kompozisyon, genellikle dinamik ve

giicliidiir.

Rubens, “Isa’nin Carmihim Tasiyis1” konusu i¢in ¢apraz kompozisyonu uygun
bulmustur (R.6). Giiglii hareket yukariya ve sola dogru yonelir. Buna karsilik kiigiik
hareketler, dik acilarla birbirleriyle kesisir. Ornegin Isa’nin kolu, hacin kolu, atin burnu ve
kadinin arkasindaki koyu ¢izgi gibi detaylar, bu insan toplulugunun tepeye ¢ikarak
ilerlemesini durdurmay1 amaclayan ana harekete karsit bir etki olusturur. Bayrak baska bir

seyi amistirir; Bu resimdeki vurgulanmamis ama hafifce belirtilmis olan ana {iggendir.
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Capraz hareketten higbir sey eksiltmez buna karsilik dengeyi saglar (Johnston, 1993).

Theodore Gericault “Hafif Siivari Subay1” tablosu da ¢apraz kurgulamaya bir 6rnektir.

Toulouse-Lautrec’de capraz kurgulamadan yaralanmis resim sanat¢ilarindandir.
“Mlle Eglantine’s Dancers” tablosu (R.5) tipik bir ¢apraz kompozisyondur. “Jane Avril at
the Jarden de Paris” isimli afisi de ayni sekildedir.

3. Sarmal kompozisyon: Resmin bir ¢ok yerinden karsilagilan yuvarlak hatlar,
tekerlek diye adlandirilan elips, oval ve dairesel bigimler vardir. Sarmal kompozisyon
diger kompozisyon tiirleri ile birlikte kullanilabilmektedir. Raffaello’nun “San Sixte

Madonnas1” gibi tabloda hem sarmal hem tiggen kurgulama ile karsilasilmaktadir.

Sarmal kompozisyona en onemli ve belirgin Ornek Rafaello’nun “Azize
Katherina” tablosundur (R.7). Tabloda Azize kolunu tekerlegin iistiine koymus ve
gozlerini Cennete ¢evirmis olarak betimlenmistir. Resmin bir ¢ok yerinde oval ve elips
bicimler vardir. Perspektif daireleri elips bi¢imine doniistiiriir. Sonunda da Azize

Katherina’nin yiiziinden gége uzanan sarmal bir bi¢cime sokar (Johnston, 1993).

Michelangelo’nun eserlerinde de sarmal kurgulamalara rastlanir. Ornegin, (R.8).

“Tondo Doni”adli eseri. Renoir’in bazi eserleri de sarmal kurgulamayi baz almistir.
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R.8.

4. Dikey Kompozisyon: Resimde figiir ya da objeler dikey olarak yerlestirilir. Jan

Van Eyck “Giovanni Arnolfi’nin Evlenme Toreni” (R.9) belirgin bir 6rnektir.

69



R.9

5. Yatay Kompozisyon: Resimde yer alan figiir ve objeler yatay bir eksen iizerine

yerlestirilmis hissi verir. Leonardo da Vinci “Son Aksam Yemegi” (R.10).

R.10

Resim sanati kompozisyon asamasinda kullanilan en 6nemli islemlerden biri

“Altin Kesim” kuralidir.

Altin kesim: Altin oran, Altin boliim, Altin kesit, isimleriyle anilir. Biitiinle parca

arasindaki en uygun orani bulmakla ¢éztimlenir.

Altin Kesim terimi; ilk kez, antik diinyada gelistirilen en yetkin oranlamanin
matematik kuramini tanimlamak i¢in kullanilir. Sanatta uyum ve proporsiyon agisindan en

dogru boyutlar verdigi sdylenen diizen seklinde tanimlanir (Eroglu, 2003).

Altin oram ilk kez M.O yasamis Romali mimar Vitruvio vermistir. Rénesans
doneminde benimsenmis ve kullanilmistir. Paris’te bir grup kiibist ressam, Villon’un
onderliginde 1912 yilinda Geometrik bi¢imlerin oranlari ve diizenleriyle ilgilenmis ve

onciiliik yapmiglardir. Bu ressamlarin bazilari; Leger, Lhote, Duchamp dir (Eroglu, 2003).

Kiiclik parcasmnin biiyilk pargasina oraninin, biliylik parcasinin ¢izginin tam

boyuna oranina esit olacak sekilde boliinmiis bir ¢izgi olarak ifade edilir. (A:B = B:(A+B))

Daha anlagilir bi¢imde bir dogru pargasinin, kiiclik parcasinin biiylik parcaya

oraninin, biiyiik parcanin biitiine oranina esit olmasidir. A B C

AB:BC=BC:AC — 1,618

70



1, 2, 3,5, 8, 13, 21, 34, 55, 89, 144, 233.... Her say1 kendinden 6nce gelen iki
saymin toplamina esittir. Bu sayilardan yan yana olan herhangi ikisi, bir tablonun kisa ve

uzun kenari olabilir.

e
{

Yiizeylerin organizasyonu

“Boliinmiis bir kenarin kisa boliimii, uzun kenar {izerine getirildiginde, bu kenar1
nasil bir oranda bdliiyorsa, artan kisim yine uzun kenar iizerine yatirildiginda, bu kenari
ayni oranda bolslin. Bu aktarma, geometri araclarinin elverdigi siirece, sonsuz sayida

yenilenebilir. Boyle dogrusal bolmeler, ¢ogunlukla alan bolmede kullanilir” (Bigali, 1976).
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5.2.1.2. Grafik Sanatlarda Kompozisyon

O. Eroglu (2003), kompozisyon “sanatsal dizgenin yapit olusturulmasi islemine
verilen isimdir” derken grafik tasarimda kompozisyonun tanimina en kisa ve en giizel

anlami yiiklemistir.

Bu anlamda tuvaldeki resmin ya da herhangi bir yiizeydeki grafiksel tasarimin
konusu ne olursa olsun bir dizayn sorunu vardir. Bir diizenlemede duygular, etkilesimler,
sezgiler vermek istenen ya da almak istenilenler mi rol oynayacak yoksa kurallar; zihin,
yetenek ve sanat egitimi ile alinmis bilgilerin yolu ile mi bu sorunlara ¢dziim aranacaktir.
Bu soruna cesitli donemlerde farkli ¢oziimlemeler getirilmistir. Ornegin Ronesans
sanatinda akil, kurallar, matematik, geometri, anatomi, perspektif gibi kavramlar hakimken
daha sonralari, barok, rokoko, empresyonizm, ekspresyonizm gibi sanat akimlari ile
duygularin agiga ¢ikmasi yasanmistir. Ancak 20. yy’a kadar belli kurallar kapsaminda
dogaya ve estetik bilgilere bagli eserler goriilmiistiir. 20.yy baslarinda kisisel anlatimlar ile

diisiince 6n plana ge¢mis ve dogadan uzaklasma baglamistir.

Gorsel sanatlarin son egilimlerinde 6zgiin, kisisel ve yeni bir seyler ile sesini
duyurmak adina kurallar yikilarak diisiince {iriinii ve etkilesim sonucu gerceklesen her sey
sanatin konusunu olusturmaktadir. Bu baglamda kompozisyon giiniimiizdeki yerini
yenilenerek ve geliserek korumaktadir ve her ne olursa olsun uyumlu ve armonik bir biitlin

olusturma amaci her donem gegerliligini korumaktadir.

Resim sanatinda oldugu gibi grafik diizenlemelerde acik, kapali, capraz, sarmal,
icgen, dikey ya da yatay kompozisyonlara rastlamak miimkiindiir. Ayni1 kurgulama ve oran
grafik ylizeylerde de gecerliligini korumaktadir. Herhangi bir resmi ya da grafik
diizenlemeyi degisik alanlara ayirarak etik ve basarili bir tasarim ig¢in; olmasi gereken
hareket ve canlilig1 yiizeyin dortgenini kaplayan ana bdéliimler ¢oziimleyebilir. Bigim,
mekan ve rengin ana kiitlelerin dengesi de ¢oziimlenebilir. Sanatg1 ya da tasarimei bu

kurguyu bir bagka kurguyla dengeleyebilir.

Bilindigi iizere resimde gegerliligini koruyan altin oran kuralindan grafik
kompozisyonda yararlanmaktadir. Ancak bu kurali uygularken c¢izgileri ve dikdortgenleri
bolerek, ya da imgeler, kiitleler veya simgeler arasindaki baglantiy1 kuramamak, salt kurala

baglamak yanlis bir kompozisyon kurgusuna yol acabilir. Altin kesit, sanat¢iya yol
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gosteren bir rehber islevinde olmali, onun ilerleyecegi yola 11k tutan bir fener vazifesi
gormelidir. Ozellikle grafiksel kombinasyonlarda onemli olan vurgulamak istenenleri

dogru yerlere yerlestirmek yani dominant noktalar1 saptamaktir.

Baslangicta karmasik goriinen yontemlerin altin bolim yardimiyla kolayca
¢Oziimlenir. (Bigali, 1976) sanatcilarin edindikleri aliskanlikla goz hafizasi sonucu pargalar

arasindaki iliskileri i¢giidiileriyle kurduklarina inanmistir ve sdyle demektedir:

“Inan¢ ve aliskanlikla kararlama olarak bulunan ¢oziim yollarinda ve elin
spontane hareketlerinde gercek payi biiyliktiir. Soylu degerlere karsi, son derece duyarli ve
duygulu olan ressamlar, kolayca, seckin oranlari, tuvallerine aktarabilirler. Bu yliksek
armoni degerlerine karsi, yatkin ve tutkun olan sanatgilar prakitke kazandiklari g6z
egitimiyle i¢ten kalabildikleri ve onlara saygili olduklar1 taktirde, kolayca ve kendiliginden
uygulama anlamina koyabilirler. Gerektiginde altin boliim pergeline basvururlar ama
armonik proporsiyonlar, inan¢ Olclisiinde ve igglidii dogrultusundaki calismalarda,

kendiliginden dogarlar” (Bigali, 1976).

Bazi1 kompozisyon bi¢imleri, resim yaparken ya da grafik tasarimlar diizenlerken
ortaya cikabilir. Kompozisyon, mantikli olmaktan ¢ok, duygu ve sezgiyle gelisir. Cok

yonliidiir, salt bildik kurallar uygulanirsa kompozisyonun gelismesi engellenir.

Ote yandan resim sanatinda bilinen kompozisyon tiirleri ve kurallar yiizey
sanatlarin tim alanlar1 i¢in gegerli, gerekli ve onemlidir. Grafik sanatlar kapsaminda
gergeklesen iiriin tasarimlarinda da bu bilgilerden biiyiik 6l¢iide yararlanilir. Oyle ki iiriin
tasarimlarinda kompozisyon, bagli basina bir sorun ve farkli bir konu imis cesine ortaya
cikmaktadir. Uriin tasariminda kurgulanacak kompozisyonun basariyla sunulmasi igin
resim, grafik v.b. gibi gorsel sanat egitiminin yam sira, reklamcilik, halkla iliskiler,

pazarlama gibi egitimler ile i¢ i¢e yiirliyen ayr1 bir egitim gereklidir.

“Uriin tasarim, desen egitiminin disinda baska bir egitim alanidir. Tasarim
olgusunun kendine 6zgili yasalari, kurallar1 vardir. Bu noktada desen egitimi ile iirlin
tasarim egitimi birbirinden ayrilir” (Etike, 2001). Etike bunlar1 sdylerken, ayni zamanda
lirlin tasarim asamasiin temel taglari olusturmadaki etkenlerden birinin kompozisyon

olduguna ince bir ¢izgi ile deginmistir.
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Grafik sanatlar, kompozisyon uygulamalar1 da resim sanati kompozisyon

uygulamalari seklindedir. Bunlar su sekilde 6rneklendirilir:

,' Harika bir giine
harika bir ciltle baglayn!

%“\ ' i

—

-,

Grafik tasarimda a¢ik kompozisyon uygulamasi:

Yukaridaki ornek, acik kompozisyonda kurgulanmistir, objelerin yilizeyden

disartya devamlilig1 saglanarak biitiinliik olusturulmustur.
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REFLECTION OF SENSES | ol
Ucgen Kompozisyon:

Tim kompozisyon yontemleri i¢inde sik rastlanan uygulamalardandir. Resmin alt

kismina giiclii bir bicimde yerlestirilmis olan {iggenin taban kenar1 denge izlenimi verir.

Yukaridaki reklam sayfalarinda tanitilacak {irtinler belli bir denge kurgusuyla bir

araya getirilerek {icgen bir kompozisyon kurulmustur. Uggenin tabani yiizey alt kismi

kapsamaktadir. Alttaki 6rnekte bir ¢ok liggenden yararlanilmistir.
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Sarmal kompozisyon:

Bu grafiksel diizenlemede konu mankeni boyunu sag yana egip, gozlerini
asagiya yonlendirmekte. Uzerindeki elbisenin etekleri yuvarlak ¢izgilerle genislemis olup,
reklam unsuru iiriniin fotografi ile biitlinlestirilmistir. Parflim sisesinin kapagi mankenin

omzunda yer alan aski ile uyum i¢inde kivrimlanmistir.
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Capraz Kompozisyon:

Anneler gilinli icin bir buket c¢icek
cagrisimi, lrlinlin ev mefrusat niteliginde
olmasi ve bunun bir buket c¢igekmis
izlenimine getirilip ¢apraz kurgulanmasi
harekete  gecirici  nitelikte  Ozenle
diisiiniilmiis bir kompozisyondur. Uriiniin
renk se¢iminde sicak ve sevgi dolu bir
giin i¢in kullanilan reklam olmasi
dolayisiyla ~ sevgi  rengi  kirmizi

kullanilmistir.

Ornek  sayfadaki  fotografik
diizenleme, c¢apraz bir kompozisyonla
gergeklestirilmis, 151k golge oyunlar ile
siyah beyaz diisiiniilen fotograf oldukca
basarili bir caligmanin iirlinii oldugunu
kanitlamaktadir. Capraz kompozisyon
konu mankeninin sa¢inin bir kdseden
baslayip, boyun baginin bir késede yer
almasi ile gerceklesmistir. Kurgu, uzman
bir tasarimcinin {irlinii  oldugunu ve
basarili bir fotograf¢i tarafindan katki

aldiginin bir 6rnegidir.
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‘C.EI;Z.E” : STORIES |

Ayni ajans tarafindan yapildigr sanilan bu iki 6rnek te ¢apraz kompozisyondur.
Iki ayr1 firmanin dogadan esinlenmesi aralarinda yasanan rekabet ortamini duyumsatir.

Soldaki ornekte sayfanin bir kosesinde baglayan zincirler, diger koseye dogru
uzanir. Uriiniin zincirin bir halkasini olusturmasi su gecirmez ve saglam oldugunun
ifadesidir. Zincirin diger halkalarinin paslilig1 {irlinliin paslanmaz celikten yapildigini ve
su gecirmezligini vurgular. Okyanus ve deniz feneri goriintiileri ikinci ama biiyiik dikey
cizgilerden olusur ve iriinlin zaman ayarlayici, alarm ve aydinlatma 6zelliklerini
vurgulanmaktadir.

Diger 6rnek yine konu mankeninin kolu sayfanin bir kdsesinden diger kdsesine
dogru fotograflanarak, mankenin yliizii ile alt kisminda yer alan perspektif sasirtict bir
biitlinliikk saglamistir. Burada bir kurgu baska bir kurgu ile dengelenmistir. Fotograflarin
montajindaki ustalik renk ve imge biitiinliigii gorsel kirlilik yaratmadan perspektiften
yararlanilarak olusturulan kompozisyonun, temelinde alinmis bir grafik sanat egitimi

oldugunun duyumunu saglamaktadir.
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5.2.1.3. Fotografta kompozisyon

Grafik sanatlarda Onemli bir yere sahip olmast nedeniyle fotografta

kompozisyonun incelenmesi dogru olacaktir.

Fotograf {i¢ boyutluymus gibi goriinmekle beraber renkler imgeler ve farkh
tonlarla biitiin olan iki boyutlu bir yilizeydir. Bu anlamda grafik sanatlar i¢inde incelenen
grafik resim, afis, kagit baski / baski ya da iki boyutlu diger iletisim araclartyla fotograf
arasinda birgok ortak nokta vardir. Bu nedenle giinliik yasantinin da ayrilmaz bir pargasi

olmustur.

Fotograf diger iki boyutlu konularin bir¢cok 6zelligini paylastigi icin, yetenekli bir
fotografc1 ancak gorsel sanatlarin temel kavramlarini iyi bildigi takdirde bu araci etkin bir

sekilde kullanabilecektir (Grill ve Scanlon, 2003).

Ayrica fotograf iletisim araci olarak kullanilmasi niteliginden o6tiirti tasarimcilar

icin reklam sayfasi diizenlemede 6nemli materyallerden biri olmustur.

Reklamcilikta ticari degeri olan fikirleri iletmek i¢in yararlanilan gorselligi
kullanma becerisi, ayn1 zamanda fotografin ya da fotograf¢cinin amaci ne olursa olsun
gorsel iletisimin temelini de olusturmaktadir. Ancak reklam sayfasi olusturmada biiyiik rol

oynayan fotograf ve kompozisyonlar 6zel bir egitim ve ¢alisma gerektirir.

Gorsel sanatlar konusunda egitim almamis dogustan mevcut bir gorsel
hassasiyetle diinyaya gelmemis olan insanlar en basit bir gorsel goriintiiniin icerdigi bilgi
derinligini mantikli olarak algilamakta zorluk yasarlar. Her ne olursa olsun tasarim i¢in

gorsel sanat egitiminin gerekliligi fotograf sanati icinde gegerlidir.

“Sadece ¢ok az sayida fotografcinin ciddi bir sanat egitimi almis olmasi olgusu,
bir ¢cok fotograf¢inin fotografi diger gorsel sanatlardan farkli gérme tavrini agiklamaya
yardime1 olur. Elbette ki, fotograf onu farkli kilan kendine 6zgii 6zelliklere sahiptir. Fakat
grafik unsurlardan haberdar olmayan ya da grafik Ogelerin fotografta oynadigi roli
bilmeyen fotografeilar iletisim kurma yeteneklerini de ciddi bi¢imde sinirlandirmis olurlar.
Bir fotografe1 tiim grafik sanatlarin 6zelligi olan temel prensipleri kavradig: siirece bunlari

tiretimine olumlu bir bi¢imde yansitabilir” (Grill ve Scanlon, 2003).
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Tarihte resimler bilindigi lizere ¢esitli duyuru ve ilanlar i¢in kullanilmakta idi,

ama tanitim islevi fotograf makinasinin bulunusu ile ayr1 bir anlam ve hiz kazanmistir.

“Her resmin biricikligi bir zamanlar bulundugu yerin biricik olmasindan
kaynaklaniyordu. Resim bir yerden baska bir yere tasinabilirdi. Ama hi¢bir zaman ayni
anda iki yerde birden goriilemezdi. Fotograf makinasi, resmin fotografini ¢ekerek; resmin
imgesinin tagidig1 biricikligi ortadan kaldirmis oldu. Bunun sonucunda resmin anlami
degisti. Daha kesin sOylersek resmin anlami ¢ogaldi, bircok anlama boliindii. Fotograf
makinasi1 araciligiyla artik resim, seyirciye gitmektedir, seyirsi resme degil. Boylelikle,
resmin anlami c¢ogalmaktadir” (Berger, 2002). Bununla birlikte reklam sayfalari igin

onemli tasarim dgelerinden biri olmaktadir.

Resim sanati ve grafik sanatlarda gecerliligini koruyan kurgulama sistemi ve
kompozisyon kurallar1 fotograf sanatinda da kiigiik farkliliklarla beraber ayni sistem iginde

islenmektedir. Fotograf tasarimlar1 ve kompozisyon sistemine kisaca deginilir ise:

“Hangi tlirden olursa olsun fotograf, objeleri goriintiiye doniistiirme eylemidir.
Bunu yaparken biiylik 6l¢iide bilgi ve 6nemli deneyimlerden yararlanilir. Yani objenin
gorlintiiye doniis slirecini yasamamis ve gereken bilgilere sahip olmayan kisilerin diislerini,
sOziim ona tasarimlarini fotografa doniistiirme gayretleri birer zorlamadir. Fotografci
objeye baktiginda onlarin iki boyutlu izdiisiimlerini goriir, uygun 15181 disler, bitmis
kompozisyon zihninde olusur ve objelerle onu olusturmaya ¢alisir. Ya objeleri ve 15181
degistirir, ya da kendisi yer degistirir. Bunlarin i¢inde, ¢ekimleri aceleyi gerektirmeyen
tiirlerde, 6rnegin; portrecilik ve “still-life” ta fotografci tasarimin ¢ogunlukla ¢izerek degil,
objeleri yerlestirerek gergeklestirir; natiirmort yapacak bir ressamin yaptigi gibi yani ige bir
cizimle baslanmaz, objelerin diizenlenmesi ile baglanir. Ressamin tuvaline c¢izdigi,
tasarlanmis objelerin ¢izgi diline doniistiiriilmesidir. Daha sonra da bunlar hacim ve renk
diline doniisecektir. Fotografta da baslangicta ¢izim yok demek, tasarim yok demek

degildir; tasarim fotografcinin beynindedir” (Kalfagil, 2006).

“Ama s6z konusu olan tanitim fotografi ise is hayli degisir. Bu tiir fotograf ¢ok
sahipli bir istir. Once bir taslak hazirlanip miisteriye gosterilmesi gerekir. Bu ¢izim genelde
bir grafiker ya da kokenden biri olan sanat yonetmeni tarafindan tasarlanir. Miisterinin
onayr alinmadan uygulamaya gec¢ilemez. Bu isleyis, ¢izimi zorunlu kilar. Tasarim

inisiyatifi fotograf¢inin elinden alinir ve art direktére gecer. Yani ¢ogunlukla fotografci
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olmayan, esasli surette, bu donanima sahip olmayan birisinin diislinii fotografci,
fotograflastirmakla gorevlendirilir. Fotografla diisler kurulmadigi siirece ortaya c¢ikan
sonucun iki tarafi da mutsuz edecegi kuskusuzdur. Bazi ¢ekim stiidyolarinda polaroid
cekimi bir fotografik kontrol araci olmaktan ¢ok, bir akit belgesi olarak kullanilir. Hatta
bazi stiidyolarda her sey kurgulandiktan sonra art direktér veya miisteri, vizor veya buzlu
cam basina davet edilip onayr alindiktan sonra deklansdre basiliyormus. Inisiyatifin
fotograf¢ida oldugu bazi calisma tiirlerinde ise fotograf¢i tasarimini ister cizerek, ister

objeleri degistirerek yapabilir” (Kalfagil, 2006).

Fotografta kompozisyon kontrol anlamina gelir. Bir fotografin kompozisyonu,
kendini ilk asamada heyecanlandiran bir diisliinceye dogru bir baskasini da yoneltebilmek
i¢in fotograf¢cinin kullaniminda ve denetiminde olan bir aragtir. Bu anlamda kompozisyon
insan1 etkiler ve yonlendirir. izleyicisini bedensel, duygusal ve zihinsel olarak etkilemesine

olanak verecek sekilde fotografcinin etkinligini arttirir (Grill ve Scanlon, 2003).

Fotografik unsurlarin kontrolii ve gii¢lii bir kompozisyonun 6n sarti, fotograf¢inin
gorlintiiyli bir ressama gore daha yogun bir sekilde pargca parca birlestirmek zorunda
oldugu bagimsiz bir gorsel biitiinliik olarak diistinmesidir. Fotograf kompozisyonunun
etkisi ciddi bir sekilde gorsel iliskilere bagimli olmalidir. Dolayisiyla fotografer gerceklikle
olan bagmdan kurtuldugu stirece, fotografik kompozisyonda ve fikirlerinin etkin

iletisiminde ustalasmaya dogru ilk ve 6énemli adim1 atmis olur (Grill ve Scanlon, 2003).

Yine fotografta kompozisyon i¢in tiim tanim ve anlatimlari, Prof. S. Kalfagil en
dogru ve dikkate deger bigimde sOyle toparlamistir: “Bana gére kompozisyon kavrami
sadece kompozisyon semalarini degil, fotografin tiim yapisal katmanlarinmi igeriyor ve

anahtar sézciik “papisallik’nir” ” (Kalfagil, 2006).

Kompozisyon olusturmanin belli ilkeleri ve kompozisyonun onemli ogeleri
vardir; Bunlar birbirinden ayrilamaz pargalardir ve kurgulamada dikkate alinacak degerler

olup ayir ayr1 incelenmesi gerekir. Kalfagil’e (2006) gore ;
“Fotografta kompozisyon dgeleri:

A- Belirginlik (sadelik, semalar, ritm, uyum(armoni), kontrast, 151k, perspektif,

keskinlik, doku, hiz ve hareket izlenimi).
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B- Biitiinliik,

C- Denge,

D- Oranlar,

E- Yer ¢ekimi,

F- Dogrultular ve Yonler,
G- Yagsam Ogesi,

H- Estetik Doz.” dur.

5.2.2. Kompozisyonda ilk adim (Arka yapi)

Kompozisyon olusturmada oncelikle dikkate alinacak kompozisyon kurallari
gorsel sanatlarda ¢ok yonlii bir dengelenme islemidir. Ancak gorsel sanatlarda daha 6nce
de deginildigi gibi kurallar esnektir. Ciinkii tasarimin baslangicindan sonuna kadar kural
kendi kendini eritmektedir. Yiizey sanatlarda kural tasarimcinin oraya ¢ikarmaya calistig
diisiinceyi sekillendirme silirecinde 6nem kazanir. Sanat¢i igin, tasarimlarda amacglanan
mesaj1 etkilemeden kullanilan kompozisyon kurallar1 gegerliligini korumaktadir. Bu da

kompozisyonu anlama agamasinin bir pargasidir.

Kompozisyon olusturmak ve anlamak da kendi iginde bir siire¢ gelistirir. Bazi
insanlarin daha hizli gérme ve anlama yetileri vardir, buna c¢abuk kavramaya anlam
yiiklenerek diyebiliriz. insanlar arasinda bunun gibi kisisel farkliliklar olmasina karsin her
grafiker basarili kompozisyon olusturmanin prensiplerini grafik sanat egitimi ile kendi
kesiflerini birlestirerek gelistirmektedir. Bu konuda profesyonellesme istegi oldugu siirece

Ogrenilir ve 6grenme siireklidir.

Organizasyon tiim unsurlarin, amagla birleserek bir biitiin olusturmasini saglar.
Sanat eserinin sahip oldugu kompozisyon onu rastgele, karmasik ve diizensiz ortaya ¢ikan
nesnelerden ayirarak ona gercek kimligini yiikler. Buna baglantili olarak sanat¢i kendi

gercegini ve ¢agdas yaklasimini agiga ¢ikarmak icin ilging ve farkli yansimalar gosterir.

“““Asgari bir ¢aba ile ugan bir martiya baktigimiz zaman ansizin balik yakalamak
icin dalar veya sakin dalgali deniz iistiinde neseyle yilizer. Viicudunun bi¢iminin hayret
edilecek derecede, onun hayat sekline uymus oldugunu fark ederiz. Bu uygunluk,
martilarin varliklarim1i devam ettirebilmelerinin basta gelen sebeplerden en onemlisidir.
Yoksa tabiatta yapis1 yasantisina uygun olmayan hicbir canli varligini devam ettiremezdi.
Eger bir martiy1 daha yakindan izlersek, goriiriiz ki bir marti, birbirine pek benzemeyen

organlardan meydana gelmistir. Kanatlar ve bacaklar, gaga ve kuyruk, bi¢cim acgisindan
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farklidirlar. Ciinkii her organin &6zel bir fonksiyonu vardir. Bununla beraber bir araya

geldikleri zaman homojen bir biitiin meydana getirirler”;

“Bunun sanatla miinasebeti nedir? Zaman zaman, ta eskiden beri, sanat¢ilar ilham
ve rehberlik i¢in tabiata yonelmislerdir?.. Gordiikleri zengin ¢esitlerden etkilenmisler,

tabiatin temellendigi prensiplerden rehber olarak faydalanmislardir” (Boydas, 1985).

Boydas'in bu yaklagimi ile isin 6ziinde birbirinden ayr1 goriinen ama birbiri ile
baglantili parcalardan organik bir biitlin olugmasi, bir etkilesim vardir, tim sorun
organizasyon sorunudur. Boydas icin organizasyon demek kompozisyon demektir,

dogrudur da.

Arastirma konusuna adin1 veren periyodikler reklam sayfasi organizasyonlarinin
kurgulanmasinda yapilacak ilk adimin kompozisyon siirecini gelistiren etkenler ve bu siire¢
icinde ilk ve en Onemli asamanin da problemin tanimlanmasi oldugu daha once
belirtilmistir. Bir tasarim organizasyonunda mesaj kimleri hedef alacak, nelerin duyumu

saglanacak, nasil iletilecektir.

Daha sonra sahip oldugu hedef kitlenin kapsami ve biiyiikliigii ne kadardir? Bu
kitlenin belirgin 6zellikleri var midir? (Cocuklar, ¢cevreciler, obezler, gencler ya da kadinlar

v.b gibi) Bugiiniin alicis1 m1 yoksa gelecegin alicisini m1 hedefliyor?

Bu durumda ulasmak istenen ile iletilecek kitlenin Ozellikleri ,ulastirilacak
mesajin  konusunda, alacagi kararda tasarimciya yardimci olmaktadir. Ornegin; bir
kozmetik iirliniiniin reklam sayfasinda nasil yer alacagi nasil tanitilacagi hakkinda konunun
niteligi bilgilendirici olmali ve hedef kitlenin 6zelligi kadinlar seklinde belirtilmelidir (Bu
tirtiniin kag yasa hitap ettigi; orta yas kadinlar ya da geng¢ grub seklinde olabilir).

Diger bir asama mesaj1 iletmektir. Mesajin nasil iletilecegine karar vermis olmak
tasarimin yar1 yariya sekillenmesi demektir. Ornegin; reklam sayfasi kompozisyonunda
tanitilacak sey bir {iriin mii, hizmet mi, diisiince mi, oéneri mi yoksa bir goriis midiir?
Tanitim ya da satis1 saglayacak ozellikler nelerdir? Tasarimi yapan iiriinii ya da iletilmek
istenen mesaj1 sinirlayan unsurlarin neler oldugu da 6nemlidir. Bunlar fiziksel ya da zaman

acgisindan olabilir.

Tasarimci tiriin hakkinda, oldugundan farkli ve yanlis bilgi vermemelidir. Ancak

ona ilging, degisik ve etkileyici bir kimlik kazandirmalidir. Bu yansima kitleleri yanlis
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yonlendirecek nitelikte olmamalidir. Uriine deger kazandirmali, dogru ve etkileyici bilgi

vermelidir. Salt etkileyici bilgi vermek eksik organizasyon demektir.(Becer,2002)

Daha once belirtildigi gibi; reklamin amaglar1 dogrultusunda, reklam faaliyetleri

kategorisinde konu tasvir edilir (Bu genellikle miisteri ve yonetim iletisimi ile kurgulanir).

Nitelik yiikleme: Tim bu islemler gelisirken reklama ya da iletilecek mesaja
nitelik yiiklenmis olur. Tasarimcinin ele aldigir konu ile ilgi amag nitelik yiiklemeyi de

kendiliginden olusturur. Bu nitelikler genel olarak séyle olmalidir:

Eglendirici (Konuya esprili yaklagim),
- Bilgilendirici (Konu iizerine ogretici),
- Aciklayici (Zor bir kurami agiklayicy),
- Yaklagimlarimi tamitict (Ekonomik, sosyal, siyvasal ya da dinsel

vaklasimlara yol gosterici).

Eglendirici:

EZLE-PUZZLE-PUZZLE-PUZZLE-PUZELE-PUZZLE

Kozmetik reklam sayfalarinda, iiriiniin tanitict promosyonlarina yer
verilmekte, bu kii¢iik tanitici iiriinlere, sayfadan sahip olma diisiincesi eglendirici ve
sevindirici olmakta, aym1 zamanda bu sayfa bilgilendirici o6zelliklere de sahiptir.

Nitelik yiiklemenin bir ¢cok 6zelligini icinde barindiran bir sayfadir.
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Bilgilendirici:

Spor hayahniza dogjal destek Dhul hu}ruhmm dogjal destek

| it 0 e e, L
" i e i e el ol

dm) i v e i e ]
Boyma dmpmr = apemwy dmn pnm b s oormmp e g e
e o e | [y P b iy e e s -
| R P e L e ! el fbn et e —

e = F—

true match

KLISLIPSUZ LYUIm
S i oo Dirimaye

Yukaridaki ilk ii¢c reklam, bir vitamin ilacimin reklamm olup iist ve alt
kisminda iiriin hakkinda tamitici bilgiler vermistir. Diger kozmetik reklaminda ise

kremin rengi hakkinda bilgi verilmektedir.
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Aciklayict:

SENSODYNE

Dislerdeki agrinin nedenini agiklayici ve dis icin zararh bir unsur olan soguk
besinlerin (buz imgesi) vurgulanmasi ile yola ¢ikilmis bir dis macunu reklamdir.

Dikey ve yatay kesitlerle kullanilmis rahatlatict moral verici bir reklam sayfasi.
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Yaklagimlarint tanitici:

icindeki sevgiyi paylas...

Canumn annem,

Hetr pieve warirken sl kabiviltsmdd icindeki srmsicnk sevpodes vogon 1 gue| istlan digsinuy o,

Pavlagimay:, seveivi, fedikarhds bhep sench sprermlin, bl Boptebese el sen wotnbn
Biliyorsun ki sadece bugiin degil, her giin senin gOnin. Al ginis kol slam

Pigan Kaliviiln hasorboma sirasi bende, nasil olsi Ko M varl

Anneler Giinii’niin kutlanmasi sosyal bir olgudur. Bu nedenle reklam

sayfasi, sevgi temasim baz alarak iiriine sosyal acidan bir yaklasim saglamistir.
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Reklam iirlin ya da hizmetin hedef kitlesinin 6zelligine gore bilingaltina bagka
bicimlerde de géndermeler yapabilir. Bu gondermelerle reklam, belli tip tiiketiciler ile belli
iiriinler arasinda baglant1 kurar. Ornegin; elmaslarin maddi olarak bir degeri olmas1 disinda

reklam bize onu ebedi agkin simgesi olarak pazarlar (Williamson, 2000).

Ancak tireticinin ger¢ekten ihtiyaci varsa o iirlinii satin alir, ama ihtiya¢ olmadigi
halde gerek duymadigi bir {riinii almaya tiiketici gilidiilenebilir. Basarili bir reklam
kampanyas tiiketici iizerinde derin bir psikolojik etki yaratabilir. Gerek olmadigi halde bir
seyi alma istegi dogurabilir. Ancak unutulmamalidir ki, reklam, kitlelerin tiimiinii etkileyip
pesinden siiriklemez. Rekldm insanlarin rutin ve monoton gelisen yasam siireclerine
sunulan kuruyemis tadinda bir eglenceliktir. Giinliik yasamda karsilagilan gorsel yayinlarin
hemen hepsinde goriip izlenilen reklam diizenlemeleri yasam ic¢inde bir renk, bir 151k, bir

motif gibidirler. Bu motiflere rith ve renk verende elbette ki tasarimcilardir.

5.2.3. Kompozisyonda ikinci adim (6n yap1);

Tasarimc1 arka yapiyi; aldigi 6n bilgiler (problem tanimlama) dogrultusunda
kiltiirel ve psikolojik birikimler sonucu olusturur. Ancak bu ifadelere somut bir anlam
yiiklemek gerekir. Bu da arka yapida saptananlar ve diisiiniilenlerin 6n yapida yer alacak
sekilde teknik unsurlar, ilkeler ve Ggelerin bir araya gelmesi ile gerceklesir. Bu anlamda
resmin ¢izilip boyanip ortaya ¢ikmasi ile bir sayfa ya da bir reklam kompozisyonu

arasindaki iliski ile tekrar karsilagilmaktadir.

“Coziim “combinaison” kavraminda, reel olan seylerin yansimalarini sanat
yapitina doniistiirme yoniindeki sanatc¢i uygulamalari, kimi elemanlarin tablo kapsaminda
bir araya getirilmesiyle gerceklesir. Bu elemanlarin bir boliimii, zaten kendi i¢inde karsit
bir diizen olustururlar. Ornegin saf renkleri secen Fra Angelico’ya karsilik, Rembrandt ve
Georges de La Tour, 151k golge karsitlhigini yansitmak istemislerdir. Gergekgi ressamlar, dis
gerceklige iliskin elemanlarin eszamanli goriiniimiine, primitifler ise espas ve zaman

icindeki ardisik degerlere yer verirler. Bu konudaki 6rnekler ¢ogaltilabilir” (Lhote, 2000).

Degerleri tartisma gotiirmeyen bas yapitlarin dayandigi ortak elemanlar1 Lhote

(2000) soyle siralamistir:

““Desen”, anlatimsal im ya da girinti ¢ikintilar1 ve rengi belirtmeden once ¢izilen
bezeksel elemanlar,

“Renk” ya da soguk ve sicak tonlarin karsit konumlari,
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“Deger” ya da 151kl1 ve golgeli tonlarin karsit konumlari.

Bu ii¢ temel eleman yani plastik imler, renkler ve degerler, tablodaki uyumun

gerektirdigi diizene gore yerlerini alirlar”

Lhote bu acgiklamalari ile tasarim elemanlarini en dogru ve estetik anlamda gozler

Oniine sermistir.

Tasarim elemanlarinin ayr1 ayr1 kimlikleri taninmaktadir. Biitiin bu elemanlar

kompozisyonun ortaya ¢ikma asamasinda 6nemli rol oynarlar.

5.2.3.1. Tasarim uygulama ogeleri

Tasarim Ogeleri yilizey sanatlarin 6zelligine gore artabilir ya da eksilebilir. Bu

nedenle her kaynakta farkli maddelestirme ile karsilasilabilinmektedir.

Esas alinan 6geler genel olarak sunlardir:

e Nokta,

e (izgi,

e Doku (tekstiir),

e Form/Bigim (sekil),

e Hacim,
e Renk,

e Deger,
e Leke,

e Mekan.

Tiim bu 6gelerin kompozisyonda kullanim sekli kisaca agiklanilacak olursa:
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Nokta: Genel anlamda iki dogrunun kesismesinden meydana gelir, bi¢imi
olusturan dgelerden biridir. Tek basina oldugu siirece renk etkisi vermeyebilir. Diizgiin bir

kompozisyon i¢inde belirgin ritm olusturdugu gibi karmasik olarak da kullanilabilir.

Yiizey lizerinde sayilar arttikca etkileri de degisik olur, durgunluk giderek
dinamizme, ritme veya kargasaya doniisebilir. Bazen de birbirleriyle gerilimli bir
beraberlik gosterirler. Siirekli gdzlenirse noktalar arasinda zorunlu bir iliski dogar, birkag
noktaya, bir arada bakildiginda, g6z kendiliginden ve siirekli olarak bunlar arasinda bir
baglant1 kurar, noktalarin sayisal artimlar1 bu baglantiy1 ¢izgisellige vardirir (Isingér ve

ark. 1986).

Cizgi: Bir ¢ok noktanin yan yana dizilmesinden olusur. Duygu ve diisiinceleri
ylizey iizerine aktarmanin en direkt yoludur. Cizgi yapilariyla olusturulmus ve kapali form
meydana getirmis bir ylizey parcasi etkisi yapmaktadir. Kisaca grafik olarak hareket
halindeki bir noktanin belirli bir yonde egiliminden dogar (Isingér ve ark. 1986).

Kompozisyon kapsaminda renge, agik koyu degere veya dokunsal bir 6zellige

sahip olabilir.

Doku: Objenin tiim yapis1 iizerinde fikir verir. Bu nedenle hemen hemen tiim
tasarim Ogeleri ile baglantilidir. Tekstiir; Sanat elemanlar1 arasinda iki duyu mekanizmasini
harekete gecirir. Yani yiizeyde striiktiir de bir dereceye kadar kendini belli edebilir. Bu i¢
ve dis yapiyr bir arada hissettiren 6ge dokudur. Bir cok sanat¢i ve tasarimci gesitli
materyaller kullanarak kolaj teknigi ile doku olustururlar. (Bitki , kumas, kagit, kabuk v.b.
gibi) Vincent Van-Gogh’un resimleri doku niteligi agisindan ¢ok zengindir (Boydas,
2004).

“Diinya yliziinde varolan her seyin ylizeyi bir doku tiirii ile ortiiliidiir. Bu goriintii

esyayl, ylizeyi, karakterize eder" (Gokaydin, 1998).

Form (Bigcim): Cizgi, renk, imge ve acik koyudan olusmus yiizeydir. Bunlar
bicim iizerinde bir arada ya da herhangi biri eksik olarak bulunabilir. Bi¢im cesitleri
siirsizdir. Simetrik, asimetrik, organik, inorganik, kiibik, dogal, yapay durgun ve dinamik

gorliniimler gosterir. Form diizenlemesinde g6z oniine alinacak temel ilkeler vardir. Bunlar
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denge, ton, 151k golge ve hacim v.b. gibi unsurlardir. Hepsi form i¢inde incelebilir. Bi¢imin

iki boyutu goriiniimii formdan ayirir, resimde form {i¢ boyutlu goriinebilir.

Bir ¢ok goriis bicimin ger¢egi yansitmasindan yana idi. Ancak gercekten
anlagilan degistikge, bicimden beklenen de degismistir. Venturi’ye gére bugiinkii amag

sadece bir resimdeki goriis elemanlarinin miisahede edilmesidir (Ering, 1995).

Resmin bi¢cim 0Ogesindeki gelisme, Wolfflin’in simiflandirmasina gore su

basamaklar1 ve kavram ¢iftlerini igermektedir.
- Cizgisellik ve golgesellik,
- Diizlemsilik ve derinlik,
- Kapali sekil ve acik sekil,
- Cokluk ve birlik ,

- Nesnelerin mutlak belliligi ve oranl belirligi.

Buradan varilan sonu¢ bir anlamda resmin 6zgiirliigline kavusmasidir (Ering,
1995).

Form i¢inde hacmi incelemekte yarar vardir.

Hacim: Resmi resim yapan Ozelliklerden biridir. Nesnelerin uzayda yer kaplayan
kitlesidir. Bagka bir anlatimla, hacim dordiincii boyutta yani mekan boyutuna sahip

olmayan {i¢ boyutlu bir nesnenin niteligidir (Eroglu, 2003).

Leke: Yiizeyin renginden, tonundan daha farkli renk ve tonda fark edilen daha
kiiciik bir ylizey olarak tanimlanir. Grafik tasarimlarda agik-koyu, siyah-beyaz seklinde
olabilir (Odabasgi, 2002).

Ol¢ii: Bir biitiiniin parcalarmin, biitiin ile olan &l¢ii iliskileridir. Yiizey sanatlarda
ol¢ti, perspektif kurallari icinde de incelenmesi gereken genis kapsamli, Onemli bir

konudur.
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Renk: Bir kaynaktan yayilan dogrudan veya kendisi 151k kaynagi olmayan bir
cisimle etkilestikten sonra algilanan bir 15181n iizerindeki izlenimden kaynaklanan

duyumdur (Eroglu, 2003). Ancak ton ¢ok dnemli ve genis kapsamli bir konudur.

Renk bir enerji yayilimidir. Bu nedenle tez konusu rekldm sayfasi
kurgulamalarinda elbette ki biliyilk bir gorsel etki yapmaktadir. Kompozisyonda
tasarimcinin  kullanacagi rengin alicidda birakacagi psisik etki Onceden dikkatle

diisiiniilmelidir. Bu konu 6rneklendirilerek daha iyi anlasilabilir.

Isik ve Golge: Yiizey iizerinde yaptigi etki renklerin birakacagi etki gibi

onemlidir; Hassasiyet ve 6zenle ¢aligmasi gerekir.

Mekan: (Bosluk, Espas) Nesnelerin icinde, altinda, etrafinda, arasinda veya

ustindeki alan olarak tanimlanir.

Bir bakima, i¢inde goriilen ve goriilmeyen fakat ne olursa olsun duyulan renk ve
form unsurlarmin etkili olduklari, birbirleri ile bagintili bulduklart ve zaman zaman

birbirlerine tesir ettikleri yerdir (Isingér ve ark., 1986).
Resim sanatinda bos kalan alanlar 6zgiirliik seklinde yorumlanmaktadir.

Mekan konusu, tasarim ilkeleri ig¢inde yer alan biitlinliik konusunda ayrica

incelenmistir.
5.2.3.2. Tasarim uygulama ilkeleri

Bir kompozisyonun olusturulup eserin biitiin haline gelebilmesi icin tasarim bu
ilkelere gore diizenlenir ve kontrol edilir. Bu ilkeler bazi sanatgilara ve tasarimcilara gore
degisebilmektedir. Sanat ilkeleri olarak da adlandirilan bu ilkeler tasarimlar i¢inde, gegerli

olmaktadir.

Stireli yayinlar reklam sayfasi kurgulamalar1 su ana kadar belirtilmis amaglar,
Ogeler, nitelikler tasarim ogeleri ve ilkeleri ile biitiinlesmektedir. Sik sik yinelendigi gibi
biitliin bunlar tasarim iizerinde yetenek, diisiince ve egitimin birlesmesi sonucu basari ile

yapilandirilir.
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Reklam sayfasi kompozisyonlarinda rastlanilan ana tasarim ilkeleri sdyle

semalandirilmistir.

TASARIM UYGULAMA ILKELERI

L. . DEGISIKLIK ILKESI
BIRLIK ILKESI

(KONTRAST)
DEVAMLILIK

(YINELEME - TEKRAR)

UYGUNLUK
. KORAM
R
( DENGE ) |
|
| ] | ] ]
DIKEY SIMETRIK YATAY SIMETRIK SIMETRIK ASIMETRIK CAPRAZ SIMETRIK
DENGE DENGE DENGE DENGE DENGE

( RITM (Hareket) )

( UYUM (Ahenk) )

Orant1 ve Gorsel
C Hivyerarsi )
( VURGU )

mU
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5.2.3.2.1. Denge: Kompozisyon semasindaki uyumun olmasi veya olanin da

kendini gosterebilmesi i¢in gerekli bir unsurdur (Eroglu, 2003).

Ronesans donemi resimlerinde genellikle yiizeyde merkezin sag ve solunda, iist

ve altindaki imgelerle denge yakalanmaya caligilmistir.

Denge deyince akla terazi gelmektedir; bu anlamda “Plastik sanatlarda kullanilan
unsurlarin  kompozisyon bakimindan birbirlerini tartacak bigimde diizenlenmesidir.”

(Turani, 1993). gibi bir tanimla karsilagilabilinir.

Ancak: terazi gorlintiisiinden algilanan denge semasi i¢in;...Kalfagil (2006)
“...Adaletin de simgesi sayilan bu “imaj” gorsel diizenleme agisindan alelade bir denge
semasidir. Bu bi¢im aym zamanda tam bir ikilik simgesidir. Diizenlemelerde aranan
birlikten yoksundur. Iki ya da daha ¢ok dgenin simetrik dengesi, ancak simetrik anlatimin
zorunlu oldugu durumlarda kabul edilebilir. Genelde insan gozii asimetrik dengeye daha
yatkindir.” Demektedir .Bu aciklamasi ile Prof. S.Kalfagil; bu sekilde kurulan dengenin
ikilik ve parcalanma riski olusturabilecegini, oysa gorsel sanatlarda ozellikle fotograf
kompozisyonlarinda dogru dengenin nasil yakalanip birlik kurulabilecegini agik ve net bir

sekilde gozler oniline sermistir.

Kisaca denge icin gorsel ogelerin, yiizey lizerinde birbirlerine oranla degerleri

acisindan denk duruma gelmesi yada birlik olusturmasidir seklinde bir tanim yapilabilir.
“Bir tasarimda denge unsuru varsa o tasarim kendisiyle “barisik” demektir”.

Kaldirag kurali diye bir kuraldan bahsedebiliriz. “Gorsel diizenlemelerde
diizenleme Ogeleri sadece agirliklart ile degil, ayn1 zamanda sekil merkezine olan
uzakliklar1 ile dengeyi etkiler. Iki &geli bir diizenlemenin dengesi diipediiz kaldirag
yasasina baghdir. Birinci agirligin merkeze uzaklig ile ¢arpimi, ikinci agirligin merkeze
uzakligi ile ¢arpimina esitse, denge vardir. Kuskusuz bu kural ikiden fazla 6ge iginde

gecerlidir” (Kalfagil, 2006).

(Etike, 2001)

(Kiligkan, 2002)

94



Asagida aciklanan tiim denge cesitlerinde, oldukga etkileyici sonuglar elde

edilebilir. Bu tasarimin konusu ve niteligine bagli olarak degisebilmektedir.

“Tasarimci olusturdugu kompozisyonda optik agirliklara sahip unsurlar1 belirli
dengeler i¢inde bir araya getirmeye c¢alisir. Asimetrik kompozisyon i¢inde kurulan dengeyi
nesnel olarak degerlendirebilmek i¢in; kompozisyonu aynadan ters olarak izlemek ya da

ters ¢evirmek gibi yontemlere bagvurabilir.

Kompozisyonun iist ve alt boliimiinde yer alan unsurlar arasindaki iligki hi¢bir
zaman yok edilmemeli, biitiin gérsel unsurlar optik bir merkez ¢ercevesinde toplanmalidir.
Yani, tasarim kendi i¢inde bir dengeye sahip olmalidir. Tasarim yiizeyi dikey bir eksenle
ortadan ikiye boliindiigiinde, optik agirhigin, c¢izginin her iki tarafinda esit olarak

dengelenip dengelenmedigi gozle izlenebilir” (Becer, 2003).

Simetrik Denge: (Cerceve igerisine bir nokta konuldugunda, eger bu nokta
cercevenin kapsadigr alanin tam ortasina yerlestirilirse izleyici bu kalibin simetrik
oldugunu, dolaysiyla goriintiide denge bulundugunu algilayacaktir (a). Eger nokta
merkezden uzak bir yere yerlestirilirse simetri ortadan kalkacak ve bir dengesizlik duygusu
hakim olacaktir (b). Fakat diger nokta ile merkezden ayn1 uzaklikta ve ona ters istikamette
ikinci bir nokta daha yerlestirilirse kompozisyonun simetrik oldugu ve boylelikle dengenin

yeniden kuruldugu hissi dogacaktir (¢) (Gril ve Scanlon, 2003).

» [ . b ] ol -]

Merkez dengede bir durgunluk ve hareketsizlik vardir. Iyi orantilanmis, pargalarin

ortada birlesip uyum sagladigi bir yapi, iki yonlii bi¢im benzerligi de denilebilir.

Merkezi dengeye dogada sik¢a rastlanilir. Ornegin: Cigekler, ikiye boliinmiis bir
elma, portakal, kar taneleri ya da egyalar, top, tekerlek, saat, baz1 kare ve dikdortgen
prizmal1 nesneler, v.b. gibi, mimaride kullanilan merkezi dengeye Ornekler de vardir.

Sinan’in yapitlari, Tag Mahal, Notre Dame De Paris, Parthenon gibi.

Bir kompozisyonda tam bir simetrik denge genellikle goze ilging gelmez sadece
fotografin ilgi noktasinin 6zellikle simetri  kosulunu vurgulamasi gerektiginde;
kompozisyon tam bir simetri tasimalidir (Girll ve Scanlon, 2003). Ancak kii¢iik 6gelere
yer verilerek simetriye hareket kazandirilabilir ( Cizgi renk, 151k v.b. gibi). Grafik

tasarimlarda simetrik dengeye hareket kazandirmak énemli bir iglevdir.
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Simetrik denge ilkesine uygun calisilmis reklam sayfalari:

E“!"l-'l- L:T’t 'i,l‘.i'i']t!'um D‘ -L:-:Tllf.

Bsa Tkinnz birbicina: feuionae.

Mokt olawm da Y. Yandaki ornekte
fincanlarin renk
farkhihgy, simetrik
dengeye hareket
kazandirilmis ve
reklam temasina
uygunluk saglanmstir.

Insan anatomisinin simetrisinden yararlamilmis bir reklim sayfasi1 6rnegi, konu

mankeninin elinin saga dogru kipirdanmasi, diger ornekte farkh cinslerin ellerinin
kullanilmasi; dikey simetrik kompozisyonu tek diizelikten uzaklastirmis, hareket ve ilgi
cekicilik kazandirmis, kurguya sempatik bir yaklasim getirmistir. Isiklandirmada rengin

koyu etkisi saglamlik ve cekicilik duygusu vermekle birlikte gorsel agirhk tasimaktadir.
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Asimetrik denge: 20.yy’in baglarinda ortaya ¢ikan modern sanat akimlar
tarafindan gelistirilmistir. Pargalar arasinda orantiya dayali bir eksiklik ya da birbirine
benzemeyen, es degerde olmayan gorsel unsurlar arasinda dinamik bir denge ya da
diizendir denilebilir. Simetrik dengede oldugu gibi bir optik agirlik merkezi vardir. Ama

merkez farkli bir yerde ve konumdadir.

Asimetrik dengede canlilik, hareket ve dinamizm vardir.

IIk 6rnekte bir optik agirhk merkezi olmasina
karsin, geometrik merkezden farkhi bir
konumdadir. Hareketlilik ve gevseme duygusu
uyandirir. Birbirine es deger olmayan gorsel
unsurlarin arasindaki dinamik bir denge
vardir. Soldaki ornekte ise her ne kadar cok
nesne kullanilsa da siselerin yonii, diizenleme
icinde asimetrik bir denge tasimaktadir.
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Capraz simetrik denge: Diyagonel simetrik denge denilebilir.

Capraz

kompozisyonlarin bazilarinda rastlanabilir. Yiizey iizerinde sol {ist koseden sag alt kdseye

ya da sag list koseden sol alt koseye capraz sekilde alinacak dogrunun iki pargalar1 arasinda

yapilan dengeleme islemidir.

Bu pargalar arasinda tam simetri ya da asimetri kurulabilir.

Teknoloji ve guzellik uzman

L'Oreal Paris
lle kusursuzlugun sirm ¢ozuldi!

Diyagonel sekilde ortada yer alan espas ile capraz simetrik denge
saglanmistir. Uriiniin ton degerleri ise renk uyumuna 6rnektir.
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Dikey simetrik denge: Merkezi denge ile esdegerdedir. Merkezden hareketle
g0zl asagidan yukariya, yukaridan asagiya hareket ettirir. Dikey olarak calisilir. Grafiksel

diizenlemelerde oldukg¢a sik rastlanilir.

Sayfa 6rneginde tanitilacak iiriiniin en
onemli 6zelliginin, iki asamada dikey olarak
kullanilmas1 tema alinarak yola ¢ikilmis ve
bunu bilgilendirip gorsel nitelik kazandiracak
en dogru diizenlemenin simetrik denge
olduguna karar verilmis. Sayfada tipografik
ozellikler yogun kullanilmasina ragmen rahatsiz
edici 6zellik yoktur.

Bu reklamda kipriklerde kullanilan
irlinlin kulak hizasia getirip, kiipe izlenimi
vermesi yaratici bir diisiince {irtinii olup, grafik

egitiminin katkisi ile gerceklesmistir.

Her iki 6rnekte de insan anatomisinin
simetrik yapisindan yararlamilmis; bu

ozellik sanat ve tasarim dallarinda

simetrik bicimlere dogru, giiclii bir

egilim gostermeye neden olmustur.
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Yatay simetrik denge: Yine merkezi dengeden hareketle yatay calisilir. Gozii
soldan saga, sagdan sola hareket ettirir. Grafik diizenlemelerde ve resim

kompozisyonlarinda rastlanir.

Reklimda kurnazca kullamlmis bir yatay simetrik denge ile karsilasiimaktadir.
Forma dayah bir diizen gereksiniminden dogmus olan kurgu mayo reklimi olmasi nedeni
ile suda akislenen goriintiiniin yatay simetrisi basarih bir fotograf ve diizenleme ortaya
cikarmustir. En giizel unsur, tipografinin dikey olarak kullamilmasi olmustur. Goziin
hareket yonii ahskanhk geregi soldan saga, sagdan sola, yukardan asagiya, asagidan
yukartya seklindedir. Burada da goziin tasarim yiizeyinden hareket yonii yukaridan
asagilya asagidan yukariya seklindedir. Bu hareket yonii grafik tasarim yiizeylerinin

diizenlenmesindeki temel Kriterlerden biridir.
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Biiyiik boyutlu ve koyu renkli ogeler, kiiciik ve acik tonlulara oranla daha
gorseldir. Notr renkler tasiyan bir tasarimda kullanilan canli renk gorsel dengeyi o yone
kaydirir, bunun yoniinii dogru kesfetmek tasarimcinin en onemli gorevidir. Bu da; bilgisi

ve yaraticilifinda saklidir.

Bir diizenlemede denge unsuru diizenlemenin kendi catismasinin zaferidir
denilebilir. Daha once Altin kesim kuralinda deginilmis olan bir takim kurallar denge
unsurunda birlik olusturmak i¢in yararlanilan kurallardir. Bu kompozisyonun matematiksel
boyutu olarak agiklanabilir. Ancak tasarim ilkeleri kural niteliginde degildir. Iletecek
mesajin niteligi, ozellikleri ya da konusuna goére alicinin ilgisini ¢ekmek i¢in denge
unsuruna yer verilmeyen kurgulamalarda yapilabilir. Bu islemdeki inceligi, yetenekli ve

egitim almis bir tasarimci yakalayabilir.

Denge unsuru, tasarimci i¢in bir sorun olmamali, aksine bunu bireysel yasadig
bir oyuna doniistiirmelidir. Kendi kendine oynayip kazandigi en eglendirici oyun olarak
gormelidir. Ciinkii denge unsuruna takilip kalmak, tasarimcinin yaraticiligini engelleyecek,
caligma siirecini uzatacak, kesfettigi temadan uzaklastiracak ve basarisiz kompozisyonlar

olusturmasina yol agacak bir etkendir.

Denge unsurunu goz ardi edip kullanmamak kadar denge unsuruna takilmak ve

caligmanin her asamasinda dengeyi aramak da iirkiitiicii ve yanlistir.
5.2.3.2.2. Birlik Ilkesi: (Biitiinliik, Devamlihk, Uygunluk)

Biitiinlitk: Kompozisyondaki daginiklilik ve pargalanmayi dnlemek i¢in gorsel
ogelerin kullanim1 ¢ok Onemlidir. Denge, oranti, devamlilik gibi ilkelerin tiimiiniin
amacimin temelinde biitlinliikk ilkesi yatmaktadir. Sekil bakimindan ve konu (igerik)

bakimindan ele alinarak incelenmelidir.

Reklam kompozisyonunda, igerik veya tema iletilecek mesaj demektir. Tanitimi1
yapilacak iirlin ya da hizmet; kompozisyonda yer alan Ogeler ile kendini konudan

uzaklastirmadan yansitmalidir.

Sekil olarak buna bi¢im agisindan biitiinliikte denilebilir; gorsel unsurlar1 ya da
Ogeler en 1yi sekilde yerlestirilerek elde edilir. Bu islem gergeklestirilirken ilk asamada
kullanilacak Ogeler gruplandirilir. Sonra bunlarin diizenlenmesine gegcilir. Bigim, boyut,

doku ve renk sirasi ile diizenlemede birlik i¢inde yerini almalidir. Bunlar i¢inden farkli
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olant ortaya ¢ikarmak ya da vurgulamak i¢in digerlerinin yine uyum ig¢inde olmalari
gerekir. Biitlinlik armonik bir hareket saglamaktir ya da uyum olusturmaktir denilebilir

(Becer, 2002).
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Konu mankenleri arkasindaki basamaklar yalin ve sik bir fon olusturmus,
alti modelin farkh ve ilgin¢ sekilde pozlandirilmasi, basarili bir biitiinliik yaratmstir.

Bir yedinci model biitiinliigii bozup gorsel kirlilige neden olacaktir.
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Tasarimer biitiinliikk olusturmada bazi farkli yontemlerden de yararlanabilir (Becer, 2002).
Bunlar Bordiir, Bosluk, Eksen, Ug nokta belirleme gibi yontemler olabilir.

Bordiir: Yiizeyi ¢epecevre sarabilir veya diger yanlarda olabilir. Bordiir konunun
igerigine gore saptanir Ornegin: Yoresel bir iirlin tanitimi yapilacak ise o yorenin

desenlerine yakin motifler se¢ilmesi dogrudur.

Kullanilan bordiir ile diger gorsel unsurlar arasinda baglant1 olmalidir. Olg¢ii, tarz,
oran renk degerleri ya da kontrastlar tasarimda biitiinliigli yakalatir. Kurulacak bu baglanti

alicinin gorsel unsurlar ve bordiir arasindaki iliskiyi fark etmesini saglar.

Fhimi | e & Ciomr

T AzkinaTin sl
% en renkli anlarn ,-".%

henlz yagamadiniz...

TR ey S

103



Bosluk: (Es-pas) Ylizey lizerinde bazi alanlarda bosluk birakarak tasarimda
biitiinliik saglanabilir. Bu genellikle zemin rengini tasir. Beyaz ya da siyah bosluk seklinde

olur. Kenarlarda kalan bosluklar bordiire benzer.

Bosluk gozii rahatsiz edecek sekilde degil 6gelerin devamini saglayacak sekilde

kullanilmalidir. Ogeden 6geye gegis saglayacak bosluk, goz algisi ile tamamlanmalidir.

Bu ornekte biiyiik beyaz bosluk
on plana cikarilmakla beraber
nesnelerde kullanilan rengin kirmizi
olmasi, canlilig1 ve sicakhigl dengeyi ve
biitiinliigii korumaktadir.

Tasarimcinin gorsel hiyerarsi
yoluyla okuyucunun goziinii tasarim
iizerinde yonlendirme olanagi buldugu

= L]
cappeliini m ﬂ!ﬂ_:k bir cahsmadir.
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Eksen: Bir tasarimdaki gorsel unsurlar biitlinliik i¢cinde toplamak i¢in kullanilan

en yaygin yontemlerden biri de; gizli ya da goriinen eksenlerdir. Bir grafik tasarim

ylizeyinin ¢atisi; en az iki olmak iizere {i¢ ya da daha fazla sayida yatay ve dikey eksenin

bir araya gelmesiyle kurulur. Resimle tipografiyi aymi hizaya yerlestirmede eksenlerden

yararlanilir (Becer, 2002).
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Orneklerde biitiinliik yatay eksen ile saglanmistur.
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Uc _nokta: Kompozisyon yiizeyinde saptanacak ii¢ optik nokta bagimsiz dgeleri
birbirine baglar. U¢ nokta diye anilir ancak bu noktalar cogaltilabilir. Tek sayilardan
olusan bir nezaket kurali vardir, (1-3-5-7 ¢icek demeti yapilmasi gibi) bu tek sayilardan
olusan gruplar gorsel olarak dizaynlarda biitiinliik saglar.

Kompozisyondaki ii¢ nokta 5 ya da 7 gibi ¢ogaltilabilir. Ancak c¢ok sayida
imgenin bir arada bulunmasi halinde olusturulacak ii¢gen ile li¢ nokta yeniden yakalanmis

olur. Biitiinliik ilkesindeki ii¢ nokta buradan gelir.

Degisik soslar,
ozel konuklar,
unutulmaz
saatler ve...

woo Yemi remkleniyle...

Kompozisyonda
biitiinliikk ii¢ ayr1 nokta ile
aymi anlamda ayr1 imgelere
ilgi cekmekle saglanmstir.
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Karsilikli_sayfada biitiinliik: ~ Sayfa tasariminda, karsilikli sayfalar arasinda

biitiinliik saglamak i¢in asagidaki yontemlerden yararlanilabilir:

e Organik yapili ve kivrimli hatlardan olusan gorsel unsurlarla yazi

grubunun ayri sayfalarda toplanmasi,

e Her iki sayfada da; ayn1 rengin, yazi karakterinin ya da tasarim iislubunun

kullanilmasi,

e Sol sayfadaki eksenin konum ve Olciisiiniin sag sayfada yinelenmesi

(Becer, 2002).

Otomobil reklam kars1 sayfasindaki buz hokeycilerin
gruplandirilmasi ile ilgin¢ ve farkh bir biitiinliik olusturmustur.
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Saydamlik-seffaflik:

Saydamlik ve donukluk (saydamsizlik) karsit teknik olarak birbirlerini
tamamlarlar.

Saydamlik; arkasinda ne oldugu goriilebilen gorsel bir ayrintidir. Saydamsizlik

ise gorsel olarak kullanilan seylerle gizlemek bloke etmektir (Laver, Pentak, 65).

Biri digerinin gorilintlisiinii kapayacak sekilde ardi ardina gelen cisimlerden
ondeki, yani Orten cisim 1s1k geciren bir biinyeye sahipse, arkada kalan cismin anlagilmasi
kolaylasir (Giingor, 1983).

Saydamlik ilkesi ile kompozisyonda uyumlu vurgular elde edilebilir. iletilecek

mesaj; saydamlik yardimiyla, ortiilen cismin belirli sekilde anlasilmasi, Orten cismin

arkasiin daha ¢abuk algilanmasi seklinde akilda kalir. Sag alttaki 6rnek sayfa gibi.
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Devamhilik: Kompozisyon da kullanilan Ogeler iizerinde goziin hareketini
saglamaktir. Cizgiler, renkler ya da kivrimlar, zikzaklar gibi unsurlar iizerinde goz hareket
edebiliyor ise bir ¢izgi kesilip, diger bir ¢izgiye ulasmasini goz tamamliyor ise hareketlilik

ve devamlilik tasarim yiizeyinde saglanmis demektir.
Becer’e (2002) gore devamliligr saglamak i¢in tasarimci su yolu izlemelidir:

Kompozisyonda kullanilacak gorsel dgeler; Yazi, fotograf ya da illiistrasyonlar
cizgi geometrik sekiller v.b. gibi goziin olagan hareketine uygun yonlere yerlestirilmeli

miimkiinse goziin ilk temas ettigi noktadan baglamalidir.

a) Goziin hareket yonii genellikle soldan saga, yukaridan asagiya dogrudur.
Goziin hareket hiz1 dikey yonde daha yavas, yatay yonde ise daha hizli seyretmektedir.
Renklerde de koyudan agiga, biiylikten kiigiige, renkliden renksize ve bildik renklerden

alisilmamis renklere dogru bir hiz ve yon takip eder.

Amag izleyici ana temelden yavas yavas uzaklastirp, diisiinmesini saglamak ama
tekrar kompozisyona donmesini saglayacak dgelerle ana temaya tekrar ve kesin donmesini

saglayacak vurgular yaratmaktir.

b) Okuyucunun gorsel duyumunu saglayacak yo6n onu farkli noktalara

yonlendirmemeli, dikkatini dagitmamalidir.

Tekrar : Reklam sayfas1 kompozisyonlarinda sik¢a rastlanilabilir. Bir 6genin ¢ok

sayida kullanilmasi tekrari olusturur.
Ogelerin sik, aralik ya da yonleri farkli sekilde yinelenerek kullaniimasidir.

Birim_tekrari: Olgii, bigim, renk, deger ve doku bakimindan ayni olarak ayni

yonde sik ve esit 0l¢lide araliklarla hareket eder.

Degisken tekrar: Birbirlerinin ayn1 olmakla beraber, aralarinda kii¢iik farklar olan

bi¢cim ya da cisimlerin bir arada kullanilmasidir. Bunlarin yerlestirilmelerinde aralik ya da
yon farki da bulunabilir. Ayni tiirden olanlar aralarinda kii¢iik farklar olmasina ragmen bir

araya geldiklerinde degisken tekrari olustururlar (Giingdr, 1983).

Kompozisyonda birbirinin ayni1 olan tekrarlar, devamlilik saglarken aralarma
digerlerine benzeyen ama farkli bir birimin katilmas1 devamliliktaki biitiinliigii bozmaz ona

hareket ve canlilik katar. Sayfanin géze ¢arpiciligini arttirip rutinden uzaklastirir.
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Ornek: Okuyucunun gozii, tasarim yiizeyinde ¢izgi ya da illiistrasyon yonii
ile hareket eder. Goz bir unsurdan digerine dogru Kkesintisiz gecisler yapiyor, dizi
olusturan bircok parcanin da tekrar ile devamhilik saglanabilir ya da bir unsurdan
digerine gecerken boslugu goz tamamhyor ise kompozisyonda devamhlik saglanmis
demektir. Goriiniirde basit ama gii¢ bir calismadar.
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Uygunluk: Ogeler arasinda ortak ya da yakin ozelliklerin bulunmasidir.
Biitiinliigii saglamak i¢in renk, ton, doku, 6l¢ii a¢isindan dgeler arasinda ortak 6zellikler

saptanabilir. Ornegin; bicimler ayn1, doku farkli olabilir.
5.2.3.2.3. Degisiklik ilkesi : (Kontrast, Koram)

Degisiklik: Degisiklik farkliliktir. “Farkli olan benzerleri arasinda derhal fark
edilir. “Herkes doguya giderken icimden bir ses batiya gitmemi soyler..” sozii tinlidir.

Degisiklik yeniliktir. Hz. Mevlana’nin su szl sanat ¢evrelerinde bilinir:
“Bugtin yeni bir giin, cancagizim yeni bir sey séylemeli...”” (Boydasg, 2004).

Yaraticr siiregte dikkate alinmasi en onemli unsurlardan biri degisiklik ilkesidir.

Siirrealizm’den yon bulan tasarimcilarin en ¢ok bagvurdugu ilkelerden biridir.

New York’lu sanataa Lara

Beecroft ciplak modelleri kullanarak
yaptig1 diizenleme ile Louis Vuitton

I markasinin amblemine farkh bir boyut
getirmistir. Sergisinde kullandigi bu
diizenlemenin Louis Vuitton markasi
icin bir reklam olusturmasi1 farkhhk ve

degisikligin 6nemli bir ornegidir.

!
Bir kredi karti tanitim i¢in ilging siMDi it i
ISTANBUL DA =
ve degisik bir reklam sayfasidir. BRI

ALISVERIS
LANMANII
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Kontrast: Gorsel unsurlarda kontrast oldukg¢a genis ve dikkate alinmasi gereken
bir konudur. Ancak Tasarimlar iizerinde kullanilmas1 gereken sekli ile incelenmesi yeterli

olacaktir.

Simetriden, tek diizelikten ve tekrardan kacinmak icin gorsel Ogelerin
kontrastlarinin kullanilmast degisiklik yaratir. Bu aym1 zamanda ritm olusturur. Yiizey
iizerindeki, degerler arasinda kurgulanan zitlik seklinde agiklanabilir. Olgii, bicim, ton
degeri, renk, hareket agisindan kontrast kurulabilir. Bunlar bigimsel kontrast, olustururken
anlam bakimindan kontrastlar daha genis ve daha iyi tanimlanmis mesajlar1 iletmek

amactyla kullanilir.
En goéze carpan ve belirgin zitliklar bigim ve renkte yakalanabilir.

Bicimde kontrast: Ucgenlerle dairesel bi¢imler arasinda ki karsithik gibidir.

Bunlar arasinda kurulacak karsithk 3/1 oraninda olmalidir. Yuvarlak cizgiler ya da
bicimlerin yorgun oldugu yiizeyin ancak % 20’si ya da % 10’ unda koseli bicimler
vurgulanabilir. Bunlar ancak dominant noktalara yayilarak elde edilir. iki ayr1 bi¢imde
zitlik olusturabilir. Bigimde yon bakimindan zitliklara da rastlanir. (Diyagonel iki ¢izginin

dikey ve yatay ¢izgi ile zitlig1 gibi ).
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Renkte kontrast: Birbirine zit renkleri bildik renk c¢emberinden bulmamiz

miimkiindiir. Bu renk zitlig1 oldukga basit ¢cok sik basvurulan ama gegerli bir yontemdir.
Bicimde yakalanan zitlik seklinde uygulanmasi dogrudur; % 50 % 50 zit renkleri
kullanmaktan kag¢inmak daha uygundur. Burada onemli olan renk miktaridir, renk
miktarinda kullanilacak karsitlik yalmiz ylizey lizerinde degil gorsel objelerin bir araya
getirilisinde ve nesneler igin de onemle kullanilmaktadir. (Or: Giysi tasarimlar1 ya da

mekan dekorlari, v.b. gibi).

«[PREKIN

liNFD

Her ne olursa olsun bir resim, giysi ya da bir mekan mor agirlikli kullanilmis ise
bu sar1 ya da tonlan ile hareketlendirilmelidir. Mor elbise iizerinde sar1 tagh bir bros,
kirmiz1 agirlikli bir mobilya takimi {izerinde kullanilacak kirik yesil yastiklar gibi. Tablolar
iizerinde de bu tiir uygulamalara rastlanmaktadir ( Mavi ve tonlar1 agirlikli bir resim i¢inde
turuncu imlere rastlamak gibi ). Bu soguk ve sicak renk kontrasti ve tamamlayici renk

kontrast1 hakkinda ipuglar1 verir.

Rengin koyudan ag¢iga dogru hareketinde karsilasilan, ara tonlar ton kontrastini ve

rengin kalitesinin bulunmasina yardimci olur.

Ayrica renklerin ¢esitli renkler iizerinde biraktigi farkli izlerde yaniltict

kontrastlar yasatabilir.

Koram: iki zit ucu uygun kademelerle birbirine baglayan kopriiye koram denir.
Iki u¢ arasinda bir diizen dahilinde gecis saglayan bu diizenleme yardimiyla anlamli ve

begenilmesi kolay bir dizi ortaya ¢ikar (Giingdr, 1983 ).

Uglar arasinda 6l¢ii farki olabilir, biiyiikten kiiclige dogru dizilir.
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Uglar arasinda deger farki olabilir; degerler azar azar agilarak ya da koyulasarak

gecis saglanir.
Uglar arasindaki bigim ve renk farki da ayni sekilde dizilerek koram yakalanir.
Koramda degismeyen kurallar sunlardir:
- 1ki ug arasindaki karsitlik
- Uglar arasinda uygun diizenleme.

Eksensel Koram: Bicimler eksen lizerinde dizilir.Eksen egri ya da zikzak olabilir.

Ornegin : Milli bayramlarimizda sporcu dgrencilerin olusturduklar: kule; ya da ¢ok katl
bir pasta dizayn1 gibi; bunlar eksen {izerinde kiigiilerek iist iiste dizilmistir. Burada bir 6l¢ii

korami da vardir.

Mimaride de ayn1 6rneklere rastlanabilir (Uzakdogu mimarisi).

Merkezi  Koram: Bir ¢ok bi¢imler ya da birka¢ dizi olusturacak sekilde

birlestiklerinde bir merkez noktasi ortaya ¢ikiyor ise Merkezi Koramdir. Merkezden disa
dogru biiyiliyebilir ya da disardan ice, merkeze dogru kiiciilebilir. (Grafize edilmis bir
ortimecek ag1 ya da bazi cigekler gibi ).
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5.2.3.2.4. Ritm

(Hareket) Kompozisyonda dgelerin hos bir dinamizm ve hareket olusturacak
sekilde diizenli olarak yinelenmesidir. Ogeler yiizeyde yinelenir; Ancak bu tekrar simetrik
ve tek diize degildir. Ilgi gekici hatta eglendiricidir. Cevrede rastlanilan ritmik bir ¢ok

gorsel unsur vardir ( Bir beste notalarinin nota ¢izgisi lizerine yerlestirilmesi gibi ).

Bir sanat yapit1 her seyden Once ritmik yapisiyla ilgi ¢eker, (Mattisse’nin dans
tablosu) (R.11) yapitin duygu yiikii 6nce ritmde anlatimini bulacaktir. Ritm ya da ritmler
bilesigi yapitin ruhunu olusturur. Bir sanat yapitinda duygu diisiinceye aykir1 olamayacagi
gibi ritm de duyguya ve diislinceye yapanci ya da uzak olamaz. Cok zaman ritm duygunun

Oziinii verir ve diisiincenin kavranabilmesi i¢in bir zemin olusturur ( Afsar, 2000).

R.11.

Hareket ya da ritm reklam sayfas1 kurgulamalarinda su ana kadar goriilen bir ¢cok

ilke i¢in gegerli bir unsurdur. Ozellikle denge unsurlari ile birlikte yapilandirilabilir.
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5.2.3.2.5. Uyum

(Ahenk) Birbirine uyumlu 6gelerin bir arada kullanilmasi ile gerceklesir. Yine
tasarim Ogeleri acisindan; (bi¢im, hareket, renk, ton uyumu seklinde) incelenebilir. Estetik

acidan kompozisyona deger kazandirir. Ahenk ya da armoni diye adlandirilir.

Geometrik bigimler bir araya getirilerek tasarim ilkelerine uygun kullanilmigsa
bir ahenk bir armoni olugsmug demektir. Ahenk karsitlar arasinda kurulan bir denge gibidir.

(Siyah ve Beyaz arasinda olusan gri gibi).

Ahenk kavramu isitildigi zaman insanin psisik yapisinda hos duygular uyandirir.

Yiizey lizerinde ahengi yakalamakta ayn1 seydir.

Tunali (1996):“Haz uyumdur, uyumun bozuldugu yerde aci meydana gelir; o
halde uyumu ve diizeni olan bir duygu, hazzi meydana getiriyor. Diizensiz bir duygu da

actyl meydana getirmektedir” demektedir.
5.2.3.2.6. Vurgu
Birlesen 6geler arasindaki farki belirginlestirmektir. Bir nevi zitliktir.

Vurgulanacak gorsel 6ge kurgulamadan once tespit edilmeli; vurgunun 6nceden

saptanmasi, diger ilkelerin nasil gerceklesecegine kolaylik saglar.

Vurgulama yontemi her tiirlii gorsel 0ge ile saglanabilir. Reklam sayfasinda en
stk kullanilan vurgulama Ogesi, biiylik yazi karakterleri (tipografi) ya da fotograflar ve

illiistrasyonlar ‘dir.

Renklerde dagilim ya da dominant noktalarin kullanim sekli de bir vurgulama

yontemidir.

Bu yontemlerde Ogelerin ana tema ile baglantisi kurulur. Ozellikle reklam
sayfalarinda vurgulanan gorsel Ogeler ana tema ile yakindan iligkilidir. Dolayli
iliskilendirmeler tasarima ilginglik katar. Ancak egitim almis ve zeki tasarimcilar vurguyu
dolayl1 yoldan tema ile iligkilendirebilmektedirler. Ciinkii vurgulama umulmadik ve cesur
unsurlarin 6n planda ustaca kullanim seklidir. Vurgulamada kontrastlar yardimcidir. Boyut,
doku, bi¢im, renk, ton ve ¢izgi kontrastlart dogru kullanilir, yiizdeleri iyi ayarlanabilirse

vurgulama ilkesi de o denli basarili olur.
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Dikkat edilecek 6nemli nokta gorsel gelerin hepsini birden vurgulamamaktir. Bu
istemde vurgu kavrami Ozelligini zaten yitirmis demektir. Bu da kompozisyonda

karmasikliga ve gorsel kirlilige yol acar.
Oranti ve Gorsel Hiyerarsi

Birden fazla optik 6genin ya da gdrsel unsurun sayfa yilizeyinde kullanilmas1 bir
orant1 sorununu ortaya ¢ikarir. Bu durumda sayfanin ya da tasarimin boyutlar1 6n plana
gecer. Sayfanin boyutlar ile yiizeyinde kullanilacak gorsel unsurlarin boyutlar1 arasinda
dogru bir orant1 kurmaktir. Burada ortaya ¢ikacak orantisizlik gorsel bir kirlilik ve mesajin
iletiminde bir aksaklik yaratacaktir. Ge¢misten bugiline bir ¢ok ressam, mimar, sehir ve
cevre plancilari, grafikerler yapitlarinda altin oran ilkelerinden yararlanmislardir. Altin
oran ilkeleri goéz ardi edilmeden yapilan kompozisyon diizenlemeleri daha Oncesinde
degindigimiz gibi kurallarim1 koyup, kendi icerisinde kendince eritmeyi de basarmalidir.
Kisaca kompozisyonda uyumlu orantilar elde etmek icin matematiksel islemlerden

yararlanmalidir ama belirgin olmayacak sekilde ustalikla gizlenerek calisilmalidir.

Gorsel hiyerarsi ise tasarim yiizeyindeki gorsel dgeleri verilmek ya da iletilmek
istenen mesaja gore Olgiilendirmelidir. Baz1 reklam diizenlemelerinde fotograflarin ya da
tipografilerin, illistrasyonlarin olduk¢a biiyiik ve vurgulayici halde kullanilmasi gibi.
Bunlarin disinda renkler de vurgulayici unsur olarak kullanilabilir (Becer, 2002). Gorsel
hiyerarsi reklam sayfasi diizenlemelerinde 6nemli bir kesiftir. Tasarimci, alicinin goziinii
istedigi gibi yonlendirebilir.  Bunu kullandig1 plastik ogelerin boyutu, rengi, hizi ve
hareketi ile gerceklestirir. Boyutlar ya da kontrast renkler ile temay1 6n palan ¢ikarip dikkat

cekiciligini arttirabilir ya da kolay algilanmasini saglayabilir.

IIk ornekte yesil renk

duygusu verir. Ikinci

kullanilmastir.
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5.3. Reklam Sanat iliskisi

Alicinin ilgisini ¢gekmek ve akilda kaliciligini saglamak, gelisen teknoloji ve
rekabet ortami ile giin gectikce zorlagsmaktadir. Bu nedenle reklamin basarili olmasi,
yaraticilik unsurunun 6n planda tutulmasi ile yakindan ilgilidir. Ancak reklam tasarlamak
bir anlamda ticari amagl bir sanat iiretmektir. Fakat bu sanatta kullanilmas1 gerekenlerin
elde edilmesi ve ortaya ¢ikarilmasinin maliyeti oldukca yiiksektir. Yalnizca resim igin
yapilan sanatsal calisma degil, ayn1 zamanda kaplayacagi yer de pahalidir. Bir reklam
kampanyasinin iicte biri ile yaris1 cogunlukla resmin giiciine dayalidir. Illiistrasyonlar ve
fotograflar yalmizca ilging olduklari, dikkat c¢ektikleri ya da bir reklami siisledikleri i¢in
kullanilmamalidir. Pahali olan, etkili olmalidir. Yoksa ¢ok sey bosa harcanir. O yiizden,

reklamcilikta sanat son derece 6nemli bir ¢calismadir (Hopkins, 2001).

“Bir reklam yaraticisi i¢in satis amacli sanat liretmek belki de sadece sanat
tiretmekten ¢ok daha zordur. Ciinkii sanat eserini var ederken yalnizca yaraticisinin
istekleri dnemlidir ve gercek sanat¢inin satis kaygist yoktur. Ancak reklam yaraticisinin
sirtinda ticari baglantinin yiikii vardir. Yarattigi seyin somut bir amacit ve sonucu
olmalidir. Reklam tasariminin sanat yaratimindan farkli olmasi reklamin birgok amaci bir
arada tagiyabilen ayni zamanda da ¢ok yaratict olabilen bir yapit ortaya cikarma
zorunlulugudur. Ayni1 zamanda reklam, belirli bir miisteri i¢in yaratilan reklamdir.
Miisterinin gereksinimlerini anlayan ve degerlendiren olgu, reklamdir. Tiiketiciye belirli
bir kazangtan s6z eden reklamdir. Tiiketicinin eylemine agiklik kazandiran reklamdir, iyi
reklamci, insanin iiriini degil, Uriiniin sundugu yararlar1 satin aldigimi bilir. Yaratici
reklamecilik, tiim bunlar1 uygular ve bunlarin da oOtesinde, insanlarin ilgisini geker,

animsatir ve harekete gegcirir” (Schultz, Jannenbaum, 1997: Giindiiz, 2001).

Yaraticiligin siirlarini zorlayan reklamci, bazen bir tikaniklilik yasayabilir. Bunun
nedeni; yapmasi gereken seyin ne oldugu ile siirlandirilmasidir (Bir kozmetik {iriiniinde;
yaraticiligin o yonde kullanmasi gerekir). Oysa her hangi bir sanat dalinda sanatgi, daha
Ozgiir bir alan i¢inde dolagsmaktadir. Reklam sanat¢isi, yaraticiliginin yanmi sira birgok
elemanin da yapmasi gereken c¢alismalarla birlikte kurgulamasimi tamamlamaktadir. Bu

baglamda bir sanat dali denilse de bireysel ve 6zgiir degildir.
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Bir reklamin iiretilmesi ekip caligsmasi ile gerceklesir. Bu ekibin ana elemanlari,
metin yazarlari, sanat yonetmenleri, resimleyiciler, fotografcilar, tasarimcilar, grafik

sanatcilar1, TV yonetmenleri, yaratict yonetmenler reklam miidiirleri’dir.

Biitlin bunlar paralelinde, reklam sanati diye bir kavramdan s6z edilmesinin

dogrulugu tartigilabilir; ama kaginilmaz bir gergektir.

Duygu ve disilinceleri yonlendiren tek etken, sanat olduguna gore, reklam ve sanat
bir iletisim bi¢imidir. Ancak amaglar1 kapsaminda birbirlerinden ayrilmaktadirlar. Reklam
bir lirtine yonelik hedef kitlesinin duygularini harekete gecirecek somut bir mesaji iletmeye
calisirken, sanat; yaraticisinin duygularini iletir. Onun i¢ diinyasini ve duygularini
paylasirken bir duygu alisverisi saglar. Ornegin; “... Zihnimizin reklamlara gosterdigi
tepki, sevdigimiz biriyle tartismaktan kaginip, daha ziyade hoslanmadigimiz birileri ile
tartismaya meyilli olusumuza benzer. Bir reklamdan keyif aldigimiz zaman aksini

tartismaya daha az meyilli oluruz.” (Sutherland & Sylvester, 2000).

Bu anlamda reklam tasarimeisi ¢ift yonlii bir duygu dongiistintin i¢indedir. Alicinin
duygularint 6n planda tutmasi gerektigi i¢in bu duygu dongiisiinii, en iyi sekilde kullanip

kusursuz tasarima ulagmasi, reklam ve sanat kavramlarini gizlice birbirine baglamaktadir.

Bu nedenle reklam tasarimlarini gergeklestirenlerin belli ve gerekli egitimlerden

gecmeleri gerektigi birkag kez dile getirilmistir.

Reklam ajanslar i¢inde reklam filmleri ve reklam sayfalarindan sorumlu olanlar,
“art director’ler, sanat yonetmenleri ve genellikle grafik sanatcilari, tasarimcilar,
fotografcilar oldugu ve bu elemanlarin sanat egitimi almis olduklar1 g6z oniine alinilirsa,
reklamin sanattan etkilenmemesi de olanaksizdir. Bu anlamda bir¢ok reklam sayfasi
sanatsal unsurlari, tasarim ogelerini ve ilkelerini biinyesinde barindirirken (Tasarim ilkeleri
konusunda bu tir reklamlar Orneklendirilmistir.) bir cogu da sanat eserlerinden

esinlenmekte ya da benzerlerini kullanmaktadir.

Bu konuda Berger (2002): “..Reklam imgeleriyle yagliboya resimdeki imgeleri
karsilastirin; elinize resimli bir dergi alin ya da, vitrinlerde sergilenen nesneleri seyrederek

pahali diikkanlarin bulundugu bir caddeden geg¢in. Sonra da resimli bir miize katalogunu
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karistirm. Bunlarin her ikisinde de mesajlarin nasil benzer yollarla verildigine bakin..”
demektedir.
Bu benzerligin araglar ve amaclarda ne denli carpici bi¢imde ortaya c¢iktig

alanlardan bir ka¢1 sunlardir:

- “Modellerle (mankenlerle) mitoloji kisilerinin hareketlerindeki benzerlik.
(Raffaello, Azize Katerina tablosu ile parfiim reklaminda pozlandirilan manken

gibi, ornekler i¢cinde yer verilmistir.)

- Safligin yeniden kazanilabilecegi bir yer yaratmak amaciyla doganin (yapraklar,
agaclar, su) romantik bir bicimde kullanilisi. Kaliplasmis kadin tiplerini gosteren pozlar:

Dingin anne (Madonna).

(Ingres, Yikanan Kadin Tablosu ile banyo seramik reklaminda yer alan manken

gibi; ornekler i¢inde yer verilmistir.)

- Cinsel nesne (Veniis, iirken su perisi, v.b.) kadin bacaklarinin cinsellik a¢isindan

ozellikle vurgulanmast.
(Bigimde zitlik konusunda 6rneklendirilen reklam sayfasi gibi.)
- Uzakhigin — gizemlilik yaratacak bigimde- perspektifte verilmesi,
(Reklam sayfalarinda, ¢apraz kompozisyon agiklamasinda belirtilmistir.)
- Sevgililerin, seyirci diistiniilerek onden verilmis kucaklasmalari,
- Yepyeni bir yasam sunulan deniz,
- Sovalyenin (atlimin) araba siiriiciistine doniismesi ... gibi...” (Berger, 2002)

Buna benzer 6rnekleri cogaltmak miimkiindiir.

Reklam sayfasi tasarimcilarinin sanat eserlerinden esinlenmelerinin bir gostergesi
de yine kuskusuz tam ve dogru alinmis bir sanat egitimidir. Cilinkii sanat egitimi eksik olan
tasarimcinin bu eserlerin bir¢ogundan haberdar olmasi ya da eserler {izerindeki gorsel
Ogeler ve ilkeleri hakkinda bilgi sahibi olup onlar1 tanimasi oldukg¢a zor ve kiigiik bir
olasiliktir.

Sanat eserlerinden etkilenilerek diizenlenmis reklam sayfalarima ornekler diger

sayfalarda belirtilmistir.
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KONSantrasuon... wee e geewy e INETETETETEL

(Sanatin reklama katkisi)

Derinlik duygusu bir noktada birlesen ¢izgiler yardimiyla olusturulmus bir
kompozisyon. Temel Sanat Egitimi ¢aligmalarini animsatmaktadir. Goriintiiyii olusturan
nesnelerin yerleri hep beraber uyumlu ve birbirlerini gili¢lendirecek sekilde dikkatle ve
ayni zamanda g¢er¢evenin dikdortgen seklini dolduracak sekilde 6zenle tasarlanmislardir.
Kullanilan geometrik unsurlar basit olmakla beraber fotografik konular olarak
kullanilmalar1 ve konsantrasyonu vurgulamasi, O6zellikle unsurlardaki farkli ylizeyler
sadece kurgulamanin begenilmesine ¢ok iyi aracilik etmistir. Hatta konunun
gorlntiisiinde 15181n etkileri ¢ok 6nemlidir. Bu kompozisyondaki nesnelerin goreceli
boyutunu dogrudan etkilemistir. Bu boyutsal iligki alicinin duygusal tepkisi ve
yaklasimint giiclii bir bicimde etkileyebilir. Unsurlarin bu sekilde kullanimi izleyiciyi
goriintliden koparmaz, alici sayfaya katilimc1 durumdadir.

Tasarimci farkli unsurlar arasinda kullandigi mankenin, unsurlarla biitlinlenisi ile
kurulan gorsel iliskinin alicinin zihninde nasil bir etki ve tepki olusacagini ¢ok iyi bilmektedir.
Bu tasarimcinin, asla Gorsel Sanat Egitimi’nden yoksun bir tasarimci olmast miimkiin degildir.

Isik giicli ve dramatik bir duyguya neden olmaktadir. Ayrica golgelerin yerleri
rastgele secilmis degildir. Her biri dylesine dikkatli ve diizenli yerlestirilmistir ki sekillerin tek

tek etkisi kompozisyonun biitiiniine giic kazandirmaktadir.
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Yine sanattan esintilerle graviir ya da tarama seklinde yapilmis bir ¢alismay1
cagristirir, tarama yonii ile kullanilan iirlinlin hareket yonii ve konudaki hava sartlarinin

olumsuzlugu basar1 ile vurgulanarak, mesaj iletilmistir.

Ipteki mandallarin hareketi ile, tasarimc1 geleneksel olmaktan kaginip, acemi bir
tasarimcinin gozden kagirabilecegi ayrintiyi titizlikle yakalamayr basarmistir. Konu, ton,

cizgi, leke, bicim, renk itibariyle oldukca kaliteli bir ¢aligmadir.
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4 Fatanvs (T8I 1800

‘e canal AZoe Kahler

Fotografin tiimii bildik bir sarmal kompozisyon diizenini animsatmaktadir.
Raffello’nun “Iskenderiye’li Azize Katherina “tablosundan ¢agrisimlar almis izlenimini
uyandirmaktadir. Azize Katherina tablosunda resmin bir ¢ok yan1 yuvarlak bicimlenerek,
arka plandaki perspektif bunlari elips bi¢cimine doniistiiriip resmin {ist kisminda Azize’nin
yiiziinden goge uzanan sarmal bir bi¢gime sokar.

Reklam sayfasinda konu mankeni Azize Katherina kadar masum bi¢imde
fotograflanmis, renkler ve kullanimdaki pastellik, 151k Ozellikleri bu tablo ile

ortiisiiyormuscasina bazi ipuglari vermektedir.

Diisiinceleri yonlendiren tek
Semtlalgy ! etken sanattir. Sanat
yapitlarindan esinlenilebilinir.
Tipki Raffaello’nun “Azize
Katherina” tablosundan,
esinlenilen parfiim reklami
gibi Bu D&R reklaminda
kullanilan ¢izgi bayan figiirii

de Enest Kirsner’ in sapkah

hasta kadin figiirtinii
cagristirir.
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M. C. Escher (2005).
“Sky and water 2”

“Sky and water 1’

“Ugmay1 gokyiizi ile iliskilendiririz. Bu nedenle her siyah kus i¢in u¢gmakta oldugu
gokyiizii kusun ¢evresini saran dort baliktan olusuyor. Tipki bunun gibi yiizmek suyu diisiindiiriir.
Bu yiizden her balig1 kusatan dort siyah kus onun i¢inde ylizdiigii su oluyor” (Escher, 2005).

Grafik sanatgisi Escher’in bu kompozisyonu kullanilarak olusturulup, ucus temasi ile

ilintilendirilen bu otomobil reklam1 6rnegi ilging bir etkilenmedir.

Dedisimin keyfini siiriin.
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Ingres, “Valpin¢on’lu yikanan kadin” tablosundan esinlenilerek “Vitra Seramik” igin
tasarlanmig bir reklam Ornegi.

" *' |,= 3
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Da Vinci ve Van-Gogh’un eserleri ile gerceklestirilmis bir “hava yolu” reklam sayfasi
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Piet Mondrian
“ Kompozisyon II”

Bu tasarimi gergeklestiren tasarimcinin  kompozisyon kurgusu Mondrian
kurallarin1 animsatmaktadir. Bu da sanat egitim almis oldugunun gostergesidir.
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Son olarak yukaridaki ornek, insan yasaminda gerekli
olan tiim unsurlarin icinde yer aldig1 bir tasarimdir. Grafik
Sanat Egitiminin gerceklestirmis oldugu ve yaraticihkla

pekistirildigi basarili bir kompozisyondur.
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SONUC
Sonug¢ ve Oneriler

fletisim kavraminin en 6nemli islevi kisaca mesaj iletimi saglamaktir. Insanoglu
gereksinimlerini karsilamak i¢in ses tinilar1 ve davranislarin disinda, gorsel anlamda ¢esitli
iletisim yollarina bagvurmustur. Paleolitik ¢ag buluntulari gérme olgusunun konugsmadan

once gerceklestigi hakkinda 6nemli ipucglarini vermektedir.

Insanlarin bu yolla duygu ve diisiincelerini yansitmalari beraberinde sanatin
olusumu ve gelisimine zemin hazirlamistir. Boylece sanat teknolojiden daha hizli bir
gelisim gdstermistir. Buna ragmen belirgin bir ivme kazanamamasinin sosyal, siyasal ve
ekonomik acidan bircok nedeni vardir. Ancak, sanatin gelisip, c¢esitli bigimlerde

yenilendigi agik ve net bir gercektir.

Buna ragmen yasam icinde her alanda sanatin bu denli duyumsanmasina karsin
sanat egitimine verilen onem oldukca yetersizdir. Ancak; Gorsel sanat egitiminin kalitesi
ve yetersizligi, iizerinde disiiniilecek, ¢oziimleme yollar1 aranilacak 6nemli ve genis

kapsaml1 bir konudur.

Tirk resminin sorunlar1 iizerine yayinlanmis olan makalesinde Karoglu (2005),
egitim sorununa deginmekte ve; “Tiirkiye’de sanat ve sanat¢cimin arzu edilen bir diizeye
ulastirilabilmesi igin ilk ogretimden baslayarak orta ogretim kurumlarmmin program ve
iceriklerinin gozden gecirilmesi ve giizel sanatlar liseleri ile sanat egitimi veren yiiksek
ogrenim kurumlarimin  yayginlasmasi onem tasimaktadir. Sanatin sadece egitim
kurumlarinda degil ayni zamanda yagsam boyu siiren bir etkinlik olarak, dogumdan oliime
kadar bir alan kapsamasi i¢cin proje ve programlar hazirlanmali ve uygulamaya

’

konulmalidir.” seklinde Onerileri ile sanat egitiminin ne denli gerekli oldugunu

vurgulamaktadir.

Sanat duygularin agiga ¢ikmasini saglayan pencere islevindedir. Duygularin disa
vurumunu en giizel bi¢imde saglayacak pencerenin menteseleri ise kuskusuz gorsel sanat
egitimidir.

Yasam i¢inde gorsel anlamda karsilagtifimiz bir ¢ok sey tasarim lriiniidiir. Bu
tasarim iirlinleri yetenegi ve diislincesini gorsel sanat egitimi ile egitimi ile pekistirmis olan

tasarimcilar tarafindan gergeklestirilmektedir.
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Giliniimiizde toplum yapis1 ve teknolojinin gelisimi sanata salt farkli boyutlar
getirmekle kalmayip tiikketim kavramina da farkli bir kimlik kazandirmistir. Tiketim

kavrami {iretimi ve {iretilenin bir tasarim oldugunu beraberinde zincirlemistir.

Ik ¢ag buluntular ile bugiin ¢cevrede dokunulan, kullanilan her nesne ve yiizeyde

goriilenler diislince sonucu ortaya ¢ikan birer kesiftirler, bir tasarim iiriintidiirler.

Bir iiriinii ya da mesaj1 iletme asamasi ise tasarim siirecidir. Tasarim siireci
asamasinda en Onemli sorun kurgulamada yasanmaktadir. Bu nedenle kurgulama

asamasinda gerekli olanlarin, eksiksiz yerine getirilmesi i¢in iyi bir e8itim sarttir.

Tasarim siireci sonunda kazanilanlarin iletimini ve tanitiminm1 saglamak i¢in yayin

organlarinin iglevi devreye girer.

Bu gorevde; giinliik yasamin bir pargasi haline gelen siireli yaymlarin katkisi ve
mesaj1 iletmedeki basarisini1 gormezden gelmek imkansizdir. Bu yayinlarin olusumunda rol

oynayan en dnemli unsur ise grafik tasarimlardir.

Grafik tasarim bir iletisim sanatidir. Bir mesaj1, diisiinceyi, gorsel dgeler ve yaziyi
bir arada kullanarak izleyiciye ulasmasini saglar. Boyama ve ¢izim tekniklerini baskiya
hazirlama asamasidir. Ancak, teknoloji ilerledik¢e basili yaymlar disinda TV, video,
internet kanali ile ileten gorsel materyallerde grafik tasarim kapsami i¢inde yerini almigtir
ve grafik tasarim kavraminin alani 6nlenemez bir gelisim gostererek hizli bir siire¢ icine
girmistir.

Grafik tasarimlar yoluyla belirli bilgilerin kolay anlagilir bi¢imde iletilmesi grafik
tasarimin reklamcilikta 6nemli rol oynamasina neden olmustur. “Biitiin bu medya
karmasasimin arasinda, zekice, keskin, belirgin bir mesajin varligi en onemli noktadwr.”
Sozleri ile Bond ve Kirshenbaum (2004) reklamin yaymlar i¢inde aldig1 yerin 6nemini

vurgulamastir.

Bu baglamda giinliik yasamda kullanilan her tiirlii iiriin son bigimini almadan 6nce
uzun, karmagik ve titiz bir ¢alismay1 gerektiren ¢esitli asamalardan gegmektedir. Bunlarin
paketleme bi¢imi ve tizerindeki tiim gorsel unsurlarin yani sira iirlin tanitimi asamasinda
kullanilan reklamlar tiiketici kararin1 6nemli 6lc¢lide etkilemektedir. Tiiketici kararinin
pozitif gelismesi {liretim artisini saglayacak, iiretim artig1 ise yeni is imkanlar1 ve yasam

standartinin yiikselmesi olacaktir.
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Ureticiden tiiketiciye agilacak kapinin 6zendirici, ilgi uyandirici, tesvik edici ve goz
alic1 olmasini saglayacak tek unsur reklam unsurudur. Reklama bu nitelikleri kazandiracak
tek etken ise kuskusuz grafik sanat egitimidir. Bu baglamda 1yi organize edilmis bir gorsel
reklam unsuru degerli bir yatirnm demektir. Iyi bir yatirim igin ilging, yaratic, etkileyici ve

basarili kompozisyon kurgusu ile olusmus reklama ihtiyag¢ vardir.

Kompozisyon konusunda bilgilenme istegi birgok insanda vardir. Ancak bu egitimi
almak itici gelebilir. Ciinkii, Grafik Sanat Egitimi’nde temel tasarim elemanlar1 olan nokta,
cizgi, sekil ve bicim, form, doku, leke ve renklerin psikolojik etkileri ile kullanmay1
O6grenmenin kompozisyon olusturmada ve organizasyonu anlamada temel unsur olmasi
kompozisyonun iticiligini arttirabilir. Tasarim ya da kompozisyon duygularla beslenirken
bilimsel ¢abalarla olusmaktadir. Bu egitimin ulasilmaz sanilan lezzeti ise tiiketiciye ya da

alictya vardiginda duyumsanir.

Tasarimda kompozisyon ya da konumunu sekillendiren siireli yayinlarda reklam
sayfasi organizasyonlar1 ise tamamen bir diisiince lriiniidiir. Ancak diislince asamasinda
komposizyon hammadde, islenmemis ana madde anlamindadir. isleme mekanizmasi ise
mutlak bir grafik sanat egitiminden ge¢mekle caligmaya baglayacaktir. Bu ¢alismayi
baslatacak ana konular daha once belirtilmistir. Bu mekanizmanin pargalarini olusturan

yapi taslar1 zeka ve sanatsal yetilerdir.
Zeka ve sanatsal yetilerin ortaya ¢ikmasini saglayacak formiil,

Akademik Grafik

Sanat Egitimi

Kusursuz
URUN

Yaratici

= {Zihin + ]
Giig

+ Tasar1m} =

seklinde olmalidir.

Unlii reklamci Ivan Chermayelf, “Tasarimin zeka ve sanatsal yetenegin ortak

tiriinii oldugunu...” belirtmektedir (Becer, 2002).

Bu anlamda zihinde yetenekle beslenen bir kombinasyonun olusmasini ortaya
cikaracak; caligmaya adini veren silireli yayin sayfalarinda yer alan reklam
tasarimlarinin mesaji1 iletmedeki basarisini kanitlayacak dnemli bir gii¢ olmalidir.

Bu da kuskusuz “Grafik Sanat Egitimi Giicii”diir.
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1-Sanat bir iletisim yoludur. Yasam i¢inde dnemli bir yere sahiptir. Ancak
sanat egitimine verilen 6nem yetersizdir. Bu baglamda gerek egitim kurumlarinda,
gerek bu kurumlarin disinda ilgiyi ve motivasyonu arttirici farkli plan ve programlar

uygulanmalidir.

2-Giinliik yasamda goriilen, kullanilan bir ¢ok sey, tasarim {riinii olmasi
nedeniyle tasarim, tasarimci, grafik, grafiker, gibi kavramlar ag¢ik ve net bir bicimde
tanimlanmalidir. Ayrica en Onemlisi toplum ig¢inde siirekli hatali kullanilmasi
nedeniyle sanat ve sanat¢t kavramlarinin etik ve eksiksiz agiklanarak gercek

kimligine kavusturulmasi gereklidir.

3-Bu kavramlara, yenilenecek olan plan ve programlar iginde genis yer

verilmelidir.

4-Sanat, duygularin disa vurumudur. Sanat egitimi ile desteklenmemis duygu
ve diislinceleri yansimasi, ne kadar yaratici gii¢ olursa olsun eksik ya da hatali
olacaktir. Bu nedenle duygu ve diisiincelerin, insan yetisi ile sekillenip en giizel

bicimde disa vurumunun sanat egitimi ile gerceklesebilecegi unutulmamalidir.

5-Her ne kadar konu i¢inde “reklam sanat1” gibi kavramlara deginilmis ise de
sanat ve sanat¢i kavramlar1 gercek tanimini bulursa reklamin sanattan yararlandigi
ortaya c¢ikmaktadir. Ancak bu yararlanma grafik sanat egitimi almis tasarimcilar

tarafindan titizlikle ve basariyla uygulanmaktadir.

Aragtirma konusunu olusturan, stireli yayinlar reklam sayfalarinda sikga
rastlanilan  gorsel kirlilik 6nemli bir tasarim sorunudur. Bu sorunlari
¢oziimleyebilmek icin tasarim Ogeleri ve ilkelerini eksiksiz bi¢cimde, teorik ve
teknik ac¢idan 6zlimsemek gerekir. Bir¢ok agidan gerekli olan bu bilgiler grafik
sanat egitimi ile elde edilmektedir, bu baglamda basarili tasarimlar i¢cin gerekli

sanat egitimi alinmalidir.
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OZET

Insanoglu varolusundan, bugiine dek anlasmak, korunmak, gereksinimlerini
karsilamak i¢ giidiisii ile cesitli iletisim yollar1 iiretmistir. Iletisim kavrammin en 6nemli

islevi duygu ve diisiincelerin ulagimini saglamaktir.

Sanatin tanimi ile hemen hemen insanin var olusundan bu yana ¢esitli sekillerde
karsilagilmistir. Sanat duragan degildir; gelisir, yenilenir, hatta bazen yeniden sekillenip
dogar. Giiniimiizde degisen toplum yapisi ve teknolojinin gelisimi sanata farkli boyutlar

getirmekle kalmayip tiikketim kavramina da farkli bir kimlik kazandirmistir.

Insanlarin ihtiyaci olan ve her an her sekilde gordiigii, dokundugu, kullandig bir¢ok
sey, diisiince liriinii olmustur. Bu iirlinlin ortaya ¢ikma asamasina, tasarim siireci denir.
Tasarim siireci sonunda elde edilenlerin ulagimini ve tanitimini saglamak i¢in yayin
organlar1 devreye girerek en gelismis araglarini kullanirlar. Bu araglardan en 6nemlisi
reklam sektoriidiir. Reklamlarin kullandig1 sanatsal yontemler, ona etkileyici 6zellik

kazandirir.

Gorsel anlamda kargilasilan bu iriinlerin pazarlanmasinda rol oynayan siireli
yayinlar, reklam sayfasi organizasyonlar1 akademik grafik sanat egitimi alan tasarimcilar

tarafindan gergeklestirilmektedir.

Bu noktada zihin ve yetenek yalniz basina bir anlam ifade etmemektedir. Kusursuz
irlinlin ortaya c¢ikmasi ve {riiniin kitlelere iletisiminde kullanilacak ydntem ustaca

islenmelidir.

Basarili grafik tasarimlar ve bu arastirmaya adin1 veren reklam sayfasi
kompozisyonlarmin tek gostergesi, grafik sanat egitimine verilen Onem ve titizlik

olmalidir.



ABSTRACT

From the very beginning of his existinig, mankind has developed so many
ways with the instinct of communication, protection and meeting his needs. The
most important function of the communication concept is to provide the

intercommunication of feelings and thoughts.

The definition of art has emerged in various ways almost from the beginning
again in different shapes. Today, the changing structure of society and the

development in technology brings different dimensions to the concept of art.

Anything we use is the result of a need and mind creates a products in order
to meet of existing of man. Art is not stable. It gets developed, renewed, and even
is born this need. The stage of coming out of the products is called design period.
The products we receive in the end of the design period are presented by the most
effective way “media” through advertising. The artistic ways used in advertising

make it very effective.

The designers with an academic graphic art education organizes the page of

advertisements for the marketing of the products.

At this point, mind and ability doesn’t make any sense alone. The product

should be perfect and an efficient way should be found to reach people.

For successful designs and compositions in advertising pages, utmost

importance should be given graphic art education.
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ONSOZ
Giiniimiizde grafik tasarimin en Onemli amaci iletisim saglamaktir. Bu

tasarimlar sayesinde Diinya’nin bir ucundan diger ucuna ulasan yeni kesifler ve

olgular1 rahatlikla izlemek miimkiindiir.

Her sabah yeni giinle birlikte karsilasilan (Gazete, Dergi, Brosiir v.b)
yayinlarin her sayfasinda insanlara sunulan bir ¢ok hizmetin izleri vardir. Bu
mesajlarin  ulasimindaki emegin biliyiik kismi1 grafik tasarimcilar tarafindan

gerceklestirilmektedir.

Tasarimcilar bu hizmeti hazirlama siirecinde neler yapar, nasil ¢alisir, amag
ve gorevleri nelerdir; en 6nemlisi nasil bir egitimden ge¢melidirler ki bu gorsel

solenin insanlara sunumu saglanabilsin?

Tasarim duygularla beslenip, bilimsel ¢abalarla olusmaktadir. Bu cabalarin
sonuca ulagsmasindaki etken ise kuskusuz sanat egitimidir. Grafik sanat egitimi,
duygu ve isteklerin aciga ¢ikmasini saglayan pencere islevindedir. Tasarimci,

pencereyi topluma ag¢ip avucundakilerle birlikte 6zgiirliigiine ugar.

Bu c¢alismada insanlara yayinlar araciligi ile ulastirilan bir anlamda iletisim
sanat1 diye adlandirabilecegimiz grafik tasarimlar olan reklam kompozisyonlar1 ve
bu diizenlemelere grafik sanat egitimi’nin katkisinin neler oldugu O6nemle

irdelenerek 6rneklerle kanitlanmistir.

Bana bu konuyu irdeleme firsati veren, 1srarla {izerinde durdugum verilere farkl
bakis acis1 getirmemi ve ¢ozliimlememi saglayan; degerli hocam ve danismanim Sayin

Dog. Dr. Alaybey Karoglu’na;

Calisma siiresince sorunlarimi sabirla dinleyip bana yardimci olan degerli hocam
Saymn Yrd. Dog. Dr. Hiilya Karoglu’na; beni bilimsel arastirma ydntemleri hakkinda
bilgilendiren degerli hocam, Sayin Do¢. Dr. Melek Gokay’a; bilgi ve kaynaklarim
benimle paylasan degerli hocam, Saym Yrd. Dog¢. Dr. ilham Enveroglu’na; yillardir
fikirlerinden yon buldugum degerli biiytiglim, Sayin Dr. Kamil Ugurlu’ya ve bu konuda

bana yardimc1 olan tiim arkadas ve dostlarima tesekkiir ederim.

Sevil BINGOL
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REKLAM SAYFASI TASARIM SORUNLARININ COZUMUNDE
GRAFIK SANAT EGITIiMIiNiN YERi

Sevil BINGOL

OZET

Insanoglu varolusundan, bugiine dek anlasmak, korunmak, gereksinimlerini
karsilamak ic giidiisii ile cesitli iletisim yollar1 iiretmistir. Iletisim kavraminin en énemli

islevi duygu ve diisiincelerin ulasimini saglamaktir.

Sanatin tanimi ile hemen hemen insanin var olusundan bu yana cesitli sekillerde
karsilasilmistir. Sanat duragan degildir; gelisir, yenilenir, hatta bazen yeniden sekillenip
dogar. Giiniimiizde degisen toplum yapis1 ve teknolojinin gelisimi sanata farkl boyutlar

getirmekle kalmayip tiiketim kavramina da farklh bir kimlik kazandirmstir.

Insanlarin ihtiyac1 olan ve her an her sekilde gordiigii, dokundugu, kullandig
bir¢ok sey, diisiince iiriinii olmustur. Bu iiriiniin ortaya ¢ikma asamasina, tasarim siireci
denir. Tasarim siireci sonunda elde edilenlerin ulasimini ve tanitimim saglamak igin
yaymn organlar devreye girerek en gelismis araclarim1 kullamirlar. Bu araclardan en
onemlisi reklam sektoriidiir. Reklamlarin kullandig1 sanatsal yontemler, ona etkileyici

ozellik kazandirir.

Gorsel anlamda karsilasilan bu iiriinlerin pazarlanmasinda rol oynayan siireli
yaymlar, reklam sayfasi organizasyonlar1 akademik grafik sanat egitimi alan

tasarimcilar tarafindan gergeklestirilmektedir.

Bu noktada zihin ve yetenek yalmz basma bir anlam ifade etmemektedir.
Kusursuz iiriiniin ortaya cikmasi ve iiriiniin Kkitlelere iletisiminde kullanilacak yontem

ustaca islenmelidir.

Basarih grafik tasarimlar ve bu arastirmaya adimi veren reklam sayfasi
kompozisyonlarinin tek gostergesi, grafik sanat egitimine verilen 6nem ve titizlik

olmalidir.
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ABSTRACT

From the very beginning of his existinig, mankind has developed so many
ways with the instinct of communication, protection and meeting his needs. The
most important function of the communication concept is to provide the

intercommunication of feelings and thoughts.

The definition of art has emerged in various ways almost from the
beginning again in different shapes. Today, the changing structure of society and

the development in technology brings different dimensions to the concept of art.

Anything we use is the result of a need and mind creates a products in
order to meet of existing of man. Art is not stable. It gets developed, renewed,
and even is born this need. The stage of coming out of the products is called
design period. The products we receive in the end of the design period are
presented by the most effective way “media” through advertising. The artistic

ways used in advertising make it very effective.

The designers with an academic graphic art education organizes the page

of advertisements for the marketing of the products.

At this point, mind and ability doesn’t make any sense alone. The product

should be perfect and an efficient way should be found to reach people.

For successful designs and compositions in advertising pages, utmost

importance should be given graphic art education.



