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OzZET

Cokkultarlalik, dinya igin yeni bir terim olmamasina karsi grafik tasarim igin
gOrece yeni bir kavramdir. Cokkulturltlik, bir toplumun igerisinde etnik ve kiltirel
olarak farkl topluluklari bulunmasi durumunda ortaya ¢ikmaktadir. Grafik tasarimda
cokkulturltlik, c¢okkultarld toplumlarin grafik tasarimlarinda veya c¢okkulturli
pazarlama stratejilerini benimsemis markalarin uygulamalarinda gorsellesmektedir.
Arastirma sirasinda grafik tasarim ve ¢okkulturlilik cergevesinde pek ¢ok alandan

kaynaga basvurulmustur.

Arastirmanin en énemli sorunsal, kultir ile grafik tasarim iligkisini, yerel
kultar, kdresel kualtur ve cokkulturlulik Uzerinden irdelemek olusturmustur. Bu
amagla ilk bélimde, yerel kultir ve grafik tasarim iligkisi incelenmistir. Bu acilimin
yapilabilmesi icin, kultur kavrami Uzerinde durulmustur. Tarihsel slre¢ agisindan
yerel kultir ornekleri incelenerek; modern dénem ve glnumuzdeki yerel grafik

tasarim ornekleri uygulamalariyla birlikte verilmigtir.

ikinci bélimde ise kiiresel ekonomi ve kiiresellesme (izerinden kiiresel kiiltiir
aciklanmigtir. Kiresel kltir ve grafik tasarim iligkisinin irdelenmesi i¢cin markalagsma
ve kurum kimligi kavramlari agiklanmistir. Kuresel kultar, batili devletler ve 6zellikle
Amerika Birlesik Devletleri’nin ekonomik kapitalizminin, dinyaya getirdigi tek kaltarla
ve standart bir sistem olarak goézlemlenmistir. Kiresel grafik tasarim o6rnekleri
aciklanirken, oOzellikle Amerikan markalarinin ve sektorlerinin, kitlesel Uretim ve

tuketim gudumld, pazarlama stratejilerine yer verilmigtir.

Arastirmanin dg¢uncu boliumunde ise c¢okkulturlulik agiklanarak; kimlik,
kiltarel kimlik ve dil kavramlari Uzerinde durulmustur. Grafik tasarim 6rnekleri ise,
cokkulturla Ulkeler ve cokkulturluligu yansitan yeni pazarlama stratejileri
benimsemis markalar Gzerinden irdelenmigtir. Bu boliumun sonlarinda ise, uygulama
projesinin kuramsal alt yapisi verilmistir. Grafik tasarim, gorsel bir anlamlandirma ve
bicimlendirme alani olarak, toplumsal sorumluluk tasimaktadir. Sonug¢ olarak,
insanhigin sirdurdlebilir olmasi igin gereken cesitliligin, grafik tasarim tarafindan da

kabul edilmesi, korunmasi ve uygulanmasi gerekliligi vurgulanmigtir.

Anahtar Kelimeler: grafik tasarim, kultdr, cokkulturlulik, kiresellesme, tekkulturllik
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ABSTRACT

Although multiculturalism is not a new term for the world, it is a relative
concept in graphic design. Multiculturalism can be seen, if different ethnic and
cultural groups are present in the community. Multiculturalist graphic design, could
be visualized in graphic design of multicultural communities or in brands which uses
the multicultural marketing strategies. Varies of sources about graphic design and

multiculturism have been scanned during this research.

The biggest problem in this research was, to explicate culture and graphic
design relation over local culture, global culture and multiculturalism. With this aim,
local culture and graphic design relation, has been discussed in the first chapter. In
this regard, culture has been explained as a concept. Samples of local culture has
been examined in historical perspective and compared with modern and

contemporary graphic design samples.

In the second chapter, global culture has been discussed over global
economy and globalization. Branding and cooperate identity concepts has been
explained in order to understand global culture and graphic design relationship.
Global culture has been observed as a monocultured and overall system pushed by
economic capitalism of western countries and especially United States of America.
Especially American brands and sectors, their mass production/consumption
centered marketing strategies has been chosen for explaining global graphic design

samples.

Multiculturism has been explained and identity, cultural identity and language
concepts has been discussed in the third chapter. Graphic design samples were
chosen from multicultural countries and brand which represent multicultural
marketing strategies. At the end of this chapter, the theoretical basis of the
implementation project has been explained. Graphic design, as a visual explaining
and shaping tool, has a social responsibility. As a result, for sustainable humanity,

diversity has to be accepted, preserved and applied in graphic design.

Key words: graphic design, culture, multiculturalism, globalization, monoculturalism
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ONSOz

“Grafik Tasarimda Cokkultrltlik” baslikli bu arastirma, “Tirkiye Postalari
Kurumsal Kimliginin Yeniden Tasarimi ve Tanitim Kampanyasi” baslikli lisans
bitirme projemde inceledigim pul tasarimlarindan ve baskiresim derslerinde yapmis
oldugum antik para konulu gravur baski projelerinden c¢ikis bulmustur. Bu
arastirmalar sirasinda, pul tasarimlari Gzerindeki kultirel motifler ve baskiresimde
konu edindigim énceleri paralar ve sonra Anadolu kulturinidn gorselleri, beni grafik
tasarim ve kultar arasindaki iligkileri sorgulamaya ve incelemeye yonlendirmistir. Bu
arastirmalar sirasinda c¢okkultarlilik, ginumuz kudresel dinyasinda, benim de
dinya goérusu acisindan savundugum degerlere yakinhgr bakimindan, dikkat
cekmistir. Ayrica, Avrupa Kdiltir Dernegi’'nin 2005 yilinda dizenledigi “Kiltir Sanat

Yo6netimi” programi da bu arastirmaya blyuk katkilar saglamistir.

Bu arastirmanin gerceklesmesinde, grafik egitimime basladigim ginden bu
yana yanimda olup, beni destekleyen sayin danigmanim Dog¢. Dr. H. Yakup
OZTUNA'ya, yazinsal ve kuramsal bilgisini benimle paylasan ve heyecanimi
anlayan sayin Uzm. Dr. Ahmet ERININC’a igten slkranlarimi sunarim. Lisans ve
yuksek lisans egitimim boyunca arkadagligi ve destegiyle yanimda olan sevgili
calisma arkadasim Ars. Gor. Betll Uslu'ya da burada tesekkir etmek isterim.
Degerli bélim hocalarim, Prof. Dr. Ahmet SIPAHIOGLU, Prof. Ulufer TEKER, Ogr.
Gor. Cahit ONUR’a ve calisma arkadaslarima tesekkulri bir borg bilirim. Ayrica
Avrupa Kiltir Dernegi'ne ve dernek baskani Mahir NAMUR, baskan yardimcisi
Prof. T. Melih GORGUN’e, bu arastirmaya yarar saglayacak baglantilari kurmama
yardimci olduklari igin minnetlerimi sunarim. Hayatimin her aninda yanimda olan
sevgili aileme ve mulstakbel esime, tum sikintilarimi paylastiklar, ihtiyag
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ABSTRACT

Although multiculturalism is not a new term for the world, it is a relative
concept in graphic design. Multiculturalism can be seen, if different ethnic and
cultural groups are present in the community. Multiculturalist graphic design, could
be visualized in graphic design of multicultural communities or in brands which uses
the multicultural marketing strategies. Varies of sources about graphic design and

multiculturism have been scanned during this research.

The biggest problem in this research was, to explicate culture and graphic
design relation over local culture, global culture and multiculturalism. With this aim,
local culture and graphic design relation, has been discussed in the first chapter. In
this regard, culture has been explained as a concept. Samples of local culture has
been examined in historical perspective and compared with modern and

contemporary graphic design samples.

In the second chapter, global culture has been discussed over global
economy and globalization. Branding and cooperate identity concepts has been
explained in order to understand global culture and graphic design relationship.
Global culture has been observed as a monocultured and overall system pushed by
economic capitalism of western countries and especially United States of America.
Especially American brands and sectors, their mass production/consumption
centered marketing strategies has been chosen for explaining global graphic design

samples.

Multiculturism has been explained and identity, cultural identity and language
concepts has been discussed in the third chapter. Graphic design samples were
chosen from multicultural countries and brand which represent multicultural
marketing strategies. At the end of this chapter, the theoretical basis of the
implementation project has been explained. Graphic design, as a visual explaining
and shaping tool, has a social responsibility. As a result, for sustainable humanity,

diversity has to be accepted, preserved and applied in graphic design.

Key words: graphic design, culture, multiculturalism, globalization, monoculturalism
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GiRiS

insan, sosyal, biyolojik ve Kkiltirel bir varlik olarak; hayatini
gerceklestirebilmek icin, topluluk halinde yasamak durumudadir. Bu durum, insana
iletisim kurmayi zorunlu hale getirmektedir. iletisim, insanoglunun devamhhg@ini
saglamaktadir. Eski gaglarda avlanmak, es bulmak, beslenmek, vb. icin gorsel ve
sesli isaretlerden yararlaniimigtir. Bunlar, bugun bildigimiz anlamda bir dillin sesleri
veya gorselleri degildir. Ancak; iletisim kurmak adina 6nemlidir. Bu iletisim ¢abasi
sozel ve gorsel olarak her zaman insanin hayatinda olmustur ve sekil degistirerek
olacaktir. Gorsel bir tarihge izleyecek olursak; magra resimleri, ¢ivi yazisi,
hiyeroglifler, tahta baski, matbaa, fotograf, tas baski, ofset ve gunimiz dijital

ortami, insanin gorsel iletisim kurdugu platformlar olmuslardir.

Grafigin tarihi elbette ki, elde bulunan ilk gorsel belgeler olarak magara
resimlerine kadar uzanmaktadir. Grafik, gorsel ifadelerin, tam olarak ayni sekilde
tekrarlanabilmesidir. Bir ifade bicimi olarak alfabe de, aslinda, bir grafik anlatimdir.
Gunku, alfabeler de belli seslerin tam olarak ayni bicimde yazilan sembollerle ifade
edilmesidir. (IVINS,1953) Bu acgidan grafik, hayatin her alaninda, her an insanlarla
birliktedir. Bu birliktelik, pek dogal olarak, icinde bulunulan toplumun kultirinden
etkilenmekte ve ona goére bicimlenecektir. Modern anlamda grafik tasarim,
1890’larin sonunda Art Nouveau ile birlikte hayatimizda etkin bir rol oynamaya
baglamistir. Endustri Devrimi sonrasinda, insan hayatinin tek dizeligi, toplumun
yozlasmasi, insanlarin bar ve kaberelerde ¢okca icki icerek, kumar oynayarak vakit
gecirmesi; tam da o déneme rastlayan dekoratif bir sanat hareketi olarak ortaya
cikan Art Nouveau'nun, grafik alanindaki Urlnlerde kendine gorsel bir anlatim
olanagl bulmasi 6nem tasiyacaktir. Bu asamada ekonominin guglenmesi ve
insanlarin alim giglerinin artmasiyla ilk modern reklamlar, kendini grafik anlatim
yoluyla birlestirecektir. Modern sanat hareketleri ve sonrasinda postmodernizm
olarak adlandirlan dénemde de ayni sekilde grafik tasarim, insan hayatinin

ayrilmaz bir iletisim araci olacaktir.

Tum bu zamanlar boyunca ve gunimulzde de grafik tasarim, insanlarin
yasayis bicimlerinin, iletisim tarzlarinin bir aynasi olma o6zelligini gostermektedir.
Gunku, grafik tasarim, gunlik hayatimizin sosyal, ekonomik ve ahlaki degerleriyle
surekli olumlu ya da olumsuz bir bir etkilesim icerisindedir. Bu etkilesim, insan

hayatini yonlendiren kiltar araciigiyla gerceklesecektir. Burada kualtard olusturan
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pek cok etken vardir. Bu etkenleri, insanlarin hayatini diretk ve dolayli olarak
etkileyen olgu ve olaylar olarak disunursek, kiltirin, grafik tasarimla olan iligkisini
anlamamiz kolaylasacaktir. Clnkul, aynen kultlir gibi 6zelde grafik tasarim, bir

iletisim araci olarak bu olgu ve olaylardan etkilenir.

GuUndmizin  kiresellesen  dlinyasinda, iletisimin  énemi ve hizi
inaniimayacak kadar artmigtir. Bu artis bilgi paylasiminin, teknolojiye paralel olarak
gelismesinden ve hizlanmasindan kaynaklanmaktadir. Ginimuzde grafik tasarim,
Art Nouveau’dan baglayarak, negatif ya da pozitif iletisimin sekillendirmekte ve
bilgiyi, alici icin anlamlandirmaktadir. Bu sekillendirme ve anlamlandirma surecinde,
iletisimin kim ile, kim arasinda ve me igin gergeklesecegi, grafik tasarim igin dnemli
bir konu olacak ve arastirmanin amaci bu merkezde baslayacaktir. Clnki bu
tanimlama, dogru bir iletisim icin gereken problem ¢dézUmunu ortaya ¢ikartacaktir.
Bu asamada iletisim kurulan taraflarin kilturleri, diger olgular ve sanatlar yaninda,

grafik tasarimi da ilgilendirecektir.

Klresellesen dunyada, kulturin gesitli tanimlari, degisen insan yasayiglarina
gore sekillenmektedir. Kuresellesen dinya kendine has evrensel bir kaltur yaratmak
cabasindadir. Bu kultir, ortak degerler Uzerine oturtulmak istenmektedir. Bu
degerler, bir tekkulturlulik ortami yaratma gabasi igerisindedir. Tek tip insan modeli
hedefleyen kiresel ya da evrensel kiltir bu yolla kiresel ekonomiyi yaymak
istemekte ve arastirmanin hedefi, bu tek kultarlilikle grafik tasarimin olumsuz
iliskisini gostermek olacaktir. Ancak; diyalektik olarak yerellik ve yerel, etnik ve alt
kilturler de, kuresel kiltire bir tepki olarak gug¢lenmektedir. Glinimizde birgok
toplum c¢okkulturla bir yapiya sahiptir ve politik olarak bunu kabul edip yasayiglarini
buna gore duzenlerler. Bazi ulkeler ise kabul etmeyip; alt kultdrleri, etnik gruplari ve
yerel kulturleri yok etmeye caligirlar. Bu Ulkelerin asimilasyon ¢abalarina karsin, bu
yerel, etnik ve alt kdltirler varhgini sirdirmeye devam edecektir. Clinku her topluluk
kendi kulturinl sahiplenerek; tarihini, geleneklerini ve yasayislarini surdirme egilimi
icerisindedirler. Giderek énem kazanan bu kiltirel farkhliklar, bir arada yasadikga,
evrensel kultir de beslenecektir. Bu nedenle son zamanlarda, c¢okkulturlaluk
kavrami, gerek sosyolojik gerekse ekonomik anlamda gittikge 6nem kazanmakta ve
grafik tasarim Uzerinde de etkilerini gesitli sekillerde gostererek; arastirmanin hedef

kitlesinin genig tutulmasina neden olmaktadir.
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Cokkultarlalik, kalttrel gesitlilgin yénetiime bigimi olarak; insanin kultirel
varligini koruyabilmesi i¢in gerekli bir kosuldur. Clnku insan, ancak farkh kuiltirlerle
etkilesime gectigi zaman, kendi kultirinin farkina varacaktir. Bu durumda
kimligimizi olustururken; farkl insanlara ihtiya¢ duldugumuz gibi, kiltirel kimligimizi

olustururken de farkli kilturlere ihtiyag duymamiz dogal sayilacaktir.

Bu arastirmada, cokkulturlGlugin grafik tasarim ile olan iligkisi irdelenmeye
cahsiimistir. Bu dogrultuda arastirma, yerel kultur, kiresel kultlr ve gokkalturltlugun
grafik tasarim ile olan iligkisini inceleyen ¢ bélime ayrilmistir. Yerel kiltur, kiresel
kultur ve cokkultarltluk, birbirleriyle dogrudan etkilesim icerisinde bulunmaktadir.
GUnUimiz koloni sonrasi dinyasinda ve postmodern iletisim alaninda, yerellik,
kuresellik ve cokkulturlaluk surekli olarak birbiri ile iligkilendirilmektedir. Endustri
devrimiyle beraber, dinyanin hizh degisimi baslamistir. Seri Uretim ve
standartlasma, endustri devrimi ile birlikte 6zellikle batili Ulkelerdeki toplumlarin
soyal ve kiiltiirel hayatlarinda etkisini dnemle siirdiirecektir. Ancak; ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra olusan Soduk Savas déneminin sona ermesiyle birlikte, diinya
tek kutuplu bir sistemin icerisine girerek; batili tlkelerin ve agirlikh olarak Amerika
Birlesik Devleti'nin kultir yayilmacihdinin etkisi altinda kalmistir. Bu kiresel
dénemde, kulturel olarak iki etki ortaya ¢cikmis; bunlardan biri tekkaltarlaluk olurken;

digeri de kultirel farkliliklar olarak gerceklesmistir.

Bu acgidan ilk béliminde, yerel kultir ve grafik tasarim iligkisi ele alinmistir.
Arastirmanin ilk bolimiU olmasi nedeniyle bu bdélimde kualtar taniminin Gzerinde
durularak; genis anlamda irdelenmistir. Burada kultur, insanlarin ginlik yasantilarini
duzenleme, anlama ve yapilandirmada kullandiklar bir degerler, inan¢ ve adet
sistemidir ve degisken bir yapiya sahiptir. (Parekh, s:184) Yasami sekillendiren ve
insanin iletisim bicimlerini dogrudan yoénlendiren kaltdr, grafik tasarimi da icerik
acisindan baglar. Yerel kiltur ise cografi olarak bir yerdeki insanlarin ortak yasam
birikimlerinin izlerini tagir ve diger cografi bolgelerdeki kulturel dzelliklerden farklilk
gOsterir. Yerel kiltlr ve grafik tasarim arasindaki iligki incelenirken; bu farkliliklarin

grafik tasarima yansimalari Uzerinde durulacaktir.

ikinci bolimde ele alinan kiresel kiltir ve grafik tasarim iliskisi, genis
anlamda 1990 sonrasi kuresellesme olarak adlandirilan dénemin ekonomik, sosyal,
politik ve kultarel 6zelliklerinin incelenmesi Uzerine dayandirilmistir. Bu anlamda,

kuresel ekonominin kultir Gzerine olan etkileri, tekkulturlilik, amerikanlasma ve
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standartlasma gibi kavramlar Gzerinden incelenmistir. Kiresel ekonominin, grafik
tasarim ile baginin kurulabilmesi icin markalasma ve kurum kimligi Uzerinde
durularak; kuresel kaltirin grafik tasarima yansimalari, kiresel markalar ve
urinlerin Uzerinden gosteriimeye calisiimigtir. Bu agidan kuresel kaltirin simgeleri

haline gelmis bazi markalar, sektorleri ile beraber ele alinmigtir.

Uglincii bélimde ele alinan gokkiilturliilik ve grafik tasarim iligkisi, kiltirel
cesitlilik (zerinden agiklanmistir. insanin dogal olarak ihtiyag duydugu kdltirel
cesitlilik, kimlik, kultarel kimlik ve dil 6delerinin tanimlamalarini da beraberinde
getirmistir. CokkultarlGligld benimsemis Ulkeler ve markalar Uzerinden agiklanan
grafik tasarim ornekleriyle, kultirel cesitliligin getirdigi zengilik vurgulanmak
istenmistir. Kulturel gesitliligin getirdigi yansimalar ve zengiligin tartisildigi son baglhk
altinda, uygulama projesinin teorik alt yapisinin taglari ortaya konarak; pratik
uygulamanin gorsel ¢ikis noktalari ve neden, nasil bu tip dizenlemelerin ele alindigi

aciklanmaya calisiimistir.

Degisen diunya kosullarina gére bicim degistiren iletisimde, grafik tasarimin
yeri buyuktur ve gelecekte de 6nemli olmaya devam edecektir. Bu arastirmanin bir
baska amaci, grafik tasarimin kultir ile olan iligkisinin irdelenmesi ve gelecekte
cokkulturli bir dinya dizenine giderken grafik tasarim igerisinde hali hazirda var
olan ve o6nemini arttiracak cokkultarlUluk iliskilerine 1s1k tutulmasidir. Bu acidan
arastirmada bu noktalara deginilerek; grafik tasarimin, teorik olusumuna katki

saglamak istenmigtir.

Arastirmanin igerigi bakimindan, sadece grafik tasarim kaynaklari degil,
sosyoloji, ekonomi, pazarlama, antropoloji, sanat tarihi gibi alanlarda da elden
geldigince incelemeler yapilmistir. Bunun nedeni, kultir ve grafik tasarim iligkilerinin
incelenmesi sirasinda goéruldugu Uzere, kiltlr ve grafik tasarimin igerisinde pek ¢ok
etmenin bulunmasi olmustur. Arastirma sirasinda pek c¢ok yabanci makaleye
basvurulmustur. Tirkge kaynak agisindan, grafik tasarimi kiltir ile iliskilendirilen
degerli bir kayank bulunamamigtir. Arastirma, alaninda yapilan ilk inceleme olmasi
nedeniyle, kaynak acgisindan sikintilar ¢ekilmigtir. Bilgiler, pek ¢cok kaynak taranarak
biraraya getirilmistir. Arastirmanin ilk érnek olmasinin yarattigi sikintilar yaninda, bu
konuda calisma yapacaklara gorsel ve kuramsal anlamda bir kaynak niteligi

tasiyabilirse, amacina ulagmig sayilacaktir.
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I. BOLUM: YEREL KULTUR VE GRAFiIK TASARIM

insanin farklilagsmasinin altinda G¢ neden oldudu bilinmektedir. Bunlar,
biyolojik yani fiziksel, psikolojik yani ruhsal ve sosyal yani toplumsal dgelerdir.
Fizikseldeki bazi rahatsizliklar, o kisinin bireysel ve toplumsal iletisiminde
gelistirece@i kultarin belirleyicisi olacaktir. Ayni 6rneklemeyi farkli toplumsal
ortamlardaki (dilsel, dinsel, irksal, vb.) farkli bireylerin iletisimlerinde de gdsterecek
olursak; kultirin homojen, uyumlu gelismesinde bazi zithklarla karsilasacagi
dogallasacaktir. Birimsel insanlarin birikimiyle olusan toplumun birakacagi kulturel
miras, sosyalligin incelenmesinde kilit noktayi olusturacaktir. Cinki kultir, bazi
yaklasimlara gore, doganin Kkarsiti, insanlarin yaptigi yapilari, drunleri, teknik
yontemleri, aliskanliklari ve dusunsellikle icice olan sanatsal yaklasimlarini
icerdigine gore, grafik tasarimin c¢ikis noktasinda yerel kultirlerin buylk payi

olacaktir.

A. Kultir

Kultdr, latince “cultura” sézcigunden turemigtir. Sézcugun kokeni “colere”
filinden gelmektedir ve meyilli olmak, ayni eylemi tekrarlamak anlaminda
kullaniimaktadir. ilk kez toplum ve tarihi anlamda, 1750’lerde Almanca metinlerde
karsimiza ¢ikmaktadir. 1750'den dénce kiiltiir, Fransizca, ingilizce ve Almanca’da
medeniyet (uygarlik) kelimesi ile karsilanmaktadir. (SCHAFER, 2001:305)

Yukaridaki kultir tanimindan yola ¢ikacak olursak; insanin yasayisini surekli
kilan sey, onun c¢evresini surekli degistirmesidir. Dis dunya ile iletisime gectigi her
noktada, kendine yapay ve ikincil bir dinya yaratir. Evler, binalar, barinaklar yapar,
alet ve silahlar yardimiyla yiyecegini tedarik eder ve ulagim amagli yollar agar. En
ilkel insanlarda bile, korunma, beslenme, hareket pisikolojik ve ruhsal ihtiyaglardir ve
tamamen yeniden kurulan yapay diinya tarafindan karsilanirlar. iste insanoglunun
bu yarattiy1 yapaylik — binalari, teknesi, aletleri ve silahlari, blyusu, dini- kaltirin
en acik érnekleridir. Kultir gergekligin ta kendisidir. (Enyc. Social Sciences, vol. llI-
IV:621)

Kaltar, bir toplulugun dili, gelenekleri, inanglari, ahlaki, hukuku, yasalari,

sosyal davraniglari ve sanatini kapsar. Kuilturi anlamak, kimlik krizlerini ve



kOksuzlesmeyi engellemede hayatidir ve kimligin ve iletisimin etkili bir bicimde
olusturulmasinda 6nkosuldur. Ancak gunumuizun daralan dunyasinda, yukselen
yapay homojenizasyona, yerel kulturlerin erozyonuna, tek tip havaalanlari ya da
aligveris merkezleri gibi hig-yerlerin ylUkseligsine ve bazi teorisyenlerin dedigi gibi

“seri monotonlugun” ilerlemesine yol agtigina taniklik edilmektedir. (PETERS, 2005)

Emre Kongar, kiltir'd, insanin yarattiklarinin timi olarak tanimlamaktadir
1994, s.20). Kiltur, insanlarin gunlik yasaminin her alaninda var olan bir gugtur.
Bize kim oldugumuz, hayatimizi nasil yasadigimiz konusunda bilgi verir. (Oxfam,
2006) Bu tanimlarda, hayat ve yasam kdiltirin ana belirleyicileri olunca; kiiltar,
organik bir organizasyon da demektir. Boylece kultur, yapisinda var olan surekli
degiskenlikler nedeniyle, fen bilimlerinde oldugu gibi kesin kez dogrulari

icermeyecektir.

Dinya’'nin temeli kdltarin, degismez oldugu dogrulanamaz. Kultir
degiskendir ve farkli gesitleri bulunmaktadir. Hegel'in akil igin distundugu temellik,
kiltirde de bulunmaktadir. Séyle ki kiltirimuazin igerisinden siyrilarak tarafsiz bir
bicimde onu incelememiz olanaksizdir. Hatta kaltire disaridan yaklasmaya galissak
dahi, karsilasacagimiz durum yine kultir tarafindan ydnlendiriimis olacaktir. Bu
durumda kdltir bir temeldir ve kdkenlerimizin en derinlerine uzanmaktadir. Oyle ki
dogay! degil, kaltirumuzu takip etmeyi yedleriz. Kultir, distan incelenemeyecek
kadar derin bir aligkanliklar kimesi haline gelmistir.(EAGLETON, 2004:59)

Kaltur, dogrudan insanlarin iletisim bigimlerini, canli bir bicimde organikligiyle
sekillendirir. CunkG kultdr, insanlarin deder ve davraniglarinin ¢ikis noktasidir;
toplulugun bireylerinin, neyi, nerede, ne bicimde, ne zaman, kiminle birlikte
yaptigiyla ilgilenir. Bu da belli kilttrlerin gérsel algida farklilagsmasini agiklar. Ancak
kultara statik bir olgu olarak algilamak yanhstir. Toplulukla beraber kiltir de evrilir
ve degisir. CUnkU kdltdrler, digerlerinden bagimsiz degildir ve etkilesim
kaginiimazdir. Ornegdin bir topluluk din degistirebilir; bu o toplumun inang sistemini
yeniden sekillenebilir. Ancak; din, tamamen kultirin tim alanlarini degistiremez;
zira ¢unku bir din toplum dinamiklerini 6nceden bilebilecek 6ngdriye sahip degildir.
(PAREKH,2003:184)

Kultir antropolojik anlamda, insan olarak kimligimizin ana 6gesidir. Cunki
kultdr, sosyal hayatimizla, ana dilimizle, ¢ocuk olarak ailemizle, yasam ve dinya

hakkindaki temel kabullenmelerimizle, atalarimizla olan baglarimizla, yazil veya



sozlu tarihimizle iliski kurmamiza yardimci olur. Bizi, bizim gibi insanlar olarak
nitelendirdigimiz kisilere baglayan tutkal, kultirdir. (KENISTON, 1998)

“insanlarin, insan yasaminin, edinimlerinin ve iligkilerinin anlam ve
6nemi hakkinda olusturduklari inang veya goérigler, bireysel ve toplu
yasamlarini yapilandirip diizenlemede kullandiklari adetleri bigimlendirir.
Boéyle bir inan¢ ve adet sisteminden bahsederken kiiltiir terimini
kullanacagim. Kiltiir, tarih igerisinde yaratilan bir anlam ve 6nem sistemi, ya
da bagka bir degisle, bir grup insanin bireysel ve toplu yasamlarini
anlamada, dizenlemede ve yapilandirmada kullandiklari bir inanglar ve
adetler sistemidir. insan yasamini anlamanin ve yénlendirmenin bir yoludur.
Aradigi anlayigin uygulamada bir itis glicli vardir; felsefi veya bilimsel bir
kuram gibi, yalnizca kuramsal bir dogaya sahip degildir ve insan yasamini ad
hoc® ya da aragsal bir bicimde dedgil, belirli bir anlama ve kavramlastirma
bicimine dayanarak diizenler.” (PAREKH, 2003:184)

Parekh’in  taniminin igerik genigligi, kaltdrin siirlarinin degdiskenligini de
ortaya koyar. Kiultar'an sifat olarak kullanimi, tamlayanin etkinlik alani veya etkinlik
yonunU anlatir. Kultirin kullanildigi sifat tamlamalarinda (6rn. :ig kaltur) kdltar,
tamlayanin alaninini tanimlama ve sinirlandirma gorevini Ustlenir. Eger tamlama, bir
topluluk adiyla yapiliyor ise, bu toplulugun diger topluluklara iligkisini ve yerini
betimler. Burada halk kultiri ve yuUksek kultiri ele alirsak; halk kdlturl, siradan
insanlarin hayati anlama ve bicimlendirme seklidir. Yuksek kultur ise, toplumun
seckin kesiminin edinimlerinin bir Grinuddr. Ancak yuksek kultar, her ne kadar halk
kulturanan otesine gegcme c¢abasi icerisinde olsa da, halk kualtirinin igerigini organik
bir bicimde tasiyacaktir. Clnk, yiksek kiltlire sahip kisiler, bir sekilde halk kulttri
ile iliskili olmak zorundadirlar. Bir sekilde dili ve davraniglarini paylasir ya da en
azindan halk tarafindan anlasiimak isteyeceklerdir. (PAREKH,2003)

Gunumuz kdaltarelcilerinin - gelistirdikleri kultir kuramini aslinda Platon’a
kadar indirgemek olasiysa da; cagimizin yakin kdltdr kuramlari, 1965 -1980
arasinda ortaya cikmistir. Bu olusumun énemli nedenlerinden biri, ikinci Diinya
Savas| sonrasinda, sol hareketin kendini gosterebildigi, sivil toplumun, égrencilerin

en aktif oldugu zamana denk gelmesidir. Bu dénem, klltlrel 6zgurlesmenin altin

* Belirli bir amag i¢in yapilmis ya da diizenlenmis olan. (¢.n.)



¢agidir. Yine bu donemde tuketim toplumu, medya, populer kultur ve alt kalturlerin
belirmeye baglamis; toplumsal hiyerarsi ve geleneksellige karsi savas acgimigtir.
(EAGELTON, 2004:24)

B. Grafik Tasarim ve Kiiltiir iligkisi

Kaltdr, toplumun yasami kavrayis birgimini sekillendirdigine gore; grafik
tasarimin kiltiirden etkinlemesi ve hatta kltire gére sekil almasi dogaldir. Ornegin
renkler farkli toplumlarda farkh anlamlara gelmektedir. Hindistan’da beyaz, yas
rengidir. Oysa Avrupa’da beyaz masumiyet ve mutluluk rengidir. Bu ¢ok yalin
anlamda kdultarel farklhihklarin, gérsel algidaki degdisik yansimalarina bir &rnektir.
Daha karmasik yapilar, hergin karsilasilan reklamlarda karsimiza ¢ikarmaktadir.
Grafik tasarim, iletisimi dogru kurabilmek igin kuiltirt, degisik katmanlariyla

beslenen organik 6zglunluguyle 6zimsemek zorundadir.

1960 ve 70lerde kdlturin, film, imge, moda, yasam tarzi, pazarlama,
reklamcilik ve medya iletisimi gibi anlamlari da olmaya baslamistir. Boylece
genisleyen kultir tanim igerisinde, grafik tasarimin ekonomi ve endustriye hizmet
eden kimi grafik tasarimcilar da dinyayi sekillendirecek yeni dizenin hizmetine
girmiglerdir. Oyle ki, bazilari, 6zel jetlerinde ugaken; tasarladiklari reklamlara maruz
kalan asagidaki yaratiklari insan yerine bile koymamaktalardi. (EAGLATON, 2004)
Fakat gunumuzde grafik tasarim, kendi disiplini icerisinde sosyal sorumluluk ve
surdirulebilirlik ilkelerini First Things First (ilk Once Oncelikler) manifestosuyla ilan
etmistir. Bu manifestoyla, grafik tasarimin bir Griini satmaktan ¢ok daha fazlasina
hizmet ettigi, cevresel, sosyal ve kultirel gibi konularin ¢cok daha fazla 6nem tasidigi
vurgulanmaktadir. (POYNOR, 1999)

“Kiiltiir bir toplumun, dilini, geleneklerini, ahlakini, yasalarini ve
sanatini iginde barindirir. Etkin iletisim kurabilmek icin kdltlirid anlamak
hayatidir ve 6nkoguldur.” (PETERS, 2004)

Peters’in da vurguladigi gibi etkin bir grafik tasarim, ancak kultiri anlamak
ile gerceklesebilir. Bu etkiyi Siegel so6yle degerlendirmistir: Tasarimcilarin
performanslari, kiltirden fazlaca etkilenir. Amerika Birlesik Devletleri’'nde, is kiltur(,

Amerikan tasarimcilarinin bagarisini arttiracak bir ortam yaratmaktadir. Amerikan is



ortamina kiyasla, Asya Ulkelerinde kuruluslar hiyerarsiktir; firsatlar, destekler ve
oduller, yetenekten ¢ok yonetime baghdir. Amerika’daki is kdltard, “Just do it”
(Sadece Yap) kultirudur. Bir is yapilmak isteniliyorsa; mutfak masasinda ya da
garajda yapilmaya baslanabilir. Amerikan tuketicileri, basarisini kanitlamamig

firmalara glivenir ve girisimcileri kahraman olarak goérur. (SIEGEL, 2004)

Grafik tasarim, gordiklerimizin ve okuduklarimizin, anlam ve etkisini
sekillendirir. Gegtigimiz son onbes yil icerisinde, teknolojik gelismelerin, tim gorsel
iletisim formlarindaki yaraticiigi patlatmasiyla, tasarimin estetik degeri ve kdltirel
istilas1 artmistir. Herglin goérsel okuryzarligimizin, basili sayfalardan internete, yazi
karakterlerine, renklere, logolara ve bilgi ve fikir tagiyan gorsellere kadar tum

alanlarinda bu gorsel bombardiman ve kugatma goézlenmektedir.

Grafik tasarim bir yoéntem olarak, goérsel sdylemler yaratmak, musterilerin,
izleyicilerin ve diger tasarimcilarin, bu sdylemin gorsel iletisim agiyla kullanmasi ve
degdistirmesidir. Karistirmak, grafik tasarimin sosyal yasamini karakterize eder.
isaretlerin ve tarzlarin anlamlari, génderilen ve algilanan sartlara gére degisir.
Tasarimcilar, cesitli kurumlarin ve kaltirel gruplarin kimliklerini gérsellestirir. Grafik
tasarim urUnleri,ister ticari ister deneysel olsun, tasarimcisinin bireyselligini tasir.
Ancak; bir kere toplum kullanimina sunuldugunda, artik degisecek olgulardir. Genis
ve tarihsel agidan grafik tasarim, geleneksel formlardan ve sosyal fonksiyonlardan
dogan, magara resimlerinden giunimuz basin yayin tasarimina kadar tum gorsel
isaretleri icerisine alan, her turli gérsel insan iletisimine verilen addir. Grafik tasarim
tarihsel olarak, alt kultirleri kapsayan ve yansitan bir meslektir. Hatta grafik
tasarimin kendisi de bir alt kultardur. (LUPTON, 1996:10-11,83)

Bir alt kaltar olarak onaylanan gorsel iletisimin, bir toplumdaki etkileri,
topluluk icerisinde elveresli olan kamusal iletisim formlarindan dogan, geleneksel
iletisim modellerinin yaratacagdi kullanimi ve degeri kapsaminda ele alinmaktadir. Bu
o toplumun “semiyotik gérinimi”’ni bize sunar. (KRESS, van LEEUWEN, 1996:33-
34) Semiyotik gbériinim, zaman igerisinde ya da toplumdan toplama degisiklik
gOsterir. Semiyotik yapilar, toplumlarin geg¢misi ve bugunki degerleriyle yani;
kultarleriyle sekillenirler.

Kalturel normlarin ve dederlerin, batin kulturlerde, reklam stratejilerinin

temelini olusturdugu iyi bilinir. Degisik kultirel degerler, tlketicilerin farkli tepkilerini



olusturur. Ornegin, Cin'de ego odakli reklamlar etkili olurken; Amerika Birlesik
Devletlerinde urin cesitliliginden dogan karsilastirma odakl reklamlar daha iyi
sonuglar vermektedir. (GURHAN-CANLI, MAHESWARAN, 2000) Bu sonuglaradan
anlasilacagi gibi, cografik, yerel kilturlerin, tiketime yénelik grafik tasarimlarinda
farkli algilanislarin ¢ikis noktasini saglamasi; sosyal igerikli grafik tasarimlarin da
degisik yorumlanmasina neden olacaktir. Ote yandan ayni tir reklamlara, farkli
kilUrler farkh tepkiler vermeye devam etmektedir. Kore’de aile odakl reklamlar,
Amerika Birlesik Devletlerinden daha c¢ok etki yaratmaktadir. Arastirmalarin
gOsterdigine gore; farkli kultirlere yonelik farkli yerel yaratici stratejiler gelistirmek
gerekecektir.

C. Yerel Kiiltiir

Klresel sistem, tek tip bir kilturu yayginlastirma gabasi igerisine girdikge;
diyalektik bir zithkla insanlar, kendilerine yani; uluslarinin, bolgelerinin, yoérelerinin,
dinlerinin kulttrlerine hi¢ olmadigi kadar fazla sahip ¢ikmaya baslamiglardir. Her
cografyanin kendine 6zel bir kaltirG vardir. Ancak; kuresellesme bu kiltdrlerin,
bozulmasina ve giderek yok olmasina yol agmaktadir. Bunun karsiliginda da bir
diren¢ olusarak; yerel kulturlerini koruyan kimi Glkeler ve bdlgelerle kiresellesmeye
kargi gelinmektedir (EAGLETON, 2004:50). Yerel kultur, kiresellesme ortaya
cikmadan 6nce de var olan bir gercgekliktir. Yerellik cografi olarak bir yer belirtir.
(Wikipedia) O halde yerel kultir, belli bir cografyadaki insanlara ait kiltirden s6z
edilirken kullaniimkaktadir. Ancak; yerel kiltir, o cografyadaki insanlarin sadece
cografi bir birliktelik degil; ortak gecmigleri ve ayni bdlgede ortak yasamalari
durumunda ortaya c¢ikar. Burada vurgulanmak istenen, cografyanin tek basina bir
kiltir doguramayacagidir. Gegmisten gunimize belli bir cografyanin dayattig
gereksinimlerin dogurdugu soyut ve somut olgularla, insanlarinin ortak bir kultara
paylastiklarini gozlemlemekteyiz. Buna Mezapotamya Kaultara, Misir Kualtard,
Anadolu Kulturt, Uzak Dogu Kulturl gibi ornekler verilebilir. Ancak yerel kultaran,

ulusal bir kltdr olmak zorunda kalmayacagi da belirtiimelidir.

Dogu, cografi olarak dinya haritasinin dogu ucunda kalan bélgeyi gosterir.
Dogu kilttra denilince akla, Cin, Japonya, Kore gibi Ulkeler gelmektedir. Uzak Dogu
ulkelerinde, doganin insana olan Ustunligine dayali ve mistifikasyon merkezli bir

yasam bicimi vardir. (PETERS, 2004) Bati dogu ayrimi Avrupa ‘nin kilturel tarihinin



blok degerlendirmeleri Uzerine yapilmig; temelde hristiyan ve diger dinleri birbirinden
ayiran genellemeye varan bir kavramdir. Koloni donemiyle beraber, sanaye
devriminin etkisiyle yapilan yeni degerlendirmelerde, dnceki dodu bati ayrimina
yakistirilan dinler farklihgi bu kez yerini, kiiresel bir platforma tasinmig; batililasanlar
ve batilli olmayanlar arasinda daha genel bir ayrima gidilmigtir. Dodulu ya da
oryantalist toplumlarin, irksal, dinsel, dilsel ve Kkdltlrel olarak batidan farklilik
goOsterece@i dogaldir. Dodu bati ayrimi, batida gelisen yeni ekonomik anlayislarin,
kultarler Uzerinde kurmak istedikleri baski nedeniyle, dunyayi yeni, s6zde kulturel,

bdlgelere ayirma ¢abasidir.

Soézde kultirel boélgelere ayirma g¢abasina karsin, eski ¢aglari tanimlarken
pek ¢cok medeniyetten s6z edilmektedir. Daha dnce de belirtildigi gibi medeniyet,
daha gelismis bir kiltard tanimlamak icin kullaniimaktadir. Mezapotamya, Misir,
Hitit, Aztek gibi medeniyetler, bulunduklar dinya dizeni i¢erisinde ve zamaninda
dunyanin geri kalan yerlerindeki insanlarin kdltirlerinden daha gelismis bir kaltar
duzeyine yani; sosyal organizasyonuna erismis kultarlerdir. Bu nedenle, yerel
kultarlerin sosyolojik organizasyonunda 6nemi buyuk olan tarihsel ge¢mislerini,
Server Tanili’'nin “Ylzyillarin Gercedi ve Mirasi” eserinde ele alindigi Uzere, ilk ¢cag

medeniyetlerinden érnekler verebiliriz:

ilk ¢ag cografyasina bakildiginda, Kuzey Afrika’da Nil vadisi, Asya'nin
glineybatisinda, iran Kérfezi'nin yanibaginda, Dicle ve Firat Vadisi (Mezapotamya),
Hindistan’da indus ve Ganj vadileriyle, Cin’de Hoang-ho vadisi géze ¢arpmaktadir.
Bu cografyalarin ortak 6zelligi, suyun bollugu ve tarima dayali yasam bigiminin
dinyanin diger bdlgelerinden daha erken gelismis olmasidir. Bu cografyalarda
kurulu medeniyetler, sadece ilk ¢agin degil, tim insanlik tarihinin en Kkoklu
medeniyetleridir. Ozellikle Misir, Mezapotamya ie Filistin ve Suriye’de kurulan ilk
¢ad medeniyetleri, daha sonralari mirasini, Yunan ve Roma medeniyetlirine, onlar
da Avrupa medeniyetine aktarmiglardir. (TANILI, 1991:47)

Bu cercevede gunumuz kudltirel miraslarinin  atalari olan ilk c¢ag
medeniyetleriniden hareketle, yerel kilturu incelemek gunumuz yerel kulturlerinin
atalarina saygir goOstermek olacaktir. Bu anlamda, Mezatopamya, verimli
topraklarinin yani sira, U¢ kitanin bulusma ve ulasimin kilit noktasi durumundadir.
Mezapotamya”nin ilk blyldk medeniyeti Stmer’ler ve Akkad’lardir. Ekonomileri,

topraga ve hayvanciliga baghdir. M.O. lll. bin yil civarinda tung kullaniimaya



baslanmistir. Cémlekler tornada yapilmakta ve firin kullaniimaktadir. Giysi, dokuma
kumaslardan dikilmektedir. Halkin buyuk kismi koledir. Halkin Gst kitlesi toprak
sahiplerinden olugsmaktadir. Toprak sahipligi kadar su sahipligi de o donemde
dnemli bir sinifsal géstergedir. M.O. IIl. bin yila kadar yerel yénetimler devlet
islerinde s6z sahibi iken; sonralari hukimdarlar tim devlet topraklar Uzerinde s6z
sahibi konumuna gelmislerdir. (TANILI, 1991:49-60)

Daha sonra giiglenen Akkad’lar Stimer’i egemenligi altina almiglar; yine M.O.
lll. bin yil icerisinde Ur’lar mezapotamyaya hakim olmuslardir. Ur egemenlidi ile
birlikte hukumdar, tanri ile es deger konuma yukselmis hatta tanri sayilmiglardir.
Ancak; Elam’lilar, Ur hikimdari Sulgi'den sonra bagimsiziigini ilan etmis ve
Mezapotamya’da bir dagilma yasanmistir. i¢ cekismeler ve hegemonya savaglari
sonunda Mezapotamya’ytr M.O. XIX. yiizyilda, Dicle ve Firat nehirlerinin birlestigi
yerde kurulan Babil Krallid! birlestirmigtir. Babil, o gine degin Mezapotamya tarihini
Ozumsemisg, ticari, kllturel ve siyasal bakimdan guglu bir millettir. YUz yil kadar
stren bir miicadele sonrasinda Mezapotamya Babil egemenligi, Hamurabi (M.O.
1792-1750) hidkimdarh@r altinda birlesmistir. Babil tim bu cografyaya egemen
olabilmek icin, pek ¢cok devletin dini inanglarinin bir sentezini yaparak; kendi tanrisi
Maruk’u ulu tanri konumuna getirmistir. Kuzey (Akkad) ve glney (Sumer) ayri
bicimlerde ydnetiimeye baslanmig, yerel yonetimler ve denetim mekanizmalari
kurulmustur. Ancak; ticarette tefecilik ve yolsuzluk, Ust sinif 6zgur insanlarin
ekonomiden buylk pay almasi, vergilerin agirlasmasi Hamurabi’den sonra devleti
zayiflatmistir. Sosyal olarak sadece o6zglrler ve koleler arasinda degil, ayni
zamanda Ozgur insanlarin zumreleri arasinda da gekismeler goérulmuastur. Daha
sonra hem kuzeyden hem de giineyden saldirilar Babil'i yikmistir. (TANILI,
1991:60-72)



Resim 1: Civi yazisi 6rnegi.

Kaynak: http://www.bilgidunyasi.net/hitit/civi.htm

Civi yazisi, gorsel isaretlerin semalastirimasi ve ilerleyen ddénemlerde
hecelerin gorsellestirimesiyle olusturulmustur. (Bkz. Resim 1,2,3,) ilk dénem givi
yazilarina bakildiginda, o kelimenin, gunlik yasamdaki hangi objelerin soyutlamasi
oldugu da kolayca anlagilabilmektedir. (TANILi, 1991:73) Mezapotamya’da yazinin
Onemli bir yer tutugu bilinmektedir. Clnkl yazi kayit anlamina gelmiktedir ve ticaret,
bilim, edebiyat, siyasal alanlar gibi, medeniyetin her kademesinde kayit tutulmustur.
Civi yazisi, Sumerlerden Akkadlar'a, Elamlar’a, Babilliler'e, Asurlular’a ve Hittitlere
gecmistir.  Fenikeliler de kendi alfabelerini olustururken, ¢ivi yazisindan

yararlanmiglardir.

Resim 2: Civi yazisi 6rnegi

Kaynak: http://www.bilgidunyasi.net/hitit/civi.htm




Din, Mezapotamya’da yasayan tim devletlerde Onemli bir yere sahip
olmustur. Dogay! temel alan din, tanri ve tanrigalarin yer aldidi genis bir toplumsal
yelpazeye sahiptir ve batln kultler insan yasayisini etkileyen sistemer icin doganin
simgelestiriimesi ile yapilanmistir. Bunun yaninda yerel halk daha eski inanglarini da
surdirmuslerdir. Cinler, periler ve biydlere inanmiglardir. (TANILI, 1991:74-75)

Resim 3: Civi yazisiyla yazilmis tablet
Kaynak:
http://www.bilgidunyasi.net/hitit/civi.htm

Mezapotamya edebiyat’da bu dinsel temalari igerisinde barindiran;
cogunlukla folklorik ve mitolojik 6geler tasiyan yazili ve s6zlu bigimlerde ortaya
cikmigtir. Simer efsaneleri, daha sonra Babillilere kadar surmustir. Suphesiz en
onemli Babil edebiyat eseri, Gilgames destanidir. Gilgames Destani, asil Simer
kokenlidir.  Babilli ruhban zUmresinin emrindeki yazarlar bu metni ele gegirip
degistirmiglerdir. Buyuk tabletlere yazdirilan, dinlerin ¢ikis notasi olan ve halen
insanligin en o6nemli sorunu, o6lumsuzlik temasini, igsleyen bu destan, dunya
edebiyatinin ilk saheserleri arasinda sayilmaktadir. Bu giirsel metinlerin yanisira,
toplumsal hayat ve ahlakla ilgili 6zdeyigler barindiran metinler de birakmiglardir.
Bunlarin diginda krallarin yazitlari da dnemli edebi eserler arasinda yer almaktadir.
Bu metinler, donemin sosyo-ekonomik, kultirel durumunu analiz etmemize yarayan

ve tarihsel olaylari; savaslari, fetihleri anlatan yazitlardir.(TANILI, 1991: 77)
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Bilim alaninda ise 6zellikle astronomi 6n plana ¢ikmis ve daha sonralari
Yunan ve Arap astronomi bilimlerine temel olugturmustur. Ayrica Babilliler, ginu ve
geceyi onikiser saat olarak hesaplamig; her saati altmis dakikaya ve her dakikay! da
altmis saniyeye bdlmuslerdir. Bunun yaninda haftayl da yedi ginde ayirmislardir.
(TANILI, 1991: 0-81) Unatmayalim ki; zamani kullanmak, grafik tasarimcilar igin

onemini halen korumaktadir.

Mimari basta olmak Uzere pek ¢ok gorsel sanat 6rnedi de ortaya konmustur.
ilk mimari 6rnekleri Stmerlerde veriimis olmasina karsin, savaglar ve dogal
nedenlerden dolay! ¢odu ginimize ulasamamistir. Gorsel sanatlarda ise iki temel
alan kabartama ve heykel olarak ortaya cikmistir. Figurler ilkel betimlenmigtir.
Govde 6nden, bas ve bacaklar yadan bir bakis acisiyla aktalirmig; tim betimlemeler
ayni sekilde yapilarak benzerlik yaratilmistir. Figurlerin buyuklagu, bu kabartmalarda
kisilerin mevkiini gostermektedir. Bunun yaninda hayvan heykelleri tastan oyularak
yapilmig; daha dogal ve orantili gorinimdedir. Ill. bin yilin sonlarinda da fresko
tekniginin kullanildigi anligiimaktadir.(TANILI, 1991:83-84)

“Béylece, isa’dan énce Ill. ve Il. bin yildan baglayarak, Asagdi
Mezapotamya’da yiiksek bir uygarlik yasadi; Simerliler ve Akkadlilar,
bilimsel bilginin tohumlarina, gelismis bir yaziya, ylice bir edebiyata
sahiptiler.”(TANILI, 1991:84)

Bir diger ilk cag medeniyeti olan Misir, cografi olarak; dogu ve batisinda
daglarla cevrili, guneyi yuksek ve ulasima elverigsiz, kuzeye dodu genigleyen Nil
vadisi Uzerine kurulmus, ilk ¢agin Afrika kitasinda esi gértilmemis bir medeniyettir.
Dogal zenginlikleri, altin, kalker, granit, bazalt gibi madenlerin yani sira Nil
deltasindaki babatkliklarda yetisen sazlar, papuris ve lotlusler de beslenme ve
suslemeyi karsililamaktaydi. Ayrica papurusten kagit yapimi bilinen bir gercektir.
Bunu yani sira avcilik da 6nemli bir besin kaynagidir. Misir cografi olarak,
Mezapotamya’'dan daha korunakl yapisi ile daha az saldiriya ugramistir. Bu da
daha istikrarli bir medeniyet kurulmasini olanakh kilmigtir. Misir'in sosyolojik yapisi
da, yapilan arastirmalarin gosterdigi Uzere, dojudan, gineyden ve batidan gelen

etnik gruplarin kaynagsmasindan olugsmustur.
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Resim 4: Misir mezar hiyeroglif 6rnegi.
Kaynak: http://stu.inonu.edu.tr/~f0399191/hiyeroglif2.jpg

Kaynagsma sonunda, ekonominin glclenmesi ve ndfusun artmasiyla yeni
sosyolojik yapilar olugsmaya baslamis; klanlar guglenmis ve kélecilik ortaya ¢gikmistir.
Bakir ve altin gibi madenlerin ilsenmesiyle yeni aletler yapilmis ve yine ayni
donemde ilk sulama sistemleri olusturulmustur. Ancak; bu dénemin belki de en
Onemli bulusu, resimli yazi yani; hiyerogliflerdir. Eski Yunanca'da “kutsal gravar”
anlamina gelen hiyeroglifler, ilkel ddnem piktografisinden (simgelestirme)
gelistirilmistir. Her bir sekil bir kavrami ve bazen de kisa bir cimleyi temsil etmek
icin kullanilmigtir. Hiyeroglifler de diger yazilar gibi zaman icerisinde evrim gegcirmis
ve kullanimi kolaylastirici 6zellikler kazanmistir. Yazi Misirda ayni zamanda dinsel
bir simge olmustur. Sadece rehipler yaziyi yazmabilme yetkisine sahiptirler. (TANILI,
1991:88,114) Gunumuzde grafik gorsellerin, diizleme yerlestiriimesinde yararlanilan
grid (1zgara) sistemi, yukaridaki sekilde de gorilecegi Uzere, ilk kaba 6rnegi olarak

nitelendirmek mimkundir. (Bkz. Resim 4, 5, 6)
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Resim 5: Misirda bulunan bir mezar tasinin uzerinde bir
hiyeroglif 6rnegi.
Kaynak: http://fen.wikipedia.org/wiki/Egyptian_hieroglyph

Resim 6: Misir mezarlarindan bir duvar
hiyeroglifi

Kaynak:

; : : http://www.worth1000.com/cache/contest/cont
W, > P R 1R F:) N estcache.asp?contest_id=3747
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Misir medeniyeti de pek ¢cok asama gegirmistir. Kolecilik her zaman ve artan
dlclide sosyolik yapilarinin bir parcasi olmustur. Yeni imparatorluk diye adlandirilan
dénem yaklagik M.O. 1500’de, Teb krali I. Ahmes’in baslattigi hareketle, bir halk
ayaklanmasina dénusmis; bir yandan Asya’li kabilelerin egeminligine son verilirken,
bir yandan da glineydeki asi seflere boyun egdirilerek, Ulke bitinlestiriimistir. Yeni
imparatorluk déneminde, ticaret tlke sinirlarini agsmistir. Ordu tek bir komuta altinda
birlestirilerek tim Ulkeye yayilmistir. Ordunun giglenmesi dis seferlere ¢cikmaya da
olanak saglamis; yapilan seferler ile birlikte Misir ilk kez Asya’ya ge¢mis, sinirlar
genigletimigtir. Bu genisleme ana topraklarin hakimiyetinin, halkiyla beraber
tapinaklara birakmasina yol agmistir. Zenginlik artimis; fakat boélisim adaletsiz
gerceklesmistir. Bu durum sosyal olarak huzursuzluklari beraberinde getirmistir. Bir
yandan da Hititlerin Suriye’deki ilerlesiyi, Misirin egemenligindeki kralciklari
kaybetmesine yol acmis; bdylelikle ganimet ve vergilerde kesilmigtir. Firavun IV.
Amenofis, bu durum karsisinda dini bir reforma bagvurmus; fakat, glicli Amon
rahipleri bu durumu engellemistir. Zor durumda kalan Misir'i I. Seti ve Il. Ramses,
Filistin ve Suriye ile yaptiklari savaslarla toparlamisglardir. 1l. Ramses’in Suriye’nin
Kades kentinde Hitit'e yenildigi tarihsel bir gergektir. Tarihte ilk savas antlagsmasi da
bu olaya tarihlenir. (TANILI, 1991:90-110)

Misir medeniyeti, yaziyi etkin bir sekilde kullanmistir. Bu etkinlik, edebiyata
da yansimistir. Dini metinlerin yanisira, Eski imparatorluk déneminden itibaren
dlenlerin biografisi niteliginde yazilar bulunmaktadir. Onceleri ¢ok kuru olan bu
metinler zamanla birer edebiyat UGrinline déntusmustur. Yeni imparatorluk donemine
gelindiginde ise , edebiyat daha da geliserek; ask siirleri, icki sarkilari, masallar ve
taglamalar yazilmistir. Oykdler, gelenegini halk kiltirinden almistir. Bunlarin
yanisira, tarihsel olaylar ve kisiler kahramanlastirilarak; efsanevi dykuler yaziimistir.
Bir diger ilging edebiyat turi ise, sadece egitim Ogretime dayali metinlerin
bulunmasidir. Tum bunlar géz 6nune alindiginda ¢ok zengin bir edebiyat gozler
éniine serilmektedir. (TANILI, 1191:115-116)

“Misir halki, uzun tarihi boyunca, gérkemli bir uygarlik yaratti. Hayran
olunacak edebi metinleri onlara borgluyuz. Yapilar, heykeller ve resimler,
eski Yunaninkiler gibi, bugiine degin modellik ettiler.

Misir halki, birligini ve kendine 6zgl cizgileri strekli korudugundan,
eski Misir edebiyati ve sanatinda saglam gelenekler olugtu. Nil’'de ve

denizlerde tehlikeli ve serlivenli seferler, insanlarin imgelemini besliyor,
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ufuklarini genigletiyor ve laik bir edebiyatin gelismesine katkida bulunuyordu.
Bunun gibi, yapilarda kullanilacak taslarin ve altin, bronz, fildigi gibi éteki
degerli madenlerin bollugu da, mimarligi, heykeli ve bagka uygulamali
sanatlari destekliyordu.” (TANILI, 1991: 111-112)

Asya’da Cin, Hint'in aksine Bati ile ancak dolayh iliski kurabilmis bir
medeniyettir. Bunun nedeni cografidir. Cin medeniyeti, Hoang-ho Iirmaginin
vadisinde, giineyde daglar, kuzeybatida Ordos yaylasinin gevreledigi batakliklar ve
icine girilmez ormalarin bulundugu dimdiz bir ovada M.O. IV. bin yilinda
kurulmustur. Bu bereketli topraklarin glneyinde bulunan daglar, Cin’i diger
medeniyetlerinden soyutlayarak yasamalarina neden olmustur. Cin’de yasam M.O.
50. bin yillarina kadar uzanir. Yenitag devri ise M.O. V. ila Il. bin yillar arasina denk
gelmektedir. Cin’de ilk kéleci devlet, M.O. Il. Bin yilda, Sang (Yin) tarafindan
kurulmustur.  Ureticilerin  kdyliler oldugu dizende, tarim ve havyancilik
yapiimaktaydi. Uretimin artmasi, servetlerin birikmesine, kéleligin dogusuna, klanin
icerisinde ayricalikli ailelerin olusmasina, kabile sefinin, devletin basi ve babadan
ogula gecen imparatorlugun dogusuna ve imapatorun da ,gégun temsilcisi olmasina
yol acmistir. Bu donemde tarim calismalar icin gerekli astronomik godzlemler
yapilmaya baslanmig; bodylece ilk hiyeroglif Cin yazisi ortaya ¢ikmistir. Bu yazi
ginimuizde kullanilan Cin yazisinin atasidir ve efsanevi imparator Fu-hi tarafindan
bulundugu sdylenmektedir. (TANILI, 1991:209-211)

Uretimin hayli hizli gelistigi son dénemde, zanaat, tarimdan ayrilmistir. Tung
kullaniminin yayginlagmasiyla teknik ilerlemis; dut yetistiriciligiyle ipekbocekgiligi hiz
kazanmistir. Onceleri kdylilerin bilyik rol oynadidi tarimda, giderek kéle kullanimi
artmistir. Bu da daha 6nceki medeniyetlerde goruldugu gibi sdmuruculege kadar
vararak; sosyal patlamalarin yasanmasina neden olmustur. Ts’in krallidi, yaptigi bir
dizi siyasal reformla eski soylu sinifini gokertmis; fetih siyasetine bagh bir sistemle
ilk merkezi monarsi kurulmustur. imparatorluk otuzalti eyalete ve pek g¢ok ile
ayrilmis; bu yerel yénetimlerin basina da memurlar getirilmistir. Blyuk Cin duvarinin
insaasi da bu déneme denk gelmektedir. Ancak Ts krali Su Huang-ti’nin 6liminden
sonra koylu ve koleler bagkaldirmistir. Bunun Gzerine girisilen mucadelede Lieu-
Pang galip gelmis ve Han imparatorlugunu kurmustur. Han imparatorlugu slresince
tek bir dil kullanilmis ve etnik gruplar kaynasmis; Cin bir bitlin halinde yasamistir.
Cin milliyetciligi'de bu dénemde gelismistir. Cevredeki devletleri de boyunduruk

altina alan Cinliler'in, en blylk sorunu Hun’lar ile iliskilerde yasanmistir. Bunun
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sonucu olarak da diger medeniyetlerle iliskiye gegilmis ve Gnlii ipek Yolu bu iligkiler
sonucu acilmigtir. (TANILI, 1991:212-216)

Cin, ilk Cagd’in en bilyik medeniyet merkezlerinden biri olmustur. Yaratti§i
kiltir degerleri, yalniz ilk Cag ile sinirli kalmamig; ondan sonraki yiizyillarda da ayni
topraklar Uzerinde surmustir. Cevresindeki toplumlari derinden etkileyen Cin,
ulastiyi medeniyet seviyesi ile batinin ilerlemesine de katkida bulunmustur. Yazi ¢ok
erken dénemlere tarinlenmektedir. M.O. II. bin yilda tarihgiler kemiklerin (izerine
yazilmig ikibinden fazla hiyeroglif bulmuslardir. Ayrica Cin’de yazi Han déneminde

birlestirilerek; tim insanlarin ayni dil altinda butunlestiriimesi de saglanmistir.

Bilim ve teknik agisindan da Cin medeniyeti ¢ok ileri bir dizeydedir.
Astronomik arastirmalari sonucu Cinliler, dinyanin glines etrafinda eliptik bir
hareket yaptigini saptamislardir. Ay takvimi kullanilmig ve gunes tutulmalarinin
dizeni saptanmistir. Matematik agisindan da ileri noktalara varmislardir. Sayilarin
kokleri ve kup koklerini hesaplamiglardir. Ayrica, botanik Uzerine yazilmig eserler
gunumuze kadar ulagsmistir. Edebiyat ve sanat alaninda da, cagdinin en ileri
orneklerini veren Cinliler, Yunanllarin Avrupa i¢in oynadigi roli, doguda
Ustlenmislerdir denilebilir. (TANILI, 1991:217-222)

Hitiler, Urartu, Frikya, Lidya Hititler'le beaber Anadolu’da hakim olmus
medeniyetlerdir. Yine ayni dénemlerde Suriye bdlgesinde Asurlari, iran’da Persleri,
Hindistan’da Hintleri, Ege’de Girit, Miken, Dor, Isparta ve Atina devletlerini ve

medeniyetleri gorulmektedir.

Gunumuz yerel kultrlerinin alt yapisi sayilabilecek bu tarihsel bilgiler, sosyo-
ekonomik evrim yapisiyla birlikte, grafigi ilgilendiren yazi ve plestik gelismelerin
kronolojik slrecini de kapsamasi istenmistir. Clnkl bu cografik yerele dayal gérsel
tarih, ginimiz grafiginin katmanlarindaki gorsel 6gelerin gecmigini icermektedir.
insan yapisi igin varolan ve genel geger sayilan ‘gegmissiz gelece@in olamayacagr’
yargisi; ¢agimiz insaninin yasam bigimini dnemli oranda etkileyen yerel grafik

tasarim i¢in de de@erini korumaktadir.
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D. Yerel Grafik Tasarim Ornekleri

Bu baslk altinda grafik alanindaki, modern 6ncesi, modern ve modern
sonrasi yerel grafik Usluplarini anlatmak amag degildir. Cinku grafik tarihsel surecte
etkileyen yazi drnekleri ve resimsel semboller, tarihsel siirecin sosyo-ekonomik ve
kultirel etkilesimleriyle birlikte., bir 6nceki alt baslkta anlatilarak goésterilmek
istenmistir.Bu baslikta ise, genel olarak modern tarihsel sireg igerisinde, géze

carpan yerel grafik tasarim érneklerinin incelenmesi amaglanmaktadir.

Grafik tasarimda yerellik, o cografik bélgenin gereksinim duyurttugu yapay
gidericilerle iligkiye girmek zorunda olan yerel tasarimin Uretimiyle ile aciklanabilir.
Bunu 6rnekler Uzerinden gostermenin dogru olacagi kanisi yaygindir. Yirminci
yuzyllin basglarinda, modern anlamda grafik tasarim ortaya ¢ikmistir. Endurstri
devrimi ile birlikte gelen sosyal, kultirel ve ekonomik gelismeler, insan hayatinda
oldugu kadar grafik tasarimin endustri ile iligkilendirilen kanadinda yani reklam
alaninda, ayni zamanda bireysel bir disavurum yoéntemi olarak grafik tasarimi
kuvvetlendirmistir. Birbirini izleyen sanatal akimlar, Ulkeden Ulkeye degisiklikler
gostermekte ve her Ulkede bagka bir form bulmacagi bilinmektedir. Bunun nedenini
sosyo-etkonomik iliskilere dayali kilturel farkhliklarda gérebiliriz. Bu anlamda kisaca
Arts Nouveau (Yeni Sanat) hareketinden baslayarak ginimize kadar gelen, yerel

kaltar ve grafik tasarim iligkilerinin incelenmesi gerekmektedir. (Bkz. Resim 7)

Resim 7: Alphonse Mucha, Job sigarasi igin
reklam afisi.
Kaynak:

courses.csusm.edu/ vsar302dc/nouveau.htmi
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JUBE CoNCERT : s @8

LA GOULUE

) ==
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Resim 8: Talouse Lautrec, Moulin Rouge Resim 9: Thomas Theodor Heine tarafindan
Miizikholi i¢in afis, litografi Simplicissimus dergisi icin yapilan afis,
Kaynak: Munich, 1897
http://www.ibiblio.org/wm/paint/auth/toulouse- Kaynak:

lautrec/i/goulue-litho.jpg http://www.barataria.be/bara/archives/cat_6_le

s_affiches.html

Arts and Crafts hareketi, modern grafik tasarimin baglangici olarak
adlandinlir. Ancak asil genis ¢apta yanki bulan ilk grafik tasarim hareketi, basladigi
Ulke Fransa’'daki adiyla Art Nouveau'dur. (Bkz. Resim 8) Art Nouveau, sanayi
devriminin ardindan standartlasan, monotonlasan ve estetikten uzaklasan insan
hayatina yeniden estetigin kazandiriimasiyla; insanin dogal niteliklerine
kavusmasina yardimci olmayl amaglamaktaydi. Art Nouveau’'nun genis sekilde halk
tarafindan kabul gérmesi, daha énce oldugu gibi sadece elit bir kesime hitap eden
bir sanat akimi olmamasi; ¢ikis noktasini, siradan insanlardan, politikadan ve
glnlik hayattan aliyor olmasindan kaynaklanmistir. Fransa’da afis sanati
araciligiyla grafik, sokaklara tasinmis ve siradan insanlarin gittigi yerleri, oralardaki

sanatcilari sosyo-estetik anlamda ya da kullandiklari Urlnleri haber vermistir. (Hollis,
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2002, s. 11) Art Nouveau, uzak dogu sanati, afrika sanati, pre-rafealistler gibi pek
¢ok kaynaktan beslenerek; Fransa’da kivrimli gizgiler, diz renkli zeminler ve ugusan

cizgilerle ifade bulmustur.

Art Nouveau genel olarak bu isimle anilsa da; bagka Ulkelerde anlamin 6zi
dedismemek kaydiyla, farkli yansimalar bulmus ve farkh isimlerle aniimistir.
Almanya’da Jugend Stil (Geng Stil) (Bkz. Resim 9) adini almigtir. Jugend Stil,
Fransa'dan farkh olarak, daha keskin bir Gslup benimsemis ve daha politik bir
sdylem kazanmigtir. Daha c¢ok dergi ve afislerle kendini goéstermistir. Anlatim
acisindan Fransa’'ya kiyasla daha az suslemeci bir tavir sergilemistir. Avusturya’da
Seccesion (Ayrilikgilar) adi alan hareket, aralarinda Gustav Klimt, Egon Schiele,
Oskar Kokoschka gibi sanatgilarin bulundugu bir toplulukla ses bulmustur. (Bkz.
Resim 10) Bu topluluk ayrilikgilar olarak da bilinir. Secession hareketinde kuzey

etkisi hakimdi ve susten tipografi okunmaz hale gelmisti. (Heller, Hollis 1988)

Resim 10: Gustav Klimt, Opiiciik, tuval
Uzerine yagli boya, 1907

Kaynak:
http://parasitemort.joueb.com/images/kl
imt-the-kiss.jpg
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Art Nouveau'nun degisik Avrupa Ulkelerinde degisik yorumlar bulmasi, bu
Ulkelerin kudltirel anlayis farkhliklarindan yani bir anlamda yerel birikimlerinin
farkhliklarindan kaynaklanmaktadir. Bunun yani sira bazi modern sanat hareketleri
ilk etkilerini ¢gikmis oldugu ulkede ve kavram kazanmigtir. Bunlar diger Ulkelerdeki
sanatcilari da etkilemis olmasina karsin; ancak o ulkelerin kulturleriyle yodurularak
anlam kazanmigtir. Fitirizm (italya), Konstriktivizm (Sovyet Rusyasi), De Stijl
(Hollanda) gibi hareketler, bulunduklari tGlkenin sosyo-kultirel, ekonomik ve politik
ortamlarinin Grinuddr. Art Nuveau kadar genis bir cografyaya yayllmamis ve kendi

Ulkelerine 6zgu 6zellikleriyle 6n plana ¢ikmislardir.

Resim 11: Walter Crane 'Jugend' dergisinin

51. Sayisi igin kapak tasarimi, 1898 Resim 12: Alman Jugend Stil 6rnegi
Kaynak: Kaynak:
http://www.oppisworld.de/morgen/jugend16.ht http://www.uni-

ml koblenz.de/~bochra/jugend.html

Fatarizmin, bugin politik bir glcle ortaya ¢iktigi pek bilinmez. Birinci Diinya
Savagl 6ncesi; italya 1861°da kurulmus ve sosyal, Kkiltirel, ydnetsel olarak
Avrupa’nrin geri kalaniyla gecmisi kiyaslanan yeni bir Ulkeydi. Futuristlerin amaci
garpicl bir bigimde Italya’yl yirminci ylizyihn modern diinyasina kazandirmakti.
Birinci DUnya Savagsina girildigi ilk yillarda tim Avrupa, politik agidan kaygan bir
zeminde bulunuyordu. Fatrizmin kurucusu sayilan Marinetti ve Balla, Carra gibi

sanatgilar anarsist, Boccioni ise marksist-anarsist ideolojiyi benimsemislerdi. Bu
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tavirla sanatgilar, politik olarak aktif davranarak; italya’yl savasa sokacak
irredentistlere taraftar oldular. Daha sonra fagizme dénlisen bu hareket yikici bir
tavir sergiliyordu (http://www.futurism.org.uk). Futdristler de tim kurallari kdékten
reddediyor, yeni ¢ada yepyeni bir anlayigla girilmesini Oneriyorlardi. Grafik
anlaminda en c¢arpici 6rneklerini de tipografi ve layout dizenlerinde ilan ediyorlardi.
(Hollis, 2002:37)

Ritratto di Marinenti °
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Resim 13: Giacomo Balla Marinetti Resim14: M. Angelini Resim 15: Fortunato Depero

Kaynak: http://cotati.sjsu.edu/spoetry/folder6/ng63.html (resim 13,14,15 igin ayni kaynak)

Rusya cok gugclu gorsel gelenegi - tahta baski el ilanlari, ikonalar — olan bir
Ulkeydi. 1917 Rus Devrimi ile ortaya ¢ikan konstriktivizm igerisinde grafik tasarim,
bir propaganda araci olarak kitle iletisiminin bir parcasi haline gelmistir. Futarizm
gibi konstriktivizm de geg¢misi tamamen silmek istemekteydi. Devrim, yeni bir
dunyanin da baslangiciydi; proleterya ve burjuvazi, kirmizi ve beyaz, yapma ve
yikma, yeni ve eski, herseye karsi bir kutup bulmaya baslamisti. Dlnya
bélinuyordu. (THOMAS, 1987) Yeni yapilandirilan bir milletin sekillenmesinde;
halkin yariinin da okur-yazar olmadigini dusundrsek, grafik tasarimin gérsel egitim
ve iletisim araci olarak yeri tartismasizdir. Devrimin ilk bes yili icerisinde afisler,
halkin sdzculeri, badiran gorsel sloganlar ve resmedilmis politik alegoriler haline
gelmistir. (Bkz. Resim 16, 17) Konstriktivizm her ne kadar gegmisi silmek taraftari
ise de yine kendi gorsel belledinden etkilenmistir. Kendine 6zgu bir gorsel dil
yaratmistir. Kaba sert tipografi kullanimi ve devrimin temsilcisi renkler her

kompozisyonda plana ¢ikmistir. (Hollis, 2002, s. 45)
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Resim 16: Alexander Rodchenko, afis SSCB 1925

Kaynak: http://www.barataria.be/bara/archives/cat_6_les_affiches.html

NY4WKUX COCOH

BN HE BbINIO0 X HET .

[OTOB COCATh A0 ETAPRIX NET
ENNPONRKTCA BE3NE M.

PESVHOTPECT

Resim 17: A. Rodchenko / V. Maiakovski,
SSCB, afis 1923

Kaynak:
http://www.barataria.be/bara/archives/cat

_6_les_affiches.html
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De Stijl, Hollanda’da 1917 yilinda Theo van Doesburg, Piet Mondrian ve
Vilmos Husnar tarafindan ilan edilmistir. Gérsel yapiy yatay ve dikeylere, renkleri,
ana renklere indirgeyen bir hareket olarak De Stijl, gérsel anlatimda yalinligi ve
mumkin oldugu kadar az 6ge ile kompozisyon olusturmayr 6ngormektedir.
Tipografide de harf karaterlirin yatay ve dikey eksenlere gére olusturan sanatgilar,
¢ok dogal olarak donemin kargasasindan uzaklasmig ve kuzey kulturinun
yalinligindan yararlanmiglardir. De Stijl, yalnizca nesnelerin stilize  etmekle
yetinmemis, Utopik bir tarz ve ruh yaratmaya ¢alismistir. Ancak Birinci Dinya Savasi

sonrasinda sanatgilar dagilmistir. (Heller, Chwast,1988)

ABCOEFGHI_JHLMM
OPQRSTUUWLHY2A

AETABCOEFGHIIHLM
NOPRARS TUUWHY2AA
BI23YSLESACSE., 7]

Resim 18: De Stijl font tasarimi

Kaynak: http://www.identifont.com/samples/p22/DeStijl.gif

Rotterdam 4

NEDERLAND 70 c
§ 15 SOORTEN NEDERLANDSE DAGVLINDERS
B UITGESTORVEN ZILVERVLEK [

Resim 19: irma Boom, Hollanda icin pul Resim 20: Armand Mevis et Linda Van

tasarimi. Deursen, 2001, Roterdam Sehri igin afis

Kaynak: tasarimi.

http://www.designmuseum.org/designersimg/7 Kaynak:

5_3Lg.jpg http://studio002.com/news/images/image-id37-
4.jpg
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Giunimuizde de gecmiste oldugu gibi yerel grafik tasarim ve tasarimcilari,
yaptiklari igler yoluyla ayirt edebiliyoruz. Bugin pek c¢ok Ulke kendi tasarim
anlayisini dinya’ya kabul ettirmistir. Bu yerel tasarim ekollerinden birkag 6rnek
vermek gerekirse; Hollanda ginimuzde isminden en ¢ok s6z ettiren Ulkelerden
biridir. ikinci Diinya Savasindan sonra hayatta kalan Hollanda’li grafik tasarimcilar,
savasin dehsetinden olsa gerek, tasarimda tarafsiz bir anlayis benimsemistirdir.
Bunun amaci savastan ¢ikan halka daha az sorgulatici agik ve net mesajlar vermek
olmustur. Bu anlamda bugun halen yalin ve net anlatimi Hollanda tarzinda
goruyoruz. (DEERE, 1992) Ayrica Hollanda, kendi kultirini surdirmek Uzerine bir
devlet politikasi belirlemistir. Bu politikayr gorunebilir kilmak adina, tim kamusal
alanlarda, goérsel iletisimi kullanan grafik tasarimcilara igler vermistir. Bu da
Hollanda'da grafik tasarimin kokli yer edinmesini saglamistir. Halen Diinya ¢apinda
pek cok grafik sanatgisi yetistiren Hollanda, grafik tasarimi dogal bir kulttirel iletisim
aracl olarak kabul etmektedir. (Betsky, Eeuwens,2004) Betsky ve Eeuwens'’in
derledigi “False Flat” adl kitapta, Irma Boom, Max Kismann, Anton Beeke, Linda
van Deursen, Armand Mevis, Rudy Vanderlans gibi Dinya capinda kendini
kanitlamis pek cok Hollanda’h grafik sanatcisina yer verilerek, Hollanda grafik

tasariminin konumu ortaya konulmaktadir.

Bir diger tasarim (ilkesi de isvigre’dir. Gegmiste ve glnimizde Isvigre
tasarim anlayisi, kendine bir yer edinmistir. ikinci Diinya Savas’’nin ertesinde,
isvigre tarafsiz bir llke olarak pek ¢ok sanatginin ve tasarimcinin sigindigi bir Glke
olmustur. Isvigreli tasarimcilar daha énce dinyanin bagka yerlerinde ortaya cikan
tarzlarl takip etmisler ve kendi tarzlarini olusturmusturdir. Bu tarz, isvigre’nin
cografik olarak elde ettigi konumun besledigi kultirinden olugmaktadir. Almanya,
Fransa, italya gibi tasarimda gugli Ulkelerin aasinda kendi sentezini yaratmayi
basarmistir. (Heller, Chwast,1988

pr)shel.vetia

Resim 21: Prohelvetia igin Logo tasarimi

Kaynak:
http://www.swissinfo.org/xobix_media/images/sri/2006/sriimg20060426_6
659816_0.jpg

Resim 22: 1955-97 yillari aras! Isvigre afisleri sergisi icin afis tasarimi

Kaynak: http://aok.lib.umbc.edu/reference/img/swiss.jpg
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Avrupa igerisinde kalan bu saydigimiz ve sayamadidimiz ulkeler, kendi
grafik anlayiglarini ve geleneklerini yillar icerisinde oturtmus ve Amerikayla beraber
Dunya’daki tasarim anlayisini olusturmuslardir. Burada Amerikay’la beraber
denilmesinin nedeni Il. Dinya Savasi sirasinda pek c¢ok grafik tasarimcinin
Amerika’'ya gé¢ etmesi ve burada Avrupa kokenli yeni anlayislar gelistirmesine
dayanmaktadir.(Heller, Chwast, 1988)

Ancak bu yerel tasarim anlayiglarindan fakli olarak, yeni yeni diinyaya agilan
yerel grafik tasarim yaklasimlarini da goriiyoruz. Cin, Meksika, Bresilya, israil, iran,
Hindistan gibi. Burada dunyanin sosyo-politik ve en 6nemlisi kultirel durumu etkin
bir rol oynuyor olsa gerek. Cunku bu Ulkeler, gelismis batili Glkeler karsisinda yeni
yeni ekonomik gugclerini kanitlamig ve kendi kulturlerini destekler hale gelmistir

denilebilir.

Bu nokta’da Robert L. Peters’'in su s6ziu akla geliyor: “1970lerde,
Almanya’da lise egitimim sirasinda, dil dersinden su nasihati hatirliyorum;
‘Kétimserler Rusca, iyimserler ingilizce, gergekgiler Cince &égrenir. ” 70’lerde,
Dunya’nin iki blyuk gucl, Amerika ve Sovyetler Burligi soguk savas icinde dunyayi
dengede tutarken, Mao o&nderliginde Cin, kultirel devrimini yasamaktaydi.
Dinya’'nin en buylk medeniyetlerinden biri olarak Cin, dinyanin geri kalanina
binlerce yil fark atmistir. Cin icatlar olan, kagit, baski, barut, porselen, ipek, pusula
bu farki gosteren birkac bulustur. Yuzlerce yillik bir degdisim ile birlikte; feodal
yapidan, kuresel dunyanin modern bir Ulkesi haline gelmistir. Dikkate deger sosyal,
kilturel, endistriyel ve ekonomik patlamayla birlikte, Cin grafik tasarimi, yeni,
heyecan verici ve saglikli buylyen bir tasarim ekoli haline gelmektedir. (PETERS,
2004)

BEIJING 2008 Resim 23: 2008 Olimpiyat oyunlari igin Chen Shaohua

Candidate City tarafindan yapilan logo tasarimi

Kaynak:
O \() g ) http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_china.html
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Resim 24: Afig, Cin pandasi Miki fareye dénustyor, Ma Degang, Sangay,Cin

Kaynak: http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_china.htmi

1990larda, McDonald’s, Burger King, KFC gibi Amerikan fast-food markalari,
pazarin boslugundan yararlanmistir. Ancak gunimizde, “Sizi sismanlatan, ag¢
birakan ve pahali fast-food’lara karsi, Cin’'in zengin ve degisik mutfak kulttriyle
beslenen ve gittikge bilylyen bir tepki olusmaktadir. Bugin Cin tasarimcilari,
dinyanin geri kalaninda oldugu gibi bati kiltir emperyalizminin, Cin kulttrQ
Uzerindeki en ciddi tehtid oldugunu distinmektedirler. (PETERS, 2004)

Cin, cok zengin bir kiltirel mirasa sahiptir (Richmond, 2005). Kdilturel paleti,
yuzyillardir kaydedilmis; antik etiklere ve dine dayali ideografik bir dil barindirir;
edebi gelenekleri, disavurumcu goérsel sanattir. Gorsel dili, uyum, simetri, ritim ve
esitligin kullanimini igerir. Dogaya duyarliida ve ruhsal dengeye dayali derin bir
entellekttellik barindirir. Bati ve Cin arasindaki en énemli ayrim, kultirler arasindaki
ug¢ noktalarda yansimaktadir. Ornegin bati, dogaya hilkmeder ancak Cin’de insan
doganin bir parcasidir. Pek ¢ok Cinli tasarimcinin ilham kaynagdi dogadir. Hon Bing-
wah afis ¢alismalarinda, genellikle doga kaynakli ideogramlari, dokulari ve motifleri,

uluslararasi gorsel dil ile birlestirdigini sdylemektedir. (PETERS, 2004)
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Cin grafik tasariminda, etkili bir diger kilttrel 6ge de dildir. Cin yazin dilinde
iletisim, ideograflar ve piktogramlar araciligiyla gergeklesir ki bunlarin her biri bir
sbzcuk ve ayni zamanda birer imgedir. Bu semantik ve ikonik 6zellik, batidakinin
aksine, gorsel dillerine dikkat ¢ekici bir zenginlik ve guzellik katar. Anlamini bilmese
dahi, pek c¢ok kisi bu 6zellikten etkilenir. 1950lerde Mao’nun baslattigi hareketle,
kaligrafi, politik propagandanin da en 6nemli gérseli haline gelmistir. Ve halen
sokaklarda, binalarin Uzerinde ve bilbaordlarda bu kaligrafik disavurum
kullaniilmaktadir. Ginumuz Cin grafik tasarimina bakildiginda, kaligrafinin zengin
gorsel mirasinin ve estetiginin, grafik tasarimcilar igin sinirsiz ilham kaynagi ve
disavurumcu deneyselligi olusturdugu goézlemlenir. (PETERS, 2004) Cin grafik
tasarimi, dinyada yeni bir yuUkselen tavir olarak ortaya ¢ikmasinin nedeni,

ekonomisindeki patlamayla 6rtigsmesi sonucudur.

Resim 25: GCin Uluslararasi Afis Bienali Resim 26: X afisi, Kesisme Noktasi, Zhao Yan,
kurumsal Kimligi, Peng Zongwei Kaynak:

Kanyak: http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_
http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_ china.html

china.html
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Resim 27: iletisim (izerine afis, Chen Shaohua Kaynak:

Kanyak: http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_
http://www.commarts.com/ca/feaint/china/113_ china.html

china.html

Resim 28: Globallesen markalarin kiltirel

isgali Uzerine afig, Truva ati, Han Xu

Cin’de oldugu gibi degisik nedenlere dayansa da grafik tasarimin 6nemli
atihmlarini gérdigumuz bir diger tlke de iran’dir. Gegtigimiz onbes yil igerisinde iran
grafik tasarimi basitgce layout ve kitap tasarimindan ¢ok daha 6tesine gitmistir. Pek
cok akademisyen yurtdisinda egitim gormus ve tasarim teorisi, tasarim tarihi ve
baski teknikleri alaninda donanim sahibi olarak donmuslerdir. Bugunlerde daha ¢ok
Universitede grafik bélimleri agilmaktadir. Daha 6nceleri pek ¢ok seyi ayni anda
yapan tasarimcilar artik tek bir disiplin alaninda calismaktadirlar. Kaligrafi ve el
yazisi tipografinin baskin formlari olmaktadir. Pek ¢ok afis ve kitap kapagi
tasariminda, kompozisyon ve stil anlaminda mukemmel oturan, elyazisi Farsca
gOrulmektedir. Alfabenin dogasinda var olan pek ¢ok kivrim ve hareketten dolayi,
yazi ¢ok etkileyici bicimde kompozisyonun parcasi haline gelmektedir. Farsgada
hepsi buylk harfle ya da hepsi kiglk harfle yazilabilen bir sézcuk yoktur. Her

zaman kombinasyonlar s6z konusudur. Bu nedenledir ki her harfin sdzcuguin
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basinda, sonunda, ortasinda ve tek basina olmak uUzere dort ayri yazihg sekli
bulunmaktadir. Bu da font Uretimini zorlastirmaktadir. (TOOTOONCHI, 2006)

Resim 29: Afis tasarimi Resim 30: Afis tasarimi

Kaynak: http://designforum.aiga.org/content.cfm?ContentAlias=%5Fgetfullarticle&aid=1528175

iranli tasarimcilar kendilerine bir kimlik olusturmak igin calismislar ve son on
— onbes yil icerisinde bunda oldukga basanli olmuslardir. Kultir ve tarihleri
Uzerinden, yirmibirinci yGzyil insanin iletisim problemlerini ¢ozebilecek fikir ve
Onerileri gorsel formlar ve anilarla Uretmiglerdir. Tasarimda, antik dénemlerde
kaligrafistlerin, UnlG sairlerin eserlerini ve kutsal kitabi yazarken ve illistre ederken
kullandigi, ayni zamanda seramiklerin Uzerinde ve mimaride kullanilan ve resim ile
yazlyi birlestiren, “khat-nagashi” olarak adlandirilan essiz bir stil vardir. (Bkz. Resim
29, 30, 32, 33, 34, 35) Her ne kadar kuramsal ve sembolik olarak farkli uygulansa
da, gunumuzde de pek ¢ok tasarimcinin iglerinde bu stili gormekteyiz.
(TOOTOONCHI, 2006)

Reklamlarda kullanilan tasarimlar genel olarak uluslararasi bir dil, deger ve
mesaj icerir. (Bkz. Resim 32) Reklami yapilan; moda, kozmetik, elektronik trini gibi
pek ¢ok drun, diger Ulkelerden ithal edilmekte ve bu Ulkelerin kulturlerine yonelik
icerik ve mesajlar iletmektedir. Bu mesajlar gogunlukla iran’in degerlerine ve

kultarine gore
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Resim 31: Afis tasarimi Resim 32: Lexon firmasi i¢in basin ilani
Kaynak: http://designforum.aiga.org/content.cfm?ContentAlias=%5Fgetfullarticle&aid=1528175

ve ingilizce yer almakta ve ¢ogunukla reklam bir yaris degil yeni Grtnlerin tanitimi
olarak kullanilmaktadir. Bunun disinda ekonomik ve yasal engeller materyal
sikintisini da getirmektedir. Kagit ve mirekkep gibi malzemeler kisithidir ve ¢ogu
dergi gazete kagidina basilmaktadir. Ayrica bu tur sdreli yayinlardaki reklam
sayisidir da ¢gok azdir. (TOOTOONCHI, 2006)

Sl S el oyl

Resim 33, 34, 35: Afis tasarimlari
Kaynak: http://designforum.aiga.org/content.cfm?ContentAlias=%5Fgetfullarticle&aid=1528175
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Her ne kadar iran’li grafik tasarimcilar, diinyadaki meslektaslari ile sirekli
iliski icerisinde olsalar da, diger tasarimcilarin islerini bir referans olarak alirlar ve
kendi anlayislarini terk etmezler. iran’li grafik tasarimcilar igin tarihleri, kultirleri ve
anilari her zaman vyaraticilik getirmekte; etkin iletisim iginticauri afisler disindaki,
sosyal ve kilturel icerikli grafik dizenlemelerde, 6zgin ve daha iyi sonuglar elde
etmelerini saglamaktadir. (TOOTOONCHI, 2006)

Grafik tasarimda iran kadar énemli, bir bagka ortadogu (ilkesi olan israil,
toprak kigukligu ve geng nifusuna karsin, grafik tasarim gelenegdi bunca blyuk ve
gelismis bir tlkeye rastlamak her halde ¢ok zordur. Grafik tasarimdaki geleneklerini,
en etkili bir bicimde afiglerde yansitmaktadirlar. Devlet ilan ediimeden 6nce de,
afigler, vatandaglarini uyarmakta, onlara bilgi vermekte ve cesaretlendirmekteydi.
Afiglerinde, Israilli grafik tasarimcilar, zengin gegmislerini, sorunlu ve bir o kadar
heyecan verici bugunlerini gorsellie aktarmaktadirlar. Barigin guverciniyle beraber,
savasin kiliciyla, Davud'un yildiziyla beraber Sovyetlerin oragiyla tanismislardir.
Ancak; tasarimlarda sadece Yahudi sembollerinden daha fazlasi kullaniimaktadir.
Ulkenin gelismesine paralel olarak, grafik tasarim da Bati ve Dogu'daki tarz ve

hareketlerin zenginligini 6zimseyerek gelismistir. (SEGEL, 2006)

‘\\\\
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Resim 36, 37: Afis tasarimlari

Kaynak: thedesignlabboston.com/graphics/israelposters.html
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Hitler zulminden kagan Yahudi siginmacilar, Bauhaus ekolini lkeye
tagsimiglar ve Rus avangardinin efsanevi konstruktivist tarzi, Yahudi Tugaylarr’ni,
Sivil Direnisi ve Yahudi Tutsaklarinin betimlendigi afislerde dogal olarak gérsel
zenginlige ulagmiglardir. Bunun yaninda, “Let My People GO” (insanlarimi Birak
Gitsinler” gibi afiglerde kullanilan grafik dil, agikga isvigre Tasarim okulunun Kati
tarzini da yansitmaktabilmektedir. (Bkz. Resim 39) (SEGEL, 2006)

1960’larla beraber, teknolojik gelismeler ve bu gelismelere ulagsilabilirligin
artmasi, deneysel ve 6zglrlik¢l yeni bir ruh getirmistir. Hergliin daha ¢ok eve
televizyonuun girmesiyle ve televizyonlagsmis mesajlarin gucinun her gecen gin
arttirmasiyla birlikte , afis bir sanat Grinl olarak daha fazla deder kazanmaya
baslamigtir. (SEGEL,2006)

1980’lerde bilgisayar, diinyanin pek gok yerinde oldugu gibi israilli grafik
tasarimcilarin hayatina girmistir. Grafik tasarimcilar igin ¢ok gugli bir arag olmasina

karsin bir o kadar da tehlikeli olmustur. Bu glgcli beraber, basit ve anlagilir

gorsellerin, mesajlarin ve degerlerinde sonu gelmistir. (SEGEL,2006)

Resim 38, 39: Afis tasarimlari
Kaynak: thedesignlabboston.com/graphics/israelposters.html
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insanoglunun vyarattiyi hersey, onun Kkultiriini  olusturmaktadir. Sosyal,
psikolojik ve kulturel bir canli olan insan, kendine yarattigi yapay dinya icerisinde
surekli bir iletisim kurma ¢abasi 6ne gegmektedir. Bu iletisim ¢abasini, eski ¢caglarda
Altamira magrasinin duvarlarinda, ilk ¢cagda yazi ve hiyerogliflerde, hristiyanliktaki
ikonalar ve duvar resimlerinde, tahta baskilarda, ilk afislerde, modern dergilerde ve
gelerek gunimiz dinyasinda her yanimizi kaplayan grafik dinyasinda
g6zlemlemekteyiz. Bu iletisimi yénlendiren birincil 6ge kultirdir. iletisimsiz bir hayat
distnulemeyecegine goére; kultirin etkilemeyecegi bir iletisim bigcimi de grafik

disinda kalamayacaktir.

Bu noktada, yerel kilturlerin ortak yasamlarindan biriktirdikleri farkhliklarinin,
iletisim bicimlerine yansimasi dogaldir. Dolayisiyla, yerel grafik tasarimlar, yerel
gorsel iletisim yontemlerine ayna tutarak; bize o cografyanin kdltirel kimliklerini
anlama firsati verirler. Tarihsel sure¢ igerisinde, SiUmerlerden Misira, Art
Nouveau’da Konstriktivizme kadar pek ¢cok dénemde, yerel kiilturlerin grafik tasarim
uzerine etkisi surekli olmustur. Ginumuzde de bu etkilerin devam ettigi aciktir.
Ancak; gunimuz dinyasi, gecmisten farkh olarak, kiresel bir kiltlr yaratma ¢abasi

icerisindedir. Bu gcaba dogal olarak yerel kulturlerin Gretimlerini tehdit etmektedir.
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Il. BOLUM: KURESEL KULTUR VE GRAFiK TASARIM

ikinici Diinya Savasrnin ardindan kutuplasan dinya, 1990’larda demir
perdenin yikilmasiyla, yepyeni bir duzene gecilmistir. Artik dinya tek kutuplu.
Teknolojik gelismeler, dunyanin her yerine reel ve sanal olarak kolay ve hizlica
ulasmamizi saglamaktadir. Ginimuzde kiltdr, kiresellesmenin etkisiyle surekli bir
degdisim slrecindedir. Sinirlarin kalkmasiyla birlikte yerel kdltirler de tehdit altinda
kalmaktadir. Cunkl gunumiz kiresel dunyasi, her alanda standart bir tiketim
kultura yaratma c¢abasi igerisindedir. Dil, gelenekler ve yasam bicimleri, gozle
gérinir bicimde etkilenmektedir. Ozellikle genglik, tiiketim merkezli kiltiriin hedefi
olmakta ve 0ote yandan, kuresellesmeyi bicimlendiren gl¢ konumunda
bulunmaktadir. Genclik ayni zamanda, kultdrlerin degisimi ve zarar gérmesinden
kaynakli sosyal problemler ve konularla karsilasmaktadirlar. Slphesiz bu
kiresellesme, ekonomik olarak gugli devletler tarafindan yoénlendiriimektedir.
Amerika basta olmak Uzere, endustrilesmis bati dunyasinin kalttrd, diger kultarler

Uzerinde baskisini her gegen gun arttirmaktadir.

A. Kiiresel Kiiltiir

1990’lardan gunumdize kdaltdr, kapitalizmin ayrilmaz bir pargasi haline
gelmistir. Boylelikle, postmodernizm ded@imiz seyin de bir parcasi olarak kultur,
sinema yildizi bagkanlarin, erotik cazibesi ylksek metalarin, siyasal spekulatorlerin
ve multi milyon dolarlik bir kultir edustirisinin pargasi haline gelmigtir. Kualtar
endustrisi dunyasinda kultdr, ekonomik Uretim, siyasal egemenlik, ideolojik
propagandanin olusturdugu tekkualtarlaluguan icerisinde yok olmustur. Kultir her
zaman bir temsil bigimi ile yani; isaretler ve goruntuler ile ilgilidir. Ancak; gunumuzde
artik her an kendini tekrarlayan bir sayisallga kaymistir. (EAGELTON, 2004:49)

Klresellesme, bir topluma yeni kalturlerin etkisini beraberinde getirmektedir.
Asimilasyondan (gé¢cmenlerin farkli bir klltire gelmesi ve o kdiltirin igerisinde
eritiimeleri) farkli olarak, bu yeni kiltirlesme, toplumun bir bagka kdiltirle etkilesime
gecmesiyle ortaya g¢ikar. Bunun etkileri, kaltarel kilit tagi aile igerisinde ¢ogu kez
catismalara yol acar. Ailenin yagh bireylerinin geleneksel yasam tarzlari, genglerin

modern tarzlanyla ¢atisabilir. Kiltarler, sayisiz Grin ve davranisglariyla tanimlanirlar.
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Baska kulturlerin diger bir kiltir Gzerine etkisi (kitlirlesme), ancak dis etmelerin
etkisiyle gerceklesmektedir. (GAJENDAR, dig. 2001)

“Kliltiirler veya toplumlar arasi iliskiler, insanlar arasi isbirligi ve diger
etkilesim  bigimleri,  kdltlrlerin  homojenlesmesi  ybniinde bir etkide
bulunmaktadir. Farklari ve kdltiirel tirlilligd silen bu standartlastirici baski,
bu kiiltiir ve farklari “agkin bir kimlik” iginde eritir, emer. Ote yandan farkliligi
koruma adina, kultiirler arasi iligkileri koparmak —mimkiin olmadidi gibi-
dogru da degildir. Levi Strauss’un (1983) dedigi gibi, “bir insan grubunu
kendi dogasini gerceklestirmekten alikoyan asil hata (defo), yalniz
olmasidir’. “ (BILGIN, 1994:253)

Sirketlerin kiresellesmesi, hem yararli hem de yikici olabilir. lyi iletisim
kurabilmek igin karsilikli kdlturel anlayisa yol acabilecegi gibi, kulturel gelenek ve
anlamlarin ahigveriginde durastligu de bozabilir. Hem asimilasyonda hem kdlturel
etkilesimde degisimler, nesilden nesile buyuk farkliliklar géstermektedir. Ergenlik
doénemindeki gengler, degisime ¢ok agiktir. Clnkl blyUkleri kadar kdltirel olgunluga
erismemislerdir. Firmalar, godunlukla ergenlere ve hatta daha da klguk yastaki
cocuklara yonelik reklamlar yapmaktadir. Her ne kadar egitim, kuresellesmeye karsi
kultarel bir diren¢ yaratabiliyor olsa da; pek ¢ok gocuk daha okula baglamadan,
global ekonominin ritmine ve dokusuna kapilmaktadir. Pek ¢ok ulke, ¢cocuklara ve
hatta kiltire karsi bu saldirinin farkina varmiglardir. Hatta bazilari, televizyonlarda
gocuklara yonelik reklamlarin yasaklanmasi yoénunde adimlar atmiglardir.
(GAJENDAR, dig. 2001)

Resim 40, 41: Noel Baba illistrasyonlariyla birlestiriimis Coca-Cola Reklamlari

Kaynak: http://z.about.com/d/inventors/1/5/H/W/lg_santa_thirtynine.jpg
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Kalturlestirmenin, dunyanin cesgitli yerlerindeki degisik uluslar Uzerindeki
etkisini, Coca-Cola gibi sirketler Gzerinden izleyebiliriz. Ornegdin, Amerika birlegik
Devletleri’nde, Coca-Cola, Haddon Sundblom’a Noel Baba illistrasyonlari
yaptirarak; cocuklarin kola igtigini gostermeden, c¢ocuklara yodnelik reklamlar
yapmigtir. (Bkz. Resim?) Ikinci Diinya Savasi yillarinda, Almanya’da piyasaya
surilen Coca-Cola’nin kamyonlari, bir sonraki nesili etkiiemek umuduyla, Hitler'in
genglik rallilerinde boy géstermekteydi. Coca-Cola’nin diinya capinda takdimi, ikinci
Dinya Savasryla beraber gorilmektedir. Hem Coca-Cola, hem de Amerikan
askerleri “Amerikan Riyasi’nin bir pargasi haline gelmiglerdir. Amerikan askerleri
kola igerek; kulturlerini dunyaya yaymislardir. Bu Amerikan yagam tarzina 6zenen
insanlarin askerlerin tukettigi Grunlere - kola, sigara, cukolata — istek duymasini
saglamigtir. (GAJENDAR, dig. 2001)

Amerikan UrUnlerinin dinyaya yaydigi bu istek, Amerikalilar bu Granleri satin
aldigi sirece devam edecektir. Bu noktada, Amekanlagsma, Batillasma ve
kiresellesme arasindaki cizgiler vurgulanmalidir. Kuresellesme, tek basina
Amerikan veya bati kiltarinin yayilmasi degil, tum kaltarlerin birbirleri Gzerindeki
etkisidir. Ancak; baska kultirlerden sirketlerin Amerika pazarina girmesi ile
Amerikan sirketlerinin farkli Ulke pazarlarina girmesi ayni etkiyi dogurmamaktadir.

Bu durumda kiresel kultirt yoénlendiren, ekonomisi gugli olan Amerika’dir.

... talk about l)cing g'oo(/ !

Resim 42, 43: Noel Baba illistrasyonlari kullanilan Coca-Cola reklami

Kaynak: http://www.icubed.com/~colagrrl/santa50b.jpg, http://www.icubed.com/~colagrrl/santa51b.jpg
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Bir toplumun yash insanlari, eger kdulturlerini genclere aktarmiyorsa;
kuresellesme, homojenlestirme  potansiyelini  tasiyacaktir.  Kuresellesmenin
ginimizde elinde tuttugu gi¢ ve hiz, degisen c¢evresel faktérlere uyum
saglayamayan canlilarin yeryuzunden silindigi gibi, kendine uyum saglayamayan
kultarleri de ortadan kaldiracaktir. Bu tehlike kadar 6nemli olan bir bagka tehlike de,
Japonya’dan Amerika’ya giden birinin, bu llkede de McDonal's oldugunu gérip
sevinmesi 6rnegdinde oldugu gibi, kureselligin sagliksiz yerellestirmesidir. Bu durum
bir kisinin, kendi kultirinden fazlaca uzaklasmasi durumunda, o kdiltirine ait
olmayan bir 6geyi kendi kultirane aitmis gibi 6zimsemesi halinde ortaya ¢ikar. Bu
da kultirel yabancilagmanin bir u¢ noktasidir. (FRIEDMAN, 2000)

Yurakidaki gibi pek ¢ok durumda s6z konusu olan c¢atisma, yabanci
sirketlerin, geleneksel bir kiltire girerek; yeni fikirlerini, yemek, medya, moda gibi
alanlarla yayma cabasi icerisine girdiginde karsimiza c¢ikmaktadir. Bu durumda
genglerin istekleri ve kesifleri, yashlarin 6gretileri ile ¢atismaya girmektedir. Bu
guglerin arasindaki dengeyi kurmak hayli zordur ve iletisim kurmak igin ortak
yeterince sey oldugu surece, insanlar kultUrlerini korumaya devam edeceklerdir.
(GAJENDAR, dig. 2001)

1. Kiiresellesme

Klresellesme, gunimuz tartismalarinin odak noktasindaki, dengesiz ve
tutarsiz bir terimdir. Herkes kuresellesme hakkinda konusmaktadir. Ancak;
bakildiginda herkesin bagka bagka seylerden bahsettigi gorulmektedir. Bu
tartismalarin ortak noktasi, zaman olmaktadir. Her konusmada anlasilabilecegi gibi
kuresellesmenin, 20. yuzyilin sonlarinda bir yerlerde ortaya c¢iktigi yonundedir.
(HARDT, 2001). Son on yillarda, ekonomik blylime, teknoloji ve iletisim hizindaki
artis ile birlikte bu etkilesim ¢ok hizlanmig ve kulturler ve ekonomiler arasi etkilesim
hic olmadigi kadar artmistir. Ornegin, uluslararasi seyahat 1960 yilindan bu yana
%700 oraninda artmistir. (HELD, 1998) Bu nedenle diinyanin su anki konumunu
anlatmak icin siklikla kullanilan terim kuresellesme olmustur. (ARNETT, 2002) Fakat
kiresellesme, birden bire ortaya ¢ikan bir olgu degil, yuzyillardir sure gelen bir
surectir. Bu sureg farkh ilk gagdan itibaren, kultirlerin birbirlerinden etkilenmeleri,

ticaret yoluyla birbirini tanimalari yani; merkantalizm ile, gé¢ ve fikir alig-verisi
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sayesinde gerceklesmistir. Ortacagdaki dini imparatorluk arayislari da, erken

kuresel toplum girigsimleri olarak degerlendirilebilir.

Kuresellesmeyi hazirlayan dnemli bazi olgular bulunmaktadir. Bu olgularin
gerceklesmesi, 20. yUz yilin ikinci yarisindan sonra kuresellesmenin beden
bulmasinda 6nemli rol oynamigtir. Bunlardan ilki, teknolojinin hizli geligimidir.
Teknolojinin dunyanin kiresellesmesinde etkili olan iki ayadi bulunmaktadir. Birisi,
iletisim tenolojisi, digeri ise bilisim teknolojisidir. Telefonun, 6&zellikle cep
telefonlarinin hizh evrimi, her an, dinyanin herhangi bir yerindeki bir bagka kisiye
ulasilmasini  olanakli kilmigtir. Bilisim teknolojisi derken de, bilgisayardan
s6zedilmektedir. Bilgisayar ve Ozellikle internet, her an, bilgisayar ve internet
baglatisi buldugunuz her yerden, sinirsiz bir bilgi erisimine ve bilgisayarin hizh
hesaplamalariyla hizli kararlar verebilme yetenedini insanliga kazanirmistir.
(KONGAR, 2005:18-19) Bilisim ve iletisim devrimi, dinyayi ¢ok kiiglk bir yer haline
getirmigtir. Istenilen her baglantiya ulasmak, artik mesafeleri katetmeden de
gerceklesebilmektedir. Bu acidan, bilisim ve iletisim devrimi, yani teknolojik devrim,

kiresellesmenin en 6nemli etmenlerinden biridir.

Resim 44: New international dergisi icin D’day isimli illistrasyon, sayi 308

Kaynak: http://www.newint.org/
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Kiresellesmeyi hizlandiran bir diger olay ise, soguk savasin bitisidir. ikinci
Dinya Savasinin ardindan, dinya ikiye boliinmustir. iki siper giiciin dinya
Uzerinde s6z sahibi olma savasidir bu. Amerika kapitalizmi, Sovyet Rusyasi ise
komunizmi, dinyaya hakim bir dizen olarak savunmustur. Bu savas bir anlamda,
dodu ve batinin savasi durumunu gelmistir. 1945°ten 1991 yilina kadar, bati,
kapitalist politikalari dogrultusunda, milliyetciligi ve dini én plana ¢ikarirken; SSCB,
komdinist politikalari dogrultusunda, her ikisini de reddetmistir. Ancak; SSCB’nin
ekonomik Uretiminin dusukligu ve batidaki iletisim ve bilisim devrimi, sistemin
¢oklisline ve soguk savasin bitimine neden olmustur. (KONGAR, 1991:20-21)

Savasin bitisiyle beraber, diinyada tek bir stiper gii¢ kalmistir; Amerika.

Amerika’nin egemenligindeki ginimiz dinyasinda, pek ¢ok kiresellesme
tanimi bulunmaktadir. Kulresellesmeyi temel olarak G¢ alanda de@erlendirmek
olasidir. Bunlar, ekonomik, siyasal ve kultur alanlaridir. Ekonomik kuresellesme,
degisik ulusal ekonomilerin materyal, Urln ve is gucunun, buyuk boyutlarda degis
tokusa aciimasidir. (HARDT, 2001) Bir baska degisle, uluslararasi sermayenin
egemenligidir. Uluslararasi sermaye, her bir Ulkenin, baska Ulkelerdeki yatirimlari ve
bu yatirrmlarin arkasindaki buyuk sirketler anlamina gelmektedir. Kisaca para bagka
bir Ulkede dolasima girdigi zaman uluslararasi sermayeye déntusmektedir. (Kongar,
2005, s. 24-25) Bu bir anlamda kapitalist piyasanin yayilisi olarak da gérilebilir. Bir
yandan da, tUm dinyadaki isglicunin, bu uluslararsi sarmayenin kontroll altina
girdigini géstermektedir. (HARDT, 2001)

Siyasal olarak kuresellesme, uluslararasi diinya diizenin degisiminin sonuna
isaret eder. Bir baska degisle, ulus devletlerin egemenliginin sonudur. Ulus
devletlerin ¢okusu, kimilerince politikanin ¢okusune, kimilerine gore de uluslaristu
bir dizenin egemenligine yol agmistir. (Hardt, 2001) Kiresellesmenin siyasal ayag,
daha 6nce de belirtilen tek stper gi¢c Amerika Birlesik Devletleri’'nin siyasal olarak
dinyaya hakim olmasidir. Bizzat eski Amerikan bagkani Bill Clinton, diinyay! bir
apartamana, Amerika’yl da apartmanin en Ust katinda oturanlara benzeterek; bu
gorusu deklare etmistir. (KONGAR, 2005:23-24)

Klresellesmenin kultar alani, iki sekilde gergceklesmektedir. Birincisi, kuresel
olarak tek bir klltlr yaratma ¢abasi, ikincisi ise farkhlik kaltart. (KONGAR, 2005:26-
27) Bir baska acgidan, Amerika disindaki Ulkeler igin kiresellesme, Amerikalilasma

olarak gerceklesmesi istenmektedir. Televizyon programlari, filmler, spor, ve
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Amerikan ingilizcesi, pek gok yerel ve ulusal kiltiiriin izerinde baskinlik kurmakta;
hatta onlari yok etmektedir. Kuresellesme, bati merkezli bir bicim almaktadir.
(HARDT, 2001) Kduiltir alanindaki kiresellesme, asagidaki basliklar altinda

acgiklanmaya caligilacaktir.

2. Amerikanlagsma, Standartlagma ve Tekkiiltiirliiliik

Kireselligin  kiltire yansimasi, farkli bigcimlerde gergeklesmektedir.
Bunlardan biri de kultaran teklesmesi; yani tekkulturlaluktir. Bu sorunsal kargisinda
Robert L. Peters su sorular soruyor: Tekkualtarliligun yukselen tehdidi karsisinda,
dinyanin kimlik tasarimcilari, insan kiltirina farkh ve biricik yapan seyleri koruyup
yeniden canlandirabilir mi? Bireyselligin tarihsel gegmisini gliin 1sigina ¢ikarabilir ve
cokkultarlaligan sinirlari, kimlige 1sik tutucak genleri geri getirebilir mi? Halen
gecerli olan kimligimizin sorgulanmasi igin, nereden geldigimiz, kim oldugumuz,
nereye ait oldugumuz ve bu farkliliklarin hangi nedenlerle olugtugunun bilgilerini

kaybettigimiz hissini engelleyecek kadar zamanimiz var mi? (PETERS, 2005)

Gunumuzde bazi devletlerin politikasi, tek bir kilturde i1srar etmek ve diger
batin kdaltarleri ve baskin grubun dilinin disindaki butin dilleri yasaklamak
yonundedir. Buna “Kultirel Emperyalizm” adi verilmektedir. Kiltirel emeryalizm
uygulayan (Ulkelerde, dilsel emperyalizm, farkli diller konusan insanlari is
yapabilmesini, egitim goérebilmesi gibi temel sosyal yasam alanlarini
imkansizlastirmaktadir. ikinci Diinya Savagl sonrasi, gelismekte olan lkelerde
yabanci dil egitimi olarak ingilizce 6greniminin yayginlastirimasi da bir dilsel
emperyalizmdir. Bir ingiliz sémirgesi olan ve pek c¢ok vyerel dil konugulan
Hindistan’da, Iingilizcenin birlestirici ézelligi savunulabilir. Ancak; Hindistan’da iyi

derecede ingilizce bilenler sadece st sinif insanlardir. (KENISTON, 1998)

Tekkultarlalik ise bir kaltaran, danyadaki butin sektorlerde baskin olmasi
anlamina gelmektedir. Bu anlamda, kulturel gesitlilik kabul gortyor gibi gériinse de
kiresel kultir, diger tim yerel kiltirlere baskin gelir. Roma imparatorlugu
déneminde veya Iislam’'in egemenligi déneminde de bunun &rnekleri gérilmustir.
GunUmuz kuresel tekkultdrlGligl, uydu televizyonlarinda, Dinya Kupasi

magclarinda, Holloywood’la, Microsoft’la, Intelle vuclt bulmaktadir. Hindistan’da

40



(6rnegin) bir insan ingilizceyi iyi konusamiyor, yazamiyor ve okuyamiyorsa;
elektronik posta géndermesi imkansizdir. (KENISTON, 1998)

Siyasal bilimci Barber, kiresel dinyayr “MacWorld” olarak tanimhyor.
“MacWorld”, icerisinde dinyaya hakim olan fastfood (hizli yemek) zinciri
“McDonald’s” ve bilgisayar ve sistem (Ureticisi “Macintosh” kelimelerini
barindirmaktadir. Kultirel milliyetciligi ile dvinen ve cok koklu bir film gelenegi
bulunan Fransa’da, her yil en popdiler filmler Amerikan filmleri olmaktadir. Pek ¢ok
amerikan filmi aklimiza gelmeyecek dillere g¢evrilmektedir. Hindistan MTV kanall,
Amerikan aksaniyla ingilizce konusan genglerin sundugu, sarkilarin Hinduca oldugu,

ama temanin tamamen Amerikan oldugu bir yayin vermektedir. (KENISTON, 1998)

Internet Uzerindeki sitelerin ylizde doksani ingilizcedir. Bu anlamda daha
kayg! verici olan, “Amerikan Kultiri’nin hastalikli, yabancilastirci ve bazen de yikici
yayilisinin, geleneksel kdltirleri, (kimi zaman Amerikan kdltiriine yakin olan
Avrupa’y! bile korkutacak derecede) zayiflattigi, yok ettigi ya da marjinallestirdigi
gercegdidir. (KENISTON, 1998) Amerikan kilttirinin baskinhgi, yeni bir olgu degildir.
1901’de Ingiliz yazar, Wiliam Stead, “Dinyanin Amerikanlasmasi” (The
Americanization of the World) baslikli kitabinda; ulusal dillerin ve geleneklerin yok
olduguna, Amerikan tarzi ve dusunce yapisi altinda uUlkelerin 6zgun kimliklerinin yok
olduguna dikkati gekmektedir. (PELLS, 2002)

Kiresellesmeyla beraber, dinyanin her yerinde insanlar ayni koéfteyi (Mc
Donald’s, Burger King) yemekte, ayni gazozu (Coca Cola, Pepsi Cola) igmekte, ayni
pantolonu (blue jean, Lewis, Wrangler), ayni ayakkabiyi (Nike, Adidas, Puma)
giymektedir. Yeni tekduze bir tiketim kultirinun egemenligi yasanmaktadir. Bu
egemenlik uluslararsi buyuk sirketlerin ya da daha dogru bir degisle markalarin
egemenligidir. Empoze edilen bu kultir sadece reklamlar ve ilanlarla dedil;
medyanin her alaninda ve hatta kultlr sanat etkinliklerinde kendini gostermektedir.
Televizyon programlari ve filmlerde de ayni tekdiize tiketim kiltiri asilanmaktadir.
Kisacasl, istanbul, tokyo, Moskova, New York, Pekin, Nairobi, Cape Town gibi pek
¢cok yerde tiketim bigimi aynilagsmistir. (KONGAR, 2005:27)

Tekkultarlulugu bazi érneklerle genisletmek gerekirse; 2000 yilindan itibaren

bir milyaradan fazla insan ingilizce 6grenmektedir. Bunun gesitli nedenleri arasinda,

daha iyi isler bulabilmek, bazilan igin kizlarla tanisabilmek, is alaninda iletigimi
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saglikli kurabilmek gibi etmenler bulunuyor. 1990’larda Fransa, ilk isimlerin dinsel
veya tarihsel Ozellikler barindirmasi gerekliligi yasasinda degisiklikler yapmistir.
Sonug olarak, 1990’larin Fransa’sinda en popller isimler, Bryan, Maureen, Kelly,
Sullivan olmustur. Dinya’nin pek c¢ok yerinde trafik farkli yénlerden akmaktadir.
isveg agir vasita Ureticisi Scania’nin yénetimi, maliyet agisindan standartlagmanin
gerekliligini savunmaktadir. Trafikte, Avusturalya’nin kanguru ¢ikabilir isareti tim dil
sorunlarini ortadan kaldirirken; ingiltere uyari olarak tim kavsaklara “Look Right”
(saga bakiniz) yazisi yerlestirmistir. Ancak; ingilizce bilmiyorsaniz bu bir ise
yaramamaktadir. 19. ylzyilin sonlarinda bir Fransiz tarafindan icat edilen ruj,
ginimuizde kirki¢ ulkedeki kadinlarin %67’si tarafindan, hayatlarinin ayrilmaz bir
parcasi olarak goruliyor. Dunyada her gin 110.000 kot pantolon satiimaktadir.
Uretim maliyetini dislrmek icin firmalar, genetidi ile oyananmis ve mavi renkte
biylyen pamuk ekmektedir. Uluslararsi Amerikan spor giyim firmasi Nike, yilda 9.2
milyar dolarlik spor ayakkabi satigi yapmaktadir. Bu satilan ayakkabilarin %80’i spor
amach kullanilmamaktadir. Vitamin satiglari dinya capinda hiz kazanmaktadir.
Bunun tek sebebi Amerika’lilarin vitamin almasidir ve vitamin kullanimi bir modaya
donisturdlmustar. Herglin 55.000 Dolar degerinde, Amerikan 3M post-it (yapiskanli
kagit) satiimaktadir. (COLORS, 2000)

Bu o6rneklerden de anlasilabilece@i gibi herguin dinyadaki insanlar ayni
seyleri tUketmeye dolayisiyla ayni hayatlari yasamaya, ayni dili konusmaya, ayni
sakalara gulmeye, ayni kulturd paylasmaya yoneltimektedir. Yodneltimektedir
denmesindeki amag, bu tuketim kdltirinln arkasindaki pazarlama stratejesidir.
GUnUimuizde gelismis Ulkelerdeki insanlar ginde, 16.000 marka isareti ile
karsilasmaktadirlar. (PETERS, 2005) Hi¢ bir mal kendiliginden poptiler olamaz. Tim
bu pazarlama stratejilerinin gorunen yuzu reklamlardir. Reklamlar dogrudan, gorsel
uygulamalarla ya da dolayll olarak her an, hayatimizin her dakikasi bizimle
birliktedir.

42



3. Markalagma ve Kurum Kimligi

Markalagsma, grafik tasarimin alt kdlttrlerle iltesim kurdugu ¢ok dnemli bir
noktadir. Markalasma en fazla grafik tasarimi materyal kilttriyle birlestirir ve grafik
tasarim, ticari kaltiriin bir parcasidir. Eger grafik tasarimi, form ve fonksiyondan ya
da biltce ve brieften ya da yéntem ve stilden badimsizlasirsa; o zamanda

entellektlel kaltdrdn bir Grand haline gelir.Bu 6rnekler boylece ¢cogaltilabilir. Buradan

da anlagilmaktadir ki, kultr hem grafik tasarimin bir araci hem de iginde
barindirdidi bir degerdir ve birbirinden ayrilamaz. (DRENTEL, HELFAND, 2003)

Resim 45: Konsept fotograf

Kaynak: http://eprasadh.blogsome.com/images/Advertisement.jpg

Farkinda olunsa da olunmasa da markalarin yarattigi bir fantazi dinyada
yasanmaktadir. Ambalajlarda, reklamlarda, UrUnlerin Uzerinde yuzlerce markayla
kargi karsiya kalinmaktadir. Bu markalar hayatimizi biraz daha eglenceli hale
sokmaktadir. Bunun tamamen Hollywood, ya da manipulasyon oldugunu
bilinmektedir ve yine de sevilmektedir. Cinkl kabil edilmelidir ki “Brands R Us”
(Markalar Bizleriz). (HOLLAND, 2001:3) (Bkz. Resim 45)
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Ylazyihin  basinda, endustrilesme, bati demokrasisinin  ekonomisini
degistirmigtir. Kitlesel Uretimden Once fazla bir se¢im hakki bulunmadig igin,
ambalaj ve kimlik ¢ok 6nemli konular degildi. Secim hakki, yarismayi, marka
farklilasmasini dogurmustur. Yeni isler yaratmistir. Ekonomiyi hizlandirmis;
toplumun yasam dizeyini yukseltmistir. Segcme hakki, diinyay1 yok etmemize yardim
etmistir. (HOLLAND, 2002:4)

Gruplar, aileler, din, tarihin basindan beri insanlara, kimlik ve kabullenme
duygusunu saglamistir. GlUnumuzde bunlari yeni ve daha etkileyici olanlariyla
degdistirmis bulunmaktayiz. Amerika’da 1960’larda dinin yarattigi hayal kirikhgiyla
toplum, topluluklara, kluplere, kultlere, gizli birliklere par¢calanmasiyla olusan bosluk,
markalarin filizlenecegi yeni bir alan olarak karsimiza ¢ikmistir. Pek c¢ok kdiltdr,
uzellikle demokrasiler, yirminci yuzilla beraber bireyselligi desteklemiglerdir.
Bireyler, yasam tarzlarini, sag tarzi, el yazisi, mucevher, giyim gibi pek ¢ok kendini
ifade yoluyla olusturmuslardir. Bu yeni inang, dinlerin insanlara tanriyi mutlu etmek
adina sundugu tek tip bir yasam stilini reddetmekteydi. (HOLLAND, 2001:4)

Markalar, Uranlare aracihgiyla insanlara, aidiyet duygusunu vermekteydi; hi¢
bir karsilik, kural, zorunluluk olmadan; sadece satin almak sarti ile. istenildigi an
kabul gorulmekte ve istenildigi zaman ayrilmakta serbestlik bulunmaktadir.
Yahudilikte ya da Katoliklikte &6ngoéraldugu gibi bunun hig bir cezasi
bulunmamaktadir. Markalar, insanlarin yasam tarzlariyla ilgilenir; marka kimlikleri
insanlara yapay kimlik kazandirir. Bu s6zu veren markalar tutmak zorunlulugunu
tasir; cUnkd, tutmazsa isini kaybeder. (HOLLAND, 2002:4)

Dunya’nin en iyi yliz ekonomisinin yarisindan fazlasi sirketlerdir. (bazilarinin
dislinecegdi gibi uluslar degil). Dinya’nin en iyi yiz sirketinden doksandokuzu,
endustrilesmis uluslarin sirketidir. 63.000 uluslararasi sirketin dortte Gc¢unden
fazlasinin merkezi, Kuzey Amerika, Avrupa ya da Japonya’da bulunmaktadir.
(PETERS, 2005)

Oyleyse, marka doygunluguna ulastik mi? Ne zaman ve bilingli olarak
fazlasiyla tatmin oldugumuzu anlayabilecek miyiz? Yerylzindeki insanlar her
zamankinden fazla ve siklikla reklamlarin hedefi oluyorlar; okullarda, hastanelerde,

doktor odalarinda, sinemalarda, havaalanlarinda, tuvaletlerde, asansorlerde,
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internette, cep telefonlarinda, meyvelerin Uzerinde, sokaktaki ¢op tenekelerinde,
otobls duraklarinda, elektronik postalarda. Kanada'da, saygin bir ydnetim danisman
firmasinin arastirmasina gore, bir vatandas ginde 16.000 kez markalarla ylzyuze
gelmektedir. (Gelismis diye nitelendirilen diger ulkelerde de ortlama boyledir.)
(PETERS, 2005) Dusunuldiginde, giunde ortalama sekiz saat uyku uyunuyorsa;

kalan onalti saattir. Yani; saatte bin adet marka goruntisine maruz kalinmaktadir.

Ozellikle Kuzey Amerika ve MBA (isletme Yiksek Lisansi) mezunlarinca
yonetilen kurum dinyasinda marka ve markalasma c¢ok sik kullanilan sézculkler
olmaktadir. Markalarin, “unutulmayacak bir izlenim”, “Urln, servis ya da kurum
hakkinda derin bir duygu ya da anlayis” ve “bir tiketici yemini” gibi pek ¢ok tanimi
bulunmaktadir. Ancak bu tanimlardan pek azi sembolik 6zellikleri icerir ve modaya
karsi savunmasizdir. (PETERS, 2005)

En etkili kimliklerin, fazlaca goérsel, grafik olarak vurucu, entellektiel ya da
duygusal anlamda baglayici ve akilda kalici oldugu sdylenmektedir. Coca-cola’'nin
dinamik gizgisi, Michelin’in bogumlu vucutlu Bibendum’u, Shell’in deniz kabugu, bir
yuzyili agkin suredir bizimle ve dinyanin her kdsesinde taniniyor. Bazi sembolizm
yukli; Apple’in metaforik 1sirilmis meyvesi gibi, bazilari da baglayici, ¢linki bos bir
sayfa gibi davranarak izleyicinin hayal glcline sesleniyor. Digerleri icerik odakli —
BMW split-radyatér 1zgarasini andirirken, Adidas’in g ¢izgisi sporun akoru gibi ve
Pizza Hut'in kirmizi g¢atisi, tiketim dinyasindan sizi aghga c¢iginyor. Yine digerleri;
Milka gukolata gibi, belirleyici bir lila renge sahip, Harley Davidson’un tescili motor
sesi, medyanin teknolojik avantajlarina bagimli. (PETERS, 2005)

Kuskusuz, izleyicinin kalturi de, Kkarsilasilan icerik de kimliklerin
goziimlenmesi ve anlamlandiriimasinda biylk 6nem tagimaktadir. Ornegin;
Birlesmis Milletlerin Mavi beresi , Sarayevo ya da Golan Tepelerin’de birden
anlamini  bulurken; Londra’nin yiksek caddelerinde bir moda tutumu olarak
kolaylikla yanhs anlagilabilir. izleyicinin bakig agisina bagh olarak, gizellik ve
fonksiyon en basit sekilde bile bulunabilecegi gibi en karmasik yollardan da elde
edilebilir. (PETERS, 2005)

Klein'in “Marka Zorbalar1” na saldirigsina ¢ok yakin olarak; Joel Balkan son

kitabi The Coporation’da kuruluglarin tanimini, “ruhsuz canavarlar — umursamaz,

kisilikksiz ve ahlaksiz” olarak vermis ve “ kendilerine biricik ve g¢ekici bir kisilik
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kazandirmak igin markalasmayi kullanmaktadirlar.” demistir. Hergin karsimiza
clkan kuguk kasabalarin blyuk saticilara (Wall-Mart gibi) karsi savasini, kulttr
karmasasini, marka saldirilarini ve “hacktivizm” ve “digilantes” gibi kavramlarin
yukselisiyle, daha 6nce olmadigi kadar bilgili topluluklarin “vatandas tuketiciye kars!”
savasina katildigini gérmemezlikten gelemeyiz. Bu yeni bir konu degil elbette ki.
Victor Papanek bundan bir jenerasyon énce; tim gezegenin “Koka-kolonilegsmesi”

ve “Disneylesmesi’nin tarifini yapmisti. (PETERS, 2005)

Dunya capinda bir tasarim lideri olmayi 63renmek; fikri, kazangli ve olumlu
cikarlar dogrultusunda satabilme yetenegini de kapsar. Bir tasarim liderinin,
uluslararasi musterilere, neden tasarim yoOneticisinin veya danismaninin islerin belli
bir sekilde yapilmasi gerektigini anlatabilmesi, énemli bir 6zelliktir. Ust diizey
yoneticilerin iligkileri , karsilikli guven, saygi ve isbirligi Uzerine kurabilme burada
Onem kazanmaktadir. (PETERS, 2005)

Uluslararasi reklam sektorinde, karsiliklh guven, saygi ve olumlu igbirligini
otomativ endustrisi gostermis ve etkileyici bir tasarim yoneticisi grubu yetistirmigtir.
Otomativ sektériniin uzman tasarim liderleri en az (g farkli Ulkede galismis ve pek
¢oguna da seyahat etmistir. Sadece otomativ tasariminda ve yaratici insanlari
yonetmek konusunda dedil, ayni zamanda udrun planlamasi, arastirma, kalite,
materyal, Uretim ve teknoloji, hammadde temini, antropoloji, piskoloji gibi bir Grinu
basaril kilacak pek ¢ok konuda da yetkind kisiler gérev almiglardir. Sayisiz pargasi
ve sundugu fonksiyonlarla arabalar, belki de en karmasik tiketim Griintudur. Pek ¢ok

insanin sahip olabilecegi en pahali Grindir. (PETERS, 2005)

Otomotiv  sektériinde, ¢ok karmasik ve kompleks bir Urlnin
pazarlanmasinda kurum kultird énem kazanmaktadir. “Kurum kalttrG”, bir kurumun
felsefesi, deg@erleri, uygulamalari, davranigi gibi pek ¢ok ddenin birleserek; kurumun
stilini belirlemesidir. Diger yandan “Kurum imaji”, galisanlarina, hisse sahiplerine,
musgterilerine, saticilara ve genel kamuya, kurumun uygulamalarinin, tutumunun,
tavrinin, personelinin ve operasyonlarinin 6zet olarak goériinen izlenimidir. Son
olarak, kurum kimligi hem kurumun ne oldugunu ve digerleriyle iligkisinin ne
oldugunu ve olmadiginin goéstergesidir. Markalasmandan farkli olarak (ki bu
genellikle Urdn odaklidir) kurum kimligi, organizasyonun tanimi ve go&sterimidir.
(PETERS, 2005)
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GuUnUmuizde, insanlarin yaratilan markayi sevmelerini saglayabilmek igin,
markanin, onlari ne kadar 6nemsedigini gostermek gerekliligi bulunmaktadir. Artik
tipografi ve sembollerle 6rilmis geleneksel goérsel anlatim yollarinin ¢ok daha
Otesinde kurumsal kimliklere veya kisiliklere ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu ihtiyaci daha
insancil sekillerde ¢ozebilecek sey ise kurumsal kimligin yaninda duygusal kimlikler
de yaratilmasi olacaktir. Kurumsal kimliginin yanisira duygusal kimlige sahip olan
markalar, kendilerine ait bir hayati yasarlar ve ayni Kigilikleri olan insanlar gibi
mukemmel olmak zorunda degillerdir. Boyle bir yaklasim, kuru bir kurumsal kimligin,
tuketiciye dayatacagindan c¢ok daha derin bir duygusal iletisimin marka adina
saglanmasini olanakh kilacaktir. Paul Rand’in tasarladigi IBM, logosu bu anlayisi
yansitmaktadir. Rand’a gére, bir logo, bir isimligin Gzerinde ya da bagslikli kagittaki
pasif bir dekoratif e degildir. Markalarin da birer hayati vardir. (GOBE, 2002:127 -
147)

B. Kiiresel Grafik Tasarim

Dinya ekonomisinin ylkselen kuresellesmesinin Urlinu olan kuresel reklam
ve markalagsma, az sayida reklam ajansinin belirledigi strateji, tarz ve igerigin, tim
duinyaya yayilmasi olarak karsimiza cikmaktadir. Buylyen ekonomilerde, ajans
kilturel degisim icin en buylk gi¢ konumunudadir. 1980’lerden itibaren, ululararasi
boyuta tasinan is dlnyasi, ajanslarini da beraberlerinde goéturmuslerdir. Halen
arnlerinin buyuk kismini, gelismis Ulkelerde pazarlayan ve reklam harcamalarinin
bu Ulkelere ayiran c¢ok uluslu sirketler, gelismekte olan ulkelerdeki faaliyetleri igin
kilturel ve finansal birimler bulundurmaktadir. (CIOCHETTO, 2006)

Procter&Gamble, Unilever, Colgate Palmolive, Nestle gibi dinyanin en
bayuk reklamveren sirketleri, pek ¢ok klguk sirket grubundan olugsmakta ve bu
gruplarin tek bir girket ismi altinda pek ¢ok markasi bulunmaktadir. Bu organizasyon
“Mega Marka Zincirleri” olarak adlandiriimaktadir. Bu sirketler, éncelikli olarak
kadinlari hedef alarak; stratejilerini, kiresel Olcekte c¢agdas kadin imajlan
tanimlamak Uzerine kurgulamaktadirlar. Gegtigimiz ylzyll boyunca, reklam
endustrisi, yeni dinya duzeni igin yeni standartlar belirlemekte ve Urlnlerle
ortisecek yeni ihtiyaclar ve tabular yaratmakla ugrasmistir. Parildayan saclar
(sampuan), sinek kaydi tiragslanmis yuzler, koltuk altlari ve bacaklar (tiraslayicilar),

koth koku gidericiler (deodorantlar), beyaz sa¢ kapaticilar (sa¢ boyalari) ve gizellik
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kozmetik Urunler tarafindan belirlenmistir. Reklam, ayni zamada fastfood, cep
telefonu, bilgisayar gibi yeni teknolojiler, sigorta, bankacilik, tatil, seyahat gibi yeni
hizmetleri ve yeni Urlnleri duyurmustur.Makro dlzeyde, reklam, tiketim,
materyalizm ve kapitalist sistemin propaganda araci haline gelmistir. Reklamlarda,
modernlik, teknoloji, genclik, yasam tarzi, bireysellik, kisisel gelisim gibi 6ne
cikarilan degerler; keskin ideal vicut ve guzellik kavramlariyla birlestiriimistir.

Pazarlamacilar, mutlulugun satin  alinabilecegini, problemlerin  Grinlerle

cbzulebilecegini, sahip olmanin bagari goéstergesi oldugunu vurgulamiglardir.
(CIOCHETTO, 2006)

Resim 46: GCin Halk Cumhuriyetinde Resim 47: Rusya’da Neskafe Reklami, fot.
McDonald’s reklami, fot. Lynne Ciochetto Lynne Ciochetto
Kaynak: Eye dergisi, vol. 15, bahar 2006, s. 61 Kaynak: Eye dergisi, vol. 15, bahar 2006, s. 61

En blylk reklamverenler, kisisel bakim, ev ve aile Urlnleri satmaktadir.
Dolayisiyla hedef kitleleri kadinlardir. Kiresel sirketler, uluslararasi medyadaki
kadin imajinin belirlenmesinde hayati bir rol Ustlenirler. Kadinlara ydnelik
reklamlarda, kadin, kisisel, ev ile ilgilenirken, aile ve karsi cinsle iligki kurarken
betimlenmektedir. Bu betimleme de kullandigi Grin ile iligkilendirilerek
olusturulmaktadir. 1970’lerde onsekiz Ulkede yapilan arastirma sonuglarina gore;
raklamlarda kullanilan kadin imajlari es, anne ve sex objesi olmustur. Glinimizde
de bu kullanim degismemigtir. Dunyadaki reklamverenlerin blyik c¢ogunlugunu
olusturan, kisisel Urtnler, kozmetik ve giyim endustrisi, kiiresel dizeyde kullandiklar
kampanyalarda, vicut imajlari, yuz estetidi kullanarak; gizellik imajina,
mukemmellige ve kandinhda vurgu yapmaktadir. (CIOCHETTO, 2006)
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Kuresel tekkaltarlaligiun sembolleri haline gelmis belli bagli markalar dinya
capinda faaliyet géstermektedir. Bu Ornekler Gzerinden tekkdltarlGlagin grafik ile
olan iligkisini acgiklamaya c¢alismak yerinde olacaktir. Clnkid markalarin tim
faaliyetleri gérunir olarak grafik uygulamalar Uzerinden yonlendirilmektedir. Bunun
icin CocaCola, McDonald’s gibi dinya capinda en ¢ok bilinen bazi markalar

Uzerinden gitmek dogru olacaktir.

1. CocaCola, Pepsi ve icecekler

Bir Atlanta eczacisi, yaklasik yuz yil 6nce Coca-Cola’yl bir iksir olarak
Uretmistir. O glnden bugiine dinyaca bilinen bir hafif icecek olmustur. Coca-
Cola'nin dinya c¢apinda taninir olmasi, Ikinci Dinya Savasi yillarinda
gerceklesmistir. Firma, maliyeti ne olursa olsun tim Amerikan askerlerine savas
sirasinda bu igecegi ulastirmaya s6z vermistir. 1942°de NBC radyosunda, diger
maddeler gerekliyken; icecedin gonderilmesinin elestiriimesi Ulzerine firma, deniz
asin Ulkelerde siseleme birimleri kurmaya baglamistir. ikinci Diinya Savas! sirasinda
64 tane siseleme tesisi, devletin de destegiyle yabanci devletlerde kurulmustur.

Dinya Savasindan sonra da bu yayillmayi surduren firma, “Amerikan Emperyalizmi”

denilen olgunun énemli bir sembolu haline gelmistir. (GAJENDAR, digr. 2001)
u

Rm Kanyak.

yilinda yayinlanmis Coca-Cola reklami http://www.gono.com/museum2003/cocacola/c
Resim 49: 1920 yilinda yayinlanmis Coca- oca-colacollectorinfo1.htm

Cola reklami
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Coca-Cola, dinyanin her yerinde igecegin ayni olmasi konusunda ¢ok titiz
davranmakta; tarifi ¢ok iyi korumakta ve calisanlarini ¢ok dikkatli egitmektedir.
Pazarlama, is ve politika staratejileri sayesinde Coca-Cola, hizla poplulerlesmis;
daha da o6nemlisi Amerika’'nin ikonu olmustur. Amerikan yasam tarzina 6zenen
insanlar, Amerikan mallarini tiketerek bu idealle, yaklastiklarini distinmektedirler.
Coca-Cola, yabanci pazarlara “buylli Amerika” yi temsil eden, Disneyland ve
McDonald’s gibi, diger markalarla beraber daha da kolay girmistir. Bununla beraber
blyllid bu Urinler, ulusal kimlikleri ve gelenekleri tehdit etmeye baslamistir.
(GAJENDAR, digr. 2001) Fast food, kimlikleri tehdit edebilmekte ve yerel markalara
olan guveni sarsabilmektedir. Firmalar, demografik olarak, toplumun en kigik birimi
ailelerden baslayarak; bunu icin de gen¢ bireyleri hedef secgerek, gelenekleri
degistirme cabasina girismektedir. Firmalar ayrica, ailelerinin ne aldi§i konusunda,

cocguklarin da etkili olduklarini kesfetmis durumdalardir.

www.coczeolt!

i8]

:
F:

Resim 50: israilde satilan Coca-Cola

tenekesi

Kaynak: http://www.buyinisrael.com/coca-cola.htm

Coca-cola, bu yerel degerlere verilen zarar karsisinda gelen tepkiler tzerine,
asil Urunleri “Coke”u, globallestirmek yerine, “yerel disln, yerel hareket et”
stratejisini benimsemigtir. Ne var ki bu da baska tepkilere yol agcmistir. Séyle ki;
Coca-Cola, daha ¢ok segenek sunmak adina, yerel firmalari satin almigtir. Bir
yandan bu yerel tatlara olan sayglyi ¢agristirsa da; diger yandan bu yerel firmalar
tercih eden insanlar, bilmeden Coca-Cola urind tuketmis durumuna gelmektedirler.
(GAJENDAR, digr. 2001) Buna zorunlu se¢im diyebiliriz. Bu stratejiyle birlikte Coca-
Cola en c¢ok tercih edilen marka konumuna kendini yukseltmis olmaktadir.

Turkiye'de de Turkuaz sulari, Fanta gibi iceceklerle ayni strateji uygulanmaktadir.
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Resim 51: Coca-Cola’nin 1980 yilinda gikardidi yeni visne aromali kola logosu
Kaynak: http://www.reclamearsenaal.nl/bronbeelden/html/reclame.htmi

Yerel firmalari satinalma uygulamasina gelen tepkiler, Coca-Cola’yi strateji
uretmeye zorlamistir.  Bu strateji, yerel gelenekleri degistirmek yerine, yeni
gelenekler tiretmek ya da var olan geleneklerin bir pargasi haline gelmek olmustur.
Ornegin, ingiltere’de kullanilan, “11:30, diyet kola molasi!” gibi zekice sloganlarla,
kola gunluk yasamin bir parcasi haline getirilmistir. (GAJENDAR, digr. 2001) Veya
yerel piyasalara uygun reklamlar ve etkinliklerle bu strateji uygulanmaya
calisilmaktadir. Turkiye’de de bu stratejiyi, televizyon reklamlarinda yilin belli
zamanlarinda gézlemlemek mimkindir. Ornek vermek gerekirse; 6zellikle ramazan
aylar suresince, televizyon reklamlarinda geleneksel Tukrk ailesi ve iftar sofralar

kullaniimaktadir.

Burada sorulmasi gerek soru elbette bunun kilturel olarak saghkh olup
olmadigidir. Coca-Cola, yerel vatandaslar i¢in yeni is sahasi yaratirken, bir yandan
da Amerikan uretim sisitemini ve Amerikan damak tadini Ulkeye getirmis olmaktadir.
Coca-Cola’nin Arjantin’deki kampanyalari, o kadar etkili olmustur ki; Artantinliler,
geleneksel olarak serinlik ihtiyaglarini su yerine Coca-Cola igerek karsilamaktadirlar.
Hatta kola icmek, insanlari bulusturan bir aktiveti haline gelmistir. (GAJENDAR, digdr.
2001) Bugln ayni tehdit, Turkiye’de de kendini gostermektedir. Geleneksel olarak
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yemeklere eslik eden ayran, salgam suyu, limonata gibi icecekler yerine, pek ¢ok
insan kola igmeyi tercih etmektedirler.

Soguk icecekler kategorisindeki bir diger drin ise Pepsi-Cola dir. Coca-
Cola’nin en buyuk rakibi ve kuresel bir marka yaratmayi basarmis olan Pepsi,
kiresel tekkulturlaligun grafik 6rneklerini veren bir bagska marka olarak karsimiza

cikmaktadir. Farkli bigimlerde, Coca-Cola ile ayni derecede diinya ¢apinda etkinlik
gOstermektedir.

Resim 52: Pepsi-Cola’nin ilk logo uygulamasi
Kaynak: http://fen.wikipedia.org/wiki/Pepsi

Resim 53:Pepsi reklami

Kaynak:
http://www.reklamewelt.de/2117.
html

Pepsi-Cola, bilinen adiyla Pepsi, dinya ¢apinda satilan bir icecektir. 1898
tarihinde Uretimes olmasina karsin, 1903 yilinda tescilli marka haline gelmistir.
Caleb Bradman adinda bir eczaci tarafindan, mide agirlarina iyi gelecegi
distncesiyle, dyspepsia adi verilen hastaligin tedavisi ¢in Uretilmis ve ismi buradan

turetilmigtir. 1903 yilinda, 7968 galon olan satisi, sunum bigiminin alti onsluk siseler
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haline getirilince, 1905 yilinda 19,848 galona ¢ikmistir. Bu tarihte ilk logo degisimi
geciren Pepsi-Cola, Birinci Dinya Savasi sirasindaki seker fiyati artiglariyla

nedeniyle iflas etmistir. (wikipedia)

. WO

Resim 54: 1942 yilindan bir reklam
Kaynak:
http://www.pepsicollector.com/collection/pep

simenu.htm

Resim 55: 1943 yilinda TIME dergisinde yayinlanan Pepsi-Cola reklami
Kaynak: http://www.gono.com/museum2003/museum%20collect%20info/pepsi/pepsicoversfrom19.htm

Resim 56: Geng dusunenler icin sloganh Pepsi
reklami, 1963

Kaynak:
http://www.adclassix.com/ads/63pepsicola.htm
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Savas sonrasinda toparlanan sirket, formul degisikligi nedeniyle sekiz vyil
sonra tekrar iflas etmistir. 1934 yilinda, oniki onsluk yeni sisesiyle popdularitesini
yeniden kazanan Pepsi, 1964’te diyet versiyonunu ¢ikararak, Amerika'nin ilk diyet

icecegi Uretmigtir. (wikipedia)

PEPSI

Resim 57: Pepsi logosu, 1991-98 yillari arasinda kullaniimistir.
Kaynak: http://fen.wikipedia.org/wiki/Pepsi

1980 yilina gelindiginde Pepsi, “Pepsi Yaris1” adli pazarlama kampanyasini
baslatmistir. Bu kampanya c¢ergevesinde, g6zl kapatilan kisilere Coca-Cola ve
Pepsi icirilerek hangisinin daha iyi oldugu sorusu yoneltilmigtir. Gdzlerin kapali
yapildigi bu testte katiimcilarin buytk ¢cogunlugu Pepsi'nin daha lezzetli oldugunu

sdylemesi Uzerine; Pepsi bu kampanyadan blyuk yararlar saglamistir. (wikipedia)

1990’lara gelindiginde, Atlanta Yaz Olimpiyat’lari sirasinda Pepsi, Coca-
Cola’dan u¢ kat daha fazla kar etmistir. 1996'da baslatilan pazarlama
kampanyasiyla, marka sadakati hedeflenmigtir. Bu dogrultuda, tuketicilere
ambalajlarin  kapaklarindan Pepsi-puanlar toplatilarak karsiliinda hediyeler
verilmistir. Pepsi bu tir kampanyalara uzun yillar devam etmistir. (Promo Magazine,
2002) (wikipedia)

Pepsi iceceginin en glgcll stratejisi, c¢esitli alanlarda kendisine soézcller
secmis olmasidir. Ornegin, NASCAR pilotu Jeff Gordon, Uzerinde pepsi logosu
bulunan bir ara¢ kullanmaktadir. Bunun yani sira Amerikan ve Avrupa Unlilerini de

sbzcl olarak segmistir. Bu Unlilerin arasinda, ingiliz futbolcu David Beckham,
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Britney Spears, Jennifer Lopez, Janet Jackson, The Corrs, Spice Girls, Beyoncé
Knowles gibi pop miizik yildizlari bulunmaktadir. Ulkemizde yapilan kampanyalarda
da pop muzik sanatgisi Tarkan yer almistir. Latin amerka’da, Shakira ve Juanes,
Asya’da, Jay Chou, Aaron Kwok, Hindistan’da Aamir Khan, eski dinya gizeli
Aishwariya Rai, Avusturalya’da Kylie Minouge, eski kahinat glzeli Jennifer Hawkins
gibi yerli ancak dunya capinda Un sahibi yildizlar reklamlarda boy gdstermistir.
1980’lerde Pepsi satiglarinin patlamasinda énemli bir etki de Micheal Jackson'un

sbzcl olmasiyla kazaniimistir. (wikipedia)

ent.sinay ﬁ_'

Resim 58: Cin’li starin pepsi reklaminda Resim  59: Britney = Spears’in pepsi
goruntasa. reklamindaki gérintisda.
Kaynak:http://image2.sina.com.cn/ent/s/h/2005 Kaynak: gportal.hu/gindex. php?pg=4822355
0512/U1145P28T3D721729F326DT20050512

143857.JPG
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Resim 60: Dlnyaca unlu futbolcularin yer aldigi reklam.

Kaynak: http://www.georgetown.edu/faculty/irvinem/CCT510/pepsiwave-cancelled.jpg

Pepsi, reklamlarinda UnllG isimleri karsimiza ¢ikarmaktadir. Bu stratejinin
amaci kuskusuz, Unlilerle ayni igcecedi paylasma duygusudur. Boylelikle, 6zellikle
geng nesillirin idollestirdigi ve kuresel tekklltirli dinyanin yarattigr bu yildizlarla
ayni Urund tercih etmenin, insanlar Gzerinde marka bagimhligr yaratma yolunda bir

adim oldugu gézlemlenmektedir. (wikipedia)

2. McDonald’s ve Fast Food

Fast-food, hizli hazirlanan ve servis edilen yemek cesitlerine verilen addir.
Bugun, fast-food, modern teknoloji kiltirinin bir pargcasi olarak gorilse de,
kaltirden kultdre cesitlilik gostererek, hazir gidalar kentler kadar eskidir. Antik Roma
sehirlerinde, ekmek ve zeytin standlarinin, dogu Asya’da noodle dikkanlarinin, orta

doguda, ekmek ve falafel bufelerinin oldugu bilinmektedir. (wikipedia)

Amerika’da fast-food tarihi, hamburger tarihiyle esdeger durumdadir. ilk fast-
food dukkanlarinin éncelikle olarak sattiklari yiyecek hamburgerdir. White Castle
(Beyaz Saray) isimli Amerikan sirketi, 1921 yilinda ilk fast-food restoranini agmistir.
(wikipedia) GUinUimUizde ise, pizzanin yanisira, meksika tarzi tako, hot-dog gibi

urtnler de fast food kuiltiranun pargasi haline gelmiglerdir. (wikipedia)
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Buglin dinya c¢apinda faaliyet gosteren pek c¢ok fastfood sirketi
bulunmaktadir. Bunlarin buyuk cogunlugunu Amerikan sirketleri olusturmaktadir.
Wendy’s, Kentucky Fried Chicken, Pizza Hut, Burger King ilk akla gelen girketler
arasindadir. Ancak; ismi en ¢ok fastfoodla beraber alinan ve dinya c¢apinda
26.000’in Uzerinde restorani bulunan McDonald’s sliphesiz ilk sirada gelmektedir.
(SCHLOSSER, 1998) McDonald’s, Kaliforniya’'nin San Bernardino kasabasinda bir
fast food standi olarak ise baslamistir. 1954 yilinda, bir milkshake makinesi saticisi

olan Ray Kroc tarafindan satin alinarak genisletilmistir.

Fiery Fries, KIN

Resim 61: Buger King i¢in hazirlanmis bir afis.
Kaynak: http://www.stanford.edu/class/linguist34/advertisements/10burgerking/10burgerking.jpg

“McDonald’s nedir? Basit, iglevsel, modiiler yiyecekler; parlak renklerle
dizenlenmis 1siltill mekanlar; bir 6rnek giysili, geng, neseli calisanlar;, mama
sandalyesine kadar her tirlii ayrintinin digindldigd tertemiz aile ortamlari ve “fast-
food”un adi haline gelmis ticari bir marka...” (ANAVARZALI, 2001)
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Resim 62: Cesitli Glkelerdeki McDonald’s uygulamalari.
Kaynak: Colors dergisi, sayi 36, s. 4

Ancak George Ritzer, “Toplumun McDonaldlastiriimasi” adli kitabinda,
yukarida masumane goérinist tanimlanmis bu sisteme baska bir bakis agisi
getirmis; goérinenin ardindakini agiga vurmustur. McDonald’s sadece restoranlar
zinciri olmasinin ¢ok ¢ok o6tesinde bir sistemdir. McDonald’s toplama kampi
modelinden ilham alarak butiin dinyay! “akilciidi demir kafesi” icine hapseden
toplumsal, ekonomik, kuiltirel bir sisitemin adidir. Bu sistem, modern yasamin
intiyaglarina hizh ve tekili yanitlar getiren dért ana unsur Uzerine kurulmustur:
Verimlilik, hesaplanabilirlik, 6ngdrulebilirlik ve denetim. McDonal’'slarda bizi sunulan,

standart ebat ve lezzetlerdeki yiyeceklerin arkasinda korkung bir ¢gevre tahribati; bol
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Resim 63: McDonal’s reklami

Kaynak: http://www.grapnet.com/images/funk_ad_break/mc_donalds.jpg

isikli, guzel yemek salonlarinin arkasinda inanilmayacak bir emek sémirist yatmaktadir.
(ANAVARZALI, 2001)

McDonald’s sistemindeki temel problem, secimlerin insanlar adina baskalari
tarafindan yapiliyor olmasi ve insanlara se¢im hakki taniniyormus gibi
gosterilmesidir. Bu sistemde insanlar kendi yasamlari Uzerinde sz sahibi degillerdir.
Her sey standartlara oturtulmustur. Bu sistemde istenen yaratici bir hamburger
ahgisi degil; alisilagelmis olan hamburgeri yapacak ahgidir. insanoglu yaratici bir
yaratiktir.  Ancak; insan, vyaratici olamayacagi sistemlere hapsedildiginde
yaraticiligini yani insanligini kaybetmektedir. (RITZER, 2001)
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Resim 64: Japonya’da McDonald’s reklami
Kaynak:
http://www.ridingsun.com/files/ridingsun-

powerMac-small.JPG

McDonald’s da dahil olmak Uzere pek ¢ok kiresel sirket, yapay bir imaj
yaratmak ve insanlari kandirmak cabasi igerisindedir. Cocuklar, mutlu ¢alisanlar,
kocaman mutlu bir aile ile gecirilen mutlu saatler. McDonald’s’in sahte imajidir.
Aslinda diger hamburger (Ureticilerinden c¢ok farkli bir lezzet sunmamatadirlar.
Ancak; Urunun farkli olmayisi, sirketi bir farkhilik imaji yaratma yoluna itmigtir.
(RITZER, 2001)

3. Disneyland, Hollywood ve Eglence

Eglence, dinya ¢apinda milyarlarca kisiye hos vakit gecirtmektedir. Ancak;
ginimuizde, ¢cocuklarimiza zarar vermekle, konsantrasyon araliklarimizi azaltmakla,
kultiri  6nemsizlestirmekle, zevkimizi belirsizlestirmekle, siddeti koéruklemekle,
izleyicileri kutuplastirmakla, toplumlar zayiflatmakla suglanmaktadir. Madonnanin
sovlarini ya da “South Park” cizgi filmindeki elestirileri ele aldigimizda; eglencenin
bir pargasi da ‘ciddi olmamak’, ‘politika, ahlak ve estetigin g6z ardi edilmesi’dir;

egdlence sanat degildir sadece eglencedir. (DYER, 1992)
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Edlencenin ekonomi ve kultlir Uzerindeki agik etkisine ragmen, entellektuel
bir bakis acisi olarak tercih edilmemektedir. Ancak; eglence, iliad ve Gilgames
ozanlarn kadar eski, belki magra resimlerinden ve buzul c¢agindaki c¢ocuk
oyunlarindan bile yashdir. Eglencenin tehdidi Platon’a kadar uzanir. Platon,
Republic eserinde; ‘insanlar yetenekli bir ozanin etkisinde, yénlendirilebilir, akildigl
davranabilir ve hatta kolesi olabilirler’ demektedir. Aristotale’de diger yonden
degerlendirerek; ‘Diyonisos Tiyatrosu’nda, binlerce insanin korku ¢ighklari,katarsis
icin gereklidir.” demektedir. Aristo’ya gore insanlar taklitleri severler. (BLAKLEY,
2001)

“Yunan tragedyasi eglence midir? Evet. Hamlet de. Sophokles,
festivaldeki oyununun en iyi oyun secilmesi icin oy istemigtir. Eglence fikri
ylksek kiltiire oldugu kadar popdler kiiltlire de aittir. Dickens’in okurunu
etkilemek igin izledigi yol, dogal olarak MTV'nin izlediginden farklidir Ancak;
her ikisi de ayni kaygiyi glder; insanlarin dikkatini cekmek.” (BLAKLEY,
2001)

Edlencenin de bazi sonuglarn olacaktir. Bu sonuglar, belirsizlesme,
degersizlesmeye kadar gidebilir. Kolezyum, Romanllarin dogal eglence formuli
olmustur. Bugiin formul nedir? Bunun bedeli nedir? Bundan kim yararlanacaktir?
Muzeler gibi yerler bugin ziyaretgi beklemektedir. Global 6lgekte, dans, tiyatro,
klassik muzigin oldugu kadar, politika, kumar ve glresin de yeni ve yaratici
iceriklere ihtiyac duydugu sodylenebilir. Dinya capinda izleyiciler, yerel, bolgesel,
ulusal ve kuresel katmanlarda eglenceye erisebilmektedir. (BLAKLEY, 2001)

Amerika Birlesik Devletleri'nin ekonomik guclinin, eglence sektori
Uzerindeki etkisi inkar edilemez. Amerika, dinyaya ortalama yilda 8 milyar dolar
degerinde eglence Urinli ihrac etmektedir. Dinya’da 98 Ulkede 500 milyon
izleyicisiyle, en populer televizyon dizisi “The Bold and the Beautiful” (Cesur ve
Gulzel) dir. Hollywood, 1980’lerde gelirinin sadece %30’unu diger Ulkelerden elde
ederken bugln bu oran %50’ler civarindadir. 1999 yilinda uluslararasi listede ilk dort
film: Titanik, Jurrasic Park, Star Wars: Phantom Menace (Yildiz Savaslar) ve
Independance Day (Ozglrlik Giini) olmustur. Bu filmlerin her biri, Amerika’da elde
ettiinden daha buyuk geliri yurtdisinda kazanmistir; hatta Titanik, yurtdiginda
Amerika’dakinin iki kati kar elde etmistir. (FUSON, 1999)
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Resim 65: Riizgar Gibi Gegti film afisi Resim 66: Kazablanka film afisi

Kaynak: www.imdb.com Kaynak: www.imdb.com

Amerika’nin kiresel kultir Gzerindeki etkisi, pek ¢ok Ulkeyi korkutmaktadir.
Bu korkunun kargisinda vyasal 6nlemler almaktadirlar. Ornegin Fransa’da
televizyonda gosterilen cizgi filmlerin %70Q’inin yerli olmasi yasalarca zorunludur.
Fransiz yapimci Marin Karmitz séyle diyor: “Ses ve goérintiller her zaman
propaganda araci olmustur. Ginimiizde mesele bu goériintileri kimin kontrol
edecegi; dolayisiyla belli bir hayat tarzini, kiltird, driinleri ve fikirleri kimin
satacagidir.” Fransa ve Kanada’'nin aldidi sert yasal dnlemler, yinede bu Ulkelerdeki
Amerikan eglence tarzinin baskinligini hafifletememektedir. Her aksam Kanada’da
seyredilen televizon programlarinin  %75’i yabanci kaynakli ve c¢ogunlukla
Amerikan’dir.  Kanada’da satilan dergilerin her besinden dérdiu yabancidir.
Gdsterindeki filmlerin %96 sini Amerikan filmleri olusturmaktadir. (BLAKLEY, 2001)

Sadece Amerika’da degil, tim dinyada Hollywood, film endustrisinin
merkezini olusturmaktadir. Hatta yerel hikayeleri bile amerikan tarziyla bize
sunmaktadir. Bunun belki de en glzel 6rnegini Truva ile gérmemiz mimkin
olmustur. Bu anlamda Hollywood, sirf Amerikan yasam ve duslince tarzini bize

empoze etmekle kalmakta; ayni zamanda bize ait olani da alip, Amerikanlastirip,
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bize geri satmaktadir. Bazilari, Amerikan filmlerinin yerel endustriler tarafindan,
degistirilerek uyarlanmasinin Amerikan etkisini azalttigr gériastinde olsa da, sonucta
ortada olan urin, Amerikan degerlerini tasimaya devam etmektedir. Sadece dili,

karakterlerin isimlerinin degistirilmesi, bir filmi yerel hale getirmemektedir.

Resim 67: Stipermen Donuyor fil afisi Resim 68: Matriks film afisi

Kaynak: www.imdb.com Kaynak: www.imdb.com

Amerikan ruyasinin dinyaya yayllmasinda kullanilan bir baska alan cizgi
filmlerdir. Bu alanda Amerika’nin en blyuk cizgi film Ureticisi Disney devreye
girmektedir. Disneylesme veya Disneyizasyon, ismini Walt Disney sirketinden alan
turetmelerdir. Bu tlretmeler, Walt Disney’in Urettidi hayali dinyanin, tim dinya
kultard Uzerine olan etkisini elestirmektedir. Alan Bdyman’in “Toplumun
Dizneylegtirimesi” (The Disneyization of Society) kitabiyla literatire girmistir.
Genellikle koétuleyici bir terim olarak; farksizlastirma, tlketim, pazarlama ve
duygusal kabalagsmayi kastetmektedir. Genel olarak, belli yere 6zgl bir olayi ya da
durumu alarak; yeniden paketleyip hijyenik formatlarda pazarlamaya verilen addir.
Burada, olayin ya da olgunun icerisindeki butin negatif etkiler ayiklanir, algilamayla
kolaylastirmak adina gercekler indirgenir bazen degistirilir. Fransiz filozof Jean

Baudrillard, “Simudlasyonlar” adli makalesinde, Amerikadaki Disyenland’lari en
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gercekci yerler olarak tanimlamaktadir. Oldugu seyden baska bir seymis gibi

davranmayan bu yerler, sadece konulu parklar olma 6zelligi tagsimaktadir.

“Disneyland, bize hayali bir diinya olarak sunulur. Oyle ki; diger
hergeyin gergek olduguna bizi inandirmaya calisir. Oysa, Los Angeles ve
tiim Amerika, gercekdistii bir simiilasyondur.” (BAUDRILLARD,1996)

d . '\\.%
Ppiest ’Homedo‘m
On Earth

Resim 69: Disneyland’in 50inci yili igin logo tasarimi
Kaynak:http://www.goingtocalifornia.com/pages/amusement-
parks/images/disneyland-resort/Castle-50-Logo-4c-.jpg

Disney girisimi, hayalin 6tesine gecmigtir. Artik bu hayal, yerini gérunur
gerceklige birakmis, gergek dinyayi kendi sentetik diinyasinin igerisine katmaktadir.
Hayatin kendisini bir “reality show” a (gergeklik gdsterisi) dénusturerek; hayatin
icindekileri birer figiiran haline getirmektedir. Oyle ki, Disney New York'un 42.
caddesinin atesli kismini satin alarak bir pornografi parkina doénustirmek
distincesindedir. (42. cadde, faiselerin ve genel evlerin bulundugu caddedir.) Bu da

orada buunan kigilerin kendi hayatlarini birer figiran olarak surdurmelerini
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ongdrmektedir. Bdylelikle gergeklik, sanallastirimaktadir. (BAUDRILLARD,1996)
Dunya, Disney’in konulu parklarala gergeklestirdigi konsepti buglin her alanda
yasamaktadir. Savaslar, olduklari yerlerin disinda da sanal gergeklik araciligiyla

izlenmektedir. Hersey klonlanmaktadir.

Resim 70: Disney karakterlerinin birarada gérindigu diuzenleme.

Kaynak: http://www.ahs.uwaterloo.ca/~museum/VirtualExhibits/disney/

Amerikan filmlerinin, muziginin ve modasinin yayilisi, daha c¢ok tuketim
kaltaru ile ilgilidir. GinumuUzde sanat, eglence ve spora yayilan tuketim kilturd hizla
artmaktadir. Olimpiyatlara giden atletlere Nike, jaz festivallerine sigara firmalari
sponsor olmaktadir. Rock muzik starlari, icecek reklamlarinin bas kahramanlari
haline gelmislerdir. Cocugunuzu bir Disney cizgifilmi seyretmeye goéturdiginizde;
sonra videosunu, zincirleme olarak oyuncagini, tisértind, not defterini, kalem setini,
alacaksiniz demektir. Her Disney ¢izgifilmi ayni pazarlama stratejisini tagimaktadir.
(Walt’'s World)
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Disney’in Florida, Kaliforniya, Tokyo ve Paris’teki temali parklari, eglenceyi
tuketimle birlestiren basarili 6rneklerdir. Bu fantazi dinyalari, glnlik yasamin
korkularindan ve gerginliginden arinmig, kedi-fare oyunlarinda uzak, temiz ve
guvenlikli hayal mekanlandir. Herkes suphesiz, hayatin stresinden uzaklagsmak ister.
Ancak; Disney’in yarattigi bu sanal dinya, glnlik alanlarimizi da etkilemektedir.
Bunun en guzel 6rneklerini zincir restoranlar, devasa alisveris merkezleri, tekrar
duzenlenmis sehir merkezleri gibi yerlerde, kacis ve tuketimin birlestirilerek
kullanilmasinda goérmekteyiz. Bu durum ileride, dinyanin ve 6zgun topluluklarin bir

buyuk temali parka dénismesi olarak karsimiza gikabilir. (Walt’s World)

Birinci Dinya Savasindan bu yana, Amerika eglence urlnlerini dinyanin
dort bir yanina yaymaktadir. Amerikan yasam tarzi ve gorselligi icin uluslararasi bir
seyirci  toplulugu olusturmustur. Ginimizde de bu egemenlik etkisini
surdirmektedir. Oncelikli olarak Hollywood filmleri, Disney Cizgi filmleri, daha sonra
populer muzik ve muzik kanallari, teknolojinin gelismesiyle birlekte video ve
bilgisayar oyunlariyla Amerikanin eglence sektorindeki agirigi gunden glne

artmaktadir.

Yukarida, tarihsel sure¢ ve gelisiminin sunulmaya calisildigi kuresellesme,
yarattigi kiresel kultir ile her gegen gun diinyay! daha ¢ok kusatmaktadir. Gunlik
hayatimizin her aninda bu kuresel kultarun reklamlar, markalar ve eglence yoluyla
insanlara dayattigi gorsellerin bombardimani altinda zihinlerimiz ve go6zlerimiz
yorulmaktadir. igtigimiz su sisesinin tzerinde, dus armatiirimiizde, buzdolabimizin
Uzerinden, yolda bilboardlara, metroda reklam panolarinda, karesel kultur, bizi tek
tip bir tiketim surusu haline getirmeye calismaktadir. Bu ¢aba uluslararasi sirketlerin
daha cok para kazanmak adina geligtirdikleri stratejinin kontrolden ¢ikmis haline
dogru gitmektedir. Kuskusuz bu oyunda en buyuk roll, gelismis ekonomisini daha
da guclendirmek isteyen; ayni zamanda siyasal askeri ve kulturel alanda dinyaya

hakim olmak isteyen Amerika oynamaktadir.
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ll. BOLUM: GOKKULTURLULUK VE GRAFiK TASARIM

Yirminci ylzyilin son yarisi, farkliliklarini savunan bir ¢ok dusiinsel ve politik
grubun ortaya ¢ikmasina taniklak etmistir. Yerli halklar, ulusal azinliklar, etnokulturel
uluslar, gé¢menler, feministler, escinseller, yesiller gibi gruplar, icinde bulunduklar
baskin kiltir nedeniyle sahip oldugundan farkli adetler, yasam bigimleri, hayat
gorusleri ve hayat tarzlarina sahip olmuslardir. Bu gruplar, ortak bir felsefi ve politik
gunde birlesemeyecek kadar cesitlilik gostermelerine karsin, ortak baskin kalturun,
homojenlestirme ya da asimilasyon c¢abalarina birlikte karsi koymayi bilmigler;
toplumun onlar kabullenmelerini istemigledir. Bu kabul gérme g¢abasina, taninma
politikasi denmektedir. (TAYLOR, 2005)

A. Kiiltirel Cesitlilik ve Cokkltiirliilik

Toplumlarin igindeki farkli gruplarin, yani alt kdltirlerin, yirmici yGzilin son
yarisindan bu yana surdirdugu taninma politikalari, kendi mantigina sahiptir.
Burada alt kdltar, toplumun alt gruplarina ait kigilerin paylastigr kultir olarak
tanimlanabilir. (FINE, KLEINMAN,1979) Ancak; sosyal adalet ve ekonomik
siniflandirma gibi daha dnceki politikalarla da baglantihdir. Burada s6zi edilen
ekonomik siniflandirma, sadece ekonomi ile degil elbette ki kuiltir ile de
iliskilendirilmistir. Ornegin; Klasik sosyalizm, sirf fakirlere ve ezilenlere daha iyi
ekonomik firsatlar verilmesiyle degil; ayni zamanda yeni bir kiltir ve yeni sosyal
yapilanma ile iligkilidir. Marksizm, emekgilerin temsil ettigi bir evrenselci kimlik
dogrultusunda, kapitalizme karsi ¢ikmigtir. Taninma politikalarina 6nculik eden bu
hareketler, kimlik ve kllture egildigi kadar, ekonomi ve politika ile de baglantildir.
(PAREKH, 2002:3)

“Cokkdiltiirliilik tek basina farklihk ve kimlikle ilgili degil , kdltiirle
kaynagmis ve ondan beslenen farkliik ve kimliklerle, yani bir grup insanin
kendilerini ve diinyayr anlamakta, bireysel ve toplu yagamlarini
diizenlemekte kullandiklari inanglar ve uygulamalar bdtiintyle alakaldir.
Bireysel sagimlerden kaynaklanan farkhliklarin aksine kiltiirden kaynaklanan
farkhliklar bir miktar otorite tagir ve ortak, tarihten gelen bir anlam ve énem

sistemiyle  kaynagmalari nedeniyle  modellendirilip  sekillendirilmistir.
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Cokkdaltarldlik, kdltirel cgegitlilik  veya kiiltirle kaynasmig farkhliklarla
iliskilidir.” (PAREKH, 2002:3)

Cokkultarlalik, bir dlke sinirlar igerisinde, karsilikh sayglr ve tolerans
cercevesinde etnik cesitlilik barindiran toplumlardaki kultirel cesitliligin yonetim
bicimidir. (Wikipedia) Bir politika olarak c¢okkulturltlik, degisik kulturlerin kendine
dzgultiguni vurgular. Bu kelime ilk olarak isvigre’yi tanimlamak igin 1957 yilinda
kullanilmistir. Ancak 1960larin sonunda Kanada’da yaygin bir uygulama haline
gelmigtir.

Cokkultarlalagin, kaltdrel cesitlilik ile iliskisi yukarida vurgulanmistir. Bu
baglamda, 2 Kasim 2001’de, Paris’teki UNESCO Genel Konferansi’'nda kaleme
alinan, “Uluslararasi Kiitirel Cesitlilik Deklerasyonu” nu burada vermek yerinde

olacaktir:

Kimlik, Cesitlilik ve Cogulculuk

Madde1: Kdltirel Cesitlilik: insanligin ortak mirasidir.

Kultir, zaman ve uzam baglaminda gesitli formlar alir. Bu cesitlilik, insan
soyunu olusturan gruplarin ve topluluklarin kimliklerinin, 6zgunluguyle ve
cesitliligiyle somutlasir. Biyolojik gesitlilik doga icin ne kadar gerekliyse; bir alig-verisg,
kesif ve yaraticilik kaynagi olarak, kultirel cesitlilik de insan soyu i¢in o kadar
gereklidir. Bu anlamda, kulturel gesitlilik tim insanhdin ortak mirasidir; ginumuiz ve

gelecek nesiller igin, farkina varilmali ve korunmalidir.

Madde 2: Kdltirel Cesitlilikten Kilterel Cokluga

. Tum vatandaslari, kapsayici ve katici politikalar sosyal anlasmanin
garantisidir; sivil toplum ve baris icin hayatidir. Kultirel c¢ogulculuk, yasal
duzenlemelere, kllturel ¢esitliligin gergekligini yansitir. ...

Madde 3: Gelisim Faktori Olarak Kilturel Cesitlilik
Kultirel Cesitlilik, herkese acik olan secgenekleri genisletir; gelisimin
koklerinden biridir ve basitce sadece ekonomik olarak degil, ayni zamanda daha

tatmin edici entellektuel, ahlaki ve ruhsal varlik olarak.
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Kltirel Cesitlilik ve insan Haklari

Madde 4: Kiltiirel Cesitliligin Garantisi Olarak insan Haklari

Kultarel cesitliligin savunulmasi, etik bir gerekliik ve insan varolusuna
duyulan sayginin ayrilmaz bir pargasidir. Ozellikle azinliklara ait kigilerin ve
yerlilerin, insan haklarina ve fikir 6zgurligine baglidir. Hi¢ kimse, insan haklariyla
garantilenmis ve uluslararasi hukukla sabitlenmis kulturel ¢esitliligi, yikamaz ya da

sinirlayamaz.

Madde5: Kultarel Cesitlilik Ortaminin Kulturel Haklarla Saglanmasi
. Yaratici  gesitliligin zenginlestirilmesi igin, Uluslararasi insan Haklari
Deklarasyonunun 27inci maddesi, Uluslararasi Ekonomik, Sosyal veKdltirel Haklar
Antlagmasinin, 13 ve 15inci maddelerinin uygulanmasi zorunludur. Bu maddeler
uyarinca, her kisi, istedigi bir dilde, 6zellikle anadilinde, kendisini ifade etme ve isini
ortaya koyma Ozgurligune; kulturel kimligine saygi duyan ve Kkaliteli bir egitim
hakkina; kultirel yasamda yer alma veya kendi kualtirine ait ¢alismalarda bulunma

hakkina, insan haklarina ve fikir 6zgurlugine saygl kapsaminda sahiptir.

Kdlturel Cesitlilik ve Yaraticilik

Madde 8: Kiltiirel Urlinler ve Hizmetler: Biricik bir Tiriin Cevherleri
Yaraticillarin  ve sanatgilarin  haklart  gozetiimeli ve o6zellikle,
kimlikliklerimizin deder ve anlamlari olan kuilturel Urinlere az rastlanan mallar ya da

tuketim UrUnleri olarak bakilmamalidir.

Madde 9: Yaraticih@in Hizlandiricilari Olarak Kiltirel Politikalar

Fikirlerin ve iglerin 6zgur dolasimini saglarken, kulturel politikalar, cesitli
kultarlerin Gran ve hizmetlerinin dretimlerine uygun ortam saglamali ve yerel ve
kuresel katmanlarda temsil edilebilmeleri igin ortam saglamallardir. Her ulus,
uluslararasi zorunluluklari da g6z dnunde tutarak; kendi kultarel politikasini, uygun

yasalar ya da operasyonel destek ile hayata gegirmelidir.

Kdlturel Cesitlilik ve Uluslararasi Birlik
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Madde 10: Yaraticilik icin Kapasitenin Guglendiriimesi ve Dinya Capinda
Yayilmasi

Klresel Olcekte, kulturel drunlerin ve hizmetlerin aligverisi ve yayilisinda
yuzyuze oldugumuz dengesizlik, tum ulkelerin ve 6zellikle gelismekte olan ya da
gecis doneminde bulunan ulkelerin kudltur endastdrilerinin ulusal ve uluslararasi

Olcekte yarisabilmeleri igin, uluslararasi igbirligi ve destek gerekmektedir.

Madde 11: Kamusal, Sivil ve Ozel Sektérler Arasinda Ortaklik Kurmak
Sdrdurdlebilir insan gelisiminin anahtari olan kiltirel gesitliligin, tanitilmasi
ve korunmasi, sadece pazar guclyle mimkin degildir. Bu perspektifle bakildiginda,

bir toplum politikasi olarak, 6zel sektor ve sivil toplum ile ortaklik sarttir.

UNESCO’nun  c¢okkultarliligi  kollayan  ve  gelistiren  yukaridaki
maddlerinden, gunimuz 6zellikle bati toplumlarinin yararlanma bigimlerini Parekh
soyle ele alir: Kilturel Cesitliligin aldigi ¢ bigim vardir. Birincisi Gyelerin gogunun
genis Olclude ortak bir kaltiri paylasmasina karsin, bazilari ya yasamin belirli
alanlari hakkinda farkl inan¢ ve uygulamalar kabul eder ya da kendilerine 6zgu,
goreceli olarak fakli yasam bicimleri gelistirir. Escinseller, geleneksel olmayan
yasam bigimlerine veya aile yapilarina sahip olanlar vb. ilk kategoriye girerken
madenciler, balikgilar, sosyetik uluslararasi yoneticiler, sanatcilar ve digerleri
ikincisine girer. Hepsi toplumlarinin baskin anlam ve de@er sistemlerini kabul
etmekte; ama bunun igerisinde kendi degisik hayat tarzlar igin yer agmaya
calismaktadirlar. (2003:4)

ikincisinde, toplumun bazi Uyeleri, baskin kiltirin bazi merkezi ilke veya
degerlerine fazlasiyla elestirel yaklasir ve bunlari uygun bicimlerde yeniden
olusturmaya calisirlar. Feministler, toplumun derine iglemis ataerkil 6nyargilarina,
dindarlar laik yonlendirmelere, gevreciler de insan odakl ve teknokrat 6nyargilarina
saldirir. Bu ve diger gruplar, sik sik var olan kultirin temellerine saldirdiklari i¢in alt
kultur de degillerdir, kendi deger yargilarina ve dunya goruglerine gore yasayan
farkh kalttrel topluluklar da; bunlar baskin kiltirin nasil yeniden yapilandiriimasi
gerektigine iliskin entellektiel bakis acilardir. Buna goérungesel cesitlilik
denilmektedir. (PAREKH,2003:4)

Uglincii olarak, gagdas toplumlarin gogunda sahip olduklari kendi inang ve

uygulama sistemlerine gore yasayan birgok bilingli, az ¢ok iyi drgutlenmis topluluk
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bulunur. Bunlar arasinda yeni gelen géc¢cmenler, Yahudiler ve Cingeneler gibi
oturmus topluluklar, c¢esitli dini cemaatler ve vyerli halklar, Basklar, Katalanlar,
iskoglar, Galliler ve Quebec halki gibi belirli bir bélgede yogunlasan kiiltiirel gruplar
sayllabilir. Bu, toplumsal gesitlilik diye nitelendiriimektedir. (PAREKH,2003:5)

“Cokkultarli toplum” ve “cokkulttrlilik” terimleri genellikle bu Gg gesitlilik
tipini ve digerlerini, yalnizca son ikisini ya da sadece UuglUncusunu barindiran
topluluklardan s6z ederken kullanilir. (PAREKH,2003) Gecgmiste bir¢cok toplumu
icerisinde barindiran toplumlarin varhgr kabul gérmektedir. Buna goére cokkultirlu
toplumlar, giiniimiizde ortaya ¢ikmig bir olusum degildir. Osmanli imparatorlugu,

cokkultarlulugu ilk benimseyen toplumlardan biridir denebilir.

Cokkultarla toplumlar, kendilerini farkli kdltirlerle karsilasinca bu olguyu
daha iyi fark etmiglerdir. Bu toplumlar, uzun sire, tim vatandaslarinin benimsemesi
gereken tek bir ulusal kiltdrleri oldugunu dasunmasglerdir. Ancak; bu toplumlarin
icerisinde, asimile olmayan ve varliklariyla bu toplumlar icin yeni ve aligiilmadik
zorluklar ¢ikartan, yerlesmis veya yeni gelen gruplar bulunmaktadir. Gégmenlerden
olusan bir toplum olan Amerika Birlesik Devletleri, uzun sire Roosevelt’in, bu
gobgemen topluluklarin hizla, cumhuriyetin kurucularindan miras kalan dil ve kaltar
icerisinde asimile edilmesi gerekliligini savunmustur. Ancak; 1960’larda siyahlarin
irk¢iliga karsi hareketi, kultirel bir forma donismustir. Bununla birlikte, farkl
kulturlerden gruplar, Porto Rikolular, Meksikali Amerikalilar ve Avrupali olmayan
gbgemenler, kultirel kimliklerinin kabull yonunde ortak bir harekete girismigler ve
Amerika’nin ¢okkultirll ilan edilmesinde i1srar etmiglerdir. (PAREKH, 2002:6)

Bu durum, Avusturalya’da da Asyalilarin buydk gé¢men gruplar
olasturmasiyla ayni sekilde cokkdiltiirliligiin kabuliine yol agmstir. ingiltere’de
1960’larda Glney Asyali ve Afrikali gé¢gmenlerin ¢oklugu ve Asyalilarin asimile
edilememesiyle, c¢okkdltirlilik gundeme gelmistir. Ayni durumu, Almanya’da
Ozellikle Tuark gocmenlerin yerlesmesi, bir tartisma konusu haline getirmigtir. 2006
yiinda Fransa’nin banliyblerinde yasanan c¢atismalar, Fransa’nin asimilasyon

politikasi ve iginde barindirdigi farkli kilttrleri reddetmesinden kaynaklanmistir.

Cokkultarltligu ilk olarak anayasasina geciren Ulke, Kanada'dir. 1971

yilinda anayasasina ¢okkulturluligu koyan Kanada, her vatandasini esit tutar ve
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esit sorumluluk yudkler. Bunun yaninda, kultarel kimliklerini, soylarini ait olma
duygularini  korumalarina olanak saglar. Bdylece Kanada, vatandaslarinin
kendilerine olan glvenlerini saglamlastirir, irksal, etnik uyumu ve given duygusunu
pekistirmigtir. Boylelikle, diglayiciligin, gettolasmanin, dnyargilarin ve siddetin 6nune

gecmektedir. (Multiculturalism, 2006)

Diger tum toplumlar gibi cokkulturld toplumlar da, ayakta kalabilmek igin,
genis Olcude paylasilan bir kdlture ihtiyag duyar. Birgok kualtirld kapsadigi icin, ortak
kultar, ancak bunlarin etkilesimi sonucunda ortaya cikabilir ve hem cesitlilikllerine
saygl gostermek; hem de onlan ortak bir yasam bigcimi etrafinda birlestirmek
zorundadir. Aslinda bdyle kulturler, kultirel agidan cesitli her toplum icin oldukga
yaygin bir olgu olmustur. (PAREKH, 2002:280) Cokkulturld toplumlarin birarada
nasil durdudunu anlayabilmek igin, kimlik, kudltarel kimlik ve dil olgularini da

incelemek gerekir.

1. Kimlik, Kiiltiirel Kimlik ve Dil

Kimlik, kdltaran tam kalbinde yer alir ve kendini anlamadaki anahtardir.
Dunyada, gostergebilim ve tasarim alaninda kimlik tanimlamasi Uzerine, bir yandan
genis yelpazede degisken iceriklerden (gelismis-gelismekte olana karsi, cesitli
kultarel etkiler, degisken dilsel formlar), bir yandan da tasarimin halen gelismekte
olmasindan dolayr dikkate deger bir tartisma (sagliklh bir anlasmazlik)
bulunmaktadir. Bu da en azindan bazi tanimlar ve ortak deyimlere referans olmasi
anlaminda olumludur. (PETERS, 2005)

Kimlik, belirli kisilerin, orijin, 1rk, din, cinsel se¢im, cinsiyet ya da sinifinin
belirledigi, degismez bir isaret degildir. Aksine, yoruma agik ve kavramsal olarak
degisken bir siregtir. Ornegin kimlik ayrica, belirli bir zaman ve mekandaki sosyal
farkindalik ve tarihsel bilgi ile degisebilir. Deneyim elde etmek ve deneyim elde
ettiginin farkina varmak, bireylerin yasam kosullarini anlamalari, kimliklerini
sekillendirir. (TORRES, 1998)

GUnimiz  cokkdltarli  dlnyasinda, kimlik  tanimlart  degiskenlik

gostermektedir. Kiresellesmenin dunyaya getirdigi kagulme, gitgide daha c¢ok
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kultaran etkilesime girmesini getirmektedir. Bu etkilesim dogrutusunda, kulturler

hibritlesmekte (karmalasmakta), dolayisla kimlikler de karismaktadir. (Scott, 1992)

John Tomlinson da, gunimuz kuresellesen dinyasinda, kimliklerin nasil
etkilendigi konusuna deginmektedir. Kiresellesmeden onceki diunyada, kulturlerin
saglikli bir sekilde cografik iliskiler kurdugunu, bdylelikle kendilerini tanimlarken,
biriciklikliklerinin ve kulturel kimliklerinin zarar goérmedigni soylemektedir. Bu
donemde, dil gibi, kimlik de, bir ait olma tanimindan daha ¢ok, yerel toplumlarin
hazinelerini olusturmustur. Bu degder, ayni zamanda kirilgan ve korunup kollanmaya
intiyag duyan, aksi halde yok olabilecek bir olgudur. Kuresellesme, bu cesitli
kalturleri, yerlesmislikleri, bir gelgit dalgasi gibi silip siplrmek egiliminde ve marka
odakli tuketim ¢ilginhdi igersinde homojenestirilmis kultirel deneyimleri yaymak
girisimidedir. (1999)

“Kaltirel Kimlik”in pek ¢ok tanimindan biri de, kisinin bir topluluga bagl
olmasi durumunda kendini nasil tanimladigidir; bu topluluk irksal, etnisite, cinsel,
dinsel, egditimsel, yagsam tarzsal olsa da. (RICHMOND, 2004) Kenimizi karmasik
kaltirel kimliklere sahip goérsek de; tarifimizi ¢cok basit katmanlar Uzerinden
yapabiliriz. “Kiltirel Kimlik Uzerine” adli makalesinde Richard Rodriguez séyle der:
“Amerika Birlesik Devletleri, Latin Amerikan’dan ¢ok fazla gé¢ yasandidi igin, ispanik
kdltariin varligina inanmak ¢ok kolay gorinir. Ancak politikacilarin kesfettigine gore;
tim ispaniklere hitap edebilecek tek bir kiiltiirel deneyim yoktur.” (1997) Sutuart
Hall’a gore, kdltirel kimlik, “olmak” kadar “olusmak” sorununu da icerir. Kdltirel
kimlik, gecmise oldugu kadar gelecege de aittir. Var olan zaman, mekan, tarih ve
kultdr icerisinde zaten bulunmaktadir. Kalturel kimlikler bir yelerden gelirler ve birer
hikayeleri vardir. Ancak; tarihsel olan hersey gibi, surekli bir degisime ugrarlar.
(2003)

Kiltirel kimlik, asil olarak bir farklilik durumudur. insanlar kendilerini
digerlerinden farkh olarak bir gruba baglandiklari gorurlebilmektedir, bu grup diger
gruplardan ayricaligi tzerinde durarak; toplumda kendine bir yer bulabilir. Sonug
olarak kultarel kimlik, kim oldugundan daha cok, kim olmadigi durumuna gore
tanimlanmaktadir. Bu durumda i¢inde bulundugumuz kultirin, ya da ait olunan
kultaran bagka bir kultar ile iligki icinde olmasi, kultarel kimligimizi tanimlamamiz igin
zorunludur. Kdalturel cesitlilik, her zaman, insanin kendini tanimlamasi icin yararli

olmustur.
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Kimligi tanimlamak, tasarimcilarin kendi mesleklerindeki degisken so6zcuk
dagarciligini siniflandirmaktan daha az sorunludur. Kimlik, pek ¢ok sekil ve bigcimde
var olur ancak her zaman degisikligi isaretlemede iki farkli fonksiyon tasir, iliskiler
gibi. Dil ya da semantik nianslar disinda, kendi olma durumudur (baskasi degil) ve
dedisen kosullan altinda kendine 6zgu olabilme; kanbagi, birlik ya da benzerlik
durumlarinda. O halde kimliklendirme, hem degisik hem ortak yanlari sentezlenmesi
eylemidir. (PETERS, 2005)

Kaltarel kimligin 6nemli bir 6gesi de dildir. Dil ait olunan kdltirin sozll
iletisimini belirler ve kultarel kimligin tanimlanmasi igin gerekli bir 6gedir. Dil, bir
kultardn batun birikiminin belirli kurallar dogrultusunda yasama aktariimasidir. Yani
dil, sosyal birikimlerimizi yeni nesillere aktarabilecegimiz bir aragtir. Dil, Kimligimizi

butlnleyen bir gésterge ve ifade bigimidir.

Dil pek c¢ok toplulukta, baskin kultarlerin asimilasyonu sonucunda risk
altindadir. Giderek daha ¢ok dil tehlekeye girmektedir. Dinya Uzerindeki 6800 dilin
%901 kaybolma tehlikesiyle karsi karsidir. Belki daha da kaygi verici olan; 2500
kisiden daha azi tim dillerin %50sini konusumaktadir. Bir dili kaybetmenin c¢ok
onemli sonuglari vardir. Hindu dilleri ve Edebiyati Profesdrii Arok Wolvengray’in
dedigi gibi; “ Her dil kendine 6zgli bir bigcimde diinyay! anlar ve basa ¢ikar; bir dili
kaybettiginizde, o bilgi birikimini ve dlinya gérusiinii kaybedersiniz ve bu sizi biraz
daha geriye goétiirir.” (OXFAM, 2006)

Geng nesiller igin kendi dillerini 6grenmek ve korumak hayatidir. Onlar, bu
bilginin Uzerinden gecebilecek olanlardir. Ancak bu dogal olarak, baskin kulturlerin
dillerinin, her gun sosyal etkilesim, televizyon, radyo, ve reklamlar yoluyla
bombardiman edilmesi nedeniyle kolay degildir. Ama yine de yapilabilir. Dinyada
yerel genclik gruplari, ogretiler ve kayitlar sayesinde kendi dillerini tekrardan
kesfetmektedirler. Ornegdin Yeni Zellanda’da Maori yaghlarinin dillerini unutmus
ebeveynlerin goguklarina kendi dillerinde konustugu, dil yuvalar olusturulmustur.
(OXFAM, 2006)

Kimlik, kdltarel kimlik ve dil o halde, insanligin ayrilmaz pargalaridir. Sosyal

anlamda, dunyayi algilamalarini, tanimlamalarini ve ifade etmelerini saglar. Bu

durumda, cesitlilik, insanlarin kendilerini tanimlamalarini kolaylastirir ve kulturlere
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zenginlik katar. Kultirel cesitlilik, grafik tasarimlarda, goérselligi zengin bir alt yapiyi

olusturur. Bu cokkulturli grafiksel zenginlik, asagidaki baslik altinda incelenecektir.

B. Cokkiiltirlii Grafik Tasarim

Grafik tasarimcilar, nerede olursak olalim hayatimizi dolduran kuruluslarin,
organizasyonlarin, yerlesimlerin, etkinliklerin,  GrUnlerin  kimliklerine  sekil
vermektedirler. GUnUmulzin medya barajini asmak icin kimlik ve essizce
hazirlanmig, uygun, akilda kalici ve iyi yoénetilen iletisim gerekmektedir. Cesitli
dunya goérugleri ve gesitli ilham kaynaklarina ulagmak; tek bir kisiye 6zgu alanda
takilip kalmayi; kimliksel bir gen havuzunun genisligine ulasarak engeller. ilhaminiz
mi tukendi? Yerel konusmalardan sikildiniz mi? Kdltdrel cgesitliligin zenginligini,
cokkulturlt orjinalligin yeniligini deneyin - dunyanin biling kaynagindan gelen;
dilbilimin ve gorsel kisaltmalarin, adlarin, indexlerin, ikonlarin, imzalarin, buluntu
isaretlerin, bayraklarin, askeri imajlarin, geometrik figlrlerin, diyagramlarin,
isaretlerin, metamorfik motiflerin, retorik aparatlarin, mitolojinin, sanatin, doganin,
soyutun ve resimsel sembollerin kiresel repertuarini deneyin. Kigulen dinya (grafik
tasarimcilar icin daha ¢ok firsatlar igerir) genis bakis agilari, digerini anlayan agiimis
bilingler ve farkhliklar icin daha ¢ok saygi istemektedir. (PETERS, 2005)

Yeni insanlarla tanismak, yeni kulturler, yeni varolug ve gbérme bicimleri,
insanlara kendi yasamlarini karsilastirmak, sorgulamak ve kendilerine en iyisini
se¢cmek icin ayna tutar. Cokkulttrlllik ayni zamanda, 6zgin bir yere, mekana ya da
kisiye neyin uyacagini bulmamiza yardimci olur. Orada yeni olarak neyin kok

salacagini ve dogru olarak oturacagini anlamamizi saglar. (BENDER,1995)

Klresellesmenin tekkulturld, standart dinyasinin karsisinda tasarimcilar,
degisik kulturlerden yararlanmaya ve cokkultirli tasarimi uygulamaya baslamig
durumdalardir. Highground Tasarim firmasinin kurucusu Katherine McCoy,
glinimiz grafik tasarim ortamini, giderek bilgisayar-standartlasan, yapilan iglerin
kisisel degil kurumsal oldugunu belirtmektedir. Bu kurumsallik, grafik tasarim
dunyasinin para kazandidi i¢cin uygulamalar, yarismalar ve sergilerle destekledigi bir
alan oldugunu 6ne surmektedir. “Ginimiizde kurumsal kimlik tasarimlari
azalmaktadir. O halde grafik tasarim 6lmeye mahkum mudur?” Sorusunu sormadan

gecemiyor. (1995)
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Bunun nedeni, gunumuzde, kimliklere ve kigilere, belli kultarel alt gruplara
yonelik grafik uygulamalarin artmasidir. (McCOY, 1995:146-151) Bunun iki nedeni
olabilir; birincisi kiresellesmenin kultir alaninda yudrattiga farklilagsma politikasi,

ikincisi ise; kulturel ¢esitliligin, tek tip Uretimlere verdigi tepkinin olumsuz olmasidir.

Gunimuz grafik tasariminda, Kkitlesel iletisimin sona erdigine taniklik
ediyoruz. Kitlesel yayinlarin yerini, daraltilmisg yayinlara, kitle kalturin yerini, alt
kultarlere yonelik kitlesel Uretimin yerine 6zel dretimler almig durumdadir. lllinois
Teknoloji Enstitiisi’nden, profesér Patrick Withney bu duruma “demassification”
(kitlesizlegtirme) adini vermektedir. (McCQOY, 1995: 146-151)

Gegtigimiz son yuzelli yil iginde grafik tasarim, Uretimleriyle endustriyel
devrimin, kitle cagina cevap vermekteydi. Kitlesel Uretim, standartlasmaya
dayanmaktaydi ve tek bir Urin tum insanlarin ihtiyaglarina yanit vermeliydi. Herkesin
bir istedigi renkte bir T model (Ford firmasinin 1908-27 yillari arasinda Urettigi ilk
erigilebilir araba modeli olarak bilinir.) arabasi olabilirdi; siyah olmasi kosuluyla.
Kitlesel Uretim, gesitliligi ve bireyselligi gézardi etmis; bunun yaninda erigilebilir pek
¢ok Urtin yaratmistir. (McCQOY, 1995: 146-151)

Modern grafik tasarim meslegi, endustriyel devrimle beraber dodmustur.
Modernizm, Ozellikle Bauhaus, kitlesel toplumlardaki ekonomilerin ve
standartlasmanin sonucu olmustur. islevsel tasarim felsefesi, “bicim, islevi izler” ,
standartlasmis surecin, moduller sistemlerin, endustriyel malzemenin ve
makinelesmis minimalizmin estetigidir. Evrensel tasarim ¢dztumlerinin, kultirlerarasi
evrensel gereksinimleri ¢bzebilecedi dusinilmustir. Grafik tasarim elemanlarini
azaltmanin, érnegin; renkleri ana renklere indirgemenin, tum izleyicilere uygun bir
tasarim yaratmak icin yeterli olacagi kanisini hakim olmustur. Herbert Bayer’in
Universal yazi karakteri, isim ve form olarak, daha sonra Frutiger'in Univers’i, tim
tipografik gereksinimlerimizi kargilayacak bir font sistemini saglamistir. isvigre
Tasarim Okulunun sistematik 1zgara sistemi de ayni evrenselci gorisu izlemistir.
(McCOY, 1995: 146-151)

Ancak gunumuzde iki yeni gug, bu kitle toplumu ve kitlesel Uretim

ekonomisini kirmaktadir. ilki gelismis teknolojidir. Teknolojik gelisim, bilgisayar

destekli, bilgisayar kontrolli tasarim ve Uretim, kisisel segeneklere yonelik Urlnlere
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ulagiimasini saglamaktadir. ikincisi 60’larin sonlarindaki degerler devrimi ile birlikte,
etnik farkindaligin, Amerikan asimilasyon gelenegine karsi gelmesiyle olusan
kultarel ayrismadir. Dunyada gelisen bu yeni tavir, cokkulturlulGgin degerlerini,
etnik cesitliligi, altkulthrleri (farkh alanlarda ilgileri olan gruplar) diinyasini yaratmistir.
Dinsel, ahlaksal, sosyal, mesleksel, sporsal gibi alanlarda bir araya gelmis insan
demetlerinden olugsan bir alt kiltirlesme, diinyaya hakim olmaktadir. Uretim
ekonomisi, iletisim, kiltir ve toplumun karakteri, cesitlilik, merkezsizlik, kigulme,
dagilma ve hatta birliksizlikle yonlendiriimektedir. (McCQOY, 1995: 146-151)

Bu sartlar altinda grafik tasarimcilar, herbir izleyicisinin kultirini anlamak,
zihinsel degerlerini bilmek, hatta dillerini konusmak durumundadir. Ozellegmis
izleyicilere ulasabilmek icin, kendi aralarinda kullandiklari deyim ve jargonlari,
sembolik gérsel kodlari kesfetmek gerekmektedir. Oyle ki; tasarimcilar izleyicilerinin
avukati haline gelmelidirler. Gunimizde monoton ve standartlasmis ydntemler,
grafik tasarim problemlerine cevap veremeyeceklerdir. Bu durumda empati,
tasarimcinin basarabilece@i en dnemli seydir. “Génderen — mesaj —alici” iggeninde
ilk iki 6ge degistirlemez. Ancak; izleyicinin cesitliligine ve farklihgina cevap
verebilmek icin, gonderenin kendini zengilestirmesi ve bdylece mesajda dogru
kodlari kullanabilmesi gerekmektedir. (McCOY, 1995: 146-151)

Linda Cooper Bowen, Ginimiz Amerikan grafik tasarim dinyasinda
tartisilan konulardan birini, kiltirler-arasi tasarim diye aktarmaktadir. Amerika’da
cokga tartisilan bir konu olarak kulturler-arasi tasarim, kimilerine gore, cokkaltarld,
kimilerine gore kuresel tasarim. Ancak; ginimuz dunyasinin gerektirdigi tasarimlara
ulagilabilmesi igin bir arayis igerisinde olundugunu goéstermektedir. Bowen’e gore,
artik grafik tasarim, sattirmaktan cok, bakmak ve anlamak Uzerine kurulmaldir.
(2005) Cokkultarla yapilari ile iclerinde barindirklari gesitliligi yansitan ulkelerde

yukselen grafik tasarim érneklerini incelemek yararl olacaktir.

1. Gokkiiltiirlii Ulkeler ve Grafik Tasarim Ornekleri

Cokkultarlilik anlaminda Brezilya, belki de diinyanin en ¢ok degisik toplum
yapisini igerisinde barindiran Ulkelerindendir. Brezilya c¢okkultarli bir mozaige
sahiptir. Vatandasglarinin %55’i Portekiz ve diger Avrupa Uulkelerinden gelen
gocmenler, %22’'si Mulatto diye adlandirilan melezler, %12’si Mestizo diye

adlandirilan amerikan yerlisi melezleri, %11’i siyah,ve %1’i amerikan yerlilerinden
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olusmaktadir. Amerikan yerlisi, Afrika ve Portekiz koklerinin yani sira, eski
imparatorluk déneminden getirdigi ispanyol, Fransiz, italyan, Alman, ingiliz ve Japon
etkilenmeler de bulunmaktadir. Brezilya’nin belki en énemli 6zelligi, festival ve
kutluma kaltaradur. Bu karisik mozaigin bir arada durmasini saglayan; insanlarinin
Ulkeye olan inancidir. Bu inanci da festival ve karnavallar kérukler ki bu etkinliklerde
herkes esittir. (PETERS, 2003)

Herkesin bildigi gibi Brezilya “Campaeo do Mundo” dur, yani dinya
sampiyonudur. Dinya’nin en biylk sporu futbolda, en ¢ok diinya kupasini kazanan
Ulkedir ve bu alanda saltanatini ilan etmigtir. Ulusal futbol takimi ve ekonomik
pazardaki varligiyla dikkati geken Brezilya’'nin grafik tasarimcilari yeni firsatlarla ve
tabii ki zorluklarla yluzylze kalmaktadirlar. (PETERS, 2003)

Brezilya'yl anlamak igin icerisinde barindirdigi inanilmaz zithklari, geliskileri
ve kulturel gesitliligini anlamak gerekir. Ayni anda hem birinci hem ug¢unclu diunya
Ulkesi olan Brezilya, dusunulebilecek en farkh insanlarin bir araya geldigi en
heterojen Ulkedir. Ulke, dinyanin en biyilk gida Ureticisi olmasina karsin,
nifusunun yarisi aglik ¢cekmektedir. Sdo Paulo’da ortalama vyillik gelir, Glkenin
kuzeydogusundakinin on kati buyuktur. Her alanda buyuk ugurumlar yasanmaktadir.
Bir yandan dinyada bio-gesitliligin en ¢ok oldugu bolgedir. Brezilya dogal ve biolojik
olarak kutsanmis bir Ulkedir. (PETERS, 2003)

o
B R H 2 ' LE RO Resim 71: Brezilya'nin grafitilerinden

esinlenilmis font tasarimi, Crystian Cruz

ABCDEFGHIFKLMNOPQRSTUVWXYZ na:
A BCD E F% Hi dKLM NOPQOR 2TU VWXYZ http://www.commarts.com/CA/feaint/bra
AEVAIO&$:?1@1234561890. s

Brezilya, Amerika kitasindaki Ulkelere, ekonomik anlamda buyluk fark
atmistir. Endustrilesme, isgucu ve dinya pazarindaki ekonomik buyumesiyle birlikte

Brezilya dinyada kendinden s6z ettiren bir Ulke konumuna gelmigtir.

Bu anlamda grafik tasarim, elli binin Uzerindeki profesyoneliyle birlikte
saglikl bir bilyiime kaydetmektedir. ilk tasarim ofislerinin, kirk yil kadar énce acildig
Brezilya’da, grafik tasarim, &6nceleri mimari okullarda okutulmus, daha sonra

badimsiz bir dal olabilmistir. Bu nedenle mimari etkilesimler, ozellikle kurumsal
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kimlik ve logo calismalarinda kendini gésermektedir ve c¢alismalarda tipografinin
agirhgr hissedilmektedir. Brezilya’h tasarimcilar dinyanin pek ¢ok yerindeki
tasarimcilarla ayni zorluklari yasamalarina karsin, Latin Amerikanin olaganustu
zengin gorsel mirasi ve eglenceli gelenegdi onlara yeni acilimlar saglarken; diinyada
gegerli bir dili konusuyor olmalari da dis dunya ile baglarini guglendirmektedir.
(PETERS, 2003)

P le

—

Resim 72: Havaianas igin ambalaj tasarimi,

Eduardo Foresti Resim 73: Pele igin kitap tasarimi, Kiko Farkas
Kaynak: Kaynak:
http://www.commarts.com/CA/feaint/brasil/ http://www.commarts.com/CA/feaint/brasil

Brezilya gibi ¢okkultirli bir toplum yapisina sahip olan Meksika da, grafik
tasarim alaninda da bu cesitliligi yansitmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri’'nde pek
¢ok tasarimci, kaynaklari, boga guresi, tombala, gures, Frida Kahlo, devrimciler
Emilio Zapata, Ernesto Che Guevara ve Subcommandante Zero, éluler ginua (dia de
los muertos), José Guadalupe Posada gibi Meksika'nin kdltirel ve ikonografik
zenginliginden ilham almaktadir. Halen Amerika’da yasayip; isleri tamamen Meksika

kilturinG yasatan pek ¢ok tasarimci ve illistratér bulunmaktadir. (TELFORD, 2001)

Meksika, antik donemlere uzanan bir sanat kiltiriine sahip olsa da grafik
tasarim son yirmibeg-otuz yildir insanlarin hayatina girmistir. Meksika nufusunun
buyidk cogunlugu katoliktir; ancak kokleri pagandir. Din ikonografik zenginligin
kaynadi durumundadir. Bu zenginligi, Meryem, isa ve Meksikanin koruyucu azizi,
Aziz Nuestra Senora tasvirlerinde gérmek mumkuindir. Burada kiliseler pek g¢ok
guzel heykel barindirir; bazilari gergcek boyutlarda, bazilarinin gergek saclari, gercek

gibi yagla dolmus gozleri bulunmaktadir. Ac¢lik, yoksulluk ve hikimet yozlagmasina
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karsin Meksikalilar, umutlarini kaybetmezler. Umut gibi mizah duygularini da asla
oldirmezler ki, bu tutum ¢ogu zaman yabancilar tarafindan garip ve tatsiz olarak
algilansa da, yasam dongusine inanclarinin bir yansimasidir. Meksika, zenginligin
ve fakirligin uglarda oldugu; celiskiler ve zitliklar tlkesidir. (TELFORD, 2001)

Resim 74: Zapata afisi, Patricia Hordofiez Resim 75: Aile afisi, Manuel Cafibe
Kaynak: Kaynak:
http://www.commarts.com/ca/feaint/mexico/ http://www.commarts.com/ca/feaint/mexico/

Meksiko City, yirmi milyonluk nifusuyla, toplam ulke nUfusunun ylzde
yirmisini barindirir. Insanlarinin  yoksullugu yaninda, tasarimin zenginligi ile
sarilmistir. Heryerde renk, doku, yaraticilik gbéze carpar. Her ne kadar teknoloji,
isaret sanatgilarinin yerini almaya bagladiysa da halen sokaklarda elle yapilmig
isaretleri gérmek mumukundir. (TELFORD, 2001)

Print Link Tasarim sirketinin CEO’su ve Matiz dergisinin yaraticisi Alvaro
Rego; “Meksika’da grafik tasarim Kkiltirli c¢ok geng. Eskiden grafik tasarim,
mimarligin ¢irkin érdek yavrusu olarak gériliiyordu.” demektedir. Kimera Stidyo’nun
sahibi Gabriel Martinez Meave, tipografik tasarimlarinda iki g¢esit etkiden so6z
etmektedir. Aztec, Toltec'lerin kdsegen stili ve Maya’larin stili. Tasarimlarinda

kesisen cizgiler yerine daima kivrimh cizgiler kullanmaktadir. Meksika'da
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tasarimcilar, yerel kultirlerini yeniden kesfederek; kiresel boyutta etki edecek igler
uretmeye calismaktadirlar. Meksika, antik doénemlere uzanan bir sanat kdltlrline
sahip olsa da, grafik tasarim son yirmibes-otuz yildir insanlarin hayatina girmistir.
(TELFORD, 2001)

Grafik tasarimin ciddi olarak Meksika gibi son 25-30 yilda ele aln bir diger
Ulke de Singapur'dur. Singapur'un modern tarihi, sosyo-kiltiirel ve politik olarak;
Cinli, Hintli, Malayli ve Endonezyal isgilerin, adanin jeo-ekonomik énemi dolayisiyla
adaya gelmisiyle sekillenmistir. 1819 yilinda baslayan isgal, 1946 yilinda sona
ermig, ancak; Ulke 1959 yilina kadar ingiliz sémirgesi olarak kalmistir. 1963'te
Malezya’nin tam bagimsizhdr ilan  edilmisti. 1964 yilinda Malezya
Fedarasyonu’ndan politik anlasmazliklar ve ideolojik ayriliklar sonucu ayrilan
Singapur, tek basina bagimsiz bir Ulke haline gelmistir. Zengin, c¢ok-irkli, Cin
agirlikh, laik bir tdlke olan Singapur, bdlgenin en genis musliman ¢ogunluguna da
sahiptir. Irksal uyum, Singapur devleti icin, bdlgede ayakta kalmak adina ve guvenlik
acisindan en o6nemli konudur. Ayrica bu uyum, ulus kimligini, ideolojilerini ve
yasalarini olusturulmasinda en 6nemli etmen olmustur. Adanin dogal kaynaklari ve
alanlarinin hemen hepsi, barinma endustri gibi ihtiyacglar icin kullaniimigtir. Bu

durumda, adanin tek dogal kaynagi kendi insanlaridir. (CHAN, 2003)

Grafik tasarim, Singapur'da 0Ozellikle ulusalcilik ve ulusal kimlik agisindan
politik anlamda ¢ok dnemli bir kitle iletisim aracidir. Ulus kavrami, Singapurlular igin,
bir cok kulturin var oldugu bir Glke olmasindan dolayi, hayallerde canlanan bir
imajdir. Pek ¢ok kdlturiin kendini ait hissedebilecegi bir ulus kavrami yaratiimigtir.
1959'dan bu yana (lkeyi yéneten, insan Hareketi Partisi (PAP), ayni gizgide bir
grafik sunumu sdrdirmektedir. (Bkz. Resim 76) Partinin amblemindeki yuvarlak
icerisindeki yildinm, modern Singapur tarihinin semboli haline gelmistir. 1965
yiindan beri, Singapurda grafik tasarim devlet kadar 06zel sektérin de
kimliklendirme ve ideolojik olarak kullandidi bir disiplindir. Oncelikle yerel tiketiciye
ulasmak ve sonrasinda bagka pazarlardaki tiketicilerle iletisim kurabilmek igin grafik
tasarima blyuk 6nem verilmektedir. Yerel izleyiciler, grafik tasarimi, kamusal alanda
devlet kampanyalar ve ticari reklamlar araciligiyla, elektronik ve basili medya
Uzerinden izlemektelerdir. Kamusal kampanyalar 6zellikle afigler araciligiyla, otobus
duraklarinda, tren istasyonlarinda halka sunulmaktadir. Ozellikle yerel etnik gruplara
yonelik kampanyalarin gorselleri, yerel toplumsal merkezlerde, polis karakollarinda

ve siginma evlerinde izlenmektedir. Bununla birlikte, Ulkenin gokkualturlalugund, ¢cok
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irklihgini ve ¢ok dilliligini asalayici grafik tasarimlarin gdsterimi yasalarca
yasaklanmistir. (CHAN, 2003)

Resim 76: 1957 secgimleri icin PAP

M-”a g\ﬁ gg"%\ﬂ# afisi.

BEA B2 xs 428 ¥ ﬁ'ﬁ}y‘(l Kaynak: Chan, L. K. (2003)

——-

Savas oOncesi Singapurdaki yayinlarin blylk kismi, anakara Cin’deki
yazarlar ve tasarimcilar tarafindan yapilmaktaydi. Savas sonrasinda, isgal
dénemine ait yayinlar goérilmeye baslandi. Bu yayinlara érnek olarak resim ?’de, Si
Ma Chunying tarafindan tasarlanan, Heiian Zhi Nien (Karanhk Yillar) &érnek
verilebilir. Savas sonrasi yapilanmada, egitim dili olarak anakara dili Cinceye bagli
kalinarak, gecmigle olan baglarin saglam tutulmasi hedeflenmistir. Bunun yani sira,
ingilizce egitimi de gérilmektedir. Ancak yayinlarin Cince olmasi, Ingilizcenin
yayginhdi nedeniyle gelecekte ayakta kalinabilirlik acgisindan endise vermektedir.
(CHAN, 2003)
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Resim 77: Karanlik Yillar
Kitap Kapagi

Kaynak: Chan, L. K.
(2003)

e
TR

Yine savas sonrasi donemde, Singapurlu grafik tasarimcilar, ilham alabilmek
icin yerel ve etnik kultlrlere yonelmislerdir. 1952 yilinda basilan, yerel hikayeleri
anlatan, Nanyang (Guney Denizi) kitabinin kapak illistrasyonunu bir Malay kdyu
tahta baskisi olusturmustur. (Bkz. Resim79) Bu tur stilize edilmis, geleneksel tahta

baskilar, yayinlarda sikga kullaniimistir.

Resim 78: 1949, Pazar dergisi icin kapak
tasarimi
Kaynak: Chan, L. K. (2003)
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GunUmuiz Singapur grafik tasarimi, ¢okkultirli ulus yapisi igerisinde iletigimi
saglayan c¢ok onemli bir aragtir. Ortak degerler, cokdillilik ve etnik cesitliligi
vurgulamasi agisindan, ulusal kimligin ayrilmaz sézcusu konumundadir. Genellikle
Cin etkisinin gorildigu tasarimlarda, ortak kultlrin gorsellerini olusturmak Uzere
tum geleneklereden ve alt kilturlerin birikimlerinden yararlanilarak; sentezlenmis bir

gorsel dil yaratiimaktadir.

Resim 79: Kuzey Denizi isimli ketap igin
kapak tasarimi
Kaynak: Chan, L. K. (2003)

Cokkultarla Glkeler, kiltirel gesitliliklerini, dil, gelenek ve yerelliklerini grafik
tasarilarina yansitmaktadirlar. Bunun yani sira uluslararsi siretler de ¢okkdltirli bir
anlayis izleyebilirler bu agidan, kiltirel gesitlilgi 6n plana ¢ikartan bazi pazarlama

ornekleri gérmekteyiz.
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2. Gokkiiltiirliiligu Benimsemis Marakalar ve Grafik

Uygulamalari

Kuresel dinyada, cokkulturll pazarlama stratejileri, cok fazla yaygin degildir.
Bunun oncelikli nedeni, kuresel grafik tasarim anlayiglarinin halen daha tek tip
kitlesel pazarlama yontemlerini kullanmasidir. Bu anlamda, cesitlilik, markalar
zorlamaktadir. Ancak bazi uluslararasi sirketler, gokkulturliligun ve etnik ve dilsel
cesitliligin avantajlarini kullanarak; dinya capinda etki saglamaya ¢alismaktadir. Bu
stratejiyi benimsemis sirketlerden iki 6rnek verebiliriz. Birincisi HSBC bankasi, digeri

ise United Colors of Benetton adindaki giyim firmasidir.

HSBC, dinya capinda etkinlik gbsteren uluslararasi bir bankadir. 1865
yilinda Avruupanin, Cin ve Hindistan ile gelisen ekonomik iligkileri dogrultusunda,
finans ve ticaret bankas! oluruk kurulmustur. isminin agik hali, Hongkong Sangay
Bankacihik Kurumu'dur (The Hongkong Shangai Banking Corporation Limited).
Thomas Sutherland, gelisen ekonomik iligkilerle birlikte, Hongkong ve Cin’de yerel
bankacilik hizmetlerine kargi duyulan ihtici farketmis ve bu girisimi kurmustur.
Oncelikli olarak Asya-Pasifik ilkelerinde subeler agan banka, daha sonra tiim

diinyada bankacilik hizmeti vermistir. (Group History, 2006)

A
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Never underestimate the importance of local knowledge.
To oy and s b

Never underestimate the importance of local knowledge.

HSBC <»
HSBC “
Resim 80: HSBC icin basin ilani Resim 81: HSBC icin basin ilani,Kaynak:
Kaynak: http://www.schoolsnetwork.org.uk/uploads/ima
http://www.sbtd.co.uk/alforsaoman03index.htm ges/Football%20Print_242537.jpg
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HSBC, banka olarak her zaman kulturlerin farkliliklarinin yarattigr etkinin
farkinda olmayi bilmistir. “Standar beden” kurumlarindan olmayan banka,
calismakta olduklari bdlgeleri iyi anlamanin ve onlara goére sekil degistirmenin
gerekli oldugunu distinmektedir. Bir HSBC bankasi gérildigunde, kiresel dizeyde
bir hizmet ve yerel degereleri ¢ok iyi bilen bir hizmet sunulacagindan emin olma
cabasiyla calgiimaktadir. (HSBC’s New...,2003)

JAPAN Uk

Unlwcky mamber Unlwcky mamber

Never
underestimate

the importance of

local knowledge

CHINA

L wcky mombher

HSBC <»

The world’s local bank

Resim 82: HSBC web sayfasi i¢in gif animasyon kareleri.
Kaynak: www.hsbc.com
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Pek ¢ok reklam kampanyasi diuzenleyen HSBC, “Dinya’nin Yerel Bankas!”
(The World’s Local Bank) sloganiyla akillara yer etme ¢abasindadir. Lowe&Partners
Sdn Bhd reklam sirketi ile bu kampanya Uzerine birlikte ¢alisiimistir. Dinya ¢apinda
bir tdketici arastirmasinin ardindan, insanlarin kiresel organizasyonlara ve
hizmetlere sicak baktigi, ancak; standart bir hizmet ya da Urin sunulmasindan
hoglanmadiklar ortaya cikmigtir. Tuketiciler, sirketlerin, bireysel olarak kisileri
onemsedidi duygusunu hissetmek, ihtiyaglarini anlamalari ve toplumlarini biricik

yapan 6zellikleri kesfetmelerini istemektedir. (HSBC ...,2002)

Never underestimate
the importance

USA
Dancing shoes

5 Q of local knowledge.

Dancing shoes

I

SOUTH AFRICA Visit your local branch HSBC m

Dancing shoes or call 08457 404 404. The world’s local bank

Issued by HSBC Bank plc

Resim 83: HSBC igin basin ilani.
Kaynak: http://www.bsm.co.uk/special_offers/passport2005/hsbc_v.html

Lowe&Partners Sdn Bhd reklam sgirketi, bu kampanya ile, HSBC’nin
dinyanin zengin ve cesitlilik tagiyan bir yer oldugu ve kdltirlere ve insanlara sayfi
gosterilmesi felsefesinin tam olarak yansitildigini sdylemektedir. Reklamlarda
kullanilan ulusal ve yerel imajlar, HSBC’nin yerel bilgiye verdigi 6nemi vurgulamak
ve kurum olarak nerede durdugunu anlatmak acisindan acik ve net bir dil
olusturmaktadir. Bu kampanya kuresel capta, o6nemli yayin kuruluslarinda
kullanildidi gibi ayni zamada yerel reklamlar olarak da etkili olmustur. Bu kampanya
icin Lowe Londra’nin yaratici yénetmeni Adrian Holmes ve New York Lowe’ Un
baskani Gary Goldsmith birlikte galismistir. Reklam filmlerinin g¢ekimleri, Londra,

New York, Malezya, Cin ve singapur'da gergeklestiriimistir. (HSBC ...,2002)
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HSBC <X»
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Resifn v8‘4: HSBC icin basin ilani.

Kaynak:
http://www.britcham.or.id/memberspage/ID007
6.html

Resim 85: HSBC igin basin ilani.
Kaynak:

http://www.schoolsnetwork.org.uk/uploads/ima

ges/Welcome_242540.jpg

2005 yilinda HSBC’nin yeni kampanyasi, “dedisik bakis agilarina deger

veren banka” basligi altinda yayinlanmaya baslanmistir. “Degisik Bakis Acilari”,

sanat,teknoloji, yemek ve insanlar tUzerine dunyadaki degisik bakislari yakalamayi

amagclamaktadir. Kamanya pek ¢ok gérselden olusmaktadir. Her kisiye gére farkli

anlamlara gelen gorseller ilan ve televizyon reklamlari araciligiyla veriimektedir.

(Bkz. Resim?) Ayrica bir web sitesi tarafindan da desteklenen kampanya, web

sitesinde “sizin gérls aciniz” bashgi altinda insanlara sorular sorarak, insanlarin

empati kanallarini agmayi hedeflemektedir. (www.yourpointofview.com)

impgﬂbct *

potfact

J

Resim 86: HSBC igin basin ilani.

Kaynak: www.yourpointofview.com
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HSBC, yerel bilgi ve degisik kilturlere ait 6zelliklerin, hayatin her alaninda
kuracagimiz iletisimin saglkli olmasi igin gerekli oldugunu vurgulamaktadir.
Bankanin kendisinin de, ilk kuruldugu yillarda yerel bilgiye ihiyac duymustur.
Gunumuzde kuresellesmenin dunyadaki farkli kulturlerin etkilesime vermis oldugu
hiz bu bilginin edinilmesinin gerekliligini bir kez daha godzler dnline sermektedir.
Lowe reklam sirketi, HSBC’nin benimsedigi kultirleri anlama ve koruma fikrinin daha
cok kuresel sirket tarafindan da benimsenmesinin gerekli oldugnu savunmaktadir.
Cokkultarltligi ve sosyal sorumlulugu iletisiminde kullanan bir bagka kuresel sirket

de United Colors of Benetton’dur.

Benetton, 1989 yilinda United Colors of Benetton’'u (UCB) resmi olarak bir
marka haline getirmistir. Morris’in  (2005), postmodern reklamcilik olarak
nitelendirdigi, yeni ve farkli bir stili olarak UCB, mecralarda Urdnu
gostermemekteydi. Benetton, gunlik hayata farkli bir estetik anlayisi, daha esnek ve
kaliplasmamis bir bakis acisi getirmekteydi. Bu postmodern pazarlama anlayisi,
estetik, ticaret ve politika iligkilerine, codulcu ve siirsel fotografik goéruntulerle yeni bir
bicim vermekteydi. Depolitizasyon yerine, politik, sok edici goruntilere yer
vermekteydi. Benetton bu tutumuyla hem politik s6zculigl, hem de goruntilerin
politikasini yapmaktaydi. Bir yandan da Benetton, kendini ticari bir Greteciden ¢ok,
toplum degerleri, konsenslisu ve tepkileri adina, kurum olarak s6zcu konumuna
gecirmek cabasini vermekteydi. (GIROUX, 1993:7)

Resim 87: Benetton igin afis, 1984

Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm
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Geleneksel reklamcilikta, Urlnlerin o6zellikleri tanitilmakta, ve Grinlerin
insanlarin sorunlarina yanit oldugu anlatiimaktaydi. Ancak; Benetton’'un “United
Colors of Benetton” ile Dbirlikte gelistirdigi reklamlarda UGrdnler hig
gosterilmemekteydi. Bunlarin yerine Benetton, AIDS, tetdzim, cinayet, irkcilik gibi
dinyadaki problemli konulari gérsellerine guclu fotografik gérintiler araciligiyla
tasimaktaydi. Bu gorseller pek coklari tarafindan agir elestiriler aldiysalar da, pek
cok reklamcilik 6dulinu de toplamistir. (TINIC, 1997:4)

AN AR 8 Ll 1
R i UNITED COLORS
AN WUl . OF BENETTON.

Resim 88: Benetton igin afis, 1984

Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm

Benetton’'un reklam kampanyalari, moda dinyasinda biylk basari
yakalamasini saglamistir. Sadace urin tanitmak degil Grinden ¢ok markanin
adinin hatirlanabilirligi Uzerine duzenlenen kampanyalarda, politik ve kulturel
temalara yer verilerek daha gucli bir etki saglanmistir. 1984 yilinda, odulla
fotograf¢i Oliviero Toscani, butiin bu kampanyalari ylrutmekle gdreviendirilmigtir.
Sinirsiz bir reklam bultcesi olan Toscani, ilk reklamlarinda ‘dinya’nin Batin Renkleri”
temasi cercevesinde, eglenen, farkli etnik kokenlerden gelen geng¢ insanlar

fotograflamigtir. (Bkz. Resim ?) Toscani, irksal uyum, dinya barigi ve cesitlilik
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temalarini islemeye devam etmigtir. Boylelikle “United Colors of Benetton’un
(Benetton’un Evrensel Renkleri), isim babasi olmustur. (GIROUX, 1993:7)

UNITED COLORS
OF BENETTON.

o

A

-
R
——

Resim 89: Benetton igin afis, 1991
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm

1984, 1991 arasindaki reklam gérsellerindeki degisim, ilk baslarda kullanilan
imajlarla, insanlarin kendilerini bir moda cennetinde hissetmelerinin 6niine gegmek
olmustur. Cunkd bu goérintilerde mutlu, degisik etnik kdkenlerden gelen insanlar,
¢ok banal ve steril bir ortam icerisinde gézlenmektedir. Etnik cesitliligi belirten
gorsellerde, beyazlar, mavi gézIi ve sarigin, siyahlar tam zenci, dogulular ise yine
belli kapliplara sikistiriimig olarak yansitilmaktadir. Dolayisiyla inandiricilik
acisindan kuvetli degillerdir. 1991 ylilinda, Toscani, Benetton’'un 80 milyon dolarlik
reklam butgesini kullanarak, diinya ¢apinda yayinlanan dergilerde ve billboardlarda
United Colors of Benetton logosunu tasiyan fotograflar yayinlamaya baglamistir. Bu
reklam kampanyasindaki fotograflarin blylk g¢ogunlugu, Toscani tarafindan
cekilmistir. Kampanyadaki fotograflar ¢ok etkileyici olarak nitelendiriimektedir.
Havada ugusan renkli prezervatifler, bir rahibenin papazi dpmesi, halen gdbek
bagina bagh bir yeni dogmus bebek bu fotograflardan bazilandir. (Bkz. Resim - ) Bu

gorsellerle, Toscani, toplumda var olan ©O&nyargilari, gdsterilemez olarak
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nitelendirilenleri vurgulamayi, etki yaratacak bir gorsel anlatim tarzi olarak segmistir.
(GIROUX, 1993:9)
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Resim 90: Benetton icin afig, 1991
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Resim 91: Benetton icin afig, 1991
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm
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UNITED COLORS
OF BENETTON.

Resim 92: Benetton igin afig, 1991
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Resim 93: Benetton igin afis, 1991
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm
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Benetton’'un 1991’deki kampanyasina ani ve sert tepkiler gelmistir. Kimi
Ulkeler bu reklamlari yasaklarken , kimi dergiler de bu gorselleri reddetmiglerdir.
Gelen tepkiler Uzerine, Luciano Benetton, Benetton firmasinin, gémlek satmaktan
daha fazlasini toplumsal sorumlulugu hedefledigne ve markanin bir Urinden gok
yasam bicimi ve dinya gOrisini yasnittigi yoninde bir agiklama yapmistir.
(GIROUX, 1993:12) Her ne kadar genis tartismalara yol agmis olsa da, bu strateji,
Benetton’a blylk karlilik saglamistir. (TINIC, 1997:10)

“Benetton’un reklam stratejisi, is yaptigi ylizii askin pazarla, degisik
bir yoldan iletisim kurmaktir. Farkli pazarlar, kolleksiyonun farkli parcalarina
ilgi g6steriyor; biz de farkli iklimlere tanik oluyoruz. Gérsel olarak, sezonsal
kolleksiyonlarimizi, diinyanin heryerinde ayni sekilde tanitmak imkanimiz
bulunmamaktadir. Bunun yerine Benetton, Uriinsliz gérsel, marka bilincini
arttirmaya yoénelik, sosyal olarak aktif, sinirlari zorlayan, keskin yapisini

yansitan bir reklam kampanyasi uygulanmistir.” (Benetton,1992)

UNITED COLORS
OF BENETTON.

Resim 94: Benetton igin afis, 2005, FABRICA
Kaynak: http://www.benettongroup.com/en/whatwesay/sottosezioni/campaigns_photo_gallery.htm

Benetton, bu postmodern reklam anlayisini ve markayla 6zdeslesmis sosyal
somurluluk ve toplumsal farkindalik konularina olan ilgisini surdirmektedir.
Cokkultarla tasarim, Benetton i¢in diinyada etkinlik gdsterebilmek icin cok énemli bir
aracgtir. 1994 yilinda kurdugu iletisim arastirmalari merkezi FABRICA'da Benetton

basta olmak Uizere Birlesmis milletler, Diinya Saghk Orgiitii gibi pek ¢ok uluslararasi
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organizasyonun reklam iglerini yurutmektedir. (Bkz. Resim 94) Benetton ayrica,
COLORS isimli bir dergi ¢cikartmaktadir. (MORRIS 2005: 707)

Colors dergisi de, Benetton’'un izledidi cizgileri izleyen bir dergidir.
“‘Dunya’nin geri kalani” ile ilgili bir dergi olan Colors, “cesitlilik glizeldir’ ilkesini
benimseyerek ilk sayisinin editér sayfasinda soyle yazmaktadir: “Senin kliiltiiriin
(sen her kimsen), benim Kiltirim (ben her kimsem) kadar 6nemlidir.” (TYLER,
1996). Unli tasarimer Tibor Kalman'in da tasarimcih@ini yaptigi dergi, diinyadake
cokkulturliligu yansitmaktadir. (HABER, 1999) Derginin mart 2000’de yayinlanan

ve tek kultarllugu ele alan otuzaltinci sayisinda su sdlere yer veriliyor:

“llk sayimizdan bu yana dokuz yil gegti. Bu arada, teknoloji, 6zellikle internet,
¢cok gelisti ve COLORS dergisi de diinyada bir oraya bir buraya tasindi. Suan sekiz
baski ¢ikardik, bunu birgoklari izleyecek. Ancak halen fikrimizi degistirmedik.
Tekkdiltirliligd ele alirken, cegitlilik fikrini bir kez daha kutlamayi amagladik. ...
Tekkdiltdrlilik olddrir ya da daha kétisd bizi bir dis macunu gllimsemesine
hapseder. Temizligin yanhg anlasilmis haliyli ve ybntemiyle, cesitliligi siler.
Parolalari, ‘tliketiciye tavsiyeler” olarak geger, dinyanin g¢evresindeki aligveris
merkezleri, yeni toplama kamplaridir. Digarida bir savag var. Farkinda olunsa da
olunmasa da. Bu savas igerisind,e bizler, hem kurban hem de saldiranlariz. Bu
“6nceden pisirilmis ve tekrar isitilan” bir savas. Ancak; tekkliltirliligin fazlaca
guclenmesi karsisinda, bazilarinin halen — sessiz, organize edilmemis

cesitliliklerden olusan bir gerilla ordusu gibi- direndigini bilmek bizi mutlu ediyor. “

C. Uygulama Projesinde Gokkiiltiirliiliigiin irdelenmesi

Amerika Birlesik Devletleri, girisimci grafik tasarimcilar icin her zaman Mekke
olmustur. Bunun nedeni slphesiz bu Ulkedeki islerin, yapilis sekli ve yeni fikirlere
verilen degerdir. Kurumlarin iginde barindirdigi danigsmanliklar ve tasarim gruplari,
genellikle yurtdisi deneyimi edinmis tasarimcilari, yerellesme ve standartlagsma
arasindaki dengeyi pek ¢ok kademede anlayabildikleri i¢in tercih etmektedir. Degdisik
Ulkelerden tasarimcilarin  bir araya gelip goérus farkliliklariyla tasarimi
zenginlestirmesi de baska bir ¢cokkulirli tasarim kavramdir. Nissan, Samsung, Sony
gibi Asyali sirketler, Avrupa ve Amerika'da tasarim ofisleri agarak bu kavrami

avantaja donusturmektedirler. Bu tasarim ofisleri ayni zamanda yerel kiltir ve
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tutumlar zekice biraraya getirmektedir. Asyali olmayan Whirlpool, Xerox ve Philips
gibi pek az sayidaki sirketler de dinyanin cesitli yerlerinde tasarim ofisleri
olugsturmuslardir. (54, RitaSue Siegel)

Politik, sosyal ve ekonomik gidigatin belirsiz oldugu bir zamanda
yasamaktayiz. Asiri bilgi, surekli degisim, tehdit edilen ekoloji, patlamak Uzerine
olan toplumsal dengesizlikler, 6z kimliklerimizi ve varolusumuzu tehdit etmektedir.
Dunya c¢apinda, saglik, zenginlik, bilgi ve teknolojik Uretim esit olarak
paylasilmamaktadir. Kuresel esitsizliklerden kaynakli toplumsal bosluklar hi¢ bu
kadar goérunar olmamistir. (PETERS, 2005)

Genis bilgi depolama sistemleri, gunimizde insanlarin bilgiye ulasma ve
verileri 6zumseyebilme yeteneklerini Ust dluzeye c¢ikartmistir. Dikey uzmanlasma,
grafik tasarim da dahil olmak Uzere, tim meslek dallarini etkileyen bir fenomendir.
Danyanin herhangi bir yerindeki insanlarla gercek zamanli baglanti, internet,
interaktif medya ve yolculuklarin kolaylasmasi gibi olanaklar,teknolojik gelisimin
sagladigi avantajlardir. (PETERS, 2005)

Kurumsal kimlik, modernizmin uzmanlik alani olmustur. Bircoklari modern
hareketin ve ortak paydayl olusturma cabasindaki resmi minimalizme olan
odaklanmasinin, kuresellesmenin kosullarini  olugturan ana etmenler olarak
degerlendirmektedir. Postmodernistler, modernizmin, “less is more” (daha azi daha
iyidir) ana motifinin diinyaya gesitlilik yoksunlugunu, gérsel anlatimin daralmasini,
Avrupa merkezciliginin bir pargcasi olarak, lehcgelerin azaltilmasi doktirinini
tartisabilirler. Ginimuz dinyasinda ise hersey gecerlidir. Hatta kiresellesme bile
eski engelleri yikmakta; yeni 06zel kabilelerin, kendi karakterini kimliklendiren

anlagilabilir gruplarin olusumunu gézlemlemekteyiz. (PETERS, 2005)

Bilgi, fikirler ve iletisim, giinimuzin sanal diinyasinin yeni genel gecerleridir.
Bu fikir caginda, grafik tasarimcilar, ekonomik basari, topluluklari sekillendirmek ve
kulture olusturmak acisindan gittikce daha hayati rol Ustlenmektedirler. Agikca,
tasarimcilarin gergek bir glcu bulunmaktadir. Ayni zamanda tasarimcilar, tGrinlerin
nasil sunuldugu, insanlarin nasil gosterildigi, medyanin nasil davrandidi ve en
sonug¢ olarak gelecegin nasil sekillendigi konularinda buylk bir sorumlulukla karsi
karsiyadir. Gegmis on yillarin, homojenizasyon c¢abasi, tekellestirmesi ve baskin
pazarlari zorgulanmakta ve tekrar gbzden gegirilmektedir. Bu dogrultuda, tasarimin

daha ruhani, kapsayici, duyarli, secici, guglendirici ve surdarulebilirligi
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sorgulanmaktadir. Cesitli kultirlere ve bu kilttrlerin canh farkhliklarina saygi
gosterilerek calisiliyor mu? Halen insanhdin toplu gérsel dadarcigini zenginlegtiren
ve buradan hareketle sorgulamalari arttiracak basarili igler gergeklestirebiliyor
muyuz? (PETERS, 2005)

Grafik tasarim, birbirinden badimsiz ve birbirine bagh gergek
dunyalarimizdaki, tutkuyu atesler, kimliklendirir, bilgi verir, netlegtirir, ilham verir ve
iletisim kurar. Projemde gerceklestirmek isteyecedim gorsel duzenlemeler de bu
yaklagsimlarin diginda kalmamasina 6zen gosterilecektir. Kimlik, gercek degerlerle
ilgili olduguna goére; meslek olarak grafik tasarimin 6zellikleri ve degeleri bizi tatmin
ediyor mu? Grafik tasarimcilar i¢in hic bir zaman su an oldugu kadar derinleri
eselemek, butin beyin dusince yeteneklerini ¢calismak, birbirne baghligin dokularini
anlamak, silinik aglara dahil olmak, baska uzmanlarla igbirligi yapmak ve takim
calismasinin avantajini yakalamak icin gayret gostermek, bu kadar Onemli
olmamigtir. Bunun icin ayrilikgi engelleri yikmak, c¢ogulculu benimsemek,
medeniyet citasini yukseltmek ve herseyden onemlisi bizi gergekten insan yapan
karakteristikleri ilerletmek gerekmektedir. (PETERS, 2005)

Cokkultarlalik, kaltarel gesitliligin yonetilme bigimi olarak, yukarida sayilan
amaglar dogrultusunda, bizi biz yapan ve ne oldugumuzu anlamimizi saglayan bir
degerdir. Bu acgidan cokkulturlaligun desteklenmesi ve yayillmasi gerekmektedir.
Grafik tasarim, kiltire dayali bir meslek olduguna gére, bu alanda g¢okkdultirlGligun
etkenlestiriimesi zorunludur. Modern tuketim ekonomisinin dayattigi tektaltarlalugu
kirabilecek yegane ¢ézim cokkulturltliktir. Bu anlamda grafik tasarim, ¢ok buyuk

bir sorumluluk yuklenmis durumdadir.

“Farksiz insan, ilging olmayan bir abstraksiyondur; ancak fark ile,
virtliel olarak disman bir varhktir. (Daniel, 1992) Eger insan kbk salarsa,
dislayici  olmaktadir; eger kbékinden koparsa, kaybolma tehlikesi
yasamaktadir. Bu iki egilimi sabirla terbiye ederek, birini digeriyle diizelterek,
insana uygun ve onu adgirlayan bir dlnya kurabiliriz, bir toplum insa
edebiliriz. Bu insa, her giin yapiimasi gerekli siirekli bir insadir. insan ile
digeri arasindaki fark ¢ok gli¢lii olursa, dislama yéniindeki dogal ictepkiler
artar. Bu nedenle, ortak ilke ve degerlerin ingasina slirekli ¢aba harcamak
gerekir.”(BILGIN,1994)
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iste tam da Bilgin'in dedigi gibi, kiresellik ile yerellik arasinda dengeyi
saglayacak sey, g¢okkdltarlGluktir. Bu arastirmadan edilinilen bilgiler dogrultusunda,
grafik uygulamalarda, cokkultirliligin goérsel agidan irdelenmesi hedeflenmistir.
Schéafer, “Kuresel Medeniyet ve Yerel Kiltirler” (Global Civilization and Local
Cultures) (2001) bagslikli makalesinde, dinyanin gunimuzdeki sosyo-ekonomik ve
kiltirel durumunu degerlendirirken, gunimiz kiresel dinyasinda tek bir
medeniyetin hakim oldugu ve bir ¢ok yerel kiltir bulundugunu séylemektedir. Bu
durumda dinyada gorsel objeler, isaretler, grafikler bir tek amag igin Uretiimekte ve
kiresel anlamlar yuklenmeye calisiilmaktadir. Ancak; yine de bu tek medeniyetin
altindaki bir ¢cok yerel kultir, kendini ifade etmenin yollarini bulmaktadir. Bunun igin
uygulama projesinde yapilmasi planlanan afiglere, farklliklari yansitabilecek bazi

gorsel kanitlar aranmistir.

Farklihgin kanitlan toplanirken, kiresel anlamda deger bulunmus alanlar
arastinlmigtir. Bu anlamda, hergln yirinen sokaklarda, insanlarin antik ¢caglardan
beri lzerine bastiklari kanallarin kapaklari, ortak bir amag i¢in yapilmis olsa da her
biri yerel 6zgun kulturlerini yansitmaktadir.
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Resim 95: Japonya’da kanalizasyon kapagi Resim 96: Japonya’da kanalizasyon kapagi
Kaynak: Kaynak:
http://www.sewerhistory.org/grfx/components/ http://www.sewerhistory.org/grfx/components/
mhcvr_asia1.htm mhcvr_asia1.htm

Pullar, evrensel bir anlam tasirlar. Pullara pek ¢ok anlam yuklienmektedir.
Bunun yaninda, her llkenin postasi kendine 6zgu tasarimlar gergeklestirmektedir.

Hatta dyle ki; pul, kendi kiltirinun tanitimini yapabilecedi ¢ok degerli bir aractir.
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Cunkl bu pullar seyahat ederler. Kiltirlerin birbiri ile iletisime gegmesinin en kolay

yollarindan biri belki de, kendisi bir iletisim araci olan pullardir.
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Resim 97: iran Postasi igin pul tasarimlari
Kaynak: http://www.farsinet.com/tambr/iri_childrenofworld.html
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Resim 98: Zimbabwe i¢in pul tasarimi, 1991

Kaynak: http://www.cucurbit.org/pages/stamps/oldworld/zimb.jpg
Resim 99: Kiiba i¢im pul tasarimi, 1993

Kaynak: http://www.cucurbit.org/pages/stamps/amerst.html
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Dunya Uzerinde tim insanligin kullandigi pek ¢ok isaret formu, deger ve obje
belli medeniyetlerce bulunmus olmalarina karsin, evrensel degerlere donismustur.
Para, bilet, sapka, yiyecek, yazi, trafik isaretleri, gazoz kapagi ve daha pek ¢ok obje,
simge dunya capinda ayni iglevi gdrmektedir. Ancak; bunlarin formlari, bigimleri ve
islevleri ayni olmasina karsin, her ulke kendi kiltlrel degerlerini bu ylzeyler
Uzerinde ifade ederler. Evrensel anlamlar tasiyan bu yuzeyler ayni anda yerel
kultirel isaretler ve anlamlar tasir. Bu tip gorseller bir araya getirilerek, sanatsal bir
yorumlamayla, uygulama projesinde, diinyada var ve olacak olan ¢okkultirltlik, afis

yuzeyinde grafik dizenlemelerle yansitiimaya galisilacaktir.

Resim 100: Meksika icin para tasarimlari
Kaynak: http://www.atsnotes.com/shop/shop.html
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SONUGC

Grafik tasarimda c¢okkdiltirlilik kavramini inceleyen bu arastirmada
amagclanan, grafik tasarimin ginimuiz didnyasinin kdltirel ortaminda sekillendirme
ve anlamlandirma suregleri Uzerinden irdelenmesi olmustur. Cokkultarlligin
anlatilabilmesi igin, oncelikli olarak, kuresel ve yerel kultir kavramlarinin acikliga
kavusturulmak istenmistir ve arastirmanin hedefini bu olusturmustur. Ginimiz
dunyasindaki c¢okkultarlalagun, kudresel ve yerel kudlturlerin bir sonucu olmasi bu
acimlamayi gerekli kilmistir. Bu nedenle Ug¢ bdlime ayrilan arastirmanin birinci
boliminde, yerel kiltir ve grafik tasarim iliskisi incelenmistir. Oncelikli olarak,
insanin yasamini bigimlendiren kultir kavrami Uzerinde durularak; sonraki
boélimlerde de surekli grafik tasarimla iliskilendiriimis olan kavram acgikhda

kavusturulmustur.

Birinci bélimde ele alinan yerel kultirlerin, sadece cografik bir olusum
olmadigi; belli cografyadaki insanlarin ortak birikimlerinin gelistirdigi bir olgu oldugu
aciklanmis ve bunun grafik tasarim Uzerindeki etkisi ortaya konmustur. Yerel
kilturin, grafik tasarim Uzerindeki etkilerini agiklamak adina, modernizmden ve
ginimiz tasarimindan o6rnekler verilmistir. Modernizmde Ulkeden ulkeye farkhlik
gosterek akimlarin, bu Ulkelerdeki yansimalari ele alinarak; hem ayni akim
icerisinde yerel farkliliklar vurgulanmak istenmis, hem de bazi akimlarin nasil yerel
kdltirdn bir GrinU olarak ortaya c¢iktigi gosteriimeye calisiimistir. GUnumuz grafik
tasarim dinyasi igerisinde de, yukselen grafik tasarim anlayislariyla dikkat gekmeye
baglayan Ulkelerden &rnekler verilmisti. Bu anlamda Cin, iran ve israil grafik
tasirimlarinin, giinimuiz grafik tasarim anlayisi icerisinde yerel 6zelliklerini nasil

korudugunun ve yansittiginin érnekleri sunulmustur.

ikinci bélimde ele alinan kiiresel kiltiir ve grafik tasarim iligkisi, kiresel
ekonomi ile olan kuvvetli bagl nedeniyle, kiresellesmenin acilimlarinin yapilmasini
zorunlu kilmistir. Bu anlamda kuresellesme ile birlikte, tekkultarltlik, amerikanlagsma
ve standartlagsma kavramlarina deginilenerek; hem ekonomik hem kdiltirel olarak
dunyada etkili olan kogullar ortaya konmaya ¢alisiimigtir. Kiresel ekonominin hakim
oldugu gunimiz dinyasinda, tuketim kdltirinin grafik tasarimi ne sekilde etkiledigi
konusu irdelenerek, bu kosullarin getirdigi markalasma ve kurum kimligi kavramlar
aciklanmistir. Ikinci bélimiin son kisminda ise kiiresel markalar ve sektorleri

Uzerinden, grafik tasarim uygulamalari konu edilmistir. Ozellikle kiresel kiitiiriin
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baskin yoénlendiricisi olan Amerika Birlesik Devletleri’nin markalari, sektoérler igin
ornek secilmig, bdoylelikle kiresellesme ve tiketim ekonomisinin grafik tasarim
uzerinden dunyayr nasil gorsel olarak bigimlendirmeye calistigi aciklanmak
istenmistir. Coca-Cola, McDonald’s, Hollywood, Disneyland gibi markalar tzerinden
kiresel grafik tasarim Ornekleri sunulmus ve bu sektdrlerin kiiresel ekonomiyi
yaymak amacindaki pazarlama stratejileri ve bu stratejilere getirilen elegtirel
yaklasimlar aktariimaya ¢aligiimigtir.

Uglincii  bélimde cokkdiltirlGlik ve grafik tasarim iligkisi anlatiimaya
¢alisiimistir. Bunun icin oncelikle ¢okkulttrlGlik kavrami Uzerinde de durularak,
kultarel cesitliligin  bigcimleri ve uygulanis bigimleri hakkinda acilimlarda
bulunulmustur. Kaltarel gesitlilikten ayrilamayacak olan, kimlik, kaltirel kimlik ve dil
Ogeleri de bu bolimuin igerisinde irdelenmigstir. Cokkultlrli grafik tasarim drnekleri,
iki ayri kategoriye ayrilarak; ¢okkultirlu dlkeler ve markalar olarak ele alinmigtir.
Boylelikle yerel anlamda ve kiresel markalar Uzerinden gokkulturlulugun etkilerinin
incelenmesi hedeflenmistir. Uglincli bdlimiin sonlarinda ise, grafik tasarimin, bu
cokkulturld ortam icerisindeki sorumlulugu ve davranislar ele alinarak; uygulama
projesinde yapilmasi planlanan sanatsal ¢alismalarin kuramsal alt yapisi ve ana fikri

ortaya konmaya calisiimistir.

Yapilan arastirmadan anlasildi§i kadariyla, yerel kulturlerin korunmasi
hayatidir. Clnku, yerel kilttrler, gokkultirlGligin yapi taslardir. Grafik tasarim igin
buyuk bir esin kaynagi ve zenginlestirici gorsel 6ge olarak yerel kulturler, tarihsel
sure¢ igerisinde, toplumlarin yasam adina edindikleri birikimlerini icerirler. Bu
acidan, grafik tasarimin hedef kitlesi olacak yerel kultirlerin, anlasiimasi, korunmasi
ve surdurllmesi icin ¢caba harcanmalidir. Bunun yaninda yerel kultlr, kiresel
dunyanin surdurulebilmesi igin de buylk 6nem tasir. Kuresel dunyanin getirdigi her
alandaki hizl erisim, kulturlerin surekli olarak birbirleriyle etkilesimi ve karigimini
olusturmustur. Eger yerel kultarlerin o6zellikleri korunmaz ise, bu karisim, bir
tekkultarlulige dogru gider ki, kiresel ekonominin tek tip tuketim ve kultir amacini
gerceklestirmis olacaktir. Ancak; Stuart Hall’'un da dedigi gibi, bir kaltir diger bir
kaltdr olmadan varligini surdiremez. (2003) Cunkd, bir farklihk hali olan kulturel
kimlik, insanlarin kendilerini kim olduklari konusunda aydinlattigi kadar, kim
olmadiklari hakkinda daha fazla bilgilendirecektir. O halde, kiresel bir tek kultarltlik

insan dogasina aykiridir.
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Tarih igerisinde kuresel ve gokkulturli arayislar yeni degildir. Kuresel toplum
anlaminda, ilk dini imparatorluklari érnek gosterebiliriz. Cokkdltarlilik icin ise
Osmanl imparatorlugu iyi bir 6rnek olusturmaktadir. Ancak; tabii ki, bu
imparatorluklar gunumuz dunyasinin kosullarindaki kuresellik veya cokkultarlGluk
normlarinda degillerdir. ikinci Diinya Savagr’'nin ardindan diinya, uzun bir sire iki
kutuplu bir dizen igerisinde yasamistir. Bu Soguk Savas yillarinda, dinyanin iki
super glcu, Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri,
dinyay! bir dengede tutmustur. Ancak; dogu blodu Ulkelerinin ve SSCB’nin
dagilmasiyla birlikte, dunya tek kutuplu bir sistem icerisinde kendini bulmustur. Bu
yeni dinya duizeni, eski kapitalist ekonomiden farkl bir ideoloji gitmemesine karsin,
farkli bir form almasi ve tim dinyada etkili olmasi nedeniyle kiresellesme adini
almistir. Kuresellesme, tuketim ekonomisinin tim dinyaya hakim olmasi amaciyla
hareket ederken; grafik tasarim da, bir koluyla bu dizenin yayilmasina yardimci
olarak kullaniimistir. Bu nedenle grafik tasarim da, ekonomi gibi kiresellesmeyle
birlikte tek kultarlGlugun egemenlidi altina girmistir. Modernist sanat akimlari da bu
tek kaltdrlulugu desteklemektedir. CUnkU baskin olarak gunimizde de etkileri
gorilen modernist anlayislar, grafik tasarimda, bir yandan yalinhd ve netlegi
amaglarken; diger yandan herkese ulasabilecek bir goérsel anlatim bicimi de
aramaktaydilar. Oysa, insanlar kdltirel olarak birbirlerinden ayrildiklari i¢in algilari
da farkhdir. Bu nedenle tek kiltirla bir grafik tasarimin, insanlarin iletisimiyle iliskili

bir meslek olarak insan dogasina aykiri olacagdi 6nemli bir baska gercektir.

Cokkultarlalik, karttrel gesitliligin yonetim bigimidir. Kiltarel cesitlilik, bugln
dinyanin kuresellesme ile birlikte kigliimesinin getirdigi avantaj ve dezavantajlar
yasamaktadir. Bu arastirmadan edinilen bilgiler dogrultusunda, kultarel gesitliligin en
temel olarak, insanin kendini tanimlamasi ve anlamasi bakimindan gerekliligi agik
olarak anlasiimistir. Clinkl insan, kendinden farkl bir insani tanimaz ise, kendinin
neden ve ne agilardan farkh oldugunu tanimlayamaz. Grafik tasarim da, bir anlama,
tanimlama bicimi olarak, ¢ok yonlu olan insan zenginligine ve cesitliligine,
kurgulayacagi grafiksel dizenlemelerle ulasmak ister. Grafik tasarim, insanla
basitce insanla ilgili oldugu igin, dogrudan kulturle ligkilidir. Bu nedenle ¢ok dogal
olarak cokkulturlulik, grafik tasarimin surdirdlebilirligi agisindan da hayati 6nem

kazanacaktir.

Ulkemizdeki grafik egitimi alananinda, kiiltiirel etkilesim yeni yeni Avrupa

Birligi egitim programlar yoluyla da gelismektedir. Ancak; sadece Avrupa ile degil,
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bir grafik egitim kurumunun, dinya grafik iligkileriyle iletisim icinde olmasi
gerekmektedir. Bu salt yenilikleri takip etmekle sinirli kalmamali, farkh kiltirlerden
grafik tasarimcilar, grafik egitimcileri ve 6grencilerini bir araya getirecek, atblye
calismalari, seminerler, ortak ve etkilesimli projeler, degisim programlari
dizenlenmelidir. Cunki farkh kdltirlerin etkilesimi, kiresel diinyanin bize sundugu
rahathklar kullanilarak, bir sureligine dahi olsa, o kulturin bir parcasi olmak ile
gerceklestirilebilir. Bu acidan, grafik tasarim egitiminin icerisine, kultarin, grafik
tasarim ile olan iligskisini kavratacak projeler eklenmelidir. Bdylece, Ogrencilerin,
kendi kulturlerini ve grafik gelisimlerini diger kiltur ve grafik isleriyle kiyaslamalari

sonunda kendilerini kesfetmeleri ve iglerinde yansitmalari saglanabilecektir.

Grafik tasarimda ¢okkulturluligin incelendigi bu arastirma sonucunda, grafik
tasarimda ve grafik tasarim egitiminde, kiresel tek kulturluluk kargisinda, kiresel
cesitliligin savunulmasi ve vurgulanmasi gerekliligi ortaya c¢ikmistir. Kdalturel
cesitliligin, grafik tasarim gibi, toplumu sekillendirmede énemli bir yeri bulunan
disiplinlerde dikkatle incelenmesi gerekliligi bulundugu yargisina variimistir. Canka,
glinimiz kuresel dinyasinda, kiresellesmenin pozitif yonleri kullanilarak gesitliligin
korunmasi saglanabilir. Bu ac¢idan, her gun, her an hayatimizin bir pargasi olan
grafik tasarim, Rick Poynorun First Things First (ilk Once Oncelikler)
manifestosunda da ele aldigi gibi, sosyal bir sourmuluk tasimakta ve dinyanin
surdarulebilirligi  icin  kdltirel anlamda da etkinlik godstermek zorunlulugunu
hissetmelidir. Grafik tasarim, sadece tuketim odakh bir disiplin degildir. Grafik
tasarim, toplumun gorsel belledini isleterek; bu yapinin sosyo-ekonomik ve kulturel
sorgulamalarini arttiracak énemli bir iglev de Ustlenmektedir. Bu nedenle grafik
tasarimin, kalturld, ve gunimuzde kudlturel cesitliligi, gbzetmesi, vurgulamasi ve

kutlamasi gereken bir olgu oldugu kanisina variimistir.
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